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گذار از مذاکرات
به آینـده

بورس مسکن روی بورس نیست

نفس گیری شاخص کل در آستانه کانال 66 هزار واحد

تجارب ناموفق طرح های جدید را زمینگیر می کند

استقبال بخش خصوصی از سیاست دلاری دولت

 بازار سهام
بر موج خوشبینی سوار است

یوزانس به کمک تولید می آید
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س��ریال چهارفصل و چندس��اله مذاکرات هسته ای 
بین ای��ران و کش��ورهای قدرتمند جهان ب��ه آخرین 
قسمت خود رسیده است و آنچنان که تمامی طرف های 
گفت وگو اعلام کرده اند قص��دی برای تمدید آن وجود 
ندارد. تاکنون هیچ پدیده ای تا به این حد افکار عمومی 
جهان را در زمان��ی چنین طولانی درگی��ر خود نکرده 
است و حالا چشم ها به سکانس پایانی آن دوخته شده تا 
دانسته شود که در این جهان پرآشوب و زورمدار هنوز 

آیا می توان به گفت وگو و نتایج آن دل بست؟ 
اگر توافقی ص��ورت پذیرد قطعا ت��ا مدت ها تاریخ به 
ماقبل و مابع��د آن نامگذاری خواهد ش��د و اگر توافق 

حاصل نشود در بزنگاه های بیشماری )در آینده( به این 
مرحله و کارهایی که می شد کرد یا می شد نکرد اشاره 
خواهد ش��د.  هر کدام از دو احتم��ال پیامدهای خاص 
خود را خواهد داشت. نه تمام مشکلات اقتصادی ما پس 
از توافق حل خواهد ش��د و نه اینکه عدم توافق الزاما به 
معنای از دست دادن آینده بهتر خواهد بود. درست این 
است که مثل همیش��ه همه چیز به خود ما، برنامه های 
ما و عزم ما بستگی خواهد داش��ت. »فرصت امروز« در 
صفحات مختلف خود و از جمله صفحات 4،5،12،13 و 
14 به بررسی آثار نتایج مذاکرات بر بخش های مختلف 

اقتصاد پرداخته است. 

 براساس گفته های باستان شناسان، ایرانی ها نخستین مردمی بودند که اقدام به تاسیس 
تشـکیلات منظم پست با عنوان »چاپار« کردند. اما اکنون بعد از گذشت بیش از 2500 

سال از آن تاریخ، شرکت پست ایران همچنان با مشکلات و موانع زیادی برای 
ارائه خدمات دست و پنجه نرم می کند که این مشکلات طی چند 
سال گذشته با افزایش تحریم ها به اوج خود رسیده که در برخی 

مواقع نارضایتی هایی را از سوی مردم برانگیخته است. 

گفت وگوی اختصاصی »فرصت امروز« با مدیرعامل شرکت پست 

خرید از »eBay« و »آمازون« امکان پذیر می شود
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گزارش »فرصت امروز« از نیاز شبکه های تلویزیونی به برندسازی

رسانه در خدمت رسانه

 بیم ها و امیدهای
اشتغال زایی 

دلایل مقطعی بودن رشد
بازار سهام پس از اعلام توافق

طرح ایجاد مشاغل خرد و کوچک بررسی می شود صنایع پیشرو برای صعود شاخص کدامند؟
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از زمان آغاز مذاکرات هس��ته ای با ایران، فرانس��ه موضع 
سخت گیرانه ای را اتخاذ کرده اما اکنون که دورنمای توافق 
پیش رو قرار گرفته اس��ت، پاریس باید آماده شود تا بخشی 

از این بازار بکر و عظیم را نصیب خود کند. 
به گزارش ایس��نا، خبرگزاری فرانسه پس از این مقدمه، 
 به نقل از یک دیپلمات ارشد غربی، نوشت: نخستین پیامد
هر گونه توافقی گش��وده ش��دن بازار ایران خواهد بود که 

همه کشورهای غربی منتظر آن هستند. 
این دیپلم��ات اظهار ک��رد: آنها طوری ب��ه یکدیگر تنه 
می زنند که گویی در شروع یک ماراتن هستند و از یکدیگر 

چشم برنمی دارند. 
ب��ه گفته ی��ک اقتص��اددان فرانس��وی، پس از س��ال ها 
تحریم های دشوار، کش��ورها به نقطه ازسرگیری تجارت با 

ایران بازگشته اند. 
ایران با داشتن 77 میلیون نفر جمعیت، چهارمین ذخایر 
ب��زرگ نفتی و دومی��ن ذخایر ب��زرگ گازی جهان را دارد 
و هر گونه توافق با قدرت ه��ای غربی پیرامون فعالیت های 
هسته ای، برداشته شدن تحریم ها را به دنبال خواهد داشت. 
براس��اس این گزارش، علی آهنی سفیر ایران در فرانسه در 
س��ال 2013 هشدار می دهد: مراقب باش��ید دیر نکنید. باید 
خودتان را آماده کنید چرا که این بازار منتظر ش��ما نخواهد 

ماند و رقیبان پیش از این در آنجا حضور پیدا کرده اند. 
و این امر تنها ش��امل فرانس��ه نیس��ت. روس��یه و چین 

ه��م تلاش می کنند ج��ای پایی در این ب��ازار پیدا کنند و 
سهم ش��ان را افزایش دهن��د و ش��رکت های آمریکایی که 
مدت ه��ا از بازار ایران دور بوده اند، به نوبه خود مش��تاق به 

بازگشت هستند. 
فرانسه سابق بر این و پیش از تشدید تحریم ها، حضور قوی 
در ایران داشت. خودروسازان فرانسوی پژو و رنو حضور پررنگی 
در صنعت خودروی ایران داشتند و غول انرژی توتال مشارکت 

بالایی در صنعت نفت این کشور داشت. 
 آمار رس��می فرانسه نش��ان می دهد، تجارت دو جانبه از 
4 میلی��ارد یورو در س��ال 2014 ب��ه 500 میلیون یورو در 

سال 2013 رسید. 
کارلوس تاورس، رییس هیات مدیره غول خودروس��ازی 
فرانس��وی پژو س��یتروئن اخیرا اظهار کرد: متاس��فانه ما از 
سوی جامعه ایرانی برای اینکه آنها را در شرایط دشوار تنها 

گذاشتیم، به شدت مورد انتقاد قرار گرفته ایم. 
وی در ادام��ه اف��زود: در ش��رایطی ک��ه تولیدکنندگان 
چینی و حتی آمریکایی ها خودش��ان را به ایران رسانده اند، 

بازسازی اعتماد ایرانی ها امری دشوار است. 
فدراس��یون کارفرمایان فرانسوی  )MEDEF(قرار است 
در س��پتامبر برای تقویت روابط به ایران س��فر کند. حدود 
107 نماینده از این گروه سال گذشته به ایران سفر کردند 
و خش��م آمریکایی ها را که همکاری ه��ای تجاری با تهران 
را زود می دانس��تند، برانگیختن��د. با این همه دیدار س��ال 

2014 با دیدار هیات هایی از ایتالیا، آلمان، اتریش، پرتغال 
و کره جنوبی همراه شد. 

ب��ه گفته ناظران، با وجود روابط فرهنگی و تاریخی قوی 
میان دو کش��ور، تصویر فرانس��ه در ایران در دو سال اخیر 
که مذاکرات هس��ته ای در جریان بوده و طی آن این کشور 

اروپایی مواضع سختی اتخاذ کرده، مخدوش شده است. 
اما عب��اس آخوندی، وزیر راه و شهرس��ازی که اخیرا به 
پاریس س��فر کرد، اظهار کرد هیچ تردیدی وجود ندارد که 
رهبران اقتصادی فرانس��وی واقع گرایی بیشتری نسبت به 
سیاس��تمداران دارند و موفق خواهند شد منطق شان را به 

کرسی بنشانند. 
پاریس ک��ه از ابتدای مذاکرات هس��ته ای با ایران نقش 
بزرگی داشته است، موضع عمومی سخت گیرانه ای را اتخاذ 
کرده و لوران فابیوس، وزیر خارجه فرانسه مکررا گفته، هر 
گون��ه توافق با ایران برای محدود کردن فعالیت هس��ته ای 

باید قوی باشد. 
فرانس��ه که ش��عار تضمین کننده هر گونه توافق را اتخاذ 
ک��رده، به قراردادهای ب��زرگ با کش��ورهای عربی منطقه 
خلیج فارس چش��م دوخته که همواره نگران گسترش نفوذ 
ای��ران در خاورمیان��ه بوده اند. در حالی ک��ه فابیوس مدعی 
ش��ده کش��ورش ضدیتی با ایران ندارد اما تیه ری کوویل، 
کارشناس موسسه روابط بین الملل و استراتژیک، استراتژی 

فرانسه را زیرسوال برده است. 

س��ازمان هواشناس��ی در حالی از گرم تر بودن سه درجه ای 
دما در خردادماه امس��ال نسبت به حالت طبیعی خبر داد که 
در همین ماه بیشتر استان های کشور در مقایسه با بلندمدت 
30 سال گذشته بارش کمتری دریافت کرده اند و میزان بارش 

دریافتی کل کشور نیز 65 درصد کمتر از بلندمدت است. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان هواشناسی کشور، مرکز 
ملی خشکسالی و مدیریت بحران این سازمان در بولتن ماهانه 

وی��ژه خرداد 1394 در گزارش��ی اعلام کرد: مناطق ش��مال، 
شمال غرب، جنوب شرق و بخش کوچکی از جنوب کشور در 
خردادماه سال جاری بیشترین مجموع بارندگی را داشته اند و 
درحالی که بیشتر مناطق کشور بارندگی کمتر از 2 میلی متر را 
دریافت کرده اند، بیش��ترین میزان بارندگی در این بازه زمانی 
در ایس��تگاه قلعه جوق در اس��تان آذربایجان شرقی به میزان 

50 میلی متر به ثبت رسیده است. 

مرک��ز مل��ی خشکس��الی و مدیری��ت بحران س��ازمان 
هواشناسی تصریح کرد: در خردادماه سال جاری کل کشور 
به می��زان 1.2 میلی متر ب��ارش دریافت ک��رده درحالی که 
میانگین بلندمدت و بارش دریافتی س��ال گذشته در مدت 
مش��ابه به ترتیب مقدار 6 و 4.7 میلی متر است و به عبارتی 
تنها 34.9 درصد از بارش بلندمدت این دوره دریافت ش��ده 

است. 

س��فرای اتحادیه اروپ��ا طی دیداری ب��ا وزیر امور 
اقتصادی و دارایی کشورمان بر ارتقای همکاری های 

اقتصادی متقابل تاکید کردند. 
به گزارش ش��بکه اخبار اقتص��ادی و دارایی، در این 
دیدار که با هدف آش��نایی بیش��تر سفیران کشورهای 
اتحادیه اروپا و به درخواست آنها برای دیدار و گفت وگو 
با وزیر اقتصاد کشورمان انجام شد، علی طیب نیا با اشاره 
به عدم تعادل س��اختاری در اقتصاد ایران و مشکلاتی 
نظی��ر تورم و افزایش نقدینگی اظهار داش��ت: با اتخاذ 
سیاست های اقتصادی مناسب و هماهنگی بخش های 
اقتصادی، تورم از حدود 40 درصد در ابتدای ش��روع به 
کار دول��ت جدید، به کمتر از 16 درصد در پایان س��ال 
1393 کاه��ش یاف��ت و تلاش برای رس��یدن به تورم 

تک رقمی در اولویت برنامه های آن قرار دارد. 
وی همچنی��ن بر ع��زم جدی دول��ت درخصوص 
جدای��ی بودجه از درآمده��ای نفتی و اختصاص این 
درآمده��ا به س��رمایه گذاری در طرح های صنعتی و 

اشتغال زا تاکید کرد. 
طیب نیا با اش��اره به تدوین برنامه راهبردی وزارت 
امور اقتصادی و دارایی گفت: این برنامه نقش مهمی 
در موفقی��ت وزارت امور اقتص��ادی و دارایی در نیل 
به اهداف اقتصادی خواهد داش��ت که از جمله نتایج 
اولی��ه آن هم اکن��ون در قالب کاهش دیوانس��الاری 
حاک��م ب��ر واردات و صادرات در گم��رک جمهوری 
اسلامی و تقلیل فرآیند واردات و صادرات از 30 روز 

به سه روز و اخیرا به یک روز قابل مشاهده است. 
وزی��ر اقتص��اد کش��ورمان ب��ا تاکید ب��ر اینکه در 
گذش��ته، این ارتباط در س��طوح گس��ترده ای وجود 
داشته و تعامل خوب و قابل توجهی میان کشورمان 
با کشورهای اتحادیه اروپا برقرار بود، اظهار امیدواری 
کرد که با اس��تمرار سیاس��ت های مبتنی بر احترام 
متقاب��ل و روابط صلح آمیز جمهوری اس��لامی ایران 
با س��ایر کش��ورهای جهان، به ویژه کشورهای عضو 
اتحادیه اروپا، این روابط به سطح قبلی خود بازگردد. 

وی در ادام��ه ب��ا تاکید ب��ر اینکه اهمی��ت ایران 
به عنوان بزرگ ترین و پرظرفیت ترین بازار در منطقه 
ب��ر هیچکس پوش��یده نیس��ت، افزود: ش��رکت ها و 
س��رمایه گذاران خارجی به ویژه اروپایی این واقعیت 
را ب��ه خوبی درک کرده و به س��بب وجود ثبات در 
بازار ای��ران طی ماه های اخیر رغبت بس��یاری برای 

همکاری های متقابل نشان داده اند. 
طیب نیا در پاسخ به س��وال یکی از سفرای کشورهای 
اروپایی در خصوص نقش صادرات در اقتصاد ایران، ضمن 
اش��اره به تلاش های دولت در افزایش ص��ادرات و ایجاد 
تع��ادل در تراز ارزی و بازرگانی کش��ور، م��ازاد تراز ارزی 
1/5میلیارد دلاری ایران در دو ماهه اول س��ال 1394 را 
به عنوان دستاوردی مهم در این راستا مورد اشاره قرار داد. 
طیب نیا در پاس��خ به س��وال یکی دیگر از سفرای 
کشورهای اتحادیه اروپایی، اراده دولت برای کاهش 
وابستگی بودجه کش��ور به درآمدهای نفتی را مورد 
اش��اره قرار داد و این موض��وع را یکی از اصلی ترین 
برنامه ه��ای دول��ت عنوان ک��رد.  وی افزود: س��هم 
درآمدهای نفتی که تا پیش از این بیشتر از 50 درصد 
بودجه کل کشور را تشکیل می داد، هم اکنون کاهش 
یافته، به نحوی که در بودجه س��ال جاری، سهم این 

درآمدها به حدود 33 درصد رسیده است. 
این گزارش حاکی است، افزایش درآمدهای بخش 
خصوصی از طریق بهبود فضای کس��ب و کار و اتکای 
بیشتر به س��هم درآمدهای مالیاتی از طریق افزایش 
درآمد شرکت ها و بنگاه های اقتصادی، یکی دیگر از 

نکات مورد اشاره طیب نیا طی این دیدار بود. 
وزی��ر امور اقتصادی و دارایی توس��عه فعالیت ها و 
افزای��ش درآمدهای بنگاه های اقتص��ادی را به عنوان 
یکی از اولویت های دیگر دولت در برنامه های مرتبط 
با بهبود فضای کس��ب و کار مورد اش��اره ق��رار داد و 
اف��زود: در واقع با بالاتر رفتن س��طح درآمدهای این 
بنگاه ها، سهم درآمدهای مالیاتی دولت هم به عنوان 

نتیجه تبعی آن بالاتر خواهد رفت. 

 اظهار امیدواری وزیر اقتصاد
به برگشت وضع مطلوب همکاری اقتصادی اروپا و ایران

خبرگزاری فرانسه گزارش داد

ماراتن غربی ها برای بازگشت به ایران

کاهش 65 درصدی بارش در خرداد 94 نسبت به 30 سال گذشته

روزنامه مدیران و صاحبان کسب و کار

سازمان آگهی ها
 88896074
88895434



بالادستی  در  توس��عه  روند 
دفاع  قابل  پتروشیمی  صنعت 
باکس��ب  که  به طوری  اس��ت 
می توان��د  ارزی  درآمده��ای 
یکی از منابع درآمدی کش��ور 
در چند س��ال آتی ش��ود اما 
ب��ا وج��ود پیش��رفت در این 
صنع��ت، ب��ه دلی��ل برخ��ی 
سیاس��ت گذاری  فع��الان این 
پایین دس��ت حال  در  صنعت 
و روز خوش��ی ندارد به طوری 
که صنایع تکمیلی پتروشیمی 
با وجود خوراک مورد نیاز در 
کش��ور آینده ای ج��ز نابودی 

ندارند. 
ابه��ری،  مه��دوی  احم��د 
کارفرمایان  انجم��ن  دبیرکل 
اینکه  به  اشاره  با  پتروشیمی 
از تحری��م، 10 درصد  پیش 
پتروش��یمی  محص��ولات 
تولی��دی کش��ورمان به اروپا 
صادر می ش��د، اعلام کرد: با 
از جمله  رفع کامل تحریم ها 
تحریم ه��ای بانکی و بیمه ای 
می توانی��م بازار خ��ود را در 
اروپ��ا پ��س بگیری��م و حتی 
بیش از گذش��ته به این قاره، 
محص��ولات خ��ود را ص��ادر 

کنیم. 
در سال گذشته 25 میلیون 
م�ح�ص��ولات  ان���واع  ت���ن 
ارزش  ب��ه  پ�ت�روش���ی�م�ی 
14میلی��ارد دلار ب��ه خارج از 
کش��ور صادر شد که براساس 
برنامه ری��زی وزارت نفت قرار 
است این میزان در سال جاری 
افزایش یاب��د. در حال حاضر 
ظرفی��ت تولی��د س��الانه 60 
ان��واع محصولات  میلیون تن 
پتروش��یمی در ای��ران وجود 
دارد که ب��ا تکمیل طرح های 
نیمه کاره صنعت پتروش��یمی 
و کلنگ زنی طرح های جدید، 

محص��ولات  تولی��د  حج��م 
پتروشیمی به 180میلیون تن 

در سال خواهد رسید. 
در برابر ای��ن خبر خوش از 
صنعت سودده پتروشیمی در 
بالادس��ت، رضا محتشمی پور، 
ریی��س دفتر توس��عه صنایع 
پایین دس��تی پتروش��یمی از 
تهدی��دات ج��دی نس��بت به 
فعالی��ت پایی��ن دس��تی این 

صنعت خبر می دهد. 
نگران کنن��ده  خب��ر  ای��ن 
که ریش��ه آن مصوب��ه تعرفه 
ترجیحی اس��ت که از س��وی 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزارت 
تجارت ص��ادر ش��ده موجب 
کاه��ش تولی��د در واحدهای 
پایین دس��تی و ب��ه تب��ع آن 
تقاض��ای  ش��دید  کاه��ش 
شده  پتروش��یمی  محصولات 
است. خوشبختانه روند تولید 
در سه ماه نخس��ت امسال از 
س��وی مجتمع ه��ای تولیدی 
در بالادس��ت مطلوب بود اما 
در صنای��ع تکمیلی به دلایل 
گوناگ��ون تولید رضایت بخش 
نب��وده اس��ت. براس��اس آمار 
منتشر ش��ده از سوی معاونت 
تولید  روند  نفت  پتروش��یمی  
در س��ه ماه نخس��ت امسال از 
س��وی مجتمع ه��ای تولیدی 
در بالادس��ت مطلوب بوده اما 
در صنای��ع تکمیلی به دلایل 
گوناگ��ون تولید رضایت بخش 

نیست. 
در حقیق��ت ای��ن روزه��ا 
فع��الان صنعت پتروش��یمی 
بازار صادرات  در پایین دست 
خ��ود ب��ه کش��ور ع��راق را 
از دس��ت داده ان��د و حت��ی 
ب��ه دلی��ل واردات بی روی��ه 
ای��ن محصولات در کش��ور، 
بازاره��ای داخلی خود را نیز 
از دس��ت داده اند و به دلیل 

ورود محصولات پتروش��یمی 
ج��دی  مش��کلاتی  چین��ی، 
پایین دس��تی  صنایع  ب��رای 
پتروشیمی کشور ایجاد شده 

است. 
برای  صنع��ت پتروش��یمی 
س��ودآور ب��ودن بیش��تر نیاز 
در  یکدس��ت  توس��عه  ب��ه 
و  بالادس��ت،  میان دس��ت 
پایین دس��ت خ��ود دارد اما با 
توجه به ش��رایط ایجاد ش��ده 
و نگرانی فعالان پایین دستی 
می ت��وان به صراحت گفت که 
سیاست گذاری در توسعه این 
صنعت هرگز یکدس��ت نبوده 

است. 
ارت�ب����اط  ای�����ن  در 
سیدمحسن صفایی، مدیرعامل 
همارش��تن  صنعت��ی  گ��روه 
به عنوان فعال پایین دستی در 
صنعت پتروشیمی  به »فرصت 
امروز« می گوید: »بخش��ی از 
اتفاقات ایجاد شده در صنعت 
پتروش��یمی در بالادس��تی و 
پایین دستی به دلیل تحریم ها 
باید  و  اس��ت  اجتناب ناپذی��ر 
واقع بین باش��یم. با این وجود 
در آن زم��ان به چند کش��ور 
فرصت هایی  و  ش��دیم  متکی 
را ب��رای این کش��ورها فراهم 

کردیم.«
وی با اش��اره به اینکه آنچه 
در پایین دس��تی پتروش��یمی  
ایجادمش��کل ک��رده تصویب 
تعرف��ه ترجیح��ی ب��رای این 
می افزای��د:  اس��ت،  صنع��ت 
 »چ��را در تصمیم گیری برای 
ای��ن مس��ئله فق��ط از چن��د 
اس��ت  نظرخواهی ش��ده  نفر 
درحالی که باید از کارشناسان 
بخش های مختلف نظرسنجی 
می ش��د که این محقق نشده 
اس��ت، از س��ویی چ��را بای��د 
محصولات صنعت��ی ما صادر 

ای��ن  واردکنن��ده  و  نش��ود 
محصولات باشیم.«

اینکه  ب��ه  بااش��اره  صفایی 
با فروش مواد  پتروش��یمی ها 
خ��ام ب��رای کش��ور درآم��د 
می کنن��د،  ایج��اد  ارزی 
مواد خام  می گوید: »صادرات 
پتروش��یمی ها حتی در زمان 
ممنوعیت صادرات نیز صورت 
می گرف��ت. در حقیقت امروز 
به دلیل سیاس��ت گذاری غلط 
که مصران��ه به آن تاکید دارم 
صنای��ع تکمیلی پتروش��یمی 
دچار مشکل ش��ده اند و تنها 
راهکار این اس��ت که از ورود 
کالاه��ای مش��ابه داخ��ل به 

کشور جلوگیری شود.«
فع��ال  ای��ن  دی��د  از 
بای��د  بخش خصوص��ی 
برنامه ریزی، مستمر و آگاهانه 
باش��د زی��را در تصمیم گیری 
برای پایین دس��تی بسیاری از 
خوردند  زمین  تولیدکنندگان 
نمون��ه عینی آن نی��ز فعالان 
صنع��ت پروفیل هس��تند که 
بالغ بر 20 کارخانه آن تعطیل 
ش��ده و در صورت تداوم این 
صنع��ت 10 کارخانه دیگر نیز 

تعطیل خواهد شد. 
مش��کلات  باتوج��ه  ام��ا 
محمدحس��ین  ایجادش��ده 
پیون��دی، مع��اون مدیرعامل 
م�ل���ی صنای��ع  ش����رک�ت 
پتروشیمی به »فرصت امروز« 
می گوی��د: »این گونه نیس��ت 
پتروش��یمی  برای صنعت  که 
باش��یم.  نداش��ته  راه  نقش��ه 
م��ا ب��رای توس��عه طرح های 
داریم که  پایین دس��تی طرح 
چگونه خوراک آن تامین شود 
بدون ش��ک اگر رون��د تامین 
خوراک تصحیح شود در کنار 
توسعه بالادستی، پایین دستی 
پتروشیمی نیز توسعه خواهد 

یافت.«
اب��راز خرس��ندی  ب��ا  وی 
از رون��د رش��د محص��ولات 
بالادس��تی ب��رای ص��ادرات 
منب��ع  به عن��وان  کش��ور 
درآم��دی ارزی، می افزای��د: 
نیز  پایین دستی  »مش��کلات 
در حال رصد اس��ت. اولویت 
برای م��ا در دول��ت یازدهم 
تامین خوراک پایین دس��تی 

داخلی است.«
 ام��ا در ای��ن ب��اره موید 
عض��و  ص��در،  حس��ینی 
با  انرژی مجلس  کمیس��یون 
اش��اره به اینکه برای وزارت 
توس��عه  درخص��وص  نف��ت 
بالادس��ت  صنایع  همزم��ان 
تکالیف��ی  پایین دس��ت  و 
ش��ده  تعیی��ن  مجل��س  در 
امروز«  »فرص��ت  به  اس��ت، 
و  بررس��ی  »در  می گوی��د: 
تعیی��ن نح��وه قیمت گذاری 
خ��وراک پتروش��یمی ها ب��ه 
تامین خوراک صنایع  منظور 
پایین دس��تی الزاماتی تعیین 
ش��ده و بای��د ب��ه آن عمل 
برنامه  در  همچنی��ن  ش��ود. 
پنجم توس��عه نیز در اس��ناد 
بالادس��تی الزامات��ی تاکی��د 

شده است.«
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
جزییاتی از مش��کلات صنایع 
پایین دس��تی توس��ط فعالان 
ای��ن بخ��ش ب��ه مجل��س و 
کمیس��یون انرژی ارائه نشده 
»نمی دانیم  می افزاید:  اس��ت، 
ای��ن مش��کلات چیس��ت اما 
نف��ت  وزارت  از  کمیس��یون 
خوراک  تامی��ن  درخص��وص 
پایین دس��تی گزارش خواسته 
اس��ت گرچه باید فعالان این 
بخش از پتروشیمی در صورت 
مواجهه با مشکلات، مجلس را 

در جریان بگذارند.«

خوراک صنایع پایین دستی سهم خارجی ها می شود 

صنایع تکمیلی پتروشیمی در آستانه نابودی

دول��ت آمریکا اع��لام کرد به 
دلی��ل وجود قوانی��ن حمایت از 
حیوان��ات قطب��ی نظی��ر خرس 
قطبی و شیرهای دریایی شرکت 
رویال داچ شِل اجازه بهره برداری 
همزمان از دو چاه نفتی نزدیک 
ب��ه ه��م را ن��دارد. اع��لام این 
ممنوعیت از سوی مقامات دولت 
آمریکا برنامه های ش��رکت نفتی 
شِ��ل در جهت استخراج نفت در 
منطقه قطب ش��مال را با مانعی 

جدی مواجه ساخته است. 
در مجوز صادر ش��ده از سوی 
اداره ماه��ی و حی��ات وح��ش 
ای��الات متح��ده برای ش��رکت 
شِ��ل بر ای��ن نکته تاکید ش��ده 
ک��ه تحت قوانی��ن حیات وحش 
فدرال در سال 2013 شرکت ها 
موظ��ف هس��تند می��ان دو چاه 
نفت که به صورت همزمان مورد 
بهره برداری ق��رار می گیرند یک 
منطقه حائ��ل به طول 15 مایل 
ایج��اد کنند. گفتنی اس��ت این 
قانون صرفا ب��ه جهت محافظت 
حیوانات حس��اس  از جمعی��ت 
به فعالیت های اس��تخراج نفت و 
آلودگی صوتی ناشی از آن وضع 

شده است. 
ش��یرهای دریای��ی از جمل��ه 

حیوانات قطبی به شمار می روند 
ک��ه هن��گام انج��ام فعالیت های 
اس��تخراج نفت از روی صخره ها 
به س��مت دریا حرکت کرده که 
این مس��ئله جمعی��ت این گونه 
از حیوان��ات قطب��ی را به خطر 
می ان��دازد. این در حالی اس��ت 
که جمعی��ت این قبیل حیوانات 
پی��ش از این نیز به دلیل از بین 
رفتن زیس��تگاه های خود در اثر 
گرمای��ش کره زمی��ن در معرض 
تهدید قرار گرفته است. با وجود 
این قانون و الزام شِ��ل به پیروی 
از آن بهره ب��رداری از ی��ک چاه 
نفت سبب خواهد ش��د تا حجم 
فعالیت های حفاری و اس��تخراج 
که شِ��ل ب��رای آن برنامه ریزی 

کرده بود به نصف کاهش یابد. 
با این وجود شرکت شِل اعلام 
کرده ک��ه در حال ارزیابی مجوز 
خود بوده و قصد دارد برنامه های 
حف��اری خود را ادام��ه دهد. در 
همین راس��تا کورتیس اسمیت، 
می گوید:  شرکت  این  سخنگوی 
»م��ا می خواهی��م ت��ا جایی که 
ممکن است به فعالیت های خود 
به منظور تحق��ق برنامه های مان 
در زمین��ه حفاری و اس��تخراج 
نف��ت در این منطق��ه و پیش از 
اتمام فص��ل آب های ب��از ادامه 
دهیم، چرا که با بازگش��ت یخ ها 
در پای��ان م��اه س��پتامبر امکان 
هرگونه فعالیت در این منطقه از 

بین خواهد رفت.«

در برنامه حفاری و اس��تخراج 
نف��ت ش��رکت شِ��ل در مناطق 
قطب��ی فاصله می��ان هیچ یک از 
چاه های نفت این شرکت به 15 
مایل نخواهد رس��ید. در همین 
رابط��ه دو چاه نفت��ی موجود در 
منطقه  در   Chukchi دری��ای 
آلاس��کا تنها 9 مای��ل با یکدیگر 
فاصه دارند و این موضوع س��بب 
می شود براس��اس قوانین فدرال 
حمای��ت از حیوان��ات قطبی در 
آمری��کا ش��رکت شِ��ل نتواند به 
حف��اری و بهره ب��رداری از ای��ن 
دو چاه نفت در منطقه آلاس��کا 
که پیش ت��ر در حال برنامه ریزی 
برای اس��تخراج و بهره برداری از 

آنها بود، بپردازد. 

اعلامی��ه مقامات دولت آمریکا 
زمانی منتشر شد که شرکت شِل 
ارس��ال تجهیزات لازم از منطقه 
س��یاتل به س��وی آلاس��کا را به 
منظور بهره برداری از دومین چاه 
نف��ت در این منطق��ه در فاصله 
زمانی انتهای ماه جولای تا اواخر 
ماه سپتامبر آغاز کرده بود. شِل 
امیدوار اس��ت که نخس��تین بار 
پس از مش��کلاتی که در س��ال 
2012 گریب��ان این ش��رکت را 
گرفت برای اکتش��اف، استخراج 
و بهره ب��رداری از چاه ه��ای نفت 
موجود به منطقه قطب ش��مال 

بازگردد. 
با وجود اعلام محدودیت های 
زیست محیطی از سوی مقامات 
دول��ت آمری��کا، طب��ق اع��لام 
وزارت کشور آمریکا و براساس 
طرح مشروط در صورت کسب 
مجوزهای جدید و مورد نیاز از 
سوی شرکت شِ��ل این شرکت 
قادر خواهد بود به فعالیت های 
از  بهره ب��رداری  و  حف��اری 
چاه ه��ای نفتی در منطقه قطب 
ش��مال در فصل تابستان ادامه 

دهد. 
ترجمه: معراج آگاهی
www.telegraph.co.uk :منبع
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حفر چاه غیر مجاز جدید 
در دشتی ممنوعه

بنا به اظهارنظر مقامات رسمی، بیلان آب های 
زیرزمینی در دش��ت تهران به شدت منفی است. 
مهندس خس��رو ارتقایی، مدیرعامل شرکت آب 
منطق��ه ای تهران در مصاحبه ب��ا واحد مرکزی 
خبر، از کس��ری سالانه 150 میلیون متر مکعبی 
مخازن دشت های استان تهران خبر داده  است. 
براساس آمار س��ازمان زمین شناسی فرونشست 
در دش��ت ورامین 13 س��انتی متر، در دشت ری 
25 س��انتی متر، در دشت تهران 14 س��انتی متر 
و در دش��ت ش��هریار 36 س��انتی متر است. این 
ارقام مربوط به فرونشس��ت زمین است و میزان 
کاهش آب زیرزمینی بیش��تر از این ارقام برآورد 

می شود. 
ب��ه گفت��ه ارتقایی بیش��ترین افت س��طح آب در 
دش��ت شهریار و ورامین است که بخشی از چاه های 
کش��اورزی به ش��کل غیرمجاز آب را از س��فره های 
زیرزمینی برداشت می کند. مرگ آبخوان ها همزمان 
با فرونشس��ت ایجاد می شود و مخازن آب زیرزمینی 
را از دست می دهیم. حتی تعدادی از چاه های مجاز 
اس��تان قادر به برداش��ت آب براس��اس پروانه های 
صادر ش��ده نیستند. اگرچه ارتقایی از مسدود شدن 
ح��دود 2 هزار حلقه چاه غیرمجاز در اس��تان تهران 
خب��ر می دهد و مصطفوی، مدیرکل دفتر حفاظت و 
بهره برداری شرکت مدیریت آب ایران نیز در شورای 
اداری اس��تان سمنان که 24 آبان ماه سال 93 برگزار 
ش��د، تهران را رک��ورددار فرونشس��ت زمین اعلام 
می کند، اما هنوز برداش��ت غیرمجاز در این دش��ت 

وجود دارد. 
ته��ران  منطق��ه ای  آب  در  مس��ئول  مقام��ات 
واقعیت های تلخی را در مورد ذخایر آب زیرزمینی 
دش��ت ته��ران بی��ان ک��رده و معتقدند ک��ه باید 
اقدامات س��ختگیرانه ای در برابر برداش��ت بی رویه 
از مناب��ع آب زیرزمین��ی اتخ��اذ ک��رد و مدیریت 
کارآم��د و صحیح��ی در حفاظ��ت و نگه��داری از 
مناب��ع آب زیرزمین��ی اعمال ش��ود. مدیریتی که 
کاملا به ورودی و خروجی آب به آبخوان اش��راف 
داش��ته باش��د و خود را در قبال آن مسئول بداند. 
با این حس��اب چنی��ن مدیریتی صرفا س��اختاری 
دولتی ندارد و لازم است علاوه بر کارآمدتر کردن 
نهادهای متولی دولتی، با آگاهی بخش��ی و تجهیز 
و توانمند س��ازی حق آبه بران نسبت به واقعیت های 
اقلیمی و مخاطرات برداش��ت بی رویه از منابع آب 
و تاثی��ر آن بر سرنوش��ت بهره برداران، مش��ارکت 
آنه��ا را در حفاظ��ت و بهره ب��رداری از منابع آب 

زیرزمینی جلب کرد. 
متاسفانه نه تنها هنوز چنین نیازی حس نمی شود 
بلکه ب��ا وجود اینکه دش��ت تهران و ش��هریار جزو 
دش��ت های ممنوعه هس��تند، همچنان مجوز حفر 
چاه های جدید داده می ش��ود و ش��رایط این دشت 

روز به روز بدتر هم می شود. 
بن��ا ب��ه اطلاع��ات دریافت��ی در س��ال 1393 
اداره ام��ور آب شهرس��تان ش��هریار، مج��وز حفر 
چاه��ی را به منظ��ور تامین آب مورد نیاز کش��ت 
گیاه��ان دارویی صادر کرده  اس��ت. این چاه که با 
ش��ماره پرونده 5365 در اداره آب ش��هریار ثبت 
ش��ده  اس��ت. در شهرس��تان ملارد و در حدود دو 
تا س��ه کیلومتری جن��وب غربی می��دان ملارد و 
پایین دس��ت جاده ملارد- صفادش��ت، واقع است. 
عمق این چ��اه 180 متر و برداش��ت آب 22 لیتر 
در ثانی��ه اس��ت. این چ��اه در حد فاص��ل دو چاه 
عمی��ق امام��زاده و چاه زینل واقع ش��ده که تنها 
تامین کنن��ده آب مورد نیاز بخش گس��ترده ای از 
باغ های بس��یار مثمر روستای لم آباد در شهرستان 
ملارد است. متاس��فانه هم اکنون با کاهش آبدهی 
این چاه ها به خصوص چاه امامزاده مواجه هستیم. 
فاصل��ه چاه جدید از چاه امام��زاده 460 متر و از 
چ��اه زینل 440 متر اس��ت که با توج��ه به عمق 
بیش��تر چاه جدید، قطعا ب��ر آبدهی این چاه ها اثر 
خواهد گذاش��ت و دو چاه مذک��ور ناگزیر خواهند 
ش��د برای تامین آب مورد نیاز اقدام به کف شکنی 

کنند. 
به ظاه��ر این چاه به عن��وان جایگزین چاه دیگری 
که در فاصله ح��دود چهار کیلومت��ری از محل چاه 
جدید است، حفر شده و با این دلیل عنوان می شود 
که تاثیر منفی بر آبخ��وان و آبدهی چاه های مجاور 

نخواهد داشت. 
در مراجع��ه ای ک��ه نگارنده ب��ه معاونت حفاظت 
و بهره ب��رداری از مناب��ع آب زیرزمین��ی ش��رکت 
آب منطق��ه ای تهران داش��ت، موض��وع را با یکی از 
مدیران مس��ئول این معاونت مطرح کردم، این مقام 
مسئول در پاسخ س��عی کرد حفر این چاه را با ذکر 
موارد زیر به نوعی توجی��ه کند و نگرانی مخاطب را 
برط��رف کند. یکی از دلایل ذکر ش��ده توس��ط این 
مقام مسئول ناتوانی در عدم پاسخگویی به نیازهای 
آب بخش صنعت و ایجاد فرصت های ش��غلی جدید 
ب��ود. همچنین تاکی��د بر نبود اثر منف��ی بر آبدهی 
چاه های مج��اور و دلایل دیگری ب��رای توجیه این 

مسئله مطرح شد. 
ام��ا بای��د گفت با وج��ود فرونشس��ت زمین در 
دش��ت ته��ران، لازم اس��ت ب��ا تهیه ی��ک برنامه 
جام��ع بلندمدت به منظ��ور تعادل بخش��ی منابع 
آب زیرزمینی، بهره ب��رداری از آب های زیرزمینی 
این دش��ت به میزان قابل ملاحظه ای کاهش یابد، 
متاس��فانه نه تنها چنی��ن اراده ای در متولیان امور 
دیده نمی ش��ود بلکه ب��ا حفر چاه ه��ای جدید به 
س��مت تخلیه کامل آبخوان پیش می رویم. طبیعی 
است وقتی منبع آبی محدودتر می شود، در غیاب 
یک مدیری��ت کارآمد و فقدان اقت��دار حاکمیتی، 
مس��ابقه و رقابت برای در اختیار گرفتن س��همی 
از آب )به عن��وان یک رانت( می��ان بهره برداران و 
متقاضیان )جدید( بیش��تر نیز خواهد ش��د و این 
آین��ده منابع آب )زیرزمینی( در دش��ت تهران را 

بسیار نگران کننده تر می کند. 

کاهش 25درصدی ذخایر آبی 
سدهای خوزستان 

 معاون مطالعات پایه و طرح های جامع س��ازمان 
آب و برق خوزستان گفت: میزان ذخایر آب مخازن 
سدهای اس��تان 5میلیارد و 846میلیون مترمکعب 
اس��ت که نس��بت به مدت مش��ابه س��ال گذش��ته 

25درصد کاهش داشته است. 
هوشنگ حسونی زاده در گفت وگو با ایسنا، منطقه 
خوزس��تان، اظهار کرد: سال گذش��ته حجم ذخایر 
س��دهای اس��تان در 9ماهه س��ال آبی، 7میلیارد و 

746میلیون مترمکعب بوده است. 
وی افزود: در حال حاضر ذخایر مخزن سد کارون 
3میلی��ارد و 280میلیون مترمکعب، دز یک میلیارد 
و 858میلی��ون مترمکع��ب، کرخ��ه 100میلی��ون 

مترمکعب و مارون 61میلیون مترمکعب است. 
حس��ونی زاده تصریح کرد: سدهای کرخه و مارون 
ذخایر بسیار کمی دارند و باید نهایت صرفه جویی در 

بهره برداری از این سدها صورت بگیرد. 

3هزارمگاوات از پیک بار مصرف 
مربوط به تجهیزات سرمایشی 

بخش عمومی و ادارات دولتی است

س��ازمان بهره وری انرژی ای��ران اعلام کرد: بخش 
عمومی و ادارات دولتی بین 2500 تا 3000 مگاوات 
از پیک بار مصرفی را توسط سیستم های سرمایشی 

به خود اختصاص داده اند. 
ب��ه گ��زارش وزارت نیرو، اس��تفاده از تجهیزات 
سرمایش��ی در ش��روع فص��ل گرم س��ال از دلایل 
عمده افزایش پیک بار ش��بکه سراس��ری کش��ور 
بوده است؛ به طوری که داده های آماری محدوده 
بارهای سرمایش��ی را 13 تا 18 هزار مگاوات نشان 
می ده��د و از س��ال 1389 با افزایش چش��مگیر 
به کارگی��ری بارهای سرمایش��ی در بخش عمومی 
از جمله ادارات دولتی، پیک بار ش��بکه از شب به 

روز انتقال یافته است. 
روند تغییرات مصرف انرژی طی س��ال های اخیر 
نش��ان می ده��د، تامین حامل ه��ای مختلف انرژی، 
از جمل��ه حام��ل الکتریکی با بحران روبه رو اس��ت. 
طبق آمارهای س��ال 1393 فروش برق وزارت نیرو 
218933 میلیون کیلووات س��اعت بود که نسبت به 

سال قبل آن رشدی حدود 8 درصد داشت. 
همچنین پیک بار همزمان ش��بکه سراس��ری در 
همان س��ال به میزان 48798 مگاوات گزارش شده 
که نسبت به س��ال 1392، 6.62 درصد رشد داشته 
که سهم مصرف بخش ساختمان های کشور به بیش 
از 47 درصد رس��یده و متوس��ط مصرف هر مشترک 
در این بخش 3368 کیلووات س��اعت بوده که حدود 
5 درصد نسبت به سال 1392 افزایش داشته است. 
بنابر بررس��ی های انجام ش��ده طی ش��ش س��ال 
گذشته نرخ رشد افزایش��ی پیک بار هم زمان شبکه 
سراس��ری به طور متوسط بیش از 5 درصد است که 
ای��ن رقم معادل 2260 مگاوات افزایش در هر س��ال 

است. 
بنابراین گزارش از عم��ده دلایل افزایش پیک بار 
ش��بکه سراسری کش��ور روند صعودی اس��تفاده از 
تجهیزات سرمایش��ی در فصل گرما است، به طوری 
که داده های آماری، محدوده بارهای سرمایش��ی را 
13 تا 18 هزار مگاوات نشان می دهد و ازسویی دیگر 
وقوع پیک بار ش��بکه از ش��ب به روز از سال 1389 
نش��ان می دهد عام��ل افزایش بارهای سرمایش��ی 
کشور، روند افزایشی استفاده از تجهیزات سرمایشی 
و رفتار مصرفی نادرس��ت در بخش عمومی از جمله 

ادارات دولتی است. 
رش��د نامطل��وب باره��ای سرمایش��ی و تهوی��ه 
مطب��وع در کش��ور را می توان ب��ه عواملی چون، 
رش��د جمعی��ت و افزای��ش رفاه ناش��ی از رش��د 
اقتصادی، ورود بی رویه تجهی��زات راندمان پایین 
و غیراستاندارد، اس��تفاده بی سابقه و روزافزون از 
وسایل تبرید تراکمی در مناطق معتدل و خشک، 
تغیی��ر الگ��وی بوم��ی تهوی��ه مطب��وع در مناطق 
گرم و خش��ک و معتدل و خش��ک از کولر آبی به 
کولر گازی، عدم انطباق نیاز سرمایش��ی ساختمان 
با سیس��تم سرمایشی طراحی ش��ده یا خریداری 
ش��ده، رفتارهای نادرس��ت مصرفی مش��ترکان و 
عدم توجه به مس��ئله تعمی��ر و نگهداری تجهیزات 

سرمایشی مرتبط دانست. 
ای��ن گ��زارش می افزای��د: در بخش س��اختمان 
به ویژه س��اختمان های عمومی رعایت نکاتی مانند 
انتخاب سیس��تم سرمایش��ی متناس��ب ب��ا اقلیم، 
توجه به برچس��ب انرژی هنگام خری��د تجهیزات 
سرمایشی، تنظیم دمای مناسب )24 تا 26 درجه 
سانتیگراد(استفاده از تهویه طبیعی، نصب صحیح 
و س��رویس و نگهداری به موقع هنگام راه اندازی و 
بهره برداری فصلی از تجهیزات سرمایشی می تواند 
تا بی��ش از 30 درصد موجب کاهش مصرف انرژی 
و جلوگی��ری از ایجاد خاموش��ی در س��اعات اوج 

مصرف بار شود.
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اس��حاق جهانگیری، معاون 
هفت��ه  رییس جمه��ور،  اول 
گذشته از اختصاص 5 میلیارد 
کوتاه م��دت  یوزان��س  دلار 
برای س��رمایه در گ��ردش و 
مواد اولی��ه به بخش خصوصی 
خب��ر داد. وعده ای ک��ه گویا 
بیش از همیش��ه ب��ه واقعیت 
نزدی��ک اس��ت و ب��ه گفت��ه 
بخش خصوص��ی  فع��الان 
گام مه��م دولت در راس��تای 
تحرک بخش��یدن ب��ه بخش 
تولید اس��ت. یوزانس نوعی از 
اعتبارات اس��نادی است که در 
آن فروش��نده کالا ب��ه خریدار 
مهلتی می دهد تا بتواند در این 
فاصله وجه اعتبار را بپردازد. در 
مواردی که فروشنده حاضر به 
قبول معامله یوزانس نمی گردد 
غالب��ا ی��ک مؤسس��ه مالی یا 
بانک ه��ای تج��اری ثالثی وارد 
جریان دادوستد ش��ده و وجه 
اعتبار را به فروشنده می پردازند 
تا در س��ر رس��ید بهره و اصل 
یوزانس را از خریدار اخذ کنند. 
پی��ش از ای��ن نیز اس��تفاده از 
ای��ن نوع اعتبار اس��نادی برای 
داش��ته  بخش خصوصی وجود 
اما در دولت گذش��ته به دلیل 
وض��ع تحریم ه��ا، ای��ن امکان 
برداشته ش��د. حالا معاون اول 
رییس جمهور می گوید که برای 
از  بخش خصوصی س��همیه ای 
این یوزانس در نظر گرفته شده 
که وزارتخانه های صنعت، نیرو 
و بهداش��ت مشخص می کنند 
ک��دام بخش ه��ا می توانن��د از 
این اعتبار استفاده کنند. حالا 
پرسش اینجاست که این اقدام 
دول��ت تا چه اندازه در خروج از 

رکود تولید مؤثر است؟ 

اقدام دولت قابل تقدیر 
است

یوس��فی،  قل���ی  محم��د 
اقتص��اددان، در گفت وگ��و با  

»فرص��ت امروز« درب��اره این 
اق��دام دولت، بی��ان می کند: 
»گش��ایش ای��ن اعتب��ار گام 
ارزش��مندی ب��رای کمک به 
بخش صنعت اس��ت اما برای 
تولیدکنندگان  مشکلات  رفع 
کافی نیست. گشایش این نوع 
اعتبار قس��متی مهم از موانع 
صنعت را ح��ل می کند. البته 
دولت باید دق��ت کافی را در 
انتخ��اب صنایعی ک��ه باید از 
ای��ن یوزانس اس��تفاده کنند 
داش��ته باش��د و بر چگونگی 
نظارت داش��ته  اس��تفاده آن 

باشد.«
 او می افزاید: »نکته دیگری 
ک��ه دولت باید به آن بپردازد، 
فراهم کردن نقدینگی داخلی 
است. در هر صورت این اقدام 
دول��ت را بای��د به ف��ال نیک 

گرفت. « 
س��هل آبادی،  عبدالوه��اب 
رییس خان��ه صنعت و معدن 
ایران نی��ز در ای��ن زمینه به  
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د:  
آقای جهانگیری  »س��خنرانی 
باع��ث  صنع��ت،  روز  در 
تولیدکنن��دگان  خوش��حالی 
شد زیرا بس��یار امیدوار کننده 
و هم��راه با توج��ه کامل بود. 

ش��رایط تولید به گونه ای است 
که هرچقدر در راستای کمک 
به آن گام برداشته شود، قابل 
تقدیر اس��ت و موجب افزایش 

تولید می شود. « 
او ب��ا تأکید ب��ر اینکه اقدام 
دول��ت مبن��ی ب��ر برق��راری 
یوزانس بس��یار مؤث��ر خواهد 
می کن��د:  تصری��ح  ب��ود، 
برای  یوزانس  این  »اختصاص 
صنایع بس��یار اتف��اق مثبتی 
است و از جمله اقدامات مهم 
دول��ت برای کم��ک به بخش 
صنع��ت در زم��ان تحریم ه��ا 
اس��ت. «  همچنین محمدرضا 
مرتض��وی، دبیرخان��ه صنعت 
و معدن ایران، ب��ا بیان اینکه 
مدت هاست گشایش اعتبارات 
یوزان��س تعطی��ل ش��ده بود، 
اظهار می کند: »وقتی ال س��ی 
یوزانس باز می شود، سر رسید 
پرداخت ه��ا از س��ه ماه تا 12 
م��اه به تأخی��ر می افتد و این 
کمک��ی ب��رای تأمی��ن منابع 
مالی واحدهای تولیدی جهت 
اولیه شان است.  سفارش مواد 
یوزانس  اعتب��ارات  گش��ایش 
پیش از این وجود داش��ت اما 
به دلیل تحریم ها قطع ش��د، 
کارخانه ها  دلی��ل  به همی��ن 

برای س��فارش مواد اولیه باید 
هم��ه پول را در ابتدا پرداخت 
کنند ت��ا چند ماه بع��د مواد 
اولیه شان وارد شده و به تولید 
برس��د اما با این روش بخشی 
از مشکلات واحدهای تولیدی 
برای تأمین سرمایه در گردش 
و خری��د مواد اولی��ه برطرف 

خواهد شد. « 

گشایش ال سی های داخلی 
امکان پذیر شود

موضوع دیگ��ری که معاون 
روز  در  رییس جمه��ور  اول 
صنع��ت ب��ه آن اش��اره کرد، 
داخلی  ال س��ی های  گشایش 
بود. امکانی ک��ه به دلیل یک 
 سوء اس��تفاده مدت هاس��ت از 

میان برداشته شده است. 
مرتضوی در ای��ن زمینه به  
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
»ی��ک نفر با تبانی از ال س��ی 
داخل��ی سوء اس��تفاده کرده و 
به همین دلیل تمام واحدهای 
اعتبار  گش��ایش  از  تولی��دی 
مح��روم ش��دند ک��ه در هیچ 
اقتصاد مدرن��ی چنین اتفاقی 
نمی افتد. در طول س��ال های 
ابزاره��ای  هم��ه  گذش��ته 
نوی��ن بانکداری قطع ش��ده و 

بانکداری فقط به صورت نقدی 
یعن��ی هیچ  انجام می ش��ود، 
سرویس مالی از سوی بانک ها 
ارائه نمی شود. ال سی داخلی 
یک امر کاملًا ض��روری برای 

بخش تولید است. « 

واگذاری مسئولیت به 
بخش خصوصی

در ای��ن ط��رح دول��ت برای 
س��ه وزارتخانه صنعت، نیرو و 
بهداش��ت س��رمایه ای در نظر 
گرفته شده و در حقیقت مانند 
سایر اعتبارات این وزارتخانه ها 
هس��تند که تعیی��ن می کنند 
ک��دام واحد تولی��دی می تواند 
از ای��ن اعتب��ار اس��تفاده کند. 
موضوعی که حتی وزیر صنعت، 
معدن و تجارت نیز آن را به تیغ 
نقد کشید و در وصف آن گفت: 
»نباید امضای طلای��ی را باب 
کنی��م. «  اما آیا بخش خصوصی 
هم ب��ا محمدرضا نعم��ت زاده 

هم عقیده است؟ 
این ب��اره  در  س��هل آبادی 
معتق��د اس��ت: »م��ا ام��روز 
خانه ه��ای صنع��ت و مع��دن 
در  را  بازرگان��ی  اتاق ه��ای  و 
س��طح کش��ور داری��م و باید 
بس��یاری از ای��ن م��وارد ب��ه 
ش��ود  واگذار  بخش خصوصی 
زی��را ای��ن بخش ب��ه خوبی 
واحده��ای  توانمندی ه��ای 
تولیدی و ظرفیت های آنها را 
می شناس��د و بر همین اساس 
ارزیابی  به  راحت تر می توان��د 

این موارد بپردازد. « 
عملکرد دولت یازدهم نشان 
می دهد که در طول یک س��ال 
گذش��ته گرچه همه وعده های 
دول��ت درب��اره تولی��د محقق 
نشده اما گام هایی که در زمینه 
رونق تولید برداشته شده، برای 
اهالی این بخش امیدوارکننده 
ب��وده اس��ت. اکن��ون نوبت به 
سیاست های دلاری رسیده که 
بخش خصوصی مشتاقانه منتظر 

تحقق آنهاست. 

استقبال بخش خصوصی از سیاست دلاری دولت
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آیین نامه های اجرایی قانون رفع 
موانع تولید ابلاغ شد 

معاون اول رییس جمهور آیین نامه های اجرایی قانون 
رفع موانع تولید رقابت پذیر و ارتقای نظام مالی کشور 
را شش��م تیرماه س��ال جاری برای اجرا به وزارت امور 
اقتص��ادی و دارایی، س��ازمان مدیری��ت و برنامه ریزی 
کش��ور و بانک مرکزی جمهوری اس��لامی ایران ابلاغ 

کرد. 
 پایگاه اطلاع رسانی ریاست جمهوری اعلام کرد: هیأت 
وزی��ران پیش از این، هفت آیین نامه اجرایی مربوط به 
مواد مختلف قانون رفع موانع تولید رقابت پذیر و ارتقای 

نظام مالی کشور را تصویب کرده بود. 
قانون رفع موانع تولید رقابت پذیر و ارتقای نظام مالی 
کش��ور در تاریخ 30 اردیبهشت از سوی رییس جمهور 
ب��رای اجرا به وزارت امور اقتص��ادی و دارایی و وزارت 

صنعت، معدن و تجارت ابلاغ شده بود. 
محمد رضا نعمت زاده وزیر صنعت، معدن و تجارت 
در آخرین نشست خبری اش که هفته گذشته برگزار 
ش��ده بود با اشاره به قانون رفع موانع تولید به عنوان 
عامل مؤث��ری در بهبود فضای کس��ب و کار، تصریح 
کرد: آیین نامه های قانون رفع موانع تولید رقابت پذیر 
ظرف ی��ک ماه آینده به تصویب خواهد رس��ید و با 
اج��رای این قانون ش��اهد بهبود فضای کس��ب و کار 

خواهیم بود. 

برنامه 5 ساله برای افزایش تولید 
زغال سنگ به 2 میلیون تن 

مجری طرح زغال س��نگ طبس اع��لام کرد: طبق 
برنامه پنج  ساله در نظر داریم ظرفیت تولید کنسانتره 
زغال س��نگ در منطق��ه طبس را از 750 ه��زار تن به 

2 میلیون تن در سال برسانیم. 
به گزارش ایمیدرو، امید فلاح با بیان اینکه 55 درصد 
ذخایر شناخته شده زغال سنگ ایران در منطقه طبس 
ق��رار دارد، گفت: ذخای��ر زمین شناس��ی این منطقه 
2.5 میلیارد تن اس��ت که 1.1 میلی��ارد تن آن، ذخایر 
کک ش��و و در منطقه پروده و 1.4 میلی��ارد تن ذخایر 

زغال سنگ حرارتی در منطقه مزینو است. 
وی با اشاره به اجرای طرح توسعه معادن زغال سنگ 
در طبس، اظهار داشت: این طرح با هدف بهره برداری 
از ذخای��ر پروده ش��رقی و پروده ه��ای 2، 3، 4، ذخایر 
زغال سنگ حرارتی در منطقه مزینو و انجام اکتشافات 
تمام مناطق چهارگانه پروده، آب دوغی، نایبند و مزینو 

طبس کلید خورد. 
ف��لاح افزود: ظرفیت فعلی تولید فولاد کوره بلند در 
کش��ور 3.5 میلیون تن در سال است که براساس طرح 
جامع فولاد قرار است این میزان به 6 میلیون تن افزایش 
یابد. چنین افزایشی مستلزم تولید سالانه 3.2 میلیون 
تن کک و بیش از 4.5 میلیون تن زغال کنسانتره است.  
مجری طرح زغال س��نگ طبس با بی��ان اینکه در حال 
حاضر کارخانه های کک سازی در کشور با ظرفیت بیش 
از 3.6 میلیون تن احداث شده است اما میزان تولید سالانه 
زغال سنگ کنسانتره تنها 1.5 میلیون تن است، اعلام کرد: 
کمبود تولید سالانه 3 میلیون تن زغال سنگ باعث شد تا 
تجهیز معادن زغال سنگ کشور در دستور کار قرار گیرد 
که در این راس��تا اقدام به به روزرس��انی قرارداد پیمانکار 
پروده 4 طبس متشکل از کنسرسیوم  CMC از چین و 
شرکت کانی کاوان شرق کردیم. در صورتی که فاینانس 
70 میلیون یورویی امسال قطعی شود عملیات تجهیز این 
پروژه آغاز و طی 49 ماه به بهره برداری می رسد که با این 
اقدام سالانه 450 هزار تن کنسانتره زغال سنگ به ظرفیت 

تولید کشور افزوده خواهد شد. 
فلاح ادام��ه داد: بلوک یک پروده ش��رقی هم در 
مرحل��ه انتخاب س��رمایه گذار اس��ت و متقاضیان تا 
تیر سال جاری مهلت دارند تا پیشنهادات خود را   20
ارائه دهند تا از میان آنها س��رمایه گذار انتخاب شود. 
پس از این مرحله طراحی معدن توسط سرمایه گذار 
در ش��ش ماه انجام می ش��ود و در نهای��ت اقدامات 
اجرای��ی با بازگش��ایی مع��دن و تجهی��ز و احداث 
کارخانه زغال شویی با ظرفیت حداقل 150 هزار تن 

کنسانتره در سال آغاز خواهد شد. 
وی با اش��اره به اینکه برای زون ش��ش پروده یک هم 
شرکت ذوب آهن به عنوان سرمایه گذار انتخاب شده است، 
افزود: در این بخش هفت دهنه تونل در حال احداث است 
و تا سه ماه آینده بخشی از تونل ها به مرحله بهره برداری 
خواهد رسید؛ میزان اس��تخراج زغال سنگ این منطقه 
در س��ال جاری حدود 50 هزار تن پیش بینی شده و در 
صورتی که تونل های دیگر به مرحله بهره برداری برسند 
میران استخراج به 300 هزار تن زغال سنگ خام افزایش 

پیدا خواهد کرد. 
مج��ری ط��رح زغال س��نگ طب��س در خص��وص 
بلوک های دیگ��ر محدوده معدنی طب��س اعلام کرد: 
در بلوک 7 پروده ش��رقی که ظرفیت استخراج 20 تا 
30هزار تن کنسانتره زغال سنگ در سال را دارد، اسناد 
مناقصه تهیه ش��ده و پیمانکار اجرای��ی پروژه به زودی 
انتخاب می شود. طبق پیش بینی این پروژه تا یک سال 

دیگر به بهره برداری می رسد. 
در بلوک 4 پروده 4 هم ش��رکت سامان فراز قشم 
به عنوان پیمانکار انتخاب و حفر سه دهنه تونل آغاز 
ش��ده و برای امس��ال برنامه اس��تخراج 20 هزار تن 
زغال سنگ خام از این بلوک را داریم و در سال های 
آینده این رقم به 200 هزار تن افزایش خواهد یافت. 
وی افزود: مراحل نهایی جذب سرمایه گذار به منظور 
تجهیز معدن بلوک یک کوچکعلی شمالی در منطقه 
مزینو در دس��ت اقدام اس��ت که با بهره برداری از این 
معدن س��الانه 100 هزار تن زغال س��نگ خام حرارتی 

تولید خواهد شد. 

عضو خانه صنعت و معدن ایران تاکید کرد 
 لزوم پرداخت سهم صنعت از 

هدفمندی یارانه ها 

عضو هیات رییسه خانه صنعت و معدن ایران گفت: 
واحده��ای صنعتی اس��تان با وجود زیرس��اخت های 
مناس��ب مش��کلاتی دارند که حل همه این مشکلات 
خارج از حیطه وظایف مجموعه وزارت صنعت، معدن 

و تجارت است. 
بی��ژن پناهی زاده در گفت وگو با ایس��نا، اظهار کرد: 
ازجمل��ه این مش��کلات می توان به مش��کلات بانکی، 
دارای��ی و تامین اجتماعی، گمرک��ی، ارزی و تعویض 
خطوط تولیدی اش��اره کرد. مشکل مالی و نقدینگی، 
مشکلات مالیاتی، معوقات بانکی، وضعیت فعلی فضای 
کسب و کار و تحریم های بانکی و مشخص نبودن قیمت 
ارز از دیگر مشکلات بخش تولید هستند که باید به آنها 
توجه ویژه ای کرد.  وی افزود: با توجه به ابلاغیه هیات 
وزیران مبنی بر تش��کیل کارگروه رفع موانع تولید در 
استان ها، امیدواریم که موانع و مشکلات تولیدکنندگان 
اس��تان خوزستان رفع ش��ود و مسائلی که امکان حل 
آنها در اس��تان وجود دارد را حل و با همکاری بهتر به 
پیشرفت صنعت کمک کنیم.  پناهی زاده در خصوص 
قانون هدفمندی یارانه ها و س��هم بخ��ش تولید از آن 
تصریح ک��رد: آنچه باید از محل اج��رای این قانون به 
بخش صنعت و معدن تعلق می گرفت، متاسفانه تعلق 
نگرفت.  رییس خانه صنعت و معدن خوزستان عنوان 
کرد: دولت باید س��هم صنع��ت را از قانون هدفمندی 
یارانه ها پرداخ��ت کند و اگر دولت نمی تواند مطالبات 
بخش تولید را پرداخت کند، می تواند این مطالبات را 
در ازای س��ود، جرائم و دیرکرده��ای بانکی واحدهای 
تولیدی تهاتر کند تا صنایع استان و کشور از وضعیت 

نیمه تعطیلی رهایی پیدا کنند. 
وی ادام��ه داد: تنه��ا راهی ک��ه می تواند بخش های 
تولیدی را از این وضعیت نجات دهد، تزریق منابع مالی 
اس��ت که این امر فقط با همکاری دولت و ارگان های 
دولتی امکان پذیر است. بخش خصوصی در پنج سال 
گذشته آسیب فراوان دیده و دولت باید این ضرر و زیان 
را به هر نحوی جبران کند زیرا معتقدیم تنها راه کشور 
برای پیشرفت، حمایت از بخش تولید و تحقق اقتصاد 
مقاومتی است.  پناهی زاده بیان کرد: دولت باید جهت 
مقابله و جلوگیری از فشارهای اقتصادی، از بخش های 
خصوصی و تولیدی حمایت کند و تمامی آسیب های 

وارد شده به این بخش ها را جبران کند. 
عضو هیات رییسه خانه صنعت و معدن ایران گفت: 
حمایت ه��ا از صنایع م��ادر و بزرگ اس��تان همچون 
پتروش��یمی و صنایع ف��ولادی به دلیل ن��وع تولید و 
اشتغال پایدار آنها بوده اما متاسفانه صنایع بزرگ هیچ 
س��ودی برای واحدهای کوچک و صنایع میان دستی 
ندارند که باید این شیوه حمایتی از صنایع، اصلاح و به 

صنایع پایین دستی نیز توجه خاصی شود. 
وی اف��زود: منابع مالی کارخانجات ب��زرگ باید در 
بانک ها س��پرده گذاری ش��ود تا بانک ها بتوانند با این 
منابع به واحدهای تولیدی کوچک تسهیلات پرداخت 
کنند و همچنین انتظار داریم بدهی دولت به بانک های 
دولتی پرداخت شود و سرمایه بانک های دولتی افزایش 
یابد تا در نهایت ش��اهد ارائه تس��هیلات به واحدهای 

تولیدی باشیم. 

 پارسال صنعتگران 3میلیارد دلار 
وام نوسازی گرفتند 

 معاون وزیر صنعت، مع��دن و تجارت گفت: حدود 
3 میلی��ارد دلار در س��ال قبل برای نوس��ازی، اصلاح 
س��اختار صنایع، طرح ه��ای نیمه تمام و... در کش��ور 
به صنعتگران پرداخت ش��ده اس��ت.  به گزارش ایسنا 
محسن صالحی نیا در مراسم بیستمین بزرگداشت روز 
صنعت و معدن اظهار کرد: در س��ال های اخیر شرایط 
خوبی در تولید کشور وجود نداشته است اما با این حال 

دولت نیز برای خروج رکود و توسعه، برنامه دارد. 
وی با اش��اره به نیاز صنعت به س��رمایه در گردش 
افزود: سیاس��ت های جدید به ص��ورت کوتاه مدت و در 
پن��ج محور برای این امر تدوین ش��ده اس��ت.  معاون 
وزی��ر صنعت، معدن و تجارت با بی��ان اینکه ظرفیت 
پرداخت تسهیلات به تولیدکنندگان از طریق سیستم 
بانکی افزایش خواهد یافت، ادامه داد: تامین نقدینگی 
واحدهای تولیدی از منابع بانکی که بیش از 70 درصد 
تولید دارن��د، مورد توجه اس��ت و همچنین پرداخت 

براساس ظرفیت و توان استان ها نیز مدنظر است. 
صالحی نیا با بیان اینکه ظرفیت پرداخت تسهیلات از 
طریق سیستم بانکی نیز افزایش خواهد یافت، تصریح 
کرد: این ظرفیت در س��ال گذشته با رشد 33 درصدی 
به رقم 106 هزار میلیارد تومان رسید اما شورای پول و 
اعتبار قصد دارد تا پایان امسال این رقم را به 40 درصد 

افزایش دهد. 
وی از ت��لاش دول��ت تدبیر و امید در راس��تای رفع 
مشکلات مالیاتی، جرائم بانکی و... تولید کنندگان خبر 
داد و گفت: حمایت از صادرات تولید کنندگان و مقابله 
با کالاهای مصرفی از روش کنترل و مبارزه با قاچاق در 

دستور کار قرار گرفته است. 

صنعت تولید

معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت 
گف��ت: ام��روز براس��اس واقعیت های 
ب��ازار جهانی و به منظ��ور کاهش آثار 
سیاس��ت های مخرب رقبای ایران در 
بخش تولی��د ف��ولاد، وزارت صنعت، 
معدن و تج��ارت و س��ازمان ایمیدرو 
ش��رایط صادرات تولی��دات فولادی را 

فراهم کرده اند. 
به گزارش ایرنا، مهدی کرباسیان در 
حاشیه مراسم رونمایی از اطلس ملی 
فولاد اظهار داشت: سال گذشته برای 
نخس��تین بار ش��اهد صادرات بیش از 
2 میلیون تن صادرات تولیدات فولادی 

کشور بودیم. 
وزارت صنع��ت، مع��دن و تجارت از 
دی ماه 1392 نخس��ت برای یک دوره 
تولیدات  ش��ش ماهه مجوز ص��ادرات 
ف��ولادی را صادر کرد و س��پس دوره 
زمانی آن تا پایان سال گذشته تمدید 
شد و این ش��رایط در سال جاری نیز 

تداوم یافته است. 
کرباس��یان اضافه کرد: اوضاعی که 
تولی��د ف��ولاد در زمان حاض��ر دارد، 
موجب شده تا امسال هدف گذاری به 
میزان حدود دو برابر س��ال گذشته از 
سوی فولادسازان دنبال شود و انتظار 

می رود به 4 میلیون تن برسد. 

می��زان تولیدات فولادی کش��ور در 
س��ال گذش��ته به رق��م 16.9 میلیون 
تن رس��ید که در مقایس��ه ب��ا تولید 
16.6 میلی��ون ت��ن س��ال 92 رش��د 

2درصدی را ثبت کرد. 
رییس هیات عامل سازمان توسعه و 
نوسازی معادن و صنایع معدنی ایران 
)ایمیدرو( معتقد است: وضعیت فعلی 
بازار فولاد به گونه ای اس��ت که اعمال 
تعرفه در جلوگیری از واردات کارس��از 
نبوده و باید نس��بت به افزایش تعرفه 

اقدام کرد. 
وی ضرورت اعطای تس��هیلات را با 
نرخ مناسب به فولادسازان کشور مورد 
تاکی��د قرار داد و خواس��تار تخصیص 
جوایز صادراتی ب��ه فعالان این بخش 

شد. 
براس��اس س��ند چش��م انداز 1404 
قرار اس��ت ظرفیت تولید فولاد کشور 
به 55 میلیون تن برس��د و با دستیابی 
ب��ه این میزان تولید، ص��ادرات 10 تا 
15 میلیون تنی تولیدات فولادی مورد 

انتظار است. 
وزارت صنعت، معدن و تجارت برای 
امس��ال دس��تیابی ب��ه 18 میلیون تن 
فولاد خام و 19 میلی��ون تن تولیدات 

فولادی را هدف گذاری کرده است. 

ریی��س انجمن مدیری��ت کیفیت با 
بی��ان اینکه در صنعت ل��وازم خانگی 
برقی مصرف کننده تکنولوژی هستیم، 
گفت: نگران هس��تیم با رفع تحریم ها 
ق��درت رقابت پذی��ری در این حوزه از 

دست برود
فرزی��ن انتصاری��ان، در گفت وگو با 
ایس��نا، با بیان اینک��ه در بحث لوازم 
خانگ��ی برقی ب��رای رقابت پذیر بودن 
مش��کل داری��م، اظهار ک��رد: کیفیت 
در مرک��ز رقابت پذیری اس��ت و تولید 
 داخ��ل در ای��ن زمین��ه دو مش��کل 

دارد. 
وی افزود: مش��کل اول به روز بودن 
تکنولوژی اس��ت، چراکه تکنولوژی به 
س��رعت در حال تغییر اس��ت و از آن 
می توان ب��رای کاهش مص��رف برق، 
بازدهی بالا و کاهش قیمت اس��تفاده 

کرد. 
ریی��س انجمن مدیری��ت کیفیت با 
بیان اینک��ه اهمیت تکنول��وژی فقط 
در طراحی کل سیس��تم نیست، ادامه 
داد: اهمیت تکنولوژی در طراحی اجزا 
هم هس��ت و این طراحی طوری عمل 
می کن��د که ب��ا حداقل قیم��ت بتوان 

بهترین کالا را تولید کرد. 
انتصاری��ان با بیان اینک��ه در بحث 

تکنولوژی فقط مصرف کننده هس��تیم 
نه ایجادکننده، گف��ت: به این ترتیب 
مجبوریم به تولیدکنندگان تکنولوژی 
وابسته باش��یم که این امر در طراحی 
محص��ول و در خ��ط تولی��د ص��ورت 

می گیرد. 
وی همچنی��ن با اش��اره به اهمیت 
حض��ور در ب��ازار به وی��ژه بازاره��ای 
جهان��ی اظه��ار کرد: مش��کل دوم به 
بحث بازاریابی برمی گ��ردد و با توجه 
ب��ه اینکه در این صنعت مصرف کننده 
عامه مردم هستند مسئله حجم تولید 

هم مطرح می شود. 
رییس انجمن مدیریت کیفیت ادامه 
داد: به ای��ن ترتیب تولیدکننده ای که 
میلیونی تولید می کند در مقایس��ه با 
تولید چند هزار دستگاه تولید ایرانی، 
مزیت کاهش قیمت، افزایش کیفیت، 
برنامه توسعه، نوآوری، خلاقیت و... را 

دارد. 
انتصاریان با بیان اینکه شرکت های 
اس��تانداردها  تدوی��ن  در  ب��زرگ 
نی��ز دخال��ت دارن��د، گفت: ب��ه این 
ترتی��ب هر چه خودش��ان می خواهند 
و  می کنن��د  تعری��ف  اس��تاندارد  در 
اس��تانداردها همیش��ه از بخش ه��ای 

تحقیق و توسعه آنها عقب است. 

 نگرانی نسبت به از دست رفتن رقابت پذیری 
در تولید لوازم خانگی 

معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت: 

شرایط صادرات تولیدات فولادی فراهم است

مدیرعام��ل اتحادیه سراس��ری 
صنایع پلاس��تیک کش��ور گفت: 
برخی از ش��رکت های پتروشیمی 
ت��ن  هم اکن��ون چندی��ن ه��زار 
م��واد اولیه دپ��و ش��ده دارند که 
هیچ مش��تری هم ندارد. مس��عود 
میرزای��ی، در گفت وگ��و ب��ا ایلنا 
اظهار داش��ت: بازار خروجی ندارد 
و کش��ش لازم برای فروش نیست 
و از ی��ک ماه پیش ه��م برخی از 

مواد پتروشیمی ها مانند X3 هیچ 
تفاوت قیمتی نداش��ته است. وی 
اف��زود: در حال حاضر تمام صنایع 
پایین دستی و بالا دستی با مشکل 
مواجهند و از س��وی دیگر واردات 
از کش��ورهای کره جنوبی و چین 
باعث شده تا زیان این بخش بیشتر 

از پیش شود. میرزایی خاطر نشان 
ش��رکت های  از  برخ��ی  ک��رد: 
پتروشیمی هم اکنون چندین هزار 
تن مواد اولیه دپو ش��ده دارند که 

هیچ مشتری هم ندارد. 
وی با بیان اینک��ه وزیر صنعت 
ب��ا عرضه محصولات پتروش��یمی 

در ب��ورس کالا مخال��ف اس��ت، 
گفت: ش��اید یکی از دلایل ایشان 
ف��روش محص��ولات پتروش��یمی 
بدون حضور دلالان باش��د اما این 
موضوع مش��کلات خ��ود را نیز به 
همراه داشته است. میرزایی تصریح 
کرد: بنده مخالف نظر وزیر صنعت 

هستم زیرا مکانیسم دیگری برای 
قیمت گذاری مواد پتروشیمی به جز 
بورس کالا وجود ندارد. وی گفت: با 
ارائه ارز مبادله ای به تجار طی یک 
ماه گذش��ته برخ��ی از محصولات 
پتروشیمی از کره جنوبی وارد کشور 
شده و دلال بازی در این بخش هم 
رونق گرفت��ه و این موضوع هم به 
دلیل عدم کارشناسی دقیق در این 

حوزه بوده است. 

واردات از چین و کره مشکل ساز شده است 

عسل داداشلو



 تحرکات قیمتی ارز دولتی 
و نزدیک ش��دن بیش از پیش 
آن ب��ه قیم��ت ارز آزاد، ای��ن 
گمان��ه را تقویت کرده اس��ت 
ک��ه بان��ک مرک��زی در حال 
ب��رای  ش��رایط  آماده س��ازی 
یکسان سازی نرخ ارز است. اما 
اظهارات روز گذش��ته ولی الله 
سیف نشان داد که این برنامه 
به احتم��ال قریب به یقین در 
نیمه دوم سال اجرایی می شود 
و بازار ارز، با شرایط تک نرخی 
به استقبال س��ال 95 خواهد 

رفت. 
خبرگزاری ایرنا در این باره 
گزارش داده اس��ت که رییس 
کل بان��ک مرک��زی ب��ا اعلام 
دقی��ق زم��ان یکسان س��ازی 
ن��رخ ارز در پنج تا ش��ش ماه 
پ��س از عمل��ی ش��دن تفاهم 
هس��ته ای گفت: وظیفه اصلی 
بان��ک مرک��زی در این بحث، 
جلوگیری از شوک های موقت 

ناشی از هیجانات است. 
ریی��س کل بان��ک مرکزی 
تاکید کرده ک��ه اقتصاد ایران 
در ش��رایط با ثباتی قرار دارد، 
اما ممکن اس��ت ک��ه نرخ ارز 
پس از یکسان س��ازی تاحدی 
کاهش یابد و تلاش می ش��ود 

روند ثبات ادامه یابد. 
ب��ه گفته ریی��س کل بانک 
مرک��زی، اکن��ون ب��ازار ارز از 
اما  ثب��ات برخ��وردار اس��ت، 
احتمال کاهش نرخ ارز پس از 

یکسان سازی وجود دارد. 
قائم مق��ام بانک مرکزی هم 
در ای��ن ب��اره ب��ه خبرگزاری 
ف��ارس گف��ت: برنام��ه بانک 
تدریج��ی  کاه��ش  مرک��زی 
فاصله نرخ رسمی ارز و قیمت 

بازار است. 
اکبر کمیجانی در پاس��خ به 
این سوال که آیا بانک مرکزی 

رویک��رد و سیاس��ت نزدی��ک 
ک��ردن تدریجی نرخ رس��می 
ارز و نرخ بازار را ادامه خواهد 
داد، اظهار داشت: این سیاست 

حتما ادامه می یابد. 
وی بیان کرد: اگر شرایط در 
یکسان سازی  برای  طول سال 
نرخ ارز فراهم شود، می توانیم 
ب��ا کمترین اختلال به نرخ ارز 

واحد دست یابیم. 
قائ��م مق��ام بان��ک مرکزی 
نزدیک  رون��د  اظهار داش��ت: 
شدن نرخ رس��می ارز به نرخ 
ب��ازار تدریجی خواه��د بود تا 
شوکی به بازار ارز وارد نشود. 

نقش مهم بازار بین بانکی
حسین مظفریان، کارشناس 
ب��ا  گفت وگ��و  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
می بینید  که  همان طور  گفت: 
در یک��ی دو م��اه اخی��ر ب��ا 
جدی تر ش��دن احتمال توافق 
در مذاک��رات هس��ته ای، نرخ 
ارز در مس��یر سراش��یبی قرار 
گرفته است. اگرچه من اعتقاد 
دارم در ص��ورت تواف��ق ای��ن 

ش��یب خیلی زیاد نخواهد شد 
اما سیاس��ت افزای��ش نرخ ارز 
دولتی ب��ه ن��رخ آزاد، کاهش 
ش��یب نزول را جب��ران کرده 
و فاصل��ه میان ای��ن دو ارز را 

بسیار کاهش می دهد. 
مرکزی  بان��ک  اف��زود:  وی 
فکر می کند که با اعلام توافق 
هسته ای قیمت ارز توان خود 
را ب��رای جهش ه��ای ناگهانی 
از دس��ت می دهد و به همین 
خاط��ر این مقط��ع را بهترین 
یکسان س��ازی  ب��رای  زم��ان 

می داند. 
این کارش��ناس تاکید کرد: 
اما نکته مهم این اس��ت که با 
ارز مرجع  نرخ  یکسان س��ازی 
مب��ادلات ارزی کش��ور کدام 
بان��ک خواهد ب��ود؟ در دولت 
هفت��م بانک مرک��زی یک بار 
نرخ ارز را یکس��ان ک��رد و با 
موفقی��ت توانس��ت ای��ن نرخ 
را در بازار کنت��رل کند. یکی 
از مهم تری��ن ابزاره��ای بانک 
مرک��زی در آن دوره بازار بین 

بانکی بود. 
بانک��ی به عنوان  بی��ن  بازار 

مجموعه بانک ها و موسس��ات 
مجازی ک��ه زیرمجموعه بازار 
پولی کشور هس��تند، بهترین 
جای��ی اس��ت ک��ه می ت��وان 
نیازه��ای ارزی را برطرف کرد 
و بان��ک مرکزی ب��ا توجه به 
تجربه سال 80 احتمالا از این 
ب��ازار به عن��وان مرجعی برای 
ارزی  مب��ادلات  آسان س��ازی 
اس��تفاده خواهد کرد. وی در 
پاسخ به این سوال که به نظر 
ش��ما با تک نرخی ش��دن ارز، 
قیمت ارز به چه میزان کاهش 
می یابد؟ گفت: در بودجه سال 
94 ب��رای درآمده��ای دولت 
ارز 2850  نف��ت،  ف��روش  از 
تومان��ی در نظر گرفته ش��ده 
اس��ت بنابراین منطقی به نظر 
نمی رس��د ک��ه ارز پس از تک 
نرخ��ی ش��دن از ای��ن میزان 

پایین تر بیاید. 

افزایش توان ارزی با رفع 
تحریم ها

کارش��ناس  ایوبی،  محم��د 
اقتص��ادی در ای��ن ب��اره ب��ه 
بانک  گف��ت:  »فرصت امروز« 

مرک��زی باید دلالی را در بازار 
ارز کنترل کند. یک بار در دهه 
80 ارز تک نرخی ش��ده بود. 
تولیدکنن��دگان و آنهای��ی که 
به فعالیت های مفید اقتصادی 
می پردازند از آن شرایط واقعا 
راضی بودند. س��فته بازی در 
ب��ازار نب��ود اما پ��س از چند 
س��ال دولت نتوانست نرخ ارز 
را ب��ه خوبی مدیریت کند و با 
تشدید تحریم های اقتصادی و 
فشار بر بازار ارز شرایط دوباره 

به وضعیت سابق بازگشت. 
مرکزی  بان��ک  اف��زود:  وی 
بازار ارز عملکرد درس��تی  در 
داش��ته اس��ت و ک��م ش��دن 
فاصله ن��رخ ارز ب��ا دولتی در 
حال حاضر هم مطلوب اس��ت 
و س��فته بازان را به حاش��یه 
رانده اس��ت. با این وجود این 
فاصله باید بیشتر کاهش پیدا 
کند که بهترین زمان آن، پس 
از رف��ع تحریم هاس��ت. اینکه 
بان��ک مرک��زی پنج تا ش��ش 
ماه بعد را برای یکسان س��ازی 
نرخ ارز اعلام کرده است برای 
این اس��ت که از فاصله توافق 
تحریم ها  برداش��ته ش��دن  تا 
احتمالا چند ماهی زمان لازم 
اس��ت تا آثار آن را در اقتصاد 

ببینیم. 
وی تاکید کرد: یکسان سازی 
نرخ ارز نیاز به پشتوانه دارد. در 
حال حاضر در کش��ور کمبود 
ارز داریم ام��ا با رفع تحریم ها 
ارز وارد کشور می شود. بخشی 
از این ارز ناش��ی از آزاد سازی 
دارایی های ای��ران در خارج از 
کش��ور است و بخش��ی دیگر 
ناش��ی از افزایش فروش نفت. 
بنابراین با افزایش دارایی های 
ارزی، بان��ک مرکزی می تواند 
به راحت��ی از ارز ت��ک نرخ��ی 
پشتیبانی کند و ثبات بازار را 

حفظ کند. 

با رفع تحریم ها، زمینه یکسان سازی فراهم می شود

منتظر ارز تک نرخی در نیمه دوم سال باشید

مردم یونان پ��ای صندوق های 
رای رفتند تا سرنوشت کشور خود 
و بحران فراگیر آن را معلوم کنند. 
انتخاب یونانی ها ممکن اس��ت به 
خرج یونان از حوزه یورو بینجامد. 
اما خروج از یورو برای مردم یونان 
و برای پ��ول واحد اروپایی که 16 
س��ال از عم��ر آن می گ��ذرد چه 

مفهومی خواهد داشت؟ 
برای یونان این اتفاق می تواند 
به معنای درد و آشفتگی شدید 
در کوتاه مدت باش��د، درحالی که 
یورو احتمالا از شوک اولیه جان 
سالم به در خواهد برد. اما پدیدار 
شدن هزینه ها و منافع احتمالی 

بلند مدت این خروج، به س��ال ها 
زمان نیاز خواهد داشت. 

معتقدند  تحلیلگ��ران  برخ��ی 
یکی از مخرب ترین نتایج خروج 
یونان از حوزه یورو، متوجه یورو 

خواهد بود. 
معتقدند  تحلیلگ��ران  عم��ده 
ک��ه در ص��ورت خ��روج یونان، 
حوزه یورو در کوتاه مدت سقوط 
نخواهد کرد. البته آشفتگی هایی 
بروز خواهد کرد. ش��اخص ها در 
بازاربورس س��قوط خواهد کرد. 
هزینه اس��تقراض ب��رای اعضای 
ضعیف حوزه ی��ورو نظیر پرتغال 
یا ایتالیا ممکن است برای مدتی 

افزای��ش یابد اما بان��ک مرکزی 
اروپا اوض��اع را مدیریت خواهد 
کرد. برخی دیگ��ر از تحلیلگران 
کوتاه مدت  تبع��ات  می گوین��د، 
ای��ن خروج وحش��تناک اس��ت. 
جاک��وب ل��و، وزیر خزان��ه داری 
آمریکا همواره هش��دار داده که 
اقتصاد جهانی که در حال حاضر 
با رون��د ترمیمی غیریکدس��تی 
روبه روس��ت، تحمل ابهام حاصل 
از خروج یونان از یورو را ندارد. 

بن م��ی، اقتص��اددان ارش��د 
اکونومیکس  آکس��فورد  موسسه 
می گوی��د، بدتری��ن ضربه ای که 
یون��ان می تواند به ح��وزه یورو 

وارد کن��د این اس��ت که »یونان 
از ح��وزه ی��ورو خ��ارج ش��ود و 
اقتصادش به س��رعت ش��روع به 

رشد قوی کند.«
در ای��ن صورت یونان نمونه ای 
موف��ق پیش روی س��ایر اعضای 
ضعیف یورو ب��رای خروج از این 

اتحاد پولی خواهد بود. 
سوال دیگر این است که آیا در 
صورت خروج یونان از حوزه یورو 
و کاهش ش��دید ارزش پول این 
کشور، یونان می تواند از افزایش 
صادرات خود منتفع شود؟ برای 
اینک��ه ش��ما از افزایش صادرات 
کالای  بای��د  ش��وید،  منتف��ع 

کردن  ب��رای ص��ادر  با ارزش��ی 
داشته باش��ید. زیتون و سواحل 
زیب��ا برای اس��تراحت، کالاهای 
کافی ب��رای صادرات محس��وب 

نمی شوند. 
زس��ولت دارواس��ف، تحلیلگر 
می گوی��د،  اقتص��ادی  مس��ائل 
از  قرض دهن��دگان  تقاضاه��ای 
یون��ان این کش��ور را به س��مت 
از  بخش های��ی  در  اصلاح��ات 
اقتصادش س��وق داده و آن را تا 
ح��دودی رقابتی تر کرده اس��ت. 
اکن��ون قراردادهای  برای مثال، 
پی��دا  بیش��تری  انعط��اف  کار 

کرده اند. 

بانک  فقه��ی  عض��و ش��ورای 
با تاکید براینکه ترکیب  مرکزی 
جدی��د این ش��ورا و ب��الا بودن 
تع��داد اعضای غیرح��وزوی آن 
تاثی��ری در نظرات ش��رعی فقها 
ندارد، گفت: رأی فقهای ش��ورا 
در مس��ائل ش��رعی بر س��ایرین 

اولویت دارد. 
در  موس��ویان  س��یدعباس   
گفت وگو با تس��نیم در ارتباط 
ب��ا تاثی��ر تغیی��رات جدید در 
بانک  فقه��ی  ش��ورای  ترکیب 
مرکزی ب��ر تصمیم ه��ا و رأی 
گیری ه��ای این ش��ورا، اظهار 
جدی��د  ترکی��ب  در  داش��ت: 

بان��ک مرکزی  ش��ورای فقهی 
از س��ه گروه اس��تفاده ش��ده 
اس��ت ک��ه یک گ��روه فضلای 
حوزوی هس��تند که تحصیلات 
اقتصادی و آش��نایی با فقه در 
پول و بانکداری و بازار مالی را 

دارند و چهار نفر هس��تند. 
دوم  گ��روه  داد:  ادام��ه  وی 
نیز مدیران ارش��د نظ��ام بانکی 
هستند که در سیاست گذاری ها 
و تصمی��م گیری ها حضور دارند 
مانن��د رییس کل، قائ��م مقام و 
معاون��ت نظارت بان��ک مرکزی 
که در فرآیند تصمیم های بانکی 

نقش اساسی دارند. 

این عضو ش��ورای فقهی بانک 
مرکزی ضمن اش��اره ب��ه اینکه 
گروه س��وم نیزکارشناسان خبره 
نظام بانکی متش��کل از مدیران 
و  دولت��ی  بانک ه��ای  عام��ل 
خصوصی هس��تند، تصریح کرد: 
ترکی��ب جدی��د ش��ورای فقهی 
خوب اس��ت چراکه ه��م فعالان 
بانک��ی در آن هس��تند و ه��م 
مدیران ارش��د و سیاست گذاران 
پول��ی و بانک��ی و ه��م اعضای 

فقهی. 
موس��ویان در ادام��ه تاکی��د 
کرد: منتهی نگرانی این اس��ت 
که با توجه به تعداد اعضا )10 

نف��ر غیرح��وزوی و چه��ار نفر 
تصمیم گیری  حوزوی(  و  فقهی 
مس��ائل ش��رعی چگونه خواهد 
ب��ود و در زمان��ی ک��ه کار ب��ه 
رأی گی��ری کش��یده ش��ود چه 

خواهد شد؟ 
وی افزود: این نگرانی درست 
نیس��ت که در زمان رأی گیری 
در  حوزوی ه��ا  و  فقه��ا  رأی 
چراکه  می گی��رد  ق��رار  اقلیت 
در شورای فقهی بانک مرکزی 
تجربه نش��ان داده که دو گروه 
مباحث مطرح می شود که یک 
گ��روه موضوع شناس��ی اس��ت 
و در زم��ان معرف��ی ابزارهای 

جدی��د نظ��ام بانک��ی ب��ه کار 
گرفته می ش��ود و در این زمان 
از دی��د موضوع شناس��ی برای 
معرفی اب��زار جدید وارد عمل 

می شود. 
این عضو ش��ورای فقهی بانک 
مرکزی ب��ا تاکید براینکه هر چه 
باش��د  ق��وی  موضوع شناس��ی 
حکم شناس��ی  در  تصمیم گیری 
قوی ت��ر خواهد ب��ود، ادامه داد: 
قس��مت دوم تصمیم گی��ری در 
ش��ورای فقهی به حکم شناس��ی 
مربوط می ش��ود که تطبیق ابزار 
و پدیده ه��ا ب��ا احکام ش��رعی و 

فقهی است. 

انتخاب یونانی ها پای صندوق های رای چه خواهد بود؟

طلاق یورو

رأی فقهای شورای فقهی بانک مرکزی بر سایرین اولویت دارد
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 در پاس��خ به گزارش منتشره 
در آن روزنام��ه وزی��ن با عنوان 
»اوض��اع این بانک ه��ا نزد بانک 
/اع��لام  اس��ت  مرک��زی قرم��ز 
اس��امی 8 بانک بدهکار به بانک 
 94/03/31 م��ورخ  مرک��زی« 
به قل��م س��رکار خانم »نس��یم 
به ش��رح  نجف��ی«، جوابی��ه ای 
ذیل جهت تنوی��ر افکارعمومی، 
بالاخص مش��تریان و سهامداران 

گرامی بانک کارآفرین به حضور 
ارس��ال می گردد. امید است که 
آن رس��انه محت��رم طب��ق ماده 
23 قانون مطبوع��ات جمهوری 
اس��لامی ایران این مطلب را در 
همان صفحه و ستون و با همان 
ح��روف که اصل مطلب انتش��ار 

یافته، منتشر نماید. 
و  ژن��و  تواف��ق  جری��ان  »در 
از  از آزادس��ازی بخش��ی  پ��س 

ای��ران،  خارج��ی  دارایی ه��ای 
بانک ه��ای غیر تحریمی از جمله 
بانک کارآفرین ک��ه دارای روابط 
کارگزاری با برخ��ی از بانک های 
اروپایی و آس��یایی اس��ت، جهت 
پرداخت وجه اعتبارات اسنادی یا 
حواله های ارزی )که ذی نفع آنها 
یکی از ش��رکت های صادر کننده 
دارو یا موادغذایی مورد تایید دو 
طرف مذاکره در ژن��و بوده اند( از 

طریق بانک های ژاپن و سوییس 
و از مح��ل وجوه مذک��ور که در 
قالب س��پرده های تودیعی بانک 
مرکزی )قرض الحس��نه جاری و 
م��دت دار( ن��زد بانک های عامل 
اس��ت، انتخ��اب ش��دند. بدیهی 
است کلیه درخواست هایی که در 
چارچوب توافقات ژنو قرار بگیرد، 
بلافاصل��ه پ��س از ط��ی مراحل 
قانون��ی واردات کالا پرداخ��ت و 

مع��ادل ریالی آن با بانک مرکزی 
تس��ویه می ش��ود. مبال��غ ارزی 
باقیمان��ده در حس��اب، به عنوان 
طل��ب بانک مرک��زی و به صورت 
س��پرده نزد بانک کارآفرین باقی 
مانده اس��ت. لذا با توجه به مراتب 
ف��وق، بدهی بان��ک کارآفرین به 
بانک مرکزی در قبال مبالغ ارزی 
موجود در حساب های این بانک و 

قابل تسویه است.«

جوابیه بانک کارآفرین درباره بانک های بدهکار به بانک مرکزی
جوابیه

گزارش2

خبرنــامه

موسسات اعتباری موظف به 
واگذاری اموال مازاد شدند

موسس��ات اعتباری موظف ش��دند تا در طول سه 
س��ال اموال مازاد خود را تا حد تعیین ش��ده واگذار 

کنند. 
به گزارش ایس��نا، ش��ورای پول و اعتب��ار با هدف 
کنت��رل و محدود کردن س��رمایه گذاری موسس��ات 
اعتباری در دارایی های ثابت مش��هود و نامش��هود و 
هدایت آنها به ایفای هر چه موثرتر نقش واسطه گری 
وجوه، »دس��تورالعمل نحوه محاس��به نسبت خالص 
دارایی های ثابت موسسات اعتباری« را مورد بازنگری 

و اصلاح قرار داد. 
بنابر اعلام بانک مرکزی، موسس��ات مکلف شدند، 
فرم محاس��به نس��بت خال��ص دارایی ه��ای ثابت را 
به ص��ورت ماهانه تهیه و به ص��ورت برخط، در اختیار 

بانک مرکزی قرار دهند. 
همچنی��ن در راس��تای ماده 16 قان��ون رفع موانع 
تولی��د رقابت پذی��ر و ارتق��ای نظ��ام مالی کش��ور و 
بخش��نامه سال گذشته ریاس��ت کل بانک مرکزی در 
این رابطه، موسسات اعتباری باید ظرف مدت سه سال 
از تاری��خ اب��لاغ، حداقل هر س��ال 33 درصد از مازاد 
دارایی های ثابت خود را تا رسیدن به حد مقرر در این 

دستورالعمل )75 درصد( واگذار کنند. 

ایجاد بازار رهن ثانویه 
در بانک مسکن

مدیرعامل بانک مس��کن گفت: این بانک در تلاش 
اس��ت در راستای خط  مش��ی  دولتی نقش خود را از 
مجری سیاست ها به مرتبه »تصمیم سازی« و مرجع 
مشاوره  و برنامه ریز در بخش مالی مسکن توسعه دهد. 
 به گ��زارش فارس به نق��ل از روابط عمومی بانک 
مسکن، محمد هاشم بت شکن گفت: بانک مسکن در 
حال حاضر مجموع��ه ای از بازارها، نهادها و ابزارهای 
نوین تامین مالی مس��کن را طراحی کرده اس��ت، اما 
برای عملیاتی ش��دن هم��ه آنها، به ان��واع الزامات و 
پیش نیاز راهبردی احتیاج است که باید توسط هیات 
دولت، وزارت امور اقتصادی و دارایی و همچنین بانک 

مرکزی فراهم شود. 
مدیرعامل بانک مس��کن با توضیح بیش��تر در این 
ب��اره گفت: طی دو س��ال اخیر، تع��دادی ابزار و نهاد 
نوین تامین مالی مس��کن از جمل��ه صندوق زمین و 
ساختمان، صندوق پس انداز و شرکت تامین سرمایه، 
به صورت مستقیم یا غیرمستقیم توسط بانک مسکن، 
راه اندازی ش��د. ب��ا این حال در نظ��ر داریم نهادهای 
دیگری همچون شرکت های پس انداز منطقه ای )که 
در اس��تان های مختلف و متناس��ب با اوضاع اقتصاد 
مس��کن آنجا، قادرند تسهیلات مس��کن مختص آن 
منطقه پرداخت کنند(، ش��رکت رتبه بندی اعتباری، 
لیزینگ، صندوق املاک و مس��تغلات و سایر بازارها، 
ابزارها و نهادهایی که در ماده 14 قانون س��اماندهی 
تولید و عرضه مسکن به آنها اشاره شده است از جمله 

بازار رهن ثانویه را ایجاد کنیم. 
بت شکن خاطرنشان کرد: با بررسی هایی که انجام 
داده ایم، مش��خص ش��ده اس��ت که برای ایجاد این 
بازارها، ابزاره��ا و نهادهای نوین و جدید تامین مالی 
مس��کن که قطعا توان تس��هیلات دهی به دو سمت 
عرضه و تقاضای مسکن را به چند برابر وضع موجود 
افزای��ش خواهد داد، باید بس��ترها و الزامات مربوطه 

فراهم شود. 
وی افزود: فراهم س��ازی نخستین الزامات و بسترها 
در این مسیر توسط بانک مرکزی امکان پذیر می شود 
ب��ه این صورت که بانک مرک��زی مجوز صندوق های 
پس انداز جدی��د و صندوق های پس انداز منطقه ای را 
صادر کند و ضمن موافقت با افزایش سقف تسهیلات 
خرید مس��کن در آینده نزدیک، مقدم��ات راه اندازی 
عملیاتی لیزینگ مسکن را فراهم بیاورد. در این مسیر 
همچنین لازم است نرخ س��پرده قانونی حساب های 

تعهدی مسکن نیز کاهش یابد. 
بت شکن همچنین درباره الزاماتی که توسط وزارت 
امور اقتصادی و دارایی امکان فراهم شدن آنها میسر 
است، گفت: تدوین لایحه بانک های توسعه ای، صدور 
مجوز بیمه تخصصی اعتباری مسکن، افزایش سرمایه 
بانک مس��کن و تس��ویه یا تهاتر مطالب��ات از دولت، 
پیش نیازهای تبدیل بانک مس��کن به بانک توسعه ای 
و درنتیجه مهیا ش��دن ش��رایط اس��تفاده از نهادها و 
ابزارهای جدید تامین مالی مس��کن است که انتظار 

داریم به زودی اتفاق بیفتد. 

 وضعیت بی ثبات بازار جهانی طلا
تحلیلگ��ران اقتصادی ب��ر این باورن��د که قیمت 
جهان��ی ط��لا در هفت��ه ج��اری احتمالا به ش��دت 
نامطمئن خواه��د بود و س��رمایه گذاران بین المللی 
باید برای س��رمایه گذاری در این بازار بسیار محتاط 

باشند. 
ب��ه گزارش ایس��تانیوز به نقل از پای��گاه اینترنتی 
کیتکو نیوز، همه پرس��ی روز یکشنبه یونان و ادامه 
گمان��ه زنی ها نس��بت به زم��ان افزایش ن��رخ بهره 
فدرال رزرو آمریکا به خصوص پس از انتشار گزارش 
اخیر وزارت کار این کشور، مهم ترین عوامل مؤثر بر 
قیمت طلا خواهد بود و همین مسئله موجب خواهد 

شد تا بازار طلا با نااطمینانی زیادی روبه رو شود. 
براس��اس این گزارش، آمارهای وزارت کار آمریکا 
نش��ان می دهد که تعداد فرصت های ش��غلی ایجاد 
ش��ده در این کش��ور طی ماه گذش��ته کمتر از حد 

انتظار کارشناسان اقتصادی بوده است. 
نظرس��نجی کیتک��و نی��وز نش��ان می ده��د ک��ه 
کارشناس��ان اقتصادی و فعالان بازار طلا نیز نسبت 
ب��ه روند قیمت طلا در روزه��ای آینده اختلاف نظر 
دارن��د.  اقتصاد آمریکا که در م��اه مه  بیش از 254 
ه��زار فرصت ش��غلی جدید ایجاد ک��رده بود در ماه 
ژوئن تنها 223هزار فرصت شغلی جدید ایجاد کرده 
اس��ت. نرخ مش��ارکت نیروی کار در بازار اش��تغال 
آمری��کا نیز در این م��دت به کمت��ر از 62.6درصد 
رسیده است. عدم افزایش سطح دستمزد در اقتصاد 

آمریکا نیز به نگرانی بزرگی تبدیل شده است. 

نرخنــامه

بانکنامه

دلار 3.315 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,315تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را889,000 تومان تعیین کردند. 
هر یورو در بازار آزاد3,670 تومان و هر پوند نیز5,150 
تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 454,000 
تومان و هر ربع سکه255,000 تومان فروخته شد. هر 
س��که یک گرمی168,000 تومان خریدوفروش شد و 
هر گرم طلای 18 عی��ار 90,929تومان قیمت خورد. 
هر اونس طلا هم در بازارهای جهانی 11,693دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3,315دلار آمریکا

3,670یورو اروپا

5,150پوند انگلیس

900درهم امارات

1,255لیر ترکیه

537یوان چین

27ین ژاپن

2,655دلار کانادا

3,525فرانک سوییس

10,880دینار کویت

880ریال عربستان

2,700دینار عراق

54روپیه هند

920رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,693اونس طلا

394,300مثقال طلا

90,929هر گرم طلای 18 عیار

889,500سکه بهار آزادی

889,000سکه طرح جدید

454,000نیم سکه

255,000ربع سکه

168,000سکه گرمی

اعطای لوح تقدیر ستاد امر به 
معروف و نهی از منکر به مدیرعامل 

بانک صادرات 
لوح تقدیر و س��پاس س��تاد امربه معروف و نهی از 
منکر کش��ور به مدیرعامل و نایب رییس هیات مدیره 

بانک صادرات ایران اعطا شد. 
ب��ه گزارش روابط عمومی بانک ص��ادرات ایران، در 
جلسه ای که با حضور معاون وزارتخانه ها و سازمان های 
س��تاد احیای ام��ر به معروف و نهی از منکر کش��ور و 
جمع��ی از مدی��ران این بانک برگزار ش��د، لوح تقدیر 
و س��پاس س��تاد امر به معروف و نهی از منکر کش��ور 
ب��ه دلیل خدم��ات ارزنده، موث��ر و همچنین اقدامات 
صورت گرفته در زمینه نهادینه ش��دن فرهنگ حسنه 
 امر به معروف و نه��ی از منکر به مدیرعامل این بانک 

اهدا شد. 
ل�له گان��ی، مدیرعام��ل بان��ک صادرات با اش��اره به 
تلاش ه��ا، اقدامات و حمایت های س��تاد امربه معروف 
و نهی ازمنکر کشور در احیای این فریضه الهی گفت: 
احیای فریض��ه امربه معروف و نهی ازمنکر در بانک ها 
از اهمیت بالایی برخوردار و لازم اس��ت این فریضه در 
 بانک ها بیش از س��ایر س��ازمان ها و نهادها مورد توجه 

قرار گیرد. 
وی با توجه به گس��تردگی شعب و واحدهای بانک 
صادرات ایران اظهار داش��ت: برای احیای فریضه امربه 
مع��روف و نه��ی ازمنک��ر در این بانک نی��از به تلاش 
مضاع��ف و همت والایی اس��ت تا مصوبات این ش��ورا 
به ط��ور کام��ل و به نحو شایس��ته اجرا ش��ود و مورد 

استقبال همکاران قرار گیرد.
 همچنی��ن لازم اس��ت از اب��زار تش��ویق به عن��وان 

اساسی ترین روش برای احیای این فریضه بهره برد. 

تسهیلات بانک توسعه صادرات برای 
صادرات محصولات شوینده

بانک توس��عه ص��ادرات با هدف کمک ب��ه افزایش 
محصولات، کاهش قیمت تمام شده و تسهیل صادرات 
مواد شوینده به میزان یک میلیون و 700هزار یورو به 

گروه تاژ تسهیلات می دهد. 
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی بانک توس��عه صادرات، 
پرداخت این تس��هیلات در چارچوب عقود مش��ارکت 

مدنی و فروش اقساطی صورت می گیرد. 
در حال حاضر حدود 20 درصد محصولات تولیدی 
ش��رکت ب��ه ارزش تقریبی 14 میلیون دلار در س��ال 
صادر می ش��ود که با اجرای طرح نوس��ازی و توس��عه 
انتظار می رود که صادرات ش��رکت روند صعودی را در 

سال های آتی تجربه کند. 
کش��ورهای عراق و آس��یای میانه مقصد محصولات 
مواد ش��وینده این شرکت هس��تند و به دنبال اجرای 
ای��ن طرح توس��عه 20 نف��ر به طور مس��تقیم و بیش 
 از ای��ن تعداد به ط��ور غیرمس��تقیم مش��غول به کار 

خواهند شد. 

نسیم نجفی
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رییس سازمان توسعه تجارت خبر داد 
کاهش 23 درصدی خام فروشی 

مواد معدنی 
رییس سازمان توسعه تجارت از کاهش 23 درصدی 
خام فروش��ی مواد معدن��ی خبر داد و گف��ت: این آمار 
نش��انگر توجه به رویکرد صادرات محصولات با ارزش 

افزوده بالاتر در کشور است. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توس��عه تجارت، 
ولی الله افخمی راد افزود: در س��ال 1393 صادرات مواد 
خام معدنی با روندی نزولی 23درصد کاهش ارزشی و 
25درصد کاهش وزنی را شاهد بوده  است، این در حالی  
است که بخش اعظم صادرات در این مجموعه مربوط 
به سنگ آهن است که از نظر ارزش 28درصد کاهش و 
از نظر وزنی 29درصد کاهش صادرات را نشان می دهد. 
به گفت��ه او کاهش قیمت س��نگ  آهن در بازارهای 
جهان��ی از عوام��ل اصل��ی کاهش صادرات و ش��رایط 
حاکم بر بازار در این بخش تلقی می شود، به طوری که 
در س��ال 1393 قیمت جهانی از حداکثر 110 دلار به 
کمت��ر از 60 دلار تنزل یافت. صادرات س��نگ آهن در 
سال گذش��ته به 1.1 میلیارد دلار و وزن 18.8 میلیون 
تن رسید، در حالی که صادرات آن در سال 1392 بالغ 
ب��ر 1.6 میلیارد دلار و به وزن 26.5 میلیون تن گزارش 

شده است. 
رییس س��ازمان توس��عه تجارت تاکید کرد: وزارت 
صنعت، معدن و تجارت در س��ال 1393 در راس��تای 
حمایت از صنایع پایین دست و ایجاد محدودیت برای 
صادرات مواد خام و میانی مورد نیاز در داخل کش��ور، 
پیش��نهاد وضع عوارض ب��ر ص��ادرات 24 قلم کالای 
صادراتی را جهت تصویب به ش��ورای اقتصاد ارس��ال 
کرد که از این بین 13 قلم در دس��ته موادمعدنی )خام 
و میانی( طبقه بندی ش��ده و برای ه��ر کدام عوارض 

صادراتی معادل 10 تا 80درصد پیشنهاد شد. 
افخمی راد یادآور شد: هرچند فرآیند تصویب نهایی 
وضع عوارض صادراتی در شورای اقتصاد به دلیل وجود 
اختلاف نظرهایی، طولانی و زمان بر شد اما باید توجه 
داش��ت که تهیه لیس��ت مذک��ور در آن مقطع زمانی 
فعالیت های صادرات��ی صادرکنندگان محصولات خام 
را ب��ه دلیل عدم اطمینان از ش��رایط آت��ی صادرات و 
ثبات فضای تجاری به طور مستقیم تحت تاثیر قرار  عدم 

داد و با محدودیت های جدی مواجه کرد. 
او اف��زود: ع��لاوه بر موارد یادش��ده هش��ت قلم از 
محصولات عمده میانی ش��امل محص��ولات فولادی 
)ش��مش- اس��لب، بیلت و بلوم - تیرآهن و میلگرد و 
ورق(، ش��مش آلومینی��وم و کاتد و مفتول مس��ی در 
راس��تای حمایت از صنایع پایین دست داخلی و تحت 
عنوان اقلام مشمول تنظیم بازار، صادرات آنها با موانع 
و محدودیت های��ی روبه رو ش��ده که اعم��ال این نوع 
محدودی��ت نیز تاثیر قابل ملاحظه ای در کاهش وزنی 
صادرات این دس��ته از اقلام بر جای گذاشت. چنانچه 
طبق آمار منتشر شده از سوی گمرک، صادرات اقلام 
هشت گانه مشمول تنظیم بازار طی سال 1393 بالغ بر 
2.4 میلی��ارد دلار به وزن 20.1 میلیون تن بوده که در 
مقایسه با س��ال 1392 به ارزش صادرات 2.5 میلیارد 
دلار و وزن 27.1 میلی��ون ت��ن کاه��ش ارزش��ی برابر 
3.4درصد و وزنی معادل 26درصد را به همراه داش��ته 

است. 
ب��ه گفته افخم��ی راد کاهش صادرات م��واد خام از 
یک س��و و از سوی دیگر رشد صادرات انواع محصولات 
معدنی در سال 1393 بیانگر توجه به رویکرد صادرات 
محصولات با ارزش افزوده بالاتر در کشور است که این 
امر در قالب سیاست گذاری های صورت گرفته در ارتباط 
با برقراری محدودیت در صادرات مواد و محصولات با 
ارزش افزوده کمتر و نبود مش��وق های صادراتی برای 

این گروه از صادرکنندگان تجلی یافته است. 
رییس سازمان توسعه تجارت گفت: بدیهی است که 
تداوم و موفقیت چنین رویکردی مستلزم فراهم کردن 
زیرس��اخت ها و ایجاد زمینه های لازم در داخل کشور 
برای سوق دهی واحدهای تولیدی- صادراتی به سمت 

ایجاد ارزش افزوده بالاتر خواهد بود. 

حذف کارت بازرگانی چه زمانی 
ممکن می شود؟ 

عضو هیات رییسه اتاق بازرگانی تهران گفت: هنوز 
تصمیم جمعی درخصوص حذف یا باقی ماندن کارت 
بازرگانی در دولت و اتاق بازرگانی اتخاذ نشده است اما 
در نهایت حذف کارت بازرگانی تا قبل از پیوستن به 
سازمان تجارت جهانی )WTO( امکان پذیر نیست. 

حامد واحدی در گفت وگو با ایسنا، درباره وضعیت 
ص��دور کارت ه��ای بازرگان��ی در دوران جدی��د اتاق 
بازرگانی و در پاس��خ به اینک��ه چقدر احتمال حذف 
کارت بازرگان��ی وج��ود دارد؟ گفت: بعید اس��ت که 
در کوتاه مدت و طی چند س��ال آین��ده بتوان کارت 

بازرگانی را حذف کرد. 
وی ادام��ه داد: تا قبل از اینکه به س��ازمان تجارت 
جهان��ی )WTO( بپیوندیم، موظف به اس��تفاده از 
کارت بازرگانی هس��تیم. اقتصاد ما هنوز به درجه ای 
نرس��یده که هر فرد به هر مق��دار و در هر جهتی که 
بخواهد کار واردات و صادرات را انجام دهد و براساس 
ش��رایط زمانی و مکانی، دولت نس��بت به صادرات و 
واردات محدودیت های��ی را در نظ��ر می گیرد تا نیاز 

داخلی برطرف شود. 
عضو هیات رییس��ه اتاق بازرگانی تهران ادامه داد: 
بعید است که در این شرایط دولت کارت بازرگانی را 
برای کار واردات و صادرات حذف کند، اما به هر حال 
کارت بازرگانی باید آورده ای برای کارآفرینان داش��ته 
باشد و خدمت رسانی اش را به اعضای خود بالاتر ببرد. 
او در پاس��خ به این پرس��ش که آیا تصمیمی برای 
حذف یا باقی ماندن کارت بازرگانی در هیات رییسه 
اتاق بازرگانی تهران گرفته ش��ده است؟ گفت: هنوز 
تصمیم جمعی درخصوص حذف یا باقی ماندن کارت 
بازرگانی در دولت و اتاق بازرگانی اتخاذ نش��ده است. 
در حال حاضر عده ای معتقد به بودن کارت بازرگانی 
و ع��ده ای دیگ��ر معتقد به حذف آن هس��تند اما در 
نهای��ت بعد از ورود به س��ازمان تج��ارت جهانی باید 
کارت بازرگان��ی حذف و موانع برطرف ش��ود تا همه 

افراد به واردات و صادرات دسترسی پیدا کنند. 

باستان شناس��ان،  براس��اس گفته ه��ای   
ایرانی ها نخس��تین مردم��ی بودند که اقدام 
به تاس��یس تشکیلات منظم پست با عنوان 
»چاپ��ار« کردند. اما اکنون بعد از گذش��ت 
بیش از 2500 س��ال از آن تاریخ، ش��رکت 
پس��ت ایران همچنان با مش��کلات و موانع 
زیادی برای ارائه خدمات دس��ت و پنجه نرم 
می کند که این مش��کلات طی چند س��ال 
گذش��ته ب��ا افزایش تحریم ها ب��ه اوج خود 
رس��یده که در برخی مواقع نارضایتی هایی 

را از سوی مردم برانگیخته است. 
اواخر سال گذشته بود که محمود واعظی، 
وزیر ارتباط��ات و فناوری اطلاعات از بهبود 
وضعیت شرکت پست در دولت یازدهم خبر 
داد و گفت: »بعد از سال های طولانی امسال 
نخستین سالی است که پست به سود دهی 
رس��یده است و بنا نداریم که این زحمات و 
سوددهی پس��ت را در جای دیگری هزینه 
کنیم. بنای ما این اس��ت که با این سود در 
نخستین قدم حقوق کارکنان این مجموعه 
را مت��وازن کنی��م و این حقوق ه��ا افزایش 

یابد.«
حس��ین مهری، مدیرعامل شرکت پست 
در مصاحبه اختصاصی ب��ا »فرصت امروز« 
از مش��کلات و اقدام��ات این ش��رکت برای 
خ��روج از رک��ود می گوی��د و از برنامه های 
آینده خود برای بهبود خدمات رسانی پستی 

خبر می دهد. 
آیا تحریم ها بر خدمات رسانی پست اثر 
داش�ته اند و فکر می کنید با رفع تحریم 

از مشکلات این شرکت کاسته شود؟ 
تحریم ه��ا از دو جنبه به ش��رکت پس��ت 
آس��یب جدی رس��انده اند، یکی روی بحث 
مراودات مالی بین پست ایران با پست های 
دنیاست و دومین ضربه جدی بحث خرید و 

تجارت الکترونیکی است. 
م��ا با هم��کاری بخ��ش خصوصی تلاش 
کردیم این مش��کلات را به حداقل برسانیم 
در ص��ورت رفع تحریم ها می توانیم خدمات 

خود را افزایش دهیم. 
در صورت رف��ع تحریم ها مردم می توانند 
مش��هوری  الکترونیک��ی  فروش��گاه های  از 
همچون eBay و آمازون خریدهای خود را 
انج��ام دهند و محص��ولات خود را از طریق 

شرکت پس��ت دریافت کنند. از سوی دیگر 
این امکان برای ایرانی های خارج کش��ور یا 
حتی خارجی ها هم فراهم خواهد ش��د که 
راحت تر از فروشگاه های ایرانی خرید کنند 
و محصولات خریداری ش��ده را در کمترین 

زمان ممکن دریافت کنند. 
چگونه ش�رکت پس�ت توانس�ت سال 
گذش�ته از مش�کلات خ�ود بکاه�د و 
س�رانجام پ�س از گذش�ت چند س�ال 

دوباره به سوددهی برسد؟ 
س��ال 93 ب��ه عل��ت بدهی های ش��رکت 
پس��ت و بی انگیزه بودن کارکنان به دلایل 
مختلف ازجمله بحث معیشتی و عدم توازن 
مس��ئولیت کاری، باعث ش��ده بود تا سال 
س��ختی برای این شرکت باشد که با همت 
همه همکاران توانس��تیم بدهی های شرکت 
را در داخ��ل نزدیک به صفر کنیم. در حوزه 
بین الملل نیز بس��یاری از بدهی ها پرداخت 
ش��ده اما به علت وج��ود تحریم ها و مقدور 
نبودن جابه جای��ی ارز مقداری از آنها هنوز 

وجود دارد. 
سال گذش��ته 33 درصد افزایش دستمزد 
داشتیم تا انگیزه به کارکنان پست برگردد. 
در زمینه شایسته س��الاری نیز سعی کردیم 
ت��ا انتصاب��ات را از افراد خ��ارج از مجموعه 
انج��ام ندهیم و به افرادی که سال هاس��ت 
در مجموعه به طور شایس��ته خدمت رسانی 

کرده اند، ارتقای مقام دهیم. 

علاوه بر این س��عی کردی��م اصلاحاتی را 
در مجموع��ه به وج��ود بیاوریم و با کوچک 
و چاب��ک ک��ردن آن، توانس��تیم بی��ش از 
100 ردیف سازمانی را در سطح کشور ادغام 

یا حذف کنیم. 
شرکت پس��ت در سال92، 3550 میلیارد 
ری��ال زیان انباش��ته داش��ت که در س��ال 
توانستیم این مقدار را به 3490 میلیارد   93
ریال برس��انیم. پیش از این سالانه بین 80 
تا 110میلیارد تومان به زیان شرکت پست 
اضافه می ش��د که نه تنها در س��ال 93 این 
رقم اضافه نش��د بلکه از مقدار زیان انباشته 
نیز کاس��ته ش��د و این بدان معناس��ت که 
ما در س��ال گذشته به س��وددهی عملیاتی 

رسیده ایم. 
عوامل��ی مث��ل راه اندازی س��رویس های 
مختل��ف جدی��د، اص��لاح س��اختار نیروی 
انس��انی، اصلاح ساختار س��ازمانی و اصلاح 
س��اختار اقتصادی باعث شد تا صرفه جویی 
در هزینه ها انجام ش��ود و ش��رکت پست به 

سوددهی برسد. 
در ح��ال حاض��ر، از بدهی های ش��رکت 
پست مقدار ناچیزی باقی مانده که به زودی 
پرداخت خواهد ش��د اما زیان انباش��ته این 
شرکت همچنان پابرجاس��ت که امیدواریم 
با رفع تحریم ها و رونق کس��ب و کار تا شش 

سال زیان انباشته به رقم صفر برسد. 
مراجعه کنن�دگان ب�ه دفات�ر پس�ت از 

برخ�ورد نامناس�ب برخ�ی متصدی�ان 
ناراض�ی هس�تند، آیا تدابی�ری در این 

زمینه اندیشیده شده است؟ 
نظارت ه��ای فیزیک��ی و الکترونیک��ی در 
این زمینه بیش��تر شده، اما هنوز مشکلاتی 
وجود دارد که این فقط به ش��رکت پس��ت 
بر نمی گردد و اغلب مجموعه ها با این مشکل 
مواجه هستند. ما در هر شعبه پستی، مراکز 
بازرس��ی داریم که ارباب رج��وع در صورت 
برخ��ورد نامناس��ب کارکن��ان می توانند به 
آنج��ا مراجعه کنن��د. علاوه بر آن ش��ماره 
تلفن 84470000 و پورتال اینترنتی پست 
نیز آماده دریافت و پاس��خگویی به شکایات 

مردمی است. 
در تجهیز ماموران پست به دستگاه های 

الکترونیکی چه برنامه ای دارید؟ 
ما سال 94 را با شعار »پست هوشمند در 
خدمت مردم« آغاز کرده ایم و در تلاش��یم 
ت��ا با کمک تجهی��زات الکترونیکی به نحوه 
شایس��ته ای خدمات خ��ود را از نظر کیفی 

افزایش دهیم. 
در حال حاضر 50 درصد نامه رس��ان ها به 
دستگاه PDA فرسوده مجهز هستند که تا 
پایان امسال تمامی این افراد به دستگاه های 
جدید GPS دار مجهز می شوند که علاوه بر 
انجام دادن کارهایی مثل امضای دیجیتال و 
پیدا کردن آدرس دقیق، به صورت لحظه ای 
تح��ت نظارت هس��تند و نمی توانن��د از بار 

مسئولیت شانه خالی کنند. 
شکایت های زیادی درباره ارسال اشتباه 
مرس�ولات پس�تی وج�ود دارد این به 
چه علت اس�ت و آیا راهکاری برای آن 

درنظر گرفته شده است؟ 
طب��ق قانون، آدرس های پس��تی باید هر 
دو س��ال در مناطق شهری و هر چهار سال 
در مناطق روس��تایی به روزرسانی شوند، اما 
متاس��فانه این عملیات گاهی تا 10 س��ال 
انجام نش��ده بود که این یک��ی از علت های 

ارسال ناموفق مرسولات است. 
ما درسال گذش��ته عملیات بهنگام سازی 
آدرس ه��ا را آغاز کردی��م و در حال حاضر 
42 میلیون مکان را ساماندهی کرده ایم. در 
سال 93 در مناطق شهری حدود 73 درصد 
و در مناطق روستایی 55درصد از آدرس ها 
ثبت ش��د ک��ه درنهایت تا آبان ماه امس��ال 
آدرس های پس��تی کل مناطق ش��هری و تا 
تیرماه سال 95 کل مناطق روستایی توسط 
بخش خصوصی و با نظارت ش��رکت پست 

ساماندهی خواهد شد. 
از س��وی دیگر عملیات هوشمندس��ازی 
آدرس ه��ا و اختص��اص ک��د یونی��ک ب��ه 
مکان های مش��خص در دس��ت اجرا است و 

در آینده این اقدام صورت خواهد گرفت. 
ب�ا توجه ب�ه اینک�ه امس�ال کارت های 
هوشمند ملی از طریق پست در اختیار 
مردم قرار خواهد گرفت آیا این شرکت 
ظرفی�ت پاس�خگویی ب�ه متقاضیان را 

دارد؟ 
با جلس��اتی که با مس��ئولان ثبت احوال 
کش��ور داش��ته ایم، اعلام کردیم که شرکت 
پس��ت برای ارس��ال 15 میلیون کارت ملی 
هوش��مند در سال آمادگی دارد. ما در حال 
حاض��ر باتوجه به مجهز ک��ردن مجموعه و 
آموزش های ارائه ش��ده می توانیم ماهانه تا 
یک میلیون و 300 هزار کارت ملی هوشمند 
را به آدرس ها برس��انیم و علاوه براین تمام 
مش��خصات درج ش��ده در کارت هوشمند 
هر شخصی، توس��ط ماموران پستی کنترل 
شود تا با این کار مردم مجبور نباشند برای 
فعال کردن کارت های شان به مراکز مربوط 
مراجعه کنند. البت��ه بحث کنترل اطلاعات 
اشخاص توسط ماموران پستی هنوز قطعی 
نشده و باید توسط ثبت احوال کشور بررسی 

و تایید شود. 

گفت وگوی اختصاصی »فرصت امروز« با مدیرعامل شرکت پست 

خریداز»eBay«و»آمازون«امکانپذیرمیشود
تجارت

 حجم تجارت چمدانی ایران نس��بت 
به س��ه ماه نخست سال گذشته رشدی 
معادل 12  میلیون دلار را تجربه کرده و 
به این ترتیب متوس��ط تجارت چمدانی 
روزانه در سال جاری در مقایسه با سال 
گذشته رشد 127 هزار دلاری را نشان 

می دهد. 
فص��ل  ط��ی  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
نخس��ت س��ال جاری حج��م تج��ارت 
چمدان��ی ای��ران از ارزش کل صادرات 
 کش��ور به 0.34درص��د افزای��ش پیدا

 کرده است. 
بر این اس��اس در این سه ماهه ارزش 
تجارت چمدانی 25 میلیون و 500هزار 
یورو معادل 28 میلیون دلار بوده اس��ت 
که بدین ترتیب به طور متوس��ط روزانه 
301ه��زار دلار کالا از طری��ق تجارت 
ب��ه  ارزی  گمرک ه��ای  از  چمدان��ی 
شده  ارسال  مشترک المنافع  کشور های 

است. 
براساس آمار گمرکی در مدت مشابه 
س��ال قبل ص��ادرات تج��ارت چمدانی 
مع��ادل  و  ی��ورو  12 میلی��ون  ح��دود 
16 میلی��ون دلار بود ک��ه 0.2 درصد از 
ارزش کل صادرات کش��ور در این مدت 

را شامل می شد. 
اس��ت  آن  از  حاک��ی  آم��ار  ای��ن 
به��اره  ارزش تج��ارت چمدان��ی  ک��ه 
س��ال جاری نس��بت به س��ال گذش��ته 
را  درص��د   70 از  بی��ش   افزایش��ی 

داشته است. 
این درحالی است که مجموع صادرات 
چمدانی ایران در 12ماه س��ال گذشته 
مع��ادل 82 میلیون و 800ه��زار دلار و 
به طور متوس��ط روزان��ه 226هزار دلار 

بوده است. 
از س��وی دیگر متوسط حجم تجارت 
چمدانی به طور روزانه در س��ه ماهه اول 

س��ال گذش��ته معادل حدود 174 هزار 
دلار بوده است. 

بدی��ن ترتیب متوس��ط روزانه ارزش 
تج��ارت چمدان��ی در بهار امس��ال در 
مقایس��ه ب��ا مدت مش��ابه س��ال قبل 
127هزار دلار رشد داشته و در مقایسه 
ب��ا مجم��وع س��ال گذش��ته نزدیک به 
80ه��زار دلار به حج��م روزانه تجارت 

چمدانی افزوده شده است. 
همچنین براساس گزارش گمرک طی 
فصل بهار گمرک لطف آباد با اختصاص 
ح��دود 12 میلیون دلار ی��ا 42درصد از 
ارزش تجارت چمدانی رتبه اول در این 

تجارت را داشته است. 
بر این اس��اس پ��س از آن به ترتیب 
گمرک آس��تارا حدود 6 میلیون دلار یا 
22درص��د از ارزش تج��ارت چمدانی و 
گمرک سرو با نزدیک به 3میلیون دلار 
به 10درص��د از این ارزش در رتبه های 

بعدی قرار می گیرد. 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه در مدت 
مش��ابه س��ال قب��ل گم��رک آس��تارا، 
بیله س��وار و گمرک س��رو س��ه گمرک 
چمدان��ی تج��ارت  ارزش  در   اول 

 بوده است. 
همچنی��ن در س��ه ماه��ه نخس��ت 
سال جاری صادرات تجارت چمدانی به 
لحاظ ارزش از گمرک بیله سوار کاهش 
51درصدی و گمرک س��رخس کاهش 
11درصدی نسبت به مدت مشابه سال 

قبل داشته اند. 
تج��ارت  ص��ادرات  م��دت  ای��ن  در 
چمدانی از گمرک لطف آباد، تل دس��ت، 
بادگیران، اینچه برون، س��رو، آس��تارا و 
جلف��ا به ترتیب رش��دی 709درصدی، 
376درصدی، 51درصدی، 50درصدی، 
25درصدی، 16درصدی و 9درصدی را 

داشته اند. 

آمار بهار نشان داد

 افزایش صادرات با چمدان مسافرها 

محمد ممتازپور



قرار گرفت��ن »حجم بالایی 
از معاملات مس��کن با س��ود 
معاملات  ب��ه ج��ای  متعارف 
مح��دود ب��ا س��ودهای کلان 
ای��ن هدف  و غیر متع��ارف«، 
اصلی ش��ورای عالی بورس و 
در  شهرس��ازی  و  راه  وزارت 
پیگیری طرح بورس مس��کن 

را می سازد. 
پ��ور ابراهیم��ی، عضو ناظر 
مجلس ش��ورای اس��لامی در 
ش��ورای عالی ب��ورس با بیان 
ای��ن مطل��ب گفته ک��ه کار 
بورس  این  روی  کارشناس��ی 
مراحل مختلف خود را پش��ت 
سر می گذارد و البته در آینده 
نزدی��ک آغاز ب��ه کار خواهد 

کرد. 
با وجود ای��ن صحبت ها که 
خبر از آغاز به کار قریب الوقوع 
ای��ن طرح مهم می دهد، هنوز 
در میان بخ��ش قابل توجهی 
از کارشناس��ان و فعالان بازار 
ن��وع کارکرد بورس مس��کن 
مش��خص نش��ده و ب��ا ام��ا و 
اگرهای فراوانی همراه است. 

هرچن��د پیش از ای��ن نیز 
در قالب برنامه هایی س��خن از 
بهره گیری از توانایی بورس در 
بازار مسکن شده بود اما اکثر 
قریب به اتفاق ای��ن طرح ها نه 
تنها نتوانس��ته اند اثری مثبت 
از خ��ود به ج��ای بگذارند که 
حت��ی در عرصه عم��ل باری 
اقتص��اد  دوش  روی  جدی��د 
انداخته ان��د و ب��ا وج��ود این 
س��ابقه نه چندان درخش��ان 
چگونه بناس��ت بورس مسکن 
»مدیریت بازار عرضه و تقاضا 
و در نتیجه کاهش س��ودهای 
غیر متعارف برخی فعالان بازار 
مسکن« را عملیاتی کند قطعا 

جای تامل بیشتری دارد. 
فارغ از تم��ام این ها اوضاع 
س��رمایه  ب��ازار  نامش��خص 
تهران و البت��ه آینده غیر قابل 

پیش بین��ی آن نی��ز مزید بر 
علت ش��ده اس��ت تا بسیاری 
معتقد باشند بورس در شرایط 
فعلی خود نیاز به کمک دارد 
چه رس��د به اینک��ه به عنوان 
ی��ک نی��روی کمک��ی ب��رای 
تامین مالی بازار مسکن مورد 

استفاده باشد. 
گواه ای��ن منتقدان عملکرد 
و  زمی��ن  صن��دوق  ضعی��ف 
س��اختمان در طول ماه هایی 
افتتاح��ش  از  ک��ه  اس��ت 
که  این صن��دوق  می گ��ذرد. 
ب��ا ه��دف ج��ذب چن��د صد 
میلی��ارد توم��ان نقدینگی در 
س��ال آغاز به کار کرد و رونق 
بورس در کنار نیاز خریداران 
مس��کن به اهرم های حمایتی 
باعث ش��د دولت امید زیادی 
به آن ببن��دد، در عمل هرگز 
نتوانس��ت گره گش��ا باش��د تا 
پیگیری  تلویح��ی  ش��کل  به 
طرح ه��ای مربوط ب��ه آن به 
خ��وش  روزه��ای  بازگش��ت 

بورس تهران موکول شود. 
در کنار ای��ن موضوع، آنچه 
از آن به مزیت بورس مس��کن 
یاد می شود می تواند به پاشنه 
آش��یل ای��ن برنام��ه نیز بدل 
ش��ود. در ن��گاه کارشناس��ان 

ش��ورای عالی، بورس مسکن 
می تواند قیمت های غیر واقعی 
ب��ازار را از بین برده و با حذف 
طبق��ه دلالان قیم��ت را ب��ه 
کف برس��اند. این موضوع اما 
ط��رف دیگری نی��ز دارد. اگر 
مانن��د تجربه س��ال های قبل 
ب��ورس با قیمت ه��ای حبابی 
مواجه ش��ده، ناگهان افزایش 
قیمت بدهد، این امر به شکل 
تاثیر  قیمت ه��ا  بر  مس��تقیم 
گذاش��ته، بار دیگر بهای تمام 
شده خانه را افزایش می دهد. 
تم��ام این تردید ه��ا در کنار 
جزیی��ات  ب��ودن  نامش��خص 
بورس مس��کن، کارشناسان را 
بر آن داشته که دیدگاه روشنی 

نسبت به آن نداشته باشند. 

بستر بورس مسکن فراهم 
نیست

اقتص��اد  کارش��ناس  ی��ک 
مسکن معتقد است تشکیلاتی 
مانند بورس مسکن نه با یک 
تصمی��م و بخش��نامه ک��ه با 
اقتص��ادی  بس��تر  همراه��ی 
بازارهای  وج��ود می آی��د.  به 
س��رمایه ب��ه ی��ک ش��فافیت 
احتیاج دارند و هنوز این بستر 
در اقتصاد ایران فراهم نیست. 

احم��د رض��ا س��رحدی در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت و گو 
ب��ه تج��ارب ثب��ت ش��ده در 
کش��ورهای توسعه یافته اشاره 
کرد و گفت: در این کش��ورها 
اقتصاد شفاف و خالی از رانت 
شرایط را برای به وجود آمدن 
می آورد  فراهم  ش��رکت هایی 
ک��ه به ش��کل تخصص��ی در 
و  مس��کن  س��اخت  عرص��ه 

انبوه سازی فعالیت می کنند. 
وی ادام��ه داد: واحده��ای 
س��اخته ش��ده از س��وی این 
ش��رکت ها ای��ن فض��ا را ب��ه 
وج��ود می آورد ک��ه ابزارهای 
متنوع مالی به خدمت گرفته 
ش��ده و مردم را از طبقه های 
مختل��ف اجتماع��ی صاح��ب 
خان��ه کنند. اما در ش��رایطی 
که اقتصاد م��ا هرگز ظرفیت 
ایجاد این شرکت ها را نداشته 
و بازار ما هنوز ش��کلی سنتی 
دارد نمی ت��وان توقع داش��ت 
ابزاره��ای مالی چ��ون بورس 
مسکن توانایی شکوفایی پیدا 

کند. 
ب��ه اعتقاد س��رحدی، نبود 
از عملکرد  برنام��ه ای جام��ع 
این بورس نیز از دیگر ابهامات 
موج��ود در این رابطه اس��ت. 

از بورس جذب  اینکه ه��دف 
نقدینگی موجود و ثبات دادن 
ب��ه بازار خواهد بود یا خانه دار 
کردن مردم س��والی است که 
تا پاس��خی قطعی به آن داده 
آن  ب��رای  نمی ت��وان  نش��ود 

تصمیم گیری کرد. 
اقتص��اد  کارش��ناس  ای��ن 
مس��کن ب��ه تج��ارب ناموفق 
طرح های این چنینی در ایران 
اش��اره ک��رد و اف��زود: پیش 
فروش مس��کن را نیز می توان 
از نظ��ر ماهیت��ی ب��ا ب��ورس 
مقایس��ه کرد. طرحی که فرد 
س��رمایه خود را از ماه ها قبل 
م��ی آورد و در نهایت در ازای 
س��ود پول خود خانه دریافت 
می کند. ای��ن طرح نیز که در 
سابقه  کش��ورها  از  بس��یاری 
خوب��ی دارد در ایران به دلیل 
برخ��ی دور زدن ه��ای قانونی 

سبقه ای منفی دارد. 
س��رحدی ادام��ه داد: طرح 
س��اختمان  مت��ری  ف��روش 
ک��ه در زم��ان وزارت آق��ای 
عبدالعلی زاده مطرح ش��د نیز 
در ای��ن طبقه ق��رار می گیرد. 
طرح��ی که خان��ه را به نوعی 
قسط بندی می کرد. این طرح 
نیز با توجه به ش��رایط خاص 
اقتص��ادی کش��ور و از بی��ن 
رفتن نظم بازار نتوانست تاثیر 
مثبتی از خود به جای بگذارد. 
ای��ن ن��گاه منفی پ��س از 
ثب��ت عملک��رد غیر قابل دفاع 
بازارهای جانبی مسکن شکل 
گرفته و ن��گاه م��ردم به این 
حوزه را به ش��دت تغییر داده 

است. 
هرچند بورس مسکن هنوز 
در خان اول است و تا رسیدن 
به مرحله اج��را فاصله زیادی 
دارد اما ابهام های گسترده در 
این مسیر کار را قبل از آغاز با 
تردیدهای جدی مواجه کرده 
و به نظر می رسد هرچه باشد 
فعلا بورس در بورس نیست. 

تجارب ناموفق، طرح های جدید را زمینگیر می کند

بورس مسکن روی بورس نیست
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حمل و نقلمسکن

شرکت های پس انداز منطقه ای 
مسکن راه اندازی شود

مدیرعامل بانک مس��کن گفت: این بانک در تلاش 
است در راس��تای خط  مش��ی  دولتی نقش خود را از 
مجری سیاس��ت ها به مرتبه »تصمیم سازی« و مرجع 
مشاوره  و برنامه ریز در بخش مالی مسکن توسعه دهد. 
به گزارش فارس محمد هاش��م بت ش��کن گفت: بانک 
مس��کن در حال حاضر مجموع��ه ای از بازارها، نهادها 
و ابزارهای نوین تامین مالی مس��کن را طراحی کرده 
است، اما برای عملیاتی شدن همه آنها، به انواع الزامات 
و پیش نیاز راهبردی احتیاج است که باید توسط هیأت 
دولت، وزارت امور اقتصادی و دارایی و همچنین بانک 
مرکزی فراهم شود. مدیرعامل بانک مسکن با توضیح 
بیشتر در این باره گفت: طی دو سال اخیر، تعدادی ابزار 
و نهاد نوین تامین مالی مسکن از جمله صندوق زمین 
و ساختمان، صندوق پس انداز و شرکت تامین سرمایه، 
به صورت مستقیم یا غیرمستقیم توسط بانک مسکن، 
راه اندازی ش��د. با این ح��ال در نظر داری��م نهادهای 
دیگری همچون شرکت های پس انداز منطقه ای )که در 
استان های مختلف و متناسب با اوضاع اقتصاد مسکن 
آنجا، قادرند تس��هیلات مس��کن مخت��ص آن منطقه 
پرداخت کنند(، شرکت رتبه بندی اعتباری، لیزینگ، 
صندوق املاک و مس��تغلات و س��ایر بازارها، ابزارها و 
نهادهایی ک��ه در ماده 14 قانون س��اماندهی تولید و 
عرضه مس��کن به آنها اشاره شده اس��ت از جمله بازار 

رهن ثانویه را ایجاد کنیم. 
بت ش��کن خاطرنش��ان کرد: با بررسی هایی که انجام 
داده ایم، مش��خص ش��ده که ب��رای ایجاد ای��ن بازارها، 
ابزارها و نهادهای نوین و جدید تامین مالی مس��کن که 
قطعا توان تسهیلات دهی به دو سمت عرضه و تقاضای 
مسکن را به چند برابر وضع موجود، افزایش خواهد داد، 
باید بس��ترها و الزامات مربوطه فراهم ش��ود. وی افزود: 
فراهم سازی نخس��تین الزامات و بسترها در این مسیر 
توس��ط بانک مرکزی امکان پذیر می شود به این صورت 
که بانک مرکزی مج��وز صندوق های پس انداز جدید و 
صندوق های پس انداز منطق��ه ای را صادر کند و ضمن 
موافقت با افزایش س��قف تس��هیلات خرید مسکن در 
آین��ده نزدیک، مقدم��ات راه ان��دازی عملیاتی لیزینگ 
مسکن را فراهم بیاورد. در این مسیر همچنین لازم است 
نرخ سپرده قانونی حساب های تعهدی مسکن نیز کاهش 
یابد. بت ش��کن همچنین درباره الزاماتی که توس��ط 
وزارت امور اقتصادی و دارایی امکان فراهم شدن آنها 
میسر است، گفت: تدوین لایحه بانک های توسعه ای، 
صدور مجوز بیمه تخصصی اعتباری مس��کن، افزایش 
س��رمایه بانک مسکن و تس��ویه یا تهاتر مطالبات از 
دولت، پیش نیازه��ای تبدیل بانک مس��کن به بانک 
توس��عه ای و درنتیجه مهیا شدن ش��رایط استفاده از 
نهادها و ابزارهای جدید تامین مالی مسکن است که 

انتظار داریم به زودی اتفاق بیفتد. 

شروع ارائه وام های 400 میلیون 
تومانی نوسازی ناوگان 

 ریی��س اتحادیه تعاونی مس��افری از ش��روع ارائه 
تسهیلات 400 میلیون تومانی نوسازی ناوگان با نرخ 
س��ود 12 تا 14 درصدی خب��ر داد و گفت: در حال 
حاضر عمر ناوگان اتوبوسی کشور 13 سال است که 

باید به 10 سال برسد. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، احمدرض��ا عام��ری ب��ا بیان 
اینک��ه طبق آیین نام��ه موج��ود اتوبوس های بالای 
25 س��ال بای��د از رده خارج ش��وند و ج��زو ناوگان 
فرسوده محسوب می ش��ود، اظهار کرد: طبق برنامه 
پنجم توس��عه س��ن ناوگان اتوبوسی کش��ور باید به 
10 می رسید اما در حال حاضر سن ناوگان 13 سال 

است و 3 سال از برنامه عقب هستیم. 
وی با اشاره به از رده خارج کردن تمام اتوبوس های 
بن��ز 302 از ناوگان کش��ور گف��ت: مهم ترین عامل 
نوس��ازی ن��اوگان در کنار ارائه تس��هیلات، افزایش 
تولید داخل اس��ت. متأس��فانه رقم تولید داخلی در 
س��ال بسیار ناچیز اس��ت و خرید از خارج هم گران 
تمام می ش��ود. عام��ری ادام��ه داد: امیدواریم با لغو 
تحریم ها توان تولید داخ��ل هم افزایش یابد و روند 

نوسازی ناوگان سریع تر انجام شود. 
ریی��س اتحادیه تعاونی های مس��افری درباره ارائه 
وام های نوس��ازی گف��ت: هرچند که ارائ��ه وام های 
نوسازی ناوگان اتوبوسی با سقف 400 میلیون تومان 
شروع شده اس��ت اما با توجه به هزینه 800 میلیون 
تومانی خرید یک دستگاه اتوبوس، رقم این تسهیلات 
کم است. وی همچنین با بیان اینکه فعلا تصمیمی 
مبن��ی بر افزایش قیمت بلیت اتوبوس نداریم، اظهار 
کرد: بلیت اتوبوس برای دور دوم سفرهای تابستانی 
گران نمی ش��ود. عامری با بیان اینکه اتحادیه مجاز 
است باتوجه به میزان عرضه و تقاضا در بازار نسبت 
به تغییر قیم��ت بلیت اتوبوس اقدام کند،  ادامه داد: 
در س��ال جاری بلیت اتوبوس گران نشد هرچند که 
نرخ بلیت برای س��فرهای نوروزی افزایش یافت اما 

در سال 93 قیمت بلیت ها ثابت مانده بود.
وی اف��زود: اجازه تغییر قیم��ت بلیت اتوبوس را با 
توج��ه به سیس��تم عرضه و تقاضا داری��م اما از آنجا 
که مش��تریان ناوگان اتوبوس��ی قش��ر آس��یب پذیر 
کشورمان هس��تند فعلًا تصمیمی برای افزایش نرخ 

بلیت نداریم. 

وزیر راه و شهرسازی در جلسه کارگروه 
توسعه زیربنایی س��واحل مکران گزارشی 
از پیش��رفت طرح ویژه توس��عه و عمران 
س��واحل مکران ارائ��ه کرد و به تش��ریح 
پروژه ها و طرح های مختلف این وزارتخانه 
در بخش زیربنایی در این منطقه پرداخت. 
به گ��زارش پای��گاه خب��ری وزارت راه 
و شهرس��ازی، جلس��ه کارگ��روه توس��عه 
زیربنایی س��واحل مکران روز گذش��ته به 
ریاس��ت معاون اول رییس جمهور برگزار 
ش��د. در این نشس��ت درخصوص طرح ها 
و برنامه های دولت برای توس��عه س��واحل 
مکران در بخش زیربنایی، انرژی، صنعت، 
کش��اورزی و ش��یلات بحث و تبادل نظر و 
تصمیماتی در راس��تای رف��ع محرومیت، 
ارتقای امنیت و توس��عه پای��دار و متوازن 

این سواحل اتخاذ شد. 
اسحاق جهانگیری در این جلسه با تاکید بر این 
 که توسعه  اقتصاد دریایی جنوب کشور در محور 
چابهار – خرمش��هر با تأکید بر سواحل مکران، 
یکی از سیاس��ت های کلی برنامه ششم توسعه 
است که اخیراً توسط مقام معظم رهبری ابلاغ 
ش��ده گفت: توسعه و آباد ش��دن این سواحل 
همکاری و تلاش همه دس��تگاه ها و بخش های 

مختلف را می طلبد. 
مع��اون اول رییس جمهور با ی��ادآوری این 
نکته که البته ایده توس��عه س��واحل مکران با 
س��فر مقام معظم رهبری به بندرعباس مطرح 
ش��ده بود، اظهار داش��ت: رییس جمهور نیز در 
بازدی��د خود از این منطقه، توس��عه س��واحل 
مک��ران را یک��ی از برنامه های کلی��دی دولت 
معرفی کرده و تصمیم دولت درخصوص ایجاد 
منطق��ه آزاد در این منطقه را ب��ه مردم اعلام 

کرده است. 
وی اف��زود: خوش��بختانه بخ��ش عمده ای از 
طرح های س��فر مق��ام معظم رهب��ری به این 
منطق��ه اجرایی ش��ده و از س��ازمان مدیریت 
و برنامه ری��زی کش��ور انتظار داری��م با وجود 
محدودیت ه��ای موجود در اعتب��ارات دولت و 
بودجه در سال جاری به جهت اهمیت سواحل 
مک��ران و تاکیدات ویژه مق��ام معظم رهبری، 
اعتبارات مورد نیاز اجرا و تکمیل همه مصوبات 

سفر ایشان را تامین کند. 
وی همچنی��ن بر ض��رورت مطالعه و تدوین 
طرحی جامع برای توس��عه زیربنایی س��واحل 
مکران تاکید کرد و از وزارت راه و شهرس��ازی، 
س��ازمان محیط زیس��ت و س��ازمان مدیریت و 
برنامه ریزی کش��ور خواس��ت برای این موضوع 
وق��ت ویژه بگذارن��د و در اس��رع وقت طرحی 

جامع تهیه کنند. 
معاون اول رئیس جمه��ور بیان کرد: نیروی 
دریایی نی��ز از ظرفیت های گس��ترده ای برای 
کمک به توس��عه این س��واحل برخوردار است 
و دس��تگاه های متولی می توانند ضمن رعایت 

محدودیت ه��ای نیروهای مس��لح، از آنان برای 
توسعه این سواحل کمک بگیرند. 

وزیر نفت نیز در این جلس��ه با توضیح درباره 
برخی طرح ه��ای وزارت نف��ت در این منطقه 
تاکید کرد: طرح توس��عه س��واحل مکران باید 
طرحی جامع باشد و در آن همه مسائل از صفر 
تا صد دیده ش��ود و سهم و وظایف هر دستگاه 

کاملا مشخص باشد. 
در این نشست وزیر صنعت، معدن و تجارت 
ه��م برنامه ها و طرح های پیش بینی ش��ده این 
وزارتخان��ه جهت توس��عه س��واحل مک��ران را 
تش��ریح کرد و از احداث مجتمع فولاد مکران، 
اح��داث مجتمع تولید فولاد اس��فنجی مکران، 
تکمی��ل مجتمع پتروش��یمی مک��ران، احداث 
ش��هرک صنعتی جاس��ک و اح��داث مجتمع 
شمش فولاد با ظرفیت 2میلیون تن در منطقه 
چابهار به عنوان برخی طرح های صنعتی در این 

منطقه یاد کرد. 
چیت چیان، وزیر نیرو نی��ز با تاکید بر اینکه 
مطالعات و طرح جامع توس��عه سواحل مکران 
بای��د دارای برنام��ه زمانبندی ب��وده و متولی 
مش��خصی داشته باش��د، توسعه ش��بکه برق، 
تولید ب��رق و احداث نی��روگاه و تامین آب در 
س��واحل مکران را از برنامه های وزارت نیرو در 

این منطقه برشمرد. 
در این جلس��ه که وزرای دفاع و پش��تیبانی 
نیروهای مس��لح، آموزش وپرورش، بهداش��ت، 
درمان و آموزش پزشکی، کشور، رییس سازمان 
حفاظت محیط زیس��ت، دبیر شورای هماهنگی 
مناطق آزاد تج��اری، صنعتی و ویژه اقتصادی، 
استاندار هرمزگان و برخی مسئولان ستاد کل 
نیروه��ای مس��لح و نیروی دریای��ی ارتش نیز 
حضور داشتند، گزارشی از پیشرفت پروژه های 
مصوب س��فر مقام معظم رهبری به بندرعباس 
و نیز مصوبات جلس��ات پیش��ین کارگروه ارائه 
و توضیحاتی درخصوص پیشرفت فیزیکی این 
پروژه ه��ا و اعتبارات مورد نیاز برای تکمیل آن 

مطرح شد. 
مُک��ران از نظر تاریخی س��رزمینی س��احلی 

در جن��وب ش��رقی ایران و جن��وب غربی 
پاکس��تان اس��ت که در طول خلیج عمان 
از رأس الکوه در غرب جاس��ک تا لاس بلا 
در جنوب غربی ایالت بلوچستان پاکستان 

گسترده  است. 
یکی از مهم ترین قابلیت های این منطقه، 
مجاورت آن با آب های آزاد بین المللی در 
سرتاسر مرز جنوبی، همسایگی مستقیم با 
کش��ورهای پاکستان و افغانستان و به طور 
 غیرمس��تقیم با کشورهای آسیای مرکزی  
)از طریق ترکمنس��تان( است که یک راه 
غیرقابل چشم پوش��ی برای این کشورهای 
محصور در خش��کی )به جز پاکس��تان( به 

دریاهای آزاد محسوب می شود. 
استان سیس��تان و بلوچستان در مسیر 
دو کری��دور از س��ه کری��دور ترانزیت��ی 
ب��زرگ دنیا قرار دارد. این ام��ر، منطقه مکران 
را به عنوان محور ترانزیتی طرح توس��عه جنوب 

شرق مطرح می کند.  
همچنی��ن بندر چابهار یک��ی از چهارراه های 
اصل��ی کری��دور جنوبی تج��ارت جهان��ی نیز 
محس��وب می ش��ود. این بندر به علت موقعیت 
اس��تراتژیک خود و دس��تیابی به آب های آزاد 
بین الملل��ی، جایگاه وی��ژه ای در مبادلات بین 
ایران و س��ایر نقاط منطقه دارد. چابهار نسبت 
به سایر نقاط س��احلی ایران، مزیت های خاص 
خود را دارد. آب ه��ای عمیق در خلیج چابهار، 
ش��رایط پهلوگیری کش��تی های بزرگ و ایجاد 
تاسیس��ات بندری را فراهم می کند. این بندر، 
مهم تری��ن بن��در تج��اری خ��ارج از حوضچه 

خلیج فارس است.
بنادر جاس��ک، سیریک، کوهس��تک، تیاب، 
هرمز و بندر ش��هید حقانی در کنار بندر شهید 
باهنر از جمله بن��ادر مهم تحت مدیریت اداره 
بنادر و دریانوردی ش��هید باهنر اس��ت که در 

سواحل جنوب کشور دارای اهمیت است. 
بندر س��یریک در خط الراس مناطق دریایی 
جنوب ایران یعنی در محل تلاقی دریای عمان 
و خلیج فارس است و این بندر از حوضچه ای به 
وس��عت 34 هکتار برخوردار است که 15 هکتار 
اراض��ی اس��تحصالی و 3۶ هکت��ار اراضی قابل 
واگ��ذاری دارد. بندر جاس��ک ب��ا 1۶.۷ هکتار 
اراضی پس��کرانه و 18 هکتار مساحت حوضچه 
موقعیت خوبی دارد که این بندر در حال حاضر 
دارای یک انبار 4 هزار مترمربعی مس��قف برای 

محموله های تر بار است. 
ترمینال مسافری بندر جاسک 4500 مترمربع 
زیربنا دارد. از س��وی دیگر، مقدمات لازم برای 
انج��ام مس��افرت های خارجی در ای��ن بندر از 
جمله استقرار اداره گذرنامه فراهم شده است. 
بنابر این گزارش لایروبی خور تیاب و توسعه 
بندر آن در حال حاضر در دست اقدام است که 
ش��امل 345 هزار متر مکعب لایروبی حوضچه 
و۷2 هزار متر مکعب لایروبی دهانه خور است. 

گزارش آخوندی از پیشرفت طرح توسعه سواحل مکران

جواد هاشمی



چن��د وقت��ی اس��ت زعفران 
و ب��ازار آن با نوس��انات عجیب 
و غری��ب قیمتی همراه ش��ده 
ک��ه نه تنه��ا مصرف کنن��دگان 
داخل��ی، بلکه تاج��ران را نیز با 
س��ردرگمی مواجه کرده است. 
یک��ی از اتفاقات مه��م و البته 
نگران کنن��ده ای ک��ه در حوزه 
زعفران افت��اده و گویا روزبه روز 
نیز بیشتر رخ می دهد، تقلب ها 
و تخلفات افرادی است که شاید 
بسیاری از آنها حتی از نزدیک، 
چگونگی کشت این محصول را 
ندیده ان��د و تنها ب��ه فکر جیب 
خود هستند.  متاسفانه یکی از 
مهم ترین عوامل ایجاد نوسانات 
قیمت��ی در ب��ازار، وجود همین 
متقلبانی است که با سیاه نمایی 
دارند  و ش��ایعه پراکنی س��عی 
طوری وانم��ود کنند که بازار با 
کمبود زعفران مواجه اس��ت و 
از این طریق اجناس بی کیفیت 
خود را با قیمت ه��ای آنچنانی 
به گونه ای که طبق  بفروش��ند. 
گفته یکی از اعضای شورای ملی 
زعفران، دلالان با شایعه پراکنی 
پیامکی طی دوماه گذشته باعث 
شده اند 700هزارتومان به قیمت 
این محصول افزوده شوند. علی 
حس��ینی معتقد است متقلبان 
به هر شکلی که دوست دارند با 
قیمت های بازار بازی و آن را به 
نفع خود تمام می کنند. این در 
حالی است که تنها در فروردین 
امس��ال حدود 9تن زعفران به 
ارزش ه��ر کیل��و 1800دلار به 
45کش��ور دنیا صادر شده است 
ام��ا تقریبا هرس��ال با ش��روع 
فصل گرما شایعه هایی مبنی بر 
کاهش این محصول بین مردم 
منتشر می ش��ود که همین امر 
زمینه را ب��رای ورود متقلبان و 
دمیدن در تنور نوسانات قیمتی 

تشدید می کند. 

نوسانات فصلی
محصول جدید زعفران در هر 

س��ال، از اواخر مهر یا اوایل آبان 
وارد بازار شده و قسمت عمده ای 
نیز صادر می شود. البته احتمالا 
مقداری از این محصول از سال 
گذش��ته نیز باقی می ماند که با 
محصول جدید مخلوط ش��ده و 
تقریبا این مقدار، ب��ازار فروش 
را ت��ا خرداد س��ال بع��د تامین 
می کن��د. از خرداد تا ش��هریور 
فرصت��ی فراه��م می ش��ود که 
سودجویان و متقلبان، تقاضای 
مصنوعی در ب��ازار ایجاد کنند 
و از ای��ن راه ش��اید س��ود یک 
عمر کاشت زعفران را به جیب 
بزنند. معمولا در شهریورماه نیز 
بازارهای اروپایی مانند ایتالیا و 
اس��پانیا از خرید زعفران ایرانی 
امتن��اع می کنند، زی��را منتظر 
می مانن��د تا ماه بع��د محصول 
جدید برداشت شود. داستان از 
این قرار است که سودجویان در 
ابتدا با ایجاد جو روانی در بازار و 
القای کمبود زعفران، قیمت ها را 
تاجایی که بتوانند بالا می برند و 
در یک فرصت مناسب، زعفران 
تقلبی خ��ود را با قیمتی نازل تر 
از نرخ های موجود به فروشگاه ها 
عرض��ه می کنند. البت��ه در این 
میان ش��اید مردم نی��ز بر آتش 
این خرمن، دامن می زنند، زیرا 
اکث��ر آنها جنس خ��وب و بد را 
نمی شناسند و بیشتر به دنبال 
محصول ارزان قیمت می گردند. 
اکنون ک��ه فصل گرما ش��روع 
ش��ده و تعطیلات تابستانی سر 
رس��یده، تعداد زائران��ی که به 
خراس��ان رضوی سفر می کنند، 
بی��ش از ماه ه��ای دیگر س��ال 
اس��ت. بنابراین ردپای متقلبان 
در بازارهای این شهر را بیش از 
دیگر مناطق می توان جست وجو 

کرد. 

انواع تقلب ها
نای��ب ریی��س اول ش��ورای 
مل��ی زعف��ران در گفت وگ��و با 
»فرص��ت امروز« درب��اره تقلب 
می گوی��د:  ای��ن محص��ول  در 
»ش��رافتمندانه ترین نوع تقلب، 

رن��گ ک��ردن خامه زعف��ران و 
ف��روش آن به عن��وان محصول 
اصل در بازار اس��ت.« محس��ن 
احتش��ام با اش��اره به سودهای 
سرش��ار س��ودجویان می افزاید: 
»آنها خامه را به قیمت 3میلیون 
از  پ��س  و  می خرن��د  توم��ان 
رنگ��رزی، کیلوی��ی 6میلی��ون 
تومان به فروش می رس��انند اما 
شیوه های دیگر تقلب نیز وجود 
دارد که از آن جمله می توان به 
رنگ ک��ردن کاکل ذرت و حتی 
براده های چوب اش��اره کرد.« به 
گفته احتشام رنگ های مختلفی 
در ای��ن کار مص��رف می ش��ود 
ک��ه مهم تری��ن آن تارتارازین و 
سانس��ت یلو اس��ت که استفاده 
از آنها ع��وارض نامطلوبی را در 
ب��دن ایج��اد می کن��د.  یکی از 
متخصص��ان بهداش��ت عمومی 
در ارتب��اط با ع��وارض مصرف 
این رنگ ها ب��ه »فرصت امروز« 
می گوید: »رنگ ها اصولا در سه 
دسته طبیعی، مشابه طبیعی و 
مصنوعی ق��رار می گیرند که دو 
رنگ مذک��ور جزو دس��ته دوم 
دباغ مقدم  آراس��ب  هس��تند.« 
معتقد اس��ت که سانست یلو در 
بسیاری از مواد خوراکی استفاده 
می ش��ود اما به میزان محدود و 
در حد استاندارد. به عبارتی نباید 
می��زان مصرف آن از دوز تعیین 
شده بالاتر برود، زیرا ممکن است 
در بلندم��دت عوارضی را ایجاد 
کند. رن��گ تارتارازی��ن هم در 
کودکانی که زمینه بیش فعالی 
دارند، این عارضه را تشدید کرده 
و بر این اس��اس، استفاده از آن 
در اکثر موادغذایی که به مصرف 
کودکان می رسد، ممنوع است. 
البته درباره مصرف هر دو رنگ 
نامبرده، بروز آلرژی در کودکان 

نیز مطرح می شود. 

 برندهای زعفرانی 
محدود است

زعفران  96درص��د  اکن��ون 
دنیا متعل��ق به ایران اس��ت و 
ای��ن به عن��وان ی��ک مزیت و 

برتری برای کش��ور محس��وب 
می ش��ود. متاس��فانه به دلیل 
ع��دم وجود برندین��گ قوی و 
مدیریتی،  مش��کلات  برخ��ی 
بخش بزرگ��ی از این محصول 
به کشورهایی مانند افغانستان 
رفت��ه و از آنجا به ن��ام زعفران 
افغانی صادر می شود؛ کشوری 
که سال گذشته صادرات 4تن 
زعف��ران را در کارنامه خود به 
ثبت رساند. این در حالی است 
که پتانس��یل تولید این مقدار 
زعف��ران در چنی��ن کش��وری 
وج��ود ندارد. نای��ب رییس اول 
ش��ورای مل��ی زعف��ران معتقد 
است که بانک ها می توانند با ارائه 
تس��هیلات ارزان قیم��ت، از این 
صنعت حمایت کنند. نرخ سود تا 
قبل از سال 92 برای فعالان این 
صنعت، 12درصد بوده اما اکنون 
به 21درصد رس��یده اس��ت. در 
چنین شرایطی چگونه می توان 
توقع برندسازی داشت؟ در حال 
حاضر ش��اید 4 یا 5 برند معتبر 
در بازار زعفران فعالیت می کنند 
که این برای کش��وری که بیش 
از 95درصد س��هم زعفران دنیا 
را در اختیار دارد، فاجعه اس��ت. 
به دلیل همین مش��کلات، این 
محصول بدون نام و نشان ایرانی 
و به صورت فله ای به کشورهای 
خارجی رفت��ه و در آنجا پس از 
بسته بندی با س��ودهای فراوان 
متاسفانه  اما  فروخته می ش��ود 
50درصد زعفران ب��ازار داخلی 
سالم نیست و به انواع مختلف در 

آن تقلب می شود. 
وی ب��ا مث��ال زدن محصول 
می ده��د:  ادام��ه  زرش��ک، 
»98درصد س��هم زرشک دنیا 
نی��ز در اختیار ایران اس��ت اما 
حتی یک ریال قیمتش جابه جا 
نمی شود، زیرا این محصول نه 
قابلی��ت انبار ک��ردن دارد و نه 
ص��ادرات آنچنان��ی. به همین 
س��ودجویان  و  دلالان  دلی��ل 
نمی توانن��د ب��ازار آن را دچار 
نوس��ان کنند اما قصه زعفران 

بسیار متفاوت است.«

ایجاد بانک زعفران
به گفت��ه احتش��ام، بهترین 
راه��کاری که می تواند ب��ازار را 
از دس��ت دلالان خ��ارج کند، 
تشکیل بانک زعفران در ابتدای 
فصل برداشت اس��ت. برای این 
منظ��ور بانک ها بای��د به کمک 
شرکت های معتبر بیایند و آنها 

را در این کار یاری دهند. 
وی در پایان نسبت به مصرف 
زعف��ران فل��ه ای توس��ط مردم 
هشدار داده و اضافه می کند: »از 
نظر سازمان غذا و دارو، اجناسی 
ک��ه به ش��کل فل��ه ای فروخته 
می شوند، غیراستاندارد هستند. 
در مقابل کالاهایی که به صورت 
بس��ته بندی با مهر استاندارد و 
پروانه س��اخت توزیع می شوند 
کد شناس��ایی دارند و می توان 
به محص��ول موردنظر اطمینان 

کامل داشت.«
سال هاس��ت که بحث ضعف 
برندین��گ در کالای��ی مانن��د 
زعفران وجود دارد اما متاسفانه 
تاکنون اقدام موثری برای رفع 
این مش��کل از طرف مسئولان 
صورت نگرفته است. به همین 
دلیل هنوز این محصول لوکس 
به صورت فله ای به کش��ورهای 
دیگ��ر تجارت ش��ده و در آنجا 
فروخته می شود.  و  بسته بندی 
نکت��ه قاب��ل توجه این اس��ت 
که بس��ته بندی کردن زعفران 
توس��ط خریدار فل��ه ای در آن 
س��وی مرزها با وجود پرداخت 
هزین��ه حمل و نق��ل، ع��وارض 
گمرک��ی و... ب��از ه��م صرف��ه 
اقتص��ادی دارد. ای��ن ب��ه آن 
معناس��ت که اگر تمام زعفران 
تولید شده در ایران بسته بندی 
ش��ود، آن هم ب��دون پرداخت 
هزینه های گفته ش��ده، س��ود 
سرش��اری ک��ه قرار اس��ت به 
جی��ب خارجی ها برود، س��هم 
خواهد  داخل��ی  تولیدکنن��ده 
ش��د. در این صورت اس��ت که 
تنه��ا برندهای معتب��ر، بازار را 
در دس��ت می گیرند و دس��ت 
متقلبان نیز کوتاه خواهد شد. 

گزارش »فرصت امروز« از وضعیت این روزهای طلای سرخ
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لبنیات

صادرات ۲۸ هزار تن محصول 
شیلاتی به روسیه

ی��ک مق��ام مس��ئول ب��ا بی��ان اینکه ص��ادرات 
محموله ه��ای بزرگ ش��یلاتی به روس��یه ت��ا اوایل 
شهریورماه آغاز می شود، گفت: براساس قراردادهای 
موجود، نزدیک به 28 هزار تن محصول ش��یلاتی به 

این کشور صادر خواهد شد. 
مدیرکل دفت��ر بهبود کیفیت، فرآوری و توس��عه 
بازار آبزیان س��ازمان ش��یلات در گفت وگ��و با مهر 
درباره آخرین وضعیت صادرات محصولات ش��یلاتی 
به روس��یه اظهارداش��ت: فعلا صادرات محموله های 
بزرگ به این کش��ور انجام نمی ش��ود، چراکه عمده 
تولی��دات ما در حوزه پرورش��ی و همچنین ماهیان 
دریایی که مدنظر آنهاست، حدودا از اواخر مردادماه 
به عرصه تولید می رسند و قابلیت بهره برداری دارند. 
عیسی گلشاهی با بیان اینکه در حوزه محصولات 
پرورش��ی بیش��ترین درخواس��ت روس ها در زمینه 
ماهی قزل آلا و میگو اس��ت، افزود: فع��لا قراردادها 
منعقد ش��ده و وقتی تولید محصولات انجام ش��د و 
آنها به وزن مناسبی رسیدند، صادرات آغاز می شود. 
ای��ن مق��ام مس��ئول در م��ورد میزان ص��ادرات 
محصولات ش��یلاتی به روس��یه اضافه کرد: براساس 
قراردادهای موجود، نزدیک به 28 هزار تن محصول 
شیلاتی ش��امل میگو، قزل آلا، انواع ماهی دریایی و 
کنسروبه روس��یه صادر خواهد شد. بنابراین صادرات 
محصولات شیلاتی به روسیه به طور رسمی از اواخر 
م��رداد یا اوای��ل ش��هریورماه آغاز می ش��ود. ضمن 
اینک��ه در حال حاضر نمونه هایی برای کنترل نهایی 
گواهی های بهداشتی به این کشور ارسال می شود. 

 تولید فرآورده های گوشتی 
بدون گوشت! 

دبیر انجم��ن صنایع فرآورده های گوش��تی ایران 
گف��ت: بس��یاری از کارخانه ه��ا ب��ه س��مت تولید 
سوس��یس و کالباس بدون گوشت می روند اما تولید 
فرآورده های گوش��تی با منابع گیاهی در ابتدای راه 
اس��ت و اس��تاندارد خاصی برای آن مشخص نشده 

است. 
مجید افلاکی در گفت وگو با ایسنا، با اشاره به اینکه 
تولید فرآورده های گوشتی با منابع گیاهی از چند سال 
پیش در دس��تور کار قرار گرفته است، اظهار کرد: در 
حال حاضر سوسیس با استفاده از انواع قارچ ها، پنیر و 
بدون گوش��ت حیوانی تولید می شود اما در ابتدای کار 

هستیم و مقدار تولید این محصول کم است. 
وی در م��ورد بهره گی��ری از م��واد مصرف��ی در 
سوس��یس و کالباس بدون گوش��ت گفت: نوع مواد 
بس��تگی به نی��از مصرف کننده و س��فارش مخاطب 
دارد؛ به عن��وان مث��ال مصرف کنن��دگان معمولاً از 
محصولات قارچ استفاده می کنند لذا استفاده از نوع 

سبزیجات بستگی به ذائقه مصرف کننده دارد. 
دبیر انجم��ن صنایع فرآورده های گوش��تی ایران 
افزود: در تولید فرآورده های گوش��تی بدون گوشت 
به حفظ کیفیت س��بزیجات توجه می شود و بخش 
تحقیق و تفحص مشخص می کند از چه سبزیجاتی 
با چ��ه طول عمری می توان اس��تفاده کرد. در حال 

حاضر این بخش استاندارد ها را بررسی می کند. 

ممنوعیت واردات گندم ادامه دارد

درحالی ک��ه حدود س��ه ماه از برداش��ت گندم در 
کش��ور می گذرد معاون وزیر جهاد کشاورزی اعلام 
کرد: واردات این محصول از ابتدای امس��ال ممنوع 
ب��وده و این ممنوعیت تا پایان فصل برداش��ت ادامه 
دارد. اگ��ر این وعده عملی ش��ود به رغم صراحت در 
قانون، می توان گفت نخس��تین باری است که دولت 
ب��رای حمای��ت از کش��اورزان از واردات در فص��ل 

برداشت جلوگیری می کند.  
ب��ه گزارش ایس��نا، البت��ه یک��ی از معضلاتی که 
طی س��ال های گذش��ته گن��دم کاران و تقریباً همه 
تولیدکنندگان بخش کش��اورزی را آزار می داد، آزاد 
ب��ودن واردات در فصل برداش��ت محص��ول بود که 
البت��ه برخی مس��ئولان انبار ش��دن و تأمین ذخایر 
اس��تراتژیک را برای واردات گندم عنوان می کردند. 
امسال رویکرد دولت تغییر کرد. براساس آمار گمرک 
و اعلام معاون وزیر جهاد کش��اورزی طی س��ه ماهه 
نخست امسال گندمی برای مصارف انسانی به کشور 
وارد نش��ده اس��ت و البته به گفته این مقام مسئول 
برای حمایت از تولیدکنندگان داخلی این ممنوعیت 
واردات تا پایان فصل برداشت ادامه خواهد داشت. 

برندسازی زعفران با اجرای 
استراتژی صحیح تولید و فروش

زعف��ران ایران با تامین بیش از 95درصد از نیازهای 
جهان��ی بع��د از پس��ته مهم تری��ن و ارزش��مندترین 
محصول کش��اورزی صادراتی کشور محسوب می شود 
 و همواره به عنوان یک محصول گران بها و اس��تراتژیک 
دارویی- غذای��ی مورد توجه مراکز علمی و تحقیقاتی 
دارویی و غذایی معتبر در کشورهای مختلف قرار دارد. 
ای��ران در زمینه تولید زعف��ران به عنوان بزرگ ترین 
تولید کننده به ش��مار می آی��د و از آنج��ای که دیگر 
کشورهای منطقه اغلب شرایط اقلیمی مناسبی برای 
کش��ت و تولید زعفران با اثربخشی مناسب ندارند ما 
می توانیم با داشتن همه شرایط لازم مانند دانش فنی 
و حج��م بالای تولید و امکان تولید محصول س��الم و 
افزایش اثربخش��ی ترکیبات موثره آن، زمینه مناسبی 
را برای بازار سازی و تغییر معادلات بین المللی تجارت 
و حرکت به س��وی بازار محصولات ارگانیک که اتفاقا 
ارزش افزوده بسیاری را هم فراهم می کند ایجاد کنیم 
و گام های استواری را در این مسیر برداریم البته لازمه 
آن یک عزم ملی و حرکت منس��جم و هماهنگ میان 
بخش های علمی و تحقیقاتی و صنعت با همراهی دولت 
و بخش خصوصی همچنین تجار بزرگ و کوچک است. 
با نگاه دقیق و موشکافانه به موضوع تولید و تجارت 
زعف��ران می توان ب��ه دو عامل از مهم تری��ن عوامل و 
مش��کلات زعفران اش��اره کرد؛ اول اینکه متاس��فانه 
بررسی های علمی و تخصصی انجام شده نشان می دهد 
وضعیت باقیمانده سموم و آلودگی های میکروبی برخی 
محصولات کش��اورزی به ویژه زعفران در کش��ور ما در 
ش��رایط نگران کننده و بالاتر از حد مجاز قرار دارد که 
ای��ن به دلیل اس��تفاده از نهاده های ش��یمیایی مانند 
کودهای شیمیایی و سموم علف کش است که هم باعث 
افزایش آلودگی های زعفران و هم افزایش قیمت تمام 
شده محصول برای کشاورزان و تولیدکنندگان می شود. 
دوم، ش��یوه های ناصحی��ح فرآوری و بس��ته بندی 
محص��ول زعف��ران اس��ت ک��ه متاس��فانه اغل��ب با 
استانداردهای بین المللی سلامت، مطابقت و همخوانی 
ندارد. این در حالی اس��ت که زعفران همواره به عنوان 
یک محصول گران بها و اس��تراتژیک دارویی و غذایی 
به ش��مار می  آید بنابراین بسیار ضرورت دارد محصول 
کاملا سالم و عاری از هرگونه آلودگی های شیمیایی و 
میکروبی تولید شود و در اختیار مصرف کنندگان قرار 

گیرد. 
 اما متاسفانه همین دو معضل، فروش زعفران ایرانی 
را در بازارهای جهانی با مش��کل همراه کرده و قدرت 
چانه زنی را کاهش داده است. اگر این روند ادامه داشته 
باش��د، هم گروه کش��اورزان و تولیدکنندگان زعفران 
و ه��م گروه تجار و دس��ت اندرکاران صنعت فرآوری و 
بس��ته بندی زعفران متضرر خواهند شد و حتی خطر 
تغییر منطقه کش��ت نیز به کشورهای همسایه وجود 

دارد. 
معتقدم محور توسعه پایدار برای هر سرزمینی توجه 
به بخش کشاورزی، مزارع و روستاهاست و به طورکلی 
هر موضوعی که به نوعی با کشاورزی در ارتباط است در 
این حیطه قرار می گیرد. کشور ما خوشبختانه در زمینه 
تولید زعفران دارای یک مزیت مطلق اس��ت. بنابراین 
توس��عه صادرات زعفران به عنوان یک منبع ارزشمند 
صادرات محصولات غیر نفتی، دارای جنبه های بس��یار 
مثبت اس��ت که مهم ترین آن افزای��ش ارزش افزوده 
محصول اس��ت که مستقیما می تواند منجر به افزایش 
س��طح درآمد و معیشت کشاورزان و قشر زحمت کش 
ش��ود. این موضوع در نهای��ت منجر به افزایش انگیزه، 
امید، تلاش و صد البته کاهش مهاجرت از روستاها به 

شهرها حداقل در مورد محصول زعفران خواهد شد. 
 ب��ه همین دلیل ض��رورت دارد تا ب��ا یک مدیریت 
صحی��ح و یکپارچه و اس��تفاده از دانش فن��ی روز اما 
بوم س��ازگار کل فرآیند تولید و ف��رآوری و بازاریابی و 
فروش زعفران بازنگری ش��ود و اصلاح زیرساخت های 

آن مورد توجه قرار گیرد. 
اساس��ا تولی��د تمام محص��ولات کش��اورزی باید 
مطابق آخرین یافته های علمی و استانداردهای ملی 
و بین الملل��ی صورت گی��رد و البته در مورد زعفران 
نیز نی��از به اصلاح و بازنگری وی��ژه وجود دارد. اگر 
ش��یوه های صحیح بازاریابی و ف��روش به کار رود و 
محصولاتی مطابق با خواس��ته و نیاز مشتریان تولید 
و ارائه شود آنگاه سهم تجار و تولیدکنندگان ایرانی 
در بازاره��ای هدف و ب��رای مصرف کنندگان نهایی 
افزای��ش یافت��ه و هر روز نیز این س��هم از بازارهای 
مصرف بیشتر خواهد شد نه اینکه متاسفانه محصول 
زعف��ران ایران با نام س��ایر کش��ورها وارد بازارهای 

گوناگون بین المللی شود. 
در زمینه معرفی زعفران ایران در بازارهای بین المللی 
چه به صورت واحد و چه با نام برندهای گوناگون و البته 
موفق، ضروری  است نسبت به اتخاذ استراتژی مناسب و 
اجرای برنامه های گوناگون بلند مدت و کوتاه مدت میان 
بخش های مختلف تولید و صنعت به یک وحدت نظر و 
عزم ملی برسیم. البته تشکل ها و انجمن های گوناگون 
در این راه می توانند نقش موثری داشته باشند اما باید 
دقت داش��ت اتخاذ تصمیمات مناسب از سویی منجر 
به ایجاد منافع ملی برای همه بخش های مرتبط شود 
و از س��وی دیگر دارای ابزارها و سازوکارهای حمایتی 
برای اجرای تصمیمات درست نیز باشد و از نقش صرفا 

مشورتی خارج شود. 
امی��د اس��ت تولید محصولات کش��اورزی س��الم و 
ارگانی��ک با هدف افزایش س��طح س��لامت محصول 
براس��اس اس��تانداردهای بین المللی سلامت غذایی و 
کاه��ش آلودگی های آن که به دلیل اس��تفاده بی رویه 
از نهاده های ش��یمیایی و روش های نامناسب فرآوری 
ش��کل می گیرد؛ از س��ویی منجر به اجرای یک نظام 
زراعی و الگوی کش��ت مبتنی بر مدیریت اکوسیستم 
روس��تاها و شهرها و ش��رایط زیست محیطی کشور و 
افزایش بهره وری و سلامت آب و خاک شده و از سوی 
دیگر به توسعه صادرات و افزایش مبادلات تجاری آن 
به صورت مستقیم و نه از طریق کشورهای واسطه منجر 

شود. 

یادداشت خبـــر

مدیرعامل شرکت بیوسان ورکان  و تولید کننده زعفران ارگانیک

ندا تقوی

دبیر انجمن صنایع لبنی گفت: 
بروز  در صورت  مصرف کنندگان 
تخل��ف از س��وی صنای��ع لبنی، 
برن��د  و  )ش��رکت  متخلف��ان 
متخلف( را طی نامه ای به همراه 
نمونه کالا به س��ازمان بازرس��ی 

معرفی کنند. 
ب��ه گ��زارش ف��ارس، چندی 
پیش رضا باک��ری، دبیر انجمن 
صنایع لبنی در پ��ی اقدام اخیر 
سازمان حمایت مصرف کنندگان 
اس��تقرار  در  تولیدکنن��دگان  و 
بازرس��ان س��ازمان حمای��ت در 
کارخانجات و ال��زام به پرداخت 
قیم��ت 1440 تومان��ی به ازای 
ه��ر کیلوگ��رم ش��یر خ��ام ب��ه 
آنجا  از  گف��ت:  تولید کنن��دگان 
که مردم ت��وان پرداخت افزایش 
قیمت لبنیات را ندارند و افزایش 
قیمت ه��ا منجر به کاهش خرید 
می شود، ما هم نمی توانیم قیمت 
را  دام��دار  از  خری��د ش��یرخام 

افزایش دهیم. 
اما برخ��لاف این گفته در یک 
هفته گذش��ته تع��داد اندکی از 
برندهای صنایع لبنی درحالی که 
هیچ گون��ه افزای��ش قیمت��ی در 
مورد خرید شیرخام اعمال نشده 

از قبیل  برخ��ی محصولاتش��ان 
ش��یر کم چ��رب را 200 تومان 

گران  کرده اند. 
این گزارش می افزاید: در یک 
به طور  سال گذش��ته ش��یرخام 
متوس��ط با قیمت 1250 تومان 
از تولیدکنندگان خریداری شده 
اس��ت و ای��ن موضوع ب��ه دلیل 
عدم صرفه اقتصادی تولید بارها 
زمین��ه نارضایت��ی دام��داران را 

فراهم کرده است. 
نعمت زاده، وزیر صنعت، معدن 
و تجارت هفته گذشته اعلام کرد 
به دلیل اینک��ه دولت نمی تواند 
یارانه این بخش را پرداخت کند، 
مقرر شده قیمت 3 قلم محصول 

لبنی ش��امل شیر، ماست و پنیر 
10 درصد افزایش یابد که البته 
ای��ن موض��وع در دول��ت تأیید 
ش��ده ولی هنوز به تصویب ستاد 

تنظیم بازار نرسیده است. 
همچنی��ن معاون��ت اجرای��ی 
رییس جمه��ور هم گفته اس��ت: 
درخواس��ت خرید ش��یر خام با 
قیمت 1440 تومان از دامداران 
ک��ه ارتباط مس��تقیمی ب��ا نرخ 
محصولات لبن��ی دارد، در یکی 
از جلسات س��تاد هدفمند سازی 
یارانه ها مط��رح و اتخاذ تصمیم 
راجع به تغییر ن��رخ محصولات 
لبن��ی ب��ه بع��د از م��اه رمضان 
موکول شده اس��ت. این گزارش 

می افزاید: درحالی که هنوز ستاد 
تنظی��م ب��ازار هیچ مج��وزی را 
برای افزایش قیمت نداده است، 
اقدام خودس��رانه حتی  بنابراین 
تع��داد اندک��ی از برندها تخلف 

است. 
در این رابطه رضا باکری، دبیر 
انجم��ن صنایع لبن��ی می گوید: 
اگر تخلفی از سوی صنایع لبنی 
ص��ورت گی��رد، مصرف کنن��ده 
مطاب��ق قان��ون می توان��د واحد 
متخلف را به س��ازمان بازرسی و 
نظارت به عنوان مرجع رسیدگی 
به تخلفات معرفی کند. بنابراین 
ه��ر  می  توان��د  مصرف کنن��ده 
ش��رکت و برند متخل��ف را طی 

نام��ه ای به هم��راه نمونه کالا به 
سازمان بازرس��ی معرفی کند و 
 موض��وع را از مراج��ع ذی صلاح 

پیگیری کند. 
دبیر انجمن صنایع لبنی اظهار 
داشت: تولید ش��یر غنی  شده  با 
امگا 3 ی��ا ویتامین های مختلف 
نمی توان  بنابراین  است  هزینه بر 
ب��رای ای��ن محص��ولات قیمت 
مصوب س��تاد تنظیم بازار را در 

نظر گرفت. 
دبی��ر انجم��ن صنای��ع لبنی 
برخی  نمی ت��وان  تصریح ک��رد: 
محص��ولات را براس��اس مصوبه 
س��تاد تنظیم بازار قیمت گذاری 
ک��رد، زی��را ای��ن مصوب��ه برای 
برخی محص��ولات قیمت تعیین 
می کند، درحالی که انواع و اقسام 
پنی��ر و حتی محص��ولات دیگر 
تولید  مختلف  برندهای  توس��ط 
می ش��ود ک��ه دارای هزینه تمام 

شده مختلفی است. 
انجمن  داش��ت:  اظهار  باکری 
در م��ورد قیمت گ��ذاری صنایع 
لبن��ی وظیفه ای ندارد. همچنین 
این انجم��ن وظیفه نظ��ارت بر 
را  لبنی  محص��ولات  قیمت های 

نیز بر عهده ندارد. 

با متخلفان افزایش قیمت محصولات لبنی برخورد می شود

وحیدزندی فخر



حضرت آیت الله خامنه ای رهبر معظم انقلاب عصر شنبه 
در دیدار بیش از هزار نفر از اس��تادان و اعضای هیات های 
علمی دانشگاه های سراسر کشور، نقش استادان را در تعلیم 
و تربیت نس��لی پرتلاش، مؤمن و پیشرو، نقشی بی بدیل 
خواندند و با تأکید بر پرهیز از حاشیه سازی در محیط های 
علمی افزودند: ش��تاب علمی کشور، به هیچ دلیلی، نباید 
کاه��ش یاب��د.  در این دیدار که بیش از دو س��اعت طول 
کشید، رهبر انقلاب پس از شنیدن دیدگاه ها و پیشنهادات 
شماری از اساتید دانش��گاه ها، نفوذ و تأثیرگذاری طبیعی 
استاد در قلب و روح دانشجو را فرصتی استثنایی برشمردند 
و افزودند: از این امکان بس��یار بزرگ، برای تربیت جوانانی  
»متدی��ن، برخ��وردار از غیرت مل��ی، پرانگی��زه، انقلابی، 
س��خت کوش، با اخ��لاق، ش��جاع، دارای اعتماد به نفس و 
امیدوار به آینده« بهره بگیری��د و بازوان پرقدرتی را برای 
پیش��رفت ایران عزیز تعلیم دهید و تربیت کنید.  ایش��ان 
اس��تغنا از بیگانگان، فهم درست موقعیت و مسیر کشور و 
حساس��یت و قاطعیت در مقابل خدشه دار شدن استقلال 
کش��ور را از دیگر ویژگی های لازم نس��ل جوان خواندند و 
افزودند: استادان محترم، با روش و منش خود، چنین نسلی 
را پرورش دهند.  رهبر معظم انقلاب، استادان را فرماندهان 
جنگ نرم برش��مردند و خطاب به آنان خاطرنشان کردند: 
همچون فرماندهان هش��ت س��ال دفاع مقدس، با حضور 
عین��ی در این مب��ارزه حیاتی و عمیق، جوانان دانش��جو 
یعنی افس��ران جنگ نرم را فرماندهی و هدایت کنید که 
این میدان نیز، یک  »دفاع مقدس« اس��ت.  ایشان با ابراز 
خرسندی از حضور ۷۰هزار عضو هیأت علمی در دانشگاه ها 
افزودند: بخش اعظم این اساتید،  »مؤمن، متدین و معتقد 

به مبانی انقلاب« هستند که این مسئله بسیار مهم، باعث 
افتخار کشور است.  ایشان دستیابی ایران به رتبه ۱۶علمی 
جهان را نتیجه تلاش های بی وقفه ۱۰، ۱۵س��ال اخیر در 
دانشگاه ها و مراکز علمی خواندند و افزودند: شتاب علمی 
ش��وق برانگیزی که این افتخار را نصی��ب ایران کرد، امروز 
کم ش��ده است و مس��ئولان باید همت مضاعف کنند که 
حرکت پیشرفت علمی از دور نیفتد و متناسب با نیاز کشور 
ش��تاب گیرد.  رهبر معظم انقلاب در نوعی آسیب شناسی 
از عوامل کاهنده شتاب پیش��رفت علمی کشور، به انتقاد 
شدید از حاشیه سازی و سیاست بازی در محیط های علمی 
پرداختند و خاطرنشان کردند: محیط دانشگاه باید محیط 
فهم سیاسی، آگاهی و دانش سیاسی باشد اما سیاسی کاری 
و حاش��یه پردازی به کار اصلی دانش��گاه ها یعنی تلاش و 
پیشرفت علمی ضربه جدی می زند.  ایشان به عنوان یکی 
از مصداق های سیاست بازی در دانشگاه ها، به حاشیه سازی 
درباره موضوع بورس��یه ها اشاره کردند و آن را از غلط ترین 
کارهای چند سال اخیر دانستند.  حضرت آیت الله خامنه ای 
بخش دیگری از سخنان ش��ان را به ضرورت تلاش جدی 
مس��ئولان برای تحول در علوم انس��انی اختصاص دادند.  
چهارمی��ن نکته س��خنان رهبر انقلاب، توجه به  »س��هم 
بودج��ه پژوهش از بودجه عمومی کش��ور« بود. ایش��ان 
با اش��اره به تاکیدات مکرر خود در س��ال های گذشته در 
این خصوص و اظهار تأس��ف از محقق نش��دن سهم مورد 
انتظار بودجه پژوهش، افزودند: در س��ند چشم انداز، سهم 
۴درصد از بودجه عمومی برای پژوهش در نظر گرفته شده 
ک��ه امکان تحقق این س��هم در کوتاه مدت وجود ندارد اما 
باید س��هم حدود ۲درصدی پژوه��ش در بودجه عمومی 

محقق شود، ضمن اینکه این بودجه ها و منابع مالی بخش 
پژوه��ش نیز باید درس��ت و به جا صرف ش��ود.  ضرورت  
»عملیاتی شدن نقش��ه جامع علمی کشور« نکته دیگری 
ب��ود که رهبر انقلاب خطاب به مس��ئولان آموزش عالی و 
اس��اتید دانشگاه ها بیان کردند.  حضرت آیت الله خامنه ای 
با اشاره به تأیید نقشه جامع علمی از سوی صاحب نظران، 
قدم اول در عملیاتی شدن این سند مهم را گفتمان سازی 
خواندند و گفتند: همان گونه که بحث  »پیش��رفت علمی 
کشور« به صورت یک گفتمان رایج در آمد و تبدیل به یک 
جریان عملی شد، درخصوص نقشه جامع علمی نیز لازم 
است اساتید و مدیران و دانشجویان دانشگاه های کشور از 
جزییات این نقشه آگاه شوند و نقشه جامع علمی به صورت 
یک  »گفتمان پذیرفته شده« درآید.  رهبر معظم انقلاب در 
همین زمینه،  »سند آمایش آموزش عالی« را مورد توجه 
قرار دادند و با اش��اره به لزوم تکمیل و عملیاتی شدن این 
سند خاطرنشان کردند:  »آمایش علمی سرزمینی کشور« 
یعنی شناخت و تصمیم گیری درباره ظرفیت های دانشگاه ها 
و رشته های تحصیلی و سپس تعیین اولویت هایی که امکان 
سرمایه گذاری ویژه برای پیشرفت های اساسی درخصوص 
آنه��ا وجود دارد.  حضرت آیت الله خامنه ای، داش��تن نگاه 
کلان به افزایش چشمگیر دانشجویان دوره های تحصیلات 
تکمیلی را مزیتی فوق العاده و از عرصه های مهم کار وزارت 
عل��وم خواندند و گفتند: وزارت عل��وم، باید با نگاه کلان و 
با برنامه ریزی صحی��ح و هدایت کلی، نتیجه کار و تلاش 
دانش��جویان در این مقاطع تحصیلی را به سمت گشودن 
گره های کش��ور جهت بدهد، چراک��ه در غیر این صورت، 

منابع و امکانات کشور هدر داده خواهد شد. 

هاشمی در گفت وگو با روزنامه عربی: 
چرا از ما بترسند؟ از اسراییل باید بترسند

رهبر انقلاب در دیدار جمعی از اساتید دانشگاه ها: 

 کاری کنید شتاب علمی 
کشور فروکش نکند

به گزارش الجزیره، عبدالفتاح سیسی، رییس جمهور مصر 
که با لباس نظامی از نیروهای مصری در سینا بازدید کرد، 
در سخنرانی خود در مقابل سربازان و افسران ارتش گفت: 
ه��دف من از این بازدید تقدیر از نیروهای مصری و احترام 
به آنهاست. افراد مسلح که به مراکز نظامی ارتش در سیناء 
حمله کردند حامل پیامی بودند مبنی بر اینکه قادرند بعد از 
دو سال از تظاهرت 3۰ ژوئن، »ولایت اسلامی« ایجاد کنند. 
هدف حمله افراد مسلح به سیناء دادن تصویر غیرواقعی از 

امنی��ت و ثبات موجود در مصر و از بین بردن کرامت مصر 
و مردم آن بود. کس��انی که دست به چنین حملاتی زدند 
اهل شر و بدی هستند و عمدا تاریخ 3۰ ژوئن را برای انجام 
حملات خود انتخاب کردند. او ضمن تاکید بر اینکه اوضاع 
در س��یناء کاملا باثبات و تحت کنترل است، گفت: ارتش 
مصر مانع افراد مسلح شد و خسارت های سنگین و غیرقابل 
تصویری به آنها وارد کرد به طوری که دست کم ۲۰۰ نفر از 

این افراد کشته شدند. 

سیسی: اوضاع تحت کنترل است

 گزارش های رسانه ها حاکی از توافق 

اولیه روسیه و آمریکا با تشکیل گروه 
تم�اس بین المللی- منطق�ه ای برای 
حمایت از حل سیاسی بحران سوریه 
و تلاش های اس�تفان دی میستورا در 

این راستاست. 
 داوود اوغل�و، نخس�ت وزیر ترکیه 
اعلام ک�رد، مذاکرات برای تش�کیل 

دولت ائتلافی به زودی آغاز می شود. 
مناب�ع فلس�طینی گ�زارش دادن�د ک�ه حض�ور گس�ترده نمازگ�زاران و 
اعتکاف کنندگان فلسطینی در مسجدالاقصی مانع یورش شهرک نشینان به 

این مسجد شد

تیتر اخبار

مهدی داوری، معاون عملیات سازمان آتش نشانی تهران 
در گفت وگو با مهر گفت: با توجه به فرا رسیدن لیالی قدر 
و حضور هموطنان در این ایام در اماکن مذهبی س��ازمان 
آتش نش��انی همانند سنوات گذش��ته تمام تلاش خود را 
برای پوش��ش ایمنی این اماکن به کار خواهد بس��ت. در 
این ایام علاوه بر اکیپ های س��یار تمامی ۱۱۶ ایس��تگاه 
ویژه خاموش کردن آتش س��وزی ها و ۱۷ ایس��تگاه امداد 
و نجات س��ازمان آتش نش��انی و خدمات ایمنی شهرداری 
ته��ران به منظ��ور کمک ب��ه ایمنی محل ه��ای برگزاری 
مراس��م در مح��دوده عملیات��ی خود به وی��ژه اماکن مهم 
مانن��د حرم حض��رت امام)ره(، حرم حض��رت عبدالعظیم 
حس��نی، امامزاده صالح، امامزاده علی اکبر، مهدیه تهران، 
امامزاده عینعلی، مسجد ارگ و ده ها مکان دیگر به صورت 

صددرص��دی حضور دارند. آتش نش��انان ب��ا بهره گیری از 
دستگاه های ایمنی خودرو و موتورسیکلت های آتش نشانی 
از چهارده��م تا نوزدهم تیرماه با اس��تقرار در خیابان ها و 
میادی��ن پرت��ردد همچنین در نزدیک��ی اماکن مذهبی و 
محل های برگزاری مراس��م پرفیض ش��ب های قدر از یک 
ساعت پیش از برگزاری مراسم تا پایان آن و تخلیه کامل 
شبس��تان های این مراکز مذهبی پوش��ش ایمنی لازم را 
برای ش��هروندان فراهم می کنند. مثل س��ال های گذشته 
درخواست می کنیم همشهریان همچون سنوات گذشته با 
نیروهای آتش نش��انی همکاری داشته باشند و در صورت 
بروز حوادث ضمن حفظ خونسردی بلافاصله محل حادثه 
را ت��رک کرده و نجاتگ��ران ۱۲۵ را در جریان ماجرا قرار 

دهند. 

آماده باش ۱۱۶ ایستگاه برای تامین ایمنی شهروندان در لیالی قدر

 سرهنگ فرهاد عرب، معاون اجتماعی 
س�ازمان وظیفه عمومی نی�روی انتظامی 
درخص�وص  توضیحات�ی  ارائ�ه  ضم�ن 
به کارگی�ری فوتبالیس�ت های متخلف در 
تیم ه�ای فوتب�ال، از این تیم ها خواس�ت 
که قبل از ثبت قرارداد با فوتبالیست های 
جدید حتما وضعیت س�ربازی آن�ان را از 

سازمان استعلام کنند. 
 دبیر هی�ات منصف�ه دادگاه مطبوعات 
گف�ت: در جلس�ه ام�روز دادگاه مدیران 
سابق ایسنا و روزنامه جوان مجرم شناخته 

نشدند. 

محمدرضا آذرنیا، دبیر ش�ورای هماهنگی مبارزه با موادمخدر اس�تان تهران از 
افتتاح فاز نخست اردوگاه فشافویه در روز دوشنبه )امروز( خبر داد و گفت: از فردا 

پذیرش مجرمان عرصه موادمخدر در این اردوگاه انجام خواهد شد
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به گ��زارش ورایتی، فیلم »بابا« به کارگردانی »ویس��ار 
مونی��ار« ک��ه در این دوره جش��نواره »کارل��ووی واری« 
ش��رکت کرده است، روز جمعه در جش��نواره فیلم مونیخ 
برنده جایزه اس��تعداد تازه س��ینمای آلمان شد. این فیلم 
هرچند نتوانس��ت در بخش اصلی جای��زه بهترین فیلم را 
از آن خ��ود کند، اما هیات داوران با تحس��ین فیلم، از آن 

به عنوان یک »شاهکار« یاد کردند. 
 در ای��ن جش��نواره جای��زه بهتری��ن کارگ��ردان نیز 
ب��ه ویس��ار مونیار رس��ید. مونیار که در ک��وزوو به دنیا 
آم��ده، در کودک��ی ب��ه آلم��ان مهاجرت کرده اس��ت. 
فیلم مونیار داس��تان یک کودک ۱۰ س��اله اهل کوزوو 
ب��ه نام »ن��وری« را نقل می کند که به ش��دت به پدرش 

وابسته اس��ت و وقتی پدرش »گزیم« به صورت ناگهانی 
تصمی��م می گی��رد برای کار ب��ه آلم��ان مهاجرت کند، 
ن��وری نمی تواند غیبت ناگهانی پ��در را بپذیرد. فیلم ما 
را به خاطر خش��م، درماندگ��ی، بیچارگی در زندگی به 
گری��ه می ان��دازد و دوباره ما را به زندگ��ی پر از امید و 
مس��ئولیت باز می گردان��د. رفتار مردانه پس��ر بچه ۱۰ 
س��اله در مواجهه با پ��درش که می خواه��د او را ترک 
کن��د و بدون او ب��ه آلمان برود و در مقاب��ل رفتار پدر 
که بین اس��تفاده از ی��ک فرصت کاری و عواطف پدرانه 
گیر افتاده اس��ت، فراموش نشدنی و به شدت تاثیرگذار 
است. »بابا« ش��اهکار یک فیلمساز جوان است که ما از 

او قدردانی کرده و اورا تحسین می کنیم. 

»بابا« برنده بزرگ جشنواره فیلم مونیخ شد

 مراس�م خت�م نس�رین جافری ش�اعر 

معاصر با حض�ور چهره های ادبی و هنری 
کش�ور در ته�ران برگزار ش�د. پیکر آن 
مرحومه در قطعه نام آوران بهشت زهرا در 

کنار شهریار عدل به خاک سپرده شد.
 وزی�ر فرهن�گ و ارش�اد اس�لامی در 

بازدید از نمایش�گاه قرآن از تغییر محل 
کتاب  بین الملل�ی  نمایش�گاه  برگ�زاری 
تهران و برپایی آن در مجموعه باغ کتاب 

تهران خبر داد. 
ترانه علیدوس�تی »مادر قلب اتمی« را فیلمی متفاوت خواند که داس�تانی با 
ماهیت غیرواقعی دارد و ۳۰ دقیقه اصلاحیه دادن به آن، گویی به طور مستقیم 

بگویی این اثر اکران نشود
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علی کفاشیان، رییس فدراسیون فو تبا ل پس از جلسه ای 
که با اعضای هیات رییس��ه س��ازمان لیگ صبح یکشنبه 
برگزار ش��د، گفت: باش��گاه راه آهن درخواست تجدیدنظر 
و اعاده دادرس��ی مجدد داده است. بنا بر این عصر یکشنبه 
جلس��ه ای برگزار خواهد ش��د تا در کمیته  استیناف ادله 
را بررس��ی کنیم. فقط در یک ص��ورت رأی نهایی کمیته  
اس��تیناف قابل تغییر اس��ت و آن اینکه مستندات جدید 
ارائه و رییس فدراسیون تشخیص دهد باید بررسی مجدد 
صورت گیرد. بنا بر این با توجه به درخواست راه آهن جلسه 
فوق العاده  کمیته  استیناف را عصر یکشنبه برگزار خواهیم 

کرد. 
رییس فدراس��یون فو تبا ل در پاس��خ به این س��وال که 
عنوان می ش��ود کا ر لوس کی روش به دلیل عدم پرداخت 

تعهدات مالی فدراسیون فو تبا ل به ایران بازنخواهد گشت، 
گفت: چنین مس��ئله ای را تکذیب می کنم و هیچ مشکلی 
وجود ندارد. برای کی روش مش��کل خانوادگی پیش آمده 
که خودش در این خص��وص توضیح خواهد داد. بنا بر این 
درخواس��ت تمدی��د مرخصی اش را از فدراس��یون فو تبا ل 
مطرح کرد و هیچ صحبتی در مورد پول انجام نشده است 
و فدراس��یون در زم��ان لازم حق و حق��وق او را پرداخت 

می کند. 
کفاش��یان درب��اره نبود مج��وز در تیم  مل��ی به حضور 
بازیکنان س��ربازی که مش��کل خدمتی دارند و در حوزه 
خلیج فارس بازی می کنند نیز خاطر  نشان کرد: تنها یک 
بازیکن بوده اس��ت و بازیکنانی که مشکل سربازی شان را 

حل نکرده باشند، جایی در تیم  ملی ندارند. 

کی روش مشکل خانوادگی پیدا کرده است

 مهدی تاج، رییس سازمان لیگ فوتبال 

در پایان نشست امروز هیات رییسه این 
س�ازمان گفت: قرار اس�ت نام�ه ای را به 
صداوسیما ارس�ال کنیم تا ظرف ۱۰ روز 

تکلیف حق پخش را روشن کنند. 
 ایران با مدالی که امروز در تیراندازی 
بانوان کس�ب ک�رد به ج�دول رده بندی 
رقابت های دانش�جویان جه�ان راه پیدا 

کرد. 
 تی�م ملی ش�یلی ب�ا برت�ری براب�ر آرژانتین ب�رای نخس�تین ب�ار قهرمان 

کوپا آمه ریکا شد

تیتر اخبار
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تداوم گردوخاک در شرق، مرکز و جنوب غربی کشورستاد سوخت منحل شد
ابوالفضل قناعتی، عضو هیات رییس��ه ش��ورای ش��هر تهران با بیان اینکه شورا پیگیر 
تغییر وضعیت تاکسی های فرسوده است، گفت: در آخرین جلسه ای که با رییس سازمان 
تاکسیرانی داشتیم اعلام شد ستاد سوخت اعلام انحلال کرده و روند نوسازی تاکسی های 
پیکان و پراید نامش��خص اس��ت. در حال حاضر ۶ هزار و ۹۰۰ پی��کان و پراید در ناوگان 
تاکس��یرانی وجود دارد و س��ال گذشته با همکاری ستاد س��وخت 3 هزار و ۱۰۰ تاکسی 
فرس��وده از ناوگان خارج ش��د. قرار بود امس��ال نیز این س��تاد تاکس��ی های فرسوده را 

خریداری کند که با انحلال آن، وضعیت این تاکسی ها نامشخص است. 
قناعتی با بیان اینکه ش��هرداری مصمم اس��ت تاکسی های فرس��وده با اولویت پیکان 
از ناوگان تاکس��یرانی حذف ش��ود، گفت: ش��ورا و بانک های عامل باید در این راه کمال 
همکاری را با ش��هرداری انجام دهند و اگر کمک های دولتی در این حوزه قطع نمی شد، 

تا پایان سال ۹۴ دیگر تاکسی پیکان و پراید از ناوگان تاکسیرانی حذف می شد. 
عضو هیات رییسه شورای شهر تهران با اشاره به جزییات جلسه روز یکشنبه شورای شهر 
تهران گفت: در این جلسه شهرداری پاسخ یکی از تذکرات من را پس از ۱۵ ماه داد. در این 
تذکر که مربوط به بیمارس��تان سوانح و سوختگی در شب چهارشنبه سوری بود درخواست 
ش��ده بود برای این بیمارس��تان فضای سبز و محوطه سازی شود که در ابتدای سال ۹3 این 

تذکر به شهرداری داده شد و ۹۴/۴/۱ پاسخ آمد که با این درخواست موافقت نمی شود. 

احد وظیفه، مدیرکل پیش بینی و هش��دار س��ریع س��ازمان هواشناسی در گفت وگو با 
مهر از تداوم گرد و خاک در نواحی ش��رقی، مرکزی و جنوب غربی کش��ور طی سه روز 

آینده خبر داد. 
وظیفه با بیان این مطلب ادامه داد: »روز دوش��نبه و سه شنبه علاوه بر مناطق فوق در 
پاره ای از مناطق ش��مال غرب بارش پراکنده باران پیش بینی می ش��ود. در نواحی شرق 
و جنوب ش��رق به ویژه در منطقه زابل و جنوب غرب کش��ور طی سه روز آینده وزش باد 
گاهی همراه با گرد و خاک پیش بینی می ش��ود. در جنوب اس��تان س��منان طی سه روز 
آینده در س��اعات بعد از ظهر و اوایل شب به س��بب وزش باد شدید و تولید گرد و خاک، 
پیش بینی می ش��ود که در نتیجه آن اس��تان های قم، ش��مال اصفه��ان، جنوب تهران و 
مرکزی غبارآلود می ش��ود. در روز های دوشنبه و سه شنبه خلیج فارس و دریای عمان به 

سبب وزش باد شدید مواج خواهد بود. 
مدیرکل پیش بینی و هش��دار س��ریع سازمان هواشناس��ی یادآور شد: دوشنبه آسمان 
ته��ران ص��اف در بعد از ظهر هم��راه با افزایش ابر در پاره ای نقاط هم��راه با باد و گرد و 
خاک و در ش��هر های ش��رقی استان تهران بارش پراکنده اس��ت. بیشینه و کمینه دمای 
پایتخت با یک درجه افزایش نس��بت به یکش��نبه به ترتیب به 3۹ و ۲۴ درجه سانتیگراد 

بالای صفر می رسد. 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش

آی��ت الله اکب��ر هاش��می رفس��نجانی، 
رییس مجمع تشخیص مصلحت نظام در 
مصاحبه ای به س��والات خبرنگار روزنامه 
عربی زب��ان الوفاق در خص��وص حمایت 
ایران از ع��راق، حمله عربس��تان به یمن 
و مذاکرات هس��ته ای پاسخ داد. او در این 

مصاحبه گفته است: 
-   آمریکا از افش��ای اسناد ویکی لیکس 
که علیه اش منتش��ر ش��ده اس��ت ضربه 
خ��ورد؛ آن کس��ی ک��ه ای��ن کار را کرده 
الان خ��ودش ی��ک مرک��زی ش��ده برای 
اینک��ه هرج��ا می خواهند از او اس��تفاده 
بکنند؛ یک چنین ماجرایی را برای ش��ان 
از  بیش��تر  راه می ان��دازد؛ در عربس��تان 
همه؛ چون عربس��تان یک کشور بسته ای 
ب��ود و هس��ت؛ روابط خارج��ی اش و این 
مذاکرات��ش؛ این مکاتبات؛ این اس��نادی 
که کس��ی نمی داند داخل عربستان است؛ 
کس��ی نمی داند ی��ا خیلی ک��م می دانند؛ 
اینها که باز ش��د؛ ضمنا زمینه ای شده که 
کس��انی هم که می خواهند دروغ بگویند 
از ای��ن اس��ناد جع��ل می کنن��د و هرچه 
خواس��تند می گوین��د و هرجا خواس��تند 
ضربه بزنند یک چیزی منتش��ر می کنند 
حالا تا تکذیب بش��وند و مردم باور کنند. 
یک نقطه فتنه ای درآمد و به جایی رسیده 

که می بینید. حالا برای عربستان سنگین 
تمام می ش��ود و آثار منفی اش هم به این 
آسانی تمام نمی شود؛ کارهای مثبت شان 
را کسی تبلیغ نمی کند؛ منفی اش را تبلیغ 

می کنند. 
-   ب��ا گ��روه جدیدی که در عربس��تان 
آمده ان��د فقط س��لمان را در یک مهمانی 
که در ریاض ب��ود چون ما را دعوت کرده 
بود یک بار باهم نشس��تیم و خیلی حرف 
زدیم، همین قدر می شناسم؛ و با بقیه شان 
آشنایی هم ندارم و وقتی هم که می رفتم 
آنج��ا با آن نزدیکان بیش��تر ملک عبدالله 
بود و اگر مسئولی هم داشتند، می آمدند. 
درست نمی دانم چرا این اشتباه را کردند؛ 
گفتم که اش��تباه است؛ البته به ظاهر اینها 
ب��رای این اس��ت ک��ه فک��ر می کنند این 
حوثی ها شیعه هستند و البته خوب اینها 
)حوثی ها( که ش��یعه اثنی عشری نیستند 
و عم��ده آنها زیدی چهار امامی هس��تند 
ولی به هرحال به یک معنا ش��یعه هستند 
و جزو مجموعه ش��یعه حساب می شوند؛ 
منته��ا چه��ار امامی؛ احتمالا آنه��ا با این 
ش��رایطی که درس��ت کرده اند ب��ا ایران، 
لبنان، عراق و س��وریه و با همه احس��اس 
نگران��ی می کنند. در یمن اش��تباه بزرگی 
کردن��د. بحرین نمونه خوبی اس��ت. آنجا 

ب��ا اینکه یک کش��ور عربی عضو ش��ورای 
همکاری اس��ت ولی لشکرکشی کردند و 
آمدند علیه ش��یعه وارد ش��دند و در یمن 
هم همینجور نگران هس��تند؛ به خصوص 
که یمنی ها ادعای ارضی هم در عربستان 

دارند؛ ولی حالا اشتباه کردند. 
-   اگر عربس��تان از توافق ایران و غرب 
می ترس��د راهش همان اس��ت که باید از 
راه صداق��ت در بیایند. البته عربس��تان و 
احتمالا دیگر کش��ورهای منطقه اش��تباه 
می کنند چون  م��ا که ترس نداریم؛ ما که 
بمب هسته ای را تحریم کردیم؛ چرا از ما 

بترسند. از اسراییل باید بترسند. 
همچنین هاش��می در پاس��خ به این دو 
س��وال که »حضرت عال��ی روابط خوب و 
عمیقی با رهبر انقلاب دارید اگر برای تان 
امکان دارد این رواب��ط را توصیف کنید؟ 
رابط��ه عاطف��ی و دوس��تی تان را در یک 

جمله توصیف کنید؟« گفت: 
-   م��ا از جوان��ی با هم دوس��ت بودیم. 
من پنج سال از آقای خامنه ای بزرگ ترم. 
نخس��تین ملاق��ات م��ا در درس خ��ارج 
آیت الله داماد بود که با هم آش��نا ش��دیم؛ 
ایش��ان از م��ن کوچک ت��ر ب��ود؛ بعد هم 
رفاقت ه��ا عمیق و در دوران مبارزه خیلی 
عمیق تر ش��د و بعد از انقلاب دیگر زیادتر 

ش��د؛ در همه موارد با هم کار می کردیم؛ 
در جنگ و در هرجا که شما فکر می کنید 
تا امروز ما همین ارتباط مان هست؛ اکنون 
من و جمعی که ایشان در مجمع منصوب 
کرده اند سیاس��ت های کلی نظام را که در 
قان��ون اساس��ی از وظایف رهبری اس��ت 
آم��اده می کنی��م و به ایش��ان می دهیم و 
ایشان هم اگر تایید کردند، ابلاغ می کنند. 
عمده کار ما این اس��ت و نظارت بر حسن 
اجرای سیاست های کلی نیز با ماست که 
با واگذاری ایش��ان، باید نظارت کنیم که 
اجرا ش��ود. درباره دیگر مس��ائل معمولی 
ه��م در ملاقات های��ی ک��ه داری��م، بحث 
می کنیم. عاطفی هم همان طور اس��ت؛ ما 
خیلی صمیمی هس��تیم؛ من و هم ایشان، 
همدیگ��ر را خیل��ی دوس��ت داریم؛ یک 
منظره کوچک آن در بیمارستان بود وقتی 
که ایشان جراحی کرده بودند عیادت من 
ب��ا ایش��ان در آنجا بس��یار صمیمی بود و 
همان منظره ای ش��د که دیدید. معتقدم 
ک��ه در حال حاضر آی��ت الله خامنه ای در 
ای��ران جایگزینی به این آس��انی ندارد و 
ایش��ان الان محور اساسی هم برای حیات 
انقلاب و هم امنیت کشور هستند و ایشان 
مرکز مدیریت کشور است و ما هم باید به 

ایشان کمک کنیم. 
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تبلیغات گسترده برای نامی که 
فراموش می شود! 

آنچه در مورد تبلیغات گس��ترده موسس��ه اعتباری 
عسکریه نمی فهمم و دلیلی منطقی برایش وجود ندارد، 
اصرار به ایجاد آگاهی از نامی است که قرار است دیگر 

نباشد. 
اس��تفاده از بیلبوردهایی نارنجی و س��رمه ای با نام 
موسس��ه اعتباری عس��کریه در اتوبان ها و فرودگاه ها، 
پخش تیزر و نمایش لوگوی گردان آن در پر بازدید ترین 
برنامه این روزهای تلویزیون به قصد نمایش دادن نامی 

که فراخوان داده پیشنهاد یکی بهترش را بدهید! 
این موسسه نام، رنگ، فرم و فونتی را تبلیغ می کند 

که قصد دارد عمرش را پایان دهد! 
آن چیزی که درک نمی کنم تبلیغات گس��ترده در 
م��ورد فراخوانی اس��ت که عمومی ب��ودن آن ذاتا زیر 
س��وال اس��ت. آیا موسس��ه ای که باید پیام آور دقت و 
ریزبینی باشد تا اعتماد مخاطب را برای جذب سرمایه 
و نقدینگی هایش��ان جلب کند، یکی از تخصصی ترین 
برنامه ه��ای خود را که در تم��ام آینده زندگی کاریش 
موثر اس��ت به فراخوان عمومی می گذارد؟ آیا موسسه 
عس��کریه تکنیکی دارد که هرچند س��ال یک بار یک 

برنامه فراگیر تغییرنام لانچ کند؟ 
آیا این موسس��ه قرار اس��ت از درآمدهای حاصله از 
سرمایه گذاری های مشتریانش، برای شویی که به نظر 
می آید کمترین میزان هدف گذاری و ایده پردازی روی 
آن صورت گرفته اس��ت، بودجه ای چند صد میلیونی 

هزینه  کند؟ 
آنچه به ش��دت آزار دهنده اس��ت و می تواند اعتراض 
شرکت های مشاوره در حوزه تبلیغات و برند سازی را در 

آورد، ساده انگاری فرآیند انتخاب نام است! 
اینکه وارد سایتی بشوی که ورود تو را فارغ از سطح 
دانش و مهارتی که داری به فراخوانی عمومی خوش آمد 
بگویند و بعد یک دکمه را کلیک کنی و فقط ایمیل، نام 
و شماره ات را ثبت می کنی و هر اسمی که با آن خیلی 
حال می کنی وارد کنی بیشتر به یک بازی جمع آوری 
اطلاعات می ماند که آن هم قس��مت س��ن و شغل و 

تحصیلاتش جا مانده! 
یا ش��اید قرار است موسسه عس��کریه پیام آور امید 
باشد برای هر قشری که دل خوش کند به جایزه 500 

میلیون ریالی اش! 
آن هم اصلا مهم نیس��ت که قرار است این جایزه با 

چه معیاری و توسط چه تیمی اهدا شود. 
در نهایت چند س��وال س��اده با هر باری که لوگوی 
چرخان عس��کریه را در اوج هیجان بازی های والیبال 
می بینم، در ذهنم وظیفه قلقلک دادنم را پیدا می کند؛ 
فارغ از نگاهم به ترکیب هویتی دقیق رقیبی که پشت 
صحنه های بازی پیام های اجتماعی اش را فریاد می کند.

به این فکر می کنم که این موسسه بودجه تبلیغاتی 
خود را دقیقا با چه هدفی صرف چه کاری کرده است؟ 
و مشاورش احتمالا چطور چنین کار عجیبی را توجیه 

کرده است؟ 

وقتی با چند دهم هزینه جایزه می شد تیمی حرفه ای 
را دعوت به همکاری کرد و با جلس��ات مدون و اصولی 
اتاق فکر، نامی مناسب برای خدماتی مناسب تر تعریف 
کرد، چرا باید تمام آنچه از اینجایی که من هس��تم در 
مورد عس��کریه به نظر می رس��د، یک برنامه کاملا پر 

هزینه خریدوفروش رسانه باشد؟ 
آیا بهتر نبود موسس��ه عس��کریه بودج��ه خود را 
برای معرفی خدمات موسس��ه به مخاطبانش صرف 
می ک��رد؟ آن هم زمان��ی که نام جدی��د و هویتش 
حداقل برای خودش مشخص ش��ده باشد. اما برای 
موسسه عس��کریه می توان امیدوار بود، امید داشت 
ک��ه این بازی را جور دیگ��ری هدایت کند. می توان 
امید داش��ت که با دعوت از حرفه ای های این حوزه 
دس��تی به س��ر ایده انتخ��اب نام خود بکش��د و در 
وب سایتش گزینه هایی را اضافه کند که به مخاطب 
خاص ترش ایده هایی را در مورد هویت آتی عسکریه 
منتقل کند. می توان امیدوار بود همزمان با تبلیغات 
رس��انه ای اش در شعب عسکریه جنب و جوش هایی 
که نش��ان از تغییر و به روز شدن است دیده شود و 
می توان امیدوار بود عسکریه روزهایی را در پیش رو 
خواهد داشت که امید و هیجان را با ابزار و ایده های 

مناسب به مخاطبش منتقل کند. 
می شود امیدوار بود این پول های گزاف درست و در 

راستای هدف موسسه مصرف شود. . . 

تبلیغات آنلاین 
آیا می دانس��تید  پرداخت معقول و مناس��ب یکی از 
مزایای تبلیغات و بازاریابی آنلاین به ش��مار می رود؟ در 
تبلیغات آفلاین ش��ما باید کل هزین��ه را در همان اول 
کار، به آژانس تبلیغاتی که مجری طرح های شماس��ت، 
پرداخت کنید و این امر، قطع نظر از نتیجه ای است که 
تبلیغات مزبور به بار خواهد آورد. درحالی که در تبلیغات 
اینترنتی می توان هزینه ها را براس��اس عواملی همچون 
مخاطبان واقعی، کلیک ها و غیره تعیین کرد. همچنین 
برندس��ازی بهتر هر ن��وع تبلیغات - به وی��ژه تبلیغات 
اینترنت��ی - به بهینه ش��دن فرآیند برندس��ازی کمک 
می کند. شما با تبلیغات آنلاین می توانید برند، شرکت، 
کالا و سرویس های خود را متمایز کنید. این امر از آنجا 
حائز اهمیت اس��ت که برند بخش مهمی از یک فرآیند 

نظام مند بازاریابی به شمار می رود. 

تبلیغات خلاق
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ایستگاه تبلیغات

طرح تبلیغاتی از دور ش��بیه خطوط منحن��ی بود که به 
یک سوکت ختم می شد. خطوطی که اگر دنبالش می کردید 
به تصاویر مکان های مش��هور ایران می رسیدید. ترکیب این 
خطوط و منحنی ها روی بیلبورد ها طرح های کمپین تبلیغاتی 
»های وب« را شکل داده اند. »های وب« در کمپین اخیر خود 
با الهام از ابزار اصلی کاری اش یعنی کابل، طرح های تبلیغاتی 
خود را طراحی کرده  اس��ت. »ه��ای وب« با اجرای کمپین 
اخیرش کاملا نشان داد می خواهد مسیر تبلیغاتی را که قبلا 
طی می کرد تغییر دهد؛ کمپینی آرام با هدف برندینگ که 
در آن برای نش��ان دادن پوش��ش سراسری کشور از تصاویر 
مکان های مشهور ایران استفاده شده است. کمپین اخیر »های 
وب« با شعار »باندی به پهنای ایران« در فاز اول اجرایی شده 
و به گفته مس��ئولان اجرایی آن قرار اس��ت، همچنان ادامه 
پیدا کند. برای بررسی بیشتر این کمپین علی رسولی مدیر 
بازاریابی و امور مشتریان ش��رکت »های وب«، علی قادری 
مدیر آتلیه کانون تبلیغاتی نور مجری کمپین » های وب« و 
کمیل زحمتکش ایده پرداز و فعال عرصه تبلیغات به سوالات 

»فرصت امروز« پاسخ می دهند. 

ادعایی که برای جذب اعتماد مشتری باید تحقق یابد 
علی رسولی درباره ادعای مطرح شده در کمپین اخیر این 
شرکت می گوید:  های وب توان ارائه نکته و موضوع مهمی را 
که در کمپین خود مطرح ک��رده دارد. در واقع هر جایی که 
مخابرات به  های وب امکانات داده، شبکه را ایجاد کرده است 
و اگر جایی امکان ارائه سرویس نیست به این دلیل است که 
مخابرات بس��تر اصلی را که همان شبکه سیم مسی یا بستر 
انتقال است نتوانسته  در اختیار این شرکت قرار دهد. بنابراین 
 های وب در برنامه های امسالش تلاش مضاعفی را جهت ایجاد 
امکان ارائه سرویس روی سایر بسترهای ارتباطی در مراکزی 
که مخابرات امکان ارائه سرویس را میسر نکرده است، به کار 
گرفته اس��ت و امیدواریم با اجرای پروژه های در دست اقدام، 
این امر تا پایان سال محقق شود. دراین راستا بخش فنی هم 
تلاش خواهد کرد با کمپین اخیر های وب هماهنگ باشد تا 
بتوانیم اعتماد مش��تریان و مخاطبان این کمپین را به دست 
بیاوریم. به هرحال باید شرکت ها بتوانند ادعاهای خود را اجرا 
کنند وگرنه مطمئنا همان مزیت رقابتی که در کمپین به آن 
اش��اره شده تبدیل به بازخوردی منفی برای آنها خواهد شد. 
رسولی درباره تغییر مسیر روند تبلیغاتی »های وب« نسبت به 
گذشته می گوید: اگر به کمپین های گذشته   های وب توجه 
کرده باشید، تمامی آنها با محوریت فروش و جذب مشتری 
اکران شده بود. به هرحال سال های گذشته،  های وب تازه وارد 
بازار این حوزه شده بود و نیاز به جذب مشتری داشت اما این 
برند در حال حاضر به آن جایگاهی که انتظار داش��ته رسیده 
درنتیجه نیاز به تغییر مس��یر تبلیغاتی خود دارد، در نتیجه 
برند روند تبلیغاتی خود را به سمت برندینگ و معرفی هرچه 
بیشتر خدمات خود سوق داده است. براین اساس کمپین اخیر 
»های وب« را با هدف برندینگ و جایگاه یابی این برند طراحی 
کردیم  و در حال اجرا داریم. البته این کمپین نیم نگاهی نیز 
به موضوع فروش خواهد داشت. این کمپین سراسری است و 

همچنان ادامه خواهد داشت. 

القای حس وسعت به مخاطبان 
علی قادری درباره بریف اولیه کمپین تبلیغاتی شرکت »های 
وب« می گوید:  های وب با هدف اعلام این موضوع که پهنای 
باندش سراسر ایران را پوشش می دهد سراغ گروه ما آمد. در 
واقع »های وب« می خواست این موضوع را در قالب کمپینی 
هدفمند و سریالی به مخاطبانش منتقل کند. براساس بریف 
اولیه و هدف اصلی »های وب«، اسلوگان کمپین طرح ریزی 
شد. »باندی به پهنای ایران« اسلوگان این کمپین است. در 
واقع هدف از این ش��عار ایجاد حس وسعت در مخاطب بود. 
به هرحال بسیاری از برندها به خاطر کانسپت آگهی های شان 
خواس��ته اند این حس را در مخاطب به شیوه های مختلفی 
مانند استفاده از نقشه ایران و... ایجاد کنند اما تفاوت کار ما 
با مابقی این است که خواستیم با استفاده از تصاویر بناهای 
مشهور و آشنای ایران این حس را در مخاطبان شکل دهیم. 
تصاویری که اگر مخاطبان به آن شهرها سفر هم نکرده باشند 
ولی باز به خاطر اینکه بارها در کتب و رسانه های مختلف آنها 

را دیده بودند، برای شان آشناست. 

ابزاری که به کمک ایده پردازی آمد 
قادری درباره طراحی گرافیک این کمپین می گوید: »های 

وب« خدمتی را که در کمپین به آن اشاره می کند  بدون سیم 
ارائه نمی کند یعنی خدمت ارائه ش��ده از طریق کابل و سیم 
به مخاطب عرضه می ش��ود، درنتیجه همین موضوع عاملی 
برای ش��کل گیری ایده  اصلی طراحی شده است. طرح هایی 
که با اس��تفاده از اب��زار مهم خدمت این ش��رکت، طراحی 
ش��ده اند. قادری در پاسخ به این سوال که چرا طرح کابل ها 
روی بیلبورد مانند یک خط گرافیکی دیده می شوند و به نوعی 
القاء کننده طرح سیم تا زمانی که مخاطب به سوکت توجه 
نکند، نیست؛ می گوید: در اجرای آگهی های تبلیغاتی برخی 
از فاکتورها بر برخی دیگر ارجحیت بیشتری پیدا می کنند. در 
مرحله ابتدایی ایده پردازی؛ هدف مان را روی برجسته کردن 
کابل ها و نوع خدمت ارائه ش��ده توسط »های وب« گذاشته 
بودیم، هدفی که بعد از بررس��ی های مختلف تغییر کرد. در 
واقع گروه فکر آژانس تصمیم گرفت که تمرکز بیش��تر خود 
را روی القای حس وس��عت در مخاط��ب بگذارند. درنتیجه 
تلاش مان این بود که تصاویر شهرهایی که به القای این حس 
کمک می کردند در رسانه ها برجسته تر شوند. قادری درپاسخ 
به این س��وال که چرا برخی از طرح ها به مانند سی وسه پل 
اصفهان و بادگیرهای یزد به نس��بت مابقی رمزگشایی شان 
مشکل تر است، می گوید: به هرحال برای اجرای این موضوع 
با مشکلاتی روبه رو بودیم. همان طور که می دانید، مکان های 
مش��هور ایرانی جزییاتی دارند ک��ه مخاطبان با آنها مکان را 

شناس��ایی می کنند، جزییاتی که آوردن شان در طرح شیوه 
دشواری است و باعث می شود مابقی بخش های طرح تحت 
تاثیر قرار بگیرد، به هرحال نهایت سعی خود را کردیم که این 
حس را به مخاطب منتقل کنیم. علاوه بر مواردی که گفتم، 
سعی مان این بود که طرح های این کمپین در یک مسیر قرار 
بگیرن��د، تا مخاطب علاوه بر حس وس��عت، حس حرکت و 
جنبش را نیز از این کمپین دریافت کند. به هرحال در تلاش 
هس��تیم که این کمپین را با گسترش و دقت بیشتری برای 
کارفرما ادامه دهیم. به هرحال این کمپین کاری تیمی بوده 

که در انتها لازم است از همگی آنها تشکر کنم. 

ادعایی که باید صحت آن موشکافی شود
کمیل زحمتکش درباره کمپین اخیر شرکت »های وب« 
می گوید: »های وب« براساس این آگهی، ادعا کرده که پهنای 
باندش کل ایران را پوشش می دهد. این ادعای بزرگی است 
که باید صحت و سقم آن موشکافی دقیق تری شود. هرچند 
که حتما ای��ن اتفاق می افتد که این برند حوزه مخابراتی به 
آن استناد کرده است. به هرحال به نظرم اسلوگان این آگهی 
مناسب اس��ت و دقیقا در راستای کانس��پت آن طرح ریزی 
شده است. طرح گرافیکی آگهی نیز قابل قبول است و گروه 
طراحی آن را به خوبی اجرا کرده اند. برای این کمپین چهار 
طرح، طراحی شده که به نوعی طرح هایی مختلف می خواهند، 

ادعای ش��عار آگهی را برای مخاطبان یادآور شوند. اگر دقت 
کنید، شعار تبلیغاتی این آگهی »باندی به پهنای ایران« است. 
براس��اس همین شعار اس��ت که طراح از تصاویر مکان های 
دیدنی ش��هرهای مختلف برای نش��ان دادن مفهوم ش��عار 
اس��تفاده کرده است. برج میلادتهران، بادگیرهای یزد، تخت 
جمشید ش��یراز و سی وس��ه پل اصفهان تصاویری هستند 
که طراح برای رس��اندن پیامش به مخاطبان از آنها استفاده 

کرده است. 

ایده ای که ناب نیست ولی خوب اجرا شده 
زحمتکش درباره ایده پردازی کمپین »های وب« می گوید: 
نمی توان گفت که ایده این کمپین ناب است و برای نخستین 
بار اجرا ش��ده، به هرحال طرح های تبلیغاتی بسیاری وجود 
دارند که در آنها از ابزارهای استفاده شده در آن بازار و صنعت 
به منظور مرتبط کردن و رس��اندن پیام به مخاطب استفاده 
شده اس��ت یعنی وقتی صحبت از اینترنت می شود، مطمئنا 
مهم ترین ابزار آن س��یم و سوکت اتصال سیم به وسیله های 
مختلف است که طراح از آن الهام گرفته است. اگر این طرح 
برای ش��غلی دیگر طراحی می شد، طراح با استفاده از طرح 
ابزاری دیگر می توانست همین ایده را اجرا کند. پس با اینکه 
ایده   این کمپین ویژه نیس��ت ولی انصافا تمیز اجرا ش��ده و 
کاملا پیام را به مخاطب می رساند. زحمتکش می گوید: این 
طرح ها وقتی روی بیلبورد اجرا ش��ده اند، نیز گویایی لازم را 
دارن��د اما نکته ای در اج��را وجود دارد که به نظر دقت کافی 
درباره آن نش��ده اس��ت. س��یم هایی که در طرح های »های 
وب« تصاویر ش��هرهای مختلف را در بیلبورد شکل داده اند، 
از جنس سیم نیستند و به نوعی یکسری خطوط قرمز رنگ 
گرافیکی هستند یعنی خطوط به صورت سیم به خوبی نشان 
داده نشده و مخاطب تا انتهای سیم و سوکت اتصال را نبیند، 

متوجه نخواهد شد که خطوط سیم هستند. 

مسیر تبلیغاتی که تغییر کرده  است 
 این کارشناس درباره تغییر روند تبلیغاتی  های وب در 
این چند مدت می گوید: مطمئنا با مش��اهده این سری از 
تبلیغات همه مخاطبان متوجه تغییر روند تبلیغاتی »های 
وب« خواهند ش��د. قبل از این کمپین؛ ش��اهد یکس��ری 
تبلیغات بی محتوا و عجیب از این شرکت بودیم. تبلیغاتی 
که بس��یاری از آنها کپی از طرح های خارجی بود و همین 
موضوع باعث کاهش اثربخشی آنها شده بود. حتما همگی 
طرح قبلی  های وب یعنی لیوان و موس را به یاد دارید که 
کپی عین به عین از یک طرح تبلیغاتی خارجی بود. حال 
ب��ه نظر  های وب با توجه ب��ه فعالیت های تبلیغاتی رقبای 
خود احس��اس نیاز کرده و به سمت تبلیغات برنامه ریزی 
شده و خلاقانه حرکت کرده است. در واقع سفارش دهنده 
آگه��ی یعنی »های وب« به آژان��س اعتماد کرده و آژانس 
نیز سرس��ری از ماجرا نگذشته و برای مشتری خود وقت 
گذاشته است. علاوه بر این اگر اشتباه نکرده  باشم، »های 
وب« پیش از این تبلیغات خود را به صورت درون سازمانی 
انجام می داد، تبلیغاتی که درحال حاضر برون سپاری شده  
و آژانس��ی تبلیغاتی این کمپی��ن را اجرا کرده  که این نیز 
به نظر روند خوبی است که شرکت در پیش گرفته  است. با 
دیدن این کمپین کاملا حس می شود که همکاری خوبی 
میان آژانس تبلیغاتی این کمپین »های وب« اتفاق افتاده 
اس��ت. باتمام این توصیفات به نظر »های وب« می خواهد  
برای شروع تغییر روند تبلیغاتی خود محتاط تر عمل کند و 
در راستای حاشیه امن تری پیش برود. همین موضوع است 
که »های وب« در این کمپین جس��ورانه عمل نکرده و آرام  
پیش رفته است. از این نظر می گویم جسورانه نیست که این 
کمپین گرافیک خوب ولی کانس��پت وی��ژه ای ندارد و بارها 
برندهای دیگر از این ش��یوه استفاده کرده اند. این کارشناس 
درباره اس��تفاده از تصاویر ش��هرهای مختل��ف در کمپین   
  های وب می گوید: به نظرم اگر هر طرحی در شهر موردنظر 
خود اکران می ش��د، مخاطبان بیش��تری با آن ارتباط برقرار 
می کردند. چون برخی از تصاویر برای مخاطبان ش��هرهای 
دیگر گویا نیست و با کمی مشکل رمزگشایی می شود برای 
مثال طرح سی وسه پل اصفهان برای شهروندان تهرانی شاید 
آنچنان گویا نباش��د، علاوه بر سی و سه پل، بادگیرهای یزد 
نیز وقتی به مرحله اجر رس��یده آنچنان واضح نیست و پیام 
را ب��ه مخاطب منتقل نمی کند به هرحال باید در نظرگرفت 
که همه مخاطبان های وب به اصفهان و یزد س��فر نکرده اند. 
زحمتکش در پایان می گوید: در مجموع باید بگویم که این 
کار با توجه به آگهی هایی که در س��طح شهر وجود دارد، به 

خوبی دیده می شود. 

چه در پیروزی و چه در شکست 
رفیق هم باشیم

هیجان بازی های لیگ جهان��ی والیبال علاوه بر مردم، 
برنده��ای داخلی را نیز فراگرفته  اس��ت؛ برندهایی که به 
شکل های مختلف سعی در همراهی مشتریانشان هنگام 
پخش  این بازی ها دارند. اینستاگرام، آگهی های تلویزیونی 
و زیرنویسی همه و همه در رساندن پیام تبلیغاتی برندها 
در تلاشند. حال در این میان کسب وکارهایی هم هستند 
که ب��ه خاطر کم ک��ردن بودجه ه��ای تبلیغات��ی خود از 
ویترین های خود به عنوان رسانه تبلیغاتی استفاده می کنند. 
یکی از این کسب وکارها خشکشویی پاکان است که با هر 
بازی جهانی والیبال، پیام و طرح آگهی رس��انه تبلیغاتی 
منحصر به مفرد خود یعن��ی ویترینش را تغییر می دهد. 
این خشکش��ویی همراهی خود را با این شکست در قالب 
جمل��ه ای صمیمی و خودمانی در ویترین خود به نمایش 
گذاشته است. جمله »رفیق باشیم، رفیق. چه در پیروزی 
و چه در شکست. بچه ها متشکریم« این روزها روی رسانه 
تبلیغاتی این کس��ب وکار خودنمای��ی می کند. به هرحال 
همراهی با مشتری به بزرگی و کوچکی کسب وکار مربوط 
نمی ش��ود و تمامی برندها با هر اندازه و ابعاد می توانند با 

مشتریانشان در تمامی شرایط همدلی و همراهی کنند. 

نرگس فرجی

کافه تبلیغات

آیا می دانستید

نگاهی به تبلیغات محیطی شرکت   »های وب«

کمپین تبلیغاتی به وسعت ایران

 مجری: کانون تبلیغات نور
 مشتری: شرکت های وب

 عنوان: بیلبورد باندی به پهنای ایران 
 مدیران پروژه: پگاه بالایی و نازیلا لباف
 مشاور استراتژی: شهرام سیف هاشمی

 مدیر آتلیه: علی قادری
 خلاقیت: شبکه خلاقیت نور

 طراحی گرافیک و ایده پرداز: امیر رجبی 
 تصویر ساز: امیر رضا میرزایی

 سه بعدی: نونا احمدی

 مدیر مسئول: دکتر حسین خطیبی

آناهیتا جلوه
مشاور برندینگ



تصویری موفق، مناسب و ماندگار از 
برندتان ایجاد کنید

تصویر یک برند مهم ترین چیزی اس��ت که بیش��تر 
اس��تراتژی های بازاریابی نیز معطوف به آن اس��ت. در 
حقیقت هدف بازاریابی آفریدن تصویری از برند است تا 
مردم را جذب کند. برقراری ارتباط مناسب با مشتری 
و ایجاد تصویری مطلوب در ذهن مش��تری از عواملی 
اس��ت که در ایجاد تصویر برن��دی موفق حائز اهمیت 
است. تصویر مناسب از یک برند باعث افزایش اعتماد به 
محصولات و خدمات می شود و از طرفی میزان رضایت 
مشتریان و سطح وفاداری آنان نیز افزایش پیدا می کند. 
تصویر یک برن��د در واقع ترکیبی از تمام ویژگی هایی 
اس��ت که مصرف کنندگان آنها را درک می کنند مانند 
کیفیت، قیمت، تنوع و... . آنچه ارزش یک برند را کم و 
زیاد می کند در واقع تصویر یک برند در اذهان است که 
تا چه اندازه مثبت یا منفی است. توجه به نکته های زیر 

می تواند در ایجاد تصویر برند موفق، مهم باشد: 

توجه به لوگوی برند
 بس��یاری از لوگو ها زمانی طراحی ش��ده اند که تنها 
نکته بسیار مهم ایجاد طرحی بود که رنگ بندی خوبی 
در زمان چاپ داش��ته باش��د و طرح چاپ شده مانند 
یک عکس فقط زیبا باشد، بدون توجه به اینکه ماهیت 
داش��تن لوگو چیست. اگر شما نیز دارای کسب و کاری 
هس��تید که لوگوی خ��ود را در آن زم��ان و با چنین 
س��اختاری طراحی کرده اید، پس بهتر اس��ت به فکر 
تغییر طرح خود باشید تا معجزه داشتن لوگوی خوب و 

برندی مشهور را تجربه کنید. 

چگونه می توانیم طرحی مناسب برای برند خود 
پیدا کنیم؟ 

آنچه مهم اس��ت ای��ن که بدانید ش��ما می خواهید 
چ��ه چیزی را به مش��تریان خود نش��ان دهی��د یا به 
عبارتی دیگر دوس��ت دارید برند ش��ما چه پیامی را به 
مخاطبان تان انتق��ال دهد. هرآنچه در یک طرح وجود 
دارد اعم از س��بک نوش��تار کلمات، رنگ ها، تصاویر به 
کار رفته و متن نوش��ته شده می تواند بیان کننده پیام 
شما باشد. همچنین ش��ما به برندی احتیاج دارید که 
بتواند ب��رای مخاطبان جالب و جذاب باش��د. در نظر 
داش��ته باش��ید که اگر ش��ما درصدد تغییر طرح برند 
خود هس��تید، برندتان باید بتواند به صورت یکپارچه و 
جامع علاوه بر حفظ ارزش های قدیمی، به دنبال طرح 
ارزش های جدید و نوین نیز باشد. انتخاب زمان و مکان 
مناسب و چگونگی ایجاد جایگاه برای برند جدید بسیار 
حیاتی اس��ت. در نتیجه کمی منعطف کردن برنامه ها 
می تواند برای ش��ما مفید واقع شود. رسانه های جدید 
موقعیت ه��ا و فرصت های خوبی در اختیار ش��ما قرار 

می دهند تا بتوانید برند خود را معرفی کنید. 

جمع آوری نظرات مختلف
 فقط با توجه به نظ��رات خود تصمیم گیری نکنید. 
با دیگران صحبت و مش��ورت کنید و نظرات آنها را نیز 
جویا ش��وید. می توانید از مش��تریان و کارمندان خود 
ش��روع کنی��د و در نهایت از افراد بی طرف نس��بت به 
کسب و کارتان نیز س��وال بپرسید. پرسش از دیگران و 
جمع بندی نظرات متفاوت می تواند ابعاد جدیدی را به 

شما نشان دهد. 

از متفاوت بودن با بقیه نهراسید
 منحصر به فرد بودن اغلب باعث مرکز توجه بودن 
نیز می ش��ود. پس ب��ه افکارتان اج��ازه دهید خلاقانه 
پیش بروند و از متفاوت بودن با بقیه هراس نداش��ته 
باش��ید. به دنبال تصویر و طرحی خلاقانه باش��ید که 
شما را در میان رقبا متمایز کند. البته فراموش نکنید 
که اثر بخش��ی کارهایی که انجام می دهید نباید برای 
کوتاه مدت باش��د که پس از مدتی نی��از به تغییر آن 
داشته باشید. به عبارتی به دنبال متمایز بودن و کسب 
سود کوتاه مدت نباشید. برنامه ریزی های شما باید به 

دنبال کسب منفعت بلند مدت باشد. 
افراد مختلف به روش های مختلفی ممکن اس��ت با 
شما آشنا شوند. از طریق رسانه ها، انتشارات، شبکه های 
مختلف، اینترن��ت، موبایل یا ه��ر روش دیگری؛ پس 
مطمئن شوید که هویت شما و نماد و پیام شما در هر 

صورتی به درستی منتقل می شود. 

روش های قدیمی را فراموش کنید، روش های 
جدید را به کار ببرید

واق��ع بین باش��ید و قب��ول کنید که اگر ب��ه دنبال 
پیشرفت هستید باید با گذشت زمان، شما نیز در روند 
کار های خود تفاوت ایجاد کنید. همواره منابع محدود 
و نامح��دود خ��ود را در نظر بگیری��د و در صورتی که 
در روند کارتان هدر رفتن منابع را مش��اهده می کنید، 
بی شک نیاز به تغییر دارید. در غیر این صورت برند شما 
با گذشت زمان دستخوش مشکلاتی خواهد شد. هیچ 
سرمایه ای ارزشمند تر از یک نام قدرتمند و معتبر برای 
سازمان ها وجود ندارد. یک نام شناخته شده و تصویری 
مثبت در ذهن مش��تری فرآیند تصمیم گیری او را در 
هنگام خرید س��اده تر می کند و آنچه حاصل می شود، 
وفاداری مشتریان و در نهایت موفقیت یک کسب و کار 

است. 
ارتباط با نویسنده: 

www.Brandabout.ir

چند استراتژی برای بازیابی 
محتوای قدیمی و احیای آن 

ایجاد محت��وا می تواند پرهزین��ه، زمان بر و کاری 
فش��رده باش��د. اگر محتوایی خ��وب در کانال های 
آنلاین خود نداش��ته باش��ید، پس رتب��ه خوبی در 
جس��ت وجوها کس��ب نمی کنید. اما فلسفه مدیران 
باه��وش این اس��ت که چرا برای ایج��اد محتوا باید 
رو به  روش های گ��ران و هزینه بر آورد؟ در حالی که 
می توانید آنچه اکنون در اختیار دارید، با روش هایی 

کم هزینه بهبود بخشید. 
گاه��ی اوق��ات محت��وای موجودتان غنی اس��ت 
و رتبه ت��ان در جس��ت وجوها بالاس��ت ک��ه در این 
صورت راه خود را ادامه دهید. گاهی محتوای ش��ما 
منس��جم است اما در وب س��ایت ها دیده نمی شوید. 
در ه��ر دوی ای��ن م��وارد و خصوص��ا هنگامی که 
احس��اس می کنی��د محتوای ت��ان ب��رای مخاط��ب 
ارزش��مند است و نمی خواهید آن را از دست دهید، 
راهکارهای��ی چون ویرایش محتوا، مکمل س��ازی یا 
اصلاح محتوا برای ج��ذب مخاطب انجام می گیرد. 
در ای��ن گزارش نی��ز نگاهی به چندین اس��تراتژی 
که س��بب بهب��ود محتوای ش��ما می ش��ود و آن را 
 در رتبه بن��دی موتورهای جس��ت وجو ب��الا می برد، 

می اندازیم. 

1- انتخاب کلمه های مناسب 
اگ��ر صفحه ای دارید که رتبه خوبی در موتورهای 
جس��ت وجو دارد، بای��د خیل��ی مراقب باش��ید. در 
حالی ک��ه وسوس��ه می ش��وید ک��ه از رتب��ه س��وم 
جس��ت وجو به رتبه اول نائل ش��وید، به یاد داشته 
باشید که نگارش مجدد محتوای شما اگر به درستی 
انجام نش��ود، حتی می توان��د نتیجه معکوس داده و 
رتب��ه ش��ما را پایین تر بیاورد. ب��ر تکمیل و افزودن 
ارزش به این صفحات تمرکز کرده اما قبل از حذف 
هر المانی درباره آن تفکر کنید. همچنین اس��تفاده 
از کلمات مناس��ب و واژگان کلیدی مرتبط می تواند 
مخاط��ب را در جس��ت وجوی محت��وای موردنظ��ر 

هدایت کند. 

2- افزودن و به روز رسانی لینک ها 
هنگامی که محت��وای قدیمی را بازیابی می کنید، 
مطمئن ش��وید ک��ه لینک های داخلی ش��ما نیز به 
روز و زنده باش��ند. با اس��تفاده از بعضی نرم افزارها 
می توانید به اتوماتیک سازی این فرآیند کمک کنید. 
از موث��ق بودن منبع لینک های بیرونی نیز اطمینان 
حاصل کنید و محتوای لینک های درونی تان را طبق 

محتوا و موضوع تان غنی سازید. 

3- افزودن یا بهینه سازی تصاویر و ویدئوها 
افزودن یا بهینه سازی محتوای بصری تان می تواند 
تفاوت��ی عم��ده در دیدگاه ها و به اش��تراک گذاری 
در ش��بکه های اجتماع��ی ایجاد کن��د. در حقیقت 
طب��ق اینفوگرافی هایی که وجود دارد، پس��ت های 
وبلاگی که دارای تصویر هس��تند 94درصد بیش��تر 
از پس��ت های بدون تصویر دیده ش��ده اند. مطمئن 
شوید که تصاویر ش��ما دارای کیفیت بالایی باشند، 
اما حجم ش��ان آنقدر زیاد نباش��د که لود ش��دنش 
زمان زیادی ببرد. بنابراین بهینه سازی تصاویر برای 
جست وجو موضوعی است که بسیار مهم است. یکی 
از روش ه��ای این کار اس��تفاده از واژگان مرتبط در 
نام فایل تصویرتان و زیر تصویر استفاده شده است. 

4- نوشتن مجدد عناوین 
اگر فک��ر می کنید محت��وای عنوان ش��ما مطلوب 
نیست، می توانید آن را مجددا بنویسید. عنوان ضعیف 
می تواند س��بب شود که مخاطب ادامه متن را نخواند. 
پس بهتر اس��ت از عناوینی مناسب و مرتبط با محتوا 
برای متون تان در ش��بکه های آنلاین استفاده کنید و 
آن را غنی سازید. به یاد داشته باشید که تغییر عناوین 

ممکن است لینک URL را در پیج تان تغییر دهد. 

مدیران به مثابه رهبران کنسرت ها
آیا می دانستید مدیران سازمان ها در حقیقت رهبران 
کنسرت هایی هستند که سازهای آنها به وسیله کارمندان 
نواخته می ش��ود؟  ممکن است دو س��از صداهایی را به 
وج��ود آورند که با یکدیگر نه تنها متف��اوت بلکه کاملًا 
متناقض باش��د یا یکی از سازها به تنهایی گوش خراش 
باش��د اما مهم این است که برآیند کار که همان آهنگ 
خوش اس��ت برآین��دی موفق باش��د. در س��ازمان نیز 
اوضاع به همین منوال اس��ت. ممکن اس��ت دو کارمند 
دیدگاه های کاملًا متناقضی با یکدیگر داش��ته باش��ند، 
ممکن اس��ت دیدگاه ی��ک کارمند با دی��دگاه مدیرش 
متفاوت باشد اما مهم این است که برآیند این دیدگاه ها 
نیروی محرکه ای باشد که تحت رهبری مدیری آگاه به 
رش��د و تعالی هرچه بیشتر سازمان بینجامد. مدیران یا 
به عبارت دقیق تر رهبران کنسرت ها باید بدانند که چه 
وقت از هر صدا اس��تفاده کنند، چ��ه وقت به صداهایی 
اجازه دهند بلندتر از سایر صداها باشد و چه وقت صدایی 

را کاملًا خاموش کنند. 
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درباره برندبازاریابی مجانی

هدی رضایی 

ب��رای  کس��ب و کاری  ه��ر 
ایجاد تمایز در مقایسه با رقبا 
روی برندینگ س��ازمان خود 
اقدامات��ی را انج��ام می ده��د 
و س��ازمان ها س��عی می کنند 
را  تمایزاتی  پیوسته  به صورت 
برای خود ایجاد کنند. بعضی 
از س��ازمان ها تمایز برند خود 
را با استفاده از رسانه ها ایجاد 
می کنند اما با گسترش فضای 
رقابتی در بین خود رسانه ها، 
آنها ه��م مجب��ور ب��ه ایجاد 
تمایزاتی در خود می ش��وند و 
روی برندین��گ خود اقداماتی 
به صورت  انجام می دهن��د.  را 
کلی معمولا رس��انه ها ابزاری 
و  هس��تند  برند س��ازی  برای 
ب��ه کمک آنها می ت��وان برای 
ی��ک محص��ول ی��ا خدم��ت 
هویتی خ��اص ایجاد کرد. اما 
خود رس��انه ها ه��م می توانند 
ب��ه یک برن��د تبدیل ش��ده و 
در دنیای��ی که ه��ر روز مردم 
به رس��انه ها توجه بیش��تری 
نشان می دهند، متمایز شوند. 
ای��ن موض��وع باعث ش��ده تا 
برند سازی رسانه امروزه بسیار 
اهمیت پیدا کرده و رس��انه ها 
ب��رای حفظ مخاطب��ان قبلی 
و به دس��ت آوردن مخاطبان 
جدی��د، کلاه��ی ه��م ب��رای 

خودشان بدوزند. 

نیاز برندسازی در 
رسانه ها به ویژه شبکه های 

تلویزیونی 
کارش��ناس  بنانج،  حس��ن 
ارش��د تبلیغ��ات تلویزیونی و 
محقق برندسازی در گفت و گو 
ب��ا »فرص��ت ام��روز« بی��ان 
می کن��د: با توجه ب��ه افزایش 
به وی��ژه  رس��انه ها  در  تن��وع 
حضور گس��ترده تر رسانه های 
اجتماع��ی در زندگ��ی مردم، 
نیاز به برند سازی در رسانه ها 
زیرا  احس��اس می ش��ود،  نیز 
رقاب��ت برای جل��ب مخاطب 
بیش��تر، داغ تر خواهد شد. به 
دلیل رس��انه ها تلاش  همین 
خواهن��د ک��رد خودش��ان را 
با رس��انه های مش��ابه متمایز 
مخاطب��ان  ه��م  ت��ا  کنن��د 
بیش��تری به دس��ت آورند و 
هم مخاطب��ان فعلی را حفظ 
کرده و به اصط��لاح آنان را به 
مخاطبان وفادار تبدیل کنند. 
در  می ده��د:  ادام��ه  او 
می��ان رس��انه های مختل��ف، 
بیشتر  تلویزیونی  ش��بکه های 
مخاطب  کاه��ش  مش��کل  با 
روبه رو هس��تند. ش��بکه های 
تلویزیونی ک��ه در یک حوزه 
مشترک برنامه تولید و پخش 
می کنند، بیشتر به برند سازی 
نیاز دارند ازجمله ش��بکه های 

تلویزیونی داخلی. 
بنان��ج می افزای��د: ام��روزه 
ویدئوه��ای  از  اس��تفاده 
آنلای��ن در حال رواج اس��ت. 
تلویزیون ه��ای هوش��مند که 
برنامه های دلخواه  می توانن��د 
ما را پیدا و حتی ضبط کنند، 
ه��م درراهن��د. تلویزیون های 
جدی��د حت��ی می توانن��د به 
در  ش��وند.  وص��ل  اینترن��ت 
این می��ان هر روز ب��ر تعداد 
کانال ه��ای تلویزیون��ی که به 
ش��بکه های ماهواره ای متصل 
می ش��ود.  افزوده  می ش��وند، 
اینها همه برند س��ازی را برای 
شبکه های تلویزیونی ضرورت 
می بخش��ند، زیرا رقابت برای 
یافتن و حفظ مخاطب بیشتر 

شده است. 

معنای برندسازی رسانه 
ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
معن��ای  درب��اره  برندس��ازی 
برند س��ازی رسانه می گوید: با 
افزایش رقابت میان رسانه ها، 
ایجاد تمایز در راستای ایجاد 
به یک  وف��اداری مخاطب��ان 
رسانه خاص اهمیت پیداکرده 
اس��ت. بنابرای��ن رس��انه ها از 
تلویزیونی  ش��بکه های  جمله 
تلاش دارند هویتی را از خود 
ب��رای مخاطب��ان ایجاد کنند 
و ب��ه آن هویت ش��خصیت و 

ویژگی هایی متفاوت بدهند. 
می کن��د:  خاطرنش��ان  او 
در  مج��ری  از  درگذش��ته 

تلویزیون ها اس��تفاده می شد. 
آنها بخش��ی از هویت سازی را 
به  تلویزیونی  برای شبکه های 
عهده داش��تند. مجری ها هم 
برنامه ه��ا را اع��لام می کردند 
ح��دی  ت��ا  اینک��ه  ه��م  و 
رس��انه  هویت  می توانس��تند 
را ب��ا حرف ه��ا و نکات��ی که 
می گفتند، در ذهن مخاطبان 
ش��کل دهند. اما اکنون دیگر 
نداریم  تلویزیون ها مجری  در 
و این کار شخصیت سازی باید 
به دوش برنامه ها و روش هایی 
ق��رار   TV Ident ازجمل��ه 

گیرد. 
این کارشناس ارشد تبلیغات 
اظهار می کن��د: تی وی آیدنت 
در واقع همان ایجاد هویت از 
ط��رق مختلفی از جمله ایجاد 
لوگو، ش��عار تبلیغاتی، پخش 
جدول برنامه ها، پخش آنونس 
برنامه ها و تعیین باکس آگهی 
اس��ت. البته این مقوله موارد 
اس��تفاده دیگری هم دارد که 
به ایجاد و ارتقای برند ش��بکه 
تلویزیونی کمک می کند. مثلا 
یک��ی از کاربرده��ا خلق یک 
لحن مناس��ب و ج��ذاب برای 
مخاطب هدف از طریق پخش 
برنامه های خاص اس��ت. یکی 
دیگ��ر از قابلیت ه��ای تی وی 
آیدنت، خلق هویت برند شبکه 
تلویزیون��ی اس��ت. مثلا اینکه 
یک شبکه تلویزیونی وفاداری 
و انص��اف را در گزارش ه��ا و 
اخبار اع��لام می کند، یک نوع 
هوی��ت اس��ت که آن ش��بکه 
تلویزیونی می تواند این مفهوم 
را در ه��ر نقط��ه ای از دنیا با 

توج��ه ب��ه گس��ترش 
به  ماه��واره ای  پخش 
کار  ای��ن  گی��رد.  کار 
جایگاهی  رسانه  برای 
متف��اوت خلق کرده و 
آن را از سایر شبکه ها 

متمایز می کند. 

حفظ هویت 
ایجادشده

بنانج تاکید می کند: 
زمانی که هویت شبکه 

تلویزیونی ش��کل بگیرد، باید 
آن را حفاظ��ت ک��رد. یعن��ی 
داد  انج��ام  فعالیت��ی  نبای��د 
ک��ه تصویر ب��ه وج��ود آمده 
را مخت��ل کن��د ی��ا برنامه ای 
پخش ش��ود که مخالف با آن 
بنابراین بخش  باش��د.  هویت 
هویت سازی برند در تلویزیون 
و اصولا رسانه ها امروزه بسیار 
اهمی��ت دارد و بای��د حتم��ا 
چنین بخشی را در رسانه های 
امروز داشت. درصورتی که این 
هویت ش��کل گرفت، آن وقت 
می توان براساس آن بازاریابی 
ک��رد و مثلا بازار مش��خصی 
را در زمین��ه دریاف��ت آگهی، 

نش��انه گرفت. بدی��ن ترتیب 
حتی پخ��ش ن��وع خاصی از 
آگهی ه��ا ک��ه با هوی��ت برند 
رس��انه همخوانی داشته باشد 

در اولویت قرار می گیرد. 

برندسازی در شبکه های 
تلویزیونی داخلی

ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
می کن��د:  بی��ان  برندس��ازی 
به وی��ژه  رس��انه  برندس��ازی 
ب��ا  تلویزیون��ی  ش��بکه های 
وجود اینک��ه قدمتی بیش از 
50 س��ال در دنی��ا دارد، ام��ا 
ش��بکه های تلویزیونی داخلی 
اخی��را به این موض��وع توجه 
بااین ح��ال  داده ان��د.  نش��ان 
همین توجه اخیر هم اصولی 
نب��وده و ش��بکه های داخلی 
جدید  رس��انه های  آم��دن  با 
ازجمله ش��بکه های اجتماعی 
و کانال های ماهواره ای، هرروز 
مخاطبان  از  بیش��تری  تعداد 
خود را از دست می دهند. این 
موض��وع چند علت دارد. یکی 
از آنها عدم پخش برنامه های 
خوب و مخاطب پس��ند است. 
اصلی ترین کارکرد تلویزیون ها 
امروزه سرگرمی است. این در 
اس��ت که ش��بکه های  حالی 
ای��ن  از  داخل��ی  تلویزیون��ی 
بنابراین  شده اند.  دور  کارکرد 
اگر یک برنامه خوب به عنوان 
ش��ود،  پخش  خندوانه  نمونه 
همه به آن توجه نش��ان داده 
تلویزیون  تعداد مخاطب��ان  و 
می یابد.  افزای��ش  به یک ب��اره 
اما این ت��داوم ندارد و به یک 

هویت تبدیل نمی شود. 

دلای��ل  درب��اره  بنان��ج 
ش��بکه های  مخاطبان  ریزش 
تلویزیون��ی داخل��ی می گوید: 
یک��ی دیگر از دلای��ل ریزش 
مخاطبان شبکه های تلویزیونی 
داخل��ی، عدم آگاه��ی کافی 
از برند س��ازی رس��انه اس��ت. 
اس��ت  آیدنت  تی وی  موضوع 
ک��ه پیش ت��ر ب��ه آن اش��اره 
ش��د و دارای وج��وه مختلف 
ام��ا  اس��ت.  گس��ترده ای  و 
فقط  ما  تلویزیونی  شبکه های 
ی��ک بخ��ش کوچ��ک از آن 
داده اند.  ق��رار  موردتوج��ه  را 
مثلا لوگو دارن��د و گاهی آن 
را در فواصل برنامه ها نش��ان 

می دهن��د یا اینک��ه برخی از 
با  ویژه  به گون��ه ای  ش��بکه ها 
تصاویر ج��ذاب جدول زمانی 
برنامه ه��ا را نمایش می دهند 
ام��ا ای��ن کافی نیس��ت. باید 
تلویزی��ون  در  برند س��ازی 
به ص��ورت اصولی انجام گیرد. 
اگ��ر قرار اس��ت یک ش��بکه 
مخص��وص   3 ش��بکه  مث��ل 
جوانان باش��د، بای��د برای آن 
برنامه ری��زی داش��ته باش��د. 
برنامه هایی مرتبط تولید کند 
و لح��ن و محتوای برنامه های 
در  و  جوان��ان  موردپس��ند 
راس��تای ش��خصیت و هویت 

هدف گذاری شده باشد. 
او ادام��ه می ده��د: دلی��ل 
دیگری که ریشه ای تر از دلایل 
قبلی است، عدم وجود رقابت 
می��ان ش��بکه های تلویزیونی 
ش��بکه های  تم��ام  اس��ت. 
تلویزیونی ما در یک س��ازمان 
سیاس��ت  ی��ک  براس��اس  و 
مش��ترک اداره می شوند. این 
باعث می ش��ود ک��ه آنها هیچ 
ضرورت��ی برای ایج��اد هویت 
در فضای��ی ک��ه رقابتی نبوده 
و متمایز شدن اهمیتی ندارد، 
بنابرای��ن  نکنن��د.  احس��اس 
می بینی��م ک��ه برند س��ازی و 
ب��ه  تی وی آیدن��ت  موض��وع 
صورتی سطحی در شبکه های 
دنب��ال  داخل��ی  تلویزیون��ی 
می ش��ود و برنام��ه ای ب��رای 
بخشی  هویت  و  جایگاه سازی 

وجود ندارد. 
ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
تبلیغ��ات تلویزیونی می افزاید: 
عدم ارتباط خوب با اینترنت و 
رسانه های آنلاین یکی 
دیگر از دلایل از دست 
در  مخاط��ب  دادن 
ش��بکه های تلویزیونی 
م��ا  اس��ت.  داخل��ی 
گه��گاه می بینی��م که 
برخ��ی از برنامه ه��ای 
جال��ب تلویزی��ون در 
اجتماعی  ش��بکه های 
ی��ا حتی س��ایت های 
پخ��ش فیل��م ازجمله 
آپ��ارات ی��ا یوتی��وپ 
می چرخ��د،  دست به دس��ت 
درحالی ک��ه مثلا صداوس��یما 
س��ایت مناس��بی ک��ه از این 
ظرفیت خوب اس��تفاده کرده 
و مخاطب��ان را هدای��ت کند، 
ندارد. اگر چنین سایتی وجود 
داشته باش��د، در آن می توان 
کار هویت س��ازی را ادامه داد 
یا حت��ی مخاطبان��ی را که با 
داخلی  تلویزیونی  ش��بکه های 

قهر کرده اند، آشتی داد. 

رویکرد جدید رسانه ها به 
برندینگ

س��عید جلالیان، کارشناس 
ارش��د برندینگ در گفت و گو 

با »فرصت ام��روز« می گوید: 
برندگ��ذاری از س��ال 1880 
ش��کل گرف��ت، درحالی ک��ه 
از س��ال 1990 ب��ه مس��ئله 
برندگ��ذاری در حوزه رس��انه 
با نگاه علمی توجه ش��د و در 
مدیریت  به عنوان  حال حاضر 
ی��اد می کنن��د.  از آن  برن��د 
انگیزه اصلی برای برندس��ازی 
در ه��ر کس��ب وکاری، تمایز 
کالا و خدمات از رقبا اس��ت. 
همچنین اگ��ر در یک بازاری 
با افزایش رقیب مواجه شویم، 
عملکرد  س��نجش  پیچیدگی 
برند با مش��کل مواجه خواهد 
ش��د. ای��ن قضی��ه در حوزه 
مصداق  تلویزیونی  رسانه های 
دارد. تا زمانی که ش��بکه های 
رس��انه ای زیاد نبودند مسئله 
نب��ود،  مط��رح  برندس��ازی 
درحالی که امروزه با گسترش 
رسانه های تلویزیونی و قدرت 
مس��ئله  مخاطبان،  انتخ��اب 
برندینگ اهمیت پیدا می کند 
رس��انه های  درآم��د  چراک��ه 
تلویزیونی ب��ا توجه به میزان 
متغی��ر  ش��بکه  آن  بینن��ده 
اس��ت. همچنی��ن توس��عه و 
رش��د تکنولوژی های نوظهور 
و پراکندگی مخاطبان در این 
ب��ازار از عوامل اصلی در مهم 
جلوه پیدا کردن برندینگ در 

رسانه ها است. 

استفاده از برند در جهت 
تحقق هویت شبکه

جلالی��ان ادام��ه می ده��د: 
طراح��ی  اص��ول  براس��اس 
تبلیغ��ات، یک��ی از اصل ها در 
انتخ��اب  تبلیغ��ات  طراح��ی 
رس��انه مناسب است که واحد 
س��نجش آن میزان فراوانی و 
همچنین تکرار دفعات مواجهه 
با پیام در آن رس��انه است. در 
ح��وزه برندس��ازی تلویزیونی 
محصول می تواند یک ش��بکه 
ی��ا یک برنامه باش��د که برای 
انتخاب  برن��دی  باید  هرکدام 
ش��ود. از آنجا که در کشور ما 
شبکه های تلویزیونی به صورت 
رایگان در اختیار مخاطب قرار 
می گی��رد، یک فرد زمان خود 
را صرف تماشای یک برنامه یا 
یک شبکه تلویزیونی می کند. 
ح��ال اگر آن برنامه مناس��ب 
افزایش  هزین��ه  این  نباش��د، 
می یاب��د و در غیر این صورت 
فرد یک س��رمایه گذاری را در 
این راستا انجام داده است. در 
این راستا استفاده از یک برند 
می تواند به هویت یک ش��بکه 
یا یک برنامه تلویزیونی کمک 

کند. 
او درب��اره راه  ه��ای افزایش 
هویت برندینگ بیان می کند: 
هوی��ت  افزای��ش  راه ه��ای 
می توان  را  رسانه ای  برندینگ 
در س��ه بخش ایج��اد محتوا، 
ایجاد رویکرد تعاملی و افزایش 
تجربه مخاطب��ان عنوان کرد. 
در ای��ن  بین هم راس��تا بودن 
ن��ام و عناصر برند با فلس��فه 
وجودی آن ش��بکه ی��ا برنامه 
عامل  یک  می تواند  تلویزیونی 
موثر در تصویرس��ازی برند در 
ذهن مخاطبان باشد. به عنوان 
نمونه می توان ب��ه برنامه های 
موف��ق در ش��بکه های ای��ران 
اش��اره ک��رد مانن��د برنامه به 
خانه برمی گردیم که برنامه ای 
ب��ا موضوعات خانواده اس��ت، 
برنامه نود که برنامه ورزش��ی 
برنام��ه  محس��وب می ش��ود، 
ماه عس��ل که در م��اه رمضان 
پخ��ش می ش��ود و در ح��وزه 
تلویزیونی می توان به  ش��بکه 
ش��بکه نسیم اش��اره کرد که 
از اص��ول برندین��گ به خوبی 

تبعیت کرده است. 
ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 
می کند:  خاطرنشان  برندینگ 
به عنوان نمونه شبکه آموزش، 
یک ش��بکه همگانی تصویری 
براس��اس  اس��ت.  تعامل��ی  و 
اصول برندینگ در رس��انه ها، 
برنامه های آموزشی این شبکه 
از لح��اظ محت��وا، تعاملی که 
باید با مخاطبان داشته باشد، 
رویکرد تجربه افزایی مخاطبان 
و تناس��ب فلس��فه وج��ودی 
فعالیتش با ن��ام برند می تواند 
به عن��وان ی��ک نمون��ه موفق 

شناخته شود. 

آیا می دانستید

با افزایش رقابت میان رسانه ها، 
ایجاد تمایز در راستای ایجاد وفاداری 
مخاطبان به یک رسانه خاص اهمیت 
پیداکرده است. بنابراین رسانه ها از 
جمله شبکه های تلویزیونی تلاش 

دارند هویتی را از خود برای مخاطبان 
ایجاد کنند و به آن هویت شخصیت و 

ویژگی هایی متفاوت بدهند

پژمان پاکدامن
کارشناس ارشد برندینگ

امیر کاکایی

گزارش »فرصت امروز« از نیاز شبکه های تلویزیونی به برندسازی

رسانه در خدمت رسانه
BRAND



اول  س�وال  به عن����وان 
بفرمایید که یک فروشنده 
گام  در  خانگ�ی  ل�وازم 
ابتدای�ی فعالیت خ�ود در 
ای�ن ح�وزه بای�د ب�ه چه 
نکاتی توجه داش�ته باشد؟ 
مدیری�ت  ریزه کاری ه�ای 
یک فروش�گاه را به عنوان 
ف�ردی که سال هاس�ت در 
این حوزه فعالیت دارد بیان 

کنید. 
به نظر م��ن یک فروش��نده 
خ��وب در درج��ه اول بای��د 
از ش��کل ظاه��ری مناس��ب 
برخوردار باش��د. در گام بعدی 
باید خوش رو باش��د. مشتریان 
به افرادی که خوش رو نیستند 
اعتنایی نک��رده و مغازه را ترک 
می کنند. در مرحل��ه بعدی در 
این صن��ف این چیدم��ان کالا 
اس��ت ک��ه مش��تری را جذب 
می کند. چیدم��ان کالا باید از 
کیفیت بالایی برخوردار باشد. 
اگر ف��ردی در ابت��دای فعالیت 
 خود است حتما از طراحان این 
حوزه بهره مند ش��ود ت��ا با این 

مشکل روبه رو نشود. 
یکی از نکات مهم این اس��ت 
ک��ه هرگ��ز از جمله »به ش��ما 
نس��یه نمی دهیم« و جملاتی 
از ای��ن قبیل اس��تفاده نکنند. 
متاس��فانه خیلی از افراد بدون 
توجه به کرامت مش��تری این 
جمل��ه را به ص��ورت نوش��ته 
بالای سر خود نصب می کنند. 
همچنین از نص��ب کاغذهایی 
با مضمون اینکه ب��ه فلان کالا 
دس��ت نزنید خودداری کنند. 
در گام بعدی زمانی که خریدار 

وارد مغازه می شود باید جلوی 
پای او ایس��تاد. اگر فروش��نده 
مشغول صحبت با تلفن یا تلفن 
همراه است طوری که مشتری 
بشنود به فردی که پشت خط 
اس��ت بگوید من الان مشتری 
دارم و بع��دا ب��ا ش��ما تم��اس 
خواهم گرفت. ن��وع صحبت با 
مش��تری از ملزوم��ات کار یک 
فروش��نده اس��ت پس باید در 
این زمینه توجه لازم را داشته 

باشد. 
چیدم�ان  بخ�ش 
کالاه�ا چط�ور باید 

باشد؟ 
هم��ه کالاه��ا باید با 
مش��خصات کامل ارائه 
ش��ود. خریدار باید به 
فروش��نده اعتماد کند 
تا کالایی مبادله ش��ود 
و عرضه کنن��ده وظیفه 
ج��ذب مش��تری را بر 
ممک��ن  دارد.  عه��ده 

اس��ت خریدار در زم��ان خرید 
از ی��ک تلویزی��ون اطلاع��ات 
کافی نداشته باشد و فروشنده 
را امین خود بدان��د و از وی در 
خصوص جزییات آن پرس��ش 
داش��ته باش��د. اگر پاسخی که 
می ش��نود با واقعی��ت متفاوت 
باش��د قطعا باع��ث نارضایتی 
مش��تری خواهد ش��د. زمانی 
ک��ه کالا معامله ش��د حتما به 
خری��دار فاکتور داده ش��ود. تا 
جایی ک��ه امکان دارد ارس��ال 
مرس��ولات را رای��گان انج��ام 
ده��د. همچنی��ن زمان��ی که 
کالا به دست مش��تری رسید، 
تماس بگی��رد و پیگیر کیفیت 

و رضای��ت وی از خری��دی که 
انجام داده باشد. این کار را یک 
هفته بع��د از خرید نی��ز انجام 
دهد و مش��تری را با این کار به 
سمت خریدهای بعدی جذب 

کند. 
اگر بخواهید مشتری را در 
ی�ک جمله توصی�ف کنید 

چه می گویید؟ 
 مش��تری مهمانی است که 
خرج��ی اش داخ��ل جیب��ش 
است. هوای این مهمان را باید 

داش��ت تا بتوان ام��رار معاش 
کرد. 

ش�ما چند س�ال تان است 
و چن�د وقت اس�ت که در 
کار ل�وازم خانگ�ی فعالیت 

دارید؟ 
64 سال. من از کلاس ششم 
ابتدایی کار می کردم و الان 54 
سال است که به طور مداوم در 
بازار فعالیت دارم اما از سال 56 

وارد کار لوازم خانگی شدم. 
با توجه به س�ابقه ای که در 
این ش�غل دارید آیا فردی 
را برای حضور در این صنف 

تشویق می کنید؟ 
 من این شغل را به همه کس 

پیشنهاد نمی کنم به این دلیل 
که باید به این حوزه علاقه مند 

باشید تا بتوانید در آن بمانید. 
چرا؟ 

چون س��ود این ش��غل پایین 
اس��ت. الان یک پرس چلوکباب 
در ی��ک رس��توران لوکس 70 
هزار تومان اس��ت ک��ه نصف آن 
سود است اما یک تلویزیون سه 
میلیون تومانی نیز همین سود را 
دارد. شغل لوازم خانگی یک دریا 
فضا برای چیدم��ان می خواهد 
و ی��ک اقیان��وس انبار. 
میزان س��رمایه ای که 
فرد برای فعالیت در این 
شغل می گذارد با میزان 
درآم��دی که کس��ب 
می کند تفاوت دارد. به 
همین دلیل اس��ت که 
برای  را  سرمایه گذاران 
ورود ب��ه ای��ن صن��ف 

پیشنهاد   نمی کنم. 
م�ورد  در  نظرت�ان 

شغل تان چیست؟ 
ش��غل م��ا از دور خیل��ی با 
کلاس اس��ت اما دارای حاشیه 

سود پایینی است. 
ل�وازم خانگی ش�غل مورد 
علاقه ت�ان ب�ود یا ب�ه طور 
ح�وزه  ای�ن  وارد  اتفاق�ی 

شدید؟ 
جزء علایقم نبود. 

دوس�ت داش�تید وارد چه 
شغلی شوید؟ 

 بگذاری��د ابت��دا نکت��ه ای را 
در ای��ن زمینه بگوی��م. من اگر 
وارد هر ش��غلی که می ش��دم 
حتم��ا موف��ق می ش��دم چون 
مدت ها در ب��ازار فعالیت کرده 

بودم، اما شغل مورد علاقه من 
ساخت و ساز بود. 

اگر الان ش�ما ساخت و ساز 
می کردی�د غ�رق در رکود 
تورمی بودی�د و ممکن بود 
س�رمایه های شما در یکجا 
قف�ل باش�ند. حتی ب�ا این 
وجود نظرتان تغییر نکرده 

است؟ 
علاق��ه هی��چ وق��ت از بی��ن 
نم��ی رود. اگر الان به س��ال 56 
باز می گش��تیم من قطع��ا وارد 
این ش��غل می ش��دم. البته هر 
کس��ی وارد هر کاری که بش��ود 
اگر انصاف را رعایت کند همیشه 
موفق خواه��د بود. م��ن به کار 
بساز بفروشی علاقه داشتم اما به 
این س��مت آمدم و به لطف خدا 
موفق هم ش��دم. الگوی من در 
زندگی صداقت بوده و همیش��ه 
آن را رعایت ک��ردم. برخی افراد 
می گویند به پی��ش رو باید نگاه 
کرد و گذشته سیاهی است، اما 
من گاهی به عقب نگاه می کنم 
تا ببینم از کجا به کجا رسیده ام. 
ما وضعیت مالی خوبی نداشتیم، 
اما هیچ وقت از تلاش دس��ت بر 
نداشتم و توانستم تا حد زیادی 
به اهدافی ک��ه در نظر داش��تم 
برس��م. تلاش کردم و هر چیزی 
ک��ه ب��رای پیش��رفت کارم نیاز 
بود، ی��اد گرفتم تا ب��ه جایی که 
حالا هس��تم رس��یدم. به همه 
مدی��ران ه��م توصی��ه می کنم 
حتی اگ��ر برخلاف میل ش��ان 
و به اقتضای ش��رایط وارد حوزه 
کاری غی��ر از ح��وزه علاقه خود 
شدند، لحظه ای از کسب دانش 

و مهارت دست برندارند. 

نیوکمپ، برندی که ورزش و 
سرگرمی را درهم می آمیزد

نیوکم��پ  )ب��ه معن��ای میدان جدی��د( ک��ه غالباً 
به طور اش��تباه نوکمپ خوانده می ش��ود، ورزش��گاه 
فوتبال��ی اس��ت ک��ه در ش��هر بارس��لون در کش��ور 
اس��پانیا ق��رار دارد. این ورزش��گاه از زم��ان احداثش 
در س��ال ۱۹57 محل انج��ام بازی ه��ای خانگی تیم 
فوتب��ال بارسلوناس��ت. نیوکمپ جزو ورزش��گاه های 
5 س��تاره یوفاس��ت و تاکن��ون میزب��ان مس��ابقات 
بس��یاری در رده های بالای بین الملل��ی و فینال های 
لیگ قهرمان��ان اروپا ک��ه آخرینش به س��ال ۱۹۹۹ 
بازمی گ��ردد، بوده  اس��ت. گنجایش این ورزش��گاه تا 
س��ال 20۱0 می��لادی ۹۹,۳54 نف��ر بود، ک��ه آن را 
تبدیل به بزرگ ترین ورزشگاه اسپانیا و اروپا و دومین 
ورزش��گاه بزرگ دنیا می کند البت��ه برنامه هایی برای 
 افزای��ش گنجایش آن در س��ال های آت��ی پیش بینی 

شده است. 

تغییر نام استادیوم در سال 2000 
ای��ن برن��د ب��زرگ ح��وزه ورزش تاکن��ون میزبان 
مس��ابقات زیادی از جمله فینال ه��ای لیگ قهرمانان 
اروپا و رقابت های فوتبالی در المپیک تابستانی ۱۹۹2 
بوده است. اسم رس��می آن ورزشگاه باش��گاه فوتبال 
بارسلونا بود که در س��ال 2000 با رأی اعضای باشگاه 
مبنی بر تغییر نام آن به لقب محبوب کمپ نو، این نام 
به عنوان نام رسمی ورزش��گاه انتخاب شد. کنار کمپ 
نو،  »پالائ��و بلوگرانا« قرار دارد، ورزش��گاهی که محل 
انجام بازی های داخل س��الن اس��ت و نیز در مجاورت 
آن  »آیس رینک« قرار دارد که محل انجام بازی های 

هاکی روی یخ و پاتیناژ است. 
پش��ت ورزش��گاه نیز مح��ل ق��رار داش��تن مینی 
اس��تادیوم اس��ت؛ ورزش��گاهی ک��ه تی��م بارس��لونا 
اتلتیک بازی ه��ای خ��ود را در آنجا برگ��زار می کند. 
کمپ ن��و همچنی��ن دارای  »ال موزئ��و دل بارس��ا«، 
پ��ر بازدید کننده ترین م��وزه کاتالونیا نیز هس��ت که 
حاوی ۱420 قطع��ه مربوط به تاریخ باش��گاه فوتبال 
بارسلوناست که 420 عدد آن جام ها و مقام هایی است 
که بارسلونا در طول سال ها کس��ب کرده است. کمپ 
نو همچنین میزبان اجراهای موس��یقی و رویدادهای 

غیر فوتبالی دیگر نیز هست. 

تاریخچه ساخت ورزشگاه 
اوایل دهه 50 میلادی، بارسا به دلیل افزایش تعداد 
تماش��اگرانش نیاز به ورزش��گاهی بزرگ تر نسبت به 
ورزش��گاه آن زمان خود،  »کم��پ دی لس کورتس« 
که 60 هزار نفری بود، داشت. ساخت این ورزشگاه 28 

مارس ۱۹54 شروع شد. 
همچنین امض��ای قرارداد با کاس��یو کوبالا که یکی 
از بهتری��ن بازیکنان بارس��لونا بود، اس��باب س��اخت 
ورزش��گاهی بزرگ تر نس��بت ب��ه ورزش��گاه قبلی را 
فراهم ک��رد. کمپ نو در خ��لال س��ال های ۱۹54 تا 
۱۹57 ساخته ش��د و س��ازنده های آن نیز فرانسسک 
میتجانس می��رو، لورن��زو گارس��یا ب��ارون و ج��وزپ 
سوتراس مائوری بودند. این ورزش��گاه به طور رسمی 
در 24 س��پتامبر ۱۹57 گش��ایش یافت. بارسلونا در 
نخس��تین بازی خود در کمپ نو در یک بازی دوستانه 
به مصاف لگیا وارساو رفت و در پایان این تیم را 2 - 4 

شکست داد. 
زننده نخس��تین گل در ورزش��گاه جدی��د، اولوگیو 
مارتین��ز، بازیکن بارس��لونا بود. بی��ش از ۹0 هزار نفر 
تماشاگر این بازی تاریخی را از نزدیک دیدند. دو سال 
پس از عقد قرارداد با یوهان کرویف، اس��کوربوردهای 
الکترونیکی در ورزشگاه نصب شد. قبل از جام جهانی 
۱۹82 که اس��پانیا میزبان مس��ابقات ب��ود، امکانات 
جدیدی چ��ون جایگاه های وی��ژه برای تماش��اگران 
خاص  )VIP( و جایگاه خبرنگاران در نظر گرفته شد 

و گنجایش ورزشگاه افزایش یافت. 

تغییر ظرفیت ورزشگاه 
در حقیقت گنجایش ورزش��گاه چندی��ن بار دچار 
تغییر ش��د. در حالی که ظرفیت اولیه آن ۹۳05۳ نفر 
بود، به دلیل برگزاری ج��ام جهانی ۱۹82 ظرفیت آن 
به ۱05,000 افزای��ش یافت. به دلیل ممنوع ش��دن 
وجود قس��مت هایی که در آن تماش��اگران ایس��تاده 
به تماش��ای بازی می پرداختند، گنجایش ورزش��گاه 
در س��ال ۱۹۹0 دوباره ب��ه زی��ر ۹۹,000 نفر کاهش 
یافت. در سال 2007، معمار بریتانیایی نورمن فاستر 
و ش��رکتش برای بازس��ازی نیوکمپ ب��ا هزینه 250 

میلیون یورو اقدام کردند. 
برنامه آنها اضافه کردن ۱0 هزار صندلی و رس��اندن 
ظرفیت ورزش��گاه به ۱06 هزار نفر بود. این پروژه در 
سال 200۹ شروع شد و برای فصل 20۱2-20۱۱ به 
اتمام رس��ید. در طول بحران مالی سال 2008 نیز این 
پروژه مدتی به تعویق افتاد. هیات مدیره بارس��لونا در 
سال 20۱4 پیشنهاد ساخت ورزشگاه جدید برای این 
تیم را رد کرد و به جایش مدلس��ازی مجدد ورزشگاه 
برای افزایش ظرفی��ت را پیش��نهاد داد. این پروژه که 
پیش بینی ش��ده از سال 20۱7 شروع ش��ده و تا سال 
202۱ به طول بینجام��د، ح��دود 600 میلیون یورو 
هزینه خواهد داشت. سال گذش��ته نیز لیگ حرفه ای 
راگبی فرانس��ه خبر از برگزاری مس��ابقه فینال خود 
در زمین راگبی ورزش��گاه نیوکمپ در 24 ژوئن سال 
20۱6 داد. همچنین لازم به ذکر است برای دسترسی 
به این ورزش��گاه راه های مختلفی چون مترو، اتوبوس 

و. . . وجود دارد. 
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افرادی که به شما در مسیر تبدیل شدن 
به یک مدیر موفق کمک می کنند

کارآفرینی به روش های مختلف به معنای دستیابی به 
استقلال است. به این ترتیب شما دیگر رییسی نخواهید 
داش��ت و به ش��بکه ای از ناظران و همکاران برای تنظیم 
برنامه خ��ود یا نظارت روی مس��یر موفقیت تان دس��ت 
خواهید یافت. در عوض، با کسب مهارت شغلی در قبال 
انجام کار های مختلف فقط پاسخگوی خود خواهید بود. 

این ن��وع اس��تقلال به هر ح��ال حت��ی می تواند یک 
نوع نفری��ن به ش��مار رود. واقعیت امر این اس��ت که اگر 
کارآفرین��ی، یک عمل مس��تقل نیز باش��د، موفق ترین 
کارآفرینان در جهان فقط به این دلیل به جایگاه کنونی 
خود رس��یده اند که کمک هایی را از افراد پیرامون ش��ان 
دریافت کرده اند. ش��ما به عن��وان ی��ک کارآفرین، خود 
تصمی��م می گیرید و مس��یر مخصوص به خ��ود را طی 
می کنید اما اگر می خواهید در حد توان تاثیرگذار باشید، 

باید روی یاری چند نوع انسان تکیه کنید. 

1- معلمی که شما او را تحسین می کنید
معلمان منابع انکارناپذیری برای کارآفرینان هستند. 
آنها با توصیه به شما، اغلب اوقات بدون انتظار هیچ گونه 
پاداش خاصی، دورنمایی از آین��ده را پیش روی تان قرار 
می دهند. همچنین به طور معمول ش��بکه ای گس��ترده 
از منابع و ش��ماره تلفن هایی را در اختیار دارند که ش��ما 
می توانید حین ایجاد زیرس��اخت های کسب و کار خود، 

از آنها بهره ببرید. 
یک معل��م معتم��د را پیدا کنی��د. در این ص��ورت، او 
می تواند برای س��ال های طولانی ش��ما را به راه راس��ت 
هدایت کند. اگر برای پیدا کردن یک معلم برای کس��ب 
و کار خود در تلاش هستید، به رسانه های اجتماعی برای 
شناسایی کارآفرینان با س��ابقه در صنعت و زمینه خود 
نگاهی بیندازید. ش��ما می توانید با حضور در رویداد های 
ش��بکه ای محلی و ح��رف زدن با اف��راد حاض��ر در این 
محیط ها با کسانی ملاقات کنید که هرگز تصورش را نیز 

نمی کردید. 

2- شرکای قابل احترام
خواه یک نوع همکاری برای راه اندازی یک نوع کسب و 
کار به طور مشترک را تشکیل می دهید یا فقط به کشف 
س��ایر کس��ب و کار ها برای پیوس��تن نیرو ها به یکدیگر 
می پردازید، شناسایی چند شریک قابل احترام برای بالا 
بردن شانس شما در زمینه کسب موفقیت به عنوان یک 
کارآفرین لازم و ضروری اس��ت. با زیربنایی به نام احترام 
متقابل، احتمال نابودی مش��ارکت ها در حوزه کس��ب و 
کار به علت یکس��ری نقاط ضعف معمولی نظیر مجادله، 

دستکاری یا خودخواهی های کلی کاهش پیدا می کند. 
کشف شرکای عالی و مناسب کار آس��انی نیست، اما 
چنانچه می خواهید پتانس��یل خود را ب��ه بالا ترین حد 
ممکن برس��انید، این موضوع اهمی��ت فراوانی می یابد، 
بنابراین برای پیدا کردن یک شریک مناسب عجله نکنید. 
زمانی را به انجام این کار اختصاص دهید و برای کش��ف 

یک شریک بسیار مناسب و همگام، صبر کنید. 

3- کارمندانی که می توانید به آنها اعتماد کنید
یک کس��ب و کار فقط با رهبری نمی تواند موفق ش��ود. 
شما نیاز به شبکه ای اختصاصی و قابل اعتماد از کارمندان 
دارید تا به شما در زمینه عمل به مسئولیت های عملیاتی 
روزانه سرمایه گذاری تان کمک کنند. آنها به عنوان ابزاری 
جهت اجرای دستور های شما مورد استفاده قرار می گیرند، 
بنابراین باید به آنها در زمینه انج��ام وظایف خود اعتماد یا 
حداقل در صورت احس��اس ناتوانی با کارمن��دان ارتباط 
برقرار کنید. ب��رای کمک ب��ه ایجاد محیطی ک��ه به طور 
طبیعی کارمندان قابل اعتماد مورد نیاز ش��ما را به سوی 
خود جذب می کند، به تدوین یکس��ری دستورالعمل های 
روش��ن برای فرهنگ ش��رکت خود بپردازی��د. وجود این 
دس��تورالعمل ها به خصوص حین فرآیند مصاحبه با افراد 
متقاضی کار در شرکت شما حیاتی است. به دنبال کشف 
نامزد هایی باشید که در مقایسه با افراد باتجربه یا اشخاصی 
با یک پیش زمینه آموزشی استثنایی، از شخصیت  عالی و 

صداقت واقعی برخوردار هستند. 

4- دوستانی که برای شان زمان می گذارید
بیش��تر از آنچه فکرش را بکنید، دوس��تان تان در این 
سفر کارآفرینی به ش��ما کمک خواهند کرد. اما فقط در 
صورتی که اجازه انج��ام این کار را به آنه��ا بدهید. وقتی 
به عنوان یک کارآفرین در کار های شرکت غرق می شوید، 
قربانی کردن روابط ش��خصی تان به راحتی آب خوردن 
است. کار به مدت طولانی و در روز های آخر هفته شری 
اس��ت که حتما برخی مواقع گریبان گیرتان می شود، اما 
کش��یدن یک خط و تخصیص زمانی مش��خص به خود 
نیز اهمیت دارد. با حفظ یک تعادل س��الم تر میان کار و 
زندگی، ش��ما از وقت خود به عنوان یک کارآفرین، بسیار 
بیشتر از قبل لذت خواهید برد و در صورت برخورداری از 
استراحت کافی تصمیم های بهتری را نیز خواهید گرفت. 
دوستان تان به سازندگی شما کمک خواهند کرد، پس از 

خود بیش از حد کار نکشید. 

5- خانواده ای که از شما حمایت می کند
در نهایت، هیچ گاه ق��درت و اهمیت اعضای خانواده 
خود را دس��ت کم نگیرید. در همه حال آنها همیش��ه 
به خاطر ش��ما حاضر ب��ه انج��ام هر کاری هس��تند، 
صرف نظر از اینکه شرکت شما به یک موفقیت فراوان 
یا شکستی کلی دس��ت پیدا کند. از در میان گذاشتن 
مش��کلات، ترس ه��ا، نگرانی ها و چالش ه��ای خود با 
اعضای خانواده هراس��ی ب��ه دل راه ندهید. پنهان نگه 
داش��تن این مس��ائل می تواند ضمن افزودن بر میزان 
استرس تان، حتی شما را از خانواده دورتر کند. به طور 
منظم اوقاتی را به حضور در جم��ع خانواده اختصاص 
دهید و آنها را به عنوان بخشی فعال از سفر کارآفرینی 
تان حفظ کنید. ب��ودن این افراد در کنارتان، به ش��ما 
در زمینه اخذ تصمیم های درست و بالا رفتن احتمال 
تبدیل ش��دن به یک کارآفرین موف��ق کمک می کند. 
دور و بر خود را با افرادی قابل اعتماد، دوست داشتنی 
و مورد احترام پر کنی��د، به این ترتیب حتی در صورت 
شکست نیز قادر به لذت بردن از این سفر خواهید بود. 

یکی از نکات مهم این است که 
فروشندگان هرگز از جمله »به شما 
نسیه نمی دهیم« و جملاتی از این 

قبیل استفاده نکنند. متاسفانه خیلی از 
افراد بدون توجه به کرامت مشتری 
این جمله را به صورت نوشته بالای 

سر خود نصب می کنند

وال م��ارت در ح��ال آزمایش 
انقلابی در فناوری بارکد اس��ت 
تا صف ه��ای طولان��ی در ثبت 
پرداخ��ت را ب��رای همیش��ه از 

فروشگاه هایش حذف کند. 
مارکتین��گ  گ��زارش  ب��ه 

نی��وز، نام ای��ن فن��اوری جدید 
»نهان نگاری نامرئی« اس��ت که 
این امکان را ب��رای بارکدخوان 
فراهم م��ی آورد ت��ا بارکد درج 
شده روی بس��ته بندی اجناس 
فروش��گاه  در  هرجای��ی  از   را 

ای��ن  به کارگی��ری  بخوان��د. 
فرآیند در فروش��گاه ها س��رعت 
را  پرداخ��ت  ثب��ت  فرآین��د 
 به ط��ور قابل توجه��ی افزای��ش 
دیگ��ر  زی��را  داد،  خواه��د 
نی��ازی نیس��ت ک��ه کارمندان 

وق��ت خ��ود را ب��رای گش��تن 
بس��ته بندی ها روی   بارک��د 

 تلف کنند. 
آنک��ه  توج��ه  قاب��ل  نکت��ه 
در  خری��د  چرخ دس��تی های 
فروش��گاه ها نیز به این فناوری 

مجهز خواهند ش��د و می توانند 
بارکد اجناس��ی را که داخلشان 
بخوانن��د  می ش��ود  گذاش��ته 
ثب��ت  فرآین��د  درنتیج��ه  و 
 پرداخ��ت به طورکل��ی ح��ذف 

می شود. 

از میان خبرها

چرخ دستی های خرید در وال مارت مجهز به بارکدخوان می شود

حکایت برندها

غزال بابایی

هدی رضایی

گفت و گوی مدیریتی »فرصت امروز« با محمد طحان پور، رییس اتحادیه لوازم خانگی

دوست داشتم بساز بفروش شوم

مرضیه فروتن

مدیریت امروز

موفقی�ت در هر ش�غلی نیازمند کس�ب دانش 
و مهارت ه�ای مدیریتی اس�ت و ب�دون آن هیچ 
کس�ب و کاری به موفقیت نمی رسد. ممکن است 
ش�ما به تازگی وارد ش�غل ل�وازم خانگی ش�ده 

باشید و نکات اولیه را که ش�امل رفتار مناسب با 
مش�تری اس�ت بدانید اما قطعا چند سال حضور 
در این ش�غل می تواند تجربیات زی�ادی را عاید 
ش�ما کند. راه س�اده تر هم این اس�ت که به جای 
کس�ب تجرب�ه از حضور اف�رادی که س�ال ها در 
این صنف زحمت کش�یده و موی خود را س�پید 

کرده اند بهره ببرید. امروز ب�ا محمد طحان پور به 
گفت و گویی متفاوت نشس�ته ایم ت�ا راهکارهای 
خود را که دلیل موفقی�ت وی در این صنف بوده، 
بیان کند. آنچه در ادام�ه می خوانید گفت و گوی 
 »فرصت ام�روز« با رییس اتحادی�ه لوازم خانگی 

است. 
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پاس�خ کارش�ناس: خریدن بیمه عمر در کش��ور ما 
نسبت به گذش��ته  روند رو به رشدی داشته است، با اینکه 
روزبه روز گرایش نسبت به این موضوع افزایش یافته ولی 
باز هنوز خرید این خدمت در کشور ما با کشورهای دیگر 
فاصله زیادی دارد. در این باره حوصله بالای کارش��ناس 
فروش بیمه به منظور پاس��خ دادن به مشتریان از اهمیت 
زیادی برخوردار اس��ت. برای مثال یکی از س��والاتی که 
همیش��ه در ذهن مش��تریان ایجاد می ش��ود، این است 
که از کج��ا معلوم که 20 ی��ا ۳0 دیگر ای��ن نمایندگی یا 
شرکت بیمه برقرار باشد که پول واریزی را پرداخت کند؟ 

کارش��ناس فروش خدمات بیمه بای��د در مواجهه با این 
سوالات توانایی پاس��خگویی را داشته باشد و به مشتریان 
بگوید که اگ��ر این نمایندگ��ی نیز وجود نداش��ت، چون 
نمایندگی زیر نظر بیمه مرکزی است، مشتریان به راحتی 

می توانند به پول پرداختی خود دست یابند. 
علاوه بر این کارشناس��ان فروش بیمه در ایران معمولا 
برای ترغیب مش��تری از تکنیک ترس استفاده می کنند 
یعنی در اکثر مواقع برای فروش خدمت خود مش��تریان 
را نس��بت ب��ه صدم��ات و اتفاقات آین��ده می ترس��انند. 
کارشناس��ان در این ب��اره س��والاتی این چنین��ی را در 
ذهن مش��تریان ایجاد می کنند؛ اگ��ر در آینده برای تهیه 
 جهیزیه یا پرداخت شهریه دانش��گاه دچار مشکل شوید، 

چکار خواهید کرد؟ درس��ت اس��ت، ایجاد دغدغه نسبت 
به آینده گاهی برای افزایش فروش ج��واب می دهد ولی 
این روند راه��کاری برای فروش حتمی و دائمی نیس��ت، 
در این باره بهتر است کارشناس��ان فروش به جای ایجاد 
ترس در مش��تری به او اطلاعات دقیق ت��ری ارائه کنند و 
ذهنیت خرید بیمه عمر را در مشتری برابر با خرید بورس 
یا س��پرده گذاری بالا ببرن��د. در واقع مش��تریان را برای 
خرید متقاعد کنند و گاهی از آرامش��ی که ممکن است، 
بیمه عمر در س��ال های پایانی برای آنها به همراه خواهد 
داش��ت، بگویند. به هرحال کارشناسان وقتی می بینند از 
روند فعلی خود ج��واب مثبتی نمی گیرن��د باید به دنبال 

راهکاری مناسب  تر باشند.

فروش بیمه عمر

پرس�ش: مدیر یکی از نمایندگی های بیمه  هس�تم. معمولا کارمندانم وقتی می خواهند خدمات بیمه ای را به مش�تریان بفروشند، 
برای متقاعد کردن مش�تریان با مش�کلاتی روبه رو هس�تند. ای�ن متقاعدکردن در مورد فروش بیمه  عمر س�خت تر اس�ت، چون 
مشتریان نس�بت به این نوع بیمه هنوز در کش�ور ما ذهنیت خوبی ندارند، در صورت امکان راهکاری برای فروش راحت تر خدمات 

بیمه ای، به خصوص بیمه عمر به کسب وکار من ارائه کنید؟ 

کلینیک کسب و کار

اگر شما هم د  ر کس�ب و کار خود   با چالش�ی روبه رو هس�تید  ، د  ر صورت تمایل مش�کل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و 
پاسخ خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .



تهران  به��ادار  اوراق  بورس 
ک��ه در روز ابتدایی هفته و با 
انتش��ار اخبار مثبت هسته ای 
از وی��ن ب��ا رش��دی هیجانی 
همراه ش��ده بود، ب��ا کاهش 
حقیقی  خری��داران  هیج��ان 
ب��ه ف��از اس��تراحت رف��ت و 
س��هامداران در خریدوفروش 
عم��ل  محتاطان��ه  س��هم ها 
کردن��د. گرچ��ه ب��ا توجه به 
فروش حقوقی ه��ا در آخرین 
روز شنبه،  معاملات  س��اعات 
در  اس��تراحت  پیش بین��ی 
روز یکش��نبه می ش��د. ط��ی 
روز گذش��ته ش��رکت مدبران 
ب��ه صندوق  وابس��ته  اقتصاد 
بازنشس��تگی کارکن��ان نفت، 
عرضه کنن��ده پرحجم س��هام 
در نماده��ای معاملاتی بانک 
پتروش��یمی  گ��روه  و  دی 
س��رمایه گذاری ایرانی��ان بود. 
همچنین گروه سرمایه گذاری 
بانک مسکن، یک میلیون سهم 
از س��رمایه گذاری خوارزمی را 
واگذار کرد و حمل ونقل توکا 
نیز واگذاری بیش از 2 میلیون 
س��هم توکاریل را دنبال کرد. 
پاسارگاد  نمادافزون  ش��رکت 
دنب��ال  ب��ه  همچن��ان  نی��ز 
واگذاری پرحجم س��هام بانک 
گردش��گری همچون روزهای 
اخی��ر بود. بانک گردش��گری 
با عرضه س��هام خود از سوی 
افق  امی��د  توس��عه  ش��رکت 
گردشگر به عنوان یکی دیگر از 
حقوقی ه��ای خود مواجه بود. 
این در حالی اس��ت که بانک 
قوامی��ن بی��ش از 11 میلیون 
سهم را در گروه بانکی ها طی 

روز گذشته واگذار کرد. 

سنگین تر بودن کفه 
خوش بینی سهامداران

با در نظر گرفتن سنگین تر 
خوش بین��ی  کف��ه  ب��ودن 
س��هامداران نسبت به حصول 

مذاکرات هسته ای،  در  نتیجه 
همچن��ان میل ب��ه خرید در 
س��هامداران دی��ده می ش��ود 
و به نظ��ر می رس��د ک��ه این 
رون��د در روزه��ای آینده نیز 
چنان که  باش��د.  داشته  ادامه 
گذش��ته  روز  معام��لات  در 
بازار س��هام ب��ه دلی��ل میل 
س��هامداران به خری��د، خرید 
ارزش و حج��م معام��لات نیز 
رش��د ک��رد به طوری ک��ه در 
معام��لات دومی��ن روز هفته 
ارزش  به  س��هم  757 میلیون 
143 میلیارد تومان دادوس��تد 
ش��د. در معاملات روز گذشته 
ب��ورس ته��ران س��ه صنعت 
ش��یمیایی ها  و  خودرو  بانک، 
با بیش��ترین حج��م و ارزش 
معام��لات در ص��در برتری��ن 
ایس��تادند.  بورس��ی  صنای��ع 
درعین حال روند بازار س��هام 
شرایط مس��تعدی برای رشد 
نماگرها فراهم آورده تا همسو 
ب��ا افزای��ش انتظ��ارات روانی 
معامله گران بازار سهام بتوانند 
بازده��ی مناس��بی را برجای 
گذارند. به نظر می رس��د روند 
بازدهی ب��ورس به طور پله ای 
و همس��و ب��ا برآورده ش��دن 
در  معامله گ��ران  انتظ��ارات 

نم��اد معاملاتی ش��رکت های 
پیش��روی بازار حرکت خواهد 

کرد. 

افزایش 2.5 واحدی 
شاخص فرابورس

معام��لات  جری��ان  در 
روزگذش��ته فراب��ورس ایران، 
140 ه��زار  و  142 میلی��ون 
ورق��ه به��ادار در 25 ه��زار و 
485 نوبت خریدوفروش ش��د 
و ارزش آن ب��ه 598 میلی��ارد 
ریال رس��ید.  960 میلی��ون  و 
شاخص کل فرابورس با افزایش 
2.5 واحدی به رقم 759 واحد 
رس��ید و س��هام پتروش��یمی 
مارون بیش��ترین تأثیر مثبت 
را در شاخص فرابورس داشت. 
معامله  ب��ا  اصفهان  ذوب آهن 
13 میلیون و 200 هزار س��هم 
بیش��ترین حجم و پتروشیمی 
جم بیشترین ارزش معاملات 
روز جاری را با رقم 39 میلیارد 
و 490 میلیون ری��ال به خود 
بیش��ترین  داد.  اختص��اص 
افزایش قیمت مربوط س��هام 
شرکت  پتروشیمی امیرکبیر و 
پس از آن پتروش��یمی مارون 
و توس��عه و عمران کرمان بود 
و در سوی دیگر بازار، شرکت 

صنعتی و معدنی شمال شرق 
ش��اهرود، حق تق��دم پالایش 
نفت تهران و همکاران سیستم 
با بیشترین افت قیمت مواجه 
معاملاتی شرکت  نماد  شدند. 
صنعتی مینو پس از برگزاری 
مجم��ع عموم��ی فوق الع��اده 
افزایش سرمایه، با محدودیت 
دامنه نوس��ان قیمت تا سقف 
50 درصد، بازگش��ایی و نماد 
معاملاتی ش��رکت مهندس��ی 
صنعت��ی روان ف��ن آور جهت 
برگزاری مجمع عمومی عادی 
س��الانه  )نوبت دوم( صاحبان 
سهام در روز سه شنبه 16تیر، 

متوقف شد. 

معاملات نوسانی در 
گروه های بازار سهام

در گروه بانک و مؤسس��ات 
اعتب��اری ب��ا وج��ود اینک��ه 
گ��روه  نماده��ای  معام��لات 
مثبت آغاز ش��د اما با افزایش 
توس��ط  خصوص��اً  عرضه ه��ا 
ش��رکت های حقوقی، ش��اهد 
نزول نس��بی قیمت ها در این 
گروه بودیم. بانک پاس��ارگاد، 
پس��ت بانک ایران، بانک ملت 
و بان��ک دی چهار نماد منفی 
معام��لات  پای��ان  در  گ��روه 

بودند. ب��ا معامله 110 میلیون 
س��هم، بانک ص��ادرات ایران 
بیش��ترین حج��م معاملات��ی 
گروه را به خود اختصاص داد. 
در گروه بیمه معاملات بدون 
رون��د خاصی انج��ام گرفت و 
ب��ا معامله 2.2 میلیون س��هم، 
بیمه الب��رز پرحجم ترین نماد 
بیمه  ب��ود. مدیرعام��ل  گروه 
دی با اعلام افزایش س��رمایه 
از 61 ب��ه 250 میلیارد تومان، 
350میلی��ارد  پرداخ��ت  از 
تومان خس��ارت خب��ر داد و 
گفت: این ش��رکت از معدود 
ش��رکت هایی است که پرونده 
دیه آن در س��ال 93 به صفر 
رسیده است. معامله های گروه 
تاثیر  بیشترین  حمل و نقل که 
را از مذاکرات هسته ای دارند، 
روزگذشته مثبت انجام گرفت 
و ش��رکت دریای��ی و بندری 
سینا تنها نماد منفی گروه در 

پایان معاملات بود. 
ب��ا معامله 5 میلیون س��هم، 
کش��تیرانی ایران پرحجم ترین 
نم��اد معاملات��ی گ��روه ب��ود. 
معاملات گروه خودرو و ساخت 
قطع��ات به صورت نوس��انی و 
رو ب��ه منف��ی انج��ام گرفت. 
سرمایه گذاری رنا از اوایل بازار 
صف خرید ش��د، هرچند صف 
آن چندین بار عرضه شد اما در 
نهایت با صف خرید معاملات را 
به پایان رساند. سرمایه گذاری 
رنا با حجم بسیار بالایی نسبت 
ب��ه روزه��ای گذش��ته معامله 
شد و با معامله 65.78 میلیون 
نم��اد  پرحجم تری��ن  س��هم، 
معاملاتی گ��روه نیز ب��ود. در 
نی��ز  س��رمایه گذاری  گ��روه 
انج��ام  نوس��انی  معام��لات 
گرف��ت. با معامل��ه 42 میلیون 
سایپا  س��رمایه گذاری  س��هم، 
پرحجم تری��ن نم��اد معاملاتی 
گ��روه بود که جه��ت برگزاری 
مجامع عمومی عادی س��الیانه 

متوقف شد. 

نفس گیری شاخص کل در آستانه کانال 66 هزار واحد

بازار سهام بر موج خوشبینی سوار است

تس�نیم - در ش��رایط کنونی 
تنه��ا دل نگران��ی معامله گران در 
ش��ده  منتش��ر  خبرهای  بورس، 
از مذاکرات اس��ت و این موضوع 
موجب ش��ده تا س��هامداران در 
لاک احتیاط بروند وگرنه شرایط 
ب��ازار به لح��اظ مناس��ب بودن 
نقدینگی  ورود  ب��رای  قیمت ه��ا 
جدید مهیاست چراکه بازار سهام 
در یک س��ال و نیم گذشته افت 
خود را کرده اس��ت. وقوع توافق 

جام��ع در مذاک��رات هس��ته ای 
بورس  کوتاه مدت  رون��ق  موجب 
خواهد ش��د که بازدهی مناسبی 
را نیز در مقایسه با سایر بازارهای 
رقیب مانند مس��کن، خودرو، ارز 
و ط��لا نصی��ب س��رمایه گذاران 
در  تحریم ه��ا  رف��ع  می کن��د. 
بانکی،  حمل و نقل��ی،  گروه ه��ای 
در  پتروش��یمی  ها  و  خودروی��ی 
کوتاه مدت بیش از س��ایر گروه ها 
اثرگذار خواهد بود، البته با توجه 
به گش��ایش هایی ک��ه در زمینه 
رف��ع تحریم ها ص��ورت می گیرد 

اثرگ��ذاری مثبت ای��ن اتفاق در 
صنایع بورس��ی به زمان نیاز دارد 
و سهامداران باید با دید بلندمدت 
به بورس نگاه کنند. رس��یدن به 
تواف��ق و رفع تحریم ه��ا می تواند 
بهب��ود  موج��ب  درازم��دت  در 
ش��اخص های کلان اقتص��ادی و 
ریسک های سیستماتیک  کاهش 
بازار ش��ود، با این وجود عواملی 
چون قیمت جهان��ی نفت، رکود 
اقتصادی در س��طح دنیا و کشور 
و وضعیت نابسامان برخی کالاها 
در سطح جهانی می تواند ازجمله 

دلمش��غولی های پابرجای صنایع 
بورس��ی حت��ی پس از رس��یدن 
ب��ه توافق و رفع تحریم ها باش��د. 
رفع تحریم ه��ای بانک مرکزی و 
دیگ��ر بانک ها در ص��ورت توافق 
جامع هسته ای موجب می شود تا 
مشکلاتی چون نقل و انتقال پول 
در فضای مب��ادلات بین المللی از 
بین ب��رود و نیز پول ه��ای بلوکه 
ش��ده بانک های کشور آزاد شود. 
برق��راری دوب��اره س��وییفت نیز 
موجب می ش��ود بانک های سایر 
کش��ورها به گش��ایش ال سی به 

نف��ع بانک ه��ا و س��رمایه گذاران 
کش��ورمان اقدام کنن��د. ازجمله 
گروه ه��ای تأثیرپذی��ر از توافق و 
رف��ع تحریم ه��ا، خودرو یی ه��ا و 
گروه پتروش��یمی هستند که در 
بازده های زمانی میان و بلندمدت 
از ای��ن اتف��اق به��ره می گیرند. 
هیجان آف��ت معاملات بورس در 
روزهای خوب و بد است و بهترین 
اس��تراتژی برای س��هامداران در 
بورس این است که به وضعیت و 
سودآوری شرکت ها در بلندمدت 

توجه داشته باشند. 

باش�گاه خبرن�گاران جوان- 
آم��ار  ریی��س  کی��وان ش��یخی، 
ب��ورس  ش��رکت  اطلاع��ات  و 
درخص��وص ش��رایط بازار س��هام 
گفت: این روزها شاهد افزایش رو 
به رشد شاخص بوده ایم و در کنار 
رشد ش��اخص ارزش معاملات نیز 

افزایش پیدا کرده است. 
وی ادام��ه داد: عم��ده دلی��ل 
رون��د منف��ی روزه��ای گذش��ته 
بورس ش��ایعات منف��ی مبنی بر 
عدم توانایی ش��رکت های بورسی 
برای تحقق س��ود مالی شان است 

اما شواهد نش��ان داد شرکت های 
بورس��ی توانستند سود مالی خود 
را ت��ا صد درص��د پوش��ش داده و 
ب��ا تعدیل مثبت روبه رو ش��وند و 
ش��ایعات منفی را در بازار س��هام 

خنثی کنند. 
شیخی با اش��اره به توزیع سود 
توسط ش��رکت های بورسی اظهار 
داش��ت: در مجامع ش��رکت های 
بورس��ی ش��اهد توزیع سود سهام 
بی��ش از 60 درص��د بودیم که در 
نوع خود بی سابقه بوده و می توان 
ای��ن موض��وع را به عن��وان ی��ک 

عامل برای رش��د بازار به حساب 
آورد. ریی��س آم��ار و اطلاع��ات 
 P/E ش��رکت ب��ورس در توضیح
بازار س��هام گفت: از لحاظ علمی 
قیمت ها در بازار سهام به محدوده 
منطق��ی رس��یده اند و معک��وس 
P/E عددی بیش��تر از نرخ س��ود 
سپرده های کوتاه مدت بانکی بوده 
و س��رمایه گذاران در این ش��رایط 
می توانن��د با خیال��ی راحت اقدام 
به سرمایه گذاری و واریز نقدینگی 
خود به بازار س��هام کنند. شیخی 
گف��ت: قیم��ت  س��هام از لح��اظ 

علمی به س��طح منطقی رس��یده 
 P/E و در ش��رایطی که معکوس
بیش��تر از نرخ سود س��پرده های 
بانکی اس��ت زمان ورود نقدینگی 
و س��رمایه گذاری در بازار س��هام 

فرا رسیده است. 
شیخی با بیان بحران پیش روی 
بانک ها گف��ت: اگر جلوی س��ود 
س��پرده  های بلندم��دت 28 ال��ی 
29 درص��دی گرفت��ه نش��ود ب��ا 
بح��ران بس��یار بدی در ش��رایط 
بانک ها روب��ه رو خواهیم بود. وی 
در ای��ن باره اف��زود: درصورتی که 

ب��ا بانک ه��ای غیرمج��از برخورد 
قانونی ش��ود می توان انتظار واریز 
نقدینگی را به س��مت بازار سهام 
داشت و ش��اهد رونق در این بازار 
بودی��م. ریی��س آم��ار و اطلاعات 
ش��رکت بورس درخص��وص روند 
تأثی��ر مذاک��رات بر بازار س��هام 
خاطرنشان کرد: تا زمان مشخص 
شدن نتیجه مذاکرات شرایط بازار 
س��هام در ابهام به س��ر می برد و 
درصورت برداشته شدن تحریم  ها 
می توان انتظار روند رش��د و رفع 

ابهام در بازار سهام را داشت.

هیجان آفت روزهای خوب وبد بورس است

فرش قرمز برای ورود نقدینگی به بازار سهام پهن شد

دوشنبه
15 تیر 1394 12

از نگاه کارشناسان

دریچه

خبر

بورس ارز بازار آن را رسمی و 
شفاف می کند

محمدرضا پورابراهیمی داورانی، عضو کمیس��یون 
اقتص��ادی مجلس با بیان اینکه تش��کیل ب��ازار ارز 
باعث پای��ان دادن به فعالیت ه��ای دلالی کاذب در 
بازار ارز کش��ور می شود، گفت: بازار غیر شفاف ارز با 
تشکیل بورس ارز به یک بازار رسمی و شفاف تبدیل 
می ش��ود. وی درباره راه اندازی بورس ارز در کش��ور 
گفت: کارهای کارشناسی برای راه اندازی بورس ارز 
از چند س��ال گذش��ته آغاز ش��ده بود اما به دلایلی 
مانند نوس��انات ش��دید نرخ ارز و دونرخی شدن ارز 

این موضوع تاکنون ممکن نشده است. 

خطر معاملات وکالتی 
برای بازار سهام

امیر هامونی، مدیرعامل شرکت فرابورس ایران از 
چاره اندیش��ی برای جلوگیری از پدیده سهام فروشی 
در بازاره��ای محلی و غیرمتش��کل خبر داد و گفت: 
با راه ان��دازی بازار نوظهور در فرابورس خریدوفروش 
س��هام بنگاه های خ��رد اقتصادی در مس��یر قانونی 
و متش��کل ای��ن بازار قرار می گیرد. وی با اش��اره به 
ض��رورت پیش��گیری از معاملات وکالتی س��هام در 
خارج از بازار سرمایه عنوان کرد: رواج این معاملات 
خارج از بازار متش��کل و ش��فاف بورس و فرابورس 
بسیار خطرناک و پرمخاطره بوده و جلوگیری از آن 
عزم جدی همه نهاد ه��ای قانونی و نظارتی ازجمله 

دفترخانه های ثبتی را می طلبد. 

تغییر روزهای عرضه 
محصولات پتروشیمی

تغیی��ر روزهای عرض��ه محصولات پتروش��یمی 
در ب��ورس کالای ایران اعلام ش��د. بناب��ر اطلاعیه 
مدیری��ت پذیرش و بازاریابی این بورس، با توجه به 
تعطیلی روز چهارشنبه 17 تیرماه عرضه محصولات 
پتروشیمی مش��مول سیستم بهین یاب در روزهای 
دوشنبه و سه شنبه 15 و 16 تیرماه انجام می شود. 
بدین ترتی��ب، تالار محصولات پتروش��یمی بورس 
کالای ایران روز دوش��نبه 15 تیرماه ش��اهد عرضه 
محص��ولات ش��یمیایی و روز سه ش��نبه 16 تیرماه 

ش��اهد عرضه محصولات پلیمری خواهد بود. 

رشد ارزش معاملات بورس انرژی
س��هم معاملات بازار فیزیکی در دو هفته گذش��ته 
39 درصد ارزش معاملات و سهم معاملات قراردادهای 
س��لف موازی اس��تاندارد برق و نفت کوره به ترتیب 
35 و 26 درص��د ارزش معاملات بوده اس��ت. طی دو 
هفته منته��ی به 12تیر94 در تابلوی س��لف موازی 
اس��تاندارد بازار مشتقه و تابلوهای نفت و گاز و سایر 
حامل های ان��رژی بازار فیزیکی ب��ورس انرژی ایران 
حدود 927 میلیارد ری��ال معامله انجام پذیرفت که از 
این میزان، 564 میلیارد ریال مربوط به تابلوی س��لف 
موازی اس��تاندارد ب��ازار مش��تقه و 362 میلیارد ریال 
متعلق به تابلوهای نفت و گاز و سایر حامل های انرژی 
بازار فیزیکی بوده اس��ت. همچنی��ن ارزش معاملات 
قراردادهای س��لف موازی اس��تاندارد نفت کوره، بازار 
فیزیکی و س��لف موازی اس��تاندارد برق در دو هفته 
مذکور نس��بت به دوره مشابه گذش��ته، به ترتیب از 
رشد بیش از 214، 109 و 96 درصدی حکایت دارد. 

اختصاص 1645 ریال سود به ازای 
هر سهم »وبانک«

مل��ی   توس��عه  گ��روه  س��رمایه گذاری  ش��رکت 
)س��رمایه گذاری بانک ملی ایران( در دوره یک ساله 
مالی منتهی به 29 اسفندماه 94 با احتساب10 هزار 
و 691 میلیارد و 362 میلیون ریال سود خالص مبلغ 

1645 ریال سود به ازای هر سهم کنار گذاشت. 

کسب 155 میلیارد ریال سود خالص 
سرمایه گذاری صنعت نفت 

ش��رکت س��رمایه گذاری صنع��ت نف��ت در دوره 
یک س��اله مال��ی منتهی به 29 اس��فند م��اه 93 با 
احتس��اب 155میلی��ارد و 416 میلیون ری��ال س��ود 
خال��ص مبل��غ 127 ری��ال س��ود به ازای هر س��هم 
کنار گذاش��ت. این ش��رکت در س��ال گذشته مبلغ 
242 میلی��ارد و 352 میلیون ری��ال درآمد حاصل از 

سرمایه گذاری و فروش سرمایه گذاری داشت. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی
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 65,780,10شاخص کل
)80,68(میزان تغییر
B 2,861,166,203ارزش بازار

B 1,434,867ارزش معاملات
M 756,463حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
)30,56(5,373پالایش نفت اصفهان

)30,18(10,684پتروشیمي خلیج فارس
2,05627,4مخابرات ایران

)23,89(2,465بانک ملت
5,40320,71کشتیراني ایران

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 7,8009,516گروه مپنا
B 1,2636,176پلاسکوکار

B 3,0736,085صنایع آذرآب
B 8,1235,877پارس الکتریک
B 10,8905,336ح. نفت بهران

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 1,21511,869نورد آلومینیوم
B 35,5007,100ح. گلوکوزان
B 3,0733,260صنایع آذرآب
B 28,4212,583سیمان قائن
B 7,8002,141گروه مپنا

درصد قیمتنام کامل شرکت
16,3065ایران مرینوس

6,2484,99پشم شیشه ایران
8,3184,97فرآورده های نسوز
1,1574,9س. صنعت و معدن

1,2614,82پلاسکوکار

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4,93(1,215نورد آلومینیوم
)4,75(2,768درخشان تهران

)4,37(1,290سرمایه گذاری بهمن

)4,19(3,862شیشه و گاز

)4,14(811قند ثابت خراسان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M111,168 B 110,380بانک صادرات 
M81,893 B 65,781سرمایه گذاري  رنا
M21,280 B 45,111ح. س. خوارزمي

M49,353 B 42,448س.  سایپا
M44,423 B 41,571بانک تجارت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M111,168 B 110,380بانک صادرات
M101,691 B 41,256بانک ملت

M81,893 B 65,781سرمایه گذاري  رنا
M65,282 B 21,722ایران  خودرو
M49,353 B 42,448س.  سایپا

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

افت 80 واحدی شاخص کل بورس
ش��اخص کل ب��ورس اوراق به��ادار پ��س از رش��د 
999 واح��دی در روز ش��نبه، روز گذش��ته 80 واح��د 
اف��ت اصلاح��ی را تجربه ک��رد و در ارتف��اع 65 هزار 
آزاد  ش��اخص  همچنی��ن  ایس��تاد.  780 واح��دی  و 
ش��ناور 79 واح��د، ب��ازار اول 31 واح��د و ب��ازار دوم 
245 واح��د افت کردن��د. درحالی که ش��اخص قیمت 
)وزنی- ارزش��ی( 27 واحد افت کرد شاخص های کل  
)ه��م وزن( و قیمت  )ه��م وزن( به ترتی��ب با هفت و 

شش  واحد رشد مواجه شدند. 

فرابورس

بورس کالا

بورس انرژی

شرکت ها و مجامع

منصور کریمی
کارشناس بازار سهام



اکنون که کش��ورمان بیش��تر از ه��ر زمانی 
در ش��رف دس��تیابی به توافق هسته ای با غرب 
اس��ت، اهمی��ت شناس��ایی صنایع برت��ر برای 
سرمایه گذاری در بازار بورس اوراق بهادار تهران 
به ش��دت خودنمایی می کند. برای دستیابی به 
این مهم در نخس��تین قدم باید به درکی نسبی 
از شرایط حاکم بر بازار سرمایه برسیم. نخستین 
و مهم ترین مسئله در مورد بازار سرمایه، که هر 
معامله گر باید به آن اش��راف کامل داشته باشد، 
آن است که قیمت س��هام در این بازار براساس 
وضعیت بنیادی ش��رکت ها تعیین نمی ش��ود؛ 
این ارزش گذاری براس��اس عرضه و تقاضا انجام 
می پذیرد. با پذیرفتن ای��ن موضوع می توان دو 
مس��ئله مهم را بیان کرد: 1- بازار س��رمایه در 
وضعیت کنون��ی جذابیت بالایی ب��رای جذب 
پول ندارد؛ 2- س��رمایه ای برای ورود به این بازار 

طراحی نشده است. 
با پذیرفتن دو گ��زاره بالا درمی یابیم که بازار 
پتانس��یل کافی برای رش��دی تمام قد ندارد و 
اگر موج یک��ی را برای بازار مدنظ��ر داریم، این 
موج موضع��ی و محدود به چند صنعت خواهد 
بود. حال س��وال اساس��ی آن اس��ت ک��ه »این 
رش��د در ک��دام صنایع و با کدام پ��ول به وقوع 
خواهد پیوس��ت؟« اگر بخواهی��م حقیقی های 
بازار را به عنوان محل مناس��بی برای تامین پول 
موردنظر رش��د در نظر بگیریم، اشتباهی عمیق 
و اساس��ی کرده ایم؛ چرا ک��ه اگر حقیقی های 
ب��ازار توان صعودی کردن بازار را داش��تند، بازار 
هیچ گاه منفی نمی شد! لذا هر رشدی با اقدامات 
حقوقی های بازار به وقوع می پیوندد. با این حال 
همین حقوقی ها نیز نمی توانند پولی را از خارج 
بازار برای س��رمایه گذاری در بورس اوراق بهادار 
تهران یا فرابورس ایران فراهم آورند. دلیل اصلی 
این موضوع آن اس��ت ک��ه این بنگاه های بزرگ 
اقتصادی به وجود آمده اند تا با س��رمایه گذاری 
در ب��ازار س��رمایه درآم��دی را ب��رای پرداخت 
موظفی های خود یا تامین س��ایر هزینه هایشان 
ایجاد کنند؛ نه آنکه سایر درآمدهایشان را به این 

بازار بیاورند. 
در یک جمع بن��دی در این بخ��ش می توان 
بیان کرد، اگر رش��دی در راه اس��ت این رشد از 
مس��یر خرید حقوقی ها شکل خواهد گرفت. اما 
این تامین س��رمایه از چه محلی است؟ کدهای 
بزرگ حقوقی، س��رمایه گذاری های مختلفی در 
بخش های مختلف بازار و صنایع گوناگون کرده اند. 
این سرمایه گذاری ها درصد تمرکزهای مختلفی 
دارد. به عبارت س��اده تر، درصدهای مختلفی از 
سهام صنایع متفاوت را می توان در سبدهایشان 
یافت. در واقع، اگر بخواهیم سناریویی برای رشد 
بازار مدنظر قرار دهیم باید سناریویی برای رشد 
برخی از صنای��ع تعریف کنیم که خود نیازمند 
پی بردن به شاخصه های اصلی آن صنایع است. 
اگر حقوقی  بخواهد س��رمایه گذاری مطمئن و 
کمک حال شاخص داشته باشد، باید برای این 
کار به سراغ سهم هایی برود که در وهله نخست 
میزان زیادی از آن را در اختیار داشته باشد و پس 
از آن تاثیر زیادی بر شاخص کل داشته باشد. این 
دو شاخصه مهم نقش تاثیر گذاری در یافتن این 

سهم ها و صنایع دارند. 
نکته بس��یار مهم آن است که این فرآیند در 
روند معاملات بازار شروع شده و حقوقی ها برای 

تامین نقدینگی کافی فروش هایی را از نمادهای 
ک��م تراکم خود انجام داده و در حال ادامه دادن 
به این کار هستند. سوال اساسی این است که آیا 
عمومیت بازار می توانند به این مسئله پی برده و 
در چاه عمیق هیجان نیفتند؟ طبق نظرسنجی  
ک��ه توس��ط وب س��ایت 7sanie.com و در 
روزهای اخیر صورت پذیرفت، عامه معامله گران 
بر این باورند که صنایع »بانکی«، »حمل و نقلی« 
و »خودرویی« بیش��ترین شانس را برای صعود 
پس از توافق دارن��د. دو نکته مهم در مورد این 
س��ه صنعت آن اس��ت که تمرکز سهام این سه 
صنعت در سبد حقوقی های فعال بازار نسبت به 
برخی از صنایع دیگر پایین تر اس��ت و از طرفی، 
همان حقوقی ها این روزها عاملیت فروش سهام 
این صنایع را در این روزهای به عهده داشته اند. 
لذا غیر منطقی به نظر می رسد اگر بخواهیم انتظار 
داشته باشیم این صنایع به عنوان پیشروهای بازار 
مطرح شوند. در این بخش نکته حائز اهمیت آن 
است که حقیقی ها در روزهای اخیر خریدهای 
هیجانی زیادی را در همین س��ه صنعت انجام 
داده اند و حقوقی ها درصد فروش نس��بتا زیادی 
را به خود اختصاص داده اند. برای تضمین شدن 
موضوع عقب افتادن این سه صنعت از شاخص 

کل تنها کافی اس��ت یک سوال از خود بپرسید: 
سهم را ش��ما خریده اید، چرا شخص دیگری به 

حمایت از آن بپردازد؟ 
اگ��ر بخواهی��م صنعتی را معرف��ی کنیم که 
توان تاثیرگذاری را بر ش��اخص کل داشته باشد 
و تراکم زیادی را در پورتفوی حقوقی ها داش��ته 
باشد، بی شک باید از »محصولات شیمیایی« نام 
ببریم. این صنعت بیش از یک چهارم ارزش کل 
بازار را به خود اختصاص داده و اکثر حقوقی های 
ب��زرگ مقدار زی��ادی از نمادهای مختلف آن را 
در س��بدهای خود دارند. لذا حقوقی ها با تمرکز 
بر این صنعت می توانند تاثیر مثبت شاخص را 
به وجود آوردند؛ اما آیا سه صنعت مهم مذکور در 
بالا نمی توانند این موج صعودی شاخص را خنثی 
کنند؟ خیر. برای وقوع این رخداد باید عرضه ای 
در این صنایع وجود داش��ته باشد. حقوقی ها در 
فرصت ب��ه وجود آمده این روزه��ا به خوبی در 
طرف فروشنده ظاهر شده و نقدینگی خوبی را 
برای خود به وجود آورده اند. پس از آن چه کسی 
و ب��ا چه دلیلی خواه��د فروخت؟ حقوقی هایی 
که وظیفه شاخص س��ازی را به عه��ده دارند یا 
حقیقی هایی که با نگاه کردن به نمادهای سبز 
بازار منتظر رشد سهم شان هستند؟ لذا حرکت 

خنثی و ک��م اثر بانک، حمل و نق��ل و خودرو و 
حرک��ت صع��ودی پتروش��یمی می تواند محل 
مناس��بی را برای رش��د ش��اخص کل به وجود 
آورد. در این میان گروه فرآورده های نفتی درگیر 
شائبه های فراوان هستند و احتمال بسته شدن و 
بسته ماندن نسبتا طولانی مدت آنها وجود دارد. 
در صورت باز ب��ودن نمادهای این گروه، باز هم 
سرنوشت آنها تفاوت عمده ای با سه گروه دیگر 
نداشته و تاثیر منفی زیادی را نمی توانند به بازار 

سرمایه اعمال کنند. 
ام��ا دو صنع��ت دیگر نی��ز می توانند رش��د 
معن��ا داری را در بازار پس از توافق تجربه کنند. 
صنایع »سیمان« و »دارو« به دو دلیل پتانسیل 
رشد زیادی را در خود نهفته دارند: نخست آنکه 
حقوقی های بزرگ بازار درصد بالایی از سهامشان 
را در حس��اب های خود دارند و دوم آنکه کمتر 
کسی می تواند رشد این صنایع را در بازه زمانی 
کنونی پیش بینی کند. این دو ش��اخصه مهم و 
اساسی بستری مناس��ب برای مانور حقوقی ها 
ایجاد کرده و می توان انتظار داشت رنگ سبز بازار 
در بازه سه ماهه پس از توافق به »شیمیایی« ها 
منحصر نبوده و به این دو گروه نیز سرایت کند. 

به ط��ور خلاصه، صنایعی را که عمومیت بازار 
از آنه��ا انتظار رش��د دارد را نمی ت��وان به عنوان 
صنای��ع برتر پ��س از تواف��ق نام ب��رد؛ چرا که 
مالکیت حقیقی ها در آنها بالا رفته و حقوقی ها 
نمی توانند تاثی��ر زیادی در آنه��ا اعمال کنند. 
صنایع »محصولات ش��یمیایی«، »س��یمان« و 
»محصولات دارویی« با توجه به تراکم بالایشان 
در پورتفوی حقوقی ها از پتانس��یل رشد بالایی 
برخوردار هس��تند. این سه گروه دلیل ثانویه ای 
برای رشد دارند که برای شیمیایی ها شاخص ساز 
بودن ش��ان و ب��رای دو گروه دیگ��ر غیر مترقبه 
بودنشان است. در پایان لازم به ذکر است، بارها 
و بارها آنالیز رفتار حقوقی های بازار، پیش بینی 
مناس��بی از آینده بازار را به ارمغان آورده است و 
بارها و بارها رفتار هیجانی باعث شناسایی ضرر 
بوده اس��ت. نگارنده توصیه دارد اگر تاکنون در 
معاملات تان موفق نبوده اید، روش معاملات خود 
را تغییر دهید؛ هیچ گاه دو عمل یکسان نتیجه ای 

متفاوت ندارند. 

صنایع پیشرو برای صعود شاخص کدامند؟

دلایل مقطعی بودن رشد بازار سهام پس از اعلام توافق

از  یک��ی  )اقتصادی(جهان��ی  رقابت پذی��ری  گ��زارش 
گزارش هایی است که سالانه در مجمع جهانی اقتصاد تهیه 
می ش��ود. مجمع جهانی اقتصاد که بیش از س��ه دهه است 
ب��ه مطالعه و ارزیابی عوامل مؤثر در رقابت پذیری کش��ورها 
اشتغال دارد، از س��ال 2005 تاکنون شاخص رقابت پذیری 
جهانی را مبنای تحلیل های خود از رقابت پذیری کش��ورها 
قرار داده است. این شاخص ابزاری کامل و همه جانبه جهت 
س��نجش ارکان رقابت پذیری مل��ی در اقتصاد خرد و کلان 
کش��ورها محسوب می شود. شاخص رقابت پذیری جهانی با 
فراه��م کردن میانگینی وزنی برای بس��یاری از مؤلفه ها که 
هریک به ارزیابی جنبه هایی از رقابت پذیری اختصاص دارند، 
این مفهوم گس��ترده را قابل بررسی می س��ازد. تمامی این 
مؤلفه ها در قالب  »12 رکن رقابت پذیری« قابل دسته بندی 

هستند. 
 ش��اخص رقابت پذیری جهانی، براس��اس نظریه مراحل 
مختلف توسعه اقتصادی، سه مرحله را در توسعه اقتصادی 
کشورها از یکدیگر بازشناخته است: در مرحله نخست اقتصاد 
کشور ها مبتنی بر عوامل تولید است و کشورهایی که در این 
مرحله قرار دارند، به طور عمده با تکیه بر عواملی چون نیروی 
کار غیر ماهر و منابع طبیعی به رقابت می پردازند. همگام با 
بهبود رقابت پذیری کش��ورها، به��ره وری آنها و به دنبال آن 
دستمزد نیروی کار افزایش می یابد و در نتیجه، کشورها در 
مسیر توسعه پیش می روند. این عوامل، کشورها را به سوی 
مرحله توس��عه مبتنی بر کارایی س��وق می دهد. در نهایت، 
زمانی که کشورها به مرحله توسعه مبتنی بر نوآوری دست 
می یابند، دستمزدهای بالا و سطح زندگی متناسب با آن تنها 
در صورتی حفظ خواهد شد که کسب وکارها توان رقابت با 
محصولات جدید و منحصر به فرد را داشته باشند.  براساس 

گزارش رقابت پذیری س��ال 2015-2014 اقتصاد ایران در 
مرحله گذار از تکیه بر عوام��ل تولید به اقتصادی مبتنی بر 

کارایی است. 
 در این میان توسعه یافتگی بازار مالی یکی از عوامل مهم 
پیش��برد رقابت پذیری اقتصاد های مبتن��ی بر کارایی تلقی 
می ش��ود. مجمع جهانی اقتصاد برای ارزیابی این رکن از 8 
شاخص استفاده می کند که 5 مورد از این شاخص ها به شرح 
جدول زیر در ارتباط مستقیم با صنعت بانکداری است.  تعداد 
کشور های شرکت کننده در گزارش رقابت پذیری جهانی در 
سال 2010، 139کش��ور، در سال 2011، 142 کشور و در 
س��ال های 2012، 2013 و 2014، 144 کشور بوده است و 
ایران نیز از س��ال 2010 در این گزارش شرکت کرده است.  
سهولت دسترسی به وام نشان می دهد تا چه حد در کشور ها 
دریافت وام بدون وثیقه و فقط با یک طرح کسب وکار خوب 
امکان پذیر اس��ت. رتبه ایران از این منظر در س��ال 2014، 
141 بوده اس��ت.  در دس��ترس بودن خدمات مالی، میزان 
گستردگی طیف محصولات و خدمات مالی برای تأمین مالی 
کسب وکارها را نشان می دهد که ایران در سال 2014، رتبه 
135 را داشته است. این موضوع نشان دهنده محدود بودن 

تنوع ابزارهای تأمین مالی در ایران است. 
 قابل تأمین بودن هزینه اس��تفاده از خدمات مالی نشان 
می ده��د تأمین مالی تا چه حد برای کس��ب وکار ها مقرون 
به صرفه است. رتبه ایران در سال 2014 از این منظر 130 
بوده اس��ت که بهبود اندکی را نسبت به سال 2013 نشان 
می دهد. با توجه به اینکه بخش عمده ای از تأمین مالی کشور 
از طریق سیستم بانکی انجام می شود این رکن نشان دهنده 
بالا بودن هزینه وام برای کس��ب وکارها در ایران نس��بت به 

سایر کشور ها است. 
 همان طور که در نمودار ش��ماره 2 نیز ملاحظه می شود، 
فعالان بخش خصوصی هم اصلی ترین مشکل کسب وکار را 
در حال حاضر دسترس��ی به منابع تأمین مالی می دانند که 

این موضوع مؤید ضعف در ش��اخص های بهره وری سیستم 
بانکی و بازار های مالی کش��ور اس��ت. لازم به ذکر است در 
س��ال 2013 بی ثباتی سیاس��ت های دولت و مقررات ارزی 
اصلی ترین مشکلات کسب وکار از دید فعالان بخش خصوصی 
بوده اس��ت.  همان طور که در جدول )1( مشاهده می شود 
اس��تحکام مالی بانک های ایرانی طی س��ه سال گذشته به 
میزان قابل توجهی تضعیف ش��ده است، به طوری که رتبه 
ایران از این منظر در س��ال 2014 به 125 تنزل پیدا کرده 
است که دلایل اصلی آن محدودیت های ناشی از تحریم ها، 

رکود اقتصادی و انجماد دارایی های بانک ها بوده است. 
 رتب��ه ایران در حمایت قانونی از حق��وق وام دهندگان و 
وام گیرندگان هرچند ش��رایط بهتری نسبت به سایر ارکان 

توس��عه یافتگی بازار مال��ی دارد اما با این ح��ال از جایگاه 
مناسبی بین کش��ورهای جهان برخوردار نیست و می توان 
گفت ضع��ف در این بخش یکی از عل��ل افزایش مطالبات 

غیر جاری سیستم بانکی در سال های اخیر بوده است. 
 ب��ا نگاهی به رتبه ای��ران در ارکان توس��عه یافتگی بازار 
مالی طی 5 س��ال گذشته ملاحظه می شود، قبل از تشدید 
تحریم های اقتصادی و بانکی نیز سیستم بانکی ایران به دلیل 
مشکلات ساختاری از جایگاه جهانی مناسبی برخوردار نبوده 
است. بر همین اساس در صورت کاهش تحریم ها نیز انتظار 
تغییر چندانی در وضع موجود، حداقل در کوتاه مدت وجود 

ندارد. 
mohammadnikraftar@hotmail. com
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تحلیل

خرزو خان از جان بازار چه 
می خواهد؟ 

اگر به یاد داش��ته باش��ید در مجموعه تلویزیونی 
شب های برره شخصیتی به  نام  »دو برره «  با موجود 
خیال��ی به ن��ام  » خرزو خ��ان «  در ارتب��اط بود. این 
خیال پ��ردازی تا جایی ادامه داش��ت که  »دوبرره«  
اکثر توطئه ها و کارهای بزرگ را زیر س��ر خرزوخان 

می پنداشت. 
متأس��فانه در جامعه ما نیز تئوری توطئه بس��یار 
پرطرف��دار اس��ت. تا آنج��ا که در هم��ه زمینه ها به 
خیال پ��ردازی و س��اختن ش��خصیت های خیال��ی 
می پردازیم و حتی فراتر رفته و آنها را مس��ئول تمام 

مشکلات می پنداریم. 
در بورس نیز در سال های اخیر با ورود سهامداران 
جدی��د و مبتدی این خیالپردازی ها رواج گس��ترده 

پیدا کرده است. 
اگر در ش��بکه های اجتماعی بورسی نظیر تلگرام 
حضور داش��ته باش��ید حتماً این جم��لات برای تان 

آشناست: 
»حقوقی ها قیمت سهم را پایین می آورند تا سهام 

ما را از چنگ مان خارج کنند«
»نوسانگیرها یا س��فته بازان به سمت سهم هجوم 

آورده اند«
»حقوقی قیمت سهم را پایین آورد تا نوسانگیرها 

را خارج کند«
در م��ورد آخر دو خرزوخ��ان با هم در حال جنگ 

هستند. 
ای��ن گفت��ه را نمی ت��وان تنها در ح��د یک حرف 
ب��ه حس��اب آورد. زی��را همین گفت��ه، در معاملات 
س��هامداران نیز نمود پیدا کرده است. به نحوی که 
وقتی قیمت سهم پایین می آید بنا به همین جمله، 
حد ضرر ها رعایت نمی شود. جالب آنکه در زمان بالا 
رفتن قیمت س��هم نیز یک حقوقی به نام خرزوخان 

مسئول این اتفاق است. 
البت��ه ناگفته نماند که در مواردی نیز حقوقی های 
محت��رم باعث به وج��ود آمدن این تئ��وری توطئه 
ش��ده اند. اما زمانی که به کلی��ت بازار می نگریم این 
جمل��ه همانند یک طن��ز می ماند. اما ن��ه یک طنز 
رای��گان!  بلکه طنزی تلخ که برای طرفدارانش ضرر 

می آفریند. 
هیچ اصول س��رمایه گذاری جز نقش خرزوخان ها 

در نوع معاملات این افراد وجود ندارد. 
خرزوخان ه��ای بورس تنها ب��ه حقوقی ها محدود 
نمی ش��وند. موجودات دیگری نی��ز ایفاگر این نقش 
در ذهن س��هامداران هستند. نوس��انگیر ها و سفته 
بازها نیز از جمله موجودات دیگری هستند که نقش 
توطئه گر خیالی را بازی می کنند. به طور مثال زمانی 
که یک سهم با افزایش تقاضا مواجه می شود عده ای 
از س��هامداران بر ای��ن عقیده اند که نوس��انگیرها یا 
سفته بازها به سهم موردنظر حمله کرده اند. در مقابل 
زمانی که قیمت یک س��هم با افت مواجه می ش��ود 
نیز تصویر خیالی توطئه نوس��انگیرها وس��فته بازها 
جهت درآوردن س��هام از چنگ سهامداران در ذهن 

بورسی ها نقش می بندد. 
ع��ده ای دیگر نی��ز خرزوخان��ی متف��اوت دارند. 
خرزوخان خیالی این عده سایت های فعال در زمینه 
ب��ورس هس��تند. مخصوصا س��ایت های معروف تر و 

تعرفه دار. 
این عده بر این عقیده اند که این س��ایت ها بر ضد 

سهامداران توطئه می کنند. 
البت��ه خرزوخان ه��ای دیگری نیز مانن��د دولت، 

مجلس، شبه دولتی ها و افراد خاص وجود دارند. 
این قضی��ه زمانی جالب می ش��ود ک��ه می بینیم 
س��هامدارانی که بیشتر با زیان مواجه شده اند بیشتر 

این گونه مطالب را باور دارند. 
اما تا به حال به این اندیش��یده ایم که اگر حقوقی 

در بورس نبود چه اتفاقی می افتاد؟ 
آیا تا به حال به این اندیشیده ایم که اگر سایت های 

خبری و تحلیلی نبودند چه اتفاقی می افتاد؟ 
بس��یار واض��ح اس��ت. اگ��ر حقوقی نب��ود. حجم 
معاملاتی به معنای واقعی وجود نداشت و در نتیجه 

بورس معنایی نداشت. 
اگر سایت های خبری و تحلیلی نبودند هیچ اخبار 
و تحلیلی وجود نداشت. بازار بدون هیچ شفافیتی به 
کار خود ادامه می داد. همانند وضعیتی که شاید 10 

سال پیش شاهد آن بودیم. 
و در آخر اگر نوسانگیری نبود نوسانی نیز نبود. 

آیا زمان آن نرسیده که طرز تفکر خود را با حقایق 
وفق دهیم؟  آیا با این گونه توهمات توطئه به س��ود 

خواهیم رسید؟ 

شنیده ها و شایعات بازار

 بس�ویچ: ش��نیده ها از نماد، حکایت از آن دارد که 
باتوجه به عدم انجام تعهد های س��وریه در قراردادهای 

شرکت احتمال لغو قراردادها وجود دارد. 
حکمت: گویا تحریم های بانکی و سوییفت برای این 

بانک به عنوان نخستین بانک لغو خواهد شد. 
رمپنا: ش��نیده ش��ده آخرین تصمیم گیری ها برای 
انتقال سهم 51درصد مپنا به آستان قدس رضوی در 

حال انجام است. 
ساراب: شنیده ها از این نماد حکایت از فروش زمین 

شرکت واقع در شهرک صدرای شیراز دارد. 
کس�اپا: خبرها از کساپا حکایت از آن دارد که برای 
خروج ش��رکت از م��اده 141 برنامه افزایش س��رمایه 

300درصد در دستور کار است. 
س�دور: خبرها از س��دور حکایت از برنامه افزایش 

سرمایه 50درصد این شرکت دارد. 
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چندی اس��ت مباحثی بی��ن موافقان و 
مخالف��ان دولتی به ش��دت داغ اس��ت، در 
ای��ن میدان برخی تلاش می کنند عملکرد 
و سیاس��ت دولت یازده��م را زیر ذره بین 
بدبینی قرار داده و درست یا غلط نکته های 
منفی را برای مردم و رس��انه ها رو کنند و 
برخ��ی دیگر که موافق��ان رییس جمهور و 
تیمش به ش��مار می آین��د در طرف دیگر 
میدان، دستاوردها و موفقیت های دولت را 
نشر می کنند و در پی تثبیت جایگاه دولت 

کنونی هستند. 
در همی��ن راس��تا چندی پی��ش برخی 
خبرگزاری ها گزارش و جداولی درخصوص 
افول وضعیت س��رمایه گذاری خارجی در 
کش��ور ارائه کردند که نشان می داد در دو 
سال اخیر با وجود تمرکز دولت یازدهم بر 
سیاس��ت خارجی و تلاش برای رفع موانع 
ب��رای حضور خارجی ه��ا در اقتصاد ایران، 
سرمایه گذاری خارجی و رتبه ایران در این 
زمینه به شکل چش��مگیری کاهش یافته 

است. 
پ��س از آن به س��رعت برخ��ی دیگر از 
س��ایت های موافق دولت شروع به تکذیب 
ای��ن جداول و گزارش ها کردن��د و با ارائه 
گزارش ه��ای تحلیل��ی و تفس��یری تلاش 
کردند تا دلی��ل و برهان بیاورند که دولت 
در کاه��ش ای��ن میزان س��رمایه گذاری ها 
مقص��ر نبوده و اساس��اً در صحت این آمار 

شبهه وجود دارد. 
ب��ه دور از ن��گاه قض��اوت درخص��وص 
صحت یا کذب این اخبار، »فرصت امروز« 
اخب��ار اخی��ر در ح��وزه س��رمایه گذاری 
خارجی را بهانه ای دیده اس��ت تا وضعیت 
س��رمایه گذاری خارجی در بازارهای ایران 
را بررس��ی کند از این رو س��راغ دو نفر از 
کارشناسان حوزه اقتصاد رفته ایم تا ببینیم 
از نگاه کارشناسی چقدر می توان به توسعه 
و پیش��رفت بازاره��ای اقتص��ادی ایران با 
کمک سرمایه گذاران خارجی امیدوار بود. 

دیدگاه های مثبت و منفی کارشناسی
محمد قلی یوسفی، استاد دانشگاه علامه 
طباطبای��ی از صاحب نظران حوزه اقتصاد، 
ابتدا درخصوص وضعیت سرمایه گذاری در 
کشور به »فرصت امروز« می گوید: از زمان 
ش��روع کار دولت یازدهم اقتصاد ما درگیر 
رکود تورمی بوده است و شرایط اقتصادی 
ما در دو س��ال اخیر رو ب��ه بهبود نبوده و 

ش��اید بتوان گفت دچار وخامت بیشتری 
هم ش��ده است به دلیل اینکه مسئولان ما 
ریشه مشکلات را به درستی نشناخته اند. 

ب��ه زب��ان س��اده تر وقت��ی می گویی��م 
اقتص��ادی در رک��ود اس��ت مفهومش این 
اس��ت که انگیزه س��رمایه گذاری در داخل 
کاهش می یاب��د، قدرت خری��د مردم کم 
است یا صادرات امکان پذیر نیست بنابراین 
دو عام��ل کلیدی در جذب س��رمایه گذار 
که »تقاض��ا« و »امنیت س��رمایه گذاری« 
برش��مرده می ش��ود هن��وز در کش��ور ما 
تضمین ش��ده نیس��ت و این تشدید رکود 
باعث شده انگیزه سرمایه گذاری در داخل 
کشور هم برای تولیدکنندگان داخل و هم 

سرمایه گذاران خارجی کم باشد. 
س�����رمایه گذار خارجی ش�����رایط را 
می سنجد، وضعیت کسب وکار داخلی را در 
نظر می گیرد و امنیت س��رمایه گذاری اش 
را بررس��ی می کند بنابراین ت��ا زمانی که 
اطمین��ان حاصل نش��ود س��رمایه گذاری 
وضعی��ت  وقت��ی  و  نمی گی��رد  ص��ورت 
تولیدکنندگان و سرمایه گذاران داخلی در 
تزلزل و رکود است س��رمایه گذار خارجی 
ورود پیدا نمی کن��د، در برخی از بخش ها 
ه��م مث��ل نف��ت و گاز ک��ه سال هاس��ت 
می کنند  فعالیت  خارجی  س��رمایه گذاران 
ب��ه خاطر س��ودآوری ب��الا در آن حوزه ها 
ب��وده وگرن��ه در بخش ه��ای صنع��ت و 
کش��اورزی به دلایل گفته ش��ده به علاوه 
تحریم ه��ای چند س��ال اخی��ر نمی توانیم 
 توق��ع داش��ته باش��یم رش��دی ص��ورت 

گرفته باشد. 
ام��ا دکت��ر فره��اد غف��اری، مدیرگروه 
اقتص��اد و عض��و هی��أت علمی دانش��گاه 
عل��وم و تحقیقات ک��ه از صاحبنظران این 
حوزه ش��ناخته می ش��ود در این خصوص 
نگاه خوش��بینانه تری دارد و می گوید: من 
فک��ر نمی کن��م آماری درخص��وص منفی 
ش��دن س��رمایه گذاری در کش��ور موث��ق 
باش��د چرا ک��ه آمارهای دقی��ق را باید از 
س��ازمان س��رمایه گذاری بین الملل��ی که 
متعل��ق ب��ه وزارت دارایی اس��ت دریافت 
ک��رد و آم��ار س��ایت ها و خبرگزاری های 
 دیگ��ر ب��رای ایج��اد تش��ویش در ب��ازار 

منتشر می شوند. 
وی معتقد است سرمایه گذاران بسیاری 
در دو س��ال اخیر وارد کش��ور ش��ده اند و 
بخ��ش اعظمی از س��رمایه گذاران خارجی 
هم چش��م به راه نتایج مذاکرات هستند تا 

وارد کشور شوند. 

آینده روشن است
دکت��ر غف��اری همچنی��ن درخص��وص 
س��رمایه گذاری خارجی  بازاره��ای  آینده 
نگاه مثبت��ی دارد و می گوی��د: من آینده 
س��رمایه گذاری خارج��ی در کش��ور را در 
هر س��ه حالت توافق، عدم توافق یا تمدید 
مذاک��رات مثبت می بینی��م و تصورم این 
اس��ت که مخصوصا در حوزه نفت و گاز و 
باتوجه  پتروشیمی سرمایه گذاری خارجی 
به ش��رایط موج��ود با تمایل زی��ادی وارد 
عمل می ش��وند چ��را که طی چند س��ال 
اخی��ر کاس��ه تحریم ها شکس��ته ش��ده و 
بسیاری از سرمایه گذاران دیگر از تحریم ها 

نمی ترسند. 

ابرهای تشدید بحران و رکود 
اقتصادی بارانی است

اما برخ��لاف این نظرات دکتر یوس��فی 
معتق��د اس��ت در همه ح��الات مذاکرات 
امکان تش��دید بحران رکود داخلی وجود 
دارد و می افزای��د: کش��ور ما ب��ه حضور و 
وجود سرمایه گذاران خارجی به شدت نیاز 
دارد درواق��ع نیاز داریم تا از س��رمایه گذار 
خارج��ی به عنوان مجموعه ای از س��رمایه 
ریس��ک پذیر،  تکنول��وژی م��درن و ب��ازار 
اس��تفاده کنیم ام��ا تا بهره گی��ری از این 
امکان��ات نی��از به زم��ان بیش��تری وجود 
دارد و حداقل یک س��ال طول می کش��د 
ت��ا وضعیت مقداری س��رو س��امان بگیرد 
یعن��ی حتی اگ��ر همین ام��روز هم توافق 
صورت بگیرد یک سالی زمان نیاز است تا 
س��رمایه گذاران ارزیابی کنند و وارد کشور 
ش��وند اما در ه��ر صورت بع��د از توافقات 
تحولات چش��مگیری  انتظار  نمی توانی��م 
 در ح�����وزه س����رمایه گذاری خارج��ی 

داشته باشیم. 
م��ورد  در  دول��ت  اس��ت:  معتق��د  وی 
س��رمایه گذاری سیاست درس��تی را پیاده 
نکرده و من تصورم این اس��ت که در شش 
ماه آینده ب��ا یک بح��ران اقتصادی جدی 
روبه رو هس��تیم و هم رکود صنایع بیش��تر 
می ش��ود و هم فش��ار اقتصادی روی مردم 
بیشتر پدیدار می شود. چرا که سیاست هایی 
که دولت پیش گرفته فش��ار را روی مردم 
هر روز بیش��تر و بیش��تر می کن��د، حذف 
یارانه های نان و انرژی و بالا بردن مالیات ها 
و خرید انرژی هم در این بین قدرت خرید 
مردم را پایین آورده اس��ت و اش��تغالی هم 
ایجاد نشده و در شش ماه آینده با وضعیت 

بحرانی روبه رو خواهیم بود. 

راهکارهایی بعد از انجام توافق برای 
جذابیت سرمایه گذاری

دکتر یوس��فی در پاس��خ به این س��وال 
که چه راهکاری برای جذب س��رمایه گذار 
خارج��ی وج��ود دارد می گوی��د: مس��ائل 
اینچنینی نیاز به صرف زمان دارد اما نکته 
اصلی این اس��ت که دولت باید علائم لازم 
را بده��د ک��ه چه هدفی دارد و مش��خص 
کند ک��ه به دنب��ال اصلاح��ات اقتصادی 
اس��ت یا یک استراتژی برای خود دارد که 
تا به ام��روز چنین کاری نکرده یعنی ارائه 
سیاس��ت های اقتصادی شفاف و روشن از 
س��وی دولت لازم است. مثلًا سیاست های 
پول��ی و ارزی بی ثبات در طول دو س��ال 
گذش��ته را ببینی��د، نوس��انات نرخ س��ود 
بانک��ی و ن��رخ ارز را ملاحظ��ه کنید همه 
اینها مواردی هستند که به سرمایه گذاری 
و به خص��وص در بخش های تولید بس��یار 
لطمه زده اند. وی می افزاید: گویی مس��ئله 
سیاست گذاری در ایران در گرو کشمکش 
قدرت برای سرمایه گذاری روی مسکن یا 
تجارت اس��ت و بنابراین بخش های تولید 
نادیده گرفته ش��ده اند و دولت یازدهم در 
بحث های اقتصادی فقط تلاش می کند که 
چطور سیاست های کلان راه بیفتد، چطور 
با تورم مبارزه شود یا چطور کسری بودجه 
مهار ش��ود و به هی��چ عنوان اس��تراتژی 
توس��عه که در دنیا تأکید روی بحث تولید 
دارد و هدای��ت بخ��ش صنع��ت و برطرف 
کردن موانع تولید را در پیش می گیرد در 

کشور وجود ندارد. 
همچنی��ن دکت��ر غف��اری درخص��وص 
آماده س��ازی بس��ترهای لازم ب��ه مباحث 
پای��داری متغیرهای اقتصادی و سیاس��ی 
اش��اره می کند و امنیت س��رمایه گذاری، 
تسهیل قوانین و مشوق های سرمایه گذاری 
و ایجاد فضای مس��اعد کسب وکار را برای 

جذب سرمایه گذار خارجی مهم می داند. 

تئوری که دیگر پاسخگو نیست
دکتر یوس��فی درخص��وص اینکه برای 
نجات کش��ور و پیش��رفت به سوی توسعه 
در کش��ور بیش��تر در چه بخش هایی نیاز 
به سرمایه گذاری داریم می گوید: بسیاری 
از کارشناس��ان م��ا همچن��ان از تئ��وری 
مزیت نس��بی دم می زنند درحالی که این 
تئوری در دنیا رد ش��ده اس��ت و دیگر در 
کش��ورهای توس��عه یافته ب��ه کار گرفت��ه 
نمی شود و کش��ورهای صنعتی چون ژاپن 
یا کره جنوبی که مزیتی نداشته اند و امروز 

صنعتی ش��ده اند ب��ه خوبی نش��ان دادند 
ک��ه مزیت باید ایجاد ش��ود؛ مزیت به طور 

طبیعی وجود ندارد و باید ساخته شود. 
اینکه مزیت نس��بی کش��ور را در گاز و 
نف��ت ببینی��م کاملًا اش��تباه اس��ت و اگر 
بخواهیم با این دی��دگاه جلو برویم باید تا 
چند قرن آینده به س��رمایه گذاران بگوییم 
مزی��ت ما در بحث موادخ��ام و گاز و نفت 
است درحالی که مس��ئله سرمایه گذاری را 
باید روی کالاهای صنعتی ببینیم نه روی 

مواد خام. 

صنعت یا منابع طبیعی؟!  
دکتر یوسفی معتقد است: مهم این است 
که س��رمایه وارد بخش صنعت شود و در 
صنایع کارخانه ای س��رمایه گذاری شود و 
لازمه آن این اس��ت که تعامل س��ازنده ای 
با دنیا داشته باشیم و سیاست های شفاف 
و بلند مدت��ی ارائه دهیم و یک اس��تراتژی 
صنعت��ی روش��ن داش��ته باش��یم. اینکه 
می خواهیم به کجا برس��یم مشخص باشد 
تا براس��اس آن ابزار مناسب برای رسیدن 

به اهداف را هم معلوم کنیم. 
تنها راه توس��عه کش��ور صنعت است که 
البته کشور ایران یکی از 27 کشوری است 
که می تواند صنعتی ش��ود و ای��ران از نظر 
امکان��ات صنعتی ممتاز اس��ت، م��ا نفت و 
گاز و انرژی داریم که لازمه صنعتی ش��دن 
اس��ت به علاوه منابع متع��ددی مثل منابع 
م��س و آه��ن در اختیار داری��م و موقعیت 
استراتژیک کشور برای تأمین نیاز از طریق 
کشتی، زیرس��اخت های مناس��ب و وجود 
نیروی متخصص هم همگی پتانس��یل های 
بالقوه برای صنعتی ش��دن کشور است، اما 
سیاس��ت های غلط تا به امروز اجازه نداده 
کشور در زمینه سرمایه گذاری متنوع شود 
و پیش��رفت کن��د. وقتی نرخ س��ود بانکی 
را ب��ه 30درص��د می رس��انید یعن��ی عملًا 
 30درصد ت��ورم را به بخ��ش تولید تزریق 
کرده اید. اما در م��ورد همین موضوع دکتر 
غفاری معتقد اس��ت: مزی��ت رقابتی ما در 
ح��وزه نفت گاز و پتروش��یمی اس��ت و ما 
مصرف کنن��ده تولیدات صنعتی هس��تیم و 
سرمایه گذاران خارجی هم رغبت بیشتری 
برای س��رمایه گذاری مطمئن ت��ر در زمینه 
منابع طبیعی و پتروش��یمی دارند و به رغم 
می��ل م��ا ب��رای س��رمایه گذاری در بخش 
صنعت فع��لًا بعید اس��ت س��رمایه گذاری 
توس��ط  صنع��ت  زمینه ه��ای  در  کلان��ی 

سرمایه گذاران خارجی صورت بگیرد. 

گزارشی از وضعیت سرمایه گذاری خارجی در کشور و آینده آن بعد از مذاکرات

ایران یکی از 27کشوری که امکان صنعتی شدن دارد

سرنخ

شالیکوبی های مکانیزه
کلاف اول

ایران یکی از کش��ورهایی اس��ت که برنج مطلوبی 
تولید می کند و این تولی��د اگرچه میزان کمی دارد 
ام��ا به دلیل برخی مس��ائل چون کش��ت س��نتی و 
اس��تفاده از ماشین آلات مس��تهلک، ضایعات زیادی 
نزدی��ک به 180هزار تن را در فصل برداش��ت به بار 
م��ی آورد و عم��لا از این ضایعات ه��م بهره چندانی 

گرفته نمی شود. 
پیش از این گزارش مفصلی در خصوص چگونگی 
بالا بردن بهره وری این ش��اخه با استفاده از فرآوری 
و صنایع تبدیلی ارائه ش��د، اما ب��ه تازگی خبری از 
مدیر صنایع کش��اورزی س��ازمان جهاد کش��اورزی 
مازندران منتشر شده که در آن حمزه علی میانکاله 
به فرس��ودگی ماش��ین آلات کش��اورزی در ش��مال 
کش��ور اشاره می کند و می گوید: در حال حاضر اکثر 
ماش��ین آلات واحدهای ش��الیکوبی فرسوده است و 
این امر س��بب بروز ضایع��ات در مرحله تبدیل برنج 
خواهد ش��د که لازم است ماشین آلات جهت کاهش 

ضایعات، مدرن سازی شوند. 
وی ب��ا بیان اینکه برآوردها نش��ان می دهد میزان 
ضایعات در ش��الیکوبی های س��نتی 20 تا 25 درصد 
اس��ت ک��ه از ارزش کیفی کمتری برخوردار اس��ت، 
ظرفی��ت تبدیل ش��الیکوبی های س��نتی یک تن در 
ساعت اس��ت در حالی که در واحد های مدرن 3 تن 
در س��اعت انجام می شود و با توجه به اینکه در حال 
حاضر برداش��ت برنج با استفاده از کمباین های سرپا 
تراش اس��ت و به دلیل رطوبت بالای ش��لتوک نیاز 
به خش��ک شدن است، توسعه واحدهای خشک کن 

عمودی یا گردشی در دستور کار است. 
ما هم در این کلاف به س��رمایه گذاران پیش��نهاد 
می دهی��م ب��ا ورود ب��ه ای��ن ح��وزه و راه ان��دازی 
واحد ه��ای ش��الیکوبی مکانی��زه و همچنین اصلاح 
ساختار واحدهای ش��الیکوبی های گذشته و توسعه 
ماش��ین آلات آنه��ا ه��م از ضایع��ات بیش��تر برنج 
جلوگی��ری کنن��د و هم یک س��رمایه گذاری خوش 

طعم را آغاز کنند. 

کلاف دوم

در ای��ن کلاف قص��د داری��م ب��ه معرف��ی یکی از 
اس��تان های کش��ور که دارای مزیت های مناس��بی 
برای سرمایه گذاران است بپردازیم، استانی که غالبا 
در نشس��ت ها و مجالس معرفی و تقدیر اس��م آن را 

می شنویم. 
اس��تان همدان ب��ا توجه به ظرفیت ه��ای موجود 
دومین اس��تان کش��ور با ن��رخ بیکاری کم اس��ت، 
ای��ن اس��تان از ظرفیت های بالایی برخوردار اس��ت 
و وضعی��ت مطلوبی از نظر س��رمایه گذاری دارد، در 
این خصوص سیدمحمد رضا مرتضوی دبیرکل خانه 
صنعت، معدن و تجارت ایران، می گوید: نرخ بیکاری 
در همدان ب��ا توجه به زراعی ب��ودن و فصلی بودن 
اشتغال در این اس��تان بین 7.2 تا 6.8 درصد متغیر 
اس��ت در حالی ک��ه میانگین نرخ بیکاری در کش��ور 

10.8 درصد گزارش شده است. 
در واق��ع اس��تان هم��دان با توجه ب��ه مزیت های 
نس��بی فراوانی که دارد همچ��ون معادن غنی مانند 
معادن گرانیت، سنگ آهن، سنگ ساختمانی، سرب، 
روی، نق��ره، س��یلیس و دولومی��ت می توان��د مرکز 
مناسبی برای س��رمایه گذاران در بخش های مختلف 
باش��د. ما هم در این کلاف پیشنهاد می دهیم برای 
سرمایه گذاری در حوزه های کشاورزی و معدن حتما 

سری به این استان بزنید. 

محمد قلی یوسفی
استاد دانشگاه علامه طباطبایی

در همه حالات مذاکرات امکان تشدید 
بحران رکود داخلی وج��ود دارد. حداقل 
یک س��ال ط��ول می کش��د ت��ا وضعیت 
مقداری س��رو س��امان بگیرد یعنی حتی 
اگ��ر همین ام��روز ه��م تواف��ق صورت 
بگی��رد یک س��الی زم��ان نیاز اس��ت تا 
سرمایه گذاران ارزیابی کنند و وارد کشور 
ش��وند اما در هر صورت بع��د از توافقات 
نمی توانیم انتظار تحولات چش��مگیری در حوزه سرمایه گذاری خارجی 

داشته باشیم

فرهاد غفاری
مدیرگروه اقتصاد و عضو هیأت 
علمی دانشگاه علوم و تحقیقات

آینده س��رمایه گذاری خارجی در کش��ور 
را در ه��ر س��ه حالت توافق، ع��دم توافق یا 
تمدید مذاکرات مثب��ت می بینیم و تصورم 
این اس��ت که مخصوصا در حوزه نفت و گاز 
و پتروشیمی سرمایه گذاری خارجی باتوجه 
به شرایط موجود با تمایل زیادی وارد عمل 
می ش��وند چرا که طی چند س��ال اخیر کاس��ه تحریم ها شکسته شده و 

بسیاری از سرمایه گذاران دیگر از تحریم ها نمی ترسند

سرمایه گذاری خارجی در بخش معدن 
استان سمنان

 رییس سازمان صنعت، معدن و تجارت استان سمنان از توافق 
اولیه با یک شرکت خارجی جهت سرمایه گذاری در بخش معدن 

خبر داد. 
به گزارش خبرآنلاین، بهروز اس��ودی با اع��لام این خبر گفت 
این ش��رکت سرمایه گذاری متعلق به کش��ور چین است و آماده 
هرگونه هم��کاری در زمینه معدن و فرآوری مواد معدنی اس��ت 
 ت��ا از ای��ن طریق جلوی خام فروش��ی م��واد معدنی در اس��تان 

گرفته شود. 
وی با بیان این که اس��تان سمنان بزرگ ترین تولید کننده مواد 
اولیه س��یمان در کشور اس��ت و سومین مرتبه کشوری در زمینه 
وج��ود مواد معدن��ی ذغال و کک و همچنی��ن بزرگ ترین معدن 
سلس��تین ای��ران را دارد، افزود: با س��رمایه گذاری روی این مواد 
می توانیم بسیاری از مواد اولیه معدنی را در داخل کشور فرآوری 
ک��رده و به جهان صادر کنیم ک��ه از این طریق قدم های بزرگ و 
مؤثری را در بخش معدن برمی داریم و اس��تان سمنان را در این 

بخش جهانی می کنیم. 

افزایش 3 درصدی سرمایه گذاری در 
اشتغال خراسان رضوی

استاندار خراسان رضوی 
گف��ت: س��رمایه گذاری در 
اش��تغال 3 درصد افزایش 
یاف��ت، ام��ا ب��از ه��م نیاز 
اشتغال اس��تان را پاسخگو 

نیست. 
ایس��نا،  گ��زارش   ب��ه 
در  رش��یدیان  علیرض��ا 
نشس��ت ش��ورای اداری اس��تان ها بیان کرد: در حوزه اش��تغال 
نس��بت به بهار س��ال گذش��ته  53 ه��زار فرصت ش��غلی  کاهش 
 یافت��ه، اما به جمعیت آماده اش��تغال 200 هزار نفر اضافه ش��ده 

است. 
 وی با تأکید بر اینکه اش��تغال زایی در اس��تان نیازمند بس��یج 
عموم��ی اس��ت، اظهار کرد: ب��ا کمک بخش خصوص��ی و فعالان 
صنعتی عملکرد مناس��بی در سال گذش��ته داشتیم که امیدوارم 

بهتر شود. 

500 واحد شالیکوبی در مازندران در 3 سال 
آینده نوسازی می شوند

حمزه علی میانکاله اظهار 
در  وظیفه من��دی  داش��ت: 
بخ��ش صنای��ع تبدیلی در 
چهار بخش زراع��ی، باغی، 
دامی و ش��یلاتی اس��ت که 
مهم ترین صنعت در بخش 
شالیکوبی ها  زراعی،  صنایع 
هستند که از نظر کمیت نیز 

نخستین صنایع تبدیلی اس��تان است. وی با بیان اینکه یک هزار و 
250 واحد شالیکوبی در مازندران با ظرفیت تبدیل سالانه 2 میلیون 
و 900 هزار تن شلتوک به برنج سفید در حال فعالیت هستند، گفت: 
میزان سرمایه گذاری برای شالیکوبی های فعال در استان یک هزار و 
350 میلیارد ریال با اشتغال زایی 3 هزار و 750 نفر است. وی ادامه 
داد: به دنبال این هس��تیم تا سه س��ال آینده 500 واحد شالیکوبی 
استان را نوسازی و بهسازی کنیم که برای این امر یک هزار و 500 

میلیارد ریال اعتبار نیاز است. 

 بیش از ۶00 میلیارد تومان در 
چهارمحال و بختیاری سرمایه گذاری شد

اس��تاندار چهارمحال و بختیاری گفت: س��ال گذش��ته بیش از 
600 میلیارد تومان در استان سرمایه گذاری شد. 

به گزارش تس��نیم، قاسم سلیمانی با اشاره به این مطلب اظهار 
داش��ت: 370 میلیارد توم��ان در قالب اعتبارات اس��تانی و ملی 
امس��ال برای استان تخصیص یافته است که 270 میلیارد تومان 
آن دیروز به استان پرداخت شد و از 100 میلیارد تومان باقیمانده 

آن 73.3 درصد آن به استان برمی گردد. 
وی با اش��اره به اینکه دولت برای رفع موانع تولید و کار تلاش 
زیادی کرده است، افزود: ستاد تسهیل تولید در استان به منظور 

افزایش اشتغال تهیه و تدوین شده است. 
س��لیمانی به انجام بس��یار خوب پروژه های فرهنگی در س��ال 
گذش��ته در استان اشاره کرد و گفت: اختصاص 3 میلیارد و 400 
میلیون تومان به مس��اجد و اوق��اف، 470 میلیون تومان به دفاتر 
ائمه جمعه و جماعات استان، یک میلیارد تومان به حوزه علمیه، 
4 میلیارد تومان به صدا و س��یما و 5 میلیارد تومان به فرهنگسرا 

از جمله فعالیت های فرهنگی بوده است. 

شکوفه میرزایی
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آنچ��ه مبرهن و واضح اس��ت این اس��ت که برای 
اشتغال زایی باید یکس��ری زمینه ها و بسترها فراهم 
ش��ود که نتیجه آن منج��ر به ایجاد اش��تغال برای 
جویندگان کار و بیکاران ش��ود. این در حالی اس��ت 
که در حال حاضر موض��وع بیکاری فارغ التحصیلان 
دانش��گاهی نیز به معضلی برای کش��ور تبدیل شده 
اس��ت. بنابراین در وهله اول برای آنکه اشتغال زایی 
ب��ه معن��ای واقعی در کش��ور اتف��اق بیفت��د، باید 
سیاس��ت های کلان اقتصادی دول��ت در این زمینه 
کاملا مش��خص و واضح شود. به عبارت دیگر به نظر 
می رس��د پیش از آنکه دولت طرح هایی مانند ایجاد 
و راه ان��دازی مش��اغل خرد و کوچک را در دس��تور 
کار خ��ود قرار دهد، باید وضعیت رش��د اقتصادی را 
مش��خص کند، نرخ رشد س��رمایه گذاری را افزایش 
دهد و سیاس��ت های خ��ود را در رابطه با صادرات و 
واردات روش��ن کند. در این ارتباط اگر دولت ضمن 
اصلاحاتی در حقوق گمرکی و حقوق مالکیت، اقدام 
به مس��اعد کردن فضای کسب و کار کند و همچنین 
در بخش کش��اورزی یا صنایعی ک��ه نیازمند نیروی 
انس��انی هس��تند، متمرکز ش��ود می ت��وان امیدوار 
بود که مقوله اش��تغال و ش��غل پایدار شکل بگیرد. 
موضوع رش��د 8درصدی اقتصادی در برنامه شش��م 
توسعه کشور نیز لحاظ ش��ده است و رویکرد اصلی 
دولت باید رش��د اقتصادی در کنار افزایش نرخ رشد 
س��رمایه گذاری و جلوگیری از واردات بی رویه باشد 
تا در نهایت منجر به ایجاد مش��اغل پایدار از راه های 
مختل��ف و از جمله بنگاه های خرد و کوچک ش��ود. 
در عین حال باید فضای کسب و کار به گونه ای آماده 
ش��ود و پیچیدگی های موجود در این فضا به گونه ای 
مرتفع شود که مانع از ایجاد و توسعه مشاغل پایدار 

نشود. 
به طورکل��ی در حال حاضر چند مس��ئله کلیدی 
در صنع��ت به عنوان ی��ک چالش بزرگ بر س��ر راه 
اش��تغال زایی وجود دارد که شامل موضوعاتی مانند 
حق��وق مالکیت، امنی��ت، قان��ون کار، قانون تامین 
اجتماعی، عملکرد بانک ها، وام های معوقه، نقدینگی 
و... اس��ت که پیش از اجرای هرگونه طرح اشتغالی 
توس��ط دولت بای��د همگی اینها حل و فصل ش��ود. 
البته در این ش��رایط قطعا حصول توافق هس��ته ای 
و رف��ع برخ��ی از مش��کلات ناش��ی از تحریم ها هم 
می تواند بس��یار موثر واقع ش��ود. بنابراین همان طور 
که گفته ش��د در وهله اول باید سیاس��ت های کلان 
اقتصادی دولت مشخص شود و سپس با برنامه ریزی 
و درایت لازم، در مورد طرح مش��اغل خرد و کوچک 

تصمیم گیری و به مرحله اجرا درآید. 

موضوع دیگری که بای��د مدنظر دولت قرار گیرد، 
ل��زوم پیوند میان بخش صنعت و دانش��گاه اس��ت. 
ای��ن مقوله به قدری اهمی��ت دارد که هم برای حل 
بخش��ی از مش��کلات بیکاری و هم ایجاد مشاغل و 
بنگاه های خرد و کوچک می تواند موثر باش��د. نبود 
پیوند میان صنعت و دانش��گاه یکی از دلایلی است 
که موجب ش��ده در حال حاضر ب��ا معضل بیکاری 
فارغ التحصیلان دانش��گاهی مواجه باشیم. متاسفانه 
از آنجا که پیوند بین دانشگاه و صنعت وجود ندارد، 
بخش مهمی از صنای��ع خود را نیازمند این موضوع 
نمی بینند که از طریق تربیت نیروهای متخصص در 
دانشگاه ها نیروهای مورد نیاز خود را تامین کنند. از 
سوی دیگر نوع تربیت متخصصان یا فارغ التحصیلان 
دانش��گاهی هم متناس��ب ب��ا نیاز صنعت نیس��ت. 
بنابراین آنچه که برای اش��تغال پایدار می تواند مهم 
باش��د تربیت تکنیس��ین و کارگران ماهر در مراکز 

علمی است. 
ام��ا به طورکل��ی روی��ه وزارت تع��اون، کار و رفاه 
اجتماع��ی در مورد ایجاد مش��اغل خرد و کوچک را 
می توان مثب��ت ارزیابی کرد زیرا اگ��ر با تدبیر لازم 
در ای��ن زمینه تصمیم گرفته ش��ده و اقدام ش��ود، 
حداقل بخش��ی از مش��کلاتی که در دولت گذشته 
در رابط��ه با مش��اغل خ��رد و کوچ��ک و بنگاه های 
زودب��ازده به وجود آمد، حل و فصل خواهد ش��د و 
ب��ه این ترتیب می ت��وان امیدوار بود ک��ه بنگاه های 
 خ��رد و کوچ��ک همانن��د گذش��ته عم��ر کوتاهی 

نداشته باشند. 
در مجموع باید گفت حل مشکل بیکاری برنامه ای 
است که نیاز به ارائه راهکارهای بلند مدت دارد، اما با 
ایجاد راهکارهای کوتاه مدت و میانی می توان شدت 
و حدت آن را در جامعه کاهش داد. در شرایطی که 
در دو دهه اخیر کش��ور ما به شکل جدی با مشکل 
و معضل��ی به نام بیکاری مواجه اس��ت و با توجه به 
خیل عظیم متقاضیان کار، ایجاد و توسعه بنگاه های 
اقتصادی هم هنوز نتوانس��ته دردی از این مش��کل 
دوا کند. هم اکنون جوان��ان، زنان و فارغ التحصیلان 
دانش��گاهی بیش��ترین مخاطبان بیکاری در کشور 
هستند. آمارها نشان می دهد که مشارکت اقتصادی 
زنان که نیمی از جمعیت کشور را به خود اختصاص 
داده اند کمتر از 15 درصد است و حکایت از آن دارد 
که زن��ان نقش عمده ای در بازار کار کش��ور ندارند. 
بنابراین ایجاد بنگاه های خرد و کوچک درصورتی که 
دور از خطاه��ای گذش��ته باش��د و در آن نظ��رات 
کارشناسان و اس��اتید دانشگاه لحاظ شود، می تواند 
راهکار بس��یار مناسبی برای اش��تغال زایی و به ویژه 

ایجاد شغل برای جوانان و زنان باشد. 

اشتغالزاییقوانینیسادهولی
مسیریپیچیدهدارد

ایجاد اشتغال برای شهروندان ازجمله دغدغه های 
مهم بس��یاری از کش��ورها، اع��م از توس��عه یافته و 

توسعه نیافته است.
 بن��ا بر باوری غلط، تصور می ش��ود اش��تغال زایی 
تنها در کش��ورهای درحال توسعه مهم است، این در 
حالی اس��ت که بسیاری از کش��ورهای توسعه یافته 
نیز با بحران بیکاری روبه رو ش��ده یا خواهند ش��د. 
بح��ران اقتصادی و رک��ودی که در س��ه ماهه دوم 
س��ال 2012 میلادی بخش های��ی از اروپا و آمریکا 
را تحت تاثیر قرار داد، مقدمه ای ش��د بر رش��د نرخ 
بیکاری در کشورهای منطقه. بر این اساس توجه به 
نرخ اشتغال و اشتغالزایی برای افراد و به ویژه جوانان 

در اغلب دولت ها موردی مهم و زیرساختی است. 

جوانانواشتغال
اش��تعال جوانان در سراس��ر دنیا اهمیت بسزایی 
دارد، ای��ن اهمی��ت از آن جهت اس��ت که نیروهای 
جوان توانایی بیش��تری برای مشارکت در طرح های 
توسعه دارند. از سوی دیگر گسترش بیکاری و عدم 
اشتغال جوانان، ضررهای مالی و اجتماعی متعددی 

را به دولت ها تحمیل می کند. 
بس��یاری از نهادهای اش��تغال زایی و سازمان های 
بین المللی، برای گس��ترش اش��تغال جوانان تلاش 
می کنند. یکی از جدیدترین این نهادها که در س��ال 
2012 تحت حمایت س��ازمان ملل تش��کیل شده و 
درحال فعالیت اس��ت، در آماره��ای خود به نکته ای 
مهم اش��اره کرده، با توجه به اینکه از س��ال 1950 
میلادی، جمعیت جوان کش��ورها در سراسر جهان 
دو برابر شده، حدود 90درصد از کشورهای در حال 
توسعه آفریقایی و آسیایی با مشکل اشتغال جوانان 

رو به رو هستند. 

برنامههایکشورهایمختلفبرایاشتغالزایی
هائیت�ی: پس از زلزله و بح��ران مالی که هائیتی 
را درگیر خود کرد، مس��ئولان هائیتی تلاش کردند، 
از طریق یک رش��ته ابتکارات، وضعیت اش��تغال را 
کنترل کنن��د. راهکارهای اس��تراتژیک برای حفظ 
صنای��ع و تقویت و س��رمایه گذاری روی این بخش، 
هم��کاری با نهادهای بین المللی آموزش��ی برای بالا 
بردن سطح دانش کارگران، گسترش اعتبارات مالی 
در همکاری با موسس��ات مالی بین المللی و اعطای 
وام های اشتغال برای جوانانی که نیاز به حمایت های 

مالی دارند، نمونه ای از همین تلاش هاست. 
لیبری�ا: طرح اش��تغال موقت، طرحی اس��ت که 
مس��ئولان دولت این کش��ور آفریقایی برای کنترل 
نرخ اش��تغال در پیش گرفته اند، براساس این طرح، 
جوان��ان، می توانند با مراجعه ب��ه بنگاه های کاریابی 
دولت��ی، مش��اغلی هرچند موقت داش��ته باش��ند. 
اقتصاددانان این کش��ور معتقدن��د، با این طرح، نرخ 
بیکاری، تا حدود زیادی کنترل شده و افزون بر این 
جوانان برای داش��تن یک شغل دائم انگیزه بیشتری 

پیدا خواهند کرد. 
گینهنو: طرح اقتصاددانان گینه ای برای اش��تغال 
جوانان، شامل تامین تس��هیلات و شرایط استخدام 
ب��رای جوان��ان مح��روم اس��ت. ب��ه عب��ارت دیگر، 
اقتصاددان��ان گینه نو، روی اس��تعدادهایی که توان 
ش��کوفایی و پیشرفت نداشتند، تاکید کردند. بر این 
اس��اس، دولت گینه، ش��روع به برگزاری کلاس های 
آموزشی برای جوانان مناطق محروم، ارائه تسهیلات 
مالی با سودهای اندک به جوانان کم درآمد و حمایت 

از کارآفرینی در مناطق محروم کرد. 
ارمنس�تان،آذربایج�انوصربس�تان: روند 
اش��تغال زایی در هر س��ه کش��ور مذک��ور، یک متد 
مش��ابه را دنبال می کند؛ متدی ک��ه گرچه چندان 
ایجاد ش��غل نمی کند، اما مش��اغل موجود را حفظ 
می کند و شامل حمایت از شاغلان می شود، براساس 
این قوانین، هرگونه بیکار کردن بی دلیل کارگران و 
کارمندان، مثل اخراج های بی مورد و غرض ورزانه، از 
سوی دولت ش��دیدا پیگیری شده و کارفرما جریمه 
می شود. تاکید بر حفظ مشاغل در این دولت ها باعث 
شده نرخ بیکاری وضعیت نسبتا متعادلی پیدا کند. 
بلغارستان: سال هاس��ت که دولت بلغارستان بر 
س��رمایه گذاری روی زیرساخت های اجتماعی تاکید 
دارد. بن��ا ب��ر آمار وزارت کار بلغارس��تان در س��ال 
گذشته 700هزار نفر از طریق بهبود زیرساخت های 
اجتماع��ی، موف��ق ب��ه کاریاب��ی ش��ده اند. بهب��ود 
زیرس��اخت ها، ش��امل تاکید بر حمایت از مش��اغل 

کوچک و کسب و کارهای محلی است. 
ترکی�ه: دولت ترکیه ب��رای حمایت از اش��تغال 
چندی��ن راهکار اصل��ی دارد حمایت ه��ای بانکی از 
افرادی که طرح های اشتغال زایی را دنبال می کنند. 
ارائ��ه کمک ه��ای فنی و صنعت��ی ب��ه کارآفرینان، 
ارائ��ه آموزش های فنی و صنعتی به ش��کل دولتی و 
نیمه رایگان به افراد جویای کاری که فاقد مهارت های 
لازم هستند. ایجاد شغل برای زنان بی سرپرست در 
کارخانجات وابس��ته به دولت و ایجاد ش��عب متعدد 

کاریابی دولتی برای حمایت از افراد بیکار.
اردن،لائوس،نپال،س�ودان: هر چهار کش��ور 
مذکور، سال هاس��ت با مش��کل بزرگی ب��ه نام عدم 
موفقیت زنان در عرصه اش��تغال رو به رو هستند. به 
عبارت دیگر، زنان در این کش��ورها، توفیق چندانی 
ب��رای احراز ش��غل ندارن��د و به رغ��م تحصیلات و 
مهارت هایی که کس��ب کرده اند، از سوی مدیران و 

صاحبان مشاغل استخدام نمی شوند. 
همین مسئله تاثیری منفی بر نرخ اشتغال در این 
کش��ورها داش��ته و نارضایتی های عمومی را در پی 
داشته اس��ت. بر این اساس، دولت های این کشورها 
در تلاشند تا نرخ اشتغال زنان را بهبود بخشند. برای 
مث��ال دولت اردن از س��ال 2008 میلادی تاکنون، 
چندی��ن ط��رح حمایت از زن��ان ش��اغل در بخش 
کش��اورزی را به اجرا در آورده است، لائوس، نپال و 
س��ودان نیز طرح های زیرساختی را برای کارآفرینی 

زنان به اجرا در آورده اند. 
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کارمطلوبیداشتهباشند.
درعینحالاجرایطرحبنگاههایزودبازده

ک�هدردول�تقبلیباشکس�تمواجهش�دبا
اصلاحاتیمدنظرمس�ئولانق�راردارد.امادر
حالیتدوینآییننامهدستورکارسیاستهای
جدیداش�تغالخُ�ردوکوچکدردس�تورکار
دولتقرارگرفتهاستکهبرخیازکارشناسان
وصاحبنظ�رانآنرادرصورتانجاممطالعات
لازمودقی�ق،اقدام�یموث�رومفی�دب�رای
اش�تغالزاییتوصیفمیکنندامادرعینحال
برخ�یدیگرایجادمش�اغلخ�ردوکوچکو

بنگاههایزودبازدهراآرامبخشیمقطعیبرای
ب�ازارکاروکارآفرینیمیدانن�دومعتقدندکه
ای�نموضوعنمیتواندراهکاراصلیوقابلاتکا

برایحلمشکلبیکاریباشد.
»فرص�تام�روز«درگفتوگوباتع�دادیاز
نماین�دگانمجل�سوکارشناس�انموضوعات
مرتب�طب�اایج�ادمش�اغلخ�ردوکوچ�کو
اث�راتآندرب�ازارکاررام�وردبررس�یقرار

دادهاست.

ابراهیم نکو، عضو کمیسیون اقتصادی 
مجلس معتقد اس��ت تنوع تقاضا موجب 
می ش��ود که لاجرم در آین��ده بنگاه های 
کوچک و خرد موردتوج��ه دولت ها قرار 

بگیرد. 
بهنظرشماطرحاشتغالزاییدولت
ک�هدرآنتوجهبهمش�اغلخردو
کوچکمدنظرقرارگرفتهاس�ت،تا

چهاندازهکاراییخواهدداشت؟
آن  از  بازاره��ای جهان��ی  آین��ده  در 
کش��ورهایی خواهد بود که به مش��اغل 
خ��رد و کوچ��ک توجه وی��ژه ای کنند و 
برنامه ریزی های��ی در این زمینه داش��ته 
باشند. نخستین علت آن است که این گونه 
مش��اغل می توانند به صورت گسترده در 
س��طح کلان جایگاهی داش��ته باش��ند، 
متناسب با آمایش سرزمین و توانمندی 
و ظرفیت های موج��ود در هر منطقه در 
ح��وزه صنعت و اقتص��اد فعالیت کنند و 
میزان اشتغالی که ایجاد می کنند، می تواند 
قابل توجه باشد و از سوی دیگر تاثیر خود 
را در رش��د و توسعه اقتصادی هم خواهد 
داشت. موضوع دوم این است که در حال 
حاضر بنگاه های اقتص��ادی بزرگ دیگر 
ظرفیت تولید و اشغال بازارهای هدف را 
با یک یا چند نوع محصول تولیدی خود 
ندارند. به عبارت دیگر تنوع تقاضا موجب 
می ش��ود که لاجرم در آین��ده بنگاه های 
کوچک و خرد م��ورد توجه دولت ها قرار 
بگیرند. به همین دلیل رویکرد دولت در 
مورد راه اندازی و حمایت از مشاغل خرد 
و کوچک مناسب است و  حتی باید یک 
بازنگری اساس��ی صورت بگی��رد تا تنوع 
محصولات ارائه ش��ده توسط این بنگاه ها 
به گونه ای باش��د که بتوان��د در بازارهای 
کش��ور و منطقه جایی برای خود داشته 

باشد. 
ب�اتوجهبهاینکهبی�کاریدربرخی
از گس�تردهتر کش�ور مناط�ق از
س�ایرمناط�قاس�ت،آیامش�اغل
خردوکوچکدرتمامکش�وربرای

اشتغالزاییجوابمیدهد؟
ب��رای این منظ��ور باید ی��ک آمایش 
س��رزمین در حوزه تولید انجام ش��ود و 
براس��اس آن یک برنامه ری��زی در مورد 
راه اندازی مش��اغل خرد و کوچک انجام 

شود. در صورتی که چنین اقدامی انجام 
ش��ود، هم می توانیم معضل بیکاری را تا 
حدودی ریش��ه کن کنیم و هم نیازهای 
کش��ور را براس��اس تولیدات ارائه شده از 

مناطق مختلف کشور برآورده کنیم. 
البت��ه این موضوع که دولت بخواهد به 
نوعی دخالت مستقیم در این کار داشته 
باشد، صحیح نیس��ت اما دولت باید این 
موضوع را تعریف و مش��خص کند که در 
مناطق مختلف کش��ور چه ظرفیت هایی 
ب��رای ایجاد ک��دام مش��اغل و تولید چه 
نوع محصولاتی وج��ود دارد و چه میزان 

سرمایه گذاری نیاز است. 
اگر ای��ن اق��دام انجام ش��ود هم یک 
صرفه جویی عظیم در اعتب��ارات دولتی 
صورت خواهد گرفت و هم در صورتی که 
تلاطم در اقتصاد جهانی بنگاه های بزرگ 
اقتصادی را ببلعد یا مش��کلاتی برای این 
بنگاه ها به وجود بیاید، دولت می تواند به 
بنگاهای کوچک ومتوس��ط چشم امید 
داشته باشد. لذا ایجاد بنگاه های اقتصادی 
در ابع��اد خرد و کوچ��ک می تواند مورد 
توجه قرار بگیرد اما باید با برنامه و مطالعه 

کافی در این مورد اقدام کرد. 
بهظاهردولتبهدنبالایناس�تکه
ب�اردیگرایجادبنگاهه�ایزودبازده
رادردس�تورکارق�راردهد.باتوجه
بهتجربهناخوش�ایندیکهازدولت
قبل�یدرم�ورداینموض�وعوجود
دارد،راهان�دازیبنگاههایزودبازده

میتوانداقدامصحیحیباشد؟
اگ��ر دولت یازدهم بخواه��د با رویکرد 
دولت قبلی بنگاه های زودبازده را راه اندازی 
کند، حتما شکست خواهد خورد. از سوی 
دیگر اگ��ر دولت بخواهد ب��دون مطالعه 
و صرفا با داش��ته های خود اش��کالات را 

برطرف کند، باز هم ناموفق خواهد بود. 
پی��ش از این اقدام بای��د وزارت تعاون، 
کار و رف��اه اجتماعی مطالع��ات دقیق و 
آسیب شناس��ی در این حوزه داشته باشد 
که چه علل و عواملی موجب ش��د طرح 
بنگاه های زودبازده با شکست مواجه شود 
و اعتبارات قابل توجهی از بین برود و در 
نهایت نتیجه ای نیز حاصل نشود و سپس 
در م��ورد اجرای طرح بنگاه های زودبازده 

اقدام کند. 

محس��ن علیمردانی، عضو کمیسیون 
اجتماعی مجلس معتقد اس��ت که اگر 
طرح های مربوط به ایجاد مش��اغل خرد 
و کوچک منجر به کارآفرینی و افزایش 
تولیدات داخلی نشود، نتیجه عکس را در 

بازار کار کشور به دنبال خواهد داشت. 
قراراس�تدرطرحاشتغالمدنظر
دولت،مشاغلخردوکوچکمورد
توج�هقراربگی�رد.بهنظرش�مابا
توجهبهحجموسیعبیکاریموجود
درجامع�های�نطرحه�امیتواند

جوابگوباشد؟
در ح��ال حاضر بزرگ ترین مش��کل 
کشور ما بیکاری است. نگاهی به وضعیت 
اشتغال در کش��ور نشان می دهد که در 
حال حاضر بی��کاری در ح��ال نزدیک 
ش��دن به مرز بحرانی اس��ت و وضعیت 
به گونه ای است که حتی فارغ التحصیلان 
دانش��گاهی نیز بی��کار هس��تند. لذا از 
هر جنبه ای که این موض��وع را در نظر 
بگیریم بای��د اش��تغال زایی اولویت اول 
دول��ت باش��د. ش��اید یک��ی از بهترین 
اقدامات این است که وزارت تعاون، کار و 
رفاه اجتماعی از راه های آسان، عملیاتی 
و سریع به این حوزه ورود کند و به نظر 
می رس��د که راه اندازی مش��اغل خرد و 
کوچ��ک یک��ی از این راه هاس��ت. البته 
آنطور که ما مطلع هس��تیم برای طرح 
مشاغل خرد و کوچک، کار کارشناسی 
و مطالعاتی انجام ش��ده اس��ت و حتی 
دولت ب��ا نمایندگان مجلس جلس��اتی 
داش��ته و جمع بندی های لازم در مورد 
این موضوع انجام ش��ده است. بنابراین 
از آنج��ا ک��ه راه اندازی مش��اغل خرد و 
کوچک می تواند به حل مشکل اشتغال 
کمک کند و هم میزان بیکاری در کشور 
را کاهش ده��د، باید مورد حمایت قرار 
بگیرد و اگر این اقدام به درس��تی انجام 
ش��ود در آن زمان می توانیم بگوییم که 
کار بزرگی انجام شده است. به طور کلی 
برای انج��ام موفقیت آمیز چنین اقدامی 
باید اولویت دولت و مجلس، اشتغال زایی 

از راه های اصولی باشد. 
برخیازکارشناس�انمعتقدندکه
ش�ایدبهترباش�دبهج�ایایجاد
مش�اغلخردوکوچ�ک،درمورد

مش�اغل س�ایر در اش�تغالزایی
اقداماتیانجامش�ود.ای�ناقدامتا
چهاندازهعقلانیوصحیحاست؟

باید این موضوع را در نظر داش��ت که 
راه اندازی مش��اغل خرد و کوچک ارزان 
است و به واسطه آن می توان اشتغال زایی 
بسیاری را انجام داد. این در حالی است 
که در ش��رایطی با حجم وسیع بیکاری 
فارغ التحصیلان  بی��کاری  به خصوص  و 
دانش��گاهی مواجه هستیم که استخدام 
دولتی صورت نمی گیرد و در بازارهایی 
مانند ساخت و ساز مسکن که قبلا امکان 
اش��تغال زایی وجود داشت، رکود حاکم 

است. 
مس�ئولاناینگونهعنوانمیکنند
ک�هممکناس�تط�رحبنگاههای
زودبازدهنیزبااصلاحاتیدردستور
کاردولتقراربگیرد.ازآنجاکهاین
طرحدردولتقبلیامتحانخودرا
پسدادهاست،ایناقدامبرایبازار
کارواش�تغالتاچهاندازهمیتواند

چالشآفرینباشد؟
م��ن با راه اندازی بنگاه ه��ای زودبازده 
به ش��دت مخالف هس��تم. زی��را در این 
شرایط اعطای وام ارزان قیمت در قالب 
بنگاه های زودب��ازده میزان نقدینگی در 
کشور را افزایش می دهد. تجربه گذشته 
نیز نش��ان داده که برخ��ی افراد پس از 
دریاف��ت وام برای راه ان��دازی بنگاه های 
زودبازده از آن در مسیر دیگری استفاده 
کرده و شغل های کاذب ایجاد می کنند و 
در نهایت هزینه بیشتری را برای کشور 

به وجود می آورند. 
پ�سبهنظرش�ماط�رحبنگاههای
کار انج�ام ب�ا حت�ی زودب�ازده
کارشناس�یواصلاحاتنی�زراهبه

جایینخواهدبرد؟
طرح بنگاه های زودبازده به صورتی که 
در دولت قبلی اجرا ش��د، دیگر نباید در 
کشور اجرا شود و حتی اگر در کنار ایجاد 
تغییرات جدی در طرح گذش��ته عنوان 
آن نیز تغییر کند بس��یار بهتر است. به 
طور کلی اگر نتیج��ه طرح های مرتبط 
با اش��تغال زایی، کارآفرین��ی و افزایش 
تولیدات داخلی و رش��د سرمایه کشور 

نباشد، نتیجه عکس خواهد داشت. 

ابراهیمنکو:
بنگاههایکوچکلازمهپاسخگوییبهتنوعتقاضاست

محسنعلیمردانی:
مشاغلخردوکوچکموجبافزایشتولیدشود

کارش��ناس  ایزدخواه،  محس��ن 
بازارکار معتقد اس��ت که راه اندازی 
مش��اغل خرد و کوچک آرام بخشی 
مقطعی ب��رای ب��ازار کار اس��ت و 
نمی تواند گره گش��ای اصلی معضل 

بیکاری باشد. 
درشرایطیکهیکیازمشکلات
اصلیکش�وربیکاریوبهویژه
بی�کاریتحصیلکردههاس�ت،
تمرکزدولتبرمش�اغلخردو

کوچکتوجیهدارد؟
اقدامات��ی که در گذش��ته تحت 
عنوان طرح های زودبازده اش��تغال 
مطرح شد و هم اکنون تحت عناوین 
دیگری مطرح می شود، می تواند یک 
آرام بخش مقطعی باشد و نمی تواند 

راهگشای اصلی باشد. 
در دولت گذش��ته هم شاهد این 
موض��وع بودی��م که ایج��اد چنین 
مش��اغلی نه تنها نتوانس��ت به حل 
مشکل بیکاری و اشتغال زایی کمک 

کند بلک��ه مش��کلات و معضلات 
جدی را برای اقتصاد کشور به وجود 
آورد. ادع��ای دولت این اس��ت که 
600 تا 700 هزار ش��غل ایجاد کرده 
اما وقتی به میزان خالص اشتغالزایی 
نگاه می کنیم، متوجه می شویم که 
کار مثبتی انجام نشده است. علت 
این اس��ت که در س��ال های اخیر 
بخش وس��یعی از نیروی کار، شغل 

خود را از دست داده است. 
اشارهکردیدکهایجادمشاغل
خ�ردوکوچ�کوبنگاهه�ای
زودگذر آرامبخش�ی زودبازده
اس�ت.حت�یاگرکارشناس�ی
دقیقتریدرمورداینطرحها
انجامش�ودواش�کالاتقبلی
برطرفش�ود،بازهمنمیتواند

جوابگ�ویاش�تغالجوان�انو
جویندگانکارباشد؟

در درجه اول آنچه مهم است باید 
رویکردهای دولت مش��خص باشد. 
فرض کنید که یکس��ری بنگاه های 
زودب��ازده را طراح��ی کنی��م و وام 
بدهی��م و به این طری��ق جوانان را 
وارد بازار کار کنی��م اما اگر رویکرد 
تج��ارت خارج��ی و ش��اخص های 
مه��م در حقوق گمرکی مش��خص 
نباشد و طبق آمارها سالانه بیش از 
20 میلیارد دلار قاچاق به کشور انجام 
شود، مانع بزرگی بر سر راه موفقیت 
دولت در اش��تغال زایی خواهد بود. 
زیرا اینها مسائل بازدارنده ای است که 
راه را بر اش��تغال زایی و تولید کشور 
بسته است و قطعا با این وضعیت در 

آینده با پدیده فارغ التحصیلان بیکار 
بدهکار مواجه خواهیم بود. 

در مجم��وع بای��د ش��ورای عالی 
اش��تغال کاملا مش��خص کند که 
می خواهد به چه مش��اغلی کمک 
کند، آن مش��اغل را چگونه تقویت 
کند، آن مشاغل را با حقوق گمرکی 
و ع��وارض چگون��ه تح��ت نظر و 
حمایت خود قرار می دهد و از همه 
مهم تر یک همبستگی و اراده ملی 
در مصرف کالاهای داخلی به وجود 
بیاید که می تواند بسیار مهم باشد. 
چون اگر به فرهنگ مصرف داخلی 
بی توجه باشیم ولو اینکه بنگاه های 
زودبازده فعالیت های مختلفی داشته 
باشند کماکان کالاهای خارجی وارد 
کشور خواهد شد و تولیدات داخلی 

به فروش نخواهد رفت. 
میخواهمبهصحبتش�مااین
موض�وعرااضافهکن�مکهاگر
تولیداتمشاغلخردوکوچک
بازاریبرایارائهنداشتهباشد،
بازه�مراهان�دازیآنهابیمعنا
میش�ود.بنابرای�نبایدفکری
برایاینموضوعهماندیشیده

شود.
دقیق��ا همین طور اس��ت. اصولا 
ایج��اد مش��اغل خ��رد و کوچک و 
همچنی��ن راه ان��دازی بنگاه ه��ای 
زودب��ازده زمانی می تواند معنا پیدا 
کند ک��ه صاحب��ان این مش��اغل 
به عرض��ه و ف��روش محصولات و 
تولی��دات خود امیدوار باش��ند. در 
غیر این صورت چه ضرورتی دارد که 
یک فرد تمرکز و انرژی و س��رمایه 
خود را معطوف این کار کند. بنابراین 
دولت پیش از هر اقدامی باید به این 

موضوع هم فکر کند.

محسنایزدخواه:

مشاغلکوچکآرامبخشمقطعیاست



شکایت اشپیگل از جاسوسی آمریکا 
اش��پیگل  هفته نامه 
آلمان از جاسوس��ی 
و ش��نود س��رویس 
اطلاع��ات و امنیت مرکزی آمریکا از دفتر این مجله در 

سال ۲۰۱۱ شکایت کرده است. 
یک منبع در دادس��تانی کل آلمان گفت اشپیگل در 
مورد جاسوسی سرویس های اطلاعات مرکزی آمریکا از 
این مجله در سال ۲۰۱۱ شکایت کرده است. وی تأکید 
کرد که دادستانی کل در این مورد تحقیق خواهد کرد. 
در همین راس��تا س��خنگوی آنگلا مرکل، صدراعظم 
آلمان اعلام کرد دولت این کش��ور ح��وادث مربوط به 
عملیات جاسوس��ی آمریکا از مقامات بلندپایه دولت را 

با جدیت پیگیری خواهد کرد. 
گفتن��ی اس��ت در پی افش��ای اس��ناد تازه س��ایت 
ویکی لیک��س از ش��نود مقامات آلمانی توس��ط آژانس 
امنیت ملی آمریکا، آنگلا مرکل صدراعظم آلمان سفیر 

آمریکا در برلین را به دفترش احضار کرد. 
براساس اسناد تازه ای که سایت افشاگر ویکی لیکس 
منتش��ر کرد، ادعا شده است که آنگلا مرکل صدراعظم 
آلمان تنها مقام بلندپایه این کشور نبوده که هدف شنود 
اطلاعات��ی آژانس های اطلاعات��ی و امنیتی آمریکا قرار 

گرفته است. 

بحران مهاجران به تونل مانش رسید
اپرات��ور  ش��رکت 
تون��ل مان��ش ک��ه 
و  انگلی��س  بی��ن 
فرانس��ه قرار دارد اعلام کرد ح��دود ۱۵۰ مهاجر وارد 
مناطق محدوده این تونل در س��مت فرانس��ه ش��ده 
 و ای��ن موضوع باع��ث تأخی��ر و لغو خدمات رس��انی 

شده است. 
مقامات شرکت اروتونل خواستار اقدام فوری مقامات 
دولت��ی ب��رای حفاظ��ت از تونل مانش و پی��دا کردن 

راه حلی برای حل بحران مهاجران شده اند. 
بر این اس��اس ورود مهاجران باعث به تأخیر افتادن 
حرکت کامیون ها برای دومین بار در هفته گذشته شده 
اس��ت. یکی از سخنگویان شرکت اروتونل گفته است: 
بیش از ۱۵۰ نف��ر از مهاجران با یورش به تونل باعث 
توقف عرضه خدمات ش��ده اند و این امر باعث تأخیر و 

لغو خدمات به مشتریان ما شده است. 
وی تأکی��د کرده اس��ت ک��ه اقدامات کاف��ی برای 
ممانعت از ورود این مهاجران انجام نش��ده است. اوایل 
هفته گذشته نیز اعتصاب کارگران حمل و نقل در بندر 
کاله در شمال فرانسه منجر به توقف موقت رفت و آمد 

بین فرانسه و انگلیس شد. 
گفتنی است بس��یاری از پناهجویانی که در فرانسه 
به س��ر می بردند، تصور می کنند با سفر به انگلیس از 

شرایط بهتری برای زندگی برخوردار خواهند بود. 

ساخت خودروی خورشیدی 
هوشمند مخصوص خانواده

ی��ان  نش������جو ا د
خ��ودروی  هلندی 
ارائ��ه  خان��واده ای 
داده اند ک��ه نه تنها ب��ا انرژی خورش��یدی نیرودهی 
می ش��ود بلک��ه میزان ان��رژی بیش��تر از حد مصرف 
 Stella Lux خود را نی��ز تولید می کند. خ��ودروی

چهارسرنشینه، هوشمند، کارآمد و راحت است. 
گروهی متش��کل از ۲۱ دانشجو از دانشگاه صنعتی 

آیندهوون هلند این سامانه را ارائه داده اند. 
خودروی جدید با اس��تفاده از ناحیه ای متشکل از 
سلول های خورشیدی به مساحت ۵.8 مترمربع، برق 
تولی��د می کند و دارای باتری اضافی با ظرفیت تولید 

برق ۱۵ کیلووات در ساعت است. 
این خودرو هنگام ش��ارژ کامل، قادر است مسافتی 
معادل ه��زار کیلومتر را در آب وهوای هلند طی کند 
و به سرعت حداکثر ۱۲۵ کیلومتر در ساعت برسد. 

آیرودینامی��ک  و  ارزان   Stella Lux خ��ودروی 
است و از موادی مانند فیبر کربنی و آلومینیوم برای 
پایین آوردن وزن آن تا 37۵ کیلوگرم اس��تفاده شده 

است. 
خودروی مزبور قرار است اواخر سال جاری میلادی 
در رقابت جهانی خورشیدی کلاس کروز در استرالیا 

شرکت کند. 

صندوق بین المللی پول با اش��اره به صعودی ش��دن نرخ بیکاری در ایران طی سال 
گذشته پیش بینی کرد در سال جاری و برای دومین سال متوالی نرخ بیکاری در ایران 

افزایش یابد و به ۱۲.۲7درصد برسد. 
آمارهای منتشر شده از سوی صندوق بین المللی پول نشان می دهد بیکاری در ایران 
روندی صعودی دارد و انتظار می رود در س��ال جاری به بیش از ۱۲درصد برس��د. نرخ 
بیکاری در ایران پس از رس��یدن به رقم قابل توجه ۱3.47 درصدی در س��ال ۲۰۱۰ 
رون��دی نزولی را طی کرد و در س��ال های ۲۰۱۱ و ۲۰۱۲ به ترتیب به ۱۲.3 درصد و 
۱۲.۲درص��د کاهش پی��دا کرد. روند نزولی نرخ بیکاری ایران که در س��ال های پایانی 
فعالیت دولت قبل شروع شده بود در سال ۲۰۱3 نیز ادامه پیدا کرد. در این سال نرخ 

بیکاری در ایران به ۱۰.4درصد کاهش یافت. 
اما براس��اس برآوردهای این نهاد بین الملل��ی روند نزولی نرخ بیکاری در ایران ادامه 
پیدا نکرد و در س��ال ۲۰۱4 که نخس��تین س��ال کامل کاری برای دولت یازدهم بود 

مجددا نرخ بیکاری در ایران صعودی شد و به ۱۱.۲درصد رسید. 

در کشورهای مختلف همیشه نمی توان به یک پیشخدمت پرشور و فعال یا یک راننده 
تاکس��ی خوش اخلاق با مقداری پول خرد انعام داد. در این رابطه هر کش��وری قوانین 

خودش را دارد. اگر می خواهید آدم بی ادبی به نظر نرسیدحتما این مطلب را بخوانید. 
هدف از انعام دادن به پیش��خدمت رستوران، پیش خدمت هتل یا راننده تاکسی این 
است که به او نشان دهیم کیفیت خدمتش مورد تایید ماست. حتی اگر این کار شما از 
روی حسن نیت باشد باز هم ممکن است در نهایت باعث رنجاندن طرف مقابل شود، زیرا 
با توجه به کش��وری که تعطیلات خود را در آنجا س��پری می کنیم با روش و لزوما مبلغ 
یکس��انی انعام نمی دهیم. در ادامه آداب و رس��وم اصلی انعام دادن را که توسط موسسه 

ارزی »تراولکس« مورد مطالعه قرارگرفته است، می بینیم. 
به چه روشی انعام بدهیم

برای مواجه شدن با تفاوت های چشمگیر نیازی نیست راه دوری برویم. اگر عادت دارید 
پس از صرف قهوه بابت تش��کر از پیش��خدمت روی میز کمی پول خرد بگذارید این را 
بدانید که این کار در کشور آلمان کار زشتی تلقی می شود. در عوض باید با حرکت واضح 
دست و صورت، مثلا هنگامی که پیشخدمت قصد دارد بقیه پول را بازگرداند، به صورت 
شفاهی مبلغی را که برای او در نظر گرفته اید مشخص کنید. موسسه »تراولکس« توصیه 
می کند: »اگر در کش��ور کانادا از کیفیت غذای سرو شده راضی نیستید به جای آنکه از 
دادن انعام به پیشخدمت امتناع کنید با آنها گفت وگو کنید. درخواست کنید که با مدیر 
صحبتی داشته باشید. با اندکی شانس از غذای رایگان یا تخفیف بهره مند خواهید شد.« 
اگر به طور مثال به امارات متحده عربی یا مصر سفر کرده اید و می خواهید به پرسنل 
هتل انعام بدهید بهتر است این کار را هنگام ورود انجام دهید. در این صورت اطمینان 

خاطر دارید که در تمام مدت اقامت کارکنان به شما توجه خاصی خواهند داشت. 
به علاوه در بسیاری از کشورها مانند امارات یا هند توصیه می شود که انعام را از پول 
رایج و به طور مستقیم به شخصی که قصد تشکر از او دارید پرداخت کنید، برای اینکه 

مطمئن باشید این پول به جیب مدیر آنها نمی رود. 
در روسیه هم نباید انعام را موقع تسویه حساب با کارت بانکی بپردازید زیرا به دلایل 

مالیاتی این مبلغ به کارمندان بازگردانده نمی شود. 
در ترکیه از انعام به صورت یورو و دلار بیش��تر از پول رایج آن کشور استقبال می شود. 
اما بهتر است از دادن سکه های خرد خودداری کنید زیرا تبدیل آنها بسیار سخت است. 

چه مقدار انعام بدهیم
ساده ترین راه حل این است که مبلغ فاکتور را به رقم بالاتر گرد کنید. در رستوران باید 
به طور متوسط بین ۵ تا ۱۰ درصد مبلغ را برای انعام در نظر گرفت. اما ممکن است این 
مبلغ بیش��تر باشد. مثلا در آمریکا و کانادا بهتر است حداقل ۱۵ تا ۲۰ درصد قیمت غذا 

را برای انعام در نظر بگیرید. 
اما واقعیت این اس��ت که اختلاف زیادی در این موض��وع وجود دارد و مبلغ انعام هم 
لزوما با سطح زندگی محلی متناسب نیست. بدین ترتیب »تراولکس« پیشنهاد می دهد 
در مصر به کس��ی که چمدان ش��ما را حمل می کند پنج یورو بپردازید در حالی که در 
اس��پانیا و بلژیک برای این منظور فقط یک یورو کافی است و در آلمان مبلغی بین یک 

تا سه یورو مناسب است. 
توصیه می ش��ود در کش��ور مراکش دست و دلباز باشید، زیرا بس��یاری از آنها حقوق 

دریافت نمی کنند و فقط از سخاوت گردشگران امرار معاش می کنند. 
کجا باید از دادن انعام خودداری کرد؟ 

در آداب و رس��وم کش��ور چی��ن انع��ام پذیرفته نیس��ت. در حدی که رس��توران ها و 
خدمات دهندگان اصلا اجازه این کار را نمی دهند. دادن انعام ممکن است این گونه تفسیر 
ش��ود که زحمت کارگر در نظر کارفرمای او بی ارزش اس��ت و بدت��ر اینکه طبق قانون، 

رانندگان تاکسی اجازه پذیرفتن انعام را ندارند. 
در کشور ژاپن هم این عمل صورت خوبی ندارد زیرا ژاپنی ها به این اصل اعتقاد دارند 
که میزان و استاندارد، ارائه خدمات خوب است. »تراولکس« توضیح می دهد که در اینجا 
انعام دادن به معنای دش��نام دادن اس��ت و فقط هتل های مجلل در این مورد مس��تثنا 
هستند. در روسیه و تایلند نیز این کار زیاد رایج نیست و بهتر است از آن اجتناب شود. 

کار س�اخت ۲۲ ویلای ش�ناور لوکس در مجمع الجزایر مصنوعی »جهان«)The World( دوبی آغاز می ش�ود؛ خانه هایی که هر یک دست کمی از یک جزیره مدرن با امکانات کامل 
ندارند. این مجمع الجزایر مصنوعی در سال ۲۰۰۳ به شکل نقشه جهان ساخته شده که با مشاهده آن از بالا دقیقا با نقشه ۷ قاره جهان مواجه می شویم. 

انعام دادن در فرهنگ های مختلف

بعضی فکرها حتی تصورش هم سخت و دردناک است، فکر هایی که شاید برای ما در 
حد خیال باشد اما برای بعضی واقعیتی است مدام. گاهی همین فکرها اگر فقط از کنار 
ذهن مان رد شود چهارستون بدن مان درد می گیرد و با تکانی فکرهای بد را از سر دور 
می کنیم. اما گاهی بد نیست این فکرها را مروری کوتاه بکنیم تا بفهمیم دنیا چه رنگی 
اس��ت. هر کدام از ما اگر بخواهیم چش��مان مان را بر رنگ های دنیا ببندیم شاید فقط 
چند دقیقه بتوانیم س��یاهی را دوام بیاوریم. سرسام می گیریم و فریاد می زنیم و دست 
ب��ر در و دیوار می کوبیم، نفس مان تنگ می ش��ود و فرار می کنیم از آن دنیا، تا بتوانیم 
ببینیم. وقتی چشم ها بسته باشد دنیا سایه مطلق می شود، سبز، ارغوانی و بنفش هیچ 
فرقی با هم ندارند. چشم ها نفس ندارند. تمام دنیا خلاصه می شود در دست ها و بوها و 
صداها... دیگر سرسبزی و شادی و برف و پرنده ها هیچ نقشی در ذهن ندارند. ندیدن، 
یکی از فاجعه های بزرگ دنیاس��ت. انسانی که دنیا را نمی بیند حتی صدای عاشقی اش 
هم فرق می کند، او رنگ دنیایش چیز دیگری است. حالا تصور این همه سیاهی وقتی 
دردناک تر می ش��ود که فکر کنید کودکی با چش��مان بس��ته به روی دنیا لبخند بزند. 
کودکی که باید و حق دارد زندگی را اول ببیند بعد لمس کند. این کودک فردا عاشقی 
را در یک نگاه نمی فهمد. س��فیدی زمس��تان را نمی بیند. گاهی هیچ کاری نمی ش��ود 
برای آنها کرد. گاهی نمی شود پا به پای آنها دنیا را ندید، نمی شود چشم ها را همیشه 
بس��ت، نمی ش��ود نفس نگاه را تنگ کرد. ما حتی نمی توانیم دنیا را به آنها آنجور که 
خودمان دیده ایم، هدیه کنیم. تنها گاهی، فقط گاهی دست های شان را می گیریم و از 
خیابان های وحشی تهران عبور می دهیم. آنها که شاید ۱۲۰هزار نفر از مردم کشور ما 
هس��تند گاهی بیش از هر خدمتی نیاز دارند به یادش��ان باشیم و از یاد نبریم آنها هم 
مثل ما انس��انند. چرا با چش��م دیگری آنها را ببینیم؟ کافی اس��ت یک روز همه جمع 
ش��ویم در پارک های این ش��هر و برای آنها یک شاخه گل بکاریم. ۱۲۰هزار شاخه گل 
در این همه فضای سبز شهر می تواند یاد بهار را در خاطر آنها سبزتر و شاداب تر کند. 
بهار، طراوت درختان و رنگ ش��کوفه را همه یکس��ر سیاه دیدن س��اده نیست... بیاید 

برای شان گل بکاریم. 
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شانگهای در حال آماده شدن برای افتتاح دومین برج بلند دنیا

5 هزار یورو درآمد ماهانه برای ثروتمند بودن 

برج شانگهای با ارتفاع 63۲ متر، بلندترین 
س��ازه چین به ش��مار خواهد آمد و تنها برج 
خلیف��ه در دوبی از آن بلندتر اس��ت. افتتاح 
این آس��مانخراش در تابس��تان امسال انجام 
خواهدش��د. این برج که به زودی در پایتخت 
اقتص��ادی چی��ن افتت��اح می ش��ود س��مبل 
جاه طلب��ی چینی هاس��ت. طراح��ی ویژه آن 
به صورت دو جداره بوده و پوشش��ی خارجی 
از شیش��ه و ف��ولاد به ص��ورت مارپیچ ه��ای 

۱۲۰ درجه دارد. 
هزینه ساخت این برج را گروه نیمه دولتی 
»س��اخت و تکمیل برج« برعهده دارد. بعد از 
ب��رج خلیفه در دوبی این ب��رج بلندترین برج 
دنیاست که س��ازنده هر دو فرد آمریکایی به 
نام مارشال استرابالا است. این سازه در منطقه 
پودون��گ که ۲۵ س��ال پیش کن��ار رودخانه 
هوانگ پ��و و روبه روی محله تاریخیِ »بوند« و 
در مرکز شانگهای ساخته شده بود برافراشته 
شده است. این سومین پروژه ای است که پس 
از سال ۱993 احداث شده است یعنی بعد از 
ب��رج »جین مائو« با ارتف��اع 4۲۰ متر که در 
سال ۱998 تکمیل شد و برج »مرکز اقتصاد 
جهانی ش��انگهای« با ارتفاع 49۲ متر- که به 
در بطری باز کن معروف اس��ت- و ساخت آن 

در سال ۲۰۰8 به پایان رسید. 
کارشناس��ان درگی��ر در پ��روژه ب��ه ط��ور 
غیررسمی بیان کردند: »افتتاح برج شانگهای 
در تابس��تان پیش بینی شده و از قسمت های 
اداری آغاز خواهد شد. گرنت اوهلیر، مسئول 
کارشناسان این پروژه و مدیر شرکت ژنسلر-  
ش��رکت معماران آمریکایی-   اعلام داش��ت: 

»ای��ن مارپیچ یک تمثال اس��ت، نم��اد نگاه 
همیش��ه به آینده مردم چی��ن.« او همچنین 
گفت: »ما س��عی در شبیه س��ازی این برج با 
ساختار DNA و همچنین با محلی که زمین 

را به آسمان متصل می کند داشته ایم.«
با وج��ود اینکه برج خلیفه ب��ا ارتفاع 8۲8 
متر به ط��ور بلامن��ازع رتب��ه اول را در تمام 
فاکتور ها داراس��ت و رقیب س��ایر پروژه های 
در حال اجراست ولی برج شانگهای با هزینه 
4/۲ میلیارد دلاری اش تمام��ی رکوردها را از 
آن خود کرده اس��ت. این سازه مرتفع دارای 
دو نم��ا، مجهز به آسانس��ورهایی با س��رعت 
6۰ کیلومتر در س��اعت اس��ت؛ به ویژه زمانی 
ک��ه به طرف دومین هتل مجلل دنیا واقع در 
طبق��ه 84 ت��ا ۱۱۰ در حرکت اس��ت. در هر 
روز نزدیک به ۱6 تا ۱8هزارنفر به وسیله این 

آسانسور جا به جا خواهند شد. 
»یک فلاسک بزرگ«

مارشال استرابالا، سرپرست معماران، کسی 
که بعد از 3۰ سال کار کردن روی پروژه های 
مختلف آسمانخراش مانند برج خلیفه اکنون 
دیگر ش��رکت متعل��ق به خ��ود دارد، گفت: 
»اگر می خواهید س��اختمانی پ��ر رمز و راز و 
بسیار شیک را بس��ازید نباید به دنبال تقلید 
از کارهای دیگر باش��ید، بلکه سازه شما باید 
خاص و منحص��ر به فرد باش��د.« نمای دوم 
ای��ن برج تنها برای جذابیت ظاهری و زیبایی 
س��اخته نشده اس��ت، این پوشش فشار باد را 
در تابس��تان مثل زمس��تان تنظی��م می کند. 
اس��ترابالا اینچنی��ن توضی��ح داد: »به ط��ور 
خلاصه این ب��رج مانند یک فلاس��ک بزرگ 

است.«
با نگاهی ژرف این س��ازه ب��ا فرهنگ مردم 
چین س��ازگاری دارد. ب��رای مثال عدد 4 در 

ش��ماره طبق��ات وجود ن��دارد زی��را در زبان 
چین��ی تلفظ این ع��دد با تلف��ظ لغت مرگ 

یکسان است. 
زیربن��ای این ب��رج به دو بخش ش��رقی و 
غربی تقس��یم ش��ده اس��ت: بخش غربی به 
مجموعه های تفریحی و رس��توران ها و بخش 
ش��رقی به ادارات اختصاص داده ش��ده است. 
ژنس��لر گفته اس��ت که ۱۲۱ طبق��ه از ۱۲8 
طبقه این برج اش��غال خواهد شد. ۵73هزار 
مترمرب��ع از مس��احت برج به بخ��ش اداری 
اختصاص داده ش��ده. این در حالی اس��ت که 
بوتیک ه��ا و مغازه ها تنها در چهار  طبقه جای 
داده ش��ده اند. بنا بر تحلیل های به عمل آمده 
افتت��اح این برج در بازار مس��کن ش��انگهای 
می توان��د اجاره ه��ا را کاه��ش دهد. میش��ل 
اس��تکی، مدیر اجرایی یک ش��رکت مش��اور 
ام��لاک در چین گفت: »بای��د منتظر ماند و 
دی��د آیا تقاض��ای کافی در منطق��ه پودونگ 
برای اجاره واحدهای برج وجود دارد یا خیر؟ 
اگر وجود نداش��ت برج شانگهای باید با دادن 
تخفیف به مستاجران آغاز به کار کند. قیمت 
اج��اره هر مترمربع این ب��رج روزانه بین 9 تا 
۱6 یوان )۲8/۱ تا ۲8/۲ یورو( اس��ت که طبق 
گفته مش��اوران املاک این اج��اره در بعضی 

روزها اخذ نخواهد شد. 
کاره��ای مربوط به برج ش��انگهای در واقع 
از نوامب��ر ۲۰۰8 آغاز ش��د؛ چند هفته بعد از 
آغاز بحران اقتص��ادی. این برج زمانی افتتاح 
خواه��د ش��د که چین نس��بت به ۲۵ س��ال 
گذش��ته ضعیف ترین رش��د اقتصادی خود را 
داشته اس��ت. مارشال اس��ترابالا در رابطه با 
همی��ن موضوع این طور واکنش نش��ان داد: 
»هیچ ایرادی ندارد، این ساختمان پر خواهد 
شد زیرا مردم می خواهند که در آن باشند.«

بحران فعلی اقتصادی در فرانسه حوزه های 
مختلف��ی را تح��ت تاثیر خود ق��رار داده که 
یک��ی از آنه��ا مفهوم ثروتمند ب��ودن در این 
کشور اس��ت. نیمی از فرانسوی ها، هموطنان 
خود را ثروتمن��د می دانند اگر حداقل درآمد 
ماهانه ش��ان برابر با ۵ هزار یورو باش��د. البته 
ای��ن رق��م قبل از بح��ران بس��یار بالاتر بود، 
چنانچه که این ملاک در س��ال ۲۰۱۱ برابر 
ب��ا مبلغ 6 هزار یورو بوده اس��ت. ثروت با دو 
ش��اخص درآم��د و ارث و میراث س��نجیده 

می شود که در بین سال های ۲۰۰6 تا ۲۰۱۱ 
به طور پیوسته در حال افزایش بود. علاوه بر 
بحران اقتص��ادی و مالی، احتمال آن می رود 
که بح��ران املاک و مس��تغلات رخ داده در 
سال های اخیر نیز نقش مسلمی در این رکود 
بازی می کن��د. بر طبق آم��ار، تنها، ۵ درصد 
از فرانس��وی ها بیش از 43۰۰ ی��ورو درآمد 
ماهانه دارن��د. از تحقیقات این گونه برمی آید 
که مفه��وم ثروت بنا به درآمد ش��خصی که 
مورد پرسش قرار می گیرد متغیر است. برای 
یک فرانس��وی، ثروتمند کسی است که دو تا 
سه برابر بیشتر از خودش درآمد داشته باشد. 

ضمنا س��ن افراد در پاسخ به این سوال را نیز 
نباید نادیده بگیریم. 

فرانس��وا اولاند، رییس جمهور فرانس��ه، در 
رقابت انتخاباتی سال ۲۰۱۲ اشاره کرده بود 
ک��ه فردی با عایدی ماهانه 4 هزار یورو، جزو 
افراد مرفه جامعه محسوب می شود. که البته 
این رقم برای زندگی در دو ش��هر کوچک و 

بزرگ به هیچ وجه قابل مقایسه نیست. 
در ه��ر ص��ورت نزدی��ک ب��ه 8۰ درص��د 
مفه��وم  ک��ه  معتقدن��د  فرانس��وی ها 
خوب��ی ب��ه  کش��ور  ای��ن  در   مرفه ب��ودن 

 فهمیده نمی شود. 
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نرخ جدید انواع میوه و سبزی در بازار
قیمت انواع میوه و سبزی در میادین میوه و تره بار شهرداری تهران و بازار در جدول زیر آمده است:

جدول امروز

قیمت مصوب هر کیلو درمیادین میوه و تره بار شهرداری تهران قیمت مصوب هر کیلو در بازار نام محصول

4۰۰۰ تا ۵۲۰۰تومان 7۰۰۰ تومان زردآلو

36۰۰تا 6۲۰۰ تومان 9۰۰۰ تومان گیلاس

4۱۰۰تومان ۵۰۰۰تومان آلبالو

44۰۰تومان 6۰۰۰تومان هلو

46۰۰ تا ۵۲۰۰ تومان 4۰۰۰ تا 7۰۰۰ تومان انگور
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