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یادداشت یادداشت

رییس‌جمهور کش��ورمان گفت: جمهوری اس�لامی ایران 
برای توسعه روزافزون روابط با کشورهای همسایه از جمله 
جمهوری آذربایجان اولویت قائل اس��ت و از ارتقای س��طح 

روابط دو کشور در همه زمینه‌ها استقبال می‌کند. 
به گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی ریاس��ت‌جمهوری، حسن 
روحان��ی دی��روز سه‌ش��نبه در دیدار ش��اهین مصطفی اف 
وزی��ر صنع��ت و اقتص��اد جمه��وری آذربایج��ان و رییس 
آذری کمیسیون مش��ترک همکاری‌های اقتصادی ایران و 
آذربایجان، با اظهار خرس��ندی از ایجاد پیشرفت در توسعه 
رواب��ط دو کش��ور در دو س��ال اخیر، تلاش برای رس��یدن 
مناس��بات تهران - باکو به جایگاه شایسته دو ملت را مورد 
تأکی��د قرار داد و گفت: دو کش��ور ظرفیت‌های فراوانی در 
زمینه‌ه��ای مختل��ف برای توس��عه بی��ش از پیش‌روابط و 

همکاری‌ها دارند. 
رییس‌جمه��ور ب��ا بی��ان اینکه بع��د از توافق هس��ته‌ای 

شرکت‌های متعددی از سراسر دنیا خواهان سرمایه‌گذاری 
در ایران هس��تند، اظهارداش��ت: بدیهی است همسایگان و 

از جمله جمهوری آذربایجان در این زمینه اولویت دارند. 
روحان��ی با اش��اره ب��ه اینکه کری��دور ش��مال - جنوب 
در تحکی��م روابط دو کش��ور جایگاه وی��ژه‌ای دارد، گفت: 
جمه��وری آذربایجان می‌توان��د دروازه ایران برای ارتباط با 
منطقه قفقاز باش��د و آذربایجان نیز می‌تواند از طریق ایران 
به خلیج فارس و دریای عمان در ارتباط با سایر مناطق دنیا 
قرار گیرد؛ لذا ضروری اس��ت برای استفاده از این ظرفیت، 

همکاری‌های خود را تقویت کنیم. 
رییس‌جمه��ور همکاری در زمینه نف��ت و انرژی را یکی 
دیگ��ر از موارد مه��م در تحکیم رواب��ط و همکاری‌های دو 
کش��ور دانست و گفت: سرمایه‌گذاری مشترک دو کشور در 
دریای خزر می‌تواند آغاز مناس��بی برای سرمایه‌گذاری‌های 

مشترک در بخش‌های مختلف نفت و گاز باشد. 

ش��اهین مصطفی اف وزی��ر صنعت و اقتص��اد جمهوری 
آذربایج��ان نی��ز در این دی��دار با تبری��ک موفقیت بزرگ 
کش��ورمان در موضوع هسته‌ای، اظهار داشت: دولت و ملت 
آذربایجان از این دس��تاورد و موفقیت ب��زرگ دولت ایران 
بس��یار خوشحال است و مطمئن هس��تیم که این توافق به 
نف��ع صلح و ثبات در منطقه و جهان خواهد بود و می‌تواند 

دستاوردهای بسیار مفیدی برای ملت‌ها داشته باشد. 
وی با بیان اینکه روابط و همکاری‌های دو کش��ور پس از 
دیدار رؤس��ای جمهوری ایران و آذربایجان در سطح بسیار 
بالایی در حال پیشرفت است، به هیات عالی رتبه اقتصادی 
همراه خود در س��فر به تهران اشاره کرد و گفت: جمهوری 
آذربایجان مصمم اس��ت با تمام توان مناسبات خود با ایران 
را در زمینه‌ه��ای مختل��ف از جمله در بخش‌ه��ای انرژی، 
تجارت، حمل‌و‌نقل، صنعت، کشاورزی، نفت و پتروشیمی و 

بانکداری بیش از پیش گسترش دهد. 

رییس سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی به دغدغه صاحبان 
صنایع در ارتباط با ورود هیات‌های تجاری به کش��ور اشاره 
کرد و یادآور ش��د: اولویت دول��ت حمایت از صنایع داخلی 
اس��ت و در کنار آن به دنبال جذب سرمایه‌گذاران خارجی 

هستیم تا در برخی حوزه‌ها ورود پیدا کنند. 
محمدباقر نوبخت، در حاشیه سفر یک روزه خود به استان 
زنج��ان در جمع خبرنگاران، با بیان اینکه یارانه خانوارهای 
پردرآمد در حال حذف اس��ت، اظهار ک��رد: در حال حاضر 
76 میلیون نفر در ای��ران یارانه نقدی دریافت می‌کنند که 
به مرور یارانه افراد پردرآمد پس از شناسایی حذف خواهد 
ش��د و افرادی که اعتراض دارن��د می‌توانند مراتب اعتراض 

خود را در سایت اعلام شده مطرح کنند. 
وی ب��ه آخری��ن وضعیت مس��کن‌مهر نیز اش��اره کرد و 
افزود: در بخش��ی از مساکن ساخته شده در قالب این طرح 
زیرساخت‌ها آماده نیست، با این حال دولت یک‌هزار‌میلیارد 
تومان در ارتباط با انشعابات، برای کاهش فشار به متقاضیان 

متحمل شده است. 
این مسئول افزود: برای بهبود شرایط مسکن برای اقشار 
آس��یب‌پذیر، دول��ت وام ارزان‌قیمت در اختی��ار افراد قرار 
می‌ده��د تا با ایج��اد واحدهای تولیدی مس��کن، خود نیز 
صاحب‌خانه ش��وند که اولویت ما زنان سرپرس��ت خانوار و 

زوج‌های جوان است. 
نوبخت درخصوص توان خرید م��ردم گفت: این موضوع را 

قب��ول داریم و دولت برای رفع این مش��کل اق��دام به افزایش 
حقوق کارمندان دولت در دو سال گذشته کرده است، ولی باید 
به این نکته توجه داشت که تورم بالا عامل کاهش قدرت خرید 
است که دولت با برنامه‌ریزی‌های به عمل آمده‌ درصدد کاهش 

آن و رساندن نرخ تورم به زیر ‌10درصد است. 
وی ب��ه نرخ بهره بانکی نیز اش��اره ک��رد و افزود: اعدادی 
همچون نرخ بهره 12 یا ‌13درصدی دس��توری بوده و هیچ 
کجا اجرا نمی‌ش��د. در ماه‌های اخیر اعلام کرده‌ایم بانک‌ها 
نرخ‌ه��ا را به 20 تا ‌22درصد برس��انند و بان��ک مرکزی با 

موسسات مالی و اعتباری غیرمجاز نیز برخورد می‌کند. 
ریی��س س��ازمان مدیری��ت و برنامه‌ری��زی با اش��اره به 
اینکه ما گروگان طرح‌های گذش��ته هس��تیم، گفت: کوپن 
کلنگ‌زنی‌ها تمام ش��ده و دول��ت در حال تلاش برای تمام 

کردن آنها است. 
نوبخت همچنین در جلسه شورای برنامه‌ریزی و توسعه استان 
زنجان، با اشاره به اینکه بیشتر اعتبارات برای تکمیل پروژه‌های 
عمران��ی قبلی اختصاص می‌یابد، اظهار ک��رد: ما به جای اینکه 
کلنگ‌های مختلف بزنیم طرح‌هایی را که قابلیت اتمام دارند در 

اولویت قرار دادیم تا در همین دوره به اتمام برسانیم. 
این مس��ئول با بیان اینکه برنامه‌های پنج ساله در درون 
خود به پنج برنامه یک س��اله تقسیم می‌شود، افزود: ادارات 
و س��ازمان‌ها اگر خواهان کمک به اجرای برنامه‌ها هستند، 
در قالب بودجه س��الانه عمل کنند و شورای برنامه‌ریزی و 

توسعه در استان‌ها کمک شایانی به این مسئله می‌کند. 
معاون رییس‌جمهور در ادامه به سند چشم‌انداز 20ساله 
کش��ور اشاره کرد و یادآور شد: این سند توسط مقام معظم 
رهبری ابلاغ ش��د و هدف راهبردی آن توس��عه‌یافتگی در 
افق 1404 است و برای رسیدن به این هدف نیاز به برنامه 
داریم که نصف زمان برای برنامه 20 س��اله پیش رفت، اما 

بنا به دلایلی نصف راه طی نشد. 
نوبخت خاطرنشان کرد: مقام معظم رهبری در سال گذشته 
سیاست‌های اقتصاد مقاومتی را مطرح کردند که معتقدیم باید 

از سیاست‌های ابلاغی استفاده و در راستای سند پیش‌رویم. 
وی همچنی��ن به ض��رورت توجه ب��ه برنامه‌ریزی جهت 
توسعه استان زنجان اش��اره کرد و یادآور شد: برای امسال 
در نظ��ر داری��م در تخصیص اعتبارات براس��اس عدالت به 
اس��تان کمک کنیم و این در ش��رایطی اس��ت که جایگاه 
اس��تان زنجان در بودجه س��ال 1394 مناسب بوده است، 
به‌طوری که اعتب��ارات جاری اس��تان ‌49.8درصد افزایش 
داشت و در طرح‌های عمرانی نیز به ترتیب طرح‌های ملی و 

ویژه استانی شاهد افزایش 42 و ‌41درصدی بودیم. 
س��خنگوی دولت با اشاره به اینکه برای سال آینده توافق 
ش��ده یک بار جهت توازن‌بخش��ی و عدالت، همه طرح‌های 
اس��تان را بررس��ی و در بودجه 1395 لحاظ کنیم، تصریح 
کرد: این کار با اس��تفاده از ظرفیت نخبگان و اتاق‌های فکر 

امکان‌پذیر است. 

پائول��و جنتیلون��ی، وزیر ام��ور خارج��ه ایتالیا در 
آس��تانه س��فر به تهران، توافق هس��ته‌ای را فرصتی 
برای جبران روابط اقتصادی کش��ورش با جمهوری 

اسلامی ایران خواند. 
جنتیلونی که از دیروز ب��ه همراه فدریکا گوئیدی 
وزی��ر توس��عه اقتص��ادی ایتالی��ا و در رأس هیاتی 
تجاری- اقتص��ادی به مدت دو روز به تهران س��فر 
ک��رده، در گفت‌وگو با ایرن��ا در محل وزارت خارجه‌ 
این کش��ور، توافق هس��ته‌ای را فرصت بزرگی برای 
جبران روابط اقتصادی کش��ورش ب��ا ایران خواند و 
اف��زود: ایتالیا همواره از رواب��ط دیرینه و فرهنگی با 

ایران برخوردار بوده است. 
وی اف��زود: مهم ایجاد 
ن��ه  و  مش��ارکت  ی��ک 
مبادلات  افزای��ش  فقط 
تجاری فی مابین است و 
ایتالیایی‌ها در این زمینه 
ش��ریک قاب��ل اعتمادی 

هستند. 
وزیر خارج��ه ایتالیا با 
توافق  مثب��ت خوان��دن 
هس��ته‌ای اظهار داشت: 
ایتالی��ا یقین��ا در دوران 
از نظر روابط  تحریم‌ه��ا 
ای��ران، رنج  با  اقتصادی 
توافقی  اما  اس��ت.  دیده 

که در وین حاصل شد به ما فرصت جبران تدریجی 
روابط اقتصادی را می‌دهد. 

وی اضاف��ه کرد: ب��دون تردید ما ب��ا لغو تدریجی 
تحریم‌ه��ا، رواب��ط اقتصادی خود را ب��ا ایران به‌طور 

تدریجی جبران می‌کنیم. 
جنتیلونی در پاس��خ به این س��وال ک��ه آیا ایتالیا 
که پیش از تحریم‌ها نخس��تین شریک تجاری ایران 
در اتحادیه اروپا محس��وب می‌ش��د، اکنون می‌تواند 
به‌موقعیت قبلی دس��ت پیدا کن��د؟ گفت: هدف ما 
بازگش��تن به‌موقعی��ت اقتصادی پی��ش از تحریم‌ها 
اس��ت و یقین دارم امتیازهایی ه��م داریم که به ما 
در این راس��تا کمک می‌کنند، مانن��د روابط دیرینه 
اقتصادی و فرهنگی و دوستی که میان ملت‌هایمان 

وجود دارد. 
جنتیلونی افزود: تواف��ق وین برای ما امید بزرگی 
است، چه از نظر اقتصادی که نباید آن را کم‌اهمیت 
ش��مرد، چراکه باعث ایج��اد کار می‌ش��ود و چه از 
جنبه‌های سیاس��ی این توافق ک��ه امیدواریم به ما 
اجازه دهد تا بتوانیم هم��واره روابط خود را با ایران 
جهت ثبات در منطقه از خاورمیانه تا خلیج فارس و 

مدیترانه و شمال آفریقا افرایش دهیم. 

وی با تأکید بر اهمیت توافق هسته‌ای گفت: توافق 
وین بسیار مهم است. از سویی منافع مشترک مانند 
شکس��ت داعش و امکان شکس��ت دادن تروریسمی 
که امروز بسیار خطرناک شده و از سوی دیگر برخی 
از پرونده‌ه��ا نظیر س��وریه و لبنان وج��ود دارند که 
امی��دوارم اروپا و ایران بتوانند همکاری مثبتی با هم 

در این زمینه داشته باشند. 
وی افزود: امروز اروپا علاقه‌مند به یک سیرتکاملی 
مثبت در مناطق مختلف بحرانی است. ما علاقه‌ای 
به تنش و جنگ در لیبی، یمن یا س��وریه نداریم، 
بلکه می‌خواهیم جبهه مش��ترکی علیه تروریس��م 
باش��یم. ما علاقه‌مند به مش��ارکت ایران در ثبات 
منطقه هس��تیم و در این 
راه ایتالیا می‌تواند نقشی 

پیشتاز داشته باشد. 
در  ایتالیا  است،  گفتنی 
پی توافق هس��ته‌ای میان 
ایران و گروه 1+5 در وین، 
تلاش برای کس��ب مجدد 
جای��گاه خ��ود در اقتصاد 
ای��ران در دوران پیش از 
تحریم‌ها را در دستور کار 

خود قرار داده است. 
این کش��ور در  دول��ت 
وزرای  راس��تا  همی��ن 
خارجه و توسعه اقتصادی 
را روز سه‌ش��نبه 13مرداد به تهران اعزام می‌کند تا 
نخستین گام‌های واقعی خود را در بازار 80 میلیون 
نفری ایران که درهایش پس از توافق هس��ته‌ای باز 

شده است، بردارد. 
بازار مصرفی ایران برای ش��رکت‌های بحران‌دیده 
ایتالیایی ی��ک فرصت طلایی و حیات��ی برای ادامه 
فعالیت‌ش��ان محس��وب می‌ش��ود. فضای اقتصادی 
به‌وج��ود آم��ده پ��س از تواف��ق وین، رقاب��ت میان 
شرکت‌های ایتالیایی و اروپایی را که درصدد جبران 
موقعیت از دست رفته خود در ایران هستند، افزایش 

داده است. 
ایتالی��ا با وجود تحریم‌های ظالمانه علیه ایران، در 
این س��ال‌ها هرگز ارتباطات خود را از دس��ت نداده 
است. ش��رکت بیمه اعتباری س��اچه به‌تازگی اعلام 
کرده که رقبای چینی، هندی و روسی در سال‌های 
اخیر محدودیت‌ه��ای کمتری در رواب��ط تجاری با 
ایران داش��ته و موفق ش��دند در ای��ن دوران جایگاه 

مهمی را در این کشور به دست آورند. 
بدین ترتیب مس��ابقه ش��رکت‌های ایتالیایی برای 
ورود ب��ه بازار ج��ذاب ایران پس از لغ��و تحریم‌های 

غرب از هم‌اکنون آغاز شده است. 

آخرین خبر
 اولین تفاهم نامه همکاری اقتصادی ایران و یک کشور اروپایی پس از مذاکرات وین دیروز

 با ایتالیا به امضا رسید. در این تفاهم نامه به انتقال اطلاعات تجاری و بازرگانی بین دو کشور
اشاره شده است. 

روحانی در دیدار وزیر صنعت و اقتصاد جمهوری آذربایجان: 

همسایگان برای سرمایه‌گذاری در ایران اولویت دارند

نوبخت اعلام کرد

اولویت دولت حمایت از صنایع داخلی است

 وزیرخارجه ایتالیا: 

رم از تحریم‌های ایران رنج دیده است

رییس‌جمهور کشورمان گفت: جمهوری اسلامی ایران برای توسعه 
روزافزون روابط با کشورهای همسایه از جمله جمهوری آذربایجان...

روحانی در دیدار وزیر صنعت و اقتصاد جمهوری آذربایجان: 

 همسایگان برای سرمایه‌گذاری
در ایران اولویت دارند
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

 بهبود وضعیت
اغلب نمادهای بورسی

 پیشبرد فروش
بدون کاهش قیمت 

زمانی که قیم��ت کالا و خدمات ش��ما 
نسبت به قیمت سایررقبا کمی بالاتر است 

در جلس��ه معاملات��ی روز گذش��ته، 
ش��اخص کل ب��ازار ب��ورس اوراق به��ادار 

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار

علیرضا جعفری
کارشناس ارشد مارکتینگ

فرشاد مومنی در نخستین نشست پساتحریم در میان بازاریان و اصناف: 

 بازی »تولید محور«
بازی برد- برد است
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رمزگشایی از
موانع سرمایه گذاری خارجی

دولت قیمت گذاری را به تشکل ها بسپارد

ورود دول��ت ب��ه بخش‌ه��ای اقتص��ادی به‌وی��ژه در بح��ث 
قیمت‌گذاری کالاها در تصمیم‌گیری س��رمایه‌گذاران خارجی 
برای ورود به ایران تردید ایجاد می‌کن��د. اصرار دولت بر حفظ 
نقشش در تعیین بهای تمام شده نه‌تنها مشکلی ازاقتصاد کشور 
حل نمی‌کند، بلکه ممکن اس��ت مش��کلات غیر‌قابل حلی نیز 
به‌وجود بیاورد.  شوق ش��رکت‌های معتبر خارجی برای ورود به 

بازار ایران می‌تواند با نظام قیمت‌گذاری دستوری- سفارشی دولت 
به یک شکس��ت اقتصادی- سیاس��ی بینجامد، به همین دلیل 
هم فعالان بازار خودرو با زیر سوال بردن این نوع قیمت‌گذاری 
مخالفت صریح‌ش��ان را اعلام کرده‌اند. صنع��ت خودرو به دلیل 
میزان اشتغالی که ایجاد می‌کند و با وجود کارخانه‌های متعددی 
که در حال حاضر در کشور وجود دارد برای اقتصاد کشور مهم 

است و اگر دولت از فرصتی که پس از رفع تحریم‌ها به‌وجود آمده 
برای رونق بخشی به این صنعت حداکثر استفاده را نبرد، کشور 
بخشی از بازار بالقوه اشتغال، تولید و صادراتش را از دست خواهد 
داد. روزنامه »فرصت امروز« با چند تن از فعالان صنعت خودرو 

در این زمینه گفت‌وگو کرده اس��ت که می‌توانید در 
صفحه 3 بخوانید. 

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه‌گذاری در لابراتوار تراش عدسی و ساخت عینکنگاهی به آگهی تلویزیونی تولیدکننده غذاهای آماده

سرمایه‌گذاری در بازاری خاص آگهی پرریسک برای تغییر نگاه مصرف‌کننده

صف‌آرایی حقوقی‌های بورس در مقابل حقیقی‌هاخوب و بد استفاده از چهره‌های آشنا در تبلیغات
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افزایش س��هم  راهکاره��ای 
بازاره��ای  از  بخش‌خصوص��ی 
بین‌المللی، مس��ئله‌ای است که 
فع��الان ای��ن بخ��ش پیگیر آن 
هس��تند، اما سیاس��ت حاکم بر 
وزارت نفت، مانع از آن می‌شود. 
این درحالی‌اس��ت که می‌توان 
با شناس��ایی بازاره��ای جدید، 
جای��گاه سیاس��ی خاصی برای 
کشور ایجاد کرد اما گویا وزارت 
نفت به مشتری‌های قدیمی خود 
وفادار‌تر از فعالان داخلی است. 
ب��دون ش��ک با شناس��ایی 
و بــررس��ـی ش��ـاخـص‌های 
بازاره��ای بین‌المللی و معرفی 
فرصت‌ه��ای بالقوه و بازارهای 
نوظهور با نگاه سیاست‌گذاری 
کلان می‌ت��وان بر موانع تولید 
و ص��ادرات فائق ش��د. در این 
می��ان بخش‌خصوصی بهترین 
ظرفیت است تا با افزایش سهم 
خود در بازاره��ای بین‌المللی 
ب��ا  را  نف��ت  وزارت  جای��گاه 
مش��تری‌های جدید در عرصه 
بین‌الملل��ی در می��ان رقب��ای 
بزرگ��ی همچ��ون عربس��تان 
محک��م کن��د اما ش��اید ترس 
از ق��درت گرفت��ن داخلی‌ها، 
فرصت جدال با رقبای بزرگ را 
از مسئولان نفتی گرفته است. 
به‌عن��وان  منصورمعظم��ی 
رییس کمیس��یون انرژی اتاق 
ته��ران ف��ارغ از جایگاهش در 
وزارت نف��ت به‌عن��وان معاون 
برنامه‌ری��زی این‌گون��ه درباره 
این مس��ئله به »فرصت امروز« 
پاس��خ می‌دهد: »محدودیتی 
برای  بخش‌خصوص��ی  ب��رای 
صادرات نفت‌خ��ام در صورت 
اح��راز ضمان��ت نام��ه بانکی و 
توانمن��دی وج��ود ن��دارد اما 
بخش‌خصوص��ی  متاس��فانه 
صنعت نفت به دلیل نداش��تن 
پول هی��چ‌گاه توانمندی کافی 
نداش��ته. اگ��ر پول داش��ت در 
پروژه‌ه��ای نف��ت مش��ارکت 
داش��ت اگرچه امیدواریم با لغو 
تحریم‌ه��ا فضا ب��رای کار این 

بخش مهیا باشد.«
وی با بیان اینکه صنعت نفت 
از این بخش استقبال می‌کند، 
می‌افزای��د: »آقای زنگنه برای 

بع��د از تحری��م برنام��ه دارد 
به‌طوری که در ش��ش ماه بعد 
از تحری��م یک میلیون بش��که 
تولی��د افزای��ش خواهد یافت. 
در ای��ن فض��ا بخش‌خصوصی 
می‌تواند به‌ج��ز افزایش تولید 
در ص��ادرات و یافت��ن ب��ازار 
جدی��د ورود پی��دا کند و البته 
باید توانمندی بخش‌خصوصی 
برای وزارت نفت احراز شود.«

وی در پاس��خ ب��ه اینکه چرا 
وزارت نف��ت ب��ا دادن فرص��ت 
ب��ه بخش‌خصوصی و واگذاری 
نفت‌خ��ام و مش��تقات به‌ط��ور 
نس��یه س��هم این بخش را در 
بازاره��ای بین‌الملل��ی افزایش 
»ای��ن  می‌گوی��د:  نمی‌ده��د، 
را نمی‌دان��م ام��ا کج��ای دنیا 
می‌ش��ود.  داده  نس��یه  نف��ت 
وزارت نف��ت محمول��ه ان��رژی 
را ب��ه خارجی‌ه��ا ب��ا فرص��ت 
‌45روزه می‌فروش��د. اگر احراز 
بخش‌خصوص��ی  توانمن��دی 
تایید ش��ود براس��اس ش��رایط 
همانن��د س��ایرین این فرصت 

داده می‌ش��ود. 
در ی��ک ش��رایط براب��ر این 
فرص��ت وج��ود دارد و اس��اس 
کار دس��تورالعمل است. وقتی 
اف��رادی همچون بابک زنجانی 
داری��م نمی‌توان ی��ک محموله 
کوچ��ک را که دو میلیون دلار 
قیم��ت دارد به بخش‌خصوصی 
ب��رای افزایش س��هم بازارهای 

بین‌الملل��ی واگ��ذار ک��رد.«

دولت قادر به فروش 
نفت‌خام نیست

فزون��ی، عض��و کمیس��یون 
ان��رژی ات��اق تهران با اش��اره 
ب��ه اینک��ه بی��ش از 80درصد 
صادرات��ی  تحریم‌ه��ای  از 
فرآورده‌های نفتی داخلی است، 
ب��ه »فرصت‌ام��روز« می‌گوید: 
»مادام��ی ک��ه ب��ازار صادرات 
نفت‌خ��ام و فرآورده‌ه��ای آن 
در اختیار دولت باش��د، جدال 
تنگاتنگ��ی با رقبا در بازارهای 
ان��رژی در عرص��ه بین‌المل��ل 
نخواهی��م داش��ت. درحالی‌که 
می‌توان��د  بخش‌خصوص��ی 
به‌عن��وان یک ب��ازوی کارآمد 
بع��د از تحریم‌ها ص��ادرات را 

افزایش دهد.«
اتفاقات تلخ گذشته در اعتماد 
به افراد و نهادهای خاص برای 
ص��ادرات انرژی موجب ش��ده 
ت��ا مس��ئولان دولت��ی کام�ال 
محافظ��ه‌کار ش��وند و ترجیح 
دهن��د ای��ن کالای ارزش��مند 
ذخیره شود تا صادرات. از سویی 
دولت حاضر نیست این کالا را 
ب��ا قیمت��ی پایین‌ت��ر از قیمت 
جهان��ی ب��ه بخش‌خصوص��ی 
بفروش��د و درخواس��ت فعالان 
نفت‌خام  برای  بخش‌خصوصی 
و فرآورده‌ه��ای آن را دلال��ی 
تعری��ف می‌کن��د. موضوع��ی 
ک��ه به صراحت بارها از س��وی 
معاونان وزیر نفت دولت یازدهم 
عنوان ش��ده اس��ت. فزونی در 

ای��ن باره معتقد اس��ت که اگر 
قیمت همان قیمت بین‌المللی 
باش��د بخش‌خصوصی سودی 
نمی‌کن��د و تمایلی برای حضور 
نخواهد داشت البته این رفتارها 
ریش��ه در نگ��رش وزی��ر نفت 
ب��رای حض��ور بخش‌خصوصی 
در صنع��ت نف��ت دارد ک��ه به 
آن اعتب��ار نمی‌ده��د. در حال 
حاض��ر مقدار زی��ادی فرآورده 
نفتی و نفت‌خام در کش��تی‌ها 
ذخیره ش��ده است. بدون شک 
اگر شرکت ملی نفت و معاونت 
بین‌الملل��ی توانمند بودند این 
مقدار فروخته می‌شد و تولید در 
زمان تحریم نیز روند کاهش��ی 

نمی‌یافت. 
فع��ال بخش‌خصوصی  ای��ن 
با اش��اره ب��ه اینکه تع��دادی از 
خریداران نفت‌خام و مش��تقات 
آن تمای��ل ندارند با وزارت نفت 
وارد مذاکره شوند اما مشکلی با 
بخش‌خصوصی ندارند، می‌افزاید: 
»در آخرین جلس��ه وزارت نفت 
با کمیسیون انرژی اتاق بازرگانی 
این موارد اعلام شد و ما امیدواریم 
وزارت نفت با باز کردن فضای کار 
سهم بخش‌خصوصی از صادرات 
ان��رژی در بخ��ش بین‌المل��ل را 

افزایش دهد.«

تعجب از ورود دولت به 
بازارهای بخش‌خصوصی

ام��ا در ای��ن ب��اره منی��ری 
عض��و هیات‌مدی��ره اتحادی��ه 

فرآورده‌های  صادرکنن��دگان 
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  نفت��ی 
خواه��ان  بخش‌خصوص��ی 
تحق��ق حقیق��ی اص��ل 44 و 
ب��ه  اس��ت،  خصوصی‌س��ازی 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
اس��ت  مس��لم  »آنچ��ه 
خصوصی‌سازی در صنعت نفت 
به‌طور واقعی رخ نداده و دولت 
و بخش‌های شبه دولتی رقیب 
جدی بخش‌خصوصی شده‌اند.

ای��ن رقاب��ت ب��ه ق��دری 
دول��ت  ک��ه  ش��ده  ج��دی 
نفتی  فرآورده‌های  بازارهای 
بخش‌خصوصی را شناس��ایی 
ص��ادر  ف��رآورده  و  ک��رده 
می‌کن��د. نمونه ملموس این 
مس��ئله در کشور افغانستان 
در حال رخ دادن اس��ت که 
دول��ت با قیم��ت ارزان‌تر از 
ف��رآورده  بخش‌خصوص��ی 
ص��ادر می‌کن��د. در این فضا 
و در ش��رایطی ک��ه خوراک 
مورد نیاز این بخش توس��ط 
دول��ت ب��ه خوب��ی تامی��ن 
نمی‌ش��ود چگونه می‌توان به 
افزایش سهم بخش‌خصوصی 
در بازاره��ای بین‌المللی فکر 

ک��رد و راهکار ارائه ک��رد.«
این صادرکننده فرآورده‌های 
نفت��ی ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه 
بخش‌خصوص��ی بهتر از بخش 
دولت��ی می‌توان��د صادرکننده 
فرآورده‌ه��ای نفتی به‌خصوص 
نفت‌خام باشد، چراکه بازارهای 
متنوع‌ت��ری ب��رای ص��ادرات 
کن��د،  شناس��ایی  می‌توان��د 
می‌افزای��د: »دولت باید تکلیف 
شبه دولتی‌ها در صادرات نفت 
و مش��تقات آن را مش��خص 
کن��د، اگ��ر روال کار در دولت 
یازده��م این‌گونه ادامه یابد با 
وج��ود لغو تحریم‌ها امیدی به 
بهب��ود بازارهای ص��ادرات در 
ای��ن زمینه نخواهیم داش��ت. 
خودتحریمی‌ه��ا در ص��ادرات 
بای��د  نفت‌خ��ام و مش��تقات 
برداشته شود. بازارهای جدید 
یعنی توس��عه صادرات کالایی 
که برای کشور ارزآوری بالایی 
خواهد داش��ت و این امر تنها 
ب��ا بخش‌خصوص��ی محق��ق 

می‌شود.«

افزایش سهم بخش‌خصوصی در بازار بین‌المللی چرا امکان‌پذیر نیست؟

وزارت نفت وفادار به مشتری‌های قدیمی 

پ��س از آنکه قیمت هر بش��که 
نفت‌خام در بیشتر اوقات طی یک 
دهه گذشته بالاتر از 50 دلار بود، 
قیمت نفت‌خام به کمتر از 50 دلار 
در هر بشکه کاهش یافت. پس از 
این کاهش کارشناسان هم‌اکنون 
معتقدند که بازارهای جهانی نفت 
به دوره‌ای از قیمت متوسط وارد 
ش��ده اس��ت. تحلیلگ��ران ب��ازار 
نفت‌خ��ام همچنین بر این باورند 
ک��ه احتمال کاهش بیش��تر این 
محص��ول و ورود ب��ه دوران نفت 
بس��یار ارزان‌قیمت بسیار بعید به 

نظر می‌رسد. 
ب��ه گ��زارش رویترز ت��ا قبل از 
ارزش  می�الدی   2005 س��ال 
ش��اخص نفت��ی برن��ت و وس��ت 
تگزاس اینترمدیت همواره کمتر 
از 50دلار ب��ود و ای��ن موضوع در 
آن زم��ان بس��یار معم��ول بوده 
اس��ت. به‌عن��وان مث��ال، در دهه 
1990 ارزش قیم��ت ش��اخص 
نفت��ی برن��ت به‌ط��ور متوس��ط 
بشکه‌ای 18دلار و 37سنت بوده 
اس��ت، ش��اخص آمریکایی وست 
تگ��زاس اینترمدیت نیز وضعیتی 
مشابه داشته و متوسط قیمت هر 
 بش��که آن در مدت زمان مش��ابه 
19 دلار و 70 س��نت ب��ه ثب��ت 
رس��یده است. اواخر سال 2004 
میلادی آغاز دوران رش��د سریع 
قیمت نفت و رسیدن قیمت این 
دوش��اخص نفتی به بالاتر از 50 

دلار در هر بشکه است. 
رش��د اقتص��ادی برق آس��ای 
چی��ن در ی��ک دهه گذش��ته با 
عدم افزایش تولید نفت از س��وی 
کشورهای تولید‌کننده همراه شد 
و این موضوع قیمت شاخص نفتی 
برنت دریای شمال را به بشکه‌ای 

140دلار در سال 2008 میلادی 
رساند. پس از این افزایش، ارزش 
ش��اخص اروپایی برنت طی دهه 
گذش��ته در بیشتر اوقات بالاتر از 

50دلار بوده است. 
ح��ال ب��ه نظ��ر می‌رس��د ب��ا 
گذش��ت س��ال‌ها و افزایش تولید 
نفت‌خام توس��ط تولید‌کنندگان 
این محص��ول در جهان خصوصا 
تولید‌کنن��دگان نف��ت شِ��یل در 
آمری��کا و رک��ورد ش��کنی‌های 
پی‌در‌پ��ی در تولید و عرضه نفت 
ب��ه بازارهای جهانی، ثبات رش��د 
اقتصادی چین و عدم رشد سریع 
آن ب��ه هم��راه اس��تفاده از منابع 
جدید انرژی و بهره‌وری بهتر آن 
سبب کاهش تقاضا برای نفت‌خام 
در کشورهای توسعه‌یافته جهان 

شده است. 
در همین راستا به نظر می‌رسد 
این نظریه که نفت ارزان با افزایش 
تقاضا از س��وی خریداران مجددا 
گ��ران خواهد ش��د ی��ک نظریه 
شکس��ت خ��ورده اس��ت چرا که 
خری��داران این روزها بیش��تر به 
دنب��ال صرفه‌جوی��ی و پس‌انداز 

هستند تا هزینه کردن. 
لغ��و تحریم‌های اعمال ش��ده 
ب��ر ایران در پ��ی حصول توافق 
جامع هسته‌ای میان این کشور 
و قدرت‌ه��ای عم��ده جهان��ی 
س��بب خواه��د ش��د ت��ا ذخایر 
عظی��م نفت این کش��ور مجددا 
به بازارهای جهانی سرازیر شود 
که این موضوع می‌تواند موجب 
افزایش حجم نفت مازاد موجود 
در ب��ازار ش��ده و از افزای��ش و 
بازیاب��ی قیم��ت نفت‌خ��ام در 
ب��ازار جلوگی��ری کند. لازم به 
ذک��ر اس��ت که در پ��ی لغو این 
کارشناس��ان  اکث��ر  تحریم‌ه��ا 
و موسس��ات فع��ال در ح��وزه 
ان��رژی در پیش‌بینی‌های خود 
از وضعی��ت ب��ازار تجدیدنظ��ر 
کرده و روند قیمت‌ها در آینده 

را نزولی توصیف کنند. 
در این رابطه موسسه تحقیقاتی 
BMI Research  روز سه‌شنبه 
گذش��ته اع�الم کرد: ب��ا توجه به 
افزای��ش ارزش دلار و ضعیف‌ت��ر 
ش��دن اقتصاد چین و چشم‌انداز 
افزایش صادرات نفت ایران در پی 

لغو تحریم‌های اعمال شده بر این 
کشور سبب خواهد شد تا قیمت 
نف��ت در ماه‌ه��ای آینده به روند 

نزولی خود ادامه دهد. 
ای��ن موسس��ه تحقیقات��ی در 
یادداش��تی در رابط��ه با تحلیل 
خ��ود از وضعی��ت ب��ازار اظهار 
داش��ت: »با توجه به عرضه نفت 
کاف��ی در ب��ازار و تمایل بازار به 
ع��دم افزای��ش قیم��ت، کاهش 
ارزش ش��اخص نفت��ی برن��ت و 
رس��یدن آن ب��ه حدود 45 دلار 
در ه��ر بش��که اجتناب‌ناپذی��ر 

به‌نظر می‌رس��د.«
در ای��ن می��ان تحلیلگ��ران و 
کارشناس��ان معتقدن��د احتمال 
بازگش��ت نف��ت ب��ه مح��دوده 
در  بش��که  ه��ر  در  دلار   100
آینده نزدیک بس��یار بعید است، 
اگرچ��ه ممکن اس��ت با کاهش 
ناگهان��ی تولی��د نفت‌خ��ام بن��ا 
به دلای��ل غیرقاب��ل پیش‌بینی 
قیمت‌ه��ا افزای��ش یابند اما در 
شرایط عادی امکان بازگشت به 
دوران نف��ت بالاتر از 100 دلار 
دور از ذه��ن ب��ه نظر می‌رس��د. 

در عی��ن ح��ال کارشناس��ان بر 
ای��ن عقیده‌اند ک��ه بازارها وارد 
دوران قیمت متوس��ط ش��ده‌اند 
و احتم��ال ورود ب��ه دوران نفت 
بسیار ارزان بسیار ضعیف به نظر 

می‌رسد. 
با این وجود نتایج نظرس��نجی 
صورت گرفته توس��ط خبرگزاری 
رویت��رز از بانک‌ها و کارگزاری‌ها 
اکث��ر  ک��ه  می‌ده��د  نش��ان 
گ��ران  تحلی��ل  و  کارشناس��ان 
معتقدند متوسط قیمت شاخص 
برن��ت در س��ال 2016 میلادی 
بین 60 تا 70دلار در هر بش��که 
خواهد بود و تنها تعداد اندکی از 
آنها پیش‌بینی‌هایی برخلاف این 

داشته‌اند. 
در همین رابطه ریچارد گوری، 
مدیرعام��ل موسس��ه تحقیقاتی 
JBC Energy Asia می‌گوید: 
»در بلند‌م��دت نفت مازاد موجود 
در ب��ازار نگرانی جدی محس��وب 
نمی‌شود، نفت همچنان یک منبع 
انرژی کمیاب و ارزشمند است.« 
وی ادامه داد: »در خارج از ایالات 
متح��ده افزایش قابل توجهی در 
تولی��د نفت‌خام ص��ورت نگرفته 
اس��ت و در طولانی‌مدت بازار به 
نفت‌خام ایران به منظور برقراری 
تع��ادل در بازارهای جهانی نفت 

نیاز خواهد بود.«
تـحـقیقات��ی  مــوســس��ـه 
BMI research در رابط��ه ب��ا 
پیش‌بین��ی خود از وضعیت بازار 
در س��ال 2016 اع�الم کرده که 
ای��ن موسس��ه انتظ��ار دارد ت��ا 
نفت در س��ال آینده میلادی در 
محدوده‌ بالای 60 دلار باشد چرا 
که تنها در این صورت اس��ت که 
تولید‌کننده‌ه��ای نفت شِ��یل در 
آمریکا می‌توانند به سودآور بودن 
فعالیت‌های خود امیدوار باشند. 

سقوط قیمت نفت به کمتر از 50دلار

بین‌الملل

وزیر نفت هند هفته آینده به تهران می‌آید
 تمایل هندی‌ها برای حضور

در ۳ پروژه نفت و گاز

وزیر نفت هند هفت��ه‌ آینده به همراه هیاتی برای 
بررس��ی فرصت‌های موجود در بخش نفت و گاز به 

ایران سفر می‌کند. 
به گزارش فارس، قرار اس��ت وزیر نفت هند هفته‌ 
آین��ده به هم��راه هیأتی برای بررس��ی فرصت‌های 

موجود در بخش نفت و گاز، به ایران سفر کند. 
براساس این گزارش، مذاکرات شامل امتیاز توسعه 
میدان گازی  »فرزاد ب«، احیای خط لوله انتقال گاز 
ایران به پاکس��تان و هند و نوسازی زیرساخـت‌های 

بخش نفت و گاز ایران است. 
برخی از رس��انه‌های خارجی با اشاره به این سفر 
اعلام کرده‌اند:  »هند مش��تاق است تا روابط با ایران 
را تقویت کند؛ زیرا هند در زمان تحریم‌های آمریکا 

و اتحادیه اروپا در کنار ایران بوده است.«
ای��ن گزارش حاکی اس��ت هفته گذش��ته بود که 
یک هیأت هندی متش��کل از مقامات وزارتخانه‌های 
دارایی، نفت و گاز طبیعی و بانک مرکزی هند تهران 

را ترک کرد. 
به گفته مقامات هندی در این سفر در مورد نحوه 
پرداخ��ت بدهی 6.5 میلیارد دلاری پالایش��گاه‌های 
هند به ایران برای خرید نفت بحث شده است. هند 
تمایل دارد پس از پرداخت دیون خود خرید نفت از 

ایران را افزایش دهد. 
وزیر نفت هند امیدوار است بتواند ایران را متقاعد 
کند که امتیاز توس��عه می��دان گازی فرزاد ب را به 
هندی‌ها واگذار کند. این میدان، یکی از بزرگ‌ترین 
میادی��ن گازی ای��ران اس��ت که توس��ط هندی‌ها 
اکتشاف شده اس��ت. با این حال، این کشور قبلا به 
عل��ت تحریم‌ها از س��رمایه‌گذاری نزدیک 7 میلیارد 

دلاری در این پروژه کناره‌گیری کرده بود. 
این گزارش اضاف��ه می‌کند: همچنین هند تمایل 
دارد ت��ا پروژه خط لوله صلح را دوب��اره احیا کند و 
حتی براس��اس آخرین مذاکراتی که با شرکت ملی 
صنایع پتروش��یمی ای��ران کرده‌ان��د، حاضرند تا در 

توسعه بندر چابهار مشارکت داشته باشند. 
به گزارش فارس، توس��عه میدان گازی فرزاد ب، 
توس��عه بندر چابه��ار و خط لوله انتق��ال گاز ایران 
موسوم به خط لوله صلح، تماما پروژه‌هایی است که 
دهلی‌نو با ایران توافق‌هایی به امضا رس��انده‌ اس��ت، 
سال‌ها به بهانه تحریم‌ها از انجام تعهدات خود سرباز 
زده‌ است. اکنون با احتمال برداشته شدن تحریم‌ها 
دهلی‌نو بیم دارد که فرصت را از دس��ت داده و این 
پروژه‌های پرس��ود را به چین یا کش��ورهای اروپایی 

ببازد. 

افزایش 7 هزار بشکه‌ای تولید نفت 
از میدان مشترک سلمان

رییس منطق��ه عملیاتی لاوان گف��ت: با به تولید 
رس��یدن چاه جدید 56-25 در میدان نفتی سلمان، 
تولید نفت از این میدان مش��ترک 7 هزار بشکه در 

روز افزایش یافت. 
به گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی ش��رکت ملی نفت 
ایران، عب��اس رجب‌خانی اف��زود: در ادامه عملیات 
حف��اری چاه‌های جدید و تعمیرات چاه‌های بس��ته 
میدان س��لمان که از ماه‌های گذشته در حال انجام 
اس��ت، خبر به تولید رس��یدن چ��اه جدید 25-56 
موجب خوش��حالی کارکنان منطقه لاوان و مدیریت 

شرکت نفت فلات قاره ایران شد. 
وی گف��ت: دکل‌های حفاری FD3 از نخس��تین 
روز فروردین س��ال گذش��ته، دکل حف��اری EU از 
24 اس��فندماه س��ال 93 و دکل حف��اری DD4 از 
28 فروردین‌ماه س��ال‌جاری در میدان نفتی سلمان 
مس��تقر و به‌صورت مداوم ب��ا برنامه‌ریزی واحدهای 
مدیریت امور فنی در این میدان مش��ترک مشغول 
حفاری چاه‌های جدید یا تعمیر چاه‌های فاقد تولید 

هستند. 
رج��ب خانی با بی��ان اینکه چاه جدی��د 25-56، 
پنجمین چاه جدیدی اس��ت که از سال 93 در این 
میدان حف��اری و در مدار تولید قرار گرفته اس��ت، 
گفت: با به ثمر رسیدن تولید این چاه شاهد افزایش 
تولید 7 هزار بشکه‌ای طی دو ماه گذشته در میدان 
سلمان هستیم که این روند افزایشی با وجود شرایط 
تحریم نفتی در میدان مشترک حائز اهمیت است. 

ب��ه گ��زارش NIOC می��دان س��لمان در 144 
کیلومتری جنوب جزیره لاوان واقع شده است، این 
میدان دارای یکی از بزرگ‌ترین تاسیس��ات نفتی در 
خلی��ج فارس بوده و با میدان ابوالبوخوش )ابوظبی( 
مشترک است و به همین دلیل بهره‌برداری و تولید 
از این میدان همواره مورد توجه خاص قرار داش��ته 

است. 

پس از 3 سال توقف 
نیروگاه برق‌آبی مغان وارد مدار 

تولید شد

مدیرعامل شرکت برق منطقه‌ای آذربایجان گفت: 
نیروگاه برق‌آبی مغان بعد از س��ه سال توقف با رفع 

مشکلات فنی در مدار تولید قرار گرفت. 
به گ��زارش پ��اون، مهندس »حس��ین صبوری« 
نی��روگاه برق‌آب��ی مغ��ان را نیروگاهی پ��اک عنوان 
ک��رده و گفت: این نیروگاه با همکاری ش��رکت آب 
منطقه‌ای اس��تان اردبیل و برق آذربایجان وارد مدار 
تولید ش��ده و هم‌اکنون برق تولیدی این نیروگاه با 
ظرفیت اسمی 13 مگاوات به شبکه سراسری تزریق 

می‌شود. 
براس��اس این گزارش، نی��روگاه برق‌آبی مغان در 
20 کیلومتری ش��هر پارس‌آباد و در محوطه کش��ت 
و صنعت مغان واقع ش��ده که با اجرای شرکت برق 
منطق��ه‌ای آذربایجان از س��ال 81 ب��ه بهره‌برداری 
رسیده و متعلق به شرکت برق منطقه‌ای آذربایجان 

است. 
حجم دریاچه این نی��روگاه 12 میلیون‌مترمکعب 
اس��ت که توان تولیدی آن پس از تبدیل، به ش��بکه 

20 کیلوولت تزریق می‌شود. 
همچنین صبوری در بازدید از پروژه توسعه پست 
پارس‌آباد مغان در ش��مال اس��تان اردبیل با اش��اره 
ب��ه اهمیت خاص ای��ن پروژه ب��رای افزایش ضریب 
اطمینان شبکه در منطقه و نیز تسهیل در امر تبادل 
برق با جمهوری آذربایج��ان، بر تکمیل و راه‌اندازی 

این پروژه تا پایان شهریور ماه تاکید کرد. 
پروژه توسعه پست 330.230 کیلوولت پارس‌آباد 
مغ��ان در مح��دوده مجتم��ع کش��ت و صنعت این 
شهرستان قرار دارد که عملیات اجرایی آن از دی‌ماه 

سال 93 آغاز شده است. 
هم‌اکنون عملیات س��اختمانی پروژه از پیشرفت 
فیزیک��ی بالای 95درصد برخوردار اس��ت و بیش 
از 90درص��د تجهی��زات HV در این پروژه نصب 
ش��ده که پس از تامین کابل‌های کنترل، عملیات 
وایرینگ شروع و نس��بت به تست تجهیزات اقدام 

خواهد ش��د. 

توانایی ایران در رهبری 
قیمت‌گذاری محصولات پتروشیمی 

در سطح منطقه

تأمی��ن  س��رمایه‌گذاری  ش��رکت  مدیرعام��ل 
اجتماع��ی گف��ت: ش��رکت‌های فع��ال در صنعت 
پتروش��یمی ای��ران ق��ادر هس��تند ک��ه رهب��ری 
قیمت‌گذاری محصولات پتروش��یمی را در س��طح 

منطقه برعهده بگیرند. 
به گزارش ایرنا از شرکت نفت پاسارگاد، محمد 
سعیدی مدیرعامل شستا با اشاره به ظرفیت‌های 
پتروش��یمی،  بخ��ش  در  کش��ور  در  موج��ود 
اف��زود: ام��روز ما دوره س��خت تحریم را پش��ت 
سرگذاش��ته‌ایم. در این ش��رایط، سیس��تم بانکی 
کش��ور مختل شده زیرا به‌صورت عادی قادر نبود 

فعالیت داشته باشد. 
مدیرعامل شستا با تشریح وضعیت کشور در زمان 
تحریم، ادامه داد: از س��وی دیگ��ر در زمان تحریم، 
ارتباط ایران با شرکت‌های مهم بین‌المللی با اختلال 
جدی مواجه ش��د و ش��رکت‌های ایرانی نتوانستند 

دانش فنی خود رابه جهان نشان دهند. 
س��عیدی اف��زود: ب��ا برداش��ته ش��دن تحریم‌ها، 
ارتباطات ما با دنی��ا مانند ارتباط بازرگانی به حالت 
ع��ادی برمی گ��ردد و انتقال دان��ش فنی در بخش 
پتروشیمی، نفت وگاز تسهیل خواهد شد، همچنین 
مشکلات سیس��تم بیمه‌ای ما در مبدا و مقصد حل 

می‌شود. 
وی با اشاره به توانمندی‌های کشور در تولید قیر، 
گف��ت: ایران بزرگ‌ترین تولیدکنن��ده قیر در جهان 
اس��ت و ش��رکت‌های نفت پاس��ارگاد و جی در این 
زمینه حرف اول را در منطقه می‌زنند؛ بنابراین باید 
تلاش تا از س��رمایه‌گذاری‌های انجام ش��ده در این 

بخش استفاده کنیم. 
سعیدی با تأکیدبر لزوم تربیت نیروهای متخصص 
در کش��ور، اظهار داش��ت: تربیت نی��روی متخصص 
مهم‌تری��ن عام��ل ق��درت در ح��وزه بین‌المل��ل و 
سرمایه‌گذاری اس��ت و باید پذیرفت که ما از دانش 
فنی دنی��ا عقب مانده‌ایم؛ بنابراین باید در این حوزه 

تلاش کنیم. 
وی ب��ا بی��ان اینکه در ش��رایط فعل��ی 50 درصد 
پرتف��وی صندوق بازنشس��تگی تأمی��ن اجتماعی را 
بخش نفت، گاز و پتروش��یمی تش��کیل داده است، 
اظهار داش��ت: طی پنج سال آینده 15 میلیارد دلار 
در حوزه‌های مختلف این ش��رکت س��رمایه‌گذاری 
خواهد ش��د که بخش عمده آن در هلدینگ نفت و 

گاز و پتروشیمی خواهد بود. 

نفت

بازار نفت

نیــرو

پتروشیمی

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: رویترز

الهه ابراهیمی



روی  ب��ه  ای��ران  مرزه��ای 
سرمایه‌هایی گش��وده شده که 
به دلیل تحریم‌ها، پشت درهای 
بس��ته مانده بودند. حالا بیش 
از ه��ر زم��ان دیگری ش��رایط 
س��رمایه‌گذاران  حض��ور  برای 
خارجی در کش��ور آماده است، 
س��رمایه‌هایی ک��ه ب��ه اعتقاد 
کارشناسان اقتصادی، مهم‌ترین 
نی��از ب��رای تح��رک و رقابتی 
ش��دن تولیدات ایرانی به شمار 

می‌روند. 
مهم‌ترین دستاورد اقتصادی 
توافق جامع هسته‌ای، گشوده 
ش��دن راه برای پیوس��تن به 
اقتص��اد جهانی اس��ت. راهی 
که با مشارکت سرمایه‌گذاران 
و  ش��ده  هموارت��ر  خارج��ی 
صنای��ع ایران��ی را ب��ه وصال 
جهان��ی  روز  تکنولوژی‌ه��ای 
می‌رس��اند. اما برداشته شدن 
فقط  بین‌المللی  تحریم‌ه��ای 
یک‌س��وی این اتفاق اس��ت و 
در پ��رده دیگر ای��ن نمایش، 
موانع داخلی هس��تند که رخ 
نظیر  موضوعاتی  می‌نماین��د. 
قوانین و مقررات دست‌وپاگیر، 
بودن  پایی��ن  بانک��ی،  س��ود 
بهره‌وری و دخالت مس��تقیم 
دول��ت که همین موضوع آخر 
ام��روز به جدی‌تری��ن مطالبه 
ش��ده  تبدیل  بخش‌خصوصی 

است. 
در اقتصاد دولت��ی ایران که 
س��هم بخش‌خصوص��ی در آن 
در طول سالیان گذشته ناچیز 
بوده و طی چند سال اخیر، این 
بخش توانس��ته سهم بیشتری 
از ای��ن اقتص��اد را نصیب خود 
کند؛ سهمی که هنوز هم قابل 
قبول نیس��ت و دخالت دولت 
خود به‌عن��وان مانعی جدی بر 
فعالیت‌های اقتصادی تأثیرگذار 
نمونه‌ه��ای  از  یک��ی  اس��ت. 
دخال��ت دولت را می‌ت��وان در 
قیمت‌گذاری دستوری ملاحظه 
کرد. ح��الا با توجه ب��ه اینکه 
طبیعتا سرمایه‌گذاران خارجی 
ب��رای حض��ور در ای��ران ابتدا 

پیکان خود را به سمت صنایع 
بزرگ نش��انه می‌روند، فعالان 
بخش‌خصوصی و کارشناس��ان 
اقتص��ادی می‌گوین��د که این 
نوع عملک��رد دولتی‌ها، تمایل 
سرمایه‌گذاران خارجی را برای 
مش��ارکت با صنایع ایرانی کم 

می‌کند. 
علیرض��ا پورفرج اقتصاددان 
در گفت‌وگ��و ب��ا  »فرص��ت 
ام��روز« در این زمین��ه بیان 
می‌کند:»قیــمت‌گــ��ذاری 
بیفتد.  اتفاق  نباید  دس��توری 
س��ابقه نش��ان داده که هرجا 
دول��ت به‌ص��ورت دس��توری 
وارد ش��ده به‌جز اینکه کارایی 
را تن��زل داده، اتف��اق دیگری 
اکن��ون  اس��ت.  ن��داده  رخ 
خارج��ی  س��رمایه‌گذار  ه��م 
می‌خواهد ک��ه با نرخ پایین‌تر 
وارد ب��ازار ای��ران ش��ود حالا 
به‌صورت  بخواه��د  دولت  اگر 
کالای  ب��رای  دس��توری 
سرمایه‌گذاران خارجی تعیین 
قیمت کن��د، هیچ‌کس زیر بار 
نخواهد رفت و طبیعتا به ضرر 

اقتصاد کشور خواهد شد.‌«‌‌
»دول��ت  می‌افزای��د:  او 
بای��د زمین��ه را ب��رای حضور 
خارج��ی  س��رمایه‌گذاران 
فراه��م کن��د و جهت‌گی��ری 
داش��ته باش��د تا با ورود این 
سرمایه‌گذاران، تکنولوژی‌های 

نوی��ن نیز وارد کش��ور ش��ود 
در ای��ن راس��تا دول��ت نباید 
نقش��ی  ن��رخ  تعیی��ن  در 
داش��ته باش��د.‌«‌‌ محمدرض��ا 
نجفی‌منش، رییس کمیسیون 
تس��هیل فض��ای کس��ب‌وکار 
ات��اق بازرگان��ی ته��ران نی��ز 
به‌عن��وان یک��ی از افرادی که 
را  دس��توری  قیمت‌گ��ذاری 
به‌عنوان یک��ی از دغدغه‌های 
ب��ه  ج��دی بخش‌خصوص��ی 
رییس‌جمه��ور  اول  مع��اون 
به   دراین‌ب��اره  کرد،  گوش��زد 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
در  دس��توری  »قیمت‌گذاری 
هیچ کجای دنیا رخ نمی‌دهد 
و حالا که شرایط برای حضور 
در  خارج��ی  س��رمایه‌گذاران 
کش��ور فراه��م ش��ده، ای��ن 
موضوع می‌تواند مانعی جدی 
به شمار رود زیرا هیچ شرکت 
اجازه  نیس��ت  خارجی حاضر 
دهد ک��ه دولت برای کالایش 

قیمت تعیین کند.‌«‌‌

دولت در حال عقب‌نشینی
یازدهم  دول��ت  مس��ئولان 
از هم��ان ابت��دا تمای��ل خود 
را ب��رای عق��ب کش��یدن از 
به  دس��توری  قیمت‌گ��ذاری 
غیر‌از قیمت‌گ��ذاری کالاهای 
اساس��ی اع�الم کرده‌ان��د. در 
عمل نیز تاکنون دولت خود را 

عقب  قیمت‌گذاری سیمان  از 
کشید و این وظیفه را به خود 

سیمانی‌ها محول کرد. 
مرتض��ی لطف��ی، مدیرعامل 
هلدین��گ س��یمان ف��ارس و 
تجرب��ه  درب��اره  خوزس��تان، 
قیمت‌گ��ذاری دس��توری، ب��ه  
می‌گوی��د:  ام��روز«  »فرص��ت 
»قیمت‌گذاری دستوری در سایر 
نقاط دنیا، اتفاقی کم‌سابقه است 
ش��اید فقط دولت‌ها در تعیین 
قیمت کالاهای اساس��ی نقش 
داشته باش��ند که آن‌هم اصولاً 
ب��ا مش��ورت بخش‌خصوص��ی 
صورت می‌گیرد. بع��د از دوران 
جنگ انتظ��ار می‌رف��ت که با 
وجود چندی��ن برنام��ه مدون 
اقتص��ادی، ش��رایطی فراه��م 
ش��ود تا دولت از قیمت‌گذاری 
کالاها عق��ب بکش��د.‌«‌‌او ادامه 
در  »خوش��بختانه  می‌ده��د: 
حوزه سیمان با توجه به فزونی 
تولید بر عرضه موافقت ش��د تا 
قیمت‌گذاری به انجمن صنفی 
کارفرمایان سیمان سپرده شود. 
با توجه به اینکه تولید و تقاضا 
مجموعه‌ای هستند که در یک 
فرآیند برنامه‌ریزی می‌ش��وند، 
قیمت‌گ��ذاری  اگ��ر  قاعدت��اً 
صورت  تولیدکنن��ده  توس��ط 
بگی��رد، مناف��ع تولیدکننده و 
با هم  مصرف‌کننده همزم��ان 

دیده می‌شود.‌«‌‌

قیمت‌گذاری را به بنگاه 
بسپاریم

اکنون برای توس��عه صنایع 
و رون��ق دوب��اره تولی��د ه��م 
که ش��ده، زمان آن رس��یده 
ک��ه دول��ت از قیمت‌گ��ذاری 
در  دس��ت‌کم  دس��توری 
موردتوج��ه  ک��ه  صنایع��ی 
س��رمایه‌گذاران خارجی است 
کن��ار  خودروس��ازی،  نظی��ر 
اینجاست  پرس��ش  اما  بکشد 
عقب‌رف��ت  ص��ورت  در  ک��ه 
دولت، چ��ه کس��ی قیمت را 
تعیین می‌کند، بازار یا بنگاه؟ 
نجفی‌من��ش در ای��ن ب��اره 
بنگاه‌ها  »خود  اس��ت:  معتقد 
بای��د قیم��ت کالای نهایی را 
تعیی��ن کنن��د و در نهای��ت 
ک��ه  اس��ت  مش��تری  ای��ن 
انتخ��اب می‌کند ای��ن کالا را 
 با ای��ن قیم��ت می‌خواهد یا 

خیر.‌«‌‌
لطفی نی��ز در ای��ن زمینه 
»دول��ت  می‌کن��د:  بی��ان 
بای��د ب��اور کند ک��ه پارلمان 
بخش‌خصوص��ی، س��هم قابل 
توجهی در اقتصاد کشور دارد 
بنابرای��ن باید قیمت‌گذاری را 
تشکل‌های بخش‌خصوصی  به 
بخش‌خصوصی  کن��د.  واگذار 
امروز به بلوغ لازم در مراودات 
س��رمایه‌گذاری  بین‌الملل��ی، 
و تدوی��ن قوانین دس��ت پیدا 
کرده اس��ت. رش��د و توسعه 
پایدار اقتصاد کش��ور بدون در 
 نظر گرفتن این بخش ممکن 

نیست.‌«‌‌
 د‌ر جری��ان ب��ه‌روز اقتصاد‌ 
مبتن��ی بر ب��ازار آزاد‌ و رقابت 
قیمت‌گذاری دستوری  کامل، 
جایگاهی ند‌ارد‌. این ساختارها 
میراث اقتص��اد‌ د‌ولتی که د‌ر 
د‌نی��ای امروز کارای��ی ند‌ارند‌. 
کاملًا  اس��ت  پد‌ید‌ه‌ای  قیمت 
مبتنی بر بازار که همین بازار 
بای��د‌ قیمت‌گذاری را ش��کل 
د‌ه��د‌ بنابرای��ن قیمت‌گذاری 
دس��توری مفهومی کاملًا ضد 
بازار اس��ت که هیچ ش��رکت 
خارجی حاضر به پذیرش آن 

نیست. 

دولت قیمت‌گذاری را به تشکل‌ها بسپارد

رمزگشایی از موانع سرمایه‌گذاری خارجی

چهار‌شنبه
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دبیر یک انجمن تخصصی: 
تعیین قیمت اولویت کارخانه‌های 

سیمان نیست

دبیر انجم��ن صنفی کارفرمایان صنعت س��یمان 
معتق��د اس��ت: امروز بح��ث تعیین قیمت س��یمان 
به‌عن��وان اولویت کارخانه‌های این بخش محس��وب 
نمی‌ش��ود، بلکه اصل اساس��ی، پش��تیبانی دولت از 
این صنعت اس��تراتژیک برای گذر از شرایط سخت 

کنونی است. 
عبدالرضا شیخان روز سه‌شنبه در گفت‌وگو با ایرنا، 
اظهار داش��ت: طی دو سال اخیر بخش ساختمان و 
مس��کن با رکود مواجه ش��د و این امر پیامد کاهش 

مصرف سیمان را به دنبال داشت. 
س��الانه حدود 55 میلی��ون تن س��یمان در بازار 
داخلی به مصرف می‌رس��د و میزان سیمان تولیدی 
در س��ال‌های 92 و 93 ب��ه ترتی��ب 69.6 و 66.4 

میلیون تن به ثبت رسیده بود. 
به گفت��ه دبیر انجمن صنف��ی کارفرمایان صنعت 
س��یمان، میزان تولید چهار ماهه امس��ال نسبت به 
مدت مش��ابه در سال گذش��ته کاهش 12 درصدی 
را نشان می‌دهد و درخصوص صادرات نیز به همین 
میزان افت داشتیم. طی چهارماهه اول سال گذشته 
23 میلیون و 803 هزار و 709 تن س��یمان تولید و 
به میزان 18 میلیون و 719 هزار و 523 تن در بازار 

مصرف عرضه شد. 
مجموع س��یمان صادرش��ده در م��دت چهارماهه 
نخس��ت س��ال 1393 بالغ بر 4 میلیون و 836 هزار 

و 934 تن بود. 
ش��یخان افزود: بررس��ی عملکرد تولید سیمان در 
سال گذشته نس��بت به 1392 افت 3.6 درصدی را 

نشان می‌دهد. 
وی تصریح کرد: اکنون 71 کارخانه فعال سیمان 
کشور ظرفیتی بالغ بر حدود 80 میلیون تن را دارند 
و هیچ کارخانه‌ای تعطیل نش��ده، بلکه ممکن است 
کوره آن خوابیده باشد، اما تولید سیمان تداوم دارد 

و با قیمت نازل نیز عرضه می‌شود. 
ش��یخان درخصوص اظهارات روز دوشنبه رییس 
کمیس��یون صنای��ع ومع��ادن اتاق ته��ران در یکی 
از خبرگزاری‌ه��ا مبن��ی ب��ر تعطیل��ی 21 کارخانه 
س��یمان از 91 کارخانه کش��ور، اظهار داش��ت: این 
مطلب نادرس��ت انتقال یافت��ه و اکنون 91 کوره در 
کارخانه‌های س��یمان وجود دارد ک��ه 21 کوره آن 
غیرفعال اس��ت. به گفته وی، برخی از کارخانه‌های 
صنعت سیمان دارای دو تا سه کوره هستند و ممکن 
اس��ت یک کوره از مدار خارج ش��ده باشد، اما تولید 

متوقف نشده است. 
ش��یخان اضاف��ه ک��رد: موض��وع م��ازاد تولید در 
کارخانه‌ه��ای س��یمان صح��ت دارد و در عین حال 
این واحدها مش��کل گردش نقدینگ��ی، هزینه‌های 
س��وخت، گاز و غیره دارند و در این ش��رایط انتظار 
می‌رود از س��وی دولت مورد حمای��ت و کمک قرار 
گیرن��د ت��ا این دوره را س��پری کنند.  وی مش��کل 
بازاره��ای صادراتی را از دیگر مس��ائل کارخانه‌های 
س��یمان برش��مرد و گفت: بالغ بر 60درصد سیمان 
صادراتی کش��ور رهس��پار عراق می‌شد اما مشکلات 
امنیتی این کش��ور و کاهش قیمت نفت موجب شد 

تا بودجه عمرانی آنها نیز تنزل یابد. 
دبیر انجمن مزبور کشورهای حاشیه خلیج‌فارس، 
افغانستان و آسیای میانه را به‌عنوان دیگر متقاضیان 
سیمان ایران معرفی کرد و گفت: کشورهای یادشده 
همواره بر سیمان کیفی و قیمت مناسب ایران اذعان 
دارند، اما ش��رایط بازار و تحولات در این کش��ورها 

عامل افت جذب سیمان شده است. 

‌واگذاری کارگاه‌های صنعتی
در تهران آغاز شد 

 مدیرعامل ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی استان 
ته��ران از آغ��از پیش‌ف��روش واحده��ای کارگاهی 

شهرک‌های این استان خبر داد. 
علی س��لیمانی در گفت‌وگو با ایس��نا، با اشاره به 
طرح شرکت شهرک‌های صنعتی استان تهران برای 
تجمیع صنوف و واحدهای مزاحم ش��هری در داخل 
ش��هرک‌ها و ناحیه‌های صنعت��ی گفت: پیش‌فروش 
ف��از ی��ک مجتمع‌ه��ای کارگاهی ش��هرک صنعتی 

شمس‌آباد و دهک آغاز شده است. 
 وی افزود: تس��هیل در راه‌ان��دازی واحدهای صنایع 
کوچک و کمک به صنعتگرانی که توان مالی و امکان 
احداث واحد صنعتی را ندارند از مجتمع‌های کارگاهی 
در شهرک‌ها و نواحی صنعتی که در سال‌های گذشته 
با اس��تقبال قابل توجه متقاضیان روبه‌رو ش��ده است.   
مدیرعامل شرکت ش��هرک‌های صنعتی استان تهران 
انتق��ال واحده��ای کارگاه��ی به داخل ش��هرک‌های 
صنعتی اظهار کرد: این موضوع س��بب می‌شود علاوه 
بر اینکه فضاهای شهری صورت زیباتری پیدا کنند، به 

محیط‌زیست نیز کمتر آسیب برسد. 
 وی ادامه داد: از سوی دیگر واحدهای تولیدی در 
شهرک‌ها با محدودیت فضا مواجه نیستند و ترافیک 

شهری را نیز تحت تأثیر قرار نمی‌دهند. 
براس��اس این گ��زارش، س��لیمانی پی��ش از این 
نی��ز اعلام ک��رده ب��ود ک��ه کار س��اخت کارگاه‌ها 
در ش��هرک‌های صنعتی آغاز ش��ده و ب��ه‌زودی به 
متقاضی��ان واگذار می‌ش��ود. واگ��ذاری این واحدها 
ع�الوه بر ش��هرک صنعتی ش��مس‌آباد و دهک، در 
مناطقی از جمله نظیرآباد، دماوند و. . . خواهد بود.

کمیسیون مشترک اقتصادی ایران 
و صربستان برگزار می‌شود

در دی��دار وزیر صنع��ت، معدن وتج��ارت با وزیر 
امورخارجه صربستان بر تشکیل کمیسیون اقتصادی 
دو کشور تا پایان سال میلادی در تهران تأکید شد. 
به گزارش ش��اتا، مهندس نعمت‌زاده در این دیدار 
گفت: آمادگی داریم تا نقشه راهی برای همکاری دو 
کشور ترسیم کنیم و سعی می‌کنیم این اقدام را در 

قالب کمیسیون مشترک به نتیجه برسانیم. 
وی گف��ت: گروه��ی از تجار و بازرگان��ان ایران به 
ریاست رییس س��ازمان توسعه تجارت درآینده طی 
سفری به صربستان، زمینه‌های همکاری دو کشور و 
برگزاری کمیسیون مشترک را پیگیری خواهند داد. 
مهن��دس نعمت‌زاده افزود: سیاس��ت برخی ایجاد 
تفرقه بین کش��ورها و ملت‌ها اس��ت ک��ه باید با آن 

مقابله شود. 
وزیرصنعت، معدن وتجارت ضمن تشکر از حمایت 
صربس��تان از ملت مظلوم فلسطین گفت: متأسفانه 
ظلمی که علیه فلس��طین می‌ش��ود به دلیل مذهب 

نیست بلکه بر سر مسائل نژادی است. 
مهندس نعمت‌زاده گفت: در فلسطین به مسلمان، 
یه��ودی و مس��یحی ظل��م می‌ش��ود و ما همیش��ه 

سیاست‌مان حمایت از حقوق این ملت است. 
در ای��ن دیدار وزی��ر خارجه صربس��تان گفت: ما 
علیه مس��لمانان نیستیم و مثال بارز آن، رأی کشور 

صربستان به نفع فلسطین در سازمان ملل است. 
وی گفت: ما نیز ش��رایطی مثل جنگ وتحریم را 

پشت سر گذاشتیم وکاملًا ایران را درک می‌کنیم.
ایوتس��اداچیچ اف��زود: ع��زم م��ا ب��رای برگزاری 
کمیس��یون مش��ترک ج��دی اس��ت و علاقه‌مند به 

گسترش همکاری اقتصادی با ایران هستیم. 
وزیرخارج��ه صربس��تان تأکی��د ک��رد: در زمینه 
کشاورزی، انرژی و معادن آمادگی داریم با جمهوری 
اس�المی همکاری کنیم خصوصاً اینکه ایران در این 

بخش‌ها بسیار فعال است. 

نایب‌رییس خانه معدن ایران: 
افت قیمت مواد معدنی شرکت‌های 
بزرگ جهانی را هم شوکه کرده است

نایب‌رییس خانه معدن ایران گفت: کاهش قیمت 
مواد معدنی امروز علاوه بر ایران، شرکت‌های بزرگ 
جهانی را هم ش��وکه ک��رده به‌طوری‌ک��ه پیامد آن 

سبب کاهش ارزش سهام آنها شده است. 
محمدرض��ا بهرامن روز سه‌ش��نبه در گفت‌وگو با 
ایرنا، اظهار داش��ت: اقلامی مانند سنگ آهن، مس، 
سرب، روی، ش��مش آلومینیوم ازجمله مواد معدنی 
و صنایع مربوط به آن می‌ش��وند که راهی بازارهای 
صادراتی می‌ش��وند اما ش��رایط حاک��م بین‌المللی 
فعالان این عرصه در داخل کشور را تحت تأثیر قرار 

داده است. 
براس��اس آمارهای منتشر ش��ده از سوی سازمان 
توسعه تجارت ایران، طی س��ه ماهه نخست امسال 
3میلیون و 146 هزار تن مواد معدنی به ارزش 144 
میلیون دلار صادر ش��د که در مقایسه با 6 میلیون و 
572 هزار تن مواد معدنی صادراتی در سه ماهه اول 
سال 93 که 403 میلیون دلار ارزش داشت، از نظر 
وزن و ارزش ب��ه ترتیب کاهش 52 و 64 درصدی را 

نشان می‌دهد. 
س��ازمان مزب��ور در گ��زارش خود آورده اس��ت: 
صادرات کالا با احتساب میعانات گازی در دوره سه 
ماهه ابتدایی امس��ال 25 میلی��ون و 61 هزار تن به 
ارزش 10میلی��ارد و 867 میلی��ون دلار بود که در 
مقایس��ه با دوره مش��ابه در س��ال 93 از نظر وزن و 
ارزش ب��ه ترتیب کاه��ش 4 و 10 درصدی را ثبت 

کرد. 
بهرامن خاطرنش��ان س��اخت: افت قیمت جهانی 
س��نگ‌آهن موجب ش��د که اس��تخراج از واحدهای 
معدنی این بخش که اغلب کوچک مقیاس هستند، 

برای بهره‌برداران اقتصادی نباشد. 
براس��اس آمارهای منتش��ر شده از س��وی منابع 
خب��ری، بخش‌خصوص��ی بالغ ب��ر 50 واحد معدنی 
س��نگ‌آهن کشور را در اختیار دارد که در سال‌های 
رون��ق بازار، اف��زون بر 80 درصد اس��تخراج خود را 
صادر می‌کردند و این درحالی اس��ت که طی س��ال 
گذش��ته قیمت س��نگ‌آهن دانه‌بن��دی صادراتی تا 
س��طح 50 درصد نس��بت به قیمت‌های سال 92 و 

ماقبل آن کاهش یافته است. 
پیش ازاین اعلام ش��د، چین بی��ش از 90 درصد 
صادرات س��نگ‌آهن ایران را جذب می‌کند و س��ال 
92 بیش از 24 میلیون تن صادرات سنگ‌آهن ایران 

به این کشور صورت گرفت. 
نایب‌رییس خانه معدن ایران افزود: کاهش قیمت 
جهان��ی س��نگ‌آهن در بازار داخل نی��ز آثار خود را 
برجای گ��ذارده، به‌گون��ه‌ای که ن��رخ محموله‌های 
عرضه ش��ده در بورس کالا در مقایس��ه با 14 تا 15 
ماه قبل کاهش فاحش��ی نش��ان می‌دهد که به‌طور 
متوس��ط می��زان 35 درصدی افت قیم��ت به ثبت 

رسیده است. 
محمدرضا نعمت‌زاده وزیر صنعت، معدن و تجارت 
به‌تازگی در ش��ورای مش��ورتی امور مع��ادن گفت: 
ضروری اس��ت قان��ون معادن مطاب��ق قانون معادن 
کشورهای موفق معدنی مورد بازنگری و اصلاح قرار 
گیرد، زی��را در آن صورت تکلی��ف بخش‌خصوصی، 
معدنکاران و تشکل‌ها و انجمن‌های معدنی روشن‌تر 

خواهد شد. 

صنعت

معدن

صادرات فرش ای��ران به آمریکا پس 
از اج��رای توافق انج��ام و فرش ایران 
بار دیگر در بازار این کش��ور به فروش 

خواهد رسید. 
حمی��د کارگ��ر، سرپرس��ت مرک��ز 
ملی فرش ای��ران در گفت‌وگو با ایلنا 
درخصوص صادرات مجدد فرش ایران 
به کش��ور آمریکا گف��ت: عملًا دو نوع 
تحریم برای فرش ایران در نظر گرفته 
ش��د. تحریم مس��تقیم و غیرمستقیم. 
در تحری��م مس��تقیم ای��الات متحده 
آمریکا که از س��ال 2010 در دستور 
قرار داد، مقرر ش��د براساس آن ورود 
ه��ر فرش ک��ه مبدا آن کش��ور ایران 
باشد به خاک آمریکا ممنوع شود و بر 
این اس��اس هم‌اکنون پنج سال است 
که ایران هیچ فرش��ی به آمریکا صادر 

نکرده است. 
وی ادام��ه داد: معنای واقعی اثر این 
تحری��م زمان��ی درک می‌ش��ود که ما 
پی��ش از آن بزرگ‌تری��ن صادرکننده 
ف��رش ب��ه آمری��کا بوده‌ایم و س��الانه 
بی��ش از 16/5 درصد تولیدات خود را 
به این کش��ور ارس��ال می‌کردیم که از 
نظ��ر ارزش دلاری درآمد 80 میلیونی 

برای‌مان به ارمغان داشت. 
ایران  سرپرس��ت مرکز ملی ف��رش 
تصریح کرد: دس��ته دوم تحریم‌ها نیز 
تحریم‌های غیرمس��تقیم بود چراکه به 
دلی��ل اعلام محدودیت در انتقال پول، 
بیمه، حمل‌و‌نقل و همچنین بالا رفتن 
بهای تمام ش��ده ف��رش، صادرات ما با 

کاهش مواجه شد. 
وی در پاس��خ ب��ه این س��وال که از 
چه زمانی بار دیگ��ر فروش و صادرات 
فرش ایران به آمریکا آغاز خواهد شد؟  
گفت: پس از اع�الم بیانیه لوزان، وزیر 

صنعت ط��ی نامه‌ای به جن��اب دکتر 
ظریف از وی خواست تا رفع ممنوعیت 
واردات فرش ایران به آمریکا در دستور 
کار قرار گیرد که خوشبختانه در توافق 

وین این مهم قید شد. 
بن��ا ب��ه گفت��ه کارگ��ر، از این پس 
ص��ادرات ایران به آمری��کا مجددا آغاز 
می‌شود و امیدوار هستیم با رفع کامل 
تحریم‌ه��ا بتوانیم همانند گذش��ته در 
ب��ازار این کش��ور حضور یابی��م. البته 
به‌خوب��ی می‌دانیم که تحق��ق این امر 

آسان نیست. 
وی تأکی��د کرد: از س��ال 2010 تا 
2015 هندوس��تان و دیگر کشورهای 
رقی��ب ای��ران ت�الش کردن��د و البته 
هند از دیگ��ران موفق‌تر عمل کرده و 
امروز بزرگ‌ترین صادرکننده فرش به 

آمریکاست. 
این مقام مس��ئول در وزارت صنعت، 
مع��دن و تج��ارت درخص��وص تغییر 
س��لیقه مش��تریان ف��رش در آمری��کا 
نس��بت به پنج سال گذشته نیز تأکید 
ک��رد: امروز بای��د ببینیم که س��لیقه 
مشتریان فرش در این کشور تا به چه 
ان��دازه تغییر کرده اس��ت بنابراین نیاز 
به بررس��ی دقیق س��لیقه آمریکایی‌ها 

داریم. 
ایران  سرپرس��ت مرکز ملی ف��رش 
همچنی��ن از صحبت‌های خود با تجار 
ف��رش در آمری��کا خب��ر داد و گفت: 
هم‌اکنون به ما اعلام می‌کنند که بازار 
آمریکا تشنه فرش ایران است و در این 
کش��ور مطرح می‌شود فرش ایران یک 
پهلوان است حال پنج سالی بوده که به 
دلیل تحریم‌ها کمی ضعیف شده است 
اما فرش ایران همچنان یک پهلوان در 

خاک آمریکا شناخته می‌شود. 

 عضو هیأت‌رییس��ه خان��ه صنعت و 
معدن ایران خواستار افزایش اختیارات 
کارگروه رفع موانع تولید جهت کاهش 

مشکلات این بخش در استان‌ها شد. 
بی��ژن پناه��ی‌زاده در گفت‌وگ��و با 
ایس��نا، اظهار کرد: تش��کیل کارگروه 
رفع موان��ع تولید مصوبه هیأت وزیران 
اس��ت؛ این مصوبه، مصوبه‌ای جامع و 
کامل نیس��ت اما قابل اعتماد اس��ت و 
با اس��تناد به این مصوبه کارگروه‌هایی 
برای رفع مش��کلات تولیدکنندگان در 

استان‌ها تشکیل شده است. 
وی اف��زود: باید در اس��تان‌ها برای 
اج��رای بهتر مصوبات ای��ن کارگروه‌ها 
اختی��ار ویژه‌ای به اس��تاندار و اعضای 
کارگروه داده شود تا با قاطعیت پیگیر 
تصمیمات گرفته ش��ده و ابلاغ ش��ده 
باشند زیرا مهم‌ترین هدف تشکیل این 
کارگ��روه، خروجی مناس��ب در جهت 

کاهش مشکلات بخش تولید است. 
پناهی‌زاده تصریح کرد: بس��یاری از 
مسائل و مش��کلات بخش تولید خارج 
از ت��وان و حیطه اختیارات مس��ئولان 
استان‌ها اس��ت که برای حل آنها باید 
به بازبینی قوانین و مقررات پرداخت. 

وی عنوان کرد: مس��ائل مالیاتی که 
ب��ه قان��ون مالیات مربوط می‌ش��ود یا 
قوانین بیمه تأمین اجتماعی و قوانین 
حاک��م در نظ��ام بانکی بای��د بازبینی 
ش��ود تا بس��یاری از مش��کلات بخش 
تولید کاه��ش یابد زیرا ای��ن ارگان‌ها 
نمی‌توانند خارج از اختیارات و قوانین 
رایج خود تصمیم‌گی��ری کنند و برای 
رفع مشکلات، قوانین را نادیده بگیرند. 
رییس خانه صنعت و معدن خوزستان 
با اش��اره به اینکه واحده��ای تولیدی از 
قوانین و مق��ررات حقوقی و بانکی هیچ 

اطلاعات��ی ندارند، بیان ک��رد: واحدهای 
تولیدی باید برای کس��ب آگاهی بیشتر 
از مس��ائل حقوقی، بازاریاب��ی، فروش و 
گمرکی مشاور داش��ته باشند تا بتوانند 
در حوزه تولید مؤثرتر عمل کنند و دچار 
مشکلات فراوان در این زمینه‌ها نشوند. 

پناه��ی‌زاده گفت: واحدهای تولیدی 
قراردادهای  خصوصاً  خود  قراردادهای 
بانک��ی را ب��دون هی��چ اطلاع��ات و 
مش��اوره‌ای امض��ا می‌کنن��د ک��ه این 
مسئله مشکلاتی را برای آنها به دنبال 
دارد. با اس��تفاده تجرب��ه و توانمندی 
مدی��ران در اس��تان‌ها و ب��ا افزای��ش 
اختی��ارات کارگروه رف��ع موانع تولید 
می‌توان به کاهش مشکلات واحدهای 
تولیدی کمک کرد و به این ترتیب این 
واحدها را به چرخه تولید باز گرداند. 

وی با اشاره به اینکه فضای کسب‌وکار 
برای تولیدکننده مناسب نیست، گفت: 
باید واقع‌بین بود و بپذیریم که بسیاری 
قانون‌گ��ذاری  از بخ��ش  از مش��کلات 
نشأت می‌گیرد و نمایندگان مجلس در 
س��ال‌های اخیر در راس��تای رفع موانع 
تولید هیچ کمکی نکرده‌اند اما امیدواریم 
با اب�الغ قانون رفع موانع تولید ش��اهد 
فضای مساعد کسب‌وکار برای واحدهای 

تولیدی باشیم. 
داری��م  انتظ��ار  داد:  ادام��ه  وی 
تولیدکنندگان نیز به مس��ائل حقوقی 
آگاهی بیشتری پیدا کنند تا بتوانند از 
حقوق خ��ود در مقابل مراجع ذی‌ربط 
دفاع کنند زیرا در بسیاری از قراردادها 
از تولیدکنندگان سوء‌استفاده می‌شود 
ک��ه تولید‌کننده ب��ه دلی��ل ناآگاهی، 
متوجه این س��ودجویی‌ها نمی‌ش��ود و 
در انته��ا این عدم اط�الع موجب بروز 

مشکلات فراوانی برای آنها می‌شود. 

از سرگیری مجدد  صادرات فرش ایران به آمریکا 

زنگ خطر برای هند به صدا درآمد 
 اختیارات کارگروه 

رفع موانع تولید افزایش یابد 

عسل داداشلو

سیمــان

شهرک صنعتی



مال��ی  مناب��ع  کمب��ود 
بانک‌ه��ا این روزه��ا به یکی از 
حس��اس‌ترین موضوعات نظام 
بانکی کش��ور بدل ش��ده است. 
پس از تصویب ش��ورای پول و 
اعتبار درباره اعطای تسهیلات 
مسکن 60 میلیون تومانی و سر 
ب��از زدن بانک‌ها از این مصوبه، 
کمب��ود منابع به‌عنوان یکی از 
معضلات مه��م نظام بانکی در 
کان��ون توجه محافل اقتصادی 
قرار گرفت. این در حالی اس��ت 
ک��ه وزیر اقتص��اد در کنفرانس 
خبری روز گذش��ته خود اعلام 
ک��رد که ن��رخ ذخی��ره قانونی 
بانک‌ه��ا ن��زد بان��ک مرک��زی 
نیم‌درصد کاهش یافته اس��ت 
و در آین��ده نزدی��ک احتم��ال 
کاه��ش مج��دد آن هم وجود 
دارد. کاهش نرخ ذخیره قانونی 
می‌تواند بخش��ی از مش��کلات 
کمبود منابع بانک‌ها را کاهش 
ده��د. در عین حال پیش‌بینی 
بیزین��س مانیت��ور از وضعیت 
دارای��ی بانک‌های ایرانی حاکی 
از بهبود این روند در یک سال 

پیش‌رو است. 

گزارش بیزینس مانیتور از 
دارایی بانک‌ها

بیزین��س مانیتور پیش‌بینی 
ک��رد دارایی بانک‌های ایران در 
س��ال‌جاری رشد ۲۰ درصدی 
داشته باشد و ۲۶۷ هزار میلیارد 
تومان از سال قبل بیشتر شود. 

مؤسس��ه تحقیقاتی بیزینس 
مانیتور در گزارش��ی از وضعیت 
ای��ران،  بانک��داری  صنع��ت 
پیش‌بین��ی ک��رد کل دارای��ی 
بانک‌های ایران در پایان س��ال 
2015 ب��ا رش��د 20 درصدی 
نس��بت به س��ال قب��ل مواجه 
ش��ود و به 1598 هزار میلیارد 

تومان برسد. 
اما با وجود قرائن داخلی مبنی 
بر کمبود منابع بانک‌ها بیزینس 
مانیت��ور گزارش داده اس��ت که 
سیس��تم بانکی ایران در س��ال 
2014 و ب��ا وج��ود اینکه تحت 
تحریم‌های غرب قرار داشت رشد 
40 درصدی در دارایی‌های خود 
را تجرب��ه کرد. دارایی بانک‌های 
ایران که در س��ال 2013 بالغ بر 
949 ه��زار میلیارد تومان برآورد 
شده بود در پایان سال 2014 به 
‌1331هزار میلیارد تومان رسید. 
گ��زارش،  ای��ن  براس��اس 
بانک‌های ایران در سال 2014 
بالغ بر 508 هزار میلیارد تومان 
وام دادند که پیش‌بینی ش��ده 
اس��ت این رقم در س��ال‌جاری 
می�الدی رش��د 19 درص��دی 
داش��ته باش��د و به 605 هزار 

میلیارد تومان برسد. 
میزان جذب س��پرده توسط 
بانک‌های ایران در سال 2015 
نی��ز رش��د 22 درصدی خواهد 
داش��ت و به 723 هزار میلیارد 
تومان خواهد رس��ید. در س��ال 
2014 می��زان جذب س��پرده 
بانک‌ه��ای ایران��ی 592 ه��زار 

میلیارد تومان اعلام شده بود. 
بیزینس  پیش‌بینی  براساس 
بانک‌ه��ای  دارای��ی  مانیت��ور 
ایران در س��ال 2016 نیز رشد 
‌21درص��دی خواهد داش��ت و 
ب��ه 1934 هزار میلیارد تومان 

خواهد رسید. 

شواهد داخلی چیز دیگری 
می‌گویند

محمدباقر پروین، کارشناس 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  اقتص��ادی 
ای��ن  در  ام��روز«  »فرص��ت 
ب��اره گف��ت: گزارش‌های��ی که 
بیزین��س  مانن��د  موسس��اتی 
مانیت��ور تهی��ه می‌کنند با اتکا 
ب��ه برخی آمارهایی اس��ت که 
معل��وم نیس��ت مناب��ع آنها تا 
چ��ه اندازه ش��فافیت و صداقت 
داش��ته‌اند. این گزارش‌ها صرفاً 
ارزش مطالعات��ی دارند و ارزش 

عملیاتی و اجرایی ندارند. 
وی اف��زود: از قرائ��ن داخلی 
ب��ر می‌آید که بانک‌ها با کمبود 
منابع ش��دیدی مواجه هستند. 
اظه��ارات مس��ئولان م��ا ه��م 
تأیید‌کنن��ده همی��ن موض��وع 
اس��ت. تمام تلاش��ی ک��ه وزیر 
صنع��ت و مع��دن برای کاهش 
ذخی��ره قانونی بانک‌ها کرده به 
خاطر همین موضوع بوده است. 
چون می‌دیدند که بانک‌ها توان 
تسهیلات دهی به بخش تولید 
را ندارن��د و بنابرای��ن ت�الش 
کردند از مح��ل ذخیره قانونی 
قدرت تس��هیلات دهی بانک‌ها 

را افزایش دهند. 
ای��ن کارش��ناس اقتص��ادی 
تأکید کرد: یکی دیگر از قرائن 
این بود که کمبود منابع بانک‌ها 
در فص��ل مجامع آنها بروز پیدا 
کرد. بانک مرکزی فشار زیادی 
به بانک‌ها درباره پرداخت سود 
نقدی وارد کرد و اجازه نداد تا 
نقدینگ��ی بانک‌ها از این طریق 

از بانک‌ها خارج شود. 
وی ادامه داد: گزارش بیزینس 
مانیتور یک بازه یک و دو س��اله 
را مورد تحقیق قرار داده اس��ت. 
ممکن اس��ت در این یک س��ال 
اتفاقاتی درباره رشد درآمدها رخ 
داده باش��د اما خروجی عملکرد 
چند سال گذشته بانک‌ها درباره 
رشد منابع، مطلوب نبوده است. 
ب��ه همین دلیل هم هس��ت که 
می‌بینیم ش��ورای پول و اعتبار 
درباره نرخ سود بانکی با احتیاط 
و وس��واس زیادی عمل می‌کند 
و اجازه نمی‌دهد نقدینگی بیش 

از اندازه از بانک‌ها خارج شود. 

بانک مرکزی به وظایف 
خود درست عمل نمی‌کند

محم��ود امینی، کارش��ناس 
اقتصادی در این باره به »فرصت 
ام��روز« گفت: یک‌س��وال مهم 
در م��ورد کمبود منابع بانک‌ها 
وج��ود دارد ک��ه بانک مرکزی 
به‌عن��وان نهاد ناظر بر عملکرد 
نظام بانکی چرا اجازه گسترش 
کمب��ود مناب��ع بانک��ی را داده 
اس��ت؟  کمب��ود منابع بانک‌ها 

معضلی جدی و گریبانگیر است 
که محصول یک یا دو سال اخیر 
نیست. حتماً از سال‌های پیش 
ای��ن مش��کلات در بیلان مالی 
بانک‌ها محس��وس بوده اس��ت 
ام��ا چرا تاکن��ون بانک مرکزی 
در این باره اقدامی نکرده است؟ 
وی اف��زود: بان��ک مرک��زی 
وظیف��ه دارد ت��ا امور بانک‌ها را 
پایش کند و خطرات و مشکلات 
را پیش‌بین��ی کن��د. چ��را یک 
صنعتگر وقتی به بانک مراجعه 
می‌کند تا تقاضای تس��هیلات 
کند باید با پاسخ منفی بانکدار 
مواجه شود؟ بانک مرکزی چرا 
وظای��ف خ��ارج از توان بانک‌ها 
را در بخش تس��هیلات تکلیفی 
به عهده بانک‌ها گذاش��ته است 
ک��ه بر حجم بدهی‌های بانک‌ها 
به بانک مرکزی افزوده است؟ 

اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تأکی��د ک��رد: مش��کل کمبود 
در  ریش��ه  بانک‌ه��ا  مناب��ع 
مش��کل مدیریت نظ��ام پولی 
و مال��ی کش��ور دارد. ت��ا طرز 
تلق��ی و دی��دگاه مدیریت��ی 
کشور در این باره عوض نشود 
نمی‌ت��وان از برط��رف ش��دن 
مش��کل صحبت ک��رد. ممکن 
اس��ت اکنون با کاهش ذخیره 
قانونی این مش��کلات برطرف 
شود اما ممکن است در آینده 
دوباره مشکل به شکل دیگری 
بازگردد چون عواملی که منابع 
بانک‌ه��ا را تهدی��د می‌کنن��د 

همچنان وجود دارند. 

منابع بانک‌ها چگونه ته کشید؟ 

وقتی بانک مرکزی دست روی دست می‌گذارد

عل��ی طیب‌نی��ا ب��ا بی��ان اینک��ه دولت 
هیچگونه فش��اری بر ب��ازار ارز برای پایین 
نگ��ه داش��تن قیمت اعمال نکرده اس��ت، 
گف��ت: فن��ر ن��رخ ارز ره��ا نخواهد ش��د و 
تکانه جدیدی نخواهیم داش��ت. وزیر امور 
اقتص��ادی و دارای��ی از نمایان ش��دن آثار 
رفع تحریم در اواخر س��ال‌جاری خبر داد 
و گفت: ش��رایط پس��اتحریم زمینه اصلاح 
س��اختار اقتصاد ایران را با کمترین هزینه 

و بیشترین محصول فراهم خواهد کرد. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، عل��ی طیب‌نی��ا در 
حاش��یه جلس��ه دوش��نبه ش��ب شورای 
گفت‌وگ��وی دول��ت و بخش‌خصوص��ی در 
جم��ع خبرن��گاران، هم‌اندیش��ی دولت و 
بخش‌خصوصی در شرایط پس از توافق را 
بی‌نظیر دانس��ت و افزود: در آینده نزدیک 
تحریم‌های ظالمانه علیه ملت ما برداش��ته 
خواهد شد و درصدد هستیم با همکاری و 
مش��ورت با بخش‌خصوصی از ظرفیت‌های 

آنها استفاده کنیم. 
وزی��ر اقتصاد اظهار داش��ت: برنامه‌های 
دول��ت برای دوران پس��اتحریم به‌گونه‌ای 
تنظی��م ش��ده که در کنار رفع مش��کلات 
س��اختاری اقتص��اد و ب��ا مردم��ی کردن 
آن و س��رمایه‌گذاری بخش‌خصوص��ی در 
حوزه‌های تولید و صادرات زمینه دستیابی 

به رشد اقتصادی فراهم شود. 
طیب‌نی��ا در پاس��خ به پرسش��ی مبنی 
ب��ر آین��ده ب��ورس پس از رف��ع تحریم‌ها، 
خاطرنشان کرد: اینکه توافق رفتار هیجانی 
در ب��ازار س��رمایه، ط�ال و ارز ایجاد نکرد، 
نش��انه‌ای از بلوغ اقتصادی بخش‌خصوصی 
ب��وده و طبیع��ی اس��ت به ص��رف امضای 
توافق‌نام��ه هن��وز اتفاقی نیفتاده که بورس 
بخواهد نسبت به آن واکنش داشته باشد. 
وی تصری��ح ک��رد: تحریم‌ها در آینده‌ای 
نزدیک رفع می‌ش��ود و آثار واقعی اقدامات 
و برنامه‌های ما ظاهر خواهد شد، بنابراین 
طبیعی اس��ت که شرایط جدید اثر خود را 
بر متغیرهای اقتصادی ظاهر خواهد کرد. 
به گفته طیب‌نیا، این اثرات با وقفه زمانی 

از اواخر امس��ال پدیدار خواهد ش��د و فکر 
می‌کن��م آثار رف��ع تحریم در بخش واقعی 

اقتصاد قابل مشاهده خواهد بود. 
وزیر امور اقتصادی و دارایی در پاسخ به 
پرسش��ی مبنی بر وضعیت رشد اقتصادی 
بع��د از رف��ع تحریم‌ها، گفت: از س��ال قبل 
رش��د اقتصادی کش��ور مثبت شده است، 
البته کاهش قیمت نفت و ظاهر شدن آثار 
آن در سال‌جاری می‌توانست تهدیدی برای 
رشد اقتصادی کشور باشد اما خوشبختانه 
امسال هم رشد اقتصادی مثبت خواهد بود. 
وی معتقد است در سال آتی رشد مثبت 
اقتصادی ادامه خواهد یافت و زمینه برای 
تحقق رشد 8درصدی اقتصاد که در ابلاغیه 
مقام معظم رهبری نیز آمده اس��ت، فراهم 
می‌ش��ود.  طیب‌نیا در پاس��خ به پرسش��ی 
دیگ��ر درخصوص ت��داوم کاهش نرخ تورم 
گف��ت: در ح��وزه تورم، دولت برنامه جدی 
برای کنترل و مهار آن دارد تا به نرخ تک 
رقمی دست یابد که البته تحقق تورم تک 
رقمی در دس��ترس است. این عضو کابینه 
یازدهم معتقد است چنانچه انضباط پولی 
و مالی را همچون دو س��ال گذش��ته پیشه 
کرده و اش��تباهات گذشته را تکرار نکنیم، 
تورم تک رقمی خواهد ش��د اما این امر به 

حمایت‌های مختلف نیازمند است. 
طیب‌نی��ا ادامه داد: رییس‌جمهور نیز در 
گفت‌وگوی��ی زنده تأکید کرد که تا انتهای 
دول��ت بن��ا داریم تورم را به حد تک رقمی 

برسانیم که در این میان دسترسی به تورم 
تک رقمی و برقراری ثبات و آرامش در بازار 
پول و دارایی ش��رط لازم اس��ت که به رشد 

اقتصادی بالا و پایدار دست‌یابیم. 
وزیر امور اقتصادی و دارایی تصریح کرد: 
مقابله با تورم و ارتقای رش��د اقتصادی را 
دنب��ال خواهی��م کرد ک��ه این امر زمینه را 
برای اش��تغال مولد و فراهم ش��دن زمینه 
کار ب��رای جوان��ان جویای ش��غل را فراهم 
خواهد ک��رد، همچنین امیدوارم در آینده 

نزدیک به این هدف برسیم. 
وی با تأکید بر اینکه برنامه‌های گسترده‌ای 
را پیش از توافق در سناریوهای مختلف برای 
اقتصاد تدارک دیده بودیم، افزود: در دو سال 
قبل براس��اس سیاست‌های اقتصاد مقاومتی 
عم��ل کردیم ت��ا اگر توفیق��ی در مذاکرات 
به‌دست آمد، باز هم کنترل شرایط اقتصادی 
را داشته باشیم که براین اساس برنامه‌ریزی 

برای پساتحریم انجام شد. 
طیب‌نیا گفت: برخی اقتصاددانان نگرانند 
ک��ه دولت ب��ا رفع تحریم‌ها و گش��ایش در 
درآمدهای ارزی دوباره اشتباهات گذشته را 
تک��رار ک��رده و درآمده��ای نفتی را در قالب 
بودجه هزینه کند که براین اس��اس باید به 
صراحت اعلام کرد دولت بنا ندارد اشتباهات 
گذش��ته را تکرار کند و هدف اصلی‌اش رفع 
بیم��اری مزمن نفت��ی و دولتی بودن اقتصاد 
است و به هیچ عنوان قصد نداریم تولید داخلی 

را سرکوب کنیم. 

وزیر اقتصاد خاطرنشان کرد: درآمدهای 
نفت��ی در جه��ت توس��عه بخش‌خصوصی 
و افزای��ش س��رمایه‌گذاری در حوزه‌ه��ای 

صادراتی هزینه خواهد شد. 
ای��ن عض��و کابین��ه یازده��م، بهب��ود 
محی��ط کس��ب‌وکار، ج��ذب منابع داخلی 
و خارج��ی و در اختی��ار ق��رار دادن آن به 
بخش‌خصوصی را از عمده برنامه‌های دولت 
برای بخش‌خصوصی در دوران پس��اتحریم 
عنوان کرد. طیب نیا درخصوص برنامه‌های 
دولت برای افزایش حضور بخش‌خصوصی 
در دوران پس��اتحریم در اقتص��اد، اف��زود: 
هرچن��د اقتص��اد ما قبل از دوران تحریم با 
مش��کلات ساختاری همراه بود اما شرایط 
تحریم نارس��ایی‌های ما را حادتر کرد. وی 
ادام��ه داد: ب��ا رف��ع محدودیت‌ها و قیودی 
که برای کش��ور ایجاد می‌ش��ود زمینه رفع 
مشکلات ساختاری نیز فراهم خواهد شد. 
وزی��ر اقتص��اد، نفت��ی و دولت��ی ب��ودن 
را از مش��کلات اقتصاد کش��ور دانس��ت و 
اظه��ار داش��ت: باید مراقب ب��ود که دچار 
اش��تباهات گذش��ته نشویم و از منابعی که 
حاصل می‌ش��ود در جهت گس��ترش نقش 
بخش‌خصوصی در اقتصاد و سرمایه‌گذاری 
و افزایش بهره‌وری در زمینه‌های صادراتی 
استفاده کنیم. طیب نیا تأکید کرد: با رفع 
محدودیت‌ه��ا و آزادس��ازی منابعی که در 
خارج از کشور داریم باید در جهت گسترش 
حض��ور بخش‌خصوص��ی در بخش‌ه��ای 
مختل��ف اقتصاد و س��رمایه‌گذاری و بهبود 

وضعیت تولید مورد استفاده قرار گیرد. 
وی اصلاح محیط کس��ب‌وکار و افزایش 
کیفیت بهره‌گیری از منابع مالی را از دیگر 
برنامه‌های دولت ذکر کرد و گفت: هم‌اکنون 
در محیط کسب‌وکار مشکلات زیادی داریم 
که باید آنها را رفع کنیم، ضمن آنکه انگیزه 
س��رمایه‌گذاری بخش‌خصوصی را نیز باید 

افزایش دهیم. 
به گفته وی، باید شرایطی فراهم شود که 
بخش‌خصوصی بتواند با شرایط حاضر نتایج 
تولید را در داخل و خارج به فروش برساند. 

وزیر اقتصاد:

فنر نرخ ارز رها نخواهد شد
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جدیدترین خبرها از فعالیت بانک 
آلمانی در ایران

کوم��رس بانک که دومی��ن وام‌دهنده بزرگ آلمان 
اس��ت، درخصوص فعالیت در ایران با توجه به توافق 
هس��ته‌ای که ماه گذش��ته میان ایران و ش��ش قدرت 
جهانی حاصل ش��د و زمینه را برای برداش��ته ش��دن 

تحریم‌ها هموار کرد به ارائه توضیحاتی پرداخت. 
به گزارش ایسنا، درحالی‌که ولی‌الله سیف رییس‌کل 
بانک مرکزی روز دوش��نبه اعلام کرد که آلمان برای 
تس��هیل معام�الت تجاری با ط��رف ایرانی، بانکی در 
ایران تأسیس خواهد کرد، خبرگزاری دولتی شینهوا 
به نقل از رس��انه‌های ایرانی گزارش داد که در س��فر 
اخی��ر زیگمار گابریل، معاون صدراعظم آلمان و وزیر 
امور اقتصادی و انرژی این کش��ور که در رأس هیأت 
عال��ی رتب��ه‌ای به تهران آمده بود، موافقت ش��د این 

کشور اروپایی بانکی در ایران تأسیس کند. 
ریی��س کل بانک مرکزی در بخش��ی از اظهاراتش 
عن��وان ک��رد که هی��چ محدودیتی ب��رای بانک‌های 
خارج��ی ب��ه منظور ایجاد موسس��ات مالی در ایران 
وج��ود ن��دارد و طب��ق مقررات مناط��ق آزاد تجاری، 
کش��ورهای خارجی می‌توانند بانک‌ها یا ش��عبه‌های 

بانکی در این مناطق تأسیس کنند. 
اما اس��تفان انگل��ز، مدیرمالی کومرس بانک اظهار 
کرد که تاکنون وضعیت تغییری نداش��ته و تحریم‌ها 
همچنان به قوت خود باقی هستند، از این رو هنوز زود 
است بخواهیم درباره تغییرات احتمالی صحبت کنیم. 
براس��اس گ��زارش رویت��رز، کومرس بان��ک اوایل 
س��ال‌جاری برای فیصل��ه دادن به تحقیقات مقامات 
آمریکایی درباره نقض تحریم‌های کش��ورهایی مانند 
ایران و س��ودان توس��ط این بانک، موافقت کرد 1.45 

میلیارد دلار جریمه پرداخت کند. 
نگرانی بانک‌های بزرگ از جریمه‌های آمریکا باعث 
ش��ده حتی در صورت برداش��ته شدن تحریم‌ها برای 
از سرگیری فعالیت در ایران احتیاط زیادی به خرج 
دهند. ده‌ها بانک بین‌المللی که بیش��تر آنها اروپایی 
هس��تند با جریمه‌های س��نگین آمریکا که از س��ال 
2009 به حدود 14 میلیارد دلار بالغ ش��ده اس��ت، 
از ورود به ایران بازداش��ته ش��ده‌اند. این جریمه‌های 
س��نگین باع��ث واهمه صنعت بانک��ی از همکاری با 
ایران ش��ده و هرگونه منفعت احتمالی این همکاری 

را تحت‌الشعاع قرار داده است. 

تشکیل کمیته  »برجام« در بانک 
مرکزی

ب��ه منظ��ور پیگی��ری اجرای »برنام��ه جامع اقدام 
مش��ترک  )برج��ام(« و انج��ام هماهنگی‌های لازم با 
بانک‌ها و س��ایر دس��تگاه‌ها و نهادها  »کمیته برنامه 
جام��ع اق��دام مش��ترک  )برج��ام(« در بانک مرکزی 

تشکیل شد. 
 ب��ه گزارش تس��نیم، روابط عموم��ی بانک مرکزی، 
اع�الم ک��رد: به منظور پیگیری اج��رای »برنامه جامع 
اقدام مشترک  )برجام(« و انجام هماهنگی‌های لازم با 
بانک‌ها و سایر دستگاه‌ها و نهادها  »کمیته برنامه جامع 
اقدام مش��ترک  )برج��ام(« در بانک مرکزی جمهوری 
اسلامی ایران تشکیل و اعضای آن با صدور احکامی از 

سوی رییس کل بانک مرکزی منصوب شدند. 
بررس��ی مف��اد برجام و اطلاع‌رس��انی به بانک‌ها و 
س��ایر نهادهای تحت نظارت درخصوص آن، دریافت 
گزارش‌ه��ا و مش��کلات اجرای��ی احتمال��ی بانک‌ها 
درخصوص برجام و انعکاس آنها به وزارت امور خارجه 
و س��ایر نهادهای ذی‌ربط، ارائه مش��اوره و اظهارنظر 
کارشناس��ی درخصوص نحوه تدوین دستورالعمل‌ها 
و راهنماه��ای اجرای��ی برج��ام که کش��ورهای گروه 
1+5 باید با مش��ورت طرف ایرانی صادر کنند، ارائه 
مساعدت‌های فنی و کارشناسی به بانک‌ها در راستای 
برق��راری رواب��ط با بانک‌های خارج��ی و همکاری با 
کمیسیون مشترک و هیأت مشورتی پیش‌بینی شده 

در برجام از جمله وظایف این کمیته خواهد بود. 

وجود 90 هزار میلیارد تومان 
معوقات بانکی در کشور

معاون اول رییس‌جمهور از وجود 90 هزار میلیارد 
تومان معوقات بانکی در کشور خبر داد و گفت: یکی از 
برنامه‌های دولت بعد از توافق با 1+5 حضور بانک‌های 
خارجی با 100 درصد ظرفیت در مناطق آزاد و حضور 
با بخشی از ظرفیت در سرزمین اصلی کشور است. 

 ب��ه گ��زارش فارس از گرگان، اس��حاق جهانگیری 
دیروز در مراس��م افتتاح 12 پروژه صنعتی در اس��تان 
گلستان گفت: یکی از دغدغه‌های اصلی کشور ایجاد 

اشتغال است. 
وی ادام��ه داد: در ح��ال حاضر تعداد قابل توجهی 
نیروی جوان و تحصیلکرده در کشور وجود دارد که به 
دلیل عدم وجود فضای مناسب تولید و سرمایه‌گذاری 
ش��غل مناس��ب ندارند.  جهانگیری با بیان اینکه باید 
افزایش تولید و سرمایه‌گذاری در کشور به یک حرکت 
عمومی تبدیل ش��ود، تأکید کرد: سیس��تم اقتصادی 
کش��ور به‌ش��دت به سیستم نظام بانکی کشور وابسته 
است که این نظام بانکی با مشکلات بسیاری روبه‌رو 
اس��ت.  معاون اول رییس‌جمهور خاطرنشان کرد: در 
ح��ال حاضر 90 هزار میلی��ارد تومان معوقات بانکی 
در کش��ور وج��ود دارد ک��ه اگر ای��ن منابع در اختیار 
نظ��ام بانک��ی قرار می‌گرفت، تحول جدی در تولید و 
س��رمایه‌گذاری به وج��ود می‌آمد.  جهانگیری تأکید 
کرد: میزان قابل توجهی از منابع بانکی کشور توسط 
دولت استفاده شده و به دلیل محدودیت منابع دولت، 
بازگردانده نشده است که جزو بدهکاران به نظام بانکی 

کشور محسوب می‌شود. 
وی افزود: جلس��اتی برای بازگرداندن این منابع به 
نظام بانکی برگزار ش��ده و طرحی هم تدوین ش��ده 
ک��ه امیدواری��م بتوانیم نظام بانکی کش��ور را متحول 
کنیم.  معاون اول رییس‌جمهور تصریح کرد: یکی از 
برنامه‌های دولت بعد از توافق با 1+5 حضور بانک‌های 
خارجی با 100 درصد ظرفیت در مناطق آزاد و حضور 
با بخشی از ظرفیت در سرزمین اصلی کشور است. 

نرخنــامه

دریچه خبر

دلار3,323 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,323تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را873,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,665 توم��ان و ه��ر پوند 
نیز5,180توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنی��ن هر نیم 
س��که 476,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که267,000 
تومان فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی170,000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط�الی 18 عیار 
89,324توم��ان قیم��ت خورد. هر اون��س طلا هم در 

بازارهای جهانی 10,912دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3,323دلار آمریکا

3,665یورو اروپا

5,180پوند انگلیس

906درهم امارات

1,220لیر ترکیه

543یوان چین

27ین ژاپن

2,565دلار کانادا

3,455فرانک سوییس

10,950دینار کویت

885ریال عربستان

2,740دینار عراق

54روپیه هند

890رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

10,912اونس طلا

387,300مثقال طلا

89,324هر گرم طلای 18 عیار

874,000سکه بهار آزادی

873,000سکه طرح جدید

476,000نیم سکه

267,000ربع سکه

170,000سکه گرمی

رییس کل بانک مرکزی: 
از بانکداری روز دنیا عقب مانده‌ایم

ریی��س کل بانک مرکزی گفت: بای��د بپذیریم در 
م��دت 12 تا 10 س��ال اخیر به‌ش��دت از بانکداری 
روز دنیا عقب مانده‌ایم و باید به س��رعت آن را رفع 

کنیم. 
به گزارش ایس��نا، ولی‌الله س��یف در مراسم معارفه 
رییس پژوهش��کده پولی و بانکی افزود: در حال حاضر 
نظام بانکی کش��ور هم از لحاظ س��اختار مالی بانک‌ها 
و س��اختار حاکمیت ش��رکتی بانک‌ه��ا و هم از لحاظ 
تقویت کنترل‌های داخلی، نیازمند بازس��ازی است تا 

بتواند به ثبات مالی برسد. 
وی ب��ا س��نگین توصیف ک��ردن مس��ئولیت بانک 
مرک��زی در این زمینه گفت: بازس��ازی نقش نظارتی 
بانک مرکزی بس��یار اساسی اس��ت و باید بپذیریم در 
این مدت 10-12 س��اله به‌شدت از بانکداری روز دنیا 
عق��ب مانده‌ای��م و باید به س��رعت آن را رفع کنیم و 
این مهم با مش��ارکت فعال بانک مرکزی و پژوهشکده 

محقق می‌شود. 
رییس شورای پول و اعتبار با بیان اینکه فعالیت‌های 
پژوهش��کده پولی و بانکی کاملًا م��ورد حمایت بانک 
مرکزی است و امیدوارم در دوره جدید، این مجموعه 
به‌عنوان بازوی تحقیقاتی و پژوهشی، نقش جدی‌تر و 
مؤثرتری ایفا کند، افزود: امیدواریم تغییر مس��ئولیت، 
کمترین شوک را در پژوهشکده ایجاد کند و همکاران 
پژوهشکده منسجم‌تر از قبل با بانک مرکزی همفکری 

و همراهی داشته باشند. 
در این مراسم همچنین فرهاد نیلی، رییس پیشین 
پژوهشکده به تلاش‌های مجدانه کارکنان پژوهشکده 
طی چهار س��ال و 10 م��اه دوران حضورش در عرصه 
تحقیقات��ی اش��اره و مرات��ب س��پاس خوی��ش را از 
همراهی‌ها و مس��اعدت مجموعه کارکنان پژوهشکده 

اعلام کرد. 
وی ب��ا تبریک انتصاب علی دیواندری به‌عنوان مدیر 
خوش��نام و کارآمد نظام بانکی کشور، اظهار امیدواری 
ک��رد روابط پژوهش��کده با نظ��ام بانک��ی، وارد فصل 

جدیدی شود. 
علی دیوان��دری، رییس جدید پژوهش��کده پولی و 
بانک��ی نیز در این مراس��م گفت: نگاه س��یف به بازار 
پول��ی و بانک��ی کش��ور، موجب ش��ده اس��ت وظیفه 
س��نگینی بر دوش پژوهش��کده قرار گیرد و این مهم، 
مشارکت بیشتر اندیشمندان نظام بانکی و پژوهشکده 

را می‌طلبد. 
وی  »سیاست‌گذاری و مقررات گذاری« و »وظایف 
نظارتی« را دو وظیف��ه کلیدی بانک‌های مرکزی دنیا 
برش��مرد و گفت: در هر دو مورد، پژوهشکده می‌تواند 
به‌عنوان بازوی پژوهش��ی و تحقیقاتی بانک مرکزی به 

ماموریت اصلی خود نزدیک‌تر شود. 
وی افزود: بانک‌های مرکزی کشورهای پیشرفته که 
اقتصادهای با ثبات و موفقی دارند، معمولاً یک بازوی 
فکری و مشورتی نظیر پژوهشکده به همراه خود دارند 

که نقش  »اتاق فکر« را ایفا می‌کند. 

نسیم نجفی
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واعظی: مناسبات تجاری ایران و 
آذربایجان افزایش می‌یابد

 وزی��ر ارتباط��ات و فناوری اطلاعات با اش��اره به 
برنامه‌ریزی ب��رای افرایش مناس��بات تجاری میان 
جمهوری اس�المی ای��ران و جمه��وری آذربایجان، 
گف��ت: هم اینک حجم روابط تج��اری تهران - باکو 
حدود 500 میلیون دلار اس��ت که امید می‌رود این 

میزان تا سال آینده سه برابر افزایش یابد. 
به گزارش ایرنا، محمود واعظی روز سه‌ش��نبه در 
دیدار با ش��اهین مصطفی یف، وزیر اقتصاد و صنایع 
جمه��وری آذربایجان، با اش��اره به قابلیت و ظرفیت 
ب��الای روابط دو کش��ور و لزوم ارتق��ای آن، تصریح 
کرد: ایران اهمیت ویژه‌ای برای توس��عه مناسبات با 
دیگر کش��ورهای جهان به خصوص همسایگان خود 

قائل است. 
رییس کمیس��یون مش��ترک ای��ران و آذربایجان، 
خرید مازاد برق این کش��ور و گس��ترش همکاری‌ها 
در زمینه‌ه��ای بانکداری، نفت، گاز و پتروش��یمی، 
راه، راه‌آه��ن و خطوط‌هوای��ی و مقوله‌های علمی و 
تحقیقاتی را از جمله محورهای گسترش همکاری‌ها 

میان دو کشور عنوان کرد. 
وزیر اقتص��اد و صنعت جمه��وری آذربایجان نیز 
با اش��اره به همراهی هیات��ی از بخش‌خصوصی این 
کشور در این سفر، ابراز امیدواری کرد که این هیأت 
بتواند تا پایان روز سه‌ش��نبه ب��ه تفاهم‌های لازم در 
بخش‌های مختل��ف اقتصادی و تجاری با ش��رکای 

ایران دست یابد. 
مصطفی یف با بیان آنکه دو کش��ور برای افزایش 
روابط فی‌مابین نقاط اش��تراک زیادی دارند، تصریح 
کرد: تلاش این کشور نیز افزایش مراودات، تعاملات 
و رواب��ط تج��اری در بخش‌ه��ای گوناگ��ون پس از 

تفاهمات هسته‌ای است. 
وزی��ر اقتص��اد و صنع��ت جمه��وری آذربایجان 
خاطرنش��ان کرد: رواب��ط بین دو کش��ور در آینده 
نزدیک نس��بت به ش��رایط کنونی آن بهبود خواهد 
یافت و فصل جدیدی در روابط دو کش��ور دوست و 

برادر گشوده خواهد شد. 
گفتنی اس��ت، صبح دوش��نبه وزرای دو کش��ور 
روی مس��ائلی چون، انرژی، نفت، گاز، پتروش��یمی، 
آب و ب��رق و همچنین درخص��وص تجارت، گمرک 
و بانک��داری مذاکرات��ی داش��تند، هف��ت کمیته در 
این زمینه‌ها تش��کیل ش��ده که تا عصر دیروز نتایج 

نشست‌های این کمیته‌ها مشخص شد. 
افزایش ش��مار گردش��گران آذربایجانی در ایران 
از 500 ب��ه 800 ه��زار نفر، اتص��ال راه‌آهن ایران و 
آذربایج��ان از طریق آس��تارا، افزای��ش همکاری‌ها 
در زمینه بهداش��ت و کش��اورزی و اجرای مصوبات 
کمیس��یون مش��ترک اقتصادی ای��ران و آذربایجان 
در سال گذش��ته در باکو دیگر مباحث مطروحه در 

نشست مشترک وزرای یادشده بود. 

یک مقام افغان خواستار افزایش صادرات 
کالاهای ایرانی به ولایت پکتیا شد

مس��ئول هی��ات عام��ل ات��اق تج��ارت پکتیای 
افغانس��تان گف��ت: با توجه ب��ه اینکه کش��ور ایران 
کالاه��ای با‌کیفیت و مرغ��وب دارد، ولای��ت پکتیا 
خواهان گس��ترش صادرات کالاه��ای ایرانی به این 

ولایت است. 
ب��ه گزارش ایرن��ا، عبدالنصیر علمیار در نشس��ت 
هی��ات ولای��ت پکتیا ب��ا بخش خصوصی خراس��ان 
جنوبی، خواس��تار زمینه حضور بخش دولتی ولایت 
پکتی��ا در ایران به‌ویژه در خراس��ان جنوبی ش��د تا 
رابطه تجاری دائمی‌ت��ری بین این دو منطقه برقرار 

شود. 
وی با بیان اینکه بیش از ‌80درصد کالاهایی وارده 
به این ولایت از پاکستان صادر می‌شود، تصریح کرد: 
ورود کالاه��ای ایرانی به افغانس��تان می‌تواند رقیب 
خوبی در برابر کالاهای پاکستانی بوده و از استقبال 

خوبی برخوردار شود. 
مس��ئول هی��ات عام��ل ات��اق تج��ارت پکتیای 
افغانستان افزود: طی بازدیدی که از شهرک صنعتی 
و منطق��ه ویژه اقتص��ادی بیرجند داش��تیم متوجه 
شدیم کش��ور ایران به‌ویژه خراس��ان جنوبی دارای 
کالاهای خوبی در بخش کش��اورزی، صنعت، معدن 

و سایر حوزه‌هاست. 
وی خواستار حضور هیات تجاری خراسان جنوبی 
در ولایت پکتیا ش��د و گفت: حضور این هیات برای 
شناس��ایی ظرفیت‌های تولیدی ولایت پکتیا بسیار 
مفید بوده و زمینه‌های همکاری تجاری بیشتری را 

فراهم خواهد ساخت. 
علمیار، به تولید س��الانه ‌13هزار و ‌500تن سیب 
درختی مرغوب در ولایت پکتیا اش��اره کرد و افزود: 
تولید عس��ل و سیب از محصولات ممتاز این ولایت 
اس��ت که در صورت توافق و درخواست می‌توانیم به 

خراسان جنوبی صادرات داشته باشیم. 
وی از مس��ئولان خراسان جنوبی خواست شرایط 
تحصی��ل فرزندان تجار افغان به‌ویژه در رش��ته‌های 
کش��اورزی و برق در دانش��گاه‌های خراسان جنوبی 

فراهم شود. 
وی نب��ود کنس��ولگری ایران در ولای��ت پکتیا را 
یکی از مش��کلات مراودات تجاری بین دو کش��ور و 
منطقه دانس��ت و گفت: با راه‌اندازی این کنسولگری 
می‌توانیم کالاه��ای ایرانی و محص��ولات مورد نیاز 
مردم این ولایت را بیش��تر معرفی و مورد توجه قرار 

دهیم. 

عضو اتاق بازرگانی ایران و عمان: 
عمان دروازه صدور کالای ایرانی 

به کشورهای عربی است

عضو هیات رییس��ه اتاق بازرگانی مش��ترک ایران و 
عم��ان گفت: عم��ان دروازه صدور کالاهای ایرانی به 

کشورهای عربی و قاره آفریقاست. 
محمد علوی در گفت‌و‌گو با ایرنا افزود: ظرف یک‌سال 
گذشته شورای مشترک بازرگانی ایران و عمان به اتاق 
مش��ترک بازرگانی تبدیل ش��ده و زمینه‌های مشترک 
توس��عه روابط اقتصادی دو کش��ور را بررس��ی می‌کند.  
وی افزود: این اتاق تاکنون دارای حدود ‌200عضو فعال 
شده که با عمان و سایر کشورهای عربی ارتباط اقتصادی 
دارند. وی با بیان اینکه در این مدت بیش از پنج هیات 
بازرگان��ی از ای��ران به عمان س��فر کرده و هیات‌هایی از 
عم��ان ب��ه ایران آمده‌اند، گفت: یکی از هدف‌های عمده 
اتاق مشترک این است که مسائل و مشکلات تجار ایرانی 
را در زمینه ویزا و اقامت طولانی در عمان حل و فصل 
کند. وی افزود: همچنین تفاهم‌نامه‌ای با بخش خصوصی 
در زمینه حمل‌و‌نقل و کشتیرانی منعقد و حدود یک ماه 
است که خط کشتیرانی بین بندرعباس و مسقط برقرار 
ش��ده اس��ت. عضو هیات رییسه اتاق بازرگانی مشترک 
ایران و عمان گفت: همچنین فرصت‌های سرمایه‌گذاری 
در عمان شناسایی شده و روی سایت اتاق مشترک قرار 
گرفته اس��ت. علوی با بیان اینکه از همه اس��تان‌ها هم 
خواستیم که فرصت‌های سرمایه‌گذاری خود را معرفی 
کنند تا به طرف‌های عمانی عرضه کنیم، تصریح کرد: 
عمان از قدیم با قاره آفریقا ارتباطات گسترده‌ای داشته و 
بازار قاره آفریقا هم به محصولات ایرانی علاقه‌مند است. 
وی بر توسعه گردشگری سلامت تاکید کرد و گفت: با 
توجه به نرخ ارز، هزینه‌های پزشکی و اعمال جراحی در 

ایران ارزان‌تر از سایر کشورها تمام می‌شود. 
عضو هیات رییس��ه اتاق بازرگانی مش��ترک ایران و 
عمان گفت: برای توس��عه صنعت گردشگری سلامت 
در استان‌های اصفهان، شیراز، تبریز و مشهد اقداماتی 
انجام ش��ده اس��ت. وی افزود: عمانی‌ها به‌دنبال این 
هستند که متقاضیانی از ایران را به کشورشان ببرند 
تا کلینیک‌ها و بیمارستان‌های کوچک تاسیس کرده 
و پزشکان ایرانی در آن مراکز مشغول به کار شوند. 
علوی همچنین در مورد نشس��ت هیات اقتصادی 
عمان در اصفهان گفت: فرصت بسیار خوبی است که 
فعالان اقتصادی اصفهان فرصت‌های س��رمایه‌گذاری 

در عمان را شناسایی کنند. 

دلالی برای ورود هیأت‌های تجاری 
به ایران رونق گرفت

برخی شرکت‌ها و موسسات طی هفته‌های گذشته 
در زمینه همکاری برای انتقال هیأت‌های خارجی به 
ایران فعال شده‌اند. به گزارش سایت صدای اقتصاد، 
تواف��ق هس��ته‌ای و ورود هیأت‌ه��ای تجاری خارجی 
به ایران موجب ش��ده کس��ب‌وکار جدیدی در فضای 

پساتحریم ایجاد شود. 
براس��اس این گزارش یکی از مدیران ش��رکت‌هایی 
ک��ه ب��رای اع��زام هیأت‌های خارجی به ای��ران اقدام 
می‌کنن��د به س��ایت صدای اقتصاد گف��ت: آنچه رخ 
می‌دهد اتفاق عجیبی نیس��ت. در تمامی کش��ورهای 
دنیا این‌گونه شرکت‌ها حضور فعالی دارند و در فضای 
کسب‌وکار حرفه‌ای هم پذیرفته شده‌اند. در واقع این 
ش��رکت‌ها از روابط گس��ترده خود استفاده می‌کنند 
تا فضای جدیدی برای توس��عه کس��ب‌وکارها ایجاد 
کنند. این ش��رکت‌ها در ایران به دو ش��یوه فعالیت 
می‌کنن��د: در روش اول پ��س از حضور هیأت خارجی 
در تهران، شرکت واسطه براساس کیفیت افرادی که 
در نشس��ت‌ها حاضر می‌ش��وند و میزان ش��هرت آنها 
اقدام به دریافت هزینه می‌کند. در روش دوم، شرکت 
واسطه شرط می‌کند که در صورت موفقیت‌آمیز بودن 
مذاکرات، هر کدام از طرفین باید به میزان 10 تا 20 
درصد رقم قرارداد را به شرکت واسطه پرداخت کنند. 

تولی��دی  بنی��ه  را  تم��دن 
جمله‌ای  می‌س��ازند.  کشورها 
که مش��اور اقتص��ادی دوران 
جن��گ در ابتدای س��خنانش 
توجه صاحبان اصناف را به آن 
جلب کرد. فرشاد مومنی که در 
نخستین نشست اصناف و بازار 
در پساتحریم سخن می‌گفت، 
کار دول��ت و تیم مذاکره‌کننده 
را سخت و نتیجه اولیه آن را کم 
ش��دت بر اقتصاد کشور عنوان 
کرد. این نظریه‌پرداز اقتصادی 
شرایط اقتصادی ایران را دشوار 
و خطیر برشمرد و افزود: یکی 
از اتفاق��ات بزرگ در جمهوری 
اس�المی این اس��ت که سهم 
ش��اغلین با تحصی�الت عالی 
در کل س��اختار اشتغال کشور 
5برابر ش��ده و سهم بی‌سوادها 
از کل ش��اغلین ب��ه یک پنجم 
آنچه در س��ال 57 بود رسیده 
اس��ت. وی ادامه داد: پیام این 
واقعیت این است که جمهوری 
اس�المی ب��ر تربی��ت نی��روی 
انس��انی س��رمایه‌گذاری کرده 
و بالق��وه س��رمایه لازم ب��رای 
برون‌رف��ت از ای��ن گرفتاری‌ها 
مهی��ا اس��ت. ای��ن اقتصاددان 
به اقتصاد رانتی اش��اره کرد و 
اف��زود: در این ن��وع اقتصادها 
ق��درت تأثیرگذاری غیر‌علم از 

علم بیشتر است. 
عملک��رد  وی،  گفت��ه  ب��ه 
اقتص��ادی کش��ورها و بنگاه‌ها 
برگش��ت‌پذیر اس��ت و شرایط 
ام��روز ب��ه هر ش��کلی باش��د 
تضمین��ی بر اس��تمرار آن در 

پنج سال آینده نیست. 
اقتص��اددان گف��ت:  ای��ن   
براس��اس گزارش‌های رسمی 
53/7 درص��د کل بنگاه‌ه��ای 
اقتص��ادی در ای��ران یک نفره 
هس��تند. وقتی بن��گاه مقیاس 
ب��زرگ نش��ود،  تولی��دی‌اش 
تخصصی شدن امور، تخصیص 
کار عقلایی و تقسیم کار شکل 
نمی‌گیرد. درحالی‌که بقای هر 
کش��ور و بالندگ��ی‌اش به بنیه 

تولیدی است. 
استاد دانشگاه علامه در بیان 
راه��کار و چگونگ��ی برخورد با 
پی��ش‌روی  جدی��د  فرص��ت 
اقتصاد کش��ور گف��ت: ما باید 
ب��ا این فرص��ت برخورد علمی 

داشته باشیم. 
وی راه نجات کشور را اصلاح 
س��اختار نهادی کشور، مشوق 
علم، برنامه‌ه��ای تولید محور 
و س��خت گیرن��ده و غیرقابل 
انعطاف برای ربا، رانت و فساد 

عنوان کرد. 
مومنی گف��ت: ایران اکنون 
دوران  عمیق‌تری��ن  از  یک��ی 
رکود را طی می‌کند. براس��اس 

گزارش‌های رس��می سال ۹۳ 
حجم موجودی انبار بنگاه‌های 
ای��ران ب��ه بالاترین میزان طی 
پنج س��ال گذش��ته رس��یده 
است. وی به رشد 50درصدی 
درآمده��ای مالیاتی دولت در 
س��ال 93 در مقایس��ه با سال 
92 اش��اره ک��رد و اف��زود: این 
مس��ئله با نرخ رش��د اقتصادی 
و ش��رایط به‌شدت رکود فعلی 
همخوانی ندارد. در این شرایط 
باید فشارها را از روی تولید کم 
کرد، نه اینکه فشار بیشتری به 

تولید وارد آورد. 
ای��ن اقتصاددان اف��زود: در 
دوره هش��ت س��اله ۸۴ تا ۹۲ 
مجموع درآمدهای ارزی نفتی 
و غیرنفت��ی کش��ور ب��ه حدود 
ی��ک هزار میلیارد دلار رس��ید 
ک��ه جزو پدیده‌ه��ای بی‌نظیر 
تاریخ��ی در اقتص��اد بود اما به 
دلی��ل نب��ود مدیریت صحیح 
مش��کلات زیادی برای کشور 

ایجاد کرد. 
وی گفت: نتایج حاصل از دو 
سرش��ماری در سال‌های ۸۵ و 
۹۰ نشان می‌دهد که در فاصله 
این دوره، جمعیت ش��اغل در 
بخش صنعت منفی ۴۱۵ هزار 
نفر بود و به عبارتی ۴۱۵ هزار 
فرصت ش��غلی از دست رفت، 
آن ه��م در دوره‌ای ک��ه ی��ک 
هزار میلیارد دلار درآمد نفتی 

داشتیم. 
وی همزمان��ی تدوین برنامه 
توس��عه شش��م و برنامه‌ریزی 
ب��رای دوره جدی��د اقتصادی 
کش��ور را ب��رای دولت مغتنم 
الان  داد:  ادام��ه  و  دانس��ت 
بهترین زمان برای دولت است 
ک��ه قانونمند و ب��ا نگاه علمی 
و تخصص��ی برنام��ه ج��دی و 
هدفمن��د را ب��ه مجل��س ارائه 
دهد. کس��انی ک��ه می‌گویند 
دول��ت برنامه دقیق به مجلس 

ندهد دوست دولت نیستند. 

به گفته وی، اصلاح ساختار 
نهادی ش��اید زمان بر، طولانی 
و پیچیده باشد و مقاومت‌های 
زیادی داشته باشد، اما می‌تواند 
گام اول برای بازگشت به برنامه 
مح��وری، علم محوری و تولید 

محوری باشد. 
مومن��ی گفت: دول��ت باید 
برنام��ه مل��ی مبارزه با فس��اد 
طراح��ی و ارائ��ه کن��د، زیرا تا 
زمانی که هزینه مفت‌خوارگی 
در اقتص��اد ب��الا ن��رود، تولید 

شکوفا نخواهد شد. 
اقتصاددان برجس��ته کشور 
اف��زود: هی��چ جامع��ه‌ای ب��ا 
رباخ��واری به تمدن نرس��یده 
اس��ت. وقتی ش��ما به ش��کل 
روشمند آگاهی‌های علمی‌تان 
را افزایش می‌دهید، ایمان‌تان 
ه��م افزای��ش می‌یاب��د. بازی 
ب��ازی  ی��ک   تولیدمح��ور 
ب��رد - برد اس��ت در حالی که 
ب��ازی اقتص��ادی مبتن��ی بر 
فس��اد، رانت و ربا بازی اس��ت 
که برنده ش��دن بک نفر لازمه 
بازنده ش��دن طرف دیگر است 
و در چنین شرایطی مناسبات 
اجتماعی براساس الگوی ستیز 

شکل می‌گیرد. 

سهم اصناف پساتحریم
س��رمایه‌های آزاد ش��ده به 
س��وی واردات بی‌رویه نخواهد 

رفت.
ریی��س اتاق اصن��اف ایران 
در این نشس��ت ب��ر این گفته 
رییس‌جمه��ور تأکی��د کرد و 
گفت: دغدغه ما به کار گرفتن 
مردم در عرصه اقتصادی کشور 
است و می‌خواهیم بدانیم دولت 
برای پتانس��یل‌های مردمی در 
برنامه‌های اقتصادی جدیدش 
چ��ه جای��ی خواه��د داد. علی 
فاضل��ی با بیان اینکه س��اختار 
اقتصادی به اصلاحات اساسی 
نیاز دارد تمرکز بر مولفه تولید 

و توزیع را ضروری عنوان کرد 
و ادامه داد: اگر قرار اس��ت در 
تولید همچنان بر صنایع بزرگ 
تکیه کنیم راه را اشتباه رفته‌ایم 
و تجربه چند دهه گذش��ته را 
تک��رار کرده‌ای��م. به گفته وی، 
ای��ن صنایع در حالی س��رمایه 
عموم��ی کش��ور را ب��ه ه��در 
می‌دادند که بنگاه‌های متوسط 
و کوچک ب��دون کمک دولت 
و به س��ختی روی پا ایس��تاده 
بودن��د. فاضل��ی بی‌توجهی به 
بنگاه‌های کوچک و متوس��ط 
را خ�الف اقتص��اد مقاومت��ی 
عنوان ک��رد و افزود: انتظار ما 
از دول��ت تدبی��ر و امید که کار 
سخت توافق را رقم زد و بارقه 
امید را به کشور آورد این است 
که برخورد با مفاسد اقتصادی 
و اداری را س��اماندهی کن��د و 
در برنامه‌های��ش ب��رای مردم، 
صاحبان بنگاه‌های متوس��ط و 
کوچ��ک را که بار س��ختی در 
دوران تحریم به دوش کشیدند 
جایی در عرصه‌های اقتصادی 

کشور داشته باشند. 

ضرورت تمرکز و هم‌افزایی
توصی��ه علیرض��ا ناطق��ی، 
رییس تش��کل مردمی قرار گاه 
حماس��ه اقتصادی مهمان این 
نشس��ت پرهیز از ش��تابزدگی 

بود. 
وی با تأکید بر اینکه در حال 
حاضر هن��وز هیچ کار اجرایی 
انجام نش��ده، برخورد منطقی 
و واقع‌بینان��ه را ضروری عنوان 
ک��رد و توضیح داد: آنچه اتفاق 
افتاده یک جنگ روانی اس��ت 
و م��ا باید بهترین اس��تفاده را 
از این فرصت داش��ته باشیم تا 
س��رمایه‌های آزاد شده صرف 
نش��ود. وی  بی‌روی��ه  واردات 
خط��اب به صاحب��ان اصناف، 
صنوف،  مش��کلات  موشکافی 
تفکی��ک و بررس��ی فرصت‌ها 

و تهدیده��ای آنه��ا را ضروری 
دانس��ت و افزود: تدبیر ریاست 
تی��م  ت�الش  و  جمه��وری 
به‌نوعی شاهکار  مذاکره‌کننده 
محس��وب می‌ش��ود و م��ا در 
برنام��ه اقتصادی‌م��ان نی��ز به 

چنین تیمی نیاز داریم. 
ناطقی ب��ه عملکرد دولت‌ها 
در چند دهه گذش��ته اش��اره 
ک��رد وتوضی��ح داد: در دولت 
دول��ت  جن��گ،  دوران  در 
س��ازندگی، اصلاح��ات و پس 
از آن تحریم‌ه��ا آنطور که باید 
از نظرات اقتصاددانان استفاده 
نکردن��د و هر کدام به ش��کلی 
ب��ه تئوریس��ین‌های اقتصادی 
بی‌توج��ه ی��ا کم توجه بودند و 
زمانی هم که نظرات و مشاوره 
آنها را جویا ش��دند باز هم کار 

خودشان را کردند.
ام��ا درای��ن فرصت بی‌نظیر، 
فض��ای اقتص��ادی کش��ور به 
و  اقتصاددان��ان  راه  نقش��ه 
نظریه‌پردازان کش��ور به‌شدت 
نیاز دارد و باید از آنها استفاده 
کن��د. رییس تش��کل مردمی 
قرارگاه حماسه اقتصادی ادامه 
داد: بای��د جهان��ی فکر کنیم و 
منطق��ه‌ای و روس��تایی عمل 
کنیم. به گفته وی دس��تگاه‌ها، 
نهادها، تشکل‌ها و تعداد مراکز 
و دستگاه‌های متولی اقتصادی 
زیاد هستند و در این خصوص 
نی��از ب��ه تمرک��ز و هم‌افزایی 

احساس می‌شود.
 وی ب��ه جمعیت 3 میلیونی 
اصن��اف اش��اره ک��رد و با بیان 
اینک��ه دول��ت نبای��د از ای��ن 
ظرفیت غافل ش��ود، ادامه داد: 
ای��ن جمعی��ت 3 میلیونی اگر 
حداقل چهار عضو داشته باشد 
یعن��ی اصناف یک پتانس��یل 
12 میلیونی در سراس��ر کشور 
دارد که کم‌نظیر اس��ت و این 
پتانس��یل عظیم باید به سوی 
ش��دن  حرف��ه‌ای  و  مج��رب 
حرک��ت کند. ناطق��ی فعالان 
بخش‌خصوصی را به ارکس��تر 
تشبیه کرد و افزود: همه فعالان 
مردمی و بخش‌خصوصی با هم 
کوک شوند تا بتوانند توانمند و 
تاثیر‌گذار باش��ند و این کار در 
س��ایه یک رهبر ارکستر قوی 
امکان‌پذی��ر اس��ت. به گزارش 
سلس��له  ام��روز«  »فرص��ت 
نشست‌های بررسی فرصت‌ها، 
تهدیدها و چش��م‌انداز اقتصاد 
ای��ران پس از تفاهم۱+۵ تحت 
عنوان همایش »بازار و اصناف 
در پساتحریم« صبح سه شنبه 
ب��ه ابت��کار معاون��ت فرهنگی 
اصن��اف  ات��اق  اجتماع��ی  و 
 ای��ران با حض��ور اهالی صنوف 

برگزار شد. 

فرشاد مومنی در نخستین نشست پساتحریم در میان بازاریان و اصناف: 

بازی »تولید محور« بازی برد- برد است

ریی��س ات��اق بازرگانی، صنای��ع، معادن و 
کش��اورزی ای��ران با بیان آنک��ه آمریکایی‌ها 
اقداماتی را برای تشکیل اتاق مشترک بازرگانی 
ب��ا ایران آغاز کرده‌اند، گفت: چنانچه این اتاق 
مش��ترک ش��کل بگیرد ما نیز طبق قانون دو 
ماه پس از آن اتاق مشترک ایران و آمریکا را 
تشکیل خواهیم داد. به گزارش ایرنا، محسن 
جلال‌پور دوش��نبه ش��ب در حاشیه نشست 
شورای گفت و‌گوی دولت با بخش خصوصی 
در جمع خبرنگاران تصریح کرد: هنوز این اقدام 
شکل نهایی به خود نگرفته بنابراین ما نیز در 

این خصوص اقدامی را شروع نکردیم. 
وی اضاف��ه ک��رد: براس��اس قوانین داخلی، 
اگر هر کش��وری اتاق مش��ترک تشکیل دهد 
ما وظیفه داریم به فاصله دو ماه اتاق مشترک 

را در کشور شکل دهیم. 
ریی��س اتاق بازرگانی ایران درباره لزوم اخذ 
مجوز دولت در این زمینه، اظهار داش��ت: در 
صورتی که ما شروع‌کننده باشیم باید دستور 
دول��ت اخذ ش��ود، اما چون ما ش��روع‌کننده 
نیس��تیم نیازی به مجوز دول��ت وجود ندارد. 
براس��اس قوانین باید اتاق مش��ترک به‌صورت 

متقابل تشکیل شود. 

هنوز درخواستی برای اعزام هیأت 
آمریکایی به ایران نداشتیم 

ریی��س ات��اق بازرگانی ای��ران درخصوص 
درخواس��ت رس��می آمریکا برای اعزام هیأت 
اقتص��ادی ب��ه کش��ور نیز گفت: تا ب��ه امروز 
درخواس��تی برای اعزام هی��أت آمریکایی در 
اتاق بازرگانی پذیرش نکرده‌ایم و درخواس��تی 

نیز در این زمینه به ما ارسال نشده است. 

جلال‌پور با بیان اینکه درخواس��ت رس��می 
در ای��ن زمین��ه هن��وز دریاف��ت نکرده‌ای��م، 
اظهار داش��ت: فکر می‌کنیم در س��فر مهرماه 
حجت‌الاسلام‌والمس��لمین روحان��ی، رییس 
‌جمه��وری ب��ه آمری��کا این اتف��اق رخ دهد و 
صحبت‌ها و مذاکراتی بین اقتصاددان‌های دو 

کشور انجام شود. 

نگران فربه‌تر شدن دولت در پساتحریم 
هستیم

جلال‌پور در خصوص سیاست‌ها و برنامه‌های 
دولت برای حضور س��رمایه‌گذاران خارجی در 
دوران پس از تحریم نیز گفت: دولت باید برای 
حل معضلات اقتصادی و ایجاد فضای مناسب 
برای بخش خصوصی، به طور حتم بسترسازی 
کند البته حضور ش��رکت‌های دولتی در کنار 
بخش خصوصی در یک رقابت سالم و مساوی 
و بدون استفاده از شرایط خاص، مانعی ندارد. 
وی افزود: آنچه ما را نگران می‌کند و حتی 
شاید در برخی اوقات مانع باشد، شرکت‌های 
دولت��ی ب��ا ظرفیت‌های خ��ود در یک فضای 

غیررقابت��ی وارد ش��وند و از ورود هیات‌ه��ای 
خارج��ی در راس��تای منافع خ��ود بهره مند 
شوند بنابراین در این شرایط بخش خصوصی 

نمی‌تواند رقابت کند. 
ریی��س اتاق بازرگانی ایران تصریح کرد: در 
ش��رایط پس از تحریم این نگرانی وجود دارد 
که به جای حرکت به سمت بخش خصوصی، 

دولت فربه و چاق‌تر شود. 

انجام سرمایه‌گذاری مشترک در بخش 
زیرساخت‌ها 

جلال‌پور درباره زیرس��اخت‌های لازم برای 
جذب سرمایه‌گذاری‌های خارجی نیز گفت: در 
مواردی در زیرساخت دچار مشکلاتی هستیم، 
اما باید فضای رقابتی س��الم در کش��ور حاکم 
کرد تا بتوان در زمینه زیرساخت‌ها نیز فعالیت 

مشترک انجام داد. 

واگذاری هماهنگی بخش اقتصادی 
هیات‌های خارجی به اتاق 

ریی��س ات��اق بازرگانی ای��ران در خصوص 

واگ��ذاری دعوت از هیات‌های خارجی به اتاق 
نیز گفت: به دولت پیش��نهاد ش��د هماهنگی 
بخ��ش اقتص��ادی هیات‌ه��ای خارجی که به 

ایران می‌آیند، به اتاق بازرگانی سپرده شود. 
جلال‌پ��ور اف��زود: م��ا 
آمادگ��ی داری��م زمین��ه 
ملاقات رو‌در‌رو و شرایطی 
را که بتوانیم به درستی از 
آن بهره‌برداری شود فراهم 

کنیم. 
وی ب��ا بی��ان اینکه اتاق 
ورود  ب��رای  بازرگان��ی 
به‌صورت  س��رمایه‌گذاران 
انفعال��ی عم��ل نمی‌کند، 
از  لیس��ــتی  گفــ��ت: 
تش��کل‌ها و مجموعه‌های 
اقتص��ادی تهی��ه کرده‌ایم 
ت��ا از هیات‌های تجاری و 
اقتص��ادی مطاب��ق آن به 

ایران دعوت شوند. 
رییس اتاق ایران اضافه 
ک��رد: هیات‌ه��ای بخش 
می‌توانن��د  خصوصــ��ی 
رفت‌و‌آم��د کرده و نیازی 
ب��ه اج��ازه وزارت ام��ور 
خارج��ه ندارن��د، اما آنها 
را نی��ز مطل��ع می‌کنیم. 
از طرف��ی نی��ز براس��اس 
هماهنگ��ی ب��ا دولت، از 
هیات‌هایی که به کش��ور 
می‌آیند بهره‌برداری لازم 

انجام می‌شود. 

رییس اتاق بازرگانی ایران عنوان کرد 

آغاز اقدامات آمریکا برای تشکیل اتاق مشترک با ایران

گزارش 

ارتباطات

صادرات

اتاق بازرگانی

تجارت



»اگر شخصی به رییس‌جمهور 
مراجع��ه و اع�لام کن��د »م��ن 
می‌خواه��م خانه‌دار ش��وم چه 
کاری بای��د انج��ام دهم؟« باید 
بت��وان ب��ه این س��وال ف��ارغ از 
درآمد شخص اعم از روستانشین 

و شهرنشین پاسخ داد.«
این جمله شاید در کوتاه‌ترین 
تفس��یر ممکن راهب��رد اصلی 
وزیر راه و شهرس��ازی در بخش 
مسکن را روشن کند. راهبردی 
کلان و گسترده که شاید جامه 
عمل پوشانیدن به آن به عمری 
بسیار طولانی‌تر از دولت یازدهم 

احتیاج داشته باشد. 
در  وشهرس��ازی  راه  وزی��ر 
صحبت‌ه��ای اخیر خود که به 
تبیین جایگاه مسکن در برنامه 
ششم توس��عه اختصاص یافته 
بار دیگر بر اهمیت سامان دادن 
به این بازار بس��یار مهم تاکید 
کرده و مس��کن را دارای ابعاد 
اجتماعی،  فرهنگ��ی،  مختلف 
اقتصادی، سیاسی و مهندسی 

دانسته است. 
هرچن��د ای��ن صحبت‌های 
چندان��ی  تازگ��ی  آخون��دی 
ن��دارد ام��ا مطرح ک��ردن آنها 
در آستانه کلید خوردن برنامه 
ششم توسعه می‌تواند این امید 
را ایجاد کند که دولت در یکی 
از برنامه‌های بالادس��تی خود 
ای��ن بار مس��کن را نه به‌عنوان 
بخش��ی از اقتصاد که در قامت 
ی��ک حوزه مس��تقل و اثر‌گذار 

طبقه‌بندی خواهد کرد. 
ای��ن تغیی��ر ن��گاه می‌تواند 
ماهی��ت ب��ازار ای��ران را نی��ز 
ده��د؛  ق��رار  تحت‌الش��عاع 
ب��ازاری ک��ه تاکن��ون و تحت 
تاثیر س��اختار س��نتی خود یا 
از طرح‌ه��ا و برنامه‌ه��ای کلان 
دولت��ی تبعی��ت نک��رده ی��ا با 
محوری��ت یافت��ن دلال‌ه��ا از 

بهره  برنامه‌ه��ای تس��هیلاتی 
چندانی نبرده است. 

در نگاهی که وزیر راه س��عی 
در گنجان��دن آن در برنام��ه 
شش��م دارد ای��ن ب��ار ه��دف 
تغییر س��اختاری در اس��تفاده 
ب��ازار مس��کن از برنامه‌ه��ای 
دولت��ی اس��ت. آخوندی گفته 
بای��د پاس��خی درخ��ور برای 
سوال چگونه خانه بخرم وجود 
داش��ته باش��د و دولت فارغ از 
اینکه متقاضی مربوط به کدام 
طبق��ه یا قش��ر جامعه اس��ت 
برایش برنامه‌ای مدون و جامع 
تا رسیدن به خانه تدوین کند. 
هرچند شنیدن این صحبت‌ها 
می‌تواند حداقل برای اقشاری از 
متقاضیان که قدرت خرید خود 
را در سال‌های گذشته از دست 
داده‌اند امیدوار‌کننده باش��د اما 
در‌عی��ن حال زنگ خطرهایی را 
نیز به صدا در می‌آورد.  بی‌تردید 
بازار مس��کن در ایران به نسبت 
اقتص��ادی  دیگ��ر حوزه‌ه��ای 
بیش��ترین فضا را ب��رای حضور 
بخ��ش خصوصی فراهم کرده و 
در ای��ن بین هرگاه دولت تلاش 
ک��رده با طرح‌ه��ای جامع خود 
به‌ط��ور مس��تقیم به این عرصه 
ورود کن��د نه‌تنها بهره‌ای خاص 
نصی��ب مردم نک��رده که حتی 

اثراتی منفی و طولانی‌مدت نیز 
از خود به یادگار گذاشته است. 
 تجرب��ه ناموفق مس��کن‌مهر 
در ج��ذب گروه‌های گس��ترده 
م��ردم و البت��ه ایجاد تغییر در 
ب��ازار به‌خوب��ی نش��ان داد که 
که  نسنجیده  برنامه‌ریزی‌های 
ب��ر پای��ه تصدی‌گ��ری دولتی 
ام��کان  می‌ش��ود  پایه‌ری��زی 
هم��راه ک��ردن مردم را ندارد و 
کارشناس��ان مسکن نیز به آن 
روی خوشی نشان نمی‌دهند. 

تسهیلات جای تصدی‌گری 
را بگیرد

عض��و هیأت‌رییس��ه انجمن 
صنف��ی انبوه‌س��ازان مس��كن 
اس��تان ته��ران با بی��ان اینکه 
صحب��ت از حمای��ت دولتی از 
بخش مس��کن در برنامه ششم 
توسعه نه امری عجیب که طبق 
مسئولیت‌های مصرح در قانون 
اساس��ی غیر‌قابل چشم‌پوشی 
خواه��د ب��ود اب��راز امیدواری 
ک��رد برنامه‌های جدید به جای 
طرح‌هایی دوگانه، با ساختاری 

یک‌دست اجرایی شود. 
علی‌رضا قهاری در گفت‌و‌گو 
ب��ا »فرص��ت ام��روز« تصریح 
ک��رد: برای تبیین نقش دولت 
در بخ��ش مس��کن باید موارد 

مختلف��ی را در کن��ار هم قرار 
داد. از یک‌س��و باید وعده‌های 
ارائ��ه ش��ده در چارچوب توان 
مناب��ع اعتبار موجود باش��د تا 
نارضایت��ی تش��دید نش��ود. از 
س��وی دیگر نق��ش دولت نیز 
بای��د ب��ه ج��ای تصدی‌گری و 
بر‌عهده گرفتن امور اجرایی به 
سیاس��ت‌گذاری میل پیدا کند 
که تنها برنامه‌های تش��ویقی و 

تسهیلی را نهایی می‌کند. 
حض��ور  وی  اعتق��اد  ب��ه 
همه‌جانب��ه و قدرتمن��د بخش 
خصوص��ی در عرصه مس��کن 
به‌خوبی توانایی‌های این بخش 
را مدیری��ت آینده بازار نش��ان 
داده اس��ت. در طرح‌های کلان 
مسکن نیز باید این مهم لحاظ 
ش��ود که دولت به جای حضور 
مس��تقیم سیاست‌گذار باشد و 
سرمایه‌گذاران بخش خصوصی 
مانند گذشته بدنه اصلی بازار را 

به حرکت درآورند. 
افق روشن پیش‌روی اقتصاد 
ایران این امید را به وجود آورده 
ک��ه توان حمای��ت مالی دولت 
از بخش مس��کن افزایش یابد. 
کارش��ناس  ش��ادمان،  کیوان 
اقتصاد مس��کن در گفت‌و‌گو با 
»فرصت امروز« معتقد اس��ت 
ب��ا توجه به چش��م‌انداز رش��د 

اقتصادی کشور می‌توان انتظار 
داش��ت تسهیلات مالی دولتی 
افزایش یافته و تاثیر بیش��تری 

بر بازار داشته باشد. 
ب��ه گفت��ه وی نگاه��ی ب��ه 
تجرب��ه کش��ورهای اروپای��ی 
در ای��ن عرص��ه و اس��تفاده از 
برنامه‌هایی مانند پرداخت وام 
به‌عنوان درصدی مش��خص از 
هزینه خانه می‌تواند در ماه‌های 
آینده مورد بررسی قرار گیرد. 
ای��ن کارش��ناس ب��ه تجربه 
مسکن مهر اشاره کرد و گفت: 
‌اگر بنا باش��د ساخت‌وس��ازها 
از س��وی دول��ت انج��ام گیرد 
کار ش��بیه به تجربه سال‌های 
گذشته می‌شود. افرادی که در 
محلات مرکز ش��هر و سطحی 
از رف��اه زندگ��ی کرده‌اند قطعا 
علاق��ه‌ای ب��ه زندگی در خارج 
ندارن��د. در ش��رایطی  ش��هر 
ک��ه می‌ش��ود با هم��ان منابع 
اعتب��اری وام‌های��ی را در نظر 
گرف��ت که هم وضعیت بازار را 
بهب��ود می‌بخش��د و هم راه را 
ب��رای طرح‌های اثر‌گذار دولتی 

باز می‌کند. 
صحبت‌های جدید وزیر راه و 
شهر‌سازی فتح بابی است که اگر 
از هم‌اکنون مورد نقد و بررس��ی 
فعالان عرصه قرار گیرد می‌تواند 
چاره بسیاری از دردهای بخش 
مسکن باشد، هرچند سابقه کار 
دول��ت یازدهم نش��ان داده که 
بخش قابل توجهی از برنامه‌های 
دولت��ی بر مح��ور حضور بخش 
خصوص��ی چیده می‌ش��ود اما 
اگر سیاس��ت‌گذاری‌های جدید 
ب��ا تصدی‌گ��ری دولت در حوزه 
اجرای��ی مس��کن همراه ش��ود 
نمی‌ت��وان ب��ه موفقیت آن امید 
چندانی بس��ت. باید دید پاسخ 
آخوندی و همکارانش به س��وال 
چگونه خانه‌دار شوم مردم چگونه 

خواهد بود. 

نیروی انس��انی متخصص، بالاترین سرمایه 
هر جامعه‌ای محس��وب می‌ش��ود که توجه به 
این مهم با برنامه‌ریزی مناس��ب در دو حوزه 
آموزش و اشتغال، موجبات رشد و پویایی آن 
جامعه را فراهم می‌کند. از طرفی عامل اصلی 
ت��رس از آینده، فقدان برنامه‌ریزی صحیح در 
گذش��ته، حال و در نهایت آماده نبودن برای 
مواجه��ه ب��ا بحران‌ها و چالش‌ه��ای پیش‌رو 
است. در این میان، یکی از چالش‌های بسیار 
مهم برای جامعه مهندس��ان ساختمان، حجم 
تعداد فارغ‌التحصیلان مرتبط با هفت تخصص 
تعریف ش��ده در نظام مهندس��ی ساختمان و 
جذابی��ت اخ��ذ صلاحیت‌ه��ای حرف��ه‌ای در 
س��ه حوزه طراحی، اجرا و نظارت س��اختمان 
است که پیش‌بینی می‌شود چنانچه برای آن 
برنامه‌ری��زی صحیح و به‌موقعی انجام نپذیرد، 
بازارهای کار در این حوزه‌ها دچار بحران شود. 
خلاقی��ت، ابت��کار و ه��وش ب��الای جامعه 
مهندسان ساختمان و قانون نظام مهندسی و 
کنترل س��اختمان، ظرفیتی را ایجاد کرده که 
امکان برنامه‌ریزی صحیح و کارآمد برای گذر از 
چالش‌های یاد شده و کنترل و مدیریت بحران 
پیش‌رو، دور از انتظار نیست. بندهای 2و3 از 
ماده2 قانون نظام مهندسی و کنترل ساختمان 
صراحتاً توجه به مشاغل و حرفه‌های مهندسی 
و تلاش جهت رش��د و اعتلای مهندس��ی در 
کشور را به‌عنوان اهداف و خط مشی این قانون 
برش��مرده است. همچنین بند2 از ماده15 در 
قان��ون مذک��ور نیز برنامه‌ریزی جهت رش��د و 
اعتلای حرفه‌های مهندسی و مشاغل مرتبط با 
آن را به دوش اعضای هیات‌مدیره سازمان‌های 
نظام مهندسی ساختمان استان‌ها نهاده است. 
از طرفی بند7 از ماده2 همان قانون، اطمینان 
از ایمنی و بهداشت، بهره‌دهی مناسب، تأمین 
آس��ایش و صرفه اقتصادی در س��اختمان‌ها، 
فضاه��ای ش��هری و ابنی��ه و مس��تحدثات 
عمومی را در جهت حمایت از مردم به‌عنوان 
بهره‌برداران اصلی و حفظ و افزایش بهره‌وری 
مناب��ع م��واد و انرژی و س��رمایه‌های ملی را از 
اه��داف اصلی وضع مقررات ملیّ س��اختمان 

اعلام کرده است. 
در مجموعه فعالیت‌های س��ازمان‌های نظام 
مهندس��ی ساختمان در اس��تان‌های مختلف 
کش��ور، همواره طرح‌ها و برنامه‌های متعددی 
درجه��ت کارآفرینی و افزایش صلاحیت‌های 
حرف��ه‌ای ارائه ش��ده که بعض��اً در زمان‌های 
مختل��ف و به‌ص��ورت پراکنده اطلاع‌رس��انی 
شده‌اند. در این یادداشت ضمن معرفی برخی 

از مهم‌ترین فعالیت‌ها در این حوزه، به اثرات 
تحقق هرکدام نیز به اختصار اشاره می‌شود. 
الف- طرح تأمین زیرساخت‌های لازم 

برای حضور مجریان ذی‌صلاح
طبق آمارهای ارائه شده، هم‌اکنون 40 درصد 
از بی��کاران، تحصیل‌کرده‌ه��ای دارای مدرک 
کارشناس��ی هس��تند. برخ��ی صاحب‌نظران 
اعتق��اد دارند تحقق حضور مجریان ذی‌صلاح 
کمک بزرگی به اشتغال مولد می‌کند و اگر به 
موضوع مجریان ذی‌صلاح توجه جدی ش��ود، 
بخشی از چالش دولت در رابطه با اشتغال‌زایی 
نیز حل خواهد شد. این افراد براین باورند که 
در ح��ال حاضر یک��ی از چالش‌های اقتصادی 
کش��ور، بحث دلال بازی در حوزه س��اختمان 
اس��ت که باعث افزایش قیمت و تورم ش��ده و 
اگر مجریان ذی‌صلاح در پروس��ه ساخت‌و‌ساز 
حضور داشتند، جای خالی آنها موجب حضور 
پررنگ دلالان و واسطه‌ها نمی‌شد. لذا با حجم 
سرمایه‌گذاری که در صنعت ساختمان وجود 
دارد، اگ��ر زیرس��اخت‌های لازم ب��رای حضور 
مجریان ذی‌صلاح فراهم شود، علاوه بر ارتقای 
کیفی��ت ساخت‌و‌س��ازها و افزایش عمر مفید 
س��اختمان‌ها، به‌نوعی کارآفرینی و اش��تغال 
مول��د هم در جامعه )مهندس��ان، کاردان‌ها و 

کارگران( ایجاد خواهد شد. 
ب- طرح کارآموزی و کسب تجارب 
مهارتی 3 ساله قبل از ورود به حرفه

در اغل��ب س��ازمان‌های نظ��ام مهندس��ی 
ساختمان، برای زمان سه ساله پیش‌بینی شده 
جهت کارآموزی یعنی از زمان فارغ‌التحصیلی 
تا امکان اخذ پروانه اشتغال افراد دارای مدرک 
کارشناسی در هریک از هفت رشته مرتبط با 
مهندسی ساختمان، برنامه‌ای به‌منظور کسب 
مهارت‌ها و تجارب لازم پیش‌بینی نشده است 
ک��ه این موضوع، ضمن صوری کردن تأییدیه 
سوابق کاری ارائه شده توسط اکثر مهندسان، 
اف��راد جدیدال��ورود به حرف��ه را با چالش‌های 
جدی مواجه می‌کند و براین اساس یا کیفیت 
خدمات ارائه ش��ده توس��ط این افراد به‌صورت 
ن��ازل و حداقل��ی ارائه ش��ده و بعضاً منجر به 
ح��وادث جبران‌ناپذیر می‌ش��ود ی��ا این افراد 
از فعالی��ت در ح��وزه تخصص��ی خود به دلیل 
مسئولیت‌های سنگین و پرخطر آن و نداشتن 
مهارت‌ه��ا و تجارب لازم منصرف می‌ش��وند؛ 
اگرچ��ه در این میان هس��تند س��ازمان‌هایی 
ک��ه ای��ن تهدید را با تدبی��ر به فرصت تبدیل 
کرده‌اند. به‌عنوان مثال در یکی از استان‌های 
کشور این‌گونه برنامه‌ریزی شده است که این 
دسته از افراد پس از طی یک دوره کوتاه‌مدت 
آموزش��ی به‌عنوان سرپرس��ت کارگاه درطول 
مدت درنظر گرفته ش��ده جه��ت کارآموزی، 

زیرنظر مهندس��ان مجری مجرب مش��غول به 
کار می‌شوند و البته از حقوق و مزایا متناسب با 
مسئولیت مربوطه )سرپرست کارگاه( و جایگاه 
ش��غلی خود )کارآموز( برخوردار خواهند شد. 
در حالت��ی دیگر این دس��ته اف��راد می‌توانند 
کارآم��وزی خ��ود را در گروه‌ه��ای کنترل��ی 
خدمات مهندس��ی )کنترل مضاعف( به‌عنوان 
یک��ی از اعض��ای آن گروه طی کنید. بازخورد 
و نتیج��ه این اقدامات، کس��ب تجربه، اعتماد 
به نفس و مهارت لازم برای مهندس��ان جوان 
ب��وده ک��ه علاوه ب��ر ترغیب آنها به اس��تفاده 
صحی��ح و بهینه از تخصص خود، زمینه‌س��از 
کارآفرین��ی آنها و همچنی��ن افزایش کیفیت 
در ساخت‌و‌سازها را به دنبال خواهد داشت. 

ج- ط�رح فراگی�ر کنترل مضاع�ف خدمات 
مهندسی از طریق دفاتر نمایندگی سازمان‌ها

کنترل خدمات مهندس��ی ارائه ش��ده توسط 
مهندس��ان )کنترل مضاعف( درجهت اطمینان 
از کیفی��ت خدم��ات مذک��ور و افزایش کیفیت 
ساخت‌و‌س��از از وظای��ف اصل��ی و تأثیرگ��ذار 
سازمان‌های نظام مهندسی ساختمان استان‌ها 
و همچنین وزارت راه و شهرس��ازی محس��وب 
می‌ش��ود. آنچه از بررسی عملکرد سازمان‌ها در 
این زمینه حاصل شده، تمرکز بر کنترل خدمات 
مهندس��ی در حوزه طراحی بوده که البته برای 
اغلب استان‌ها مانند استان تهران این حوزه هم 
به‌صورت فراگیر انجام نمی‌ش��ود. اعتقاد برخی 
صاحب‌نظران براین است که اگر به دنبال ارتقای 
کیفیت در ساخت‌و‌س��ازها هستیم، باید کنترل 
خدمات مهندسی، هرسه حوزه طراحی، اجرا و 
نظ��ارت را توأمان و به‌صورت فراگیر در س��طح 
هریک از استان‌ها دربر بگیرد. تجربه کوتاه‌مدت 
کنت��رل مضاعف خدمات مهندس��ی نوس��ازی 
بافت‌های فرسوده سال‌های 92 و 93 در دو حوزه 
اجرا و نظارت جهت 12منطقه شهر تهران، مبین 
تأثیرات ارزشمند این اقدام مهم است. باتوجه به 
تج��ارب مختلف حاصل از اقداماتی که تاکنون 
در این خصوص انجام پذیرفته و کس��ب درآمد 
5درصدی سازمان‌های نظام مهندسی ساختمان 
از ارجاع کار خدمات مهندس��ی نظارت، بس��یار 
بجاس��ت درجهت برنامه‌ریزی لازم و جامع در 
این زمینه اقدام شود. تشکیل تیم‌های کنترلی 
مج��زا در س��ه حوزه طراحی، اج��را و نظارت با 
حض��ور مهندس��ان واج��د ش��رایط و مرتبط با 
هری��ک از دفاتر نمایندگی ش��امل مهندس��ان 
فاقد پروانه )کارآموز(، پایه3، پایه2 و پایه یک و 
همچنین کارشناسان رسمی سازمان )ماده27(، 
تدوین چک لیست‌های مورد‌نیاز و برنامه‌ریزی 
جهت آموزش تیم‌ها می‌تواند ضمن اثربخش��ی 
در افزای��ش کیفی��ت س��اختمان‌ها، موض��وع 
کارآفرین��ی و افزایش ظرفیت اش��تغال را برای 

عموم مهندسان ساختمان فراهم کرده و استمرار 
ای��ن اقدام امکان ارزیابی عملکرد مهندس��ان و 
تشکیل پرونده حرفه‌ای برای آنها را میسر کند. 

د- طرح ایجاد صلاحیت‌های جدید 
رشته‌ای و فرارشته‌ای

س��ه موض��وع اش��اره ش��ده در ب��الا، کاملا 
ب��ا ظرفیت‌ه��ای موج��ود قانون فعل��ی قابل 
برنامه‌ری��زی و اجراس��ت  )ک��ه البته در اغلب 
س��ازمان‌ها ب��ه دلایل مختل��ف مغفول مانده 
اس��ت( ول��ی تعری��ف صلاحیت‌ه��ای جدید 
باتوجه به پیشرفت علم و تکنولوژی و حضور 
و ب��روز فناوری‌های نوین که اس��تفاده از آنها 
توجی��ه فن��ی و اقتص��ادی لازم را هم خواهد 
داش��ت، از جمله ضروریات حرفه مهندس��ی 
س��اختمان در هفت رش��ته مربوطه است که 
بای��د ب��ه این م��وارد نیز توجه ویژه‌ای ش��ود 
حت��ی اگ��ر به اصلاح قانون یا تدوین مباحث و 
ضوابط جدید بینجامد. به‌عنوان مثال موضوع 
مهندس��ی تخریب از جمله آنهاس��ت. در حال 
حاض��ر پروانه‌های س��اخت ب��ا عنوان تخریب 
و نوس��ازی صادر می‌ش��ود ولی آنطور که به 
بخش نوسازی توجه می‌شود، به بخش تخریب 
پرداخته نشده است و تقریباً از این بخش مهم، 

فقط مسئولیت و خطرات آن متوجه مهندسان 
اس��ت درحالی‌که در آین��ده‌ای نه‌چندان دور 
تقریباً س��اختمان‌های کلنگی که هم‌اکنون با 
مشخصات دو یا در نهایت سه طبقه شناسایی 
می‌ش��وند، ج��ای خ��ود را به س��اختمان‌های 
کلنگ��ی پنج طبقه ت��ا بلندمرتبه خواهند داد 
و ای��ن واقعی��ت حکای��ت از این دارد که برای 
بخش تخریب هم مانند بخش نوسازی نیازمند 
تعری��ف و برنامه‌ریزی صلاحیت‌های طراحی، 
اجرا و نظارت هستیم اما در قالب یک مهندسی 
معکوس. هم‌اکنون صلاحیت‌های تک‌رشته‌ای 
همانن��د تخریب و گودبرداری و فرارش��ته‌ای 
همانن��د ایمنی و تعمی��ر و نگهداری از جمله 
مواردی هستند که به نظر برخی صاحب‌نظران 
باتوجه به اهمیت مس��ائل منعطف به آنها، در 
اولوی��ت صلاحیت‌ه��ای جدی��د قابل طرح و 
برنامه‌ری��زی هس��تند. به‌طور حت��م و یقین، 
ایجاد صلاحیت‌های جدید، علاوه بر بهره‌مند 
کردن افزایش ظرفیت اشتغال برای مهندسان، 
زمینه‌های تخصصی کردن حوزه‌های فعالیت 
و متعاق��ب آن ح��ذف اف��راد غیرمتخصص و 
غیرحرفه‌ای و در نهایت ارتقای کیفیت ساخت 

را به دنبال خواهد داشت. 

کارآفرینی و ارتقای صلاحیت‌های حرفه‌ای برای مهندسان ساختمان

اعتماد به بخش خصوصی یا بازگشت به تصدی‌گری
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نگاه کارشناس

 عوارض مصوب قطعه 4 آزادراه 
تهران-شمال ابلاغ شد

  سواری ۵۰ هزار ریال
اتوبوس ۱۵۰ هزار ریال 

معاون برنامه‌ری��زی و اقتص��اد حمل‌ونقل وزارت 
راه و شهرس��ازی با بیان اینکه عوارض مصوب قطعه 
چهار آزادراه تهران-ش��مال ابلاغ ش��د گفت: به نظر 
می‌رسد علت تصمیم ش��رکت آزادراه تهران-شمال 
در کاهش ارقام عوارض به لحاظ بازاریابی اس��ت تا 
از این طریق ترافی��ک به این قطعه آزادراهی جذب 

شود. 
امی��ر امین��ی در گفت‌وگ��و ب��ا پای��گاه خبری 
وزارت راه و شهرس��ازی ب��ا بیان اینک��ه نرخ‌های 
 مص��وب و اصلی عوارض قطعه چهار روز دوش��نبه 
۱۲ مرداد به ش��رکت آزادراه تهران ـ شمال ابلاغ 
ش��د گف��ت: تعرفه ع��وارض ۵۰ هزار ری��ال برای 
س��واری، ۱۰۰ هزار ریال برای وانت و مینی‌بوس، 
۱۲۵ ه��زار ریال برای کامیون��ت، ۱۵۰ هزار ریال 
برای اتوبوس و کامیون دو محور، ۲۰۰ هزار ریال 
برای کامیون س��ه مح��ور و ۲۵ ه��زار ریال برای 

تریلی به ش��رکت یادش��ده ابلاغ ش��د. 
وی افزود: »به روزرس��انی گزارش هزینه-درآمد 
س��ال ۱۳۹۳ و ارس��ال آن به معاونت برنامه‌ریزی 
و اقتصاد حمل‌و‌نقل وزارت راه‌وشهرس��ازی و ارائه 
گزارش حسابرس��ی صورت‌های مالی سال ۱۳۹۳ 
در قالب ش��یوه‌نامه س��ازمان حسابرسی کشور تا 
اسرع وقت« و »استقرار س��امانه پرداخت عوارض 
و ترددشمار و اتصال برخط  )آنلاین( آن به سرور 
مرک��ز فاوای وزارت راه و شهرس��ازی«، »تجهیز و 
الکترونیکی عوارض   راه‌اندازی سیس��تم دریاف��ت 
)ETC( حداقل برای دو خط  )رفت و برگشت(«، 
»تهیه و ارس��ال دس��تورالعمل نگهداری آزادراه با 
قابلی��ت ممیزی مس��تقل ک��ه به تأیید س��ازمان 
راه��داری و حمل‌و‌نق��ل جاده‌ای رس��یده باش��د، 
ب��رای تصوی��ب در معاونت برنامه‌ری��زی و اقتصاد 
حمل‌و‌نقل وزارت راه‌وشهرس��ازی« نکاتی هستند 
که ش��رکت آزادراه تهران ـ شمال براساس ابلاغیه 

ملزم به اجراست. 
معاون برنامه‌ری��زی و اقتص��اد حمل‌ونقل وزارت 
راه و شهرس��ازی یادآور ش��د: ش��رکت‌های احداث، 
بهره‌ب��رداری و نگه��داری آزادراه‌ه��ا بای��د به مردم 
یک س��طح خدماتی را عرض��ه کنند که مطلوبیت و 
همواری س��طح جاده‌، امکانات واقع در حاشیه راه و 
خدمات اضطراری از جمله این موارد هس��تند. این 
خدمات سطح‌سنجی می‌شود که در دنیا استاندارد، 
کد و ش��ماره ارزیابی دارد و بازرس��ان و ناظران در 
دوره‌ه��ای مختلف براس��اس همین معیارها س��طح 

خدمات‌‌دهی را رصد می‌کنند. 
وی ادامه داد: ۳۰ آبان ۹۴ بازرس��ی‌ و نظارت‌های 
معاونت برنامه‌ری��زی و اقتصاد حمل‌ونقل وزارت راه 
و شهرس��ازی از قطعه چهارم آزادراه تهران - شمال 
آغاز می‌ش��ود و در این قطعه آزادراهی باید خدمات 
یادش��ده به اجرا درآمده باشد چون از مردم عوارض 
می‌گیرن��د بنابراین خدمتی که ارائ��ه می‌دهند باید 
 متناس��ب با عوارض باش��د. طبعا اگر ای��ن نکات تا 
۳۰ آبان لحاظ نشده باشد به‌عنوان ناظر باید جریمه 
هم بکنیم تا شرکت احداث، بهره‌برداری و نگهداری 

حتماً این خدمات را ارائه دهد. 
معاون وزیر راه و شهرسازی در پاسخ به این سوال 
که مدیرعامل شرکت آزادراه تهران- شمال عوارضی‌ 
عب��ور خودروها از آزادراه مرزن‌آباد- چالوس را برای 
خودروهای س��واری ۳ هزار تومان، برای خودروهای 
 مینی‌ب��وس و وان��ت ۶ هزار تومان و ب��رای اتوبوس 
۹ هزار تومان اعلام کرد، آیا این کاهش رقم عوارض 
به علت فراهم نبودن چهار خدمات یادش��ده است؟  
اظهار کرد: من در جریان نیس��تم علت کاهش ارقام 
عوارض چه بود اما حدس می‌زنم به لحاظ بازاریابی 
است تا از این طریق ترافیک به این قطعه آزادراهی 

جذب شود. 

جزییات جدید از پرونده‌های 
تخلفات ساخت‌و‌ساز در شمال

معاون وزیر راه و شهرس��ازی از س��فر ستاد مبارزه 
با مفاسد اقتصادی به استان گیلان خبر داد و گفت: 
ای��ن س��تاد ب��رای بررس��ی تخلف��ات زمین‌خواری و 

جنگل‌خواری به این استان سفر می‌کند. 
پیروز حناچی در گفت‌وگو با مهر درخصوص آخرین 
وضعیت پرونده‌های تخلف ساخت‌و‌س��از در ش��مال 
کشور، گفت: طرحی از سوی وزارت جهاد کشاورزی 
در شورای عالی شهرسازی و معماری مطرح شده که 

در حال بررسی این طرح هستیم. 
وی با اشاره به اینکه ستاد مبارزه با مفاسد اقتصادی 
این هفته به استان گیلان سفر می‌کند، اظهار داشت: 
تخلفات ساخت‌وساز در داخل شهرها هم وجود دارد 
اما ساختمان‌س��ازی غیرمجاز در محدوده روس��تاها 
بسیار بیشتر است، بنابراین رسیدگی به این تخلفات 
در اولویت قرار دارد. معاون وزیر راه و شهرس��ازی با 
اشاره به اینکه در سال‌های گذشته تخریب جنگل‌ها 
بسیار سرعت گرفته است، افزود: ستاد مبارزه با مفاسد 
اقتصادی برای بررس��ی این تخلفات به این اس��تان 
س��فر می‌کند و با ساخت‌و‌س��ازهای غیرمجاز برخورد 
می‌ش��ود. دبیر ش��ورای عالی شهرسازی و معماری با 
بیان اینکه موضوع زمین‌خواری و جنگل‌خواری را رها 
نمی‌کنی��م، گفت: پرونده‌های مرتبط با جنگل‌خواری 
خ��ارج از مح��دوده ش��هرها از س��وی وزارت جه��اد 
کش��اورزی و س��ازمان امور اراضی پیگیری می‌شود و 
ش��ورای عالی شهرس��ازی و معماری هم با جدیت به 

دنبال برخورد با متخلفان است. 

بورس مسکن جلوی سود 
غیرعادی املاک را می‌گیرد

یک کارش��ناس با حمایت از ایجاد بورس مس��کن 
گفت: در حال حاضر برخی دفاتر معاملات املاک با 
درست کردن ظاهری مطلوب از موقعیتی غیرواقعی، 
یک قرارداد پراشکال می‌نویسند و سودهای غیرعادی 

به جیب می‌زنند. 
محم��د وطن‌پور در گفت‌وگو با ایس��نا اظهار کرد: 
ب��ه اعتق��اد م��ن سیس��تم معاملات مس��کن باید از 
وضعیت فعلی بنگاه‌ها خارج ش��ود که ش��اید بورس 
بتواند این کار را انجام دهد. اگر هدف بورس مسکن 
شفاف‌س��ازی و ایجاد تقارن اطلاعاتی باش��د بهترین 
کمکی است که می‌تواند به خریداران و فروشندگان 
واقعی صورت دهد.  وی افزود: بورس مسکن می‌تواند 
به شفاف‌س��ازی بازار معاملات مسکن کمک کند. در 
کش��ورهای پیشرفته سیستم‌های شفافی برای اطلاع 
از قیمت مسکن وجود دارد. البته شاید در قالب بورس 
نباشد اما ساز و کار چنین فرآیندی تعریف شده است. 

حمل و نقل

جواد هاشمی

مسکن

محمدحسین مسعودی
کارشناس ارشد عمران و دبیر جامعه مشاوران راهبر 
مهندسان ساختمان



تحولات قیمتی کالاهای خوراکی
در هفته گذشته قیمت میوه‌های تازه و مرغ بیشترین 
کاهش قیمت و تخم‌مرغ بیشترین افزایش قیمت را بین 

کالاهای اساسی خوراکی به خود اختصاص دادند. 
به گزارش ایسنا، گزارش بانک مرکزی از هفته منتهی 
ب��ه نهم مرداد‌ماه نش��ان می‌دهد که برنج، قند و ش��کر 
و روغن نباتی نس��بت به هفته ماقب��ل آن تغییر قیمتی 
نداشتند اما لبنیات، تخم‌مرغ، حبوبات، سبزی‌های تازه، 

گوش��ت قرمز و چای با افزایش قیمت همراه بوده است. 
همچنین قیمت میوه‌های تازه و مرغ ارزان شده است. 

بن��ا ب��ر این گ��زارش، در گ��روه لبنیات قیم��ت پنیر 
غیرپاس��توریزه نس��بت به هفته قبل ‌1/1درصد افزایش 
یافته و بهای سایر اقلام این گروه بدون تغییر بوده است. 
این در حالی اس��ت که قیمت تخم‌مرغ ‌‌3درصد افزایش 

یافته و شانه‌ای 7 تا ‌10هزار تومان فروش رفته است. 

همچنی��ن قیمت برنج که در هفته گذش��ته ثابت بود 
نسبت به هفته مشابه سال قبل ‌0/1درصد افزایش یافته 
اس��ت. در گروه حبوبات نیز افزایشی 17درصدی قیمت 
مشاهده می‌ش��ود اما قیمت میوه‌های تازه ‌4/4درصد در 
هفته گذشته نسبت به هفته ماقبل و حدود ‌21/6درصد 
نس��بت به هفته مشابه س��ال قبل کاهش داشته است و 

در مقابل سبزی‌های تازه ‌0/2درصد گران شده است. 

وزیر کش��اورزی ع��راق در 
عراقی  هیأت  بازدید  حاش��یه 
از ای��ران ب��ا خبرگ��زاری ایانا 
ک��ه  داش��ته  گفت‌وگوی��ی 
می‌ت��وان آن را به‌عن��وان یک 
دی��دار مثبت و ارزش��مند در 

زمینه تجارت قلمداد کرد. 
با وج��ود آنکه ایران یکی از 
مهم‌ترین شرکای تجاری عراق 
به‌ش��مار می‌رود، طی ماه‌های 
گذش��ته تب��ادلات تجاری دو 
کش��ور با پیگیری‌ه��ای وزیر 
به  کشورمان  کشاورزی  جهاد 
شکل معناداری افزایش یافته 
است. در این راستا، با تشکیل 
مشترک  همکاری‌های  کمیته 
کش��اورزی بین دو طرف، در 
ماه‌های آینده ش��اهد افزایش 
تخم‌م��رغ،  م��رغ،  ص��ادرات 
محص��ولات  می��وه،  ک��ود، 
آب��زی و انتق��ال تکنول��وژی 
 از ای��ران ب��ه کش��ور ع��راق 

خواهیم بود. 
زیدان‌اللهیبی،  فلاح‌حس��ن 
وزیر کشاورزی عراق می‌گوید:  
»جلس��ات موفقیت‌آمی��زی با 
ط��رف ایرانی برگزار ش��د که 
نتیجه آن تفاهم‌نامه قرنطینه 
گیاهی بود. البته در بهمن‌ماه 
سال گذشته که هیأت ایرانی 
با حضور وزیر جهاد کشاورزی 
ب��ه ع��راق آم��د، تفاهم‌نام��ه 
امضا  نیز  دامپزشکی  قرنطینه 
ش��د که با انعق��اد تفاهم‌نامه 
می‌توان گفت تبادلات تجاری 

دو کشور کامل شد.«
وی ه��دف از امض��ای این 
گس��ترش  را  تفاهم‌نام��ه  دو 
ابع��اد تجاری و هم��کاری دو 
کش��اورزی  حوزه  در  کش��ور 
اس��ت  امی��دوار  و  دانس��ته 
دو  تج��اری  مبادلات  س��قف 
کش��ور از یک میلیارد و 500 
میلی��ون دلار فعلی به 2/5 تا 
3 میلیارد دلار طی دو س��ال 
آینده برس��د. ای��ران در واقع 
بزرگ‌ترین طرف تجاری عراق 
خواه��د بود ت��ا در نتیجه این 
اقتصادی  مناسبات  مذاکرات، 
دو کش��ور افزایش پیدا کرده 

و خوش��حالم از اینکه س��طح 
همکاری‌های دو کش��ور برای 
تش��کیل  تا  تبادلات،  افزایش 
کمیت��ه همکاری کش��اورزی 

مشترک پیش رفته است. 
وزیر کش��اورزی  گفت��ه  به 
عراق، در راس��تای تفاهم‌های 
منعقدش��ده، کمیته همکاری 
مشترک کش��اورزی در سطح 
عالی تش��کیل می‌ش��ود که با 
حض��ور نواب وزرا، گس��ترش 
را  ط��رف  دو  همکاری‌ه��ای 
دنب��ال خواهد ک��رد. هدف از 
بررسی  این کمیته،  تش��کیل 
و  کشاورزی  مختلف  مس��ائل 
ارائه راه‌حل‌های مناسب است 
که در روزهای آینده نخستین 
جلس��ه آن تش��کیل خواه��د 
شد. این کمیته در حوزه‌های 
دام��ی، ش��یلاتی، محصولات 
زراع��ی و باغ��ی و همچنی��ن 
تبادلات تکنولوژی دو کش��ور 
فعالیت خواهد ک��رد و به‌نظر 
من این سفر جزو مثبت‌ترین 
بوده  اخیر  سال‌های  سفرهای 
و نتایج باارزشی برای دو ملت 

داشته است. 
 طی چند ماه اخیر، ش��یوع 
آنفلوآن��زای پرندگان در ایران 
موجب ش��د که مشتری‌های 
از خری��د م��رغ و  خارج��ی، 

خ��ودداری  ایرانی  تخم‌م��رغ 
کنند اما با اعلام پاکی کش��ور 
از این بیماری توسط سازمان 
می‌رود  انتظ��ار  دامپزش��کی، 
دوباره راه صادرات محصولات 
طی��ور ب��از ش��ده و در ای��ن 
میان ع��راق یکی از مهم‌ترین 
بازاره��ای هدف برای ایران به 
زیدان‌اللهیبی  ش��مار می‌رود. 
می‌گوی��د:  »در خ�الل چند 
مرتف��ع  موان��ع  آین��ده  روز 
مرغ‌ه��ای  ورود  و  می‌ش��ود 
ایران��ی ب��ه مرزه��ای ع��راق 
هم‌اکنون  بود.  خواهد  بلامانع 
مس��ئول دامپزشکی کشور ما 
ایران  با ریی��س دامپزش��کی 
در ح��ال برگزاری جلس��اتی 
ب��ه  ب��ه‌زودی  ک��ه  هس��تند 
توافقات کامل خواهند رسید. 
بعد از برگشت به عراق، زمینه 
تجارت برای ورود دوباره مرغ 
از ایران ب��ه عراق آغاز خواهد 
شد، چرا که سازمان بهداشت 
جهان��ی  )WTO( ایران را از 
آنفلوآن��زای فوق‌حاد پرندگان 
پ��اک دانس��ته و ورود مرغ و 
تخم‌مرغ به عراق به‌زودی آغاز 

می‌شود.«
اما ش��اید یک��ی از رقیبان 
ایران��ی،  تج��ار  سرس��خت 
وزیر  باشند.  ترکیه‌ای  تاجران 

اش��اره  با  ع��راق  کش��اورزی 
ب��ه اینک��ه ط��رف ترکی��ه‌ای 
س��رمایه‌گذاری‌های خوبی در 
آبیاری‌های  توسعه  زمینه‌های 
نوی��ن ص��ورت داده، عن��وان 
از  م��ن  می‌کن��د:  »دع��وت 
ب��رای  ایران��ی  ش��رکت‌های 
و  نوی��ن  آبی��اری  توس��عه 
پیش��رفته در کش��ور ع��راق 
اس��ت تا س��هم بیش��تری در 
بازارهای عراق داش��ته باشند. 
برای خرید کود  تفاهم‌نامه‌ای 
اوره ت��ا س��قف 100 میلیون 
دلار از ای��ران انجام ش��ده که 
نش��ان‌دهنده اس��تقبال عراق 
از س��رمایه‌گذاری شرکت‌های 
نهاده‌ه��ای  تولیدکنن��ده 
کشاورزی برای سرمایه‌گذاری 
بیشتر در عراق است؛ بنابراین 
افزای��ش  می‌رس��د  به‌نظ��ر 
در  همکاری‌ه��ای دو ط��رف 
نوی��ن،  آبیاری‌ه��ای  ح��وزه 
زراع��ت، دام و تکنولوژی‌های 

آموزشی ضروری است.«
 یقینا ص��ادرات محصولات 
ای��ران ب��ه عراق،  از  غذای��ی 
دامی  فرآورده‌ه��ای  ب��ه  تنها 
میوه  بلکه  نمی‌ش��ود  محدود 
نیز یک��ی از مهم‌ترین اقلامی 
است که حیطه همکاری‌های 
تجاری دو کش��ور را وس��عت 

می‌بخشد. در این زمینه وزیر 
کشاورزی این کش��ور، تأکید 
می‌کن��د:  »بیش��تر میوه‌های 
موج��ود در بازار عراق از ایران 
تأمین می‌ش��ود، به‌طوری که 
می‌توان گفت بازار میوه عراق 
اما  ایرانی‌هاس��ت،  انحصار  در 
موانع��ی برای ص��ادرات میوه 
به عراق وجود دارد که به‌نظر 
می‌رس��د با انعق��اد تفاهم‌نامه 
قرنطینه گیاهی این مشکلات 
برطرف ش��ده و برای صادرات 
میوه زمینه‌های جدیدی پدید 
‌آید، مثلًا س��یب سرخ ایرانی 
اجازه  فنی  به‌علت مش��کلات 
ورود ب��ه ع��راق را ن��دارد اما 
در صورت برطرف ش��دن این 
مس��ائل در حوزه سیب، سایر 
موضوع‌ها نیز بالطبع با در نظر 
گرفتن استانداردهای صادرات 
میوه مرتفع ش��ده و صادرات 
ای��ران افزای��ش خواهد یافت. 
اکنون نیاز عراق به میوه 105 
هزار تن است که بیش از 50 
ه��زار تن آن از طری��ق ایران 
تامین می‌ش��ود و ب��ا تدوین 
قرنطینه گیاهی انتظار می‌رود 
وضعیت واردات میوه از ایران 

افزایش پیدا کند.«
پای��ان  در  زیدان‌اللهیب��ی 
ب��ا اش��اره به نی��از ع��راق به 
محص��ولات ش��یلاتی اظه��ار 
می‌کن��د:  »به‌عل��ت کمب��ود 
آب، پرورش ماهی در استخر 
در کش��ور ع��راق به‌طورکلی 
ممنوع ش��ده و پرورش ماهی 
تنه��ا در رودخانه و دریا ادامه 
دارد؛ بنابرای��ن تأمین ماهی و 
آبزی مورد نیاز بازارهای عراق 
فق��ط از طریق واردات خواهد 
بود ک��ه در دی��دار  با رییس 
سازمان شیلات ایران، کمیته 
واردات  کش��اورزی،  مشترک 
محص��ولات آب��زی از ایران را 
نیز مورد بررس��ی قرار خواهد 
داد و انتظ��ار م��ی‌رود ط��ی 
ماه‌های آین��ده حجم واردات 
ایران به  از  محصولات آب��زی 
عراق به ش��کل چش��مگیری 

افزایش پیدا کند. 

وزیر کشاورزی عراق:

عراق در زمینه کشاورزی، سرمایه‌گذار می‌خواهد
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گزارش 2

فاصله 3 برابری تولید کشاورزان 
پیشرو و معمولی

مع��اون وزی��ر جهاد کش��اورزی گف��ت: فاصله تولید 
کشاورزان پیشرو و معمولی بسیار زیاد است؛ به‌گونه‌ای 
که در شرایط مشابه، کشاورزان پیشرو 9 تا 10 تن گندم 
در هکتار تولید می‌کنند این در حالی است که این رقم 

در کشاورزان معمولی دو تا سه تن است. 
به گزارش ایس��نا، اس��کندر زند در مراسم اختتامیه 
هشتمین جشنواره ملی دوسالانه رسانه‌های ترویجی 
کش��اورزی، این بخش را محور و س��تون اصلی امنیت 
غذایی برش��مرد و با تاکید بر اهمیت برخورداری از 
امنیت غذایی اظهار کرد: دس��تیابی به امنیت غذایی 
در گرو نوع نگاه به کش��اورزی اس��ت. وی با تاکید بر 
اینکه وضعیت کشاورزی در شرایط کنونی به‌گونه‌ای 
است که سرمایه‌گذاری در آن کمتر از حد انتظار است، 
گفت: بخش کشاورزی از رونق مورد نیاز برای تامین 
امنیت غذایی برخوردار نیس��ت و برای رونق گرفتن 
علاوه بر سرمایه‌گذاری و توجه، به عزم ملی نیاز دارد. 

بازار آبمیوه در اختیار 
سرمایه‌گذاران عربستانی

دبیر انجمن صنایع آبمیوه و کنسانتره گفت: از گذشته 
تقاضا برای سرمایه‌گذاری در تولید آبمیوه در ایران وجود 
داشته که مهم‌ترین آنها تقاضای سرمایه‌گذاری توسط 

یک شرکت عربستانی بوده است. 
ول��ی‌الله داودآب��ادی در پاس��خ به این پرس��ش که 
آیا ادعای ش��رکت عربس��تانی برای در اختیار داشتن 
30درص��د بازار آبمیوه ای��ران با برند »رانی« صحیح 
اس��ت ی��ا خی��ر، ادامه داد: این ش��رکت‌ها براس��اس 
تحقیق‌های میدانی خود چنین آمار و ارقامی را اعلام 
کرده‌اند و انجمن صنایع آبمیوه کشور نمی‌تواند تایید 

یا تکذیب آمار مذکور را اعلام کند. 
دبیر انجمن صنایع آبمیوه و کنس��انتره در پاس��خ 
به این پرس��ش که موضع تولیدکنندگان داخلی در 
صورت پذیرش تقاضای س��رمایه‌گذاری کمپانی‌های 
ب��زرگ آبمی��وه در ایران چ��ه خواهد بود، اظهار کرد: 
صنع��ت آبمیوه نگرانی از ورود ش��رکت‌های خارجی 
در ح��وزه تولی��د آبمیوه ندارد اما از آنجا که ش��رایط 
تولیدکنندگان داخلی با کمپانی‌های بزرگ یکس��ان 
نیست، توان رقابتی تولیدکنندگان کاسته خواهد شد. 
داودآب��ادی همچنین گفت: س��رمایه‌گذاران خارجی 
دسترسی به وام‌های کم‌بهره دارند و می‌توانند با استفاده 
از شرایط اخذ تسهیلات با سود کم، سرمایه‌گذاری‌های 
بیش��تری داش��ته باش��ند، چنانک��ه س��رمایه‌گذاری 
100میلی��ون دلاری ش��رکت »العوجان« برای احداث 

کارخانه رانی ایرانیان، نگرانی‌هایی را به‌وجود آورد. 

تخلف »امگا‌3«ای لبنیاتی‌ها 
همچنان ادامه دارد

درحال��ی که س��ازمان حمای��ت از برخورد با برخی 
کارخانه‌ه��ای لبن��ی که اقدام به افزایش خودس��رانه 
قیم��ت ش��یر کم‌چرب ک��رده بودند خبر داده و اعلام 
کرده که کارخانه‌های لبنی متخلف، قیمت‌های‌ش��ان 
را به روال سابق بازگردانده‌اند، قیمت‌های بازار گویای 
این موضوع نیست و حتی ترفند شیر کم‌چرب امگا‌3 
کارخان��ه متخل��ف ادامه دارد. به گزارش ایس��نا، طی 
چند هفته گذش��ته برخ��ی کارخانه‌های تولید‌کننده 
محصولات لبنی به‌رغم انصراف انجمن صنفی صنایع 
لبنی از پیش��نهاد افزایش قیمت‌ش��ان در سال‌جاری، 
اقدام به افزایش خودس��رانه قیمت محصولات‌ش��ان 
کردند که غلامرضا کاوه، س��خنگوی سازمان حمایت 
مصرف‌کنن��دگان‌ و تولید‌کنن��دگان این‌گون��ه ای��ن 
افزای��ش قیم��ت را تخل��ف اعلام کرد. ب��ه گفته وی 
یک��ی از کارخانه‌ه��ای تولید‌کنن��ده لبنیات با ترفند 
در نح��وه‌ توزیع ش��یر کم‌چ��رب ویتامینه )که قیمت 
بالاتری نس��بت به ش��یر کم‌چرب معمولی دارد( به 
ج��ای ش��یر کم‌چرب معمولی باع��ث افزایش قیمت 
موق��ت ای��ن محصول در بازار ش��ده و این القا را بین 
مردم ایجاد کرده که شیر کم‌چرب امگا3 همان شیر 
کم‌چرب معمولی اس��ت؛ بنابراین مردم تصور کردند 
که قیمت‌ها افزایش یافته اس��ت. همچنین یکی‌دیگر 
از کارخانه‌های لبنی از روز شش��م مردادماه اقدام به 
افزایش خودسرانه قیمت شیر کم‌چرب کرده بود که 
بازرسان سازمان حمایت این موضوع را متوجه شدند 
و به سرعت با آن کارخانه برخورد کردند و قیمت‌ها 
به روال س��ابق خود بازگش��ت. این در حالی است که 
گزارشات میدانی از بازار لبنیات نشان می‌دهد قیمت 
ش��یر بطری کم‌چرب همچنان 2500تومان اس��ت و 
کاه��ش پی��دا نکرده و البته ترفن��د امگا‌3ای که این 
مقام مس��ئول از آن س��خن گفته، همچنان در بازار 
لبنیات روی برچسب‌ شیر کم چرب دیده می‌شود. 

حجتی: دولت و مجلس از طرح‌های 
آبیاری نوین حمایت ویژه دارند

وزیر جهاد کشاورزی از حمایت ویژه دولت و مجلس 
از اج��رای طرح‌ه��ای آبیاری نوین خبر داد و گفت: با 
وج��ود برخ��ی محدودیت‌های مالی و اعتباری دولت، 

این طرح‌ها با جدیت پیگیری و اجرا می‌شود. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، محمود حجتی در مراس��م افتتاح 
متمرکز 15 پروژه صنعتی و کش��اورزی گلس��تان که با 
حضور معاون اول رییس‌جمهوری در گمیشان از توابع 
این استان برگزار شد، افزود: اهمیت اجرای این طرح‌ها 
علاوه بر ایجاد ارزش افزوده، افزایش تولید و درآمد و ایجاد 

اشتغال، بازده دو برابری بهره‌وری آب است. 

تولید ۷۸ هزار تن عسل در کشور
یک مقام مس��ئول با بیان اینکه برداش��ت عسل در 
کش��ور تا اواخر آبان‌ماه ادامه دارد، گفت: پیش‌بینی 
می‌ش��ود میزان تولید این محصول امس��ال نیز مانند 

سال گذشته حدود ۷۸ هزار تن باشد. 
رییس گروه امور تولیدات زنبور عسل وزارت جهاد 
كش��اورزی در گفت‌وگو با مهر با بیان اینکه برداش��ت 
عس��ل در کش��ور شروع ش��ده و کماکان ادامه دارد، 
اظهارداش��ت: برداش��ت این محصول تا اواخر آبان و 
اوایل آذرماه ادامه دارد. ماش��اءالله جمش��یدی درباره 
میزان تولید عسل طی سال‌جاری نیز اضافه کرد: به 
احتمال زیاد تولید این محصول در سال‌جاری نیز به 

اندازه سال گذشته خواهد بود. 

private label مغایر با سیاست‌های 
سازمان غذا و دارو است

سازمان غذا و دارو هرگز اجازه نمی‌دهد مکمل‌هایی 
که برندشان صرفا برای مصرف در ایران تولید می‌شود 

وارد کشور شود. 
اکب��ر عبدالله��ی اصل، معاون نظارت و برنامه‌ریزی 
س��ازمان غذا و دارو به پایگاه اطلاع‌رس��انی س��ازمان 
غذا و دارو گفت: اساس��ا private label )برند‌های 
غیر‌رس��می( با سیاس��ت‌های ما مغایرت دارد و اصلا 
ب��ه همی��ن دلیل تمامی پروانه‌هایی را که س��ال‌های 
گذش��ته به اس��م واردات یا تولید صادرشده بود ملغی 
کردیم و بررس��ی‌های خود را مجددا از س��ر گرفتیم 

 همین موضوع بود. 

 واکنش رییس اتحادیه گوشت
به واردات گوشت از استرالیا

ریی��س اتحادیه گوش��ت گوس��فندی در گفت‌وگو 
با »نس��یم« در رابطه با خبری مبنی بر درخواس��ت 
اس��ترالیا برای صادرات گوس��فند به ایران بیان کرد: 
در ح��ال حاض��ر هی��چ کمب��ودی در رابط��ه با بحث 
دام در داخ��ل کش��ور وجود ن��دارد اما در زمان‌هایی 
هم ممکن اس��ت این کمبود احس��اس ش��ود که در 
این زمان با رعایت مس��ائل کارشناس��ی مانعی برای 
واردات وجود ندارد. علی اصغر ملکی ادامه داد: بدون 
ش��ک واردات دام بدون کارشناسی، دامداران داخلی 
را متض��رر خواه��د کرد، بنابراین بای��د در این رابطه 
مراقب بود تا اگر قرار اس��ت وارداتی انجام ش��ود، با 

مطالعات کامل باشد. 
ملک��ی تاکی��د کرد: بدون ش��ک تمرکز دولت روی 
توس��عه کش��اورزی و دامداری داخلی نتایج بس��یار 
بهتری خواهد داش��ت اما زمانی باید واردات صورت 
بگیرد که بدانیم دیگر نمی‌توانیم در این راس��تا قدم 

برداریم. 

سهم کشاورزی از تسهیلات 
افزایش یافت

بانک‌های تخصصی و موسسات اعتباری موظف شدند 
با توجه به موضوع فعالیت مندرج در اساسنامه خود در 
قانون بودجه س��ال 1394 کل کش��ور نسبت به اعطای 
تس��هیلات به بخش کشاورزی، منابع طبیعی و صنایع 
وابس��ته ب��ا نرخ ترجیحی اقدام کنن��د. به گزارش موج، 
براس��اس قانون بودجه سال‌جاری کل کشور، بانک‌ها و 
موسس��ات اعتباری ملزم شدند به‌طور متوسط حداقل 
25درص��د از مجموع تس��هیلات پرداخت��ی خود را به 
بخش کشاورزی و منابع طبیعی و صنایع وابسته با نرخ 
ترجیحی اختصاص دهند. همچنین براساس »قانون رفع 
موانع تولید رقابت‌پذیر و ارتقای نظام مالی کشور« نیز 
بانک‌های عامل غیرتخصصی موظف ش��دند سهمی از 
تسهیلات اعطایی خود را - حداقل معادل سهم بخش 
کشاورزی در اقتصاد کشور براساس آخرین آمار رسمی 
تولی��د ناخالص ملی س��الانه - ب��ه آن بخش اختصاص 
دهند که با توجه به موخر بودن قانون رفع موانع تولید 
رقابت‌پذیر و ارتقای نظام مالی کش��ور این بخش��نامه به 
شماره 94/116364 در تاریخ 7/ 94/5 به شبکه بانکی 

کشور ابلاغ شد. 

 تامین 90درصد نیاز داخلی شکر 
تا افق 1404

رییس گروه چغندرقند معاونت زراعی وزارت جهاد 
کش��اورزی، نیاز س��الانه کشور به شکر را 2 میلیون و 
200 هزارتن دانست و پیش‌بینی کرد در افق 1404 
با ارتقای عملکرد و افزایش س��طح زیرکش��ت چغندر 
پاییزه، 90درصد شکر مورد نیاز کشور از طریق تولید 

چغندرقند و نیشکر در داخل تامین شود. 
ب��ه گزارش وزارت جهادکش��اورزی، پیمان حصادی 
افزود: در راستای اجرای سیاست‌های اقتصاد مقاومتی 
توس��ط وزارت جهادکشاورزی، سطح زیرکشت چغندر 
بهاره ثابت در نظر گرفته شده اما سطح زیر کشت چغندر 
پایی��زه ت��ا 60هزار هکتار در افق 1404 افزایش خواهد 
یافت. رییس گروه چغندر قند معاونت زراعی با بیان آنکه 
تاکنون کارخانجات قند در س��طح 90هزار هکتار برای 
تولید چغندرقند با کش��اورزان قرارداد بس��ته‌اند، اظهار 
داشت: به نظر می‌رسد در سال زراعی 95 - 94 از این 
میزان سطح زیرکشت 5میلیون تن چغندر تولید شود. 

خبــر خبـــر

اخیرا تفاهم‌نامه همکاری سازمان نظام 
مهندس��ی کش��اورزی و مناب��ع طبیع��ی 
استان تهران و س��ازمان بسیج مهندسان 
کش��اورزی و منابع‌طبیعی اس��تان تهران 
منعقد ش��ده اس��ت. به گفت��ه مدیران دو 
مجموعه، مس��یری برای بهره‌گیری موثر 
از دانش و تخصص مهندس��ان کشاورزی 
هموار خواهد ش��د. این خبر بهانه‌ای شد 
تا سراغ علی رعیت خاکی، رییس سازمان 
بسیج مهندسان کشاورزی و منابع‌طبیعی 
بروی��م و با او در این زمین��ه به گفت‌و‌گو 

بنشینیم.
اش�تغالزایی  در  س�ازمان  تالش 
و  بخش‌کش�اورزی  فارغ‌التحصیالن 
مناب�ع طبیعی چ�ه نتایج�ی را در بر 

داشته است؟ 
این سازمان ضمن معرفی فارغ‌التحصیلان 
بخش کشاورزی و منابع‌طبیعی به شرکت 
نگارنصر استان جهت استفاده از تسهیلات 
اقتص��اد مقاومت��ی، از آنه��ا در برنامه‌های 
بس��یج همگام با کش��اورز )علم��ی کردن 
کش��اورزی( و اردوهای جهادی س��ه روزه 
استفاده می‌کند. سازمان بسیج برای ایجاد 
هر شبکه 500هزار تومان و برای هر اردوی 
سه نفره برای هر نفر 32هزار تومان اعتبار 

در نظر گرفته است. 
س�ازمان چه تمهیداتی اندیش�یده 
است تا از ظرفیت‌ها و توان خود برای 
توسعه بخش کش�اورزی بهره‌برداری 

کند؟ 

با راه‌اندازی ش��بکه‌های بس��یج همگام 
با کش��اورز )علمی کردن کش��اورزی( در 
سطح روس��تاهای استان تهران و تشکیل 
کارگروه‌های کشاورزی در این شبکه‌ها به 
توسعه بخش کش��اورزی و بالارفتن توان 
و ظرفیت‌های بالق��وه این عرصه‌ها کمک 
کرده تا در مس��یر تاکی��دات مقام معظم 
رهبری در خصوص اقتصاد مقاومتی قدم 

گذاشته شود. 
این طرح با ایجاد یک ش��بکه ارتباطی 
منس��جم هماهنگی خوبی در تامین بذر، 
س��م، بازاریابی و... انجام می‌دهد. امس��ال 
نی��ز در اس��تان ته��ران 1500 نف��ر ب��ه 
اردوهای جهادی اعزام می‌شوند. همچنین 

برای ترویج موضوعات مرتبط با کشاورزی 
همایش‌ه��ای فصلی در نظر گرفته ش��ده 

است. 
تس�هیلاتی و وام‌هایی که س�ازمان 
پرداخ�ت می‌کند آیا اعتبارات ویژه و 
درون س�ازمانی دارد یا سازمان صرفا 
بررس�ی طرح‌ه�ا را به عه�ده دارد و 

متقاضیان را بانک معرفی می‌کند؟ 
این تس��هیلات تحت عنوان تس��هیلات 
اقتص��اد مقاومتی و اش��تغالزایی و صنایع 
تبدیل��ی در 14 عرص��ه از جمل��ه تولید 
قارچ، پرورش شترمرغ، پرورش بلدرچین 
و زنبورداری و... به فارغ‌التحصیلان بخش 
کشاورزی واگذار می‌ش��ود که در صورت 

نی��از به مجوز این س��ازمان اقدامات لازم 
را ب��ا هم��کاری و تعامل با س��ازمان نظام 
مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی انجام 
می‌دهد. تس��هیلات بانک مه��ر اقتصاد و 
تسهیلات نگارنصر برای همین منظور در 

نظر گرفته شده است. 
اخی�را تفاهم‌نامه‌ه�ای جدی�دی با 
سازمان نظام مهندس�ی کشاورزی و 
مناب�ع طبیعی اس�تان ته�ران منعقد 
تفاهم‌نام�ه  ای�ن  اه�داف  کرده‌ای�د؛ 

چیست؟ 
الف(کمک به تحق��ق رهنمودها و اوامر 
مق��ام معظم رهب��ری در خصوص اجرای 

اقتصاد مقاومتی
ب(بهره‌گیری از دانش و توان تخصصی 
مهندسان بسیجی جهت افزایش بهره‌وری

پ( ارائ��ه راهکارهای��ی اساس��ی جهت 
س��اماندهی و س��ازماندهی حرکت‌ه��ای 
داوطلبان��ه و جهادی )اردوهای س��ه‌روزه 

متخصصان(
ج( ایج��اد زمین��ه مش��ارکت و حضور 
منس��جم مهندس��ان عضو نظام مهندسی 
کش��اورزی و منابع‌طبیع��ی جهت اجرای 
س��ازندگی،  محرومیت‌زدایی،  طرح‌ه��ای 
علمی کردن کش��اورزی و ایج��اد اقتصاد 

مقاومتی و امنیت غذایی. 
و ظرفیت‌های  نیازمندی‌ها  د(شناسایی 
کشور و ارائه راهکارهای علمی و کاربردی 
برای رس��یدن ب��ه خودکفای��ی و امنیت 

غذایی در کشور.

رییس سازمان بسیج مهندسان کشاورزی و منابع‌طبیعی خبرداد  

حضور بسیجی‌وار مهندسان کشاورزی در جبهه اشتغال



آیت‌الله اکبر هاش��می رفس��نجانی در س��ی‌و‌دومین 
اج�لاس مدیران و رؤس��ای آموزش و پرورش کش��ور 
گفت: مردم باید در حراست و پایداری از تحولی که در 
انتخابات س��ال 92 ایجاد کردند، فعال باشند. برخی در 
این میان اجازه ورود چنین تحولی را نمی‌دادند و هنوز 

هم در حال مخالفت و دست و پا زدن هستند. 
او با اش��اره به آغاز مذاکرات ای��ران و آمریکا پیش از 
انتخابات س��ال 92 اظهار داشت: برخی قبل از انتخابات 
92 می‌گفتند که تابوی مذاکرات شکس��ته شد که البته 
رهبر معظم انقلاب چند ماه قبل از انتخابات خرداد 92 
با مذاکره با کشور آمریکا موافقت کردند. شکسته شدن 
تابوی مذاکره با آمریکا نتیجه اساس��ی مذاکرات در آن 
زم��ان بود و دول��ت جدید بعد از انتخاب��ات با انگیزه‌ای 
ک��ه داش��ت ورود پیدا ک��رد، اگرچه دول��ت قبلی برای 
جلوگیری از رسیدن به تفاهم انگیزه داشت و شعارهایی 

سر می‌دادند که تفاهم را در نطفه خفه می‌کرد. 
هاش��می رفس��نجانی با یادآوری موفقی��ت ایران در 
مذاکرات قطعنامه 598 تصریح کرد: در دوره ما هم این 
چنین مذاکراتی اگرچه کوتاه‌تر اما وجود داش��ت البته 
آن زمان‏، دلواپس‌های دو طرف کمتر بودند، چانه‌زنی‌ها 
زیاد بود و اگر چه موضوع هم کوچک بود و در نهایت ما 
در قطعنامه می‌خواس��تیم فقط یک یا دو موضوع تغییر 
کند. آنها متوجه ش��دند که با جمهوری اس�لامی ایران 
نمی‌توانن��د بجنگن��د و ما را از پ��ای در آورند و اگرچه 
بع��د از اتمام جن��گ به مناطق جنوبی کش��ور و غربی 
کش��ور حمله کردند اما دیدند زورش��ان به ما نمی‌رسد 
و خواهان صلح هس��تیم لذا وارد مذاکره ش��دند و با دو 
س��ه تغییر توانستیم حق‌مان را بگیریم. او با بیان اینکه 
در طول هشت سال جنگ تحمیلی علیه ایران تبلیغات 
می‌شد که ما کش��وری جنگ‌طلب هستیم، خاطرنشان 
کرد: با این حال توانس��تیم تبلیغات آنها را خنثی کنیم 
اگر چه در س��ازمان ملل حامی و طرفداری نداشتیم و 

همه علیه ایران در جنگ سهیم و شریک بودند. 
رییس مجمع تش��خیص مصلحت نظام ب��ا تاکید بر 
اینکه تصوی��ب قطعنامه 598 خودش یک عظمت بود، 
یادآور ش��د: ما توانستیم صدام را متجاوز اعلام کنیم و 
غرامت ‌100میلیارد دلاری برای ما در نظر گرفتند البته 
ای��ن غرامت یک دهم حق ما بود و در آن زمان حق ما 

این بود که عراق از خاک ایران بیرون برود. 
هاش��می رفس��نجانی با یادآوری تج��ارب جمهوری 
اسلامی ایران در انجام مذاکره با دنیا در مقاطع مختلف 

انقلاب ابراز داش��ت: در آن زمان دکتر روحانی به‌عنوان 
پشتوانه در مذاکرات مذکور حضور داشت و با آن تجربه 
و تیمی که در آن موقع در حد معاونت با وزارت خارجه 
همکاری می‌کردند اکنون جلو آمدند و انصافا مقتدرانه 
عم��ل کردند و کس��ی هم باور نمی‌کرد که ش��ش تیم 
ب��ا تجربه ب��ا آن امپراتوری تبلیغات و پش��توانه قدرت 
ضربه بخورد. وی با اش��اره به رفتارهای برخی منتقدان 
بی��ان کرد: برخی یا نمی‌توانند عبارات را تعبیر کنند یا 
نمی‌فهمند یا خلاف واقعیات موجود در مذاکرات سخن 
می‌گوین��د. حتی در آن طرف هم آنها ادعا می‌کنند که 
ایران سرتان را کلاه گذاشته ما که نمی‌خواستیم چنین 
کنیم بلکه درصدد بودیم آنها را روشن کنیم و اقتدار و 

حقانیت پشت تیم مذاکره‌کننده بود. 
رییس مجمع تش��خیص مصلحت نظام تاکید کرد: ما 
هیچ وقت به دنبال برنامه هسته‌ای نظامی نبوده‌ایم اما 
آنه��ا تحریم‌های ظالمانه‌ای را علیه ما اعمال کردند که 
هنوز زهرش را می‌چش��یم. اگر توافق حاصل نمی‌ش��د 
تحولات دیگر مش��کل بود اما الان کش��وری س��ربلند 
هس��تیم که از جنگ سرد و طولانی و از مشاجره بسیار 
حس��اس موفق بیرون آمدی��م و به‌گونه‌ای عمل کردیم 
ک��ه فریاد کنگره و کله‌گنده‌های اس��رائیل بلند ش��د و 

می‌گویند ایران تبدیل به قدرتی بزرگ شده است. 
هاش��می در بخش دیگری از س��خنانش با تاکید بر 
اینکه نمی‌توانیم ب��ا حقوق‌های پایین از معلمان انتظار 
نش��اط و روحیه ب��الا در تربیت دانش آموزان داش��ته 
باش��یم، گفت باید معتدل باشیم اما از فرهنگ اسلامی 
واقعا دور ش��ده‌ایم و کسانی هم هس��تند که منتظرند 
امام زمان)عج( بیاید تا از س��رداران و فرماندهان ایشان 
باش��ند اما متاس��فانه در زمان انتظار به خاطر افراط و 
تفریط گن��اه می‌کنند. با وجود چنین ش��رایطی منابع 
تلف می‌ش��ود، زندگی به مشکل برمی‌خورد، خانواده‌ها 
گرفتار می‌ش��وند و فس��اد رش��د می‌کند. اگر منطق ما 
اس�لامی و منطقی است که از هیچ مذاکره و مراوده‌ای 
ه��راس نداریم اگر فک��ر می‌کنید ما منط��ق نداریم و 
عقلانی عمل نمی‌کنیم ش��نیدن ه��ر موج رادیویی هم 

مزاحم ما می‌شود. 
رییس مجمع تش��خیص مصحلت نظام با بیان اینکه 
اکن��ون پس از توافق هس��ته‌ای در ش��رایط خوبی قرار 
گرفته‌ایم، تاکید کرد: دنیا اکنون به قدرت‌ و حقانیت‌مان 
توجه کرده و همکاری ما برای آنها مهم اس��ت و نقش 
مهم و اساس��ی می‌تواند داشته باشد و می‌توانیم با این 

وجود در مسیر اعتدال و اسلامی حرکت کنیم. 
هاش��می رفس��نجانی با تاکید بر اینکه اکنون کشور 
به تحول واقعی نیاز دارد، عنوان کرد: در دوره گذش��ته 
دچار انحراف بزرگی ش��دیم. قبل از آن فراز و نش��یب 
زی��ادی داش��تیم و متاس��فانه افراط و تفری��ط همواره 
آس��یب‌هایی را به جامعه وارد کردند یک عده تندروی 
بی‌‌ترمز و یک عده هم بی‌حال در کش��ور وجود داشتند 
که وجودش��ان در مرحله‌ای بی‌ثمر نیست می‌تواند در 
ش��رایط خاصی مفید باش��د اما در مجم��وع از افراط و 
تفریط بهره‌ای نمی‌بریم چرا که نخستین اشکالش این 

است که مخالف قرآن و اسلام است. 
او با اش��اره به افراطی��ون گفت: آن عده ش��اید فکر 
می‌کنند کارهای‌ش��ان فداکاری به حساب می‌آید مثل 
فداکاری‌هایی ک��ه گروه‌هایی به‌عنوان پیش��تاز مدافع 
اس�لام با عنوان داعش اسلام را بدنام می‌کنند و جامعه 
را ب��ه ای��ن روز انداختند و اس�لام را با خفقان ش��کل 
می‌دهن��د این تفکر س��لفی قرن‌ها پیش ش��کل گرفته 
و متاس��فانه از هرگون��ه افراط و تفری��ط در جامعه رنج 

می‌بریم. 
رییس مجم��ع تش��خیص مصلحت نظ��ام به جذب 
جوانان آسیب‌دیده و ناراحت به سمت افراط اشاره کرد 
و اظهار داش��ت: آنها با جذب جوانان انسان‌ها را قربانی 
می‌کنند. مهم‌ترین نیاز ما تحول همه‌جانبه واقعی است 
که باید به آن دست یابیم و این انسان است که خودش 
تحول‌آفرین خلق ش��ده و می‌تواند ب��ا تحولش اطراف 

خود را هم متحول کند. 
هاشمی رفس��نجانی اضافه کرد: در این مقطع این 
اتفاق افتاد و مردم در ش��رایطی ک��ه بدترین اتفاقات 
را دیدن��د و فش��ارها زیاد بود برای انتخاب درس��ت، 
تحولی نو آفریدند و در واقع تغییر را خودش��ان ایجاد 
کردن��د و مردمی که گمان می‌کردند مأیوس و ناامید 
هس��تند، به یک باره در انتخابات ریاس��ت جمهوری 
س��ال 92 آن زلزل��ه را ب��ه وجود آوردند و خواس��ت 
خودش��ان را نش��ان دادند. حضور آنها همه را ترساند 
و ب��ا جمل��ه بس��یار ارزش��مند رهبری ک��ه فرمودند 
رأی م��ردم حق‌الن��اس اس��ت توان دیگ��ری گرفتند 
و مس��ئولان نهیب��ی خوردند ک��ه مب��ادا حق‌الناس 
را بخوری��م ش��اید در ظاهر ع��ده‌ای به��ره‌ای بردند 
از تجاوزات‌ش��ان ام��ا در باطن از داخ��ل باخته‌اند و 
خواس��ت مردم ناباورانه در این مرحله با وجود اینکه 

سدی را ایجاد کردند، محقق شد. 

ش��ناخته  بازیگر  معتمدآری��ا،  فاطم��ه 
ش��ده س��ینمای ایران صبح سه‌شنبه در 
جلس��ه پرسش و پاس��خی که برای فیلم 
»یحیی س��کوت نکرد« برگزار ش��ده بود، 
در پاس��خ به س��وال خبرنگاران مبنی بر 
ممنوع‌التصویری او در صدا و سیما گفت: 
رابطه م��ن و صدا و س��یما و حذف نام و 
تصوی��ر م��ن از آنونس فیلم‌ه��ا تبدیل به 
شوخی شده است. در زمان مدیریت آقای 
ضرغامی به او گفتم که اش��کالی ندارد که 
تصوی��ر و نام م��ن از آنونس فیلم‌هایی که 
ب��ازی کرده‌ام حذف ش��ود اما آنونس‌ها از 
تلویزیون پخش ش��ود، او هم این مس��ئله 
را قبول ک��رد، اما نمی‌دانم این روزها چرا 
دوباره این اتفاق افتاده است. خوشبختانه 
صدا و تصویر من در دیگر رسانه‌ها هست 
ام��ا نبای��د فراموش ک��رد که ای��ن روزها 

اتفاق��ات مهم‌تری رخ داده ک��ه دیگر در 
این بین حذف صدا و تصویر من نمی‌تواند 
چندان مهم باشد. این‌گونه حذف‌ها باعث 
می‌ش��ود که اطمینان ما نسبت به رسانه 
ملی کم ش��ود. به هر حال این بی‌وفایی‌ها 

از طرف من نبوده است. 
فاطمه معتمدآری��ا در بخش دیگری از 
این نشس��ت درباره پرکار ماندن و گزیده 
کاری‌اش گفت: در تئاتر و سینمای ما این 
اتفاق همیش��ه معمول بوده به طوری که 
جمیله شیخی و رقیه چهره‌آزاد تا آخرین 
روزها همچنان در سینما حضور داشتند، 
البته من خیلی زمان دارم تا به آنجا برسم 
ول��ی به نظ��رم آنچه یک بازیگ��ر احتیاج 
دارد‌، اعتماد به نفس در حرفه‌اش اس��ت. 
ما در ح��وزه بازیگری چند موضوع داریم‌؛ 
اس��تار‌، سوپراس��تار و بازیگر ک��ه معمولا 

بازیگرها همیش��ه باقی می‌مانند. هرچند 
ممکن اس��ت کس��ی مثل مریل استریپ 
علاوه بر بازیگر بودن، سوپراستار هم باشد 
یا آمیتا باچان که س��وپر سوپر استار است‌ 

و همچنان باقی مانده‌اند. 
او با اشاره به اینکه »در تاریخ سینمای 
جهان کس��انی باق��ی می‌مانن��د که در 
حرفه‌‌ش��ان به‌عن��وان بازیگ��ر اعتماد به 
نفس دارند و اینکه هیچ وقت نمی‌خواهم 
 عنوانم دوتا شود مثلا بازیگر کارگردان‌، یا 
بازیگ��ر - تهیه‌کننده باش��م« ادامه داد: 
معتقدم ش��اید علت اینکه در س��ینمای 
م��ا هنوز برای من نقش هس��ت، به این 
دلیل باش��د که خ��ودم س��عی می‌کنم 
این چرخه را با دس��ت خ��ود بچرخانم، 
چ��ون ‌99درص��د فیلمنامه‌های��ی که به 
دس��تم می‌رس��د درباره اعتیاد، فحش��ا‌، 

بزهکاری و.‌.. اس��ت و هیچ‌کس دریافتی 
از تاریخ نمایشی ما ندارد. در حال حاضر 
بزرگ‌ترین ضعف عمومی س��ینمای ما، 
نبود فیلمنامه خوب اس��ت و این ضعف 
را هم بس��یار زی��اد در س��ینمای ایران 

شاهدیم. 
او درباره نقش‌های خود در س��ینما که 
به نظر می‌رس��د بیش��تر خاص و براساس 
گزیده کاری باش��د‌، با بیان اینکه هیچ‌گاه 
چن��د کار را با هم انجام نمی‌دهد‌، توضیح 
داد: اگر از فیل��م »جدال« تا آخرین کارم 
»یحی��ی س��کوت نک��رد« را ن��گاه کنید، 
می‌بینید ک��ه نقش‌های ش��بیه به هم را 
خیلی نمی‌ش��ود پیدا کرد جز »همس��ر« 
و »عینک دودی« که با وجود داس��تان و 
فضای متفاوت در هر دو، زنان جسوری را 

بازی کردم. 

فاطمه معتمدآریا: 
ضرغامی قبول کرده بود آنونس فیلم‌هایی که در آن بازی کرده‌ام، پخش شود

هاشمی رفسنجانی: 

رهبر معظم انقلاب چند ماه قبل از انتخابات 
خرداد 92 با مذاکره با کشور آمریکا موافقت کردند

وزارت خارجه س��وئد اعلام ک��رد، یکی از دیپلمات‌های 
این کش��ور در اقدام تلافی‌جویانه دولت روس��یه از مسکو 
اخراج شده است. پیش‌تر استکهلم یک دیپلمات روسی را 
اخراج کرده بود. به گزارش خبرگزاری فرانسه، سخنگوی 
وزارت خارجه س��وئد در این باره گفت: مقامات روسی به 
ما اطلاع داده‌اند که یکی از دیپلمات‌های س��فارت س��وئد 
در مس��کو باید کش��ور را ترک کند. روس��یه روشن کرده 
اس��ت که این تصمیم واکنش��ی به اقدام دولت س��وئد در 
اخراج یک دیپلمات روسی است. مقام یا نام این دیپلمات 

تاکنون اعلام نشده است. 
او درب��اره عل��ت اخراج دیپلمات روس��ی از اس��تکهلم 
خاطرنش��ان کرد: دیپلمات روسی به دلیل اقدامات مغایر 
با کنوانس��یون وین که رواب��ط دیپلماتیک بین دولت‌ها را 

مشخص می‌کند، اخراج شد. این مقام سوئدی اما جزییاتی 
از اقدامات مغایر کنوانسیون از سوی روسیه یا حتی زمان 
دقی��ق اخراج‌ها ارائه نداد. او گفت: فقط می‌توانیم بگوییم 

که این اتفاق اخیرا رخ داده است. 
سخنگوی وزارت خارجه سوئد درباره تاثیر این اتفاق 
بر روابط بین دو کشور اظهار کرد: هنوز بسیار زود است 
تا درباره تاثیر تصمیم مس��کو بر روابط بین دو کش��ور 
س��خن بگوییم اما ای��ن اتفاق قطعا روابط م��ا را بهبود 
نمی‌بخش��د. پیش‌تر در ماه ژوئن وزیر دفاع سوئد اعلام 
کرده بود: این کش��ور ظرفیت‌ه��ای نظامی و مانورهای 
مش��ترک خود را به دلیل نگرانی از فعالیت‌های نظامی 
روس��یه افزایش می‌دهد. این در حالی اس��ت که سوئد 

عضو ناتو نیست. 

روسیه دیپلمات سوئدی را اخراج کرد

 ج�وزف سیرینس�یون، مدیر بنیاد 
پلاگش�رز نوش�ت: جهان بیش از این 
نیاز به سالح هسته‌ای ندارد، روسیه 
کلاه�ک   ۷۵۰۰ تقریب�ا  هم‌اکن�ون 
 ۷۱۰۰ ب�ا  آمری�کا  و  دارد  هس�ته‌ای 

کلاهک در جایگاه دوم است. 
 ریی�س دفت�ر سیاس�ی طالبان در 
قطر، س�یدطیب آق�ا، در اعتراض به 
انتص�اب ملا اختر منصور به ریاس�ت 

 دادگاه�ی در کوی�ت محاکمه ۲۹ متهم را که در انفجار تروریس�تی مس�جد طالبان از سمتش استعفا کرد. 
امام صادق)ع( در تیرماه گذشته دست داشتند، آغاز کرد

تیتر اخبار

مس��عود حبیبی، رییس مجتمع داروی��ی - درمانی هلال‌ 
ایران درباره جزییات راه‌اندازی جدیدترین کلینیک جنسی 
پایتخت، گفت: کلینیک س�لامت جنس��ی در پلی‌کلینیک 
س�لامت خان��واده مجتمع داروی��ی - درمانی ه�لال‌ ایران 
راه‌اندازی می‌ش��ود تا در زمینه اختلال‌های جنسی کارهای 
تش��خیصی و درمان��ی ص��ورت پذی��رد. در ای��ن کلینیک 
متخصصانی از رش��ته‌های اورول��وژی و نفرول��وژی، زنان و 
مامایی، روان‌ش��ناس و روان‌پزش��ک حضور خواهند داشت 
تا علاوه بر تش��خیص و درمان، اقدامات آموزش��ی و افزایش 
مهارت و توانمندی زوجین جوان و جوانان را نیز انجام دهند. 
رییس مجتمع دارویی - درمانی هلال‌ ایران با اشاره به 

برگزاری جلس��ات کارگاهی و گروهی در کلینیک سلامت 
جنس��ی مجتمع هلال واقع در تهران‌پارس، خاطرنش��ان 
ک��رد: عم��ده خدمات ای��ن کلینیک تحت پوش��ش بیمه 
خواهد بود و در کل هفته از ش��نبه تا پنجش��نبه پذیرای 
مراجعه‌کنندگان برای ارائه خدمات است. حبیبی با اشاره 
به اقدامات وزارت بهداش��ت برای گس��ترش کلینیک‌های 
س�لامت جنس��ی، گفت: باید در این زمینه فرهنگ‌سازی 
مناسبی صورت پذیرد تا اختلال‌های جنسی باعث کاهش 
نش��اط در جامعه جوان ایرانی نش��ود، زیرا این اختلال‌ها 
نیز یک نوع بیماری است و مسلما عوارض خاص خودش 

را دارد. 

جزییات راه‌اندازی جدیدترین کلینیک سلامت جنسی در تهران

کش�وری  بازنشس�تگی  صن�دوق   
اعلام کرد: در راس�تای طرح »در خانه 
بازنشستگان  افزایش نش�اط  نمانیم« و 
ای�ن  مش�ترک  وظیفه‌بگی�ران  و 
صن�دوق، توره�ای زیارتی و س�یاحتی 
بازنشس�تگان در س�ال‌جاری افزای�ش 

یافت. 
 معصوم�ه ابت�کار، ریی�س س�ازمان 
جم�ع  در  محیط‌زیس�ت  حفاظ�ت 
خبرن�گاران گف�ت: از مجم�وع هش�ت 
ش�ش  اع�دام  مع�رض  در  محیط‌ب�ان 

محیط‌بان آزاد شده‌اند.

محسن نسج همدانی، مدیرکل اداره امور اتباع و مهاجران خارجی استان تهران با 
اشاره به ادامه ثبت‌نام دانش‌آموزان اتباع غیرمجاز تا پایان روز جمعه، مدارک مورد 

نیاز و جزییاتی از روند ثبت‌نام را تشریح کرد

تیتر اخبار

به گزارش هالیوودریپورتر، »تحت‌الشعاع« درامی جنگی 
است كه پاییز امس��ال در تئاتر پابلیک اجرا می‌شود. این 
بازیگر كه برای بازی در »۱۲ س��ال بردگی« جایزه اسكار 
نق��ش مكمل زن را دریافت كرد، پی��ش از اینكه در فیلم 
س��ینمایی »جنگ ستارگان: بیداری نیرو« در ماه دسامبر 
جلوی دوربین برود، حضور نمایشی خود را تجربه میك‌ند. 
این نمایش را دانای گوریرا، نمایش��نامه‌نویس برنده جایزه 
اوبی كه در س��ریال »واكینگ دد« نیز بازی كرده، نوشته 

اس��ت. داس��تان این نمایش گروهی از زن��ان در لیبریا را 
موض��وع خود قرار داده كه توس��ط دزدانی ك��ه با دولت 
مب��ارزه میك‌نند، در س��ال ۲۰۰۳ ربوده می‌ش��وند. این 
نمایش را مدی��ر هنری »پابلیک تیات��ر« به‌عنوان نگاهی 
زنانه ب��ه موضوع جنگ داخلی كه تاثیرگذار هم هس��ت، 
خوانده است. لیزل تامی كارگردانی نمایش را برعهده دارد 
و ‌۲۹س��پتامبر ای��ن نمایش پیش از ش��روع اصلی آن در 

تاریخ ‌۱۴اكتبر، چند اجرای محدود خواهد داشت. 

لوپیتا نیونگ‌او برای نخستین‌بار بر صحنه نمایش قدم می‌گذارد

‌ مک�س ف�ون س�یدو، بازیگ�ر مورد 
علاقه اینگمار برگمان به فصل شش�م 
س�ریال محب�وب »بازی ت�اج و تخت« 

پیوست. 
‌ جشنواره فیلم دوویل که از سال ۱۹۷۵ 
آغاز ب�ه کار کرده اس�ت، امس�ال در روز 
افتتاحیه میزبان فیلم »اورس�ت« بالتازار 

بندیکت کمبریج، بازیگر مطرح س�ینما و تئاتر انگلس�تان به دلیل امتناع از کورماکور خواهد بود. 
ملاق�ات کردن با طرفداران خ�ود بعد از اجرای نمای�ش »هملت«، با واکنش 

منتقدان مواجه شده است

تیتر اخبار

بازیکن��ان بارس��لونا چهار کاپیتان خ��ود را برای فصل 
پی��ش‌رو انتخاب کردند. آندرس اینیس��تا، لیونل مس��ی، 
س��رخیو بوسکتس و خاویر ماسچرانو به انتخاب بازیکنان 
تیم فوتبال بارس��لونا به ترتیب به‌عنوان کاپیتان‌های اول 
ت��ا چهارم ای��ن تیم در فصل 16-2015 انتخاب ش��دند. 
رأی‌ه��ای بازیکن��ان در انتخ��اب کاپیتان‌های تیم‌ش��ان 
محرمانه باق��ی خواهد ماند. فصل گذش��ته کاپیتان اول 
آبی‌و‌اناری‌ها ژاوی هرنان��دس بود که با جدایی او در این 
تابستان، حالا بازوبند کاپیتانی به اینیستا رسید و اوست 
ک��ه در فصل پیش‌رو رهبری بارس��ا در زمین را عهده‌دار 
خواه��د بود. پس از او، مس��ی و بوس��کتس کاپیتان‌های 

بع��دی تیم خواهن��د بود و خاوی��ر ماس��چرانو هم برای 
نخس��تین‌بار نامش بی��ن کاپیتان‌های تیم ق��رار گرفت. 
اینیستا که فصل گذشته چهاردهمین فصل حضورش در 
بارس��لونا را تجربه کرد، در 41 ب��ازی )2945 دقیقه( به 
میدان رفت و س��ه گل برای این تیم به ثمر رساند. مسی 
ه��م در دوازدهمین فصل حض��ورش در نیوکمپ در 56 

بازی 56 گل زد. 
س��رخیو بوسکتس هم که فصل گذش��ته ‌3.636دقیقه 
برای کاتالان‌ها بازی ک��رد یک گل به نام خود ثبت کرد. 
ماس��چرانو نیز سال گذش��ته در 46 بازی و 3.962 دقیقه 

برای بارسا بازی کرد. 

4 کاپیتان بارسلونا در این فصل

‌ تیم فوتس�ال الری�ان قطر ب�ا قبول 
شکست برابر تیم تایسون‌نام ویتنام از 
مسابقات فوتس�ال جام باشگاه‌ها کنار 

رفت. 
 رادام�ل فالکائ�و، مهاج�م کلمبیایی 
چلس�ی اعالم ک�رد ک�ه در باش�گاه 
جدیدش احساس نمی‌کند فشاری برای 

گلزنی رویش باشد. 
باش�گاه لیگ برتری انگلیس با پیش�نهاد ‌۳۰میلیون یورویی خواس�تار به 
خدمت گرفتن پدرو اس�ت اما لوییس انریکه دوس�ت دارد او در بارس�لونا 

باقی بماند

تیتر اخبار
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استفاده از تکیه‌کلام‌های محبوب در تبلیغات
مگه داریم؟ مگه می‌شه؟ 

»مگه داریم؟ مگه می‌ش��ه؟« این تکیه‌کلامی اس��ت 
که ای��ن روزها پس از س��ریال پایتخ��ت میان عامه 
مردم دائم تکرار می‌ش��ود. تکیه‌کلامی که مخاطبان 
با هر طبقه اجتماعی که هستند بعد از تعجب کردن 
چشمان‌ش��ان را مانند نقی بازیگر این س��ریال گرد و 
آن را بازگو می‌کنند. این تکیه‌کلام آنقدر رش��د کرده 
که به صنعت تبلیغات داخلی نیز وارد ش��ده ‌اس��ت. 
برندهای مختلفی بعد از این سریال سعی کرده‌اند که 
از این تکیه‌کلام در آگهی‌های تبلیغاتی‌شان استفاده 
کنند. این موضوع اتفاق تازه‌ای در این صنعت نیست 
و برخی از برندها احساس می‌کنند که چون تکیه‌کلام 
هنرپیشگان در سریال‌ها و فیلم‌ها گل می‌کند و برای 
مخاطبان جذاب اس��ت به فروش محصول و خدمات 
آنها نی��ز کمک خواهد کرد. البته اس��تفاده از واژه‌ها 
و تصاویر مع��روف در تبلیغات مطمئنا در جذب نگاه 
اولیه مخاطب بی‌تاثیر نخواهد بود ولی اینکه چقدر به 
فروش محصول برند نیز کمک کند، نیازمند بررسی و 

تحقیقات گسترده‌تری است. 
جل��ب توج��ه اولیه مخاطبان کار س��ختی اس��ت و 
ای��ن موضوع به دغدغ��ه‌ای لاینحل ب��رای طراحان 
تبلیغاتی تبدیل ش��ده ‌اس��ت. چند روزی است که 
یک��ی از س��رویس‌هایی پیامکی در ح��وزه آموزش 
پخ��ت غذای کودک از همین تکیه‌کلام معروف نقی 
معمولی برای تبلیغ س��رویس خود اس��تفاده کرده‌ 
است. متن سرویس پیامکی این است: »مگه‌ داریم؟ 
مگه میش��ه؟ این همه غذای کوچولوی خوش��مزه؟! 
عدد... را به ش��ماره فلان بفرس��ت، س��ریع بفرست، 
هر پیام 120 تومان.« اکثر کس��انی که این پیامک 
را دریافت کرده‌اند می‌گوین��د با دیدن نیم‌پاراگراف 
اول این پیامک جذب ش��ده‌اند که آن را باز و س��ر 
از ماجرایش در بیاورن��د ولی بعد از باز کردن وقتی 
متوجه شده‌اند که پیامک مانند مابقی سرویس‌های 
پیامکی است که هر روز دریافت می‌کنند، بی‌تفاوت 
ش��ده و س��ریع آن را پاک کرده‌اند. پس این پیامک 
دغدغه اولیه یعنی جذب مخاطبان را حل کرده ولی 
به نگه داش��تن مخاطب که دغدغه‌ مهم‌تری اس��ت 
توجه نکرده و بی‌تفاوت از کنارش عبور کرده ‌اس��ت. 
مخاط��ب باید بعد از دیدن آگهی و جذب ش��دن به 
آن، انگی��زه‌ای برای ادامه یا تعقیب داش��ته باش��د. 
وقت��ی این پیامک نی��ز مانند ه��زاران پیامک دیگر 
خدمت جدیدی به مخاطب ارائه نمی‌کند و مخاطب 
به‌راحتی دس��تور غذاها را می‌توان��د بدون پرداخت 
هزینه از فضاهای مجازی و اینترنت به‌دست بیاورد، 
چه لزومی دارد که سراغ ادامه پیامک برود و عدد را 
ارس��ال و هزینه‌ای از شارژ خود پرداخت و اطلاعات 
دریاف��ت کند. پ��س به نظر بهتر ب��ود که طراح این 
پیام��ک تبلیغاتی مخاطب را ره��ا نمی‌کرد و به این 
زودی از دس��ت نمی‌داد و س��عی می‌ک��رد با اجرای 
شیوه بهتری مخاطب را با خود همراه یا به نوعی به 

برندش وفادار می‌کرد. 

تکیه‌کلام نقی معمولی در رادیو 

ع�الوه ب��ر س��رویس پیامک��ی یکی از ش��رکت‌های 
خدمات اینترنتی نیز به‌تازگ��ی در تبلیغات رادیویی 
خود از این تکیه‌کلام اس��تفاده کرده ‌اس��ت اما نحوه 
به‌کارگیری این ش��رکت با سرویس پیامکی متفاوت 
اس��ت. این شرکت در تبلیغات رادیویی خود خدمات 
مختلف خود را مانند اکثر آگهی‌های رادیویی با ریتم 
و آهن��گ بازگو می‌کند و در انته��ا گوینده با تعجب 
می‌گوی��د: مگه داریم؟ مگه میش��ه؟ یعنی گوینده از 
تمامی خدمات ارائه شده توسط این شرکت خدمات 
اینترنتی متعجب می‌ش��ود. به‌هرحال این آگهی نیز 
مش��کلات خاص خود را دارد. درواقع به‌نوعی در این 
آگه��ی مخاطب با ش��نیدن این تکی��ه‌کلام در انتها 
غافلگیر می‌ش��ود اما با تمامی این توصیفات در ابتدا 
باز با متنی مواجه است که در اکثر آگهی‌های رادیویی 
می‌ش��نود. به‌‌نوعی تعادلی که باید در تبلیغ مشاهده 
شود، در این آگهی رادیویی نیز مشاهده نشده است. 
سوار شدن بر موج سوژه‌های داغ روز موضوع تازه‌ای 
نیست و از این تکنیک تبلیغاتی بسیاری از برندهای 
بزرگ دنیا اس��تفاده کرده‌ان��د. تکنیکی که وقتی از 
آن اس��تفاده می‌شود، باید با اهداف و شخصیت برند 
مرتبط باشد برای مثال اگر برندی شخصیتی جدی 
دارد، در صورت اس��تفاده مطمئنا آن بازخوردی که 
از مخاطب انتظار دارد را دریافت نخواهد کرد. حال 
گاهی برندها همراه با تکیه‌کلام‌های معروف از چهره 
شخصیت‌های مش��هور نیز اس��تفاده می‌کنند برای 
مثال ام��کان دارد برندی بخواهد همراه با تکیه‌کلام 
مگ��ه داری��م؟ مگه میش��ه؟ از چهره نق��ی معمولی 
نیز اس��تفاده کند که در ح��ال مصرف یک محصول 
متعجب ش��ده‌ است. نمونه این ش��یوه تبلیغاتی در 
میان برندهای خارجی بس��یار است. نمونه‌ای که در 
برخی از برندهای داخلی نیز مش��اهده ش��ده برای 
مثال چندی اس��ت یکی از تولیدکنندگان اس��نک 
کاراکتر خ��ود را ش��بیه‌ زبل‌خان کاراکت��ر معروف 
کارتون‌ه��ای دهه 70 ک��رده ‌اس��ت. در این آگهی 
کاراکتر شرکت تولیدکننده اس��نک مانند زبل‌خان 
بالا و پایین می‌پرد و با لحن این ش��خصیت کارتونی 
شعار شرکت را می‌گوید. به هرحال این تکنیک اگر 
به‌درستی مورد استفاده قرار بگیرد، مخاطبان خاص 
خود را دارد. پس با این توصیفات برندها باید س��راغ 
تکیه‌کلام‌ها و ش��خصیت‌هایی بروند که با برندشان 
هماهنگ اس��ت و البته نباید همه کار تبلیغات را به 
عهده ش��خصیت و تکیه‌کلام بگذارند و خودشان هم 
ایده‌ای اجرا کنند که مخاطب تا انتها با آگهی‌ش��ان 

همراهی کند. 

تبلیغات خلاق

آگهی:سازمان بهداشت مدارس Amil -شعار:کودکان آنچه را که به آنها آموزش داده می‌شود یاد می‌گیرند!
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در ب��ازار کم‌رقی��ب، کانس��پت تبلیغات بیش��تر 
از همه به سمت فرهنگ‌س��ازی و تغییر نوع نگاه 
مصرف‌کنندگان حرکت می‌کند. یکی از بازارهای 
کم رقیب در ای��ران، بازار غذاهای آماده اس��ت که 
گروه تولیدی ب‌.آ یکی از معدود فعالان این عرصه، 
این روزها آگهی‌های تلویزیونی تبلیغاتی را در حال 
پخش دارد. در تبلیغات غذاهای آماده یکس��ری 
فاکتور مش��خص وجود دارد که اکث��ر فعالان این 
حوزه به سراغش می‌روند. ب‌.آ نیز مانند رقبایش از 
همین فاکتورها در تبلیغاتش استفاده کرده است. 
اینکه این شرکت توانسته از این فاکتورها به درستی 
برای رس��اندن پیام به مخاطب استفاده کند یا نه، 
نیاز به بررسی بیشتری دارد که »فرصت امروز« به 
همین منظور سراغ ماکان مهرپویا مدیر خلاقیت و 
کارگردان باسابقه تبلیغات رفته است. مهرپویا در این 
گفت‌وگو سوالاتی را مطرح کرده که کیوان یوسفی 
معاون استراتژیک برند ب‌.آ و جعفر پاشایی ایده‌پرداز 

ارشد کمپین ب‌.آ به آنها پاسخ داده‌اند. 

توجه به دو فاکتور عمومی در کمپین ب. آ
ماکان مهرپوی��ا درباره آگهی‌های اخیر ش��رکت 
تولیدکننده غذاهای آماده ب‌.آ می‌گوید: در صنعت 
غذاهای آماده، یکسری فاکتورها و نکته‌های کلیدی 
وجود دارد که اس��اس استراتژی اکثر فعالیت‌های 
تبلیغاتی این حوزه از آنها تبعیت می‌کند؛ تاکید بر 
تازه و سالم بودن غذاهای آماده، تغییر نیافتن طعم، 
عدم استفاده از مواد نگه‌دارنده، آماده شدن سریع 
و... فاکتورها و نکته‌های کلیدی که به آنها اش��اره 
کردم، به گروه مخاطبان این ح��وزه از بازار مربوط 
است. معمولا کسانی که فرصت آشپزی یا تبحری 
در پخت غذا ندارند سراغ خرید و استفاده از غذاهای 
آماده می‌روند. اکثر مصرف‌کنندگان غذاهای آماده 
ذهنیت مثبتی به آنها ندارند و این غذاها را س��الم 
نمی‌دانند. اکثرا می‌گویند دقیقا مشخص نیست 
که این غذاها با چه نوع مواد اولیه‌‌ای تهیه شده‌اند یا 
چه زمانی طول کشیده که بسته‌بندی شوند، شاید 
در این فاصله خاصیت اصلی خود را از دست داده‌ و به 
ماده‌غذایی غیرسالمی تبدیل شده‌اند. پس طراحان 
کمپین‌های تبلیغاتی این حوزه با یکسری ویژگی 
مشترک مخاطبان روبه‌رو هستند و باید براساس 
آنها استراتژی خود را طراحی و برنامه‌ریزی کنند. 
براین اساس به نظرم بهترین استراتژی تبلیغاتی در 
این حوزه طراحی کمپینی در جهت تغییر ذهنیت 
مصرف‌کنندگان غذاهای آماده اس��ت، اتفاقی که 
چند وقت پیش رقیب شرکت ب.آ در کمپین خود 
اجرا ک��رد، در آن کمپین درب��اره نحوه فریز‌کردن 
غذاهای آماده به مشتریان توضیحاتی داده شده بود. 
مخاطب با دیدن آگهی‌های آن کمپین تاحدودی 
یکی از دغدغه‌های مهمش برطرف می‌ش��د. این 
درحالی است که شرکت ب.آ روی دو فاکتور عمومی 

در استراتژی آگهی‌های خود متمرکز شده است. 
 مهرپویا می‌گوید: این ش��رکت در دو آگهی خود 
دو موضوع، احتیاط و عجله را مطرح کرده اس��ت. 
از آگهی احتیاط ب.آ این‌گونه برداشت می‌شود که 
می‌خواسته به مخاطبان بگوید که این شرکت در 
تهیه موادغذایی خود از روغن کمی استفاده کرده‌، 
این درحالی است که به نظرم مخاطب نمی‌تواند 
این برداشت را به راحتی از این آگهی داشته باشد، 
چون در آن نوع نگاه احتیاط مطرح شده، نوع نگاه 
به سلامتی نیست. اگر بازیگر از میان وسایل نقلیه 
مختلف، ایمن‌ترین را انتخ��اب می‌کرد، مخاطب 
می‌توانس��ت احتیاط مطرح ش��ده را به سلامتی 
وصل کند ولی احتیاط بازیگر این آگهی بیشتر از 
نوع ایمنی و بیمه‌ای است تا سلامتی مواد‌غذایی. 
حتی شاید مخاطب از آگهی این برداشت را کند که 

باید به محصولات این برند یا این حوزه از موادغذایی 
با احتیاط بیش��تری نزدیک ش��ود. پس به نظرم 
نباید موضوع احتیاط را ش��رکت به این شکل به 

محصولاتش در آگهی مرتبط می‌کرد. 

آگهی‌های خوش ساخت با کانسپتی مبهم 
مهرپویا درباره آگه��ی دوم ب.آ ب��ا مفهوم عجله 
می‌گوید: فاکتور عجله در ای��ن آگهی در حالی به 
محصولات شرکت مرتبط شده که همه مخاطبان 
می‌دانند وقتی زمان کمی برای آش��پزی یا عجله 
دارند، می‌توانند سراغ غذاهای آماده بروند. پس این 
آگهی نیز دغدغه‌ای از مخاطبان اصلی غذاهای آماده 
برطرف نکرده است. این مدیرخلاقیت می‌گوید: 
اخیرا در آمارها آمده که 32 درصد از مردم جهان 
هنوز نسبت به غذاهای آماده ذهنیت خوبی ندارند. 
این آمار فاکتور مهم��ی برای طراحی کمپینی در 

حوزه غذاهای آماده است که به نظر 
ب.آ به آن توجهی نکرده است. هنوز 
در ح��وزه غذاهای آم��اده برندهای 
زیادی فعالیت نمی‌کنند، این موضوع 
باعث می‌شود که دس��ت برندهای 
حال حاضر این بازار برای تبلیغات و 
طراحی کمپین باز‌تر باشد. برندهای 
این حوزه دیگر نیازی به این ندارند 
که بدانند برندهای رقیب در تبلیغات 
چه کرده‌اند که آنها سراغش نروند و 

بخواهند وجه تمایزی کار نشده ایجاد کنند. پس 
هنوز دغدغه‌های مخاطبان ب‌.آ با دیدن این آگهی‌ها 
پا برجاست. مهرپویا می‌گوید: ب.‌آ در این دو آگهی 
تلویزیونی ریسک بزرگی کرده، چون تا لحظه آخر  از 
لوگوی خود رونمایی نمی‌کند. درست است که ب‌.آ 
برند شناخته‌شده‌ای در بازار است و اکثر فروشگاه‌ها 
محصولات این شرکت را می‌شناس��ند، ولی این 
همه ریسک ش��اید برای برند خطر‌ساز باشد. این 
ریسک به حدی است که آگهی دوبخشی شده و 
همین موضوع نیز فهم آن را توسط مخاطب مشکل 
کرده‌است. در این میان باید بگویم هر دو آگهی از 
لحاظ ساخت نمره قابل‌قبولی می‌گیرند و مشخص 
است که برای هر دو زمان زیادی صرف شده، زمانی 
که در انتها دستاورد خوبی را به ارمغان آورده است 
اما این دو آگهی خوب؛ کانسپت تبلیغاتی خوبی 
ندارند. کانسپتی که ب‌.آ را به فروش بیشتر نزدیک 

کند. در واقع شاید هدف اصلی تبلیغات این است 
که محصول را بفروشد. پس در همان چندثانیه اول 
آگهی باید پیامی به مخاطب داد که او را ترغیب به 
خرید کند، حال آگهی‌های ب.‌آ که ‌80درصد آنها 
صرف موضوعی دیگر شده‌اند، می‌توانند مخاطبان 
را به خرید ترغیب کنند؟ این س��وال مهمی است 
که در پاس��خ به آن باید بگویم نه! این اتفاق در این 
آگهی‌ها نیفتاده است. به نظرم شاید ب‌.آ خواسته 
خودش را با این آگهی‌ها در بازار متمایز نشان دهد. 
نکته اینجاست وقتی این برند تعداد رقیب کمی در 
بازار دارد، چرا این روند را طی کرده‌است؟ این برند با 
این روند تبلیغاتی برای خودش ایجاد رقیب کرده و 
در ذهن مشتریانش سوال ایجاد کرده که چه تفاوتی 
با برندهای دیگر بازار دارد. همین موضوعات است که 
باعث شده روند تبلیغاتی مسیر مناسبی را طی نکند. 
این کارگردان باس��ابقه تبلیغاتی درباره شعار این 

آگهی‌ها می‌گوی��د: در حال حاض��ر، یکی دیگر از 
شرکت‌ها در شعار تبلیغاتی‌اش دقیقا از واژه »عوض 
کن« اس��تفاده کرده، در آن آگهی آمده »پودرتو 
عوض کن« و در آگهی‌ه��ای ب‌.آ آمده »تصورتو 
عوض کن«. به نظرم این شباهت اتفاقی است، چون 
از شکل و شمایل آگهی ب‌.آ پیداست که زودتر از 
آگهی شرکت تولیدکننده پودر لباسشویی ساخته 
شده است. با تمام این توصیفات به نظر شعار »عوض 
کن« برای ش��رکت تولیدکننده پودر لباسشویی 
کارسازتر است، چون با انبوهی از رقبا در بازار مواجه 
اس��ت و ناچار اس��ت که به مخاطبانش بگوید که 
پودرشان را عوض کنند ولی در بازار کمتر رقابت 
غذاهای منجمد، دلیلی ندارد تا ب‌.آ از مخاطبانش 
بخواهد، تصورشان را عوض و ب‌.آ را انتخاب کنند. 
مگر اینکه با غذای منجمد به جنگ غذاهای تازه 
پخته شده رفته باش��د که بدیهی است، کارکرد و 

تنوع‌شان با هم متفاوت اس��ت و اصلا نمی‌توانند 
در تقابل هم قرار بگیرند. در نهایت باید اشاره کنم 
که فراموش نکنیم صحبت از کیفی��ت و کارکرد 
تبلیغات بدون دانستن بریف و اثربخشی آن همیشه 

یک چیزهایی کم دارد. 

تغییر تصورات غلط مردم نسبت به غذاهای 
آماده در کمپین 

به نظر در این آگهی‌ها هدف تغییر نگاه نسبت به 
غذاهای آماده بوده، هدفی ک��ه درک آن به گفته 
مهرپویا به راحتی صورت نگرفته اس��ت. کیوان 
یوس��فی در این باره می‌گوید: براساس تحقیقات 
صورت گرفته، درص��د بالایی از مصرف‌کنندگان 
این گروه از غذا در حال حاضر در دسته‌کم مصرف 
قرار می‏‏گیرند، به این معنی که میزان مصرف این 
گروه حداکثر یکبار در ماه است. به همین دلیل، نیاز 
به فرهنگ‏سازی این محصولات در 
بازار فعلی به‌ش��دت ضروری است. 
در بحث اس��تراتژیک، گروه هدفی 
که برای این کمپین در نظر گرفته 
شد افراد بین 20 تا 40 سال و شاغل 
است. این گروه به دلیل شاغل بودن و 
سبک زندگی‌شان، به دنبال تخصیص 
بهینه زمان بین فعالیت‏های کاری و 
تفریحی خود هستند. این موضوع در 
مورد غذا هم صدق می‌کند. به این 
معنا که این گروه در عین توجه بالایی که نسبت 
به سلامتی غذای مصرفی‌ش��ان نشان می‏دهند، 
زمان کافی را برای پخت‌و‌پز به روش سنتی ندارند 
و به دنبال بهینه‌سازی زمان‌شان برای لذت بردن 
از غذا در کنار حفظ سلامتی‏اند. تاکید کمپین بر 
»عوض شدن تصور از عجله« در یکی از آگهی‌ها 
به همین دلیل اس��ت. اصولا تصوری که از عجله 
وجود دارد همواره با پایین آمدن کیفیت کار انجام 
شده همراه است. تصوری که سعی‌ کردیم در نگاه 
مشتریان نسبت به محصولات ب‌.آ تغییر دهیم. 
یوسفی در پاسخ به این سوال که چرا احتیاط در 
آگهی دوم از جنس احتیاط نس��بت به سلامتی 
حس نمی‌شود، می‌گوید: احتیاط هم مانند عجله، 
در واقع دس��ت روی برداشت‌ها و تصورات غلطی 
می‏گذارد که مردم نسبت به غذاهای آماده دارند. 
این دس��ته از محصولات خود را از طبقه غذاهای 

آماده »فست‌فود«‏ جدا می‏دانند، خود را در گروه 
convenience food یا غذاهایی که مصرفشان 
آس��ان اس��ت قرار می‏دهند و تمام سعی‌شان پر 
کردن فاصله بین غذاهای خانگی و فست‌فود است. 
احتیاطی که در تیزر دوم به آن اش��اره می‌ش��ود. 
نش��ان‌دهنده مفهوم نوعی احتیاط وسواس‏گونه 
اس��ت که در نهایت دردسرس��از می‌ش��ود. همه 
می‏دانیم که احتیاط شرط عقل است، اما بسیاری 
از افراد غذاهای نیمه آماده را به علت احتیاط بیش 
از حد و داش��تن باورهای غلط نسبت به سلامت 
برخی مواد‌غذایی که از محت��وای مواد اولیه و نوع 
تهیه آن خبر ندارند، مصرف نمی‌کنند. در حالی که 
ب‌.آ با در نظر گرفتن این دغدغه مصرف‏کنندگان، 
سعی‌کرده آن را در آگهی‌هایش تغییر دهد. جعفر 
پاشایی در پاسخ به این سوال که چرا وقتی این برند 
در بازار پررقیبی قرار نگرفته، به مزیت‌های رقابتی 
محصول در آگهی اشاره شده، می‌گوید: برای بیان 
ایده از روش غیرمستقیم که یکی از شیوه‌های موثر 
است، استفاده شده. با این ش��یوه می‏توان میان 
انبوهی از برندهای مشابه و آگهی‏های یکنواخت که 
مستقیما از ابتدا به محصول می‏پردازند وجه تمایز 
پر رنگی را ایجاد کرد. این طور نیست که ب‌.آ در این 
صنعت بدون رقیب باشد. تعداد رقبای موجود کم 
است اما از طرف دیگر میزان مصرف نیز پایین است. 
مسئله ما در این کمپین این نیست که فلان برند 
خریده نشود ولی ب‌.آ خریده شود. مخاطبان ب‌.آ 
دغدغه‌های مهم‌تری دارن��د و از لحاظ اجتماعی 
مخاطبان هوشمندتری هستند، پس شکل کمپین 
به‌صورت غیرمستقیم و »فرهنگ‏سازانه« است. 
پاشایی در ادامه می‌گوید: این کمپین ادامه دارد. 
در این فاز، بیشتر روی منافعی که مصرف‏کنندگان 
برای استفاده از این گروه محصولات باید به دنبال آن 
باشند )Benefit( صحبت شده است. در فازهای 
بعدی به مزایای برند-محصول اشاره خواهد شد. 
پاش��ایی در پایان درباره شباهت شعار آگهی‌ها با 
شعار هوم‌کر می‌گوید: شعار هوم کر: »فکر نکن، 
پودرتو عوض کن« و شعار ب. آ: »ب آنچه تا حالا 
فکر نکردی« با س��وتیتر »تصورت رو از... عوض 
کن« است. جواب این سوال را می‌شود به قضاوت 
مخاطب سپرد و زمان ش��روع تبلیغات دو برند. با 
توجه به اینکه نام برند ب‌.آ در تار و پود شعار نشسته 
و در ادامه بیش��تر به تغییر تصور اشاره می‌کند تا 
تغییر محصول یا برند. شعار »هوم کر« بیشتر از 
آنکه به شعار ب‌.آ نزدیک باشد به شعارهای مشابه 
و تکراری دیگر محصولات در گذشته شبیه است، 
مثل »چای‌ات رو عوض کن«، »سیم کارتتو عوض 

کن«، »روغنت رو عوض کن« و... 

میزهای پخش‌کننده موسیقی در 
کی‌اف‌سی

هرچقدر هم رس��توران‌ شما معروف‌ باشد باز هم برای 
جذب مش��تری نیاز به ن��وآوری و خلاقیت دارید. در 
همین راس��تا کی‌اف‌س��ی برای تارگت گروپ جوانان 
Urban Youth Market دست به تحقیقات زده و 
دریافته است که این قشر از مخاطبان عاشق موسیقی 
 Sound Bite هستند و به همین منظور در کمپین
میزهای رستوران را تبدیل به دستگاه پخش موسیقی 
کرده اس��ت. میزهای رستوران کی‌اف‌سی این قابلیت 
را پی��دا کرده‌ان��د که مخاطبان بدون نی��از به هدفون 
و تنه��ا از طریق قرار دادن دس��ت خ��ود روی میز به 
موسیقی گوش دهند! به گزارش آیمارکتور، تکنولوژی 
به‌کار رفته در میزهای کی‌اف‌س��ی از طریق ارتعاش، 
موس��یقی را به آرنج مخاط��ب انتقال می‌دهد و کافی 
اس��ت مخاطب کف دس��ت خود را روی گوشش قرار 

دهد تا به موسیقی گوش دهد. 
در نتیج��ه، این اتفاق جذابیت زیادی بین مش��تریان 
ایج��اد کرد و علاوه بر مش��تریان ه��دف باعث وایرال 

شدن عمومی این کمپین شد. 

حسین محمدیان

نرگس فرجی

کافه تبلیغات

طراحان کمپین‌های تبلیغاتی حوزه غذاهای آماده با یکسری 
ویژگی مشترک مخاطبان روبه‌رو هستند و باید براساس 
آنها استراتژی خود را طراحی و برنامه‌ریزی کنند. براین 
اساس به نظرم بهترین استراتژی تبلیغاتی در این حوزه 
طراحی کمپینی در جهت تغییر ذهنیت مصرف‌کنندگان 
غذاهای آماده است، اتفاقی که چند وقت پیش رقیب 

شرکت ب.آ در کمپین خود اجرا کرد

نگاهی به آگهی تلویزیونی تولیدکننده غذاهای آماده

آگهی پرریسک برای تغییر نگاه مصرف‌کننده



پیشبرد فروش بدون کاهش قیمت 

زمانی ک��ه قیمت کالا و خدمات ش��ما نس��بت 
به قیمت س��ایررقبا کمی بالاتر اس��ت و در همین 
حال رقبا به کاه��ش قیمت‌ها نیز روی می‌آورند و 
تخفیف‌های مختلف در نظر می‌گیرند رویکرد شما 
چیس��ت؟ آیا شما نیز به س��رعت در صدد کاهش 

قیمت‌ها و در نظر گرفتن تخفیف هستید؟ 
همان‌ط��ور که در مقال��ه هفته گذش��ته عنوان 
ش��د، رقبا به دلایل مختلف ممکن است به کاهش 
قیمت‌ه��ا روی آورند اما نباید به صرف این کاهش 
قیمت ش��ما نی��ز در صدد ای��ن کار برآیید. در این 
مقاله راهکارهایی بیان می‌ش��ود که بدون توجه به 
کاهش قیم��ت رقبا )و بالاتر بودن قیمت‌های خود 
نسبت به سایرین( همچنان در فروش موفق باشید 

و سهم مناسبی از بازار را از آن خود کنید. 
1- معمولا نظرات مختلف مردم برای خودش��ان 
عی��ن حقیقت اس��ت. به‌ط��ور مثال ممکن اس��ت 
قیمت‌های ش��ما تفاوت زیادی با قیمت سایر رقبا 
نداش��ته باشد اما اس��تنباط یک مشتری این است 
که کالای ش��ما بس��یار گران اس��ت و ش��ما نیز با 
دلایل مختل��ف نمی‌توانی��د او را متقاعد کنید که 
قیمت ش��ما کاملا منصفانه اس��ت، چ��را که درک 
مش��تری از کالای ش��ما این اس��ت و کاملا حق را 
ب��ه خ��ود می‌دهد. نکته مهم این اس��ت که ش��ما 
متوجه ش��وید به چ��ه دلیل کالای ش��ما را گران 
می‌دانن��د. آیا در مقایس��ه با درآمدش��ان این کالا 
برای آنها گران اس��ت یا در مقایس��ه با قیمت‌های 
قبلی یا حتی در مقایسه با کالای رقبا. باید بتوانید 
 منبع مقایس��ه را پیدا و پ��س از آن تصمیم‌گیری

 کنید. 
 همچنین در ش��رایطی نیز ممکن است با وجود 
اینکه کالای ش��ما نسبت به سایرین بسیار گران‌تر 
اس��ت اما مشتری چنین تفاوتی را احساس نکند و 
بالعک��س با توجه به کیفیت کالا و خدمات ش��ما، 
احس��اس کند پ��ول کمی نیز می‌پ��ردازد. در واقع 
آنچه اهمیت دارد درک مش��تری اس��ت. هر آنچه 
آنها درک کنند همان اس��ت. بنابراین باید س��عی 
کنید ادراک مش��تریان را نسبت به کالا و خدمات 

خود تغییر دهید نه الزاما قیمت‌ها را. 
2- گاه مش��تریان احس��اس می‌کنند که کالای 
شما نس��بت به سایرین گران‌تر است و در حقیقت 
نیز ممکن است این‌گونه باشد. در نتیجه تمایلی به 
خرید پیدا نمی‌کنند. این مش��کل شماست نه آنها 
و بای��د به خوب��ی آن را مدیریت کنید. باید بتوانید 
کالا و خدم��ات خود را آنچنان ارزش��مند نش��ان 

دهید که با هر قیمت��ی حتی کمی بالاتر از قیمت 
رقبا باز هم مش��تریان‌تان حاض��ر به پرداخت برای 
آن باش��ند. در واقع مصرف‌کنندگان باید احساس 
کنن��د اگر پول بیش��تری می‌پردازن��د، برای کالا و 
خدماتی است که ارزش بیش��تری نیز دارند. البته 
در حقیق��ت نیز باید بتوانی��د ارزش و کیفیت کالا 
و خدمات خود را بهبود ببخش��ید تا مصرف‌کننده 
کالا ی��ا دریافت‌کنن��ده خدم��ات، احس��اس کند 
 چی��زی بیش��تر از رف��ع نی��از اولی��ه وی تحق��ق 

یافته است. 
3- هدف شما از فروش باید برآورده کردن و پاسخ 
به نیازها و خواسته‌های مشتریان باشد. بسیاری از 
ش��رکت‌ها به ارائه کالاها و خدماتی می‌پردازند که 
خودش��ان تمایل دارن��د و مصرف‌کنندگان نیز گاه 
ب��ه دلیل نب��ود کالاهای مورد نیازش��ان مجبور به 
خرید می‌ش��وند. درحالی‌که اگر بتوانید آنچه واقعا 
مصرف‌کنندگان دوست دارند مطابق انتظارات آنها 
تولید کنید، یقین داش��ته باشید که حتی با بالاتر 
ب��ودن قیمت‌ها نس��بت به رقبا، باز هم مش��تریان 
گسترده و وفاداری خواهید داشت. مصرف‌کنندگان 
حاضرن��د پول بیش��تری بپردازند اگ��ر آنچه را که 

می‌خواهند دریافت کنند. 
4- بس��یار دیده شده است که شرکت‌ها با وجود 
ارائه کالای باکیفی��ت و مورد انتظار مصرف‌کننده، 
همچن��ان نمی‌توانن��د در فروش پیش��رو باش��ند 
و اگرچ��ه مش��تریان قب��ول دارند ک��ه کالای آنها 
بهترین اس��ت ام��ا باز هم تمایل ب��ه خرید ندارند، 
 چرا که نس��بت به درآمد آنها، قیمت ش��ما بسیار 

بالاست. 
در اینج��ا نی��ز مش��کل متوج��ه سیاس��ت‌های 
تجاری شماس��ت که نتوانس��ته‌اید بازار هدف خود 
را متناس��ب با قیمت‌ه��ای خود درس��ت انتخاب 
کنید. محص��ول را نمی‌توان به هم��ه فروخت. هر 
محصول ی��ا خدمتی مخاطب خاص خ��ود را دارد 
و قرار نیس��ت، همه مخاطب )خریدار( محصولات 
یا خدم��ات ما باش��ند. فراموش نکنی��د حتی اگر 
بهتری��ن باش��ید اما ب��ازار هدف مناس��ب خود را 
انتخاب نکرده باش��ید و به عبارتی، جایگاه درستی 
 در بازار نداشته باشید نمی‌توانید در مسابقه فروش 

برنده شوید. 
ارتباط با نویسنده: 
Alireza.jafari@solution4u.com

روی سربرگ، شعاری در مورد 
فعالیت خود به چاپ برسانیم

بس��یاری از مدیران و صاحبان کسب‌و‌کار بنا به 
ماهیت ش��غل و حرفه‌شان نمی‌توانند از روش‌های 
پرهزین��ه تبلیغاتی ب��رای معرفی ش��رکت خود و 
محصولات‌ش��ان اس��تفاده کنند. بدین رو استفاده 
از روش‌های کم‌هزین��ه برای مدیران بازاریابی این 
کس��ب وکارها یک ضرورت حیاتی اس��ت. در این 
متن سعی شده روش��ی‌ کم‌هزینه‌ معرفی شود که 
برای ه��ر فردی و در هر حرفه و ش��غلی می‌تواند 

مفید باشد. 
انتخاب یک خط مش��ی برای کس��ب‌و‌کارها در 
بازاریاب��ی مهم اس��ت اما باید به ای��ن موضوع نیز 
توجه داش��ت که اگرچه داشتن یک اسلوب معین 
برای بازاریابی مهم اس��ت اما توانایی در استفاده از 
اب��زار متنوع برای آوازه دادن به کس��ب‌و‌کار نیز از 
اهمیت زیادی برخوردار است. امروزه کمتر شرکت 
یا موسس��ه‌ای دیده می‌ش��ود که ش��عار تبلیغاتی 
خود را برمبنای اس��تراتژی بازاریاب��ی و تبلیغاتی 
خود تنظیم و تدوین کند. درواقع ش��عار تبلیغاتی 
که برمبنای تامین نیازه��ا و برمبنای تحقیق تیم 
تحقیقات بازار ش��کل نگیرد اثراتی عمیق، پایدار و 
ماندگار نخواهد داشت و این فقط به دلیل دوری و 
ناآگاهی تمامی قس��مت‌ها از نحوه فعالیت یکدیگر 
و ع��دم هماهنگی از تولید تا بازاریابی و تبلیغات و 

فروش است. 
هنگام��ی که زمان بازاریاب��ی برای محصولات یا 
خدمات می‌رس��د چیزی که باید به خاطر داش��ته 
باش��یم نمایش و ارائه مکرر آنها به مشتریان است. 
این موضوع که چگونه می‌توان کالا و خدمات خود 
را بدون صرف هزینه‌های گزاف به‌طور پیوس��ته و 
مک��رر در معرض دید مش��تریان قرار داد یک هنر 
اس��ت. راه‌حل‌های ساده‌ای وجود دارد، باید به این 
فکر کنیم ک��ه خریداران به چه چیزهایی از طرف 
ما دقت می‌کنند و ما چه ابزاری در دس��ت داریم 
ک��ه به خریداران ارائه می‌دهیم. معمولا می‌توان از 
چنی��ن ابزاری برای یادآوری ک��ردن محصولات و 
مزیت ش��رکت خود اس��تفاده کرد. امروزه در این 
عص��ر جدید که ب��ا بمباران اطلاعات رس��انه‌های 
گوناگ��ون و بی‌ش��مار مواجه هس��تیم، ش��عارها 

جذابیت خاصی پیدا کرده‌اند. 
ش��عار تبلیغاتی عبارتی است دربـاره سازمان یا 
محصولی خاص که درباره ویـژگی‌ها و مزیت‌های 
آن مطرح می‌ش��ود. این عب��ارت در کلیه تبلیغات 
س��ازمان تک��رار می‌ش��ود و همچـنی��ن در ذهن 
مخاط��ب مان��دگار خواهد ش��د. ش��عار، عبارتی 
به‌یادماندن��ی اس��ت که ب��رای بیان مک��رر عقیده 

یا هدف��ی در زمینه امور سیاس��ی یا کس��ب‌و‌کار 
ب��ه کار می‌رود. ش��عارهای تبلیغاتی و ش��عارهای 
غیر‌تبلیغات��ی از نوش��ته‌ها و تصاویر معمولی دیگر 
متفاوت هس��تند. غالبا به دلیل ساختار ساده خود 
ام��کان انتقال جزییات و مفاهی��م زیادی را ندارند 
و به همین دلیل ش��عار به مخاطب خاصی اش��اره 
نمی‌کند و بیش��تر برای اعلان یک هدف مشخص 

به عموم مخاطبان به کار می‌رود. 
اگر متن شعار ما عوض نشود مشتریان ما خسته 
می‌ش��وند، البت��ه خود ما هم از این تکرار خس��ته 
خواهیم شـد. بـازاریابی می‌تواند مفرح باشد اگر از 
مزیت‌های اس��ـتفاده از روش‌های متنوع بازاریابی 
برای برقراری ارتباط با مش��تریان خود اس��تفاده 
کنی��م. پس بهت��ر اس��ت در انتخ��اب روش‌های 
بازاریاب��ی خـود دق��ت کنیم. همیش��ه برای یک 
بازاریابی موفق باید براس��اس ی��ک طرح بازاریابی 
عمل کرد. باید سعی کنیم در طرح بازاریابی خود 
از روش‌های متنوع اس��تفاده کنیم. همیشه نظـر 
مش��تریان خـود را در م��ورد روش‌هایی که به کار 
برده‌ایم جویا شویم. این نظریات می‌توانند موفقیت 

طرح بازاریابی ما را تضمین کنند. 
ما صاحبان کس��ب‌و‌کار و مش��تریان در دوره‌ای 
زندگ��ی می‌کنیم ک��ه برندهای کوچ��ک و بزرگ 
از ش��عارهای تبلیغاتی ب��رای پابرجایی برند خود 
اس��تفاده می‌کنند. ش��عار تبلیغاتی هسته اصلی و 
زیربنای برند است. امروزه ش��عارهای بسیاری، از 

شرکت‌های مختلف شنیده می‌شود.

آزمون دوگانه
آیا می‌دانستید هیچ‌گاه نباید یک فعالیت تبلیغاتی 
را بدون آزمودن آن اجرا کنید؟ یکی از معمول‌ترین 
روش‌ه��ا ب��رای آزمایش ی��ک فعالی��ت تبلیغاتی و 
بازاریابی »آزمون دوگانه« اس��ت که به ش��ما اجازه 
می‌دهد دو روش بازاریابی را به‌صورت همزمان اجرا 
و نتایج، کارایی، مزایا و معایب هر کدام را با یکدیگر 
مقایس��ه کنید. یا اینکه یک فعالی��ت بازاریابی را به 
دو روش به‌صورت همزمان اجرا کنید و به مقایس��ه 
آنها بپردازید. این می‌تواند یک صفحه وب تبلیغاتی، 
ایمیل تبلیغاتی یا حتی کارت‌پس��تال باشد. آزمون 
دوگان��ه برای اج��رای یک فعالی��ت تبلیغاتی موفق 

ضروری است. 

در سال 2025، ظروف با دمای 
كنت��رل ش��ده ج��ای یخچال‌ها 
را خواهن��د گرف��ت. IKEA ب��ا 
اع�الم این خب��ر نش��ان داد که 
فقط به تصویر‌س��ازی آش��پزخانه 
نس��ل آینده بس��نده نكرده، بلكه 
واقعا آن را س��اخته اس��ت. »ایده 
 »2025 س��ال  در  آش��پزخانه 
ن��ام یك نمایش��گاه پ��اپ آپ در 
 »2015  EXPO Milano«
است كه نه‌تنها به آشپزخانه شما 
و لوازم همه كاره آن بلكه به كمك 
تصمیم‌گیری‌ه��ای  راس��تای  در 
اندیشمندانه درباره غذا و ضایعات 
نیز می‌پردازد. نوآوری در همه جا 
به چشم می‌خورد و تفكر مرسوم 
درب��اره ملزومات یك آش��پزخانه 
رنگ باخته اس��ت. این آشپزخانه 
تغییر یافته IKEA زمانی به كار 
می‌آید كه اینترن��ت زندگی ما را 
از نو تعریف كند. این آش��پزخانه 
توس��ط ش��ركت دیزاین جهانی 
IDEO لن��دن توس��عه یافت و 

حاصل تمركز دانشجویان روی آن 
دسته از نیرو‌های اجتماعی، فنی و 
آماری بود كه روی نحوه رفتار ما با 
غذا در سال 2025 تاثیر خواهند 
گذاش��ت. در آش��پزخانه 2025 
IKEA اگر مطمئن نیس��تید كه 
با گوجه فرنگی در حال فساد چه 
كاری را انج��ام دهید، می‌توانید با 
گذاش��تن آن روی میز غذاخوری 
این برند یك دس��تور تهیه غذای 
س��ریع و آس��ان را دریافت كنید. 

هدف از انج��ام اقدام فوق كاهش 
ضایعات غذا است. همه اطلاعات 
مرب��وط ب��ه دس��تور طب��خ غذا 
روی میز ناهارخوری نش��ان داده 
می‌ش��وند و به این ترتیب نیاز به 

آی‌پد خود نخواهید داشت. 
آپارتمان‌های  س��اكنان  ب��رای 
كوچ��ك، میز غذاخ��وری نیاز به 
یك اج��اق گاز را برطرف میك‌ند. 
سیم پیچ‌های القایی پنهان داخل 
ظرف‌ه��ا و تابه‌ها را گرم میك‌نند 

و دیگر نیاز به سطحی صاف برای 
پخت و پز نیست. 

در ضم��ن، یك انب��اری مدرن 
را ح��ذف  یخچال‌ت��ان  در‌ه��ای 
میك‌ند، در نتیجه همیشه با اطلاع 
از مواد‌غذای��ی موجود بیش از حد 

به خرید نخواهید رفت. 
مواد‌غذای��ی یخچال��ی در یك 
س��ری ظروف ش��فاف نگهداری 
می‌ش��وند ك��ه از طری��ق نوع��ی 
فناوری القایی خنك كننده درجه 

حرارت‌شان قابل كنترل است. این 
فناوری در قفسه‌ها تعبیه می‌شود. 
برای مث��ال یك قطع��ه ماهی 
در ظرف��ی با برچس��ب 2 درجه 
سانتیگراد قرار داده می‌شود. قفسه 
تا زمان استفاده درجه حرارت آن 
را حفظ خواهد كرد. سیستم آب 
هوش��مندانه افراد را به اس��تفاده 
مس��ئولانه از آب تشویق میك‌ند. 
این سیستم دو سینك دارد: یكی 
برای »آب س��یاه« س��می كه به 
سیستم فاضلاب می‌رود و دیگری 
برای »آب خاكستری« كه دوباره 
در ماشین ظرفشویی یا به منظور 
آبیاری گیاهان بالای سینك مورد 

استفاده قرار می‌گیرد. 
سیس��تم بازیافت هوش��مندانه 
همچنان م��ا را درب��اره چیز‌های 
دور انداختن��ی آگاه نگه می‌دارد. 
طبقه‌بن��دی  از  پ��س  زباله‌ه��ا 
به‌صورت دس��تی، خ��رد و مهر و 
موم‌ش��ده و ب��رای ق��رار دادن در 
زباله  ماش��ین مخصوص حم��ل 

برچسب‌گذاری می‌شوند. 
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اخی��ر،  س��ال‌های  ط��ی 
حساس��یت مصرف‌کنن��دگان 
ایرانی به روغن و س��الم بودن 
آن بس��یار ب��الا رفته اس��ت. 
این مس��ئله سبب ش��ده که 
هر س��اله روغن‌ه��ای زیادی 
ب��ا خ��واص مختلف ب��ه بازار 
بیاید که »فامی�ال فارنهایت« 
یک��ی از آنهاس��ت؛ محص��ول 
جدیدی که با حضور فیزیکی 
سامان گلریز، مربی آشپزی و 
سفیر رس��می برند فامیلا در 
س��مپلینگ توجه��ات زیادی 
را به خود جلب کرده اس��ت. 
تولیدکنن��دگان ای��ن روغ��ن 
محصول  ک��ه  می‌کنند  ادع��ا 
جدید آنه��ا دارای ویژگی‌های 
متمایزی چ��ون غنی بودن از 
جذب  طبیعی،  آنتی‌اکسیدان 
مواد‌غذای��ی  توس��ط  کمت��ر 
و ح��اوی ام��گا 6 و ام��گا 9 
و... اس��ت. ب��رای آش��نایی با 
محصول  این  اس��تراتژی‌های 
نوظهور با حمید محمدی‌پور، 
کارش��ناس ارش��د بازاریابی و 
ب��رای پاس��خگویی در م��ورد 
در  ش��ده  مط��رح  ادعاه��ای 
کمپی��ن بازاریابی آن با حمید 
حس��ینی، کارشناس بازاریابی 
ش��رکت فامیلا ب��ه گفت‌وگو 

پرداختیم. 

مزیتی که رقابتی نیست 
محمدی‌پ��ور در مورد ورود 
این محصول جدید برند فامیلا 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
فامیلا زیرمجموعه  محصولات 
و  اس��ت  گلرنگ  محص��ولات 
در س��ال 84  ای��ن ش��رکت 
لای��ن محص��ول ماکارون��ی و 
در س��ال 88 لاین محصولات 
روغن��ی‌اش را تاس��یس کرد. 
آنچه از آمارها مش��هود است، 
به نظر می‌رسد این برند سهم 
بازار خوبی را از آن خود کرده 

است. 
مطرح  ادعاهای  درخصوص 
ش��ده در کمپی��ن بازاریاب��ی 
ای��ن محصول نی��ز باید گفت 
در مورد ح��اوی امگا 6 بودن 
این محصول، از آنجایی‌که این 
لبنیاتی  ش��عار در محصولات 
مانن��د ش��یر قبلا بیان ش��ده 
است، نمی‌تواند مزیت رقابتی 
محسوب شود. اما ادعای دیگر 
که جذب کمتر روغن توس��ط 
می‌تواند  اس��ت،  مواد‌غذای��ی 
مزی��ت رقابتی ش��رکت تلقی 

شود. 

فرهنگ‌های متفاوت 
شهری در استفاده از 

روغن 
اعتماد‌س��ازی  م��ورد  در  او 
مشتریان در رابطه با ادعاهای 
ادام��ه می‌دهد:  مطرح ش��ده 
نخستین نکته در اعتماد‌سازی 
ادعاه��ای برند، بح��ث تجربه 
کاربری مشتری و دهان‌به‌دهان 
جدید  نام‌محص��ولات  ش��دن 
است. اگر تجربه خوبی توسط 
مش��تری صورت بگیرد، نشان 
می‌ده��د ک��ه برن��د در اثبات 
این مفهوم موفق بوده اس��ت. 

البته ذکر این نکته ضروری 
اس��ت که در ایران فرهنگ 
استفاده از روغن از شهری 
به ش��هر دیگ��ر متفاوت 
اس��ت. م��ردم بعضی از 
ش��هرها روغن جامد را 
می‌پس��ندند و می��زان 
از خان��واده‌ای  مص��رف 

به خانواده دیگ��ر متفاوت 
اس��ت. بعضی دیگ��ر از مردم 
غذای روغنی را دوس��ت دارند 
و فک��ر می‌کنن��د اگ��ر جذب 
زیاد ص��ورت نگیرد غذا نپخته 
اس��ت و بدین صورت شاید در 
ش��هرهایی خاص با اس��تقبال 
مواجه نش��ود. در هر صورت 
باید صب��ر کنیم ت��ا تجربه 
کاربری آم��ار دقیق مصرف 
را ب��رای ما آش��کار کند و در 

ش��هرهای مختلف ک��ه دارای 
هستند  مختلفی  فرهنگ‌های 
نظ��رات کارب��ران را ارزیاب��ی 
کنیم. دهان‌به‌دهان ش��دن در 
مورد محصولات جدید بس��یار 
مهم بوده و اگر محصولی از این 

کند  استفاده  رویکرد 
می‌توان��د به موفقیت 

نزدیک‌تر شود. 

تصویر مربی 
آشپزی روی 
بسته‌بندی 
محصول 

این کارش��ناس در 
مورد حضور س��امان 
و  کمپین  در  گلری��ز 
بس��ته‌بندی محصول 
فامی�ال  جدی��د 

ابتدا  از  می‌افزاید: آقای گلریز 
به‌عن��وان برندی در آش��پزی 
معرف��ی ش��د و در قالب برند 
با یکس��ری از برندها همکاری 
ک��رد. خط��ری ک��ه در حال 
حاض��ر برای ای��ن برند وجود 
دارد ای��ن اس��ت ک��ه م��ردم 
برنامه‌ه��ای آش��پزی ایش��ان 
را تنه��ا برنام��ه‌ای تبلیغات��ی 

می‌بینند. ام��ا در جنبه دیگر 
که تصویر این س��فیر را روی 
بسته‌بندی خود برده‌اند کاری 
جالب توجه اس��ت. آنها با این 
نزدیک‌ترین  خواس��ته‌اند  کار 
از  مخاط��ب  ب��ا  را  ارتب��اط 
روغن  ای��ن  پیش��نهاد  طریق 
توس��ط گلری��ز ایج��اد کنند. 
تبلیغات  گلری��ز  آنجایی‌که  از 
زیادی ب��ا برنده��ای مختلف 

داده  انج��ام  بیلبورده��ا  روی 
است، به‌جای نشان دادن این 
برن��د ش��خصی در تلویزیون، 
آن را روی بس��ته‌بندی خ��ود 
تبلی��غ کرده‌اند که ایده جدید 
و در نوع خ��ود جالب توجهی 
اس��ت. دلیل آن ه��م احتمالا 
این بوده ک��ه مجموعه فامیلا 
ای��ن موض��وع را درک کرده 

که حض��ور گلری��ز در تیزرها 
و بیلبوردها به اش��باع رسیده 
است و خواسته به‌نوعی دیگر 
از او در بازاریابی‌اش اس��تفاده 

کند. 

سمپلینگ با حضور سفیر 
برند 

در  دیگ��ر  مثب��ت  نکت��ه 
س��مپلینگ خ��وب ای��ن برند 
ب��ا حض��ور گلری��ز در پردیس 
س��ینمایی کوروش است. آنها 
با قرار دادن استندی روبه‌روی 
هایپراس��تار، کاتالوگ و نکات 
استفاده از فارنهایت را با حضور 
گلریز انجام داده‌اند و این مربی 
آش��پزی از نزدیک با مخاطبان 
درب��اره نحوه طب��خ و مزایای 
گفت‌وگ��و  آن  از  اس��تفاده 
می‌کند. حضور ایشان توسط 
پیامک به باشگاه مخاطبان 
این  می‌ش��ود.  اطلاع‌رسانی 
کار اعتماد مخاطب را نسبت 
به حضور ایش��ان بیشتر کرده 
و نسبت به روش‌های مرسوم 

متفاوت‌تر است. 

درجه بالا مثل فارنهایت 
محمدی‌پ��ور  انته��ا  در 
در م��ورد نامگ��ذاری این 
محصول دو نکت��ه را قید 
آنه��ا  از  یک��ی  می‌کن��د؛ 
بح��ث اس��تفاده از تکنیک 
تکنیکی  اس��ت؛  واج‌آرایی 
که کلم��ه را از نظر وزن و 
ح��روف هماهنگ می‌کند. 
از این نظ��ر این نامگذاری 
مثبت اس��ت. ام��ا از جنبه 
دیگ��ر ای��ن ن��ام مخاطب 
را ب��ه ی��اد دانش��مند 
فارنهای��ت  مش��هور 
خالق  ک��ه  می‌ان��دازد 
فارنهایت  درجه‌بن��دی 
اس��ت. فارنهایت یکای 
درج��ه  اندازه‌گی��ری 
حرارت اس��ت که البته 
در ایران مرسوم نیست، 
مدی��ران  ش��اید  ام��ا 
به‌وس��یله آن  محصول 
مقاومت  می‌خواس��تند 
روغ��ن در دم��ای بالا 
را ب��ه مخاط��ب یادآور 
شــونــد. به‌هـرحال بسیاری 
از م��ردم م��ا ب��ا ای��ن واحد 
اندازه‌گیری آش��نا نیس��تند و 
نمی‌دانن��د چیس��ت. در آخر 
به‌عنوان جمع‌بندی باید گفت 
اس��تفاده از گلری��ز به‌عن��وان 
س��فیر برند خطراتی به همراه 
دارد، اما بسته‌بندی خوب این 
محصول می‌تواند مزیتی برای 

آن محسوب شود. 
تمام ادعاها مزیت رقابتی 

نیست 
حمید حس��ینی درخصوص 
ادعاهای مطرح ش��ده این برند 
می‌گوید: بعض��ی از این ادعاها 
مزی��ت رقابتی نیس��ت. تمامی 
روغن‌ه��ا ویتامین ام��گا 6 و 9 
دارن��د. اما درخص��وص جذب 
کمتر می‌توان گف��ت که آقای 
گلریز که سرآشپز رسمی فامیلا 
هستند غذای خاص ایتالیایی را 
با مرغ که قبلا دو بطری روغن 
برای تهیه این غ��ذا لازم بود با 
فارنهایت  یک بط��ری روغ��ن 
تهیه ک��رد. البته این موضوع را 
بازاریابی قید  در کمپین‌ه��ای 
نکرده‌ایم و تنها از حضور ایشان 
روی ت��گ محصول اس��تفاده 
کردیم. در س��ایت نیز مقالاتی 
وج��ود دارد که ثاب��ت می‌کند 
جذب کمتر تنها ادعا نیس��ت. 
بودن  آنتی‌اکس��یدان  مورد  در 
نی��ز به دلیل اینک��ه این روغن 
فاقد پالم اس��ت ای��ن اصطلاح 
ذکر شده است. در حال حاضر 
اس��تقبال مخاطب��ان از لحاظ 
پوشش مشتری خوب بوده اما 
فعلا ارزیابی از تبلیغات صورت 

نگرفته است. 

تحمل دمای بالا، 
وجه‌تسمیه این محصول 

حض��ور  درخص��وص  او 
گلریز به‌عنوان س��فیر برند در 
سمپلینگ ادامه می‌دهد: مردم 
با چهره‌های آشنا ارتباط برقرار 
می‌کنن��د، به همی��ن دلیل از 
حضور ایش��ان در س��مپلینگ 
کمپین  این  کردیم.  اس��تفاده 
نخس��تین کمپینی اس��ت که 
ایش��ان حضور فیزیکی دارند. 
از تاریخی که این س��مپلینگ 
استقبال خوبی  گذاشته‌ایم،  را 
را ش��اهد بوده‌ایم و رسانه‌های 
دیگری نی��ز کم‌ک��م وارد فاز 
اک��ران می‌ش��ود ک��ه ش��امل 
رس��انه‌های چاپی نیز اس��ت. 
همچنی��ن در پاس��خ به‌دلیل 
محص��ول  ای��ن  نامگ��ذاری 
بای��د گف��ت: فارنهای��ت واحد 
اندازه‌گیری دماس��ت و این نام 
به دلیل اینکه محصول جدید 
دارای نقطه دود بالایی است و 
دمای بالایی را تحمل می‌کند، 
انتخاب شده است. در غذاهای 
س��رخ‌کردنی، ترد ب��ودن غذا 
مهم است. ترد بودن ربطی به 
بی‌روغن بودن غذا ندارد و آنچه 
مهم است حفظ کیفیت اولیه 

ماده غذایی است. 

آیا می‌دانستید

آشپزخانه نسل آیندهIKEA، بدون اجاق گاز و یخچال

نخستین نکته در اعتماد‌سازی ادعاهای 
برند، بحث تجربه کاربری مشتری و 

دهان‌به‌دهان شدن نام محصولات جدید 
است. اگر تجربه خوبی توسط مشتری 

صورت بگیرد، نشان می‌دهد برند در اثبات 
این مفهوم موفق بوده است. البته ذکر این 
نکته ضروری است که در ایران فرهنگ 
استفاده از روغن از شهری به شهر دیگر 

متفاوت است

هدی رضایی

علیرضا جعفری
کارشناس ارشد مارکتینگ

کافه بازاریابی

نگاهی به استراتژی ورود محصول جدید فامیلا به بازار

خوب و بد استفاده از چهره‌های آشنا

مرضیه فروتن
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رانندگ��ی در همه کش��ورها 
دارای اص��ول و پایه‌ای اس��ت 
ک��ه ب��رای فراگی��ری آن باید 
رانندگی  آموزش��گاه‌های  ب��ه 
مراجعه کرد. در آموزش��گاه‌ها 
ه��م ابت��دا قوانی��ن و ب��ه قول 
مع��روف آیین‌نام��ه را تدریس 
می‌کنن��د و بع��د وارد منطقه 
ش��هری برای آموزش رانندگی 
می‌ش��وند. در این می��ان فرد 
تحت آموزش باید ساعت‌های 
مش��خصی را ب��رای آم��وزش 
بگذران��د و هر غیب��ت موجب 
خواهد ش��د که ف��رد قوانین را 
به‌خوب��ی فرا‌نگیرد. تم��ام این 
مس��ائل می‌توان��د مدیری��ت 
ب��ا  را  رانندگ��ی  آموزش��گاه 
پیچیدگی‌ه��ای خاصی مواجه 
کن��د. در ادام��ه ای��ن گزارش 
اطلاعات��ی در م��ورد وظایف، 
دانش و مه��ارت م��ورد نیاز و 
وضعیت بازار کار و فرصت‌های 
ش��غلی و میزان درآمد ش��غل 
آموزش رانندگی ارائه می‌شود. 

قانونمند باشید
در ابت��دای فعالی��ت خ��ود 
باید بدانید ش��ما وارد ش��غلی 
شدید که باید قانون را به افراد 
آم��وزش دهید پ��س خودتان 
در ص��در رعایت قوانی��ن باید 
قرار بگیرید. برای ش��روع باید 
تع��دادی اف��راد علاقه‌من��د به 
رانندگ��ی و همچنین آموزش 
اس��تخدام كنید تا آنها وظیفه 
آموزش را به‌صورت مس��تقیم 
برعهده بگیرند. س��اعت کاری 
مرب��ی رانندگ��ی ب��ا تع��داد 
هنرجوی��ان و زمان‌ه��ای آنها 
تنظیم می‌ش��ود. گاهی هم در 

شب‌ها و تعطیلات باید سرکار 
خود باشد. هر جلسه آموزشی 
معمولا بین ۱.۵ تا دو س��اعت 
ط��ول می‌کش��د. در بعضی از 
فصول و ماه‌ه��ا تعداد مراجعان 
زیادت��ر ش��ده و به دنب��ال آن 
س��اعات کاری مربی رانندگی 
نی��ز افزایش می‌یاب��د. معمولا 
مربی در ساعات کاری خود در 
خودرو بوده و کنار ش��اگردان 

نشسته است. 

وظایف مربی آموزش 
رانندگی

آموزش��گاه‌های رانندگی در 
کش��ور با توجه به نوع وس��یله 
م��ورد  گواهینام��ه  و  نقلی��ه 
درخواس��ت، ان��واع مختلف��ی 
دارند از جمله آموزش��گاه‌های 

تعلیــ��م راننــدگ��ی 
مــوتــورس��یــکلت، 
راننــدگی ماشین‌های 
س��نگین و… مرب��ی 
رانندگ��ی ابت��دا بای��د 
توانای��ی  و  دان��ش 
رانندگی ش��اگردان را 
س��نجیده و بر مبنای 
آن، یکسری برنامه‌های 
بــ��رای  آمــوزش��ی 
رساندن ش��اگردان به 
اس��تانداردها تدوی��ن 
کند. وی بای��د با صبر 
و حوصل��ه بس��یار ب��ه 

هنرج��وی خ��ود همه م��وارد 
مه��م را آم��وزش ده��د. اغلب 
رانندگی  آم��وزش  برنامه‌های 
ش��بیه به هم هس��تند. مربی 
رانندگ��ی بای��د به ش��اگردان 
خود مواردی را مانند اس��تفاده 
از وس��ایل و ابزارهای خودرو با 
رانندگی  ایمن  اعتماد‌به‌نفس، 
ک��ردن، ح��رکات ایم��ن، دور 

زدن، ب��ه عقب رفت��ن و پارک 
ک��ردن، قوانی��ن و تابلوه��ای 
رانندگی به‌صورت عملی و قرار 
گرفت��ن در ش��رایط اضطراری 
آم��وزش دهد. همچنی��ن باید 
آنها را علاقه‌مند به رعایت این 

قوانین كند. 

مهارت‌های لازم برای 
مربیان

مربی��ان ش��ما لازم اس��ت 
مس��ائل‌ ری��زی را رعایت کنند 
تا ش��مار مراجعه كنن��دگان به 
کسب‌و‌کار ش��ما افزایش یابد. 
یك مرب��ی زب��ده بای��د دارای 
مهارت و دانش مورد نیاز شغل 
مربی آموزش رانندگی، مهارت 
عالی رانندگی، دانش رانندگی 
ایمن و اشتیاق و علاقه شدید به 

رانندگی، داشتن تجربه کافی، 
توانای��ی خ��وب در راهنمای��ی 
کردن و آم��وزش دادن، توانایی 
انتخاب روش آموزش متناسب 
با هر هنرجو، آش��نایی نس��بی 
ب��ا اص��ول روانشناس��ی برای 
شناخت درست هنرجو و رفتار 
مناس��ب ب��ا او، صبور ب��ودن و 
مهارت خوب در ایج��اد ارتباط 

با افراد، حفظ آرامش و یادآوری 
اشتباهات به شاگردان همراه با 
روش اصلاح آنها، شوخ‌طبعی و 
خوش‌اخلاقی، داش��تن تمرکز، 
داش��تن بینایی خوب، توانایی 
نشان دادن عکس‌العمل سریع، 
به‌موقع و ایم��ن و دانش پایه‌ای 
در تعمی��رات خودرو باش��د تا 
بتواند به خوبی هنرجو را در هر 
مسئله‌ای آگاه كند. اگر خود در 
این مسائل مس��لط نباشد قطعا 
نمی‌توان ش��اهد رش��د درآمد 
در این آموزشگاه بود. درنتیجه 
بای��د از مربیان��ی به��ره برد كه 
دارای این خصوصیات هستند. 
زن یا م��رد بودن، باس��وادی یا 
کم‌س��وادی، می��زان معلومات 
عمومی، س��ن و… ه��ر یک به 
نوبه خود از عوام��ل تاثیر‌گذار و 
تعیین‌کننده در تنظیم 
مراح��ل و مدت‌زم��ان 
هنرج��و  آم��وزش 
همچنی��ن  هس��تند. 
انتخاب زم��ان و مکان 
مناسب برای آموزش، 
دقی��ق  برنامه‌ری��زی 
و ش��ناخت کاف��ی از 
اس��تعدادها و روحیات 
دیگ��ر  از  هنرج��و، 
عواملی هستند که در 
آموزش تاثیر به‌سزایی 

دارند. 

پیگیری وضعیت 
هنرجویان

س��عی كنید هفته‌ای یكبار 
با هنرجو تم��اس حاصل كنید 
و رضای��ت وی را از چگونگ��ی 
تدری��س جویا ش��وید. ب��ا این 
كار فرد احس��اس مه��م بودن 
میك‌ند و حتما آموزشگاه شما 
را به دیگ��ر اعض��ای خانواده و 

دوس��تان معرفی خواهد كرد. 
ممكن اس��ت برخی اف��راد بنا 
ب��ه دلایلی موفق ب��ه گذراندن 
آزمون نش��وند. در این صورت 
حتما خ��ود را در قب��ال قبول 
نش��دن آنه��ا مس��ئول بدانید. 
س��عی كنید ب��رای ای��ن افراد 
یك جلسه آموزش��ی جداگانه 
ب��ا هزین��ه آموزش��گاه در نظر 
بگیری��د و بعد مراح��ل قانونی 
را ط��ی كنی��د. فعالی��ت خود 
را به‌گون��ه‌ای انج��ام دهید كه 
افراد موفق ش��ده ب��ه دریافت 
گواهینامه در آموزش��گاه شما 
با دیگر اف��راد دارای گواهینامه 
داش��ته  تف��اوت  رانندگ��ی 
باش��ند و قانون را نه برای رفع 
تكلی��ف بلك��ه ب��رای رعای��ت 
فرا‌گرفته باش��ند. برای چنین 
كاری می‌توانی��د در تبلیغ��ات 
آموزش��گاه خود ذكر كنید كه 
اینج��ا آموزش��گاه رانندگی و 
آموزش قوانین است پس لطفا 
افراد قانون‌مدار وارد ش��وند. از 
س��وی دیگر به اف��رادی كه هر 
س��ال را بدون جریمه رانندگی 
و تخلف می‌گذرانند با استعلام 
از پلیس راهنمایی و رانندگی، 
جوایزی اعط��ا كنی��د. در این 
صورت افراد ترغیب می‌‎شوند تا 
نزد شما ثبت‌نام خود را تكمیل 
كنند و خود را مل��زم به رعایت 
قوانین خواهند كرد. می‌توانید 
برای جذب مش��تری بیش��تر 
بخ��ش آیین‌نام��ه را به‌صورت 
آنلاین در س��ایت خود آموزش 
دهید. این كار باعث می‌ش��ود 
افرادی كه ن��كات را در كلاس 
فرا‌نگرفته‌ان��د بتوانن��د از این 
فرصت اس��تفاده كنند و خود 
را ب��ه رون��د آموزش��ی كلاس 

برسانند. 

آل‌استار کانورس
کفشی برای تمام فصول 

مارکز کونورز )Marquis Converse( کارخانه 
کف��ش  Converse Rubber را در س��ال ۱۹۰۸ 
تاس��یس کرد که در آغاز، تولی��د آن فقط کفش‌های 
زمس��تانی بود و بع��دا ب��ه تولید کفش‌های ورزش��ی 
)بس��کتبال، کش��تی، تنی��س، ماهیگی��ری و غیره( 
نی��ز روی آورد. نخس��تین کف��ش بس��کتبال مارک 
»آل‌اس��تار« با رنگ مش��کی در س��ال ۱۹۱۷ تولید و 
روانه بازار شد. ورزش بسکتبال که تازه در سال ۱۸۹۱ 
ابداع ش��ده بود از امکانات خاصی برخ��وردار نبود و تا 
آن زمان ورزش��کاران در س��الن‌های رقص که دارای 
کف‌پوش چوبی بودند با کفش‌های معمولی به تمرین 

می‌پرداختند. 

تبلیغ کفش توسط بسکتبالیست
چاک تیل��ور ک��ه در کارخانه کان��ورس کار می‌کرد 
س��ال ۱۹۲۱  از  ب��ود،  بسکتبالیس��ت  و خ��ودش 
ش��روع به تبلیغ برای اس��تفاده از این کف��ش در بین 
بسکتبالیس��ت‌ها ک��رد. روی کفش کتانی آل‌اس��تار 
در س��ال ۱۹۲۳ یک برچس��ب گرد چس��بانده شد و 
 Converse All Star این کفش از آن س��ال با ن��ام

Chuck Taylor  شهرت یافت. 

جهانی‌شدن در بازی‌های المپیک 
شهرت واقعی کفش کتانی آل‌استار زمانی آغاز شد 
که به کفش رسمی تیم ملی بس��کتبال آمریکا تبدیل 
ش��د. بس��کتبال برای نخس��تین بار در س��ال ۱۹۳۶ 
به المپی��ک راه یافت و تیم ملی آمری��کا در فینال این 
رقابت‌ها در برلین در مقابل کانادا به پیروزی رس��ید و 
مدال طلا را تصاحب کرد. به‌زودی مدل »ساق‌کوتاه« 
کفش کتانی آل‌اس��تار هم روانه بازار ش��د و در جنگ 
جهان��ی دوم از این کفش نی��ز هنگام آم��وزش بدنی 

سربازان استفاده شد. 

فروشی که نشان از موفقیت جهانی دارد 
در پایان دهه ۵۰ و آغاز دهه ۶۰ میلادی کفش‌های 
آل‌اس��تار برای کودکان و نوجوانان نیز تولید ش��دند. 
ابتدا این کفش‌ها ب��ا رنگ‌بندی‌های طبیعی و معمول 
وارد بازار ش��ده بودند؛ همان قهوه‌ای و س��یاه و سفید 
اما كمك‌م رنگ‌های دیگر هم وارد بازار ش��دند. بعد از 
اینكه خانم‌ها هم مشتری آل‌اس��تار شدند، رنگ‌های 
قرمز و صورت��ی، نارنجی و... هم به فهرس��ت تولیدات 
»آل‌اس��تار« اضافه ش��دند. كمك‌م نمونه‌های طرح‌دار 
با پارچه‌های گرافیته‌ش��ده تولید ش��دند و حالا حتی 
آل‌اس��تارهای ش��برنگ هم در بازار دیده می‌شوند. تا 
۷۵ س��الگی تولید آل‌اس��تار در س��ال ۱۹۹۲ بیش از 
نیم میلیارد جفت کفش ب��ه فروش رفته بود که بخش 
اعظ��م آن در بازارهای خ��ارج از آمریکا ب��ود. فروش 
کفش آل‌اس��تار در س��ال ۲۰۰۸ از مرز ی��ک میلیارد 
جفت عبور ک��رد ک��ه بدین‌ترتی��ب موفق‌ترین مدل 
کفش در تاریخ است. استفاده از کفش کتانی آل‌استار 
در س��ال‌های دهه‌های ۶۰ و ۷۰ می�الدی از محدوده 
سالن‌های بسکتبال خارج شد و به کفش روزمره نسل 
 جوان و س��تاره‌های س��رکش دنیای موزیک و سینما 

تبدیل شد. 

خرید توسط رقیب
با ورود تولیدکنندگان چین��ی و رقبایی چون پوما، 
آدی��داس، نایکی و ریب��وک عرصه بر آل‌اس��تار تنگ 
ش��د تا اینکه در نهایت این ش��رکت در س��ال ۲۰۰۱ 
اعلام ورشکس��تگی کرد، هم��ه کارخانه‌ه��ای آن در 
آمریکا بس��ته ش��دند. خبر ع��دم ادام��ه تولید کفش 
آل‌اس��تار باعث تش��کیل صف‌های طولانی جوانان در 
مقابل مغازه‌ها ش��د. در س��ال ۲۰۰۳ ش��رکت نایکی 
که زمانی رقیب آل‌اس��تار بود، این م��ارک را به قیمت 
‌۳۰۵میلیون‌دلار خریداری و تولید آن را از سر گرفت. 
کپی غیر‌مجاز از کفش کتانی آل‌استار همواره یکی از 
مشکلات این کارخانه بوده اس��ت. ۳۱ پرونده شکایت 
از تولید‌کنندگان چینی و تولیدکنندگانی از استرالیا، 
کان��ادا، ایتالی��ا و ژاپن نی��ز در بین ش��کایت‌های این 
شرکت وجود دارد. اس��تفاده از کفش کتانی آل‌استار 
در س��ال‌های دهه‌های ۶۰ و ۷۰ می�الدی از محدوده 
سالن‌های بسکتبال خارج شد و به کفش روزمره نسل 
جوان و س��تاره‌های س��رکش دنیای موزیک و سینما 

تبدیل شد. 

برندی برای سبک‌شکنی
در همه این س��ال‌ها س��تاره‌هایی ک��ه می‌خواهند 
»استیل‌ش��کنی« خ��ود را ب��ه نمای��ش بگذارن��د با 
ش��ی‌کترین لباس‌ها از یک س��و و با کفش آل‌استار بر 
پا از س��وی دیگر در مجامع عمومی و روی فرش‌های 
قرمز ظاهر می‌شوند. آل‌اس��تار را حالا می‌توان بر پای 
مدیران هنری که بالای ۴۰ سال س��ن دارند نیز دید. 
این کفش اکنون نمادهای گوناگون��ی را با خود حمل 
می‌کن��د. نمادهایی مثل: ورزش��کاری، جوانی، خاکی 

بودن، تحرک، راحتی و موارد دیگر. 
در س��ال‌های اخیر آل‌اس��تار با طرح‌ها و رنگ‌های 
جدی��د دوباره ب��ه خیابان‌ها بازگش��ته اس��ت. این‌بار 
آل‌اس��تار اکنون از مرز س��نی خاص عبور ک��رده و بر 
پای پدران و مادران به همراه فرزندان‌ش��ان نیز دیده 

می‌شود. 

چهار‌‌شنبه
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پاسخ کارش�ناس: بررس��ی‌های مختلف نشان داده 
که عامل مه��م افزایش به��ره‌وری کس��ب وکارها خرید 
تجهی��زات و دس��تگاه‌های پیش��رفته برای کس��ب وکار 
نیس��ت. عاملی که در این میان مهم اس��ت، انگیزه بالای 
کارمندان برای فعالیت در جهت پیش��رفت کسب وکاری 
که در آن فعالیت می‌کنند، اس��ت. پ��س توجه مدیران به 
بهبود گروه کاری‌ش��ان باعث خواهد شد بهره‌وری کسب 
وکارش��ان چندین براب��ر ش��ود. در این می��ان دو عامل 
اس��تخدام و مدیریت کارکنان از اهمیت زیادی برخوردار 

اس��ت. مدیران در این باره باید چند مسئله مهم را در نظر 
بگیرند: 1- آیا در مجموعه‌ش��ان کس��انی هستند که اگر 
بخواهن��د محیط کاری‌ش��ان را ترک کنن��د، مدیر با این 
کار موافق��ت می‌کند؟ اگ��ر مدیران چنین اف��رادی را در 
کسب وکارشان س��راغ دارند، تعلل نکنند و فورا آن افراد 
را اخراج کنند. چون اف��رادی که ذهن مدیر را مش��غول 
به این کرده‌اند که عملکردش��ان در جهت منفی کس��ب 
وکار اس��ت، باید ب��ه س��رعت از مجموعه حذف ش��وند. 
2- مدیران باید از خود س��وال کنند، آی��ا میان کارمندان 
خود افراد غیرقابل جایگزینی دارند یعنی کس��انی که اگر 
از س��ازمان بروند، سازمان با مش��کل روبه‌رو خواهد شد؟ 
اگر چنین افرادی را س��راغ دارند، باید فورا به دفترش��ان 

دعوت کنن��د و از آنها وی��ژه قدردانی کنن��د. مدیران اگر 
ب��ا تمام��ی کارمندان‌ش��ان یکس��ان برخ��ورد کنند، در 
مدت زمانی مش��خص فرهنگ تنبلی میان آنها تس��ری 
پیدا می‌کند و افراد فع��ال نیز مانند بقی��ه برای موفقیت 
سازمان دست از کار می‌کش��ند. 3- مدیران باید حتما به 
تغییر جایگاه کارمندان خود دائم فک��ر کنند، برای مثال 
اگر کارمندی دارن��د که از لحاظ تیپ��ی و اجتماعی مورد 
قبول مشتریان‌شان نیس��ت، فورا آن را با کارمند بهتری 
جایگزین کنند. 4- مدیران با این پاکسازی سازمانی خود 
باید از این پس مراقب اس��تخدام‌های خود باشند تا از این 
طریق افرادی را جذب کنند که به بهبود عملکرد سازمان 

کمک می‌کنند. 

افزایش بهره‌وری کسب‌و‌کار

پرسش: مدیر کسب وکاری هس�تم که دائما دنبال راهکارهایی در جهت افزایش بهره‌وری کس�ب وکارم می‌گردم. در این رابطه 
مشاوران زیادی را هم استخدام کرده‌ام ولی به نتیجه مشخصی نرسیده‌ام. درصورت امکان راهنمایی کنید که چگونه بهره‌وری 

کسب وکارم را چندین برابر کنم؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

راهکارهایی برای مدیریت 
سرمایه‌گذاران

چ��ه ویژگی‌های��ی باعث می‌ش��ود  به چش��م یک 
س��رمایه‌گذار »مدیری خارق‌العاده« به نظر برس��ید؟  
یکس��ری خصوصیت‌های کلیدی وجود دارد که توجه 
سرمایه‌گذار را جلب می‌کند و منجر به برقراری رابطه 
محکم و بادوام بین س��رمایه‌گذار و صاحب کسب‌وکار 
می‌شود. در این مطلب قصد داریم به این هفت ویژگی 

کلیدی اشاره کنیم. 
1- استراتژی

وقتی صحبت از استراتژی س��رمایه‌گذاری می‌شود 
س��ه نوع نگرش متفاوت وجود دارد. ی��ک نگرش این 
اس��ت که فقط س��رمایه‌گذاری‌هایی را انج��ام دهید 
که در ح��ال حاضر ب��ه آن نی��از داری��د. روش بعدی 
روش��ی اس��ت که در آن تا جایی ک��ه توانای��ی دارید 
س��رمایه‌گذاری می‌کنی��د و اما نگرش آخ��ر می‌گوید 
که جمع‌ کردن پ��ول را فراموش کنی��د، تمرکزتان را 
روی س��اختن هرچه بهت��ر کس��ب‌وکارتان بگذارید، 
پول خودش به س��راغ‌تان خواهد آم��د. هرکدام از این 
روش‌ها مزایا و معایبی دارن��د و آنچه اهمیت دارد این 
اس��ت که تصمیم بگیرید کدام یک متناسب با کارتان 
است و آن را دنبال کنید. اینکه بدانید از چه استراتژی 
اس��تفاده می‌کنید کمک خواهد کرد تا از تمرکز روی 
انتظارات برآورده نش��ده فاصله بگیری��د؛ تمرکزی که 

باید متوجه کسب‌وکار و تولیدتان باشد. 
2- صرفه‌جویی

هرچقدر س��رمایه ‌دارید توجه داش��ته باش��ید که 
عاقلانه استفاده کنید. پول س��رمایه‌گذارتان را طوری 
خرج کنید که انگار پول خودتان اس��ت. البته بس��یار 
اهمی��ت دارد که مدی��ری بتواند پولش را در ش��رکت 
خودش س��رمایه‌گذاری کند و این مسئله‌ای است که 
سرمایه‌گذاران باید درک کنند و به آن احترام بگذارند. 
بنابرای��ن زمانی ک��ه نیاز اس��ت پول خ��رج کنید، در 

غیر‌این صورت این کار را نکنید. 
3- تخصص

نمی‌توانید به‌راحتی و از طریق گ��وگل و ویکی‌پدیا 
تخصص لازم را کس��ب کنید. برای به دس��ت آوردن 
تخصص به زم��ان، تحقی��ق و صحبت با اف��رادی نیاز 
دارید که آگاهی کاف��ی در این زمینه دارن��د. اگر تازه 
کس��ب‌وکارتان را راه انداخته‌ای��د و تخص��ص کاف��ی 
ندارید باید به همان اندازه که روی استخدام نیروهای 
متخصص تمرکز دارید، برای به دس��ت آوردن دانش و 
آگاهی خودت��ان نیز زمان بگذارید ت��ا با تخصص لازم 

وارد کسب‌وکارتان شود. 
۴- قاطعیت

در  ک��ه  ببینن��د  می‌خواهن��د  س��رمایه‌گذاران 
تصمیم‌گیری‌های مش��کل چق��در اس��تقامت دارید. 
از تصمی��م گرفت��ن ب��رای اخ��راج یک��ی از اعض��ای 
خانواده گرفته تا گس��ترش کار از یک م��کان واحد به 
مکان‌های مختل��ف. مدی��ران در روال کاری روزمره با 
شرایط دش��واری مواجه می‌ش��وند و تصمیمی که در 
این موقعیت‌ه��ا می‌گیرند، نش��ان‌دهنده توانایی‌های 

مدیریتی‌‌شان است. 
5- شفافیت

در ه��ر رابط��ه‌ای داش��تن ارتباطات ش��فاف برای 
ب��ه وج��ود آوردن اعتم��اد الزامی اس��ت، به‌خصوص 
بی��ن س��رمایه‌گذار و مدیر. ای��ن ش��فافیت را با دادن 
گزارش‌های کاری منظ��م به وجود آوری��د و مطمئن 
ش��وید که پیش��رفت‌ها را به ان��دازه چالش‌ها مطرح 
می‌کنید. س��رمایه‌گذاران می‌دانند که چگونه در یک 
کس��ب‌وکار جدید با چالش‌ها مواجه ش��وند و ارتباط 
صادقان��ه در مواجهه با آنها داش��ته باش��ند، برای آنها 

موفقیت کلید اساسی است. 
6- سماجت

این جمله را قبلا ش��نیده‌اید و کاملًا درس��ت است: 
»هرگز تس��لیم نش��و!«  س��رمایه‌گذاران به مدیرانی 
علاقه‌مندند ک��ه بااراده‌اند. در حقیقت برخورد ش��ما 
به‌عنوان یک مدیر با موانع س��ر راه‌تان می‌تواند باعث 
ش��ود که از س��رمایه‌گذار فاصل��ه بگیرید. بس��یاری 
از  را  شرکای‌ش��ان  پتانس��یل  س��رمایه‌گذاران  از 
روی عکس‌العمل‌ش��ان هنگام شکس��ت‌ کس��ب‌وکار 
می‌س��نجند و در واقع شخصیت‌ش��ان را می‌آزمایند. 
درواقع موضوع مهم و اصلی این اس��ت که چگونه یک 

مدیر خودش را نشان دهد و دوباره به کارش برگردد. 
 ۷- مشورت‌‌پذیری

از اینکه با سرمایه‌گذاران بااس��تعداد برای گرفتن 
اطلاعات و مش��ورت ارتباط برقرار کنید، نهراس��ید. 
بسیاری از سرمایه‌گذاران خودش��ان مدیر هستند و 
دانش و تجربه زیادی برای به اش��تراک گذاش��تن با 
ش��ما دارند. بیش��تر از اینکه بخواهید عدم اطمینان 
یا آگاهی‌تان را نش��ان دهی��د مش��ورت بخواهید و 
اراده‌تان را ب��رای یادگیری و ش��نیدن دیدگاه‌های 
مختلف اثبات کنی��د. انجام این کار خ��ود می‌تواند 
شانس��ی باش��د ت��ا راه س��رمایه‌گذاری برای‌ت��ان 
باز ش��ود. اگ��ر مش��ورت می‌خواهید تقاض��ای پول 
کنید، ام��ا اگر پ��ول می‌خواهید مش��ورت کنید. آیا 
ب��رای اینکه  »مدی��ری فوق‌العاده« باش��ید فرمولی 
اس��رارگونه وجود دارد؟  احتمالا نه. اما به‌کارگیری 
ای��ن هفت ویژگ��ی قطع��اً می‌تواند کم‌کت��ان کند 
تش��خیص دهی��د چگونه مدی��ری هس��تید. از این 
ویژگی‌ها اس��تفاده کنید تا اطمین��ان حاصل کنید 
ک��ه رابطه‌ت��ان ب��ا س��رمایه‌گذارتان ش��گفت‌انگیز 

خواهدبود. 

اگر شما هم د‌‌ر کس�ب‌و‌کار خود‌‌ با چالش�ی روبه‌رو هس�تید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مش�کل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و 
پاسخ خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

خود را در قبال قبول نشدن هنرجویان 
مسئول بدانید. سعی كنید برای این 
افراد یك جلسه آموزشی جداگانه با 
هزینه آموزشگاه در نظر بگیرید و بعد 

مراحل قانونی را طی كنید. فعالیت خود 
را به‌گونه‌ای انجام دهید كه افراد موفق 

به دریافت گواهینامه در آموزشگاه شما با 
دیگر افراد دارای گواهینامه رانندگی تفاوت 

داشته باشند و قانون را نه برای رفع 
تكلیف بلكه برای رعایت فرا‌گرفته باشند

تلف ش��دن میلیون‌ه��ا مرغ بر 
اثر آنفلوآن��زای مرغی باعث ایجاد 
مش��كلاتی در صنعت فس��ت‌فود 

آمریكا شد. 
 به گ��زارش مارکتینگ نیوز، از 
ماه دس��امبر تاكنون بیش از 48 
میلیون م��رغ بر اثر ای��ن ویروس 
تلف ش��ده‌اند. ش��یوع آنفلوآنزای 
مرغی باع��ث كمب��ود تخم‌مرغ و 
بالا رفتن قیمت آن ش��ده اس��ت 

و رس��توران‌ها مجب��ور ش��ده‌اند 
تغییراتی را در منوی خود اعمال 
كنند. پاندا اكس��پرس، رستوران 
زنجی��ره‌ای معروف چینی اس��ت 
كه از ش��یوع آنفلوآنزای مرغی در 
ام��ان نمان��ده و ذرت را جایگزین 
تخم‌مرغ در غذاه��ای خود كرده 

است. 
 مك‌دونال��د و یونیل��ور ه��م به 
دنبال جایگزین ك��ردن تخم‌مرغ 

در منوهای خود هستند. براساس 
گزارشات رسیده كمبود تخم‌مرغ 
در این كش��ور بین 18 تا 24 ماه 
ادامه خواهد داشت و پیش‌بینی 

می‌ش��ود قیم��ت آن بیش��تر 
شود. 

 علاوه بر پاندا اكس��پرس، 
فس��ت‌فودی  ش��ركت‌های 
دیگری ه��م تخم م��رغ را از 

منوی خود حذف کرده‌اند. 

از میان خبرها

حذف تخم‌مرغ از منوی رستوران‌ها به دلیل شیوع آنفلوآنزای مرغی

حکایت برندها

هدی رضایی 

گزارش »فرصت امروز« از چگونگی مدیریت آموزشگاه رانندگی

شغلی پردرآمد با مشتریان مضطرب

مونا اشرف‌زاده

غزال بابایی

مدیریت امروز BRAND



بازار س��هام در حالی به کار 
خود پای��ان داد ک��ه همچون 
ش��اهد  گذش��ته  روزه��ای 
معاملات��ی کم‌رونق و بی‌حجم 
ب��ود و ب��ه نظر می‌رس��د هیچ 
اراده‌ای ب��رای تعیی��ن تکلیف 
نهایی برخی ابهام‌های بنیادین 
در صنایع��ی ک��ه نزدی��ک به 
نیمی از ارزش کل بورس را در 
اختیار دارند، وج��ود ندارد. در 
عین حال طولانی شدن توقف 
ش��رکت‌های  معاملاتی  نم��اد 
بزرگ و پیشروی بازار از جمله 
پالایشی‌ها، س��نگ آهنی‌ها و 
فولادی‌ه��ا در بی‌رونق��ی این 
روزهای ب��ازار س��هام بی‌تاثیر 
نبوده است. معامله‌گران بورس 
ته��ران معتقدن��د در دوران��ی 
که ادام��ه تحریم‌ه��ا به‌عنوان 
بزرگ‌ترین ریسک این بازار در 
حوزه سیاسی کنار رفته دولت 
بای��د در جهت رف��ع ابهام‌های 
صنایع اقدام کند. شرایط فوق 
سبب شده که بازار سهام بیش 
از پیش در تسلط نوسان‌گیران 
باشد و ش��اخص کل در کانال 
‌66ه��زار واحدی در ج��ا بزند. 
کلیت معاملات بازار سهام حول 
گ��روه خودرویی‌ه��ا و صنعت 
حمل‌و‌نقل جریان داشته و سایر 
صنای��ع از جمله پالایش��ی‌ها، 
پتروش��یمی‌ها و معدنی‌ه��ا با 
بی‌اقبال��ی س��هامداران مواجه 

هستند. 

حقوقی‌ها می‌خرند
حقیقی‌ها می‌فروشند

از اتفاقات بارز روزهای اخیر 
رفتار خ�الف جهت حقوقی‌ها 
ب��ا رون��د بازار س��هام ب��ود به 
ط��وری ک��ه روز گذش��ته نیز 
حقوقی‌های بازار خلاف جهت 
بازار حرکت کردند و در مقابل 
میل سهامداران خرد به فروش 
سهم، دس��ت به خرید زدند و 
تقاضای خ��ود را افزایش دادند. 
رفتار خلاف جهت حقوقی‌ها با 
سهامداران خرد در زمان نزول 

بورس در حالی تکرار می‌ش��ود 
که این دسته از سهامداران در 
هفته‌های گذشته و درحالی‌که 
س��هامداران خ��رد تمای��ل به 
خرید س��هم داشتند، به عرضه 
گس��ترده سهم دس��ت زدند و 
روند صعودی ب��ورس را تحت 
تاثیر قرار دادن��د. چنان که در 
چهارمین ماه امسال حقیقی‌ها 
‌۲۲ه��زار و ‌۲۸میلی��ارد ری��ال 
)۶۵درصد( و حقوقی‌ها ‌۱۱هزار 
و ‌۸۵۸میلیارد ریال )‌۳۵درصد( 
س��هم و حق‌تق��دم در بورس 
خری��داری و نی��ز حقیقی‌ه��ا 
‌۹۶۴۳میلی��ارد  و  ‌۱۷ه��زار 
ریال )‌۵۳درص��د( و حقوقی‌ها 
‌۹۲۲میلی��ارد  و  ‌۱۵ه��زار 
بورس  در  )‌۴۷درص��د(  ری��ال 
معام�الت  در  فروخته‌ان��د. 
روزگذش��ته ‌100میلیون سهم 
در نم��اد معاملات��ی گروه مپنا 
ب��ه ارزش بی��ش از ‌79میلیارد 
و ‌800میلی��ون توم��ان به کد 
س��هامدار حقوقی این شرکت 
جابه‌جا شد. در نماد معاملاتی 
نی��ز  به��ران  نف��ت  ش��رکت 
‌99میلیون سهم به ارزش بیش 
از ‌11میلی��ارد و ‌500میلی��ون 
تومان از سوی حقوقی کدبه‌کد 
ش��د. در نماد لیزین��گ رایان 
س��ایپا نیز ‌10میلیون سهم به 

ارزش ‌2.5میلی��ارد توم��ان از 
سوی س��هامدار عمده حقوقی 
کدبه‌ک��د ش��د. از مجموع کل 
معاملات ب��ورس تهران، حدود 
‌190میلیارد تومان به معاملات 
بلوکی حقوقی‌ه��ا در نمادهای 
معاملاتی فوق اختصاص داشت 
که با این اوصاف می‌توان گفت 
ارزش واقع��ی معاملات بورس 
ته��ران رقم��ی حول‌وح��وش 

‌70میلیارد تومان بوده است. 

افت ارزش بازار سهام
جدیدترین آمار منتشر شده 
از تالار شیشه‌ای نشان می‌دهد 
ک��ه با آغاز رون��د نزولی بورس 
تهران از دی‌ماه 1392 و فاصله 
گرفتن بورس از دوران اوج خود، 
ارزش شرکت‌های مطرح بورس 
نیز در کنار سایر متغیرهای این 
ب��ازار با تغییرات چش��مگیری 
مواجه شده است، به طوری که 
افت قیم��ت و کاهش تقاضای 
م��داوم در بورس تهران موجب 
ش��ده در کن��ار افزای��ش زیان 
س��هامداران، کاه��ش ارزش و 
حج��م معام�الت، ارزش بازار 
سهام و P/E بازار، شرکت‌های 
‌میلی��اردی بورس نیز با کاهش 
معنادار تعداد و ارزش رو به رو 
ش��وند. به این ترتیب با کاهش 

شاخص و بازدهی بورس تهران 
از ابتدای سال تاکنون، جایگاه 
ب��زرگان ب��ورس نی��ز ب��ا افت 
معناداری مواجه ش��ده و تعداد 
ش��رکت‌های ‌10هزار‌میلیاردی 
بورس نس��بت به سال گذشته 
تقلیل پیدا کرده و تنها به چهار 
شرکت رسیده اس��ت بنابراین 
رکود حاکم بر تالار شیش��ه‌ای 
باعث آب رفتن‌ میلیاردی‌های 
بورس وکاهش ارزش بازار آنها 

شده است. 

افت ‌10هزار‌میلیارد تومانی 
ارزش بازار بزرگ‌ترین 

شرکت بورسی
رتـبـه‌بن��دی  تـازه‌‌تـریـ��ن 
ش��رکت‌های بورس��ی نش��ان 
مـی‌دهـ��د ک��ه هـلـدین��گ 
خلیج‌فارس به‌عنوان بزرگ‌ترین 
ش��رکتی بورس��ی با بیشترین 
افت ارزش بازار مواجه ش��ده و 
در رتبه اول قرار گرفته اس��ت 
به طوری ک��ه ارزش بازار این 
ش��رکت بزرگ بورسی نسبت 
به سال گذشته ‌10هزار‌میلیارد 
تومان افت ک��رده و از ‌37هزار 
و ‌425میلیارد تومان در مرداد 
93 به ‌27ه��زار و ‌279میلیارد 
امس��ال  م��رداد  در  توم��ان 
رس��یده است. پس از هلدینگ 

خلیج‌فارس، تاپیکو و ارتباطات 
س��یار نی��ز با اف��ت معن��ادار 
ارزش بازار خود مواجه ش��دند 
به‌ط��وری که ارزش ب��ازار این 
دو شرکت‌میلیاردی بورس نیز 
به دلی��ل کاهش قیمت و افت 
تقاض��ا از 14 و ‌12هزار‌میلیارد 
تومان در مرداد س��ال گذشته 
توم��ان  ‌11هزار‌میلی��ارد  ب��ه 
رسیده است. شرکت مخابرات 
نیز که در مدت مش��ابه س��ال 
گذشته ارزشی معادل ‌12هزار 
و ‌165میلیارد تومان داش��ته با 
افت قیمت خود در یک‌س��ال 
اخیر، ‌2هزار‌میلی��ارد تومان از 
ارزش ب��ازار خود را از دس��ت 
داده و اکنون با ارزش��ی معادل 
در  توم��ان  ‌10هزار‌میلی��ارد 
بازار س��هام جزو چهار شرکت 
‌میلی��اردی ب��ورس محس��وب 
می‌ش��ود. براین اس��اس تعداد 
حال  در  شرکت‌های‌میلیاردی 
حاضر کاهش یافته اس��ت که 
سال گذشته شرکت‌های غدیر 
و نفت و گاز پارس��یان نیز جزو‌ 
میلیاردی‌ه��ای ب��ورس بودند، 
ام��ا ب��ا ابهامات ن��رخ خوراک 
افت  و  پتروشیمی  شرکت‌های 
ش��دید قیمت این ش��رکت‌ها، 
ای��ن ش��رکت‌ها  ب��ازار  ارزش 
نی��ز کاهش چش��مگیری پیدا 
ک��رده اس��ت ب��ه ط��وری که 
ارزش ب��ازار ش��رکت غدیر از 
‌12ه��زار و ‌141میلیارد تومان 
در س��ال گذش��ته به ‌8هزار و 
‌8600میلیارد تومان در مرداد 
امس��ال رسیده اس��ت. نفت و 
گاز پارسیان نیز ‌3هزار‌میلیارد 
تومان��ی ارزش ب��ازار خود را از 
دس��ت داده و ارزش بازار آن از 
11ه��زار و 725میلیارد تومان 
به ‌9هزار و ‌429میلیارد تومان 
رسیده اس��ت. ارزش بازار یک 
س��هم به مجم��وع ارزش بازار 
سهام منتشر شده یک شرکت 
به قیمت ج��اری بورس گفته 
می‌شود که وضعیت شرکت و 
روند کاهشی یا افزایشی آن را 

نشان می‌دهد. 

شاخص کل در کانال 66 هزار واحد درجا زده است

صف‌آرایی حقوقی‌ها در مقابل حقیقی‌ها

سنا‌- سه عامل مهم بازدارنده 
 ب��ازار از نی��روی پیش‌برنده آن‌

-توافق هسته‌ای- قوی‌تر هستند 
در نتیجه رشد ‌70درصدی بازار 
در گ��رو رف��ع عوام��ل بازدارنده 
اس��ت. بازار س��هام از چند گروه 
تشکیل ش��ده که گروهی به‌طور 
مستقیم متاثر از توافق هسته‌ای 
هس��تند البت��ه کل اقتص��اد از 
موض��وع تحریم‌ها اث��ر پذیرفته 
ام��ا برخ��ی گروه‌ها مثل  بودند 
حمل‌و‌نق��ل، بانک��ی، خ��ودرو و 
لیزینگ��ی ب��ه طور مس��تقیم از 
این تحریم‌ها اثر پذیرفته بودند. 
گ��روه پتروپالایش��ی‌ها از قیمت 
جهانی نفت اث��ر پذیرفته بودند 
و بزرگ‌تری��ن گ��روه ب��ازار که 
قریب به ‌60درصد ب��ازار درگیر 
رک��ود اقتص��ادی هس��تند و تا 
زمانی که کش��ور از رکود خارج 
نش��ود و در بازار اولیه آنها رونق 
ایجاد نش��ود، تحرک شارپی در 
بازار ثانویه مش��اهده نمی‌ش��ود. 
جمیع این شرایط باعث می‌شود 
که پتانسیل رش��د زیاد فعلا در 
بازار وجود نداش��ته باش��د. نفت 

از ‌100دلار ب��ه کان��ال ‌50دلار 
رس��یده، رک��ود در ت��ار و پ��ود 
اقتصاد تنیده ش��ده و از آنجایی 
ک��ه ‌70درصد وزن بورس درگیر 
قیمت نفت و رکود اس��ت توافق 
هس��ته‌ای زمانی می‌تواند بازار را 
تکان بدهد که حداقل کش��ور از 

رکود خارج شده باشد. 

عوامل کوتاه شدن دوره رشد 
بازار سهام

ش��رکت‌های  مال��ی  تامی��ن 
حقوق��ی یک��ی از عوام��ل کوتاه 
ش��دن دوره رش��د بازار اس��ت. 
ش��رکت‌های حقوقی با توجه به 
مش��کلات نقدینگ��ی، تمایل به 
تامین مالی از طریق بورس دارند، 
به همین دلیل شاهد فروش آنها 
در روزهای رونق هستیم. دومین 
ش��رکت‌ها  عملکرد  ب��ه  عام��ل 
برمی‌گ��ردد، گزارش‌ه��ای س��ه 
ماهه شرکت‌ها حاکی از عملکرد 
خوب��ی نبوده و احتمالا این روند 
در عملک��رد ‌6ماه��ه نی��ز تکرار 
خواهد ش��د و س��ومین عامل به 
زم��ان اثرگذاری رف��ع تحریم‌ها 
برمی‌گ��ردد که زم��ان و میزان 
اثر‌گذاری فعلا ش��فاف نیس��ت. 

تواف��ق اثر خ��ودش را ب��ر بازار 
سهام گذاشته است. توافق باعث 
شد شاخص کل از ‌62هزار واحد 
تا حوالی ‌70ه��زار واحد حرکت 
کند و این رشد 11-‌10درصدی 
باب��ت اطمینان‌خاط��ری بود که 
فع��الان بازار س��هام از به نتیجه 
رس��یدن توافق داش��تند. برخی 
ش��رکت‌ها 25 تا ‌30درصد رشد 
کردند، اگر رش��د بالاتری انتظار 
می‌رفت، این رشد به ذات توافق 
هس��ته‌ای رخ نمی‌ده��د چ��ون 
بازدارنده نمی‌گذاشتند  نیروهای 
بازار رشد کند و آن ‌7هزار واحد 
رشد شاخص فقط به دلیل توافق 
هس��ته‌ای بوده است، کما اینکه 
اگ��ر توافقی ص��ورت نمی‌گرفت 
بسیار محتمل بود که از ‌62هزار 
واح��د رون��د نزولی ادام��ه پیدا 
می‌ک��رد و ش��اخص ب��ه کانال 
‌50هزار واحد می‌رس��ید. با همه 
این اوص��اف رفتار ب��ازار خیلی 
غیر‌طبیعی نیست، بازار، سهم‌ها 
را در قیمت‌ه��ای منفی می‌خرد 
و حت��ی تمای��ل به منف��ی دارد 
بنابراین انتظ��ار اینکه نقدینگی 
به کم��ک دولت به ب��ازار ثانویه 
ریخته ش��ود، درس��ت نیس��ت، 

باید اقتصاد درست شود، شرایط 
شرکت‌ها درست شود که برآیند 

آن در بورس دیده می‌شود. 

روند بلند‌مدت بازار سهام 
بلند‌م��دت 4-3 س��اله  رون��د 
ب��ازار س��هام مثب��ت خواهد بود 
اما نوس��ان هم زیاد اس��ت. بازار 
تا س��ال 97 روندش مثبت است 
اما ب��ه دلی��ل اخبار و ش��ایعات 
زیاد نوس��ان در این فاصله زمانی 
خیلی زیاد است. تغییرات قیمت 
نف��ت، وضعیت اقتص��ادی و رفع 
تحریم‌ه��ا همه این م��وارد منجر 
ب��ه ش��ایعه‌پراکنی می‌ش��ود. هر 
دو س��ه ماه یکبار خب��ری اعلام 
می‌شود و بازار چند‌هزار واحد بالا 
می‌رود بعد به دلیل اینکه قدرت 
ادامه دادن ندارد، به سمت پایین 
صنعتی  نخس��تین  برمی‌گ��ردد. 
ک��ه خیلی زود از رف��ع تحریم‌ها 
ش��رکت‌های  می‌پذی��رد،  اث��ر 
حمل‌و‌نقلی هس��تند که آس��یب 
زی��ادی از تحریم‌ه��ا دیدند. بعد 
ش��رکت‌های  حمل‌و‌نقلی‌ه��ا  از 
بانکی‌ها  تا‌ح��دودی  و  خودرویی 
و لیزینگی‌ه��ا از رف��ع تحریم‌ها 
تاثیر مثب��ت می‌گیرند. ش��تابی 

که در گروه خودرویی پیش‌بینی 
می‌ش��ود هم قطعی نیس��ت باید 
دید که فضا را برای این شرکت‌ها 
باز می‌کنند که ش��ریک خارجی 
پی��دا کنند، گرید صنعت رش��د 
می‌کند و می‌توانن��د بهره‌وری را 
بالا ببرند یا ش��رایط مثل گذشته 
باق��ی می‌مان��د. س��ایر گروه‌ه��ا 
نمی‌توانند به‌شدت از رفع تحریم 
س��ود ببرند. همان‌طور که اشاره 
ش��د، وقت��ی تحریم‌ها برداش��ته 
ش��ود باید منتظر اصلاح اقتصاد 
و رون��ق اقتصادی ب��ود چون به 
توافق هس��ته‌ای ش��رایط  صرف 
ای��ن بنگاه‌ه��ا تغیی��ر نمی‌کند و 
باید منتظر افزایش قیمت نفت و 
خروج از رکود بود تا نتیجه مورد 
نظر حاصل شود. رفع تحریم باید 
اثرش را در اقتص��اد بگذارد. باید 
از رکود خارج ش��د ت��ا صنایع از 
مش��کلات رها ش��وند در غیر‌این 
صورت تکرار سال 92 در شرایط 
فعلی بسیار بعید به نظر می‌رسد 
چ��ون در س��ال 92، نفت بالای 
‌100دلار معامله می‌ش��د، سوریه 
و ع��راق در جن��گ نبودن��د و ما 
صادرات خوبی داش��تیم و رکود 

دامن گیر اقتصاد نشده بود. 

نیروهای بازدارنده بازار، قوی‌تر از نیروی پیش‌برنده

چهارشنبه
14 مرداد 1394 12

از نگاه کارشناسان

خبر

2 درخواست سنگ آهنی رییس 
سازمان بورس

محمد فطانت فرد، رییس سازمان بورس اوراق بهادار 
خواس��تار رسیدگی به مش��کلات صنعت سنگ‌آهن 
به‌عنوان دارندگان ‌7درصد از ارزش بازار س��هام شد. 
با بیان اینکه تولید‌کنندگان سنگ آهن پس از عرضه 
س��هام در بازار سرمایه، با ریسک‌های بالایی از سوی 
دولت مواجه ش��ده‌اند، گفت: بازپ��س گرفتن پروانه 
بهره‌برداری و اخذ حق انتفاع از ش��رکت‌های س��نگ 
آهنی طی چند سال گذشته از مهم‌ترین ریسک‌های 
تحمیل ش��ده به این شرکت‌هاس��ت، ح��ال آنکه در 
زمان عرضه س��هام این ش��رکت‌ها در ب��ورس عملا 
سنگ آهنی‌ها با چنین ریس��ک‌هایی مواجه نبودند. 
وی توضیح داد: تولید‌کنندگان س��نگ‌آهن در زمان 
عرضه اولیه س��هام دارای پروان��ه بهره‌برداری بودند و 
س��هامداران با لحاظ کردن پروانه به‌عنوان مهم‌ترین 
دارایی این شرکت‌ها سهام آنها را در بورس خریداری 
کردند، حال آنکه پروانه معدن چند سال بعد از عرضه 
از این شرکت‌ها گرفته شد و سهامداران سنگ آهنی 
سال‌هاست که دغدغه بازگشت پروانه بهره‌برداری به 

این شرکت‌ها را دارند. 

بازبینی در روش‌های واگذاری سهام
میرعلی‌اشرف‌ عبدالله‌پوری حسینی، رییس سازمان 
خصوصی‌سازی و معاون وزیر اقتصاد هیأت‌هایی که به 
کشور می‌آیند، معمولا قصدشان سرمایه‌گذاری جدید 
در بخش‌های مختلف اقتصاد است، اما در بخش سهام، 
با ایجاد بنگاه‌ها س��رمایه‌گذاری از قبل صورت گرفته 
و بحث اصلی خرید س��هام است که دولت نیز بخشی 
از این س��هام را در اختی��ار دارد. وی در مورد اینکه آیا 
ش��رکت‌های دولتی جذابیتی برای خریداران خارجی 
دارند، تصریح کرد: مطلق نمی‌توان گفت که خارجی‌ها 
برای همه بنگاه‌ها علاقه‌مند هستند، به‌ویژه اینکه هنوز 
دادن تخفیف در قیمت را برای سرمایه‌گذاران داخلی 
و خارجی بلد نیس��تیم چون دوست داریم به بالاترین 
قیمت س��هم فروخته ش��ود و روالی است که سازمان 
خصوصی‌س��ازی در 14 سال گذشته به آن علاقه‌مند 
بوده اس��ت بنابراین جذابیت‌ آن‌چنان��ی برای فروش 
بنگاه‌ها وجود ندارد. رییس س��ازمان خصوصی‌س��ازی 
تاکید کرد: س��ازمان به شرایط جدید توجه ویژه دارد، 
تا مس��یر سرمایه‌گذاری بازبینی شود و اگر لازم باشد، 

شرایط شفاف و تسهیل شود. 

عرضه ‌۱۵هزار تن گندم خوراکی و دوروم
تالار کش��اورزی بورس کالای ایران روز سه‌شنبه 
‌۱۳مردادم��اه، ش��اهد عرض��ه ‌۱۱ه��زار ت��ن گندم 
خوراکی، ‌4هزار تن گن��دم دوروم بود. در این روز و 
در تالار محصولات کشاورزی، 8هزار تن شکرسفید، 
‌۲۳ه��زار و ۲۰۰ تن ذرت دانه‌ای، ‌2هزار تن کنجاله 
س��ویا پرک، ‌۶۰۳ت��ن خرمای مضافت��ی، ۵۰۰ تن 
روغن خ��ام آفتابگردان و ‌۵۰۰تن روغن خام س��ویا 

روی تابلوی عرضه رفت. 

اوراق سلف نفت کوره با سود 
روزشمار ‌24درصد

س��ومین مرحله قرارداد سلف موازی استاندارد نفت 
کوره با سود روز شمار ‌24درصد دیروز از طریق بورس 
انرژی ایران منتشر می‌شود. به گفته سیدعلی حسینی، 
مدیرعامل بورس انرژی، دارایی پایه هر قرارداد یک تن 
نفت کوره س��انتی اس��توک 380 بوده و خریداران در 
صورت داشتن ش��رایط تحویل و اعلام آمادگی جهت 
تحوی��ل، حداکثر دو ماه پس از تاریخ سررس��ید )یک 
سال پس از عرضه اولیه(، قادر خواهند بود دارایی پایه 
قرارداد را در محل بنادر صادراتی ماهشهر، بندرعباس 
و لاوان با انتخاب شرکت ملی نفت ایران دریافت کنند. 
حسینی اظهار داشت: بازارگردان این قرارداد در سقف 
تعهد روزانه خود ملزم به بازخرید قراردادهای مذکور با 
نرخ قیمت عرضه اولیه به علاوه سود معادل ‌24درصد 

سالانه به‌صورت روزشمار است. 

حلال 402 پالایش نفت شیراز از 
بورس انرژی صادر شد

پالایش نفت ش��یراز ‌3میلیون لیتر حلال مرغوب 
402 را برای فروش در بازارهای بین‌المللی به بورس 
انرژی آورد و با موفقیت فروخت. در جریان معاملات 
در رین��گ بین‌الملل، ش��رکت پالایش نفت ش��یراز 
عرضه ‌3میلیون لیتری حلال 402 را روی تابلو برد. 
حلال 402 از جمله محبوب‌ترین و پر‌اس��تفاده‌ترین 
حلال‌هاست که در صنایع چاپ، رنگ، تولید تینر و 

لاک کاربرد دارد. 

تحقق ‌21درصدی پیش‌بینی‌های 
آهن و فولاد ارفع طی 3 ماه

شرکت آهن و فولاد ارفع پیش‌بینی درآمد هر سهم 
س��ال مالی منتهی به 29 اس��فند ماه 94 را با سرمایه 
یک‌هزار و ‌994میلیارد و ‌865میلیون معادل 111 ریال 
اعلام کرده اس��ت و طی دوره س��ه ماهه نخست سال 
با اختصاص 23 ریال س��ود به ازای هر س��هم، معادل 

‌21درصد از پیش‌بینی‌هایش را پوشش داد. 

صورت‌های مالی پالایش نفت 
بندرعباس در سال 93

ش��رکت پالای��ش نف��ت بندرعب��اس ب��ا ارس��ال 
صورت‌های مالی یک‌س��اله گذش��ته خود به‌صورت 
حسابرس��ی ش��ده اع�الم کرد. این ش��رکت س��ال 
گذشته با سرمایه ‌13هزار و ‌800میلیارد ریال مبلغ 
‌264ه��زار و ‌909میلیارد و ‌196میلیون ریال درآمد 

حاصل از فروش خالص داشت.

نماگر بازار سهام

کاهش شاخص بورس 
کشورهای اروپایی

شاخص س��هام کش��ورهای اروپایی در روز‌سه‌شنبه با 
کاهش روبه‌رو ش��دند. با کاهش س��هام انرژی، شاخص 
بورس کش��ورهای اروپایی در روز سه‌ش��نبه روند نزولی 
به خود گرفت. در همین حال، میانگین ش��اخص بورس 
کشورهای اروپایی س��ه‌دهم‌درصد کاهش داشت. بر این 
اس��اس سهام دو شرکت »بریتیش پترولیوم« و »توتال« 
به دلیل کاهش قیمت نفت به کمتر از ‌۵۰دلار، بیشترین 

کاه��ش در بازار ب��ورس اروپا را به 
خود اختصاص دادند. شاخص سهام 
ش��رکت »BMW«، با ‌۲.۵درصد 
بان��ک »روی��ال  کاه��ش، س��هام 
اس��کاتلند« ‌۸دهم‌درصد کاهش و 
همچنین سهام »کردیت اگریکول« 

فرانسه ‌۶.۸درصد کاهش داشت. 

کمر علی‌بابا با افت ‌35درصدی 
قیمت شکست

گروه هلدین��گ علی‌بابا، به‌عنوان یک��ی از بزرگ‌ترین 
عرضه‌ه��ای اولی��ه دنیا که توانس��ت تامین مالی بس��یار 
مناسبی را از بازار آمریکا به‌دست آورد در آخرین ساعات 
معاملاتی افت شدیدی را متحمل شد. هشتمین روز افت 
قیمت سهام ش��رکت علی بابا در حالی به ثبت رسیدکه 
امیدی به بهبود اوضاع اقتصادی چین نمی‌رود. افت شدید 
ش��اخص‌های معاملاتی در بازار شانگهای و شن ژن، یکی 

از عوام��ل اصلی افت قیمت س��هام 
ش��رکت چینی علی‌بابا ش��د. با این 
ک��ه علی‌بابا در ب��ازار آمریکا معامله 
می‌ش��ود اما اوضاع اقتصادی کشور 
چین، به‌عن��وان مب��دا فعالیت این 
شرکت، تاثیر زیادی بر قیمت سهام 

آن داشته است. 

آخرین گزارش‌ها 
از بورس فلزات لندن

خریـ��د نقدی م��س در بـورس لن��دن با کاهش 
همراه ش��د و با نرخ ‌5هزار و ‌176دلار بر تن معامله 

شد. 
همچنین س��فارش خری��د مس برای س��ه ماهه 
آین��ده به مبل��غ ‌5هزار و ‌185دلار معامله ش��د. در 
این بی��ن، خریدوفروش نق��دی آلومینیوم با قیمت 
یک‌‌ه��زار و ‌563دلار و یک‌‌ه��زار و 564 معامل��ه 

ش��د. قلع هم با ن��رخ ‌15هزار و 
‌975دلار خریداری و به هر نرخ 
‌16ه��زار دلار در هر تن فروخته 
شد. گزارش‌ها حاکی از آن است 
ک��ه خریدوف��روش روی با نرخ 
یک‌‌ه��زار و ‌‌890دلار و یک‌‌هزار 

و ‌891دلار انجام شد. 

سیدمحمد صدرالغروی
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شاخص کل بورس، 181 واحد 
دیگر کاهش یافت

ش��اخص کل بورس اوراق بهادار در جریان معاملات 
روز سه‌ش��نبه بازار س��هام با 181 واحد افت در ارتفاع 
‌66هزار و 445 واحد عقب‌نش��ینی کرد. ش��اخص‌های 
اصل��ی ب��ازار س��هام نی��ز منف��ی بودند به ط��وری که 
شاخص قیمت )وزنی‌- ارزشی( ‌71واحد، کل )هم‌وزن( 
‌12واحد، قیمت )هم‌وزن( ‌10واحد، آزادشناور‌226واحد 
و ش��اخص بازار اول ‌‌178واحد و بازار دوم ‌88واحد افت 
کردند. ارزش روز بازار به حدود ‌279هزار و ‌900میلیارد 

تومان کاهش یافت. 

 66,445.70شاخص کل
(181.02)میزان تغییر
B 2,799,078.293ارزش بازار

B 2,643.045ارزش معاملات
M 599.372حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
)71.09(1,475ملي‌ صنايع‌ مس‌

)35.37(7,849گروه مپنا 
2,55920.65پتروشيمي تأمين
)18.09(8,904پتروشيمي پرديس

)17.65(10,977پتروشيمي خليج فارس

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 8,3037.157تولیدی مهرام
B 10,3505.175صنعتی پاکشو

B 2,1133.499ایران خودرو دیزل
B 1,0833.451سیمان شرق
B 3,7363.088قند خراسان

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 37,38924.986گلوکوزان
B 10,70211.168نفت بهران

B 5,4338.880فولاد خراسان
B 5015.010ح. س. خوارزمی

B 1,2703.810ح. نوسازی و ساختمان

درصد قیمتنام کامل شرکت
2,7124.99معادن بافق

2,2864.96عمران و توسعه فارس
1,0824.84سیمان شرق
4,1464.64الیاف مصنوعی
1,0344.55کاشی تکسرام

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4.71(2,106فرآوری مواد معدنی

)4.47(1,475ملی صنایع مس

)4.42(821س. پردیس

)4.32(2,656حمل و نقل پتروشیمی

)3.65(2,326س. پارس توشه

ارزشحجمنام کامل شرکت
M27.528 B 30.065بانك صادرات

M23.113 B 23.889ايران‌ خودروديزل‌
M23.271 B 23.440پارس‌ خودرو

M29.315 B 19.873ملي‌ صنايع‌ مس‌
M24.340 B 18.881س.‌ صنعت‌ بيمه‌

ارزشحجمنام کامل شرکت
M52.029 B 16.283صنايع‌ آذرآب‌

M29.315 B 19.873ملي‌ صنايع‌ مس‌
M27.528 B 30.065بانك صادرات

M24.340 B 18.881س.‌ صنعت‌ بيمه‌
M23.861 B 8.489ايران‌ خودرو

 775.80شاخص کل

(2.70)میزان تغییر

B 579,320.091ارزش بازار
B 1,079.651ارزش معاملات
M 398.550حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد

)1.55(34,096پتروشيمي مارون
)0.7(1,697پتروشيمي س. ايرانيان

)0.44(1,844بانك دي
)0.4(13,875پتروشيمي زاگرس
1,9700.28ذوب آهن اصفهان

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص فرابورس
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شرکت‌ها و مجامع

حسن خان‌جمالی
مدیر سرمایه‌گذاری و خدمات مالی کارگزاری خبرگان سهام



شرکت کنتورسازی ایران)سهامی عام( در 
س��ال 1347 با مش��ارکت وزارت نیرو، بانک 
صنع��ت و معدن، ش��رکت آاگِ اینترنش��نال 
و س��ازمان گس��ترش مالکی��ت واحده��ای 
تولی��دی در ش��هر صنعتی قزوین تاس��یس 
ش��د. بهره‌برداری از کارخانه در س��ال 1350 
در زمینی به مس��احت 40هزار مترمربع و با 
تولید حدود 100هزار دس��تگاه کنتور آغاز و 
طی توسعه‌های بعدی تا سال 1357 تولیدات 
این ش��رکت در مجموع نزدیک به ‌500هزار 
دستگاه کنتور از انواع مختلف تکفاز و سه فاز 
مکانیکی افزایش یافت. بعد از پیروزی انقلاب 
اس�المی بنا به ضرورت‌های توس��عه کشور و 
حرک��ت به س��مت خودکفایی مل��ی، تولید 
محصولات ش��رکت به یک میلیون دس��تگاه 
افزایش یافت. همزمان با پیشرفت تکنولوژی 
در صنع��ت برق و اهمیت روزافزون مدیریت 
مصرف مشترکان، این شرکت از سال 1384 
با انعقاد قرارداد با شرکت آکتاریس توانس��ت 
گام مهم��ی را ب��ه س��وی تولی��د کنتورهای 

الکترونیکی بردارد.
شرکت کنتورسازی ایران در اردیبهشت‌ماه 
س��ال 1381 اقدام به ثبت امید نامه پذیرش 
در ب��ورس اوراق به��ادار کرد ک��ه با توجه به 
س��از و کارهای اجرایی در بهمن ماه س��ال 
1381 به عضویت بازار س��رمایه درآمد. لازم 
به ذکر است سرمایه شرکت در ابتدای ورود 
ب��ه بورس ب��ه می��زان ‌10350میلیون ریال 
منقس��م به 1035000 س��هم بوده که طی 
چندی��ن مرحله افزایش س��رمایه، هم اکنون 
دارای سرمایه‌ای به میزان ‌200میلیارد ریال 

است. )جدول 1(
یکی از نگرانی‌هایی که در خصوص عملکرد 
س��ال 93 آکنتور وجود دارد پوش��ش نسبتا 
کم ‌66درصدی فروش در 9ماهه نس��بت به 
پیش‌بینی اس��ت که فقط توانسته 662 ریال 
از 1511 ریال س��ود هر س��هم را محقق کند. 
در همی��ن رابطه نیز ش��رکت گزارش فروش 
س��ه ماهه آخر خود را طی نامه 94/03/12 
اعلام کرده که نه‌تنها کل پیش‌بینی فروش را 
پوشش داده بلکه ‌39درصد نیز از پیش‌بینی 
رش��د داش��ته که در‌صورتی‌که این اطلاعات 
صحیح باش��ند تعدیل مثبتی در انتظار سود 

سال 93 سهم است. 
در ای��ن بررس��ی س��عی داریم ت��ا گزارش 
بودج��ه 94 این ش��رکت را بررس��ی کنیم و 
به پتانس��یل‌های س��هم پی ببری��م. در ابتدا 
به‌ظرفیت‌ه��ای اس��می و عملی ش��رکت در 

جدول دو نگاهی می‌اندازیم.)جدول2(
شایان ذکر است در گزارش بودجه ظرفیت 
عملی تولید انواع کنتور الکترونیکی برای سال 
94 به میزان 1.500.000 دیده ش��ده است. 
لیکن در نامه شفاف‌سازی مورخ 93/03/12 
ش��رکت اعلام کرده که قادر به دس��تیابی به 
تولی��د 1.900.000 کنت��ور الکترونیکی نیز 

است. )جدول3(
 475 هزار دستگاه کنتور فروش خارجی، 
مربوط به صادرات به کش��ور س��وریه اس��ت 
ک��ه ق��رارداد آن منعق��د و نهایی ش��ده و در 
نتیجه اثر آن در بودجه 94 دیده شده است. 
درخص��وص اخت�الف قیمت فروش هر واحد 
کنت��ور داخل��ی و صادراتی، ش��رکت در نامه 
م��ورخ 94/03/12 دلی��ل آن را اینگونه اعلام 
ک��رده ک��ه با توجه ب��ه اینکه افزایش تولید و 
ف��روش منجر به کاهش هزینه س��ربار تولید 
می‌ش��ود و همچنین فروش صادراتی، جوایز 
صادرات��ی و معافیت‌های مالیاتی را به همراه 
دارد، باتوجه به لزوم افزایش رقابت پذیری در 
بازارهای بین‌المللی شرکت تصمیم گرفته که 
محص��ولات خود را با نرخ متفاوتی به فروش 

برساند. 
 یک��ی از نق��اط قوت گزارش بودجه 94 را 
می‌توان در کاهش بهای تمام شده نسبت به 
س��ال 93 برآورد کرد. در‌حالی‌که پیش‌بینی 
فروش س��ال 94 نسبت به آخرین پیش‌بینی 
93 رشد ‌22درصدی را نشان می‌دهد، بهای 
تمام ش��ده تنها ‌14درصد رش��د را نشان داده 
اس��ت. ش��رکت دلای��ل ای��ن ام��ر را در نامه 

94/03/12 اینگونه اعلام کرده است.
1- کاهش عمومی و جهانی قیمت قطعات 

الکترونیکی
2- کاهش یافتن قیمت قطعات کنتورهای 
فعلی )که در چهار سال گذشته نوع آنها ثابت 
بوده است( با توجه به گرایش بازارهای جهانی 

به سمت کنتورهای هوشمند
3- اقدامات بنیادی در زمینه اهداف کلان 
شرکت در خصوص طراحی کنتورهای بومی 
4- درخواس��ت س��فارش انبوه )با توجه به 
تقاضای بازار داخلی و بین المللی( به صورت 
یکج��ا و در نتیج��ه اس��تفاده از تخفیفات در 

این خصوص.
این نکته مثبت در حالی رخ داده که برای 
فروش انواع کنتور در س��ال مالی 94 رش��د 

‌37درص��دی در تع��داد فروش دیده ش��ده و 
جالب‌تر اینکه قیمت فروش به طور میانگین 
‌10درصد کاهش داده ش��ده که می‌تواند به 
جذابی��ت برای خریداران این محصول اضافه 
کن��د. این موضوع بدین معنی اس��ت که اگر 
ش��رکت بتواند محصولات خ��ود را به همان 
قیمت سال گذشته به فروش برساند می‌تواند 
از این قسمت تعدیل مثبتی را برای سال مالی 

94 داشته باشد.
هزینه‌ه��ای عموم��ی و همچنی��ن س��ایر 
درآمده��ای عملیات��ی ب��ه تقری��ب خوب��ی 

پیش‌بینی شده‌اند. 
مبل��غ  ب��ه  ش��رکت  مال��ی  هزینه‌ه��ای 
‌250میلیارد ریال ناشی از بهره وام‌هایی است 
که ش��رکت از بانک‌های ملت، اقتصاد نوین، 
پاسارگاد و موسسه مالی اعتباری ثامن‌الائمه 

دریافت کرده است.
از  حاص��ل  درآمده��ای  بخ��ش  در 
س��رمایه‌گذاری 25درصد رش��د نس��بت به 
آخری��ن پیش‌بین��ی 93 دیده می‌ش��ود. این 
درآمده��ا به می��زان ‌145.392میلیون ریال 
اس��ت که س��هم عمده‌ای از این درآمدها به 
می��زان ‌141.392میلی��ون ری��ال مربوط به 
درآمد س��ود نقدی س��هام ش��رکت »صنایع 
کم‌مص��رف ایرانیان پویای توان« اس��ت. این 
ش��رکت زیرمجموعه برای هر س��هم خود در 
سال مالی 93، 126.752 ریال سود در نظر 
گرفت��ه ک��ه در پیش‌بینی س��ال مالی 94 به 
160.673 ری��ال ب��ه ازای هر س��هم افزایش 
پیدا کرده که باعث رشد درآمد شرکت مادر 

شده است.
ش��رکت در بخش درآمدهای غیرعملیاتی 
مبلغ ‌7.1400میلیون ریال را پیش‌بینی کرده 
که ناشی از پیش‌بینی فروش دارایی غیر مولد 
)ملک اقدسیه - ملک تجاری واقع در مجتمع 

اسکان( است.
ب��ا بررس��ی موارد ف��وق به نظر می‌رس��د 
دستیابی به سود ‌2.829ریالی برای هر سهم 

برای سال 94، امکان‌پذیر باشد.
از ن��کات مهمی ک��ه در گزارش پیش‌بینی 
دیده می‌ش��ود، مواردی اس��ت ک��ه می‌تواند 

احتمال تعدیلات آتی این سهم را بالاببرد.
در اولین نکته، ش��رکت به مناقصه سازمان 
بهره‌وری انرژی )سابا( در خصوص 360هزار 
دس��تگاه کنتور سه فاز هوشمند، اشاره کرده 
که به محض قطعیت اثر تعدیلی آن توس��ط 

شرکت اعلام خواهد شد.
در پیش‌بین��ی تحلیل��ی در ای��ن حال��ت 
اثر‌گذاری روی سود سهم بررسی شده است. 
در جدول 4 این میزان فروش در محاسبات 

آورده شده است.
با توجه به افزایش فروش و در نتیجه افزایش 
بهای تمام شده صورت مالی شرکت بازنویسی 
ش��ده که در این حالت ش��رکت می‌تواند به 
ازای ه��ر س��هم 3.482 ری��ال سود‌س��ازی 
داش��ته باش��د. در جدول 7 این محاس��بات 
در س��تون »پیش‌بینی کارشناسی 94 حالت 
اول« بررس��ی شده‌اند. تنها ابهام این موضوع 
ظرفیت عملی شرکت برای سال 94 است که 
در حالت فوق باید 2.195.000 کنتور تولید 
کند که از ظرفیت عملی پیش‌بینی شده برای 
ش��رکت بالاتر اس��ت. لیکن هنوز با ظرفیت 
اسمی فاصله دارد که می‌تواند با همت مدیران 

و کارکنان به این مهم دست یابد.
نکت��ه دیگری که در گزارش به آن اش��اره 
ش��ده، به کنتورهای آب مربوط اس��ت که در 
پیش‌بینی ش��رکت تنه��ا تعداد 10هزار عدد 
دیده ش��ده اس��ت. علت این امر این بوده که 
این تعداد تولید به صورت آزمایش��ی در نظر 
گرفت��ه ش��ده و با توجه ب��ه اینکه خط تولید 
این کنتورها در اردیبهشت 94 به طور کامل 
راه اندازی ش��ده اس��ت و با توجه به تقاضای 
س��الانه ب��ازار به می��زان  1.500.000 از این 
ن��وع کنتورها، تولی��د این کنتورها تا حداقل 
‌300هزار دستگاه قابل افزایش است. با توجه 
به اینکه ظرفیت عملی تولید این کنتورها در 

ش��رکت آکنتور 1.500.000 اس��ت، تولید و 
فروش 300هزار دس��تگاه محتمل اس��ت. در 
جدول 5 این اثر اعمال ش��ده و صورت مالی 
ش��رکت در این حالت در ستون »پیش‌بینی 
کارشناس��ی 94 حالت دوم« بازنویسی شده 
اس��ت. در این حالت ش��رکت می‌تواند س��ود 
خ��ود را از ‌2.829ری��ال پیش‌بین��ی فعلی به 

‌3.304ریال افزایش دهد.)جدول5(
 در حال��ت خوش��بینانه اثر‌گ��ذاری هر دو 
حال��ت اول و دوم را همزم��ان با هم بررس��ی 

می‌کنیم.)جدول6(
صورت مالی شرکت در این حالت در ستون 
»پیش‌بین��ی کارشناس��ی 94 حال��ت تلفیق 
حالت اول و دوم« جدول 7 بازنویس��ی ش��ده 
اس��ت. در این حالت ایده‌آل شرکت می‌تواند 
به ازای هر سهم 3853 ریال سودسازی کند.

ش��ایان ذکر اس��ت به��ای تمام ش��ده در 
حالت‌ه��ای مختلف به میزان افزایش فروش 
مت��ورم ش��ده‌اند. لیکن در عم��ل با توجه به 
اینکه هزینه س��ربار ب��ا افزایش تولید ممکن 
است سرشکن شود یا دستمزدهای مستقیم 
تولید به میزان افزایش فروش، رش��د نکنند، 
ممکن است در عمل بهای تمام شده، افزایش 
کمتری را داش��ته باش��د که باع��ث افزایش 
س��ود‌آوری می‌ش��ود. همچنی��ن هزینه‌های 
عموم��ی اداری و فروش نی��ز قطعا تغییراتی 
خواهند داش��ت لیک��ن به دلیل اینکه ‌درصد 
کم��ی از س��ود خالص را به خ��ود اختصاص 
می‌دهن��د در تم��ام حالت‌ه��ا از پیش‌بین��ی 
ش��رکت استفاده ش��ده است. همچنین سایر 
درآمده��ای عملیاتی و غیرعملیاتی و درآمد 
س��رمایه‌گذاری‌ها و هزینه‌های مالی به دلیل 
اینکه مس��تقل از این افزایش تولید و فروش 
هس��تند، برابر با پیش‌بینی ش��رکت در نظر 

گرفته شد.
همچنین در گزارش بودجه به نکته مثبت 
دیگری اش��اره ش��ده است. قرارداد ‌475هزار 
دس��تگاه کنتور صادراتی به س��وریه به طور 
کامل امضا ش��ده اس��ت. لیکن شرکت اعلام 
ک��رده، ب��ا توج��ه به رایزنی‌های انجام ش��ده 
ب��ا کش��ور س��وریه ای��ن تع��داد می‌تواند تا 
1.200.000 دستگاه افزایش یابد. همچنین 
شرکت امیدوار است که با توجه به مطالعات 
و مذاکرات انجام ش��ده با کش��ور تاجیکستان 
بتواند تعداد ‌200هزار دس��تگاه کنتور نیز به 
این کش��ور صادر کند. با توجه به اینکه این 
تعداد تولید از ظرفیت اس��می ش��رکت بالاتر 
اس��ت و همچنی��ن قطعیت آن تایید نش��ده 
اس��ت، در محاس��بات پیش‌بینی کارشناسی 

دخیل نشده‌اند.
محاس��بات فوق نش��ان می‌دهد، ش��رکت 
کنتورس��ازی ایران افق روش��نی را در س��ال 
مال��ی 94 خواهد داش��ت. دس��تیابی قیمت 
س��هم ب��ا در نظر گرفتن س��ودهای تحلیلی 
ف��وق و ب��ا رعایت نس��بت P/E پنج واحد به 
محدوده‌های 15.000 ریال تا 20.000 ریال 

دور از دسترس نیست. )جدول7(

تحلیل بنیادی یک سهم

افق روشن »آکنتور« در سال 94
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در جلس��ه معاملاتی روز گذشته، شاخص کل بازار 
ب��ورس اوراق به��ادار تهران با کاهش��ی ‌181واحدی 
مواج��ه ش��ده و به رقم ‌66445.7واحد رس��ید. طی 
ای��ن جلس��ه ‌599.3برگ��ه س��هم ب��ا ارزش بال��غ بر 
‌264.2میلی��ارد تومان معامله ش��د. با آغاز معاملات، 
بازار با عرضه نس��بتا قوی‌ای رو‌به‌رو ش��ده و همین 
موضوع شاخص کل را برای دو ساعت در جهت نزولی 
نگه داش��ت. در این بازه زمانی بیش از 200 واحد از 
ارتفاع شاخص کل کاسته شد و پس از آن به کاهش 
عرضه و بالاتر آمدن قیمت آخرین معاملات، بخشی 
از این نزول اصلاح شد. بازار فرابورس ایران نیز در روز 
گذشته رفتاری مشابه بازار بورس از خود نشان داد و 
ارتفاع شاخص کل خود را ‌2.7واحد کاهش داد. بدین 
ترتیب، در پایان این جلسه شاخص کل این بازار در 
رقم ‌775.8واحد متوقف ش��ده و ارزش معاملات آن 

در رقم ‌108میلیارد‌تومان به ثبت رسید. 
در روز گذشته بیش از یک‌چهارم کل فروش‌ها توسط 
کدهای حقیقی و کمتر از یک‌چهارم کل خریدها توسط 
این کدها انجام شد. انفعال پیوسته حقیقی‌ها نسبت به 
خرید، به‌عنوان یکی از مهم‌ترین دلایل عدم رشد شاخص 
کل تلقی می‌ش��ود، اما در این میان بس��یاری از نمادها 
در مسیر مثبت قرار گرفته‌اند و راه خود را از بازار جدا 
کرده‌اند. در بازار روز گذش��ته تعداد این نمادها افزایش 
چشمگیری داشت و این اتفاق باعث شد بازاری یک‌دست 
قرمز را تجربه نکنیم. کاهش ‌25درصدی قیمت نفت در 
یک ماه و نیم گذشته و نزولی بودن روند آن، دلیل اصلی 
کاهش جذابیت گروه پتروشیمی است که در این روزها 
‌باید به‌عنوان لیدر بازار مطرح باشد. این موضوع ریسک 
سیستماتیک کلاسیکی را برای گروه پتروشیمی زنده 
کرده که مانع فعالیت قوی حقوقی در س��مت خریدار 

سهم‌های آن شده است. 
با توجه به ش��رایط به وجود آمده در این روزهای 
بازار، ش��رایط برای شناس��ایی سودهای قابل توجه و 
چش��مگیر به وجود آمده است. تحلیلگران تکنیکالی 
را می‌ت��وان به‌عنوان برندگان اصلی این روزهای بازار 
معرف��ی ک��رد چرا ک��ه با توجه به اوض��اع حاضر، در 
بهترین زمان ممکن دست به معامله می‌زنند. در طرف 
مقابل، حقیقی‌های فاقد تخصص این روزها بیشترین 
زیان‌ها را شناس��ایی می‌کنند چرا که بازار این روزها 
بی‌رحمی‌های خاصی از خود نش��ان داده و با نش��ان 
دادن پالس‌های مختلف، در بدترین زمان‌های ممکن، 
مردم عادی را به معامله‌های مشکوک فرا‌می‌خواند. 

در روز جاری انتظار می‌رود با گشایش بازار بار دیگر با 
عرضه شدید مواجه شده و شاخص کل در مسیر نزولی 
قرار گیرد. در یک س��اعت نخس��ت بازار از ش��دت این 
مواجهه کاسته خواهد شد و تا نیمه زمان بازار، از سرعت 
آن کاسته خواهد شد. پس از آن به افزایش تقاضای نسبی 
در بازار می‌توان انتظار داش��ت قیمت آخرین معاملات 

افزایش یافته و شاخص در جهت صعودی قرار گیرد. 

کوتاه با کدال

- در اطلاع��ات و صورت‌ه��ای مال��ی میان دوره‌ای 
س��ه ماهه منتهی به 94/03/31  )حسابرس��ی نشده( 
بیمه رازی  )ورازی( می‌خوانیم درآمد حق بیمه این 
ش��رکت در مقایس��ه با سال 94 افزایش 52 درصدی 
داش��ته اس��ت که موجب افزایش 155 درصدی سود 
ناخالص حاصل از این فعالیت شده است. سود خالص 
184 درصد افزایش و س��ود شناس��ایی شده برای هر 

سهم در این سه ماهه 43 ریال عنوان شده است. 
- در اطلاعات و صورت‌های مالی میان دوره‌ای سه‌ماهه 
منته��ی به 94/03/31  )حسابرس��ی نش��ده( تولیدی 
گرانیت بهس��رام  )کهرام( فروش نس��بت به س��ال قبل 
33درصد کاهش، زیان عملیاتی 4207 درصد افزایش، 
زیان خالص 641 درصد افزایش و زیان شناسایی شده 
برای هر سهم در 12 ماهه 180 ریال عنوان شده است. 
- در مجم��ع عمومی فوق‌العاده وبملت درخصوص 
انتخ��اب اعض��ای هیات‌مدیره این جلس��ه به تنفس 
خ��ورد. جلس��ه بع��دی در روز دوش��نبه 94/05/12 
س��اعت 14 برگ��زار خواه��د ش��د. در مجمع عمومی 
عادی سالانه این شرکت مبلغ 90 ریال سود به ازای 

هر سهم تقسیم شد. 
- در اطلاع��ات و صورت‌های مالی 12ماهه منتهی 
ب��ه 93/12/29  )حسابرس��ی نش��ده( پالای��ش نفت 
بندرعباس )ش��بندر( آمده اس��ت که فروش ش��رکت 
نسبت به سال 92 کاهش34 درصدی را تجربه کرده 
است. سود ناخالص کاهش 73 درصدی وسود خالص 
78درصد کاهش داشته است. سود شناسایی شده این 

شرکت برای هر سهم در 12 ماه 500 ریال است. 
- در اطلاعات و صورت‌های مالی میان دوره‌ای سه 
ماهه منتهی به 94/03/31  )حسابرسی نشده(بانک 
صادرات تعدیلی مشاهده نشده است. تأکید بانک بر 
همان س��ود 145 ریالی اس��ت. درآمدها و هزینه‌ها 
23درصد پوشش داده شده‌اند و سود خالص 26درصد 

پوشش داده شده است.
- ث��رود در اصلاحی��ه پیش‌بینی درآمد هر س��هم 
س��ال مالی منتهی به 94/06/31، س��ود میاندوره‌ای 
س��ه ماه��ه منته��ی به این تاری��خ را 337 ریال اعلام 
کرده است. ثرود موفق شده است تا در دوره 9 ماهه 

خود 229ریال از این سود را پوشش دهد. 
- در اطلاعیه درخشان تهران  )پدرخش( درخصوص 
زمان تشکیل جلسه هیات‌مدیره به دلیل افزایش سرمایه 
برای سال منتهی به 94/12/29 آمده است: بدین‌ وسیله 
به اطلاع می‌رس��اند به اس��تناد مصوبه مجمع عمومی 
فوق‌الع��اده م��ورخ 94/04/24، جلس��ه هیات‌مدیره به 
منظور تصمیم‌گیری درخصوص افزایش سرمایه شرکت 
از مبلغ 34,000 میلیون ریال به مبلغ 51,000 میلیون 
ریال  )از محل سود انباشته مبلغ 9,930 میلیون ریال، 
از مح��ل اندوخت��ه مبلغ 7,070 میلیون ریال، (، در روز 

یکشنبه مورخ 94/05/25 برگزار خواهد شد. 

عمق بازار

دریچه

درصد مالکیتسهامدار
63.52شركت سرمايه‌گذاري و تجارتي معين رنان)سهامي خاص(

3.69شركت بانك قوامين)سهامي عام(
1.96شركت گروه مالي بانك پارسيان)سهامي خاص(

1.45شركت سرمايه‌گذاري و توسعه گل گهر)سهامي خاص(
29.38سایر سهامداران

پیش‌بینی بودجهعملیاسمیمحصول

23,781,9691,900,0001,835,000کنتور الکترونیکی

10,000,000500,000400,000جعبه فیوز

2,000,0001,500,00010,000کنتور آب

محصول

خارجیداخلی

قیمت واحد )ریال(مبلغ )م ریال(مقدارقیمت واحد )ریال(مبلغ )م ریال(تعداد

1,360,0001,330,000977,941475,000229,000482,105کنتور الکترونیکی

10,0006,750675,000کنتور آب

1,370,0001,336,750475,000229,000جمع

محصول
خارجیداخلی

واحد )ریال(مبلغ)م ریال(تعدادواحد )ریال(مبلغ)م ریال(تعداد
1,720,0001,682,059977,941475,000229,000482,105کنتور الکترونیکی

10,0006,750675,000کنتور آب 
1,730,0001,688,809475,000229,000جمع

 
محصول

خارجیداخلی

واحد )ریال(مبلغ)م ریال(تعدادواحد )ریال(مبلغ)م ریال(تعداد

13600001330000977941.18475000229000482105.26کنتور الکترونیکی

300000202500675000کنتور آب 

16600001532500475000229000جمع

 
محصول

خارجیداخلی

واحد )ریال(مبلغ)م ریال(تعدادواحد )ریال(مبلغ)م ریال(تعداد

1,720,0001,682,059977,941475,000229,000482,105کنتور الکترونیکی

300,000202,500675,000کنتور آب 

2,020,0001,884,559475,000229,000جمع

پیش‌بینی کارشناسی 94 تلفیق حالت پیش‌بینی کارشناسی 94 حالت دومپیش‌بینی کارشناسی 94 حالت اولپیش‌بینی 94 شرکتپیش‌بینی 93واقعی 9ماهه سال 93 
اول و دوم

870,5781,311,0001,601,7501,953,8091,797,5002,149,559فروش
1,149,447-934,579-1,046,511-857,796-755,303-530,946-بهای تمام شده
339,632555,697743,954907,298862,9211,000,112سود ناخالص

67,453-67,453-67,453-67,453-58,624-39,082-هزینه‌های عمومی
20,00025,00025,00025,00025,00025,000سایر درآمد عملیاتی

320,550522,073701,501864,845820,468957,659سود عملیاتی
250,000-250,000-250,000-250,000-290,000-170,000-هزینه مالی

4,000116,542145,392145,392145,392145,392درآمد سرمایه‌گذاری
0071,40071,40071,40071,400درآمد متفرقه

154,550348,615668,293831,637787,260924,451سود قبل از مالیات
153,811-126,372-135,248-102,579-46,415-30,110-مالیات

124,440302,200565,714696,389660,887770,641سود خالص
6221,5112,8293,4823,3043,853سود هر سهم

جدول 1 - ترکیب فعلی سهامداران این شرکت 

جدول 2 - ظرفیت سال 94

جدول 5 - افزایش تولید کنتورهای آب

جدول 3 - ترکیب فروش محصولات و داخلی یا صادراتی بودن آنها

جدول 4 - فروش احتمالی شرکت براساس اضافه شدن قرارداد ‌360هزار کنتور

جدول 6 - فروش احتمالی شرکت بر اساس اضافه شدن قرارداد 360 هزار کنتور و تولید 300 هزار کنتور آب

جدول 7 - بازنویسی صورت‌های مالی

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار

ملیحه کریم شاهی
معامله‌گر

علی زالی
تحلیلگر بازار سرمایه
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وقت��ی در رابط��ه با موضوع 
س��ـرمـایـه‌گـذاری صحب��ت 
می‌کنی��م ذهن افراد عموما به 
س��مت و سوی سرمایه‌گذاری 
در ب��ورس، بازارمس��کن، طلا 
ی��ا اش��تغالات رای��ج حرکت 
می‌کند، اما باید توجه داش��ته 
باش��یم در برخ��ی از بازار‌ه��ا 
اش��تغالات گمنام��ی وج��ود 
دارد ک��ه س��ود قاب��ل توجهی 
را ب��رای س��رمایه‌گذاران خود 
رق��م می‌زن��د. اغل��ب افراد در 
زمینه س��رمایه‌گذاری محتاط 
ترجی��ح  و  می‌کنن��د  عم��ل 
می‌دهن��د پ��ول خ��ود را در 
بازار‌های متعارف و مش��خص 

سرمایه‌گذاری کنند. 
 ای��ن اف��راد عموم��ا فک��ر 
می‌کنن��د نباید وارد بازار‌هایی 
شوند که شناختی از آن ندارند، 
البت��ه این فکر کاملًا درس��ت 
است. به خاطر ندارم که هرگز 
به ش��ما توصیه‌ای کرده باشیم 
که مفهومش حضور در بازاری 
ب��دون شناس��ایی عوامل مؤثر 
بر بازار و جوانب کار باش��د اما 
اشتباه اساسی این افراد زمانی 
اتفاق می‌افتد که نمی‌خواهند 
در رابط��ه ب��ا س��رمایه‌گذاری 
در بازار‌ه��ا و حوزه‌های خاص 
تحقی��ق کنند، بدانند یا حتی 
بش��نوند. درحالی‌که شاید این 
موض��وع بتواند یک ارزش کلی 
ب��رای افراد ب��ه ارمغان بیاورد. 
لابرات��وار تراش عدس��ی یکی 
از حوزه‌های��ی اس��ت که کمتر 
کس��ی به فکر سرمایه‌گذاری و 
فعالی��ت در آن می‌افتد، عموما 
افرادی که در این بازار گسترده 
فعالی��ت دارند با روابطی که از 
گذشته داش��تند وارد این کار 
ش��دند و تقریباً ب��ازار به دلیل 
عدم ش��فافیت اطلاعات از یک 
انحصار طبیعی برخوردار است. 
درای��ن گزارش می‌خواهیم در 
رابطه با جزییات سرمایه‌گذاری 
در ای��ن حوزه صحبت کنیم تا 
شناخت بیشتری از فعالیت در 

این زمینه داشته باشید. 

کارگاه‌های بدون مجوز و 
بازاری انحصاری

فعالیت در کس��ب‌وکار‌های 
مرتب��ط ب��ا س��اخت عین��ک 
برخلاف ظاهر س��اده و موجهی 
که دارد بس��یار گسترده است 
و پیچیدگی‌های خاص خود را 
دارد. بسیاری از کسب‌وکار‌های 
ناش��ناخته در ای��ن بازار وجود 
دارد که سود‌های قابل‌توجهی 
را به جیب می‌زنند؛ از دلال‌های 
مختلف گرفته تا واردکنندگان 
عدس��ی و فریم تا فروشندگان 
خ��رد و بنک��داران و... هم��ه و 
هم��ه در فضای��ی بس��ته و به 
دور از جنجال‌ه��ای بازاری در 
کس��ب‌وکار خ��ود س��ود‌های 
خوب��ی ب��ه دس��ت می‌آورند. 
در ای��ن بازار ه��ر چقدر کمتر 
ش��ناخته ش��ده باش��ید سود 
بیشتری کسب می‌کنید و شاید 
تنها اولویت ش��ما حفظ روابط 

کاری و مشتریان‌تان باشد. 
چنی��ن  راه‌ان��دازی  ب��رای 
کس��ب‌وکاری در شهرستان‌ها 
با مش��کلات بیش��تری همراه 
نظارت‌ه��ا  چ��ون  هس��تید 

بس��یار ش��دیدتر اس��ت 
ام��ا در ته��ران به دلیل 
گستردگی کار می‌توانید 
و  راحت‌ت��ر  ق��دری 
ناش��ناخته‌تر کار کنید و 
چ��راغ خام��وش مراحل 
پیش��رفت را پش��ت سر 
بگذاری��د، در حال حاضر 
اغلب فع��الان این حوزه 
بدون مجوز کار می‌کنند 
بنابراین نیازی نیست به 

دنبال کس��ب مجوز باشید. اما 
اگر بخواهید به‌صورت رس��می 
دوره‌ه��ای  بای��د  کنی��د  کار 
مرب��وط ب��ه اپتومتریک را در 
آموزشگاه‌های فنی و حرفه‌ای 
بگذرانی��د. در ح��ال حاض��ر 
رش��ته‌ای دانش��گاهی ب��رای 
آم��وزش وجود ندارد و اتحادیه 
مج��وزی برای ای��ن کار صادر 

نمی‌کند. 
برای ش��روع سرمایه‌گذاری 
ب��ا  کارگاه��ی  می‌توانی��د 

کیفیت‌های متفاوت راه‌اندازی 
کنی��د؛ از 20 میلی��ون گرفته 
ت��ا 250 میلی��ون ک��ه هم��ه 
ای��ن مباحث ت��ا حد زیادی به 
کیفیت و تعداد دس��تگاه‌های 
خریداری ش��ده بستگی دارد. 
می‌توانید یک دس��تگاه تراش 
چین��ی 8میلیون��ی خریداری 
کنی��د یا یک دس��تگاه تراش 
کاملًا اتوماتیک فرانس��وی، اما 
پیش��نهاد ما به شما این است 
ک��ه ب��ا س��رمایه‌ای 40 تا 50 
میلیونی وارد کار ش��وید. البته 
ای��ن مبلغ به غیر‌از هزینه‌های 
اجاره مکان است. از این مبلغ 
20 میلی��ون را ب��رای خری��د 
دستگاه تراش معمولی و لوازم 
آن درنظر بگیرید، حدود 6 تا 7 
میلی��ون را برای خرید لنزومتر 
دس��تگاه سنگ، دستگاه شیار 
زن و می��زکار و همچنین برای 
ل��وازم مورد نی��از دیگر حدود 
15میلیون و مابقی مبلغ را هم 
به‌عنوان سرمایه در گردش کار 

در نظر بگیرید. 
مـــیــ��زان  هـرچـقـ��در 
س��رمایه‌گذاری ش��ما بالات��ر 
بهت��ری  و دس��تگاه‌های  رود 

را ب��رای کار خ��ود خری��داری 
کنید کیفیت، دقت و س��رعت 
کار ش��ما بالاتر خواهد رفت و 
می‌توانید پاسخگوی مشتریان 
بیشتری باشید اما معمولاً افراد 
با س��رمایه‌های متوسط در حد 
40 ت��ا 50 میلی��ون بهتری��ن 
نتیجه را از س��رمایه‌گذاری در 
این کار می‌گیرند چون اجرت 
کار تراش عدس��ی پایین است 
بنابراین به‌صرفه نیس��ت که با 
س��رمایه‌ای بی��ش از این وارد 

بازار شوید. 
فرآین��د کار در س��ه مرحله 
کلی خلاصه می‌ش��ود: مرحله 
اول ش��امل خواندن نس��خه و 
پیدا کردن مرکز عدسی است. 
در مرحل��ه دوم اطلاعات فریم 
و عدس��ی و نم��ره عین��ک به 
دس��تگاه داده می‌شود. مرحله 
سوم کار هم شامل سوار کردن 
عدسی روی فریم و به اصطلاح 

جمع کردن کار است.
برای شروع کار می‌توانید با 
سه نیروی کار که هرکدام در 
بخش��ی از کار تخصص دارند 
فعالی��ت خود را آغ��از کنید، 
البته با توجه به ش��رایط بازار 
و میزان اس��تقبال مش��تریان 
تعداد دس��تگاه‌ها و نیروی کار 
خ��ود را افزایش دهید. با این 
س��طح از فعالی��ت می‌توانید 
س��ود روزان��ه‌ای بالغ بر 200 
هزار تومان در داش��ته باشید. 
بهتری��ن مکان برای ش��روع 
ب��ه  نزدی��ک  مناط��ق  کار، 
بنکداری‌ه��ا و مراک��ز فروش 
عدس��ی اس��ت. این موضوع به 
دلی��ل بروز ضایع��ات و خرابی 
در کار است، شما همواره باید 
ب��ه بازار فروش عدس��ی 
دسترس��ی داشته باشید 
چراکه سرعت و دقت در 
کار حرف اول را می‌زند. 
نکت��ه مهم ب��رای ورود 
ب��ه این ب��ازار عدم اطلاع 
بس��یاری از اف��راد ب��رای 
س��رمایه‌گذاری در ای��ن 
کار اس��ت، ب��ه دلیل عدم 
و  اطلاع��ات  ش��فافیت 
ناشناخته بودن بازار افراد 
به واس��طه ارتباطات فامیلی در 
این کار فعالیت دارند و تقریباً در 
قالب کسب‌وکار‌های خانوادگی 
)family business( تعریف 
می‌ش��ود به همی��ن دلیل یک 
انحصار طبیع��ی در بازار وجود 

دارد. 

شرایط بازار و توصیه‌های 
پایانی 

محم��د صادقیان��ی، یکی از 
فع��الان ای��ن ح��وزه در رابطه 

ب��ا ش��رایط ب��ازار و فعالی��ت 
در ای��ن ح��وزه ب��ه »فرص��ت 
ابتدایی‌ترین  می‌گوید:  امروز« 
اص��ل ورود به ای��ن کار جلب 
رضایت مش��تریان اس��ت که 
آن را می‌ت��وان در ارائه کیفیت 
ب��الا و زمان‌بن��دی مناس��ب 
خلاصه ک��رد. چون کار تراش 
به‌ص��ورت  عموم��ا  عدس��ی 
روزانه تعریف می‌ش��ود و باید 
براس��اس زمان‌بندی مناس��ب 
کار به مش��تریان تحویل داده 
ش��ود اغلب مش��تریان ش��ما 
فروش��ندگان عینک هس��تند 
و کمت��ر پی��ش می‌آی��د ک��ه 
مش��تری متفرق��ه‌ای داش��ته 
باش��ید بنابراین هر روز با یک 
س��ری مشتریان ثابت سروکار 
دارید پس اگر نتوانید کار یک 
مش��تری ک��ه روزانه 20 مورد 
ب��رای ش��ما م��ی‌آورد به‌موقع 
تحوی��ل دهید مجبورید از آن 
ی��ک نف��ر عذرخواه��ی کنید 
درحالی‌که مش��تری شما باید 
از 20 مشتری خود بابت تأخیر 
عذرخواهی کند و همین عامل 
باعث از دس��ت دادن مشتری 
ش��ما خواهد شد، بنابراین باید 
به‌عنوان نخس��تین و مهم‌ترین 
اص��ل بدانی��د ک��ه در این کار 
بای��د زمان‌بندی درس��تی در 
کار داش��ته باش��ید. این فعال 
ب��ازار می‌افزاید: در این کار به 
تبلیغ��ات خاصی نیاز ندارید و 
بای��د ش��یوه تبلیغاتی خاصی 
را ب��رای توس��عه فعالیت‌های 
خ��ود در نظر بگیرید. تبلیغات 
عمومی به هیچ‌وجه برای شما 
کاربرد ندارد و باید با ش��ناخت 
کامل بازار هدف فقط به دنبال 
جذب مشتریان خاص باشید. 
وی ادام��ه می‌دهد: در حال 
حاضر فضای بازار خوب اس��ت 
ولی اگر بتوانید تمرکز خود را 
روی مش��تریان شهرس��تان‌ها 
ق��رار دهی��د بهت��ر اس��ت و 
زودت��ر ب��ه نتیجه می‌رس��ید. 
داش��تن اطلاع��ات در م��ورد 
عدس��ی‌ها، قیمت‌ه��ا و س��ایر 
عوامل تأثیر‌گذار بر کار بس��یار 

ضروری است. 

مع��اون اول رییس‌جمه��وری اولویت 
نخست کشور را توسعه گردشگری بیان 
ک��رد و گفت: با توجه به ش��رایط جدید 
کش��ور و جمع‌بندی مذاکرات هسته‌ای، 
فرصتی مناس��ب برای رش��د اقتصادی، 
توسعه و سرمایه‌گذاری فراهم شده است. 
به گزارش ایرنا، اسحاق جهانگیری صبح 
سه‌شنبه در بدو ورود به استان گلستان 
ازطری��ق ف��رودگاه بین‌الملل��ی گرگان 
اظهارکرد: اس��تان گلس��تان با توجه به 
ظرفیت‌ه��ای بالا در حوزه گردش��گری 
و ابنیه تاریخی فراوان، شایس��تگی لازم 
برای توس��عه در این بخش را دارد. وی 
با اش��اره به ظرفیت‌ها و توانمندی‌های 
و  کش��اورزی  بخش‌ه��ای  در  اس��تان 

گردش��گری، اف��زود: ظرفیت‌های بخش 
کشاورزی استان و توسعه صنایع وابسته 

به آن از دیگر اولویت‌های دولت در این 
استان است. 

جهانگی��ری همچنین گفت که حامل 
پی��ام رییس‌جمه��وری به م��ردم خوب 
اس��تان گلس��تان اس��ت و در این سفر 
مس��ائل و مشکلات استان در حوزه‌های 
مختلف به‌ویژه در بخش گردش��گری و 
صنعتی و کش��اورزی مورد بررسی قرار 

خواهد گرفت. 
س��فر معاون اول دول��ت تدبیر و امید 
ب��ه گلس��تان ی��ک‌روزه بود و ش��ماری 
از  دولت��ی  مس��ئولان  و  مقام��ات  از 
جمل��ه رییس س��ازمان میراث‌فرهنگی، 
صنای��ع دس��تی و گردش��گری، رییس 
و  محیط‌زیس��ت  حفاظ��ت  س��ازمان 
 وزی��ر جهادکش��اورزی وی را همراه��ی 

می‌کردند. 

جهانگیری: 

شرایط جدید کشور فرصتی مناسب برای رشد اقتصادی فراهم کرده است

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه‌گذاری در لابراتوار تراش عدسی و ساخت عینک

سرمایه‌گذاری در بازاری خاص با انحصاری طبیعی 
یادداشت

خبر

اگر برق نره، آینده‌ات روشنه

نخستین سوال امروز من اینه: آیا کله‌ات 
کار کن��ه خوبه یا اینک��ه کلًا بالاخونه 

رو بدی اج��اره؟!  توی کدوم حالت 
موفق‌تری و احساس بهتری داری؟ 

راستش��و بخوای��ن ت��وی این چند 
صباح��ی که عمر کردم هنوزم یه جواب درس��ت 

و حس��ابی برای این س��وال پیدا نکردم، شاید اگر 
بیش��تر توضیح بدم با رس��م چندتا مثال منظورمو 

متوجه بشین! 
فک کنین یه آدمی کله‌اش کار می‌کنه، فرومولای 
ریاض��ی رو جی��ک ثانیه ح��ل می‌کن��ه و فیزیک و 
شیمی و فلس��فه رو مثل آب خوردن می‌دونه، حالا 
اینجا ریاضی و فیزیک و ش��یمی که کاربرد خاصی 
نداره جریان هس��ته‌ای‌ام که فع�اًل منتفیه، می‌مونه 
یه یأس عمیق فلس��فی که از اونجا که ما فیلس��وف 
ایران��ی نداریم طرف میره دنبال فلاس��فه خارجی و 
بعد از یه مدتی به پوچی می‌رسه هیچ فرمولی از اونا 
ب��ا زندگی خودش جور درنمیاد و از یه جایی به بعد 

کلًا میره توی باقالیا! 
این طرف س��که یه دوس��تی داریم که نه فیزیک 
می‌دونه و نه ش��یمی، نه از ریاضیات س��ر درمیاره. 
فلاس��فه رو کلًا جزو آدم‌ها حساب نمی‌کنه و انرژی 
هس��ته‌ای‌ام که کلًا به کارش نمیاد، صبح تا ش��ب 
واس��ه خودش می‌چرخه و از زندگیش لذت می‌بره، 
اگ��ر ازش بربیاد می‌زنه یه جایی رو خراب می‌کنه و 
دور همی می‌خندن اگرم پول و قدرت داش��ته باشه 

که دیگه کلًا لاس وگاسه! 
واقعا ش��ما توی این شرایط دوس��ت دارید جای 
کدوم یکی این افراد باش��ین؟!  اینجاست که پاسخ 

این سوال در هر دو حالت اشتباه است! 
حالا من لاب��د وظیفه دارم این س��وال امروزو یه 
ج��وری‌ام ب��ه س��رمایه‌گذاری ربط بدم چون ش��ما 
فقط دنب��ال پولی��ن و می‌خاین ببینی��ن کجا باید 

سرمایه‌گذاری کرد. 
راستش��و بخواین من ک��ه می‌گم نخس��تین کار 
اینه ک��ه روی خودتون س��رمایه‌گذاری کنین، اول 
ببینی��د توی ک��دوم گروه از افراد بالا هس��تید، بعد 
یه س��رمایه‌گذاری بلند‌مدت روی خودتون بکنید و 
در هر حالتی که هس��تید ب��ه اون یکی حالت تغییر 
وضعیت بدین، چرا که توی این حالتی که هس��تید 
اگر خوب بود تا الان لابد به یه جایی رسیده بودین 
حالا که نرس��یدین پس دارید راه رو اشتباه می‌رید 
و لازمه تغییر حالت بدین، منم دعا می‌کنم که برق 

نره و آینده روشنی در انتظارتون باشه! 

برند حلال مزیت‌های برتر ایجاد 
می‌کند

دکتر بهروز جنت، ریی��س مرکز تحقیقات حلال 
س��ازمان غ��ذا و دارو با بیان جمله ف��وق به ایفدونا 
)Ifdona( اظه��ار داش��ت: وقتی 2میلیارد انس��ان 
نس��بت ب��ه ی��ک موض��وع همگرای��ی ایدئولوژیک 
واعتقادی داش��ته باشند پش��توانه عظیمی برای آن 

ایجاد می‌شود که غیر‌قابل تصور است. 
وی ادامه داد: 2میلیارد مس��لمان از آمریکا گرفته 
ت��ا پاکس��تان و نیوزیلند و قطر و حتی کش��ور‌های 
اروپای��ی به‌راحتی و با رغبت کام��ل با موضوع برند 
ح�الل ارتب��اط برق��رار می‌کنند و همی��ن موضوع 
موجب ایجاد مزیت‌هایی اقتصادی‌ می‌شود که هیچ 

برندی درخود شاهد نبوده است. 
وی با یادآوری خاطره جلسه‌ای که با حضور یکی 
از مس��ئولان فائو در کشور برگزارش��ده بود، گفت: 
ای��ن فرد ک��ه در ایتالیا زندگی می‌کرد و مس��یحی 
هم بود بی��ان می‌کرد باوج��ود محدودیت‌هایی که 
در کش��ورهای غیر‌مس��لمان وجود دارد همیشه از 
محصولات حلال استفاده می‌کند. دلیلش را پرسیدم 
به نکته جالبی اش��اره کرد. او معتقد بود محصولات 
ح�الل علاوه بر رعایت معیارها و ضوابط بهداش��تی 
مزی��ت بالاتری را هم در بر می‌گیرد و آن‌هم قوانین 
و ضوابط خداست اس��ت که از فطرت برمی‌خیزد و 
هیچ محدودیت اعم از جغرافیایی، سیاس��ی وحتی 

اجتماعی نمی‌تواند مختلش کند. 
رییس مرکز تحقیقات حلال سازمان غذا و دارو با 
تاکید بر اینکه س��رمایه‌گذاری بر فرآورده‌های حلال 
نوعی مهندس��ی فرهنگی هم به حس��اب می‌آید به 
مقاله‌ای اش��اره کرد که راجع به یکی از نمایندگان 
صاح��ب تفک��رات صهیونیس��تی س��وییس مطالعه 
ک��رده بود. وی تصریح کرد: ای��ن نماینده طرحی را 
به مجلس برد که مس��لمانان اجازه نداش��ته باشند 
برای مساجدشان مناره که به‌نوعی سمبل و نمادی 
اس�المی محسوب می‌شود بس��ازند و البته توانست 
خواست خود را هم به کرسی بنشاند. در همان زمان 
یکی از روستاهای این کشور به‌عنوان نخستین مرکز 
حلال کشور سوییس انتخاب شده بود و محصولات 
حلال عرضه می‌کرد. یکی از روزنامه‌نگاران با قلمی 
تند به آن نماینده تاخته بود که شما سواد نداری که 
فقط مس��جد را نماد مسلمانی می‌دانی هر فروشگاه 
حلالی که در هر نقطه از کش��ور ما تاسیس می‌شود 

نمادی از اسلام است که دارد رخ عیان می‌کند. 
 وی یکی دیگر از مزیت‌های کشور ایران را نسبت 
به کش��ورهای دیگر، مس��لمان ب��ودن 99 درصدی 
تولید‌کنندگان آن دانس��ت و گفت: کش��وری مانند 
مال��زی ک��ه در حوزه ح�الل معروف اس��ت از این 

پتانسیل در حدود 45 درصد بهره‌مند است. 
ریی��س مرک��ز تحقیقات ح�الل س��ازمان غذا و 
دارو در خاتمه گف��ت: نقش‌آفرینی بازار محصولات 
حلال از نظر ایجاد اش��تغال نکته مهمی اس��ت که 
می‌توان��د مورد توجه ارگان‌های متولی کار و صنعت 
قرار بگیرد و قطعا گروه بس��یاری از تحصیل‌کردگان 
صنای��ع غذای��ی و دارویی می‌توانند نقش بس��زایی 
تاثیرگ��ذار  فرهن��گ  اقتص��اد-  ای��ن  چرخ��ه   در 

داشته باشند. 

سرنخ

محفظه‌هایی برای سیگاری‌ها

کلاف اول

اگرچه کش��یدن سیگار در جوامع مختلف به‌شدت 
مورد نقد اس��ت و دولت‌ها و مردم تمام تلاش‌شان را 
برای جلوگیری از ورود افراد به دام س��یگار می‌کنند 
اما باید پذیرفت که س��یگار کشیدن به‌عنوان عاملی 
دامن‌گیر مخصوصا در کش��ور ما در حال پیش��رفت 

است. 
در این بین در رس��توران‌ها و بسیاری از کافه‌ها 
کش��یدن س��یگار به دلیل ایج��اد دود در محیط و 
ناراحتی س��ایرین ممنوع اس��ت و همین مس��ئله 
موجب ش��ده رس��توران‌ها و کافه‌ها بخش زیادی 
از مش��تریان خود را از دس��ت بدهند اما در برخی 
از کش��ورها رس��توران‌ها ب��رای جذب مش��تریان 
س��یگاری خود هم چاره‌ای اندیش��یده‌اند تا س��ود 

خود را افزایش دهند. 
محفظه شیش��ه‌ای که در تصویر می‌بینید دارای 
ی��ک هواکش قوی اس��ت ک��ه اج��ازه پخش هیچ 
دودی از روی میز را به اطراف نمی‌دهد، پیشنهاد 
امروز س��رمایه‌گذاری روی طراحی و تولید چنین 
دستگاهایی برای رس��توران‌ها و کافه‌های عمومی 
است تا جذب مش��تری برای رستوران‌ها و کافه‌ها 
را ه��م راحت‌تر کند به علاوه جالب اس��ت بدانید 
این دستگاه هزینه زیادی هم نه برای تولیدکننده 
و نه صاحب رس��توران نخواهد داش��ت و در عین 
ح��ال م��ورد اقب��ال بس��یاری از رس��توران‌ها در 

کش��ورهای دیگر بوده اس��ت. 

کلاف دوم

لغ��و کام��ل تحریم‌ها باع��ث ایج��اد فرصت‌های 
سرمایه‌گذاری برای بخش‌خصوصی ایران و هم برای 
س��رمایه‌گذاران خارجی است، یکی از مهم‌ترین این 
فرصت‌ها ش��اید س��رمایه‌گذاری در بنادر ش��مالی و 

جنوبی کشور باشد. 
به گزارش تین‌نیوز، پس از لغو کامل تحریم‌ها طی 
ماه‌های آین��ده، حجم تخلیه و بارگیری و واردات به 
بنادر ایران افزایش خواهد یافت، تا قبل از س��ال 90 
بی��ش از 20 خط لاینری مس��تقیما ب��ه بنادر ایران 
تردد داش��تند، ای��ن میزان پس از تحریم به‌ش��دت 

کاهش یافت. 
با برداش��ته ش��دن تحریم‌ها علاوه بر بار متعلق به 
ایران، بخش قابل توجه��ی از بار ترانزیتی مجددا به 
بنادر ایران برگشت داده می‌شود، به این ترتیب بنادر 
کش��ور هم به لحاظ تجهیزات و هم به لحاظ توسعه 

نیاز به سرمایه‌گذاری دارند. 
م��ا ه��م در ای��ن کلاف ب��ا توج��ه ب��ه تاکید 
س��وم  ف��از  اج��رای  ب��ر  مبن��ی  رییس‌جمه��ور 
ط��رح توس��عه بن��در ش��هیدرجایی و همچنی��ن 
تعیین‌تکلی��ف فاز چه��ارم و پنجم این بندر، نیاز 
ب��ه س��رمایه‌گذاری خارج��ی ی��ا بخش‌خصوصی 
داخلی در این زمینه را یادآور می‌ش��ویم زیرا با 
منابع درآمدی س��ازمان بنادر ام��کان تامین این 

س��رمایه‌گذاری‌ها وجود ندارد. 
همچنی��ن ب��ه نظر می‌رس��د پ��س از لغ��و کامل 
تحریم‌ها هم ب��رای بخش‌خصوصی ایران و هم برای 
س��رمایه‌گذاران خارجی، فرصت‌های سرمایه‌گذاری 

در بنادر شمالی و جنوبی کشور فراهم می‌شود. 

بانک شهر برای سرمایه‌گذاری در 
قزوین اعلام آمادگی کرده است

اس��تاندار قزوین گفت: بانک شهر آمادگی خود را 
برای مش��ارکت و سرمایه‌گذاری در اجرای طرح‌های 

حوزه آب و گردشگری اعلام کرده است. 
به گزارش ایرنا به نقل از روابط عمومی بانک شهر، 
در نشست مرتضی روزبه با حسین محمدپور زرندی 
مدیرعامل بانک ش��هر که در تهران به انجام رسید، 
در راس��تای تامین منابع مالی و سرمایه‌گذاری این 
بانک در برخی از پروژه‌ها و حوزه‌های مختلف استان 

بحث و گفت‌وگو شد. 
وی اظهار کرد: در این دیدار مدیرعامل بانک شهر 
آمادگی و موافقت خود را برای همکاری و مشارکت 
در اجرای برخی طرح‌ها در سطح استان قزوین اعلام 

کرد. 
اس��تاندار قزوین گفت: س��رمایه‌گذاری در اجرای 
پروژه‌های حوزه گردش��گری، عمران ش��هری و آب 
اس��تان از محورهای مورد توافق برای همکاری‌های 

مشترک در استان قزوین بود. 
وی تصریح کرد: مش��ارکت در اج��رای پروژه‌های 
عمرانی اس��تان به‌وی��ژه احداث هت��ل، تامین منابع 
مالی س��دهای نهب و بالاخانلو و برخی مجتمع‌های 
آبرس��انی در این نشس��ت بررس��ی و توافقات اولیه 

صورت گرفت. 

خبر

دکتر سرمایه

چون کار تراش عدسی عموما 
به‌صورت روزانه تعریف می‌شود و 

باید براساس زمان‌بندی مناسب کار 
به مشتریان تحویل داده شود اغلب 
مشتریان شما فروشندگان عینک 

هستند و کمتر پیش می‌آید که مشتری 
متفرقه‌ای داشته باشید

عباس نعیم امینی
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چرا باید مدرسه تابستانی بروید؟ 
مدرسه تابس��تانی یکی از راه‌های افزایش مهارت‌ها 
و توانایی‌ها ش��ناخته می‌شود و در اغلب کشورها رایج 
ش��ده اس��ت. یک برنامه اجتماعی، آکادمیک و گاهی 
ش��غلی که به دلایل��ی باید حتما به س��راغش بروید. 
مثلا؛ چطور باید اپلیکیش��ن یا درخواست پذیرش‌تان 
را می��ان این همه دانش��جو که مثل ش��ما نمره‌های 
خوب دارند متمایز کنید تا دیده ش��ود؟ یکی از راه‌ها 
داشتن سابقه گذراندن دوره تابستانی است. این مزیت 
نه‌تنها کمک می‌کند از نظر استادان برجسته‌تر باشید، 
بلک��ه به دلایل زیادی به اعتبارتان می‌افزاید. س��ایت 
دانش��گاه آکس��فورد چند دلیل آورده برای اینکه چرا 

باید تابستان را با مدرسه تابستانی بگذرانید. 

افزایش امتیازها
شاید آش��کارترین دلیل برای ش��رکت در مدرسه 
تابس��تانی این اس��ت که به خودتان امکانات بهتری 
بدهید تا در امتحانات و درس‌ها موفق‌تر باش��ید. این 
دوره فوق برنامه شما را جلو می‌اندازد و چیزی بیش 
از کلاس‌های ع��ادی برای‌تان دارد و فهم عمیق‌تری 

از حوزه علاقه‌تان به شما می‌دهد. 

اعتماد به نفس بیشتر
مدرس��ه تابستانی راه خوبی اس��ت برای اینکه در 
موضوع��ی ک��ه در آن اعتماد به‌نفس کاف��ی ندارید، 
اما به‌ش��دت به یاد گرفتن آن نیاز دارید تا پیشرفت 
کنید. مثلا اگر واقعا با ریاضیات درگیر هستید، اما به 
نمره خوبی در این درس نیاز دارید مدرسه تابستانی 
کمک‌تان می‌کند در محی��ط آرام و مثبتی خارج از 

فضای همیشگی درس به این هدف برسید. 

آمادگی برای پذیرش در دانشگاه
اگ��ر ب��ه دنبال راه��ی می‌گردی��د ک��ه رزومه‌تان 
را برجس��ته‌تر کنی��د و ب��رای پذی��رش گرفت��ن در 
دانشگاه‌های برتر اولویت داشته باشید، داشتن سابقه 
شرکت در مدرسه تابس��تانی می‌تواند برای‌تان برگ 

برنده‌ای باشد. 

مهارت زبان انگلیسی
یک دلیل شایع بین دانش��جویان بین‌المللی برای 
انتخاب دوره‌های تابس��تانی در انگلس��تان این است 
که بتوانند زبان ش��فاهی و نوشتاری انگلیسی‌شان را 
تقویت کنند. ممکن اس��ت این مهارت را برای دادن 
درخواس��ت پذیرش به یک دانش��گاه انگلیس��ی نیاز 
داش��ته باشند یا اینکه تنها می‌خواهند روان و راحت 
به این زبان صحبت کنند. مدرسه تابستانی می‌تواند 
به چنین دانش��جوهایی کمک کند، گستره واژه‌های 
دانشگاهی‌شان را بیشتر کنند و برای نوشتن مقاله‌ها 
به این زبان در دانشگاه مهارت بیشتری پیدا کنند. 

تجربه رشته‌ای متفاوت
همه دانش��گاه‌ها و همه ش��هرهای دنیا امکان ارائه 
تمام رش��ته‌ها به دانشجویان‌ش��ان را ندارند. ممکن 
اس��ت رش��ته‌ای را که دوس��ت دارید اما نتوانستید 
ادامه بدهید در یک مدرسه تابستانی پیدا کنید و به 
س��راغش بروید. این فرصت خوبی است برای کسانی 
که نتوانسته‌اند در رش��ته‌ای که دوست دارند درس 

بخوانند. 
آموزش فشرده

مدرسه تابس��تانی یک فضای خاص ایجاد می‌کند 
و کمک می‌کند در م��دت زمان کمی در فضای یک 
موضوع قرار بگیرید و با سرعت در آن پیشرفت کنید. 
چن��د روز یا چند هفته مش��غول مطالع��ه و آموزش 
درباره آن موضوع خواهید بود و نتیجه این اس��ت که 
نسبت به دوستان‌تان که در کلاس تابستانی نبوده‌اند، 

یادگیری عمیق‌تر و پایه‌ای‌تری خواهید داشت. 
مهارت‌های پیشرفته

محیط مدرس��ه تابس��تانی گروه‌ه��ای کوچکی را 
شکل می‌دهد تا دانشجویان بتوانند مهارت‌های‌شان 
را توس��عه بدهن��د؛ از توانایی ش��رکت در بحث‌های 
آکادمی��ک ت��ا مهارت‌ه��ای کاربردی مث��ل توانایی 

نوشتن و تکنیک‌های امتحانی. 

محیط منحصر به فرد
مدرسه تابستانی یک محیط آموزشی خاص ایجاد 
می‌کن��د. در ای��ن دوره‌ها در یک حب��اب آکادمیک 
معلق می‌ش��وید که از محدودیت‌های عادی درس و 
دانشگاه دور است و دور و برتان پر از آدم‌هایی است 
که به اندازه شما مشتاق یاد گرفتن‌ هستند. بنابراین 
چی��زی حواس‌تان را پرت نمی‌کند و تمرکزتان را به 
هم نمی‌ریزد. برای بس��یاری از دانش��جویان چنین 
محیط��ی برای تجدید نی��رو و بازگش��ت به زندگی 
تحصیلی عادی مفید اس��ت. علاوه بر این، بس��یاری 
از ای��ن دوره‌ه��ا زمین��ه‌ای را فراه��م می‌کنند تا در 
س��اختمان‌ها و با امکانات دانش��گاه‌های مش��هور در 
سطح جهانی درس بخوانید. چیزی که برای بسیاری 

از دانشجویان رویایی است. 

مزایای اجتماعی
مزای��ای علمی تنها جنبه مفید دوره‌های تابس��تانی 
دانشگاه‌ها نیست. شما می‌توانید با آدم‌های جدید آشنا 
ش��وید و از مزایای همنشینی با آنها در یک دوره چند 
هفته‌ای استفاده کنید. بسیاری از این دوستی‌ها ادامه 
پیدا می‌کند و در س��ال‌های بعدی با انتخاب مقصدی 
مشترک تجدید می‌شود. دانشجویانی از همه جای دنیا 
در کنار شما هستند و این فرصتی است که ممکن است 
در هر جایی پی��ش نیاید. به این ترتیب آنها می‌توانند 
به توس��عه ارتباطات اجتماعی ش��ما کم��ک کنند و 

مهارت‌های ارتباطی‌تان را تقویت کنند. 

مزایای شغلی
علاوه بر مزیت داش��تن س��ابقه شرکت در مدرسه 
تابس��تانی برای پذیرش در مقاطع بالاتر، برای یافتن 
ش��غل همچنین امتیازی می‌تواند در اولویت داشتن 
ش��ما بر رقیبان‌تان موثر باشد. سابقه شرکت در این 
دوره‌ها ب��ه معنی داش��تن توانایی ب��الا در برقراری 
ارتباط بین‌المللی و تسلط شما بر این قابلیت است. 

دریچه

تابس��تان فصل تعطیلی دانشگاه شناخته 
می‌شود. اما برای بعضی از دانشگاه‌های دنیا 
فصلی اس��ت که دانش��جویانی از همه نقاط 
دنیا می‌آین��د تا در دوره‌های��ی که انتخاب 
کرده‌ان��د ش��رکت کنن��د و تابس��تان را به 
بطال��ت نگذرانند. گرچه ای��ن دوره‌ها کمتر 
جنبه درسی دارند و بیشتر تفریحی هستند 
و براس��اس علاقه انتخاب می‌ش��وند، وجه 
آکادمیک آنها برای بس��یاری از دانشجویان 
ج��ذاب اس��ت و آنه��ا را به س��فری علمی 
و تفریح��ی ترغی��ب می‌کن��د. در ایران هم 
بعضی از دانشگاه‌ها تجربه برگزاری مدرسه 
تابستانی را داش��ته‌اند، اما شرکت‌کنندگان 
آنها هنوز به س��طحی بین‌المللی نرسیده‌اند 
و در نهایت دانش��جویان ش��هرهای مختلف 
ای��ران هس��تند. کارگاه‌ه��ای عملی ش��اید 
تابستانی  مدرس��ه‌های  ش��کل  جذاب‌ترین 
باش��د. حتی برای آنهایی که مدتی اس��ت 
از درس و دانش��گاه دور شده‌اند و به دنبال 
یک تجربه جدید می‌گردند. اما همه چیز در 
مدرس��ه تابستانی به درس و کارگاه خلاصه 

نمی‌شود. 

یک تجربه متفاوت
یک��ی از دانش��جویان ایرانی ک��ه در یک 
دوره مدرس��ه تابس��تانی حق��وق در پاریس 
ش��رکت کرده، می‌گوید: »ای��ن دوره را یک 
انجمن دانش��جویی برگزار کرده بود و حدود 
30 نف��ر بودیم. من آنجا یک دوس��ت ایرانی 
داش��تم اما بقیه از ملیت‌های مختلف بودند 
و ح��دود دوماه با آن��ان زندگی کردم. تجربه 
خیلی متفاوتی بود که غیر‌از این س��فر هیچ 
جور دیگری به دس��ت نمی‌آمد. این دوره‌ها 
کاملا غیررس��می برگزار می‌ش��ود و بیشتر 
جنبه سرگرمی و تفریح دارد. البته با آدم‌های 
مهمی هم در رشته خودم آشنا شدم. جدا از 
همه اینها، تجربه خوبی از زندگی مس��تقل 
در پاریس بود که باعث ش��د بعد از آن برای 
تحصیل در این شهر اقدام کنم و دیگر از این 

کار نترسم و نگران نباشم.«
او می‌گوی��د ب��رای ثبت‌ن��ام در این دوره 
نیاز به س��وابق تحصیلی و کاری داش��تم و 
البت��ه هزینه‌ای ک��ه باید برای ش��رکت در 
دوره و اقام��ت در پاریس در نظر می‌گرفتم. 
گرچه در بعضی از دوره‌ها برای دانشجویان 
کم��ک هزینه‌هایی در نظ��ر می‌گیرند تا در 
ص��ورت نیاز بتوانند از آنها اس��تفاده کنند، 
دانش��جویانی که به ای��ن کمک هزینه امید 
دارند باید پیش از رفتن برای آن اقدام کنند 

و تا حدی از دریافت آن مطمئن شوند. 

از هاروارد تا اسلو
مختلفی  برنامه‌های  مختلف  دانشگاه‌های 
ب��رای دوره‌ه��ای مدرس��ه تابستانی‌ش��ان 
می‌ریزند. همه آنها در یک چیز مش��ترکند 
و آن غلبه علاقه و تفریح بر درس و مش��ق 
جدی اس��ت! در هاروارد مدرس��ه تابستانی 
پر از برنامه‌های جانبی اس��ت؛ از کنس��رت 
در محوطه دانش��گاه گرفته ت��ا برنامه‌های 
تئاتر و بازدید از م��وزه. البته این به معنای 
جدی نبودن درس نیس��ت. تمام دوره‌های 
تابس��تانی این دانش��گاه توس��ط اس��تادان 
اصلی ه��اروارد تدریس می‌ش��وند. بیش از 

300 دوره مختلف در این دانش��گاه برگزار 
می‌ش��ود و دانش��جویانی که در آن شرکت 
می‌کنن��د ش��انس زندگ��ی در پردیس‌ها و 
خوابگاه‌ه��ای اصلی این دانش��گاه را دارند. 
میدان معروف دانشگاه هم محل استراحت 
و تفری��ح آنهاس��ت. ه��اروارد ب��ه امتیازات 
خودش در برابر سایر دانشگاه‌ها واقف است 
و در چند توصیه ب��رای انتخاب هاروارد در 
تابستان توضیح داده که چرا باید این گزینه 
را نخس��تین انتخاب قرار داد؛ چون هاروارد 
است، چون در بوس��تون است، چون اندازه 

57 مایل کتاب دارد و... 
در دانشگاه اسلو در نروژ مدرسه تابستانی 
معمولا شش هفته‌ای برگزار می‌شود و بیش 
از 500 دانش��جو در آن ش��رکت می‌کنن��د. 
یادگیری بی��رون از دانش��گاه در این برنامه 
به اندازه یادگیری داخل دانش��گاه مهم است 
و یک برنام��ه اجتماعی در ای��ن دوره پیاده 
می‌شود تا دانشجویان در بخش‌های مختلفی 
از جمله جش��ن و گردش��گری و. . . شرکت 

کنند. 
برنامه‌های گردش��گری در بسیاری دیگر 
از دوره‌ها و در ش��هرهای دیگ��ر هم وجود 
دارد. اغلب کش��ورهای میزبان از این امتیاز 
اس��تفاده می‌کنن��د ت��ا دانش��جویان را به 
تماش��ای کشورش��ان دعوت کنند و از این 

آکادمیسین‌ها گردشگر هم بسازند. 
دانشگاه کارولینای شمالی درباره مدرسه 
تابس��تانی‌اش توضیح داده که جدا از برنامه 
درس��ی، ی��ک برنامه س��فر را هم پوش��ش 
می‌ده��د که وج��ودش در میان��ه یک ترم 
معمولی دانش��گاهی کاملا غیرممکن است. 
دانش��جویانی که برای مدرس��ه تابس��تانی 
ب��ه ای��ن دانش��گاه می‌رون��د می‌توانند در 
خوابگاه‌ه��ای دانش��گاه اقام��ت کنن��د، از 
کتابخان��ه و آزمایش��گاه و امکانات دیگر آن 

اس��تفاده کنند. البته برای سکونت‌شان هم 
باید جداگانه پ��ول بپردازند. مثلا برای یک 
ات��اق دو نفره باید علاوه بر هزینه دوره، بین 

400 تا 800 دلار دیگر هم بپردازند. 
در دانش��گاه جورج تاون برنامه دوره‌های 
تابس��تانی ه��م ش��امل دوره‌ه��ای متمرکز 
می‌ش��ود و هم برنامه‌های انعطاف‌پذیر. این 
دانشگاه مدرسه تابس��تانی آنلاین هم دارد 
و دانش��جویان می‌توانند دوره‌های هش��ت 
هفت��ه‌ای اینترنت��ی را در رش��ته‌هایی مثل 

حسابداری بگذرانند و مدرک بگیرند. 
در دانشگاه‌های قدیمی و معتبر، گشتن و 
بازدید در خود دانشگاه هم بخشی از برنامه 
است. دانشگاه آکسفورد بیشتر از 100 سال 
اس��ت که مدرسه تابس��تانی برگزار می‌کند 
و بهترین اس��تادهایش را ب��رای آن به کار 
می‌گی��رد. در زمان تحصی��ل در دوره‌های 
این دانش��گاه ام��کان بازدی��د از کالج‌های 
آکس��فورد، موزه‌ه��ا و گالری‌های آن وجود 
دارد. غروب‌ها که کلاس��ی برگزار نمی‌شود 
دانش��جوها آزادند که به تئاتر، کنس��رت و 
مکان‌های تاریخی سر بزنند. در ساعت‌های 
اضاف��ی هم می‌توانند در ش��هر بگردند و با 

دوستان جدیدشان معاشرت کنند. 
برای ش��رکت در بس��یاری از این دوره‌ها 
به مدرک زبان انگلیس��ی یا زبان‌های دیگر 
نیاز دارید. اما بس��یاری از آنها هم تشخیص 
صلاحیت‌تان را برای شرکت کردن به عهده 
خودتان می‌گذارند و مدرکی نمی‌خواهند. 

خرج و مخارج
برای شرکت در دوره‌های تابستانی باید هم 
هزینه خ��ود دوره را در نظر گرفت و هم بالا 
یا پایین بودن خرج زندگی در ش��هر مقصد. 
چون پرداخت هزینه دوره معمولا فقط برای 
ش��رکت در کلاس‌ها و کارگاه‌هاست و شامل 
خدمات دیگر نمی‌شود. دانشگاه اسلو تخمین 

زده دانش��جوهایی که برای مدرسه تابستانی 
می‌آیند حدود 600 دلار جدا از شهریه، برای 
مدت اقامت‌شان در شهر لازم دارند. طبیعتا 

این مقدار در هر شهری متفاوت است. 
بعضی دانشگاه‌ها در مدرسه تابستانی برای 
دانشجویانی که از کشورهای جهان سوم در 
دوره‌های‌ش��ان حاضر می‌شوند تخفیف‌هایی 
در هزین��ه قائل می‌ش��وند. ام��ا رقابت برای 
گرفت��ن پذی��رش در دانش��گاه‌های خ��وب 
س��نگین است و باید رشته‌ای را انتخاب کرد 
که به زمینه تحصیلی و کاری‌ مرتبط باش��د. 
شهریه مدرس��ه تابس��تانی در دانشگاه‌های 
مختل��ف با هم ف��رق می‌کند. مثلا ش��هریه 
دانشگاه س��یدنی برای دانشجوی لیسانس و 
فوق لیس��انس از 2880 تا 4740دلار برای 
رش��ته‌های مختلف متغیر است. در دانشگاه 
هاروارد باید بین 2900 تا 5800دلار هزینه 
کنید؛ به اضافه هزینه‌های جداگانه برای بیمه 
و محل اقامت. در استنفورد دانشجویان بین 
8هزار تا 10هزار دلار برای مدرسه تابستانی 
با 8 یونیت باید هزینه کنند. البته هزینه‌های 
اقامت و بیمه و... هم به آن اضافه می‌ش��ود. 
ب��رای یونیت‌های کمتر می‌توانن��د با هزینه 
کمتری هم وارد ش��وند. مثلا ب��ا 3هزار دلار 

می‌توانند در سه یونیت شرکت کنند. 
دانش��گاه کالیفرنی��ا هزین��ه کمتری در 
نظر گرفته است. دانش��جویان با 174 دلار 
می‌توانند در یک دوره پنج هفته‌ای شرکت 
کنند که نسبت به دانش��گاه‌های مشهورتر 
آمریکایی بس��یار ارزان‌تر است. با 348دلار 
هم می‌ش��ود دوره را ت��ا 10 هفته افزایش 
داد. البته بعضی دانشگاه‌ها دانشجوها را در 
دوره تابستانی بورسیه می‌کنند و هزینه‌ای 
از آنها دریافت نمی‌کنند. این شرایط بیشتر 
در کش��ورهایی فراهم است که تحصیل در 
دانشگاه‌های آنها به‌طورکلی رایگان است؛ از 

جمله در کش��ورهایی مثل اتریش، آلمان و 
کشورهای اسکاندیناوی. 

مدرسه تابستانی در ایران
در ای��ران بعض��ی از دانش��گاه‌ها یا مراکز 
علمی مدرس��ه تابس��تانی برگزار می‌کنند. 
انس��تیتو پاس��تور، دانش��گاه علوم پزشکی 
مش��هد، دانشگاه ش��یراز، دانش��گاه محقق 
اردبیلی و موسسه رویان از مراکزی هستند 
که این تجربه را داش��ته‌اند. دانشگاه شیراز 
مدعی اس��ت نخس��تین مدرس��ه تابستانی 
رس��می را برگزار کرده؛ البته در سطح ملی 
و نه بین‌المللی. نخستین بار در تابستان 86 
بود که مدرس��ه تابستانی در این دانشگاه به 
مدت پنج روز برگزار شد و محوریتش علوم 
پایه بود. دانش��جویانی از دانشگاه‌های دیگر 
هم در آن ش��رکت کرده بودند. در سال 88 
این دانش��گاه دوباره کلاس‌های تابس��تانی 
برگ��زار ک��رد و این ب��ار دانش��گاه صنعتی 
ش��یراز و دانشگاه آزاد واحد شیراز هم با آن 

همکاری کردند.
ب��رای  تلاش‌های��ی   91 س��ال  در 
بین‌المللی کردن این دوره‌ها ش��روع ش��د 
و بعضی از س��خنرانان ب��ا ویدئوکنفرانس با 
ش��رکت‌کنندگان همراه ش��دند و می‌ش��د 
کارگاه‌ه��ا را به‌صورت آنلای��ن از همه جای 
دنیا دید. ای��ن دوره دو مهمان خارجی هم 
داش��ت که از استرالیا ش��رکت کرده بودند. 
هزینه شرکت در این دوره بسیار پایین بود 
و هر دانش��جو می‌توانست با 15هزار تومان 
در آن حاضر ش��ود. هزینه کارگاه‌ها هم بین 
15 ت��ا 40هزار توم��ان بود که به نس��بت 
هزینه‌های بین‌المللی ارزان و مناس��ب بود. 
با این حال دانش��جویان ایرانی سهم زیادی 
از این دوره‌های بین‌المللی در دنیا ندارند و 

به ندرت در آنها شرکت می‌کنند. 

تابس��تان و تعطیل��ی که از راه می‌رس��د 
آنهای��ی ک��ه س��اعت‌هایی ب��رای فراغ��ت 
داشته باش��ند و قصد نداش��ته باشند آن را 
با کلاس‌های درس��ی و ترم‌های تابس��تانی 
دانش��گاه پر کنند، به یاد کلاس‌ تابس��تانی 
می‌افتند. مجموعه‌های فرهنگی و ورزش��ی 
فعال‌تر می‌ش��وند، کلاس زبان‌ها شلوغ‌ترند 
و مدارس و دانش��گاه‌هایی ک��ه کلاس‌های 
ف��وق برنامه دارن��د ه��م از رفت‌و‌آمد خالی 
نمی‌ش��وند و فقط تغییر کاربری تابس��تانی 
می‌دهند. اما هزینه شرکت در این کلاس‌ها 
از یک مجموعه و موسسه به مجموعه دیگر 
متفاوت اس��ت. بخش��ی از ای��ن تفاوت‌ها به 
امکان��ات آنه��ا بر می‌گ��ردد و بخش��ی هم 

به‌موقعیت جغرافیایی‌شان. 

مجموعه‌های فرهنگی و ورزشی
ورزش یک��ی از گزینه‌های اصلی گذراندن 
تابس��تان ب��رای دانش‌آموزان و دانش��جویان 
است. مجموعه‌های ورزشی کلاس‌هایشان را 
در این فصل افزای��ش می‌دهند و برنامه‌های 

ویژه‌ برگزار می‌کنند. 
در مجموعه ورزش��ی خرمشاد در خیابان 
ش��اهین ش��مالی کلاس‌های ایروبیک برای 
یک ماه 50هزار توم��ان هزینه دارد. کلاس 
پیلاتس برای 12 جلس��ه 75ه��زار تومان و 
بدنس��ازی 120هزار تومان هزینه دارد. انواع 
کلاس‌های شنا بین 180 تا 230هزار تومان 
و کلاس نیمه‌خصوصی ت��ا 290هزار تومان 
خرج دارد. هزینه کلاس‌های خصوصی شنا 
ت��ا 550هزار توم��ان می‌رس��د. کلاس‌های 
اس��کیت 190هزار تومان اس��ت اما اسکیت 

فری‌استایل پیش��رفته‌تر است و تا 215هزار 
توم��ان خ��رج دارد. در مجموع��ه فرهنگی 
اردویی کش��وری هزینه کلاس‌های ورزشی 
متف��اوت اس��ت. والیب��ال ارزان‌ترین ورزش 
اس��ت و 65هزارتوم��ان هزین��ه ثبت‌نام آن 
اس��ت. بس��کتبال 75هزار تومان و اسکیت 
140ه��زار تومان هزینه دارد. ش��طرنج هم 
70هزار تومان است. فوتسال هم گران‌ترین 
ورزش این مجموعه است و 170هزار تومان 
خرج دارد. در میان کلاس‌های فرهنگی این 
مجموع��ه هم آموزش خط تحریری 75هزار 
تومان، نقاش��ی 65هزار تومان و س��فالگری 
85ه��زار تومان خرج دارند. این قیمت‌ها در 
مجموعه‌های ورزش��ی شمال و جنوب شهر 

کمی متفاوت است. 

کلاس‌های زبان
کلاس‌ه��ای زب��ان در تم��ام ط��ول س��ال 
طرفداران خودش��ان را دارند؛ کس��انی که به 
یادگیری مستمر و پیوسته آن اعتقاد دارند. اما 
تابستان فصل فعال شدن مشتری‌هایی است 
که به کلاس‌های فشرده و مقطعی علاقه‌مندند 
و می‌خواهند در فرصت کوتاهی که تابس��تان 
به دست‌ش��ان داده زبان‌شان را تقویت کنند. 
هزینه کلاس‌های فشرده زبان نیز از موسسه‌ای 
به موسس��ه‌ دیگر متغیر است و از نرخ تورم و 
منطقه محل اس��کان پیروی می‌کند. متوسط 
هزینه کلاس‌های زبان انگلیسی برای کودکان 
ح��دود 90ه��زار توم��ان و برای بزرگس��الان 
بی��ن 100 تا 150هزار تومان اس��ت که برای 
نیمه‌خصوص��ی  و  خصوص��ی  کلاس‌ه��ای 

چندبرابر می‌شود. هزینه کلاس‌های زبان‌های 
فرانسه، اس��پانیایی و آلمانی و س��ایر زبان‌ها 
در بعضی از موسس��ات کمی بالاتر است و به 

متوسط170هزار تومان می‌رسد. 
بعضی از این موسس��ه‌ها تخفیف‌هایی برای 
ش��رایط خاص قائل هس��تند. مثلا در یکی از 
موسس��ات به کلاس‌های فشرده، خانواده‌های 
فرهنگیان، خانواده‌های شهدا و جانبازان و نفر 

سوم خانواده تخفیف تعلق می‌گیرد. 

کلاس‌های آزاد دانشگاه‌ها
فعالیت تابس��تانی دانش��گاه‌ها فقط به ترم 
تابستانی برای دانشجویان محدود نمی‌شود. 
بعض��ی از دانش��گاه‌ها در فصل‌های مختلف 
کلاس‌ه��ای آزاد ب��ا هزینه‌ه��ای قابل قبول 

برگزار می‌کنند. برای شرکت در این کلاس‌ها 
لزوما نباید دانش��جوی همان دانشگاه بود یا 
رش��ته‌ مرتبط داش��ت. در پایان دوره‌ها هم 
مدرکی صادر می‌ش��ود ک��ه مهر کلاس‌های 
آزاد دانش��گاه را دارد. کلاس‌های آزاد هنری 
در دانش��گاه‌هایی مثل تهران، سوره و الزهرا 
ک��ه گروه‌های آموزش��ی هنر دارن��د، برگزار 
می‌شود. دانشگاه علمی کاربردی هم با عنوان 
دوره‌های پودمانی کارگاه‌های آموزشی برگزار 

می‌کند و هم با عنوان دوره آزاد. 
گروه‌های مختلف دانشکده‌های هنر برنامه 
خود را برای کلاس‌های آزاد تعریف می‌کنند. 
مثلا گ��روه هنره��ای تجس��می کلاس‌های 
تخصصی از طراحی و نقاش��ی روی شیش��ه 
و پارچه و رنگ‌شناس��ی گرفت��ه تا گرافیک، 
عکاسی، معماری داخلی، دکوراسیون داخلی، 
رنگ و اصول پای��ه در چیدمان داخلی را در 
برنامه می‌گذارد. گروه هنرهای نمایشی هم در 
شاخه‌های مختلف کلاس آزاد برگزار می‌کند 
مثل طراح��ی لباس، بازیگ��ری، کارگردانی، 
نمایشنــامــه‌نویس��ی، فیلمنــامه‌نویس��ی، 
عروسک‌س��ــازی، عروس��ـک‌گردانی، گریم‌، 
تصویرب��رداری و تدوین. گروه موس��یقی هم 
برای آموزش انواع سازها برنامه‌ریزی می‌کند. 
دوره‌های آزاد دانش��گاه‌ها برای هر ترم بسته 
به رش��ته‌ای که انتخاب می‌کنید تقریبا بین 

100تا300هزار تومان هزینه دارد. 
دوره‌های هنری این دانشگاه‌ها را بیرون از 
دانشگاه و در آموزش��گاه‌ها هم می‌شود پیدا 
کرد اما با هزینه‌هایی بالاتر و شاید با کیفیتی 
پایین‌ت��ر و مدرکی که اعتبار یک دانش��گاه 

دولتی را یدک نمی‌کشد. 

فصل رونق کلاس‌های تفریحی

چقدر برای فراغت‌تابستانی‌خرج می‌کنید؟ 

مدرسه‌های تابستانی در انتظار دانشجویانی از همه جای دنیا

تجربه چند هفته‌ای هاروارد و آکسفورد با کمی خرج! 
مینا عینی‌فر



تصویربرداری بی‌سابقه از مغز انسان با 
وضوح نانو

اب��زار  دانش��مندان 
ی  ر ا د ب��ر یر تصو
ارائه داده‌اند  جدیدی 
که دریچه نوینی به س��وی تمامی ان��واع دیدگاه‌های آتی 
درباره مغز و عملکرد آن پیش‌روی جامعه علمی می‌گذارد. 
اب��زار جدید می‌تواند تصاویری را در وضوح نانو ارائه دهد و 
این تصاویر به ان��دازه‌ای کوچکند که امکان دیدن تمامی 
اجس��ام س��لولی و بس��یاری از اجزای زیرس��لولی را مهیا 
می‌کند. ب��رای اثبات کارآیی سیس��تم جدی��د، محققان 
دانش��کده پزشکی دانشگاه بوستون و دانشگاه هاروارد مغز 
یک موش بزرگس��ال را بررس��ی کردند. آنها با استفاده از 
ابزار مزبور از قطعه بسیار کوچکی از نوقشر یا نئوکورتکس 
یک موش با وضوحی تصویربرداری کردند که این وضوح، 
وزیکول‌ها )ریزکیس��ه‌های( س��یناپتیکی منفرد را مرئی 
می‌س��اخت. قطر این کیس��ه‌های ریز کمتر از 40 نانومتر 
است و فرستنده‌های عصبی یا سیگنال‌های شیمیایی را در 
خود ذخیره می‌کنند. بخش خاصی که دانش��مندان از آن 
تصویربرداری کردند، در دریافت اطلاعات حسی از موهای 
موش‌ها دخیل است و این موها از نوک دست انگشت‌های 
انسان بسیار حس��اس‌ترند. دانشمندان با توجه به فراوانی‌ 
در ارتباط��ات سیناپس��ی، چگونگی ارتباط آکس��ون‌ها و 
دندریت‌ها را تحلیل کردند. آکسون، یک فیبر عصبی است 
و تکانه‌های الکتریکی را درس��ت مانن��د فیبر کابل نوری 

دریافت می‌کند. 

هواوی، سومین فروشنده برتر گوشی 
در جهان شد

موسسه  بررسی‌های 
 StrategyAnalytics"
نشــــان می‌دهـــد 
شرکت هواوی به سومین س��ازنده گوشی‌های هوشمند 
 در جه��ان مبدل ش��ده اس��ت. بررس��ی‌های موسس��ه 
Strategy Analytics نش��ان می‌ده��د که ش��رکت 
کره‌ای سامس��ونگ با رقابت جدی ش��رکت‌های مختلف 
چینی مواجه اس��ت که با س��اخت گوشی‌های هوشمند 
ارزان‌قیمت س��عی دارند بخش بیش��تری از بازار را از آن 
خود کنند. سامس��ونگ در حال حاضر برترین فروشنده 
گوشی‌های هوشمند در بازار است. در همین حال هواوی 
با عرضه 30.6میلیون واحد گوشی در سه ماهه دوم سال 
2015 توانسته مایکروسافت را عقب براند و به هدف خود 
برای عرضه 100 میلیون واحد گوش��ی در س��ال 2015 
نزدیک‌تر شود. البته برخی تحلیلگران معتقدند با عرضه 
وین��دوز 10 که با گوش��ی‌ها، تبلت‌ها، ‌رایانه‌ه��ا و. . . در 
آن واحد سازگار اس��ت ممکن است مایکروسافت بتواند 
جایگاه خ��ود را تقویت کند. البته اکثر گوش��ی‌هایی که 
مایکروس��افت بعد از خرید نوکیا ساخته از نظر قیمت در 
س��طح متوسط بوده‌اند، اما این ش��رکت باز هم نتوانسته 
جایگاه خود را در بازار تلفن همراه به اندازه کافی تقویت 

کند. 

همکاری بی‌ام دبلیو و اپل برای ساخت 
خودروهای هوشمند

اپ��ل و  دو ش��رکت 
هم��کاری  از  ب��ی‌ام 
مش��ترک خود برای 
افزودن برخی سیستم‌های اطلاعاتی به خودروهای نسل 
جدید خبر دادند و ش��ایعات منتشر شده در این زمینه 
را تایید کردند.  دو شرکت گفت‌وگوهای اولیه را در این 
زمینه صورت داده‌اند و از جمله می‌توان به سفر مدیران 
اپل به شهر لایپزیک آلمان برای آشنایی با نحوه ساخت 
خ��ودروی i3 ش��رکت بی‌ام‌دبلیو اش��اره ک��رد. به‌ظاهر 
بی‌ام‌دبلیو در اندیشه بازطراحی شیوه مورد استفاده خود 
ب��رای طراحی خودروهای برقی اس��ت و از همین رو به 
همکاری با اپل علاقه نش��ان می‌دهد. برخی کارشناسان 
معتقدند اپل هم از خلال این همکاری به دنبال افزایش 
اطلاع��ات و آگاهی‌هایش ب��رای طراحی خودروی برقی 
اختصاصی است. البته بی‌ام‌دبلیو می‌گوید هیچ صحبتی 
بین دو ط��رف در این زمینه به عمل نیامده اس��ت، اما 
برخ��ی منابع خبری خلاف این ادع��ا را مطرح کرده‌اند. 
کارشناس��ان نزدیک به بی‌ام‌دبلیو می‌گویند این شرکت 
مایل به همکاری با اپل در موارد حس��اس نیست، چون 

دوست ندارد اسرار خودروسازی‌اش افشا شود. 

قیمت‌ پرفروش‌ترین انواع یخچال‌‌فریزر
قیمت روز پرفروش‌ترین انواع یخچال فریزر در سطح بازار تهران به شرح جدول زیر است: 

یک ش��رکت تولید‌کننده تجهی��زات رایانه‌ای و همراه از دارندگان کنس��ول خانگی 
جدید خود خواست به دلیل احتمال آتش گرفتن دستگاه آن را پس دهند. 

ش��رکت اینویدیا )Nvidia( که طی ۲۰ س��ال فعالیت در حوزه طراحی و س��اخت 
پردازنده‌های گرافیکی و تجهیزات پیش��رفته رایانه‌ای به ش��هرت جهانی رسیده است 
تابس��تان س��ال گذش��ته تبلتی ۸ اینچی را روانه بازار کرد که پیشتر ادعا شده بود در 
زمره قدرتمندترین کنسول‌های خانگی ویژه بازی‌های ویدئویی است، اما حالا از ترس 
آتش گرفتن باتری آن از خریداران خواسته شده تا هر چه سریع‌تر آن را پس دهند! 
تج��اری ن��ام  ب��ه  ک��ه  تبلت‌های��ی  ارس��ال  جهان��ی  فراخ��وان  رو  ای��ن   از 

  Shield Tablet در ح��د فاص��ل ج��ولای ۲۰۱۴ ت��ا ۲۰۱۵ فروخته ش��ده، اعلام 
شده است. 

اینویدیا اعلام کرده که باتری این تبلت به‌ش��دت داغ شده و امکان آتش گرفتن آن 
وجود دارد. 

این ش��رکت از دارندگان تبلت جدید خود خواس��ته که دیگر از آن استفاده نکرده و 
تنها از اطلاعات آن کپی بگیرند. 

این تبلت ۸ اینچی دارای وضوح IPS 1080 بوده و با برخورداری از قلم مخصوص 
کاربر این امکان را می‌دهد تا تجربه هیجان انگیزی از بازی‌های ویدئویی داشته باشد. 
تبلت به پردازش��گر تگرا K1 مجهز اس��ت که از آن به‌عنوان آخرین تراش��ه موبایل 

شرکت اینویدیا یاد می‌شود. 

س�اخت بلندترین و طولانی‌ترین سرس�ره تونلی جهان در پارک المپیک ملکه الیزابت لندن آغاز شده است. شرکت معماری Bblur رکورد بلندترین و طولانی‌ترین 
سرسره تونلی جهان را از آن خود کرد. این سرسره در اطراف برجی ملقب به حلقه آرسلورمیتال قرار خواهد گرفت. 

این تبلت آتش می‌گیرد آن را پس دهید! 

پیروزی تجاری و جغرافیای سیاسی برای چینی‌ها

افتتاحیه سوم »صد اثر صد هنرمند« در راه است

٨٥ اثر و ٦٥٠ میلیون تومان در ١١ روز

فک��ر کنید یک روز تصمیم بگیرید برای فرزن��د خودتان قصه بخوانید، اینکه از کجا 
باید ش��روع کرد و س��راغ چه کتابی رفت تا اینکه از چه سنی برای بچه می‌شود کتاب 
خواند نخستین سوالاتی است که ذهن هر کسی را درگیر خودش می‌کند. در تحقیقات 
جدید علمی تا حدودی ثابت ش��ده که برای ع��ادت دادن كودك به كتابخوانی باید از 
دوران جنینی ش��روع کرد. مادران باردار اگر در طول روز، زمانی را به خواندن ش��عر، 
داس��تان یا ترانه‌ه��ای كودكانه برای فرزندش��ان اختصاص دهن��د و در فضایی آرام و 
بی‌س��روصدا با صدای بلند برای او كتاب بخوانن��د، در آینده می‌توانند تاثیر این کار را 

به خوبی ببینند. 
فرزندان این مادران راحت‌تر با دنیای کتابخوانی آش��نا می‌ش��وند. بعد از تولد هم از 
همان ابتدای نوزادی باید برای بچه‌ها قصه خواند و حتی کتاب‌های مخصوص کودکان 
را دست‌شان داد تا با آن بازی کنند و به عکس‌های رنگی آن واکنش نشان دهند. باید 
برای بچه‌ها قصه‌هایی خواند که جذاب باشد، شخصیت‌های دوست داشتنی و قهرمان 

داشته باشد و مناسب با سن و فضای روحی بچه‌ها باشد. 
داس��تانی که خیلی کلاس��یک و حرفه‌ای باشد و بچه چیزی از آن نفهمد می‌تواند او 
را از قصه ش��نیدن بیزار کند. از س��وی دیگر نباید فراموش کرد که بچه‌ها الگوبرداری 
را از بدو تولد با خودش��ان دارند و نخس��تین الگوهای آنها پدر و مادرند، اگر در طول 
روز والدین خود را در حال مطالعه ببینند حتما به کتاب خواندن علاقه‌مند می‌ش��وند. 
بچه‌ه��ا باید به کت��اب خواندن عادت کنند و این عادت را بیش از همه از مادر و پدر و 

بعد از محیط اطراف‌شان می‌گیرند. 
نش��انه‌های دیگری که از کتابخوانی در زندگی بچه‌ها می‌توان دید حضور شخصیت 
قصه‌ها در بازی‌های روزانه آنهاست. بچه‌ها با شخصیت‌های قصه دوست می‌شوند و در 
خاطرشان به خوبی می‌ماند و در طول بازی‌های کودکانه‌شان از آنها استفاده می‌کنند. 
وقتی کودک کمی بزرگ‌تر شد و قادر به تشخیص و انتخاب شد می‌توان با او به کتاب 

فروشی رفت و او را در انبوه کتاب‌های رنگی و جذاب کودکانه رها کرد. 
باید اجاره دهیم کودکان خودش��ان کتاب‌ها را در دس��ت بگیرند، ورق بزنند، با آنها 
ب��ازی کنن��د و در نهایت با انتخاب خودش��ان برای آنها کتاب بخری��م. این کار نه‌تنها 
روحیه خودس��اختگی و اعتماد به نفس کودک را بالا می‌برد بلکه او را به این فعالیت 
علاقه‌مند و مش��تاق می‌کند. وقتی بچه‌ها از س��نین کودکی با کتاب آشنا شوند کم‌کم 
خودش��ان برای خرید و خواندن کتاب پیش‌قدم می‌ش��وند و از مادر و پدر می‌خواهند 
برای‌ش��ان داس��تان بخواند. در اینجاس��ت که والدین باید به این حرکت کودک روی 
خوش نشان دهند و حتما برایش قصه بخوانند. بگذارند کودک‌شان با قصه‌های شیرین 

به خواب برود و روزها ذهنش با داستان‌هایی که شنیده درگیر باشد. 
بهترین راه قصه خواندن برای س��نین پایین بچه‌ها زمان خواب و اس��تراحت اس��ت. 
بچه‌ها در طول روز تماما سرگرم بازی و شیطنت هستند و کمتر ممکن است بنشینند 
و ب��ه قص��ه گوش دهند. اما اگر عادت کنند ش��ب‌ها با کتاب خوان��دن به خواب بروند 
بعدها خودشان هم پیش از خواب برای خواندن کتاب وقت می‌گذارند، البته این روزها 
با پیش��رفت تکنولوژی و دنیای اینترنت و علم راه‌های دیگری هم برای قصه ش��نیدن 

بچه‌ها هست. 
کافی‌ اس��ت از س��ی‌دی‌های ضبط شده داس��تان‌ها کمک بگیریم و شب‌ها بچه‌ها را 
با صدای این قصه‌ها بخوابانیم. همه اینها راه‌هایی اس��ت که مادران و پدران می‌توانند 
بچه‌ها را با کتاب خواندن آشتی دهند مهم این است که ما بخواهیم و تصمیم بگیریم 
بچه‌های‌مان کتاب را بشناس��ند و بخوانند و در آین��ده از مهم‌ترین بخش‌های زندگی 

آنها باشد. 

بچه‌ها و قصه‌ها
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مانلی فخریان
روزنامه نگار

دور دنیا

نگاه آخر

در شهر

از س��وی علم��ای عل��وم سیاس��ی و روابط 
بین‌الملل، جغرافیای سیاس��ی، بررس��ی تاثیر 
عوام��ل جغرافیای��ی ب��ر رفت��ار دولت‌ها تلقی 
می‌ش��ود. چین كه از س��ال ٢٠١٣ نخس��تین 
ش��ریك تجاری ایران ب��وده اكنون ب��ه دنبال 
گسترش فعالیت اقتصادی خود در تمام منطقه 
است.  چین، بازیگر مهم و در عین حال محتاط 
مذاكرات هس��ته‌ای ایران، می‌تواند بزرگ‌ترین 

برنده این مذاكرات باشد. 
لغو گس��ترده تحریم‌ه��ا علیه ای��ران باعث 
بهبود وضعیت جغرافیای سیاس��ی این كشور 
در خاورمیان��ه و خلیج‌فارس خواهد ش��د، این 
وضعیت زمینه تحقق پروژه جاه‌طلبانه چینی‌ها 
یعن��ی احیای ج��اده ابریش��م را فراهم خواهد 
آورد. جاده ابریش��م به‌صورت زمینی و دریایی 
خاوردور را از طریق آسیای مركزی و خاورمیانه 
به اروپا متصل خواهد كرد. روابط ایران و چین 

بر خلاف روس��یه، بریتانیا و آمریكا دچار تنش 
تاریخی نشده است. 

روابط دیپلماتیك تاریخی بین ایران و 
چین

رواب��ط دیپلماتیك و اقتص��ادی بین ایران و 
چی��ن حتی از زمان ش��روع روابط بین چین و 
آمریكا نیز قدیمی‌تر است. پكن با ارسال و ارائه 
تكنولوژی به ایران همواره متحد این كشور بوده 
اس��ت. این رابطه خوب و قدیمی چین با ایران 
كه در زمان تحریم به اوج خود رسید، نگرانی‌ها 
برای بر هم زدن مذاكرات توس��ط این كشور را 
افزای��ش داد اما در نهای��ت چین نقش مفید و 
س��ازنده‌ای را ایفا كرد. باراك اوباما، روز بعد از 
توافق ب��ا رییس‌جمهور ش��ی‌جین‌پین تلفنی 
صحب��ت كرد. در این گفت‌وگو ب��اراك اوباما از 
نقش س��ازنده چین در مذاكرات تشكر كرد و 

خواستار همكاری واشنگتن و پكن برای اجرای 
كامل این توافق شد. 

 اتصال غرب چین به خاورمیانه از طریق 
پاكستان

به گزارش صن��دوق بین‌المللی پول چین با 
صادرات ‌٣٠میلیارد یورویی به ایران، نخستین 
شریك تجاری این كشور در سال ٢٠١٣ شد. 

تبادلات بین این دو كشور می‌تواند در آینده 
در زمینه انرژی و زیربنا افزایش پیدا كند. برای 
تحق��ق پروژه اقتص��ادی راه ابریش��م كه غرب 
چین را از طریق پاكستان به خاورمیانه متصل 
میك‌ند، پكن ‌٤٠میلیارد ‌دلار س��رمایه در نظر 
گرفته است. چینی‌ها همچنین هزینه ساخت 
لول��ه‌ای گاز بین نوابش��اه و بن��درگاه گوادر در 
پاكستان را پرداخت خواهند كرد و در ادامه این 

لوله‌ها باید به لوله‌های گاز در ایران بپیوندند. 

جمع��ه  س��ومین  ام�روز-  فرص�ت 
»صداثرصدهنرمند« گالرى گلس��تان در حالى 
از راه مى رس��د كه به جه��ت انبوه فروش آثار و 
جایگزین ش��دن آثار تازه، نمایشگاهى نو انتظار 
علاقه‌مندان را مك‌ىشد كه مدیرگالرى گلستان 

از آن به ‌»‌افتتاحیه سوم« یاد مك‌ىند. 
به گفته لیلى گلس��تان، در نمایش��گاه گردان 
‌»‌صداثرصدهنرمن��د« در ١١ روز گذش��ته ٨٥ 
نقاش��ى و مجس��مه در مجموع ب��ه قیمت ٦٥٠ 
میلیون تومان از س��وى اقش��ار مختل��ف مردم 
خریدارى شده است. او تاكید مك‌ىند ٩٠ درصد 

این خریداران ب��راى اولین بار 
اس��ت اثر هن��رى خریده‌اند و 
آن را بزرگ‌ترین دستاورد این 
دوره قلمداد مكىند. گلستان 
یادآور م ىش��ود تا اینجاى كار 
هم، رك��ورد همه س��ال هاى 
صدهنرمند«  پیش ‌»‌صداث��ر 
زده شده اس��ت؛ او با توجه به 
ادامه اس��تقبال ش��ایان توجه 
مردم و نیز اضافه شدن آثارى 
بسیار با كیفیت مانند دو اثر از 
استاد محمداحصایى روى بوم 
و. . . بسیار امیدوار است در ٢٠ 
روز باق ىمانده از قدیم‌ىترین 
تجس��مى،  هنرهاى  روی��داد 
خبره��اى خوب��ى ب��ه جامعه 

تجسمى برسد. دیگر نكته جالب توجه، فروش به 
نسبت خوب مجس��مه در این دوره است: شش 
مجسمه در مجموع به قیمت ٧٠ میلیون تومان 
فروخته ش��ده كه اتفاقا گران‌ترین مجس��مه به 
فروش رسیده اثر٥٠ میلیون تومانى زنده یاد ژازه 
تباتبایى حائز ركورد دومین فروش كل این دوره تا 
امروز است.این در حالى است كه گران‌قیمت‌ترین 

اثر به فروش رس��یده در ای��ن دوره همچنان به 
نقاش��ى از زنده‌یاد بهمن محصص تعلق دارد كه 
١٨٠ میلیون تومان فروخته ش��د، مجسمه ژازه 
دوم است و نقاش‌ىای از زنده یاد فریده لاشایى كه 
در همان روز افتتاحیه ٢٥میلیون تومان به فروش 
رسید، حائز رتبه سوم است. از منظر تعداد آثار به 
فروش، رسیده از یك هنرمند، شمس الدین غازی، 
هنرمند جوان با فروش هفت اثر پیش��تاز است و 
چهار هنرمند هر یك با فروش سه اثر حائز جایگاه 
دوم هستند مصطفی دره باغی، آرمان یعقوب پور، 
هوشنگ پزشک نیا و فریبا بهمنی. آثار جذاب و 

تماشایى در ‌»‌صداثر صدهنرمند« بسیار است از 
جمله: مجسمه‌هاى ‌»‌اس��ب« و نیز ‌»زن و مرد« 
از ‌»‌رامین س��عادت«، مجس��مه ‌»‌مرد آهنی« از 
‌»‌ژازه تباتبایى«، یک کار فوق‌العاده هایپر رالیستی 
از ‌»‌عبدی اسبقی« و جوان‌ترها كه برخ‌ىشان با 
آثارى درخشان و چشم نواز مخاطب را میخكوب 
مك‌ىنند. ١٧٨ اثر از ١٦٠ هنرمند همگى از ٢٠٠ 

هزار تومان تا ٢٥٠ میلیون تومان كه همراه با تنوع 
بسیار زیاد فرم و محتوا براى هر سلیقه و خریدار 
اثر هنرى اصل در دس��ترس است، آثارى كه مى 
تواند هم فضاى كار و زندگى را دلپذیرتر كند هم 
در درازمدت زمینه یك سرمایه‌گذارى در هنر را 
فراهم آورد آثارى مانند نقاشى خط فرامرز پیلارام 
٦٠ میلیون تومان، نقاشى دو شاخه زنبق از پروانه 
اعتمادى ٣٠ میلیون تومان، تابلوهایى كوچك از 
بهمن محصص از س��رى میوه‌ها، جغد، ماهى با 
قیمت‌هاى متفاوت، اثرى از ابراهیم حقیقى كه بى 
همگان به س��ر شود. . . را با گرافیىك زیبا ترسیم 
كرده ٦ میلیون تومان، تابلوى 
زیبای��ى از گل و نیز پارچه‌اى 
كه فیگوراتیو ش��ده از شهره 
مه��ران ه��ر ی��ك 5 میلیون 
انتزاع��ى  نقاش��ى  توم��ان، 
چش��م‌نوازى از گلناز قدیرى 
5 میلیون توم��ان، یك خط 
كلاس��یك خ��وش از نصرالله 
افجه‌اى 4 میلیون تومان، آثار 
برادران دره‌باغى با قیمت‌هاى 
متف��اوت، تابلویى ب��زرگ با 
فضای��ى زمس��تانى از فریده 
تومان،  میلیون  لاشایى ١٦٠ 
آثار اس��اتید مانند پزش‌كنیا، 
بهم��ن نیك��و و جوان‌تره��ا 
س��عادتمند، حسین  علیرضا 
چراغچى و. . . و البته دو تابلو از سهراب سپهرى 
یىك نقاش��ى و دیگ��رى طراحى ك��ه در دیوار 
روبه‌رویى گالرى گلس��تان خودنمایى مك‌ىنند. 
نمایش��گاه تابس��تانى ‌»‌صد اثر صد هنرمند« تا 
دومین روز ش��هریور هر روز ادامه دارد. گالرى 
گلستان در دروس، خیابان كماسایى پلاك ٣٤ 

واقع است. 

جدول امروز

شهرس��ازی  و  راه  وزارت  مس��کن  اقتص��اد  و  برنامه‌ری��زی  کل  اداره  مع��اون 
ب��ا اش��اره ب��ه کاه��ش ص��دور پروان��ه س��اختمانی در ته��ران و کش��ور، گف��ت: 
ص��دور پروان��ه س��اختمانی در ته��ران در ‌12ماه��ه منته��ی ب��ه اردیبهش��ت ماه 
ته��ران ‌45درص��د  در  م��دت مش��ابه س��ال 92  ب��ا  مقایس��ه  در   س��ال ج��اری 

کاهش یافت. 
وی در خصوص س��اختمان‌هایی که عملیات اجرایی احداث آن در کشور آغاز شد، 
گفت: در ‌9ماهه س��ال 92 س��اختمان‌هایی که عملیات احداث آن آغاز ش��د ‌86هزار 
و ‌437مترمربع بود، در‌حالی‌که این رقم در ‌9ماهه نخس��ت س��ال گذش��ته ‌74هزار و 

‌869متر‌مربع بود که این نشان از روند منفی ‌13.4درصدی دارد. 
در ‌9ماهه س��ال 92 در تهران میزان ساختمان‌هایی که عملیات اجرایی احداث آن 
آغاز شد، در مجموع ‌18هزار و ‌746مترمربع بود در‌حالی‌که در مقایسه با ‌9ماهه سال 
گذش��ته که میزان آن ‌17هزار و ‌609متر مرب��ع بوده در این بخش ‌6.1درصد کاهش 

داشته است. 
وی ب��ا اش��اره به میزان س��اختمان‌های تکمیل ش��ده در کش��ور و ته��ران، یادآور 
ش��د: در ‌9ماهه س��ال 92 میزان ساختمان‌هایی که در کش��ور تکمیل شد ‌91هزار و 
‌898مترمربع بود که در مقایس��ه با مدت مش��ابه سال گذشته که ‌80هزار و ‌182متر 

مربع بوده ‌12.7درصد کاهش داشته است. 
معاون اداره کل برنامه‌ریزی و اقتصاد مس��کن وزارت راه و شهرسازی، اظهار داشت: 
در ‌9ماهه س��ال 92 در مجموع ‌26هزار و ‌85مترمربع ساختمان در تهران تکمیل شد 
که این میزان در مقایس��ه با مدت مشابه سال گذشته که ‌17هزار و ‌840مترمربع بود 

‌31.6درصد کاهش را نشان می‌دهد. 
ملکی با اش��اره به تعداد واحدهای مس��کونی که در کش��ور عملیات اجرایی احداث 
آن به پایان رس��ید و تکمیل ش��د، افزود: در ‌9ماهه نخس��ت سال 92 در سطح کشور 
‌641هزار و ‌600واحد مس��کونی در کشور تکمیل ش��د که در مقایسه با مدت مشابه 
سال گذشته که ‌539هزار و 600 واحد مسکونی بود، نرخ رشد آن منفی ‌15.9درصد 

بوده است. 

سودوکو

360

‎odomziG :منبع

قیمت)تومان(مدلبرند

SnowaSR-BI280GW2.865.000

LGGTF3020DCT2.959.000

SamsungRS225PTEW5.035.000

HardstoneHS-RF-M-9S870.000

BoschKGN33X482.910.000
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