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دبیر س��تاد احیای دریاچه ارومیه با تشریح 
عملی��ات احی��ای این دریاچه، گف��ت: امیدوار 
هس��تیم با انجام تمامی ای��ن عملیات، بتوانیم 
تا س��ال ۱۴۰۲ س��طح آب دریاچ��ه را به تراز 

اکولوژیکی آن برسانیم. 
عیسی کلانتری با بیان اینکه عملیات اجرایی 
احیای دریاچه از زمستان گذشته آغاز شده است، 
اظهارداش��ت: در س��ه ماهه پایانی سال گذشته 
حدود ۴۵۰ میلیارد توم��ان برای دریاچه هزینه 
ش��ده، ضمن اینکه برای امس��ال حدود ۱۹۵۰ 

میلیارد تومان اعتبار تصویب شده است. 
وی ب��ا بیان اینک��ه هفت ماه اس��ت عملیات 
اجرایی احیای دریاچه آغاز ش��ده اس��ت، افزود: 
تقریبا در همه بخش‌ها با توجه به مصوبه دولت 
که ش��امل راهکارهای بیست‌وش��ش‌گانه است، 
عملیات اجرایی به شکل موازی آغاز شده است. 

کلانت��ری با بیان اینکه دو س��ال اول برنامه، 
تثبیت وضعیت سال قبل دریاچه است، گفت: 
به ثمر نشستن عملیات اجرایی طول می‌کشد. 
به‌عن��وان مث��ال، انتقال آب رودخان��ه زاب به 
دریاچه که حدود ۴ هزار میلیارد تومان هزینه 
دارد، از س��ال ۱۳۹۸ نتیجه خواهد داد، ضمن 

اینکه انتقال پساب‌های شهرهای تبریز، ارومیه 
و دیگر ش��هرها که از س��ال گذشته آغاز شده 
اس��ت، از س��ال آینده به تدریج به بهره‌برداری 

خواهد رسید. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه کاه��ش مصرف آب 
کش��اورزی از امسال آغاز ش��ده و تا پنج سال 
دیگر ادامه خواهد یافت، افزود: امیدوار هستیم 
عملی��ات اجرایی اتصال رودخانه‌ه��ا به پیکره 
اصل��ی دریاچه ش��هریور ماه امس��ال به پایان 
برس��د تا رودخانه‌ها وارد پیکره اصلی شوند و 

خارج از آن تبخیر نشوند. 
دبیر س��تاد احی��ای دریاچه ارومی��ه با بیان 
اینک��ه اقدام��ات اجتماع��ی و فرهنگ��ی برای 
صرفه‌جوی��ی در مصرف آب که اس��تانداری‌ها 
دنبال می‌کنند، حدود هفت ماه اس��ت که آغاز 
ش��ده و به ش��کل دائمی ادام��ه خواهد یافت، 
اضاف��ه کرد: عملیات کاه��ش تبخیر و تعرق و 
جلوگیری از بروز ریزگردها توس��ط س��ازمان 
جنگل‌ه��ا و محیط‌زیس��ت از ط��رق مختلف 
بیولوژیکی و مکانیکی، کشت گیاهان مقاوم به 

شوری آغاز شده و کماکان ادامه دارد. 
کلانتری افزود: امسال عملیات سد سیلوه به 

پایان می‌رس��د و ح��دود ۱۵۰ تا ۲۰۰ میلیون 
مترمکعب آب جدید وارد دریاچه خواهد ش��د، 
ضم��ن اینکه برخورد با چاه‌ه��ای بدون مجوز 
در حاش��یه رودخانه‌ه��ا ک��ه آب رودخانه‌ها را 
برداش��ت می‌کنند، توس��ط س��ازمان‌های آب 
منطقه‌ای اس��تان‌ها شروع شده است و امیدوار 

هستیم تا دو سال آینده به نتیجه برسد. 
دبیر س��تاد احیای دریاچه ارومیه ادامه داد: 
ان ش��اءالله با انجام تمام��ی این عملیات طبق 
برنامه بتوانیم تا سال ۱۴۰۲ سطح آب دریاچه 

را به تراز اکولوژیکی آن برسانیم. 
کلانتری افزود: مطالع��ات مربوط به احیای 
دریاچ��ه ب��ا هم��کاری کارشناس��ان ایرانی و 
خارجی انجام ش��د. اروپایی‌ه��ا، آمریکایی‌ها، 
اس��ترالیایی‌ها و ایرانی‌ها ب��ا همکاری یکدیگر 

این کار را انجام دادند. 
وی گفت: کارشناسان خارجی حدود ۷۰ نفر 
بودند که با همکاری ۵۵۰ تا ۶۰۰ کارش��ناس 
ایرانی این کار را به س��رانجام رساندند، ضمن 
اینکه اقدام مذکور با محوریت دانش��گاه شریف 
و ب��ا هم��کاری دانش��گاه‌های ارومی��ه، تبریز، 

امیرکبیر و تهران انجام شد. 

بان��ک مرک��زی جزیی��ات ش��اخص به��ای 
تولیدکننده در تیر ماه را اعلام کرد که براس��اس 
آن ش��اخص بهای تولید‌کنن��ده در ایران در تیر 
ماه 1394 به عدد 214.3 رس��ید و نسبت به ماه 
 قبل معادل 0.2 درصد پایین آمد درحالی‌که در 
خرداد ماه 1.7 درصد افزایش نشان داد. شاخص 
مزبور نسبت به ماه مشابه سال گذشته برابر 5.7 

درصد افزایش داشته است. 
براس��اس گزارش بانک مرکزی، این ش��اخص 
در یک س��ال منتهی به تیر ماه امس��ال در گروه 
کش��اورزی، جنگلداری و ماهیگیری 7.8 درصد، 
س��اخت  )صنع��ت( 1.4 درص��د، حمل‌و‌نقل و 
انب��ارداری 6.1 درص��د، آم��وزش 12.2 درصد، 
بهداشت و مددکاری اجتماعی 30.8 درصد، هتل 

و رستوران 19.3 درصد افزایش داشته است. 
در م��اه مورد گزارش، پایین آمدن ش��اخص 
بهای اقلام و گروه‌هایی مانند انواع جو، کاشت 
س��بزیجات، صیف��ی جات، ریش��ه‌ها و غده‌ها، 
خرم��ا، هلو، گی�الس، گوج��ه س��بز، فندق، 
پرورش گوس��فند و ب��ز، تخم م��رغ، ملاس و 
باگاس، فرش ماش��ینی 700 ش��انه و بیشتر، 
چرم رویه، س��وخت س��بک هواپیما  )جی پی 
فور(، رافینیت، مواد ش��یمیایی اساسی مصرف 
داخل��ی، پارازایلین صادراتی، س��ود صادراتی، 
پل��ی پروپلی��ن، پ��ی وی س��ی، پل��ی اتیل��ن 
صادراتی، کاش��ی، تیرآهن، لوله آهنی س��فید، 
ورق‌های آهن گرم، س��رد و گالوانیزه، ش��مش 
آهن و چدن، ش��مش آلومینی��وم، محصولات 
روی و س��رب، الکتروموت��ور صنعت��ی و بلیت 

سینما با بالا رفتن شاخص بهای برخی از اقلام 
و گروه‌ها نظیر انواع گندم، حبوب، زردآلو، آلو، 
آلبالو، مرغ، ماهی آب‌های جنوب، آب معدنی، 
ش��لوار تک، متانول صادرات��ی، اوره، داروهای 
گوارشی، بطری شیش��ه ای، محصولات مسی، 
مخازن تحت فش��ار و دیگ ح��رارت مرکزی، 
س��یلندر خودرو، دنده فلایول خودرو، کمربند 
ایمنی خودرو، کرایه اتوبوس در داخل ش��هر، 
کرایه تاکس��ی در داخل شهر، هزینه اقامت در 
مهمانپذیر، آموزش ورزشی و تفریحی، شهریه 
کلاس‌ه��ای تقویت��ی و بهداش��ت و مددکاری 
اجتماعی مواجه و موجب شد تا شاخص بهای 
تولیدکننده نس��بت به ماه قبل کاهشی اندک 

نشان دهد. 
در م��اه مورد گزارش، ش��اخص به��ای گروه 
کش��اورزی، جنگلداری و ماهیگی��ری برابر 1.4 
درصد نس��بت به ماه قبل پایین آمد که بیش��تر 
ناشی از کاهش شاخص بهای اقلام و گروه‌هایی 
مانن��د انواع جو برابر 4.0 درص��د تا 4.4 درصد، 
کاشت سبزیجات، صیفی جات، ریشه‌ها و غده‌ها 
9.0 درص��د، خرما 3.0 درص��د، هلو 7.4 درصد، 
گیلاس 4.5 درصد، گوجه سبز 4.9 درصد، فندق 
9.3 درصد، پرورش گوس��فند و بز 2.5 درصد و 
تخ��م مرغ 24.2 درصد بود ضمن��اً در این گروه 
شاخص بهای اقلام و گروه‌هایی نظیر انواع گندم 
مع��ادل 5.8 درصد الی 5.9 درصد، حبوب 11.1 
درصد، زردآلو 10.0 درصد، آلو 6.0 درصد، آلبالو 
3.5 درصد، م��رغ 2.9 درص��د و ماهی آب‌های 

جنوب 7.1 درصد افزایش یافت. 

شاخص بهای گروه مذکور برابر 7. 8 درصد از 
عدد ش��اخص ماه مشابه سال گذشت بالاتر بوده 

است. 
در تیر ماه 1394 پایین آمدن ش��اخص بهای 
اق�الم و گروه‌هایی چون ملاس و باگاس معادل 
19.5 درصد، فرش ماشینی 700 شانه و بیشتر 
2.2 درصد، چرم رویه 5.0 درصد، سوخت سبک 
هواپیما  )جی پی فور( 2.9 درصد، رافینیت 7.0 
درصد، مواد ش��یمیایی اساس��ی مصرف داخلی 
3.5 درصد، پارازیلین صادراتی 8.2 درصد، سود 
صادراتی 10.1 درصد، پلی پروپلین 3.2 درصد، 
پی وی س��ی 4.8 درصد، پل��ی اتیلن صادراتی 
4.5 درصد، کاش��ی 3.2 درصد، تی��ر آهن 6.4 
درصد، لوله آهنی سفید 10.6 درصد، ورق‌های 
آهن گرم، س��رد و گالوانیزه 2.2 درصد، شمش 
آهن و چدن 4.1 درصد، شمش آلومینیوم 5.1 
درص��د، محص��ولات روی و س��رب 5.9 درصد 
و الکتروموت��ور 4.6 درصد با بالا رفتن ش��اخص 
بهای اقلام و گروه‌های��ی مانند آب معدنی برابر 
10.2 درصد، ش��لوار ت��ک 11.3 درصد، متانول 
صادراتی 12.1 درصد، اوره 2.1 درصد، داروهای 
گوارشی 2.3 درصد، بطری شیشه‌ای 4.0 درصد، 
محصولات مسی 3.8 درصد، مخازن تحت فشار 
و دی��گ ح��رارت مرکزی 5.0 درصد، س��یلندر 
خ��ودرو 9.3 درصد، دنده فلای��ول خودرو 22.9 
درصد و کمربند ایمنی خودرو 4.4 درصد مواجه 
و موجب گردید ش��اخص بهای گروه س��اخت  
)صنعت( کاهشی برابر 0.3 درصد نسبت به ماه 

قبل نشان دهد. 

احیای دریاچه ارومیه تا ۸ سال دیگر

جزییات شاخص تورم تولید در تیرماه منتشر شد

چندی پیش وزیر صنعت، معدن و تجارت در خطبه‌های پیش از نماز 
جمعه عنوان کرد که از حضور شرکت‌های غربی استقبال خواهد شد...

حضور ایران در بازارهای جهانی بررسی می‌شود

تجارت متقابل؛ وعده‌ای دست یافتنی

 مختصات ماموریت جدید
مرد تئوریک تیم اقتصادی دولت

نزدیکی به بانک جهانی؛ هم فرصت، هم تهدید 

راه های مسدود خروج از بحران آب
در گردهمایی مشترک وزارتخانه های نیرو و کشاورزی چه گذشت

ش��ورای عالی آب در بحرانی‌ترین س��ال‌های کش��ور از 
نظ��ر آب، ب��ه مدت 5 س��ال تعطیل بوده‌اس��ت. این خبر 
تکان‌دهن��ده بیش از آنکه داغ دل مردم را از نوع مدیریت 
دولت قبل تازه کند، نش��ان می‌ده��د که چقدر کار دولت 
یازده��م در تصحیح رونده��ای خطا، دش��وار و نفس‌گیر 
خواه��د بود. هم‌نش��ینی وزرای نیرو و جهاد کش��اورزی و 
مدیران دو مجموعه را می‌توان به فال نیک گرفت به شرط 
آنکه از س��طح کارهای تبلیغاتی فراتر رود. نگاه بخشی به 
ی��ک موضوع مل��ی،  )هرچند دفاع از بخ��ش زیرمجموعه 
ج��زو اصول مدیری��ت قلمداد ش��ود( می‌توان��د به همان 

ان��دازه بی‌برنامگی و تعطیلی زیانبار باش��د. وضعیت منابع 
آبی و بحرانی که تمامی دش��ت‌ها و حوضه‌های آبی کشور 
را فراگرفت��ه تا جایی پیش رفته که مس��ئولان را به تکاپو 
انداخته ت��ا در این زمینه همگرایی و همفکری بیش��تری 
داش��ته باش��ند و بحران را مدیریت کنند. بر همین اساس 
نخس��تین گردهمایی مشترک مدیران س��تادی و استانی 
وزارتخانه‌های نیرو و جهاد کش��اورزی با حضور حمیدرضا 
چیت‌چی��ان، وزی��ر نی��رو، محم��ود حجتی، وزی��ر جهاد 
کش��اورزی و معاونان این دو وزارتخانه برگزار شد.  در این 
نشس��ت وزیر نیرو بحران آب در کشور را جدی دانست و 

نس��بت به اجرای راهکارهای ب��رون رفت از بحران آب در 
زمان حال تاکید کرد. چیت‌چیان از مس��ئولان خواس��ت 
ت��ا دنبال مقصر ایج��اد بحران آب نباش��ند و تنها به فکر 
علاج واقعه باشند.  در سوی دیگر اما وزیر جهاد کشاورزی 
حضور داش��ت ک��ه تلویحا از همت��ای وزارت نیرویی خود 
خواس��ت تا حقابه‌های کشاورزان را نادیده نگیرند و نسبت 

به توزیع عادلانه آب اقدام کنند. 
گ��زارش نشس��ت مش��ترک دو وزارتخان��ه را که حاوی 
نکته‌های مهمی در فهم ابعاد مس��ئله آب و میزان نزدیکی 
خطر به زندگی مردمان است، در صفحات 3 و 7 می‌خوانید. 

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

گزارش »فرصت امروز« از فرصت‌های سرمایه‌گذاری در فرآوری موادمعدنی فلزی مقایسه اثربخشی رسانه‌های مختلف برای تبلیغات مواد‌غذایی

سرمایه بخش خصوصی در مسیر رشد معدنفشار تبلیغاتی ضرورتی برای رقابت

بازار سهام در گرداب بی‌پولی و معاملات کم‌حجمتسخیر بازار با رویکردی تهاجمی 
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وزیر نیرو گفت: تنها راه برای 
ب��رون رفت از ش��رایط فعلی، 
همسو ش��دن تمام دستگاه‌ها 
ب��رای ح��ل بحران آب اس��ت. 
و  مص��ارف ش��رب، صنع��ت 
کش��اورزی در ایران به‌ش��دت 
رو ب��ه افزای��ش ب��وده و بدون 
مشارکت تمام دستگاه‌ها برای 
کاه��ش تقاضا، امکان خروج از 

بحران فعلی وجود ندارد. 
 ب��ه گ��زارش »فرصت‌ام��روز«،
در  چی��ان  چی��ت  حمی��د 
گردهمایی مش��ترک مدیران 
ستادی و استانی وزارتخانه‌های 
نیرو و کشاورزی که با محوریت 
طرح تعادل بخش��ی منابع آب 
زیرزمینی دیروز در شرکت آب 
و فاضلاب تهران برگزار ش��د، 
بی��ان کرد: تا پایان س��ال آبی 
93-92 کسری مخازن حدود 
114میلیارد مترمکعب بوده و 
متوس��ط افت مخزن در پایان 
س��ال‌جاری ب��ه 120میلیارد 

مترمکعب خواهد رسید. 
وی افزود: بحران آب از دهه 
60 آغ��از ش��ده و در دهه 70 
ای��ن بحران تش��دید ش��د. در 
ده��ه 80 ای��ن بح��ران به اوج 
خود رس��ید. متاسفانه در این 
دوره ک��ه بحران آب داش��تیم، 
ش��ورای‌عالی آب به مدت پنج 
س��ال تعطیل بود. اما در دولت 
یازدهم، این ش��ورا 12 جلسه 

تشکیل داده‌است. 
چی��ت چی��ان با اش��اره به 
بحران��ی ب��ودن 609 دش��ت 
کش��ور گف��ت: با اس��تفاده از 
اطلاعات��ی، میزان  داده‌ه��ای 
مناب��ع آب زیرزمین��ی قاب��ل 
برداش��ت در کش��ور مشخص 
ش��د. در ح��ال حاض��ر س��هم 
آب��ی که به بخش‌های ش��رب، 
کش��اورزی، صنع��ت و فضای 
س��بز می‌ت��وان اختصاص داد، 

تعیین شده است. 
در  ک��رد:  تاکی��د  وی 
ش��ورای‌عالی آب اعلام شد که 
برای برداش��ت از آب سطحی 
نیز باید برنامه‌ها داشته باشیم 
و می��زان آب قابل برنامه‌ریزی 
برای منابع باید محاسبه شود. 
زیرا وضعیت منابع آب سطحی 

بهتر از منابع زیرزمینی نیست. 
وزی��ر نی��رو ب��ر ای��ن ب��اور 
اس��ت که ب��رای جلوگیری از 
اضافه‌برداشت آب تجدیدپذیر 
بای��د فقط به اندازه میزان آب 
قابل برداش��ت محاس��به شده 
توس��ط ای��ن وزارتخانه، از این 
منابع اس��تفاده ش��ود. به این 
ترتی��ب س��الانه 5 درص��د به 
ذخایر اس��تاتیک کشور اضافه 
می‌ش��ود و پس از 20 سال به 
سطح ایستایی اولیه بازخواهیم 

گشت. 
وی همچنی��ن خشکس��الی 
مس��تمر 15س��اله را عام��ل 
اصل��ی بروز معضل برای منابع 
آبی کش��ور اعلام کرد و افزود: 
اینک��ه در آمارهای وزارت نیرو 
تش��کیک وارد کنیم و بگوییم 
بخ��ش کش��اورزی 92 درصد 
آب کش��ور را استفاده نمی‌کند 
ی��ا اینکه ب��ه دنبال مقصر بروز 
مشکل بگردیم تا آن را محاکمه 
کنی��م، بحران آب کش��ور حل 

نخواهد شد. 

خاموشی نیروگاه کرخه و 
سیمره به دلیل بحران آب

چی��ت چی��ان ادام��ه داد: 
متوس��ط بارش‌های بلند‌مدت 
در هفت تا هش��ت س��ال اخیر 
ب��ه 205  میلی‌مت��ر  از 250 
میلی‌متر و در امسال تا به امروز 
به 188 میلی‌متر رسیده است. 
یعنی میزان بارش‌ها 20 درصد 
نس��بت به متوس��ط بلند‌مدت 

کاهش یافته است. 
وی همچنین خش��ک شدن 
تالاب‌ه��ا، افزای��ش یک هزار و 
200کیلومتری کف ش��کنی و 
عمیق‌ت��ر ش��دن چاه‌های آب، 
خشک شدن هفت هزار هکتار 
باغ پس��ته و غیره را نشانه‌های 
بحران آب در ایران دانس��ت و 
اف��زود: به دلی��ل کاهش آورد 
رودخانه‌ها، ذخایر پش��ت سد 
کرخ��ه که قرار ب��ود 7میلیارد 
مترمکعب باش��د هی��چ‌گاه به 
5میلیارد مترمکعب نرس��یده 
اس��ت. س��ال قبل نیز ذخیره 
پشت س��د کرخه 1/9میلیارد 
امس��ال  ب��ود.  مترمکع��ب 
حجم آب پش��ت س��د به 1/1 
میلیاردمترمکعب رسیده‌است. 
به دلیل پر نش��دن مخزن سد، 
تاکنون نیروگاه عظیم این سد 
حتی یک کیلووات س��اعت هم 

برق تولید نکرده است. 
وزیر نیرو ادامه داد: این معضل 
منحصر به س��د کرخه نیست و 
دش��ت عظی��م خوزس��تان از 
وضعیت آبی مطلوبی برخوردار 
نیست. در سرشاخه‌های سیمره 
نیز س��دی ساخته ش��ده که با 
وج��ود کمب��ود ش��دید برق در 
کش��ور، هیچ‌گاه نتوانس��تیم از 
نیروگاه آن اس��تفاده کنیم. زیرا 
باید ذخیره پش��ت سد را حفظ 

می‌کردیم. 
وی همچنین ش��ور ش��دن 
مناب��ع آب زیرزمین��ی و افت 
کیفیت آب ش��رب در بسیاری 

از ش��هرها را نش��انه‌های دیگر 
بحران خشکس��الی در کش��ور 

دانست. 
به گفته چیت‌چیان تاکنون 
4700 چاه غیر‌مجاز در کشور 
مس��دود ش��ده و امیدواری��م 
ب��ا تمهی��دات در نظ��ر گرفته 
ش��ده میزان انس��داد چاه‌های 
غیرمج��از بی��ش از این ش��ود 
و توق��ف فعالی��ت چاه‌ه��ای 
غیرمجاز به عدد معقولی برسد. 

کاهش مصرف تنها راه 
تعادل بخشی

رحی��م میدانی، معاون وزیر 
نی��رو در ام��ور آب نیز با تاکید 
بر همس��و ش��دن وزارت نیرو 
و جه��اد کش��اورزی در زمینه 
تعادل بخش��ی دشت‌ها، بیان 
ک��رد: همس��و نب��ودن این دو 
وزارتخان��ه ب��رای بهره‌برداران 
س��ردرگمی ایج��اد می‌کن��د. 
بنابراین باید در این گردهمایی 
به نقاط مش��ترکی برس��یم تا 
مشخص  استانی  سیاست‌های 

شده و به درستی اجرا شود. 
وی ادامه داد: تعادل بخشی 
مناب��ع آب زیرزمین��ی ج��ز با 
کاه��ش مص��رف امکان‌پذی��ر 
نیس��ت. اگر غی��ر‌ از این تصور 
کنی��م، به بیراهه رفته‌ایم. باید 
11 میلیارد مترمکعب از منابع 
آب زیرزمینی کمتر برداش��ت 
شود تا افت سطح سفره‌آب‌های 

زیرزمینی جبران شود. 
میدان��ی با اش��اره ب��ه اینکه 

در ط��رح تع��ادل بخش��ی 15 
پ��روژه برای نج��ات منابع آب 
زیرزمینی تعریف ش��ده، گفت: 
11 پروژه طرح تعادل بخش��ی 
توسط وزارت نیرو اجرا می‌شود 
و بقی��ه توس��ط وزارت جه��اد 
کش��اورزی و س��ایر ارگان‌ه��ا 

اجرایی خواهد شد. 
ب��رای  داد:  ادام��ه  وی 
تعادل‌بخش��ی دش��ت‌ها بای��د 
چاه‌های غیرمجاز مسدود شود. 
پروانه‌ه��ای برداش��ت از منابع 
زیرزمین��ی مطاب��ق با ش��رایط 
آب��ی منطق��ه تعدی��ل ش��ود و 
بهره‌برداران در اجرای برنامه‌ها 

حضور فعال داشته باشند. 

خانه‌تکانی در مدیریت 
منابع آب کشور

معاون وزیر نیرو تاکید کرد: 
در اجرای طرح تعادل بخش��ی 
حتی‌الامکان باید تلاش ش��ود 
که به معیشت کشاورزان لطمه 
وارد نشود. باید تلاش کنیم با 
هم��کاری تمام دس��تگاه‌های 
ذی‌ربط در یک دوره شش‌ساله 

به اهداف خود برسیم. 
وی همچنین از عدم تخیصص 
اعتبار توس��ط سازمان مدیریت 
به طرح تعادل‌بخش��ی دشت‌ها 
خبرداد و افزود: اگر وزارت نیرو 
مسئول آب کشور است، سازمان 
مدیری��ت باید اج��ازه دهد که 
کارشناسان این وزارتخانه نحوه 
تخصی��ص منابع را مش��خص 
کنند. به گفته میدانی برداشت 
از منابع آب سطحی به دلیل نیاز 
به تجهیزات کمتر و اس��تفاده از 
یک پمپ بس��یار س��اده است. 
بنابرای��ن وضعیت منابع آب در 
این بخش بس��یار نابس��امان‌تر 
اس��ت. در منطقه کشکان هزار 
پم��پ غیر‌مجاز وج��ود دارد که 
اجازه نمی‌دهد آب پش��ت س��د 
ذخیره شود. این در حالی است 
که وزارت نیرو س��رمایه‌گذاری 
زی��ادی برای س��اخت س��د در 
پایین دس��ت این منطقه انجام 

داده است. 
وی تاکید کرد: نیازمند خانه 
تکان��ی در مدیری��ت منابع آب 

کشور هستیم. 

در گردهمایی مشترک وزارتخانه‌های نیرو و کشاورزی مطرح شد

تنها راه‌حل بحران آب، همسویی تمام دستگاه‌ها

 مقام��ات ایرانی روزهای گذش��ته بس��یار 
پ��ر مش��غله و فع��ال، مذاک��ره در م��ورد 
قرارداده��ای جدید انرژی و جزییات آنها با 
هیات‌های اروپایی، روسی و شرکت‌هایی از 
آس��یای میان��ه و چین ای��ن روزها به برنامه 

روزانه ایرانی‌ها بدل شده است. 
براساس توافق جامعه هسته‌ای که در 14 
ج��ولای س��ال‌جاری در وین می��ان ایران و 
قدرت‌های عمده جهانی حاصل شد، در ازای 
اعمال محدودیت‌هایی بر برنامه هس��ته‌ای 
ایران تحریم‌های اعمال ش��ده بر بخش‌های 
انرژی، بانکداری، کش��تیرانی و تجارت این 

کشور لغو خواهند شد. 
ب��ا توج��ه به لغو تحریم‌ه��ا هم‌اکنون این 
موضوع که کدام کش��ور و ش��رکت اروپایی 
خواهد توانست از فرصت ایجاد شده بهترین 
بهره را ببرد مورد توجه کارشناسان و ناظران 
بین‌المللی قرار گرفته است. در حال حاضر 
آلم��ان، ایتالی��ا، فرانس��ه و اتحادی��ه اروپا 
تلاش‌ه��ای فراوان��ی را جهت عادی‌س��ازی 
رواب��ط دیپلماتی��ک با جمهوری اس�المی 
ای��ران انج��ام داده و از ای��ن حیث از س��ایر 
رقبای خود پیشی گرفته‌اند. در همین رابطه 
به نظر می‌رسد کشورهای اسپانیا، اتریش و 
س��وئد نیز درصدد ارسال هیات‌های تجاری 
خود را در ماه‌های آینده به ایران هستند. 

آلمان یا ایتالیا؟ 
هفته گذش��ته فیلی��پ آکرمان، دیپلمات 
آلمانی موضع کشورش را در رابطه با توافق 
هسته‌ای ایران و 1 + 5 روشن کرد. وی در 
سخنانی اظهار داشت که رأی منفی به این 
توافق در واش��نگتن تبعات بس��یار بدی در 
پی خواهد داش��ت. ب��ا این وجود در رقابت 
موجود میان کش��ورهای اروپایی و آسیایی 
ب��رای دس��تیابی به قرارداده��ای جذاب در 
بخ��ش نف��ت و گاز ایران، به نظر می‌رس��د 
برلی��ن با توجه ب��ه وزن دیپلماتیک خود از 
ش��انس بیش��تری برای مش��ارکت با تهران 
برخوردار است. در همین ارتباط امیرحسین 
زمانی‌نیا معاون وزیر نفت ایران اعلام کرد که 
آلمانی‌ها از شانس بیشتری برای همکاری با 

ایران برخوردارند. 
ب��ا وج��ود اظهارنظر مع��اون وزیر نفت 
ایران ایتالیا و اس��پانیا هنوز از همکاری با 
تهران نا امید نشده‌اند، در این راستا پائلو 

جنتیلون��ی وزیر خارج��ه ایتالیا می‌گوید: 
»در تمام سال‌هایی که ایران و غرب روابط 
گس��ترده‌ای ب��ا یکدیگر نداش��تند ایتالیا 
هم��واره دره��ا را برای گس��ترش روابط با 
ایران باز نگه داش��ته بود، برنامه بعدی ما 
این اس��ت که به‌عنوان مهم‌ترین ش��ریک 
تجاری ایران در اتحادیه اروپا روابط خود 
را با ایران گسترش داده و سطح مبادلات 
تجاری‌مان را با این کشور افزایش دهیم.« 
سخنان وزیرخارجه ایتالیا بیانگر آن است 
که گام بعدی برای کشورها و شرکت‌های 
اروپایی نزدیک‌تر شدن به ایران و برقراری 
روابط تجاری گس��ترده‌تر با ش��رکت‌های 

ایرانی است. 
در ای��ن میان به نظر می‌رس��د تهران نیز 
به توسعه همکاری‌های خود با رُم علاقه‌مند 
است. محسن جلال‌پور، رییس اتاق بازرگانی 
ایران در این رابطه می‌گوید: »اقتصاد ایران 
به درآمدهای نفتی متکی اس��ت و با توجه 
به خصوصی‌س��ازی‌های گس��ترده‌ای که در 
بخ��ش ان��رژی صورت پذیرفت��ه و با درنظر 
گرفت��ن روابط تاریخی اقتصادی و فرهنگی 
می��ان ایران و ایتالیا، فعالان اقتصادی ایران 
مایل به جذب س��رمایه‌های ایتالیایی‌ها در 

پروژه‌های داخلی هستند.«
در این ارتباط برخی از رسانه‌های داخلی 
ای��ران پیش‌بینی کردند ک��ه ایتالیا توانایی 
پشت سر گذاشتن آلمان در رقابت را برای 
حضور در ایران خواهد داشت. این در حالی 
است که آلمان‌ها با ارائه پیشنهاد‌های جذاب 
س��عی در جلب نظر مقامات ایرانی داشته و 
ب��ه آنان اطمینان داده که همکاری‌های دو 
کش��ور طولانی‌مدت بوده و برلین به حضور 

در اقتصاد ایران متعهد خواهد بود. 

اسپانیا: رپسول
توانای��ی فنی و تکنولوژیکی ش��رکت‌های 
انرژی اسپانیایی هیچ‌گاه شهرت شرکت‌های 
فرانسوی، آلمانی یا ایتالیایی را نداشته‌اند اما 
با این همه مادرید نیز از شانس خوبی برای 

همکاری با تهران برخوردار است. 
براس��اس گزارش‌های منتش��ر ش��ده در 
رس��انه‌های ای��ران، ش��رکت‌های ایران��ی و 
اس��پانیایی پیش‌ت��ر یادداش��ت تفاهمی در 
زمین��ه پروژه‌ه��ای تولی��د برق ب��ه ارزش 
250میلی��ون دلار در ش��یلی و مکزی��ک به 
امضا رس��انده‌اند. کارشناس��ان و تحلیلگران 
معتقدن��د، موفقیت ای��ن پروژه‌ها می‌تواند 
ب��ه زمینه‌ای جهت همکاری‌های بیش��تر و 

گسترده‌تر دو کشور در آینده بدل شود. 
در ارتباط با این موضوع یک منبع آگاه در 
گفت‌وگو با وب‌سایت مجله گاز طبیعی اروپا 
اظهار داش��ت: »ش��رکت رپسول به سختی 
در تلاش برای همکاری با ایران اس��ت. این 
ش��رکت در چند س��ال اخیر شرایط را تحت 
نظر داشته و هم‌اکنون در حال تصمیم‌گیری 
بوده و به نظر می‌رس��د حضور این ش��رکت 
اس��پانیایی در پروژه‌های انرژی ایران قطعی 

است.«
کارشناس��ان معتقدند، ب��ا توجه به اعلام 
قبل��ی مقام��ات ایرانی مبن��ی بر نیاز بخش 
ان��رژی این کش��ور ب��ه 185میلی��ارد دلار 
س��رمایه‌گذاری در پنج سال آینده، شرکت 
رپسول که اخیرا به‌عنوان یکی از 15شرکت 
بزرگ فعال حوزه انرژی در جهان ش��ناخته 
ش��ده اس��ت با توجه به موفقیت‌ها و رش��د 

اقتص��ادی اخی��ر خود و همچنین پیش��ینه 
مثب��ت این ش��رکت می‌تواند نقش بس��یار 
مهمی در توس��عه زیرس��اخت‌های صنعت 

نفت و گاز ایران داشته باشد. 

کشورهای غیر‌اروپایی
تنها کش��ورهای اروپایی نیستند که برای 
حض��ور در پروژه‌ه��ای نف��ت و گاز ایران با 
یکدیگ��ر رقاب��ت می‌کنند. در روزهای اخیر 
مقامات ایرانی مشغول مذاکره با کشورهای 

ارمنستان و پاکستان نیز بوده‌اند. 
در همین راستا و به گفته مقامات وزارت 
خارجه پاکستان، وزیرخارجه ایران به‌زودی 
و به منظور مذاکره با مقامات پاکس��تان در 
زمینه گس��ترش همکاری‌ه��ای دوجانبه و 
همچنین اتمام پروژه خط لوله صلح به این 

کشور سفر خواهد کرد. 
کارشناسان و فعالان حوزه انرژی معتقدند 
که گسترش همکاری‌های ایران و ارمنستان 
نی��ز ب��ر انرژی متمرکز خواه��د بود. در این 
رابطه و براس��اس بیانیه‌ای که توسط دولت 
ارمنس��تان منتشر شده آمده است: »ایروان 
اطمینان دارد که گس��ترش همکاری‌ها در 
حوزه انرژی میان ایران و ارمنس��تان زمینه 
را برای افزایش مبادلات تجاری دو کش��ور 

فراهم خواهد کرد.«
نش��ریه فایننش��یال تایمز در گزارش��ی 
نوش��ته اس��ت: اگرچه پتانسیل موجود در 
بخ��ش انرژی ایران انکار ناپذیر اس��ت اما 
در م��ورد جزیی��ات مربوط ب��ه قراردادها 
وضعیت چندان واضح و ش��فاف نیس��ت. 
قرارداده��ای نفتی در کوتاه‌مدت دس��ت 
 یافتنی‌ت��ر از قراردادهای بلند‌مدت به نظر 

می‌رس��ند. 
این نش��ریه در گ��زارش خود می‌افزاید، 
گاز LNG روس��یه و آذربایجان از جمله 
موانع بس��یار مهم و جدی بر س��ر راه ورود 
گاز ای��ران ب��ه بازارهای جهانی به ش��مار 
م��ی‌رود. عرض��ه بیش از نی��از گاز به بازار 
و رقابت ش��دید می��ان تولید‌کنندگان این 
محصول ممکن است در نهایت به ناکامی 
ایران در دستیابی به اهدافش در رابطه با 
صادرات ذخایر عظیم گاز طبیعی خود به 

بازارهای جهانی منجر ش��ود. 
ترجمه: معراج آگاهی

منبع: مجله گاز طبیعی اروپا 

رقابت آلمان و ایتالیا برای حضور در بخش نفت و گاز ایران

بین‌الملل

مدیر بین‌الملل شرکت ملی گاز ایران: 
پیش‌نویس قرارداد عملیاتی 

صادرات گاز به عراق تنظیم شد 

پیش‌نویس قرارداد عملیاتی صادرات گاز به عراق 
ط��ی مذاک��رات چه��ار روزه هیات عراق��ی و ایرانی 

تنظیم و نهایی شد. 
ب��ه گزارش ایلنا، عزیزالله رمضانی، مدیر بین‌الملل 
ش��رکت مل��ی گاز ایران اظه��ار کرد: خوش��بختانه 
مذاکره‌های طرف عراقی و ایرانی پس از چهار روز به 
نتیجه رسید و پیش‌نویس قرارداد عملیاتی صادرات 

گاز ایران به عراق تنظیم شده است. 
رمضانی افزود: این ق��رارداد برای امضای مقامات 
عالی رتبه دو شرکت ارسال می‌شود و پس از امضای 
آن طی دو هفته آینده براس��اس آمادگی سیس��تم 
مبادله گاز دو کش��ور، تحوی��ل گاز به عراق صورت 

می‌گیرد. 
وی یادآور ش��د: هیات عراقی متشکل از نفراتی از 
وزارت برق و وزارت نیروی عراق به‌صورت مش��ترک 
جلس��اتی با هیاتی از ش��رکت ملی گاز ایران برگزار 

کردند. 
ب��ه گفت��ه وی، در م��دت چه��ار روز برگ��زاری 
جلسه‌های کارشناس��ی، موارد عملیاتی درخصوص 
نح��وه تحویل گاز، اندازه‌گیری کمی و کیفی گاز و... 

مورد بحث و تبادل نظر قرار گرفت. 
وی تصریح کرد: براس��اس قرارداد، ارس��ال گاز به 
ع��راق با حجم روزان��ه ‌4میلیون‌مترمکعب آغاز و به 
تدریج براس��اس برنام��ه زمان‌بندی ت��ا ٢٥ میلیون 

مترمکعب درروز افزایش می‌یابد. 
رمضانی افزود: همچنین براساس الحاقیه‌ای که به 
توافق طرفین رسید، مقرر شد ایران در طول سه‌ماه 
گرم س��ال حجم ص��ادرات گاز به عراق را تا س��طح 

روزانه ٣٥ میلیون مترمکعب افزایش دهد. 
مدیر بین‌الملل شرکت ملی گاز ایران با بیان اینکه 
ایران تجربه خوبی در حوزه گازرس��انی دارد، تاکید 
کرد: آموزش نفرات فنی، مالی و اجرایی کشور عراق 
توس��ط طرف ایرانی از دیگر مواردی بود که در این 
مذاکره‌ه��ا مورد توافق ق��رار گرفت که این مورد نیز 

براساس توافق و برنامه زمان‌بندی اجرا می‌شود. 
رمضانی با بیان اینکه خوش��بختانه سیستم انتقال 
گاز ایران آماده است، تصریح کرد: زیرساخت دریافت 
گاز کش��ور عراق هنوز کمی کار دارد و حدود یک و 
نی��م کیلومتر از احداث خط لوله آنها باقی مانده که 
هیات عراقی پس از بازگش��ت به این کش��ور برنامه 
زمان‌بندی خود را برای دریافت گاز اعلام می‌کنند. 
وی اظهار ک��رد: امیدواری��م توافق‌هایی که انجام 
ش��ده به‌موق��ع به مرحله اج��را درآید تا دو کش��ور 
بتوانند از مزایای این قرارداد که منافع دو کش��ور را 

در پی دارد استفاده کنند. 

حذف دلالان از بازار با رفع تحریم‌ها
مدیرعامل ش��رکت بازرگانی پتروش��یمی با بیان 
اینکه پ��س از رفع تحریم‌ها، دلالان و واس��طه‌ها از 
فرآین��د صادرات حذف می‌ش��وند، گفت: پیش‌بینی 
می‌کنی��م که در کوتاه‌مدت و بین یک تا یک س��ال 
و نیم، میزان صادرات محصولات پتروشیمی کشور، 

20 تا 25درصد افزایش پیدا کند. 
مهدی ش��ریفی نیک‌نف��س در گفت‌وگو با ایرنا، با 
بی��ان آنکه رفع تحریم‌ها، زمینه گس��ترش صادرات 
محصولات پتروشیمی را فراهم می‌کند، افزود: با رفع 
موانع بانکی، بیمه‌ای و حمل ونقل، شرایط صادرات 
تسهیل شده و هزینه‌ها کاهش قابل توجهی می‌یابد. 
وی تصری��ح کرد: در دوران تحری��م به دلیل فراهم 
نبودن امکان گش��ایش ال.س��ی، معاملات خارجی با 
ریس��ک بالایی انجام می‌ش��د، اما با رفع تحریم‌ها و از 
سرگیری استفاده از ال. سی، ریسک معاملات کاهش 

یافته و به تبع آن میزان مراودات افزایش می‌یابد. 
وی اظه��ار داش��ت: در ش��رایط تحری��م، برخی 
مش��تریان از ای��ن فرص��ت سوءاس��تفاده ک��رده و 
قیمت‌های پایینی را برای محموله‌های پتروش��یمی 
پرداخت می‌کردند. همچنین گاهی اوقات، خریداران 
ب��ا یکدیگر تبانی ک��رده و قیمت محص��ولات ما را 
پایین نگاه می‌داش��تند.  مدیرعامل شرکت بازرگانی 
پتروش��یمی با بیان اینکه با لغو تحریم‌ها هزینه‌های 
جانبی صادرات ب��رای ما از بین می‌رود، گفت: برای 
برخی محصولات ناچار بودیم که بیش از 20 درصد، 
هزینه اضافی بپردازیم.  شریفی با خاطرنشان کردن 
اینکه رفع تحریم‌ها قدرت رقابت ما را در بازار افزایش 
می‌دهد، اضافه کرد: مزیت دیگر رفع تحریم‌ها برای 
صنعت پتروش��یمی، اس��تفاده از فاینانس و ش��تاب 
گرفتن روند تکمیل طرح‌های نیمه‌کاره اس��ت.  وی 
اضافه کرد: همچنین برخی واحدهای پتروشیمی در 
ح��ال حاضر با 60 تا 70درصد ظرفیت خود فعالیت 
می‌کنند که با رفع تحریم‌ها و تسهیل صادرات، آنها 
قادر خواهند بود که با ظرفیت کامل خود کار کنند. 
مدیرعامل ش��رکت بازرگانی پتروشیمی گفت: تاثیر 
کوتاه‌مدت لغو تحریم‌ها، برداش��ته ش��دن زنجیرهایی 
است که در طی سالیان اخیر برای صنعت پتروشیمی 
قرار داده ش��ده که از جمله آنها می‌توان به گش��ایش 
ال.‌س��ی، مراودات مالی، بانک��ی، بیمه‌ای و حمل‌و‌نقل 
اش��اره کرد.  شریفی افزود: تاثیر لغو تحریم‌ها در میان 
مدت، فراهم شدن شرایط استفاده از فاینانس و منابع 
خارجی برای تکمیل واحدهای نیمه‌کاره است. با تامین 
منابع مالی، واحدهایی که بالای 80درصد پیش��رفت 

دارند به سرعت وارد مدار خواهند شد. 

مدیر مالی شرکت ایندین اویل خبر داد 
پرداخت قسط نخست بدهی نفتی 

پالایشگران هندی به ایران در ماه اوت

مدیر مالی ش��رکت ایندین اویل گفت: نخس��تین 
قس��ط بدهی نفتی این ش��رکت به ایران می‌تواند در 
ماه جاری میلادی پرداخت ش��ود، اما وزارت دارایی 
هند هنوز جدول زمانی مش��خصی را برای پرداخت 
بدهی‌های پالایشگران هندی به تهران تعیین نکرده 

است. 
به گزارش ایرنا از رویترز از دهلی نو، دو منبع هندی 
مطل��ع از ای��ن موضوع اعلام کردند که پالایش��گران 
هن��دی گفته‌اند در حال آماده ش��دن برای پرداخت 
ی��ک میلی��ارد و ٤٠٠میلیون دلار از بدهی‌های نفتی 
خود به ایران هستند، این نخستین نشانه‌ها از توافق 
جامع هسته‌ای تهران و کشورهای گروه ١+٥ در وین 

به شمار می‌رود. 
این دو منبع هندی که خواستند به دلیل حساسیت 
موضوع نام‌شان فاش نشود، در این باره گفتند: راجیو 
مهریش��ی مع��اون وزی��ر اقتصاد هن��د در ماه جاری 
میلادی از ش��رکت‌های پالایش��گر هندی درخواست 
کرده که برای پرداخت دو قسط ٧٠٠میلیون دلاری 

بدهی نفتی به ایران آماده شوند. 
ای.کی. شارما مدیر بخش مالی شرکت ایندین اویل 
اعلام کرد: نخستین قسط بدهی نفتی این شرکت به 
ایران می‌تواند در ماه جاری میلادی پرداخت ش��ود، 
اگرچه وزارت دارایی هند هنوز جدول‌زمانی مشخصی 
را ب��رای ش��رکت‌های هن��دی ب��ه منظ��ور پرداخت 
بدهی‌های نفتی خود به تهران تعیین نکرده است. 

وی ب��ه خبرن��گاران گف��ت: برخ��ی از اقس��اط در 
م��اه ج��اری میلادی پرداخت می‌ش��ود، م��ا منتظر 

دستورالعمل وزارت امور دارایی هند هستیم. 
وی به مبلغ پرداختی نخستین قسط اشاره‌ای نکرد، 
اما برآورد کرد که سهم اولیه این شرکت در نخستین 
پرداخت ٦٠ تا ٧٠میلیون دلار خواهد بود، درحالی‌که 
مجموع بدهی‌های نفتی پالایش��گران هندی به ایران 

بیش از ٦میلیارد و ٥٠٠میلیون دلار است. 
معاون وزیر اقتصاد و دارایی هند در امور اقتصادی، 
 سرپرس��تی تیم��ی متش��کل از رزرو بان��ک هن��د 
)Reserve Bank of India(، بانک دولتی یو سی 
او )UCO( و ش��رکت‌های نفتی را در س��فر دو روزه 
هیات هندی از ٢٥ تا ٢٦ ژوئیه )ش��نبه و یکش��نبه 

سوم و چهارم مردادماه( به عهده داشت. 
یکی از این دو منبع هندی گفت: از آنجا که وزارت 
امور دارایی هند منتظر دریافت مجوز از اداره کنترل 
دارایی‌های خارجی در وزارت خزانه‌داری آمریکاست، 

زمان دقیق پرداخت‌ها هنوز مشخص نیست. 
مقام‌ه��ای هن��دی تاکن��ون در باره اخ��ذ مجوز از 
وزارت خزان��ه‌داری آمری��کا برای پرداخت بدهی‌های 

نفتی ایران سخنی نگفته‌اند. 
در عین حال این وزارتخانه در بیانیه‌ای اعلام کرده 
اس��ت: واش��نگتن نس��بت به آزادی پرداخت محدود 
بدهی‌های ایران در خارج، درصورتی‌که با برنامه جامع 
اقدام مشترک )برجام( که در توافق هسته‌ای با تهران 

همگام باشد، متعهد است. 
مجتمع پالایش��ی و پتروشیمی مانگلور )٢میلیارد 
و  میلی��ارد   3( اس��اراویل  دلار(،  و٤٩٠میلی��ون 
٣٤٠میلیون دلار(، ایندین اویل )٥٨١میلیون دلار(، 
هندوس��تان پترولیوم )٢٩میلیون دلار( و اچ پی سی 
ال میت��ال )٩٧میلی��ون دلار( در مجموع ٦میلیارد و 
٥٠٠میل��ون دلار باب��ت خرید نفت از تهران به ایران 
بدهکارند. شرکت‌های نفتی هندی ٤٥درصد از پول 
نفت‌های وارداتی از ایران را به‌صورت روپیه در بانک 
یوک��و ق��رار داده‌اند که ای��ران از این پول برای خرید 
اجناس هندی خارج از فهرس��ت تحریم‌ها اس��تفاده 
کرده اس��ت. براس��اس گزارش رویت��رز، حدود ١٧٠ 
میلی��ارد روپی��ه )٢ میلی��ارد و ‌٦٢٠میلیون‌دلار( در 

حساب ایران در بانک یو سی او هند قرار دارد. 

بازارچه‌های مرزی قاچاق گازوییل 
را کاهش دادند 

داوود عربعلی، سخنگوی شرکت پالایش و پخش 
فرآورده‌ه��ای نفتی در گفت‌وگو ب��ا ایلنا درخصوص 
کاهش مصرف و قاچاق س��وخت گازوییل گفت: در 
رابطه با تاثیر اجرایی شدن طرح پیمایش بر کاهش 
میزان قاچاق و مصرف گازوییل هنوز زود اس��ت که 
قض��اوت کنیم اما راه‌ان��دازی بازارچه‌های مرزی در 
فروش گازوییل تا حد قابل توجهی موثر واقع شده و 

میزان قاچاق را کاهش داده است. 
وی در ادام��ه می��زان س��وخت باق��ی مانده 700 
تومان��ی در کارت‌ه��ای س��همیه‌ای را ح��دود یک 
میلی��ارد لیتر عن��وان کرد و افزود: به‌طور متوس��ط 
حدود 400 میلیون‌لیتر سوخت در ماه از کارت‌های 
سوخت برداشت شده که امیدواریم تا مهلت تعیین 
ش��ده یعنی پایان شهریور کل س��وخت باقی مانده 

مصرف شود. 
عربعل��ی درخصوص س��رانجام کارت‌های س��وخت 
پس از اتمام مهلت اس��تفاده از بنزین س��همیه‌ای نیز 
اظهار داش��ت: عرضه فرآورده همچنان از طریق کارت 
صورت می‌گیرد و هیچ تصمیمی در رابطه با جمع‌آوری 
کارت‌ها گرفته نشده است زیرا کارت‌ها محسنات زیادی 
دارد و م��ا نیز به م��ردم توصیه می‌کنیم حتی‌المقدور 
برای س��وخت‌گیری از کارت خودشان استفاده کنند، 
زیرا اگر نیاز باشد که موضوعی را پیگیری کنند از این 
طریق راحت‌تر می‌توانند پیگیری کرده و مسئولان نیز 

پاسخگو خواهند بود. 

گــاز

پتروشیمی

نفــت

گازوییل



است که  زیادی  س��ال‌های 
فعالان و تولیدکنندگان حوزه 
فناوری اطلاعات به تسهیلات 
ارائ��ه ش��ده از س��وی نهادها 
به‌ویژه وزارت ارتباطات، چشم 
دوخته‌ان��د و امی��د زیادی به 
دریافت چنی��ن حمایت‌هایی 

دارند. 
هفته گذشته مهلت ثبت‌نام 
اداره شده«  »تسهیلات وجوه 
که از س��وی وزارت ارتباطات 
ارائ��ه  اطلاع��ات  فن��اوری  و 
می‌ش��ود، به اتمام رس��ید. به 
گفته خسرو س��لجوقی، عضو 
هیات عامل س��ازمان فناوری 
اطلاعات ایران، این تسهیلات 
تس��ریع  ب��ه  کم��ک  ب��رای 
پروژه‌ه��ای فع��ال در ح��وزه 
فاوا به ش��رکت‌های خصوصی 
و تعاون��ی دارای قرارداد فعال 
در این حوزه با دس��تگاه‌های 
دولت��ی و عموم��ی، پرداخت 

خواهد شد. 
این درحالی‌است که فعالان 
فاوا ای��ن تس��هیلات را برای 
صنع��ت آی‌ت��ی و الکترونیک 
و  نمی‌دانن��د  کاف��ی  کش��ور 
معتقدن��د چنین تس��هیلاتی 
اف��راد و ش��رکت‌های  ب��رای 

خاص لحاظ می‌شود. 
س��عید افراش��ته، یک��ی از 
قطع��ات  تولیدکنن��دگان 
»فرص��ت  ب��ه  الکترونیک��ی 
امروز« گفت: تس��هیلاتی که 
از  ط��ی س��ال‌های گذش��ته 
س��وی دولت به فع��الان این 
بخش، پرداخت ش��ده اس��ت 
به‌ص��ورت گزینش��ی ب��وده و 
تمام��ی تولیدکنندگان موفق 

به دریافت آنها نشده‌اند. 
وی اف��زود: البت��ه ط��ی دو 
سال گذش��ته پرداخت چنین 
و  فع��الان  ب��ه  تس��هیلاتی 
تولیدکنندگان بیش��تر ش��ده 
اس��ت و جای امیدواری است 
که با رفع تحریم‌ها و بازگشت 
س��رمایه‌های بلوکه ش��ده به 

گسترش  شاهد  کشور،  داخل 
آنها باشیم. 

ای��ن تولید‌کننده با اش��اره 
حمایت‌های  افزایش  اینکه  به 
دولت��ی می‌تواند کمک زیادی 
به بخ��ش تولید کن��د گفت: 
افزایش تحریم‌ها در سال‌های 
گذش��ته آسیب‌های زیادی به 
تولیدکنن��دگان زده اس��ت و 
ای��ن درحالی ب��ود که فعالان 
ای��ن بخ��ش کم��ک چندانی 
از نهاده��ای دولت��ی دریافت 

نکردند. 
افراش��ته در پاس��خ به این 
س��وال ک��ه دول��ت چگون��ه 
بهتری  تس��هیلات  می‌توان��د 
به فع��الان فاوا بده��د، گفت: 
به  تس��هیلاتی  بای��د  دول��ت 
ج��ز تس��هیلات نق��دی را به 
فعالان این حوزه ارائه دهد تا 
بیشتر شرکت‌ها بتوانند از آن 

استفاده کنند. 
در  البت��ه  اف��زود:  وی 
دول��ت یازده��م حمایت‌های 
اینچنین��ی افزای��ش داش��ته 
اس��ت که امی��دوارم این‌گونه 

بیش��تر شود چون  حمایت‌ها 
فعالان بیش��تری می‌توانند از 

این تسهیلات بهره ببرند. 

صنعت نرم‌افزار، تشنه 
حمایت

طی چند سال گذشته اغلب 
تسهیلات نقدی و غیر‌نقدی که 
به فعالان ح��وزه فاوا پرداخت 
ش��ده اس��ت، در بخش تولید 
س��خت‌افزارها یا ش��رکت‌های 
ارائه‌دهن��ده خدماتی همچون 
بوده  اینترنت��ی  ش��رکت‌های 
اس��ت. این درحالی‌اس��ت که 
سراس��ر  در  نرم‌افزار  صنع��ت 
جهان یکی از آینده‌س��از‌ترین 
و درآمدزاترین صنایع شناخته 
شده است و دولت‌ها سعی در 
بهبود فضا برای فعالیت افراد و 
شرکت‌های فعال در این حوزه 

دارند. 
مدی��رکل  پی��ش  چن��دی 
دفتر توسعه و کاربرد فناوری 
اطلاعات وزارت صنعت، معدن 
و تجارت از معافیت چهارساله 
ش��رکت‌های نرم‌اف��زاری خبر 

اس��ماعیل‌زاده  ف��رزاد  داد. 
ک��ه  ش��رکت‌هایی  اف��زود: 
تولید  پروژه‌ه��ای  و  طرح‌ه��ا 
و توس��عه نرم‌اف��زاری دارن��د 
و دارای پروان��ه بهره‌ب��رداری 
در  هس��تند،  وزارت  ای��ن  از 
تس��هیلات  دریافت  اولوی��ت 

قرارمی‌گیرند. 
وی اظه��ار ک��رد: همچنین 
به‌منظ��ور تقوی��ت ص��ادرات 
نرم‌افزار  صنع��ت  و  نرم‌اف��زار 
داخلی، تعاملات��ی با صندوق 
و  ب��رق  از صنای��ع  حمای��ت 
وزارت صنع��ت،  الکترونی��ک 
مع��دن و تجارت انجام ش��ده 
که نس��بت به ارائه تسهیلات 
کم‌به��ره و در اولوی��ت ق��رار 
گرفتن شرکت‌های نرم‌افزاری 

اقدام خواهد کرد. 
محمد سهرابی، برنامه‌نویس 
و ط��راح نرم‌افزار با اس��تقبال 
مالیات��ی  معافی��ت  ط��رح  از 
ش��رکت‌های نرم‌اف��زاری ب��ه 
»فرصت امروز« گفت: صنعت 
آی‌ت��ی در کش��ور ما بس��یار 
ج��وان اس��ت و معافیت‌های 

مالیات��ی اینچنین��ی می‌تواند 
کمک‌های زیادی به این حوزه 
کند. وی اف��زود: معافیت‌های 
مالیات��ی بای��د در بخش‌های 
دیگ��ر صنع��ت آی‌ت��ی نی��ز 
گس��ترش پیدا کن��د تا بتواند 
به بخش تولید سخت‌افزار نیز 

کمک کند. 
س��هرابی در پاس��خ به این 
س��وال ک��ه آی��ا حمایت‌های 
نرم‌اف��زار  بخ��ش  از  دولت��ی 
مطلوب اس��ت یا خیر؟ گفت: 
مالیاتی  معافیت‌ه��ای  ش��اید 
که  است  تسهیلاتی  نخستین 
دولت طی س��ال‌های گذشته 
به شرکت‌های نرم‌افزاری ارائه 
داده اس��ت. وی اف��زود: البته 
خبر‌های��ی اخیرا درب��اره وام 
کم‌بهره و پهنای باند رایگان به 
برنامه‌نویسان منتشر شده که 
هنوز به مرحله اجرا نرس��یده 
اس��ت. این برنامه‌نویس اظهار 
ک��رد: در ح��ال حاض��ر اکثر 
برنامه‌نویس��ان از تس��هیلاتی 
که گفته می‌شود به آنها تعلق 
می‌گی��رد، بی‌خبر هس��تند و 
نمی‌دانند برای دریافت آن به 

کجا باید مراجعه کنند. 
نبودن  مطل��ع  اف��زود:  وی 
از  نرم‌اف��زاری  طراح��ان 
تس��هیلات که به آنه��ا تعلق 
دارد، به این معنی اس��ت که 
یا اطلاع‌رسانی درستی صورت 
نمی‌گی��رد یا ارائه تس��هیلات 
فق��ط در ح��د خب��ر ب��وده و 

هیچ‌گاه اجرایی نمی‌شود. 
س��هرابی ب��ا بی��ان اینک��ه 
ای��ران پتانس��یل خوب��ی برای 
دارد،  نرم‌افزار  توس��عه صنعت 
گفت: صنعت نرم‌اف��زار هزینه 
پایین‌تری نسبت به محصولات 
صنای��ع دیگ��ر دارد، از این رو 
س��رمایه‌گذاران زی��ادی آماده 
ورود ب��ه ای��ن بخش هس��تند 
مش��کلات  بای��د  دول��ت  و 
سرمایه‌گذاران را برطرف کند تا 
این پتانسیل در سال‌های آینده 

توسعه یابد. 

تسهیلات فاوا برای فعالان این بخش کافی نیست

امید بخش خصوصی به دولت

 مدیرعام��ل ش��رکت ف��ولاد 
گف��ت:  اصفه��ان  مبارک��ه 
تولیدکنن��دگان ف��ولاد به دلیل 
توان  جهانی،  قیمت‌های  کاهش 
رقابت و ورود ب��ه عرصه جهانی 
را ندارند و بس��تر مناسبی برای 
عرضه مازاد تولی��د آنها در بازار 
داخلی و خارجی وجود ندارد که 
انتظار اس��ت دولت با تخفیف یا 
تعلیق بدهی‌ه��ای بانکی آنها را 

حمایت کند. 
به��رام  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
سبحانی با بیان اینکه بازار فولاد 
تاب��ع فعالیت‌های ساخت‌و‌س��از 
اس��ت و پروژه‌ه��ای عمرانی در 
حال��ت رکود اس��ت، اظهار کرد: 
بودجه‌ای که دولت به پروژه‌های 
عمرانی تاکن��ون اختصاص داده 
آن ط��ور نبوده ک��ه تقاضا برای 
افزای��ش  ف��ولادی  محص��ولات 

یاب��د و همچن��ان تقاض��ا برای 
محصولات ف��ولادی در بازار کم 

است. 
وزارت  اخی��ر  بخش��نامه  وی 
صنعت در راس��تای ایجاد توازن و 
تعادل زنجیره فولاد را موثر دانست 
و گفت: ب��ا توجه به افزایش تولید 
فولاد که برخ�الف کاهش تقاضا 

در ای��ن س��ال‌ها ش��دت گرفته، 
تولیدکنن��دگان ب��رای ف��روش و 
معامل��ه تولی��دات خ��ود در بازار 

مشکلات بسیاری دارند.
برای خارج ش��دن از رکود س��ه 
راه بیش��تر پیش روی خود دارند: 
تولید و موج��ودی انبارهای خود 
را در ب��ازار داخلی بفروش��ند که 

ت��وان چنی��ن کاری را ندارن��د، یا 
اینکه تولی��د خود را متوقف کنند 
ی��ا کاه��ش دهن��د و راه س��ومی 
هم وج��ود دارد که فولادس��ازان 
تولیدش��ان را صادر کنن��د اما در 
زمینه ورود ب��ه بازارهای صادراتی 
بای��د گف��ت ب��ه دلی��ل کاه��ش 
قیمت‌های جهانی رقابت و ورود به 

عرصه جهانی سخت است و اغلب 
تولیدکنندگان کشور توان رقابت و 
صادرات محصولات‌شان را ندارند. 

س��بحانی گف��ت: در مقط��ع 
کنونی ف��ولاد مبارک��ه هم این 
چ��ون  ام��ا  دارد  را  مش��کلات 
مجموعه تولیدی بزرگی اس��ت، 
می‌تواند گلی��م خودش را از آب 
بی��رون بکش��د. در واق��ع تلاش 
کرده‌ای��م ب��ا ص��ادرات بیش از 
توانای��ی  تولیدم��ان  ‌30درص��د 
مقابل��ه ب��ه این مش��کلات را به 
دست بیاوریم اما در داخل کشور 
مانند سایر واحدهای فولادسازی 
مش��کل داری��م. ف��ولاد مبارکه 
تافته ج��دا بافته نیس��ت اما به 
دلیل برخورداری از پتانس��یل‌ها 
و برنامه‌ری��زی ک��ه ب��رای آنها 
انج��ام ش��ده کمتر دچ��ار این 

گرفتاری‌هاست. 

راه‌های پیش‌روی فولادسازان برای خروج از رکود 
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فولاد

ی��ک تولیدکنن��ده فع��ال در 
صنعت ساختمان معتقد است: با 
رخدادهای خوبی که در چند ماه 
بین‌المللی  اخیر در عرصه‌ه��ای 
برای جمهوری اسلامی ایران رخ 
داده، تمایل به سرمایه‌گذاری در 
اقتصاد ایران افزایش یافته است. 
پایگاه اطلاع‌رسانی  به گزارش 
اتاق تع��اون ای��ران، علی زرکف 
نمایشگاه  پانزدهمین  در حاشیه 
س��اختمان  صنعت  بین‌الملل��ی 
نمایش��گاه  دائم��ی  مح��ل  در 
درخصوص  ته��ران  بین‌الملل��ی 
وضعی��ت تولید و ص��ادرات این 
بخ��ش، اظهار داش��ت: تولیدات 
شرکت »آلو سویس باند« تحت 
لیسانس کشور سوییس است که 
بخش��ی از محصولات تولیدی به 
ترکمنستان  و  عراق  کردس��تان 

صادر می‌شود. 
وی با اش��اره ب��ه تحریم‌های 
اقتص��اد  ب��ر  ک��ه  ناعادلان��ه‌ای 
ایران تحمیل ش��ده ب��ود، گفت: 

دوران  در  مش��کل  مهم‌تری��ن 
تحری��م، نقل و انتق��ال پول بود 
که با رفع تحریم‌ها به‌تدریج این 

مشکل برطرف خواهد شد. 
وی ادام��ه داد: ب��ا توج��ه به 
مش��کلات انتقال پول در دوران 
تحری��م مجبور بودیم به ش��کل 
کالا - کالا م��واد اولی��ه وارد و 
به‌ج��ای آن محص��ولات خود را 

صادر کنیم. 
وی می��زان اش��تغال‌زایی این 
واحد تولیدی را 30 نفر ذکر کرد 
و گفت: با رفع کامل تحریم‌های 
می��زان  می‌توانی��م  اقتص��ادی، 
اش��تغال‌زایی خود را تا100 نفر 

افزایش دهیم. 
مصال��ح  تولیدکنن��ده  ای��ن 
س��اختمانی اظهار داش��ت: آثار 
توافق��ات هس��ته‌ای در  روان��ی 
بازار بس��یار مثبت بود اما به نظر 
برداش��ته شدن  برای  می‌رس��د 
موانع زمان بیشتری لازم است و 
هم‌اکنون تنها تأثیر مثبت روانی 

بر بازار را شاهد هستیم. 
زرک��ف توضی��ح داد: به دلیل 
اینکه چی��ن در تب��ادلات مالی 
مش��کلی ن��دارد و همچنین به 
دلی��ل تولیدات بالا، ب��ازار دیگر 
کشورها را به‌دست گرفته است. 
زرک��ف با بیان آنک��ه تولیدات 
این ش��رکت با کالاهای مش��ابه 
خارج��ی قاب��ل رقاب��ت اس��ت 
از  بخش��ی  می‌توان��د  حت��ی  و 
بازاره��ای جهان��ی را به‌دس��ت 
بگیرید، خواستار تثبیت نرخ ارز 
ش��د و افزود: تثبی��ت قیمت ارز 
نگرانی‌ه��ای تولیدکنندگان را از 

بین خواهد برد. 
ب��ه گفت��ه وی، طی دوس��ال 
فعالی��ت دول��ت تدبی��ر و امید 
خوش��بختانه نوس��ان قیمت ارز 
وجود نداش��ت و ب��ازار از ثبات 
بهت��ری نس��بت ب��ه س��ال‌های 

گذشته برخوردار بود. 
وی در پای��ان گف��ت: دول��ت 
باید بس��تر کار و اش��تغال را در 

کش��ور فراه��م کند ک��ه در آن 
صورت بخش زی��ادی از جوانان 
می‌توانند  کش��ور  تحصیلک��رده 

وارد بازار کار شوند. 
یک تولیدکنن��ده ابزار و یراق 
نیز ب��ا تأکید بر ضرورت حمایت 
دولت از تولیدکننده در ش��رایط 
مختلف و نقش آن در رونق بازار 
کار کشور، درخصوص مشکلات 
بخ��ش تولی��د در دوران تحریم، 
گف��ت: هرچند بخ��ش زیادی از 
تولیدکنندگان در آن زمان برای 
تأمین مواد اولیه با مشکل مواجه 
بودند اما این ش��رکت وابسته به 
گ��روه  ش��رکت‌های  مجموع��ه 
ابری به‌خاطر آنکه مواد  صنعتی 
خ��ود را از ف��ولاد مبارکه تأمین 

می‌کرد با مشکلی مواجه نبود. 
داش��ت:  اظهار  ابری  مصطفی 
هم‌اکن��ون تولیدات این کارخانه 
ب��ه کش��ورهای همس��ایه نی��ز 
صادر می‌ش��ود و کیفیت کالای 
تولیدی به‌گونه‌ای است که حتی 

می‌تواند با بهترین برندهای دنیا 
رقابت و برابری کند. 

وی با تشریح س��ابقه تشکیل 
گ��روه صنعت��ی اب��ری، گف��ت: 
تولیدکنندگان��ی ک��ه ب��ا تلاش 
بس��یار توانس��ته‌اند س��همی در 
به‌راحتی  باش��ند  تولید داش��ته 
از ب��ازار کار بی��رون نمی‌روند و 
به‌رغم مش��کلات به دلیل عشق 
به تولید به حیات اقتصادی خود 
ادامه می‌دهن��د. وی تأکید کرد: 
در ص��ورت حمایت، تولید داخل 
افزایش می‌یابد زیرا تولیدکننده 
ایران��ی ت��وان رقاب��ت را با دیگر 
کش��ورها دارد اب��ری با اش��اره 
به تعرف��ه بالای برخ��ی از مواد 
اولی��ه، گف��ت: بالا ب��ودن تعرفه 
برای واردات مواد اولیه در حالی 
اس��ت ک��ه دولت ب��رای واردات 
کالای ساخته شده تعرفه اندکی 
تعیین کرده و این به معنای آن 
است که توان رقابت تولیدکننده 

داخلی کاهش می‌یابد. 

دورنمای تولید در ایران مثبت است
تولید

تنوع موتورسیکلت زیاد شد 
قطعه‌سازان عقب‌نشینی کردند 

قطعه‌س��ازان  س��ندیکای  هیات‌مدی��ره  عض��و 
موتورسیکلت از تنوع زیاد موتورسیکلت‌های تولیدی 
در کش��ور و نداشتن خدمات پس از فروش مناسب، 

انتقاد کرد. 
حبیب‌الله محمودان در گفت‌وگو با ایس��نا، با بیان 
اینک��ه ای��ران پتانس��یل تولید ح��دود 90 درصد از 
قطعات مورد نیاز موتورس��یکلت را دارد، اظهار کرد: 
نکته مهم این اس��ت که تولید قطع��ات باید مزیت 
اقتصادی داشته باشد، چراکه تولید برخی قطعات از 

لحاظ اقتصادی به‌صرفه نیست. 
وی با بیان اینکه تولید قوای محرکه به دلیل تیراژ 
پایین‌ت��ر در قال��ب تیراژ صنعت��ی نمی‌گنجد، ادامه 
داد: قطعات ظاهری بدنه تولید ش��ده در کش��ور از 
جمله طوقه، لاس��تیک و... از کیفیت بالاتری نسبت 
به اجناس چین��ی برخوردارند و تولیدکنندگان این 

قطعات را تولید می‌کنند. 
قطعه‌س��ازان  س��ندیکای  هیات‌مدی��ره  عض��و 
موتورس��یکلت با اش��اره به تولید ق��وای محرکه در 
گذش��ته گفت: با توج��ه به اینکه تولی��د این قطعه 
مزیت اقتصادی نداش��ت، متوقف ش��د و قالب‌های 

تولید آن نیز بلااستفاده مانده است. 
محمودان با بیان اینکه تولید کامل موتورسیکلت 
در کشور یک متولی قدرتمند می‌خواهد، اظهار کرد: 
ب��رای مثال در صنعت خودروس��ازی این پتانس��یل 
وج��ود دارد و ایران‌خودرو و س��ایپا متولی قدرتمند 

این حوزه هستند. 
وی افزود: در صنعت موتورس��یکلت این پتانسیل 
به وجود نیامده و با توجه به تنوع موتورسیکلت‌های 
تولید شده، سازگار کردن تولید قطعات با آنها کمی 
دشوار است. عضو هیات‌مدیره سندیکای قطعه‌سازان 
موتورس��یکلت با اش��اره به تولید بی��ش از 20 مدل 
موتورس��یکلت در کش��ور ادام��ه داد: بای��د ذهنیت 
کارخانجات تولید موتورس��یکلت را نس��بت به این 
موضوع تغییر دهیم و سعی کنیم با بومی‌سازی این 
صنعت، تیراژ تولید قطعات از جمله قوای محرکه را 

به سطح اقتصادی برسانیم. 
محمودان با بیان اینکه وقتی تنوع موتورس��یکلت 
زیاد می‌شود، قطعه ساز نمی‌تواند تیراژ مناسبی برای 
تولید قوای محرکه هر موتورسیکلت ایجاد کند، گفت: 
از س��وی دیگر با ایجاد تنوع زیاد، پاسخ دادن به بازار 
خدمات پس از فروش مشکل است و موتورسازان نیز 

نسبت به این موضوع بی‌توجه هستند. 
وی با بیان اینکه واردکنندگان موتورسیکلت تنها 
به س��ود خود فک��ر می‌کنند، اظهار ک��رد: این افراد 
موتوره��ا را وارد می‌کنند و هیچ‌ک��دام از موتورهای 
ما هم تحت لیس��انس نیس��تند؛ بنابراین در زمینه 

خدمات پس از فروش مشکل ایجاد می‌شود. 

تمدید توافقنامه ایران و گینه برای 
استخراج و تولید بوکسیت 

ایران و گینه با تمدید موافقت‌نامه ‌25ساله، مرحله 
جدی��دی را در همکاری دوجانبه برای اس��تخراج و 
تولید بوکس��یت )ماده اولیه تولید فلز آلومینیوم( از 

معدن بوکسیت کشور گینه کوناکری آغاز کردند. 
به گزارش ایمیدرو این توافقنامه به امضای وزرای 
معادن و زمین‌شناس��ی، دارایی و ام��ور اقتصادی و 
حمل‌و‌نق��ل جمهوری گینه کوناکری و وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت ایران رس��یده اس��ت. امضای این 
توافقنامه با پیگیری‌های ایمیدرو و نیز کوشش‌های 

مستمر سفیر ایران در گینه کوناکری حاصل شد. 
براس��اس ای��ن موافقت‌نام��ه، دوط��رف ایرانی و 
گینه‌ای، متعهد ش��ده‌اند هم��ه تلاش‌های قانونی و 
مطابق با تعه��دات قبلی خود را برای برطرف کردن 
موانع و محدودیت‌های اجرایی ش��دن پروژه شرکت 

SBDT به کار گیرند. 
ایران در پروژه ش��رکت بوکس��یت داب��ولا - توگه 
‌51درص��د س��هم دارد و به‌ محض اینک��ه مطالعات 
امکان‌س��نجی جدید تکمیل شود، این شرکت اجازه 
دارد در بی��ش از ‌5684کیلومت��ر مرب��ع از منطق��ه 
معدنی تولید و برداشت داش��ته باشد. این محدوده 
ش��امل 13 فلات بوکس��یت در نزدیکی دابولا و 12 

فلات در توگه، دو شهر در مرکز گینه است. 
طبق این قرارداد -که نخستین بار در سال 1992 
به امضا رسید- گینه س��هم حداقلی در این شرکت 
دارد. این امتیاز برای بهره‌برداری از منابع بوکسیتی 
به میزان 600 میلیون تن است. گینه به‌عنوان یکی 
از بزرگ‌تری��ن تامین‌کننده بوکس��یت جهان، رتبه 

چهارم صادرات این ماده را دارد. 
بوکس��یت عمده‌ترین منابع تولی��د آلومینا )ماده 
اولی��ه کارخانجات تولید آلومینیوم( در دنیاس��ت و 
بی��ش از ‌98درصد آلومینیوم جهان از بوکس��یت و 
بقی��ه از نفلین س��ینیت و آلونیت به دس��ت می‌آید 
و ایران برای دس��تیابی به اهداف چشم‌انداز 1404 
در صنع��ت آلومینیوم )‌1.5میلیون تن ش��مش( و با 
توجه به پایین بودن ذخیره قابل بهره‌برداری معادن 
بوکس��یت ایران، نیاز به معادن جدیدی برای تامین 
این م��اده اولیه تولید ش��مش دارد. در حال حاضر، 
میزان ذخی��ره قابل بهره‌ب��رداری بزرگ‌ترین معدن 
بوکس��یت ای��ران )جاجرم( کمت��ر از ‌20میلیون تن 
برآورد شده و معادن دیگر بوکسیت ایران هم مانند 
صدرآباد یزد، ش��ابلاغی دماوند و مندون یاسوج در 

مجموع ‌5میلیون تن برآورد ذخیره دارند. 
بنا بر گ��زارش مرکز پژوهش‌های مجلس، به ازای 
ه��ر چهار‌کیلوگرم بوکس��یت ‌1.93کیلوگرم آلومینا 
تولید می‌ش��ود و از هر ‌1.93کیلوگ��رم آلومینا یک 

کیلوگرم آلومینیوم به دست می‌آید. 

رییس انجمن صنایع همگن فرش دستباف اصفهان: 
بازار فرش دستباف در انتظار 

اجرایی شدن برجام است

رییس انجمن صنایع همگن فرش دستباف استان 
اصفه��ان گفت: بازار فرش همچنان در رکود به‌س��ر 
می‌ب��رد و فع��الان و دس��ت‌اندرکاران ای��ن صنعت، 
منتظر اجرایی ش��دن برج��ام )برنام��ه جامع اقدام 

مشترک ایران و گروه 1+5( هستند. 
ب��ه گزارش ایرن��ا، باقر صیرفیان اضاف��ه کرد: لغو 
تحریم‌ه��ا و ب��از ش��دن راه صادرات به کش��ورهای 

خارجی، بر بازار ایران تاثیر مثبت خواهد داشت. 
وی افزود: با باز شدن مرزهای سایر کشورها برای 
صادرات، می‌توانیم در زمینه فروش فرش به جایگاه 
قبلی خود در جهان دست یابیم که لازمه آن، فراهم 

آمدن ابزار برای تولید‌کننده است. 
ریی��س انجم��ن صنای��ع همگن فرش دس��تباف 
اس��تان اصفهان با بیان اینکه در حال حاضر سرمایه 
تولیدکننده‌ها به‌صورت فرش در انبارها مانده است، 
خواستار ارائه تسهیلات مناس��ب به تولیدکنندگان 
ف��رش برای راه‌اندازی مجدد کارگاه‌های تولید فرش 

دستباف شد. 
وی با اشاره به اینکه صادرات، بسیاری از مشکلات 
تولیدکنندگان فرش را حل می‌کند، گفت: با فروش 
فرش‌ه��ا در بازار خارجی، وضعیت نقدینگی واحدها 

بهتر می‌شود. 
رییس انجمن صنایع همگن فرش دستباف استان 
اصفهان با اشاره به اینکه انجام مذاکرات هسته‌ای و 
تدوین برنامه برجام نگرش دنیا به کشورمان را تغییر 
داد، تصری��ح کرد: دولت باید از فرصت به‌وجود آمده 
برای صادرات کالاهای ایرانی به‌ویژه فرش دستباف 

ایران در دنیا تبلیغ کند. 
صیرفی��ان به افزایش حضور گردش��گران خارجی 
در کش��ور اش��اره کرد و گف��ت: با بهب��ود وضعیت 
گردشگری، صنایع‌دستی و فرش دستباف ایران نیز 

رونق خواهد گرفت. 
وی خاطرنش��ان ک��رد: اگر فرش‌های انبار ش��ده 
به‌ف��روش برس��د، تولیدکنندگان ت��وان تولید کافی 
متناس��ب با افزای��ش ورود گردش��گران را خواهند 

داشت. 
حمی��د کارگر، ریی��س مرکز ملی ف��رش ایران 
فروردین امس��ال از رش��د ‌14درص��دی صادرات 
فرش دس��تباف ایران در سال 93 خبرداد و گفت: 
تلاش می‌ش��ود در س��ال جاری، این رشد افزایش 

یابد. 
وی با اشاره به اینکه ارزش صادرات فرش دستباف 
ایران در سال گذشته و در سایه تدابیر دولت تدبیر و 
امید از مرز ‌۳۲۰میلیون دلار گذر کرد، افزود: باتوجه 
به توانمندی بالای جمهوری اسلامی ایران در تولید 
فرش دس��تباف و کیفی��ت و ارزش این هنر صنعتی 
ایران، باید تلاش کرد در س��ال ۹۴ صادرات افزایش 

یابد. 
بیشترین مشتریان فرش دستباف ایران کشورهای 
اروپایی و عربی هس��تند که تا پیش از تصدی دولت 
یازده��م و ب��ا اعم��ال تحریم‌ه��ا و ارتب��اط ضعیف 
کش��ورمان با اروپا صادرات آن به کشورهای اروپایی 

با مشکل مواجه شده بود. 

از 100پهنه اکتشافی تعریف شده 
58 پهنه واگذار شده است

معاون امور معادن و صنایع معدنی وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت گفت: در رون��د واگذاری پهنه‌های 
اکتش��افی از 100 پهنه اکتشافی موجود در کشور با 
مس��احت ‌360هزار کیلومتر مربع به تعداد 58 پهنه 
اکتشافی به وس��عت ‌290هزار کیلومترمربع تاکنون 

واگذار شده است. 
به گزارش ش��اتا، ‌جعفر س��رقینی ب��ا اعلام این 
خبر، افزود: همچنین از میان 58 پهنه اکتش��افی 
یاد ش��ده تع��داد 21 پهنه اکتش��افی به وس��عت 
‌186ه��زار کیلومت��ر مربع به ایمیدرو و س��ه پهنه 
دیگر به وس��عت ‌5ه��زارو 300 کیلومت��ر مربع به 
سازمان زمین‌شناسی و اکتشافات اکتشافی واگذار 

شده است. 
وی همچنین گفت: بقیه پهنه‌ها به تعداد 34 پهنه 
در مقیاس کوچک‌تر به بخش خصوصی واگذار شده 
و امیدواریم درآینده بخش خصوصی بتواند بیش��تر 

در این بخش فعال شود. 
س��رقینی در ادام��ه اف��زود: همچنی��ن از حی��ث 
پراکندگی جغرافیایی بیش��ترین واگذاری پهنه‌های 
اکتش��افی شامل: اس��تان کرمان چهار پهنه، استان 
زنجان چهار پهنه اکتشافی، استان اردبیل سه پهنه 
اکتشافی؛ اس��تان اصفهان دو پهنه اکتشافی؛ استان 
چهار‌محال‌و‌بختیاری س��ه پهنه؛ اس��تان سیستان و 

بلوچستان سه پهنه اکتشافی است. 
مع��اون ام��ور مع��ادن و صنایع معدن��ی در ادامه 
تصریح کرد: در واگذاری پهنه‌های اکتش��افی معیار 
ما کس��ب حداقل 200 امتی��از از 300 امتیاز فنی و 

مالی بوده است. 

فرش

معدن

تولید

محمد ممتازپور



خداحافظ��ی فره��اد نیلی با 
پژوهش��کده پولی و مالی یک 
پیام مهم در برداش��ت: اهمیت 

ماموریت جدید وی! 
فره��اد نیل��ی بدون ش��ک 
یک��ی از موثرتری��ن چهره‌های 
سیاس��ت‌های پول��ی و مال��ی 
کش��ور اس��ت و اظهارات وی 
معم��ولا مورد توج��ه محافل 
اقتصادی واقع می‌ش��ود. حال 
انتخ��اب چنین گزینه‌ای برای 
نمایندگ��ی ای��ران در بان��ک 
جهان��ی نش��ان می‌ده��د که 
دول��ت قصد دارد دیپلماس��ی 
اقتص��ادی خ��ود را به ش��کل 
دوران  در  و  درآورد  فعال��ی 
پس��اتحریم، ب��ه ترمیم روابط 
مالی خارجی خود بپردازد. اما 
آیا مسیر دیپلماسی اقتصادی 
ای��ران بای��د از نهادهایی مانند 

بانک جهانی عبور کند؟ 

فرصت‌های اقتصاد جهانی 
را دریابیم

جلیل قهرمانی، کارش��ناس 
اقتص��ادی در ای��ن ب��اره ب��ه 
»فرص��ت امروز« گفت: اقتصاد 
ایران در حال ورود به ش��رایط 
اقتصادی جدیدی است. اگرچه 
هن��وز ت��ا نهایی ش��دن توافق 
هس��ته‌ای فاصله‌های��ی وجود 

دارد و هن��وز توافق به دس��ت 
آمده در پایتخت‌های کشورها 
ب��ه طور کامل مورد پذیرش و 
تایید رسمی قرار نگرفته است 
اما با این حال به نظر می‌رسد 
با طی ش��دن روال‌های قانونی، 
اقتصاد ایران در مسیر جدیدی 
ق��رار می‌گیرد که پیش از این 

تجربه نکرده است. 
وی اف��زود: س��ال‌ها محصور 
بودن ای��ران در چارچوب‌های 
تحریم، اقتصاد ایران را تبدیل 
به اقتصادی محلی و درون‌نگر 
کرده اس��ت ک��ه ارتباط خود 
را ب��ا نهاده��ای بین‌الملل��ی از 
دس��ت داده اس��ت. پی��ش از 
تحریم‌ه��ا تلاش‌هایی  وق��وع 
ش��ده بود تا ایران به س��ازمان 
تجارت جهان��ی بپیوندد که با 
مخالفت‌های برخی دولت‌های 
غربی رو‌به‌رو ش��ده بود اما این 
اختلاف��ات با وق��وع تحریم‌ها 
هرگون��ه گزین��ه‌ای را ب��رای 
جهانی ش��دن اقتصاد کش��ور 
از بی��ن برد. به نظر نمی‌رس��د 
در چنی��ن ش��رایطی ای��ران 
بتواند دوباره گزینه پیوس��تن 
ب��ه س��ازمان تج��ارت جهانی 
را در اف��ق پی��ش‌روی خودش 
ببین��د اما می‌تواند با نهادهای 
جهانی دیگر که خدماتی بسیار 
پایین‌تر از این سازمان را ارائه 
می‌دهند همکاری کند و از آن 

بهره ببرد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکی��د ک��رد: دیگ��ر اقتص��اد 
جه��ان را نمی‌ت��وان به‌صورت 
جزی��ره‌ای اداره کرد. س��رعت 
رشد تولیدات علمی در عرصه 
اقتصادی به اندازه‌ای بالاس��ت 
ک��ه نمی‌توان صرف��ا با اتکا به 
دانس��ته‌های داخلی اقتصاد را 
توس��عه داد. فلس��فه وجودی 
نهادهای��ی مانند بانک جهانی 
هم این است که این بانک اقدام 
به ارائه این دانش و پژوهش‌ها 
به ایران کند. علاوه بر این، این 
بانک اقدام به ارائه تس��هیلات 
زمینه‌‌ه��ای  در  وام‌های��ی  و 
مختلف و براس��اس طرح‌های 
اقتص��ادی می‌کند که می‌تواند 
در وضعیت فعلی اقتصاد ایران 
گره‌گش��ا باشد. در حال حاضر 
بان��ک جهان��ی اقدام��ات مهم 
و خوب��ی را در زمین��ه دان��ش 
محیط‌زیس��ت داش��ته است و 
پروژه‌هایی را در برخی کشورها 
به اجرا گذاشته است که اجرای 
آن در ای��ران می‌تواند با توجه 
به وضعیت زیست محیطی ما، 

ارزشمند تلقی شود. 

در برابر بانک جهانی چشم 
و گوش بسته نباشیم

ام��ا با وجود ای��ن اظهارات، 
برخی منتق��دان معتقدند که 

مالی  نهاده��ای  تحلیل‌ه��ای 
جهان��ی مانن��د بان��ک جهانی 
تنها متکی بر شرایط اقتصادی 
خاص��ی اس��ت و تطبیق دادن 
آن ب��ا ش��رایط بومی داخلی با 

دشواری‌هایی همراه است. 
س��یروس کرمی، کارشناس 
اقتصادی در این باره به »فرصت 
امروز« گفت: در مورد نهادهایی 
مث��ل بانک جهان��ی و صندوق 
بین‌المللی پول مس��ائلی وجود 
دارد ک��ه مخالف��ان و مدافعان 
خ��ود را دارد. ام��ا به نظر من ما 
نبای��د در این مورد دچار افراط 
ی��ا تفریط ش��ویم. نه باید دچار 
خوش��بینی صرف نسبت به این 
نهادها باشیم و نه دچار بدبینی. 
این نهاد‌های مالی صرفا خدمات 
و مشاوره‌هایی را به کشورها ارائه 
می‌دهند و این کشورها هستند 
ک��ه باید در قب��ال این خدمات 
و مش��اوره‌ها هوشیاری خود را 
حف��ظ کنند و آن را با ش��رایط 

خود تطبیق دهند. 
وی اف��زود: بان��ک جهان��ی 
و صن��دوق بین‌الملل��ی پ��ول 
نهادهای��ی هس��تند ک��ه ب��ا 
گرایش اقتصادی خاصی اقدام 
به تهی��ه تحلیل‌ها و آمارهایی 
می‌کنن��د که گاهی این آمارها 
و تحلیل‌ها مورد مناقش��ه واقع 
می‌ش��ود و صحت آن از سوی 
برخ��ی محاف��ل اقتصادی زیر 

سوال می‌رود. 
ای��ن کارش��ناس اقتصادی 
تاکید ک��رد: تجربه نهادهایی 
مانند صندوق بین‌المللی پول 
و بانک جهانی در اقتصادهای 
دیگ��ر گاه��ی س��ازنده بوده 
اس��ت. این نهادها پروژه‌هایی 
ح��ال  در  کش��ورهای  در  را 
توس��عه به اجرا گذاش��ته‌اند 
ک��ه نتیجه‌بخش بوده اس��ت 
اما در مقابل کش��ورهایی هم 
هس��تند که با مدل اقتصادی 
ای��ن نهاده��ا ب��ه بن‌بس��ت 
رس��یده‌اند. تجربه فروپاش��ی 
تجرب��ه  آرژانتی��ن،  اقتص��اد 
اقتص��ادی یونان یا اس��پانیا و 
لتون��ی از جمله کش��ورهایی 
هستند که براساس مدل‌های 
ای��ن نهاده��ا اقدام کرده‌اند و 
به نتایج نامطلوبی رسیده‌اند. 
وی اظهار کرد: ما نمی‌توانیم 
اقتصاد کشور را به‌صورت بسته 
اداره کنیم و باید از همه توان 
بین‌الملل��ی و جهان��ی در راه 
یا  س��رمایه‌گذاری  گس��ترش 
مشاوره‌های اقتصادی استفاده 
کنیم اما این موضوع مس��تلزم 
این اس��ت که اقتصاد ایران را 
در مس��یر چالش‌های جهانی 
ب��ه درس��تی رص��د کنی��م و 
مشاوره‌های این نهادها را وحی 
منزل فرض نکنیم و چش��م و 

گوش بسته به کار نبندیم. 

نزدیکی به بانک جهانی؛ هم فرصت، هم تهدید 

مختصات ماموریت جدید مرد تئوریک
 تیم اقتصادی دولت چیست؟ 

نماین��ده جدید ایران در بانک 
جهانی در آستانه ورود به این نهاد 
اقتص��ادی بین‌المللی به تش��ریح 
دیدگاه‌ه��ا و تبیی��ن برنامه‌های 

خود پرداخت. 
به گ��زارش مه��ر، فرهاد نیلی 
ک��ه در روزه��ای اخیر با دریافت 
حکم��ی از س��وی وزی��ر ام��ور 
اقتصادی و دارایی قرار اس��ت به 
بانک جهانی برود، معتقد است با 
توجه به مختصات جدید سیاست 
کشور پس از توافق هسته‌ای، باید 
دیپلماس��ی اقتصادی متناسب با 

شرایط جدید طراحی شود. 
وی ب��ا تاکید بر ضرورت حفظ 
استقلال و شأن حاکمیتی کشور 
توضی��ح می‌ده��د که کش��ورها 
عضوی��ت  ضم��ن  می‌توانن��د 
بین‌الملل��ی،  س��ازمان‌های  در 
ملاحظات خود را نیز حفظ کنند. 
به همین دلیل، ارتباط با نهادهای 
جهان��ی می‌تواند با آزادی و عزت 
کش��ورها منافاتی نداشته و علاوه 
بر آن، امکانی برای رش��د بیش��تر 

کشورها فراهم کند. 
نیل��ی می‌گوی��د: در فرآین��د 
ترمیم ارتباط با نهادهای جهانی، 
»به هیچ وجه نباید ش��تاب‌زده و 
هیجانی عمل ش��ود و با ش��یبی 
بتوانی��م به تدریج ای��ن قاعده را 
برق��رار کنیم. ای��ن هم که تصور 
ش��ود کش��ورها یا وابس��ته‌اند یا 
منزوی، درس��ت نیس��ت. برزیل 
ب��ا م��راودات بین‌الملل��ی اقتدار 
خ��ودش را از دس��ت نمی‌دهد و 
کاملا دارای غرور ملی است. برای 
مالزی، تایلند، اندونزی و آفریقای 
جنوبی هم به همین شکل است. 
هم��ه غ��رور ملی دارند و با اقتدار 

جلو می‌روند.« 
رییس سابق پژوهشکده پولی و 
بانکی با اشاره به انباشت دانش و 
تج��ارب اقتصادها در نهادی مثل 

بان��ک جهانی بر اهمیت بررس��ی 
تجرب��ه کش��ورهای مختل��ف در 
سیاست‌گذاری اقتصادی و مقابله 
با چالش‌ها تاکید می‌کند. به گفته 
او، در حال حاضر تمایز کشورهای 
مختلف تا حدودی کمرنگ ش��ده 
و اغلب کشورها، هم »یاددهنده« 
و ه��م »یادگیرنده« ش��ده‌اند و با 
تجرب��ه‌ ک��ردن، می��زان کارایی 
راه‌حل‌ه��ای خود را ب��ه دیگران 

اطلاع می‌دهند. 
وی توضیح می‌دهد که مس��یر 
ایج��اد دانش طی ۵۰ س��ال قبل 
اص�ال با ۵۰۰ س��ال قب��ل از آن 
قابل مقایسه نیست. حتی همین 
۱۰ س��ال اخیر نیز، قابل مقایسه 
با ۱۰۰ س��ال گذشته نبوده است 
و در ح��وزه‌ای مث��ل اقتصاد هم، 
تلاش‌هایی که در چند سال اخیر 
ب��رای فهم س��ازوکارهای ایجاد و 
انتشار بحران مالی و جلوگیری از 
تکرار آن شده، حیرت‌آور است. به 
گفته او، به دلیل دش��واری ایجاد 
آزمایش��گاه برای علوم اجتماعی، 
یادگی��ری دوباره تجارب دیگران 
بس��یار پرهزینه است. اما جامعه 
جهان��ی به قدر کافی آزمایش��گاه 
دارد و فقط باید بتوانیم از تجارب 

آنها استفاده کنیم. 

ای��ن اقتص��اددان ب��ا تاکید بر 
اینک��ه تعام��ل با س��ازمان‌های 
بین‌الملل��ی ب��ا چارچوب‌ه��ا و 
ملاحظ��ات کش��ور در تناق��ض 
نیس��ت، به مذاکرات هس��ته‌ای 
اش��اره می‌کن��د و می‌گوید: طی 
ای��ن مذاکرات، ای��ران این پیام 
مه��م را به دنیا داد که »ما اصلا 
ای��ن را ان��کار نمی‌کنی��م که با 
کش��ورهای 1+5 اختلاف داریم. 
اتفاقا وقوف داریم که اختلافات 
بنیانی هم داریم، اما حل و فصل 
اختلافاتی که فعلا ظرفیت کافی 
برای حل آنها نداریم را به تعویق 
می‌اندازیم و سرمایه‌گذاری روی 
مش��ترکات را تعجیل می‌دهیم. 
هی��چ کس��ی منک��ر اختلافات 
نیس��ت، اصلا بخش��ی از هویت 
م��ا در اخت�الف با بقی��ه تعریف 
می‌ش��ود. اما بخشی از هویت ما 
را هم اش��تراک با بقیه تش��کیل 
می‌ده��د. پس روی مش��ترکات 
می‌توانی��م تعه��د متقابل ایجاد 
کنیم. بدیهی اس��ت تعهدات‌مان 
تماما مش��روط است، مشروط به 
اینک��ه طرف مقابل تعهداتش را 
ایفا کند.« به گفته او، این مسیر 
را در ح��وزه روابط اقتصادی نیز 

می‌ت��وان ادام��ه داد. 

نماینده جدید کش��ور در بانک 
جهانی به کاهش شفافیت کشور 
طی سال‌های اخیر اشاره می‌کند 
و البته روی این موضوع نیز تاکید 
دارد که »کاهش ش��فافیت کشور 
در واکن��ش ب��ه تحمی��ل غلط و 
ظالمان��ه تحریم‌ه��ا که طی چند 
س��ال گذش��ته مثل یک مالیات 
س��نگین به اقتصاد ایران تحمیل 
ش��د، عاقلانه ب��ود. در این میان، 
ه��م  در  اقتص��اد  خوش��بختانه 
نشکس��ت ام��ا از مس��یر بهین��ه 

خارج شد.« 
او با این حال تش��ریح می‌کند 
ک��ه ارتباط با نهادهای بین‌المللی 
وابسته به سازمان ملل متحد مثل 
بانک جهانی، مس��تلزم این است 
که نظام گزارش‌دهی کشور ارتقا 

یافته و شفاف شود. 
وی می‌گوی��د: »در این تعاونی 
اعتب��ار که اس��مش بانک جهانی 
است، اولا باید برویم غرفه خودمان 
را دایر کنیم به نحوی که بتوانیم 
از وس��ایل ارتباطی و ارائه‌دهنده 
کم��ک بگیری��م. در مذاک��رات با 
بان��ک جهان��ی هم تاکی��د کنیم 
که طی چند س��ال گذشته ایران 
باوج��ود پرداخت حق عضویت، از 
مزایای بانک استفاده نکرده و در 

ح��ال حاضر نی��ز نیازهای مالی و 
مدیریت��ی مهمی مثل بحران آب 
و محیط‌زیست داریم که محق به 
دریاف��ت کمک‌های بانک در این 

زمینه‌ها هستیم.« 
وی توضیح می‌دهد که می‌توان 
حوزه‌های گزارش‌دهی را بسته به 
ملاحظات کشور تنظیم کرد و در 
توضیح این مسئله اشاره می‌کند 
که به طور معمول، »کارشناسان 
کنجکاو  بین‌المللی  سازمان‌های 
هس��تند و ش��رایط را باید درک 
کنی��م. کنج��کاوی را باید جواب 
دهی��م و حوزه‌ه��ای مرتب��ط و 
ش��فاف  را  پاس��خگویی  م��ورد 
می‌کنی��م. بگویی��م در این حوزه 
پاس��خگو هستیم و خارج از این 
حوزه اصلا اجازه نمی‌دهیم وارد 

شوید.« 
 ای��ن کارش��ناس اقتص��ادی 
کش��ور ب��ا اش��اره ب��ه برخی از 
اش��تباهات صن��دوق بین‌المللی 
پول و بانک جهانی در توصیه به 
سیاست‌گذاری کشورها، توضیح 
می‌ده��د که قطع��ا توصیه‌های 
ای��ن نهاده��ا همیش��ه درس��ت 
نیس��ت و اشتباهاتی دارد اما در 
ح��ال حاضر جایگزینی هم برای 
آنها در سطح جهان وجود ندارد. 
ب��ه همین دلیل قاعده مناس��ب 
این اس��ت که »توصیه‌های این 
نهاده��ا را بش��نویم، ولی مطیع 
سیاس��ت‌های آنها نباش��یم.« به 
گفت��ه او، مولف��ه بومی توس��عه 
واقعا مهم اس��ت ولی بس��یاری 
از زیرس��اخت‌های توس��عه بین 
کش��ورها مش��ترک است. ما در 
ح��ال حاض��ر تجرب��ه و دان��ش 
کاف��ی در زمینه مدیریت نداریم 
و چ��اره‌ای نیس��ت ج��ز اینک��ه 
از تج��ارب س��ایر اقتصاده��ا و 
س��ازمان‌های بین‌الملل��ی بهره 

بگیریم. 
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خبرنــامه

ضرورت تاسیس شعب بانک‌های 
خارجی در مناطق آزاد برای جذب 

سرمایه‌گذار
معاون اقتصادی و س��رمایه‌گذاری س��ازمان منطقه 
آزاد قش��م گفت:  تأسیس ش��عب بانک‌های خارجی 
در مناطق آزاد کشور،  رویکردی ضروری برای جذب 

سرمایه‌گذاران در این مناطق است. 
فرزین حقدل در گفت‌وگو با ایرنا افزود: این رویکرد 
موجب آسان‌سازی فرآیند جذب سرمایه‌های خارجی 
به مناطق آزاد و در نتیجه،  شتاب توسعه اقتصادی و 

صنعتی این مناطق می‌شود. 
وی ب��ا بی��ان اینکه جذب س��رمایه‌گذار خارجی و 
فناوری‌ه��ای نوین یک��ی از رویکردهای اصلی ایجاد 
مناطق آزاد در کش��ور به ش��مار می‌رود،  گفت:  در 
صورت فعال شدن بانک‌های خارجی در منطقه آزاد 
قش��م،  می‌توانیم ش��اهد جذب بیشتر سرمایه‌گذاران 
خارج��ی و تبدیل ش��دن این جزی��ره به قطب تولید 

محصولات صادرات محور کشور باشیم. 
حقدل با بیان اینکه تا پیش از این در چندین مرحله 
برای فعال ش��دن ش��عب بانک‌های خارجی در این 
منطقه اقدام شده است،  ادامه داد:  تحقق این امر یکی 
از خواسته‌های اصلی سرمایه‌گذاران خارجی است. 

وی با اشاره به دیگر مزیت‌های تحقق این رویکرد 
مه��م اقتص��ادی در مناطق آزاد کش��ور،  اضافه کرد:  
حمای��ت بانک‌ه��ای خارج��ی از س��رمایه‌گذاران ب��ا 
کارمزد بین‌المللی،  یکی از مهم‌ترین عوامل دلگرمی 
س��رمایه‌گذاران برای تولید و ایجاد اش��تغال ارزیابی 

می‌شود. 
معاون اقتصادی و سرمایه‌گذاری منطقه آزاد قشم 
با اش��اره به دس��تاوردهای مذاکرات هس��ته‌ای و لغو 
تحریم‌ه��ای غ��رب علیه ایران گفت:  این دس��تاورد 
مه��م باعث افزایش جاذبه‌های اقتصادی قش��م برای 
س��رمایه‌گذاران خارج��ی و اع�الم آمادگی آنها برای 
حض��ور در فعالیت‌ه��ای اقتص��ادی و صنعت��ی ای��ن 

منطقه شده است. 

تحلیل کشتی‌آرای از روند قیمت 
طلا و سکه

رییس اتحادیه طلا و جواهر گفت:  اکثر تحلیلگران 
پیش‌بینی کرده بودند قیمت طلا به روند نزولی خود 
ادامه می‌دهد ولی بعد از کاهش ارزش دلار با افزایش 

قیمت طلا در بازارهای جهانی مواجه شدیم. 
به گزارش ایسنا، محمد کشتی‌آرای افزود:  با توجه 
به اینکه پیش‌بینی شده بود قیمت طلا نوسان چندانی 
نداشته باشد ولی از روز سه‌شنبه هفته گذشته قیمت 

جهانی طلا با نوسان روبه‌رو شد. 
ب��ه گفت��ه وی، قیمت جهانی ط�ال در اوایل هفته 
گذشته 1095 دلار بود که در اواخر هفته به 1117 
دلار افزایش یافت یعنی افزایش 22 دلاری را شاهد 
بودیم و قیمت سکه نیز به 888 هزار تومان افزایش 
یافت. کش��تی آرای ادامه داد:  قیمت س��که در اوایل 
هفته گذشته 877 هزار تومان بود که می‌توان گفت 
تا پایان هفته به‌طور متوس��ط حدود 11 هزار تومان 
افزایش یافت. وی در عین حال بیان کرد:  قیمت طلا 
درحالی‌ک��ه در اوای��ل هفته گذش��ته 89 هزار و 200 
توم��ان ب��ود،  اواخر هفته ب��ه 90 هزار و 800 تومان 
رس��ید و ب��ا توجه به کاه��ش ارزش دلار در بازارهای 

جهانی این وضعیت را شاهد بودیم. 
او خاطرنشان کرد:  شاخص نرخ بیکاری و مصرف 
کالاهای غیر‌کش��اورزی مثل کالاهای صنعتی نیز در 
هفته گذشته منفی بود که موجب تغییراتی در بازار 

طلا و سکه شد. 

شرایط دریافت وام 20 میلیونی 
ازدواج

مدی��رکل اعتبارات بان��ک مرکزی گفت:  زوج‌های 
جوان تنها می‌توانند یا تس��هیلات 3 میلیون تومانی 
نقدی را دریافت کنند یا تسهیلات 10 میلیون تومان 
خری��د کالا،  زی��را ه��ر دوی آنها به یک زوج پرداخت 

نخواهد شد. 
ب��ه گزارش باش��گاه خبرنگاران،  ه��رگاه بحث وام 
ازدواج به میان می‌آید،  کمتر زوجی را می‌توان یافت 
که از روند دریافت این تسهیلات رضایت داشته باشد. 
به‌طور مثال،  طی چند روز گذش��ته بود که یکی از 
متقاضیان دریافت تسهیلات از سنگ‌اندازی‌های بانکی 
خ��اص ش��کایت ک��رد،  طبق اظه��ارات وی،  این بانک 
سخت‌گیری‌هایی برای تأیید ضامن این فرد داشت که 
در کمتر قوانین بانکی به چشم می‌خورد زیرا این زوج 
برای دریافت 6 میلیون تومان به حدی با مش��کلات و 
درهای بس��ته روبه‌رو ش��ده بودند که از دریافت آن پس 
از دویدن‌های چند ماهه خود منصرف ش��دند. درس��ت 
اس��ت که تعداد این‌گونه متقاضیان کم نیس��ت اما اگر 
یک طرفه به قاضی نرویم،  هس��تند معدود افرادی که 
حتی ظرف مدت یک هفته توانسته‌اند وام خود را بدون 

هیچ مشکلی دریافت کنند. 
حال با تمام مشکلات خوب و بدی که برای دریافت 
این تس��هیلات نقدی 6 میلیون تومانی وجود دارد و 
باره��ا و باره��ا از تریبون‌های مختلف خبری به گوش 
رس��یده  و به‌نوعی هنوز اندر خم یک کوچه اس��ت،  
بان��ک مرک��زی قصد پرداخت نوع جدیدی از این نوع 

تسهیلات با مبلغی بالاتر را دارد. 
اواخر اردیبهش��ت 94 بود که علی اصغر میرمحمد 
صادقی، مدیرکل اعتبارات بانک مرکزی در پاسخ به 
سوالی مبنی بر طرح پرداخت تسهیلات 10 میلیون 
تومان��ی وام ازدواج در کمیس��یون اجتماعی مجلس 
ش��ورای اس�المی گفت:  این تس��هیلات 10 میلیون 
تومانی فقط برای خرید کالا اس��ت و به‌صورت نقدی 
در اختی��ار زوج‌ه��ای جوان قرار نخواهد گرفت و فقط 
برای خرید کالا تا سقف 10 میلیون تومان به هر یک از 
زوجین جمعا 20 میلیون تومان پرداخت خواهد شد. 
وی در ادامه تصریح کرد:  در حال حاضر به زوج‌های 
جوان وام 3 میلیون تومانی ازدواج پرداخت می‌شود و 
ظرف چند ماه آینده با تصویب این طرح تس��هیلات 

10میلیون تومانی کالا پرداخت خواهد شد. 

نرخنــامه

دریچه

دلار3,358 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,358تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را887,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,740 توم��ان و ه��ر پوند 
نیز5,220توم��ان قیمت خورد. همچنین هر نیم‌س��که 
474,000 توم��ان و ه��ر رب��ع س��که‌265,000تومان 
فروخته ش��د. هر س��که ی��ک گرمی170,000تومان 
خریدوف��روش ش��د و ه��ر گ��رم ط�الی 18 عی��ار 
90,906توم��ان قیمت خ��ورد. هر اون��س طلا هم در 

بازارهای جهانی 11,147دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3,358دلار آمریکا

3,740یورو اروپا

5,220پوند انگلیس

915درهم امارات

1,215لیر ترکیه

547یوان چین

27ین ژاپن

2,598دلار کانادا

3,455فرانک سوییس

11,050دینار کویت

895ریال عربستان

275دینار عراق

56روپیه هند

895رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,147اونس طلا

394,200مثقال طلا

90,906هر گرم طلای 18 عیار

886,500سکه بهار آزادی

887,000سکه طرح جدید

474,000نیم سکه

265,000ربع سکه

170,000سکه گرمی

 گزارش رقابتی بانکداری اسلامی
در جهان

مؤسس��ه حسابرس��ی و حرف��ه‌ای ارنس��ت و یانگ  
)Earnst and Young global Limited(  طی 
گزارش��ی وضعیت بانک‌های اسلامی در جهان را مورد 

مطالعه قرار داده است. 
به گ��زارش بنکر، در این گ��زارش نگاهی جدید به 
هس��ته بازارهای بین‌الملل انداخته ش��ده اس��ت. این 
گزارش به این پرداخته اس��ت که چگونه نوآوری‌های 
دیجیت��ال به نحوی شایس��ته مدل بانکداری س��نتی 
را تغیی��ر خواهن��د داد. برای نخس��تین بار در س��ال 
2013 س��ود ترکیبی بانک‌های ش��رکت‌کننده از مرز 
10میلیارد دلار گذش��ت. اگر صنعت همچنان رش��د 
س��الانه دو رقمی خود را داش��ته باشد، تا سال 2019 
تخمین زده می‌ش��ود که این سود از مرز 37 میلیارد 

دلار نیز بگذرد. 
مؤسسه حسابرسی و حرفه‌ای ارنست و یانگ نظرات 
مشتریان بانک‌های اسلامی از قبیل عربستان سعودی، 
بحرین، کویت، امارات متحده، مالزی، اندونزی، ترکیه، 
قطر و عمان در رس��انه‌های اجتماعی را در نظر گرفته 
اس��ت. نتایج حاکی از آن اس��ت که مشتریان رضایتی 

نسبی از بانک‌های اسلامی دارند. 
می��زان دارایی‌ه��ای بانک‌های اس�المی ب��ه همراه 
بانک‌ه��ای تج��اری بیش��تر از 778 میلی��ارد دلار در 
س��ال 2014 تخمین زده شده اس��ت. گفته می‌شود 
میزان سود بانک‌های اسلامی تا سال 2019 سه برابر 
می‌ش��ود.  میزان دارایی‌های بانک‌های اس�المی مهم 
در اندونزی، عربستان سعودی، مالزی، امارات متحده 
و ترکیه ب��ه 8/1 تریلیون دلار تا س��ال 2019خواهد 
رس��ید.  بین سال‌های 2009 تا 2013، میزان دارایی 
بانک‌ه��ای اس�المی جهان ش��اهد نرخ رش��د مرکب 
س��الانه در حدود 17 درصد بوده اس��ت.  رشد مثبت 
در اندونزی دیده شده است. ترکیه و پاکستان با رشد 
5/43 و 7/18 درص��د و با نرخ رش��د مرکب س��الانه 
22درصد در جایگاه بعدی قرار دارند. این ارقام مربوط 

به سال‌های بین 2009 تا 2013 است. 
بانک‌ها در حال حرکت به س��مت فناوری و خدمات 
پیش��رفته هستند. مش��تریان در دنیای مجازی بسیار 
فعال‌ت��ر هس��تند و نظرات خ��ود را نیز به اش��تراک 
می‌گذارند. مهاجرت از کانال‌های فیزیکی به دیجیتال 
به توجه بیش��تری نیاز دارد. نیم��ی از بانک‌های مورد 
مطالع��ه فاق��د اکانت توییتر بودن��د و تنها یکی از 18 
بانک سرویس کامل حمایت از مشتری در رسانه‌های 
مج��ازی را داش��تند.  بانک‌ه��ا باید دنی��ای دیجیتال 
را م��ورد مطالعه ق��رار دهند تا به س��طحی از بینش 
درخصوص تجارب مشتریان در این فضا برسند. چهار 
بانک از 10 بانک ش��رکت‌کننده ب��ه این فضا توجهی 
ندارند.  تجارب بانک��داری خرد می‌تواند اکثریت قابل 
توجهی از مردم را قانع س��ازد ت��ا بانک خود را عوض 
کنند.  حضور بانک‌ها در فضای دیجیتال کافی نیست. 
آنها از بانک‌های‌شان این توقع را دارند که این خدمات 

براساس سبک زندگی ونیازشان تنظیم شود. 

نسیم نجفی
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عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران مطرح کرد 
منع شرکت‌های آمریکایی از 

برقراری ارتباط با ایران

 عضو هی��أت نمایندگان ات��اق تهران درب��اره روابط 
تج��اری آمریکا و ای��ران گفت: دولت ای��ران با برقراری 
ارتباط دوجانبه مشکلی ندارد و این دولت آمریکا است 
که شرکت‌های خود را از برقراری ارتباط تا نهایی شدن 

توافق منع می‌کند. 
به گزارش ایرنا از اتاق بازرگانی تهران، فریال مستوفی 
به علاقه‌مندی آمریکایی‌ها برای ورود به بازارهای ایران 
اشاره کرد و افزود: روابط تجاری ما با آمریکا هشت سال 
است که کاملًا قطع شده و زمانی این ارتباط دوباره آغاز 
خواهد شد که کنگره توافق به دست آمده را تأیید کند. 
وی یادآور ش��د: اگر قرار اس��ت رابطه دوجانبه دوباره 
ش��کل بگیرد همه چیز موکول به توافق نهایی و تأیید 
مجلس و کنگره آمریکا خواهد بود. این در حالی اس��ت 
که در سفری که چندی پیش به آمریکا داشتم متوجه 
ش��دم که آمریکایی‌ها بسیار علاقه‌مند هستند که با ما 

روابط تجاری داشته باشند. 
عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران اظهار داشت: به‌طور 
قطع اگر موانع پیش‌روی ما برداش��ته ش��ود آمریکا هم 
مانند سایر کشورها علاقه‌مند خواهد بود که وارد روابط 

تجاری با ما شود. 
مستوفی درخصوص اینکه قرار است هیأت تجاری از 
ایران برای تش��کیل شورای تجاری به آمریکا سفر کند، 
گفت: هنوز صحبت و تصمیمی به‌صورت جدی در این 
خصوص بیان نش��ده اس��ت و هیاتی به این عنوان فعلًا 
آمادگی رفتن به این س��فر را ن��دارد، مگر اینکه افرادی 
به‌صورت ش��خصی عازم این کشور ش��وند وگرنه فعلا 

خبری از رفتن هیات رسمی نیست. 
چندی پیش رییس ات��اق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی ایران نیز از آغاز اقدامات آمریکا برای تشکیل 
اتاق مشترک با ایران خبر داد و گفت: چنانچه این اتاق 
مشترک ش��کل بگیرد ما نیز طبق قانون دو ماه پس از 
آن اتاق مشترک ایران و آمریکا را تشکیل خواهیم داد. 

محس��ن جلال‌پ��ور هرچن��د تصریح کرد ک��ه هنوز 
این اقدام ش��کل نهایی به خ��ود نگرفته و ما نیز در این 
خصوص اقدامی را ش��روع نکرده‌ایم، اما اظهار داش��ت: 
فکر می‌کنیم در سفر مهر ماه حجت‌الاسلام والمسلمین 
روحان��ی  به آمریکا، این اتف��اق رخ دهد و صحبت‌ها و 

مذاکراتی بین اقتصاددانان دو کشور انجام شود. 

رییس پیشین اتاق بازرگانی ایران تأکید کرد 
خصوصی‌سازی در دوران 

پساتحریم اجرایی شود
اقتص��اد ایران ج��زو اقتصادهای نوظهوری اس��ت که 
می‌توان��د در آینده جذابیت قابل توجه��ی برای جهان 
داشته باشد. از این‌رو بسیاری از کشورهای دنیا خواستار 

روابط دوجانبه و سه‌جانبه با ایران هستند.«
 ریی��س پیش��ین ات��اق بازرگانی ای��ران با اش��اره به 
فرصت‌های پی��ش‌روی ایران در دوران پس��اتحریم، به 
روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت گفت: کشورهای 
مختلف جهان به‌ویژه اروپایی‌ها به درستی فکر می‌کنند 
که راه ورود فعالیت‌ش��ان در کشورهای آسیای مرکزی، 
افغانستان، عراق و حوزه قفقاز به شرط همکاری سه‌جانبه 

با ایران سهل‌تر است. 
 غلامحس��ین ش��افعی در این رابطه به لزوم اجرایی 
شدن اصل 44 قانون اساسی برای تقویت اقتصاد کشور 
اش��اره کرد و افزود: همان‌طور که مقام معظم رهبری به 
اقتصاد مقاومتی اش��اره کرده‌اند بای��د اقتصاد را مردمی 
کنیم اما متأس��فانه شاهد حرکت‌های سازنده‌ای در این 
زمینه نیس��تیم. او ب��ا تأکید براینکه در نخس��تین گام 
برای برنامه‌ریزی اقتصاد پس��اتحریم بای��د اقتصاد را به 
بخش‌خصوص��ی واگذار کنیم، یادآور ش��د: در این مورد 
اول باید به توانمندسازی بخش‌خصوصی همت گماریم و 
بعد از توانمندسازی اقتصاد را به بخش‌خصوصی واگذار 
کنی��م؛ یعنی آنچه مورد انتظار اس��ت و تا به حال انجام 

نشده است. 
به گفته رییس اتاق بازرگانی ایران و افغانستان، درست 
اس��ت که دول��ت یازدهم با اعتقاد ای��ن قضیه را مطرح 
می‌کن��د، اما در رده‌های مختلف دولت گوش ش��نوا در 
ای��ن ارتباط وجود ندارد و در اج��رای منویات دولت، در 
خود ساختار دولت دچار مشکل هستیم. شافعی تأکید 
کرد: نگاه دولت مخصوصا ش��خص آقای رییس‌جمهور 
به ات��اق بازرگانی بس��یار مطلوب اس��ت ام��ا در عمل 
مش��کلات بنگاه‌های اقتصادی با سازمان‌های دولتی و با 
سیستم‌های پولی و مالی کشور مثل گذشته پابرجاست 

و دچار مصائب و مسائل فراوانی هستند. 
به اعتقاد ش��افعی م��ا هیچ چاره و راه��ی نداریم جز 
اینک��ه یک ائتلاف بزرگ بی��ن بخش‌خصوصی و دولت 
برای مس��ائل اقتصادی ایجاد ش��ود و دوطرف به‌صورت 
هماهنگ برنامه اقتصادی کشور را جلو ببرند وگرنه غیر‌از 
این اگر باش��د، ش��اید نتیجه موردنظر را از آنچه انتظار 
داریم دریافت نکنیم. او در مورد نرخ س��ود س��پرده‌های 
بانکی نیز گفت: یکی از اش��کالات بزرگی که به سیستم 
بانکی ایران وارد بوده این است که رقابت در بالابردن نرخ 
سود بانکی سپرده‌ها، بالاترین ضربه را به تولید و اقتصاد 
ما می‌زند، چراکه هم هزینه سرمایه‌گذاری را در توسعه 
تولی��د بالا می‌برد و هم ما را از رقابت‌پذیری با رقبایمان 
بازمی‌دارد. شافعی در مورد نرخ بهره تسهیلات نیز گفت: 
گرچه خیلی از اقتصاددانان و فعالان اقتصادی در کنترل 
نرخ بهره ایراد و اش��کال می‌گیرن��د و می‌گویند در یک 
اقتصاد آزاد باید بازار نرخ را تعیین کند، اما من ش��خصاً 
معتقدم این دیدگاه در شرایط رقابتی درست است اما در 
شرایطی که بانک‌ها در مقایسه با بنگاه‌ها از قدرت بسیار 
بالایی برخوردارند، ش��اید عدم دخالت در س��ود بانکی، 

مشکلاتی را به همراه داشته باشد. 

سازمان امور مالیاتی هشدار داد
 دریافت مالیات 5 ساله از 

سپرده‌گذاران موسسات غیرمجاز 
 معاون مالیات‌های مس��تقیم س��ازمان ام��ور مالیاتی 
با اش��اره به اینکه با اجرای اصلاحی��ه قانون مالیات‌های 
مستقیم، موسسات غیرمجاز بانکی موظف به ارائه اطلاعات 
سپرده‌گذاران به سازمان امور مالیاتی برای دریافت مالیات 
بر س��ود سپرده می‌ش��وند، اعلام کرد که این سازمان در 
صورت به دست آوردن اطلاعات سپرده‌ها مالیات را تا پنج 

سال قبل، از سپرده‌گذاران دریافت می‌کند. 
حس��ین وکیلی در گفت‌وگو با ایس��نا، درباره دریافت 
مالیات از س��ود صاحبان سپرده موسسات مالی غیر‌مجاز 
اظهار کرد: طبق قانون فعلی نیز موسسات مالی غیر‌مجاز و 
صاحبان سپرده آنها مشمول معافیت‌های مالیاتی بانک‌ها 
و موسسات مجاز نمی‌شوند. وی با اشاره به دریافت مالیات 
از س��ود صاحب سپرده موسس��ات مالی غیرمجاز اظهار 
کرد: طبق اصلاحیه قانون مالیات‌های مستقیم که تمامی 
سازمان‌ها و بخش‌ها را ملزم به ارائه اطلاعات مورد نیاز به 
سازمان امور مالیاتی کرده است، موسسات مالی غیر‌مجاز 
مکلف به ارائه اطلاعات حساب سپرده‌گذاران خود هستند 
و اگر مؤسسه‌ای اطلاعات را ندهد مجرم تلقی شده و باید 
پاسخگو باشد. وی ادامه داد: ما خودمان نیز ابزار‌های کافی 
را برای شناسایی موسسات غیر‌مجاز و سپرده‌گذاران داریم. 
معاون مالیات‌های مس��تقیم س��ازمان امور مالیاتی با 
اشاره به الزام موسسات مالی غیر‌مجاز و سپرده‌گذاران آن 
به پرداخت مالیات در قانون فعلی مالیات‌های مس��تقیم، 
خاطرنشان کرد: در قانون مالیات‌ فعلی این الزام وجود دارد 
با این حال اطلاعات سپرده‌گذاران این موسسات غیرمجاز 
به دست ما نمی‌رسد، اما در قانون جدید آورده شده است 
که اگر این اطلاعات از سوی موسسات غیرمجاز به سازمان 
ام��ور مالیاتی تحویل داده نش��ود، خود موسس��ات مالی 
اعتباری غیر‌مجاز باید مالیات س��پرده‌گذاران را پرداخت 

کنند. 

راه‌اندازی خط اعتباری ایران و ونزوئلا
سفیر ونزوئلا در ایران در دیدار با رییس سازمان توسعه 
تجارت ضمن مثبت ارزیابی کردن روند تعاملات دو کشور 
گف��ت: ما از ای��ران می‌خواهیم ک��ه در ونزوئلا واحدهای 
صنعت��ی در زمینه قطعات پلاس��تیکی، قطعات خودرو، 

لاستیک‌سازی، سیم و کابل راه‌اندازی کند. 
به گ��زارش روابط عمومی س��ازمان توس��عه تجارت، 
آمن‌هوت��ب زامبرانو که به همراه س��رهنگ خوزه آلبرتو 
دئوکا مدیر عملیات فنی صنایع پلاستیک ونزوئلا و هووارد 
آلوارز نماینده وزارت صنایع این کشور به دیدار افخمی‌راد 
آم��ده بود، ضمن اش��اره به بررس��ی و مطالعه واحدهای 
تولید پلاس��تیک در ایران و توانمندی بالای آنها در این 
زمینه گفت: ایران در ف��رآوری مواد مورد نیاز در صنعت 
پلاستیک‌س��ازی توانمندی بالایی دارد و ما امیدواریم با 
کمک طرف ایرانی خط تولید صنعت پلاستیک‌سازی در 
ونزوئلا راه‌اندازی شود. سفیر ونزوئلا در ایران به همکاری 
با چند شرکت‌ پلاستیک‌سازی ایرانی اشاره و تأکید کرد: 
اگرچه همکاری با این چند شرکت مفید و سازنده است 
اما برای همکاری‌های بیش��تر، پشتیبانی طرف ایرانی را 
می‌خواهیم. مسئولان ونزوئلا در مدیریت اجرایی این طرح 
همه کارها را انجام داده‌اند و در صنعت پلاستیک‌س��ازی 
در 10 س��ال آینده همه هم��کاری خود را با طرف ایرانی 
خواهیم داشت. در ادامه این جلسه سفیر ونزوئلا بر ایجاد 
یک خط اعتباری برای کشور متبوعش تأکید کرد. ولی‌الله 
افخمی‌راد، رییس سازمان توسعه تجارت نیز در این دیدار 
ضمن استقبال از پیشنهاد همکاری طرف ونزوئلایی گفت: 
ایران آماده اس��ت در احداث واحدهای صنعتی در ونزوئلا 
به‌خصوص در رش��ته تخصصی پلاستیک‌سازی با طرف 

ونزوئلایی همکاری کند و کار را کلید بزند. 
افخمی‌راد همچنین در م��ورد راه‌اندازی خط اعتباری 
ایران برای ونزوئلا گفت: راه‌اندازی خط اعتباری پیشنهاد 

خوبی است که منفعت هر دو کشور را تأمین می‌کند.

پی��ش از آنک��ه تحریم‌ه��ا 
ق��رار  پایان��ی‌اش  ش��یب  در 
بگی��رد، بخ��ش خصوصی نیز 
درکن��ار دول��ت بی‌صبران��ه و 
امیدوار، آخری��ن موانع توافق 
را پیگی��ری می‌ک��رد. اگر چه 
ای��ن مذاک��رات بی��ش از 20 
م��اه پیش آغاز ش��ده بود، اما 
ش��اید نگران��ی از چگونگ��ی 
پایان تحریم‌ه��ا هر دو بخش 
را برای ه��ر گونه برنامه‌ریزی 
برای پس��اتحریم خلع س�الح 
کرده بود، همه روند پرش��ور 
گاه کس��ل‌کننده  و  و ش��وق 
مذاکرات را دنبال می‌کردند و 
در انتظار س��وت پایانی بودند. 
البت��ه پیش از تواف��ق نهایی، 
دوران  درخص��وص  کم‌و‌بیش 
از تحری��م، حرف‌هایی  پ��س 
پیش‌بینی‌های��ی  و  گفت��ه 
ش��ده بود اما در ح��د و اندازه 
برنامه‌ری��زی نب��ود. از زمانی 
ک��ه مذاکرات در ح��ال انجام 
ب��ود و حت��ی پ��س از توافق، 
دولت دائم��ا بخش خصوصی 
را م��ورد خطاب قرار داده و با 
عنوان پیشروان اقتصاد کشور، 
مس��ئولیت سخت بر پا کردن 
اقتصادی سالم را از این بخش 

خواهان است. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
اخی��را در مراس��م تجلی��ل از 
هیات‌رییس��ه ات��اق بازرگانی، 
صنایع و معادن و کش��اورزی 
اتاق‌ه��ای  رؤس��ای  و  ای��ران 
مش��هد  در  کش��ور  سراس��ر 
در می��ان فع��الان اقتص��ادی 
تاکی��د  بخش‌خصوص��ی 
ک��رده اس��ت، اتاق اس��تان‌ها 
برنامه‌هایشان را به منظور تهیه 
یک برنامه جامع به اتاق ایران 
ارائ��ه دهند. نعم��ت‌زاده رصد 
مسیر حرکت بخش خصوصی 
و چش��م‌انداز آن را در اقتصاد 
کشور از این طریق امکان‌پذیر 
دانسته اس��ت. اگر چه به نظر 
می‌رسد وزیر صنعت، معدن و 
تج��ارت بخش‌خصوصی را در 
برنامه‌های��ش منظور کرده اما 
محسن احتش��ام، رییس اتاق 
بیرجن��د معتقد اس��ت دولت 
بای��د بخش‌خصوص��ی را ب��ه 
می��دان عمل دعوت کند. او با 
بیان اینکه دولت باید به بخش 
 خصوصی بیش��تر بها بدهد به 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
ب��ه نظر م��ن برخ�الف همه 
صحبت‌هایی که دولت می‌کند 
ام��ا کار برای بخش خصوصی 
همچنان س��خت است. هنوز 
داریم  دست‌و‌پاگیری  مقررات 
که کار را ب��رای تولیدکننده، 
صادرکنن��ده  و  س��رمایه‌گذار 
س��خت می‌کن��د. ای��ن فعال 

بخش خصوصی تحلیل فضای 
کس��ب‌و‌کار و رص��د ک��ردن 
فرصت‌ه��ا و تهدید‌ه��ا را ب��ه 
لحاظ تغییراتی پی‌در‌پی، یک 
فعالیت روزانه می‌داند و ادامه 
می‌ده��د: این دلای��ل تدوین 
اس��تراتژی را برای ه��ر اتاق 
باید چندین  ضروری می‌کند. 
راه و نقش��ه داش��ته باش��یم 
چراک��ه در ای��ن حالت تحقق 
می‌ش��ود.  امکان‌پذیر  ه��دف 
چون در صورت ناموفق بودن 
در ی��ک راه می‌توان راه دیگر 
را جایگزی��ن ک��رد. احتش��ام 
از نب��ود نظ��ام برنامه‌ری��زی 
اس��تراتژیک در اقتصاد کشور 
به‌عنوان بزرگ‌ترین ضعف این 
حوزه نام ب��رده و درخصوص 
اتاق  ای��ن  برنامه‌ه��ای جامع 
م��ا  برنامه‌ه��ای  می‌گوی��د: 
براس��اس برنامه‌ه��ای آمایش 
تدوین خواهد شد.  سرزمینی 
ما برای عملیات��ی کردن آنها 
ت�الش خواهی��م ک��رد چون 
توس��ط وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت و براس��اس نیازها 
و  شناس��ایی  ظرفیت‌ه��ا  و 

برنامه‌ریزی شده‌اند. 
به گفته وی، استان خراسان 
جنوب��ی به واس��طه داش��تن 
طولانی‌ترین مرز با افغانستان 
تج��ارت  در  بزرگ��ی  مزی��ت 
توضیحات  در  احتش��ام  دارد. 
ما  ادام��ه می‌دهد:  بیش��تری 
در تولی��د محصولات��ی مانند 
زعفران، زرشک، انار و گیاهان 
داروی��ی ظرفیت قابل توجهی 
داریم و به علت دسترس��ی به 
بازارهای ه��دف می‌توانیم در 
این زمینه برنامه‌های هدفمند 
و طولانی‌مدت داش��ته باشیم. 
رییس ات��اق بازرگانی بیرجند 
وجود مع��ادن غنی را از دیگر 
س��رمایه‌های استان می‌داند و 
ادام��ه می‌دهد: ما می‌توانیم با 
واردات مواد اولیه از افغانستان 
و تولی��د محص��ول نهایی در 
زمین��ه تولی��د صادرات‌محور 

برنامه‌ریزی داشته باشیم. این 
صنعتگر معتقد اس��ت اتاق‌ها 
در ظ��رف م��دت ش��ش ماه 
می‌توانند برنامه‌هایش��ان را به 

اتاق ایران ارائه دهند. 

بخش خصوصی میدان 
عمل می‌خواهد

تیزه��وش  ه��ادی  ام��ا 
تاب��ان، ریی��س ات��اق رش��ت 
برخ��ورد  از روش دول��ت در 
انتق��اد  بخش‌خصوص��ی  ب��ا 
دارد. او با بی��ان اینکه آقایان 
دولت��ی هم��ه چی��ز از بخش 
ام��ا  خصوص��ی می‌خواهن��د 
زمین��ه  بخ��ش  ای��ن  ب��رای 
 لازم را فراه��م نمی‌کنن��د به 
»فرص��ت امروز« می‌گوید: هر 
موقع بخش خصوصی توانست 
کار کن��د معلوم می‌ش��ود که 
دول��ت این بخش را باور کرده 
اس��ت. به نظ��رم دولت آنطور 
که باید، هنوز ما را باور نکرده 
است. کلید کار در حال حاضر 
در دس��ت دولت اس��ت و اگر 
هم قرار است بخش خصوصی 
کاری انج��ام ده��د بای��د این 

کلید به دستش برسد. 
به گفت��ه تیزه��وش تابان، 
بخ��ش خصوصی ب��رای ورود 
ب��ه ح��وزه تج��ارت و اقتصاد 
آمادگی کامل دارد، همچنین 
می‌تواند برنامه‌ریزی کند و به 
آن پایبند باش��د. اما جایی از 
کار مش��کل دارد. ای��ن فعال 
بخش خصوصی ادامه می‌دهد: 
زمینه‌س��ازی برای این حضور 
در دس��ت دولت است. دائم از 
اصل 44 می‌گویند، اما اتفاقی 
نمی‌افتد. بخ��ش خصوصی و 
ما هنوز  برای  خصوصی‌سازی 
جدی نیس��ت و هنوز هم در 
م��وردش بحث می‌کنیم چون 
نمی‌خواهیم بپذیریم بخش��ی 
از کار باید به بخش خصوصی 

واگذار شود. 
وی درباره وج��ود این باور 
در دولت می‌گوید: به نظر من 

مس��ئله‌ای از ابت��دای انقلاب 
ب��ه جا مان��ده و آن هم اینکه 
اقتص��اد بای��د دولتی باش��د. 
ش��اید قبلا جواب م��ی‌داد اما 
حالا دیگر ج��واب نمی‌دهد و 
شرایط کش��ور و جهان خیلی 
تغییر کرده است. رییس اتاق 
اس��تان گیلان ادامه می‌دهد: 
این س��وال وج��ود دارد، اگر 
بخ��ش  دس��ت  در  اقتص��اد 
خصوصی ب��ود جامعه جهانی 
می‌توانس��ت ما را تحریم کند 
و آی��ا اقتصاد م��ا از تحریم‌ها 

اینقدر آسیب می‌دید؟ 
وی از ترانزی��ت ریل��ی کالا 
ایج��اد  در  س��رمایه‌گذاری  و 
واحدهای تولیدی صادرات‌محور 
به‌عن��وان مزیت‌های اس��تان و 
اولویت‌ه��ای ات��اق رش��ت نام 

می‌برد. 

نیاز به دولت در استان‌های 
محروم 

اس��تان‌های مرزی به دلیل 
موقعیت استراتژیکی که دارند 
اغلب مزیت‌های مرزی دارند و 
فعالان بخش خصوصی از این 
اما  نمی‌شوند،  غافل  فرصت‌ها 
به نظر می‌رسد در استان ایلام 
بخ��ش خصوصی به س��ختی 
می‌تواند س��رمایه‌اش را به کار 
اندازد. مس��ئله‌ای که شعبان 
فروتن به آن اش��اره می‌کند. 
ریی��س اتاق ای�الم می‌گوید: 
ما به کمک دولت نیاز داریم، 
در اس��تان ایلام ظرفیت قابل 
توجهی برای بخش خصوصی 
وجود دارد اما زیرساخت‌ها در 
استان ما برای حضور جدی و 
کفایت  بخش خصوصی  فعال 

نمی‌کند. 
ای��ن فعال اقتص��ادی درباره 
اولویت‌ه��ای برنام��ه اتاق ایلام 
توضی��ح می‌دهد: ایجاد منطقه 
آزاد و منطق��ه وی��ژه اقتصادی 
فروتن  اولویت‌های ماس��ت.  از 
فعالیت در زمینه صادرات را از 
دیگر برنامه‌های این اتاق عنوان 

کرد و افزود: واحد‌های تولیدی 
متعددی در اس��تان وجود دارد 
که برخی به علت نبود سرمایه 
و برخی به دلی��ل عدم توجیه 
اقتصادی تعطیل شده‌اند و لازم 
اس��ت واحد‌هایی که می‌توانند 
تولیدات صادرات‌محور داش��ته 
باش��ند احی��ا ش��وند و م��ا از 

پتانسیل مرز استفاده کنیم. 
ریی��س ات��اق س��نندج نیز 
ظرفیت‌ه��ای  از  اس��تفاده 
م��رزی را از اولویت‌ه��ای اتاق 
می‌دان��د.  کردس��تان  اس��تان 
به »فرصت  سید‌کمال‌حسینی 
ام��روز« می‌گوید: ب��ا توجه به 
هم‌مرزی با کش��ور عراق و بازار 
ب��زرگ مصرفی ک��ه در کنار ما 
هست خواس��تار ایجاد منطقه 
آزاد تجاری در اس��تان هستیم. 
این فعال اقتصادی کرد گسترش 
رواب��ط تج��اری بین‌الملل��ی و 
همکاری با اتاق‌های مش��ترک 
خارجی را از دیگ��ر برنامه‌های 
ای��ن اتاق معرفی ک��رده و ادامه 
می‌دهد: در این راستا نخستین 
مش��ترک  ش��ورای  نشس��ت 
اتاق‌های بازرگانی س��لیمانیه و 
س��نندج را برگزار کردیم و این 
نشس��ت چندی��ن مصوبه هم 
داش��ت که از جمله مقرر ش��د 
طی دو ماه آین��ده مرکز داوری 
اتاق سلیمانیه نیز ایجاد شده و 
به تبع آن مرکز داوری ش��ورای 
مش��ترک اتاق‌های سلیمانیه و 

سنندج راه‌اندازی شود. 
به گزارش »فرص��ت امروز« 
حضور چندین باره معاون اول 
روحان��ی و برخ��ی وزرا مانند 
اقتص��اد و صنع��ت، مع��دن و 
تج��ارت در اتاق بازرگانی ایران 
و ته��ران و اخیرا در گردهمایی 
رؤس��ای اتاق‌های بازرگانی در 
ات��اق مش��هد نش��ان می‌دهد 
تقاضای دولت یازدهم از بخش 
خصوصی نمی‌توان��د تعارف یا 
حرکت نمایش��ی باش��د، چون 
خواهان تقس��یم اقتصاد میان 
خود و بخش خصوصی اس��ت، 
موضوعی که چندی��ن دهه از 
مطرح ک��ردن آن می‌گذرد، اما 
در دولت‌ه��ای قبل ب��ه اندازه 
امروز جدی گرفته نش��د. شاید 
دول��ت یازده��م می‌داند، چرخ 
اقتصاد کش��ور را ک��ه در طول 
ی��ک دهه گذش��ته، بیش��تر و 
بیش��تر در گل فرورفت، تنها با 
بنیه بخش خصوصی می‌تواند 
بیرون بیاورد؛ بخش��ی که البته 
خود نیز در این س��ال‌ها اجازه 
رشد و توسعه نیافت. شاید حالا 
که این درد مشترک است راهی 
به درمان پیدا کن��د. اما دولت 
برنامه اقتص��ادی‌اش را چگونه 
ترس��یم خواهد کرد که بخش 
خصوصی نیز سهم واقعی درآن 

داشته باشد؛ باید منتظر ماند. 

نعمت‌زاده اتاق‌های بازرگانی را به تهیه برنامه جامع توصیه کرد 

اتاق های  استان دست به کار تدوین برنامه می‌شوند
مالیاتاتاق بازرگانی

خدمات

رییس ات��اق بازرگانی، صنای��ع، معادن و 
کشاورزی تهران با برشمردن هفت خواسته 
اساس��ی بخش‌خصوصی از دولت، تحولات 
اقتصاد ایران را در دوران پس��اتحریم تشریح 

کرد. 
مسعود خوانس��اری در گفت‌وگو با روابط 
عمومی س��ازمان توس��عه تجارت، برخورد 
ج��دی ب��ا فس��اد مال��ی و اداری، کاه��ش 
بوروکراس��ی، حذف مجوزهایی ک��ه ایجاد 
رانت و فس��اد می‌کند، تعیین تکلیف قیمت 
ارز، مشخص کردن قیمت حامل‌های انرژی، 
تأمین امنیت س��رمایه‌گذاری‌های داخلی و 
خارجی و کوتاه ک��ردن روند صدور مجوزها 
را از جمل��ه این خواس��ته‌ها عن��وان کرد و 
اف��زود: توافق هس��ته‌ای در نخس��تین گام، 
خودش را در حذف ریس��ک‌های سیاس��ی 
از اقتصاد نش��ان داده است. خوانساری ادامه 
داد: همچنین فضای خوبی در جامعه پدید 
آمده و از نظر روانی نس��بت به آینده اقتصاد 
کشور خوش‌بینی ایجاد کرده است. این فعال 
اقتصادی در تش��ریح تحولات اقتصاد ایران 
در دوران پساتحریم گفت: مرحله بعدی که 
احتمالا تا پایان س��ال رخ می‌دهد برداشته 
ش��دن تحریم‌هاست که هم تجارت خارجی 
ما را آزاد می‌کند، هم منابع بلوکه شده دولت 
را آزاد می‌کند و هم کمک می‌کند تا دولت 
به‌تدری��ج تولید و صادرات نف��ت را افزایش 
ده��د و از این راه منابع خود را افزایش دهد. 
خوانساری یادآور شد: اما این مسئله خطراتی 
هم برای ما در پیش دارد. تجربه ما در چند 
دهه اخیر نشان می‌دهد که هرگاه گشایشی 
در اقتص��اد رخ می‌دهد و منابع و درآمدهای 

دولت افزایش می‌یابد، دولت به خرج کردن 
علاقه‌مند می‌ش��ود. ب��ه دلایل فش��ارهای 
سیاسی ممکن اس��ت دولت بخواهد اصلاح 
ساختار اقتصاد را فدای رفاه کوتاه‌مدت مردم 
بکند و با درآمدهایی که از افزایش صادرات 
نفت و آزاد ش��دن منابع به دس��ت می‌آورد 
واردات گسترده کالا انجام دهد و سعی کند 
در دو س��ال پایانی خود جامعه را با یک رفاه 

کوتاه‌‌مدت و کاذب از خود راضی نگه دارد. 
او تأکید کرد: این همان خطر بزرگ است 
و ما از ل��زوم برنامه‌ریزی برای این مس��ئله 
می‌گوییم. دولت باید در پی گش��ایش‌هایی 
که حاصل می‌ش��ود از تولید داخلی حمایت 
کند و تلاش کند س��رمایه‌های خارجی نیز 
در ص��ورت ورود به کش��ور در جهت تولید 

صادرات‌محور هزینه شود. 
ریی��س ات��اق بازرگانی ته��ران در مورد 
تجارت با کش��ورهای اروپای��ی نیز گفت: 
اگر قرار باشد با کشورهای اروپایی تجارت 
داش��ته باش��یم باید ایجاد برن��د کنیم که 
ایجاد برند نیز بدون همکاری و مش��ارکت 
ب��ا س��رمایه‌گذاران خارج��ی امکان‌پذی��ر 
نیس��ت. خوانس��اری در م��ورد بحث‌هایی 
ک��ه در ماه‌های گذش��ته درب��اره واردات 
گفته بود نی��ز اظهار کرد: در مورد واردات 
کالاهای��ی که لوکس و غیرضروری خوانده 
می‌ش��ود همیش��ه مجادلات و مباحثاتی 
بوده اس��ت. این مسئله متأس��فانه بیشتر 
محل تسویه‌حس��اب‌های سیاس��ی ش��ده 
است. حداقل در دورانی که دولت یازدهم 
زمام امور را به دست گرفته واردات چنین 

کالاهایی بسیار کمتر از قبل شده است. 

خوانساری، رییس اتاق بازرگانی تهران مطرح کرد 

7 خواسته اساسی بخش‌خصوصی از دولت

مینو گله



رک��ود ب��ازار مس��کن آنقدر 
عمیق اس��ت که قیمت مصالح 
س��اختمانی به‌ویژه س��یمان با 
وجود افزایش قیمت سوخت و 
آزادسازی نرخ‌ها توان و توجیه 
افزایش را نداش��ت. تاریخ‌های 
اعلام ش��ده از سوی مسئولان 
مس��کنی هم ب��رای آغاز رونق 
در ای��ن صنعت ب��ه تاریخ‌های 
بعدی موکول می‌ش��ود. طبق 
پیش‌بینی‌ه��ای مس��ئولان و 
کارشناس��ان این ح��وزه، قرار 
ب��ود از اردیبهش��ت ماه علائم 
خی��ز رونق در ای��ن بازار خود 
را نشان دهد اما گویا رکود در 
این بازار تا پایان س��ال جاری 
ادام��ه خواهد داش��ت و حتی 
ادامه رک��ود افزایش اجاره بها 

را به همراه داشت. 
حال اینکه در این س��ال‌های 
رکود که سه سالگی آن شروع 
شده است هر چند تا حدودی 
حب��اب قیمتی در حال کاهش 
اس��ت اما صنایع مرتبط با این 
ب��ازار از مصال��ح س��اختمانی 
گرفت��ه تا ابزار الکتریکی مورد 
اس��تفاده در ساخت‌و‌سازها در 
ح��ال زیان‌ده��ی هس��تند اما 
در ای��ن مدت نمایش��گاه‌های 
متع��ددی مرتب��ط ب��ا ح��وزه 
س��اختمان با عناوین مختلف 
برگزار ش��د تا ش��اید تلنگری 
برای صنعت ساختمان و 300 
صنعت مرتبط با آن باش��د که 

حضور شرکت‌های خارجی در 
ای��ن نمایش��گاه‌ها قابل توجه 

است. 
در حالی که در این نمایشگاه 
ب��ا  متع��ددی  ش��رکت‌های 
ملیت‌ه��ای مختل��ف حض��ور 
دارند که صاحبان آن به خوبی 
از وضعیت بازار مسکن و رکود 
حاکم بر آن مطلع هستند، باید 
دید اس��تراتژی و ماموریت این 
برندها و کش��ورها از ش��رکت 
صنع��ت  نمایش��گاه‌های  در 
ساختمان کشورمان چیست؟ 

نفوذ به بازار در دل رکود 
در حال��ی که تقریبا تا چهار 
س��ال گذش��ته بازار مس��کن 
از بازاره��ای س��نتی پر س��ود 
و  ای��ران محس��وب می‌ش��د 
س��رمایه‌داران ب��رای ذخیره و 
افزایش ارزش افزوده س��رمایه 
در  س��رمایه‌گذاری  خ��ود، 
مل��ک را انتخ��اب می‌کردن��د 
ام��ا در حال حاضر س��رمایه‌ها 
در ح��ال خ��روج از ای��ن بازار 
و ب��ه س��مت س��پرده‌گذاری 
در بانک‌ه��ا هس��تند و حت��ی 
بس��از بفروش‌ه��ای فصلی هم 
در  س��رمایه‌گذاری  ریس��ک 
ای��ن ب��ازار را ب��الا می‌دانند و 
ترجیح می‌دهند سود مطمئن 
بان��ک را دریافت کنند. در این 
شرایط تبلیغات صنایع وابسته 
و کالاه��ای خارج��ی مرتب��ط 
ب��ا صنعت س��اختمان بس��یار 

پررنگ‌ت��ر از همیش��ه اس��ت. 
مهدی مافی، کارش��ناس بازار 
مسکن در گفت‌و‌گو با خبرنگار 
»فرص��ت امروز« با بیان اینکه 
ش��رکت‌های خارجی به خوبی 
نوس��انات بازاره��ای ای��ران را 
می‌شناس��ند، گفت: خارجی‌ها 
در حال رصد بازارهای مختلف 
کش��ورمان هستند و حضور در 
نمایشگاه بخشی از بازارسازی 

و رصد بازار است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه بدیهی 
اس��ت رون��ق به بازار مس��کن 
ب��ر می‌گ��ردد و ش��رکت‌های 
خارج��ی ه��م با علم ب��ه این 
موض��وع در بازارهای به رکود 
رفته فعال هس��تند، ادامه داد: 
آغ��از رونق را نمی‌توان از چند 
ماه قبل اعلام و برای آن تاریخ 
دقیقی مشخص کرد، بنابراین 
ش��رکت‌های داخلی و خارجی 
ب��ا اط�الع از این موضوع هنوز 
در بازار مس��کن حضور دارند. 
ماف��ی تاکید کرد: ما می‌توانیم 
قدرت انتخاب داش��ته باشیم و 
بای��د برنده��ای قدر و معتبر را 

انتخاب کنیم. 
این کارش��ناس بازار مسکن 
گفت: ش��رکت‌های خارجی در 
حال برندس��ازی و بازاریابی در 
این حوزه هس��تند تا در زمان 
رونق، بازار پر تقاضا را از دست 
ندهند. نباید فراموش شود که 
ایران س��الانه ب��ه ‌1.5میلیون 
واحد مسکونی نیاز دارد و قطعا 

این حجم از نیاز برای بسیاری 
از شرکت‌ها قابل توجه است. 

رونق با افزایش قیمت 
می‌آید 

در آخرین نمایشگاه صنعت 
ساختمان که در هفته گذشته 
برگ��زار ش��د؛ بی��ش از 800 
ش��رکت داخل��ی و خارجی در 
این نمایش��گاه حضور داشتند 
ک��ه خارجی‌ها از کش��ورهای 
اس��ترالیا،  روس��یه،  آلم��ان، 
چی��ن، ژاپ��ن، ک��ره جنوبی، 
تایوان، ویتنام، امارات، مالزی، 
س��وییس،  اس��پانیا،  ایتالی��ا، 
بلژی��ک،  انگلی��س،  س��وئد، 
پرتغال،  اس��ترالیا،  لهس��تان، 
هلند، فرانس��ه، آلمان، قبرس، 
‌یون��ان و آمری��کا آمده بودند و 
طب��ق گفته رییس اتاق تعاون 
ایران حضور خارجی‌ها در این 
نمایش��گاه رش��د ‌47درصدی 
داش��ت ام��ا طبق مش��اهدات 
میدان��ی خبرن��گار »فرص��ت 
چی��ن  و  ترکی��ه  ام��روز« 
بیش��ترین س��هم را از حض��ور 
خارجی‌ها داش��تند به طوری 
که بخش زیادی از یک س��الن 
به چینی‌ها و ترک‌ها اختصاص 
داده شده بود و تقریبا در تمام 
کالاه��ای مربوط به حوزه‌های 
س��اختمانی نماینده‌ای از این 
دو کش��ور ب��رای بازارس��ازی 
برند خود وجود داش��ت. حال 
اینک��ه رییس اتاق تعاون ایران 

خود معتقد اس��ت بس��یاری از 
کالاهای چین��ی فاقد کیفیت 
است و محصولات مشابه تولید 
داخل دوام و کیفیت بیش��تری 
دارن��د. مهدی م��وذن، رییس 
س��ازمان نظام کاردانی کش��ور 
ک��ه در ای��ن نمایش��گاه حضور 
 داش��ت در گفت‌وگو با خبرنگار 
»فرصت ام��روز« درباره حضور 
ش��رکت‌های خارج��ی در بازار 
مس��کن و صنعت س��اختمان، 
گف��ت: خارجی‌ه��ا ب��ه خوبی 
می‌دانن��د ک��ه تم��ام بازارهای 
اقتص��ادی ای��ران در آس��تانه 
رون��ق ق��رار دارد و ب��ه‌زودی 
دچار تحولات زیادی می‌ش��ود 
بنابرای��ن باید رقابت را در دوره 
رکود ش��روع کنند ت��ا بتوانند 
صاحب بازار شوند. وی با اشاره 
ب��ه آثار توافقات هس��ته‌ای در 
بازار‌ه��ای اقتص��ادی گفت: هر 
چند ش��رکت‌ها برای حضور در 
ای��ن بازارها قبل از اعلام توافق 
اقدام کرده‌اند اما مذاکرات ایران 
با قدرت‌های جهانی و تاثیر آن 
بر اقتص��اد، بر حضور برندهای 
نمایش��گاه‌های  در  خارج��ی 
مرتب��ط ب��ا بازاره��ای مختلف 
اقتص��ادی نقش بس��یار زیادی 
دارد. م��وذن ادام��ه داد: قطع��ا 
کس��انی در ای��ن ب��ازار موف��ق 
هس��تند که ش��ناخت بهتری 
داشته باشند و این نمایشگاه‌ها 
ه��م بهترین فرصت ش��ناخت 
سلایق و عرف بازار ایرانی‌هاست. 

عص��ر جمع��ه قطار مس��افری 
گ��رگان- اینچ��ه ب��رون که چند 
روزی از راه‌اندازی آن نگذشته بود 
از ریل خارج شد که خوشبختانه 
این س��انحه تلفات جانی نداشت 
ام��ا موض��وع جالب این س��انحه 
علت آن بود که ش��رکت راه‌آهن 
جمهوری اسلامی علت سانحه را 
به س��رقت رفتن پیچ و مهره‌های 
خط آهن این مسیر اعلام کرد. 

به گزارش »فرصت امروز«، روز 
گذشته شرکت راه‌آهن جمهوری 
اسلامی طی بیانیه‌ای اعلام کرد: 
پی��چ و مهره‌های محدوده‌ای که 
این سانحه رخ داد به سرقت رفته 
است و قطار گرگان - اینچه برون 
به دلیل بازش��دن پیچ‌های ریل و 
سرقت تراورس از خط خارج شد 
اما حسن موسوی نژاد، مدیرعامل 
رجا معتقد اس��ت تا تهیه گزارش 
نهایی نمی‌توان این ادعا را تأیید 

کرد. 
قط��اری ک��ه در ح��د فاص��ل 
ایستگاه یانپی- پتروشیمی از ریل 

خارج شده است؛ از ریل باس‌های 
رجا بوده و مدیرعامل این شرکت 
در گفت‌وگو با ایلنا مدعی اس��ت 
نمی‌دانی��م مس��یر ایمن نبوده یا 
پی��چ و مهره‌ه��ا واقعاً به س��رقت 

رفته است. 
مدیرعامل ش��رکت رجا با بیان 
اینکه هنوز گزارش نهایی سانحه 
روز گذش��ته گرگان- اینچه برون 
نهایی نش��ده اس��ت، تأکید کرد: 

فعلا مش��خص نش��ده ک��ه پیچ 
و مهره‌ه��ای ای��ن مس��یر ریلی 
ب��ه س��رقت رفته ی��ا اینکه پیچ و 
مهره‌ها شل بوده و باز شده است. 
حس��ن موس��وی‌نژاد ب��ا بیان 
اینک��ه 7 ه��زار کیلومت��ر خ��ط 
آهن در ش��بکه حمل‌و‌نقل ریلی 
کش��ورمان وج��ود دارد و وق��وع 
این حوادث اجتناب‌ناپذیر است، 
گف��ت: در خطوطی که کم تردد 

هستند، معمولاً از این سوانح که 
ناش��ی از س��رقت یا باز شدن پیچ 
و مهره‌ها باشد رخ می‌دهد اما در 
مسیرهای قدیمی و پرتردد شاهد 

این اتفاقات نیستیم. 
در  معم��ولاً  داد:  ادام��ه  وی 
مسیرهای پرتردد بازرسی روزانه 
ط��ول خ��ط و پی��چ و مهره‌ها را 
بررس��ی می‌کند اما در مسیرهای 
ک��م ت��ردد مانند خ��ط گرگان- 

اینچه برون معمولاً بازرس��ی‌ها با 
دقت��ی که در مس��یرهای پرتردد 
صورت می‌گیرد، انجام نمی‌شود. 
موس��وی‌نژاد اف��زود: به س��رقت 
رفت��ن پیچ و مهره‌های خط آهن 
مسیرهای کم تردد اتفاق عجیب 

و غریبی نیست. 
مدیرعامل شرکت رجا با تأکید بر 
اینکه تمام مبلغ بلیت به مسافران 
قط��ار س��انحه دی��ده عصر جمعه 
برگردانده شد، گفت: ‌مسافران این 
قطار محلی و بومی هستند و کل 
مبلغ بلیت که 2 هزار تومان است 
به مس��افران برگردانده شد. وی با 
بیان اینکه روزانه یک قطار مسافری 
و باری از این مسیر تردد می‌کند، 
گفت: مس��یر ریلی گرگان- اینچه 
برون در حال حاضر مس��دود است 
اما ت��ا پایان امروز)24م��رداد( باز 

خواهد شد. 
 حال شرکت راه‌آهن جمهوری 
اسلامی ایران گفته است؛ به‌زودی 
گزارش نهایی و قطعی این سانحه 

اعلام خواهد شد. 

مدیرکل دفتر ترانزیت سازمان 
راهداری با اشاره به اقدام متقابل 
ای��ران در براب��ر کارش��کنی‌‌های 
ترکی��ه در ترانزی��ت کامیون��ی، 
گفت: براساس اصل رفتار متقابل، 
کامیون‌های ترانزیتی ترک‌ها در 
م��رز خروج��ی ای��ران در صورت 
داش��تن بار، ۳ هزار یورو جریمه 

می‌شوند. 
در  عطرچی��ان  محمدج��واد 
گفت‌وگ��و ب��ا ف��ارس‌ با اش��اره 
به کارش��کنی‌های اخیر کش��ور 
ترکی��ه در عب��ور کامیون‌ه��ای 
ترانزیتی از مرزهای دو کش��ور، 
اظه��ار داش��ت: از 15 مرداد‌ماه 
امس��ال بود ک��ه ترک‌ها نامه‌ای 

برای ما فرستادند مبنی بر اینکه 
ایرانی  ترانزیت��ی  کامیون‌ه��ای 
حامل کالا به مقصد کش��ورهای 
اروپایی هنگام بازگش��ت و عبور 
از خ��اک ترکیه امکان بارگیری 
نخواهند داشت و باید به‌صورت 
خالی تردد کنند و از این کشور 

خارج شوند. 
وی ادام��ه داد: در واقع کش��ور 
ترکی��ه ب��دون در نظ��ر گرفت��ن 
تعام�الت سیاس��ی دو ط��رف، 
بخش��نامه‌ای اج��را کرد مبنی بر 
اینک��ه‌ کامیون‌ه��ای ایرانی که از 
اروپ��ا و گرجس��تان وارد ترکی��ه 
می‌ش��وند اج��ازه بارگی��ری در 
خ��اک ترکیه نخواهند داش��ت و 

در ص��ورت بارگیری 3هزار یورو 
جریمه می‌شوند. 

وی ادام��ه داد: ما نیز بلافاصله 
و پس از 24 ساعت اقدام متقابل 
کردی��م و ب��ه کامیون‌های ترک 
ک��ه از ترکمنس��تان و آذربایجان 
در قالب ترانزیت وارد ایران شده 
و قص��د تردد به س��مت ترکیه را 
داش��ته باش��ند، اجازه بارگیری 

ندادیم. 
مدیرکل دفتر ترانزیت سازمان 
راهداری اظهار داشت: متأسفانه 
کش��ور ترکیه تعاملات سیاسی 
در  را  ط��رف  دو  اقتص��ادی  و 
نظر نمی‌گیرد. به نظر می‌رس��د 
ترک‌ه��ا در تصمیم‌گیری‌ه��ای 

خ��ود برای مس��ائل حمل‌ونقل، 
گزارش‌ه��ای  ب��ه  را  موض��وع 
واصل��ه خود از چن��د راننده در 

ایران محول کرده‌اند. 
سیاس��ت‌گذاری  اف��زود:  وی 
و برنامه‌ری��زی براس��اس چنین 
رفتارهای��ی منطقی نیس��ت زیرا 
مناف��ع متقابل دو طرف اصلًا در 
نظر گرفته نش��ده اس��ت و نباید 
به س��خنان راس��ت یا دروغ چند 

راننده اعتنا کرد. 
عطرچی��ان گف��ت: ت��ا زمانی 
ک��ه ترک‌ها روی��ه مدنظر خود را 
ادامه دهند ما هم در مناس��بات 
حمل‌ونقل��ی دو کش��ور تن��ش 
همی��ن  در  داش��ت،  خواهی��م 

موض��وع م��ا هم ت�الش کردیم 
بلافاصل��ه براس��اس اص��ل رفتار 
متقابل، به کامیون‌های ترانزیتی 
ت��رک اجازه بارگی��ری در خاک 

ایران داده نشود. 
وی با اش��اره ب��ه هدف‌گذاری 
ای��ران ب��رای در نظ��ر گرفت��ن 
ترکی��ه  جایگزی��ن  مس��یرهای 
بیان ک��رد: برنامه‌ریزی کرده‌ایم 
مس��یرهای ‌جایگزی��ن ترانزیتی 
ب��ه جای عب��ور از ترکیه مدنظر 
قرار گیرد. در حال حاضر مس��یر 
آذربایجان-روس��یه-بلاروس-
رومان��ی فع��ال اس��ت و برخی از 
کامیون‌ه��ای م��ا از این مس��یر 

تردد می‌کنند‌. 

جریمه 3 هزار یورویی کامیون‌های ترک در مرز ایران 
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گزارش 2

حمل و نقل

پیشنهاد تاسیس لیزینگ مسکن 
به دولت ارائه شد

رییس کانون سراس��ری انبوه‌سازان مسکن کشور 
ب��ا بیان اینکه برای رونق فروش مس��کن پیش��نهاد 
لیزینگ مس��کن را به دولت ارائه کرده‌ایم، گفت: در 
پیشنهادی که به دولت ارائه شده خواستار پرداخت 
تس��هیلات به انبوه‌س��ازان مس��کن و س��پس اجازه 

لیزینگ از سوی انبوه‌سازان شده‌ایم. 
جمش��ید برزگر در خص��وص پیش��نهاد لیزینگ 
مس��کن انبوه‌س��ازان برای رونق فروش مس��کن به 
دولت گفت: مس��ئله عدم فروش مسکن با توجه به 
فرآین��د عرض��ه و تقاضا به قدرت خری��د متقاضیان 
بس��تگی دارد، پس تا زمانی که ق��درت خرید تمام 
دهک‌ها به ایده‌آل خود نرس��د با این مش��کل عدم 

فروش مواجه خواهیم بود. 
وی افزود: وقتی که متقاضیان مسکن برای خرید 
مراجعه می‌کنند در نخستین برخورد سوال‌شان این 
اس��ت که آیا این واحد مس��کونی تسهیلات دارد یا 
خیر، بنابراین وقتی پاس��خ به خریداران منفی است 
متقاضی��ان رغبتی برای خرید به دلی��ل ناتوانی در 

خرید از خود نشان نمی‌دهند. 
برزگ��ر تاکید ک��رد: ای��ن موضوع باعث ش��ده تا 
انبوه‌س��ازان در یک بس��ته پیش��نهادی ب��ه دولت 
بحث خوبی را مطرح کنند و آن این بوده اس��ت که 

انبوه‌سازان خودشان لیزینگ مسکن کنند. 
رییس کانون سراس��ری انبوه‌سازان مسکن کشور 
ادام��ه داد: یک خودرو از طری��ق لیزینگ به فروش 
می‌رس��د ه��ر چن��د آن خودرو ب��ا گذش��ت زمان 
مستهلک می‌ش��ود، اما واحد مسکونی به‌عنوان یک 
سرمایه و نیاز جامعه محس��وب می‌شود بنابراین ما 
پیش��نهاد داده‌ایم که تس��هیلاتی به تولیدکنندگان 
داده شود و اجازه لیزینگ از سوی آنان صادر شود. 
برزگر گفت: با پیگیری لیزینگ مسکن امیدواریم 
تس��هیلاتی که به خانه اولی‌ها پرداخت می‌ش��ود به 
انبوه‌س��ازان نیز بدهند تا قابل تقسیط به خریداران 

باشد. 
وی تصریح کرد: اگر دولت با این پیشنهاد موافقت 
کند و ای��ن اتفاق بیفتد قطعا گشایش��ی در فروش 
واحدهای مس��کونی رخ می‌دهد و قیمت مسکن هم 
به دلیل اینکه تس��هیلات به سمت عرضه داده شده 

افزایش نخواهد یافت. 
برزگ��ر خاطرنش��ان ک��رد: ما معتقد هس��تیم که 
تقس��یط وام به نام خریداران جو روانی بر بازار ایجاد 
نمی‌کند و قیمت‌ها را دس��تخوش تغییرات جهشی 

نخواهد کرد. 

درآمد ‌۳۰۰میلیارد دلاری ترک‌ها از 
محل صدور خدمات مهندسی

مدیرکل دفتر مش��ارکت‌ها و جذب‌ سرمایه‌گذاری 
وزارت راه و شهرس��ازی از هم��کاری ش��رکت‌های 
پیمان��کاری ترک با ایران در قالب س��اخت آزادراه و 

سایر حوزه‌های حمل‌و‌نقل خبر داد. 
مق��داد رحیمی��ان در گفت‌وگو با پای��گاه خبری 
وزارت راه و شهرسازی گفت: بخش خصوصی ترکیه 
در حوزه حمل‌و‌نقل قدرتمند است بنابراین با رییس 
انجمن پیمانکاران و کارفرمایان ترکیه دیدار کردیم 
و در قالب این دیدارها توانس��تیم ارزیابی‌های خیلی 
خوبی از فعالیت آنها به دس��ت آوریم. وی ادامه داد: 
در یکی از مجلات خارجی هر س��اله ۲۵۰ پیمانکار 
برتر دنیا معرفی‌ می‌ش��ود که ۴۲ پیمانکار ترک برتر 
قبل از آمریکا و بعد از چین در میان برگزیده‌ها قرار 
گرفته‌اند. در این ۳۰ س��ال اخیر ترک‌ها توانس��تند 
به‌اندازه ‌۳۰۰میلیارد دلار صدور خدمات مهندس��ی 

در قالب ۸ هزار پروژه برون‌مرزی داشته باشند. 
رحیمی��ان با بیان اینکه ای��ران تمایل دارد با این 
ش��رکت‌ها در پروژه‌های مش��ارکتی همکاری کند، 
اظهار ک��رد: این همکاری‌ها می‌توان��د خون تازه‌ای 
به فضای سرمایه‌گذاری ایران تزریق کند. همچنین 
یک ش��رکت ترکی��ه‌ای به نام »برگی��س« همکاری 
خود را در زمینه س��اخت پروژه آزادراه تبریز-مرند-

ب��ازرگان به طول ‌۲۵۲کیلومتر آغاز و ش��رکت خود 
را در ایران تاس��یس کرد. س��هم ایران در این پروژه 

‌۳۵درصد و سهم شرکت ترک ‌۶۵درصد است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه پ��روژه مذکور ظ��رف مدت 
پنج سال س��اخته و ۱۸ سال توس��ط شرکت ترک 
بهره‌ب��رداری خواه��د ش��د، گف��ت: حج��م اجرای 
ای��ن پ��روژه ‌۱.۸میلیارد دلار اس��ت، ای��ن حجم از 
س��رمایه‌گذاری در حوزه وزارت راه و شهرس��ازی و 
ساخت آزادراه از نظر س��رمایه‌گذاری خارجی نظیر 
نداش��ته اس��ت. به گفته مدیرکل دفتر مشارکت‌ها 
و ج��ذب س��رمایه‌گذاری وزارت راه و شهرس��ازی، 
پیمان��کاران ترک ع�الوه بر داش��تن حمایت مالی 
مناس��ب از س��وی بانک‌های کشورش��ان، با فضای 
کس��ب‌و‌کار و ریس��ک‌های آن آش��نا هس��تند و در 
فضای پر مخاطره‌تر دیگری از جمله عراق، سوریه و 

ترکمنستان هم فعالیت داشته‌اند. 
رحیمیان درباره آینده همکاری ایران با شرکت‌های 
پیمانکاری ترک تاکید کرد: این شرکت‌های ترکیه‌ای 
علاق��ه زیادی برای فعالی��ت در ایران دارن��د و ما هم 
حاضریم به میزانی ضمانت ارائه دهیم که پروژه سودآور 
و برای این شرکت‌های ترک جذاب باشد. شرکت‌های 
زیرس��اخت ترک در تم��ام حوزه‌های زیرس��اختی از 
جمله راه، گاز، س��د، خطوط انتقال لوله، انرژی و حتی 
انبوه‌س��ازی فعالیت دارند. وقتی این ش��رکت‌ها ایجاد 
می‌شوند در حوزه‌های حمل‌و‌نقل مثل بندر، ریل، جاده 

و فرودگاه نیز ورود پیدا می‌کنند.

وزیر حمل‌و‌نقل روسیه خبر داد
مذاکره روسیه با ایران برای فروش 

هواپیماهای مسافربری سوخو
ب��ه گزارش تس��نیم به نق��ل از اس��پوتنیک، وزیر 
حمل‌و‌نقل روس��یه گفت: کش��ورش در حال مذاکره 
با ایران برای فروش هواپیماهای مس��افربری س��وخو 

سوپرجت 100 به این کشور است. 
ماکسیم ساکولوف در پاسخ به این پرسش که آیا امکان 
تحویل هواپیماهای سوخو سوپرجت 100 به ایران وجود 
دارد، گفت: تا آنجا که می‌دانم این مذاکرات در حال انجام 
است. وی افزود: عرضه نه فقط این هواپیماها بلکه هر 
وسیله نقلیه و ماشین‌آلات دیگر به ایران سودآور است 
زیرا علاقه‌مندی همکاران ایرانی ما را افزایش می‌دهد. 
ساکولوف گفت: سال گذشته در جریان نشست وزرای 
حمل‌و‌نقل کش��ورهای س��احلی دریای خ��زر موضوع 
همکاری با ایران به مذاکره مقامات دو کش��ور گذاش��ته 
ش��د و حتی هیأت ایرانی از بندر اولیا در آس��تاراخان 
بازدی��د ک��رد. به گفته وی، ایرانی‌ها با علاقه‌مندی زیاد 
از زیرس��اخت‌های ای��ن بندر از جمل��ه مجموعه‌ای که 
هم‌اکنون عملیاتی شده و برای حمل کالا به ایران مورد 

استفاده قرار می‌گیرد، بازدید کردند. 

رییس‌جمهور آزادراه ساوه –همدان 
را افتتاح می‌کند 

مدیرعام��ل ش��رکت س��اخت وتوس��عه زیربناهای 
حمل‌ونقل کش��ور از افتتاح آزادراه س��اوه-همدان با 
حضور رییس‌جمهور همزمان با هفته دولت خبر داد. 
عل��ی ن��ورزاد در گفت‌وگو ب��ا پایگاه خبری وزارت راه 
و شهرس��ازی از افتت��اح خط آه��ن خواف-هرات در 
آینده‌ای نزدیک خبر داد و گفت: احداث مسیر ریلی 
خواف-هرات پیشرفت فیزیکی خوبی داشته که و در 

مهرماه سال‌جاری به بهره‌برداری می‌رسد. 
مدیرعامل ش��رکت س��اخت و توس��عه زیربناهای 
حمل‌و‌نقل کش��ور یادآور ش��د: کار تأمین ریل مسیر 
خواف-ه��رات با مش��کل مواجه بود که این مس��ئله 
خوش��بختانه حل ش��ده است و این مسیر ریلی که به 
لحاظ انتقال تولیدات معادن افغانستان به خلیج‌فارس 

اهمیت دارد، به‌زودی به بهره‌برداری می‌رسد. 
وی اف��زود: ۲۸ کیلومت��ر باقیمانده از آزادراه س��اوه-

هم��دان ک��ه روزهای پایانی عملی��ات اجرایی در آن را 
شاهد هستیم، پروژه‌ای بود که در دولت یازدهم در حال 
اتمام است. نورزاد یادآور شد: آزادراه همدان ـ ساوه مسیر 
ارتباطی غرب به مرکز کش��ور بـه طول ۱۷۵ کیلومتر 
اس��ت که در دو قطعه ۹۰ و ۸۵ کیلومتری اجرا ش��د. 
قطعه اول این آزادراه به طول ۹۰ کیلومتر به بهره‌برداری 
رس��یده و زیرعب��ور ترافیک ق��رار دارد و ۲۸ کیلومتر از 
قطع��ه دوم آن ب��ه طول ۸۵ کیلومتر هم‌اکنون روزهای 
پایانی احداث خود را سپری می‌کند. معاون وزیر راه و 
شهرسازی درباره آخرین وضعیت آزادراه تهران-شمال،  
گفت: برآورد اولیه قطعه نخست آزادراه یک هزار و ۲۰۰ 
میلیارد تومان بوده و این برآورد اولیه با جزییات پروژه 
به اطلاع معاون اول ریاست جمهوری رسیده است. وی 
ب��ا بی��ان اینکه در حال حاضر ش��ش پیمانکار در قطعه 
یک آزادراه تهران-شمال مشغول به کارهستند و قطعه 
یک میان این شش پیمانکار تقسیم شده است، افزود: 
به شرط تأمین منابع مالی قطعه نخست این آزادراه تا 

پایان سال ۹۵ به بهره‌برداری می‌رسد. 
نورزاد ادامه داد: در قطعه دوم مشاوری مشغول کار 
طراحی مهندسی است که پس از اتمام کار طراحی در 
فصل پاییز، در زمستان کار مناقصه و انتخاب پیمانکار 
آغاز خواهد شد. در همین حال کار احداث تونل البرز 
با سرعت بالایی در حال اجراست و دو پیمانکار ایرانی 

از دو جبهه مشغول حفاری تونل هستند. 

توان ساخت کشتی‌های بزرگ در ایران
دبیر س��تاد توس��عه فناوری و صنای��ع دانش‌بنیان 
دریای��ی با اش��اره ب��ه تهیه برنامه‌ای از س��وی دولت 
ب��رای افزایش ت��وان کشتی‌س��ازی در داخل، گفت: 
درحال حاضر توان س��اخت کش��تی‌هایی با ظرفیت 

۳۰۰هزارتن را در کشور داریم. 
محمدس��عید س��یف در گفت‌وگ��و ب��ا مه��ر درباره 
برنامه‌های دولت برای س��اخت کش��تی‌های بزرگ در 
داخل کش��ور گفت: در یکی، دو س��ال گذشته کشتی 
بزرگی در یکی از شرکت‌های کشتی‌سازی ساخته شد 
که نشان می‌دهد ما توان ساخت کشتی‌های بزرگ حتی 
تا ظرفیت ۳۰۰ هزار تن را هم داریم اما در این بخش 
هنوز نیاز به تجربه‌اندوزی است که باید به تدریج انجام 
ش��ود. وی با بیان اینکه دولت در حال تهیه برنامه‌ای 
برای س��اخت کش��تی در داخل کش��ور اس��ت، افزود: 
در این برنامه اهداف دولت برای رس��یدن به س��اخت 
انواع ش��ناورها تدوین می‌ش��ود تا علاوه بر حمایت از 
کشتی‌س��ازی‌ها، برنامه مشخصی هم در این خصوص 
تدوین شود، ضمن آنکه ما هم در ستاد فناوری به دولت 
کمک می‌کنیم تا گواهینامه‌های بین‌المللی را دریافت 
کند. دبیر س��تاد توس��عه فناوری و صنایع دانش‌بنیان 
دریایی با اش��اره به اینکه در حال حاضر س��خت‌افزار 
س��اخت کش��تی بزرگ را در اختیار داریم، افزود: تا دو 
سال پیش توان ساخت کشتی‌های بزرگ را در اختیار 
نداشتیم اما اکنون با کمک تولیدکنندگان بخش دریایی 
به این قابلیت رسیده‌ایم، بنابراین در سال‌های آینده هم 
می‌توان به این اهداف رسید. وی با تأکید بر اینکه در 
یک بازه تا پنج سال می‌توانیم به اهداف خود در ساخت 
شناور دست‌یابیم، اظهار داشت: در گذشته توان ساخت 
بسیاری از صنایع دریایی را در کشور نداشتیم و حتی 
یک س��کو نس��اخته بودیم اما اکنون تمام این کارها را 

به‌طور کامل در داخل کشور انجام می‌دهیم. 
س��یف ادامه داد: بنابراین اگر یک برنامه منس��جم 
پنج ساله باشد، می‌‌توانیم درصد زیادی از این بازار را 
جذب کنیم و مواد و تجهیزات مورد نیاز را با استفاده 
از صنایع داخلی به تولید برس��انیم، مانند تجهیزاتی 
که در حال حاضر در پتروشیمی‌ها و کشتی‌ها کاربرد 
دارد، چراکه توان س��اخت این تجهیزات را در داخل 
کش��ور داریم و فقط باید با حمایت از صنایع داخلی 

به این اهداف دست پیدا کرد. 

عمران

نازیلا مهدیانی 



دول��ت یازدهم ک��ه از ابتدای 
کار ب��ا چال��ش بی‌آب��ی مواجه 
شده، با راه‌اندازی دوباره شورای 
عال��ی آب طرح‌های��ی را در این 
زمینه مصوب کرده است. طرح 
تعادل‌بخش��ی مناب��ع آب‌های 
زیرزمینی یکی از طرح‌های ملی 
است که به تصویب دولت رسیده 
و وزارت نیرو با همکاری وزارت 
جهاد کشاورزی این طرح را در 
دست اجرا دارد. یکی از مسائل 
مهم اجرای این طرح مش��ارکت 

مردم و بهره‌برداران است. 

مردم باید ما را باور کنند
دی��روز  حجت��ی  محم��ود 
مش��ترک  گردهمای��ی  در 
وزارتخانه‌های نیرو و کشاورزی 
با اش��اره به ای��ن موضوع اظهار 
کرد: برای مش��ارکت مردمی در 
مدیری��ت بحران آب، مردم باید 
ما را باور کنند و احس��اس حق 
و ناحقی نکنند. خشکس��الی و 
بحران آب همیش��ه و در طول 
تاری��خ ب��ا ملت ایران ب��وده اما 
مردم ما هیچ‌گاه فقیر نبوده‌اند و 
اقتصاد کشور برمبنای کشاورزی 
و تجارت محصولات کشاورزی 
ق��رار داش��ت. بنابراین ما باید با 
هم��کاری و تعامل این مش��کل 

را ح��ل کنیم. چنانچه تقس��یم 
آب قنات، چش��مه و رودخانه‌ها 

براساس توافق و تعامل بود. 
وزیر جهاد کشاورزی افزود: 
بنابرای��ن مردم بلد هس��تند و 
می‌توانند منابع آبی را مدیریت 
کنند. مردم باید باور کنند که 
م��ا ب��رای کمک و ی��اری آنها 
آمده‌ایم تا با مش��ارکت آنها و 
برنامه‌ریزی‌های��ی که داریم از 

این بحران عبور کنیم. 

دلخوری و نقد مردم نسبت 
به عملکردها

وی تصری��ح ک��رد: م��ردم 
دلخوری‌هایی از ما و نقدهایی 
ه��م ب��ه ش��ما )وزارت نی��رو( 
دارند. دولت س��الانه ده‌هاهزار 
میلی��ارد تومان ب��رای اجرای 
طرح‌ه��ای مص��وب در ای��ن 
زمین��ه اختص��اص می‌دهد اما 
گاهی مس��ئولان ب��رای مبلغ 
بسیار ناچیزی مردم را به خود 
بدبی��ن می‌کنند. ای��ن مبالغ 
اندک در مقابل بودجه‌هایی که 
دولت اختصاص می‌دهد بسیار 
ناچیز است و عددی به حساب 
نمی‌آی��د.  حجتی به چاه‌های 
غیر‌مج��از اش��اره و اظهار کرد: 
اکنون وضعیت به‌گونه‌ای شده 
ک��ه عده‌ای فک��ر می‌کنند اگر 

مق��ررات و قوانی��ن را رعای��ت 
می‌ش��وند.  مغب��ون  کنن��د، 
می‌گوین��د حق ما ک��ه پروانه 
داری��م نس��بت به کس��انی که 
از چاه‌های غیر‌مجاز اس��تفاده 
می‌کنند، ضایع می‌شود. مردم 
نبای��د چنین فکر کنند که هر 
کس��ی مقررات را رعایت کند، 
باخته است و هر کس تمکین 
نکن��د، ب��رد با اوس��ت. ما باید 
حق را به حق‌دار برسانیم و در 
عمل این چنی��ن رفتار کنیم. 
نبای��د مردم را مقابل خودمان 
نگه داریم وگرنه دچار مش��کل 

می‌شویم. 

حقابه‌های بهره‌برداران را 
به رسمیت بشناسیم

وزیر جهاد کشاورزی همچنین 
با اش��اره ب��ه تعاونی آب بران، 
گفت: تعاونی آب‌بران را باید به 
رسمیت بشناسیم. تعاونی آب 
بران یعنی تعاونی بهره‌برداران 
ن��ه تعاونی کارمن��دان. بر این 
اس��اس می��زان آب��ی را ک��ه 
ب��ه بهره‌ب��رداران می‌دهی��م، 
بای��د به رس��میت بشناس��یم. 
س��ازمان تعاون روس��تایی هم 
بر این تعاونی نظارت و کنترل 
می‌کند. در اجرا، سیاس��ت‌ها و 
برنامه‌ه��ای کلان را باید جدی 

گرف��ت.  وی تأکی��د ک��رد: در 
برنامه‌های��ی که ب��رای احیای 
دشت‌های کشور در نظرگرفته 
می‌ش��ود نبای��د نس��خه‌های 
یکس��ان و یکنواخت نوش��ت. 
برای هر دش��تی با مشخصات 
خودش باید برنامه‌ریزی کرد و 
فرمول خاص نوشت. این کار با 
هماهنگی و همکاری مسئولان 
مربوط قابل انجام اس��ت و در 
کوتاه‌مدت می‌توان تراز منفی 
دش��ت‌ها را ثابت نگه‌داش��ت و 
کم‌ک��م به حالت اول برگرداند 

و احیا کرد. 

تبخیر یک پنجم منابع آبی 
پشت سدها

وزی��ر جهاد کش��اورزی به 
موض��وع مه��م تبخیر پش��ت 
س��دها نیز اشاره کرد و گفت: 
باید برای تبخیر آب در پشت 
سدها فکری کرد. سال به سال 
از س��هم آب بخش کشاورزی 
کاس��ته می‌شود و باغ‌هایی که 
می‌خش��کند، از میزان مصرف 
آب کشاورزی کم می‌شود. اما 
در مقابل نزدیک به یک پنجم 
از آب‌های کش��ور پشت سدها 
تبخیر می‌شود و هدر می‌رود. 
آخ��ر  بخ��ش  در  حجت��ی 
س��خنان خ��ود فضای س��بز 

ش��هرها را نشانه رفت و با این 
پرس��ش‌ها از وزیر نیرو، اظهار 
ک��رد: میزان مص��رف آب در 
فضای س��بز چقدر است؟  آیا 
کاهش می‌یابد یا بهره‌وری در 
فضای س��بز افزایش می‌یابد؟  
چمن بیشتر آب می‌خواهد یا 
برن��ج؟ چه میزان چمن‌کاری 
در شهر‌ها داریم؟  برای نمونه 
در ش��مال اصفه��ان 20 برابر 
کش��اورزی در ای��ن منطق��ه 
مص��رف آب در فض��ای س��بز 
داری��م. برای ای��ن بخش چه 
فکری شده است؟  این مسائل 
باید کنترل و مدیریت ش��وند. 
وی ب��ه برخ��ی برنامه‌ه��ای 
وزارت جهاد کش��اورزی برای 
کنت��رل و مدیری��ت منابع آب 
اشاره کرد و افزود: برای نمونه 
م��ا از ابتدای کار در وزارتخانه 
کشت برنج را با همکاری مردم 
و توجی��ه مس��ائل اقتصادی به 
دو استان شمالی کشور محدود 
کردی��م. در این برنامه کش��ت 
برنج در گلستان از 80 هزار تن 
در سال به 28 هزار تن رسیده 
و سویا و کلزا جایگزین آن شده 
اس��ت یا کش��ت پاییزه چغندر 
قند در کشور اجرا می‌شود که 
نتایج بس��یار خوبی در کاهش 

مصرف آب داشته است. 

در گردهمایی مشترک وزارتخانه‌های نیرو و کشاورزی مطرح شد

تا مردم ما را باور نکنند، بحران آب حل نمی‌شود
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اصلاح باغ‌های زیتون از 
اولویت‌های وزارت جهاد کشاورزی

مجری طرح زیتون وزارت جهاد کش��اورزی گفت: 
اولویت این وزارتخان��ه برای افزایش تولید زیتون نه 

توسعه بلکه اصلاح باغات زیتون کشور است. 
به گزارش ایرنا، محمد رمضانی ملک‌رودی افزود: 
با اصلاح بخش��ی از باغات زیتون پیش‌بینی می‌شود 

تولید این محصول امسال به 130هزار تن برسد. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه اکنون یکص��د هزار هکتار 
باغ زیتون در کش��ور وجود دارد، بی��ان کرد: از این 
میزان 50 درصد به‌صورت بارور با متوس��ط عملکرد 
دو تن در هکتار است که از این میزان تولید رضایت 

کافی نداریم. 
رمضانی بیان کرد: در صورت اصلاح باغات زیتون 
متوس��ط میزان تولید این محصول در کش��ور تا دو 
برابر افزایش می‌یابد که البته در اس��تان س��منان تا 

30 تن در هکتار نیز برداشت می‌شود. 
وی اضاف��ه کرد: گرچه ای��ران در تولید زیتون در 
دنیا جایگاه مناس��بی دارد ولی به دلیل هزینه بالای 
تولید این محصول شانس درآمد صادراتی خود را در 

بازارهای جهانی از دست داده است. 
رمضان��ی اضافه کرد: زیتون به دلیل س��ازگاری با 
کم آبی و خشکی می‌تواند در بخش قابل توجهی از 

کشور با توسعه باغ‌ها رونق بیشتری یابد. 

 کاشت گیاهان تراریخته
راهی برای مقابله با سونامی سرطان؟

عضو هیات علمی موسس��ه تحقیقات برنج کشور 
و عض��و انجمن ایمنی زیس��تی ای��ران در گفت‌وگو 
ب��ا ایانا، با بیان این پرس��ش که چ��را قطعیت وقوع 
آمار سوءاس��تفاده از سموم ش��یمیایی با ماندگاری 
در  آن  باقیمان��ده  و  محیط‌زیس��ت  در  بلندم��دت 
محصولات کشاورزی، مخالفان محصولات تراریخته 
را نگران نمی‌کند، گفت: مصرف بیش از اندازه سموم 
برای مبارزه با کرم س��اقه‌خوار برنج، باعث راه‌اندازی 
س��ونامی س��رطان در مازندران ش��ده و باید بتوان 

راه‌حلی برای این معضل پیدا کرد. 
مجید س��تاری با عنوان اینکه بی‌ش��ک با رعایت 
قانون ایمنی زیس��تی و تعامل محققان وزارت جهاد 
کش��اورزی، وزارت بهداش��ت و درم��ان و س��ازمان 
محیط‌زیس��ت خواهیم توانس��ت به ش��بهات پاسخ 
دهیم و به نتایج مثبتی برسیم، افزود: به‌نظر می‌رسد 
مس��ئولان دولتی اعم از وزارت جهاد کش��اورزی و 
محیط‌زیس��ت، با ارائه مس��تندات علمی و مستدل 
زمینه تولید انبوه ای��ن محصولات را فراهم کنند تا 
ایران از اس��تفاده محصولات حاصل از این دستاورد 
مح��روم نش��ود. وی خاطرنش��ان ک��رد: ب��رای رفع 
نگرانی‌ها و آزادس��ازی تولید محص��ولات تراریخته، 
قانون ایمنی زیستی در جلسه علنی مجلس شورای 
اس�المی تصویب و به تایید شورای نگهبان رسید و 

برای اجرا به دستگاه‌های اجرایی ابلاغ شد. 
عضو هیات علمی موسس��ه تحقیقات برنج کشور 
ادام��ه داد: این قان��ون همه امور مرب��وط به تولید، 
رهاس��ازی، نقل و انتقال داخلی و صادرات و واردات 
و مصرف را با رعایت مفاد این قانون مجاز می‌داند. 

 روند کاهشی قیمت انواع میوه
در بازار

قیمت انواع میوه و تره‌بار در مغازه‌های سطح شهر 
حاکی از کاهش نسبی قیمت‌ها در برخی اقلام است. 
براس��اس گزارش ایس��نا، قیمت انواع میوه‌ و تره‌بار 
طی هفته‌های اخیر با ش��یب ملایم به س��مت کاهش 
حرک��ت ک��رده و میوه‌ه��ای تابس��تانی از جمله هلو، 
آلوزرد، ش��لیل و زردآلو در مقایس��ه با هفته‌های اخیر 

تاحدودی کاهش قیمت داشته‌اند. 
بر این اس��اس در مغازه‌های س��طح ش��هر به طور 
متوسط هر کیلوگرم شلیل ‌6700تومان، هلو 8300 و 
زردآلو ‌5500تومان عرضه می‌شود. همچنین متوسط 
قیم��ت هر کیلوگرم س��یب قرم��ز ‌4000تومان و هر 
کیلوگرم س��یب گلاب ‌5000تومان اس��ت. طالبی و 
خربزه از محصولات پرمصرف در این فصل از س��ال 
هس��تند، ب��ه ترتیب کیلوی��ی 2500 و ‌2000تومان 
عرضه می‌شوند. همچنین در میان تره‌بار سیب‌زمینی 
به طور متوس��ط کیلویی ‌1100تومان و پیاز کیلویی 
‌1000تومان در اختیار مصرف‌کنندگان قرار می‌گیرد. 
به طور کلی قیمت انواع میوه و تره‌بار طی هفته‌های 
اخیر روندی کاهشی داشته که به گفته رییس اتحادیه 
میوه و سبزی‌فروشان مهم‌ترین دلیل کاهش قیمت، 
کسادی بازار و تولید فراوان است که با این وجود باز 
هم فروش میوه‌ برای تولیدکنندگان به صرفه است.

خرید حدود ‌60هزار تن برگ سبز 
چای در گیلان و مازندران

ریی��س اتحادی��ه چایکاران کش��ور از خرید حدود 
‌60هزار تن برگ س��بز چای در اس��تان‌های گیلان 
و مازندران از آغاز برداش��ت برگ س��بز چای تاکنون 

خبر داد. 
ای��رج هوس��می در گفت‌وگو ب��ا ایرنا گفت: از دهم 
اردیبهش��ت ماه امسال همزمان با آغاز برداشت برگ 
سبز چای تاکنون، حدود ‌60هزار تن برگ سبز چای 
از چایکاران گیلان و مازندران خریداری شده است. 
وی افزود: از این میزان برگ س��بز چای خریداری 
ش��ده به‌ط��ور تقریب��ی ‌14ه��زار تن چای خش��ک 

استحصال شده است. 
برداش��ت برگ س��بز چای، به طور معمول در س��ه 
مرحله بهاره، تابس��تانه و پاییزه انجام می‌ش��ود و از 

اردیبهشت ماه آغاز و تا مهرماه ادامه می‌یابد. 
ریی��س اتحادیه چایکاران کش��ور بدون ذکر اعلام 
می��زان پرداخت مطالب��ات چایکاران اظهار کرد: کل 
مطالب��ات چای��کاران در چی��ن اول و بخش��ی نیز از 
برداشت دور دوم، به چایکاران پرداخت شده است. 

هوسمی از آغاز برداشت مرحله سوم برداشت برگ 
س��بز طی روزهای آینده خبر داد و خاطرنش��ان کرد: 
در صورت ش��رایط مناس��ب آب و هوا و بارش نزولات 
آسمانی، میزان کل برداشت تا پایان فصل بهره‌برداری 

به 80هزار تن می‌رسد. 
امسال قیمت هر کیلوگرم برگ سبز چای درجه‌یک، 
دو هزار و ‌180تومان و برگ سبز درجه‌دو،‌ یک‌هزار و 

210تومان از چایکاران خریداری شده است. 
در فصل زراعی گذشته، افزون بر ‌65هزار تن برگ 
س��بز چای از باغات ش��مال کشور برداشت شد که با 
فرآوری آن، حدود ‌14هزار تن چای خشک تولید شد. 

شهروندان اروپایی ۱۶درصد 
مواد‌غذایی را هدر می‌دهند

مرکز مش��ترک پژوهش‌های کمیسیون اروپا اعلام 
کرد: تحقیقات نش��ان می‌دهد، هر یک از ش��هروندان 
کش��ورهای عضو اتحادیه اروپا به‌طور متوسط سالانه 

۱۲۳ کیلوگرم مواد‌غذایی را هدر می‌دهند. 
ب��ه گ��زارش ایان��ا به نقل از ش��ین‌هوا، نتایج این 
پژوه��ش همچنی��ن نش��ان می‌ده��د نزدی��ک ب��ه 
80درص��د )براب��ر با 97کیلوگرم( از این مواد‌غذایی 
که به هدر می‌رود، مواد‌غذایی قابل خوردن اس��ت. 
با احتساب این میانگین برای شهروندان کشورهای 
عض��و اتحادی��ه اروپا، مجموع این رقم در س��ال به 
470میلی��ون ت��ن غذا بالغ می‌ش��ود که می‌توان از 

هدر رفتن آنها جلوگیری کرد. 
پژوهش‌ه��ای  مش��ترک  مرک��ز  پژوهش��گران 
کمیس��یون اروپ��ا در این باره اع�الم کردند بخش 
عمده‌ای از منابع آب و نیتروژنی که به واسطه هدر 
رفتن مواد‌غذایی توسط شهروندان اتحادیه اروپا از 
بین می‌رود، مربوط به کش��ورهای انگلیس، هلند، 
دانم��ارک، فنلان��د، آلمان و رومانی اس��ت. لازم به 
ذکر اس��ت الگوی مصرف در این کش��ورها به علت 
تفاوت در س��بک‌های زندگی و قدرت خرید مردم، 

بسیار متفاوت است. 
ای��ن پژوه��ش در پای��ان تاکید کرد ب��ا توجه به 
محدودی��ت مناب��ع غذای��ی در جه��ان، تنها زمانی 
می‌ت��وان ب��ه امنیت غذایی دس��ت پیدا کرد که به 
شیوه متعادل‌تر و پایدارتری از منابع غذایی استفاده 
شود و رفتارهای مصرفی به‌گونه‌ای اصلاح شود که 
ه��در رفتن مواد‌غذایی توس��ط مصرف‌کنندگان به 

حداقل برس��د. 

 تصویب لایحه
حفاظت از آب و خاک

عضو کمیسیون کشاورزی مجلس شورای اسلامی 
گفت: تاکنون 19ماده در مجلس ش��ورای اس�المی 

تصویب شده است. 
به گزارش ایسنا، بهرام بیرانوند در دیدار با رییس 
اداره حفاظت محیط‌زیست بروجرد و فرمانده ناحیه 
مقاومت بس��یج بروجرد افزود: براس��اس این لایحه 
واحده��ای تولی��دی و صنعتی ملزم ب��ه حفاظت از 
خاک و محیط‌زیس��ت می‎شوند و در صورت تخریب 
خاک، س��ه برابر خسارت برآورد ش��ده باید جریمه 

پرداخت کنند. 
وی اظه��ار کرد: با تصویب این لایحه حساس��یت 
ویژه‎ای درخصوص آلودگی محیط‌زیس��ت و قوانین 

آن به‎وجود می‎آید. 

یادداشت خبـــر

آم��ار ص��ادرات پس��ته ت��ازه و 
خش��ک نش��ان می‌ده��د که طی 
چهار ماه اول امس��ال 46کش��ور 
جهان مش��تری بی��ش از 16هزار 
تن پس��ته ای��ران بوده‌اند که این 
می��زان صادرات نس��بت به مدت 
مش��ابه پارس��ال 15 برابر افزایش 
یافت��ه اس��ت. به گزارش ایس��نا، 
آمارها از میزان صادرات پسته طی 
چهارمین ماه امسال نشان می‌دهد 
که صادرات پسته روند صعودی را 
که از ابتدای سال‌جاری آغاز کرده 
ب��ود، ادام��ه داده و به این ترتیب 
در تی��ر ماه صادرات این محصول 
نسبت به همین بازه زمانی در سال 
گذشته نزدیک به 9 برابر افزایش 

وزنی داشته است. 
براس��اس این آم��ار، ایران طی 
تیرم��اه 94 به می��زان 3500 تن 
پس��ته با پوس��ت تازه یا خشک به 
دیگر کشورها صادر کرده‌ است که 
ارزش آن ب��ه کمت��ر از 30میلیون 
دلار می‌رس��د.  ب��ر ای��ن اس��اس 

ص��ادرات پس��ته به لح��اظ وزنی 
نس��بت به همین مدت در س��ال 
گذش��ته 9 برابر افزایش پیدا کرده‌ 
و این درحالی‌ اس��ت که قیمت هر 
کیلوگرم از این محصول 0.1 دلار 
کاهش یافته و به 8.4 دلار رسیده‌ 

است.  همچنین آمار گمرک نشان 
می‌دهد که طی چهار ماهه نخست 
امس��ال با 15 برابر شدن صادرات 
پس��ته ب��ه لحاظ وزن��ی، صادرات 
این محص��ول مجموعا به بیش از 
16ه��زار ت��ن و ارزش نزدی��ک به 

135میلیون دلار رس��یده اس��ت.  
این در حالی‌ اس��ت که در همین 
مدت طی سال گذشته ایران تنها 
کمی بیش از یک‌هزار تن پسته به 
دیگر کش��ورها صادر کرده بود که 
ارزآوری آن به کمتر از 10 میلیون 

دلار می‌رس��ید.  همچنین در این 
م��دت پس��ته در رتبه ش��انزدهم 
محص��ولات صادراتی ای��ران قرار 
گرفته و 46 کشور در سراسر جهان 
از مشتریان این محصول به حساب 
می‌آیند.  فهرس��ت اقلام صادراتی 
گم��رک در چهارماه��ه نخس��ت 
سال‌جاری نشان می‌دهد که ایران 
در این مدت به کشورهای امارات، 
انگلس��تان، بلاروس، یوگسلاوی، 
آذربایجان،  پاکس��تان، جمهوری 
آلبان��ی، آلمان، اردن، ازبکس��تان، 
اس��لواکی،  اس��ترالیا،  اس��پانیا، 
افغانستان، اوکراین، ایتالیا، بحرین، 
برزی��ل، بوس��نی، تاجیکس��تان، 
تایوان، ترکیه، ترکمنستان، تونس، 
س��وریه، سنگاپور، س��وئد، شیلی، 
صربستان، عراق، عربستان، روسیه، 
قرقیزستان، قزاقستان، قطر، کویت، 
لبنان، لهس��تان، لیتوانی، مالزی، 
مص��ر، مکزیک، هنگ کنگ، هند، 
ویتنام و یونان پس��ته صادر کرده 

است. 

مدیرعام��ل اتحادیه سراس��ری 
زنب��ورداران به آلودگ��ی موم‌های 
عس��ل اش��اره کرد و گفت: مردم 
نباید به هیچ عنوان عس��ل با موم 
استفاده کنند. عفت رییسی افزود: 
ناشی  آلودگی‌های  موم‌ها منش��أ 
از تجمع س��موم آفت‌کش‌هاست. 

داروهای��ی ک��ه بعضاً ب��ه زنبورها 
می‌دهند، در موم رس��وخ می‌کند 
که توصیه اکید این است که مردم 

عسل با موم نخرند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، وی ب��ه 
ای��ن  در  خشکس��الی‌ها  تأثی��ر 
صنع��ت اش��اره و اظه��ار ک��رد: 

صنعت زنبور عس��ل شدیدا تابع 
محیط‌زیس��ت اس��ت. همچنین 
تنها حشره و نخستین و آخرین 
ش��انس حفاظ��ت از طبیع��ت و 
سهم  زنبور  اس��ت.  گرده‌افشانی 
بس��زایی در امر گرده افش��انی، 
حراس��ت از گونه‌ه��ای گیاه��ی 

و  به��ره‌وری  افزای��ش  نای��اب، 
روغن‌دار ش��دن دانه‌های روغنی 
دارد. ای��ن در حال��ی اس��ت که 
در کش��ور ما اصلًا بهایی به این 

صنعت داده نمی‌شود. 
رییسی سرحدی، گرده افشانی 
را از مهم‌ترین محاس��ن صنعت 

ادام��ه  و  برش��مرد  زنب��ورداری 
داد: ب��ا گرده‌افش��انی، میوه‌های 
تک‌هسته‌ای 100 درصد افزایش 
بهره‌وری دارند، دانه‌های روغنی 
نیز بین 70 تا 100درصد و سایر 
میوه‌ه��ا ت��ا 90 درص��د افزایش 

بهره‌وری خواهند داشت. 

تحقیق��ات جدی��د هش��دار می‌ده��د 
ک��ه مصرف گس��ترده و بی��ش از اندازه 
مکمل‌ه��ای بدنس��ازی می‌توان��د باعث 
ایجاد اختلال در خوردن و تغذیه شود. 

به گ��زارش ایان��ا، »ریچ��ارد اچیرو«، 
آلیان��ت  محق��ق دانش��گاه بین‌الملل��ی 
لس‌آنجلس، در رابطه با اثرات مکمل‌های 
بدنسازی می‌گوید: »مردان بدنساز از این 
مس��ئله آگاه هستند که برای رسیدن به 
یک سطح مناسب فیزیک بدنی از عوامل 

کمکی همچ��ون مکمل‌های بدنس��ازی 
می‌توان اس��تفاده کرد اما ای��ن گروه از 
مردم باید آگاه ش��وند ک��ه مصرف بیش 
از اندازه آن نی��ز موجب ایجاد بی‌نظمی 
و اختلال در خوردن ش��ده که س�المت 
بدنی‌شان را تحت تاثیر قرار خواهد داد.«

پژوهش��گران ب��رای به دس��ت آوردن 
داده‌های دقیق ۱۹۵ مرد در رده س��نی 
۱۸ ت��ا ۶۵ س��ال را که بی��ش از حد از 
بدنس��ازی اس��تفاده کرده  مکمل‌ه��ای 

بودند، مورد بررسی قرار دادند. 
محققان در این بررس��ی‌ها دریافتند که 
بی��ش از ۴۰درصد این افراد، اس��تفاده از 
مکمل‌ه��ا را در طول زم��ان افزایش داده 
بودن��د و ۲۲درص��د آنها نی��ز مکمل‌ها را 
جایگزین وعده‌ه��ای غذایی معمول کرده 
بودن��د. در حالی‌که این عمل ناخواس��ته 
انجام شده بود و از روی قصد با برنامه‌ریزی 
خاص تنظیم نش��ده بود. قابل توجه است 
ک��ه ۲۹درص��د آنها نی��ز نگران اس��تفاده 

خ��ود از مکمل‌ه��ا بودن��د.  ۸درص��د از 
ش��رکت‌کنندگان اعلام کردند، به دلیل 
مصرف بیش از حد مکمل‌های بدنسازی 
مجبور به مراجعه به پزش��ک ش��دند که 
پزشکان با توجه به عوارض بالقوه، آنها را 
به کاهش ی��ا توقف مصرف این مکمل‌ها 
تش��ویق کردن��د. ۳درص��د از اف��راد نیز 
به‌خاطر افراط مص��رف این مکمل‌ها، به 
دلیل مش��کلات کلیوی و کبدی مجبور 

به بستری در بیمارستان شدند. 

بروز اختلال در تغذیه ناشی از مصرف مکمل‌های بدنسازی

افزایش 15برابری صادرات پسته در سال 94

مردم به هیچ عنوان عسل با موم نخرند

مولود غلامی



روحان��ی  حس��ن  والمس��لمین  حجت‌الاس�لام 
رییس‌جمهور در مراس��م افتتاحیه شش��مین اجلاس 
مجم��ع عمومی مجمع جهانی اهل‌بیت )ع( با اش��اره 
ب��ه اینکه نه بمب اتم توانس��ت برای صهیونیس��ت‌ها 
امنی��ت و ثبات به وجود آورد و نه س�لاح‌های مدرن 
توانس��ت امنیتی برای کشورهای همسایه ما به وجود 
آورد، اظهار کرد: این کش��ورها فکر می‌کردند با بمب 
و هواپیم��ا می‌توانند ملت مظلوم یمن را زیر بمباران 
قرار دهند. امنیت را دانش، وحدت، یگانگی، انس��جام 
و اخ�لاق به وجود م��ی‌آورد. قدرت علمی، سیاس��ی 
و معن��وی ما علیه هیچ کش��ور اس�لامی نخواهد بود. 
ما ب��ا توان خود می‌خواهی��م در منطقه صلح و ثبات 
را ایج��اد کنی��م. ما ثابت کردیم با قدرت سیاس��ی و 
منطق قادریم در برابر بزرگ‌ترین قدرت‌ها بنش��ینیم 
و آنه��ا را وادار کنیم که در برابر حق مس��لم ملت ما 
سر فرود آورند و اعتراف کنند که ملت ما با استدلال 
می‌توان��د به حق��وق خود برای دس��تیابی به فناوری 

صلح‌آمیز هسته‌ای دست یابد. 
رییس‌جمهور همچنین با بیان اینکه انقلاب اسلامی 
پرچ��م احی��ای دی��ن را در جه��ان برافراش��ت، گفت: 
ایس��تادگی ملت افغانس��تان در برابر ش��وروی س��ابق، 
حرکت بزرگ احیای تفکر اسلامی در سراسر خاورمیانه، 
س��رآغاز شروع اذان در مآذن‌ آس��یای مرکزی و قفقاز، 
حض��ور مردم لبنان و مقاومت در برابر صهیونیس��ت‌ها، 
حرکت اس�لامی در ترکیه و ش��مال آفریق��ا و حرکت 
مقاومت‌جویانه اس�لامی در سراسر دنیای اسلام موجی 
بود که از پیروزی انقلاب اس�لامی آغاز شد و همچنان 
ادام��ه دارد. موج انقلاب اس�لامی اعلام ک��رد که مرز 
اس�لام خون، ‌نژاد و افراط نب��وده بلکه اعتقادات، ایمان 
و اخلاق اس��ت و این الگو، مرزهای نظامی و جغرافیایی 

را نمی‌شناسد. 
حکومت اس�لام ب��ا قانون و ق��رارداد ب��ا قبایل آغاز 
ش��د و تا زمانی ک��ه یهود، نصاری و کف��ار پای قرارداد 
ماندند پیامبر اس�لام  )ص( نیز پای قرارداد ماند. اسلام 
دین صلح و س�لام اس��ت، اسلام شمش��یر دارد اما جز 

در ضرورت از آن اس��تفاده نمی‌کند. اس�لام با منطق و 
استدلال با جهان حرف می‌زند. 

رییس‌جمهور با اش��اره به اینکه مکتب اهل بیت)ع( 
یعنی مکتب تفسیر راستین اسلام و قرآن، افزود: مگر 
می‌توان مسلمانی را یافت که به اهل بیت  )ع( احترام 
نگذارد و آینده تاریخ جه��ان را به مهدویت گره نزند. 
م��ا یک راه و یک هدف داریم. امروز منطق ما در برابر 
همه جهانیان کلمه  »سواء‌«‌ است. این کلمه به معنای 
صلح، همزیس��تی مسالمت‌آمیز، وحدت و برادری همه 
مس��لمانان، دنی��ای عاری از خش��ونت و جهانی عاری 
از انش��قاق و افتراق اس��ت. در ایران اهل س��نت با ما 
برادرن��د و از حاکمیت، قان��ون و رهبری دفاع کرده و 
حتی در کردس��تان، ‌ترکمن‌صحرا، خراسان، هرمزگان 
و سیستان مرزبانان خوب سرزمین ما هستند. دشمن 
می‌خواهد ما را از اس�لام واقعی ج��دا کرده و دین را 
منش��أ خش��ونت قرار دهد. درحالی‌که هم��ه ادیان در 
پی کرامت انس��انی بوده‌اند. اما چطور ش��ده که به نام 
دین موسی در فلسطین کشتار به راه می‌اندازند. دین 
موسی دین اخلاق بوده نه دین تجاوز. این یک انحراف 
در دین ابراهیمی اس��ت. در آس��یا هم به نام دین بودا 
انسان‌س��وزی می‌کنند و در خاورمیانه یک عده ناآگاه 
یا مزدور به نام اس�لام خشونت کرده و مسجد، کلیسا 
و معابد را نابود می‌کنند. درحالی‌که قرآن می‌گوید هر 
جایی که نام خدا برده می‌شود چه کلیسا، چه کنیسه 
و چه مس��جد باید مورد دفاع باشد. اساس آیات جهاد 
قرآن با کلمه دفاع ش��روع می‌شود.  »ان الله یدافع عن 
الذین آمنوا«. اس�لام از آزادی، ‌مردم‌س��الاری دینی و 

حیثیت مردم دفاع می‌کند. 
روحانی در ادامه با اشاره به اینکه مکتب اهل بیت)ع( 
مکتب تصویر واقعی اس�لام و قرآن اس��ت، تأکید کرد: 
برخلاف کس��انی که می‌خواهند در منطقه تفرقه ایجاد 
کنند، اعلام می‌کنیم که ما هلال ش��یعه نداریم. ما قمر 
و بدر اس�لام داریم. همه مس��لمانان یکپارچه و متحد 
در برابر کفر و نفاق هس��تند. امام  )ره( به ما یاد دادند 
که چگونه ش��یعه و س��نی در کنار هم باش��ند و رهبر 

انقلاب هم هم��واره بر اصل وحدت تکیه کرده اس��ت. 
دیروز غرب و ش��رق می‌خواس��ت بگوید دوران دین به 
پایان رسیده اما انقلاب اسلامی این واقعیت را مشخص 
ک��رد که عصر امروز عصر دین اس��ت و اخلاق و ایمان 
منجی عصر ماس��ت. امروز دش��من فهمیده دین‌زدایی 
نتیجه ندارد بنابراین، مس��یر انحراف��ی جدیدی را آغاز 
کرده و آن تحریف واقعیت دین است. دشمن می‌خواهد 
دین اخلاق، قانون، برادری و رحمت را به دین خشونت، 
افراط، کش��تار، تفرقه و انشقاق منحرف کند. ما باید در 

برابر این انحراف بایستیم. 
رییس‌جمهور با اشاره به دوران زندگی امام سجاد)ع( 
ک��ه دوران ارعاب و ی��أس بود، خاطرنش��ان کرد: امام 
سجاد)ع( توانست با معنویت و اخلاق امید را به جامعه 
بازگرداند. وی نش��ان داد که باید همیش��ه سخن حق 
بگوین��د و اگر نمی‌توانند با صراحت حرف بزنند با زبان 
رمز حرف بزنند. ما اگر نمی‌توانیم بگوییم حاکم و والی 
تو باید تواضع در برابر مردم داشته باشی و گردن‌کشی 
نکنی آن��گاه با زبان دعا می‌توانیم بگوییم که خدایا اگر 
م��ن در جامعه مقام��ی پیدا کردم به هم��ان اندازه در 
نفس خود احس��اس فروتنی بیشتری می‌کنم. این امام 
سجاد)ع( است که همه معارف دین را در قالب دعا بیان 
کرد. دنیای امروز مشتاق اسلام معرفت، عطوفت، سلام، 
صلح، مقاومت و ایس��تادگی اس��ت. امام سجاد  )ع( در 
همان مقطع در رساله حقوق خود انواع حقوق مردم را 
بیان می‌کند. دین اسلام دین اخلاق، حقوق و معنویت 
اس��ت و اساس بعثت پیامبر)ص( هم برای اتمام اخلاق 

بود. 
ریی��س دولت یازدهم خطاب به علمای حاضر در این 
اجلاس، گفت: پیام اجتماع ش��ما، جمع شدن عاشقان 
اهل بیت)ع( برای وحدت دنیای اسلام و صلح و ثبات و 
آش��نایی بیشتر با معارف اهل بیت است. برای ما شیعه 
یمنی، عراقی، لبنانی، س��وری با اهل سنت عراق، یمن، 
فلس��طین و اکراد عراق هیچ تفاوت��ی ندارد. ما خواهان 
صل��ح و امنی��ت و برادری ب��رای همه و ب��رای منطقه 

خواهان توسعه هستیم. 

اسپوتنیک روسیه در گزارشی به بررسی 
خبر سفر س��ردار قاسم سلیمانی به مسکو 
پرداخت و نوش��ت: آمریکایی‌ها از موقعیت 
پدی��د آم��ده نگ��ران ش��ده و ج��ان کری، 
وزیر خارج��ه آمریکا به س��رگئی لاوروف، 
وزیر خارجه روس��یه زن��گ زد و به گزارش 
وزارت خارجه آمریکا در مورد س��فر سردار 
قاسم سلیمانی به مس��کو ابراز نگرانی کرد. 
واشنگتن تأکید کرد که سفر وی به مسکو 
در حکم نق��ض تصمیم ش��ورای امنیت از 
طرف ایران و روس��یه بوده اس��ت. پیش‌تر 
مارک تونر، سخنگوی وزارت خارجه آمریکا 

برای نخس��تین‌بار تأیید کرد ک��ه مقامات 
آمری��کا اطمینان دارند که ژن��رال ایرانی از 
مسکو دیدن کرده بود. وی در پاسخ به سوال 
یک خبرنگار که پرسیده بود که آیا آن سفر 
صورت پذیرفته بود یا نه؟  چنین جواب داد: 
‌»‌بنا به درک‌مان، بله«. »ما روشن می‌کنیم 
که هدف سفر وی چه بود. ما این مسئله را 
در صحبت‌مان با نمایندگان بلندپایه وزارت 
خارجه روس��یه مط��رح کردی��م و بعدا در 

نیویورک هم مطرح خواهیم کرد.« 
روزنام��ه‌  س��ردبیر  آبش��ناس،  عم��اد 
‌»‌ایران‌پ��رس‌«‌ ک��ه دائم��اً با‌ ‌»‌اس��پوتنیک 

فارس��ی‌«‌ صحبت می‌کند گف��ت: کرملین 
خب��ری در این ب��اره را که ژن��رال ایرانی به 
مسکو آمده بود و با پرزیدنت ولادیمیر پوتین 
دیدار کرد تکذیب کرد. دیمیتری پسکوف، 
س��خنگوی کرملین به روزنامه‌نگاران گفت:‌ 
‌»‌چنی��ن ملاقاتی در برنام��ه رییس‌جمهور 
وجود نداشت«. وی متذکر شد که‌ ‌»‌اطلاعی 
راجع به اینک��ه آیا ژنرال ایرانی به مس��کو 
آمده بود یا نه در دست ندارد.« وزارت دفاع 
هم این داده‌ها را رد کردند که گویا قاس��م 
سلیمانی با سرگئی شویگو، وزیر دفاع روسیه 
گفت‌وگو کرد. یک منب��ع عالی‌رتبه وزارت 

دفاع در مصاحبه با روزنامه‌ ‌»‌کامرس��انت‌«‌ 
خاطرنش��ان ک��رد که ب��رای نظامی��ان دو 
کش��ور برای بررسی هر مسئله‌ای مربوط به 
همکاری‌های دوجانبه کافی است تا ‌»‌گوشی 
بر دارند«. این منطقی‌تر از سفر ژنرال ایرانی 
به مسکو اس��ت. او گفت:‌ ‌»‌ما این هیاهوی 
خب��ری را به‌عن��وان یک گام غیردوس��تانه 
متناوب علیه ما و ش��رکای ایرانی‌مان تلقی 

می‌کنیم«. 
سفارت ایران در مسکو از تفسیر خبری 
درباره ورود س��ردار قاس��م س��لیمانی به 

مسکو خودداری کرد. 

اسپوتنیک: آمریکاییان شبح قاسم سلیمانی را در مسکو دیده‌اند 

زنگ خطر دوباره زلزله در جنوب تهران
دکت��ر مه��دی زارع، عض��و هی��أت علمی پژوهش��گاه 
بین‌المللی زلزله‌شناس��ی و مهندسی زلزله در گفت‌و‌گو با 
ایسنا با اشاره به رخداد زلزله‌ای با بزرگی ٢.٨ در مقیاس 
امواج درون��ی زمین در منطقه ایوانک��ی  )٨٠کیلومتری 
جنوب ش��رق تهران( در س��اعت 2:01 بامداد جمعه 23 
مردادماه که تا س��اعت ١٥ دیروز ب��ا پنج پس‌لرزه همراه 
بوده است، اظهار داشت: زلزله احتمالی در گسل ایوانکی 
ب��ا حداکث��ر توان لرزه‌زای��ی آن  )7.5 ریش��تر( می‌تواند 
جمعیتی بالغ بر ٢.٥ میلیون نفر را در جنوب شرق تهران 

تحت تأثیر قرار دهد. 
او درخصوص زلزله ش��امگاه پنجشنبه جوادآباد ورامین 
هم گفت: در ساعت 23:12 پنجشنبه 22 مرداد زلزله‌ای 
ب��ا بزرگی ٤.١ در مقیاس امواج درونی زمین در محدوده 

روستای قلعه‌بلند بخش جوادآباد در جنوب شرق ورامین 
به وقوع پیوس��ت. این رخداد ب��ا یک پیش‌لرزه با بزرگای 
٣، ی��ک دقیقه قبل از رخداد اصلی و بعد از لرزه اصلی و 
سپس 11 پس‌لرزه تا ساعت 15:30 روز جمعه با بزرگای 
بین ١.٤ تا ٤.١ همراه بوده است. این زلزله به‌صورت یک 
خوشه  )فوج‌لرزه( رخ داد. این فوج زلزله‌ها با پهنه گسله 
پیشوا منطبق است که از جنوب شرق پیشوا  )از تلاقی با 
گس��ل گرمسار( آغاز می‌شود و از محدوده شهری پیشوا، 
ورامی��ن و قرچک عب��ور می‌کند و در نهای��ت به انتهای 

گسل کهریزک در جنوب ری می‌رسد. 
او با اش��اره به اینکه زلزله س��ال ١٣٨٤ میلادی که در 
پایان دوره ایلخانی به وقوع پیوس��ت و به ویرانی ورامین 
و ری  )و خرابی مس��جد جامع ورامین( منجر شد هم در 

اثر جنبایی گس��ل پیشوا رخ داده بود، اظهار داشت: زلزله 
س��ال 1384 با بزرگی ح��دود ٦ رخ داده ب��ود و به نظر 
می‌رس��د که توان لرزه‌زایی گس��ل پیشوا حداکثر در حد 

بزرگی ٦.٥ ریشتر باشد. 
زارع درباره ارتباط گس��ل پیش��وا با گس��ل‌های تهران 
گف��ت: این گس��ل به‌ط��ور مس��تقیم موج��ب تحریک 
گسل‌های تهران نمی‌شود، ولی در صورت رخداد زلزله‌ای 
با حداکثر توان لرزه‌زایی در این گس��ل، جمعیتی بالغ بر 
٤٧٠ هزار نفر که در محدوده شهرس��تان ورامین زندگی 
می‌کنند در معرض آس��یب‌های آن خواهن��د بود. ضمناً 
جمعیتی حدود 2میلیون نفر که در محدوده جنوب شرق 
ته��ران  )ری( زندگی می‌کنن��د در معرض عوارض ثانویه 
رخداد زلزله احتمالی شدید در گسل پیشوا خواهند بود. 

روحانی: ما هلال شیعه نداریم 
بلکه قمر و بدر اسلام داریم

به گ��زارش خبرگ��زاری فرانس��ه، رجب طی��ب اردوغان، 
رییس‌جمهوری ترکیه، با توجه به شکست مذاکرات ائتلافی و 
حرکت کشور به سمت برگزاری انتخابات زودهنگام، همچنان 
به دنبال دستیابی به قانون اساسی جدید است. نتایج انتخابات 
هفتم ژوئن که باعث شد حزب عدالت و توسعه اردوغان برای 
نخستین بار پس از س��ال 2002 نتواند اکثریت مطلق آرا را 
در پارلمان داشته باشد، یکی از بدترین شکست‌ها در دوران 
قدرت اردوغان بوده اس��ت. پس از شکست مذاکرات ائتلافی 
میان حزب عدالت و توسعه و حزب جمهوری خواه به‌عنوان 
بزرگ‌ترین حزب اپوزیس��یون، احمد داود اوغلو، نخست‌وزیر 
ترکیه اع�لام کرده که اکنون انتخابات زودهنگام تنها گزینه 

اس��ت. این انتخابات می‌تواند فرصتی دوباره برای اردوغان در 
جهت تحقق بخش��یدن رویایش باشد، سناریویی که به نظر 
تحلیلگ��ران از مدت‌ها پیش آرزوی وی بوده اس��ت. اردوغان 
خواس��تار قانون اساسی جدیدی اس��ت که در آن به شخص 
رییس‌جمهور به‌عنوان قدرتمندترین چهره کش��ور نگریسته 
می‌ش��ود. رییس‌جمهور ترکیه در اظهاراتی در شهر »ریزه« 
خاطرنشان کرد: »حکومت ترکیه تغییر کرده است حتی اگر 
موافق با این امر نباش��ید.« اکنون پس از شکس��ت مذاکرات 
ائتلافی میان احزاب عدالت و توسعه و جمهوری‌خواه برگزاری 
انتخابات زودهنگام قطعی به نظر می‌رسد که برخی تحلیلگران 

معتقدند 22 نوامبر زمان احتمالی برگزاری آن است. 

اردوغان همچنان پیگیر قانون اساسی جدید ترکیه است

 لاوروف، وزیر خارجه روسیه در دیدار 
با اعضای هیأت کمیته پیگیری کنفرانس 
قاه�ره ضمن تأکید بر اینک�ه نمی‌توان 
س�وریه را در اوضاع کنون�ی رها کرد بر 
لزوم افزایش تلاش‌های بین‌المللی برای 
پیش�برد حل و فص�ل بحران س�وریه 
براساس بیانیه ژنو و طرح‌های فرستاده 

سازمان ملل به سوریه تأکید کرد. 
 کمیت�ه بین‌الملل�ی مخالف�ت ب�ا 
ش�کنجه در ع�راق، خواهان تعطیلی 
بازداش�تگاه‌های س�ری این کشور به 

دلیل شکنجه زندانیان شد. 

پایگاه خبری  »س�ایت«، وابس�ته به گروه‌های تندرو ب�ه تازگی فایل صوتی 
منسوب به حمزه بن لادن، پسر اسامه بن لادن را منتشر کرده که در آن وی 

خواهان حملات علیه آمریکا، اسراییل، فرانسه و انگلیس است

تیتر اخبار

مجید خرازیان مقدم، مدیرکل دفتر تنوع زیستی و حیات 
وحش س��ازمان حفاظت محیط‌زیس��ت با اشاره به اینکه دو 
قلاده ببر س��یبری موجود در کش��ور حدود پنج سال پیش 
وارد کش��ور شده اس��ت، گفت: در اینکه چرا این دو ببر وارد 
ایران ش��دند و چه برنامه‌ای برای آنها داشتیم ورود نمی‌کنم 
اما می‌توانم این را بگویم که وقتی این دو قلاده ببر وارد کشور 
شدند قاطبه بدنه کارشناسی سازمان حفاظت محیط‌زیست 
برنامه‌ای برای این ببرها نداشت همان‌طور که در حال حاضر 
هم ندارند. این در حالی‌است که اولویت این سازمان در حفظ 
گونه‌های ملی است و اعتقاد دارد که باید وضعیت حفاظتی 
گونه‌های در معرض خطر بومی را ساماندهی کند و ارتقا دهد. 
او با تأکید بر اینکه قبل از احیای یک گونه باید زیستگاه آن 

را فراهم کرد، اظهار کرد: ببر 60 س��ال است که در کشور ما 
منقرض ش��ده و آرزو دارم که می‌ش��د این‌گونه را احیا کرد 
اما برای احیای یک گونه ابتدا باید زیس��تگاه آن احیا ش��ود. 
ش��رایط زیس��تگاهی ببر در کش��ور ما وجود ندارد و امکان 
احیای این‌گونه نیس��ت. بنابراین باید به فکر بهبود وضعیت 
گونه‌های موجود باش��یم. خرازیان مقدم با اش��اره به اینکه 
سازمان دامپزشکی و وزارت بهداشت اعتقاد دارند که این 
ببر مشکوک به بیماری مشمشه است، گفت: چهار سال و 
نیم اس��ت که از نگهداری این‌گونه گذشته و هیچ مشکلی 
نداش��ته اس��ت. در طول ای��ن مدت نیز این دو س��ازمان 
براس��اس پروتکل‌هایی که برای بیماری مشمش��ه دارند، 

معتقدند که این‌گونه باید معدوم شود. 

ببر سیبری شهریور به قرنطینه جدید می‌رود

 نخس�تین خان�ه حمای�ت از بیم�اران 
ای.بی  )شکس�تگی س�ریع و بلند شدن 
پوس�ت( بعدازظهر پنجش�نبه در تهران 

افتتاح شد. 
 اس�دالله هادی‌ن�ژاد، مع�اون مقابله با 
عرض�ه و ام�ور بین‌الملل س�تاد مبارزه 
با م�واد مخدر از کش�ف 19 ت�ن و ‏‏238 
کیلوگرم انواع مواد مخدر در کش�ور طی 

دو هفته گذشته خبر داد. 

حمود اسالمیان، مدیرعامل صندوق بازنشستگی کشوری در نشست خود در 
پاسخ به قرارداد جدید بیمه تکمیلی بازنشستگان گفت: قرارداد فعلی، ابتدای 

شهریور ماه به پایان می‌رسد

تیتر اخبار

علی جنتی، وزیر فرهنگ و ارش��اد اس�لامی در نشست 
سیزدهمین جش��نواره بین‌المللی امام‌رضا)ع( در پاسخ به 
س��والی مبنی بر نهادهایی که مجوزهای وزارت فرهنگ و 
ارش��اد اسلامی را ملاک قرار نمی‌دهند یا به افرادی اجازه 
کار می‌دهند که از نظر وزارت ارشاد مجاز نیستند، گفت: 
متأس��فانه مواردی از این دس��ت زیاد بوده و تذکرات هم 
داده شده است که به‌طور مشخص می‌توان به اجرای یک 

خواننده زیرزمینی بر یکی از ناوهای جنگی اشاره کرد. 
عل��ی جنت��ی در ج��واب به س��وال خبرن��گاران مبنی 
بر سرنوش��ت فیل��م  »رس��تاخیز« گفت: ه��م فیلمنامه  
»رس��تاخیز« مورد تأیید بوده و هم مق��ام معظم رهبری 
درباره نش��ان دادن چهره غیر‌معصومین نظرشان را اعلام 
کرده‌اند. اما نکته دیگر هم این اس��ت که نمی‌توان نسبت 
به فتوای دیگر مراجع بی‌اعتنا بود. مقام معظم رهبری نیز 

همواره شأن و احترام مراجع و علمای بزرگ دین اسلام را 
موردنظر قرار می‌دهند. راه‌حل میانه‌ای وجود دارد که این 
راه‌ح��ل ایجاد یک هاله نور ب��ر چهره حضرت عباس  )ع( 
است که در صورت رضایت کارگردان مبنی بر ایجاد هاله 
نور بر صورت حضرت عباس  )ع( هیچ مشکلی برای اکران 

مجدد فیلم نخواهیم داشت. 
جنتی در ادامه صحبت‌های خود با اش��اره به تک‌خوانی 
بانوان در کنس��رت‌های موس��یقی گفت: موض��ع وزارت 
ارش��اد درب��اره تک‌خوانی خانم‌ها، نظر رهبری اس��ت که 
خوشبختانه نظر مقام معظم رهبری نسبت به این موضوع 
مشخص است و همه ما می‌دانیم، اما نکته جالب این است 
که باوج��ود کارت‌های زردی که برای تک‌خوانی بانوان از 
مجلس ش��ورای اسلامی گرفتم حتی یک مورد تک‌خوانی 

بانوان در کنسرت‌های موسیقی نداشتیم. 

موضع وزارت ارشاد درباره تک‌خوانی خانم‌ها، نظر رهبری است

 ابراهی�م امین�ی، مس�ئول انتخ�اب 
بازیگ�ر فیل�م  »کودک�ی ناتم�ام« بیان 
کرد: بیش�تر افرادی که عکس‌های خود 
را ب�رای بازی در این فیلم می‌فرس�تند 
علاقه‌مند به ایفای نقش به‌جای ش�هید 

همت هستند. 
 ب�اغ م�وزه قص�ر از برگ�زاری مراس�م 
بزرگداش�ت زنده‌ی�اد عل�ی حاتم�ی در 

جان لس�تر، رییس بخش انیمیش�ن دیزنی می‌گوید  »غول‌آسا« سال ۲۰۱۸ جشنواره  »طهران قدیم« خبر داد. 
اکران خواهد شد

تیتر اخبار

سرمربی بارسلونا از اشتباهات خط دفاعی تیمش نگران 
است. او مس��ئولیت شکست سنگین برابر بیلبائو را گردن 
گرف��ت و تأکید کرد که آب��ی و اناری‌ها این توان را دارند 
که در دیدار برگشت جبران کنند و جام قهرمانی را بالای 
سر ببرند. بارس��لونا در دور رفت سوپرجام فوتبال اسپانیا 
بس��یار ضعیف ظاهر ش��د و با نتیجه چهار ب��ر صفر برابر 
اتلتیکو بیلبائو تن به شکس��ت داد تا کار برای این تیم در 
دیدار برگشت بسیار سخت شود. لوییس انریکه، سرمربی 
آبی و اناری‌ها از شکس��ت سنگین تیمش ناراحت است با 
این حال معتقد اس��ت که ش��اگردانش در دیدار برگشت 

می‌توانند جبران کنند و جام قهرمانی را بالای س��ر ببرند. 
س��رمربی بارس��لونا در نشس��ت خبری بعد از بازی گفت: 
ای��ن بازی تنها یک نیمه س��وپر جام اس��پانیا بود و نیمه 
دوم آن در نوکم��پ باقی مانده اس��ت و ما امید خود را از 
دس��ت نداده‌ایم. اگر تنها یک تیم در فوتبال جهان وجود 
داش��ته باش��د که بتواند چهار گل خ��ورده را جبران کند 
بدون ش��ک آن تیم بارس��لونا خواهد بود، بنابراین دلیلی 
ندارد که امید خود را از دس��ت دهیم و نهایت تلاش خود 
را به کار می‌گیریم تا در دیدار برگشت جبران کنیم و جام 

قهرمانی را بالای سر ببریم. 

انریكه: دلیلی ندارد که امید خود را از دست دهیم

 اصغر حاجیلو، پیشکسوت استقلال 
و سرپرس�ت س�ایپا به دلی�ل گرفتگی 
رگ‌هایش در بیمارستان کسری بستری 

است. 
 ریوالدو، ستاره سابق تیم ملی فوتبال 
برزیل بالاخره در 43 س�الگی از فوتبال 

محقق�ان دریافته‌اند که ورزش کوتاه‌مدت و ش�دید برای کودکان و نو‌جو‌ا‌نان خداحافظی کرد. 
مفیدترین نوع ورزش است

تیتر اخبار
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مرز باریک استفاده اخلاقی یا 
غیراخلاقی از پیامک‌های تبلیغاتی

 این روزها به‌نظر ش��رکت‌ها برای بالابردن اثربخشی 
پیامک‌های تبلیغاتی‌ش��ان س��عی می‌کنن��د که از 
متن‌ه��ای صمیمانه‌تری برای ارتب��اط برقرار کردن 
ب��ا مخاطب اس��تفاده کنن��د. درواقع با این ش��یوه 
می‌خواهند لحن دس��توری یا نگاه بالا به پایین را از 
خودشان دور کنند و از مخاطبان دوستانه‌تر بخواهند 
که آنها را برای رس��یدن به مقصودشان یاری کنند. 
به نظر آنها متوجه ش��ده‌اند که دیگر لحن دستوری 
برای مخاطب ام��روزی جواب نخواهد دارد و چنین 
لحن‌های��ی منجر ب��ه واکنش‌های تن��دی از طرف 
مخاطبان خواهد ش��د. البته در این شیوه نیز گاهی 
شرکت‌ها از مس��یر اصلی منحرف می‌شوند. در این 
شیوه پیامک‌های تبلیغاتی معمولا مخاطب مستقیما 
م��ورد خطاب قرار می‌گیرد مانن��د پیامک تبلیغاتی 
یک فیلم س��ینمایی که چند وقت پیش بسیاری از 
کارب��ران تلفن همراه دریافت کردن��د. پیامک با نام 
تنابنده ارس��ال شده بود. همین نام باعث کنجکاوی 
و باز کردن پیامک توسط مخاطبان می‌شد. مضمون 
پیامک این بود، »س�لام، فیلم منو دیدی؟ ندیدی؟ 
اگ��ه دنب��ال یه فیلم ج��ذاب و خن��ده‌داری، فیلم... 
رو از دس��ت نده. بازیگران... . منتظ��ر دیدارتون در 
س��الن‌های سینما هس��تم. دوستدار ش��ما محسن 
تنابنده.« متن پیامک به‌گونه‌ای تنظیم شده بود که 
انگار خود هنرپیش��ه اصلی فیلم به زبانی محاوره‌ای 
از مخاطبان می‌خواس��ت که به دی��دن فیلم بیایند. 
علاوه براین درخواس��ت به‌گونه‌ای است که انگار دو 
دوست به لحنی محاوره‌ای همدیگر را به دیدن یک 
فیلم دعوت می‌کنند. کمترین دس��تاورد این پیامک 
برای ارسال‌‌کنندگان آن، معرفی فیلم و یادآوری نام 
فیلم در ذهن مخاطبان خواه��د بود. درواقع هدفی 
که شرکت‌های دیگر با اکران آگهی‌های دیگر دنبال 
می‌کنن��د، این پیامک به‌راحتی به آن دس��ت یافته 
است. پس شرکت‌ها خیلی راحت می‌توانند مخاطبان 
را به خواندن لحظه‌ای پیامک تبلیغاتی‌ش��ان دعوت 
کنند. دعوتی که اگر از آن به‌درس��تی استفاده نشود 

اثرات منفی نیز به جا خواهد گذاشت. 
سلام‌های بی‌جواب در پیامک‌های تبلیغاتی

برخی موارد مش��اهده شده که شرکت‌ها از این لحن 
صمیمان��ه پیامک‌های تبلیغات��ی در جهت منفی آن 
استفاده کرده‌اند. همین موضوع نه‌تنها باعث افزایش، 
بلکه باعث کاهش اثربخش��ی این شیوه تبلیغاتی نیز 
خواهد ش��د. ش��رکت‌ها باید بدانند ک��ه 95درصد از 
تبلیغات پیامکی توس��ط مخاطبان خوانده می‌ش��ود. 
تبلیغات پیامکی پنج‌برابر موثرتر از دیگر ش��یوه‌های 
تبلیغات مس��تقیم عمل می‌کند. این آمارها براساس 
آخرین تحقیقات به عمل آمده در رس��انه‌ها منتش��ر 
ش��ده اس��ت. درواقع این آمارها نش��ان می‌دهد که 
شرکت‌ها برای ارتباط بی‌واسطه با مشتریان‌شان یک 
رسانه قدرتمند ولی س��اده دارند. ساده از این جهت 
که نیاز نیست برای رسیدن به موفقیت در این شیوه 
تبلیغاتی طراحی پیچیده‌ای کرد. این رسانه‌ فقط نیاز 
ب��ه طراحی یک متن ج��ذاب دارد؛ متنی که پیامک 
تبلیغاتی را از لبه پرتگاه حذف و نخوانده شدن توسط 
مخاطبان نجات می‌دهد. در این باره شرکت‌ها سراغ 
روش‌های مختلفی رفته‌اند، ش��یوه‌هایی که مخاطب 
با دی��دن پیامک تبلیغاتی مکث کن��د یا حداقل آن 
را ح��ذف نکن��د. در میان این روش‌ها، روش��ی میان 
ش��رکت‌ها چند وقتی ‌اس��ت که باب شده است. این 
روش نی��ز مانن��د پیامک تبلیغاتی دع��وت به دیدن 
فیلم، صمیمانه اس��ت ولی صمیمیتی که بسیاری از 
کارشناس��ان تبلیغاتی آن را اخلاق��ی نمی‌دانند، در 
این شیوه شرکت‌ها پیامک را با سلام یا احوال‌پرسی 
ش��روع می‌کنن��د. مخاطب با دی��دن چنین پیامکی 
معم��ولا با این فکر ک��ه حتما از فرد آش��نایی آن را 
دریافت کرده، فورا پیامک را باز و شروع به خواندنش 
می‌کند اما در این لحظه اس��ت که دچار شوک شده 
و از ادامه خواندن منصرف می‌شود. این احوال‌پرسی 
دوس��تانه س��ریعا به متن تبلیغاتی بی‌محتوایی ختم 
می‌ش��ود که مخاطب ب��ا دیدنش احس��اس می‌کند 
وقت��ی که برای خواندن متن تبلیغاتی صرف کرده به 
هدر رفته اس��ت. درواقع به نظر این ش��یوه تبلیغاتی 
حق انتخ��اب را از مخاطب می‌گیرد و او را مجبور به 
خوان��دن متنی می‌کند که گاه��ی مضمون آن حتی 
ربطی به جنسیت مخاطب هم ندارد برای مثال تبلیغ 
یک موسس��ه کاش��ت مو برای خانمی جوان. حال با 
این اوصاف برخی ش��رکت‌ها پا را فراتر گذاشته‌اند و 
پیام��ک تبلیغاتی خود را با ن��ام کاربران تلفن همراه 
آغاز می‌کنن��د برای مثال وقت��ی مخاطب پیامک را 
باز می‌کند و با نام خودش مواجه می‌ش��ود به یکباره 
حس اخطاریه به او دس��ت می‌ده��د. اگر دقت کرده‌ 
باش��ید اکثر اخطاریه‌های بانک‌ها و دیگر موسسات با 
نام افراد آغاز می‌شود. شرکت‌ها احساس می‌کنند که 
اگر ش��روع پیامک را با نام یا احوال‌پرسی آغاز کنند، 
متن تبلیغاتی‌شان صمیمانه‌تر خواهد شد، درحالی‌که 
این کار ش��رکت‌ها برای مخاطبان خوشایند نیست، 
این موضوع را بدون تحقیق��ات نیز می‌توان از چهره 
کس��انی که چنین پیامک‌هایی را دریافت می‌کنند، 
حدس زد. در نتیجه با اینکه پیامک رس��انه‌ای ساده 
و ج��ذاب اس��ت ولی ش��رکت‌های ایران��ی از آن در 
اکثر مواقع درست اس��تفاده نمی‌کنند. شیوه‌های به 
کار رفته توس��ط آنها به نظر جز دل‌زدگی مش��تریان 
دستاورد دیگری نداشته است. اکثر شرکت‌ها وقت و 
بی‌وقت پیامک ارسال کرده‌اند و مشتریان نیز بسیاری 
مواقع ت��ا دیده‌اند که پیامک تبلیغاتی اس��ت، آن را 
ح��ذف کرده‌اند. پس به نظر اگ��ر در به‌کارگیری این 
شیوه تبلیغاتی شرکت‌ها سراغ افراد متخصص حوزه 
طراحی اسلوگان یا متون تبلیغاتی بروند، بهره‌برداری 

بهتری خواهند داشت. 
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ایستگاه تبلیغات

ام��روزه تبلیغ��ات یک��ی از عوام��ل تاثیرگذار 
در ف��روش و مط��رح ش��دن سازمان‌هاس��ت و 
ش��رکت‌های مختلف براس��اس نوع جایگاهی 
ک��ه در بازار دارند از رس��انه‌های مختلفی برای 
تبلیغات اس��تفاده می‌کنن��د. از طرفی انتخاب 
رسانه‌ای برای تبلیغات نکته‌ بسیار حائز اهمیتی 
اس��ت که هر س��ازمان براس��اس گ��روه هدف 
مش��تریان خود در م��ورد آن تصمیم می‌گیرد. 
در این میان نوع اثر  بخشی هر یک از رسانه‌های 
تبلیغاتی نیز ممکن است متفاوت باشد. صنعت 
مواد‌غذایی یکی از صنعت‌های داخلی است که 
در حوزه تبلیغات حضور پر رنگی دارد و فعالان 
این عرص��ه ه��ر روزه از رس��انه‌های محیطی، 
تلویزیون��ی، دیجیتال و. . . اس��تفاده می‌کنند. 
در ای��ن میان جای��گاه هر یک از ش��رکت‌های 
مواد‌غذای��ی در بازار متفاوت اس��ت و به همین 
میزان بودجه‌ای که برای س��بد تبلیغاتی خود 
انتخاب می‌کنند هم ممکن است متفاوت باشد 
و از رس��انه‌های مختلفی برای تبلیغات استفاده 
کنند. مسئله اینجاست که انتخاب رسانه‌ای برای 
تبلیغات باید براساس چه معیاری تعیین شود و 
هر یک از این رسانه‌ها تا چه اندازه می‌توانند در 

تبلیغات اثربخش ظاهر شوند؟ 
در همین زمینه هومن یگانی، کارشناس ارشد 
تبلیغات در گفت‌و‌گو با »فرصت امروز« می‌گوید: 
صنایع غذای��ی به‌عنوان یک��ی از بزرگ‌ترین و 
پویاترین صنایع حال حاضر کشورمان با حدود 
4700 شرکت فعال، یکی از اصلی‌ترین بازیگران 
فعالیت‌های تبلیغاتی در ایران بوده و با توجه به 
تقس��یم‌بندی، در دسته محصولات تند مصرف 
)FMCG(  ق��رار می‌گیرد. از مش��خصه‌های 
اصلی در رفتارشناسی مخاطب و مصرف‌کننده 
ای��ن محصولات می‌توان ب��ه تنوع‌طلبی، پایین 
بودن درگیری در فرآیند انتخاب و تصمیم‌گیری، 
پایین بودن وفاداری نس��بت به برند و بالا بودن 
احتمال تغییر انتخاب در زمان خرید اشاره کرد. 

تصمیم‌گیری احساسی مشتریان
او می‌افزاید: به‌نوعی دیگر رفتار مصرف‌کننده در 
این بازار متاثر از ضمیر ناخودآگاه بوده و درصد 
بالایی از فرآیند تصمیم‌گیری احساس��ی است. 
ل��ذا پارادایم‌های این ب��ازار در حوزه برندینگ، 
تبلیغات و بازاریابی متف��اوت از کالاهایی نظیر 
خ��ودرو، لوازم‌خانگی، محص��ولات دیجیتال و 
غیره است. این مسئله می‌تواند زمینه‌ساز ایجاد 
فرصت‌ه��ا و تهدی��دات زیادی باش��د. تبلیغات 
به‌عنوان یکی از اجزای پنج‌گانه ابزارهای ترویج 
در کنار پیشبرد فروش، روابط عمومی و فروش 
ش��خصی جهت برنامه‌های ارتباطی ش��ناخته 
می‌ش��ود. اما در بین ابزارهای مختلف ارتباطی، 
براساس ماهیت این صنعت، تبلیغات بسیار حائز 

اهمیت و کلیدی است. 

عوامل محدودکننده در انتخاب رسانه
یگان��ی ادام��ه می‌دهد: ش��رکت‌ها در هر زمان 
از عمر حضور و بلوغ‌ش��ان در ب��ازار، با توجه به 
اهداف ارتباطی هر مقطع و خصوصیات رفتاری 
مصرف‌کننده ای��ن محص��ولات، نیازمند تنوع 
و تعدد فعالیت‌های تبلیغات��ی خواهند بود. اما 
عامل محدودکنن��ده در انتخاب رس��انه یعنی 
بودجه، موضوع اولویت‌بندی براساس دو فاکتور 
میزان تاثیرگذاری و هزینه را برجس��ته می‌کند 
و اس��تراتژی‌ها بای��د در قالب هزین��ه– فایده 

موردبررسی قرار گیرد. 

شرکت‌هایی در مرحله معرفی
این کارشناس ارش��د تبلیغات درباره »انتخاب 
رس��انه برای ش��رکت‌های تازه وارد در صنعت 
مواد‌غذای��ی« بیان می‌کند: ب��ا توجه به اهداف 
اولیه ارتباطی برای ش��رکت‌های تازه‌وارد بهتر 
اس��ت رویکرد فراگیری )Reach(  نس��بت به 

فراوانی تکرار )Frequency( در اولویت باشد. 
نباید دسترسی و تبلیغات برای طیف گسترده‌ای 
از مشتریان بالقوه را با حجم بالای تبلیغات برای 
گروهی خاص سلب کرد. بنابراین اگر شرکت‌ها 
در برنامه‌ریزی ناگزیر به حذف یکی از دو معیار 
باشند بهتر اس��ت از فراوانی تکرار چشم‌پوشی 
کنند. البت��ه تا جایی که به ماهی��ت و کارکرد 
رسانه صدمه وارد نشود و با توجه به ریسک دیده 
نشدن در این موارد، رسانه‌های جایگزین مدنظر 
قرار گیرد. محرک‌ها و اهرم‌های دیگر درآمیخته 

بازاریابی نیز کارکرد خود را خواهند داشت. 

تبلیغات پر ریسک در شرکت‌های 
تازه‌وارد

یگانی معتقد اس��ت: باید در نظر داشت که این 
صنعت با گردش مالی بالا و حاش��یه سود پایین 
برای ه��ر واحد محصول، نیازمند تولید و فروش 
گس��ترده ب��رای درآمدزای��ی اس��ت و این مدل 
کسب‌وکار که قیمت تمام‌شده از فاکتورهای مهم 
رقابتی و ماندگاری شرکت در این عرصه محسوب 
می‌ش��ود، هزینه ک��ردن در بخش‌های مختلف 

ازجمله تبلیغات را بسیار پر ریسک می‌کند. 

تبلیغات پارتیزانی برای شرکت‌های در 
مرحله معرفی

او درباره س��بد تبلیغاتی ش��رکت‌های تازه وارد 
در صنعت مواد‌غذایی اظهار می‌کند: با توجه به 
مدل‌های موجود در تدوین بودجه‌های تبلیغاتی، 

شیوه‌ای که می‌توان امیدوار بود برای تازه ‌واردان 
بازار خطاهای رایج را به حداقل برساند و امکان 
گرفتن بازخ��ورد در مقاطع مختل��ف و اصلاح 
برنامه امکان‌پذیر ش��ود و درنهایت از هدر رفت 
بودجه جلوگیری کند، ش��یوه ترکیبی مبتنی 

بر اهداف نهایی و كار اجرایی اس��ت. قاعدتا این 
روش زمان‌بر و س��خت‌تر از ش��یوه‌های دیگری 
همانند میانگین بودجه رقبا، درصدی از فروش 
واحد محص��ول یا درصدی از پیش‌بینی فروش 
در بلندمدت خواهد بود. در این روش ابتدا باید 
اهداف بازاریابی را مش��خص و س��پس اهداف 
تبلیغاتی را تعیین کرد. پس‌ازآن با استفاده ازنظر 
متخصصان و تحقیقات لازم، براس��اس فهرست 
فعالیت‌های اجرایی، بودج��ه هر بخش اعلام و 
با تجمیع آن بودجه کلی تبلیغات شکل گیرد. 

در خص��وص انتخاب اس��تراتژی هم می‌توان با 
استفاده از تبلیغاتی همانند پارتیزانی یا حضور 
در نقاط ف��روش با محتوای خلاق و متمایز، در 
بدو ورود هزینه‌ها را در قیاس با رسانه‌های گران 
همانند تلویزیون و بیلبورد کاهش داد. البته در 
خصوص استفاده از رسانه‌هایی همانند بیلبورد 
هم امکان استفاده از راهکارهای جایگزین وجود 
دارد. به‌طور نمونه هزینه یک ماه اجاره بیلبورد 
در تهران بسته به موقعیت و کیفیت سازه، متراژ، 
میزان دید و منطقه قرارگیری، چیزی بین 30 
تا ‌250میلیون تومان است که برای حداقل یک 
بازه زمانی سه‌‌ماهه و تعداد قابل‌قبول برای دیده 
ش��دن، هزینه هنگفتی در پی خواهد داش��ت. 
اما دسترس��ی به بخ��ش قابل‌توجهی از همین 
مخاطبان هدف در س��ه‌ماهه تابستان از طریق 
محورهای اصلی بین جاده‌ای یا شهرستان‌های 
ش��مالی، با هزینه‌ای به‌مراتب کمتر امکان‌پذیر 
است. درواقع با تغییرات هدفمند و راهکارهای 
جایگزین می‌توان با بودجه‌ای بعضا تا یک‌دهم 
برنامه قبل��ی، بخش عم��ده‌ای از رس��انه‌های 
موردنیاز را پوش��ش داد. این مثال را می‌توان به 
بس��یاری از فعالیت‌ها در عرصه تبلیغات تعمیم 
داد که هزینه‌ها به ش��کل چش��مگیری کاهش 

خواهد یافت. 

افزایش جنون‌آمیز تبلیغات در 
شرکت‌های در حال رشد

درب��اره  تبلیغ��ات  ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 

»شرکت‌هایی که در مرحله رشد و بلوغ هستند« 
می‌گوید: متاسفانه در این بخش به‌شدت شاهد 
دور ریختن بودجه‌ها هس��تیم. حجم گسترده 
تبلیغات ش��رکت‌هایی با محصولات مشابه در 
رس��انه‌های مش��ابه و با محتوای مش��ابه باعث 
ش��ده تا میزان اثربخش��ی تبلیغات در بسیاری 
از موارد ب��ه پایین‌ترین حد ممکن برس��د و با 
توجه به رقابت در بیش��تر دیده شدن، بودجه‌ها 
به ش��کل جنون‌آمیزی در حال افزایش است. از 
طرفی تنوع سبد رسانه‌ای نیز کاملا تحت‌الشعاع 
قرارگرفت��ه اس��ت. گرچه بعضی از مش��اوران و 
آژانس‌ها هم در سوق دادن شرکت‌ها به سمت 
تزریق یک‌باره بودجه‌ه��ای بزرگ در یک یا دو 
رسانه با توجیه اینکه فشار تبلیغاتی در شرایط 
بازار رقابتی این محصولات ضروری است، مقصر 
هستند. این دوران یادآور دورانی است که جان 
وانامیکر در مورد آن این‌گونه می‌گوید: نیمی از 
پولی را که صرف تبلیغات کردم هدررفته است و 
مشکل در این است که نمی‌دانم کدام بخش از 

پول هدررفته است. 
یگانی خاطرنش��ان می‌کند: هر ثانیه آگهی در 
تلویزیون در طبقه یک از 2 هزار تومان ش��روع 
می‌ش��ود و در بالاتری��ن طبقه ک��ه طبقه 35 
اس��ت به یک‌میلیون و ‌80هزار تومان می‌رسد. 
بعضی از برنامه‌ها نیز خارج از این تعرفه هستند 
و قیم��ت پخ��ش در آنها چندی��ن برابر طبقه 
35 اس��ت. همچنی��ن در برخ��ی از برنامه‌های 
پرمخاط��ب بازهم درصدی به ای��ن ارقام اضافه 
می‌شود؛ به‌طوری‌که پخش هر یک ثانیه آگهی 
در برنام��ه‌ای مث��ل برنامه ورزش��ی 90 حدود 

‌17میلیون تومان‌ است. 

خلق رسانه‌های جدید برای شرکت‌های 
بلوغ‌یافته

او ادام��ه می‌ده��د: گرچه با توج��ه به انحصار 
تلویزیون در تبلیغات در کنار طیف گس��ترده 
و بزرگ مخاطبان این رس��انه، حذف آن برای 
مدیران کس��ب‌وکار و آژانس‌ه��ا غیرقابل‌تصور 
باش��د اما در ح��ال حاضر ش��رکت‌های موفق 
زی��ادی در ای��ن صنعت فعالی��ت می‌کنند که 
سال‌هاس��ت در تلویزی��ون حض��ور ندارن��د یا 
اعتقادی به این رس��انه ندارند و با بودجه‌های 
کمتری نس��بت ب��ه رقبا به‌صورت آهس��ته و 
پیوسته و غیرمستقیم مش��غول جایگاه‌سازی 
در بین مخاطبان خود هستند. توجه به ایجاد 
زنجیره ارتباطی دوطرفه در قالب‌هایی همانند 
باشگاه مشتریان و رسانه‌های تعاملی از یک‌سو 
و انتشار محتوای هویتی مناسب، باهدف ایجاد 
درک صحیح و کامل از ابعاد محصول و شرکت 
از س��مت مخاطبان، باعث می‌ش��ود به میزان 
قابل‌ملاحظ��ه‌ای در هزینه‌هایی که باید صرف 

انجام تبلیغات شود صرفه‌جویی ‌شود. 

ایجاد رسانه‌های جدید؛ تبدیل رسانه‌ها 
به کانال ارتباطی

این کارشناس ارشد تبلیغات درباره رسانه‌های 
جدید تبلیغاتی اظهار می‌کند: خلق رسانه‌های 
ب��ازار  در  ک��ه  ش��رکت‌هایی  ب��رای  جدی��د 
شناخته‌ش��ده‌اند و در دوره بلوغ تجاری هستند 
بس��یار آس��ان‌تر و تاثیرگذارتر از ش��رکت‌های 
تازه‌وارد اس��ت. با توجه به آگاهی از نام و س��بد 
محصولی این شرکت‌ها در بین مخاطبان هدف، 
این پتانس��یل وجود دارد که از ای��ن انرژی در 
راس��تای موج‌س��واری روی رس��انه‌های جدید 
اس��تفاده ش��ود. در این مقطع نزدیک شدن به 
مخاطبان استراتژیک خواهد بود. از طرفی انتشار 
اپلیکیش��ن‌ها باهدف ارائ��ه اطلاعاتی مرتبط با 
محصول و صنعت یا تولید نش��ریات تخصصی 
می‌توان��د مثالی‌های��ی در این حوزه باش��د. به 
طور کلی ش��رکت‌های بالغ در این صنعت باید 
دو موضوع را دائما مدنظر قرار دهند؛ اول ایجاد 
رسانه‌های جدید و دوم تبدیل رسانه‌ها به‌عنوان 

یک کانال ارتباطی دوطرفه و تعاملی. 

نستله بطری آب كاملا بازیافت شده 
عرضه میك‌ند

 resource Natural Spring «بطری آب معدن��ی
Water « نس��تله قصد دارد ضم��ن جلب توجه افراد 
ب��ه س��وی بازیافت بطری ب��ه بطری، آگاه��ی و تقاضا 
ب��رای بطری‌های پلاس��تیكی بازیافت ش��ده با عرضه 
ی��ك بطری از جنس 100درص��د rPET  )پلی اتیلن 
ترفتالات بازیافت ش��ده( را بالا ببرد. به گزارش‌ام بی‌ای 
نیوز، نستله یكی از اولین برندهای آب معدنی طبیعی 
بزرگ در دنیا به ش��مار می‌رود كه یك بطری از جنس 
100درصد rPET را به بازار‌های سرتاس��ر جهان ارائه 
می‌دهد. با انجام این حركت نستله امیدوار است بتواند 
روی كاربرد‌ه��ای rPET، حین تاكید بر روی اهمیت 
بازیاف��ت بطری به بط��ری و افزایش آگاه��ی و تقاضا 
پیرامون بطری‌های پلاس��تیكی بازیافت ش��ده تمركز 
كند. Nestléبه گفته NWNA، این ش��ركت ضمن 
جس��ت‌وجوی مداوم درب��اره گزینه‌های بس��ته بندی 
زیس��ت محیطی جدید، به كش��ف راه‌های��ی با هدف 
افزایش ش��ناخت درباره فواید بازیاف��ت نیز می‌پردازد. 
NWNA متعهد می‌ش��ود كه تا س��ال 2018 حجم 
بازیاف��ت بطری نوش��یدنی PET را تا م��رز 60درصد 

افزایش دهد. 

نرگس فرجی

کافه تبلیغات

خلق رسانه‌های جدید برای 
شرکت‌هایی که در بازار 

شناخته‌شده‌اند و در دوره بلوغ تجاری 
هستند بسیار آسان‌تر و تاثیرگذارتر 

از شرکت‌های تازه‌وارد است. با توجه 
به آگاهی از نام و سبد محصولی این 

شرکت‌ها در بین مخاطبان هدف، 
این پتانسیل وجود دارد که از این 

انرژی در راستای موج‌سواری روی 
رسانه‌های جدید استفاده شود

بررسی‌های »فرصت امروز« درباره مقایسه اثربخشی امیر کاکایی
رسانه‌های مختلف برای تبلیغات مواد‌غذایی

فشار تبلیغاتی 
ضرورتی برای رقابت



س��ال گذش��ته همین روزها، 
سایت فروش اینترنتی جدیدی 
ب��ه ن��ام بامیل��و در رقاب��ت ب��ا 
چ��ون  مطرح��ی  س��ایت‌های 
دیجی‌کالا، چ��اره و 5040 وارد 
بازار تجارت الکترونیک کش��ور 
شد. این سایت اخیرا با تبلیغات 
گس��ترده خود به یک��ی از رو به 
خرید  فروش��گاه‌های  رشد‌ترین 
آنلاین کشور تبدیل شده است. 
ای��ن برن��د تبلیغ��ات مختلفی 
در س��ایت‌های پربازدی��د مانند 
آپارات، ورزش 3، خبرگزاری‌های 
مختلف، یوتیوب و ش��بکه‌های 
اجتماع��ی چ��ون اینس��تاگرام 
منتش��ر کرده و مسابقاتی چون 
مس��ابقه عکاسی با رنگ نارنجی 
را ک��ه رنگ این برند محس��وب 
می‌ش��ود برگزار کرده اس��ت. به 
نظر می‌رس��د این برند نوظهور 
با فعالیت‌های ترویجی بی‌شمار 
خود قصد دارد یک‌ش��به ره صد 
س��اله را طی کن��د. جالب آنکه 
همه این اتفاقات مصادف ش��ده 
ب��ا انتش��ار اخب��اری داغ درباره 
ارزش برند دیج��ی‌کالا و درآمد 
افسانه‌ای او به‌عنوان جدی‌ترین 
رقیب این س��ایت ت��ازه‌کار. در 
ادام��ه برای ارزیاب��ی نحوه ورود 
بامیلو به بازار تجارت الکترونیک 
و تحلیل استراتژی‌های اتخاذی 
این برند با رضا مهدوی، مش��اور 
برن��د و از مال��کان س��ایت‌های 
آپارات و میهن‌بلاگ به گفت‌وگو 

پرداخته‌ایم. 

 ورود به بازارهای دنج 
درب��اره  کارش��ناس  ای��ن 
اس��تراتژی اتخ��اذی بامیل��و به 
بامیلو  می‌گوید:  »فرصت‌‌امروز« 
متعلق به ش��رکت آلمانی راکت 
اینترنت است که در کشورهای 
مختلف فعالی��ت می‌کند. راکت 
اینترنت در س��ال 2007 توسط 
سه برادر به نام‌های مارک، الیور 
و الکس��اندر در برلین شروع به 
کار کرد. این ش��رکت به‌واسطه 
مدل‌های کسب‌و‌کار آزموده شده 
و موفق خود که در کش��ورهای 
دیگر اجرا شده، تصمیم گرفته تا 
بازار ایران را تجربه کند. البته این 
ش��رکت در گزارش سالانه‌اش، 
هی��چ اس��می از فعالیت‌ه��ای 
اجرایی‌اش در ای��ران نبرده و به 

نظر می‌رس��د که ترجیح داده تا 
تعیین‌تکلیف مذاک��رات حضور 
خود را رس��ما اع�الم نکند. این 
ش��رکت ع�الوه ب��ر فروش��گاه 
اینترنتی بامیلو، اس��تارتاپ‌های 
دیگری مانن��د موزاندو، بدوفود، 
اس��کانو و اس��نپ )تاکسی‌یاب( 
را نی��ز راه‌ان��دازی کرده اس��ت. 
اس��تراتژی راکت اینترنت، ورود 
تهاجمی به بازارهای با پتانسیل 
بالاس��ت. با توجه به اشباع بازار 
اروپ��ا، راک��ت، س��رمایه‌گذاری 
بالای��ی روی خاورمیان��ه کرده 
اس��ت. پیرو همین موضوع آنها 
با ش��ریک تج��اری قدرتمندی 
ب��ه ن��ام MTN وارد همکاری 
ش��دند. با توجه به اینکه یکی از 
 MTN اس��تراتژی‌های اصل��ی
ارزش‌آفرین��ی برای مش��ترکان 
اس��ت، این همکاری از اهمیت 

ویژه‌ای برخوردار است. 

منابع انسانی 
به گفته مهدوی، چابکی یکی 

از ارزش‌های راکت است 
و ای��ن ارزش به‌خوب��ی 
در حوزه منابع انس��انی 
ش��رکت دیده می‌شود. 
اف��راد  س��ریع  ج��ذب 
مستعد و آموزش سریع 
از ویژگی‌ه��ای بارز این 
شرکت  اس��ت.  شرکت 
بس��یار نتیجه‌گراست و 
در تعیی��ن اهداف برای 
پرس��نل بس��یار جدی 

عمل می‌کند. 

تکنیک‌های فروش
 مهدوی در ادامه می‌گوید: در 
بامیلو شاهد تکنیک‌های فروش 
متعدد هس��تیم. مرس��وم‌ترین 
تکنیک‌های مورد استفاده بامیلو، 
  )Cross sell( فروش متقاط��ع
 )Up sell( بیش‌فروش��ی  و 
اس��ت. بامیلو به طرز ماهرانه‌ای 
از پیشنهاد‌های تشویقی متنوع و 
مناسبتی استفاده و همواره سعی 
می‌کند با ارائه قیمت‌های پایین 
بخش حساس به قیمت جامعه را 

هدف بگیرد. 

 شکار مشتری 
بامیلو  مه��دوی،  ب��ه گفت��ه 
به‌واسطه همکاری با شرکت‌های 
در  بین‌الملل��ی  تبلیغات��ی 
کمپین‌ه��ای  آنلای��ن،  ح��وزه 

گس��ترده‌ای را اج��را می‌کن��د. 
تکنی��ک retargeting  یکی 
تکنیک‌ه��ای  جذاب‌تری��ن  از 
بدین  اس��ت.  بامیلو  تبلیغات��ی 
ص��ورت که ب��ا کم��ک بمباران 
تبلیغات��ی آنلای��ن، کارب��ر را به 
طرف سایت می‌کشاند و از طریق 
ایجاد کوکی، به علاقه‌مندی‌های 
کارب��ر پی می‌ب��رد و آگهی‌ای با 
مضمون علاقه‌مندی کاربر را در 
سایر سایت‌ها برایش به نمایش 
بس��یار  تکنیک،  این  می‌گذارد. 
قدرتمند است. شاید برای مردم 
کش��ورهای اروپایی که همیشه 
شاهد این تجربه هستند تکراری 
و مزاحم به نظر می‌رسد، اما برای 
م��ردم ایران فعلا جذاب اس��ت. 
Data Minig ی��ا داده‌کاوی از 
دیگر توانمندی‌های این س��ایت 
اس��ت. بامیلو با آنالیز مش��تری، 
و  بررس��ی ک��رده  را  او  رفت��ار 
براساس رفتار او بهترین پیشنهاد 

را می‌دهد. 

 برندسازی مشترک با 
اپراتوری بزرگ

این مشاور برند ادامه می‌دهد: 
با تمامی این توانمندی‌ها، بامیلو 
همچنان در گرفتن س��هم بازار 
قابل توجه از رقب��ا ناموفق بوده 
و به نظر می‌رسد به زمان بسیار 
بیشتری نیاز دارد. البته کمپین 
جدید بامیلو با ایرانسل می‌تواند 
نقطه‌عطف��ی در تاری��خ فعالیت 
این سایت باشد. به نظر می‌رسد 
 MTN هم��کاری اس��تراتژیک
و گ��روه راکت اینترنت به کمک 
بامیلو آم��ده و این دو مجموعه 
ب��ا کمپین »ش��انس در میزنه« 
شروع خوبی داش��تند. با اینکه 
اتفاق  برند‌سازی مش��ترک  این 
متوازنی نیس��ت و برند ایرانسل 
در جای��گاه به مرات��ب بالاتری 
ق��رار دارد، اما هر یک از طرفین 

منافع خود را در حوزه برندینگ 
حف��ظ خواهند کرد. با این اقدام 
ایرانس��ل نوآور و پیشتاز بودن و 
ارزش‌آفرین��ی برای مش��ترکان 
را به رخ رقبا می‌کش��د و بامیلو 
س��طح آگاه��ی از برن��د خود را 
به‌طور چش��مگیری بالا می‌برد. 
ای��ن همکاری برای ایرانس��ل با 
وجود موضع قدرتمن��د اپراتور، 
اتفاق خوشایندی است. حرکت 
اپراتورها به س��مت همکاری با 
استارتاپ‌هایی که پتانسیل‌های 
بالای��ی دارند می‌تواند به تثبیت 
جایگاه برند اپراتور کمک شایانی 

کند. 

دیجی‌کالا و رقیب چالشگر
به‌خوبی  اینکه دیج��ی‌کالا  با 
توانس��ته س��هم قابل توجهی از 
بازار را کس��ب کند و به‌واس��طه 
ورود در زمان مناسب و عملکرد 
قابل قبول، پیش��تاز ای��ن بازار 
باش��د اما همیش��ه خطر واگذار 
ک��ردن نتیجه ب��ه حریف وجود 
دیج��ی‌کالا  اگ��ر  دارد. 
و  عم��ل  هوش��مندانه 
مزیت‌های رقابتی بامیلو 
را خنثی کن��د و اجازه 
احتمال  نده��د،  رقابت 
بتوان��د همچنان  اینکه 
راهب��ر این بازار باش��د 
بسیار بالاست. به گفته 
سهم  کس��ب  مهدوی، 
بازار قابل توجه توس��ط 
ذه��ن  از  دور  بامیل��و 
نیس��ت. اگر دیجی‌کالا 
س��هم بازار از دس��ت بدهد، به 
س��ختی می‌توان��د آن را پ��س 

بگیرد. 

 ضعف در پاسخگویی به 
مشتری 

نق��اط ضع��ف  ادام��ه  او در 
ای��ن س��ایت را یادآور ش��ده و 
اضافه می‌کن��د: به گفته برخی 
مشتریان، لجستیک و خدمات 
پس از فروش بامیلو نس��بت به 
دیجی‌کالا بسیار ضعیف‌تر است 
و در پاسخگویی به مشتری نیز 
قدرتمن��د عمل نمی‌کن��د. اگر 
این نقص صحت داش��ته باشد 
ش��اید بهتر بود پیش از اجرای 
یک کمپین گسترده تبلیغاتی، 
لجستیک  زیرساخت‌های  ابتدا 
و خدم��ات پ��س از ف��روش را 
نارضایتی  می‌کرد.  س��اماندهی 

مش��تریان می‌توان��د صدم��ات 
جبران‌ناپذیری را به برند بامیلو 
وارد کند. طبیعتا وقتی از تبلیغات 
گس��ترده رس��انه‌ای اس��تفاده 
میك‌نیم، حجم مشتریان زیادی 
را به س��مت وبس��ایت سرازیر 
می‌کنیم. پروموش��ن جذاب که 
از طری��ق همکاری با ایرانس��ل 
اس��تارت خورد، بامیل��و را وارد 
چالش جدی��دی خواهد کرد و 
تعداد مشتریان این وبسایت به 
مراتب بیش��تر خواهد شد. اگر 
این مشتریان  به  خدمت‌رسانی 
در م��واردی مانند خدمات پس 
از فروش و لجستیک به‌درستی 
انجام نش��ود، این مش��تریان با 
تجربه ناخوش��ایندی که دارند 
شروع به تخریب برند می‌کنند. 
با اینکه بامیلو س��عی کرده این 
ضعف را با ارائه قیمت‌های خوب 
جبران کند اما این نقص بسیار 
آزاردهنده اس��ت. یکی از دلایل 
این ضع��ف به زنجی��ره تامین 
از  برمی‌گردد. دیجی‌کالا  بامیلو 
یک انبار بزرگ بهره می‌برد، در 
نتیجه در مدیریت کالا و ارسال، 
بهتر و چابک‌ت��ر عمل می‌کند. 
در‌حالی‌که بامیل��و، پس از اخذ 
سفارش باید ابتدا به تامین‌کننده 
مراجعه کند و پ��س از دریافت 

کالا آن را به مشتری برساند. 

 توصیه به دیجی‌کالا
مهدوی صحبت‌های خود را 
این طور جمع‌بن��دی می‌کند: 
ب��ا همه ای��ن تلاش‌ها، س��هم 
ب��ازار بامیل��و قابل مقایس��ه با 
دیج��ی‌کالا نیس��ت. ب��ا اینکه 
میلیاردها توم��ان تا امروز برای 
تبلیغات این سایت هزینه شده 
اما نتوانسته سهم بازار خوبی را 
از آن خود کند. عامل موفقیت 
بازاریابی محتوایی  دیج��ی‌کالا 
ب��وده و کاربران علاقه و اعتماد 
زیادی به بررسی‌های تخصصی 
این س��ایت دارند و دیجی‌کالا 
باید همچن��ان این مزیت خود 
را تقوی��ت کند. منابع انس��انی 
ارزش��مندترین دارایی‌های هر 
سازمان هس��تند، بدون شک، 
را  فعلی  دیج��ی‌کالا، جای��گاه 
مدی��ون کارکنانش اس��ت. لذا 
باید این حوزه نیز تقویت شود 
ت��ا ضمن نگهداش��ت منابع، از 
ایده‌های نوآورانه کارکنان برای 

پیروزی در رقابت بهره ببرند. 

بازاریابی خدمات
 قیمت، یک امتیاز جذاب 

در ادامه بحث بازاریابی خدمات که هفته گذشته آن را 
آغ��از کردیم، امروز به موارد دیگری از این نوع بازاریابی و 
به طور اخص به مقوله قیمت و قیمت‌گذاری در بازاریابی 
 خدم��ات می‌پردازیم. هرچن��د قیمت‌گ��ذاری در بازار و 
به‌خصوص در بازار خدم��ات پارامترها و وجوه پیچیده و 
متفاوتی دارد اما سعی بر آن است تا در این مجال نکات 
اصلی و اساس��ی آن مورد بررسی قرار گیرد. در وهله اول 
سوالی که پیش روی ماست آن است که برای قیمت‌گذاری 
یک نوع خدمت به مش��تری چه مواردی را در ساده‌ترین 
حالت مورد بررسی قرار می‌دهیم و در واقع ارزش خدمتی 
که ارائه می‌دهیم در نزد گیرنده خدمت چقدر است و او 
حاضر است چه مقدار پول بابت آن بپردازد؟ شاید مشتری 
به صنف یا قیمت‌هایی که برای خدمت شما ارائه می‌شود 
بدبینی، حساسیت یا تصور نادرستی داشته باشد. به‌عنوان 
مثال بس��یاری از مش��تریان گمان می‌کنند هزینه‌های 
مربوط به تعمیر تاسیس��ات خانگی قیمت بالایی دارد و 
اصطلاحا هر قیمتی که دلشان بخواهد می‌گویند! در این 
موارد شاید تغییر اندکی در قیمت می‌تواند سهم زیادی را 
در بازار جابه‌جا کند. در برخی مواقع کم کردن قیمت‌ها 
مش��تریان را به س��وی شما می‌کش��اند و در سوی دیگر 
افزایش اندکی می‌تواند سود زیادی را برای شما به ارمغان 
بیاورد. می‌توان تخفیف ویژه‌ای را برای گروه‌هایی خاصی 
از مش��تریان در نظر گرفت یا با مقایسه سایر رقبا فضای 
بزرگ‌تری را با اس��تفاده از تغیی��رات قیمتی ایجاد کرد. 
چیزی که مشخص است تغییرات قیمت نسبت به تغییر 
ماهیت خدمت، تغییرات ش��یوه‌های تبلیغات یا تغییرات 
مکان عرضه خدمات بس��یار به صرفه‌تر، در دسترس‌تر و 

عملی‌تر است. 

فاکتورهای��ی که هزینه خدمات را می‌س��ازد ش��امل 
عناصری اس��ت که می‌تواند قابل تغییر و بررسی مجدد 
ق��رار گیرد. هزینه‌های مربوط به اص��ل خدمتی که ارائه 
می‌ش��ود تنها بخش��ی از هزینه‌هاس��ت و دیگر هزینه‌ها 
شامل ابزار، تخصص، زمان و هزینه‌های مدیریتی مجموعه 
خدماتی است. بخش��ی دیگر نیز مربوط به فعالیت‌هایی 
اس��ت که منجر به انتخاب مجموعه توس��ط مش��تریان 
می‌شود و خریدار را مجاب به خرید خدمات می‌کند. اینها 
هزینه‌هایی است که هرچند تا حدی ثابت در نظر گرفته 
می‌ش��وند اما قابل تحلیل مجدد و تغییر است و می‌توان 
ب��ا این بازبینی قیمت‌ها را کاه��ش داد. پس از آن مانند 
هر تجارت دیگری عرصه عرض��ه و تقاضا در نظر گرفته 
می‌ش��ود و تغییرات آن در قیم��ت تاثیرگذار خواهد بود. 
اما نکته حس��اس و مهمی در قیمت‌گذاری خدمات حائز 
اهمیت اس��ت، ناملموس بودن خدمات و طبیعتا شرایط 
غیرقابل نگهداری و غیرقابل انبار کردن آن اس��ت. فرض 
کنید پرواز تهران- مشهد برای یک ساعت مشخص را در 
روز شنبه خریداری کرده‌اید و بلیت‌های آن را در اختیار 
آژانس‌های هواپیمایی برای فروش گذاش��ته‌اید. احتمال 
خال��ی ماندن برخ��ی از صندلی‌های پ��رواز در آن روز و 
ساعت خاص چه مقدار در قیمت بلیت تاثیرگذار است؟ 

سال‌ها سیستم قیمت‌گذاری براساس استراتژی هزینه 
ب��وده اس��ت. گاهی موسس��ات خدماتی را رای��گان ارائه 
می‌دهند که ارزش چندانی برای مش��تریان ندارد و آنها 
در واقع امکانات خود را هدر می‌دهند. گاهی نیز خدمات 
رایگانی دارند که برای مش��تریان بسیار ارزشمند است و 
حاضرن��د هزینه آن را پرداخت کنن��د. به طور حتم این 
هزینه‌ها نیز به‌عنوان جزئی از هزینه‌های ش��رکت درنظر 
گرفته می‌شود. هم‌اکنون نیز بسیاری از واحدهای کوچک 
از این روش استفاده می‌کنند. آنها تمامی هزینه‌های خود 
را محاس��به می‌کنند و با درصدی از س��ود به مشتریان 
اعلام می‌کنند. گاهی اصناف و اتحادیه‌ها این کار را انجام 
می‌دهن��د و واحدها را ملزم به پیروی از دس��تورالعملی 
مشخص می‌کنند. اما برای شرکت‌های کمی بزرگ‌تر که 
به‌صورت منطقه‌ای کار نمی‌کنند عامل مهم دیگری هم در 
قیمت‌گذاری دخیل است؛ رقبا. تحلیل رقبا و رقابت با آنها 
در خدمات برخی تفاوت‌ها را با رقابت در فروش کالا دارد. 
اولا باید ابتدا دو خدمت کاملا ش��بیه هم باشند تا بتوان 
آنها را از لحاظ کیفیت و پس از آن قیمت مقایسه کرد و 
از طرفی پایش و تحلیل رقیبان و قیمت آنها، سخت‌تر از 
نمونه‌های فروش و ارائه کالاس��ت. برای این‌کار شرکت‌ها 
در رده‌بندی مشخصی قرار می‌گیرند. آنها خود را در رده 
ش��رکت‌های بزرگ، متوسط و کوچک قرار می‌دهند و با 
رقبای دسته خود رقابت می‌کنند. برخی شرکت‌ها پیشرو 
هستند و خود را به‌عنوان تصمیم‌گیرندگان اصلی بازار به 
مرور زمان معرفی کرده‌اند. شرکت‌های دیگر »با توجه به 
گروه��ی که در آن قرار دارن��د« از این تصمیم‌گیرندگان 
تبعیت می‌کنند و قیمت‌های خود را با آنان می‌سنجند. 
این تصمیم‌گیرندگان همیشه اندکی جلوترند. آنها به تمام 
معیارهای گفته ش��ده، پارامتر اساس��ی و مهم دیگری را 
نیز می‌افزایند و آن »خط ‌مش��ی مش��تریان« است. آنها 
به‌دلی��ل اینکه تصمیم‌گیرندگان بازار هس��تند، به جای 
تحلی��ل رقبا، فروش خدمات خود را می‌س��نجند. بدین 
ش��کل که ابتدا هزینه‌های معقول خود را محاسبه کرده 
و س��پس آن را با قیمتی مقایسه می‌کنند که مشتریان 
حاضرن��د برای آن خدمت بپردازند. در صورتی که قیمت 
مشتریان بالاتر باشد، آن کسب‌و‌کار سودآور است. قیمت 
بدون هیچ‌گونه تخفیف، برای بازار هدف مشخص، تثبیت 
می‌ش��ود و در بازار به‌عنوان یک شاخص انتشار می‌یابد. 
گاهی پی��ش می‌آید که قیمت‌گ��ذاری آخرین حربه‌ای 
اس��ت که می‌توانید بدان تکیه کنید. پس نمی‌توان از آن 
به سهولت گذشت و آن را نادیده گرفت. امتیازی که امروز 

در بازار ایران جذابیت بیش از پیش دارد. 

ارسال نامه یا ایمیل 

آیا می‌دانس��تید در بازاریابی هی��چ چیز مهم‌تر از 
داشتن یک لیست کامل و جامع از مشتریان نیست؟  
مش��تریانی که آدرس ی��ا ایمیل خ��ود را در اختیار 
ش��ما قرار می‌دهند خواس��تار دریاف��ت اطلاعات در 
مورد محصول و خدمات ش��ما هستند. به روش‌های 
گوناگون می‌توانید از مشتریان خود بخواهید که این 
نقطه تماس را برای ش��ما ایجاد کنند. زمانی که این 
اطلاعات مجانی را جمع‌آوری کردید، به‌طور مرتب و 
منظم و با داشتن بهانه‌هایی خوب با مشتریان تماس 
داشته باشید و آنان را به خرید محصولات یا خدمات 
خود تشویق کنید. مش��تریان راضی مطمئناً شما را 

به دیگران معرفی و توصیه خواهند کرد. 

بروشوری از محصولات را
 چاپ کنیم

ما تنها چند ثانیه یا کمتر فرصت داریم تا مخاطب 
را راضی به برداش��تن بروش��ور خ��ود از روی میز و 
ورق زدن آن کنی��م. پس باید هرچه در توان داریم 

رو کنیم. 
ام��روزه اغلب بازاره��ا در مرحله بل��وغ خود قرار 
دارن��د، رقابت در حال افزای��ش و هزینه‌های جذب 
مش��تریان جدید نیز به‌ش��دت افزایش یافته است، 
لذا ضروری اس��ت موسس��ات مالی توج��ه و تمرکز 
خود را در تدوین اس��تراتژی مناس��بی جهت بقا و 
افزایش سود و س��هم بازار معطوف کنند. طبق نظر 
کارشناس��ان، ش��رکت‌هایی که فاقد یک استراتژی 
مشخص هس��تند مانند کشتی در گل گیر کرده‌اند 
و عملک��رد آنها ضعیف خواهد بود. یک اس��تراتژی 
کوچک و کاربردی که برای کسب‌و‌کارهای کوچک 
نیز به‌راحتی به کار می‌آید اس��تفاده از بروشورهایی 
ب��رای معرف��ی کالاها ی��ا خدمات اس��ت. پس بهتر 
اس��ت در مورد این تبلیغ��ات کم‌هزینه اما کاربردی 

اطلاعاتی کسب کنیم. 
کاتالوگ‌ه��ا و بروش��ورها معم��ولا یک��ی ف��رض 
می‌شوند و عده کمی هس��تند که به تفاوت این دو 
از هم قائل باش��ند. بهتر است بدانیم که کاتالوگ‌ها 
ح��اوی اطلاع��ات جام��ع و کامل و کل��ی در مورد 
محص��ولات یا خدمات یک کمپانی هس��تند و برای 
خری��دار ی��ا توزیع‌کنن��ده عمده، طراح��ی و چاپ 
می‌ش��ود اما بروش��ورها حاوی اطلاعات جزئی‌تری 
از ی��ک ی��ا یکس��ری محصول هس��تند ک��ه برای 
مصرف‌کنن��ده تهیه و چاپ می‌ش��وند. بروش��ورها 
ارزان‌تر از کاتالوگ‌ها هس��تند و طراحی و چاپ آنها 

با تیراژ بالاتری نسبت به کاتالوگ‌ها انجام می‌شود، 
گ��رم کاغذ بروش��ورها از کاتالوگ‌ها کمتر اس��ت و 
در کاغذهای نازک‌تری نس��بت به کاتالوگ‌ها چاپ 
می‌ش��وند. اگر بخواهیم دقیق‌تر بگوییم، بروش��ورها 
درهر س��ایزی چاپ می‌ش��وند اما برای کاتالوگ‌ها 
اس��تاندارد مش��خصی در این زمینه وجود ندارد. با 
توج��ه به این توضیح��ات به این نتیجه می‌رس��یم 
که انتخاب بروش��ور برای صاحبان کس��ب‌و‌کارهای 
کوچک‌تر هزینه‌ کمتری ایجاد می‌کند درصورتی‌که 

می‌تواند آنها را به هدف‌شان برساند. 
هر چه احترام به مخاطب بروشور بیشتر باشد، او 
را در گرفتن خدمات از صاحب کاتالوگ و بروش��ور، 
راغب‌ت��ر می‌کند، زیرا این احس��اس ک��ه با گروهی 
مش��تری‌مدار طرف خواهد بود، ایجاد میل و کشش 
ب��رای برقراری تماس برای گرفت��ن خدمات یا کالا 
می‌کن��د. اس��تفاده از نام کمپان��ی و آرم آن یکی از 
ضرورت‌های اولیه طراحی بروش��ور است. بروشورها 
اگ��ر در بیش از دو صفحه یا دو لت طراحی ‌ش��وند، 
احتمالا دارای یک صفحه به‌عنوان جلد خواهند بود 
که آرم و نام کمپانی و همچنین سر تیتر آن نیز باید 
در این صفحه قید شود. استفاده از تصاویر مستقیم 
یا غیرمس��تقیم با کیفیت بالا و رنگ‌های بیشتر، از 
ویژگی‌های طراح��ی بروشورهاس��ت. این عکس‌ها 
می‌تواند عکس‌های محصولات و خدمات ش��رکت یا 
کمپانی صاحب بروشور باشد، یا می‌تواند تصاویر در 
ظاهر بی‌ربطی باش��د که در توصیف و تحلیل، ربط 
آن با خدمات مرتبط با ش��رکت مش��خص شود. در 
یک کلام هرچه عکس‌های یک بروشور بیشتر باشد، 
موفقیت دیداری بروشور در جلب مخاطب، افزایش 
می‌یابد. برای پرهیز از خلق اثری ش��بیه سایر آثار، 
بهتر است تا جای ممکن از به کار بردن تصاویر ثابت 

و تکراری اجتناب کنیم. 
در این روش باید با استفاده از پیام نمادین توسط 
فرم، رنگ و تصاویر، به سرعت و در کوتاه‌ترین زمان 
پی��ام خود را به مخاطبان یا همان مش��تریان بالقوه 
منتق��ل می‌کنی��م. این خاصیت کاره��ای گرافیکی 

تبلیغاتی است. 

از مس��ائل همیش��گی  یک��ی 
شرکت‌ها، حفظ و توسعه برندها 
اس��ت، اما در س��ال‌های اخیر در 
ایران، ش��اهد ح��ذف و تضعیف 
بس��یاری از برنده��ای مطرح در 
بازاره��ای مختل��ف بوده‌ایم. این 
عارضه مطمئنا دلایل متعددی به 
هم��راه دارد و باید به فکر احیای 
برند باشیم. احیای برند فرآیندی 
دش��وار و در حقیقت درمان برند 
است که علاوه بر هزینه، احتیاج 

به زمان نیز دارد. 
دکتر میثم شفیعی، کارشناس 
بازاریابی دو استراتژی برندسازی 
مجدد و جایگاه‌س��ازی مجدد را 
در ترمی��م برند موثر دانس��ته و 
در ای��ن باره به »فرص��ت امروز« 

می‌گوید: ف��رض کنید محصولی 
داش��تیم که انتظارات را برآورده 
کرده و کارکردهای مناس��بی از 
نگاه مصرف‌کننده داش��ته است. 
م��ا مجوز برندس��ازی داش��ته و 
می‌توانیم س��راغ س��اخت هویت 
برند برویم. فرض کنید برندینگ 
انجام ش��ده و برند دچار آس��یب 
شد، ش��رکت‌ها به دو شکل باید 
عمل کنند؛ در حالت اول اگر برند 
آس��یب جدی دیده باشد همانند 
عضوی از بدن که زخمی ش��ده و 
نمی‌توان برای آن کاری کرد باید 
آن را جدا کرد. به بیان ساده‌تر با 
توجه به اینک��ه برند پل ارتباطی 
بی��ن تولید‌کننده و مصرف‌کننده 
است در صورت آسیب جدی باید 
از آن گذش��ت و انتهای عمر آن 
را ب��اور کرد. اما ح��ال اگر به هر 

دلیلی برندمان آسیب دید اما این 
آسیب خیلی جدی نبود باید آن 
را ترمی��م کنیم. برای ترمیم برند 
م��ا دو حالت داریم: در حالت اول 
اگر ما در هویت‌س��ازی و توسعه 
برند درس��ت عمل کرده باش��یم 
اما مصرف‌کنن��ده به هر دلیلی از 
جمله ضدتبلی��غ رقبا و... ذهنش 
نس��بت به برند خراب شده باشد، 
اس��تراتژی جایگاه‌س��ازی  بای��د 
  )Repositioning( مج��دد 
انجام دهیم و ذهن مصرف‌کننده 
را نس��بت ب��ه برندمان درس��ت 
کنیم. ام��ا اگر ای��راد از عملکرد 
برن��د باش��د، مثلا ب��ازار هدف یا 
رس��انه تبلیغاتی را غلط انتخاب 
کرده باش��یم، یا در تعریف هویت 
برند اش��تباه کرده باشیم در این 
حال��ت بای��د برندس��ازی مجدد 

)Rebranding( انجام دهیم. 

صاحب برند در واقع مشتری 
است، نه تولیدکننده

ش��فیعی در مورد این س��وال 
که دیگر چه راهکارهایی را برای 
ش��کل‌گیری بهتر هویت برند در 
ذهن مشتری مناس��ب می‌دانید 
به »فرصت امروز« می‌گوید: یکی 
از اساس��ی‌ترین راه‌های س��اخت 
تصویر ذهنی خوب برای مشتری، 
تطبی��ق ق��ول برند ب��ا عملکرد 
محصول اس��ت، چرا که برخلاف 
باور غلط جامع��ه، برند متعلق به 
مصرف‌کننده اس��ت نه ش��رکت. 
ب��ه بیان س��اده‌تر صاحب برند به 
واقع مشتری است نه تولیدکننده 
بنابراین باید مصرف‌کننده را باور 
کرد. اصل مه��م در اینجا تطبیق 

موضوع��ی قول با عملک��رد برند 
اس��ت. یادم��ان باش��د هنگامی 
ک��ه خواس��تیم هوی��ت برن��د را 
تعری��ف کنی��م باید مبن��ا را نیاز 
مصرف‌کننده ق��رار دهیم. اگر در 
قول برندمان نی��از مصرف‌کننده 
را دیدی��م و ب��ه آن عمل کردیم 
می‌توانیم برند شویم. حال اگر به 
قول برندم��ان عمل نکنیم، دیگر 
مهم نیست که برند خارجی باشد 
ی��ا ایرانی. پس اص��ل اول در این 
راه نی��از مصرف کننده، ثانیا قول 
مبتنی با نیاز و ثالثا عملی اس��ت 
که قول برن��د را محقق کند. اگر 
این س��ه المان همخوانی داشته 
باشد، برند در ذهن مصرف‌کننده 
تداع��ی می‌ش��ود. در این حالت 
اس��ت ک��ه برند ما برندی اس��ت 

مشتری‌مدار و دوست‌داشتنی. 
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کارگاه مارکتینگبازاریابی مجانی

آیا می‌دانستید

عطیه عظیمی

چگونه برند آسیب دیده را ترمیم کنیم؟ 

ترمیم برند از طریق برندسازی مجدد یا جایگاه‌سازی دوباره

هدی رضایی

آرین طاهری

رضا مافی
 مشاور توسعه بازار

ایستگاه بازاریابی

استراتژی‌های رقابتی برند جدید بامیلو زیر ذره‌بین »فرصت امروز«  

تسخیر بازار با رویکردی تهاجمی 

در بامیلو شاهد تکنیک‌های فروش متعدد 
هستیم. مرسوم‌ترین تکنیک‌های مورد 

 استفاده بامیلو، فروش متقاطع
  )Cross sell(  و بیش‌فروشی

 )Up sell( است. بامیلو به طرز ماهرانه‌ای 
از پیشنهاد‌های تشویقی متنوع و مناسبتی 

استفاده و همواره سعی می‌کند با ارائه 
قیمت‌های پایین بخش حساس به قیمت 

جامعه را هدف بگیرد
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ای��ن روزه��ا رقاب��ت در هر 
کس��ب‌و‌کاری زیاد شده و برای 
موفقی��ت در ی��ک ح��وزه باید 
تحقیق��ات فراوانی انج��ام داد. 
همه ما ممکن است یک روزی 
گذرمان به رزرو سالن‌های تالار 
و پذیرای��ی بیفت��د؛ چ��ه برای 
مجال��س ش��ادی و چ��ه برای 
مجال��س عزا. غالبا س��الن‌های 
تالاره��ا ب��رای ه��ر دو م��ورد 
اس��تفاده می‌ش��ود و صاحبان 
این کسب‌و‌کار می‌توانند از هر 
دو راه امرار معاش کنند. در این 
گزارش قصد داری��م چگونگی 
کس��ب درآم��د بیش��تر از این 
شغل را برای‌تان تشریح کنیم. 

ف��رض کنی��د ی��ک ت��الار 
پذیرایی تاسیس کرده‌اید و در 
ابتدای راه ق��رار دارید. البته که 
ب��دون تحقیق وارد این ش��غل 
نش��ده‌اید ام��ا بهت��ر اس��ت به 
نکات ‌ریزی برای کسب درآمد 
بیشتر توجه داش��ته باشید. در 
ق��دم اول باید آگاه باش��ید که 
عملکرد ش��ما همیشه در ذهن 
باقی خواهد  بازدیدکنن��دگان 
مان��د در نتیجه بای��د بهترین 
عملکرد را از خ��ود ارائه دهید. 
دفتر تالار را در جای��ی در نظر 
بگیرید ک��ه دسترس��ی به آن 
آسان باشد. زمانی که مشتری 
برای بازدید از تالار مراجعه کرد 
حتما با حوصله موارد را توضیح 
دهید. در زمان بازدی��د از تالار 
می‌توانی��د تع��داد مهمان��ان و 
چگونگی پذیرای��ی را از میزبان 
س��وال کنید. س��عی کنید در 
کمتری��ن فاصل��ه ب��ا مخاطب 
خ��ود رابط��ه برق��رار کنی��د و 
رفتارت��ان ط��وری باش��د که 
مشتری احس��اس راحتی کند. 
سالن همیشه باید مرتب باشد 
و همیش��ه برای ارائ��ه خدمات 

آماده باشید. 

ارائه منوهای مختلف
بتوانی��د  اینک��ه  ب��رای 
پاسخگوی مش��تریان بیشتری 
باش��ید منوهای مختل��ف ارائه 

خدم��ات تدوی��ن کنی��د و در 
اختیار مش��تری بگذارید. این 
منوها می‌تواند شامل پذیرایی 
وی‌آ‌ی‌پ��ی، وی��ژه و مخصوص 
باش��د. اص�لا کلم��ه معمولی 
ی��ا ع��ادی را در من��وی خ��ود 
نگذاری��د. خدم��ات وی‌آی‌پی 
شامل منوی شام، پذیرایی قبل 

از ش��ام و گزینه‌ه��ای 
مانند گلاس��ه  خاصی 
و ش��یک و در بخ��ش 
شام ش��امل بره کامل 
است. اما پذیرایی ویژه 
در بخ��ش گلاس��ه و 
شیک خلاصه می‌شود. 
من��وی مخص��وص را 
هم در اختیار مشتری 
بگذاری��د تا ه��ر چه را 
انتخ��اب  می‌خواه��د 
کن��د. قیم��ت ورودی 
مهم��ان را ط��وری در 

نظر بگیرید که برای مش��تری 
صرف داشته باشد تالار شما را 
انتخاب کند. به ای��ن دلیل که 
مهم‌ترین بخش ی��ک مهمانی 

هزینه‌های آن است. 

کادو و دسته‌گل
برای مجالس ش��ادی حتما 
یک کادو به هم��راه یک کارت 
تبریک با عن��وان مدیریت تالار 
به عروس و داماد هدیه بدهید. 
ای��ن هدی��ه می‌تواند ش��امل 
یک سکه پارس��یان چند هزار 
تومانی ی��ا بالاتر باش��د. قیمت 
آن خیلی حائز اهمیت نخواهد 

بود ام��ا این کارتان به س��رعت 
تاثیر‌گ��ذار خواهد ب��ود و هیچ 
وقت در یاد مهمانان و میزبانان 
مجلس فراموش نخواهید شد. 
برای مجلس عزا هم یک س��بد 
گل با روبان مش��کی به صاحب 
مجلس تحوی��ل دهید و عنوان 
کنید که ت��الار ما در غم ش��ما 

شریک اس��ت. س��عی کنید از 
اف��رادی در بخش موس��یقی و 
همچنین مداحی به��ره ببرید 
ک��ه بتوانن��د در کوتاه‌مدت با 
مخاطبان ارتب��اط برقرار کنند. 
حتی یک ش��وخی ی��ا تعریف 
یک جوک کوتاه‌مدت می‌تواند 
خن��ده را بر لب‌ه��ای مهمانان 

بنشاند. 

قیمت‌گذاری برای روزهای 
مختلف

قیم��ت روزه��ای هفت��ه را 
متغی��ر نکنی��د. اولوی��ت رزرو 
پای��ان هفت��ه را ب��رای افرادی 

بگذاری��د ک��ه زودتر س��فارش 
داده‌ان��د. در این ص��ورت افراد 
می‌توانند با خی��ال راحت‌تری 
برنامه‌ری��زی کنند. ای��ام هفته 
برای‌تان یک��ی باش��د و مانند 
برخی تالارها که پنجش��نبه‌ها 
و جمعه‌ها را گران‌تر می‌گیرند 
رفتار نکنی��د. در ای��ن صورت 
برنامه‌ریزی  می‌توانید 
کنید تا همه ایام هفته 
س��رتان ش��لوغ باشد. 
ب��رای ایام��ی مانن��د 
م��اه مب��ارک رمضان 
ک��ه عروس��ی برگزار 
نمی‌شود حتما از یک 
بازاری��اب ب��رای انجام 
کم��ک  افطاری‌ه��ا 
بگیرید ت��ا در آن ایام 
نی��ز کس��ب درآمدی 
توجه  باش��ید.  داشته 
داشته باش��ید که تالار 
هزینه‌ه��ای زی��ادی دارد و در 
چند س��ال اول تقریب��ا هر چه 
درآمد کس��ب می‌کنی��د باید 
صرف بهت��ر جل��وه دادن تالار 
ش��ود. از تبلیغات رس��انه‌ای و 
همچنین بیلبوردهای خیابانی 
و فضای مجازی غافل نش��وید. 
از سوی دیگر می‌توانید با چند 
عکاسی و گلفروش��ی صحبت 
کنی��د ت��ا در ص��ورت معرفی 

متقابل درآمدی کسب کنید. 

خدمات چندساعتی
به‌طور معمول همه جش��ن 
عروس��ی‌ها از س��اعت هف��ت 

بعد‌ازظهر تا 10 ش��ب اس��ت. 
اما ش��ما به این موضوع بسنده 
نکنی��د. حتما س��راغ ای��ن کار 
بروید که س��انس نهار یا حتی 
بعد‌از‌ظهر را ب��رای پذیرایی در 
برنامه داش��ته باش��ید. اکنون 
فض��ای ان��دک خانه‌ه��ا اجازه 
نمی‌دهد ت��ا مجالس��ی مانند 
نامزدی و عق��د در خانه برگزار 
شود. شما کار این خانواده‌ها را 
راحت کنید و اقداماتی را انجام 
دهید که هر سه ساعت یا چهار 
ساعت یک مجلس برگزار شود. 
برخی عقدها ممکن است صبح 
باش��د و میزبان قصد پذیرایی 
نه��ار داش��ته باش��د. در ای��ن 
قس��مت این هنر شماست که 
می‌تواند درآمدت��ان را افزایش 
ده��د. اگ��ر کوتاه��ی در ه��ر 
بخش��ی اتفاق بیفتد و روی آن 
مسئله پافش��اری کنید که حق 
با شماست بهتر اس��ت کوله‌بار 
خ��ود را جم��ع کنید و س��راغ 
ش��غل دیگری بروید. چون در 
شغل ش��ما حساسیت پذیرایی 
بالاست و برای میزبان مجلس 

این موضوعات اهمیت دارد. 
یک اتاق عقد زیب��ا به همراه 
منوی انتخابی برای مش��تری 
تنها برای رضایت وی می‌تواند 
به تعداد مشتریان شما بیفزاید. 
برای افرادی که جشن عروسی 
را در تالار شما برگزار می‌کنند 
تنه��ا ‌30درصد مبل��غ تعیین 
ش��ده برای اتاق عقد را دریافت 
کنی��د. در ای��ن ص��ورت حتما 
آمار مش��تریان به دلیل کاهش 
هزینه‌ها افزایش خواهد یافت. 

به‌عن��وان آخری��ن نکته باید 
توج��ه داش��ته باش��ید تهویه 
مناس��ب یک��ی از موضوعاتی 
اس��ت که باید ب��رای آن هزینه 
کنید. ب��ه دلیل اینک��ه معمولا 
جشن‌ها در فضای بسته برگزار 
می‌ش��ود و تع��داد مهمان��ان 
بالاس��ت بای��د خنک‌کننده‌ها 
و تهویه‌ هوای مناس��ب در نظر 
بگیری��د. ممکن اس��ت این کار 
کمی هزینه‌های شما را افزایش 
ده��د ام��ا بازخ��ورد آن قطعا 

مثبت خواهد بود. 

کارگیل، ابر شرکتی مهار نشدنی

شرکت کارگیل یک شرکت خصوصی چند‌ملیتی واقع در 
منئاپولیس در مینه‌سوتا است. کسب‌وکار این شرکت شامل 
خرید، فرآوری و توزیع حبوبات و دیگر محصولات کشاورزی، 
تولید و فروش غذای دام و مواد اولیه ب��رای غذاهای آماده و 
مواد دارویی می‌شود و همچنین در زمینه گاز و الکتریسیته 
فعالیت‌ه��ای ویژه‌ای را از خود به نمایش گذاش��ته اس��ت. 
خانواده کارگیل یکی از ثروتمندتری��ن خانواده‌ها در جهان 
و مالک ش��رکت کارگیل، بزرگ‌ترین شرکت خصوصی در 
ایالات متحده اس��ت. طبق گزارش مجله فوربس، چهار نفر 
از اعضای این خانواده در س��ال 2010، هر کدام با ثروت 5/4 
میلیارد دلار، در جایگاه 176 ثروتمندان دنیا قرار داش��تند.  
این خان��واده که به‌ش��دت از انظ��ار عموم��ی ‌کناره‌گیری 
می‌کنند از نوادگان ویلیام دبلیو کارگیل پسر یک کاپیتان 
دریایی اسکاتلندی هستند که شرکت کارگیل را درآیووا و 
بعد از جنگ‌های داخلی تأسیس کرد. خانواده کارگیل که 
مالک90درصد این کسب‌و‌کار خانوادگی است، دارایی‌های 
خود را افشا نمی‌کند و به همین دلیل ثروت دقیق و واقعی 
این خانواده مشخص نیست. ویلیام کارگیل در سال 1865 
یک انبار خرید و نخس��تین تأسیس��ات نگهداری حبوبات 
در آمریکا را راه‌اندازی کرد. برادران ویلیام، س��ام و جیمز هم 
به‌زودی به کسب‌وکار او پیوستند و دفتر مرکزی شرکت را 
در لاکروس در ایالت ویسکانسین تأسیس کردند. آنها برای 
جمع‌آوری و فرآوری حبوبات به گسترش سیستم راه‌آهن 
کمک زیادی کردند. خانواده کارگیل دو شاخه دارد، پس از 
مرگ ویلیام کارگیل در سال 1909 داماد او جان مک میلان، 
شرکت را از بحران بدهی‌ها نجات داد. او با بانک‌های مختلف 
مذاکره می‌کرد و همچنین برخی از بخش‌های کسب‌و‌کار 
را که روی تجارت حبوب��ات تمرکز نداش��تند، فروخت. او 
همچنین دفتر مرکزی شرکت را به منئاپولیس انتقال داد. 
بنابراین یک شاخه از ثروتمندان این خانواده را مک میلان‌ها 
و شاخه دیگر را کارگیل‌ها تشکیل می‌دهند. این دو خانواده 
از حوالی سال 1880 خانواده‌های برجسته و ثروتمندی در 

لاکروس بوده‌اند. 
کمپانی کارگی��ل، یک مؤسس��ه چندملیتی خصوصی 
اس��ت که در مینئاپولیس مینه س��وتا واقع ش��ده و اکنون 
بزرگ‌ترین و پردرآمدترین ش��رکت خصوصی جهان است. 
فعالیت‌ه��ای اقتصادی کارگیل ش��امل خرید، ف��رآوری و 
توزیع دانه‌ها و محصولات کشاورزی و تهیه غذاهای دامی‌و 
مواد اولیه غذایی و دارویی است. ۷۵درصد غذای انسان‌های 
روی زمین را محصولات دانه‌ای مانند گندم، ذرت، س��ویا و 
… تش��کیل می‌دهد که ٩۰درصد تجارت آنها در انحصار 
شرکت کارگیل به همراه آرچر دنیلز میدلند و بانجی‌ذا است. 
این شرکت ۲۲درصد بازار گوشت آمریکا را در دست داشته 
و بزرگ‌ترین صادرکننده گوش��ت از آرژانتین است. تمامی‌ 
تخم‌مرغ‌هایی که در شعبه‌های مک‌دونالد آمریکا استفاده 
می‌شود، از این شرکت تهیه می‌ش��ود  و بزرگ‌ترین صنایع 
طیور تایلند نیز در اختیار کارگیل است. این شرکت تجاری 
خانوادگی در س��ال ۱۸۶۵ زمانی که  »ویلیام کارگیل« یک 
کش��تزار بزرگ در آیووا خریداری کرد، فعالیت خود را آغاز 
کرد. یک سال بعد سام  »کارگیل« برادر ویلیام، به او پیوست 
و شروع به توسعه تجارت خانواده خود کردند. در سال ۱۸۷۵ 
این شرکت به ویسکانسین منتقل شد و برادر آنها جیمز نیز 
به آنها پیوست. این ش��رکت از همان ابتدا همواره بر آن بود 
که توجه رس��انه‌ها را به خود جلب نکند. اساسی‌ترین دلیل 
این مسئله درآمد عظیم این شرکت خانوادگی 80 عضوی 
بوده اس��ت. این ش��رکت که به‌عنوان یک واسطه در عرصه 
محصولاتی همچون گندم، ذرت، سویا، شکر و پنبه فعالیت 
می‌کرد، با خرید ارزان و فروش گران محصولات کشاورزی، 
به سرمایه‌ بسیار زیادی دس��ت یافت. جهانی‌سازی رویایی 
برای این شرکت در راه س��ودآوری است که در حال تحقق 
یافتن است. شرکت کارگیل به‌عنوان یکی از غول‌هاى صنایع 
کشاورزى به همراه شرکت »داو« برترین شرکت شیمیایى 
جهان، چند سال پیش به توسعه تبدیل شکرهاى گیاهى به 
پلاستیک همت گماشتند که به تبدیل شکر حاصل از ذرت 
و دیگر گیاهان به پلاستیکى به نام پل‌ىلاکتید منجر شد. در 
سال ۱۹۹۹ کارخانه‌هاى این شرکت ۳۹ میلیون تن ذرت را 
فرآوری کردند که این مقدار تقریباً ۱۵ درصد کل برداشت 
ذرت آمریکا در آن سال بود. در ابتداى سال ۲۰۰۰ مجموعه  
»کارگیل- دو« طرحى با سرمایه ۳۰۰ میلیون دلار به منظور 
تولید انبوه پلاستیک جدید خود راه‌اندازى کرد. این طرح با 
نام تجارى »نیچر وارکس« و براى تولید انبوه پی ال‌ای ارائه 
شد. این شرکت صاحب دوسوم کمپانی  »موزاییک« یکی 
از عرضه‌کنندگان بزرگ فس��فات و پتاس بوده و همچنین 
گروه مالی بزرگی داش��ت که در س��ال ۲۰۰۳ به‌عنوان یک 
زیرمجموعه از این شرکت جدا شد و با نام  »شرکت مدیریت 
دارایی بلک ری��ور« به انجام خدمات س��رمایه‌گذاری مالی 
پرداخت. از زمانی که پیمان نفتا بین کش��ورهای آمریکای 
شمالی منعقد شد، صادرات ذرت آمریکایی به مکزیک سه 
برابر شده و بهای محصولات داخلی ۷۰ درصد کاهش یافت. 
در همین حال صنایع کشاورزی آمریکا شاهد سود زودرس و 
سریع بوده‌اند. در سال ۲۰۰۸ شرکت کارگیل اعلام کرد که 
سود سه ماهه سوم این شرکت ۸۶ درصد افزایش داشته و به 
بیش از یک میلیارد دلار رسیده است، ولی در همین مدت، 
تقریباً ۱۰۰ میلیون نفر به دلیل افزای��ش بهای مواد‌غذایی 
فقیر شدند. در سال گذش��ته پس از اخطار دولت ونزوئلا به 
شرکت کارگیل، کارخانه فرآوری برنج این شرکت به دستور 
رییس‌جمه��وری ونزوئلا به دلیل ناتوان��ی در تولید کافی و 
فروش محصولات خود براس��اس قیمت‌های تعیین شده، 
سلب مالکیت شد. این شرکت که بیش از ۱۶۰ هزار کارمند 
دارد، در س��ال‌جاری میلادی درآمدی بالغ بر ۱۰۷ میلیارد 
دلار داشته و سود خالصی معادل ۶/۲ میلیارد دلار به دست 
آورده است. درآمد شركت كارگیل در سال 2010 در حدود 
107/9 میلیارد دلار و درآمد خالص آن در حدود 6/2میلیارد 

دلار برآورد شده است. 
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پاس�خ کارش�ناس:  هدف پوس��تر در واقع این است 
که در یک فرم س��اده، مفهوم را به بینن��ده توضیح داده و 
ذهن او را درگیر چالش و بحث کند. موضوع اصلی پوس��تر 
باید ب��رای مخاطب جذابی��ت ایجاد کند. مث��ل طرح یک 
معمای جالب یا مطرح کردن یک‌س��وال. یک پوستر باید 
س��اده باش��د تا پیچیدگی در بیان موضوع باعث خس��ته 
ش��دن بیننده نش��ود و هدف اصلی پوس��تر را ک��ه ایجاد 
جذابی��ت و بح��ث برانگیزی اس��ت، بی‌ثمر نگ��ذارد. یک 

موضوع پیچیده اگر در قالب یک پوس��تر س��اده بیان شود 
به‌مراتب تاثیرگذاری بیشتری نسبت به یک کتاب چندین 
صفحه‌ای با توضیحات ف��راوان دارد! در واق��ع یک بیننده 
عام از هر قش��ری باید قادر به درک مفهوم اصلی پوس��تر 
باش��د. ش��ما باید نکات اصلی موضوعی را که می‌خواهید 
پوس��تری برایش تهیه کنید شناس��ایی کرده و حتی آنها 
را به‌صورت لیس��تی تهیه و اولویت‌بندی کنید. از جادوی 
فونت و رنگ‌ها غافل نش��وید. رنگ‌ها و مفاهیم‌شان باعث 
می‌ش��ود چش��م بیننده روی یک موضوع متمرکز ش��ده 
و اس��تفاده از همین نکته در طراحی پوس��تر یک سکوی 
پرتاب برای رس��یدن به موفقیت در هدف و طراحی پوستر 
اس��ت. اس��تفاده از رنگ‌های مناس��ب در قالب نقش‌ها و 
اشکال متناسب با موضوع یک پوستر تاثیر‌گذاری به‌مراتب 

بیش��تری نسبت به نوش��تن یک ش��عار به بهترین نحو در 
پوس��تر دارد. کلیت بصری پوس��تر، چه حاصل عکاس��ی 
باشد و چه تصویرسازی، باید صریح و س��اده حرف خود را 
بیان کند و نباید از مفاهیم گوناگون و پیچیده در پوس��تر 
اس��تفاده ش��ود؛ زیرا در این صورت مخاطب نمی‌تواند در 
زمان بس��یار کوتاهی که از مقابل پوس��تر می‌گذرد پیام را 
جذب کند و با تصویر ارتباط لازم را برقرار کند. شعار اصلی 
پوستر یعنی عنوان آن نیز باید صریح و ساده باشد و اگر به 
دلایلی در یك پوس��تر ضروری اس��ت كه پیام در چندین 
سطر نوشته ش��ود، روش صحیح آن اس��ت كه یك عبارت 
كوتاه، شعار اصلی پوستر باش��د و بقیه نوشته‌ها با حروفی 
كوچ‌كتر و معمولا فشرده در محل مناسب قرار گیرد تا به 

خواننده مجالی برای خواندن دهد. 

طراحی پوستر با کمترین 
هزینه

پرسش: مدیر کس�ب‌و‌کار کوچکی هس�تم که تصمیم دارم بودجه کمی را صرف طراحی پوس�تر تبلیغاتی کنم. با توجه به اینکه 
محدودیت مالی داشته و نمی‌توانم مدیر هنری یا طراح حرفه‌ای استخدام کنم، چه پیشنهادهایی برای طراحی پوستر تبلیغاتی 

کسب‌و‌کارم پیشنهاد می‌کنید؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

10 اصل مهم در رهبری 
مدیریت تغییر

در س��ال‌های اخیر، مدیریت تغییر و تحول سازمانی، 
به یک��ی از مهم‌تری��ن جنبه‌های مدیریت کس��ب‌و‌کار 

تبدیل شده است. 
صاحبنظران معتقدند به منظور موفقیت در مدیریت 
تغییر، شرکت‌ها باید بر سه مانع غلبه کنند. 1( احساس 
خس��تگی در برابر تغییر. این احس��اس زمانی به وجود 
می‌آید که اف��راد می‌پندارن��د باید اقدام��ات زیادی را 
در یک زم��ان مش��خص انج��ام دهن��د. 2( از آنجایی 
که ش��رکت‌ها از مهارت‌های لازم به منظ��ور پیگیری 
مس��تمر فرآیند تغییر برخ��وردار نیس��تند، رهبرانی 
ک��ه در ابتدای این فرآین��د تمایل بالایی ب��رای ارتقای 
کیفیت محصولات خود نش��ان می‌دهند، به تدریج و با 
کند ش��دن اجرای برنامه‌های تغییر، دچار دلهره شده 
و به‌نوعی قال��ب تهی می‌کنن��د. بس��یاری از رهبران، 
اهدافی غیرواقعی را برای خود درنظر گرفته و در صورت 
دس��ت نیافتن به این اهداف، فن��اوری تولی��د یا عدم 
کارایی نیروی انس��انی را مقصر می‌دانند. 3( از آنجا که 
تصمیم‌گیری و برنامه‌ریزی تغییر عمدتا در رده مدیریت 
ارشد سازمان و با مشارکت اندک سطوح پایین‌تر انجام 
می‌شود، از یک‌س��و دسترسی به اطلاعات مفید سطوح 
پایین محدود شده و از س��وی دیگر کارکنان احساس 
تعلق کمتری نس��بت به فرآیند تغییر پی��دا می‌کنند. 
در ادام��ه  به 10 اصل که ب��ه مدی��ران در اجرای موفق 

برنامه‌های تغییر کمک می‌کند، خواهیم پرداخت. 
1- رهبری از طریق فرهنگ. بسیاری از مدیران درک 
درستی از مقوله فرهنگ نداشته و به بررسی روش‌هایی 
جهت غلب��ه بر مقاوم��ت فرهنگی یا حمای��ت تغییر از 
طریق فرهن��گ نمی‌پردازند. مدیران موف��ق در اجرای 
تغییر، ب��ه جای ان��کار و تغییر فرهنگ س��ازمان، از آن 
انرژی گرفته و اس��تراتژی‌های تغییر را متناسب با طرز 

فکر و رفتار کارکنان تعریف می‌کنند. 
2- شروع از بالاترین سطح. تمامی برنامه‌های موفق 
تغییر از بالاترین سطوح سازمان یعنی مدیران اجرایی 
شروع شده‌اند. در این بین، حمایت مدیر ارشد سازمان 
و همراهی تمام��ی مدیران عملیات��ی از اهمیت بالایی 

برخوردار است. 
3- مش��ارکت تمام لایه‌ها. متخصص��ان برنامه‌ریزی 
استراتژیک، اغلب تاثیر س��طوح میانی و کارکنان خط 
تولید بر موفقیت برنامه‌های تغییر را کم‌اهمیت در نظر 
می‌گیرند. این کارکن��ان، می‌توانند اطلاعات مفیدی را 
در رابطه با مش��کلات بالقوه و مباحث تکنیکی و حتی 
بازخوردهای احتمالی مشتریان نس��بت به تغییر ارائه 
دهند. صاحب‌نظران معتقدند مش��ارکت کارکنان رده 
پایین موجب افزای��ش تعلق آنها به فرآین��د تغییر و در 

نتیجه تسهیل آن می‌شود. 
4-تعریف منطقی اهداف و بهره‌گیری از مش��ارکت 
س��ایر کارکنان. رهب��ران اغلب تنه��ا با اتکا ب��ه اهداف 
استراتژیک، اهداف کس��ب‌و‌کار را تعریف می‌کنند. این 
امر موجب می‌ش��ود کارکنان ارتباط مناسبی با اهداف 
تعریف ش��ده برقرار نس��اخته و قلب و ذهن آنها آماده 

پذیرش آن نباشد. 
5- عمل کردن براس��اس طرزفکر جدید. در بسیاری 
از س��ازمان‌هایی که تغیی��ر را در دس��تور کار خود قرار 
می‌دهند چنی��ن فرض می‌ش��ود که ب��ه محض وضع 
سیاست‌ها و مشوق‌های مرتبط با تغییر، رفتار کارکنان 
نیز متناس��ب با آن تغییر می‌کند؛ درصورت��ی که این 
امر به آسانی محقق نمی‌ش��ود. به منظور تعامل بیشتر 
میان کارکنان و مدیران بخش‌های مختلف س��ازمان، 
رهبران باید الگوهای رفتاری جدیدی را تعریف کرده و 
به‌گونه‌ای رفتار کنند که کارکنان آنها را به‌عنوان الگوی 

رفتار جدید بشناسند. 
6- تعامل بیش��تر. تغییر مس��تمر و پای��دار، نیازمند 
برقراری ارتباطات مس��تمر در تمام��ی مراحل اجرایی 
فرآیند تغییر است. هرچه روش‌های ارتباطی بیشتری 

به کار گرفته شود، کارایی تغییر نیز بیشتر خواهد شد. 
7- بهره‌گی��ری از رهب��ران غیررس��می. تغیی��ر، 
زمانی بهتر در س��ازمان پیاده می‌ش��ود که تمامی افراد 
قدرتمن��د و تاثیرگ��ذار در آن دخیل باش��ند. علاوه بر 
رهبران رس��می، رهبران غیررس��می و افراد تاثیرگذار 
بین کارکنان نیز باید در فرآیند تغییر مشارکت داشته 

باشند. 
8- تاکید بر راه‌حل‌های رس��می. ترغی��ب افراد برای 
تغییر رفتارهای‌شان تنها درصورتی محقق می‌شود که 
پیش نیازهای رسمی همچون س��اختار، سیستم‌های 
پ��اداش و رویه‌ه��ای عملیات��ی و آموزش��ی، به‌منظور 

پشتیبانی از تغییر، تعریف شده باشد. 
9- تاکید بر راه‌حل‌های غیررس��می. حتی در صورت 
وجود رویه‌های رسمی، فرهنگ موجود در سازمان مانع 
تغییر سریع رفتار افراد خواهد شد. از مهم‌ترین اقداماتی 
که باید در کنار رویه‌های رس��می در نظر گرفته ش��ود، 
تغییر ش��عارهای س��ازمان اس��ت که بر تصمیم‌گیری 

مدیران عملیاتی و کارکنان تاثیر می‌گذارد. 
10 - ارزیابی و تطبیق. بس��یاری از سازمان‌هایی که 
تغییر را در دس��تور کار خود قرار می‌دهن��د، در ارزیابی 
میزان موفقیت و نتای��ج پیاده‌س��ازی مراحل مختلف 
فرآیند تغییر قص��ور می‌کنند. ای��ن امر س��ازمان را از 
اطلاعات لازم برای پشتیبانی فرآیند تغییر و تطبیق با 

آن محروم می‌سازد. 
هرچند موفقیت در تغییر س��ازمانی امری دش��وار و 
پیچیده اس��ت اما 10اصل فوق، راهنمای مفیدی برای 
رهبرانی هس��تند که خود را متعهد به تغییر مس��تمر 

سازمان‌شان می‌دانند. 

اگر شما هم د‌‌ر کس�ب‌و‌کار خود‌‌ با چالش�ی روبه‌رو هس�تید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مش�کل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و 
پاسخ خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

برای مجالس شادی حتما یک کادو به 
همراه یک کارت تبریک با عنوان مدیریت 
تالار به عروس و داماد هدیه بدهید. این 
هدیه می‌تواند شامل یک سکه پارسیان 
چند هزار تومانی یا بالاتر باشد. قیمت 

آن خیلی حائز اهمیت نخواهد بود اما این 
کارتان به سرعت تاثیر‌گذار خواهد بود 
و هیچ وقت در یاد مهمانان و میزبانان 

مجلس فراموش نخواهید شد

حکایت برندها

مسلم نوری

گزارش »فرصت امروز« از فوت و فن‌های مدیریت تالار پذیرایی

استانداردهایی که گفتنش آسان
 اما انجامش سخت است

غزال بابایی

هادی اکرمی
 مشاور و تحلیلگر مدیریت

مدیریت امروز BRAND



ش��اخص کل بورس در پنج 
روز کاری پیاپی به ترتیب 450، 
27، 70، 199 و 389 واح��د 
س��قوط را تجربه کرده اس��ت. 
بورس تهران در آخرین ش��نبه 
مرداد ماه امس��ال نیز همچون 
هفته‌های اخیر با افت نماگرها 
مواجه شد. با وجود تعیین‌شدن 
ن��رخ خ��وراک پتروش��یمی‌ها 
و ت��داوم مهار رش��د نقدینگی 
توس��ط دولت در ب��ازار بورس 
اغل��ب س��رمایه‌گذاران منتظر 
پای��ان روند اصلاحی ش��اخص 
کل در م��دار 65 هزار واحدی 
بودن��د، ام��ا کم حج��م بودن 
معاملات در کلیت بازار س��هام 
و درعین ح��ال نبود نقدینگی 
باعث ش��ده ت��ا رون��د اصلاح 
ش��اخص کل زیر س��ایه رکود 
بازار سهام همچنان تداوم یابد. 
بازار س��هام این روزها در میان 
بی‌پولی و معام�الت کم‌حجم 
س��هام درجا می‌زن��د و این در 
حالی اس��ت که قیمت س��هام 
برخ��ی از ش��رکت‌های بزرگ 
حتی به نیم‌سنت  )16تومان( 
هم نمی‌رس��د؛ بازاری که کل 
ارزش دارایی‌ه��ا آن تا به امروز 
به کمت��ر از 281 هزار میلیارد 
توم��ان  )کمت��ر از 88 میلیارد 
دلار( رس��یده است. با توجه به 
اینکه عامل زمان نقش مهمی 
دارد  در تصمیمات سهامداران 
رون��د فوق موجب خ��روج آنها 
از سهم‌هایی می‌شود که برنامه 
افزایش سرمایه‌ دارند و طولانی 
بودن فرآیند افزایش س��رمایه 
ش��رکت‌ها یکی از مش��کلات 

شرکت‌ها و سهامداران است. 

خرید حقوقی‌ها در گروه 
بانک

روز گذشته و در گروه بانک 
و مؤسسات اعتباری معاملات 

با رون��دی نزولی انجام گرفت. 
اکث��ر  معام�الت  پای��ان  در 
نمادهای گ��روه در بازه منفی 
ق��رار گرفتند. بانک خاورمیانه‌ 
تنه��ا نم��اد مثبت گ��روه در 
در  ب��ود.  معام�الت  پای��ان 
ادامه خرید‌ه��ای حقوقی این 
س��رمایه‌گذاران در گروه بانک 
بیش��تر خریدار بود. معاملات 
گروه بان��ک کم‌حجم بود و با 
معامله 28میلیون سهم، بانک 
پرحجم‌ترین  ای��ران  صادرات 
نماد ب��ود. روند حرکتی بانک 
پایانی  گردش��گری در دقایق 
ش��د. خرید حقوقی  صعودی 
نی��ز می‌توان��د امی��دی برای 
س��هامداران بانک گردشگری 
و  گ��روه خ��ودرو  در  باش��د. 
معام�الت  قطع��ات  س��اخت 
اکثر نمادهای گروه همس��و با 
روند بازار س��هام منفی انجام 
خودرودیزل،  ای��ران  گرف��ت. 
ایران،  تراکتورسازی  آهنگری 
فنرسازی خاور و موتورسازان 
تراکتورس��ازی ایران نمادهای 
مثبت گروه در پایان معاملات 
بودن��د. معام�الت ای��ن گروه 
کم‌حجم بود و با معامله 18.8 
میلیون س��هم، پارس خودرو 

معاملاتی  نم��اد  پرحجم‌ترین 
گروه بود. 

فعالیت حقوقی‌ها در گروه 
پتروشیمی 

پیرامون گروه قند و ش��کر، 
وزیر صنعت، مع��دن و تجارت 
با بی��ان اینکه از ابتدای س��ال 
93 هیچ ثبت سفارش��ی برای 
نداش��ته‌ایم،  ش��کر  واردات 
گفت: کاهش قیمت ش��کر به 
دلی��ل افت قیم��ت جهانی آن 
اس��ت. در گ��روه محص��ولات 
ش��یمیایی، مدیرعامل شرکت 
بازرگان��ی پتروش��یمی با بیان 
اینکه پ��س از رف��ع تحریم‌ها، 
دلالان و واس��طه‌ها از فرآین��د 
صادرات حذف می‌شوند، گفت: 
پیش‌بین��ی می‌کنی��م که در 
کوتاه‌م��دت و بی��ن یک تا یک 
س��ال و نیم، می��زان صادرات 
محصولات پتروش��یمی کشور، 
20 ت��ا 25 درصد افزایش پیدا 
کند. معاملات گروه پتروشیمی 
س��رمایه‌گذاری ایرانیان در بازه 
مثبت انجام گرفت و با معامله 
س��هم  ای��ن  میلی��ون،   11.7
پرحجم‌تری��ن نم��اد معاملاتی 
گ��روه ب��ود ک��ه ب��ا حمای��ت 

حقوق��ی نی��ز هم��راه اس��ت. 
ارزش ب��ازار گروه پتروش��یمی 
در  ایرانی��ان  س��رمایه‌گذاری 
خرداد ماه س��ال ج��اری بیش 
از 2هزارمیلی��ارد ریال افزایش 
یافته است. قابل ذکر است فاز 
یک پتروش��یمی ایلام که یکی 
موج��ود  زیرمجموعه‌ه��ای  از 
در پرتفوی غیر بورس��ی گروه 
س��رمایه‌گذاری  پتروش��یمی 
ایرانی��ان اس��ت آبان‌ماه س��ال 
گذش��ته با تولید 300 هزار تن 
پلی‌اتیلن س��نگین آغاز به‌کار 
کرد، با توجه به قیمت مناسب 
فروش این محص��ول با میزان 
950 دلار در هر تن، راه‌اندازی 
ف��از2  این پروژه و فروش مازاد 
اتیل��ن تولیدی آث��ار مثبتی بر 
س��ودآوری گروه پتروش��یمی 
س��رمایه‌گذاری ایرانیان خواهد 

داشت. 

واکنش منفی سهامداران 
به خبرهای مثبت گروه 

سیمان
در گروه استخراج کانه‌های 
فلزی صادرات سنگ آهن در 
چهار ماه نخست سال نسبت 
به زمان مش��ابه سال گذشته 

بی��ش از ۳۴ درص��د کاهش 
یافت��ه و ب��ا توجه به س��قوط 
آزاد قیم��ت در بازارجهان��ی، 
از درآم��د حاص��ل از صادرات 
بی��ش از ۶۵درصد کم ش��ده 
اس��ت. گروه سیمان در حالی 
ب��ا اقب��ال كمتر س��هامداران 
نسبت به سایر گروه‌ها مواجه 
اس��ت كه در روزه��ای اخیر 
دو خب��ر تاثیرگ��ذار در ای��ن 
صنعت وجود داشت: خبر اول 
آزاد‌س��ازی قیمت سیمان در 
اواخر هفته گذشته بود كه به 
زعم متخصصان این حوزه این 
خب��ر می‌تواند با تع��ادل بین 
عرضه و تقاضا منجر به واقعی 
ش��دن قیمت سیمان شود كه 
این مهم با پوشش هزینه‌های 
ش��ركت‌های تولید كننده این 
محصول می‌تواند س��ودآوری 
این گروه را افزایش دهد. خبر 
دیگ��ر مصوبه بان��ك مركزی 
بدهی‌های  تسویه  درخصوص 
ارزی بود. در این راس��تا دبیر 
انجم��ن س��یمان، تاثی��ر این 
مصوبه را بر وضعیت شركت‌ها 
كرد  ارزیابی  مثبت  س��یمانی 
و اف��زود: در رابطه با حس��اب 
ش��ركت‌های  ارزی،  ذخی��ره 
ب��ا بان‌كهای عامل براس��اس 
نرخ‌ه��ای س��ال 91، مذاكره 
كرد تا ترتیب پرداخت بدهی 
آنه��ا داده ش��ود و در رابطه با 
وام‌های ارزی نیز كه یكسری 
از ش��ركت‌ها بدون اس��تفاده 
از  ارزی  ذخی��ره  حس��اب  از 
سیس��تم بانكی تامی��ن مالی 
كردند، طب��ق صحبت رییس 
بانك مركزی اگر این بدهی‌ها 
با نرخ ارز در سال 91 پرداخت 
ش��ود، برای شركت‌های فعال 
در این صنعت مناسب بوده و 
با كاهش بخشی از بدهی آنها 
به روند س��ودآوری سیمانی‌ها 

كمك خواهد كرد. 

سرمایه‌گذاران منتظر پایان روند اصلاحی شاخص کل

بازار سهام در گرداب بی‌پولی و معاملات کم‌حجم

ایسنا‌- با نگاه به حال و هوای 
این روزهای بورس پس از توافق 
هس��ته‌ای می‌ت��وان دریافت که 
عکس‌العمل‌ه��ا چن��دان درخور 
توج��ه نبوده، به‌طوری‌که رش��د 
توجه‌ترین  م��ورد  و  جذاب‌ترین 
گروه بورس��ی )بانک‌ه��ا( نیز با 
وجود امیدواری س��هامداران این 
گروه صنعتی به آینده همچنان 

به کندی پیش می‌رود. 
کن��کاش در فعالیت‌های گروه 
بانکداری بورسی را باید به دوره 
پی��ش از تحری��م، در تحری��م و 
بالا  پس��اتحریم تقس��یم ک��رد. 
رفتن نخس��تین نم��اد این گروه 
ب��ر تابلوی ت��الار شیش��ه‌ای به 
اوایل تیرماه سال 1382 پس از 
ورود بانک کارآفرین و به ترتیب 
بانک‌ه��ای خصوصی دیگر چون 
اقتص��اد نوی��ن در اواخر دی ماه 
همان س��ال و بانک پارسیان در 
آبان 1386 ب��ه تابلوی معاملات 
تالار ب��ورس برمی‌گردد. با ورود 
بانک‌ه��ا به ب��ورس اوراق بهادار 
و بازده بس��یار مطلوبی که برای 
سهامداران خود به ارمغان آورد، 
صنعت نوپای بانکداری در کانون 
توجه ق��رار گرف��ت و تبدیل به 
نخستین صنعت سودآور بورسی 
آن س��ال‌ها شد تا جایی‌که سهم 
به‌عنوان  خصوص��ی  بانک‌ه��ای 
پیش��گامان گروه صنعتی بانکی 
در خردادم��اه س��ال 1387 که 
هنوز س��ه بانک دولتی وارد آن 
نشده بودند به تنهایی ‌4.5درصد 
از کل بازار س��هام بود و در سال 

1388 ارزش س��هام ای��ن گروه 
صنعت��ی به ‌13.6درصد رس��ید. 
پیش��رفت در عملکرد این گروه 
بورسی ادامه داشت، به‌طوری‌که 
در س��ال 1390 گ��روه صنعتی 
بانک‌ه��ا ب��ا در اختیار داش��تن 
‌24.2درص��د از ارزش کل ب��ازار 
در مقام نخس��ت صنایع بورسی 

ایستاده بود.
بانک‌ه��ای  تع��داد  افزای��ش 
حاض��ر در بورس از پایان س��ال 
1387 و ب��ا واگذاری بانک ملت 
به‌عنوان نخس��تین بانک دولتی 
بانک‌ه��ای  ورود  همچنی��ن  و 
خصوص��ی دیگر به ب��ازار بورس 
و فرابورس طی سال‌های 1389 
قوت گرفت و بدین ترتیب تا آن 
زم��ان 16 بانک در بازار س��هام 
حض��ور یافتن��د. اما ماه عس��ل 
گروه‌های بانکی در بورس دیری 

نپایید. 
بعد از انتشار خبر اختلاس در 
شبکه بانکی، توجه سهامداران از 
آینده این صنعت با س��قوط آزاد 
ارزش سهام این گروه در بورس 
برگشت. پایین آمدن ارزش سهام 
صنعتی که زمانی از آن به‌عنوان 
یاد  بورس��ی  صنعت  بزرگ‌ترین 
می‌ش��د به ‌17.1درصد از ارزش 
بازار س��هام در سال 1391 گواه 
تاثی��ر سوءاس��تفاده‌های مالی از 

این بخش است. 
با وجود هزینه‌های زیادی که 
در دوره تحریم بر عملیات ارزی 
کل سیس��تم بانکی تحمیل شد 
این بانک‌ها بودند که توانس��تند 

محدود‌کنن��ده  ش��رایط  از 
تحریم‌ه��ای اتحادی��ه اروپا نفع 
فعالیت‌های  به‌طوری‌ک��ه  ببرند. 
بانک‌های کش��ور ب��ا جایگزینی 
ارتباط��ات غیرمس��تقیم بانک‌ها 
با خروج از کش��ور متوقف نشد. 
از  ارتباطی ک��ه بلافاصل��ه پس 
قطع س��وییفت یا همان ش��بکه 
پرداخت جهان��ی در طول دوره 
تحریم‌ه��ای اروپایی با تش��کیل 
چ��ون  جدی��دی  ش��بکه‌های 
تلکس و ایمیل‌های رمزدار برای 
بانک‌ه��ای کارگ��زاری موج��ود 

جایگزین شد. 
برداش��ته شدن س��وییفت که 
امکان ارتباطات مالی بین بانکی 
را فراهم م��ی‌آورد به گفته نایب 
تامین مالی،  رییس کمیس��یون 
مان��ع از رص��د ش��دن مکاتبات 
بانک‌ه��ای  ارزی  معام�الت  و 
ایران ش��د تا جایی‌که دور زدن 
تحریم‌ه��ا توس��ط ش��رکت‌های 
ایرانی انجام می‌گرفت و از میان 
10 نماد گروه بانکی و موسسات 
اعتباری در س��ال 1392، چهار 
 50 ش��اخص  عض��و  آن  نم��اد 
ش��رکت فعال‌تر و 30 ش��رکت 

بزرگ‌تر بورس بودند. 
درآن س��ال میانگین نس��بت 
قیم��ت ب��ه س��ود ه��ر س��هم 
پیش‌بینی شده در گروه صنعت 
بانک‌ه��ا و موسس��ات اعتب��اری 
‌4.11درص��د بود. ای��ن درحالی 
اس��ت که بالاترین نسبت درآمد 
به س��ود متعلق به پست بانک با 
P/E 8.39 و پایین‌ترین نس��بت 

درآمد به س��ود مرب��وط به بانک 
مل��ت ب��ا نس��بت 7.6 مرتبه‌ای 
ای��ن  ارزش  همچنی��ن  اس��ت. 
گ��روه صنعتی پس از 10 س��ال 
از ورودش به بازار س��هام تهران، 
‌57.11درصد از کل ارزش بورس 
بانک‌ه��ای  ب��ود.  به��ادار  اوراق 
صدرنش��ین پاس��ارگاد، مل��ت و 
بیش��ترین  ترتیب  ب��ه  تج��ارت 
ارزش ب��ازار را در آن زم��ان در 
بانک‌ه��ای  و  داش��تند  اختی��ار 
س��ینا، تجارت و صادرات نیز به 
ترتی��ب دارای بیش��ترین درصد 
بازدهی در س��ال 1392 بودند. 
با وجود ادامه‌دار ش��دن کاهش 
ارزش سهام گروه صنعتی بانکی 
بازگش��ت رش��د به فعالیت‌های 
گروه صنعتی بانکداری در س��ال 
1393 ب��ا عضویت ش��ش نماد 
ای��ن گ��روه به‌ط��ور همزمان در 
بزرگ‌تر  ش��رکت   30 ش��اخص 
و ش��اخص 50 ش��رکت فعال‌تر، 
امیدوار‌کنن��ده به‌نظ��ر می‌آم��د 
به‌طوری‌که مجموع ارزش سهام 
17 بان��ک حاضر در ب��ورس به 
همچنین  رس��ید.  ‌11.59درصد 
ارزش بازار هر ی��ک از 10 نماد 
فع��ال این گروه در ب��ازار بورس 
به بی��ش از ‌1000میلیارد ریال 
رسیدکه بیشترین درصد بازدهی 
در ای��ن گروه صنعتی در س��ال 
ایران  بان��ک  1393 مرب��وط به 
زمی��ن )‌10.9درص��د( و بان��ک 

پاسارگاد )‌2.10درصد( بود. 
میانگی��ن نس��بت قیم��ت به 
س��ود هر س��هم پیش‌بینی شده 

در گ��روه صنعت��ی بانکداری در 
ب��ورس اوراق به��ادار در س��ال 
ب��وده که  گذش��ته ‌7.13درصد 
این نش��ان‌دهنده نس��بت کمتر 
P/E نماده��ای فع��ال این گروه 
از متوس��ط نس��بت درآم��د به 
س��ود کل گروه صنعتی اس��ت. 
از س��وی دیگ��ر، آخری��ن بازده 
 )ROE( حقوق صاحبان س��هام
گروه صنعت بانکداری در بورس 
اوراق به��ادار ک��ه نش��ان‌دهنده 
حق��وق  س��ودآوری  مق��دار 
و مشخص‌کننده  صاحبان سهام 
وضعی��ت بازده��ی س��هامداران 
است با صدرنش��ینی شش نماد 
ای��ن گ��روه در می��زان بازدهی 
نماده��ای بورس��ی، 24درص��د 
نرخ  متوس��ط  اس��ت. همچنین 
رش��د دارایی‌های گ��روه صنعت 
بانک��داری در س��ال گذش��ته با 
صدرنش��ینی پس��ت بانک ایران 
به ‌33درصد و نرخ رش��د سالانه 
س��ود خال��ص در گ��روه صنعت 
بانک��داری نی��ز با صدرنش��ینی 
بانک ملت به ‌27درصد رس��ید. 
ب��ا نگاهی به ای��ن روزهای تالار 
پساتحریم  دوران  در  شیش��ه‌ای 
برخلاف امیدواری کارشناسان و 
تغییرات  که  حقوقی  سهامداران 
قاب��ل توجهی از وضعیت س��هام 
بانک‌ه��ای بورس��ی پیش‌بین��ی 
می‌کردن��د در درازمدت میس��ر 
انتظار  خواهد ش��د، به‌طوری‌که 
می‌رود هرگونه تغییری در گروه 
بانک��ی بورس��ی به‌تدری��ج و به 

کندی رخ دهد. 

ماراتن نفس‌گیر جذاب‌ترین گروه بورسی
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بلوک سهام بیمه حافظ در 
فرابورس ایران فروخته می‌شود

بل��وک 19.52 درصدی س��هام ‌ش��رکت‌ بیمه حافظ، 
چهارم ش��هریور‌ماه در ب��ازار پایه فراب��ورس ایران عرضه 
می‌ش��ود. قیمت پایه کل بلوک بیمه حافظ، 37میلیارد و 
520 میلیون و 695 هزار و 800 ریال در قالب 11 میلیون 
و 911 هزار و 332 س��هم اعلام شده و توسط کارگزاری 
تدبیرگر س��رمایه عرضه می‌ش��ود. گفتنی است، سپرده 
لازم ب��رای حضور در ای��ن رقابت به میزان یک میلیارد و 

‌125میلیون و 620 هزار و 874 ریال خواهد بود. 

معامله ۶۳۴۰ میلیارد ریال انواع 
کالا در بورس کالای ایران

طی هفته منتهی به ۲۲ مردادماه، ۴۳۶ هزار و ۹۷۰ 
ت��ن انواع کالا به ارزش بیش از ۶ هزار و ۳۴۰ میلیارد 
ریال در بورس کالای ایران مورد دادوستد قرار گرفت. 
ط��ی هفت��ه مذکور در ت��الار محصولات کش��اورزی، 
۴۵۶۰ تن شکرس��فید، ۱۵۰ ت��ن ذرت و دو کیلوگرم 
زعفران به فروش رس��ید. همچنی��ن، در تالار داخلی 
و صادراتی محص��ولات صنعتی و معدنی، ‌۲۶۷هزار و 
۲۹۶ تن انواع کالا با ارزش��ی بی��ش از ‌۳۹۴۶میلیارد 
ریال معامله ش��د. در این ت��الار، ۲۵۶ هزار و ۳۰ تن 
انواع مقاطع ف��ولادی، ۶۹۴۰ تن انواع مس، ۱۴۰ تن 
کنس��انتره مولیبدن، ۴۱۸۰ تن آلومینیوم و شش تن 

کنسانتره فلزات گرانبها خریداری شد. 

سهامدار کهنه کار آمریکا، پرتفوی 
خود را تغییر داد

جرج سورس، س��رمایه‌گذار معروف آمریکایی سبد 
س��هام خود را از شرکت‌های نفتی و انرژی خالی کرد. 
کاهش رشد اقتصادی در چین و اوضاع نابسامان بورس 
این کش��ور نیز موجب شد س��ورس، به سهام علی‌بابا 
نیز اطمینانی نداشته باش��د و تمام سهام این شرکت 
را به فروش برس��اند. این در حالی اس��ت که، صندوق 
س��رمایه‌گذاری وی ح��دود 370 میلیون دلار س��هام 
باب��ا را به خود اختص��اص داده بود و در تاریخ 30  علی‌

ژوئن این تعداد را به 4.9 میلیون دلار کاهش داد. 

شاخص سهام آمریکا رشد کرد
ش��اخص سهام آمریکا در معاملات روز شنبه رشد 
کرد و ش��اخص سهام اروپا و آس��یا سقوط کرد. در 
 Standard & Poor بازاره��ای آمریکا ش��اخص
500 در آخری��ن تغییرات با افزایش 0.39 درصدی 
 ،S&P500 به 2091.54 واحد رس��ید. ش��اخص
شاخص بازاری است كه 500 شركت برتر آمریكا كه 
برای حفظ اقتصاد این كشور ضروری تلقی می‌شوند، 
در آن عض��و هس��تند. همچنی��ن ش��اخص س��هام 
 Dow Jones Industrial(  صنعت��ی داو جون��ز
Average( ک��ه یک ش��اخص اقتصادی ب��ازار آزاد 
است، امروز با افزایش 0.40 گذشته به 17477.40 
واحد رسید. شاخص سهام داو جونز از 30 سهام برتر 

در بازار بورس سهام نیویورک تشکیل شده است. 

سهام اروپا و آسیا 
به سقوط خود ادامه دادند

ش��اخص س��هام FTSE 100 که بخش��ی از بازار 
ب��ورس لندن  )LSE( اس��ت، با اف��ت 0.27 درصدی 
به 6550.74 واحد رس��ید. از سوی دیگر در بازارهای 
آس��یا ارزش س��هام ژاپن روند نزولی خود ادامه داد و 
سهام چین دچار نوسان شد. شاخص سهام نیکی ژاپن  
)Nikkei 225( که تلفیقی از 2292 شرکت است که 
در س��ه بخش فعالیت می‌کنند، با افت 0.37 درصدی 
به 20519.45 واحد رسید. بورس هنگ‌کنگ معروف 
به SEHK که متش��کل از ش��رکت‌هایی است که در 
قالب بازارهای اوراق بهادار و بازارهای اشتقاقی فعالیت 
می‌کنند، با اف��ت 0.12 درصدی به 23991.03 واحد 
رس��ید. شاخص سهام ش��انگهای چین  )SSE( نیز با 

افزایش 0.27 درصدی به 3965.34 واحد رسید. 

نگاهی به‌صورت‌های مالی 3 ماهه 
نخست سال مالی 94 »کاوه«

ش��رکت ف��ولاد کاوه جن��وب کی��ش صورت‌های 
مالی س��ه ماهه نخست س��ال مالی 94 را به‌صورت 
حسابرس��ی نشده اعلام کرد. براس��اس این گزارش 
»کاوه« در دوره س��ه ماه��ه نخس��ت امس��ال مبلغ 
یک ه��زار و 98 میلیارد و 275 میلیون ریال درآمد 
حاصل از فروش داشت. در نهایت مبلغ 497 میلیارد 
و 565 میلیون ریال س��ود انباش��ته پای��ان دوره در 

حساب‌های این شرکت منظور شد. 

»وپترو« یک‌ساله 150 ریال سود به 
ازای هر سهم اختصاص داد

شرکت سرمایه‌گذاری صنایع پتروشیمی با ارسال 
صورت‌ه��ای مال��ی 12 ماهه منتهی به 29 اس��فند 
م��اه 93 به‌صورت حسابرس��ی نش��ده اع�الم کرد، 
در ‌12ماهه یاد ش��ده با س��رمایه ی��ک هزار و 820 
میلیارد ریال مبلغ 394 میلیارد و 160 میلیون ریال 

درآمد‌حاصل از سود سرمایه‌گذاری‌ها داشت. 

عملکرد 6 ماهه نخست 
سال مالی 94 »وتهران«

ش��رکت س��رمایه‌گذاری اس��تان تهران با ارس��ال 
صورت‌های مالی ش��ش ماهه منتهی به 29 اسفند‌ماه 
93 به‌ص��ورت حسابرس��ی نش��ده اع�الم ک��رد در 
شش‌ماهه یاد ش��ده با س��رمایه 5 هزار میلیارد ریال 
مبلغ‌64میلی��ارد و 553 میلیون ریال درآمد حاصل از 
سود سرمایه‌گذاری‌ها و فروش سرمایه‌گذاری‌ها داشت. 

نماگر بازار سهام

از نگاه کارشناسان

گزارشات ضعیف شرکت‌ها روند نزولی بورس را تداوم بخشید

تس�نیم‌- وضعیت بورس جدا از اقتصاد نیست و با توجه به اینکه وضعیت اقتصادی 
کش��ور کماکان در حالت رکودی به‌سر می‌برد، بنابراین س��ودآوری بنگاه‌های تولیدی 
نیز تحت تاثیر این مولفه بوده و در نتیجه نباید انتظار داش��ت در این وضعیت ش��رایط 
بورس و معاملات س��هام رونق داشته باشد. گزارش��ات ضعیف سه‌ماهه شرکت‌ها و نیز 
نامناسب بودن سود تقسیمی آنها هم تایید‌کننده شرایط رکودی اقتصاد و نیز وضعیت 
بنگاه‌های تولیدی اس��ت که خ��ود می‌تواند به‌عنوان یکی از دلایل ت��داوم ریزش بازار 
سهام مطرح شود. در ش��رایط کنونی به‌نظر می‌رسد بهترین مکان برای سرمایه‌گذاری 
بانک‌ها باش��ند و این موضوع خود دلیل محکمی اس��ت که پول و منابع مالی به سمت 

بورس حرکت نکند. 

نبود ثبات و پایداری در قوانین عامل افت بورس

س�نا‌- جدا از مس��ئله تاثیرگذاری عوامل خارجی، نبود ثبات و پایداری در قوانین و 
مقررات داخلی مس��ئله اثرگذار دیگری اس��ت که باید راه‌حلی برای آن جس��ت چراکه 
تغیی��ر متناوب تعرفه‌ه��ای مختلف، نرخ بهره مالکانه محصولاتی مانند س��نگ‌آهن و... 
از جمله مواردی اس��ت که س��رمایه‌گذاری را تحت‌الشعاع قرار می‌دهد. با رفع تحریم‌ها 
عمده شرکت‌ها در حال بازگشت به وضعیت و شرایط قبلی خود هستند اما با این وجود 
تا جایی که امکان داشته باشد نباید به تحریم‌ها و رفع آن چنگ بزنیم. نباید این تصور 
ایجاد شود که با رفع تحریم در بازار سهام معجزه رخ خواهد داد چرا که با رفع تحریم 
تنها ش��رکت‌هایی که از بروز تحریم آس��یب دیدند منفعت خواهند برد. بخشی از رکود 

فعلی بازار به رکود داخلی اقتصاد بازمی‌گردد. 

سیدمحمد صدرالغروی
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ریزش شاخص کل بورس از نیمه 
کانال 65 هزار واحدی

ش��اخص کل بورس اوراق بهادار تهران در پایان معاملات 
روز ش��نبه با 389 واحد کاهش به 65 ه��زار و 314 واحد 
رسید. معامله‌گران بورسی بیش از 396 میلیون برگه بهادار 
ش��امل س��هام و حق تقدم در قالب 27 هزار نوبت معامله 
و به ارزش 105 میلیارد تومان دادوس��تد کردند. همچنین 
شاخص قیمت با معیار وزنی ارزشی 154 واحد، شاخص کل 
با معیار هم‌وزنی 38 واحد، شاخص قیمت با معیار هم وزنی 
با 33 واحد، شاخص آزاد ش��ناور 493 واحد، شاخص بازار 
اول 275 واحد و شاخص بازار دوم 831 واحد افت کردند. 

 65,314.30شاخص کل
(389.03)میزان تغییر
B 2,814,928.713ارزش بازار

B 1,061.231ارزش معاملات
M 396.141حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
)75.65(2,517 پتروشيمي تأمين

)50.55(2,697پالايش نفت اصفهان
)26.43(3,025نفت و گاز پارسيان
)25.16(1,476ملي‌ صنايع‌ مس‌ 

)23.93(2,609ايران‌ خودرو

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 10,4004.862صنعتی پاکشو

B 3,0001.905ح. قند نقش جهان
B 3,7781.821قند شیرین خراسان

B 2,8081.671معادن بافق
B 6,4861.508ماسه ریخته گری

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 10,52350.200نفت بهران
B 37,38924.710گلوکوزان

B 5,4339.667فولاد خراسان
B 4028.040ح. س. خوارزمی
B 8804.400ح. عمران فارس

درصد قیمتنام کامل شرکت
1,7457.06نسوز آذر

10,0784.99تولیدی مهرام
6,4864.99تامین ماسه ریخته گری

2,0854.35س. توسعه آذربایجان
2,4834.11آلومراد

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4.88(1,229س. توکا فولاد
)4.78(3,249آلومینیوم ایران

)4.46(8,766جوشکاب یزد

)4.35(1,430بیمه دانا

)3.89(1,804س. صنایع پتروشیمی

ارزشحجمنام کامل شرکت
M24.942 B 28.182بانك صادرات
M17.131 B 18.886پارس‌ خودرو
M13.861 B 15.327بانك تجارت

M5.670 B 15.000ح.س. خوارزمي
M28.199 B 13.617بانك ملت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M28.199 B 13.617بانك ملت

M25.836 B 7.921پتروشيمي مبين
M24.942 B 28.182بانك صادرات
M22.529 B 8.354نفت اصفهان
M17.131 B 18.886پارس‌ خودرو

 773.60شاخص کل

(8.50)میزان تغییر

B 506,188.580ارزش بازار
B 382.626ارزش معاملات
M 119.749حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد

)5.01(35,961پتروشيمي مارون
)0.88(2,098ذوب آهن اصفهان

)0.8(1,198فولاد هرمزگان جنوب
1,6250.4پتروشيمي س. ايرانيان

)0.34(14,407نفت پاسارگاد

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص فرابورس

بورس کالا

بورس بین‌الملل

شرکت‌ها و مجامع

امید احمدی
کارشناس بازار سهام

محمدجواد شیخ
کارشناس بازار سهام
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 ش��رکت کی‌بی‌س��ی یکی از 
ش��رکت‌های قدیم��ی در زمینه 
واردات دارو در صنع��ت داروی 
کش��ور اس��ت. که در سال 93، 
ب��ازار  کل  س��هم  از  ‌3درص��د 
نظ��ر  در  ب��دون  دارو  واردات 
گرفت��ن واردات اقلام یارانه‌ای را 
به خود اختصاص داده و در بین 
ش��رکت‌های فعال در این زمینه 

رتبه هفت را داراست. 
 آخرین س��رمایه ثبت ش��ده 
ش��رکت 90,000 میلیون ریال 
و مانده سود انباشته شرکت در 
پایان س��ه ماهه 94، 96,673 
میلی��ون ری��ال اس��ت. لازم به 
ذکر اس��ت ش��رکت خرید‌های 
خارجی خود را با ارز مبادله‌ای 
انج��ام می‌ده��د و پخش‌کننده 
اصل��ی محصولات این ش��رکت 
نیز شرکت پخش البرز اس��ت. 

جایگاه کی‌بی‌سی در 
تشکیلات دارویی برکت

80.8درصد شرکت کی‌بی‌سی 
متعلق به گروه دارویی س��بحان 

است. )نمودار1(

محدودیت‌ها و مشکلات 
سال 93

• ممنوعیت خرید یوزانس
• نوسانات ارز

• قط��ع هم��کاری بانک‌ه��ای 
اروپایی

• سیاس��ت‌های انقباضی سازمان 
غ��ذا و دارو در جه��ت کاه��ش 

30درصدی واردات دارو 
• نیاز به نقدینگی بالا و افزایش 

هزینه‌های مالی
در صورت اجرایی ش��دن رفع 
تحریم‌ه��ای  و  محدودیت‌ه��ا 
اقتصادی به‌خصوص تحریم‌های 
بانکی انتظار می‌رود مش��کلات 
ناش��ی از مبادلات ارزی شرکت 
در کوتاه‌مدت مرتفع ش��ود و با 
کاهش احتمالی نرخ بهره انتظار 
کاهش هزینه‌های مالی شرکت 

نی��ز در میان‌مدت وج��ود دارد. 
 با افزایش درآمد‌های دولت 
انتظ��ار تعدیل سیاس��ت‌های 
انقباض��ی در واردات دارو در 
کوتاه‌م��دت نی��ز وج��ود دارد. 
هرچن��د سیاس��ت‌های دولت 
در بلند‌م��دت ادام��ه اعم��ال 
واردات دارو  ب��ر  محدودی��ت 

است. 

مفروضات
1-‌ فروش س��ال 94 نسبت به 
93، ب��ا در نظ��ر گرفتن میانگین 
رش��د س��الانه سه س��ال گذشته 
و همچنی��ن عملک��رد س��ه ماه 
ب��ا افزای��ش 9 درص��دی و برای 
س��ال‌های 95 و 96 با نرخ رش��د 
20 درصدی در نظر گرفته ش��ده 
است. لازم به ذکر است شرکت در 
گزارش توجیهی، افزایش سرمایه 
فروش س��ال‌های آتی را به شرح 
جدول 3 پیش‌بینی کرده است. 

2-‌ نرخ مالیات 23.75درصد 
در نظر گرفته شده است. 

3-‌ هزینه مالی سال 94 معادل 
بودجه ش��رکت و برای س��ال‌های 
95 و 96 با توجه به افزایش حجم 
فعالیت‌های شرکت و نیاز به سرمایه 
در گردش با نرخ رشد 20درصدی 

در نظر گرفته شده است. 
4-‌ هزینه‌های عمومی و اداری 
نیز با نرخ رشد 20 درصد افزایش 

داده شده است. 
5-‌ درصد تقسیم سود طبق روال 
دو سال گذشته و معادل 85درصد 

در نظر گرفته شده است. 
6-‌ حاش��یه س��ود ناخال��ص 
ش��رکت ب��ا توجه ب��ه عملکرد 

سال‌های گذش��ته و چشم‌انداز 
مثبت آین��ده 19درصد در نظر 

گرفته شده است. )نمودار2(

ارزش‌گذاری براساس نسبت 
P/E

با تنزیل س��ود 1,430 ریالی 
 P/E س��ال 94 و در نظر گرفتن
مرتبه 6، ارزش هر سهم شرکت 

8,100 ریال برآورد می‌شود. 

بحث و نتیجه گیری
روش  دو  ه��ر  برآین��د   
ارزش‌گ��ذاری تنزیل عواید آتی و 
P/E، نش��ان‌دهنده حداقل ارزش 
ذاتی 8,300 ریال برای هر س��هم 
شرکت است و با توجه به بالا بودن 
نس��بت بدهی به حقوق صاحبان 
س��هام و همچنی��ن ب��الا ب��ودن 
هزینه‌ه��ای مال��ی انتظار می‌رود 
ش��رکت در آینده‌ای نزدیک و در 
جهت اصلاح س��اختار مالی اقدام 
به افزایش سرمایه کند که بخشی 
از ای��ن افزایش س��رمایه می‌تواند 
از محل س��ود انباش��ته باشد و در 
نهایت می‌توان یکسان‌سازی نرخ 
ارز را اصلی‌ترین ریس��ک شرکت 
در کوتاه‌مدت دانست که با توجه 

ب��ه محدودیت‌ه��ای اعمال��ی در 
وارداتی  قیمت‌گذاری داروه��ای 
از س��وی دولت می‌تواند منجر به 
کاهش حاشیه سود شرکت شود. 

نگاه تکنیکی
همان‌ط��ور ک��ه در نم��ودار 3 
ملاحظه می‌شود هم‌پوشانی سطح 
حمایتی 38درصد فیبو با محدوده 
 ،Ichimoku اندیکاتور حمایتی 
س��طح حمایتی قوی در محدوده 
6,000 ریال ایجاد کرده اس��ت که 
می‌ت��وان این نقطه را پایان موج 2 
اصلاحی در نظر گرفت و در صورت 
عبور قیمت از محدوده 7,030 ریال 
می‌توان با اطمینان از آغاز موج 3 
س��خن گف��ت. بر همین اس��اس 
ه��دف کوتاه‌م��دت قیمت 7,000 
ریال است، که در صورت شکست 
ای��ن محدوده و ش��کل‌گیری روند 
صعودی، هدف بعدی سقف کانال 
و مح��دوده 870-860 اس��ت. که 
انتظار می‌رود در بازه زمانی حدود 
دو ماه به این هدف برس��د. هدف 
موج 3 نیز محدوده س��قف قبلی، 
10,372 ری��ال اس��ت. که انتظار 
می‌رود تا پایان سال جاری به این 

هدف دست یابد. )نمودار3(

بررسی بنیادی و تکنیکی یک شرکت دارویی

کاهش حاشیه سود کی‌بی‌سی با یکسان سازی نرخ ارز

یک کارش��ناس بازار س��رمایه 
درباره رویه پرداخت سود سالانه 
۵۰ ت��ا ۶۰ ه��زار میلیارد تومانی 
س��هامداران پیشنهاد جالبی داد 
و چه��ار مزیت این رویه از جمله 
جب��ران کمب��ود نقدینگ��ی بازار 

سهام را اعلام کرد. 
به گزارش بورس پرس، درحالی 
شرکت‌های بورسی و فرابورسی هر 
سال در مجامع بین 50 تا 60 هزار 
میلیارد تومان س��ود سهام تصویب 
می‌کنند که مسعود گنابادی با طرح 
این س��وال که »چرا ش��رکت‌های 

بورسی ایران سود نقدی سهامداران 
س��رمایه‌گذاران  حس��اب  ب��ه  را 
ن��زد کارگزاری‌های‌ش��ان واری��ز 
نمی‌کنند؟« چه��ار مزیت را برای 
تغیی��ر رویه پرداخت سودس��الانه 
از طری��ق ش��رکت‌های کارگزاری 

اعلام کرد. 
به گفته وی در بازارهای آمریکا 
و کانادا، مس��ئولیت احقاق حقوق 
و جمع آوری س��ود سهامداران با 
کارگزار آنان اس��ت و سرمایه‌گذار 
هرگز دغدغه جمع‌آوری س��ود از 
بازار را ندارد. این عمل بخشی از 

کارآمدی عملیاتی آنان محسوب 
می‌ش��ود و حاص��ل 200 س��ال 

تجربه بازار است. 
ب��ه اعتق��اد گناب��ادی س��الانه 
مبال��غ معتنابه��ی از وجوه حاصل 
از س��رمایه‌گذاری در قالب س��ود 
نقدی از بازار سرمایه خارج شده و 
به بازار پولی و شبکه بانکی کشور 
منتقل می‌شود اما در این میان بازار 
سهام همیشه از کمبود نقدینگی و 
جمع‌آوری سرمایه‌های کوچک رنج 

برده است. 
بنابراین اگر سود نقدی سهامداران 

ب��ه حس��اب س��رمایه‌گذاران نزد 
کارگزاری‌های‌شان واریز شود: 

کوچ��ک  س��رمایه‌گذاران   -1
و ب��زرگ هرگونه س��ود و حقوق 
مترتب��ه خود را قطع��اً و به‌موقع 
دریافت کرده و نیازمند داش��تن 
حساب‌های متعدد بانکی نیستند.

2- واریز سود نقدی به حساب 
س��رمایه‌گذاران ن��زد کارگزاران 
آنه��ا، حجم بزرگ��ی از نقدینگی 
را از شرکت‌ها به »بازار سرمایه« 
منتقل می‌کند و نه‌تنها نقدینگی 
ب��ازار را افزای��ش داده بلکه بالقوه 

به س��رمایه‌گذاری مجدد در بازار 
منجر می‌شود. 

3- مراجع��ه و تماس‌های مکرر 
درخصوص مطالبات سهامداران از 
شرکت‌ها به‌شدت کاهش می‌یابد. 
هزینه‌ه��ای  و  کارمزد‌ه��ا   -4
سرمایه‌گذاری منصفانه‌تر خواهد 
ب��ود و جمع‌آوری س��ود نقدی از 
دوش س��رمایه‌گذاران پرتع��داد 
کش��ور برداش��ته شده و به عهده 
کارگزاری‌ه��ای آن��ان ب��ا نظارت 
ش��رکت س��پرده‌گذاری مرکزی 

گذارده می‌شود. 

پیشنهادی جالب برای پرداخت سود سالانه ۵۰ هزارمیلیارد تومانی سهامداران
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نگاه کارشناس

کوتاه با کدال

- پیش‌بینی درآمد هر س��هم س��ال مالی منتهی به 
94/12/29 دوره س��ه ماهه حسابرسی نشده شرکت 
معدن��ی و صنعت��ی چادرملو )کچاد(، مبلغ 516ریال 
به‌طور خالص و پس از کسر مالیات است. کچاد تعدیل 
منفی 20.73 درصدی در پیش‌بینی س��ود س��الانه و 

پوشش 34 درصدی سود در سه ماهه را داشت. 
-  پیش‌بینی درآمد هر سهم سال مالی منتهی به 
94/12/29 دوره س��ه ماهه حسابرسی نشده شرکت 
ای��ران تای��ر )پتایر( مبلغ 71 ریال به‌صورت خالص و 
پس از کسر مالیات است. تعدیل منفی 76 درصدی 
پیش‌بینی س��ود س��الانه و شناسایی 145 ریال زیان 
برای هر س��هم در س��ه ماهه را برای این نماد ش��اهد 

بودیم. 
-  پیش‌بینی درآمد هر س��هم س��ال مالی میان 
دوره‌ای منته��ی ب��ه 94/03/31 دوره س��ه ماه��ه 
حسابرس��ی نشده شرکت فولاد کاوه جنوب کیش، 
نس��بت ب��ه س��ال قبل خود در ف��روش کاهش 52 
درصدی، 46 درصد کاهش در س��ود ناخالص و48 
درصد کاهش در س��ود خالص داش��ته اس��ت. سود 
شناس��ایی ش��ده برای هر سهم در این سه ماهه 16 
ریال است. در واقع شرکت سود خود را 18 درصد 

پوشش داده است. 
-  اطلاع��ات و صورت‌ه��ای مال��ی میان دوره‌ای 
س��ه ماه��ه منته��ی ب��ه 94/03/31  )حسابرس��ی 
نش��ده( شیش��ه قزوی��ن  )کقزوی( گ��واه کاهش 3 
درصدی فروش این ش��رکت نس��بت به س��ال قبل 
اس��ت. همچنین س��ود ناخالص 54 درصد کاهش و 
زیان خالص 463 درصد افزایش داشته است. زیان 
شناسایی شده برای هر سهم در این سه ماهه مبلغ 

1035 ریال است. 
- اطلاعات و صورت‌های مالی حسابرس��ی ش��ده 
ثنوسا حکایت از پیش‌بینی زیان 31 ریالی با محقق 
س��اختن 176 ری��ال زیان در 9 م��اه حکایت دارد. 
رق��م زی��ان قبل��ی مبلغ 26 ریال بوده اس��ت. نکته 
حائ��ز اهمیت در صورت‌های مالی این نماد افزایش 
خالص سایر درآمدها و هزینه‌های عملیاتی از منفی 
786میلی��ون تومان درگزارش قبلی به 2 میلیارد و 
386 میلیون تومان در گزارش فعلی است که علت 
آن مربوط به جرایم تأخیر در پرداخت س��ود س��هام 

به صبا تأمین و بیمه مرکزی است. 
- اطلاع��ات و صورت‌ه��ای مال��ی می��ان دوره‌ای 
س��ه‌ماهه منتهی به 94/03/31  )حسابرسی نشده( 
کیسون حکایت از کاهش 57 درصدی فروش نسبت 
به سال قبل دارد. همچنین سود ناخالص 16 درصد 
کاهش و سود خالص 78 درصد کاهش داشته است 
و هزینه‌های مالی نیز 245 درصد افزایش داشته‌اند. 
سود شناسایی شده هر سهم در این سه ماهه مبلغ 

15 ریال است. 
- در اطلاع��ات و صورت‌ه��ای مال��ی س��ه ماه��ه 
ش��بریز ش��اهد تعدیل مثبت 8 درصدی هس��تیم. 
س��ود قبلی مبلغ 172 ریال و س��ود اعلامی جدید 
186 ریال است. که علت این تعدیل مثبت کاهش 
‌25درصدی در هزینه‌های مالی اس��ت. حاشیه سود 
عملیاتی ش��بریز 3 درصد و حاش��یه سود خالص آن 

یک درصد است. 
- رادیات��ور ای��ران  )خت��ور( پیش‌بین��ی درآم��د 
هر س��هم س��ال مالی منتهی ب��ه 94/12/29 دوره 
س��ه‌ماهه  )حسابرس��ی نش��ده(خود را مبلغ 901 
ری��ال به‌ط��ور خال��ص و پس از کس��ر مالیات اعلام 
 کرد. ختور سود این دوره خود را 21 درصد پوشش 

داده است. 

شنیده‌ها و شایعات بازار

حفاری: ش��نیده‌ها در بازار از تقس��یم سود474 
ری��ال و تعدی��ل منف��ی 39 درص��دی در این نماد 

حکایت دارد. 
فن�وال: خبرها حاک��ی از تکذیب افزایش تولید، 

فروش و سودآوری در این شرکت است. 
ختوق�ا: ش��نیده‌ها حکایت از تصوی��ب افزایش 
س��رمایه از محل مطالبات حال ش��ده و آورده نقدی 

و سود انباشته دارند. 
سمگا: زمزمه‌هایی مبنی بر مذاکرات سمگا با یک 

شرکت فرانسوی به گوش می‌رسد. 
فس�رب: شنیده‌ها از شناس��ایی زیان 56 ریالی 

هرسهم در این نماد حکایت می‌کند. 
خزامیا: گویا ش��رکت برنامه افزایش س��رمایه در 
ش��ش‌ماهه دوم س��ال را در دستور کار خود قرار داده 

است. 
ختراک: ش��نیده ش��ده ش��رکت تراکتورسازی 
برنامه‌ای برای افزایش س��رمایه در دس��تور کار خود 

دارد. 
دارو: خبرهای واصله از بازار از تحقق 22 درصد 
ازس��ود در س��ه ماهه س��ال مالی 94 در این نماد 

حکایت دارند. 
شاوان: زمزمه‌هایی مبنی بر احتمال بهره‌برداری 
طرح توس��عه گوگردزدایی در نیمه دوم امس��ال در 

نماد شاوان به گوش می‌رسد. 
ف�اذر: خبر‌ه��ا حاکی از تأیید افزایش س��رمایه 
200درصدی فاذر اس��ت که نیمی از آن از محل 
سود انباشته و نیمی دیگر هم از آورده نقدی است. 
ذوب: ش��نیده‌ها از افزایش سرمایه382 درصدی 

ذوب از محل تجدید ارزیابی‌ها حکایت دارد. 
بتران�س: براس��اس آخری��ن خبره��ا از بترانس 
گویا ش��رکت سرمایه‌گذاری سروش پارسیان که از 
زیرمجموعه ش��رکت‌های پارسیان است با رساندن 
مجموع سهام خود به 16 میلیون سهم و همچنین 
ش��رکت مدیران توس��عه گوهران امید با خرید‌های 
کم‌حج��م خ��ود ب��ه جمع س��هامداران ب��الای یک 

درصدی بترانس پیوسته‌اند. 

بورس کالا در هفته‌ای که گذشت
نقش بورس کالا در اقتصاد ملی 

علت اهمیت بورس آن است که هیچ مکانیزم بهتری 
را نمی‌توان یافت که سبب ارتباط میان سرمایه‌گذاران 
و افراد نیازمند به س��رمایه به روش��ی عادلانه، شفاف و 
قانونمن��د ش��ود. بورس نق��ش مهم��ی در جمع‌آوری 
مناف��ع متض��اد طرفین در کن��ار یکدیگر به ش��یوه‌ای 
س��ازنده و کارآمد بر عهده دارد تا شرکت‌ها، واسطه‌ها و 

سرمایه‌گذاران، امکان انجام معامله را بیابند. 
به گزارش نش��ان آنلاین، یکی از ان��واع بورس‌های با 

اهمیت در جهان بورس‌های کالایی است. 
 ب��ورس کالای ای��ران نیز به‌عنوان یک��ی از ابزار‌های 
کارآمدی اقتصاد ایران محسوب شده و نیروی محرکه‌ای 
برای رشد اقتصادی بازار کالای کشور است. کارکرد‌های 
زی��ر که در م��ورد کلیه بازار‌های مالی صادق اس��ت در 
بورس کالا ایجاد شده که بر لزوم وجود بورس کالا بیش 

از پیش تاکید می‌کند. 
1- قیمت‌یاب��ی از طری��ق روابط متقاب��ل خریدار و 

فروشنده و کشف قیمت 
2- کاهش هزینه معاملات از طریق کاهش هزینه‌های 

جست‌وجو و اطلاعات
3- تخصیص سرمایه به صنایع و بخش‌هایی که دارای 

مزیت هستند 
4- کمک به فرآیند تش��کیل سرمایه از طریق انتقال 
وجوه غیر‌کارا از س��وی افرادی که توان س��رمایه‌گذاری 

ندارند به سرمایه‌گذاران 
5- ایج��اد ب��ازار ثانویه از طریق ایجاد ش��رایط برای 

نقدشوندگی
6- توزیع ریس��ک بین متقاضیان وج��وه و دارندگان 

وجوه.
از ش��ش مورد کارکرده��ای بازار‌های مالی که در بالا 
بدان اشاره شد تنها سه مورد اول در بازار فیزیکی بورس 
کالا ش��کل گرفته اس��ت، در حالی‌که هر شش کارکرد 
در بازار‌های مش��تقه به خوبی نم��ود پیدا می‌کنند. در 
حقیقت در تمام دنیا سعی می‌شود تقاضای سفته‌بازی 
روی کالای فیزیکی کاسته ش��ده و این تقاضا به اوراق 
بهاداری که مبتنی بر آن دارایی فیزیکی اس��ت منتقل 
ش��ود. در حقیقت در این بازار اس��ت که هر س��ه فعال 
بازار یعنی هجینگ‌کنندگان )Hedgers(، سفته بازان 
 )Arbitrageurs( و آربیتراژگ��ران )Speculators(

به‌طور کامل می‌توانند فعالیت کنند. 
آش��نایی عموم و بالاخص عرضه‌کنن��دگان کالا‌ها با 
ای��ن نوع ب��ازار، در افزایش رونق معاملات بس��یار مهم 
و تاثیر‌گذار اس��ت. عرضه‌کنن��دگان کالا‌ها باید بتوانند 
ریس��ک قیمت محصولات خ��ود را کاهش دهند و این 
مهم در بازار قراردادهای آتی به خوبی نمود پیدا می‌کند. 
اگر منحنی Life Cycle بورس کالا را رسم کنیم این 
بورس در ابتدای رشد خود قرار دارد و در این نقطه است 
که نیاز به حمایت‌های تمامی مسئولان دارد تا بتواند به 
روند رو به رش��د خود ادام��ه دهد. اگر نگاه بلند‌مدت به 
بورس کالا داشته باشیم در شرایط فعلی که بسیاری از 
زیرس��اخت‌های لازم فراهم شده است باید کمک کنیم 
این بورس بتواند به جایگاهی برسد که در کل منطقه و 
حتی جهان مرجع قیمت‌گذاری بسیاری از کالا‌ها باشد. 
در پایان 10 پیش��نهاد زیر در راستای توسعه هر چه 

بهتر شدن بورس کالای ایران ارائه می‌شود: 
1- تکمیل بستر‌های نرم‌افزاری موجود در بورس کالا 
جهت خرید کالاهای فیزیکی از لحظه پس از تسویه در 
بورس کالا تا لحظه تحویل کالا به خریدار جهت افزایش 
س��رعت خدمات‌رس��انی به خریداران و فروشندگان در 

رابطه با معاملات فیزیکی
2- افزایش قراردادهای مشتقه مبتنی بر کالا از طریق 
پذیرش کالا‌های واجد شرایط مانند کالاهای پتروشیمی 
که از نوس��انات لازم برخوردار هستند و امکان فعالیت 
هر س��ه فعال قراردادهای مش��تقه در این کالا‌ها میسر 
است و حرکت به س��مت ایجاد قراردادهای paperبه 

جای فیزیکی
3- برگ��زاری همایش‌های تخصصی با موضوع نقش 
بورس کالا در اقتصاد ملی، اقتصاد دانش‌بنیان و اقتصاد 
مقاومتی و سایر موضوعات مالی و اقتصادی، همچنین 
برگزاری نشس��ت‌های علمی با حض��ور صاحبنظران و 
اس��اتید دانش��گاه‌ها در حوزه‌های کالایی و اقتصادی و 
مالی و همچنین تش��ویق و حمایت از تحقیقات علمی 
پژوهشی و پایان‌نامه‌های علمی و ارائه داده‌های لازم در 
قالب‌های رایج در معاملات اوراق بهادار جهت اس��تفاده 

تحلیلگران و دانشجویان و اساتید دانشگاهی
4- طراح��ی ش��اخص‌های لازم در بورس کالا جهت 

استفاده تحلیلگران اقتصادی، کالایی و اوراق بهادار
5- ارائ��ه برنامه‌های تلویزیون��ی و رادیویی تخصصی 
در ح��وزه ب��ورس کالا جهت آش��نایی عم��وم مردم با 
فرآیند‌های عملیاتی بورس کالا جهت س��رمایه‌گذاری 
عموم��ی و تبیی��ن نقش ب��ورس کالا در اقتصاد ملی و 

اقتصاد مقاومتی 
6- نقش مس��تقیم بورس کالا در تصمیمات اولیه در 
مورد قیمت‌گذاری کالاها )Price Maker شدن بورس 
کالا( و تشکیل کارگروه‌های تخصصی قیمت‌گذاری در 

درون بورس کالا
7- تش��کیل کارگروه‌ه��ای تخصص��ی ارتباط��ی و 
مش��اوره‌ای جه��ت ارتب��اط قوی‌تر میان خری��داران و 
فروش��ندگان و بررس��ی مش��کلات گروه‌ه��ای کالایی 
مختلف و انعکاس به سیاست‌گذاران و تصمیم‌گیرندگان 

اقتصادی
8- کاهش پی‌در‌پی قیمت‌های پایه در بورس کالا در 
صورت عدم جذابیت قیمت‌ها تا جایی که قیمت‌ها برای 

خریداران جذاب شود و معاملات رونق یابد 
9- ارائه راهکار‌های عملیاتی جهت اخذ تس��هیلات 
م��ورد نیاز خریداران از ش��بکه بانکی ب��ا مکانیزم‌های 
مدیریت ریس��ک مطلوب و فرآیند‌های نوین تس��ویه و 
پایاپای و ارتباط موثر و هر چه بیشتر با سمات در موارد 

مذکور 
10- توس��عه و رونق ب��ازار فیزیک��ی از طریق ورود 
محص��ولات جدید در بورس کالا خصوصا توس��عه بازار 
فرعی که در آن ش��رط همگن بودن برداش��ته می‌شود 
و این بازار همانند OTC در بورس کالا عمل می‌کند. 

تحلیل دریچه

حرف‌های درگوشی

نرخ بازده مورد انتظارارزش ذاتی سهم

22درصد9,493

25درصد8,894

27درصد8,524

جدول 1 - ارزش‌گذاری سهام - ارزش‌گذاری براساس روش تنزیل عواید آتی

جدول 3 - فروش خالص سال‌های آتی جدول 2 - ارزش ذاتی سهم با توجه به نرخ مانده مورد انتظار

139413951396شرح
1,668,0632,001,6762,402,011فروش

19درصد19درصد19درصدحاشیه سود ناخالص
316,932380,318456,382سود ناخالص

 )52,931( )44,286( )37,053(هزینه عمومی و اداری
2,915 2,915 2,650 خالص سایر درآمد‌ها )هزینه ها(ی عملیاتی

282,529338,948406,366سود عملیاتی
 )181230( )151025( )125854(هزینه‌های مالی

12,150 12,150 12,150 خالص درآمدها و هزینه‌های متفرقه
168,825200,073237,287سود قبل از مالیات

 )56,356( )47,517( )40,096(مالیات 
128,729152,556180,931سود خالص

90,00090,00090,000سرمایه
EPS)1,4301,6952,010 )ریال

DPR85درصد85درصد85درصد
DPS)1,2161,4411,709 )ریال

11,962قیمت فروش سهام در سال 96 با P/E مرتبه7
ارقام به میلیون ریال است. 
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1,931,8292,291,2392,722,574فروش خالص

ملیحه کریم شاهی
میثم باقری کوپایی معامله‌گر

مشاور بورس کالا و انرژی کارگزاری بانک مسکن

رحمت‌الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه

محمدرضا نیک‌رفتار
تحلیلگر بازار‌های مالی

نمودار 2نمودار 1

نمودار 3



مدیر منطقه 2 شهرداری اصفهان: 
موانع سرمایه‌گذاری در منطقه ۲ 

برچیده شده است

مدی��ر منطقه 2 ش��هرداری اصفهان ب��ا تأکید بر 
اینکه موانع س��رمایه‌گذاری در منطقه ۲ شهرداری 
اصفهان برچیده شده است، از سرمایه‌گذاران دعوت 
کرد برای مش��ارکت و سرمایه‌گذاری در این منطقه 

به میدان بیایند. 
 به گزارش ایمنا، محمدحس��ین جعفری فشاركی 
با بیان این مطلب افزود: از سال گذشته فعالیت‌های 
چش��مگیری برای اس��تقبال از س��رمایه‌گذاران در 

منطقه ۲ شهرداری اصفهان انجام شده است. 
وی با اش��اره ب��ه اینک��ه در ای��ن منطقه فرش 
قرمزی زیر پای س��رمایه‌گذاری پهن ش��ده است، 
س��رمایه‌گذاری  منطق��ه  ای��ن  در  اظهارداش��ت: 
اش��باع نش��ده و امکانات و امنیت لازم برای ورود 

سرمایه‌گذاران مهیاست. 
مدیر منطقه ۲ ش��هرداری اصفه��ان تصریح کرد: 
یکی از راه‌هایی که می‌توان حاش��یه ش��هرها را نیز 
ارتقا داد، استفاده از س��رمایه‌گذاران برای مشارکت 

در پروژ‌ه‌های مختلف است. 
وی ب��ا بیان اینک��ه اکثر س��رمایه‌گذاران مایل به 
سرمایه‌گذاری در بخش‌های مجموعه‌های مسکونی، 
اس��تخر، مجتمع‌ه��ای تج��اری و اداری هس��تند، 
ادام��ه داد: ما س��عی کردیم نق��اط منفی موجود در 
این منطق��ه را که موانع س��رمایه‌گذاری به ش��مار 
م��ی‌رود، حذف کنیم ک��ه نمونه ب��ارز آن مجموعه 

موزاییک‌سازان است. 
جعفری فشاركی خاطرنش��ان ساخت: با توجه به 
اینكه كارگاه‌های سنگك‌وبی باعث ایجاد آلودگی هوا 
و پراكنده ش��دن ذرات گرد و خاك در هوا می‌شود، 
مجموع��ه تج��اری، اداری و نمایش��گاهی در زمینه 
موزاییك، كاش��ی و سرامیك به‌صورت مشاركتی در 

خیابان شهیدان را در حال احداث داریم. 
وی افزود: ش��هرداری این مجموع��ه را به منظور 
تامی��ن معوض كارگاه‌های موزاییك س��ازان احداث 

میك‌ند. 
مدیر منطقه ۲ ش��هرداری اصفه��ان تصریح کرد: 
در سال‌جاری ۱۷ میلیارد تومان اعتبار برای تبدیل 
موانع موزاییک‌س��ازان به نقاط ق��وت در نظر گرفته 

شده است. 
وی با اشاره به اینکه ۲۸۰ هکتار از اراضی منطقه 
۲ به‌صورت فضای سبز است، گفت: به روایتی دیگر 
۲۵درص��د اراضی ای��ن منطقه تصفیه ه��وا را انجام 

می‌دهند. 

سهم سرمایه‌گذاری در مازندران 
بسیار کم است

نماینده م��ردم تنکاب��ن، رامس��ر و عباس‌آباد در 
مجلس شورای اسلامی گفت: با وجود آنکه مازندران 
مستعد‌ترین منطقه رویشی کشور محسوب می‌شود 
و از ظرفیت‌های بالایی برای سرمایه‌گذاری در همه 
زمینه‌ها برخوردار اس��ت، اما متاس��فانه شاهد سهم 

اندک سرمایه‌گذاری در استان هستیم. 
به گ��زارش ایرنا، ش��مس‌الله ش��ریعت‌نژاد در 
جلسه ش��ورای اداری شهرس��تان تنکابن افزود: 
از آنج��ا که بی��ن روس��تاها و ش��هرها محدوده 
مش��خصی وجود ندارد بنابراین مدیران کشوری 
بای��د مازندران را به‌عن��وان یک کلانش��هر نگاه 
کنن��د و س��هم بیش��تری را در برنامه‌ریزی‌ها به 

این اس��تان اختصاص دهند. 
وی ب��ا انتق��اد از پایی��ن ب��ودن س��هم بودجه‌ای 
مازن��دران در ح��وزه درآم��دی، ادام��ه داد: س��هم 
بودج��ه‌ای مازن��دران در ح��وزه درآم��دی 12هزار 
میلیارد ریال اس��ت درحالی‌که برای پرداخت حقوق 
نیروهای آموزش‌وپرورش استان به 14هزار میلیارد 
ریال اعتبار نیاز داریم و معلوم نیس��ت بقیه منابع از 

چه طریقی تامین خواهد شد. 
ای��ن نماینده مجلس گفت: در غ��رب مازندران با 
مشکلاتی در بحث کاربری اراضی، مدیریت آب‌های 
س��طحی و زیرزمینی و تامین آب آشامیدنی مواجه 
هس��تیم و تلاش داریم تا این مشکلات را به حداقل 

برسانیم. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه خس��ارت‌های اخیر س��یل در 
تنکابن، افزود: رودخانه‌های س��ه‌هزار و دوهزار مملو 
از س��نگ و گل و لای اس��ت و نیاز به لایروبی دارد 
اما مسئولان اس��تانی با وجود قول‌هایی که داده‌اند 
هیچ اقدام��ی در این زمینه انج��ام نداده‌اند و وقوع 
سیلی دیگر می‌تواند خسارت‌های جبران‌ناپذیری را 
به همراه داشته باشد.  شریعت‌نژاد گفت: باید احداث 
س��د روی رودخانه‌ها در جهت تامین آب آشامیدنی 
و زراع��ی در دس��تور کار قرار گی��رد و از منابع آبی 

زیرزمینی کمتر استفاده شود. 
وی همدل��ی و همزبانی میان مس��ئولان اجرایی 
شهرس��تان در اجرای پروژه‌های عمرانی و خدماتی 
را خواس��تار ش��د و بر ضرورت تحق��ق این امر مهم 

تاکید کرد. 
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سرمایه‌گذاری در حوزه‌های 
ف��رآوری موادمعدن��ی یک��ی 
در  موج��ود  خلاء‌ه��ای  از 
س��رمایه‌گذاری‌های صنعت��ی 
کش��ور عنوان می‌شود. تکمیل 
زنجی��ره ارزش م��واد معدنی 
به‌عن��وان یک��ی از چالش‌های 
پی��ش‌روی این بخش نیازمند 
و  کلان  س��رمایه‌گذاری‌های 
نگاه کارشناس��ی دقیق اس��ت 
ک��ه از س��ویی رش��د متوازن 
بخش‌ه��ای همگن صنعتی را 
به همراه دارد و از سوی دیگر 
مانع از خام‌فروشی مواد معدنی 
می‌شود. این عامل می‌تواند در 
ش��رایط مطل��وب ظهور و بروز 
اس��تفاده حداکث��ری از منابع 
معدن��ی کش��ور را ب��ه همراه 
در  پیش‌ت��ر  باش��د.  داش��ته 
گزارش��ی به بررسی مشکلات 
سرمایه‌گذاری در حوزه معدن 
پرداختی��م، در ای��ن مطلب بنا 
داریم تا به بررسی فرصت‌های 
ف��رآوری  در  س��رمایه‌گذاری 
م��واد معدنی فل��زی بپردازیم. 
آنچه پی��ش‌رو دارید مصاحبه 
اختصاص��ی »فرص��ت امروز« 
ب��ا ابولفض��ل صالح‌آبادی یکی 
از کارشناس��ان و فع��الان این 

حوزه است. 

تکمیل زنجیره ارزش 
مهم‌ترین چالش 

سرمایه‌گذاری در مواد 
معدنی

تصویر کلی سرمایه‌گذاری‌های 
انج��ام ش��ده در بخش معدن 
کشور نشانگر رشد نامتوازن در 
سطوح مختلف تولیدات معدنی 
اس��ت. تصوی��ری کاریکاتوری 
که باعث شده خلأ‌های زیادی 
ب��رای س��رمایه‌گذاری در این 
بخ��ش وجود داش��ته باش��د و 
کارشناس��ان از آن به‌عن��وان 
در  سرمایه‌گذاری  فرصت‌های 
بخ��ش مع��دن ی��اد می‌کنند. 
ازای��ن‌رو تکمیل زنجیره ارزش 
نه‌تنه��ا در بخش مواد معدنی 
بلک��ه در تمام��ی بخش‌ه��ای 
یک��ی  به‌عن��وان  اقتص��ادی 
از موضوع��ات مه��م مط��رح 
صالح‌آبادی،  ابوالفضل  اس��ت. 
کان��ی  ش��رکت  مدیرعام��ل 
از  یک��ی  ایرانی��ان  ف��رآوران 
کارشناس��ان بخش معدن که 

در ح��وزه کانی‌ه��ای فل��زی 
دارد، در گفت‌وگ��و  فعالی��ت 
ب��ا »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
اگ��ر بخواهیم ش��مایی کلی از 
زنجی��ره ارزش مواد معدنی را 
ترس��یم کنیم به‌طورکلی این 
زنجی��ره ارزش م��واد معدنی 
ش��امل چه��ار حلق��ه اصل��ی 
می‌ش��ود؛ حلق��ه اول فرآین��د 
اکتش��اف معدن��ی و در حلقه 
دوم اس��تخراج م��واد معدن��ی 
مدنظر قرار می‌گیرد، در حلقه 
سوم بحث فرآوری مواد‌معدنی 
مطرح اس��ت و در نهایت حلقه 
پایان��ی این زنجی��ره ارزش به 
مباح��ث مربوط به بازرگانی و 
فروش اختص��اص می‌یابد. در 
کش��ور م��ا با توجه ب��ه غنایی 
ک��ه در ذخای��ر معدنی وجود 
دارد در ح��ال حاض��ر ح��دود 
54 م��اده معدن��ی مزیت‌های 
نس��بی داریم که فعالان حوزه 
معدن به سرمایه‌گذاری در آن 

می‌پردازند. 
وی می‌افزاید: این فعالیت‌ها 
در دوبخ��ش کل��ی خلاص��ه 
می‌ش��ود؛ در بخ��ش اول در 
قالب فعالیت‌ها و ش��رکت‌های 
دولتی اکتشافاتی سازمان‌دهی 
ش��ده براساس دستورالعمل‌ها 
در  ب��دون  و  آیین‌نامه‌ه��ا  و 
نظ��ر گرفت��ن حلقه‌های دیگر 
انج��ام  ارزش  زنجی��ره  ای��ن 
می‌ش��ود. در بحث اس��تخراج 
هم سرمایه‌گذاری‌های صورت 
گرفت��ه ب��ه همی��ن ترتی��ب 
اس��ت. در بخش ف��رآوری هم 
انج��ام  س��رمایه‌گذاری‌هایی 
ش��ده و واحد‌ه��ای فرآوری و 
تغلیظ هم س��اخته ش��ده که 
بعض��ا مش��کلاتی ه��م دارند. 
در بخ��ش دوم فعالیت‌ه��ای 
مرتبط با بخش‌خصوصی است 
ک��ه بح��ث اصلی ما هم در این 
ح��وزه جری��ان دارد؛ معادنی 
که با س��ازوکارهای موجود در 
دس��ت افراد حقیقی یا حقوقی 
ق��رار دارن��د عمدتا ب��ا حجم 
پایی��ن،  س��رمایه‌گذاری‌های 
مشاوره‌های کارشناسی ضعیف 
و تکنولوژی‌های دس��ت‌چندم 
وارد حوزه اکتش��افات معدنی 
ش��ده‌اند که همی��ن امر باعث 
ش��د تا در بخ��ش فرآوری هم 

مشکلاتی به وجود آید.
صالح‌آب��ادی عنوان می‌کند: 

عدم توج��ه به تکمیل زنجیره 
ارزش و ایج��اد ارزش اف��زوده 
حداکث��ری در بخ��ش معدن 
باعث ش��ده تا خام‌فروش��ی در 
ای��ن صنع��ت گس��ترش یابد 
و ب��ه ج��ای تکمی��ل فرآین��د 
بهره‌ب��رداری از م��واد معدنی 
از  حداکث��ری  اس��تفاده  و 
ارزش  ایج��اد  قابلیت‌ه��ای 
اف��زوده‌ای ک��ه در این بخش 
وج��ود دارد مواد معدنی ما به 
جای محصول نهایی عموما به 
شکل خام صادر می‌شود و پس 
از تبدیل شدن به کالای نهایی 
دوباره به کشور وارد می‌شود. 

فرصت‌های سرمایه‌گذاری 
در فرآوری کانی‌های فلزی 
این کارشناس صنایع فلزی 
در رابطه با فرصت‌های موجود 
برای سرمایه‌گذاری در فرآوری 
مواد معدن��ی می‌گوید: در فاز 
اول می‌توان در تکمیل زنجیره 
ارزش م��وادی ک��ه بخش��ی از 
فرآین��د تغلیظ و فرآوری روی 
آنها انجام شده سرمایه‌گذاری 
ک��رد. ب��ه نظ��رم در صنای��ع 
آه��ن، م��س، منگنز، س��رب، 
روی و کرومی��ت فرصت‌ه��ای 
مناسبی برای سرمایه‌گذاری و 
س��ود‌آوری وجود دارد. در فاز 
بعدی باید م��واردی که حلقه 
ف��رآوری در آن ش��کل نگرفته 

سرمایه‌گذاری کرد. 
ازای��ن‌رو بای��د در تکمی��ل 
زنجیره ارزش به رش��د همگن 
همه بخش‌ها توجه ش��ود مثلا 
در س��نگ آهن که این رش��د 
غیر‌متوازن کاملا مشهود است 
سرمایه‌گذاری‌های  با  می‌توان 
مناس��ب این خلأ‌ها را پوشش 
داد. م��ا در حلقه‌ه��ای میانی 
صنع��ت ف��ولاد ضعی��ف عمل 
کردیم لذا برای سرمایه‌گذاری 
دربخ��ش کنسانتره‌س��ازی و 
گندله‌س��ازی آه��ن فرص��ت 
در  دارد.  وج��ود  مناس��بی 
صنع��ت م��س هم ج��ای کار 
زی��اد وج��ود دارد در واقع این 
بخش یک��ی از موضوعات بکر 
برای س��رمایه‌گذاری در بخش 

معدنی است. 
ه��م  بع��دی  اولوی��ت  در 
س��رمایه‌گذاران می‌توانن��د به 
صنای��ع آلومینی��وم، س��رب و 

روی توجه داشته باشند. 

میزان سرمایه‌گذاری و 
الزامات سود‌آوری

صالح‌آبادی در رابطه با حجم 
سرمایه‌گذاری لازم برای ورود 
ب��ه عرصه فرآوری مواد معدنی 
می‌گوید: با توجه به گستردگی 
ح��وزه و ان��واع مواد معدنی که 
وجود دارد حجم سرمایه‌گذاری 
عمدت��ا معطوف به این موضوع 
اس��ت که سرمایه‌گذار در وهله 
اول چ��ه ن��وع م��اده معدنی را 
ب��رای ف��رآوری انتخاب کند و 
در فاز بعدی کیفیت و س��طح 
تولیدی است که تعیین‌کننده 
می��زان س��رمایه لازم اس��ت. 
ازاین‌رو با توجه به فرصت‌های 
موجود س��رمایه‌گذاران از 2 تا 
3 میلی��ارد ت��ا 1000 میلیارد 
توم��ان س��رمایه می‌توان��د در 
بخ��ش فرآوری م��واد معدنی 
فعالیت داشته باشند. به‌عنوان 
مث��ال در برخی از مواد معدنی 
مانن��د م��واد معدنی مورد نیاز 
در صنایع کاش��ی، س��رامیک، 
س��یلیس و... می‌توان با سطوح 
سرمایه‌گذاری پایین‌تری وارد 
ش��د. در ف��رآوری عناصر نادر 
خاک��ی مانن��د ط�ال و... بای��د 
بالای س��رمایه‌گذاری  سطوح 
را تجرب��ه کنی��م که تا 1000 

میلیارد تومان هم می‌رسد. 
مجوز‌ه��ا  کس��ب  فرآین��د 
عموم��ا بی��ش از یک س��ال به 
ط��ول می‌انجام��د که ش��امل 
یکس��ری مجوز‌های فنی است 
و از وزارت صنع��ت، مع��دن و 
تجارت اخذ می‌شود. مجوز‌های 
زیس��ت‌محیطی و استعلامات 
لازم از س��ازمان‌های مرتب��ط 
مانن��د میراث‌فرهنگی و... هم 
بای��د گرفته ش��ود. در صورت 
داش��تن ط��رح توجیهی فنی 
و اقتصادی خوب هم ش��رایط 
برای اعطای تس��هیلات فراهم 

می‌شود. 
این کارش��ناس صنایع فلزی 
ح��ال حاض��ر  در  می‌افزای��د: 
س��رمایه‌گذاری در فعالیت‌های 
معدنی اگر با پشتوانه کارشناسی 
مناسب و س��رمایه کافی انجام 
شود می‌تواند سود‌آوری مناسبی 
داشته باشد اما تعیین یک عدد 
مش��خص برای نرخ س��ود مورد 
انتظ��ار با توجه به گس��تردگی 
حوزه‌های فعالیت در این بخش 

منطقی نیست. 

 چالش‌های پیش‌روی 
سرمایه‌گذاران معدنی 

درخص��وص  صالح‌آب��ادی 
پـیـ��ش‌روی  مــش��ـکـلات 
س��رمایه‌گذاران بخ��ش معدن 
می‌گوی��د: نخس��تین مس��ئله 
چالش‌ه��ا و مش��کلات قانونی 
اس��ت که وجود دارد. از طرف 
دیگ��ر مش��کلات فرهنگ��ی، 
به��ره‌وری پایین، اس��تفاده از 
دس��ت‌چندم،  تکنولوژی‌های 
کمبود نقدینگی و ضعف دانش 
کارشناس��ی را هم باید به این 

مسئله افزود. 
وی توضی��ح می‌دهد: نبود 
محی��ط س��رمایه‌گذاری امن 
در بخ��ش معدن باعث ش��ده 
ت��ا بخ��ش معدنی کش��ور در 
ح��وزه ف��رآوری فقی��ر بماند 
و ای��ن امر باعث می‌ش��ود تا 
حج��م س��رمایه‌‌های ورودی 
ب��ه ای��ن بخش پایین باش��د 
و ای��ن موض��وع اس��تفاده از 
تکنولوژی‌های دس��ت چندم 
را وارد چرخه سرمایه‌گذاری 

در حوزه معدن می‌کند. 
از س��وی دیگر فاصله علمی 
دانش��گاه و صنعت باعث شده 
ت��ا فق��ر اطلاعات��ی ب��ه لحاظ 
اس��تفاده از تکنول��وژی روز در 
فاز اجرایی و عملیاتی به وجود 
آید. البته شرایط تحریمی هم 
در زمین��ه ورود تکنولوژی روز 

دنیا بی‌تاثیر نبوده است. 

توصیه‌های پایانی 
پای��ان  در  صالح‌آب��ادی   
در توصی��ه ب��ه تازه‌وارد‌ه��ا و 
سرمایه‌گذاران با تاکید بر نقش 
اس��تفاده از تکنولوژی‌های روز 
در سود‌آوری و ادامه حیات در 
این صنعت می‌افزاید: پشتوانه 
کارشناس��ی و مالی مناس��ب 
می‌تواند س��رمایه‌گذاری را در 
حاشیه امنی قرار دهد و ریسک 
کار را تا حد ممکن پایین آورد. 
 ب��ه لح��اظ ب��ازاری عمدتا 
مش��کلی برای ف��روش وجود 
ن��دارد. ازاین‌رو ه��م بازار‌های 
بازار‌ه��ای  ه��م  و  داخل��ی 
صادراتی ظرفیت‌های مناسبی 
را پی��ش‌روی س��رمایه‌گذاران 
ق��رار داده ک��ه ای��ن بخش را 
به‌عنوان یک صنعت س��ودآور 
ب��رای س��رمایه‌گذاری مطرح 

می‌کند.

اس��تاندار کرمانش��اه گفت: بدون شک 
استان کرمانشاه بهترین و امن‌ترین مکان 
برای س��رمایه‌گذارانی اس��ت که چشم به 

بازار عراق دارند. 
ب��ه گزارش ایرنا، ابراهیم رضایی بابادی 
در نشس��ت مشترک مس��ئولان استان با 
مدیران ارش��د ش��رکت لاستیک‌س��ازی 
ایران‌تایر افزود: ما به جهت ایجاد اشتغال 
بیش��تر و نی��ز تح��ول در عرصه اقتصادی 
استان از هرگونه حمایت از سرمایه‌گذاران 
در این استان دریغ نخواهیم کرد و هرگونه 
مج��وز و امکانات��ی را که در اختیار دولت 
باش��د در جه��ت تس��هیل در کار آنها به 

کار خواهی��م گرف��ت.  وی اظه��ار ک��رد: 
درخص��وص تامی��ن مناب��ع مال��ی برای 
اح��داث کارخانه تولید لاس��تیک خودرو 
در کرمانشاه کاملا خوش‌بین هستم چون 
هم شرکای استانی حاضر به مشارکت در 
این سرمایه‌گذاری هستند و هم بانک‌های 
عام��ل بخ��ش قابل‌توجهی از آن را تامین 
خواهن��د کرد و ازاین‌رو هیچ گونه نگرانی 

وجود ندارد. 
ک��رد:  تصری��ح  کرمانش��اه  اس��تاندار 
س��رمایه‌گذاری‌هایی در این س��طح برای 
اس��تان مه��م اس��ت چون ه��م در ایجاد 
اش��تغال موث��ر خواهد ب��ود و هم دیگران 

را به س��رمایه‌گذاری در اس��تان تش��ویق 
خواهد کرد. 

معاون اس��تاندار کرمانشاه نیز با تاکید بر 
ش��رایط و مزیت‌های استان کرمانشاه برای 
هرگونه س��رمایه‌گذاری گف��ت: هم‌اکنون 
بیش��ترین مب��ادلات م��رزی درخصوص 
صادرات غیرنفتی از طریق مرزهای استان 
کرمانش��اه ص��ورت می‌گیرد و این اس��تان 
با داش��تن ش��ش مبادی مرزی، بیشترین 
ظرفیت صدور کالا را به کش��ور عراق و نیز 
اقلیم کردس��تان داراس��ت.  هدایت حاتمی 
اف��زود: یکی از راهکاره��ای ما برای تامین 
منابع مالی احداث این کارخانه این اس��ت 

که جلسات مشترکی بدون حضور و دخالت 
دولت بین سرمایه‌گذاران و شرکای استانی 
برگزار ش��ود و نس��بت به سطح مشارکت و 
میزان تامین منابع به توافق برسند. در این 
نشس��ت، ابراهیم قربانی معاون تحقیقات و 
توسعه ش��رکت ایران‌تایر، محسن پورکند 
معاون تحقیقات و ساخت هلدینگ سیناپاد 
و ارسلان امتعلی مدیر راهبرد صنایع تایر و 
دوده نیز به بیان دیدگاه‌ها و پیشنهادات خود 
درخصوص احداث کارخانه مزبور پرداختند. 
کرمانشاه نخستین استانی است که قرار 
است در قالب طرح توسعه شرکت مزبور، 
کارخانه لاستیک‌سازی در آن دایر شود. 

کرمانشاه بهترین و امن‌ترین استان برای سرمایه‌گذاری است

گزارش »فرصت امروز« از فرصت‌های سرمایه‌گذاری در فرآوری موادمعدنی فلزی 

سرمایه‌ بخش خصوصی در مسیر رشد همگن معدن
سرنخخبـــر

گردشگری کویر، فرصتی دست 
نخورده

کلاف اول

سرمایه‌گذاری در حوزه گردشگری به‌عنوان یکی از 
فرصت‌های ناب اقتصادی در ایران چند س��الی اس��ت 
که محور توجه بسیاری از سرمایه‌گذاران قرار گرفته 
و همچنان هم مس��ئولان هر اس��تان در تلاش‌اند تا با 
اس��تفاده از امکانات و پتانس��یل‌های منطقه‌ای خود، 

حوزه گردشگری را رونق ببخشند.
در ای��ن بی��ن گردش��گری کویر به‌عن��وان یکی از 
جنبه‌های جذب توریس��ت در دنیا بس��یار مورد توجه 
قرار گرفته به‌گونه‌ای که کشورهای گرم و خشک مانند 
امارات در هوای کشنده بیابان پیست اسکی سرپوشیده 
س��اخته‌اند. بیابان‌های لاس‌وگاس، پاکستان، لهستان 
و گواتمالا با برنامه‌ریزی و س��رمایه‌گذاری تبدیل به 
جاذبه گردشگری کویری بسیار قوی شده‌اند و در این 
بین کویر‌های ایران با وجود پتانسیل‌های مناسبی که 
در این خصوص دارند از نظرها دور مانده‌اند و س��هم 
ای��ران از گردش��گران ایرانی و خارجی بس��یار ناچیز 

برآورد می‌شود.
در ای��ن خص��وص مه��دي سياوش��ي، در همايش 
گردشگري و تاريخي با عنوان شب گردشگري کرمان 
در برج ميلاد تهران گفت: با هماهنگي انجام شده در 
کميس��يون گردشگري استان کرمان و مطالعات اتاق 
بازرگاني و جلس��اتي که برگزار ش��ده، اين بس��ته در 

آينده نزديک ارائه خواهد شد. 
وي با اش��اره به اينکه اس��تاندار کرمان براي رونق 
بخش گردشگري کرمان نگاه ويژه‌اي دارد، خاطرنشان 
ک��رد: فرصت‌هاي س��رمايه‌گذاري در محور هفت باغ 
علوي کرمان و کویر‌های این استان بسیار زیاد است 

و نیاز به سرمایه‌گذار دارد.
ما هم در این کلاف با توجه به داشتن کویر شهداد 
در کرمان و سایر مناطق کویری این استان پیشنهاد 
می‌دهیم درخصوص س��رمایه‌گذاری در گردش��گری 
کویری، س��رمایه‌گذاران به این اس��تان توجه ویژه‌ای 

داشته باشند. 

کلاف دوم

اس��تان گی�الن به‌عن��وان یکی از اس��تان‌های پویا 
در زمین��ه ان��واع س��رمایه‌گذاری‌های گردش��گری و 
کش��اورزی ش��ناخته می‌ش��ود اما همان‌ط��ور که از 
اخبار و اظهارات مسئولان این استان برمی‌آید، همه 
معتقدند فرصت‌های سرمایه‌گذاری در استان گیلان 
همچنان وجود دارد و این استان جزو یکی از مناطق 
بالقوه س��رمایه‌گذاری به ش��مار می‌آید، به‌گونه‌ای که 
محمدعلی نجفی، اس��تاندار گیلان می‌گوید: نعمت‌ها 
و پتانسیل‌های خدادادی سرزمین گیلان بی‌نظیر بوده 
 و گی�الن در هم��ه زمینه‌های اصلی س��رمایه‌گذاری، 

جزو 10 استان برتر دارای مزیت است. 
وی می‌افزای��د: ضرورت دارد مدیران دس��تگاه‌های 
اجرای��ی ب��ه دنب��ال اس��تفاده از هم��ه فرصت‌ه��ای 
اشتغال‌زایی و توسعه اقتصادی استان نظیر حوزه‌های 
دانش‌بنی��ان، گردش��گری فعالیت‌ه��ای دریا محور، 
تج��ارت و بازرگان��ی، ارتقای بهره‌وری سیس��تم‌های 
کش��اورزی و توس��عه صنای��ع دانش مح��ور و مبتنی 
ب��ر مزیت‌ه��ای خاص باش��ند.  ما ه��م در این کلاف 
ب��ا توج��ه به گفته‌های مس��ئولان این اس��تان مبنی 
بر تلاش برای ایجاد اش��تغال و رفع موانع پیش��رفت 
سرمایه‌گذاران پیشنهاد می‌دهیم علاوه بر حوزه‌های 
رایج س��رمایه‌گذاری به س��اخت نیروگاه برق و توسعه 

صنعت در این استان بیندیشند. 

سرمایه‌گذاران جدید در مناطق نمونه 
گردشگری سمنان جذب می‌شوند

اس��تاندار سمنان گفت: س��رمایه‌گذاران جدید در 
مناطق نمونه گردش��گری س��د شهید ش��اه‌چراغی 

دامغان و جنگل ابر شاهرود جذب می‌شوند. 
ب��ه گزارش تس��نیم، محم��د وکیل��ی در کارگروه 
تخصصی میراث‌فرهنگی استان سمنان اظهار داشت: 
اس��تان س��منان دارای ظرفیت‌ه��ا و پتانس��یل‌های 
گردش��گری زی��ادی اس��ت ک��ه بای��د ب��رای جذب 
س��رمایه‌گذار در آن س��رمایه‌گذاری کرد. وی تصریح 
کرد: در صورت جذب س��رمایه‌گذار حوزه گردشگری 
باید تلاش شود که کمترین مشکل را داشته باشند تا 
بتوانند در استان فعالیت کنند. عالی‌ترین مقام اجرایی 
دولت در استان س��منان جنگل ابر و سد شاه‌چراغی 
دامغان را دو ظرفیت مهم گردشگری استان برشمرد 
و خاطرنش��ان کرد: در صورت جذب گردشگر در این 
مناط��ق می‌توان ای��ن دو منطق��ه را بیش‌ازپیش در 
حوزه گردشگری فعال کرد. وکیلی تصریح کرد: یکی 
از مهم‌ترین راه‌های توس��عه اس��تان سمنان توجه به 
صنعت گردشگری اس��ت و با توجه به مناطق فراوان 
گردشگری موجود در استان رسیدن به توسعه مبنی 

بر گردشگری دور از دسترس نیست. 

خبر

عباس نعیم امینی

برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه‌گذاری منتشر شد‌‌‌ه د‌‌‌ر این صفحه 

می توانید‌‌‌ به forsatnet.ir/investors مراجعه کنید‌‌‌

500



چن�دی پی�ش وزیر صنع�ت، معدن و 
تجارت در خطبه‌های پیش از نماز جمعه 
عن�وان کرد ک�ه از حضور ش�رکت‌های 
غربی اس�تقبال خواهد ش�د اما در این 
زمینه سیاس�ت‌هایی نیز تدوین ش�ده 
اس�ت. محمدرضا نعمت‌زاده تاکید کرد 
که منظور م�ا از همکاری با کش�ورهای 
غرب�ی این نیس�ت ک�ه بازارم�ان را در 
اختیار آنها بگذاریم. وی اظهار داش�ت: 
به طرف‌ه�ای غربی تاکید ک�رده که در 
صورت�ی بازار کش�ورمان در اختیار آنها 
قرار داده می‌ش�ود که آنها نیز بازارشان 
را در اختی�ار ای�ران ق�رار دهن�د. ای�ن 
س�خنان در حالی از سوی وزیر صنعت، 
معدن و تجارت مطرح ش�د که به اعتقاد 
کارشناس�ان و فعالان عرص�ه تجارت و 
بازرگان�ی برای تحقق ای�ن موضوع باید 
راهکاره�ای مناس�بی در نظ�ر گرفت�ه 
ش�ود و مش�کلات و چالش‌هایی که در 
س�ال‌های اخیر پی�ش‌روی بخش تولید 
و ص�ادرات ب�ود، مرتفع ش�ود. در عین 
حال فعالان اقتصادی ب�ر این باورند که 
در س�ال‌های اخی�ر و به‌وی�ژه با ش�دت 
یافتن تحریم‌ها ش�رایط به‌گونه‌ای شده 
ک�ه برخی از کالاه�ا و محصولات ایرانی 
کیفیت پایینی داشته و قابلیت رقابت در 
بازاره�ای جهانی را ندارند. بنابراین باید 
برای رقابتی شدن کالاهای تولید داخل 
اقدامات لازم انجام شود. »فرصت امروز« 
در این گزارش چگونگی حضور ایران در 

بازارهای جهانی را بررسی کرده است. 

حضور ایران در بازارهای جهانی بررسی می‌شود

تجارت متقابل؛ وعده‌ای دست یافتنی 
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تدوین استراتژی تولید
لازمه حضور در بازارهای جهانی

چندی پیش وزیر صنعت، معدن و تجارت با اشاره 
به اس��تقبال ش��رکت‌های خارجی از همکاری‌های 
اقتص��ادی با ایران پس از مذاکرات هس��ته‌ای تاکید 
کرد که هدف از توس��عه هم��کاری با خارجی‌ها این 
نیست که بازار داخلی را به روی محصولات خارجی 

باز کنیم.
محمدرضا نعمت‌زاده ب��ا تاکید بر این موضوع که 
نباید مردم از بابت رش��د بی‌روی��ه واردات و صدمه 
دیدن تولیدات داخلی نگرانی داش��ته باشند عنوان 
کرد که در ملاقات با مقام‌های اقتصادی کشورهایی 
که ب��رای هم��کاری با ای��ران ابراز علاق��ه کرده‌اند 
این موضوع مطرح ش��ده که چنانچه این کش��ورها 
می‌خواهن��د از ب��ازار 80 میلیون��ی ایران س��همی 
داش��ته باش��ند، کش��ورمان هم بای��د در بازارهای 

چندصدمیلیونی آنها سهیم باشد. 
سخنان مطرح شده از سوی وزیر صنعت، معدن و 
تج��ارت در مورد ضرورت تجارت متقابل میان ایران 
و س��ایر کشورها بسیار مهم اس��ت اما برای تحقق و 
عملیاتی ش��دن این موضوع باید به چند نکته توجه 

کرد. 
نکت��ه اول این اس��ت که در کش��ور ما ب��ه دلیل 
مش��کلات موج��ود، قیم��ت تم��ام ش��ده کالاها و 
محصولات بالاس��ت و بنابراین باید قیمت تمام شده 
کاه��ش یاب��د. اما لازم��ه کاهش قیمت تمام ش��ده 
کالاها و محصولات تولید داخل این اس��ت که دولت 
اقدام��ات لازم را در این رابط��ه انجام دهد. در حال 
حاضر بس��یاری از کارخانه‌ه��ا و واحدهای تولیدی 
کارگران زیادی دارن��د اما میزان تولید محصولات و 
کالاها پایین اس��ت که این موضوع نش��ان از کاهش 
به��ره‌وری دارد. بنابرای��ن در این راس��تا یک اقدام 
اساسی این است که با اس��تفاده از فناوری‌های روز 
دنیا، میزان به��ره‌وری و کیفیت کالاها افزایش پیدا 
کن��د. در واقع ارتقای به��ره‌وری تولیدات و افزایش 
کیفی��ت کالاها می‌توان��د محصولات ایران��ی را در 
بازارهای جهان��ی رقابت‌پذیر کند و ایران را به یکی 

از صادرکنندگان مطرح در سطح دنیا معرفی کند.
باید ب��ه این موضوع توجه داش��ت ک��ه ایران در 
زمینه بسیاری از کالاها و محصولات رقابت‌پذیر خود 
می‌توان��د حضور موثری در بازارهای جهانی داش��ته 
باش��د و در مقابل در اختیار قرار دادن بازار داخلی با 
صادرات این قبیل محصولات، یک تجارت متقابل را 

با دنیا برقرار کند. 
محص��ولات  زمین��ه  در  کش��ورمان  واق��ع  در 
معدنی، پتروش��یمی، نفت و گاز می‌تواند به ش��کل 
رقابت‌پذیری در بازاره��ای جهانی حضور یابد. البته 
در حال حاض��ر بخش عمده‌ای از محصولات مذکور 
به شکل خام‌فروشی از کشور خارج می‌شود اما باید 
در ش��رایط پساتحریم و با استفاده از ظرفیت‌های به 
وجود آم��ده به‌گونه‌ای عمل کنیم که دیگر ش��اهد 
خام‌فروش��ی نباشیم. زیرا خام‌فروشی منابع کشور را 
از بین می‌برد و این در حالی اس��ت که با اس��تفاده 
از پتانس��یلی به نام جوانان تحصیلک��رده در زمینه 
صنع��ت نف��ت، گاز، مع��دن و... می‌توانی��م کالاها و 
محص��ولات را تولید و با صادرات آنها برای کش��ور 
ارزش افزوده ایجاد کنیم و با تحقق چنین شرایطی 
تولیدات کش��ورمان می‌تواند با تولیدات مش��ابه در 
دنی��ا رقاب��ت کند. البته ب��رای دس��تیابی به چنین 
وضعیتی باید اس��تراتژی تولید و آمایش س��رزمین 
تهیه و تدوین ش��ده و این موضوع مشخص شود که 
دولت قصد دارد در شرایط پساتحریم از کدام صنایع 
بیشتر حمایت کند تا به این وسیله هزینه‌های تولید 
کاه��ش یابد، برای جوانان اش��تغال‌زایی و در نهایت 

کالاهای ایرانی در سطح دنیا رقابتی شود. 
ام��ا اگ��ر بخواهیم در م��ورد موان��ع و چالش‌های 
پی��ش‌روی تبدی��ل کالاه��ا و محص��ولات ایرانی به 
تولی��دات رقابت‌پذی��ر صحب��ت کنیم، بای��د به این 
موضوع اشاره کنیم که یکی از بزرگ‌ترین موانع این 
اس��ت که در زمینه تولیدات، آمایش سرزمین لحاظ 
نش��ده اس��ت. این موضوع موجب شده که به عنوان 
مثال معدن در یکجا قرار داش��ته باش��د اما تولید و 
فرآوری موادمعدنی در مکان دیگری و با کیلومترها 
فاصله انجام ش��ود و این در حالی اس��ت که قاعدتا 
نبای��د فاصله‌ای میان آنها وجود داش��ته باش��د زیرا 
در غیر ای��ن صورت هزینه‌ه��ای حمل‌ونقل موجب 
افزایش هزینه تمام ش��ده تولید محصولات و کالاها 

می‌شود. 
یک مانع بزرگ دیگر، واردات مواداولیه بی‌کیفیت 
به کش��ور اس��ت که موجب افت کیفیت محصولات 
تولیدی شده است و امیدواریم در شرایط پساتحریم 
م��واد اولیه کیف��ی وارد کش��ور ش��ده و در اختیار 
صنای��ع قرار گیرد و همچنین تا آنجا که امکان دارد 
از واردات کالاه��ای نهای��ی به کش��ور جلوگیری به 
عم��ل یاید. البته قاعدتا یک��ی از راهکارها برای حل 
این مش��کل، همانطور که گفته ش��د تهیه و تدوین 

استراتژی تولید است.
در مجموع باید در ش��رایط پس��اتحریم بتوانیم به 
نقطه‌ای برس��یم که محصولاتی تولی��د کنیم که با 
اس��تانداردهای جهانی همخوانی داش��ته باشد تا به 
این وس��یله هم بتوانیم برای داخل کش��ور تولیدات 
خوبی داش��ته باش��یم و هم صادرات موفقی به سایر 
کشورها انجام دهیم و حضور موفقی نیز در بازارهای 

جهانی داشته باشیم. 

صادرات این روزها؛ توسعه فردا‌ها 

یک��ی از ش��اخصه‌های موفقیت در کش��ورهای 
ای��ن  در  ص��ادرات  ب��الای  توس��عه‌یافته، حج��م 
کشورهاست. انگلستان یکی از موفق‌ترین کشورها 
در زمین��ه ص��ادرات خارجی و به‌وی��ژه صادرات به 
کش��ورهای درحال توس��عه تلقی می‌شود. از سوی 
دیگر، کش��ورهای در حال توسعه، در کنار واردات، 
تلاش دارند ش��اخصه‌های صادرات��ی خود را بهبود 
بخش��ند، بس��یاری از کش��ورهای درحال توسعه، 
پتانس��یل‌های خوبی برای توس��عه صادرات دارند 
و حتی برخی از کش��ورهای توس��عه‌یافته آسیا، از 
صادرات موفقی برخوردارند. اما گس��ترش صادرات 
در بین کش��ورهای در حال توس��عه، اقدامی سهل 

و بی‌مانع نیست و فراز و نشیب‌های بسیار دارد. 

وابستگی به صادرات تک محور و تخصصی 
برخی کشورهای در حال توسعه، بر یک محصول 
یا کالای خ��اص متمرکز هس��تند و در این زمینه 
صادرات گس��ترده‌ای انجام می‌دهند. طبق گزارش 
س��ازمان جهانی غ��ذا، کالاهای بخش کش��اورزی 
بیش��ترین آم��ار ص��ادرات را در بین کش��ورهای 
خاورمیان��ه و در حال توس��عه به خ��ود اختصاص 
داده‌اند. برای مثال بس��یاری از کشورهای در حال 
توسعه گرمسیری بر صادرات قهوه و کاکائو متمرکز 
هس��تند. اما چنین روند صادرات��ی مزایا و معایبی 
دارد، تمرک��ز بر صادرات ی��ک کالا موجب افزایش 
کیفیت کالا و بیش��تر ش��دن فاصله با سایر رقبا در 
بازار صادرات این کالای خاص می‌ش��ود. همچنین، 
اعتماد کش��ورهای وارد‌کنن��ده را جلب کرده و نام 
کش��ور را با محصولی خاص پیون��د می‌زند. اما این 
روش ریس��ک بالای اقتص��ادی را هم می‌طلبد. هر 
نوع نوسان قیمت محصول در بازار، وضعیت اقتصاد 
کش��وری را که به این محصول خاص متکی است 
به چالش می‌کش��د. گرچه اغلب اوقات با ش��نیدن 
این تحلیل، یاد نفت و تأثیرش بر کشورهای عمده 
صادر‌کننده می‌افتیم، اما مثال‌های زیادی نیز برای 
محصولات کش��اورزی وجود دارد. برای مثال س��ه 
کش��ور بنین، چاد و مالی، کش��ورهای آفریقایی در 
حال توس��عه‌ای هستند که بین سال‌های 1995 تا 
1997 سود سرشار 30درصدی را از تمرکز بر تولید 
و صادرات پنبه به دس��ت آوردند. اما، همین س��ه 
کش��ور بین س��ال‌های 97 تا 2000 در پی کاهش 
20درص��دی قیم��ت پنب��ه در معام�الت جهانی، 

به‌شدت متضرر شدند. 

صادرات افزایش یافته ولی اقتصاد درجا زده 
آخرین گزارش س��ازمان جهانی تجارت و توسعه 
حاوی نکات جالبی در مورد صادرات در کشورهای 
در حال توس��عه اس��ت، بنابر این گزارش، از اوایل 
دهه 80 میلادی تاکنون، رش��د ص��ادرات در بین 
کشورهای در حال توسعه، چشمگیر بوده و از سال 
1980 ت��ا 1988، بالغ بر 31درصد رش��د صادرات 
ثبت ش��ده است. با وجود این همه علامت مثبت و 
امیدوارانه، رشد اقتصادی در کشورهای صادرکننده 
و در ح��ال توس��عه، چندان تغییری نکرده اس��ت. 
تحقیقات نش��ان می‌دهند، کشورهای صادرکننده، 
به‌وی��ژه در خاورمیان��ه، اغلب ج��زو واردکنندگان 
بزرگ نیز هس��تند، در واقع کشورهایی که به قصد 
توسعه اقتصادی بازارهایی برای صادرات خود پیدا 
کرده‌اند، به مقصد واردات بس��یاری از کش��ورهای 
توس��عه‌یافته تبدیل شده‌اند. به نظر می‌رسد ضعف 
کش��ورهای در حال توسعه، در برخی بخش‌ها مثل 
صنعت و تکنولوژی، زمینه‌س��از ای��ن روند واردات 
بی‌وقفه ش��ده و در نتیجه عدم رش��د پویا را فراهم 

آورده است. 

دسترسی به بازارهای جهانی 
حمایت دولتی می‌طلبد 

ش��اید برای بس��یاری از افراد قابل باور نباشد که 
کره‌جنوب��ی قدرتمن��دی که این روزه��ا می‌بینیم، 
50 س��ال پیش از این، جزو کشورهای فقیر جهان 
طبقه‌بندی می‌ش��د. اما چه اتفاق��ی افتاده که حالا 
ک��ره جنوب��ی از موفق‌تری��ن اقتصادهای آس��یا و 
صادرکنندگان بزرگ و ش��ناخته ش��ده در س��طح 

دنیاست؟ 
پاس��خ این س��وال در عملک��رد مدبران��ه دولت 
کره نهفته اس��ت. ک��ره جنوبی در ط��ول نیم قرن 
گذش��ته، علاوه بر حمایت از تولیدکنندگان داخلی 
و ایج��اد انگیزه در بخش تولید، بس��یاری از موانع 
صادراتی را هم از س��ر راه صادرکنندگان برداشت، 
محدودیت‌هایی مانند تعرفه‌های س��نگین بازرگانی 
یا انحصاری بودن صادرات در دستان بخش دولتی 
لغو ش��دند و انگیزه تولی��د و صادرکنندکان کره‌ای 
افزای��ش یافت. گرچه باید روی دیگر معامله، یعنی 
کش��ورهای وارد‌کننده را نی��ز در نظر گرفت و گاه 
برخ��ی کش��ورها مانند کان��ادا، تعرفه‌ه��ا و قوانین 
س��خت‌گیرانه‌ای ب��رای وارد ک��ردن کالاها از خود 
نشان می‌دهند اما تس��هیل روند صادرات از کشور 
مبداء، کمک بزرگی به طی ش��دن مس��یر صادرات 
می‌کن��د. یک مثال ملموس برای رش��د صادرات با 
این روش، صادرات منس��وجات و البس��ه است. در 
طول تاریخ، پارچه و لباس نقش مهمی در توس��عه 
اقتص��ادی دولت‌ه��ا و کاهش فقر ایف��ا کرده‌اند. از 
زم��ان انقلاب صنعت��ی در اروپا تاکن��ون این روند 
بیش��تر ملموس بوده است. از سال 1998 تاکنون، 
رشد کشورهای در حال توسعه، در صادرات بخش 
منس��وجات، از 15درصد به رقمی حدود 60درصد 
رس��یده است، چرا که در بین کش��ورهای آسیایی 
عم��ده صادر‌کننده منس��وجات و البس��ه، کاهش 

تعرفه‌های تولید و صادرات اعمال شده است. 

آزموده دیدگاه

ترجمه و گردآوری: رویا پاک‌سرشت 

المیرا اکرمی

عض��و  افش��ارنژاد،  جلیـــ��ل 
هیات‌مدیره انجمن مدیران صنایع 
ایران معتقد است یکی از راهکارها 
برای اینکه کشورمان همزمان با لغو 
تحریم‌ها و بهبود ش��رایط تجارت 
بتواند حضور مناسبی  بین‌المللی، 
در بازارهای جهانی داش��ته باش��د 
این اس��ت که قراردادها به‌گونه‌ای 
تنظیم شود که در قبال ورود مواد 
اولیه و دانش فنی، بخشی از کالاها 
و محصولات تولید شده در کشور 

به سایر کشورها صادر شود.
به نظر شما سخنان اخیر وزیر 
صنع�ت، مع�دن و تج�ارت در 
مورد این موضوع که در مقابل 
در اختیار ق�رار دادن بازارهای 
داخل�ی بای�د بازارهای س�ایر 
کش�ورها در اختیار ایران قرار 

بگیرد، ت�ا چه ان�دازه قابلیت 
عملیاتی شدن دارد؟ 

این س��خنان قابلی��ت عملیاتی 
ش��دن دارد البته مشروط بر آنکه 
راهکارهایی برای آن در نظر گرفته 
ش��ود. یکی از راهکارها برای اینکه 
ای��ران همزمان با لغ��و تحریم‌ها و 
بهبود ش��رایط تجارت بین‌المللی، 
بتواند حضور مناسبی در بازارهای 
جهانی داش��ته باشد، این است که 
قرارداده��ا باید به‌گون��ه‌ای تنظیم 
ش��ود که در قبال ورود مواد اولیه 
و دان��ش فنی، بخش��ی از کالاها و 
محصولات تولید شده در کشور به 
سایر کش��ورها صادر شود. در واقع 
نبای��د اجازه دهیم که در ش��رایط 
پساتحریم اتفاقی که به‌عنوان مثال 
در م��ورد تکنولوژی پ��ژو رخ داد، 

تکرار شود. زیرا اگر کشور ما قرارداد 
مناسبی با ش��رکت پژو داشت، در 
حال حاضر ایرانی‌ها همچنان سوار 
بر پژو405 و پژو 206 نمی‌ش��دند 
و می‌توانستیم در این مورد به روز 

باشیم. 
بنابرای�ن معتقدید که در مورد 
تنظی�م قرارداده�ای تج�اری 
باید دقت نظر لازم انجام شود، 
به‌گونه‌ای که منافع کش�ورمان 

تامین شود؟ 
اگر مش��ارکت ب��ا ارائ��ه دانش 
فن��ی ت��وام باش��د و قراردادهای 
فی مابین به ش��کلی باش��د که در 
مقاب��ل ورود دان��ش فن��ی، امکان 
صادرات محصولات تولیدی وجود 
داشته باش��د شاید بتوانیم بگوییم 
ک��ه می‌توانیم در 10 س��ال آینده 

50 درص��د کالاه��ا و محصولات 
تولیدی را ص��ادر کنیم. در چنین 
این  اقدام  مناس��ب‌ترین  شرایطی 
اس��ت که امنیت اقتص��ادی برای 
س��رمایه‌گذاران ایرانی مقیم خارج 
کش��ور ایجاد ش��ود تا نس��بت به 
بخش‌ه��ای  در  س��رمایه‌گذاری 
تولیدی تش��ویق و ترغیب ش��وند 
و همزم��ان تکنول��وژی را نیز وارد 

کشور کنند. 
کدام یک از کالاها و محصولات 
ایران�ی می‌توان�د در بازارهای 
جهانی حضور موفقی داش�ته 

باشد؟ 
در وهل��ه اول بای��د صنای��ع و 
تولی��دات دارای مزی��ت نس��بی 
مشخص باشند و در مورد چگونگی 
توسعه آنها برنامه‌ریزی شود. البته 

ای��ن کار به بان��ک اطلاعاتی قوی 
نیاز دارد که مش��خص ش��ود در 
چه زمینه‌های��ی می‌توان اقدامات 
لازم را انجام داد. به نظر می‌رس��د 
با توجه به محدودیت‌هایی که به 
لح��اظ کمب��ود آب و منابع برای 
بخ��ش کش��اورزی وج��ود دارد، 
بای��د این بخ��ش و تولی��دات آن 
محدودتر ش��ود و بیشتر بر بخش 
صنع��ت متمرک��ز ش��د. البته در 
مورد صنعت ه��م باید زمینه‌های 
خاص��ی از آن م��ورد تقویت قرار 
گیرد. برای تحقق این موضوع هم 
بای��د گروه‌های مختلفی از صنایع 
گوناگ��ون کش��ور دور ه��م جمع 
ش��وند و مشخص کنند که امکان 
تولی��د ک��دام ی��ک از محصولات 

صنعتی در کشور وجود دارد. 

 محمدحس��ین س��لیمی، عضو هیات 
نماین��دگان اتاق بازرگان��ی تهران معتقد 
اس��ت یکی از مشکلات اساسی این است 
که صنایع بیمار هس��تند و در عین حال 
عدم اعطای تس��هیلات بانکی و بالا بودن 
می��زان تورم موجب ش��ده ک��ه کالاها و 
محص��ولات تولید داخل قابلیت رقابت در 

بازارهای بین‌المللی را نداشته باشد. 
یکی از هدف‌گذاری‌های وزارت صنعت، 
معدن و تجارت در ش�رایط پساتحریم 
این است که کش�ورمان امکان حضور 
موث�ر و هدفمند در بازارهای جهانی را 
داش�ته باش�د. با توجه به پایین بودن 
کیفی�ت و غیررقابتی ب�ودن برخی از 
تولیدات داخل�ی، چقدر امکان تحقق 
این موضوع در شرایط پساتحریم وجود 

دارد؟ 
در ش��رایط تحریم‌ه��ا به دلی��ل پایین 
بودن کیفیت م��واد اولیه‌ای که از چین و 
هندوستان وارد می‌شد، این امکان وجود 
نداشت که کالاها و محصولات باکیفیتی 
تولی��د ش��ود و به‌طورکل��ی تحریم‌ها اثر 
نامس��اعدی در تولید گذاش��ت. از همین 
وزارت  هدف‌گذاری‌ه��ای  از  یک��ی  رو 
صنعت، معدن و تجارت این اس��ت که در 
شرایط پس��اتحریم با واردات مواد اولیه و 
ماش��ین‌آلات مرغ��وب به‌گون��ه‌ای عمل 
کنیم ک��ه کالاها و محص��ولات باکیفیت 
در کش��ور تولید ش��ود. قاعدتا در شرایط 
پس��اتحریم باید به‌گونه‌ای عمل کنیم که 
می��زان واردات و میزان صادرات در حالت 
یکس��انی قرار بگیرد. حال پس از این باید 
به تولیدکنندگان این موضوع گوشزد شود 
که تولی��دات با کیفیت پایی��ن، صادرات 
خوبی نخواهد داش��ت و در ضمن وزارت 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت و واحدهای 
صنعتی باید برنامه‌ریزی خود را به‌گونه‌ای 
انجام دهند ک��ه کالاها و محصولات قابل 
رقاب��ت در عرصه‌ه��ای بین‌المللی تولید 

شود. 
ب�ا توج�ه ب�ه موضوعاتی که اش�اره 
کردی�د فکر می‌کنید کدام دس�ته از 
محص�ولات و کالاهای داخلی قابلیت 

صادرات به سایر کشورها را دارد؟ 
در ح��ال حاض��ر م��واد پتروش��یمی 
کش��ورمان در دنیا خری��دار دارد و حرف 
اول را می‌زند اما در ش��رایط پس��اتحریم 
نباید صرف��ا به کالاهای پتروش��یمی که 
زیرمجموع��ه نفت هس��تند، اکتفا کنیم. 
در عین حال کشور ما در برخی از کالاها 
مزی��ت نس��بی دارد. ب��ا توجه ب��ه اینکه 
هزینه س��وخت در کشورمان پایین است 
می‌توانیم در برخی کالاها که مزیت نسبی 
داریم مانند س��یمان و کاش��ی، صادرات 
خوبی داشته باش��یم. البته این در حالی 
است که پیش از اعمال تحریم‌های اخیر و 
تشدید رکود در واحدهای تولیدی، کشور 
م��ا از صادرکنن��دگان عمده س��یمان به 
کشورهایی مانند عراق بود. البته در حال 

حاضر دولت به دنبال رفع رکود است. 
عالوه بر رک�ود حاک�م در کش�ور، 
چ�ه مس�ائل و مش�کلاتی پیش‌روی 
حضور کالاه�ا و محصولات ایرانی در 
بازارهای جهانی وج�ود دارد که باید 

برطرف شود؟ 
یکی از مش��کلات اساس��ی این است 
که صنایع بیمار هستند و در عین حال 
عدم اعطای تسهیلات بانکی و بالا بودن 
می��زان تورم موجب ش��ده که کالاها و 
محصولات تولی��د داخل قابلیت رقابت 
در بازارهای بین‌المللی را نداشته باشد. 
بنابرای��ن باید با رفع مش��کلات مذکور 
به‌گونه‌ای عمل ش��ود که قیمت کالاها 
و محصولات تولید داخل کاهش یافته 
و رقابتی شود. برای حضور در بازارهای 
جهان��ی باید به این نکته توجه داش��ته 
باشیم که هیچ مصرف‌کننده‌ای کالای 
گ��ران را نمی‌خرد و بنابراین باید تولید 
باکیفی��ت و با قیمت مناس��ب مدنظر 
قرار گیرد که دس��تیابی به این موضوع 
نیز به اصلاح س��اختار اقتصادی کشور 
برمی‌گ��ردد. در واقع اگر س��اختارهای 
اقتص��ادی کش��ور م��ا نتوان��د همانند 
س��اختارهای بین‌الملل��ی عم��ل کند، 
نمی‌توانی��م در بازاره��ای جهانی وارد 

عرصه رقابت شویم. 

احمد پورف�الح، رییس ات��اق بازرگانی 
مش��ترک ایران و ایتالیا معتقد اس��ت در 
دنیای امروز یکی از راه‌های نفوذ به س��ایر 
کشورها، استفاده از مکانیزم‌های اقتصادی 
است اما بدون توجه به ایجاد شرایط رقابتی 
نمی‌توانیم امیدوار باشیم بازارهای هدف را 

در اختیار بگیریم.
به نظر ش�ما ب�رای اینک�ه بتوانیم در 
مقاب�ل ب�ازاری ک�ه در اختیار س�ایر 
کشورها قرار می‌دهیم، بازارهای هدف 
مناس�بی را به دس�ت آوریم باید چه 

اقداماتی انجام دهیم؟ 
در دنیای امروز یک��ی از راه‌های نفوذ به 
س��ایر کش��ورها، اس��تفاده از مکانیزم‌های 
اقتصادی اس��ت اما بدون توج��ه به ایجاد 
ش��رایط رقابتی نمی‌توانیم امیدوار باش��یم 
بازارهای ه��دف را در اختیار بگیریم. البته 
برای اینکه ب��ه اهداف موردنظ��ر در مورد 
دس��تیابی به بازارهای جهانی دس��ت پیدا 
کنیم باید زیرساخت‌های لازم برای این کار 
به وجود‌ آید که بخشی از آن سخت‌افزاری 
است و باید تکنولوژی لازم، استفاده از مواد 
اولیه مرغوب و کارگ��ر آموزش دیده وجود 
داشته باشد. در زمینه نرم‌افزاری هم نصف 
راه را رفته‌ای��م . در واق��ع می‌توانیم بگوییم 
رفع تحریم‌ها 35 درصد مش��کلات را حل 
می‌کند اما هنوز کشور ما به سازمان تجارت 
جهانی نپیوسته است و همچنان در زمینه 
پارامترهای مربوط به کسب‌وکار در رده‌های 
پایین ق��رار دارد. بنابراین باید فکر دیگری 
کنیم که بتوانیم به دی��دگاه وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت در مورد در اختیار گرفتن 
بازاره��ای جهان��ی جامه عمل بپوش��انیم. 
همچنین اگر تمام م��وارد مذکور هم مهیا 
باشد، باید طرحی در این مورد داشته باشیم. 
حضور هیأت‌های تج�اری و اقتصادی 
س�ایر کش�ورها در ای�ران را چگونه 

ارزیابی می‌کنید؟  
پس از توافق هسته‌ای هیأت‌های تجاری 
مختلفی در کشورمان حضور یافتند و این 
رفت‌و‌آمدهای تجاری همچنان ادامه دارد. 
البت��ه این دی��د و بازدیده��ای تجاری در 
نوع خود خوب اس��ت اما باید بتوانیم این 

مذاک��رات تجاری را به‌گونه‌ای پیش ببریم 
که منجر به اقدامات کاربردی شود و نتایج 

مناسبی را عاید کشورمان کند. 
ب�ا توج�ه به پایی�ن ب�ودن کیفیت و 
برخ�ی کالاهای  ب�ودن  غیررقابت�ی 
ایرانی، آی�ا اصولاً کش�ورمان امکان 
حضور موف�ق در بازارهای جهانی را 

دارد؟  
باوجود اینکه دست ما بسته است، سطح 
محصولات صنعتی ما از بسیاری کشورها 
پایین‌تر نیس��ت و به‌ویژه در مورد صنعت 
نساجی و صنعت لوازم خانگی از دنیا خیلی 
عقب نیستیم. البته باید به این نکته توجه 
داش��ته باش��یم که برخی صنایع فرسوده 
و قدیمی هس��تند و قاعدت��اً امکان تولید 
محص��ولات و کالاهای باکیفی��ت و دارای 
قدرت رقابت در بازارهای جهانی را ندارند 
که صنعت نساجی و صنعت لوازم خانگی 

از جمله آنهاست. 
ک�دام ی�ک از محص�ولات و کالاهای 
تولید داخل قابلیت حضور در بازارهای 

جهانی را دارد؟ 
در ح��ال حاضر ما یک��ی از بزرگ‌ترین 
صادرکنندگان مواد خام هستیم و می‌توان 
برای ایجاد ارزش افزوده کالاها و محصولات 
اقدامات بس��یاری انجام داد. به‌عنوان مثال 
در حال حاضر چرم، پوس��ت و س��الامبور 
به ش��کل خام از کش��ور صادر می‌شود و 
متأس��فانه ارزش افزوده و اشتغال‌زایی آن 
نصیب سایر کشورها می‌ش��ود و می‌توان 
از این پس اقدامات��ی انجام داد که چنین 
کالاهایی به شکل فرآوری شده و با ایجاد 
ارزش افزوده برای کش��ور صادر ش��ود. در 
زمین��ه میوه و تره‌ب��ار و گل و گیاهان هم 
کش��ورمان می‌توان��د در بازارهای جهانی 
حضور چشمگیری داشته باشد. در مجموع 
به نظر می‌رسد شرایط پساتحریم فرصت 
مناسبی است تا فرصت‌های از دست رفته 
در م��ورد تجارت محصولاتی مانند پنبه و 
گندم را جبران کنیم و در ضمن از شرایط 
فراهم ش��ده برای صادرات خرما، زعفران، 
پسته، کشمش و گیاهان دارویی استفاده 

کنیم. 

محمد حسین سلیمی: 
مشکلات، کالاهای ایرانی را غیررقابتی کرده است

احمد پورفلاح: 
شرایط رقابتی ایجاد کنیم

جلیل افشارنژاد: 

قراردادهای تجاری حافظ منافع کشورمان باشد

حسین گروسی
نماینده شهریار و شهر قدس در مجلس



ماده جدید برای شنل‌های نامرئی
محقق��ان دانش��گاه 
نوع��ی  پنس��یلوانیا 
پوش��ش را با هدف 
بهینه‌کردن ارتباط��ات از طریق آنتن‌ها تولید کرده‌اند. 
ایده مطرح‌شده، تولید پوششی با مواد شبه دوبعدی بود 
که این مواد برای نشان‌دادن رفتارهای الکترومغناطیسی 

خارق‌العاده مهندسی شده بودند. 
دانشمندان در واقع به دنبال تولید پوشش‌های ماده 
وی��ژه‌ای بودند که آنها را ح��ول آنتن‌های با باند باریک 
قرار دهند تا به‌عنوان ش��نل عمل کنند. این عمل برای 
نامرئی‌ک��ردن آنتن در مقابل یک یا تعداد بیش��تری از 
آنتن‌های نزدیک انجام شد که در فرکانس‌های مختلف 
عمل می‌کردند. پوش��ش مصنوعی اضافه‌شده نباید بر 

عملکرد آنتن داخل آن اثر می‌گذاشت. 
زمانی که آنتن‌ه��ا در مجاورت یکدیگر ق��رار دارند، 
می‌توانند در عملکرد یکدیگ��ر دخالت کرده و بنابراین 

قادر به فعالیت‌کردن با ظرفیت کامل‌شان نیستند. 
دانش��مندان با آزمایش‌کردن این آنتن‌ها مش��اهده 
کردند با استفاده از شنل نامرئی، جفت‌شدن دوطرفه و 
مسدود بودن دوطرفه بین چندین آنتن در فرکانس‌های 

منفرد یا چندگانه، به‌طور همزمان کاهش یافت. 

 پوشکی که پیامک می‌زند
محققان در سنگاپور 
حسگر ویژه‌ای برای 
نص��ب در پوش��ک 
سالمندان ساخته‌اند که زمان دقیق تعویض آن را اعلام 
می‌کند. این فناوری جدید در واقع پوشک جدیدی است 
که در آن از یک حسگر کوچک استفاده شده است. این 
ریز فناوری میزان رطوبت پوشک را اندازه‌گیری کرده و 
زمان تعویض آن را از طریق ارسال پیامک اعلام می‌کند. 
حسگر موردنظر با این هدف ارائه شده که سالمندان 
ناتوان که دچار بی‌اختیاری هستند برای مدت زیادی در 
معرض رطوبت مضر ناش��ی از پوشک آلوده قرار نگیرند 
زیرا در غیر‌این صورت عفونت‌های مختلف سلامت فرد 

را در معرض خطر قرار می‌دهد. 
آنچ��ه که محقق��ان س��نگاپوری ارائ��ه کرده‌اند نوار 
حسگری تجزیه‌پذیر بسیار باریک است که در تلفیق با 
فرستنده بیسیم فشرده و یک دریافت‌کننده، کل فرآیند 
تشخیص و اعلام زمان تعویض پوشک سالمند را پوشش 

می‌دهد. 
نوار حس��گری که در این فرآیند اس��تفاده می‌ش��ود 
ارزان‌قیمت بوده و این درحالی اس��ت که فرس��تنده و 
گیرنده مدار نیز قابل جداس��ازی و استفاده در پوشک 

جدید است. 
اس��تفاده از این فناوری جدی��د در مراکز نگهداری از 
سالمندان که همواره شماری از آنها به دلیل بیماری‌های 
مختلف از پوشک استفاده می‌کنند کاربرد زیادی داشته 

و به حفظ سلامت عمومی آنها کمک می‌کند. 

ملاقات نزدیک  »روزتا« و خورشید
از  ناسا  مس��ئولان 
کاوشگر  س��فر  آغاز 
دور  ب��ه  روزت��ا 
خورشید خبر دادند و اظهار کردند که کاوشگر روزتا در 
این سفر برای نخستین بار در نزدیک‌ترین فاصله خود 
با خورش��ید قرار گرفته اس��ت. از آگوست سال گذشته 
 P67تاکنون کاوشگر روزتا و مدارگرد آن روی دنباله‌دار
به فعالیت ادامه داده‌اند و هم‌اکنون نخستین سفر فضایی 
مدارگرد و کاوش��گر به همراه دنباله‌دار به دور خورشید 

شروع شده است. 
دانشمندان ناسا پس از محاسبات انجام شده این سفر 
بی‌نظیر اظهار کردند: کاوش��گر روزتا در این سفر برای 
نخستین بار به فاصله 185 میلیون کیلومتری خورشید 
رس��یده است که این امر دمای سطح دنباله‌دار را تا 86 

درجه فارنهایت گرم کرده است. 
پروفس��ور مت‌تیلور، دانشمند ارش��د مأموریت روزتا 
گف��ت: در این س��فر به دنب��ال افزایش نور خورش��ید 
 P67 بخش‌ه��ای تاریک ام��ا جدی��دی از دنبال��ه‌دار

شناسایی خواهد شد. 
در بررس��ی‌های انجام شده پیش‌بینی شده است که 
چندین متر از سطح دنباله‌دار به فضای اطراف پراکنده 
شده که مش��اهده این اتفاقات برای نخستین‌بار بسیار 

هیجان‌انگیز است. 

ریی��س اتحادی��ه پرنده و ماه��ی قیمت جدید م��رغ و انواع ماه��ی را در بازار اعلام 
ک��رد. مه��دی یوس��ف‌خانی قیمت م��رغ را در مراکز خرده‌فروش��ی ح��دود ۶۳۰۰ تا 
۶۴۰۰ توم��ان عن��وان کرد و اظهارداش��ت: قیمت ای��ن کالا در مراکز عمده‌فروش��ی 
نی��ز ح��دود ۵۹۰۰توم��ان اس��ت. ریی��س اتحادی��ه پرن��ده و ماه��ی با بی��ان اینکه 
ن��رخ م��رغ تا پای��ان ش��هریورماه بی��ن ۶۲۰۰ ت��ا ۶۷۰۰ توم��ان در نوس��ان خواهد 
ب��ود و بالات��ر از این می��زان نخواهد رفت، گف��ت: اوایل و اواخر هفته ک��ه تقاضا زیاد 
 اس��ت، قیم��ت این کالا نی��ز بالا می‌رود اما در اواس��ط هفته با اف��ت تقاضا قیمت نیز 

کاهش می‌یابد. 
یوس��ف‌خانی قیمت انواع ماهی را نیز به ش��رح زیر اعلام کرد: ش��یرجنوب ۲۹هزار 
توم��ان، کپور ۱۳ه��زار و ۵۰۰تومان، قزل‌آلا ۱۶هزار تومان، ش��یر نی��زه‌ای ۱۴هزار و 
۵۰۰توم��ان، تیلاپیا ۲۰هزار و ۵۰۰تومان، آمور جنوب ۲۴ ه��زار تومان، آزاد دزفولی 

۸۰۰۰تومان و حلوای سیاه ۲۴هزار تومان. ‌‌‌‌

LEDقیمت‌روز‌ پرفروش‌ترین‌ تلویزیون‌ها‌ی‌
قیمت روز پرفروش‌ترین انواع تلویزیون LED در سطح بازار تهران به شرح زیر است:

ساعت‌های هوشمند تبدیل به یکی از علاقه‌مندی‌های هکرها شده‌اند تا شانس خود 
را برای به سرقت بردن اطلاعات کاربران ساعت‌های هوشمند امتحان کنند. 

گروهی از هکرها مش��هور به »white hat« یا کلاه س��فید هستند. کلاه سفیدها، 
هکرهایی هس��تند که ضعف‌های امنیتی در یک س��ازمان یا فناوری جدید را بررس��ی 
ک��رده و قصد خرابکارانه یا س��رقت اطلاعات ندارند. گروهی از کلاه س��فیدها، امنیت 
س��اعت‌های هوش��مند را مورد بررس��ی و آزمایش قرار داده‌اند. نتایج بررسی‌ها نشان 
داد س��اعت‌های هوش��مند به دلیل ضعف در سیس��تم امنیتی می‌توانند مورد هک و 

همین‌طور سرقت اطلاعات توسط هکرها قرار بگیرند. 
 LG هکرها توانستند اطلاعات شخصی کاربران ساعت‌های هوشمندی در مدل‌های
G Watch و Newo ۲ Samsung Gear و همین‌ط��ور هش��ت م��دل دیگر را با 
موفقیت مورد سرقت قرار دهند. سرقت اطلاعات کاربران را می‌توان در عدم رمزگذاری 
س��اعت‌های هوش��مند دانست تا هکرها از این ضعف اس��تفاده کرده و اطلاعاتی مانند 
ش��ماره تماس‌ها، اسامی مخاطبان، رمز حساب یا اطلاعات شخصی و... را مورد سرقت 

و سودجویی قرار دهند. 
ای��ن موضوع در حالی اس��ت که کمپانی‌های فن��اوری تمرکز خود را بر س��اخت و 
عرض��ه س��اعت‌های هوش��مند متمرکز ک��رده و امکانات بس��یاری را به س��اعت‌های 
هوش��مند می‌افزاین��د ت��ا کارب��ران بتوانن��د کاره��ای روزانه خ��ود را ب��ا کمک این 
س��اعت‌ها انج��ام داده و س��اعت‌های هوش��مند جایگزین��ی ب��رای اس��مارت فون‌ها 
باش��ند. ام��ا نتایج این تحقیقات می‌تواند بس��یاری از کاربران را از خرید س��اعت‌های 
هوش��مند پش��یمان کرده و س��ود س��الانه کمپانی‌های فناوری از خرید س��اعت‌های 
هوش��مند را کاهش دهد. زیرا در س��اعت‌های هوش��مند اطلاعات مهم��ی مانند رمز 
 حس��اب‌ها یا اطلاعات ش��خصی ذخیره ش��ده‌اند که در معرض تهدید و سرقت هکرها

 قرار دارند. 
این موضوع تا جایی حائز اهمیت است که در اواخر ماه جاری، کنفرانسی با موضوع 
»امنیت س��اعت‌های هوشمند« در فرانسه برگزار می‌ش��ود تا به این سوال پاسخ داده 
ش��ود: »آیا کاربران برای دسترسی س��اده‌تر به اطلاعات و مشاهده آنها روی مچ دست 

خود حاضرند در معرض تهدید و سرقت قرار بگیرند؟«

محققان دانش�گاه س�ین س�یناتی آمریکا موفق به ساخت روبات آینه‌ای ش�دند که می‌تواند نور خورش�ید را از فضای بیرون منزل به درون منعکس کند. آنها با 
 Lucy در قسمتی از خانه که در طول روز نیز به سیستم روشنایی نیاز داشت، دریافتند که با کمک سیستم روشنایی Lucy قراردادن سیستم روشنایی موسوم به

می‌توان از وسایل روشنایی مصنوعی بی‌نیاز شد. 

هکرها در کمین ساعت‌های هوشمند

س��ال گذش��ته در مجموع 328.356 کارگر 
در ان��واع اعتصاب‌های��ی که در اس��پانیا برگزار 
شده ش��رکت کردند. این آمار و ارقام به میزان 
اعتصاب‌کنندگان س��ال 2008 بس��یار نزدیک 

است. 
براس��اس آم��اری که از بررس��ی مناقش��ات 
کارگری توس��ط کارفرمایان اتحادیه صاحبان 
کس��ب‌و‌کار اسپانیا )CEOE( منتشر شده، در 
سال 2008، 359.753 اعتصاب‌کننده، به ثبت 

رسیده است. 
تفاوت قابل توجه امسال با شش سال پیش، 
در این اس��ت که تع��داد اعتصاب کنندگان، به 

میزان قابل توجهی پایین آمده است. 
عملا اعتصاب‌کنن��دگان در وقفه‌های کاری 
خود برای ش��رکت در تجمع‌ه��ای کارگری در 
س��ال 2008، 42.2 میلیون ساعت کاری هدر 
رفته داش��تند ای��ن در حالی اس��ت که حجم 
مش��ابهی از کارگ��ران که س��ال گذش��ته در 
اعتصاب‌ها ش��رکت کرده بودن��د، 9.1میلیون 
)س��اعت کاری هدر رفته( داش��تند؛ حدود 78 

درصد کمتر از 6 سال پیش. 
اس��تنباط می‌ش��ود کش��مکش‌ها به‌ط��ور 
قابل ملاحظه‌ای کم‌تر شده و در کل درگیری‌ها 

کاهش پیدا کرده است. 
س��ال‌های بح��ران ک��ه مناقش��ات جدیدی 
در زمین��ه سیاس��ی و فرقه‌ای به وج��ود آورد، 
شامل اعتصاب‌های عمومی سال‌های 2010 و 
2012 که مرتبط با مش��اغل سخت و زیان‌آور، 

شرکت‌ها و کارکنان آنها بود، می‌شود. 
با وجود این کش��مکش‌ها بر س��ر )مش��اغل 
س��خت و زیان‌آور(، بهب��ود وضعیت اقتصادی 
می‌ش��د.  احس��اس  درگیری‌ه��ا  کاه��ش  و 
همچنین، در س��ال گذش��ته از 328.356 نفر 
اعتصاب‌کننده، فقط 58.129 نفر در اعتصاب، 
علیه ش��رکت‌های خود ش��رکت کردند که 73 
درصد کمتر از س��ال 2013، 75درصد کمتر از 
سال 2012، 87 درصد کمتر از سال 2011  و 

44 درصد کمتر از سال 2010 است. 
هدر رفتن ساعت کاری، صرفا به‌دلیل توقف‌ها 

در کسب‌و‌کار طی اعتصاب‌ها، رخ داده است. 
 در این مورد طی حرکت‌های سال گذشته، 
4.7میلیون س��اعت کاری هدر رفته، به وجود 
آمده اس��ت؛ 29درصد کمتر از می��زان آن در 
س��ال 2013، 39 درصد کمتر از سال 2012، 
45 درصد کمتر از س��ال 2011 و 51.4 درصد 

کمتر از سال 2010. 
تاکنون در س��ال‌جاری این روند تایید شده 
اس��ت. در اعتصاب‌ه��ای کارگری ب��ا توجه به 
 CEOE آخری��ن گ��زارش ناآرامی‌هایی ک��ه
)اتحادیه صاحبان کس��ب‌و‌کار اس��پانیا(، قصد 
انتش��ار آن را دارد در هفت ماه اول سال‌جاری 
در مجموع 32.326 نفر از کارگران در دس��ت 
از کار کشیدن علیه شرکت‌های خود همکاری 
کرده‌ان��د. این به معنای کاه��ش 2.2درصدی، 
نس��بت ب��ه زم��ان مش��ابه در س��ال 2014 و 
همین‌ط��ور، بالغ بر 2.2میلیون س��اعت کاری 
هدر رفته است که 45 درصد کمتر از هفت ماه 

اول در سال 2014 است. 
 با ای��ن وجود، اعتراض به کارهای س��خت و 

زی��ان آور، به توقف‌ه��ای کاری در ارائه خدمات 
و دیگر مس��ائل، ماهیت طبیعی داده اس��ت. در 
این مورد آمار و ارقام کلی، تعداد قابل توجهی از 
اعتصاب‌کنندگان را پیش‌بینی می‌کرد، رسیدن 
به عدد 226.679 که 21درصد بیش��تر از هفت 
م��اه اول س��ال 2014 ب��وده اس��ت. همچنین، 
س��اعت‌های کاری هدر رفت��ه، در این توقف‌ها 
از 7.5 شروع می‌ش��د؛ 6.7درصد بیشتر از حال 

حاضر. 
همچنین، ب��ا اینکه بهبود اقتص��ادی باعث 
افزایش قابل توجه مناقش��ات در کس��ب وکار 
شده اما چنین تاثیری در درگیری‌های فرقه‌ای 

و عمومی نداشته است. 
در هر صورت، کارفرمای اتحادیه کسب‌و‌کار، 
در گزارش خ��ود هش��دار داد اتفاقاتی ممکن 
است مطابق با داده‌ها طی امسال شکل بگیرند 
ک��ه باید به بروز این اختلاف��ات کارگری، مثل 
اعتصاب‌های تش��کیل شده در زمینه آموزشی، 
توسط اتحادیه دانشجویی در ماه فوریه، مارس 
و آوری��ل و همچنی��ن اعتصاب ش��رکت‌های 
»کوکاکولا«، »پانریکو« و بخش تاکسیرانی در 

ماه مه و ژوئن توجه کرد. 
بر این اساس، در اعتصاب سال 2015، تعداد 
اعتص��اب کنن��دگان، 11 درص��د افزایش پیدا 
کرد و باعث کاهش 54 درصدی س��اعت کاری 
هدر رفته ش��د، این اعتصاب، در روند مذاکرات 
س��ازمان تنظیم مقررات شغلی )ERE(، وقفه 
ایج��اد کرد و با وجود ای��ن توقف‌ها در مذاکره 
برای توافق، تعداد ش��رکت‌کننده‌ها 72 درصد 
و س��اعت کاری هدر رفت��ه 52 درصد کاهش 

پیدا کرد. 

بحرانی که باعث توقف اعتصاب‌ها شد

کانال جدید س��وئز با حضور عبدالفتاح السیس��ی، رییس‌جمهوری مصر و مسئولان 
عالی‌رتب��ه تع��دادی از کش��ورهای هم‌پیم��ان از جمل��ه رییس‌جمه��وری فرانس��ه، 
نخس��ت‌وزیران روس��یه و یونان، امیر قطر، پادشاه بحرین و نمایندگانی از یکصد کشور 

جهان و استقرار 10هزار نیروی پلیس افتتاح شد.
»دس��تاورد  ی��ک  را  س��وئز  کان��ال  جدی��د  بخ��ش  افتت��اح  السیس��ی   
کم��ک  مص��ر  اقتص��اد  ب��ه  متم��ادی  س��الیان  ب��رای  می‌توان��د  ک��ه  تاریخ��ی« 
 کن��د، خوان��د و تاکی��د ک��رد ای��ن نخس��تین گام از ه��زار گام��ی اس��ت ک��ه باید 

برداشته شود.
 ب��ا کاهش درآمدهای توریس��تی برای السیس��ی نقش این آبراه در انس��جام ملی و 
توسعه اقتصادی یک ضرورت به شمار می‌رود. کانال سوئز در واقعی یکی از اصلی‌ترین 
راه‌ه��ای تجاری جهان )به‌ویژه برای حمل‌و‌نقل نف��ت( و یکی از منابع درآمدزای مهم 
مصر محسوب می‌شود به همین علت قاهره تلاش می‌کند با توسعه آن، اقتصاد مصر را 

به‌ویژه پس از رویدادهای 2011 و سرنگونی رژیم حسنی مبارک احیا کند. 
به‌دنبال افتتاح این پروژه امکان عبور و مرور کش��تی‌ها در دو خط کشتیرانی فراهم 
می‌ش��ود. کانال سوئز یک کانال تاریخی و یک آبراه استراتژیک غیرطبیعی و دست‌ساز 
انس��ان است که از اواسط قرن 19میلادی، دریای س��رخ را به دریای مدیترانه متصل 

می‌کند. 
این کانال در غرب صحرای س��ینا و ش��مال شرق کش��ور مصر واقع شده‌ و میانبری 
برای کش��تی‌ها و قایق‌هایی اس��ت که از بن��ادر اروپا و آمریکا به س��مت بنادر جنوب 
ش��رق آسیا، شرق آفریقا و اقیانوس��یه در رفت‌وآمدند تا مجبور به دور زدن قاره آفریقا 
یا انتقال زمینی بارها نباش��ند. حدود 7 درصد کل تجارت دریایی جهان از این کانال 

انجام می‌شود. 
 مسیر جدید کانال سوئز که 72 کیلومتر طول دارد، ظرفیت حمل‌و‌نقل از این کانال 
را در افق س��ال 2023 دو برابر خواهد کرد. در حال حاضر روزانه ‌49کش��تی از کانال 
سوئز عبور می‌کنند اما انتظار می‌رود که هشت سال دیگر، همه‌روزه 97 کشتی از این 

کانال عبور کنند.
 مس��یر جدی��د کانال امکان تردد در دو طرف این آب��راه را امکان‌پذیر خواهد کرد و 
زمان انتظار کشتی‌هایی را که قصد عبور از این کانال را دارند از18دقیقه به 11 دقیقه 
کاهش خواهد داد. پیش‌بینی می‌ش��ود افتتاح مسیر دوم کانال سوئز میزان درآمدهای 
حاصل از تردد کشتی‌ها از این آبراه را از 4میلیارد و 700میلیون یورو در سال 2015 

به 11میلیارد و 700میلیون یورو در سال 2023 افزایش دهد. 
عملیات حفاری مس��یر دوم کانال سوئز پنجم اوت س��ال 2014 به دستور السیسی 
آغاز ش��د. وی در آن زمان با تعیین هدفی بلندپروازان��ه تاکید کرد کارهای این پروژه 
باید ظرف یک س��ال به پایان برسد. مقامات قاهره برای تامین هزینه اجرای این پروژه 
س��هام مش��ارکت به مردم فروختند و در مجموع 8میلیارد و 250 میلیون یورو برای 

اجرای این طرح بزرگ جمع‌آوری کردند. 
قاه��ره همچنی��ن قص��د دارد منطق��ه حاش��یه کان��ال س��وئز را گس��ترش داده 
ناوگان‌ه��ای  ب��رای  خدمات‌رس��انی  مرک��ز  ی��ک  و  بن��در  چندی��ن  ایج��اد  ب��ا  و 
تج��اری، آن را ب��ه ی��ک س��کوی صنعت��ی و تج��اری ب��زرگ تبدی��ل کن��د. اجرای 
 ای��ن پ��روژه بی��ش از ی��ک میلی��ون ش��غل جدید را ظ��رف 15س��ال آین��ده ایجاد 

خواهد کرد. 

کانال جدید سوئز؛ سکوی صنعتی و تجاری 
بزرگ برای مصر

جدول امروز

منطقه آزاد

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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ترجمه: امید شکوهی
منبع: رویترز 

لنوو )Lenovo( ش��رکت رایانه‌ای چینی 
و چندملیتی که از بزرگ‌ترین ش��رکت‌های 
تولید و توزیع‌کننده لپ‌تاپ، رایانه ش��خصی، 
تجهیزات جانبی و دیجیتالی اس��ت از حذف 
۱۰ درصدی ش��غل‌های اداری خود به دلیل 
افت یک‌س��ومی فروش تلفن‌ه��ای موتورولا 
خبر داد. این کاهش فروش سوالاتی را مبنی 
بر اهداف این ش��رکت رایانه‌ای برای تبدیل 
ش��دن به غ��ول تلفن‌های هوش��مند جهان 

مطرح کرده است. 
لن��وو قصد دارد 2003 ش��غل بی‌تأثیر در 
تولید را حذف کند که هزینه استثنایی ۶۰۰ 

میلیون یورویی را به همراه خواهد داشت. 
سود خالص لنوو در دومین سه ماهه سال 
۵۱ درصد کاهش داش��ت و به ۱۰۵ میلیون 
دلار رس��ید و با جداس��ازی تلفن‌های همراه 
زیانی ۳۰۰ میلیون دلاری را به ثبت رسانید. 
تحلیلگ��ران ی��ک عقب‌نش��ینی چش��مگیر 

۵۹ درصدی را پیش‌بینی کردند. 
موتورولا که توس��ط گوگل در سال ۲۰۱۴ 
به قیمت ۲،۹۱ میلیارد دلار خریداری ش��ده 
بود، در مدت س��ه ماه ۵،۹ میلیون گوش��ی 
موبای��ل را روانه بازار کرد که در مقایس��ه با 
س��ال گذش��ته ۳۱ درصد کاهش داش��ته و 
به‌ویژه در برزیل و چین نیز با کاهش فروشی 

محسوس همراه بوده است. 
یانگ یوانکینگ، مدیرعامل اجرایی شرکت 

لنوو به رویترز اعلام کرد هدف این ش��رکت 
در رقاب��ت ب��ا اپ��ل و سامس��ونگ در تولید 

تلفن‌های هوشمند همچنان پابرجاست. 
وی در ادام��ه افزود: »من به فکر کردن به 
خرید موتورولا که تصمیمی درس��ت اس��ت 
ادام��ه می‌دهم. این ش��رکت پ��س از اپل و 
سامس��ونگ در مقام س��وم نخواهد بود بلکه 

لنوو نخستین خواهد شد.«
مبلغ ف��روش یک دوره مالی این ش��رکت 
در دوره س��ه ماه��ه ۳ درص��د یعن��ی ۱۰.۷ 
میلیارد دلار افزایش داش��ته ام��ا این نرخ از 
پیش‌بینی تحلیلگران مؤسسه توماس رویترز 
که افزایش��ی ۱۱،۲۹ درص��دی را ارائه داده 
بودند پایین‌تر اس��ت. س��هام لنوو در بورس 

هنگ‌کنگ ۹ درصد کاهش داشته است. 

حذف 10 درصدی شغل‌های اداری در لنوو

قیمت )تومان(سایز )اینچ(مدلبرند

X.VisionXk4370LED TV431/305/000

Samsung48H6490 Smart TV483/259/000

Samsung40H5870 LED TV401/655/000

LG42LB58200 Smart LED TV422/107/000

LG47LB56100GI LED TV472/354/000

SonyKDL-42W800 Smart LED TV422/799/000

aneraenohp :منبع
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