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دبیر س��تاد احیای دریاچه ارومیه با تشریح 
عملی��ات احی��ای این دریاچه، گف��ت: امیدوار 
هس��تیم با انجام تمامی ای��ن عملیات، بتوانیم 
تا س��ال ۱۴۰۲ س��طح آب دریاچ��ه را به تراز 

اکولوژیکی آن برسانیم. 
عیسی کلانتری با بیان اینکه عملیات اجرایی 
احیای دریاچه از زمستان گذشته آغاز شده است، 
اظهارداش��ت: در س��ه ماهه پایانی سال گذشته 
حدود ۴۵۰ میلیارد توم��ان برای دریاچه هزینه 
ش��ده، ضمن اینکه برای امس��ال حدود ۱۹۵۰ 

میلیارد تومان اعتبار تصویب شده است. 
وی ب��ا بیان اینک��ه هفت ماه اس��ت عملیات 
اجرایی احیای دریاچه آغاز ش��ده اس��ت، افزود: 
تقریبا در همه بخش ها با توجه به مصوبه دولت 
که ش��امل راهکارهای بیست وش��ش گانه است، 
عملیات اجرایی به شکل موازی آغاز شده است. 

کلانت��ری با بیان اینکه دو س��ال اول برنامه، 
تثبیت وضعیت سال قبل دریاچه است، گفت: 
به ثمر نشستن عملیات اجرایی طول می کشد. 
به عن��وان مث��ال، انتقال آب رودخان��ه زاب به 
دریاچه که حدود ۴ هزار میلیارد تومان هزینه 
دارد، از س��ال ۱۳۹۸ نتیجه خواهد داد، ضمن 

اینکه انتقال پساب های شهرهای تبریز، ارومیه 
و دیگر ش��هرها که از س��ال گذشته آغاز شده 
اس��ت، از س��ال آینده به تدریج به بهره برداری 

خواهد رسید. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه کاه��ش مصرف آب 
کش��اورزی از امسال آغاز ش��ده و تا پنج سال 
دیگر ادامه خواهد یافت، افزود: امیدوار هستیم 
عملی��ات اجرایی اتصال رودخانه ه��ا به پیکره 
اصل��ی دریاچه ش��هریور ماه امس��ال به پایان 
برس��د تا رودخانه ها وارد پیکره اصلی شوند و 

خارج از آن تبخیر نشوند. 
دبیر س��تاد احی��ای دریاچه ارومی��ه با بیان 
اینک��ه اقدام��ات اجتماع��ی و فرهنگ��ی برای 
صرفه جوی��ی در مصرف آب که اس��تانداری ها 
دنبال می کنند، حدود هفت ماه اس��ت که آغاز 
ش��ده و به ش��کل دائمی ادام��ه خواهد یافت، 
اضاف��ه کرد: عملیات کاه��ش تبخیر و تعرق و 
جلوگیری از بروز ریزگردها توس��ط س��ازمان 
جنگل ه��ا و محیط زیس��ت از ط��رق مختلف 
بیولوژیکی و مکانیکی، کشت گیاهان مقاوم به 

شوری آغاز شده و کماکان ادامه دارد. 
کلانتری افزود: امسال عملیات سد سیلوه به 

پایان می رس��د و ح��دود ۱۵۰ تا ۲۰۰ میلیون 
مترمکعب آب جدید وارد دریاچه خواهد ش��د، 
ضم��ن اینکه برخورد با چاه ه��ای بدون مجوز 
در حاش��یه رودخانه ه��ا ک��ه آب رودخانه ها را 
برداش��ت می کنند، توس��ط س��ازمان های آب 
منطقه ای اس��تان ها شروع شده است و امیدوار 

هستیم تا دو سال آینده به نتیجه برسد. 
دبیر س��تاد احیای دریاچه ارومیه ادامه داد: 
ان ش��اءالله با انجام تمام��ی این عملیات طبق 
برنامه بتوانیم تا سال ۱۴۰۲ سطح آب دریاچه 

را به تراز اکولوژیکی آن برسانیم. 
کلانتری افزود: مطالع��ات مربوط به احیای 
دریاچ��ه ب��ا هم��کاری کارشناس��ان ایرانی و 
خارجی انجام ش��د. اروپایی ه��ا، آمریکایی ها، 
اس��ترالیایی ها و ایرانی ها ب��ا همکاری یکدیگر 

این کار را انجام دادند. 
وی گفت: کارشناسان خارجی حدود ۷۰ نفر 
بودند که با همکاری ۵۵۰ تا ۶۰۰ کارش��ناس 
ایرانی این کار را به س��رانجام رساندند، ضمن 
اینکه اقدام مذکور با محوریت دانش��گاه شریف 
و ب��ا هم��کاری دانش��گاه های ارومی��ه، تبریز، 

امیرکبیر و تهران انجام شد. 

بان��ک مرک��زی جزیی��ات ش��اخص به��ای 
تولیدکننده در تیر ماه را اعلام کرد که براس��اس 
آن ش��اخص بهای تولید کنن��ده در ایران در تیر 
ماه ۱۳۹۴ به عدد ۲۱۴.۳ رس��ید و نسبت به ماه 
 قبل معادل ۰.۲ درصد پایین آمد درحالی که در 
خرداد ماه ۱.۷ درصد افزایش نشان داد. شاخص 
مزبور نسبت به ماه مشابه سال گذشته برابر ۵.۷ 

درصد افزایش داشته است. 
براس��اس گزارش بانک مرکزی، این ش��اخص 
در یک س��ال منتهی به تیر ماه امس��ال در گروه 
کش��اورزی، جنگلداری و ماهیگیری ۷.۸ درصد، 
س��اخت  )صنع��ت( ۱.۴ درص��د، حمل و نقل و 
انب��ارداری ۶.۱ درص��د، آم��وزش ۱۲.۲ درصد، 
بهداشت و مددکاری اجتماعی ۳۰.۸ درصد، هتل 

و رستوران ۱۹.۳ درصد افزایش داشته است. 
در م��اه مورد گزارش، پایین آمدن ش��اخص 
بهای اقلام و گروه هایی مانند انواع جو، کاشت 
س��بزیجات، صیف��ی جات، ریش��ه ها و غده ها، 
خرم��ا، هلو، گی��لاس، گوج��ه س��بز، فندق، 
پرورش گوس��فند و ب��ز، تخم م��رغ، ملاس و 
باگاس، فرش ماش��ینی ۷۰۰ ش��انه و بیشتر، 
چرم رویه، س��وخت س��بک هواپیما  )جی پی 
فور(، رافینیت، مواد ش��یمیایی اساسی مصرف 
داخل��ی، پارازایلین صادراتی، س��ود صادراتی، 
پل��ی پروپلی��ن، پ��ی وی س��ی، پل��ی اتیل��ن 
صادراتی، کاش��ی، تیرآهن، لوله آهنی س��فید، 
ورق های آهن گرم، س��رد و گالوانیزه، ش��مش 
آهن و چدن، ش��مش آلومینی��وم، محصولات 
روی و س��رب، الکتروموت��ور صنعت��ی و بلیت 

سینما با بالا رفتن شاخص بهای برخی از اقلام 
و گروه ها نظیر انواع گندم، حبوب، زردآلو، آلو، 
آلبالو، مرغ، ماهی آب های جنوب، آب معدنی، 
ش��لوار تک، متانول صادرات��ی، اوره، داروهای 
گوارشی، بطری شیش��ه ای، محصولات مسی، 
مخازن تحت فش��ار و دیگ ح��رارت مرکزی، 
س��یلندر خودرو، دنده فلایول خودرو، کمربند 
ایمنی خودرو، کرایه اتوبوس در داخل ش��هر، 
کرایه تاکس��ی در داخل شهر، هزینه اقامت در 
مهمانپذیر، آموزش ورزشی و تفریحی، شهریه 
کلاس ه��ای تقویت��ی و بهداش��ت و مددکاری 
اجتماعی مواجه و موجب شد تا شاخص بهای 
تولیدکننده نس��بت به ماه قبل کاهشی اندک 

نشان دهد. 
در م��اه مورد گزارش، ش��اخص به��ای گروه 
کش��اورزی، جنگلداری و ماهیگی��ری برابر ۱.۴ 
درصد نس��بت به ماه قبل پایین آمد که بیش��تر 
ناشی از کاهش شاخص بهای اقلام و گروه هایی 
مانن��د انواع جو برابر ۴.۰ درص��د تا ۴.۴ درصد، 
کاشت سبزیجات، صیفی جات، ریشه ها و غده ها 
۹.۰ درص��د، خرما ۳.۰ درص��د، هلو ۷.۴ درصد، 
گیلاس ۴.۵ درصد، گوجه سبز ۴.۹ درصد، فندق 
۹.۳ درصد، پرورش گوس��فند و بز ۲.۵ درصد و 
تخ��م مرغ ۲۴.۲ درصد بود ضمن��اً در این گروه 
شاخص بهای اقلام و گروه هایی نظیر انواع گندم 
مع��ادل ۵.۸ درصد الی ۵.۹ درصد، حبوب ۱۱.۱ 
درصد، زردآلو ۱۰.۰ درصد، آلو ۶.۰ درصد، آلبالو 
۳.۵ درصد، م��رغ ۲.۹ درص��د و ماهی آب های 

جنوب ۷.۱ درصد افزایش یافت. 

شاخص بهای گروه مذکور برابر ۷. ۸ درصد از 
عدد ش��اخص ماه مشابه سال گذشت بالاتر بوده 

است. 
در تیر ماه ۱۳۹۴ پایین آمدن ش��اخص بهای 
اق��لام و گروه هایی چون ملاس و باگاس معادل 
۱۹.۵ درصد، فرش ماشینی ۷۰۰ شانه و بیشتر 
۲.۲ درصد، چرم رویه ۵.۰ درصد، سوخت سبک 
هواپیما  )جی پی فور( ۲.۹ درصد، رافینیت ۷.۰ 
درصد، مواد ش��یمیایی اساس��ی مصرف داخلی 
۳.۵ درصد، پارازیلین صادراتی ۸.۲ درصد، سود 
صادراتی ۱۰.۱ درصد، پلی پروپلین ۳.۲ درصد، 
پی وی س��ی ۴.۸ درصد، پل��ی اتیلن صادراتی 
۴.۵ درصد، کاش��ی ۳.۲ درصد، تی��ر آهن ۶.۴ 
درصد، لوله آهنی سفید ۱۰.۶ درصد، ورق های 
آهن گرم، س��رد و گالوانیزه ۲.۲ درصد، شمش 
آهن و چدن ۴.۱ درصد، شمش آلومینیوم ۵.۱ 
درص��د، محص��ولات روی و س��رب ۵.۹ درصد 
و الکتروموت��ور ۴.۶ درصد با بالا رفتن ش��اخص 
بهای اقلام و گروه های��ی مانند آب معدنی برابر 
۱۰.۲ درصد، ش��لوار ت��ک ۱۱.۳ درصد، متانول 
صادراتی ۱۲.۱ درصد، اوره ۲.۱ درصد، داروهای 
گوارشی ۲.۳ درصد، بطری شیشه ای ۴.۰ درصد، 
محصولات مسی ۳.۸ درصد، مخازن تحت فشار 
و دی��گ ح��رارت مرکزی ۵.۰ درصد، س��یلندر 
خ��ودرو ۹.۳ درصد، دنده فلای��ول خودرو ۲۲.۹ 
درصد و کمربند ایمنی خودرو ۴.۴ درصد مواجه 
و موجب گردید ش��اخص بهای گروه س��اخت  
)صنعت( کاهشی برابر ۰.۳ درصد نسبت به ماه 

قبل نشان دهد. 

احیای دریاچه ارومیه تا ۸ سال دیگر

جزییات شاخص تورم تولید در تیرماه منتشر شد

چندی پیش وزیر صنعت، معدن و تجارت در خطبه های پیش از نماز 
جمعه عنوان کرد که از حضور شرکت های غربی استقبال خواهد شد...

حضور ایران در بازارهای جهانی بررسی می شود

تجارت متقابل؛ وعده ای دست یافتنی

 مختصات ماموریت جدید
مرد تئوریک تیم اقتصادی دولت

نزدیکی به بانک جهانی؛ هم فرصت، هم تهدید 

راه های مسدود خروج از بحران آب
در گردهمایی مشترک وزارتخانه های نیرو و کشاورزی چه گذشت

ش��ورای عالی آب در بحرانی ترین س��ال های کش��ور از 
نظ��ر آب، ب��ه مدت ۵ س��ال تعطیل بوده اس��ت. این خبر 
تکان دهن��ده بیش از آنکه داغ دل مردم را از نوع مدیریت 
دولت قبل تازه کند، نش��ان می ده��د که چقدر کار دولت 
یازده��م در تصحیح رونده��ای خطا، دش��وار و نفس گیر 
خواه��د بود. هم نش��ینی وزرای نیرو و جهاد کش��اورزی و 
مدیران دو مجموعه را می توان به فال نیک گرفت به شرط 
آنکه از س��طح کارهای تبلیغاتی فراتر رود. نگاه بخشی به 
ی��ک موضوع مل��ی،  )هرچند دفاع از بخ��ش زیرمجموعه 
ج��زو اصول مدیری��ت قلمداد ش��ود( می توان��د به همان 

ان��دازه بی برنامگی و تعطیلی زیانبار باش��د. وضعیت منابع 
آبی و بحرانی که تمامی دش��ت ها و حوضه های آبی کشور 
را فراگرفت��ه تا جایی پیش رفته که مس��ئولان را به تکاپو 
انداخته ت��ا در این زمینه همگرایی و همفکری بیش��تری 
داش��ته باش��ند و بحران را مدیریت کنند. بر همین اساس 
نخس��تین گردهمایی مشترک مدیران س��تادی و استانی 
وزارتخانه های نیرو و جهاد کش��اورزی با حضور حمیدرضا 
چیت چی��ان، وزی��ر نی��رو، محم��ود حجتی، وزی��ر جهاد 
کش��اورزی و معاونان این دو وزارتخانه برگزار شد.  در این 
نشس��ت وزیر نیرو بحران آب در کشور را جدی دانست و 

نس��بت به اجرای راهکارهای ب��رون رفت از بحران آب در 
زمان حال تاکید کرد. چیت چیان از مس��ئولان خواس��ت 
ت��ا دنبال مقصر ایج��اد بحران آب نباش��ند و تنها به فکر 
علاج واقعه باشند.  در سوی دیگر اما وزیر جهاد کشاورزی 
حضور داش��ت ک��ه تلویحا از همت��ای وزارت نیرویی خود 
خواس��ت تا حقابه های کشاورزان را نادیده نگیرند و نسبت 

به توزیع عادلانه آب اقدام کنند. 
گ��زارش نشس��ت مش��ترک دو وزارتخان��ه را که حاوی 
نکته های مهمی در فهم ابعاد مس��ئله آب و میزان نزدیکی 
خطر به زندگی مردمان است، در صفحات ۳ و ۷ می خوانید. 

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

گزارش »فرصت امروز« از فرصت های سرمایه گذاری در فرآوری موادمعدنی فلزی مقایسه اثربخشی رسانه های مختلف برای تبلیغات مواد غذایی

سرمایه بخش خصوصی در مسیر رشد معدنفشار تبلیغاتی ضرورتی برای رقابت

بازار سهام در گرداب بی پولی و معاملات کم حجمتسخیر بازار با رویکردی تهاجمی 
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وزیر نیرو گفت: تنها راه برای 
ب��رون رفت از ش��رایط فعلی، 
همسو ش��دن تمام دستگاه ها 
ب��رای ح��ل بحران آب اس��ت. 
و  مص��ارف ش��رب، صنع��ت 
کش��اورزی در ایران به ش��دت 
رو ب��ه افزای��ش ب��وده و بدون 
مشارکت تمام دستگاه ها برای 
کاه��ش تقاضا، امکان خروج از 

بحران فعلی وجود ندارد. 
 ب��ه گ��زارش »فرصت ام��روز«،
در  چی��ان  چی��ت  حمی��د 
گردهمایی مش��ترک مدیران 
ستادی و استانی وزارتخانه های 
نیرو و کشاورزی که با محوریت 
طرح تعادل بخش��ی منابع آب 
زیرزمینی دیروز در شرکت آب 
و فاضلاب تهران برگزار ش��د، 
بی��ان کرد: تا پایان س��ال آبی 
93-92 کسری مخازن حدود 
114میلیارد مترمکعب بوده و 
متوس��ط افت مخزن در پایان 
س��ال جاری ب��ه 120میلیارد 

مترمکعب خواهد رسید. 
وی افزود: بحران آب از دهه 
60 آغ��از ش��ده و در دهه 70 
ای��ن بحران تش��دید ش��د. در 
ده��ه 80 ای��ن بح��ران به اوج 
خود رس��ید. متاسفانه در این 
دوره ک��ه بحران آب داش��تیم، 
ش��ورای عالی آب به مدت پنج 
س��ال تعطیل بود. اما در دولت 
یازدهم، این ش��ورا 12 جلسه 

تشکیل داده است. 
چی��ت چی��ان با اش��اره به 
بحران��ی ب��ودن 609 دش��ت 
کش��ور گف��ت: با اس��تفاده از 
اطلاعات��ی، میزان  داده ه��ای 
مناب��ع آب زیرزمین��ی قاب��ل 
برداش��ت در کش��ور مشخص 
ش��د. در ح��ال حاض��ر س��هم 
آب��ی که به بخش های ش��رب، 
کش��اورزی، صنع��ت و فضای 
س��بز می ت��وان اختصاص داد، 

تعیین شده است. 
در  ک��رد:  تاکی��د  وی 
ش��ورای عالی آب اعلام شد که 
برای برداش��ت از آب سطحی 
نیز باید برنامه ها داشته باشیم 
و می��زان آب قابل برنامه ریزی 
برای منابع باید محاسبه شود. 
زیرا وضعیت منابع آب سطحی 

بهتر از منابع زیرزمینی نیست. 
وزی��ر نی��رو ب��ر ای��ن ب��اور 
اس��ت که ب��رای جلوگیری از 
اضافه برداشت آب تجدیدپذیر 
بای��د فقط به اندازه میزان آب 
قابل برداش��ت محاس��به شده 
توس��ط ای��ن وزارتخانه، از این 
منابع اس��تفاده ش��ود. به این 
ترتی��ب س��الانه 5 درص��د به 
ذخایر اس��تاتیک کشور اضافه 
می ش��ود و پس از 20 سال به 
سطح ایستایی اولیه بازخواهیم 

گشت. 
وی همچنی��ن خشکس��الی 
مس��تمر 15س��اله را عام��ل 
اصل��ی بروز معضل برای منابع 
آبی کش��ور اعلام کرد و افزود: 
اینک��ه در آمارهای وزارت نیرو 
تش��کیک وارد کنیم و بگوییم 
بخ��ش کش��اورزی 92 درصد 
آب کش��ور را استفاده نمی کند 
ی��ا اینکه ب��ه دنبال مقصر بروز 
مشکل بگردیم تا آن را محاکمه 
کنی��م، بحران آب کش��ور حل 

نخواهد شد. 

خاموشی نیروگاه کرخه و 
سیمره به دلیل بحران آب

چی��ت چی��ان ادام��ه داد: 
متوس��ط بارش های بلند مدت 
در هفت تا هش��ت س��ال اخیر 
ب��ه 205  میلی مت��ر  از 250 
میلی متر و در امسال تا به امروز 
به 188 میلی متر رسیده است. 
یعنی میزان بارش ها 20 درصد 
نس��بت به متوس��ط بلند مدت 

کاهش یافته است. 
وی همچنین خش��ک شدن 
تالاب ه��ا، افزای��ش یک هزار و 
200کیلومتری کف ش��کنی و 
عمیق ت��ر ش��دن چاه های آب، 
خشک شدن هفت هزار هکتار 
باغ پس��ته و غیره را نشانه های 
بحران آب در ایران دانس��ت و 
اف��زود: به دلی��ل کاهش آورد 
رودخانه ها، ذخایر پش��ت سد 
کرخ��ه که قرار ب��ود 7میلیارد 
مترمکعب باش��د هی��چ گاه به 
5میلیارد مترمکعب نرس��یده 
اس��ت. س��ال قبل نیز ذخیره 
پشت س��د کرخه 1/9میلیارد 
امس��ال  ب��ود.  مترمکع��ب 
حجم آب پش��ت س��د به 1/1 
میلیاردمترمکعب رسیده است. 
به دلیل پر نش��دن مخزن سد، 
تاکنون نیروگاه عظیم این سد 
حتی یک کیلووات س��اعت هم 

برق تولید نکرده است. 
وزیر نیرو ادامه داد: این معضل 
منحصر به س��د کرخه نیست و 
دش��ت عظی��م خوزس��تان از 
وضعیت آبی مطلوبی برخوردار 
نیست. در سرشاخه های سیمره 
نیز س��دی ساخته ش��ده که با 
وج��ود کمب��ود ش��دید برق در 
کش��ور، هیچ گاه نتوانس��تیم از 
نیروگاه آن اس��تفاده کنیم. زیرا 
باید ذخیره پش��ت سد را حفظ 

می کردیم. 
وی همچنین ش��ور ش��دن 
مناب��ع آب زیرزمین��ی و افت 
کیفیت آب ش��رب در بسیاری 

از ش��هرها را نش��انه های دیگر 
بحران خشکس��الی در کش��ور 

دانست. 
به گفته چیت چیان تاکنون 
4700 چاه غیر مجاز در کشور 
مس��دود ش��ده و امیدواری��م 
ب��ا تمهی��دات در نظ��ر گرفته 
ش��ده میزان انس��داد چاه های 
غیرمج��از بی��ش از این ش��ود 
و توق��ف فعالی��ت چاه ه��ای 
غیرمجاز به عدد معقولی برسد. 

کاهش مصرف تنها راه 
تعادل بخشی

رحی��م میدانی، معاون وزیر 
نی��رو در ام��ور آب نیز با تاکید 
بر همس��و ش��دن وزارت نیرو 
و جه��اد کش��اورزی در زمینه 
تعادل بخش��ی دشت ها، بیان 
ک��رد: همس��و نب��ودن این دو 
وزارتخان��ه ب��رای بهره برداران 
س��ردرگمی ایج��اد می کن��د. 
بنابراین باید در این گردهمایی 
به نقاط مش��ترکی برس��یم تا 
مشخص  استانی  سیاست های 

شده و به درستی اجرا شود. 
وی ادامه داد: تعادل بخشی 
مناب��ع آب زیرزمین��ی ج��ز با 
کاه��ش مص��رف امکان پذی��ر 
نیس��ت. اگر غی��ر  از این تصور 
کنی��م، به بیراهه رفته ایم. باید 
11 میلیارد مترمکعب از منابع 
آب زیرزمینی کمتر برداش��ت 
شود تا افت سطح سفره آب های 

زیرزمینی جبران شود. 
میدان��ی با اش��اره ب��ه اینکه 

در ط��رح تع��ادل بخش��ی 15 
پ��روژه برای نج��ات منابع آب 
زیرزمینی تعریف ش��ده، گفت: 
11 پروژه طرح تعادل بخش��ی 
توسط وزارت نیرو اجرا می شود 
و بقی��ه توس��ط وزارت جه��اد 
کش��اورزی و س��ایر ارگان ه��ا 

اجرایی خواهد شد. 
ب��رای  داد:  ادام��ه  وی 
تعادل بخش��ی دش��ت ها بای��د 
چاه های غیرمجاز مسدود شود. 
پروانه ه��ای برداش��ت از منابع 
زیرزمین��ی مطاب��ق با ش��رایط 
آب��ی منطق��ه تعدی��ل ش��ود و 
بهره برداران در اجرای برنامه ها 

حضور فعال داشته باشند. 

خانه تکانی در مدیریت 
منابع آب کشور

معاون وزیر نیرو تاکید کرد: 
در اجرای طرح تعادل بخش��ی 
حتی الامکان باید تلاش ش��ود 
که به معیشت کشاورزان لطمه 
وارد نشود. باید تلاش کنیم با 
هم��کاری تمام دس��تگاه های 
ذی ربط در یک دوره شش ساله 

به اهداف خود برسیم. 
وی همچنین از عدم تخیصص 
اعتبار توس��ط سازمان مدیریت 
به طرح تعادل بخش��ی دشت ها 
خبرداد و افزود: اگر وزارت نیرو 
مسئول آب کشور است، سازمان 
مدیری��ت باید اج��ازه دهد که 
کارشناسان این وزارتخانه نحوه 
تخصی��ص منابع را مش��خص 
کنند. به گفته میدانی برداشت 
از منابع آب سطحی به دلیل نیاز 
به تجهیزات کمتر و اس��تفاده از 
یک پمپ بس��یار س��اده است. 
بنابرای��ن وضعیت منابع آب در 
این بخش بس��یار نابس��امان تر 
اس��ت. در منطقه کشکان هزار 
پم��پ غیر مجاز وج��ود دارد که 
اجازه نمی دهد آب پش��ت س��د 
ذخیره شود. این در حالی است 
که وزارت نیرو س��رمایه گذاری 
زی��ادی برای س��اخت س��د در 
پایین دس��ت این منطقه انجام 

داده است. 
وی تاکید کرد: نیازمند خانه 
تکان��ی در مدیری��ت منابع آب 

کشور هستیم. 

در گردهمایی مشترک وزارتخانه های نیرو و کشاورزی مطرح شد

تنهاراهحلبحرانآب،همسوییتمامدستگاهها

 مقام��ات ایرانی روزهای گذش��ته بس��یار 
پ��ر مش��غله و فع��ال، مذاک��ره در م��ورد 
قرارداده��ای جدید انرژی و جزییات آنها با 
هیات های اروپایی، روسی و شرکت هایی از 
آس��یای میان��ه و چین ای��ن روزها به برنامه 

روزانه ایرانی ها بدل شده است. 
براساس توافق جامعه هسته ای که در 14 
ج��ولای س��ال جاری در وین می��ان ایران و 
قدرت های عمده جهانی حاصل شد، در ازای 
اعمال محدودیت هایی بر برنامه هس��ته ای 
ایران تحریم های اعمال ش��ده بر بخش های 
انرژی، بانکداری، کش��تیرانی و تجارت این 

کشور لغو خواهند شد. 
ب��ا توج��ه به لغو تحریم ه��ا هم اکنون این 
موضوع که کدام کش��ور و ش��رکت اروپایی 
خواهد توانست از فرصت ایجاد شده بهترین 
بهره را ببرد مورد توجه کارشناسان و ناظران 
بین المللی قرار گرفته است. در حال حاضر 
آلم��ان، ایتالی��ا، فرانس��ه و اتحادی��ه اروپا 
تلاش ه��ای فراوان��ی را جهت عادی س��ازی 
رواب��ط دیپلماتی��ک با جمهوری اس��لامی 
ای��ران انج��ام داده و از ای��ن حیث از س��ایر 
رقبای خود پیشی گرفته اند. در همین رابطه 
به نظر می رسد کشورهای اسپانیا، اتریش و 
س��وئد نیز درصدد ارسال هیات های تجاری 
خود را در ماه های آینده به ایران هستند. 

آلمان یا ایتالیا؟ 
هفته گذش��ته فیلی��پ آکرمان، دیپلمات 
آلمانی موضع کشورش را در رابطه با توافق 
هسته ای ایران و 1 + 5 روشن کرد. وی در 
سخنانی اظهار داشت که رأی منفی به این 
توافق در واش��نگتن تبعات بس��یار بدی در 
پی خواهد داش��ت. ب��ا این وجود در رقابت 
موجود میان کش��ورهای اروپایی و آسیایی 
ب��رای دس��تیابی به قرارداده��ای جذاب در 
بخ��ش نف��ت و گاز ایران، به نظر می رس��د 
برلی��ن با توجه ب��ه وزن دیپلماتیک خود از 
ش��انس بیش��تری برای مش��ارکت با تهران 
برخوردار است. در همین ارتباط امیرحسین 
زمانی نیا معاون وزیر نفت ایران اعلام کرد که 
آلمانی ها از شانس بیشتری برای همکاری با 

ایران برخوردارند. 
ب��ا وج��ود اظهارنظر مع��اون وزیر نفت 
ایران ایتالیا و اس��پانیا هنوز از همکاری با 
تهران نا امید نشده اند، در این راستا پائلو 

جنتیلون��ی وزیر خارج��ه ایتالیا می گوید: 
»در تمام سال هایی که ایران و غرب روابط 
گس��ترده ای ب��ا یکدیگر نداش��تند ایتالیا 
هم��واره دره��ا را برای گس��ترش روابط با 
ایران باز نگه داش��ته بود، برنامه بعدی ما 
این اس��ت که به عنوان مهم ترین ش��ریک 
تجاری ایران در اتحادیه اروپا روابط خود 
را با ایران گسترش داده و سطح مبادلات 
تجاری مان را با این کشور افزایش دهیم.« 
سخنان وزیرخارجه ایتالیا بیانگر آن است 
که گام بعدی برای کشورها و شرکت های 
اروپایی نزدیک تر شدن به ایران و برقراری 
روابط تجاری گس��ترده تر با ش��رکت های 

ایرانی است. 
در ای��ن میان به نظر می رس��د تهران نیز 
به توسعه همکاری های خود با رُم علاقه مند 
است. محسن جلال پور، رییس اتاق بازرگانی 
ایران در این رابطه می گوید: »اقتصاد ایران 
به درآمدهای نفتی متکی اس��ت و با توجه 
به خصوصی س��ازی های گس��ترده ای که در 
بخ��ش ان��رژی صورت پذیرفت��ه و با درنظر 
گرفت��ن روابط تاریخی اقتصادی و فرهنگی 
می��ان ایران و ایتالیا، فعالان اقتصادی ایران 
مایل به جذب س��رمایه های ایتالیایی ها در 

پروژه های داخلی هستند.«
در این ارتباط برخی از رسانه های داخلی 
ای��ران پیش بینی کردند ک��ه ایتالیا توانایی 
پشت سر گذاشتن آلمان در رقابت را برای 
حضور در ایران خواهد داشت. این در حالی 
است که آلمان ها با ارائه پیشنهاد های جذاب 
س��عی در جلب نظر مقامات ایرانی داشته و 
ب��ه آنان اطمینان داده که همکاری های دو 
کش��ور طولانی مدت بوده و برلین به حضور 

در اقتصاد ایران متعهد خواهد بود. 

اسپانیا: رپسول
توانای��ی فنی و تکنولوژیکی ش��رکت های 
انرژی اسپانیایی هیچ گاه شهرت شرکت های 
فرانسوی، آلمانی یا ایتالیایی را نداشته اند اما 
با این همه مادرید نیز از شانس خوبی برای 

همکاری با تهران برخوردار است. 
براس��اس گزارش های منتش��ر ش��ده در 
رس��انه های ای��ران، ش��رکت های ایران��ی و 
اس��پانیایی پیش ت��ر یادداش��ت تفاهمی در 
زمین��ه پروژه ه��ای تولی��د برق ب��ه ارزش 
250میلی��ون دلار در ش��یلی و مکزی��ک به 
امضا رس��انده اند. کارشناس��ان و تحلیلگران 
معتقدن��د، موفقیت ای��ن پروژه ها می تواند 
ب��ه زمینه ای جهت همکاری های بیش��تر و 

گسترده تر دو کشور در آینده بدل شود. 
در ارتباط با این موضوع یک منبع آگاه در 
گفت وگو با وب سایت مجله گاز طبیعی اروپا 
اظهار داش��ت: »ش��رکت رپسول به سختی 
در تلاش برای همکاری با ایران اس��ت. این 
ش��رکت در چند س��ال اخیر شرایط را تحت 
نظر داشته و هم اکنون در حال تصمیم گیری 
بوده و به نظر می رس��د حضور این ش��رکت 
اس��پانیایی در پروژه های انرژی ایران قطعی 

است.«
کارشناس��ان معتقدند، ب��ا توجه به اعلام 
قبل��ی مقام��ات ایرانی مبن��ی بر نیاز بخش 
ان��رژی این کش��ور ب��ه 185میلی��ارد دلار 
س��رمایه گذاری در پنج سال آینده، شرکت 
رپسول که اخیرا به عنوان یکی از 15شرکت 
بزرگ فعال حوزه انرژی در جهان ش��ناخته 
ش��ده اس��ت با توجه به موفقیت ها و رش��د 

اقتص��ادی اخی��ر خود و همچنین پیش��ینه 
مثب��ت این ش��رکت می تواند نقش بس��یار 
مهمی در توس��عه زیرس��اخت های صنعت 

نفت و گاز ایران داشته باشد. 

کشورهای غیر اروپایی
تنها کش��ورهای اروپایی نیستند که برای 
حض��ور در پروژه ه��ای نف��ت و گاز ایران با 
یکدیگ��ر رقاب��ت می کنند. در روزهای اخیر 
مقامات ایرانی مشغول مذاکره با کشورهای 

ارمنستان و پاکستان نیز بوده اند. 
در همین راستا و به گفته مقامات وزارت 
خارجه پاکستان، وزیرخارجه ایران به زودی 
و به منظور مذاکره با مقامات پاکس��تان در 
زمینه گس��ترش همکاری ه��ای دوجانبه و 
همچنین اتمام پروژه خط لوله صلح به این 

کشور سفر خواهد کرد. 
کارشناسان و فعالان حوزه انرژی معتقدند 
که گسترش همکاری های ایران و ارمنستان 
نی��ز ب��ر انرژی متمرکز خواه��د بود. در این 
رابطه و براس��اس بیانیه ای که توسط دولت 
ارمنس��تان منتشر شده آمده است: »ایروان 
اطمینان دارد که گس��ترش همکاری ها در 
حوزه انرژی میان ایران و ارمنس��تان زمینه 
را برای افزایش مبادلات تجاری دو کش��ور 

فراهم خواهد کرد.«
نش��ریه فایننش��یال تایمز در گزارش��ی 
نوش��ته اس��ت: اگرچه پتانسیل موجود در 
بخ��ش انرژی ایران انکار ناپذیر اس��ت اما 
در م��ورد جزیی��ات مربوط ب��ه قراردادها 
وضعیت چندان واضح و ش��فاف نیس��ت. 
قرارداده��ای نفتی در کوتاه مدت دس��ت 
 یافتنی ت��ر از قراردادهای بلند مدت به نظر 

می رس��ند. 
این نش��ریه در گ��زارش خود می افزاید، 
گاز LNG روس��یه و آذربایجان از جمله 
موانع بس��یار مهم و جدی بر س��ر راه ورود 
گاز ای��ران ب��ه بازارهای جهانی به ش��مار 
م��ی رود. عرض��ه بیش از نی��از گاز به بازار 
و رقابت ش��دید می��ان تولید کنندگان این 
محصول ممکن است در نهایت به ناکامی 
ایران در دستیابی به اهدافش در رابطه با 
صادرات ذخایر عظیم گاز طبیعی خود به 

بازارهای جهانی منجر ش��ود. 
ترجمه: معراج آگاهی

منبع: مجله گاز طبیعی اروپا 

رقابت آلمان و ایتالیا برای حضور در بخش نفت و گاز ایران

بینالملل

مدیر بین الملل شرکت ملی گاز ایران: 
پیش نویس قرارداد عملیاتی 

صادرات گاز به عراق تنظیم شد 

پیش نویس قرارداد عملیاتی صادرات گاز به عراق 
ط��ی مذاک��رات چه��ار روزه هیات عراق��ی و ایرانی 

تنظیم و نهایی شد. 
ب��ه گزارش ایلنا، عزیزالله رمضانی، مدیر بین الملل 
ش��رکت مل��ی گاز ایران اظه��ار کرد: خوش��بختانه 
مذاکره های طرف عراقی و ایرانی پس از چهار روز به 
نتیجه رسید و پیش نویس قرارداد عملیاتی صادرات 

گاز ایران به عراق تنظیم شده است. 
رمضانی افزود: این ق��رارداد برای امضای مقامات 
عالی رتبه دو شرکت ارسال می شود و پس از امضای 
آن طی دو هفته آینده براس��اس آمادگی سیس��تم 
مبادله گاز دو کش��ور، تحوی��ل گاز به عراق صورت 

می گیرد. 
وی یادآور ش��د: هیات عراقی متشکل از نفراتی از 
وزارت برق و وزارت نیروی عراق به صورت مش��ترک 
جلس��اتی با هیاتی از ش��رکت ملی گاز ایران برگزار 

کردند. 
ب��ه گفت��ه وی، در م��دت چه��ار روز برگ��زاری 
جلسه های کارشناس��ی، موارد عملیاتی درخصوص 
نح��وه تحویل گاز، اندازه گیری کمی و کیفی گاز و... 

مورد بحث و تبادل نظر قرار گرفت. 
وی تصریح کرد: براس��اس قرارداد، ارس��ال گاز به 
ع��راق با حجم روزان��ه 4 میلیون مترمکعب آغاز و به 
تدریج براس��اس برنام��ه زمان بندی ت��ا 25 میلیون 

مترمکعب درروز افزایش می یابد. 
رمضانی افزود: همچنین براساس الحاقیه ای که به 
توافق طرفین رسید، مقرر شد ایران در طول سه ماه 
گرم س��ال حجم ص��ادرات گاز به عراق را تا س��طح 

روزانه 35 میلیون مترمکعب افزایش دهد. 
مدیر بین الملل شرکت ملی گاز ایران با بیان اینکه 
ایران تجربه خوبی در حوزه گازرس��انی دارد، تاکید 
کرد: آموزش نفرات فنی، مالی و اجرایی کشور عراق 
توس��ط طرف ایرانی از دیگر مواردی بود که در این 
مذاکره ه��ا مورد توافق ق��رار گرفت که این مورد نیز 

براساس توافق و برنامه زمان بندی اجرا می شود. 
رمضانی با بیان اینکه خوش��بختانه سیستم انتقال 
گاز ایران آماده است، تصریح کرد: زیرساخت دریافت 
گاز کش��ور عراق هنوز کمی کار دارد و حدود یک و 
نی��م کیلومتر از احداث خط لوله آنها باقی مانده که 
هیات عراقی پس از بازگش��ت به این کش��ور برنامه 
زمان بندی خود را برای دریافت گاز اعلام می کنند. 
وی اظهار ک��رد: امیدواری��م توافق هایی که انجام 
ش��ده به موق��ع به مرحله اج��را درآید تا دو کش��ور 
بتوانند از مزایای این قرارداد که منافع دو کش��ور را 

در پی دارد استفاده کنند. 

حذف دلالان از بازار با رفع تحریم ها
مدیرعامل ش��رکت بازرگانی پتروش��یمی با بیان 
اینکه پ��س از رفع تحریم ها، دلالان و واس��طه ها از 
فرآین��د صادرات حذف می ش��وند، گفت: پیش بینی 
می کنی��م که در کوتاه مدت و بین یک تا یک س��ال 
و نیم، میزان صادرات محصولات پتروشیمی کشور، 

20 تا 25درصد افزایش پیدا کند. 
مهدی ش��ریفی نیک نف��س در گفت وگو با ایرنا، با 
بی��ان آنکه رفع تحریم ها، زمینه گس��ترش صادرات 
محصولات پتروشیمی را فراهم می کند، افزود: با رفع 
موانع بانکی، بیمه ای و حمل ونقل، شرایط صادرات 
تسهیل شده و هزینه ها کاهش قابل توجهی می یابد. 
وی تصری��ح کرد: در دوران تحری��م به دلیل فراهم 
نبودن امکان گش��ایش ال.س��ی، معاملات خارجی با 
ریس��ک بالایی انجام می ش��د، اما با رفع تحریم ها و از 
سرگیری استفاده از ال. سی، ریسک معاملات کاهش 

یافته و به تبع آن میزان مراودات افزایش می یابد. 
وی اظه��ار داش��ت: در ش��رایط تحری��م، برخی 
مش��تریان از ای��ن فرص��ت سوءاس��تفاده ک��رده و 
قیمت های پایینی را برای محموله های پتروش��یمی 
پرداخت می کردند. همچنین گاهی اوقات، خریداران 
ب��ا یکدیگر تبانی ک��رده و قیمت محص��ولات ما را 
پایین نگاه می داش��تند.  مدیرعامل شرکت بازرگانی 
پتروش��یمی با بیان اینکه با لغو تحریم ها هزینه های 
جانبی صادرات ب��رای ما از بین می رود، گفت: برای 
برخی محصولات ناچار بودیم که بیش از 20 درصد، 
هزینه اضافی بپردازیم.  شریفی با خاطرنشان کردن 
اینکه رفع تحریم ها قدرت رقابت ما را در بازار افزایش 
می دهد، اضافه کرد: مزیت دیگر رفع تحریم ها برای 
صنعت پتروش��یمی، اس��تفاده از فاینانس و ش��تاب 
گرفتن روند تکمیل طرح های نیمه کاره اس��ت.  وی 
اضافه کرد: همچنین برخی واحدهای پتروشیمی در 
ح��ال حاضر با 60 تا 70درصد ظرفیت خود فعالیت 
می کنند که با رفع تحریم ها و تسهیل صادرات، آنها 
قادر خواهند بود که با ظرفیت کامل خود کار کنند. 
مدیرعامل ش��رکت بازرگانی پتروشیمی گفت: تاثیر 
کوتاه مدت لغو تحریم ها، برداش��ته ش��دن زنجیرهایی 
است که در طی سالیان اخیر برای صنعت پتروشیمی 
قرار داده ش��ده که از جمله آنها می توان به گش��ایش 
ال. س��ی، مراودات مالی، بانک��ی، بیمه ای و حمل و نقل 
اش��اره کرد.  شریفی افزود: تاثیر لغو تحریم ها در میان 
مدت، فراهم شدن شرایط استفاده از فاینانس و منابع 
خارجی برای تکمیل واحدهای نیمه کاره است. با تامین 
منابع مالی، واحدهایی که بالای 80درصد پیش��رفت 

دارند به سرعت وارد مدار خواهند شد. 

مدیر مالی شرکت ایندین اویل خبر داد 
پرداخت قسط نخست بدهی نفتی 

پالایشگران هندی به ایران در ماه اوت

مدیر مالی ش��رکت ایندین اویل گفت: نخس��تین 
قس��ط بدهی نفتی این ش��رکت به ایران می تواند در 
ماه جاری میلادی پرداخت ش��ود، اما وزارت دارایی 
هند هنوز جدول زمانی مش��خصی را برای پرداخت 
بدهی های پالایشگران هندی به تهران تعیین نکرده 

است. 
به گزارش ایرنا از رویترز از دهلی نو، دو منبع هندی 
مطل��ع از ای��ن موضوع اعلام کردند که پالایش��گران 
هن��دی گفته اند در حال آماده ش��دن برای پرداخت 
ی��ک میلی��ارد و 400میلیون دلار از بدهی های نفتی 
خود به ایران هستند، این نخستین نشانه ها از توافق 
جامع هسته ای تهران و کشورهای گروه 1+5 در وین 

به شمار می رود. 
این دو منبع هندی که خواستند به دلیل حساسیت 
موضوع نام شان فاش نشود، در این باره گفتند: راجیو 
مهریش��ی مع��اون وزی��ر اقتصاد هن��د در ماه جاری 
میلادی از ش��رکت های پالایش��گر هندی درخواست 
کرده که برای پرداخت دو قسط 700میلیون دلاری 

بدهی نفتی به ایران آماده شوند. 
ای.کی. شارما مدیر بخش مالی شرکت ایندین اویل 
اعلام کرد: نخستین قسط بدهی نفتی این شرکت به 
ایران می تواند در ماه جاری میلادی پرداخت ش��ود، 
اگرچه وزارت دارایی هند هنوز جدول زمانی مشخصی 
را ب��رای ش��رکت های هن��دی ب��ه منظ��ور پرداخت 
بدهی های نفتی خود به تهران تعیین نکرده است. 

وی ب��ه خبرن��گاران گف��ت: برخ��ی از اقس��اط در 
م��اه ج��اری میلادی پرداخت می ش��ود، م��ا منتظر 

دستورالعمل وزارت امور دارایی هند هستیم. 
وی به مبلغ پرداختی نخستین قسط اشاره ای نکرد، 
اما برآورد کرد که سهم اولیه این شرکت در نخستین 
پرداخت 60 تا 70میلیون دلار خواهد بود، درحالی که 
مجموع بدهی های نفتی پالایش��گران هندی به ایران 

بیش از 6میلیارد و 500میلیون دلار است. 
معاون وزیر اقتصاد و دارایی هند در امور اقتصادی، 
 سرپرس��تی تیم��ی متش��کل از رزرو بان��ک هن��د 
)Reserve Bank of India(، بانک دولتی یو سی 
او )UCO( و ش��رکت های نفتی را در س��فر دو روزه 
هیات هندی از 25 تا 26 ژوئیه )ش��نبه و یکش��نبه 

سوم و چهارم مردادماه( به عهده داشت. 
یکی از این دو منبع هندی گفت: از آنجا که وزارت 
امور دارایی هند منتظر دریافت مجوز از اداره کنترل 
دارایی های خارجی در وزارت خزانه داری آمریکاست، 

زمان دقیق پرداخت ها هنوز مشخص نیست. 
مقام ه��ای هن��دی تاکن��ون در باره اخ��ذ مجوز از 
وزارت خزان��ه داری آمری��کا برای پرداخت بدهی های 

نفتی ایران سخنی نگفته اند. 
در عین حال این وزارتخانه در بیانیه ای اعلام کرده 
اس��ت: واش��نگتن نس��بت به آزادی پرداخت محدود 
بدهی های ایران در خارج، درصورتی که با برنامه جامع 
اقدام مشترک )برجام( که در توافق هسته ای با تهران 

همگام باشد، متعهد است. 
مجتمع پالایش��ی و پتروشیمی مانگلور )2میلیارد 
و  میلی��ارد   3( اس��اراویل  دلار(،  و490میلی��ون 
340میلیون دلار(، ایندین اویل )581میلیون دلار(، 
هندوس��تان پترولیوم )29میلیون دلار( و اچ پی سی 
ال میت��ال )97میلی��ون دلار( در مجموع 6میلیارد و 
500میل��ون دلار باب��ت خرید نفت از تهران به ایران 
بدهکارند. شرکت های نفتی هندی 45درصد از پول 
نفت های وارداتی از ایران را به صورت روپیه در بانک 
یوک��و ق��رار داده اند که ای��ران از این پول برای خرید 
اجناس هندی خارج از فهرس��ت تحریم ها اس��تفاده 
کرده اس��ت. براس��اس گزارش رویت��رز، حدود 170 
میلی��ارد روپی��ه )2 میلی��ارد و 620 میلیون دلار( در 

حساب ایران در بانک یو سی او هند قرار دارد. 

بازارچه های مرزی قاچاق گازوییل 
را کاهش دادند 

داوود عربعلی، سخنگوی شرکت پالایش و پخش 
فرآورده ه��ای نفتی در گفت وگو ب��ا ایلنا درخصوص 
کاهش مصرف و قاچاق س��وخت گازوییل گفت: در 
رابطه با تاثیر اجرایی شدن طرح پیمایش بر کاهش 
میزان قاچاق و مصرف گازوییل هنوز زود اس��ت که 
قض��اوت کنیم اما راه ان��دازی بازارچه های مرزی در 
فروش گازوییل تا حد قابل توجهی موثر واقع شده و 

میزان قاچاق را کاهش داده است. 
وی در ادام��ه می��زان س��وخت باق��ی مانده 700 
تومان��ی در کارت ه��ای س��همیه ای را ح��دود یک 
میلی��ارد لیتر عن��وان کرد و افزود: به طور متوس��ط 
حدود 400 میلیون لیتر سوخت در ماه از کارت های 
سوخت برداشت شده که امیدواریم تا مهلت تعیین 
ش��ده یعنی پایان شهریور کل س��وخت باقی مانده 

مصرف شود. 
عربعل��ی درخصوص س��رانجام کارت های س��وخت 
پس از اتمام مهلت اس��تفاده از بنزین س��همیه ای نیز 
اظهار داش��ت: عرضه فرآورده همچنان از طریق کارت 
صورت می گیرد و هیچ تصمیمی در رابطه با جمع آوری 
کارت ها گرفته نشده است زیرا کارت ها محسنات زیادی 
دارد و م��ا نیز به م��ردم توصیه می کنیم حتی المقدور 
برای س��وخت گیری از کارت خودشان استفاده کنند، 
زیرا اگر نیاز باشد که موضوعی را پیگیری کنند از این 
طریق راحت تر می توانند پیگیری کرده و مسئولان نیز 

پاسخگو خواهند بود. 

گــاز

پتروشیمی

نفــت

گازوییل



است که  زیادی  س��ال های 
فعالان و تولیدکنندگان حوزه 
فناوری اطلاعات به تسهیلات 
ارائ��ه ش��ده از س��وی نهادها 
به ویژه وزارت ارتباطات، چشم 
دوخته ان��د و امی��د زیادی به 
دریافت چنی��ن حمایت هایی 

دارند. 
هفته گذشته مهلت ثبت نام 
اداره شده«  »تسهیلات وجوه 
که از س��وی وزارت ارتباطات 
ارائ��ه  اطلاع��ات  فن��اوری  و 
می ش��ود، به اتمام رس��ید. به 
گفته خسرو س��لجوقی، عضو 
هیات عامل س��ازمان فناوری 
اطلاعات ایران، این تسهیلات 
تس��ریع  ب��ه  کم��ک  ب��رای 
پروژه ه��ای فع��ال در ح��وزه 
فاوا به ش��رکت های خصوصی 
و تعاون��ی دارای قرارداد فعال 
در این حوزه با دس��تگاه های 
دولت��ی و عموم��ی، پرداخت 

خواهد شد. 
این درحالی است که فعالان 
فاوا ای��ن تس��هیلات را برای 
صنع��ت آی ت��ی و الکترونیک 
و  نمی دانن��د  کاف��ی  کش��ور 
معتقدن��د چنین تس��هیلاتی 
اف��راد و ش��رکت های  ب��رای 

خاص لحاظ می شود. 
س��عید افراش��ته، یک��ی از 
قطع��ات  تولیدکنن��دگان 
»فرص��ت  ب��ه  الکترونیک��ی 
امروز« گفت: تس��هیلاتی که 
از  ط��ی س��ال های گذش��ته 
س��وی دولت به فع��الان این 
بخش، پرداخت ش��ده اس��ت 
به ص��ورت گزینش��ی ب��وده و 
تمام��ی تولیدکنندگان موفق 

به دریافت آنها نشده اند. 
وی اف��زود: البت��ه ط��ی دو 
سال گذش��ته پرداخت چنین 
و  فع��الان  ب��ه  تس��هیلاتی 
تولیدکنندگان بیش��تر ش��ده 
اس��ت و جای امیدواری است 
که با رفع تحریم ها و بازگشت 
س��رمایه های بلوکه ش��ده به 

گسترش  شاهد  کشور،  داخل 
آنها باشیم. 

ای��ن تولید کننده با اش��اره 
حمایت های  افزایش  اینکه  به 
دولت��ی می تواند کمک زیادی 
به بخ��ش تولید کن��د گفت: 
افزایش تحریم ها در سال های 
گذش��ته آسیب های زیادی به 
تولیدکنن��دگان زده اس��ت و 
ای��ن درحالی ب��ود که فعالان 
ای��ن بخ��ش کم��ک چندانی 
از نهاده��ای دولت��ی دریافت 

نکردند. 
افراش��ته در پاس��خ به این 
س��وال ک��ه دول��ت چگون��ه 
بهتری  تس��هیلات  می توان��د 
به فع��الان فاوا بده��د، گفت: 
به  تس��هیلاتی  بای��د  دول��ت 
ج��ز تس��هیلات نق��دی را به 
فعالان این حوزه ارائه دهد تا 
بیشتر شرکت ها بتوانند از آن 

استفاده کنند. 
در  البت��ه  اف��زود:  وی 
دول��ت یازده��م حمایت های 
اینچنین��ی افزای��ش داش��ته 
اس��ت که امی��دوارم این گونه 

بیش��تر شود چون  حمایت ها 
فعالان بیش��تری می توانند از 

این تسهیلات بهره ببرند. 

صنعت نرم افزار، تشنه 
حمایت

طی چند سال گذشته اغلب 
تسهیلات نقدی و غیر نقدی که 
به فعالان ح��وزه فاوا پرداخت 
ش��ده اس��ت، در بخش تولید 
س��خت افزارها یا ش��رکت های 
ارائه دهن��ده خدماتی همچون 
بوده  اینترنت��ی  ش��رکت های 
اس��ت. این درحالی اس��ت که 
سراس��ر  در  نرم افزار  صنع��ت 
جهان یکی از آینده س��از ترین 
و درآمدزاترین صنایع شناخته 
شده است و دولت ها سعی در 
بهبود فضا برای فعالیت افراد و 
شرکت های فعال در این حوزه 

دارند. 
مدی��رکل  پی��ش  چن��دی 
دفتر توسعه و کاربرد فناوری 
اطلاعات وزارت صنعت، معدن 
و تجارت از معافیت چهارساله 
ش��رکت های نرم اف��زاری خبر 

اس��ماعیل زاده  ف��رزاد  داد. 
ک��ه  ش��رکت هایی  اف��زود: 
تولید  پروژه ه��ای  و  طرح ه��ا 
و توس��عه نرم اف��زاری دارن��د 
و دارای پروان��ه بهره ب��رداری 
در  هس��تند،  وزارت  ای��ن  از 
تس��هیلات  دریافت  اولوی��ت 

قرارمی گیرند. 
وی اظه��ار ک��رد: همچنین 
به منظ��ور تقوی��ت ص��ادرات 
نرم افزار  صنع��ت  و  نرم اف��زار 
داخلی، تعاملات��ی با صندوق 
و  ب��رق  از صنای��ع  حمای��ت 
وزارت صنع��ت،  الکترونی��ک 
مع��دن و تجارت انجام ش��ده 
که نس��بت به ارائه تسهیلات 
کم به��ره و در اولوی��ت ق��رار 
گرفتن شرکت های نرم افزاری 

اقدام خواهد کرد. 
محمد سهرابی، برنامه نویس 
و ط��راح نرم افزار با اس��تقبال 
مالیات��ی  معافی��ت  ط��رح  از 
ش��رکت های نرم اف��زاری ب��ه 
»فرصت امروز« گفت: صنعت 
آی ت��ی در کش��ور ما بس��یار 
ج��وان اس��ت و معافیت های 

مالیات��ی اینچنین��ی می تواند 
کمک های زیادی به این حوزه 
کند. وی اف��زود: معافیت های 
مالیات��ی بای��د در بخش های 
دیگ��ر صنع��ت آی ت��ی نی��ز 
گس��ترش پیدا کن��د تا بتواند 
به بخش تولید سخت افزار نیز 

کمک کند. 
س��هرابی در پاس��خ به این 
س��وال ک��ه آی��ا حمایت های 
نرم اف��زار  بخ��ش  از  دولت��ی 
مطلوب اس��ت یا خیر؟ گفت: 
مالیاتی  معافیت ه��ای  ش��اید 
که  است  تسهیلاتی  نخستین 
دولت طی س��ال های گذشته 
به شرکت های نرم افزاری ارائه 
داده اس��ت. وی اف��زود: البته 
خبر های��ی اخیرا درب��اره وام 
کم بهره و پهنای باند رایگان به 
برنامه نویسان منتشر شده که 
هنوز به مرحله اجرا نرس��یده 
اس��ت. این برنامه نویس اظهار 
ک��رد: در ح��ال حاض��ر اکثر 
برنامه نویس��ان از تس��هیلاتی 
که گفته می شود به آنها تعلق 
می گی��رد، بی خبر هس��تند و 
نمی دانند برای دریافت آن به 

کجا باید مراجعه کنند. 
نبودن  مطل��ع  اف��زود:  وی 
از  نرم اف��زاری  طراح��ان 
تس��هیلات که به آنه��ا تعلق 
دارد، به این معنی اس��ت که 
یا اطلاع رسانی درستی صورت 
نمی گی��رد یا ارائه تس��هیلات 
فق��ط در ح��د خب��ر ب��وده و 

هیچ گاه اجرایی نمی شود. 
س��هرابی ب��ا بی��ان اینک��ه 
ای��ران پتانس��یل خوب��ی برای 
دارد،  نرم افزار  توس��عه صنعت 
گفت: صنعت نرم اف��زار هزینه 
پایین تری نسبت به محصولات 
صنای��ع دیگ��ر دارد، از این رو 
س��رمایه گذاران زی��ادی آماده 
ورود ب��ه ای��ن بخش هس��تند 
مش��کلات  بای��د  دول��ت  و 
سرمایه گذاران را برطرف کند تا 
این پتانسیل در سال های آینده 

توسعه یابد. 

تسهیلات فاوا برای فعالان این بخش کافی نیست

امید بخش خصوصی به دولت

 مدیرعام��ل ش��رکت ف��ولاد 
گف��ت:  اصفه��ان  مبارک��ه 
تولیدکنن��دگان ف��ولاد به دلیل 
توان  جهانی،  قیمت های  کاهش 
رقابت و ورود ب��ه عرصه جهانی 
را ندارند و بس��تر مناسبی برای 
عرضه مازاد تولی��د آنها در بازار 
داخلی و خارجی وجود ندارد که 
انتظار اس��ت دولت با تخفیف یا 
تعلیق بدهی ه��ای بانکی آنها را 

حمایت کند. 
به��رام  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
سبحانی با بیان اینکه بازار فولاد 
تاب��ع فعالیت های ساخت و س��از 
اس��ت و پروژه ه��ای عمرانی در 
حال��ت رکود اس��ت، اظهار کرد: 
بودجه ای که دولت به پروژه های 
عمرانی تاکن��ون اختصاص داده 
آن ط��ور نبوده ک��ه تقاضا برای 
افزای��ش  ف��ولادی  محص��ولات 

یاب��د و همچن��ان تقاض��ا برای 
محصولات ف��ولادی در بازار کم 

است. 
وزارت  اخی��ر  بخش��نامه  وی 
صنعت در راس��تای ایجاد توازن و 
تعادل زنجیره فولاد را موثر دانست 
و گفت: ب��ا توجه به افزایش تولید 
فولاد که برخ��لاف کاهش تقاضا 

در ای��ن س��ال ها ش��دت گرفته، 
تولیدکنن��دگان ب��رای ف��روش و 
معامل��ه تولی��دات خ��ود در بازار 

مشکلات بسیاری دارند.
برای خارج ش��دن از رکود س��ه 
راه بیش��تر پیش روی خود دارند: 
تولید و موج��ودی انبارهای خود 
را در ب��ازار داخلی بفروش��ند که 

ت��وان چنی��ن کاری را ندارن��د، یا 
اینکه تولی��د خود را متوقف کنند 
ی��ا کاه��ش دهن��د و راه س��ومی 
هم وج��ود دارد که فولادس��ازان 
تولیدش��ان را صادر کنن��د اما در 
زمینه ورود ب��ه بازارهای صادراتی 
بای��د گف��ت ب��ه دلی��ل کاه��ش 
قیمت های جهانی رقابت و ورود به 

عرصه جهانی سخت است و اغلب 
تولیدکنندگان کشور توان رقابت و 
صادرات محصولات شان را ندارند. 

س��بحانی گف��ت: در مقط��ع 
کنونی ف��ولاد مبارک��ه هم این 
چ��ون  ام��ا  دارد  را  مش��کلات 
مجموعه تولیدی بزرگی اس��ت، 
می تواند گلی��م خودش را از آب 
بی��رون بکش��د. در واق��ع تلاش 
کرده ای��م ب��ا ص��ادرات بیش از 
توانای��ی  تولیدم��ان  30 درص��د 
مقابل��ه ب��ه این مش��کلات را به 
دست بیاوریم اما در داخل کشور 
مانند سایر واحدهای فولادسازی 
مش��کل داری��م. ف��ولاد مبارکه 
تافته ج��دا بافته نیس��ت اما به 
دلیل برخورداری از پتانس��یل ها 
و برنامه ری��زی ک��ه ب��رای آنها 
انج��ام ش��ده کمتر دچ��ار این 

گرفتاری هاست. 

راه های پیش روی فولادسازان برای خروج از رکود 
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فولاد

ی��ک تولیدکنن��ده فع��ال در 
صنعت ساختمان معتقد است: با 
رخدادهای خوبی که در چند ماه 
بین المللی  اخیر در عرصه ه��ای 
برای جمهوری اسلامی ایران رخ 
داده، تمایل به سرمایه گذاری در 
اقتصاد ایران افزایش یافته است. 
پایگاه اطلاع رسانی  به گزارش 
اتاق تع��اون ای��ران، علی زرکف 
نمایشگاه  پانزدهمین  در حاشیه 
س��اختمان  صنعت  بین الملل��ی 
نمایش��گاه  دائم��ی  مح��ل  در 
درخصوص  ته��ران  بین الملل��ی 
وضعی��ت تولید و ص��ادرات این 
بخ��ش، اظهار داش��ت: تولیدات 
شرکت »آلو سویس باند« تحت 
لیسانس کشور سوییس است که 
بخش��ی از محصولات تولیدی به 
ترکمنستان  و  عراق  کردس��تان 

صادر می شود. 
وی با اش��اره ب��ه تحریم های 
اقتص��اد  ب��ر  ک��ه  ناعادلان��ه ای 
ایران تحمیل ش��ده ب��ود، گفت: 

دوران  در  مش��کل  مهم تری��ن 
تحری��م، نقل و انتق��ال پول بود 
که با رفع تحریم ها به تدریج این 

مشکل برطرف خواهد شد. 
وی ادام��ه داد: ب��ا توج��ه به 
مش��کلات انتقال پول در دوران 
تحری��م مجبور بودیم به ش��کل 
کالا - کالا م��واد اولی��ه وارد و 
به ج��ای آن محص��ولات خود را 

صادر کنیم. 
وی می��زان اش��تغال زایی این 
واحد تولیدی را 30 نفر ذکر کرد 
و گفت: با رفع کامل تحریم های 
می��زان  می توانی��م  اقتص��ادی، 
اش��تغال زایی خود را تا100 نفر 

افزایش دهیم. 
مصال��ح  تولیدکنن��ده  ای��ن 
س��اختمانی اظهار داش��ت: آثار 
توافق��ات هس��ته ای در  روان��ی 
بازار بس��یار مثبت بود اما به نظر 
برداش��ته شدن  برای  می رس��د 
موانع زمان بیشتری لازم است و 
هم اکنون تنها تأثیر مثبت روانی 

بر بازار را شاهد هستیم. 
زرک��ف توضی��ح داد: به دلیل 
اینکه چی��ن در تب��ادلات مالی 
مش��کلی ن��دارد و همچنین به 
دلی��ل تولیدات بالا، ب��ازار دیگر 
کشورها را به دست گرفته است. 
زرک��ف با بیان آنک��ه تولیدات 
این ش��رکت با کالاهای مش��ابه 
خارج��ی قاب��ل رقاب��ت اس��ت 
از  بخش��ی  می توان��د  حت��ی  و 
بازاره��ای جهان��ی را به دس��ت 
بگیرید، خواستار تثبیت نرخ ارز 
ش��د و افزود: تثبی��ت قیمت ارز 
نگرانی ه��ای تولیدکنندگان را از 

بین خواهد برد. 
ب��ه گفت��ه وی، طی دوس��ال 
فعالی��ت دول��ت تدبی��ر و امید 
خوش��بختانه نوس��ان قیمت ارز 
وجود نداش��ت و ب��ازار از ثبات 
بهت��ری نس��بت ب��ه س��ال های 

گذشته برخوردار بود. 
وی در پای��ان گف��ت: دول��ت 
باید بس��تر کار و اش��تغال را در 

کش��ور فراه��م کند ک��ه در آن 
صورت بخش زی��ادی از جوانان 
می توانند  کش��ور  تحصیلک��رده 

وارد بازار کار شوند. 
یک تولیدکنن��ده ابزار و یراق 
نیز ب��ا تأکید بر ضرورت حمایت 
دولت از تولیدکننده در ش��رایط 
مختلف و نقش آن در رونق بازار 
کار کشور، درخصوص مشکلات 
بخ��ش تولی��د در دوران تحریم، 
گف��ت: هرچند بخ��ش زیادی از 
تولیدکنندگان در آن زمان برای 
تأمین مواد اولیه با مشکل مواجه 
بودند اما این ش��رکت وابسته به 
گ��روه  ش��رکت های  مجموع��ه 
ابری به خاطر آنکه مواد  صنعتی 
خ��ود را از ف��ولاد مبارکه تأمین 

می کرد با مشکلی مواجه نبود. 
داش��ت:  اظهار  ابری  مصطفی 
هم اکن��ون تولیدات این کارخانه 
ب��ه کش��ورهای همس��ایه نی��ز 
صادر می ش��ود و کیفیت کالای 
تولیدی به گونه ای است که حتی 

می تواند با بهترین برندهای دنیا 
رقابت و برابری کند. 

وی با تشریح س��ابقه تشکیل 
گ��روه صنعت��ی اب��ری، گف��ت: 
تولیدکنندگان��ی ک��ه ب��ا تلاش 
بس��یار توانس��ته اند س��همی در 
به راحتی  باش��ند  تولید داش��ته 
از ب��ازار کار بی��رون نمی روند و 
به رغم مش��کلات به دلیل عشق 
به تولید به حیات اقتصادی خود 
ادامه می دهن��د. وی تأکید کرد: 
در ص��ورت حمایت، تولید داخل 
افزایش می یابد زیرا تولیدکننده 
ایران��ی ت��وان رقاب��ت را با دیگر 
کش��ورها دارد اب��ری با اش��اره 
به تعرف��ه بالای برخ��ی از مواد 
اولی��ه، گف��ت: بالا ب��ودن تعرفه 
برای واردات مواد اولیه در حالی 
اس��ت ک��ه دولت ب��رای واردات 
کالای ساخته شده تعرفه اندکی 
تعیین کرده و این به معنای آن 
است که توان رقابت تولیدکننده 

داخلی کاهش می یابد. 

دورنمای تولید در ایران مثبت است
تولید

تنوع موتورسیکلت زیاد شد 
قطعه سازان عقب نشینی کردند 

قطعه س��ازان  س��ندیکای  هیات مدی��ره  عض��و 
موتورسیکلت از تنوع زیاد موتورسیکلت های تولیدی 
در کش��ور و نداشتن خدمات پس از فروش مناسب، 

انتقاد کرد. 
حبیب الله محمودان در گفت وگو با ایس��نا، با بیان 
اینک��ه ای��ران پتانس��یل تولید ح��دود 90 درصد از 
قطعات مورد نیاز موتورس��یکلت را دارد، اظهار کرد: 
نکته مهم این اس��ت که تولید قطع��ات باید مزیت 
اقتصادی داشته باشد، چراکه تولید برخی قطعات از 

لحاظ اقتصادی به صرفه نیست. 
وی با بیان اینکه تولید قوای محرکه به دلیل تیراژ 
پایین ت��ر در قال��ب تیراژ صنعت��ی نمی گنجد، ادامه 
داد: قطعات ظاهری بدنه تولید ش��ده در کش��ور از 
جمله طوقه، لاس��تیک و... از کیفیت بالاتری نسبت 
به اجناس چین��ی برخوردارند و تولیدکنندگان این 

قطعات را تولید می کنند. 
قطعه س��ازان  س��ندیکای  هیات مدی��ره  عض��و 
موتورس��یکلت با اش��اره به تولید ق��وای محرکه در 
گذش��ته گفت: با توج��ه به اینکه تولی��د این قطعه 
مزیت اقتصادی نداش��ت، متوقف ش��د و قالب های 

تولید آن نیز بلااستفاده مانده است. 
محمودان با بیان اینکه تولید کامل موتورسیکلت 
در کشور یک متولی قدرتمند می خواهد، اظهار کرد: 
ب��رای مثال در صنعت خودروس��ازی این پتانس��یل 
وج��ود دارد و ایران خودرو و س��ایپا متولی قدرتمند 

این حوزه هستند. 
وی افزود: در صنعت موتورس��یکلت این پتانسیل 
به وجود نیامده و با توجه به تنوع موتورسیکلت های 
تولید شده، سازگار کردن تولید قطعات با آنها کمی 
دشوار است. عضو هیات مدیره سندیکای قطعه سازان 
موتورس��یکلت با اش��اره به تولید بی��ش از 20 مدل 
موتورس��یکلت در کش��ور ادام��ه داد: بای��د ذهنیت 
کارخانجات تولید موتورس��یکلت را نس��بت به این 
موضوع تغییر دهیم و سعی کنیم با بومی سازی این 
صنعت، تیراژ تولید قطعات از جمله قوای محرکه را 

به سطح اقتصادی برسانیم. 
محمودان با بیان اینکه وقتی تنوع موتورس��یکلت 
زیاد می شود، قطعه ساز نمی تواند تیراژ مناسبی برای 
تولید قوای محرکه هر موتورسیکلت ایجاد کند، گفت: 
از س��وی دیگر با ایجاد تنوع زیاد، پاسخ دادن به بازار 
خدمات پس از فروش مشکل است و موتورسازان نیز 

نسبت به این موضوع بی توجه هستند. 
وی با بیان اینکه واردکنندگان موتورسیکلت تنها 
به س��ود خود فک��ر می کنند، اظهار ک��رد: این افراد 
موتوره��ا را وارد می کنند و هیچ ک��دام از موتورهای 
ما هم تحت لیس��انس نیس��تند؛ بنابراین در زمینه 

خدمات پس از فروش مشکل ایجاد می شود. 

تمدید توافقنامه ایران و گینه برای 
استخراج و تولید بوکسیت 

ایران و گینه با تمدید موافقت نامه 25 ساله، مرحله 
جدی��دی را در همکاری دوجانبه برای اس��تخراج و 
تولید بوکس��یت )ماده اولیه تولید فلز آلومینیوم( از 

معدن بوکسیت کشور گینه کوناکری آغاز کردند. 
به گزارش ایمیدرو این توافقنامه به امضای وزرای 
معادن و زمین شناس��ی، دارایی و ام��ور اقتصادی و 
حمل و نق��ل جمهوری گینه کوناکری و وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت ایران رس��یده اس��ت. امضای این 
توافقنامه با پیگیری های ایمیدرو و نیز کوشش های 

مستمر سفیر ایران در گینه کوناکری حاصل شد. 
براس��اس ای��ن موافقت نام��ه، دوط��رف ایرانی و 
گینه ای، متعهد ش��ده اند هم��ه تلاش های قانونی و 
مطابق با تعه��دات قبلی خود را برای برطرف کردن 
موانع و محدودیت های اجرایی ش��دن پروژه شرکت 

SBDT به کار گیرند. 
ایران در پروژه ش��رکت بوکس��یت داب��ولا - توگه 
51 درص��د س��هم دارد و به  محض اینک��ه مطالعات 
امکان س��نجی جدید تکمیل شود، این شرکت اجازه 
دارد در بی��ش از 5684 کیلومت��ر مرب��ع از منطق��ه 
معدنی تولید و برداشت داش��ته باشد. این محدوده 
ش��امل 13 فلات بوکس��یت در نزدیکی دابولا و 12 

فلات در توگه، دو شهر در مرکز گینه است. 
طبق این قرارداد -که نخستین بار در سال 1992 
به امضا رسید- گینه س��هم حداقلی در این شرکت 
دارد. این امتیاز برای بهره برداری از منابع بوکسیتی 
به میزان 600 میلیون تن است. گینه به عنوان یکی 
از بزرگ تری��ن تامین کننده بوکس��یت جهان، رتبه 

چهارم صادرات این ماده را دارد. 
بوکس��یت عمده ترین منابع تولی��د آلومینا )ماده 
اولی��ه کارخانجات تولید آلومینیوم( در دنیاس��ت و 
بی��ش از 98 درصد آلومینیوم جهان از بوکس��یت و 
بقی��ه از نفلین س��ینیت و آلونیت به دس��ت می آید 
و ایران برای دس��تیابی به اهداف چشم انداز 1404 
در صنع��ت آلومینیوم )1.5 میلیون تن ش��مش( و با 
توجه به پایین بودن ذخیره قابل بهره برداری معادن 
بوکس��یت ایران، نیاز به معادن جدیدی برای تامین 
این م��اده اولیه تولید ش��مش دارد. در حال حاضر، 
میزان ذخی��ره قابل بهره ب��رداری بزرگ ترین معدن 
بوکس��یت ای��ران )جاجرم( کمت��ر از 20 میلیون تن 
برآورد شده و معادن دیگر بوکسیت ایران هم مانند 
صدرآباد یزد، ش��ابلاغی دماوند و مندون یاسوج در 

مجموع 5 میلیون تن برآورد ذخیره دارند. 
بنا بر گ��زارش مرکز پژوهش های مجلس، به ازای 
ه��ر چهار کیلوگرم بوکس��یت 1.93 کیلوگرم آلومینا 
تولید می ش��ود و از هر 1.93 کیلوگ��رم آلومینا یک 

کیلوگرم آلومینیوم به دست می آید. 

رییس انجمن صنایع همگن فرش دستباف اصفهان: 
بازار فرش دستباف در انتظار 

اجرایی شدن برجام است

رییس انجمن صنایع همگن فرش دستباف استان 
اصفه��ان گفت: بازار فرش همچنان در رکود به س��ر 
می ب��رد و فع��الان و دس��ت اندرکاران ای��ن صنعت، 
منتظر اجرایی ش��دن برج��ام )برنام��ه جامع اقدام 

مشترک ایران و گروه 1+5( هستند. 
ب��ه گزارش ایرن��ا، باقر صیرفیان اضاف��ه کرد: لغو 
تحریم ه��ا و ب��از ش��دن راه صادرات به کش��ورهای 

خارجی، بر بازار ایران تاثیر مثبت خواهد داشت. 
وی افزود: با باز شدن مرزهای سایر کشورها برای 
صادرات، می توانیم در زمینه فروش فرش به جایگاه 
قبلی خود در جهان دست یابیم که لازمه آن، فراهم 

آمدن ابزار برای تولید کننده است. 
ریی��س انجم��ن صنای��ع همگن فرش دس��تباف 
اس��تان اصفهان با بیان اینکه در حال حاضر سرمایه 
تولیدکننده ها به صورت فرش در انبارها مانده است، 
خواستار ارائه تسهیلات مناس��ب به تولیدکنندگان 
ف��رش برای راه اندازی مجدد کارگاه های تولید فرش 

دستباف شد. 
وی با اشاره به اینکه صادرات، بسیاری از مشکلات 
تولیدکنندگان فرش را حل می کند، گفت: با فروش 
فرش ه��ا در بازار خارجی، وضعیت نقدینگی واحدها 

بهتر می شود. 
رییس انجمن صنایع همگن فرش دستباف استان 
اصفهان با اشاره به اینکه انجام مذاکرات هسته ای و 
تدوین برنامه برجام نگرش دنیا به کشورمان را تغییر 
داد، تصری��ح کرد: دولت باید از فرصت به وجود آمده 
برای صادرات کالاهای ایرانی به ویژه فرش دستباف 

ایران در دنیا تبلیغ کند. 
صیرفی��ان به افزایش حضور گردش��گران خارجی 
در کش��ور اش��اره کرد و گف��ت: با بهب��ود وضعیت 
گردشگری، صنایع دستی و فرش دستباف ایران نیز 

رونق خواهد گرفت. 
وی خاطرنش��ان ک��رد: اگر فرش های انبار ش��ده 
به ف��روش برس��د، تولیدکنندگان ت��وان تولید کافی 
متناس��ب با افزای��ش ورود گردش��گران را خواهند 

داشت. 
حمی��د کارگر، ریی��س مرکز ملی ف��رش ایران 
فروردین امس��ال از رش��د 14 درص��دی صادرات 
فرش دس��تباف ایران در سال 93 خبرداد و گفت: 
تلاش می ش��ود در س��ال جاری، این رشد افزایش 

یابد. 
وی با اشاره به اینکه ارزش صادرات فرش دستباف 
ایران در سال گذشته و در سایه تدابیر دولت تدبیر و 
امید از مرز 320 میلیون دلار گذر کرد، افزود: باتوجه 
به توانمندی بالای جمهوری اسلامی ایران در تولید 
فرش دس��تباف و کیفی��ت و ارزش این هنر صنعتی 
ایران، باید تلاش کرد در س��ال 94 صادرات افزایش 

یابد. 
بیشترین مشتریان فرش دستباف ایران کشورهای 
اروپایی و عربی هس��تند که تا پیش از تصدی دولت 
یازده��م و ب��ا اعم��ال تحریم ه��ا و ارتب��اط ضعیف 
کش��ورمان با اروپا صادرات آن به کشورهای اروپایی 

با مشکل مواجه شده بود. 

از 100پهنه اکتشافی تعریف شده 
58 پهنه واگذار شده است

معاون امور معادن و صنایع معدنی وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت گفت: در رون��د واگذاری پهنه های 
اکتش��افی از 100 پهنه اکتشافی موجود در کشور با 
مس��احت 360 هزار کیلومتر مربع به تعداد 58 پهنه 
اکتشافی به وس��عت 290 هزار کیلومترمربع تاکنون 

واگذار شده است. 
به گزارش ش��اتا،  جعفر س��رقینی ب��ا اعلام این 
خبر، افزود: همچنین از میان 58 پهنه اکتش��افی 
یاد ش��ده تع��داد 21 پهنه اکتش��افی به وس��عت 
186 ه��زار کیلومت��ر مربع به ایمیدرو و س��ه پهنه 
دیگر به وس��عت 5 ه��زارو 300 کیلومت��ر مربع به 
سازمان زمین شناسی و اکتشافات اکتشافی واگذار 

شده است. 
وی همچنین گفت: بقیه پهنه ها به تعداد 34 پهنه 
در مقیاس کوچک تر به بخش خصوصی واگذار شده 
و امیدواریم درآینده بخش خصوصی بتواند بیش��تر 

در این بخش فعال شود. 
س��رقینی در ادام��ه اف��زود: همچنی��ن از حی��ث 
پراکندگی جغرافیایی بیش��ترین واگذاری پهنه های 
اکتش��افی شامل: اس��تان کرمان چهار پهنه، استان 
زنجان چهار پهنه اکتشافی، استان اردبیل سه پهنه 
اکتشافی؛ اس��تان اصفهان دو پهنه اکتشافی؛ استان 
چهار محال و بختیاری س��ه پهنه؛ اس��تان سیستان و 

بلوچستان سه پهنه اکتشافی است. 
مع��اون ام��ور مع��ادن و صنایع معدن��ی در ادامه 
تصریح کرد: در واگذاری پهنه های اکتش��افی معیار 
ما کس��ب حداقل 200 امتی��از از 300 امتیاز فنی و 

مالی بوده است. 

فرش

معدن

تولید

محمد ممتازپور



خداحافظ��ی فره��اد نیلی با 
پژوهش��کده پولی و مالی یک 
پیام مهم در برداش��ت: اهمیت 

ماموریت جدید وی! 
فره��اد نیل��ی بدون ش��ک 
یک��ی از موثرتری��ن چهره های 
سیاس��ت های پول��ی و مال��ی 
کش��ور اس��ت و اظهارات وی 
معم��ولا مورد توج��ه محافل 
اقتصادی واقع می ش��ود. حال 
انتخ��اب چنین گزینه ای برای 
نمایندگ��ی ای��ران در بان��ک 
جهان��ی نش��ان می ده��د که 
دول��ت قصد دارد دیپلماس��ی 
اقتص��ادی خ��ود را به ش��کل 
دوران  در  و  درآورد  فعال��ی 
پس��اتحریم، ب��ه ترمیم روابط 
مالی خارجی خود بپردازد. اما 
آیا مسیر دیپلماسی اقتصادی 
ای��ران بای��د از نهادهایی مانند 

بانک جهانی عبور کند؟ 

فرصت های اقتصاد جهانی 
را دریابیم

جلیل قهرمانی، کارش��ناس 
اقتص��ادی در ای��ن ب��اره ب��ه 
»فرص��ت امروز« گفت: اقتصاد 
ایران در حال ورود به ش��رایط 
اقتصادی جدیدی است. اگرچه 
هن��وز ت��ا نهایی ش��دن توافق 
هس��ته ای فاصله های��ی وجود 

دارد و هن��وز توافق به دس��ت 
آمده در پایتخت های کشورها 
ب��ه طور کامل مورد پذیرش و 
تایید رسمی قرار نگرفته است 
اما با این حال به نظر می رسد 
با طی ش��دن روال های قانونی، 
اقتصاد ایران در مسیر جدیدی 
ق��رار می گیرد که پیش از این 

تجربه نکرده است. 
وی اف��زود: س��ال ها محصور 
بودن ای��ران در چارچوب های 
تحریم، اقتصاد ایران را تبدیل 
به اقتصادی محلی و درون نگر 
کرده اس��ت ک��ه ارتباط خود 
را ب��ا نهاده��ای بین الملل��ی از 
دس��ت داده اس��ت. پی��ش از 
تحریم ه��ا تلاش هایی  وق��وع 
ش��ده بود تا ایران به س��ازمان 
تجارت جهان��ی بپیوندد که با 
مخالفت های برخی دولت های 
غربی رو به رو ش��ده بود اما این 
اختلاف��ات با وق��وع تحریم ها 
هرگون��ه گزین��ه ای را ب��رای 
جهانی ش��دن اقتصاد کش��ور 
از بی��ن برد. به نظر نمی رس��د 
در چنی��ن ش��رایطی ای��ران 
بتواند دوباره گزینه پیوس��تن 
ب��ه س��ازمان تج��ارت جهانی 
را در اف��ق پی��ش روی خودش 
ببین��د اما می تواند با نهادهای 
جهانی دیگر که خدماتی بسیار 
پایین تر از این سازمان را ارائه 
می دهند همکاری کند و از آن 

بهره ببرد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکی��د ک��رد: دیگ��ر اقتص��اد 
جه��ان را نمی ت��وان به صورت 
جزی��ره ای اداره کرد. س��رعت 
رشد تولیدات علمی در عرصه 
اقتصادی به اندازه ای بالاس��ت 
ک��ه نمی توان صرف��ا با اتکا به 
دانس��ته های داخلی اقتصاد را 
توس��عه داد. فلس��فه وجودی 
نهادهای��ی مانند بانک جهانی 
هم این است که این بانک اقدام 
به ارائه این دانش و پژوهش ها 
به ایران کند. علاوه بر این، این 
بانک اقدام به ارائه تس��هیلات 
زمینه  ه��ای  در  وام های��ی  و 
مختلف و براس��اس طرح های 
اقتص��ادی می کند که می تواند 
در وضعیت فعلی اقتصاد ایران 
گره گش��ا باشد. در حال حاضر 
بان��ک جهان��ی اقدام��ات مهم 
و خوب��ی را در زمین��ه دان��ش 
محیط زیس��ت داش��ته است و 
پروژه هایی را در برخی کشورها 
به اجرا گذاشته است که اجرای 
آن در ای��ران می تواند با توجه 
به وضعیت زیست محیطی ما، 

ارزشمند تلقی شود. 

در برابر بانک جهانی چشم 
و گوش بسته نباشیم

ام��ا با وجود ای��ن اظهارات، 
برخی منتق��دان معتقدند که 

مالی  نهاده��ای  تحلیل ه��ای 
جهان��ی مانن��د بان��ک جهانی 
تنها متکی بر شرایط اقتصادی 
خاص��ی اس��ت و تطبیق دادن 
آن ب��ا ش��رایط بومی داخلی با 

دشواری هایی همراه است. 
س��یروس کرمی، کارشناس 
اقتصادی در این باره به »فرصت 
امروز« گفت: در مورد نهادهایی 
مث��ل بانک جهان��ی و صندوق 
بین المللی پول مس��ائلی وجود 
دارد ک��ه مخالف��ان و مدافعان 
خ��ود را دارد. ام��ا به نظر من ما 
نبای��د در این مورد دچار افراط 
ی��ا تفریط ش��ویم. نه باید دچار 
خوش��بینی صرف نسبت به این 
نهادها باشیم و نه دچار بدبینی. 
این نهاد های مالی صرفا خدمات 
و مشاوره هایی را به کشورها ارائه 
می دهند و این کشورها هستند 
ک��ه باید در قب��ال این خدمات 
و مش��اوره ها هوشیاری خود را 
حف��ظ کنند و آن را با ش��رایط 

خود تطبیق دهند. 
وی اف��زود: بان��ک جهان��ی 
و صن��دوق بین الملل��ی پ��ول 
نهادهای��ی هس��تند ک��ه ب��ا 
گرایش اقتصادی خاصی اقدام 
به تهی��ه تحلیل ها و آمارهایی 
می کنن��د که گاهی این آمارها 
و تحلیل ها مورد مناقش��ه واقع 
می ش��ود و صحت آن از سوی 
برخ��ی محاف��ل اقتصادی زیر 

سوال می رود. 
ای��ن کارش��ناس اقتصادی 
تاکید ک��رد: تجربه نهادهایی 
مانند صندوق بین المللی پول 
و بانک جهانی در اقتصادهای 
دیگ��ر گاه��ی س��ازنده بوده 
اس��ت. این نهادها پروژه هایی 
ح��ال  در  کش��ورهای  در  را 
توس��عه به اجرا گذاش��ته اند 
ک��ه نتیجه بخش بوده اس��ت 
اما در مقابل کش��ورهایی هم 
هس��تند که با مدل اقتصادی 
ای��ن نهاده��ا ب��ه بن بس��ت 
رس��یده اند. تجربه فروپاش��ی 
تجرب��ه  آرژانتی��ن،  اقتص��اد 
اقتص��ادی یونان یا اس��پانیا و 
لتون��ی از جمله کش��ورهایی 
هستند که براساس مدل های 
ای��ن نهاده��ا اقدام کرده اند و 
به نتایج نامطلوبی رسیده اند. 
وی اظهار کرد: ما نمی توانیم 
اقتصاد کشور را به صورت بسته 
اداره کنیم و باید از همه توان 
بین الملل��ی و جهان��ی در راه 
یا  س��رمایه گذاری  گس��ترش 
مشاوره های اقتصادی استفاده 
کنیم اما این موضوع مس��تلزم 
این اس��ت که اقتصاد ایران را 
در مس��یر چالش های جهانی 
ب��ه درس��تی رص��د کنی��م و 
مشاوره های این نهادها را وحی 
منزل فرض نکنیم و چش��م و 

گوش بسته به کار نبندیم. 

نزدیکی به بانک جهانی؛ هم فرصت، هم تهدید 

مختصات ماموریت جدید مرد تئوریک
 تیم اقتصادی دولت چیست؟ 

نماین��ده جدید ایران در بانک 
جهانی در آستانه ورود به این نهاد 
اقتص��ادی بین المللی به تش��ریح 
دیدگاه ه��ا و تبیی��ن برنامه های 

خود پرداخت. 
به گ��زارش مه��ر، فرهاد نیلی 
ک��ه در روزه��ای اخیر با دریافت 
حکم��ی از س��وی وزی��ر ام��ور 
اقتصادی و دارایی قرار اس��ت به 
بانک جهانی برود، معتقد است با 
توجه به مختصات جدید سیاست 
کشور پس از توافق هسته ای، باید 
دیپلماس��ی اقتصادی متناسب با 

شرایط جدید طراحی شود. 
وی ب��ا تاکید بر ضرورت حفظ 
استقلال و شأن حاکمیتی کشور 
توضی��ح می ده��د که کش��ورها 
عضوی��ت  ضم��ن  می توانن��د 
بین الملل��ی،  س��ازمان های  در 
ملاحظات خود را نیز حفظ کنند. 
به همین دلیل، ارتباط با نهادهای 
جهان��ی می تواند با آزادی و عزت 
کش��ورها منافاتی نداشته و علاوه 
بر آن، امکانی برای رش��د بیش��تر 

کشورها فراهم کند. 
نیل��ی می گوی��د: در فرآین��د 
ترمیم ارتباط با نهادهای جهانی، 
»به هیچ وجه نباید ش��تاب زده و 
هیجانی عمل ش��ود و با ش��یبی 
بتوانی��م به تدریج ای��ن قاعده را 
برق��رار کنیم. ای��ن هم که تصور 
ش��ود کش��ورها یا وابس��ته اند یا 
منزوی، درس��ت نیس��ت. برزیل 
ب��ا م��راودات بین الملل��ی اقتدار 
خ��ودش را از دس��ت نمی دهد و 
کاملا دارای غرور ملی است. برای 
مالزی، تایلند، اندونزی و آفریقای 
جنوبی هم به همین شکل است. 
هم��ه غ��رور ملی دارند و با اقتدار 

جلو می روند.« 
رییس سابق پژوهشکده پولی و 
بانکی با اشاره به انباشت دانش و 
تج��ارب اقتصادها در نهادی مثل 

بان��ک جهانی بر اهمیت بررس��ی 
تجرب��ه کش��ورهای مختل��ف در 
سیاست گذاری اقتصادی و مقابله 
با چالش ها تاکید می کند. به گفته 
او، در حال حاضر تمایز کشورهای 
مختلف تا حدودی کمرنگ ش��ده 
و اغلب کشورها، هم »یاددهنده« 
و ه��م »یادگیرنده« ش��ده اند و با 
تجرب��ه  ک��ردن، می��زان کارایی 
راه حل ه��ای خود را ب��ه دیگران 

اطلاع می دهند. 
وی توضیح می دهد که مس��یر 
ایج��اد دانش طی ۵۰ س��ال قبل 
اص��لا با ۵۰۰ س��ال قب��ل از آن 
قابل مقایسه نیست. حتی همین 
۱۰ س��ال اخیر نیز، قابل مقایسه 
با ۱۰۰ س��ال گذشته نبوده است 
و در ح��وزه ای مث��ل اقتصاد هم، 
تلاش هایی که در چند سال اخیر 
ب��رای فهم س��ازوکارهای ایجاد و 
انتشار بحران مالی و جلوگیری از 
تکرار آن شده، حیرت آور است. به 
گفته او، به دلیل دش��واری ایجاد 
آزمایش��گاه برای علوم اجتماعی، 
یادگی��ری دوباره تجارب دیگران 
بس��یار پرهزینه است. اما جامعه 
جهان��ی به قدر کافی آزمایش��گاه 
دارد و فقط باید بتوانیم از تجارب 

آنها استفاده کنیم. 

ای��ن اقتص��اددان ب��ا تاکید بر 
اینک��ه تعام��ل با س��ازمان های 
بین الملل��ی ب��ا چارچوب ه��ا و 
ملاحظ��ات کش��ور در تناق��ض 
نیس��ت، به مذاکرات هس��ته ای 
اش��اره می کن��د و می گوید: طی 
ای��ن مذاکرات، ای��ران این پیام 
مه��م را به دنیا داد که »ما اصلا 
ای��ن را ان��کار نمی کنی��م که با 
کش��ورهای ۱+۵ اختلاف داریم. 
اتفاقا وقوف داریم که اختلافات 
بنیانی هم داریم، اما حل و فصل 
اختلافاتی که فعلا ظرفیت کافی 
برای حل آنها نداریم را به تعویق 
می اندازیم و سرمایه گذاری روی 
مش��ترکات را تعجیل می دهیم. 
هی��چ کس��ی منک��ر اختلافات 
نیس��ت، اصلا بخش��ی از هویت 
م��ا در اخت��لاف با بقی��ه تعریف 
می ش��ود. اما بخشی از هویت ما 
را هم اش��تراک با بقیه تش��کیل 
می ده��د. پس روی مش��ترکات 
می توانی��م تعه��د متقابل ایجاد 
کنیم. بدیهی اس��ت تعهدات مان 
تماما مش��روط است، مشروط به 
اینک��ه طرف مقابل تعهداتش را 
ایفا کند.« به گفته او، این مسیر 
را در ح��وزه روابط اقتصادی نیز 

می ت��وان ادام��ه داد. 

نماینده جدید کش��ور در بانک 
جهانی به کاهش شفافیت کشور 
طی سال های اخیر اشاره می کند 
و البته روی این موضوع نیز تاکید 
دارد که »کاهش ش��فافیت کشور 
در واکن��ش ب��ه تحمی��ل غلط و 
ظالمان��ه تحریم ه��ا که طی چند 
س��ال گذش��ته مثل یک مالیات 
س��نگین به اقتصاد ایران تحمیل 
ش��د، عاقلانه ب��ود. در این میان، 
ه��م  در  اقتص��اد  خوش��بختانه 
نشکس��ت ام��ا از مس��یر بهین��ه 

خارج شد.« 
او با این حال تش��ریح می کند 
ک��ه ارتباط با نهادهای بین المللی 
وابسته به سازمان ملل متحد مثل 
بانک جهانی، مس��تلزم این است 
که نظام گزارش دهی کشور ارتقا 

یافته و شفاف شود. 
وی می گوی��د: »در این تعاونی 
اعتب��ار که اس��مش بانک جهانی 
است، اولا باید برویم غرفه خودمان 
را دایر کنیم به نحوی که بتوانیم 
از وس��ایل ارتباطی و ارائه دهنده 
کم��ک بگیری��م. در مذاک��رات با 
بان��ک جهان��ی هم تاکی��د کنیم 
که طی چند س��ال گذشته ایران 
باوج��ود پرداخت حق عضویت، از 
مزایای بانک استفاده نکرده و در 

ح��ال حاضر نی��ز نیازهای مالی و 
مدیریت��ی مهمی مثل بحران آب 
و محیط زیست داریم که محق به 
دریاف��ت کمک های بانک در این 

زمینه ها هستیم.« 
وی توضیح می دهد که می توان 
حوزه های گزارش دهی را بسته به 
ملاحظات کشور تنظیم کرد و در 
توضیح این مسئله اشاره می کند 
که به طور معمول، »کارشناسان 
کنجکاو  بین المللی  سازمان های 
هس��تند و ش��رایط را باید درک 
کنی��م. کنج��کاوی را باید جواب 
دهی��م و حوزه ه��ای مرتب��ط و 
ش��فاف  را  پاس��خگویی  م��ورد 
می کنی��م. بگویی��م در این حوزه 
پاس��خگو هستیم و خارج از این 
حوزه اصلا اجازه نمی دهیم وارد 

شوید.« 
 ای��ن کارش��ناس اقتص��ادی 
کش��ور ب��ا اش��اره ب��ه برخی از 
اش��تباهات صن��دوق بین المللی 
پول و بانک جهانی در توصیه به 
سیاست گذاری کشورها، توضیح 
می ده��د که قطع��ا توصیه های 
ای��ن نهاده��ا همیش��ه درس��ت 
نیس��ت و اشتباهاتی دارد اما در 
ح��ال حاضر جایگزینی هم برای 
آنها در سطح جهان وجود ندارد. 
ب��ه همین دلیل قاعده مناس��ب 
این اس��ت که »توصیه های این 
نهاده��ا را بش��نویم، ولی مطیع 
سیاس��ت های آنها نباش��یم.« به 
گفت��ه او، مولف��ه بومی توس��عه 
واقعا مهم اس��ت ولی بس��یاری 
از زیرس��اخت های توس��عه بین 
کش��ورها مش��ترک است. ما در 
ح��ال حاض��ر تجرب��ه و دان��ش 
کاف��ی در زمینه مدیریت نداریم 
و چ��اره ای نیس��ت ج��ز اینک��ه 
از تج��ارب س��ایر اقتصاده��ا و 
س��ازمان های بین الملل��ی بهره 

بگیریم. 

جزییات سیاست های جدید ایران در بانک جهانی
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خبرنــامه

ضرورت تاسیس شعب بانک های 
خارجی در مناطق آزاد برای جذب 

سرمایه گذار
معاون اقتصادی و س��رمایه گذاری س��ازمان منطقه 
آزاد قش��م گفت:  تأسیس ش��عب بانک های خارجی 
در مناطق آزاد کشور،  رویکردی ضروری برای جذب 

سرمایه گذاران در این مناطق است. 
فرزین حقدل در گفت وگو با ایرنا افزود: این رویکرد 
موجب آسان سازی فرآیند جذب سرمایه های خارجی 
به مناطق آزاد و در نتیجه،  شتاب توسعه اقتصادی و 

صنعتی این مناطق می شود. 
وی ب��ا بی��ان اینکه جذب س��رمایه گذار خارجی و 
فناوری ه��ای نوین یک��ی از رویکردهای اصلی ایجاد 
مناطق آزاد در کش��ور به ش��مار می رود،  گفت:  در 
صورت فعال شدن بانک های خارجی در منطقه آزاد 
قش��م،  می توانیم ش��اهد جذب بیشتر سرمایه گذاران 
خارج��ی و تبدیل ش��دن این جزی��ره به قطب تولید 

محصولات صادرات محور کشور باشیم. 
حقدل با بیان اینکه تا پیش از این در چندین مرحله 
برای فعال ش��دن ش��عب بانک های خارجی در این 
منطقه اقدام شده است،  ادامه داد:  تحقق این امر یکی 
از خواسته های اصلی سرمایه گذاران خارجی است. 

وی با اشاره به دیگر مزیت های تحقق این رویکرد 
مه��م اقتص��ادی در مناطق آزاد کش��ور،  اضافه کرد:  
حمای��ت بانک ه��ای خارج��ی از س��رمایه گذاران ب��ا 
کارمزد بین المللی،  یکی از مهم ترین عوامل دلگرمی 
س��رمایه گذاران برای تولید و ایجاد اش��تغال ارزیابی 

می شود. 
معاون اقتصادی و سرمایه گذاری منطقه آزاد قشم 
با اش��اره به دس��تاوردهای مذاکرات هس��ته ای و لغو 
تحریم ه��ای غ��رب علیه ایران گفت:  این دس��تاورد 
مه��م باعث افزایش جاذبه های اقتصادی قش��م برای 
س��رمایه گذاران خارج��ی و اع��لام آمادگی آنها برای 
حض��ور در فعالیت ه��ای اقتص��ادی و صنعت��ی ای��ن 

منطقه شده است. 

تحلیل کشتی آرای از روند قیمت 
طلا و سکه

رییس اتحادیه طلا و جواهر گفت:  اکثر تحلیلگران 
پیش بینی کرده بودند قیمت طلا به روند نزولی خود 
ادامه می دهد ولی بعد از کاهش ارزش دلار با افزایش 

قیمت طلا در بازارهای جهانی مواجه شدیم. 
به گزارش ایسنا، محمد کشتی آرای افزود:  با توجه 
به اینکه پیش بینی شده بود قیمت طلا نوسان چندانی 
نداشته باشد ولی از روز سه شنبه هفته گذشته قیمت 

جهانی طلا با نوسان روبه رو شد. 
ب��ه گفت��ه وی، قیمت جهانی ط��لا در اوایل هفته 
گذشته ۱۰9۵ دلار بود که در اواخر هفته به ۱۱۱7 
دلار افزایش یافت یعنی افزایش 22 دلاری را شاهد 
بودیم و قیمت سکه نیز به 888 هزار تومان افزایش 
یافت. کش��تی آرای ادامه داد:  قیمت س��که در اوایل 
هفته گذشته 877 هزار تومان بود که می توان گفت 
تا پایان هفته به طور متوس��ط حدود ۱۱ هزار تومان 
افزایش یافت. وی در عین حال بیان کرد:  قیمت طلا 
درحالی ک��ه در اوای��ل هفته گذش��ته 89 هزار و 2۰۰ 
توم��ان ب��ود،  اواخر هفته ب��ه 9۰ هزار و 8۰۰ تومان 
رس��ید و ب��ا توجه به کاه��ش ارزش دلار در بازارهای 

جهانی این وضعیت را شاهد بودیم. 
او خاطرنشان کرد:  شاخص نرخ بیکاری و مصرف 
کالاهای غیر کش��اورزی مثل کالاهای صنعتی نیز در 
هفته گذشته منفی بود که موجب تغییراتی در بازار 

طلا و سکه شد. 

شرایط دریافت وام 20 میلیونی 
ازدواج

مدی��رکل اعتبارات بان��ک مرکزی گفت:  زوج های 
جوان تنها می توانند یا تس��هیلات 3 میلیون تومانی 
نقدی را دریافت کنند یا تسهیلات ۱۰ میلیون تومان 
خری��د کالا،  زی��را ه��ر دوی آنها به یک زوج پرداخت 

نخواهد شد. 
ب��ه گزارش باش��گاه خبرنگاران،  ه��رگاه بحث وام 
ازدواج به میان می آید،  کمتر زوجی را می توان یافت 
که از روند دریافت این تسهیلات رضایت داشته باشد. 
به طور مثال،  طی چند روز گذش��ته بود که یکی از 
متقاضیان دریافت تسهیلات از سنگ اندازی های بانکی 
خ��اص ش��کایت ک��رد،  طبق اظه��ارات وی،  این بانک 
سخت گیری هایی برای تأیید ضامن این فرد داشت که 
در کمتر قوانین بانکی به چشم می خورد زیرا این زوج 
برای دریافت 6 میلیون تومان به حدی با مش��کلات و 
درهای بس��ته روبه رو ش��ده بودند که از دریافت آن پس 
از دویدن های چند ماهه خود منصرف ش��دند. درس��ت 
اس��ت که تعداد این گونه متقاضیان کم نیس��ت اما اگر 
یک طرفه به قاضی نرویم،  هس��تند معدود افرادی که 
حتی ظرف مدت یک هفته توانسته اند وام خود را بدون 

هیچ مشکلی دریافت کنند. 
حال با تمام مشکلات خوب و بدی که برای دریافت 
این تس��هیلات نقدی 6 میلیون تومانی وجود دارد و 
باره��ا و باره��ا از تریبون های مختلف خبری به گوش 
رس��یده  و به نوعی هنوز اندر خم یک کوچه اس��ت،  
بان��ک مرک��زی قصد پرداخت نوع جدیدی از این نوع 

تسهیلات با مبلغی بالاتر را دارد. 
اواخر اردیبهش��ت 94 بود که علی اصغر میرمحمد 
صادقی، مدیرکل اعتبارات بانک مرکزی در پاسخ به 
سوالی مبنی بر طرح پرداخت تسهیلات ۱۰ میلیون 
تومان��ی وام ازدواج در کمیس��یون اجتماعی مجلس 
ش��ورای اس��لامی گفت:  این تس��هیلات ۱۰ میلیون 
تومانی فقط برای خرید کالا اس��ت و به صورت نقدی 
در اختی��ار زوج ه��ای جوان قرار نخواهد گرفت و فقط 
برای خرید کالا تا سقف ۱۰ میلیون تومان به هر یک از 
زوجین جمعا 2۰ میلیون تومان پرداخت خواهد شد. 
وی در ادامه تصریح کرد:  در حال حاضر به زوج های 
جوان وام 3 میلیون تومانی ازدواج پرداخت می شود و 
ظرف چند ماه آینده با تصویب این طرح تس��هیلات 

۱۰میلیون تومانی کالا پرداخت خواهد شد. 

نرخنــامه

دریچه

دلار3,358 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,3۵8تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را887,۰۰۰ تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,74۰ توم��ان و ه��ر پوند 
نیز۵,22۰توم��ان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
474,۰۰۰ توم��ان و ه��ر رب��ع س��که26۵,۰۰۰ تومان 
فروخته ش��د. هر س��که ی��ک گرمی۱7۰,۰۰۰تومان 
خریدوف��روش ش��د و ه��ر گ��رم ط��لای ۱8 عی��ار 
9۰,9۰6توم��ان قیمت خ��ورد. هر اون��س طلا هم در 

بازارهای جهانی ۱۱,۱47دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3,3۵8دلار آمریکا

3,74۰یورو اروپا

۵,22۰پوند انگلیس

9۱۵درهم امارات

۱,2۱۵لیر ترکیه

۵47یوان چین

27ین ژاپن

2,۵98دلار کانادا

3,4۵۵فرانک سوییس

۱۱,۰۵۰دینار کویت

89۵ریال عربستان

27۵دینار عراق

۵6روپیه هند

89۵رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

۱۱,۱47اونس طلا

394,2۰۰مثقال طلا

9۰,9۰6هر گرم طلای ۱8 عیار

886,۵۰۰سکه بهار آزادی

887,۰۰۰سکه طرح جدید

474,۰۰۰نیم سکه

26۵,۰۰۰ربع سکه

۱7۰,۰۰۰سکه گرمی

 گزارش رقابتی بانکداری اسلامی
در جهان

مؤسس��ه حسابرس��ی و حرف��ه ای ارنس��ت و یانگ  
)Earnst and Young global Limited(  طی 
گزارش��ی وضعیت بانک های اسلامی در جهان را مورد 

مطالعه قرار داده است. 
به گ��زارش بنکر، در این گ��زارش نگاهی جدید به 
هس��ته بازارهای بین الملل انداخته ش��ده اس��ت. این 
گزارش به این پرداخته اس��ت که چگونه نوآوری های 
دیجیت��ال به نحوی شایس��ته مدل بانکداری س��نتی 
را تغیی��ر خواهن��د داد. برای نخس��تین بار در س��ال 
2۰۱3 س��ود ترکیبی بانک های ش��رکت کننده از مرز 
۱۰میلیارد دلار گذش��ت. اگر صنعت همچنان رش��د 
س��الانه دو رقمی خود را داش��ته باشد، تا سال 2۰۱9 
تخمین زده می ش��ود که این سود از مرز 37 میلیارد 

دلار نیز بگذرد. 
مؤسسه حسابرسی و حرفه ای ارنست و یانگ نظرات 
مشتریان بانک های اسلامی از قبیل عربستان سعودی، 
بحرین، کویت، امارات متحده، مالزی، اندونزی، ترکیه، 
قطر و عمان در رس��انه های اجتماعی را در نظر گرفته 
اس��ت. نتایج حاکی از آن اس��ت که مشتریان رضایتی 

نسبی از بانک های اسلامی دارند. 
می��زان دارایی ه��ای بانک های اس��لامی ب��ه همراه 
بانک ه��ای تج��اری بیش��تر از 778 میلی��ارد دلار در 
س��ال 2۰۱4 تخمین زده شده اس��ت. گفته می شود 
میزان سود بانک های اسلامی تا سال 2۰۱9 سه برابر 
می ش��ود.  میزان دارایی های بانک های اس��لامی مهم 
در اندونزی، عربستان سعودی، مالزی، امارات متحده 
و ترکیه ب��ه 8/۱ تریلیون دلار تا س��ال 2۰۱9خواهد 
رس��ید.  بین سال های 2۰۰9 تا 2۰۱3، میزان دارایی 
بانک ه��ای اس��لامی جهان ش��اهد نرخ رش��د مرکب 
س��الانه در حدود ۱7 درصد بوده اس��ت.  رشد مثبت 
در اندونزی دیده شده است. ترکیه و پاکستان با رشد 
۵/43 و 7/۱8 درص��د و با نرخ رش��د مرکب س��الانه 
22درصد در جایگاه بعدی قرار دارند. این ارقام مربوط 

به سال های بین 2۰۰9 تا 2۰۱3 است. 
بانک ها در حال حرکت به س��مت فناوری و خدمات 
پیش��رفته هستند. مش��تریان در دنیای مجازی بسیار 
فعال ت��ر هس��تند و نظرات خ��ود را نیز به اش��تراک 
می گذارند. مهاجرت از کانال های فیزیکی به دیجیتال 
به توجه بیش��تری نیاز دارد. نیم��ی از بانک های مورد 
مطالع��ه فاق��د اکانت توییتر بودن��د و تنها یکی از ۱8 
بانک سرویس کامل حمایت از مشتری در رسانه های 
مج��ازی را داش��تند.  بانک ه��ا باید دنی��ای دیجیتال 
را م��ورد مطالعه ق��رار دهند تا به س��طحی از بینش 
درخصوص تجارب مشتریان در این فضا برسند. چهار 
بانک از ۱۰ بانک ش��رکت کننده ب��ه این فضا توجهی 
ندارند.  تجارب بانک��داری خرد می تواند اکثریت قابل 
توجهی از مردم را قانع س��ازد ت��ا بانک خود را عوض 
کنند.  حضور بانک ها در فضای دیجیتال کافی نیست. 
آنها از بانک های شان این توقع را دارند که این خدمات 

براساس سبک زندگی ونیازشان تنظیم شود. 

نسیم نجفی
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عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران مطرح کرد 
منع شرکت های آمریکایی از 

برقراری ارتباط با ایران

 عضو هی��أت نمایندگان ات��اق تهران درب��اره روابط 
تج��اری آمریکا و ای��ران گفت: دولت ای��ران با برقراری 
ارتباط دوجانبه مشکلی ندارد و این دولت آمریکا است 
که شرکت های خود را از برقراری ارتباط تا نهایی شدن 

توافق منع می کند. 
به گزارش ایرنا از اتاق بازرگانی تهران، فریال مستوفی 
به علاقه مندی آمریکایی ها برای ورود به بازارهای ایران 
اشاره کرد و افزود: روابط تجاری ما با آمریکا هشت سال 
است که کاملًا قطع شده و زمانی این ارتباط دوباره آغاز 
خواهد شد که کنگره توافق به دست آمده را تأیید کند. 
وی یادآور ش��د: اگر قرار اس��ت رابطه دوجانبه دوباره 
ش��کل بگیرد همه چیز موکول به توافق نهایی و تأیید 
مجلس و کنگره آمریکا خواهد بود. این در حالی اس��ت 
که در سفری که چندی پیش به آمریکا داشتم متوجه 
ش��دم که آمریکایی ها بسیار علاقه مند هستند که با ما 

روابط تجاری داشته باشند. 
عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران اظهار داشت: به طور 
قطع اگر موانع پیش روی ما برداش��ته ش��ود آمریکا هم 
مانند سایر کشورها علاقه مند خواهد بود که وارد روابط 

تجاری با ما شود. 
مستوفی درخصوص اینکه قرار است هیأت تجاری از 
ایران برای تش��کیل شورای تجاری به آمریکا سفر کند، 
گفت: هنوز صحبت و تصمیمی به صورت جدی در این 
خصوص بیان نش��ده اس��ت و هیاتی به این عنوان فعلًا 
آمادگی رفتن به این س��فر را ن��دارد، مگر اینکه افرادی 
به صورت ش��خصی عازم این کشور ش��وند وگرنه فعلا 

خبری از رفتن هیات رسمی نیست. 
چندی پیش رییس ات��اق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی ایران نیز از آغاز اقدامات آمریکا برای تشکیل 
اتاق مشترک با ایران خبر داد و گفت: چنانچه این اتاق 
مشترک ش��کل بگیرد ما نیز طبق قانون دو ماه پس از 
آن اتاق مشترک ایران و آمریکا را تشکیل خواهیم داد. 

محس��ن جلال پ��ور هرچن��د تصریح کرد ک��ه هنوز 
این اقدام ش��کل نهایی به خ��ود نگرفته و ما نیز در این 
خصوص اقدامی را ش��روع نکرده ایم، اما اظهار داش��ت: 
فکر می کنیم در سفر مهر ماه حجت الاسلام والمسلمین 
روحان��ی  به آمریکا، این اتف��اق رخ دهد و صحبت ها و 

مذاکراتی بین اقتصاددانان دو کشور انجام شود. 

رییس پیشین اتاق بازرگانی ایران تأکید کرد 
خصوصی سازی در دوران 

پساتحریم اجرایی شود
اقتص��اد ایران ج��زو اقتصادهای نوظهوری اس��ت که 
می توان��د در آینده جذابیت قابل توجه��ی برای جهان 
داشته باشد. از این رو بسیاری از کشورهای دنیا خواستار 

روابط دوجانبه و سه جانبه با ایران هستند.«
 ریی��س پیش��ین ات��اق بازرگانی ای��ران با اش��اره به 
فرصت های پی��ش روی ایران در دوران پس��اتحریم، به 
روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت گفت: کشورهای 
مختلف جهان به ویژه اروپایی ها به درستی فکر می کنند 
که راه ورود فعالیت ش��ان در کشورهای آسیای مرکزی، 
افغانستان، عراق و حوزه قفقاز به شرط همکاری سه جانبه 

با ایران سهل تر است. 
 غلامحس��ین ش��افعی در این رابطه به لزوم اجرایی 
شدن اصل 44 قانون اساسی برای تقویت اقتصاد کشور 
اش��اره کرد و افزود: همان طور که مقام معظم رهبری به 
اقتصاد مقاومتی اش��اره کرده اند بای��د اقتصاد را مردمی 
کنیم اما متأس��فانه شاهد حرکت های سازنده ای در این 
زمینه نیس��تیم. او ب��ا تأکید براینکه در نخس��تین گام 
برای برنامه ریزی اقتصاد پس��اتحریم بای��د اقتصاد را به 
بخش خصوص��ی واگذار کنیم، یادآور ش��د: در این مورد 
اول باید به توانمندسازی بخش خصوصی همت گماریم و 
بعد از توانمندسازی اقتصاد را به بخش خصوصی واگذار 
کنی��م؛ یعنی آنچه مورد انتظار اس��ت و تا به حال انجام 

نشده است. 
به گفته رییس اتاق بازرگانی ایران و افغانستان، درست 
اس��ت که دول��ت یازدهم با اعتقاد ای��ن قضیه را مطرح 
می کن��د، اما در رده های مختلف دولت گوش ش��نوا در 
ای��ن ارتباط وجود ندارد و در اج��رای منویات دولت، در 
خود ساختار دولت دچار مشکل هستیم. شافعی تأکید 
کرد: نگاه دولت مخصوصا ش��خص آقای رییس جمهور 
به ات��اق بازرگانی بس��یار مطلوب اس��ت ام��ا در عمل 
مش��کلات بنگاه های اقتصادی با سازمان های دولتی و با 
سیستم های پولی و مالی کشور مثل گذشته پابرجاست 

و دچار مصائب و مسائل فراوانی هستند. 
به اعتقاد ش��افعی م��ا هیچ چاره و راه��ی نداریم جز 
اینک��ه یک ائتلاف بزرگ بی��ن بخش خصوصی و دولت 
برای مس��ائل اقتصادی ایجاد ش��ود و دوطرف به صورت 
هماهنگ برنامه اقتصادی کشور را جلو ببرند وگرنه غیر از 
این اگر باش��د، ش��اید نتیجه موردنظر را از آنچه انتظار 
داریم دریافت نکنیم. او در مورد نرخ س��ود س��پرده های 
بانکی نیز گفت: یکی از اش��کالات بزرگی که به سیستم 
بانکی ایران وارد بوده این است که رقابت در بالابردن نرخ 
سود بانکی سپرده ها، بالاترین ضربه را به تولید و اقتصاد 
ما می زند، چراکه هم هزینه سرمایه گذاری را در توسعه 
تولی��د بالا می برد و هم ما را از رقابت پذیری با رقبایمان 
بازمی دارد. شافعی در مورد نرخ بهره تسهیلات نیز گفت: 
گرچه خیلی از اقتصاددانان و فعالان اقتصادی در کنترل 
نرخ بهره ایراد و اش��کال می گیرن��د و می گویند در یک 
اقتصاد آزاد باید بازار نرخ را تعیین کند، اما من ش��خصاً 
معتقدم این دیدگاه در شرایط رقابتی درست است اما در 
شرایطی که بانک ها در مقایسه با بنگاه ها از قدرت بسیار 
بالایی برخوردارند، ش��اید عدم دخالت در س��ود بانکی، 

مشکلاتی را به همراه داشته باشد. 

سازمان امور مالیاتی هشدار داد
 دریافت مالیات 5 ساله از 

سپرده گذاران موسسات غیرمجاز 
 معاون مالیات های مس��تقیم س��ازمان ام��ور مالیاتی 
با اش��اره به اینکه با اجرای اصلاحی��ه قانون مالیات های 
مستقیم، موسسات غیرمجاز بانکی موظف به ارائه اطلاعات 
سپرده گذاران به سازمان امور مالیاتی برای دریافت مالیات 
بر س��ود سپرده می ش��وند، اعلام کرد که این سازمان در 
صورت به دست آوردن اطلاعات سپرده ها مالیات را تا پنج 

سال قبل، از سپرده گذاران دریافت می کند. 
حس��ین وکیلی در گفت وگو با ایس��نا، درباره دریافت 
مالیات از س��ود صاحبان سپرده موسسات مالی غیر مجاز 
اظهار کرد: طبق قانون فعلی نیز موسسات مالی غیر مجاز و 
صاحبان سپرده آنها مشمول معافیت های مالیاتی بانک ها 
و موسسات مجاز نمی شوند. وی با اشاره به دریافت مالیات 
از س��ود صاحب سپرده موسس��ات مالی غیرمجاز اظهار 
کرد: طبق اصلاحیه قانون مالیات های مستقیم که تمامی 
سازمان ها و بخش ها را ملزم به ارائه اطلاعات مورد نیاز به 
سازمان امور مالیاتی کرده است، موسسات مالی غیر مجاز 
مکلف به ارائه اطلاعات حساب سپرده گذاران خود هستند 
و اگر مؤسسه ای اطلاعات را ندهد مجرم تلقی شده و باید 
پاسخگو باشد. وی ادامه داد: ما خودمان نیز ابزار های کافی 
را برای شناسایی موسسات غیر مجاز و سپرده گذاران داریم. 
معاون مالیات های مس��تقیم س��ازمان امور مالیاتی با 
اشاره به الزام موسسات مالی غیر مجاز و سپرده گذاران آن 
به پرداخت مالیات در قانون فعلی مالیات های مس��تقیم، 
خاطرنشان کرد: در قانون مالیات  فعلی این الزام وجود دارد 
با این حال اطلاعات سپرده گذاران این موسسات غیرمجاز 
به دست ما نمی رسد، اما در قانون جدید آورده شده است 
که اگر این اطلاعات از سوی موسسات غیرمجاز به سازمان 
ام��ور مالیاتی تحویل داده نش��ود، خود موسس��ات مالی 
اعتباری غیر مجاز باید مالیات س��پرده گذاران را پرداخت 

کنند. 

راه اندازی خط اعتباری ایران و ونزوئلا
سفیر ونزوئلا در ایران در دیدار با رییس سازمان توسعه 
تجارت ضمن مثبت ارزیابی کردن روند تعاملات دو کشور 
گف��ت: ما از ای��ران می خواهیم ک��ه در ونزوئلا واحدهای 
صنعت��ی در زمینه قطعات پلاس��تیکی، قطعات خودرو، 

لاستیک سازی، سیم و کابل راه اندازی کند. 
به گ��زارش روابط عمومی س��ازمان توس��عه تجارت، 
آمن هوت��ب زامبرانو که به همراه س��رهنگ خوزه آلبرتو 
دئوکا مدیر عملیات فنی صنایع پلاستیک ونزوئلا و هووارد 
آلوارز نماینده وزارت صنایع این کشور به دیدار افخمی راد 
آم��ده بود، ضمن اش��اره به بررس��ی و مطالعه واحدهای 
تولید پلاس��تیک در ایران و توانمندی بالای آنها در این 
زمینه گفت: ایران در ف��رآوری مواد مورد نیاز در صنعت 
پلاستیک س��ازی توانمندی بالایی دارد و ما امیدواریم با 
کمک طرف ایرانی خط تولید صنعت پلاستیک سازی در 
ونزوئلا راه اندازی شود. سفیر ونزوئلا در ایران به همکاری 
با چند شرکت  پلاستیک سازی ایرانی اشاره و تأکید کرد: 
اگرچه همکاری با این چند شرکت مفید و سازنده است 
اما برای همکاری های بیش��تر، پشتیبانی طرف ایرانی را 
می خواهیم. مسئولان ونزوئلا در مدیریت اجرایی این طرح 
همه کارها را انجام داده اند و در صنعت پلاستیک س��ازی 
در 10 س��ال آینده همه هم��کاری خود را با طرف ایرانی 
خواهیم داشت. در ادامه این جلسه سفیر ونزوئلا بر ایجاد 
یک خط اعتباری برای کشور متبوعش تأکید کرد. ولی الله 
افخمی راد، رییس سازمان توسعه تجارت نیز در این دیدار 
ضمن استقبال از پیشنهاد همکاری طرف ونزوئلایی گفت: 
ایران آماده اس��ت در احداث واحدهای صنعتی در ونزوئلا 
به خصوص در رش��ته تخصصی پلاستیک سازی با طرف 

ونزوئلایی همکاری کند و کار را کلید بزند. 
افخمی راد همچنین در م��ورد راه اندازی خط اعتباری 
ایران برای ونزوئلا گفت: راه اندازی خط اعتباری پیشنهاد 

خوبی است که منفعت هر دو کشور را تأمین می کند.

پی��ش از آنک��ه تحریم ه��ا 
ق��رار  پایان��ی اش  ش��یب  در 
بگی��رد، بخ��ش خصوصی نیز 
درکن��ار دول��ت بی صبران��ه و 
امیدوار، آخری��ن موانع توافق 
را پیگی��ری می ک��رد. اگر چه 
ای��ن مذاک��رات بی��ش از 20 
م��اه پیش آغاز ش��ده بود، اما 
ش��اید نگران��ی از چگونگ��ی 
پایان تحریم ه��ا هر دو بخش 
را برای ه��ر گونه برنامه ریزی 
برای پس��اتحریم خلع س��لاح 
کرده بود، همه روند پرش��ور 
گاه کس��ل کننده  و  و ش��وق 
مذاکرات را دنبال می کردند و 
در انتظار س��وت پایانی بودند. 
البت��ه پیش از تواف��ق نهایی، 
دوران  درخص��وص  کم و بیش 
از تحری��م، حرف هایی  پ��س 
پیش بینی های��ی  و  گفت��ه 
ش��ده بود اما در ح��د و اندازه 
برنامه ری��زی نب��ود. از زمانی 
ک��ه مذاکرات در ح��ال انجام 
ب��ود و حت��ی پ��س از توافق، 
دولت دائم��ا بخش خصوصی 
را م��ورد خطاب قرار داده و با 
عنوان پیشروان اقتصاد کشور، 
مس��ئولیت سخت بر پا کردن 
اقتصادی سالم را از این بخش 

خواهان است. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
اخی��را در مراس��م تجلی��ل از 
هیات رییس��ه ات��اق بازرگانی، 
صنایع و معادن و کش��اورزی 
اتاق ه��ای  رؤس��ای  و  ای��ران 
مش��هد  در  کش��ور  سراس��ر 
در می��ان فع��الان اقتص��ادی 
تاکی��د  بخش خصوص��ی 
ک��رده اس��ت، اتاق اس��تان ها 
برنامه هایشان را به منظور تهیه 
یک برنامه جامع به اتاق ایران 
ارائ��ه دهند. نعم��ت زاده رصد 
مسیر حرکت بخش خصوصی 
و چش��م انداز آن را در اقتصاد 
کشور از این طریق امکان پذیر 
دانسته اس��ت. اگر چه به نظر 
می رسد وزیر صنعت، معدن و 
تج��ارت بخش خصوصی را در 
برنامه های��ش منظور کرده اما 
محسن احتش��ام، رییس اتاق 
بیرجن��د معتقد اس��ت دولت 
بای��د بخش خصوص��ی را ب��ه 
می��دان عمل دعوت کند. او با 
بیان اینکه دولت باید به بخش 
 خصوصی بیش��تر بها بدهد به 
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
ب��ه نظر م��ن برخ��لاف همه 
صحبت هایی که دولت می کند 
ام��ا کار برای بخش خصوصی 
همچنان س��خت است. هنوز 
داریم  دست و پاگیری  مقررات 
که کار را ب��رای تولیدکننده، 
صادرکنن��ده  و  س��رمایه گذار 
س��خت می کن��د. ای��ن فعال 

بخش خصوصی تحلیل فضای 
کس��ب و کار و رص��د ک��ردن 
فرصت ه��ا و تهدید ه��ا را ب��ه 
لحاظ تغییراتی پی در پی، یک 
فعالیت روزانه می داند و ادامه 
می ده��د: این دلای��ل تدوین 
اس��تراتژی را برای ه��ر اتاق 
باید چندین  ضروری می کند. 
راه و نقش��ه داش��ته باش��یم 
چراک��ه در ای��ن حالت تحقق 
می ش��ود.  امکان پذیر  ه��دف 
چون در صورت ناموفق بودن 
در ی��ک راه می توان راه دیگر 
را جایگزی��ن ک��رد. احتش��ام 
از نب��ود نظ��ام برنامه ری��زی 
اس��تراتژیک در اقتصاد کشور 
به عنوان بزرگ ترین ضعف این 
حوزه نام ب��رده و درخصوص 
اتاق  ای��ن  برنامه ه��ای جامع 
م��ا  برنامه ه��ای  می گوی��د: 
براس��اس برنامه ه��ای آمایش 
تدوین خواهد شد.  سرزمینی 
ما برای عملیات��ی کردن آنها 
ت��لاش خواهی��م ک��رد چون 
توس��ط وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت و براس��اس نیازها 
و  شناس��ایی  ظرفیت ه��ا  و 

برنامه ریزی شده اند. 
به گفته وی، استان خراسان 
جنوب��ی به واس��طه داش��تن 
طولانی ترین مرز با افغانستان 
تج��ارت  در  بزرگ��ی  مزی��ت 
توضیحات  در  احتش��ام  دارد. 
ما  ادام��ه می دهد:  بیش��تری 
در تولی��د محصولات��ی مانند 
زعفران، زرشک، انار و گیاهان 
داروی��ی ظرفیت قابل توجهی 
داریم و به علت دسترس��ی به 
بازارهای ه��دف می توانیم در 
این زمینه برنامه های هدفمند 
و طولانی مدت داش��ته باشیم. 
رییس ات��اق بازرگانی بیرجند 
وجود مع��ادن غنی را از دیگر 
س��رمایه های استان می داند و 
ادام��ه می دهد: ما می توانیم با 
واردات مواد اولیه از افغانستان 
و تولی��د محص��ول نهایی در 
زمین��ه تولی��د صادرات محور 

برنامه ریزی داشته باشیم. این 
صنعتگر معتقد اس��ت اتاق ها 
در ظ��رف م��دت ش��ش ماه 
می توانند برنامه هایش��ان را به 

اتاق ایران ارائه دهند. 

بخش خصوصی میدان 
عمل می خواهد

تیزه��وش  ه��ادی  ام��ا 
تاب��ان، ریی��س ات��اق رش��ت 
برخ��ورد  از روش دول��ت در 
انتق��اد  بخش خصوص��ی  ب��ا 
دارد. او با بی��ان اینکه آقایان 
دولت��ی هم��ه چی��ز از بخش 
ام��ا  خصوص��ی می خواهن��د 
زمین��ه  بخ��ش  ای��ن  ب��رای 
 لازم را فراه��م نمی کنن��د به 
»فرص��ت امروز« می گوید: هر 
موقع بخش خصوصی توانست 
کار کن��د معلوم می ش��ود که 
دول��ت این بخش را باور کرده 
اس��ت. به نظ��رم دولت آنطور 
که باید، هنوز ما را باور نکرده 
است. کلید کار در حال حاضر 
در دس��ت دولت اس��ت و اگر 
هم قرار است بخش خصوصی 
کاری انج��ام ده��د بای��د این 

کلید به دستش برسد. 
به گفت��ه تیزه��وش تابان، 
بخ��ش خصوصی ب��رای ورود 
ب��ه ح��وزه تج��ارت و اقتصاد 
آمادگی کامل دارد، همچنین 
می تواند برنامه ریزی کند و به 
آن پایبند باش��د. اما جایی از 
کار مش��کل دارد. ای��ن فعال 
بخش خصوصی ادامه می دهد: 
زمینه س��ازی برای این حضور 
در دس��ت دولت است. دائم از 
اصل 44 می گویند، اما اتفاقی 
نمی افتد. بخ��ش خصوصی و 
ما هنوز  برای  خصوصی سازی 
جدی نیس��ت و هنوز هم در 
م��وردش بحث می کنیم چون 
نمی خواهیم بپذیریم بخش��ی 
از کار باید به بخش خصوصی 

واگذار شود. 
وی درباره وج��ود این باور 
در دولت می گوید: به نظر من 

مس��ئله ای از ابت��دای انقلاب 
ب��ه جا مان��ده و آن هم اینکه 
اقتص��اد بای��د دولتی باش��د. 
ش��اید قبلا جواب م��ی داد اما 
حالا دیگر ج��واب نمی دهد و 
شرایط کش��ور و جهان خیلی 
تغییر کرده است. رییس اتاق 
اس��تان گیلان ادامه می دهد: 
این س��وال وج��ود دارد، اگر 
بخ��ش  دس��ت  در  اقتص��اد 
خصوصی ب��ود جامعه جهانی 
می توانس��ت ما را تحریم کند 
و آی��ا اقتصاد م��ا از تحریم ها 

اینقدر آسیب می دید؟ 
وی از ترانزی��ت ریل��ی کالا 
ایج��اد  در  س��رمایه گذاری  و 
واحدهای تولیدی صادرات محور 
به عن��وان مزیت های اس��تان و 
اولویت ه��ای ات��اق رش��ت نام 

می برد. 

نیاز به دولت در استان های 
محروم 

اس��تان های مرزی به دلیل 
موقعیت استراتژیکی که دارند 
اغلب مزیت های مرزی دارند و 
فعالان بخش خصوصی از این 
اما  نمی شوند،  غافل  فرصت ها 
به نظر می رسد در استان ایلام 
بخ��ش خصوصی به س��ختی 
می تواند س��رمایه اش را به کار 
اندازد. مس��ئله ای که شعبان 
فروتن به آن اش��اره می کند. 
ریی��س اتاق ای��لام می گوید: 
ما به کمک دولت نیاز داریم، 
در اس��تان ایلام ظرفیت قابل 
توجهی برای بخش خصوصی 
وجود دارد اما زیرساخت ها در 
استان ما برای حضور جدی و 
کفایت  بخش خصوصی  فعال 

نمی کند. 
ای��ن فعال اقتص��ادی درباره 
اولویت ه��ای برنام��ه اتاق ایلام 
توضی��ح می دهد: ایجاد منطقه 
آزاد و منطق��ه وی��ژه اقتصادی 
فروتن  اولویت های ماس��ت.  از 
فعالیت در زمینه صادرات را از 
دیگر برنامه های این اتاق عنوان 

کرد و افزود: واحد های تولیدی 
متعددی در اس��تان وجود دارد 
که برخی به علت نبود سرمایه 
و برخی به دلی��ل عدم توجیه 
اقتصادی تعطیل شده اند و لازم 
اس��ت واحد هایی که می توانند 
تولیدات صادرات محور داش��ته 
باش��ند احی��ا ش��وند و م��ا از 

پتانسیل مرز استفاده کنیم. 
ریی��س ات��اق س��نندج نیز 
ظرفیت ه��ای  از  اس��تفاده 
م��رزی را از اولویت ه��ای اتاق 
می دان��د.  کردس��تان  اس��تان 
به »فرصت  سید کمال حسینی 
ام��روز« می گوید: ب��ا توجه به 
هم مرزی با کش��ور عراق و بازار 
ب��زرگ مصرفی ک��ه در کنار ما 
هست خواس��تار ایجاد منطقه 
آزاد تجاری در اس��تان هستیم. 
این فعال اقتصادی کرد گسترش 
رواب��ط تج��اری بین الملل��ی و 
همکاری با اتاق های مش��ترک 
خارجی را از دیگ��ر برنامه های 
ای��ن اتاق معرفی ک��رده و ادامه 
می دهد: در این راستا نخستین 
مش��ترک  ش��ورای  نشس��ت 
اتاق های بازرگانی س��لیمانیه و 
س��نندج را برگزار کردیم و این 
نشس��ت چندی��ن مصوبه هم 
داش��ت که از جمله مقرر ش��د 
طی دو ماه آین��ده مرکز داوری 
اتاق سلیمانیه نیز ایجاد شده و 
به تبع آن مرکز داوری ش��ورای 
مش��ترک اتاق های سلیمانیه و 

سنندج راه اندازی شود. 
به گزارش »فرص��ت امروز« 
حضور چندین باره معاون اول 
روحان��ی و برخ��ی وزرا مانند 
اقتص��اد و صنع��ت، مع��دن و 
تج��ارت در اتاق بازرگانی ایران 
و ته��ران و اخیرا در گردهمایی 
رؤس��ای اتاق های بازرگانی در 
ات��اق مش��هد نش��ان می دهد 
تقاضای دولت یازدهم از بخش 
خصوصی نمی توان��د تعارف یا 
حرکت نمایش��ی باش��د، چون 
خواهان تقس��یم اقتصاد میان 
خود و بخش خصوصی اس��ت، 
موضوعی که چندی��ن دهه از 
مطرح ک��ردن آن می گذرد، اما 
در دولت ه��ای قبل ب��ه اندازه 
امروز جدی گرفته نش��د. شاید 
دول��ت یازده��م می داند، چرخ 
اقتصاد کش��ور را ک��ه در طول 
ی��ک دهه گذش��ته، بیش��تر و 
بیش��تر در گل فرورفت، تنها با 
بنیه بخش خصوصی می تواند 
بیرون بیاورد؛ بخش��ی که البته 
خود نیز در این س��ال ها اجازه 
رشد و توسعه نیافت. شاید حالا 
که این درد مشترک است راهی 
به درمان پیدا کن��د. اما دولت 
برنامه اقتص��ادی اش را چگونه 
ترس��یم خواهد کرد که بخش 
خصوصی نیز سهم واقعی درآن 

داشته باشد؛ باید منتظر ماند. 

نعمت زاده اتاق های بازرگانی را به تهیه برنامه جامع توصیه کرد 

اتاقهایاستاندستبهکارتدوینبرنامهمیشوند
مالیاتاتاق بازرگانی

خدمات

رییس ات��اق بازرگانی، صنای��ع، معادن و 
کشاورزی تهران با برشمردن هفت خواسته 
اساس��ی بخش خصوصی از دولت، تحولات 
اقتصاد ایران را در دوران پس��اتحریم تشریح 

کرد. 
مسعود خوانس��اری در گفت وگو با روابط 
عمومی س��ازمان توس��عه تجارت، برخورد 
ج��دی ب��ا فس��اد مال��ی و اداری، کاه��ش 
بوروکراس��ی، حذف مجوزهایی ک��ه ایجاد 
رانت و فس��اد می کند، تعیین تکلیف قیمت 
ارز، مشخص کردن قیمت حامل های انرژی، 
تأمین امنیت س��رمایه گذاری های داخلی و 
خارجی و کوتاه ک��ردن روند صدور مجوزها 
را از جمل��ه این خواس��ته ها عن��وان کرد و 
اف��زود: توافق هس��ته ای در نخس��تین گام، 
خودش را در حذف ریس��ک های سیاس��ی 
از اقتصاد نش��ان داده است. خوانساری ادامه 
داد: همچنین فضای خوبی در جامعه پدید 
آمده و از نظر روانی نس��بت به آینده اقتصاد 
کشور خوش بینی ایجاد کرده است. این فعال 
اقتصادی در تش��ریح تحولات اقتصاد ایران 
در دوران پساتحریم گفت: مرحله بعدی که 
احتمالا تا پایان س��ال رخ می دهد برداشته 
ش��دن تحریم هاست که هم تجارت خارجی 
ما را آزاد می کند، هم منابع بلوکه شده دولت 
را آزاد می کند و هم کمک می کند تا دولت 
به تدری��ج تولید و صادرات نف��ت را افزایش 
ده��د و از این راه منابع خود را افزایش دهد. 
خوانساری یادآور شد: اما این مسئله خطراتی 
هم برای ما در پیش دارد. تجربه ما در چند 
دهه اخیر نشان می دهد که هرگاه گشایشی 
در اقتص��اد رخ می دهد و منابع و درآمدهای 

دولت افزایش می یابد، دولت به خرج کردن 
علاقه مند می ش��ود. ب��ه دلایل فش��ارهای 
سیاسی ممکن اس��ت دولت بخواهد اصلاح 
ساختار اقتصاد را فدای رفاه کوتاه مدت مردم 
بکند و با درآمدهایی که از افزایش صادرات 
نفت و آزاد ش��دن منابع به دس��ت می آورد 
واردات گسترده کالا انجام دهد و سعی کند 
در دو س��ال پایانی خود جامعه را با یک رفاه 

کوتاه  مدت و کاذب از خود راضی نگه دارد. 
او تأکید کرد: این همان خطر بزرگ است 
و ما از ل��زوم برنامه ریزی برای این مس��ئله 
می گوییم. دولت باید در پی گش��ایش هایی 
که حاصل می ش��ود از تولید داخلی حمایت 
کند و تلاش کند س��رمایه های خارجی نیز 
در ص��ورت ورود به کش��ور در جهت تولید 

صادرات محور هزینه شود. 
ریی��س ات��اق بازرگانی ته��ران در مورد 
تجارت با کش��ورهای اروپای��ی نیز گفت: 
اگر قرار باشد با کشورهای اروپایی تجارت 
داش��ته باش��یم باید ایجاد برن��د کنیم که 
ایجاد برند نیز بدون همکاری و مش��ارکت 
ب��ا س��رمایه گذاران خارج��ی امکان پذی��ر 
نیس��ت. خوانس��اری در م��ورد بحث هایی 
ک��ه در ماه های گذش��ته درب��اره واردات 
گفته بود نی��ز اظهار کرد: در مورد واردات 
کالاهای��ی که لوکس و غیرضروری خوانده 
می ش��ود همیش��ه مجادلات و مباحثاتی 
بوده اس��ت. این مسئله متأس��فانه بیشتر 
محل تسویه حس��اب های سیاس��ی ش��ده 
است. حداقل در دورانی که دولت یازدهم 
زمام امور را به دست گرفته واردات چنین 

کالاهایی بسیار کمتر از قبل شده است. 

خوانساری، رییس اتاق بازرگانی تهران مطرح کرد 

7 خواسته اساسی بخش خصوصی از دولت

مینو گله



رک��ود ب��ازار مس��کن آنقدر 
عمیق اس��ت که قیمت مصالح 
س��اختمانی به ویژه س��یمان با 
وجود افزایش قیمت سوخت و 
آزادسازی نرخ ها توان و توجیه 
افزایش را نداش��ت. تاریخ های 
اعلام ش��ده از سوی مسئولان 
مس��کنی هم ب��رای آغاز رونق 
در ای��ن صنعت ب��ه تاریخ های 
بعدی موکول می ش��ود. طبق 
پیش بینی ه��ای مس��ئولان و 
کارشناس��ان این ح��وزه، قرار 
ب��ود از اردیبهش��ت ماه علائم 
خی��ز رونق در ای��ن بازار خود 
را نشان دهد اما گویا رکود در 
این بازار تا پایان س��ال جاری 
ادام��ه خواهد داش��ت و حتی 
ادامه رک��ود افزایش اجاره بها 

را به همراه داشت. 
حال اینکه در این س��ال های 
رکود که سه سالگی آن شروع 
شده است هر چند تا حدودی 
حب��اب قیمتی در حال کاهش 
اس��ت اما صنایع مرتبط با این 
ب��ازار از مصال��ح س��اختمانی 
گرفت��ه تا ابزار الکتریکی مورد 
اس��تفاده در ساخت و سازها در 
ح��ال زیان ده��ی هس��تند اما 
در ای��ن مدت نمایش��گاه های 
متع��ددی مرتب��ط ب��ا ح��وزه 
س��اختمان با عناوین مختلف 
برگزار ش��د تا ش��اید تلنگری 
برای صنعت ساختمان و 300 
صنعت مرتبط با آن باش��د که 

حضور شرکت های خارجی در 
ای��ن نمایش��گاه ها قابل توجه 

است. 
در حالی که در این نمایشگاه 
ب��ا  متع��ددی  ش��رکت های 
ملیت ه��ای مختل��ف حض��ور 
دارند که صاحبان آن به خوبی 
از وضعیت بازار مسکن و رکود 
حاکم بر آن مطلع هستند، باید 
دید اس��تراتژی و ماموریت این 
برندها و کش��ورها از ش��رکت 
صنع��ت  نمایش��گاه های  در 
ساختمان کشورمان چیست؟ 

نفوذ به بازار در دل رکود 
در حال��ی که تقریبا تا چهار 
س��ال گذش��ته بازار مس��کن 
از بازاره��ای س��نتی پر س��ود 
و  ای��ران محس��وب می ش��د 
س��رمایه داران ب��رای ذخیره و 
افزایش ارزش افزوده س��رمایه 
در  س��رمایه گذاری  خ��ود، 
مل��ک را انتخ��اب می کردن��د 
ام��ا در حال حاضر س��رمایه ها 
در ح��ال خ��روج از ای��ن بازار 
و ب��ه س��مت س��پرده گذاری 
در بانک ه��ا هس��تند و حت��ی 
بس��از بفروش ه��ای فصلی هم 
در  س��رمایه گذاری  ریس��ک 
ای��ن ب��ازار را ب��الا می دانند و 
ترجیح می دهند سود مطمئن 
بان��ک را دریافت کنند. در این 
شرایط تبلیغات صنایع وابسته 
و کالاه��ای خارج��ی مرتب��ط 
ب��ا صنعت س��اختمان بس��یار 

پررنگ ت��ر از همیش��ه اس��ت. 
مهدی مافی، کارش��ناس بازار 
مسکن در گفت و گو با خبرنگار 
»فرص��ت امروز« با بیان اینکه 
ش��رکت های خارجی به خوبی 
نوس��انات بازاره��ای ای��ران را 
می شناس��ند، گفت: خارجی ها 
در حال رصد بازارهای مختلف 
کش��ورمان هستند و حضور در 
نمایشگاه بخشی از بازارسازی 

و رصد بازار است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه بدیهی 
اس��ت رون��ق به بازار مس��کن 
ب��ر می گ��ردد و ش��رکت های 
خارج��ی ه��م با علم ب��ه این 
موض��وع در بازارهای به رکود 
رفته فعال هس��تند، ادامه داد: 
آغ��از رونق را نمی توان از چند 
ماه قبل اعلام و برای آن تاریخ 
دقیقی مشخص کرد، بنابراین 
ش��رکت های داخلی و خارجی 
ب��ا اط��لاع از این موضوع هنوز 
در بازار مس��کن حضور دارند. 
ماف��ی تاکید کرد: ما می توانیم 
قدرت انتخاب داش��ته باشیم و 
بای��د برنده��ای قدر و معتبر را 

انتخاب کنیم. 
این کارش��ناس بازار مسکن 
گفت: ش��رکت های خارجی در 
حال برندس��ازی و بازاریابی در 
این حوزه هس��تند تا در زمان 
رونق، بازار پر تقاضا را از دست 
ندهند. نباید فراموش شود که 
ایران س��الانه ب��ه 1.5 میلیون 
واحد مسکونی نیاز دارد و قطعا 

این حجم از نیاز برای بسیاری 
از شرکت ها قابل توجه است. 

رونق با افزایش قیمت 
می آید 

در آخرین نمایشگاه صنعت 
ساختمان که در هفته گذشته 
برگ��زار ش��د؛ بی��ش از 800 
ش��رکت داخل��ی و خارجی در 
این نمایش��گاه حضور داشتند 
ک��ه خارجی ها از کش��ورهای 
اس��ترالیا،  روس��یه،  آلم��ان، 
چی��ن، ژاپ��ن، ک��ره جنوبی، 
تایوان، ویتنام، امارات، مالزی، 
س��وییس،  اس��پانیا،  ایتالی��ا، 
بلژی��ک،  انگلی��س،  س��وئد، 
پرتغال،  اس��ترالیا،  لهس��تان، 
هلند، فرانس��ه، آلمان، قبرس، 
 یون��ان و آمری��کا آمده بودند و 
طب��ق گفته رییس اتاق تعاون 
ایران حضور خارجی ها در این 
نمایش��گاه رش��د 47 درصدی 
داش��ت ام��ا طبق مش��اهدات 
میدان��ی خبرن��گار »فرص��ت 
چی��ن  و  ترکی��ه  ام��روز« 
بیش��ترین س��هم را از حض��ور 
خارجی ها داش��تند به طوری 
که بخش زیادی از یک س��الن 
به چینی ها و ترک ها اختصاص 
داده شده بود و تقریبا در تمام 
کالاه��ای مربوط به حوزه های 
س��اختمانی نماینده ای از این 
دو کش��ور ب��رای بازارس��ازی 
برند خود وجود داش��ت. حال 
اینک��ه رییس اتاق تعاون ایران 

خود معتقد اس��ت بس��یاری از 
کالاهای چین��ی فاقد کیفیت 
است و محصولات مشابه تولید 
داخل دوام و کیفیت بیش��تری 
دارن��د. مهدی م��وذن، رییس 
س��ازمان نظام کاردانی کش��ور 
ک��ه در ای��ن نمایش��گاه حضور 
 داش��ت در گفت وگو با خبرنگار 
»فرصت ام��روز« درباره حضور 
ش��رکت های خارج��ی در بازار 
مس��کن و صنعت س��اختمان، 
گف��ت: خارجی ه��ا ب��ه خوبی 
می دانن��د ک��ه تم��ام بازارهای 
اقتص��ادی ای��ران در آس��تانه 
رون��ق ق��رار دارد و ب��ه زودی 
دچار تحولات زیادی می ش��ود 
بنابرای��ن باید رقابت را در دوره 
رکود ش��روع کنند ت��ا بتوانند 
صاحب بازار شوند. وی با اشاره 
ب��ه آثار توافقات هس��ته ای در 
بازار ه��ای اقتص��ادی گفت: هر 
چند ش��رکت ها برای حضور در 
ای��ن بازارها قبل از اعلام توافق 
اقدام کرده اند اما مذاکرات ایران 
با قدرت های جهانی و تاثیر آن 
بر اقتص��اد، بر حضور برندهای 
نمایش��گاه های  در  خارج��ی 
مرتب��ط ب��ا بازاره��ای مختلف 
اقتص��ادی نقش بس��یار زیادی 
دارد. م��وذن ادام��ه داد: قطع��ا 
کس��انی در ای��ن ب��ازار موف��ق 
هس��تند که ش��ناخت بهتری 
داشته باشند و این نمایشگاه ها 
ه��م بهترین فرصت ش��ناخت 
سلایق و عرف بازار ایرانی هاست. 

عص��ر جمع��ه قطار مس��افری 
گ��رگان- اینچ��ه ب��رون که چند 
روزی از راه اندازی آن نگذشته بود 
از ریل خارج شد که خوشبختانه 
این س��انحه تلفات جانی نداشت 
ام��ا موض��وع جالب این س��انحه 
علت آن بود که ش��رکت راه آهن 
جمهوری اسلامی علت سانحه را 
به س��رقت رفتن پیچ و مهره های 
خط آهن این مسیر اعلام کرد. 

به گزارش »فرصت امروز«، روز 
گذشته شرکت راه آهن جمهوری 
اسلامی طی بیانیه ای اعلام کرد: 
پی��چ و مهره های محدوده ای که 
این سانحه رخ داد به سرقت رفته 
است و قطار گرگان - اینچه برون 
به دلیل بازش��دن پیچ های ریل و 
سرقت تراورس از خط خارج شد 
اما حسن موسوی نژاد، مدیرعامل 
رجا معتقد اس��ت تا تهیه گزارش 
نهایی نمی توان این ادعا را تأیید 

کرد. 
قط��اری ک��ه در ح��د فاص��ل 
ایستگاه یانپی- پتروشیمی از ریل 

خارج شده است؛ از ریل باس های 
رجا بوده و مدیرعامل این شرکت 
در گفت وگو با ایلنا مدعی اس��ت 
نمی دانی��م مس��یر ایمن نبوده یا 
پی��چ و مهره ه��ا واقعاً به س��رقت 

رفته است. 
مدیرعامل ش��رکت رجا با بیان 
اینکه هنوز گزارش نهایی سانحه 
روز گذش��ته گرگان- اینچه برون 
نهایی نش��ده اس��ت، تأکید کرد: 

فعلا مش��خص نش��ده ک��ه پیچ 
و مهره ه��ای ای��ن مس��یر ریلی 
ب��ه س��رقت رفته ی��ا اینکه پیچ و 
مهره ها شل بوده و باز شده است. 
حس��ن موس��وی نژاد ب��ا بیان 
اینک��ه 7 ه��زار کیلومت��ر خ��ط 
آهن در ش��بکه حمل و نقل ریلی 
کش��ورمان وج��ود دارد و وق��وع 
این حوادث اجتناب ناپذیر است، 
گف��ت: در خطوطی که کم تردد 

هستند، معمولاً از این سوانح که 
ناش��ی از س��رقت یا باز شدن پیچ 
و مهره ها باشد رخ می دهد اما در 
مسیرهای قدیمی و پرتردد شاهد 

این اتفاقات نیستیم. 
در  معم��ولاً  داد:  ادام��ه  وی 
مسیرهای پرتردد بازرسی روزانه 
ط��ول خ��ط و پی��چ و مهره ها را 
بررس��ی می کند اما در مسیرهای 
ک��م ت��ردد مانند خ��ط گرگان- 

اینچه برون معمولاً بازرس��ی ها با 
دقت��ی که در مس��یرهای پرتردد 
صورت می گیرد، انجام نمی شود. 
موس��وی نژاد اف��زود: به س��رقت 
رفت��ن پیچ و مهره های خط آهن 
مسیرهای کم تردد اتفاق عجیب 

و غریبی نیست. 
مدیرعامل شرکت رجا با تأکید بر 
اینکه تمام مبلغ بلیت به مسافران 
قط��ار س��انحه دی��ده عصر جمعه 
برگردانده شد، گفت:  مسافران این 
قطار محلی و بومی هستند و کل 
مبلغ بلیت که 2 هزار تومان است 
به مس��افران برگردانده شد. وی با 
بیان اینکه روزانه یک قطار مسافری 
و باری از این مسیر تردد می کند، 
گفت: مس��یر ریلی گرگان- اینچه 
برون در حال حاضر مس��دود است 
اما ت��ا پایان امروز)24م��رداد( باز 

خواهد شد. 
 حال شرکت راه آهن جمهوری 
اسلامی ایران گفته است؛ به زودی 
گزارش نهایی و قطعی این سانحه 

اعلام خواهد شد. 

مدیرکل دفتر ترانزیت سازمان 
راهداری با اشاره به اقدام متقابل 
ای��ران در براب��ر کارش��کنی  های 
ترکی��ه در ترانزی��ت کامیون��ی، 
گفت: براساس اصل رفتار متقابل، 
کامیون های ترانزیتی ترک ها در 
م��رز خروج��ی ای��ران در صورت 
داش��تن بار، 3 هزار یورو جریمه 

می شوند. 
در  عطرچی��ان  محمدج��واد 
گفت وگ��و ب��ا ف��ارس  با اش��اره 
به کارش��کنی های اخیر کش��ور 
ترکی��ه در عب��ور کامیون ه��ای 
ترانزیتی از مرزهای دو کش��ور، 
اظه��ار داش��ت: از 15 مرداد ماه 
امس��ال بود ک��ه ترک ها نامه ای 

برای ما فرستادند مبنی بر اینکه 
ایرانی  ترانزیت��ی  کامیون ه��ای 
حامل کالا به مقصد کش��ورهای 
اروپایی هنگام بازگش��ت و عبور 
از خ��اک ترکیه امکان بارگیری 
نخواهند داشت و باید به صورت 
خالی تردد کنند و از این کشور 

خارج شوند. 
وی ادام��ه داد: در واقع کش��ور 
ترکی��ه ب��دون در نظ��ر گرفت��ن 
تعام��لات سیاس��ی دو ط��رف، 
بخش��نامه ای اج��را کرد مبنی بر 
اینک��ه  کامیون ه��ای ایرانی که از 
اروپ��ا و گرجس��تان وارد ترکی��ه 
می ش��وند اج��ازه بارگی��ری در 
خ��اک ترکیه نخواهند داش��ت و 

در ص��ورت بارگیری 3هزار یورو 
جریمه می شوند. 

وی ادام��ه داد: ما نیز بلافاصله 
و پس از 24 ساعت اقدام متقابل 
کردی��م و ب��ه کامیون های ترک 
ک��ه از ترکمنس��تان و آذربایجان 
در قالب ترانزیت وارد ایران شده 
و قص��د تردد به س��مت ترکیه را 
داش��ته باش��ند، اجازه بارگیری 

ندادیم. 
مدیرکل دفتر ترانزیت سازمان 
راهداری اظهار داشت: متأسفانه 
کش��ور ترکیه تعاملات سیاسی 
در  را  ط��رف  دو  اقتص��ادی  و 
نظر نمی گیرد. به نظر می رس��د 
ترک ه��ا در تصمیم گیری ه��ای 

خ��ود برای مس��ائل حمل ونقل، 
گزارش ه��ای  ب��ه  را  موض��وع 
واصل��ه خود از چن��د راننده در 

ایران محول کرده اند. 
سیاس��ت گذاری  اف��زود:  وی 
و برنامه ری��زی براس��اس چنین 
رفتارهای��ی منطقی نیس��ت زیرا 
مناف��ع متقابل دو طرف اصلًا در 
نظر گرفته نش��ده اس��ت و نباید 
به س��خنان راس��ت یا دروغ چند 

راننده اعتنا کرد. 
عطرچی��ان گف��ت: ت��ا زمانی 
ک��ه ترک ها روی��ه مدنظر خود را 
ادامه دهند ما هم در مناس��بات 
حمل ونقل��ی دو کش��ور تن��ش 
همی��ن  در  داش��ت،  خواهی��م 

موض��وع م��ا هم ت��لاش کردیم 
بلافاصل��ه براس��اس اص��ل رفتار 
متقابل، به کامیون های ترانزیتی 
ت��رک اجازه بارگی��ری در خاک 

ایران داده نشود. 
وی با اش��اره ب��ه هدف گذاری 
ای��ران ب��رای در نظ��ر گرفت��ن 
ترکی��ه  جایگزی��ن  مس��یرهای 
بیان ک��رد: برنامه ریزی کرده ایم 
مس��یرهای  جایگزی��ن ترانزیتی 
ب��ه جای عب��ور از ترکیه مدنظر 
قرار گیرد. در حال حاضر مس��یر 
آذربایجان-روس��یه-بلاروس-
رومان��ی فع��ال اس��ت و برخی از 
کامیون ه��ای م��ا از این مس��یر 

تردد می کنند . 

جریمه 3 هزار یورویی کامیون های ترک در مرز ایران 

مقصر سانحه ریلی اینچه برون دزد پیچ و مهره ها است

حضور شرکت های خارجی مرتبط با صنعت ساختمان در نمایشگاه های داخلی 

بازارسازی برندهای خارجی در عمق رکود 
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گزارش 2

حمل و نقل

پیشنهاد تاسیس لیزینگ مسکن 
به دولت ارائه شد

رییس کانون سراس��ری انبوه سازان مسکن کشور 
ب��ا بیان اینکه برای رونق فروش مس��کن پیش��نهاد 
لیزینگ مس��کن را به دولت ارائه کرده ایم، گفت: در 
پیشنهادی که به دولت ارائه شده خواستار پرداخت 
تس��هیلات به انبوه س��ازان مس��کن و س��پس اجازه 

لیزینگ از سوی انبوه سازان شده ایم. 
جمش��ید برزگر در خص��وص پیش��نهاد لیزینگ 
مس��کن انبوه س��ازان برای رونق فروش مس��کن به 
دولت گفت: مس��ئله عدم فروش مسکن با توجه به 
فرآین��د عرض��ه و تقاضا به قدرت خری��د متقاضیان 
بس��تگی دارد، پس تا زمانی که ق��درت خرید تمام 
دهک ها به ایده آل خود نرس��د با این مش��کل عدم 

فروش مواجه خواهیم بود. 
وی افزود: وقتی که متقاضیان مسکن برای خرید 
مراجعه می کنند در نخستین برخورد سوال شان این 
اس��ت که آیا این واحد مس��کونی تسهیلات دارد یا 
خیر، بنابراین وقتی پاس��خ به خریداران منفی است 
متقاضی��ان رغبتی برای خرید به دلی��ل ناتوانی در 

خرید از خود نشان نمی دهند. 
برزگ��ر تاکید ک��رد: ای��ن موضوع باعث ش��ده تا 
انبوه س��ازان در یک بس��ته پیش��نهادی ب��ه دولت 
بحث خوبی را مطرح کنند و آن این بوده اس��ت که 

انبوه سازان خودشان لیزینگ مسکن کنند. 
رییس کانون سراس��ری انبوه سازان مسکن کشور 
ادام��ه داد: یک خودرو از طری��ق لیزینگ به فروش 
می رس��د ه��ر چن��د آن خودرو ب��ا گذش��ت زمان 
مستهلک می ش��ود، اما واحد مسکونی به عنوان یک 
سرمایه و نیاز جامعه محس��وب می شود بنابراین ما 
پیش��نهاد داده ایم که تس��هیلاتی به تولیدکنندگان 
داده شود و اجازه لیزینگ از سوی آنان صادر شود. 
برزگر گفت: با پیگیری لیزینگ مسکن امیدواریم 
تس��هیلاتی که به خانه اولی ها پرداخت می ش��ود به 
انبوه س��ازان نیز بدهند تا قابل تقسیط به خریداران 

باشد. 
وی تصریح کرد: اگر دولت با این پیشنهاد موافقت 
کند و ای��ن اتفاق بیفتد قطعا گشایش��ی در فروش 
واحدهای مس��کونی رخ می دهد و قیمت مسکن هم 
به دلیل اینکه تس��هیلات به سمت عرضه داده شده 

افزایش نخواهد یافت. 
برزگ��ر خاطرنش��ان ک��رد: ما معتقد هس��تیم که 
تقس��یط وام به نام خریداران جو روانی بر بازار ایجاد 
نمی کند و قیمت ها را دس��تخوش تغییرات جهشی 

نخواهد کرد. 

درآمد 3۰۰ میلیارد دلاری ترک ها از 
محل صدور خدمات مهندسی

مدیرکل دفتر مش��ارکت ها و جذب  سرمایه گذاری 
وزارت راه و شهرس��ازی از هم��کاری ش��رکت های 
پیمان��کاری ترک با ایران در قالب س��اخت آزادراه و 

سایر حوزه های حمل و نقل خبر داد. 
مق��داد رحیمی��ان در گفت وگو با پای��گاه خبری 
وزارت راه و شهرسازی گفت: بخش خصوصی ترکیه 
در حوزه حمل و نقل قدرتمند است بنابراین با رییس 
انجمن پیمانکاران و کارفرمایان ترکیه دیدار کردیم 
و در قالب این دیدارها توانس��تیم ارزیابی های خیلی 
خوبی از فعالیت آنها به دس��ت آوریم. وی ادامه داد: 
در یکی از مجلات خارجی هر س��اله 250 پیمانکار 
برتر دنیا معرفی  می ش��ود که 42 پیمانکار ترک برتر 
قبل از آمریکا و بعد از چین در میان برگزیده ها قرار 
گرفته اند. در این 30 س��ال اخیر ترک ها توانس��تند 
به اندازه 300 میلیارد دلار صدور خدمات مهندس��ی 

در قالب 8 هزار پروژه برون مرزی داشته باشند. 
رحیمی��ان با بیان اینکه ای��ران تمایل دارد با این 
ش��رکت ها در پروژه های مش��ارکتی همکاری کند، 
اظهار ک��رد: این همکاری ها می توان��د خون تازه ای 
به فضای سرمایه گذاری ایران تزریق کند. همچنین 
یک ش��رکت ترکی��ه ای به نام »برگی��س« همکاری 
خود را در زمینه س��اخت پروژه آزادراه تبریز-مرند-

ب��ازرگان به طول 252 کیلومتر آغاز و ش��رکت خود 
را در ایران تاس��یس کرد. س��هم ایران در این پروژه 

35 درصد و سهم شرکت ترک ۶5 درصد است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه پ��روژه مذکور ظ��رف مدت 
پنج سال س��اخته و 18 سال توس��ط شرکت ترک 
بهره ب��رداری خواه��د ش��د، گف��ت: حج��م اجرای 
ای��ن پ��روژه 1.8 میلیارد دلار اس��ت، ای��ن حجم از 
س��رمایه گذاری در حوزه وزارت راه و شهرس��ازی و 
ساخت آزادراه از نظر س��رمایه گذاری خارجی نظیر 
نداش��ته اس��ت. به گفته مدیرکل دفتر مشارکت ها 
و ج��ذب س��رمایه گذاری وزارت راه و شهرس��ازی، 
پیمان��کاران ترک ع��لاوه بر داش��تن حمایت مالی 
مناس��ب از س��وی بانک های کشورش��ان، با فضای 
کس��ب و کار و ریس��ک های آن آش��نا هس��تند و در 
فضای پر مخاطره تر دیگری از جمله عراق، سوریه و 

ترکمنستان هم فعالیت داشته اند. 
رحیمیان درباره آینده همکاری ایران با شرکت های 
پیمانکاری ترک تاکید کرد: این شرکت های ترکیه ای 
علاق��ه زیادی برای فعالی��ت در ایران دارن��د و ما هم 
حاضریم به میزانی ضمانت ارائه دهیم که پروژه سودآور 
و برای این شرکت های ترک جذاب باشد. شرکت های 
زیرس��اخت ترک در تم��ام حوزه های زیرس��اختی از 
جمله راه، گاز، س��د، خطوط انتقال لوله، انرژی و حتی 
انبوه س��ازی فعالیت دارند. وقتی این ش��رکت ها ایجاد 
می شوند در حوزه های حمل و نقل مثل بندر، ریل، جاده 

و فرودگاه نیز ورود پیدا می کنند.

وزیر حمل و نقل روسیه خبر داد
مذاکره روسیه با ایران برای فروش 

هواپیماهای مسافربری سوخو
ب��ه گزارش تس��نیم به نق��ل از اس��پوتنیک، وزیر 
حمل و نقل روس��یه گفت: کش��ورش در حال مذاکره 
با ایران برای فروش هواپیماهای مس��افربری س��وخو 

سوپرجت 100 به این کشور است. 
ماکسیم ساکولوف در پاسخ به این پرسش که آیا امکان 
تحویل هواپیماهای سوخو سوپرجت 100 به ایران وجود 
دارد، گفت: تا آنجا که می دانم این مذاکرات در حال انجام 
است. وی افزود: عرضه نه فقط این هواپیماها بلکه هر 
وسیله نقلیه و ماشین آلات دیگر به ایران سودآور است 
زیرا علاقه مندی همکاران ایرانی ما را افزایش می دهد. 
ساکولوف گفت: سال گذشته در جریان نشست وزرای 
حمل و نقل کش��ورهای س��احلی دریای خ��زر موضوع 
همکاری با ایران به مذاکره مقامات دو کش��ور گذاش��ته 
ش��د و حتی هیأت ایرانی از بندر اولیا در آس��تاراخان 
بازدی��د ک��رد. به گفته وی، ایرانی ها با علاقه مندی زیاد 
از زیرس��اخت های ای��ن بندر از جمل��ه مجموعه ای که 
هم اکنون عملیاتی شده و برای حمل کالا به ایران مورد 

استفاده قرار می گیرد، بازدید کردند. 

رییس جمهور آزادراه ساوه –همدان 
را افتتاح می کند 

مدیرعام��ل ش��رکت س��اخت وتوس��عه زیربناهای 
حمل ونقل کش��ور از افتتاح آزادراه س��اوه-همدان با 
حضور رییس جمهور همزمان با هفته دولت خبر داد. 
عل��ی ن��ورزاد در گفت وگو ب��ا پایگاه خبری وزارت راه 
و شهرس��ازی از افتت��اح خط آه��ن خواف-هرات در 
آینده ای نزدیک خبر داد و گفت: احداث مسیر ریلی 
خواف-هرات پیشرفت فیزیکی خوبی داشته که و در 

مهرماه سال جاری به بهره برداری می رسد. 
مدیرعامل ش��رکت س��اخت و توس��عه زیربناهای 
حمل و نقل کش��ور یادآور ش��د: کار تأمین ریل مسیر 
خواف-ه��رات با مش��کل مواجه بود که این مس��ئله 
خوش��بختانه حل ش��ده است و این مسیر ریلی که به 
لحاظ انتقال تولیدات معادن افغانستان به خلیج فارس 

اهمیت دارد، به زودی به بهره برداری می رسد. 
وی اف��زود: 28 کیلومت��ر باقیمانده از آزادراه س��اوه-

هم��دان ک��ه روزهای پایانی عملی��ات اجرایی در آن را 
شاهد هستیم، پروژه ای بود که در دولت یازدهم در حال 
اتمام است. نورزاد یادآور شد: آزادراه همدان � ساوه مسیر 
ارتباطی غرب به مرکز کش��ور ب�ه طول 175 کیلومتر 
اس��ت که در دو قطعه ۹0 و 85 کیلومتری اجرا ش��د. 
قطعه اول این آزادراه به طول ۹0 کیلومتر به بهره برداری 
رس��یده و زیرعب��ور ترافیک ق��رار دارد و 28 کیلومتر از 
قطع��ه دوم آن ب��ه طول 85 کیلومتر هم اکنون روزهای 
پایانی احداث خود را سپری می کند. معاون وزیر راه و 
شهرسازی درباره آخرین وضعیت آزادراه تهران-شمال،  
گفت: برآورد اولیه قطعه نخست آزادراه یک هزار و 200 
میلیارد تومان بوده و این برآورد اولیه با جزییات پروژه 
به اطلاع معاون اول ریاست جمهوری رسیده است. وی 
ب��ا بی��ان اینکه در حال حاضر ش��ش پیمانکار در قطعه 
یک آزادراه تهران-شمال مشغول به کارهستند و قطعه 
یک میان این شش پیمانکار تقسیم شده است، افزود: 
به شرط تأمین منابع مالی قطعه نخست این آزادراه تا 

پایان سال ۹5 به بهره برداری می رسد. 
نورزاد ادامه داد: در قطعه دوم مشاوری مشغول کار 
طراحی مهندسی است که پس از اتمام کار طراحی در 
فصل پاییز، در زمستان کار مناقصه و انتخاب پیمانکار 
آغاز خواهد شد. در همین حال کار احداث تونل البرز 
با سرعت بالایی در حال اجراست و دو پیمانکار ایرانی 

از دو جبهه مشغول حفاری تونل هستند. 

توان ساخت کشتی های بزرگ در ایران
دبیر س��تاد توس��عه فناوری و صنای��ع دانش بنیان 
دریای��ی با اش��اره ب��ه تهیه برنامه ای از س��وی دولت 
ب��رای افزایش ت��وان کشتی س��ازی در داخل، گفت: 
درحال حاضر توان س��اخت کش��تی هایی با ظرفیت 

300هزارتن را در کشور داریم. 
محمدس��عید س��یف در گفت وگ��و ب��ا مه��ر درباره 
برنامه های دولت برای س��اخت کش��تی های بزرگ در 
داخل کش��ور گفت: در یکی، دو س��ال گذشته کشتی 
بزرگی در یکی از شرکت های کشتی سازی ساخته شد 
که نشان می دهد ما توان ساخت کشتی های بزرگ حتی 
تا ظرفیت 300 هزار تن را هم داریم اما در این بخش 
هنوز نیاز به تجربه اندوزی است که باید به تدریج انجام 
ش��ود. وی با بیان اینکه دولت در حال تهیه برنامه ای 
برای س��اخت کش��تی در داخل کش��ور اس��ت، افزود: 
در این برنامه اهداف دولت برای رس��یدن به س��اخت 
انواع ش��ناورها تدوین می ش��ود تا علاوه بر حمایت از 
کشتی س��ازی ها، برنامه مشخصی هم در این خصوص 
تدوین شود، ضمن آنکه ما هم در ستاد فناوری به دولت 
کمک می کنیم تا گواهینامه های بین المللی را دریافت 
کند. دبیر س��تاد توس��عه فناوری و صنایع دانش بنیان 
دریایی با اش��اره به اینکه در حال حاضر س��خت افزار 
س��اخت کش��تی بزرگ را در اختیار داریم، افزود: تا دو 
سال پیش توان ساخت کشتی های بزرگ را در اختیار 
نداشتیم اما اکنون با کمک تولیدکنندگان بخش دریایی 
به این قابلیت رسیده ایم، بنابراین در سال های آینده هم 
می توان به این اهداف رسید. وی با تأکید بر اینکه در 
یک بازه تا پنج سال می توانیم به اهداف خود در ساخت 
شناور دست یابیم، اظهار داشت: در گذشته توان ساخت 
بسیاری از صنایع دریایی را در کشور نداشتیم و حتی 
یک س��کو نس��اخته بودیم اما اکنون تمام این کارها را 

به طور کامل در داخل کشور انجام می دهیم. 
س��یف ادامه داد: بنابراین اگر یک برنامه منس��جم 
پنج ساله باشد، می  توانیم درصد زیادی از این بازار را 
جذب کنیم و مواد و تجهیزات مورد نیاز را با استفاده 
از صنایع داخلی به تولید برس��انیم، مانند تجهیزاتی 
که در حال حاضر در پتروشیمی ها و کشتی ها کاربرد 
دارد، چراکه توان س��اخت این تجهیزات را در داخل 
کش��ور داریم و فقط باید با حمایت از صنایع داخلی 

به این اهداف دست پیدا کرد. 

عمران

نازیلا مهدیانی 



دول��ت یازدهم ک��ه از ابتدای 
کار ب��ا چال��ش بی آب��ی مواجه 
شده، با راه اندازی دوباره شورای 
عال��ی آب طرح های��ی را در این 
زمینه مصوب کرده است. طرح 
تعادل بخش��ی مناب��ع آب های 
زیرزمینی یکی از طرح های ملی 
است که به تصویب دولت رسیده 
و وزارت نیرو با همکاری وزارت 
جهاد کشاورزی این طرح را در 
دست اجرا دارد. یکی از مسائل 
مهم اجرای این طرح مش��ارکت 

مردم و بهره برداران است. 

مردم باید ما را باور کنند
دی��روز  حجت��ی  محم��ود 
مش��ترک  گردهمای��ی  در 
وزارتخانه های نیرو و کشاورزی 
با اش��اره به ای��ن موضوع اظهار 
کرد: برای مش��ارکت مردمی در 
مدیری��ت بحران آب، مردم باید 
ما را باور کنند و احس��اس حق 
و ناحقی نکنند. خشکس��الی و 
بحران آب همیش��ه و در طول 
تاری��خ ب��ا ملت ایران ب��وده اما 
مردم ما هیچ گاه فقیر نبوده اند و 
اقتصاد کشور برمبنای کشاورزی 
و تجارت محصولات کشاورزی 
ق��رار داش��ت. بنابراین ما باید با 
هم��کاری و تعامل این مش��کل 

را ح��ل کنیم. چنانچه تقس��یم 
آب قنات، چش��مه و رودخانه ها 

براساس توافق و تعامل بود. 
وزیر جهاد کشاورزی افزود: 
بنابرای��ن مردم بلد هس��تند و 
می توانند منابع آبی را مدیریت 
کنند. مردم باید باور کنند که 
م��ا ب��رای کمک و ی��اری آنها 
آمده ایم تا با مش��ارکت آنها و 
برنامه ریزی های��ی که داریم از 

این بحران عبور کنیم. 

دلخوری و نقد مردم نسبت 
به عملکردها

وی تصری��ح ک��رد: م��ردم 
دلخوری هایی از ما و نقدهایی 
ه��م ب��ه ش��ما )وزارت نی��رو( 
دارند. دولت س��الانه ده هاهزار 
میلی��ارد تومان ب��رای اجرای 
طرح ه��ای مص��وب در ای��ن 
زمین��ه اختص��اص می دهد اما 
گاهی مس��ئولان ب��رای مبلغ 
بسیار ناچیزی مردم را به خود 
بدبی��ن می کنند. ای��ن مبالغ 
اندک در مقابل بودجه هایی که 
دولت اختصاص می دهد بسیار 
ناچیز است و عددی به حساب 
نمی آی��د.  حجتی به چاه های 
غیر مج��از اش��اره و اظهار کرد: 
اکنون وضعیت به گونه ای شده 
ک��ه عده ای فک��ر می کنند اگر 

مق��ررات و قوانی��ن را رعای��ت 
می ش��وند.  مغب��ون  کنن��د، 
می گوین��د حق ما ک��ه پروانه 
داری��م نس��بت به کس��انی که 
از چاه های غیر مجاز اس��تفاده 
می کنند، ضایع می شود. مردم 
نبای��د چنین فکر کنند که هر 
کس��ی مقررات را رعایت کند، 
باخته است و هر کس تمکین 
نکن��د، ب��رد با اوس��ت. ما باید 
حق را به حق دار برسانیم و در 
عمل این چنی��ن رفتار کنیم. 
نبای��د مردم را مقابل خودمان 
نگه داریم وگرنه دچار مش��کل 

می شویم. 

حقابه های بهره برداران را 
به رسمیت بشناسیم

وزیر جهاد کشاورزی همچنین 
با اش��اره ب��ه تعاونی آب بران، 
گفت: تعاونی آب بران را باید به 
رسمیت بشناسیم. تعاونی آب 
بران یعنی تعاونی بهره برداران 
ن��ه تعاونی کارمن��دان. بر این 
اس��اس می��زان آب��ی را ک��ه 
ب��ه بهره ب��رداران می دهی��م، 
بای��د به رس��میت بشناس��یم. 
س��ازمان تعاون روس��تایی هم 
بر این تعاونی نظارت و کنترل 
می کند. در اجرا، سیاس��ت ها و 
برنامه ه��ای کلان را باید جدی 

گرف��ت.  وی تأکی��د ک��رد: در 
برنامه های��ی که ب��رای احیای 
دشت های کشور در نظرگرفته 
می ش��ود نبای��د نس��خه های 
یکس��ان و یکنواخت نوش��ت. 
برای هر دش��تی با مشخصات 
خودش باید برنامه ریزی کرد و 
فرمول خاص نوشت. این کار با 
هماهنگی و همکاری مسئولان 
مربوط قابل انجام اس��ت و در 
کوتاه مدت می توان تراز منفی 
دش��ت ها را ثابت نگه داش��ت و 
کم ک��م به حالت اول برگرداند 

و احیا کرد. 

تبخیر یک پنجم منابع آبی 
پشت سدها

وزی��ر جهاد کش��اورزی به 
موض��وع مه��م تبخیر پش��ت 
س��دها نیز اشاره کرد و گفت: 
باید برای تبخیر آب در پشت 
سدها فکری کرد. سال به سال 
از س��هم آب بخش کشاورزی 
کاس��ته می شود و باغ هایی که 
می خش��کند، از میزان مصرف 
آب کشاورزی کم می شود. اما 
در مقابل نزدیک به یک پنجم 
از آب های کش��ور پشت سدها 
تبخیر می شود و هدر می رود. 
آخ��ر  بخ��ش  در  حجت��ی 
س��خنان خ��ود فضای س��بز 

ش��هرها را نشانه رفت و با این 
پرس��ش ها از وزیر نیرو، اظهار 
ک��رد: میزان مص��رف آب در 
فضای س��بز چقدر است؟  آیا 
کاهش می یابد یا بهره وری در 
فضای س��بز افزایش می یابد؟  
چمن بیشتر آب می خواهد یا 
برن��ج؟ چه میزان چمن کاری 
در شهر ها داریم؟  برای نمونه 
در ش��مال اصفه��ان 20 برابر 
کش��اورزی در ای��ن منطق��ه 
مص��رف آب در فض��ای س��بز 
داری��م. برای ای��ن بخش چه 
فکری شده است؟  این مسائل 
باید کنترل و مدیریت ش��وند. 
وی ب��ه برخ��ی برنامه ه��ای 
وزارت جهاد کش��اورزی برای 
کنت��رل و مدیری��ت منابع آب 
اشاره کرد و افزود: برای نمونه 
م��ا از ابتدای کار در وزارتخانه 
کشت برنج را با همکاری مردم 
و توجی��ه مس��ائل اقتصادی به 
دو استان شمالی کشور محدود 
کردی��م. در این برنامه کش��ت 
برنج در گلستان از 80 هزار تن 
در سال به 28 هزار تن رسیده 
و سویا و کلزا جایگزین آن شده 
اس��ت یا کش��ت پاییزه چغندر 
قند در کشور اجرا می شود که 
نتایج بس��یار خوبی در کاهش 

مصرف آب داشته است. 

در گردهمایی مشترک وزارتخانه های نیرو و کشاورزی مطرح شد

تامردمماراباورنکنند،بحرانآبحلنمیشود
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اصلاح باغ های زیتون از 
اولویت های وزارت جهاد کشاورزی

مجری طرح زیتون وزارت جهاد کش��اورزی گفت: 
اولویت این وزارتخان��ه برای افزایش تولید زیتون نه 

توسعه بلکه اصلاح باغات زیتون کشور است. 
به گزارش ایرنا، محمد رمضانی ملک رودی افزود: 
با اصلاح بخش��ی از باغات زیتون پیش بینی می شود 

تولید این محصول امسال به 130هزار تن برسد. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه اکنون یکص��د هزار هکتار 
باغ زیتون در کش��ور وجود دارد، بی��ان کرد: از این 
میزان 50 درصد به صورت بارور با متوس��ط عملکرد 
دو تن در هکتار است که از این میزان تولید رضایت 

کافی نداریم. 
رمضانی بیان کرد: در صورت اصلاح باغات زیتون 
متوس��ط میزان تولید این محصول در کش��ور تا دو 
برابر افزایش می یابد که البته در اس��تان س��منان تا 

30 تن در هکتار نیز برداشت می شود. 
وی اضاف��ه کرد: گرچه ای��ران در تولید زیتون در 
دنیا جایگاه مناس��بی دارد ولی به دلیل هزینه بالای 
تولید این محصول شانس درآمد صادراتی خود را در 

بازارهای جهانی از دست داده است. 
رمضان��ی اضافه کرد: زیتون به دلیل س��ازگاری با 
کم آبی و خشکی می تواند در بخش قابل توجهی از 

کشور با توسعه باغ ها رونق بیشتری یابد. 

 کاشت گیاهان تراریخته
راهی برای مقابله با سونامی سرطان؟

عضو هیات علمی موسس��ه تحقیقات برنج کشور 
و عض��و انجمن ایمنی زیس��تی ای��ران در گفت وگو 
ب��ا ایانا، با بیان این پرس��ش که چ��را قطعیت وقوع 
آمار سوءاس��تفاده از سموم ش��یمیایی با ماندگاری 
در  آن  باقیمان��ده  و  محیط زیس��ت  در  بلندم��دت 
محصولات کشاورزی، مخالفان محصولات تراریخته 
را نگران نمی کند، گفت: مصرف بیش از اندازه سموم 
برای مبارزه با کرم س��اقه خوار برنج، باعث راه اندازی 
س��ونامی س��رطان در مازندران ش��ده و باید بتوان 

راه حلی برای این معضل پیدا کرد. 
مجید س��تاری با عنوان اینکه بی ش��ک با رعایت 
قانون ایمنی زیس��تی و تعامل محققان وزارت جهاد 
کش��اورزی، وزارت بهداش��ت و درم��ان و س��ازمان 
محیط زیس��ت خواهیم توانس��ت به ش��بهات پاسخ 
دهیم و به نتایج مثبتی برسیم، افزود: به نظر می رسد 
مس��ئولان دولتی اعم از وزارت جهاد کش��اورزی و 
محیط زیس��ت، با ارائه مس��تندات علمی و مستدل 
زمینه تولید انبوه ای��ن محصولات را فراهم کنند تا 
ایران از اس��تفاده محصولات حاصل از این دستاورد 
مح��روم نش��ود. وی خاطرنش��ان ک��رد: ب��رای رفع 
نگرانی ها و آزادس��ازی تولید محص��ولات تراریخته، 
قانون ایمنی زیستی در جلسه علنی مجلس شورای 
اس��لامی تصویب و به تایید شورای نگهبان رسید و 

برای اجرا به دستگاه های اجرایی ابلاغ شد. 
عضو هیات علمی موسس��ه تحقیقات برنج کشور 
ادام��ه داد: این قان��ون همه امور مرب��وط به تولید، 
رهاس��ازی، نقل و انتقال داخلی و صادرات و واردات 
و مصرف را با رعایت مفاد این قانون مجاز می داند. 

 روند کاهشی قیمت انواع میوه
در بازار

قیمت انواع میوه و تره بار در مغازه های سطح شهر 
حاکی از کاهش نسبی قیمت ها در برخی اقلام است. 
براس��اس گزارش ایس��نا، قیمت انواع میوه  و تره بار 
طی هفته های اخیر با ش��یب ملایم به س��مت کاهش 
حرک��ت ک��رده و میوه ه��ای تابس��تانی از جمله هلو، 
آلوزرد، ش��لیل و زردآلو در مقایس��ه با هفته های اخیر 

تاحدودی کاهش قیمت داشته اند. 
بر این اس��اس در مغازه های س��طح ش��هر به طور 
متوسط هر کیلوگرم شلیل 6700 تومان، هلو 8300 و 
زردآلو 5500 تومان عرضه می شود. همچنین متوسط 
قیم��ت هر کیلوگرم س��یب قرم��ز 4000 تومان و هر 
کیلوگرم س��یب گلاب 5000 تومان اس��ت. طالبی و 
خربزه از محصولات پرمصرف در این فصل از س��ال 
هس��تند، ب��ه ترتیب کیلوی��ی 2500 و 2000 تومان 
عرضه می شوند. همچنین در میان تره بار سیب زمینی 
به طور متوس��ط کیلویی 1100 تومان و پیاز کیلویی 
1000 تومان در اختیار مصرف کنندگان قرار می گیرد. 
به طور کلی قیمت انواع میوه و تره بار طی هفته های 
اخیر روندی کاهشی داشته که به گفته رییس اتحادیه 
میوه و سبزی فروشان مهم ترین دلیل کاهش قیمت، 
کسادی بازار و تولید فراوان است که با این وجود باز 
هم فروش میوه  برای تولیدکنندگان به صرفه است.

خرید حدود 60 هزار تن برگ سبز 
چای در گیلان و مازندران

ریی��س اتحادی��ه چایکاران کش��ور از خرید حدود 
60 هزار تن برگ س��بز چای در اس��تان های گیلان 
و مازندران از آغاز برداش��ت برگ س��بز چای تاکنون 

خبر داد. 
ای��رج هوس��می در گفت وگو ب��ا ایرنا گفت: از دهم 
اردیبهش��ت ماه امسال همزمان با آغاز برداشت برگ 
سبز چای تاکنون، حدود 60 هزار تن برگ سبز چای 
از چایکاران گیلان و مازندران خریداری شده است. 
وی افزود: از این میزان برگ س��بز چای خریداری 
ش��ده به ط��ور تقریب��ی 14 ه��زار تن چای خش��ک 

استحصال شده است. 
برداش��ت برگ س��بز چای، به طور معمول در س��ه 
مرحله بهاره، تابس��تانه و پاییزه انجام می ش��ود و از 

اردیبهشت ماه آغاز و تا مهرماه ادامه می یابد. 
ریی��س اتحادیه چایکاران کش��ور بدون ذکر اعلام 
می��زان پرداخت مطالب��ات چایکاران اظهار کرد: کل 
مطالب��ات چای��کاران در چی��ن اول و بخش��ی نیز از 
برداشت دور دوم، به چایکاران پرداخت شده است. 

هوسمی از آغاز برداشت مرحله سوم برداشت برگ 
س��بز طی روزهای آینده خبر داد و خاطرنش��ان کرد: 
در صورت ش��رایط مناس��ب آب و هوا و بارش نزولات 
آسمانی، میزان کل برداشت تا پایان فصل بهره برداری 

به 80هزار تن می رسد. 
امسال قیمت هر کیلوگرم برگ سبز چای درجه یک، 
دو هزار و 180 تومان و برگ سبز درجه دو،  یک هزار و 

210تومان از چایکاران خریداری شده است. 
در فصل زراعی گذشته، افزون بر 65 هزار تن برگ 
س��بز چای از باغات ش��مال کشور برداشت شد که با 
فرآوری آن، حدود 14 هزار تن چای خشک تولید شد. 

شهروندان اروپایی ۱6درصد 
مواد غذایی را هدر می دهند

مرکز مش��ترک پژوهش های کمیسیون اروپا اعلام 
کرد: تحقیقات نش��ان می دهد، هر یک از ش��هروندان 
کش��ورهای عضو اتحادیه اروپا به طور متوسط سالانه 

123 کیلوگرم مواد غذایی را هدر می دهند. 
ب��ه گ��زارش ایان��ا به نقل از ش��ین هوا، نتایج این 
پژوه��ش همچنی��ن نش��ان می ده��د نزدی��ک ب��ه 
80درص��د )براب��ر با 97کیلوگرم( از این مواد غذایی 
که به هدر می رود، مواد غذایی قابل خوردن اس��ت. 
با احتساب این میانگین برای شهروندان کشورهای 
عض��و اتحادی��ه اروپا، مجموع این رقم در س��ال به 
470میلی��ون ت��ن غذا بالغ می ش��ود که می توان از 

هدر رفتن آنها جلوگیری کرد. 
پژوهش ه��ای  مش��ترک  مرک��ز  پژوهش��گران 
کمیس��یون اروپ��ا در این باره اع��لام کردند بخش 
عمده ای از منابع آب و نیتروژنی که به واسطه هدر 
رفتن مواد غذایی توسط شهروندان اتحادیه اروپا از 
بین می رود، مربوط به کش��ورهای انگلیس، هلند، 
دانم��ارک، فنلان��د، آلمان و رومانی اس��ت. لازم به 
ذکر اس��ت الگوی مصرف در این کش��ورها به علت 
تفاوت در س��بک های زندگی و قدرت خرید مردم، 

بسیار متفاوت است. 
ای��ن پژوه��ش در پای��ان تاکید کرد ب��ا توجه به 
محدودی��ت مناب��ع غذای��ی در جه��ان، تنها زمانی 
می ت��وان ب��ه امنیت غذایی دس��ت پیدا کرد که به 
شیوه متعادل تر و پایدارتری از منابع غذایی استفاده 
شود و رفتارهای مصرفی به گونه ای اصلاح شود که 
ه��در رفتن مواد غذایی توس��ط مصرف کنندگان به 

حداقل برس��د. 

 تصویب لایحه
حفاظت از آب و خاک

عضو کمیسیون کشاورزی مجلس شورای اسلامی 
گفت: تاکنون 19ماده در مجلس ش��ورای اس��لامی 

تصویب شده است. 
به گزارش ایسنا، بهرام بیرانوند در دیدار با رییس 
اداره حفاظت محیط زیست بروجرد و فرمانده ناحیه 
مقاومت بس��یج بروجرد افزود: براس��اس این لایحه 
واحده��ای تولی��دی و صنعتی ملزم ب��ه حفاظت از 
خاک و محیط زیس��ت می شوند و در صورت تخریب 
خاک، س��ه برابر خسارت برآورد ش��ده باید جریمه 

پرداخت کنند. 
وی اظه��ار کرد: با تصویب این لایحه حساس��یت 
ویژه ای درخصوص آلودگی محیط زیس��ت و قوانین 

آن به وجود می آید. 

یادداشت خبـــر

آم��ار ص��ادرات پس��ته ت��ازه و 
خش��ک نش��ان می ده��د که طی 
چهار ماه اول امس��ال 46کش��ور 
جهان مش��تری بی��ش از 16هزار 
تن پس��ته ای��ران بوده اند که این 
می��زان صادرات نس��بت به مدت 
مش��ابه پارس��ال 15 برابر افزایش 
یافت��ه اس��ت. به گزارش ایس��نا، 
آمارها از میزان صادرات پسته طی 
چهارمین ماه امسال نشان می دهد 
که صادرات پسته روند صعودی را 
که از ابتدای سال جاری آغاز کرده 
ب��ود، ادام��ه داده و به این ترتیب 
در تی��ر ماه صادرات این محصول 
نسبت به همین بازه زمانی در سال 
گذشته نزدیک به 9 برابر افزایش 

وزنی داشته است. 
براس��اس این آم��ار، ایران طی 
تیرم��اه 94 به می��زان 3500 تن 
پس��ته با پوس��ت تازه یا خشک به 
دیگر کشورها صادر کرده  است که 
ارزش آن ب��ه کمت��ر از 30میلیون 
دلار می رس��د.  ب��ر ای��ن اس��اس 

ص��ادرات پس��ته به لح��اظ وزنی 
نس��بت به همین مدت در س��ال 
گذش��ته 9 برابر افزایش پیدا کرده  
و این درحالی  اس��ت که قیمت هر 
کیلوگرم از این محصول 0.1 دلار 
کاهش یافته و به 8.4 دلار رسیده  

است.  همچنین آمار گمرک نشان 
می دهد که طی چهار ماهه نخست 
امس��ال با 15 برابر شدن صادرات 
پس��ته ب��ه لحاظ وزن��ی، صادرات 
این محص��ول مجموعا به بیش از 
16ه��زار ت��ن و ارزش نزدی��ک به 

135میلیون دلار رس��یده اس��ت.  
این در حالی  اس��ت که در همین 
مدت طی سال گذشته ایران تنها 
کمی بیش از یک هزار تن پسته به 
دیگر کش��ورها صادر کرده بود که 
ارزآوری آن به کمتر از 10 میلیون 

دلار می رس��ید.  همچنین در این 
م��دت پس��ته در رتبه ش��انزدهم 
محص��ولات صادراتی ای��ران قرار 
گرفته و 46 کشور در سراسر جهان 
از مشتریان این محصول به حساب 
می آیند.  فهرس��ت اقلام صادراتی 
گم��رک در چهارماه��ه نخس��ت 
سال جاری نشان می دهد که ایران 
در این مدت به کشورهای امارات، 
انگلس��تان، بلاروس، یوگسلاوی، 
آذربایجان،  پاکس��تان، جمهوری 
آلبان��ی، آلمان، اردن، ازبکس��تان، 
اس��لواکی،  اس��ترالیا،  اس��پانیا، 
افغانستان، اوکراین، ایتالیا، بحرین، 
برزی��ل، بوس��نی، تاجیکس��تان، 
تایوان، ترکیه، ترکمنستان، تونس، 
س��وریه، سنگاپور، س��وئد، شیلی، 
صربستان، عراق، عربستان، روسیه، 
قرقیزستان، قزاقستان، قطر، کویت، 
لبنان، لهس��تان، لیتوانی، مالزی، 
مص��ر، مکزیک، هنگ کنگ، هند، 
ویتنام و یونان پس��ته صادر کرده 

است. 

مدیرعام��ل اتحادیه سراس��ری 
زنب��ورداران به آلودگ��ی موم های 
عس��ل اش��اره کرد و گفت: مردم 
نباید به هیچ عنوان عس��ل با موم 
استفاده کنند. عفت رییسی افزود: 
ناشی  آلودگی های  موم ها منش��أ 
از تجمع س��موم آفت کش هاست. 

داروهای��ی ک��ه بعضاً ب��ه زنبورها 
می دهند، در موم رس��وخ می کند 
که توصیه اکید این است که مردم 

عسل با موم نخرند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، وی ب��ه 
ای��ن  در  خشکس��الی ها  تأثی��ر 
صنع��ت اش��اره و اظه��ار ک��رد: 

صنعت زنبور عس��ل شدیدا تابع 
محیط زیس��ت اس��ت. همچنین 
تنها حشره و نخستین و آخرین 
ش��انس حفاظ��ت از طبیع��ت و 
سهم  زنبور  اس��ت.  گرده افشانی 
بس��زایی در امر گرده افش��انی، 
حراس��ت از گونه ه��ای گیاه��ی 

و  به��ره وری  افزای��ش  نای��اب، 
روغن دار ش��دن دانه های روغنی 
دارد. ای��ن در حال��ی اس��ت که 
در کش��ور ما اصلًا بهایی به این 

صنعت داده نمی شود. 
رییسی سرحدی، گرده افشانی 
را از مهم ترین محاس��ن صنعت 

ادام��ه  و  برش��مرد  زنب��ورداری 
داد: ب��ا گرده افش��انی، میوه های 
تک هسته ای 100 درصد افزایش 
بهره وری دارند، دانه های روغنی 
نیز بین 70 تا 100درصد و سایر 
میوه ه��ا ت��ا 90 درص��د افزایش 

بهره وری خواهند داشت. 

تحقیق��ات جدی��د هش��دار می ده��د 
ک��ه مصرف گس��ترده و بی��ش از اندازه 
مکمل ه��ای بدنس��ازی می توان��د باعث 
ایجاد اختلال در خوردن و تغذیه شود. 

به گ��زارش ایان��ا، »ریچ��ارد اچیرو«، 
آلیان��ت  محق��ق دانش��گاه بین الملل��ی 
لس آنجلس، در رابطه با اثرات مکمل های 
بدنسازی می گوید: »مردان بدنساز از این 
مس��ئله آگاه هستند که برای رسیدن به 
یک سطح مناسب فیزیک بدنی از عوامل 

کمکی همچ��ون مکمل های بدنس��ازی 
می توان اس��تفاده کرد اما ای��ن گروه از 
مردم باید آگاه ش��وند ک��ه مصرف بیش 
از اندازه آن نی��ز موجب ایجاد بی نظمی 
و اختلال در خوردن ش��ده که س��لامت 
بدنی شان را تحت تاثیر قرار خواهد داد.«

پژوهش��گران ب��رای به دس��ت آوردن 
داده های دقیق 195 مرد در رده س��نی 
18 ت��ا 65 س��ال را که بی��ش از حد از 
بدنس��ازی اس��تفاده کرده  مکمل ه��ای 

بودند، مورد بررسی قرار دادند. 
محققان در این بررس��ی ها دریافتند که 
بی��ش از 40درصد این افراد، اس��تفاده از 
مکمل ه��ا را در طول زم��ان افزایش داده 
بودن��د و 22درص��د آنها نی��ز مکمل ها را 
جایگزین وعده ه��ای غذایی معمول کرده 
بودن��د. در حالی که این عمل ناخواس��ته 
انجام شده بود و از روی قصد با برنامه ریزی 
خاص تنظیم نش��ده بود. قابل توجه است 
ک��ه 29درص��د آنها نی��ز نگران اس��تفاده 

خ��ود از مکمل ه��ا بودن��د.  8درص��د از 
ش��رکت کنندگان اعلام کردند، به دلیل 
مصرف بیش از حد مکمل های بدنسازی 
مجبور به مراجعه به پزش��ک ش��دند که 
پزشکان با توجه به عوارض بالقوه، آنها را 
به کاهش ی��ا توقف مصرف این مکمل ها 
تش��ویق کردن��د. 3درص��د از اف��راد نیز 
به خاطر افراط مص��رف این مکمل ها، به 
دلیل مش��کلات کلیوی و کبدی مجبور 

به بستری در بیمارستان شدند. 

بروز اختلال در تغذیه ناشی از مصرف مکمل های بدنسازی
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روحان��ی  حس��ن  والمس��لمین  حجت الاس��ام 
رییس جمهور در مراس��م افتتاحیه شش��مین اجاس 
مجم��ع عمومی مجمع جهانی اهل بیت )ع( با اش��اره 
ب��ه اینکه نه بمب اتم توانس��ت برای صهیونیس��ت ها 
امنی��ت و ثبات به وجود آورد و نه س��اح های مدرن 
توانس��ت امنیتی برای کشورهای همسایه ما به وجود 
آورد، اظهار کرد: این کش��ورها فکر می کردند با بمب 
و هواپیم��ا می توانند ملت مظلوم یمن را زیر بمباران 
قرار دهند. امنیت را دانش، وحدت، یگانگی، انس��جام 
و اخ��اق به وجود م��ی آورد. قدرت علمی، سیاس��ی 
و معن��وی ما علیه هیچ کش��ور اس��امی نخواهد بود. 
ما ب��ا توان خود می خواهی��م در منطقه صلح و ثبات 
را ایج��اد کنی��م. ما ثابت کردیم با قدرت سیاس��ی و 
منطق قادریم در برابر بزرگ ترین قدرت ها بنش��ینیم 
و آنه��ا را وادار کنیم که در برابر حق مس��لم ملت ما 
سر فرود آورند و اعتراف کنند که ملت ما با استدلال 
می توان��د به حق��وق خود برای دس��تیابی به فناوری 

صلح آمیز هسته ای دست یابد. 
رییس جمهور همچنین با بیان اینکه انقاب اسامی 
پرچ��م احی��ای دی��ن را در جه��ان برافراش��ت، گفت: 
ایس��تادگی ملت افغانس��تان در برابر ش��وروی س��ابق، 
حرکت بزرگ احیای تفکر اسامی در سراسر خاورمیانه، 
س��رآغاز شروع اذان در مآذن  آس��یای مرکزی و قفقاز، 
حض��ور مردم لبنان و مقاومت در برابر صهیونیس��ت ها، 
حرکت اس��امی در ترکیه و ش��مال آفریق��ا و حرکت 
مقاومت جویانه اس��امی در سراسر دنیای اسام موجی 
بود که از پیروزی انقاب اس��امی آغاز شد و همچنان 
ادام��ه دارد. موج انقاب اس��امی اعام ک��رد که مرز 
اس��ام خون،  نژاد و افراط نب��وده بلکه اعتقادات، ایمان 
و اخاق اس��ت و این الگو، مرزهای نظامی و جغرافیایی 

را نمی شناسد. 
حکومت اس��ام ب��ا قانون و ق��رارداد ب��ا قبایل آغاز 
ش��د و تا زمانی ک��ه یهود، نصاری و کف��ار پای قرارداد 
ماندند پیامبر اس��ام  )ص( نیز پای قرارداد ماند. اسام 
دین صلح و س��ام اس��ت، اسام شمش��یر دارد اما جز 

در ضرورت از آن اس��تفاده نمی کند. اس��ام با منطق و 
استدلال با جهان حرف می زند. 

رییس جمهور با اش��اره به اینکه مکتب اهل بیت)ع( 
یعنی مکتب تفسیر راستین اسام و قرآن، افزود: مگر 
می توان مسلمانی را یافت که به اهل بیت  )ع( احترام 
نگذارد و آینده تاریخ جه��ان را به مهدویت گره نزند. 
م��ا یک راه و یک هدف داریم. امروز منطق ما در برابر 
همه جهانیان کلمه  »سواء «  است. این کلمه به معنای 
صلح، همزیس��تی مسالمت آمیز، وحدت و برادری همه 
مس��لمانان، دنی��ای عاری از خش��ونت و جهانی عاری 
از انش��قاق و افتراق اس��ت. در ایران اهل س��نت با ما 
برادرن��د و از حاکمیت، قان��ون و رهبری دفاع کرده و 
حتی در کردس��تان،  ترکمن صحرا، خراسان، هرمزگان 
و سیستان مرزبانان خوب سرزمین ما هستند. دشمن 
می خواهد ما را از اس��ام واقعی ج��دا کرده و دین را 
منش��أ خش��ونت قرار دهد. درحالی که هم��ه ادیان در 
پی کرامت انس��انی بوده اند. اما چطور ش��ده که به نام 
دین موسی در فلسطین کشتار به راه می اندازند. دین 
موسی دین اخاق بوده نه دین تجاوز. این یک انحراف 
در دین ابراهیمی اس��ت. در آس��یا هم به نام دین بودا 
انسان س��وزی می کنند و در خاورمیانه یک عده ناآگاه 
یا مزدور به نام اس��ام خشونت کرده و مسجد، کلیسا 
و معابد را نابود می کنند. درحالی که قرآن می گوید هر 
جایی که نام خدا برده می شود چه کلیسا، چه کنیسه 
و چه مس��جد باید مورد دفاع باشد. اساس آیات جهاد 
قرآن با کلمه دفاع ش��روع می شود.  »ان الله یدافع عن 
الذین آمنوا«. اس��ام از آزادی،  مردم س��الاری دینی و 

حیثیت مردم دفاع می کند. 
روحانی در ادامه با اشاره به اینکه مکتب اهل بیت)ع( 
مکتب تصویر واقعی اس��ام و قرآن اس��ت، تأکید کرد: 
برخاف کس��انی که می خواهند در منطقه تفرقه ایجاد 
کنند، اعام می کنیم که ما هال ش��یعه نداریم. ما قمر 
و بدر اس��ام داریم. همه مس��لمانان یکپارچه و متحد 
در برابر کفر و نفاق هس��تند. امام  )ره( به ما یاد دادند 
که چگونه ش��یعه و س��نی در کنار هم باش��ند و رهبر 

انقاب هم هم��واره بر اصل وحدت تکیه کرده اس��ت. 
دیروز غرب و ش��رق می خواس��ت بگوید دوران دین به 
پایان رسیده اما انقاب اسامی این واقعیت را مشخص 
ک��رد که عصر امروز عصر دین اس��ت و اخاق و ایمان 
منجی عصر ماس��ت. امروز دش��من فهمیده دین زدایی 
نتیجه ندارد بنابراین، مس��یر انحراف��ی جدیدی را آغاز 
کرده و آن تحریف واقعیت دین است. دشمن می خواهد 
دین اخاق، قانون، برادری و رحمت را به دین خشونت، 
افراط، کش��تار، تفرقه و انشقاق منحرف کند. ما باید در 

برابر این انحراف بایستیم. 
رییس جمهور با اشاره به دوران زندگی امام سجاد)ع( 
ک��ه دوران ارعاب و ی��أس بود، خاطرنش��ان کرد: امام 
سجاد)ع( توانست با معنویت و اخاق امید را به جامعه 
بازگرداند. وی نش��ان داد که باید همیش��ه سخن حق 
بگوین��د و اگر نمی توانند با صراحت حرف بزنند با زبان 
رمز حرف بزنند. ما اگر نمی توانیم بگوییم حاکم و والی 
تو باید تواضع در برابر مردم داشته باشی و گردن کشی 
نکنی آن��گاه با زبان دعا می توانیم بگوییم که خدایا اگر 
م��ن در جامعه مقام��ی پیدا کردم به هم��ان اندازه در 
نفس خود احس��اس فروتنی بیشتری می کنم. این امام 
سجاد)ع( است که همه معارف دین را در قالب دعا بیان 
کرد. دنیای امروز مشتاق اسام معرفت، عطوفت، سام، 
صلح، مقاومت و ایس��تادگی اس��ت. امام سجاد  )ع( در 
همان مقطع در رساله حقوق خود انواع حقوق مردم را 
بیان می کند. دین اسام دین اخاق، حقوق و معنویت 
اس��ت و اساس بعثت پیامبر)ص( هم برای اتمام اخاق 

بود. 
ریی��س دولت یازدهم خطاب به علمای حاضر در این 
اجاس، گفت: پیام اجتماع ش��ما، جمع شدن عاشقان 
اهل بیت)ع( برای وحدت دنیای اسام و صلح و ثبات و 
آش��نایی بیشتر با معارف اهل بیت است. برای ما شیعه 
یمنی، عراقی، لبنانی، س��وری با اهل سنت عراق، یمن، 
فلس��طین و اکراد عراق هیچ تفاوت��ی ندارد. ما خواهان 
صل��ح و امنی��ت و برادری ب��رای همه و ب��رای منطقه 

خواهان توسعه هستیم. 

اسپوتنیک روسیه در گزارشی به بررسی 
خبر سفر س��ردار قاسم سلیمانی به مسکو 
پرداخت و نوش��ت: آمریکایی ها از موقعیت 
پدی��د آم��ده نگ��ران ش��ده و ج��ان کری، 
وزیر خارج��ه آمریکا به س��رگئی لاوروف، 
وزیر خارجه روس��یه زن��گ زد و به گزارش 
وزارت خارجه آمریکا در مورد س��فر سردار 
قاسم سلیمانی به مس��کو ابراز نگرانی کرد. 
واشنگتن تأکید کرد که سفر وی به مسکو 
در حکم نق��ض تصمیم ش��ورای امنیت از 
طرف ایران و روس��یه بوده اس��ت. پیش تر 
مارک تونر، سخنگوی وزارت خارجه آمریکا 

برای نخس��تین بار تأیید کرد ک��ه مقامات 
آمری��کا اطمینان دارند که ژن��رال ایرانی از 
مسکو دیدن کرده بود. وی در پاسخ به سوال 
یک خبرنگار که پرسیده بود که آیا آن سفر 
صورت پذیرفته بود یا نه؟  چنین جواب داد: 
 » بنا به درک مان، بله«. »ما روشن می کنیم 
که هدف سفر وی چه بود. ما این مسئله را 
در صحبت مان با نمایندگان بلندپایه وزارت 
خارجه روس��یه مط��رح کردی��م و بعدا در 

نیویورک هم مطرح خواهیم کرد.« 
روزنام��ه   س��ردبیر  آبش��ناس،  عم��اد 
 » ایران پ��رس «  ک��ه دائم��اً با   » اس��پوتنیک 

فارس��ی «  صحبت می کند گف��ت: کرملین 
خب��ری در این ب��اره را که ژن��رال ایرانی به 
مسکو آمده بود و با پرزیدنت ولادیمیر پوتین 
دیدار کرد تکذیب کرد. دیمیتری پسکوف، 
س��خنگوی کرملین به روزنامه نگاران گفت:  
 » چنی��ن ماقاتی در برنام��ه رییس جمهور 
وجود نداشت«. وی متذکر شد که   » اطاعی 
راجع به اینک��ه آیا ژنرال ایرانی به مس��کو 
آمده بود یا نه در دست ندارد.« وزارت دفاع 
هم این داده ها را رد کردند که گویا قاس��م 
سلیمانی با سرگئی شویگو، وزیر دفاع روسیه 
گفت وگو کرد. یک منب��ع عالی رتبه وزارت 

دفاع در مصاحبه با روزنامه   » کامرس��انت «  
خاطرنش��ان ک��رد که ب��رای نظامی��ان دو 
کش��ور برای بررسی هر مسئله ای مربوط به 
همکاری های دوجانبه کافی است تا  » گوشی 
بر دارند«. این منطقی تر از سفر ژنرال ایرانی 
به مسکو اس��ت. او گفت:   » ما این هیاهوی 
خب��ری را به عن��وان یک گام غیردوس��تانه 
متناوب علیه ما و ش��رکای ایرانی مان تلقی 

می کنیم«. 
سفارت ایران در مسکو از تفسیر خبری 
درباره ورود س��ردار قاس��م س��لیمانی به 

مسکو خودداری کرد. 

اسپوتنیک: آمریکاییان شبح قاسم سلیمانی را در مسکو دیده اند 

زنگ خطر دوباره زلزله در جنوب تهران
دکت��ر مه��دی زارع، عض��و هی��أت علمی پژوهش��گاه 
بین المللی زلزله شناس��ی و مهندسی زلزله در گفت و گو با 
ایسنا با اشاره به رخداد زلزله ای با بزرگی ٢.٨ در مقیاس 
امواج درون��ی زمین در منطقه ایوانک��ی  )٨٠کیلومتری 
جنوب ش��رق تهران( در س��اعت ٢:٠1 بامداد جمعه ٢3 
مردادماه که تا س��اعت 1٥ دیروز ب��ا پنج پس لرزه همراه 
بوده است، اظهار داشت: زلزله احتمالی در گسل ایوانکی 
ب��ا حداکث��ر توان لرزه زای��ی آن  )7.٥ ریش��تر( می تواند 
جمعیتی بالغ بر ٢.٥ میلیون نفر را در جنوب شرق تهران 

تحت تأثیر قرار دهد. 
او درخصوص زلزله ش��امگاه پنجشنبه جوادآباد ورامین 
هم گفت: در ساعت ٢3:1٢ پنجشنبه ٢٢ مرداد زلزله ای 
ب��ا بزرگی ٤.1 در مقیاس امواج درونی زمین در محدوده 

روستای قلعه بلند بخش جوادآباد در جنوب شرق ورامین 
به وقوع پیوس��ت. این رخداد ب��ا یک پیش لرزه با بزرگای 
3، ی��ک دقیقه قبل از رخداد اصلی و بعد از لرزه اصلی و 
سپس 11 پس لرزه تا ساعت 1٥:3٠ روز جمعه با بزرگای 
بین 1.٤ تا ٤.1 همراه بوده است. این زلزله به صورت یک 
خوشه  )فوج لرزه( رخ داد. این فوج زلزله ها با پهنه گسله 
پیشوا منطبق است که از جنوب شرق پیشوا  )از تاقی با 
گس��ل گرمسار( آغاز می شود و از محدوده شهری پیشوا، 
ورامی��ن و قرچک عب��ور می کند و در نهای��ت به انتهای 

گسل کهریزک در جنوب ری می رسد. 
او با اش��اره به اینکه زلزله س��ال 13٨٤ میادی که در 
پایان دوره ایلخانی به وقوع پیوس��ت و به ویرانی ورامین 
و ری  )و خرابی مس��جد جامع ورامین( منجر شد هم در 

اثر جنبایی گس��ل پیشوا رخ داده بود، اظهار داشت: زلزله 
س��ال 13٨٤ با بزرگی ح��دود ٦ رخ داده ب��ود و به نظر 
می رس��د که توان لرزه زایی گس��ل پیشوا حداکثر در حد 

بزرگی ٦.٥ ریشتر باشد. 
زارع درباره ارتباط گس��ل پیش��وا با گس��ل های تهران 
گف��ت: این گس��ل به ط��ور مس��تقیم موج��ب تحریک 
گسل های تهران نمی شود، ولی در صورت رخداد زلزله ای 
با حداکثر توان لرزه زایی در این گس��ل، جمعیتی بالغ بر 
٤7٠ هزار نفر که در محدوده شهرس��تان ورامین زندگی 
می کنند در معرض آس��یب های آن خواهن��د بود. ضمناً 
جمعیتی حدود ٢میلیون نفر که در محدوده جنوب شرق 
ته��ران  )ری( زندگی می کنن��د در معرض عوارض ثانویه 
رخداد زلزله احتمالی شدید در گسل پیشوا خواهند بود. 

روحانی: ما هلال شیعه نداریم 
بلکه قمر و بدر اسلام داریم

به گ��زارش خبرگ��زاری فرانس��ه، رجب طی��ب اردوغان، 
رییس جمهوری ترکیه، با توجه به شکست مذاکرات ائتافی و 
حرکت کشور به سمت برگزاری انتخابات زودهنگام، همچنان 
به دنبال دستیابی به قانون اساسی جدید است. نتایج انتخابات 
هفتم ژوئن که باعث شد حزب عدالت و توسعه اردوغان برای 
نخستین بار پس از س��ال ٢٠٠٢ نتواند اکثریت مطلق آرا را 
در پارلمان داشته باشد، یکی از بدترین شکست ها در دوران 
قدرت اردوغان بوده اس��ت. پس از شکست مذاکرات ائتافی 
میان حزب عدالت و توسعه و حزب جمهوری خواه به عنوان 
بزرگ ترین حزب اپوزیس��یون، احمد داود اوغلو، نخست وزیر 
ترکیه اع��ام کرده که اکنون انتخابات زودهنگام تنها گزینه 

اس��ت. این انتخابات می تواند فرصتی دوباره برای اردوغان در 
جهت تحقق بخش��یدن رویایش باشد، سناریویی که به نظر 
تحلیلگ��ران از مدت ها پیش آرزوی وی بوده اس��ت. اردوغان 
خواس��تار قانون اساسی جدیدی اس��ت که در آن به شخص 
رییس جمهور به عنوان قدرتمندترین چهره کش��ور نگریسته 
می ش��ود. رییس جمهور ترکیه در اظهاراتی در شهر »ریزه« 
خاطرنشان کرد: »حکومت ترکیه تغییر کرده است حتی اگر 
موافق با این امر نباش��ید.« اکنون پس از شکس��ت مذاکرات 
ائتافی میان احزاب عدالت و توسعه و جمهوری خواه برگزاری 
انتخابات زودهنگام قطعی به نظر می رسد که برخی تحلیلگران 

معتقدند ٢٢ نوامبر زمان احتمالی برگزاری آن است. 

اردوغان همچنان پیگیر قانون اساسی جدید ترکیه است

 لاوروف، وزیر خارجه روسیه در دیدار 
با اعضای هیأت کمیته پیگیری کنفرانس 
قاه�ره ضمن تأکید بر اینک�ه نمی توان 
س�وریه را در اوضاع کنون�ی رها کرد بر 
لزوم افزایش تلاش های بین المللی برای 
پیش�برد حل و فص�ل بحران س�وریه 
براساس بیانیه ژنو و طرح های فرستاده 

سازمان ملل به سوریه تأکید کرد. 
 کمیت�ه بین الملل�ی مخالف�ت ب�ا 
ش�کنجه در ع�راق، خواهان تعطیلی 
بازداش�تگاه های س�ری این کشور به 

دلیل شکنجه زندانیان شد. 

پایگاه خبری  »س�ایت«، وابس�ته به گروه های تندرو ب�ه تازگی فایل صوتی 
منسوب به حمزه بن لادن، پسر اسامه بن لادن را منتشر کرده که در آن وی 

خواهان حملات علیه آمریکا، اسراییل، فرانسه و انگلیس است

تیتر اخبار

مجید خرازیان مقدم، مدیرکل دفتر تنوع زیستی و حیات 
وحش س��ازمان حفاظت محیط زیس��ت با اشاره به اینکه دو 
قاده ببر س��یبری موجود در کش��ور حدود پنج سال پیش 
وارد کش��ور شده اس��ت، گفت: در اینکه چرا این دو ببر وارد 
ایران ش��دند و چه برنامه ای برای آنها داشتیم ورود نمی کنم 
اما می توانم این را بگویم که وقتی این دو قاده ببر وارد کشور 
شدند قاطبه بدنه کارشناسی سازمان حفاظت محیط زیست 
برنامه ای برای این ببرها نداشت همان طور که در حال حاضر 
هم ندارند. این در حالی است که اولویت این سازمان در حفظ 
گونه های ملی است و اعتقاد دارد که باید وضعیت حفاظتی 
گونه های در معرض خطر بومی را ساماندهی کند و ارتقا دهد. 
او با تأکید بر اینکه قبل از احیای یک گونه باید زیستگاه آن 

را فراهم کرد، اظهار کرد: ببر ٦٠ س��ال است که در کشور ما 
منقرض ش��ده و آرزو دارم که می ش��د این گونه را احیا کرد 
اما برای احیای یک گونه ابتدا باید زیس��تگاه آن احیا ش��ود. 
ش��رایط زیس��تگاهی ببر در کش��ور ما وجود ندارد و امکان 
احیای این گونه نیس��ت. بنابراین باید به فکر بهبود وضعیت 
گونه های موجود باش��یم. خرازیان مقدم با اش��اره به اینکه 
سازمان دامپزشکی و وزارت بهداشت اعتقاد دارند که این 
ببر مشکوک به بیماری مشمشه است، گفت: چهار سال و 
نیم اس��ت که از نگهداری این گونه گذشته و هیچ مشکلی 
نداش��ته اس��ت. در طول ای��ن مدت نیز این دو س��ازمان 
براس��اس پروتکل هایی که برای بیماری مشمش��ه دارند، 

معتقدند که این گونه باید معدوم شود. 

ببر سیبری شهریور به قرنطینه جدید می رود

 نخس�تین خان�ه حمای�ت از بیم�اران 
ای.بی  )شکس�تگی س�ریع و بلند شدن 
پوس�ت( بعدازظهر پنجش�نبه در تهران 

افتتاح شد. 
 اس�دالله هادی ن�ژاد، مع�اون مقابله با 
عرض�ه و ام�ور بین الملل س�تاد مبارزه 
با م�واد مخدر از کش�ف 19 ت�ن و   238 
کیلوگرم انواع مواد مخدر در کش�ور طی 

دو هفته گذشته خبر داد. 

حمود اس�لامیان، مدیرعامل صندوق بازنشستگی کشوری در نشست خود در 
پاسخ به قرارداد جدید بیمه تکمیلی بازنشستگان گفت: قرارداد فعلی، ابتدای 

شهریور ماه به پایان می رسد

تیتر اخبار

علی جنتی، وزیر فرهنگ و ارش��اد اس��امی در نشست 
سیزدهمین جش��نواره بین المللی امام رضا)ع( در پاسخ به 
س��والی مبنی بر نهادهایی که مجوزهای وزارت فرهنگ و 
ارش��اد اسامی را ماک قرار نمی دهند یا به افرادی اجازه 
کار می دهند که از نظر وزارت ارشاد مجاز نیستند، گفت: 
متأس��فانه مواردی از این دس��ت زیاد بوده و تذکرات هم 
داده شده است که به طور مشخص می توان به اجرای یک 

خواننده زیرزمینی بر یکی از ناوهای جنگی اشاره کرد. 
عل��ی جنت��ی در ج��واب به س��وال خبرن��گاران مبنی 
بر سرنوش��ت فیل��م  »رس��تاخیز« گفت: ه��م فیلمنامه  
»رس��تاخیز« مورد تأیید بوده و هم مق��ام معظم رهبری 
درباره نش��ان دادن چهره غیر معصومین نظرشان را اعام 
کرده اند. اما نکته دیگر هم این اس��ت که نمی توان نسبت 
به فتوای دیگر مراجع بی اعتنا بود. مقام معظم رهبری نیز 

همواره شأن و احترام مراجع و علمای بزرگ دین اسام را 
موردنظر قرار می دهند. راه حل میانه ای وجود دارد که این 
راه ح��ل ایجاد یک هاله نور ب��ر چهره حضرت عباس  )ع( 
است که در صورت رضایت کارگردان مبنی بر ایجاد هاله 
نور بر صورت حضرت عباس  )ع( هیچ مشکلی برای اکران 

مجدد فیلم نخواهیم داشت. 
جنتی در ادامه صحبت های خود با اش��اره به تک خوانی 
بانوان در کنس��رت های موس��یقی گفت: موض��ع وزارت 
ارش��اد درب��اره تک خوانی خانم ها، نظر رهبری اس��ت که 
خوشبختانه نظر مقام معظم رهبری نسبت به این موضوع 
مشخص است و همه ما می دانیم، اما نکته جالب این است 
که باوج��ود کارت های زردی که برای تک خوانی بانوان از 
مجلس ش��ورای اسامی گرفتم حتی یک مورد تک خوانی 

بانوان در کنسرت های موسیقی نداشتیم. 

موضع وزارت ارشاد درباره تک خوانی خانم ها، نظر رهبری است

 ابراهی�م امین�ی، مس�ئول انتخ�اب 
بازیگ�ر فیل�م  »کودک�ی ناتم�ام« بیان 
کرد: بیش�تر افرادی که عکس های خود 
را ب�رای بازی در این فیلم می فرس�تند 
علاقه مند به ایفای نقش به جای ش�هید 

همت هستند. 
 ب�اغ م�وزه قص�ر از برگ�زاری مراس�م 
بزرگداش�ت زنده ی�اد عل�ی حاتم�ی در 

جان لس�تر، رییس بخش انیمیش�ن دیزنی می گوید  »غول آسا« سال 2۰18 جشنواره  »طهران قدیم« خبر داد. 
اکران خواهد شد

تیتر اخبار

سرمربی بارسلونا از اشتباهات خط دفاعی تیمش نگران 
است. او مس��ئولیت شکست سنگین برابر بیلبائو را گردن 
گرف��ت و تأکید کرد که آب��ی و اناری ها این توان را دارند 
که در دیدار برگشت جبران کنند و جام قهرمانی را بالای 
سر ببرند. بارس��لونا در دور رفت سوپرجام فوتبال اسپانیا 
بس��یار ضعیف ظاهر ش��د و با نتیجه چهار ب��ر صفر برابر 
اتلتیکو بیلبائو تن به شکس��ت داد تا کار برای این تیم در 
دیدار برگشت بسیار سخت شود. لوییس انریکه، سرمربی 
آبی و اناری ها از شکس��ت سنگین تیمش ناراحت است با 
این حال معتقد اس��ت که ش��اگردانش در دیدار برگشت 

می توانند جبران کنند و جام قهرمانی را بالای س��ر ببرند. 
س��رمربی بارس��لونا در نشس��ت خبری بعد از بازی گفت: 
ای��ن بازی تنها یک نیمه س��وپر جام اس��پانیا بود و نیمه 
دوم آن در نوکم��پ باقی مانده اس��ت و ما امید خود را از 
دس��ت نداده ایم. اگر تنها یک تیم در فوتبال جهان وجود 
داش��ته باش��د که بتواند چهار گل خ��ورده را جبران کند 
بدون ش��ک آن تیم بارس��لونا خواهد بود، بنابراین دلیلی 
ندارد که امید خود را از دس��ت دهیم و نهایت تاش خود 
را به کار می گیریم تا در دیدار برگشت جبران کنیم و جام 

قهرمانی را بالای سر ببریم. 

انریکه: دلیلی ندارد که امید خود را از دست دهیم

 اصغر حاجیلو، پیشکسوت استقلال 
و سرپرس�ت س�ایپا به دلی�ل گرفتگی 
رگ هایش در بیمارستان کسری بستری 

است. 
 ریوالدو، ستاره سابق تیم ملی فوتبال 
برزیل بالاخره در 43 س�الگی از فوتبال 

محقق�ان دریافته اند که ورزش کوتاه مدت و ش�دید برای کودکان و نو جو ا نان خداحافظی کرد. 
مفیدترین نوع ورزش است

تیتر اخبار
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مرز باریک استفاده اخلاقی یا 
غیراخلاقی از پیامک های تبلیغاتی

 این روزها به نظر ش��رکت ها برای بالابردن اثربخشی 
پیامک های تبلیغاتی ش��ان س��عی می کنن��د که از 
متن ه��ای صمیمانه تری برای ارتب��اط برقرار کردن 
ب��ا مخاطب اس��تفاده کنن��د. درواقع با این ش��یوه 
می خواهند لحن دس��توری یا نگاه بالا به پایین را از 
خودشان دور کنند و از مخاطبان دوستانه تر بخواهند 
که آنها را برای رس��یدن به مقصودشان یاری کنند. 
به نظر آنها متوجه ش��ده اند که دیگر لحن دستوری 
برای مخاطب ام��روزی جواب نخواهد دارد و چنین 
لحن های��ی منجر ب��ه واکنش های تن��دی از طرف 
مخاطبان خواهد ش��د. البته در این شیوه نیز گاهی 
شرکت ها از مس��یر اصلی منحرف می شوند. در این 
شیوه پیامک های تبلیغاتی معمولا مخاطب مستقیما 
م��ورد خطاب قرار می گیرد مانن��د پیامک تبلیغاتی 
یک فیلم س��ینمایی که چند وقت پیش بسیاری از 
کارب��ران تلفن همراه دریافت کردن��د. پیامک با نام 
تنابنده ارس��ال شده بود. همین نام باعث کنجکاوی 
و باز کردن پیامک توسط مخاطبان می شد. مضمون 
پیامک این بود، »س��ام، فیلم منو دیدی؟ ندیدی؟ 
اگ��ه دنب��ال یه فیلم ج��ذاب و خن��ده داری، فیلم... 
رو از دس��ت نده. بازیگران... . منتظ��ر دیدارتون در 
س��الن های سینما هس��تم. دوستدار ش��ما محسن 
تنابنده.« متن پیامک به گونه ای تنظیم شده بود که 
انگار خود هنرپیش��ه اصلی فیلم به زبانی محاوره ای 
از مخاطبان می خواس��ت که به دی��دن فیلم بیایند. 
عاوه براین درخواس��ت به گونه ای است که انگار دو 
دوست به لحنی محاوره ای همدیگر را به دیدن یک 
فیلم دعوت می کنند. کمترین دس��تاورد این پیامک 
برای ارسال  کنندگان آن، معرفی فیلم و یادآوری نام 
فیلم در ذهن مخاطبان خواه��د بود. درواقع هدفی 
که شرکت های دیگر با اکران آگهی های دیگر دنبال 
می کنن��د، این پیامک به راحتی به آن دس��ت یافته 
است. پس شرکت ها خیلی راحت می توانند مخاطبان 
را به خواندن لحظه ای پیامک تبلیغاتی ش��ان دعوت 
کنند. دعوتی که اگر از آن به درس��تی استفاده نشود 

اثرات منفی نیز به جا خواهد گذاشت. 
سلام های بی جواب در پیامک های تبلیغاتی

برخی موارد مش��اهده شده که شرکت ها از این لحن 
صمیمان��ه پیامک های تبلیغات��ی در جهت منفی آن 
استفاده کرده اند. همین موضوع نه تنها باعث افزایش، 
بلکه باعث کاهش اثربخش��ی این شیوه تبلیغاتی نیز 
خواهد ش��د. ش��رکت ها باید بدانند ک��ه 95درصد از 
تبلیغات پیامکی توس��ط مخاطبان خوانده می ش��ود. 
تبلیغات پیامکی پنج برابر موثرتر از دیگر ش��یوه های 
تبلیغات مس��تقیم عمل می کند. این آمارها براساس 
آخرین تحقیقات به عمل آمده در رس��انه ها منتش��ر 
ش��ده اس��ت. درواقع این آمارها نش��ان می دهد که 
شرکت ها برای ارتباط بی واسطه با مشتریان شان یک 
رسانه قدرتمند ولی س��اده دارند. ساده از این جهت 
که نیاز نیست برای رسیدن به موفقیت در این شیوه 
تبلیغاتی طراحی پیچیده ای کرد. این رسانه  فقط نیاز 
ب��ه طراحی یک متن ج��ذاب دارد؛ متنی که پیامک 
تبلیغاتی را از لبه پرتگاه حذف و نخوانده شدن توسط 
مخاطبان نجات می دهد. در این باره شرکت ها سراغ 
روش های مختلفی رفته اند، ش��یوه هایی که مخاطب 
با دی��دن پیامک تبلیغاتی مکث کن��د یا حداقل آن 
را ح��ذف نکن��د. در میان این روش ها، روش��ی میان 
ش��رکت ها چند وقتی  اس��ت که باب شده است. این 
روش نی��ز مانن��د پیامک تبلیغاتی دع��وت به دیدن 
فیلم، صمیمانه اس��ت ولی صمیمیتی که بسیاری از 
کارشناس��ان تبلیغاتی آن را اخاق��ی نمی دانند، در 
این شیوه شرکت ها پیامک را با سام یا احوال پرسی 
ش��روع می کنن��د. مخاطب با دی��دن چنین پیامکی 
معم��ولا با این فکر ک��ه حتما از فرد آش��نایی آن را 
دریافت کرده، فورا پیامک را باز و شروع به خواندنش 
می کند اما در این لحظه اس��ت که دچار شوک شده 
و از ادامه خواندن منصرف می شود. این احوال پرسی 
دوس��تانه س��ریعا به متن تبلیغاتی بی محتوایی ختم 
می ش��ود که مخاطب ب��ا دیدنش احس��اس می کند 
وقت��ی که برای خواندن متن تبلیغاتی صرف کرده به 
هدر رفته اس��ت. درواقع به نظر این ش��یوه تبلیغاتی 
حق انتخ��اب را از مخاطب می گیرد و او را مجبور به 
خوان��دن متنی می کند که گاه��ی مضمون آن حتی 
ربطی به جنسیت مخاطب هم ندارد برای مثال تبلیغ 
یک موسس��ه کاش��ت مو برای خانمی جوان. حال با 
این اوصاف برخی ش��رکت ها پا را فراتر گذاشته اند و 
پیام��ک تبلیغاتی خود را با ن��ام کاربران تلفن همراه 
آغاز می کنن��د برای مثال وقت��ی مخاطب پیامک را 
باز می کند و با نام خودش مواجه می ش��ود به یکباره 
حس اخطاریه به او دس��ت می ده��د. اگر دقت کرده  
باش��ید اکثر اخطاریه های بانک ها و دیگر موسسات با 
نام افراد آغاز می شود. شرکت ها احساس می کنند که 
اگر ش��روع پیامک را با نام یا احوال پرسی آغاز کنند، 
متن تبلیغاتی شان صمیمانه تر خواهد شد، درحالی که 
این کار ش��رکت ها برای مخاطبان خوشایند نیست، 
این موضوع را بدون تحقیق��ات نیز می توان از چهره 
کس��انی که چنین پیامک هایی را دریافت می کنند، 
حدس زد. در نتیجه با اینکه پیامک رس��انه ای ساده 
و ج��ذاب اس��ت ولی ش��رکت های ایران��ی از آن در 
اکثر مواقع درست اس��تفاده نمی کنند. شیوه های به 
کار رفته توس��ط آنها به نظر جز دل زدگی مش��تریان 
دستاورد دیگری نداشته است. اکثر شرکت ها وقت و 
بی وقت پیامک ارسال کرده اند و مشتریان نیز بسیاری 
مواقع ت��ا دیده اند که پیامک تبلیغاتی اس��ت، آن را 
ح��ذف کرده اند. پس به نظر اگ��ر در به کارگیری این 
شیوه تبلیغاتی شرکت ها سراغ افراد متخصص حوزه 
طراحی اسلوگان یا متون تبلیغاتی بروند، بهره برداری 

بهتری خواهند داشت. 
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)محصولات گندمی میان وعده Crax puffs در اندازه هایی بزرگ تر نسبت به گذشته(
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ایستگاه تبلیغات

ام��روزه تبلیغ��ات یک��ی از عوام��ل تاثیرگذار 
در ف��روش و مط��رح ش��دن سازمان هاس��ت و 
ش��رکت های مختلف براس��اس نوع جایگاهی 
ک��ه در بازار دارند از رس��انه های مختلفی برای 
تبلیغات اس��تفاده می کنن��د. از طرفی انتخاب 
رسانه ای برای تبلیغات نکته  بسیار حائز اهمیتی 
اس��ت که هر س��ازمان براس��اس گ��روه هدف 
مش��تریان خود در م��ورد آن تصمیم می گیرد. 
در این میان نوع اثر  بخشی هر یک از رسانه های 
تبلیغاتی نیز ممکن است متفاوت باشد. صنعت 
مواد غذایی یکی از صنعت های داخلی است که 
در حوزه تبلیغات حضور پر رنگی دارد و فعالان 
این عرص��ه ه��ر روزه از رس��انه های محیطی، 
تلویزیون��ی، دیجیتال و. . . اس��تفاده می کنند. 
در ای��ن میان جای��گاه هر یک از ش��رکت های 
مواد غذای��ی در بازار متفاوت اس��ت و به همین 
میزان بودجه ای که برای س��بد تبلیغاتی خود 
انتخاب می کنند هم ممکن است متفاوت باشد 
و از رس��انه های مختلفی برای تبلیغات استفاده 
کنند. مسئله اینجاست که انتخاب رسانه ای برای 
تبلیغات باید براساس چه معیاری تعیین شود و 
هر یک از این رسانه ها تا چه اندازه می توانند در 

تبلیغات اثربخش ظاهر شوند؟ 
در همین زمینه هومن یگانی، کارشناس ارشد 
تبلیغات در گفت و گو با »فرصت امروز« می گوید: 
صنایع غذای��ی به عنوان یک��ی از بزرگ ترین و 
پویاترین صنایع حال حاضر کشورمان با حدود 
4700 شرکت فعال، یکی از اصلی ترین بازیگران 
فعالیت های تبلیغاتی در ایران بوده و با توجه به 
تقس��یم بندی، در دسته محصولات تند مصرف 
)FMCG(  ق��رار می گیرد. از مش��خصه های 
اصلی در رفتارشناسی مخاطب و مصرف کننده 
ای��ن محصولات می توان ب��ه تنوع طلبی، پایین 
بودن درگیری در فرآیند انتخاب و تصمیم گیری، 
پایین بودن وفاداری نس��بت به برند و بالا بودن 
احتمال تغییر انتخاب در زمان خرید اشاره کرد. 

تصمیم گیری احساسی مشتریان
او می افزاید: به نوعی دیگر رفتار مصرف کننده در 
این بازار متاثر از ضمیر ناخودآگاه بوده و درصد 
بالایی از فرآیند تصمیم گیری احساس��ی است. 
ل��ذا پارادایم های این ب��ازار در حوزه برندینگ، 
تبلیغات و بازاریابی متف��اوت از کالاهایی نظیر 
خ��ودرو، لوازم خانگی، محص��ولات دیجیتال و 
غیره است. این مسئله می تواند زمینه ساز ایجاد 
فرصت ه��ا و تهدی��دات زیادی باش��د. تبلیغات 
به عنوان یکی از اجزای پنج گانه ابزارهای ترویج 
در کنار پیشبرد فروش، روابط عمومی و فروش 
ش��خصی جهت برنامه های ارتباطی ش��ناخته 
می ش��ود. اما در بین ابزارهای مختلف ارتباطی، 
براساس ماهیت این صنعت، تبلیغات بسیار حائز 

اهمیت و کلیدی است. 

عوامل محدودکننده در انتخاب رسانه
یگان��ی ادام��ه می دهد: ش��رکت ها در هر زمان 
از عمر حضور و بلوغ ش��ان در ب��ازار، با توجه به 
اهداف ارتباطی هر مقطع و خصوصیات رفتاری 
مصرف کننده ای��ن محص��ولات، نیازمند تنوع 
و تعدد فعالیت های تبلیغات��ی خواهند بود. اما 
عامل محدودکنن��ده در انتخاب رس��انه یعنی 
بودجه، موضوع اولویت بندی براساس دو فاکتور 
میزان تاثیرگذاری و هزینه را برجس��ته می کند 
و اس��تراتژی ها بای��د در قالب هزین��ه– فایده 

موردبررسی قرار گیرد. 

شرکت هایی در مرحله معرفی
این کارشناس ارش��د تبلیغات درباره »انتخاب 
رس��انه برای ش��رکت های تازه وارد در صنعت 
مواد غذای��ی« بیان می کند: ب��ا توجه به اهداف 
اولیه ارتباطی برای ش��رکت های تازه وارد بهتر 
اس��ت رویکرد فراگیری )Reach(  نس��بت به 

فراوانی تکرار )Frequency( در اولویت باشد. 
نباید دسترسی و تبلیغات برای طیف گسترده ای 
از مشتریان بالقوه را با حجم بالای تبلیغات برای 
گروهی خاص سلب کرد. بنابراین اگر شرکت ها 
در برنامه ریزی ناگزیر به حذف یکی از دو معیار 
باشند بهتر اس��ت از فراوانی تکرار چشم پوشی 
کنند. البت��ه تا جایی که به ماهی��ت و کارکرد 
رسانه صدمه وارد نشود و با توجه به ریسک دیده 
نشدن در این موارد، رسانه های جایگزین مدنظر 
قرار گیرد. محرک ها و اهرم های دیگر درآمیخته 

بازاریابی نیز کارکرد خود را خواهند داشت. 

تبلیغات پر ریسک در شرکت های 
تازه وارد

یگانی معتقد اس��ت: باید در نظر داشت که این 
صنعت با گردش مالی بالا و حاش��یه سود پایین 
برای ه��ر واحد محصول، نیازمند تولید و فروش 
گس��ترده ب��رای درآمدزای��ی اس��ت و این مدل 
کسب وکار که قیمت تمام شده از فاکتورهای مهم 
رقابتی و ماندگاری شرکت در این عرصه محسوب 
می ش��ود، هزینه ک��ردن در بخش های مختلف 

ازجمله تبلیغات را بسیار پر ریسک می کند. 

تبلیغات پارتیزانی برای شرکت های در 
مرحله معرفی

او درباره س��بد تبلیغاتی ش��رکت های تازه وارد 
در صنعت مواد غذایی اظهار می کند: با توجه به 
مدل های موجود در تدوین بودجه های تبلیغاتی، 

شیوه ای که می توان امیدوار بود برای تازه  واردان 
بازار خطاهای رایج را به حداقل برساند و امکان 
گرفتن بازخ��ورد در مقاطع مختل��ف و اصاح 
برنامه امکان پذیر ش��ود و درنهایت از هدر رفت 
بودجه جلوگیری کند، ش��یوه ترکیبی مبتنی 

بر اهداف نهایی و کار اجرایی اس��ت. قاعدتا این 
روش زمان بر و س��خت تر از ش��یوه های دیگری 
همانند میانگین بودجه رقبا، درصدی از فروش 
واحد محص��ول یا درصدی از پیش بینی فروش 
در بلندمدت خواهد بود. در این روش ابتدا باید 
اهداف بازاریابی را مش��خص و س��پس اهداف 
تبلیغاتی را تعیین کرد. پس ازآن با استفاده ازنظر 
متخصصان و تحقیقات لازم، براس��اس فهرست 
فعالیت های اجرایی، بودج��ه هر بخش اعام و 
با تجمیع آن بودجه کلی تبلیغات شکل گیرد. 

در خص��وص انتخاب اس��تراتژی هم می توان با 
استفاده از تبلیغاتی همانند پارتیزانی یا حضور 
در نقاط ف��روش با محتوای خاق و متمایز، در 
بدو ورود هزینه ها را در قیاس با رسانه های گران 
همانند تلویزیون و بیلبورد کاهش داد. البته در 
خصوص استفاده از رسانه هایی همانند بیلبورد 
هم امکان استفاده از راهکارهای جایگزین وجود 
دارد. به طور نمونه هزینه یک ماه اجاره بیلبورد 
در تهران بسته به موقعیت و کیفیت سازه، متراژ، 
میزان دید و منطقه قرارگیری، چیزی بین 30 
تا 250 میلیون تومان است که برای حداقل یک 
بازه زمانی سه  ماهه و تعداد قابل قبول برای دیده 
ش��دن، هزینه هنگفتی در پی خواهد داش��ت. 
اما دسترس��ی به بخ��ش قابل توجهی از همین 
مخاطبان هدف در س��ه ماهه تابستان از طریق 
محورهای اصلی بین جاده ای یا شهرستان های 
ش��مالی، با هزینه ای به مراتب کمتر امکان پذیر 
است. درواقع با تغییرات هدفمند و راهکارهای 
جایگزین می توان با بودجه ای بعضا تا یک دهم 
برنامه قبل��ی، بخش عم��ده ای از رس��انه های 
موردنیاز را پوش��ش داد. این مثال را می توان به 
بس��یاری از فعالیت ها در عرصه تبلیغات تعمیم 
داد که هزینه ها به ش��کل چش��مگیری کاهش 

خواهد یافت. 

افزایش جنون آمیز تبلیغات در 
شرکت های در حال رشد

درب��اره  تبلیغ��ات  ارش��د  کارش��ناس  ای��ن 

»شرکت هایی که در مرحله رشد و بلوغ هستند« 
می گوید: متاسفانه در این بخش به شدت شاهد 
دور ریختن بودجه ها هس��تیم. حجم گسترده 
تبلیغات ش��رکت هایی با محصولات مشابه در 
رس��انه های مش��ابه و با محتوای مش��ابه باعث 
ش��ده تا میزان اثربخش��ی تبلیغات در بسیاری 
از موارد ب��ه پایین ترین حد ممکن برس��د و با 
توجه به رقابت در بیش��تر دیده شدن، بودجه ها 
به ش��کل جنون آمیزی در حال افزایش است. از 
طرفی تنوع سبد رسانه ای نیز کاما تحت الشعاع 
قرارگرفت��ه اس��ت. گرچه بعضی از مش��اوران و 
آژانس ها هم در سوق دادن شرکت ها به سمت 
تزریق یک باره بودجه ه��ای بزرگ در یک یا دو 
رسانه با توجیه اینکه فشار تبلیغاتی در شرایط 
بازار رقابتی این محصولات ضروری است، مقصر 
هستند. این دوران یادآور دورانی است که جان 
وانامیکر در مورد آن این گونه می گوید: نیمی از 
پولی را که صرف تبلیغات کردم هدررفته است و 
مشکل در این است که نمی دانم کدام بخش از 

پول هدررفته است. 
یگانی خاطرنش��ان می کند: هر ثانیه آگهی در 
تلویزیون در طبقه یک از 2 هزار تومان ش��روع 
می ش��ود و در بالاتری��ن طبقه ک��ه طبقه 35 
اس��ت به یک میلیون و 80 هزار تومان می رسد. 
بعضی از برنامه ها نیز خارج از این تعرفه هستند 
و قیم��ت پخ��ش در آنها چندی��ن برابر طبقه 
35 اس��ت. همچنی��ن در برخ��ی از برنامه های 
پرمخاط��ب بازهم درصدی به ای��ن ارقام اضافه 
می شود؛ به طوری که پخش هر یک ثانیه آگهی 
در برنام��ه ای مث��ل برنامه ورزش��ی 90 حدود 

17 میلیون تومان  است. 

خلق رسانه های جدید برای شرکت های 
بلوغ یافته

او ادام��ه می ده��د: گرچه با توج��ه به انحصار 
تلویزیون در تبلیغات در کنار طیف گس��ترده 
و بزرگ مخاطبان این رس��انه، حذف آن برای 
مدیران کس��ب وکار و آژانس ه��ا غیرقابل تصور 
باش��د اما در ح��ال حاضر ش��رکت های موفق 
زی��ادی در ای��ن صنعت فعالی��ت می کنند که 
سال هاس��ت در تلویزی��ون حض��ور ندارن��د یا 
اعتقادی به این رس��انه ندارند و با بودجه های 
کمتری نس��بت ب��ه رقبا به صورت آهس��ته و 
پیوسته و غیرمستقیم مش��غول جایگاه سازی 
در بین مخاطبان خود هستند. توجه به ایجاد 
زنجیره ارتباطی دوطرفه در قالب هایی همانند 
باشگاه مشتریان و رسانه های تعاملی از یک سو 
و انتشار محتوای هویتی مناسب، باهدف ایجاد 
درک صحیح و کامل از ابعاد محصول و شرکت 
از س��مت مخاطبان، باعث می ش��ود به میزان 
قابل ماحظ��ه ای در هزینه هایی که باید صرف 

انجام تبلیغات شود صرفه جویی  شود. 

ایجاد رسانه های جدید؛ تبدیل رسانه ها 
به کانال ارتباطی

این کارشناس ارشد تبلیغات درباره رسانه های 
جدید تبلیغاتی اظهار می کند: خلق رسانه های 
ب��ازار  در  ک��ه  ش��رکت هایی  ب��رای  جدی��د 
شناخته ش��ده اند و در دوره بلوغ تجاری هستند 
بس��یار آس��ان تر و تاثیرگذارتر از ش��رکت های 
تازه وارد اس��ت. با توجه به آگاهی از نام و س��بد 
محصولی این شرکت ها در بین مخاطبان هدف، 
این پتانس��یل وجود دارد که از ای��ن انرژی در 
راس��تای موج س��واری روی رس��انه های جدید 
اس��تفاده ش��ود. در این مقطع نزدیک شدن به 
مخاطبان استراتژیک خواهد بود. از طرفی انتشار 
اپلیکیش��ن ها باهدف ارائ��ه اطاعاتی مرتبط با 
محصول و صنعت یا تولید نش��ریات تخصصی 
می توان��د مثالی های��ی در این حوزه باش��د. به 
طور کلی ش��رکت های بالغ در این صنعت باید 
دو موضوع را دائما مدنظر قرار دهند؛ اول ایجاد 
رسانه های جدید و دوم تبدیل رسانه ها به عنوان 

یک کانال ارتباطی دوطرفه و تعاملی. 

نستله بطری آب کاملا بازیافت شده 
عرضه می کند

 resource Natural Spring «بطری آب معدن��ی
Water « نس��تله قصد دارد ضم��ن جلب توجه افراد 
ب��ه س��وی بازیافت بطری ب��ه بطری، آگاه��ی و تقاضا 
ب��رای بطری های پاس��تیکی بازیافت ش��ده با عرضه 
ی��ک بطری از جنس 100درص��د rPET  )پلی اتیلن 
ترفتالات بازیافت ش��ده( را بالا ببرد. به گزارش ام بی ای 
نیوز، نستله یکی از اولین برندهای آب معدنی طبیعی 
بزرگ در دنیا به ش��مار می رود که یک بطری از جنس 
100درصد rPET را به بازار های سرتاس��ر جهان ارائه 
می دهد. با انجام این حرکت نستله امیدوار است بتواند 
روی کاربرد ه��ای rPET، حین تاکید بر روی اهمیت 
بازیاف��ت بطری به بط��ری و افزایش آگاه��ی و تقاضا 
پیرامون بطری های پاس��تیکی بازیافت ش��ده تمرکز 
کند. Nestléبه گفته NWNA، این ش��رکت ضمن 
جس��ت وجوی مداوم درب��اره گزینه های بس��ته بندی 
زیس��ت محیطی جدید، به کش��ف راه های��ی با هدف 
افزایش ش��ناخت درباره فواید بازیاف��ت نیز می پردازد. 
NWNA متعهد می ش��ود که تا س��ال 2018 حجم 
بازیاف��ت بطری نوش��یدنی PET را تا م��رز 60درصد 

افزایش دهد. 

نرگس فرجی

کافه تبلیغات

خلق رسانه های جدید برای 
شرکت هایی که در بازار 

شناخته شده اند و در دوره بلوغ تجاری 
هستند بسیار آسان تر و تاثیرگذارتر 

از شرکت های تازه وارد است. با توجه 
به آگاهی از نام و سبد محصولی این 

شرکت ها در بین مخاطبان هدف، 
این پتانسیل وجود دارد که از این 

انرژی در راستای موج سواری روی 
رسانه های جدید استفاده شود

بررسی های »فرصت امروز« درباره مقایسه اثربخشی امیر کاکایی
رسانه های مختلف برای تبلیغات مواد غذایی

فشار تبلیغاتی 
ضرورتی برای رقابت



س��ال گذش��ته همین روزها، 
سایت فروش اینترنتی جدیدی 
ب��ه ن��ام بامیل��و در رقاب��ت ب��ا 
چ��ون  مطرح��ی  س��ایت های 
دیجی کالا، چ��اره و 5040 وارد 
بازار تجارت الکترونیک کش��ور 
شد. این سایت اخیرا با تبلیغات 
گس��ترده خود به یک��ی از رو به 
خرید  فروش��گاه های  رشد ترین 
آنلاین کشور تبدیل شده است. 
ای��ن برن��د تبلیغ��ات مختلفی 
در س��ایت های پربازدی��د مانند 
آپارات، ورزش 3، خبرگزاری های 
مختلف، یوتیوب و ش��بکه های 
اجتماع��ی چ��ون اینس��تاگرام 
منتش��ر کرده و مسابقاتی چون 
مس��ابقه عکاسی با رنگ نارنجی 
را ک��ه رنگ این برند محس��وب 
می ش��ود برگزار کرده اس��ت. به 
نظر می رس��د این برند نوظهور 
با فعالیت های ترویجی بی شمار 
خود قصد دارد یک ش��به ره صد 
س��اله را طی کن��د. جالب آنکه 
همه این اتفاقات مصادف ش��ده 
ب��ا انتش��ار اخب��اری داغ درباره 
ارزش برند دیج��ی کالا و درآمد 
افسانه ای او به عنوان جدی ترین 
رقیب این س��ایت ت��ازه کار. در 
ادام��ه برای ارزیاب��ی نحوه ورود 
بامیلو به بازار تجارت الکترونیک 
و تحلیل استراتژی های اتخاذی 
این برند با رضا مهدوی، مش��اور 
برن��د و از مال��کان س��ایت های 
آپارات و میهن بلاگ به گفت وگو 

پرداخته ایم. 

 ورود به بازارهای دنج 
درب��اره  کارش��ناس  ای��ن 
اس��تراتژی اتخ��اذی بامیل��و به 
بامیلو  می گوید:  »فرصت  امروز« 
متعلق به ش��رکت آلمانی راکت 
اینترنت است که در کشورهای 
مختلف فعالی��ت می کند. راکت 
اینترنت در س��ال 2007 توسط 
سه برادر به نام های مارک، الیور 
و الکس��اندر در برلین شروع به 
کار کرد. این ش��رکت به واسطه 
مدل های کسب و کار آزموده شده 
و موفق خود که در کش��ورهای 
دیگر اجرا شده، تصمیم گرفته تا 
بازار ایران را تجربه کند. البته این 
ش��رکت در گزارش سالانه اش، 
هی��چ اس��می از فعالیت ه��ای 
اجرایی اش در ای��ران نبرده و به 

نظر می رس��د که ترجیح داده تا 
تعیین تکلیف مذاک��رات حضور 
خود را رس��ما اع��لام نکند. این 
ش��رکت ع��لاوه ب��ر فروش��گاه 
اینترنتی بامیلو، اس��تارتاپ های 
دیگری مانن��د موزاندو، بدوفود، 
اس��کانو و اس��نپ )تاکسی یاب( 
را نی��ز راه ان��دازی کرده اس��ت. 
اس��تراتژی راکت اینترنت، ورود 
تهاجمی به بازارهای با پتانسیل 
بالاس��ت. با توجه به اشباع بازار 
اروپ��ا، راک��ت، س��رمایه گذاری 
بالای��ی روی خاورمیان��ه کرده 
اس��ت. پیرو همین موضوع آنها 
با ش��ریک تج��اری قدرتمندی 
ب��ه ن��ام MTN وارد همکاری 
ش��دند. با توجه به اینکه یکی از 
 MTN اس��تراتژی های اصل��ی
ارزش آفرین��ی برای مش��ترکان 
اس��ت، این همکاری از اهمیت 

ویژه ای برخوردار است. 

منابع انسانی 
به گفته مهدوی، چابکی یکی 

از ارزش های راکت است 
و ای��ن ارزش به خوب��ی 
در حوزه منابع انس��انی 
ش��رکت دیده می شود. 
اف��راد  س��ریع  ج��ذب 
مستعد و آموزش سریع 
از ویژگی ه��ای بارز این 
شرکت  اس��ت.  شرکت 
بس��یار نتیجه گراست و 
در تعیی��ن اهداف برای 
پرس��نل بس��یار جدی 

عمل می کند. 

تکنیک های فروش
 مهدوی در ادامه می گوید: در 
بامیلو شاهد تکنیک های فروش 
متعدد هس��تیم. مرس��وم ترین 
تکنیک های مورد استفاده بامیلو، 
  )Cross sell( فروش متقاط��ع
 )Up sell( بیش فروش��ی  و 
اس��ت. بامیلو به طرز ماهرانه ای 
از پیشنهاد های تشویقی متنوع و 
مناسبتی استفاده و همواره سعی 
می کند با ارائه قیمت های پایین 
بخش حساس به قیمت جامعه را 

هدف بگیرد. 

 شکار مشتری 
بامیلو  مه��دوی،  ب��ه گفت��ه 
به واسطه همکاری با شرکت های 
در  بین الملل��ی  تبلیغات��ی 
کمپین ه��ای  آنلای��ن،  ح��وزه 

گس��ترده ای را اج��را می کن��د. 
تکنی��ک retargeting  یکی 
تکنیک ه��ای  جذاب تری��ن  از 
بدین  اس��ت.  بامیلو  تبلیغات��ی 
ص��ورت که ب��ا کم��ک بمباران 
تبلیغات��ی آنلای��ن، کارب��ر را به 
طرف سایت می کشاند و از طریق 
ایجاد کوکی، به علاقه مندی های 
کارب��ر پی می ب��رد و آگهی ای با 
مضمون علاقه مندی کاربر را در 
سایر سایت ها برایش به نمایش 
بس��یار  تکنیک،  این  می گذارد. 
قدرتمند است. شاید برای مردم 
کش��ورهای اروپایی که همیشه 
شاهد این تجربه هستند تکراری 
و مزاحم به نظر می رسد، اما برای 
م��ردم ایران فعلا جذاب اس��ت. 
Data Minig ی��ا داده کاوی از 
دیگر توانمندی های این س��ایت 
اس��ت. بامیلو با آنالیز مش��تری، 
و  بررس��ی ک��رده  را  او  رفت��ار 
براساس رفتار او بهترین پیشنهاد 

را می دهد. 

 برندسازی مشترک با 
اپراتوری بزرگ

این مشاور برند ادامه می دهد: 
با تمامی این توانمندی ها، بامیلو 
همچنان در گرفتن س��هم بازار 
قابل توجه از رقب��ا ناموفق بوده 
و به نظر می رسد به زمان بسیار 
بیشتری نیاز دارد. البته کمپین 
جدید بامیلو با ایرانسل می تواند 
نقطه عطف��ی در تاری��خ فعالیت 
این سایت باشد. به نظر می رسد 
 MTN هم��کاری اس��تراتژیک
و گ��روه راکت اینترنت به کمک 
بامیلو آم��ده و این دو مجموعه 
ب��ا کمپین »ش��انس در میزنه« 
شروع خوبی داش��تند. با اینکه 
اتفاق  برند سازی مش��ترک  این 
متوازنی نیس��ت و برند ایرانسل 
در جای��گاه به مرات��ب بالاتری 
ق��رار دارد، اما هر یک از طرفین 

منافع خود را در حوزه برندینگ 
حف��ظ خواهند کرد. با این اقدام 
ایرانس��ل نوآور و پیشتاز بودن و 
ارزش آفرین��ی برای مش��ترکان 
را به رخ رقبا می کش��د و بامیلو 
س��طح آگاه��ی از برن��د خود را 
به طور چش��مگیری بالا می برد. 
ای��ن همکاری برای ایرانس��ل با 
وجود موضع قدرتمن��د اپراتور، 
اتفاق خوشایندی است. حرکت 
اپراتورها به س��مت همکاری با 
استارتاپ هایی که پتانسیل های 
بالای��ی دارند می تواند به تثبیت 
جایگاه برند اپراتور کمک شایانی 

کند. 

دیجی کالا و رقیب چالشگر
به خوبی  اینکه دیج��ی کالا  با 
توانس��ته س��هم قابل توجهی از 
بازار را کس��ب کند و به واس��طه 
ورود در زمان مناسب و عملکرد 
قابل قبول، پیش��تاز ای��ن بازار 
باش��د اما همیش��ه خطر واگذار 
ک��ردن نتیجه ب��ه حریف وجود 
دیج��ی کالا  اگ��ر  دارد. 
و  عم��ل  هوش��مندانه 
مزیت های رقابتی بامیلو 
را خنثی کن��د و اجازه 
احتمال  نده��د،  رقابت 
بتوان��د همچنان  اینکه 
راهب��ر این بازار باش��د 
بسیار بالاست. به گفته 
سهم  کس��ب  مهدوی، 
بازار قابل توجه توس��ط 
ذه��ن  از  دور  بامیل��و 
نیس��ت. اگر دیجی کالا 
س��هم بازار از دس��ت بدهد، به 
س��ختی می توان��د آن را پ��س 

بگیرد. 

 ضعف در پاسخگویی به 
مشتری 

نق��اط ضع��ف  ادام��ه  او در 
ای��ن س��ایت را یادآور ش��ده و 
اضافه می کن��د: به گفته برخی 
مشتریان، لجستیک و خدمات 
پس از فروش بامیلو نس��بت به 
دیجی کالا بسیار ضعیف تر است 
و در پاسخگویی به مشتری نیز 
قدرتمن��د عمل نمی کن��د. اگر 
این نقص صحت داش��ته باشد 
ش��اید بهتر بود پیش از اجرای 
یک کمپین گسترده تبلیغاتی، 
لجستیک  زیرساخت های  ابتدا 
و خدم��ات پ��س از ف��روش را 
نارضایتی  می کرد.  س��اماندهی 

مش��تریان می توان��د صدم��ات 
جبران ناپذیری را به برند بامیلو 
وارد کند. طبیعتا وقتی از تبلیغات 
گس��ترده رس��انه ای اس��تفاده 
می کنیم، حجم مشتریان زیادی 
را به س��مت وبس��ایت سرازیر 
می کنیم. پروموش��ن جذاب که 
از طری��ق همکاری با ایرانس��ل 
اس��تارت خورد، بامیل��و را وارد 
چالش جدی��دی خواهد کرد و 
تعداد مشتریان این وبسایت به 
مراتب بیش��تر خواهد شد. اگر 
این مشتریان  به  خدمت رسانی 
در م��واردی مانند خدمات پس 
از فروش و لجستیک به درستی 
انجام نش��ود، این مش��تریان با 
تجربه ناخوش��ایندی که دارند 
شروع به تخریب برند می کنند. 
با اینکه بامیلو س��عی کرده این 
ضعف را با ارائه قیمت های خوب 
جبران کند اما این نقص بسیار 
آزاردهنده اس��ت. یکی از دلایل 
این ضع��ف به زنجی��ره تامین 
از  برمی گردد. دیجی کالا  بامیلو 
یک انبار بزرگ بهره می برد، در 
نتیجه در مدیریت کالا و ارسال، 
بهتر و چابک ت��ر عمل می کند. 
در حالی که بامیل��و، پس از اخذ 
سفارش باید ابتدا به تامین کننده 
مراجعه کند و پ��س از دریافت 

کالا آن را به مشتری برساند. 

 توصیه به دیجی کالا
مهدوی صحبت های خود را 
این طور جمع بن��دی می کند: 
ب��ا همه ای��ن تلاش ها، س��هم 
ب��ازار بامیل��و قابل مقایس��ه با 
دیج��ی کالا نیس��ت. ب��ا اینکه 
میلیاردها توم��ان تا امروز برای 
تبلیغات این سایت هزینه شده 
اما نتوانسته سهم بازار خوبی را 
از آن خود کند. عامل موفقیت 
بازاریابی محتوایی  دیج��ی کالا 
ب��وده و کاربران علاقه و اعتماد 
زیادی به بررسی های تخصصی 
این س��ایت دارند و دیجی کالا 
باید همچن��ان این مزیت خود 
را تقوی��ت کند. منابع انس��انی 
ارزش��مندترین دارایی های هر 
سازمان هس��تند، بدون شک، 
را  فعلی  دیج��ی کالا، جای��گاه 
مدی��ون کارکنانش اس��ت. لذا 
باید این حوزه نیز تقویت شود 
ت��ا ضمن نگهداش��ت منابع، از 
ایده های نوآورانه کارکنان برای 

پیروزی در رقابت بهره ببرند. 

بازاریابی خدمات
 قیمت، یک امتیاز جذاب 

در ادامه بحث بازاریابی خدمات که هفته گذشته آن را 
آغ��از کردیم، امروز به موارد دیگری از این نوع بازاریابی و 
به طور اخص به مقوله قیمت و قیمت گذاری در بازاریابی 
 خدم��ات می پردازیم. هرچن��د قیمت گ��ذاری در بازار و 
به خصوص در بازار خدم��ات پارامترها و وجوه پیچیده و 
متفاوتی دارد اما سعی بر آن است تا در این مجال نکات 
اصلی و اساس��ی آن مورد بررسی قرار گیرد. در وهله اول 
سوالی که پیش روی ماست آن است که برای قیمت گذاری 
یک نوع خدمت به مش��تری چه مواردی را در ساده ترین 
حالت مورد بررسی قرار می دهیم و در واقع ارزش خدمتی 
که ارائه می دهیم در نزد گیرنده خدمت چقدر است و او 
حاضر است چه مقدار پول بابت آن بپردازد؟ شاید مشتری 
به صنف یا قیمت هایی که برای خدمت شما ارائه می شود 
بدبینی، حساسیت یا تصور نادرستی داشته باشد. به عنوان 
مثال بس��یاری از مش��تریان گمان می کنند هزینه های 
مربوط به تعمیر تاسیس��ات خانگی قیمت بالایی دارد و 
اصطلاحا هر قیمتی که دلشان بخواهد می گویند! در این 
موارد شاید تغییر اندکی در قیمت می تواند سهم زیادی را 
در بازار جابه جا کند. در برخی مواقع کم کردن قیمت ها 
مش��تریان را به س��وی شما می کش��اند و در سوی دیگر 
افزایش اندکی می تواند سود زیادی را برای شما به ارمغان 
بیاورد. می توان تخفیف ویژه ای را برای گروه هایی خاصی 
از مش��تریان در نظر گرفت یا با مقایسه سایر رقبا فضای 
بزرگ تری را با اس��تفاده از تغیی��رات قیمتی ایجاد کرد. 
چیزی که مشخص است تغییرات قیمت نسبت به تغییر 
ماهیت خدمت، تغییرات ش��یوه های تبلیغات یا تغییرات 
مکان عرضه خدمات بس��یار به صرفه تر، در دسترس تر و 

عملی تر است. 

فاکتورهای��ی که هزینه خدمات را می س��ازد ش��امل 
عناصری اس��ت که می تواند قابل تغییر و بررسی مجدد 
ق��رار گیرد. هزینه های مربوط به اص��ل خدمتی که ارائه 
می ش��ود تنها بخش��ی از هزینه هاس��ت و دیگر هزینه ها 
شامل ابزار، تخصص، زمان و هزینه های مدیریتی مجموعه 
خدماتی است. بخش��ی دیگر نیز مربوط به فعالیت هایی 
اس��ت که منجر به انتخاب مجموعه توس��ط مش��تریان 
می شود و خریدار را مجاب به خرید خدمات می کند. اینها 
هزینه هایی است که هرچند تا حدی ثابت در نظر گرفته 
می ش��وند اما قابل تحلیل مجدد و تغییر است و می توان 
ب��ا این بازبینی قیمت ها را کاه��ش داد. پس از آن مانند 
هر تجارت دیگری عرصه عرض��ه و تقاضا در نظر گرفته 
می ش��ود و تغییرات آن در قیم��ت تاثیرگذار خواهد بود. 
اما نکته حس��اس و مهمی در قیمت گذاری خدمات حائز 
اهمیت اس��ت، ناملموس بودن خدمات و طبیعتا شرایط 
غیرقابل نگهداری و غیرقابل انبار کردن آن اس��ت. فرض 
کنید پرواز تهران- مشهد برای یک ساعت مشخص را در 
روز شنبه خریداری کرده اید و بلیت های آن را در اختیار 
آژانس های هواپیمایی برای فروش گذاش��ته اید. احتمال 
خال��ی ماندن برخ��ی از صندلی های پ��رواز در آن روز و 
ساعت خاص چه مقدار در قیمت بلیت تاثیرگذار است؟ 

سال ها سیستم قیمت گذاری براساس استراتژی هزینه 
ب��وده اس��ت. گاهی موسس��ات خدماتی را رای��گان ارائه 
می دهند که ارزش چندانی برای مش��تریان ندارد و آنها 
در واقع امکانات خود را هدر می دهند. گاهی نیز خدمات 
رایگانی دارند که برای مش��تریان بسیار ارزشمند است و 
حاضرن��د هزینه آن را پرداخت کنن��د. به طور حتم این 
هزینه ها نیز به عنوان جزئی از هزینه های ش��رکت درنظر 
گرفته می شود. هم اکنون نیز بسیاری از واحدهای کوچک 
از این روش استفاده می کنند. آنها تمامی هزینه های خود 
را محاس��به می کنند و با درصدی از س��ود به مشتریان 
اعلام می کنند. گاهی اصناف و اتحادیه ها این کار را انجام 
می دهن��د و واحدها را ملزم به پیروی از دس��تورالعملی 
مشخص می کنند. اما برای شرکت های کمی بزرگ تر که 
به صورت منطقه ای کار نمی کنند عامل مهم دیگری هم در 
قیمت گذاری دخیل است؛ رقبا. تحلیل رقبا و رقابت با آنها 
در خدمات برخی تفاوت ها را با رقابت در فروش کالا دارد. 
اولا باید ابتدا دو خدمت کاملا ش��بیه هم باشند تا بتوان 
آنها را از لحاظ کیفیت و پس از آن قیمت مقایسه کرد و 
از طرفی پایش و تحلیل رقیبان و قیمت آنها، سخت تر از 
نمونه های فروش و ارائه کالاس��ت. برای این کار شرکت ها 
در رده بندی مشخصی قرار می گیرند. آنها خود را در رده 
ش��رکت های بزرگ، متوسط و کوچک قرار می دهند و با 
رقبای دسته خود رقابت می کنند. برخی شرکت ها پیشرو 
هستند و خود را به عنوان تصمیم گیرندگان اصلی بازار به 
مرور زمان معرفی کرده اند. شرکت های دیگر »با توجه به 
گروه��ی که در آن قرار دارن��د« از این تصمیم گیرندگان 
تبعیت می کنند و قیمت های خود را با آنان می سنجند. 
این تصمیم گیرندگان همیشه اندکی جلوترند. آنها به تمام 
معیارهای گفته ش��ده، پارامتر اساس��ی و مهم دیگری را 
نیز می افزایند و آن »خط  مش��ی مش��تریان« است. آنها 
به دلی��ل اینکه تصمیم گیرندگان بازار هس��تند، به جای 
تحلی��ل رقبا، فروش خدمات خود را می س��نجند. بدین 
ش��کل که ابتدا هزینه های معقول خود را محاسبه کرده 
و س��پس آن را با قیمتی مقایسه می کنند که مشتریان 
حاضرن��د برای آن خدمت بپردازند. در صورتی که قیمت 
مشتریان بالاتر باشد، آن کسب و کار سودآور است. قیمت 
بدون هیچ گونه تخفیف، برای بازار هدف مشخص، تثبیت 
می ش��ود و در بازار به عنوان یک شاخص انتشار می یابد. 
گاهی پی��ش می آید که قیمت گ��ذاری آخرین حربه ای 
اس��ت که می توانید بدان تکیه کنید. پس نمی توان از آن 
به سهولت گذشت و آن را نادیده گرفت. امتیازی که امروز 

در بازار ایران جذابیت بیش از پیش دارد. 

ارسال نامه یا ایمیل 

آیا می دانس��تید در بازاریابی هی��چ چیز مهم تر از 
داشتن یک لیست کامل و جامع از مشتریان نیست؟  
مش��تریانی که آدرس ی��ا ایمیل خ��ود را در اختیار 
ش��ما قرار می دهند خواس��تار دریاف��ت اطلاعات در 
مورد محصول و خدمات ش��ما هستند. به روش های 
گوناگون می توانید از مشتریان خود بخواهید که این 
نقطه تماس را برای ش��ما ایجاد کنند. زمانی که این 
اطلاعات مجانی را جمع آوری کردید، به طور مرتب و 
منظم و با داشتن بهانه هایی خوب با مشتریان تماس 
داشته باشید و آنان را به خرید محصولات یا خدمات 
خود تشویق کنید. مش��تریان راضی مطمئناً شما را 

به دیگران معرفی و توصیه خواهند کرد. 

بروشوری از محصولات را
 چاپ کنیم

ما تنها چند ثانیه یا کمتر فرصت داریم تا مخاطب 
را راضی به برداش��تن بروش��ور خ��ود از روی میز و 
ورق زدن آن کنی��م. پس باید هرچه در توان داریم 

رو کنیم. 
ام��روزه اغلب بازاره��ا در مرحله بل��وغ خود قرار 
دارن��د، رقابت در حال افزای��ش و هزینه های جذب 
مش��تریان جدید نیز به ش��دت افزایش یافته است، 
لذا ضروری اس��ت موسس��ات مالی توج��ه و تمرکز 
خود را در تدوین اس��تراتژی مناس��بی جهت بقا و 
افزایش سود و س��هم بازار معطوف کنند. طبق نظر 
کارشناس��ان، ش��رکت هایی که فاقد یک استراتژی 
مشخص هس��تند مانند کشتی در گل گیر کرده اند 
و عملک��رد آنها ضعیف خواهد بود. یک اس��تراتژی 
کوچک و کاربردی که برای کسب و کارهای کوچک 
نیز به راحتی به کار می آید اس��تفاده از بروشورهایی 
ب��رای معرف��ی کالاها ی��ا خدمات اس��ت. پس بهتر 
اس��ت در مورد این تبلیغ��ات کم هزینه اما کاربردی 

اطلاعاتی کسب کنیم. 
کاتالوگ ه��ا و بروش��ورها معم��ولا یک��ی ف��رض 
می شوند و عده کمی هس��تند که به تفاوت این دو 
از هم قائل باش��ند. بهتر است بدانیم که کاتالوگ ها 
ح��اوی اطلاع��ات جام��ع و کامل و کل��ی در مورد 
محص��ولات یا خدمات یک کمپانی هس��تند و برای 
خری��دار ی��ا توزیع کنن��ده عمده، طراح��ی و چاپ 
می ش��ود اما بروش��ورها حاوی اطلاعات جزئی تری 
از ی��ک ی��ا یکس��ری محصول هس��تند ک��ه برای 
مصرف کنن��ده تهیه و چاپ می ش��وند. بروش��ورها 
ارزان تر از کاتالوگ ها هس��تند و طراحی و چاپ آنها 

با تیراژ بالاتری نسبت به کاتالوگ ها انجام می شود، 
گ��رم کاغذ بروش��ورها از کاتالوگ ها کمتر اس��ت و 
در کاغذهای نازک تری نس��بت به کاتالوگ ها چاپ 
می ش��وند. اگر بخواهیم دقیق تر بگوییم، بروش��ورها 
درهر س��ایزی چاپ می ش��وند اما برای کاتالوگ ها 
اس��تاندارد مش��خصی در این زمینه وجود ندارد. با 
توج��ه به این توضیح��ات به این نتیجه می رس��یم 
که انتخاب بروش��ور برای صاحبان کس��ب و کارهای 
کوچک تر هزینه  کمتری ایجاد می کند درصورتی که 

می تواند آنها را به هدف شان برساند. 
هر چه احترام به مخاطب بروشور بیشتر باشد، او 
را در گرفتن خدمات از صاحب کاتالوگ و بروش��ور، 
راغب ت��ر می کند، زیرا این احس��اس ک��ه با گروهی 
مش��تری مدار طرف خواهد بود، ایجاد میل و کشش 
ب��رای برقراری تماس برای گرفت��ن خدمات یا کالا 
می کن��د. اس��تفاده از نام کمپان��ی و آرم آن یکی از 
ضرورت های اولیه طراحی بروش��ور است. بروشورها 
اگ��ر در بیش از دو صفحه یا دو لت طراحی  ش��وند، 
احتمالا دارای یک صفحه به عنوان جلد خواهند بود 
که آرم و نام کمپانی و همچنین سر تیتر آن نیز باید 
در این صفحه قید شود. استفاده از تصاویر مستقیم 
یا غیرمس��تقیم با کیفیت بالا و رنگ های بیشتر، از 
ویژگی های طراح��ی بروشورهاس��ت. این عکس ها 
می تواند عکس های محصولات و خدمات ش��رکت یا 
کمپانی صاحب بروشور باشد، یا می تواند تصاویر در 
ظاهر بی ربطی باش��د که در توصیف و تحلیل، ربط 
آن با خدمات مرتبط با ش��رکت مش��خص شود. در 
یک کلام هرچه عکس های یک بروشور بیشتر باشد، 
موفقیت دیداری بروشور در جلب مخاطب، افزایش 
می یابد. برای پرهیز از خلق اثری ش��بیه سایر آثار، 
بهتر است تا جای ممکن از به کار بردن تصاویر ثابت 

و تکراری اجتناب کنیم. 
در این روش باید با استفاده از پیام نمادین توسط 
فرم، رنگ و تصاویر، به سرعت و در کوتاه ترین زمان 
پی��ام خود را به مخاطبان یا همان مش��تریان بالقوه 
منتق��ل می کنی��م. این خاصیت کاره��ای گرافیکی 

تبلیغاتی است. 

از مس��ائل همیش��گی  یک��ی 
شرکت ها، حفظ و توسعه برندها 
اس��ت، اما در س��ال های اخیر در 
ایران، ش��اهد ح��ذف و تضعیف 
بس��یاری از برنده��ای مطرح در 
بازاره��ای مختل��ف بوده ایم. این 
عارضه مطمئنا دلایل متعددی به 
هم��راه دارد و باید به فکر احیای 
برند باشیم. احیای برند فرآیندی 
دش��وار و در حقیقت درمان برند 
است که علاوه بر هزینه، احتیاج 

به زمان نیز دارد. 
دکتر میثم شفیعی، کارشناس 
بازاریابی دو استراتژی برندسازی 
مجدد و جایگاه س��ازی مجدد را 
در ترمی��م برند موثر دانس��ته و 
در ای��ن باره به »فرص��ت امروز« 

می گوید: ف��رض کنید محصولی 
داش��تیم که انتظارات را برآورده 
کرده و کارکردهای مناس��بی از 
نگاه مصرف کننده داش��ته است. 
م��ا مجوز برندس��ازی داش��ته و 
می توانیم س��راغ س��اخت هویت 
برند برویم. فرض کنید برندینگ 
انجام ش��ده و برند دچار آس��یب 
شد، ش��رکت ها به دو شکل باید 
عمل کنند؛ در حالت اول اگر برند 
آس��یب جدی دیده باشد همانند 
عضوی از بدن که زخمی ش��ده و 
نمی توان برای آن کاری کرد باید 
آن را جدا کرد. به بیان ساده تر با 
توجه به اینک��ه برند پل ارتباطی 
بی��ن تولید کننده و مصرف کننده 
است در صورت آسیب جدی باید 
از آن گذش��ت و انتهای عمر آن 
را ب��اور کرد. اما ح��ال اگر به هر 

دلیلی برندمان آسیب دید اما این 
آسیب خیلی جدی نبود باید آن 
را ترمی��م کنیم. برای ترمیم برند 
م��ا دو حالت داریم: در حالت اول 
اگر ما در هویت س��ازی و توسعه 
برند درس��ت عمل کرده باش��یم 
اما مصرف کنن��ده به هر دلیلی از 
جمله ضدتبلی��غ رقبا و... ذهنش 
نس��بت به برند خراب شده باشد، 
اس��تراتژی جایگاه س��ازی  بای��د 
  )Repositioning( مج��دد 
انجام دهیم و ذهن مصرف کننده 
را نس��بت ب��ه برندمان درس��ت 
کنیم. ام��ا اگر ای��راد از عملکرد 
برن��د باش��د، مثلا ب��ازار هدف یا 
رس��انه تبلیغاتی را غلط انتخاب 
کرده باش��یم، یا در تعریف هویت 
برند اش��تباه کرده باشیم در این 
حال��ت بای��د برندس��ازی مجدد 

)Rebranding( انجام دهیم. 

صاحب برند در واقع مشتری 
است، نه تولیدکننده

ش��فیعی در مورد این س��وال 
که دیگر چه راهکارهایی را برای 
ش��کل گیری بهتر هویت برند در 
ذهن مشتری مناس��ب می دانید 
به »فرصت امروز« می گوید: یکی 
از اساس��ی ترین راه های س��اخت 
تصویر ذهنی خوب برای مشتری، 
تطبی��ق ق��ول برند ب��ا عملکرد 
محصول اس��ت، چرا که برخلاف 
باور غلط جامع��ه، برند متعلق به 
مصرف کننده اس��ت نه ش��رکت. 
ب��ه بیان س��اده تر صاحب برند به 
واقع مشتری است نه تولیدکننده 
بنابراین باید مصرف کننده را باور 
کرد. اصل مه��م در اینجا تطبیق 

موضوع��ی قول با عملک��رد برند 
اس��ت. یادم��ان باش��د هنگامی 
ک��ه خواس��تیم هوی��ت برن��د را 
تعری��ف کنی��م باید مبن��ا را نیاز 
مصرف کننده ق��رار دهیم. اگر در 
قول برندمان نی��از مصرف کننده 
را دیدی��م و ب��ه آن عمل کردیم 
می توانیم برند شویم. حال اگر به 
قول برندم��ان عمل نکنیم، دیگر 
مهم نیست که برند خارجی باشد 
ی��ا ایرانی. پس اص��ل اول در این 
راه نی��از مصرف کننده، ثانیا قول 
مبتنی با نیاز و ثالثا عملی اس��ت 
که قول برن��د را محقق کند. اگر 
این س��ه المان همخوانی داشته 
باشد، برند در ذهن مصرف کننده 
تداع��ی می ش��ود. در این حالت 
اس��ت ک��ه برند ما برندی اس��ت 

مشتری مدار و دوست داشتنی. 
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کارگاه مارکتینگبازاریابی مجانی

آیا می دانستید

عطیه عظیمی

چگونه برند آسیب دیده را ترمیم کنیم؟ 

ترمیم برند از طریق برندسازی مجدد یا جایگاه سازی دوباره

هدی رضایی

آرین طاهری

رضا مافی
 مشاور توسعه بازار

ایستگاه بازاریابی

استراتژی های رقابتی برند جدید بامیلو زیر ذره بین »فرصت امروز«  

تسخیر بازار با رویکردی تهاجمی 

در بامیلو شاهد تکنیک های فروش متعدد 
هستیم. مرسوم ترین تکنیک های مورد 

 استفاده بامیلو، فروش متقاطع
  )Cross sell(  و بیش فروشی

 )Up sell( است. بامیلو به طرز ماهرانه ای 
از پیشنهاد های تشویقی متنوع و مناسبتی 

استفاده و همواره سعی می کند با ارائه 
قیمت های پایین بخش حساس به قیمت 

جامعه را هدف بگیرد
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ای��ن روزه��ا رقاب��ت در هر 
کس��ب و کاری زیاد شده و برای 
موفقی��ت در ی��ک ح��وزه باید 
تحقیق��ات فراوانی انج��ام داد. 
همه ما ممکن است یک روزی 
گذرمان به رزرو سالن های تالار 
و پذیرای��ی بیفت��د؛ چ��ه برای 
مجال��س ش��ادی و چ��ه برای 
مجال��س عزا. غالبا س��الن های 
تالاره��ا ب��رای ه��ر دو م��ورد 
اس��تفاده می ش��ود و صاحبان 
این کسب و کار می توانند از هر 
دو راه امرار معاش کنند. در این 
گزارش قصد داری��م چگونگی 
کس��ب درآم��د بیش��تر از این 
شغل را برای تان تشریح کنیم. 

ف��رض کنی��د ی��ک ت��الار 
پذیرایی تاسیس کرده اید و در 
ابتدای راه ق��رار دارید. البته که 
ب��دون تحقیق وارد این ش��غل 
نش��ده اید ام��ا بهت��ر اس��ت به 
نکات  ریزی برای کسب درآمد 
بیشتر توجه داش��ته باشید. در 
ق��دم اول باید آگاه باش��ید که 
عملکرد ش��ما همیشه در ذهن 
باقی خواهد  بازدیدکنن��دگان 
مان��د در نتیجه بای��د بهترین 
عملکرد را از خ��ود ارائه دهید. 
دفتر تالار را در جای��ی در نظر 
بگیرید ک��ه دسترس��ی به آن 
آسان باشد. زمانی که مشتری 
برای بازدید از تالار مراجعه کرد 
حتما با حوصله موارد را توضیح 
دهید. در زمان بازدی��د از تالار 
می توانی��د تع��داد مهمان��ان و 
چگونگی پذیرای��ی را از میزبان 
س��وال کنید. س��عی کنید در 
کمتری��ن فاصل��ه ب��ا مخاطب 
خ��ود رابط��ه برق��رار کنی��د و 
رفتارت��ان ط��وری باش��د که 
مشتری احس��اس راحتی کند. 
سالن همیشه باید مرتب باشد 
و همیش��ه برای ارائ��ه خدمات 

آماده باشید. 

ارائه منوهای مختلف
بتوانی��د  اینک��ه  ب��رای 
پاسخگوی مش��تریان بیشتری 
باش��ید منوهای مختل��ف ارائه 

خدم��ات تدوی��ن کنی��د و در 
اختیار مش��تری بگذارید. این 
منوها می تواند شامل پذیرایی 
وی آ ی پ��ی، وی��ژه و مخصوص 
باش��د. اص��ا کلم��ه معمولی 
ی��ا ع��ادی را در من��وی خ��ود 
نگذاری��د. خدم��ات وی آی پی 
شامل منوی شام، پذیرایی قبل 

از ش��ام و گزینه ه��ای 
مانند گاس��ه  خاصی 
و ش��یک و در بخ��ش 
شام ش��امل بره کامل 
است. اما پذیرایی ویژه 
در بخ��ش گاس��ه و 
شیک خاصه می شود. 
من��وی مخص��وص را 
هم در اختیار مشتری 
بگذاری��د تا ه��ر چه را 
انتخ��اب  می خواه��د 
کن��د. قیم��ت ورودی 
مهم��ان را ط��وری در 

نظر بگیرید که برای مش��تری 
صرف داشته باشد تالار شما را 
انتخاب کند. به ای��ن دلیل که 
مهم ترین بخش ی��ک مهمانی 

هزینه های آن است. 

کادو و دسته گل
برای مجالس ش��ادی حتما 
یک کادو به هم��راه یک کارت 
تبریک با عن��وان مدیریت تالار 
به عروس و داماد هدیه بدهید. 
ای��ن هدی��ه می تواند ش��امل 
یک سکه پارس��یان چند هزار 
تومانی ی��ا بالاتر باش��د. قیمت 
آن خیلی حائز اهمیت نخواهد 

بود ام��ا این کارتان به س��رعت 
تاثیر گ��ذار خواهد ب��ود و هیچ 
وقت در یاد مهمانان و میزبانان 
مجلس فراموش نخواهید شد. 
برای مجلس عزا هم یک س��بد 
گل با روبان مش��کی به صاحب 
مجلس تحوی��ل دهید و عنوان 
کنید که ت��الار ما در غم ش��ما 

شریک اس��ت. س��عی کنید از 
اف��رادی در بخش موس��یقی و 
همچنین مداحی به��ره ببرید 
ک��ه بتوانن��د در کوتاه مدت با 
مخاطبان ارتب��اط برقرار کنند. 
حتی یک ش��وخی ی��ا تعریف 
یک جوک کوتاه مدت می تواند 
خن��ده را بر لب ه��ای مهمانان 

بنشاند. 

قیمت گذاری برای روزهای 
مختلف

قیم��ت روزه��ای هفت��ه را 
متغی��ر نکنی��د. اولوی��ت رزرو 
پای��ان هفت��ه را ب��رای افرادی 

بگذاری��د ک��ه زودتر س��فارش 
داده ان��د. در این ص��ورت افراد 
می توانند با خی��ال راحت تری 
برنامه ری��زی کنند. ای��ام هفته 
برای تان یک��ی باش��د و مانند 
برخی تالارها که پنجش��نبه ها 
و جمعه ها را گران تر می گیرند 
رفتار نکنی��د. در ای��ن صورت 
برنامه ریزی  می توانید 
کنید تا همه ایام هفته 
س��رتان ش��لوغ باشد. 
ب��رای ایام��ی مانن��د 
م��اه مب��ارک رمضان 
ک��ه عروس��ی برگزار 
نمی شود حتما از یک 
بازاری��اب ب��رای انجام 
کم��ک  افطاری ه��ا 
بگیرید ت��ا در آن ایام 
نی��ز کس��ب درآمدی 
توجه  باش��ید.  داشته 
داشته باش��ید که تالار 
هزینه ه��ای زی��ادی دارد و در 
چند س��ال اول تقریب��ا هر چه 
درآمد کس��ب می کنی��د باید 
صرف بهت��ر جل��وه دادن تالار 
ش��ود. از تبلیغات رس��انه ای و 
همچنین بیلبوردهای خیابانی 
و فضای مجازی غافل نش��وید. 
از سوی دیگر می توانید با چند 
عکاسی و گلفروش��ی صحبت 
کنی��د ت��ا در ص��ورت معرفی 

متقابل درآمدی کسب کنید. 

خدمات چندساعتی
به طور معمول همه جش��ن 
عروس��ی ها از س��اعت هف��ت 

بعد ازظهر تا 10 ش��ب اس��ت. 
اما ش��ما به این موضوع بسنده 
نکنی��د. حتما س��راغ ای��ن کار 
بروید که س��انس نهار یا حتی 
بعد از ظهر را ب��رای پذیرایی در 
برنامه داش��ته باش��ید. اکنون 
فض��ای ان��دک خانه ه��ا اجازه 
نمی دهد ت��ا مجالس��ی مانند 
نامزدی و عق��د در خانه برگزار 
شود. شما کار این خانواده ها را 
راحت کنید و اقداماتی را انجام 
دهید که هر سه ساعت یا چهار 
ساعت یک مجلس برگزار شود. 
برخی عقدها ممکن است صبح 
باش��د و میزبان قصد پذیرایی 
نه��ار داش��ته باش��د. در ای��ن 
قس��مت این هنر شماست که 
می تواند درآمدت��ان را افزایش 
ده��د. اگ��ر کوتاه��ی در ه��ر 
بخش��ی اتفاق بیفتد و روی آن 
مسئله پافش��اری کنید که حق 
با شماست بهتر اس��ت کوله بار 
خ��ود را جم��ع کنید و س��راغ 
ش��غل دیگری بروید. چون در 
شغل ش��ما حساسیت پذیرایی 
بالاست و برای میزبان مجلس 

این موضوعات اهمیت دارد. 
یک اتاق عقد زیب��ا به همراه 
منوی انتخابی برای مش��تری 
تنها برای رضایت وی می تواند 
به تعداد مشتریان شما بیفزاید. 
برای افرادی که جشن عروسی 
را در تالار شما برگزار می کنند 
تنه��ا 30 درصد مبل��غ تعیین 
ش��ده برای اتاق عقد را دریافت 
کنی��د. در ای��ن ص��ورت حتما 
آمار مش��تریان به دلیل کاهش 
هزینه ها افزایش خواهد یافت. 

به عن��وان آخری��ن نکته باید 
توج��ه داش��ته باش��ید تهویه 
مناس��ب یک��ی از موضوعاتی 
اس��ت که باید ب��رای آن هزینه 
کنید. ب��ه دلیل اینک��ه معمولا 
جشن ها در فضای بسته برگزار 
می ش��ود و تع��داد مهمان��ان 
بالاس��ت بای��د خنک کننده ها 
و تهویه  هوای مناس��ب در نظر 
بگیری��د. ممکن اس��ت این کار 
کمی هزینه های شما را افزایش 
ده��د ام��ا بازخ��ورد آن قطعا 

مثبت خواهد بود. 

کارگیل، ابر شرکتی مهار نشدنی

شرکت کارگیل یک شرکت خصوصی چند ملیتی واقع در 
منئاپولیس در مینه سوتا است. کسب وکار این شرکت شامل 
خرید، فرآوری و توزیع حبوبات و دیگر محصولات کشاورزی، 
تولید و فروش غذای دام و مواد اولیه ب��رای غذاهای آماده و 
مواد دارویی می شود و همچنین در زمینه گاز و الکتریسیته 
فعالیت ه��ای ویژه ای را از خود به نمایش گذاش��ته اس��ت. 
خانواده کارگیل یکی از ثروتمندتری��ن خانواده ها در جهان 
و مالک ش��رکت کارگیل، بزرگ ترین شرکت خصوصی در 
ایالات متحده اس��ت. طبق گزارش مجله فوربس، چهار نفر 
از اعضای این خانواده در س��ال 2010، هر کدام با ثروت 5/4 
میلیارد دلار، در جایگاه 176 ثروتمندان دنیا قرار داش��تند.  
این خان��واده که به ش��دت از انظ��ار عموم��ی  کناره گیری 
می کنند از نوادگان ویلیام دبلیو کارگیل پسر یک کاپیتان 
دریایی اسکاتلندی هستند که شرکت کارگیل را درآیووا و 
بعد از جنگ های داخلی تأسیس کرد. خانواده کارگیل که 
مالک90درصد این کسب و کار خانوادگی است، دارایی های 
خود را افشا نمی کند و به همین دلیل ثروت دقیق و واقعی 
این خانواده مشخص نیست. ویلیام کارگیل در سال 1865 
یک انبار خرید و نخس��تین تأسیس��ات نگهداری حبوبات 
در آمریکا را راه اندازی کرد. برادران ویلیام، س��ام و جیمز هم 
به زودی به کسب وکار او پیوستند و دفتر مرکزی شرکت را 
در لاکروس در ایالت ویسکانسین تأسیس کردند. آنها برای 
جمع آوری و فرآوری حبوبات به گسترش سیستم راه آهن 
کمک زیادی کردند. خانواده کارگیل دو شاخه دارد، پس از 
مرگ ویلیام کارگیل در سال 1909 داماد او جان مک میان، 
شرکت را از بحران بدهی ها نجات داد. او با بانک های مختلف 
مذاکره می کرد و همچنین برخی از بخش های کسب و کار 
را که روی تجارت حبوب��ات تمرکز نداش��تند، فروخت. او 
همچنین دفتر مرکزی شرکت را به منئاپولیس انتقال داد. 
بنابراین یک شاخه از ثروتمندان این خانواده را مک میان ها 
و شاخه دیگر را کارگیل ها تشکیل می دهند. این دو خانواده 
از حوالی سال 1880 خانواده های برجسته و ثروتمندی در 

لاکروس بوده اند. 
کمپانی کارگی��ل، یک مؤسس��ه چندملیتی خصوصی 
اس��ت که در مینئاپولیس مینه س��وتا واقع ش��ده و اکنون 
بزرگ ترین و پردرآمدترین ش��رکت خصوصی جهان است. 
فعالیت ه��ای اقتصادی کارگیل ش��امل خرید، ف��رآوری و 
توزیع دانه ها و محصولات کشاورزی و تهیه غذاهای دامی و 
مواد اولیه غذایی و دارویی است. 75درصد غذای انسان های 
روی زمین را محصولات دانه ای مانند گندم، ذرت، س��ویا و 
… تش��کیل می دهد که 90درصد تجارت آنها در انحصار 
شرکت کارگیل به همراه آرچر دنیلز میدلند و بانجی ذا است. 
این شرکت 22درصد بازار گوشت آمریکا را در دست داشته 
و بزرگ ترین صادرکننده گوش��ت از آرژانتین است. تمامی  
تخم مرغ هایی که در شعبه های مک دونالد آمریکا استفاده 
می شود، از این شرکت تهیه می ش��ود  و بزرگ ترین صنایع 
طیور تایلند نیز در اختیار کارگیل است. این شرکت تجاری 
خانوادگی در س��ال 1865 زمانی که  »ویلیام کارگیل« یک 
کش��تزار بزرگ در آیووا خریداری کرد، فعالیت خود را آغاز 
کرد. یک سال بعد سام  »کارگیل« برادر ویلیام، به او پیوست 
و شروع به توسعه تجارت خانواده خود کردند. در سال 1875 
این شرکت به ویسکانسین منتقل شد و برادر آنها جیمز نیز 
به آنها پیوست. این ش��رکت از همان ابتدا همواره بر آن بود 
که توجه رس��انه ها را به خود جلب نکند. اساسی ترین دلیل 
این مسئله درآمد عظیم این شرکت خانوادگی 80 عضوی 
بوده اس��ت. این ش��رکت که به عنوان یک واسطه در عرصه 
محصولاتی همچون گندم، ذرت، سویا، شکر و پنبه فعالیت 
می کرد، با خرید ارزان و فروش گران محصولات کشاورزی، 
به سرمایه  بسیار زیادی دس��ت یافت. جهانی سازی رویایی 
برای این شرکت در راه س��ودآوری است که در حال تحقق 
یافتن است. شرکت کارگیل به عنوان یکی از غول های صنایع 
کشاورزی به همراه شرکت »داو« برترین شرکت شیمیایی 
جهان، چند سال پیش به توسعه تبدیل شکرهای گیاهی به 
پاستیک همت گماشتند که به تبدیل شکر حاصل از ذرت 
و دیگر گیاهان به پاستیکی به نام پلی لاکتید منجر شد. در 
سال 1999 کارخانه های این شرکت 39 میلیون تن ذرت را 
فرآوری کردند که این مقدار تقریباً 15 درصد کل برداشت 
ذرت آمریکا در آن سال بود. در ابتدای سال 2000 مجموعه  
»کارگیل- دو« طرحی با سرمایه 300 میلیون دلار به منظور 
تولید انبوه پاستیک جدید خود راه اندازی کرد. این طرح با 
نام تجاری »نیچر وارکس« و برای تولید انبوه پی ال ای ارائه 
شد. این شرکت صاحب دوسوم کمپانی  »موزاییک« یکی 
از عرضه کنندگان بزرگ فس��فات و پتاس بوده و همچنین 
گروه مالی بزرگی داش��ت که در س��ال 2003 به عنوان یک 
زیرمجموعه از این شرکت جدا شد و با نام  »شرکت مدیریت 
دارایی بلک ری��ور« به انجام خدمات س��رمایه گذاری مالی 
پرداخت. از زمانی که پیمان نفتا بین کش��ورهای آمریکای 
شمالی منعقد شد، صادرات ذرت آمریکایی به مکزیک سه 
برابر شده و بهای محصولات داخلی 70 درصد کاهش یافت. 
در همین حال صنایع کشاورزی آمریکا شاهد سود زودرس و 
سریع بوده اند. در سال 2008 شرکت کارگیل اعام کرد که 
سود سه ماهه سوم این شرکت 86 درصد افزایش داشته و به 
بیش از یک میلیارد دلار رسیده است، ولی در همین مدت، 
تقریباً 100 میلیون نفر به دلیل افزای��ش بهای مواد غذایی 
فقیر شدند. در سال گذش��ته پس از اخطار دولت ونزوئا به 
شرکت کارگیل، کارخانه فرآوری برنج این شرکت به دستور 
رییس جمه��وری ونزوئا به دلیل ناتوان��ی در تولید کافی و 
فروش محصولات خود براس��اس قیمت های تعیین شده، 
سلب مالکیت شد. این شرکت که بیش از 160 هزار کارمند 
دارد، در س��ال جاری میادی درآمدی بالغ بر 107 میلیارد 
دلار داشته و سود خالصی معادل 6/2 میلیارد دلار به دست 
آورده است. درآمد شرکت کارگیل در سال 2010 در حدود 
107/9 میلیارد دلار و درآمد خالص آن در حدود 6/2میلیارد 

دلار برآورد شده است. 
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پاس�خ کارش�ناس:  هدف پوس��تر در واقع این است 
که در یک فرم س��اده، مفهوم را به بینن��ده توضیح داده و 
ذهن او را درگیر چالش و بحث کند. موضوع اصلی پوس��تر 
باید ب��رای مخاطب جذابی��ت ایجاد کند. مث��ل طرح یک 
معمای جالب یا مطرح کردن یک س��وال. یک پوستر باید 
س��اده باش��د تا پیچیدگی در بیان موضوع باعث خس��ته 
ش��دن بیننده نش��ود و هدف اصلی پوس��تر را ک��ه ایجاد 
جذابی��ت و بح��ث برانگیزی اس��ت، بی ثمر نگ��ذارد. یک 

موضوع پیچیده اگر در قالب یک پوس��تر س��اده بیان شود 
به مراتب تاثیرگذاری بیشتری نسبت به یک کتاب چندین 
صفحه ای با توضیحات ف��راوان دارد! در واق��ع یک بیننده 
عام از هر قش��ری باید قادر به درک مفهوم اصلی پوس��تر 
باش��د. ش��ما باید نکات اصلی موضوعی را که می خواهید 
پوس��تری برایش تهیه کنید شناس��ایی کرده و حتی آنها 
را به صورت لیس��تی تهیه و اولویت بندی کنید. از جادوی 
فونت و رنگ ها غافل نش��وید. رنگ ها و مفاهیم شان باعث 
می ش��ود چش��م بیننده روی یک موضوع متمرکز ش��ده 
و اس��تفاده از همین نکته در طراحی پوس��تر یک سکوی 
پرتاب برای رس��یدن به موفقیت در هدف و طراحی پوستر 
اس��ت. اس��تفاده از رنگ های مناس��ب در قالب نقش ها و 
اشکال متناسب با موضوع یک پوستر تاثیر گذاری به مراتب 

بیش��تری نسبت به نوش��تن یک ش��عار به بهترین نحو در 
پوس��تر دارد. کلیت بصری پوس��تر، چه حاصل عکاس��ی 
باشد و چه تصویرسازی، باید صریح و س��اده حرف خود را 
بیان کند و نباید از مفاهیم گوناگون و پیچیده در پوس��تر 
اس��تفاده ش��ود؛ زیرا در این صورت مخاطب نمی تواند در 
زمان بس��یار کوتاهی که از مقابل پوس��تر می گذرد پیام را 
جذب کند و با تصویر ارتباط لازم را برقرار کند. شعار اصلی 
پوستر یعنی عنوان آن نیز باید صریح و ساده باشد و اگر به 
دلایلی در یک پوس��تر ضروری اس��ت که پیام در چندین 
سطر نوشته ش��ود، روش صحیح آن اس��ت که یک عبارت 
کوتاه، شعار اصلی پوستر باش��د و بقیه نوشته ها با حروفی 
کوچک تر و معمولا فشرده در محل مناسب قرار گیرد تا به 

خواننده مجالی برای خواندن دهد. 

طراحی پوستر با کمترین 
هزینه

پرسش: مدیر کس�ب و کار کوچکی هس�تم که تصمیم دارم بودجه کمی را صرف طراحی پوس�تر تبلیغاتی کنم. با توجه به اینکه 
محدودیت مالی داشته و نمی توانم مدیر هنری یا طراح حرفه ای استخدام کنم، چه پیشنهادهایی برای طراحی پوستر تبلیغاتی 

کسب و کارم پیشنهاد می کنید؟ 
کلینیک کسب و کار

10 اصل مهم در رهبری 
مدیریت تغییر

در س��ال های اخیر، مدیریت تغییر و تحول سازمانی، 
به یک��ی از مهم تری��ن جنبه های مدیریت کس��ب و کار 

تبدیل شده است. 
صاحبنظران معتقدند به منظور موفقیت در مدیریت 
تغییر، شرکت ها باید بر سه مانع غلبه کنند. 1( احساس 
خس��تگی در برابر تغییر. این احس��اس زمانی به وجود 
می آید که اف��راد می پندارن��د باید اقدام��ات زیادی را 
در یک زم��ان مش��خص انج��ام دهن��د. 2( از آنجایی 
که ش��رکت ها از مهارت های لازم به منظ��ور پیگیری 
مس��تمر فرآیند تغییر برخ��وردار نیس��تند، رهبرانی 
ک��ه در ابتدای این فرآین��د تمایل بالایی ب��رای ارتقای 
کیفیت محصولات خود نش��ان می دهند، به تدریج و با 
کند ش��دن اجرای برنامه های تغییر، دچار دلهره شده 
و به نوعی قال��ب تهی می کنن��د. بس��یاری از رهبران، 
اهدافی غیرواقعی را برای خود درنظر گرفته و در صورت 
دس��ت نیافتن به این اهداف، فن��اوری تولی��د یا عدم 
کارایی نیروی انس��انی را مقصر می دانند. 3( از آنجا که 
تصمیم گیری و برنامه ریزی تغییر عمدتا در رده مدیریت 
ارشد سازمان و با مشارکت اندک سطوح پایین تر انجام 
می شود، از یک س��و دسترسی به اطاعات مفید سطوح 
پایین محدود شده و از س��وی دیگر کارکنان احساس 
تعلق کمتری نس��بت به فرآیند تغییر پی��دا می کنند. 
در ادام��ه  به 10 اصل که ب��ه مدی��ران در اجرای موفق 

برنامه های تغییر کمک می کند، خواهیم پرداخت. 
1- رهبری از طریق فرهنگ. بسیاری از مدیران درک 
درستی از مقوله فرهنگ نداشته و به بررسی روش هایی 
جهت غلب��ه بر مقاوم��ت فرهنگی یا حمای��ت تغییر از 
طریق فرهن��گ نمی پردازند. مدیران موف��ق در اجرای 
تغییر، ب��ه جای ان��کار و تغییر فرهنگ س��ازمان، از آن 
انرژی گرفته و اس��تراتژی های تغییر را متناسب با طرز 

فکر و رفتار کارکنان تعریف می کنند. 
2- شروع از بالاترین سطح. تمامی برنامه های موفق 
تغییر از بالاترین سطوح سازمان یعنی مدیران اجرایی 
شروع شده اند. در این بین، حمایت مدیر ارشد سازمان 
و همراهی تمام��ی مدیران عملیات��ی از اهمیت بالایی 

برخوردار است. 
3- مش��ارکت تمام لایه ها. متخصص��ان برنامه ریزی 
استراتژیک، اغلب تاثیر س��طوح میانی و کارکنان خط 
تولید بر موفقیت برنامه های تغییر را کم اهمیت در نظر 
می گیرند. این کارکن��ان، می توانند اطاعات مفیدی را 
در رابطه با مش��کات بالقوه و مباحث تکنیکی و حتی 
بازخوردهای احتمالی مشتریان نس��بت به تغییر ارائه 
دهند. صاحب نظران معتقدند مش��ارکت کارکنان رده 
پایین موجب افزای��ش تعلق آنها به فرآین��د تغییر و در 

نتیجه تسهیل آن می شود. 
4-تعریف منطقی اهداف و بهره گیری از مش��ارکت 
س��ایر کارکنان. رهب��ران اغلب تنه��ا با اتکا ب��ه اهداف 
استراتژیک، اهداف کس��ب و کار را تعریف می کنند. این 
امر موجب می ش��ود کارکنان ارتباط مناسبی با اهداف 
تعریف ش��ده برقرار نس��اخته و قلب و ذهن آنها آماده 

پذیرش آن نباشد. 
5- عمل کردن براس��اس طرزفکر جدید. در بسیاری 
از س��ازمان هایی که تغیی��ر را در دس��تور کار خود قرار 
می دهند چنی��ن فرض می ش��ود که ب��ه محض وضع 
سیاست ها و مشوق های مرتبط با تغییر، رفتار کارکنان 
نیز متناس��ب با آن تغییر می کند؛ درصورت��ی که این 
امر به آسانی محقق نمی ش��ود. به منظور تعامل بیشتر 
میان کارکنان و مدیران بخش های مختلف س��ازمان، 
رهبران باید الگوهای رفتاری جدیدی را تعریف کرده و 
به گونه ای رفتار کنند که کارکنان آنها را به عنوان الگوی 

رفتار جدید بشناسند. 
6- تعامل بیش��تر. تغییر مس��تمر و پای��دار، نیازمند 
برقراری ارتباطات مس��تمر در تمام��ی مراحل اجرایی 
فرآیند تغییر است. هرچه روش های ارتباطی بیشتری 

به کار گرفته شود، کارایی تغییر نیز بیشتر خواهد شد. 
7- بهره گی��ری از رهب��ران غیررس��می. تغیی��ر، 
زمانی بهتر در س��ازمان پیاده می ش��ود که تمامی افراد 
قدرتمن��د و تاثیرگ��ذار در آن دخیل باش��ند. عاوه بر 
رهبران رس��می، رهبران غیررس��می و افراد تاثیرگذار 
بین کارکنان نیز باید در فرآیند تغییر مشارکت داشته 

باشند. 
8- تاکید بر راه حل های رس��می. ترغی��ب افراد برای 
تغییر رفتارهای شان تنها درصورتی محقق می شود که 
پیش نیازهای رسمی همچون س��اختار، سیستم های 
پ��اداش و رویه ه��ای عملیات��ی و آموزش��ی، به منظور 

پشتیبانی از تغییر، تعریف شده باشد. 
9- تاکید بر راه حل های غیررس��می. حتی در صورت 
وجود رویه های رسمی، فرهنگ موجود در سازمان مانع 
تغییر سریع رفتار افراد خواهد شد. از مهم ترین اقداماتی 
که باید در کنار رویه های رس��می در نظر گرفته ش��ود، 
تغییر ش��عارهای س��ازمان اس��ت که بر تصمیم گیری 

مدیران عملیاتی و کارکنان تاثیر می گذارد. 
10 - ارزیابی و تطبیق. بس��یاری از سازمان هایی که 
تغییر را در دس��تور کار خود قرار می دهن��د، در ارزیابی 
میزان موفقیت و نتای��ج پیاده س��ازی مراحل مختلف 
فرآیند تغییر قص��ور می کنند. ای��ن امر س��ازمان را از 
اطاعات لازم برای پشتیبانی فرآیند تغییر و تطبیق با 

آن محروم می سازد. 
هرچند موفقیت در تغییر س��ازمانی امری دش��وار و 
پیچیده اس��ت اما 10اصل فوق، راهنمای مفیدی برای 
رهبرانی هس��تند که خود را متعهد به تغییر مس��تمر 

سازمان شان می دانند. 

اگر شما هم د  ر کس�ب و کار خود   با چالش�ی روبه رو هس�تید  ، د  ر صورت تمایل مش�کل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و 
پاسخ خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

برای مجالس شادی حتما یک کادو به 
همراه یک کارت تبریک با عنوان مدیریت 
تالار به عروس و داماد هدیه بدهید. این 
هدیه می تواند شامل یک سکه پارسیان 
چند هزار تومانی یا بالاتر باشد. قیمت 

آن خیلی حائز اهمیت نخواهد بود اما این 
کارتان به سرعت تاثیر گذار خواهد بود 
و هیچ وقت در یاد مهمانان و میزبانان 

مجلس فراموش نخواهید شد

حکایت برندها

مسلم نوری

گزارش »فرصت امروز« از فوت و فن های مدیریت تالار پذیرایی

استانداردهایی که گفتنش آسان
 اما انجامش سخت است

غزال بابایی

هادی اکرمی
 مشاور و تحلیلگر مدیریت

مدیریت امروز BRAND



ش��اخص کل بورس در پنج 
روز کاری پیاپی به ترتیب 450، 
27، 70، 199 و 389 واح��د 
س��قوط را تجربه کرده اس��ت. 
بورس تهران در آخرین ش��نبه 
مرداد ماه امس��ال نیز همچون 
هفته های اخیر با افت نماگرها 
مواجه شد. با وجود تعیین شدن 
ن��رخ خ��وراک پتروش��یمی ها 
و ت��داوم مهار رش��د نقدینگی 
توس��ط دولت در ب��ازار بورس 
اغل��ب س��رمایه گذاران منتظر 
پای��ان روند اصلاحی ش��اخص 
کل در م��دار 65 هزار واحدی 
بودن��د، ام��ا کم حج��م بودن 
معاملات در کلیت بازار س��هام 
و درعین ح��ال نبود نقدینگی 
باعث ش��ده ت��ا رون��د اصلاح 
ش��اخص کل زیر س��ایه رکود 
بازار سهام همچنان تداوم یابد. 
بازار س��هام این روزها در میان 
بی پولی و معام��لات کم حجم 
س��هام درجا می زن��د و این در 
حالی اس��ت که قیمت س��هام 
برخ��ی از ش��رکت های بزرگ 
حتی به نیم سنت  )16تومان( 
هم نمی رس��د؛ بازاری که کل 
ارزش دارایی ه��ا آن تا به امروز 
به کمت��ر از 281 هزار میلیارد 
توم��ان  )کمت��ر از 88 میلیارد 
دلار( رس��یده است. با توجه به 
اینکه عامل زمان نقش مهمی 
دارد  در تصمیمات سهامداران 
رون��د فوق موجب خ��روج آنها 
از سهم هایی می شود که برنامه 
افزایش سرمایه  دارند و طولانی 
بودن فرآیند افزایش س��رمایه 
ش��رکت ها یکی از مش��کلات 

شرکت ها و سهامداران است. 

خرید حقوقی ها در گروه 
بانک

روز گذشته و در گروه بانک 
و مؤسسات اعتباری معاملات 

با رون��دی نزولی انجام گرفت. 
اکث��ر  معام��لات  پای��ان  در 
نمادهای گ��روه در بازه منفی 
ق��رار گرفتند. بانک خاورمیانه  
تنه��ا نم��اد مثبت گ��روه در 
در  ب��ود.  معام��لات  پای��ان 
ادامه خرید ه��ای حقوقی این 
س��رمایه گذاران در گروه بانک 
بیش��تر خریدار بود. معاملات 
گروه بان��ک کم حجم بود و با 
معامله 28میلیون سهم، بانک 
پرحجم ترین  ای��ران  صادرات 
نماد ب��ود. روند حرکتی بانک 
پایانی  گردش��گری در دقایق 
ش��د. خرید حقوقی  صعودی 
نی��ز می توان��د امی��دی برای 
س��هامداران بانک گردشگری 
و  گ��روه خ��ودرو  در  باش��د. 
معام��لات  قطع��ات  س��اخت 
اکثر نمادهای گروه همس��و با 
روند بازار س��هام منفی انجام 
خودرودیزل،  ای��ران  گرف��ت. 
ایران،  تراکتورسازی  آهنگری 
فنرسازی خاور و موتورسازان 
تراکتورس��ازی ایران نمادهای 
مثبت گروه در پایان معاملات 
بودن��د. معام��لات ای��ن گروه 
کم حجم بود و با معامله 18.8 
میلیون س��هم، پارس خودرو 

معاملاتی  نم��اد  پرحجم ترین 
گروه بود. 

فعالیت حقوقی ها در گروه 
پتروشیمی 

پیرامون گروه قند و ش��کر، 
وزیر صنعت، مع��دن و تجارت 
با بی��ان اینکه از ابتدای س��ال 
93 هیچ ثبت سفارش��ی برای 
نداش��ته ایم،  ش��کر  واردات 
گفت: کاهش قیمت ش��کر به 
دلی��ل افت قیم��ت جهانی آن 
اس��ت. در گ��روه محص��ولات 
ش��یمیایی، مدیرعامل شرکت 
بازرگان��ی پتروش��یمی با بیان 
اینکه پ��س از رف��ع تحریم ها، 
دلالان و واس��طه ها از فرآین��د 
صادرات حذف می شوند، گفت: 
پیش بین��ی می کنی��م که در 
کوتاه م��دت و بی��ن یک تا یک 
س��ال و نیم، می��زان صادرات 
محصولات پتروش��یمی کشور، 
20 ت��ا 25 درصد افزایش پیدا 
کند. معاملات گروه پتروشیمی 
س��رمایه گذاری ایرانیان در بازه 
مثبت انجام گرفت و با معامله 
س��هم  ای��ن  میلی��ون،   11.7
پرحجم تری��ن نم��اد معاملاتی 
گ��روه ب��ود ک��ه ب��ا حمای��ت 

حقوق��ی نی��ز هم��راه اس��ت. 
ارزش ب��ازار گروه پتروش��یمی 
در  ایرانی��ان  س��رمایه گذاری 
خرداد ماه س��ال ج��اری بیش 
از 2هزارمیلی��ارد ریال افزایش 
یافته است. قابل ذکر است فاز 
یک پتروش��یمی ایلام که یکی 
موج��ود  زیرمجموعه ه��ای  از 
در پرتفوی غیر بورس��ی گروه 
س��رمایه گذاری  پتروش��یمی 
ایرانی��ان اس��ت آبان ماه س��ال 
گذش��ته با تولید 300 هزار تن 
پلی اتیلن س��نگین آغاز به کار 
کرد، با توجه به قیمت مناسب 
فروش این محص��ول با میزان 
950 دلار در هر تن، راه اندازی 
ف��از2  این پروژه و فروش مازاد 
اتیل��ن تولیدی آث��ار مثبتی بر 
س��ودآوری گروه پتروش��یمی 
س��رمایه گذاری ایرانیان خواهد 

داشت. 

واکنش منفی سهامداران 
به خبرهای مثبت گروه 

سیمان
در گروه استخراج کانه های 
فلزی صادرات سنگ آهن در 
چهار ماه نخست سال نسبت 
به زمان مش��ابه سال گذشته 

بی��ش از 34 درص��د کاهش 
یافت��ه و ب��ا توجه به س��قوط 
آزاد قیم��ت در بازارجهان��ی، 
از درآم��د حاص��ل از صادرات 
بی��ش از 65درصد کم ش��ده 
اس��ت. گروه سیمان در حالی 
ب��ا اقب��ال کمتر س��هامداران 
نسبت به سایر گروه ها مواجه 
اس��ت که در روزه��ای اخیر 
دو خب��ر تاثیرگ��ذار در ای��ن 
صنعت وجود داشت: خبر اول 
آزاد س��ازی قیمت سیمان در 
اواخر هفته گذشته بود که به 
زعم متخصصان این حوزه این 
خب��ر می تواند با تع��ادل بین 
عرضه و تقاضا منجر به واقعی 
ش��دن قیمت سیمان شود که 
این مهم با پوشش هزینه های 
ش��رکت های تولید کننده این 
محصول می تواند س��ودآوری 
این گروه را افزایش دهد. خبر 
دیگ��ر مصوبه بان��ک مرکزی 
بدهی های  تسویه  درخصوص 
ارزی بود. در این راس��تا دبیر 
انجم��ن س��یمان، تاثی��ر این 
مصوبه را بر وضعیت شرکت ها 
کرد  ارزیابی  مثبت  س��یمانی 
و اف��زود: در رابطه با حس��اب 
ش��رکت های  ارزی،  ذخی��ره 
ب��ا بانک های عامل براس��اس 
نرخ ه��ای س��ال 91، مذاکره 
کرد تا ترتیب پرداخت بدهی 
آنه��ا داده ش��ود و در رابطه با 
وام های ارزی نیز که یکسری 
از ش��رکت ها بدون اس��تفاده 
از  ارزی  ذخی��ره  حس��اب  از 
سیس��تم بانکی تامی��ن مالی 
کردند، طب��ق صحبت رییس 
بانک مرکزی اگر این بدهی ها 
با نرخ ارز در سال 91 پرداخت 
ش��ود، برای شرکت های فعال 
در این صنعت مناسب بوده و 
با کاهش بخشی از بدهی آنها 
به روند س��ودآوری سیمانی ها 

کمک خواهد کرد. 

سرمایه گذاران منتظر پایان روند اصلاحی شاخص کل

بازارسهامدرگرداببیپولیومعاملاتکمحجم

ایسنا - با نگاه به حال و هوای 
این روزهای بورس پس از توافق 
هس��ته ای می ت��وان دریافت که 
عکس العمل ه��ا چن��دان درخور 
توج��ه نبوده، به طوری که رش��د 
توجه ترین  م��ورد  و  جذاب ترین 
گروه بورس��ی )بانک ه��ا( نیز با 
وجود امیدواری س��هامداران این 
گروه صنعتی به آینده همچنان 

به کندی پیش می رود. 
کن��کاش در فعالیت های گروه 
بانکداری بورسی را باید به دوره 
پی��ش از تحری��م، در تحری��م و 
بالا  پس��اتحریم تقس��یم ک��رد. 
رفتن نخس��تین نم��اد این گروه 
ب��ر تابلوی ت��الار شیش��ه ای به 
اوایل تیرماه سال 1382 پس از 
ورود بانک کارآفرین و به ترتیب 
بانک ه��ای خصوصی دیگر چون 
اقتص��اد نوی��ن در اواخر دی ماه 
همان س��ال و بانک پارسیان در 
آبان 1386 ب��ه تابلوی معاملات 
تالار ب��ورس برمی گردد. با ورود 
بانک ه��ا به ب��ورس اوراق بهادار 
و بازده بس��یار مطلوبی که برای 
سهامداران خود به ارمغان آورد، 
صنعت نوپای بانکداری در کانون 
توجه ق��رار گرف��ت و تبدیل به 
نخستین صنعت سودآور بورسی 
آن س��ال ها شد تا جایی که سهم 
به عنوان  خصوص��ی  بانک ه��ای 
پیش��گامان گروه صنعتی بانکی 
در خردادم��اه س��ال 1387 که 
هنوز س��ه بانک دولتی وارد آن 
نشده بودند به تنهایی 4.5 درصد 
از کل بازار س��هام بود و در سال 

1388 ارزش س��هام ای��ن گروه 
صنعت��ی به 13.6 درصد رس��ید. 
پیش��رفت در عملکرد این گروه 
بورسی ادامه داشت، به طوری که 
در س��ال 1390 گ��روه صنعتی 
بانک ه��ا ب��ا در اختیار داش��تن 
24.2 درص��د از ارزش کل ب��ازار 
در مقام نخس��ت صنایع بورسی 

ایستاده بود.
بانک ه��ای  تع��داد  افزای��ش 
حاض��ر در بورس از پایان س��ال 
1387 و ب��ا واگذاری بانک ملت 
به عنوان نخس��تین بانک دولتی 
بانک ه��ای  ورود  همچنی��ن  و 
خصوص��ی دیگر به ب��ازار بورس 
و فرابورس طی سال های 1389 
قوت گرفت و بدین ترتیب تا آن 
زم��ان 16 بانک در بازار س��هام 
حض��ور یافتن��د. اما ماه عس��ل 
گروه های بانکی در بورس دیری 

نپایید. 
بعد از انتشار خبر اختلاس در 
شبکه بانکی، توجه سهامداران از 
آینده این صنعت با س��قوط آزاد 
ارزش سهام این گروه در بورس 
برگشت. پایین آمدن ارزش سهام 
صنعتی که زمانی از آن به عنوان 
یاد  بورس��ی  صنعت  بزرگ ترین 
می ش��د به 17.1 درصد از ارزش 
بازار س��هام در سال 1391 گواه 
تاثی��ر سوءاس��تفاده های مالی از 

این بخش است. 
با وجود هزینه های زیادی که 
در دوره تحریم بر عملیات ارزی 
کل سیس��تم بانکی تحمیل شد 
این بانک ها بودند که توانس��تند 

محدود کنن��ده  ش��رایط  از 
تحریم ه��ای اتحادی��ه اروپا نفع 
فعالیت های  به طوری ک��ه  ببرند. 
بانک های کش��ور ب��ا جایگزینی 
ارتباط��ات غیرمس��تقیم بانک ها 
با خروج از کش��ور متوقف نشد. 
از  ارتباطی ک��ه بلافاصل��ه پس 
قطع س��وییفت یا همان ش��بکه 
پرداخت جهان��ی در طول دوره 
تحریم ه��ای اروپایی با تش��کیل 
چ��ون  جدی��دی  ش��بکه های 
تلکس و ایمیل های رمزدار برای 
بانک ه��ای کارگ��زاری موج��ود 

جایگزین شد. 
برداش��ته شدن س��وییفت که 
امکان ارتباطات مالی بین بانکی 
را فراهم م��ی آورد به گفته نایب 
تامین مالی،  رییس کمیس��یون 
مان��ع از رص��د ش��دن مکاتبات 
بانک ه��ای  ارزی  معام��لات  و 
ایران ش��د تا جایی که دور زدن 
تحریم ه��ا توس��ط ش��رکت های 
ایرانی انجام می گرفت و از میان 
10 نماد گروه بانکی و موسسات 
اعتباری در س��ال 1392، چهار 
 50 ش��اخص  عض��و  آن  نم��اد 
ش��رکت فعال تر و 30 ش��رکت 

بزرگ تر بورس بودند. 
درآن س��ال میانگین نس��بت 
قیم��ت ب��ه س��ود ه��ر س��هم 
پیش بینی شده در گروه صنعت 
بانک ه��ا و موسس��ات اعتب��اری 
4.11 درص��د بود. ای��ن درحالی 
اس��ت که بالاترین نسبت درآمد 
به س��ود متعلق به پست بانک با 
P/E 8.39 و پایین ترین نس��بت 

درآمد به س��ود مرب��وط به بانک 
مل��ت ب��ا نس��بت 7.6 مرتبه ای 
ای��ن  ارزش  همچنی��ن  اس��ت. 
گ��روه صنعتی پس از 10 س��ال 
از ورودش به بازار س��هام تهران، 
57.11 درصد از کل ارزش بورس 
بانک ه��ای  ب��ود.  به��ادار  اوراق 
صدرنش��ین پاس��ارگاد، مل��ت و 
بیش��ترین  ترتیب  ب��ه  تج��ارت 
ارزش ب��ازار را در آن زم��ان در 
بانک ه��ای  و  داش��تند  اختی��ار 
س��ینا، تجارت و صادرات نیز به 
ترتی��ب دارای بیش��ترین درصد 
بازدهی در س��ال 1392 بودند. 
با وجود ادامه دار ش��دن کاهش 
ارزش سهام گروه صنعتی بانکی 
بازگش��ت رش��د به فعالیت های 
گروه صنعتی بانکداری در س��ال 
1393 ب��ا عضویت ش��ش نماد 
ای��ن گ��روه به ط��ور همزمان در 
بزرگ تر  ش��رکت   30 ش��اخص 
و ش��اخص 50 ش��رکت فعال تر، 
امیدوار کنن��ده به نظ��ر می آم��د 
به طوری که مجموع ارزش سهام 
17 بان��ک حاضر در ب��ورس به 
همچنین  رس��ید.  11.59 درصد 
ارزش بازار هر ی��ک از 10 نماد 
فع��ال این گروه در ب��ازار بورس 
به بی��ش از 1000 میلیارد ریال 
رسیدکه بیشترین درصد بازدهی 
در ای��ن گروه صنعتی در س��ال 
ایران  بان��ک  1393 مرب��وط به 
زمی��ن )10.9 درص��د( و بان��ک 

پاسارگاد )2.10 درصد( بود. 
میانگی��ن نس��بت قیم��ت به 
س��ود هر س��هم پیش بینی شده 

در گ��روه صنعت��ی بانکداری در 
ب��ورس اوراق به��ادار در س��ال 
ب��وده که  گذش��ته 7.13 درصد 
این نش��ان دهنده نس��بت کمتر 
P/E نماده��ای فع��ال این گروه 
از متوس��ط نس��بت درآم��د به 
س��ود کل گروه صنعتی اس��ت. 
از س��وی دیگ��ر، آخری��ن بازده 
 )ROE( حقوق صاحبان س��هام
گروه صنعت بانکداری در بورس 
اوراق به��ادار ک��ه نش��ان دهنده 
حق��وق  س��ودآوری  مق��دار 
و مشخص کننده  صاحبان سهام 
وضعی��ت بازده��ی س��هامداران 
است با صدرنش��ینی شش نماد 
ای��ن گ��روه در می��زان بازدهی 
نماده��ای بورس��ی، 24درص��د 
نرخ  متوس��ط  اس��ت. همچنین 
رش��د دارایی های گ��روه صنعت 
بانک��داری در س��ال گذش��ته با 
صدرنش��ینی پس��ت بانک ایران 
به 33 درصد و نرخ رش��د سالانه 
س��ود خال��ص در گ��روه صنعت 
بانک��داری نی��ز با صدرنش��ینی 
بانک ملت به 27 درصد رس��ید. 
ب��ا نگاهی به ای��ن روزهای تالار 
پساتحریم  دوران  در  شیش��ه ای 
برخلاف امیدواری کارشناسان و 
تغییرات  که  حقوقی  سهامداران 
قاب��ل توجهی از وضعیت س��هام 
بانک ه��ای بورس��ی پیش بین��ی 
می کردن��د در درازمدت میس��ر 
انتظار  خواهد ش��د، به طوری که 
می رود هرگونه تغییری در گروه 
بانک��ی بورس��ی به تدری��ج و به 

کندی رخ دهد. 

ماراتن نفس گیر جذاب ترین گروه بورسی

یکشنبه
25 مرداد 1394 12

دریچه

خبر

بلوک سهام بیمه حافظ در 
فرابورس ایران فروخته می شود

بل��وک 19.52 درصدی س��هام  ش��رکت  بیمه حافظ، 
چهارم ش��هریور ماه در ب��ازار پایه فراب��ورس ایران عرضه 
می ش��ود. قیمت پایه کل بلوک بیمه حافظ، 37میلیارد و 
520 میلیون و 695 هزار و 800 ریال در قالب 11 میلیون 
و 911 هزار و 332 س��هم اعلام شده و توسط کارگزاری 
تدبیرگر س��رمایه عرضه می ش��ود. گفتنی است، سپرده 
لازم ب��رای حضور در ای��ن رقابت به میزان یک میلیارد و 

125 میلیون و 620 هزار و 874 ریال خواهد بود. 

معامله ۶۳۴۰ میلیارد ریال انواع 
کالا در بورس کالای ایران

طی هفته منتهی به 22 مردادماه، 436 هزار و 970 
ت��ن انواع کالا به ارزش بیش از 6 هزار و 340 میلیارد 
ریال در بورس کالای ایران مورد دادوستد قرار گرفت. 
ط��ی هفت��ه مذکور در ت��الار محصولات کش��اورزی، 
4560 تن شکرس��فید، 150 ت��ن ذرت و دو کیلوگرم 
زعفران به فروش رس��ید. همچنی��ن، در تالار داخلی 
و صادراتی محص��ولات صنعتی و معدنی، 267 هزار و 
296 تن انواع کالا با ارزش��ی بی��ش از 3946 میلیارد 
ریال معامله ش��د. در این ت��الار، 256 هزار و 30 تن 
انواع مقاطع ف��ولادی، 6940 تن انواع مس، 140 تن 
کنس��انتره مولیبدن، 4180 تن آلومینیوم و شش تن 

کنسانتره فلزات گرانبها خریداری شد. 

سهامدار کهنه کار آمریکا، پرتفوی 
خود را تغییر داد

جرج سورس، س��رمایه گذار معروف آمریکایی سبد 
س��هام خود را از شرکت های نفتی و انرژی خالی کرد. 
کاهش رشد اقتصادی در چین و اوضاع نابسامان بورس 
این کش��ور نیز موجب شد س��ورس، به سهام علی بابا 
نیز اطمینانی نداشته باش��د و تمام سهام این شرکت 
را به فروش برس��اند. این در حالی اس��ت که، صندوق 
س��رمایه گذاری وی ح��دود 370 میلیون دلار س��هام 
باب��ا را به خود اختص��اص داده بود و در تاریخ 30  علی 

ژوئن این تعداد را به 4.9 میلیون دلار کاهش داد. 

شاخص سهام آمریکا رشد کرد
ش��اخص سهام آمریکا در معاملات روز شنبه رشد 
کرد و ش��اخص سهام اروپا و آس��یا سقوط کرد. در 
 Standard & Poor بازاره��ای آمریکا ش��اخص
500 در آخری��ن تغییرات با افزایش 0.39 درصدی 
 ،S&P500 به 2091.54 واحد رس��ید. ش��اخص
شاخص بازاری است که 500 شرکت برتر آمریکا که 
برای حفظ اقتصاد این کشور ضروری تلقی می شوند، 
در آن عض��و هس��تند. همچنی��ن ش��اخص س��هام 
 Dow Jones Industrial(  صنعت��ی داو جون��ز
Average( ک��ه یک ش��اخص اقتصادی ب��ازار آزاد 
است، امروز با افزایش 0.40 گذشته به 17477.40 
واحد رسید. شاخص سهام داو جونز از 30 سهام برتر 

در بازار بورس سهام نیویورک تشکیل شده است. 

سهام اروپا و آسیا 
به سقوط خود ادامه دادند

ش��اخص س��هام FTSE 100 که بخش��ی از بازار 
ب��ورس لندن  )LSE( اس��ت، با اف��ت 0.27 درصدی 
به 6550.74 واحد رس��ید. از سوی دیگر در بازارهای 
آس��یا ارزش س��هام ژاپن روند نزولی خود ادامه داد و 
سهام چین دچار نوسان شد. شاخص سهام نیکی ژاپن  
)Nikkei 225( که تلفیقی از 2292 شرکت است که 
در س��ه بخش فعالیت می کنند، با افت 0.37 درصدی 
به 20519.45 واحد رسید. بورس هنگ کنگ معروف 
به SEHK که متش��کل از ش��رکت هایی است که در 
قالب بازارهای اوراق بهادار و بازارهای اشتقاقی فعالیت 
می کنند، با اف��ت 0.12 درصدی به 23991.03 واحد 
رس��ید. شاخص سهام ش��انگهای چین  )SSE( نیز با 

افزایش 0.27 درصدی به 3965.34 واحد رسید. 

نگاهی به صورت های مالی ۳ ماهه 
نخست سال مالی 9۴ »کاوه«

ش��رکت ف��ولاد کاوه جن��وب کی��ش صورت های 
مالی س��ه ماهه نخست س��ال مالی 94 را به صورت 
حسابرس��ی نشده اعلام کرد. براس��اس این گزارش 
»کاوه« در دوره س��ه ماه��ه نخس��ت امس��ال مبلغ 
یک ه��زار و 98 میلیارد و 275 میلیون ریال درآمد 
حاصل از فروش داشت. در نهایت مبلغ 497 میلیارد 
و 565 میلیون ریال س��ود انباش��ته پای��ان دوره در 

حساب های این شرکت منظور شد. 

»وپترو« یک ساله 15۰ ریال سود به 
ازای هر سهم اختصاص داد

شرکت سرمایه گذاری صنایع پتروشیمی با ارسال 
صورت ه��ای مال��ی 12 ماهه منتهی به 29 اس��فند 
م��اه 93 به صورت حسابرس��ی نش��ده اع��لام کرد، 
در 12 ماهه یاد ش��ده با س��رمایه ی��ک هزار و 820 
میلیارد ریال مبلغ 394 میلیارد و 160 میلیون ریال 

درآمد حاصل از سود سرمایه گذاری ها داشت. 

عملکرد ۶ ماهه نخست 
سال مالی 9۴ »وتهران«

ش��رکت س��رمایه گذاری اس��تان تهران با ارس��ال 
صورت های مالی ش��ش ماهه منتهی به 29 اسفند ماه 
93 به ص��ورت حسابرس��ی نش��ده اع��لام ک��رد در 
شش ماهه یاد ش��ده با س��رمایه 5 هزار میلیارد ریال 
مبلغ 64میلی��ارد و 553 میلیون ریال درآمد حاصل از 
سود سرمایه گذاری ها و فروش سرمایه گذاری ها داشت. 

نماگر بازار سهام

از نگاه کارشناسان

گزارشات ضعیف شرکت ها روند نزولی بورس را تداوم بخشید

تس�نیم - وضعیت بورس جدا از اقتصاد نیست و با توجه به اینکه وضعیت اقتصادی 
کش��ور کماکان در حالت رکودی به سر می برد، بنابراین س��ودآوری بنگاه های تولیدی 
نیز تحت تاثیر این مولفه بوده و در نتیجه نباید انتظار داش��ت در این وضعیت ش��رایط 
بورس و معاملات س��هام رونق داشته باشد. گزارش��ات ضعیف سه ماهه شرکت ها و نیز 
نامناسب بودن سود تقسیمی آنها هم تایید کننده شرایط رکودی اقتصاد و نیز وضعیت 
بنگاه های تولیدی اس��ت که خ��ود می تواند به عنوان یکی از دلایل ت��داوم ریزش بازار 
سهام مطرح شود. در ش��رایط کنونی به نظر می رسد بهترین مکان برای سرمایه گذاری 
بانک ها باش��ند و این موضوع خود دلیل محکمی اس��ت که پول و منابع مالی به سمت 

بورس حرکت نکند. 

نبود ثبات و پایداری در قوانین عامل افت بورس

س�نا - جدا از مس��ئله تاثیرگذاری عوامل خارجی، نبود ثبات و پایداری در قوانین و 
مقررات داخلی مس��ئله اثرگذار دیگری اس��ت که باید راه حلی برای آن جس��ت چراکه 
تغیی��ر متناوب تعرفه ه��ای مختلف، نرخ بهره مالکانه محصولاتی مانند س��نگ آهن و... 
از جمله مواردی اس��ت که س��رمایه گذاری را تحت الشعاع قرار می دهد. با رفع تحریم ها 
عمده شرکت ها در حال بازگشت به وضعیت و شرایط قبلی خود هستند اما با این وجود 
تا جایی که امکان داشته باشد نباید به تحریم ها و رفع آن چنگ بزنیم. نباید این تصور 
ایجاد شود که با رفع تحریم در بازار سهام معجزه رخ خواهد داد چرا که با رفع تحریم 
تنها ش��رکت هایی که از بروز تحریم آس��یب دیدند منفعت خواهند برد. بخشی از رکود 

فعلی بازار به رکود داخلی اقتصاد بازمی گردد. 

سیدمحمد صدرالغروی
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ریزش شاخص کل بورس از نیمه 
کانال ۶5 هزار واحدی

ش��اخص کل بورس اوراق بهادار تهران در پایان معاملات 
روز ش��نبه با 389 واحد کاهش به 65 ه��زار و 314 واحد 
رسید. معامله گران بورسی بیش از 396 میلیون برگه بهادار 
ش��امل س��هام و حق تقدم در قالب 27 هزار نوبت معامله 
و به ارزش 105 میلیارد تومان دادوس��تد کردند. همچنین 
شاخص قیمت با معیار وزنی ارزشی 154 واحد، شاخص کل 
با معیار هم وزنی 38 واحد، شاخص قیمت با معیار هم وزنی 
با 33 واحد، شاخص آزاد ش��ناور 493 واحد، شاخص بازار 
اول 275 واحد و شاخص بازار دوم 831 واحد افت کردند. 

 65.314.30شاخص کل
)389.03(میزان تغییر
B 2.814.928.713ارزش بازار

B 1.061.231ارزش معاملات
M 396.141حجم معاملات
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درصد قیمتنام کامل شرکت
1.7457.06نسوز آذر

10.0784.99تولیدی مهرام
6.4864.99تامین ماسه ریخته گری

2.0854.35س. توسعه آذربایجان
2.4834.11آلومراد
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ارزشحجمنام کامل شرکت
M24.942 B 28.182بانک صادرات
M17.131 B 18.886پارس  خودرو
M13.861 B 15.327بانک تجارت

M5.670 B 15.000ح.س. خوارزمي
M28.199 B 13.617بانک ملت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M28.199 B 13.617بانک ملت

M25.836 B 7.921پتروشیمي مبین
M24.942 B 28.182بانک صادرات
M22.529 B 8.354نفت اصفهان
M17.131 B 18.886پارس  خودرو

 773.60شاخص کل

)8.50(میزان تغییر

B 506.188.580ارزش بازار
B 382.626ارزش معاملات
M 119.749حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد

)5.01(35.961پتروشیمي مارون
)0.88(2.098ذوب آهن اصفهان

)0.8(1.198فولاد هرمزگان جنوب
1.6250.4پتروشیمي س. ایرانیان

)0.34(14.407نفت پاسارگاد

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص فرابورس

بورس کالا

بورس بین الملل

شرکت ها و مجامع

امید احمدی
کارشناس بازار سهام

محمدجواد شیخ
کارشناس بازار سهام
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 ش��رکت کی بی س��ی یکی از 
ش��رکت های قدیم��ی در زمینه 
واردات دارو در صنع��ت داروی 
کش��ور اس��ت. که در سال 93، 
ب��ازار  کل  س��هم  از  3 درص��د 
نظ��ر  در  ب��دون  دارو  واردات 
گرفت��ن واردات اقلام یارانه ای را 
به خود اختصاص داده و در بین 
ش��رکت های فعال در این زمینه 

رتبه هفت را داراست. 
 آخرین س��رمایه ثبت ش��ده 
ش��رکت 90,000 میلیون ریال 
و مانده سود انباشته شرکت در 
پایان س��ه ماهه 94، 96,673 
میلی��ون ری��ال اس��ت. لازم به 
ذکر اس��ت ش��رکت خرید های 
خارجی خود را با ارز مبادله ای 
انج��ام می ده��د و پخش کننده 
اصل��ی محصولات این ش��رکت 
نیز شرکت پخش البرز اس��ت. 

جایگاه کی بی سی در 
تشکیلات دارویی برکت

80,8درصد شرکت کی بی سی 
متعلق به گروه دارویی س��بحان 

است. )نمودار1(

محدودیت ها و مشکلات 
سال 93

• ممنوعیت خرید یوزانس
• نوسانات ارز

• قط��ع هم��کاری بانک ه��ای 
اروپایی

• سیاس��ت های انقباضی سازمان 
غ��ذا و دارو در جه��ت کاه��ش 

30درصدی واردات دارو 
• نیاز به نقدینگی بالا و افزایش 

هزینه های مالی
در صورت اجرایی ش��دن رفع 
تحریم ه��ای  و  محدودیت ه��ا 
اقتصادی به خصوص تحریم های 
بانکی انتظار می رود مش��کلات 
ناش��ی از مبادلات ارزی شرکت 
در کوتاه مدت مرتفع ش��ود و با 
کاهش احتمالی نرخ بهره انتظار 
کاهش هزینه های مالی شرکت 

نی��ز در میان مدت وج��ود دارد. 
 با افزایش درآمد های دولت 
انتظ��ار تعدیل سیاس��ت های 
انقباض��ی در واردات دارو در 
کوتاه م��دت نی��ز وج��ود دارد. 
هرچن��د سیاس��ت های دولت 
در بلند م��دت ادام��ه اعم��ال 
واردات دارو  ب��ر  محدودی��ت 

است. 

مفروضات
1-  فروش س��ال 94 نسبت به 
93، ب��ا در نظ��ر گرفتن میانگین 
رش��د س��الانه سه س��ال گذشته 
و همچنی��ن عملک��رد س��ه ماه 
ب��ا افزای��ش 9 درص��دی و برای 
س��ال های 95 و 96 با نرخ رش��د 
20 درصدی در نظر گرفته ش��ده 
است. لازم به ذکر است شرکت در 
گزارش توجیهی، افزایش سرمایه 
فروش س��ال های آتی را به شرح 
جدول 3 پیش بینی کرده است. 

2-  نرخ مالیات 23,75درصد 
در نظر گرفته شده است. 

3-  هزینه مالی سال 94 معادل 
بودجه ش��رکت و برای س��ال های 
95 و 96 با توجه به افزایش حجم 
فعالیت های شرکت و نیاز به سرمایه 
در گردش با نرخ رشد 20درصدی 

در نظر گرفته شده است. 
4-  هزینه های عمومی و اداری 
نیز با نرخ رشد 20 درصد افزایش 

داده شده است. 
5-  درصد تقسیم سود طبق روال 
دو سال گذشته و معادل 85درصد 

در نظر گرفته شده است. 
6-  حاش��یه س��ود ناخال��ص 
ش��رکت ب��ا توجه ب��ه عملکرد 

سال های گذش��ته و چشم انداز 
مثبت آین��ده 19درصد در نظر 

گرفته شده است. )نمودار2(

ارزش گذاری براساس نسبت 
P/E

با تنزیل س��ود 1,430 ریالی 
 P/E س��ال 94 و در نظر گرفتن
مرتبه 6، ارزش هر سهم شرکت 

8,100 ریال برآورد می شود. 

بحث و نتیجه گیری
روش  دو  ه��ر  برآین��د   
ارزش گ��ذاری تنزیل عواید آتی و 
P/E، نش��ان دهنده حداقل ارزش 
ذاتی 8,300 ریال برای هر س��هم 
شرکت است و با توجه به بالا بودن 
نس��بت بدهی به حقوق صاحبان 
س��هام و همچنی��ن ب��الا ب��ودن 
هزینه ه��ای مال��ی انتظار می رود 
ش��رکت در آینده ای نزدیک و در 
جهت اصلاح س��اختار مالی اقدام 
به افزایش سرمایه کند که بخشی 
از ای��ن افزایش س��رمایه می تواند 
از محل س��ود انباش��ته باشد و در 
نهایت می توان یکسان سازی نرخ 
ارز را اصلی ترین ریس��ک شرکت 
در کوتاه مدت دانست که با توجه 

ب��ه محدودیت ه��ای اعمال��ی در 
وارداتی  قیمت گذاری داروه��ای 
از س��وی دولت می تواند منجر به 
کاهش حاشیه سود شرکت شود. 

نگاه تکنیکی
همان ط��ور ک��ه در نم��ودار 3 
ملاحظه می شود هم پوشانی سطح 
حمایتی 38درصد فیبو با محدوده 
 ،Ichimoku اندیکاتور حمایتی 
س��طح حمایتی قوی در محدوده 
6,000 ریال ایجاد کرده اس��ت که 
می ت��وان این نقطه را پایان موج 2 
اصلاحی در نظر گرفت و در صورت 
عبور قیمت از محدوده 7,030 ریال 
می توان با اطمینان از آغاز موج 3 
س��خن گف��ت. بر همین اس��اس 
ه��دف کوتاه م��دت قیمت 7,000 
ریال است، که در صورت شکست 
ای��ن محدوده و ش��کل گیری روند 
صعودی، هدف بعدی سقف کانال 
و مح��دوده 870-860 اس��ت. که 
انتظار می رود در بازه زمانی حدود 
دو ماه به این هدف برس��د. هدف 
موج 3 نیز محدوده س��قف قبلی، 
10,372 ری��ال اس��ت. که انتظار 
می رود تا پایان سال جاری به این 

هدف دست یابد. )نمودار3(

بررسی بنیادی و تکنیکی یک شرکت دارویی

کاهش حاشیه سود کی بی سی با یکسان سازی نرخ ارز

یک کارش��ناس بازار س��رمایه 
درباره رویه پرداخت سود سالانه 
50 ت��ا 60 ه��زار میلیارد تومانی 
س��هامداران پیشنهاد جالبی داد 
و چه��ار مزیت این رویه از جمله 
جب��ران کمب��ود نقدینگ��ی بازار 

سهام را اعلام کرد. 
به گزارش بورس پرس، درحالی 
شرکت های بورسی و فرابورسی هر 
سال در مجامع بین 50 تا 60 هزار 
میلیارد تومان س��ود سهام تصویب 
می کنند که مسعود گنابادی با طرح 
این س��وال که »چرا ش��رکت های 

بورسی ایران سود نقدی سهامداران 
س��رمایه گذاران  حس��اب  ب��ه  را 
ن��زد کارگزاری های ش��ان واری��ز 
نمی کنند؟« چه��ار مزیت را برای 
تغیی��ر رویه پرداخت سودس��الانه 
از طری��ق ش��رکت های کارگزاری 

اعلام کرد. 
به گفته وی در بازارهای آمریکا 
و کانادا، مس��ئولیت احقاق حقوق 
و جمع آوری س��ود سهامداران با 
کارگزار آنان اس��ت و سرمایه گذار 
هرگز دغدغه جمع آوری س��ود از 
بازار را ندارد. این عمل بخشی از 

کارآمدی عملیاتی آنان محسوب 
می ش��ود و حاص��ل 200 س��ال 

تجربه بازار است. 
ب��ه اعتق��اد گناب��ادی س��الانه 
مبال��غ معتنابه��ی از وجوه حاصل 
از س��رمایه گذاری در قالب س��ود 
نقدی از بازار سرمایه خارج شده و 
به بازار پولی و شبکه بانکی کشور 
منتقل می شود اما در این میان بازار 
سهام همیشه از کمبود نقدینگی و 
جمع آوری سرمایه های کوچک رنج 

برده است. 
بنابراین اگر سود نقدی سهامداران 

ب��ه حس��اب س��رمایه گذاران نزد 
کارگزاری های شان واریز شود: 

کوچ��ک  س��رمایه گذاران   -1
و ب��زرگ هرگونه س��ود و حقوق 
مترتب��ه خود را قطع��اً و به موقع 
دریافت کرده و نیازمند داش��تن 
حساب های متعدد بانکی نیستند.

2- واریز سود نقدی به حساب 
س��رمایه گذاران ن��زد کارگزاران 
آنه��ا، حجم بزرگ��ی از نقدینگی 
را از شرکت ها به »بازار سرمایه« 
منتقل می کند و نه تنها نقدینگی 
ب��ازار را افزای��ش داده بلکه بالقوه 

به س��رمایه گذاری مجدد در بازار 
منجر می شود. 

3- مراجع��ه و تماس های مکرر 
درخصوص مطالبات سهامداران از 
شرکت ها به شدت کاهش می یابد. 
هزینه ه��ای  و  کارمزد ه��ا   -4
سرمایه گذاری منصفانه تر خواهد 
ب��ود و جمع آوری س��ود نقدی از 
دوش س��رمایه گذاران پرتع��داد 
کش��ور برداش��ته شده و به عهده 
کارگزاری ه��ای آن��ان ب��ا نظارت 
ش��رکت س��پرده گذاری مرکزی 

گذارده می شود. 

پیشنهادی جالب برای پرداخت سود سالانه ۵۰ هزارمیلیارد تومانی سهامداران
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کوتاه با کدال

- پیش بینی درآمد هر س��هم س��ال مالی منتهی به 
94/12/29 دوره س��ه ماهه حسابرسی نشده شرکت 
معدن��ی و صنعت��ی چادرملو )کچاد(، مبلغ 516ریال 
به طور خالص و پس از کسر مالیات است. کچاد تعدیل 
منفی 20,73 درصدی در پیش بینی س��ود س��الانه و 

پوشش 34 درصدی سود در سه ماهه را داشت. 
-  پیش بینی درآمد هر سهم سال مالی منتهی به 
94/12/29 دوره س��ه ماهه حسابرسی نشده شرکت 
ای��ران تای��ر )پتایر( مبلغ 71 ریال به صورت خالص و 
پس از کسر مالیات است. تعدیل منفی 76 درصدی 
پیش بینی س��ود س��الانه و شناسایی 145 ریال زیان 
برای هر س��هم در س��ه ماهه را برای این نماد ش��اهد 

بودیم. 
-  پیش بینی درآمد هر س��هم س��ال مالی میان 
دوره ای منته��ی ب��ه 94/03/31 دوره س��ه ماه��ه 
حسابرس��ی نشده شرکت فولاد کاوه جنوب کیش، 
نس��بت ب��ه س��ال قبل خود در ف��روش کاهش 52 
درصدی، 46 درصد کاهش در س��ود ناخالص و48 
درصد کاهش در س��ود خالص داش��ته اس��ت. سود 
شناس��ایی ش��ده برای هر سهم در این سه ماهه 16 
ریال است. در واقع شرکت سود خود را 18 درصد 

پوشش داده است. 
-  اطلاع��ات و صورت ه��ای مال��ی میان دوره ای 
س��ه ماه��ه منته��ی ب��ه 94/03/31  )حسابرس��ی 
نش��ده( شیش��ه قزوی��ن  )کقزوی( گ��واه کاهش 3 
درصدی فروش این ش��رکت نس��بت به س��ال قبل 
اس��ت. همچنین س��ود ناخالص 54 درصد کاهش و 
زیان خالص 463 درصد افزایش داشته است. زیان 
شناسایی شده برای هر سهم در این سه ماهه مبلغ 

1035 ریال است. 
- اطلاعات و صورت های مالی حسابرس��ی ش��ده 
ثنوسا حکایت از پیش بینی زیان 31 ریالی با محقق 
س��اختن 176 ری��ال زیان در 9 م��اه حکایت دارد. 
رق��م زی��ان قبل��ی مبلغ 26 ریال بوده اس��ت. نکته 
حائ��ز اهمیت در صورت های مالی این نماد افزایش 
خالص سایر درآمدها و هزینه های عملیاتی از منفی 
786میلی��ون تومان درگزارش قبلی به 2 میلیارد و 
386 میلیون تومان در گزارش فعلی است که علت 
آن مربوط به جرایم تأخیر در پرداخت س��ود س��هام 

به صبا تأمین و بیمه مرکزی است. 
- اطلاع��ات و صورت ه��ای مال��ی می��ان دوره ای 
س��ه ماهه منتهی به 94/03/31  )حسابرسی نشده( 
کیسون حکایت از کاهش 57 درصدی فروش نسبت 
به سال قبل دارد. همچنین سود ناخالص 16 درصد 
کاهش و سود خالص 78 درصد کاهش داشته است 
و هزینه های مالی نیز 245 درصد افزایش داشته اند. 
سود شناسایی شده هر سهم در این سه ماهه مبلغ 

15 ریال است. 
- در اطلاع��ات و صورت ه��ای مال��ی س��ه ماه��ه 
ش��بریز ش��اهد تعدیل مثبت 8 درصدی هس��تیم. 
س��ود قبلی مبلغ 172 ریال و س��ود اعلامی جدید 
186 ریال است. که علت این تعدیل مثبت کاهش 
25 درصدی در هزینه های مالی اس��ت. حاشیه سود 
عملیاتی ش��بریز 3 درصد و حاش��یه سود خالص آن 

یک درصد است. 
- رادیات��ور ای��ران  )خت��ور( پیش بین��ی درآم��د 
هر س��هم س��ال مالی منتهی ب��ه 94/12/29 دوره 
س��ه ماهه  )حسابرس��ی نش��ده(خود را مبلغ 901 
ری��ال به ط��ور خال��ص و پس از کس��ر مالیات اعلام 
 کرد. ختور سود این دوره خود را 21 درصد پوشش 

داده است. 

شنیده ها و شایعات بازار

حفاری: ش��نیده ها در بازار از تقس��یم سود474 
ری��ال و تعدی��ل منف��ی 39 درص��دی در این نماد 

حکایت دارد. 
فن�وال: خبرها حاک��ی از تکذیب افزایش تولید، 

فروش و سودآوری در این شرکت است. 
ختوق�ا: ش��نیده ها حکایت از تصوی��ب افزایش 
س��رمایه از محل مطالبات حال ش��ده و آورده نقدی 

و سود انباشته دارند. 
سمگا: زمزمه هایی مبنی بر مذاکرات سمگا با یک 

شرکت فرانسوی به گوش می رسد. 
فس�رب: شنیده ها از شناس��ایی زیان 56 ریالی 

هرسهم در این نماد حکایت می کند. 
خزامیا: گویا ش��رکت برنامه افزایش س��رمایه در 
ش��ش ماهه دوم س��ال را در دستور کار خود قرار داده 

است. 
ختراک: ش��نیده ش��ده ش��رکت تراکتورسازی 
برنامه ای برای افزایش س��رمایه در دس��تور کار خود 

دارد. 
دارو: خبرهای واصله از بازار از تحقق 22 درصد 
ازس��ود در س��ه ماهه س��ال مالی 94 در این نماد 

حکایت دارند. 
شاوان: زمزمه هایی مبنی بر احتمال بهره برداری 
طرح توس��عه گوگردزدایی در نیمه دوم امس��ال در 

نماد شاوان به گوش می رسد. 
ف�اذر: خبر ه��ا حاکی از تأیید افزایش س��رمایه 
200درصدی فاذر اس��ت که نیمی از آن از محل 
سود انباشته و نیمی دیگر هم از آورده نقدی است. 
ذوب: ش��نیده ها از افزایش سرمایه382 درصدی 

ذوب از محل تجدید ارزیابی ها حکایت دارد. 
بتران�س: براس��اس آخری��ن خبره��ا از بترانس 
گویا ش��رکت سرمایه گذاری سروش پارسیان که از 
زیرمجموعه ش��رکت های پارسیان است با رساندن 
مجموع سهام خود به 16 میلیون سهم و همچنین 
ش��رکت مدیران توس��عه گوهران امید با خرید های 
کم حج��م خ��ود ب��ه جمع س��هامداران ب��الای یک 

درصدی بترانس پیوسته اند. 

بورس کالا در هفته ای که گذشت
نقش بورس کالا در اقتصاد ملی 

علت اهمیت بورس آن است که هیچ مکانیزم بهتری 
را نمی توان یافت که سبب ارتباط میان سرمایه گذاران 
و افراد نیازمند به س��رمایه به روش��ی عادلانه، شفاف و 
قانونمن��د ش��ود. بورس نق��ش مهم��ی در جمع آوری 
مناف��ع متض��اد طرفین در کن��ار یکدیگر به ش��یوه ای 
س��ازنده و کارآمد بر عهده دارد تا شرکت ها، واسطه ها و 

سرمایه گذاران، امکان انجام معامله را بیابند. 
به گزارش نش��ان آنلاین، یکی از ان��واع بورس های با 

اهمیت در جهان بورس های کالایی است. 
 ب��ورس کالای ای��ران نیز به عنوان یک��ی از ابزار های 
کارآمدی اقتصاد ایران محسوب شده و نیروی محرکه ای 
برای رشد اقتصادی بازار کالای کشور است. کارکرد های 
زی��ر که در م��ورد کلیه بازار های مالی صادق اس��ت در 
بورس کالا ایجاد شده که بر لزوم وجود بورس کالا بیش 

از پیش تاکید می کند. 
1- قیمت یاب��ی از طری��ق روابط متقاب��ل خریدار و 

فروشنده و کشف قیمت 
2- کاهش هزینه معاملات از طریق کاهش هزینه های 

جست وجو و اطلاعات
3- تخصیص سرمایه به صنایع و بخش هایی که دارای 

مزیت هستند 
4- کمک به فرآیند تش��کیل سرمایه از طریق انتقال 
وجوه غیر کارا از س��وی افرادی که توان س��رمایه گذاری 

ندارند به سرمایه گذاران 
5- ایج��اد ب��ازار ثانویه از طریق ایجاد ش��رایط برای 

نقدشوندگی
6- توزیع ریس��ک بین متقاضیان وج��وه و دارندگان 

وجوه.
از ش��ش مورد کارکرده��ای بازار های مالی که در بالا 
بدان اشاره شد تنها سه مورد اول در بازار فیزیکی بورس 
کالا ش��کل گرفته اس��ت، در حالی که هر شش کارکرد 
در بازار های مش��تقه به خوبی نم��ود پیدا می کنند. در 
حقیقت در تمام دنیا سعی می شود تقاضای سفته بازی 
روی کالای فیزیکی کاسته ش��ده و این تقاضا به اوراق 
بهاداری که مبتنی بر آن دارایی فیزیکی اس��ت منتقل 
ش��ود. در حقیقت در این بازار اس��ت که هر س��ه فعال 
بازار یعنی هجینگ کنندگان )Hedgers(، سفته بازان 
 )Arbitrageurs( و آربیتراژگ��ران )Speculators(

به طور کامل می توانند فعالیت کنند. 
آش��نایی عموم و بالاخص عرضه کنن��دگان کالا ها با 
ای��ن نوع ب��ازار، در افزایش رونق معاملات بس��یار مهم 
و تاثیر گذار اس��ت. عرضه کنن��دگان کالا ها باید بتوانند 
ریس��ک قیمت محصولات خ��ود را کاهش دهند و این 
مهم در بازار قراردادهای آتی به خوبی نمود پیدا می کند. 
اگر منحنی Life Cycle بورس کالا را رسم کنیم این 
بورس در ابتدای رشد خود قرار دارد و در این نقطه است 
که نیاز به حمایت های تمامی مسئولان دارد تا بتواند به 
روند رو به رش��د خود ادام��ه دهد. اگر نگاه بلند مدت به 
بورس کالا داشته باشیم در شرایط فعلی که بسیاری از 
زیرس��اخت های لازم فراهم شده است باید کمک کنیم 
این بورس بتواند به جایگاهی برسد که در کل منطقه و 
حتی جهان مرجع قیمت گذاری بسیاری از کالا ها باشد. 
در پایان 10 پیش��نهاد زیر در راستای توسعه هر چه 

بهتر شدن بورس کالای ایران ارائه می شود: 
1- تکمیل بستر های نرم افزاری موجود در بورس کالا 
جهت خرید کالاهای فیزیکی از لحظه پس از تسویه در 
بورس کالا تا لحظه تحویل کالا به خریدار جهت افزایش 
س��رعت خدمات رس��انی به خریداران و فروشندگان در 

رابطه با معاملات فیزیکی
2- افزایش قراردادهای مشتقه مبتنی بر کالا از طریق 
پذیرش کالا های واجد شرایط مانند کالاهای پتروشیمی 
که از نوس��انات لازم برخوردار هستند و امکان فعالیت 
هر س��ه فعال قراردادهای مش��تقه در این کالا ها میسر 
است و حرکت به س��مت ایجاد قراردادهای paperبه 

جای فیزیکی
3- برگ��زاری همایش های تخصصی با موضوع نقش 
بورس کالا در اقتصاد ملی، اقتصاد دانش بنیان و اقتصاد 
مقاومتی و سایر موضوعات مالی و اقتصادی، همچنین 
برگزاری نشس��ت های علمی با حض��ور صاحبنظران و 
اس��اتید دانش��گاه ها در حوزه های کالایی و اقتصادی و 
مالی و همچنین تش��ویق و حمایت از تحقیقات علمی 
پژوهشی و پایان نامه های علمی و ارائه داده های لازم در 
قالب های رایج در معاملات اوراق بهادار جهت اس��تفاده 

تحلیلگران و دانشجویان و اساتید دانشگاهی
4- طراح��ی ش��اخص های لازم در بورس کالا جهت 

استفاده تحلیلگران اقتصادی، کالایی و اوراق بهادار
5- ارائ��ه برنامه های تلویزیون��ی و رادیویی تخصصی 
در ح��وزه ب��ورس کالا جهت آش��نایی عم��وم مردم با 
فرآیند های عملیاتی بورس کالا جهت س��رمایه گذاری 
عموم��ی و تبیی��ن نقش ب��ورس کالا در اقتصاد ملی و 

اقتصاد مقاومتی 
6- نقش مس��تقیم بورس کالا در تصمیمات اولیه در 
مورد قیمت گذاری کالاها )Price Maker شدن بورس 
کالا( و تشکیل کارگروه های تخصصی قیمت گذاری در 

درون بورس کالا
7- تش��کیل کارگروه ه��ای تخصص��ی ارتباط��ی و 
مش��اوره ای جه��ت ارتب��اط قوی تر میان خری��داران و 
فروش��ندگان و بررس��ی مش��کلات گروه ه��ای کالایی 
مختلف و انعکاس به سیاست گذاران و تصمیم گیرندگان 

اقتصادی
8- کاهش پی در پی قیمت های پایه در بورس کالا در 
صورت عدم جذابیت قیمت ها تا جایی که قیمت ها برای 

خریداران جذاب شود و معاملات رونق یابد 
9- ارائه راهکار های عملیاتی جهت اخذ تس��هیلات 
م��ورد نیاز خریداران از ش��بکه بانکی ب��ا مکانیزم های 
مدیریت ریس��ک مطلوب و فرآیند های نوین تس��ویه و 
پایاپای و ارتباط موثر و هر چه بیشتر با سمات در موارد 

مذکور 
10- توس��عه و رونق ب��ازار فیزیک��ی از طریق ورود 
محص��ولات جدید در بورس کالا خصوصا توس��عه بازار 
فرعی که در آن ش��رط همگن بودن برداش��ته می شود 
و این بازار همانند OTC در بورس کالا عمل می کند. 

تحلیل دریچه

حرف های درگوشی

نرخ بازده مورد انتظارارزش ذاتی سهم

22درصد9,493

2۵درصد8,894

27درصد8,۵24

جدول 1 - ارزش گذاری سهام - ارزش گذاری براساس روش تنزیل عواید آتی

جدول 3 - فروش خالص سال های آتی جدول 2 - ارزش ذاتی سهم با توجه به نرخ مانده مورد انتظار

1394139۵1396شرح
1,668,۰632,۰۰1,6762,4۰2,۰11فروش

19درصد19درصد19درصدحاشیه سود ناخالص
316,93238۰,3184۵6,382سود ناخالص

 )۵2,931( )44,286( )37,۰۵3(هزینه عمومی و اداری
2,91۵ 2,91۵ 2,6۵۰ خالص سایر درآمد ها )هزینه ها(ی عملیاتی

282,۵29338,9484۰6,366سود عملیاتی
 )18123۰( )1۵1۰2۵( )12۵8۵4(هزینه های مالی

12,1۵۰ 12,1۵۰ 12,1۵۰ خالص درآمدها و هزینه های متفرقه
168,82۵2۰۰,۰73237,287سود قبل از مالیات

 )۵6,3۵6( )47,۵17( )4۰,۰96(مالیات 
128,7291۵2,۵۵618۰,931سود خالص

9۰,۰۰۰9۰,۰۰۰9۰,۰۰۰سرمایه
EPS)1,43۰1,69۵2,۰1۰ )ریال

DPR8۵درصد8۵درصد8۵درصد
DPS)1,2161,4411,7۰9 )ریال

11,962قیمت فروش سهام در سال 96 با P/E مرتبه7
ارقام به میلیون ریال است. 

1394139۵1396شرح

1,931,8292,291,2392,722,۵74فروش خالص

ملیحه کریم شاهی
میثم باقری کوپایی معامله گر

مشاور بورس کالا و انرژی کارگزاری بانک مسکن

رحمت الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه

محمدرضا نیک رفتار
تحلیلگر بازار های مالی

نمودار 2نمودار 1

نمودار 3



مدیر منطقه 2 شهرداری اصفهان: 
موانع سرمایه گذاری در منطقه 2 

برچیده شده است

مدی��ر منطقه 2 ش��هرداری اصفهان ب��ا تأکید بر 
اینکه موانع س��رمایه گذاری در منطقه 2 شهرداری 
اصفهان برچیده شده است، از سرمایه گذاران دعوت 
کرد برای مش��ارکت و سرمایه گذاری در این منطقه 

به میدان بیایند. 
 به گزارش ایمنا، محمدحس��ین جعفری فشارکی 
با بیان این مطلب افزود: از سال گذشته فعالیت های 
چش��مگیری برای اس��تقبال از س��رمایه گذاران در 

منطقه 2 شهرداری اصفهان انجام شده است. 
وی با اش��اره ب��ه اینک��ه در ای��ن منطقه فرش 
قرمزی زیر پای س��رمایه گذاری پهن ش��ده است، 
س��رمایه گذاری  منطق��ه  ای��ن  در  اظهارداش��ت: 
اش��باع نش��ده و امکانات و امنیت لازم برای ورود 

سرمایه گذاران مهیاست. 
مدیر منطقه 2 ش��هرداری اصفه��ان تصریح کرد: 
یکی از راه هایی که می توان حاش��یه ش��هرها را نیز 
ارتقا داد، استفاده از س��رمایه گذاران برای مشارکت 

در پروژ ه های مختلف است. 
وی ب��ا بیان اینک��ه اکثر س��رمایه گذاران مایل به 
سرمایه گذاری در بخش های مجموعه های مسکونی، 
اس��تخر، مجتمع ه��ای تج��اری و اداری هس��تند، 
ادام��ه داد: ما س��عی کردیم نق��اط منفی موجود در 
این منطق��ه را که موانع س��رمایه گذاری به ش��مار 
م��ی رود، حذف کنیم ک��ه نمونه ب��ارز آن مجموعه 

موزاییک سازان است. 
جعفری فشارکی خاطرنش��ان ساخت: با توجه به 
اینکه کارگاه های سنگ کوبی باعث ایجاد آلودگی هوا 
و پراکنده ش��دن ذرات گرد و خاك در هوا می شود، 
مجموع��ه تج��اری، اداری و نمایش��گاهی در زمینه 
موزاییک، کاش��ی و سرامیک به صورت مشارکتی در 

خیابان شهیدان را در حال احداث داریم. 
وی افزود: ش��هرداری این مجموع��ه را به منظور 
تامی��ن معوض کارگاه های موزاییک س��ازان احداث 

می کند. 
مدیر منطقه 2 ش��هرداری اصفه��ان تصریح کرد: 
در سال جاری ۱۷ میلیارد تومان اعتبار برای تبدیل 
موانع موزاییک س��ازان به نقاط ق��وت در نظر گرفته 

شده است. 
وی با اشاره به اینکه 2۸۰ هکتار از اراضی منطقه 
2 به صورت فضای سبز است، گفت: به روایتی دیگر 
2۵درص��د اراضی ای��ن منطقه تصفیه ه��وا را انجام 

می دهند. 

سهم سرمایه گذاری در مازندران 
بسیار کم است

نماینده م��ردم تنکاب��ن، رامس��ر و عباس آباد در 
مجلس شورای اسلامی گفت: با وجود آنکه مازندران 
مستعد ترین منطقه رویشی کشور محسوب می شود 
و از ظرفیت های بالایی برای سرمایه گذاری در همه 
زمینه ها برخوردار اس��ت، اما متاس��فانه شاهد سهم 

اندك سرمایه گذاری در استان هستیم. 
به گ��زارش ایرنا، ش��مس الله ش��ریعت نژاد در 
جلسه ش��ورای اداری شهرس��تان تنکابن افزود: 
از آنج��ا که بی��ن روس��تاها و ش��هرها محدوده 
مش��خصی وجود ندارد بنابراین مدیران کشوری 
بای��د مازندران را به عن��وان یک کلانش��هر نگاه 
کنن��د و س��هم بیش��تری را در برنامه ریزی ها به 

این اس��تان اختصاص دهند. 
وی ب��ا انتق��اد از پایی��ن ب��ودن س��هم بودجه ای 
مازن��دران در ح��وزه درآم��دی، ادام��ه داد: س��هم 
بودج��ه ای مازن��دران در ح��وزه درآم��دی ۱2هزار 
میلیارد ریال اس��ت درحالی که برای پرداخت حقوق 
نیروهای آموزش وپرورش استان به ۱4هزار میلیارد 
ریال اعتبار نیاز داریم و معلوم نیس��ت بقیه منابع از 

چه طریقی تامین خواهد شد. 
ای��ن نماینده مجلس گفت: در غ��رب مازندران با 
مشکلاتی در بحث کاربری اراضی، مدیریت آب های 
س��طحی و زیرزمینی و تامین آب آشامیدنی مواجه 
هس��تیم و تلاش داریم تا این مشکلات را به حداقل 

برسانیم. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه خس��ارت های اخیر س��یل در 
تنکابن، افزود: رودخانه های س��ه هزار و دوهزار مملو 
از س��نگ و گل و لای اس��ت و نیاز به لایروبی دارد 
اما مسئولان اس��تانی با وجود قول هایی که داده اند 
هیچ اقدام��ی در این زمینه انج��ام نداده اند و وقوع 
سیلی دیگر می تواند خسارت های جبران ناپذیری را 
به همراه داشته باشد.  شریعت نژاد گفت: باید احداث 
س��د روی رودخانه ها در جهت تامین آب آشامیدنی 
و زراع��ی در دس��تور کار قرار گی��رد و از منابع آبی 

زیرزمینی کمتر استفاده شود. 
وی همدل��ی و همزبانی میان مس��ئولان اجرایی 
شهرس��تان در اجرای پروژه های عمرانی و خدماتی 
را خواس��تار ش��د و بر ضرورت تحق��ق این امر مهم 

تاکید کرد. 
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سرمایه گذاری در حوزه های 
ف��رآوری موادمعدن��ی یک��ی 
در  موج��ود  خلاء ه��ای  از 
س��رمایه گذاری های صنعت��ی 
کش��ور عنوان می شود. تکمیل 
زنجی��ره ارزش م��واد معدنی 
به عن��وان یک��ی از چالش های 
پی��ش روی این بخش نیازمند 
و  کلان  س��رمایه گذاری های 
نگاه کارشناس��ی دقیق اس��ت 
ک��ه از س��ویی رش��د متوازن 
بخش ه��ای همگن صنعتی را 
به همراه دارد و از سوی دیگر 
مانع از خام فروشی مواد معدنی 
می شود. این عامل می تواند در 
ش��رایط مطل��وب ظهور و بروز 
اس��تفاده حداکث��ری از منابع 
معدن��ی کش��ور را ب��ه همراه 
در  پیش ت��ر  باش��د.  داش��ته 
گزارش��ی به بررسی مشکلات 
سرمایه گذاری در حوزه معدن 
پرداختی��م، در ای��ن مطلب بنا 
داریم تا به بررسی فرصت های 
ف��رآوری  در  س��رمایه گذاری 
م��واد معدنی فل��زی بپردازیم. 
آنچه پی��ش رو دارید مصاحبه 
اختصاص��ی »فرص��ت امروز« 
ب��ا ابولفض��ل صالح آبادی یکی 
از کارشناس��ان و فع��الان این 

حوزه است. 

تکمیل زنجیره ارزش 
مهم ترین چالش 

سرمایه گذاری در مواد 
معدنی

تصویر کلی سرمایه گذاری های 
انج��ام ش��ده در بخش معدن 
کشور نشانگر رشد نامتوازن در 
سطوح مختلف تولیدات معدنی 
اس��ت. تصوی��ری کاریکاتوری 
که باعث شده خلأ های زیادی 
ب��رای س��رمایه گذاری در این 
بخ��ش وجود داش��ته باش��د و 
کارشناس��ان از آن به عن��وان 
در  سرمایه گذاری  فرصت های 
بخ��ش مع��دن ی��اد می کنند. 
ازای��ن رو تکمیل زنجیره ارزش 
نه تنه��ا در بخش مواد معدنی 
بلک��ه در تمام��ی بخش ه��ای 
یک��ی  به عن��وان  اقتص��ادی 
از موضوع��ات مه��م مط��رح 
صالح آبادی،  ابوالفضل  اس��ت. 
کان��ی  ش��رکت  مدیرعام��ل 
از  یک��ی  ایرانی��ان  ف��رآوران 
کارشناس��ان بخش معدن که 

در ح��وزه کانی ه��ای فل��زی 
دارد، در گفت وگ��و  فعالی��ت 
ب��ا »فرصت ام��روز« می گوید: 
اگ��ر بخواهیم ش��مایی کلی از 
زنجی��ره ارزش مواد معدنی را 
ترس��یم کنیم به طورکلی این 
زنجی��ره ارزش م��واد معدنی 
ش��امل چه��ار حلق��ه اصل��ی 
می ش��ود؛ حلق��ه اول فرآین��د 
اکتش��اف معدن��ی و در حلقه 
دوم اس��تخراج م��واد معدن��ی 
مدنظر قرار می گیرد، در حلقه 
سوم بحث فرآوری مواد معدنی 
مطرح اس��ت و در نهایت حلقه 
پایان��ی این زنجی��ره ارزش به 
مباح��ث مربوط به بازرگانی و 
فروش اختص��اص می یابد. در 
کش��ور م��ا با توجه ب��ه غنایی 
ک��ه در ذخای��ر معدنی وجود 
دارد در ح��ال حاض��ر ح��دود 
۵4 م��اده معدن��ی مزیت های 
نس��بی داریم که فعالان حوزه 
معدن به سرمایه گذاری در آن 

می پردازند. 
وی می افزاید: این فعالیت ها 
در دوبخ��ش کل��ی خلاص��ه 
می ش��ود؛ در بخ��ش اول در 
قالب فعالیت ها و ش��رکت های 
دولتی اکتشافاتی سازمان دهی 
ش��ده براساس دستورالعمل ها 
در  ب��دون  و  آیین نامه ه��ا  و 
نظ��ر گرفت��ن حلقه های دیگر 
انج��ام  ارزش  زنجی��ره  ای��ن 
می ش��ود. در بحث اس��تخراج 
هم سرمایه گذاری های صورت 
گرفت��ه ب��ه همی��ن ترتی��ب 
اس��ت. در بخش ف��رآوری هم 
انج��ام  س��رمایه گذاری هایی 
ش��ده و واحد ه��ای فرآوری و 
تغلیظ هم س��اخته ش��ده که 
بعض��ا مش��کلاتی ه��م دارند. 
در بخ��ش دوم فعالیت ه��ای 
مرتبط با بخش خصوصی است 
ک��ه بح��ث اصلی ما هم در این 
ح��وزه جری��ان دارد؛ معادنی 
که با س��ازوکارهای موجود در 
دس��ت افراد حقیقی یا حقوقی 
ق��رار دارن��د عمدتا ب��ا حجم 
پایی��ن،  س��رمایه گذاری های 
مشاوره های کارشناسی ضعیف 
و تکنولوژی های دس��ت چندم 
وارد حوزه اکتش��افات معدنی 
ش��ده اند که همی��ن امر باعث 
ش��د تا در بخ��ش فرآوری هم 

مشکلاتی به وجود آید.
صالح آب��ادی عنوان می کند: 

عدم توج��ه به تکمیل زنجیره 
ارزش و ایج��اد ارزش اف��زوده 
حداکث��ری در بخ��ش معدن 
باعث ش��ده تا خام فروش��ی در 
ای��ن صنع��ت گس��ترش یابد 
و ب��ه ج��ای تکمی��ل فرآین��د 
بهره ب��رداری از م��واد معدنی 
از  حداکث��ری  اس��تفاده  و 
ارزش  ایج��اد  قابلیت ه��ای 
اف��زوده ای ک��ه در این بخش 
وج��ود دارد مواد معدنی ما به 
جای محصول نهایی عموما به 
شکل خام صادر می شود و پس 
از تبدیل شدن به کالای نهایی 
دوباره به کشور وارد می شود. 

فرصت های سرمایه گذاری 
در فرآوری کانی های فلزی 
این کارشناس صنایع فلزی 
در رابطه با فرصت های موجود 
برای سرمایه گذاری در فرآوری 
مواد معدن��ی می گوید: در فاز 
اول می توان در تکمیل زنجیره 
ارزش م��وادی ک��ه بخش��ی از 
فرآین��د تغلیظ و فرآوری روی 
آنها انجام شده سرمایه گذاری 
ک��رد. ب��ه نظ��رم در صنای��ع 
آه��ن، م��س، منگنز، س��رب، 
روی و کرومی��ت فرصت ه��ای 
مناسبی برای سرمایه گذاری و 
س��ود آوری وجود دارد. در فاز 
بعدی باید م��واردی که حلقه 
ف��رآوری در آن ش��کل نگرفته 

سرمایه گذاری کرد. 
ازای��ن رو بای��د در تکمی��ل 
زنجیره ارزش به رش��د همگن 
همه بخش ها توجه ش��ود مثلا 
در س��نگ آهن که این رش��د 
غیر متوازن کاملا مشهود است 
سرمایه گذاری های  با  می توان 
مناس��ب این خلأ ها را پوشش 
داد. م��ا در حلقه ه��ای میانی 
صنع��ت ف��ولاد ضعی��ف عمل 
کردیم لذا برای سرمایه گذاری 
دربخ��ش کنسانتره س��ازی و 
گندله س��ازی آه��ن فرص��ت 
در  دارد.  وج��ود  مناس��بی 
صنع��ت م��س هم ج��ای کار 
زی��اد وج��ود دارد در واقع این 
بخش یک��ی از موضوعات بکر 
برای س��رمایه گذاری در بخش 

معدنی است. 
ه��م  بع��دی  اولوی��ت  در 
س��رمایه گذاران می توانن��د به 
صنای��ع آلومینی��وم، س��رب و 

روی توجه داشته باشند. 

میزان سرمایه گذاری و 
الزامات سود آوری

صالح آبادی در رابطه با حجم 
سرمایه گذاری لازم برای ورود 
ب��ه عرصه فرآوری مواد معدنی 
می گوید: با توجه به گستردگی 
ح��وزه و ان��واع مواد معدنی که 
وجود دارد حجم سرمایه گذاری 
عمدت��ا معطوف به این موضوع 
اس��ت که سرمایه گذار در وهله 
اول چ��ه ن��وع م��اده معدنی را 
ب��رای ف��رآوری انتخاب کند و 
در فاز بعدی کیفیت و س��طح 
تولیدی است که تعیین کننده 
می��زان س��رمایه لازم اس��ت. 
ازاین رو با توجه به فرصت های 
موجود س��رمایه گذاران از 2 تا 
3 میلی��ارد ت��ا ۱۰۰۰ میلیارد 
توم��ان س��رمایه می توان��د در 
بخ��ش فرآوری م��واد معدنی 
فعالیت داشته باشند. به عنوان 
مث��ال در برخی از مواد معدنی 
مانن��د م��واد معدنی مورد نیاز 
در صنایع کاش��ی، س��رامیک، 
س��یلیس و... می توان با سطوح 
سرمایه گذاری پایین تری وارد 
ش��د. در ف��رآوری عناصر نادر 
خاک��ی مانن��د ط��لا و... بای��د 
بالای س��رمایه گذاری  سطوح 
را تجرب��ه کنی��م که تا ۱۰۰۰ 

میلیارد تومان هم می رسد. 
مجوز ه��ا  کس��ب  فرآین��د 
عموم��ا بی��ش از یک س��ال به 
ط��ول می انجام��د که ش��امل 
یکس��ری مجوز های فنی است 
و از وزارت صنع��ت، مع��دن و 
تجارت اخذ می شود. مجوز های 
زیس��ت محیطی و استعلامات 
لازم از س��ازمان های مرتب��ط 
مانن��د میراث فرهنگی و... هم 
بای��د گرفته ش��ود. در صورت 
داش��تن ط��رح توجیهی فنی 
و اقتصادی خوب هم ش��رایط 
برای اعطای تس��هیلات فراهم 

می شود. 
این کارش��ناس صنایع فلزی 
ح��ال حاض��ر  در  می افزای��د: 
س��رمایه گذاری در فعالیت های 
معدنی اگر با پشتوانه کارشناسی 
مناسب و س��رمایه کافی انجام 
شود می تواند سود آوری مناسبی 
داشته باشد اما تعیین یک عدد 
مش��خص برای نرخ س��ود مورد 
انتظ��ار با توجه به گس��تردگی 
حوزه های فعالیت در این بخش 

منطقی نیست. 

 چالش های پیش روی 
سرمایه گذاران معدنی 

درخص��وص  صالح آب��ادی 
پ�ی���ش روی  م��ش���ک�لات 
س��رمایه گذاران بخ��ش معدن 
می گوی��د: نخس��تین مس��ئله 
چالش ه��ا و مش��کلات قانونی 
اس��ت که وجود دارد. از طرف 
دیگ��ر مش��کلات فرهنگ��ی، 
به��ره وری پایین، اس��تفاده از 
دس��ت چندم،  تکنولوژی های 
کمبود نقدینگی و ضعف دانش 
کارشناس��ی را هم باید به این 

مسئله افزود. 
وی توضی��ح می دهد: نبود 
محی��ط س��رمایه گذاری امن 
در بخ��ش معدن باعث ش��ده 
ت��ا بخ��ش معدنی کش��ور در 
ح��وزه ف��رآوری فقی��ر بماند 
و ای��ن امر باعث می ش��ود تا 
حج��م س��رمایه  های ورودی 
ب��ه ای��ن بخش پایین باش��د 
و ای��ن موض��وع اس��تفاده از 
تکنولوژی های دس��ت چندم 
را وارد چرخه سرمایه گذاری 

در حوزه معدن می کند. 
از س��وی دیگر فاصله علمی 
دانش��گاه و صنعت باعث شده 
ت��ا فق��ر اطلاعات��ی ب��ه لحاظ 
اس��تفاده از تکنول��وژی روز در 
فاز اجرایی و عملیاتی به وجود 
آید. البته شرایط تحریمی هم 
در زمین��ه ورود تکنولوژی روز 

دنیا بی تاثیر نبوده است. 

توصیه های پایانی 
پای��ان  در  صالح آب��ادی   
در توصی��ه ب��ه تازه وارد ه��ا و 
سرمایه گذاران با تاکید بر نقش 
اس��تفاده از تکنولوژی های روز 
در سود آوری و ادامه حیات در 
این صنعت می افزاید: پشتوانه 
کارشناس��ی و مالی مناس��ب 
می تواند س��رمایه گذاری را در 
حاشیه امنی قرار دهد و ریسک 
کار را تا حد ممکن پایین آورد. 
 ب��ه لح��اظ ب��ازاری عمدتا 
مش��کلی برای ف��روش وجود 
ن��دارد. ازاین رو ه��م بازار های 
بازار ه��ای  ه��م  و  داخل��ی 
صادراتی ظرفیت های مناسبی 
را پی��ش روی س��رمایه گذاران 
ق��رار داده ک��ه ای��ن بخش را 
به عنوان یک صنعت س��ودآور 
ب��رای س��رمایه گذاری مطرح 

می کند.

اس��تاندار کرمانش��اه گفت: بدون شک 
استان کرمانشاه بهترین و امن ترین مکان 
برای س��رمایه گذارانی اس��ت که چشم به 

بازار عراق دارند. 
ب��ه گزارش ایرنا، ابراهیم رضایی بابادی 
در نشس��ت مشترك مس��ئولان استان با 
مدیران ارش��د ش��رکت لاستیک س��ازی 
ایران تایر افزود: ما به جهت ایجاد اشتغال 
بیش��تر و نی��ز تح��ول در عرصه اقتصادی 
استان از هرگونه حمایت از سرمایه گذاران 
در این استان دریغ نخواهیم کرد و هرگونه 
مج��وز و امکانات��ی را که در اختیار دولت 
باش��د در جه��ت تس��هیل در کار آنها به 

کار خواهی��م گرف��ت.  وی اظه��ار ک��رد: 
درخص��وص تامی��ن مناب��ع مال��ی برای 
اح��داث کارخانه تولید لاس��تیک خودرو 
در کرمانشاه کاملا خوش بین هستم چون 
هم شرکای استانی حاضر به مشارکت در 
این سرمایه گذاری هستند و هم بانک های 
عام��ل بخ��ش قابل توجهی از آن را تامین 
خواهن��د کرد و ازاین رو هیچ گونه نگرانی 

وجود ندارد. 
ک��رد:  تصری��ح  کرمانش��اه  اس��تاندار 
س��رمایه گذاری هایی در این س��طح برای 
اس��تان مه��م اس��ت چون ه��م در ایجاد 
اش��تغال موث��ر خواهد ب��ود و هم دیگران 

را به س��رمایه گذاری در اس��تان تش��ویق 
خواهد کرد. 

معاون اس��تاندار کرمانشاه نیز با تاکید بر 
ش��رایط و مزیت های استان کرمانشاه برای 
هرگونه س��رمایه گذاری گف��ت: هم اکنون 
بیش��ترین مب��ادلات م��رزی درخصوص 
صادرات غیرنفتی از طریق مرزهای استان 
کرمانش��اه ص��ورت می گیرد و این اس��تان 
با داش��تن ش��ش مبادی مرزی، بیشترین 
ظرفیت صدور کالا را به کش��ور عراق و نیز 
اقلیم کردس��تان داراس��ت.  هدایت حاتمی 
اف��زود: یکی از راهکاره��ای ما برای تامین 
منابع مالی احداث این کارخانه این اس��ت 

که جلسات مشترکی بدون حضور و دخالت 
دولت بین سرمایه گذاران و شرکای استانی 
برگزار ش��ود و نس��بت به سطح مشارکت و 
میزان تامین منابع به توافق برسند. در این 
نشس��ت، ابراهیم قربانی معاون تحقیقات و 
توسعه ش��رکت ایران تایر، محسن پورکند 
معاون تحقیقات و ساخت هلدینگ سیناپاد 
و ارسلان امتعلی مدیر راهبرد صنایع تایر و 
دوده نیز به بیان دیدگاه ها و پیشنهادات خود 
درخصوص احداث کارخانه مزبور پرداختند. 
کرمانشاه نخستین استانی است که قرار 
است در قالب طرح توسعه شرکت مزبور، 
کارخانه لاستیک سازی در آن دایر شود. 

کرمانشاه بهترین و امن ترین استان برای سرمایه گذاری است

گزارش »فرصت امروز« از فرصت های سرمایه گذاری در فرآوری موادمعدنی فلزی 

سرمایه  بخش خصوصی در مسیر رشد همگن معدن
سرنخخبـــر

گردشگری کویر، فرصتی دست 
نخورده

کلاف اول

سرمایه گذاری در حوزه گردشگری به عنوان یکی از 
فرصت های ناب اقتصادی در ایران چند س��الی اس��ت 
که محور توجه بسیاری از سرمایه گذاران قرار گرفته 
و همچنان هم مس��ئولان هر اس��تان در تلاش اند تا با 
اس��تفاده از امکانات و پتانس��یل های منطقه ای خود، 

حوزه گردشگری را رونق ببخشند.
در ای��ن بی��ن گردش��گری کویر به عن��وان یکی از 
جنبه های جذب توریس��ت در دنیا بس��یار مورد توجه 
قرار گرفته به گونه ای که کشورهای گرم و خشک مانند 
امارات در هوای کشنده بیابان پیست اسکی سرپوشیده 
س��اخته اند. بیابان های لاس وگاس، پاکستان، لهستان 
و گواتمالا با برنامه ریزی و س��رمایه گذاری تبدیل به 
جاذبه گردشگری کویری بسیار قوی شده اند و در این 
بین کویر های ایران با وجود پتانسیل های مناسبی که 
در این خصوص دارند از نظرها دور مانده اند و س��هم 
ای��ران از گردش��گران ایرانی و خارجی بس��یار ناچیز 

برآورد می شود.
در ای��ن خص��وص مه��دي سیاوش��ي، در همایش 
گردشگري و تاریخي با عنوان شب گردشگري کرمان 
در برج میلاد تهران گفت: با هماهنگي انجام شده در 
کمیس��یون گردشگري استان کرمان و مطالعات اتاق 
بازرگاني و جلس��اتي که برگزار ش��ده، این بس��ته در 

آینده نزدیک ارائه خواهد شد. 
وي با اش��اره به اینکه اس��تاندار کرمان براي رونق 
بخش گردشگري کرمان نگاه ویژه اي دارد، خاطرنشان 
ک��رد: فرصت هاي س��رمایه گذاري در محور هفت باغ 
علوي کرمان و کویر های این استان بسیار زیاد است 

و نیاز به سرمایه گذار دارد.
ما هم در این کلاف با توجه به داشتن کویر شهداد 
در کرمان و سایر مناطق کویری این استان پیشنهاد 
می دهیم درخصوص س��رمایه گذاری در گردش��گری 
کویری، س��رمایه گذاران به این اس��تان توجه ویژه ای 

داشته باشند. 

کلاف دوم

اس��تان گی��لان به عن��وان یکی از اس��تان های پویا 
در زمین��ه ان��واع س��رمایه گذاری های گردش��گری و 
کش��اورزی ش��ناخته می ش��ود اما همان ط��ور که از 
اخبار و اظهارات مسئولان این استان برمی آید، همه 
معتقدند فرصت های سرمایه گذاری در استان گیلان 
همچنان وجود دارد و این استان جزو یکی از مناطق 
بالقوه س��رمایه گذاری به ش��مار می آید، به گونه ای که 
محمدعلی نجفی، اس��تاندار گیلان می گوید: نعمت ها 
و پتانسیل های خدادادی سرزمین گیلان بی نظیر بوده 
 و گی��لان در هم��ه زمینه های اصلی س��رمایه گذاری، 

جزو ۱۰ استان برتر دارای مزیت است. 
وی می افزای��د: ضرورت دارد مدیران دس��تگاه های 
اجرای��ی ب��ه دنب��ال اس��تفاده از هم��ه فرصت ه��ای 
اشتغال زایی و توسعه اقتصادی استان نظیر حوزه های 
دانش بنی��ان، گردش��گری فعالیت ه��ای دریا محور، 
تج��ارت و بازرگان��ی، ارتقای بهره وری سیس��تم های 
کش��اورزی و توس��عه صنای��ع دانش مح��ور و مبتنی 
ب��ر مزیت ه��ای خاص باش��ند.  ما ه��م در این کلاف 
ب��ا توج��ه به گفته های مس��ئولان این اس��تان مبنی 
بر تلاش برای ایجاد اش��تغال و رفع موانع پیش��رفت 
سرمایه گذاران پیشنهاد می دهیم علاوه بر حوزه های 
رایج س��رمایه گذاری به س��اخت نیروگاه برق و توسعه 

صنعت در این استان بیندیشند. 

سرمایه گذاران جدید در مناطق نمونه 
گردشگری سمنان جذب می شوند

اس��تاندار سمنان گفت: س��رمایه گذاران جدید در 
مناطق نمونه گردش��گری س��د شهید ش��اه چراغی 

دامغان و جنگل ابر شاهرود جذب می شوند. 
ب��ه گزارش تس��نیم، محم��د وکیل��ی در کارگروه 
تخصصی میراث فرهنگی استان سمنان اظهار داشت: 
اس��تان س��منان دارای ظرفیت ه��ا و پتانس��یل های 
گردش��گری زی��ادی اس��ت ک��ه بای��د ب��رای جذب 
س��رمایه گذار در آن س��رمایه گذاری کرد. وی تصریح 
کرد: در صورت جذب س��رمایه گذار حوزه گردشگری 
باید تلاش شود که کمترین مشکل را داشته باشند تا 
بتوانند در استان فعالیت کنند. عالی ترین مقام اجرایی 
دولت در استان س��منان جنگل ابر و سد شاه چراغی 
دامغان را دو ظرفیت مهم گردشگری استان برشمرد 
و خاطرنش��ان کرد: در صورت جذب گردشگر در این 
مناط��ق می توان ای��ن دو منطق��ه را بیش ازپیش در 
حوزه گردشگری فعال کرد. وکیلی تصریح کرد: یکی 
از مهم ترین راه های توس��عه اس��تان سمنان توجه به 
صنعت گردشگری اس��ت و با توجه به مناطق فراوان 
گردشگری موجود در استان رسیدن به توسعه مبنی 

بر گردشگری دور از دسترس نیست. 

خبر

عباس نعیم امینی

برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه گذاری منتشر شد   ه د   ر این صفحه 
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چن�دی پی�ش وزیر صنع�ت، معدن و 
تجارت در خطبه های پیش از نماز جمعه 
عن�وان کرد ک�ه از حضور ش�رکت های 
غربی اس�تقبال خواهد ش�د اما در این 
زمینه سیاس�ت هایی نیز تدوین ش�ده 
اس�ت. محمدرضا نعمت زاده تاکید کرد 
که منظور م�ا از همکاری با کش�ورهای 
غرب�ی این نیس�ت ک�ه بازارم�ان را در 
اختیار آنها بگذاریم. وی اظهار داش�ت: 
به طرف ه�ای غربی تاکید ک�رده که در 
صورت�ی بازار کش�ورمان در اختیار آنها 
قرار داده می ش�ود که آنها نیز بازارشان 
را در اختی�ار ای�ران ق�رار دهن�د. ای�ن 
س�خنان در حالی از سوی وزیر صنعت، 
معدن و تجارت مطرح ش�د که به اعتقاد 
کارشناس�ان و فعالان عرص�ه تجارت و 
بازرگان�ی برای تحقق ای�ن موضوع باید 
راهکاره�ای مناس�بی در نظ�ر گرفت�ه 
ش�ود و مش�کلات و چالش هایی که در 
س�ال های اخیر پی�ش روی بخش تولید 
و ص�ادرات ب�ود، مرتفع ش�ود. در عین 
حال فعالان اقتصادی ب�ر این باورند که 
در س�ال های اخی�ر و به وی�ژه با ش�دت 
یافتن تحریم ها ش�رایط به گونه ای شده 
ک�ه برخی از کالاه�ا و محصولات ایرانی 
کیفیت پایینی داشته و قابلیت رقابت در 
بازاره�ای جهانی را ندارند. بنابراین باید 
برای رقابتی شدن کالاهای تولید داخل 
اقدامات لازم انجام شود. »فرصت امروز« 
در این گزارش چگونگی حضور ایران در 

بازارهای جهانی را بررسی کرده است. 

حضور ایران در بازارهای جهانی بررسی می شود

تجارت متقابل؛ وعده ای دست یافتنی 
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تدوین استراتژی تولید
لازمه حضور در بازارهای جهانی

چندی پیش وزیر صنعت، معدن و تجارت با اشاره 
به اس��تقبال ش��رکت های خارجی از همکاری های 
اقتص��ادی با ایران پس از مذاکرات هس��ته ای تاکید 
کرد که هدف از توس��عه هم��کاری با خارجی ها این 
نیست که بازار داخلی را به روی محصولات خارجی 

باز کنیم.
محمدرضا نعمت زاده ب��ا تاکید بر این موضوع که 
نباید مردم از بابت رش��د بی روی��ه واردات و صدمه 
دیدن تولیدات داخلی نگرانی داش��ته باشند عنوان 
کرد که در ملاقات با مقام های اقتصادی کشورهایی 
که ب��رای هم��کاری با ای��ران ابراز علاق��ه کرده اند 
این موضوع مطرح ش��ده که چنانچه این کش��ورها 
می خواهن��د از ب��ازار 80 میلیون��ی ایران س��همی 
داش��ته باش��ند، کش��ورمان هم بای��د در بازارهای 

چندصدمیلیونی آنها سهیم باشد. 
سخنان مطرح شده از سوی وزیر صنعت، معدن و 
تج��ارت در مورد ضرورت تجارت متقابل میان ایران 
و س��ایر کشورها بسیار مهم اس��ت اما برای تحقق و 
عملیاتی ش��دن این موضوع باید به چند نکته توجه 

کرد. 
نکت��ه اول این اس��ت که در کش��ور ما ب��ه دلیل 
مش��کلات موج��ود، قیم��ت تم��ام ش��ده کالاها و 
محصولات بالاس��ت و بنابراین باید قیمت تمام شده 
کاه��ش یاب��د. اما لازم��ه کاهش قیمت تمام ش��ده 
کالاها و محصولات تولید داخل این اس��ت که دولت 
اقدام��ات لازم را در این رابط��ه انجام دهد. در حال 
حاضر بس��یاری از کارخانه ه��ا و واحدهای تولیدی 
کارگران زیادی دارن��د اما میزان تولید محصولات و 
کالاها پایین اس��ت که این موضوع نش��ان از کاهش 
به��ره وری دارد. بنابرای��ن در این راس��تا یک اقدام 
اساسی این است که با اس��تفاده از فناوری های روز 
دنیا، میزان به��ره وری و کیفیت کالاها افزایش پیدا 
کن��د. در واقع ارتقای به��ره وری تولیدات و افزایش 
کیفی��ت کالاها می توان��د محصولات ایران��ی را در 
بازارهای جهان��ی رقابت پذیر کند و ایران را به یکی 

از صادرکنندگان مطرح در سطح دنیا معرفی کند.
باید ب��ه این موضوع توجه داش��ت ک��ه ایران در 
زمینه بسیاری از کالاها و محصولات رقابت پذیر خود 
می توان��د حضور موثری در بازارهای جهانی داش��ته 
باش��د و در مقابل در اختیار قرار دادن بازار داخلی با 
صادرات این قبیل محصولات، یک تجارت متقابل را 

با دنیا برقرار کند. 
محص��ولات  زمین��ه  در  کش��ورمان  واق��ع  در 
معدنی، پتروش��یمی، نفت و گاز می تواند به ش��کل 
رقابت پذیری در بازاره��ای جهانی حضور یابد. البته 
در حال حاض��ر بخش عمده ای از محصولات مذکور 
به شکل خام فروشی از کشور خارج می شود اما باید 
در ش��رایط پساتحریم و با استفاده از ظرفیت های به 
وجود آم��ده به گونه ای عمل کنیم که دیگر ش��اهد 
خام فروش��ی نباشیم. زیرا خام فروشی منابع کشور را 
از بین می برد و این در حالی اس��ت که با اس��تفاده 
از پتانس��یلی به نام جوانان تحصیلک��رده در زمینه 
صنع��ت نف��ت، گاز، مع��دن و... می توانی��م کالاها و 
محص��ولات را تولید و با صادرات آنها برای کش��ور 
ارزش افزوده ایجاد کنیم و با تحقق چنین شرایطی 
تولیدات کش��ورمان می تواند با تولیدات مش��ابه در 
دنی��ا رقاب��ت کند. البته ب��رای دس��تیابی به چنین 
وضعیتی باید اس��تراتژی تولید و آمایش س��رزمین 
تهیه و تدوین ش��ده و این موضوع مشخص شود که 
دولت قصد دارد در شرایط پساتحریم از کدام صنایع 
بیشتر حمایت کند تا به این وسیله هزینه های تولید 
کاه��ش یابد، برای جوانان اش��تغال زایی و در نهایت 

کالاهای ایرانی در سطح دنیا رقابتی شود. 
ام��ا اگ��ر بخواهیم در م��ورد موان��ع و چالش های 
پی��ش روی تبدی��ل کالاه��ا و محص��ولات ایرانی به 
تولی��دات رقابت پذی��ر صحب��ت کنیم، بای��د به این 
موضوع اشاره کنیم که یکی از بزرگ ترین موانع این 
اس��ت که در زمینه تولیدات، آمایش سرزمین لحاظ 
نش��ده اس��ت. این موضوع موجب شده که به عنوان 
مثال معدن در یکجا قرار داش��ته باش��د اما تولید و 
فرآوری موادمعدنی در مکان دیگری و با کیلومترها 
فاصله انجام ش��ود و این در حالی اس��ت که قاعدتا 
نبای��د فاصله ای میان آنها وجود داش��ته باش��د زیرا 
در غیر ای��ن صورت هزینه ه��ای حمل ونقل موجب 
افزایش هزینه تمام ش��ده تولید محصولات و کالاها 

می شود. 
یک مانع بزرگ دیگر، واردات مواداولیه بی کیفیت 
به کش��ور اس��ت که موجب افت کیفیت محصولات 
تولیدی شده است و امیدواریم در شرایط پساتحریم 
م��واد اولیه کیف��ی وارد کش��ور ش��ده و در اختیار 
صنای��ع قرار گیرد و همچنین تا آنجا که امکان دارد 
از واردات کالاه��ای نهای��ی به کش��ور جلوگیری به 
عم��ل یاید. البته قاعدتا یک��ی از راهکارها برای حل 
این مش��کل، همانطور که گفته ش��د تهیه و تدوین 

استراتژی تولید است.
در مجموع باید در ش��رایط پس��اتحریم بتوانیم به 
نقطه ای برس��یم که محصولاتی تولی��د کنیم که با 
اس��تانداردهای جهانی همخوانی داش��ته باشد تا به 
این وس��یله هم بتوانیم برای داخل کش��ور تولیدات 
خوبی داش��ته باش��یم و هم صادرات موفقی به سایر 
کشورها انجام دهیم و حضور موفقی نیز در بازارهای 

جهانی داشته باشیم. 

صادرات این روزها؛ توسعه فردا ها 

یک��ی از ش��اخصه های موفقیت در کش��ورهای 
ای��ن  در  ص��ادرات  ب��الای  توس��عه یافته، حج��م 
کشورهاست. انگلستان یکی از موفق ترین کشورها 
در زمین��ه ص��ادرات خارجی و به وی��ژه صادرات به 
کش��ورهای درحال توس��عه تلقی می شود. از سوی 
دیگر، کش��ورهای در حال توسعه، در کنار واردات، 
تلاش دارند ش��اخصه های صادرات��ی خود را بهبود 
بخش��ند، بس��یاری از کش��ورهای درحال توسعه، 
پتانس��یل های خوبی برای توس��عه صادرات دارند 
و حتی برخی از کش��ورهای توس��عه یافته آسیا، از 
صادرات موفقی برخوردارند. اما گس��ترش صادرات 
در بین کش��ورهای در حال توس��عه، اقدامی سهل 

و بی مانع نیست و فراز و نشیب های بسیار دارد. 

وابستگی به صادرات تک محور و تخصصی 
برخی کشورهای در حال توسعه، بر یک محصول 
یا کالای خ��اص متمرکز هس��تند و در این زمینه 
صادرات گس��ترده ای انجام می دهند. طبق گزارش 
س��ازمان جهانی غ��ذا، کالاهای بخش کش��اورزی 
بیش��ترین آم��ار ص��ادرات را در بین کش��ورهای 
خاورمیان��ه و در حال توس��عه به خ��ود اختصاص 
داده اند. برای مثال بس��یاری از کشورهای در حال 
توسعه گرمسیری بر صادرات قهوه و کاکائو متمرکز 
هس��تند. اما چنین روند صادرات��ی مزایا و معایبی 
دارد، تمرک��ز بر صادرات ی��ک کالا موجب افزایش 
کیفیت کالا و بیش��تر ش��دن فاصله با سایر رقبا در 
بازار صادرات این کالای خاص می ش��ود. همچنین، 
اعتماد کش��ورهای وارد کنن��ده را جلب کرده و نام 
کش��ور را با محصولی خاص پیون��د می زند. اما این 
روش ریس��ک بالای اقتص��ادی را هم می طلبد. هر 
نوع نوسان قیمت محصول در بازار، وضعیت اقتصاد 
کش��وری را که به این محصول خاص متکی است 
به چالش می کش��د. گرچه اغلب اوقات با ش��نیدن 
این تحلیل، یاد نفت و تأثیرش بر کشورهای عمده 
صادر کننده می افتیم، اما مثال های زیادی نیز برای 
محصولات کش��اورزی وجود دارد. برای مثال س��ه 
کش��ور بنین، چاد و مالی، کش��ورهای آفریقایی در 
حال توس��عه ای هستند که بین سال های 1995 تا 
1997 سود سرشار 30درصدی را از تمرکز بر تولید 
و صادرات پنبه به دس��ت آوردند. اما، همین س��ه 
کش��ور بین س��ال های 97 تا 2000 در پی کاهش 
20درص��دی قیم��ت پنب��ه در معام��لات جهانی، 

به شدت متضرر شدند. 

صادرات افزایش یافته ولی اقتصاد درجا زده 
آخرین گزارش س��ازمان جهانی تجارت و توسعه 
حاوی نکات جالبی در مورد صادرات در کشورهای 
در حال توس��عه اس��ت، بنابر این گزارش، از اوایل 
دهه 80 میلادی تاکنون، رش��د ص��ادرات در بین 
کشورهای در حال توسعه، چشمگیر بوده و از سال 
1980 ت��ا 1988، بالغ بر 31درصد رش��د صادرات 
ثبت ش��ده است. با وجود این همه علامت مثبت و 
امیدوارانه، رشد اقتصادی در کشورهای صادرکننده 
و در ح��ال توس��عه، چندان تغییری نکرده اس��ت. 
تحقیقات نش��ان می دهند، کشورهای صادرکننده، 
به وی��ژه در خاورمیان��ه، اغلب ج��زو واردکنندگان 
بزرگ نیز هس��تند، در واقع کشورهایی که به قصد 
توسعه اقتصادی بازارهایی برای صادرات خود پیدا 
کرده اند، به مقصد واردات بس��یاری از کش��ورهای 
توس��عه یافته تبدیل شده اند. به نظر می رسد ضعف 
کش��ورهای در حال توسعه، در برخی بخش ها مثل 
صنعت و تکنولوژی، زمینه س��از ای��ن روند واردات 
بی وقفه ش��ده و در نتیجه عدم رش��د پویا را فراهم 

آورده است. 

دسترسی به بازارهای جهانی 
حمایت دولتی می طلبد 

ش��اید برای بس��یاری از افراد قابل باور نباشد که 
کره جنوب��ی قدرتمن��دی که این روزه��ا می بینیم، 
50 س��ال پیش از این، جزو کشورهای فقیر جهان 
طبقه بندی می ش��د. اما چه اتفاق��ی افتاده که حالا 
ک��ره جنوب��ی از موفق تری��ن اقتصادهای آس��یا و 
صادرکنندگان بزرگ و ش��ناخته ش��ده در س��طح 

دنیاست؟ 
پاس��خ این س��وال در عملک��رد مدبران��ه دولت 
کره نهفته اس��ت. ک��ره جنوبی در ط��ول نیم قرن 
گذش��ته، علاوه بر حمایت از تولیدکنندگان داخلی 
و ایج��اد انگیزه در بخش تولید، بس��یاری از موانع 
صادراتی را هم از س��ر راه صادرکنندگان برداشت، 
محدودیت هایی مانند تعرفه های س��نگین بازرگانی 
یا انحصاری بودن صادرات در دستان بخش دولتی 
لغو ش��دند و انگیزه تولی��د و صادرکنندکان کره ای 
افزای��ش یافت. گرچه باید روی دیگر معامله، یعنی 
کش��ورهای وارد کننده را نی��ز در نظر گرفت و گاه 
برخ��ی کش��ورها مانند کان��ادا، تعرفه ه��ا و قوانین 
س��خت گیرانه ای ب��رای وارد ک��ردن کالاها از خود 
نشان می دهند اما تس��هیل روند صادرات از کشور 
مبداء، کمک بزرگی به طی ش��دن مس��یر صادرات 
می کن��د. یک مثال ملموس برای رش��د صادرات با 
این روش، صادرات منس��وجات و البس��ه است. در 
طول تاریخ، پارچه و لباس نقش مهمی در توس��عه 
اقتص��ادی دولت ه��ا و کاهش فقر ایف��ا کرده اند. از 
زم��ان انقلاب صنعت��ی در اروپا تاکن��ون این روند 
بیش��تر ملموس بوده است. از سال 1998 تاکنون، 
رشد کشورهای در حال توسعه، در صادرات بخش 
منس��وجات، از 15درصد به رقمی حدود 60درصد 
رس��یده است، چرا که در بین کش��ورهای آسیایی 
عم��ده صادر کننده منس��وجات و البس��ه، کاهش 

تعرفه های تولید و صادرات اعمال شده است. 

آزموده دیدگاه

ترجمه و گردآوری: رویا پاک سرشت 

المیرا اکرمی

عض��و  افش��ارنژاد،  جلی�����ل 
هیات مدیره انجمن مدیران صنایع 
ایران معتقد است یکی از راهکارها 
برای اینکه کشورمان همزمان با لغو 
تحریم ها و بهبود ش��رایط تجارت 
بتواند حضور مناسبی  بین المللی، 
در بازارهای جهانی داش��ته باش��د 
این اس��ت که قراردادها به گونه ای 
تنظیم شود که در قبال ورود مواد 
اولیه و دانش فنی، بخشی از کالاها 
و محصولات تولید شده در کشور 

به سایر کشورها صادر شود.
به نظر شما سخنان اخیر وزیر 
صنع�ت، مع�دن و تج�ارت در 
مورد این موضوع که در مقابل 
در اختیار ق�رار دادن بازارهای 
داخل�ی بای�د بازارهای س�ایر 
کش�ورها در اختیار ایران قرار 

بگیرد، ت�ا چه ان�دازه قابلیت 
عملیاتی شدن دارد؟ 

این س��خنان قابلی��ت عملیاتی 
ش��دن دارد البته مشروط بر آنکه 
راهکارهایی برای آن در نظر گرفته 
ش��ود. یکی از راهکارها برای اینکه 
ای��ران همزمان با لغ��و تحریم ها و 
بهبود ش��رایط تجارت بین المللی، 
بتواند حضور مناسبی در بازارهای 
جهانی داش��ته باشد، این است که 
قرارداده��ا باید به گون��ه ای تنظیم 
ش��ود که در قبال ورود مواد اولیه 
و دان��ش فنی، بخش��ی از کالاها و 
محصولات تولید شده در کشور به 
سایر کش��ورها صادر شود. در واقع 
نبای��د اجازه دهیم که در ش��رایط 
پساتحریم اتفاقی که به عنوان مثال 
در م��ورد تکنولوژی پ��ژو رخ داد، 

تکرار شود. زیرا اگر کشور ما قرارداد 
مناسبی با ش��رکت پژو داشت، در 
حال حاضر ایرانی ها همچنان سوار 
بر پژو405 و پژو 206 نمی ش��دند 
و می توانستیم در این مورد به روز 

باشیم. 
بنابرای�ن معتقدید که در مورد 
تنظی�م قرارداده�ای تج�اری 
باید دقت نظر لازم انجام شود، 
به گونه ای که منافع کش�ورمان 

تامین شود؟ 
اگر مش��ارکت ب��ا ارائ��ه دانش 
فن��ی ت��وام باش��د و قراردادهای 
فی مابین به ش��کلی باش��د که در 
مقاب��ل ورود دان��ش فن��ی، امکان 
صادرات محصولات تولیدی وجود 
داشته باش��د شاید بتوانیم بگوییم 
ک��ه می توانیم در 10 س��ال آینده 

50 درص��د کالاه��ا و محصولات 
تولیدی را ص��ادر کنیم. در چنین 
این  اقدام  مناس��ب ترین  شرایطی 
اس��ت که امنیت اقتص��ادی برای 
س��رمایه گذاران ایرانی مقیم خارج 
کش��ور ایجاد ش��ود تا نس��بت به 
بخش ه��ای  در  س��رمایه گذاری 
تولیدی تش��ویق و ترغیب ش��وند 
و همزم��ان تکنول��وژی را نیز وارد 

کشور کنند. 
کدام یک از کالاها و محصولات 
ایران�ی می توان�د در بازارهای 
جهانی حضور موفقی داش�ته 

باشد؟ 
در وهل��ه اول بای��د صنای��ع و 
تولی��دات دارای مزی��ت نس��بی 
مشخص باشند و در مورد چگونگی 
توسعه آنها برنامه ریزی شود. البته 

ای��ن کار به بان��ک اطلاعاتی قوی 
نیاز دارد که مش��خص ش��ود در 
چه زمینه های��ی می توان اقدامات 
لازم را انجام داد. به نظر می رس��د 
با توجه به محدودیت هایی که به 
لح��اظ کمب��ود آب و منابع برای 
بخ��ش کش��اورزی وج��ود دارد، 
بای��د این بخ��ش و تولی��دات آن 
محدودتر ش��ود و بیشتر بر بخش 
صنع��ت متمرک��ز ش��د. البته در 
مورد صنعت ه��م باید زمینه های 
خاص��ی از آن م��ورد تقویت قرار 
گیرد. برای تحقق این موضوع هم 
بای��د گروه های مختلفی از صنایع 
گوناگ��ون کش��ور دور ه��م جمع 
ش��وند و مشخص کنند که امکان 
تولی��د ک��دام ی��ک از محصولات 

صنعتی در کشور وجود دارد. 

 محمدحس��ین س��لیمی، عضو هیات 
نماین��دگان اتاق بازرگان��ی تهران معتقد 
اس��ت یکی از مشکلات اساسی این است 
که صنایع بیمار هس��تند و در عین حال 
عدم اعطای تس��هیلات بانکی و بالا بودن 
می��زان تورم موجب ش��ده ک��ه کالاها و 
محص��ولات تولید داخل قابلیت رقابت در 

بازارهای بین المللی را نداشته باشد. 
یکی از هدف گذاری های وزارت صنعت، 
معدن و تجارت در ش�رایط پساتحریم 
این است که کش�ورمان امکان حضور 
موث�ر و هدفمند در بازارهای جهانی را 
داش�ته باش�د. با توجه به پایین بودن 
کیفی�ت و غیررقابتی ب�ودن برخی از 
تولیدات داخل�ی، چقدر امکان تحقق 
این موضوع در شرایط پساتحریم وجود 

دارد؟ 
در ش��رایط تحریم ه��ا به دلی��ل پایین 
بودن کیفیت م��واد اولیه ای که از چین و 
هندوستان وارد می شد، این امکان وجود 
نداشت که کالاها و محصولات باکیفیتی 
تولی��د ش��ود و به طورکل��ی تحریم ها اثر 
نامس��اعدی در تولید گذاش��ت. از همین 
وزارت  هدف گذاری ه��ای  از  یک��ی  رو 
صنعت، معدن و تجارت این اس��ت که در 
شرایط پس��اتحریم با واردات مواد اولیه و 
ماش��ین آلات مرغ��وب به گون��ه ای عمل 
کنیم ک��ه کالاها و محص��ولات باکیفیت 
در کش��ور تولید ش��ود. قاعدتا در شرایط 
پس��اتحریم باید به گونه ای عمل کنیم که 
می��زان واردات و میزان صادرات در حالت 
یکس��انی قرار بگیرد. حال پس از این باید 
به تولیدکنندگان این موضوع گوشزد شود 
که تولی��دات با کیفیت پایی��ن، صادرات 
خوبی نخواهد داش��ت و در ضمن وزارت 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت و واحدهای 
صنعتی باید برنامه ریزی خود را به گونه ای 
انجام دهند ک��ه کالاها و محصولات قابل 
رقاب��ت در عرصه ه��ای بین المللی تولید 

شود. 
ب�ا توج�ه ب�ه موضوعاتی که اش�اره 
کردی�د فکر می کنید کدام دس�ته از 
محص�ولات و کالاهای داخلی قابلیت 

صادرات به سایر کشورها را دارد؟ 
در ح��ال حاض��ر م��واد پتروش��یمی 
کش��ورمان در دنیا خری��دار دارد و حرف 
اول را می زند اما در ش��رایط پس��اتحریم 
نباید صرف��ا به کالاهای پتروش��یمی که 
زیرمجموع��ه نفت هس��تند، اکتفا کنیم. 
در عین حال کشور ما در برخی از کالاها 
مزی��ت نس��بی دارد. ب��ا توجه ب��ه اینکه 
هزینه س��وخت در کشورمان پایین است 
می توانیم در برخی کالاها که مزیت نسبی 
داریم مانند س��یمان و کاش��ی، صادرات 
خوبی داشته باش��یم. البته این در حالی 
است که پیش از اعمال تحریم های اخیر و 
تشدید رکود در واحدهای تولیدی، کشور 
م��ا از صادرکنن��دگان عمده س��یمان به 
کشورهایی مانند عراق بود. البته در حال 

حاضر دولت به دنبال رفع رکود است. 
ع�لاوه بر رک�ود حاک�م در کش�ور، 
چ�ه مس�ائل و مش�کلاتی پیش روی 
حضور کالاه�ا و محصولات ایرانی در 
بازارهای جهانی وج�ود دارد که باید 

برطرف شود؟ 
یکی از مش��کلات اساس��ی این است 
که صنایع بیمار هستند و در عین حال 
عدم اعطای تسهیلات بانکی و بالا بودن 
می��زان تورم موجب ش��ده که کالاها و 
محصولات تولی��د داخل قابلیت رقابت 
در بازارهای بین المللی را نداشته باشد. 
بنابرای��ن باید با رفع مش��کلات مذکور 
به گونه ای عمل ش��ود که قیمت کالاها 
و محصولات تولید داخل کاهش یافته 
و رقابتی شود. برای حضور در بازارهای 
جهان��ی باید به این نکته توجه داش��ته 
باشیم که هیچ مصرف کننده ای کالای 
گ��ران را نمی خرد و بنابراین باید تولید 
باکیفی��ت و با قیمت مناس��ب مدنظر 
قرار گیرد که دس��تیابی به این موضوع 
نیز به اصلاح س��اختار اقتصادی کشور 
برمی گ��ردد. در واقع اگر س��اختارهای 
اقتص��ادی کش��ور م��ا نتوان��د همانند 
س��اختارهای بین الملل��ی عم��ل کند، 
نمی توانی��م در بازاره��ای جهانی وارد 

عرصه رقابت شویم. 

احمد پورف��لاح، رییس ات��اق بازرگانی 
مش��ترک ایران و ایتالیا معتقد اس��ت در 
دنیای امروز یکی از راه های نفوذ به س��ایر 
کشورها، استفاده از مکانیزم های اقتصادی 
است اما بدون توجه به ایجاد شرایط رقابتی 
نمی توانیم امیدوار باشیم بازارهای هدف را 

در اختیار بگیریم.
به نظر ش�ما ب�رای اینک�ه بتوانیم در 
مقاب�ل ب�ازاری ک�ه در اختیار س�ایر 
کشورها قرار می دهیم، بازارهای هدف 
مناس�بی را به دس�ت آوریم باید چه 

اقداماتی انجام دهیم؟ 
در دنیای امروز یک��ی از راه های نفوذ به 
س��ایر کش��ورها، اس��تفاده از مکانیزم های 
اقتصادی اس��ت اما بدون توج��ه به ایجاد 
ش��رایط رقابتی نمی توانیم امیدوار باش��یم 
بازارهای ه��دف را در اختیار بگیریم. البته 
برای اینکه ب��ه اهداف موردنظ��ر در مورد 
دس��تیابی به بازارهای جهانی دس��ت پیدا 
کنیم باید زیرساخت های لازم برای این کار 
به وجود  آید که بخشی از آن سخت افزاری 
است و باید تکنولوژی لازم، استفاده از مواد 
اولیه مرغوب و کارگ��ر آموزش دیده وجود 
داشته باشد. در زمینه نرم افزاری هم نصف 
راه را رفته ای��م . در واق��ع می توانیم بگوییم 
رفع تحریم ها 35 درصد مش��کلات را حل 
می کند اما هنوز کشور ما به سازمان تجارت 
جهانی نپیوسته است و همچنان در زمینه 
پارامترهای مربوط به کسب وکار در رده های 
پایین ق��رار دارد. بنابراین باید فکر دیگری 
کنیم که بتوانیم به دی��دگاه وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت در مورد در اختیار گرفتن 
بازاره��ای جهان��ی جامه عمل بپوش��انیم. 
همچنین اگر تمام م��وارد مذکور هم مهیا 
باشد، باید طرحی در این مورد داشته باشیم. 
حضور هیأت های تج�اری و اقتصادی 
س�ایر کش�ورها در ای�ران را چگونه 

ارزیابی می کنید؟  
پس از توافق هسته ای هیأت های تجاری 
مختلفی در کشورمان حضور یافتند و این 
رفت و آمدهای تجاری همچنان ادامه دارد. 
البت��ه این دی��د و بازدیده��ای تجاری در 
نوع خود خوب اس��ت اما باید بتوانیم این 

مذاک��رات تجاری را به گونه ای پیش ببریم 
که منجر به اقدامات کاربردی شود و نتایج 

مناسبی را عاید کشورمان کند. 
ب�ا توج�ه به پایی�ن ب�ودن کیفیت و 
برخ�ی کالاهای  ب�ودن  غیررقابت�ی 
ایرانی، آی�ا اصولاً کش�ورمان امکان 
حضور موف�ق در بازارهای جهانی را 

دارد؟  
باوجود اینکه دست ما بسته است، سطح 
محصولات صنعتی ما از بسیاری کشورها 
پایین تر نیس��ت و به ویژه در مورد صنعت 
نساجی و صنعت لوازم خانگی از دنیا خیلی 
عقب نیستیم. البته باید به این نکته توجه 
داش��ته باش��یم که برخی صنایع فرسوده 
و قدیمی هس��تند و قاعدت��اً امکان تولید 
محص��ولات و کالاهای باکیفی��ت و دارای 
قدرت رقابت در بازارهای جهانی را ندارند 
که صنعت نساجی و صنعت لوازم خانگی 

از جمله آنهاست. 
ک�دام ی�ک از محص�ولات و کالاهای 
تولید داخل قابلیت حضور در بازارهای 

جهانی را دارد؟ 
در ح��ال حاضر ما یک��ی از بزرگ ترین 
صادرکنندگان مواد خام هستیم و می توان 
برای ایجاد ارزش افزوده کالاها و محصولات 
اقدامات بس��یاری انجام داد. به عنوان مثال 
در حال حاضر چرم، پوس��ت و س��الامبور 
به ش��کل خام از کش��ور صادر می شود و 
متأس��فانه ارزش افزوده و اشتغال زایی آن 
نصیب سایر کشورها می ش��ود و می توان 
از این پس اقدامات��ی انجام داد که چنین 
کالاهایی به شکل فرآوری شده و با ایجاد 
ارزش افزوده برای کش��ور صادر ش��ود. در 
زمین��ه میوه و تره ب��ار و گل و گیاهان هم 
کش��ورمان می توان��د در بازارهای جهانی 
حضور چشمگیری داشته باشد. در مجموع 
به نظر می رسد شرایط پساتحریم فرصت 
مناسبی است تا فرصت های از دست رفته 
در م��ورد تجارت محصولاتی مانند پنبه و 
گندم را جبران کنیم و در ضمن از شرایط 
فراهم ش��ده برای صادرات خرما، زعفران، 
پسته، کشمش و گیاهان دارویی استفاده 

کنیم. 

محمد حسین سلیمی: 
مشکلات، کالاهای ایرانی را غیررقابتی کرده است

احمد پورفلاح: 
شرایط رقابتی ایجاد کنیم

جلیل افشارنژاد: 

قراردادهای تجاری حافظ منافع کشورمان باشد

حسین گروسی
نماینده شهریار و شهر قدس در مجلس



ماده جدید برای شنل های نامرئی
محقق��ان دانش��گاه 
نوع��ی  پنس��یلوانیا 
پوش��ش را با هدف 
بهینه کردن ارتباط��ات از طریق آنتن ها تولید کرده اند. 
ایده مطرح شده، تولید پوششی با مواد شبه دوبعدی بود 
که این مواد برای نشان دادن رفتارهای الکترومغناطیسی 

خارق العاده مهندسی شده بودند. 
دانشمندان در واقع به دنبال تولید پوشش های ماده 
وی��ژه ای بودند که آنها را ح��ول آنتن های با باند باریک 
قرار دهند تا به عنوان ش��نل عمل کنند. این عمل برای 
نامرئی ک��ردن آنتن در مقابل یک یا تعداد بیش��تری از 
آنتن های نزدیک انجام شد که در فرکانس های مختلف 
عمل می کردند. پوش��ش مصنوعی اضافه شده نباید بر 

عملکرد آنتن داخل آن اثر می گذاشت. 
زمانی که آنتن ه��ا در مجاورت یکدیگر ق��رار دارند، 
می توانند در عملکرد یکدیگ��ر دخالت کرده و بنابراین 

قادر به فعالیت کردن با ظرفیت کامل شان نیستند. 
دانش��مندان با آزمایش کردن این آنتن ها مش��اهده 
کردند با استفاده از شنل نامرئی، جفت شدن دوطرفه و 
مسدود بودن دوطرفه بین چندین آنتن در فرکانس های 

منفرد یا چندگانه، به طور همزمان کاهش یافت. 

 پوشکی که پیامک می زند
محققان در سنگاپور 
حسگر ویژه ای برای 
نص��ب در پوش��ک 
سالمندان ساخته اند که زمان دقیق تعویض آن را اعلام 
می کند. این فناوری جدید در واقع پوشک جدیدی است 
که در آن از یک حسگر کوچک استفاده شده است. این 
ریز فناوری میزان رطوبت پوشک را اندازه گیری کرده و 
زمان تعویض آن را از طریق ارسال پیامک اعلام می کند. 
حسگر موردنظر با این هدف ارائه شده که سالمندان 
ناتوان که دچار بی اختیاری هستند برای مدت زیادی در 
معرض رطوبت مضر ناش��ی از پوشک آلوده قرار نگیرند 
زیرا در غیر این صورت عفونت های مختلف سلامت فرد 

را در معرض خطر قرار می دهد. 
آنچ��ه که محقق��ان س��نگاپوری ارائ��ه کرده اند نوار 
حسگری تجزیه پذیر بسیار باریک است که در تلفیق با 
فرستنده بیسیم فشرده و یک دریافت کننده، کل فرآیند 
تشخیص و اعلام زمان تعویض پوشک سالمند را پوشش 

می دهد. 
نوار حس��گری که در این فرآیند اس��تفاده می ش��ود 
ارزان قیمت بوده و این درحالی اس��ت که فرس��تنده و 
گیرنده مدار نیز قابل جداس��ازی و استفاده در پوشک 

جدید است. 
اس��تفاده از این فناوری جدی��د در مراکز نگهداری از 
سالمندان که همواره شماری از آنها به دلیل بیماری های 
مختلف از پوشک استفاده می کنند کاربرد زیادی داشته 

و به حفظ سلامت عمومی آنها کمک می کند. 

ملاقات نزدیک  »روزتا« و خورشید
از  ناسا  مس��ئولان 
کاوشگر  س��فر  آغاز 
دور  ب��ه  روزت��ا 
خورشید خبر دادند و اظهار کردند که کاوشگر روزتا در 
این سفر برای نخستین بار در نزدیک ترین فاصله خود 
با خورش��ید قرار گرفته اس��ت. از آگوست سال گذشته 
 P67تاکنون کاوشگر روزتا و مدارگرد آن روی دنباله دار
به فعالیت ادامه داده اند و هم اکنون نخستین سفر فضایی 
مدارگرد و کاوش��گر به همراه دنباله دار به دور خورشید 

شروع شده است. 
دانشمندان ناسا پس از محاسبات انجام شده این سفر 
بی نظیر اظهار کردند: کاوش��گر روزتا در این سفر برای 
نخستین بار به فاصله 185 میلیون کیلومتری خورشید 
رس��یده است که این امر دمای سطح دنباله دار را تا 86 

درجه فارنهایت گرم کرده است. 
پروفس��ور مت تیلور، دانشمند ارش��د مأموریت روزتا 
گف��ت: در این س��فر به دنب��ال افزایش نور خورش��ید 
 P67 بخش ه��ای تاریک ام��ا جدی��دی از دنبال��ه دار

شناسایی خواهد شد. 
در بررس��ی های انجام شده پیش بینی شده است که 
چندین متر از سطح دنباله دار به فضای اطراف پراکنده 
شده که مش��اهده این اتفاقات برای نخستین بار بسیار 

هیجان انگیز است. 

ریی��س اتحادی��ه پرنده و ماه��ی قیمت جدید م��رغ و انواع ماه��ی را در بازار اعلام 
ک��رد. مه��دی یوس��ف خانی قیمت م��رغ را در مراکز خرده فروش��ی ح��دود 6۳۰۰ تا 
6۴۰۰ توم��ان عن��وان کرد و اظهارداش��ت: قیمت ای��ن کالا در مراکز عمده فروش��ی 
نی��ز ح��دود 5۹۰۰توم��ان اس��ت. ریی��س اتحادی��ه پرن��ده و ماه��ی با بی��ان اینکه 
ن��رخ م��رغ تا پای��ان ش��هریورماه بی��ن 6۲۰۰ ت��ا 6۷۰۰ توم��ان در نوس��ان خواهد 
ب��ود و بالات��ر از این می��زان نخواهد رفت، گف��ت: اوایل و اواخر هفته ک��ه تقاضا زیاد 
 اس��ت، قیم��ت این کالا نی��ز بالا می رود اما در اواس��ط هفته با اف��ت تقاضا قیمت نیز 

کاهش می یابد. 
یوس��ف خانی قیمت انواع ماهی را نیز به ش��رح زیر اعلام کرد: ش��یرجنوب ۲۹هزار 
توم��ان، کپور 1۳ه��زار و 5۰۰تومان، قزل آلا 16هزار تومان، ش��یر نی��زه ای 1۴هزار و 
5۰۰توم��ان، تیلاپیا ۲۰هزار و 5۰۰تومان، آمور جنوب ۲۴ ه��زار تومان، آزاد دزفولی 

8۰۰۰تومان و حلوای سیاه ۲۴هزار تومان.     

LED قیمت روز  پرفروش ترین  تلویزیون ها ی
قیمت روز پرفروش ترین انواع تلویزیون LED در سطح بازار تهران به شرح زیر است:

ساعت های هوشمند تبدیل به یکی از علاقه مندی های هکرها شده اند تا شانس خود 
را برای به سرقت بردن اطلاعات کاربران ساعت های هوشمند امتحان کنند. 

گروهی از هکرها مش��هور به »white hat« یا کلاه س��فید هستند. کلاه سفیدها، 
هکرهایی هس��تند که ضعف های امنیتی در یک س��ازمان یا فناوری جدید را بررس��ی 
ک��رده و قصد خرابکارانه یا س��رقت اطلاعات ندارند. گروهی از کلاه س��فیدها، امنیت 
س��اعت های هوش��مند را مورد بررس��ی و آزمایش قرار داده اند. نتایج بررسی ها نشان 
داد س��اعت های هوش��مند به دلیل ضعف در سیس��تم امنیتی می توانند مورد هک و 

همین طور سرقت اطلاعات توسط هکرها قرار بگیرند. 
 LG هکرها توانستند اطلاعات شخصی کاربران ساعت های هوشمندی در مدل های
G Watch و Newo ۲ Samsung Gear و همین ط��ور هش��ت م��دل دیگر را با 
موفقیت مورد سرقت قرار دهند. سرقت اطلاعات کاربران را می توان در عدم رمزگذاری 
س��اعت های هوش��مند دانست تا هکرها از این ضعف اس��تفاده کرده و اطلاعاتی مانند 
ش��ماره تماس ها، اسامی مخاطبان، رمز حساب یا اطلاعات شخصی و... را مورد سرقت 

و سودجویی قرار دهند. 
ای��ن موضوع در حالی اس��ت که کمپانی های فن��اوری تمرکز خود را بر س��اخت و 
عرض��ه س��اعت های هوش��مند متمرکز ک��رده و امکانات بس��یاری را به س��اعت های 
هوش��مند می افزاین��د ت��ا کارب��ران بتوانن��د کاره��ای روزانه خ��ود را ب��ا کمک این 
س��اعت ها انج��ام داده و س��اعت های هوش��مند جایگزین��ی ب��رای اس��مارت فون ها 
باش��ند. ام��ا نتایج این تحقیقات می تواند بس��یاری از کاربران را از خرید س��اعت های 
هوش��مند پش��یمان کرده و س��ود س��الانه کمپانی های فناوری از خرید س��اعت های 
هوش��مند را کاهش دهد. زیرا در س��اعت های هوش��مند اطلاعات مهم��ی مانند رمز 
 حس��اب ها یا اطلاعات ش��خصی ذخیره ش��ده اند که در معرض تهدید و سرقت هکرها

 قرار دارند. 
این موضوع تا جایی حائز اهمیت است که در اواخر ماه جاری، کنفرانسی با موضوع 
»امنیت س��اعت های هوشمند« در فرانسه برگزار می ش��ود تا به این سوال پاسخ داده 
ش��ود: »آیا کاربران برای دسترسی س��اده تر به اطلاعات و مشاهده آنها روی مچ دست 

خود حاضرند در معرض تهدید و سرقت قرار بگیرند؟«

محققان دانش�گاه س�ین س�یناتی آمریکا موفق به ساخت روبات آینه ای ش�دند که می تواند نور خورش�ید را از فضای بیرون منزل به درون منعکس کند. آنها با 
 Lucy در قسمتی از خانه که در طول روز نیز به سیستم روشنایی نیاز داشت، دریافتند که با کمک سیستم روشنایی Lucy قراردادن سیستم روشنایی موسوم به

می توان از وسایل روشنایی مصنوعی بی نیاز شد. 

هکرها در کمین ساعت های هوشمند

س��ال گذش��ته در مجموع ۳۲8.۳56 کارگر 
در ان��واع اعتصاب های��ی که در اس��پانیا برگزار 
شده ش��رکت کردند. این آمار و ارقام به میزان 
اعتصاب کنندگان س��ال ۲۰۰8 بس��یار نزدیک 

است. 
براس��اس آم��اری که از بررس��ی مناقش��ات 
کارگری توس��ط کارفرمایان اتحادیه صاحبان 
کس��ب و کار اسپانیا )CEOE( منتشر شده، در 
سال ۲۰۰8، ۳5۹.۷5۳ اعتصاب کننده، به ثبت 

رسیده است. 
تفاوت قابل توجه امسال با شش سال پیش، 
در این اس��ت که تع��داد اعتصاب کنندگان، به 

میزان قابل توجهی پایین آمده است. 
عملا اعتصاب کنن��دگان در وقفه های کاری 
خود برای ش��رکت در تجمع ه��ای کارگری در 
س��ال ۲۰۰8، ۴۲.۲ میلیون ساعت کاری هدر 
رفته داش��تند ای��ن در حالی اس��ت که حجم 
مش��ابهی از کارگ��ران که س��ال گذش��ته در 
اعتصاب ها ش��رکت کرده بودن��د، ۹.1میلیون 
)س��اعت کاری هدر رفته( داش��تند؛ حدود ۷8 

درصد کمتر از 6 سال پیش. 
اس��تنباط می ش��ود کش��مکش ها به ط��ور 
قابل ملاحظه ای کم تر شده و در کل درگیری ها 

کاهش پیدا کرده است. 
س��ال های بح��ران ک��ه مناقش��ات جدیدی 
در زمین��ه سیاس��ی و فرقه ای به وج��ود آورد، 
شامل اعتصاب های عمومی سال های ۲۰1۰ و 
۲۰1۲ که مرتبط با مش��اغل سخت و زیان آور، 

شرکت ها و کارکنان آنها بود، می شود. 
با وجود این کش��مکش ها بر س��ر )مش��اغل 
س��خت و زیان آور(، بهب��ود وضعیت اقتصادی 
می ش��د.  احس��اس  درگیری ه��ا  کاه��ش  و 
همچنین، در س��ال گذش��ته از ۳۲8.۳56 نفر 
اعتصاب کننده، فقط 58.1۲۹ نفر در اعتصاب، 
علیه ش��رکت های خود ش��رکت کردند که ۷۳ 
درصد کمتر از س��ال ۲۰1۳، ۷5درصد کمتر از 
سال ۲۰1۲، 8۷ درصد کمتر از سال ۲۰11  و 

۴۴ درصد کمتر از سال ۲۰1۰ است. 
هدر رفتن ساعت کاری، صرفا به دلیل توقف ها 

در کسب و کار طی اعتصاب ها، رخ داده است. 
 در این مورد طی حرکت های سال گذشته، 
۴.۷میلیون س��اعت کاری هدر رفته، به وجود 
آمده اس��ت؛ ۲۹درصد کمتر از می��زان آن در 
س��ال ۲۰1۳، ۳۹ درصد کمتر از سال ۲۰1۲، 
۴5 درصد کمتر از س��ال ۲۰11 و 51.۴ درصد 

کمتر از سال ۲۰1۰. 
تاکنون در س��ال جاری این روند تایید شده 
اس��ت. در اعتصاب ه��ای کارگری ب��ا توجه به 
 CEOE آخری��ن گ��زارش ناآرامی هایی ک��ه
)اتحادیه صاحبان کس��ب و کار اس��پانیا(، قصد 
انتش��ار آن را دارد در هفت ماه اول سال جاری 
در مجموع ۳۲.۳۲6 نفر از کارگران در دس��ت 
از کار کشیدن علیه شرکت های خود همکاری 
کرده ان��د. این به معنای کاه��ش ۲.۲درصدی، 
نس��بت ب��ه زم��ان مش��ابه در س��ال ۲۰1۴ و 
همین ط��ور، بالغ بر ۲.۲میلیون س��اعت کاری 
هدر رفته است که ۴5 درصد کمتر از هفت ماه 

اول در سال ۲۰1۴ است. 
 با ای��ن وجود، اعتراض به کارهای س��خت و 

زی��ان آور، به توقف ه��ای کاری در ارائه خدمات 
و دیگر مس��ائل، ماهیت طبیعی داده اس��ت. در 
این مورد آمار و ارقام کلی، تعداد قابل توجهی از 
اعتصاب کنندگان را پیش بینی می کرد، رسیدن 
به عدد ۲۲6.6۷۹ که ۲1درصد بیش��تر از هفت 
م��اه اول س��ال ۲۰1۴ ب��وده اس��ت. همچنین، 
س��اعت های کاری هدر رفت��ه، در این توقف ها 
از ۷.5 شروع می ش��د؛ 6.۷درصد بیشتر از حال 

حاضر. 
همچنین، ب��ا اینکه بهبود اقتص��ادی باعث 
افزایش قابل توجه مناقش��ات در کس��ب وکار 
شده اما چنین تاثیری در درگیری های فرقه ای 

و عمومی نداشته است. 
در هر صورت، کارفرمای اتحادیه کسب و کار، 
در گزارش خ��ود هش��دار داد اتفاقاتی ممکن 
است مطابق با داده ها طی امسال شکل بگیرند 
ک��ه باید به بروز این اختلاف��ات کارگری، مثل 
اعتصاب های تش��کیل شده در زمینه آموزشی، 
توسط اتحادیه دانشجویی در ماه فوریه، مارس 
و آوری��ل و همچنی��ن اعتصاب ش��رکت های 
»کوکاکولا«، »پانریکو« و بخش تاکسیرانی در 

ماه مه و ژوئن توجه کرد. 
بر این اساس، در اعتصاب سال ۲۰15، تعداد 
اعتص��اب کنن��دگان، 11 درص��د افزایش پیدا 
کرد و باعث کاهش 5۴ درصدی س��اعت کاری 
هدر رفته ش��د، این اعتصاب، در روند مذاکرات 
س��ازمان تنظیم مقررات شغلی )ERE(، وقفه 
ایج��اد کرد و با وجود ای��ن توقف ها در مذاکره 
برای توافق، تعداد ش��رکت کننده ها ۷۲ درصد 
و س��اعت کاری هدر رفت��ه 5۲ درصد کاهش 

پیدا کرد. 

بحرانی که باعث توقف اعتصاب ها شد

کانال جدید س��وئز با حضور عبدالفتاح السیس��ی، رییس جمهوری مصر و مسئولان 
عالی رتب��ه تع��دادی از کش��ورهای هم پیم��ان از جمل��ه رییس جمه��وری فرانس��ه، 
نخس��ت وزیران روس��یه و یونان، امیر قطر، پادشاه بحرین و نمایندگانی از یکصد کشور 

جهان و استقرار 1۰هزار نیروی پلیس افتتاح شد.
»دس��تاورد  ی��ک  را  س��وئز  کان��ال  جدی��د  بخ��ش  افتت��اح  السیس��ی   
کم��ک  مص��ر  اقتص��اد  ب��ه  متم��ادی  س��الیان  ب��رای  می توان��د  ک��ه  تاریخ��ی« 
 کن��د، خوان��د و تاکی��د ک��رد ای��ن نخس��تین گام از ه��زار گام��ی اس��ت ک��ه باید 

برداشته شود.
 ب��ا کاهش درآمدهای توریس��تی برای السیس��ی نقش این آبراه در انس��جام ملی و 
توسعه اقتصادی یک ضرورت به شمار می رود. کانال سوئز در واقعی یکی از اصلی ترین 
راه ه��ای تجاری جهان )به ویژه برای حمل و نقل نف��ت( و یکی از منابع درآمدزای مهم 
مصر محسوب می شود به همین علت قاهره تلاش می کند با توسعه آن، اقتصاد مصر را 

به ویژه پس از رویدادهای ۲۰11 و سرنگونی رژیم حسنی مبارک احیا کند. 
به دنبال افتتاح این پروژه امکان عبور و مرور کش��تی ها در دو خط کشتیرانی فراهم 
می ش��ود. کانال سوئز یک کانال تاریخی و یک آبراه استراتژیک غیرطبیعی و دست ساز 
انس��ان است که از اواسط قرن 1۹میلادی، دریای س��رخ را به دریای مدیترانه متصل 

می کند. 
این کانال در غرب صحرای س��ینا و ش��مال شرق کش��ور مصر واقع شده  و میانبری 
برای کش��تی ها و قایق هایی اس��ت که از بن��ادر اروپا و آمریکا به س��مت بنادر جنوب 
ش��رق آسیا، شرق آفریقا و اقیانوس��یه در رفت وآمدند تا مجبور به دور زدن قاره آفریقا 
یا انتقال زمینی بارها نباش��ند. حدود ۷ درصد کل تجارت دریایی جهان از این کانال 

انجام می شود. 
 مسیر جدید کانال سوئز که ۷۲ کیلومتر طول دارد، ظرفیت حمل و نقل از این کانال 
را در افق س��ال ۲۰۲۳ دو برابر خواهد کرد. در حال حاضر روزانه ۴۹ کش��تی از کانال 
سوئز عبور می کنند اما انتظار می رود که هشت سال دیگر، همه روزه ۹۷ کشتی از این 

کانال عبور کنند.
 مس��یر جدی��د کانال امکان تردد در دو طرف این آب��راه را امکان پذیر خواهد کرد و 
زمان انتظار کشتی هایی را که قصد عبور از این کانال را دارند از18دقیقه به 11 دقیقه 
کاهش خواهد داد. پیش بینی می ش��ود افتتاح مسیر دوم کانال سوئز میزان درآمدهای 
حاصل از تردد کشتی ها از این آبراه را از ۴میلیارد و ۷۰۰میلیون یورو در سال ۲۰15 

به 11میلیارد و ۷۰۰میلیون یورو در سال ۲۰۲۳ افزایش دهد. 
عملیات حفاری مس��یر دوم کانال سوئز پنجم اوت س��ال ۲۰1۴ به دستور السیسی 
آغاز ش��د. وی در آن زمان با تعیین هدفی بلندپروازان��ه تاکید کرد کارهای این پروژه 
باید ظرف یک س��ال به پایان برسد. مقامات قاهره برای تامین هزینه اجرای این پروژه 
س��هام مش��ارکت به مردم فروختند و در مجموع 8میلیارد و ۲5۰ میلیون یورو برای 

اجرای این طرح بزرگ جمع آوری کردند. 
قاه��ره همچنی��ن قص��د دارد منطق��ه حاش��یه کان��ال س��وئز را گس��ترش داده 
ناوگان ه��ای  ب��رای  خدمات رس��انی  مرک��ز  ی��ک  و  بن��در  چندی��ن  ایج��اد  ب��ا  و 
تج��اری، آن را ب��ه ی��ک س��کوی صنعت��ی و تج��اری ب��زرگ تبدی��ل کن��د. اجرای 
 ای��ن پ��روژه بی��ش از ی��ک میلی��ون ش��غل جدید را ظ��رف 15س��ال آین��ده ایجاد 

خواهد کرد. 

کانال جدید سوئز؛ سکوی صنعتی و تجاری 
بزرگ برای مصر

جدول امروز

منطقه آزاد

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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محمود فاضلی
کارشناس مسائل اروپا 

ترجمه: رضا فدایی
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ترجمه: امید شکوهی
منبع: رویترز 

لنوو )Lenovo( ش��رکت رایانه ای چینی 
و چندملیتی که از بزرگ ترین ش��رکت های 
تولید و توزیع کننده لپ تاپ، رایانه ش��خصی، 
تجهیزات جانبی و دیجیتالی اس��ت از حذف 
1۰ درصدی ش��غل های اداری خود به دلیل 
افت یک س��ومی فروش تلفن ه��ای موتورولا 
خبر داد. این کاهش فروش سوالاتی را مبنی 
بر اهداف این ش��رکت رایانه ای برای تبدیل 
ش��دن به غ��ول تلفن های هوش��مند جهان 

مطرح کرده است. 
لن��وو قصد دارد ۲۰۰۳ ش��غل بی تأثیر در 
تولید را حذف کند که هزینه استثنایی 6۰۰ 

میلیون یورویی را به همراه خواهد داشت. 
سود خالص لنوو در دومین سه ماهه سال 
51 درصد کاهش داش��ت و به 1۰5 میلیون 
دلار رس��ید و با جداس��ازی تلفن های همراه 
زیانی ۳۰۰ میلیون دلاری را به ثبت رسانید. 
تحلیلگ��ران ی��ک عقب نش��ینی چش��مگیر 

5۹ درصدی را پیش بینی کردند. 
موتورولا که توس��ط گوگل در سال ۲۰1۴ 
به قیمت ۲،۹1 میلیارد دلار خریداری ش��ده 
بود، در مدت س��ه ماه 5،۹ میلیون گوش��ی 
موبای��ل را روانه بازار کرد که در مقایس��ه با 
س��ال گذش��ته ۳1 درصد کاهش داش��ته و 
به ویژه در برزیل و چین نیز با کاهش فروشی 

محسوس همراه بوده است. 
یانگ یوانکینگ، مدیرعامل اجرایی شرکت 

لنوو به رویترز اعلام کرد هدف این ش��رکت 
در رقاب��ت ب��ا اپ��ل و سامس��ونگ در تولید 

تلفن های هوشمند همچنان پابرجاست. 
وی در ادام��ه افزود: »من به فکر کردن به 
خرید موتورولا که تصمیمی درس��ت اس��ت 
ادام��ه می دهم. این ش��رکت پ��س از اپل و 
سامس��ونگ در مقام س��وم نخواهد بود بلکه 

لنوو نخستین خواهد شد.«
مبلغ ف��روش یک دوره مالی این ش��رکت 
در دوره س��ه ماه��ه ۳ درص��د یعن��ی 1۰.۷ 
میلیارد دلار افزایش داش��ته ام��ا این نرخ از 
پیش بینی تحلیلگران مؤسسه توماس رویترز 
که افزایش��ی 11،۲۹ درص��دی را ارائه داده 
بودند پایین تر اس��ت. س��هام لنوو در بورس 

هنگ کنگ ۹ درصد کاهش داشته است. 

حذف 10 درصدی شغل های اداری در لنوو

قیمت )تومان(سایز )اینچ(مدلبرند

X.VisionXk4370LED TV۴۳1/۳۰5/۰۰۰

Samsung48H6490 Smart TV۴8۳/۲5۹/۰۰۰

Samsung40H5870 LED TV۴۰1/655/۰۰۰

LG42LB58200 Smart LED TV۴۲۲/1۰۷/۰۰۰

LG47LB56100GI LED TV۴۷۲/۳5۴/۰۰۰

SonyKDL-42W800 Smart LED TV۴۲۲/۷۹۹/۰۰۰
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