
معاون رئیس‌جمهور از اختصاص هزار میلیارد تومان برای 
اجرای طرح‌های عمرانی در هفته آینده و پرداخت 10 هزار 
میلی��ارد تومان از بدهی پیمان��کاران تا آخر ماه جاری خبر 
داد و اعلام کرد: گزارش‌های ش��ورای عالی آمار برای سال 
1394 از رش��د مثبت اقتص��ادی و تقلیل نرخ تورم حکایت 

دارد. 
نمایش��گاه  افتت��اح  مراس��م  در  نوبخ��ت  محمدباق��ر 
توانمندی‌ه��ای بخش تعاون اظهار کرد: ت��ا چند ماه دیگر 
مراحل تهیه، تنظیم و تدوین برنامه شش��م توس��عه توسط 

سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور پایان می‌یابد. 
معاون رئیس‌جمهوری با اش��اره به بهبود رشد اقتصادی 
کش��ور و نق��ش ای��ن برنامه‌ریزی‌ها در آن، اظهار داش��ت: 
برای همین از رش��د 6.8- و 1.9- به رش��د مثبت 3درصد 
رسیده‌ایم. گزارش‌های شورای عالی آمار برای سال 94 هم 
از رش��د مثبت اقتص��ادی حکای��ت دارد و تقلیل نرخ تورم 
بی��ش از 30 واحد درصد اتفاق افتاده که همه اینها نش��ان 
از ای��ن توانایی دارد که تحریم‌ها نتوانس��ته حرکت قطار را 

متوقف کند. 
وی گفت: در برنامه شش��م نه‌تنها از ظرفیت‌های داخلی 
در تم��ام ابعاد اس��تفاده خواهیم کرد بلک��ه فضایی فراهم 
می‌ش��ود که از مش��ارکت بین‌المللی در توسعه بخش‌های 
مختلف کش��ور برخوردار شویم. نوبخت ادامه داد: در برنامه 
شش��م علاوه بر ظرفیت داخلی، از مشارکت بین‌المللی در 
توس��عه بخش‌های مختلف کش��ور برخوردار هستیم و طی 
دو س��ال اخیر حتی عالی‌ترین مقام‌ه��ای اروپایی به ایران 

س��فر کرده‌ و همه آنها برای حضور در توس��عه ایران اعلام 
آمادگی کرده‌اند. 

س��خنگوی دولت با اش��اره ب��ه تأکید بر اج��رای اقتصاد 
مقاومت��ی اظهار کرد: برای تحقق ای��ن نوع اقتصاد در کنار 
بهره‌گیری از ظرفیت‌های داخلی، از مشارکت خارجی‌ها هم 
بهره‌گی��ری خواهیم کرد تا بتوانیم تولید را افزایش دهیم و 
تولید به‌ویژه صادرات غیرنفتی از ایران خارج شود که برای 

این مهم به بازار نیاز داریم. 
رئیس سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی با بیان اینکه تعاون 
بیان توانمندی‌ در اقتصاد ایران اس��ت، ادامه داد: در تدوین 
برنامه ششم نمایندگانی از شوراها و تعاونی‌ها حضور دارند 
تا بتوانیم فرصتی را فراهم کنیم که زمینه ش��کوفایی برای 

توسعه این بخش نیز مورد توجه قرار گیرد. 
به گفت��ه وی نمایندگان بخش‌ه��ای دولتی، خصوصی و 
تعاونی در برنامه ششم در حال مذاکره و مشارکت هستند و 
سازمان مدیریت منابع لازم را در سیاست‌های کلی ابلاغی 
 از س��وی رهبر معظم انقلاب که دس��تیابی به رشد حداقل 
6 درص��دی همراه با عدالت و ضری��ب جینی 0.34 متبلور 

شده مشخص کرده است. 
نوبخت با بی��ان اینکه اکنون طرح‌های عمرانی بر س��ایر 
طرح‌ها تقدم دارند، افزود: در آخرین نشس��ت با مس��ئولان 
ح��وزه نیرو، ع�الوه ب��ر 2100 میلیارد توم��ان تخصیصی، 
مق��داری نیز برای مه��ار آب‌های م��رزی پرداخت کردیم. 
همچنی��ن بال��غ ب��ر 6800 میلی��ارد تومان ب��رای اجرای 
طرح‌ه��ای عمرانی پرداخت کردیم ک��ه جمع پرداخت‌های 

دولتی بالغ بر 8900 میلیارد تومان برای طرح‌های عمرانی 
است. 

مع��اون رئیس‌جمه��ور از اختصاص ه��زار میلیارد تومان 
دیگر برای اجرای طرح‌های عمرانی از ابتدای هفته خبر داد 
و گفت: معادل 10 هزار میلیارد تومان بدهی پیمانکاران را 
تا آخر این ماه تس��ویه خواهیم کرد و 5هزار میلیارد تومان 
اوراق مشارکت نیز به وزارت امور اقتصادی و دارایی تحویل 

می‌شود. 
نوبخت با بیان آنکه هزار میلیارد تومان نیز در قالب اسناد 
خزانه اس�المی ب��رای تادیه بدهی به پیمان��کاران پرداخت 
کرده‌ای��م، افزود: دولت تدبیر و امید عزم جدی برای خروج 

از رکود را در برنامه‌های خود دارد. 
رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی درخصوص حضور 
نمایندگان کشورهای توسعه‌یافته در ایران نیز گفت: در دو 
سال گذش��ته حتی از عالی‌ترین مقام‌های اروپایی به ایران 
س��فر کرده‌اند و همه آنها برای حضور در توسعه ایران اعلام 

آمادگی کرده‌اند. 
وی درخص��وص مذاکرات هس��ته‌ای نیز اضاف��ه کرد: با 
وجودی که برخی از کشورها در انجام این مذاکرات اهداف 
دیگ��ری را پیگیری می‌کردند اما هوش��یاری نمایندگان ما 

شرایط دیگری را در این مذاکرات به نفع ایران رقم زد. 
نوبخ��ت گفت: منافع ایران در س��ه محور با کش��ورهای 
دیگر جمع‌بندی ش��ده که شامل بهره‌برداری از منابع برای 
س��رمایه‌گذاری خارج��ی، واردات فناوری و دسترس��ی به 

بازارهای کشورهای دیگر است. 

نوبخت اعلام کرد

پیش‌بینی رشد اقتصادی و کاهش تورم تا پایان امسال

تاثیر کمپین نخریدن خودرو
 بر رکود بازار آن بررسی می‌شود 

 کمپین ممنوع؛
خودرو بخرید

ایران اقتصاد اروپا را به تحرک واداشت

 رایزنی گسترده اسپانیایی ها
در تهران

 تسهیلات دهی بانک ها
جدال آمارها و انتقادها

جدال لفظی صنایع کش��ور با بانک‌ه��ا، موضوع جدیدی 
نیست. موج اصلی فضاسازی‌های صنعتگران علیه بانک‌ها را 
حدود 10 سال پیش هادی غنیمی‌فرد، دبیرکل وقت خانه 
صنعت و معدن رقم زد که در نشس��ت‌های گوناگون، نظام 
بانکی را به عدم همراهی با صنایع کش��ور برای تأمین مالی 
نیازهای صنعتی کش��ور متهم می‌کرد. با این حال بانکی‌ها 
در پاس��خگویی به این مسائل، تحرک سریع نشان نداده و 

راه‌ان��دازی کمپین تبلیغاتی متقابل را در دس��تور کار خود 
قرار ندادند که همین مسئله باعث شد فضای عمومی، علیه 
بانک‌ها تحریک ش��ود. هرچند مقام‌ه��ای بانکی در برخی 
نشس��ت‌های تخصصی و مصاحبه‌های خود با رس��انه‌های 
گروهی، مطالبی را بیان کردند که نشان می‌داد در اختلاف 
لفظ��ی و آماری صنایع و بانک‌ها، نمی‌توان به‌راحتی حق را 
به یکی از طرفی��ن ماجرا داد. در روزنامه امروز، دو دیدگاه 

پیش‌روی خوانن��دگان قرار دارد. دی��دگاه اول را صاحبان 
برخ��ی صنای��ع بیان ک��رده‌ و بانک‌ها را مته��م ردیف اول 
بح��ران نقدینگی در صنایع ای��ران معرفی کرده‌اند. دیدگاه 
دوم در دفاع از بانک‌ها و مس��تند به آماری است که حجم 
تسهیلات‌دهی بانک‌ها به صنایع کشور در سال‌های اخیر را 

رو به افزایش دانسته و می‌گوید تبلیغات مربوط 
به بنگاه‌داری بانک‌ها، با آمارها در تعارض است. 

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

بررسی عوامل جهانی و داخلی فلز زردگزارش »فرصت امروز« از وضعیت صنعت خرده‌فروشی در ایران

 خرده‌فروشی؛ تكانه‌ای اثرگذار
در ایجاد اقتصاد پایدار

 سرمایه‌گذاران
در کمین فرصت‌های بازار طلا
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

نعمت زاده: 

 درآمد سرانه ایرانی‌ها
 10 درصد کشورهای صنعتی است

وزیر صنع��ت، معدن و تجارت گفت: درحالی‌که 
درآمد س��رانه ایرانی‌ها اکن��ون حدود 4 هزار دلار 
اس��ت این رقم در کش��ورهای صنعتی به بیش از 
40 هزار دلار می‌رسد و حتی درآمد سرانه برخی 
از کش��ورهای همسایه حاشیه خلیج فارس بالغ بر 

100 هزار دلار است. 
به گزارش پایگاه اطلاع‌رسانی دولت، محمدرضا 
نعمت‌زاده در گفت‌وگویی، اظهار داشت: نمی‌توانیم 
 ب��ا درآم��د س��رانه 4 ه��زار دلار رفتاری ش��بیه 
100 هزار دلار داش��ته باش��یم اما می‌توان تلاش 

کرد تا میزان بازدهی سرمایه‌ها دو برابر شود. 
به گفت��ه وی، نمی‌توانیم بازدهی س��رمایه‌ها را 
10 برابر کنیم اما یکی از چالش‌های جدی تأمین 
منابع اس��ت و باید از داخل، منابع را تأمین کنیم، 
اما لازم است نگاهی هم به بیرون از کشور و منابع 

خارجی برای تحقق اهداف داشته باشیم. 
وزی��ر صنع��ت، مع��دن و تج��ارت درخصوص 
برنام��ه راهب��ردی ک��ه در س��ال‌جاری رونمایی 
ش��د، گفت: طی دو س��ال گذش��ته تلاش کردیم 
براس��اس برنامه‌ای که در ابتدا به رئیس‌جمهوری 
و نمایندگان مجلس ش��ورای اس�المی ارائه شد، 
حرک��ت کنیم و اکن��ون این برنامه تا افق س��ال 
1404 به منزله نقش��ه راه محس��وب می‌ش��ود و 
براس��اس این برنامه راهبردی مش��خص شده که 
تا پایان برنامه‌های شش��م و هفتم توسعه به کجا 

خواهیم رسید. 
وی افزود: برنامه مزبور در قالب سه مقطع زمانی 
در نظ��ر گرفته ش��ده و هدف اول س��ال 1396 و 
مصادف با پایان کار دولت یازدهم، س��پس 1399 
یعنی حدود پنج سال آینده مصادف با پایان برنامه 
ششم توسعه در نظر گرفته شده و در نهایت نقشه 
راه وزارت صنعت، معدن و تجارت به سال 1404 

ختم می‌شود. 
به گفته نعمت زاده، سیاست‌های کلی در برنامه 
مزبور مطرح ش��ده، برنامه‌های کیفی و بخشی از 
برنامه‌های کمی و همچنین سیاس��ت‌های اجرایی 

براساس این برنامه راهبردی تدوین می‌شود. 
وی اضاف��ه ک��رد: تاکنون سیاس��ت‌های کلان 
در هف��ت بخش مختلف ش��امل صنع��ت خودرو، 
فولاد، نس��اجی و پوشاک، س��یمان، تایر و تیوب، 
لوازم خانگی و کاش��ی و س��رامیک تدوین شده و 
به تدریج درخصوص دیگر حوزه‌های زیرمجموعه 

نیز به همین شکل عمل خواهد شد. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت گفت: تلاش می‌شود 
برنامه‌ه��ای عملیاتی صنایع براس��اس ای��ن برنامه 
راهبردی و برمبنای اقتصاد مقاومتی تدوین ش��ود و 
بنابر بیانات مقام معظم رهبری که فرمودند »اقتصاد 
درون زا و برون نگری داش��ته باشیم« این وزارتخانه 
ت�الش می‌کند برمبنای رهنموده��ای رهبر معظم 
انقلاب، یک آینده اقتصادی را به تصویر بکشیم که 

در مقابل تکانه‌های داخلی و خارجی مقاوم باشد. 

وزارتخان��ه  ای��ن  تکی��ه  ک��رد:  تصری��ح  وی 
توانمندی‌ه��ای داخل��ی اس��ت ک��ه درون‌زایی را 
نشان دهد و تعامل با جهان را بر محور صادرات و 
ایج��اد روابط خوب قرار خواهیم داد تا برون‌نگری 
ب��ه تصویر کش��یده و در کل باید سیاس��ت‌ها به 
اقتصادی منجر ش��ود که بتواند خود را در مقابل 
ش��وک‌های بیرونی و درونی مق��اوم کند و بدون 

لطمه در هر شرایطی به راه خود ادامه دهد. 
نعمت‌زاده درخصوص ش��رایط پ��س از تحریم 
گفت: وزارت صنعت، معدن و تجارت با برنامه‌ریزی 
لازم، اجازه نخواهد داد که بازارهای کشور به روی 
کالاهای وارداتی باز ش��ود، بلکه سرمایه‌گذاری و 
همکاری مش��ترک دنبال می‌ش��ود که با شرایط 
اقتصاد مقاومتی همخوانی دارد و ایران را مقاوم‌تر 
و درعین حال کشورمان را با دنیا مرتبط می‌سازد. 
وی خاطرنشان س��اخت: سرفصل اصلی اقتصاد 
مقاومتی، توس��عه صادرات است و صادرکنندگان 
ایران��ی در این چند س��ال با ریس��ک به صادرات 
پرداخته‌اند، برای آنها گش��ایش اعتبار نمی‌ش��د و 

با دغدغه کالای خود را صادر می‌کردند. 
ب��ه گفته وزیر صنع��ت، معدن وتجارت، س��ال 
گذش��ته رش��د 19 درص��دی ص��ادرات غیرنفتی 
نس��بت به سال 92 ثبت ش��د، اما رقم کل بسیار 
ناچیز اس��ت و باید بتوانیم حرکت‌های جهشی در 

صادرات داشته باشیم. 
وی لازمه صادرات را تولید و محصول رقابت‌پذیر 
ذکر کرد که باید مکانیزم‌های حضور در بازارهای 
خارجی را یاد گرفت و تجربه حضور در این بازارها 

را داشت. 
نعمت‌زاده خاطرنشان س��اخت: چنانچه بتوانیم 
موانع تولید داخلی را با رفع کامل تحریم‌ها برطرف 
کنیم، قطعا خودروس��ازهای ما می‌توانند با دنیای 
بیرون رقابت کنند، زیرا یکی از سیاست‌های اصلی 

کشور صادرات خودرو است. 
وی موضوع بازاریابی، تبلیغات، توجه به کیفیت 
و ش��یوه بس��ته‌بندی کالاهای صادرات��ی را مهم 
دانس��ت و گفت: ای��ران قبل از اعم��ال تحریم‌ها 
یک‌سوم فرش تولیدی را به آمریکا صادر می‌کرد، 
اما این راه اکنون بس��ته شده است. پس از توافق 
برجام یکی از ش��روط آن، باز شدن درهای آمریکا 
به روی فرش ایرانی است که انتظار می‌رود با این 
شرایط وضعیت صادرات فرش ایرانی بهبود یابد. 

نعمت‌زاده کپی‌برداری کش��ورهای افغانس��تان، 
هند و چین از فرش ایرانی را یادآور ش��د و گفت: 
امروز صادرات فرش ایران به چین در حال افزایش 
است. زیرا مصرف کنندگان در این کشور معتقدند 
جنس ایرانی از کیفیت بس��یار بهتری نس��بت به 
کالای چین��ی برخوردار اس��ت و یکی از بازارهای 
ه��دف ای��ران در آینده این صنعت، کش��ور چین 
اس��ت و در کنار آن ژاپنی‌ها ه��م از فرش ایرانی 

استقبال می‌کنند. 

جهانگیری تأکید کرد
دولت به سیاست‌های کلی اقتصاد مقاومتی باور عمیق دارد

جلس��ه‌ ش��ورای اقتصاد پیش از ظهر روز دوشنبه به ریاس��ت معاون اول رئیس‌جمهور 
برگزار ش��د.  اس��حاق جهانگیری در این جلس��ه با اش��اره به تاکیدات مقام معظم رهبری 
درخصوص تش��کیل س��تاد اقتصاد مقاومتی، از س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کش��ور و 
دستگاه‌های مربوطه خواست برنامه‌ و پیشنهاد خود را برای تحقق منویات معظم‌له در این 
خصوص تهیه کنند تا در اسرع وقت در جلسه‌ هیأت وزیران مطرح و تصمیم‌گیری شود. 

وی با بیان اینکه  »رئیس‌جمهور نیز بر اجرای سیاست‌های کلی اقتصاد مقاومتی تأکید جدی 
دارد«، اظهار کرد: باید در اسرع وقت برنامه‌ریزی‌های لازم برای اجرای این سیاست‌ها انجام شود.  
وی افزود: متأس��فانه در برخی از رس��انه‌ها این‌گونه القا می‌ش��ود که دولت به سیاست‌های کلی 
اقتصاد مقاومتی معتقد نیست و به آن توجه نمی‌کند، اما دولت بارها به‌صورت رسمی و غیررسمی 
تأکید کرده که به بند بند این سیاست‌ها باور عمیق دارد و آن را نسخه‌ا‌ی شفابخش برای اقتصاد 
کش��ور می‌داند که حتی پس از لغو تحریم‌ها نیز آن را کنار نخواهد گذاش��ت.  در این جلسه که 
وزرای نفت، نیرو، صنعت، معدن و تجارت، رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور، رئیس 
کل بانک مرکزی و رئیس اتاق بازرگانی، صنایع و معادن و کش��اورزی ایران نیز حضور داشتند، 
نماینده وزارت نیرو به ارائه توضیحاتی درخصوص دستورالعمل تعیین تعرفه‌های آب و فاضلاب 
در سال 1394 پرداخت که پس از بحث و تبادل نظر، تصمیمات لازم دراین خصوص اتخاذ شد. 
در ادام��ه‌ این نشس��ت، نماین��ده‌ س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کش��ور گزارش��ی از  
»دس��تورالعمل چگونگی اختصاص تس��هیلات مال��ی و خارجی  )فاینان��س( به طرح‌ها و 
پروژه‌های دس��تگاه‌های اجرایی متقاضی« ارائه کرد و با اشاره به بررسی این دستورالعمل 
در کمیس��یون تخصصی شورای اقتصاد، به تبیین و تش��ریح ویژگی‌های این دستورالعمل 

پرداخت که پس از بحث و بررسی به تأیید اعضای شورای اقتصاد رسید. 
در این جلس��ه همچنین وزیر صنعت، معدن و تجارت پیش��نهاد حذف تعرفه‌ صادراتی 
کنس��انتره آهن را در راستای کمک به حل مشکلات فرآروی کارخانجات تولید‌کننده این 

محصول مطرح کرد که این موضوع مورد بحث و تصمیم‌گیری قرار گرفت. 

به دستور نخست‌وزیر هند صورت گرفت
اعطای یک هفته‌ای ویزا به تجار ایرانی برای سفر به هند

نخست‌وزیر هند دستور داد به منظور تقویت همکاری‌های تجاری تهران و دهلی‌نو، روند 
اعطای ویزا به تجار و هیات‌های تجاری ایرانی بیش از یک هفته زمان نبرد. 

به گزارش فارس به نقل از لایو مینت، نخست‌وزیر هند در راستای تقویت همکاری‌های اقتصادی 
با کش��ورهایی نظیر ایران و چین، تصمیم گرفته تا قبول یا رد درخواست ویزا برای تجار خارجی 
و هیأت‌های تجاری طی یک هفته انجام شود.  وزارت تجارت هند از تأخیر‌های وزارت کشور در 
مشخص کردن وضعیت درخواست‌های ویزا که گاهی بسیار طولانی می‌شود و مانعی در راستای 

تلاش‌ها برای بهبود روابط با شرکای تجاری مهم دهلی‌نو به شمار می‌رود، شکایت کرده است. 
به دنبال توافق هس��ته‌ای، وزارت کش��ور هند قبلا ایران را از فهرس��ت کشورهایی که از 

سوی آژانس‌های امنیتی برای تأیید ویزا به بررسی خاص نیاز داشتند، خارج کرده بود. 
یک مقام ارش��د دولتی در این‌باره گفت:  »هم وزارت کشور و هم دفتر نخست‌وزیر هند 
در مورد عدم تأخیر مشخص شدن وضعیت درخواست ویزا به مدت بیش از یک هفته برای 
هیأت‌های تجاری ایرانی و چینی که به هند می‌آیند، هم نظر هس��تند. . . به محض اینکه 
درخواس��تی به وزارت کش��ور برای بررسی امنیتی ارائه ش��ود، مراحل در یک هفته انجام 
خواهد شد.« نخست‌وزیر هند در سفرهای دوره‌ای خود به کشورهای مختلف، تلاش کرده 
تا تجار را برای س��رمایه‌گذاری در هند به‌عنوان بخش��ی از برنامه این کشور برای تبدیل به 
ی��ک پایگاه تولیدی، متقاعد کند.  یک مقام وزارت تجارت هند در این‌باره گفت:  »قوانین 
س��خت برای ارائه ویزا یک��ی از بزرگ‌ترین موانع افزایش صادرات ماس��ت. تصمیم وزارت 

کشور یک اقدام بزرگ در تسهیل مبادلات تجاری با هند است.«
وی افزود: این اقدام همچنین به تقویت صادرات به ایران که زمانی دومین تأمین‌کننده 
نفت دهلی نو بود، کمک خواهد کرد. در ایران فرصت‌های بسیاری برای تجار هندی وجود 
خواهد داش��ت. تجار ایرانی اغلب در مورد تأخیرها در تأیی��د صلاحیت دریافت ویزا برای 
سفر به هند شکایت می‌کنند.  وی خاطرنشان کرد: هند همچنین در حال بررسی احتمال 

ورود به یک توافق تجارت ترجیحی با ایران است. 
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خرده‌فروشی در کشور ایران یکی از مشاغل جذاب و پرسود است که با توجه به تحریم‌های 
چند‌ سال پیش هنوز هم تب‌وتاب خود را دارد و از سودآوری آن کاسته نشده است. از طرفی...

قیمت طلا همواره تحت تاثیر عوامل مختلف اقتصادی، سیاسی و فرهنگی قرار داشته و نوسانات 
در طول تاریخ از سوی بسیاری از سرمایه‌گذاران در سراسر جهان مورد توجه قرار گرفته ...
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کش��ور بلغارس��تان اع�لام 
کرده که خواهان خرید گاز از 
ایران اس��ت. مقامات بلند‌پایه 
ای��ن کش��ور تمایل خ��ود را 
برای احیای خ��ط لوله نابوکو 
برای خرید گاز از ایران اعلام 

کرده‌اند. 
مجل��ه گاز طبیعی اروپا در 
این‌ب��اره نوش��ت: اس��تراتژی 
گازی بلغارستان در سال‌های 
اخیر تغییر و تحولات بس��یار 
زیادی را تجربه کرده اس��ت. 
ای��ن تغیی��رات از وابس��تگی 
ش��دید ب��ه ش��رکت گازپروم 
و پروژه‌های��ی نظی��ر س��اوت 
اس��تریم گرفته تا تیره شدن 
ی��ک ش��به رواب��ط صوفیه با 

مسکو را در بر می‌گیرد. 
در  و  راس��تا  همی��ن  در 
چرخشی دیگر بلغارها مجددا 
در پ��ی خرید گاز از روس��یه 
برآمده و خ��ود را برای خرید 

گاز از ایران آماده می‌کنند. 
مقامات این کش��ور اخیرا از 
تمایل خود ب��ه احیای پروژه 
نابوک��و در رس��انه‌ها صحبت 
کرده‌ان��د، احیای ای��ن پروژه 
از دید مقامات بلغارس��تان به 
بخش��یدن  محوریت  معن��ای 
به ای��ران و مناب��ع عظیم گاز 

طبیعی این کشوراست. 
در همی��ن رابط��ه گزین��ه 
همکاری ب��ا ایران نی��ز مورد 
بلغارس��تان قرار گرفته  توجه 
و افزای��ش فعالی��ت س��فارت 
و  ته��ران  در  کش��ور  ای��ن 
مذاکرات گس��ترده با مقامات 
و ش��رکت‌های انرژی ایرانی از 
جمله نشانه‌های علاقه صوفیه 
همکاری‌های  گس��ترش  ب��ه 
خ��ود با تهران در حوزه انرژی 

است. 
لازم به ذکر است که به‌رغم 
دس��تیابی ای��ران وقدرت‌های 
عم��ده جهانی به ی��ک توافق 
تحریم‌های  هس��ته‌ای،  جامع 
اعمال شده بر ایران همچنان 
فع��ال بوده و حت��ی در زمان 

لغو آنها نیز به یک دهه زمان 
نیاز اس��ت تا خ��ط لوله‌ای از 
این کش��ور ب��ه س��وی اروپا 
اح��داث ش��ود. ای��ن موضوع 
زمانی تحقق می‌یابد که ایران 
تصمیم لازم جهت مش��ارکت 
در چنی��ن پ��روژه‌ای را اتخاذ 
ک��رده و کش��ورهای اروپایی 
نی��ز حمایت‌های سیاس��ی و 
اقتصادی لازم را از آن به عمل 
آورند. با این وجود جنگ‌های 
داخل��ی و بی‌ثباتی گس��ترده 
همچنی��ن  و  خاورمیان��ه  در 
درگیر ش��دن ترکیه به‌عنوان 
انتقال گاز  اصلی‌ترین مس��یر 
ب��ه اروپ��ا ب��ا کرده��ا در این 
کش��ور از جمل��ه موانع اصلی 
تحقق پروژه ص��ادرات گاز به 

بلغارستان است. 

چرخش دوباره به سمت 
گازپروم

اخیرا بویکو کوتزف، س��فیر 
بلغارس��تان در روس��یه ط��ی 
مصاحب��ه‌ای ب��ا خبرگ��زاری 
ریانووس��تی اظهار داشت که 
قرارداد احتمالی بین دوکشور 
می‌تواند بلغارستان را به مرکز 

گاز منطقه بدل کند. 
کوت��زف در ادام��ه از تلاش 
دو کش��ور برای از س��رگیری 
لغ��و  از  پ��س  گاز  ص��ادرات 

پروژه احداث خط لوله ساوت 
اس��تریم خب��ر داد و اع�لام 
کرد که مقامات دو کش��ور به 
س��ختی مشغول کار روی این 
موضوع ب��ه منظور یافتن یک 
راه‌حل مناسب هس��تند.  در 
تمنوژکا‌پتکووا،  زم��ان  همین 
وزی��ر ان��رژی بلغارس��تان در 
جری��ان کنفران��س اقتصادی 
س��ن‌پترزبورگ ضم��ن دیدار 
ن��وواک همتای  الکس��اندر  با 
روس خ��ود پیش��نهاد انتقال 
گاز روس��یه از طری��ق خاک 
بلغارس��تان به اروپا را مطرح 
ک��رد، موضوعی که در صورت 
تحق��ق صوفی��ه را ب��ه مرکز 
انتق��ال گاز در منطق��ه بدل 

خواهد کرد. 
لحن رس��انه‌های بلغارستان 
نس��بت  اخی��ر  ماه‌ه��ای  در 
ب��ه  ب��ا توج��ه  ب��ه روس��یه 
 ای��ن ف��رض ک��ه خ��ط لوله 
Nord Stream 2 در نهایت 
احداث و افتتاح خواهد ش��د، 
تغیی��ر کرده اس��ت. بررس��ی 
و تفس��یر تمام��ی گزینه‌های 
موثر در زمینه تبدیل ش��دن 
بلغارس��تان ب��ه ه��اب انرژی 
منطق��ه از جمل��ه موضوعات 
رس��انه‌های  علاق��ه  م��ورد 
اخیر  در هفته‌های  بلغارستان 
بوده اس��ت. به‌رغم تلاش‌های 

ب��رای  بلغارس��تان  مقام��ات 
پروژه‌ه��ای  در  مش��ارکت 
ان��رژی منطقه، مطرح ش��دن 
لوله  احداث خ��ط  پیش��نهاد 
Tesla که احتمالا کشورهای 
یون��ان، مقدونیه، صربس��تان 
س��وی  از  مجارس��تان  و 
عملی  اقدام��ی  کارشناس��ان 
جهت کنارگذاشتن بلغارستان 
از مع��ادلات توس��عه امنی��ت 
ان��رژی در منطق��ه ب��وده که 
در صورت تحق��ق، پیامدهای 
دیپلماتیک قابل توجهی را به 

دنبال خواهد داشت. 
در نهای��ت م��دت زی��ادی 
مقامات  نشس��ت  برگزاری  به 
روسیه و بلغارستان به منظور 
یافتن راه‌حلی مناس��ب برای 
دو  همکاری‌ه��ای  گس��ترش 
کش��ور در حوزه ان��رژی باقی 
نمانده است. لازم به ذکر است 
که به‌رغم اش��تیاق بلغارستان 
برای مش��ارکت در پروژه‌های 
منطق��ه، گزین��ه دیگ��ری در 
قرار  بررس��ی  م��ورد  مس��کو 
گرفته اس��ت. ته��ران در این 
میان از روس‌ها خواس��ته تا با 
اتصال به ارمنستان و سیستم 
انتقال گاز ایران -  ارمنستان 
پیوس��ته و درنهایت گاز ایران 
را ب��ه اروپا صادر کند. ش��کی 
نیس��ت که تحقق ای��ن پروژه 

ب��ازار گاز اروپ��ا را به‌ش��دت 
تحت‌تاثی��ر خود ق��رار خواهد 
داد اما در حال حاضر صحبت 
از این موضوع و امکان تحقق 
آن اندکی زود به نظر می‌رسد. 
به عقیده کارشناسان، علت 
طرح احیای پ��روژه نابوکو از 
است  آن  بلغارس��تان  س��وی 
که ق��رارداد ص��ادرات گاز از 
می��دان گازی ش��اه دنی��ز 2 
میان آذربایجان و بلغارس��تان 
و انتق��ال آن از طری��ق خ��ط 
 TANAP – TAP لول��ه 
گاز م��ورد نی��از صوفی��ه در 
بلند‌م��دت را تامی��ن نکرده و 
داخلی  مص��رف  پاس��خگوی 
این کشور نخواهد بود. در این 
بین بلغارها هم‌اکنون مشغول 
هم��کاری  ام��کان  بررس��ی 
گسترده با ش��رکت ملی نفت 
و  بوده   SOCAR آذربایجان 
به صراحت از س��رمایه‌گذاری 
ای��ن ش��رکت در پروژه‌ه��ای 
استقبال کرده‌اند.  انرژی خود 
گفتنی است همکاری‌های دو 
کش��ور در حوزه انرژی شامل 
زیرزمینی  ساخت یک مخزن 
جه��ت ذخیره گاز و س��اخت 
پم��پ گاز ب��رای خودروهای 
گازسوز می‌ش��ود. با این حال 
هنوز مش��خص نیست که گاز 
مورد نی��از ای��ن پروژه‌ها نیز 
آذربایجان  جمهوری  توس��ط 

تامین خواهد شد یا خیر؟ 
پ�ی نوش�ت: نابوک�و خط 
لول�ه‌ای اس�ت که ق�رار بود 
مناب�ع  از  را  طبیع�ی  گاز 
دری�ای خزر به اروپا از طریق 
گرجس�تان،  آذربایج�ان، 
ترکیه، بلغارس�تان، رومانی، 
مجارس�تان و اتریش منتقل 
کند. هدف اصل�ی از احداث 
این خط لوله کاهش وابستگی 
مناب�ع تامین ان�رژی اروپا به 
روس�یه بوده و اغلب اعضای 
اتحادیه اروپا و آمریکا از این 
پروژه حمایت می‌کردند. این 
خط لوله رقیب�ی برای پروژه 
خط لوله South Stream به 

شمار می‌رفت. 

بلغارستان خریدار گاز ایران 
از طریق خط لوله نابوکو است

ب��رق سراس��ری در   ش��بکه 
س��یزدهمین  برای  س��ال‌جاری 
س��ال توانس��ته بدون خاموشی 

تامین انرژی داشته باشد. 
به گ��زارش ایرن��ا، به‌طورکلی 
هرگونه خاموشی برق و به درازا 
کش��یدن زم��ان آن ضایع��ه‌ای 
تلخ و نامناس��ب تلقی می‌ش��ود. 
آن دس��ته از خاموشی‌های برق 
ک��ه در اث��ر عوام��ل طبیعی یا 
ضع��ف و نق��ص در تجهی��زات، 
زیرس��اخت‌های  و  تاسیس��ات 
مربوط رخ می‌دهد، خسارت‌های 
کشور  اقتصاد  به  جبران‌ناپذیری 
و حیثیت عموم��ی توزیع‌کننده 

برق وارد می‌کند. 
حمید چیت‌چی��ان، وزیر نیرو 
در ای��ن زمین��ه به ایرن��ا گفت: 
امسال س��یزدهمین سالی است 
که ش��بکه برق کش��ور توانسته 
انرژی  تامی��ن  بدون خاموش��ی 

داشته باشد. 
س��ال‌جاری  در  اف��زود:  وی 
باوج��ود گرم��ای زیاد ه��وا، بالا 
رفتن شدید مصرف برق و به‌رغم 
ع��دم انجام س��رمایه‌گذاری‌های 
کافی در صنعت برق طی سنوات 
گذشته، اما با مدیریت مصرف و 

کاهش تلفات ش��بکه، همکاران 
را  کار  توانس��تند  نی��رو  وزارت 
مدیریت کنند. چیت‌چیان ادامه 
داد: ت��ا امروز به‌ج��ز چند نقطه 
کشور که خاموشی‌های موضعی 
و مح��دود داش��تند، توانس��تیم 
پیک بار امس��ال را ب��ا موفقیت 

پشت سر بگذاریم.

عقب‌ماندگی ایران از فناوری 
و صنعت برق جهان

مقام عالی وزارت نیرو پیش از 
این و طی سلس��له نشست‌های 
خب��ری در جمع خبرن��گاران، با 
اش��اره به افزایش ظرفیت تولید 
ب��رق ایران به بی��ش از 73 هزار 

و 550 مگاوات اظهار کرده بود: 
در روز بیستم تیرماه سال‌جاری 
رک��ورد پی��ک مص��رف ب��رق با 
مصرف 50 هزار و 177 مگاوات 

شکسته شد. 
وی تصری��ح کرده ب��ود: پیک 
س��ال‌جاری  در  ب��رق  مص��رف 
افزایش 3درصدی داش��ته و این 
در حالی است که ظرفیت تولید 
برق بیش از میزان پیک مصرف 

افزایش یافته است. 
چیت چیان دلیل خاموشی‌های 
پراکن��ده در برخی از ش��هرهای 
کشور را گرمای شدید هوا و پربار 
شدن خطوط انتقال و ترانس‌های 
شبکه برق کشور به‌ویژه در برخی 

عن��وان  اس��تان‌های جنوب��ی  از 
کرده و افزوده بود: برای تابس��تان 
س��ال‌جاری هیچ گون��ه قطعی یا 
خاموش��ی پراکنده برق در دستور 
کار وزارت نیرو قرار نداشته است. 

وی خاطرنش��ان ک��رده ب��ود: 
ش��بکه،  در  خاموش��ی  می��زان 
طبق اس��تانداردهای جهانی در 
طول س��ال 11 دقیقه است، در 
حالی‌ک��ه در ای��ران ب��ه بیش از 
500 دقیق��ه می‌رس��د و گرچه 
ایران س��یزدهمین س��ال بدون 
خاموشی سراسری در شبکه برق 
کش��ور را پشت سرمی‌گذارد، اما 
باید اذع��ان کرد که از فناوری و 
صنعت برق جهان عقب هستیم. 

به گفته وزیر نیرو، ساماندهی 
اقتصاد برق از مس��ائل اساس��ی 
محس��وب می‌ش��ود و چنانچ��ه 
نس��بت به این مه��م بی‌توجهی 
ص��ورت گی��رد، مانع توس��عه و 
در  جدی��د  س��رمایه‌گذاری‌های 

صنعت برق خواهد شد. 
ایرن��ا حاکی اس��ت  گ��زارش 
با ش��رایطی  امروزه صنعت برق 
ک��ه دارد، صادقان��ه و بدون ادعا 
ب��رای حفظ و نگهداری ش��بکه 
برق تلاش می‌کند. با تلاش‌های 
مجدانه فعالان و دست‌اندرکاران 
صنع��ت ب��رق، ام��روزه ش��اهد 
از  ناش��ی  تبع��ات  کمتری��ن 
خاموشی‌ها در کشور هستیم که 

قابل تقدیر است. 
این در حالی اس��ت که مدیران 
این ح��وزه معتقدند، مدیران امور 
اجرایی باید رشد مصرف و تبعات 
ناش��ی از ع��دم اعم��ال مدیریت 
مصرف را به نمایندگان عالی دولت 

در شهرستان‌ها اعلام کنند. 
بدیهی است اگر میزان مصرف 
بر اث��ر گرم��ای ه��وا نامتعارف 
افزایش یابد، احتمال خاموش��ی 
کش��ور  س��طح  در  برنام��ه  ب��ا 

اجتناب‌ناپذیرخواهد بود. 

 نشس��ت مش��ترکی با حضور 
س��ازمان  هیات‌مدی��ره  رئی��س 
منطقه آزاد چابه��ار و هانک کی 
هوانگ، مدیرکل ش��رکت کپکو با 
محوریت ایج��اد نیروگاه برق یک 
هزار مگاواتی در منطقه برگزار شد. 
به گزارش ایس��نا، حامد علی 
مبارک��ی، مدیرعامل منطقه آزاد 
چابهار ضمن اس��تقبال از حضور 
گروه ک��ره‌ای ش��رکت کپکو در 
منطقه ابتدا جایگاه استراتژیک و 
ظرفیت‌های اقتصادی، بازرگانی، 
ترانزیت��ی و گردش��گری بن��در 

چابه��ار را ش��رح داد و گف��ت: 
پ��س از توافق هس��ته‌ای، امید، 
نش��اط و شور و ش��وق بیشتری 
برای حضور  در س��رمایه‌گذاران 
در جمه��وری اس�لامی ایران و 
خصوصا در چابهار به‌عنوان نقطه 

آغازین کشور پیدا شده است. 
مبارکی با اش��اره ب��ه تاکیدات 
مقام معظم رهبری جهت توسعه 
سواحل مکران از گواتر تا جاسک، 
از اقدام��ات دولت تدبیر و امید در 
جنوب و جنوب ش��رق کش��ور از 
جمله شروع به کار پروژه راه‌آهن، 

گازرس��انی،  اس��کله‌ها،  توس��عه 
انتخاب منطقه آزاد چابهار به‌عنوان 
قطب س��وم خودروسازی و قطب 
سوم پتروش��یمی، سرمایه‌گذاری 
شرکت پتروچین پارس و فرودگاه 

بین‌المللی چابهار نام برد. 
وی همچنی��ن فراه��م ب��ودن 
و  آموزش��ی  رفاه��ی،  امکان��ات 
درمانی را نیز در منطقه آزاد برای 
تامی��ن نیازهای س��رمایه‌گذاران 
تضمی��ن  آن��ان  خانواده‌ه��ای  و 
شده دانس��ت و افزود: در صورت 
ب��ه  متقاضی��ان  س��رمایه‌گذاری 

حمای��ت  م��ا  س��رمایه‌گذاری 
همه‌جانبه خود را اعلام می‌داریم. 

در ای��ن نشس��ت هان��ک کی 
هاوانگ، مدیرکل شرکت کپکو به 
معرفی شرکت کپکو و فعالیت‌های 
آن در کش��ورهای مختلف جهان 
پرداخ��ت و آمادگی خود را جهت 
سرمایه‌گذاری و راه‌اندازی نیروگاه 
1000 مگاواتی به روش BOT در 

چابهار اعلام کرد. 
کپکو شرکت برق کره‌ای است 
ک��ه در زمینه تولید ب��رق، توزیع 
برق و انتقال برق فعالیت می‌کند. 

ش��رکت کپک��و در س��ال ۱۹۶۱ 
توسط دولت کره راه‌اندازی شد و 
در حال حاضر به‌عنوان بزرگ‌ترین 
شرکت برق کره ‌جنوبی محسوب 
تامی��ن  وظیف��ه  ک��ه  می‌ش��ود 
93درصد از انرژی الکتریکی مورد 
نیاز این کش��ور را ب��ر عهده دارد. 
این ش��رکت همچنی��ن فعالیت 
گس��ترده‌ای در پروژه‌های توسعه 
نیروگاه‌ه��ای اتم��ی، نیروگاه‌های 
ب��ادی و نیروگاه‌هایی با س��وخت 
زغال سنگ در کشورهای مختلف 

جهان دارد. 

کنترل خاموشی‌های برق کشور 13 ساله شد

ساخت نیروگاه هزار مگاواتی در چابهار توسط کره‌جنوبی 

گزارش 2

نیرو

نفت

برق

انرژی

بازار نفت

وزیر نفت در دیدار با هیات اسپانیایی خبر داد 
صدور گاز ایران به اروپا از طریق 

پایانه‌های ال‌ان‌جی اسپانیا

بیژن زنگنه از اعلام آمادگی اسپانیا برای استفاده 
از پایانه‌ه��ای واردات گاز )ال. ان. جی( این کش��ور 
ب��رای ورود ایران به ب��ازار گاز اروپا خبر داد و گفت: 
مذاکرات ایران و اس��پانیا در این زمینه ادامه خواهد 
یاف��ت. به گ��زارش ایرنا، بیژن زنگنه پ��س از دیدار 
با خوزه مانوئل س��وریا لوپز، وزی��ر صنعت، انرژی و 
گردشگری اس��پانیا با اشاره به اینکه دو کشور برای 
تجدید روابط ک��ه به دلیل تحریم‌ها دچار مش��کل 
ش��ده بود، اب��راز علاقه کردند، اف��زود: در این دیدار 
امکان��ات و برنامه‌های ای��ران برای توس��عه صنایع 
نفت، گاز، پتروش��یمی، پالایش و ساخت تجهیزات 
و همچنی��ن بهینه‌س��ازی انرژی برای ش��رکت‌های 

اسپانیایی تشریح شد. 
وی با اشاره به ابراز علاقه دو طرف برای همکاری 
ب��ا یکدیگر در این زمینه، افزود: در این دیدار تاکید 
ش��د که شرکت‌های دو کش��ور باید همکاری با هم 
را ادام��ه دهن��د، ضمن آنکه دولت اس��پانیا هم باید 
بس��تر را برای حض��ور و فعالیت این ش��رکت‌ها در 
ایران فراه��م کند. زنگن��ه اظهار داش��ت: تغییرات 
ساختاری حاصل ش��ده در صنایع ایران و همچنین 
تغییر سیاس��ت در بخش پتروشیمی که توسعه آن 
در س��ال‌های گذشته به بخش‌خصوصی واگذار شده 
در این دیدار تش��ریح و تصریح ش��د که دولت ایران 
از س��رمایه‌گذاری شرکت‌های اس��پانیایی در بخش 

پتروشیمی ایران حمایت و استقبال می‌کند. 
وزیر نفت از پیشنهاد ایران به شرکت‌های اسپانیایی 
برای ساخت تجهیزات صنعت نفت در ایران خبر داد و 
گفت: همان‌گونه که در دیدارهای گذشته با طرف‌های 
خارجی اعلام شده به شرکت‌های اسپانیایی نیز عنوان 
کردی��م که آنها برای حضور در ایران نباید تنها به بازار 
ایران نگاه کنند، بلکه هدف باید بازار کل منطقه جهت 
صادرات کالا و تجهیزات باشد. بیشترین حجم مبادلات 
تجاری میان ایران و اسپانیا مربوط به سال ٢٠١١ است 
که طی آن ارزش تجارت دو کشور به رقم ٤,٧ میلیارد 
یورو رسید. در این سال، عمده تجارت دو کشور مربوط 

به صدور اقلام انرژی ایران به اسپانیا بوده است. 
آمارهای منتش��ره توسط اتاق بازرگانی و صنایع و 
معادن تهران مربوط به مبادلات دو کشور طی سال 
١٣٩٣ بود که ارزش مبادلات را در این سال، بالغ بر 
٣٢١ میلیون دلار اعلام ک��رد و افزود: از این میزان 
حدود ١٤٦ میلیون دلار صادرات اس��پانیا به ایران و 
رقمی ح��دود ١٧٥ میلیون دلار را صادرات ایران به 

اسپانیا تشکیل داده است. 
حجم مب��ادلات ای��ران و اس��پانیا در چه��ار ماهه 
نخس��ت ٩٤ ش��امل صادرات حدود ٨٩ میلیون دلار 
آه��ن، زعفران، انگور، روده، ف��رش و کفپوش ایران به 
اس��پانیا و ٥٣ میلیون دلار واردات الکترودهای زغالی، 
جرثقیل، مرکب چاپ، کاغذ گراف و نخ نس��اجی ایران 
از اسپانیا بوده است. بیژن زنگنه دیروز بلافاصله بعد از 
دی��دار با خوزه مانوئل س��وریا لوپز وزیر صنعت، انرژی 
و گردش��گری اسپانیا با راینر سیله، مدیرعامل شرکت 

او.‌ام.‌وی اتریش دیدار و گفت‌وگو کرد. 
براس��اس این گزارش، مدیرعامل شرکت او.ام.وی 
اتریش اخیرا و پیش از سفر به ایران در گفت‌وگویی 
ب��ا رویترز ب��ا بیان اینکه حض��ور در پروژه‌های نفت 
و گاز ایران، فرصتی بزرگ برای این ش��رکت است، 
اف��زود: توافق جامع هس��ته‌ای ایران و کش��ورهای 
گروه ١+٥ گزینه‌های جذابی را برای سرمایه‌گذاری 
در پروژه‌ه��ای نف��ت و گاز ای��ن کش��ور پیش‌روی 

شرکت‌های جهان قرار می‌دهد. 

معاون وزیر نیرو: 
 کاهش 3 درصدی تلفات برق 

10هزار میلیارد تومان هزینه دارد 
مع��اون وزیر نیرو در امور ب��رق و انرژی گفت: در 
حال حاضر میزان تلفات برقی از 15 درصد به 11.3 
درصد کاهش پیدا کرده اس��ت اما برای رس��یدن به 
عدد مطل��وب 8 درصد به 10 ه��زار میلیارد تومان 

سرمایه‌گذاری نیاز داریم. 
هوش��نگ فلاحتیان در گفت‌و‌گو با ایسنا، با بیان 
اینکه »در طول یک سال و نیم گذشته تلفات انرژی 
در نق��اط زی��ادی کاهش یافته اس��ت«، اظهار کرد: 
براساس آخرین آمار، تلفات برق از حدود 15 درصد 
به مرز 11.3درصد رسیده است اما برنامه‌ریزی‌های 
زیادی را برای کاهش تلفات در‌ نظر گرفته‌ایم. وی با 
بیان اینکه »این عدد، متوسط تلفات انرژی در کشور 
است«، گفت: این میزان تلفات در کل کشور یکسان 
نیست چراکه میزان تلفات در برخی استان‌ها کمتر 
از 8درص��د و در برخی اس��تان‌ها به دلیل اس��تفاده 

غیرمجاز برق میزان تلفات عدد بیشتری است. 
مع��اون وزیر نی��رو در امور برق و ان��رژی با بیان اینکه 
»کاهش تلف��ات از 15 درصد ب��ه 11.3 درصد موفقیت 
بزرگ��ی محس��وب می‌ش��ود«، اظه��ار کرد: ب��ا توجه به 
گستردگی و پهنه کشور رسیدن به تلفات زیر 10 درصد 
کار بس��یار دش��واری اس��ت، اما برنامه‌ریزی‌هایی در این 
زمینه صورت گرفته اس��ت. فلاحتیان ادامه داد: براساس 
برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته قرار بر این ش��ده اس��ت تا 
میزان تلفات ظرف یک سال آینده به مرز 10 درصد برسد.

وی با اش��اره به وضعیت جغرافیایی کشور، اظهار 
کرد: به دلیل شرایط جغرافیایی کشور وجود تلفات 
حدود 8درصدی منطقی اس��ت و برای رس��یدن به 

هدف نهایی خود تنها 2درصد فاصله داریم. 

عضو هیات نمایندگان اتاق تهران: 
تا قیمت انرژی واقعی نشود راه‌اندازی 

بورس انرژی تشریفاتی خواهد بود

تا زمانی که در اقتص��اد ایران قیمت انرژی و برق 
واقعی نش��ود و این کالا در کش��ور رقابتی نشود ما 

نمی‌توانیم از راه‌اندازی بورس انرژی صحبت کنیم
راه‌اندازی بورس انرژی در کش��ور و نگاه اقتصادی 
داش��تن به برق و انرژی در کش��ور موضوعی اس��ت 
که هر از چن��دی درباره آن صحبت به میان می‌آید 
اما آنچه در واقعیت ش��اهد آن هستیم این است که 
همچنان دولت سوبسید شدید در بخش انرژی مانند 
برق پرداخت می‌کند، حالا دراین شرایط حمیدرضا 
صالح��ی، عضو هیات نماین��دگان اتاق تهران و دبیر 
س��ابق س��ندیکای برق در گفت‌وگو با س��ایت اتاق 
تهران می‌گوید: »تا زمانی که در اقتصاد ایران قیمت 
انرژی و برق واقعی نشود و این کالا در کشور رقابتی 
نشود ما نمی‌توانیم از راه‌اندازی بورس انرژی صحبت 

کنیم.«
او می‌گوی��د: »اگر قیمت‌ها واقعی نباش��د و دولت 
همچنان بخواه��د سوبسیدش��دید در زمینه انرژی 
مانند برق پرداخت کن��د راه‌اندازی بورس انرژی در 
کشور فقط جنبه تشریفاتی خواهد داشت و ما شاهد 
خواهیم بود که دولت و ش��رکای خود قیمت‌گذاری 
را انج��ام می‌دهن��د و بورس واقعی و رقابتی ش��کل 
نخواه��د گرفت و به این نمی‌توانی��م بگوییم قیمت 

بورسی.«
او با اش��اره ب��ه ناهنجاری در کس��ب‌و‌کار اقتصاد 
انرژی در کشور و برق می‌گوید: »اگر ما بخواهیم در 
صنعت برق و انرژی مانند آب، گاز و. . . حرکت‌های 
بزرگی را ش��اهد باش��یم باید این موضوع را بتوانیم 
به‌طور اساس��ی حل کنی��م و پیام‌های درس��تی به 
مصرف‌کنندگان بدهیم. نه اینکه ما سالانه بخواهیم 
نرخ ب��رق را بالا ببریم واقعیت این اس��ت که دولت 
احتی��اط به خرج می‌دهد درصورتی‌که باید از انرژی 
صیانت کند. انرژی فقط برای نس��ل ما نیست که ما 

آن را به سادگی مصرف کنیم.« 
او در ادام��ه با اش��اره ب��ه اینکه ما بای��د دولت را 
تشویق به واقعی‌سازی قیمت انرژی در کشور کنیم، 
می‌گوی��د: »بخش مهم��ی از بده��ی کنونی وزارت 
نیرو به فع��الان صنعت برق )بخش‌خصوصی و بانک 
ها( که ب��ه روایتی گفته می‌ش��ود 28 هزار میلیارد 
تومان اس��ت و به روایتی 33 هزار میلیارد تومان به 
غیر‌واقعی بودن قیم��ت برق باز می‌گردد زیرا دولت 
توان پرداخت سوبس��یدی را که قرار بوده به وزارت 
نیرو پرداخت شود، در س��ال‌های گذشته نداشته یا 
پرداخ��ت نکرده و عملا انرژی نیز بس��یار ارزان‌تر از 
قیمت واقعی آن فروخته ش��ده و نتیجه این موضوع 
بدهی‌ه��ای کلان کنون��ی و خس��ارتی‌هایی ک��ه به 

بخش‌خصوصی فعال صنعت برق وارد شده است.«

بی‌رغبتی صادرکنندگان عرب باعث شد
 تلاش‌های ناکام 

برای ایجاد اجماع در اوپک
تلاش��ی که توسط ونزوئلا و س��ایر تولیدکنندگان 
برای ایجاد اجماع در اوپک برای کاهش عرضه نفت 
و افزایش قیمت‌ها انجام می‌شود، به دلیل کارشکنی 
عربس��تان و متحدانش و ساز و کار تصمیم‌گیری در 
اوپک که مبتنی بر اجماع اس��ت، ناکام مانده و قادر 

نخواهد بود کمکی به بهبود بازار کند. 
به گزارش ایرنا، س��قوط بی‌سابقه قیمت نفت‌خام، 
دولت‌ه��ای صادرکننده نفت را ب��ا بلاتکلیفی مواجه 
ک��رده، به‌طوری که این دولت‌ها ماه‌های اخیر، بارها 
نسبت به کسری بودجه خود اظهار نگرانی کرده‌اند. 
در ای��ن میان، برخی کش��ورها مانن��د ونزوئلا که 
وابس��تگی بیش��تری به درآمدهای نفتی دارند، ضرر 

بیشتری را از سقوط قیمت‌ها متحمل شده‌اند. 
ونزوئلا که با ارائ��ه ارزان‌ترین بنزین جهان، یارانه 
سنگینی را بابت حامل‌های انرژی پرداخت می‌کند، 
به‌ش��دت تحت فش��ار افزای��ش هزینه‌ه��ا و کاهش 
درآمدها قرار گرفته و به دنبال راهکاری برای جبران 
کسری بودجه خود اس��ت. براین اساس، ونزوئلا در 
هفته‌ه��ای اخیر تلاش کرده که ابت��کار عمل را در 
دس��ت بگیرد و از طریق رایزنی ب��ا اعضای اوپک و 
همچنین س��ایر تولیدکنن��دگان غیراوپ��ک، بتواند 
زمین��ه کاه��ش عرضه نف��ت و به تب��ع آن افزایش 
قیمت‌ها را فراهم کند. اما شواهد حاکی از آن است 
که دودستگی در اوپک به حدی شدید شده و سایه 
رقابت‌های سیاس��ی بر این سازمان سایه افکنده که 

چنین اشتراک نظری ایجاد نخواهد شد. 
اعضای اوپک حاش��یه خلیج ف��ارس و در رأس آنها 
عربس��تان که در دو نشست اخیر با وجود افت قیمت 
نف��ت، س��قف تولید روزان��ه ٣٠ میلیون بش��که خود 
را ب��ا هدف حفظ س��هم اوپک در بازاره��ای جهانی و 
همچنین انگیزه‌های سیاسی، ثابت نگه‌داشتند، تمایلی 
به اق��دام اضطراری اوپ��ک ندارند. نی��کلاس مادورو، 
رییس‌جمهوری ونزوئلا حتی سفری را نیز اخیرا به قطر 
انجام داده و به گفت‌وگو با تمیم بن حمد آل ثانی امیر 
قطر پرداخته است. در واقع مادورو امیدوار است که از 
طریق این شیخ‌نش��ین که ارتباط خوبی با ریاض دارد 

بتواند نظر خود را به عربستان منتقل کند. 
رییس‌جمه��وری ونزوئ�لا پ��س از پای��ان س��فر 
غیرمنتظ��ره به دوح��ه و پس از دیدار ب��ا امیر قطر 
اعلام کرد: ما ایده‌ه��ای خود را برای ثبات بازارهای 
جهانی نفت‌خام به همه سران کشورهای عضو اوپک 

انتقال می‌دهیم.

ترجمه: معراج آگاهی



ب��ازار  بر  رک��ود همچن��ان 
حاک��م اس��ت و در ش��رایطی 
ک��ه صنایع بی��ش از هر زمان 
دیگ��ری به تحری��ک تقاضا و 
اج��رای سیاس��ت‌های تدوین 
ش��ده در ای��ن راس��تا احتیاج 
دارند، تولیدکنندگان‌می‌گویند 
کــ��ه بانـــک‌ه��ا از اج��رای 
دستورالعمل‌هایی که از سوی 
دول��ت و بانک مرک��زی ابلاغ 
می‌شود، طفره می‌روند. بانک‌ها 
همواره به‌عنوان چالشی بر سر 
راه تولید ش��ناخته می‌ش��وند و 
تولیدکنندگان بانک‌ها و قوانین 
بانک��ی را مانع��ی می‌دانند که 
برای خ��روج از رکود باید رفع 
شوند. در همین حال دولت نیز 
با در اولویت قرار دادن تولید با 
تدوین قوانین و دستورالعمل‌ها 
تلاش کرده تا مشکلات بانکی 
را از س��ر راه تولیدکنن��دگان 
بردارد. در همین راستا در ماده 
20 قانون رفع موانع تولید آمده 
که دولت موظف اس��ت نسبت 
به تعیین تکلیف نرخ و فرآیند 
تسویه بدهکاران ارزی از محل 
حس��اب ذخیره ارزی به دولت 
به نحوی که زمان دریافت ارز، 
زمان ف��روش محصول یا زمان 
تکمیل طرح )حس��ب مورد(، 
ن��وع کالا )نهایی، واس��طه‌ای 
یا س��رمایه‌ای(، وجود یا نبود 
محدودیت‌ه��ای قیمت‌گذاری 
توس��ط دولت و رعایت ضوابط 
قیمت‌گذاری و عرضه توس��ط 
دریافت‌کننده تسهیلات، وجود 
ی��ا نبود مناب��ع ارزی در زمان 
درخواست متقاضی لحاظ شده 
باش��د، ظرف مدت ش��ش‌ماه 
پس از تصویب این قانون اقدام 

کند. 
تبصره‌ی��ک  در  همچنی��ن 
اس��ت:  آم��ده  م��اده  ای��ن 
تس��هیلات  »گیرن��دگان 
موض��وع این م��اده از تاریخ 
تا س��ه‌ماه  قانون  ای��ن  ابلاغ 
فرصت دارن��د بدهی خود به 
قیمت روز گشایش را با بانک 
عامل تادیه ی��ا تعیین‌‌تکلیف 
کنن��د. بدهکارانی که مطابق 
ای��ن تبصره اقدام ب��ه تعیین 

تکلی��ف بده��ی خ��ود کرده 
تسهیلات  باش��ند، مش��مول 
ای��ن م��اده هس��تند. تطابق 
شرایط این ماده با بدهکاران 
کارگروه  تصوی��ب  ب��ا  مزبور 
مل��ی و برحس��ب ض��رورت 
استانی اس��ت. کلیه اقدامات 
توس��ط  اجرای��ی  و  قانون��ی 
ابلاغ  ت��ا  عام��ل  بانک‌ه��ای 
آیین‌نام��ه اجرای��ی این ماده 

متوقف می‌ش��ود.«

مجلس و دولت باید بر 
اجرای قانون نظارت کنند

اینک��ه  وج��ود  ب��ا  ح��الا 
از  م��اده  ای��ن  آیین‌نام��ه 
قان��ون نگاش��ته ش��ده، دبیر 
ایران  خانه صنع��ت و معدن 
بانک‌ه��ا برای  می‌گوی��د که 
ب��ه کمک  این مش��کل  حل 
نمی‌آین��د.  تولیدکنن��دگان 
محمدرض��ا مرتضوی در این 
امروز«  به »فرص��ت  زمین��ه 
»بانک‌ه��ا  می‌کن��د:  بی��ان 
صن��دوق  بدهی‌ه��ای  بای��د 
با  را  ارزی مش��تریان خ��ود 
مش��ارکت مش��تریان تبدیل 
ب��ه بده��ی ریالی کنن��د اما 

متاس��فانه بانک‌ها این کار را 
کارشکنی  و  نمی‌دهند  انجام 
با  باید  مجلس��ی‌ها  می‌کنند. 
کمک دولت خواستار اجرای 
قوانی��ن مص��وب ش��وند. در 
معین شده  ساز‌و‌کاری  قانون 
تولیدکنندگان  این مشکل  تا 
اکثر صاحبان  اما  رفع ش��ود 
این مش��کل  با  ک��ه  صنعتی 
مواجه هس��تند می‌گویند که 
بانک‌ه��ا تمایلی به انجام این 

مذاکرات ندارند.«
او می‌افزاید: »کافی است از 
صندوق ذخیره ارزی استعلام 
گرفته ش��ود ک��ه چند‌درصد 
پرونده‌ه��ا،  ن��وع  ای��ن  از 
مذاکرات‌ش��ان نهای��ی ش��ده 
است. در این قانون یک مهلت 
سه‌ماهه قائل ش��ده‌اند که به 
اعتقاد م��ن باید ای��ن مهلت 
تمدید شود زیرا حدود دو ماه 
از ای��ن فرصت ص��رف تنظیم 
ضمنا  است،  شده  آیین‌نامه‌ها 
بخش‌ه��ای مختل��ف صنعت 
آمادگ��ی دارند ک��ه با بانک‌ها 
مذاکره کرده و بدهی‌های‌شان 
تخصی��ص  روز  ن��رخ  ب��ا  را 

تعیین‌تکلیف کنند.«

طرح تحریک تقاضا 
عملیاتی نمی‌شود

اگ��ر از این م��اده از قانون 
گ��ذر  تولی��د  موان��ع  رف��ع 
کنی��م ب��ه مثال دیگ��ری از 
به  ابلاغی  دس��تورالعمل‌های 
بانک‌ها ب��رای تحریک تقاضا 
در ب��ازار و خ��روج از رک��ود 
می‌رس��یم که باز ه��م گفته 
می‌ش��ود بانک‌ه��ا از اجرای 
آن س��ر باز زده یا با شرایط 
آن  مورد  در  سختگیرانه‌تری 

عمل می‌کنند. 
محمدرض��ا دیان��ی، عض��و 
انجمن‌های  شورای هماهنگی 
خانگی،  ل��وازم  تولیدکنن��ده 
درب��اره طرح تحری��ک تقاضا 
اظه��ار می‌کن��د: »دو ط��رح 
ب��رای تحریک تقاض��ا در نظر 
تخصیص  یکی  ش��ده،  گرفته 
وام 10میلیونی برای کالاهای 
اساسی اس��ت که‌ درصدی از 
مناب��ع بانکی باید برای آن در 
نظر گرفته ش��ود. طرح دیگر 
به  ازدواج  وام‌ه��ای  افزای��ش 
‌10میلی��ون تومان ب��رای هر 
ی��ک از زوجین ب��رای خرید 
کالای داخلی ب��ود. طرح اول 

که منج��ر به فاکتورفروش��ی 
خواهد ش��د و در ط��رح دوم 
ص��ورت  لازم  کارشناس��ی 

نگرفته است.«
او اضاف��ه می‌کن��د‌: »طبق 
بررس��ی‌های م��ا ب��ه دلی��ل 
اینکه بانک‌ها به دنبال س��ود 
خود هس��تند، به قوانینی که 
نیس��تند.  پایبند  ابلاغ ش��ده 
ما افرادی را در شهرس��تان‌ها 
ب��رای ای��ن طرح ب��ه بانک‌ها 
پاس��خ  بانک‌ها  و  فرس��تادیم 

روشنی ندادند.«
دیان��ی همچنی��ن درب��اره 
ط��رح بان��ک مرک��زی برای 
س��وی  از  تقاض��ا  تحری��ک 
وام‌هایی  اختص��اص  با  مردم 
تولیدکنن��دگان  س��مت  از 
می‌گوی��د: »ای��ن ط��رح ب��ا 
اس��تقبال زی��ادی از س��وی 
مواج��ه  تولیدکنن��دگان 
ب��ه  چراک��ه  نمی‌ش��ود 
تولیدکنن��دگان گفته ش��ده 
کالاه��ا را با ‌۱۸درصد س��ود 
و اقس��اط ‌۳۶ماهه به فروش 
برس��انند و تضمین پرداخت 
آن را از بانک دریافت کنند، 
تولیدکنن��دگان  در‌حالی‌ک��ه 
این طرح را قبول نمی‌کنند، 
ندارن��د  نقدینگ��ی  چراک��ه 
که ت��ا ۳۶ م��اه بتوانند کالا 
را ب��دون دریاف��ت پ��ول از 
م��ردم  اختی��ار  در  دول��ت 
ش��ورای  عضو  این  بگذارند.« 
انجمن‌ه��ای  هماهنگ��ی 
خانگی  ل��وازم  تولیدکنن��ده 
ب��ا بی��ان اینک��ه بانک‌ها به 
شده‌اند،  تبدیل  تولید  رقبای 
»بانک‌ها  می‌کن��د:  تصری��ح 
تبدی��ل به رقیب��ی در تولید 
ب��رای  س��رمایه‌گذاری  و 
ش��ده‌اند.  تولیدکنن��دگان 
ت��ا زمانی ک��ه این مش��کل 
ح��ل نش��ود رغبت��ی ب��رای 
نخواهد  وجود  سرمایه‌گذاری 
داش��ت. م��ا هی��چ صنعت و 
فعالیتی را س��راغ نداریم که 
به‌صورت  ‌24درص��د  بتوان��د 
روزش��مار س��ود ب��ه صاحب 
س��رمایه بده��د و تا‌زمانی‌که 
بانک‌ها ای��ن کار را می‌کنند 
سمت  به  س��رمایه‌ها  طبیعتا 

تولید نمی‌آید.«

تسهیلات‌دهی بانک ها؛جدال آمارها و انتقادها

بانک‌ها از کمک به تولیدکنندگان طفره می‌روند

رئی��س انجم��ن تولید‌کنندگان 
لوازم خانگی با بیان اینکه در شرایط 
فعلی دلیلی برای کاهش قیمت‌ها 
وجود ن��دارد، گفت: قیم��ت لوازم 
خانگی کاهش نمی‌یابد و مردم در 
این شرایط منتظر ارزان شدن این 

کالاها نباشند.
ب��ه گ��زارش ایس��نا، محمدرضا 
دیانی دیروز در نشس��تی خبری با 
بیان اینکه هزینه حامل‌های انرژی، 
نرخ مالیات بر ارزش افزوده، قیمت 
ارز و دیگر موارد تاثیر‌گذار بر تولید 
افزایش داش��ته اس��ت، اظهار کرد: 
در این ش��رایط چرا مردم باید این 
تحلیل را داش��ته باشند که کاهش 

قیمت داشته باشیم؟ 
وی ب��ا بی��ان اینکه قیم��ت ارز 
مبادل��ه‌ای نزدیک به 3000 تومان 
ش��ده اس��ت، ادامه داد: امیدی به 
کاهش قیمت ارز نیس��ت و اصولا 
کسی هم نباید انتظار داشته باشد 
در این ش��رایط دولت قیمت ارز را 

کاهش دهد. 
رئی��س انجم��ن تولید‌کنندگان 
ل��وازم خانگی با اش��اره ب��ه ایجاد 
برخ��ی کمپین‌ها ب��رای نخریدن 
کالای داخل��ی اظهار ک��رد: اصولا 
نخریدن‌ه��ا باع��ث افزایش قیمت 
می‌ش��ود، چراکه هزینه صنعت را 
بالا برده و تولید‌کننده هزینه‌ای را 
که نتوانسته سرشکن کند در آینده 
در قیمت کالا سرشکن خواهد کرد. 
دیان��ی ب��ا بی��ان اینک��ه هی��چ 
ب��رای کاهش قیمت‌ها  مکانیزمی 
گف��ت: حت��ی صنای��ع  نداری��م، 
پتروشیمی و دیگر صنایعی که مواد 
مورد نیاز صنایع بالا‌دستی را تامین 
می‌کنند قیمت‌هایشان را براساس 

نرخ ارز حساب می‌کنند. 
وی اف��زود: بح��ث تحریم‌ها در 
سال‌های گذش��ته خود را در قالب 
افزایش نرخ ارز نشان داد و با توجه 
به اینکه نرخ ارز کاهش پیدا نکرده 
اس��ت نمی‌توان انتظار داشت که با 
لغو تحریم‌ها، قیمت‌ها نیز کاهش 

پیدا کند. 
رئی��س انجم��ن تولید‌کنندگان 

لوازم خانگی درب��اره اینکه چرا در 
افزایش  س��ال‌های گذش��ته همه 
قیمت‌ها از سوی تولید‌کنندگان به 
زلف تحریم گره زده شد؟ گفت: در 
زمان تحریم‌ هزینه مبادلات ارزی 
بالات��ر می‌رفت و اگر ام��روز با لغو 
تحریم‌ها این هزین��ه کاهش پیدا 
کرده، در اصل به نفع دولت و بانک 

مرکزی است تا تولید‌کننده. 
دیان��ی ب��ا بی��ان اینک��ه نباید 
بحث‌های کارشناسی را با بحث‌های 
سیاس��ی مخلوط ک��رد، ادامه داد: 
موضوع اخیری که در مورد خودرو 
پیش آمد باعث شد تا این موضوع 
وارد مسائل سیاسی شود، اما حتی 
اگر یکی از صنایع ما مشکلی دارد 
نبای��د آن را به کل صنعت کش��ور 

تعمیم دهیم. 
رئی��س انجم��ن تولید‌کنندگان 
ل��وازم خانگ��ی افزود: وقت��ی وزیر 
صنعت، معدن و تجارت را این‌گونه 
زیر س��وال می‌بریم یعنی تضعیف 
صنعت مل��ی؛ بنابراین اگر صنعت 
خودروی ما اش��کال دارد نباید آن 
را برآیند کل صنایع داخلی دانست. 
وی با اشاره به بهترین روش برای 
تحریک بخش تقاضا برای خروج از 

کس��ادی بازار گفت: همان‌طور که 
یک تیم رقیب روزها، ماه‌ها و سال‌ها 
روی مسئله‌ هسته‌ای تمرکز کرده و 
با بررس��ی زی��ر و ب��م آن راه‌حلی 
برای آن پی��دا کردند باید یک تیم 
اقتصادی قوی نیز برای پیدا کردن 
بهترین روش در جهت تزریق پول 
ب��رای خری��د کالای داخل��ی پیدا 
کنند. رئیس انجمن تولید‌کنندگان 
صنایع خانگی با بیان اینکه تزریق 
پ��ول ب��رای خری��د کالای تولید 
داخل باعث ایجاد تورم نمی‌ش��ود، 
اظهار کرد: همه بخش‌های کش��ور 
باید دس��ت در دس��ت ه��م دهند 
و روی ای��ن موض��وع تمرکز کنند 
که چگون��ه تزریق پول برای خرید 
کالای داخل��ی صرف ش��ود. دیانی 
همچنی��ن درب��اره‌ طرح‌های بانک 
مرکزی ب��رای خرید کالای داخلی 
و ارائه‌ تسهیلات به مصرف‌کنندگان 
گف��ت: در این زمینه بانک مرکزی 
دو بخشنامه دارد که یکی مربوط به 
وام 10 میلیونی کالاست که اصولا 
‌20درصد منابع بانک‌ها باید صرف 

این موضوع شود. 
وی با اشاره به وام‌های ازدواج 10 
میلیونی ب��رای خرید کالای تولید 

داخل که قرار اس��ت ب��ه زوج‌های 
ایرانی داده شود، گفت: در این بحث 
کم��اکان همان مش��کل فاکتورها 
وج��ود دارد و این پیش��نهادی بود 
که با س��ه جلس��ه کار کارشناسی 
انجام ش��د و از سوی دیگر بانک‌ها 
زیاد به این قوانین ابلاغ شده پایبند 

نیستند. 
رئی��س انجم��ن تولید‌کنندگان 
لوازم خانگی با طرح این سوال که 
تولید‌کننده چگونه باید منابع خود 
را برای خواباندن پول خود به مدت 
36 م��اه تهیه کند، اظهار کرد: این 
طرح دو مش��کل دارد. یکی اینکه 
تولید‌کنن��ده س��رمایه در گردش 
ندارد و دوم اینکه مردم تا تضامین 
بانکی را می‌بینند از استفاده از این 

طرح عقب می‌کشند. 
به گفته دیانی براس��اس آخرین 
گزارش مرکز پژوهش‌های مجلس 
شورای اسلامی مربوط به زمستان 
سال گذشته بزرگ‌ترین مشکلات 
بخش تولی��د دریافت تس��هیلات 
از بانک‌ها، ضعف بازار س��رمایه در 
تامین مالی تولید و وجود مفاس��د 
اقتصادی و چک برگشتی بوده‌اند. 

وی در ادامه با انتقاد از بالا‌ بودن 

نرخ س��ود س��پرده بانکی گفت: ما 
در ح��ال حاض��ر در مقابل تولید و 
س��رمایه‌گذاری رقیبی در کش��ور 
داریم که نمی‌توانی��م با آن مقابله 
کنی��م در ح��ال حاض��ر برخی از 
بانک‌ها س��ود روزشمار ‌24درصد و 
با در نظر گرفتن دیگر تس��هیلات 
س��ود موث��ر 27 ت��ا ‌28درص��د را 
به س��پرده‌گذاران خ��ود پرداخت 
می‌کنن��د در‌حالی‌که هیچ صنعتی 
را پی��دا نمی‌کنید که بتواند س��ود 
‌24درص��دی روزش��مار و معاف از 
مالیات ایجاد کن��د. رئیس انجمن 
تولید‌کنندگان لوازم خانگی با بیان 
اینک��ه در حال حاض��ر بانک‌ها نیز 
پ��ول زیادی ندارن��د و نمی‌توان به 
آنها فشار آورد، گفت: برای تحریک 
تقاضا در جهت خرید تولید داخلی 
باید خط اعتباری ایجاد شود، چراکه 
بانک‌ها نیز در وضعیت فعلی کمتر 
پول نقد دارند و بیشتر دارایی‌شان 
یا بدهی معوق یا ملک است. دیانی 
ب��ا تاکید بر اینک��ه تولید‌کنندگان 
داخلی نیز باید کیفیت محصولات 
خود را افزایش دهند، گفت: ما باید 
سطوح استاندارد ملی را افزایش و 

کف استاندارد‌ها را ارتقا دهیم. 
وی با بی��ان اینکه بای��د کالای 
ایرانی را همتراز با تقاضای مشتری 
ایرانی تولید کنیم، گفت: ما تلاش 
خ��ود را می‌کنی��م همان‌طور که 
گری��د انرژی خ��ود را ب��الا بردیم 
بای��د در غوغ��ای تبلیغات خارجی 
با بودجه‌ه��ای ‌400میلیارد تومانی 

فعالیت کنیم. 
رئی��س انجم��ن تولید‌کنندگان 
ل��وازم خانگی با اش��اره ب��ه امکان 
ورود س��رمایه‌گذاران خارج��ی به 
کش��ور با لغو تحریم‌ها اظهار کرد: 
یکی از کارهایی که وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت و دول��ت باید بر 
آن تاکید داش��ته باشند این است 
که اج��ازه ندهند س��رمایه‌گذاران 
جدیدی  س��رمایه‌گذاری  خارجی، 
را در کش��ور ایجاد کنند، بلکه باید 
به کمک سرمایه‌گذاری‌‌های ایجاد 

شده بیایند. 

رئیس انجمن تولید‌کنندگان لوازم خانگی: 

 منتظر ارزان شدن لوازم خانگی نباشید 
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تولید

عضو خانه صنعت و معدن: 
 تسهیلات کم‌بهره دهید تا خون
در رگ‌های صنعت جاری شود 

عضو هیات‌رئیس��ه خانه صنع��ت و معدن گفت: 
دولت باید خس��ارات ناش��ی از تحریم‌ها به بخش 
خصوص��ی و تولید را از طری��ق اعطای منابع مالی 
کم‌به��ره به آنها جبران کن��د تا خون در رگ‌های 
این بخ��ش جاری ش��ود و بتواند ب��ه حیات خود 

ادامه دهد. 
بیژن پناهی‌زاده در گفت‌وگو با ایس��نا اظهار کرد: 
در س��ال‌های 1382 ت��ا 1390 واردات بی‌روی��ه‌ای 
انجام ش��د و این مسئله به دلیل وجود منابع سرشار 
ارزی و درآمدهایی بود که با فروش بشکه‌های نفتی 

حاصل می‌شد. 
وی افزود: دول��ت در حال حاضر درآمدهای ارزی 
زی��ادی در اختیار ن��دارد و نمی‌توان��د واردات را در 
حج��م بالایی انجام دهد و همچنان بالا بودن قیمت 
دلار نیز دلیل دیگری است که در دوران پساتحریم 

جلوی واردات بی‌رویه را خواهد گرفت. 
پناهی‌زاده تصریح کرد: بالا بودن نرخ دلار و پایین 
ب��ودن درآمدهای ارزی مزیتی اس��ت که در دوران 
پس��اتحریم می‌توان��د به تولید داخ��ل کمک کند و 
ب��ه این ترتی��ب می‌توان درآمده��ای حاصل از رفع 

تحریم‌ها را به این بخش اختصاص داد. 
رئیس خان��ه صنعت و معدن خوزس��تان عنوان 
ک��رد: تحریم‌ها حدود ‌40درصد بر اقتصاد کش��ور 
تاثی��ر گذاش��ته‌اند ام��ا مش��کل تولیدکنندگان و 
واحده��ای صنعت��ی ناش��ی از قوانی��ن و مقررات 
داخلی اس��ت و این قوانین باید در جهت حمایت 

از تولید باشند. 
پناه��ی‌زاده ادامه داد: اگر دول��ت از محل منابع 
حاصل از رفع تحریم‌ها، بدهی خود را به سیس��تم 
بانک��ی پرداخ��ت کن��د، بانک‌ه��ا نی��ز می‌توانند 
تس��هیلات کم‌بهره‌ای را در اختیار بخش خصوصی 
و تولیدکنن��دگان قرار دهن��د و در این صورت در 
دوران پس��اتحریم می‌توانیم ش��اهد رون��ق تولید 

داخلی باشیم. 
وی درباره کالاهای وارد ش��ده به کش��ور و رقابت 
تولیدات داخلی با ای��ن کالاها گفت: تولیدکنندگان 
داخلی نمی‌توانند ب��ا کالاهای خارجی رقابت کنند، 
زی��را تولی��دات دیگر کش��ورها ب��ا به��ره‌وری بالا و 
حمایت‌های بانکی همراه است، بنابراین قیمت تمام 
ش��ده این کالاها بس��یار پایین اس��ت اما نرخ بالای 
تس��هیلات بانکی و عدم حمای��ت از تولیدکنندگان 
ما موجب ش��ده که تولیدات داخل��ی توان رقابت با 

کالاهای وارداتی را نداشته باشند. 

مدل‌های جدید دولت در روابط کار 
به اندازه قانون کار ارزش دارد

مع��اون رواب��ط کار وزارت تع��اون، کار و رف��اه 
اجتماعی گفت: دولت تدبیر و امید در موضوع روابط 
کار مدل‌های جدی��دی را تعبیه کرده که اگر برخی 
ازآنها اجرایی ش��ود، به اندازه تمام قانون کار ارزش 

دارد. 
به گزارش ایرنا، سیدحسن هفده‌تن دیروز درجمع 
تشکل‌های کارگری و کارفرمایی استان البرز درسالن 
اجتماع��ات اداره کار ک��رج، با اش��اره به مش��کلات 
اقتصادی کش��ور، ادامه داد: تاوقتی که نرخ بازگشت 
س��رمایه در تولید 8 تا ‌12درص��د و درخریدوفروش 
زمی��ن ‌300درصد اس��ت، کس��ی به دنب��ال تولید 
نمی‌آید و قانون زمین‌داری و زمین‌خواری را یک‌بار 

برای همیشه باید در کشور حل کرد. 
هفده‌ت��ن تاکید کرد: اص�الح فرهنگ کار باید در 
چارچوب قانون باشد زیرا فرهنگ فرآیند پیچیده‌ای 

است که باید ظرف قانونی آن شکل گیرد. 
وی خاطرنشان کرد: در سال 1404 اگر بخواهیم 
جزو 20 اقتصاد برتر دنیا باشیم و به رتبه‌های بالای 
علمی برس��یم، باید زیرس��اخت‌ها و نوآوری را برای 

تولید و در عرصه مدیریت اجرایی کنیم. 
مع��اون وزیر تع��اون، کار و رف��اه اجتماعی تاکید 
کرد: اس��تفاده از مدی��ران توانمند در ام��ر تولید و 
صنعت ضروری بوده و ای��ن مهم با نظارت و حضور 
نمایندگان تش��کل‌های کارگری و کارفرمایی محقق 

می‌شود. 
وی یادآورش��د: وقتی صحبت از س��ه‌جانبه‌گرایی 
می‌ش��ود، نمی‌توان امنیت ش��غلی کارگ��ر را درنظر 
گرفت ولی درکنارآن امنیت س��رمایه‌گذاری نباشد 
چراکه اگر سرمایه‌گذاری نباشد، امنیتی برای کارگر 
باقی نمی‌ماند بنابراین موضوعات فوق باید با هم در 

یک ساختار دیده شود. 
هفده‌تن اضافه کرد: خلاق‌ترین نیروی کار صنعت 
کارگران هس��تند و آن کسی که در کارخانه اخلال 

می‌کند، از جنس کارگر نیست. 
وی خاطرنشان کرد: اکنون شکننده‌ترین وضعیت 
را کارگ��ران دارند، به‌طوری‌که حق��وق آنان طوری 
اس��ت که نه‌تنها قدرت پس‌انداز ندارند بلکه از سال 
84 تاکنون دو‌س��وم قدرت خرید را از دست داده و 

کارفرمایان هم در باتلاق تولید گیر کرده‌اند. 
مع��اون وزی��رکار گف��ت: اقتص��اد مقاومتی یعنی 
ی��ک اقتصاد دانش‌بنیان، صادرات‌گ��را و درون‌زا که 
مزیت‌های رقابتی ه��ر منطقه را طراحی می‌کند اما 
این اقتصاد باید حتما برونگرا باشد اگر تعامل با دنیا 
نباش��د ظرفیت مصرف بهترین کالاهای ما در داخل 

‌25درصد خواهد بود. 

رئیس کمیسیون کسب‌و‌کار اتاق مطرح کرد
پیش‌بینی بازار خودرو در آینده 

 رئیس کمیسیون تسهیل کسب‌و‌کار اتاق بازرگانی 
ته��ران ضمن انتق��اد از کمپینی که ب��رای نخریدن 
خودروهای داخلی راه افتاده اس��ت، پیش‌بینی کرد 
که قیم��ت خودرو در آینده به هی��چ عنوان کاهش 

نمی‌یابد و امکان افزایش قیمت هم وجود دارد. 
محمدرضا نجفی‌منش در گفت‌وگو با ایسنا، گفت: 
کمپین‌ه��ا زمانی می‌توانند مفید باش��ند که به نفع 
منافع ملی کار کنند اما اگر برضد منافع ملی حرکت 

کنند مطمئنا فایده‌ای نخواهند داشت. 
عضو هیات‌مدیره انجمن قطعه‌س��ازان افزود: مثلا 
اگ��ر کمپینی برای کاهش آلودگی هوا ایجاد ش��ود 
اتفاق مثبتی اس��ت و مطمئنا همه از چنین اقدامی 
اس��تقبال می‌کنند اما اگر کمپین��ی به ضرر اقتصاد 

داخلی باشد مسلما قابل دفاع نیست. 
وی ادام��ه داد: کمپین��ی که در م��ورد خودروی 
داخل��ی راه افت��اده دنبال این اس��ت ک��ه خودروی 
داخلی خریده نش��ود. باید دید اگر خودروی داخلی 
نخریم چه اتفاقی می‌افتد؟ شرکت‌های خودرو‌سازی 
و خط تولید داخل تعطیل می‌ش��وند. آن زمان است 
ک��ه باید خودروی م��ورد نیازم��ان را وارد کنیم. آیا 
چنین اتفاقی به نفع اقتصاد ملی و اش��تغال خواهد 

بود؟ 
نجفی‌من��ش با انتقاد از کمپینی که برای نخریدن 
خ��ودروی داخلی راه افتاده اس��ت، تصریح کرد: اگر 
انتقاد از خودروس��ازان نباش��د پیش��رفتی نخواهیم 
داشت چون انتقاد سازنده است اما تخریب نمی‌تواند 
س��ازنده باش��د. البته این اتفاق تازه‌ای نیست. پیش 
از ای��ن در م��ورد بنزی��ن چنین اتفاقی افت��اده بود. 
زمانی که بنزین گران ش��د ع��ده‌ای می‌گفتند نباید 
بنزین بخریم اما بع��د از مدت کوتاهی همه چیز به 
حالت عادی بازگش��ت. در ح��ال حاضر هم در مورد 
خودرو، نه به دلی��ل راه‌اندازی کمپین بلکه به دلیل 
افزایش تولیدی که در داخل وجود داش��ته اس��ت، 
مکانیزم‌های��ی که ب��ازار را تحریک کن��د و تقاضا را 

افزایش دهد، دچار مشکل شده است. 
وی یادآورش��د: در س��ال 1390 یک‌میلی��ون و 
‌650هزار خودرو در داخل تولید شد اما آن زمان هم 
مش��کل تقاضا وجود داشت؛ مسئله‌ای که باعث شد 
تولید خودرو در س��ال 1391 به ‌990هزار دس��تگاه 

برسد. 
رئیس کمیسیون تسهیل کسب‌و‌کار اتاق بازرگانی 
تهران با بیان اینکه باید از تولید داخل حمایت شود، 
ادامه داد: اکنون فرض کنیم گندم یا جو را از خارج 
وارد کنیم، قیمت گندم و جو برای مصرف‌کننده ما 
نص��ف محصول داخل خواهد بود ام��ا آیا باید تولید 
داخ��ل و کش��اورزی‌مان را تعطیل کنی��م و با نصف 

قیمت، گندم وارد کنیم؟ 
وی همچنی��ن با پیش‌بینی از قیم��ت خودرو در 
آینده گف��ت: به هیچ عنوان قیم��ت خودرو کاهش 
نخواهد داش��ت، حتی افزایش قیمت در بازار خودرو 
پیش‌بینی می‌شود. هیچ کالایی ارزان نشده است که 

خودرو ارزان شود. 
نجفی‌من��ش اظه��ار ک��رد: خودروس��ازان داخلی 
در س��ال 1391 و 1392 بی��ش از ‌6000میلی��ارد 
تومان زی��ان دادند و هنوز هم یک��ی از خودروهای 
خودروسازی با زیان، خودرو‌های خود را می‌فروشند، 
پ��س اصلا محلی برای کاه��ش قیمت خودرو وجود 

ندارد. 

رئیس اتاق تعاون ایران: 
مسئولان گذشته کشور درک 

عمیقی نسبت به تعاون نداشتند 

رئیس اتاق تعاون ایران اظهار داشت: در سال‌های 
قبل مسئولان اجرایی کشور درک عمیقی نسبت به 
تعاون نداشتند به‌طوری‌که اکثر احکام برنامه پنجم 

توسعه درخصوص تعاونی‌ها اجرا نشد. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، بهم��ن عبدالله��ی در افتتاح 
نمایشگاه بزرگ تعاونی‌ها گفت: ایجاد این نمایشگاه 
ط��ی س��الیان اخیر بی‌س��ابقه ب��وده و افتت��اح این 
نمایش��گاه نوعی همدلی و همکاری بخش حاکمیت 

اقتصاد و تعاون و فعالان بخش خصوصی است. 
وی از رئیس س��ازمان برنامه و بودجه خواست که 
ظرفیت‌های مغف��ول مانده برنامه پنج��م در برنامه 

ششم لحاظ شود. 
عبداللهی از ایجاد دبیرخانه مشترک بین سه اتاق 
ایران خب��ر داد و گفت: با توجه ب��ه نیازهای بخش 
خصوصی کش��ور تصمیم گرفتی��م که یک دبیرخانه 
مشترک متشکل از اتاق بازرگانی، تجارت، صنعت و 
کشاورزی و اتاق اصناف و اتاق تعاون تشکیل دهیم 
که مس��ئول این دبیرخانه نقره‌کار ش��یرازی است و 
دیروز هم نخستین جلسه رؤسای اتاق برگزار شد و 
امیدواریم این حرکت بتواند تحولی در بخش تعاون 

کشور ایجاد کند. 

خــودرو

تعــاون

صنعت

اشتغال

عسل داداشلو



درحالی‌که در دو سال گذشته 
انتقادهای زیادی به نظام بانکی 
کش��ور درباره حمایت ناکافی از 
تولی��د و بنگاه‌داری می‌ش��ود، 
آماره��ا حاکی از آن اس��ت که 
بانک‌ه��ا در چهار ماه گذش��ته 
به رون��د تس��هیلات‌دهی خود 

افزوده‌اند. 
به گزارش »فرص��ت امروز«، 
از استدلال‌های مسئولان  یکی 
منتقدی که همواره در سال‌های 
اخیر بانک‌ها را تحت فشار قرار 
بوده  بانک‌ها  بنگاه‌داری  داده‌اند 
اس��ت. آنها معتقدند که بانک‌ها 
به دلی��ل تزری��ق نقدینگی به 
بنگاه‌ه��ای تح��ت ام��ر خ��ود، 
در حمای��ت از تولی��د کوتاهی 
می‌کنند. این در حالی است که 
آمارها نش��ان می‌دهد با وجود 
کمبود منابع مال��ی بانک‌ها در 
انتهای سال گذشته بالغ بر 340 
هزار میلیارد تومان تس��هیلات 
پرداخته‌اند و بی��ش از 60هزار 
میلیارد تومان فراتر از پیش‌بینی 
رئی��س کل بان��ک مرک��زی به 
بخش‌ه��ای مختل��ف اقتصادی 
وام داده‌اند. علاوه‌براین، در چهار 
ماهه نخست امسال هم بانک‌ها 
با پرداخ��ت 94 ه��زار میلیارد 
تومان تس��هیلات بانکی رش��د 

بیش از 16 درصد را رقم زده‌اند. 
94ه��زار میلی��ارد تومان��ی که 
س��یف از آن سخن گفته، نشان 
می‌دهد که باتوجه به حدود 35 
هزار میلیاردتومان تسهیلاتی که 
در دو ماهه اول سال ثبت شده 
بود برای دو ماهه دوم سال رشد 
بیش��تری داش��ته و این رقم به 
بیش از 55 هزار میلیارد تومان 
افزای��ش یافت��ه اس��ت. این در 
حالی‌اس��ت که مقایسه مجموع 
94هزار میلیارد پرداختی تا تیر 
ماه امسال حاکی از رشد بیش از 
16 درصدی در مقایسه با دوره 
مشابه سال گذشته که نزدیک 
ب��ه 81 هزار میلیارد تومان بود، 

است. 
تحلیل‌نویس‌ خبرگزاری ایسنا 
در این باره معتقد است که با در 
نظر گرفتن اظهارات میرمحمد 
صادقی، مدیرکل اعتبارات بانک 
مرک��زی مبنی ب��ر پیش‌بینی 
این بانک برای تسهیلات دهی 
بانک‌ها ب��ه می��زان 20 درصد 
نس��بت ب��ه پیش‌بینی س��ال 
گذش��ته  )280 ه��زار میلیارد 
توم��ان( باید انتظار داش��ت که 
نظام بانکی برای س��ال 1394 
ح��دود 340 هزار میلی��ارد وام 
به بخش‌های مختلف اقتصادی 
پرداخت کند، بر این اس��اس با 
حدود 94 ه��زار میلیارد چهار 

ماهه ابتدایی نزدی��ک به 250 
هزار میلی��ارد تومان دیگر برای 
هشت ماه باقی مانده سال قابل 

پیش‌بینی است. 

بانک‌ها از خود دفاع کنند
فرش��اد قربانی، کارش��ناس 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گفت: س��خنانی که مسئولان 
در برابر رسانه‌ها بیان می‌کنند 
و تصویری که از اقتصاد کشور 
نش��ان می‌دهند تنها بخشی از 
واقعیت‌ه��ای موجود اقتصادی 
اس��ت. در سال گذشته بانک‌ها 
فشار زیادی را درباره بنگاه‌داری 
تحمل کردند. پس از انتقادهایی 
که رئیس‌جمهور به بنگاه‌داری 
بانک‌ها مطرح ک��رد موجی از 
انتقادها از سوی چهره‌ها در باره 
بنگاه‌داری بانک‌ها به راه افتاد. 

وی اف��زود: این انتقاد به نظام 
بانکی وارد اس��ت که نتوانسته 
در برابر فشارهای وارده واکنش 
خوبی نشان بدهد و عملکردی را 
که برای حمایت از بخش تولید 

داشته است، رسانه‌ای کند. 
اقتصادی  کارش��ناس  ای��ن 
تأکید ک��رد: یکی از محورهای 
انتق��ادی به بانک‌ه��ا، معوقات 
و مطالب��ات معط��ل مانده‌ای 
اس��ت که در سال‌های گذشته 

و  ش��ده  انباش��ته  ه��م  روی 
بانک‌ه��ا س��ازوکار کارآم��دی 
برای وصل آنها ندارند. بخش��ی 
از این مطالب��ات به طلب‌هایی 
بازمی‌گردد ک��ه از دولت دارند 
و دولت سال‌هاست که با پشت 
گوش انداختن ای��ن بدهی‌ها، 
نظام بانک��ی را با چالش مواجه 
کرده اس��ت. بخ��ش دیگری از 
مطالبات هم مربوط به فس��اد 
درون بانکی اس��ت که افرادی 
توانسته‌اند با استفاده از روابطی 
بدون وثایق لازم به تسهیلاتی 
دس��ت پیدا کنند، اما قسمت 
س��وم این مطالبات، مربوط به 
مطالب��ات معوق بخ��ش تولید 
اس��ت که وزی��ر صنعت تلاش 
فراوانی کرده ت��ا این مطالبات 
و  کن��د  تقس��یط  دوب��اره  را 
بازپرداختش را به تعویق اندازد. 
وی ادام��ه داد: ای��ن بخ��ش 
از مطالب��ات حاص��ل حمای��ت 
بانک‌ها از بخش تولید است اما 
بانک‌ها مش��کلاتی را که برای 
تس��هیلات‌دهی به بخش تولید 
تحمیل کرده‌اند نتوانسته‌اند به 

درستی رسانه‌ای کنند. 

بنگاه‌داری غیر‌قانونی نیست
علی‌اکبر خلیلی، کارش��ناس 
اقتصادی در گفت‌وگو با »فرصت 
امروز« در این‌باره گفت: رش��د 

تسهیلات دهی بانک‌ها از سال 
گذش��ته تحت تأثیر فشارهایی 
ب��وده که به بانک‌ه��ا وارد آمده 
اس��ت، اگرنه بانک‌ه��ا با توجه 
به وضعی��ت منابع آنها نباید بار 
سنگین تس��هیلات دهی را در 

شرایط فعلی به دوش بکشند. 
وی اف��زود: آماره��ای بان��ک 
مرک��زی نش��ان می‌ده��د که 
بانک‌ها در یک س��ال گذش��ته 
توم��ان  میلی��ارد  ه��زار   340
تسهیلات پرداخته‌اند که از این 
میزان بی��ش از 60درصد آن به 
بخش تولید تعلق گرفته است، 
بنابراین با این میزان تسهیلات 
در شرایطی که بانک‌ها از کمبود 
منابع رنج می‌برند نمی‌توان آنها 

را به باد انتقاد گرفت. 
ای��ن کارش��ناس ب��ا اش��اره 
به بن��گاه‌داری بانک‌ه��ا گفت: 
این‌گون��ه وانمود می‌ش��ود که 
کاری  بانک‌ه��ا  بن��گاه‌داری 
غیر‌قانون��ی اس��ت، درحالی‌که 
قانون ب��ه بانک‌ها اج��ازه ورود 
به بخش تولید را داده اس��ت و 
تنها میزان بن��گاه‌داری بانک‌ها 
اس��ت. عملکرد  محل‌مناقش��ه 
بانک‌ها در بخش تولید نش��ان 
می‌دهد که آنها تولیدکنندگان 
خوبی هس��تند و در پروژه‌های 
مهمی که ورود کرده‌اند بازدهی 

خوبی داشته‌اند. 

تسهیلات‌دهی بانک ها؛جدال آمارها و انتقادها

بانک‌ها بیشتر از قبل تسهیلات داده‌اند 
بیشتر هم انتقاد شنیده‌اند

انعق��اد  ب��ا  و  تدری��ج  ب��ه 
به‌ویژه  بیش��تر  پیمان‌های پولی 
در س��ال‌های اخیر، سهم دلار از 
به‌ویژه  مبادلات تجاری کشورها 
کش��ورهای آس��یایی در ح��ال 
کاهش بوده و از سلطه کامل این 

ارز کاسته است. 
ب��ه گزارش ایس��نا، اخیرا چین 
و تاجیکس��تان پیمان پولی امضا 
کردند و بانک مرکزی تاجیکستان 
اع�الم کرد که ی��ک پیمان پولی 
دوجانبه با س��قف مق��داری 3.2 
میلیارد یوان  )معادل 500 میلیون 
دلار آمریکا( و س��قف زمانی س��ه 
س��ال با بانک مرکزی چین امضا 

کرده است. 
ای��ن پیم��ان پول��ی ک��ه بین 
دوکشور  مرکزی  بانک  رؤس��ای 

منعقد ش��د با ه��دف حمایت از 
بین‌المللی  پرداخت‌ه��ای  توازن 
و نرخ برابری پ��ول ملی، تقویت 
کش��اورزی  ان��رژی،  بخش‌های 
و معدن و توس��عه ش��رکت‌های 
کوچک و متوس��ط  )SME( در 

تاجیکستان امضا شده است. 
پیم��ان پول��ی بی��ن چی��ن و 
تاجیکس��تان در حال��ی مجموع 
پیمان‌ه��ای منعق��د ش��ده را به 
حدود 57 مورد رسانده که چین 
به‌عن��وان س��ردمدار پیمان‌های 
پولی تاکنون ب��ه منظور افزایش 
فض��ای  در  ی��وان  از  اس��تفاده 
بین‌الملل��ی از زمان بحران مالی 
س��ال 2008 بیش از 30 پیمان 
پولی دوجانبه با س��ایر کشورها 
امض��ا ک��رده اس��ت، اقدامی که 

برخی کارشناس��ان بر این باورند 
ک��ه چی��ن می‌تواند ب��ا رویه در 
پیش گرفت��ه به تدری��ج ارزش 
پول��ی ملی خ��ود را در س��طح 
جه��ان بیش از گذش��ته تقویت 
کرده، آن را ترویج دهد و حتی با 
سایر ارزهای بین‌المللی به‌طوری 

جدی‌تری رقابت کند. 
پیمان‌های پول��ی دوجانبه که 
عمدت��ا با ه��دف کاهش س��هم 
دلار در مب��ادلات بین‌الملل��ی و 
همچنین مقاوم‌س��ازی اقتصادی 
و مالی در دس��تور کار کش��ورها 
قرار  آس��یایی  به‌ویژه کشورهای 
می‌گی��رد از ح��دود 15 س��ال 
گذش��ته تاکن��ون در بی��ن این 
کشورها مرس��وم شده و در حال 
حاضر چین، کره، ژاپن و روسیه 

از بزرگان این پیمان‌ها محسوب 
می‌شوند. 

در این روش نوین که تجارت 
با اس��تفاده از پول‌ه��ای محلی 
انجام ش��ده و دیگر دلار واسطه 
بین کشور مبدا و مقصد نیست، 
ایران هم بی‌نصیب نمانده و چند 
ماهی است که بعد از رایزنی‌های 
بس��یار با سه کشور ترکیه، عراق 
پول��ی  پیم��ان  وارد  روس��یه  و 
شده اس��ت؛ گرچه شواهد نشان 
می‌دهد به دلیل فراهم نش��دن 
آمادگ��ی  نظی��ر  لازم  ش��رایط 
کامل بانک‌ه��ا و همچنین مهیا 
این  لازم  نرم‌افزاره��ای  نب��ودن 
پیمانها هنوز به روال عادی اجرا 
در نیام��ده ام��ا با توج��ه به لغو 
تحریم‌ها بع��د از اجرای توافقات 

اخیر هس��ته‌ای و ح��ذف برخی 
موان��ع فعل��ی، امید ب��رای ورود 
جدی‌ت��ر ایران و بان��ک مرکزی 
به پیمان‌های پولی برای کاهش 
مب��ادلات  در  دلار  امپرات��وری 

تجاری بیشتر خواهد بود. 
این در حالی است که گزارش 
مجلس  پژوهش‌های  مرکز  اخیر 
ب��ر این موض��وع تأکید داش��ت 
ک��ه اگر ایران با هش��ت کش��ور 
چین، هن��د، کره‌جنوبی، ترکیه، 
امارات‌متح��ده عرب��ی، تای��وان، 
پاکس��تان و روس��یه وارد پیمان 
پولی دوجانبه ش��ود، این امکان 
وج��ود خواهد داش��ت که بیش 
از 55 درص��د واردات به‌ص��ورت 
دوجانبه تسویه ‌شده و نیازی به 
ارزهای واسط نظیر دلار نباشد. 

یک تحلیلگر مسائل اقتصادی 
گفت: نکته بسیار مهم در مصرف 
ارزهای آزاد ش��ده این است که 
ورود ای��ن حج��م ب��ه اقتص��اد 
ای��ران باید به‌گونه‌ای باش��د که 
کوچک‌ترین تلاطمی در اقتصاد 
ایجاد نکن��د و در نهایت به ضد 

خودش تبدیل نشود. 
سعید لیلاز دیروز در گفت‌وگو 
با ایرنا افزود: اگر میزان ارزی که 
دولت و بان��ک مرکزی در خارج 
از کش��ور دارن��د، به یکب��اره به 
اقتصاد تزریق ش��ود، اولاً تلاطم 
ایج��اد می‌کند چ��ون رقم قابل 
توجهی است و منجر به نوسانات 
ش��دید قیم��ت ارز می‌ش��ود و 
خود این تلاط��م و بی‌ثباتی نیز 

دس��تاوردهای اقتص��ادی دولت 
یازدهم را از بین می‌برد. 

وی ادامه داد: از آنجا که دولت 
یازده��م از نظ��ر انضب��اط مالی 
کارنام��ه خوب��ی دارد و تاکنون 
بس��یار مراقب��ت ک��رده تا چاپ 
نقدینگ��ی بی‌حس��اب و کت��اب 
نداشته باشد و تورم ایجاد نکند، 
اگر این دلارها یکجا وارد اقتصاد 
ش��ود، به بی‌ثباتی نرخ ارز منجر 

می‌شود. 
اس��تاد دانش��گاه علامه اضافه 
ک��رد: هرگونه بی‌ثباتی ن��رخ ارز، 
تولیدکنن��دگان داخل��ی را ناامید 
می‌کند، اشتغال را از بین می‌برد، 
واردات را افزای��ش و درآمده��ای 

ریالی دولت را کاهش می‌دهد. 

وی ی��ادآور ش��د: از آنج��ا که 
ه��دف ما س��امان بخش��یدن به 
اقتصاد کشور است و این ارزها را 
نیز برای محقق شدن این هدف 
وارد اقتصاد می‌کنیم، مهم است 
که این پول‌ها به واردات کالاهای 
س��رمایه‌ای ک��ه تولی��د ث��روت 
می‌کند، اختصاص داده ش��ود و 
با خرید ماش��ین‌آلات، تجهیزات 
و ورود تکنولوژی به بخش نفت 
سروس��امان دهیم و سپس اقدام 
به ایجاد زیرساخت‌ها و زیربناها 

کنیم. 
این کارشناس اقتصادی با تأکید 
بر اینکه ای��ن ارزها حت��ی نباید 
ب��ه واردات کالاهای واس��طه‌ای و 
مواد اولیه اختص��اص یابد، افزود: 

می‌توان آنه��ا را مانند دولت قبل، 
یکب��اره ب��ه واردات مواد‌غذایی و 
مصرفی اختص��اص داد اما راه‌حل 
درست این اس��ت که زیرساخت 
ایج��اد کنیم، ش��بکه حمل‌و‌نقل 
هوایی و ش��بکه حمل‌و‌نقل ریلی 
را سامان دهیم، ماشین‌آلاتی وارد 
کنیم که از نیمه سال 95 بتوانیم 
آثارش را به‌تدریج در اقتصاد ملی 

شاهد باشیم. 
وی اف��زود: ای��ن بهترین کار 
ممکن اس��ت که دول��ت یازدهم 
می‌توان��د انجام ده��د و با توجه 
به چش��م انداری که از بازار نفت 
و قیم��ت جهانی نفت‌خام داریم، 
به نظر نمی‌رس��د، ظ��رف چند 
س��ال آینده بتوای��م منابع ارزی 

قابل توجه��ی برای اختصاص به 
از  سرمایه‌گذاری داش��ته باشیم 
این رو تنها فرص��ت باقی مانده 
ملت ایران، اس��تفاده درس��ت از 
دلارهای آزاد شده است تا بتواند 
با تحرکی اساس��ی و بنیادی در 
اقتصاد ملی، به افزایش اش��تغال 
داخلی، افزای��ش تولید داخلی و 

تولید ثروت در کشور بپردازد. 
این اقتص��اددان تأکی��د کرد: 
اولاً ورود ای��ن ارزها ب��ه اقتصاد 
بای��د تدریجی باش��د، ثانی��اً به 
هیچ‌وج��ه نباید منجر به رش��د 
ثالثا  ش��ود،  مضاعف  نقدینگ��ی 
کالاه��ای  واردات  ب��ه  فق��ط 
سرمایه‌ای، زیرساختی، زیربنایی 
و تکنولوژی اختصاص داده شود. 

چسن و تاجیکستان امضا کردند

پنجاه و هفتمین پیمان پولی برای شکستن امپراتوری دلار
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خبرنــامه

امضای یادداشت تفاهم ۵میلیارد 
دلاری ایران و اگزیم بانک کره

 یک مقام مس��ئول در سازمان س��رمایه‌گذاری و 
کمک‌های اقتصادی و فنی ایران از امضای یادداشت 
تفاه��م 5میلیارد دلاری همکاری بی��ن ایران و کره 
جنوب��ی در زمینه تامی��ن مالی بخش بهداش��ت و 

درمان خبرداد. 
به گ��زارش مهر، س��عید خانی اوش��انی مدیرکل 
دفتر وام‌ها، مجامع و موسس��ات بین‌المللی سازمان 
س��رمایه‌گذاری و کمک‌های اقتص��ادی و فنی ایران 
اع�الم کرد: پس از ش��ش ماه مذاک��ره، با همکاری 
وزارت امور خارجه، بان��ک مرکزی و وزارت درمان، 
بهداشت و آموزش پزشکی، در نهایت هفته گذشته 
یادداش��ت تفاهم همکاری فیمابین اگزیم بانک کره 
جنوبی و س��ازمان س��رمایه‌گذاری با حضور س��فیر 
کشورمان در س��ئول و مدیرعامل اگزیم بانک امضا 

و مبادله شد. 
براساس این یادداش��ت‌تفاهم، توافق شد که با 
ایج��اد مقدمات لازم، اگزیم بان��ک کره اعتباری 
به ارزش ۵ میلیارد دلار جهت س��اخت و تجهیز 
تع��دادی بیمارس��تان در اختیار کش��ورمان قرار 

دهد. 
خانی اوش��انی گفت: حَسَب مذاکرات صورت 
گرفت��ه، دوره س��اخت هر پروژه س��ه س��ال و 
۱۰ س��ال  دوره بازپرداخ��ت اعتب��ار حداکث��ر 

خواهد بود. 
قرار اس��ت با هماهنگی س��ازمان سرمایه‌گذاری و 
بان��ک مرکزی طی ماه‌های آت��ی موافقت‌نامه تامین 

مالی این اعتبار نهایی شود. 

پیش‌بینی روند طلا در بازار تهران 
در چند روز آتی

رئیس اتحادیه طلا و جواهر گفت: ش��اهد نوسانی 
غیرعادی نخواهیم بود و جو آرام فعلی در بازار حفظ 

خواهد شد. 
از  پ��س  خبرن��گاران؛  باش��گاه  گ��زارش  ب��ه 
جمع‌بندی‌های هسته‌ای صورت گرفته میان ایران و 
گروه 1+5 قیمت طلا در بازار تهران با کاهش جدی 
رو به رو ش��د، به‌گونه‌ای که قیمت سکه طرح قدیم 
و جدی��د به کمترین میزان خود در چند ماه و حتی 

چند سال اخیر رسید. 
برهمین اس��اس این کاهش قیم��ت طلا تا جایی 
ادامه داش��ت که به اذعان کارشناس��ان قیمت سکه 
به کمترین میزان خود در سه سال گذشته رسید. 

اما طی چند روز گذش��ته این روند نزولی شکسته 
شد و سکه باز به قیمت 900 تومانی خود بازگشت، 
به‌طوری که هر روز ش��اهد نوسانی هرچند اندک در 

این بازار هستیم. 
در همین راستا محمد کشتی آرای، رئیس اتحادیه 
ط�ال و جواهر در خصوص چرایی این نوس��انات در 
گفت‌وگو با باش��گاه خبرنگاران جوان اظهار داش��ت: 
افزایش قیمت طلا در چند روز گذشته با وجود روند 
کاهشی در نرخ جهانی رخ داده است و علاوه بر این 
نوس��انات چند روز گذش��ته نرخ ارز نیز خود عاملی 
برای ایجاد نوس��ان در این بازار و قیمت طلا ش��ده 

است. 
وی اف��زود: در کل در قیم��ت جهان��ی ب��ا حدودا 
10دلار کاهش قیمت طلا روبه رو بوده‌ایم، در حالی 
که در بازار طلای تهران چند روز گذشته با افزایش 

رو به رو بوده است. 
رئیس اتحادیه طلا و جواهر در خصوص پیش‌بینی 
چن��د روز آینده بازار طلا اظهار داش��ت: از نظر من 
ب��ا توجه به رون��د فعلی هفته آتی نی��ز همین روند 
را تجرب��ه خواهد کرد و ش��اهد نوس��انی غیرعادی 
نخواهیم بود و ج��و آرام فعلی در بازار حفظ خواهد 

شد. 

اعلام نرخ جدید ارزهای دولتی
 بان��ک مرک��زی ن��رخ بانک��ی ۳۹ ارز را برای روز 
دوش��نبه اعلام کرد که بر این اساس نرخ بانکی ۱۴ 
ارز نس��بت به روز گذشته کاهش و قیمت ۲۰ واحد 
پولی افزایش داشت و نرخ ۵ ارز نیز تغییری نکرد. 

به گ��زارش مه��ر، ن��رخ دلار آمریکا ب��ا یک‌ریال 
اف��ت ۲۹,۹۵۸ریال، پوند انگلیس با ‌۷۰ریال رش��د 
‌۴۵,۵۰۸ریال و یورو با دو‌ریال افزایش ‌۳۳,۴۰۶ریال 

تعیین شد. 
فران��ک س��وییس ‌۳۰,۸۲۴ری��ال، کرون س��وئد 
‌۳,۵۵۱ری��ال، ک��رون ن��روژ ‌۳,۶۰۸ری��ال، ک��رون 
دانمارک ‌۴,۴۷۷ری��ال، روپیه هند ‌۴۵۰ریال، درهم 
ام��ارات متح��ده عرب��ی ‌۸,۱۵۸ریال، دین��ار کویت 
۹۹,۱۹۹ریال، یکصد روپیه پاکستان ‌۲۸,۷۵۶ریال، 
یکص��د ین ژاپ��ن ۲۵,۰۹۴ری��ال، دلار هنگ کنگ 
‌۳,۸۶۶ریال،‌ری��ال عمان ‌۷۷,۸۷۴ری��ال، دلار کانادا 
‌۲۲,۶۰۰ری��ال و راند آفریق��ای جنوبی ‌۲,۱۵۹ریال 

قیمت خورد. 
همچنین ن��رخ هر لیر ترکی��ه ۹,۸۵۲ریال، روبل 
روس��یه ‌۴۳۹ریال،‌ری��ال قطر ‌۸,۲۳۲ری��ال، یکصد 
دینار عراق ‌۲,۶۲۶ریال، لیر س��وریه ‌۱۵۹ریال، دلار 
اس��ترالیا ‌۲۰,۷۹۰ریال،‌ریال سعودی ‌۷,۹۸۹ریال و 

دینار بحرین ‌۷۹,۳۵۹ریال است. 
ن��رخ دلار س��نگاپور ‌۲۱,۰۳۶ری��ال، ده‌روپیه 
نپ��ال  ‌۲,۱۷۵ری��ال، یکص��د روپی��ه  س��ریلانکا 
ارمنس��تان  درام  یکص��د  ‌۲۸,۱۶۱ری��ال، 
‌۲۲,۰۰۹ری��ال،  لیب��ی  دین��ار  ‌۶,۱۷۲ری��ال، 
تایلند  ب��ات  ‌۴,۷۱۱ریال، یکص��د  ی��وان چی��ن 
‌۶,۹۶۳ریال، یک  ‌۸۳,۳۲۹ریال، رینگ��ت مالزی 
ه��زار وون کره جنوب��ی ‌۲۴,۹۲۴ری��ال، یکصد 
تنگه قزاقس��تان ۱۲,۴۷۳ریال، افغانی افغانستان 
‌۴۷۱ری��ال، من��ات آذربایج��ان ‌۲۸,۵۲۶ری��ال، 
‌۱,۶۹۵ریال، س��امانی  یک هزار روب��ل بلاروس 
ونزوئ�ال  بولی��وار  و  ‌۴,۷۱۹ری��ال  تاجیکس��تان 

‌۴,۷۶۸ریال اعلام ش��د. 

نرخنــامه

بانکنامه

دلار 3,418 تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
3,418تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را 919,500 تومان تعیین کردند.
ه��ر ی��ورو در ب��ازارآزاد 3,854 توم��ان و ه��ر پوند 
نی��ز 5,230توم��ان قیمت خ��ورد. همچنی��ن هر نیم 
س��که 471,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 261,000 
تومان فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 171,000  
تومان خرید و فروش ش��د و هر گ��رم طلای 18 عیار 
93,983توم��ان قیم��ت خورد. هر اون��س طلا هم در 

بازارهای جهانی 11,227دلار بود.

قیمتنوع ارز 

3,418دلار آمریکا

3,854یورو اروپا

5,230پوند انگلیس

942درهم امارات

1,165لیر ترکیه

538یوان چین

29ین ژاپن

2,620دلار کانادا

3,545فرانک سوییس

11,300دینار کویت

915ریال عربستان

282دینار عراق

55روپیه هند

880رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,227اونس طلا

407,500مثقال طلا

93,983هر گرم طلای 18 عیار

919,000سکه بهار آزادی

919,500سکه طرح جدید

471,000نیم سکه

261,000ربع سکه

171,000سکه گرمی

آگهی پذیره نویسی سهام بانک 
پاسارگاد

 به گزارش روابط عمومی بانک پاسارگاد، معطوفا به 
مصوبه مجمع عمومی فوق العاده مورخ 1394/04/31 
صاحبان س��هام بانک پاسارگاد )سهامی عام( مبنی بر 
افزایش س��رمایه بانک از مبلغ 30.000 میلیارد ریال 
به مبل��غ 100.000 میلیارد ریال، ط��ی چند مرحله 
و ب��ه دفع��ات و با عنایت ب��ه موافقت بان��ک مرکزی 
جمهوری اس�المی ایران به ش��ماره 149826 مورخ 
1394/06/09 و مجوز ش��ماره 327294/121 مورخ 
1394/06/11 س��ازمان ب��ورس اوراق بهادار و مصوبه 
م��ورخ 1394/06/12 هیات‌مدی��ره بان��ک مبن��ی بر 
اجرای مرحل��ه دوم افزایش س��رمایه فوق‌الذکر مقرر 
ش��د سرمایه بانک از طریق صدور سهام جدید از مبلغ 
42.000 میلیارد ریال به مبلغ 50.400 میلیارد ریال 
منقسم به 50.400میلیون سهم با نام عادی یک هزار 

ریالی افزایش یابد. 

موسسه میزان به بانک صادرات 
منتقل می‌شود

دادستان کل کشور گفت: دادسرای انقلاب مشهد به 
دنبال این هس��تند که سرمایه مردم از بین نرود. الان 
موسسه میزان دارد به بانک صادرات منتقل می‌شود. 
به گزارش اخبار بانک به نقل از مهر، حجت الاسلام 
سیدابراهیم رییسی در برنامه گفت‌وگوی ویژه خبری 
در مورد پرونده دکل‌های گمشده گفت: دکل گمشده 
در پرونده اس��ت و دکل‌ها نداریم. سازمان بازرسی در 
حال بررس��ی اس��ت و دادس��را هم بازجویی‌ها را آغاز 

کرده و دو نفر فعلا در حال بازجویی هستند. 
وی در مورد اینکه چرا دادگاه‌های مفاسد اقتصادی 
علنی برگزار نمی‌شود اظهار داشت: این براساس اعلام 

و رأی دادگاه و قاضی است. 
دادس��تان کل کشور در مورد پرونده موسسه میزان 
گفت: دغدغه حفظ س��هام و حق مردم در قوه قضائیه 
وج��ود دارد چون بی‌تقصیر‌ترین افراد مردم هس��تند. 
دوشنبه کمیس��یونی در دولت و بانک مرکزی در این 
خصوص تش��کیل ش��د و دادس��رای انقلاب مشهد به 
دنبال این هس��تند که س��هام مردم از بین نرود. الان 

میزان دارد به بانک صادرات منتقل می‌شود. 

سعید لیلاز:

ارزهای آزادشده نباید تلاطمی در اقتصاد ایجاد کند

نسیم نجفی
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الحاق به WTO در ۴ سال آینده 
نعمت‌زاده دستور بازنویسی رژیم 

تجاری ایران را صادر کرد

معاون وزیر صنعت با تش��ریح جزییات اس��تراتژی 
 )WTO( دولت برای الحاق به سازمان جهانی تجارت
گف��ت: با دس��تور وزی��ر صنعت، رژیم تج��اری ایران 
به‌وسیله یک تیم حقوقی مجهز بازنویسی می‌شود. 

ولی‌الله افخمی راد در گفت‌وگو با مهر از تش��کیل 
تیم��ی  »حقوق��ی- اقتصادی« برای بازنویس��ی رژیم 
تجاری ایران خبرداد و گفت: به نظر می‌رسد با توجه 
به فضای مساعد بین‌المللی و عزم دولت برای الحاق 
ایران به س��ازمان جهان��ی تجارت، بتوانیم طی چهار 
سال آینده به این سازمان ملحق شویم اما به هرحال 
باید اصلاحاتی را نیز پیش از ورود به این سازمان در 
اقتصاد و تجارت خود صورت دهیم که مورد پذیرش 

اعضای سازمان جهانی تجارت است. 
مع��اون وزی��ر صنعت، معدن و تجارت افزود: بر این 
اساس، به دستور وزیر صنعت، معدن و تجارت تیمی 
متش��کل از افراد اقتصاددان، حقوقدان و کارشناسان 
تجارت بین‌الملل تشکیل شده تا گزارش رژیم تجاری 
ایران را به روز‌رسانی کرده و به‌نوعی براساس شرایط 

امروز، بازنویسی کنند. 
وی تصریح کرد: مجموعه سیاست‌ها و تدابیر دولت 
نش��ان می‌دهد کاملا برای الحاق به س��ازمان جهانی 
تجارت برنامه دارد و با جدیت کار را دنبال می‌کند، 
چراکه بر این باور است که الحاق به سازمان جهانی 
تجارت و رفتن به سمت تجارت با تمامی کشورهای 
دنیا در چارچوب قواعد بین‌المللی، برای اقتصاد ایران 

یک الزام است. 
به گفته افخمی راد، دولت در الحاق ایران به سازمان 
جهانی تجارت کاملا جدی است و همان‌طور که وزیر 
صنع��ت، مع��دن و تجارت هم تأکید دارد باید اقتصاد 
ای��ران را به س��متی پیش بری��م که در فضای رقابتی 

بتواند با سایر کشورهای دنیا رقابت کند. 

اخبار خوش رئیس سازمان توسعه تجارت برای 
صادرکنندگان 

افخمی‌راد همچنین در گفت‌وگو با ایسنا اظهار کرد: 
آخرین اقداماتی که برای تشویق صادرات انجام شده 
مصوبه س��تاد اقتصادی دولت اس��ت که در آن مصوبه 
مواردی عنوان شده که در صورت اجرایی شدن کمک 
خوبی به توس��عه صادرات خواهد بود و منتظر ابلاغ 

آن به دستگاه‌های اجرایی هستیم. 

تسهیل در صدور ضمانت‌نامه‌های بانکی
وی، تس��هیل در ص��دور ضمانت‌نامه‌های بانکی را 
از‌جمله موارد مصوب س��تاد اقتصادی دولت برشمرد 
و اف��زود: ب��ر این اس��اس بانک مرکزی موظف ش��ده 
ب��ه بانک‌ه��ای ذی‌ربط ابلاغ کند تا تس��هیلات را در 
اختی��ار متقاضی��ان دریافت ضمانت‌نامه ش��رکت در 

مناقصه قرار دهند. 
افخمی‌راد اظهار کرد: همچنین قرار است از صندوق 
توس��عه ملی مبلغ یک میلیارد دلار اعتبار در اختیار 
کش��ورهای ه��دف صادراتی قرار گی��رد که از طریق 
ای��ن اعتب��ار، آنها اقدام به خرید کالاهای ایرانی کرده 
ی��ا ب��رای کمک گرفتن از خدمات فنی - مهندس��ی 

استفاده کنند. 
مع��اون وزی��ر صنعت، معدن و تجارت در عین حال 
بیان کرد: بانک توسعه صادرات نیز ملزم شده حداقل 
80 درصد تسهیلات اعم از ارزی و ریالی را صرفاً برای 
صادرات کالا و خدمات اختصاص دهد که این کمک 

خوبی برای صادرکنندگان است. 

افزایش 200 میلیون دلاری سرمایه صندوق 
ضمانت صادرات

وی از افزایش 200 میلیون دلاری سرمایه صندوق 
ضمان��ت ص��ادرات که در قانون بودجه آمده خبر داد 
و گفت: قرار است مبلغ 200 میلیون دلار به سرمایه 
صندوق ضمانت صادرات اضافه ش��ود که آنها بتوانند 

ضمانت لازم را برای صادرکنندگان ارائه دهند. 

تسریع در استرداد مالیات بر ارزش افزوده 
کالاهای صادراتی

رئیس س��ازمان توسعه تجارت، تسریع در استرداد 
مالی��ات ب��ر ارزش اف��زوده کالاه��ای صادرات��ی را از 
دیگ��ر برنامه‌های س��تاد اقتص��ادی دولت عنوان کرد 
ک��ه قرار اس��ت این مالیات حداکث��ر طی یک ماه به 

صادرکنندگان مسترد شود. 

فعالیت 24ساعته دستگاه‌های اجرایی مستقر 
در مبادی ورودی و خروجی کشور

وی افزود: فعالیت 24ساعته دستگاه‌های اجرایی که 
در مبادی ورودی و خروجی کشور مستقر هستند نیز 
از دیگر تصمیماتی است که در ستاد اقتصادی دولت 
گرفته ش��ده و ان‌ش��اءالله با عملیاتی شدن تصمیمات 
اتخاذ ش��ده ش��اهد بهبود در وضعیت صادراتی کشور 

خواهیم بود. 

در دیدار رئیس شورای عمومی گمرك عراق با 
رئیسك‌ل گمرك ایران مطرح شد

3 مانع اصلی افزایش صادرات 
ایران به عراق كدامند؟ 

در دیدار رئیس ش��ورای عمومی گم��رك عراق با 
رئیسك‌ل گمرك ایران دو طرف موانع اصلی افزایش 

صادرات ایران به عراق را بررسی كردند. 
ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی گمرك ای��ران، دكتر 
مس��عود كرباس��یان، رئیسك‌ل گمرك ایران در این 
دیدار از اقدامات ستاد توسعه اقتصادی ایران و عراق 
به‌منظ��ور گس��ترش همكاری‌های تج��اری دوجانبه 
تش��كر كرد و گفت: درب��اره تعرفه‌هایی كه به تازگی 
ب��رای واردات كالا به عراق وضع ش��ده گمركات این 
كش��ور به نحوی دوگانه عمل میك‌نند و این موضوع 

مشكلاتی را برای تجار ایرانی به وجود آورده است. 
 وی خطاب به رئیس شورای عمومی گمرك عراق 
افزود: تعرفه‌های جدی��د در مرز حاج ابراهیم و اقلیم 
كردس��تان اعمال نمی‌شود، ولی در مناطق مركزی و 
جنوب عراق اجرا می‌شود و این كار موجب می‌شود تا 
كالاها در این مرزها گران‌تر به دست مشتری برسد. 
 كرباس��یان مانع بعدی در افزای��ش صادرات ایران 
به ع��راق را عدم تردد كامیون‌ه��ای ایرانی در داخل 
كش��ور عراق عن��وان كرد و اظهار داش��ت: باید برای 
حل این مش��كل هم تمهیداتی در نظر بگیریم، چون 
عملا تخلیه و بارگیری مجدد در سر مرز و انبارداری 
هزینه‌ه��ای بیش��تری را ب��ه صادركنن��دگان ایرانی 
تحمیل میك‌ن��د و قیمت تمام ش��ده كالاها را برای 
مصرفك‌نندگان بالا می‌برد.   رئیسك‌ل گمرك ایران 
تأخیر در صدور مجوز اس��تاندارد كشور عراق را مانع 
بع��دی خواند و گفت: اگر كالایی مجوز اس��تاندارد و 
بهداش��ت ایران را دارد دیگر لزومی ندارد در سر مرز 
برای اخذ مجوز اس��تاندارد ط��رف عراقی كالا معطل 

بماند و باید این مشكلات را حل كنیم. 
 اظهارات مقام عراقی

 بنابر این گزارش، حكیم جاسم جسام، رئیس شورای 
عمومی گمرك عراق نیز در این دیدار با بیان اینكه دولت 
و ملت ع��راق به مصرف كالاهای ایران��ی علاقه‌‌مندند، 
گفت: تفاوت اختلاف روی��ه را در گمركات عراق قبول 
داریم و در تلاش هستیم تا حقوق و عوارض یكسان در 

گمركات سراسر این كشور اخذ شود. 
امضای 3 موافقتنامه اقتصادی 

امض��ای  از  نی��ز  اقتص��اد  وزی��ر  عل��ی طیب‌نی��ا، 
موافقت‌نامه‌های��ی ب��ا عراق خبر داده و گفت��ه بود: این 
موافقت‌نامه‌ها شامل س��ه موافقت‌نامه ‌»‌اجتناب از اخذ 
مالیات مضاعف«، ‌»‌همكاری‌های گمركی‌«‌ و ‌»‌تشویق و 
حمایت از سرمایه گذاری‌«‌ متقابل است.   وزیر اقتصاد در 
ادامه با بیان اینكه هم اكنون حجم تجارت بین دو كشور 
با احتساب سایر همكاری‌ها مثل ترانزیت و گردشگری، 
سالانه به 12 میلیارد دلار می‌رسد، ابراز امیدواری كرد با 
امضای این تفاهم‌نامه‌ها، حجم مبادلات دو كشور به رقم 

بیش از 20 میلیارد دلار در سال افزایش یابد. 

 تبادل امکانات 
در منطقه آزاد چابهار

 افخمی راد پس از بازگشت از ششمین کنفرانس 
همکاری‌های اقتصادی منطقه‌ای موس��وم به ریکا 6 
که در کابل برگزار ش��ده بود، از آمادگی ایران برای 
اختص��اص امکانات موجود در منطقه آزاد چابهار به 
طرف افغان و امکان بهره‌مندی از مسیر ترانزیتی آن 
به مقصد گمرکات مشترک دو کشور در گذرگاه‌های 

مرزی میلک، ماهیرود و دوغارون خبر داد. 
 او در دیدار با وزیر تجارت و صنایع افغانس��تان با 
مهم دانستن برگزاری این کنفرانس در ایجاد فرصت 
برای هم‌‌اندیش��ی بین‌المللی و نزدیک ش��دن آرا و 
نظرات کش��ورها به یکدیگر، اظهار کرد: ایران برای 
اختص��اص امکانات موجود در منطقه آزاد چابهار به 
ط��رف افغان و بهره‌مندی از مس��یر ترانزیتی آن به 
مقصد گمرکات مش��ترک دو کشور در گذرگاه‌های 

مرزی میلک، ماهیرود و دوغارون آمادگی دارد. 
وی ب��ه تج��ارب وزارت صنعت، مع��دن و تجارت 
ایران در حوزه صنایع کوچک و متوسط اشاره کرد و 
گفت: باید توسعه خوشه‌های صنعتی به‌عنوان مدلی 
موفق و کارآمد برای برون رفت از وضعیت کنونی و 

ارتقای تبادلات تجاری مورد توجه قرار گیرد.  

هی��أت بزرگ اقتص��ادی از 
کش��ور اس��پانیا روز گذش��ته 
دومی��ن میهم��ان خارجی در 
ات��اق ای��ران در ط��ول هفته 
جاری بود.  این کش��ور س��ه 
وزیر را به هم��راه نمایندگان 
بازرگان��ان 70 ش��رکت به  و 
ایران  بخش‌خصوصی  پارلمان 
فرستاد؛  حرکتی که به گفته 
اهمیت  نشان‌دهنده  خودشان 
جای��گاه بخش‌خصوصی برای 
دولتمردان این کش��ور اس��ت 
و خ��وزه مانوئل س��وریا وزیر 
صنعت،  انرژی و گردش��گری 
در اش��اره‌ای ظریف در میان 
س��خنانش اگرچه آماده‌سازی 
برای ارتباط��ات تجاری میان 
دو کشور را از وظایف دولت‌ها 
خوان��د، ام��ا تأکید ک��رد که 
ریسک سرمایه‌گذاری ورود به 
این ح��وزه را بخش‌خصوصی 
کشورها متحمل خواهند شد.  
رئیس پارلمان بخش‌خصوصی 
ایران که آغازگر این نشس��ت 
در ات��اق ایران بود، با اش��اره 
به س��ابقه اقتصادی و تجاری 
میان دو کش��ور شروع دوباره 
میان دو  تج��اری  ارتباط��ات 
س��نت  ادام��ه  در  را  کش��ور 
گذش��ته و با نگاهی جدید به 
ظرفیت‌های تجاری دو کشور 
اس��پانیا و ایران عن��وان کرد 
و گف��ت:  م��ا از مقام��ات بالا 
و دولت‌ه��ا انتظ��ار داریم در 
رویکرد جدید به همکاری‌های 
پایدار و طولانی‌مدت نه فقط 
ب��ه لحاظ تجاری که با نگاهی 
کنند.   برنامه‌ریزی  اقتص��ادی 
محس��ن جلال‌پ��ور، جای��گاه 
اسپانیا را در حوزه گردشگری 
در جه��ان برجس��ته عن��وان 
ک��رد و اف��زود:  ظرفیت‌های 
فرهنگی،   زمینه‌های  ایران در 
و  جغرافیای��ی  تاریخ��ی،  
طبیعی در حوزه گردش��گری 
بر کس��ی پوش��یده نیست و 
ما بس��یار مایلیم ک��ه در این 
زمینه علاوه بر سرمایه‌گذاری 
همکاری‌ه��ای  اس��پانیا  ب��ا 
تبادل  زمین��ه  در  مش��ترکی 
باش��یم و  گردش��گر داش��ته 
ایران می‌تواند میدان جدیدی 
ب��رای گردش��گران اروپایی و 
اس��پانیایی باشد.  رئیس اتاق 
ای��ران خطاب ب��ه بازرگانان و 
مدیران شرکت‌های اسپانیایی 
حاضر در اتاق ایران،  نیازهای 
کش��ور را در زیرس��اخت‌های 
گردش��گری متع��دد عن��وان 
ک��رد و ب��ا بی��ان اینک��ه این 
ح��وزه زمینه مناس��بی برای 
توسعه و گس��ترش روابط دو 
کش��ور خواهد ب��ود،  در بیان 
همکاری  زمینه‌ه��ای  دیگ��ر 
می��ان دو کش��ور اف��زود:  ما 
زمینه‌ه��ای  در  همچنی��ن 
ش��رکت‌های  مانن��د  دیگ��ر 
تکنولوژی‌های  دانش‌بنی��ان،  
زیس��ت محیطی،  تصفیه آب،  
هواپیمایی،  حمل‌و‌نقل ریلی،  
ج��اده‌ای،  نانوتکنول��وژی در 
این زمینه نیاز به کار مشترک 
ب��ا ش��ما داری��م.  وی رش��د 
صنایع غذایی و پزشکی را در 

س��ال‌های اخیر در ایران قابل 
توجه عنوان کرد و با اشاره به 
س��ابقه کشور اس��پانیا در این 
ح��وزه بر همکاری مش��ترک 
در ای��ن زمینه نیز تأکید کرد.  
رئیس پارلمان بخش‌خصوصی 
به جایگاه و مرکزیت دو کشور 
در موقعیت‌های تجاری‌ش��ان 
اش��اره ک��رد و اف��زود:  ایران 
در یک منطق��ه 400 میلیون 
نف��ری قرار گرفته اس��ت و از 
طرف��ی دیگر اس��پانیا حضور 
پررنگ��ی در آمریکای جنوبی،  
لاتین و آفریقا دارد و ما بر این 
باوریم که می‌توانیم برای هم 
تج��اری چندجانبه  ارتباطات 
جلال‌پ��ور  کنی��م.   فراه��م 
برای  برنامه‌ریزی  از  همچنین 
و  تج��اری  هیأت‌های  اع��زام 
ایران  حضور صنای��ع کوچک 

و اسپانیا در دو کشور گفت. 
رئی��س  تروئ��ل،  مانوئ��ل 
ات��اق بازرگان��ی اس��پانیا دیگر 
این همایش استفاده  سخنران 
بازرگانی  ات��اق  از ظرفیت‌های 
دو کش��ور را در همکاری‌های 
تج��اری و اقتص��ادی ضروری 
عن��وان کرد و ب��ا تبریک برای 
تواف��ق بین‌المللی انجام ش��ده 
هسته‌ای  مذاکرات  درخصوص 
گفت:  در برنامه‌های 2016 الی 
از کشورهای‌های  ایران   2019
و می‌خواهیم  ماس��ت  ه��دف 
همکاری‌های جدی و مشترکی 
با کش��ور شما داش��ته باشیم.  
همت��ای اس��پانیایی جلال‌پور 
افزود:  ش��رکت‌های اسپانیایی 
در دنیا بس��یار ش��ناخته شده 
هس��تند و با هم��کاری اتاق‌ها 
می‌توانیم آنها را با ظرفیت‌های 

ایران آشنا کنیم.
کنفدراس��یون  رئیس  نایب 
ک��ه  اس��پانیا  کارفرمای��ی 
در  را  بزرگ��ی  ش��رکت‌های 
فعالی��ت  ح��وزه  در  اس��پانیا 
خ��ود دارد،  خطاب به فعالان 
گفت:   ای��ران  بخش‌خصوصی 
ما 200 شرکت  کنفدراسیون 
و گ��روه متف��اوت را در خود 
دارد ک��ه 2 میلیون ش��رکت 
در سراسر اس��پانیا را پوشش 
می‌ده��د و من ب��ه نمایندگی 
از ای��ن کنفدراس��یون اینج��ا 
هس��تم، چ��را ک��ه معتقدیم 
ای��ران موقعیتی بس��یار عالی 
برای تجارت و سرمایه‌گذاری 

دارد.  ژوه��ان مونتی��ا تأکید 
کرد: تعه��د اجتماعی،  ایجاد 
تولی��د و اش��تغال،  اخلاق و 
مس��ئولیت در کنار کار بسیار 
اهمیت دارد.  وی فاکتورهای 
نوآوری و یادگیری را از دیگر 
نکات ض��روری در کار عنوان 
کرد و گفت:  م��ا می‌خواهیم 
خیلی  ارتباطات‌م��ان  س��قف 
بیشتر از گذشته افزایش یاید.  
اس��پانیا موتور اقتصادی اروپا 
است و شرکت‌های اسپانیایی 
برای مشارکت  زیادی  توانایی 

در ایران دارند.  
نای��ب رئیس کنفدراس��یون 
کارفرمای��ی اس��پانیا ای��ران را 
امن‌ترین و باثبات‌ترین کش��ور 
در منطق��ه خوان��د و اف��زود:  
ای��ران برای رش��د و توس��عه 
نی��از به نوس��ازی و بازس��ازی 
در ش��بکه‌های حمل‌و‌نق��ل و 
زیرس��اخت‌هایش دارد و ما در 
ای��ن زمینه حرف‌ه��ای زیادی 
برای گفتن داریم.  ژوهان مونتیا 
از شرکت‌های بخش خصوصی 
خواس��ت با حضور در اسپانیا با 
این توانایی‌ها آش��نا شوند، چرا 
که بس��تر بین‌المللی برای کار 

مشترک فراهم شده است. 
ح��وزه  در  س��رمایه‌گذاری 
مهم‌تری��ن  از  گردش��گری 
بحث‌ه��ای دو کش��ور در این 
نشس��ت بود و خ��وزه مانوئل 
س��وریا وزیر صنعت،  انرژی و 
نماینده دولت  و  گردش��گری 
اس��پانیا هم��کاری مش��ترک 
در این ح��وزه را از مهم‌ترین 
همکاری‌ه��ای  بخش‌ه��ای 
اقتصادی دو کش��ور برشمرد.  
وی با اشاره به حضور گسترده 
کش��ورش  اقتصادی  فع��الان 
در ای��ران ب��ا اظه��ار تاس��ف 
دوران  در  ک��ه  ش��رایطی  از 
تحریم‌ها ب��رای همکاری‌های 
کش��ور  دو  ای��ن  اقتص��ادی 
اتفاق افتاد،  ریش��ه ارتباطات 
تج��اری می��ان دو کش��ور را 
قدیم��ی و غنی عن��وان کرد 
و تواف��ق انجام ش��ده را باب 
از س��رگیری  ب��رای  جدیدی 
روابط میان دو کشور دانست.  
ش��رکت‌های  گف��ت:   وی 
اس��پانیایی حاض��ر در ای��ران 
از توانمندتری��ن ش��رکت‌های 
ما و در جهان ش��ناخته شده 
هس��تند و می‌توانند به فضای 

شوک  شما  کشور  گردشگری 
دهن��د.  خوزه مانوئل س��وریا 
حضور پای��دار و ب��ا ثبات در 
بازار ایران را از اهداف دولتش 
معرف��ی ک��رد و اف��زود:  م��ا 
س��رمایه‌گذاری  هرگونه  برای 
دراین ح��وزه آماده‌ایم و فکر 
می‌کنیم ایران به لحاظ تاریخ 
و تمدنش در ای��ن حوزه نیاز 
به زیرساخت‌های جدید دارد. 
آنا پاس��تور، وزی��ر عمران و 
دیگر سخنران  اسپانیا  ترابری 
هیات  نشس��ت، حض��ور  این 
تجاری از کشورش را در ایران 
موقعیتی خاص برای اس��پانیا 
برش��مرد. وی  ب��ا اش��اره به 
حرکت ایران به س��وی تجهیز 
زیرساخت‌هایش گفت:   کردن 
کشور ش��ما می‌خواهد در هر 
کیلومت��ر خط  س��ال 1000 
ریل��ی‌اش را افزای��ش ده��د، 
حمل‌و‌نقل،  مت��رو،  فرودگاه 
و نوسازی شبکه‌های ارتباطی 
شما فرصتی است که بهترین 
ش��رکت‌های کشور اسپانیا در 
آن مش��ارکت کنند. به گفته 
وی، اس��پانیا نهمین کشور از 
نظ��ر زیرس��اخت‌ها،  دومین 
کش��ور در خط��وط ریل��ی و 
جزو پنج کشور اول گسترش 

خطوط ریلی در دنیاست. 
وزیر امور خارجه این کشور 
که آخرین س��خنران کش��ور 
اس��پانیا در این نشس��ت بود، 
حض��ور این هی��ات بلند پایه 
را در ای��ران نش��انه اهمی��ت 
رواب��ط کش��ورش ب��ا ای��ران 
دانس��ت و گف��ت:  روبط ما با 
تحریم‌ه��ا دچار اختلال ش��د 
و خوش��حالیم که دوب��اره از 
س��ر گرفته می‌ش��ود.  نگاه ما 
به روابط‌مان به ایران بس��یار 
جدی اس��ت.  خ��وزه مانوئل 
مارگای��و، گفتمان را اس��اس 
کار و روابط کش��ورش خواند 
و اف��زود:  ما به حل مس��ائل 
اعتق��اد داش��ته و داریم و در 
ط��ول مذاکرات ب��رای توافق 
ب��ا ای��ران هم��واره در جهت 
توافق گام برداش��یم و از این 
بایت خوشحالیم.  مقام ارشد 
دیپلماس��ی خارجی اس��پانیا 
گفت:  شما می‌توانید به‌عنوان 
دوس��تی صمیمی روی کشور 
اسپانیا در سازمان ملل حساب 
کنید.  وی با اش��اره به بحران 

در سال‌های 2012  کشورش 
و 2013گفت: بخش‌خصوصی 
و تجاری در کش��ور ما در این 
سال‌ها بس��یار آسیب دید، اما 
تصمیم دولت ما برای تغییر و 
تحول و تدوین برنامه، کش��ور 
را از ای��ن بحران نج��ات داد.  
خ��وزه مانوئل مارگای��و ادامه 
داد:  م��ا در بودج��ه،  مالیات 
و بانک اصلاحاتی انجام دادیم 
و سیستم کشور ما تغییر کرد 
و ح��الا در اروپا پس از آلمان 
به لح��اظ رش��د و تکنولوژی 

دومین کشور هستیم. 
س��ــازمــان  رئــیـ��س 
میراث‌فرهنگی، صنایع دس��تی 
کش��ورمان  گردش��گری  و 
دیگر س��خنران ای��ن همایش 
بهبود  درجه��ت  برنامه‌ری��زی 
و توس��عه رواب��ط همه‌جانبه با 
کشورها و سرمایه‌گذاری وسیع 
داخل��ی و خارج��ی در زمین��ه 
نظیر  زیربنای��ی  س��اختارهای 
و واحدهای  س��اخت هتل‌ه��ا 
اقامت��ی،  توس��عه جاده‌ه��ا و 
بزرگراه‌ها و فرودگاه‌ها،  تقویت 
صنعت حمل ونقل شهری،  بین 
شهری و بین‌المللی را ازاولویت 
یازدهم  دول��ت  سیاس��ت‌های 
برشمرد و افزود: برخورداری از 
32 هزار اثر ثبت ملی و19 ثبت 
جهانی یونسکو و دارا بودن 360 
رشته از460 رشته صنایع‌دستی 
شناخته شده در دنیا که ایران را 
در جایگاه نخس��ت جهانی قرار 
داده بس��تر منحصر ب��ه فردی 
برای توس��عه گردشگری است. 
مسعود سلطانی فر سهم ایران 
را از صنعت گردش��گری جهان 
در س��ال 2014 ج��ذب حدود 
5 میلیون گردشگر بین‌المللی 
اع�الم کرد که این رقم،  رش��د 
تقریب��ا 5درص��دی گردش��گر 
ورودی نس��بت به سال قبل را 
نش��ان می‌دهد. ب��ه گفته وی، 
تع��داد گردش��گران ورودی از 
کشور اس��پانیا به ایران در سال 
2014 باحدود 70درصد رش��د 
به 6800 نفر رس��یده است که 
باوج��ود این رش��د چش��مگیر 
هنوز تا رقم درخور و شایس��ته 
رواب��ط دوکش��ور فاصله زیادی 
وج��ود دارد. رئی��س س��ازمان 
میراث‌فرهنگی، صنایع دس��تی 
و گردش��گری کش��ور، ح��وزه 
از عمده‌تری��ن  را  گردش��گری 
ب��رای  مناس��ب  زمینه‌ه��ای 
همکاری میان دو کشور عنوان 

کرد. 
به گزارش »فرص��ت امروز« 
همایش تجاری ایران و اسپانیا 
با حضور وزرای ام��ور خارجه،  
صنعت،  انرژی و گردش��گری،  
عمران و ترابری کشور و رئیس 
افتخاری اتاق بازرگانی کش��ور 
اس��پانیا،  محس��ن جلال‌پ��ور 
رئی��س ات��اق بازرگان��ی ایران 
و مدی��ران،  بازرگان��ان و تجار 
بیش از 70 ش��رکت اسپانیایی 
و ش��رکت‌ها و تجار ایرانی روز 
گذش��ته در اتاق ای��ران برگزار 
شد.  مذاکرات متقابل شرکت‌ها 
در روزهای آین��ده در پارلمان 

بخش‌خصوصی ادامه دارد. 

رئیس پارلمان بخش‌خصوصی ایران در همایش تجاری ایران و اسپانیا مطرح کرد

امکان تجارت چندجانبه را برای یکدیگر فراهم کنیم

اصناف

صادرات تجارت

مناطق آزاد

رئیس اتاق اصناف ایران اعلام کرد: تمام 
واحده��ای صنف��ی که در فض��ای مجازی 
فعالی��ت می‌کنند، موظفن��د برای دریافت 
پروانه فعالیت از طریق اتحادیه‌های مربوطه 

اقدام کنند. 
ب��ه گزارش پای��گاه خبری ات��اق اصناف، 
 عل��ی فاضل��ی در گفت‌وگ��و ب��ا خبرگزاری 
صدا و سیما افزود: فعالیت در فضای مجازی 
بای��د با اج��ازه اتاق اصناف یا اتحادیه صنفی 
باش��د ضم��ن اینکه در بح��ث تبلیغاتی نیز 
وزارت فرهنگ و ارش��اد اس�المی باید مهر 
تأیی��د بر آن بگ��ذارد. وی درخصوص توافق 
مالیاتی اصناف با سازمان امور مالیاتی گفت: 
تاس��ف بزرگی اس��ت که مجموعه اصناف و 
سازمان مالیاتی با وجود توافق انجام شده یک 
حرف واحد را تکرار نمی‌کنند، این خیلی بد 
است. متأسفانه سازمان مالیاتی سعی می‌کند 
با متهم کردن اصناف کارش را پیش ببرد. 

فاضلی تأکید کرد: کسی نمی‌تواند انکار 
کند در سه سال اخیر رکود در بازار را شاهد 
نبودیم. در هیچ جای دنیا س��ابقه ندارد در 
زمین��ه اقتصادی در زمان رکود، مالیات را 
برای بنگاه‌ها افزایش دهند. ما به واس��طه 

حمایت از دولت هیچ‌گاه از همکاری با دولت 
سرباز نزدیم. امسال هم با همه تنگناهایی 
که ایجاد شد باز هم برای انجام بند ج قانون 
مالیات‌های مستقیم تفاهم‌نامه امضا کردیم 
اما متأس��فانه درست برعکس سازمان امور 
مالیاتی از اجرای این تفاهم‌نامه سر باز زد. 
وی افزود: در س��ال ۹۲ هم ش��اهد این 
بودیم که بیش از ۸۰ درصد مودیان مالیاتی 
را از توافق خارج کرده بودند، اینکه با این 
عملکرد باز هم اتحادیه‌ها و بنگاه‌ها را متهم 
کنند کار زیبنده‌ای نیس��ت. باید بپذیریم 
بنگاه‌ه��ا در کش��ور هم ایج��اد ثروت و هم 
ایجاد شغل می‌کنند، بدون اینکه یک ریال 

بار مالی برای دولت ایجاد کنند. 
فاضل��ی گفت: این درس��ت نیس��ت که 
اگر س��ازمان امور مالیاتی در جاهای دیگر 
دس��تش برای اخذ مالیات کوتاه اس��ت، به 
بنگاه‌های کوچک تولیدی فش��ار وارد کند. 
همی��ن امس��ال نزدیک به ۵۰ه��زار مدیر 
اتحادی��ه در سراس��ر کش��ور ط��ی ۲۱ روز 
ب��رای مودیان مالیاتی ش��رایطی را فراهم 
کردن��د که بتوانند اظهارنامه مالیاتی‌ش��ان 
را ب��ه س��ازمان مالیات��ی ارائه کنند، چطور 

می‌ت��وان آنها را متهم کرد که نمی‌خواهند 
مالیات بپردازند، من این ادعا را رد می‌کنم.  
رئی��س اتاق اصن��اف ایران درباره چگونگی 
اخ��ذ پروانه برای فعالیت صنفی در فضای 

مج��ازی توضیح داد: متأس��فانه در فضای 
مجازی ش��اهد تبلیغ برخی کالاها هستیم 
که اغلب استانداردهای لازم را ندارد و قابل 

کنترل و پیگیری نیستند. 

علی فاضلی با وجود برخی گلایه‌ها از عملکرد سازمان امور مالیاتی مطرح کرد

اصناف هیچ‌گاه از حمایت دولت سر باز نزده است
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در طول س��ال‌های گذشته 
اصلی‌تری��ن  از  یک��ی  ش��اید 
عوامل��ی ک��ه در ارتباط میان 
بخ��ش خصوص��ی و دول��ت 
اختلال ایجاد کرده است، نبود 
ی��ک کانال یا مجرای ارتباطی 
ثابت برای تبادل اطلاعات بوده 

است. 
تجرب��ه چندی��ن  هرچن��د 
ده��ه‌ای اتاق‌های بازرگانی در 
کش��ور توانس��ته بخ��ش قابل 
توجه��ی از این خلأ را جبران 
کن��د و دول��ت یازده��م نی��ز 
همان‌ط��ور که پیش از این در 
ش��عارهای خ��ود مطرح کرده 
ب��ود ب��ار دیگر نقش ش��ورای 
گفت‌و‌گوی بخش خصوصی با 
دول��ت را احیا ک��رده اما هنوز 
درب��اره نحوه ارائ��ه پروژه‌های 
س��رمایه‌گذاران  ب��ه  دولت��ی 
س��والات و ابهامات��ی مط��رح 

است. 
در این بین هرچند ش��اکله 
غیر‌دولت��ی بخش مس��کن در 
تمام س��ال‌های گذشته باعث 
ش��ده کمتر بحث از مشارکت 
س��رمایه‌گذاران در پروژه‌های 
دولتی مطرح ش��ود اما آغاز به 
کار طرح بزرگ مسکن مهر به 
نوع��ی جبران تمام س��ال‌های 
گذش��ته را کرد و اگر تا دیروز 
ارتب��اط انبوه‌س��ازان با دولت 
تنه��ا ب��ه دریاف��ت مجوزهای 
لازم ختم می‌ش��د، در راستای 
س��اخت بی��ش از ‌2میلی��ون 
واح��د مس��کونی جدید عملا 
بخ��ش عم��ده‌ای از توان انبوه 
سازان برای سال‌ها درگیر این 

پروژه شد. 
هرچن��د ب��ا توجه ب��ه باقی 
مان��دن چن��د صد‌ه��زار واحد 
فهرس��ت  در  مه��ر  مس��کن 
پروژه‌های��ی که بای��د تا پایان 
س��ال آین��ده تکمیل ش��وند، 
عملا هنوز تعداد قابل توجهی 
پیمان��کار و انبوه‌س��از را لااقل 
برای چند ماه مشغول به خود 
ک��رده، ام��ا به اتمام رس��یدن 
تعدادی از این پروژه‌ها ظرفیت 
مازادی را نیز در خانه‌س��ازان 
ایج��اد کرده تا ب��ه طرح‌های 

جدید فکر کنند. 
اگ��ر به این موض��وع، رکود 
طولانی‌مدت بازار مسکن و به 
دنبال آن کاهش ساخت‌وسازها 
را نی��ز اضافه کنی��م می‌توان 
انتظ��ار داش��ت ب��ا باز ش��دن 
دوباره امکان طراحی و اجرای 
کاره��ای عمرانی جدید بخش 
زیادی از توانایی‌های باقیمانده 
در سال‌های گذشته دوباره به 

حرکت دربیایند. 
ای��ن ظرفی��ت اما ب��ه نظر 
می‌رس��د در ارتباط‌گی��ری با 
بعض��ی از برنامه‌های عمرانی 
دول��ت نتوانس��ته عم��ل کند 

و ب��ا وج��ود اع�الم آمادگ��ی 
از  بعض��ی  س��رمایه‌گذاران، 
مقام‌ه��ای دولت��ی نی��ز اعلام 
می‌کنن��د ب��رای پروژه‌ه��ای 
جدی��د هنوز س��رمایه‌گذاری 

پیدا نشده است. 
مدیر کل اداره راه و شهرسازی 
اس��تان تهران چن��دی پیش 
با بیان اینکه برای ش��روع فاز 
بلندمرتبه‌س��ازی مسکن ویژه 
به دنبال س��رمایه‌گذار بخش 
خصوصی هس��تیم، گفته بود: 
ب��ا چندین س��رمایه‌گذار وارد 
مذاکره ش��ده‌ایم اما باید توان 
مالی متقاضیان ارزیابی ش��ود 
و تاکنون س��رمایه‌گذارانی که 
وارد مذاک��ره ش��ده‌اند ت��وان 
پرداخ��ت س��هم آورده بخش 
خصوصی را نداشتند. صحبتی 

که واکنش انبو‌ه‌سازان نشان از 
آن دارد که کانال‌های ارتباطی 
لازم بی��ن آنها و دولت در این 

زمینه برقرار نشده است. 

آمادگی لازم برای 
پروژه‌های جدید وجود 

دارد
صنف��ی  انجم��ن  رئی��س 
انبوه‌س��ازان اس��تان تهران با 
بیان اینکه انبوه‌سازان آمادگی 
لازم ب��رای پروژه‌های جدید را 
دارن��د تاکید ک��رد: همان‌طور 
که از نام انبوه‌سازان برمی‌آید، 
عمرانی  پروژه‌ه��ای  س��اخت 
جدید اصلی‌ترین حوزه عملی 
آنهاس��ت و قطع��ا گزینه‌هایی 
که مناس��ب باش��د از س��وی 
انبوه‌سازان پذیرفته می‌شود. 

حسن محتشم در گفت‌و‌گو 
ب��ا »فرصت امروز« تاکید کرد: 
در ش��رایط فعلی انبوه‌س��ازان 
طرح‌ها و پیش��نهادهای جدید 
را قطع��ا پیگی��ری و بررس��ی 

کرده و در صورتی که شرایطی 
ش��فاف و مناسب برای آن در 
نظر گرفته شود درباره ورود به 
آن اعلام آمادگی خواهند کرد. 
جدی��د  ف��از  درب��اره  وی 
مس��کن ویژه و ارائه پیشنهاد 
س��اخت آن از سوی دولت به 
انبوه‌س��ازان نیز گفت: تاکنون 
هیچ پیش��نهاد رس��می برای 
س��اخت ای��ن ف��از جدی��د به 
انبوه‌س��ازان ارائه نشده است. 
ج��ز طرح‌ه��ای قبل��ی که در 
اختی��ار چن��د پیمان��کار قرار 
گرفت و ‌درص��د قابل توجهی 

از کار آنها در منطقه تهرانس��ر 
به پایان رس��یده، هنوز درباره 
پروژه‌ه��ای جدی��د صحبت��ی 

نشده است. 
ب��ه گفت��ه رئی��س انجمن 
صنف��ی انبوه‌س��ازان اس��تان 
تهران، مس��کن ویژه نیز برای 
س��رمایه‌گذاران شمایلی مانند 
دیگر پروژه‌ها دارد و اگر دولت 
آن را در قالب برنامه‌ای جدی 
ارائه کرده و امکان ورود به آن 
وجود داشته باشد، انبوه‌سازان 
از ارائ��ه توانای��ی خ��ود دریغ 

نخواهند کرد. 
در سوی دیگر این قضیه اما 
وضعیت مالی س��رمایه‌گذاران 
بخ��ش خصوص��ی در می��ان 
قه��اری،  علیرض��ا  اس��ت. 
عض��و هی��أت رئیس��ه انجمن 
صنف��ی انبوه‌س��ازان مس��كن 
اس��تان ته��ران در گفت‌و‌گ��و 
ب��ا »فرص��ت امروز« با اش��اره 
ب��ه پایان رس��یدن بخش��ی از 
کار انبوه‌س��ازان در پروژه‌های 
مس��کن مهر، اعلام کرد: قطعا 
در ش��رایط فعلی انبوه‌س��ازان 
به‌دنب��ال حضور در پروژه‌های 
جدید هس��تند. اینکه ظرفیت 
این سرمایه‌گذاران روی زمین 
بماند چندان منطقی نیست و 
قطعا اگر از س��وی دولت طرح 
و برنام��ه‌ای ارائ��ه ش��ود این 
برنامه‌ه��ا با اس��تقبال روبه‌رو 

خواهد شد. 
ب��ه اعتق��اد وی تنها ش��رط 
موجود برای اجرای این طرح‌ها 
وضعی��ت مالی پروژه‌هاس��ت. 
اگ��ر دولت بتواند قراردادهایی 
ش��فاف با س��ود مالی مناسب 
ب��ه انبوه‌س��ازان ارائ��ه کند و 
البت��ه طبق بنده��ای توافق، 
منابع مالی به س��رمایه‌گذاران 
برس��د می‌توان درباره بر عهده 
گرفتن طرح‌ه��ای جدید فکر 
کرد. همان‌طور که انبوه‌سازان 
پی��ش از این نی��ز دولت را در 
طرح‌هایی همچون مسکن مهر 
ره��ا نکرده‌ان��د، در طرح‌هایی 
ش��بیه به مس��کن وی��ژه نیز 
احتمالا آمادگی اجرای طرح‌ها 

وجود خواهد داشت. 
ق��رار دادن ای��ن صحبت‌ها 
در کن��ار حرف‌هایی که مدیر 
وشهرس��ازی  راه  اداره  کل 
اس��تان ته��ران زده به خوبی 
نش��ان می‌دهد آنچ��ه در این 
میان به‌عنوان مش��کلی جدی 
مطرح اس��ت نه نبود س��رمایه 
و توانای��ی بخ��ش خصوص��ی 
ک��ه در نحوه ارائ��ه برنامه‌های 
اجرایی به آنهاس��ت؛ مشکلی 
ک��ه از ی��ک طرف بخش��ی از 
توان انبوه‌سازان را بلا‌استفاده 
ک��رده و از س��وی دیگر دولت 
را در جذب س��رمایه‌گذار برای 
طرح‌هایش با مش��کل مواجه 

کرده است. 

رئی��س س��ازمان هواپیمایی ب��ا بیان 
اینکه یک��ی از راهکارهای تامین ناوگان 
هوایی، خری��د هواپیما به روش لیزینگ 
است، گفت: سازمان هواپیمایی به‌عنوان 
حاکمی��ت و متولی این بخش، ش��رایط 
خری��د لیزینگ��ی را برای ش��رکت‌های 

هواپیمایی فراهم می‌کند. 
علی عاب��دزاده در گفت‌وگ��و با ایلنا 
اظهار کرد: ش��رکت‌های لیزینگ‌کننده 
که در دنیا فعال هس��تند، با ضوابط و 
مق��ررات خاصی هواپیم��ا را به‌صورت 
ش��رکت‌های  اختی��ار  در  لیزین��گ 
هواپیمای��ی ق��رار می‌دهن��د ک��ه این 
ش��رایط در کش��ور ب��رای ایرلاین‌ه��ا 
فراهم اس��ت و اگر هم نباش��د سازمان 
هواپیمایی به‌عن��وان متولی این بخش 

برای ایرلاین‌ها فراهم می‌آورد. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه در ح��ال حاضر 
ش��رکت داخلی لیزینگ‌کننده‌ای را که 
توان و ساختار مالی برای تامین هواپیما 
و عرضه لیزینگی آن به ایرلاین‌ها داشته 
باش��د، نداریم، گف��ت: البته محدودیتی 
برای ورود افراد به این حوزه وجود ندارد 
و س��رمایه‌داران می‌توانن��د وارد ح��وزه 
خرید هواپیما شوند و هواپیما را به طور 
لیزینگی و در چارچوب‌های اس��تاندارد 
هواپیمای��ی  ش��رکت‌های  اختی��ار  در 

بگذارند. 
معاون وزیر راه و شهرسازی همچنین 
درباره احتمال ورود هواپیماهای روسی 

به ناوگان ایرلاین‌های کش��ورمان، اظهار 
ک��رد: با توج��ه به ش��ریط آب و هوایی 
خاص و وجود نقاط کوهس��تانی بس��یار 
زیاد در کش��ورمان از دیدگاه س��ازمان 
هواپیمای��ی ه��ر هواپیمایی ک��ه بتواند 
اس��تانداردهای لازم برای پ��رواز تامین 

کند، مورد تایید ماست. 
وی ادامه داد: از روند مذاکراتی خرید 
هواپیماهای روس��ی اطلاع ندارم و البته 
نظر س��ازمان هواپیمای��ی را هم تاکنون 
جوی��ا نش��ده‌اند. س��ازمان هواپیمای��ی 
استانداردهای لازم را با توجه به شرایط 
کش��ور تعریف کرده و هر هواپیمایی که 
این استانداردها را داشته باشد می‌تواند 

وارد ناوگان ایرلاین‌ها شود. 
عابدزاده ب��ا تاکید بر اینکه س��ازمان 
هواپیمای��ی در بحث خرید و موضوعات 
تج��اری مرتب��ط ب��ا ورود هواپیم��ا از 
ایرلاین‌ه��ا حمایت می‌کند، گفت: اینکه 
چه تایپ از هواپیما‌ها و از چه ش��رکتی 
خریداری شود به سیاست‌های بازرگانی 
و  بر‌می‌گردد  هواپیمای��ی  ش��رکت‌های 
ایرلاین‌ها با توجه به سیاست‌های درون 
س��ازمانی خود اقدام به خری��د هواپیما 
می‌کنند. معاون وزیر راه و شهرس��ازی 
ادام��ه داد: در ح��ال حاضر ب��رای تمام 
بهتری  ش��رایط  هواپیمایی  شرکت‌های 
در زمین��ه خرید هواپیما فراهم ش��ده و 
ایرلاین‌ها با هر ش��رکتی می‌توانند وارد 

مذاکره شوند. 

راه و  تامی��ن مال��ی وزارت  ش��ورای 
شهرس��ازی، پیش��نهاد تاسیس صندوق 
توسعه حمل‌و‌نقل و تضمین خرید خدمت 

را تصویب كرد. 
به گزارش مهر، در جلسه‌ای كه با حضور 
امی��ر امینی، معاون برنامه‌ریزی و اقتصاد 
حمل‌و‌نقل وزارت راه و شهرسازی برگزار 
ش��د، كلیات ردیف‌ه��ای تضمین خرید 
خدمت، مختص دوره‌ه��ای بهره‌برداری 

مشاركت عمومی به تصویب رسید. 
براس��اس این گزارش، مقرر ش��د با ارائه 
ضرورت‌ه��ا و توجیه‌پذیری، این طرح‌ها با 
هدف اعطای اس��تقلال مالی نسبی وزارت 
راه و شهرس��ازی ب��رای ج��ذب س��رمایه 
بخش‌خصوصی در برنامه شش��م توس��عه 
گنجانده ش��ود.   اعطای‌ تس��هیلات‌ ریالی‌ 
و‌ ارزی‌ متناس��ب‌ طرح‌‌های‌ حمل‌و‌نقل‌ به‌ 
س��رمایه‌گذاران‌ و همچنین تقبل‌ پرداخت‌ 
یارانه‌ س��ود‌ تس��هیلاتی‌ به‌ سرمایه‌گذاران‌ 
طرح‌‌های‌ حمل‌و‌نقلی، به‌عنوان فعالیت‌های 
صندوق توسعه حمل‌و‌نقل مطرح شده است. 
براس��اس ای��ن طرح پیش��نهادی، این‌ 
صن��دوق‌ از‌ س��ه‌ رکن‌ مجم��ع‌ عمومی، 
هیأت عامل‌ و‌ هیأت نظارت‌ تشکیل‌ شده‌ 
اس��ت. اعضای‌ مجم��ع‌ عمومی‌ صندوق‌ 
متش��کل‌ از‌ وزیر‌ راه‌ و‌ شهرس��ازی، وزیر‌ 
امور‌ اقتصادی‌ و‌ دارایی‌ و‌ رئیس‌ س��ازمان‌ 
مدیریت‌ و‌ برنامه‌ریزی‌ کش��ور‌ هس��تند و 
ریاست‌ مجمع‌ نیز با‌ وزیر‌ راه‌ و‌ شهرسازی 

خواهد بود. 

مجل��س‌  می‌افزای��د:  گ��زارش  ای��ن 
ش��ورای‌ اسلامی‌ ‌س��الانه‌ نقش‌ نظارتی‌ و‌ 
قانون‌‌گ��ذاری خ��ود‌ را‌ در‌ تعیین‌ س��قف‌ 
تس��هیلات‌ ریال��ی‌ و‌ ارزی‌ قاب��ل‌ دریافت‌ 
صندوق، ‌تعیین‌ س��قف‌ ضمانت‌‌نامه‌‌های 
ریال��ی‌ و‌ ارزی‌ م��ورد‌ تعه��د‌ صن��دوق‌ و‌ 
تعیین‌ س��قف‌ اوراق‌ بهادار‌ ریالی‌ و‌ ارزی‌ 

قابل‌‌انتشار‌ صندوق‌ ایفا‌ خواهد‌ كرد. 
بنابر این گزارش مشاركت‌ در‌ پرداخت‌ 
تعه��دات‌ دول��ت‌ در‌ طرح‌‌ه��ای‌ ح��وزه‌ 
نگه��داری زیرس��اخت‌ها، ‌تقبل‌ پرداخت‌ 
یارانه‌ س��ود‌ تس��هیلات‌ نوس��ازی‌ ناوگان‌ 
ج��اده‌‌ای، صدور‌ ان��واع‌ ضمانت‌‌نامه‌‌های‌ 
ص��دور‌  س��رمایه‌گذاران،  نی��از‌  م��ورد 
ضمانت‌‌ه��ای‌ تضمی��ن‌ خرید‌ ترافی‌ك در‌ 
م��ورد‌ طرح‌‌ه��ای‌ مش��اركتی و دریافت‌ 
تس��هیلات‌ از‌ منابع‌ بانكی‌ كشور‌ و‌ انتشار‌ 
اوراق‌ بدهی‌ ارزی‌ و‌ ریالی‌ برای‌ تأمین مالی‌ 
طرح‌‌های‌ حمل‌و‌نقل‌ از دیگر فعالیت‌های 

این صندوق عنوان شده است. 
بر این اساس به وزارت راه وشهرسازی 
اجازه می‌دهد به جای مشاركت مستقیم 
در دوره اح��داث پروژه‌ه��ا ب��ا تضمی��ن 
بخش��ی از درآمده��ای دوره بهره‌برداری  
طرح‌ه��ای  س��اله   20 از  بی��ش  )دوره 
حمل‌و‌نق��ل( بتواند از مح��ل ردیف‌های 
بودجه‌ای، ریس��‌كهای بازگشت سرمایه 
بخش‌خصوصی را پوش��ش دهد و دست 
دول��ت برای جذب س��رمایه‌گذاری برای 

طرح‌های بیشتری باز باشد. 

انبوه‌سازان: از پروژه‌های جدید استقبال می‌کنیم

بخش خصوصی در انتظار رسیدن طرح‌های دولت
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حمل و نقل

نرخنامه

 از سرمایه‌گذاری در حوزه تولید 
ساختمان استقبال می‌کنیم 

رئیس اتحادیه مشاوران املاک با استقبال از گفته 
برخی مس��ئولان در اختصاص بخشی از دارایی‌های 
آزاد شده به امور زیربنایی و ساختمان‌سازی، گفت: 
ورود س��رمایه‌گذاری در ح��وزه تولید س��اختمان و 
تقویت تولید، نیاز کشور است و این را به نفع اقتصاد 

ساختمان و اقتصاد مسکن می‌دانیم. 
حس��ام عقبایی در گفت‌وگو با ایرن��ا با بیان آنکه 
زمان خروج از رکود بازار مس��کن فرارس��یده است، 
افزود: اتفاقات بین‌الملل��ی را نمی‌توانیم بی‌تأثیر در 
تحولات اقتص��ادی و اجتماعی بدانیم اما با توجه به 
اینکه قیمت مسکن تابع مولفه‌های مختلف دیگری 
اس��ت، در کوتاه‌مدت خیلی توق��ع اثرگذاری وجود 

ندارد. 
وی ب��ا بی��ان آنکه حج��م معاملات مس��کن در 
ماه‌های آینده افزایش خواهد یافت، اظهار داشت: 
عوام��ل مختلف��ی در قیمت و رونق بازار مس��کن 
دخال��ت دارن��د ک��ه علاوه ب��ر قیمت تمام ش��ده 
مسکن، س��هم زمین، جو روانی، هجوم سرمایه‌ها، 
وضعی��ت تس��هیلات بانکی و... تأثیرگذار هس��تند 
و اگ��ر بخش��ی از دارای‌هایی بلوکه ش��ده به امور 
زیربنایی و بخش مس��کن اختصاص یابد، رونق در 

این حوزه تسریع می‌شود. 
نماین��ده کمیس��یون تخصصی مش��اوران املاک 
ات��اق اصناف ای��ران با تأکید بر آنک��ه خیز خروج از 
رکود با سرعت بیش��تری پیش خواهد رفت، افزود: 
با توجه به دو س��ال و اندی که از رکود بازار مسکن 
می‌گذرد، این بازار دوره رکود را پشت سر گذاشته و 
توافق هسته‌ای در کوتاه‌مدت تأثیری بر بازار مسکن 

نخواهد داشت. 
وی یادآور شد: بازار مسکن، بازاری است که بیش 
از 200 ش��غل با آن در ارتباط اس��ت و قاعدتاً باید 
چن��د ماهی بگ��ذرد تا ببینیم آی��ا تأثیری بر قیمت 
مصالح س��اختمانی، صدور پروانه‌های ساختمانی و... 
می‌گذارد یا خیر و سپس اظهارنظر دقیق‌تری در این 

زمینه ارائه هیم. 
این کارش��ناس حوزه مس��کن اف��زود: این روزها 
اظهارنظره��ای مختلف��ی درب��اره اقتص��اد پ��س از 
تحریم‌ها ش��نیده می‌ش��ود، بخش��ی از مردم انتظار 
تغیی��ر در قیمت‌ها، به‌خصوص ارزانی پس از کاهش 
محدودیت‌های بین‌المللی دارند و بخشی نیز نگران 

چگونگی برخورد دولت با اقتصاد کشور هستند. 
وی افزود: در این ش��رایط، انتظارات زیادی برای 
سامان گرفتن بسیاری از بازارها شکل گرفته و یکی 
از این بازارهای بسیار مهم برای مردم، مسکن است 
ام��ا در کوتاه‌مدت نمی‌توان توق��ع اثرگذاری توافق 

هسته‌ای بر بازار مسکن داشته باشیم. 
عقبای��ی گفت: م��ا از اواخر خرداد م��اه منتظر و 
امی��دوار به رونق این بازار بودیم و هس��تیم اما بازار 
مس��کن یک بازار بین‌المللی نیس��ت که مانند ارز و 
طلا وابس��ته به بازار جهانی باش��د بلک��ه باید میان 

عرضه و تقاضا توازن برقرار شود. 
وی تصریح کرد: اگر توازن میان عرضه و تقاضا به 
یک سمت و س��ویی برود که حداقل بتواند تولید را 
بالا ببرد، می‌توانیم منتظر کاهش قیمت مس��کن در 

بعضی از بخش‌ها باشیم. 
به گفته عقبایی در مجموع می‌توان گفت: ما رونق 
در بازار مسکن و افزایش معاملات را خواهیم داشت 
تا ببینیم وضعیت س��ایر ش��اخص‌های تأثیرگذار در 

بازار مسکن به چه سمت و سویی می‌رود. 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت، ب��ه نوش��ته رویت��رز، اکبر 
کمیجانی، قائم مقام بانک مرکزی در کنفرانس��ی در 
وین با بیان آنکه ایران از دارایی‌های آزاد شده عمدتا 
برای سرمایه‌گذاری‌های داخلی استفاده خواهد کرد، 
افزود: دارایی‌های مسدود شده در حوزه‌هایی از قبیل 
پتروش��یمی، صنایع گاز طبیعی، معدن، راهسازی، 
س��اختمان سازی، اشتغالزایی و سرمایه‌گذاری مورد 

استفاده قرار خواهد گرفت. 

 صدور پروانه‌های ساخت‌و‌ساز 
در تهران نصف شد

گزارش‌های آماری نش��ان می‌دهد که طی س��ال 
گذش��ته بیش از 10هزار پروانه احداث ساختمان از 
سوی ش��هرداری‌های شهر تهران برای ساخت بیش 
از 83هزار واحد مس��کونی صادر شده که این میزان 
نسبت به س��ال پیش از آن به بیش از نصف کاهش 

یافته است. 
به گزارش ایسنا، گزارش مرکز آمار نشان می‌دهد 
از مجموع بیش از 10هزار پروانه س��اختمانی صادر 
ش��ده در تهران کمت��ر از 98درص��د آن مربوط به 
بخش‌خصوص��ی ب��وده و نزدیک ب��ه 87.5 درصد از 
این پروانه‌ها برای ساخت واحد مسکونی صادر شده 

است. 
این آمارها نش��ان می‌دهد بی��ش از 9 هزار پروانه 
ساختمان برای س��اخت ساختمان‌های پنج طبقه و 
بیش��تر صادر شده که این میزان حدود 91.5 درصد 

از پروانه‌ها را شامل می‌شود. 
همچنی��ن به‌طورکل��ی در تم��ام نق��اط ش��هری 
کشور طی س��ال گذش��ته بیش از 135هزار پروانه 
س��اختمانی صادر ش��ده که ح��دود 90 درصد آن 
مربوط به احداث س��اختمان و نزدیک به 11درصد 
آن مربوط به افزایش بنا بوده است. همچنین حدود 
83 درصد پروانه‌های ساختمانی کشور برای ساخت 

ساختمان‌های مسکونی صادر شده است. 
این آمارها نش��ان می‌دهد که میزان صدور پروانه 
احداث س��اختمان در سال گذش��ته نسبت به سال 
پیش از آن 41.7 درصد در کل کشور و 52.3 درصد 
در تهران کاهش داش��ته اس��ت. همچنین بیشترین 
س��هم پروانه‌های صادر شده برای احداث ساختمان 
در ش��هر ته��ران مرب��وط ب��ه منطق��ه4 و کمترین 
س��هم مربوط به منطقه9 بوده اس��ت. تهران از کل 
پروانه‌های س��اختمانی صادر ش��ده بیشترین سهم 
یعنی 13 درصد و استان سمنان نیز با تنها 9درصد 

کمترین سهم را داشته است. 

دعوت آخوندی از اسپانیایی‌ها 
برای حضور در همایش فرصت‌های 

سرمایه‌گذاری 

وزیر راه و وزیر توسعه اسپانیا و وزیر عمران و توسعه 
حمل‌و‌نقل اسپانیا با وزیر راه و شهرسازی ایران دیدار 
و طرفی��ن درباره توس��عه همکاری‌ه��ای دوجانبه در 
حوزه‌های »حمل‌و‌نقل« و »مس��کن و شهرس��ازی« با 

یکدیگر مذاکره کردند. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرسازی، عباس 
آخوندی وزیر راه‌وشهرس��ازی ایران بعد از دیدار وزیر 
عمران و توسعه حمل‌و‌نقل اسپانیا در نشست مطبوعاتی 
حاضر ش��د و با اش��اره به حضور کشورهای مختلف در 
ای��ران ط��ی ماه‌های گذش��ته گفت: در ای��ن دیدارها 
جمهوری اس�المی ایران با کشورهای مختلف اروپایی 
و آس��یایی در زمینه توس��عه همکاری‌‌ها مذاکره کرد.  
وی با بیان اینکه اس��پانیا در حوزه راه‌آهن سریع‌الس��یر 
تجربه بس��یار خوبی دارد، افزود: این کش��ور در زمینه 
س��ایر زیرس��اخت‌های حمل‌و‌نقلی از جمله حمل‌و‌نقل 
زمین��ی، هوای��ی و دریایی دارای ش��رکت‌های بس��یار 
توانمندی است. آخوندی با اشاره به برگزاری همایش 
فرصت‌های س��رمایه‌گذاری »حمل‌و‌نقل« و »مسکن و 
شهرس��ازی« طی روزه��ای یازدهم و دوازدهم مهرماه 
در ایران، ضمن دعوت از تمام شرکت‌های خصوصی و 
دولتی اس��پانیا برای حضور در این همایش ادامه داد: 
قاعدتا این همایش از دو منظر برای جمهوری اسلامی 
ایران مهم اس��ت؛ نخس��ت آنکه تمام پروژه‌ها در زمینه 
حمل‌و‌نقل و شهرس��ازی از طریق مناقصات بین‌المللی 
اجرا می‌شود و نکته دوم اینکه سرمایه‌گذاران خارجی 
در ای��ن همای��ش روش‌های تامی��ن مالی خود را برای 

اجرای پروژه‌ها معرفی می‌کنند. 
خانم آنا پاس��تور وزیر عمران و توس��عه حمل‌و‌نقل 
اس��پانیا نیز در این نشس��ت مطبوعاتی ضمن تش��کر 
از مهمان‌ن��وازی وزارت راه و شهرس��ازی ای��ران گفت: 
این ملاقات برای دولت اس��پانیا، ش��رکت‌های دولتی 
و خصوصی این کش��ور بس��یار مهم اس��ت. وی با بیان 
اینکه در زمینه توس��عه حمل‌و‌نقل و به‌ویژه راه‌آهن با 
کشور ایران همکاری خواهیم داشت، گفت: امیدواریم 
در دوره جدید همکاری‌ها زمینه برای فعالیت و اجرای 

پروژه‌ها توسط شرکت‌های اسپانیایی فراهم شود. 
وزیر عمران و توس��عه حمل‌و‌نقل اس��پانیا گفت: با 
توجه به اینکه اس��پانیا در زمینه قطار سریع‌الس��یر و 
احداث زیرس��اخت‌های ریلی توس��عه و پیشرفت قابل 
توجهی داش��ت و جزو کش��ورهای پیشرفته در زمینه 
حمل‌و‌نقل سریع‌السیر ریلی محسوب می‌شود یکی از 
زمینه‌های همکاری با کشور ایران در حوزه راه‌آهن و 

قطارهای سریع‌السیر است. 

 نرخ بلیت قطار از تهران
به شهرهای توریستی کشور 

از آنجا که قطار ارزان تر از هواپیما و ایمن‌تر و راحت‌تر 
از اتوبوس اس��ت،  محبوب‌ترین وسیله حمل‌و‌نقلی در 
تمام دنیا برای س��فر محس��وب می ش��ود. به گزارش 
»فرصت امروز«، هر چند بیشترین سرعت قطار در ایران 
متعلق به قطارهای مسیر تهران- مشهد با سرعت 160 
کیلومتر در س��اعت است که با پیشرفته‌ترین قطارها و 
خ��ط آهن دنیا بیش از 300 کیلومتر تفاوت دارد اما باز 
هم این وسیله بیش از سایر وسایل حمل‌و‌نقل عمومی 
طرفدار دارد. خط آهن هنوز به 11 اس��تان کش��ورمان 
نرسیده است و ش��عار دولت یازدهم اتصال تمام مراکز 
اس��تان‌ها به شبکه سراس��ری حمل و نقل ریلی است. 
دول��ت قصد دارد ترافیک را از جاده به ریل منتقل کند 
که اولین اقدام آن چهار خطه کردن مسیرهای ورودی 

به کلانشهر تهران است.  
در جدول زیر نرخ برخی از مسیرهای ریلی از مبدا 

تهران آمده است:

عمران

قیمت )تومان(نوع قطار  مقصد 

72000پرديس-سالنيمشهد 

70000سيمرغ- کوپه‌ای مشهد 

150000زندگي- کوپه‌ای مشهد 

42500لوكس 4 نفري- کوپه‌ای تبریز

32500درجه يك شش تختهتبریز

86500پلور سبز-کوپه‌ایبندرعباس

19400لوكس 6نفريساری

9650اتوبوسيساری

14050لوكس شش نفريکاشان 

36000پرديس- سالنی یزد

45500پلور سبز- کوپه‌ای یزد 

48700لوكس 6 نفري- کوپه‌ایاهواز 

62500پلور سبز- کوپه‌ای اهواز 

72000پرديس-سالنيمشهد 

70000سيمرغ- کوپه‌ای مشهد 

150000زندگي- کوپه‌ای مشهد 

42500لوكس 4 نفري- کوپه‌ای تبریز

32500درجه يك شش تختهتبریز

86500پلور سبز-کوپه‌ایبندرعباس

19400لوكس 6نفريساری

9650اتوبوسيساری

14050لوكس شش نفريکاشان 

36000پرديس- سالنی یزد

45500پلور سبز- کوپه‌ای یزد 

48700لوكس 6 نفري- کوپه‌ایاهواز 

62500پلور سبز- کوپه‌ای اهواز 

 تشکیل صندوق توسعه حمل‌و‌نقل 
تصویب شد

 شرایط را برای خرید هواپیمای لیزینگی
فراهم می‌کنیم

مدیرکل اداره راه‌وشهرسازی استان تهران با 
بیان اینکه برای ش��روع فاز بلندمرتبه مسکن 
ویژه به دنب��ال س��رمایه‌گذار بخش‌خصوصی 
هس��تیم، گفت: دولت نباید وارد انبوه‌س��ازی 
ش��ود. فریبرز واح��دی، در گفت‌وگو ب��ا ایلنا 
اظهار ک��رد: برای جذب س��رمایه‌گذار فازدو، 
فراخوان‌های��ی در روزنامه‌های کثیرالانتش��ار 

منتشر شده است. 
وی درباره میزان آورده سرمایه‌گذاران برای 
مش��ارکت با دولت در س��اخت فاز بلندمرتبه 
مس��کن ویژه گفت: با توجه ب��ه اینکه متراژ و 
کاربری‌های بلوک‌ها متفاوت است، سهم آورده 
سرمایه‌گذاران متناسب با میزان مشارکت آنها 
در پروژه است و برای این فاز ساخت چند بلوک 
8 طبقه را پیش‌بینی کرده‌ایم. مدیرکل اداره راه 
و شهرسازی استان تهران با بیان اینکه این فاز از 
مسکن ویژه تنها کاربری مسکونی ندارد، گفت: در 

فاز دو کاربری بلوک‌ها اداری، تجاری، خدماتی و 
مسکونی تعریف شده، به‌طوری که طبقات بالایی 
بلوک‌ها کاربری مسکونی و طبقات پایین کاربری 

تجاری و اداری دارد. 
واح��دی ادامه داد: تع��دد کاربری‌ها در این 
ف��از می‌تواند انگیزه‌ای باش��د ب��رای حضور و 
با  مش��ارکت س��رمایه‌گذاران بخش‌خصوصی 
دول��ت در س��اخت. بلوک‌ه��ای بلندمرتبه در 
اطراف مس��کن ویژه تهرانسر ساخته خواهند 
ش��د ک��ه بخش��ی از آن را در ش��هرک یاس 
تهرانس��ر جانمای��ی کرده‌ایم. مدی��رکل اداره 
راه‌وشهرس��ازی اس��تان تهران با بیان اینکه با 
چند سرمایه‌گذار وارد مذاکره شده‌ایم، گفت: 
با چندین سرمایه‌گذار وارد مذاکره شده‌ایم اما 
باید توان مالی متقاضیان ارزیابی شود و تاکنون 
س��رمایه‌گذارانی که وارد مذاکره شده‌اند توان 
پرداخت سهم آورده بخش‌خصوصی را نداشتند. 

آماده واگذاری فاز بلندمرتبه مسکن ویژه به 
سرمایه‌گذاران هستیم

جواد هاشمی



بحران کم آبی کشور را فراگرفته 
و چالش‌هایی ب��رای بخش‌های 
کش��اورزی، صنعت و آشامیدنی 
ایج��اد ک��رده اس��ت. کاه��ش 
بارندگ��ی و مدیریت نامناس��ب 
منابع آب‌های زیرزمینی، نه‌تنها 
ب��ر میزان ذخایر آب��ی تأثیرگذار 
ب��وده، بلکه بر کیفیت آن نیز اثر 
فراوان گذاشته است. شور شدن 
آب‌های زیرزمینی، لب ش��وری 
خاک، ورود پس��اب‌ها و آلودگی 
آب‌ه��ای س��طحی و زیرزمینی 
تمامی بخش‌های مصرفی مانند 
کشاورزی، آشامیدنی و صنعت را 
با چالش‌هایی همراه کرده است. 

در بخش آب‌های آش��امیدنی 
شهرها و روستاهای کشور به‌جز 
موارد کمبود، در کیفیت آن نیز 
بحث‌هایی وجود دارد. به‌ویژه در 
کلانش��هرها خبرهایی از وجود 
نیت��رات و فل��زات س��نگین در 
اثر نش��ت پس��اب‌های صنعتی، 
کش��اورزی و خانگی ب��ه منابع 
آبی منتشر می‌شود اما مسئولان 
مربوط این خبرها را تکذیب و رد 

می‌کنند. 

 سرانه مصرف ایرانی‌ها 
6 برابر کمتر از اروپا

گرچه آخرین بررسی مشترک 
وزارت نیرو و وزارت بهداشت که 
در اطلاعیه‌ای منتش��ر شده، آب 
آش��امیدنی در لوله‌کشی شهری 
و روس��تایی را از س�المت لازم 
برخ��وردار می‌داند و مس��ئولان 
اعلام می‌کنند که مردم با خیال 
راحت می‌توانند آب لوله‌کش��ی 
را مص��رف کنند اما بخش��ی از 
مردم همچنان به این اطلاعیه‌ها 
بی‌اعتمادن��د. در همی��ن ح��ال 
وزارت  داروی  و  غ��ذا  س��ازمان 
بهداش��ت طرح بررسی سلامت 
آب‌ه��ای بس��ته‌بندی را نیز در 
دس��ت دارد. پیش��ینه صنع��ت 
بس��ته‌بندی آب در ای��ران ب��ه 
دهه 50 می‌رس��د ام��ا تقریباً از 
یک دهه اخی��ر تولید و مصرف 
آب‌های معدنی و آشامیدنی رونق 
بیشتری گرفت. هم‌اکنون تولید 
صنایع آب بسته‌بندی و معدنی 
در کش��ور سالانه به یک میلیارد 
و 400 میلیون لیتر می‌رس��د و 
سرانه مصرف آب بسته‌بندی نیز 
15 تا 20 لیتر در سال است. این 
میزان در کشورهای اروپایی بین 
110 تا 120 لیتر اس��ت و سرانه 
مصرف همسایگان ما در سواحل 
جنوبی خلیج فارس به 100 لیتر 

می‌رسد. 

اوج‌گیری شایعات در پیک 
مصرف تابستانی

انجمن  پیمان فروه��ر، دبیر 
آب‌های معدنی و آش��امیدنی، 
در گفت‌وگو با »فرصت امروز« 
از انتش��ار برخ��ی اخبار کذب 
آلودگ��ی آب‌های  ب��ر  مبن��ی 
بس��ته‌بندی اب��راز نارضایت��ی 
می‌کند و می‌افزاید: هر س��ال 
در پیک فصل��ی و اوج مصرف 
ش��اهد انتش��ار اخب��ار دروغ و 
ش��ایعاتی مبنی ب��ر نامطلوب 
بس��ته‌بندی  آب‌ه��ای  ب��ودن 
هس��تیم. به‌ویژه در شبکه‌های 
و  ش��ایعات  ای��ن  اجتماع��ی 
تخریب‌ه��ا بیش��تر رواج دارد. 
آب م��اده حساس��ی اس��ت و 
تفاوت آن با س��ایر محصولات 
غذایی این اس��ت که س�المت 
محورترین محصول دنیاس��ت؛ 
نه ش��کر دارد، نه قند و چربی 
و نه روغن، همچنین نسبت به 

تغییرات هم حساس است. 

آب‌های بسته‌بندی بدون 
نگهدارنده

دبی��ر انجمن آب‌های معدنی 
و آش��امیدنی، وج��ود هرگونه 
ترکیبات نگهدارنده در آب‌های 
اظه��ار  و  رد  را  بس��ته‌بندی 
می‌کند: نه‌تنها در ایران بلکه در 
صنعت آب دنیا نیز هیچ ماده‌ای 
استفاده  آب  نگهدارندگی  برای 
نمی‌شود. برخی از عناصر و مواد 
تنه��ا برای ضد عفونی کردن به 
کار می‌روند. درخصوص فلوراید 
در آب نی��ز باید گف��ت فلوراید 
خاصی��ت نگهدارنگ��ی ن��دارد. 
براساس مطالعات زمین‌شناسی 
با اطمینان می‌گویم که فلوراید 
در آب‌های زیرزمینی ایران زیر 

یک است. 

تاریخ مصرف یک ساله قانون 
نانوشته جهانی

موضوع دیگری که در آب‌های 
بسته‌بندی شایع شده مربوط به 
تاری��خ مصرف آن اس��ت. فروهر 
در ای��ن خص��وص می‌گوید: در 
تمام دنی��ا تاریخ مصرف آب‌های 
بس��ته‌بندی یک س��ال اس��ت 
و ای��ن زم��ان در هی��چ کجای 
استانداردهای بین‌المللی نیامده 
است. حتی در کدکس )اروپا( که 
مرجع همه کشورهاس��ت تاریخ 
مصرف برای آب بسته‌بندی ذکر 
نشده است. اگر آبی که در بطری 
نگه��داری می‌ش��ود، در فرآیند 
سالم تولید شود، در بطری محکم 
باش��د و در جای نسبتا مطلوب 
نگهداری ش��ود می‌توان آن را تا 
سه سال نگهداری کرد. به همین 
دلیل آب بس��ته‌بندی نخستین 
گزینه در لحظات اضطرار اس��ت 
و می‌توان آنه��ا را انبار کرد. وی 
ادام��ه می‌دهد: هیچ اس��تاندارد 
مکتوبی ب��رای تاریخ مصرف آب 
بسته‌بندی در دنیا نوشته نشده 
اس��ت اما یک قانون نانوشته‌ای 
بین هم��ه تولیدکنن��دگان آب 
بسته‌بندی در جهان وجود دارد 
ک��ه تاریخ مصرف را یک س��ال 

تعیین می‌کنند. 

تابش کوتاه‌مدت نور 
خورشید تأثیری بر کیفیت 

آب معدنی ندارد
دبیر انجمن آب‌های معدنی و 
آش��امیدنی به نگهداری آب‌های 
ن��ور  مع��رض  در  بس��ته‌بندی 
خورشید اشاره و اظهار می‌کند: 
نه‌تنها آب هیچ محصول غذایی 
دیگ��ری ه��م نبای��د در معرض 

تابش نور خورش��ید قرار بگیرد. 
ای��ن مخت��ص آب نیس��ت اما 
ش��وربختانه برخی فروشندگان 
اقدام به ای��ن کار غلط می‌کنند 
و محصولاتی مانن��د نان، پفک، 
چیپ��س، نوش��یدنی‌ها و س��ایر 
محصولات��ی ک��ه در مغاره‌ها جا 
نمی‌ش��وند را بیرون و در معرض 
نور خورش��ید قرار می‌دهند. این 
خلاف است و به ساختار کوچک 
مترمربع��ی فروش��گاه‌ها و اقلام 
زیاد در آنها برمی‌گردد. بنابراین 
اصل کار غلط اس��ت و ما نیز آن 
را نمی‌پذیری��م. وی قرار گرفتن 
بسته‌های آب معدنی در معرض 
تابش خورشید را در مدت زمان 
ک��م خال��ی از اش��کال می‌داند 
و می‌افزای��د: مطالع��ات علم��ی 
بس��یاری در مراکز علمی جهان 
روی این موضوع انجام شده است. 
نتایج بررسی‌های انجام شده روی 
تأثیر آفتاب )سان لایت افکت( بر 
بسته‌بندی در زمان‌های طولانی 
)چند هفته و چند ماه( نشان داده 
که تمام اتفاقات در بطری زیر حد 
مج��از برای مصرف انس��ان بوده 
است. تنها کمی تغییر ارگانیکی 
آن هم پس از چهار ماه زیر آفتاب 
بودن بطری دیده شده و آب کمی 
طعم پلیمر و بسته‌بندی گرفته 
اس��ت. این تغییر اندک، تأثیری 
در س�المت مردم ن��دارد. فروهر 
تصریح می‌کند: آب‌هایی که در 
ایران گاهی مواقع  فروشگاه‌های 
تنها یکی دو روز زیر نور خورشید 
قرار می‌گیرند، هیچ مشکلی در 
کیفیت آب ایج��اد نمی‌کند. در 
دنیا به آن توجهی نمی‌کنند چون 
هی��چ اتفاقی برای آن نمی‌افتد و 
این موضوع ثابت ش��ده اس��ت. 

البته چنین ش��ایعاتی در جهان 
نیز وجود داش��ته و ش��رکت‌ها 
آب‌ه��ای  تولیدکنن��دگان  و 
بس��ته‌بندی به س��مت استفاده 
از نایلون ش��یرینگ‌های پرینتد 
رفتند. در ایران نیز کمپانی‌های 
بزرگ از این بسته‌بندی استفاده 
می‌کنند تا هم از نور مس��تقیم 
آفت��اب روی محص��ول حفاظت 
کنند و هم تبلیغات‌شان را روی 
این بس��ته‌بندی درج می‌کنند. 
وی تأکید می‌کن��د: اگر چه این 
گام هم از س��وی تولیدکنندگان 
آب آش��امیدنی برداشته شده اما 
واقعیت علمی این است که تابش 
خورشید در چند روز تأثیری بر 
آب ندارد. کس��انی که نگران این 
موضوع هس��تند بای��د بازه‌های 
زمانی چهار تا ش��ش م��اه را در 
نگهداری آب‌های بسته‌بندی در 
نظ��ر بگیرند نه یک��ی، دو روز و 

یکی، دو هفته. 

در دمای انجماد واکنش 
شیمیایی انجام نمی‌شود

فروهر به موض��وع دیگری در 
آب‌های بسته‌بندی اشاره و اظهار 
می‌کند: شایعه دیگر، یخ بستن 
آب بسته‌بندی و سرطان‌زا بودن 
آن اس��ت. درس��ت پ��س از اوج 
گرفتن این ش��ایعه، به مؤسسه 
ج��ان هاپکینز نامه نوش��تم و از 
پروفس��ور رولف هایدن خواستم 
نظرش��ان را در این مورد بگویند. 
ایش��ان در پاس��خ به نامه من با 
حال��ت تمس��خر گفت ک��ه در 
دم��ای انجماد، صف��ر و نزدیک 
به صف��ر، 99 درصد واکنش‌های 
شیمیایی متوقف می‌شوند پس 
هیچ خطری وجود ندارد و اینها 

جز ش��ایعه چیزی نیست. مردم 
نباید نگران باشند. آب بسته‌بندی 
سالم‌ترین و ایمن‌ترین محصولات 

غذایی است. 
وی در ادام��ه تأکی��د می‌کند: 
صنع��ت آب‌ه��ای بس��ته‌بندی 
چیزی به نام نگهدارن��ده ندارد. 
برای ضد‌عفونی هم از روش‌های 
می‌ش��ود.  اس��تفاده  مت��داول 
طب��ق  معدن��ی  آب‌ه��ای  در 
استانداردهای ایران که از کدکس 
پی��روی می‌کن��د، اج��ازه تغییر 
ش��یمیایی محص��ول را نداریم. 
بنابراین اجازه نداریم، با آب‌های 
معدنی طبیعی هر کاری بکنیم. 
تنها کاری که می‌کنیم فیزیکال 
تریت منت است که آب از فیلتر 
فیزیک��ی و مِش‌ه��ای میکرونی 
عبور می‌کند و اس��تیج آخر آن 
دو ده��م میکرون یعنی س��ایز 

باکتری‌های بیماری‌ز است. 

آب معدنی بدون فرآیندهای 
شیمیایی

این کارشناس صنایع آب‌های 
معدنی می‌گوی��د: در آب معدنی 
اج��ازه افزودن کلر، تابش اش��عه 
ازون  گاز  افزای��ش  و  وی  ی��و 
نداری��م ام��ا از آب ازون‌دار برای 
شست‌وش��وی بطری‌ها استفاده 
می‌ش��ود. بطری‌ها به این روش 
سیفتی )ایمن( و جداره بطری‌ها 
ب��ا پاک‌تری��ن آب ک��ه ازون‌دار 
اس��ت ضدعفونی می‌شوند. وی 
ادام��ه می‌دهد: ازون یک ترکیب 
اکسیدکننده اس��ت و باکتری‌ها 
را از بی��ن می‌برد و هر عاملی که 
قابلیت اکسیدشدن داشته باشد 
را نیز اکس��ید می‌کن��د و چون 
آب معدنی طبیعی است باید به 
تمامی محتویات طبیعی موجود 
در آن احترام گذاشت تا بالانس 
و مینرال‌های آن تغییری نکنند. 

فروه��ر در تف��اوت آب‌ه��ای 
معدنی با آب آشامیدنی می‌گوید: 
در آب‌ه��ای آش��امیدنی اما هر 
فرآین��دی که در عل��م تصفیه و 
ضد‌عفونی آب وجود دارد استفاده 
می‌شود. در این کارخانه‌ها معمولاً 
از روش کلرزن��ی  )که تقریباً در 
ای��ران حذف ش��ده(، روش‌های 
جدید مانند تابش یو وی و تزریق 
گاز اوزن اس��تفاده می‌شود. ازون 
بعد از س��ه ربع، یک تا دو ساعت 
تبدیل به اکسیژن محلول در آب 
می‌ش��ود و باقیمانده ندارد. این 
روش در دنیا متداول و بسیار قابل 

اعتبار است. 

آب‌های بسته‌بندی، ایمن 
و سالم

وی در توضی��ح این روش‌ها، 
می‌افزای��د: تابش اش��عه یووی 
هم مرس��وم است، طول موجی 
داریم که سیتوپلاسم باکتری‌ها 
را از بی��ن می‌ب��رد. وقت��ی آب 
از کن��ار لام��پ ی��ووی با طول 
مش��خص و انرژی مشخص رد 
می‌ش��ود ضدعفونی می‌شود و 
باقیمان��ده هم ن��دارد. بنابراین 
آب‌ه��ای  کارخانه‌ه��ای  در 
آش��امیدنی، ازون، ی��ووی و یو 
اف آزاد اس��ت. البت��ه یو اف به 
دلیل اینکه فیزیکال اس��ت در 
فرآیند آب معدنی هم استفاده 
می‌ش��ود. یو اف از میکرو فیلتر  
)ام اف( ی��ک اس��تیج جلو‌ت��ر 
اس��ت و س��یفتی بالاتر دارد. با 
ای��ن تفاس��یر آب بس��ته‌بندی 
برای مصرف‌کننده بسیار ایمن 
اس��ت و مردم با خیالی آسوده 

می‌توانند مصرف کنند. 
صنای��ع  کارش��ناس  ای��ن 
و  بس��ته‌بندی  آب‌ه��ای 
آش��امیدنی تصری��ح می‌کند: 
م��ن به‌عن��وان یک ش��هروند 
ایرانی ب��ه هموطنانم می‌گویم 
که آب بس��ته‌بندی بخورند. ما 
برای هم��کاران مان در وزارت 
نی��رو احترام قائل هس��تیم و 
تلاش‌ه��ای مس��ئولان وزارت 
آب‌ه��ای  تأمی��ن  در  نی��رو 
آش��امیدنی را انکار نمی‌کنیم. 
به نظر من اخلاقی نیس��ت که 
برای جذب مش��تری و ارتقای 
صنعت آب بسته‌بندی، صنعت 
آب کشور را به چالش بکشیم. 
این موض��وع ب��ه امنیت ملی 
مرب��وط اس��ت. وی می‌افزاید: 
هن��وز آب��ی ک��ه در لوله‌ه��ای 
شهرمان جریان دارد قابل اعتماد 
اس��ت اما در کن��ار آن به مردم 
توصیه می‌کنیم که از آب معدنی 

برای آشامیدن استفاده کنند. 

در گفت‌وگو با »فرصت امروز« صورت گرفت 

دفاع دبیر انجمن آب معدنی از سلامت آب‌های بسته‌بندی
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تهدید صنایع روغن نباتی علیه کشاورزان 
دانه‌های روغنی نمی‌خریم

دبی��ر انجمن صنایع روغن نبات��ی گفت: با وجود 
صدور مج��وز افزایش قیمت ‌5درصدی روغن نباتی 
از س��وی س��تاد تنظیم ب��ازار، کارخانه‌های روغن 
م��ورد تهدی��د س��ازمان حمای��ت مصرف‌کنندگان 
و تولیدکنن��دگان ق��رار گرفته‌ان��د. از س��وی دیگر 
وعده‌ه��ای وزارت جه��اد کش��اورزی نی��ز تاکنون 
اجرایی نش��ده، بنابراین دیگر دانه روغنی داخلی را 

نمی‌خریم. 
محمد قبل��ه در گفت‌وگ��و با ایس��نا، اظهار کرد: 
صنای��ع روغن‌ نباتی به دلیل تحمیل هزینه‌هایی که 
ناش��ی از خری��د دانه روغنی تولید داخلی از س��وی 
وزارت جه��اد کش��اورزی ب��ه آنها اجبار ش��ده بود، 
درخواس��ت افزایش قیمت روغن نباتی را داشت که 

وزارت جهاد کشاورزی نیز وعده آن را داده بود. 
وی اف��زود: اس��فند‌ س��ال گذش��ته وزارت جهاد 
کش��اورزی جلوی ثبت سفارش روغن خام را گرفت 
و ب��ه انجمن صنفی روغن نباتی اجب��ار کرد به‌رغم 
نداش��تن وظیفه‌ای در این زمین��ه، دانه‌های روغنی 
تولید داخل را خریداری کند تا مجددا ثبت سفارش 

روغن خام باز شود. 
دبیر انجم��ن صنایع روغن نبات��ی ادامه داد: این 
انجم��ن در نهای��ت خرید دانه روغن��ی تولید داخل 
را تقب��ل کرد که ب��رای خریدوف��روش آن در بازار 
کیلوی��ی حدود 700 توم��ان زیان ک��رد؛ از این رو 
چهار س��ناریو پیش‌روی وزارت جهاد کش��اورزی و 
ستاد تنظیم بازار قرار داد تا بتوانند این ضرر و زیان 
ناش��ی از خریدوفروش دانه روغن��ی تولید داخل را 
جبران کند و در نهایت جمع‌بندی نظرات و جلسات 
کارشناس��ی این ش��د که وزیر جهاد کش��اورزی در 
اردیبهشت‌ امسال پیشنهاد افزایش 5درصدی قیمت 

روغن‌نباتی را به ستاد تنظیم بازار ارائه کرد. 
قبله خاطرنشان کرد: پس از ماه رمضان مقرر شده 
بود در راس��تای حمای��ت از مصرف‌کنندگان قیمت 
روغن نبات��ی افزایش پیدا نکند و بنابراین در نهایت 
در اواخر مرداد‌ماه امس��ال مجوز افزایش ‌5درصدی 
قیم��ت روغن نبات��ی به تصویب س��تاد تنظیم بازار 

رسید. 
وی اظه��ار کرد: با وج��ود صدور مج��وز افزایش 
‌5درص��دی قیم��ت روغ��ن نباتی س��ازمان حمایت 
مصرف‌کنن��دگان و تولید‌کنن��دگان در ای��ن زمینه 
مقاومت و مخالفت‌های خود را شروع کرد؛ به‌گونه‌ای 
ک��ه ضمن ثب��ت نک��ردن قیمت‌های جدی��د روغن‌ 
نباتی در س��امانه 124 طی تماس ب��ا کارخانه‌های 
تولید‌کننده روغن نباتی آنه��ا را تهدید کرد که اگر 
قیمت محصولات خود را افزایش دهند پرونده‌ش��ان 

به تعزیرات ارسال می‌شود. 
دبی��ر انجمن صنایع روغن نبات��ی تصریح کرد: با 
توجه به عملی نش��دن تعه��دات و وعده‌های تفاهم 
شده با وزارت جهاد کش��اورزی برای جبران ضرر و 
زیان ناش��ی از خرید دانه‌های روغن��ی تولید داخل 
به‌ویژه افزای��ش ‌5درصدی قیمت روغ��ن نباتی که 
مجوز آن از س��وی س��تاد تنظیم بازار صادر ش��ده 
ب��ود، انجمن صنف��ی صنایع روغن نبات��ی از این به 
بع��د هیچ تعهدی در قبال خرید دانه روغنی داخلی 
ندارد و ضرر و زیان ناش��ی از خرید‌هایی که در این 
زمینه تاکنون انجام ش��ده اس��ت را نیز وزارت جهاد 

کشاورزی باید به کارخانه‌ها پرداخت کند. 
دبی��ر انجمن صنای��ع روغن نبات��ی تصریح کرد: 
رعای��ت ‌30درصد واردات روغن پال��م و تنظیم بازار 
روغ��ن نباتی از جمله وظایف مورد تفاهم در ابتدای 
س��ال 1393 ب��ود که در ح��ال حاضر ای��ن انجمن 
چندان تمایل��ی به انجام وظایف مرب��وط به تنظیم 

بازار را نیز ندارند. 

 کشاورزان 
امید خود را از دست داده‌اند

در  خلیل‌آب��اد  و  کاش��مر  بردس��کن،  نماین��ده 
مجلس گفت: متاسفانه کش��اورزان منطقه به دلیل 

خشکسالی امید خود را از دست داده‌اند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، محم��د اس��ماعیل‌نیا، ب��ا 
اظهار تاس��ف از اینکه کش��اورزان منطقه به‌ش��دت 
آس��یب‌پذیر ش��ده‌اند و اگر این ناامی��دی ادامه یابد 
ش��اهد مهاجرت‌های بیش��تری در روستاها خواهیم 
بود، اف��زود: اگر کش��اورزان جای��گاه واقعی خود را 
از دس��ت دهند، ش��اهد ناهنجاری‌های اجتماعی و 

مهاجرت‌های بی‌رویه خواهیم بود. 
وی ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه بای��د از ظرفیت‌ه��ای 
بخش‌خصوصی در کش��ور استفاده بهینه‌تری کنیم، 
به وجود بی��ش از 800 هزار‌میلیارد تومان نقدینگی 
بخش خصوصی در کشور اشاره کرد و افزود: باید از 

این قابلیت در چرخه تولید استفاده کنیم. 

توان 10 برابری صادرات خوراک 
دام تا 3 سال آینده

دبی��ر انجمن صنایع خوراک دام، طی��ور و آبزیان با 
اش��اره به کاهش انحصارگرایی واردات خوراک، از 10 

برابر شدن توان صادرات در سه سال آینده خبر داد. 
پیمان ذوالفقاریان در گفت‌وگو با ایس��نا، با اش��اره 
به اینکه به دلیل ش��رایط تحریمی در طول سال‌های 
گذش��ته انحصارگرایی در صنعت خوراک دام، طیور و 
آبزیان ایجاد شده بود، گفت: در هر بازاری وارد‌کننده‌ای 
وجود دارد که از قدرت بیشتری برخوردار است، البته 
در یکی - دو س��ال اخیر انحصارگرایی کاس��ته شده و 

هم‌اکنون انحصار دوره تحریم وجود ندارد. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه انحصار ناخواس��ته به وجود 
می‌آی��د، گف��ت: ب��ا توجه ب��ه پیش��نهادات مختلف 
صادر‌کنن��دگان خارجی و هیات‌های اقتصادی، فضای 
تجاری بازتر می‌ش��ود و از ش��رایط بهت��ری برخوردار 

خواهیم شد. 
دبیر انجمن صنایع خوراک دام، طیور و آبزیان با بیان 
اینکه در حال حاضر سالانه حدود 100 تا ‌150هزار تن 
خوراک دام و طیور و آبزیان صادر می‌شود، اظهار کرد: 
اکنون به طور متوسط سالانه ‌7میلیون تن خوراک دام، 
طیور و آبزیان تولید می‌ش��ود که رو به افزایش اس��ت 
و می‌توانیم صادرات را بیش��تر کنیم. با صادرات مجدد 
می‌توانیم به مراتب حجم صادرات را افزایش دهیم و در 

سه سال آینده به 10 برابر رقم کنونی برسیم. 
ذوالفقاری��ان ب��ا اش��اره ب��ه ظرفیت‌ه��ای بس��یار 
تولید‌کنن��دگان ایرانی گفت: در س��ال‌های گذش��ته، 
بازار‌های صادراتی را به س��ختی توانستیم حفظ کنیم 

که امیدواریم از شرایط بهتری برخوردار شویم. 

بررسی گزینه‌های بهتر برای 
واردات برنج در زمان نیاز 

دبیر انجمن برنج گفت: موافقت ایران با رفع ممنوعیت 
واردات برنج از پاکستان به معنای از سرگیری واردات 
نیست، بلکه به این معناست که دولت در حال انتخاب 
گزینه بهتر برای واردات برنج در زمان مورد نیاز است. 
 جمیل علیزاده شایق در گفت‌وگو با فارس، گفت: با 
توجه به میزان کافی بارندگی‌های شمال کشور، امسال 

تولید برنج به ‌2میلیون تن می‌رسد. 
وی افزود: همچنین باوجود ممنوعیت واردات برنج 
در س��ال جاری ‌340هزار تن برنج به کشور وارد شده 
است. دبیر انجمن برنج کشور با تاکید بر این موضوع که 
با رفع تحریم‌ها دولت راحت‌تر می‌تواند در مورد واردات 
برنج از کشورهای مختلف تصمیم‌گیری کند، گفت: در 
دوران تحریم و بر حسب شرایط باید به ازای پول نفت 
از برخی کش��ورها از جمله هند کالا وارد می‌شد و به 
همی��ن دلیل برنج مورد نیاز کش��ورمان را از هند وارد 

می‌کردیم. 
علیزاده ش��ایق تصریح کرد: ام��ا در حال حاضر این 
محدودیت رفع ش��ده و دولت قادر است برای واردات 
برنج بر حس��ب کیفیت و قیمت از کشورهای مختلف 
تصمیم‌گی��ری کند. رف��ع ممنوعی��ت واردات برنج از 
پاکستان به معنای واردات آن از این کشور نیست، بلکه 
به این معناست که دولت در حال انتخاب گزینه بهتر‌ 

برای واردات برنج در زمان مورد نیاز است. 

وزارت کشاورزی آمریکا پیش‌بینی کرد 
ایران به واردات

 2/5 میلیون تن گندم نیاز دارد
وزارت کش��اورزی آمریکا با اش��اره ب��ه افزایش یک 
میلیون تنی تولید گندم ایران در سال‌جاری پیش‌بینی 
ک��رد واردات گندم ایران در این س��ال به 2/5 میلیون 
تن برس��د که نسبت به سال قبل کاهش قابل توجهی 

خواهد داشت. 
 به گزارش تس��نیم، اداره آمار وزارت کش��اورزی 
آمریکا در جدیدترین گزارش منتشر شده، پیش‌بینی 
خ��ود از رق��م واردات گندم ایران در س��ال‌جاری را 
اصلاح کرده است. این نهاد که در گزارش ماه پیش 
خود پیش‌بینی کرده بود ایران در س��ال‌جاری 4/5 
میلی��ون تن گندم وارد کند در گ��زارش جدید این 
رقم را به 2/5 میلیون تن کاهش داده اس��ت. بر این 
اس��اس واردات گندم ایران در سال‌جاری نسبت به 
س��ال قبل کاهش قابل توجهی خواهد داشت. ایران 
در س��ال گذش��ته 5/2 میلیون تن گندم وارد کرده 
بود. در حال��ی وزارت کش��اورزی آمریکا پیش‌بینی 
کرده اس��ت ایران امسال 2/5 میلیون تن گندم وارد 
کند که عل��ی قنبری، مدیرعامل ش��رکت بازرگانی 
دولتی ایران اعلام کرده ایران در س��ال‌جاری نیازی 

به واردات گندم نخواهد داشت. 
اداره آمار وزارت کش��اورزی آمریکا در ادامه گزارش 
خ��ود میزان تولید گندم ایران در س��ال زراعی جاری 
 را 14 میلی��ون ت��ن برآورد کرده که نس��بت به تولید

13 میلیون تنی س��ال قبل یک میلی��ون تن افزایش 
داشته است. 

با این حال ذخایر گندم ایران در س��ال‌جاری نسبت 
 به سال قبل 1/5 میلیون تن کاهش پیدا می‌کند و به 
6/3 میلیون تن خواهد رس��ید. ذخایر گندم ایران در 
پایان سال گذشته 7/8 میلیون تن برآورد شده است. 

براس��اس این گ��زارش همچنین پیش‌بینی ش��ده 
واردات برنج ایران در سال‌جاری 100 هزار تن کاهش 
یابد و به 1/6میلیون تن برسد. ایران در سال قبل 1/7 

میلیون تن برنج وارد کرده بود. 

خبـــر خبـــر

مولود غلامی

پس از انتشار اخباری مبنی بر نامطلوب بودن 
آب‌های آشامیدنی در شبکه‌های اجتماعی، وزیر 
بهداش��ت دستور طرح بررسی سلامت آب را به 
سازمان غذا و دارو داد. دکتر شکوفه نیکفر، معاون 
تحقیق و توسعه سازمان غذا و دارو در گفت‌وگو 
با »فرصت امروز« با اشاره به فعالیت‌های وزارت 
بهداش��ت در زمینه س�المت جامعه، می‌گوید: 
وزارت بهداش��ت فعالیت‌ه��ای خوبی در زمینه 
س�المت انجام داده است. در بخش مواد‌غذایی، 
برنامه‌های جدیدی داریم. یکی از این برنامه‌ها، 
نص��ب برچس��ب چراغ‌ه��ای راهنمای��ی روی 
محص��ولات غذایی اس��ت که قرار اس��ت برای 

اطلاع مصرف‌کنندگان روی 
محص��ولات غذای��ی ثبت و 
درج شود. وی هدف از اجرای 
این برنامه‌ها را آموزش مردم 
در بخش محصولات غذایی 
می‌دان��د و می‌افزای��د: مردم 
بای��د بیاموزن��د غذاهایی که 
به آنها کمتر آس��یب می‌زند 
را مص��رف کنن��د. باید حق 
انتخ��اب نوع محص��ول را به 
بدهیم. همچنین  مش��تری 

مسائل اقتصادی نیز بر مصرف‌کننده فشار نیاورد 
تا افراد بسته‌های غذایی مناسب‌تر تهیه کنند. 
معاون رئیس سازمان غذا و دارو اظهار می‌کند: 
در بخش نظارت ب��ر تولید محصولات غذایی و 
آش��امیدنی نیز برنامه‌ها باید تکمیل ش��وند تا 
نظارت‌های بهتری انجام گیرد. اگر محصولاتی 
در سیستم نظارتی ما  )سازمان غذا و دارو( بیاید 
که آلودگی‌های آن محرز شود، نه‌تنها ما از ادامه 
تولید آنها جلوگیری می‌کنیم بلکه مردم نیز از آن 
محصول استفاده نمی‌کنند و کم‌کم آن محصول 
ب��ازار مص��رف را از دس��ت می‌ده��د. وی ادامه 
می‌ده��د: برندهای غذایی حتی برندهای بزرگ 
نیز گاهی تخلف می‌کنند که یکی از دلایل آن 
دسترس��ی‌های ارزان‌تر به مواد اولیه است. البته 
تمامی بنگاه‌های اقتصادی و تولیدی تمایل شان 

به تهیه مواد اولیه ارزان است اما این مسئله نباید 
بر کاهش کیفیت محصول نهایی تأثیر بگذارد. 
نیکفر می‌گوید: بر همین اس��اس، سازمان غذا 
و دارو برنامه‌های ج��دی برای نظارت بر مواد و 
محصولات غذایی و آش��امیدنی دارد. س��ازمان 
برای اجرای این برنامه‌های نظارتی، آزمایشگاه‌ها 
و سیستم‌های نظارتی خود را تجهیز کرده است 
تا جلوی تقلب‌ها و تخلف‌ها را بگیرد. ما بر اجرای 
کامل برنامه تحول سلامت که پیشگیری هم در 
آن دیده ش��ده است، تأکید داریم. در این برنامه 
م��دون، نحوه زندگی مردم ب��رای جلوگیری از 

بیماری‌های مزمن نیز دیده شده است. 
وی می‌افزای��د: در زمین��ه 
محص��ولات آش��امیدنی که 
آب‌ه��ای آش��امیدنی نیز در 
آنه��ا ج��ای دارد، آب‌ه��ای 
و  )معدن��ی  بس��ته‌بندی 
نظ��ارت  زی��ر  آش��امیدنی( 
س��ازمان غذا و دارو است. به 
این ترتی��ب نظارت بر تولید 
آب‌های بسته‌بندی بر عهده 
ما است اما آب شرب شهرها 
بر عهده س��ازمان غذا و دارو 
نیست. معاون تحقیق و توس��عه سازمان غذا و 
دارو با اشاره به کیفیت و سلامت آب‌های معدنی 
و آش��امیدنی، می‌گوید: با توجه به حساس��یت 
موضوع، شخص وزیر بهداشت دستور به بررسی 

سلامت آب‌های آشامیدنی داده‌اند. 
وی تأکید می‌کند: برای نمونه موضوع فلوراید 
در آب‌های بس��ته‌بندی، یکی از این خبرها بود. 
این ماده به‌عن��وان مکمل برای محصولاتی که 
فلوراید کمی دارند، خوب است اما زیاد آن مضر 
اس��ت و به دندان‌ها آسیب می‌زند. همچنان که 
کمبود آن هم ضرر دارد. در طرح بررسی سلامت 
آب تمامی المنت‌های سلامت آب پایش می‌شود 
و فلوراید هم یکی از این موارد اس��ت. این طرح 
در دس��ت بررسی است و گزارش نهایی تا چند 
هفته آینده آماده و به مردم اطلاع‌رسانی می‌شود. 

طرح سلامت آب 
در نوبت بررسی سازمان غذا و دارو



محمدج��واد ظریف، وزی��ر امور خارجه 
کش��ورمان در نشس��ت خبری مشترک با 
همتای اس��پانیایی خود با ابراز خوشحالی 
از دومین حضور وزیر خارجه اس��پانیا در 
چن��د ماه گذش��ته در ایران گف��ت: دفعه 
قبل ب��ه دلیل بحران اوکراین س��فر وزیر 
خارجه اس��پانیا به ایران ناتمام ماند و این 
بار در رأس یک هیأت کامل به ایران سفر 
کرده‌ان��د. زمینه‌های هم��کاری مختلفی 
با اس��پانیا داریم و دوس��ت داریم که این 
زمینه‌ها گسترش پیدا کند. در عرصه‌های 
سیاس��ی، اقتصادی و فرهنگی مشترکات 
زیادی داریم. بحث‌های مختلف سیاس��ی 
و منطقه‌ای را با وزیر امور خارجه اس��پانیا 
داش��تیم و در مورد خط آهن، حمل‌و‌نقل 
و زیرساخت‌های اقتصادی صحبت کردیم. 
وزیر ام��ور خارجه با بیان اینکه در عرصه 
سیاسی زمینه‌های مختلفی برای گفت‌وگو 
اس��ت، گف��ت: در موض��وع حقوق بش��ر و 

نحوه حمایت از حق��وق پناهندگان که در 
دنیا مطرح اس��ت، صحبت کردیم. در مورد 
س��ایه تهدی��دات منطقه‌ای که ب��رای ما و 
اروپا خطرهای امنیتی و مشکل پناهندگی 
را ب��ه هم��راه دارد نیز با وزی��ر امور خارجه 
اسپانیا صحبت شد. در مورد سوریه، عراق، 
افغانستان و بحران یمن نیز صحبت کردیم و 
اسپانیا می‌تواند نقش مهمی در بحران لیبی 

و سوریه داشته باشد. 
وزی��ر امور خارجه با اش��اره به گفت‌وگو 
با همتای اس��پانیایی خ��ود در زمینه‌های 
مختلف خاطرنش��ان ک��رد: امیدواریم این 
گفت‌وگوه��ا به حل مش��کلات مش��ترک 
کم��ک کند. ظری��ف با تاکید ب��ر اینکه ما 
معتقدیم مشکل س��وریه از طریق سیاسی 
حل می‌ش��ود و راه‌حل نظامی برای پایان 
دادن به این مس��ئله صحیح نیست اظهار 
کرد: در مورد رئیس‌جمهور سوریه نیز فقط 
مردم این کشور حق تصمیم‌گیری دارند و 

کس��انی که در مورد رئیس‌جمهور سوریه 
طی دو س��ه سال گذش��ته شرط و شروط 
قائل ش��دند، باعث این شدند که جنگ در 
س��وریه ادامه پیدا کند. این کشورها باعث 
خونریزی‌هایی هستند که در سوریه اتفاق 
افتاده اس��ت زی��را تصمیم��ی را که مردم 
س��وریه باید می‌گرفتند خودشان عهده‌دار 
شدند و قصد داشتند از بیرون این تصمیم 
را به مردم س��وریه تحمیل کنند. وزیر امور 
خارجه کشورمان تصریح کرد: آنها باید هر 
چه زودتر از این خودخواهی‌ها کنار بکشند 
و تصمی��م را به مردم س��وریه واگذار کنند 
و اج��ازه بدهند مردم این کش��ور از طریق 
نهادهای قانونی به ابزارهای موجود راه‌حل 
صل��ح، آش��تی، حکوم��ت وح��دت ملی و 

مراجعه به آرای عمومی را پی بگیرند. 
ظری��ف با بیان اینکه م��ا یقین داریم از 
طریق سیاس��ی بحران سوریه خاتمه پیدا 
می‌کند گفت: این امر به ش��رط آن است 

که دولت‌های خارجی که مانع تحقق صلح 
در س��وریه بودند اقدامات خود را متوقف 
کنند و منافع کوتاه‌مدت خود را با تحمیل 
هزینه به مردم س��وریه پ��ی نگیرند. آنها 
بای��د اجازه بدهند مردم س��وریه به ثبات 
بازگردند تا از ای��ن طریق بحران آوارگان 

جنگی متوقف شود. 
وزیر امور خارجه کش��ورمان با اشاره به 
اقدامات برخی کشورهای همسایه سوریه 
گفت: با ش��عارهایی که در ای��ن روزها از 
سوی این کشورها ش��نیده می‌شود صلح 
به سوریه بازنمی‌گردد بلکه با توقف اجازه 
به داعش برای اس��تفاده از سرزمین‌ش��ان 
جهت حرکت به س��مت سوریه، می‌توانند 
مشکل این کشور را حل کنند. ما به همه 
اص��رار داریم که راه‌حل سیاس��ی را برای 
پایان دادن به بحران س��وریه اس��تفاده و 
روی��ای پایان دادن حل بح��ران از طریق 

نظامی را فراموش کنند. 

آمانو، مدیر کل آژانس بین‌المللی انرژی 
اتم��ی در نشس��ت روز دوش��نبه فصل��ی 
ش��ورای ح��کام درباره جلس��ه اضطراری 
آژان��س ک��ه 25 اوت برگزار ش��د، افزود: 
هی��أت آژانس به من این اج��ازه را داد تا 
انجام راس��تی‌آزمایی و نظارت بر تعهدات 
مرب��وط به برنامه هس��ته‌ای ای��ران تحت 
برنام��ه جامع اقدام مش��ترک را که مورد 
توافق ش��ش ق��درت جهانی و ای��ران به 

نتیجه رسید، به عهده بگیرم. 
مدیر کل آژانس بین‌المللی انرژی اتمی 
درباره اجرای پروتکل الحاقی توسط ایران 
اضاف��ه کرد: همان‌طور که در برنامه جامع 

اقدام مش��ترک )بر جام( ذکر شده است، 
ایران پروت��کل الحاقی را اجرا خواهد کرد 
و طبق آن، آژانس دسترس��ی بیش��تر به 
اطلاعات و سایت‌های ایران خواهد داشت. 
اج��رای پروت��کل الحاقی ی��ک پیش‌نیاز 
ضروری اس��ت ک��ه آژانس قادر ب��ه ارائه 
تضمین معتبر درخصوص عدم وجود مواد 
و فعالیت‌های هس��ته‌ای اعلام نش��ده در 
ایران اس��ت. همچنین تحت برجام، ایران 
اقدامات شفاف‌سازی را انجام می‌دهد که 
آژان��س را قادر می‌س��ازد درک بهتری از 

برنامه هسته‌ای ایران داشته باشد. 
وی درباره »نقش��ه راه« که با »علی‌اکبر 

صالحی« رئیس سازمان انرژی اتمی ایران 
به امضا رس��اند، نیز گف��ت: در 14 ژوئیه، 
م��ن یک نقش��ه راه برای روش��ن ش��دن 
مسائل مهم در مورد گذشته و حال برنامه 
هسته‌ای ایران با آقای صالحی امضا کردم. 
طب��ق نقش��ه راه در 15 اوت، توضیحات 
و اس��ناد مرتبط به روشن ش��دن مسائل 
برجس��ته و موضوع‌های قابل ملاحظه در 
گذشته و حال توسط ایران به آژانس ارائه 
ش��د و ما در حال بررس��ی ای��ن اطلاعات 
هستیم تا بعد از آن سوالات‌مان را در 15 

سپتامبر به ایران ارسال کنیم. 
مدیر کل آژان��س بین‌المللی انرژی اتمی 

در بخشی از سخنان خود بار دیگر این ادعا 
را همچن��ان مطرح کرد ک��ه »آژانس هنوز 
در موقعیتی نیس��ت که یک تضمین معتبر 
درخصوص عدم وج��ود مواد و فعالیت‌های 

هسته‌ای اعلام نشده در ایران ارائه دهد.« 
مدیر کل آژانس بین‌المللی انرژی اتمی در 
بخش دیگری از بیانی��ه خود اعلام کرد: در 
گزارش��ی که من در ماه اوت به هیات‌مدیره 
دادم، تح��ت برنامه‌های موجود برنامه اقدام 
مش��ترک و همچنین کاره��ای مقدماتی و 
پیاده‌س��ازی برجام، آژانس ب��رای ارائه کار 
احتیاج به هزینه‌های بیشتر برای نظارت و 

تایید برنامه‌های هسته‌ای ایران دارد. 

ظریف: کسانی که درباره اسد شرط گذاشتند مسئول خونریزی در سوریه هستند

آمانو در نشست فصلی شورای حکام بیان کرد 

تایید عدم انحراف در فعالیت‌های هسته‌ای ایران

روحانی: راه‌حل مبارزه با معضلات موجود دور از دسترس نیست

اعتراض مردم امارات به مداخله نظامی این کشور در یمن

حجت‌الاسلام‌و‌المسلمین حسن روحانی، رئیس‌جمهوری 
روز دوش��نبه در دی��دار »لوبو میر زائورال��ک« وزیر خارجه 
جمهوری چک، از مداخله برخی کشورها در امور داخلی 
کش��ورهای دیگر و نگاه ابزاری به خش��ونت و تروریس��م 
به‌عنوان دو مش��کلی که پیامده��ای منطقه‌ای و جهانی 
دارد ی��اد کرد. کش��ورهایی که دارای ق��درت و امکانات 
هستند نباید به‌خاطر گسترش نفوذ منطقه‌ای یا هر بهانه 
دیگری نظرات خود را بر کشورهای دیگر تحمیل کرده و 

در مسائل داخلی آنها دخالت کنند. 
رئیس‌جمه��وری تبعی��ض و بی‌عدالتی، تحقی��ر نژادی، 
دینی، قومی و ناامیدی در دستیابی به یک زندگی مطلوب 
را از‌جمل��ه دلایل گرای��ش و جذب جوان‌ها ب��ه گروه‌های 

تروریستی دانس��ت و ادامه داد: گروه‌های تروریستی وقتی 
نمی‌توانند با منطق و استدلال مردم را جذب کنند از طریق 
ایجاد جو رعب، وحش��ت و ترور خ��ود را تحمیل می‌کنند. 
در دنیای امروز معض�الت منطقه‌ای در همان منطقه باقی 
نمی‌ماند و بلافاصله آثار آن در سایر نقاط دنیا نمایان می‌شود 

که اثر طبیعی و فوری آن آوارگی مردم بی‌پناه است. 
رئیس ش��ورای عال��ی امنیت ملی، تجربه کش��ورمان در 
مقابله با گروه‌های تروریستی و همچنین حضور میلیون‌ها 
پناهجو از کشورهای منطقه را یادآور شد و گفت: جمهوری 
اس�المی ایران با وجود تنگناهای اقتص��ادی در مقاطعی از 
میلیون‌ها پناهجو پذیرایی ک��رده و این دولت با اختصاص 
‌400هزار صندلی، شرایط را برای تحصیل فرزندان مهاجران 

افغانستانی فراهم کرده اس��ت. روحانی در بخش دیگری از 
صحبت‌هایش گفت: شناسایی ریشه‌های تروریسم منوط بر 
تایید این واقعیت از س��وی همه کشورهاست که گروه‌های 
تروریس��تی ابزار خوبی برای پیشبرد اهداف نیستند و باید 
همه کش��ورها بر یکس��ان و مس��اوی بودن ارزش انسان‌ها 
صحه بگذارند و برای کش��ته ش��دن هزاران شهروند سوری 
و عراقی همان قدر اهمیت قائل شوند که برای کشته شدن 
ش��هروندان آمریکایی و غربی ناراحت می‌ش��وند. اگر همه 
کشورها دارای حقوق برابر باش��ند، مداخله در امور داخلی 
کش��ورها محکوم می‌شود و همه دست در دست یکدیگر با 
تروریسم مبارزه کنند، راه‌حل مبارزه با معضلات موجود دور 

از دسترس نیست. 

هزاران نفر از ش��هروندان اماراتی با برپایی تظاهرات اقدام 
دولت این کش��ور در اعزام فرزندان آنها برای تجاوز به یمن 
را محکوم کرده و از سران این کشور خواستند فرزندان آنها 
را ب��ه وطن بازگردانند. به گزارش پایگاه خبری س��ام‌پرس، 
پایگاه خبری امارات 71 با حمله شدید به مقام‌های کشورش 
اعزام نظامیان اماراتی به یمن را محکوم و روز کش��ته شدن 
45 نظامی در یمن را جمعه سیاه نامیدند. همچنین پایگاه 
امارات 71 درخصوص پوش��ش ح��وادث هولناک نیروهای 
اماراتی اعزامی به یمن افزود: علنی نکردن شمار کشته‌های 
اماراتی از س��وی موسسه نظامی ناشی از میزان بالای شمار 
کشته‌های این کشور در بیانیه این موسسه است به‌طوری‌که 
کس��ی جرات ندارد بدون آماده‌سازی افکار عمومی ناگهان 

آن را اعلام کند. 
این در حالی اس��ت که رس��انه‌های خب��ری امارات پس 
از گذش��ت س��اعت‌ها از حمله ارتش یمن شمار کشته‌های 
امارات��ی در منطقه صافر مارب یمن را 22 نفر ذکر کردند و 
در روز جمعه ش��مار آنها افزایش یافت و به 45 نفر رسید و 
اماراتی‌ه��ا این روز را به دلیل صدمه و ناراحتی که به مردم 
امارات وارد شد جمعه س��یاه نامیدند. پس از گذشت چند 
س��اعت جو س��رگردانی و نگرانی که بر خانه‌های اماراتی‌ها 
حاکم ش��د به دلیل سکوت مطلق موسسات دولتی، حکام، 
شیوخ، وزیران و مسئولان اماراتی سوال‌ها درباره سرنوشت 
فرزندان‌ش��ان به‌ویژه از کسانی که فرزندان آنها را به قتلگاه 
یمن فرس��تاده اس��ت بدون پاس��خ مان��د. تظاهرکنندگان 

خش��مگین با طرح این پرس��ش که کجایند رئیس س��تاد 
ارتش، فرماندهان نیروهای زمینی، هوایی و دریایی افزودند: 
چرا درباره این مصیبت دردناک که به مردم امارات وارد شده 
کسی پاسخ نمی‌دهد اما تمام روزنامه‌ها و پایگاه‌های خبری 

مملو از اخبار کم‌ارزش است. 
تظاهر‌کنن��دگان معت��رض افزودند: دولت و مش��اوران 
آن کجایند، رس��انه‌های خب��ری و خبرنگاران چرا چیزی 
نمی‌گوین��د؟ آیا مردم امارات بای��د همچنان منتظر خبر 
کشته ش��دن فرزندان خود باشند؟ مردم امارات از دولت 
چی��ز دیگ��ری می‌خواهند و نی��ازی به مداخل��ه در امور 
داخلی یم��ن و تجاوز به این کش��ور ک��ه تقریبا درحال 

تبدیل شدن به ویتنامی دیگر است، نمی‌بیند. 

تخریب رستوران‌های غیر‌مجاز حریم رودخانه کن

نخس��ت‌وزیر س��ابق یونان گفت که انتخابات پارلمانی 
آتی جدال میان دولت هفت‌ماهه ‌»‌ش��ریف‌«‌ وی و دوران 
تاریکی ‌»‌فس��اد، پارتی‌بازی و شبکه‌های قدرت‌«‌ است که 
طی دهه‌های گذش��ته بر این کشور س��لطه داشته‌اند. به 
گزارش آسوشیتدپرس، الکس��یس سیپراس، نخست‌وزیر 
س��ابق یون��ان و رهبر ح��زب چپگرای س��یریزا گفت که 
وی بهتری��ن گزین��ه برای ارتقای ش��رایط تواف��ق وام با 
وام‌دهندگان خارجی به یونان اس��ت. دولت سیپراس ماه 
ژوییه با وام‌دهندگان به توافقی دس��ت یافت که به گفته 
خودش بسیاری از مسائل را دربر می‌گرفت و می‌توان آن 

را از طریق مذاکره ارتقا داد. 
س��خنان سیپراس 40 س��اله که ژانویه امسال روی کار 
آمد و خودش پس از هفت‌ماه خواستار برگزاری انتخابات 
زودهن��گام ش��د، در نمایش��گاه بین‌المللی تس��الونیکی  

)Thessaloniki International Fair( مطرح ش��د 
که دولت هر ساله از آن برای تشریح برنامه‌های اقتصادی 
سال آتی اس��تفاده می‌کند. اما امسال دولت موقت بر سر 
کار اس��ت که پس از استعفای دولت ائتلافی سیپراس در 
بیستم اوت سکان هدایت این کشور بحران‌زده را به دست 
گرفت. سیپراس نیز همانند دولت‌های پیشین آتن درباره 
برنامه‌های دولت و دستورکار اصلاح‌طلبانه خود در بخش 
آموزش، بهداشت، مشاغل، اقتصاد و خدمات دولتی سخن 
گف��ت، با این تفاوت که ای��ن برنامه‌ها هرگز در دولت وی 
اجرا نش��د. س��یپراس با تأکید بر سیاس��ت‌های اقتصادی 
خودش گف��ت که آنها بر پایه ‌»‌مداخل��ه قوی دولت‌«‌ در 
س��رمایه‌گذاری بخ��ش دولتی برای توزی��ع مجدد درآمد 
اس��توار اس��ت. وی همچنین مخالفان محافظه‌کار خود را 

به خروج دسته‌جمعی از دولت متهم کرد. 

هشدار سیپراس به یونانی‌ها

اعلام  لبن�ان ضم�ن   ح�زب‌الله 
حمایت مج�دد خود از درخواس�ت 
رئی�س پارلم�ان ای�ن کش�ور برای 
برگ�زاری مذاکرات ملی ائتلاف  »14 
مارس« را مس�ئول فس�اد در کشور 

دانست. 
 مادور، رئیس‌جمهور ونزوئلا آمریکا 
را مقصر شدیدترین بحران مهاجرتی 
اروپا پس از جنگ جهانی دوم دانست. 

طایفه ‌»‌دوابشه‌«‌ طی تماسی تلفنی خبر شهادت ‌»‌ریهام دوابشه‌«‌  )27 ساله( 
مادر نوزاد سوزانده شده در جنایت شهرک‌نشینان صهیونیست در روستای 

دوما در نابلس را تأیید کردند

تیتر اخبار

احد وظیفه، مدیرکل پیش‌بینی و هشدار سریع سازمان 
هواشناسی گفت: براساس نقشه‌های پیش‌یابی هواشناسی 
در روزهای دوش��نبه و سه‌شنبه در برخی نقاط نیمه غربی 
کش��ور به‌خصوص در س��اعات بعدازظهر افزایش ابر، رگبار 
ب��اران گاهی همراه با رع��د و برق و وزش ب��اد پیش‌بینی 
می‌ش��ود. ب��ه گفت��ه وی، روز چهارش��نبه ضم��ن کاهش 
ناپایداری در مناطق ش��مال غرب کش��ور بر میزان آن در 
استان‌های جنوبی کشور و ارتفاعات زاگرس مرکزی افزوده 
می‌شود. به س��بب رگبار و رعدوبرق و وزش تند باد شدید 
موقت در س��اعات بعدازظهر روز دوش��نبه در غرب استان 

آذربایجان غربی، ارتفاعات لرستان، کهگیلویه و بویراحمد، 
جن��وب فارس، غرب هرمزگان و مناطق کوهس��تانی البرز 
مرکزی در ش��مال استان‌های تهران و البرز امکان سیلابی 
شدن رودخانه‌های فصلی و نواحی کوهپایه مناطق یاد شده 
در این اس��تان‌ها پیش‌بینی می‌ش��ود. از این رو تدابیر لازم 
برای مواجهه با ش��رایط فوق از جمله عدم توقف در حاشیه 
رودخانه‌ها توصیه می‌ش��ود. مدیرکل پیش‌بینی و هش��دار 
سریع س��ازمان هواشناس��ی تأکید کرد: طی این روزها در 
ش��رق کش��ور وزش باد تداوم خواهد داش��ت که در برخی 

نقاط به‌ویژه زابل، با باد و گرد و خاک همراه خواهد بود. 

هشدار نسبت به وزش باد شدید و سیلاب در تهران و ۶ استان

مع�اون  م�ولاوردی،  ش�هیندخت   
رئیس‌جمه�ور در امور زن�ان و خانواده بر 
پروژه محور و واقع‌بینانه بودن برنامه ششم 

توسعه تأکید کرد. 
س�خنگوی  منتظرالمه�دی،  س�ردار   
نیروی انتظامی از موافقت پلیس با اکران 
بامدادی فیلم محمد رسول‌الله )ص( خبر 

 س�رهنگ محمدحس�ین حمیدی فرمان�ده پلیس راه کش�ور از واژگونی یک داد. 
دستگاه اتوبوس اسکانیا و مرگ دست‌کم 10 تن در این حادثه خبر داد

تیتر اخبار

سیدغلامرضا میرحسینی، مدیر شبکه سه سیما درباره 
س��ری جدید برنامه  »هفت« و آخری��ن تصمیمات برای 
پخ��ش این برنام��ه، توضیحات��ی ارائ��ه داد. در گفت‌وگو 
با ایس��نا‌، درباره س��اخت س��ری جدید برنامه س��ینمایی  
»هف��ت«، اظه��ار کرد: طرح‌ه��ای مختلفی ب��رای برنامه  
»هفت« ارائه شده‌اند، بنابراین این برنامه در ابعاد مختلف 
بررسی می‌شود و هنوز به لحاظ استراتژیکی به جمع‌بندی 
نرس��یده‌ایم. وی در ادامه ب��ا بیان این مطلب که به دنبال 
این هس��تیم کار خوبی در ارتباط با برنامه  »هفت« انجام 
دهی��م، توضی��ح داد: پ��س از تعیین سیاس��ت‌گذاری‌ها، 
س��اختار اجزا و دکور جدید برنامه نیز مش��خص خواهند 

ش��د. مدیر شبکه سه سیما، درخصوص زمان پخش سری 
جدید برنامه  »هفت«، نیز گفت: هنوز به جمع‌بندی کامل 
برای تولید این برنامه نرس��یده‌ایم، اگ��ر این اتفاق بیفتد 
از مهرم��اه روی آنتن خواهد رفت. میرحس��ینی در ادامه 
گفت‌وگوی خود درباره بازپخش س��ریال  »آس��مان من« 
که پیش از این از شبکه  »افق« در ایام رمضان روی آنتن 
رفت، توضیح داد: س��ریال  »آسمان من« پیش از این در 
ایام رمضان از ش��بکه افق پخش ش��د، اما به نظر می‌رسد 
در مقطع خود خیلی دیده نش��د. این سریال برای ما قابل 
تأم��ل بود و یکی از گزینه‌های پخش در ایام محرم و پس 

از اتمام سریال  »آقا و خانم سنگی« است. 

آخرین تصمیمات برای برنامه  »هفت«

 فیلم ‌سینمایی  »دلتنگی‌های عاشقانه« 
با بازی محمدرض�ا فروتن و میترا حجار از 
۱۸ ش�هریور ماه در س�ینماهای کشور به 

اکران عمومی درمی‌آید. 
 سحر عصر آزاد، منتقد سینما و تلویزیون 

معتقد است سریال‌های تلویزیون همچنان 
از ضعف فیلمنامه رنج می‌برند و به‌ویژه در 

بخش پایان‌بندی افت شدید دارند. 
 امی�ر ن�ادری، کارگردان ایرانی س�اکن 
آمری�کا در حال حاضر فیل�م  »کوه« را در 
ایتالیا می‌سازد که به گفته خودش دیالوگ 
چندانی ن�دارد و در ای�ن اثر فرهنگ‌های 

مختلف را در کنار هم قرار می‌دهد. 

زمان اکران نخستین اثر بلند سینمایی حماسه پارسا با نام »چهارشنبه خون 
به پا می‌ش�ود« که قرار بود اوایل ش�هریور اکران ش�ود تغییر کرد و به زمان 

دیگری موکول شد

تیتر اخبار

مردان فوتبال ایران پس از 23 س��ال در حالی در سرزمین 
»72مل��ت« به مص��اف هند می‌روند که تنها هدف س��ربازان 
کی‌روش صدرنش��ینی در گروه اس��ت. به گزارش ایلنا، هفته 
چه��ارم رقابت‌های انتخابی جام جهانی 2018 روس��یه و جام 
ملت‌های 2019 امارات امروز سه‌شنبه با برگزاری 16 دیدار در 
 D گروه‌های هشت‌گانه پیگیری می‌شود که تیم ایران در گروه
در ش��هر بنگلور مهمان هند است. شاگردان‌کی‌روش درحالی 
به هند س��فر کرده‌اند که با پیروزی 6 بر صفر مقابل گوام در 
بازی‌گذشته روحیه بالایی دارند و آماده کسب دومین پیروزی 
متوالی در سومین دیدار خود در این مرحله از رقابت‌ها هستند. 
هرچند تیم میزبان هم که دو بازی گذشته‌اش در این رقابت‌ها 
را با دو شکس��ت مش��ابه دو بر یک پشت س��ر گذاشته، قصد 

دارد با کس��ب امتیاز از ایران در این مسابقه، شگفتی دیگری 
را در ای��ن گروه رق��م بزند. ایران و هند در حالی به مصاف هم 
می‌روند که شاگردان کی‌روش در حال حاضر با چهار امتیاز از 
دو مسابقه در رده‌سوم گروه D رقابت‌های انتخابی جام جهانی 
2018 روسیه و جام ملت‌های آسیای 2019 امارات قرار دارند 
و هند بدون امتیاز قعرنشین گروه است. هند که امروز به تیمی 
درجه س��ه یا چهار در فوتبال آسیا تبدیل ش��ده، روزگاری از 
قدرت‌های برتر قاره‌کهن بود. دو قهرمانی در بازی‌های آسیایی 
1951 دهلی‌نو و 1962 جاکارتا، س��ومی در بازی‌های آسیایی 
1970 بانک��وک و دوم��ی در ج��ام ملت‌های آس��یای 1964 
مهم‌ترین افتخارات تیمی است که حالا در رتبه 155 رده‌بندی 

فدراسیون بین‌المللی فوتبال قرار دارد. 

یورش یوزهای ایرانی به سرزمین هندوها

 فواد معص�وم، رئیس‌جمهور عراق در 

دی�دار با محمود گ�ودرزی، وزیر ورزش 
و جوانان خواستار استفاده از تجربیات 

ایران در زمینه ورزش بانوان شد. 
 کمیته استیناف فدراس�یون فوتبال 

محرومیت یک‌ساله جاسم کرار از حضور 
در فوتبال ایران را لغو کرد. 

 مجید عس�گری، وزنه‌بردار دسته ۶۲ 
کیلوگرم کشورمان به مقام سوم مسابقات 

قهرمانی آسیا در تایلند دست یافت. 
الهه احمدی در مسابقات فینال فینالیست‌های جام‌های جهانی 2015 مونیخ، 

در رشته تفنگ بادی 10 متر به مدال طلا دست یافت

تیتر اخبار
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ماموران ش�هرداری در راس�تای 
حفاظ�ت از حری�م و جلوگی�ری از 
حری�م  در  ساخت‌و‌س�از  هرگون�ه 
رودخان�ه و ارتفاعات پ�س از ابلاغ 
آرای قضای�ی روز دوش�نبه اق�دام 
به تخریب رس�توران‌های غیر‌مجاز 

حریم رودخانه کن کردند. 
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مک کین اریکسون، پیشتاز در 
جهانی شدن

در ادامه سلس��له‌مباحث معرفی شرکت‌های مطرح و 
مشهور تبلیغاتی در س��تون ستاره‌های تبلیغات در این 
شماره به معرفی شرکت تبلیغاتی »مک کین اریکسون 
)MacCain Erickson( ی��ا به اختصار »مک‌کین« 
می‌پ��ردازم. س��ابقه طولانی این ش��رکت در تبلیغات و 
بازاریابی در سطح بین‌المللی ویژگی اصلی و وجه تمایز 
شرکت »مک‌کین« است. شرکت »مک‌کین« را می‌توان 
واضع بس��یاری از قوانی��ن اصلی تبلیغ��ات بین‌المللی 
دانست. این شرکت نخستین شرکت آمریکایی است که 
به سمت سیاست جهانی شدن شبکه‌های تبلیغاتی گام 
برداشت؛ نخستین شرکتی که به‌وسیله همراهی با دیگر 
شرکت‌های تبلیغاتی خارجی به حل مشکلات مشتریان 
پرداخت و در نهایت نخس��تین ش��رکتی که به س��مت 
متنوع‌تر کردن خدمات خود در رشته‌های بازاریابی گام 
برداشت. به همین جهت همواره نام این شرکت به‌عنوان 
رهب��ر بازار تبلیغ��ات در بین متخصصان این رش��ته بر 

سرزبان‌ها بوده است. 
نگاهی به تاریخچه شرکت »مک‌کین اریکسون« نشان 
می‌دهد، این ش��رکت به ش��کل امروزی و م��درن آن از 
ادغام دو شرکت پیشرو به نام‌های »اچ.کی.مک‌کین« و 
»اریکسون« در سال 1930 میلادی به‌وجود آمده است. 
نگاهی به گذش��ته هر دو ش��رکت نشان می‌دهد که هر 
یک به‌تنهایی در کس��ب‌و‌کار خود بسیار موفق بوده‌اند. 
بس��یاری معتقدند ک��ه صاحبان این دو ش��رکت دارای 
دید بس��یار گسترده در رش��ته تبلیغات بودند. به‌نحوی 
که پایه‌گذار قوانین اصلی و اصول اخلاقی این صنف در 
ایالات متحده بوده‌اند. بذر این شرکت معظم در سال‌های 
1902 و 1912 کاشته ش��د. زمانی که آلفرد اریکسون 
شرکت تبلیغاتی خود را در نیویورک و هریسون کینگ 
 Truth Well Toldمک کین، کمپانی خود را با شعار
تاس��یس کردند. تنها س��ه س��ال پس از آنکه ش��رکت 
مک‌کین شعب خود را در پاریس، لندن و برلین افتتاح 
کرد )سال 1930( این شرکت با »اریکسون« ادغام شد 
و به مجموعه قدرتمندتری تبدیل ش��د. اریکس��ون در 
مقام ریاس��ت مجموعه جدید باق��ی ماند. هرچند چهار 
س��ال بعد درگذشت و مک‌کین به‌عنوان تنها مالک این 
ش��رکت عهده‌دار رهبری شد. با این وجود مسیر رشد و 
ترقی شرکت ادامه یافت. تاسیس دفاتر آمریکای جنوبی 
در بوئنوس‌یرس و ریودوژانیرو، در س��ال 1935، افتتاح 
دفاتر این شرکت در استرالیا، ایتالیا، سوییس و هلند در 
سال 1959 و کسب رتبه اول در فروش تبلیغات رادیو و 
تلویزیونی در سال 1957 با رقم نزدیک به 100 میلیون 
دلار همه از نکات برجس��ته تاریخ ش��رکت مک‌کین به 
حساب می‌آید. ش��اید بد نباشد به این نکته اشاره کنم 
ک��ه در س��ال 1964، دولت وقت اس��پانیا به ریاس��ت 
فرانسیسکو فرانکو، این ش��رکت را استخدام کرد که به 
بهبود چهره این ش��رکت در آمریکا اقدام کند. از س��ال 
1961 ش��رکت مک‌کین به‌عنوان یکی از چهار شرکت 
زیرمجموعه Interpublic Group Company یا 
به اختصار )IPG( به فعالیت خود ادامه داد. این شرکت 
تاکنون توانسته است با همکاری 23000 پرسنل خود در 
180 دفتر در 120 کشور، خدمات مطلوبی به برندهای 
بین‌المللی و محلی ارائه دهد. بازارهای اصلی این شبکه 
عظیم بازاریابی و تبلیغات در کش��ورهای ایالات متحده 
آمریکا، انگلستان، فرانس��ه، آلمان، هند، ژاپن، اسپانیا و 
چین قرار دارد. مش��تریان بین‌المللی و سرش��ناس این 
شرکت عبارتند از: امریکن ایرلاینز، کالزبرگ، شورولت، 
کوکاکولا، جنرال‌موتورز، ایکِا، مسترکارد، مایکروسافت و 

نستله. 

تبلیغ برجس��ته‌ای که از ش��رکت مک کی��ن )دفتر 
ملبورن( برای این ش��ماره انتخاب کرده‌ام مربوط است 
به کمپینی که به س��فارش ش��رکت مت��روی ملبورن 
س��اخته شد. مشکلی که این ش��رکت با آن روبه‌رو بود، 
افزای��ش موارد جرح و گاهی فوت ک��ودکان و نوجوانان 
به‌خاط��ر رفتارهای پرخطر در اط��راف مترو بود. در این 
 کارزار تبلیغات��ی ش��رکت مک‌کین، کمپین��ی را با نام
 »Dumb Ways to Die « طراحی کرد. این کمپین 
دو ویژگی بسیار مهم داشت؛ اول اینکه از ارائه پیام‌های 
مس��تقیم به کودکان پرهیز کرد و دوم اینکه با ارائه یک 
ویدئوی جذاب در شروع این کمپین، بازاریابی ویروسی 
را انتخ��اب کرد. یعن��ی این ویدئو با ارائ��ه کاراکترهای 
طنز و یک موسیقی ش��اد به‌قدری هیجان‌انگیز بود که 
خود مخاطبان ش��روع به اش��تراک‌گذاری آن کردند و 
این ویدئوی زیبا ب��ه نظر مخاطبان خود یعنی کودکان 
و نوجوانان رس��ید. ویدئوی این کمپین تاحدی موفق و 
تاثیر‌گ��ذار بود که مورد توجه مخاطبان در ش��بکه‌های 
اجتماعی و وب‌س��ایت‌های مختلف قرار گرفت. البته در 
ادامه این کمپین، شرکت مک‌کین به ارائه سایر مدیاهای 
مرتبط به آن مثل بازی برای گجت‌های مختلف پرداخت. 
جالب است بدانیم این کمپین مخالفان و موافقان خاص 
خود را داش��ت اما علاوه بر همه‌گیر ش��دن بازی )بازی 
اول رایانه‌ای در 21 کش��ور( و تماشای زیاد ویدئوی آن 
)77 میلیون بازدید تنها در آوریل 2014(، در کوتاه‌مدت 
باعث کاهش 21 درصدی س��وانح در زمینه مورد بحث 

شد. 

تبلیغات خلاق
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ایستگاه تبلیغات

هر دو برند با اینکه محصولی مش��ابه با طعم و بس��ته‌بندی 
یکسانی به بازار ارائه داده‌اند ولی در تبلیغات‌شان حرف دیگری 
می‌زنند؛ میهن و پاندا در طرح‌‌ آگهی‌های تبلیغاتی اخیرش��ان 
برای معرفی بستنی با طعم قهوه متفاوت عمل کرده‌اند و فضای 
طرح آگهی‌های‌شان با یکدیگر فرق زیادی دارد. پاندا در طرح 
تبلیغاتی خود از المان دس��تگاه قهوه‌ساز اس��تفاده کرده و در 
شعارش از لذت یک گاز قهوه‌ سرد به مخاطبانش سخن می‌گوید. 
در مقابل میهن در طرح تبلیغاتی‌اش از المان مکانی دیدنی در 
ایتالیا برای تداعی طعم بستنی‌اش استفاده کرده و در شعارش 
از طعم س��رد قهوه ایتالیایی با مخاطب صحبت کرده ‌است. هر 
دو طرح با اینکه از یک محصول می‌گویند ولی متفاوت طراحی 
شده‌اند و این تفاوت از نظر مخاطب هم جالب و هم سوال‌برانگیز 
است. به هرحال در میان تبلیغات اخیر شرکت‌های تولیدکننده 
بستنی، این دو آگهی بیشتر از مابقی مورد توجه قرار گرفته‌اند که 
»فرصت امروز« سعی در بررسی دقیق‌تر آن با کمک کارشناسان 
این حوزه داشته است. در ادامه احمد خطیری، مدرس، عکاس و 
طراح باسابقه تبلیغات و گرافیک و مهدی علیفرد، مشاور تبلیغات 
و ایده‌پرداز به سوالات مختلفی درباره این آگهی‌ها پاسخ داده‌اند. 
در این گزارش ط��رح تبلیغاتی میهن با ط��رح تبلیغاتی پاندا 
به‌صورت مقایسه‌ای و در کنار هم مورد نقد قرار گرفته‌اند. علاوه 
بر این دو کارشناس، سعی‌مان براین بود که با گروه ایده‌پردازی و 
طراحی گرافیک این دو آگهی نیز گفت‌وگویی داشته باشیم که 

متاسفانه پاسخ مناسبی دریافت نکردیم. 

مخاطبان ایرانی به دیدن طرح‌های ساده عادت کرده‌اند
مهدی علیفرد، درباره طرح تبلیغاتی میهن می‌گوید: مخاطب 
ایرانی به خاطر طرح‌های س��اده‌ای که در اکثر تبلیغات داخلی 
مشاهده کرده ذهنیت پیچیده‌ای در این باره ندارد و با مخاطب 
ایرانی باید رک و پوست‌کنده صحبت کرد، درواقع ایجاد این زاویه 
نگاه و ضعف دریافت محتوا در مخاطب ایرانی معطوف به عملکرد 
فعالان تبلیغات داخلی است. به همین منظور وقتی با برخی از 
مخاطبان در مورد تبلیغات صحبت می‌کنید، پشت پرده‌های 
آگهی برای‌شان اهمیت چندانی ندارد و برای‌شان مهم نیست 
که چرا از برخی المان‌ها در آگهی استفاده شده است. با تمام این 
توصیفات به نظرم طرح بستنی میهن آنچنان که می‌توانست 
جذاب از کار در نیامده است. در این آگهی طراح خواسته تضادی 
را با س��ردی و گرمی محصول و ماده تش��کیل‌دهنده آن یعنی 
قهوه در ذهن مخاطبان ایجاد کند. این تضاد با استفاده از فنجان 
قهوه و المان یکی از مکان‌های دیدنی ایتالیا کامل‌تر شده است. 
علیفرد می‌گوید: در تبلیغات ایران همیشه سعی شده حتما از 
المان‌های مرتبط با محصول در آگهی استفاده شود. فاکتوری 
که از نگاه مخاطبان عادی اهمیت چندانی ندارد. برای مخاطب 
عادی زیبا و قابل فهم بودن اهمیت دارد و در این باره بسیاری از 
طرح‌های خارجی با اینکه از المان‌های مرتبط با محصول استفاده 
نکرده‌اند اما به دلیل زیبایی مورد توجه مخاطبان قرار گرفته‌اند، 
البته ذکر این نکته هم لازم اس��ت که آژانس‌های تبلیغاتی در 
آگهی‌های غیر‌ایرانی به دلیل باز بودن فضای تبلیغاتی و استفاده 

از گروه‌های خلاقیت در تولید آن آگهی‌ها، آنچنان در رشد قوه 
بصری مخاطب نقش مثبت داش��ته‌اند که مخاطبان‌ش��ان به 
سرعت روابط بین عناصر تصویر را درک کرده و با پیام موردنظر 
تصویرس��از تطبیق می‌دهند. گاهی المان‌ها فقط برای جلب 
نظر مخاطبان استفاده می‌شود و در این زمینه آگهی‌هایی که 
از این فاکتور به‌درستی اس��تفاده کرده‌اند موفق هم بوده‌اند. به 
هر حال جلب نظر ابتدایی مخاطبان از اهمیت بالایی برخوردار 
است و بارها پیش آمده که بس��یاری از کارشناسان تبلیغات از 
طرحی خوش‌ش��ان آمده ولی موردنظر مخاطبان قرار نگرفته 
است. با این توصیفات به نظرم طرح تبلیغاتی میهن با توجه به 
فضای تبلیغاتی موجود نه آنچنان بکر و خوب است و نه آنچنان 
بی‌محتواست که دیده نشود. ذکر این نکته نیز ضروری است که 
طراح و آژانس تبلیغاتی از ذکر توضیحات اضافه اجتناب کرده‌اند 
که این نیز نقطه قوتی برای آن محسوب می‌شود. به هرحال باید 
منتظر بازخورد مخاطبان درباره این طرح بود. متاسفانه شرکت‌ها 

وآژانس‌های تبلیغاتی به این بخش 
کمترین بها را می‌دهند و جایش 
همیشه در میان تبلیغات داخلی 
خالی است، شاید به همین دلیل 
بسیاری از صحبت‌های کارشناسی 
ما براساس زاویه نگاه خودمان است 
و چون منبعی از بازخوردها را  در 
دست نداریم نمی‌توانیم براساس 
آنه��ا نتیجه‌گی��ری و اظهارنظ��ر 
کارشناسی دقیقی ارائه کنیم. در 

تبلیغات ما هیچ‌گاه ی��ک گزارش عملکرد نهای��ی وجود ندارد 
تا مشخص ش��ود که آگهی و ش��عار آن چقدر روی مخاطبان 

تاثیرگذاشته است. 
 علیفرد در مورد گروه مخاطبان این طرح می‌گوید: بستنی 
گروه مخاطبان وس��یعی دارد ولی به‌طور حتم این آگهی برای 
گروه مخاطب کودک طراحی نشده، چراکه نشانه‌ها و رنگ‌های 
استفاده ش��ده در آن برای این گروه سنی نیست. علاوه بر این، 
طرح فوق برای هر طبق��ه اجتماعی نیز طراحی نش��ده زیرا از 
المان کلوسئوم روم استفاده شده که مطمئنا طبقه خاصی آن را 
می‌شناسد و با آن ارتباط برقرار می‌کنند و می‌توانند ارتباط آن‌را 
با بستنی قهوه درک کنند. به هر ترتیب مطمئنا این طرح برای 
گروهی طراحی ش��ده که بتواند رابطه‌ای میان بستنی و مکان 
ایتالیایی آن‌که نشان قهوه ایتالیایی دارد، برقرار کند. به همین 
دلیل اکران این محصول در هر منطقه‌ای نیز آنچنان مناس��ب 
نخواهد بود، چون گروه مخاطبان خاصی را درنظر گرفته است، 

گروه مخاطبانی که با فضاهایی این‌چنینی آشنا هستند. 

طرح تبلیغاتی باید مخاطب را ترغیب به خرید کند 
علیفرد در ادامه به بررسی آگهی تبلیغاتی بستنی قهوه پاندا 
می‌پردازد. او در این‌باره می‌گوید: ارتباط با طرح آگهی تبلیغاتی 
پاندا از این جهت که به‌طور واضح بس��تنی را در مرکز ارائه پیام 
قرار داده سخت نیست اما از عناصر بصری جذاب و تاثیرگذاری 
استفاده نکرده که مخاطبان را ترغیب به استفاده و خرید بستنی 

کند. بستنی قهوه و نسکافه قبل از این نیز وجود داشته و مخاطب 
می‌داند که طعم بستنی قهوه چگونه است. اینجاست که طراح 
باید طرحی تاثیرگذار و جذاب را برای مخاطبان در نظر می‌گرفت 
تا مخاطبان هدفش با دیدن آن ترغیب به خرید محصول شوند 
یا به متفاوت بودن طعم بس��تنی قهوه پاندا به‌نس��بت مابقی 
بستنی‌های دیگر پی می‌بردند. در این آگهی تضادی مشاهده 
می‌شود که به نظر می‌رسد گروه هنری و تبلیغاتی عامدانه در 
تلاش بوده‌اند که آنرا پررنگ کنند  و آن اس��تفاده از کلمات یا 
نشانه‌های قهوه داغ و بستنی سرد اس��ت؛ تضادی که در شعار 
آگهی نیز مشاهده می‌شود. اما در شعار »لذت یک گاز قهوه سرد« 
کلماتی که برای نشان دادن تضاد به کار رفته‌ آنچنان راحت بیان 
نیست همچنین جذاب و کوتاه نیز نیست و به نظرم شعار قابلیت 
این را هم ندارد که با تکرار در ذهن مخاطب نقش ببندد. علیفرد 
می‌گوید: از زاویه دیگری نیز می‌توان به این دو طرح تبلیغاتی 
اش��اره کرد. برندها برای کسب سهم بیش��تر بازار و ایجاد بازار 
رقابتی در بین رقبای خود س��عی 
براین دارند که محصولات‌ش��ان را 
با برندهای مختلف ب��ه بازار عرضه 
کنند. اگر رویک��رد پاندا و میهن به 
این شکل باشد، زیرکانه است زیرا 
این نحوه عملک��رد، باعث افزایش 
مشتریان‌شان شده و عملا با این کار 
بازار برای رقبای این دو برند تنگ‌تر 

خواهد شد. 

مقایسه طرح‌های تبلیغاتی میهن و پاندا 
احمد خطیری درباره طرح آگهی‌های میهن و پاندا می‌گوید: 
طرح‌هایی که روی استرابورد‌ها قرار می‌گیرند، براساس سه نوع 
کادربندی تعریف می‌شوند؛ یک( کادرهای مستطیل افقی: در 
این حالت اگر نقطه‌ای را در داخل کادر مستطیل افقی در نظر 
بگیریم و حرکتی برای آن تصور کنیم به نظر می‌رسد که می‌تواند 
به سمت چپ یا راست حرکت کند. این کادر با حالت عناصری 
که در امتداد خط افق گسترده ش��ده‌اند، برای استرابورد بسیار 
متناسب است. دو( کادر مستطیل عمودی: نقطه موردنظر در 
این کادر، فقط می‌تواند به‌صورت عم��ودی حرکت کند. کادر 
مس��تطیل عمودی، پویاتر از مستطیل افقی اس��ت. بنابراین 
موضوع‌ها در آن پویاتر وپرجنب‌وجوش‌تر به نظر می‌رسد. این 
کادر با حالت موضوع‌هایی که ش��کل کلی آنها عمودی است، 
همخوانی بیش��تری دارد که بیشتر برای پوس��ترهای دیواری 
مناسبت دارد. سه( کادر مربع: به دلیل تساوی بین اضلاع این 
کادر، بیننده به تساوی به چهار ضلع و زاویه آن جلب می‌شود. 
حال با این مقدمه در این دو استرابورد از تکنیک ترکیب‌بندی 
دوم یعنی کادر عمودی بهره‌برداری شده که متاسفانه این نوع 
کادربندی برای استرابوردها در تبلیغات محیطی مناسب نیست. 
این موضوع را به دلیل محل قرارگیری استرابوردها و زاویه نگاه 
عابران و جهت حرکت اتومبیل‌ها می‌گویم. اگر دقت کنید با توجه 
به موارد گفته شده برای هر دو طرح از این کادربندی استفاده 
شده است. با تمام این توصیفات بهتر است با ذکر مواردی از اصول 

تبلیغاتی، طرح آگهی‌های میهن و پاندا را با یکدیگر مقایسه‌ کنیم. 
1(  مان��دگاری در ذهن مخاطب��ان: در ط��رح میهن، فرم 
کولوسئوم )Colosseum( می‌تواند باعث ماندگاری تصویر 
آگهی در ذهن مخاطبان ش��ود. به هرحال افرادی در کشور ما 
هستند که به این مکان سفر کرده‌اند و با دیدن این تصویر جذب 
آن می‌شوند، پس این موضوع می‌تواند به ماندگاری بصری پیام 
این آگهی ن��زد مخاطبان کمک کند. اما در ط��رح آگهی پاندا 
به‌ هیچ عنوان این موضوع یعنی به خاطر ماندن پیام با کمک 

المان‌های بصری صورت نگرفته است. 
2( طرح گرافیکی قوی: در تصویر آگهی میهن تبدیل تصویر 
کولوس��ئوم به کاپ و قطرات و چرخش قهوه که شبیه به قایق 
شده و بستنی چوبی قهوه که ش��بیه بادبان آن است به همراه 
مزارع ایتالیایی که شبیه‌دریا برای این قایق و کاپ در نظر گرفته 
ش��ده با بک‌گراند مناسب تصویری جذاب س��اخته است. این 
درحالی است که در طرح تبلیغاتی پاندا این جذابیت وجود ندارد. 
3( اس��تفاده از رنگ‌بندی درس��ت و بجا در طرح تبلیغاتی: 
جذابیت رنگ‌ها متاس��فانه در هیچ‌کدام از طرح‌ها مش��اهده 
نمی‌ش��ود. در طرح پاندا پهنه قرمز می‌توانس��ت تاثیرگذار‌تر 
باش��د ولی به‌خاطر طرح و ترکیب ضعیف نتوانست به نتیجه 

دلخواه برسد. 
4( خلاقیت و نوآوری: در این موضوع طرح تبلیغاتی میهن به 
نسبت پاندا بهتر عمل کرده است. این موضوع را می‌توان براساس 

طرح گرافیکی این آگهی برداشت کرد. 
5( ش��عارتبلیغاتی نو و تاثیرگذار: در طرح تبلیغاتی بستنی 
میهن، »شعار طعم سرد قهوه ایتالیایی« با المان‌ها هماهنگی 
مناسب‌تری دارد مخصوصا با نوشتن آن به‌صورت دست‌نویس 
این هماهنگی بهتر حس می‌شود ولی در طرح بستنی پاندا شعار 
تایپی »لذت گاز یه قهوه سرد« با فضاسازی هماهنگی خوبی 
ندارد، البته نوشتار ش��عار چوبی قهوه برای سرتیتر استرابورد 
در این طرح مناسب‌تر از نوشته سرتیتر میهن است، چون در 
طرح شعار تبلیغاتی میهن این نوع نوشتار باعث ناخوانا شدن 

لوگوتایپ آن شده است. 
6( متناسب بودن طرح با خصوصیات مشتریان و گروه هدف: 
در طرح میهن اس��تفاده از فضایی اروپایی یعنی ایتالیا و بنای 
کولوس��ئوم )Colosseum( به‌خاطر موضوعیت آن با طعم 
و مواد اولیه بستنی جالب است، در این طرح به هیچ‌وجه خط 
قرمزهای عرفی جامعه زیر س��وال نرفته و طراحان و مشاوران 
این برند با دانس��تن این امر از این تفاوت فرهنگی به نفع خود 
بهره‌برداری کرده‌اند اما در طرح پاندا به‌هی��چ وجه درباره این 
موضوع دقتی نشده و به نظر با س��طحی‌نگری و بدون بررسی 

استفاده از قهوه‌ساز و فرم بستنی طرح طراحی شده است. 
7( ارتباط سریع با مخاطب: در این خصوص باز طرح میهن 
گیراتر و ساده‌تر است. در طرح پاندا با توجه به کم بودن عناصر 
بصری و ترکیب ناصحیح و رنگ گرم فضا این اتفاق نیفتاده است. 
علاوه بر موارد اشاره شده، بیلبوردها باید دارای پرژكتورهای 
قوی )با نوردهی بالا( برای ثابت باشند تا جلب توجه كنند. در 
هر دوی این اس��ترابوردها این امر میسر نیست چون بدون نور 

هستند.

کامیونی که قیمت خودروی شما را 
محاسبه می‌کند

یک س��ایت خریدوف��روش خودرو ب��رای معرفی 
خدم��ات خ��ود و س��رعت ارائ��ه ای��ن خدم��ات 
 دس��ت به اجرای ی��ک کمپین تبلیغات��ی خلاقانه

 زده است. 
  Kagulu.com به گزارش آیمارکتور، وب‌سایت
برای نمایش س��رعت خدمات خود، یک کامیون را 
راهی خیابان کرده تا قیمت خودروها را محاس��به 

کند. 
در ای��ن کامی��ون ک��ه دارای دوربی��ن اس��ت، 
ه��رگاه خودروی��ی در کن��ار آن ق��رار بگی��رد، با 
سیس��تم KAGULU Price Scanner ابت��دا 
م��دل خ��ودرو شناس��ایی می‌ش��ود و در کمترین 
 زم��ان ممکن قیمتی مناس��ب با وضعی��ت خودرو

 اعلام می‌شود. 

علیجاه شهربانویی
 مشاور کسب‌و‌کار 

نرگس فرجی

ستاره‌های تبلیغات

در تبلیغات ایران همیشه سعی شده 
حتما از المان‌های مرتبط با محصول در 
آگهی استفاده شود. فاکتوری که از نگاه 
مخاطبان عادی اهمیت چندانی ندارد. 

برای مخاطب عادی زیبا و قابل فهم بودن 
اهمیت دارد

مقایسه طرح تبلیغاتی بستنی قهوه از دو برند میهن و پاندا

تلاقی طعم گرم قهوه با طعم سرد بستنی



نوشابه ایرانی، ذائقه ایرانی

برند ‌»‌زمزم‌«‌ یک��ی از معروف‌ترین تولیدکنندگان 
صنعت نوش��ابه، آب معدن��ی، دوغ، ماءالش��عیر و... 
با بیش از 50س��ال س��ابقه اس��ت. با توج��ه به نوع 
محص��ول که خوراکی اس��ت، انتخاب ن��ام ‌»‌زمزم‌«‌ 
کاملًا هوشمندانه می‌نماید. طبعاً ذهنیت هر انسانی 
برای نوشیدن یک محصول مقدس پذیرش و اشتیاق 
دارد و ‌»‌زمزم‌«‌ که نام چش��مه‌ای در سرزمین وحی 
مسلمانان است، به درستی و کاملًا هوشمندانه برای 
این محصولات انتخاب شده است. این نام نه‌تنها در 
اذهان مردم کشورمان، بلکه در بین تمامی مسلمانان 
جهان که حدود یک پنجم جمعیت جهان را تشکیل 
می‌دهن��د، جایگاه مثبت��ی دارد و البته این قضیه را 
می‌ت��وان به اذهان کل مردم جه��ان نیز تعمیم داد. 
بنابرای��ن از دی��دگاه بین‌المللی نیز »زم��زم‌«‌ نام با 

مسمایی است. 
البته بد نیس��ت یادآور ش��وم همین نام با مسما و 
زیبا، با یک بی‌دقتی و عدم توجه در سالیان گذشته 
و ب��ا یک نوش��تار ضعیف، باعث ش��د ک��ه در حوزه 
صادرات، این ش��رکت با مشکل و افت فاحش فروش 
مواجه ش��ود که البته متعاقباً و با اقدام نسبتاً سریع 
و مناس��ب مسئولان وقت ش��رکت، این امر اصلاح و 
جبران ش��د  )کلمه زمزم به‌صورت ج��دا از هم و با 
حرف میم بزرگ نوش��ته شده بود که در کشورهای 
لاتین به‌صورت ‌»‌پی‌پی‌«‌ انگلیس��ی به چشم می‌آمد 
و البته برای یک محص��ول خوراکی این یک فاجعه 
ب��ود(. ای��ن مثال که عرض ش��د، اهمی��ت دقت در 
تعیین ن��ام و طراحی لوگ��و را در جوامع بین‌المللی 

خاطرنشان می‌سازد. 
طراحی لوگو نیز که توس��ط یکی از گرافیست‌های 
کش��ورمان  )آقای قباد ش��یوا( در سال 1365 انجام 
ش��ده و البته طی چند دوره نیز ب��ا تغییراتی همراه 
ب��وده، از منظره��ای مختل��ف زیبا و در ی��ک نگاه 
دوست‌داش��تنی می‌نماید. ج��دا از اینکه ذهن طراح 
لوگ��و علاوه بر نوش��تن هن��ری نام تج��اری، به چه 
موضوعات دیگری توجه داش��ته، ش��اید بسیاری از 
م��ردم، با دی��دن این لوگو و دق��ت در آن، دو نفر را 
ببینند که در حال استراحت مشغول نوشیدن نوشابه 
هس��تند و این یکی از زیبایی‌های طراحی این لوگو 
اس��ت و صد البته، نوش��تن بی‌پیرای��ه ولی هنرگونه 
‌»‌زم��زم‌«‌ نی��ز س��ادگی خاصی به طرح بخش��یده و 
ارزشمند است. استفاده از خطوط منحنی در طرح و 
دایره محیط شده به آن، احساس خوبی را در بیننده 

به‌وجود آورده و نوعی صمیمیت را باعث می‌شود. 
رن��گ مورد اس��تفاده در لوگو نیز که قرمز اس��ت 
به‌صورت دقیقی انتخاب شده و این رنگ با توجه به 
ماهیت گرم آن اشتهاآور و مهیج است و از این حیث 
با نوع محص��ول که خوراکی اس��ت، همخوانی دارد  
)به‌عنوان نمونه، لوگ��وی کوکاکولا نیز به رنگ قرمز 

است و همچنین بخشی از لوگوی پپسی(.

البته در بس��ته‌بندی محصولات متنوع این شرکت 
که فراتر از60 نوع اس��ت، نوآوری خاصی مش��اهده 
نمی‌ش��ود و می‌ت��وان گفت ش��رکت زم��زم در این 

خصوص مطابق عرف جامعه حرکت کرده است. 

 شعار تبلیغاتی 
اگر به سایت اینترنتی شرکت مراجعه کنیم به چند 
شعار مختلف که خودنمایی می‌کند، برخورد می‌کنیم 
که البته اصلی‌ترین آنها به نظر ‌»‌نوش��ابه ایرانی، ذائقه 
جهانی‌«‌ می‌آید. هدف طراح این ش��عار، پر واضح است 
که ب��ه مصرف‌کنندگان القا کند: ‌»‌ما فقط به یک بازار 
محدود داخلی توجه نکرده‌ایم و طعم نوش��ابه ما مورد 
پس��ند کل مردم جهان اس��ت.« هرچند این ش��عار از 
دیدگاه عقلی خیلی بلندپروازانه و ش��اید در مقایسه با 
رقبای قدر جهانی، کمی غیر‌واقعی بنماید، ولی طبیعت 
یک ش��عار تبلیغاتی نیز همین اس��ت!  و ل��ذا به نظر 

اینجانب شعار انتخاب شده، زیبایی خاصی دارد. 

 تبلیغات برند
شاید بتوان گفت ش��رکت زمزم در بحث تبلیغات 
داخلی، در حد متوسط عمل کرده و تبلیغات خود را 
بیشتر متوجه بعضی از وسایل حمل‌و‌نقل عمومی از 
قبیل مترو کرده است. البته به نظر حقیر، اگر شرکت 
مزبور بخشی از استراتژی تبلیغاتی خود را نیز متوجه 
رسانه عمومی دیداری  )تلویزیون( می‌کرد، قطعاً در 
تثبیت برند خود و البته افزایش س��هم بازار فروش، 
موفق‌تر بود. همچنین مش��اوره متخصصان تبلیغات، 
به اینکه کدام استراتژی تبلیغاتی  )موجی، انتحاری، 
فصلی و پروازی( می‌تواند موفقیت‌آمیز‌تر باشد، قطعاً 

بیشتر نافع حال شرکت خواهد بود. 
 

تصویر ذهنی برند، شخصیت و هویت
یک��ی از پیچیده‌تری��ن و البت��ه مهم‌تری��ن مباحث 
برندینگ، همین مطلب اس��ت. شخصیتی که صاحب 
کالا برای محصول و برند خود قائل می‌شود و با تبلیغات 
آن را در اذه��ان مردم جا می‌اندازد، در نهایت تصویری 
را در اذه��ان مردم جامعه متبادر می‌کند که هویت آن 
برند خواهد بود. از پنج مولفه‌ای که اساتید این فن برای 
شخصیت یک برند بیان داشته‌اند  )با توجه به نام تجاری 
انتخاب شده و لوگوی طراحی شده و تبلیغات محیطی 
انجام ش��ده(، قطعاً می‌توان گفت که تصویر ذهنی این 
برند، نوعی صمیمیت، مهربانی، شایستگی و هیجان را 
در ذهن تداعی می‌کند و در این زمینه هرچند شرکت 
می‌توانست تلاش بیشتری کند، لکن در همین حد هم 

می‌توان گفت که نمره قبولی را گرفته است. 
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کافه بازاریابی

سیدمحمدرضا حسینی

زم��زم یک��ی از برند‌ه��ای داخلی 
شناخته‌شده در حوزه نوشیدنی‌هاست؛ 
نوش��ابه‌های شیش��ه‌ای زم��زم جزو 
نخستین محصولات این شرکت بوده 
که هنوز هم در بعضی فروش��گاه‌های 
قدیمی عرضه می‌ش��ود و مش��تریان 
و  ش��کل  دارد.  را  خ��ودش  خ��اص 
ش��مایل نوشابه‌های شیش��ه‌ای زمزم 
که روزگاری بس��یار خاطره‌انگیز بود، 
مانند بس��یاری از نوشیدنی‌های دیگر 
در چند س��ال گذش��ته تغییر کرده و 
مدرن‌تر شده است، بااین‌حال به نظر 
می‌رسد بااینکه این شرکت بزرگ‌ترین 
تولیدکننده نوش��ابه در داخل کشور 
اس��ت اما نتوانس��ته جایگاه و تصویر 
مناس��بی از برن��د خود را در ب��ازار و 
مخصوصاً در ذهن مشتری ایجاد کند؛ 
برخی از کارشناسان این حوزه بر این 
باورن��د که عملکرد ضعی��ف زمزم در 
حوزه برندینگ، متاثر از وجود رقبای 
قوی همچون کوکاکولا و پپسی است 
که سال‌هاست فعالیت‌های ارتباطاتی 
برند خ��ود را تقوی��ت کرده‌اند. اینکه 
زمزم در راستا فعالیت‌های ارتباطاتی 
برند چه اقداماتی را انجام داده بهانه‌ای 
ش��د تا  »فرصت امروز« س��راغ دکتر 
علی‌رض��ا صفاری، مش��اور برند برود. 
آنچ��ه در ادامه می‌خوانید نظرات این 
کارش��ناس درباره لوگو، ش��عار، مدل 

معماری برند و... است. 

خودکفایی در تولید نوشابه
در کشور ما حساس��یت زیادی در 
بحث س�المت نوش��ابه وجود دارد و 
رس��انه‌های مختل��ف در چند س��ال 
گذشته روی این موضوع مانور دادند؛ 
ب��ه همین دلیل تولید‌کنن��دگان این 
صنعت با چالش جدی روبه‌رو هستند. 
البته ای��ن چالش موض��وع جدیدی 
نیس��ت و برند‌هایی مانند کوکاکولا و 
پپسی با تمام این هجمه‌های رسانه‌ای 
که علیه محصول نوش��ابه وجود دارد 
اما کماکان فعالیت‌های خود را پیش 
می‌برند و سعی دارند برند‌های بسیار 

ق��وی‌ای را از خود بس��ازند. ش��رکت 
زمزم باسابقه 61 ساله در حال حاضر 
بزرگ‌تری��ن تولیدکننده نوش��ابه در 
داخل کشور اس��ت که با 16 کارخانه 
در سراس��ر ایران محصولات متعددی 
را تولید می‌کند. قبل از سال 57 زمزم 
محصولات پپس��ی را تحت لیسانس 
تولی��د می‌کرد و ای��ن موضوع تجربه 
بس��یار خوبی را در تولید نوشابه‌های 
گازدار ب��رای زمزم به همراه آورد؛ بعد 
از س��ال 57 به‌واس��طه ای��ن موضوع 
که پپس��ی دیگر نمی‌توانست در بازار 
ایران حضورداش��ته باش��د، زمزم قدم 
در راه خودکفا شدن در تولید نوشابه‌ 

گذاشت. 
در اواخ��ر جنگ تحمیل��ی با توجه 
سهمیه‌بندی‌ شدن ش��کر در کشور، 
صنع��ت نوشابه‌س��ازی در ای��ران ب��ا 
چالش‌های جدی روبه‌رو ش��ده بود و 
نوشابه در کش��ور یک محصول نایاب 
ش��د و ای��ن موضوع تا ح��دی جدی 
بود که فس��ت‌فودها و س��اندویچ‌های 
آن زمان پشت شیش��ه مغازه عبارت 
»نوش��ابه ب��دون س��اندویچ فروخته 
نمی‌ش��ود‌«‌ را ذک��ر می‌کردن��د؛ این 
موضوع نش��ان می‌داد تولید نوش��ابه 
نمی‌توانس��ت جوابگوی نیاز‌های بازار 
باش��د اما رفته‌رفته در اوایل دهه 70 
این موضوع تس��هیل ش��د و حتی در 
ادامه پای تولیدکنندگان نوش��ابه به 
کش��ور باز ش��د. در اوایل تنها رقیب 
زمزم در کش��ور برند ساس��ان بود اما 
بعدت��ر برند‌هایی مانن��د کوکاکولا و 

پپسی نیز به رقبای زمزم پیوستند. 
طب��ق مطالعات��ی که انجام‌ش��ده 
حدود 35 تا 40 درصد س��هم تولید 
داخل��ی را زمزم به خ��ود اختصاص 
داده که این برای زمزم بس��یار رقم 
خوبی است اما متأسفانه از شواهدی 
برندین��گ زم��زم  ک��ه در زمین��ه 
پیداس��ت، احتمال این زیاد اس��ت 
که اتفاق��ی که برای برند علاءالدین، 
کفش ملی، بلا و... رخ داد برای زمزم 
نیز رخ دهد؛ متأس��فانه نبود دانش 
برند‌سازی در برند‌های ملی منجر به 

این موضوع شده است. 

برندسازی در بازاری تشنه
طبق مطالع��ه‌ای در س��ال 92 در 
شاخص TOP یا نخستین برندی که 
به ذهن مخاطبان می‌آید، زمزم رتبه 
45 برند‌ه��ای ایرانی و خارجی حاضر 
در کش��ور را کس��ب کرده یا حتی در 
صنعت FMCG یا تند مصرف، جزو 
30 برن��د اول نیس��ت. به‌صورت کلی 
بازار نوش��ابه در ایران به‌ش��دت تشنه 
است و کافی است زمزم توجه ویژه‌ای 
به فعالیت‌های ارتباطاتی خود در حوزه 

برندینگ انجام دهد. 
طبق آماری که در پایان س��ال 93 
ارائه‌ش��ده س��رانه مصرف نوش��ابه در 
ایران در حدود 42 لیتر اس��ت و این 
آمار حدود چهار برابر سرانه دنیاست، 
البته کش��ورهایی مانند آمریکا سرانه 
مصرف نوشابه بیش��تری را نسبت به 
کشور ایران و کشورهای آسیایی دارند 
اما این حکایت از این دارد که در حال 
حاضر بازار کش��ش و توانایی مصرف 
نوش��ابه را دارد و مش��تریان ایرانی به 
دنبال کیفیت خوب��ی در حد کلاس 
جهان��ی هس��تند و به همی��ن دلیل 
اس��ت که برند‌هایی مانن��د کوکاکولا 
و پپس��ی در داخل کشور با استقبال 

خوبی مواجه شده است. در تحقیقاتی 
دانش��گاه  در  س��ال 2012  در   ک��ه 
»Yale« آمری��کا انجام‌ش��ده نش��ان 
می‌ده��د 48 درصد از مردمان آمریکا 

هرروز نوشابه مصرف می‌کنند. 
زم��زم مت��د خاص��ی را در ح��وزه 
برندینگ خ��ود اتخاذ نک��رده و حتی 
غیر‌تعم��دی ه��م نتوانس��ته تصوی��ر 
مناس��بی را در ذهن مش��تری ایجاد 
کن��د. ب��ه دو دلیل این موض��وع برای 
زمزم پیش‌آمده است؛ نخستین دلیل 
این موضوع، ضعف در حوزه برندسازی 
اس��ت و دلیل بع��دی، کار کردن قوی 
رقبای��ی مانند پپس��ی و کوکاکولا که 
به‌ش��دت به کمک ترفند‌های مختلف 
در حوزه بازاریابی و برندسازی در حال 
ایجاد جای��گاه و تصوی��ری برای خود 
هستند تا خود را در ایران تثبیت کنند. 

محصول ایرانی، کیفیت جهانی
زمزم شعارهای متنوعی را در حوزه 
فعالیت‌های ارتباطاتی برند از خود ارائه 
داده اس��ت، به‌عنوان نمونه »نوش��ابه 
ایرانی ذائقه ایرانی« یکی از ش��عارهای 
قدیم��ی زم��زم ب��ود ک��ه هنگامی‌که 
رویای ص��ادرات در ذهن مدیران زمزم 

ش��کل گرفت، این ش��عار ب��ا صادرات 
این محصول تناقض داش��ت و شعار را 
به ‌»‌نوشابه ایرانی ذائقه جهانی‌«‌ تغییر 
دادند اما مخاطب این موضوع را مقایسه 
می‌کند؛ هنگامی‌که گفته می‌شود ذائقه 
جهانی، باید محصول با س��طح کلاس 
جهانی تولید شود. مخاطب هنگامی‌که 
با برند‌هایی مانند کوکاکولا، پپسی و در 
کنار آن زمزم مواجه می‌شود؛ آیا واقعاً 
برندی مانند زمزم را به برند‌های دیگر 

ترجیح می‌دهد؟ 
شعارهایی مانند ‌»‌مطلوب برای رفع 
خس��تگی«، ‌»‌زمزم یعنی کیفیت‌«‌ یا 
‌»‌واحدی برای کیفیت نمی‌شناسیم‌«‌ 
از ش��عار‌های زمزم در این چند سال 
گذش��ته بوده و ش��عار ‌»‌واحدی برای 
کیفیت نمی‌شناسیم‌«‌ از استراتژی‌های 
بالا به پایین شعارنویس��ی اس��ت که 
اظهار می‌کند ما واحدی برای کیفیت 
نمی‌شناس��یم و کیفیت من هستم و 
سوال اینجاست که آیا واقعاً قولی که 
برند زمزم به مخاطب می‌دهد همین 
است؟  همین موضوع‌ها ذهن مخاطب 
را دچار چالش می‌کند، چون قول برند 

باید با عملکرد آن یکسان باشد. 
نام زمزم پتانس��یل بس��یار خوبی 
دارد، چ��ون ه��م در زبان فارس��ی به 
ن��ام آهسته‌آهس��ته و ه��م در زب��ان 
عربی به چش��مه زمزم اش��اره دارد و 
به‌ش��دت می‌تواند از ای��ن موضوع در 
منطقه خاورمیانه استفاده کند، البته 
در حال حاضر ه��م زمزم محصولات 
خود را به 20 کش��ور صادر می‌کند یا 
در زمان حج تمتع بخش��ی از مصرف 
نوش��ابه حجاج را زمزم تأمین می‌کند 
اما این موضوع می‌تواند بسیار بیشتر 
از این آمار باشد، چون برند کوکاکولا 
به‌واس��طه ش��ایعه‌هایی که در مورد 
لوگوی آن وجود دارد و حتی پپس��ی 
به دلیل آمریکایی بودن در کشورهای 
عربی و مسلمان با چالش جدی روبه‌رو 
هستند و زمزم می‌تواند از این فرصت 

استفاده‌های زیادی کند. 

هویت بصری متلاشی

عدم یکپارچگی هوی��ت بصری در 
سراس��ر برند زمزم مشاهده می‌شود؛ 
16 کارخان��ه تولید‌کنن��ده زمزم، 16 
س��ایت مختل��ف دارند و هرک��دام از 
سایت‌ها با قالب متفاوتی طراحی‌شده 
و هویت کلامی و پیام مختلفی دارند 
و با ش��عارهای مختلفی محصولات را 
ارائ��ه می‌دهند. از طرف��ی در لوگوی 
زم��زم، رنگ‌هایی مانند قرم��ز و زرد 
استفاده‌شده و بس��یاری از برند‌هایی 
که در چند سال پیش شکل گرفتند 
متأس��فانه از همین رنگ‌ها اس��تفاده 
کردند. شایعه‌های بس��یاری در مورد 
لوگوی زمزم ش��نیده می‌شود. لوگوی 
شرکت‌های رقیب ساسان و زمزم هر 
دو توسط یک طراح یعنی استاد قباد 
شیوا طراحی‌ش��ده که این خود جای 
سوال دارد. تصور کنید که فعالیت‌های 
برندین��گ کوکاکولا و پپس��ی را یک 
ش��رکت انجام دهد. لوگوی قبلی که 
استاد شیوا طراحی کرده بود متأسفانه 
ب��ا الگوبرداری از س��بک نوش��تاری 
کوکاک��ولا ک��ه جداجدا نوشته‌ش��ده 
بود طراحی‌ش��ده ب��ود ک��ه اتفاقاً در 
فارس��ی مرس��وم نبود و در زبان‌های 
دیگر معن��ی بدی را به ذهن مخاطب 
تداعی می‌کرد. نخستین نقطه تماس 
مخاط��ب با برند، لوگوی آن اس��ت و 
بسیار مهم اس��ت که لوگو چه پیامی 
را به مخاطبان می‌رساند. شرکت‌های 
بزرگی در همین صنعت بس��یار روی 
این موضوع س��رمایه‌گذاری می‌کنند؛ 
به‌عنوان نمونه پپسی در سال 2008 
یک‌میلی��ون دلار ب��ه ش��رکت آرنل 
پرداخ��ت ک��رد که لوگ��وی این برند 
دوباره طراحی شود و لوگوی جدید با 
لوگوی قدیمی تغییرات زیادی نداشت. 
کوکاکولا هم برای بازطراحی لوگوی 
خود هزینه بس��یاری متحمل شد تا 
بتواند پرچم کشور دانمارک را مستتر 
داشته باشد. دلیلش هم از آنجاست که 
دانمارک شادترین کشور دنیا شناخته 
می‌ش��ود و برن��د کوکاکولا ک��ه پیام 
ش��ادی را به همراه دارد، تلاش کرده 
خود را به این موضوع پیوند دهد. طبق 
تحقیقات بازاری که در س��ال 93 در 
10 هزار خانوار و در 17 شهر مختلف 
انجام شد، در محصول نوشابه برند اول 
کوکاکولا، دوم پپسی و برند سوم زمزم 
اس��ت، البته در برخی از استان‌ها این 

رتبه‌بندی متفاوت اس��ت اما زمزم در 
شهرستان‌ها و مکان‌هایی که دورتر از 
مراکز ش��هرها هستند، فروش بهتری 
دارد اما در کلان‌شهرهایی مانند تهران 
س��هم ب��ازار برند‌ها متفاوت اس��ت و 
کوکاکولا بیشترین سهم بازار را دارد. 

طبق تحقیقاتی که در حوزه س��هم 
ذهن��ی انج��ام ش��د ک��ه از مخاطب 
پرسیده می‌شود نوشابه‌ گازدار مصرف 
می‌کن��د؟  ح��دود 79 درصد از مردم 
ای��ران طبق این آمار نوش��ابه مصرف 
می‌کنن��د و از این آم��ار در حدود 11 
درصد آنها پرمصرف هس��تند؛ یعنی 
حداقل یک‌بار در روز نوش��ابه مصرف 
می‌کنند و در حدود 40 درصد مردم 
به‌صورت متوس��ط مصرف می‌کنند؛ 
یعن��ی بین یک ت��ا دو ب��ار در هفته 
نوش��ابه می‌خورن��د و 86 درصد این 
آم��ار کم‌مصرف هس��تند؛ یعنی یک 
ی��ا دو ب��ار در ماه نوش��ابه می‌خورند. 
البته سهم ذهنی محصولات مختلف 
نوشابه‌سازی متفاوت است؛  برند‌های 
به‌عن��وان نمون��ه برند کوکاک��ولا در 
هم��ه محصولات ب��ه‌ غی��ر از قوطی 
کن از پپس��ی و زمزم جلوتر است اما 
محصول��ی مانند قوطی کن پپس��ی 
بیشترین سهم ذهنی را دارد و سپس 
برند‌های کوکاکولا و زمزم قرار دارند. 

سلامت؛ عاملی برای استفاده 
نکردن از رسانه جمعی

درخصوص تبلیغات، زمزم در چند 
س��ال گذش��ته عملکرد ضعیفی را از 
خود نش��ان داده است از طرفی چون 
محصول نوشابه با سیاست‌های کلان 
کشور در حوزه سلامت مغایرت دارد؛ 
به همین دلی��ل درخصوص تبلیغات 
رسانه‌های جمعی پیشنهاد نمی‌شود. 
زم��زم می‌تواند به‌ص��ورت هدفمند و 
براساس گروه هدف خود از رسانه‌های 
دیگر اس��تفاده کند، به‌عن��وان نمونه 
تبلیغ��ات در نقط��ه خرید ب��رای این 
برند بس��یار می‌تواند مناس��ب باشد 
و هنگامی‌ک��ه مخاط��ب می‌خواه��د 
تصمیم بگیرد چه نوشابه‌ای را انتخاب 
کن��د در آن زمان زمزم می‌تواند ذهن 
مخاطب را تغییر ده��د. در این میان 
برند‌های��ی مانند کوکاکولا و پپس��ی 
به‌شدت از ابزارهای بازاریابی مستقیم، 
فعالیت‌های ترویجی در نقطه فروش 
اس��تفاده می‌کنند و حتی در تلاشند 
س��هم بازار زمزم در داخل کشور را از 

او بگیرند. 
ب��ه دلی��ل اینکه جن��س محصول 
برن��د زم��زم در ح��وزه FMCG و 
نوشیدنی‌هاس��ت و ب��ا س�المت هم 
مغای��رت دارد، بهتری��ن مت��د برای 
ای��ن برند ایجاد و س��اختن تصویری 
مناس��ب در ذهن مش��تری است. از 
طرفی معم��اری برند زمزم قبلًا فقط 
Branded House ب��وده ام��ا در 
حال حاضر زمزم برند‌های مختلفی را 
ب��رای گروه‌ هدف‌های مختلف دارد و 
به House of Brands روی آورده؛ 
به‌عنوان نمونه محصولات ماءالشعیر 
آن ب��ا برن��د اس��تار به ب��ازار عرضه 
می‌ش��ود که گروه هدف خانواده‌ها را 
دنبال می‌کند. همچنین برند کولامد 
که گیاهی اس��ت و طعم‌هایی مانند 
رزم��اری، هل، زنجبی��ل و. . . دارد با 
مخاطب خ��اص که زم��زم می‌تواند 
موضوع ضد س�المتی خود را با این 
برند جبران کن��د. زمزم محصولی را 
برای ورزش��کاران لانچ ک��رده به نام 
ایزوتونیک ی��ا برندی به ن��ام انرژی 
انرژی‌زا  نوش��یدنی‌های  که مخاطب 
را هدف قرار داده اس��ت که می‌تواند 
ج��ای خال��ی برند‌ه��ای ایران��ی در 
این بخ��ش را پر کن��د. زمزم برندی 
دیگ��ری دارد به‌عن��وان ارس که در 
ح��ال حاضر محصولات��ی مانند دوغ 
را تولی��د می‌کن��د و طبق��ات پایین 
جامعه را هدف قرار گرفته اس��ت. از 
طرفی برند دیگری دارند تحت عنوان 
تارمیتا که آبمیوه‌ای لوکس‌تر اس��ت 
و برای طبق��ات بالای جامعه در نظر 
گرفته‌شده اس��ت. در این میان زمزم 
برن��د دیگری تحت عنوان ویتا پلاس 
دارد ک��ه برن��دی لوکس محس��وب 
می‌ش��ود اما جوانان را گ��روه هدف 
خود در نظر گرفته است؛ این موضوع 
نش��ان می‌دهد زمزم در چند س��ال 
گذشته استراتژی تنوع اتخاذ کرده و 
محصولات خود را توسعه داده است. 
آب‌معدنی یک محصول اس��تراتژیک 
زمزم اس��ت و طبق تحقیقات بازاری 
ک��ه انجام دادیم ازنظر س��هم ذهنی 
مخاطب با 10 درصد برند دوم است و 
دماوند با اختلاف زیاد نخستین سهم 
ذهنی را با 40 درصد در اختیار دارد 
و برند‌هایی مانن��د داماش، کوهرنگ 

و... در جایگاه‌های بعدی قرار دارند. 
ارتباط با کارشناس: 

saffary@badkoobeh.com

امیر کاکایی

استراتژی برندینگ زمزم زیر ذره‌بین  »فرصت امروز« 

برندی خسته با تصویری نوستالژیک
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راه‌های رسیدن به موفقیت با جک ولچ 

جک ول��چ )Jack Welch(  رئیس و مدیرعامل س��ابق 
جنرال الکتریک بین سال‌های 1981 تا 2001 بود. او زمانی 
که از جنرال الکتریک بازنشس��ته ش��د مبلغ 417میلیون 
دلار از این ش��رکت دریاف��ت کرد؛ این مبل��غ بالاترین رقم 
چنین پرداخت‌‌هایی در طول تاریخ بوده اس��ت. ولچ مدرک 
کارشناسی‌اش را در سال 1957 از دانشگاه ماساچوست و در 
رشته مهندسی ش��یمی دریافت کرد. به دنبال آن در همان 
رش��ته موفق به دریافت مدرک کارشناسی‌ارشد و دکترا در 
سال 1960 از دانش��گاه ایلینوی )Illinois(  شد. زمانی که 
مشغول تحصیل بود، توسط شرکت جنرال‌الکتریک به‌عنوان 
مهندس شیمی در بخش پلاستیک استخدام شد، اما یک 
سال بعد تصمیم گرفت این ش��رکت را ترک کند، چراکه از 
افزایش حقوق و روش‌های مدیریتی که در جنرال‌الکتریک 
شاهد بود، رضایت نداش��ت. اما به اصرار روبن گاتوف، یکی 
از مدیران اجرای��ی کمپانی از این تصمیم منصرف ش��د. با 
تلاش خستگی‌ناپذیری که ولچ در جنرال الکتریک داشت، 
توانست پله‌های ترقی را در این شرکت طی کند تا اینکه در 
سال 1981 به‌عنوان جوان‌ترین رییس و مدیرعامل این غول 
صنعتی انتخاب شد. او پس از بازنشستگی و در سال 2009، 
Jack Welch Manag e (موسس��ه مدیریت جک ولچ(

ment Institute(  را راه‌ان��دازی ک��رد؛ ی��ک موسس��ه 
آموزش��ی آنلاین در زمینه مدیریت که م��درک MBA و 

گواهی‌های مدیریتی ارائه می‌دهد. 

با واقعیت‌ها مواجه شوید، فرضیات را کنار بگذارید
زمانی که ولچ به جنرال‌الکتریک پیوس��ت، این شرکت 
برای بهبود وضعیتش تلاش می‌کرد، اما ولچ کشتی را دید 
که در حال غرق شدن بود و با مسائل بسیاری مثل از دست 
دادن بازار و مش��کلات مدیریتی دست‌وپنجه نرم می‌کرد. 
ولچ به جای فکر کردن به اینکه همه چیز بهتر خواهد شد، 
دستوری با ‌عنوان »مواجهه با واقعیت« صادر کرد و روش‌ها 

و ابتکاراتی را به کار گرفت تا اوضاع بهتر شود. 
اینها پیشنهادهایی هستند که به ما کمک می‌کنند تا به 

جای فرضیه‌سازی، واقع‌گرا باشیم: 
-‌ به مسائل با دیدی تازه نگاه کنید

-‌ در دام »سناریوهای اشتباه« نیفتید
-‌ به خودتان حق انتخاب‌های مختلف بدهید

سادگی را رعایت کنید
ولچ اعتقاد ندارد که تجارت باید پیچیده باشد، هدف او 
در جنرال‌الکتریک رعایت سادگی بود. او برنامه‌ای را ابتکار 
کرد و گسترش داد که این ش��رکت را به سازمانی ساده‌تر 
تبدیل کرد. از نظر ولچ تجارت می‌تواند بدون اصطلاحات و 
پیچیدگی‌های مرسوم، هیجان‌انگیز و ساده باشد. آیا ساده 
گرفتن همه چیز فوق‌العاده نیست؟ سادگی این امکان را به 

شرکت‌تان می‌دهد که سریع‌تر پیشروی کند. 
نمونه‌ای از پیشنهادهای ولچ برای سادگی این است: 

-‌ محل کاری ساده داشته باشید
-‌ جلسات را ساده‌تر برگزار کنید

-‌ یادداشت‌ها و نامه‌های پیچیده را حذف کنید

ایجاد تغییرات یک فرصت است نه یک تهدید
از زم��ان ورود ولچ ب��ه جنرال‌الکتریک، بس��یاری درک 
نمی‌کردند که چرا او تغییرات��ی را صورت می‌دهد. آنها همه 
چیز را خیلی خ��وب می‌دیدند، در حالی ک��ه ولچ واقعیت 
را دید و با آن مواجه ش��د. او تغیی��رات لازم را انج��ام داد تا 
جنرال‌الکتریک را به شرکتی انعطا‌ف‌پذیر و رقابتی‌تر تبدیل 
کند. او »تغییرات« را به‌عنوان بخشی از ارزش‌های مشترک 
جنرال الکتریک انجام داد. طب��ق گفته ولچ، تغییرات نباید 
همه چیز را بدتر کند. در واقع می‌توان��د به معنای فرصت‌، 
ایده‌های خوب، کسب‌وکار جدید و محصولات جدید باشد. 

بنابراین چگونه می‌توانیم از عهده تغییرات برآییم؟ 
-‌ بدانید که تغییرات آمده‌اند تا بمانند

-‌ حداقل انتظار را داشته باشید، اما سریع حرکت کنید تا 
یک قدم جلوتر باشید

-‌ اف��رادی را ک��ه اطراف‌تان هس��تند ب��رای تغییرات 
اجتناب‌ناپذیری که تغییرات روی زندگی آنها تاثیر خواهد 

گذاشت، آماده کنید

دیگران را با انرژی مدیریت کنید، نه با قدرت
مدیریت به معنای کنترل کردن و دستور دادن نیست. 
ولچ مدیریتش را مدیریت »بدون مرز« می‌نامید، مدیریتی 
به دور از تش��ریفات افراطی اداری و ف��ارغ از هر چیزی که 
مانع ایده‌ها، اف��راد و تصمیمات می‌ش��ود. او از روش »من 
ریی��س هس��تم و ش��ما کاری را انجام می‌دهی��د که من 
می‌خواهم« حمای��ت نمی‌کند، بلکه ترجی��ح می‌دهد به 

دیگران روحیه بدهد تا کاری را که می‌خواهد انجام دهند. 
می‌توانی��د از این نکته‌ها اس��تفاده کنید ت��ا دیگران را 

مشتاق به انجام کارشان کنید: 
-‌ هرگز با ترساندن دیگران مدیریت نکنید

-‌ اجازه بدهید که کارکنان‌تان بدانند تلاش‌شان چگونه 
به سازمان کمک می‌کند 

-‌ برای کارکنان و مش��تریان‌تان با دس��ت‌خط خودتان 
یادداشت تشکر بنویسید

به ارزش‌ها اولویت دهید، نه اعداد
قطعا جک ولچ به اعداد اهمیت می‌دهد، اما زمان زیادی 
را صرف آمار و ارقام نمی‌کند تا زمان کافی برای رسیدگی 
به ارزش‌ها را نداش��ته باش��د. ارزش‌های جنرال‌الکتریک 
براساس ایده‌های کهنه نیس��ت، بلکه براساس رفتارهای 
مناسب است. این ارزش‌ها شامل رضایت مشتریان، داشتن 
فکر جهانی، پذیرا ب��ودن ایده‌های جدی��د و جلوگیری از 
تشریفات دست‌وپاگیر اداری است. برای ایجاد تعادل بین 

اعداد و ارزش‌ها به این نکته‌ها توجه کنید: 
-‌ به اعداد چنگ نیندازید

-‌ بگذارید ارزش‌ها حکمرانی کنند
-‌ با مثال و نمونه مدیریت کنید.
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پاس�خ کارش�ناس: به نظر می‌رس��د با توجه به حوزه 
کاری‌تان تصمیم درس��تی گرفته‌اید، اما در این زمینه باید 

چند موضوع را مورد توجه قرار دهید. 
یکی از ویژگی‌های بارز نس��ل جوان امروزی این اس��ت 
که امید ب��ه زندگی در میان آنه��ا بالا رفت��ه و در نتیجه به 
دهه 20س��الگی زندگی خود به ش��کل زمان آزمایش نگاه 
می‌کنند. اکثر آنه��ا گمان می‌کنند زم��ان زیادی در پیش 
دارند و حق انتخاب‌ه��ای فراوانی پیش روی آنهاس��ت. در 

نتیجه ممکن است دلبستگی لازم را به کار نداشته باشند و 
با کوچک‌ترین مانعی که سر راه‌شان قرار می‌گیرند، مایوس 
شده و از کار کناره‌گیری کنند. این مسئله وظیفه شما را در 

تامین رضایتمندی کارمندان سنگین‌تر می‌کند. 
نس��ل جوان نگرش متفاوتی نس��بت به مس��ائل کاری 
دارند و باید به طریقی متفاوت رهبری ش��وند. ش��ما نباید 
نکات را برای آنها بیش از حد مش��خص کنید؛ چرا که این 
افراد دوست دارند خودش��ان مسائل را کش��ف کنند. این 
افراد با اینکه اغلب تحصیلات دانشگاهی دارند، اما معمولا 
کتاب‌های درسی خود را تا انتها نمی‌خوانند و تمایل دارند 

اطلاعات را از طریق منابع مختلف به دس��ت بیاورند. پس 
آموزش بیش از حد به این کارمن��دان را توصیه نمی‌کنیم. 
پیش��نهاد می‌کنیم آنها را در معرض چالش��ی قرار دهید و 

بخواهید که آن را حل کنند. 
نکته آخر اینکه نس��ل جدید به دریاف��ت بازخورد علاقه 
فراوان��ی دارد و این عم��ل به را عن��وان یک جای��زه تلقی 
می‌کند. اگر به آنها بازخورد ندهید، احس��اس می‌کنند که 
برای کارشان ارزشی قائل نیستید. پس سیستمی را تعریف 
کنید که از طریق آن بتوانید این نیاز کارمندان جوان‌تان را 

برآورده سازید. 

تعامل با کارمندان جوان

پرسش: به تازگی کسب‌و‌کاری در حوزه IT راه‌اندازی کرده‌ام و تصمیم دارم نیروهای خود را عمدتا از میان جوانان استخدام کنم. این 
مسئله چه مزایا و معایبی می‌تواند برای من داشته باشد؟  کلینیک کسب‌و‌کار

بررسی نقش ارتباطی شنود موثر و 
تعهد سازمانی

تغییر امری‌ اجتناب‌ناپذیر و جزءلاینف‌ك طبیعت‌ بشر 
بوده‌ اس��ت،‌ اما نمود آن‌ در عصر حاضر بس��یار سریع‌تر 
و برق‌آساتر اس��ت. این‌ تغییرات‌ سریع، باعث‌ دگرگونی‌ 
در مدیریت‌ س��ازمان‌ها ش��ده‌ اس��ت‌ كه‌ آن‌ نیز به‌ نوبه‌ 
خود كس��ب‌ دانش‌ و مهارت‌های‌ جدی��د در زمینه‌های‌ 
متناسب‌ ازجمله‌ مهارت‌های‌ ارتباطی‌ را برای‌ كاركنان‌ 
سازمانی‌ ضروری‌ می‌س��ازند. بدیهی‌ اس��ت‌ كه‌ هرقدر 
دان��ش‌ و مهارت‌های‌ ارتباطی‌ كارشناس��ان‌ س��ازمان‌ 
با نیازه��ای‌ جامعه، پیش��رفت‌های‌ علم��ی‌ و تغییرات، 
هماهنگی‌ و انطباق‌ بیش��تری‌ داش��ته‌ باش��ند، امکان 
موفقیت‌ فرد و سازمان‌ بیشتر می‌ش��ود، لذا‌ سازمان‌ها 
برای‌ بقای‌ خود، به‌ ارتباطات‌ نیاز دارند و در‌ك و شناخت‌ 
بهتر از مهارت‌ه��ای‌ ارتباطات‌ انس��انی، موجب‌ ارتقای‌ 

سازمانی‌ می‌شود.
ارتقای‌ ش��ناخت‌ كاركنان‌ از مهارت‌ه��ای‌ ارتباطات‌ 
انسانی‌ و بهك‌ارگیری‌ آنها در سازمان، باعث‌ ارتقا و بقای‌ 
سازمانی‌ خواهد شد. نتایج‌ این‌ تحقیقات نشان‌ می‌دهد 
كه‌ به‌ دلیل‌ فراگیری‌ آموزش‌ مهارت‌ گوش‌ دادن‌ موثر، 
بین‌ وضعی��ت‌ موجود و وضعیت‌ مطل��وب‌ تفاوت‌ وجود 

دارد.
معمولا‌ 70 درصد وقت‌ روزانه‌ مدیر به‌ برقراری‌ ارتباط‌ 
می‌گذرد. نتایج‌ ی‌ك بررسی‌ نش��ان‌ داد كه‌ از این‌ مقدار 
9 درصد به‌ نوش��تن، 16 درصد با خوان��دن، 30 درصد 
به‌ صحب��ت‌ ك��ردن‌ و 45 درصد با گوش‌ دادن‌ س��پری‌ 
می‌ش��ود. ولی‌ مدیران، معمولا‌ خوب‌ گوش‌ نمی‌دهند. 
در این‌ رابطه‌ نتایج‌ تحقیقات‌ نشان‌ می‌دهد هنگامی‌ كه‌ 
به‌ ی‌ك صحبت‌ 10 دقیق��ه‌ای‌ گوش‌ می‌دهیم، فقط‌ 25 
درصد آنچه‌ را كه‌ گفته‌ شده‌ است، دریافت‌ میك‌نیم‌ یا به‌ 

عبارتی‌ گوش‌ می‌سپاریم‌.
یكی‌ از توانایی‌های‌ ی‌ك مدیر خوب، تاثیر بر كاركنان‌ 
ب��رای‌ تغییر رفت��ار و موضع‌ آنهاس��ت‌ و ای��ن‌ درحالی‌ 
اس��ت‌ كه‌ ضمن‌ حفظ‌ رابطه‌ با آنها، از آس��یب‌ رساندن‌ 
به‌ ش��خصیت‌ ایش��ان‌ نیز جلوگی��ری‌ میك‌ن��د. مدیر 
برای‌ انج��ام‌ ای��ن‌ كار می‌تواند از تكنی‌ك گ��وش‌ دادن‌ 
فعال‌ و موثر بهره‌ گیرد. تایید احس��اس‌ كارمند پس‌ از 
ش��نیدن‌ گفته‌های‌ او و بازتاب‌ گفتاری‌ و رفتاری‌ مدیر 
كه‌ نشان‌دهنده‌ ش��نیدن‌ درددل‌ها و در‌ك احساسات‌ 
اوس��ت، »گوش‌ دادن‌ موثر« تلقی‌ می‌ش��ود. این‌ شیوه‌ 
گ��وش‌ دادن، زیردس��تان‌ را هدایت‌ میك‌ن��د و به‌ آنها 

احساس‌ مسئولیت‌ و استقلال‌ می‌دهد.
همچنین گوش‌ دادن‌ موثر كلید فهم، ادرا‌ك و تعقل‌ 
اس��ت‌ و در فرآیندهای‌ آموزش��ی، ادراك��ی‌ و یادگیری‌ 
انس��ان‌ تاثیر مس��تقیم‌ و تعیینك‌نن��ده‌ای‌ دارد. علاوه‌ 
بر ای��ن تاثیرگ��ذاری، یك��ی‌ از ابزارهای‌ اساس��ی‌ برای‌ 
تكامل‌ انس��ان‌ و اكتس��اب‌ ارزش‌های‌ معنوی‌ اس��ت‌ و 
نقش‌ كلیدی‌ در گسترش‌ ش��ناخت‌ انسان‌ ایفا میك‌ند. 
بهك‌ارگیری‌ ای��ن‌ مهارت، ارتباط‌ مس��تقیمی‌ با زندگی‌ 
روزمره‌ و زندگی‌ ش��غلی‌ افراد دارد. به‌وی��ژه در زندگی‌ 
كاری، هنر گوش‌ دادن‌ موث��ر، كیفیت‌ ارتباطات‌ افراد را 
در س��ازمان‌ بالا برده‌ و آنان‌ را قادر می‌س��ازد تا بتوانند 
با همكاری، همدلی‌ و همفك��ری‌ در كنار یكدیگر به‌ كار 
بپردازند و سازمان‌ را در جهت‌ رسیدن‌ به‌ اهداف‌ فردی‌ و 

سازمانی‌ یاری‌ کنند.
یکی از مس��ئولیت‌های ه��ر نهاد اجتماع��ی، نیل به 
اهدافی است که علت وجودی آن نهاد را شکل می‌دهد. 
تحقق اهداف س��ازمانی در گرو هم��کاری و هماهنگی 
تمامی عواملی اس��ت که تعامل نظام‌مند آنها با یکدیگر 
به وجود س��ازمان معنا می‌بخش��د. در این میان نیروی 
انسانی در تمام سطوح سازمان نقش برجسته‌تر از سایر 
عوامل دارد که باید به آن به‌عنوان یک عامل ذی‌ش��عور 
و دارای نیازهای مادی و معنوی، اهداف فردی، توقعات 
گروهی و س��ازمانی بیش از س��ایر عوامل توجه شود. از 
آنجایی که کارایی نیروی انس��انی همیش��ه براس��اس 
محاس��بات اقتصادی قابل پیش‌بینی نیس��ت و عوامل 
متعدد دیگر که برخاسته از نیاز‌های برتر انسان در ابعاد 
اجتماعی، احترام و خودیابی اس��ت در این زمینه موثر 
اس��ت، لذا در این مقاله به یکی از ضرورت‌های اساسی 
س��ازمانی یعنی )تعهد س��ازمانی( پرداخته شده است. 
این مفهوم که ام��روزه جایگاه مهم��ی را در تحقیقات 
مذکور از آن خود ساخته اس��ت، بیش از هرچیز ناشی 
از اعتقاد ش��دید فرد به س��ازمان و پذیرش اهداف آن و 
تلاش در جهت رس��یدن به آن اهداف است. در نتیجه 
این دو عامل، نوعی وابس��تگی عاطف��ی و روانی در فرد 

شکل می‌گیرد که او را مایل به بقا در سازمان می‌کند.
تعهد س��ازمانی به‌عنوان یک متغیر وابس��ته بیانگر 
نیرویی اس��ت که فرد را ملزم می‌کند در سازمان بماند 
و با تعلق خاطر جهت تحقق اهداف س��ازمان کار کند؛ 
یعنی تعهد سازمانی با یکس��ری رفتارهای مولد همراه 
است. فردی که تعهد س��ازمانی بالایی دارد در سازمان 
باقی می‌ماند، اهداف آن را می‌پذیرد و برای رس��یدن به 
آن اهداف از خود ت�الش زیاد و حتی ایث��ار و فداکاری 
نش��ان می‌دهد .در دنی��ای ام��روز، به دلی��ل اهمیت 
ارتباطات، گوش دادن موثر دارای اهمیت ویژه‌ای است. 
مدیران با گوش دادن موث��ر می‌توانند به نتایج مطلوب 
ازجمله تعهد س��ازمانی دس��ت یابند. نتایج تحقیقات، 
حاکی از آن اس��ت که بین مولفه مهارت ش��نود موثر و 
تعهد سازمانی کارکنان، رابطه مثبت و معنا‌داری وجود 
دارد. همچنین بین مهارت شنود موثر و تعهد عاطفی، 
مستمر و هنجاری رابطه‌ای معنادار و مثبت وجود دارد. 
براس��اس آزمون‌های انجام ش��ده روی داده‌ه��ا، از نظر 
رابطه مهارت شنود موثر با تعهد، مولفه‌ تعهد مستمر و 
تعهد عاطفی در رتبه اول و تعهد هنجاری در رتبه دوم 

قرار گرفت. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

در صورت عدم توجه به سیاست‌گذاری 
مناسب و پایدار در حوزه خرده‌فروشی،‌شدت 
بحران ازنظر برنامه‌ریزی و کنترل‌پذیری در 
حلقه معیوب توزیع در كشور بیشتر شده و 

تاثیر آن‌هم به تولیدکننده و هم مصرف‌کننده 
منتقل‌شده و متغیرهای مدل‌های تولید و 

مصرف غیر‌کارآمدتر خواهد شد

مدیران ماندگار

مونا اشرف‌زاده

کش��ور  در  خرده‌فروش��ی 
ای��ران یک��ی از مش��اغل جذاب 
و پرس��ود اس��ت که ب��ا توجه به 
تحریم‌ه��ای چند‌ س��ال پیش 
هنوز هم تب‌وتاب خ��ود را دارد 
و از س��ودآوری آن کاسته نشده 
است. از طرفی سازمان‌ها امروزه 
بخش قابل‌توجهی از سود تولید 
یک محصول را برای واسطه‌های 
فروش در نظر می‌گیرند و به علت 
سیستم ضعیف توزیع در ایران، 
واس��طه‌ها همواره نقش بس��یار 
مهم و حائز اهمیت��ی می‌توانند 
داش��ته باش��ند. در چند س��ال 
گذشته این واس��طه‌های فروش 
در شکل و ش��مایل‌های مختلف 
وارد کشور شدند و موفقیت این 
خرده‌فروش‌ه��ا طی س��ال‌های 
اخیر، باعث حائ��ز اهمیت تلقی 

شدن این صنعت شده است. 
دکت��ر محم��د آقای��ی، عضو 
هیات علم��ی دانش��گاه تربیت 
مدرس و مشاور کس��ب‌و‌کار در 
گفت‌و‌گو با »فرصت امروز« بیان 
می‌کند: روند رو به رشد صنعت 
خرده‌فروشی البته در بعد كمی، 
با رویكرد سنتی در ایران، معلول 
عوامل فراوانی اس��ت ولی نتیجه 
آن باعث ش��ده اس��ت درنهایت 
هزینه توزیع به‌شدت افزایش پیدا 
کند و شبکه بدون ساختار، توزیع 
ناکارآم��د و معی��وب ب��ه نحوی 
در کشور رش��د کند که در عمل 
مصرف‌کننده نهایی برای خرید 
کالا و خدمات مجبور به پرداخت 
هزین��ه‌ای چندی��ن برابر قیمت 
تمام‌شده کالا ش��ود و همچنین 
علاوه بر هزینه زمان، هزینه‌های 
دیگری مث��ل روح��ی و روانی، 
نارضایت��ی و تن��ش را ب��ه خود 
وارد کند و منط��ق بازارمداری و 

مشتری‌مدار بی‌معنی باشد. 

رتبه نخست ایران از نظر 
سرانه خرده‌فروشی

آقایی ادامه می‌ده��د: با توجه 
به اینك��ه سیاس��ت‌گذاری‌های 
تدوی��ن  راس��تای  در  دول��ت 
در  ت�الش  و  دس��تورالعمل‌ها 
س��اختاربندی اصن��اف ب��وده و 
سودآوری آنها را مشخص کرده 
ولی واقعی��ت آن اس��ت که این 
ساختار سنتی تودرتو و معیوب، 
به‌قدری درهم‌پیچی��ده و با نظام 
بوروکراتیک دستگاه‌های نظارتی 
درهم‌آمیخته ک��ه آیین‌نامه‌ها از 
ح��د کاغذهایی که ب��ر آن نقش 
می‌بندند فرات��ر نمی‌روند و این 
روش نمی‌توان��د در این صنعت 
تغییر و تحولات معنا‌داری ایجاد 
کند. نتیجه این سیاست‌گذاری‌ها 

كاهش جذابی��ت در این صنعت 
س��رمایه‌گذاری  ورود  ع��دم  و 
جدی و ع��دم تمایل به س��مت 
پروژه‌های كلان است. درنتیجه 
پروژه‌ها در مقیاس بس��یار خرد 
زنجی��ره‌ای  فروش��گاه‌های  و 
کوچک‌مقیاس توسعه پیدا کرده 
و آن‌ه��م از بعد كمی ن��ه از بعد 
كیفی و توجهی به الگو و س��بك 
مش��تری و مصرف‌کننده ایرانی 
ندارند. درنتیجه امروزه خروجی 
این اقدامات و سیاس��ت‌گذاری 
غیر‌اثربخش و ناكارآمد در صنعت 
خرده‌فروش��ی آثاری است مثل 
وجود یك فروشگاه سوپرمارکت 
كوچك به ازای 35 نفر به‌طوری 
این‌گون��ه  ب��ر  ک��ه مدیری��ت 
فروش��گاه‌ها به دلیل پراكندگی 
بالا، آس��یب‌های مختلفی مثل 
افزایش هزینه‌ها، کنترل‌پذیری 
سخت، ناهماهنگی، عدم كنترل 
دقیق قیمت‌ها به دلیل نداشتن 
زیرس��اخت‌های لازم��ه در این 
صنع��ت و. . . را به دنبال داش��ته 
است و بررسی انجام‌شده تا سال 
2014 بیانگر رتبه نخست ایران 
ازنظر سرانه خرده‌فروشی بوده و 
توسعه بیشتر كمی بوده تا كیفی 
و در قالب پروژه‌های بزرگ اتفاق 

به‌طوری  اس��ت،  نیفتاده 
که مدیریت و كنترل این 
خرده‌فروش��ی‌ها به دلیل 
واریانس بالا بسیار مشكل 
بوده و ادامه ای��ن روند به 
حلقه معیوب كانال توزیع 
در كش��ور منج��ر ش��ده 
و ادام��ه آن ب��دون ایجاد 
اساسی  زیرس��اخت‌های 
س��خت‌افزاری،  بع��د  از 

نرم‌افزاری و مغزافزاری، كش��ور 
را در این ح��وزه متحول نخواهد 
س��اخت و بر مش��كلات توزیع 
در كش��ور خواهد افزود و از دید 
بن��ده نقطه چرخ��ش راهبردی 
در ای��ن صنع��ت براس��اس نگاه 
ترازمن��د در طراح��ی درس��ت 
زنجی��ره تامین خرده‌فروش��ی 
به‌عن��وان تکانه‌ه��ای درون‌زا و 
اثرگذار در ایجاد اقتص��اد پایدار 
ب��وده و بس��یاری از متغیرهای 
كلان اقتص��ادی و اجتماع��ی را 
بهب��ود خواه��د داد. در صورت 
عدم توج��ه به سیاس��ت‌گذاری 
مناس��ب و پایدار در ای��ن حوزه 
ش��دت بحران ازنظر برنامه‌ریزی 
و کنترل‌پذیری در حلقه معیوب 
توزیع در كش��ور بیش��تر شده و 
تاثیر آن‌ه��م ب��ه تولیدکننده و 
هم مصرف‌کننده منتقل‌ش��ده 
و متغیرهای مدل‌ه��ای تولید و 
مص��رف غیر‌کارآمدت��ر خواهد 
شد، به همین جهت روند خروج 
از این وضعیت بحرانی و كاهش 

واریانس صنعت خرده‌فروش��ی 
به حرکت در مس��یر پروژه‌های 
كلان اثربخ��ش روی پلتف��رم 
درست، به‌صورت تحول در همه 
ابعاد س��خت‌افزاری، نرم‌افزاری و 

مغزافزاری وابسته است. 

خرده‌فروشی، صنعتی جذاب 
و پرسود در ایران

این مشاور کس��ب‌و‌کار اظهار 
می‌کن��د: براس��اس تحقیق��ات 
انجام‌ش��ده  س��اله  هش��ت 
توس��ط این‌جان��ب در صنع��ت 
خرده‌فروشی كش��ور و با تحلیل 
استخراج‌ش��ده  داده‌ه��ای 
یورومانیت��ور در س��ال 2014 
مربوط به صنعت خرده‌فروشی، 
رونده��ا نش��ان می‌ده��د كه در 
آین��ده نزدی��ك و ب��ا توج��ه به 
ش��رایط پس��اتحریم و حرك��ت 
اقتصاد ایران به س��مت وضعیت 
اقتص��ادی مطلوب‌ت��ر نس��بت 
ب��ه گذش��ته و س��رمایه‌گذاری 
ش��دید در بخش صنایع به‌ویژه 
در حوزه خرده‌فروشی، همچنان 
این صنعت یک��ی از جذاب‌ترین 
و پرس��ودترین صنای��ع در ایران 
خواهد ب��ود و رون��د تغییرات در 
مصرف‌کنن��ده  ش��اخص‌های 

ایران��ی ازنظ��ر س��بك خری��د، 
تفریح و... ای��ن موضوع را تقویت 
به‌عبارت‌دیگ��ر درآمد  می‌کند. 
مصرف‌کننده و نح��وه خرج آن 
در س��بد كالایی و تغیی��رات در 
تنوع، برندین��گ و مقیاس‌های 
خرید، بیانگر این تغییر در سهم 
ذهن��ی مخاطبان ایرانی اس��ت. 
به‌عبارت ‌دیگر تغییر در س��طح 
آمادگی ذهنی مصرف‌کنندگان 
ایرانی ازنظر پذیرش و اس��تقبال 
از روش‌ه��ای مدرن‌تر، جذاب‌تر 
و مقیاس‌های بزرگ‌تر با رویكرد 
خرید تفریح��ی اجتماعی بوده 
اس��ت. در ضم��ن تجربه ش��ش 
س��اله اخیر در ای��ران، ب��ا ورود 
در  فرانس��وی  هایپرمارك��ت 
ای��ران بان��ام هایپراس��تار تحت 
مدیری��ت ش��ركت ماف‌پ��ارس 
و موفقی��ت م��دل آن در بی��ن 
مصرف‌کنندگان ایرانی بیانگر و 
تاکیدی بر جذابیت این صنعت 
در ای��ران اس��ت و همچنی��ن 
پیش‌بینی می‌ش��ود که مجموع 

خرده‌فروش��ی در ایران در سال 
۲۰۱۶ ب��ه ۳۲۵۱.۳ تریلی��ون 
ریال برس��د ک��ه از ای��ن میزان 
در  ری��ال  تریلی��ون   ۱۳۲۳.۵
بخ��ش خرده‌فروش��ی خواربار و 
۱۹۲۷.۴تریلیون ریال در بخش 

غیر‌خواربار خواهد بود. 
او می‌افزای��د: مجم��وع افراد 
ش��اغل در بخش خرده‌فروشی 
در سال ۲۰۱۱ برابر با 3میلیون و 
۲۰۲ هزار نفر بود که ۱۵.۷درصد 
مجموع اف��راد ش��اغل در ایران 
اس��ت. البته با توج��ه به ضریب 
مطلوبیت محیط اقتصادی ایران 
ممكن است این روند رو به رشد 

باشد. 

تحلیل چرایی صنعت 
خرده‌فروشی

دانش��گاه  م��درس  ای��ن 
به‌منظور  خاطرنش��ان می‌کند: 
ایج��اد تح��ول در ای��ن صنعت 
به‌عنوان یك��ی از تكانه‌های موثر 
در تحول اقتصادی كش��ور لازم 
اس��ت ابتدا به‌صورت علمی و بر 
اساس دانش و تجربیات موجود 
در دنیا، سیاست‌گذاری درستی 
در این ح��وزه پس از ش��ناخت 
عمیق این صنع��ت اتفاق بیفتد 
و پلتف��رم تحول��ی آن 
تنظی��م ش��ود؛ ای��ن 
به‌عن��وان  پلتف��رم 
زیرس��اخت اصل��ی و 
موت��ور محرك��ه این 
صنع��ت خواه��د بود 
چراکه هم��ه تحولات 
س��ـــخت‌افــزاری، 
نرم‌افزاری و مغزافزاری 
س��ازگاری  آن  روی 
پذیرند و می‌توان��د منبع مزیت 
رقابتی باش��د در غیر‌این صورت 
تحول مانند داشتن موتور جتی 
می‌ماند كه به یك درشكه وصل 
می‌ش��ود و به‌مح��ض حرك��ت 
واقع��ا می‌توانیم متصور ش��ویم 
چ��ه اتفاق��ی روی خواه��د داد. 
پس در صحنه کس��ب‌وکار، لازم 
اس��ت این پلتفرم ابتدا به‌صورت 
اثربخش در این صنعت طراحی 
ش��ود و نق��ش وزارت صنع��ت، 
معدن و تج��ارت در ای��ن حوزه 
بس��یار مهم و جریان‌ساز خواهد 
ب��ود و در بهبود این فض��ا و تاثیر 
بر مع��ادلات دیگر مانن��د روابط 
حاك��م ب��ر تولیدکنن��دگان و 
مصرف‌کنن��دگان اث��ری قاب��ل 
توجه خواهد داش��ت در غیر‌این 
صورت با رشد و توس��عه در این 
صنعت می‌ت��وان انتظ��ار بهبود 
در کوتاه‌م��دت را داش��ت و ولی 
در بلندم��دت ب��ا یك سیس��تم 
غیرقابل‌کنت��رل  و  بیمارگون��ه 
روبه‌رو خواهیم شد و آن به دلیل 

عدم توج��ه به طراح��ی پلتفرم 
درست برای این صنعت است. 

ماهی بزرگ در تنگ كوچك
آقایی معتقد اس��ت: در شرایط 
فعلی اگ��ر بخواهیم از پتانس��یل 
سرمایه‌گذاری داخلی و خارجی 
به نف��ع مدیریت زنجی��ره تولید 
و مص��رف اس��تفاده کنی��م لازم 
اس��ت به‌ص��ورت ترازمن��د در 
سیاس��ت‌گذاری، اس��تراتژی‌ها، 
برنامه‌ها و مدل‌های کس��ب‌وکار 
ای��ن صنعت س��ه رویك��رد مهم 
اتلاف‌زدای��ی، تلفیق و ن��وآوری 
به‌صورت همزمان به‌عنوان اجزای 
قدرت مثل��ث ترازمند در صنعت 
خرده‌فروش��ی بهك‌ار گرفته شود 
تا آرام‌آرام ش��اهد بهبود تدریجی 
و مس��تمر ای��ن صنعت باش��یم. 
نكته مهم اینكه اگ��ر این صنعت 
به‌صورت درون‌زا البته براس��اس 
مدل‌های مختلف سرمایه‌گذاری 
به س��مت تح��ول حرك��ت کند 
و مناف��ع آن ب��ه اقتص��اد داخلی 
نس��بت به بیرونی بیش��تر شود 
در این حالت تح��ول متغیرهای 
كلان و عملیاتی این صنعت روی 
معادلات مختلف تجارت در ایران 
نیز تاثیرگذار خواهد بود. یادمان 
باشد لازم است ابتدا براساس این 
س��ه رویكرد وضعیت خودمان را 
به‌عن��وان ماهی ب��زرگ در تنگ 
كوچك ش��ناخته و در راس��تای 
توانمندس��ازی آن بكوش��یم و 
سپس براس��اس پلتفرم اثربخش 
و کارآمد به‌منظور ترازمند شدن 
از مدل‌ها و برنامه‌های مختلف در 
جهت خلق مدل‌های کسب‌وکار 
ن��وآور در كش��ور بتوانیم حركت 
كرده و از استراتژی ماهی كوچك 

در تنگ بزرگ استفاده کنیم. 
او در پای��ان بی��ان می‌کند: از 
روند رو به رشد این صنعت قطعا 
مطمئن هس��تم ول��ی كیفیت 
رشد، سرعت و ش��تاب حركت، 
كس��ب مناف��ع داخلی نس��بت 
ب��ه س��رمایه‌گذاری خارجی و 
مش��اركت با آنه��ا، بهره‌برداری 
درس��ت از فرص��ت طلایی این 
صنعت در بازار ای��ران به‌عنوان 
خرده‌فروش��ی،  ج��ذاب  قطب 
ایجاد الگوه��ای جدی��د تولید 
و مص��رف و... ب��ه برنامه‌ریزی و 
عملیاتی‌س��ازی این صنعت در 
سه رویكرد اتلاف‌زدایی، تلفیق 
و نوآوری بس��تگی دارد و نقش 
جریان‌س��ازی  در  حاكمی��ت 
اثربخ��ش این صنع��ت و نقش 
بخش س��رمایه‌گذار و خصوصی 
در بنگاه‌داری درست و اثربخش 
این صنع��ت می‌تواند س��رآغاز 
رش��د و توس��عه ترازمن��د این 

صنعت باشد. 

گزارش »فرصت امروز« از وضعیت صنعت خرده‌فروشی در ایران

خرده‌فروشی؛ تكانه‌ای اثرگذار در ایجاد اقتصاد پایدار

امیر کاکایی

عطیه عظیمی

مدیریت امروز



ب��ورس تهران بع��د از رکود 
متوال��ی در چن��د هفته اخیر، 
ای��ن هفته معاملات��ی خود را 
با روند دیگری آغ��از کرد و با 
افزایش نسبی قیمت‌ها مواجه 
ش��د، به‌طوری‌ک��ه ب��ا مثبت 
شدن قیمت اغلب شرکت‌های 
حاضر در بورس، ش��اخص کل 
بورس هم رشد کرد و به نیمه 
64 ه��زار واحدی رس��ید. روز 
گذشته هم شاخص کل بورس 
اوراق بهادار تهران با رشد 11 
واحدی به رقم 64 هزار و 518 
واحد رس��ید. معامله‌گران بازار 
سهام همچون دو روز گذشته، 
ش��اهد معاملات��ی کم‌حجم و 
شیش��ه‌ای  تالار  در  بی‌رون��ق 
بودن��د. گرچ��ه قیمت‌ه��ا در 
مح��دوده جذاب��ی هس��تند و 
ب��ازار س��هام با اش��باع عرضه 
مواجه شده است اما از دلایلی 
که می‌توان��د این ب��ازار را در 
روزهای آینده با فش��ار عرضه 
روبه‌رو کند اتمام س��ال مالی 
برخی ش��رکت‌های کارگزاری 
در پایان ش��هریور اس��ت، زیرا 
اعتب��ارات کارگزاری‌ها معمولا 
در پایان این ماه صفر می‌شود 
و عرضه‌ه��ا در روز پایان��ی ماه 
شدت بیشتری به خود خواهد 

گرفت. 

اختصاص تنها 750 سهم 
به معامله‌گران برخط در 

عرضه اولیه فرابورس
روز گذش��ته در بازار س��هام 
ش��اهد عرض��ه اولی��ه س��هام 
ش��رکت مواد ویژه لیا به میزان 
12 میلی��ون و 123 هزار برگه 
س��هم معادل 15 درصد از کل 
سهام این شرکت در فرابورس 
بودیم. این ش��رکت 8 میلیارد 
تومان��ی پس از کش��ف قیمت 
در تابلوی معام�الت بازار دوم 
فراب��ورس به قیمت هر س��هم 
136 تومان توانس��ت نس��بت 
قیمت‌ بر درآمدی پنج مرتبه‌ای 

را به خ��ود اختصاص دهد. این 
در حالی اس��ت که P/E سهام 
شرکت‌های هم گروه این سهم 
اغلب بیش از 17 مرتبه اس��ت. 
حج��م کل ای��ن عرض��ه اولیه 
ح��دود 1.5 تا 2 میلیارد تومان 
نقدینگی بازار سهام را به خود 
ج��ذب کرد و تأثی��ری بر روند 
کلی بازار سهام نداشت. گرچه 
عرض��ه کم ای��ن س��هم برای 
معامله‌گ��ران برخ��ط موجی از 
اعت��راض را در تالار حافظ رقم 
زد. چنان‌که تنها 750 سهم به 
هر معامله‌گر برخط اختصاص 
یافت، یعنی چیزی حدود 105 

هزار تومان. 

افت ادامه‌دار قیمت جهانی 
نفت

در کل روز گذش��ته ب��ازار 
س��هام با معاملات��ی کم‌حجم 

ب��ود، معاملات��ی که  مواج��ه 
ب��ه نظر می‌رس��ید از س��وی 
حقوقی‌ه��ا ب��ه منظ��ور انجام 
معاملات کدبه‌کد در آس��تانه 
برخ��ی  مال��ی  س��ال  پای��ان 
شرکت‌های س��رمایه‌گذاری و 
در عین حال تسویه معاملات 
اعتب��اری برخ��ی‌ کارگزارها با 
بود.  خود  بدهکار  معامله‌گران 
بازار س��هام این روزها با توجه 
به کم‌حجم ب��ودن معاملات و 
نیز نبود فروشندگان در بورس 
اغل��ب در مح��دوده قیمت��ی 
می‌ش��ود.  معامله  مش��خصی 
معاملات کد به کد در نمادهای 
گ��روه  جمل��ه  از  معاملات��ی 
س��رمایه‌گذاری  پتروش��یمی 
ایرانی��ان به میزان 94 میلیون 
مبی��ن  پتروش��یمی  س��هم، 
س��هم، ‌بانک  میلی��ون   47.5
ص��ادرات 45 میلیون س��هم، 

خوارزم��ی   س��رمایه‌گذاری 
 30 میلی��ون س��هم، زامی��اد 
بان��ک  س��هم،  میلی��ون   13
تج��ارت 10 میلی��ون س��هم، 
س��رمایه‌گذاری پ��ارس آریان 
بی��ش از 14 میلیون س��هم، 
 10 از  کمت��ر  ‌ایران‌ترانس��فو 
س��وی  از  س��هم  میلی��ون 
ای��ن  حقوق��ی  س��هامداران 
در  ش��د.  دنب��ال  ش��رکت‌ها 
بازاره��ای جهان��ی نی��ز افت 
جهان��ی  قیم��ت  ادام��ه‌دار 
نوس��ان  کن��ار  در  نفت‌خ��ام 
شدید قیمت‌ها در بازار فلزات 
اساس��ی باعث شده تا شاخص 
بورس‌ه��ای جهانی در ش��یب 

منفی نوسان کند. 

گروه قندی، مورد اقبال 
سهامداران حقیقی

در معاملات روز گذشته بازار 

بورس  قندی‌های  گروه  سهام 
همچن��ان ب��رای حقیقی‌های 
ب��ازار، تنها گروه پیش��رو بود. 
در ای��ن گ��روه صحبت‌ه��ا از 
ورود محموله‌های ش��کر خام 
در مب��ادی گمرگ��ی کش��ور 
کارخانجات  مش��کل  ح��ل  و 
تس��ویه ش��کر خام به ش��کر 
خب��ر  اصلی‌تری��ن  س��فید 
تأثیرگ��ذار در این گروه اعلام 
ش��ده اس��ت. از س��وی دیگر 
بانکی‌ه��ا در جریان معاملات 
خودروس��ازان  گذش��ته،  روز 
و  گذاش��تند  س��ر  پش��ت  را 
گروه‌های  برتری��ن  در ص��در 
صنع��ت قرار گرفتن��د. در پله 
س��وم برترین‌ه��ای صنع��ت، 
گ��روه محصولات ش��یمیایی 
آن  بودند ک��ه س��رگروه‌های 
پتروش��یمی ش��یراز و صنایع 
ش��یمیایی ای��ران ب��ا افزایش 
قیم��ت پایان��ی 3 درصدی به 
کار خ��ود پای��ان دادن��د. در 
بی��ن نماده��ای تأثیر‌گذار در 
ش��اخص، پتروشیمی شیراز با 
مشارکت 87 درصد حقوقی‌ها 
 P/E نس��بت  و  ف��روش  در 
معادل 5.38 واحد بیش��ترین 
تأثیر مثبت را روی ش��اخص 
کل داشت و صنایع شیمیایی 
بیش��تر  مش��ارکت  با  ای��ران 
حقیقی‌ها و با حجم معاملاتی 
ی��ک میلی��ون و 745 ه��زار 
س��هم در قیمت پایانی 6232 
ریال متوقف ش��د. درحالی‌که 
پتروش��یمی خلیج‌ف��ارس در 
همین گروه با حضور اکثریت 
حقیقی‌ه��ا در خرید و با افت 
قیم��ت پایانی 0.2 درصدی و 
میلیون  معاملات 905  ارزش 
ریالی بیشترین تأثیر منفی را 
روی ش��اخص کل داشت. در 
این روز پتروش��یمی مبین با 
ارزش معامل��ه 151 میلی��ارد 
ریال��ی و حجم 47.5 میلیونی 
حج��م  و  ارزش  ببیش��ترین 
معاملات بلوکی را به نام خود 

ثبت کرد. 

شاخص کل در نقطه تعادل قرار گرفت

جدال سنگر به سنگر عرضه و تقاضا

آمــ��ار  آخــریـ��ن  م�وج- 
س��رمایه‌گذاران بورسی کشور با 
تعاری��ف بورس‌ه��ای بین‌المللی 

۲۰هزار نفر است. 
مع��اون  س��عیدی،  عل��ی 
نظ��ارت ب��ر نهاده��ای مال��ی 
اوراق بهادار  س��ازمان ب��ورس 
با بیان اینکه براس��اس تعاریف 
س��رمایه‌گذاران  بین‌الملل��ی 
اف��رادی  ب��ه  بورس��ی  فع��ال 
گفت��ه می‌ش��ود ک��ه در طول 
بار معامله  س��ال حداقل ۲۵۰ 
ک��رده باش��ند، درب��اره تعداد 
بورسی  واقعی  س��رمایه‌گذاران 

هزار   ۲۰ هم‌اکن��ون  می‌گوید: 
معامله‌گ��ر در ب��ورس ته��ران 
به‌طور میانگی��ن روزانه یک‌بار 
ک��ه  می‌کنن��د  خریدوف��روش 
این ع��دد برای کش��ور ترکیه 
‌۲۷هزار نفر است و در تعاریف 
با  معامله‌گرانی  ب��ه  بین‌المللی 
این ش��رایط معامله‌گر فعال و 

حرفه‌ای بازار گفته می‌شود. 
وی در ادام��ه با بی��ان اینکه 
تعاریف  بورس��ی  آماره��ای  در 
مختلف��ی وج��ود دارد و بای��د 
تعاری��ف توج��ه کرد،  ای��ن  به 
میلی��ون   ۷ ع��دد  می‌افزای��د: 

ک��ه به‌عن��وان س��رمایه‌گذاران 
می‌ش��ود،  اش��اره  بورس��ی 
کده��ای  دارن��دگان  درواق��ع 
درحالی‌ک��ه  هس��تند  بورس��ی 
س��رمایه‌گذارانی ک��ه معاملات 
ی��ک  ح��دود  دارن��د  بهت��ری 
میلی��ون نف��ر هس��تند و تعداد 
قابل توجهی از س��هامداران ما 
ک��د دارن��د اما در طول س��ال 
معامل��ه نمی‌کنن��د ی��ا افرادی 
ک��ه به س��بب س��هام کارگری 
تس��هیلات  اوراق  خری��د  ی��ا 
مس��کن کدی دریافت کرده‌اند 
و پ��س از آن اقدام ب��ه معامله 

در ب��ورس نمی‌کنن��د از جرگه 
می‌شوند،  خارج  بورسی  فعالان 
بنابرای��ن اگر بخواهی��م آمارها 
را دقیق‌ت��ر اعلام کنی��م تعداد 
سرمایه‌گذار واقعی بورس کمتر 

است. 
س��ازمان  هیات‌مدیره  عض��و 
بورس  جای��گاه  درب��اره  بورس 
ایران در مقایس��ه با کشورهای 
همسایه اظهار می‌دارد: از حیث 
ارزش بازار، بورس ما در منطقه 
س��ومین ی��ا چهارمی��ن بورس 
اس��ت البته اگ��ر کاهش ارزش 
ریال به دلار نبود وضعیت بهتر 

ب��ود. بورس عربس��تان و ترکیه 
ارزش ب��ازار بیش��تری دارند و 
بعضی بورس‌ها مثل پاکس��تان 
ارزش ب��ازار کمتری نس��بت به 
ما دارند اما تعداد ش��رکت‌های 
بورسی‌شان بیشتر از ماست که 
البته ش��اخص بسیار مهمی در 
نیست.  بورسی  اندازه‌گیری‌های 
در بین کش��ورهای اسلامی هم 
رتبه پنج و شش از حیث ارزش 
بورس  داری��م چ��ون  را  ب��ازار 
مال��زی و اندون��زی بورس‌های 
بزرگ‌ت��ری در مقایس��ه ب��ا ما 

هستند. 

بورس تنها ۲۰ هزار سهامدار فعال حرفه‌ای دارد
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دریچه

خبر

محمدرضا محسنی
 مدیرعامل سمات شد

محمدرضا محس��نی، در جلسه هیات‌مدیره شرکت 
س��پرده‌گذاری مرک��زی اوراق بهادار و تس��ویه وجوه 
)س��مات( به‌عنوان س��ومین مدیرعامل این ش��رکت 
برگزی��ده ش��د. در این جلس��ه که در محل ش��رکت 
س��پرده‌گذاری مرک��زی اوراق بهادار و تس��ویه وجوه 
برگزار شد، محمدرضا محسنی به نمایندگی از شرکت 
اطلاع‌رسانی و خدمات بورس و با تایید سازمان بورس 
اوراق بهادار به مدیرعاملی سمات منصوب شد. حسن 
امیری به نمایندگی از س��ازمان ب��ورس اوراق بهادار، 
س��یدابراهیم عنایت به نمایندگی از شرکت فرابورس 
ایران، علی رستگار به نمایندگی از بانک ملت، علیرضا 
حاجی‌نوروزی به نمایندگی از شرکت مدیریت فناوری 
بورس ته��ران و محمدرضا محس��نی ب��ه نمایندگی 
از ش��رکت اطلاع‌رس��انی و خدم��ات ب��ورس اعضای 
هیات‌مدیره شرکت سپرده‌گذاری مرکزی اوراق بهادار و 

تسویه وجوه هستند. 

کشف قیمت ١٣٦٠ ریالی لیا
‌5درصد از سهام شرکت مواد ویژه لیا در حالی برای 
نخس��تین‌بار پس از پذیرش در ب��ازار دوم فرابورس به 
عموم عرضه شد که هر س��هم آن ١٣٦٠ ریال قیمت 
خورد. از ‌80میلیون و ‌820هزار س��هم م��واد ویژه لیا 
‌12میلیون و ‌123هزار س��هم عرضه شد که ‌6میلیون 
و‌123هزار س��هم برای کشف قیمت و ‌6میلیون سهم 
مابقی نیز به معامله‌گ��ران آنلاین اختصاص پیدا کرد. 
گفتنی اس��ت س��همیه در نظر گرفته ش��ده برای هر 

معامله‌گر آنلاین ٧٥٠ سهم تعیین شد. 

روز پررونقی در معاملات بورس 
انرژی رقم خورد

در جری��ان معاملات بورس ان��رژی ایران افزایش 
قاب��ل توج��ه ارزش و حج��م معام�الت در دو بازار 
فیزیکی و مش��تقه نس��بت ب��ه روزه��ای معاملاتی 
گذش��ته اتفاق افتاد و ارزش معام�الت این دو بازار 
بال��غ ب��ر ‌225میلیارد ریال ش��د. در ب��ازار فیزیکی 
بورس ان��رژی ای��ران کالاهای ح�الل 400، 402، 
406 و 410 و آیزوریس��ایکل پالایش نفت اصفهان، 
حلال 402 و 410 پالایش نفت ش��یراز، حلال 402 
پالای��ش نفت کرمانش��اه، ح�الل ‌410پالایش نفت 
آب��ادان، میعانات گازی پالای��ش گاز ایلام، میعانات 
گازی مجتم��ع پارس‌جنوب��ی، قط��ران ذوب‌آه��ن 
اصفه��ان و گاز مای��ع خام پالای��ش گاز ایلام عرضه 
ش��د که حجم کل معاملات صورت گرفته روی این 
کالاها مع��ادل 12,752 تن به ارزش ‌151میلیارد و 
‌696میلیون ریال بوده است. بازار مشتقه نیز همانند 
بازار فیزیک��ی روز پر‌رونقی را تجربه کرد. در تابلوی 
س��لف موازی استاندارد برق چهارمین بورس رسمی 
کشور 7,448 قرارداد در قالب 199 معامله و معادل 
با 177,937 مگاوات س��اعت به ارزش ‌72میلیارد و 
‌981میلیون ریال معامله ش��د که نسبت به حجم و 
ارزش معاملات روز گذش��ته افزایش قابل توجهی را 
نشان می‌دهد. در تابلوی سلف موازی استاندارد نفت 
کوره بازار مش��تقه نیز جمعا در سه نماد معاملاتی، 
31 قرارداد به ارزش ‌354میلیون ریال مورد معامله 

قرار گرفت. 

بازار هند در فراز و نشیب قیمت‌ها
ش��اخص‌های بازار هند پس از پشت سر گذاشتن 
بدتری��ن هفت��ه معاملاتی نس��بت به س��ال 2011 
میلادی، آخرین ساعات معاملاتی را در فراز و نشیب 
به س��ر بردند. قیمت سهام شرکت‌های خودروسازی 
و شرکت‌های انرژی بیشترین میزان افت را متحمل 
شدند و شاخص این بازارها را با افت شدیدی همراه 
کردند. شرکت تاتاموتور، مالک برند لندرور جگوار با 
کاهش قیمت س��هام همراه شد، در‌حالی‌که شرکت 
خودروس��ازی سوزوکی هند که نیمی از فروش خود 
را در کش��ور هند دارد، با رش��د ‌1.3درصدی قیمت 

سهام معاملات را ادامه داد. 

مصیبت‌های سریالی 
برای سهام اچ‌تی‌سی

ضربات��ی که به برند تلفن‌ه��ای همراه HTC در 
هفته‌های گذش��ته وارد آمده اس��ت همچنان ادامه 
دارد و ب��ه دنبال این رویدادها، س��هام این ش��رکت 
از شاخص فوتس��ی بورس تایوان اخراج خواهد شد. 
کاه��ش میزان درآمد این ش��رکت از ابتدای س��ال 
جاری میلادی و تعدیل نیروی این شرکت که منجر 
به اخراج ‌15درصد از کارکنان ش��رکت شد، چشم‌ها 
را نسبت به عملکرد این ش��رکت تیزتر کرد. قیمت 
سهام اچ‌تی‌سی از ماه آوریل سال 2011 میلادی که 
بیش��ترین قیمت سهام را دارا بود تا روزهای گذشته 
کاهش ‌95درصدی داش��ته اس��ت. اما کارشناس��ان 
معتقدن��د که ‌60درص��د کاهش قیمت س��هام این 
شرکت به این دلیل است که سهامداران این شرکت 

را برای سرمایه‌گذاری ارزشمند نمی‌دانند. 

اختصاص 115 ریال سود به ازای هر 
سهم »پترول«

شرکت گروه پتروشیمی سرمایه‌گذاری ایرانیان با 
ارس��ال صورت‌های مالی هش��ت‌ماهه منتهی به 31 
اردیبهش��ت‌ماه 94 به‌صورت حسابرسی‌ش��ده اعلام 
کرد در هشت‌ماهه یادشده با سرمایه ‌20هزار‌میلیارد 
ریال مبلغ ‌2ه��زار و ‌329میلیارد و ‌17میلیون ریال 

درآمد حاصل از سود سرمایه‌گذاری‌ها داشت. 

نماگر بازار سهام

از نگاه کارشناسان

بورس روی مدار منطق و واقعیت‌ اقتصاد کشور قرار گرفته است

ف�ارس – فرآیند س��رمایه‌گذاری در بورس تهران نش��ان می‌دهد که این بازار از 
رویکرد احساس��ی و روانی به سمت جریان‌های اقتصادی و وزن تاثیر‌گذار آنها سوق 
پیدا کرده است. بازار سهام در روزهای آینده با مقوله‌های مختلفی همچون نزدیک 
ش��دن به موعد تس��ویه معاملات اعتباری و بستن حساب‌های س��الانه شرکت‌های 
کارگ��زاری و برخی س��رمایه‌گذاری‌ها مواجه خواهد بود که بر فش��ار فروش س��هام 

خواهد افزود. 
در عین حال ابهام از بابت تصویب مفاد توافق برجام هسته‌‌ای در مجالس ایران و 
آمریکا باعث خواهد ش��د تا سرمایه‌گذاران تا حد زیادی دست به عصا حرکت کنند. 
بورس روی مدار منطق و واقعیت‌های امروز اقتصادی کش��ور قرار گرفته و از فضای 
سیاس��ی توام بر هیجان و احس��اس روی محور رخداد‌های واقعی اقتصاد سوار شده 
اس��ت. به نظر می‌رسد بازار سهام کمبود‌های گذشته از بابت ریسک‌های سیاسی را 
جبران خواهد کرد، اما در حال حاضر آنچه برای بازار س��هام مورد توجه قرار گرفته 
تنه��ا از منظ��ر اقتصادی و متغیرهای تاثیر‌گذار از این موضوع اس��ت. به‌طوری‌که از 
بابت اوضاع اقتصادی باید ش��رایطی رقم بخورد که بتوان آثار آن را در ش��رکت‌های 

بورس��ی نظاره کرد. 
بر این اس��اس باید منتظر ماند و دید که در نیمه دوم امس��ال چه ش��رکت‌هایی 
می‌توانن��د آث��ار مثبت خروج از رک��ود را در گزارش‌های مالی خود نش��ان دهند. 
چنانچ��ه ریس��ک‌ها و ابهام‌ه��ای صنایع پیش��رو بازار س��هام از جمله س��نگ‌آهن، 
پتروش��یمی و پالایش��گاه‌ها از س��وی دولت حل و فصل ش��ود، می‌ت��وان امیدوار 
ب��ود که چش��م‌انداز بورس در نیمه دوم امس��ال برای س��رمایه‌گذاران روش��ن‌تر و 

امیدوار‌کننده‌تر باشد. 
با اجرایی ش��دن برخی مفاد توافق‌نامه هس��ته‌ای و همچنی��ن تلاش دولت برای 
حل مش��کلات صنایع پیش��رو بازار سهام در نیمه دوم امسال ش��اهد تحرک بیشتر 
س��رمایه‌گذاران خواهد بود. در این زمینه اگر بازارسهام بخواهد شاهد اصلاح قیمتی 
مشخصی باشد، باید انتظار داشت در بالاترین مقدار شاخص کل بورس به 81 هزار 
واحد دس��ت یابد. این انتظار در شرایطی می‌تواند محقق شود که شاهد رخدادهای 
مهمی در اقتصاد و همچنین گام‌های جدی دولت برای حل مش��کلات بازار س��هام 

باشیم. 

مزایای راه‌اندازی بورس آتی ارز برای اقتصاد کشور

سنا - در حال حاضر ارز در کشور ما از روند ثابتی برخوردار نیست و متاسفانه این 
نوس��انات آثار مخربی بر اقتصاد کش��ور داشته است، بنابراین وجود بازاری متمرکز و 
قابل پیش‌بینی همانند بورس آتی ارز می‌تواند س��ه مزیت مهم را برای اقتصاد کشور 
به ارمغان بیاورد. یکی از مزیت‌های مهم بورس آتی ارز این اس��ت که علاوه بر اینکه 
ریس��ک نوسانات را پوش��ش می‌دهد در کاهش فاصله نرخ ارز رس��می و غیر‌رسمی 
کمک ش��ایانی می‌کند. در تمام کش��ورهای دنیا میان ارز رسمی و غیر‌رسمی فاصله 
کوچک‌مقی��اس وج��ود دارد، بنابراین با توجه ب��ه وضعیت فعلی اقتصاد کش��ورمان 
نباید انتظار این را داش��ته باش��یم که در کوتاه‌مدت این فاصله صفر ش��ود و ش��اهد 
تک‌نرخی ش��دن نرخ ارز باش��یم. امکان برقراری معاملات پوششی به‌وسیله ابزارهای 
معاملاتی از مزیت‌های دیگر این بورس خواهد بود. متاس��فانه در س��ال‌های گذشته 
به دلیل نبود این ابزارها و نوس��انات ش��دید نرخ ارز، بسیاری از شرکت‌های کوچک 
و ب��زرگ متضرر ش��دند، اما بورس ارز این ام��کان را برای آنها فراه��م می‌کند تا با 
اس��تفاده از ابزارهای مالی مناسب، نوسانات ناشی از نرخ ارز را پوشش دهند. مزیت 
س��وم این بازار مالی ک��ه باید مورد توجه بیش��تری قرار بگیرد، ش��فافیت معاملاتی 
است. در گذش��ته بس��یاری از بنگاه‌های اقتصادی بیش‌بینی‌های متفاوتی برای نرخ 
ارز داش��تند، ولی با راه‌ان��دازی قراردادهای آتی ارز، فع��الان اقتصادی این امکان را 
دارن��د که میزان س��ود و زیان خود را تخمین بزنند. این امر ب��ه بنگاه‌های اقتصادی 
کمک می‌کند تا برای س��ود و زیان احتمالی حادث شده خود برنامه‌ریزی دقیق‌تری 
کنند. بورس کالا با توجه به س��وابق خود در زمینه بازارهای مشتقه نشان داده است 
ک��ه می‌تواند فضای مناس��بی برای آت��ی ارز فراهم کند اما تنها چالش��ی که در این 
کار وجود دارد این اس��ت که نباید به ارز به‌عن��وان یک کالا نگاه کرد که در صورت 
رعایت این موضوع و فراهم کردن زیرس��اخت‌های لازم، بورس کالا نش��ان داده که 
پتانس��ل بالایی در راس��تای تحقق اهداف اقتصادی دولت دارد. ش��فافیت قیمتی در 
حوزه ارز موجب خواهد ش��د که س��ایر بخش‌ها نیز از ش��فافیت بیش��تری برخوردار 
ش��وند. ب��ا وجود همه مزیت‌های راه‌ان��دازی بورس ارز برای اقتصاد کش��ور، معتقدم 
زمان��ی بای��د راه‌اندازی بورس ارز کلید بخورد که دخال��ت ارگان‌های دولتی در بازار 
ارز ب��ه میزان قابل توجهی کاهش یابد. در ص��ورت تحقق این موضوع آغاز معاملات 

نقدی و آتی ارز توصیه می‌ش��ود. 

سیدمحمد صدرالغروی
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رشد 11 واحدی شاخص کل بورس
شاخص کل بورس اوراق بهادار با رشد 11 واحدی در 
روز دوشنبه به ارتفاع ‌64هزار و 518 واحدی صعود کرد. 
در جریان معاملات بازار س��هام، دادوستد ‌463میلیون 
سهم و حق تقدم به ارزش ‌91میلیارد تومان در ‌28هزار 
نوبت به ثبت رس��ید. در‌حالی‌که ش��اخص قیمت )وزنی 
- ارزش��ی( چهار واحد، کل )هم‌وزن( سه واحد، قیمت 
)هم‌وزن( س��ه واحد و شاخص بازار دوم 98 واحد رشد 
کردند. ش��اخص آزادشناور 16 واحد و شاخص بازار اول 
چهار واحد افت را تجربه کردند. ارزش روز بازار س��هام 

نیز همچنان 277هزار‌میلیارد تومان است. 

فرابورس

بورس انرژی

بورس بین‌الملل

شرکت‌ها و مجامع

 64,518.40شاخص کل
11.80میزان تغییر
B 2,774,062.788ارزش بازار

B 914.968ارزش معاملات
M 463.360حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
3,51512.34پتروشيمي‌شيراز

)12.11(10,537پتروشيمي خليج فارس
6,23210.07صنايع‌شيميايي
)9.08(1,373ملي‌ صنايع‌ مس‌
28,5858.56ارتباطات سيار

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 1,2064.495قند نیشابور
B 2,5953.048قند اصفهان
B 7,0002.205شیشه رازی
B 1,5051.922قند قزوین

B 2,5331.874قند مرودشت

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 5,43310.282فولاد خراسان

B 1,8009.000ح. ماشین سازی اراک
B 3,1003.848حفاری شمال
B 14,4593.090سیمان اصفهان
B 2,4782.841گرانیت بهسرام

درصد قیمتنام کامل شرکت
5,3785گروه صنعتی ملی

2,3194.98کارتن ایران
1,6324.88س. آتیه دماوند

2,5304.85قند مرودشت
1,2034.7قند نیشابور

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4.94(5,232رادیاتور ایران
)4.91(4,859پارس سویچ

)4.89(3,014سایپا آذین

)4.8(2,618نوسازی و ساختمان

)4.38(2,814دارویی لقمان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M39.539 B 40.299پارس‌ خودرو
M29.707 B 32.089بانك صادرات
M60.190 B 29.446بانك ملت

M46.850 B 14.536پتروشيمي مبين
M14.057 B 14.362قند خراسان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M60.190 B 29.446بانك ملت

M46.850 B 14.536پتروشيمي مبين
M39.539 B 40.299پارس‌ خودرو
M29.707 B 32.089بانك صادرات

M19.452 B 7.776 پتروشيمي تأمين

 723.60شاخص کل

(7.90)میزان تغییر

B 478,607.831ارزش بازار
B 671.801ارزش معاملات
M 289.568حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد

)4.83(31,495پتروشيمي مارون
)0.79(1,605پتروشيمي س. ايرانيان

)0.67(3,738پالايش نفت تهران
)0.41(1,071فولاد هرمزگان جنوب
)0.26(6,585س. ميراث فرهنگي

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص فرابورس

سیدمحمد سادات
کارشناس بازار سهام

سعید اسلامی بیدگلی
کارشناس اقتصادی 



قیم��ت طلا هم��واره تحت 
تاثیر عوامل مختلف اقتصادی، 
سیاسی و فرهنگی قرار داشته و 
نوسانات در طول تاریخ از سوی 
بس��یاری از سرمایه‌گذاران در 
سراس��ر جهان مورد توجه قرار 
گرفته اس��ت. در روزهای اخیر 
نی��ز نوس��انات قیمتی ش��دید 
و احتمال نوس��ان بیش��تر در 
قیمت این فلز زرین باعث شده 
توجهات بیش��تری به آن جلب 
ش��ود. به این بهانه، به بررسی 
تح��ولات چند روز گذش��ته و 
احتم��الات در روزه��ای آینده 
در بازاره��ای جهان��ی اون��س 
و تح��ولات در ب��ازار س��که در 

داخل می‌پردازیم. 
ب�ازار جهانی: قیمت طلا در 
سطح جهانی در سال‌های اخیر 
فراز و نشیب‌های زیادی را تجربه 
کرده است )نمودار شماره 1(. در 
سپتامبر 2011 قیمت هر اونس 
جهان��ی پس از طی کردن یک 
روند صعودی با ش��یب زیاد به 
1770 دلار ب��ه ازای ه��ر اونس 
رس��ید و تا مارس س��ال 2013 
قیمت‌ها در کانال بین 1600 تا 

1750 در نوسان بود. 
حرک��ت قیمت طلا در کانال 
نزولی مورد اشاره با شیب ملایم 
همچنان ادامه یافت تا آنکه در 
اوایل ماه جولای س��ال جاری 
انتشار خبر افزایش قریب‌الوقوع 
ن��رخ به��ره در ای��الات متحده 
آمریکا موجب کاهش ش��دید 
قیم��ت طلا ش��د )نم��ودار2(. 
به‌گون��ه‌ای ک��ه قیمت آن طی 
یک ماه حدود 100 دلار سقوط 
کرد و در سوم آگوست با 1073 
دلار کف پنج‌ساله تاریخی خود 
را نیز پش��ت س��ر گذاشت. اما 
کاه��ش ارزش ی��وان چی��ن و 
همچنی��ن نگرانی‌ها از احتمال 

رش��د نرخ بی��کاری آمریکا در 
ماه آگوست، باعث شد مقامات 
ف��درال رزرو )بان��ک مرک��زی 
آمری��کا( در مورد افزایش نرخ 
به��ره در ماه س��پتامبر موضع 
محتاطانه‌ت��ری اتخ��اذ کنند. 
به‌گون��ه‌ای که برخی اعضا طی 
مصاحبه‌هایی اعلام کردند که 
احتم��الا طرح موضوع افزایش 
نرخ بهره از دس��تور جلسه ماه 
س��پتامبر حذف و بررس��ی آن 
به جلس��ه ماه دسامبر موکول 
شود. این موضع‌گیری‌ها باعث 
افزای��ش مج��دد قیم��ت طلا 
در بازاره��ای جهانی ش��د. اما 
همچن��ان بدبینی‌ه��ا در مورد 
افزای��ش نرخ به��ره آمریکا در 
می��ان س��رمایه‌گذاران ادام��ه 
دارد به‌گون��ه‌ای ک��ه در ی��ک 
ماه گذش��ته با وج��ود افزایش 
نس��بی قیم��ت، تقاض��ا برای 
خری��د کاهش یافته اس��ت. در 
کنار احتمال افزایش نرخ بهره 
در آمری��کا عوام��ل دیگری نیز 
ب��ر انتظ��ارات از قیمت طلای 

جهانی تاثیرگذارند. 
کارشناس��ان  از  بس��یاری 
خوش‌بی��ن به ب��ازار طلا، بر این 
باورن��د که افزایش تقاضای طلا 
از س��وی هند به خاطر نزدیک 
ش��دن به جشن‌های سنتی این 
کش��ور در آین��ده‌ای نزدیک بر 
قیم��ت طلا اثرگذار خواهد بود. 
در ای��ن خصوص آن��ان به روند 
افزایش واردات طلا از کشورهای 
سوییس و انگلیس به هند، استناد 

می‌کنند. همچنین بس��یاری از 
اقتصاددان��ان بر ای��ن باورند که 
چی��ن پ��س از کاه��ش ارزش 
ی��وان، با افزای��ش ذخایر طلای 
خ��ود درصدد پشتوانه‌س��ازی 
برای پول ملی‌اش برخواهد آمد. 
اتفاقی که ممکن است در صورت 
رخ دادن جنگ ارزی بین چین 
و کره جنوبی، در کره نیز اتفاق 
بیفتد. بدین ترتیب از این منظر 
قیمت جهانی طلا در کوتاه‌مدت 
به کانال 1200دلاری برخواهد 

گشت. 
از س��وی دیگر بس��یاری از 
تحلیلگ��ران در کن��ار افزایش 
ن��رخ به��ره آمری��کا، افزایش 
تولی��د و عرضه توس��ط برخی 
کش��ور‌های تولید‌کننده نظیر 
اس��ترالیا، نیوزیلن��د و کان��ادا 
و همچنی��ن احتم��ال فروش 
قسمتی از ذخایر طلای برخی 
از کش��ور‌های حوزه آمریکای 
لاتی��ن را دلایلی بس��یار قوی 
ب��رای کاهش قیم��ت طلا در 
ماه‌ه��ای آین��ده می‌دانند. به 
عقی��ده آنها ای��ن عوامل آنقدر 
قدرتمن��د هس��تند که قیمت 
نف��ت را حت��ی ب��ه پایین‌تر از 
900 دلار در هر اونس برسانند. 
بازار داخل: به طور معمول، 
س��رمایه‌گذاری در طلا در ایران 
اغل��ب به‌صورت انجام معاملات 
سکه به‌صورت نقد یا آتی انجام 
می‌گیرد. )البته بس��یاری نیز با 
خرید طلای س��اخته ش��ده هر 
دو جنبه سرمایه‌ای و مصرفی را 

در نظر می‌گیرند.( عوامل بسیار 
زی��ادی در قیمت طلا در داخل 
کش��ور تاثیر‌گذار است. قیمت 
جهان��ی طلا یک��ی از مهم‌ترین 
فاکتور‌های آن است. به‌گونه‌ای 
که پس از ایجاد تغییرات عمده 
در ب��ازار جهانی طلا تاثیر آن بر 
قیمت س��که در داخل کش��ور 
نیز مش��هود اس��ت. عامل مهم 
دیگری نیز که در قیمت س��که 
بس��یار تاثیر‌گذار است، قیمت 
ارز است. عاملی که دلیل اصلی 
جهش سکه از کانال یک‌میلیون 
ری��ال به قیمت‌های��ی بالاتر از 
‌10میلی��ون ریال در س��ال‌های 
آغازی��ن دهه 90 شمس��ی بود. 
دلیل دیگری که موجب نوسان 
در قیمت می‌شود شرایط اقتصاد 
کلان در داخل کشور مثل رکود 
یا رونق و همچنین شرایط حاکم 
بر بازار‌های رقیب است. به‌طوری 
که رکود اقتصادی، نرخ بهره بالا 
در بازار پول باعث کاهش قیمت 
س��که در بازار به زیر ‌10میلیون 

ریال شد. 
برای بررس��ی انتظ��ارات از 
آینده سکه به بررسی قیمت‌ها 
در رس��یدهای مختلف در بازار 
آتی سکه در بورس کالای ایران 
می‌پردازیم )نمودار 3(. بررسی 
قیمت‌ها از ابتدای شهریور ماه 
تاکن��ون نش��ان از نوس��انات 
متع��دد قیمت آتی س��که در 
سررس��یدهای شهریور، آبان و 
دی در مقاب��ل قیم��ت نقدی 
س��که دارد. این موضوع بیانگر 

آن است که سردرگمی در مورد 
آینده قیمت‌ها در بازار جهانی 
ب��ه ب��ازار داخلی نیز س��رایت 
کرده و س��رمایه‌گذاران تصویر 
دقیق و ش��فافی از قیمت سکه 
در ماه‌های یاد شده ندارند. اما 
طی سه روز گذشته )جدول1( 
کمت��ر ب��ودن قیم��ت آتی در 
رس��یدهای یاد شده از قیمت 
معاملات نقدی س��که حکایت 
از انتظار س��رمایه‌گذاران برای 

کاهش قیمت طلا را دارد. 
از س��وی دیگ��ر سررس��ید 
اسفندماه همواره در قیمت‌هایی 
بالاتر از نقد معامله می‌شود که 
نشان می‌دهد س��رمایه‌گذاران 
منتظ��ر افزایش قیم��ت در ماه 
پایانی سال هستند. البته چنین 
انتظ��اری ممکن اس��ت فراتر از 
تح��ولات سیاس��ی و اقتصادی 
مربوط به افزایش تقاضای سکه 
در این ماه به خاطر نزدیک شدن 

به عید نوروز باشد. 
در ه��ر صورت آنچه مس��لم 
اس��ت، احتمال تغییر هریک از 
عوامل جهانی موثر )مس��تقیم 
یا غیرمس��تقیم( بر قیمت طلا 
در روزه��ا و ماه‌ه��ای آین��ده 
بسیار زیاد است. این اثر‌گذاری 
بی‌ش��ک در بازار طلا در داخل 
کش��ور نی��ز مش��هود خواهد 
ب��ود و قیمت‌ه��ای داخل��ی را 
نی��ز تح��ت تاثیر ق��رار خواهد 
داد. از س��وی دیگ��ر تحولات 
سیاس��ی و اقتصادی در داخل 
کش��ور نی��ز در ماه‌های آینده 
بس��یار در آین��ده قیم��ت طلا 
اثرگ��ذار اس��ت. تحولاتی که 
همچون عوامل جهانی بس��یار 
غیر‌قابل پیش‌بینی است. قطعا 
تحلیل درس��ت ای��ن اتفاقات، 
می��زان اثر‌گ��ذاری هر کدام و 
نح��وه ارتباط آنه��ا با یکدیگر 
می‌تواند س��ود سرشاری عاید 
سرمایه‌گذاران در این فلز کند. 

بررسی عوامل جهانی و داخلی فلز زرد

سرمایه‌گذاران در کمین فرصت‌های بازار طلا

سه‌شنبه
1713 شهریور 1394 www.forsatnet.irشمــاره 316 مدیریت س�هام

۲۸قانون معامله‌گری از زبان 
»دلبرت گن«

ویلیام دلبرت گن یک محقق بزرگ، نویسنده‌ای پرکار، 
مردی سرسخت و یک معامله‌گر موفق در بازار سهام و 
کالا بود. بسیاری از محققان و اندیشمندان که در دوره 
او می‌زیسته‌اند؛ بر این باورند که اکثر روش‌های او مانند 
مربع ۹تایی، صدها س��ال قبل از او توس��ط مصری‌ها، 
هندی‌ها یا ایرانیان مورد استفاده قرار می‌گرفته و گن 
فقط توانسته است پس از سال‌ها مجددا آنها را پیدا کند. 
به گزارش بورس نیوز، او برای ساخت نظریه خود 
یکی از مهم‌ترین مبانی آن را این چنین تعریف کرد: 
»در هر زمانی توجه کردن شما به زمان اجتناب‌ناپذیر 
خواه��د ب��ود. برای موفقیت در بازار بورس باید دانش 
آن را فرا‌گیرید قبل از اینکه ضرر کنید. بس��یاری از 
معامله‌گران بدون هیچ دانشی وارد بورس شده و بعد 
از اینکه سرمایه‌ای کلان را از دست می‌دهند، متوجه 
می‌شوند باید از قبل آماده باشند.« گن یك معامله‌گر 
افسانه‌ای بود. او تقریبا 25 نقشهك‌ش را برای ترسیم 
نمودار تمام سهم‌ها در بازار سهام نیویورك استخدام 
كرد. او نمودارها را برای به دست آوردن فرصت‌های 
س��رمایه‌گذاری بازبینی میك‌رد. هرچند ش��هرت او 
به‌خاط��ر ق��درت پیش‌بینی‌گری اوس��ت اما او ثروت 
بس��یار زیادی را به‌وس��یله روش معاملاتی مكانیكی 

خود كه یك روش پیرو-روند بود به‌دست آورد. 
ویلیام دلبرت گن ابزارهای تحلیل تکنیکال معروف 
به زوایای گن، مربع ۹ و دایره‌ای ۳۶۰ )که نمودارهای 

اصلی هستند( را توسعه داد. 
روش‌ه��ای پیش‌بین��ی بازار گن بر پایه هندس��ه، 
ستاره‌شناسی، طالع بینی و ریاضیات باستانی هستند. 

Gann ۲۸ قانون معامله‌گری
1. هیچ وقت بیشتر از ۱۰درصد سرمایه معامله‌گری 

خود را در یک معامله تنها به مخاطره نیندازید. 
2. همیش��ه دس��تورات توقف زیان )حد ضرر( را به 

کار ببرید. 
3. هیچ وقت بیش از حد معامله نکنید. 

4. هیچ وقت نگذارید یک‌سود به ضرر تبدیل بشود. 
5. به معامله‌هایی وارد نش��وید اگر از روند نامطمئن 

هستید. هیچ وقت با روند مخالفت نکنید. 
6. وقتی در ش��ک هس��تید، خارج ش��وید و وقتی در 

شک هستید وارد نشوید. 
7. فقط در بازارهای فعال معامله کنید. 

8. ریس��ک‌تان را به‌ط��ور براب��ر بین بازارهای مختلف 
توزیع کنید. 

9. هیچ وقت دستورات‌تان را محدود نکنید. در بازار 
معامله کنید. 

10.  معاملات را بدون یک دلیل خوب نبندید. 
11. پول‌ه��ای اضاف��ی از معاملات موفق باید در یک 

حساب جدا قرار بگیرند. 
12. هیچ وقت برای کندن پوست سر یک‌سود معامله 

نکنید. )برای سود زیاد طمع نکنید(
13. هیچ وقت یک زیان را میانگین‌گیری نکنید. 

14. هی��چ وق��ت از بازار خارج نش��وید چون صبرتان 
را از دس��ت داده‌ای��د یا وارد نش��وید چ��ون از انتظار 

مضطرب شده‌اید. 
15. از برداش��ت س��ودهای کوچک و زیان‌های بزرگ 

پرهیز کنید. 
16. هی��چ وق��ت یک توقف زیان را لغو نکنید، پس از 

آنکه معامله را قرار دادید. 
17. از ورود و خروج به مدت زیاد از بازار پرهیز کنید. 
18. راض��ی باش��ید که از هر دو س��وی ب��ازار پول به 

دست بیاورید. 
19. هیچ وقت خریدوفروش نکنید چون قیمت پایین 

یا بالاست. 
20. مثلث‌س��ازی باید وقتی انجام ش��ود که س��طوح 
مقاومت را رد کرده و ناحیه توزیع را شکسته باشد. 
21. مثل��ث صادر می‌ش��ود وقتی ک��ه یک روند قوی 

داشته باشد. 
22. هیچ وقت یک موقعیت بازنده را هج نکنید. 

23. هی��چ وق��ت موقعیت‌تان را بدون یک دلیل خوب 
عوض نکنید. 

24. پس از دوره‌های طولانی موفقیت یا شکست، از 
معامله‌گری پرهیز کنید. 

25. تلاش نکنید که سقف یا کف را حدس بزنید. 
26. توصیه‌های یک انسان کور را دنبال نکنید. 

27. معامله‌گری پس از نخستین زیان را کاهش دهید؛ 
هیچ وقت افزایش ندهید. 

28. از وارد شدن اشتباه و خارج شدن اشتباه پرهیز 
کنید؛ یا وارد شدن صحیح و خارج شدن اشتباه. این 

یک اشتباه دو برابر ایجاد می‌کند. 

کوتاه با کدال 

-کارت اعتب��اری ایران کی��ش )رکیش( اطلاعیه‌ای  
جهت دعوت هیات مدیره به مجمع عمومی  فوق‌العاده 
در خص��وص افزای��ش س��رمایه داد. پیش��نهاد افزایش 
س��رمایه از مبل��غ ‌655,000,000,000ری��ال به مبلغ 
2,000,000,000,000 ری��ال از مح��ل مطالبات حال 
شده سهامداران و آورده نقدی به منظور اصلاح ساختار 
مالي و اجراي طرح توسعه که در تاریخ 25/12/1393 
به تصویب هیأت مدیره رسیده دلیل این مجمع است.

- اطلاعات و صورت‌های مالی 12 ماهه منتهی به 
94/05/31 )حسابرس��ی نش��ده( شرکت مواد ویژه‌لیا 
)ش��لیا( بیانگر کاهش ‌2درصدی درفروش ،‌44درصد 
کاهش در س��ود ناخالص و ‌67درصد کاهش در س��ود 
خالص در مرداد ماه امسال نسبت به سال قبل است. 
سود شناسایی شده برای هر سهم در 12 ماهه مبلغ 
131 ریال اس��ت. ش��لیا برای س��ال 93 تعدیل منفی 

‌30درصدی داده است.
- شرکت کابل البرز پیش‌بینی درآمد هر سهم را برای 
س��ال مالی منتهی به 95/06/31 با س��رمایه 114,000 
میلیون ریال مبلغ 40 ریال به طور خالص پس از کسر 
مالیات اعلام کرده است.بالبر تعدیل منفی ‌43درصدی 
در پیش‌بینی سود سال مالی 95 نسبت به 94 داده است.

احتمال صعود شاخص کل

بازار س��رمایه در جلس��ه معاملاتی گذش��ته بر سر 
دو راه��ی صع��ود و نزول قرار گرفته و بار دیگر تمایل 
خود را نس��بت به صعود نش��ان داد. در این جلس��ه 
معاملاتی، ش��اخص کل بورس اوراق بهادار تهران با 
رشد 11.8 واحدی به 64518.4 واحد رسید و بدین 
ترتیب، به سطح حمایتی 64500 واحدی خود قدرت 
بخش��ید. با آغاز معاملات تقاضا برتری نس��بی خود را 
در ب��ازار به نمایش گذاش��ت؛ اما پ��س از مدت‌زمان 
کوتاهی، درگیری عرضه و تقاضا بالا گرفته و شاخص 
کل در روندی نوس��انی قرار گرفت. این روند نوس��انی 
ت��ا پای��ان بازار ادامه داش��ت و در پایان از رش��د 32 
واح��دی ش��اخص کل تنها 11.8 واح��د به جا ماند. 
ارزش معاملات این بازار در جلسه گذشته در حدود 
91.4 میلی��ارد توم��ان و تع��داد آن در رقم 28777 
به ثبت رس��ید که این ارقام نس��بت به روز پیش��ین 
خود به ترتیب با 37 و 4درصد کاهش همراه بود. با 
محاسبه‌ای ساده ارزش میانگین هر معامله برای این 
جلسه در حدود 3.17 میلیون تومان به دست می‌آید 
که در مقایس��ه با روز پیش��ین خود 44درصد کاهش 
را تجربه می‌کرد. بازار فرابورس ایران در این جلس��ه 
معاملاتی برخلاف برادر بزرگ‌تر خود حرکت کرده و 
تعدیلی منفی در شاخص کل خود اعمال کرد. در این 
جلس��ه، ش��اخص کل این بازار با 7.9 واحد کاهش به 
رقم 723.6 واحد رس��یده و ارزش معاملات این بازار 

در حدود 67.2 میلیارد تومان گزارش شد. 
گروه ‌»‌محصولات شیمیایی‌«‌ با رهبری ‌»‌پتروشیمی 
شیراز‌«‌ و ‌»‌صنایع شیمیایی ایران‌«‌ ستاره شاخص ساز 
این جلس��ه معاملاتی بودند. این مهم در حالی اتفاق 
افتاد که صنعت ‌»‌قند و شکر‌«‌ تنها گروهی بودند که 
رنگی یکدس��ت س��بز به خود گرفته بودند. در طرف 
مقابل، صنعت ‌»‌خودرو و ساخت قطعات‌«‌ مخرب‌ترین 
گروه این جلس��ه معاملاتی بوده و کاهش��ی 14.31 
واحدی را در شاخص کل اعمال کردند. اما چهره زشت 
بازار در جلسه معاملاتی گذشته ‌»‌صنایع پتروشیمی 
خلیج فارس‌«‌ بود که به‌تنهایی 12.11 واحد نزول را 
بر شاخص کل بازار بورس اوراق بهادار تحمیل کرد. 
گش��ایش بازارهای جهانی ب��ا حمایت قیمت نفت 
ک��رود ای��الات متح��ده در 45 دلار همراه ش��د و این 
موض��وع می‌تواند چش��م‌انداز مناس��بی ب��رای آینده 
نزدیک این کالای مهم ارائه دهد. از طرفی دیگر، شرط 
اساس��ی صعودی بودن بازار س��رمایه کشور همچنان 
صادق است. در این جلسه معاملاتی نیز، ارزش خرید 
کده��ای حقیق��ی حدود 45درص��د از کل خریدها را 
تش��کیل داده و ارزش کل فروش‌ه��ای ای��ن کدها با 
خریدهایش��ان برابر بود. این موضوع علاقه‌مندی این 
معامله‌گران حقیقی به بازار را نشان می‌دهد و تداوم 

آن می‌تواند به منزله حمایت شاخص کل باشد. 
ب��ا در نظ��ر گرفتن آنچه گفته ش��د، محتمل‌ترین 
سناریو برای جلسه معاملاتی پیش‌رو صعود شاخص 
کل و گسترش رنگ سبز در بازار است. با آغاز معاملات 
می‌توان انتظار داشت عرضه و تقاضا در برابر یکدیگر 
قرار گرفته و شاخص را در سردرگمی رها کنند؛ اما با 
گذشت زمان انتظار می‌رود رنگ سبز در بازار گسترش 
یافته و شاخص کل نیز روندی صعودی به خود بگیرد. 
سناریوی دیگری که برای این جلسه معاملاتی مطرح 
می‌شود شکست تقاضا در برابر عرضه و نزول شاخص 
کل است. رخداد این سناریو می‌تواند به معنای شروع 

ریز موج نزولی دیگری برای شاخص کل باشد. 

شنیده‌ها و شایعات بازار

کاغذس�ازی: ش��نیده ش��ده دولت جهت حمایت 
از کاغذ‌س��ازی‌ها قص��د دارد تعرف��ه واردات کاغذ را 
افزایش دهد گویا به منظور حمایت از این صنعت ارز 
مبادله‌ای برای واردات کاغذ حذف خواهد شد. حذف 
ارز مبادلات��ی واردات کاغذ در بلند‌مدت س��ودآوری 
ش��رکت را افزای��ش خواه��د داد. رونق این صنعت در 

گرو رونق سایر صنایع و افزایش تولید آنان است. 
غم�ارگ: اخبار واصله از ب��ازار غمارگ حکایت از 
افزایش س��رمایه 100 درصدی از محل آورده نقدی 

و سود انباشته دارد. 
غاذر: براس��اس اخبار واصله از بازار ش��یرین عسل 

از خریداران معامله بلوکی غاذر است. 
وپت�رو: براس��اس اخب��ار واصل��ه از ب��ازار گروهی 
قصدجمع آوری سهام این شرکت را دارند و گویا علت 
پایین آوردن قیمت این سهم همین امر بوده است. 
شپنا و شاوان: براساس اخبار واصله از بازار شپنا 

و شاوان با تعدیل مثبت همراه خواهد بود. 
وبانک: گویا وبانک قصد دارد از جمع سهامداران 
ونوین خارج ش��ود، بنابراین احتمال تعدیل مثبت از 

این محل وجود دارد. 
پاکش�و: ش��نیده‌ها از تعدیل مثبت سود هر سهم 
پاکش��و در اثر کاهش بهای تمام ش��ده در نتیجه افت 
قیمت نفت و همچنین افزایش نرخ شوینده‌ها حکایت 

دارد. 
غشاذر: زمزمه‌هایی مبنی بر تعدیل مثبت سنگین 

غشاذر به گوش می‌رسد. 
زامیاد: باوجود اینکه زامیاد با ش��ایعه نهایی شدن 
افزای��ش س��رمایه خ��ود روبه‌رو بود گویا این ش��ایعه 

تکذیب شده است. 
خپارس: براساس اخبار واصله از بازار درخصوص 
نماد خپارس گویا در صورت صلاحدید کمیس��یون 
صنای��ع مجلس خپارس خ��ودروی آمریکایی تولید 
خواه��د ک��رد در صورت اجرایی ش��دن این امر این 
نخستین باری خواهد بود که بعد از پیروزی انقلاب 
اس�المی خپارس با یک ش��رکت آمریکایی قرارداد 

خواهد بس��ت. 
فولاد: خبرهایی از بازگشایی محدوده 120 تومان 
با توجه به پوش��ش 30 درصدی س��ه ماهه س��هم به 

گوش می‌رسد. 

عمق بازار

حرف‌های درگوشی

آموزش 

دریچــه

رحمت الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار

تاریخ
قیمت معاملات 

نقدی

قیمت سررسید‌های آتی

اسفنددی آبانشهریور

1394/06/129,170,0009,134,0329,095,0009,100,0509,176,781

1394/06/149,180,0009,135,8339,119,4629,114,6609,198,948

1394/06/159,190,0009,180,5889,158,3339,157,0579,229,959

جدول 1 – قیمت معاملات نقدی و آتی سکه

نمودار 1 - روند قیمت جهانی طلا برای هر اونس در سال‌های گذشته

نمودار 2 - روند قیمت جهانی طلا برای هر اونس طلا در سه ماه گذشته 

نمودار 3 - قیمت نقدی و آتی سکه

ملیحه کریم شاهی
معامله‌گر

حسن خضوعی
کارشناس سرمایه‌گذاری کاتوزآرمان پارس
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فکر کنید رفته‌اید برای مصرف هفتگی یا 
ماهانه منزل انواع دس��تمال کاغذی و لوازم 
بهداش��تی دیگر بخرید. با انواع و اقسام آن 
و قیمت‌های گوناگون که حتی گاهی بسیار 
پایین‌تر از بهای درج ش��ده روی کالاس��ت 
مواجه خواهید شد. گاهی کیفیت بعضی از 
اجناس آن قدر پایین است که مصرف‌کننده 
باوجود قیمت مناس��ب تمایل به خرید آن 
نش��ان نمی‌ده��د. ب��ه راس��تی تف��اوت در 
چیس��ت؟ پرس��ه بین تولید‌کنن��دگان کالا 
و فروش��ندگان خط تولی��د این محصولات 
»س��لولزی« ما را با حقایق دیگری نیز آشنا 
می‌کند. تولید زیرزمینی و استفاده از بعضی 
م��واد نامرغوب، همچنین عدم رعایت نکات 

بهداشتی شاید برخی از این حقایق باشد. 

سلولز و کاربردهایش
سلولز ماده تش��کیل‌دهنده دیواره سلولی 
گیاهان اس��ت. این ترکیب نخستین بار در 
سال ۱۸۳۸ مورد توجه قرار گرفت و امروزه 
لوازم بهداشتی فراوانی از این فرآورده تولید 
می‌شود. این ماده به‌صورت –تقریبا- خالص 
در رشته‌های پنبه وجود دارد، این رشته‌ها 
در تولی��د نخ و پارچه‌بافی و تولید پوش��اک 
اهمی��ت فراوانی دارند. همچنین الیاف پنبه 
استرلیزه ش��ده در پزش��کی کاربرد زیادی 
دارد. امروزه از آن برای تولید نیترو س��لولز 
در س��اخت مواد منفجره، پلاستیک‌سازی، 

رنگ‌سازی و… نیز استفاده می‌شود. 

لوازم بهداشتی و... 
ت��ا اوای��ل دهه 70 شمس��ی ای��ران جزو 
کش��ورهای واردکنن��ده دس��تمال کاغذی، 
پوش��ک، دس��تمال توال��ت و... ب��ود؛ ام��ا 
رفته رفته با ورود دستگاه‌های مجهز و میل 
به سرمایه‌گذاری افراد در این‌گونه مشاغل، 
اکنون حتی صادرات این محصول نیز انجام 
می‌ش��ود. با این حال غیر‌ از موارد ذکر شده 
تولید ظروف یک بار مص��رف، لوله مقوایی 
و... از دیگر رش��ته‌هایی اس��ت که می‌توان 
روی آنها سرمایه‌گذاری کرد و دستگاه‌های 
م��ورد نی��از آن نیز در داخل س��اخته یا در 

نهایت مونتاژ می‌شود. 

مراحل تاسیس یک واحد تولیدی 
کوچک دستمال کاغذی

برای تاس��یس یك واح��د كوچك تولید 
دس��تمال كاغذی )100 تن كاغذ در سال( 

باید 9 مرحله را پشت سرگذاشت: 
1-‌ دریاف��ت جواز تاس��یس در اداره كل 

صنایع استان
2-‌ زمین 1500 الی 2000 متر 

3-‌ سالن تولید 500 متر )ساخت زیر نظر 
اداره نظارت بر مواد غذایی و بهداشتی(

4-‌ سالن انبار 500 متر 
و  كارگ��ری  تاسیس��ات  س��اخت   ‌-5

آزمایشگاهی 
6-‌ ساخت تاسیسات اداری و نگهبانی 

7-‌ دریافت مجوز بهره‌برداری از اداره كل 
صنایع استان 

8-‌ دریافت مجوز نظ��ارت بر مواد‌غذایی 
)تاسیس و بهره‌برداری، پروانه ساخت برای 

هر محصول(
9- دریاف��ت مجوز اداره اس��تاندارد )مهر 

استاندارد برای هر محصول(

مجوز
دریافت مج��وز با توجه ب��ه ظرفیت‌های 
موج��ود و قابل ارائ��ه در مناط��ق صنعتی 
خواهد بود. بدیهی است اگر میزان ظرفیت 
موجود ب��رای عرضه محصول كافی باش��د، 
مجوز مربوطه ممكن اس��ت صادر نش��ود یا 
با شرط وشروط صادر شود. با این حال این 
اتف��اق در 9 مرحله خواه��د افتاد و مراحل 
نه‌گانه آن پس از س��اخت ابنی��ه لازم و به 
خدمت‌گیری دستگاه‌ها به ترتیب در مرحله 
هفت��م، هش��تم و نهم ب��ه دریاف��ت مجوز 
بهره‌ب��رداری، مجوز نظارت ب��ر مواد‌غذایی 
و س��پس مه��ر اس��تاندارد ب��رای تک تک 

محصولات خواهد بود و بدیهی است مجوز 
ابتدایی تاسیس، نیاز اولیه راه‌اندازی چنین 

کسب‌و‌کاری است. 

پرسه‌ای در بازار ماشین‌آلات
کن��دوکاوی در بازار ماش��ین‌آلات تولید 
محص��ولات بهداش��تی- س��لولزی نش��ان 
می‌دهد دس��تگاه‌ها هم ساخت ایرانند، هم 
چینی، تایوان��ی و اروپایی و البته راه‌اندازی 
یک مجموعه دس��تمال کاغذی 200 برگی 
س��رمایه  توم��ان  ‌100میلی��ون  حداق��ل 
می‌خواه��د، یعنی پک کامل دس��تگاه‌های 
ایران��ی حداق��ل نی��از ب��ه مبلغ��ی حدود 
‌100میلیون تومان دارد که این پک ش��امل 
ادوات تولید س��ه نوع محصول حوله، توالت 
و 200 برگ می‌ش��ود که جمعا دارای چهار 
دس��تگاه اس��ت.  تحقیقات همچنین نشان 
می‌دهد چنانچه بخواهیم همین دستگاه‌ها 
را از ن��وع اروپایی‌اش تامی��ن کنیم، مبلغی 
حدود یک‌میلی��ارد تومان نیاز داریم و البته 
برای خرید جنس خ��وب چینی‌اش )نه هر 
دستگاهی( حدود ‌350میلیون باید در نظر 
گرفت و تایوانی همین دستگاه‌ها هم جمعا 

‌400میلیون تومان هزینه دارد. 

ماشین‌آلات و مواد اولیه
س��عید ناقدی‌نی��ا، مدیر فروش ش��رکت 
طلیعه صنعت در خص��وص کم‌هزینه‌ترین 
خط تولید محصولات بهداش��تی– سلولزی 
به »فرصت امروز« می‌گوید: »با ‌47میلیون 
توم��ان می‌ت��وان یک خط تولید دس��تمال 
200 برگی راه‌اندازی کرد که در هر شیفت 
‌5هزار جعبه 200 برگی دس��تمال کاغذی 

تولید می‌کند و طبیعتا نیاز به بس��ته‌بندی 
دارد که این دس��تگاه هم ‌14میلیون قیمت 
دارد. یعن��ی حداق��ل هزین��ه‌ای ک��ه برای 
دستگاه‌ها می‌کنید ‌61میلیون تومان است.« 
گاه��ی در جامعه ش��ائبه ایجاد می‌ش��ود 
کیفیت دس��تمال کاغذی‌ها به نوع دستگاه 
و م��واد اولیه بر‌می‌گردد. ای��ن مدیر فروش 
در پاس��خ ب��ه اینکه نوع ایران��ی یا خارجی 
دس��تگاه روی کیفیت تولید اثر‌گذار اس��ت 
یا خیر به »فرص��ت امروز« می‌گوید: »خیر 
اثر‌گذار نیس��ت؛ اما در کمیت آن تاثیر‌گذار 
اس��ت. هر چه تولی��د بالاتر باش��د، قیمت 
تمام ش��ده پایین‌تر اس��ت و این باعث سود 

بیشتر می‌شود.«
وی در خص��وص چگونگ��ی تامی��ن مواد 
اولیه و اینکه آیا وارداتی هستند یا در داخل 
تولید می‌ش��ود، می‌گوید: »کلیه مواد اولیه 
تولید دستمال کاغذی ایرانی است و حدود 
10 ش��رکت از جمله در زنجان، س��اوه و... 
در حال تولید هستند.« او همچنین درباره 
بعضی اق�الم اولیه دیگر می‌گوید: »چنانچه 
قرار بر تولید پوش��ک و نوار بهداشتی باشد، 
البته بخش��ی از مواد وارداتی است و باید از 

خارج تامین شود.«
 ناقدی نیا در پاس��خ به این سوال که اگر 
بخواهیم نوار بهداشتی و پوشک تولید کنیم 
باید چ��ه مبلغ��ی را س��رمایه‌گذاری کنیم، 
می‌افزاید: »اگر ارزان‌ترین دستگاه را بخواهیم 
به‌عنوان مثال یک دستگاه دست دوم ایرانی 
هم‌اکنون ‌300میلیون تومان و یک دستگاه 
خوب اروپایی را با حداقل با ‌700میلیون باید 
تهیه کرد.« او همچنین پیش��نهاد س��اده و 
ارزان‌تری به کس��انی که می‌خواهند در این 

خصوص سرمایه‌گذاری کنند، دارد: »یکی از 
ارزان‌ترین و مفید‌ترین س��رمایه‌گذاری‌ها در 
این رشته، خود کاغذسازی است. خمیر کاغذ 

در این پروسه تبدیل به کاغذ می‌شود.«

مواد اولیه 
واضح اس��ت ک��ه پس از مراح��ل اولیه و 
نصب دستگاه‌ها نیاز اصلی مواد اولیه است. 
همان‌طور که پیش‌تر اش��اره شد، مواد اولیه 
دس��تمال کاغ��ذی به طور کام��ل در ایران 
تولید می‌ش��ود و بخش��ی از نیاز گونه‌های 
دیگر لوازم بهداش��تی وارداتی اس��ت. یک 
فعال تولید لوازم بهداش��تی معتقد است به 
دلیل کمبود بودجه و مقررات دست و پاگیر 
بخش��ی از تولید‌کنن��دگان کوچک به طور 
غیرقانون��ی-در زی��ر زمین‌ه��ا- ب��ه تولید 
مش��غولند که این هم به کلیت کار آس��یب 
می‌رس��اند و ه��م از کیفیت بهداش��تی آن 

محصول می‌کاهد. 

نظرات مصرف‌کنندگان
ج��دا از همه موارد، کیفی��ت تولیدات در 
جذب مشتری و فروش خوب تاثیر فراوانی 
دارد. بانوی��ی ک��ه فرزند دو س��اله‌ا‌ش را در 
بغل دارد، در‌باره پوش��ک‌های ساخت داخل 
می‌گوید: »من البت��ه از هر دو نوع ایرانی و 
خارجی‌اش برای فرزندم اس��تفاده کرده‌ام، 
اما اغل��ب تولیدات داخلی کیفیت‌ش��ان از 
همتای خارجی‌شان پایین‌تر است. بعضی از 
آنها حساسیت‌زا هستند و میزان جذب‌شان 
پایین اس��ت.« او همچنین اظهار امیدواری 
می‌کن��د تولید‌کنن��دگان ایران��ی کمی به 
کیفیت کار بیفزایند و ادامه می‌دهد: »برای 

بعضی خانواده‌ها خرید پوشک‌های خارجی 
امکان‌پذیر نیست و از این لحاظ در مضیقه 

هستند.«
بان��وی دیگ��ری ضمن تایی��د حرف‌های 
پیش از این می‌گوید: »چند س��الی اس��ت 
که پد بهداش��تی به بازار آمده است، بعضی 
از این پدها دارای کیفیت خوبی نیس��تند، 
کاش تولیدکنن��دگان م��ا در انتخاب مواد 

اولیه دقت بیشتری به خرج دهند.«
ی��ک دبی��ر باس��ابقه آم��وزش و پرورش 
البته نظر دیگری دارد. او ضمن برش��مردن 
بس��ته‌های مختلف دستمال کاغذی معتقد 
اس��ت: »در کنار بسته‌بندی‌های ویژه‌ای که 
برای اتومبیل‌ها، اتاق خ��واب بچه‌ها و... در 
نظر گرفته شده است بد نیست شرکت‌های 
تولید‌کننده به جای بس��ته‌های بی‌کیفیت 
و نامرغ��وب پلاس��تیکی فک��ری کنن��د و 
بسته‌های شکیل و باکیفیتی که قابل حمل 
در کیف دانش‌آموزان باشد طراحی کنند.« 
او همچنی��ن از پیش��نهادی می‌گوید که به 
نظرش نیاز ض��روری ام��روز دانش‌آموزان، 
»دانش‌آم��وزان  ابتدایی‌هاس��ت:  خصوص��ا 
دبس��تانی- خصوص��ا آنه��ا ک��ه در مناطق 
محروم‌تر زندگ��ی می‌کنند - اغلب آموزش 
درس��تی از نظاف��ت ش��خصی ندارن��د، به 
تولید‌کنندگان محصولات پیشنهاد می‌کنم 
نوعی دس��تمال مرطوب ویژه دانش‌آموزان 
طراحی و عرضه کنند و یقین داشته باشند 
ضمن رفع یکی از نیازه��ای مصرف‌کننده، 

سود مناسبی نیز عایدشان خواهد شد.«

پایان سخن
اگر‌چ��ه به‌ظاهر به نظر می‌رس��د بازار از 
تولیدات لوازم بهداش��تی اشباع شده باشد، 
ام��ا در پاره‌ای از نیازه��ا کمبودهایی وجود 
دارد ک��ه می‌تواند با ظرافت به آنها پرداخته 
ش��ود. موضوع دیگر، توجه بیش از پیش به 
کیفیت بسته‌بندی محصولات است. با اینکه 
هر س��اله ب��ر کیفیت بس��ته‌بندی‌ها افزوده 
می‌ش��ود، ش��اید بتوان با بازنگ��ری دیگری 
محصولات را در بس��ته‌های خاص مدارس 

و دانش‌آموزان نیز عرضه کرد. 
محص��ولات  تولی��د  در  دیگ��ر  مبح��ث 
س��لولزی تمرکز اغل��ب تولید‌کننده‌ها -به 
روال اغلب محصولات دیگر- در چند ش��هر 
)خاصه اطراف اس��تان تهران( است که این 
موض��وع علاوه ب��ر تمرک��ز کارخانجات در 
بخش��ی از کش��ور، آلودگی زیست‌محیطی 
و مخ��ارج ثانویه ارس��ال محص��ولات را نیز 
به مصرف‌کننده تحمی��ل خواهد کرد و در 
س��وی مقابل تولیدکنن��دگان از نیروی کار 
ارزان‌ت��ر شهرس��تان‌های دیگ��ر، همچنین 
زمی��ن و... محروم خواهند ب��ود. البته نباید 
از نقش حمایت‌های دولتی نیز در این میان 
غافل ش��د که پویایی تولی��د بدون حمایت 

مراجع دولتی امکان‌پذیر نیست. 

گزارشی از چند و چون تولید محصولات سلولزی

دنیا به سمت نانو
سرنخ

‌اعطای تسهیلات به سرمایه‌گذاران 
هوشمند

کلاف اول

 تحولات س��ریع فناوری اطلاع��ات، حرکت به 
س��مت ش��هرهای هوش��مند را گریزناپذیر کرده 
اس��ت. ایران ه��م به‌عن��وان یکی از کش��ورهای 
در حال توس��عه ت�الش دارد ک��ه حداکثر میزان 
هوشمندس��ازی را در کش��ور بنا کن��د، از این رو 
همایش��ی تخصصی چندی پیش با عنوان ش��هر 
هوشمند برگزار شد که به خوبی می‌توانست چراغ 
راه س��رمایه‌گذاران بالقوه باشد، در طول برگزاری 
این همای��ش وعده‌هایی به س��رمایه‌گذاران داده 
ش��د که می‌تواند برای ورود به این حوزه بس��یار 
کمک‌کننده باشد از جمله این وعده‌ها سخن وزیر 
ارتباطات بود که گفت: همکاری بخش خصوصی 
و دولت��ی در این رویداد را به فال نیک می‌گیریم، 
از ای��ن رو وزارت ارتباطات برای ایجاد ش��هرهای 
هوش��مند از محل وجوه اداره‌ ش��ده تسهیلات با 
دوره بازپرداخ��ت بلندم��دت، ب��ه علاقه‌مندان و 

سرمایه‌گذاران اعطا می‌کند. 
محمود واعظی افزود: در شرایطی که بسیاری از 
ایده‌های قبلی محقق نشده، تلاش می‌کنیم زمینه 
تحقق شهرهای هوشمند را در ایران محقق کنیم. 
وی گف��ت: وزارت ارتباط��ات متول��ی ایج��اد 
زیرساخت در کشور است، اما در ایجاد زیرساخت 
شهر هوشمند، ش��هرداری، محیط‌زیست، وزارت 
راه و کشور نیز س��هیم هستند. همچنین بانک‌ها 
نی��ز باید به این پروژه پ��ول تزریق کنند و بدانند 
که اگر در گذش��ته بانک‌ها، بیمه‌ها و شرکت‌های 
نفت��ی جزو برترین ش��رکت‌های درآمدزا بوده‌اند، 
اکنون ش��رکت‌های IT  در صدر درآمدزایی قرار 
گرفته‌اند، بنابراین بانک‌ها از بابت س��رمایه‌گذاری 
در ش��هرهای هوش��مند و بازگش��ت س��رمایه و 

درآمدزایی خیال‌شان راحت باشد. 
م��ا هم در این کلاف با توج��ه به اعلام آمادگی 
وزارت ارتباط��ات ب��رای تخصی��ص وام از مح��ل 
وج��وه ای��ن اداره و برگزاری همای��ش فوق با در 
نظر گرفتن فرصت‌های س��رمایه‌گذاری در بخش 
می‌دهی��م  پیش��نهاد  ش��هری،  هوشمندس��ازی 
علاقه‌من��دان به این حوزه هرچه زودتر وارد عمل 

شوند. 

کلاف دوم

بررس��ی‌های میزان درآمد از صنعت گردشگری 
و همچنی��ن می��زان ج��ذب توریس��ت و توج��ه 
گردش��گران به مناطق گردشگری نشان می‌دهد 
امروزه س��هم ایران در صنعت گردش��گری جهان 
ب��ا وجود بهره‌مندی از زیرس��اخت‌های متنوع در 
کش��ور، مطلوب نیست و برای بهبود این وضعیت 
بی��ش از پیش نیاز به س��رمایه‌گذاری و توجه در 

اقصی نقاط کشور داریم. 
 برخی از ش��هرها و اس��تان‌های کشور به لحاظ 
گردش��گری و پتانسیل‌های بالقوه وضعیت بهتری 
برای توس��عه گردش��گری دارند، در این خصوص 
به تازگی رئیس گروه برنامه‌ریزی و سرمایه‌گذاری 
میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری ایلام 
گفته اس��ت: لغو تحریم‌ها فرصت بسیار مناسبی 
برای رونق و توسعه صنعت گردشگری در مناطق 

مختلف کشور است. 
محم��د نورالله��ی اظه��ار ک��رده اس��ت: ایران 
اس�المی و دیار کهن ایلام به لحاظ گردش��گری 
ظرفیت‌های بالایی دارن��د که باید از این ظرفیت 
 ب��ه نحو مطل��وب در جه��ت جذب گردش��گران

 استفاده شود. 
رئی��س گ��روه برنامه‌ری��زی و س��رمایه‌گذاری 
میراث فرهنگی ایلام گفت: به تازگی بس��ترهای 
ورود س��رمایه‌گذاران خارج��ی  ب��رای  مناس��ب 
فعال در بخش گردش��گری مهیا ش��ده اس��ت و 
در ای��ن ش��رایط س��رمایه‌گذاران داخل��ی نیز به 
 اج��رای طرح‌های گردش��گری تمایل بیش��تری 

پیدا می‌کنند. 
وی اس��تان ایلام را یکی از استان‌های برخوردار 
در زمینه جاذبه‌های گردش��گری دانست و یادآور 
ش��د: روند س��رمایه‌گذاری در بخش گردش��گری 
این اس��تان در حال رونق اس��ت و ش��اهد اجرای 
طرح‌های متنوع و جدیدی در بخش گردش��گری 

هستیم. 
اس��تان ایلام با برخ��ورداری از یک‌هزار و 500 
جاذب��ه طبیعی، تاریخی و تفریحی ظرفیت بالایی 

برای جذب گردشگران داخلی و خارجی دارد. 

افشین معشوری

چند س��الی است دو وزارتخانه کشاورزی و جنگلداری آمریکا با 
راه‌اندازی خط تولید نانوالیاف »سلولزی« موفق به اشتغالزایی در 
بخش روس��تایی آمریکا شده‌اند. آمریکایی‌ها معتقدند فناوری ‌نانو 
مبتن��ی بر چوب می‌تواند زندگی روس��تاییان را در آمریکا تقویت 
کن��د. علاوه‌بر این افزای��ش ارزش افزوده بر محصولات به‌دس��ت 
آم��ده از جنگل‌ها می‌تواند موجب رون��ق اقتصادی و افزایش رفاه 
میان روس��تاییان ش��ده و از محصولات به‌دست آمده از جنگل‌ها  
محصولات تجدیدپذیری تولید کرد که مزایای زیست‌محیطی نیز 

داشته باشد. 
نانوس��اختارهای س��لولزی، دارای ویژگی‌های منحصربه فردی 
هس��تند؛ این محصولات وزن کمی داشته و در عین حال نسبت 
به مواد دیگر از اس��تحکام بس��یار بالایی برخوردار هستند. هزینه 
تولید این نانوس��اختارها بس��یار پایین بوده و م��اده اولیه آنها از 
منابع تجدیدپذیر به‌دس��ت می‌آید. این نانوس��اختارها می‌توانند 
کاربردهای متعددی می‌توانند داش��ته باشند، برای مثال می‌توان 
از آنها در بدنه خودروها و تجهیزات هوایی استفاده کرد. همچنین 
در بخ��ش تولی��د پنل‌ه��ای خورش��یدی و م��دارات الکترونیکی 

انعطاف‌پذیر نیز قابل استفاده خواهند بود. 

با اینکه کشورمان در نانو حرف‌های زیادی برای گفتن دارد، اما 
عده‌ای می‌اندیشند هنوز فاصله بسیاری در چنین تولیداتی داریم 
اما »پژمانِ الف« در این باره می‌گوید: »در ایران هم این کار شدنی 
است؛ اما برای این کار نیاز به دستگاه داریم که آنها از سالیان قبل 
طی تلاش مستمر به این فناوری دست یافتند و امروز برای ایران 
خرید و بومی‌س��ازی ساخت دس��تگاهای تولید »نانوسلولز« باید 
ابتدا در دس��تور کار قرار گیرد. یکی از این دس��تگاه‌ها در مقیاس 
پایلوت بیش از یک‌میلیون دلار توسط سازنده قیمت‌گذاری شده 
اس��ت. برای حرکت در این راس��تا ضرورت دارد کمی هم به فکر 
طراحی و ساخت این دستگاه‌ها باشیم. در ایران برای پیشبرد این 
تحقیقات که احتمال دس��تیابی به نتیجه مورد انتظار نیز چندان 
پایین نیس��ت، حمایت دولت را به‌صورت پیوسته نیاز دارد.« یکی 
دیگر از مخاطبان »فرصت امروز« معتقد اس��ت: »این بهترین راه 
و روش اس��ت؛ اس��تفاده بهینه و درک درس��ت از فناوری نانو در 
این حد که بتوانند حتی در مناطق روس��تایی از پتانسیل موجود 
استفاده کرده، اشتغالزایی و ایجاد ارزش افزوده محصولات کنند. 
امیدوارم ما هم هر چ��ه زودتر فناوری نانو را در مرحله فناوری و 

توسعه در کشور خود ببینیم.«

نانو سلولز

وزیر اقتصاد ایالت بادن وورتمبرگ آلمان گفت: در صورت 
کس��ب توافق بین دو طرف، ش��رکت‌های آلمانی فعال در 
اح��داث نیروگاه‌های تجدیدپذیر در ایران س��رمایه‌گذاری 

خواهند کرد. 
به گزارش تسنیم،  »نیلز اشمید«، وزیر اقتصاد ایالت بادن 
وورتمبرگ آلمان پس از دیدار با وزیر نیروی ایران در جمع 
خبرنگاران اظهار داشت: بسیار خوشحالم که امروز در ایران 
حضور دارم و در زمینه توسعه همکاری‌ها در بخش انرژی 

صحبت می‌کنیم. 
وی افزود: همکاری‌های اقتصادی با جمهوری اس�المی 
ای��ران ب��رای ما مایه خرس��ندی اس��ت و آلم��ان همواره 
از هم��کاری ب��ا ای��ران در زمینه‌های مختل��ف اقتصادی، 
استقبال می‌کند. وزیر اقتصاد ایالت بادن وورتمبرگ آلمان 
درخصوص توافقات حاصل ش��ده در دی��دار با وزیر نیروی 
ایران گفت: دو طرف در همکاری‌های دو کشور برای توسعه 
انرژی‌های تجدیدپذیر در ایران به اتفاق‌نظر رسیدند و قرار 
شد تا در مذاکرات آتی روی نحوه این همکاری‌ها صحبت 

کنیم. وی با بیان »شرکت‌های آلمانی آماده سرمایه‌گذاری 
در بخ��ش انرژی‌ه��ای تجدید‌پذیر ایران هس��تند«، ادامه 
داد: در صورت کس��ب توافق بین دو طرف، ش��رکت‌های 
آلمانی فعال در احداث نیروگاه‌ه��ای تجدیدپذیر در ایران 
س��رمایه‌گذاری خواهند کرد.  »نیلز اش��مید« استفاده از 
تجهیزات مدرن و افراد متخصص و کارا را از عوامل موفقیت 
در پروژه‌های اقتصادی دانس��ت و افزود: آلمان آماده است 
حجم همکاری‌های اقتصادی خود را در بخش‌های مختلف 

با جمهوری اسلامی ایران افزایش دهد. 

 بیژن زنگنه، وزیر نفت ایران با راینر سیله، مدیرعامل 
شرکت او. ام. وی اتریش دیدار و در خصوص چگونگی 
توسعه همکاری‌های این شرکت در ایران مذاکره کرد. 
مدیرعام��ل ش��رکت او. ام. وی اتریش اخیرا و پیش 
از س��فر به ای��ران در گفت‌وگوی��ی با رویت��رز با بیان 
اینک��ه حضور در پروژه‌های نف��ت و گاز ایران، فرصتی 
بزرگ برای این ش��رکت اس��ت، اف��زود: توافق جامع 
هس��ته‌ای ایران و کش��ورهای گ��روه ١+٥ گزینه‌های 
جذاب��ی را ب��رای س��رمایه‌گذاری در پروژه‌ه��ای نفت 
 و گاز ای��ن کش��ور پی��ش روی ش��رکت‌های جه��ان

 قرار می‌دهد. 
س��یله با بی��ان اینکه ش��رکت او. ام. وی می‌تواند با 
فناوری‌های خود به توسعه میدان‌های نفت و گاز ایران 
کمک کند، افزود: ایران برای جذب سرمایه‌های خارجی 
و شرکت‌های بین‌المللی نفت و گاز در پروژه‌های نفتی 
خ��ود، با توجه به افت قیمت‌های جهانی نفت خام که 
شرکت‌ها را به کاهش س��رمایه‌گذاری‌های خود سوق 

داده اس��ت، بای��د مش��وق‌های جذاب‌ت��ر و بهتری در 
قراردادهای نفتی خود پیشنهاد دهد. 

مدیرعام��ل او. ام. وی اف��زود: ای��ران ی��ک فرصت 
بزرگ برای این ش��رکت به ش��مار م��ی‌رود و چنانچه 
در ای��ران حضور یابد، این حض��ور رقابتی خواهد بود 
میان ای��ن فرصت بزرگ با دیگ��ر فرصت‌های موجود 
و ای��ن در حالی اس��ت که ما به دنب��ال محدود کردن 
س��رمایه‌گذاری‌های خود ب��ه دلیل اف��ت قیمت‌های 

جهانی نفت خام هستیم. 

آمادگی اتریشی‌ها برای سرمایه‌گذاری در صنعت نفت ایران آمادگی آلمان برای سرمایه‌گذاری در انرژی تجدیدپذیر ایران
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کمپینی در جهت شرارت تجاری 

رک��ود خودرو نه به خاطر کمپی��ن تبلیغاتی به راه 
افتاده اس��ت که ب��ه دلیل دو موض��وع بی‌توجهی به 
نیاز مردم و حضور رقبای خارجی اس��ت. هرچند این 
کمپین مردم را به نخریدن خودروی داخلی تش��ویق 
می‌کند، اما ورود خودروهای خارجی که اغلب چینی 
و کره‌ای هس��تند به مردم امکان انتخاب داده است و 
در نتیجه آنها به سمت خرید این خودرو‌ها رفته‌اند. 

کمپین مورد بحث بی‌اثر نیست. اثرات این کمپین 
در طولانی‌م��دت می‌توان��د مخرب و اثر‌گذار باش��د. 
چنی��ن کمپینی جای س��وال دارد که چرا درس��ت 
در زمان��ی که خارجی‌ها قصد ورود به کش��ور و ارائه 
کالاهای‌ش��ان را دارند، ایجاد می‌شود؟!  این کمپین 
به نظر می‌آید که هدفمن��د و به ظاهر طرفدار مردم 
اس��ت. چرا تاکنون چنین کمپینی راه نیفتاده است. 
سال‌هاس��ت که بحث کیفیت و قیمت خودرو‌ها داغ 
اس��ت، اما چ��را تاکنون کمپین نخری��دن خودرو راه 
نیفتاده است. چنین کمپینی در شرایط فعلی فضای 
متفاوتی را القا می‌کند که نه به س��مت ارتقای تولید 
ایرانی که در جهت تخریب و دور زدن تولیدات داخلی 

بیشتر پیش می‌رود. 
کسانی که معتقدند تاکنون فضای انتخاب نبوده و 
اکنون این شرایط ایجاد شده حرف درستی نمی‌زنند. 
سال‌هاس��ت که خودروهای چینی و کره‌ای در کشور 
ما عرضه می‌ش��ود و این‌گونه نیست که حق انتخابی 
تاکنون برای مردم فراهم نبوده است. در هر حال این 
کمپین، کمپینی مردمی نیس��ت و هدف و ش��رارت 

تجاری را دنبال می‌کند. 
افزای��ش کیفی��ت با چنی��ن کمپین‌های��ی ایجاد 
نمی‌ش��ود. هر کالایی شاخصه‌های مش��خصی دارد. 
س��ه عامل قیمت، کیفیت و خدم��ات پس از فروش 
در خریدوف��روش یک کالا مؤثر بوده و متأس��فانه در 
صنعت خودرو به این عوامل بی‌توجهی ش��ده اس��ت. 
در حوزه قیمت، عوامل خاصی اهمیت دارد و بی‌دلیل 
دعوایی بین شورای رقابت و خودروسازان بی‌توجه به 
این مولفه‌ها درگرفته اس��ت. ای��ن صحبت به معنای 
آن نیست که امکان کاهش قیمت‌ها وجود ندارد، اما 
کاهش قیمت نیز در شرایط خاصی قابل اجراست که 
باید ابتدا آن برنامه‌ها پیاده ش��ود و س��پس قیمت‌ها 
کاه��ش بیابد، پس نمی‌ت��وان قیمت‌ها را بی‌توجه به 

شرایط کاهش داد. 
این کمپین به نحوی بازتاب نارضایتی مردم است، 
اما آنچه مسلم است اینکه بازتاب نارضایتی لزومی به 
راه انداختن کمپین ندارد. زمانی که مش��تری کالایی 
رضایتش ایجاد نمی‌ش��ود، از خرید آن کالا س��ر باز 

می‌زند و سراغ نمونه باکیفیت‌تر می‌رود. 
اف��رادی که معتقدن��د انحصار، دلی��ل این کاهش 
کیفیت است بله درست می‌گویند. اساساً انحصار غلط 
اس��ت. اما انحصار با چنین کمپین‌ها و واردات خودرو 
از بین نمی‌رود. ابتدا برای انحصارزدایی لازم اس��ت تا 
صنایع به بخش‌خصوصی واگذار ش��ود تا بتوان امید 
داشت با ورود خودرو‌های خارجی یک فضای رقابتی 
مناس��ب ایجاد شود. فضای رقابت این‌گونه نیست که 
خ��ودرو را از خ��ارج وارد کنن��د و خودرویی که وارد 
می‌ش��ود با تولید‌کننده داخل��ی رقابت کند. برعکس 
باید نماینده‌های برندهای دنیا بیایند و در ایران دست 
به تولید خودرو بزنند و در این شرایط رقابتی مساوی 
می‌توان نتیجه گرفت که چه کسی در این میان موفق 

عمل کرده است. 
متأس��فانه خودروس��ازان و مدیران دولتی ما هیچ 
مس��ئولیتی ندارند و کس��ی ه��م مورد س��وال قرار 
نمی‌گیرد. در هشت سال گذشته سیاست‌های غلطی 

که اعمال شد صنعت خودرو را نابود کرد. 
صنعت خودرو در ایران چند دوره را س��پری کرده 
و زمان��ی که باید نتیجه تلاش‌های خود را برداش��ت 
می‌کرده سیاس��ت‌های غلط آن را به نابودی کشانده 

است. 
پیش از انقلاب دوران تولد صنعت خودرو در ایران 
اس��ت که با کره‌ای‌ها همزمان بوده و آنچه بر کشور 
م��ا رفته بر ک��ره و صنعت آن نرفت��ه و جایی برای 
قیاس‌هایی که مطرح می‌ش��ود، نگذاشته است. سال 
46 که تولد پیکان به ش��کل انبوه اتفاق افتاده تنها 
با گذش��ت یک دهه و قبل از آن‌که این صنعت جان 
بگیرد، انقلاب ش��د. شرایط خاص روزهای انقلاب و 
بلافاصله حمله عراق به ایران، سبب شد خودرو عملا 
کالای لوکس تلقی ش��ود و چندان مورد وثوق قرار 
نگیرد. پ��س از جنگ و پس از آنکه صنایع مختلفی 
که در خدمت جنگ بودند آزاد ش��دند و دس��ت به 
تولید زدند. از آن زمان یعنی دقیقا س��ال 72 قانون 
خ��ودرو تصویب و تولید هدفمند خودرو آغاز ش��د. 
خودروی داخل��ی در آغاز 20هزار دس��تگاه بود که 
بخش کوچکی از مصرف خ��ودروی داخل را تأمین 
می‌کرد. ناگهان به سمتی رفت که با تیراژ بالای یک 
میلی��ون و نیم تا 80درصد مص��رف داخل را تأمین 
ک��رد. در ای��ن س��ال‌ها این صنعت هم رش��د کمی 
و ه��م کیفی داش��ت و می‌توان گف��ت که به نحوی 
این صنعت بومی ش��د. مس��یری که صنعت خودرو 
پیش می‌برد مس��یر منطقی ب��ود. در مرحله بعد که 
مرحله طراحی بود س��مند را طراحی کرد اما پس از 
این مس��یر ناگهان دولت نهم و دهم کل پروس��ه و 
مس��یر مناس��ب صنعت خودرو و دیگر صنایع را در 
هم شکس��تند. دلیل این امر نیز آن بود که مدیریت 
صنعت خ��ودرو را به جوانانی س��پردند که کمترین 
تخصص��ی در صنعت خ��ودرو نداش��تند. این اتفاق 
سبب شد این صنعت از بین برود؛ اینها جنایت بود. 
باید بررسی شود که سهام این صنایع قبل و بعد از 
حضور این مدیران چگونه بوده و چرا این آسیب‌ها به 
صنعت خودروی ما وارد شده است. این مسائل است 
ک��ه در صنعت خودرو اهمی��ت دارد. مهم کمپین‌ها 
نیس��ت، مهم سیاست‌ها و مدیریت‌های غلطی است 
ک��ه بر صنایع و به‌خصوص صنعت خودروی ما رفت 
و س��بب شد به جای رشد، مسیر افول را دنبال کند 
تا امروز که شرایط حضور خودرو‌های خارجی فراهم 

شده، امکان رقابت وجود نداشته باشد. 

کمپین‌هایی که ساز نخریدن را 
کوک می‌کنند 

تش��کیل کمپین‌هایی ب��ا موضوع��ات مختلف، به 
یکی از امور متداول جامعه امروز تبدیل ش��ده است. 
گاه��ی برخی کمپین‌ها موفق‌ت��ر عمل می‌کنند و به 
همه یا بخش��ی از خواس��ته‌های خود می‌رس��ند، اما 
برخی دیگر از کمپین‌ها، به س��رعت از هم گسس��ته 
می‌ش��وند و حامیان چندانی ج��ذب نمی‌کنند. برای 
بررسی وضعیت کمپین‌ها در جهان، تنها کافی است، 
لغت »کمپین« را در فضای مجازی جست‌وجو کنید، 
ه��زاران کمپین کوچک و بزرگ با موضوعاتی که گاه 
عجیب به نظر می‌رس��ند، به ش��ما معرفی می‌شوند. 
عضوی��ت در کمپین‌ه��ا از جس��ت‌وجوی آن‌ه��ا هم 
آسان‌تر است. تنها کافی است در شبکه‌های اجتماعی 
یا اپلیکیش��ن‌های ارتباطی مثل تلگ��رام و واتس‌آپ 
ب��ه این کمپین‌ه��ا بپیوندید. هر مجموع��ه تولیدی، 
خدمات��ی، درمانی، فرهنگ��ی و... می‌تواند در معرض 
ه��دف کمپین‌های مختلف قرار گی��رد. کمپین‌های 
تحریم کالا از کمپین‌هایی هستند که هیچ مجموعه 
تولی��دی و خدماتی، تمایلی ن��دارد در مظن آن قرار 

گیرد. 

کمپین‌های موفق و ناموفق 
موفق‌ها 

کمپین‌ه��ای تحری��م یک کالا، س��ابقه‌ای بس��یار 
طولان��ی دارند. یک��ی از نمونه‌های مش��هور تحریم 
کالا در س��ال 1791 رخ داد. در این س��ال، کمپینی 
انتق��ادی علیه ب��رده‌داری در انگلس��تان و در نتیجه 
تحریم ش��کر‌های تولید ش��ده در این کشور تشکیل 
شد. شرایط سخت برده‌ها در کارخانه‌ها و محرومیت 
آنها از حقوق اولیه‌ش��ان، خشم بسیاری را برانگیخت 
و اعلامیه‌هایی با تیتر »ما از مردانی که آزاد نیس��تند 
)برده هس��تند( شکر نمی‌خواهیم« بین مغازه‌داران و 
مردم پخش ش��د. نتیجه این حرکت ، کاهش فروش 
شکر انگلس��تان در حد یک سوم و افزایش تمایل به 
خرید شکر از هند )که قوانین برده‌داری نداشت( شد. 
در سال‌های اخیر، نمونه‌هایی از کمپین‌های موفق در 

جهان وجود داشته‌اند. 
در سال 2009، اخباری از کارخانه تولید دستمال 
کاغذی andrex پخش ش��د که نش��ان می‌داد، این 
ش��رکت برای تولی��د محصولات��ش، در حال تخریب 
جنگل‌های باس��تانی شمال آمریکاس��ت. از ساعاتی 
پس از نش��ر این خبر، کمپین‌های متعددی علیه این 
شرکت تشکیل ش��د، تا جایی که مسئولان شرکت، 

مجبور به کاهش تولید و تغییر منابع شدند. 
ش��اید کمتر کسی باش��د که با محصولات کودک 
جانس��ون، به‌ویژه شامپوهای این شرکت ناآشنا باشد. 
س��ال‌های 2010 تا 2012، س��ال‌های کابوس برای 
این ش��رکت بودند. بنا بر اطلاعاتی، مش��خص شده 
بود، نوعی ماده ش��یمیایی که در شامپوی جدید این 
شرکت مورد استفاده قرار می‌گرفت، در طولانی‌مدت 
مض��ر اس��ت. ای��ن اخبار، کاه��ش خری��د و افزایش 
توجه مردم به ش��رکت‌های رقیب را در پی داش��ت و 
کمپین‌های تحریم جانسون، روزبه‌روز قوت بیشتری 
می‌گرفتند. درنهایت، تیم تولیدی جانسون، با عرضه 
فرمولی جدید و حذف ماده مذکور، مجددا به لیست 

محبوب‌های خانواده‌ها بازگشت. 
ناموفق‌ها 

بنا ب��ر آماره��ا، کمپین‌های حفاظ��ت از حیوانات 
و محیط زیس��ت در زم��ره پرتعداد‌ترین و ناکام‌ترین 
کمپین‌ه��ای جهان هس��تند. ش��رکت‌های متعدد و 
مشهوری، مورد توجه کمپین‌های حمایت از حیوانات 
قرار دارند، شرکت‌هایی که اغلب از پوست حیوانات یا 
حتی در برخی موارد اس��تخوان‌ها، عاج و دندان‌های 

آن‌ها، محصولاتی خاص تولید می‌کنند. 
چند سالی است که آدیداس برای تولید نوع خاصی 
از کفش‌ه��ای ورزش��ی، از 98درصد چ��رم کانگورو 
استفاده می‌کند، این مسئله باعث شده کمپین تحریم 
آدیداس تشکیل شود که البته تاثیر چندانی بر فروش 

یا حجم تولید این شرکت نگذاشت. 
خطوط هوایی فرانس��ه، سال‌هاس��ت م��ورد انتقاد 
کمپین‌های حمای��ت از حیوانات اس��ت. عمده‌ترین 
پروازه��ای حیوان��ات ک��ه حتی تا 30 س��اعت طول 
می‌کش��د، با این خطوط صورت می‌گیرد. اما اشکال 
ای��ن پرواز‌ها کجاس��ت؟ این پرواز‌ها ب��ا هدف انتقال 
حیوانات به آزمایشگاه‌ها انجام می‌شود. آزمایش‌هایی 
که اغلب منجر به مرگ یا زجر حیوانات می‌ش��ود. از 
س��وی دیگر، حیوانات در این پرواز‌ها مجبورند ده‌ها 
ساعت در جعبه‌های تنگ و تاریک بمانند و شرایطی 
ناگوار را تجربه کنند. اما با همه این تفاسیر، پروازهای 
خطوط هوایی فرانسه، تاثیری از کمپین‌ها نگرفته‌اند. 

ایران و کمپین‌هایی که ناموفق هستند 
نش��ریه تایمز در گزارشی به کمپین تحریم خرید 
پسته در س��ال 2013 اش��اره می‌کند؛ کمپینی که 
جرقه آن از ش��بکه‌های اجتماعی ش��روع ش��د و به 
قیمت ناگهان افزایش یافته پس��ته در آس��تانه سال 
نو اعتراض داشت، اما به نظر می‌رسد این اعتراضات 
تنها در فضای مجازی پرشور بود و در نهایت توفیق 

چندانی به دست نیاورد. 
گاردی��ن نیز در مقاله‌ای ب��ه واردات زیاد کالاهای 
چینی به ای��ران )از خودرو گرفته تا اس��باب بازی( 
و کمپین‌ه��ای اعتراضی کم‌رونقی ک��ه گاه‌گاه علیه 
محص��ولات چین��ی راه می‌افت��د، اش��اره می‌کند و 
معتقد اس��ت، با وج��ود آنکه ش��اید نگرانی مردم از 
هجم��ه کالاهای چینی اش��تباه نباش��د، ام��ا کلید 
رهایی از این ش��رایط نه در دس��ت م��ردم، بلکه در 
دستان دولت اس��ت. اکنون که تحریم‌ها علیه ایران 
لغو ش��ده‌اند، ایران می‌تواند با توسعه زیرساخت‌ها و 
افزایش کیفیت در بخ��ش تولید، به یک قطب مهم 
در صادرات منطقه تبدیل ش��ده و واردات کالاهای 
بی‌کیفیت را محدود کند. درواقع کمپین‌های تحریم 
کالا در ش��رایطی که ایران باید زیرس��اخت‌هایش را 
توسعه بخش��د، حرکت چندان منطقی و پربازدهی 

نخواهد بود. 

آزموده دیدگاه

چندی پیش کمپین نخریدن خودروی صفر داخلی 
در رس�انه‌های اجتماع�ی مط�رح ش�د. کمپینی که 
برخ�ورد وزیر صنعت را در پیش داش�ت و همچنان 
ح�رف و حدیث‌ه�ای بس�یاری درب�اره آن مط�رح 
می‌ش�ود. کمپین‌هایی از این دست در ایران چندان 
س�بقه و س�ابقه‌ای ندارند و همان تع�داد اندکی که 
ایجاد ش�ده‌اند نتوانس�ته‌اند نتیجه عملیاتی خود را 
نشان دهند، بنابراین نگرانی تولید‌کنندگان خودرو و 

وزارت صنایع از چنین کمپینی عجیب به نظر می‌آید. 
م�ردم ایران اغل�ب دنبال�ه رو چنی�ن کمپین‌هایی 
نیس�تند و بیشتر فردی عمل می‌کنند. این امر ورای 
این مس�ئله اس�ت که ایجاد این کمپی�ن هم خیلی 
بی‌موضوع و بی‌پایگاه اس�ت. اغلب کمپین‌ها در یک 
ش�رایط تغییر خاص راه می‌افتند تا شرایط را به قبل 
بازگردانند، اما در حوزه خودرو و کیفیت خودرو‌های 
داخلی سال‌هاست بحث می‌شود و قیمت آن نیز چند 
س�ال اس�ت که افزایش پیدا کرده، بنابراین اس�اس 
شکل‌گیری این کمپین با مشکل مواجه است. اینکه 

افزایش کیفی�ت خودرو‌های داخل�ی اهمیت دارد و 
یک مطالب�ه لازم و بی‌چ�ون و چراس�ت، اما چنین 
کمپینی با چنین س�ر و ش�کلی بعید به نظر می‌آید 
که بتواند چنین مطالب�ه‌ای را عملیاتی کند. ارتقای 
کیفیت خودروی داخلی اتفاقی نیس�ت که س�اده و 
یک ش�به عملیاتی ش�ود و نیازمند زمان و تغییرات 
عمده ساختاری اس�ت. کارشناسان و مدیران بخش 
خصوصی نیز هر چند این کمپین را بی‌اثر نمی‌دانند 
اما وضعیت رکودی بازار را جدی‌تر از آن می‌بینند که 

این کمپین بتواند به آن دامن بزند. 

بهرام شهریاری 
ترجمه و گردآوری:رویا پاک‌سرشت عضو هیات‌مدیره انجمن قطعه‌سازان خودرو
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س��هی،  نجف��ی  محم��ود 
نایب‌رئیس اتاق س��منان معتقد 
اس��ت ک��ه ه��ر چن��د کمپین 
نخری��دن خودرو تبع��ات منفی 
خود را به هم��راه دارد اما برنامه 
دولت در عملیاتی شدن یا نشدن 

آن موثر است. 
نخریدن خودرو  بحث کمپین 
ناراحت�ی  و  خش�م  س�بب 
خودروس�ازان  و  مس�ئولان 
شده اس�ت. شما تا چه میزان 
این کمپی�ن را در رکود خرید 

خودرو موثر می‌دانید؟! 
در ام��ر نخریدن خ��ودرو چند 
عام��ل اهمی��ت دارد. ابتدا ورود 
خودروه��ای به ظاه��ر باکیفیت 
کش��ورهای دوس��ت مثل چین 
خودروهایی  ای��ن  اینکه  اس��ت. 
ک��ه در تی��راژ2 هزار ت��ا 5هزار 
وارد کش��ور می‌ش��ود ت��ا چ��ه 
می��زان می‌تواند در ب��ازه زمانی 
پنج‌س��اله خدمات پس از فروش 
ارائ��ه ده��د در آینده مش��خص 
می‌ش��ود. من معتق��دم که این 
کمپین  ی��ک  به‌عنوان  کمپی��ن 
بر  تبلیغات��ی سیاس��ی می‌تواند 
می��زان خرید خ��ودروی داخلی 
موث��ر باش��د. ورود خودروه��ای 

چین��ی و خارجی ک��ه با قیمت 
مناسب 40 تا 50میلیون تومان 
ارائ��ه می‌ش��وند و کیفیت‌ش��ان 
می‌توان��د فریبن��ده باش��د ک��ه 
ای��ن کمپین به رفت��ن مردم به 
سمت خودروهای خارجی دامن 
می‌زن��د. ورود بی‌حد و حصر این 
خودروها با هر میزان و هر تیراژ 
و بدون کنترل اتفاق می‌افتد که 
این امر موثر‌ت��ر از بحث کمپین 
مورد بحث عمل می‌کند. درباره 
کیفیت خودروهای داخلی بحث 
بس��یار اس��ت، اما تاکنون کسی 
کیفی��ت خودروه��ای وارداتی را 
که اغلب کره‌ای و چینی هستند، 
بررس��ی نک��رده اس��ت. حداقل 
بر  ارجحی��ت خ��ودروی داخلی 
خودروی خارجی این اس��ت که 
خ��ودرو داخلی حتی با گذش��ت 
س��ال‌ها و خارج شدن از گردونه 
تولید همچنان ل��وازم یدکی آن 
در دسترس است. اما خودروهای 
وارداتی اغلب پس از سه تا چهار 
سال خدمات پس از فروش‌شان 
متوقف می‌ش��ود و ل��وازم یدکی 

آنها در بازار یافت نمی‌شود. 
بحث�ی ک�ه در ح�وزه رک�ود 
کارشناس�ان  توس�ط  خودرو 

مطرح می‌ش�ود اغلب درباره 
دو عامل کاهش قدرت خرید 
م�ردم و دیگری انتظار کاهش 
دوران  در  خ�ودرو  قیم�ت 
پساتحریم است، ارزیابی شما 

از این دو موضوع چیست؟ 
کاه��ش ق��درت خری��د مردم 
ن��ه تنها در ح��وزه خودرو که در 
حوزه‌ه��ای دیگ��ر و حتی خرید 
کالاه��ای اساس��ی نیز مش��هود 
اس��ت. کاه��ش تورم ک��ه دولت 
ب��ه آن می‌بالد، در واقع بیش��تر 
به دلی��ل کاهش ق��درت خرید 
مردم اس��ت. اینکه مردم منتظر 
پساتحریم و تغییرات متاثر از آن 
هستند وابس��ته به سیاست‌های 
دولت است. اگر دولت در دو سال 
گذش��ته سیاس��ت‌های مناسبی 
را پی��اده  و تکلی��ف واحد‌ه��ای 
تولی��دی را مش��خص می‌ک��رد. 
ت��ا برنامه‌ای وجود داش��ته و هم 
عملیاتی ب��ود و تکلیف بازرگان، 
مصرف‌کنن��ده  و  تولید‌کنن��ده 
ام��روز مش��خص ب��ود. تحلی��ل 
مصرف‌کنن��ده ای��ن بوده اس��ت 
که در پس��اتحریم قیمت خودرو 
کاهش پیدا می‌کند، واردات زیاد 
و خودرو ارزان می‌شود. بنابراین 

ممکن اس��ت م��ردم ب��رای این 
اتفاق نیز صبر کرده باش��ند. اما 
اگر دولت ب��رای تولید و صنعت 
ارائه  مش��خصی  برنامه  خ��ودرو 
کرده بود ای��ن انتظار بی‌دلیل را 

اکنون شاهد نبودیم. 
دلایل مختلف رکود را مطرح 
کردید. حال با توجه به اینکه 
ش�ما به اث�رات ای�ن کمپین 
معتق�د هس�تید این ام�ر را 

چگونه موثر می‌دانید؟ 
کمپین‌ه��ا بع��دی تبلیغات��ی 
دارن��د که این بع��د چندان موثر 
نیس��ت اما بعد دیگر آنها اجرایی 
و عملیاتی اس��ت. اینکه دولت و 
وزارت صنای��ع چ��ه برخوردی با 
این بعد عملیات��ی کند، اهمیت 
دارد. وقتی چنین کمپینی ایجاد 
می‌ش��ود باید دید وزارت صنایع 
چقدر در عملیاتی کردن آن موثر 
است. اینکه چه میزان خودروی 
خارجی وارد بازار ش��ود و دولت 
چ��ه برنامه‌ای ب��رای این واردات 
دارد در این ح��وزه اهمیت پیدا 
می‌کن��د. اگر وارد‌کننده نس��بت 
بیش��تری  تولید‌کننده س��ود  به 
دریافت کند، طبیعی اس��ت که 
این کمپین‌ها نسبت به سیاست 

دولت موثر نیستند. 
محمد مهدی س�یادت معتقد 
است اگر خودروسازان قیمت 
خ�ودرو را کاهش دهند کمتر 
متض�رر خواهند ش�د ت�ا در 
درازمدت کلا مجبور به توقف 
تولید ش�وند. نظر شما در این 

زمینه چیست؟ 
این بس��تگی ب��ه ت��وان بنگاه 
اقتصادی نس��بت ب��ه ضرری که 
متحم��ل می‌ش��ود، دارد. ممکن 
است بنگاهی بر این عقیده باشد 
ک��ه من با برنامه‌ریزی در ش��ش 
ماه یا یک‌س��ال پی��ش رو فلان 
رقم ض��رر را مدیری��ت کنم. اما 
ای��ن برنامه را دارم که در س��ال 
آین��ده ای��ن زیان جبران ش��ود. 
ولی این زیان بس��تگی به تحمل 
بنگاه اقتص��ادی دارد و اینکه آیا 
می‌توان��د مطمئن باش��د که در 
س��ال آین��ده این ض��رر جبران 
می‌ش��ود یا خیر. متاس��فانه در 
30 س��ال گذشته سیاستی برای 
صنعت دنبال نشد و خود به خود 
صنع��ت ما عقب افت��اد و اکنون 
بخش عمده مش��کلات ما ناشی 
از نداش��تن سیاس��ت در صنعت 

است. 

س��یادت،  مه��دی  محم��د 
مدیرعامل س��ابق ایران خودروی 
خراس��ان و نایب رئی��س مدیران 
صنایع اس��تان خراس��ان معتقد 
است که خودروس��ازان باید بین 
ش��رایط بد و بدتر ب��د را انتخاب 
کنن��د و اکنون با ضرردهی اندک 
جلوی زیان‌های اساسی را بگیرند. 
آنچ�ه ام�روز در بحث صنعت 
خ�ودرو م�ورد بح�ث اس�ت، 
کمپی�ن نخری�دن خ�ودروی 
صفر داخلی است. شما تا چه 
حد چنی�ن کمپین‌هایی را در 
حوزه اقتصاد موثر می‌دانید؟! 

آنچه امروز سبب رکود در بازار 
خودرو شده. بیش از آنکه برآیند 
این کمپین باشد ناشی از کاهش 
توان مالی جامعه است. در کشور 
ما چنین کمپین‌هایی کم سابقه 
اس��ت. اگر چنی��ن کمپین‌هایی 
در کشور ما س��ابقه داشت شاید 
می‌توانس��تیم رک��ود ب��ازار را در 
ایجاد آنها جس��ت‌وجو کنیم، اما 
این کمپین‌ها کمتر در کش��ور ما 
اتفاق افتاده و کمتر دیده شده که 

چنین کمپین‌هایی عملی شود. 
آنچه ام��روز در زمین��ه خودرو 
پی��ش آم��ده بی��ش از ه��ر چیز 
کاهش قدرت خرید مردم اس��ت. 
ای��ن کاهش توان مالی نیز هر روز 
بیشتر می‌ش��ود. من فکر می‌کنم 
اگر خودروسازان و مسئولان کشور 
بحث رکود خودرو را به این کمپین 

ربط دهند مسیر درستی را پیش 
نگرفته‌اند. وقتی مسئولان مشکل 
اصل��ی را تش��خیص دهن��د آنگاه 
می‌دانن��د که این بحث در مبحث 
اقتص��اد کلان جامعه می‌گنجد و 
این مقوله به این زودی و آس��انی 
برط��رف نخواه��د ش��د. در ای��ن 
ش��رایط خودروس��ازان باید برای 
خری��دار امتیازهای وی��ژه‌ای قائل 
شوند تا بضاعت پایین مالی خود را 
فراموش کنند و همچنان دست به 
خرید بزنند. هر کس امروز نتواند 
کالای خود را بفروش��د باید بداند 
فردا روز س��خت‌تری برای فروش 

در پیش دارد. 
علاوه بر بح�ث کاهش قدرت 
خرید مردم احساس می‌شود 
مردم انتظار ویژه‌ای از شرایط 
پساتحریم داشته‌اند و منتظر 
کاهش قیمت خودرو بوده‌اند، 
اما این انتظار به دلایل مختلف 
هنوز محقق نشده است، شما 
ت�ا چه ح�د این انتظ�ار را در 
کاه�ش خری�د خ�ودرو و به 
نح�وی رکود صنع�ت خودرو 

موثر می‌دانید؟! 
ما اگ��ر انتظار کاه��ش قیمت 
خ��ودرو را داریم، بای��د دلیل این 
انتظارم��ان را نیز مط��رح کنیم. 
آی��ا دلار ارزان ش��ده و آی��ا تورم 
کاهش پیدا کرده که این اتفاقات 
نیفتاده است. بنابراین این بیشتر 
تصویری ذهنی است تا واقعیت به 

نظر بیاید. آنچه در واقعیت پیش 
آمده افزایش هزینه‌های خودرو و 
گران‌تر شدن قطعات خودرو است 
که به داخل وارد شده است. پس 
قیمت خ��ودرو نمی‌تواند کاهش 
پیدا کند تا زمان��ی که تحریم‌ها 
اثرات��ش کاه��ش پیدا کن��د و ما 
بتوانی��م در یک ش��رایط رقابتی 
با تولیدکنندگان خارجی  س��الم 
قرار بگیریم و با آنها تعامل کنیم. 
همچن��ان زم��ان لازم داریم که 
فک��ر می‌کنم این ش��رایط تا یک 
س��ال آینده محقق نخواهد شد. 
مقول��ه قابل تأم��ل دیگر کاهش 
قیمت نفت اس��ت که از بشکه‌ای 
‌120دلار به 40 دلار کاهش پیدا 
ک��رده و این تزلزل��ی را در همه 
بازارها ایجاد کرده اس��ت. هزینه 
ان��رژی ک��ه تاکن��ون در صنعت 
خودرو محاس��به می‌شده اکنون 
کاهش پیدا کرده و انتظار می‌رود 
ای��ن کاه��ش قیمت ب��ر کالا‌ها 
نی��ز دیده ش��ود. در کش��ورهای 
غرب��ی تورم منفی ش��ده که این 
اتف��اق نامناس��بی ب��رای اقتصاد 
این کشورهاس��ت، زی��را که این 
تورم منفی س��بب رکود در بازار 
می‌شود. در ش��رایط تورم منفی 
خری��دار خری��د ام��روز را عقب 
می‌اندازد، به این دلیل که منتظر 
است فردا با قیمت پایین‌تری کالا 
را خریداری کند. در این ش��رایط 
وضعیت رکودی ایجاد می‌ش��ود، 

ای��ن نگران��ی کلی در دنیاس��ت. 
این تورم منف��ی در مورد خودرو 
و دیگر کالا‌ها مورد انتظار اس��ت 
ک��ه ایجاد ش��ود اما هن��وز اتفاق 
نیفتاده و کاهش��ی را در قطعات 
خودروی وارداتی شاهد نبوده‌ایم. 
در چنین ش��رایطی لازم است تا 
خودروس��ازان خود را ب��ا قدرت 
خری��د م��ردم تطبی��ق دهند و 
فرصت‌ه��ای ف��روش خ��ود را از 

دست ندهند. 
آی�ا  ش�رایط  ای�ن  در 
خودروسازان متضرر نخواهند 

شد؟! 
خودروس��ازان  زی��ان  احتمال 
هست. اکنون نیز خودروسازان در 
نقطه سر به سر یا حتی ضرردهی 
ق��رار دارند، اما باید بین بد و بدتر 
یک��ی را برگزینند. بد این اس��ت 
که ض��رر کنند، بدتر این اس��ت 
که خیلی زیان کنن��د. زیان زیاد 
زمانی اس��ت که تولید نکنند در 
جاری‌ش��ان  هزینه‌های  حالی‌که 
را بای��د بپردازن��د. لزومی هم به 
ضرردهی یا کاهش قیمت نیست 
می‌توانن��د امتیازهایی برای مردم 
می‌توانند خودروی  قائل ش��وند. 
خود را با اقساط بلند‌مدت و بدون 

سود به مردم ارائه کنند. 
در کش�ورهای دیگ�ر وقت�ی 
قیم�ت خودروه�ا ب�ا داخ�ل 
مقایسه می‌شود دیده می‌شود 
که قیمت خودروها نس�بت به 

داخل خیلی پایین اس�ت، آیا 
هزینه تمام ش�ده خودروهای 
خارجی تا این حد نس�بت به 

داخل متفاوت است؟ 
قیمت‌ه��ا واقعا ت��ا این حد در 
خارج از کشور پایین نیست، شاید 
خودروه��ای چینی قیمت‌ش��ان 
پایین باش��د. خودروی��ی که در 
کش��ور ما 120 میلی��ون فروش 
می‌رود ش��اید قیم��ت قطعاتش 
70 میلیون تومان نیز تمام نشده 
باش��د، اما ام��روز تولید‌کننده‌ها 
هزینه‌ه��ای بالای��ی می‌پردازند. 
تولید‌کنن��ده ما تس��هیلات را با 
نرخ ب��الای 20 درصد از بانک‌ها 
دریافت می‌کند. دولت نمی‌تواند 
مالیات مناس��ب را  در حوزه‌های 
دیگر بگی��رد، پس ای��ن مالیات 
را ب��ر خ��ودرو وض��ع می‌کن��د. 
ای��ن هزینه که ب��ر تولید افزوده 
می‌ش��ود قیم��ت خ��ودرو را بالا 
می‌برد. خودروسازان مدت‌هاست 
و  ندارن��د  مناس��بی  وضعی��ت 
حتی در بورس جهش��ی ش��اهد 
نیس��تند. نمی‌توان به ناکارآمدی 
شرکت‌های نیمه دولتی این امر 
را تس��ری دهیم. صنعت خودرو 
یکی از ستون‌های اصلی صنعت 
و اشتغال ماس��ت. به دلیل آنکه 
از  در فرصت مقتضی نتوانس��ته 
فرصت استفاده کند و خود را به 
روز کند امروز و فردای س��ختی 

در پیش دارد. 

محمود نجفی سهی: 

کمپین‌ها اثر منفی دارند

محمد مهدی سیادت: 

خودروسازان با قدرت خرید مردم هماهنگ باشند



ساخت دیوار دیجیتالی در مرز 2 کشور
جدید  گزارش‌ه��ای 
می‌دهــد  نشـــان 
ح��ال  در  آمری��کا 
ساخت دیواری دیجیتالی در مرز آمریکا و مکزیک است. 
دیوارهایی از جنس آج��ری و ملات، در طول چند دهه 
گذش��ته محبوبیت خود را از دس��ت داده است. در حال 
حاضر، دیوار دیجیتالی جایگزین مناسبی برای دیوارهای 
آجری است. دیوار دیجیتالی شامل شبکه گسترده‌ای از 
حسگرهای حرکتی و دوربین‌های ویدیوئی است. در حال 
حاض��ر، نظارت با فناوری بالا روی این مرزها وجود دارد. 
وزارت امنیت داخلی آمریکا اعلام کرد: تمرکز بیشتر روی 
دیوارهای دیجیتال در آریزونا انجام می‌شود. حدود 145 
میلیون دلار برای س��اخت‌ شش برج جدید و تجهیزات 

نظارتی با فناوری بالا در نظرگرفته شده است. 
دیوار دیجیتالی جایگزینی برای طرح شبکه یک میلیارد 
دلاری دیوار مرزی آمریکاس��ت. در سال 2005 قرار بود 
تمامی مرزهای جنوب غربی ب��ا دوربین‌های دیجیتالی 
تشکیل شده از رادار مجهز ش��ود. وزارت امنیت داخلی 
آمریکا در سال 2011، پس از تحقیق روی این برنامه به 
این نتیجه رسید استفاده از دوربین‌های دیجیتال و رادار 
در این منطقه بیهوده اس��ت، زیرا این مناطق پرجمعیت 

بوده و تجهیزات دچار نقص فنی خواهد شد. 
مرز مشترک آریزونا با همسایه جنوبی خود حدود 623 
کیلومتر اس��ت که برای نظارت با فن��اوری بالای آمریکا 
بس��یار مناس��ب اس��ت. دیوار مجازی بین مرز آمریکا و 
مکزیک برای تشخیص مواد مخدر کارایی دارد، همچنین 

اهداف سیاسی را هم دنبال می‌کند. 

شناسایی دوردست‌ترین کهکشان
دانشمندان  از  تیمی 
فن��اوری  موسس��ه 
ک��ه  کالیفرنی��ا 
سال‌ها به دنبال رصد نخس��تین اجسام کیهان بوده‌اند، 
دوردست‌ترین کهکش��ان جهان را شناسایی کردند. این 
منجمان کهکشانی موس��وم به EGS8p7 را شناسایی 
کرده‌ان��د که بیش از 13.2 میلیارد س��ال عمر دارد، این 
در حالی است که خود جهان 13.8 میلیارد سال قدمت 
دارد. دانش��مندان با استفاده از »طیف‌سنج چندجسمی 
 برای تفحص مادون‌قرمز« )MOSFIRE( در رصدخانه

 W. M. Keck  در هاوای��ی، نوعی تحلیل طیف‌نگاری 
را از ای��ن کهکش��ان برای تعیی��ن انتقال به س��رخ آن 
 MOSFIRE انج��ام دادن��د. طیف‌س��نج )redshift(
نش��انگرهای شیمیایی هر چیزی از س��تارگان گرفته تا 
کهکش��ان‌های دوردس��ت را در ط��ول موج‌های نزدیک 

مادون‌قرمز شناسایی می‌کند. 

رونمایی از نخستین خودروی فراصوت 
خودروی  نخستین 
جه��ان  فراص��وت 
س��رعت  س��قف  با 
حدود 1609 کیلومتر در س��اعت م��اه آینده رونمایی 
خواهد ش��د. نخس��تین خودروی فراص��وت جهان با 
ن��ام »Bloodhound« با س��رعت بی��ش از 1000 
کیلومتر با موتور جت جنگنده یوروفایتر توس��ط یک 
سرمایه‌گذار انگلیسی س��اخته‌ شده است. طبق اعلام 
گروه بریتانیایی سازنده نخس��تین خودروی فراصوت 
جهان، موتور جت این اتومبیل قادر به تولید 135هزار 
اس��ب بخار یا مع��ادل انرژی تولی��دی 180 خودروی 
 Bloodhound فرمول یک است. خودروی فراصوت
به موتور جت رولزرویس EJ200 مجهز شده که طبق 
برنامه‌ریزی‌های انجام ش��ده در س��ال آینده میلادی، 
رکورد سرعت 1287 کیلومتر در ساعت یا 800 مایل 

را به‌دست خواهد آورد. 
ریچ��ارد نوب��ل، س��رمایه‌گذار بریتانیای��ی پ��روژه 
Bloodhound اظه��ار کرد: علاقه‌ مردم نس��بت به 
پروژه خ��ودروی فراصوت روزب��ه‌روز در حال افزایش 
است و با توجه به افزایش فشار رسانه‌ها برای رونمایی 
از پ��روژه، به احتم��ال زیاد از این خ��ودرو بدون بدنه 
فیبرکرب��ن و تیتانی��وم رونمایی خواهد ش��د. وی در 
ادام��ه افزود: هدف از این رونمایی ش��ناخت بیش��تر 
مردم با فناوری پیچیده در زیر بدنه آن و جذب بیشتر 
سرمایه‌گذاران برای تامین بودجه نهایی آن است. اندی 
 Bloodhound گرین، رانن��ده خودروی فراص��وت
اخیرا موفق به کس��ب رکورد 804 کیلومتر در ساعت 

یعنی حدودا نصف سرعت اصلی خودرو شده است. 

با سقوط آزاد قیمت جهانی نفت خام در طول سه ماه گذشته تاکنون، قیمت بنزین 
در بازارهای جهانی به‌ویژه فوب خلیج فارس هم به‌شدت کاهش یافته است. 

هم‌اکنون به استناد اظهارات وزیر نفت روزانه ‌۸میلیون لیتر بنزین وارد ایران می‌شود 
که ارزش هر لیتر بنزین وارداتی بدون احتس��اب هزینه‌ها، انتقال، ذخیره‌سازی، توزیع 

و عرضه آن حدود ۶۰ سنت اعلام شده است. 
بر این اساس در شرایط فعلی به طور متوسط روزانه ‌۴میلیون و ‌۸۰۰هزار دلار برای 
واردات بنزین هزینه می‌ش��ود که ارزش کل بنزین وارداتی در ۱۷۰ روز نخس��ت سال 

جاری حدود ‌۸۱۶میلیون دلار برآورد می‌شود. 
به عبارت دیگر، در ۱۷۰ روز نخس��ت سال جاری بیش از یک‌میلیارد و ‌۳۶۰میلیون 
لیتر بنزین وارد کش��ور ش��ده که پیش‌بینی می‌شود تا پایان سال جاری حجم واردات 

بنزین از مرز دو‌میلیارد لیتر عبور کند. 
از س��وی دیگر، با احتساب متوس��ط قیمت هر دلار آزاد در بازار ایران حدود ۳۲۰۰ 
توم��ان از ابتدای س��ال ج��اری تاکنون هزینه واردات بنزین کش��ور ح��دود دو‌هزار و 

‌۶۰۰میلیارد تومان برآورد می‌شود. 
در این بین با احتساب هزینه ‌۸۰۰میلیون دلاری واردات بنزین از ابتدای سال جاری 
تاکنون با این میزان منابع مالی دس��ت‌کم می‌توان اعتبارات س��اخت یک پالایش��گاه 
‌۶۰هزار بش��که‌ای همچون یکی از واحدهای پالایش��گاهی میعانات گازی س��یراف را 

تامین مالی کرد. 

قیمت‌ پرفروش‌ترین انواع یخچال‌‌فریزر

آژانس بین‌المللی انرژی اتمی گزارش��ی از فاجعه فوکوشیما منتشر کرده که نشان می‌دهد 
ژاپن برای چنین حوادثی آماده نبوده است. مدیرکل آژانس بین‌المللی انرژی اتمی در پیشگفتار 
گزارش��ی درباره‌ حادثه فوکوش��یما )که به تازگی پایان گرفته(، طی اظهاراتی عاری از تعارف، 
خطاب به مس��ئولان ژاپنی متذکر شد: »در باور عمومی مردم ژاپن، علت عمده‌ای که در این 
حادثه نقش داشت این بود که عوامل نیروگاه‌های هسته‌ای بسیار مطمئن بودند وقوع حادثه‌ای 
با این وسعت غیر‌قابل تصور است.« این گزارش که توسط 180 کارشناس تهیه شده و شامل 
1250 صفحه در قالب پنج ضمیمه فنی اس��ت، تمام عوامل ژاپن��ی، از اپراتورهای نیروگاه‌ها 
گرفته تا نهاد‌های نظارتی و همچنین دولت را زیر سوال می‌برد. روشن است که آنچه از حادثه 
فوکوشیما، پس از زلزله 9 ریشتری و سونامی بزرگ شرق ژاپن در 11 مارس 2011 با 15 هزار 
کشته، دریافت شده این است که ژاپن به اندازه کافی آماده نبود. بسیاری از نهاد‌ها مسئولیت‌ها 

را تقسیم کرده بودند و با این حال هنوز مشخص نبود کدام مقام، مسئول چه کاری است! 
»آمان��و«، مدی��رکل آژانس بین‌المللی اتم��ی، »امنیت« را به‌عنوان ی��ک راه‌حل برای تمام 
کش��ور‌هایی که از انرژی اتمی اس��تفاده می‌کنند، در اولویت قرار می‌دهد. وی، تمام عوامل و 
نقص‌ها و نقاط ضعفی را که فقط منحصر به فاجعه فوکوشیما نیست، مانند طراحی نیروگاه‌ها، 
آمادگی برای ش��رایط بحرانی و اضطراری و نیز چگونگی کنترل و مدیریت حوادث خطرناک 
را در این باره یادآوری می‌کند. ژاپن قصد دارد نیروگاه سندای )یکی از شهرهای ژاپن و مرکز 
استان میاگی( را در مجاورت یک آتشفشان، مجددا راه‌اندازی کند. این نیروگاه از نیروگاه‌های 
کش��ورهایی که عمری به نس��بت طولانی در حوزه انرژی اتمی دارند )مانند آمریکا، فرانس��ه، 
روس��یه و...( و کشور‌هایی که نیروگاه‌های جدید می‌سازند )مانند چین، کره‌جنوبی، هند و...( 

بزرگ‌تر خواهد بود. 

این ش�ارژر با ذخیره انرژی خورش�یدی در پنل‌های خود می‌تواند به ش�ارژ مس�تقیم و روزانه انواع گجت‌ه�ا بپردازد. ویوین مول�ر )Vivien Muller(، مخترع 
فرانسوی است که شارژرهای خورشیدی جالبی شبیه درختان بن‌سای اختراع کرده است. درختان با استفاده از پنل‌های خورشیدی به ذخیره انرژی در باتری‌های 

خود می‌پردازند. 

نیروگاه اتمی در مجاورت آتشفشان! 

‌گاهی ش��نیده‌ایم که هزینه برنامه‌ای به ظاهر 
رایگان را با تبادل داده‌ها پرداخت خواهیم کرد. این 
موضوع بیشتر در شبکه‌های اجتماعی، فروشگاه‌ها 
و سوپرمارکت‌ها و بسیاری از برنامه‌های دیگر رخ 
می‌دهد. این گزارشی است از سرانجام اطلاعاتی 
که در اینترنت مبادله می‌ش��ود. فناوری و ابزاری 
که داده‌های روزانه ما را تولی��د یا ثبت می‌کنند، 

بسیارند. از جمله: 
 1. دوربین‌های م�دار بس�ته: تصاویر قابل 

رهگیری‌اند. 
2. کنتور‌های برق و ترموستات‌ها: عادت‌ها 

را گزارش می‌دهند. 
3. تلویزیون‌های هوش�مند و کنسول‌ها: 

دوربین‌ها و میکروفون‌های کار گذاشته شده. 
4. دستگاه‌های، کنترل ورود و خروج. 

5. مانیتور‌های کنترل از راه دور، در محل 
کار: تصویر‌برداری از محل کار، برای اندازه‌گیری 

بهره‌وری. 
6. پایگاه‌های داده‌های شخصی: می‌تواند 
شامل داده‌های فیزیکی و سلامت مشتریان باشد. 
7. سنس�ور‌های ش�مارش اف�راد: ثب��ت 

رفت‌و‌آمد خریداران و زمان خرید. 
8. کارت‌ه�ای وف�اداری: در ازای تخفیف، 

پرونده‌هایی برای خریدار می‌سازند. 
9. دکل‌های مخابرات�ی: به تلفن همراه‌های 

نزدیک، پیشنهاد می‌فرستند. 
10. وای‌ف�ای رای�گان: می‌توان��د، در ازای 

دسترسی به حساب فیس‌بوک پیشنهاد شود. 
11. پرداخت‌های حمل‌و‌نقل عمومی: کارت 
بلیت‌ه��ای الکترونیکی، داده‌ه��ای جابه‌جایی را 

تولید می‌کند. 
12. ایس�تگاه دوچرخه‌های عمومی: ثبت 

رفت‌و‌آمدها. 
13. اتومبیل‌ها: سیستم‌های ثبت پلاک. 

14. تلفن‌های همراه: امکان موقعیت‌یابی. 
15. دوربین‌های حرارتی و سنس�ور‌های 
صدا: اندازه‌گیری، میزان رفت آمد‌ها در پیاده‌روها 

و سروصدا‌های ایجاد شده. 
16. صندلی‌هایی که حض�ور عابر پیاده را 

تشخیص می‌دهند. 
17. سیس�تم‌های هوش�مند پارکینگ: 
پرداخت هزینه‌ها، با کارت‌های مربعی سبز و آبی، 

اطلاعات کاربران را جمع‌آوری می‌کند. 
اینکه پرداخ��ت با داده‌ها به چ��ه صورت انجام 
می‌گیرد، در واقع سوال ساده‌ای نیست و هر نرم‌افزار 
روش و منطق مختص به خودش را دارد. به‌عنوان 
مثال، در جس��ت‌وجو‌های اینترنتی، شرکت‌ها و 
ارائه‌دهنده‌های خدمات اینترنت��ی و موتور‌های 
جست‌وجوی رایگان، خدمات مرتبط خود را برای 
خواندن مطبوعات، پیش‌بین��ی وضع هوا، تماس 
با دیگران از طریق ش��بکه‌های اجتماعی را به ما 

پیشنهاد می‌کنند. 
با ای��ن وجود، ه��ر دفع��ه ک��ه وارد صفحه‌ای 
می‌ش��ویم، به ط��ور اتوماتی��ک در ح��ال دانلود 

ریز برنامه‌های شناخته شده‌ای با عنوان »کوکی‌ها« 
هس��تیم، که فعالیت‌ه��ای آنلاین روزان��ه ما را 
 IP، MAC جمع‌آوری می‌کنند، اطلاعات روی
یا IMEI ما، )شناسه دس��تگاه ما( ثبت می‌شود 
و زمان و چگونگی اس��تفاده ما از سایتی خاص، یا 
س��ایت‌های دیگر که به‌طور هم زمان باز هستند  
و  اگر بازدید‌کننده دائمی س��ایتی باشیم، طریقه 
اس��تفاده از صفحه‌ها، تعداد دفع��ات و چگونگی 
دسترس��ی ما به س��ایت‌های دیگر را شناس��ایی 

می‌کند. 
 علاوه بر ای��ن، پرداخ��ت هزینه ب��رای نصب 
کوکی‌ها به سایت‌هایی که از آنها دیدن می‌کنیم، 
در بین شرکت‌ها رایج ش��ده است. به این ترتیب، 
شرکت‌ها اطلاعات ما را تنها برای مطالعات داخلی 
اس��تفاده نمی‌کنند، بلکه آنها را به شخص ثالث 
می‌فروشد. در واقع هر بار که صفحه‌ای اینترنتی را 
با کامپیوتر، تلفن همراه یا تبلت باز می‌کنیم، ده‌ها 
درخواست برای نصب کوکی‌ها دریافت می‌کنیم. 
ما تولید‌کنن��ده هس��تیم، زی��را در ازای گرفتن 
اطلاعاتی از سایت، جزئیاتی از فعالیت‌های آنلاین 
خود به ج��ای می‌گذاریم و اغل��ب، این اطلاعات 
شخصی مانند نام، آدرس، عادت‌ها، کارت اعتباری 
و غیره... با توجه به این، تنها راه حفاظت از اطلاعات 
ش��خصی، نپذیرفتن کوکی‌ها و رد یا پاک کردن 

دائمی خدمات آنها از روی کامپیوتر است. 
فیس‌بوک ش��بکه‌ای اجتماعی است که بیش 
از یک‌میلیارد نفر در ماه، از آن استفاده می‌کنند. 
کارب��ران، داوطلبان��ه داده‌ه��ا را در آن به‌ج��ای 
می‌گذارند، همچنین برپایه تعامل‌های ما با مردم و 
اطلاعات، اشتراک‌گذاری با شخص ثالث، ساختن 
حس��اب کاربری جدید )حصار ما بااش��خاص(، 
نتیجه‌گیری می‌کند، مثلا دوستانی که پیشنهاد 

می‌دهد. 
‌Likeها و ثبت‌نام‌ها در فیس‌بوک باعث تولید 
اطلاعات می‌ش��وند که ش��امل تجزیه و تحلیل 
الگوریتم‌ها به منظور ش��ناخت جداگانه کاربران 
شخصی و س��ازنده‌های حس��اب‌های اجتماعی 

مختص به آژانس‌ها می‌شود. 
ثبت داده‌ها با وجود بستن صفحه ادامه خواهد 
داشت، مگر اینکه به‌طور دستی از سیستم خارج 
شویم، وگرنه کوکی‌های فیس‌بوک به جاسوسی 

فعالیت‌های آنلاین ما ادامه خواهند داد. 
اگر ش��ما فیس‌بوک را روی تلف��ن همراه خود 
نصب کرده‌اید، سیستم قادر خواهد بود با استفاده 
از پیام‌رسانی، کنترل دوربین و میکروفن موبایل 
را از راه دور به دس��ت بگیرد و علاوه بر دسترسی 
به عکس‌ها و پیام‌ه��ا، پروفایل‌های ش��خصی را 

تکمیل کند. 
فض��ای عموم��ی از محیط‌های��ی اس��ت که 
جمع‌آوری داده‌ه��ا در آن به ط��ور فزاینده‌ای رو 
به افزایش اس��ت، سنس��ور‌هایی که شناسه‌های 
خاص را می‌خوانند، موقعیت‌یاب دس��تگاه‌های 
ما، دوربین‌های حرارتی، ش��بکه‌های وای فای و 
چراغ‌های هوشمند یا سنس��ورهای پلاک خوان 
اتوماتیک، ما را از راه‌های معمولی به مراکز داده‌های 
عمومی و خصوصی متصل می‌کند که در بعضی 
مواقع به سود کسی است که نه می‌شناسیم و نه 

می‌توانیم کنترل کنیم. 
شاید محیط‌های داخلی از مکان‌هایی باشند 
که نظارت ب��ر ح��رکات و عادت‌ه��ای روزمره 
ما برای س��اخت الگوهای قابل فروش، به طور 
نگران‌کننده‌ای رو به افزایش اس��ت: تمام لوازم 
هوش��مند، از کنتور برق و تلویزی��ون گرفته تا 
یخچال، همگی ش��بکه‌ای از اس��تخراج داده‌ها 
را تش��کیل داده‌اند ک��ه می‌خواهن��د تصویر ما 
که هس��تیم و چه می‌خواهیم را تکمیل کنند. 
چالش این اس��ت، که قادر خواهند بود، نیاز به 
محصولات و خدمات و وسوس��ه داش��تن آنها 
را زودت��ر از ما تش��خیص بدهند. پ��س، دو بار 
پرداخت می‌کنیم، هنگام خرید لوازم و پرداخت 
صورتحساب و هر بار اطلاعات را همراه داده‌های 
ش��خصی ارائه می‌دهیم. برخی از شرکت‌ها به 
دنبال راه یافتن و تبدیل ش��دن ب��ه کارگزاران 
داده‌ه��ا ش��هروندان هس��تند؛ کارگزارانی که 
اطلاعات را مدیریت می‌کنند و قسمتی از سود 
به‌دس��ت آمده را به ما برمی‌گردانن��د.  در حال 
حاضر، ش��رکت‌هایی که س��عی دارند تا راهی 
برای ورود به این دنیای تاریک باز کنند، در ازای 
اطلاعات حساس، مثل پزشکی و بانکی، بیشتر 

از چند یورو در ماه پرداخت نمی‌کنند. 
 اقتصاد داده‌ها کمتر از انتظار است، که تابه حال 
بازیگران )فیس‌بوک یا Tuenti، گوگل، یوتیوب، 
Foursquare و غیره( سود کمی از آن برده‌اند 
و بیشتر تب سرمایه‌گذاری با حساب‌های کاربری 
است. در آغاز این وعده تجارت این‌گونه است؛ برای 
افزایش قیمت فروش پروفایل‌های ایجاد ش��ده، 
کارگزاران داده‌های خاص خود را به منظورعبور از 
پایگاه‌های مختلف تکثیر می‌کنند، آن جاست که 
تبادل اطلاعات فعالیت‌های آنلاین و آفلاین شروع 
می‌شود: به‌عنوان مثال، مدارک پزشکی می‌تواند، 
ارزش زیادی به سابقه جست‌وجو در اینترنت بدهد. 
برخی از ش��رکت‌ها به دنبال راه یافتن و تبدیل 

شدن به کارگزاران داده‌های شهروندان هستند. 
برای برخی، این مرحله عاری از هرگونه نگرانی 
است. اغلب با دادن اطلاعات فردی، دری را به روی 
تعهدات خدمات ش��خصی و زیر نظر قرار گرفتن 
فردی، باز می‌کنند. بنابراین، کارگ��زاران داده‌ها 
محدود به گذر از اطلاعات خریدهای ما، تعاملات 

ما با دیگران و علایق ما  نیستند. 
این تجارت همچنین ش��امل بیشترین سوابق 
پزشکی، داده‌های فیزیکی و داده‌های مالیاتی یا 
بانکی اس��ت. نوعی از اطلاعات که بر حسب آنها 
مشخص می‌ش��ود، آیا وامی دریافت کرده‌ایم، به 
بیمه درمانی کم و بیش گران دسترسی، یا اشتغال 

به کاری داریم. 
ناگهان، قیمت پرداختی با اطلاعات شخصی، 
به‌صورت نامتناس��ب و غیر‌قابل کنت��رل، ظهور 

می‌کند. 
با ی��ک پذی��رش، خودم��ان را ب��ه محصول 
تبدیل کرده‌ایم، بنابراین نباید فراموش کنیم، 
پذیرفته‌ایم ک��ه این کار می‌تواند م��ا را از بازی 
بیرون، پنهان یا ناشناس کند، زیرا پروفایل‌های 
ما نمی‌توانند، س�المت یا اطلاعات مورد انتظار 

را فراهم کنند. 

عاقبت اطلاعات ما در اینترنت

اطلاعاتی که به کالایی برای خریدوفروش تبدیل می‌شوند

بیشترکسانی که ایده یا طرحی برای کارآفرینی یا تولید محصولی جدید دارند، به‌ندرت 
می‌توانند پروژه خود را به‌تنهایی به سرانجام برسانند و نیاز به سرمایه‌گذار یا شریک دارند. 
وقتی دونفر یا بیش��تر تصمیم می‌گیرند برای پیشبرد منافع ودست‌یابی به هدف مشترکی  
)تجاری( با هم همکاری کنند، با هم ش��ریک می‌شوند تا نفع و ضرر و کلیه امور و کارها را 

با هم تقسیم کنند. 
اماگاهی با هدف کمک و همکاری شریک شده اما درآخرنه‌تنها ایده و سرمایه بلکه گاهی 
روابط دوس��تی و فامیلی هم پایان گرفته و از بین می‌رود. وقتی پای تجارت و پول درمیان 

باشد، تنها اعتماد و شناخت افراد از هم برای شریک شدن کافی نیست. 
برای ش��روع کسب‌وکارهای کوچک معمولاً تنها نیازبه »سرمایه‌گذار« نیست، بسیاری از 
ایده‌های تجاری برای شروع نیاز به سرمایه مالی کم، اما همکاری زیاد دارند. معمولاً اگر طرح 
اولیه توجیه مالی داشته باشد، پیدا کردن افرادی که مشتاق مشارکت باشند سخت نیست. 
وقتی صحبت از تجارت و کار نیاز است، بهتر است افرادی باهم شریک شوند که در امور 
متفاوتی مهارت داشته و توانایی درزمینه‌های گوناگون داشته باشند. اما وقتی مهارت و میزان 
دانش دو یا چند شریک و همکار با هم متفاوت باشد، یکی از مشکلات رایج، تعیین میزان 

مشارکت درکار و دستمزدهاست. 
بس��یاری از افراد به‌اشتباه تصور می‌کنند با گفتن: »همه‌چیز نصف - نصف« جلوی همه 
مشکلات مالی کار را گرفته‌اند. اما مهارت یا توانایی و میزان کار افراد در شاخه‌های مختلف 
و تخصص‌های گوناگون را نمی‌توان با یکدیگر مقایسه کرد. کار یک حسابدار پشت میز انجام 
می‌ش��ود، کار یک مهندس معدن، خارج از ش��هر است. اگر هردو به میزان مساوی شریک 
مالی در یک شرکت استخراج سنگ باشند، هیچ‌کدام نمی‌توانند ادعا کنند کار من سخت‌تر 
یا مهم تراست؛ اما عنوان، حقوق و دستمزد و ساعت وشرایط کاری آنها هم با هم یکی نیست 

اگرچه سود یا زیان مالی یکسانی ازمشارکت در کارببرند. 
هرچه قبل از شروع کار به‌جزییات بیشتری توجه شود و درباره موضوع‌هایی مثل: هدف 
از شراکت یا شرایط انصراف هریک از شرکا در هر زمان، میزان دارایی یا جزییات تقسیم‌کار 
و حدود مسئولیت شرکا و شرح وظایف هریک... کاملًا مشخص‌شده باشد، به‌جز امورمالی از 

اختلاف‌های شخصی هم جلوگیری می‌شود. 
در کس��ب‌وکارهای کوچ��ک و به‌خصوص با اقوام و دوس��تان بایدهمه‌چیز دقیق وکامل 
نوشته‌شده و با مشاورحقوقی و متخصص امورمالی قبل از شروع کار حتماً مشورت شود. قول 

و قرار شفاهی برای همکاری و شراکت کوتاه‌مدت هم اشتباه است. 
فرض کنیم من و شما می‌خواهیم در خانه شیرینی پخته و بفروشیم. شاید میزان سرمایه 
اولیه و پول نقد هر دو نفرما یکس��ان باش��د، اما قبل از ش��روع باید تعیین ‌کنیم در خانه و 
آش��پزخانه و با وس��ایل چه کسی شیرینی می‌پزیم، چه کسی س��فارش گرفته، چه کسی 
شیرینی‌ها را پخش کرده، از ماشین چه کسی استفاده می‌کنیم؟  قبل از شروع کار و بعد از 
تقسیم وظایف باید برای هر فعالیت هر یک از شرکا و هر کالا و دارایی که برای کار استفاده 
می‌شود مبلغی را محاسبه و تعیین کرد. اغلب اختلاف‌ها در وقت تقسیم‌کار و تعیین دستمزد 

یا وقت خروج و انصراف یکی از شرکا پیش می‌آید. 
ش��رکا ممکن است تجربه یا س��ن و فرهنگ متفاوتی باهم داشته باشند اما باید بتوانند 
باهم درباره یک موضوع خاص کاری صحبت کنند. بس��یار عادی اس��ت که با ش��ریک یا 
همکارها اختلاف‌نظر وجود داشته باشد. مثلًا یکی به دنبال ریسک بالا و دیگری محافظه‌کار 
باشد، اما وقتی دونفرشریک بتوانند باهم ساعت‌های طولانی بدون توهین و مجادله و بحث 
و گفت‌وگوکرده و به نتیجه برس��ند، به مهم‌ترین راز موفقیت یک ش��راکت موفق و پایدار 

دست‌یافته‌اند. 
بعد از انتخاب ش��ریک باید به توانایی و مهارت او ایمان داش��ت تا کارها و مس��ئولیت‌ها 
تقسیم‌ش��ده ودرهم��ه امورکاری ش��ریک و همکارش��د. »متعهد بودن« یک��ی از بهترین 
خصوصیت‌های اخلاقی یک شریک است. افرادی که مستبد و تک‌رو هستند نمی‌توانند کار 

گروهی انجام دهند و شریک خوبی نیستند. 
اغلب اختلاف‌های شرکا، در تعیین و تعریف شرح وظایف و میزان مشارکت در کارهاست 

و نه در تقسیم سود و زیان. 

به یک شریک خوب نیازمندیم! 
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