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س��خنگوی دولت با اشاره به س��ه محور مذاکره و تعامل 
دولت با هیأت‌های غربی گفت: رش��د ۸ درصدی سالانه در 
اقتص��اد به منابعی نیاز دارد و ما در این مذاکرات می‌توانیم 

از این منابع به نحو مقتضی استفاده کنیم. 
محمدباق��ر نوبخ��ت با بیان اینکه ما از اس��تفاده از منابع 
مال��ی خاطرات خوبی نداریم گفت: ما به جای اس��تفاده از 
فاینانس تلاش می‌کنیم سرمایه‌گذاری مستقیم خارجی در 
ایران داش��ته باشیم. با فرض اینکه چند صد میلیارد دلار از 
منابع بلوکه آزاد ش��ود آیا دولت مگ��ر می‌تواند تنها با این 
منابع فعالیت کند.  وی ادامه داد: بهتر اس��ت دولت زمینه 
رشد و پیش��رفت را فراهم کند و از شرایط بعد از تحریم‌ها 
و فضای مناس��بی که برای بهبود س��رمایه‌گذاری داخلی و 
خارجی ایجاد می‌شود استفاده کند که استفاده از این منابع 

بهتر از منابع آزاد شده داخلی است. 
س��خنگوی دول��ت ب��ا تأکید ب��ر اینکه ما نیازمند رش��د 
اقتصادی درون‌زا هستیم گفت: این رشد با بهره‌وری حاصل 
می‌ش��ود لذا موضوع دیگ��ری که در این مذاک��رات دنبال 

می‌کنیم دانش فنی برای رشد کشورمان است. 
وی با بیان اینکه س��فر هیأت‌های غربی یک فرصت برای 
ماست گفت: رویکرد سوم دولت در این مذاکرات این است 
که بتوانیم رش��د اقتصادی را بالا ببری��م و تولید را افزایش 
دهیم.  نوبخت با بیان اینکه ما برای صادرات نیازمند بازار 
هس��تیم گفت: ما در ای��ن مذاکرات به ای��ن توجه داریم 
ک��ه هیات‌هایی که از کش��ورهای مختلف به ایران س��فر 
می‌کنند چه کمکی می‌توانند به بازار کالا و رشد صادرات 
ایران بکنند.  سخنگوی دولت با بیان اینکه ما در مذاکره با 
کش��ورهای غربی آنان را به سه گروه تقسیم کرده‌ایم گفت: 
کش��ورهایی که رقابت‌پذیری اقتصادی‌شان مبتنی بر تولید 
اس��ت، کشورهایی که رقابت‌پذیری اقتصادی‌شان مبتنی بر 
بهره‌وری است و کشورهایی که رقابت‌پذیری اقتصادی‌شان 

مبتنی بر نوآوری است. 
وی همچنی��ن درخصوص جلب مش��ارکت از هیأت‌های 
خارجی گفت: یک قطعنامه‌ای در ش��ورای امنیت س��ازمان 
ملل وضع ش��ده ک��ه قطعنامه‌های قبلی علی��ه ایران را لغو 
کرد و اقداماتی توس��ط ما و اقداماتی از س��وی آمریکایی‌ها 
بای��د صورت بگیرد که در ماه‌ه��ای آینده نتیجه قطعی آن 
مش��خص خواهد ش��د و پیش‌بینی ما این اس��ت که نتایج 
آن اواخر امس��ال ی��ا اوایل س��ال آینده اس��ت.  نوبخت با 

بی��ان اینکه تحریم‌ها موجب ش��ده که اقتص��اد ایران برای 
غربی‌ها ناش��ناخته باشد گفت: شرکت‌های خارجی در سفر 
ب��ه ایران تمهید مقدمات می‌کنند چراکه آنان اس��تدلال و 
ارزیاب��ی کافی از اقتصاد ای��ران ندارند طبیعتا ما نیز در این 
رفت‌و‌آمدها از ظرفیت این کشورها مطلع می‌شویم و لزومی 
ندارد هر کش��وری که به ایران می‌آید به آن خواس��تگار ما 

جواب بله را بدهیم. 
س��خنگوی دولت تأکید ک��رد: من این قول را از س��وی 
دولت می‌دهم که حواس‌مان جمع باشد و بدانید که مردان 
اقتص��ادی دولت نیز همانن��د مردان دیپلماس��ی آدم‌های 

مطلعی هستند. 

ویژگی‌های برنامه ششم
وی در بخش دیگری از سخنانش درخصوص برنامه ششم 
گفت: ما در برنامه شش��م در چند برنامه متمرکز ش��ده‌ایم 
که این برنامه‌ها به س��ه گروه تقسیم می‌شوند که یک گروه 

مسائل بسیار اورژانسی است مانند آب. 
نوبخ��ت افزود: اگر برای آب اندیش��ه نکنیم ش��اید فردا 

خیلی دیر باشد و با بحران مواجه شویم. 
س��خنگوی دولت محیط‌زیست را یکی دیگر از موضوعات 
پرداخته ش��ده در برنامه ششم عنوان کرد و گفت: وضعیت 
دریاچ��ه ارومی��ه، بخت��گان، هام��ون و ریزگرده��ا برای ما 
مش��کلاتی را فراهم ک��رده که نمی‌توانی��م به‌صورت عادی 
ب��ه آن نگاه کنیم لذا برنامه شش��م باید برای این معضلات 
طرحی داش��ته باشد و بخش��ی از منابع و سرمایه‌هایی که 
به کش��ور می‌آیند باید برای سرمایه‌گذاری به این بخش‌ها 

هدایت شود. 
وی ادام��ه داد: همچنی��ن عرص��ه فناوری، گردش��گری، 
میادین مش��ترک نفتی، حمل‌و‌نقل و مع��ادن نیز که برای 
ما از اهمیت خاصی برخوردار اس��ت در برنامه شش��م مورد 

توجه قرار گرفته است. 
نوبخت گف��ت: طرح‌هایی ک��ه نیاز به مناب��ع ارزی دارد 
را احص��ا کرده‌ایم ل��ذا در تعامل با کش��ورهای غربی آنان 
را تقس��یم‌بندی کردی��م و با توجه به ظرفیت‌ش��ان از آنان 

استفاده خواهیم کرد. 
س��خنگوی دولت تأکید کرد: م��ا در تعامل با هیأت‌های 

اروپایی هدفمند و با چشم باز پیش می‌رویم. 
وی همچنین با اش��اره به محرومیت‌ها در س��واحل مکران 

گفت: ما باید به استان سیستان‌وبلوچستان توجه خاصی داشته 
باش��یم لذا توجه به س��واحل مکران یکی از محورهای برنامه 
ششم است.  نوبخت در تعریف اقتصاد مقاومتی گفت: اقتصاد 
مقاومتی یعنی استفاده از همه ظرفیت‌های داخلی برای تولید 
و افزایش صادرات که ما اقتصاد مقاومتی را در رشد اقتصادی 

مؤثر می‌دانیم و باور داریم که باید آن را اجرایی کنیم. 

 واکنش به اظهارات وزیر صنعت
در مورد خودروی ملی

نوبخت همچنین درخص��وص صنعت خودرو و اظهارنظر 
اخی��ر وزیر صنعت در مورد خرید خ��ودروی ملی گفت: ما 
قطع��ا به تولید داخل توجه خواهیم داش��ت و در مذاکرات 
با کش��ورهای خارجی نیز در عرصه صنایع داخلی و صنعت 
خودرو اس��تفاده خواهیم کرد.  س��خنگوی دول��ت با بیان 
اینکه کیفی��ت خودروها باید افزایش یاب��د گفت: ما ضمن 
قدردانی از کارگ��ران و مدیران صنعت خودرو انتظار داریم 

که خودشان را با انتظارات مردم تطبیق دهند. 
وی تصریح کرد: ما هیچ‌گاه استفاده از ادبیات و الفاظی را که 
در ش��أن دولت نیست در توصیف کسانی که از خودروی ملی 
استفاده نمی‌کنند مقتضی نمی‌دانیم و می‌دانم که وزیر محترم 

صنعت نیز قصد تقویت صنعت داخلی کشور را داشته است. 

 بررسی مجدد ادغام صنعت، معدن و تجارت
در یک وزارتخانه

 خبرنگاری پرسید: مقام معظم رهبری در دیدار با اعضای 
هی��أت دولت در مورد ادغ��ام وزارت صنایع ب��ا بازرگانی و 
تش��کیل وزارت صنعت، معدن و تج��ارت اظهار گله کرده 
است، آیا دولت برای ساماندهی این وزارتخانه برنامه‌ای دارد 
و اینکه در همان دیدار نیز رهبری توصیه کردند، در اقتصاد 
ای��ران معدن جایگزین نفت ش��ود، دولت در این زمینه چه 
برنامه‌ای دارد و آیا در برنامه شش��م ب��ه این موضوع توجه 

شده است؟ 
نوبخ��ت پاس��خ داد: ادغام چن��د وزارتخانه در گذش��ته 
صورت گرفته اس��ت که تبدیل ب��ه وزارت صنعت، معدن و 
تجارت شد و اتفاقا بحث کارشناسی و نظری نیز قبلا وجود 
 داش��ت که این ادغام کار درس��تی نیس��ت اما صحبت‌های 
رهب��ر انقلاب فرصتی فراهم کرد ت��ا بتوانیم به این موضوع 

ورود کنیم. 

سخنگوی دولت مطرح کرد

3 محور مذاکره و تعامل دولت با هیات‌های غربی

ستاد اقتصاد مقاومتی زیر نظر معاون اول رئیس‌جمهور تشکیل می‌شود

 تجربه ایرانی کسب‌و‌کار اجتماعی آنلاین 

 وقتی سود اقتصادی
در اولویت کسب‌و‌کار نیست

حضور هیات های اروپایی در ایران تمامی ندارد

ترافیک اتریشی در تهران

 2 سناریو برای
روزهای آتی بازار سهام

تحلیل »فرصت امروز« از رفتارهای تکنیکالی شاخص کل

نمودار ش��اخص کل بورس ایران پ��س از یک دوره نزول 
بلندمدت درون کانال نزولی، از آغاز سال 1394 و همزمان 
با آغاز نشست‌های فشرده هسته‌ای، وارد یک الگوی مثلث 
افقی شده و نوسانات فش��رده‌ای را محصور درون این الگو 
آغاز کرده است. مهم‌ترین ویژگی الگوهای مثلث این است 

که هربار کف بازار اندک��ی بالاتر از کف قبلی آن تش��کیل 
می‌ش��ود، به همین ترتیب س��قف بازار نیز هربار اندکی از 
س��قف قبلی آن پایین‌تر می‌آید. این رون��د معمولا مادامی 
ادامه پیدا می‌کند که در نهایت نمودار می‌تواند به س��مت 
بالا یا پایین از درون این مثلث خارج ش��ود و سپس حرکت 

قدرتمندی را در همان جه��ت ادامه دهد. همان‌طور که در 
نمودار مشخص اس��ت، هربار نزدیک شدن به موعد یکی از 
توافقات مهم هسته‌ای در لوزان و وین موجب آغاز یک دوره 

صعودی کوتاه‌مدت درون این مثلث ش��ده است 
که می‌توانید آنها را در امواج ...

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

قاب اقتصاد

گزارشی از فرصت‌های سرمایه‌گذاری در حوزه تولید شکلاتتبلیغات خلاق برای محصولات تند

این معجزه شیرین و دوست‌داشتنیاغراق‌های باورپذیر! 

شاخص کل در نقطه چرخش احتمالیهدف‌گیری صحیح در بازار تشنه تکنولوژی
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گویا عط��ش اروپایی��ان برای گس��ترش روابط 
اقتصادی با ایران تمام‌شدنی نیست، رئیس‌جمهور 
اتریش به همراه وزیر اقتصاد، معاون نخس��ت‌وزیر 
و 290 تاجر اتریش��ی که لق��ب بزرگ‌ترین هیات 
تجاری وارد ش��ده ب��ه ایران را تصاح��ب کرده‌اند 
دی��روز رایزنی‌ه��ای گس��ترده‌ای را با مس��ئولان 
آغ��از کردن��د. رئیس‌جمه��ور اتریش نخس��تین 
رئیس‌جمهوری اروپایی است که در فضای جدید 
وارد ایران شده و بزرگی هیات همراهش به حدی 
بود که ترافیک بس��یاری از خیابان‌های مس��یر را 
تحت تاثیر قرارداد. البته بدیهی است آمدن هانس 
فیشر در رأس هیات بازرگانی می‌تواند نشانه‌ای از 
عزم جدی برای برق��راری روابط قوی اقتصادی - 

تجاری باشد. 
حضور همزم��ان 290 فعال اقتص��ادی در تهران 
و نشس��ت‌های پی‌در‌پی و فش��رده ای��ن گروه که از 
دیدار رئیس‌جمهورهای دوکشور شروع شد در سالن 
اجلاس با حضور فعالان اقتص��ادی ایران ادامه پیدا 

کرد. 
هانس فیش��ر، رئیس‌جمه��ور اتریش دیروز عصر 
در جلس��ه س��الن اجلاس تاکید کرد که کشورش 
قصد دارد یک س��اختمان اقتصادی مجهز با ایران 

بنا کند. 
او معتقد است که اقتصاد می‌تواند روابط دوستانه 
صلح‌آمی��ز و قوی را میان دو کش��ور برق��رار کند و 
اف��زود: روابط خوب اقتصادی و سیاس��ی اگرچه در 
ظاهر یکسان نیستند ولی بسیار به هم نزدیک بوده 
و روابط سیاس��ی همکاری‌های اقتص��ادی را بهبود 
می‌بخش��د و روابط خ��وب اقتصادی نی��ز می‌تواند 

تحرکی برای درک سیاسی ایجاد کند. 
به گفته فیشر، »اکنون که هر دو طرف تمایل دارند 
مش��کلات را به‌صورت مس��المت‌آمیز و با گفت‌وگو 
حل کنند، زمان آن رسیده که همکاری‌های علمی، 
فرهنگ��ی و اقتصادی خود را گس��ترش دهیم و این 
زمانی است که می‌توان گفت شرایط برای همکاری 
مهیا اس��ت. البت��ه در مقاطعی رواب��ط اقتصادی و 
سیاسی میان دو کشور با دشواری‌های بسیار مواجه 
بود و باد تندی بر این روابط شروع به وزیدن گرفت 
درحالی‌که هم‌اکنون این باد تند به یک نسیم ملایم 
و مطبوع برای بهبود وضعیت دو کشور تبدیل شده 
و طرح سیاس��ی که بر این اساس تدوین شده است، 
خود می‌تواند زمینه‌ساز یک همکاری مناسب میان 
دو کشور باش��د. در این راستا، طرح سیاسی تدوین 
شده است که بسیاری از مشکلات را حل می‌کند و 
توافق وین هم توانس��ت اعتمادسازی مناسبی را در 

این راستا انجام دهد.«
به گزارش مهر، رئیس‌جمهور اتریش هیات همراه 
خود را طیف وسیعی از شرکت‌های علمی، اقتصادی 
و فرهنگ��ی معرفی و اعلام کرده ک��ه دولت اتریش 
به‌صورت تمام‌قد از این همکاری مش��ترک حمایت 

می‌کند. 
وی افزود: دولت این کش��ور متش��کل از دو حزب 
کام�ال ائتلاف��ی اس��ت و کاملا ب��ر ای��ن باورند که 
می‌توانند با ایران یک س��اختمان اقتصادی بس��یار 
مجهز را بنا کنند که مورد حمایت کل دولت اتریش 
اس��ت بنابرای��ن انتظار م��ی‌رود در ماه‌ه��ای آینده 
بتوانیم نتایج بس��یار مثبتی را از این بنای اقتصادی 

شاهد باشیم. 

نقش‌آفرینی در فضای جدید
محس��ن جلال‌پور، رئیس اتاق بازرگانی ایران نیز 
در این نشس��ت گفت: دوره طولانی از همکاری‌های 
ج��دی می��ان ای��ران و اتریش ب��ه ثبت رس��یده و 
بخش‌خصوص��ی ای��ران تمای��ل دارد ت��ا در فضای 
جدید نقش‌آفرینی جدیدی را داش��ته باش��د. سفر 
هیات تجاری اتریش با تعداد زیادی از ش��رکت‌های 
صاحبن��ام این کش��ور گویای این اس��ت که طرف 

اتریشی نیز عزمی مشابه ایران دارد. 
وی تصری��ح ک��رد: ایران با جمعی��ت ۸۰میلیون 
نفری با ۱۵ کشور همس��ایه است و تردیدی وجود 
ن��دارد که ایران حوزه نف��وذ ۳۰۰ میلیون جمعیت 
است که فرصت‌های بزرگ و جذابی را در درازمدت 
ب��رای اج��رای پروژه‌ه��ای فن��ی و مهندس��ی در 
کشورهای همس��ایه پیش‌روی شرکت‌های اتریشی 

قرار می‌دهد. 
جلال‌پور گف��ت: همراهی بنگاه‌های اتریش��ی در 
کن��ار ش��رکت‌های صاحبنام ایرانی در کش��ورهایی 
همچ��ون افغانس��تان و کش��ورهای آس��یای میانه 
در‌هایی را به روی سرمایه‌گذاران اتریشی می‌گشاید 
که ش��اید گش��ایش آن به‌تنهایی امکان‌پذیر نباشد 
و ای��ن هم��کاری ب��ا ای��ران، کار بازریاب��ی را برای 

شرکت‌های اتریشی بسیار آسان می‌کند. 
وی اظهار داشت: چنانچه شرکت‌های اتریشی بتوانند 
همکاری موثری را ب��ا همتایان ایرانی خود آغاز کنند 
کارها ب��رای آنها ارزان‌تر و اقتصادی‌تر تمام می‌ش��ود 
و این در ش��رایطی اس��ت که متاسفانه خاورمیانه آرام 

نیست درحالی‌که جمعیتی فراوان و ثروتمند دارد. 
همچنی��ن در این نشس��ت »میتر ل��ه نر« معاون 
نخست‌وزیر اتریش نیز در این دیدار گفت: از فضای 
تهران و پاکیزگی این شهر تحت تاثیر قرار گرفته‌ام 
و افتخ��ار می‌کنم که بالغ بر ۱۰۰ س��ال اس��ت که 
رواب��ط تج��اری و همکاری اقتصادی می��ان ایران و 

اتریش شکل گرفته است. 
وی افزود: این روابط چیزی نیس��ت که تحریم‌ها 
بتواند جلوی آن را بگیرد اگرچه لطماتی به آن وارد 
آورده ب��ود اما توافق وین و ج��و حاکم بر مذاکرات 
نتیجه‌ای را رقم زد که بتوانیم بهترین پش��تیبانی را 

از ایران داشته باشیم. 
معاون نخس��ت‌وزیر اتری��ش تصریح ک��رد: البته 
ج��و مذاکرات آینده‌ای را رق��م زد که همکاری‌های 
اقتصادی ای��ران و اتریش چارچوب منفی نداش��ته 
باش��د و این موضوع برای امنیت و توسعه اقتصادی 

دو کشور مفید است. 
وزیر اقتصاد اتریش خاطرنش��ان ک��رد: این روزها 
اتفاق��ات خوبی در رواب��ط تجاری ای��ران و اتریش 
در حال ش��کل‌گیری اس��ت و حضور ۲۵۰ ش��رکت 
صاحبنام اتریشی نش��ان می‌دهد که می‌توان آینده 

روشنی را با ایران برمبنای اعتماد بنا کرد. 
همکاری‌ه��ای  راه  نقش��ه  داش��ت:  اظه��ار  وی 
ای��ران و اتری��ش برای س��ال‌های آینده و تا س��ال 
۲۰۲۰ را تدوی��ن خواهیم کرد و در این نقش��ه راه 
چش��م‌اندازهای مش��ترکی خواهیم داشت البته این 
مراودات نباید تنها به س��فر هیات اتریشی به ایران 

ختم شود، بلکه شما هم باید به ما سر بزنید. 
وی در پایان خاطرنشان کرد: همه چیز هم‌اکنون 
برای ش��کوفایی مراودات دو کش��ور آماده است، اما 

باید یک همکاری برد- برد را تعریف کرد. 

جلسه پیگیری تحقق سیاست‌های کلی اقتصاد مقاومتی 
عصر روز دوش��نبه به ریاس��ت معاون اول رئیس‌جمهور و با 
حضور معاون اول قوه‌قضاییه و نایب‌‌رئیس مجلس ش��ورای 

اسلامی برگزار شد. 
اس��حاق جهانگیری در این جلس��ه از اهتمام ویژه‌ دولت 
نس��بت به اجرای سیاس��ت‌های کلی ابلاغی از سوی مقام 
معظ��م رهب��ری خبر داد و گفت: موضوع تش��کیل س��تاد 
اجرای سیاس��ت‌های کلی اقتصاد مقاومتی که رهبر معظم 
انق�الب در دیدار اعضای هیأت وزیران بر آن تأکید کردند، 
هم‌اکنون توسط دولت در دست پیگیری جدی است که تا 
هفته آینده س��اختار و نحوه تش��کیل این ستاد به تصویب 

دولت خواهد رسید. 

معاون اول رئیس‌جمهور ضمن تشریح اقدامات دولت پس 
از ابلاغ سیاست‌های کلی اقتصاد مقاومتی خاطرنشان کرد: با 
ابلاغ سیاست‌های کلی اقتصاد مقاومتی از سوی مقام معظم 
رهبری، از اواخر سال 92 مسئولیت از سوی رئیس‌جمهور به 
اینجانب محول ش��د و پس از تقسیم کار میان دستگاه‌های 
اجرای��ی ذی‌رب��ط، دبیرخان��ه‌ای برای پیگی��ری موضوع در 

سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور فعال شد. 
جهانگیری افزود: ش��ورای اقتصاد به‌صورت مس��تمر و با 
جدیت جلس��اتی را برای پیگیری اقتصاد مقاومتی تشکیل 
داد و وظایف و تکالیف هر دستگاه ابلاغ شد و پس از آن نیز 
دبیرخانه ش��ورای اقتصاد ضمن دریافت گزارش هفتگی از 
روند پیشرفت کار و اجرای برنامه‌ها از دستگاه‌های ذی‌ربط، 

ای��ن گزارش‌ها را به‌طور مرتب برای اس��تحضار مقام معظم 
رهبری و رئیس‌جمهور ارسال کرده است. 

وی با اش��اره ب��ه فرمایش مقام معظ��م رهبری مبنی 
بر ضرورت تش��کیل س��تادی ب��رای پایه‌ری��زی اقتصاد 
مقاومت��ی تصریح کرد: رهبر معظم انق�الب در دیدار با 
هیأت وزیران در هفته دولت فرمودند که مس��ئولان دو 
قوه دیگر نیز در این س��تاد حضور داشته باشند و کمک 
کنند تا مس��ئله‌ای حل نش��ده باقی نماند و فرمودند که 
باید غیر‌از دستگاه‌های دولتی، سایر نهادها و سازمان‌های 
غیر‌دولتی مثل بسیج و قرارگاه و نهادهای توانمند دیگر 
دعوت ش��وند و در اجرای برنامه‌های اقتصاد مقاومتی با 

همه امکانات کمک کنند. 
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وزی��ر ش��هرداری‌های منطق��ه‌ای و 
مناب��ع آب س��لطنت عمان با اش��اره 
ب��ه برنامه‌ه��ای مختلف��ی که کش��ور 
متبوعش ب��رای مدیری��ت منابع آب، 
احداث س��دها، ایجاد خط��وط انتقال 
برنامه‌ه��ای مطالعات��ی در زمین��ه  و 
مدیری��ت منابع آب دارد، تمایل عمان 
را برای حضور بخش‌خصوصی ایران در 

این کشور اعلام کرد. 
به گزارش »فرصت امروز«، احمد‌بن 
محمد الش��حی در نشس��ت مشترک 
خود با حمید چیت‌چیان، وزیر نیروی 
ایران که دی��روز در وزارت نیرو برگزار 
شد، بیان کرد: برنامه‌های زیادی برای 
همکاری دو کش��ور داریم که از طریق 

مذاکرات پیگیری خواهد شد. 
چیت‌چی��ان درب��اره مباحث مطرح 
ش��ده در این نشس��ت مشترک گفت: 
به تناس��ب مس��ئولیت وزیر منابع آب 
س��لطنت عمان، مسائل مورد بحث در 

زمینه آب بود. 
به گفته وی، پیش از این شرکت‌های 
ایرانی پروژه‌های نیروگاهی در کش��ور 
عمان اجرا کرده بودند و تاکنون سابقه 
همکاری در زمینه آب، بین دو کش��ور 

وجود نداشته‌است. 
وزی��ر نی��رو بی��ان کرد: قرار اس��ت 

کمیت��ه فن��ی مش��ترکی بی��ن ایران 
و عم��ان ش��کل بگی��رد ت��ا در زمینه 
همکاری‌های مش��ترک بین دو کشور 
با جزییات و دقت بیش��تری بررسی و 

مطالعه انجام شود. 
وی اضافه کرد: با تشکیل این کمیته 
مشترک امکان استفاده از شرکت‌های 
ایرانی در زمینه احداث سدهای مورد 
نی��از در عمان فراهم می‌ش��ود. ضمن 
آنکه ایران می‌تواند در مدیریت منابع 
آب، مطالع��ات آب و س��ایر مس��ائل 
مرتب��ط نظیر قوانین و مقررات مربوط 
ب��ه آب، تجربی��ات خ��ود را ب��ا عمان 

مبادله کند. 
چیت‌چیان در پاسخ به این پرسش 
که آیا مذاکرات دیروز منجر به تدوین 
قرارداد ش��د یا خی��ر، اظهار امیدواری 
کرد: با تش��کیل کمیته مشترک، این 
مذاکرات به انعقاد قرارداد منتهی شود. 
ب��ه اعتق��اد وزی��ر نیرو ب��ا توجه به 
آب  از  عم��ان  گس��ترده  اس��تفاده 
ای��ن  در  هم��کاری  ش��یرین‌کن‌ها، 
زمین��ه بین ای��ران و عم��ان می‌تواند 
ام��روز  زی��را  باش��د  مفی��د  بس��یار 
شیرین‌س��ازی آب دریا ب��رای تامین 
 نیازهای ایران، یک ضرورت به ش��مار 

می‌رود. 

وزیر نفت گفت: ای��ران از هر اقدامی 
ب��رای بهب��ود وضع بازار نف��ت و خروج 
از ش��رایط کنونی حمایت و اس��تقبال 
می‌کن��د. به گزارش ش��انا، بیژن زنگنه 
صب��ح دیروز پ��س از دیدار با آلفونس��و 
ناوارته پریدا، وزی��رکار و رفاه اجتماعی 
مکزی��ک در جم��ع خبرن��گاران درباره 
تلاش‌ها و پیش��نهاد اخیر ونزوئلا برای 
هماهنگ��ی بی��ن کش��ورهای عض��و و 
غیرعضو اوپک برای برگزاری نشس��ت 
س��ران این س��ازمان با هدف ثبات بازار 
نف��ت گفت: ای��ران از ه��ر اقدامی برای 
بهبود وضع بازار نفت و خروج از شرایط 
کنونی حمایت و اس��تقبال می‌کند. وی 
درباره برنامه افزای��ش تولید نفت و گاز 
از میدان‌های مس��تقل و مش��ترک نیز 
تصری��ح کرد: برای تولی��د نفت و گاز از 
همه میدان‌ها برنامه‌ریزی ش��ده است؛ 
به‌خصوص برای افزای��ش تولید گاز که 
برنامه‌ریزی آن به‌ص��ورت ماهانه انجام 

شده است. 
وزیر نفت همچنین به افزایش تولید 
نفت بلافاصله بعد از لغو تحریم‌ها اشاره 
کرد و اف��زود: درصورت لغ��و تحریم‌ها 
در آبان‌م��اه، ک��ه ممکن اس��ت فرض 
خوشبینانه‌ای باش��د، تولید نفت ایران 
بلافاصله ٥٠٠ هزار بشکه در روز افزایش 

پیدا می‌کند. 
ب��ه گفت��ه وی، پ��س از افزایش این 
میزان تولید، با انجام برخی اقدامات در 
تاسیسات سطح الارضی و چاه‌ها، تولید 
نفت ایران ظرف پنج تا ش��ش ماه پس 
از لغو تحریم‌ها، ٥٠٠ هزار بش��که دیگر 
افزایش پیدا خواهد کرد و به میزان پیش 

از تحریم‌ها خواهد رسید. 
همکاری مکزیک با اوپک

وزیر نفت درباره محور مذاکره با وزیر 
کار مکزیک با اش��اره به اینکه در بخش 
نفت بین ایران و مکزیک مشابهت‌های 
زیادی وجود دارد و آنها دارای ش��رکت 
ملی نف��ت قوی هس��تند، تصریح کرد: 
شرکت‌های مکزیکی در آب‌های عمیق 
فعالیت خوبی دارند و پیش��رفت خوبی 

کرده‌اند.
 وی از علاقه ایران برای احیای فعالیت 
با شرکت‌های مکزیک که قبل از اعمال 
تحریم‌ها دریچه آن باز شده بود خبر داد 
و درب��اره اینکه پیش از اعمال تحریم‌ها 
دو کش��ور در چه زمینه‌هایی با یکدیگر 
همکاری داش��تند، تصریح ک��رد: هیچ 
قرارداد عملیاتی با مکزیک نداشتیم اما 
در زمینه اکتشاف، ارتباطات و فناوری با 
این کشور مذاکره و گفت‌وگوهایی انجام 

شده و یادداشت تفاهم داشتیم. 

در نشست وزیر نیروی ایران با وزیر منابع آب عمان مطرح شد

عمان به دنبال بخش‌خصوصی 
ایران برای مدیریت منابع آب

وزیر نفت در حاشیه دیدار با وزیر کار مکزیک:

ایران از هر اقدامی برای بهبود 
وضع بازار نفت استقبال می‌کند

انتش��ار اطلاعات مثبت از رش��د 
اقتصادی آلمان سبب شد قیمت 
نفت در بازارهای جهانی به ثبات 
برس��د. این ثبات در حالی اتفاق 
می‌افت��د که ب��ازار طلای س��یاه 
همچنان ب��ه دلیل وج��ود نفت 
مازاد بر نیاز در بازار و چش��م‌انداز 
تیره اقتصاد آسیا تحت فشار قرار 

دارد. 
به گ��زارش خبرگ��زاری رویترز، 
اقتصادی  به‌رغ��م کاهش رش��د 
چی��ن، حجم ص��ادرات و واردات 
آلم��ان در ماه جولای به بالاترین 
حجم خود رس��ید. در این راستا 
حجم صادرات آلم��ان با افزایش 
2/4 درص��دی به 103 میلیارد و 
400 میلیون یورو رسید، این در 
حالی است که واردات این کشور 
نیز با افزایش��ی 2/2 درصدی به 
80 میلی��ارد و 600 میلیون یورو 

رس��یده که این می��زان بالاترین 
رق��م واردات در آلمان به ش��مار 

می‌رود. 
انتش��ار آم��ار مرب��وط به رش��د 
اقتصادی آلمان در حالی منتشر 
می‌ش��ود ک��ه فعالان ب��ازار نفت 
معتقدند این اطلاعات سبب شده 
از فش��ار کاهش رش��د اقتصادی 
آس��یا و چش��م‌انداز تی��ره آن بر 

قیمت نفت کاسته شود. 
در ادام��ه رون��د نزول��ی ب��ازار، 
نفت‌خ��ام ایالات متح��ده با یک 
دلار و 31 سنت کاهش به قیمت 
44 دلار و 71 سنت در هر بشکه 
معامله ش��د. تعطیل شدن یکی 
پالایش��گاه‌های  بزرگ‌تری��ن  از 
شرکت اکس��ون موبیل که روزانه 
550 هزار بشکه نفت‌خام مصرف 
می‌کند، یکی از عمده‌ترین دلایل 
کاه��ش قیمت نفت‌خ��ام آمریکا 

عنوان شده است. 
در این میان ارزش معاملات آتی 
شاخص نفتی برنت واکنش منفی 

به تعطیلی پالایش��گاه‌ها نش��ان 
نداد و ب��ا 66 س��نت افزایش به 
قیم��ت 48 دلار و 18 س��نت در 
هر بش��که معامله ش��د. لازم به 
ذکر است که به‌رغم این افزایش 
برنت  بین‌المللی  قیمت، شاخص 
همچنان ب��ه میزان یک دلار و 9 
س��نت کمتر از قیمت آن در روز 

دوشنبه معامله می‌شود. 
در ارتب��اط با وضعیت نامناس��ب 
آس��یایی،  کش��ورهای  اقتص��اد 
اقتص��اد ژاپ��ن ب��ا کاه��ش 1/2 
درص��دی رش��د س��الانه خ��ود 
مواج��ه ش��ده درحالی‌که پیش 
از این پیش‌بینی می‌ش��د رش��د 
اقتصادی این کشور افزایش یابد. 
اوضاع اقتصادی چین نیز تعریف 
چندان��ی نداش��ته و این کش��ور 
حج��م نفت‌خ��ام وارداتی خود را 
13/4 درص��د معادل 6 میلیون و 
290 هزار بش��که در روز کاهش 

داد. 
ایگور سچین، مدیر اجرایی غول 

انرژی روسی Rosneft در ارتباط 
ب��ا کاهش ن��رخ رش��د اقتصادی 
کش��ورهای آس��یایی می‌گوی��د: 
»کاهش رشد اقتصادهای آسیایی 
قابل کنترل اس��ت. بهبود شرایط 
بازار مسکن در چین و همچنین 
حجم قابل توجه ذخیره ارزی این 
کشورها سبب شده بحرانی مشابه 
س��ال‌های 1997 و 1998 ایجاد 

نشود.«
س��چین ادام��ه داد: »انتظار من 
این است که تقاضای چین برای 
نفت‌خ��ام در بلند‌م��دت افزایش 
براساس تخمین‌ها  یافت.  خواهد 
و مطالعات ص��ورت گرفته، چین 
در 15 سال آینده حجمی بالغ بر 
850 میلیون تن نفت‌خام مصرف 
خواهد ک��رد. که ای��ن میزان در 
صورت تحق��ق 350 میلیون تن 
بی��ش از حجم مصرفی فعلی این 

کشور است.«
با این حال نف��ت مازاد همچنان 
نقش بس��یار زیادی در نوس��ان 

قیم��ت ایف��ا می‌کند. موسس��ه 
مالی مورگان اس��تنلی در برآورد 
خود از وضعی��ت بازار اعلام کرد: 
انتظار می‌رود قیمت نفت تازمانی 
ک��ه اقدامی جهانی جهت کنترل 
تولید نفت‌خام در سه‌ماهه چهارم 
س��ال 2016 ص��ورت پذیرد، در 
س��طح فعلی باقی مانده و نوسان 
همچن��ان در بازار وجود داش��ته 

باشد. 
ایگور سچین در رابطه با احتمال 
هم��کاری روس��یه ب��ا اوپک به 
منظ��ور کنترل تولی��د و حمایت 
از قیمت نفت در بازارهای جهانی 
گفت: »شرکت‌های انرژی روسی 
نمی‌توانند به سادگی تولید نفت 
خ��ود را کاه��ش دهن��د چرا که 
اغل��ب ای��ن ش��رکت‌ها در حال 
همکاری با شرکای خارجی بوده 
و باید به سهامداران خود پاسخگو 
باشند. این به معنای آن است که 
دول��ت نمی‌تواند نظ��ر خود را به 

آنها اعمال کند.«

 قائ��م مقام مدیرعام��ل و معاون 
هماهنگی مالی و پشتیبانی توانیر 
گفت: در شرایط تحریم صنعت برق 
ب��ا محدودیت‌های فراوان��ی روبه‌رو 
بود اما در شرایط پساتحریم انتظار 
افق‌های جدیدی گش��وده  می‌رود 
ش��ده و زمینه همکاری با برندهای 

برتر دنیا فراهم شود. 
به گ��زارش توانیر، داود منظور با 
اشاره به اینکه ش��رایط پساتحریم 
نقط��ه عطف��ی برای صنع��ت برق 
محس��وب می‌ش��ود، تصریح کرد: 
صنعت برق به لحاظ ماهیت دارای 
تعام�الت و پیونده��ای بین‌المللی 
گسترده‌ای است و از نظر فناوری و 
تولید تجهیزات و همچنین صادرات 
و واردات بس��یار فع��ال و نیازمن��د 

روابط با سایر کشورهاست. 
وی بااش��اره به صادرات بیش از 
10 میلیارد کیلووات ساعت برق از 
کشور، گفت: رفع تحریم‌ها می‌تواند 
موجب جذب س��رمایه‌گذاری‌های 
جدید و بهبود روابط بانکی با دیگر 
کشورها شود که در نتیجه دریافت 
درآمد ناش��ی از صادرات برق و نیز 
جذب س��رمایه‌گذاری‌های خارجی 
تسهیل خواهد ش��د. منظور اظهار 
داش��ت: طی س��ال‌های گذش��ته، 
محدود ش��دن رواب��ط بین‌المللی 

بانکی ناش��ی از تحریم‌ها فشارهای 
زیادی به صنعت برق وارد کرده بود. 
وی ب��ا بیان اینک��ه برق صنعتی 
س��رمایه ب��ر و هزین��ه بر اس��ت، 
خاطرنش��ان کرد: کش��ور نیازمند 
ایج��اد س��الانه 5ه��زار م��گاوات 
ظرفیت جدید تولید برق اس��ت و 
علاوه برآن نیازمند توسعه خطوط، 
پس��ت‌ها و بخش توزیع هس��تیم. 
قائم مق��ام ش��رکت توانی��ر ادامه 
داد: در ش��رایط تحریم اس��تفاده از 
س��رمایه‌های خارجی محدود شده 
بود و فعالیت‌های توسعه‌ای برق با 
تکیه بر منابع داخلی انجام می‌شد 
نتیج��ه محدودیت‌ه��ای  در  ک��ه 
فراوان��ی به‌وج��ود آورده ب��ود، اما 
اکن��ون امید می‌رود با بازتر ش��دن 
فض��ای بین‌المللی و رفع تحریم‌ها، 
ش��رایط برای جذب س��رمایه‌های 
خارج��ی به‌صورت مس��تقیم یا در 
قالب فاینانس فراهم ش��ود. وی با 
اشاره به فضای کس��ب‌و‌کار حاکم 
در صنعت برق، گفت: صنعت برق، 
کارگاهی بزرگ و حاوی فرصت‌های 
اشتغال فراوان است. منظور با اشاره 
به وجود سه بخش تولید، انتقال و 
توزیع در صنعت برق، تصریح کرد: 
انتقال  س��رمایه‌گذاری در بخ��ش 
در انحص��ار دولت اس��ت، توس��عه 

خطوط و پست‌های انتقال از سوی 
ش��رکت‌های پیمانکاری خصوصی 
انجام می‌ش��ود و فق��ط مالکیت و 
نگهداری آن در اختیار دولت است. 
وی با اشاره به پرداخت مطالبات 
ک��رد:  خاطرنش��ان  پیمان��کاران، 
براساس سیاست‌های جدید وزارت 
نی��رو، پرداخ��ت به پیمان��کاران و 
به‌ویژه  تجهی��زات  تامین‌کنندگان 
در بخش‌های ترانسفورماتورسازها، 
کنتورسازها، سیم و کابل سازها و... 

در اولویت قرار گرفته است. 
معاون هماهنگی مالی و پشتیبانی 
توانیر درخصوص فضای کسب وکار 
و فعالیت در بخش تولید نیز اظهار 
داشت: اگرچه در گذشته تولید برق 
با مقیاس‌های بزرگ و نیروگاه‌های 
عظیم انجام می‌شد، اما امروزه تولید 
در نیروگاه‌های مقیاس کوچک هم 
در حال انجام بوده و به یک فرصت 
تجاری تبدیل شده و بر این اساس 
علاقه‌من��دان می‌توانن��د در تولید 
برق ب��ا مقیاس‌های ی��ک مگاوات 
به بالاتر و تا س��قف 25مگاوات در 
حوزه مقیاس کوچک سرمایه‌گذاری 

کنند. 
ای��ن مقام مس��ئول با اش��اره به 
اینک��ه مولدهای مقی��اس کوچک 
سرمایه بس��یار کمتری برای تولید 

نی��از دارند، افزود: ب��رق تولیدی از 
این نیروگاه‌ه��ای کوچک در قالب 
قرارداده��ای خری��د تضمینی و با 
قیمت‌های مناسب، توسط شرکت 

توانیر خریداری می‌شود. 
منظور با تشویق جویندگان کار 
به تش��کیل شرکت‌های کوچک در 
حوزه انرژی‌های نو و تولید پراکنده، 
گفت: این شرکت‌ها می‌توانند علاوه 
بر حض��ور در بخش تولید پراکنده 
برق، در حوزه ساخت و بومی‌سازی 
تجهیزات مورد نیاز هم فعال شوند 
ک��ه در ن��وع خ��ود فضای بس��یار 

گسترده‌ای است. 
ب��ه  اش��اره  ب��ا  ادام��ه  در  وی 
فرصت‌ه��ای کس��ب‌و‌کار در بخش 
توزیع، بیان داش��ت: این شرکت‌ها 
در حال حاضر به‌صورت غیردولتی 
اداره می‌ش��وند و در همین زمینه 
39 ش��رکت توزیع برق وجود دارد 
که خدمات گسترده‌ای را از طریق 
پیمانکاران خصوصی به مردم ارائه 
می‌دهند. قائم مقام مدیرعامل توانیر 
تاکید کرد: برخی امور این شرکت‌ها 
همانند قرائ��ت، صدور قبض، قطع 
و وصل ب��رق، تعمیرات و نگهداری 
شبکه، اصلاح و بهینه‌سازی شبکه 
توسط شرکت‌های خصوصی انجام 
می‌شود که در این حوزه هم اشتغال 

خوبی ایجاد شده است. 
براینک��ه  تاکی��د  ب��ا  وی 
دانش��گاهی  فارغ‌التحصی�الن 
می‌توانند با تش��کیل ش��رکت‌های 
کوچ��ک و منس��جم در ای��ن نوع 
فعالیت‌ها مش��غول به کار ش��وند، 
گفت: ش��رکت‌های توزیع س��الانه 
در سراس��ر کش��ور بالغ بر 30 هزار 
میلی��ارد ریال هزین��ه می‌کنند که 
بخش��ی از این هزینه‌ه��ا مربوط به 
فعالیت‌های توس��عه و بهینه‌سازی 
اس��ت و ش��رکت‌های خصوص��ی 
می‌توانن��د به‌ویژه در بخش کاهش 
تلفات فعالیت خوبی داشته باشند. 

منظ��ور اضافه ک��رد: در رویکرد 
جدید به تدریج شرکت‌های توزیع 
ب��ه ش��رکت‌های س��یمدار تبدیل 
می‌ش��وند ک��ه در نتیج��ه در کنار 
آنها شرکت‌های خصوصی در قالب 
ش��رکت‌های خرده ف��روش برق به 

ارائه خدمات خواهند پرداخت. 
وی در پای��ان خاطرنش��ان کرد: 
بخ��ش  در  مجوزهای��ی  تاکن��ون 
ش��رکت‌های خرده فروش صادر و 
آیین‌نامه‌های مربوط به این بخش 
تدوین شده است و درآینده نزدیک 
فعالیت شرکت‌های خرده فروش به 
فضای کس��ب‌و‌کار جدیدی تبدیل 

خواهد شد. 

ثبات قیمت نفت در پی رشد اقتصادی آلمان

قائم مقام توانیر: 

صنعت برق به دنبال همکاری با شرکت‌های معتبر دنیا در دوران پساتحریم است

نفــت

پتروشیمی

بازار نفت

در گفت و گو با »فرصت امروز« عنوان شد
سرمایه‌گذاری اتریش برای 

انرژی‌های تجدیدپذیر در ایران
مش��اور بین‌الملل انرژی س��ازمان مل��ل متحد و 
مدیرعام��ل هلدین��گ ACE gourp از آمادگ��ی 
انرژی‌ه��ای  در  اتری��ش  کش��ور  س��رمایه‌گذاری 
تجدیدپذی��ر در ای��ران خب��ر داد وگف��ت: علاوه بر 
حمایت جدی از توسعه انرژی‌های نو آمادگی انتقال 

دانش و تکنولوژی را در این زمینه داریم. 
دکتر ادیل لاری، عضو کمیس��یون انرژی اتحادیه 
اروپا در گفت‌وگو با روزنامه فرصت امروز با اشاره به 
اینکه در تلاش هستیم سهم انرژی‌های تجدیدپذیر 
را در اروپا به 20 درصد افزایش دهیم، گفت: درصدد 

هستیم تا این سهم به 40 درصد افزایش یابد. 
مشاور بین‌الملل انرژی سازمان ملل متحد با بیان 
اینک��ه در اتریش از دو انرژی فس��یلی و تجدیدپذیر 
اس��تفاده می‌ش��ود، تاکید ک��رد: انرژی فس��یلی در 
بهترین حالت تا 40 س��ال آین��ده کاربر دارد بعد از 
آن باید به س��مت انرژی تجدیدپذی��ر برویم. بدون 
شک در این مسیر در نهایت انرژی‌های تجدیدپذیر 
هستند که می‌توانند نیازهای انرژی را تامین کنند. 
وی ب��ا تاکید ب��ر اینکه 75 درص��د از انرژی‌های 
مورد اس��تفاده در اتریش تجدیدپذیر ش��ده اس��ت، 
اعلام کرد: ما به دنبال از رده خارج کردن نیروگاه‌‌ها 
هس��تیم و این کار را نیز به مرحله اجرا رس��اندیم، 
باید در سایر کشورها نیز این سیاست پیگیری شود. 
مطمئن باشید که در نهایت همانند خودروها که به 
سمت برقی شدن رفته است انرژی‌های تجدیدپذیر 

باید جایگزین انرژهای فسیلی شود. 
وی ب��ا بیان اینک��ه اتریش آماده س��رمایه‌گذاری 
انرژی‌های ن��و و تجدید‌پذیر در ایران اس��ت، تاکید 
کرد: سیاس��ت ما حمایت از انرژی‌های تجدیدپذیر 
اس��ت و باتوجه به اینکه کشور س��بز است ازدانش 
کاف��ی برخ��وردار اس��ت و آمادگ��ی دارد دان��ش و 

تکنولوژی مربوط را نیز انتقال دهد. 
این کارش��ناس با بیان اینکه اتریش در کشورهای 
اروپایی و آسیایی سرمایه‌گذاری‌های متعددی برای 
انرژی‌ها تجدید‌پذیر داش��ته اس��ت، تاکید کرد: در 
بخش تولید، ‌مش��اوره و اجرای طرح‌های انرژی‌های 

نو فعالیت جدی داریم. 

معاون برنامه‌ریزی و امور اقتصادی 
وزیر نیرو خبر داد 

تشکیل شرکت‌های مشترک ایرانی و 
کره‌ای برای فعالیت در بازار برق منطقه 
مع��اون برنامه‌ری��زی و امور اقتص��ادی وزیر نیرو از 
تشکیل شرکت‌های مش��ترک ایرانی و هیوندایی کره 
جنوبی خبر داد و گفت: این ش��رکت‌های مش��ترک 
می‌توانند برای فعالیت در کشورهای همسایه که نیاز 
بیشتری به کمک در زمینه‌های برقی دارند، همکاری 

مستمر و خوبی داشته باشند. 
مهندس علیرضا دائمی، مع��اون برنامه‌ریزی و امور 
اقتص��ادی وزیر نیرو دی��روز پس از دی��دار با مدیران 
ش��رکت هیوندایی کره جنوب��ی، در گفت‌وگو با پاون 
گفت: کمپانی هیوندایی کره جنوبی مجموعه بزرگی 
اس��ت که از زیرمجموعه‌های زیادی تشکیل شده که 
ضمن فعالیت در زمینه خودروس��ازی، کشتی‌س��ازی 
و. . . ب��ه فعالیت‌های بزرگی نظیر احداث نیروگاه‌های 
تولید برق، سامانه‌های انتقال و احداث پست‌های برق 
در کشورهای مختلف مشغول است و می‌تواند همکار 
خوبی برای اج��رای طرح‌های مختلف ب��رق و انرژی 

باشد. 
 وی تشکیل شرکت‌های مشترک ایرانی و هیوندایی 
را از پیشنهادهای مطرح شده در جلسه دیروز دانست 
و خاطرنشان کرد: این شرکت‌های مشترک می‌توانند 
برای فعالیت در کش��ورهای همسایه که نیاز بیشتری 
در زمینه‌ه��ای برقی دارند همکاری مس��تمر داش��ته 
باش��ند.  دائمی با بیان اینکه بخ��ش بزرگی از جهان 
هنوز به انرژی الکتریکی دسترسی ندارد، خاطرنشان 
کرد: این اقبال بزرگی اس��ت تا شرکت‌های داخلی در 
زمینه ایجاد نیروگاه در کش��ورهای همس��ایه و سایر 
کش��ورها به‌صورت گسترده‌تر در س��امانه‌های انتقال 
برق و احداث پس��ت‌های فش��ار ق��وی و بهینه کردن 
س��امانه‌های نیروگاهی موجود همراه با ارتقای دانش 

فنی فعال شوند. 
وی افزود: شرکت هیوندایی کره متقبل شد در بحث 
برق با تامی��ن منابع فاینانس و هم��کاری در احداث 
نیروگاه‌ها با جمهوری اسلامی همکاری داشته باشند.  
معاون برنامه‌ریزی و امور اقتصادی وزیر نیرو در پاسخ 
به اینک��ه این همکاری‌ه��ا به‌صورت س��رمایه‌گذاری 
خواه��د بود ی��ا به‌صورت انتقال ان��رژی گفت: در این 
نشست پیشنهاد شد شرکت هیوندایی با شرکت‌های 
بزرگ و تولیدکنندگان داخلی از جمله تولیدکنندگان 

توربین‌های گازی نیروگاه‌ها همکاری داشته باشد. 
 وی تصریح کرد: اس��تفاده از دان��ش فنی و انتقال 
و  م��درن  تجهی��زات  از  اس��تفاده  و همچنی��ن  آن 
س��رمایه‌گذاران خارجی برای ما بس��یار مهم اس��ت.  
دائمی با بیان اینکه بحث افزایش راندمان و بهره‌وری 
واحدهای گازی س��اخت داخل از اهداف اصلی وزارت 
نیرو اس��ت، افزود: در این خص��وص می‌توانیم ضمن 
همکاری متقابل از تجربیات شرکت هیوندایی بهره‌مند 
ش��ویم.  وی با بیان اینکه شرکت کره‌ای آمادگی خود 
را برای سرمایه‌گذاری در بخش برق کشور اعلام کرده 
اس��ت، بیان داشت: ش��رکت هیوندایی اعلام کرده در 
تامین منابع مالی برای س��رمایه‌گذاری در بخش برق 
محدودیت نداش��ته و از طری��ق بانک‌های بین‌المللی 
قادر اس��ت منابع فاینانس را تامین کند. معاون وزیر 
نیرو تاکید کرد: این ش��رکت پیش��نهاد داده با توجه 
به ظرفیت‌های موجود در ایران برای احداث نیروگاه، 
ضمن استفاده از تجهیزات تولید داخل کشور، آمادگی 
دارد، صرفا به‌صورت ش��رکت دوم و تحت مس��ئولیت 
شرکت‌های ایرانی با جمهوری اسلامی همکاری داشته 

باشد.

مقام ارشد نفتی روسیه اعلام کرد 
روسیه عضویت در اوپک را رد کرد

مدیرعامل ش��رکت روس��نفت گفت: روس��یه هیچ 
علاقه‌ای به پیوستن به سازمان کشورهای صادرکننده 
نفت )اوپ��ک( ندارد. به گزارش ایرنا به نقل از ش��بکه 
خبری آرتی، ایگور سچین افزود: اوپک دیگر تاثیر خود 
را به‌عنوان تعیین‌کننده اصلی در بازار از دس��ت داده و 
روسیه هیچ علاقه‌ای برای پیوس��تن به آن ندارد. وی 
اظهار داش��ت: برخلاف کشورهای عضو اوپک، صنعت 
نفت روس��یه کمتر تحت نظارت دولت روسیه است و 
به دلیل شرایط موجود روسیه نمی‌تواند به‌راحتی تولید 

خود را با بازار هماهنگ کند. 
وی گف��ت: دولت روس��یه ب��ا توجه ب��ه تفاوت‌های 
موجود در شرایط تولید و حقوق مالکیت قبول می‌کند 
که به‌عنوان ناظر در اوپک حاضر ش��ود ولی نمی‌تواند 
به‌عنوان یک عضو تمام وقت به این س��ازمان بپیوندد. 
سچین ادامه داد: اوپک حتی به سهمیه‌بندی‌های درون 

سازمانی خود نیز پایبند نیست. 
مدیرعام��ل بزرگ‌تری��ن ش��رکت نفت��ی جه��ان 
همچنین گفت: کش��ورهای عض��و اوپک فعلا روزانه 
ی��ک میلیون و ٥٠٠ هزار ت��ا ٢ میلیون و ٥٠٠ هزار 
بشکه از سهمیه‌بندی سازمان بیشتر تولید می‌کنند. 
سچین در مورد بازگشت ایران به بازار نفت گفت: 
ای��ران باید صدها میلیارد دلار ب��رای افزایش تولید 

نفت خود سرمایه‌گذاری کند. 

از سوی شرکت هلدینگ خلیج فارس محقق شد
 حفظ جایگاه دومین تولید‌کننده 
محصولات پتروشیمی در خاورمیانه

مدیر برنامه‌ریزی شرکت صنایع پتروشیمی هلدینگ 
خلی��ج ف��ارس گف��ت: براس��اس آخری��ن رتبه‌بن��دی 
موسس��ه بین‌الملل��ی ICIS همچنان عن��وان دومین 
ش��رکت برت��ر پتروش��یمی خاورمیان��ه را در اختی��ار 
داریم. رس��ول اش��رف‌زاده در گفت‌وگو با ش��انا، اظهار 
ک��رد: براس��اس آخرین رتبه‌بندی موسس��ه بین‌المللی 
 ICIS (INDEPENDENT CHEMICAL
ش��رکت   )INFORMATION SERVICES
صنایع پتروش��یمی خلیج فارس توانست با ٩ پله صعود 
نسبت به پارسال در ارزیابی سال ٢٠١٤ این موسسه در 
رتبه ٤٤ برترین شرکت‌های پتروشیمی جهان قرار گیرد. 
وی اف��زود: در ارزیاب��ی ای��ن موسس��ه، هلدینگ 
خلیج ف��ارس همچنان عنوان دومین ش��رکت برتر 

پتروشیمی خاورمیانه را در اختیار دارد. 

سنگینی کاهش رشد اقتصادی 
آسیا و مازاد عرضه بر بازار نفت

خبرگ��زاری رویترز روز س��ه ش��نبه اع�الم کرد: 
قیم��ت نفت همچنان ارزان اس��ت زیرا چش��م‌انداز 
اقتصاد جهانی تیره‌تر ش��ده و بعید به نظر می‌رس��د 
که کش��ورهای تولیدکننده برای جلوگیری از عرضه 
بی��ش از حد نفت با هم هم��کاری کنند. به گزارش 
ایرن��ا به نق��ل از رویترز، اقتصاد ژاپن در س��ه ماهه 
دوم سال میلادی جاری با وجود برنامه‌های در حال 
اجرای دولت و بانک مرکزی این کش��ور در حمایت 
از رشد اقتصادی این کشور، 1.2درصد کوچک شد. 
واردات نفت چین در ماه اوت 13.4 درصد نسبت به 
ماه قبل کاهش یافت و به 26.59 میلیون تن )ش��ش 

میلیون و 290 هزار بشکه در روز( رسید. 
ایگور س��چین مدیرعامل شرکت نفتی روس نفت 
روس��یه این هفته در کنفرانس فایننشیال تایمز در 
س��نگاپور گفت: کاهش نرخ رشد آسیا به دلیل قوت 
بازار مس��کن چین یک ماهیت قاب��ل کنترل دارد و 
برعک��س بحران مال��ی س��ال‌های 1997 و 1998، 
بیش��تر کشورهای آس��یایی دارای ذخایر ارزی قابل 
توجه��ی هس��تند. وی همچنی��ن افزود: براس��اس 
برآورده��ا، انتظ��ار م��ی‌رود تقاضای نف��ت چین در 
یک دوره بلندمدت 15 س��اله به افزایش ادامه دهد 
و مصرف نفت این کش��ور به 850میلیون تن یعنی 
350میلیون تن بیش از مقدار کنونی آن برس��د اما 
در کوتاه‌م��دت، مازاد عرضه نفت همچنان بر بازارها 

حکمفرما خواهد بود. 
سچین با اشاره به اینکه برعکس خاورمیانه، روسیه 
به دلیل داشتن شرکای خارجی قدرتمند نمی‌تواند به 
آسانی تولید خود را کاهش دهد، گمانه زنی اخیر خود 
را در مورد اینکه روسیه ممکن است به منظور کاهش 

تولید با اوپک همکاری کند، پس گرفت. 
بانک بین‌المللی مورگان اس��تنلی آمریکا اعلام کرد، 
تا زمانی که مازاد عرضه نف��ت در بازارهای جهانی در 
س��ه ماهه چهارم 2016 از بین برود، قیمت‌های نفت 

همچنان پایین خواهند بود. 
قیمت‌های نفت از ژوئ��ن )خرداد( 2014 تاکنون 
به دلیل م��ازاد عرضه، تقریبا 60درصد کاهش یافته 

است. 
قیمت نفت وس��ت تگ��زاس اینترمدی��ت آمریکا 
در س��اعت 04:43 روز سه ش��نبه به وقت گرینویچ 
در ب��ازار نایمک��س نیویورک 1.74 دلار نس��بت به 
قیمت پای��ان روزی جمعه گذش��ته کاهش یافت و 
به 44.31دلار در هر بش��که رس��ید. بازار نایمکس 
نیویورک روز دوش��نبه بسته بود. این در حالی است 
که قیمت نف��ت برنت دریای ش��مال در بازار آیس 
فیوچ��رز لندن با اندکی افزای��ش به 47.78 دلار در 

هر بشکه رسید. 

گفت و گو

برق

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: رویترز



کمبود تقاضا در بازار خودرو 
نه تنها باعث کاهش قیمت‌ها 
قطعه‌س��ازان  بلک��ه  ش��ده 
روند  مج��ددا  که  می‌گوین��د 
پرداخ��ت بدهی‌ه��ای آنها از 
رن��گ  س��وی خودروس��ازان 
بی‌نظم��ی ب��ه خ��ود گرفت��ه 
اس��ت. در این شرایط صحبت 
تازه  تس��هیلات  پرداخ��ت  از 
برای کمک به خودروس��ازان 
دو هفت��ه پی��ش از زبان یکی 
از نمایندگان مجلس ش��ورای 
اس�المی مطرح ش��د اما وزیر 

صنعت آن را رد کرد. 
تسهیلات  پرداخت  ماجرای 
ت��ازه ب��ه خودروس��ازان قصه 
تازه‌ای نیس��ت، بلک��ه حدود 
دو س��ال پیش نی��ز صحبت 
تس��هیلات  پرداخ��ت  از 
دو  ب��ه  هزار‌میلیارد‌تومان��ی 
خودروساز بزرگ کشور مطرح 
ش��د اما بانک‌ها حاضر نشدند 
ای��ن تس��هیلات را پرداخ��ت 
کنند. حالا مجددا در جلس��ه 
مش��ترکی که وزی��ر صنعت، 
مدی��ران دو ‌خودروس��ازی و 
اعض��ای کمیس��یون صنای��ع 
مجلس داش��تند، رایزنی‌هایی 
برای پرداخت تس��هیلات تازه 
به خودروس��ازان ش��ده است. 
خبری که گرچه رقم آن ضد 
و نقی��ض اعلام می‌ش��ود اما 
ب��ه غیر‌از بان��ک مرکزی هیچ 
مسئول دیگری نمی‌خواهد بار 
انتقادهای این اقدام را با اعلام 

آن به دوش خود بکشد. 
در همین راستا، محمدرضا 
صنع��ت،  وزی��ر  نعم��ت‌زاده، 
معدن و تجارت نیز در آخرین 
نشست خبری خود، در پاسخ 
به پرس��ش خبرنگار »فرصت 
امروز« مبنی ب��ر اینکه آیا در 
جلس��ه با کمیس��یون صنایع 
مقرر شده که به خودروسازان 
پرداخ��ت  ت��ازه  تس��هیلات 
ش��ود؟ اظه��ار ک��رد: »در آن 
مقرر  جلس��ه چنین چی��زی 
نش��ده و فقط درباره پرداخت 

تس��هیلات ب��ه قطعه‌س��ازان 
صحب��ت ش��ده اس��ت. البته 
خودروس��ازان نیز مانند سایر 
از تسهیلات  صنایع می‌توانند 

استفاده کنند.«

پرداخت تسهیلات 
تازه به خودروسازان در 

دستور کار
وزی��ر صنعت در ش��رایطی 
خودروس��ازان را در کنار سایر 
صنایع قرار می‌ده��د که این 
دو خودروس��از هنوز تعهدات 
قبلی خود را با بانک‌ها تسویه 
نکرده‌اند و س��ایر صنایع هنوز 
از مش��کل نگرفتن تسهیلات 
تازه به دلیل بدهی‌های بانکی 
رن��ج می‌برن��د. گرچ��ه وزیر 
صنعت پاس��خ روشنی به این 
پرس��ش نداد ام��ا حمیدرضا 
فولادگ��ر، عض��و کمیس��یون 
مجل��س  مع��ادن  و  صنای��ع 
اس�المی پرداخ��ت  ش��ورای 
تسهیلات تازه به خودروسازان 

را تایید می‌کند. 
بـ��ا  گفــت‌و‌گــ��و  در  او 
»فرصت‌ام��روز« در این زمینه 
بی��ان می‌کن��د: »در جلس��ه 
کمیسیون صنایع بحث صنعت 
خ��ودرو ب��ود و در ادام��ه این 

جلسه، جلسات مشترکی بین 
کمیسیون  صنایع،  کمیسیون 
اقتصادی و مسئولان بانکی در 
ارتباط با تامین مالی صنایع و 
تس��هیلات‌دهی به این بخش 
تش��کیل ش��د. از جمل��ه این 
صنایع صنعت خودرو است که 
درباره کلیات تسهیلات‌دهی به 
تصمیم‌گیری  خودروس��از  دو 

شد.«
»موافقت  می‌افزاید:  فولادگر 
ب��ا پرداخت تس��هیلات تازه به 
دو خودروس��از برای کمک به 
این دو شرکت و بهبود کیفیت 
محصولات‌شان صورت گرفت و 
البته مش��روط به اینکه این دو 
خودروساز بدهی‌های خود را به 

قطعه‌سازان پرداخت کنند.«
ای��ن نماین��ده مجل��س در 
پاس��خ به این پرس��ش که آیا 
درب��اره مبلغ صحبتی ش��ده 
پذیرفته‌ان��د ک��ه  بانک‌ه��ا  و 
بخواهند به این دو خودروساز 
توضی��ح  دهن��د،  تس��هیلات 
می��زان  »درب��اره  می‌ده��د: 
تس��هیلات صحبتی نش��د. ما 
مط��رح  پیش��نهاد  به‌عن��وان 
کردیم که مبلغ بالاتری برای 
خودروس��ازان  به  تس��هیلات 
مش��روط به پرداخ��ت بدهی 

به قطعه‌س��ازان پرداخت شود 
و قرار شد که خودروسازان به 
ط��ور مجزا ب��ا بانک‌ها در این 

زمینه مذاکره کنند.«

خبری از پرداخت 
تسهیلات به قطعه‌سازان 

نیست
اذعان  وزیر صنع��ت  گرچه 
ک��رد ک��ه درب��اره پرداخ��ت 
قطعه‌س��ازانی  به  تس��هیلات 
که به دلیل پرداخت نش��دن 
س��وی  از  مطالبات‌ش��ان 
خودروسازان با مشکل مواجه 
شده‌اند، صحبت شده است اما 
قطعه‌س��ازان می‌گویند از این 

تسهیلات خبری نیست. 
منش،  نجف��ی  محمدرض��ا 
عض��و هیات‌مدی��ره انجم��ن 
قطعه‌س��ازان، در ای��ن زمینه 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
»الان وضعی��ت قطعه‌س��ازی 
زی��را  اس��ت،  نامس��اعد 
قطعه‌س��ازان مدت‌ه��ا اس��ت 
دریافت  را  مطالبات‌ش��ان  که 
موض��وع  ای��ن  و  نکرده‌ان��د 
ه��م ب��ه مجل��س و ه��م به 
وزارتخانه منعکس شده است. 
صحبت‌های��ی درب��اره صورت 
گرفتن اقدامات��ی برای بهبود 

این ش��رایط مطرح ش��ده اما 
هنوز همکاری لازم از س��وی 
بانک‌ها صورت نگرفته است.«

قربانی،  ساس��ان  همچنین 
در  قطعه‌س��ازان  انجمن  دبیر 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌و‌گو 
ب��ا بی��ان اینک��ه برنامه‌هایی 
تس��هیلات  پرداخ��ت  ب��رای 
وج��ود دارد، اظه��ار می‌کند‌: 
دارد که  »برنامه‌هایی وج��ود 
ه��م وزارتخان��ه و هم مجلس 
به دنبال آن هستند، به‌صورت 
کل��ی نی��ز توافقات��ی صورت 
گرفته اما هنوز عملیاتی نشده 
و جامعه قطعه‌س��ازی کش��ور 
تس��هیلاتی دریاف��ت نک��رده 

است.«
او می‌افزاید: »برآورد دقیقی 
درباره میزان تس��هیلات‌دهی 
وجود ندارد. البته دو س��ناریو 
ب��رای کمک به قطعه‌س��ازی 
اعط��ای  ی��ک  دارد؛  وج��ود 
تس��هیلات به قطعه‌س��ازان و 
س��ناریوی دیگر این است که 
به خودروسازان تسهیلات تازه 
داده ش��ود که این تسهیلات 
خــودروس��ـازان  طری��ق  از 
بـه‌ص��ورت پرداخت مطالبات 
در اختی��ار قطعه‌س��ازان قرار 
گیرد که متاس��فانه از س��ال 
1391 تاکنون هنوز عملیاتی 

نشده است.«
ش��رایطی صحبت  در  حالا 
تس��ـهیلات  پــرداخ��ت  از 
ب��ه  تومان��ی  2هزار‌میلی��ارد 
ایران‌خ��ودرو و س��ایپا مطرح 
می‌ش��ود که غول‌های زیان‌ده 
هن��وز  مخص��وص  ج��اده 
بدهی‌ه��ای بانک��ی خ��ود را 
رقم  نکرده‌اند. گرچه  تس��ویه 
اعلام شده از سوی هیچ مقام 
رسمی تایید نش��ده اما آنچه 
مسلم اس��ت این است که در 
ش��رایط فعلی فق��ط موضوع 
نجات صنعت خ��ودرو مطرح 
نیس��ت بلک��ه نج��ات صنایع 
وابسته به خودروسازی نیز به 
همین تزریق تس��هیلات تازه 

بستگی دارد. 

رکود دامان قطعه‌سازان را هم گرفت

تزریق پول برای نجات 2 خودروساز بزرگ

صادرات  کنفدراسیون  رئیس   
ضم��ن ارزیاب��ی از کمپینی که 
نخریدن خ��ودرو داخلی  ب��رای 
اس��ت، گف��ت:  ش��کل گرفت��ه 
ب��ا توج��ه ب��ه فرصتی ک��ه در 
س��ال‌های گذش��ته در اختی��ار 
و  داش��ت  ق��رار  خودروس��ازان 
انحص��ار موج��ود در این بخش، 
عم�ال رضای��ت مصرف‌کنندگان 
جلب نش��ده و این کمپین تنها 
راه برای مصرف‌کنندگان اس��ت 
ت��ا نارضایتی خود را از ش��رایط 

خودروهای داخلی اعلام کنند. 
محم��د لاهوت��ی در گفت‌وگو 
ب��ا ایس��نا اظهار کرد: مس��ائل و 
به خ��ودرو  مرب��وط  مش��کلات 
از ح��دی ک��ه آس��تانه تحم��ل 
و  گذش��ته  بوده  مصرف‌کنن��ده 
انتقاداتی که طی سالیان گذشته 
به این صنعت وجود داشته است 
باعث بهتر شدن کیفیت نشده و 
حتی روز‌ب��ه‌روز کیفیت پایین‌تر 

آمده است. 
وی افزود: در ظاهر خودروهای 
داخل��ی تغییراتی ایجاد ش��ده و 
امکانات بیش��تری پیدا کرده‌اند 

ام��ا عملا کیفیت خودرو‌ها بالاتر 
نرفته و حتی در مواردی کیفیت 
افت کرده اس��ت. از سوی دیگر 
نیز وقتی به تعرفه واردات خودرو 
نگاه می‌کنیم و انحصاری که در 
واردات خودرو به کش��ور وجود 
دارد مصرف‌کننده را به نقطه‌ای 
رس��انده اس��ت ک��ه ب��ه تحریم 

خودروی داخلی رو بیاورد. 
عض��و هیأت نماین��دگان اتاق 
بازرگان��ی تهران با بی��ان اینکه 
مصرف‌کنن��ده‌ ب��رای رس��اندن 
اعتراض خ��ود به مس��ئولان به 

رو  خ��ودرو  نخری��دن  کمپی��ن 
آوردند، ادامه داد: با اینکه ممکن 
اس��ت ای��ن روش پس��ندیده‌ای 
نباشد اما با توجه به فرصتی که 
در سال‌های گذش��ته در اختیار 
خودروس��ازان ب��وده و نتیجه‌ای 
به همراه نداش��ته اس��ت، عملا 
مصرف‌کنن��ده را وادار ب��ه ای��ن 
اقدام کرده اس��ت ت��ا نارضایتی 

خود را اعلام کند. 
البته  اضاف��ه ک��رد:  لاهوت��ی 
ای��ن مباح��ث ب��ه ای��ن معنی 
نیس��ت که همه تقصیر‌ها گردن 

خودروساز‌هاس��ت ی��ا اینکه در 
صنای��ع دیگ��ر غی��ر‌ از خ��ودرو 
چنی��ن کمبود‌هایی وجود ندارد 
ام��ا در بخ��ش خودرو ب��ا توجه 
به تعرف��ه واردات��ی و همچنین 
ب��ا توج��ه ب��ه زم��ان و فرصتی 
اختی��ار خودروس��از‌ان  ک��ه در 
بوده و عملا ب��ازار انحصاری که 
داش��ته‌اند و نتوانس��تند رضایت 
مشتری را جلب کنند، راه‌اندازی 
ای��ن کمپی��ن تنها راه��ی بوده 
می‌توانس��ته  مصرف‌کننده  ک��ه 
صدایش را برس��اند. در مجموع 

اگ��ر در هر زمین��ه و هر کالایی 
به خواس��ت مشتری توجه نشود 
قطعا با نخریدن و تحریم مواجه 

می‌شود. 
رئیس کنفدراس��یون صادرات 
تصری��ح ک��رد: خودرو ش��رایط 
قاچاق را ن��دارد اما در تولیدات 
داخل��ی ش��اهد کیفی��ت پایین 
هس��تیم و اگ��ر ه��م کیفی��ت 
بالاس��ت ش��رایط رقابتی وجود 
ن��دارد و ب��رای همی��ن کالاها 
ب��ازار  در  غیر‌مج��از  به‌ص��ورت 
قرار  اختی��ار مصرف‌کنن��ده  در 
می‌گیرن��د ک��ه باعث می‌ش��ود 
تولی��د داخل تحت فش��ار قرار 
گیرد و کالاهای قاچاق تهدیدی 

برای تولید داخل باشند. 
ب��ه گفته وی، وظیف��ه وزارت 
صنعت، معدن و تجارت است که 
به مشکلات اساسی تولید توجه 
کند، به خواسته مشتری اهمیت 
دهد و همچنین حمایت از تولید 
را در دس��تور  و مصرف‌کنن��ده 
کار خ��ود ق��رار ده��د، چراک��ه 
یک‌جانبه‌نگ��ری قطع��ا ج��واب 

مثبت نخواهد داد. 

 عض��و هیات‌مدی��ره انجم��ن 
صادر‌کنندگان  و  تولید‌کنندگان 
س��نگ‌آهن با اش��اره ب��ه اینکه 
افغانس��تان قطعا جزو 10 کشور 
اول دنی��ا از نظ��ر ذخایر معدنی 
اس��ت، گفت: با توج��ه به هدف 
تولی��د س��الانه ‌55میلی��ون تن 
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می‌توانی��م از ظرفی��ت مع��ادن 

افغانستان استفاده کنیم. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، کی��وان 
در  دی��روز  تهران��ی  جعف��ری 
کنفران��س  خب��ری  نشس��ت 

همکاری معدن و صنایع معدنی 
ایران و افغانس��تان با اش��اره به 
ذخایر ارزش��مند معدنی کش��ور 
افغانس��تان اظه��ار ک��رد: ایران 
دارای 67 عنص��ر و ماده معدنی 
از جدول تناوبی است، در حالی 
ک��ه تنوع عناص��ر و مواد معدنی 
افغانستان به 70 عنصر می‌رسد. 
ایدئولوژی  در س��ال‌های اخی��ر 
افراطی��ان و داع��ش اس��تخراج 
معادن را با مش��کل مواجه کرد 
اما این کش��ور دارای بزرگ‌ترین 
و بهترین معدن مس دنیا اس��ت 

و ظرفیت‌های بسیاری در حوزه 
معدن دارد. 

وی با تاکید بر اینکه افغانستان 
می‌توان��د با ایجاد اتحاد به هدف 
برسد،  امنیت خود  اس��تراتژیک 
گف��ت: در ح��ال حاض��ر تلاش 
می‌ش��ود در بعد معدنی بین دو 
کش��ور ایران و افغانستان اتحاد 

ایجاد شود. 
دبیر کنفرانس همکاری معدن 
و صنایع معدنی ایران و افغانستان 
ب��ا تاکید ب��ر اینک��ه پیمانکاران 
ایرانی بیش از 12 سال است که 

در افغانستان حضور دارند، گفت: 
افغانس��تان  کش��ور  با  می‌توانیم 
طرح‌های توسعه مشترک داشته 
باش��یم و افغانس��تان می‌تواند با 
اصلاح ش��بکه راه‌آه��ن مبادلات 
خ��ود را افزایش ده��د. در حال 
حاضر، وضعیت ریل در افغانستان 
به‌گونه‌ای است که با ریل ایران و 
چین فرق دارد، لذا با اصلاح این 
موضوع ای��ران می‌تواند از طریق 
راه‌آهن افغانستان به چین وصل 
ش��ود و افغانستان نیز می‌تواند از 
طریق ایران به اروپا برود. از سوی 

دیگر کش��ور هند نیز قبول کرده 
با سرمایه‌گذاری از طریق راه‌آهن 
ایالت بامیان را به ایران وصل کند 
و در این راستا قرار است بیش از 
سرمایه‌گذاری  دلار  ‌100میلیون 
در طرح توسعه چابهار انجام دهد. 
تهران��ی ب��ا اش��اره ب��ه اینکه 
افغانس��تان ب��رای ص��ادرات به 
آب‌ه��ای آزاد نی��از دارد، گفت: 
بن��در چابه��ار می‌تواند بس��یار 
فراتر از بندر بزرگ امارات باشد 
و می‌توانیم در این مس��یر جاده 

ابریشم جدیدی را احیا کنیم. 

عضو انجمن تولید‌کنندگان سنگ‌آهن عنوان کرد
 استفاده از سنگ‌آهن افغانستان برای تولید فولاد 

رئیس کنفدراسیون صادرات:
خودروسازان فرصت‌سوزی کردند
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خودرو

سنگ‌آهن

تمایل ایتالیایی‌ها برای 
سرمایه‌گذاری در صنایع کوچک

رئی��س ات��اق مش��ترک ای��ران و ایتالی��ا گف��ت: 
ایتالیایی‌ه��ا در زیرس��اخت‌های صنای��ع کوچک و 
نس��اجی از دیرباز حضور داشته‌اند و بخشی از آنها را 
ایتالیایی‌ها تاسیس کرده‌اند، بنابراین برای حضور در 

این بخش از اقتصاد ایران تمایل دارند. 
خبرن��گار  ب��ا  گفت‌و‌گ��و  در  پورف�الح،  احم��د 
»فرصت‌ام��روز« درب��اره مذاکرات��ی ک��ه ب��ا هیأت 
ایتالیای��ی در ای��ران و در اکس��پوی می�الن صورت 
گرفته، بیان ک��رد: »ایتالیایی‌ها در صنایع بزرگ ما 
نظیر فولادس��ازی و پتروش��یمی حضور داش��ته‌اند. 
اغلب این سرمایه‌گذاران علاقه‌مندند که در صنایعی 
س��رمایه‌گذاری کنن��د که علاوه بر مص��رف داخلی 
جنبه صادراتی نیز داش��ته باشد، بنابراین نفت، گاز 
و پتروش��یمی را قب��ل از همه صنایع نش��انه‌گیری 

کرده‌اند.«
او با اشاره به خلأ حضور ایتالیا در صنعت خودروی 
ایران اظه��ار کرد: »ایتالیایی‌ه��ا در طراحی خودرو 
بسیار پیشرفته‌اند و با خودروسازان ما در این زمینه 
مذاکراتی را داش��ته‌اند. همچنی��ن »فیات« می‌تواند 
جوابگ��وی نیاز صنعت خودرو به خودروهای کوچک 
و کم‌مصرف باش��د که در این زمین��ه نیز مذاکرات 

ادامه‌داری در حال انجام است.«
پورفلاح معتقد اس��ت: ‌با توجه به پیش��ینه حضور 
ایتالیایی‌ه��ا در ایران، س��رمایه‌گذاران این کش��ور 
ش��انس بیش��تری ب��رای نقش‌آفرین��ی در صنای��ع 
کوچک و متوس��ط ما دارند. بنابراین هم زمینه برای 
سرمایه‌گذاری‌های مشترک با این کشور فراهم است 
و هم می‌توان تجهی��زات دوام‌دار را که صنایع ما به 

آن احتیاج دارند، از این کشور وارد کرد. 

مرکز داوری اتاق تعاون ایران 
افتتاح شد 

مرک��ز داوری ات��اق تعاونی ایران ب��ا حضور وزیر 
دادگس��تری، معاون حقوق��ی رئیس‌جمهور و رئیس 

اتاق تعاون ایران آغاز به کار کرد. 
به گ��زارش ایس��نا، بهمن عبدالله��ی رئیس اتاق 
تع��اون ایران در مراس��م افتتاح مرک��ز داوری اتاق 
تع��اون ای��ران گفت: راه‌ان��دازی ای��ن مرکز موجب 
کاهش پرونده‌های مروری به قوه قضاییه و رسیدگی 

تخصصی‌تر پرونده‌های تعاونی می‌شود. 
وی افزود: ات��اق تعاون ایران پارلمان بخش تعاون 
و مجری قوانین مصوب مجلس اس��ت. در خرداد‌ماه 
س��ال گذش��ته از س��وی مجلس ش��ورای اسلامی 
اصلاحات��ی در قانون بخش تع��اون صورت گرفت و 

موجب حل بسیاری از مشکلات بخش تعاون شد. 
رئیس ات��اق تعاون ایران ادام��ه داد: این امر اتاق 
تع��اون را مکلف ک��رد تا برای رس��یدگی به دعاوی 

بخش تعاون یک مرکز داوری ایجاد کنند.
عبداللهی تصریح کرد: پ��س از ابلاغ قانون بخش 
تعاون در س��ال گذشته درصدد برآمدیم تا با رعایت 
قوانین و آیین‌نامه مرکز داوری نس��بت به ایجاد یک 
مرکز داوری اقدام کنیم که پس از تشریفات قانونی 
و با اس��تفاده از نظر کارشناسان حقوق و قضا در امر 
تبیی��ن آیین‌نامه، امروز با بهره‌گی��ری از وجود یک 
آیین‌نامه جامع این مرکز داوری را افتتاح می‌کنیم.

وی خاطرنش��ان ک��رد: به‌طور حت��م فعالیت‌های 
تعاونی‌ها در شرایط پساتحریم رونق بیشتری خواهد 
گرف��ت، از این‌رو به جهت وجود برخی اختلافات در 
میان تع��داد کثیر تعاونی‌ها، ض��رورت ایجاد چنین 
مراک��زی احس��اس می‌ش��د، بنابرای��ن امیدواریم با 
راه‌اندازی مرکز داوری اتاق تعاون کاهش پرونده‌های 
ورودی ب��ه قوه قضاییه به جهت اطاله دادرس��ی‌ها و 
رس��یدگی تخصص��ی و کارشناس��ی‌تر پرونده‌های 
تعاونی بر مبنای قوانین بخش تعاون را شاهد باشیم. 
رئیس اتاق تعاون ایران در بخشی دیگر از سخنان 
خود با اش��اره به وجود ‌2میلیون و ‌600هزار تعاونی 
با اش��تغالزایی ‌250میلیون نفر در جهان اظهار کرد: 
ای��ن تعداد تعاون��ی یک‌میلیارد نفر عض��و دارد و به 
نیمی از م��ردم جهان خدمت می‌دهن��د. وی ادامه 
داد: در کش��ورهای غربی و گروه بیس��ت، ‌12درصد 
اشتغال توسط تعاونی‌ها ایجاد شده که نشان‌دهنده 
اش��تغالزایی تعاونی‌ها اس��ت، بنابرای��ن بحث تعاون 
منحصر به ایران و چند س��ال پس از انقلاب نیست، 
بلکه در تاریخ فعالیت‌های اقتصادی دنیا ریشه دارد. 
را  آمری��کا  در  تعاونی‌ه��ا  مال��ی  گ��ردش  وی 
‌700میلی��ارد دلار، در ژاپ��ن ‌360میلیارد دلار و در 
انگلی��س ‌330میلی��ارد دلار ذکر ک��رد و گفت: دنیا 
به مقوله تعاون و اثر‌بخش��ی آن توجه ویژه‌ای دارد. 
از ای��ن‌رو ما نیز باید برای تع��اون و کارکرد‌های آن 
اهمیت بیشتری قائل شویم. عبداللهی در عین حال 
با اش��اره به ثبت ‌194هزار تعاونی در کش��ور گفت: 
در ایران ‌122هزار و ‌400تعاونی فعال با ‌30میلیون 
نف��ر عضو وج��ود دارد. نهضت تع��اون بزرگ‌ترین و 
فراگیر‌ترین نهضت اجتماعی و اقتصادی دنیاست که 
یک‌میلیارد نفر جمعیت را در خود جای داده است. 
رئیس اتاق تعاون ایران اصلی‌ترین مزیت تعاونی‌ها 
را مردم‌مح��ور و عدالت‌مح��ور بودن آنها دانس��ت و 
افزود: براساس اصل 44 قانون اساسی، اقتصاد ایران 
به سه بخش دولتی، تعاونی و خصوصی تقسیم شده 
که بخش تعاون مکمل بخش‌های خصوصی و دولتی 
اس��ت. وی ادامه داد: در سیاست‌های کلی اصل 44 
مقرر شده که تا پایان برنامه پنجم ‌25درصد اقتصاد 
کش��ور در قالب تعاونی اداره شود، اما متاسفانه این 
امر تا به امروز تحقق نیافته است. به گفته عبداللهی 
بی��ش از ‌80درصد احکامی ک��ه در برنامه چهارم و 
پنج��م برای تعاون دیده ش��ده بود عملیاتی نش��ده 
اس��ت. رئیس ات��اق تعاون ایران س��هم فعلی بخش 
تع��اون را 6 تا ‌7درصد عنوان کرد و افزود: تعاون در 
شرایط دو برنامه گذشته دچار عقب‌افتادگی مفرطی 
ش��ده و عدم باور جدی و عمیق مسئولان دلیل این 

امر بوده است. 

با حضور وزیر اقتصاد انجام شد 
رونمایی از طرح تعامل‌پذیری 

دولت الکترونیکی 
در حوزه اقتصادی کشور

ط��ی مراس��می با حض��ور وزیر ام��ور اقتصادی و 
دارایی طرح پیاده‌س��ازی چارچ��وب تعامل پذیری 
 دول��ت الکترونیک��ی در ح��وزه اقتص��ادی کش��ور 

 )IReGIF-ECO(  رونمایی شد. 
به گزارش ش��ادا، هدف از راه‌اندازی این طرح که 
با مس��ئولیت معاونت توسعه مدیریت و منابع )مرکز 
نوس��ازی و تح��ول اداری( وزارت اقتصاد و همکاری 
برخی از دس��تگاه‌های اجرایی طراحی و پیاده‌سازی 
ش��ده اس��ت، ایجاد بس��تری امن، مطمئ��ن و قابل 
توس��عه برای تبادل اطلاع��ات مالی اقتصادی دولت 

اعلام شده است. 
 این گزارش حاکی اس��ت، وزی��ر امور اقتصادی و 
دارایی طی س��خنانی در مراس��م رونمایی از سامانه 
چارچوب تعامل‌پذی��ری دولت الکترونیکی در حوزه 
اقتصادی کش��ور )IReGIF-ECO(  که در محل 
وزارت اقتصاد برگزار شد، پیاده‌سازی و اجرای کامل 
س��امانه مذکور را موجب بهبود فضای کسب‌و‌کار در 
کش��ور به‌عنوان یکی از اولویت‌های تعیین ش��ده در 
سند راهبردی این وزارتخانه در دولت یازدهم عنوان 

کرد. 
علی طیب‌نیا، با ابراز خرس��ندی از برداشتن یک 
گام موث��ر در توس��عه کاربرد اس��تفاده از فناوری 
ارتباطات و اطلاعات در ح��وزه مدیریت حاکمیت 
اقتصادی کش��ور گفت: اس��تفاده از ای��ن فناوری 
می‌توان��د نقش بس��یار مهم��ی در بهب��ود فضای 
کس��ب‌و‌کار به‌عنوان یک��ی از اولویت‌ه��ای اصلی 

دولت داشته باشد. 
 وی تصری��ح ک��رد: اگ��ر می‌خواهی��م زمین��ه 
مش��ارکت هر چه بیش��تر بخ��ش خصوصی را در 
اقتصاد کش��ور فراهم کنی��م، نیازمند بهبود فضای 
کس��ب‌و‌کار هس��تیم و این جز با توس��عه فناوری 
ارتباط��ات و اطلاعات در ح��وزه اطلاعات مالی و 

اقتصادی به دست نمی‌آید. 
طیب‌نیا توس��عه استفاده از فناوری اطلاعات در 
قال��ب پ��روژه IReGIF-ECO را موجب ارتقای 
نظام تصمیم‌س��ازی اقتصادی، شفافیت و سلامت 
مال��ی و اداری کش��ور خوان��د و گفت: مب��ارزه با 
مفاس��د در س��ایه اس��تفاده از فناوری اطلاعات و 
تحقق دولت الکترونیکی محقق می‌ش��ود، چنانچه 
تجربه نیز نش��ان می‌دهد، در س��ازمان‌هایی که از 
س��امانه‌های الکترونیکی اس��تفاده می‌شود، میزان 
تخلف به ش��کل کاملا محسوس��ی کاه��ش یافته 

است. 
 وزیر اقتص��اد با بیان اینک��ه در زمان معرفی 
خود به مجلس ش��ورای اس�المی، پیاده‌س��ازی 
بس��تر یکپارچه تبادل اطلاعات اقتصادی کشور 
را به‌عن��وان یک��ی از برنامه‌های عم��ده خود به 
مجل��س ش��ورای اس�المی ارائه داده اس��ت، از 
تحق��ق این وع��ده تنها بع��د از دو س��ال، ابراز 
خرس��ندی کرد و گفت: این سیس��تم مانند یک 
شبکه و نقش��ه راه اس��ت که ارتباط بین مراکز 
اطلاعات اقتصادی و مالی کش��ور را در بس��تری 
امن فراهم می‌س��ازد و استانداردهای لازم را به 
منظور تبادل آسان و مطمئن‌تر اطلاعات تعریف 

و تبیین می‌کند. 
 وی گفت: آنچه در این راس��تا مهم اس��ت این 
اس��ت ک��ه باید ی��ک رگولاتوری بر نح��وه اجرای 
ضوابط این ش��بکه وجود داش��ته باشد، به نحوی 
که دس��تگاه‌های دولتی از امنیت آن مطمئن بوده 

و نیز خود را ملزم به پیوس��تن به آن بدانند. 
 طیب‌نی��ا ادام��ه داد: البت��ه بعض��ی دغدغه‌ها 
طبیعی اس��ت که مثلا چه اطلاعاتی باید در این 
ش��بکه به اش��تراک گذاشته ش��ود، چه اشخاص 
حقیق��ی و حقوق��ی می‌توانن��د از آن اس��تفاده 
کنن��د و نحوه اس��تفاده از اطلاع��ات موجود در 
ش��بکه چگون��ه خواهد ب��ود که پاس��خگویی به 
ای��ن دغدغه‌ه��ا ممک��ن اس��ت نیازمن��د تنظیم 
اس��تانداردها، قواعد حقوقی و حتی اصلاح برخی 

الزامات قانونی موجود باشد. 
 وزی��ر اقتصاد گفت: هیات دولت س��ال گذش��ته 
مصوب��ه‌ای داش��ت ک��ه وزارت اقتص��اد را به‌عنوان 
هماهنگ‌کنن��ده و متولی یکپارچه‌س��ازی و تبادل 
اطلاعات اقتصادی و مالی کش��ور موظف به طراحی 
و پیاده‌س��ازی چنین س��امانه‌ای ک��رد و امیدواریم 
ب��ه‌زودی و ب��ا هم��کاری دس��تگاه‌ها، بی��ن 80 تا 
‌90درصد اطلاعات اقتصادی کش��ور در این ش��بکه 

تبادل شود. 
 این گزارش حاکی اس��ت، مش��اور وزیر و رئیس 
مرکز نوس��ازی و تحول اداری وزارت اقتصاد نیز طی 
سخنانی در این مراس��م اظهار داشت: در چارچوب 
پ��روژه IReGIF-ECO، امکان تب��ادل اطلاعات 
اقتصادی و مالی سامانه‌های دستگاه‌های دولتی، در 
قالب‌های اس��تاندارد تعریف ش��ده در چارچوب این 
طرح، به طور یکپارچه با دس��تگاه‌ها و نهادهایی که 
نیازمن��د رصد اطلاعات اقتصادی و مالی کش��ور به 
منظور تصمیم‌گیری مطلوب هستند، فراهم می‌شود. 
 رضوی تصریح کرد: از این پس تمام سازمان‌های 
تابعه وزارت اقتصاد )در اولویت نخس��ت( و متعاقب 
آن تمام دستگاه‌های اجرایی مرتبط با حوزه اقتصاد، 
موظ��ف به تبادل اطلاع��ات تخصصی خود از طریق 
سامانه، با توجه به ملاحظات و استانداردهای تعریف 

شده آن هستند. 

فناوری صنعت

تعاون

عسل داداشلو



تاس��یس بورس ارز با نهایی 
ش��دن توافق هسته‌ای و ایجاد 
ثبات در چش��م‌انداز این بازار، 
جدی شده اس��ت. رئیس کل 
بان��ک مرکزی به‌تازگی در این 
باره گفته است: جلوی افزایش 
و کاهش قیمت دلار را گرفتن 
هنر نیست و باید اجازه دهیم 
بازار نسبت به نرخ ارز قضاوت 
کند. این گفته س��یف نش��ان 
می‌ده��د ک��ه ایده تاس��یس 
بورس ارز و س��پردن مکانیزم 
تعیین قیمت به آن، در آینده 

نزدیک اجرایی می‌شود. 
وی معتقد است: ما نیازمند 
بازاری هس��تیم که ارز در آن 
به‌صورت واقعی معامله ش��ود. 
به‌ص��ورت  ارز  درصورتی‌ک��ه 
واقع��ی معامله ش��ود، قیمت 
واقعی آن نیز مشخص خواهد 
شد که البته این بازار می‌تواند 
به‌ص��ورت بین بانک��ی بوده یا 
ارز  به‌صورت حقیق��ی، بورس 

ایجاد شود. 
رئی��س کل بان��ک مرکزی 
با تاکید بر اینک��ه ارز نیازمند 
ب��ازاری مطمئ��ن اس��ت ت��ا 
به‌صورت واقعی معامله ش��ود، 
گف��ت: ای��ن ب��ازار می‌توان��د 
به‌صورت بازار بین بانکی باشد 
یا اینکه بورس ارز را راه‌اندازی 

کنیم. 
با جمع‌آوری مرکز مبادلات 

ارزی، س��د دونرخ��ی ش��دن 
ارز در اقتصاد ایران شکس��ته 

خواهد شد. 
این اظهارات رئیس کل بانک 
مرکزی با واکنش‌های مختلفی 
مواجه بوده اس��ت. در این‌باره 
س��راغ چند نف��ر از موافقان و 
مخالفان راه‌ان��دازی بورس ارز 
رفتیم و نظر آنها را جویا شدیم. 

شرایط برای راه‌اندازی 
بورس ارز فراهم است

کارش��ناس  ایوبی،  محم��د 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گفت: تاس��یس ب��ورس ارز در 
شرایط فعلی اقتصاد امکان‌پذیر 
اس��ت. در حال حاضر ریسک 
مهم��ی ک��ه موجب نوس��ان 
کش��ور  در  ش��دیدی  ارزی 
ش��ود وجود ندارد و می‌توانیم 
امی��دوار باش��یم ک��ه لااقل تا 
ریس��ک  یازدهم،  دولت  پایان 
قابل ملاحظ��ه‌ای در برابر بازار 

ارز نیست. 
وی افزود: یکی از مهم‌ترین 
مش��کلاتی که ب��ازار ارز با آن 
مواجه است دخالت‌های بانک 
مرکزی در تعیین نرخ اس��ت. 
مثلا در یکی از موارد هنگامی 
که قیمت دلار به 3هزار تومان 
نزدیک شده بود سخنان رئیس 
کل بانک مرکزی درباره اینکه 
قیم��ت ارز از 3ه��زار توم��ان 
پایین‌تر نمی‌آید موجب شد تا 

بار دیگر قیمت‌ها رو به افزایش 
بگذارند. 

اقتصادی  کارش��ناس  ای��ن 
تاکید کرد: یکی از مش��کلات 
مهم بخ��ش تولی��د و تجارت 
نوس��انات ارزی کش��ور است. 
اقتص��اد ما ای��ن اس��تعداد را 
دارد ت��ا هر بار به خاطر عاملی 
خاص دچار ش��وک شود. این 
وضعیت راه را برای سفته‌بازی 
و سودجویی باز گذاشته است. 
فروش خیابانی ارز و به‌اصطلاح 
جمش��ید  ک��ه  چهارپای��ه‌ای 
بس��م‌الله نماینده این س��بک 
اس��ت، زاییده یک بازار بیمار 
است. این کارشناس اقتصادی 
اظهار کرد: بورس ارز می‌تواند 
به فع��الان اقتصادی و تولیدی 
چش��م‌انداز ب��ا ثبات��ی از نرخ 
ارز را ارائ��ه دهد یعنی فعالان 
مطمئن  می‌توانند  اقتص��ادی 
باش��ند که در یک ب��ازه دو تا 
س��ه هفته‌ای نوسانات ارزی به 
چه شکلی خواهد بود. خاصیت 
بورس، ش��فافیت اطلاعات آن 
است و این ش��فافیت راه را بر 
دلالی و سوء‌استفاده می‌بندد. 

ریسک بازار کم می‌شود
دژ،  که��ن  محم��د  دکت��ر 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
گفت‌وگ��و با »فرص��ت امروز« 
در ای��ن ب��اره گف��ت: یکی از 
مهم‌ترین مشکلات فعلی بازار 
ارز این است که زمینه کارهای 

دلالی را فراهم می‌سازد. برای 
از بی��ن رفت��ن ای��ن زمینه‌ها 
ابتدا باید ارز تک‌نرخی ش��ود 
و س��پس بورس آن راه‌اندازی 
شود. در بورس ارز با راه افتادن 
معام�الت آتی، نمای کاملی از 
وضعیت آتی قیمت ارز در برابر 
فعالان اقتصادی قرار می‌گیرد 
و نوس��ان‌های ناگهانی در بازار 
خنثی می‌شود. به این ترتیب 
فعالان اقتص��ادی می‌توانند با 
خیال آسوده به تولید و تجارت 

خود بپردازند. 
پیش‌نیــ��از  افــ��زود:  وی 
راه‌ان��دازی ب��ورس ارز از بین 
رفت��ن محدودیت‌ه��ای بانکی 
و رفع کام��ل تحریم‌ها در این 
حوزه اس��ت. در ای��ن باره باید 
منتظ��ر اجرایی ش��دن توافق 

هسته‌ای ماند. 
وی تاکی��د کرد: با راه‌اندازی 
بانک مرک��زی دیگر  ب��ورس، 
مانند ش��رایط فعل��ی در بازار 
دخالت نخواهد کرد و در کنار 
بازیگ��ران عمده دیگ��ر مانند 
بانکی، صندوق‌های  کارگزاران 
بازنشس��تگی و صندوق‌ه��ای 
فرآین��د  در  س��رمایه‌گذاری، 
تعیین قیمت بازار نقش‌آفرینی 

خواهد کرد. 

ارز کالا نیست
کارشناس  سیف،  عنایت‌پور 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 

گفت: این تلقی اش��تباه میان 
مردم ما وج��ود دارد که به ارز 
و دلار به‌عن��وان یک کالا نگاه 
می‌کنن��د. یعنی همان‌طور که 
می‌رون��د طلا می‌خرن��د و در 
من��زل نگه می‌دارن��د، ارز هم 
می‌خرن��د و ب��ه دی��د کالا به 
آن ن��گاه می‌کنن��د. راه‌اندازی 
ب��ورس ارز مانند ب��ورس کالا 
و بورس س��هام، غلط اس��ت. 
چ��ون جن��س ارز ب��ا کالا و 
این  اس��ت.  متف��اوت  س��هام 
کارش��ناس اقتصادی در پاسخ 
به این پرسش که آیا راه‌اندازی 
بورس ارز موجب ش��فافیت در 
قیمت آن نمی‌شود، گفت: در 
حال حاض��ر بازار س��رمایه با 
وج��ود ادعاهایی که می‌ش��ود 
از ش��فافیت لازم ب��ر خوردار 
پیش‌بینی‌های��ی  در  نیس��ت. 
که ش��رکت‌های بورسی اعلام 
مالی  می‌کنن��د و صورت‌های 
منتش��ره گاهی ابهامات جدی 
وج��ود دارد و خ��ود ش��رکت 
بورس هم از این مسئله مطلع 
اس��ت. بنابراین نمی‌توان ادعا 
کرد که ب��ا راه‌ان��دازی بورس 
ارز در قیمت ش��فافیت ایجاد 

می‌شود. 
وی افزود: با راه‌اندازی بورس 
ارز سرمایه‌های کلان همچنان 
بازی‌گردان قیمت ارز خواهند 
ب��ود و س��رمایه‌های کلان هم 
معلوم است که متعلق به کدام 
صندوق یا سازمان خواهد بود. 

موافقان و مخالفان بورس ارز پاسخ می‌دهند

بورس، غریق نجات یا باتلاق نرخ ارز؟ 

رئیس کل س��ابق بانک مرکزی 
ضم��ن رد هرگونه ادعایی مبنی بر 
»برداشت و هزینه‌کرد بدون مجوز 
از مناب��ع صندوق توس��عه ملی در 
دوره گذش��ته« تاکید کرد: به هیچ 
عن��وان ممکن نیس��ت ک��ه بانک 
مرکزی در هیچ دوره‌ای خودمختار 
از صندوق توس��عه ملی برداش��ت 

کرده باشد. 
به گزارش ایسنا، اخیرا مباحثی 
بین صندوق توس��عه ملی و بانک 
مرکزی ش��کل گرفت ک��ه رئیس 
هیات‌عام��ل صندوق توس��عه ملی 
ب��ا انتق��اد از سیاس��ت‌های کل��ی 
بانک مرک��زی در رابطه با مدیریت 
حس��اب صندوق و همچنین نحوه‌ 
س��رمایه‌گذاری و هزینه‌کرد منابع 
آن، خواس��تار تجدیدنظ��ر در این 

موضوع شد. 

صفدر‌حس��ینی همچنین اعلام 
ک��رد که در برنامه شش��م با ایجاد 
حس��اب مس��تقلی برای صندوق 
توس��عه ملی س��عی در ح��ل این 

مشکل شده است. 
اما ای��ن موضوع از س��وی بانک 
مرک��زی پذیرفته نش��د و در ادامه 
حت��ی از س��وی برخ��ی مقام��ات 
اقتص��ادی دول��ت اعلام ش��د که 
اظهارات رئیس هیات‌عامل صندوق 
توس��عه مل��ی دوره فعل��ی بانک 
مرک��زی را در ب��ر نگرفته و منظور 
وی برداش��ت‌های مربوط به دوره 

قبل است. 
این درحالی اس��ت ک��ه رئیس 
کل س��ابق بانک مرک��زی هرگونه 
ادعایی در این رابط��ه را نپذیرفت 
و هزینه‌کرد خارج از مجوز صندوق 

توسعه ملی را رد کرد. 

محمود بهمن��ی در گفت‌وگو با 
ایسنا، با تاکید بر اینکه بانک مرکزی 
در دوره گذش��ته به هی��چ عنوان 
بدون مجوز از صندوق توسعه ملی 
برداشتی نداشته است، گفت: اصلا 
ممکن نیست بانک مرکزی نه‌تنها 
در دوره قبل بلکه این دوره و حتی 
چندین دوره گذش��ته بتواند بدون 
مج��وز و خودمختار منابع صندوق 
توس��عه مل��ی را برداش��ت کرده و 
دراختیار بخش‌ه��ای مختلف قرار 
دهد که البته بحث سرمایه‌گذاری 

با این موضوع متفاوت است. 
وی با بی��ان اینکه کس��انی که 
می‌گوین��د در دول��ت قب��ل یا هر 
دوره‌ای ب��دون مج��وز از صندوق 
برداش��ت ش��ده اس��ت، اطلاعات 
بانک��ی، اقتصادی و منطقی ندارند، 
گفت: ممکن است برداشتی انجام 

شده باشد اما حتما با اجازه صاحب 
حس��اب یعنی هیات‌عامل صندوق 
توس��عه ملی و با تایی��د آنها بوده 
و خواه��د ب��ود. در عی��ن حال که 
مصوباتی نظیر س��تاد ویژه بودجه 
و س��ایر مجوزهای قانونی می‌تواند 
موجب برداشت از صندوق توسعه 
ملی شود که از قبل هم همین‌گونه 
بوده اس��ت. رئیس کل سابق بانک 
مرک��زی در م��ورد ایجاد حس��اب 
مستقل برای صندوق توسعه ملی 
از بانک مرکزی نیز با تاکید بر اینکه 
نباید منابع ارزی کشور تقسیم‌بندی 
و در بخش‌های مختلفی قرار بگیرد، 
گفت: درست نیس��ت در شرایطی 
که حساب‌ها سرفصل‌های مشخص 
و جداگانه‌ای داش��تند و موجودی 
صندوق توسعه ملی کاملا مشخص 
اس��ت بخواهیم دو گاوصندوق در 

کش��ور ایجاد کرده و منابع ارزی را 
تقسیم کنیم. بهمنی با بیان اینکه 
در ح��ال حاضر هم اگ��ر منطقی 
دیده شود حس��اب صندوق کاملا 
تفکیک شده است، گفت: به‌هرحال 
منابع صندوق و موجودی آن مبهم 
نیس��ت و صندوق هر گاه بخواهد 
مناب��ع آن از س��وی بانک مرکزی 
در اختی��ارش قرار می‌گی��رد و از 
نظارت خود هی��ات عامل صندوق 
در برداش��ت‌ها برخوردار اس��ت اما 
به‌هرحال پول‌های در اختیار بانک 
مرکزی علامت ندارد که بتوان آن 

را از یکدیگر تفکیک کرد. 
ب��ه گفته وی باید منابع ارزی در 
مجم��وع در اختی��ار بانک مرکزی 
قرار داشته باشد و جداسازی آن و 
قرار‌گرفتن در صندوق‌های مختلف 

چندان منطقی نیست. 

مدیر اداره مطالعات و مقررات بانکی بانک 
مرکزی گفت: زوج‌های متقاضی تس��هیلات 
10 میلیون تومانی کالا ب��رای بهره‌گیری از 
این وام باید به س��امانه وزارت صنعت، معدن 
و تجارت مراجعه کنند. به گزارش اخباربانک 
به نقل از ایرنا، حمیدرضا غنی‌آبادی در پاسخ 
به این پرسش که متقاضیان چگونه می‌توانند 
به ج��ای دریافت وام 3میلیون تومانی نقدی 
ازدواج، تس��هیلات ۱۰ میلیون تومانی خرید 
اقس��اطی کالا دریافت کنند، افزود: براساس 
تبص��ره ۲۶ قان��ون بودج��ه امس��ال زوج‌ها 
می‌توانند به‌جای تس��هیلات نق��دی ازدواج 
از تس��هیلات ۱۰ میلیون تومانی خرید کالا 
استفاده کنند. وی اظهار داشت: ارائه این وام 
در حالی است که وام 3میلیون تومانی ازدواج 
به ازای هر یک از زوجین همچنان پابرجا بوده 
و در حال اجراست و متقاضیان می‌توانند یکی 
از دو مورد را انتخاب و از آن بهره‌مند شوند. 

غنی‌آب��ادی ب��ا بیان آنکه، تس��هیلات ۱۰ 

میلیون تومانی کالا از طرف تولید‌کنندگان و 
فروش��ندگان ارائه می‌شود، ادامه داد: بانک‌ها 
تنه��ا نقش عاملیت داش��ته و تضمین‌کننده 
وصول اقساط خرید انجام شده هستند و هیچ 
منابعی از بانک‌ها درگیر پرداخت تس��هیلات 

۱۰ میلیون تومانی کالایی نمی‌شوند. 
این مقام مس��ئول در بانک مرکزی درباره 
نحوه دریافت این تسهیلات نیز گفت: درواقع 
نقطه ش��روع اج��رای آیین‌نامه تس��هیلات 

۱۰ میلیون تومانی در اختیار وزارت صنعت، 
معدن و تجارت است به این نحو که فهرستی 
از فروش��ندگان و تولیدکنندگانی که تمایل 
دارند از ظرفیت‌های این طرح اس��تفاده یا در 
آن مشارکت کنند در سامانه وزارت صنعت، 
معدن و تجارت قرار گرفته اس��ت. وی ادامه 
داد: برهمین اس��اس متقاضی��ان می‌توانند 
ب��ه پای��گاه اطلاع‌رس��انی مربوط��ه مراجعه 
کرده و ب��ا دریافت اطلاعات به فروش��گاه‌ها 

و تولیدکنندگان��ی که اع�الم آمادگی کردند 
پیش‌فاکتور خرید تهیه کنند. 

مدیر اداره مطالعات و مقررات بانکی بانک 
مرکزی ادامه داد: متقاضی باید پیش‌فاکتور را 
به بانک عامل تحویل دهد و با انعقاد قراردادی 
بین تس��هیلات‌گیرنده و بانک مراحل پیش 
برود. با انعقاد این قرارداد، بانک تضمین‌هایی 
را از گیرنده دریافت می‌کند تا در هنگام تعهد 

وصول اقساط با مشکل مواجه نشوند. 
وی این را هم گفت که ارتباط فروشنده و 
خریدار تنها به زمان خرید کالا محدود شده 
و دیگر هیچ ارتباطی با هم نخواهند داش��ت 
و این بانک عامل اس��ت ک��ه ارتباط بین دو 
طرف را برعهده می‌گیرد. وی ادامه داد: البته 
قرار است در س��امانه تسهیلات ازدواج بانک 
مرکزی، گزینه‌ای برای تس��هیلات‌گیرندگان 
۱۰ میلی��ون تومانی کالا نی��ز در نظر گرفته 
شود که متقاضیان می‌توانند گزینه تسهیلات 
نقدی یا کالایی را در این سامانه انتخاب کنند. 

واکنش »بهمنی« به ادعای برداشت بانک مرکزی در دوره قبل از صندوق توسعه ملی

زوج‌های متقاضی وام 10 میلیونی کالا به سامانه وزارت صنعت مراجعه کنند
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خبرنــامه

بانک‌ها ‌9/7درصد بیشتر به 
تولیدکنندگان تسهیلات دادند

 تس��هیلات پرداختی بانک‌ها طی چهار ماهه س��ال 
1394 به بخش‌های اقتصادی مبلغ 939.7هزار میلیارد 
ریال اس��ت که در مقایس��ه با چهار ماهه سال گذشته 
مبل��غ 132.1هزار میلی��ارد ریال، مع��ادل 16.4درصد 

افزایش داشته است.
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی بانک مرکزی، ‌س��هم 
تس��هیلات پرداختی بانک‌ها به بخش صنعت و معدن 
طی چهار ماهه س��ال‌جاری 284.1 هزار میلیارد ریال، 
معادل 30.2 درصد بوده که نس��بت به چهار ماهه سال 
گذش��ته 25.1 هزار میلیارد ریال، مع��ادل 9.7 درصد 

افزایش داشته است.
همچنین سهم تسهیلات پرداختی در قالب سرمایه 
در گردش در کلیه بخش‌های اقتصادی طی چهار ماهه 
سال‌جاری مبلغ 615.9 هزار میلیارد ریال معادل 65.5 
درصد کل تس��هیلات پرداختی است که در مقایسه با 
چهار ماهه سال گذشته مبلغ 132.8 هزار میلیارد ریال 

معادل 27.5 درصد افزایش داشته است.
براساس آمارها، سهم تسهیلات پرداختی بابت تامین 
س��رمایه در گ��ردش بخش صنعت و مع��دن در چهار 
ماهه س��ال‌جاری مع��ادل 241.0 هزار میلی��ارد ریال 
بوده اس��ت که حاکی از تخصیص 39.1 درصد از منابع 
تخصیص‌یافته به س��رمایه درگ��ردش کلیه بخش‌های 

اقتصادی به مبلغ 615.9 هزار میلیارد ریال است.
ملاحظه می‌شود از284.1 هزارمیلیارد ریال تسهیلات 
پرداختی دربخش صنعت و معدن معادل 84.8 درصد 
آن )مبلغ241.0 هزار میلیارد ریال( درتامین س��رمایه 
در گردش پرداخت شده که بیانگر توجه و اولویت‌دهی 
ب��ه تامی��ن منابع برای ای��ن بخش توس��ط بانک‌ها در 

سال‌جاری است.
ش��ایان ذکر اس��ت که همچنان باید در تداوم مسیر 
جاری ملاحظات مربوط ب��ه کنترل تورم را نیز در نظر 
گرفت و همواره مراقب قدرت گرفتن پتانس��یل تورمی 
ناش��ی از فش��ار تقاضای کل در اقتصاد نیز بود. بر این 
اس��اس ضروری است به افزایش توان خلق پول بانک‌ها 
از طریق افزایش سرمایه و بهبود کفایت سرمایه بانک‌ها، 
کاهش تسهیلات غیرجاری و بازگرداندن آنها به مسیر 
صحیح اعتباردهی بانک‌ها، افزایش بهره‌وری بانک‌ها در 
تامین س��رمایه در گردش تولیدی، پرهیز از فشارهای 
مضاعف بر دارایی بانک‌ها و ترغیب بنگاه‌های تولیدی به 
سمت بازار سرمایه به‌عنوان یک ابزار مهم درتامین مالی 

طرح‌های اقتصادی )ایجادی( توجه ویژه‌ای کرد.

منتظر لغو تحریم‌های بانکی و نفت 
در چند ماه آینده باشید

به گفته چهار دیپلمات غربی آش��نا با فرآیند نظارت 
هسته‌ای ایران تحریم‌های نفتی و بانکی ایران در سه ماه 

ابتدایی سال 2016 لغو خواهد شد.
ب��ه گزارش اخباربانک به نقل از بلومبرگ، براس��اس 
توافق 14 ژوییه بین قدرت‌های غرب و ایران تحریم‌های 
بین‌المللی این کشور خلیج‌فارس در ازای محدود شدن 
فعالیت‌های هسته‌ای، لغو خواهد شد. آژانس اتمی واقع 
در وین ارزیابی می‌کند که ایران بر شرایط توافق پایبند 
باشد و مسیر برداشته شدن این موانع را هموار می‌کند. 
به گفته سه منبع آگاه نظارت لازم برای این امر در ماه 

ژانویه یا فوریه انجام می‌شود.
ایران با داشتن چهارمین ذخایر بزرگ نفت جهان در 
حال آماده ش��دن برای زمان کنار رفتن موانع اس��ت و 
شرکت‌ها و سیاستمداران اروپایی مسیر سرمایه‌گذاری 

و تجارت را باز می‌کنند.
روز گذش��ته یوکیو آمانو، مدیرکل آژانس بین‌المللی 
اتم��ی در کنفران��س مطبوعاتی در وی��ن گفت: »برای 
تس��ریع کار تم��ام تلاش‌مان را می‌کنیم اما بیش��تر به 
فعالیت‌های ایران بس��تگی دارد. باید ببینیم آنها چطور 
کارها را سامان‌دهی می‌کنند و چقدر در این امر سرعت 

دارند.«
توافق هفت کش��ور که قبلا توس��ط ش��ورای امنیت 
سازمان ملل تایید شد ماه آینده به‌طور رسمی انجام شده 
و بازرس��ان ارزیابی نهایی خود را در تاریخ تعیین ش��ده 
15 دسامبر در مورد فعالیت‌های هسته‌ای گذشته ایران 
اعلام می‌کنند.به گفته وزیر نفت ایران درصدد تولید 3.8 
تا 3.9 میلیون بش��که نفت در روز تا ماه مارس اس��ت و 
بلافاصله بعد از لغو تحریم تولید را 500هزار بشکه در روز 
و پنج ماه بعد یک میلیون بشکه در روز افزایش می‌دهد. 
تولید فعلی نفت ایران 2.8 میلیون بشکه در روز است که 
بیش��ترین میزان در سه سال است و انتظار بیش از یک 

میلیون بشکه صادرات در سال را دارد.

افت نرخ دولتی 25 ارز
بانک مرکزی نرخ بانکی 39 ارز را برای روز سه‌شنبه 
اعلام کرد که براین اساس نرخ بانکی 25 ارز نسبت به 
روزهای گذشته کاهش و قیمت 9 واحد پولی افزایش 

یافت البته نرخ پنج ارز نیز تغییری نداشت. 
ب��ه گزارش ایرنا، ن��رخ دلار آمریکا با یک ریال افت 
29,957 ری��ال، پون��د انگلی��س با 298 ریال رش��د 
45,805 ری��ال و یورو با 45 ری��ال افزایش 33,451 
ری��ال تعیین ش��د. فرانک س��وییس 30,759 ریال، 
کرون س��وئد 3,546 ریال، ک��رون نروژ 3,602 ریال، 
کرون دانم��ارک 4,484 ریال، روپیه هند 449 ریال، 
درهم امارات متحده عربی 8,157 ریال، دینار کویت 
99,109 ریال، یکصد روپیه پاکستان 28,743 ریال، 
یکصد ی��ن ژاپ��ن 25,148 ری��ال، دلار هنگ‌کنگ 
3,866ری��ال، ریال عم��ان 77,822 ریال، دلار کانادا 
22,519 ری��ال، راند آفریقای جنوب��ی 2,145 ریال، 
لیر ترکیه 9,887 ریال، روبل روسیه 435 ریال، ریال 
قطر 8,228 ریال، یکصد دینار عراق 2,626ریال، لیر 
س��وریه 159 ریال، دلار استرالیا 20,809 ریال، ریال 
س��عودی 7,989 ریال، دینار بحرین 79,368 ریال، 
دلار س��نگاپور 20,985 ریال و 10 روپیه س��ریلانکا 
2,179 ری��ال قیمت خورد. یکصد تنگه قزاقس��تان 
12,372ری��ال، افغانی افغانس��تان 473 ریال، منات 
آذربایج��ان 28,525 ریال، یک ه��زار روبل بلاروس 
1,687ری��ال، س��امانی تاجیکس��تان 4,715 ریال و 

بولیوار ونزوئلا 4,718 ریال تعیین شد. 

نرخنــامه

دلار3,420 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,420تومان و هر قطعه س��که تم��ام بهار آزادی طرح 
جدی��د را918,500 توم��ان تعیین کردند. ه��ر یورو در 
ب��ازار آزاد3,860 توم��ان و ه��ر پون��د نیز5,270تومان 
قیمت خ��ورد. همچنین هر نیم‌س��که 470,000 تومان 
و هر ربع س��که260,000 تومان فروخته ش��د. هر سکه 
یک‌گرمی171,000 تومان خریدوفروش ش��د و هر گرم 
طلای 18عیار 94,029تومان قیمت خورد. هر اونس طلا 

هم در بازارهای جهانی 11,216دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3,420دلار آمریکا

3,860یورو اروپا

5,270پوند انگلیس

942درهم امارات

1,165لیر ترکیه

542یوان چین

29ین ژاپن

2,620دلار کانادا

3,545فرانک سوییس

11,300دینار کویت

913ریال عربستان

285دینار عراق

55روپیه هند

880رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,216اونس طلا

407,700مثقال طلا

94,029هر گرم طلای 18 عیار

918,000سکه بهار آزادی

918,500سکه طرح جدید

470,000نیم‌سکه

260,000ربع‌سکه

171,000سکه‌گرمی

قیمت طلا ثابت ماند

قیم��ت هر اونس ط�ال در معاملات دی��روز با ثبات 
نسبی به رقم ۱۱۱۹ دلار و ۴۰ سنت رسید. 

 ب��ه گزارش رویترز، درحالی‌ک��ه ارزش دلار کاهش 
یافت��ه، قیمت طلا پس از چهار جلس��ه کاهش، دیروز 
ثاب��ت بود، اما فلز زرد که به دلیل ابهام در مورد زمان 
افزایش نرخ بهره در آمریکا، نتوانسته مسیر اصلی خود 
را بیاب��د، فاصله چندانی با پایین‌تری��ن رقم دو و نیم 

هفته گذشته نداشت. 
براس��اس این گزارش، قیمت ه��ر اونس طلا دیروز 
با ثبات نس��بی به رقم 1119 دلار و 40 سنت رسید. 
قیمت ط�ال روز دوش��نبه به رق��م 1116 دلار و 20 
سنت رسیدکه پایین‌ترین رقم از 19 اوت تاکنون بود. 

شاخص دلار نیز 0.4 درصد افت داشت. 
س��رمایه‌گذاران در انتظار انتش��ار آمارهای بازار کار 
آمری��کا در روز جمع��ه بودند تا می��زان تقویت ترمیم 
اقتص��ادی آمری��کا را ب��رآورد کنند و بفهمن��د که آیا 
فدرال‌رزرو در نشست این ماه خود نرخ بهره را افزایش 
خواه��د داد ی��ا نه. اما این گزارش نتوانس��ت به اندازه 

کافی در مورد اقدام فدرال‌رزرو ابهام‌زدایی کند. 
یک تاجر ط�ال در هنگ‌کنگ گفت:  »بعید اس��ت 
تا زمان نشس��ت فدرال‌رزرو شاهد نوسان قیمت قابل 
توجهی باش��یم. . . طلا حتی ب��ه تحولاتی که در بازار 
سهام ش��اهد آن هس��تیم عکس‌العمل چندانی نشان 

نمی‌دهد.‌«‌ 
پیش‌بین��ی احتم��ال افزای��ش ن��رخ بهره توس��ط 
فدرال‌رزرو آمریکا برای نخس��تین ب��ار در حدود یک 
دهه گذش��ته، موجب شده تا قیمت طلا امسال تحت 
فش��ار قرار بگیرد. نشست فدرال‌رزرو آمریکا قرار است 
روزهای 16 و 17 سپتامبر برگزار شود. سرمایه‌گذاران 
معتقدند افزای��ش نرخ بهره می‌توان��د موجب کاهش 
تقاض��ا برای طلا ش��ده و در عین ح��ال ارزش دلار را 
افزایش دهد. س��م لافلین، تاجر گروه‌ ام‌کی‌اس‌گروپ 
در این باره گفت: »پیش‌بینی ما این اس��ت که قیمت 
طلا در کوتاه‌م��دت در محدوده 1115 تا 1130 دلار 

باقی خواهد ماند.‌«‌ 
باوجود ضعف‌های اخیر در بازار س��هام که ناش��ی از 
تضعیف اقتص��اد چین بوده، قیم��ت طلا جهش قابل 
توجه��ی را ش��اهد نب��وده و ای��ن نش��ان می‌دهد که 
عامل تعیین‌کننده مس��یر حرکت طلا سیاس��ت پولی 
بانک مرکزی آمریکا خواهد ب��ود. در هفته‌های آینده 
س��رمایه‌گذاران بازار طلا آماره��ای اقتصادی چین در 
م��اه اوت را رصد خواهند کرد تا ببینند آیا اقتصاد این 

کشور در معرض ریسک افت قرار دارد یا نه. 

نسیم نجفی

خبر
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تهیه نقشه راه همکاری اقتصادی 
ایران و اتریش ظرف 6 ماه آینده

قائم‌مق��ام وزیر صنعت، معدن و تج��ارت در امور 
تجارت گفت: تفاهم تش��کیل هش��تمین کمیسیون 
مش��ترک همکاری‌ه��ای اقتص��ادی از س��وی وزیر 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت کش��ورمان و مع��اون 
صدراعظ��م و وزیر علوم و تحقیقات و اقتصاد اتریش 

به امضا رسید. 
به گزارش شاتا،  مجتبی خسروتاج گفت: اقدامات 
مقدماتی این سند از یک ماه پیش شروع شده بود و 
امروز در حضور رؤس��ای جمهور دو کشور امضا شد.  
به گفته قائم‌مقام وزی��ر صنعت، معدن و تجارت در 
امور تجارت، این کمیسیون مشترک پس از گذشت 
13 س��ال از کمیس��یون قبلی برگزار می‌ش��ود. وی 
گفت: جمهوری اس�لامی ای��ران و جمهوری اتریش 
موافق��ت کردن��د پس از امض��ای ای��ن موافقتنامه، 
حداکثر ظرف مدت ش��ش ماه نسبت به تهیه نقشه 
راه همکاری اقتصادی دو کش��ور از 2016 تا 2020 
هم��راه با فهرس��ت پروژه‌های مش��خص س��الانه و 

کارگروه‌های تخصصی اقدام کنند. 
وی افزود: در این سند، همکاری‌های دو کشور در 
بخش انرژی، تکنولوژی کارا، توریسم، زیرساخت‌ها، 
بنگاه‌ه��ای کوچک و متوس��ط و کار‌آفرین، مدیریت 
حوادث مترقبه، بنگاه‌های در مرحله تکوین و نوزایی  
)اس��تارتاپ(، صنای��ع دریایی، صنایع ماش��ین‌آلات 
و خ��ودرو، ورزش و جوانان، مدیریت توس��عه پایدار 
جنگل‌ه��ا، عل��وم و تکنولوژی و بالاخ��ره تجارت و 
س��رمایه‌گذاری م��ورد بح��ث و اتخ��اذ تصمیم قرار 

گرفته است. 
خس��روتاج در ادامه به عمده‌تری��ن نکات کلیدی 
مورد توافق طرفین اشاره کرد و گفت: طرفین توافق 
کردن��د برای حضور در بازاره��ای ثالث از ظرفیت و 
توانایی یکدیگر در قالب همکاری مش��ترک استفاده 

کنند. 
قائم‌مق��ام وزیر ب��ه دیگر توافقات ص��ورت گرفته 
اش��اره کرد و گفت: طرفین با هدف توس��عه روابط 
و ایجاد توازن در تجارت موافقت کردند، نس��بت به 
تنوع‌سازی در اقلام وارداتی و صادراتی یکدیگر اقدام 
کرده ضمن اینکه طرفین با هدف تش��ویق و ترغیب 
س��رمایه‌گذاران، کمیته مشترک س��رمایه‌گذاری دو 
کش��ور را ضروری و آمادگی لازم برای تش��کیل آن 

را اعلام کردند. 
وی در ادامه افزود: طرفین توافق کردند در جهت 
ایج��اد ت��وازن در تراز تجاری با یکدیگر با اس��تفاده 
از ابزاره��ای قانونی و سیاس��ت تج��اری بهره گیرند 
همچنین هم��کاری بلند‌مدت دو کش��ور در زمینه 
ان��رژی تجدید‌پذیر و صرفه‌جوی��ی در مصرف انرژی  
)ان��رژی کارا( از دیگر مس��ائل مطرح ش��ده و مورد 

توافق بیان شد. 
ب��ه گفته خس��روتاج، هر دو ط��رف توافق کردند 
ک��ه در زمین��ه صنایع بالادس��تی ان��رژی که جنبه 
راهب��ردی در روابط دو کش��ور دارد همکاری کنند 
ضم��ن اینکه موضوع انتقال تکنولوژی و آش��نایی با 
بهترین عملکردها در بخش زیرس��اختارهای انرژی 

نیز از دیگر محورهای توافق همکاری بوده است. 
وی همچنی��ن یادآور ش��د: طرفین ب��ه همکاری 
در بخ��ش به��ره‌وری تکنول��وژی، به‌خص��وص در 
زمینه‌هایی همچون آب و مدیریت پساب و ضایعات 
تأکید داشتند و سهم بیشتر آن را خواهان بودند که 
براین اساس موافقت ش��د به دلیل اهمیت موضوع، 
کارگ��روه ویژه‌ای برای این منظور تش��کیل ش��ود و 
محوره��ای همکاری در قالب یک یادداش��ت تفاهم 
مس��تقل دنبال ش��ود. قائم‌مقام وزیر صنعت، معدن 
و تجارت همچنین افزود: دو طرف ضمن اش��اره به 
پتانس��یل‌هایی که برای همکاری در بخش توریسم 
وجود دارد توافق کردند در بخش آموزش و زنجیره 
فعالیت‌ه��ای توریس��م و در جهت توس��عه آنها نیز 
اقدام کنند. به گفته خس��روتاج، توسعه همکاری‌ها 
در زمین��ه زیرس��اختارهای حمل‌و‌نق��ل همچ��ون 
ج��اده، راه‌آهن و هوای��ی و مدیریت ترافیک از دیگر 
موضوع��ات مورد توافق اس��ت ضمن اینکه توس��عه 
ش��بکه حمل‌و‌نق��ل هوایی نیز م��ورد تأکید طرفین 
قرار گرفت. وی همکاری دو کش��ور در زمینه تبادل 
اطلاعات و توس��عه و ترویج کارآفرین��ی را به‌عنوان 
یک��ی دیگر از م��وارد مورد تواف��ق طرفین ذکر کرد 
و اف��زود: همچنی��ن طرفی��ن توافق کردن��د پلتفرم 
 ب��رای ایجاد ش��بکه، تب��ادل تجربی��ات درخصوص 
start up، پارک‌ه��ای تکنولوژی، انکوباترها و غیره 

را به روش‌های تشویقی مورد حمایت قرار دهند. 

سفیر تایلند: علاقه‌مند و آماده 
سرمایه‌گذاری در کیش هستیم

س��فیر تایلند در ایران ضمن اع�لام آمادگی برای 
برق��راری هم��کاری همه‌جانبه با جزی��ره کیش، از 
علاقه‌مندی این کش��ور برای فعالیت سرمایه‌گذاران 

تایلندی در این جزیره خبر داد. 
به گ��زارش رواب��ط عمومی س��ازمان منطقه آزاد 
کیش، س��فیر و کنس��ول تایلند در ایران در سفری 
دو روزه به کیش با مدیرعامل س��ازمان منطقه آزاد 

کیش دیدار و گفت‌وگو کردند. 
راس��می چیتهام س��فیر تایلند در این دیدار ضمن 
ابراز خرسندی از س��فر به ‌جزیره کیش گفت: جزیره 
کیش در دو سال گذشته تغییرات چشمگیری نسبت 
به سال‌های قبل داشته که این موضوع نشات گرفته از 

تفکر و برنامه‌ریزی مسئولان این جزیره است. 
علی‌اصغ��ر مونس��ان، مدیرعامل س��ازمان منطقه 
آزاد کی��ش ب��ا تش��ریح ظرفیت‌های کی��ش برای 
س��رمایه‌گذاران خارجی گفت: س��فر به کیش بدون 
دریافت ویزا نخس��تین مزیت این منطقه آزاد برای 

گردشگران و سرمایه‌گذاران خارجی است. 
مونسان با اشاره به تسهیل و تسریع امور به دلیل 
وجود تمرکز در مدیری��ت جزیره کیش و اختیارات 
محوله از س��وی دولت جمهوری اسلامی به سازمان 
منطقه آزاد کیش افزود: معافیت 20 س��اله مالیاتی، 
تخفیف‌ه��ای گمرکی و امکان فعالیت ش��رکت‌ها با 
مالکیت صددرصد خارجی فرصت‌های ارزش��مندی 
برای فعالیت س��رمایه‌گذاران خارجی در این جزیره 

است. 
مدیرعامل سازمان منطقه آزاد کیش گفت: پایانه 
بندرگاه کیش با ظرفیت یک و نیم میلیون گردشگر 
سال گذشته به بهره‌برداری رسیده و ترمینال جدید 
فرودگاه کیش نیز با ظرفیت 4/5 میلیون گردش��گر 
درح��ال احداث اس��ت تا براس��اس برنامه‌ریزی‌های 
انجام ش��ده برای حضورس��الانه 6میلیون گردشگر، 

زیرساخت‌های میزبانی مهیا شود. 
وی درپاس��خ به س��وال س��فیر تایلن��د در مورد 
زمینه‌های سرمایه‌گذاری در کیش گفت: موضوعات 
مختلف��ی در کیش برای س��رمایه‌گذاری وجود دارد 
که کش��ور تایلند با توجه به تجارب موفق در بخش 
گردشگری می‌تواند همکاری‌های خوبی با مسئولان 

این جزیره داشته باشد. 
وی افـ��زود: پروژه‌هــ��ای تفریحـ��ی، س��ـاخت 
هتل‌ه��ا و رس��توران، حوزه‌ه��ای بانک��ی و ارزی و 
صنای��ع غیرآلاین��ده از جمله پیش��نهادات ما برای 
سرمایه‌گذاران تایلندی است. در راستای حمایت از 
سرمایه‌گذاران و توسعه کیش زمین برای پروژه‌های 
گردش��گری با قیمت بسیار پایین عرضه می‌شود که 
این امر خ��ود از بهترین مزیت‌های فعالیت درکیش 

است. 
س��فیر تایلند در ادامه با اش��اره ب��ه جایگاه بالای 
علمی ایران از مونس��ان در مورد ظرفیت‌های علمی 

جزیره کیش سوال کرد. 
مدیرعام��ل س��ازمان منطق��ه آزاد کی��ش ضمن 
تشریح پیشرفت‌های علمی ایران درمنطقه و جهان، 
به حض��ور واحدهای بین‌الملل دانش��گاه‌های معتبر 
کشور درجزیره کیش اشاره کرد و گفت: گردشگری 
علمی بخش وس��یعی از گردشگری جزیره کیش را 
به خود اختصاص داده است و علاوه برتحصیل تعداد 
زیادی از دانشجویان در دانشگاه‌های کیش به جای 
تحصیل در خارج از کش��ور، س��الانه تعداد زیادی از 
همایش‌ه��ا و نمایش��گاه‌های مل��ی و بین‌المللی نیز 

درکیش برگزار می‌شود. 
وی عدم دریافت روادید و وجود امکانات مناس��ب 
ب��رای میزبان��ی از همایش‌ه��ا و نمایش��گاه‌ها را از 
ظرفیت‌های بس��یار خوب جزیره کی��ش درمنطقه 
عنوان کرد و افزود: کشورمان در بخش‌های پزشکی 
و مهندسی هم، درسطوح بالای علمی درجهان قرار 

دارد. 

رایانش  نخس��تین خدم��ات 
اب��ری  )laaS( جه��ت بهب��ود 
فضای کسب‌وکار صبح دیروز با 
حضور وزیر ارتباطات و فناوری 

ارتباطات رونمایی شد. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز« 
در این مراس��م محمود واعظی 
با اش��اره به سخنان مقام معظم 
رهب��ری و توج��ه ایش��ان ب��ه 
کس��ب‌وکار‌های  فض��ای  رونق 
دانش‌بنی��ان گف��ت: دول��ت در 
ت�لاش اس��ت تا ج��ای ممکن 
ش��رکت‌های کوچک و فعال را 
طوری حمایت کند تا بدون آنکه 
از نظر س��خت‌افزاری هزینه‌ای 
کنند با تسهیلات و امکاناتی که 
دولت ب��رای آنها فراهم می‌کند 
فعالیت خود را ادامه دهند. وی 
افزود: به‌طور میانگین شرکت‌ها 
ح��دود 80درص��د بودجه خود 
را ص��رف تأمین زیرس��اخت‌ها 
می‌کردن��د و ما اکنون کلیه این 
زیرساخت‌ها را فراهم کرده‌ایم تا 
باعث رونق بیشتر این شرکت‌ها 

شود. 
وزی��ر ارتباطات اظه��ار کرد: 
7دیتاسنتر آماده خدمات‌رسانی 
هستند و امیدواریم تا پایان سال 
11 دیتاسنتر دیگر در این زمینه 

فعالیت خود را آغاز کنند. 
واعظ��ی با اش��اره ب��ه اینکه 
دولت یازدهم توج��ه زیادی به 
فعالی��ت بخش‌خصوص��ی دارد 
گف��ت: هروق��ت ش��رایط برای 
حضور بخش��ی خصوصی مهیا 
می‌شود دولت همه تلاش خود 
را می‌کن��د تا این بخش را فعال 
کند. وی درباره مقدار شغل‌هایی 
که با راه‌اندازی نخستین خدمات 
رایان��ش ابری س��ازمان فناوری 
اطلاعات ایجاد خواهد شد اظهار 
ک��رد: در حال حاض��ر نمی‌توان 

رقم دقیقی از تأثیر راه‌اندازی این 
خدمات بر حوزه اش��تغال اعلام 
ک��رد اما ما برنامه‌های��ی را برای 
افزایش ش��غل در این زمینه در 

دستور کار داریم. 
واعظی بر اعتمادسازی ذخیره 
اطلاع��ات در ش��بکه‌ رایان��ش 
ابری کش��ور تأکید کرد و گفت: 
ب��ه‌زودی آیین‌نامه اس��تفاده از 
این خدمات با تأکید بر مس��ائل 

امنیتی مصوب می‌شود. 
وی با بیان اینکه برای اجرای 
رایانش ابری س��ه ف��از در نظر 
گرفته ش��ده، اظهار کرد: بیش 
از آنکه ما درخصوص اجرای این 
طرح اعلام رس��می کنیم 170 
ش��رکت برای این طرح ثبت‌نام 
ک��رده بودند که از این میان 67 
فعالیت پذیرفته  برای  ش��رکت 
ش��دند. واعظی درباره وضعیت 
پهنای باند کشور گفت: وضعیت 
ش��بکه په��ن باندی ک��ه امروز 
موجود اس��ت قابل قبول نیست 
و اگر افراد را متصل به ابر کنیم 

اختلال شبکه دیگر وجود ندارد 
زیرا در آن ص��ورت کار افراد بر 

زمین می‌ماند. 
وی گف��ت: ع�لاوه ب��ر ای��ن 
معتقدی��م ک��ه بخش‌خصوصی 
نیز باید وارد دیتاس��نتری شود 
و دیتاس��نترداری در کش��ور به 

تجارتی درآمدزا تبدیل شود. 
وزی��ر ارتباطات ب��ا تأکید بر 
اینکه ظرفیت ش��بکه پهن‌باند 
کش��ور ب��رای اج��رای خدمات 
رایانش ابری قابل قبول نیست، 
گفت: این ش��بکه نباید به هیچ 
عن��وان اختلال داش��ته باش��د. 
اختلال در اینترنت برای دریافت 
ابری مشکلات  رایانش  خدمات 
مضاع��ف ایجاد خواه��د کرد و 
باید شبکه پهن‌باند کشور اصلاح 
شده و توسعه داده شود. واعظی 
ب��ا بی��ان اینک��ه از فناوری‌های 
روز دنی��ا عقب هس��تیم و باید 
جل��وی م��وازی‌کاری را گرفت، 
در م��ورد ارائه خدمات در حوزه 
ش��بکه رایانش ابری، گفت: در 

فاز نخس��ت خدمات این شبکه 
ب��ه ش��رکت‌های دانش‌بنی��ان 
و اس��تارتاپ‌ها تعل��ق می‌گیرد 
چراکه اغلب شرکت‌ها ۸۰ درصد 
هزینه خود را صرف زیرساخت‌ها 
را  درص��د   ۲۰ و  نگه��داری  و 
صرف نرم‌اف��زار می‌کنند که ما 
برای این ش��رکت‌ها ۸۰ درصد 
زیرس��اخت‌ها را تقبل خواهیم 
کرد. وی ب��ا تأکید بر اجرای فاز 
آزمایش��ی خدمات رایانش ابری 
در کش��ور که از سه ماه گذشته 
اجرای��ی ش��د، گف��ت: ظرفیت 
بالایی برای ذخیره اطلاعات در 
این ش��بکه ایجاد کرده‌ایم و هر 
آنچه مورد نیاز متقاضیان باشد، 

در اختیارشان قرار می‌دهیم. 

فیلترینگ هوشمند موفق 
است

چن��د روز پیش دبیر کارگروه 
محت��وای  مصادی��ق  تعیی��ن 
مجرمان��ه از ناموفق بودن پروژه 
فیلترینگ هوش��مند خبر داده 

بود که وزیر ارتباطات در این‌باره 
گفت: احتم��الا اطلاعات غلطی 
به دبیر این کارگروه داده ش��ده 
اس��ت اما به‌هرحال مرجعی که 
وظیفه بررسی این پروژه را دارد 
این کارگروه نیست. در ادامه این 
مراس��م معاون وزیر ارتباطات از 
س��هم 30درصدی ش��بکه‌های 
اجتماع��ی خارج��ی در کاهش 
پیامک‌ه��ای اپراتوره��ای تلفن 

همراه خبر داد. 
 نص��رالله جهانگ��رد گفت: در 
ش��ب عید 30 درص��د ترافیک 
ما  اپراتورهای  ن��وروزی‌  پیامک 
به شبکه‌های اجتماعی خارجی 
اختص��اص داده ش��د ک��ه این 
برنامه‌ریزی‌ه��ای  از  حکای��ت 

نامناسب ما در این حوزه دارد. 
فن��اوری  س��ازمان  رئی��س 
ط��ی  داد:  ادام��ه  اطلاع��ات 
س��ال‌های گذش��ته ما در حوزه 
زیرساخت‌های این بخش غفلتی 
داشته‌ایم که همین مسئله باعث 
شده اس��ت فعالیت شبکه‌های 
زمانی  اجتماع��ی خارج��ی در 
مانند روز‌های اول نوروز امس��ال 
30 درصد ترافی��ک اپراتورهای 
م��ا را کاهش ده��د، درحالی‌که 
اگ��ر همین اپراتوره��ای موبایل 
شبکه‌های اجتماعی خاص خود 
را طراحی می‌کردند، شاید دیگر 
ای��ن اتفاق نمی‌افت��اد که تعداد 
پیامک‌ه��ای نوروزی م��ا از 27 
میلیارد پیامک س��ال 1393 در 
س��ال 1394 ب��ه 18 میلی��ارد 
برسد. وی با بیان اینکه در حال 
حاضر حدود 25 میلیارد پدیده 
به یکدیگر متصل هستند، یادآور 
شد: پیش‌بینی‌ها بر آن است که 
در آینده این رقم از دو برابر هم 
بیشتر شود که لازم است ما برای 
این موضوع خود را آماده کنیم. 

وزیر ارتباطات خبر داد 

راه‌اندازی خدمات رایانش ابری برای کمک به رونق کسب‌وکار 

حسن علیدوستی، مدیرکل دفتر 
ص��ادرات گمرک ای��ران با تأکید بر 
اینکه درباره کالاه��ای ورود موقت 
اختلاف نظر بین دس��تگاه‎ها وجود 
دارد، تصری��ح ک��رد: از نظر قانونی 
نیاز به مجوز س��ازمان‎های مربوطه 
در مورد کالاهای ورود موقت نیست. 
به گزارش ایس��نا، علیدوستی با 
بیان اینکه در نظارت روی کالاهای 
ورود موقت بحث مفصلی با وزارت 
کرد:  اظهار  داریم،  جهادکشاورزی 
وزارت جهادکش��اورزی می‌گوی��د 
باید در ورود موقت اظهارنظر کنم 
درحالی‌ک��ه از لح��اظ قانونی این 
وزارتخان��ه صلاحی��ت اظهارنظر و 
ارائه مجوز در رابطه با کالای ورود 
موق��ت را ن��دارد و وزارت صنعت، 
معدن و تج��ارت هم با ما هم نظر 

است. 
وی با بیان اینک��ه در مورد اقلام 
از نظر جهادکش��اورزی  خوراک��ی 
استفاده می‌کنیم، ادامه داد: در مورد 
کالاهایی نظیر پاکت‌های بسته‌بندی 
اص��راری ب��ه نظر جهادکش��اورزی 

نیست. 
مدیرکل دفتر ص��ادرات گمرک 
در ادام��ه ب��ا بی��ان اینک��ه وزارت 

جهادکشاورزی با توجه به قیمت‎های 
حمایتی در مورد گندم، شکر و. . . در 
بحث تمدید مجوز ورود موقت این 
کالا‌ها اصرار دارد که نظراتش اعمال 
ش��ود، تصریح کرد: این وزارتخانه با 
توجه به قیمت‎های حمایتی که از 
محصول داخلی مثل شیرخش��ک، 
ش��کر و گن��دم دارد مخال��ف ورود 
موقت این کالا‌هاس��ت و هم‌اکنون 
۲۳ هزار تن شیرخش��ک در انبار‌ها 
مانده اس��ت که باید تصمیم در این 

رابطه منطقی باشد.
علیدوستی با تأکید بر اینکه همه 
م��ا مجموعه یک دولت هس��تیم و 

چنانچه نظر وزارت جهادکشاورزی 
منطقی باش��د نمی‌توانیم آن را رد 
کنیم، افزود: در حال مذاکره با وزارت 
جهادکشاورزی هستیم و نمی‌شود 

حرف منطقی آنها را نادیده گرفت. 
مدیرکل دفتر ص��ادرات گمرک 
ای��ران با اش��اره به اینک��ه در مورد 
گندم همیشه این سختگیری‌ها بوده 
است که هیچ وقت نمی‌‎گذاشتیم به 
ماکس��یمم مدت برسد، گفت: عدم 
امکان تمدی��د ورود موقت گندم به 
کش��ور نظر وزارت جهادکشاورزی 
بود. این مقام مس��ئول در پاسخ به 
سوال یکی از فعالان اقتصادی مبنی 

براینک��ه چرا به ش��رکت‎های ترک 
مجوز حمل آرد به عراق داده ش��ده 
اس��ت، گفت: این موضع به مسائل 
کلان کش��ور برمی‌گردد. تعاملاتی 
با ترکیه داریم هنگامی‎که عراق در 
جنگ با داعش بود ازس��وی ترکیه 
ب��رای ترانزیت آرد به عراق از طریق 
مرز مهران و شلمچه درخواست‌هایی 
داشتیم و چنانچه به این شرکت‌ها 
مج��وز ترانزیت��ی حم��ل آرد داده 
نمی‌‎شد ترکیه نیز محدودیت‌هایی 
را ب��رای ورود کامیون‎های صادراتی 

ایران ایجاد می‌کرد. 
وی با تأکید براینکه مجوز ترانزیت 

کالا به عراق از طریق مرزهای ایران 
تنه��ا آرد نبوده بلک��ه اقلام دیگری 
را ه��م در برمی‌گرفت، بی��ان کرد: 
در این برهه البت��ه ترانزیت زیادی 
انجام نشد اما همین میزانی که در 
تجارت کشور مؤثر بود می‌‎توانست 

مشکل‌ساز باشد. 
وی درباره موض��وع توقف کالا‌ها 
در مرز ع��راق با بیان اینکه مباحث 
مربوط به آن در س��طح ملی مطرح 
شده و مکاتباتی با وزیر خارجه نیز 
داشته‌ایم، یادآور شد: از دولت عراق 
انتظار م��ی‌رود به‌خاطر کمک‌های 
سیاسی و اقتصادی ایران، محدودیت 

اقتصادی برای ایران ایجاد نکند. 
علیدوس��تی با اش��اره ب��ه اینکه 
باید  مس��ئولان ع��راق معتقدن��د 
براس��اس قانون عمل شود و نظر ما 
این اس��ت که در حال حاضر عراق 
از هی��چ کش��وری واردات ن��دارد و 
عمدتا واردات این کش��ور مربوط به 
ایران و ترکیه اس��ت، ادامه داد: چرا 
قانون در مورد واردات کالا از ترکیه و 
اقلیم کردستان اجرا نمی‌شود اما در 
مورد ایران اجرا می‌ش��ود و چنانچه 
قانون است پس باید در همه مرز‌ها 

اجرایی شود. 

مدیرکل دفتر صادرات گمرک ایران: 

درباره کالاهای ورود موقت اختلاف نظر بین دستگاه‎ها وجود دارد

گمرک

منطقه آزادبازرگانی



س��ال  در  اینک��ه  باوج��ود 
گذش��ته عده‌ای از کارشناسان 
سال گذش��ته استرس گرانی را 
در بخش مس��کن ایجاد کرده 
بودن��د و از افزای��ش قیمت‌ها 
در س��ال 94 خبر می‌دادند اما 
آمارهای رسمی نشان می‌دهد، 
سیر صعودی افزایش معاملات 
مس��کن در پنج ماهه اول سال 
منج��ر ب��ه افزای��ش قیمت‌ها 
نش��ده است. طبق آمار اتحادیه 
مش��اوران املاک تهران، میزان 
معام�الت خرید و ف��روش در 
کشور از 52هزار و 540 قرارداد 
در فروردین ماه با رشد صعودی  
)به غیر‌از تیرماه به دلیل تقارن با 
ماه رمضان( به 86 هزار و 762 
قرارداد رس��یده که این رش��د 
تقاضا در ب��ازار منجر به گرانی 
نش��د. برخ��ی از کارشناس��ان 
معتقدند بازار مس��کن به ثبات 
قیمت رسیده و حباب در حال 
تخلیه است و قیمت‌های بازار به 
نرخ و ارزش واقعی ملک نزدیک 
ش��ده اس��ت. به گفت��ه رئیس 
اتحادیه مشاوران املاک علائم 
بازار نشان می‌دهد؛ خیز خروج 
رکود از بازار مس��کن برداشته 
ش��ده و بدون جهش قیمت‌ها 

وارد دوره رونق می‌شویم. 

مسکن ظرفیت افزایش 
قیمت را ندارد 

پش��ت سر گذاشتن دو سال 
رکود در بازار مس��کن و ورود 
به سال سوم هرچند باعث شد 
300 صنعت وابسته به صنعت 
س��اختمان ه��م در رکود فرو 
رود ام��ا این رکود، قیمت‌ها را 
کاه��ش داد به‌طوری که طبق 
گفت��ه وزیر راه و شهرس��ازی 
رک��ود عامل تخلی��ه حباب از 
بازار مسکن شد و گزارش‌های 
این وزارتخانه نش��ان می‌دهد 
قیمت‌ها در برخ��ی مناطق تا 

5درصد هم کاهش یافته و اگر 
کاهش قیمتی را در منطقه‌ای 
نمی‌بینی��م ام��ا نرخ مس��کن 
نس��بت به دو س��ال گذش��ته 

تغییری نکرده است. 
الدین عقبایی، رئیس  حسام 
اتحادی��ه مش��اوران املاک در 
نشس��ت خبری روز گذشته با 
بیان اینکه علائم نشان می‌دهد، 
خیز خ��روج از رک��ود در بازار 
مسکن با شیب ملایم برداشته 
شده است، گفت: به‌طور قطع در 
سال‌جاری خبری از سونامی و 
جهش قیمت‌ها نیست و افزایش 
معاملات باعث افزایش قیمت‌ها 

نمی‌شود. 
وی ب��ا تأکی��د براینکه بازار 
مسکن ظرفیت افزایش قیمت 
را ن��دارد، تأکید ک��رد: میزان 
تقاض��ا در ب��ازار خریدوفروش 
و  اس��ت  افزای��ش  ح��ال  در 
مس��کن  قیمت  خوش��بختانه 
به ن��رخ واقعی خ��ود نزدیک 
ش��ده اس��ت. عقبایی با اشاره 
به تأثیر رونق اقتصاد مس��کن 
گف��ت: بی��ش از 200 صنعت 

و بی��ش از 1200 ش��غل ب��ه 
بازار مس��کن وابس��ته است و 
خروج این ب��ازار از رکود یکی 
از عوامل رون��ق اقتصاد کلان 
خواهد ب��ود. رئی��س اتحادیه 
مش��اوران املاک با بیان اینکه 
م��وج گرانی نخواهیم داش��ت 
ب��ه متقاضی��ان بازار مس��کن 
اطمینان داد که بدون استرس 
و نگران��ی درب��اره خری��د ی��ا 

فروش خانه تصمیم بگیرند. 

کاهش انگیزه سرمایه‌گذاری 
در بازار مسکن 

درحالی‌ک��ه در دوره رون��ق 
هم کش��ور ب��ا کمب��ود میزان 
عرضه مواجه بود و میزان تولید 
نمی‌توانس��ت می��زان تقاضا را 
پوشش دهد، طبق گزارش‌های 
مرک��ز آم��ار، می��زان ص��دور 
پروانه‌های س��اختمانی در دوره 
رکود افت قابل توجهی داش��ته 
البته به همان ان��دازه از میزان 
تقاضا هم در بازار کاس��ته شده 
اس��ت. رئیس اتحادیه مشاوران 
املاک معتقد است؛ کاهش 50 

درصدی میزان صدور پروانه‌های 
ساختمانی نشان می‌دهد انگیزه 
س��رمایه‌گذاری در بازار مسکن 
کاه��ش یافته اس��ت. عقبایی 
با بی��ان اینکه س��رمایه‌گذاران 
حوزه س��اختمان و انبوه‌سازان 
انتظ��ار س��وددهی را کاه��ش 
دهند، گفت: در دوره رونق بازار 
مسکن انبوه‌سازان به سودهای 
نامتعارف 150درصد هم راضی 
نبودند و سود سرمایه‌گذاری در 
این بازار گاه��ی اوقات بیش از 
300درص��د هم بود درحالی‌که 
س��وددهی در بخش ساختمان 
در کشورهایی مانند ژاپن چیزی 

حدود 15درصد است. 
البته رئیس اتحادیه مشاوران 
املاک از افزایش سرمایه‌گذاری 
در بخش آپارتمان‌های کوچک 
خبر داد و گفت: خوش��بختانه 
بازار  میزان س��رمایه‌گذاری در 
مس��کن در بخش ساخت‌و‌ساز 
واحدهای کم متراژ افزایش یافته 
است و در 24 الی 40 ماه آینده 
این س��رمایه‌گذاری‌ها وارد بازار 
و به متقاضیان عرضه می‌شود. 

عقبای��ی یک��ی از راهکاره��ای 
افزایش میزان تقاضا را افزایش 
س��قف تس��هیلات دانس��ت و 
گفت: معتقدم با افزایش میزان 
ق��درت  می‌ت��وان  تس��هیلات 
خرید را افزایش داد حال اینکه 
برخی‌ها معتقدند افزایش مقدار 
وام آن ه��م به خری��دار باعث 
افزایش تورم می‌شود و این وام 
باید در اختیار عرضه‌کننده قرار 

بگیرد و نه خریدار. 
مش��اوران  اتحادیه  رئی��س 
املاک با بی��ان اینکه معتقدم 
زم��ان ای��ن فرا‌رس��یده ک��ه 
سیاس��ت‌های دولت در حوزه 
مس��کن وارد فاز اجرا ش��ود، 
گفت: اقتصاد مسکن سرطانی 
است و توام با سرطان مبتلا به 
چندین بیماری شده که فقط 
با یک نس��خه نمی‌ت��وان این 

بیماری‌ها را درمان کرد. 

به اقتصاد مسکن 95 
امیدواریم 

اقتصاد مس��کن ب��ه عوامل 
خرد و کلان بس��یاری وابسته 
است که نسبت به سایر صنایع 
در مدت زمان طولانی‌تری به 
رویداده��ای اقتصادی واکنش 
نش��ان می‌دهد. احمد جوکار، 
کارش��ناس ب��ازار مس��کن در 
گفت‌وگو با »فرصت امروز« با 
بیان مطلب ف��وق تأکید کرد: 
هرچند میزان رش��د معاملات 
بس��یار  بازار  در  خریدوفروش 
کند است اما به اقتصاد مسکن 

سال 95 امیدوار هستیم. 
وی با بیان اینکه بازار مسکن 
تح��ت تأثیر عوام��ل مختلفی 
اس��ت، گفت: معتقدم مس��کن 
هن��وز نس��بت ب��ه رویدادهای 
اقتصادی واکنش نش��ان نداده 
و قطعاً در بازه زمانی میان‌مدت 
و دیرتر از س��ایر صنایع به رشد 
نرخ اقتصاد، کاهش نرخ تورم و 
سیاس��ت انضباط پولی و مالی 

واکنش نشان می‌دهد.

معاملات مسکن بدون گرانی افزایش یافت

خیز خروج از رکود برداشته شد 
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تهران-پردیس 
پردرآمدترین آزادراه ایران

بررس��ی آمار رسمی حکایت از آن دارد که آزادراه 
تهران-پردیس با ثبت ‌۱۴میلیون تردد پردرآمدترین 
آزادراه کش��ور بوده و آزادراه قزوین-رش��ت در رتبه 

دوم به لحاظ درآمد قرار دارد. 
به گزارش تس��نیم، از اول ش��هریور ماه سال جاری 
نرخ عبور از آزادراه‌های کش��ور به‌طور میانگین حدود 
‌33درصد گ��ران ش��د. آزادراه تهران-پردیس یکی از 
همی��ن آزادراه‌ها بود که نرخ عوارض به واس��طه چراغ 
س��بز وزارت راه و شهرسازی از 2500 تومان به 3000 
تومان افزایش یافت؛ آزادراهی که در س��ال 93 دو بار 
نرخ عبور از آن افزایش یافته بود؛ اوایل س��ال گذشته 
ن��رخ آزادراه نرخ عوارض ای��ن آزادراه از 1800 تومان 
ب��ه 2000 و با فاصله‌ای اندک به 2500 تومان افزایش 
یافته بود. این آزادراه براس��اس آمار رسمی جزو چهار 
آزادراه پرتردد کشور و به تبع آن پردرآمدترین آزادراه 
ای��ران لقب گرفته اس��ت. یکی از دلای��ل قرار گرفتن 
نام این آزادراه در صدر فهرس��ت آزادراه‌های پردرآمد 
طول ک��م آن و هزینه‌های نگهداری پایین اس��ت. در 
س��ال 93 حدود ‌14میلیون ت��ردد در این آزادراه ثبت 
ش��د، در حالی ک��ه در آزادراه حرم تا حرم طی س��ال 
93 مجموعا ‌3میلیون تردد ثبت ش��ده است. اگر فقط 
تردد خودروهای س��واری با نرخ عوارض 2500 تومان 
را در نظر بگیریم در س��الی که گذشت آزادراه تهران-

پردیس حدود ‌35میلیارد تومان درآمد داش��ته است، 
البته این منهای زمین‌های داده ش��ده به این شرکت 
اس��ت. درآمدهای ناش��ی از تبلیغات و. . . را نیز نادیده 
گرفته‌ایم. پس از این آزادراه نیز آزادراه قزوین-رشت با 

درآمد ‌34میلیارد تومانی قرار گرفته است. 

علاقه‌مندی اتریشی‌ها برای مشارکت 
در پروژه‌های زیرساخت حمل‌و‌نقلی

همزمان با س��فر رئیس‌جمهور اتری��ش به ایران، 
هیاتی به ریاس��ت وابس��ته بازرگانی سفارت اتریش 
در ای��ران و 30 ش��رکت اتریش��ی فع��ال در حوزه 
زیرس��اخت‌های حمل‌و‌نق��ل از تمای��ل اتریش برای 
مش��ارکت در احداث زیرس��اخت‌های حمل‌و‌نقل در 

ایران خبر دادند. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عمومی ش��رکت س��اخت و 
توس��عه زیربناهای حمل‌و‌نقل کشور، در این جلسه 
مش��اور مدیرعامل در تامین منابع مالی فرصت‌های 
س��رمایه‌گذاری در ایران را ارائه کرد. محمد تاجیک 
در این جلس��ه از آماده سرمایه‌گذاری بودن بیش از 
1100 کیلومت��ر آزادراه و بی��ش از 3 هزارکیلومتر 
راه‌آهن در کش��ور خبر داد و تسهیلات و مشوق‌های 
دولت جمهوری اس�المی ایران برای سرمایه‌گذاران 

خارجی را تشریح کرد. 

خریدوفروش مسکن 
در بورس کالا امکانپذیر شد

رئیس سازمان بورس اوراق بهادار از اعلام آمادگی 
فعالی��ت بورس مس��کن در هر زمان ک��ه نهادهای 
دولت��ی بخواهن��د واحدهای مس��کونی خ��ود را به 
فروش برس��انند، خبر داد و گف��ت: امکاناتی فراهم 
کرده‌ای��م که خریدوفروش مس��کن در بورس کالا و 
روی تابلوهای بورس کالایی انجام ش��ود. به گزارش 
ایس��نا، محمد فطانت‌فرد درباره‌ ورود مسکن به بازار 
بورس با اش��اره به اینک��ه در حال حاض��ر امکانات 
خریدوفروش مس��کن در ب��ورس کالا به وجود آمده 
اس��ت، گفت: البته اولویت در ب��ورس با مزایده‌های 
مسکن است که در آن بانک‌ها یا بخش‌های مختلف 
می‌خواهند واحد‌های تجاری، مسکونی و اداری خود 

را از طریق این بازار به مزایده بگذارند. 
فطانت‌فرد درخصوص بورس مس��کن اظهار کرد: 
در ف��از اول قرار اس��ت مزایده‌های س��اختمان‌های 
دولت��ی و اموال غیر‌منقول م��ازاد بانک‌ها در بورس 

مسکن اجرایی شود. 

ممانعت از ورود کارکنان شورای 
شهر و شهرداری‌ها در انتخابات 

معاون مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی 
از اجرای ابلاغیه اخیر آخوندی در برگزاری انتخابات 
نظام مهندس��ی خب��ر داد و گف��ت: انتخابات نظام 
مهندس��ی س��اختمان برابر برنامه جدی��د در تاریخ 
۱۶ مهرم��اه برگ��زار می‌ش��ود. به گ��زارش فارس، 
حام��د مظاهریان درب��اره آخری��ن وضعیت حقوقی 
ابلاغیه اخیر وزیر راه و شهرس��ازی و احتمال تغییر 
و تحول در آن در دیوان عدالت اداری گفت: ابلاغیه 
و اقدام اخیر وزارت راه و شهرس��ازی در ممانعت از 
ورود کارکنان وزارت کش��ور، شهرداری‌ها و اعضای 
ش��ورای شهر و روستا در انتخابات هیات‌مدیره نظام 
مهندس��ی در جهت مقابله با فساد و انحصار، کاملا 

قانونی بوده و به قوت خود باقی است. 
معاون مس��کن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی 
ادام��ه داد: بنابراین آنهایی که تلاش می‌کنند ابلاغیه 
وزیر راه و شهرسازی را ملغی‌ و بی‌اثر کنند، این اتفاق 
نخواهد افت��اد و انتخابات برابر برنامه جدید در تاریخ 
16 مهرم��اه برگزار می‌ش��ود. وی با تأکی��د بر اینکه 
محدودیت اعمال ش��ده برای رد صلاحیت‌ شده‌ها به 
قوت خود باقی است، افزود: این ابلاغیه از سوی دیوان 
عدالت رد نش��ده است، البته هر تصمیمی که مراجع 
قضایی در این خصوص بگیرند، وزارت راه و شهرسازی 
و مس��ئولان آن کاملا مطیع خواهند بود. معاون وزیر 
راه و شهرس��ازی در پاس��خ به پرسش��ی درخصوص 
پیگیری قضایی ش��کات این پرون��ده و تصمیم‌گیری 
دیوان عدال��ت اداری درباره ش��کایت از نظریه اخیر 
آخوندی، گفت: این قاضی دیوان عدالت اداری اس��ت 
که باید تصمیم بگیرد و ش��کات نیز می‌توانند با طی 

مراحل قانونی، به این نظریه اعتراض کنند. 

ممنوعیت حضور اعضای شورا در 
انتخابات نظام مهندسی لغو شود

رئیس شورای اسلامی شهر تهران با اشاره به ابلاغیه 
وزیر راه و شهرسازی مبنی بر ممنوعیت حضور اعضای 
ش��ورای ش��هر در انتخابات پیش‌روی س��ازمان نظام 
مهندس��ی، خواس��تار تجدیدنظر وزی��ر در این رابطه 
شد. به گزارش ایسنا، مهدی چمران با بیان اینکه این 
ممنوعیت پس از اتمام مهلت ثبت‌نام از متقاضیان ابلاغ 
شده است، گفت: ظاهرا با استناد به اینکه عضویت در 
شورای شهر شغل محسوب می‌شود حضور در انتخابات 
س��ازمان نظام مهندس��ی را منع کرده‌اند، درحالی‌که 

عضویت در شورا شغل نیست. 
وی ادامه داد: رئیس سازمان نظام مهندسی کشور 
خود چند ش��غل دولتی دارد، ام��ا در این خصوص 
تصمیمی اتخاذ نشده است و صرفا اعضای شوراها و 

کارکنان شهرداری تهران را منع کرده‌اند. 

نازیلا مهدیانی 

حمل‌ونقل

11 مورد از ساخت‌و‌سازهای غیرمجاز در 
منطقه حیران شهرستان آستارا، با حضور 
مدیر امور اراضی سازمان جهاد کشاورزی 
استان گیلان و مطابق دستور مقام قضایی 
تخریب ش��د. به گزارش ایرن��ا، مدیر امور 
اراضی سازمان جهاد کشاورزی گیلان روز 
دوش��نبه در حاش��یه عملیات تخریب در 
جمع خبرنگاران گف��ت: مطابق تبصره 2 
ماده 10 قانون حفظ کاربری اراضی زراعی 
و باغ��ی، 11 م��ورد از ساخت‌و‌س��ازهای 
 غیرمج��از در منطق��ه حی��ران تخری��ب 

شد. 
با اشاره  سیدمحمدمهدی میرهاش��می 
به اینکه حکم تخریب این س��ازه‌ها بنا به 
دستور دادس��تان عمومی و انقلاب آستارا 
اجرای��ی می‌ش��ود، افزود: این س��ازه‌ها به 
وس��عت 11 هزار و 85 مترمربع و ش��امل 

ساخت‌و‌س��ازهای در حال س��اخت و فاقد 
انشعاب نظیر ویلا، سوییت، انبار، پی‌ریزی 
ساختمان، فنس کشی و دیوارکشی است. 
وی با بیان اینکه موارد تخریب شده خارج 
از طرح هادی روستایی است، اضافه کرد: 
تع��داد دیگری از ویلاه��ا نیز که به‌صورت 
کام��ل و غیرمجاز در خارج از طرح هادی 
ساخته ش��ده‌اند؛ با سپری کردن مواردی 
نظیر پرداخ��ت جریمه به می��زان یک تا 
س��ه برابر ارزش زمین بنا به دستور مقام 
قضایی، حکم قل��ع و قمع برای آنها صادر 

خواهد شد. 
میرهاش��می گف��ت: 41 م��ورد پرونده 
مربوط به ساخت‌و‌س��ازهای خارج از طرح 
هادی در دس��تگاه قضایی مطرح بوده که 
برای ش��ش مورد، حکم قلع و قمع و برای 

شش مورد قرار منع تعقیب صادر شد. 

11 بنای غیرمجاز گردنه حیران تخریب شد



ک��ه  اس��ت  وقت��ی  چن��د 
روغن‌نباتی  صنای��ع  انجم��ن 
درخواس��ت افزای��ش قیم��ت 
دارد. خصوصی‌ه��ا معتقدن��د 
مس��ئولان با خل��ف وعده‌های 
خود نتوانس��تند خسارت‌های 
وارد آم��ده ب��ه ای��ن بخش را 
جب��ران کنند، بنابرای��ن از راه 
دیگ��ری وارد ش��ده و این بار 
م��ورد حمل��ه  را  کش��اورزان 
خ��ود ق��رار داده‌ان��د. نماینده 
ای��ن بخ��ش چن��د روز پیش 
به صراحت اع�لام کرد که در 
صورت عدم موافقت با افزایش 
قیمت، محصولات کشاورزان را 
خریداری نکرده و هرگونه ضرر 
و زی��ان در این ب��اب، به عهده 
وزارتخانه مربوطه خواهد بود. 

صنای��ع  انجم��ن  دبی��ر 
ب��ود:  گفت��ه  نبات��ی  روغ��ن 
مج��وز  ص��دور  وج��ود  ب��ا 
افزای��ش قیم��ت ‌5درص��دی 
روغن نباتی از س��وی س��تاد 
تنظی��م ب��ازار، کارخانه‌ه��ای 
روغ��ن مورد تهدید س��ازمان 
حمای��ت مصرف‌کنن��دگان و 
گرفته‌اند،  قرار  تولیدکنندگان 
وعده‌ه��ای  دیگ��ر  س��وی  از 
وزارت جه��اد کش��اورزی نیز 
تاکنون اجرایی نش��ده اس��ت 
روغنی  دان��ه  دیگر  بنابرای��ن 

داخلی را نمی‌خریم. 
کرده  اظه��ار  قبل��ه  محمد 
ب��ود: صنایع روغ��ن‌ نباتی به 
دلی��ل تحمیل هزینه‌هایی که 
ناش��ی از خرید دان��ه روغنی 
تولید داخلی از س��وی وزارت 
جهاد کشاورزی به آنها اجبار 
ش��ده بود، درخواست افزایش 
قیمت روغن نباتی را داش��ت 
که وزارت جهاد کشاورزی نیز 

وعده آن را داده بود. 
وی به ایس��نا افزود: اس��فند‌ 
س��ال گذش��ته وزارت جه��اد 
کشاورزی جلوی ثبت سفارش 
روغن خام را گرفت و به انجمن 
صنفی روغ��ن نباتی اجبار کرد 
به‌رغ��م نداش��تن وظیفه‌ای در 
ای��ن زمینه، دانه‌ه��ای روغنی 
تولید داخ��ل را خریداری کند 
تا مجددا ثبت س��فارش روغن 

خام باز شود. 
انجم��ن صنایع روغن  دبیر 
نباتی ادام��ه داد: این انجمن 
در نهایت خری��د دانه روغنی 
تولید داخ��ل را تقبل کرد که 
برای خریدوفروش آن در بازار 
کیلوی��ی ح��دود 700 تومان 
زی��ان متحمل ش��د؛ از این رو 
پی��ش‌روی  س��ناریو  چه��ار 
و  کش��اورزی  جه��اد  وزارت 
س��تاد تنظیم بازار قرار داد تا 
بتواند این ضرر و زیان ناش��ی 
از خریدوف��روش دانه روغنی 
تولید داخ��ل را جبران کند و 
در نهای��ت جمع‌بندی نظرات 
این  کارشناس��ی  جلس��ات  و 
ش��د که وزیر جهاد کشاورزی 
در اردیبهشت‌ امسال پیشنهاد 
افزای��ش 5درص��دی قیم��ت 
روغن نباتی را به ستاد تنظیم 

بازار ارائه کرد. 
قبل��ه خاط��ر نش��ان کرد: 
پی��ش از م��اه رمض��ان مقرر 
ش��ده بود در راستای حمایت 
قیم��ت  مصرف‌کنن��دگان  از 
پی��دا  افزای��ش  روغن نبات��ی 
نکند، بنابرای��ن در نهایت در 
اواخ��ر م��رداد‌ امس��ال مجوز 
افزای��ش ‌5درص��دی قیم��ت 

روغن نباتی به تصویب س��تاد 
تنظیم بازار رسید. 

به گفته وی، با وجود صدور 
‌5درص��دی  افزای��ش  مج��وز 
قیمت روغن نباتی، س��ازمان 
حمای��ت مصرف‌کنن��دگان و 
تولید‌کنن��دگان در این زمینه 
مقاوم��ت و مخالفت‌های خود 
را ش��روع کرد، به‌گونه‌ای که 
ضمن ثبت نکردن قیمت‌های 
جدید روغن‌ نباتی در سامانه 
124 ب��ا تم��اس گرفت��ن ب��ا 
تولید‌کنن��ده  کارخانه‌ه��ای 
روغن نباتی آنها را تهدید کرد 
که اگر قیمت محصولات خود 
را افزایش دهند پرونده‌شان را 

به تعزیرات ارسال می‌کنند. 
صنای��ع  انجم��ن  دبی��ر 
روغن نباتی تصری��ح کرده: با 
توجه به عملی نشدن تعهدات 
با  و وعده‌ه��ای تفاهم ش��ده 
وزارت جهاد کش��اورزی برای 
جب��ران ض��رر و زیان ناش��ی 
از خری��د دانه‌ه��ای روغن��ی 
تولی��د داخل به‌وی��ژه افزایش 
‌5درص��دی قیمت روغن‌نباتی 
که مجوز آن از س��وی س��تاد 
تنظیم بازار صادر ش��ده بود، 
انجمن صنف��ی صنایع روغن 
نبات��ی از ای��ن به بع��د هیچ 
تعه��دی در قب��ال خرید دانه 
روغن��ی داخلی ن��دارد و ضرر 
و زی��ان ناش��ی از خرید‌هایی 
ک��ه در ای��ن زمین��ه تاکنون 
انجام شده را نیز وزارت جهاد 
کش��اورزی باید به کارخانه‌ها 

پرداخت کند. 

بی‌خود می‌کنید! 
ام��ا دی��روز ک��ه س��ومین 
وزارت  مدی��ران  گردهمای��ی 
جهادکش��اورزی برگزار ش��د، 
وزیر جهادکش��اورزی با لحنی 
تن��د به روغنی‌ها حمله کرد و 
برای آنها خط و نشان کشید. 
محمود حجتی که خبر تهدید 
انجمن صنای��ع روغن‌نباتی را 

ش��نیده بود، ب��ا جدیت تمام 
بر ای��ن نکته تاکی��د کرد که 
مملک��ت بی‌حس��اب و کتاب 
نیس��ت. وزیر جهاد کشاورزی 
واردات  در  ران��ت  وج��ود  از 
روغن‌خام به کش��ور خبر داد 
و گف��ت: ع��ده‌ای می‌خواهند 
روغن را که در همه دنیا ارزان 
ش��ده، گران‌ کنند و نس��بت 
به نخری��دن دانه‌های روغنی 

تهدید هم می‌کنند. 
صنای��ع  ب��ه  خط��اب  وی 
بی‌خود  گف��ت:  روغن نبات��ی 
کردی��د ک��ه دان��ه روغنی از 
کش��اورز نمی‌خری��د؛ کش��ور 
تهدید  نیس��ت که  بی‌صاحب 

می‌کنید. 
محمود حجتی در س��ومین 
گردهمایی سراس��ری مدیران 
اظهار  وزارت جهاد کشاورزی 
ک��رد: ‌4میلی��ارد دلار واردات 
ص��ورت گرفته ک��ه به همین 
میزان سرمایه‌های بین نسلی 
از جمل��ه نفت را فروخته‌ایم و 
از  کرده‌ایم.  وارد  دانه‌روغن��ی 
می‌کنند  تهدید  دیگر  س��وی 
که از امروز س��ویا نمی‌خریم، 
ش��ما نخری��د ببینی��د چ��ه 

می‌شود! 
کش��اورزی  جه��اد  وزی��ر 
تصریح ک��رد: گوش ب��ه این 
حرف‌ه��ا و تهدیدها نخواهیم 
س��پرد و در زمینه تولید کلزا 
هم در تن��اوب، تقویت خاک، 
تامین نیاز کشور و حمایت از 
زنجیره تولید باید توسعه یابد 
اما مشکلاتی به علت رانت در 
واردات بوده و هس��ت که باید 
مراقب��ت کرد، چرا ک��ه مقام 
معظم رهبری هم به ش��خص 
م��ن فرمودن��د ک��ه مراق��ب 

واردات باش. 
حجت��ی تاکی��د ک��رد: اگر 
مراقب��ت نکنی��م تولی��د روی 
دست‌مان می‌ماند. وضعیت بازار 
روغن‌خام در جهان با توجه به 
کاهش قیمت نفت و س��ر ریز 

دانه‌های روغنی در بازار مصرف 
مستقیم که در سوخت‌های بیو 
قرار می‌گرفت  اس��تفاده  مورد 
باعث افت قیمت روغن‌خام شد؛ 
به‌گون��ه‌ای که به‌رغ��م افزایش 
نرخ ارز ب��رای واردات از 1224 
ب��ه 2900 توم��ان، قیمت این 
محصولات نس��بت به گذشته 
کاهش یاف��ت که این وضعیت 
مشکلاتی در داخل کشور ایجاد 

کرده است. 

تابع سیاست‌های دولت 
هستیم

ای��ن در حالی اس��ت که به 
نظ��ر می‌رس��د دبی��ر انجمن 
صنف��ی صنایع روغ��ن نباتی 
از  از چن��د روز  بع��د  ای��ران 
موض��ع خ��ود کوت��اه آمده و 
لحن گفتاری نرم‌تری را برای 
بیان مش��کلات صن��ف خود 
برگزیده اس��ت. محم��د قبله 
دیروز با بیان اینکه مطالبات و 
تقاضاه��ای ما همچنان برقرار 
اس��ت اما به‌صورت کلی تابع 
سیاس��ت‌های دولت هس��تیم 
به تسنیم گفت: ما فعلا روغن 
را گران نمی‌کنیم، ولی دولت 
و وزارت جه��اد ه��م فک��ری 
به ح��ال جب��ران هزینه‌های 
دانه‌ه��ای  خری��د  تحمیل��ی 

روغنی بکنند. 
قبله با اشاره به اینکه انجمن 
صنفی صنای��ع روغن نباتی از 
اردیبهشت 92 تا شهریور 94 
خواستار افزایش قیمت روغن 
نباتی اس��ت اما مس��ئولان به 
اس��تناد کاهش قیمت جهانی 
روغن ب��ا درخواس��ت‌های ما 
موافقت نکردن��د، اظهار کرد: 
ش��رایط بازار در تعیین قیمت 
متناس��ب  اساس��ی  کالاهای 
ب��ا ش��رایط عرض��ه و تقاضا 
نیس��ت و به‌رغم تم��ام ادعا‌ها 
قیمت‌گذاری دولتی در سطح 

بازار حاکم است. 
د اس��ــــت  وی معتقـــ��ـ ـ

تولیدکنن��دگان برخ��ی کالاها 
مانن��د کالاهای اساس��ی زمانی 
که با افزای��ش هزینه‌های تولید 
مواجه هستند باید مجوز افزایش 
قیمت محص��ولات خ��ود را از 
س��ازمان حمایت دریافت کنند. 
پس این بحث که افزایش قیمت 
براس��اس عرضه و تقاضا تعیین 
می‌ش��ود و دولت قیمت‌گذاری 
نمی‌کند، حرف منطقی نیست. 

صنای��ع  انجم��ن  دبی��ر 
روغن‌نبات��ی با بی��ان اینکه در 
هیچ کجای دنی��ا تولیدکننده 
ن��رخ  نمی‌کنن��د  مجب��ور  را 
را روی محصول  مصرف‌کننده 
خ��ود درج کن��د، اظهارک��رد: 
مختل��ف  کش��ورهای  در 
خرده‌ف��روش مکل��ف به نصب 
قیمت مصرف‌کننده است زیرا 
در ش��رایط بازار عرضه و تقاضا 
همیش��ه قیمت کالا در صبح و 
شب متفاوت است و این تفاوت 
از طریق خرده فروش به مردم 
میادین  مانند  منتقل می‌شود. 
می��وه و تره ب��ار ک��ه در آنجا 
هیچ‌کس روی س��بزی قیمت 
نصب نمی‌کند بلکه فروش��نده 
اول وق��ت یک قیم��ت و آخر 
وق��ت ه��م فقط ب��رای فروش 
محصول یک قیمت��ی را برای 

مصرف‌کننده تعیین می‌کند. 
قبله اضاف��ه ک��رد: در حال 
حاض��ر اعتراض خاصی به عدم 
صدور مجوز 5درصدی افزایش 
قیم��ت روغن ن��دارم. حتی در 
جلس��ه س��تاد تنظیم بازار هم 
تاکید ش��ده بود ک��ه افزایش 
بیش از ‌5درصدی قیمت روغن 
در صورت تداوم روند افزایشی 
قیم��ت روغن در ب��ازار جهانی 
مورد پذیرش نیس��ت و ما این 
موضوع را قب��ول کردیم اما در 
نهای��ت با همی��ن ‌5درصد هم 

موافقت نشد. 
بخ��ش  نماین��ده  ای��ن 
خصوصی با اش��اره ب��ه اینکه 
تاکن��ون ح��دود ‌35میلی��ارد 
توم��ان هزین��ه ب��رای خرید 
دانه کل��زا متحمل ش��ده‌ایم، 
اف��زود: در ح��ال حاض��ر باید 
وزارت جهاد کش��اورزی  دید 
در روند خرید دانه می‌خواهد 
چه سیاستی را انجام دهد. آیا 
همچنان خواس��تار خرید دانه 
توس��ط انجمن صنایع روغنی 
است یا دستگاه دیگری. البته 
تعامل ما با جهاد کش��اورزی 
هم بر ای��ن بود ک��ه انجمن، 
دانه‌ه��ای روغن��ی را ب��ه نرخ 
تضمین��ی خری��د کن��د و در 
افزایش اندک  ازای آن امکان 
قیمت محصولات خود را برای 
جبران هزینه‌ها داش��ته باشد. 
ای��ن ارتباطی با قیمت جهانی 

روغن ندارد. 
با توجه به اختلافاتی که بین 
بخش خصوص��ی و مقام عالی 
وزارتخانه به وج��ود آمده، باید 
منتظ��ر بود و دید ک��ه به قول 
دبیر انجمن صنایع روغن‌نباتی، 
در ابتدا دولت چه تدبیری برای 
جبران ض��رر و زیان کارخانه‌ها 
همچن��ان  آی��ا  می‌اندیش��د. 
سیاس��ت حمایت از کشاورزان 
داخلی که دانه‌ه��ای روغنی را 
کشت می‌کنند، و مصرف‌کننده 
که روغن تولید‌شده را می‌خرد، 
ادامه خواهد داشت یا در نهایت 
قیمت روغ��ن حداقل ‌5درصد 

افزایش خواهدیافت.

دعوای روغنی بخش خصوصی و دولت

بحثی که هر روز داغ‌تر می‌شود
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ارتباط بین غذاهای تند و طول عمر

براساس نتایج منتشر شده از مطالعات و تحقیقات 
اخیر کس��انی که به فلفل تنُد علاقه‌مند بوده و از آن 
استفاده می‌کنند ممکن است طول عمر بیشتری در 

قیاس با افراد دیگر داشته باشند. 
پروفس��ور لو کی از اس��اتید دانش��کده بهداش��ت 
دانش��گاه هاروارد در این رابطه می‌گوید: »ما تاکنون 
به واس��طه آزمایش‌ها و مطالعات صورت گرفته روی 
حیوانات و در مقیاس کوچک‌تر روی انسان به نتایج 
مثبت��ی از اثرات س��ودمند مصرف غذاه��ای تند بر 

سلامت بدن رسیده‌ایم.«
مطالعات اولیه نشان می‌دهد غذاهای تند و اجزای 
فعال آن نظیر کپساس��ین و ترکیب یافت ش��ده در 
فلفل تن��د ممکن اس��ت موجب کاه��ش التهاب و 
بهبود وضعیت متابولیکی بدن شده و تاثیر مثبتی بر 
باکتری‌های موجود در روده و وزن افراد داشته باشد. 
در این بین ش��واهد مربوط ب��ه تاثیر فلفل تند بر 
انسان همچنان اندک اس��ت. بنابراین پروفسور کی 
و تیمی از محققان تصمی��م به جمع‌آوری اطلاعات 
از ح��دود نیم‌میلیون نفر از م��ردم چین که پیش‌تر 
در ی��ک برنام��ه تحقیقات��ی در حوزه س�لامت حد 
فاصل س��ال‌های 2004 تا 2008 میلادی ش��رکت 
ک��رده بودند، گرفتند. در این پروس��ه تحقیقاتی هر 
فرد موظ��ف بود در م��ورد میزان مصرف گوش��ت، 
س��بزیجات، ال��کل، میزان اس��تفاده از فلفل تند در 
روغن یا سوس��یس به‌صورت تازه یا سرخ شده و در 
نهایت در مورد وضعیت سلامت خود گزارش دهد. 

فرآین��د ارائه گ��زارش وضعیت س�لامت افراد به 
مدت هفت سال ادامه یافت و در این زمان محققان 
اطلاعات ارائه شده از سوی افراد را دریافت و بررسی 
کردند. براس��اس نتایج به‌دس��ت آمده از این پروسه 
تحقیقاتی، افرادی که بیش از دو الی سه بار در هفته 
از غذاهای تند اس��تفاده می‌کنند 10درصد کمتر از 
اف��رادی که کمتر از یک بار در هفته از غذاهای تند 
اس��تفاده می‌کنند در معرض خطر مرگ قرار دارند. 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه نتایج این تحقیق نش��ان 
می‌دهد افزایش مصرف فلفل تند تفاوت چندانی در 
نتیجه کلی ایجاد نکرده و کس��انی که س��ه تا هفت 
روز در هفته از فلفل تند در غذاهای خود اس��تفاده 
می‌کنند نس��بت به دیگران که میزان کمتری فلفل 
تن��د مص��رف می‌کنند 14 درصد کمت��ر در معرض 

خطر مرگ ناگهانی قرار دارند. 
مصرف عذاهای تند همچنین به کاهش ریس��ک 
ابتلا به بیماری‌های قلبی، س��رطان‌ها و بیماری‌های 
تنفسی منجر می‌شود. لازم به ذکر است که براساس 
اطلاعات منتشر شده توسط محققان فلفل تند تازه 
از اثر محافظتی بس��یار بیشتری در مقابل بیمارهای 

مذکور برخوردار است. 
برای مشخص شدن تاثیر فلفل تند در پیشگیری 
از ابت�لا ب��ه بیماری‌ه��ای قلب��ی، تنفس��ی و انواع 
س��رطان‌ها قطع��ا تحقیق��ات و مطالعات بیش��تری 
مورد نیاز اس��ت. با این هم��ه نتایج این تحقیقات به 
معنای اثبات نقش فلفل تن��د در جلوگیری از انواع 
بیماری‌هاس��ت، اما به عقیده پروفسور کی تحقیقات 
صورت گرفته و نتیجه آن بس��یار ارزش��مند اس��ت. 
آقای کی در این رابطه می‌افزاید: »به نظر می‌رس��د 
افزایش متوسط مصرف فلفل تند به سه الی پنج بار 
در هفته خاصیت محافظتی مشابهی با مصرف بالاتر 
از پنج مرتب��ه در هفته دارد، مصرف فلفل تان را به 
آرامی افزایش دهید، این افزایش آرام ممکن اس��ت 

برای دریافت اثرات مثبت فلفل تند کافی باشد.«

مرغ با بیشترین افت قیمت در 
جایگاه نخست ارزانی

بع��د از اینکه م��رغ در هفته اول ش��هریورماه در 
صدر افزایش قیمت بین کالای‌های خوراکی ایستاد، 
در هفته دوم ماه، بیش��ترین اف��ت قیمت را به خود 

اختصاص داد. 
ب��ه گ��زارش بان��ک مرک��زی از متوس��ط قیمت 
خرده‌فروش��ی برخی از مواد خوراک��ی در تهران در 
هفته منتهی به 13 شهریورماه امسال نشان می‌دهد 
که در هفته دوم نس��بت ب��ه هفته قبل از آن قیمت 
لبنیات، تخم‌مرغ، برنج، گوش��ت قرمز، قند و ش��کر، 
چای و روغن نباتی ثابت باقی مانده است. همچنین 
میوه‌ها و س��بزی‌های تازه و مرغ در این دوره ارزان 
ش��ده و تنها حبوبات با افزایش قیم��ت همراه بوده 

است. 
در هفته م��ورد گزارش، در گ��روه لبنیات قیمت 
تم��ام اقلام این گروه نس��بت به هفت��ه قبل و هفته 
مش��ابه س��ال قبل ثابت بود. قیمت تخ��م مرغ هم 
تغییری نداشت و با شانه‌ای 7400 تا 9500 فروش 

رفته است. 
در گروه برن��ج نیز قیمت تمام اقلام در مقایس��ه 
ب��ا هفته اول ش��هریورماه ب��دون تغییر ب��ود اما در 
گروه حبوبات رش��د 0/2درصدی نس��بت هفته اول 
و 1/6درصدی نس��بت به هفته مش��ابه سال گذشته 

ثبت شده است. 
در هفته منتهی به 13 ش��هریور ماه قیمت سبزی 
و میوه‌ه��ای تازه در مقایس��ه با هفت��ه قبل و هفته 
مش��ابه س��ال قبل کاهش یافته است؛ به‌گونه‌ای که 
میوه‌ها 2/4 و س��بزی‌ها ‌2/5درصد نس��بت به هفته 
اول شهریور امس��ال در مقایسه با هفته مشابه سال 

گذشته کاهش دارند. 

کاهش ‌۵۰درصدی مصرف آب با 
کشت پاییزه چغندر قند

وزارت  صنعت��ی  محص��ولات  گ��روه  رئی��س 
جهاد کش��اورزی ب��ا بی��ان اینکه سیاس��ت وزارت 
جهاد کش��اورزی حرکت از کش��ت بهاره به کش��ت 
پایی��زی چغندرقند اس��ت، گفت: با کش��ت پاییزی 

مصرف آب ‌۵۰درصد کاهش می‌یابد. 
 پیم��ان حص��ادی در گفت‌وگ��و با ف��ارس گفت: 
چغندرقن��د محصول��ی اس��ت که عمدتا در کش��ور 
به‌صورت بهاره کش��ت می‌ش��ود، اما سیاست وزارت 
جهاد کش��اورزی در راستای صرفه‌جویی در مصرف 
آب انتقال کشت این محصول از بهار به پاییز است. 
وی افزود: در س��ال زراعی 94-93، ‌5هزار هکتار 
از اراضی کش��اورزی زیر کش��ت پاییزه چغندر قند 
رفت که تاکنون ‌4هزار و 830 هکتار آن برداش��ت و 
‌330هزار تن هم محصول از آن به دست آمده است. 
وزارت  صنعت��ی  محص��ولات  گ��روه  رئی��س 
جهاد کش��اورزی با بیان اینکه در دو س��ال گذشته 
به‌روزترین تکنولوژی دنیا و بهترین ارقام چغندرقند 
وارد کشور شده است، گفت: کشت پاییزه چغندر در 
دهه 70 و اوایل دهه 80 در اس��تان خوزستان انجام 
می‌ش��د، اما به دلیل ارقام نامرغوب چغندر کیفیت 

محصول تولیدی در آن دهه چندان مناسب نبود. 
حصادی تصریح کرد: کشت پاییزه در سال زراعی 
94-93 در اس��تان‌های خوزستان، فارس، گلستان، 

کرمانشاه، خراسان‌شمالی و رضوی انجام شد. 

خرید گندم به مرز ‌8میلیون تن رسید

معاون وزی��ر جهاد کش��اورزی از خرید تضمینی 
حدود ‌8میلیون تن گندم خبر داد و گفت: باقیمانده 
مطالب��ات هزار‌میلیارد تومانی گن��دم‌کاران تا پایان 

فصل برداشت پرداخت می‌شود. 
عل��ی قنبری در گفت‌وگو با ایس��نا، اظهار کرد: از 
ابتدای فصل برداش��ت تاکنون ‌7میلیون و ‌950هزار 
تن ب��ه ارزش ‌9250میلی��ارد تومان از کش��اورزان 

به‌صورت تضمینی خریداری شده است. 
وی افزود: تاکنون ‌8250میلیارد تومان از مطالبات 
گندم‌کاران تامین و به حس��اب آنها واریز ش��ده و تا 
پایان فصل برداش��ت این محص��ول مابقی مطالبات 

هزار‌میلیارد تومانی آنها نیز پرداخت می‌شود. 
مدیرعامل شرکت بازرگانی دولتی ادامه داد: هفته 
گذش��ته هزار‌میلیارد تومان از مطالبات کش��اورزان 
از طری��ق تعهدات بانک‌های پاس��ارگاد و پارس��یان 
پرداخت ش��د و مابق��ی این مطالبات نی��ز از طریق 
همی��ن بانک‌ها و اعتبارات ش��رکت بازرگانی دولتی 

تامین و به حساب گندم‌کاران واریز می‌شود. 
قنب��ری گفت: وضعیت تولی��د گندم از نظر کیفی 
بس��یار مناس��ب بوده و میزان تولی��د این محصول 
از نظر کمی نیز نس��بت به س��ال گذشته ‌20درصد 

افزایش داشته است. 

انتقاد از بی‌توجهی وزارت 
کشاورزی به تخریب مراتع کشور

رئیس انجم��ن مرتع‌داری ای��ران از بی‌توجهی به 
تخریب مراتع در کشور انتقاد کرد. 

به گ��زارش ایس��نا، مهدی بصیری در شش��مین 
همایش مل��ی مرتع و مرتع‌داری ای��ران با تاکید بر 
اینکه مراتع با آموزش عمومی مردم و به دست مردم 
حفظ می‌ش��ود، گفت: اینکه یک کارشناس مسئول 
نظ��ارت و حفظ مراتع ش��ود تا با گش��ت خودرویی 

بتواند از مراتع پاسداری کند، انتظاری نابجاست. 
وی با اش��اره به هزینه بالای انتق��ال آموزش‌ها و 
اطلاع‌رس��انی حفظ مرات��ع در صدا و س��یما افزود: 
مس��ئله مرتع از نظر صدا و سیما مورد توجه نیست 
و این اطلاع‌رس��انی بیشتر از طریق رسانه‌های دیگر 

اتفاق می‌افتد. 
بصیری با بیان اینکه سازمان جنگل‌ها و مراتع که 
زیرمجموعه کش��اورزی است یک مشکل ساختاری 
دارد، تصریح کرد: باید وزارتخانه‌ای شکل بگیرد که 

جوابگوی مردم در حوزه مراتع باشد. 
دانش��یار گروه مرتع‌داری دانشکده منابع طبیعی 
اصفه��ان با انتقاد از اینکه مش��کلات مراتع کش��ور 
رسانه‌ای نمی‌شود، افزود: س��ازمان جهاد کشاورزی 
گران شدن تخم‌مرغ را رسانه‌ای می‌کند ولی درباره 

مراتع خبر نمی‌دهد. 
بصیری با اش��اره ب��ه اینکه حل معض�لات مراتع 
نیازمند حمایت مجلس اس��ت، تصریح کرد: کس��ی 
به فکر حفظ مرتع نیست بلکه دنبال این هستند که 
مراتع را تبدیل به کشاورزی کرده تا بتوانند حمایت 

مردمی را جلب کنند. 

خبر غذا

بازار

ترجمه: معراج آگاهی
Time.com :منبع

عباس کش��اورز، معاون زراعت وزارت جهاد 
کش��اورزی در س��ومین گردهمایی سراسری 
مدیران وزارت جهاد کشاورزی در آستانه سال 
زراعی جدید، با انتقاد از رویکرد واردات روغن 
و کنجاله به کش��ور، گفت: س��الانه ‌۴میلیارد 
دلار صرف واردات این دو محصول به کش��ور 
می‌ش��ود و بخش عم��ده‌ای از منابع ارزی به 

واردات روغن و کنجاله اختصاص می‌یابد. 
ب��ه گزارش »فرص��ت امروز«، مع��اون وزیر 
جه��اد کش��اورزی، افزود: در س��ال‌های اخیر 
بین ۲۵ تا ‌۵۰درصد ارز واردات کش��ور صرف 
واردات روغن و کنجاله شده در مجموع حدود 
‌۴میلیارد دلار پول برای واردات این دو کالا به 

خارجی‌ها پرداخت کرده‌ایم. 
کش��اورز همچنی��ن روند خری��د دانه‌های 
روغن��ی از س��وی وزارت جه��اد کش��اورزی 
را موفقی��ت آمی��ز ندانس��ت و گف��ت: وزارت 
جهادکشاورزی در خرید دانه‌های روغنی اصلا 
موفق عمل نکرده در حال��ی که برای واردات 
هی��چ مش��کلی وجود ن��دارد اما پ��ول خرید 
‌۵۰هزار تن کلزا هنوز پس از س��ه ماه به آنان 

)کشاورزان( پرداخت نشده است. 
وی از وزیر جهاد کش��اورزی خواس��ت تا 
تصمی��م ج��دی در زمین��ه تولی��د دانه‌های 
روغن��ی اتخ��اذ ش��ود و ادام��ه داد: بای��د 
کمیته‌های استانی را با ترکیب همه افرادی 
که قرار است حضور داش��ته باشند، تشکیل 

دهی��د. ضم��ن اینک��ه ای��ن کمیته‌ه��ا باید 
به‌صورت مرتب هر ۱۵ روز یک بار تش��کیل 
جلسه دهند و صورتجلسه آن را به مسئولان 

مربوط ارائه کنند. 
معاون وزی��ر جهادکش��اورزی در خصوص 
گندم نیز گفت: حل مش��کل تولید گندم، کار 
چندان دش��واری نیس��ت اما در زمینه تولید 
روغن ب��ا مش��کلات بنیادی مواجه هس��تیم 
و در ای��ن زمینه ‌۴میلی��ارد دلار پول برای ما 
تعیین تکلیف می‌کند. وی تاکید کرد: وزارت 
جهاد کش��اورزی در زمینه تولی��د چغندرقند 
عملکرد خوبی داشته اما در تولید روغن هیچ 

حرفی برای گفتن نداریم. 
کش��اورز ب��ا بی��ان اینک��ه هم‌اکنون‌درصد 
خوداتکای��ی گن��دم در کش��ور ب��ه بی��ش از 
‌۸۵درصد رس��یده، افزود: در بهار و پاییز سال 
گذش��ته بارندگی‌های خوبی در کش��ور اتفاق 
افتاد اما فصل زمستان در برخی استان‌ها ۹۰ 

روز بارندگی نداشتیم. 
معاون زراعت وزیر کش��اورزی با اش��اره به 
سیاس��ت‌های اقتصاد مقاومت��ی، اظهار کرد: 
با‌توجه به مبانی اقتصاد مقاومتی باید س��طح 
زیر کش��ت گندم را در کش��ور کاهش دهیم 
ام��ا تمرکز ما بر افزای��ش عملکرد و همچنین 
افزایش بهره‌وری آب باشد. ما در زمینه تولید 
گندم نس��بتا موفق عمل کردیم اما از عملکرد 

خود کاملا راضی نیستیم. 

معاون وزیر جهاد کشاورزی: 
در تولید روغن حرفی برای گفتن نداریم



حجت‌الاسلام حسن روحانی رئیس‌جمهور در نشست 
مطبوعاتی مش��ترک با  »هاینس فیشر« رئیس‌جمهور 

اتریش شرکت کرد. 
در ابتدای این نشس��ت خبرن��گار تلویزیون اتریش 
ضمن تش��کر از میزبانی جمهوری اس�المی ایران از 
آقای روحانی پرسید: کش��ور شما چه برنامه‌ای برای 
آینده سوریه دارد و آیا حاضرید در مقابل کشورهایی 
مثل عربس��تان و آمریکا بر س��ر یک میز بنش��ینید و 
در م��ورد س��وریه گفت‌وگو کنی��د؟  وی همچنین از 
آقای روحانی پرس��ید: آیا درست است که جمهوری 
اس�المی ای��ران ب��رای فعالی��ت ش��رکت‌های غربی 
محدودیت‌های��ی اعمال خواهد ک��رد؟  رئیس‌جمهور 
در پاس��خ به این س��وال گفت: به آقای دکتر فیشر و 
هی��أت همراه که به ای��ران آمدند خوش‌آمد می‌گویم 
و امیدوارم این سفر س��رآغاز یک تحول بسیار مثبت 
و توس��عه روابط دو کشور باش��د. سوابق روابط ایران 
و اتری��ش به قرن‌ پی��ش بازمی‌گردد و همواره از یک 
روابط خوب دوس��تانه برخ��وردار بوده‌اند و در طول 
چند س��ال به دلایل خاص تحریم، روابط دو کشور به 
لحاظ اقتصادی کاهش یافته اس��ت، اما امیدواریم در 
ماه‌های آینده و س��ال آینده بتوانیم با س��رعت قابل 
قبول گذش��ته را جبران کنیم. همچنین لازم می‌دانم 
از دول��ت اتریش به خاطر میزبانی بس��یار خوب برای 
اجلاس مذاکرات ۱+۵ و ایران تش��کر کنم که به یک 
توافق نهایی منتهی ش��د، توافق��ی مهم و تاریخی که 

می‌توان��د در رواب��ط ای��ران و ۱+۵ و اتحادیه اروپا و 
حتی برای منطقه و جهان مفید باشد. 

روحانی در ادامه به پاس��خ به سوال خبرنگار اتریشی 
پرداخت و گفت: یکی از مس��ائلی که م��ا در مذاکرات 
امروز، چ��ه در مذاکرات خصوصی و چ��ه در مذاکرات 
عموم��ی دنب��ال کردیم، مس��ائل منطقه، تروریس��م و 
مشکلاتی است که در کشورهای منطقه از جمله سوریه 
وجود دارد. ما هم‌نظر بودیم در اینکه تروریس��م معضل 
بس��یار ب��زرگ جهانی اس��ت و نه‌تنها امنی��ت ما، بلکه 
امنیت جهان را تهدید می‌کند. امروز دل‌نگرانی‌هایی که 
در اروپا هست، درخصوص تروریست‌هایی که در منطقه 
ما وجود دارند و آوارگانی که این تروریس��ت‌ها به وجود 
آورده‌اند، نش��انه این اس��ت که آثار تروریسم می‌تواند 
اروپا و س��ایر مناطق را در بربگیرد. برای اینکه مس��ئله 
تروریسم حل شود، بحث حمایت از فرد یا دولت خاص 
مطرح نیست؛ سوریه یک کشور دارای یک دولت است 
و دارای مخالفانی بوده و نیز دارای گروه‌های تروریستی 
اس��ت؛ حال ما باید چکار کنیم و اولویت با کدام است؟  
آی��ا اولویت با این اس��ت ک��ه راجع به دموکراس��ی در 
س��وریه بحث کنیم؟  آیا اولویت در این است که راجع 
به گروه‌های مخالف و موافق صحبت کنیم؟  آیا اولویت 
در این اس��ت که راجع به تغییر در قانون اساسی بحث 
کنی��م؟  یا اینکه فعلا مردم در س��وریه کش��ته و آواره 
‌ش��وند و البته، میلیون‌ها نفر نیز آواره و صدها هزار نفر 
هم کشته شده‌اند. سوریه کاملا نا امن و بی‌ثبات است، 

نفت مردم در س��وریه توسط تروریس��ت‌ها استخراج و 
در بازار فروخته می‌ش��ود و پول آن ب��ه جای اینکه به 
رفاه مردم برسد، صرف کشتار مردم می‌شود. فعلا بحث 
بر س��ر اولویت اس��ت و بر سر این اس��ت که نخستین 
قدم کدام اس��ت؛ اگر در نخستین قدم اشتباه کنیم به 
مقصد نخواهیم رسید، نخستین قدم آن است که جلوی 
خونریزی را بگیریم و امنیت نس��بی در سوریه به‌وجود 
آوری��م تا آواره‌ه��ا بتوانند به خانه‌های خ��ود برگردند؛ 
آن وقت، زمانی اس��ت که باید در مورد آینده س��وریه، 

گروه‌های مخالف و موافق و امثال اینها بحث کنیم. 
نس فیش��ر پس از مراسم امضای چهار سند همکاری 
می��ان ای��ران و اتری��ش در نشس��ت خبری مش��ترک 
ب��ا رئیس‌جمهور کش��ورمان، س��هم مب��ادلات تجاری 
جمهوری اسلامی ایران و اتریش را پس از همکاری‌های 
جدید اقتصادی دو کش��ور ۵۰-۵۰  )مساوی( دانست و 
در پاس��خ به سوال خبرنگاری مبنی بر اینکه با توجه به 
هدف‌گذاری ش��ما برای افزایش پنج‌برابری صادرات به 
ایران با ارزش یک میلیارد یورویی، چه س��همی از این 
صادرات برای ایران در نظر گرفته ش��ده اس��ت، گفت: 
کس��ی سهم بیش��تری از این تبادل نس��بت به دیگری 
نخواهد داش��ت ک��ه این به نفع دو کش��ور خواهد بود. 
رواب��ط ای��ران و اتریش دارای س��ابقه دیرینه اس��ت و 
اتریش هرگز سوابق اس��تعماری در ایران نداشته است 
و از این رو خوش��حالیم که مشکلاتی از این قبیل را به 

ارث نبرده‌ایم. 

مرتضی میرباقری، قائم مقام وزیر کشور در 
امور اجتماعی که ریاست شورای اجتماعی را 
بر عهده داش��ت، در حاش��یه این شورا و در 
جمع خبرنگاران س��خنرانی کرد. میرباقری 
با اشاره به پیشنهاد شهرداری تهران نسبت 
به جمع‌آوری متکدیان و دستفروشان مترو 
اظه��ار کرد: حجت‌الاس�الم و المس��لمین 
امرودی، معاون اجتماعی ش��هرداری تهران 
بحثی را مطرح کرد که براس��اس آن برخی 
مظاهر ش��هر ته��ران با مجموع��ه تلاش‌ها 
انطب��اق ن��دارد و اف��رادی س��ودجو از آنها 
سوء‌استفاده و تلاش می‌کنند آثار روانی در 
جامعه برجای گذارن��د. از جمله این موارد 
معتادان متجاهر و متکدیانی اس��ت که در 
لباس دستفروشان فعالیت می‌کنند. این‌گونه 
افراد باید به ق��رارگاه فوریت‌های اجتماعی 
منتقل و غربالگری ش��ده و به سازمان‌های 
ذی‌ربط ارجاع داده ش��وند. شهرداری تهران 

اعلام آمادگی ک��رد که در صورت همکاری 
ح��وزه قضایی و انتظامی تا س��ه ماه آینده 
متکدیان و دستفروش��ان را از س��طح مترو 
و چهارراه‌ها جم��ع آوری کند که با کلیات 
این پیشنهاد موافقت شد. وزارت کار و رفاه 
اجتماعی تلاش می‌کند مشکل امرار معاش 
متکدیان را پس از جمع آوری آنها حل کند 
تا آنان بتوانند حداقل درآمدی را به دس��ت 
آورند. اگر پس از ایجاد اش��تغال برای آنان، 
متکدیان دوباره جمع آوری شوند، علت روی 
آوردن آنه��ا به این کار به‌صورت دقیق مورد 

بررسی قرار می‌گیرد. 
او در بخ��ش دیگری از صحبت‌های خود 
اظهار کرد: تلاش کرده‌ایم مطالعات میدانی 
در زمینه مصرف قلیان انجام دهیم، چرا که 
ب��ا وجود ممنوعیت مص��رف قلیان این کار 
انجام می‌ش��ود. قصد داریم مصادیق تخلف 
را شناسایی کنیم تا به صدور دستور العمل 

جدید در این زمینه بپردازیم. در حال حاضر 
تعدادی از جوانان قلیان مصرف می‌کنند و 
زمان��ی که تعداد این اف��راد افزایش می‌یابد 
نمی‌توان آن را تنها به‌عنوان یک ناهنجاری 
اجتماعی محس��وب کرد، بلکه لازم اس��ت 
بررسی‌های لازم انجام شود. به‌عنوان نمونه 
در حال حاضر 30 تا 40 درصد از خانواده‌ها 
گیرنده ماهواره دارند بنابراین نمی‌توان آن را 
یک آمار حداقلی دانست بلکه باید تدبیر لازم 

برای آن انجام داد. 
از  دیگ��ری  بخ��ش  در  میرباق��ری 
صحبت‌های خود گفت: یکی از موضوعات 
مطرح شده در این جلسه بررسی وضعیت 
مصرف مواد مخدر داخل کشور بود. اعداد 
و ارق��ام مطرح ش��ده از س��وی نهادهای 
مختلف تفاوت‌هایی ب��ا یکدیگر دارد، چرا 
ک��ه از روش‌شناس��ی‌های متفاوتی برای 
این کار اس��تفاده می‌کنند. در این جلسه 

مصوب ش��د که از این پ��س اعدادی که 
در حوزه مسائل اجتماعی مطرح می‌شود 
در ی��ک مرکز تخصصی ش��اخص‌ها مورد 
بازبینی قرار گیرد. در این جلس��ه وزارت 
بهداش��ت روش‌شناس��ی و اع��داد و ارقام 
خود از وضعیت اعتیاد در کشور را مطرح 
ک��رد و ما منتظر ارائه آمار و ارقام س��تاد 
ملی مبارزه با مواد مخدر هس��تیم چرا که 
تفاوت چن��د صد هزار نفری بین آمار این 
نهاده��ا وجود دارد. براس��اس آمار س��تاد 
مب��ارزه با مواد مخدر در ح��ال حاضر در 
کش��ور یک میلی��ون و 350 ه��زار معتاد 
وج��ود دارد. او با بیان اینک��ه هر کدام از 
روش‌هایی ک��ه نهادها برای اع�الم ارقام 
خود از آن بهره‌برداری می‌کنند محاسنی 
دارد، اظه��ار ک��رد: باید ت�الش کنیم که 
برآین��د این روش‌ه��ا را در اع�الم تعداد 

معتادان لحاظ کنیم. 

قائم مقام وزارت کشور: 
بین آمار وزارت بهداشت با ستاد مبارزه با موادمخدر در مسئله اعتیاد تفاوت وجود دارد

آخرین خبرها از پرونده خبرنگار آمریکایی تا سکه‌های مهدی هاشمی 
در حاش��یه مراسم ختم حجت‌الاسلام شیخ علی بابایی 
رئیس ش��عبه ۱۶ دیوان عالی، حجت‌الاسلام غلامحسین 
محسنی‌اژه‌ای معاون اول قوه قضاییه در جمع خبرنگاران 
حضور پیدا کرد و درباره تبادل جیسون رضاییان و اینکه 
آی��ا قوه‌قضاییه ب��رای این موضوع برنام��ه‌ای دارد یا خیر 
اظهار داش��ت: هن��وز چیزی در این زمینه مطرح نش��ده 

است. 
او همچنی��ن درب��اره علت طولانی ش��دن صدور حکم 
جیسون رضاییان گفت: درباره این موضوع اطلاعی ندارم 

و در نشست خبری اعلام می‌کنم. 
در این مراس��م، اصغر جهانگیر، رئیس سازمان زندان‌ها 
هم در جمع خبرنگاران حاضر ش��د و در پاسخ به سوالی 
درخصوص کش��ف ۳۰ س��که و یک دس��تگاه موبایل از 
مهدی هاشمی و اینکه وکیل وی مدعی شده این وسایل 
صورت‌جلسه ش��ده بود و با هماهنگی زندان به وی داده 
شده است، گفت: صورت‌جلسه‌ای در این خصوص به من 
داده نشده است که ببینم حرف وکیل درست بوده یا خیر 
اما بحثی که در مورد کش��فیات داشتیم، در بازرسی‌ها به 
آن رس��یده‌اند و قطع��اً اگر زندان اطلاع داش��ت که اینها 
همراهش بوده در بازرس��ی‌ها عنوان کشف به آن اطلاق 

نمی‌شد. 
رئیس س��ازمان زندان‌ها در پاس��خ به این سوال که آیا 
ش��ما ادعای وکیل مهدی هاش��می را مبنی بر اینکه این 

وسایل صورت‌جلسه ش��ده بود، تکذیب می‌کنید یا خیر، 
افزود: صورت‌جلس��ه‌ای به من نرسیده. البته باید بررسی 
کن��م و بگویم. جهانگیر در پاس��خ به این س��وال که آیا 
ورود س��که به زندان مرسوم است گفت: سکه، پول است 
و اگر کس��ی پولی همراهش باش��د باید تحویل دهد و ما 
به جای آن کارت اعتباری می‌دهیم و مبالغ را به حساب 
آن کارت واریز می‌کنیم و اف��راد می‌توانند روزانه مبلغی 

را برداشت کنند. 
او در پاسخ به این سوال که گفته می‌شود تغییر رئیس 
زن��دان اوین مرتبط ب��ا قضیه مهدی هاش��می و ملاقات 
حضوری او با مادرش بوده اس��ت، افزود: کس��انی که این 
موضوعات را به هم ارتباط می‌دهند درخصوص زندان‌بانی 
اس�المی اطلاعی ندارند. عنوان ش��ده بود رفتار خوب با 
متهم باعث این تغییرات شده در حالی‌که ما باید بگوییم 
موظف هس��تیم نس��بت به تمام کس��انی که وارد زندان 
می‌شوند رفتار مناسب داشته باشیم زیرا این یک توصیه 
اسلامی و قانونی است و کسی قطعا به خاطر رفتار خوب 
تغییر نمی‌یابد یا برکنار نمی‌ش��ود. ما یک‌سری تغییرات 
طبیعی داریم که این تغییرات در تهران هم اعمال شد. 

جهانگیر در پاس��خ به این س��وال که اگر مشخص شود 
در بحث کش��ف سکه و موبایل از مهدی هاشمی از سوی 
ماموران زندان اهمال‌کاری صورت گرفته، برخورد می‌شود 
یا خیر، گف��ت: ماموران ما در ورودی‌ها موظف هس��تند 

بازرسی‌هایی داشته باشند و بعد از اینکه بازرسی کردند، 
فرد تحویل زندان می‌شود. به‌طور طبیعی اگر در بازرسی 
دق��ت کافی صورت نگیرد برخورد لازم با کس��انی که در 
مبادی ورودی دقت لازم را نداش��تند صورت می‌گیرد. او 
در پاس��خ به این سوال که گوش��ی کشف شده از مهدی 
هاش��می، گوش��ی دوربین‌دار بوده یا ساده افزود: گزارش 
بازرس��ی را ندیده‌ام و باید نگاه کنم. اصولاً زندان به دلیل 
ترددهای زیادی که دارد مانند ملاقات خانواده زندانیان، 
مرخصی‌ها، اعزام به درمانگاه یا اعزام به شعبات، به‌صورت 
مرتب کشفیاتی داریم، به‌طوری‌که در یک ماه گذشته در 
بازرسی‌هایی که در سراسر کشور انجام شد صدها موبایل 
و اش��یای ممنوعه از جمله چاقو از زندانیان کش��ف شد. 
البته امکان اینکه بتوان ورود اش��یا و وسایل غیرمجاز به 
زندان را به‌صورت صددرصد کنترل کرد وجود ندارد، زیرا 
هم زندانیان جاس��ازی‌های خاصی دارن��د و هم امکانات 
و تجهیزات کافی نیس��ت. برخی وس��ایل توس��ط بعضی 
ماموران متخلف وارد زندان‌ها می‌ش��ود که این مسئله در 

حال بررسی و پیگیری است و قطعا برخورد می‌شود. 
رئیس سازمان زندان‌ها همچنین در پاسخ به این سوال 
که گفته می‌ش��ود محمدرضا رحیم��ی صبح‌ها از زندان 
خارج و شب‌ها به زندان باز می‌گشته گفت: اصلًا این‌طور 
نیس��ت. وی بعد از فوت همس��رش ب��ه مرخصی رفت و 

بازگشت و بعد از آن نیز به مرخصی نرفته است. 

نشست مطبوعاتی دو رئیس‌جمهور ایران و اتریش

فیشر: خواهان سهم مساوی اقتصادی
بین دوکشور هستیم

حضرت آیت‌الله خامنه‌ای رهبر معظم انقلاب اس�المی 
صبح دوشنبه در دیدار رئیس‌جمهور و اعضای شورای عالی 
فضای مجازی، این ش��ورا را مرکز اصلی سیاس��ت‌گذاری 
آگاهانه، مس��ئولانه و مقتدرانه در خصوص فضای مجازی 
خواندن��د و با اش��اره به گس��ترش روزافزون و پرس��رعت 
پدیده عظیم و بی‌نظی��ر فضای مجازی تاکید کردند: باید 
با اس��تفاده از توانایی‌ها و اس��تعدادهای جوان کشور و با 
سیاس��ت‌گذاری صحیح و اقدامات س��نجیده و هماهنگ 
و بدون از دس��ت دادن زمان به س��مت خ��روج از حالت 
انفعال در عرصه فضای مجازی و حضور فعال و تاثیرگذار 
و تولید محتوای اس�المی متقن و ج��ذاب حرکت کنیم. 
ایش��ان با اش��اره به تاثیرگذاری گس��ترده فضای مجازی 
به‌عنوان یک ق��درت نرم فوق‌العاده در عرصه‌های مختلف 

از جمله فرهنگ، سیاس��ت، اقتصاد، سبک زندگی، ایمان، 
اعتقادات دین��ی و اخلاقیات، بر لزوم طراحی مناس��ب و 
دقیق ب��رای حفظ حریم امنیت فک��ری و اخلاقی جامعه 
در این عرصه تاکی��د کردند و افزودند: لازمه حضور فعال 
و تاثیرگذار در فضای مجازی، »تمرکز در تصمیم‌گیری«، 
»جدیت در اجرا بدون از دس��ت دادن زمان«، »هماهنگی 
می��ان دس��تگاه‌ها« و »پرهیز از م��وازی‌کاری و تعارض« 
اس��ت. رهبر انقلاب همچنین برنامه‌ریزی و حمایت دولت 
به‌وی��ژه معاونت علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری برای 
گس��ترش صنایع مرتبط با فن��اوری ارتباطات را بس��یار 
ضروری خواندند و تاکید کردند: گس��ترش این صنایع از 
طریق شرکت‌های دانش‌بنیان، تاثیر بالایی در اشتغالزایی 

و تحول در اقتصاد کشور خواهد داشت. 

تبیین الزامات حضور فعال و موثر در فضای مجازی

‌ علی‌اکب�ر ولایت�ی، رئی�س مرک�ز 
تحقیقات استراتژیک مجمع تشخیص 
مصلحت نظ�ام در واکنش ب�ه اظهارات 
سعید جلیلی درباره برجام گفت: این حق 
مجلس اس�ت که این کار را انجام دهد و 
امیدواریم در نهایت به نتیجه‌ای برسند 

که به نفع جمهوری اسلامی ایران باشد. 
‌ علی‌اکبر ش�مخانی دبیر ش�ورای 
عالی امنیت ملی گفت: باید به تلاش 
مذاکره‌کنن�دگان فعلی نگاه منصفانه 
داشت و نباید تلاش گذشتگان را نیز 
نف�ی کرد، نفی تالش دو تیم قبلی و 

فعلی خطای بزرگی است. 

مظن�ون اصلی بمب‌گ�ذاری خونین ماه گذش�ته بانکوک ی�ک هفته پس از 
بازجویی راهی بازداش�تگاه شد و از وی خواسته شده تا در مقابل رسانه‌ها و 

پلیس به جرم خود اعتراف کند

تیتر اخبار

 حجت‌الاس�الم مصطفی پورمحم��دی درباره نامه اخیر 
علی مطهری در خصوص حصر آقایان موس��وی و کروبی 
گف��ت‌: این بحث‌ه��ا حقوقی و تخصصی اس��ت و باید در 
محافل حقوقی مطرح ش��ود نه در رس��انه‌. اگر در رس��انه 
مطرح ش��ود سیاسی می‌شود و طبعا پیامدها و تبعات آن 

نیز سیاسی خواهد شد. 
او در حاش��یه مراس��م افتتاح مرک��ز داوری اتاق تعاون 
ای��ران در جم��ع خبرنگاران گف��ت: این موض��وع به نفع 
منط��ق و مباحثه حقوقی نخواهد ب��ود، یک نظری دادیم 

ک��ه امیدواری��م حقوقدان��ان در جای خود بیش��تر آن را 
تبیین کنند. پرداختن به این بحث کمکی به رفع مش��کل 
نمی‌کند؛ ش��ما خبرنگاران مرتب سیخ و قاشق به موضوع 
می‌زنید اما هیچ کمکی به حل این مش��کلات نمی‌کنید و 
فکر می‌کنم نیازی به تعقیب موضوع از جانب بنده نیست. 
پورمحمدی در پاسخ به س��والی درباره مبادله جیسون 
رضایی��ان گفت: هنوز پرونده ب��ه محکومیت نهایی منجر 
نشده اس��ت و باید مراحلش طی ش��ود. این موضوع یک 

بحث سیاسی است که حداقل من از آن اطلاعی ندارم. 

واکنش پورمحمدی به نامه اخیر علی مطهری

 محمد اسماعیل‌س�عیدی، نایب رئیس 
کمیس�یون اجتماعی مجلس با اش�اره به 
اینکه طرح حمایت از ‌۶میلیون نیازمند با 
یک فوریت به عمر این مجلس نمی‌رس�د، 
گفت: تالش می‌کنیم با تغییر فوریت این 
طرح را زودتر در دستور بررسی و تصویب 

قرار دهیم. 
 مجتب�ی عبدالله�ی، مع�اون خدم�ات 
ش�هری ش�هردار تهران از توس�عه قطعه 

هنرمندان خبر داد.

مجی�د خرازی�ان قدم، مدیرکل دفتر حیات وحش س�ازمان محیط زیس�ت، از 
ساماندهی سایت‌های تکثیر در اسارت مرال پس از گوزن زرد و تدوین برنامه عمل 

برای هفت‌گونه در معرض انقراض خبر داد

تیتر اخبار

رئی��س س��ازمان س��ینمایی در گفت‌وگو با ایس��نا در 
حاش��یه مراس��می که صبح دوش��نبه در وزارت ارش��اد 
برگزار ‌شد در پاسخ به اینکه آیا در روز ملی سینما طرح 
رایگان یا نیم‌بها کردن بلیت س��ینما اجرایی خواهد شد، 
گفت: نظر به رونق گیش��ه سینماها در این روزها و اینکه 
س��ینما‌داران چندان موافق اجرای این طرح نیستند‌ و از 
طرفی ب��ا توجه به نمایش فیلم »محمد رس��ول‌الله« که 
فیلم خاصی اس��ت، امس��ال پروژه‌ای در رابطه با رایگان 

ک��ردن بلیت نداریم. او در عین حال گفت: از طرف دیگر 
روزهای سه‌ش��نبه هر هفته بلیت سینماها نیم‌بهاست و 
انجام این کار در روز سینما محلی از اعراب ندارد. ایوبی 
درباره آخرین وضعیت معرفی نماینده سینمای ایران در 
اس��کار )اخرین فرصت مهر ماه( گفت: ساز و کار این امر 
هنوز شروع نش��ده و با توجه به اینکه هنوز برای معرفی 
نماین��ده وقت داری��م، قطعا در این زمین��ه جای نگرانی 

نیست. 

آخرین اظهارات ایوبی و نماینده ایران در اسکار

یان�گ« منتق�د سرش�ناس  ‌  »دب�ورا 
نشریه سینمایی »هالیوود‌ ریپورتر« فیلم 
»چهارشنبه 19 اردیبهشت« نماینده ایران 
در ونیز را درخشش سینمای نوع‌دوست و 

باکیفیت ایران دانست. 
‌ اس�کات کوپر ک�ه در جش�نواره فیلم 
تلوراید حضور یافته اس�ت از فیلمسازانی 
که در برابر حقیقت خود را آزاد می‌بینند، 

دفاع کرد. 

مریم وطن‌پور، مجری برنامه‌های کودک با اش�اره به آخرین فعالیت‌های خود 
بیان کرد که مشغول نگارش متن برای سری جدید برنامه »فیتیله« است که 

از فصل پاییز روی آنتن شبکه دو سیما می‌رود

تیتر اخبار

قاس��م رضای��ی دارنده م��دال نق��ره وزن ۹۸ کیلوگرم 
رقابت‌های جهان��ی ۲۰۱۵ آمریکا در مورد عملکردش در 
این رقابت‌ها گفت: کشتی‌های سنگینی را تا دیدار فینال 
پشت سر گذاشتم و خدا را شکر به دیدار پایانی راه یافتم، 
ام��ا در این دیدار در حالی که می‌توانس��تم رقیب خود را 
شکس��ت دهم به دلیل دیدارهای س��خت قبلی نتوانستم 
توانایی‌ه��ای خ��ود را به خوبی ارائه ده��م. مطمئنا اگر با 
انرژی و توان همیشگی راهی فینال شده بودم می‌توانستم 

به راحتی مدال طلا را از آن خود کنم. 
سعید عبدولی نیز که با کسب عنوان پنجمی به سهمیه 
المپیک ۲۰۱۶ برزیل رس��ید، گفت: من کش��تی‌گیر وزن 
۷۵ کیلوگ��رم نبودم و از وزن ۶۶ به ۷۱ و س��پس به این 
وزن آم��دم. این نخس��تین حض��ور من در ای��ن وزن در 

رقابت‌های جهانی بود و کاری که بایس��تی مثل همیش��ه 
انجام دهم نتوانس��تم انجام ده��م. با حریفانم در این وزن 
تازه آش��نا شده‌ام و امیدوارم در رقابت‌های المپیک بتوانم 

توانایی‌های خود را نشان دهم. 
همچنین قاس��م رضایی نایب قهرمان وزن 98 کیلوگرم 
کش��تی فرنگی جه��ان در گفت‌و‌گو با ایس��نا، اظها‌ر کرد: 
قرعه بس��یار سختی داش��تم. حریفان روس، بلغار و ترک 
همگ��ی عنوان دار بودند و همواره روی س��کوهای جهانی 
ایس��تاده‌اند. از صبح که مس��ابقه را ش��روع کردم هر چه 
انرژی داش��تم برای شکس��ت دادن این س��ه کشتی‌گیر 
گذاش��تم و برای فینال بدنم دیگر نکش��ید. در آن طرف 
جدول حریف ارمنس��تانی‌ام قرعه بس��یار راحتی داشت و 
شاید قبل از فینال کل کشتی‌هایش 10 دقیقه هم نشد. 

دو عنوان کشتی‌گیران ایرانی در جام جهانی کشتی آمریکا

‌ ک�واچ، س�رمربی تیم والیب�ال ایران 
گفت: تی�م آرژانتین با ارائ�ه یک بازی 
بهتر استحقاق پیروزی مقابل تیمش را 

داشته است. 
 س�رخیو آگرو، ستاره منچسترسیتی 

گفت: خبر خداحافظی مسی از تیم ملی 
فوتبال آرژانتین کذب محض است. 

‌ لوو، سرمربی آلمان تاکید کرد تیمش 
شایس�تگی زیادی برای کسب پیروزی 

مقابل اسکاتلند داشته است. 

 »کلودیو براوو«، دروازه‎بان ش�یلیایی تیم فوتبال بارس�ا ب�ه احتمال فراوان 
به دلیل آس�یب‌دیدگی بازی روز ش�نبه مقابل اتلتیکومادری�د در چارچوب 

رقابت‌های لالیگا را از دست خواهد داد

تیتر اخبار
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عمو‌سبیلوهای آشپز جای خانم‌ها 
را در تبلیغات گرفتند

چرا باید خانم‌ها دائم در آشپزخانه نشان داده شوند؟ 
چرا شس��تن ظرف‌ها همیش��ه به عهده خانم‌ها است؟ 
و ه��زاران چرای دیگر که در تبلیغ��ات ایران به‌صورت 
دغدغه‌ای لاینحل برای بس��یاری از فعالان این عرصه 
تبدیل ش��ده‌ است. بارها در مطالب مختلف برخی گله 
می‌کردن��د که نقش خانم‌ها به نس��بت چنددهه قبل 
تغییر کرده و باید این تغییر نیز در آگهی‌های تبلیغاتی 
دیده ش��ود. دیگر نبای��د خانم‌ه��ا را در تبلیغات فقط 
به‌عنوان خانم‌های خانه‌داری نش��ان داد که با حوصله 
در حال سرویس دادن به همسر و فرزندان‌شان هستند. 
باید به آنها نقش جدی��د داد. پس قرارها و تلاش‌ها بر 
این بود که نقش تازه‌ای به خانم‌ها داده ش��ود نه اینکه 
حضورش��ان روز‌به‌روز کم‌رنگ‌تر ش��ود و جایشان را در 
آشپزخانه آگهی‌های تبلیغاتی عمو‌سبیلوهای آشپزی 
بگیرند که نه حوصله آشپزی و نه وقت این کار را دارند. 
حال اینکه علت این تغییر چیست و چرا این سیاست در 
حال اجراست جای بررسی بیشتری دارد اما به‌هرحال 
اتفاقی اس��ت که افتاده و این طور برداشت می‌شود که 
خانم‌ها ی��ا باید در تبلیغات به جای دیگری نقل مکان 
کنند یا اینکه بی‌خیال حضور در تبلیغات داخلی شوند. 

گریم‌های یکسان آشپزها در تبلیغات 
از حض��ور آش��پزهایی در تبلیغ��ات ح��ال حاض��ر 
ش��رکت‌های تولیدکننده موادغذایی و شوینده گفتیم 
که به نظر، اکثر آنها توسط یک گریمور گریم شده‌اند. 
تقریبا همگ��ی آنها لباس و کلاهی مانند آش��پزهای 
فرانس��وی به سر و تن کرده‌اند و بیشتر آنها مانند این 
آش��پزهای فرنگی س��بیل‌های کلفتی پشت لب‌شان 
کاشته شده ‌است. سبیل‌هایی که بیشتر مواقع توسط 
روغن چرب و قوس خاصی به آنها داده می‌شود. ویژگی 
مشترک دیگر این آشپزهای فرانسوی‌‌نما، نوع بازی آنها 
اس��ت. اگر دقت کنید سعی بیش��تر آنها این است که 
دقیقا حرکات آشپزهایی را به خود بگیرند که بینندگان 
بارها در فیلم‌های س��ینمایی خارج��ی دید‌ه‌اند. علاوه 
برای��ن موارد، نکته دیگری نیز وج��ود دارد که به نظر 
سازندگان‌ داخلی آگهی‌های تلویزیونی، هر چه تلاش 
کرده‌اند، نتوانسته‌اند آن را هم شبیه آشپزهای فرانسوی 
کنند ت��ا بینندگان با دیدن آگه��ی دقیقا فضای یک 
آشپزخانه فرانسوی را در ذهن‌شان تداعی کنند. نکته 
کلیدی شکم‌های فربه‌ای است که آشپزهای آگهی‌های 
داخلی همگی از موهبت آن‌ برخوردارند. به‌خصوص این 
شکم در آگهی شرکت‌های تولیدکننده روغن بیشتر به 
چش��م می‌آید. آگهی‌هایی که این آش��پزها با این نوع 
شکم صحبت از سلامتی و مغذی بودن محصول تبلیغ 

شده می‌کنند. 

آشپزهایی که وقت و حوصله ندارند
دیالوگ مشترک آش��پزهای آگهی‌های تلویزیونی 
اخی��ر اکثرا ح��ول چند جمله مش��خص می‌چرخد. 
دیالوگ مش��ترک این است: آش��پزها به خاطر اینکه 
وق��ت و حوصله کافی ندارند از محصول مورد نظر در 
آگهی اس��تفاده می‌کنند برای مثال آش��پزی که در 
تبلیغات ش��رکت تولیدکننده مایع ظرف‌شویی بازی 
می‌کند، می‌گوید: وق��ت و حوصله ندارد که ظرف‌ها 
در آشپزخانه مدتی برای شست‌وشوی راحت‌تر خیس 
بخورند ب��ه همین خاط��ر از این مایع ظرف‌ش��ویی 
اس��تفاده می‌کند یعنی مایع ظرف‌ش��ویی مورد نظر 
بدون صرف وقت ظرف‌ها را تمیز می‌کند. نکته جالب 
این اس��ت که آش��پز ظرفی را به منظور نشان دادن 
اس��تفاده و قدت پاک‌کنندگی مایع نش��ان می‌دهد 
که همه خانم‌های خان��ه‌دار می‌دانند که تمیز کردن 
آن وقتی غذا بس��وزد به همین راحتی نیست و کاملا 
اغراق آش��پز را متوجه می‌شوند و می‌دانند که شاید 
حرف او به واقعیت نزدیک نباش��د. علاوه بر این نکته 
دیگر این آگهی پایین آمدن موقعیت یک سرآش��پز 
در حد یک کارگر س��اده اس��ت. درواقع سوال بزرگی 
در ذهن مخاطب با دیدن این آگهی ش��کل می‌گیرد، 
مگر سرآشپزها هم در آشپزخانه ظرف می‌شویند که 
ای��ن بازیگر دل‌نگران ظرف‌هایی اس��ت که غذا براثر 
س��وختن به آنها چسبیده اس��ت؟ به هر حال چنین 
نکاتی ش��اید برای س��ازندگان اهمیت نداشته باشند 
ولی برای مخاطبان مهم اس��ت که چرا در آگهی آنها 
در نظر گرفته نمی‌ش��وند. علاوه براین آشپز، آشپزی 
که در آگهی شرکت تولیدکننده روغن نیز ایفای نقش 
کرده باز از این دیالوگ اس��تفاده می‌کند و می‌گوید: 
خانواده جمع است و من فرصت و وقت آشپزی ندارم 
و به همین منظور از روغنی اس��تفاده می‌کنم که در 
ح��رارت بالا ه��م می‌توان در آن پخت غ��ذا کرد، در 
این حالت روغن هیچ تغییر‌ی نمی‌کند. آشپز در این 
آگه��ی با حرارت و دود بالا غذاها را س��رخ می‌کند و 
مخاطب را به یاد فلافل‌فروش��ی‌های س��رچهار راه‌ها 
می‌ان��دازد که از دیگ‌ه��ای پر از روغن برای س��رخ 
کردن اس��تفاده می‌کنند. واقع��ا این همه روغن برای 
پخ��ت غذا برای کدام بیننده‌ جالب اس��ت که در این 
آگهی اس��تفاده شده‌ است؟ همچنین مگر این روغن 
برای مصرف‌کننده ایرانی عرضه نمی‌ش��ود، پس چرا 
ب��رای تبلیغش در طرز تهیه پخ��ت غذا‌های خارجی 
اس��تفاده می‌شود؟ به هرحال این آگهی چرب نیز که 
قلب هر مخاطبی با دیدنش می‌ایس��تد، همان حال و 
هوای آگهی‌هایی را دارد که در آنها از آشپزهای کلاه 
به سر فرانسوی استفاده شده است. آگهی‌هایی که به 
نظر همچنان ادامه دارند و باید منتظر ماند تا ش��اید 
رویکردش��ان رفته رفته تغییر کنن��د و به مخاطبان 

ایرانی نزدیک‌تر شوند. 

تبلیغات خلاق
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ایستگاه تبلیغات

چ�را طراحان س�س‌های تن�د در 
تمامی دنیا از یکسری المان یکسان 

استفاده می‌کنند؟ 
در مورد س��س‌های تند، ایده‌پردازان 
و طراح��ان گرافیکی س��عی می‌کنند، 
المانی را اس��تفاده کنند ک��ه در همان 
ثانیه اول مخاطب با دیدنش احس��اس 
تندی محصول را درک کن��د. طراحی 
برای س��س‌های تند سخت است، چون 
مخاط��ب باید حس تندی را احس��اس 
کند. در واقع طراحان این حوزه باید حس 
چشایی را به حس بینایی تبدیل کنند 
چون مخاطب تا زمان��ی که محصول یا 
سس تندی را نچشیده نمی‌تواند، بفهمد 
که تندی محص��ول چقدر بوده‌اس��ت. 
بنابراین بهترین یا ساده‌ترین المانی که در 
تمامی دنیا در رابطه با طراحی تبلیغاتی 
سس‌های تند اس��تفاده می‌شود، المان 
گرما و داغی است. در نتیجه اگر به اکثر 
طرح‌های موجود در ای��ن حوزه نگاهی 
بیندازید می‌بینید که طراحان معمولا با 
ایده‌های مختلف از این المان اس��تفاده 
کرده‌ان��د مانند ط��رح تبلیغات��ی که از 
حرارت و داغی محصول تند،  میز سوراخ 

شده است. 
در این حوزه محصول�ی؛ چه عامل 
و فاکت�ور تبلیغات�ی باع�ث جذب 
مخاطب بیش�تر به س�مت خرید و 

امتحان کردن محصول می‌شود؟ 
فاکت��ور اغ��راق ک��ردن در ای��ن نوع 
طراحی‌ها از اهمیت زی��ادی برخوردار 
است. طراح تبلیغاتی یک سس تند باید 
بداند که چگونه طرح را اغراق‌آمیز طراحی 
کند که مخاطب نسبت به آن توجه کند. 
البته اغراق ک��ردن در تبلیغات خارج از 
کشور به یک موضوع عمومی تبدیل شده 
اس��ت. طراحان خارجی سعی می‌کنند 
همه چی��ز را در طرح خ��ود به مخاطب 
منتقل کنند. آنه��ا به مانن��د طراحان 
داخلی، طرح‌های تبلیغاتی را با شعار یا 
اطلاعات حاشیه توضیح نمی‌دهند. برای 
مثال در کنار طرح تبلیغاتی یک محصول 
تند نمی‌گویند این ی��ک محصول تند 
است یا س��س تند فلان برند یا شرکت. 
به نوعی از داد و بیدادهای تبلیغاتی که 
نزدیک به 70 یا ‌80درصد برندهای ایرانی 
آن را انج��ام می‌دهند، ح��ذر می‌کنند. 
ش��اید باید گفت به نظر ب��رای طراحان 
تبلیغاتی یا شرکت‌های تبلیغاتی داخلی 
صرف نمی‌کند که غیرمستقیم با مخاطب 
حرف بزنند. آنها باید به نوعی به مخاطبان 
بگویند که بهترینند و این موضوع را حتما 
باید با کلمات بازگو کنند و در این رابطه 
سراغ طرح تبلیغاتی نمی‌روند. در حالی 
که ح��وزه طراحی محص��ولات غذایی 
حساس اس��ت و طراحان خلاق در این 
حوزه غیرمستقیم و با اغراق محصول را 
در طرح تبلیغاتی خود بزرگ می‌کنند. 
بزرگی ک��ه مخاطب را به س��مت طرح 

تبلیغاتی جذب می‌کند. 
امکان دارد مخاط�ب در مواجهه با 
طرح تبلیغاتی که در آن بیش از حد 
اغراق شده، احساس کند که شرکت 

مورد نظر به او دروغ گفته است؛ در 
این حالت طراح�ان تبلیغاتی باید 
چگونه عم�ل کنند ک�ه مخاطبان 

طرحشان را باور کنند؟ 
درست اس��ت که اغراق کردن گاهی 
ذه��ن مخاط��ب را منح��رف می‌کند 
ولی باید این نکت��ه را درنظر بگیرید که 
همان اغراق است که مخاطب را جذب 
ط��رح تبلیغاتی خواهد ک��رد. طراحان 
باید چالش طنز را نیز به اغراق‌ش��ان در 
طراحی س��س‌های تند اضاف��ه کنند. 
البته منظور از طنز، مسخره یا خنده‌دار 
کردن موضوع نیست. باید این موضوع را 
در نظرگرفت که مخاط��ب تا زمانی که 
محصول تند را استفاده نکرده، به او اثبات 
نخواهد ش��د که تندی محصول چقدر 
دلچسبش اس��ت. پس در واقع می‌توان 
گفت، ه��دف اصل��ی از اغراق‌کردن در 
طرح‌های تبلیغاتی این است که مخاطب 
با طرح ارتباط برقرار کند یا به نوعی از آن 
خوشش بیاید. مخاطب باید به‌گونه‌ای 
جذب اغ��راق طرح تبلیغاتی ش��ود که 
برای دوستانش طرح و تبلیغ را تعریف 
کند یعنی به آنها بگوی��د که فلان برند 
را دیده‌اید که چگونه نس��بت به تندی 
محصولش اغراق کرده‌اس��ت. هرچند 
اغراق باید باور‌پذیر هم باشد برای مثال 

طرح تبلیغاتی س��س تندی که در آن 
صندل��ی، عرق ک��رده‌ای را ب��ه تصویر 
کش��یده به نظرم باور پذیرتر از طرحی 
است که صندلی را س��وراخ کرده، چون 
داغ ش��دن و عرق کردن یکی از صفاتی 
اس��ت که مش��تری حین مصرف این 
محصولات احس��اس می‌کن��د. در این 

طرح‌ها به اغراق کردن نگاه هنری نشده 
و طراحان تلاشی نکرده‌اند که اغراق را به 
شکل ساده‌ای نمایش بدهند که مخاطب 
به راحتی درک کند. چون در این حالت 
لذت اغراق در چنین طرح‌هایی از بین 
می‌رود. به هرحال برای جذب مشتری 
نس��بت به محصول و خرید آن باید سه 
فاز توسط شرکت‌ها طی شود. فاز یک: 
مخاطب محصول را می��ان محصولات 
مختلف بشناسد و به خرید آن ترغیب 
شود. برای این کار شرکت‌ها باید طرح 

تبلیغات��ی را اکران کنند که نس��بت به 
مابقی طرح‌ه��ای تبلیغات��ی متفاوت 
باش��د. همین تفاوت است که مخاطب 
را برای امتحان کردن محصول به قفسه 
فروش��گاه‌ها می‌کش��اند. در این راستا 
اغراق ک��ردن به کم��ک برندها خواهد 
آمد. در این مرحله کیفیت محصول مهم 

نیس��ت، مهم تفاوتی است که تبلیغ در 
ذهن مخاطب برای یکبار امتحان کردن 
ایجاد کرده‌است. فاز دو: مخاطب وقتی 
برای نخستین بار محصول را خریداری 
کرد، در صورتی مجددا سراغش خواهد 
رفت که کیفیت مورد نظرش را داشته 
باش��د. اینجاس��ت که کیفیت اهمیت 
پیدا می‌کند. فازسه: کیفیت مورد نظر 
باعث تداوم خرید مشتری می‌شود. در 
این مرحله اگر برندها بهترین تبلیغات را 
هم داشته باشند ولی کیفیت مورد نظر 

مخاطب را ارائه کنن��د، مخاطب به آنها 
وفادار نخواهد ماند. 

در راستای تبلیغات سس‌های تند، 
در حال حاضر چند طرح تبلیغاتی 
داخلی نیز در سطح شهر اکران شده 
اس�ت، چه تفاوتی میان طرح‌های 
محصولات ای�ن ح�وزه در خارج و 

داخل ایران وجود دارد؟ 
بسیاری از طرح‌های تبلیغاتی ایرانی 
برگرفته از اندیشه مدیران شرکت‌های 
تولیدکننده سس‌های تند است. مدیران 
ایرانی از اغراق کردن در طرح‌هایش��ان 
می‌ترسند. برخی از آنها گمان می‌کنند 
که تبلیغات با محوریت اغراق مخاطب 
را از پیام اصل��ی تبلیغاتی دور می‌کند و 
با صراحت بارها شنیده‌ام که می‌گویند 
بای��د در تبلیغات با مخاطب مس��تقیم 
حرف زد و چه نیازی به اغراق و حاشیه 
رفتن وجود دارد. پس یکی از تفاوت‌های 
طرح‌های داخل��ی با خارج��ی همین 
موضوعی است که به آن اش��اره کردم. 
موضوع دیگر بسته‌بندی محصول است 
که اگر دقت کنید در طرح‌های خارجی 
آنچنان بزرگ‌نمایی نش��ده و طراح در 
بخش پایینی طرح نمایی از محصول و 
برند را آورده‌است. در طرح‌های خارجی 
به جای بزرگ‌نمایی محصول و نام برند، 

خلاقیت را بزرگ می‌کنند. مخاطب در 
مواجهه با چنی��ن طرح‌هایی اگر جذب 
شد سراغ بخش پایینی طرح نیز می‌رود 
تا متوجه ش��ود که طرح تبلی��غ کدام 
برند و محصول است اما این موضوع در 
طرح‌های داخلی عملا نمودی ندارد چون 
طراحان و شرکت‌ها به جای بزرگ کردن 
خلاقیت و ایده، محصول و بسته‌بندی را 
بزرگ می‌کنند. بزرگنمایی که مخاطب 
در برخورد با آن دچار دلزدگی می‌شود. 
البته در این میان علت دیگری نیز باعث 
شکل‌گیری چنین طرح‌هایی از جانب 
محصولات داخلی می‌ش��ود. علت این 
است که شرکت‌های ایرانی فکر می‌کنند 
که اگر محصولشان بزرگ استفاده نشود، 
هزینه‌ تبلیغاتی‌شان به هدر رفته است. 
هنر تبلیغات این اس��ت که مخاطب در 
کمترین زمان ممکن پی��ام را دریافت 
کند. مخاطبان معم��ولا پیام تبلیغاتی 
را از طریق تصویر بهت��ر از متن دریافت 
می‌کنند. به همین خاطر اگر س��ه خط 
هم توضیح داده ش��ود که محصول تند 
و با‌کیفیت متعلق به فلان برند اس��ت، 
مخاطب نکته مهمی را دریافت نمی‌کند 
و فقط به تصویر آگه��ی توجه می‌کند 
چون فرصت خواندن ن��دارد. به همین 
خاطر اس��ت که وقتی مخاطب با طرح 
تبلیغاتی سس تندی که میز را سوراخ 
کرده برخورد می‌کند، ناخودآگاه متوقف 
می‌شود و به فکر فرومی‌رود و می‌گوید: 
واقعا این سس آنقدر تند است که میز را 
سوراخ کرده اس��ت. دقت کنید همین 
پرسش از طریق تصویر در ذهن مخاطب 
ایجاد شده، پرسش��ی که مخاطب را به 

هدف اصلی تبلیغ رسانده است. 
حال برای آگهی‌هایی که رویکردی 
اغراقی دارن�د، باید گروه مخاطبان 

خاصی را در نظر گرفت؟ 
این آگهی‌ها را  می‌ت��وان برای عموم 
مردم طراحی کرد ولی مطمئنا کش��ور 
به کش��ور این رویکرد می‌تواند غلظت 
بیش��تری به خود بگیرد. برای مثال در 
کش��ورهایی مانند هن��د و مکزیک که 
مردم آنها علاقه بیشتری به غذاهای تند 
دارند، در طراحی سس‌های تند می‌توان 
اغراق بیش��تری ک��رد اما کش��ورهایی 
مانند ایران که مش��تریان با احتیاط به 
سس‌های تند نزدیک می‌شوند، می‌توان 
در طراح��ی چنین محصولات��ی اغراق 
کمتری کرد. طراحان باید در نظر بگیرند 
در کشورهایی که مردم علاقه چندانی به 
سس‌های تند ندارند، گاهی اغراق زیاد 
باعث ترس آنها می‌ش��ود و شاید کمتر 
به سمت خرید محصول حرکت کنند. 
پس با این توصیفات طراحان این حوزه 
باید برای اغراق ک��ردن نیز درجه‌بندی 
داشته باش��ند و به گروه مخاطبانشان 
توجه زیادی کنند. هرچند در ایران نیز 
ذائقه ایرانیان تغییر کرده و بس��یاری از 
جوانان به این طعم علاقه‌مند شده‌اند. در 
نتیجه به نظرم توجه به چنین طرح‌هایی 
می‌تواند به جذب مشتری در این حوزه 

کمک‌کننده باشد. 

بازگشت به مدرسه با مک‌دونالد

چی��زی ب��ه آغاز س��ال تحصیل��ی باق��ی نمانده و 
برندهای مختلف تبلیغات مدرس��ه‌ای خ��ود را آغاز 
کرده‌اند. از جمله آنها مک‌دونالد اس��ت که تبلیغات 
چاپی بازگش��ت به مدرس��ه جالبی را منتش��ر کرده 

است. 
در طرح‌ه��ای تبلیغات��ی مک‌دونالد به مناس��بت 
آغ��از مدارس می‌بینید که مداده��ای زردرنگ مانند 
سیب‌زمینی سرخ کرده و کتاب‌های روی هم، شبیه 

همبرگر طراحی شده‌اند. 

آژانس تبلیغاتی: Moroch، دالاس، آمریکا
مدیر خلاقیت اجرایی: کوین ساتن

مدیران خلاق: دیوید سومز و داستین تیلور
مدیران هنری: دیوید سومز و داستین تیلور

حسین محمدیان

نرگس فرجی

کافه تبلیغات

 طراحی برای سس‌های تند سخت است، چون مخاطب باید 
حس تندی را احساس کند. در واقع طراحان این حوزه باید حس 
چشایی را به حس بینایی تبدیل کنند چون مخاطب تا زمانی که 

محصول یا سس تندی را نچشیده نمی‌تواند بفهمد که تندی 
محصول چقدر بوده‌است

چه�ره  تن�دی  غ�ذای  ه�ر  خ�وردن  زمان�ی 
مصرف‌کنن�دگان ایران�ی را تغیی�ر م�ی‌داد. کمتر 
رس�تورانی بود که غذای تند س�رو می‌کرد و کمتر 
تولیدکننده سس�ی بود که محصول و سسی تند را 
در سبد کالایی خود می‌گنجاند. حال ذائقه ایرانی‌ها 
تغییر کرده و طبع‌شان به سمت غذاهای تند گرایش 
بیش�تری پیدا کرده‌اس�ت. در واقع نیازی تازه وارد 
بازار مواد‌غذایی شده که در پس آن تولیدکنندگان 

شروع به عرضه محصولات این حوزه کرده‌اند. وقتی 
تولید باش�د، تبلیغات نیز ب�رای آن ظهور می‌کند. 
در نتیج�ه این روزه�ا تبلیغات س�س‌های تند نیز 
میان هزاران تبلیغ دیگر در س�طح شهر خودنمایی 

می‌کند. طراحی آگهی‌های تند از هیجان‌انگیزترین 
طراحی‌های تبلیغاتی محسوب می‌شود. طراح باید 
طعم تندی س�س را به مخاطب منتقل کند. در این 
راس�تا یکسری المان مش�ترک میان تمام طراحان 

دنیا مورد استفاده قرار می‌گیرد. اگر جست‌وجویی 
س�اده در فضای مجازی داش�ته باش�ید، طرح‌های 
زیادی درباره تبلیغات این محصول می‌توانید بیابید. 
طرح‌های تبلیغاتی که ش�اید بررسی نکات عمومی 
آنها ب�رای طراحان این ح�وزه از تبلیغات جذابیت 
داش�ته باش�د و الهام‌بخ�ش ایده‌ه�ای بهت�ر برای 
طرح‌های آتی‌شان در حوزه تبلیغات سس‌های تند 
ش�ود. محمدرضا صیاد دریابخش ایده پرداز و عضو 
رسمی انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران دراین 

باره به سوالات »فرصت امروز« پاسخ می‌دهد. 

تبلیغات خلاق برای محصولات تند

اغراق‌های باورپذیر! 



ترویج فروش و ارزش‌آفرینی 
)بخش دوم(

در یادداش��ت هفته گذشته به بررسی پنج تکنیک 
جهت برنامه‌های ترویج فروش پرداختیم؛ به تخفیف 
با مرز مش��خص، خدمات حمل‌و‌نقل رایگان، فروش 
تحریک‌کننده، »بیش��تر بخرید- کمتر هزینه کنید« 
و همچنین به مورد برگه‌های تخفیف اش��اره شد. در 

این شماره به پنج برنامه دیگر می‌پردازیم. 

ارائه محصول رایگان به‌عنوان هدیه 
می‌توان گفت معمولا همه مصرف‌کنندگان دوست 
دارند که محص��ولات رایگان نی��ز دریافت کنند. به 
عبارت دیگ��ر در کنار خرید خ��ود، از محصولات یا 
خدمات دیگری به‌صورت رایگان نیز برخوردار شوند. 
در این روش نه‌تنها فرصت خوبی برای تس��ت کردن 
محصولات مختلف ش��ما توسط مش��تریان به وجود 
می‌آید بلک��ه انگیزه خرید‌های مک��رر از محصولات 
نیز ایجاد و همچنین نام برند ش��ما به خاطر سپرده 
می‌ش��ود. برای مثال با خرید تعداد مشخصی از یک 
محص��ول در کنار آن خدمات ی��ا محصولات اضافی 

دیگری به‌صورت رایگان ارائه شود. 

ایجاد نقطه وفاداری 
توجه وی��ژه به خواس��ته‌ها و نیازهای مش��تریان 
کمک می‌کند تا طرفداران همیش��ه وفاداری داشته 
باشند و آنها نیز نسبت به شما متعهد و وفادار شوند. 
اگر کس��ب‌و‌کار ش��ما مربوط به ارائه محصول است 
س��عی کنید در کنار این محصولات، خدمات بسیار 
خوبی نیز برای مش��تریان خ��ود در نظر بگیرید. این 
خدمات وی��ژه می‌تواند به‌نوعی مزی��ت رقابتی برای 
شما نیز محسوب شود. برای مثال کارت امتیاز برای 
مش��تریان خود در نظر بگیرید ک��ه با هر خرید یک 
امتیاز دریافت کنند و با رس��یدن به حد مش��خصی 
بتوانند محصول رایگان نیز دریافت کنند یا به‌عنوان 
مث��ال با هر تعداد خرید مش��خص تع��دادی رایگان 
دریافت کنند و پیش��نهاداتی از این قبیل. همان‌طور 
که گفته ش��د ارائه پیش��نهادات باید متناسب با نوع 

کسب‌و‌کار شما باشد. 

پیشنهادات یکی بخر، یکی ببر 
در این روش با پرداخ��ت یک هزینه می‌توان یک 
محص��ول رایگان نیز دریافت کرد. البته اس��تفاده از 
این پیشنهاد باید با دقت فراوان انجام شود و حقیقتا 
برای هم��ه محصولات و خدمات روش��ی مناس��ب 
نیست. چرا‌که گاه ارزش و اعتبار محصول را متزلزل 

می‌کند و نوعی حرکت روی لبه تیغ است. 

ارائه ارزان‌ترین قیمت در بازار 
ای��ن روش معم��ولا ب��رای کس��ب‌و‌کارهایی ک��ه 
به‌تازگی وارد بازار ش��ده‌اند و تمایل دارند مشتریان 
به س��رعت آنها را بشناس��ند، می‌تواند مفید باش��د 
البت��ه در کوتاه‌م��دت. می‌توانی��د ارزان‌ترین و البته 

با‌کیفیت‌ترین کالا را ارائه دهید. 

تخفیف‌های ایام تعطیل 
معم��ولا در ایام تعطیل س��ال مانن��د عید نوروز و 
فروردین‌م��اه، ف��روش کاه��ش پیدا می‌کن��د. برای 
جلوگی��ری از ای��ن حالت یا به حداقل رس��اندن آن 
می‌توانی��د پیش��نهادات ویژه و تخفیف��ات متفاوتی 
نس��بت به ایام س��ال در نظ��ر بگیری��د. در‌واقع نوع 
تخفیفات ش��ما باید کاملا متفاوت با دیگر تخفیفات 
باش��د تا افراد متوجه ش��وند که اگر در این مدت از 
این تخفیف استفاده نکنند، دیگر چنین تخفیفی در 
طول س��ال ارائه نمی‌ش��ود و نمی‌توانن��د از آن بهره 

ببرند. 
ارتباط با نویسنده:
alireza.jafari@solution4u.com

اقدام جدید یک برند لوکس برای 
افزایش فروش

جگوار به تازگی تصمی��م گرفته کاری کند که برند 
مورد علاقه هر قشری از مردم شود. 

 ب��ه گ��زارش مارکتینگ نیوز، جگ��وار می‌خواهد با 
کاهش قیمت مدل س��دان خود، مشتریان بیشتری را 

جلب کند و فروشش را بالا ببرد. 
 براس��اس تحقیقات انجام شده نخستین دلیلی که 
م��ردم از خرید خودروهای لوکس، خودداری می‌کنند 
قیمت بالاس��ت. البته قیمت برخ��ی مدل‌های جگوار 
آنقدر پایین اس��ت که مردم از طبقه متوسط هم قادر 

به خرید آن هستند. 
 کیم مک‌کول��و، معاون مدیر بازاریابی لندرور جگوار 
در آمریکای شمالی دراین خصوص گفت: »می‌خواهیم 
ارزش بخش��ی از DNA برندمان را دوباره به دس��ت 
آوریم.«  قیمت پایه خودروی جدید سدان جگوار به نام 
XE‌sedan ‌34.900 دلار است. مدل‌های دیگر جگوار 
در مجموعه sedan  مانند XF sedan 51.900دلار 
است؛ قیمتی پایین‌تر از رقیبش مرسدس کلاس E با 
قیمت 53.100 دلار!  مک‌کالو پیش‌بینی کرده اس��ت 
ای��ن اقدام فروش برند را به طور چش��مگیری افزایش 

خواهد داد. باید منتظر ماند و دید! 

تاثیرگذاری موثر در بازاریابی 
حرفه‌ای

در بازاریاب��ی حرف��ه‌ای، تاثیرگ��ذاری مثب��ت در 
ایج��اد، حف��ظ و گس��ترش ارتباطات افراد بس��یار 
مهم اس��ت. بدون تاثیر حرف��ه‌ای، تصویری ضعیف 
از خودمان نش��ان می‌دهیم، با رفتاری نس��نجیده و 
غیر‌حرف��ه‌ای به اعتبار خودمان آس��یبی جدی وارد 
می‌کنی��م. در این گرداب گس��ترده گیت��ی، باید به 
س��رعت این مهارت را کس��ب کنیم تا در زندگی و 

کار حرفه‌ای‌مان موفق شویم. 
در زندگ��ی، خصوص��ا زندگ��ی کاری، حرف��ه‌ای و 
تجاری ما، تاثیر‌گذاری روی افراد بس��یار حائز اهمیت 
اس��ت. اگر این تاثیر‌گذاری به خوبی و درس��ت به کار 
گرفته شود، قطعا می‌توانیم به موفقیت‌های بی‌شماری 
دست یابیم، می‌توانیم فرصت‌ها، امکانات و تسهیلات 
بس��یاری را به سمت و س��وی خودمان، مذاکرات‌مان 
و حتی اس��تراتژی‌هایی که ب��رای بازاریابی خودمان، 
کالا یا خدمات‌مان طراح��ی کرده‌ایم جذب کنیم. در 
اینجا اصلا قص��د نداریم با واژه‌ها ب��ازی کنیم، وقتی 
می‌گوییم به موفقیت‌های بی‌شماری دست می‌یابیم، 
دقیقا روی »بی‌ش��مار« تاکید می‌شود، روی دستیابی 
ب��ه »فرصت‌ها« تاکی��د می‌کنم. درب��اره تاثیر‌گذاری 
)مثب��ت( روی افراد، ش��ما هم قطعا ب��ا این متن هم 
عقیده‌اید که حرف‌های ضد و نقیض بسیاری گفته یا 
نوشته شده اس��ت، اما آنچه مسلم است این است که 
هیچکس نتوانسته است اهمیت تاثیر‌گذاری را نادیده 
بگیرد. انس��ان‌ها در ارتباط و تعامل و گفت‌وگوی دائم 
هستند، این ارتباطات با آگاهی از مهارت تاثیر‌گذاری، 
ایجاد می‌ش��وند و البته با اس��تفاده از همین مهارت، 
تداوم و توس��عه می‌یابند. همان‌ط��ور که می‌بینید، از 
تاثیرگ��ذاری، به‌عنوان یک مه��ارت یاد می‌کنم و این 
بدان معنی اس��ت که ما باید آن را یاد بگیریم، تمرین 
کنیم و به‌کار بگیریم و وقتی بر آن تس��لط یافتیم، آن 
را ب��ه دیگران نیز آموزش دهیم. م��ا با خوش قولی و 
س��ر وقت حضور یافتن در قرارهای کاری‌مان به طرف 
مقابل ی��ا به افراد مقابل احترام می‌گذاریم و وقتی که 
ببینیم پ��س از 30 دقیقه طرف مقابل‌مان در بدترین 
حالت از راه می‌رس��د، او باید بداند که در همان س��ه 
دقیقه نخست موجب انزجار ما شده است چه بخواهد 
چ��ه نخواهد. ارتباط کاری و حرفه‌ای به‌وجود نمی‌آید 
و به همین س��ادگی آن فرد یا افراد دیگر ارتباطات و 
فرصت‌های بس��یاری را از دس��ت می‌دهند. فردی که 
پشت تلفن در نخستین تماس تلفنی‌اش با فرد مقابل، 
روی اینترنت در نخس��تین نامه الکترونیکی‌اش، روی 
وبلاگش پس از نخس��تین دیدارش، فرد دیگری را یا 
فعالیت‌هایش را مورد تمسخر یا انتقاد قرار می‌دهد، در 
همان 30 ثانیه اول نش��ان می‌دهد که چه شخصیتی 
دارد و ف��رد مقابل او چاره‌ای ن��دارد که در همان 30 

ثانیه به سرعت از او و شیوه برخوردش منزجر شود. ‌اگر 
‌چه ‌هیچ ‌فرمول ‌ساده‌ای ‌برای ‌مراقبت ‌و ‌تاثیرگذاری و 
راضی ‌نگه ‌داشتن ‌مشتریان ‌وجود ‌ندارد، ‌ولی ‌افسانه ‌هم 
‌نیس��ت. شركتی ك‌ه ‌بخواهد به‌صورت مطلوب و کاملا 
تاثیر‌گذار عمل کند و ‌مشتریان ‌را ‌راضی ‌نگه ‌دارد ‌نباید 
‌تنها ‌با ‌اقداماتی مانند، ‌ایجاد ‌واحدی ‌برای ‌رسیدگی ‌به 
‌شكایت‌های ‌مشتریان، ‌خوش‌رو ‌بودن ‌و ‌خوش ‌برخورد 
‌بودن، ‌قانع ‌ش��ود. ‌شركت‌هایی ‌به ‌بهترین نحو ‌از ‌عهده 
‌این ك‌ارها ‌برمی‌‌آیند ك‌ه ‌برای ‌ارائه ‌خدمات ‌به ‌مشتریان، 
‌استانداردهای ‌بالایی ‌تعیین ‌میك‌نند ‌و ‌درصدد ‌هستند 
‌با ‌تلاش‌های ‌بسیار ‌زیاد ‌به ‌این ‌استانداردها ‌دست ‌یابند. 
‌خدمات ‌استثنایی ‌و ‌با ‌ارزش ‌چیزی ‌بیش ‌از ‌مجموعه‌ای 
‌از ‌سیاس��ت‌ها ‌و ‌اقداماتی ‌اس��ت ك‌ه ‌ش��ركت‌ها ‌انجام 
‌می‌دهن��د ‌و ‌آنها ‌عبارتند ‌از ‌دی��دگاه ‌همگانی به‌عنوان 
‌جزء ‌مهم ‌فرهنگ ‌عمومی ‌ش��ركت. ‌در ‌چنین ‌شركتی 
‌هر ك‌س ‌به ‌خود ‌می‌بالد ك‌ه ‌توانس��ته ‌اس��ت ‌خدمات 

‌شایسته ‌و ‌استثنایی ‌به ‌مشتریان ‌ارائه ك‌ند. 

مذاکرات بازاریابی
آی��ا می‌دانس��تید به‌عن��وان یک بازاری��اب هرگز 
نبای��د مس��ائل ش��خصی را در مذاک��رات بازاریابی 
دخالت دهید؟ منافع دو ش��رکتی که با هم مذاکره 
می‌کنن��د از مناف��ع افراد جداس��ت. فق��ط حضور 
فیزیکی کارشناس��ان یا متخصصان مختلف در یکی 
از جلس��ات مذاکرات بازاریابی کافی نیست، با جلب 
مش��ارکت آنها در همه جلس��ات مذاک��رات، آنها را 
در نتایج به دس��ت آمده س��هیم کنید. در مذاکرات 
بازاریابی هردو طرف برنده هستند، خریدار با خرید 
کالا و فروش��نده با فروش کالا ب��ه منافع مورد نظر 
دست پیدا می‌کنند. به‌عنوان یک فروشنده، بازاریاب 
ی��ا مدیر بازاریابی در مذاک��رات از حربه‌های فروش 
اس��تفاده کنید. قیم��ت کمتر، کیفی��ت برتر، زمان 
و تحوی��ل کوتاه‌تر، ارائ��ه به موقع خدم��ات بعد از 
ف��روش، تنوع کالاها، مش��خصات و صف��ات ممتاز 
محص��ول، تخفیف��ات و مزای��ای جانبی مناس��ب و 
س��هولت حمل و هرکدام می‌تواند امتیازی باشد. در 
مناقصه‌ه��ا کیفیت را فدای قیمت نکنید. هیچ مدیر 
عاقل��ی از طریق پایی��ن آوردن کیفیت، قیمت را تا 
سطح دلخواه تقلیل نمی‌دهد. سعی کنید مذاکرات 
بازاریابی در محیط کار ش��ما ص��ورت گیرد. در این 
ش��رایط ضمن برخورداری از مزیت‌های محیطی و 

روانی، می‌توانید اوضاع را کنترل کنید. 

چهار‌شنبه
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دیدگاهبازاریابی مجانی

از میان خبرها

عطیه عظیمی

 آیا می‌دانستید

علیرضا جعفری
کارشناس ارشد مارکتینگ

س��رعت تغییرات تکنولوژی 
در دنی��ا آنقدر زیاد اس��ت که 
برندهای بزرگ این حوزه برای 
رقاب��ت  کارزار  در  آوردن  دوام 
هر روز محصولاتی با ش��کل و 
ویژگی‌هایی خاص  و  ش��مایل 
ب��ه ب��ازار عرضه می‌کنن��د. به 
نظر می‌رسد این روزها با ورود 
گوش��ی‌های جدی��د ایس��وس 
وارد  ت��ازه  برن��د  و  ال‌ج��ی  و 
چینی هوآوی، برندهایی چون 
سامس��ونگ و اپل درصددند با 
ارائه محصولات جدید خود بازار 
را از دس��ت رقیبان بربایند. دو 
محصول جدید سامسونگ یعنی 
نوت 5 و گوشی سامسونگ اج 
پلاس، پرچم‌دار این برندند که 
رونمای��ی از آنها ب��ه تازگی در 
برج میلاد تهران صورت گرفته 
اس��ت. این روزه��ا کاربران نیز 
همانند موبایل‌ها، هوش��مند‌تر 
ش��ده‌اند و صرفا ب��ا دیدن یک 
ارزان‌قیم��ت،  هم��راه  تلف��ن 
تصمیم به خریدش نمی‌گیرند. 
برای آنه��ا ویژگی‌هایی همانند 
داخلی  و حافظه‌های  س��رعت 
بالا و م��واردی چ��ون دوربین 
عکاس��ی در اولویت است. برای 
اینکه دریابیم محصولات جدید 
سامس��ونگ این نیاز مشتریان 
را برآورده می‌کند ی��ا نه، ابتدا 
به صحبت‌های مقامات اجرایی 
ای��ن برند در مراس��م رونمایی 
س��پس  و  می‌پردازی��م  آن 
س��راغ محمد مهدی تش��رفی، 
کارش��ناس بازاریاب��ی می‌رویم 
تا از نظرات کارشناس��ی ایشان 
درخصوص این محصول جدید 

آگاه شویم. 

سامسونگ، انتخاب اول 
ایرانی‌ها طی 2 سال گذشته

ای��ن مراس��م با س��خنرانی 
مدیرعامل دفتر کره این شرکت 
در تهران آغاز شد. دوک پارک 
ضمن خوش��امدگویی به اهالی 
رس��انه گفت: »ما به س��رعت 
در حال پیش��روی هستیم و با 
پرچم‌دارهای جدید خود، نبض 
دنیا  بازار گوشی‌های هوشمند 
را همچون گذش��ته در دس��ت 
سامس��ونگ  داش��ت.  خواهیم 
در س��ال 2011 موفق به ثبت 
رک��ورد تولی��د 300 میلی��ون 
دس��تگاه تلفن‌همراه شد و یک 
س��ال بعد، رهبری ب��ازار تلفن 
همراه را با بیش��ترین س��هم از 
ب��ازار جهان، از آن خ��ود کرد. 
در س��ال 2014 نیز توانستیم 
تولیدکننده  بزرگ‌ترین  عنوان 
محص��ولات پوش��یدنی دنیا را 
به خ��ود اختصاص دهی��م. او 
همچنین با اش��اره به اهمیت و 
توجه ویژه ش��رکت سامسونگ 
به مردم و ب��ازار ایران، اش��اره 
کرد: »گروه محصولات موبایل 
سامس��ونگ همزمان با ورود به 
س��ایر کش��ورهای جهان، وارد 
بازار ایران ش��د و در این مدت 
توانس��ت به خوبی جایگاه خود 
را میان طرفداران دستگاه‌های 
موبایل پیدا کند؛ ‎ به‌طوری که 
در چند سال اخیر، رهبری بازار 
موبایل ایران را عهده‌دار اس��ت. 
بازار  همچنین طبق تحقیقات 
در دو س��ال گذش��ته، گوشی 
سامسونگ انتخاب اول ایرانی‌ها 
برای خرید گزارش شده است.« 

2 محصول خاص 
برای 2 دسته مشتری 

در ادامه، علی جعفریه، مدیر 
ارش��د بخش موبایل ش��رکت 
سامسونگ در ایران با اشاره به 
رویکرد کلی این شرکت عنوان 
ک��رد: م��ا در سامس��ونگ یک 
اصل ساده داریم؛ اینکه به بازار 
گوش بس��پاریم. ما به نیازهای 
بازار گ��وش می‌دهیم، جزییات 
را تحلیل می‌کنیم و س��پس به 
کمک تیم بزرگی از مهندسان، 
طراح��ان، مدیران و براس��اس 
نتایجی ک��ه از بازار به دس��ت 
آورده‌ایم، محصولی جدید تولید 
می‌کنیم. وی همچنین با اشاره 
به محصولات جدید سامسونگ 
اظه��ار  موبای��ل،  بخ��ش  در 
پرچم‌داران  کاربرهای  داش��ت: 
سامس��ونگ به دو دسته اصلی 
کارب��ران  تقس��یم می‌ش��وند؛ 
روزمره که با گوشی‌های‌ش��ان 
عک��س می‌گیرند، آنه��ا را در 
شبکه‌های اجتماعی به اشتراک 
می‌گذارند و ب��ازی می‌کنند و 
دس��ته دوم کاربران��ی حرفه‌ای 
که گوشی در واقع دستیار آنها 
محس��وب می‌ش��ود و با آن در 
جلسات یادداشت برمی‌دارند و 

ایمیل‌های‌شان را چک 
می‌کنن��د ی��ا در امور 
استفاده  آن  از  طراحی 
سامس��ونگ  می‌کنند. 
روزمره  کارب��ران  برای 
 Galaxy S6 گوش��ی
edge+ و برای کاربران 
گوش��ی  حرف��ه‌ای 
را   Galaxy Note5

معرفی کرده است. 

برندی با مارکتینگ قوی
در ادامه، محمدمهدی تشرفی 
اس��تراتژی‌های  درخص��وص 
این  و  سامس��ونگ  بازاریاب��ی 
محص��ول جدید ب��ه »فرصت 
امروز« می‌گوید: سامسونگ از 
نظر مارکتینگ از بقیه برندها 
جلوت��ر اس��ت و هزینه‌ه��ای 
زی��ادی را صرف این کار کرده 
و ب��ا توجه ب��ه اینک��ه رقیب 
ش��اخصی از نظ��ر مارکتینگ 
ن��دارد، از ای��ن نظ��ر در بازار 
ای��ران پیشروس��ت و این بازار 
تش��نه را ب��ه درس��تی هدف 
قرار داده اس��ت. بس��یاری از 
برندهای ح��وزه تکنولوژی به 
علیه  ک��ه  تحریم‌هایی  عل��ت 
ترجیح  داش��ت  وج��ود  ایران 
کش��ورهای  ب��ازار  می‌دهن��د 
عربی را پوشش قرار دهند اما 
سامسونگ و ال‌جی )که نامش 
قبلا گلدس��تار ب��ود( از همان 
ابتدا بازار ای��ران را هدف قرار 
دادن��د و در ابت��دای دهه 70 
وارد ایران ش��دند. در واقع در 

ایرانی  شرکت‌های  که  عصری 
از این بازار اس��تفاده نکردند، 
ش��رکت‌های کره‌ای وارد شده 
و ب��ا محصولات لاکچری خود 
توانستند مش��تریان زیادی را 

جذب کنند. 

نمایندگی پس از فروش 
مزیت سامسونگ 

محص��ولات  درخص��وص  او 
جدید سامس��ونگ می‌گوید: در 
Note5 یک س��ری اپلیکیشن 
و گجت جدید ب��ه ویژگی‌های 
نرم‌اف��زاری اضافه ش��ده که آن 
را از دیگ��ر محصولاتش متمایز 
ک��رده اس��ت. فع�ال راجع‌ب��ه 
محص��ولات جدی��د نمی‌ت��وان 
نظ��ر قطع��ی داد ک��ه موف��ق 
خواهد بود یا خیر، اما به‌صورت 
سامس��ونگ  محص��ولات  کلی 
یکس��ری مزایا و معای��ب دارد. 
از مزایای ای��ن برند می‌توان به 
اس��تفاده راحت از منو، صفحه 
لمس��ی قوی و داشتن نماینده 
رس��می که از نظ��ر نرم‌افزاری 
و س��خت‌افزاری آن را ساپورت 
کرده و خدم��ات پس از فروش 
می‌دهن��د، اش��اره ک��رد. برای 
اهمیت خدمات  ش��دن  روشن 

پس از فروش فرض کنید شما 
سوار 206 شده‌اید، می‌دانید که 
ماشین کاملی نیس��ت، اما اگر 
خراب ش��ود، در دورافتاده‌ترین 
ب��ه  می‌توانی��د  ه��م  نق��اط 
تعمیرش توس��ط خدمات پس 
از ف��روش امی��دوار باش��ید. در 
کش��وری زندگ��ی می‌کنیم که 
بای��د محص��ول در دس��ترس 
تولید کنی��م. واردات غیر‌قانونی 
در ای��ران زی��اد اس��ت. ش��اید 
محصولات��ی که بدی��ن طریق 
وارد ب��ازار می‌ش��وند اورجینال 
باش��د، اما اگر عیبی پیدا کنند 
نمی‌توان با رجوع به نمایندگی 
نس��بت ب��ه تعوی��ض آن اقدام 
کرد، بنابراین ضرورت داش��تن 
نماینده برند در بازار کشورهایی 
ایران اهمی��ت دوچندان   مانند 

دارد. 

 ارائه محصول جدید
قبل از سپری شدن دوره 

محصول قبلی
یکی از معایب این برند این 

است که سامس��ونگ هرچند 
ماه یکبار یک گوش��ی جدید 
وارد ب��ازار می‌کند که س��بب 
افت ارزش گوش��ی قبلی خود 
می‌شود. درصورتی‌که اپل هر 
یک یا یک و نیم سال گوشی 
اجازه  آنه��ا  می‌ده��د.  جدید 
می‌دهند دوره زمانی استفاده 
از محصول قبلی سپری شده و 
مشتریان برای محصول جدید 
لحظه‌شماری کنند. مانند این 
می‌ماند که ی��ک خواننده هر 
م��اه یک آلب��وم جدید بیرون 
ده��د. ی��ک آهن��گ را بای��د 
حداقل 10 بار گوش کرد تا با 
آن ارتب��اط برقرار کرد. با یک 
گوش��ی نیز حداقل باید چند 
ماه کار کرد تا تجربه درس��ت 
و مثب��ت حاص��ل ش��ود. اما 
ورود مکرر گوشی‌های جدید 
اجازه این تجرب��ه را به کاربر 
نمی‌دهد. مثلا نوت 2 و3 تنها 
CPUو  فرق‌شان در سرعت، 
ظاهر ب��ود و تغییر عمیقی با 
یکدیگر نداشت و این تغییر از 
نظر مصرف‌کننده نهایی حس 

نمی‌شود. 

گوش کردن به صدای بازار 
تنها یک ادعا نباشد

درخصـــ��وص  او 
ادع��ای س��ران ایرانی 
سامس��ـــونگ کـــه 
گفته‌اند به بازار گوش 
می‌دهند، می‌پرسد آیا 
عملکرد  درخص��وص 
باتری آنه��ا به صدای 
داده‌اند؟  گ��وش  بازار 
وس��یله  یک  موبای��ل 
هم��راه اس��ت. هم��ه 
اف��رادی ک��ه موبای��ل دارن��د 
خان��ه  در  را  روز  از  س��اعتی 

نیستند. 
اگ��ر ق��رار باش��د همیش��ه 
یک وس��یله هم��راه اضافی به 
نام ش��ارژر کنارتان باش��د که 
موبایل مفهوم همراه بودن را از 
دست می‌دهد. امروزه با وجود 
استفاده از شبکه‌های اجتماعی 
و بارگذاری عکس، شارژ گوشی 
زود تمام می‌شود و باید چیزی 
س��اخته ش��ود که نیاز بازار را 
برآورده سازد. شاید بهتر باشد 
به جای توجه به ظاهر و کج و 
راست کردن گوشه‌ها و بزرگ 
کردن اسکرین گوشی، به نیاز 
مش��تری از نظ��ر فن��ی توجه 
ش��ود. گاهی مصرف‌کننده به 
دنبال اسم و ظاهر نیست و به 

خروجی نگاه می‌کند. 

تاسیس نمایندگی مستقیم 
و بدون واسطه

ادام��ه  کارش��ناس  ای��ن 
می‌دهد: سیاس��ت و استراتژی 

هر ش��رکتی یک چیز اس��ت. 
شاید سامسونگ استراتژی‌اش 
این اس��ت که همه سامسونگ 
بخرند. ای��ن اس��تراتژی برای 
کشورهایی جواب می‌دهد که 
قیم��ت موبایل منطقی اس��ت 
ام��ا در ای��ران کالای لوک��س 
محسوب می‌شود. در بازار ایران 
هر روز مدل جدید موبایل ارائه 
کردن ج��واب نمی‌دهد. ضمن 
اینک��ه وظیف��ه نمایندگی‌ه��ا 
نیز کام��ل نیس��ت. در خارج 
از کشور س��یمکارت را همراه 
کالا می‌دهن��د، درصورتی‌ک��ه 
آنچ��ه تحت قان��ون حمایت از 
انجام  ای��ران  مصرف‌کننده در 
می‌گی��رد، با خارج از کش��ور 
اس��ت. ضمانت‌نامه‌ها  متفاوت 
در ایران منطقی نیست. وقتی 
کالایی  مصرف‌کننده  به‌عنوان 
را می‌خری��د، نی��از به حمایت 
دارید. گاهی ش��رکتی خدمات 
پس از ف��روش دارد اما هزینه 
تعمی��ر آن را بای��د خودت��ان 
تقبل کنی��د. درصورتی‌که در 
دنی��ا چیزی با نام س��اپورت یا 
حمایت از مصرف‌کننده داریم 
که ت��ا یک س��ال محصول ما 
هر عیبی پی��دا کند می‌توانیم 
با رج��وع به نمایندگ��ی آن را 
تعوی��ض کنیم. ام��ا برندهای 
خارج��ی ای��ن خدم��ات را به 
ایرانی‌ه��ا نمی‌دهن��د، چرا که 
مصرف‌کنن��دگان  می‌دانن��د 
ایران��ی ع��ادت کرده‌ان��د این 
خدمات را دریافت نکنند و آنها 
را در اس��تفاده از خدمات پس 
از فروش محدود می‌کنند. آنها 
مستقیم  نمایندگی  می‌بایست 
و بدون واسطه در ایران جهت 

حمایت مشتری بزنند. 
اکث��ر مواق��ع توزیع‌کنن��ده 
و  اس��ت  یک��ی  حمایتگ��ر  و 
س��ود اصلی از توزیع به‌دست 
از  ناش��ی  بلک��ه  نمی‌آی��د، 
خدمات پس از فروش اس��ت. 
گوشی  خدماتی  ش��رکت‌های 
را رای��گان تعمی��ر نمی‌کنند، 
بلکه یک بار از شرکت سازنده 
و بار دیگر از مش��تری در قبال 
تعمیرات پول می‌گیرند. ارتباط 
با مش��تری در CRM ایرانی 
این ش��رکت‌ها تعریف نش��ده 
است. آنها مش��تریان ایرانی را 
خوب شناخته‌اند و می‌دانند به 

این شرایط عادت کرده‌اند. 

دلگرمی به خدمات پس از 
فروش 

اضاف��ه  انته��ا  در  تش��رفی 
امیدواری��م  می‌کن��د: 
ش��رایط به‌گون��ه‌ای ش��ود که 
مصرف‌کنن��ده با آرامش خرید 
ک��رده و ب��ه خدم��ات پس از 
فروش دلگرم باشد. قبل از این، 
برنده��ای خارجی علاقه‌ای به 
حض��ور در بازار پرتحریم ایران 
نش��ان نمی‌دادند، خوشبختانه 
با برداشته شدن تحریم‌ها باید 
دی��د رغبت آنها ب��ه حضور در 
ایران پررنگ می‌ش��ود یا خیر. 
اگ��ر برنده��ا در ایران ش��عبه 
و نمایندگ��ی مس��تقیم بزنند 
هم ب��رای خودش��ان به‌صرفه 
اس��ت هم برای مصرف‌کننده. 
ضمن اینکه باید م��ا ایرانی‌ها 
نیز ش��رایط برابری مانند تمام 
مصرف‌کنن��دگان دنیا داش��ته 
باش��یم و مانند آنه��ا حمایت 

شویم. 

سامسونگ از نظر مارکتینگ از بقیه 
برندها جلوتر است و هزینه‌های 
زیادی را صرف این کار کرده و با 

توجه به اینکه رقیب شاخصی از نظر 
مارکتینگ ندارد، از این نظر در بازار 

ایران پیشروست و این بازار تشنه را به 
درستی هدف قرار داده است

هدی رضایی 

نگاهی به دو محصول جدید برند سامسونگ

هدف‌گیری صحیح در بازار تشنه تکنولوژی
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زیپو، فندک ضد باد! 

زیپو، برند فن��دک فل��زی قابل اس��تفاده مجدد 
اس��ت که دفتر مرکزی آن در پنس��یلوانیای آمریکا 
بوده و توس��ط جورج بلیزدل س��اخته ش��ده است. 
صاحب این کمپان��ی معروف در ح��ال حاضر آقای 
جورج بی‌دوک است. کمپانی زیپو کلیه فندک‌های 
خود را با کاغذی به فروش��نده تحوی��ل می‌دهد که 
در آن این عبارت ذکر ش��ده اس��ت: »فندک ش��ما 
 کار می‌کن��د، در غیر‌ای��ن صورت برای ش��ما تعمیر 

خواهد شد.«

فندکی که هیچ‌گاه خاموش نمی‌شود
سال‌ها قبل اس��تفاده از فندک برای روشن کردن 
آتش میان م��ردم رواج پیدا کرد. مزی��ت فندک‌‌ها 
حمل آسان بود. همچنین اس��تفاده از آن نیز بسیار 
راحت‌تر از س��نگ‌های چخماق و … ب��ود. اما این 
فندک‌ه��ا یک مش��کل اساس��ی داش��تند و آن هم 
خاموش ش��دن س��ریع در مقابل باد بود. بدین‌گونه 
ک��ه اگر کم��ی ب��اد می‌وزید، روش��ن نگه داش��تن 
فندک‌ها بسیار سخت بود. همین مشکل سبب شد 
جورج بلیزدل به فکر س��اخت فندک��ی بیفتد که به 
 هیچ‌وجه خاموش نش��ود، یعنی ساخت یک فندک 

ضد باد! 

تاریخچه 
در نهایت وی در س��ال 1932موفق شد نخستین 
فندک ض��د ب��اد خ��ود را در پنس��یلوانیای آمریکا 
س��اخته و طراحی کند. جورج چون از صدای کلمه 
»زیپ« خوش��ش می‌آمد نام زیپ��و را برگزید، زیرا 
»زیپو« نام مدرن‌تری بود. وی توانس��ت نخس��تین 
س��اخته خود را ی��ک دلار و ‌95س��نت ب��ه فروش 
برس��اند. زیپو با اس��تفاده از بنزی��ن مخصوص خود 
روشن می‌ش��ود. کافی اس��ت تا یکبار جرقه بزند تا 
دائما بدون اینکه ش��ما چیزی را نگه دارید، روش��ن 
بماند. سه سال بعد از ارائه نخس��تین نمونه فندک، 
س��ازندگان آن به این فک��ر افتادند تا ب��ه ظاهر این 
فندک‌ها نی��ز جل��وه‌ای خ��اص ببخش��ند و به آن 
طرح‌های خ��اص بدهن��د. پس در نتیج��ه قطعاتی 

فلزی را به آن افزودند. 

جزییات داخلی فندک
فندک‌های زیپ��و معمولا از برنج س��اخته ش��ده 
و مدل‌های آن به ش��کل مس��تطیلی با گوش��ه‌های 
گرد هس��تند. س��اختار پیچیده‌ای ندارن��د و درک 
آن بسیار آس��ان اس��ت. این فندک بنزینی سنگی 
دارای محفظه‌ای اس��ت ک��ه بنزی��ن در آن ریخته 
می‌ش��ود و از طری��ق نم��د مخصوص جذب ش��ده 
و وارد فتیله می‌ش��ود. از آنجایی ک��ه بنزین ماده‌ای 
ف��رار و بخارش��ونده اس��ت همیش��ه بخ��ار بنزین 
دور فتیل��ه را احاط��ه ک��رده و ش��ما هنگام��ی که 
جرق��ه‌زن را می‌چرخانی��د در اثر تم��اس جرقه‌زن 
ب��ا س��نگ، جرق��ه حاص��ل ش��ده و فتیل��ه آتش 
می‌گیرد. داش��تن فندک زیپ��و تقریبا ب��رای اکثر 
مردم مطلوب اس��ت و به دلیل قیمت نس��بتا گران 
 این برن��د، وس��یله‌ای ب��رای تمای��ز اش��خاص نیز 

هست. 

فندکی در دست سلبریتی‌ها 
تاکن��ون در بی��ش از ‌هزار فیل��م از فن��دک زیپو 
اس��تفاده ش��ده و این مطلب حتی به انیمیش��ن‌ها 
نیز س��رایت کرده اس��ت. در بس��یاری از فیلم‌های 
هالیوودی فندک‌های زیپو اس��تفاده ش��ده؛ مایکل 
داگلاس، کیانو ریوز و هریس��ون ف��ورد از مهم‌ترین 
چهره‌های هالیوودی هس��تند که ای��ن فندک‌ها را 
در فیلم‌های‌شان در دس��ت گرفته‌اند. در انیمیشن 
مشهور WALL-E، یکی از نشان‌های به جا مانده 

از زمینیان، یکی از همین فندک‌های زیپو است. 

گسترش تنوع محصولات
 در س��ال 2011، این برن��د به دلی��ل کاهش در 
فروش از ‌18میلیون فندک در س��ال به ‌12میلیون 
فندک در اواس��ط دهه 1990 میلادی و فشارهای 
تبلیغاتی ضدس��یگار برای مردم، س��عی کرد تنوع 
محصولات��ش را گس��ترش داده و در کن��ار فندک 
محصولاتی مانند ساعت مچی، لباس‌های راحتی و 

ادکلن وارد بازار کرد. 
در 5 ژوئ��ن 2012 ک��ه مص��ادف با هش��تادمین 
س��ال تاس��یس ای��ن برن��د ب��ود، زیپ��و توانس��ت 
‌500میلی��ون فن��دک ب��ه ف��روش برس��اند. تولید 
کنونی ای��ن کمپانی روزان��ه 28هزار ع��دد فندک 
 اس��ت و تقریبا یک‌پنجم خریداران آن کلکس��یونر 

هستند. 

چهار‌شنبه
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پاسخ کارش�ناس: ش��اید بتوان گفت که برای تمامی 
کس��ب‌وکارها ایده دادن راحت‌ت��ر از اجرای آنها باش��د. 
درواقع کس��ب‌وکارها قبل از نگارش ایده‌ها باید با در نظر 
گرفتن بازار هدف و گروه مخاطبان‌شان به فکر اجرای آنها 
باش��ند. چون گاهی این ایده‌ها برگرفته از کسب‌وکارهای 
مدرنی هستند که در بازار باثباتی اجرا شده‌اند. بازاری که 
شاید کسب‌وکارهای ایرانی در کمتر مواقعی با آن روبه‌رو 
هستند. پس ایده کسب‌وکارهای کش��ورهای مدرن باید 

برای اجرا در کشور‌های دیگر بومی شوند. 
با تم��ام ای��ن توصیفات نکات مش��ترکی ب��رای اجرای 

تمام��ی ایده‌های کس��ب‌وکارها وج��ود دارد ک��ه در نظر 
گرفتن آنها می‌تواند به تمامی مدیران کمک‌کنند. 

ی��ک: یک��ی از دلای��ل طراح��ی ای��ده جدید توس��ط 
کس��ب‌وکارها رس��یدن به درآمد بالاتر اس��ت ولی گاهی 
این دلیل برای اجرا مناسب نیس��ت، درواقع مدیران برای 
اجرای ایده باید انگیزه لازم جهت ارتقای کسب‌وکارشان 
در بازار را داش��ته باش��ند یعن��ی انگیزه دلی��ل مهم‌تری 
برای اجرای ایده به نس��بت کس��ب درآمد بیش��تر است. 
دو: بهتر اس��ت مدیران برای ش��روع، ایده‌های کوچکی را 
طراحی و به مرور زم��ان و به‌دس��ت آوردن موقعیت لازم 
آنها را گس��ترش دهند. باید در نظر گرفت که زاکربرگ به 
یکباره تصمیم به ترس��یم گراف ش��بکه اجتماعی نگرفته 

اس��ت. مطمئنا او ایده کوچکی را به‌خوبی و به مرور زمان 
گسترش داده اس��ت. س��ه: علاوه براین نکات گفته شده، 
مدی��ران نبای��د از دزدیده ش��دن ایده‌هایش��ان توس��ط 
دیگران و مش��تریان بترس��ند. در‌واقع مدیران بهتر است 
مرحله‌به‌مرحل��ه مش��تریان را در جریان ایده‌های‌ش��ان 
بگذارن��د. مدیران��ی که از ای��ن روش اس��تفاده می‌کنند، 
کم‌کم ای��ده را در ذهن مش��تریان قالب‌بن��دی می‌کنند 
و مجبور نیس��تند که برای گنجاندن همه‌ ای��ده به یکبار 
تلاش زی��ادی کنند، تلاش��ی ک��ه در بیش��تر مواقع نیز 
موفقیت‌آمیز نیس��ت. علاوه برم��وارد گفته ش��ده نکات 
دیگری نیز وج��ود دارد که مدیران با درنظ��ر گرفتن آنها 

به‌راحتی می‌توانند ایده‌های خود را اجرا کنند. 

اجرای ایده‌ها

پرس�ش: به‌تازگی کس�ب‌وکاری را به راه انداخته و آن را مدیریت می‌کنم که برای آینده آن ایده‌های زی�ادی را در نظرگرفته‌ام. 
ایده‌هایی که برای رس�یدن به آنها زمان طولانی را صرف کرده‌ام. اما به‌هرحال می‌دانم که اجرای این ایده‌ها در واقعیت شاید کار 

راحتی نباشد. درصورت امکان راه‌حل‌هایی را برای اجرای این ایده‌ها عنوان کنید که با در نظر گرفتن آنها بتوانم آینده روشنی را برای کسب‌وکارم ترسیم کنم. 

کلینیک کسب‌و‌کار
چگونه زبان مادری بر توانایی 
ثروتمند شدن اثر می‌گذارد؟ 

اغلب اوقات بزرگ‌ترین مانع ما برای اندوختن ثروت 
خودمان هستیم. اما جالب است بدانید که یک فاکتور 
دیگر ه��م می‌تواند بر میزان توانایی م��ا برای ثروتمند 
ش��دن اثر بگذارد. فاکت��وری که اگرچ��ه در کنترل ما 
نیس��ت اما بر توانایی برای پولدار ش��دن اثر می‌گذارد. 

این فاکتور زبان مادری ما است. 
این را کیت چن، اقتصاددان رفتاری و استاد اقتصاد 
مدرسه مدیریت اندرسون در دانشگاه UCLA آمریکا 
می‌گوید. این استاد دانش��گاه با انجام پژوهش‌هایی در 
مورد ارتباط زبان مادری و پولدار شدن به نتایج جالبی 

رسیده است. 
او نسبت به آمارهای منتشر ش��ده از سوی سازمان 
همکاری اقتصادی و توسعه )OECD( درباره میزان 
پس‌انداز 34 کشور عضو کنجکاو شد و به بررسی رفتار 
این کش��ورها پرداخت که آمارهایش��ان با هم مقایسه 
ش��ده بود. در حالی‌که ثروتمندتری��ن و صنعتی‌ترین 
کشورهای جهان ویژگی‌های مشترک زیادی داشتند، 
نرخ پس‌اندازشان به ش��کل عجیبی با هم متفاوت بود. 
در این مقایس��ه ن��رخ پس‌انداز به‌ص��ورت درصدی از 

تولید ناخالص ملی نشان داده شده است. 
در این مقایس��ه کش��ورهایی چ��ون لوکزامبورگ 
و کره جنوب��ی بین 35 ت��ا 45درصد تولی��د ناخالص 
ملی ش��ان را پس‌انداز می‌کنند، حال آنکه کشورهایی 
چون یونان بحران زده یا حت��ی انگلیس و آمریکا تنها 
بین 10 ت��ا 20 درصد ثروت حاص��ل از تولید ناخالص 

ملی شان را پس‌انداز می‌کنند. 
آقای چن این‌گونه نتیجه می‌گی��رد که زبان مادری 

در این تفاوت‌ها نقش بازی می‌کند. 
در زبان‌ه��ای گوناگون نح��وه بیان ی��ک رویداد در 
زمان‌های مختل��ف، متفاوت اس��ت. در برخی زبان‌ها، 
زب��ان آینده وجود ن��دارد، ح��ال آنکه در بس��یاری از 
زبان‌های دیگر زمان آینده به‌صورت مستقل و به شکل 
متفاوت از زمان حال و گذش��ته وجود دارد. به سخن 
دیگر زمان ح��ال و آینده در برخ��ی زبان‌ها به‌صورت 

یکسان بیان می‌شود. 
برای نمون��ه، اگر درباره آب و هوا در زبان انگلیس��ی 
صحبت کنید، از س��ه ش��کل فعلی متفاوت برای بیان 
گذش��ته، ‌ح��ال و آینده اس��تفاده می‌کنی��د. در زبان 
فارسی هم اوضاع به همین ترتیب است: »دیروز باران 
بارید«، »اکنون ب��اران می‌بارد«، »ف��راد باران خواهد 
بارید«. می‌بینید که این جملات بس��ته به زمان وقوع 

با سه شکل مختلف بیان می‌شوند. 
چ��ن این‌گونه ادام��ه می‌دهد: »در انگلیس��ی برای 
بیان جمله موظف هس��تید از نظر دس��توری تفکیک 
قائل ش��ده و زمان حال و آینده را به دو شکل متفاوت 
بیان کنید. در واقع برای اینکه یک انگلیس��ی متوجه 
حرف ش��ما بش��ود باید زمان‌های ح��ال و آین��ده را 
 به‌صورت دو ش��کل دس��توری متفاوت از هم صحبت 

کنید.«
ام��ا در زبان‌هایی چ��ون آلمانی یا ژاپن��ی نیازی به 
تفکیک قائل شدن میان شکل دستوری گذشته، حال 
و آینده نیست. این در حالی است که اگر بخواهید یک 
جمله آلمانی یا ژاپنی را به انگلیس��ی یا فارسی ترجمه 
کنید، باید سه شکل دستوری مختلف را برای گذشته، 

‌حال و آینده به کار ببرید. 
براس��اس اظهارات این اقتصاددان با توجه‌کردن به 
این تفاوت ظری��ف میان زبان‌ه��ای گوناگون می‌توان 
توضیح داد که چرا کش��ورهایی چ��ون آمریکا کمتر از 
س��ایر کش��ورهای عضو س��ازمان OECD پس‌انداز 

دارند. 
به اعتقاد آق��ای چن، آین��ده در ذات خ��ود مفهوم 
»فاصله« را القا می‌کند و به همین دلیل، پس‌انداز پول 
در آن س��خت‌تر می‌نماید. آن روی سکه اما زبان‌هایی 
است که حال و آینده در آنها معنا ندارد و هر دو حالت 
زمانی به یک شکل بیان می‌ش��ود. در این زبان‌ها انگار 
که این مفهوم فاصله برداش��ته ش��ده و ح��ال و آینده 

اهمیتی یکسان می‌یابند. 
آقای چن تئوری‌اش را بیش��تر آزمایش کرد تا از آن 
مطمئن ش��ود. او به دنبال داده‌های بیشتری در سایر 
کشورهای جهان رفت. داده‌های به‌دست آمده از دیگر 

کشورها تئوری اولیه را تایید کرد. 
او درای��ن باره گف��ت: »در دنیا کش��ورهای بس��یار 
زیادی هس��تند که ش��کل دس��توری حال و آینده در 
زبان‌شان تفاوتی باهم ندارند. وقتی داده‌های به دست 
آمده از همه این کش��ورها را با هم مقایس��ه می‌کنید، 
به این نتیجه بس��یار جالب می‌رسید که مردم در همه 
ای��ن کش��ورها پس‌انداز‌کننده‌های بهتری نس��بت به 
کشورهایی هس��تند که آینده برای شان مفهوم فاصله 

را تداعی می‌کند.«
جالب است بدانید که این تئوری در رفتارهایی فراتر 
از پس‌انداز پول از جمله س��یگار کش��یدن هم خود را 
نش��ان می‌دهد. آن‌طور که آقای چن می‌گوید، سیگار 
کشیدن برای کس��انی که حال و آینده‌شان یکی است 

پس‌اندازی منفی به شمار می‌آید. 
چن ادامه می‌دهد: »اگر پس‌ان��داز را دردی در نظر 
بگیریم که افراد به امید آینده‌ای لذت بخش، در زمان 
حال تحمل می‌کنند، سیگار کشیدن درست برعکس 

پس‌انداز است.«
بر همین اس��اس چن این‌گونه نتیج��ه گرفت که در 
کشورهایی که ش��کل دس��توری زبان در زمان حال و 
آینده با هم تفاوت دارد، احتمال سیگار کشیدن مردم 

حدود 25درصد کم می‌شود. 
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اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

سیستم‌های کمک‌کننده الکترونیک که در 
اکثر کسب‌وکارها استفاده می‌شوند، امروزه 
تحولی عظیم در مدیریت مشاغل به وجود 
آورده‌اند. برای مثال، قبل‌تر شاید فردی 
مسئول ورود و خروج کارکنان بود، اما 

امروزه این شغل با دستگاه‌های الکترونیک 
ورود و خروج جایگزین و سبب حذف پست 

متصدی آن شغل شده است

غول تكنولوژی ‌17س��اله یعنی 
گ��وگل اخی��را ب��ا نمای��ش یك 
ویدئوی دو دقیق��ه‌ای، از لوگوی 
بدون serif جدید خود رونمایی 
ك��رد. ای��ن فیل��م تكام��ل روش 
اس��تفاده از خدم��ات دیجیت��ال 
گ��وگل، از جس��ت‌وجو گرفت��ه 
تا گش��ت و‌گ��ذار در س��ایت‌های 

مختلف را نشان می‌دهد. 
به گفته تامار یهوش��وار، معاون 
مدیریت محص��ول و باب��ی نات، 
مدیر تجربه كارب��ر گوگل، یك بار 
دیگر این ش��ركت مقصدی است 
كه ش��ما از طریق یك ابزار به آن 
می‌رس��ید: ی��ك PC رومی��زی. 

امروزه مردم به وسیله محصولات 
پلتفرم‌ه��ا،  طری��ق  از  گ��وگل 
نرم‌افزار‌ه��ا و ابزار‌ه��ای مختلف، 
گاهی اوقات همگ��ی در یك روز، 
با یكدیگر تعامل برقرار میك‌نند. 

اما لوگوی جدید همه داس��تان 
نیس��ت. گ��وگل چه��ره خ��ود را 
به‌عن��وان راه��ی ب��رای معرف��ی 
»خانواده هویت« تازه خود تغییر 
داد. این لوگو تلاش‌های بی‌شمار 
گوگل ب��رای مصرفك‌نن��دگان، 
روی گوش��ی موبای��ل، تلویزیون، 
ساعت، داش��بورد خودرو و حتی 
كامپیوت��ر رومی��زی ش��ما را به 

تصویر میك‌شد. 

با ایجاد مجموع��ه‌ای از عناصر 
بص��ری اط��راف لوگ��و، گ��وگل 
می‌توان��د چه��ره خ��ود را در هر 
برنامه یا ابزاری ببیند. برای مثال، 
ی��ك میكروفن رنگارن��گ گوگل 
به ش��ما در تش��خیص و برقراری 
تعامل با گوگل، هن��گام صحبت، 
اس��تفاده یا تایپ ح��روف، كمك 

میك‌ند. 
همان‌ط��ور ك��ه خواهی��د دید 
گ��وگل لوگ��و و برندین��گ خود 

را ك��ه در اصل برای ی��ك صفحه 
ساده جس��ت‌وجوگر در كامپیوتر 
رومیزی س��اخته ش��ده بود برای 
جهانی از محاس��بات یكپارچه در 
تعداد بی‌ش��ماری از انواع مختلف 
 ،tap ابزار‌ه��ا و ورودی‌ه��ا )نظیر
تای��پ و صحب��ت( ب��ه روز كرده 
است. گوگل این GIF را با هدف 
تاكید روی تداوم لوگ��و و عناصر 

مرتبط با آن به وجود آورد. 
مطاب��ق  رنگارن��گ،   G ی��ك 
با دیزای��ن لوگوی جدی��د، جای 
آیكون كوچك »g«، دیده ش��ده 
 Gmail روی پلتفرم‌های��ی نظیر

را خواهد گرفت. 

لوگ��وی ب��ه روز ش��ده گوگل، 
به‌زودی راه خود را به س��وی همه 
ویژگی‌ه��ا و برنامه‌های برند، مثل 
 Gmail، نقش��ه‌ها،  جست‌وجو، 
Chrome و غی��ره ب��از خواهد 

كرد. 
مدی��ران گوگل لوگ��وی جدید 
این برند را بهترین، س��اده‌ترین، 
و  رنگارنگ‌تری��ن  منظم‌تری��ن، 
ممك��ن  گزین��ه  دوس��تانه‌ترین 
می‌دانند. به گفته تی��م مدیریت 
برند، ای��ن طرح نو ن��ه فقط برای 
امروز گوگل، بلكه برای آینده آن 

نیز مناسب است. 
www.adweek.com

از میان خبرها

لوگوی جدید گوگل؛ رونمایی از مجموعه‌ای انعطاف‌پذیر از آیكون‌های رنگارنگ

حکایت برندها

آرین طاهری

فارغ از اینکه مدیر چه حوزه‌ای 
هس��تید، اگ��ر می‌خواهی��د در 
ش��غل‌تان پیشرو باش��ید باید از 
رویکردهای جدی��د تکنولوژی و 
تأثیر آنها برای افزایش یا کاهش 
باش��ید.  آگاه  کارمندان‌ت��ان 
در س��ال‌های اخی��ر تغیی��رات 
تکنولوژی س��بب ایجاد مشاغل 
جدی��د ی��ا ح��ذف تع��دادی از 
کارمندان ش��ده اس��ت. ب��ا آگاه 
ش��دن از اینک��ه ک��دام فناوری 
جدی��د و ک��دام در حال رش��د 
اس��ت، می‌توانید به پیش��رفت 
و ش��غل‌تان کمک  کس��ب وکار‌
کنید. در ادامه به تعدادی رویکرد 
تکنولوژی که اثر بسزایی در روند 
مدیریت و پیشرفت شغلی شما 

دارد، اشاره می‌کنیم. 

داده‌های بزرگ 
داده‌های بزرگ، حجم عظیمی 
از داده‌ه��ا را به خ��ود اختصاص 
می‌دهند و به ان��دازه‌ای بزرگ و 
حجیم‌اند  که با ابزارها و وس��ایل 
س��نتی قابل مدیریت نیستند. 
این داده‌ه��ا از آنجایی با اهمیت 
می‌ش��وند ک��ه ب��ا کم��ک آنها 
می‌توان ب��ه مدیری��ت و تحلیل 
بهت��ر و دقیق‌تر پرداخ��ت و در 
علوم مختلفی از جمله پزشکی، 
مهندس��ی، بیوتکنول��وژی، نانو 
و. . . از آنه��ا به��ره ب��رد. در واقع 
تکنول��وژی و وج��ود داده‌ه��ای 
حجیم می‌تواند آینده بس��یاری 
از مشاغل را تغییر دهد. مدیریت 
منابع انس��انی، بازاریابی، علوم و 
تحقیق��ات پزش��کی، تحقیقات 
روانش��ناختی، توسعه محصول، 
خدمات مش��تری، بیمه و تولید 

زمینه‌هایی هس��تند که فناوری 
اطلاعات با داده‌ه��ای حجیم در 
آنها تأثیرگذار اس��ت و اگر مدیر 
یکی از این مشاغل هستید باید 
نسبت به تغییرات IT در زمینه 

شغلی خود آگاه باشید. 

اینترنت
اینترنت یک��ی از پلتفرم‌هایی 
اس��ت ک��ه تغیی��رات زی��ادی 
در مدیری��ت کس��ب وکار ب��ه 
وج��ود آورده و س��بب افزایش و 
همچنین کاهش تعدادی شغل 
می‌شود. از فردی که دستگاه‌های 
هوشمند جدید طراحی کرده و 
اپلیکیشن که  توسعه دهندگان 
نرم‌افزارهایی را برای کنترل این 
دستگاه‌ها تولید می‌کنند گرفته 
تا فردی که از سنس��ورهای این 

دس��تگاه‌های هوشمند 
ب��رای تولی��د محت��وا 
می‌کن��د،  اس��تفاده 
مش��اغلی هس��تند که 
ام��روزه ب��ه س��بب این 
تکنول��وژی ب��ه وج��ود 

آمده‌اند. 

موبایل
در ی��ک ب��ازه زمانی، 
موبایـــ��ل تکنول��وژی 
محس��ــوب  جدی��دی 

می‌ش��د و مش��اغل بس��یاری در 
توس��عه س��خت‌افزار و نرم‌افزار و 
خدمات مرتبط با آن متولد ش��د. 
کمی بعدتر مدیران توسط همین 
دس��تگاه توانس��تند در هر جایی 
به مبادله اطلاعات و محاس��بات 
خود بپردازند. این ابزار توانس��ت 
تغییراتی در زمینه‌های مدیریتی 
از قبیل بازار، ف��روش، ارتباطات، 
ن��وآوری، مش��ارکت و آموزش به 

وجود آورد. به‌عنوان مثال سبب به 
وجود آمدن شغلی مانند بازاریابی 
موبایلی ش��د که مدیران مرتبط 
با آن باید از اطلاع��ات لازم در آن 

زمینه آگاه می‌شدند. 

امنیت سایبری
تقاضا برای امنی��ت در فضای 
س��ایبری و زمینه‌ه��ای مرتبط 
با آن در حال رش��د است. حتی 
اگر ش��ما در ش��غل خودتان به 
امنیت اطلاع��ات نیاز نداش��ته 
باشید، مشاغل بسیاری هستند 
که در ارتباط با ش��ما ب��وده و به 
این امنیت اطلاعات نی��از دارند 
و ب��ه اولویت‌هایی چ��ون امنیت 
در فض��ای مج��ازی در کس��ب 

وکارشان توجه ویژه دارند. 

سیستم‌های الکترونیک 
کمک‌کنن��ده  سیس��تم‌های 
اکث��ر  در  ک��ه  الکترونی��ک 
کسب‌وکارها اس��تفاده می‌شوند، 
امروزه تحول��ی عظیم در مدیریت 
مش��اغل به وجود آورده‌اند. برای 
مثال، قبل‌تر شاید فردی مسئول 
ورود و خ��روج کارکنان ب��ود، اما 
امروزه این ش��غل با دستگاه‌های 
الکترونیک ورود و خروج جایگزین 

و سبب حذف پس��ت متصدی آن 
شغل شده است. همه اشخاص از 
خرده‌فروش تا مس��ئول نگهداری 
سیستم با این ابزارهای الکترونیک 
س��روکار دارند. این ابزارها کمک 
ش��ایانی به بهبود وظای��ف کاری 

کارکنان شما می‌کند. 

شبکه‌های اجتماعی 
ش��بکه‌های اجتماع��ی تنها 
مح��دود به فیس‌ب��وک و توئیتر 
نیست. بس��یاری از ش��رکت‌ها 
درون ش��رکت خود از ابزارهای 
اجتماع��ی برای تعام��ل مدیر با 
کارمندان و تعام��ل کارمندان با 
یکدیگر اس��تفاده می‌کنند. این 
ابزارها چی��زی فرات��ر از ایمیل 
اس��ت. حتی ممکن است برندها 
اپلیکیشن‌ها و ابزارهای اجتماعی 
خ��اص خ��ود را ب��رای 
مشتریان طراحی کنند 
تا ارتباط دوس��ویه میان 
خود و آنها برقرار سازند. 
این شبکه‌ها در هر زمان 
و هر مکانی قابل استفاده 
خواهن��د ب��ود و منجر 
ب��ه افزای��ش ارتباطات 
درون‌س��ازمانی و تعامل 
بیش��تر ب��ا مش��تریان 

می‌شوند. 

بازی‌گونگی
اس��تفاده مدیران شرکت‌ها از 
اس��تراتژی بازی گونگی به‌سبب 
مفهوم جذابی که دارد روزبه‌روز 
در ح��ال گس��ترش و جذابیت 
آن ب��رای مش��تریان نی��ز ثابت 
شده است. ش��رکت‌هایی مانند 
مایکروس��افت از بازی‌گونگ��ی 
برای افزای��ش انگیزش نیروهای 
فروش خود استفاده می‌کنند، در 

حالی‌که شرکت‌های دیگر از این 
رویکرد برای توسعه آموزش آنها 
اس��تفاده می‌کنند. فرصت‌های 
موجود در این رویکرد به‌صورت 

گسترده در حال رشد است. 

محاسبات ابری
حتی اگر تاکنون وارد فضاهای 
محاس��بات ابری نش��ده‌اید، دیر 
یا زود ب��ه آن ورود خواهید کرد. 
بسیاری از مدیران کسب وکارها 
داده‌ها و عملیات داخلی شرکت 
خود را در فضاهای اب��ری پیاده 
می‌کنند، چرا ک��ه داده‌ها در این 
فضا امن‌تر خواهند ماند و کنترل 
آنه��ا آس��ان‌تر اس��ت. عملیات 
برمبن��ای  ک��ه  ش��رکت‌هایی 
 Google محاسبات ابری مانند
Docs انجام می‌گیرد نسبت به 
رقیبان خود، بیش��تر مؤثر واقع 
می‌شود. هر مطلبی که در گوگل 
داک ذخیره ‌ش��ود، قب��ل از هر 
عملیاتی در فضاه��ای ابری امن 

ذخیره می‌شود. 

ارتباطات ویدئویی 
همین ح��الا می‌توانی��د ادعا 
کنی��د ک��ه در آین��ده زندگ��ی 
می‌کنی��د، چ��را ک��ه مکالمات 
ویدئوی��ی در عص��ر م��ا حضور 
دارن��د!  تکنولوژی‌های ویدئویی 
در طول زم��ان بهب��ود یافته‌اند 
و  ویدئوی��ی  کنفرانس‌ه��ای  و 
ارتباط��ات این ش��کلی در همه 
وکاری  کس��ب  زمینه‌ه��ای 
در ح��ال رش��د اس��ت. ام��روزه 
مکالمات حضوری میان مدیران 
با چت‌های ویدئوی��ی جایگزین 
ش��ده، خواه این مدیر در شرکت 
مج��اور ش��ما باش��د، خ��واه در 

آن‌سوی دنیا!  

رویکردهای فناوری که 
می‌تواند کارکنان سازمانی 

شما را کم یا زیاد کند

هدی رضایی 

ترجمه: سارا گلچین

مسیر ثروت BRAND



شرکت‌ها و مجامع

رون��د نزولی بازار س��هام این 
روزها با کاهش تمایل خریداران 
و فروشندگان به فعالیت در بازار 
به پایین‌ترین سطح خود رسیده 
است. از سویی فروشندگان سهام 
به دلی��ل افت پی‌در‌پی س��هام 
گروه‌های بورسی اعتقاد دارند که 
سهم‌هایشان بیش از این ارزش 
ریزش قیمت را ندارند و بنابراین 
دس��ت از فروش کشیده‌اند و در 
مقاب��ل خریداران ه��م به دلیل 
ریسک‌های سیاسی و اقتصادی 
پیش‌روی کشور حاضر به تزریق 
نقدینگی جدید به بازار نیستند. 

این ریسک‌ها شامل ریسک 
فرجام برجام برخی تصمیم‌های 
مدیریت��ی در ح��وزه اقتصادی 
اس��ت. در حال حاضر، کنگره 
آمری��کا تلاش دارد ت��ا بر روند 
اج��رای برج��ام تأثی��ر بگذارد 
اگرچه ب��ا افزایش حامیان حق 
آمریکا  رئیس‌جمه��ور  وت��وی 
توق��ف برج��ام دیگ��ر متوقف 
ش��ده اس��ت اما با ای��ن حال 
کنگ��ره برنامه‌ه��ای دیگری را 
هم برای تأثیر‌گذاری بر برجام 
در دس��ت تهیه دارد. از س��وی 
دیگ��ر مجلس ای��ران هم باید 
برج��ام را تصویب ی��ا رد کند 
که این مورد ه��م بر انتظارات 
ب��ازار س��هام افزوده اس��ت. در 
حوزه اقتص��ادی زمزمه کاهش 
دوباره نرخ سود بانکی، وضعیت 
مبهم نرخ خوراک پتروشیمی‌ها 
و برنامه‌ه��ای خ��روج از رکود 
دول��ت، از عوامل انتظ��ار بازار 
است. اما از نظر تکنیکی وقتی 
قدرت خریدوفروش س��هام به 
نقط��ه برابر می‌رس��د، احتمال 
چرخش ب��ازار زیاد می‌ش��ود. 
قدرت تعادل��ی خرید و فروش 
به معنای بستر‌سازی بازار برای 
رقم زدن ش��رایط جدید است. 
اگرچه از نظر بنیادی بازار باید 
انگیزه کافی را برای صعود پیدا 
کن��د اما در ح��ال حاضر هیچ 
زمینه‌ای در این مورد نمی‌توان 
تصور ک��رد. احتم��ال می‌رود 

تح��ولات سیاس��ی در کنگره 
آمری��کا و مجلس کش��ورمان، 
یکی از عوامل صعودی مقطعی 

شاخص کل باشد. 

کاهش حجم معاملات
در بازار دیروز بازار س��هام در 
حالی ب��ه کار خود پایان داد که 
با افت محسوس حجم معاملات 
نماده��ای  اغل��ب  در  س��هام 
معاملات��ی مواجه ب��ود؛ بازاری 
ک��ه ترجی��ح داد در نماده��ای 
معاملاتی پی��ش‌رو در حد صفر 
تابلو  )قیمت پایانی( نوسان کند. 
خبرگ��زاری ف��ارس در این 
باره گزارش داده که ش��اخص 
کل قیمت و بازده نقدی بورس 
تهران در پای��ان معاملات روز 
سه‌شنبه 17 شهریور ماه 94 با 
6 واحد افت به 64 هزار و 511 

واحد رسید. 
ش��اخص قیم��ت وزن��ی نی��ز 
 ب��ا 2 واح��د کاه��ش ب��ه ع��دد 
25 هزار و 502 واحد دست یافت. 
آزاد شناور  شاخص س��هام 
ام��ا با رش��د 5 واح��دی عدد 
73 ه��زار و 47 واح��د را ب��ه 
نمای��ش گذاش��ت. همچنین 
ش��اخص ب��ازار اول در حالی 
با 40واح��د افت عدد 45هزار 
و 755 واح��د را تجرب��ه کرد 

 که ش��اخص بازار دوم با رشد 
180 واحدی به رقم 137هزار 

و 761 واحد دست یافت. 

کاهش شاخص آیفکس
فراب��ورس   کل  ش��اخص   
پای��ان  در  نی��ز  )آیفک��س‌( 
معام�الت دیروز این ب��ازار با 
رش��د دو واحدی به رقم 726 

واحد رسید. 
ای��ن  معام�الت  کل  ارزش 
بازار ب��ه بی��ش از 54 میلیارد 
تومان بالغ ش��د که ناش��ی از 
 دست به دس��ت شدن بیش از 
295 میلیون سهم و اوراق مالی 
قاب��ل معامله ط��ی 23 هزار و 

136 نوبت دادوستد بود. 
طی معاملات روز سه شنبه 
نماد معاملاتی سه شرکت ملی 
مس ایران ب��ا 19 واحد، بانک 
ملت ب��ا 13 واح��د و تاپیکو با 
9 واح��د کاهش بالاترین تأثیر 
منفی را در محاس��به شاخص 

کل بورس برجای گذاشتند. 
درعین حال نماد معاملاتی 
سه ش��رکت کشتیرانی ج.ا.ا با 
18 واحد، بان��ک تجارت با 9 
واحد و بان��ک خاورمیانه با 7 
تأثیر  بالاترین  افزای��ش  واحد 
مثبت را در برآورد این نماگر 
بازار سهام به دوش کشیدند. 

براس��اس این گ��زارش طی 
معاملات دیروز نماد معاملاتی 
دارو،  ای��ران  ش��رکت‌های 
و  گاز  نف��ت‌  س��رمایه‌‌گذاری 
پتروشیمی تأمین از سوی ناظر 
بازار س��هام متوق��ف و در عین 
حال نماد معاملاتی شرکت‌های 
پتروش��یمی اصفه��ان و بیمه 

آرمان بازگشایی شدند. 
در معاملات دیروز بازار سهام 
بی��ش از 54 میلیون س��هم به 
توم��ان در  میلی��ارد  ارزش 5 
نماد معاملاتی بانک صادرات از 
سوی حقوقی کد به کد شد. در 
نماد معاملاتی س��رمایه‌گذاری 
نی��ز  بازنشس��تگی   صن��دوق 
8 میلیون و 600 هزار سهم به 
ارزش بیش از 2 میلیارد و 400 
میلیون تومان از سوی حقوقی 

کد به کد شد. 

نوسان در محدوده 
قیمت پایانی

ب��ازار س��هام روز سه‌ش��نبه 
ب��ازاری ک��م رونق و به‌ش��دت 
کم‌حج��م بود ط��ی معاملات 
دیروز اغلب نمادهای معاملاتی 
پیشرو بازار در محدوده قیمت 
پایانی سهم  )صفر تابلو( نوسان 
کردند. این در حالی اس��ت که 
ش��رکت‌های  معاملاتی  نم��اد 

کوچک و بازار دومی همچنان 
م��ورد اقب��ال س��رمایه‌گذاران 
نوسان‌گیر بازار قرار گرفته است. 
براساس این گزارش در روزهای 
ک��م رونق بازار گ��روه قندی‌ها 
س��هم‌های  یکه‌تاز  همچن��ان 
پرب��ازده بازار ب��رای حقیقی‌ها 
هس��تند. در این گ��روه علاقه 
حقیقی‌ه��ا برای خرید س��هام 
در حالی است که حقوقی‌های 
این ش��رکت‌ها این روزها تنها 
نظاره‌گر رش��د پل��ه‌ای قیمت 
س��هام در معاملات��ی کم‌حجم 
هس��تند. قندی‌ها ای��ن روزها 
با کمب��ود نقدینگی دس��ت و 
پنجه نرم می‌کنند و اغلب آنها 
موجودی انب��ار خود را در ازای 
تأمین نقدینگی واگذار کرده‌اند. 
در بازار پای��ه فرابورس نیز 
انتظ��ار ب��رای عرضه س��هام 
ش��رکت‌های تابع��ه هلدینگ 
ت��کادو و در عین حال تلاش 
ب��رای انتقال نم��اد معاملاتی 
این شرکت به تابلوهای بالاتر 
فرابورس انگیزه خرید از سوی 
حقیقی‌ه��ا را در ای��ن نم��اد 
افزای��ش داده اس��ت. هرچند 
تعداد خریدار و فروش��نده در 
بوده  انگشت‌ش��مار  این سهم 
و حتی ش��ائبه افزایش صوری 
این سهم به منظور شناسایی 
افزایش  بازده��ی نوس��انی را 

داده است. 
به گ��زارش ف��ارس، دیروز 
بر  مبن��ی  زمزمه‌ه��ا  برخ��ی 
کاهش نرخ س��ود بین بانکی 
در ب��ازار پول تحلیلگ��ران را 
به این فک��ر واداش��ته که به 
احتمال رونق بازار س��هام در 
برابر س��پرده بانک��ی می‌توان 

امیدوار بود. 
در مجم��وع بازار س��هام روز 
سه‌ش��نبه بازاری ک��م حجم و 
بدون عمق بود که تنها میزبان 
س��رمایه‌گذاران علاقه‌من��د به 
بازدهی کوتاه‌م��دت به‌ویژه در 
نمادهای کوچ��ک معاملاتی و 
تابلوهای پر ریس��کی همچون 
بازار پایه توافقی فرابورس بود. 

برابری قدرت خریداران و فروشندگان 

شاخص کل در نقطه چرخش احتمالی

از  عم��ده‌ای  بخ��ش  س�نا_ 
اقتصاد ما تاب��ع قیمت مواد خام 
و کالاه��ای اساس��ی در س��طح 
بین‌المللی است و صنایع بورسی 
نیز از این قاعده مستثنا نیستند. 
با  فطانت‌ف��رد،  محم��د  دکتر 
بی��ان مطلب بالا گف��ت: در این 
دوران، برخ��ی از صنایع، با رکود 
دامن��ه‌داری همراه ش��دند و به‌ 
واسطه عدم تخصیص هزینه‌های 
عمرانی دولت، مشکلات سرمایه 
در گردش ش��رکت‌ها ناش��ی از 
ناتوانی بانک‌ه��ا در تامین منابع 
ب��ودن  ادام��ه‌دار  همچنی��ن  و 
تحریم‌ه��ا با وج��ود توافق خوب 
هس��ته‌ای که در بازار اثر عملی 
آن هنوز مش��اهده نش��ده است، 
روبه‌رو هس��تند اما باید شرایطی 
مهیا شود که طرف تقاضا بهبود 

یابد تا رکود خاتمه یابد. 
رئیس س��ازمان ب��ورس اوراق 
بهادار معتقد است برای حمایت 
از بازار و اقتص��اد باید همگرایی 
وجود داشته باشد و خاطرنشان 
وزارت  مرک��زی،  بان��ک  ک��رد: 
معدن  نفت، صنع��ت،  اقتص��اد، 
و تج��ارت، دفاع و مس��کن همه 
که  متفاوتی‌ان��د  مجموعه‌ه��ای 
در صورت همگرایی سیاس��ت‌ها 
اقتصاد کشور را متحول خواهند 
س��اخت. این امر تنه��ا با تحلیل 

مس��ائل  و  از ش��رایط  صحی��ح 
پیرامونی ایجاد می‌شود. 

وی با اشاره به اینکه بازار پول 
درصد بالای��ی از تامین مالی در 
نظام اقتصادی کش��ور را برعهده 
دارد، اب��راز داش��ت: ای��ن ب��ازار 
نقش��ی غیرقابل انکار در توسعه 
اقتص��ادی کش��ور دارد و بدون 
کمک نظام بانکی امکان ارتقای 
بازار س��رمایه فراهم نیس��ت. در 
این زمینه دولت به درس��تی هر 
دو بازار را به‌صورت توامان مورد 

توجه قرار داده است. 
اوراق  بورس  س��ازمان  رئیس 
تح��ولات  درخص��وص  به��ادار 
اظه��ار  ب��ازار س��رمایه،  اخی��ر 
داش��ت: تصمیم��ات متع��ددی 
در دوره جدی��د ب��ورس اتخ��اذ 
ش��ده ت��ا به نح��وی در مس��یر 
ش��فافیت اطلاعات��ی گام‌ه��ای 
برداش��ته ش��ود. مثلا  بلندتری 
ارسال مستقیم اطلاعات توسط 
ناش��ران اقدام��ی ب��ود ک��ه در 
جهت افزایش ش��فافیت صورت 
سیس��تم  راه‌ان��دازی  گرف��ت. 
»تدان« نیز که در آن مشاوران 
درخص��وص  س��رمایه‌گذاری 

هریک از نمادها پس از انتش��ار 
اطلاعات تحلیل‌های خود را در 
اختی��ار همگان ق��رار می‌دهند، 
اقدام مهم س��ازمان برای  دیگر 
افزایش درجه شفافیت اطلاعات 
ب��وده اس��ت. طبیعتا ش��فافیت 
ب��ازار بدون اتخ��اذ اقداماتی که 
به کارایی بازار منجر می‌ش��ود، 
قابلی��ت انج��ام در بلندمدت را 
ندارد. س��ازمان سیاست‌هایی را 
اتخاذ کرده اس��ت ک��ه در عین 
ارتقای کارایی بازار، به شفافیت 
کمک ش��ود. برای بهبود کارایی 
کاهش  س��ازمان سیاست  بازار، 
حج��م مبن��ا و افزای��ش دامنه 
ت��ا  گرف��ت  پی��ش  را  نوس��ان 
قیمت‌ه��ا انعکاس‌دهنده بهتری 
باش��ند.  اقتص��اد  وضعی��ت  از 
نیز  جدید  ش��اخص‌های  انتشار 
قدم��ی موثر در ارتق��ای کارایی 
و ش��فافیت بود. من در شرایط 
اطلاع��ات  در  خلل��ی  فعل��ی 
لازم ب��رای تحلی��ل ش��رکت‌ها 
توسط س��رمایه‌گذاران مشاهده 
نمی‌کنم. به نظ��ر من اطلاعات 
خام به ان��دازه کافی تولید و در 
اختی��ار هم��گان ق��رار دارد. به 

علاوه تحلیلگ��ران قوی در بازار 
حض��ور دارن��د که ب��ا اطلاعات 
موجود اقدام به معامله می‌کنند. 
دکتر فطانت‌فرد افزود: نتیجه 
اقدامات همان اس��ت که  ای��ن 
ش��اخص ب��ورس نش��ان‌دهنده 
کش��ور  اقتصادی  واقعیت‌ه��ای 
اس��ت و در کوتاه‌تری��ن زم��ان 
خ��ود را اص�الح می‌کند. گرچه 
زمین��ه  در  س��ازمان  بازه��م 
ارتق��ای ش��فافیت و کارایی راه 
دارد.  پی��ش‌رو  در  را  درازی 
مهم‌ترین چالش��ی که هم‌اکنون 
ب��ا آن روب��ه‌رو هس��تیم تاخیر 
نهاده‌ه��ای  قیمت‌گ��ذاری  در 
تولید و فرآورده‌های آن اس��ت 
که گاه به دلیل عدم ش��فافیت 
ب��ازار را دچار چال��ش می‌کند. 
مزم��ن  بس��یار  موض��وع  ای��ن 
اس��ت و نی��از ب��ه هماهنگی و 
هم��کاری فرادس��تگاهی دارد و 
تنه��ا به ناش��ران و عملکرد آنها 
دس��تگاه‌هایی  و  نیست  محدود 
می‌کنن��د  قیمت‌گ��ذاری  ک��ه 
خ��ارج از چارچوب‌های نظارتی 
سازمان هستند. به‌عنوان نمونه، 
پتروش��یمی  صنع��ت  چال��ش 

و  معدن��ی  و  پالایش��گاهی  و 
خودرویی قابل ذکر اس��ت که با 

تمام توان پیگیر آن هستیم. 
از  دیگ��ری  بخ��ش  در  وی 
صحبت‌ه��ای خ��ود ب��ه مبحث 
خارجی  س��رمایه‌گذاران  حضور 
در بازار س��رمایه پرداخت و ابراز 
داش��ت: در این ش��رایط، نه‌تنها 
در ب��ورس، بلک��ه در کل اقتصاد 
کش��ورمان زیرساخت لازم برای 
ورود این نوع سرمایه‌گذار وجود 
آنچه  بنابراین،  اس��ت.  نداش��ته 
اهمیت دارد تلاش برای آمادگی 
هر چ��ه بیش��تر اس��ت. در این 
خصوص، بازار س��رمایه در ایجاد 
زمینه‌ها و س��اختارهای مختلف 
از جمله فناوری، دستورالعمل‌ها، 
ارتباط��ات و بازاریابی پیش��گام 
اس��ت. نکت��ه دوم آن اس��ت که 
ما ب��رای بازار س��رمایه زمانی را 
مش��خص کرده‌ای��م ک��ه در آن 
زم��ان، بازار آمادگ��ی لازم برای 
ج��ذب س��رمایه‌گذار خارجی را 
به‌ص��ورت مش��خص و ب��ا اعلام 

عمومی خواهد داشت. 
وی در پای��ان اب��راز امیدواری 
ک��رد که ب��ازار س��رمایه پس از 
توافق  اجرایی ش��دن جزیی��ات 
هس��ته‌ای در دی‌ماه و برداشته 
ش��دن تحریم‌ها در مسیر خوبی 

به حرکت خود ادامه دهد. 

رئیس سازمان بورس اوراق بهادار: 

بورس از اقتصاد مستثنا نیست
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مدیرعامل کارگزاری سی ولکس: 
خروج از بورس کالا، ریسک 

شرکت‌های پتروشیمی را بالا می‌برد
بورس یک بازار نظام‌مند و ش��فاف اس��ت و برای 
خریداران شرایطی یکسان فراهم کرده، در حالی‌که 

خارج از بورس شرایط مشخص و شفاف نیست. 
محمودرض��ا اله��ی ف��رد، مدیرعام��ل کارگ��زاری 
س��ی ولکس با بی��ان مطلب فوق گف��ت: در بازارهای 
نظام‌مندی چون ب��ورس کالا، علاوه ب��ر اینکه منافع 
خریدار و فروشنده به‌طور همزمان روشن است، دولت 
هم امکان نظارت دارد. بنابراین اگر این بازار نباشد این 
اطلاعات به‌صورت ش��فاف قابل رصد نیس��ت. وی در 
ادامه افزود: اغلب بازارها راکد هستند و کاهش فروش 
محصولات پتروشیمی در بورس کالا ارتباطی به انجام 
معاملات در بورس ی��ا خارج از بورس ندارد. هم‌اکنون 
ش��رایط فولادی‌ها و سیمانی‌ها نیز به همین نسبت با 
رکود مواجه ش��ده و مشکل کمبود تقاضا و نقدینگی 

گریبان‌گیر همه صنایع است. 
این کارشناس بورس‌های کالایی خاطرنشان کرد: 
خروج شرکت‌های پتروش��یمی از بورس کالا تغییر 
خاصی برایش��ان رقم نمی‌زند اما در بورس حتی اگر 
شرکت بخواهد س��لف معامله کند، خریدار ملزم به 
رعایت ضوابطی اس��ت که چنی��ن ضوابطی خارج از 
بورس نیست. وی با بیان اینکه در بورس کالا نسبت 
به معاملات اعتباری و سلف سخت‌گیری‌های جدی 
برای دریافت ضمانت‌نامه و ال‌س��ی می‌شود، گفت: 
خ��ارج از بورس برای معاملات نس��یه و چکی هیچ 
پش��توانه قوی وجود ن��دارد که این س��بک معامله 

ریسک بالایی را برای فروشندگان به همراه دارد. 

عرضه بلوکی سهام یک نیروگاه
در فرابورس ایران

بان��ک تجارت، بل��وک یک ش��رکت نیروگاهی را 
30 شهریور‌ماه در بازار س��وم فرابورس ایران عرضه 
می‌کن��د. بانک تجارت در نظ��ر دارد، 99.5درصد از 
سهام کنترلی شرکت مولد نیروگاهی تجارت فارس 
را به‌طور یکجا و نقد یا نقد و اقساط از طریق عرضه 

در بازار سوم فرابورس ایران به فروش رساند. 
قیمت پایه هر س��هم تجارت ف��ارس، یک هزار و 
816 ری��ال و قیم��ت پای��ه کل آن 15 هزار و 307 
میلیارد ریال اعلام ش��ده و عرضه بلوکی س��هام این 
ش��رکت روز دوشنبه 30 ش��هریورماه 1394 انجام 

می‌شود. 
طب��ق این گ��زارش، آخرین س��رمایه ثبت ش��ده 
ش��رکت مولد نیروگاهی تجارت فارس که در زمینه 
تولی��د و ف��روش ب��رق از طریق ایج��اد و راه‌اندازی 
نی��روگاه فعالیت دارد، معادل 8 هزار و 471 میلیارد 
ریال اس��ت و کارگزاری بانک تج��ارت عرضه‌کننده 
8میلی��ارد و 429 میلیون و 81 هزار و 429 س��هم 

این شرکت خواهد بود. 
همچنین س��پرده حض��ور در ای��ن رقابت، 459 
میلیارد ریال و مهلت پرداخت حصه‌نقدی به میزان 
500 میلی��ارد ری��ال حداکثر طی چه��ار روز کاری 
پس از انجام معامله در نظر گرفته ش��ده ضمن آنکه 
41درصد ثمن معامله حداکثر س��ه ماه بعد از انجام 
معامله در قب��ال ارائه ضمانتنامه بانکی و 59 درصد 
مابقی به علاوه س��ود بخش فروش اقساطی براساس 
ن��رخ 15درصد به‌صورت 12 س��اله پرداخت خواهد 

شد. 

اختصاص 517 ریال سود به ازای هر 
سهم سرمایه‌گذاری مسکن پردیس

در  پردی��س  مس��کن  س��رمایه‌گذاری  ش��رکت 
 دوره 9 ماه��ه منته��ی به 31 خرداد م��اه 94 مبلغ 
155 میلی��ارد و 56 میلی��ون ری��ال س��ود خالص 
کسب کرد. شرکت س��رمایه‌گذاری مسکن پردیس 
صورت‌های مالی سه ماهه نخست امسال را به‌صورت 

حسابرسی نشده منتشر کرد. 
براس��اس این گزارش این ش��رکت در س��ه ماهه 
نخس��ت امس��ال مبلغ 498 میلیارد و 589 میلیون 

ریال درآمد حاصل از فروش داشت. 
از درآمد این شرکت بهای تمام شده کالای فروش 
رفته کسر شد و سود ناخالص دوره به 235 میلیارد 

و 337 میلیون ریال رسید. 
از سود ناخالص دوره نیز هزینه‌های عمومی، اداری 
و هزینه‌های عملیاتی کسر شد و سود عملیاتی دوره 
به 217 میلیارد و 905 میلیون ریال محاسبه شد. 

از س��ود عملیات��ی نیز هزینه‌های مال��ی و مالیات 
کسر شد و پس از افزوده شدن درآمدهای متفرقه به 
آن س��ود خالص دوره به 155 میلیارد و 56 میلیون 
ریال رس��ید و بر این اساس مبلغ 517 ریال سود به 

ازای هر سهم کنار گذاشت.

نماگر بازار سهام

گروه بورس
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 64,511.70شاخص کل
(6.71)میزان تغییر
B 2,782,125.550ارزش بازار

B 528.293ارزش معاملات
M 281.260حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
)19.09(1,354ملی صنایع مس ایران

5,44318.21کشتیرانی ایران
)13.89(2,029بانک ملت

9439.52بانک تجارت
)9.06(2,492س.پتروشیمی تامین

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 2,5985.629قند اصفهان

B 2,5003.250س. پتروشیمی تامین
B 1,5182.930کارخانجات قند قزوین

B 1,2632.818قند نیشابور
B 1,2202.440سرمایه گذاری بهمن

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 5,43310.243فولاد خراسان

B 1,8009.000ح. ماشین سازی اراک
B 3,0938.853حفاري شمال

B 2,4783.317تولیدی گرانیت بهسرام
B 14,4593.134سیمان اصفهان

درصد قیمتنام کامل شرکت
5,6464.98گروه صنعتی ملی

2,6554.94قند مرودشت
1,2624.9قند نیشابور
1,1844.87شکر شاهرود

1,0264.8قند ثابت خراسان

درصدقیمتنام کامل شرکت
)3.99(2,598صنایع و خدمات کشاورزی

)2.59(2,259کارتن ایران

)2.42(2,544حمل و نقل پتروشیمی

)2.26(2,466محور سازان ایران خودرو

)2.2(1,775س. پتروشیمی

ارزشحجمنام کامل شرکت
M48.668 B 52.826بانک صادرات

M50.989 B 20.463پتروشیمی تامین
M17.220 B 17.223پارس خودرو
M10.699 B 11.345بانک تجارت

M24.759 B 8.600صندوق بازنشستگی

ارزشحجمنام کامل شرکت
M50.989 B 20.463پتروشیمی تامین
M48.668 B 52.826بانک صادرات

M25.071 B 1.486پتروشیمی فناوران
M24.759 B 8.600صندوق بازنشستگی
B 691,33919.793ارتباطات سیار

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

افت 6 واحدی شاخص کل بورس 
ش��اخص کل بورس اوراق بهادار با افت شش واحدی 
در روز سه‌ش��نبه در ارتف��اع ‌64ه��زار و ‌511واح��دی 
متوقف ش��د. در جریان معاملات بازار س��هام، دادوستد 
‌294میلیون س��هم و حق تقدم ‌540میلی��ارد ریال در 
‌23ه��زار نوب��ت به ثبت رس��ید. در حالی که ش��اخص 
قیمت )وزنی-ارزش��ی( دو واحد کاهش یافت و شاخص 
کل )ه��م‌وزن( 17 واحد، قیمت )ه��م‌وزن( 15 واحد و 
ش��اخص بازار دوم ‌180واحد رشد کردند. شاخص آزاد 
ش��ناور پنج واحد افزایش و شاخص بازار اول 40 واحد 

افت را تجربه کردند. 

فرابورس



همان‌ط��ور ک��ه در تصویر 
زیر مش��اهده می‌کنید نمودار 
شاخص کل بورس ایران پس 
از یک دوره ن��زول بلندمدت 
درون کان��ال نزول��ی، از آغاز 
سال 1394 و همزمان با آغاز 
هسته‌ای،  فشرده  نشست‌های 
وارد یک الگ��وی مثلث افقی 
شده و نوس��انات فشرده‌ای را 
محصور درون ای��ن الگو آغاز 
کرده اس��ت. مهم‌ترین ویژگی 
الگوهای مثلث این اس��ت که 
هربار کف بازار اندکی بالاتر از 
کف قبلی آن تشکیل می‌شود، 
به همین ترتیب س��قف بازار 
نیز هربار اندکی از سقف قبلی 
آن پایین‌ت��ر می‌آید. این روند 
معم��ولاً مادام��ی ادام��ه پیدا 
می‌کند ک��ه در نهایت نمودار 
می‌تواند به سمت بالا یا پایین 
از درون این مثلث خارج شود 
و سپس حرکت قدرتمندی را 

در همان جهت ادامه دهد. 
همان‌ط��ور ک��ه در نمودار 
مشخص اس��ت، هربار نزدیک 
شدن به موعد یکی از توافقات 
مهم هسته‌ای در لوزان و وین 
موجب آغاز یک دوره صعودی 
مثلث  این  درون  کوتاه‌م��دت 
شده اس��ت که می‌توانید آنها 
را در ام��واج صعودی ش��ماره 
ی��ک و س��ه مش��اهده کنید. 
پس از توافق نهایی هس��ته‌ای 
انتهای م��وج صعودی  که در 
شماره س��ه  به وقوع پیوست، 

متأسفانه بازار وارد موج نزولی 
اصلاحی شماره چهار شد که 
به نظر می‌رس��د هم‌اکنون در 
اواخر ای��ن موج نزول��ی قرار 
داش��ته باش��یم و انتظار آغاز 
الگوی  درون  صع��ود جدی��د 
مثلث، دور از انتظار نیس��ت. 
به‌ویژه که به لحاظ سیاس��ی 
تصمیم‌گیری  زم��ان  ب��ه  نیز 
آمری��کا  س��نای  و  کنگ��ره 
درخص��وص توافق هس��ته‌ای 
نزدی��ک می‌ش��ویم و ختم به 
خیر ش��دن این موض��وع نیز 
می‌توان��د انرژی مثبت تازه‌ای 
را برای آغاز یک رش��د مجدد 

در بازار ایجاد کند. 
به لحاظ تکنی��کال معمولاً 
الگوه��ای مثل��ث از پنج موج 
می‌ش��وند  تش��کیل  اصل��ی 
بنابرای��ن درص��ورت آغاز یک 
موج صع��ودی جدی��د یعنی 

م��وج ش��ماره پن��ج، می‌توان 
به شکسته ش��دن سقف‌های 
قبلی و خروج نمودار از درون 
الگوی مثلث و س��پس شروع 
و  بلندمدت  روندصعودی  یک 
پای��دار برای ب��ورس طی یک 
تا دو س��ال آینده، خوش‌بین 
ب��ود که قاعدت��اً چنین صعود 
باثب��ات و بلندمدتی می‌تواند 
همزم��ان با برداش��ته ش��دن 
عمل��ی تحریم‌ها و مش��اهده 
آثار مثب��ت واقعی آن بر بدنه 

اقتصادی کشور باشد. 
باتوج��ه به الگ��وی پیچیده 
اصلاح��ی ش��کل گرفته روی 
نمودار ش��اخص کل، س��خن 
گفت��ن درم��ورد اینک��ه آی��ا 
انته��ای م��وج نزول��ی چهارم 
دقیق��ا در ک��دام نقط��ه قرار 
خواهد گرفت، اندکی دش��وار 
است. اما می‌توان از دو تارگت 

اصلی در این خصوص نام برد 
که هدف نخست در محدوده 
64000-64200 واح��د قرار 
دارد که در واقع از همپوشانی 
فیبوناچی اصلاحی موج سه و 
فیبوناچی  بسط 161.8درصد 
اصلاحی  م��وج  از   aریزم��وج
می‌ش��ود.  تش��کیل  چه��ار 
خوش��بختانه فعلًا بازار به این 
مح��دوده حمایت��ی واکن��ش 
خوب��ی نش��ان داده و طی دو 
هفته اخیر ش��اهد توقف روند 
ریزشی بازار در همین منطقه 
بوده‌ای��م. طبق ای��ن تحلیل، 
اف��راد ریس��ک‌پذیر می‌توانند 
در روزهای آتی از قیمت‌های 
و  ک��رده  اس��تفاده  منف��ی 
خریدهای خوبی را در سهم‌ها 
و گروه‌های پیشرو انجام دهند 
تا درصورت آغاز موج صعودی 
ش��ماره پنج از رشد قیمت‌ها 

در جهت کس��ب س��ودآوری 
کوتاه‌مدت بهره ببرند. 

ام��ا تارگت دوم ک��ه قاعدتاً 
بازگش��ایی  درصورت  می‌تواند 
نمادهایی همچون  زودهن��گام 
ش��بندر و فولاد و کگل و غیره 
رخ بدهد در حوالی کف مثلث 
 63200 مح��دوده  در  یعن��ی 
واح��د قرار خواه��د گرفت که 
البت��ه بعی��د به نظر می‌رس��د 
ب��ورس  س��ازمان  مدیری��ت 
باتوجه به حساس��یت ش��رایط 
بازگش��ایی  بورس، قصد  فعلی 
نماده��ای ف��وق را ت��ا قبل از 
پایان شهریورماه داشته باشد و 
بنابراین می‌توانیم فعلًا احتمال 
وقوع سناریوی نخست را، یعنی 
 تثبیت کف ب��ازار در محدوده 
محتمل‌ت��ر   64200-64000

بدانیم. 
بدبینانه‌تری��ن س��ناریو نیز 
این اس��ت ک��ه ک��ف الگوی 
63200واح��د  در  مثل��ث 
شکس��ته ش��ود ک��ه در این 
صورت طب��ق قواعد تکنیکال 
ش��اهد یک ریزش سنگین تا 
واحد خواهیم  حوالی 57هزار 
بود!  این س��ناریو شاید بتواند 
صرفاً درص��ورت عدم تصویب 
تواف��ق هس��ته‌ای در کنگ��ره 
آن  وت��وی  ع��دم  و  آمری��کا 
توس��ط اوباما امکان‌پذیر باشد 
ک��ه خوش��بختانه طبق اخبار 
و تحلیل‌های سیاس��ی به‌نظر 
احتمال��ی  چنی��ن  می‌رس��د 
درحال حاضر بسیار ضعیف و 

دور از ذهن باشد. 

تحلیل رفتارهای تکنیکالی شاخص کل

2 سناریو برای روزهای آتی بازار سهام

آیین‌نام��ه ن��رخ خ��وراک گاز 
پتروش��یمی  مای��ع واحدهای  و 
هفت��ه گذش��ته اب�الغ ش��د تا 
ابهامات پیش روی این صنعت تا 
حدودی کاهش یابد. اما مشاهده 
این آیین‌نام��ه بیش از آن‌که در 
رفع ابهامات موثر باش��د، بر آنها 
افزوده اس��ت. در ای��ن آیین‌نامه 
می��زان تخفیف‌های نرخ خوراک 
گاز و مای��ع مشخص‌ش��ده و در 
م��ورد قیمت خری��د محصولات 
پتروش��یمی توس��ط دولت یا از 
طرف آن بحث ش��ده اس��ت، اما 
مهم‌ترین بحث مغفول مانده در 
این آیین‌نامه، نرخ خوراک است 
که حرف��ی از آن به میان نیامده 

است. 
در ای��ن آیین‌نام��ه محصولات 
گ��روه  دو  ب��ه  پتروش��یمی 
محص��ولات پای��ه )بالادس��تی( 
و محص��ولات میان��ی و نهای��ی 

تقسیم‌شده‌اند: 
واحده�ای  صنای�ع/   ‌*
پای�ه  م�واد  تولیدکنن�ده 
پتروش�یمی:  )بالادس�تی( 
واحدهای��ی که ب��ا اس��تفاده از 
از  دریافت��ی  هیدروکربوره��ای 
ش��رکت‌های تولیدکنن��ده نفت 
و گاز ی��ا پالایش��گاه‌های نفت و 
گاز، به تولی��د محصولاتی مانند 
آروماتیک‌ها، اولفین‌ها، متانول و 

آمونیاک می‌پردازند. 
*‌ محصولات میانی و نهایی: 
محصولات��ی ک��ه ب��ا اس��تفاده 
در  تولی��دی  فرآورده‌ه��ای  از 

پایه  مواد  تولیدکننده  واحدهای 
پتروشیمی )به‌عنوان ماده اولیه(‌ 
در صنایع تکمیلی و پایین‌دستی 
و  تولید می‌ش��وند  پتروش��یمی 
مراح��ل  در  را  ارزش  زنجی��ره 

سه‌گانه زیر افزایش می‌دهند: 
اوره،  تولید  1-‌ مرحل�ه اول: 
نظای��ر؛  و  متان��ول  از  اولفی��ن 
از  پلی‌پروپیل��ن  و  پلی‌اتیل��ن 

اولفین تولیدی واحدهای پایه
تولی��د  دوم:  مرحل�ه   ‌-2
پلی‌پروپیلن؛ پلی‌اتیلن از اولفین 
تولیدی در مرحله اول؛ کریستال 

ملامین و نظایر
3-‌ مرحل�ه س�وم: صنای��ع 
از  اس��تفاده‌کننده  متع��ارف 
خوراک‌های تولیدشده در مرحله 

دوم
در  ن��رخ خوراک  تخفیف‌های 
این آیین‌نامه ش��امل محصولات 

بالادس��تی نمی‌ش��ود و تنها به 
محصولات میان��ی و نهایی اعطا 
پتروشیمی  واحدهای  می‌ش��ود. 
پای��ه تنه��ا زمانی مش��مول این 
در  ک��ه  می‌ش��وند  تخفیف‌ه��ا 
نهای��ی  و  میان��ی  محص��ولات 
س��رمایه‌گذاری کنن��د. بنابراین 
ش��رکت‌هایی نظیر پتروش��یمی 
زاگ��رس و فن��اوران و خارک از 
تخفیف بهره‌مند نخواهند ش��د. 
واحده��ای پتروش��یمی واقع در 
مناط��ق ع��ادی تا مرحل��ه اول 
زنجیره ارزش مش��مول تخفیف 
نخواهن��د ش��د و حداکثر میزان 
تخفی��ف آنه��ا در خ��وراک گاز 
10درصد و به ازای خوراک مایع 

2درصد خواهد بود. 
ن��کات مه��م دیگ��ر در ای��ن 
ب��ر  می‌توان��د  ک��ه  آیین‌نام��ه 
سودآوری ش��رکت‌ها موثر باشد 

یک��ی تعیین قیم��ت محصولات 
پتروشیمی خریداری‌شده توسط 
دولت و دیگری جبران خسارت 

قطع گاز است. 
آیین‌نام��ه  ای��ن  طب��ق 
مف��اد  از  خ��ارج  درصورتی‌ک��ه 
ق��رارداد منعقدش��ده و ب��ا اراده 
واحده��ای  خ��وراک  دول��ت 
پتروش��یمی قطع‌شده یا کاهش 
یابد، دولت موظف است خسارت 
وارده به واحد پتروش��یمی را از 
ارزش خ��وراک تحویلی  مح��ل 
جب��ران کن��د. بنابراین مش��کل 
قطع گاز که در سال‌های گذشته 
در نیم��ه دوم س��ال گریبانگیر 
ش��رکت‌ها ش��ده و به مدت یک 
ت��ا دو ماه تولید آنه��ا را متوقف 
ای��ن  و  حل‌ش��ده  می‌س��اخت، 
ش��رکت‌ها از این باب��ت کاهش 
داش��ت.  نخواهن��د  س��ودآوری 

البته مش��روط بر اینکه ش��رایط 
ای��ن م��اده برای  ذکرش��ده در 

جبران خسارت احراز شود. 
م��اده 8 آیین‌نامه ب��ه قیمت 
پتروش��یمی  محص��ولات 
خریداری‌ش��ده توس��ط دولت یا 
از طرف آن پرداخته است. طبق 
این م��اده، در خرید محصولات 
پتروشیمی توس��ط یا به دستور 
دولت، قیمت بورس مبنای عمل 
خواه��د ب��ود و یاران��ه موردنظر 
دول��ت ب��رای مصرف‌کنن��دگان 
دس��تگاه  اختی��ار  در  داخل��ی 
ذی‌ربط ق��رار می‌گیرد. این ماده 
بیش از همه شرکت‌های اوره‌ساز 
را تح��ت تاثی��ر ق��رار می‌دهد. 
این شرکت‌ها  دوساله  کشمکش 
ب��ا س��ازمان خدم��ات حمایتی 
کش��اورزی همواره به نفع دولت 
تمام‌ش��ده و شرکت‌های اوره‌ساز 
مج��وز  نتوانس��ته‌اند  تاکن��ون 
افزای��ش نرخ اوره داخلی خود را 
دریافت کنند. ش��رکت خدمات 
حمایتی کش��اورزی اوره داخلی 
را ب��ه ن��رخ 6.125.000 ری��ال 
ب��ه ازای هر تن از ش��رکت‌های 
اوره‌س��از خریداری می‌کند. این 
نرخ ب��ا ن��رخ ف��روش صادراتی 
بی��ش از 25درصد تف��اوت دارد 
و می‌تواند در س��ود شرکت‌های 
چش��مگیری  تاثی��ر  اوره‌س��از 
بگذارد. ش��رکت‌های پتروشیمی 
خراسان و ش��یراز به دلیل سهم 
بالای بازار داخلی در فروش اوره، 
بیش��ترین تاثیر را از این موضوع 
برده و بیش از س��ایر اوره‌سازان 

منتفع خواهند شد. 

جای خالی نرخ خوراک پتروشیمی در آیین‌نامه مربوطه
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تحلیل

قرارداد آتی چیست؟

در ب��ازار بورس کالای ای��ران ان��واع قرارداد‌های 
معاملاتی رایج است؛ قرارداد نقدی که در آن مبلغ و 

کالا در زمان حال تحویل داده می‌شود، 
قرارداد س��لف که مبلغ قرارداد نقدا در زمان حال 
پرداخ��ت می‌ش��ود اما تحوی��ل کالا  در زمان آینده 
ص��ورت می‌پذیرد. قرارداد نس��یه ک��ه عکس حالت 
س��لف اس��ت یعنی کالا در زمان حال تحویل داده 
می‌ش��ود اما مبلغ قرارداد در زم��ان آینده پرداخت 
می‌ش��ود، قرارداد آتی که عک��س حالت قرارداد نقد 
اس��ت و کالا و مبلغ ه��ردو در زمان آین��ده مبادله 
می‌ش��ود، یعنی در زمان ح��ال تنها ق��رارداد امضا 

می‌شود و شرایط معامله مشخص می‌شود. 
ق��رارداد آتی از جمله ابزارهای اس��تاندارد و قابل 
اطمینان موجود در بازارسرمایه به‌شمار می‌رود. این 
قرارداد طبق عقد صلح اس��ت و به این صورت است 
که فروش��نده ق��رارداد توافق می‌کند در سررس��ید 
معی��ن مقدار معینی از کالای مش��خصی را در ازای 
قیمتی که در زمان حال تعیین می‌ش��ود به خریدار 
تحویل دهد. تفاوت این ن��وع قرارداد با قراردادهای 
اختیار معامله اجبار در عمل کردن به قرارداد است. 
برای جلوگیری از امتناع طرفین از انجام معامله در 
تاریخ سررس��ید، طرفین بای��د مبلغی را تحت عنوان 
وجه تضمین نزد اتاق پایاپای و تس��ویه وجوه بورس 
قرار دهند همچنین متعهد می‌ش��وند که متناسب با 
تغیی��رات قیمت آتی وجه تضمین��ی را تعدیل کنند. 
در صورت امتناع و تواف��ق طرفین باید وجهی تحت 
عن��وان جریمه پرداخت کنند که با توجه به ش��رایط 
متف��اوت خواهد بود. یکی از راه‌ه��ای امتناع از انجام 
قرارداد آن اس��ت که با انعقاد قراردادی دیگر شخص 
ثال��ث را جایگزین خود قرار دهیم. ب��ه عبارت دیگر 
تس��ویه  ق��رارداد در معاملات آتی یعن��ی اتخاذ یک 
موقعیت معاملاتی مخالف یا معادل معامله آتی توسط 
معامله‌گر. نکته حائز اهمیت در بحث آتی آن اس��ت 
که تنها متغیر در این قرارداد قیمت است، یعنی قبل 
از عقد قرارداد، طرفین درباره کلیه ش��رایط به توافق 
رسیده‌اند. یکی از موضوعات مهم و قابل بررسی قبل 
از امضای قرارداد، علاوه بر کمیت کالا توافق برکیفیت 
آن است. توجه داشته باشید که میزان سود و زیان در 
این نوع قراردادها نامحدود است و تنها افراد حرفه‌ای 
قادر به سود کردن در این نوع معاملات هستند. برای 
آنک��ه توضیحات ب��الا چهره قابل درک‌ت��ری به‌خود 
بگیرد در ادامه یک مثال می‌زنیم: فرض کنید ش��ما 
وارد یک قرارداد آتی سکه شده‌اید و متعهد می‌شوید 
در تاری��خ 94/7/30، 10عدد س��که به مبلغ هرکدام 
926هزار‌تومان خریداری کنید. پیش روی ش��ما دو 
راه اس��ت:  اول آنک��ه تا تاریخ مذک��ور صبر کنید به 
قرارداد عمل کنید و با پرداخت وجه قرارداد س��که‌ها 
را تحویل بگیرید. راه دوم آن اس��ت که یک موقعیت 
ف��روش اتخاذ کنید. در هر دو حالت ش��ما باید وجه 

تضمین را نزد اتاق پایاپای قرار دهید. 
در حال��ت دوم فرض کنید در 94/6/20 خریداری 
حاضر اس��ت هر س��که را به مبلغ 930هزارتومان از 
ما خریداری کند و ما در مقابل قرارداد خرید س��که 
به روی 926هزارتومان قرارداد فروش س��که به روی 
930هزارتوم��ان را اتخاذ می‌کنیم. در این قرارداد به 
ازای هر س��که 40هزارتومان به ص��ورت ناخالص و 
بدون هزینه‌های کارمزد سود کرده‌ایم، علاوه بر آنکه 

وجه تضمین آزاد می‌شود. 
هرچ��ه زودتر به س��ود برس��یم بازده م��ا افزایش 
می‌یاب��د. در صورت بس��تن موقعی��ت دیگر تعهدی 
نخواهی��م داش��ت. قراردادهای آت��ی در بازار کالای 
ایران رایج اس��ت و فواید بس��یار دارد. با استفاده از 
تحلیل ش��رایط جهانی کالا و اقتصاد کشور می‌توان 
یک کالا را از منظر بنیادی انتخاب و با اس��تفاده از 
تحلیل تکنیکال و  نمودار‌ها موقعیت مناسب ورود و 

خروج به بازار و اتخاذ موقعیت را اختیار کرد.
 

مدیرعامل شرکت مشاور سرمایه‌گذاری 
هدف حافظ تاکید کرد 

رشد پایدار بورس 
در نیمه دوم سال‌جاری

با توجه به ش��رایط سیاس��ی و اخبار مثبت که در 
رابطه ب��ا موضوع رأی‌گیری س��ناتورهای آمریکایی 
در کنگ��ره ب��رای تواف��ق برجام ش��نیده می‌ش��ود 
درکوتاه‌مدت و در بلند‌مدت به شروع روند رشد بازار 

سرمایه می‌توان تحت تأثیر این اخبار امیدوار بود. 
رضا زنگنه، مدیرعامل شرکت مشاوره سرمایه‌گذاری 
هدف حافظ با بی��ان این مطلب در گفت‌وگو با بورس 
نیوز اظهار داشت: با توجه به اعلام نظر کنگره در اوایل 
مه��ر ماه و اخب��ار مثبتی که در ای��ن رابطه به گوش 
می‌رسد می‌توان انتظار رشد متعادل قیمت سهام را در 
کوتاه‌مدت و از اوایل مهر ماه سال‌جاری داشت اما قطعاً 
این رشد به‌صورت هیجانی نیست و ممکن است برخی 
از فعالان بازار از اواخر شهریور ماه نیز به استقبال رفته 

و بازار با جوی مثبت همراه کنند. 
رضا زنگنه در ادامه افزود: تا پایان س��ال‌جاری و در بازه 
میان مدت با توج��ه به اینکه احتمال زیاد لغو تحریم‌ها 
اجرای��ی و توافق برجام نی��ز به نفع ایران تصویب خواهد 
ش��د، قیمت سهام شرکت‌های فعال در بازار نیز می‌تواند 
با روند مثبت پایداری همراه ش��ود. در چند ماه گذشته 
با انجام تفاهم هس��ته‌ای به دلیل به اینکه تحریم‌های 
بین‌المللی همچنان به قوت خود باقی‌مانده، تأثیری در 
خروج از رکود اقتصاد کشور نداشته که با اجرایی شدن 
آن از آبان ماه سال‌جاری می‌توان انتظار بهبود وضعیت 
اقتصاد صنایع و شرکت‌های مختلف را در بازار داشت. 
وی تأکی��د ک��رد: دلی��ل اینک��ه دولت هن��وز از 
سیاس��ت‌های انبساطی اس��تفاده نمی‌کند عدم لغو 
تحریم‌ها ب��وده چرا ک��ه همچن��ان تولیدکنندگان 
در نق��ل و انتقال پول مش��کل داش��ته، تحریم‌های 
بانکی پابرجاس��ت و ش��رکت‌های معتبر خارجی با 

شرکت‌های ایرانی پای قرارداد قرار نگرفته‌اند. 

تحلیل رویترز از صنعت فولاد
 صادرات فولاد ایران 2برابر می‌شود

رویت��رز درباره آینده صنعت فولاد ایران و جهان و 
نقش سرمایه‌گذاران خارجی گزارش داد. 

به گ��زارش پایگاه خبری بورس پ��رس، رویترز با 
اش��اره به افزایش قابل توج��ه تولید فولاد درایران و 
بی‌نیازی از واردات نوش��ت: شرکت‌های خارجی در 
دوره پس��اتحریم به‌ج��ای برنامه‌ری��زی برای فروش 
فولاد به این کشور باید در زمینه انتقال تکنولوژی با 

شرکت‌های ایرانی همکاری کنند. 
براس��اس این گزارش، درحالی‌که تولیدکنندگان 
فولاد جهان امیدوارند با رفع تحریم‌ها وارد بازار چند 
میلیارد دلاری ایران ش��وند و تولیدات خود را روانه 
بازار این کش��ور کنند سرمایه‌گذاران ایرانی در حال 
افزایش تولید محلی هس��تند و حتی انتظار می‌رود 

تولید مازاد برای صادرات داشته باشند. 
ایران در برنامه‌های خود افزایش سه‌برابری تولید 
فولاد و رسیدن به 55 میلیون تن در سال تا 2025 

را هدف‌گذاری کرده است. 
 ش��رکت پوس��کو کره جنوبی و شرکتی متعلق به 
نیپون ژاپن از جمله ش��رکت‌هایی هستند که قصد 

دارند به ایران فولاد بفروشند. 
 کاهش رش��د اقتص��ادی جهان و اف��ت تقاضا در 
کش��ورهایی مثل چین ش��رکت‌های فولادساز را به 
ای��ن فکر انداخت��ه بازارهای جدی��دی را برای خود 
بیابن��د. اما تولیدکنن��دگان ایران��ی به‌لطف کاهش 
واردات ف��ولاد در پی وضع تحریم‌ه��ا، تولید داخلی 
ف��ولاد را افزای��ش داده‌ان��د. انجمن جهان��ی فولاد 
 اعلام کرده از س��ال 2007 تولید فولاد ایران رش��د 
60 درص��دی داش��ته و در س��ال 2014 ب��ه 16.3 

میلیون تن رسیده است. 
 یک عضو انجمن تولیدکنن��دگان فولاد ایران در 
این باره گفت: سال‌ها پیش ایران 10 تا 12 میلیون 
تن در س��ال فولاد وارد می‌کرد. با اطمینان می‌توان 
گفت که ما هی��چ‌گاه دیگر این رقم را وارد نخواهیم 
کرد. در واقع اکنون با مازاد 3 تا 4میلیون تنی تولید 

روبه‌رو هستیم. 
 براس��اس این گزارش، ایران که در سال 2007 
بالغ ب��ر 12.2 میلیون تن به‌ارزش 7 میلیارد دلار 
ف��ولاد وارد کرده بود این رقم را در س��ال 2014 
ب��ه 4.5 میلیون ت��ن کاهش داد. ایران در س��ال 
2007 بزرگ‌تری��ن واردکننده فولاد در خاورمیانه 
ب��ود. انتظار م��ی‌رود با رفع تحریم‌ه��ا منابع مالی 
بیش��تری در دس��ترس صنعت فولاد ای��ران قرار 
گی��رد و در نتیجه تولید فولاد این کش��ور بیش از 

پیش افزایش یابد. 
 مه��دی کرباس��یان، معاون وزی��ر صنعت، معدن 
و تج��ارت ای��ران پیش‌بین��ی کرد ص��ادرات فولاد 
 این کش��ور در س��ال‌جاری ایرانی دو برابر شود و به
4 میلیون تن برسد. وی گفت در برنامه است که این 

رقم تا سال 2025 به 10 میلیون تن برسد. 
یک منبع نزدیک به ش��رکت کره‌ای پوسکو گفت: 
ایران بازاری بس��یار مهم برای این ش��رکت است و 
به‌محض رفع تحریم‌ها وارد بازار ایران خواهد ش��د. 
پوس��کو پی��ش از تحریم‌ها 200 هزار ت��ن فولاد به 

ایران فروخته بود. 
 فرصت‌ه��ای پیش‌روی ش��رکت‌های خارجی در 
ایران بیش از فروش فولاد به این کش��ور اس��ت. در 
واقع برنامه‌های ایران برای افزایش تولید داخلی خبر 
بدی برای شرکت‌های خارجی نیست زیرا می‌توانند 
توانایی‌های فنی و تجهیزاتی خود را برای این منظور 

در اختیار ایران بگذارند. 
 ش��رکت پوس��کو اعلام کرده اس��ت در تماس با 
ش��رکت‌های ایران��ی برای انتقال تکنول��وژی به این 

شرکت‌هاست. 
 شرکت فنلاندی اتوتک نیز قراردادی برای انتقال 
تکنولوژی به ایران برای ساخت یک کارخانه فرآوری 

سنگ‌آهن در این کشور را به دست آورده است. 

شنیده‌ها و شایعات بازار

ارفع: ش��نیده‌هایی مبنی بر مقدار فروش مناسب 
ش��رکت در پنج ماهه نخست سال به گوش می‌رسد 
ام��ا از نظر نرخ فروش ش��رکت با کاهش نرخ مواجه 

بوده است. 
غبش�هر: براس��اس اخبار واصله از بازار و بررسی 
کارشناس��ان گ��روه، تاثیر افزایش قیم��ت در قیمت 
روغن با توجه به سال مالی شرکت‌های گروه از جمله 
غمارگ و غبشهر در سال بعد خود را نشان خواهد داد 
که کارشناسان تأثیر آن را بر غبشهر بیشتر دانسته و 

انتظار تعدیل مثبت بهتری از سهم دارند. 
س�ایپا: براس��اس اخبار واصله از بازار، سایپا قصد 
گرفت��ن وام 800 میلیون دلاری از صندوق توس��عه 

ملی را دارد. 
لپ�ارس: گویا به‌رغ��م پیگیری‌های انجام ش��ده، 
تاکنون صورتجلسه مجمع سال مالی 93، اظهارنظر 
حسابرس نس��بت به بودجه س��ال 94 و پیش‌بینی 
سال 94 براس��اس عملکرد س��ه ماهه ارسال نشده 
اس��ت. پس از انتش��ار اطلاعات مذک��ور، نماد قابل 

بازگشایی خواهد بود. 
مپنا: خبرها از افزایش تولید دو محصول جدید به 
نام‌ه��ای توربین‌های 25 مگاوات و 45 مگاوات تمام 

ساخت مپنا حکایت دارد. 
خفن�ر: براس��اس اخبار واصله از ب��ازار، یک مقام 
مس��ئول در ش��رکت فنرس��ازی خاور با نماد خفنر 
اعلام کرده که افزایش سرمایه شرکت کمتر از 600 
درصد خواهد بود، برخی شنیده‌ها حاکی از افزایش 

سرمایه 100درصدی است. 
خوس�از: زمزمه‌های��ی مبنی بر افزایش س��رمایه 
66درصدی از محل مطالبات و آورده نقدی در نماد 

خوساز به گوش می‌رسد. 
خریخت: زمزمه‌هایی از تمدید مهلت اس��تفاده از 

حق تقدم خریخت به گوش می‌رسد. 

از رسانه‌ها

حرف‌های درگوشی

آموزش

نگاه مدیران

نوع خوراکمحل احداث
تکمیل زنجیره ارزش

مرحله سوممرحله دوممرحله اول

مناطق کمتر توسعه‌یافته موضوع‌بند )ز( 
ماده یک این آیین‌نامه

20درصد10درصد5درصدگاز
3درصد2درصد1درصدمایع

مناطق کمتر توسعه‌یافته جاسک، 
قشم، چابهار و کنارک ) دیگر مناطق 
کمتر توسعه‌یافته نیز که برای اجرای 
طرح‌هایی مانند تولید اولفین از گاز 
طبیعی توسط وزارت نفت تعیین 

می‌شوند، مشمول تخفیفات این ردیف 
می‌شوند(

30درصد20درصد10درصدگاز

4درصد3درصد2درصدمایع

سایر مناطق
10درصد5درصد-گاز
2درصد1درصد-مایع

ملیحه کریم‌شاهی‌
 معامله‌گر

پشوتن مشهوری نژاد
تحلیلگر بازار سرمایه

ابوالفضل جعفری ماهوک
کارشناس سرمایه‌گذاری شرکت کاتوز آرمان پارس

رحمت الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه
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شکلات یکی از محصولات غذایی 
پرطرفدار در دنیا به ش��مار می‌آید. 
این ماده اس��اطیری پایه داستان‌ها 
و شعرهای بس��یاری در تاریخ بوده 
و همچن��ان مظه��ری از عش��ق و 
محب��ت ب��ه حس��اب می‌آید، حس 
خ��وب ش��یرینی که زی��ر زبان آب 
می‌ش��ود در هر صورتی خوش��ایند 
اس��ت و ب��ا ان��واع نوش��یدنی‌های 
 گ��رم ه��م ای��ن ل��ذت دوچن��دان

 می‌شود. 
شکلات درواقع تمام خوراکی‌های 
مشتق از کاکائو را می‌گویند که در 
حالت کلی از ترکیب ش��یر، ش��کر، 
ک��ره کاکائو، پ��ودر کاکائ��و و انواع 
مغزه��ا و عص��اره برخ��ی میوه‌ه��ا 
به دس��ت می‌آی��د که ب��ا تغییر در 
می��زان ه��ر ک��دام از اج��زا مدل و 
م��زه ش��کلات تغیی��ر می‌کن��د. از 
مهم‌تری��ن ویژگی‌های��ی ک��ه برای 
مصرف ش��کلات م��ورد توجه همه 
است، بحث انرژی‌زا بودن آن است. 
شکلات به دلیل داش��تن سه ماده 
کافئین، تئو برومین و فیتل استیل 
آمین مح��رک ملایم بوده و موجب 
احس��اس ش��عف و آرامش‌بخش��ی 
می‌شود به علاوه پزشکان به‌صورت 
ویژه روی خوردن انواع شکلات تلخ 
برای س�المتی قلب و حافظه تاکید 

می‌کنند. 

فرصتی بی‌نظیر برای 
سرمایه‌گذاری

آماره��ا نش��ان می‌ده��د س��رانه 
مصرف ش��کلات در اروپ��ا و آمریکا 
ب��ه ح��دود 10 کیلوگرم در س��ال 
ب��رای ه��ر نف��ر می‌رس��د. به‌نوعی 
آمارها نش��ان می‌دهد ش��کلات در 
س��بد غذایی 96درصد م��ردم اروپا 
و آمری��کا حضور ثاب��ت دارد و انواع 
ش��یرین و تل��خ آن در روز حداقل 
25گرم مصرف می‌ش��ود، این آمار 
البته در خاورمیانه و همچنین ایران 
می��زان بس��یار کمت��ری را به خود 
سرانه  به‌گونه‌ای‌که  داده،  اختصاص 
مصرف شکلات در کشور ما به دلیل 
تبلیغات منفی و برخی عوامل دیگر 
حداکثر به س��ه کیلوگرم در س��ال 

برای هر نفر می‌رسد. 
این میزان مصرف و پتانسیل‌هایی 
که در راس��تای افزایش این س��هم 
وجود دارد ش��اید نخستین فرصت 
برای س��رمایه‌گذاری در این حوزه 
و افزایش تولید ش��کلات در کشور 

باشد. 
گزارش امروز تلاش دارد با توجه 
به پتانس��یل‌های س��رمایه‌گذاری و 
تولید ش��کلات در ایران گزارش��ی 
از راه‌اندازی یک کارخانه ش��کلات 
را ارائ��ه کند همچنی��ن مزیت‌ها و 
محدودیت‌ه��ای س��رمایه‌گذاری به 
افزایش  ب��رای  راهکارهایی  ع�الوه 
س��رانه مص��رف در ای��ن گ��زارش 

بررسی می‌شود. 

شکلات در ایران
س��ابقه تولید ش��کلات در ایران 
به حدود 60 س��ال پیش می‌رسد، 
اگرچ��ه ای��ران ید طولای��ی در این 
مس��یر ن��دارد و همچن��ان هم در 

این صنعت پرطرفدار، قوی نیس��ت 
اما بررسی‌ها نش��ان می‌دهد از بدو 
تولید این محصول در کش��ور تا به 
امروز س��یر صعودی را طی کرده و 
ه��م در بخش تولی��د و هم مصرف 
در حال رشد اس��ت به‌عنوان مثال 
در س��ال 93 حدود ی��ک میلیون و 
500ه��زار تن ش��کلات در کش��ور 
به‌جز میزان ش��کلات‌های وارداتی، 
مص��رف ش��ده اس��ت و همچنین 
ح��دود 12 درص��د از کل تولی��د 
ش��کلات ایرانی، به کشورهای دیگر 
صادر ش��ده اس��ت و خواس��تاران 
شکلات در کشور و خارج کشور هر 
روز رو ب��ه افزایش‌اند و همین نکته 
خود می‌تواند توجیهی مناسب برای 
ورود به این بازار و س��رمایه‌گذاری 

در آن باشد. 
آمارها نش��ان می‌دهد نزدیک به 
400 ش��رکت ثبت شده عضو فعال 
انجم��ن تولید‌کنن��دگان ش��یرینی 
و شکلات کشور هس��تند که البته 
غالب��ا ای��ن ش��رکت‌ها در تبریز و 
اس��تان آذربایجان فعالند و به‌نوعی 
ای��ن ش��هرها را به‌عن��وان پایتخت 

شکلات ایران می‌شناسند. 
براس��اس آمارهای جهانی ارزش 
بازار محصولات شیرینی و شکلات 
در منطقه خاورمیانه و آسیای میانه 
10 میلیارد دلار برآورد ش��ده است 
که س��هم ایران از این بازار 5درصد 
است و باتوجه به ظرفیت‌های خالی 
حتی می‌تواند تا 20 درصد افزایش 

یابد. 

چهاردهمین نمایشگاه 
بین‌المللی شکلات

نمایش��گاه  برگ��زاری  مس��ئول 
انجم��ن  اعض��ای  از  و  ش��کلات 
صنفی صنایع ش��یرینی و ش��کلات 
درخص��وص برگزاری نمایش��گاه و 
حض��ور س��رمایه‌گذاران بالق��وه به 
ب��ه »فرصت‌ام��روز« می‌گوید: این 
نمایش��گاه در 23شهریور امسال در 
مح��ل نمایش��گاه‌های بین‌المللی با 

حضور 400 ش��رکت داخلی و 40 
ش��رکت خارجی برگزار می‌ش��ود، 
حض��ور  و  نمایش��گاه  برگ��زاری 
ش��رکت‌ها در این روی��داد یکی از 
بهتری��ن راه‌ها ب��رای معرفی حوزه، 
آش��نایی با آن و تحقیق��ات قبل از 

سرمایه‌گذاری است. 
تقریبا همه کارشناسان این حوزه 
و همچنین فع��الان بخش صادرات 
افزای��ش میزان تولید  معتقدند که 
شکلات در کشور س��ودآور است و 
حضور در این نمایشگاه هم می‌تواند 
چ��راغ راهی ب��رای علاقه‌مندان به 

حساب آید. 

کدام حوزه کدام برند
اقتصاد  پی��ش س��ایت  چن��دی 
ایران گزارش��ی درخصوص مصرف 
شکلات در کشور ارائه کرد که در 
آن آمده ب��ود: در بین محصولات 
شکلات‌س��ازی،  کارخانه‌ه��ای 
با 55 درصد  شکلات‌های تک‌نفره 
بالاتری��ن میزان مصرف را به خود 
و ش��کلات‌های  داده‌اند  اختصاص 
پذیرایی با 35 درصد و تخته‌ای با 
25 در ص��د به ترتیب در رده‌های 

بعدی مصرف قرار دارند. 
 همچنین در ای��ن گزارش آمده 
است که از نظر برند ارزیابی صورت 
گرفته نش��ان می‌دهد شکلات‌های 
آیدی��ن ب��ا اختص��اص 27 درصد 
از ب��ازار مصرف به خود بیش��ترین 
آن  از  بع��د  و  دارد  را  متقاضی��ان 
برندهای شیرین‌عسل با 17 درصد، 
فرمند و آناتا هر کدام با 14 درصد، 
شوکوپارس با 13 درصد، چیچک با 

10 درصد، ‌آی‌سودا و مینو هر کدام 
با 9 درصد بیش��ترین مشتری را در 

بازار داخلی دارند. 
اطلاع��ات گفت��ه ش��ده از ای��ن 
حی��ث حائ��ز اهمی��ت اس��ت ک��ه 
بدانند کدام  بالقوه  س��رمایه‌گذاران 
بخش مصرفی دارای پتانس��یل‌های 
و  اس��ت  تولی��د  ب��رای  بیش��تری 
ب��ا می��زان  برندهای��ی  همچنی��ن 
بالات��ر چه اس��تراتژی‌های  مصرف 
موفقی را ط��ی و در حوزه تبلیغات 
و بازاریابی چگونه عمل کرده‌اند که 
موفقیت‌های بیشتری را از آن خود 

کرده‌اند. 

انواع شکلات
اگرچ��ه بررس��ی ان��واع طعم‌ه��ا 
در  ش��کلات  مدل‌ه��ای  ی��ا 
حوصل��ه گزارش��ی ک��ه مختص به 
س��رمایه‌گذاری در این حوزه است 
نمی‌گنجد اما ی��ک معرفی کوتاه از 
انواع شکلات می‌تواند مسیر شما را 
برای ش��روع سرمایه‌گذاری واضح‌تر 
کن��د و با توجه به اینکه دانه کاکائو 
در کش��ور تولید نمی‌شود و نیاز به 
واردات دارد ش��ما درصد این مواد 

را بدانید. 
 ان��واع ش��کلات به چهار دس��ته 
کلی تقس��یم می‌ش��وند: ش��کلات 
تیره )ش��کلاتی که بدون شیر تهیه 
آن،  تهی��ه  در  معم��ولا  می‌ش��ود، 
35درصد کاکائو به کار می‌رود و در 
ش��کلات‌های تلخ درصد این حجم 
کاکائو به 90درصد هم می‌رس��د(، 
شکلات ش��یری )در تهیه آن، شیر 
به علاوه 25درصد کاکائو اس��تفاده 

می‌شود(، شکلات کم‌شیرین )نوعی 
شکلات اس��ت که برای تهیه غذاها 
به کار می‌رود. مقدار ش��کر آن هم 
کم است(، شکلات سفید )شکلاتی 
است که در تهیه آن، تنها از چربی 
دان��ه کاکائو، نه خود آن، اس��تفاده 

می‌شود(. 
معمولا اس��انس نعن��اع، پرتقال، 
م��وز، ت��وت فرنگ��ی و. . . را ب��رای 
طع��م دادن ب��ه ش��کلات اضاف��ه 
می‌کنند که این اس��انس‌ها هم در 
کشور در دس��ترس است، به علاوه 
در ش��کلات‌های تخت��ه‌ای از مغ��ز 
میوه‌جات مثل گ��ردو، فندق، بادام 
زمینی و... اس��تفاده می‌شود. گاهی 
عس��ل، کارام��ل، مربا، کش��مش یا 
موی��ز هم در تهیه ش��کلات به کار 

می‌رود. 

میزان سرمایه و توان تولید
میزان س��رمایه‌ای ک��ه در حوزه 
تولی��د ش��کلات ص��رف می‌ش��ود 
به‌شدت وابسته به نوع محصول، نوع 
مواد اولیه، کیفیت کار، حجم کار و 
بس��یاری متغیرهای دیگر است. در 
واقع ش��اید بتوان گفت این سرمایه 
می‌توان��د از 500 میلی��ون ش��روع 
شود و تا ده‌ها میلیارد ادامه داشته 
باشد و تمام این محاسبات براساس 
متغیرهای گفته شده متفاوت است. 
اما یک��ی از فع��الان ای��ن حوزه 
براس��اس میزان تولی��د و خروجی 
که دارد ب��ه »فرصت امروز« چنین 
می‌گوید: ما نوعی از ش��کلات را بر 
پایه فندق و ب��ادام تولید می‌کنیم، 
درواقع مواد اولیه ما ش��یر خشک، 
ش��کر، ک��ره، کاکائو، پ��ودر کاکائو، 
فندق و بادام اس��ت ک��ه همه مواد 
به‌جز پودر کاکائو در داخل کش��ور 
اس��ت.  دس��ترس  در  به‌س��ادگی 
همچنی��ن انواع ماش��ین‌آلات برای 
ترکیب مواد و همچنین بسته‌بندی 
ه��م در ن��وع خارجی و ه��م انواع 
ایران��ی وجود دارن��د و به‌راحتی در 

دسترس هستند. 

وی درخص��وص مبل��غ س��رمایه 
خ��ود می‌گوی��د: س��رمایه اولیه ما 
ب��رای این کار حدود ی��ک میلیارد 
و 500میلی��ون توم��ان اس��ت و با 
حجم یک هزار تن در سال در حال 

فعالیت هستیم. 
نی��روی انس��انی مش��غول به کار 
ح��دود 20 نف��ر اس��ت و در بی��ن 
این افراد وجود کارش��ناس تغذیه، 
تکنیسین‌های  بهداشت،  کارشناس 
تبلیغ��ات  کارش��ناس  و  دس��تگاه 
اس��ت. همچنی��ن فضایی  ضروری 
که ما ب��رای تعبیه ماش��ین‌آلات و 
بسته‌بندی در نظر گرفته‌ایم حدود 

5هزار متر است. 

مهم‌ترین بخش، سخت‌ترین کار
این فعال بازار در پاس��خ به اینکه 
چ��ه اقداماتی موج��ب موفقیت در 
این حوزه می‌ش��ود، می‌گوید: تنوع 
در این محصول باعث شده که شما 
به‌خوب��ی بتوانید انواع محصول را با 
انواع بازارهای هدف داش��ته باشید 
و این یک��ی از مزیت‌های مهم این 
کار اس��ت اما درخصوص مش��تری 
داخل��ی، بحث فرهنگ اس��تفاده از 
شکلات به‌شدت در کشور ما ضعیف 
اس��ت و بالا ب��ردن فرهنگ مصرف 
شکلات س��خت‌ترین کار این بخش 
اس��ت و نیاز اس��ت تا رس��انه ملی 
به ع�الوه فعالان این ح��وزه مردم 
را درخص��وص مزیت‌های ش��کلات 
آگاه کنند و تبلیغ��ات لازم در این 

خصوص بیشتر شود. 
در کش��ورهای دیگ��ر نخس��تین 
هدیه‌ای که به ذهن افراد می‌رس��د 
برای بازدید همیشه شکلات است، 
ب��رای پذیرای��ی حتما ش��کلات در 
خانه‌ه��ا وج��ود دارد و در مراس��م 
ش��ادی و عزا انواع ش��کلات س��رو 
می‌ش��ود، در کاف��ه و رس��توران‌ها 
شکلات نقش پررنگی دارد و همین 
مسئله موجب رونق این صنعت در 

اروپا شده است. 
و  فس��تیوال‌ها  برگ��زاری 
جش��نواره‌های ش��یرینی و شکلات 
کمک زیادی به توجه بیش��تر مردم 

به این صنعت می‌شود. 
البته بخشی از تبلیغات منفی که 
در گذش��ته درخصوص ش��کلات‌ها 
صورت می‌گرفت تقریبا از بین رفته 
و مردم ترجیح می‌دهند شکلات را 
جایگزین قند و ش��کر کنند اما این 
ترجی��ح باید به اقناع تبدیل ش��ود 
و م��ردم ب��اور بیاورند که ش��کلات 
ماده‌ای مضر و خطرناک نیس��ت و 
به‌ش��دت هم به س�المتی و روحیه 

کمک می‌کند. 
بح��ث  درخص��وص  نهای��ت  در 
خارج��ی  مش��تری  و  ص��ادرات 
عام��ل  دو  ک��ه  اس��ت  قابل‌ذک��ر 
مهم‌تری��ن  تبلیغ��ات  و  کیفی��ت 
عوام��ل تاثیرگ��ذار هس��تند. ام��ا 
م��ن به‌عن��وان تولیدکننده داخلی 
معتق��دم هنوز این‌قدر در کش��ور 
پتانس��یل داری��م و می‌توانی��م در 
کش��ور مشتری داش��ته باشیم که 
چندان نیازی به بازارهای خارجی 
نباش��د و ب��ه ج��ای آن ب��ا تولید 
ان��واع باکیفیت و متنوع ش��کلات، 
 ش��کلات‌های وارداتی را از میدان 

به در کنیم. 

کلاف اول: جشنواره کارآفرینی 

هفتمین جش��نواره کارآفرینی و توس��عه کس��ب‌وکار 
در ادام��ه برگ��زاری موفق ش��ش دوره قبلی جش��نواره 
کارآفرینی و توسعه کسب وکار شریف بوده و در بخش‌ها 
و حوزه‌های مختلف با همکاری ش��بکه مبادلات فناوری 

)ویکی آیدیا( برگزار می‌شود. 
 خروج��ی نهایی ای��ن جش��نواره، طرح‌ه��ای برتری 

اس��ت ک��ه ضم��ن برخ��ورداری از خدم��ات حمایت��ی 
مرکز رش��د دانش��گاه صنعتی شریف و س��ایر نهادهای 
حام��ی، ام��کان س��رمایه‌گذاری صن��دوق پژوه��ش و 
فن��اوری ش��ریف و س��ایر س��رمایه‌گذاران ب��ه منظور 
 تج��اری ش��دن ط��رح و تولی��د محص��ول مرب��وط را 

خواهند داشت. 
این جش��نواره در دو بخش ش��امل ایده‌های نوآورانه 
و کس��ب‌وکارهای نوپ��ا برگ��زار می‌ش��ود. طرح‌ه��ای 
ش��رکت‌کننده در هر س��رفصل به‌ط��ور جداگانه مورد 
داوری و ارزیاب��ی ق��رار گرفته و برگزی��دگان هر حوزه 
م��ورد تقدیر قرار خواهند گرفت. برگزیدگان از جوایزی 
همچ��ون جوایز نقدی، تس��هیلات ارزان‌قیمت و امکان 
استقرار در مرکز رش��د دانشگاه صنعتی شریف بهره‌مند 

خواهند شد. 
 ضمنا امکان س��رمایه‌گذاری صندوق ش��ریف و سایر 
س��رمایه‌گذاران در طرح‌ه��ای برگزیده نی��ز وجود دارد 
مهل��ت ارس��ال طرح‌ها ب��ه دبیرخان��ه جش��نواره، 25 

شهریورماه 1394 تعیین شده است.

کلاف دوم: کلوپ خلاقیت

کل��وپ خلاقی��ت در تاریخ‌ه��ای 22 ت��ا 31 ش��هریور 
نمایش��گاه خلاقیت را در تالار رویش کانون انصار در شهر 
ته��ران برگزار می‌کن��د. هدف از برگزاری این نمایش��گاه 
ایجاد فرصتی برای فرهنگ‌سازی در حوزه خلاقیت است 
به‌گون��ه‌ای که بازدیدکنندگان ب��ا تجربه‌ها و فعالیت‌های 
خلاقانه آش��نا می‌ش��وند و زمینه برای پویایی ذهن آنان 

پدی��د می‌آید.  به همین خاطر از همه کس��انی که دارای 
تجربه‌ه��ای ارزش��مندی در حوزه خلاقیت هس��تند که 
قابل ارائه در این نمایش��گاه اس��ت، دعوت می‌شود نتایج 
فعالیت‌های ارزشمند خود را برای علاقه‌مندان به نمایش 
بگذارند. این نمایشگاه همچنین می‌تواند محلی برای آشنا 

کردن بازدیدکنندگان با فعالیت‌های زیر باشد: 
-معرفی فعالیت‌های خلاقانه که می‌تواند ذهن افراد را 

به سوی خلاقیت گرایش دهد
- معرفی فعالیت‌های آموزشی صورت گرفته در زمینه 
خلاقیت و آش��نا کردن بازدیدکنندگان با نتایج این‌گونه 

فعالیت‌ها.
- معرفی فعالیت‌های مرتبط با کارآفرینی و نوآوری

- معرفی سایت‌ها و اپلیکیشن‌های آموزشی و کتاب‌های 
مرتبط با خلاقیت، نوآوری و کارآفرینی. 

در نهای��ت در این کلاف پیش��نهاد می‌دهیم صاحبان 
ای��ده می‌توانند با حضور در این دو رویداد و ارائه ایده‌ها و 
طرح‌های خود ضمن آشنایی با ایده‌های سایرین، به دنبال 

سرمایه‌گذار برای ایده‌های خود باشند. 

نوبت به ایده پردازان رسید

گزارشی از فرصت‌های سرمایه‌گذاری در حوزه تولید شکلات

این معجزه شیرین و دوست‌داشتنی

سرنخ

نقطه شروع

چگونه ایده ارزشمندتان را به یک 
کسب‌و‌کار سودآور تبدیل کنید؟ 

ایده‌های بزرگ و بک��ر تنها در صورتی می‌توانند 
به کار جامعه بش��ریت بیایند ک��ه از مرحله‌پردازی 
صرف گذش��ته و وارد فاز کس��ب‌و‌کار شوند. چنین 
ایده‌های��ی خواب خوش ش��ب را از صاحبان‌ش��ان 
می‌گیرن��د، چ��ون صاحبان این ایده‌ه��ا همواره به 
دنبال چارچوب‌س��ازی برای ایده خود در قالب یک 

کسب‌و‌کار هستند. 
ای��ن البته یک روی س��که اس��ت. روی دیگر آن 
اس��ت که بخش بزرگی از صاحب��ان ایده نمی‌دانند 
چگون��ه باید ایده خ��ود را در مرحل��ه اول به یک 
کس��ب‌و‌کار و در مرحل��ه بع��د به یک کس��ب‌و‌کار 

»سودآور« تبدیل کنند. 
اگر صاح��ب ایده‌ای هس��تید و دلتان می‌خواهد 
از آن پ��ول دربیاورید، برای تبدیل ش��دن ایده به 
کسب‌و‌کار سودآور به این نکته‌ها بسیار توجه کنید: 

1- ایده بزرگ‌تان را به خوبی تعریف کنید
کار کردن می‌تواند خس��ته‌کننده باشد. به همین 
خاطر ش��اید در فاز اول و پی��ش از ایده پردازی به 
رویاپ��ردازی روی آورید. قب��ل از اینکه بدانید چه 
ش��د و چه نش��د، رویاهای‌تان تبدیل به یک حجم 
منسجم می‌ش��وند. این‌بار این رویاهای‌تان هستند 

که خودشان را برای شما تعریف می‌کنند! 
در این مرحله اس��ت که نباید اجازه دهید رویاها 
در حد رؤیا باقی بمانند. مثلا ش��اید دغدغه‌تان این 
باشد که مردم گرس��نه جهان را سیر کنید، خیلی 
شیک، مجلس��ی و خیرخواهانه است، اما مهم این 
اس��ت که بدانید از چه راهی و با انجام چه کارهایی 
می‌توانید به این هدف برس��ید. مث�ال آیا می‌توانید 
محصول کش��اورزی تازه‌ای تولید کنید که به درد 
آنها بخورد؟ آیا می‌توانید دس��ت دلال‌ها را از مسیر 
عرضه مواد‌غذای��ی کوتاه کنید؟ آیا چرخه توزیع را 

می‌توانید عوض کنید؟ 
تمرکز بر یک ایده یک خطی کار آسانی است. اما 
آنچه نیاز به کار بیش��تر دارد و در نهایت راهنمای 
خوبی نیز برای کار می‌شود تهیه طرحی با جزییات 
و به‌صورت گام به گام اس��ت که هم به ش��ما و هم 

تیم دور و برتان کمک خواهد کرد. 

2- کشف کنید که جای پول کجاست
ایده‌ه��ا معم��ولا ب��ه ذات عالی هس��تند، اما اگر 
نتوانید با آنها پول درآورید، هرگز نمی‌توانید ش��غل 
حقوق بگیری‌تان را رها کنید و کار مس��تقل‌تان را 

راه بیندازید. 
یکی از س��اده‌ترین راه‌ها برای اطمینان از اینکه 
ایده‌تان ظرفیت تبدیل ش��دن به یک کس��ب‌و‌کار 
پول‌ساز را دارد یا خیر این است که جایگاه ایده‌تان 

را در بازار اکنون و اینجا بررسی کنید. 
به س��راغ کس��انی بروید که ایده‌ای مشابه ایده 
ش��ما را پیاده کرده و کس��ب‌و‌کاری سودآور راه 
انداخته‌ان��د. آنه��ا را بیابی��د. دنبال‌ش��ان کنید. 
اگ��ر کتاب��ی دارن��د، کتاب‌های‌ش��ان را بخری��د. 
در روش‌ه��ای بازاریابی‌ش��ان کنج��کاوی کنید. 
در نهای��ت اینک��ه کش��ف کنی��د چگون��ه درباره 

مشتریان‌شان حرف می‌زنند. 

3- با »اعتقاد« و »باور« گام بردارید
هرچه بیش��تر برای کنار ه��م قرار دادن جزییات 
کار تلاش کنید، تکه‌های پازل این فرآیند سریع‌تر 
به هم می‌چس��بند. کلید تبدیل ایده به کسب‌و‌کار 
پولساز این است که باور داشته باشید تبدیل رویای 
روز اول به واقعیت امروز کاری شدنی و امکان‌پذیر 
اس��ت. بای��د گام عمل��ی برداری��د. در واقع »عمل 
کردن« اس��ت ک��ه ایده خام را به یک کس��ب‌و‌کار 
قابل اعتنا تبدیل می‌کند. فرض کنید ایده نوش��تن 
یک کتاب را سال‌هاس��ت در س��ر می‌پرورانید. اما 
س��ال‌ها می‌آیند و می‌روند و شما هنوز کتابی چاپ 
نکرده‌اید. دلیل این ناتمامی این است که هدف‌تان 
زیادی کلی و بیش از اندازه رویایی اس��ت، به بیان 
دیگر هدف تعیین شده برای‌تان »قابل باور نیست.«

هدف‌های غیر‌قابل باور تقریبا هرگز فرجام ندارند. 
بنابرای��ن اهداف باید ب��ا تکنیک‌هایی به چیزهایی 
دست‌یافتنی و قابل باور تقسیم شوند. مثلا نوشتن 
کتاب هدفی رویایی اس��ت اما نوشتن روزی 1667 

کلمه باورپذیر، منطقی و در دسترس است. 

4- تاریخ تعیین کنید
برای به هدف رس��یدن باید در ذهن خود »نقطه 
پایان« را مش��خص کنید. می‌توانید با اس��تفاده از 
تعیی��ن تاریخ، هدف‌تان را دنب��ال کنید. مثلا برای 
خود تعیی��ن کنید که تا پایان ف�الن ماه به هدف 
در ذهن تعیین ش��ده می‌رسم یا می‌توانید با روش 
درآمد به هدف‌تان نزدیک شوید. به این ترتیب که 
وقت��ی مثلا 50 میلیون توم��ان پس‌انداز کردید، از 
کار فعلی استعفا داده و به سراغ راه‌اندازی شغل تازه 
بروید. همچنین داشتن یک نقطه پایان مشخص و 
شس��ته، رفته باعث می‌شود که به واقعیت رسیدن 

هدف رویایی، ممکن شود. 

برای ش�روع هر سرمایه‌گذاری وجود دو قطب سرمایه و ایده از ملزومات 
کار اس�ت. در کلاف‌های ستون س�رنخ اغلب ما به سرمایه‌گذاران ایده‌های 
مناسب را برای سرمایه‌گذاری معرفی می‌کنیم . امروز قصد داریم با معرفی 

دو روی�داد در حوزه ایده برای ایده‌پردازان و کارآفرینان پیش�نهادهایی را 
ارائه کنیم، ایده‌پردازان با حضور در این جشنواره‌ها می‌توانند ایده‌های خود 
را بیازمایند و سطح اجرایی آن را پیدا کنند. به علاوه امکان عملیاتی شدن 

ایده هم وجود دارد. از سوی دیگر سرمایه‌گذاران هم می‌توانند با توجه  ویژه 
به رویدادهای این‌چنینی از میان ایده‌های مختلف فرصت‌های مناس�ب را 

برای سرمایه‌گذاری و کارآفرینی انتخاب کنند.

شکوفه میرزایی

مترجم: سارا گلچین
businessinsider.com :منبع

میزان سرمایه‌ای که در حوزه تولید شکلات صرف می‌شود 
به‌شدت وابسته به نوع محصول، نوع مواد اولیه، کیفیت کار، 

حجم کار و بسیاری از متغیرهای دیگر است. در واقع شاید بتوان 
گفت این سرمایه می‌تواند از 500 میلیون شروع می‌شود و تا 
ده‌ها میلیارد ادامه داشته باشد و تمام این محاسبات براساس 

متغیرهای گفته شده متفاوت است
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 چالش‌های نظریه کسب‌و‌کار اجتماعی 
چرا باید بدون سود کار کرد؟ 

اصولی که بر کسب‌و‌کار اجتماعی حاکم است شامل 
چن��د اصل کلی می‌ش��ود؛ هدف کس��ب‌و‌کار غلبه بر 
فقر یا یک مش��کل اجتماعی است؛ از جمله آموزش، 
سلامت، دسترسی به تکنولوژی و محیط زیست. هدف 
اصلی افزایش س��ود نیست. رسیدن به ثبات اقتصادی 
از آرمان‌های این نوع کسب‌و‌کار است. سرمایه‌گذاران 
تنها سهم خود را از بازگشت سرمایه پس می‌گیرند و 
چیزی به سهم آنها تحت عنوان سود اضافه نمی‌شود. 
وقتی س��رمایه اولیه برگش��ت، شرکت س��ود مازاد را 
صرف توسعه خود می‌کند. کسب‌و‌کار اجتماعی نسبت 
به محیط زندگی حس��اس اس��ت و مسئولیت حفظ 
محیط زیس��ت را برای خود قائل می‌شود. کارکنان با 
کار بهتر می‌توانند به دس��تمزد بالاتر برسند و دست 
آخر اینکه کار با علاقه انجام می‌شود. همه این اصول، 
سوالات بس��یاری ایجاد کرده‌اند. اصلا چرا باید بدون 

سود کار کرد؟ 
س��ایت محمد یون��س که مبتکر ایده کس��ب‌و‌کار 
اجتماعی اس��ت درباره این ای��ده توضیحات زیادی 
دارد. از جمله اینکه کسب‌و‌کار اجتماعی کسب‌و‌کاری 
رویداد محور است. سرمایه‌گذاران و بنیان‌گذاران این 
کسب‌و‌کارها می‌توانند سرمایه‌شان را بازپس بگیرند 
اما نمی‌توانند س��همی بیش��تر از آنچه به اش��تراک 
گذاش��ته بودند دریافت کنند. هدف س��رمایه‌گذاری 
رسیدن به یک یا چند هدف اجتماعی به وسیله کار 
شرکت است. سرمایه‌گذاران انتظار نفع شخصی را از 
این کسب‌و‌کارها ندارند. ش��رکت باید تمام هزینه‌ها 
را پوش��ش دهد و سودآور باش��د، همزمان به هدف 
اجتماعی خود که می‌تواند شامل سلامت فقرا، تامین 
مسکن فقرا، کمک‌های مالی، تامین تغذیه کودکان، 
تامین آب آش��امیدنی س��الم و مواردی از این دست 

باشد برسد. 

این س��ایت در ادامه می‌نویسد: در کسب‌و‌کارهای 
اجتماعی هم امکان س��ودآوری وجود دارد اما س��ود 
باید در داخل ش��رکت بماند. این نوع کس��ب‌و‌کارها 
دس��ته ت��ازه‌ای از ش��یوه‌های کار هس��تند که قصد 
ندارند به کسب‌و‌کار برای سود اقتصادی پایان دهند 
بلک��ه عرصه دیگری را هم پی��ش پای ما می‌گذارند. 
این کس��ب‌و‌کارها قصد ندارند انحصار ایجاد کنند و 
ش��رکت‌های دیگر را از س��ر راه خود بردارند بلکه بر 
رقابت می‌افزایند و احس��اس مسئولیت اجتماعی را 

هم در جامعه کسب‌و‌کار رشد می‌دهند. 
ممکن اس��ت با فکر کردن به موضوع کس��ب‌و‌کار 
اجتماعی به نظر برس��د که بسیاری از اهداف آن در 
کسب‌و‌کارهای عادی هم به دست می‌آید و علاوه بر 
آن در کس��ب‌و‌کارهای عادی سود هم در میان است. 
پس برای چرا باید س��راغ کسب‌و‌کار اجتماعی رفت؟ 

و چرا باید کسی بدون سود کار کند؟ 
ام��ا وقت��ی از جنب��ه دیگری ب��ه آن نگاه ش��ود، 
مشخص می‌شود کسب‌و‌کار اجتماعی از کسی انتظار 
رها ک��ردن کار برای س��ود اقتصادی را ن��دارد. این 
کس��ب‌و‌کار نمی‌خواهد افراد برای آغاز کردنش همه 
چیز را رها کنند و دس��ت از پول در آوردن بردارند، 
بلکه به آنها مژده می‌دهد که اگر نگران یک مس��ئله 
اجتماعی هس��تند می‌توانند بخش��ی از حل مسئله 
باش��ند و گوش��ه‌ای از کار را بگیرند. افراد می‌توانند 
همزمان هر دو کار را بکنند؛ کس��ب‌و‌کار برای سود و 

کسب‌و‌کار اجتماعی. 
محم��د یونس در توضیح بیش��تر می‌نویس��د: این 
کس��ب‌و‌کارها فرصت‌ه��ای خوبی را ب��رای آموزش 
فراهم می‌کنند. ممکن اس��ت در آنه��ا به وظیفه‌ای 
مشغول ش��وید که هرگز انجام نداده‌اید یا به‌گونه‌ای 
فکر کنید و مس��ائل را ببینید که هرگز ندیده‌اید. در 
میان تجربه‌های‌تان ش��روع به جست‌وجو می‌کنید تا 
راه‌حل‌هایی بیابید و بعد از توان خودتان ش��گفت‌زده 
می‌ش��وید. دنی��ای ت��ازه‌ای را کش��ف می‌کنید که 
برای‌ت��ان ناش��ناخته ب��ود. بع��د از ای��ن تجربه، به 
کس��ب‌و‌کار س��ودآور خود نگاهی خواهی��د انداخت 
و فک��ر خواهید کرد که چیزهای��ی را دریافته‌اید که 
قبلا نمی‌دانس��تید. بعد به انسانی چند بعدی تبدیل 
می‌ش��وید که همزمان می‌تواند به اقتصاد و مس��ائل 
اجتماعی فکر کند نه اینکه مثل یک روبات کار کند. 
گاهی م��ردم از من می‌پرس��ند چرا کس��ب‌و‌کاری 
شروع نمی‌کنی که هم سود در بر داشته باشد هم نفع 
اجتماعی؟ این موضوع بسیار مورد بحث بوده است. این 
کار هم قابل انجام اس��ت و من مخالفت��ی با آن ندارم 
اما تلاش می‌کنم به نقطه نهایی و کامل برس��د؛ جایی 
که هیچ س��ودی برای خودت درست نمی‌کنی. وقتی 
برای سود کار می‌کنی، برای سود هم تصمیم می‌گیری 
و فک��ر اقتصادی اقدامات��ت را تحت تاثیر قرار می‌دهد. 
کسب‌و‌کار اجتماعی یک دید باز برای مدیریت به افراد 
می‌دهد ت��ا نیازی به ایجاد تع��ادل بین نفع اجتماعی 
و اقتصادی نداشته باش��ند بلکه تنها به نفع اجتماعی 
بیندیشند. آنها دید تازه‌ای پیدا می‌کنند تا جهان را طور 

دیگری ببینند و جور دیگری فکر کنند. 
بعضی می‌پرس��ند چرا نمی‌گذاری سرمایه‌گذاران 
در کس��ب‌و‌کار اجتماعی س��ود اندک��ی ببرند؟ مثلا 
یک‌درص��د. ج��واب م��ن ای��ن اس��ت که ش��ما در 
س��اختمانی هستید که سیگار کشیدن در آن ممنوع 
اس��ت. آیا می‌پرسید چرا فقط یک پک نمی‌شود زد؟ 
جواب س��اده است. این کار رویکرد اصلی را منحرف 
می‌کند. در ماه رمضان مس��لمانان ت��ا غروب آفتاب 
چیزی نمی‌خورند و نمی‌نوش��ند. چ��را در طول روز 
کم��ی آب نخورند؟ این ق��درت تعهد ذهن را از بین 
می‌برد و برای به دس��ت آوردن »اندک«، »بسیار« را 

از دست می‌دهید. 

دریچه

کارهای ه��م را می‌شناس��ند ام��ا دلیلی 
ندارد همدیگ��ر را دیده باش��ند. همکارند و 
همه کارهایش��ان را روی یک سایت نمایش 
می‌دهند، کارش��ان این است که فکرشان را 
روی هم بگذارند، خلاقیت‌شان را رو کنند و 
چیزی بس��ازند. بقیه کار با سایت کسب‌و‌کار 
اجتماعی اس��ت که برایشان مشتری جذب 
می‌کند و به کارش��ان رون��ق می‌دهد. بعد از 
سود کار دوباره دیگران را به چرخه کار اضافه 
و کارشان را معرفی می‌کند. کسب‌و‌کارهای 
اجتماع��ی مدل��ی برگرفت��ه از ی��ک نظریه 
ش��بکه‌های  ک��ه  اجتماعی‌ان��د  اقتص��ادی 
اجتماعی هم به توس��عه آنها کمک کرده‌اند 
اما در ایران هنوز سابقه چندانی ندارند. فائزه 
درخشانی یکی از موسسان سایت دستادست 
ک��ه خود را نخس��تین س��ایت کس��ب‌و‌کار 
اجتماع��ی آنلاین در ای��ران معرفی می‌کند، 
معتقد اس��ت س��ود اقتصادی در اولویت این 
نوع کسب‌و‌کار نیست، بلکه هدفی اجتماعی 

را دنبال می‌کند. 

ایده‌ای برای مسائل اجتماعی
درخش��انی درب��اره ایده آغاز کس��ب‌و‌کار 
اجتماعی آنلاین به »فرصت امروز« می‌گوید: 
»من خودم نخس��تین‌بار ب��ا خواندن کتاب 
»جهانی بدون فقر« نوش��ته محمد یونس با 
کسب‌و‌کار اجتماعی آشنا شدم. او جایزه نوبل 
را به خاطر ایده »اعتبارات خرد« گرفته بود و 
در بنگلادش که مردم فقیری دارد با تاسیس 
بانک فقرا توانس��ت چندین میلیون نفر را از 
فقر نج��ات دهند. نتیجه کاره��ای او خیلی 
جال��ب بود. در واقع ای��ده‌اش را از روش‌های 
دنیای اقتصاد برای حل مش��کلات اجتماعی 
مطرح ک��رده بود و هدفی اجتماعی پش��ت 
آن داش��ت. در کل، کسب‌و‌کار اجتماعی هر 
کس��ب‌و‌کاری اس��ت که برای حل مشکلات 
اجتماعی طراحی شده باشد. یعنی سود این 
کس��ب‌و‌کارهای اجتماعی دوباره به خود کار 

بازمی‌گردد.«

سود بیشتر برای کار بیشتر
در این کسب‌و‌کارها هر چه سود بیشتری 
به دس��ت بیاید، پول بیش��تری وارد جریان 
تولید می‌ش��ود و قرار نیست درآمدها میان 
افراد تقس��یم ش��ود. بلکه قرار بر این است 
ک��ه درآمدها دوباره به کار بیفتد و به تولید 
بیشتر منجر شود. بنابراین انگیزه راه‌اندازی 
کس��ب‌و‌کار اجتماع��ی ب��رای موسس��انش 
چ��ه می‌توان��د باش��د؟ درخش��انی در این 
ب��اره می‌گوی��د: »انگیزه راه‌ان��دازی چنین 
کس��ب‌و‌کاری چندان جدا از اقتصاد نیست 
ام��ا انگیزه‌ای اقتصادی اس��ت ک��ه دغدغه 
اجتماع��ی ه��م دارد؛ این طور نیس��ت که 
این کس��ب‌و‌کارها درآمدی برای کارکنانش 
نداش��ته باش��د، بلکه بعد از آنکه به مرحله 
س��وددهی رس��ید ب��رای کارکنانش حقوق 
دارد. ام��ا مه��م این اس��ت ک��ه هزینه‌ها از 

خ��ود کار تامین ش��ود. بنابراین تفاوت این 
کسب‌و‌کارها با برنامه‌های خیریه این است 
که باید خودش به جایی برسد که پایدارانه 

خود را اداره کند و تداوم یابد.«
او یکی از کس��ب‌و‌کارهای راه‌اندازی شده 
توسط محمد یونس را مثال می‌زند و توضیح 
می‌دهد: »مثلا در کسب‌و‌کاری که هدف آن 
تامین غذای سالم برای کودکان بنگلادشی 
بود، یک شرکت بزرگ همکاری کرد تا ماست 
غنی‌شده تولید ش��ود. برنامه‌ این بود که در 

سال‌های مشخصی تولید ماست غنی‌شده 
به جایی برس��د ک��ه هزینه‌اش از 

فروش خودش تامین شود و نیازی به 
کمک بیرونی نداشته باشد. در کسب‌و‌کاری 
که برای یک هدف اجتماعی فعالیت می‌کند، 
م��ازاد هزینه‌ها دوباره ب��رای خود کار صرف 
می‌ش��ود. مثلا اگر سود کار ‌50میلیون شد، 
این س��ود بین افراد قس��مت نمی‌شود بلکه 
دوباره به کار می‌افتد تا آدم‌های بیشتری به 

آن وارد شوند.« 

یک تجربه ایرانی
در  بس��یاری  مج��ازی  فروش��گاه‌های 
س��ال‌های اخیر فعال ش��ده‌اند و هنرمندان 
یا تولیدکنندگان دیگ��ر را به کار می‌گیرند 
و محصولات آنها را می‌فروش��ند اما در یک 
کس��ب‌و‌کار اجتماعی آنلاین ف��روش آثار و 
تولیدات چه تفاوتی با فروشگاه‌های اینترنتی 

دارد؟ درخش��انی در این باره می‌گوید: »اگر 
ما هم مثلا یک سایت صنایع‌دستی داشتیم 
که کارهای دست‌س��از هنرمن��دان را بدون 
داش��تن یک هدف اجتماع��ی می‌فروختیم، 
س��ود کار برای خودمان بود. در حالی که ما 
برنامه‌هایی داریم تا به نفع جمعی برس��یم. 
ع�الوه بر تولید م��ا به تدریج آم��وزش را از 
پاییز به کارمان اضاف��ه خواهیم کرد. برنامه 
داریم بعد از رس��یدن به سوددهی، وام‌های 
خرد به تولیدکنندگان 

بدهی��م ت��ا بتوانند 

کارش��ان را ش��روع کنند؛ مثلا ب��رای خرید 
اب��زار. برنامه‌های دیگری هم برای حمایت از 
کارآفرینی خرد داری��م. محصولاتی طراحی 
کردیم و روی س��ایت گذاشتیم که هر چقدر 
فروش‌ش��ان افزایش پیدا کن��د در ازایش ما 
زنان نیازمندی را که کار دیگری بلد نیستند 
آموزش می‌دهی��م و وارد کار می‌کنیم. همه 
اینها کار ما را از فروشگاه‌های آنلاین متفاوت 
می‌کند.« او درباره تاسیس سایت دستادست 
ب��رای این اهداف می‌گوی��د: »ما تحقیقات و 
کارهای‌مان را از س��ال 92 ش��روع کردیم و 
مدتی آزمایش��ی کار کردیم. افتتاح رس��می 
فروش��گاه آنلاین ما از دی ماه 93 بود. از آن 
زم��ان 3 بازارچه برگزار کردیم که چهارمین 
آن ه��م در پیش اس��ت. ب��ا تولیدکننده‌ها 
و س��ازمان‌های توانمندس��ازی در 8 استان 

هم��کاری قطعی داریم و 2 اس��تان هم 
ب��ه‌زودی به ما می‌پیوندند. همکاری ما با 
آنها به این ترتیب است که مثلا یک سازمان 
توانمندس��ازی که با زنان روس��تایی منطقه 
زنجان کار می‌کند نیروهایش را به ما معرفی 
می‌کند تا ما محصولات آنها را روی سایت و 

در بازارچه‌های‌مان عرضه ‌کنیم.«

تولیدکنندگان خلاق و سازندگان 
نیازمند

به گفته او کارکنان سایت و تولیدکنندگان 
کالاهای��ی که برای فروش عرضه می‌ش��ود 
از دو گ��روه هس��تند؛ یکی کس��انی که از 
سازمان‌های توانمندسازی به سایت معرفی 
شده‌اند و به کار نیاز دارند. گروه دیگر افراد 
خلاقی هستند که در خانه به شکل مستقل 
کار ی��ا ت�الش می‌کنند با ن��وآوری خود به 
تحق��ق اهداف ای��ن کس��ب‌و‌کار اجتماعی 
کمک کنند تا توجه بیشتری به آن جلب و 
فروش کالاهای آن بیشتر شود. نماد اعتماد 
از وزارتخان��ه صنعت، مع��دن و تجارت هم 
یکی از دس��تاوردهایی است که دستادست 
را برای مشتریانش قابل اعتماد کرده است. 

کالاهای عرضه ش��ده طیف��ی از تولیدات از 
قلاب‌بافی،  نمد،  ترکمنی،  سوزن‌دوزی‌های 
بافتن��ی تا عروسک‌س��ازی و کارهای چرم 
و کیف‌های پارچ��ه‌‌ای را در برمی‌گیرد. 
محصولاتی که در تمام کسب‌و‌کارهای 
اجتماعی ارائه نمی‌ش��وند اما س��ابقه 
تولید آنها در چنین کس��ب‌و‌کارهایی 

موفق بوده است. 
درخش��انی درباره نمونه‌های موفق 
این اقدامات در س��ایر کشورها توضیح 
می‌ده��د: »نمونه‌ه��ای موف��ق زیادی در 
حیطه‌ه��ای مختل��ف تجربه ش��ده اس��ت. 
مثلا در مکزی��ک کس��ب‌و‌کاری راه‌اندازی 
ش��ده بود با این هدف که مردم بیش��تر با 
کارهای هنری آشنا شوند. همه این بودجه 
را نداش��تند که فیلم ببینن��د. بنابراین این 
گروه با هم��کاری ش��هرداری‌ منطقه خود 
در محیط‌های عمومی مث��ل پارک‌ها فیلم 
پخ��ش می‌کردن��د. هزینه ای��ن کار هم از 
اسپانس��رها تامین می‌ش��د. گ��روه دیگری 
در ایتالی��ا بودن��د که از افرادی که س��ابقه 
بزه��کاری داش��تند دع��وت می‌کردن��د تا 
آموزش‌هایی برای کاره��ای چوبی ببینند. 
بع��د از فروش دست‌س��ازهای آنه��ا هزینه 
دوره آنه��ا را تامی��ن می‌کردند. 
مش��ابه کار ما هم در دنیا تجربه 
ش��ده است. گروه‌هایی که تلاش 
می‌کنند با فروش صنایع دستی 
راه  اجتماع��ی  کس��ب‌و‌کاری 
بیندازند، در افغانستان، هند و... 
ب��ه وجود آمده‌ان��د. در آمریکای 
لاتین ه��م این برنامه‌ها بس��یار 

موفق بوده است.«

تحقق آرزوهای بزرگ
موسس��ان س��ایت مث��ل هر کس��ب‌و‌کار 
اجتماعی دیگری به امید س��ودآوری آینده، 
کار را داوطلبان��ه آغاز کرده‌اند و آن طور که 
درخش��انی‌ می‌گوی��د، عده‌ای هم ب��رای راه 
افتادنش بدون چشمداش��ت کمک کرده‌اند: 
»چون ما در حال انج��ام یک کار اجتماعی 
بودیم، خیلی از کسانی که برای راه افتادنش 
کم��ک کردن��د داوطلبان��ه کار کردند. برای 
همین هزینه مش��خصی نشده که بشود آن 
را به‌ص��ورت واقعی برآورد کرد. برای ما مهم 
اس��ت که کار به پایداری برس��د. بعد از آن 
می‌ش��ود نیروهای استخدامی داشت و روال 
اداری و رس��می را راه انداخت.« او می‌گوید 
چنین کسب‌و‌کارهایی یکی از راه‌های تحقق 
آرمان‌های اجتماعی دور از دس��ترس است: 
»م��ا دلم��ان می‌خواه��د این ش��یوه جدید 
کار بیش��تر در جامعه جا بیفت��د. به نظر ما 
خیلی مهم اس��ت که مردم بیش��تری با این 
شیوه کار آشنا شوند. عده زیادی هستند که 
رویاهای بزرگی دارند و دلشان می‌خواهد کار 
مهم‌تری از کار روزانه معمولی انجام دهند و 
بتوانند به بهتر ش��دن اوضاع جامعه‌شان هم 
کمک کنند. این شیوه یکی از راه‌های تحقق 

این خواسته است.«

اینترنت نقش مهمی در توسعه 
ایف��ا کرده  اجتماعی  کس��ب‌و‌کار 
است. بعضی سایت‌ها برای توسعه 
ای��ن کس��ب‌و‌کارها و معرفی آنها 
ب��ه تولیدکنندگان ش��روع به کار 

کرده‌اند.
  Socialbusiness.org از جمله 
که ماموریت خود را افزایش آگاهی 
اجتماعی  کس��ب‌و‌کارهای  درباره 
خلاقانه می‌داند و می‌خواهد جهان 
را ج��ای بهتری برای زندگی کند. 
این س��ایت روی کس��ب‌و‌کارهای 
این‌چنینی و افرادی که پشت آنها 

هستند تمرکز دارد. 
ای��ن س��ایت توضی��ح می‌دهد 
در حالی ک��ه دنیای کس��ب‌و‌کار 
می‌شود،  ش��ناخته  کثیف  دنیایی 
ما تلاش می‌کنیم با خلق راه‌های 
جدید برای مشکلات اجتماعی به 
کس��ب‌و‌کار ارزش دیگری بدهیم. 
کارآفرینی اجتماعی و توس��عه آن 
هدف اصل��ی چنین س��ایت‌هایی 
است: »کس��ب‌و‌کارهای اجتماعی 
در هم��ه جای دنیا رو به توس��عه 
می‌رون��د و ما آمده‌ایم تا آنها را به 
ش��ما معرفی کنیم و داستان‌های 
جذاب‌ش��ان را برای‌ت��ان بگوییم. 
م��ا امیدواری��م در جهانی زندگی 
کنیم که دیگر به این کسب‌و‌کارها 
نگویی��م »کس��ب‌و‌کار اجتماعی« 
بگوییم »کس��ب‌و‌کار« چون  بلکه 
چیزی به جز آن وجود ندارد.« در 

ادامه با بعضی از کس��ب‌و‌کارهای 
اجتماع��ی که تا به حال راه‌اندازی 

شده‌اند آشنا می‌شوید. 

خط تولید بدون سرطان
جید روپر ب��ه تازگی خط تولید 
لوازم بهداش��تی و آرایشی را برای 
کمک به زنان س��رطانی راه‌اندازی 
کرده اس��ت تا این زنان احس��اس 
داش��ته  درباره خودش��ان  بهتری 
باش��ند. این ل��وازم طبیعی بدون 
مواد ش��یمیایی س��اخته می‌شود 
و اورگانیک اس��ت و پوس��ت را از 
تماس با مواد مضر حفظ می‌کند. 
ع�الوه ب��ر اینکه این خ��ط تولید 
دوس��تدار محیط زیس��ت اس��ت، 
زن��ان مبتلا به س��رطان هم از آن 

نفع می‌برند.
 برای هر محصول��ی که خریده 
می‌ش��ود، کمکی به یک��ی از زنان 
آسیب‌دیده نیازمند اهدا می‌شود. 

آنهایی که دوست‌تان دارند 
حاضرند

این یک واقعیت است که وقتی 
در ح��ال رفت��ن به خانه هس��تید 
ممک��ن اس��ت در امنی��ت کامل 

نباشید. 
ی��ک اپلیکیش��ن تولی��د ش��ده 
ک��ه موقعیت ش��ما را ب��ه آنهایی 
اط�الع  دارن��د  دوس��ت‌تان  ک��ه 
می‌ده��د. این اپلیکیش��ن‌ هم در 

یک کس��ب‌و‌کار اجتماع��ی تولید 
ش��ده و نفعش برای امنیت روانی 
اپلیکیش��ن  اس��ت.  ش��هروندان 
  Companion ی��ا  هم��راه 
دوس��ت‌داران‌تان را در مسیر خانه 
با ش��ما هم��راه می‌کن��د و باعث 
می‌شود همیش��ه از حال‌تان خبر 
داشته باشند. احس��اس امنیت از 
این طریق به‌خص��وص برای زنان 
بس��یار خوشایند اس��ت و آرامش 

بیشتری به آنها می‌دهد. 

خانه‌های شناور برای نجات 
از حادثه

زی��ادی  طبیع��ی  رویداده��ای 
بوده‌ان��د ک��ه در سراس��ر جه��ان 
فاجعه ایجاد کرده‌اند و عده‌ زیادی 
را کشته‌اند. خانه‌های شناوری که 
می‌توانن��د روی آب بمانند ممکن 
است جان بس��یاری از انسان‌ها را 

نجات دهند.
ای��ن خانه‌ه��ا ه��م در ی��ک   
تولی��د  اجتماع��ی  کس��ب‌و‌کار 
ش��ده‌اند. خانه نجات، به انسان‌ها 
در برابر سیل و س��ونامی امنیت 
می‌بخش��د. در حالی که وس��ایل 
نج��ات دیگر فقط اف��راد را روی 
آب نگ��ه می‌دارند، ای��ن خانه‌ها 
ب��رای  را  بیش��تری  امکان��ات 
زنده مان��دن فراه��م می‌کنند و 
پناهگاه��ی هس��تند ک��ه امکان 
پ��رت ش��دن از آنها کم اس��ت. 

آم��ار  می‌توان��د  وس��یله  ای��ن 
نجات‌یافت��گان ح��وادث را بهبود 

بخشد. 

 پناهجویان خوش آمدید
»پناهجوی��ان  آلمان��ی  س��ایت 
از  یک��ی  آمدی��د«  خ��وش 
اس��ت  اجتماعی  کس��ب‌و‌کارهای 
که ش��هروندانی را که می‌خواهند 
دره��ای خانه‌هایش��ان را به روی 
پناهجوی��ان خارجی ب��از کنند به 
خانواده‌های نیازمند وصل می‌کند.

 ای��ن س��ایت ت��ا ب��ه ح��ال به 
افغانس��تان،  از  پناهنده‌های��ی 
ملیت‌های  و  نیجریه  بورکینافاسو، 
دیگر از سراسر جهان کمک کرده 
است تا خانه‌ای در آلمان یا اتریش 
پیدا کنن��د که حاضر باش��د آنها 
را بپذی��رد. بی��ش از 780 آلمانی 
ثبت‌ن��ام کرده‌اند تا خانه‌ش��ان را 
با پناهجویان ش��ریک شوند و 26 
پناهجو تاکنون جایی برای زندگی 

پیدا کرده‌اند. 
علاوه بر این، س��ایت به آنهایی 
ک��ه در خانه‌هایش��ان را ب��ه روی 
پناهجوی��ان ب��از کرده‌ان��د کمک 
می‌کند بخش��ی از نیاز مالی برای 
این کمک را تامین کنند. بخش��ی 
از پول‌های اهدایی به این س��ایت، 
ب��ه خانه‌هایی می‌رود ک��ه باید با 
حضور ی��ک پناهجو اج��اره را به 

تنهایی بپردازند.

کسب‌و‌کارهایی برای بهتر شدن جهان

تجربه ایرانی کسب‌و‌کار اجتماعی آنلاین 

وقتی سود اقتصادی در اولویت کسب‌و‌کار نیست
مینا عینی‌فر



رونمایی از آغاز ژنتیکی جنین انسان
از  بین‌المللی  تیمی 
برای  دانش��مندان 
تمام  بار  نخس��تین 
ژن‌هایی را که در روزهای اول باروری تخمک انس��ان 
فعال می‌شوند، ترسیم کردند. دانشمندان به رهبری 
موسس��ه کارولینسکای سوئد نش��ان دادند ژن‌هایی 
که به تازگی شناخته ش��ده‌اند می‌توانند با دی‌ان‌ای 
معیوب تعامل داشته باش��ند که این امر برای شروع 

رشد ضروری است. 
در مجموع تقریبا ‌23هزار ژن در بدن انسان موجود 
است. در پژوهش اخیر، دانشمندان دریافتند تنها 32 
ع��دد از این ژن‌ها دو روز بعد از لقاح فعال می‌ش��وند 
و در روز س��وم تعداد این ژنه��ای فعال به 129 عدد 
می‌رس��د. هف��ت مورد از ای��ن ژن‌های شناس��ایی و 
گروه‌بندی ش��ده، قبلا کشف نش��ده بودند. به گفته 
محقق��ان، ای��ن ژن‌ها ب��ه »کلید اش��تعال« معروف 
هس��تند که به نوبه خود برای رشد و نمو انسان مورد 
نیازند. این امر مانند پرتاب س��نگ به آب و س��پس 

تماشای امواج آن در سطح آب است. 
پژوهش��گران مجب��ور بودند راه جدی��دی را برای 
تجزیه و تحلیل نتای��ج در جهت پیدا کردن ژن‌های 
جدید توس��عه دهند. بیش��تر ژن‌ها برای پروتئین‌ها 
کدگ��ذاری ش��ده‌اند ام��ا تع��دادی توال��ی دی‌ان‌ای 
تک��راری وج��ود دارد ک��ه اغلب به‌عن��وان دی‌ان‌ای 
معیوب به ش��مار می‌روند اما در واقع در تنظیم بیان 
ژن مهم هس��تند. اوتی هوواتا، استاد دپارتمان علوم 
بالینی، مداخله و فناوری کارولینس��کا گفت: نتایج ما 
بینش‌های نوینی را درباره تنظیم رش��د اولیه جنین 

ارائه می‌دهد. 

دریافت داده‌های فضاپیمای نیوهورایزنز 
فضـــــاپیــم��ای 
ناس��ا  نیوهورایزن��ز 
ک��ه در م��اه ژوئیه 
از کنار پلوتو عبور ک��رد، مخابره ده‌ها گیگابیت داده 
جمع‌آوری و ذخیره‌شده در سوابق دیجیتالی خود به 
زمین را آغاز کرده است. این فرآیند به تازگی سرعت 
بیش��تری گرفته و حدود یک س��ال طول می‌کش��د 
ت��ا فضاپیما تمام داده‌های خ��ود از پلوتو را به زمین 
مخاب��ره کند؛ نیوهورایزنز فق��ط می‌تواند داده‌ها را با 
سرعت یک تا چهار کیلوبایت در ثانیه مخابره کند. 

به گفته مقامات ناس��ا، حتی چنانچه سیگنال‌های 
رادیویی با س��رعت نور حرکت کنند، س��یگنال‌های 
رادیوی��ی حاوی داده‌ها از نیوهورایزنز به بیش از 4.5 
س��اعت زمان برای پوش��ش‌دهی مس��یر ‌4.8میلیارد 
کیلومت��ری پلوت��و ت��ا زمین نی��از دارن��د. تصاویر و 
داده‌های نیوهورایزنز برای نخستین بار به دانشمندان 
در درک منشا و تکامل سیستم پلوتو کمک می‌کند. 
هنوز ‌95درصد داده‌ها در بانک ذخیره‌ نیوهورایزنز 
وجود دارد و این میزان داده، حاوی بهترین مجموعه 

تصاویر و طیف‌ها با بهترین وضوح است. 

طولانی‌ترین تونل دنیا در زیر 
رشته‌کوه آلپ

گــــ��ی  ز بــه‌تــا
س��اخت  مراحــل 
طولانی‌تری��ن تونل 
دنیا که کشورهای سوییس و ایتالیا را از زیر رشته‌کوه 
آلپ به یکدیگر متصل می‌کند، به اتمام رسیده و این 
تون��ل در ژوئن ۲۰۱۶ م��ورد بهره‌برداری قرار خواهد 
گرفت. به کم��ک این تونل ۶۰ کیلومتری که گوتارد 
)Gotthard( ن��ام دارد، قطارهای مس��یر زوریخ به 
میلان در ۲ س��اعت و ۵۰ دقیقه ب��ه مقصد خواهند 
رس��ید. س��اخت تونل گوتارد توس��ط ۲۰۰۰ کارگر، 
به مدت ۲۰ س��ال به ط��ول انجامی��د و ‌۶.۵میلیارد 
دلار برای کشور س��وییس هزینه داشت. در عملیات 
ساخت این تونل ‌۳۱میلیون تن خاک و سنگ توسط 
‌۲میلیون کامیون جابه‌جا ش��ده اس��ت و ماشین‌های 
حفاری روزانه بیش از ۲۸۵مترمکعب س��نگ از کوه 
اس��تخراج می‌کردن��د. تون��ل گوت��ارد در حقیقت از 
دو تونل موازی تش��کیل ش��ده اس��ت که مسیرهای 
رفت‌وبرگش��ت قطار را تامین می‌کنند. متاس��فانه در 
جری��ان عملیات س��اخت، ۸ کارگر جان خ��ود را از 

دست دادند. 

بررسی جدیدترین آمارهای ارائه شده از سوی مرکز آمار ایران درباره وضعیت بیکاری 
در ۱۲ گروه س��نی نش��ان می‌دهد هم‌اکنون بالاترین ترافیک بیکاری و جست‌وجوی 
ش��غل مربوط به گروه س��نی زیر ۳۰ سال است، همچنین جوانان رده‌های سنی ۲۰ تا 
۲۴ س��ال، بالاترین میزان بیکاری به میزان ‌۲۸.۷درص��د را تجربه می‌کنند که اندکی 

کمتر از ۳ برابر نرخ عمومی بیکاری در کشور است. 
از س��ویی افراد گروه سنی ۱۵ تا ۱۹ س��ال که طبق قانون کار ایران، کارگر نوجوان 
ش��ناخته می‌ش��وند نیز دارای نرخ بالای بیکاری به میزان ‌۲۲.۲درصد هستند که این 
مسئله نشان‌دهنده بالا بودن شکل‌گیری تقاضای کار در این رده سنی یا بی‌میلی بازار 
کار نس��بت به جذب این گروه از جویندگان ش��غل اس��ت؛ بنابراین نوجوانان از همان 
ابتدای جست‌وجوی شغل با واقعیت بحران بیکاری مواجه شده و آن را لمس می‌کنند. 
اینکه کارجویان ۲۰ تا ۲۴ ساله در ایران دارای نرخ بالایی به لحاظ بیکاری هستند، 
نشان‌دهنده این است که شرایط نابسامان بیکاری تنها مربوط به گروه فارغ‌التحصیلان 
دانشگاهی نبوده و گروه‌های با تحصیلات دیپلم و کمتر از آن را نیز شامل می‌شود که 

البته بیکاری در این رده تحصیلی به مراتب کمتر است. 
۲۵ تا ‌۲۹ساله‌ها نیز که مهم‌ترین گروه جویندگان شغل کشور را تشکیل می‌دهند، 
با ترافیک ورود به بازار کار مواجهند و نرخ بیکاری در این گروه س��نی بالا و به میزان 
‌۲۰.۲درصد که البته این میزان برای زنان این گروه سنی به میزان ‌۳۸.۲درصد است. 

قیمت گوشی‌های دست دوم

آیا تا به حال نام میتی کول )س��رما با خاک رس( را شنیده‌اید؟ این وسیله یخچالی 
اس��ت که بدون برق کار می‌کند. این ایده توس��ط »مانسوخب‌های پراجاپاتی« هندی 
توسعه‌یافته است. او قبل از آنکه این ایده به ذهنش برسد، در سفالگری مشغول کار و 
علاوه بر آن صاحب چایخانه نیز بود و اکنون ابتکارش توانس��ته زندگی صدها میلیون 

نفر را تغییر دهد. 
اوکه از رکود این صنعت خسته شده بود، تصمیم گرفت از توانایی‌هایش برای تولید 
آجر س��فالی اس��تفاده کند. س��پس یک روز با خود گفت: »اگر آجر می‌تواند از سفال 

ساخته شود، چرا نتوان چیزهای دیگری از این جنس ساخت؟«
این‌گون��ه ب��ود که فکر اختراع میتی کول و تاس��یس ش��رکت متخص��ص در تولید 
محصولاتی از خاک رس، به س��ر »مانسوخب‌های« افتاد و او به دنبال یک اصل علمی 
دس��ت به اختراع زد. نخس��تین یخچال بدون برق، برپایه خ��اک رس! او که این ایده 
درخشان را از سال 2011 در سر می‌پروراند توانست با اختراعش موفقیت چشمگیری 

به دست آورد. 
 این یخچال تنها 43 یورو هزینه دارد و افراد نه چندان ثروتمند هم می‌توانند آن را 
تهیه کنند. مزیت بزرگش این اس��ت که برای س��رد نگه داشتن غذاها نیازی به اتصال 
به برق ندارد. سیس��تمش مبنی بر اصل علمی خنک کنندگی براس��اس تبخیر است. 
در واقع یخچال او از مخزن‌های مختلفی تش��کیل ش��ده که از آّب پر می‌شوند و وقتی 
این آب تبخیر می‌ش��ود، فضای بس��یار سردی را برای نگهداری میوه‌ها و سبزیجات به 

وجود می‌آورد. 
امروزه، میتی کول شرکت شناخته شده‌ای در هند است و 35 نفر کارمند تمام وقت 
دارد. میت��ی کول پا را فراتر گذاش��ته و در مناطق دیگ��ری مانند دوبی و آفریقا نیز در 

دسترس است. 
این ایده موفقیت آمیز که طبق یک اصل علمی بس��یار ساده کار می‌کند، دانش این 
مرد هندی را به یک ش��یء فوق‌العاده تبدیل کرد و انقلاب بزرگی در زندگی بس��یاری 

از مردم به وجود آورد. 

مهندس�ان یک شرکت آمریکایی در ش�یکاگو ابزار جدیدی ارائه داده‌اند که نوعی »تهویه« صوت قابل‌حمل است و می‌توان برای داشتن خوابی عمیق آن را کنار 
تختخواب گذاشت. این ابزار حاوی یک فن قابل‌کنترل است که صدای پس‌زمینه را مسدود می‌کند. 

یخچالی بدون برق
 اختراع استثنایی مرد هندی! 

دو مرد به مقام��ات محلی گزارش کردند 
در منطقه »والبریزیش« در لهستان، گنجی 
متعل��ق ب��ه نازی‌ها پی��دا کرد‌ه‌ان��د. آنها بر 
حسب اتفاق در قطاری رها شده و متروک، 
ب��ه گنج��ی 300 تنی از طلا و س��نگ‌های 
قیمتی و س�الح‌های قدیمی دس��ت یافتند. 
بنا بر این کش��ف باورنکردن��ی، این دو مرد 
10درص��د از ارزش اولیه تخمین زده از این 
گنج را که معادل 150 میلیون یورو اس��ت، 
طل��ب کرده‌اند. این دو م��رد، بنا بر احتیاط 
درخواست خود را مستقیما و تحت نظر یک 

وکیل به استان مربوطه ارسال کرده‌اند. 
به گفته کارشناس��ان محلی، غنائم یافت 
ش��ده مربوط ب��ه اواخر جن��گ جهانی دوم 
بوده و ممکن اس��ت ب��ه قلعه »Książ« در 
نزدیکی ش��هر »وروتس��واف« امروزی تعلق 

داشته باشد. 
گنج��ی ک��ه در زم��ان حمل��ه نیروهای 
ش��وروی به قلع��ه در س��ال 1945 ناپدید 
ش��ده است. در واقع آلمان‌ها از هراس خطر 
 از دس��ت دادن ای��ن گنج، قلع��ه را تخلیه 

کرده بودند. 
ی��ک مق��ام محلی ب��ه رویت��رز می‌گوید: 
»وکلا، ارتش و آتش‌نش��ان‌ها در حال حاضر 
در ای��ن مناطق کار می‌کنن��د و در حقیقت 

نمی‌دانیم چه چیزی پیدا می‌کنیم!«
قطار ب��رای جلوگی��ری از حمل��ه، از هر 
 ط��رف مجه��ز ب��ه برجک‌های��ی ب��ا ارتفاع 
150متراست. آنچه که تعجب برانگیز است، 
این که محققان و پژوهشگران پیشین، هیچ 
اطلاعی از این گنج ن��داده بودند. تاریخ‌دان 
»ژوانا لامپارسکا« می‌گوید: »حتی تمام این 
س��ال‌ها بر این باور بودیم این گنج در تونلی 
با مواد منفجره خطرناک ناپدید شده است.«
ای��ن کش��ف باورنکردن��ی تایی��د ش��ده 
بزرگ‌تری��ن  از  یک��ی  مقام��ات،  توس��ط 
گنج‌های قرن 21 اس��ت و می‌تواند زندگی 
 ای��ن دو ج��وان را ب��ه ط��رز چش��مگیری 

متحول کند. 

گ��وگل در طراحی خودروهای هوش��مند 
و خ��ودکار خ��ود، احتیاط را ش��رط اصلی 
ق��رار داده اس��ت. ام��ا آی��ا این می��زان از 
احتیاط ضروری اس��ت؟ ط��ی مواجهه یک 
دوچرخه‌س��وار با ای��ن خ��ودرو و نقل قول 
وی از اتفاق��ات به وقوع پیوس��ته بین وی و 
خ��ودرو، تا حدودی از خ��واص رفتاری این 

خودرو مطلع شده‌ایم. 
ف��ردی در یک��ی از فروم‌ه��ای مخت��ص 
دوچرخه‌س��واران از تجرب��ه مواجهه خود با 
خ��ودرو گوگل صحبت ک��رده که این اتفاق 
منجر به توقف و عدم حرکت هر دو وس��یله 
برای مدت زمان ۲ دقیقه شده است. به‌ظاهر 
دوچرخه‌سوار همزمان با خودروی هوشمند 
گوگل به تقاطع رس��یده‌ و پس از مش��اهده 
خودرو توقف کرده اس��ت. پس از توقف وی، 
خودرو ش��روع به حرکت می‌کند و همزمان 
با خودرو، دوچرخه‌سوار نیز آهسته اقدام به 
جلو آمدن کرده اس��ت. ول��ی این عمل وی 
باعث توق��ف و حرکت رو ب��ه عقب خودرو 

ش��ده تا زمانی که خودروی گوگل به میزان 
فاصله امن با دوچرخه‌سوار برسد. 

این دوچرخه‌سوار در رابطه با تجربه خود 
گفت: من در برخورد با خودروی هوش��مند 
گوگل نس��بت ب��ه رانندگی ب��ا خودروهای 

معمولی احساس امنیت بیشتری کردم. 
وی همچنی��ن افزود: م��ا این عمل جلو و 
عقب رفت��ن را برای مدت زم��ان دو دقیقه 
تک��رار کردی��م و هیچ‌کدام از م��ا از تقاطع 
عب��ور نکرد. در همین حال دو نفر که داخل 
خودروی گ��وگل بودن��د می‌خندیدند و به 
س��ختی مش��غول کار کردن با لپ‌تاپ خود 
بودند تا رفتار خودرو را در رابطه با ش��رایط 

به وجود آمده بهبود بخشند. 
در حال��ی ک��ه این رفت��ار خ��ودرو برای 
سرنشین آن رضایت‌بخش نیست، ولی باعث 
خرس��ندی اش��خاصی که با خودرو مواجه 

می‌شوند، خواهد شد. 
ب��ا  رابط��ه  در  رانن��دگان  معم��ولا 
عم��ل  محت��اط  زی��اد  دوچرخه‌س��واران 
نمی‌کنن��د، ولی ی��ک خودروی هوش��مند 
خودکار چاره‌ای ج��ز رعایت احتیاط ندارد. 

گوگل هنوز راه زیادی برای نهایی‌سازی این 
خودرو در پیش دارد، ولی احس��اس امنیت 
دوچرخه‌س��وار همان چیزی است که گوگل 
در خ��ودروی هوش��مند خود ب��ه دنبال آن 

است. 
ای��ن حادثه در ش��هر آس��تین ب��ه وقوع 
پیوس��ته، جای��ی که گ��وگل اخیرا ش��روع 
ب��ه انجام س��ری جدید از آزمایش��ات روی 
خودرو‌های هوشمند خود کرده است. گوگل 
در رابطه با علت انتخاب ش��هر آستین برای 
انجام آزمایش��ات خود گفته اس��ت: از افراد 
پیاده تا خودرو‌های س��نگین، شهرآس��تین 
تجربی��ات جدی��دی را ب��رای یادگیری در 

اختیار خودروی ما خواهد گذاشت. 
البت��ه صحبت‌های این دوچرخه‌س��وار در 
رابطه با خصوصیات رفتاری خودروی گوگل 
چن��دان تعجب برانگیز نیس��ت، زیرا گوگل 
اخیرا اقدام به انتش��ار گزارش��ات تصادفاتی 
که برای خ��ودروی هوش��مند وی به وقوع 
پیوسته، کرده است. طبق گزارش گوگل در 
تم��ام تصادفات مقصر راننده خودروی دیگر 

بوده است. 

غنائمی متعلق به نازی‌ها

خودرو‌های هوشمند گوگل بیش از حد محتاط هستند

همین که تابستان نفس‌های آخرش را می‌کشد و بوی پاییز در کوچه‌ها قدم می‌زند، 
بچه‌های کوچک سراپا ذوق می‌شوند و در هیاهوی مدرسه بی‌تابند. کودکانی که سال 
اول تحصیل‌ش��ان را ش��روع می‌کنند دلهره‌ای از جنس نو ش��دن دارن��د و بزرگ‌ترها 
دغدغه دوستان و هم‌بازی‌های‌شان. پاییز در هر شکلش برای بچه‌ها همیشه متفاوت‌تر 
از بزرگ‌ترهاس��ت. بچه‌ها به طور میانگین از س��ه یا چهار‌س��الگی پاییز‌های‌شان فرق 
می‌کند. اکثرا راهی مهدکودک می‌ش��وند و بعد‌ها مدرس��ه و سال‌های بالاتر تحصیل. 
همین حوالی اس��ت که انواع جشنواره‌ها و نمایشگاه‌ها برای فروش لوازم‌التحریر، کیف 
و کفش و لباس مدرس��ه برپا می‌ش��ود. هجوم بچه‌ها به این مراکز دیدنی اس��ت. ذوق 
و شوقش��ان برای خرید لوازم جدید و جذاب بخش��ی از دنیای رنگارنگ آنهاس��ت. اما 
بوی ماه مهر برای همه بچه‌ها یکس��ان نیس��ت. در کنار همین بچه‌های شاد، کودکانی 
هستند که سالیان زیادی را با یک دست لباس و کفش به مدرسه می‌روند، اگر بتوانند 
چند س��ال پیاپی بروند. با وس��ایل کهنه بچه‌های بزرگ‌تر خانه سال تحصیلی را آغاز 
می‌کنن��د و تنها یک دفتر و قلم به دس��ت می‌گیرن��د و کیلومترها پیاده طی می‌کنند 
تا به کلاس‌هایی مخروبه با نیمکت‌های شکس��ته به نام مدرس��ه برس��ند. اگر با دقت 
به شهرس��تان‌های دور‌افتاده ایران نگاه کنیم این تصاویر خیلی آشناس��ت. این بچه‌ها 
بوی نو بودن لباس و کیف و کفش و دفتر را نمی‌شناس��ند. نمی‌دانند مداد و خودکار 
و جامدادی‌ه��ای فانتزی چه لذتی دارد. اینها فق��ط می‌خواهند درس بخوانند آن هم 
اگر والدین مهربان و اندکی امکانات داش��ته باش��ند. آنها اگر به تهران برس��ند و این 
نمایش��گاه‌ها را ببینند بی‌ش��ک فکر می‌کنند به کره دیگری آمده‌اند. دلس��وزی برای 
این بچه‌ها تنها راهکار ما نیس��ت. ما می‌توانیم همین که به فروش��گاه می‌رویم تا برای 
بچه‌های خودمان خرید کنیم، یک دفتر و مداد و کیف اضافه، هر کدام در حد وس��ع 
مالی‌مان، بخریم و راهی این ش��هرهای دور ش��ویم. کار سختی نیست بالاخره هرکس 
یک آشنایی دارد که در شهری دور یا همین تهران کسی را بشناسد که محتاج است. 
کسی که دل فرزندش برای همین یک جلد دفتر رنگی تا یک سال شاد می‌شود. پشت 
گوش نیندازیم، همت کنیم و دل بچه‌های نیازمند کش��ور را ش��اد کنیم. بوی ماه مهر 

خیلی نزدیک است. 

بوی پاییز

360

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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دور دنیا

منطقه آزاد

جدول امروز

360

مانلی فخریان
روزنامه‌نگار  

ترجمه: شکیبا شاملو رضایی
Demotivateur :منبع

NSM :منبع

ترجمه: گلنوش محب علی
Demotivateur :منبع

درشهر

مشخصاتقیمت قیمت نو در بازارکالا

iPhone 62,200,0001,950,000 در حد نو

 iPhone 6 Plus2,400,0002,200,000 16 گیگ، تورفتگی کم، تمیز و بدون مشکل 

Samsung Galaxy Note Edge2,000,0001,800,00032 گیگ، استفاده نشده، انلاک شده

GLX G5460,000380,000 بدون تعمیر، دارای قاب ژله‌ای و گارد، رم 16گیگ

Sony Xperia TX899,000520,000سالم

Apple iPhone 5s1,725,0001,000,00016 گیگ، سه بار تعمیر شده، دوربین آسیب دیده
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