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وزیر نیرو عنوان کرد 
وقوع خشکسالی بی سابقه در ایران

وزیر اقتصاد: 
خصوصی سازی با پایان واگذاری ها تعطیل نمی شود

نوسان روابط تجاری و سیاسی ایران و 
غرب، موضوع جدید و بی سابقه ای...

نوس��ان روابط تجاری و سیاسی ایران و غرب، 
موضوع جدید و بی س��ابقه ای نیس��ت. در اواخر 
کار دولت شش��م در سال های 74 و 75 دستگاه 
دیپلماس��ی کش��ور با چالش هایی جدی مواجه 
شد. از یک س��و برخی خودس��ری ها در یکی از 
وزارتخانه ها، برای وزارت امور خارجه دردسر ساز 
ش��د و از سوی دیگر، دش��منانی نیز بهانه جویی 
ک��رده و ب��ا سوء اس��تفاده از ح��وادث رخ داده، 
تبلیغات منف��ی گس��ترده ای را علیه جمهوری 
اس��امی س��اماندهی کردند. محص��ول خطای 
داخلی و بزرگنمایی خارجی، خروج گس��ترده و 
دسته  جمعی سفرای کشورهای اتحادیه اروپایی از 
تهران بود. همچنین حجم روابط تجاری بسیاری 
از این کش��ورها با ایران به ش��دت کاهش یافت. 
همین مسئله بود که دولت وقت را به چاره جویی 
برای تجدید روابط سیاس��ی و اقتصادی ایران و 
اروپا انداخت. هرچند تقدیر سیاست آنچنان بود 
که عمر دولت ششم به ثمردهی این اقدامات قد 
نداد و این دولت هفتم بود که توانس��ت با شعار 

تنش زدایی در سیاس��ت خارجی، بار دیگر چراغ 
س��فارتخانه ها و دفات��ر ش��رکت های اروپایی را 
روش��ن کند. در همان س��ال ها اتاق بازرگانی به 
دلی��ل انگیزه و فرصت های ویژه ای که در اختیار 
داش��ت، نقش موثری در برقراری روابط بر عهده 
گرفت و در اوج تنش سیاس��ی، کورسوی روابط 
تجاری را روش��ن نگاه داش��ت و پس از آن نیز، 
هیات های تجاری برخی کش��ورها ک��ه به اتاق 
می آمدند، مش��وق دولت های ش��ان ب��رای پایان 
قهر سیاسی با ایران ش��دند. البته اصاح طلبان 
سیاس��ی، حرمت این حمای��ت بخش خصوصی 
از برنامه تنش زدایی سیاس��ی دولت وقت را نگه 
نداشتند و تحول خواهی در اتاق را با دولتی شدن 
بخشی از ساختار اتاق، یکی پنداشتند. محصول 
این خطا، به حاش��یه راندن تع��دادی از فعالان 
اقتصادی بخش خصوص��ی از اتاق بود که گرچه 
خود دورانی را با مدیریت تمامیت خواهانه در اتاق 
پشت سر گذاشته بودند؛ اما سزاوار نبود که قربانی 

تمامیت خواهی جدیدی شوند. 

امروز نیز ات��اق بازرگانی همچون 20س��ال 
پیش، نقش��ی تاریخی در بهبود روابط ایران و 
غرب بر عهده گرفته اس��ت. آنجا که دیپلماسی 
سیاسی خسته می شود، دیپلمات های اقتصادی 
ی��ا هم��ان تجار ب��ه می��دان آمده و راهگش��ا 
می ش��وند. خدمتی که فعالان اقتصادی کشور 
به تنوع بخش��ی رواب��ط اقتص��ادی و بازرگانی 
فرامرزی کش��ور می کنند، گرچ��ه یک وظیفه 
ملی اس��ت ولی دولتمردان می توانند با کاهش 
سنگ اندازی های اداری و مداخله جویی هایش 
در اقتص��اد، مراتب ادب و سپاس��گزاری خود 
را نس��بت ب��ه این خدم��ت بخش خصوصی به 
نمایش بگذارند. دول��ت می تواند با ارائه لایحه 
اس��تقال اتاق، صندلی هایی را که در پارلمان 
بخش خصوص��ی به تس��خیر درآورده اس��ت به 
بخش خصوص��ی بازگرداند و اج��ازه دهد اتاق 
به ات��کای تنوع و عمق دی��دگاه اعضای خود، 
اقتصاد ای��ران را از وضعیت تحریم پذیر کنونی 

نجات دهد. 

وزی��ر نی��رو ب��ا بی��ان اینک��ه از ۶00 س��د 
کش��ور، ۱5۸ س��د در طبقه بندی بین المللی 
جزو س��دهای بزرگ اس��ت، گف��ت: منابع آب 

تجدیدپذیر کشور کاهش یافت. 
به گزارش مهر، حمید چیت چیان با بیان اینکه 
امروزه مس��ئله آب برای همه جوامع بش��ری و 
جهان یک مسئله اصلی اس��ت و برای ما که در 
منطقه خشک خاورمیانه واقع شده ایم از اهمیت 
وی��ژه ای برخوردار اس��ت، گفت: در س��ال های 
گذشته با یک خشکسالی بی سابقه که 25 درصد 
متوس��ط کاهش بارش را در 50 سال گذشته به 

همراه داشته، روبه رو بوده ایم. 
وزیر نیرو، افزایش ۱.۱ س��انتی گرادی دمای 
هوا را موجب افزایش تبخیر آب های س��طحی 
دانست و افزود: میزان آب تجدید پذیر کشور از 
۱۳0 میلیارد مترمکعب در سال به حدود ۱۱0 
میلیارد مترمکعب در سال کاهش یافته است. 

وی ب��ا بی��ان اینکه در همین م��دت به دلیل 
افزایش جمعیت، توس��عه کشاورزی و صنعت و 
آب ش��رب، میزان مصارف نیز افزایش یافته که 
در این راس��تا برای تأمین نیاز کشور برنامه های 
گس��ترده ای را اجرا کرده ایم، افزود: در ۳0 سال 
گذش��ته بیش از ۶00 سد احداث شده است که 
۱5۸ سد در طبقه بندی بین المللی، جزو سدهای 
بزرگ شناخته می ش��وند و در مجموع ظرفیت 
این سدها بالغ بر 4۸ میلیارد مترمکعب است که 
به جز سدهایی که قبل از انقاب احداث شده بود، 
مابقی توسط شرکت های ایرانی احداث شده و در 

حال بهره برداری است. 
چیت چیان با اشاره به اینکه نقش این سدها 
به جز اس��تحصال و تأمی��ن آب، تولید بیش از 
۱۱ هزار مگاوات ان��رژی از طریق نیروگاه های 
برق آبی در ح��ال بهره برداری بوده تأکید کرد: 
هم اکن��ون ظرفیت تولید برق 74 هزار مگاوات 

اس��ت. وزیر نیرو درخصوص توسعه شبکه های 
آبیاری و زهکش��ی در بخش کشاورزی با بیان 
اینک��ه هم اکن��ون بالغ بر ۸.5 میلی��ون هکتار 
باغ��ات و زراعات آبی در کش��ور وج��ود دارد، 
عنوان کرد: احداث چند صد کیلومتری شبکه 
و خط��وط انتق��ال آب برای تأمین آب ش��رب 
شهرها و استقرار سامانه های آب شیرین کن در 
مجاورت دریای عم��ان و خلیج فارس از دیگر 
اقدام ه��ای تأمین آب ش��هرهای کش��ور برای 

برون رفت از چالش کم آبی است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه هم اکن��ون 42 درصد از 
جمعیت شهرها تحت پوشش شبکه های فاضاب 
هستند و این برنامه به  سرعت ادامه دارد، افزود: 
در برخی شهرها ناچار هستیم برای تصفیه آب از 
نیترات و نیتریت هزینه بالایی را بپردازیم که این 
موارد تماما توسط شرکت های ایرانی با بالاترین 

فناوری جهانی در حال انجام است. 

اقتص��ادی و دارای��ی گف��ت:  ام��ور  وزی��ر 
اج��رای  پایان��ی  س��ال   94 س��ال  هرچن��د 
سیاس��ت خصوصی سازی در کش��ور است اما 
خصوصی سازی در کش��ور تعطیل نمی شود و 
احتمالا این س��ازمان عهده دار رس��التی جدید 
خواهد ش��د. به گزارش روابط عمومی سازمان 
خصوصی س��ازی، عل��ی طیب نی��ا در مجم��ع 
س��ازمان خصوصی س��ازی با اش��اره به اینکه 
شرایط نامس��اعد بورس در س��ال 9۳ موجب 

کاهش واگذاری های س��ازمان خصوصی سازی 
ش��د، اب��راز امیدواری ک��رد که در س��ال 94 

شرکت های باقیمانده دولتی واگذار شوند. 
وی ادام��ه داد: براس��اس آم��ار موج��ود در 
ح��ال حاض��ر ح��دود 4۸00 میلی��ارد تومان 
پ��روژه نیمه تم��ام در کش��ور وج��ود دارد که 
فعا در حال بررس��ی این موضوع هس��تیم و 
پس از پای��ان واگذاری های دول��ت، واگذاری 
پروژه های نیمه تمام ب��ه بخش خصوصی برای 

تکمیل به عنوان رسالتی جدید توسط سازمان 
خصوصی سازی انجام خواهد شد. 

طیب نیا اف��زود: البته ای��ن موضوع در حال 
حاضر در حد ایده اس��ت که فکر می کنیم این 
پتانسیل وجود داش��ته باشد که در آینده این 
رسالت به سازمان خصوصی سازی محول شود 
و بر این اساس باید متناسب با وظایف جدید، 
در ماموریت ها و اهداف و اساس��نامه س��ازمان 

خصوصی سازی تغییر ایجاد شود. 

چن��دی پی��ش در حالی اص��اح قانون 
مالیات های مستقیم توسط رئیس جمهور...

ابراهیم نکو
عضو کمیسیون اقتصادی مجلس

مهدی خاکی فیروز
دبیر تحریریه
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زمانی که رئیس جمهور قانون مالیات های مس��تقیم را برای اجرا اباغ 
کرد، یکی از موضوعاتی که در این قانون مورد توجه قرار گرفت اخذ...

 اخذ مالیات از خانه های خالی بررسی می شود

قانونی بدون هدف و ضمانت اجرایی

رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران تشریح کرد

 دیپلماسی بخش خصوصی 
در پساتحریم

دیر واکنشی بازار سهام 
در برابر خبرهای مثبت

محافظه کاری سهامداران موجب شده است

پس از افت س��نگین ش��اخص کل بورس در پی بازگشایی 
نمادهای شاخص س��از در روز چهارشنبه هفته گذشته، بازار 
س��هام روز گذش��ته روند متعادلی را سپری کرد و نماگر بازار 
س��هام با ۱۸ واحد رش��د در ارتفاع ۶۳ هزار و 4۸۶ واحد آرام 
گرفت. با آنکه س��ناتورهای دموکرات بعد از س��اعت ها بحث 

در صحن س��نای آمریکا در پایان هفته گذش��ته توانستند از 
رأی گیری در مورد طرح رد توافق هسته ای با ایران با 5۸ رأی 
مثبت در برابر 42 رأی منفی ممانعت کنند، تا راه برای اجرای 
برجام باز شود اما بازار سهام با وجود کمبود نقدینگی، تنها با 
تحرک اندک برخی گروه ها همچون بانکی ها، پالایش��ی ها و 

گروه حمل و نقل همگام شد. شرایط فوق نشانگر این نکته است 
ک��ه معامات بازار بورس کاما در خ��واب فرورفته و با توجه 
به حجم و ارزش معامات بس��یار کم و باقی ماندن ابهام های 

گوناگون اقتصادی، بازار سهام همچنان نسبت به 
خبرهای مثبت واکنشی نشان نمی دهد. 

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

در فرآیند توسعه شرکت باید روی چه عواملی تمرکز داشته باشید؟ باید ها و نبایدهای کمپین های تبلیغاتی حمایت از تولیدات داخلی

نقطه عطف رشد کسب و کارهای کوچکخیرخواهی، نه دلسوزی

بررسی معاملات هفته سوم شهریور در بورس کالامدیران بزرگ چگونه با استرس مقابله می کنند؟ 
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فع��الان بخش خصوص��ی از 
ب��ورس کالا انتظ��ار ش��فافیت 
قیم��ت و ممانعت از ایجاد رانت 
دارد اما به دلیل ساختار دولتی 
در اقتصاد هر نهادی تمایل دارد 
ک��ه رانت عرضه محصول را در 
اختیار داش��ته باشد از این رو با 
وج��ود تولید مازاد فرآورده های 
نفت��ی، امی��د ب��رای افزای��ش 
ص��ادرات ای��ن کالاه��ا دور از 
انتظار است زیرا توسعه صادرات 
به فضای ش��فاف معاملات نیاز 
دارد؛ فضای��ی که در بورس کالا 

حاکم نیست. 
براس��اس اطلاع��ات موجود، 
هم اکن��ون 9زیرگ��روه اصل��ی 
و  پتروش��یمی  از محص��ولات 
فرآورده های نفتی در ش��رکت 
ب��ورس کالای ای��ران عرض��ه 
می ش��ود که با توافقات صورت 
گرفته میان ش��رکت ملی نفت 
با س��ازمان بورس نفت کوره نیز 
وارد بورس ش��د البته در آینده 
نه چندان دور با توجه به افزایش 
صادرات نفت گاز این کالا نیز در 

بورس عرضه خواهد شد. 
ام��ا در ای��ن میان بارها فعالان 
وضعی��ت  از  بخش خصوص��ی 
عرضه محص��ولات فرآورده های 
نفت��ی در ب��ورس کالا گله من��د 
بودن��د و ای��ن موض��وع را بارها 
از تریبون ه��ای مختل��ف اعلام 
کرده اند. این نارضایتی در بخش 
محص��ولات پتروش��یمی برای 
صنایع پایین دس��تی در مقایسه 
با سایر محصولات بارزتر است. با 
این حال با توجه به فلسفه عرضه 
محص��ولات در ب��ورس با هدف 
شفاف س��ازی نیاز است بررسی 
شود که آیا بورس توانسته به این 

هدف دست یابد؟ 
حس��ینی،  س��یدحمید 
عض��و هیات مدی��ره اتحادی��ه 
فرآورده ه��ای  صادرکنن��دگان 

نفت��ی در این ب��اره به »فرصت 
ام��روز« می گوی��د: »در ح��ال 
حاض��ر ب��ا م��ازاد فرآورده های 
نفتی مواجه هستیم در شرایط 
کنون��ی  صادرات این فرآورده ها 
امری ضروری است از این رو باید 
بازارهای داخلی و خارجی را به 
بورس سوق دهیم تا در مکانیزم 
ش��فاف، معاملات صورت گیرد، 
البته لازم است بورس سازوکار 

خود را تغییر دهد.«
وی ب��ا انتقاد از رویه حاکم در 
بورس، می افزاید: »متاس��فانه در 
بورس تنها ش��اهد خریدوفروش 
کالا هس��تیم و عدال��ت برق��رار 
نیست. برای بورس تنها مسئله ای 
که اهمیت دارد این است که  سهم 
خ��ود را از معاملات دریافت  کند 
و کمت��ر شفاف س��ازی ص��ورت 
می گی��رد. ای��ن فض��ا نمی تواند 
رقابت زا باش��د زی��را بورس رویه 
مناس��بی ندارد و تنها به شرکت 
خریدوفروش تبدیل شده است؛ 
ای��ن فضای ایجاد ش��ده به بازار 

لطمه می زند.«
فع��ال  ای��ن  گفت��ه  ب��ه 
روی��ه  اگ��ر  بخش خصوص��ی 
معام��لات ب��ورس ب��ه ش��یوه 
کنون��ی ادام��ه یاب��د، در آینده 
نزدی��ک محصولات��ی ک��ه در 

بورس عرضه می ش��ود در خارج 
از ب��ورس خریدوفروش خواهد 
ش��د زیرا بورس وظیفه خود را 

به خوبی انجام نمی دهد. 
ت���اج�����ران و فع����الان 
م���اهیت  بخ��ش خصوص��ی 
شفاف س��ازی را ب��رای ب��ورس 
مثب��ت ارزیاب��ی می کن��د ام��ا 
س��اختار اقتصاد دولتی فرآیند 
را به س��متی رهنمون می سازد 
که ناخواس��ته فض��ای مبهم و 
غیرش��فاف در ب��ورس ایج��اد 
تاجیک��ی،  حس��ن  می ش��ود. 
و  پخ��ش  کارش��ناس ح��وزه 
پالایش و فعال بخش خصوصی 
در ای��ن باره به »فرصت امروز« 
می گوی��د: »وقتی محصولی در 
ب��ورس عرضه می ش��ود قیمت 
آن تعیی��ن ش��ده و مش��خص 
است و خریدار داخلی و خارجی 
می دان��د که محصول مورد نیاز 
ب��ا چه کیفی��ت و نرخی عرضه 
و معامله خواهد ش��د همچنین 
نح��وه پرداخ��ت نی��ز کام��لا 
مش��خص اس��ت و  این فرآیند 
به شفاف س��ازی کمک می کند. 
در حقیقت اگر فرآیند به صورت 
عادی طی ش��ود، بورس کالا به 
بهترین نحو فعال است اما نکته 
اینجاس��ت که گاهی خریداران 

محص��ول مورد نی��از خود را با 
قیم��ت نازل تر از ب��ورس تهیه 

می کنند.«
وی در تش��ریح این مس��ئله 
می گوی��د: »نمون��ه ملموس و 
عینی این مس��ئله را خریداران 
قی��ر تجربه می کنند، بس��یاری 
از فع��الان در این ح��وزه بارها 
از این مس��ئله شکایت کرده اند 
که فروش��ندگان عمده و اصلی 
محص��ول موج��ود در ب��ازار را 
به ص��ورت آزاد و ارزان ت��ر ب��ه 
عده ای خریدار می فروش��ند. در 
ای��ن فضا چه انتظاری از بورس 
و شفاف سازی می توان داشت؟«

با استناد به گفته های تاجیکی 
و رون��د اعتراض آمی��ز خریداران 
محصولات پتروشیمی به خصوص 
در بخش موادشیمیایی می توان 
گف��ت ک��ه ب��ورس کالا درباره 
فرآورده های نفتی، موفقیت آمیز 
عم��ل نک��رده و در آینده نزدیک 
با توجه به اعلام مسئولان وزارت 
نف��ت مبن��ی بر تولید م��ازاد در 
فرآورده های نفتی، فضای بورس 
غیرشفاف را شاهد خواهیم بود. 

اما در این باره ارشاد کوششی، 
کارشناس بورس با اشاره به اینکه 
بورس کالا با هدف شفاف سازی 
در معاملات فعالیت می کند، به 

»فرصت ام��روز« می گوید: »هر 
محصول��ی که توانای��ی عرضه 
استاندارد را دارد در بورس کالا 
معامله می شود تا خریدوفروش 
شفاف باشد. در تمام دنیا بورس 
کالا منج��ر ب��ه شفاف س��ازی 
معاملات می ش��ود اما در کشور 
م��ا بورس کالا ب��ا نقاط ضعفی 

مواجه است.«
وی با اشاره به اینکه ساختار 
اقتصادی کشور ما دولتی است 
و اگ��ر نهادهای دولتی با بورس 
هماهن��گ نش��وند، مش��کلات 
زی��ادی از جمله ایجاد رانت به 
وج��ود می آید، اع��لام می کند: 
»متاسفانه امروز شاهد هستیم 
که تمامی محصولات شرکت ها 
در ب��ورس عرض��ه نمی ش��ود و 
بخشی از آن در خارج از بورس و 
توسط شرکت ها فروش و معامله 
می ش��ود. این درحالی است که 
وقت��ی محصولی ب��ه بورس راه 
پی��دا می کند، تنها محل عرضه 
و فروش آن باید بورس باش��د . 
اما نکت��ه دیگر قیمت محصول 
اس��ت، قیم��ت اعلام ش��ده در 
ب��ورس کالا گاه��ی گران ت��ر از 
محصولی اس��ت ک��ه در خارج 
بورس توس��ط شرکت ها عرضه 

می شود.«
به گفته مدیر سرمایه گذاری 
صن��دوق بانک اقتص��اد نوین، 
نهاده��ای دولتی با بورس رابطه 
دوس��ویه ندارند زیرا روند توزیع 
محصولات عرضه شده به صورت 
ران��ت اس��ت. در اقتصاد دولتی 
ه��ر نهادی تمایل دارد که رانت 
عرض��ه محص��ول را در اختیار 
داشته باش��د از این رو براساس 
گفت��ه وزی��ر صنع��ت، معدن و 
تجارت می توان پیش بینی کرد 
در ص��ورت ت��داوم روند کنونی 
ب��ورس کالا، محصول توس��ط 
تولیدکنن��ده خ��ارج از ب��ورس 

عرضه شود. 

سایه رانت دولتی در بورس فرآورده های نفتی
انتقاد فعالان بازار نفت:

ش��رکت Naftogaz اوکراین و 
برخی سیاس��تمداران کشورهای 
ش��رق اروپ��ا در رابط��ه ب��ا ای��ن 
موض��وع که مس��تحکم تر ش��دن 
اتحاد گازی آلمان و روس��یه برای 
امنیت انرژی اروپا مضر خواهد بود 

اتفاق نظر دارند. 
در همین راستا کوبولیف، مدیر 
 Naftogaz ش��رکت  اجرای��ی 
ب��ا تک��رار مواض��ع نخس��ت وزیر 
جمه��وری چک گفت: »توس��عه 
پ��روژه ن��ورد اس��تریم 2 گزین��ه 
دیگ��ری را ب��رای تهدی��د امنیت 
انرژی اروپا در اختیار روس��یه قرار 

می دهد.«
کوبولی��ف ادام��ه داد: »افتتاح 
پ��روژه  از  لول��ه  خ��ط  دومی��ن 
نورد استریم که قرارداد ساخت آن 
اخیرا میان گازپروم و شرکت های 
انرژی اروپایی به امضا رسیده است 
نه تنه��ا موجب تضعیف اوکراین و 
اس��لوواکی به عن��وان اصلی ترین 
انتقال دهن��دگان گاز روس��یه به 
اروپ��ا می ش��ود، بلک��ه موجبات 
افزای��ش وابس��تگی اروپ��ا به گاز 
روسیه را نیز فراهم خواهد کرد.«

ش��رکت  اجرای��ی  مدی��ر 
Naftogaz ضم��ن اذعان به این 
نکته که پروژه های نورد اس��تریم 

و ترکی��ش اس��تریم موجب تنوع 
بیش��تر مس��یرهای انتق��ال گاز 
می شوند، اظهار داشت که روسیه 
ه��ر دو پ��روژه را در کنت��رل خود 
داش��ته و اتحادی��ه اروپ��ا از توان 
بس��یار کمی برای تاثیرگذاری بر 

این پروژه ها برخوردار است. 
آندری کوبولیف در ادامه افزود: 
بیش��تر  انتخاب ه��ای  »داش��تن 
همیش��ه نکت��ه مثبتی اس��ت، در 
زمین��ه خ��ط لوله ه��ای جدی��د 
نی��ز ب��دون تردید ای��ن پروژه ها 
انتخاب ه��ای بیش��تری را ایج��اد 
خواهن��د کرد اما ای��ن انتخاب ها 
ب��رای مصرف کنن��دگان اروپایی 
نخواهد بود، بلکه این روسیه است 
که به عنوان تامین کننده گاز اروپا 
دس��ت بالاتر را در اختیار خواهد 
داش��ت. بعد از تحق��ق پروژه های 

مذکور این روس��یه خواهد بود که 
تصمیم می گیرد در چه ش��رایطی 
و چه زمانی گاز خود را در اختیار 

کشور موردنظر قرار دهد.«
در نهایت مش��خص نیس��ت که 
ای��ن موضع گیری ها و اظهارنظرها 
ب��ه ایج��اد یک خط مقدم در برابر 
اقدام��ات گازپ��روم منجر خواهد 
ش��د ی��ا خی��ر. ام��ا بدون ش��ک 
پیام��ی را ب��رای ولادیمیر پوتین، 
رئیس جمه��ور روس��یه و ماروش 
س��فکوویچ، کمیس��یونر اتحادیه 

اروپا خواهد فرستاد. 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت گروهی از 
کارشناسان روسیه پیش از این نیز 
با صدور اولتیماتوم های منحصر به 
فرد خود در ژانویه 2015 زمانی که 
الکس��ی میلر، مدیرعامل گازپروم 
و س��فکوویچ رئیس اتحادیه انرژی 

اروپ��ا ب��ود در رابطه با تصمیم این 
کشور به صدور گاز خود از طریق 
ترکیش اس��تریم به جای استفاده 
از مس��یرهای اوکراین و اسلوواکی 

به مجادله پرداخته بودند. 
ش��رکت  ارتب��اط  همی��ن  در 
Naftogaz ب��ا ص��دور بیانیه ای 
از اوکرای��ن و دیگ��ر کش��ورهای 
اروپای��ی درخواس��ت کرد در کنار 
یکدیگر مانع از س��اخت و توس��عه 
خط لوله های جدید انتقال گاز در 

اروپا توسط روسیه شوند. 

درخواست جمهوری چک از 
اتحادیه اروپا 

توپولان��ک،  بی��ن  ای��ن  در 
نخس��ت وزیر جمه��وری چک در 
رابطه با خط لوله نورد اس��تریم 2 
گف��ت: »تحق��ق ای��ن خ��ط لوله 

به ط��ور بالقوه کل پ��روژه کریدور 
گازی ش��مال – جنوب را که قرار 
اس��ت منابع تامین کننده گاز اروپا 
را از بالتی��ک، آدریاتیک و دریای 
س��یاه به سایر قس��مت های اروپا 
متص��ل کند در معرض خطر قرار 

می دهد.«
ش��رکت  راس��تا  ای��ن  در 
مرک��ز  ان��رژی  همکاری ه��ای 
 اروپ��ا از پ��روژه کری��دور گازی 
شمال - جنوب که بازارهای انرژی 
مرک��ز اروپا را ب��ه یکدیگر متصل 
می کند حمایت کرد. گفتنی است 
شرکت نفتی Grupa Lotos که 
مقر آن در لهستان قرار دارد نیز در 

این پروژه مشارکت دارد. 
در انتها به نظر می رسد جبهه ای 
میان ش��رکت های غربی که مایل 
به گس��ترش همکاری های خود با 
روسیه در جهت توسعه مسیرهای 
انتق��ال گاز میان روس��یه و آلمان 
هس��تند در مقابل سیاست مداران 
و ش��رکت های انرژی کش��ورهای 
ش��رق اروپا که با این همکاری ها 
مخالفن��د ش��کل گرفت��ه اس��ت. 
مناف��ع طرفین درگیری به صورت 
روزافزون��ی در حال فاصله گرفتن 
از یکدیگ��ر بوده و اگر این موضوع 
س��ریعا حل و فصل نشود می تواند 
در آینده به یک مشکل برای اروپا 

تبدیل شود. 

مخالفت کشورهای شرق اروپا با توسعه پروژه نورد استریم

پای��گاه خبری کوات��رز آمریکا 
اع��لام ک��رد: اوپک اکن��ون فکر 
می کن��د، قیمت نف��ت برای بقیه 
س��ال 2015 کمتر از 50 دلار در 

هر بشکه خواهد بود. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا ب��ه نقل از 
پای��گاه خبری یادش��ده، اوپک با 
پیش بین��ی اینک��ه قیم��ت نفت 
ب��رای بقی��ه س��ال 2015 کم و 
بی��ش در س��طح 40 ت��ا 50 دلار 
در هر بشکه خواهد بود، بالاخره، 
دست کم برای امسال پرچم سفید 
ت��کان داد. برآورد جدید اوپک از 
پیش بینی قبلی که 70 دلار در هر 

بشکه بود، کمتر است؛ قیمتی که 
اوپک آن را منصفانه می دانست. 
ای��ن برآورد قیمت��ی جدید را 
اعض��ای اصل��ی ای��ن کارت��ل در 
س��پتامبر   10 م��ورخ  نشس��ت 
)پنجش��نبه گذش��ته( در دوحه، 

پایتخت قطر، به دست آوردند. 
پیش بینی جدید اوپک همس��و 
با پیش بینی دیگری است که در 
تاریخ 9س��پتامبر توسط مدیریت 
اطلاعات انرژی آمریکا اعلام ش��د 
مبن��ی بر اینکه قیمت نفت برنت 
در سال 2016 بالا رفته و به طور 
متوسط 58.57 دلار در هر بشکه 

خواه��د بود.  پس از س��ه س��ال 
متوالی ثبت قیمت های متوس��ط 
بیش از 100 دلار در هر بش��که 
ب��رای نفت، رها کردن سیاس��ت 
کنت��رل قیمت ها توس��ط اوپک و 
اجازه دادن به سقوط قیمت های 
نفت در س��ال 2015، یک اقدام 
دردن��اک برای برخی اعضای این 
س��ازمان، دیکتاتوره��ای نفت��ی 
و کس��ان دیگ��ری بود ک��ه امرار 
مع��اش و قدرت آنها وابس��ته به 

قیمت بالای نفت بود. 
کاهش 15 ماهه قیمت نفت از 
ژوئ��ن 2014 )خرداد 93(، پس 

از آنک��ه قیم��ت نفت ب��ه رکورد 
115.71 دلار در هر بشکه رسید، 

شروع شد. 
خبره��ای بد ب��رای اوپک یکی 
پس از دیگری می رس��د، روسیه، 
پیش��نهاد پیوستن به اوپک را رد 
ک��رده اس��ت، ای��ران ارزش ریال 
خ��ود را پایین نگه داش��ته تا در 
آس��تانه برنامه ها برای تولید نفت 
بیش��تر، س��هم بازار را به دس��ت 
آورد و عربس��تان س��عودی ک��ه 
خود اس��تراتژی مش��ابهی دارد، 
گفته اس��ت حتی یک دلیل برای 
تثبی��ت قیمت نفت در نشس��ت 

بع��دی )ک��ه احتمالا تنها به بدتر 
ش��دن اوض��اع کم��ک می کند(، 

وجود ندارد. 
خب��ر خوب اینکه، نش��انه های 
کاهش تولید نفت ش��یل آمریکا 
نمایان ش��ده اس��ت. عامل اصلی 
کاه��ش قیمت های نفت، افزایش 
تولی��د نفت ش��یل آمری��کا بود. 
براساس اعلام مدیریت اطلاعات 
درحالی ک��ه  آمری��کا،  ان��رژی 
نفت خ��ام در انباره��ای آمری��کا 
در بالاتری��ن س��طح خود از دهه 
1940 قرار دارد، تولید آن شروع 

به کاهش کرده است. 

یک پایگاه خبری: 

اوپک، قیمت هر بشکه نفت در بقیه سال 2015 را کمتر از 50 دلار پیش بینی کرد

گــــاز

بازار نفت

معاون وزیرنفت در امور پتروشیمی خبر داد: 
نرخ خوراک مجتمع های پتروشیمی 

گازی، همان 1٣ سنت

معاون وزیرنفت در امور پتروشیمی گفت: براساس 
آیین نامه خوراک گاز پتروشیمی ها که به سه وزارتخانه 
نفت، صنعت، معدن و تجارت و امور اقتصادی و دارایی 
ابلاغ شده نرخ خوراک پتروشیمی های فعال در کشور 
13 سنت و نرخ سوخت به ازای هر مترمکعب سه تا 

چهار سنت خواهد بود. 
عباس ش��عری مقدم در گفت وگو با ش��انا، با اشاره 
به ابلاغ آیین نامه خوراک گاز پتروشیمی ها با امضای 
اس��حاق جهانگیری به س��ه وزارتخانه نفت، صنعت، 
مع��دن و تج��ارت و ام��ور اقتص��ادی و دارایی گفت: 
براس��اس ای��ن آیین نامه نرخ خ��وراک را وزارت نفت 
براس��اس میانگین قیمت ف��روش داخلی و صادراتی 

خوراک تعیین می کند. 
وی ادام��ه داد: براس��اس آیین نام��ه خ��وراک گاز 
پتروش��یمی ها ک��ه به س��ه وزارتخان��ه نفت، صنعت، 
معدن و تجارت و امور اقتصادی و دارایی ابلاغ ش��ده 
نرخ خوراک پتروشیمی های فعال در کشور 13 سنت 
و ن��رخ س��وخت ب��ه ازای هر مترمکعب س��ه تا چهار 

سنت خواهد بود. 
مع��اون وزیرنف��ت با تاکید بر اینکه نحوه محاس��به 
قیمت خوراک پتروش��یمی و سوخت در مجتمع های 
مختل��ف یکس��ان اس��ت، گف��ت: اما بر حس��ب نوع 
مصرف گاز میانگین قیمت تمام شده آن در مجموع 
مجتمع ه��ای مختلف متفاوت اس��ت، به عنوان مثال 
مجتم��ع پتروش��یمی مبین ی��ا فجر که همه خوراک 
گاز تحویلی به آنها به عنوان سوخت مصرف می شود 
ب��رای تولی��د یوتیلیتی یا در برخی دیگر از مجتمع ها 
90درص��د گاز تحویلی به عنوان خوراک و 10 درصد 

به عنوان سوخت مصرف می شود. 
ش��عری مق��دم اف��زود: ن��رخ خ��وراک و س��وخت 
مجتمع های گازی به ازای هر مترمکعب به ترتیب 13 
و 4 سنت برای نیمه نخست امسال محاسبه می شود. 
وی گفت: تخفیف های در نظر گرفته شده در زمینه 
خوراک برای طرح های جدید پتروشیمی، آن هم در 

مناطق محروم است. 
به گزارش ش��انا، امروزه س��رمایه گذاران در صورت 
تعیی��ن نرخ ه��ای بلندم��دت خ��وراک می توانن��د 
امکان س��نجی بهت��ری برای حضور خ��ود در طرح ها 

داشته و اقدام به سرمایه گذاری کنند. 
تعیی��ن فرم��ول ن��رخ گاز و خ��وراک مایع مصرفی 
واحدهای پتروشیمی طی بازه زمانی بلندمدت موجب 
می شود تا سرمایه گذاران، تولیدکنندگان و فعالان در 
این صنعت طی سال های آتی به افق قیمتی مشخصی 
دست یابند و برای آنها نگرانی از بابت نوسانات عوامل 

تاثیرگذار بر این فرمول وجود نداشته باشد. 
 اگر بخواهیم علاقه س��رمایه گذاران را برای حضور 
در ایران به فعلیت برس��انیم باید س��ه اصل را رعایت 
کنی��م؛ اول تعیی��ن قیمت خ��وراک در درازمدت که 
قاب��ل رقاب��ت با کش��ورهای رقیب باش��د، دوم ایجاد 
زیرساخت ها توسط دولت و سوم ثبات قوانین. صنعت 
پتروش��یمی ای��ران که با ات��کا به خوراک فراوان مایع 
و گازی، نی��روی کار تحصیلک��رده و ج��وان، موقعیت 
جغرافیایی منحصر به فرد با دسترسی به آب های آزاد 
و نزدیک��ی ب��ه بازارهای ه��دف، حمایت های دولت و 
سرمایه گذاری های کلان صورت گرفته، در حال حاضر 
نقش��ی فراملی و فرا منطقه ای در اقتصاد ایران داشته 
و باوجود اعمال محدودیت های گوناگون سیاس��ی و 
تجاری، موقعیت ممتاز خود را در بازارهای بین المللی 

حفظ کرده است. 

پیش بینی کاهش بی سابقه تولید 
نفت غیراوپک در سال 2016

پایگاه خبری اینترنشنال بیزینس تایمر انگلستان از 
پیش بینی آژانس بین المللی انرژی )آی. ای. ای( مبنی 
بر کاهش بی سابقه تولید نفت کشورهای غیراوپک در 

سال 2016 خبر داد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا به نقل از پایگاه خبری یادش��ده، 
آژان��س بین الملل��ی انرژی پیش بینی کرد در س��ال 
می��لادی آین��ده، تولید نف��ت غیراوپک، بیش��ترین 
کاه��ش خود از س��ال 1992 را تجرب��ه خواهد کرد. 
در س��ال مذکور، تولید نفت کش��ورهای غیراوپک به 
دلیل فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی به شدت کاهش 

پیدا کرد. 
آژانس بین المللی انرژی پیش بینی کرد، تولید نفت 
غیراوپک در س��ال 2016 با روزانه 500هزار بش��که 
کاهش به 57.7میلیون بشکه در روز خواهد رسید. 

آژان��س بین المللی انرژی در گزارش ماه س��پتامبر 
خود اعلام کرد، آمریکا، روسیه و منطقه دریای شمال 
احتمالا سال آینده به دلیل تداوم کاهش قیمت ها )در 
نتیجه مازاد عرضه نفت و کاهش نرخ رشد اقتصادی 

چین(، با افت تولید مواجه خواهند شد. 
قیم��ت نف��ت برنت در م��اه اوت به 42 دلار در هر 
بش��که کاهش یافت و کمترین س��طح خود در شش 

سال گذشته را تجربه کرد. 
آژان��س بین المللی ان��رژی پیش بینی کرد، کاهش 
چش��مگیر قیمت ه��ا موج��ب تش��ویق کش��ورهای 
مصرف کننده به خرید نفت ش��ده و تقاضای جهانی 
نف��ت در س��ال جاری میلادی با روزان��ه 1.7میلیون 
بش��که افزایش به 94.4میلیون بشکه خواهد رسید و 
سپس در سال 2016، یک افزایش روزانه 1.4میلیون 

بشکه ای را تجربه خواهد کرد.

قانون گذاران کانادایی مجوز 
صادرات گاز LNG را صادر کردند

ش��رکت انرژی اس��پانیایی رپسول موفق شد مجوز 
ص��ادرات گاز از منطق��ه New Brunswick را از 
قانون گذاران کانادایی دریافت کند. هیات ملی انرژی 
کان��ادا مج��وز بهره برداری از منابع گاز غرب کانادا به 
میزان 312 میلیون مترمکعب گاز طبیعی و س��پس 
تبدی��ل آن ب��ه 6 میلی��ون تنُ گاز LNG را برای این 

غول انرژی اسپانیایی صادر کرده است. 
مجوز صادر شده برای شرکت رپسول یکی از چهار 
پروژه گاز LNG در شرق کانادا به شمار می رود که 
هدف از آن بهره برداری و صادرات منابع گاز طبیعی 
آمریکای شمالی و انتقال آن به بازارهای تشنه انرژی 
اس��ت.  در ارتب��اط با صدور مج��وز برای بهره برداری 
از مناب��ع گازی کان��ادا، هیات ملی انرژی کانادا اعلام 
کرد تعداد بس��یاری از متقاضیان برای دریافت مجوز 
درخواس��ت داده بودن��د اما ام��کان اینکه تمامی آنها 
مجوز فعالیت در میادین گازی آمریکای ش��مالی را 

دریافت کنند امکان پذیر نبوده است. 
ای��ن کمیته در نام��ه خود می گوید: »بازارهای گاز 
LNG از جذابیت بس��یار زیادی برای ش��رکت های 
ان��رژی برخ��وردار اس��ت ام��ا ای��ن بازاره��ا به رغ��م 
جذابیت ش��ان بس��یار مح��دود بوده و ش��رکت های 
س��رمایه گذار با چالش های بسیاری در زمینه توسعه 

و ساخت زیرساخت های لازم روبه رو هستند.«
در همی��ن ارتب��اط تحلیلگ��ران اعتق��اد دارن��د 
 تمام��ی پروژه ه��ای ش��رق کان��ادا از جمل��ه پ��روژه 
Canaport marine از موقعی��ت و امکان بس��یار 
خوبی برای صادرات گاز ارزان و قابل اعتماد به اروپا 
و تامین انرژی مورد نیاز آن در شرایط جنگ و بحران 
داخلی در اوکراین و افزایش تنش های اروپا با روسیه 
برخوردارن��د.  مش��کل اصل��ی در این بین منابع لازم 
جهت تولید گاز مورد نیاز اس��ت، چرا که بس��یاری از 
ایالت های کانادا از جمله کِبِک و نووا اسکوتیا قوانین 
سختگیرانه ای در زمینه بهره برداری از منابع گاز شِیل 

به منظور حفاظت از محیط زیست وضع کرده اند. 
ب��ا این وجود ش��رکت رپس��ول در بیانیه ای ضمن 
کم اهمیت خواندن نگرانی های موجود در زمینه تامین 
گاز مورد نیاز اعلام کرد این شرکت در حال ارزیابی 
ام��کان تامی��ن گاز مورد نیاز از مناطق غربی کانادا یا 

ایالات متحده است. 
امکان س��نجی و ارزیابی های ش��رکت رپس��ول در 
شرایطی صورت می گیرد که احداث خط لوله انتقال 
گاز در آمری��کا مخالف��ت و مقاوم��ت جدی برخی از 
فعالان محیط زیست در این کشور را برانگیخته است. 
ترجمه: معراج آگاهی
منبع: رویترز

مدیرعامل شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی: 
ایران 560 میلیون لیتر گازوییل 

صادر کرد
مدیرعامل ش��رکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
ای��ران از ص��ادرات 560 میلیون لیتر گازوییل خبر 
داد و گفت: صادرات این حجم از گازوییل، معادل 
250 میلیون دلار برای کش��ور درآمدزایی داش��ته 

است. 
س��یدناصر س��جادی در گفت وگ��و با ایرن��ا، درباره 
ص��ادرات گازوییل اظهار داش��ت: تا س��ال گذش��ته 
بای��د گازویی��ل وارد می کردیم، اما با توجه به افزایش 
گازرسانی به صنایع از میزان مصرف گازوییل کاسته 
ش��ده هرچن��د با م��ازاد این فرآورده مواجه هس��تیم 
به ط��وری ک��ه برای نخس��تین ب��ار صادرکننده این 

فرآورده شده ایم. 
وی با بیان آنکه در 160 روز نخس��ت س��ال جاری 
حدود 560 میلیون لیتر )معادل 250 میلیون دلار( 
گازوییل صادر ش��ده اس��ت، اظهار داش��ت: بخشی از 
گازوییل از طریق مرز زمینی به کشورهای پاکستان 
و افغانس��تان و بخش��ی دیگر از طریق دریا به س��ایر 

کشورها صادر شده است. 
مدیرعامل ش��رکت مل��ی پخش فرآورده های نفتی 
ایران خاطرنش��ان کرد: قرارداد صادرات گازوییل به 
عراق را نیز نهایی کرده ایم و صادرات به این کش��ور 
نیز آغاز ش��ده اس��ت. افزایش نظارت بر خودروهای 
دیزلی و مقابله با قاچاق گازوییل و همچنین کاهش 
مصرف گازوییل توس��ط نیروگاه ه��ا، از عوامل اصلی 
کاهش مصرف گازوییل در کشور به شمار می روند. 

وی همچنین پیش از این به ایرنا گفته بود: س��ال 
گذش��ته به طور میانگین روزانه 35 میلیون لیتر نفت 
کوره مصرف ش��د، اما در س��ال جاری به علت افزایش 
گازرسانی، میزان مصرف با کاهش حدود 30 درصدی 

به 25 میلیون لیتر رسیده است. 
مدیرعامل ش��رکت مل��ی پخش فرآورده های نفتی 
ایران درباره مصرف نفت کوره خاطرنشان کرد: همه 
ص��ادرات نفت کوره توس��ط مدیریت امور بین الملل 

شرکت ملی نفت انجام می شود. 
س��جادی با اش��اره به آمادگی کشورمان به تحویل 
س��وخت هواپیما به کش��ورهای متقاضی، گفت: در 
صورت تمایل هر کش��ور قادر هس��تیم به آن کش��ور، 

سوخت هوایی صادر کنیم. 
مدیرعامل ش��رکت مل��ی پخش فرآورده های نفتی 
ایران با اشاره به استانداردهای خاص سوخت هواپیما 
اظهار داشت: افغانستان از مشتریان سوخت هواپیمای 

ایران است. 
وی گفت: در 160 روز نخست سال جاری )تا هفتم 
شهریورماه( 2هزار تن سوخت جت به افغانستان صادر 

شده است. 

بین المللپتروشیمی

نفت

الهه ابراهیمی

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گازی اروپا



است که  زیادی  س��ال های 
ایران در بخش ه��ای مختلف 
وبیش  کم  الکترونیک  صنعت 
حرف هایی ب��رای گفتن دارد 
حال��ت،  بدبینانه تری��ن  در  و 
کش��ور ما در خاورمیانه یکی 
از تولیدکنن��دگان بزرگ این 
صنعت اس��ت به طوری که در 
سال های گذش��ته توانسته ایم 
ب��ا ورود ب��ه تولی��د و مونتاژ 
کامپیوت��ری  دس��تگاه های 
قابل حمل مث��ل تلفن همراه 
و لپ ت��اپ ن��ام ای��ران را بین 
س��ازندگان این دس��تگاه های 

پرفروش قرار دهیم. 
اما بات��ری این دس��تگاه ها 
همیش��ه از قطعاتی به حساب 
تولیدکنندگان  ک��ه  می آی��د 
ایرانی بنا به دلایل مختلف از 
ساخت آن خودداری کرده اند 
و نیاز کشور همیشه از طریق 

واردات تامین شده است. 
محمد خوشفکر، کارشناس 
قطع��ات  تولیدکنن��ده  و 
الکترونیکی درباره علت تولید 
الکترونیکی  باتری های  نشدن 
به »فرصت امروز« گفت: اینکه 
چرا هیچ سرمایه گذاری علاقه 
چندان��ی به تولید این قطعات 
ندارد بر می گردد به دستگاه ها 
و تجهیزات��ی ک��ه بای��د برای 
تولی��د باتری از خارج کش��ور 
تامین ش��ود و ب��ه علت اینکه 
در سال های گذشته تحریم ها 
اجازه چنین کاری را نمی داد 
ما همچن��ان نیاز خ��ود را از 
طریق واردات این اقلام تامین 

می کنیم. 
وی اف��زود: البته به این نکته 
نیز باید توجه کرد که کشور ما 
سال های کمی است وارد مونتاژ 
و تولید دس��تگاه هایی مثل لپ 

تاپ و تبلت ش��ده است و نیاز 
جدی به تولید انواع باتری برای 
این دس��تگاه ها احساس نشده 

است. 
قطعات  تولیدکنن��ده  ای��ن 
الکترونیک��ی اظه��ار کرد: اگر 
تحریم ه��ا  ش��دن  برداش��ته 
نقش موثری در تولید داخلی 
داش��ته باشد حتما در ساخت 
دس��تگاه های  باتری ه��ای 
الکترونیکی نیز ش��اهد جنب 
و جوش های��ی خواهیم بود و 
می توانیم با تولید این قطعات 
بخ��ش بزرگ��ی از نیاز ه��ای 

کشور را تامین کنیم. 
خوش��فکر با اشاره به اینکه 
ب��رای تولید بات��ری در داخل 
کش��ور پتانس��یل وجود دارد، 
گفت: ما از نظر نیروی انسانی 
کمبودی در این زمینه نداریم 
و می توانی��م ب��ا متخصص��ان 
داخل��ی در ای��ن بخ��ش ب��ه 

خودکفایی برسیم. 
وی اف��زود: ب��ا توج��ه ب��ه 
جوان ب��ودن جمعی��ت ایران 
علاق��ه زیادی به اس��تفاده از 

تجهیزات قابل حمل در کشور 
وج��ود دارد که هر یک از این 
دس��تگاه ها به یک باتری نیاز 
دارند و اگر سرمایه گذاری های 
لازم در ای��ن بخ��ش صورت 
گی��رد و تولیدکنن��دگان ب��ه 
س��اخت آنه��ا روی بیاورن��د 
حتما سود خوبی خواهند کرد 
و تنها در چند ماه بازگش��ت 
س��رمایه را در کارخان��ه خود 

مشاهده می کنند. 
این کارش��ناس اظهار کرد: 
علاوه براین، ش��رکت هایی که 
در عرصه تولید دس��تگاه های 
دارن��د  فعالی��ت  دیجیتال��ی 
می توانن��د نی��از خ��ود را در 
طری��ق  از  بات��ری  زمین��ه 
تامین  ایرانی  تولید کنن��دگان 
کنند و از مشتریان همیشگی 

تولیدکنندگان باتری باشند. 
مدرس  راش��دی،  مصطفی 
کارش��ناس  و  دانش��گاه 
ظرفیت  درب��اره  الکترونی��ک 
تولی��د داخ��ل ب��ه »فرص��ت 
امروز« گف��ت: درحال حاضر 
م��ا در بخش ه��ای دیگر مثل 

س��اخت باتری ه��ای خ��ودرو 
فعالیت داریم و بخش اعظمی 
از نیاز کش��ور در این زمینه را 
فراه��م کرده ایم اما با توجه به 
اینکه قطع��ات الکترونیکی از 
حساس��یت بالای��ی برخوردار 
هس��تند و تجهیزات جدیدی 
را نیاز دارن��د، به همین دلیل 
هن��وز تحرکات��ی در بخ��ش 
تولید باتری برای دستگاه های 
کامپیوتری ایجاد نشده است. 
وی اف��زود: از س��وی دیگر 
به  ایرانی که  تولیدکنن��دگان 
همچون  دستگاه هایی  ساخت 
تلف��ن هم��راه روی آورده اند 
تنه��ا چن��د س��ال اس��ت که 
فعالیت داشته اند و چون اکثر 
آنها تحت نظارت شرکت های 
خارج��ی فعالی��ت دارن��د به 
همین عل��ت باتری های مورد 
نیاز دستگاه های تولیدی خود 
را از ش��رکت بالادستی تامین 

می کنند. 
درب��اره  کارش��ناس  ای��ن 
مش��کلات فن��ی رون��د تولید 
بات��ری در کش��ور اظهار کرد: 

باتری های دستگاه هایی مانند 
دارند  مختلفی  ان��واع  لپ تاپ 
ک��ه ب��رای تولید هرک��دام از 
آنها از م��واد و فناوری خاصی 

استفاده می شود. 
این کارش��ناس اظهار کرد: 
باتری های قطعات الکترونیکی 
حساس��یت  و  ظراف��ت  از 
و  برخوردار هس��تند  بالای��ی 
اگ��ر غفلت��ی در طراح��ی و 
ن��وع مواد ب��ه کار رفته در آن 
صورت گیرد، منجر به انفجار 
می ش��ود  تولیدی  باتری های 
که خسارت های جانی را دربر 

دارد. 
وی گف��ت: ای��ن باتری ها با 
توج��ه به کوچک بودن ش��ان 
در مقاب��ل ظرفی��ت و ت��وان 
الکتریکی ب��الای آنها، از مواد 
متفاوت نس��بت به باتری های 
اتومبیل ها یا باتری های قلمی 
ساخته می ش��وند و به همین 
دلی��ل تولی��د آنه��ا با س��ایر 

باتری ها متفاوت است. 
راش��دی افزود: مطمئنا اگر 
تولی��د در ای��ن زمینه جدی 
گرفت��ه ش��ود در چند س��ال 
گذش��ته علاوه ب��ر تامین نیاز 
داخلی، می توانیم به بازار های 
جهانی نیز فکر کنیم و حداقل 
ب��ازار کش��ورهای منطق��ه را 
در  تولی��دات خود  به وس��یله 

دست بگیریم. 
وی در پای��ان خاطر نش��ان 
کرد: امیدواریم هم مس��ئولان 
ب��ه  س��رمایه گذاران  ه��م  و 
تولی��د  خ��ط  راه ان��دازی 
دس��تگاه های  باتری ه��ای 
دیجیتالی توجه کنند زیرا اگر 
تولیدکنندگان داخلی در این 
بخش فعال نش��وند همچنان 
ش��اهد خ��روج ارز از کش��ور 
به طور سالانه برای خرید این 

باتری ها خواهیم بود. 

سرمایه گذاران داخلی تمایلی به تولید باتری  دستگاه های دیجیتالی ندارند

خلأ تولید در مقابل پتانسیل بالا
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تحلیلی درباره کمپین های فضای مجازی 
کمپین های اعتراضی به چه دلیل 

ایجاد می شوند؟ 

تقریب��ا در تمام��ی اقتصادهای توس��عه یافته جهان، 
مصرف کنندگان به عن��وان اولوی��ت اول و هدف گذاری 
اصلی برای کمپانی ها ش��ناخته می شوند، ولی آنچه در 
ذهن شهروند ایرانی نقش بسته مفهومی دیگر است. در 

اینجا لازم است که چند نکته در ذهن داشته باشیم: 
 اول: متاس��فانه نظ��ام اداری و بوروکراس��ی حاک��م 
برفضای اداری کش��ور طی تمامی س��ال های گذش��ته 
س��خت تر و جانکاه تر شده است. بنابراین شهروندانی که 
به دلایل مختلف به نظام اداری ایران برخورد می کنند، 
ب��ه معترضان��ی برای ای��ن روال بدل می ش��وند. بر این 
اس��اس امروز این مفهوم در ذهن مردم نقش بس��ته که 
فضای خدمات رس��انی در کش��ور نه مطل��وب و نه قابل 
توجه اس��ت. بنابراین مردم به طور معم��ول به این باور 
رس��یده اند که فضای اقتصادی ایران مفهوم »احترام به 
حقوق مصرف کننده« یا »احترام به حقوق مش��تری« را 
نمی شناسد. آنچه امروز به عنوان کمپین هایی علیه یک 
محصول خاص راه افتاده نیز در امتداد همین باور است. 
ش��هروند ایرانی به جهت س��رخوردگی که طی چندین 
ده��ه برایش ایجاد ش��ده، رفت��اری معترضانه در پیش 
گرفته است. به طورحتم تنها راه حل از بین رفتن چنین 
دیدگاهی، بهبود فضای حاکم بر بوروکراس��ی اداری در 

کشور است. 
دوم: کاهش کیفیت محصولات ایرانی اتفاقی ناگهانی 
نیس��ت. طی تمامی س��ال هایی که تحریم ه��ا پا روی 
گلوی اقتصاد ایران گذاش��ته بود، تولیدکنندگان کشور 
برای ادام��ه فعالیت ه��ای خود مجبور ش��دند کیفیت 
را پایی��ن بیاورن��د. در واقع آنچ��ه رخ داده تنها انتخاب 
تولیدکننده ایرانی نبوده و می توان ادعا کرد که تحمیلی 
از فضای کلان اقتصاد کش��ور به بدنه تولید بوده اس��ت. 
مصرف کنندگان نیز امروز تنها به کیفیت یک کالا و یک 
محصول معترض نیس��تند. آنها امروز روندی را ناصواب 
می دانند که در نهایت به بروز باور »کالای ایرانی، کالای 
بی کیفیت« دامن زده اس��ت. برهمین اساس مسئولیت 
دولت و بخش خصوصی این است که بتوانند دلایل بروز 
چنین اتفاقی را به خوبی به مصرف کنندگان تفهیم کنند 
و از آن مهم ت��ر اینکه با توجه به بهب��ود روابط خارجی 
کش��ور بتوانند به آنان قول مس��اعدی در مورد افزایش 
کیفیت کالاهای تولید کشور طی زمانی مشخص بدهند. 
س�وم: بخش خصوص��ی کش��ور طی حداقل ش��ش 
س��ال گذش��ته بارها اعلام کرده که رقابت نابرابر میان 
بخش دولتی و بخش خصوصی به س��رانجامی نامطلوب 
می رس��د. دولت ها نیز با تاکید براینک��ه اجازه تداوم این 
روند را نمی دهند، به پیدایش ش��رکت های شبه دولتی 
کمک کردن��د. بنابرای��ن در نهایت اتفاقی ک��ه رخ داد 
این بود که ش��رکت های شبه دولتی رقیب شرکت های 
بخش خصوصی ش��دند، به این ترتیب عنص��ر رقابت از 
فضای اقتصادی ایران به طورکامل دور شد، بنابراین برای 
عبور از بحران های تولید نیاز به گس��ترش مفهوم رقابت 

در فضای اقتصادی ایران است. 
چه�ارم: کمپین هایی در فضای اجتماعی نارضایتی 
را نش��ان می ده��د. مس��ئولیت م��ا در  ش��هروندان 
بخش خصوصی این نیست که با عصبانیت و گاهی تندی 
پاسخ چنین رفتارهایی را بدهیم. بخش خصوصی کشور 
و به ط��ور حتم بخش دولتی باید به این کمپین ها مانند 
آیینه ای برای انعکاس فضای اجتماعی نگاه کند. راه حل 
مواجهه با این کمپین ها عتاب و خطاب نیست. افزایش 
کیفی��ت و بهبود روندهای تولید، طی دوره میان مدت، 
باعث تغییر فضای عمومی اقتصادی و اجتماعی کشور 
می ش��ود. بخش دولتی نیز باید به این باور برس��د که 
مصرف کنن��دگان و ش��هروندان، ش��اخص ترین دلایل 
وجودی نظام اداری کش��ور هس��تند. بنابراین سیستم 
بوروکراتیکی که منجر به بروز نارضایتی آنها شود، قطعا 
بی حاصل است. برای درک بهتر موقعیت ایران در این 
زمینه می توانیم به مراحل راه اندازی کسب و کار در ایران 
و کشورهای توسعه یافته منطقه دقت کنیم. همین یک 
معیار مش��خص می کند تا چه می��زان از فضای واقعی 

رقابتی در دنیای توسعه یافته، عقب افتاده ایم. 
بنابراین امروز نیاز همگی ما سعه صدر و توجه به این 
اخطارهای اجتماعی از س��وی مصرف کنندگان اس��ت. 
به طور قطع بهبود فضای عمومی اقتصادی کشور با توجه 
به تغییر تمامی مولفه های کلان به سمت بهبود می رود و 
احتمالا چنین اعتراضاتی نیز پاسخ منطقی پیدا می کند. 
منبع: سایت اتاق بازرگانی تهران

120 تعاونی غیر فعال در خراسان 
رضوی از حالت رکود خارج شده است

معاون تعاون اداره کل تع��اون، کار و رفاه اجتماعی 
اس��تان خراس��ان رضوی گفت: 120 ش��رکت تعاونی 
غیر فعال در سطح این استان از حالت رکود خارج شده 

است.
محمد رجای��ی دیروز در گفت وگو ب��ا ایرنا گفت: 
به دنب��ال غیر فع��ال ش��دن ش��ماری از تعاونی ها، 
س��اماندهی روند فعالیتی این بخش با هدف حمایت 
از تعاونی ه��ای فعال در دس��تور کار قرار گرفت. وی 
اظه��ار کرد: مجموع��ا 12 ه��زار و 700 تعاونی در 
اس��تان خراسان رضوی دارای مجوز فعالیت هستند 
که از این تعداد بیش از 7هزار و 760 شرکت تعاونی 
معادل بیش از 61 درصد فعال و بقیه غیر فعال بودند. 
این مس��ئول بیان کرد: در بررس��ی های انجام شده 
اس��تان خراس��ان رضوی حدود 8درصد تعاونی های 
فعال کش��ور را دارد که این امر نشان از سطح بالای 
فعالیت این بخش اقتصادی در این استان است. وی 
گفت: علاوه بر این تعاونی های فعال خراسان رضوی 
با 119 هزار و 239 فرصت ش��غلی ایجاد کرده بیش 
از 7، 5درصد اش��تغال ایجاد ش��ده در بخش تعاونی 

کشور را به خود اختصاص داده است. 

نایب رئیس خانه معدن ایران: 
وزیر صنعت از لایحه اصلاح تبصره 
5 ماده 24 قانون معادن بی خبر بود 

نایب رئیس خانه معدن با بیان اینکه اگر در راس��تای 
اس��تانداردهای جهانی محیط زیس��ت حرکت نکنیم آب 
در ه��اون کوبیدن اس��ت، گف��ت: به اعتقاد ما مقایس��ه 

تولیدکنندگان با زمین خواران کار درستی نیست. 
به گزارش ایلنا، محمدرضا بهرامن در یک نشست خبری 
صبح دیروز با اشاره به لایحه اصلاح تبصره 5 الحاقی ماده 
24 قانون معادن اظهار داشت: ماده واحده این لایحه قانون 
معادن را از درجه اعتبار ساقط می کند و آرامش و ثبات در 
محیط کسب و کار این حوزه را که همواره مورد تاکید دولت 
یازدهم بوده و زیربنای اقتصاد مقاومتی به شمار می رود در 
مع��رض مخاطره قرار خواهد داد. وی افزود: در این لایحه 
س��ازمان انرژی اتمی و سازمان حفاظت محیط زیست از 
ش��مول این تبصره مستثنا شده اند. بهرامن با بیان اینکه 
قانون کشور وزارت صنعت، معدن و تجارت را متولی واحد 
معادن و صنایع معدنی تعیین کرده است، افزود: این لایحه 
تکالیف قانونی این وزارت را س��لب کرده و اشکال ماهوی 
دارد که قانون تشکیل این وزارت را با چالش جدی مواجه 
می کند. وی افزود: این لایحه بدون توجه به وظایف ذاتی 
وزارت صنعت، معدن و تجارت و بدون کسب نظر از تمامی 
تشکل ها، کارشناسان و نخبگان معادن تهیه شده و با عرف 

قانونگذاری و سیاست گذاری مدنی مغایرت بنیادی دارد. 
وی گفت: خانه معدن ایران به عنوان بزرگ ترین تشکل 
خانواده بزرگ معادن وصنایع معدنی کشور از جهانگیری، 
مع��اون اول رئیس جمهور اس��تدعا دارد ب��ه منظور رفع 
نگرانی های موجود تجدیدنظر فوری درخصوص این لایحه 
انجام دهد. بهرامن در بخش دیگری از سخنانش با اشاره 
به برگزاری نمایش��گاه معادن و صنایع معدنی که پس از 
هشت سال توقف از س��ال گذشته مجددا راه اندازی شد، 
گفت: این نمایش��گاه از 25 ت��ا 28 مهرماه برگزار خواهد 
ش��د که خوشبختانه مورد اس��تقبال کشورهای خارجی 
قرار گرفته اس��ت. نایب رئی��س خانه معدن با بیان اینکه 
برگزاری چنین نمایش��گاه هایی به جذب سرمایه گذاری 
کمک خواهد کرد، گفت: به جز چین کشورهای آلمان و 
ایتالیا نیز در این نمایشگاه حضور خواهند داشت. همچنین 
در مونیخ آلمان که هر سه سال یک بار نمایشگاه سرامیک 
برگزار می ش��ود یک روز را به نام ایران اختصاص داده اند 
که به معرفی پتانسیل های عناصر خاک های صنعتی ایران 
می پردازد. بهرامن همچنین در مورد بحث برندسازی در 
صنایع معدنی گفت: برندس��ازی در ایران به عنوان هزینه 
مطرح می شود درحالی که در دنیا به عنوان سرمایه گذاری 
به آن توجه می ش��ود. هرچند ما امروز دارای برترین رتبه 
در زمینه تولید س��یمان در منطقه هستیم اما هیچ اقدام 
موث��ری در زمینه برند س��ازی در بخش ه��ای مختلف از 
اکتشافات تا فولادسازی و... نداشته ایم. این درحالی است 
که باید در برنامه های آتی با توجه به منابع طبیعی منحصر 
به فردی که داریم )نفت، گاز و معدن( از فرصت استثنایی 
کاهش قیمت نفت اس��تفاده کرده و در بحث برندسازی 
فکری اساس��ی کنیم. بهرامن در مورد اکتشافات معدنی 
و بهره گیری از نیروی انس��انی خارجی گفت: نگاه جامعه 
معدنی به بخش اکتش��اف بهره گیری از نیروی انس��انی 
ارزش��ی اس��ت اما قطعا باید در زمینه ابزارها و حفاری ها 
از تکنولوژی روز دنی��ا بهره گرفت. بهرامن گفت: در حال 
حاضر حفاری های ما سطحی بوده )عمق حفاری70 متر 
است( درحالی که حفاری های روز دنیا متوسط 500 متر 
اس��ت و باید س��رمایه گذاری واقعی در این بخش صورت 
گیرد. بهرامن با بیان اینکه تاکیدات مقام معظم رهبری، 
رئیس جمهور و هیات رئیسه مجلس پیشرفت بخش معدن 
در کش��ور است گفت، در این راستا جلساتی تخصصی با 
هیات رئیسه مجلس و مجموعه های معدنی هر ماهه برگزار 
می شود که این نشان از اهمیت این بخش در کشور دارد 
اما معتقدیم در بخش کارشناسی نتوانستیم موفقیت هایی 

را کسب کنیم. 
وی همچنی��ن در م��ورد ابلاغی��ه اخی��ر درخصوص 
س��نگ آهن گفت: این تصمیم عاقلانه ب��وده و باید چند 
س��ال پیش اجرا می شد و معتقدیم در بخش کنسانتره و 
گندله نیز برای جذب سرمایه گذاری های بیشتر و جذب 
ارزش افزوده و کاهش خام فروشی باید چنین ابلاغیه هایی 

صادر شود. 

پوشاک خارجی ارزان طرفداران 
بیشتری دارد 

با توجه به وضعیت اقتصادی و کاهش قدرت خرید، 
مردم ترجیح می دهند پوش��اک خارج��ی را به دلیل 
قیم��ت ارزان آن خری��داری کنند. محم��د امین زاده، 
رئیس صنف پوش��اک و لوازم ورزش��ی در گفت وگو با 
ایلنا، درخصوص بازار پوش��اک ورزشی گفت: در حال 
حاضر س��هم تولید کنندگان داخلی از بازار 25 درصد 
اس��ت و 75 درصد باقی مانده را پوش��اک خارجی که 
بیش��تر آنها تولید چین است تامین می کند. وی علت 
تمایل مردم به خرید پوشاک خارجی را ارزان بودن آن 
دانست و گفت: در حالی که کیفیت محصولات داخلی 
نسبت به نوع مشابه خارجی آن برتر است اما به دلیل 
بالا بودن قیمت مواد اولیه هزینه تمام شده این اجناس 
گران تر از مشابه خارجی است. تحریم ها سبب شد که 
قیمت مواد اولیه افزای��ش یابد و با بالا رفتن قیمت ها 
دیگ��ر خریدار تمایلی به خرید اجناس س��اخت ایران 
نداش��ت. حالا هم اگر تحریم ها رفع شود بازار هنوز در 
دس��ت جنس های بی کیفیت چینی است چون دیگر 
کس��ی تمایل به تولید ن��دارد و قدرت خرید مردم هم 

پایین آمده و مانند سابق خرید نمی کنند. 

معدن

نساجی

یادداشت

تعاون

مدیرکل اس��تاندارد اس��تان تهران از 
کش��ف خط تولید یخچال فریزر خانگی 
با برند سامسونگ که اقدام به جعل نشان 

+ A می کردند خبر داد. 
محس��ن بیات در گفت وگو با ایس��نا، 
با اش��اره به بازرس��ی های این س��ازمان 
از مراک��ز تولی��د و نگه��داری کالاهای 
مش��مول اس��تاندارد اجب��اری گفت: در 
جریان این بازرس��ی با همراهی نماینده 
س��ازمان تعزی��رات حکومت��ی و وزارت 
صنعت، مع��دن و تجارت ح��دود 500 
دستگاه یخچال فریزر شناسایی شده که 
به صورت مونت��اژ در ایران و بدون مجوز 

استاندارد تولید می شده است. 

به گفته وی ای��ن یخچال فریزرها که 
به عنوان اصل و ساخت کشور کره جنوبی 
در نمایندگی ه��ای سامس��ونگ عرض��ه 
می ش��ود مجوز استاندارد برای مونتاژ در 
ایران را ن��دارد و تاکنون از این اداره کل 
هیچ مجوزی بر اس��تاندارد بودن و گرید 

انرژی دریافت نکرده است. 
مدیرکل اس��تاندارد اس��تان تهران با 
بی��ان اینکه قطع��ات کالای��ی از خارج 
کش��ور وارد می ش��دند، ادام��ه داد: این 
قطع��ات در کارخانه ای در ج��اده قدیم 
کرج ترکیب بن��دی و مونتاژ می ش��دند 
ک��ه تولیدات این واحد متخلف توس��ط 
بازرس��ان کل اس��تاندارد توقی��ف، خط 

تولی��د آن پملب و متخلف��ان به مراجع 
قضایی معرفی شدند. بیات در این زمینه 
به ایس��نا گفت: تولید، توزی��ع و تمرکز 
کالاه��ای مش��مول اس��تاندارد اجباری 
نیازمند دریافت پروانه استاندارد است که 
برند سامسونگ برای عرضه در ایران این 

استاندارد را دریافت نکرده است. 
وی با تاکید بر اینکه این یخچال فریزرها 
مرتبط به همان برند معروفی اس��ت که 
در حال حاض��ر در تهران در حال توزیع 
هستند، اظهار کرد: طبق ماده 9 سازمان 
ملی استاندارد این شرکت مکلف بوده از 
سازمان ملی استاندارد پروانه بهره برداری 
دریافت کند که این کار را نکرده اس��ت. 

از سوی دیگر برچس��ب گرید انرژی نیز 
نیاز به اخذ مجوز استاندارد دارد که این 
شرکت بدون اصل مجوز ادعا کرده گرید 

انرژی این محصولات + A است. 
به گفته وی مس��ئولان شرکت مذکور 
با مراجعه به س��ازمان استاندارد از اینکه 
این کالا مشمول استاندارد اجباری بوده 
و باید در این زمین��ه مجوز می گرفتند، 
اظه��ار بی اطلاعی ک��رده و اعلام کردند 
مدیرعام��ل س��ابق م��ا از ای��ن موضوع 
اطلاع��ی نداش��ته و ما در ح��ال حاضر 
در حال پیگیری برای حل این مش��کل 

هستیم. 

مدیرکل استاندارد استان تهران: 

 خط تولید یخچال فریزرهای سامسونگ تقلبی پلمب شد

سیدحامد واحدی
عضو هیات رئیسه اتاق تهران

محمد ممتارپور

برگزاری جلسات شورای رقابت همچنان در انتظار 
تکمیل اعضا

 عض��و ناظ��ر مجلس در ش��ورای 
رقابت گفت: برگزاری جلسات شورای 
رقابت در انتظار تکمیل اعضاس��ت و 
س��ایر اعضا منتظرند پس از معرفی 
جلس��ات ای��ن ش��ورا را روزه��ای 

چهارشنبه برگزار کنند. 
ش��نبه  روز  م��ددی  محمدعل��ی 
درگفت وگو با ایرن��ا، با تاکید بر آنکه 
اعض��ای ای��ن ش��ورا هن��وز تکمیل 
نش��ده اند، افزود: درصورتی که اعضا تا 
روز چهارش��نبه هفته جاری تکمیل 
شود جلسه شورا در روز مذکور برگزار 
خواهد ش��د. ب��ا گذش��ت 83 روز از 
آخرین جلسه شورای رقابت هنوز روند 
معرفی اعضای جدید تکمیل نشده و 
این ام��ر باعث می ش��ود تا همچنان 
جلس��ات ش��ورای رقابت در تعطیلی 
بماند. اوایل تیرماه سال جاری آخرین 
جلسه دوره شش ساله شورای رقابت 
برگزار و قرار ش��د ب��ا معرفی اعضای 
جدید جلس��ات آینده شورا تشکیل 
ش��ود. اما امروز با گذش��ت 83 روز از 
آخرین جلسه این ش��ورا، هنوز روند 
معرفی اعضای جدید تکمیل نش��ده 
و این امر باعث می ش��ود تا همچنان 
جلس��ات ش��ورای رقابت در تعطیلی 
بماند. البته رضا شیوا، رئیس شورای 
رقابت نیز گفته است: در حال حاضر 
جلسات جدید شورا برگزار نمی شود و 
منتظر معرفی اعضای جدید هستیم، 
البته دستگاه های مربوطه باید تا پایان 
تیرم��اه نمایندگان خود را به ش��ورا 
معرفی کنند. ترکیب اعضای شورای 

رقابت به شرح زیر است: 
- س��ه نماین��ده مجل��س از بین 
اعض��ای کمیس��یون های اقتصادی، 
برنامه و بودجه و محاسبات و صنایع 
و معادن، از هر کمیس��یون یک نفر 
به انتخاب مجلس ش��ورای اسلامی 

به عنوان ناظر. 
- دو نف��ر از قض��ات دی��وان عالی 
کش��ور به انتخاب و حکم رئیس قوه 

قضاییه. 
- دو صاحب نظر اقتصادی برجسته 
به پیش��نهاد وزیر ام��ور اقتصادی و 

دارایی و حکم رئیس جمهور. 
- یک حقوقدان برجس��ته و آشنا 
به حقوق اقتصادی به پیشنهاد وزیر 

دادگستری و حکم رئیس جمهور. 
- دو صاح��ب نظ��ر در تجارت به 
پیش��نهاد وزی��ر بازرگان��ی و حکم 

رئیس جمهور. 
- یک صاحب نظ��ر در صنعت به 
پیشنهاد وزیر صنایع و معادن و حکم 

رئیس جمهور. 
- ی��ک صاحب نظ��ر در خدمات 
زیربنایی به پیشنهاد رئیس سازمان 
مدیریت و برنامه ریزی کشور و حکم 

رئیس جمهور. 
- ی��ک متخص��ص ام��ور مالی به 
پیشنهاد وزیر امور اقتصادی و دارایی 

و حکم رئیس جمهور. 
- یک نفر به انتخاب اتاق بازرگانی، 

صنایع و معادن ایران. 
- یک نفر به انتخ��اب اتاق تعاون 

مرکزی جمهوری اسلامی ایران. 

به رغم وجود رکود در بازار

 تولید خودرو افزایش یافت 
به رغ��م رک��ود موج��ود در بازار 
مباح��ث  همین ط��ور  و  خ��ودرو 
مربوط به تحریم خرید خودروهای 
شبکه های  در  داخلی  صفرکیلومتر 
آمارهای  جدیدتری��ن  اجتماع��ی، 
رس��می نش��ان دهنده آن است که 
تولی��د ان��واع خ��ودرو در مرداد ماه 
امس��ال 9.4درصد افزایش داش��ته 

است. 
به گزارش ایسنا، براساس گزارش 
وزارت صنع��ت، مع��دن و تجارت، 
تولی��د ان��واع خ��ودرو در مرداد ماه 
امس��ال از 76 هزار و 955 دستگاه 
در مردادماه پارس��ال به 84 هزار و 

161 دستگاه افزایش یافته است. 
انواع  مرداد م��اه امس��ال تولی��د 
س��واری با رشد 17 درصدی از 65 
هزار و 478 دس��تگاه در مرداد ماه 
پارسال به 76 هزار و 634 دستگاه 

افزایش یافت. 
در ای��ن مدت تولید ان��واع وانت 
با کاه��ش 32.4درصدی از 9897 
دس��تگاه در مرداد ماه پارس��ال به 

6691 دستگاه کاهش یافت. 
و  مینی ب��وس  ان��واع  تولی��د 
میدل باس با رش��د 112.5درصدی 
از 24 دستگاه در مرداد  پارسال به 

51 دستگاه رسید. 
انواع  مرداد م��اه امس��ال تولی��د 
از  با کاهش 69.1درصدی  اتوبوس 
94 دستگاه در مرداد ماه پارسال به 

29 دستگاه کاهش یافت. 
تولید ان��واع کامیونت، کامیون و 

کش��نده با کاهش 48.3درصدی از 
1462 دستگاه در مرداد ماه پارسال 

به 756 دستگاه کاهش یافت. 
در پن��ج ماهه نخس��ت امس��ال 
نی��ز تولید ان��واع خودرو با رش��د 
8.7درص��دی از 405ه��زار و 470 
دس��تگاه در پن��ج ماه��ه نخس��ت 
سال گذش��ته به 440 هزار و 571 

دستگاه افزایش یافته است. 
در این مدت تولید انواع س��واری 
ب��ا رش��د 17.5 درص��دی از 345 
هزار و 330 دس��تگاه در پنج ماهه 
نخست س��ال گذشته به 405 هزار 
و 689 دستگاه افزایش یافته است. 
در پنج ماه نخس��ت امسال تولید 
ان��واع وانت با افت 45.9درصدی از 
54هزار و 751 دستگاه به 29 هزار 
و 596 دستگاه کاهش یافته است. 
و  مینی ب��وس  ان��واع  تولی��د 
میدل ب��اس نیز ب��ا افزایش 125.3 
درص��دی از 95 دس��تگاه در پنج 
ماه نخست س��ال گذشته به 214 

دستگاه افزایش یافته است. 
تولی��د انواع اتوب��وس نیز با افت 
30.9درصدی از 392 دس��تگاه در 
پنج ماه نخس��ت س��ال گذشته به 

271 دستگاه کاهش یافت. 
در پنج ماهه نخست امسال تولید 
انواع کامیونت، کامیون و کش��نده 
ب��ا کاهش 2.1درص��دی از 4902 
دس��تگاه در پنج ماهه نخست سال 
گذش��ته به 4801 دستگاه کاهش 

یافته است. 



و  پول  ش��ورای  درحالی که 
موعد س��ه  درآس��تانه  اعتبار 
ماهه برای بررس��ی نرخ سود 
بانک��ی ق��رار دارد، انتق��اد از 
سود بالای بانکی به بیشترین 
حد خود رس��یده اس��ت. این 
انتقاده��ا واکن��ش رئیس کل 
بانک مرکزی را در پی داشت. 
وی در ای��ن ب��اره گف��ت: اگر 
غیرمج��از  مال��ی  موسس��ات 
ساماندهی ش��ود، سریع تر به 
س��مت منطق��ی ک��ردن نرخ 
س��ود بانکی حرکت می کنیم. 
در س��اماندهی مؤسس��ه های 
مالی غیرمجاز پیش��رفت هایی 
ب��ا  امیدواری��م  و  داش��ته ایم 
حمایت ها از بانک مرکزی در 
ادامه این مس��یر بتوانیم بازار 
پول��ی را منضب��ط کنیم. در 
این ش��رایط بانک ها راحت تر 
و ب��ا اطمینان خاطر بیش��تر 
می توانن��د در جه��ت رعایت 
نرخ های س��ود مج��از حرکت 
بان��ک  کل  رئی��س  کنن��د. 
مرکزی با اشاره به ساماندهی 
نرخ سود بازار بین بانکی، بیان 
داش��ت: کاهش نرخ سود بین 
بانکی نیز علامت مثبتی است 
و امیدواریم نرخ سود در نظام 
بانک��ی هم در آین��ده منطقی 

شود. 

 سنگینی نرخ سود بالا 
روی دوش تولیدکنندگان

کارشناس  ش��یرازی،  کریم 
ب��ا  در گفت وگ��و  اقتص��ادی 
»فرصت ام��روز« در این باره 
گفت: ن��رخ س��ود بانکی باید 
تابع��ی از نرخ تورم باش��د. در 
دوره های گذش��ته به جز یک 
مقط��ع هم��واره ای��ن تبعیت 

رعایت شده است. 
اف��زود: دول��ت مرتب  وی 
فش��ار  تح��ت  را  بانک ه��ا 
حمایت  ب��رای  که  می گذارد 
از بخ��ش تولی��د تس��هیلات 
بدهند؛ ماحصل این فش��ارها 
ه��م این ش��ده ک��ه بانک ها 
گذش��ته  س��ال  ی��ک  در 
می��زان تس��هیلاتی را که به 
داده ان��د،  تولید کنن��دگان 
افزایش  درص��د   10 ح��دود 
داده ان��د ک��ه ب��ا توج��ه به 
کمبود مناب��ع بانک ها میزان 
اما دولت  اس��ت  قبولی  قابل 
به این نکت��ه توجه نمی کند 
که تس��هیلات زمانی به درد 
که  می خ��ورد  تولیدکنن��ده 
نرخ سود آن منطقی باش��د. 

وی تأکید کرد: تولیدکننده 
اقتصادی  دلیل مش��کلات  به 
در ح��ال حاض��ر تس��هیلات 
بانک��ی را با ه��ر نرخی حاضر 
است بگیرد، چرا که مشکلات 

دارد ام��ا در ادامه به مش��کل 
برمی خ��ورد و بازپرداخت آن 

برایش دشوار می شود. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
اظه��ار کرد: نرخ س��ود بالای 
بانک��ی هزینه ه��ای تولی��د را 
افزایش می دهد و تولیدکننده 
ب��ا وجود اینکه به تس��هیلات 
بانکی می رس��د اما ب��ا وجود 
تولی��د  ب��الای  هزینه ه��ای 
نمی توان��د ب��ه نقطه س��ر به 
را  اقس��اطش  و  برس��د  س��ر 
بازپرداخت کند که در نتیجه 
حجم مطالبات معوقات بانکی 

افزایش پیدا می کند. 
وی ادام��ه داد: با نرخ س��ود 
بانک��ی ب��الا ممکن اس��ت که 
نقدینگی جذب بانک ها شود و 
سیاس��ت های انقباضی تورم را 
مهار کند اما قطعا تولیدکننده 
در این میان دچار مشکل شود 
نرخ س��ود بانکی بالا در اقتصاد 
ع��ده ای را ب��ه س��ودهای بالا 
می رساند و در مقابل بخش های 

مولد را به حاشیه می راند. 

دردسر نظارت ناپذیرها در 
بازار پولی

کارشناس  احدی،  شاهین 
اقتص��ادی در گفت وگ��و ب��ا 
»فرص��ت ام��روز« در ای��ن 
ب��اره گفت: تأکید رئیس کل 

کاهش  درباره  مرکزی  بانک 
تدریجی نرخ سود بانکی در 
بازخوانی همان مصوبه  واقع 
ش��ورای پول و اعتبار است. 
براساس مصوبه شورای پول 
و اعتب��ار این ش��ورا باید هر 
س��ه ماه یک بار ب��ه بازبینی 
نرخ س��ود بانکی بپردازد اما 
نکته مهم پایبندی بانک ها و 
موسسات به مصوبات شورای 

پول و اعتبار است. 
وی اف��زود: س��اختار نظام 
بانکی کشور به گونه ای است 
که پایبندی این س��اختار به 
مصوبات نرخ س��ود را دشوار 
می کند. در این س��اختار ما 
ب��ا دو دس��ته نظارت پذیرها 
و نظ��ارت ناپذیره��ا مواجه 
هستیم. شورای پول و اعتبار 
مصوبه ای را ابلاغ می کند که 
نظارت ناپذیرها با آن در حد 
ورق پ��اره برخورد می کنند. 
ناپذیرها ی��ا همان  نظ��ارت 
موسس��ات مال��ی و اعتباری 
غیر مجاز، با سرکشی در برابر 
قان��ون، زمینه ای را به وجود 
نظارت پذیرها  می آورند ک��ه 
به  ه��م مجب��ور می ش��وند 
روش های��ی از زیر بار مصوبه 
قانونی شانه خالی کنند؛ در 
واقع بانک ها برای جا نماندن 
از رقابت با موسسات مالی و 

به  مجبور  غیر مجاز  اعتباری 
تخلف می شوند تا در مسابقه 
نرخ س��ود از موسسات مالی 
غیر مج��از، گل  اعتب��اری  و 

نخورند. 
اقتصادی  کارش��ناس  این 
تأکید ک��رد: این موضوع که 
نرخ س��ود بانکی باید کاهش 
پی��دا کن��د قطعی اس��ت و 
بان��ک مرکزی ه��م می داند 
ک��ه گریزی از ای��ن موضوع 
نیس��ت؛ اما نکت��ه مهم این 
است که کی و کجا نرخ سود 
بانکی کاهش پیدا می کند؟ 

در  ک��رد:  اظه��ار  وی 
یک مقطع��ی نرخ ت��ورم از 
40درص��د ب��ه 15 درص��د 
رس��یده اس��ت. وقت��ی نرخ 
تورم روی 15 درصد فیکس 
می شود، در چنین شرایطی 
وقتی ن��رخ 15 درصد برای 
س��ود بانک��ی تعیین ش��ود 
س��پرده گذار می تواند پس از 
یک سال به پول خود برسد. 
در ش��رایط فعل��ی ب��ا نرخ 
تورم 15 درصدی نرخ س��ود 
بانکی به 20 درصد رسیده، 
درحالی ک��ه دولت قصد دارد 
نرخ تورم را تک رقمی کند، 
با این وجود نرخ سود بانکی 
20 درص��د توجیه خود را از 

دست می دهد. 

انتقاد کارشناسان از بی اعتنایی موسسه های غیرمجاز نسبت به مصوبات شورای پول و اعتبار

زوربانکمرکزیفقطبهنظارتپذیرهامیرسد

دبیرکل بان��ک مرکزی آماری 
از میزان چک های برگشتی بعد 
از اجرای چکاوک اعلام نکرد اما 
گف��ت که قطعاً بنابر دلایلی آمار 
بالات��ر از قبل از اجرای این طرح 

خواهد بود. 
محمود احم��دی در گفت وگو 
با ایس��نا، درباره  آخرین وضعیت 
چک های برگشتی و تأثیر اجرای 
ط��رح چکاوک  )س��امانه مبادله 
الکترونی��ک چک( اظه��ار کرد: 
به طور طبیعی بنابر شرایطی در 
مرحله  اول اجرای طرح چکاوک 
بیشتر  برگش��تی  آمار چک های 
خواهد شد. این درحالی است که 
طی چهار سال میزان چک های 
برگشتی به 22.7 میلیون قطعه 

نیز رسیده بود. 

وی با ارائ��ه  توضیحاتی گفت: 
پیش تر وقتی برخ��ی از چک ها 
به شعب ارائه می شد، کارمند یا 
رئیس ش��عبه بنابر ملاحظاتی و 
در نظر گرفت��ن جوانب، از قبول 
چک خ��ودداری می کردند و این 
موج��ب می ش��د ک��ه حداقل تا 
حدی از دریاف��ت چک هایی که 
ممکن اس��ت برگشت داده شود 
جلوگیری کنی��م. دبیرکل بانک 
مرک��زی ادام��ه داد: در س��امانه 
پیش  به گونه ای  چکاوک شرایط 
م��ی رود که دارنده چک مطمئن 
است چکی که به بانک می برد به 
ارائه هیچ کسی نمی تواند  محض 
در ع��دم پرداخ��ت آن دخال��ت 
کند، بنابراین طبیعی اس��ت که 
داشته  وجود  برگشتی  چک های 

و حتی افزایش یابد. 
وی این را هم گفت که گرچه 
در مرحل��ه اول ط��رح چکاوک 
ولی  داش��ت،  وجود  مش��کلاتی 
موج��ب تغییر در رفتار ش��بکه 
و  دارن��دگان  بی��ن  در  بانک��ی 
ذی نفعان چک ش��ده و بی تردید 
در ادامه، اوضاع بهتر خواهد شد. 
احم��دی با اش��اره ب��ه اینکه 
صاحب چک باید به گونه ای رفتار 
کند ک��ه به محض ورود چک به 
بان��ک موج��ودی لازم را ب��رای 
پرداخت مبلغ در حساب داشته 
باش��د، زیرا پ��س از آن هیچ راه 
و تدبیر دیگری نخواهد داش��ت، 
گفت: این موضوع از سختی های 
دوره ابتدایی چکاوک اس��ت که 
آم��ار چک های  اس��ت  ممک��ن 

برگش��تی را اضافه کند چرا که 
زمان��ی را ب��رای تأمی��ن منابع 
حساب برای پرداخت وجه چک 
باق��ی نمی گذارد؛ اما در گام های 
بعدی طرح، مشکلات به تدریج 

برطرف خواهد شد. 
دبی��رکل بانک مرک��زی به دو 
گام ب��رای اج��را و بهب��ود طرح 
چکاوک اش��اره کرد و افزود: در 
مرحل��ه اول توس��عه و خدماتی 
در سیستم بانکی مدنظر بود که 
بتوانیم دریافت و پرداخت دستی 
چک را حذف کنی��م که اکنون 
این اتفاق افتاده و کاملًا ماشینی 
انجام می ش��ود و زمان پرداخت 
نیز به حداقل کاهش یافته است. 
احمدی با بی��ان اینکه اجرای 
گام دوم چکاوک مدت بیشتری 

طول خواهد کش��ید، ادامه داد: 
براین اس��اس در تک تک بانک ها 
ب��ه چک های  قدیمی  چک های 
متحد الش��کل تبدی��ل ش��ده و 
امکانات و فیشر های امنیتی آنها 

افزوده می شود. 
وی در م��ورد تمهیدات بانک 
مرکزی ب��رای کاهش چک های 
جعلی نیز خاطرنشان کرد: یکی 
از دغدغه ه��ای اصل��ی ما همین 
چک ه��ای جعلی اس��ت که در 
چک ه��ای چکاوکی با اس��تفاده 
از کاغذ های امنیتی و فیشر هایی 
که در اسکناس ها و اوراق  بهادار 
استفاده می شود، سعی شده تا با 
افزایش امنیت، درصد چک های 
جعلی که به ش��خص یا بانک ها 

ارائه می شود، کمتر شود. 

افزایش چک های برگشتی در مرحله اول اجرای چکاوک

بسیاری از پیش بینی ها درباره 
بحران مالی اخیر یونان حاکی از 
نگرانی ه��ای اروپ��ا درباره خروج 
این کش��ور از اتحادیه و همچنین 
تأثی��رات منفی بح��ران یونان در 
این قاره بود، اما ظاهرا بزرگ ترین 
اقتص��اد اروپا که گفته می ش��ود 
خیلی از بارهای نارسایی اتحادیه 
را بر دوش می کش��د بزرگ ترین 
برن��ده بح��ران دولتم��ردان آتن 

است. 
به گ��زارش اخب��ار بانک، بعد 
از تصمی��م مجموعه کش��ورهای 
عضو یورو برای اعطای س��ومین 
 بس��ته حمایتی مال��ی به ارزش 
یون��ان،  ب��ه  دلار  میلی��ارد   ۸۶
بررس��ی های انجام ش��ده نشان 
می ده��د که آلم��ان بزرگ ترین 
برن��ده و طرف بهره مند از بحران 
یونانی ها و بدهی های آن کش��ور 
است. حالا با بسته حمایتی جدید 
یورو، بدهی یونان به آلمان بالغ بر 

۹0 میلیارد یورو می شود. 
داس��تان بدهی ه��ای یونان با 
ش��روع بحران مالی اروپا در سال 
200۹ آغ��از ش��د؛ معضلی که به 
نام  »بحران یورو« معروف ش��د. 
و صندوق ه��ای  دهن��دگان  وام 
آن  در  ب��زرگ  س��رمایه گذاری 
زمان اقدام به خرید اس��ناد قرضه 
اروپایی  کش��ورهای بح��ران زده 
البت��ه با نرخ بهره ای بالا کردند یا 
وام هایی با سود بسیار بالاتر از حد 
متداول به کشورهای بحران زده 
اعطا کردند. در مقابل، کشورهای 
قوی ت��ر اروپای��ی و در صدر آنها 
آلمان ش��روع به تحصیل اموال و 
وام هایی با بهره بس��یار پایین به 
دلی��ل اقتصاد باثبات خود کردند 
و ای��ن ب��ه آلمان اج��ازه می داد 
از مح��ل  را  بالای��ی  بهره ه��ای 
وام ه��ای اختصاص یافته در تراز 

سالانه خود ببرد. 
انجمن بررس��ی های اقتصادی 

لایبنیت��س در ش��هر هاله آلمان 
در ی��ک مطالع��ه جدید به نتایج 
جالبی درباره فواید بحران یونان 
در اقتصاد آلمان رس��یده و تأکید 
ک��رده که آلمان از س��ال 2010 
ح��دود 100میلی��ارد ی��ورو ب��ا 
س��رمایه گذاری روی اقتصادهای 
بحران زده پس انداز کرده است. 

این بررسی می افزاید: آلمان از 
بحران سایر کش��ورهای اروپایی 
به وی��ژه یون��ان اس��تفاده کرد و 

همچنان می کند. 
در ای��ن گ��زارش می خوانی��م: 
ک��ه  گف��ت  »می ت��وان 
مالیات دهندگان آلمانی برندگان 
مس��تقیم بحران یونان هستند نه 
بازن��دگان آن چنانچه در س��طح 
وسیعی تصور می شود. می گویند 
آلمان تاکن��ون ۹0 میلیارد یورو 
ب��ه یونان کمک ک��رده تا مانع از 
ورشکستگی آن شود اما واقعیت 
ای��ن اس��ت ک��ه یونان ب��اری بر 

دوش آلمان نبوده و نیس��ت بلکه 
صرف نظر از کل مبلغ وام، باز هم 
10 میلیارد یورو  )بهره( در خزانه 

آلمان باقی می ماند. 
محققان در این مطالعه درباره 
ن��رخ بهره در صورت نبود بحران 
مقایس��ه ای  مطالع��ه ای  یون��ان 
انج��ام دادن��د. پژوهش��گران دو 
روش را ب��رای مطالع��ه انتخاب 
کردند: بررسی براساس نرخ بهره 
آلمان قبل از بحران و روش دوم 
محاسبه نرخ های بهره ممکن در 
ش��رایط غیربحرانی با فرض نبود 

بحران بدهی های یونان. 
ه��ر دو روش ب��ه نتیج��ه ای 
تقریباً واحد رسید: افزایش تقاضا 
به کاهش درآمدهای اسناد مالی 
منجر شد. به عبارت دیگر، آلمان 
موفق ش��ده بود اسناد دولتی در 
ح��ال اتمام اعتبار را به اس��نادی 
ب��ا بهره ه��ای خیل��ی پایین ت��ر 
از ح��د متع��ارف تبدی��ل کن��د. 

قاعدت��اً کارشناس��ان و ناظ��ران 
اقتص��ادی ه��م این موض��وع را 
طبیعی می دیدن��د زیرا در زمان 
بحران ه��ای اقتص��ادی، مال��ی و 
نظامی، س��رمایه ها چ��اره ای جز 

گریز به مناطق امن تر ندارند. 
تأثیر گذاری  محققان کیفی��ت 
اخبار مثبت و منفی بر بدهی های 
یون��ان و درآمده��ای حاص��ل از 
اوراق بهادار آلمان را نیز بررس��ی 
کردن��د. آنها رابطه ای مس��تقیم 
را کش��ف کردند: اخب��ار بد برای 
یون��ان به منزله اخبار خوب برای 
آلمان و بالعکس بود. هرچه یونان 
بحران زده ت��ر به تصویر کش��یده 
می ش��د آلمانی ها فرصت بهتری 
برای گرفتن ماهی از آب گل آلود 
بحران می یافتند. بهتر شدن وضع 
یون��ان به معن��ای درآمدن از زیر 
بار بهره های س��نگین آلمان و در 
نتیجه تأثیر منفی کاهش بهره بر 
پس اندازهای بزرگ این کشور بود. 

بهره ای که یونانی ها باید بپردازند

تجارت سودآور آلمان از بحران یورو
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خبرنــامه

رتبه ۶۸ ایران در بین 
تولیدکنندگان طلای جهان

ایران با تولید 1۶5۶ کیلوگرم طلا در سال 201۳ و با 
صعود 4 پله ای نسبت به سال قبل از آن شصت و هشتمین 

تولید کننده طلا در جهان شناخته شد. 
به گزارش تسنیم، کمیته بین المللی سازمان دهنده 
کنگره های معدن جهان که مقر آن در وین اتریش قرار 
دارد، در گزارش اخیر خود به بررسی وضعیت تولید 

مواد معدنی از جمله طلا در جهان پرداخته است. 
براس��اس این گزارش که بر پایه آمار س��ال 201۳ 
تهیه ش��ده کش��ورهای جهان در این سال 2۸47 تن 
ط��لا تولی��د کردند. س��هم ای��ران از کل تولید طلای 
جهان 0.0۶ درصد بوده اس��ت. ایران در این س��ال 
ی��ک ت��ن و ۶5۶ کیلوگ��رم طلا تولید کرده و در رتبه 
۶۸ جه��ان از ای��ن نظ��ر قرار گرفته اس��ت. ایران در 
رده بندی تولیدکنندگان طلا در س��ال 201۳ نسبت 
به س��ال قبل از آن چهار پله صعود داش��ته اس��ت. در 
سال 2012 رتبه ایران 72 اعلام شده بود. این گزارش 
چی��ن را بزرگ تری��ن تولیدکننده جهان معرفی کرده 
است. چین در سال 201۳ بالغ بر 42۸.1۶ تن طلا 
تولید کرد. اس��ترالیا با تولید 2۶۸.1 تنی و آمریکا با 
تولید 2۳0 تنی به ترتیب در رتبه های دوم و سوم از 

این نظر قرار گرفته اند. 
روس��یه، آفریقای جنوبی، پرو، کانادا، ازبکس��تان، 
برزی��ل و اندون��زی نیز به ترتی��ب رتبه های چهارم تا 
دهم را به خود اختصاص داده اند. میزان تولید طلای 
برخی کش��ورهای دیگر عبارت اس��ت از: روسیه 1۹۹ 
تن، کانادا 1۳1 تن، ترکیه ۳۳.۹ تن، مصر 11.5 تن، 
ژاپن 7.4 تن، سوئد ۶.5 تن، هند 1.5۶ تن، الجزایر 

140 کیلوگرم و انگلیس 42 کیلوگرم. 

بانک مرکزی تغییرات نرخ دولتی 
ارزها را اعلام کرد

بانک مرکزی، نرخ بانکی ۳۹ ارز را برای روز شنبه 
اعلام کرد که بر این اساس نرخ بانکی 12 ارز کاهش 
و قیمت 22 واحد پولی افزایش داش��ت و نرخ 5 ارز 

تغییری نکرد. 
ب��ه گزارش مهر، براین اس��اس ن��رخ دلار آمریکا با 
ی��ک ری��ال افت 2۹.۹54 ریال، پوند انگلیس با 225 
ریال رشد 4۶.21۶ ریال و یورو با ۳۶1 ریال افزایش 

۳۳.۹54 ریال تعیین شد. 
فرانک سوئیس ۳0.۹0۹ ریال، کرون سوئد ۳.۶۳۶ 
ریال، کرون نروژ ۳.۶74 ریال، کرون دانمارک 4.552 
ریال، روپیه هند 45۳ ریال، درهم امارات متحده عربی 
۸.15۶ ریال، دینار کویت ۹۹.11۹ ریال، یکصد روپیه 
پاکس��تان 2۸.۶۹۶ ریال، یکص��د ین ژاپن 24.۸2۹ 
ری��ال، دلار هن��گ کن��گ ۳.۸۶5 ری��ال، ریال عمان 
77.77۳ ری��ال، دلار کان��ادا 22.5۸۶ ری��ال و ران��د 

آفریقای جنوبی 2.20۹ ریال است. 
همچنین لیر ترکیه ۹.۸۳7ریال، روبل روسیه 44۳ 
ری��ال، ری��ال قط��ر ۸.2۳0 ریال، یکص��د دینار عراق 
2.۶2۸ ری��ال، لیر س��وریه 15۹ریال، دلار اس��ترالیا 
21.24۳ ری��ال، ریال س��عودی 7.۹۸۹ ریال و دینار 

بحرین 7۹.42۹ ریال قیمت خورد. 
نرخ دلار سنگاپور 21.202ریال، ده روپیه سریلانکا 
2.15۳ ریال، یکصد روپیه نپال 2۸.124 ریال، یکصد 
درام ارمنس��تان ۶.17۶ ری��ال، دینار لیبی 21.7۸5 
ری��ال، ی��وان چین 4.700 ریال، یکص��د بات تایلند 
۸۳.12۸ ری��ال، رینگ��ت مال��زی ۶.۹57 ریال، یک 
ه��زار وون ک��ره جنوب��ی 25.۳2۸ ریال، یکصد تنگه 
قزاقس��تان 11.۳24 ری��ال، افغانی افغانس��تان 471 
ریال، منات آذربایجان 2۸.4۸7ریال، یک هزار روبل 
بلاروس 1.۶۸2ریال، س��امانی تاجیکس��تان 4.707 

ریال و بولیوار ونزوئلا 4.71۸ ریال اعلام شد. 

ابلاغ بخشنامه نرخ سود ترجیحی 
تسهیلات کشاورزی توسط بانک مرکزی

بانک مرکزی بخشنامه نرخ سود ترجیحی تسهیلات 
اعطایی شبکه بانکی کشور به بخش کشاورزی را ابلاغ 

کرد. 
به گزارش روز ش��نبه ایرنا، بانک مرکزی بخش��نامه 
نرخ س��ود ترجیحی تس��هیلات اعطایی ش��بکه بانکی 
کش��ور به بخش کش��اورزی را به تمام بانک های دولتی 
و غیر دولتی  )به استثنای بانک های صنعت و معدن و 
مسکن(، شرکت دولتی پست بانک، موسسات اعتباری 

توسعه، کوثر مرکزی و عسکریه و نور ابلاغ کرد. 
در این بخشنامه آمده است: احتراما پیرو بخشنامه 
ش��ماره ۹4/11۶۳۶4 مورخ 7 مرداد ماه ۹4 موضوع 
لزوم تخصص حداقل س��همی از تس��هیلات اعطایی 
ش��بکه بانکی کش��ور به بخش کش��اورزی و با عنایت 
ب��ه ط��رح برخی ابهامات و اس��تعلامات انجام ش��ده 
درخصوص نرخ س��ود ترجیحی مندرج در بخش��نامه 
مزبور، بدین وسیله به استحضار می رساند؛ وفق ماده  
)۹2( قانون برنامه پنج س��اله پنجم توسعه جمهوری 
اس��لامی ایران، بانک ها در صورتی ملزم به پرداخت 
تسهیلات در قالب عقود غیرمشارکتی با نرخی کمتر از 
نرخ اعلام شده توسط شورای پول و اعتبار هستند که 
علاوه بر تأیید سازمان مدیریت و برنامه ریزی کشور، 
مابه التفاوت س��ود از طریق یارانه یا وجوه اداره ش��ده 

توسط دولت تأمین شود. 
لذا با امعان نظر به مفاد سیاست های پولی و اعتباری 
س��ال 1۳۹4 که طی آن حداکثر نرخ س��ود تسهیلات 
عقود غیرمش��ارکتی معادل 21 درصد و حداکثر نرخ 
سود مورد انتظار عقود مشارکتی هنگام عقد قرارداد 
 بین بانک ها و موسس��ات اعتباری و مش��تری معادل 
24 درصد تعیین شده، چنانچه در نظر است تسهیلات 
اعطایی آن بانک/ مؤسسه اعتباری در بخش کشاورزی 
و مناب��ع طبیع��ی و صنای��ع وابس��ته در چارچ��وب 
سقف های مقرر توسط شورای پول و اعتبار و با نرخی 
کمتر از نرخ های مصوب آن بانک/ مؤسس��ه اعتباری 
پرداخت ش��ود، لازم است اقدامات مقتضی برای اخذ 
 تأییدیه سازمان مدیریت و برنامه ریزی کشور و تأمین 
مابه التفاوت س��ود آن - موضوع حکم مقرر در ماده  
)۹2( قانون برنامه پنج س��اله پنجم توسعه جمهوری 

اسلامی ایران- انجام پذیرد. 

نرخنــامه

بانکنامه

دلار3,443 تومان
صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را۳.44۳ 
تومان و هر قطعه س��که تمام به��ار آزادی طرح جدید 

را۹11.000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد۳.۹۳۸ توم��ان و ه��ر پوند 
نیز5.۳۳0توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنی��ن هر نیم 
س��که 4۶۶.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که25۶.000 
تومان فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی170.000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط��لای 1۸ عیار 
۹۳.254توم��ان قیم��ت خورد. هر اون��س طلا هم در 

بازارهای جهانی 11.0۹7دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

۳.44۳دلار آمریکا

۳.۹۳۸یورو اروپا

5.۳۳0پوند انگلیس

۹4۸درهم امارات

1.155لیر ترکیه

550یوان چین

2۹ین ژاپن

2.۶۳5دلار کانادا

۳.5۶5فرانک سوییس

11.400دینار کویت

۹20ریال عربستان

2۸5دینار عراق

54روپیه هند

۸۸0رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11.0۹7اونس طلا

404.۳00مثقال طلا

۹۳.245هر گرم طلای 1۸ عیار

۹11.500سکه بهار آزادی

۹11.000سکه طرح جدید

4۶۶.000نیم سکه

25۶.000ربع سکه

170.000سکه گرمی

اقدامی دیگر در راستای ایفای مسئولیت های 
اجتماعی 

کلنگ زنی و افتتاح چهار کتابخانه 
توسط بانک پاسارگاد

بانک پاس��ارگاد در ادامه ایفای رسالت های اجتماعی 
خود، دو کتابخانه در محله وحدت و کلخوران اردبیل 
افتتاح و س��اخت دو کتابخانه در اروج آباد و نیر اردبیل 

را آغاز کرد. 
ب��ه گ��زارش روابط  عموم��ی بانک  پاس��ارگاد، طی 
مراس��می که ب��ا حضور دکت��ر حقیقت پ��ور نماینده 
مردم اردبیل، نیر، نمین و س��رعین در مجلس شورای 
اس��لامی، دکتر قاس��می مدیرعامل بانک پاس��ارگاد، 
دکتر خدابخش استاندار اردبیل، فرمانداران، مسئولان 
محلی و مدیران ارش��د بانک پاسارگاد برگزار شد، یک 
باب کتابخان��ه در محله وحدت اردبیل، در دو واحد و 
یک ب��اب کتابخانه در محله کلخ��وران اردبیل افتتاح 

شد. 
همچنی��ن کلنگ یک باب کتابخان��ه در اروج آباد 
و ی��ک ب��اب کتابخان��ه در نیر اردبیل نی��ز به زمین 
زده ش��د که در کمت��ر از چهار ماه ب��ه بهره برداری 
می رس��د. پیش از این نیز بانک پاسارگاد در مناطق 
محروم استان های مختلف کشور، به ساخت مدرسه 
خانه ه��ای  و همچنی��ن  عموم��ی  کتابخانه ه��ای  و 

بهداش��ت اقدام کرده بود. 
گفتن��ی اس��ت بانک  پاس��ارگاد در راس��تای ایفای 
مس��ئولیت های اجتماع��ی خ��ود اقدامات��ی از قبیل 
حمایت از موسسات عام المنفعه و جمعیت های خیریه، 
حمایت از نخبگان علمی و نفرات برتر کنکور سراسری 
تا هر مقطعی که ادام��ه تحصیل دهند، توجه ویژِه به 
بحث ورزش و حمایت از ورزشکاران تیم های مختلفی 
مانند کش��تی، فوتس��ال، کوهن��وردی و...، حمایت از 
برگزاری کنفرانس ها و همایش های علمی و تخصصی، 
کمک به آزادی زندانیان مالی غیرمقصر، پش��تیبانی از 
هنرمندان و فعالیت های هنری، کمک به نیازمندان و 
افراد آس��یب دیده از بلایای طبیع��ی و... را در کارنامه 

خود دارد. 
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با انعقاد تفاهم نامه ای صورت گرفت 
 آغاز به کار لوید آلمان
در منطقه آزاد اروند 

آلم��ان   لوی��د  مهندس��ی  و  فن��ی  ش��رکت 
»GREMAN LLOYD« دوره ه��ای آموزش��ی 

خود را در آبادان و خرمشهر راه اندازی می کند. 
ب��ه گ��زارش ایلنا از خوزس��تان و به نق��ل از روابط 
عمومی منطقه آزاد اروند، ش��رکت فنی و مهندس��ی 
لوید آلمان  )GREMAN LLOYD( از معتبر ترین 
و ش��ناخته ترین ش��رکت های اروپایی، طی قراردادی 
که چندی پی��ش در زمینه های خدمات آموزش��ی و 
تخصصی و تربیت نیروی انس��انی ماهر با این سازمان 
منعقد کرده بود، امروز تقویم آموزش��ی خود را جهت 
برگزاری دوره های تخصصی در منطقه آزاد اروند ارائه 
می کند. این شرکت که به اختصار GL نامیده می شود 
مدت هاست در یکی از شرکت های معتبر کشور به ارائه 
خدمات فنی و مهندس��ی و کنترل کیفیت مشغول به 
ارائ��ه خدمات اس��ت این بار با توجه به رونق و رش��د 
فعالیت های صنعتی در منطقه، در نظر دارد با برگزاری 
دوره های آموزشی تخصصی، به تربیت نیرو های ماهر 
و نیمه ماه��ر در کلی��ه فعالیت های صنعت��ی آبادان و 

خرمشهر بپردازد. 
مدت قرار داد شرکت GL با این سازمان تا اواخر 

سال ۹۵ شمسی  است. 

معرفی مدیرعامل جدید بیمه 
حافظ به زودی به بیمه مرکزی

عضو هیات مدیره بیمه حافظ از معرفی مدیرعامل 
جدید این ش��رکت به بیمه مرک��زی برای دریافت 
صلاحی��ت خب��ر داد و گف��ت: هم اکن��ون چندین 
گزینه برای س��کانداری این شرکت انتخاب شده و 
هیات مدیره در حال تصمیم گیری در این خصوص 

است. 
محم��د تائبی در گفت وگ��و با ایرنا، با اش��اره به 
تغییرات س��هامداری ش��رکت بیمه حافظ در سال 
گذش��ته، افزود: در پی این اتفاق عمده س��هام این 
ش��رکت به سهامداران جدید منتقل شد و برهمین 

اساس تغییرات مدیریتی در این شرکت رخ داد. 
وی ادامه داد: برهمین اس��اس مهران رضوانی که 
در گذشته سمت قائم مقامی این شرکت را به عهده 
داش��ت به عنوان مدیرعامل انتخاب شد و البته این 
در حالی بود که وضعیت ش��رکت به دلیل فعالیت 
نامناسب سهامداران در سال های قبل از آن مناسب 

نبود. 
این عضو هیات مدی��ره بیمه حافظ با بیان اینکه، 
ق��رارداد رضوانی پس از یک س��ال پای��ان یافت و 
هیات مدیره نیز در این راستا مذاکراتی را انجام داد، 
تصریح ک��رد: در نهایت هیات مدی��ره پس از انجام 
مذاک��ره، حکم پایان همکاری با وی را صادر کرد و 
قرار بر این ش��د تا فرد جدیدی سکان این شرکت 

بیمه ای را برعهده گیرد. 
تائب��ی ادامه داد: البته از آنج��ا که رضوانی عضو 
خارج از هیات مدیره ش��رکت بود براس��اس قانون 

تجارت امکان پایان همکاری با وی وجود داشت. 
ای��ن عضو هیات مدی��ره بیمه حافظ ب��ا تأکید بر 
اینکه اعض��ای هیات مدی��ره و همچنین علی البدل 
این ش��رکت دارای تأیید صلاحی��ت بیمه مرکزی 
هس��تند، اظهار داش��ت: بیمه مرکزی در بهمن ماه 
س��ال گذشته تذکری را نس��بت به صدور بیمه نامه 
در س��رزمین اصلی به بیمه حاف��ظ ارائه کرد که با 
ابلاغ آن به دفاتر در تاریخ اول اسفندماه پاسخ بیمه 

مرکزی ارائه شد. 
وی از لغو نمایندگی 8۹ نماینده این شرکت خبر 
داد و گف��ت: این امر به دلی��ل تخلفات و همچنین 

فعال نبودن این نمایندگی ها انجام شده است. 
تائب��ی درباره فعالیت های این ش��رکت نیز اظهار 
داشت: بیمه حافظ در سال ۹3 حدود 228 میلیارد 
تومان بیمه نامه صادر کرده که این رقم نس��بت به 
سال ۹2 از رشد 3۵ درصدی برخوردار بوده است. 

سازمان توسعه تجارت طی اطلاعیه ای هشدار داد
مرکز تجارت جهانی ایران جعلی است 
سازمان توسعه تجارت در اطلاعیه ای اعزام هیأت تجاری 
به نیویورک از سوی مرکز مجعول تجارت جهانی ایران را 

تکذیب و آن را اقدامی فاقد وجاهت قانونی اعلام کرد. 
اطلاعیه این سازمان ضمن جعلی و غیرقانونی خواندن  
»مرکز تجارت جهانی ایران«، هرگونه  ارتباط این مرکز 
با س��ازمان توس��عه تجارت ایران را تکذیب کرد و در 
اطلاعی��ه ای اعلام داش��ت: مرکز تج��ارت جهانی ایران 
وجود خارجی ندارد و فاقد هرگونه جایگاه قانونی است 
و اقدام این مرکز در انتش��ار خبر و ارس��ال پیامک انبوه 
به صنعتگران، تجار و فعالان اقتصادی برای اعزام هیأت 

تجاری به نیویورک فاقد اعتبار و مجوز لازم است. 
براس��اس این گزارش، در روزهای اخیر پیامکی از 
طریق ش��ماره تلفن ۹860۵۵33 به گروه کثیری از 
افراد ارسال شده که مضمون آن اعزام هیأت تجاری به 
نیویورک از سوی  »مرکز تجارت جهانی ایران« است. 
 بر همین اس��اس، س��ازمان توس��عه تجارت ضمن 
هشدار در مورد غیرقانونی بودن  »مرکز تجارت جهانی 
ایران« و سوءاستفاده های احتمالی از شباهت اسمی 
 )TPO(  این مرکز مجعول به سازمان توسعه تجارت
و س��ازمان تجارت جهانی  )WTO(از تمامی تجار، 
صنعتگران و فعالان اقتصادی خواست که از ثبت نام 
در فراخوان اعزام هیأت مذکور و س��ایر فعالیت هایی 
که از س��وی مرکز تجارت جهانی ایران س��اماندهی 

می شوند، خودداری ورزند. 

مدیرعامل سازمان منطقه آزاد چابهار عنوان کرد
 افزایش ورود سرمایه گذاران 
داخلی و خارجی به چابهار 

مدیرعام��ل س��ازمان منطق��ه آزاد تجاری صنعتی 
چابه��ار گف��ت: بندر چابهار در مع��ادلات حمل و نقل 
جهان��ی و ترانزی��ت کالا در س��طح بین المللی کاملا 

شناخته شده است. 
به گزارش ایسنا در منطقه سیستان وبلوچستان، حامد 
علی مبارکی اظهار کرد: لزوم احداث، تکمیل، نوسازی و 
بهسازی زیرساخت های لازم از جمله بندر و اسکله های 
آن، ف��رودگاه، ری��ل راه آهن و ش��بکه جاده های زمینی 

به شدت در این منطقه احساس می شود. 
مبارک��ی با اش��اره ب��ه اینکه چابه��ار حلقه اتصال 
بازارهای تجاری جهان است افزود: »در دو سال اخیر 
دول��ت توج��ه خاصی به این منطقه داش��ته و هر روز 
ش��اهد ورود سرمایه گذاران داخلی و خارجی به بندر 
چابهار هسیتم. وی همچنین ضمن ابراز خرسندی از 
توجه دولت به چابهار و سفر مسئولان مختلف نظام 
ب��ه ای��ن منطقه جهت رفع کردن مش��کلات و ایجاد 
زیرس��اخت های توسعه ای گفت: پتروشیمی چابهار و 
ف��ولاد مکران نمونه بارزی از فعالیت های دولت برای 

اشتغال و رونق اقتصادی منطقه است. 
مبارکی درخصوص این دو پروژه ملی گفت: با آغاز 
عملیات اجرایی ساخت پتروشیمی نگین مکران شاهد 
تحولات شگرف اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی در این 

نقطه از ایران اسلامی خواهیم بود. 

وجود بیش از یک میلیون خانه 
خالی در کشور

رئیس کل س��ازمان امور مالیاتی کشور با بیان آنکه 
بیش از یک میلیون خانه خالی در کش��ور وجود دارد، 
اعلام کرد: در تهران بالای 400 هزار واحد مس��کونی 
خالی وجود دارد که به بازار عرضه و تقاضا ارائه نش��ده 
اس��ت. به گزارش ایرنا، علی عس��کری در گفت وگویی 
رادیوی��ی در مورد وض��ع مالیات ب��ر خانه های خالی، 
افزود: میزان خانه های خالی در کشور زیاد است و اگر 
قرار باشد از این خانه های خالی استفاده نشود ظلم به 
کسانی است که می خواهند خانه بخرند یا اجاره کنند. 
وی با بیان آنکه در برخی کشورها اگر کسی خانه ای 
داش��ته باشد و جدا از خانه، کاروانی یا کانکسی داشته 
باشد از بابت آن کاروان یا کانکس از آن مالیات گرفته 
می ش��ود، گفت: اما در کش��ور ما به خانه به عنوان یک 
کالای س��رمایه ای نگاه می ش��ود و ع��ده ای خانه های 
خود را برای گران شدن هرچه بیشتر و افزایش ارزش 

سرمایه، به بازار عرضه ارائه نمی کنند. 
وی درب��اره اینک��ه با چه مکانیزم��ی می توان تعداد 
خانه ه��ای خالی را شناس��ایی کرد، اظهار داش��ت: تا 
زمانی که گردش اطلاعات در اقتصاد کشور یک مسیر 
مش��خص پیدا نکند به درس��تی نمی ت��وان تعداد این 

خانه ها را شناسایی کرد. 
رئیس کل س��ازمان امور مالیاتی کشور افزود: برای 
اجرایی شدن طرح باید اطلاعات اقتصاد مردم را کامل 
کنی��م و در ح��ال حاضر با توجه به اینکه ش��هرداری 
مجوز س��اخت و پایان س��اخت به س��اختمان های در 
حال احداث می دهد، شهرداری ها باید اطلاعات پایان 
ساخت را در اختیار نظام مالیاتی قرار دهند و با توجه 
به این اطلاعات می توان فهمید کدام واحد ساختمانی 

مسکونی، تجاری است. 
رئی��س کل س��ازمان ام��ور مالیاتی کش��ور با بیان 
اینکه جم��ع آوری اطلاعات در این زمینه فقط از نظام 
مالیاتی ساخته نیست، گفت: با توجه به اینکه برخی از 
قراردادها در بحث مس��کن غیرمتعارف و صوری است 
در این قانون ما ملاک را 80 درصد اجاره واقعی محل 

ارزیابی می کنم. 

محسن جلال پور، رئیس اتاق 
بازرگانی ایران در نشست خبری 
خود گف��ت:  » ایران ب��ا پذیرش 
سرمایه گذاری خارجی درکشور، 
س��رمایه گذاری در کش��ورهای 
همس��ایه را کمرن��گ نخواه��د 
ک��رد، بلک��ه از ظرفی��ت تمامی 
اتاق های بازرگانی سراسر کشور 
و تشکل های فعال در این زمینه 

استفاده خواهیم کرد. «  
رئیس اتاق ته��ران افزود: »ما 
ظرفیت های خوبی در کشورهای 
همس��ایه داری��م ک��ه آس��ان و 
کم هزینه به دس��ت نیامده اند و 
بخش��ی از هزینه های این امکان 
حض��ور را در واق��ع بنگاه ه��ای 
اقتصادی پرداخت کرده اند. ما با 
سرمایه گذاری و حضور در عراق و 
سوریه و دیگر کشورهای همسایه 
کرده ایم  ایج��اد  ظرفیت های��ی 
که برای بس��یاری از کشورهای 
اروپایی این ام��کان وجود ندارد 
به همین دلیل پیشنهاد کارهای 
مشترک و سه جانبه ما می تواند 

برای آنها بسیار مفید باشد. «  
جلال پور با اشاره به دیدارهای 
ص��ورت گرفت��ه ب��ا هیأت های 
تج��اری خارج��ی توضی��ح داد: 
تاکنون کشورهای ایتالیا، اسپانیا، 
جمهوری چک و اتریش در این 
زمینه خواستار حضور هیات های 
ایرانی ش��دند. براس��اس شرایط 
کنونی حاص��ل از توافق برجام، 
از نیمه دوم مهرماه س��ال جاری 
موضوع اعزام هیات های تجاری از 
سوی اتاق به کشورهای مختلف 
پیش بینی ش��ده و بررسی های 
لازم در ارتباط با سطح هیات های 
اعزامی نیز مورد بررسی دقیق قرار 

می گیرد. 
رئیس پارلمان بخش خصوصی 
س��رمایه گذاری های مشترک در 
حوزه خدمات فنی- مهندس��ی 
در  ای��ران  اولویت ه��ای  از  را 
س��رمایه گذاری های مشترک در 
کشورهای همس��ایه عنوان کرد 
و ادامه داد: این مسئله به برخی 
هیات های تجاری پیشنهاد شده و 
برخی از آنها به خصوص اتریشی ها 
استقبال کردند و ما می خواهیم با 
آنها در افغانستان و سوریه پس از 

ثبات مشترک کار کنیم. 
جلال پور تلاش برای حضور در 

کشورهای همسایه و نشست های 
مش��ترک را از برنام��ه اتاق ایران 
عنوان ک��رد و اف��زود: ما پیگیر 
هستیم و در اجلاسی که به زودی 
در ای��ران برگ��زار خواهیم کرد، 
از اتاق های 1۵ کش��ور همسایه 
می خواهیم نشس��ت هایی کاملًا 
متمرک��ز در ح��وزه اقتصادی و 
به دور از مس��ائل سیاسی داشته 

باشیم. 
جلال پور در پاس��خ به س��وال 
دیگر »فرصت امروز« درخصوص 
پخ��ش گ��زارش و تحلیل های 
منفی درخصوص سرمایه گذاری 
از ش��بکه یک سراس��ری پس از 
خبر 21 توضیح داد: صداوسیما 
در ارائ��ه گ��زارش خبرها خوب 
عمل کرده اس��ت. این نکته که 
صداوس��یما از ی��ک زاوی��ه هم 
برخوردار اس��ت که بعض��اً زاویه 
 سیاس��ی اس��ت، ج��دا از خبر و 

گزارش هاست. 
رئیس پارلمان بخش خصوص 
گفت: ما به عنوان بخش اقتصادی 
جامع��ه از صداوس��یما انتظ��ار 
بیشتری داریم و البته با ریاست 
س��ازمان و آق��ای  پورمحم��دی 
کرده ای��م  ه��م  صحبت های��ی 
ک��ه بتوانی��م در بخش های��ی از 
ورود  تلویزیون��ی  برنامه ه��ای 
ک��رده و مس��ائل مان را مط��رح 
 کنی��م، آنه��ا هم قول مس��اعد 

داده اند. 
جلال پور در پاسخ به خبرنگار 
دیگری درمورد برنامه ها و اهداف 

کمیته پس��اتحریم توضیح داد: 
برنام��ه این کمیته که در تمامی 
اس��تان ها تشکیل ش��ده است، 
جمع آوری ظرفیت های اقتصادی 
بنگاه ها و نیازهای سرمایه گذاری 
از طریق اتاق ها و تشکل هاس��ت. 
بنا به گفته های رئیس اتاق ایران، 
این اطلاعات جمع آوری شده و در 
اختیار هیات ها و سرمایه گذاران 

خارجی قرار می گیرد. 
جلال پور گفت: ما می خواهیم از 
فرصت ایجاد شده کار با اروپایی ها 
اس��تفاده کنیم و اولوی��ت ما در 
ورود هیات ها، کشورهای اروپایی 
هستند. اما کشورهایی هم که در 
این س��ال ها ما را تنها نگذاشتند 
از اهمیت بیش��تری برخوردارند.  
وی اف��زود: برنام��ه ظرفیت ها و 
اطلاع��ات بنگاه ه��ای اقتصادی 
به طور حرف��ه ای و تخصصی در 
اختیار هیات ها ق��رار می گیرد و 
براس��اس همین اطلاع��ات ما از 
هیات های تجاری خواستیم آنها 
هم با گروه های تخصصی به ایران 
سفر کنند و اتریشی ها با همین 
برنامه توانس��تند 230 شرکت را 
به ایران بیاورند و با هزار شرکت 
سراس��ر کش��ور ملاقات رودررو 
داشته باش��ند. اعزام هیات ها به 
استان ها برنامه دیگر اتاق عنوان 
ش��د که با س��فر هیات اتریشی 
به اصفهان کلید خورد. به گفته 
جلال پ��ور، اتاق ایران به هیات ها 
توصیه کرده است سه روز کاری 
را در برنامه های شان داشته باشند 

تا بتوانند یک روز را در استان ها 
مذاک��رات رودررو با تش��کل ها و 

شرکت ها داشته باشند. 
جلال پ��ور ادام��ه داد: اع��زام 
هیات ه��ای تجاری از ای��ران به 
کشورهای اروپایی نیز در برنامه ما 
قرار دارد که از نیمه مهرماه آغاز 
خواهد ش��د و ما در این سفرها 
تیم های تخصصی اعزام خواهیم 
کرد که رؤسای اتاق ها و تشکل ها 

آنها را همراهی خواهند کرد. 
ب��ه گفت��ه وی، اوکراین با 72 
ش��رکت و فرانس��وی ها با 200 
ش��رکت هیات هایی هستند که 
به زودی به ایران س��فر خواهند 
ک��رد. نقدینگی بنگاه ه��ا مورد 
س��وال خبرن��گار دیگ��ری بود 
ک��ه جلال پ��ور در این باره گفت: 
عمده تسهیلات بانک ها معوق و 
تمدید تسهیلات بوده و در واقع 
تس��هیلات جدید کمتر اس��ت. 
شاید حدود یک پنجم آن جدید 
بوده اس��ت. مش��کل نقدینگی 
برای بنگاه ه��ای ما در طول پنج 
دهه گذشته وجود داشته، یعنی 
بنگاه ها عم��لا در طول این پنج 
ده��ه از ت��ورم و افزایش قیمت 
حاصل از آن هم س��ود تقس��یم 
کردن��د و هم مالی��ات پرداخت 
 کردند. امروز در بنگاه ها نقدینگی 

نیست. 
جلال پ��ور ادامه داد: نقدینگی 
به خانه ها و سازمان های مالیاتی 
و س��هامدارها رفته است. اگرچه 
صحب��ت از 700 ت��ا 800 هزار 

میلیارد تومان نقدینگی اس��ت، 
اما بنگاه ها از کمبود نقدینگی رنج 
می برند. ای��ن پارادوکس خیلی 
علمی اس��ت و در هر کش��وری 
ک��ه بیش از یکی دو س��ال تورم 
ادام��ه می یابد، همه بنگاه ها باید 
حسابداری تورمی را به کار ببرند 
که متأس��فانه در کشور ما اتفاق 
نیفت��اد. اگ��ر این طور می ش��د، 
هزینه اس��تهلاک، ش��رکت ها و 
بنگاه ها به روز حس��اب می شد و 
امروزه به ج��ای اینکه نقدینگی 
در سازمان های مالیاتی و تقسیم 
سود بین س��هامداران باشد، در 

خود بنگاه ها بود. 
رئیس اتاق ایران تقویت بنگاه ها 
را از برنامه ه��ای جدی اتاق ایران 
برش��مرد و توضیح داد: ما با سه 
دس��ته بن��گاه روبه رو هس��تیم؛ 
بنگاه هایی که به علت تحریم ها 
و سوء مدیریت ها، به شدت آسیب 
دیدند که باید برای آنها ش��رایط 
و تس��هیلات بانک��ی مناس��بی 
فراهم کنیم. دیگر بنگاه هایی که 
به دلیل تغییر رویه در سال های 
اخیر در سراسر دنیا قادر به ادامه 
کار نیس��تند یا از ابتدا اش��تباه 
ظرفیت س��نجی ش��دند که باید 
تغییر رویه دهند. دس��ته س��وم 
بنگاه هایی که به س��ختی سعی 
می کنن��د خودش��ان را س��رپا 
نگه دارند ک��ه ما اعتق��اد داریم 
از س��فر هیات ه��ای تج��اری و 
س��رمایه گذاری های جدید برای 

این بنگاه ها استفاده کنیم. 
جلال پور افزود: ما فکر می کنیم 
اگر حدود 20 هزار میلیارد تومان 
به بنگاه های کوچک و متوس��ط 
ما تزریق ش��ود بس��یاری از آنها 
متحول خواهند ش��د، مشروط 
بر اینکه تس��هیلات جدید باشد. 
دراین صورت بیش از 80 درصد 
بنگاه ه��ای کوچک و متوس��ط 
می توانند از س��رمایه در گردش 
اس��تفاده کرده و مشکلات شان 
را حل کنن��د. به گفته وی بانک 
مرکزی و شورای پول و اعتبار در 
حال پیگیری این موضوع هستند. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز« 
نشست خبری محسن جلال پور 
رئیس اتاق ایران صبح روز گذشته 
در مح��ل ات��اق ایران ب��ا حضور 

رسانه ها برگزار شد. 

بررس��ی ظرفیت های  به منظور 
شهرس��تان  در  س��رمایه گذاری 
خرمشهر، یک هیأت چینی با ورود 
به این ش��هر با فرماندار و مسئولان 
اتاق بازرگانی خرمشهر دیدار کردند. 
به گ��زارش مهر، در این جلس��ه 
مزیت های خرمشهر و آبادان از سوی 
مسئولان خرمش��هری و همچنین 
کسب اطلاعات بیشتر از حمایت های 
لازم نسبت به سرمایه گذاران خارجی 
از سوی مسئولان چینی عنوان شد 
و مورد بحث و گفت وگو قرار گرفت. 
فرماندار ویژه خرمش��هر نیز در این 
نشس��ت اظهار کرد: ش��رایط ویژه 
امروز ایران مناسب ترین شرایط برای 
ولی الله حیاتی  است.  سرمایه گذاری 
افزود: این ش��رایط طلایی در زمان 
فعلی در حالی ایجاد شده که توافق 
هسته ای توانست دریچه ای نو برای 

ورود جهانیان به ایران باز کند و این 
نش��ان دهنده عمق و اراده ایرانیان 

برای تعاملات بین المللی است. 
وی گفت: مبنای تعاملات دولت 
جدید تولیدات و صادرات محور است 
و کش��ور ما به درجه ای رسیده که 
در حال کنار گذاش��تن خام فروشی 
اولیه است و خواهان این هستیم  مواد 
که سرمایه گذاران با وجود مواد اولیه 
موجود در کشور، کارخانه های بزرگ 
تولی��دی راه اندازی کنن��د. حیاتی 
خطاب به هیأت چینی عنوان کرد: 
هدف کشور ما در تعاملات اقتصادی 
با دنیا، بازی برد- برد است تا در این 
زمینه هم ش��ما به منافع اقتصادی 
خود رس��یده باش��ید و ه��م ما در 
اشتغال پایدار برای جوانان کشورمان 
گامی مؤثر برداشته باشیم. حیاتی در 
پایان گف��ت: تمامی تمهیدات لازم 

برای سرمایه گذاری بخش خصوصی 
در خرمشهر مهیا است و هیچ گونه 
نگرانی خاصی در این خصوص وجود 
ندارد. رئیس اتاق بازرگانی خرمشهر 
نیز به رابطه خوب ایران و چین اشاره 
کرد و گفت: کش��ور چین در طول 
تاریخ جمهوری اس��لامی شریک و 
متحد خ��وب ای��ران در زمینه های 
اقتص��ادی و سیاس��ی بوده اس��ت. 
سیداحمد حسینی فر به مزیت های 
خرمشهر از لحاظ سرمایه گذاری نیز 
اشاره کرد و گفت: منطقه خرمشهر 
از مناطق حس��اس و استراتژیک و 
خاص در منطقه خاورمیانه اس��ت 
و پیشینه این ش��هر برای جهانیان 

مشخص است. 
بسترهای سرمایه گذاری در 

خرمشهر موجود است
وی افزود: بودن راه های ارتباطی 

و مواصلاتی با کش��ورهای هم جوار، 
وجود بس��ترها و فض��ای لازم برای 
عظی��م  کارخانه ه��ای  راه ان��دازی 
صنعت��ی و دسترس��ی آس��ان ب��ه 
نیروی انسانی تنها بخش کوچکی از 

مزیت های خرمشهر است. 
وی با اش��اره به هم ج��وار بودن 
این ش��هر با کش��ور ع��راق گفت: 
شهر خرمش��هر با هم جوار بودنش 
با کشور عراق و پایتخت اقتصادی 
آن کش��ور یعن��ی اس��تان بصره 
ب��رای  را  لازم  زمین��ه  می توان��د 
ب��رای  خارج��ی  س��رمایه گذاران 
راه ان��دازی کارخانه ه��ای بزرگ و 
صادرات به این کشور داشته باشد. 
در ادام��ه این جلس��ه مدیرعامل 
ش��رکت پترو ماتریال��س چین به 
فعالیت شرکت خود در زمینه های 

صنعتی اشاره کرد. 

چن جین��گ ژونگ گف��ت: این 
شرکت در زمینه ساخت اسکله ها، 
پل های زیرگذر و سازه های مربوط 
به اسکله ها و بنادر در جهان فعالیت 

دارد. 
وی اف��زود: تاکن��ون دو کارخانه 
در چین و ژاپن تأس��یس کرده ایم 
و آمادگ��ی آن را داری��م تا کارخانه 
س��وم خ��ود را در ای��ران راه اندازی 
کنی��م و س��فر ام��روز ما ب��ه ایران 
بررسی بسترهای مناس��ب در این 
منطق��ه و انجام مطالعات لازم برای 

سرمایه گذاری است. 
 ژون��گ در پای��ان ای��ن جلس��ه 
خواس��تار شفاف س��ازی کام��ل از 
خرمش��هری  مس��ئولان  س��وی 
درخص��وص مزیت های منطقه آزاد 
اروند و معافیت ه��ای مالیاتی برای 

سرمایه گذاران  خارجی شد. 

قائم مقام وزیر صنعت، معدن و تجارت در 
ام��ور تجارت گفت: ای��ن وزارتخانه همزمان 
با برنامه ه��ای اجرایی مقابله ب��ا قاچاق کالا 
در بخش عرضه، آیین نامه های شناس��ایی و 
رهگیری کالاه��ای وارداتی را وفق تبصره 3 
ماده 13 قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز برای 
طی مراحل مقررات��ی و تصویب دولت برای 
مع��اون اول محترم رئیس جمهوری ارس��ال 

کرد. 
 به گ��زارش ش��اتا، مجتبی خس��روتاج، 
درخصوص طرح شناس��ایی و کد رهگیری 
کالاه��ای وارداتی افزود: چنانچ��ه کالاها از 
مجرای رس��می و با مجوزه��ای قانونی وارد 
کشور نشده باشد و از این نوع کالاها در داخل 
کش��ور نیز تولید نداشته باشیم، به طوری که 
برای دستگاه های نظارتی و تشخیص کالای 
قاچاق، مشکلی نباشد، نیازی به کد شناسایی 
و رهگیری کالا نیست. وی ادامه داد: ولی به 
دلیل اینکه در بس��یاری از اقلام زمینه تولید 
داخلی کالای مش��ابه وج��ود دارد یا در کنار 

قاچاق، به صورت رس��می نیز واردات همان 
کالاها را داریم، ملزم به استفاده از کد شناسه 
و کد رهگیری کالا هستیم تا تشخیص کالای 

قاچاق در بازار به سهولت انجام پذیرد. 
خسروتاج افزود: شناسه کالا، یک شناسه 
چندرقمی و منحصربه ف��رد برای هر کالا در 
زنجیره تأمین است که به منظور شناسایی و 
به صورت رمزینه  )بارکد( یا نظایر آن، روی هر 

قلم کالا قابل درج یا نصب است. 
وی در ادامه تصریح کرد: با توجه به فراوانی 

کالاه��ای قاچاق در کش��ور، در فاز اول اجرا، 
چهار گروه کالایی پوش��اک، سیگار، موبایل 
و لوازم برقی خانگی در دس��تور کار و اولویت 

برخورد قرار دارند. 
خس��روتاج همچنی��ن اضاف��ه ک��رد: کار 
س��اماندهی برندهای معروف پوشاک از سه 
هفته قبل آغاز ش��ده و همزم��ان طرح های 
کنت��رل بر واردات، توزیع و مناط��ق آزاد و. . 
. نیز در دس��تور کار است که به تدریج پیاده 

خواهد شد. 

مع��اون توس��عه بازرگانی داخل��ی وزارت 
صنعت، معدن و تج��ارت، هدف از این طرح 
را توج��ه و کنترل زنجیره کل��ی کار و تمام 
حلقه هایی دانست که می توانند در امر قاچاق 
ایفای نقش کنند. بنابراین، پس از برخورد با 
قاچاق کالا، مبادی ورودی، شبکه حمل و نقل، 
شبکه انبارها، شبکه توزیع و در نهایت شبکه 
عرضه مورد نظارت و بازرسی قرار می گیرند. 

خسروتاج با اش��اره به گستردگی مرزها و 
مش��کلاتی که در کشورهای همسایه وجود 
دارن��د و موجب توس��عه قاچاق می ش��وند، 
اظهار کرد: همزمان با این اقدامات باز دارنده، 
بای��د به نیازه��ا و درخواس��ت های منطقی 
مصرف کنن��دگان از لح��اظ کیفی��ت کالا و 
رقابتی ب��ودن قیمت های بنگاه های تولیدی 
توجه ک��رد و دولت نیز در راس��تای رقابتی 
ک��ردن تولیدات داخل��ی، در حد ت��وان، به 
پشتیبانی از واحدهای تولیدی اقدام کند تا 
بستر حرکت سالم و رقابتی را برای بنگاه های 

تولیدی و تجاری فراهم کند. 

هیأت چینی شرایط سرمایه گذاری در خرمشهر را بررسی می کند

آیین نامه های شناسایی و رهگیری کالاهای وارداتی به دولت ارسال شد

بازرگانی

واردات

منطقه آزاد

بیمه

تجارت

مالیات

مدیرعامل بیمه ایران تغییر کرد 

ب��ا حکم وزیر امور اقتص��ادی و دارایی مدیرعامل 
بیمه ایران تغییر کرد و معاون وزیر تعاون جایگزین 

وی در این سمت شد. 
به گ��زارش ایس��نا، ط��ی حکمی از س��وی وزیر 
امور اقتصادی و دارایی، محمود امراللهی از س��مت 
مدیرعاملی بیمه ایران برکنار و سیدعباس حسینی 
مع��اون وزی��ر تع��اون و مدیرعامل صن��دوق بیمه 

روستاییان و عشایر جایگزین وی شد. 
امرالله��ی ی��ک س��ال و ش��ش م��اه ب��ر صندلی 
مدیرعامل��ی بیمه ایران تکیه زد و قرار اس��ت امروز 
مراس��م تودیع وی و معارفه مدیرعامل جدید برگزار 

شود. 

رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران تشریح کرد

دیپلماسی بخش خصوصی در پساتحریم



بازگرداندن نام بنادر ایران به 
عرصه بزرگ ترین بنادر منطقه 
و جهان، این ش��اید اصلی ترین 
برنام��ه و راهب��رد وزی��ر راه و 
شهرس��ازی در حوزه دریاهای 
ای��ران را بس��ازد. در ط��ول دو 
سال گذش��ته عباس آخوندی 
هرجا که س��خن از بنادر ایران 
ش��ده به ظرفیت بالقوه بسیار 
گس��ترده موجود در این عرصه 
اش��اره و اع��ام کرده که بنادر 
ای��ران می توانند نام خود را در 
کنار رقبای شان در کشورهای 
حاش��یه خلیج ف��ارس مطرح 

کنند. 
ای��ن آمادگ��ی ام��ا نی��از به 
مقدمات��ی دارد ک��ه در ط��ول 
سال های گذشته به طور صحیح 
برآورده نشده است. هرچند در 
قوانی��ن مصوب کش��ور و البته 
اظهارنظر مس��ئولان، بارها بر 
ای��ن موضوع تاکید ش��ده که 
س��ازمان بن��ادر و دریانوردی 
تنه��ا به عن��وان نماد حاکمیت 
در عرص��ه دریایی فعال خواهد 
ب��ود و دیگر عرصه ه��ا باید به 
غیر دولت��ی  س��رمایه گذاران 
سپرده شود، اما در عرصه عمل 
هنوز کش��ور تا رسیدن، به این 

وعده ها فاصله فراوانی دارد. 
معن��ای  ب��ه  ای��ن  البت��ه 
حرک��ت نکردن س��رمایه های 
بخش خصوص��ی ب��ه س��مت 
بن��ادر مختل��ف ایران نیس��ت 
و در طول س��ال های گذش��ته 
طرح ه��ای مختلفی در جریان 
بودن��د که با اس��تفاده از توان 
م��ورد  س��رمایه گذاران  ای��ن 
بهره ب��رداری قرار گرفته اند، اما 
ابهام از جایی آغاز می شود که 
این س��رمایه گذاران نسبت به 
ش��رایط خود در بنادر رضایت 
نداش��ته و اعام می کنند بستر 
لازم ب��رای ای��ن موضوع هنوز 

فراهم نیست. 
ای��ن نگرانی ه��ا زمانی بیش 
از گذش��ته به چشم می خورد 
که برنامه های ایران از افزایش 
منطق��ه  در  بن��ادرش  ت��وان 
خلیج فارس مورد رونمایی قرار 
می گی��رد. پس از بندر ش��هید 

رجایی که در طول س��ال های 
گذش��ته توانس��ته به عن��وان 
قط��ب ترانزی��ت دریایی ایران 
ش��ناخته شده و در قالب چند 
ط��رح توس��عه ظرفیت خود را 
بین المللی  اس��تانداردهای  به 
نزدی��ک کند به نظر می رس��د 
باید برای دیگر بنادر نقشه های 

جدید در سر داشت. 
در ای��ن می��ان قطعا یکی از 
اصلی ترین گزینه هایی که چه 
از س��وی رئیس جمهوری و چه 
از س��وی وزیر راه و شهرسازی 
باره��ا م��ورد تاکید قرار گرفته 
بحث توسعه بندر چابهار است. 
ای��ن بن��در که پ��س از دهه ها 
فراموش��ی در طول س��ال های 
گذش��ته ب��ار دیگر ب��ه کانون 
توجه��ات دول��ت بازگش��ته و 
ب��رای بهب��ود اوضاع��ش یک 
طرح توس��عه پن��ج مرحله ای 
تعبیه ش��ده است می تواند در 
س��ال های آین��ده بخش قابل 
توجه��ی از نی��از ای��ران برای 
رقابت با کش��ورهای حاش��یه 
خلی��ج ف��ارس را تامین کند. 
ق��رار گرفت��ن چابهار در دهانه 
ورودی خلی��ج ف��ارس و تنگه 
هرم��ز و البت��ه ام��کان اتصال 

آن در کوتاه تری��ن مس��افت به 
کش��ورهای آسیای میانه باعث 
ش��ده از هم اکن��ون نام چابهار 
به تن بس��یاری از بنادر منطقه 

خلیج فارس لرزه بیفکند. 
با وجود این ظرفیت بس��یار 
کان ام��ا در عمل هنوز دولت 
نتوانسته بخش خصوصی را به 
شکل گس��ترده در این زمینه 
فع��ال کن��د و با وج��ود اینکه 
رئیس اداره بنادر و دریانوردی 
استان سیس��تان و بلوچستان 
اعام ک��رده در ماه های آینده 
چن��د ش��رکت غیر دولت��ی از 
طری��ق ی��ک کنسرس��یوم با 
هندی ها فعال خواهند شد اما 
به نظر می رسد نبود یک نقشه 
راه شفاف مانع از گسترش نفوذ 
بخش خصوصی ایران در بنادر 

کشور شده باشد. 

سرمایه گذاران 
بخش خصوصی نقشه راه 

می خواهند
عض��و کمیس��یون عم��ران 
مجل��س ش��ورای اس��امی با 
بی��ان اینک��ه بن��ادر ایران یک 
ظرفیت بالقوه اس��تثنایی برای 
حضور قدرتمند سرمایه گذاران 

غیر دولت��ی دارد، اظهار کرد: تا 
زمان��ی که م��ا نتوانیم ظرفیت 
مناسب را برای استفاده از این 
ت��وان فراهم کنی��م، نمی توان 
انتظار داش��ت بخش خصوصی 
م��ا در ای��ن عرص��ه فعالیت��ی 
بیشتر از گذشته داشته باشند. 
علیرضا خسروی در گفت وگو 
با »فرصت ام��روز« تاکید کرد: 
از س��واحل خلی��ج ف��ارس و 
دریای عم��ان گرفته تا ظرفیت 
بالقوه فراوان س��واحل مکران در 
ایران آنچه تاکنون مورد استفاده 
قرار گرفته است بسیار پایین تر 
از ظرفیت های گذشته به حساب 
می آید. وقتی ما یک نقش��ه راه 
واحد نداش��ته و ش��رایط لازم را 
برای حض��ور بخش غیر دولتی 
در این عرص��ه فراهم نکرده ایم 
نمی توانیم انتظار داشته باشیم 
بنادر ایران ناگهان متحول شوند. 
نماین��ده مردم س��منان در 
مجل��س با اش��اره ب��ه تجارب 
موف��ق کش��ورهایی چون قطر 
و ام��ارات متح��ده عرب��ی در 
س��ال های گذشته برای جذب 
غیر دولت��ی  س��رمایه گذاران 
اظه��ار کرد: در این کش��ورها 
بسیاری از پروژه ها با مشارکت 

و بهره ب��رداری 50 -50 انجام 
می گیرد. وقتی دولت می پذیرد 
که در ریس��ک سرمایه گذاران 
ش��ریک شود و البته بخشی از 
س��رمایه مورد نی��از آنها را نیز 
خ��ود به عن��وان آورده پ��روژه 
تامین کن��د قطعا روند حضور 
سرمایه گذاران با سرعت بسیار 

بیشتری پیگیری می شود. 
وی خاطرنشان کرد: ما نه تنها 
داخلی  بخش خصوص��ی  برای 
نقش��ه راهی در نظر نگرفته ایم 
که حتی هنوز مشخص نیست 
بخش��ی از حض��ور خارجی ها 
در بن��ادر ایران چطور مدیریت 
خواه��د ش��د. در طرح های��ی 
مانند ط��رح جامع حمل و نقل 
ک��ه باید در آین��ده ای نزدیک 
از س��وی دولت و مجلس مورد 
بررس��ی و ارزیاب��ی ق��رار گیرد 
قطعا طراحی کردن یک نقش��ه 
راه به عنوان یکی از اولویت های 
مهم، ش��ناخته خواهد ش��د و 
نمی ت��وان به هیچ عنوان از آن 

چشم پوشی کرد. 
صحبت های خسروی نشان 
از آن دارد ک��ه آنچ��ه بیش از 
و  مس��تقیم  س��رمایه گذاری 
نح��وه برداش��ت از ظرفیت ها 
ب��رای بخش خصوصی اهمیت 
دارد، ش��اید موضوع شفافیت 
البت��ه  و  عملک��رد  فض��ای 
امیدوار کنن��ده  صحبت ه��ای 
دولتی ه��ا برای حمایت از این 
س��رمایه گذاران باشد. آنچه در 
س��ال های گذشته اتفاق افتاده 
و باعث از بین رفتن بخشی از 
اعتماد بخش خصوصی در این 
زمینه ش��ده است، راه را برای 
گس��ترش دوب��اره این حضور 
ق��دری مس��دود کرده اس��ت. 
س��واحل دریای��ی ای��ران چه 
در ش��مال و چ��ه در جنوب از 
سوی بس��یاری از کارشناسان 
به عن��وان بکرتری��ن فضا برای 
حضور بخش خصوصی شناخته 
می شود و تا زمانی که دو ضلع 
این پازل یعنی توس��عه بنادر و 
سرمایه های غیر دولتی در یک 
مس��یر ق��رار نگیرند، نمی توان 
انتظ��ار داش��ت ب��رای ای��ن 
ظرفیت ها روزهای خوش��ی در 

میان باشد. 

ش��رکت های هواپیمایی ایران در دهه 
1970 مایه مباهات منطقه بودند و ایران 
ای��ر ناوگان��ی از جدیدترین هواپیماهای 
بویین��گ را داش��ت و درص��دد خری��د 
هواپیماه��ای کنکورد ب��ود.  به گزارش 
ایس��نا به نقل از بی بی س��ی، اما پس از 
انقاب سال 1979 که به تیرگی روابط 
می��ان ای��ران و غرب انجامید، چند دهه 
تحریم و انزوا این صنعت را فرسوده کرد. 
متوس��ط سن ناوگان هواپیمایی ایران 
در حال حاضر بیش��تر از 22 س��ال است 
و بیشتر این ناوگان را هواپیماهای ارزان 
روس��ی تش��کیل می دهند. عدم امکان 
واردات قطع��ات مهم به دلیل تحریم ها 
ایران را دارنده یکی از بدترین رکوردهای 
ایمنی در جهان س��اخته است اما توافق 
هس��ته ای ایران با قدرت های جهانی که 
زمینه ساز برداشته شدن تحریم هاست، 
می تواند صنعت هواپیمایی را احیا کند. 
س��رمایه گذاران بین الملل��ی از صنایع 
مختلف ش��امل انرژی، فاینانس و نرم افزار 
مش��تاق ورود ب��ه دومی��ن اقتصاد بزرگ 
خاورمیانه هستند که حتی تحت تحریم ها، 

حدود 400 میلیارد دلار ارزش داشت. 
ته��ران ب��ه مقصد ج��ذاب هیات های 
خارج��ی تبدی��ل ش��ده که در آس��تانه 
گش��وده ش��دن دره��ای آن ب��ه روی 
تج��ارت خارج��ی، ت��اش می کنن��د 
خ��ود  ب��رای  را  مناس��بی   موقعی��ت 
دست و پا کنند. ایران آماده جبران زمان 
از دس��ت رفته اس��ت. عباس آخوندی، 
وزیر راه و شهرس��ازی برآورد کرده که 

400 هواپیمای جدید مورد نیاز اس��ت 
و ایرب��اس و بویین��گ مهیای بازس��ازی 
این ناوگان و درآمد چشمگیری هستند. 
به گفته رئیس سازمان هواپیمایی ایران، 
مذاکرات با شرکت های هواپیماسازی بزرگ 
که شامل لیزینگ هواپیما برای کوتاه مدت 
بوده، در جریان اس��ت. این کش��ور سالانه 
بیش از 20 میلیون مسافر برای پروازهای 
داخلی و 6 میلیون مس��افر برای پروازهای 
خارجی در شرکت های هواپیمایی داخلی 
دارد. صنع��ت هواپیمای��ی ای��ران با وجود 
تحریم ها، ش��ش درصد رش��د داشته و در 
مدت یک دهه آینده این رشد به بیش از 10 
درصد افزایش خواهد یافت. راب موریس، 
مدیر مش��اوره در ش��رکت تحلیلی فایت 
گلوب��ال انتظار دارد ایران ظرف 10س��ال 
آین��ده 300 هواپیم��ای جدی��د به ارزش 

حدود 18 میلیارد دلار خریداری کند. 
ن��اوگان  ای��ن س��طح  در  نوس��ازی 
هواپیمای��ی ایران را به اس��تانداردهای 
بین الملل��ی نزدیک تر خواهد کرد. لئون 
منوچهری��ان، دبی��ر مجل��ه هواپیمایی 
ایران معتقد اس��ت ایران برای توس��عه 
بازاره��ای غرب��ی اهمیت زی��ادی دارد. 
وی در ادام��ه اف��زود: همه ایرلاین های 
ایرانی تا جایی که توان مالی شان اجازه 
دهد هواپیماهای غربی مورد عاقه شان 
را خری��داری خواهن��د کرد. نخس��تین 
نمایش��گاه تج��اری هواپیمایی ایران در 
م��ارس س��ال 2016 نش��انه دیگری از 
دوران جدید اس��ت که با میزبانی دوبی 

برگزار خواهد شد. 

نایب رئیس شورای شهر تهران با اعام 
اختاف بین شهرداری و پیمانکار طرح 
تونل توحید گفت: ش��هرداری درصدی 
از طل��ب پیمانکار را به دلیل مش��کات 
و ای��رادات این ط��رح پرداخت نکرده و 
پیمانکار هم شکایت کرده که در محاکم 

قضایی پیگیری می شود. 
مرتض��ی طایی در گفت وگو با فارس 
ب��ه ری��زش آب در تونل توحید در چند 
روز گذشته اشاره کرد و گفت: موضوعات 
تونل توحید در شورای سوم هم مطرح 
ب��ود و بازدیدهای مک��رری از این تونل 
توس��ط اعضای ش��ورای ش��هر صورت 
گرف��ت. وی ب��ا بی��ان اینکه همان زمان 
ه��م موض��وع نقارها، نش��ت لوله آب و 
عبور قنات مطرح بود، گفت: قرار ش��د 
در هم��ان زمان عایق بندی ها به گونه ای 
صورت گیرد که مش��کلی ایجاد نش��ود 
و همچنین ش��بکه لوله آب هم تعویض 
ش��ود و قنات ه��ا از این مح��ور یا تغییر 

مسیر شوند یا کور شوند. 
وی با بیان اینکه در همان زمان ها هم 
موضوع نش��ت آب مطرح بود، گفت:  اما 
این اطمینان را می دهیم که تونل توحید 
مش��کل ایمنی ن��دارد و فقط بحث آب 
دادن است که آن را هم برطرف می کنند. 
نایب رئیس شورای اسامی شهر تهران 
با بیان اینکه ریزش آب در تونل توحید 
نگرانی های��ی را برای ش��هروندان ایجاد 
ک��رده اس��ت، گفت: ش��هروندان نگران 
نباش��ند، امنی��ت آنها در ای��ن تونل به 

خطر نخواهد افتاد. 

طای��ی اضافه ک��رد: در همان ابتدای 
کار،  اش��کالاتی در اجرا وجود داشت که 
مطرح شد و همچنین مباحثی مبنی بر 
اینکه اس��تانداردهای لازم در این تونل 
انجام نش��ده اس��ت که البته شهرداری 
اع��ام کرد اس��تانداردهای لازم صورت 
گرفته اس��ت. وی با بیان اینکه موضوع 
نش��ت آب در تون��ل توحی��د به صحن 
ش��ورای چهارم کش��یده شد، گفت: این 
تونل از نخس��تین تونل هایی بود که در 
ش��هر تهران ساخته شد، البته موقعیت 
اجرایی تونل هم حساس بود و همچنین 
شرایط منطقه ای از حساسیت های لازم 
برخوردار بود. نایب رئیس ش��ورای شهر 
به عبور قنات ش��مال به جنوب در این 
مح��ور و نقاره هایی که در اطراف وجود 
دارد اشاره کرد و گفت: این از دغدغه های 
ش��ورای س��وم بود و به شهرداری اعام 
کرد که این مشکل را برطرف کند. وی 
با بیان اینکه در چند سال گذشته شاهد 
نش��ت آب ک��م و بی��ش در داخل تونل 
بوده ایم گفت: ش��ورای ش��هر هم در این 
زمینه ورود کرده و موضوع در کمیسیون 

عمران پیگیری می شود. 
طای��ی ب��ا بیان اینک��ه اختافی هم 
بین ش��هرداری و پیمانکار پروژه وجود 
دارد، گفت: شهرداری درصدی از طلب 
پیمانکار را پرداخت نکرده به دلیل اینکه 
مش��کاتی وجود داش��ته و باید ایرادات 
پ��روژه برط��رف می ش��ده، پیمانکار هم 
ش��کایت کرده و در محاکم قضایی این 

موضوع پیگیری می شود. 

 شکایت پیمانکار تونل توحید
 از شهرداری تهران

 ایران در 10 سال آینده
300 هواپیما می خرد 
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حمل و نقل

مالکان قانون مالیات بر خانه های 
خالی را دور می زنند

 کارش��ناس اقتصاد مس��کن با بیان اینکه هنوز 
ابزاری برای شناس��ایی خانه های خالی از س��کنه 
وجود ن��دارد، گفت: این روش که از طریق قبوض 
آب و برق خانه های خالی شناس��ایی شود، منسوخ 
ش��ده و این روش شناس��ایی هزینه های دولت را 

افزایش می دهد. 
محمد مه��دی مافی در گفت و گو ب��ا ایلنا با بیان 
اینک��ه یکی از راه ه��ای شناس��ایی خانه های خالی 
بررس��ی هزینه ه��ای آب و برق و گاز خانه هاس��ت، 
اظه��ار کرد: مالکان خانه های خالی برای شناس��ایی 
نشدن خانه ها و عدم پرداخت مالیات آب و برق خانه 

را اسراف می کنند. 
وی افزود: هنوز ابزار درس��تی برای شناس��ایی 
خانه ه��ای خالی وجود ندارد و مالکان با دور زدن 
مق��ررات شناس��ایی خانه های خال��ی، هزینه های 
دول��ت را افزایش می دهند، چراکه با اس��راف آب، 
گاز و ب��رق دولت بای��د یارانه بیش��تری برای این 

بخش بپردازد. 
این کار ش��ناس اقتصاد مسکن افزود: با توجه به 
سیس��تم بیماری ک��ه در بافت بدن��ه دولت وجود 
دارد، در نظر گرفتن چنین قوانین س��ختگیرانه ای 
راه را برای س��ودجویی افراد فاس��د در بدنه دولت 
ب��از می کند و معم��ولاً هم این قوانی��ن و مقررات 

دور زده می ش��ود. 
ماف��ی ب��ا بیان اینکه وض��ع مالیات ب��ر خانه های 
خالی از سکنه راهکار درستی نیست، گفت: معتقدم 
سیاس��ت های کلی باید طوری باشد که خالی ماندن 
خانه ای به نفع مالک نباش��د و از لحاظ اقتصادی به 

زیانش باشد. 
وی تأکید کرد:  خانه باید به کالای مصرفی تبدیل 
ش��ود و ارزش افزوده ای نداش��ته باش��د و مش��کل  
»عرضه ذخیره« با اعم��ال مالیات بر خانه های خالی 
حل نمی شود چراکه بازار همواره این مقررات را دور 

می زند. 

آخرین وضعیت مجوز پرداخت وام 
مسکن از سوی لیزینگ ها

مدی��رکل اعتب��ارات بان��ک مرکزی پیش��نهاد داد 
شهرداری ها با انتشار اوراق مشارکت در تأمین منابع 
مالی بازسازی بافت های ناکارآمد شهری به وزارت راه 

و شهرسازی یاری برسانند. 
سیدعلی اصغر میرمحمدصادقی در گفت وگو با پایگاه 
خب��ری وزارت راه و شهرس��ازی درخص��وص همکاری 
نکردن برخی بانک ها در پرداخت تسهیات بافت فرسوده 
اظه��ار ک��رد: مصوبه پرداخت تس��هیات به متقاضیان 
بازس��ازی واحدهای مسکونی فرسوده در هیأت وزیران 
دولت یازدهم به تصویب رسید و به همه بانک های عامل 
در بهمن ماه سال 93 اباغ شد. این در حالی است که 
بانک ها حتی سهمیه سال 93 را هم نداده بودند. مدیرکل 
اعتبارات بانک مرکزی با بیان اینکه بانک های خصوصی با 
نرخ سود 21 درصد مصوب هیأت دولت و شورای پول و 
اعتبار برای تسهیات بافت فرسوده مشکل دارند، گفت: 
شهرداری ها می توانند با انتشار اوراق مشارکت و دستیابی 
ب��ه مناب��ع مالی ارزان قیمت از این طریق، در بازس��ازی 
بافت های فرسوده به وزارت راه و شهرسازی کمک کنند؛ 
کما اینکه ش��هرداری مش��هد در دوره گذشته مدیریت 
ش��هری توانس��ت با این روش برخی بافت های ناکارآمد 
اطراف حرم مطهر رضوی)ع( را نوس��ازی کند. وی در 
پاسخ به پرسشی درخصوص راه اندازی لیزینگ مسکن 
و بررس��ی آن در ش��ورای پول و اعتبار به پایگاه خبری 
وزارت راه و شهرسازی گفت: مصوبه ای که شورای پول 
و اعتبار مبنی بر لغو انحصار بانک مسکن در پرداخت وام 
مسکن و نیز اعطای مجوز پرداخت تسهیات 60 میلیون 
تومانی خرید یا ساخت مسکن از سوی سایر مؤسسات 
پولی صادر کرده اس��ت، تنها ش��امل بانک ها ش��ده و به 

لیزینگ ها اختصاص نمی یابد. 
این مقام بانک مرکزی تأکید کرد: بنابراین پرداخت 
وام مسکن از سوی لیزینگ ها نیاز به مجوز جداگانه ای 
از س��وی ش��ورای پول و اعتبار دارد که هنوز جلس��ه 
بررس��ی این موضوع در این ش��ورا برگزار نشده است. 
با این حال امیدوارم تا پایان امس��ال مجوز پرداخت 
تس��هیات مس��کن در لیزینگ ها صادر و اجرای آن 

عملیاتی شود. 

طرح »اسکان مجدد« برای 
خانه دار کردن حاشیه نشین ها

 مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی از اج��رای ط��رح 
»اسکان مجدد« برای خانه دار کردن ساکنان سکونتگاه های 
غیر رسمی در مشهد خبر داد و گفت: این طرح برای رفع 
معضل حاشیه نشینی در تهران هم تعریف خواهد شد. 

محم��د س��عید ای��زدی، مدیرعامل ش��رکت مادر 
تخصصی عمران و بهس��ازی ش��هری در گفت وگو با 
ایلنا با اشاره به جزییات طرح اسکان مجدد، اظهار کرد: 
بخشی از ساکنان سکونتگاه های غیر رسمی در شرایط 
پرخطر مانند حاشیه رودخانه ها زندگی می کنند که 
وزارت راه و شهرسازی امکانات و مکان های جایگزینی 
برایش��ان درنظر گرفته و این افراد باید اس��کان مجدد 
ش��وند. وی با بیان اینکه این طرح در ابتدا در مش��هد 
اجرای��ی می ش��ود، گفت: در س��تاد بازآفرینی پایدار 
شهری استان خراسان رضوی با حضور شهردار مشهد 
و اس��تاندار توافقاتی برای اجرای طرح اس��کان مجدد 
انجام شد. معاون وزیر راه وشهرسازی ادامه داد: قرار 
بر این اس��ت به ازای واگذاری زمینی از س��وی وزارت 
راه وشهرس��ازی به مس��احت 350 هکتار در موقعیت 
مناس��ب ش��هر مشهد، 4 هزار واحد مسکونی از سوی 
شهرداری برای انتقال ساکنان سکونتگاهی غیر رسمی 
این ش��هر و حاشیه نش��ین ها در اختیار ما قرار دهند. 
ایزدی با بیان اینکه این تعداد واحد مسکونی توسط 
س��تاد فرمان اجرایی امام س��اخته شده است، گفت: 
هنوز جابه جایی و نقل و انتقالات انجام نشده اما این 
طرح به زودی در مش��هد به اجرا می رس��د و حاش��یه 

نشین ها اسکان مجدد می شوند.

بخش خصوصی در حمل و نقل جرات 
رقابت با شبه دولتی ها را ندارد

رئی��س کان��ون انجمن ه��ای صنف��ی کارفرمایان 
ش��رکت های حمل و نق��ل کالای کش��ور ب��ا بی��ان 
اینکه بخش خصوص��ی حمل و نقل ج��رات رقابت با 
ش��به دولتی ها را ن��دارد، گفت: حمل و نق��ل باید به 

بخش خصوصی واقعی سپرده شود. 
مه��ر  ب��ا  گفت وگ��و  در  احم��دی زاده  حس��ین 
درخص��وص آینده صنعت حمل و نقل اظهارداش��ت: 
آین��ده حمل و نق��ل در صورت��ی تغیی��ر می کند که 
بخش خصوص��ی واقع��ی عن��ان اختی��ار این بخش 
را در دس��ت بگی��رد و واگذاری ه��ا به درس��تی به 

بخش خصوصی واقعی انجام شود. 
اینک��ه اگ��ر این ط��ور باش��د در  ب��ا بی��ان  وی 
بخش خصوص��ی انگیزه ایجاد می ش��ود که با رغبت 
بیشتری در حمل و نقل سرمایه گذاری کند، گفت: با 
این سیس��تم حمل و نقلی که در کشور وجود دارد با 
وجود اتفاقات بین المللی، تغییری نمی بینیم، چرا که 
دولت باید نظاره گر باشد و تمام مجموعه کارها را به 

بخش خصوصی واگذار کند. 
رئی��س کان��ون انجمن ه��ای صنف��ی کارفرمایان 
ش��رکت های حمل و نقل کالای کشور افزود: در حال 
حاضر تع��داد زیادی بخش ش��به دولتی در کش��ور 
فعال اس��ت که بخش خصوصی ج��رات رقابت با این 

شرکت ها را ندارد. 
احم��دی زاده با اش��اره به اینک��ه بخش خصوصی 
همیش��ه به جیب وصل اس��ت و احتیاط می کند تا 
ورشکس��ت نش��ود، بیان کرد: بخش خصوصی برای 
حفظ سرمایه خود سعی دارد استانداردها را رعایت 
کن��د، اما بخش های ش��به دولتی ک��ه از پول دولت 
اس��تفاده می کنند به حفظ سرمایه توجه نمی کنند، 
برای همین می بینیم که یک ش��رکت ش��به دولتی 
کامیون ه��ای بی کیفی��ت را وارد می کن��د و پس از 
مدت��ی این کامیون ه��ا یا از رده خارج می ش��وند یا 

اینکه از سوی پلیس شماره گذاری نمی شود. 
وی ب��ا بیان اینکه ب��دون تحمیل هزینه به دولت، 
می ت��وان بخش خصوصی را حمایت کرد، گفت: الان 
با این شرایطی که وجود دارد، بخش خصوصی واقعی 
وارد نش��ده و سرمایه گذاری هم انجام نمی شود، چرا 
ک��ه ما ت��وان رقابت با ش��رکت های ش��به دولتی را 
نداری��م. رئیس کانون انجمن های صنفی کارفرمایان 
ش��رکت های حمل و نقل کالای کش��ور افزود: حتی 
لیزینگ هایی که به شرکت ها وام برای خرید کامیون 
می دهن��د هم با ش��رکت های ش��به دولتی همکاری 

می کنند و به بخش خصوصی تسهیات نمی دهند. 

طلسم قزوین - رشت می شکند؟ 
900میلیارد تومان برای ساخت 

11کیلومتر آزادراه

آزادراه  گذش��ته  س��ال های  ط��ول  در   هرچن��د 
قزوین - رشت به عنوان یکی از پرترددترین محورهای 
اتصال شهرهای مرکزی کشور به استان های شمالی 
مطرح بوده و حتی نامش چند باری نیز در فهرست 
افزایش ع��وارض آزادراهی قرار گرفت��ه اما هنوز به 
پیش��رفت کامل نرسیده است، پیش��رفتی که شاید 

سرانجام در سال آینده نهایی شود. 
به گزارش ایس��نا، آزاد راه قزوین - رشت در سال 
1380 و در حاش��یه س��فر مقام معظ��م رهبری به 
اس��تان گیان در دس��تور کار قرار گرفت و پس از 
نزدیک به هشت س��ال از سوی محمود احمدی نژاد 

افتتاح شد. 
ای��ن آزاد راه 127 کیلومتری ام��ا از زمان افتتاح 
تاکنون بدون نهایی ش��دن 11 کیلومتر کار خود را 
آغاز کرده و هرچند در طول سال های گذشته بارها 
صحب��ت از آغاز کار اجرایی در آن مطرح ش��ده اما 
به نظر می رسد طلسم ساخت آن در طول شش سال 
گذش��ته هرگز شکسته نشده است.  این 11کیلومتر 
ام��ا در دول��ت یازدهم بار دیگر و این بار با س��رعت 
بیش��تری در دس��تور کار قرار گرفت و بنا ش��د در 

کوتا ه ترین زمان ممکن به بهره برداری برسد. 
قرار گرفتن بخش��ی از مسیر این آزادراه در اراضی 
شخصی مردم و البته نیاز به ساخت تونل های جدید 
دو دلی��ل عمده تأخی��ر در نهایی ش��دن این طرح 
ب��وده و البته هزینه س��اخت آن را ت��ا 900 میلیارد 
توم��ان بالا برده اس��ت. با وجود این ام��ا وزارت راه 
و شهرس��ازی اعام کرده فاز نخس��ت این پروژه در 

ماه های ابتدایی سال 95 نهایی خواهد شد. 
مدیرعامل شرکت ساخت و توسعه زیرساخت های 
حمل و نقل کش��ور گفته این پروژه اکنون با س��رعت 
در حال اجراس��ت و حدود 3 کیلومتر و 180 متر از 
11 کیلومتر باقیمانده را با پیمانکار قرارداد بستیم و 
پیمانکار در ش��ش جبهه کاری مشغول است و طبق 
قولی که دادیم س��عی می کنیم تا اوایل س��ال آینده 
قطعه 3 کیلومتر و 180 متری تکمیل ش��ود و مورد 

بهره برداری قرار گیرد. 
ب��ا وجود این افتتاح اما باز تکلیف 8 کیلومتر باقی 
مانده از این راه نامشخص است. هرچند نورزاد اعام 
ک��رده مذاکرات ب��ا یک بانک برای تکمیل قس��مت 
باقی مانده آزاد راه قزوین- رش��ت ادام��ه دارد اما با 
توج��ه به هزینه بالایی که برای تعیین تکلیف اراضی 
ش��خصی باقی مانده در این مسیر وجود دارد شاید 
کار روی ای��ن مح��ور طولانی تر از حد تصور ش��ود، 
هرچن��د افتتاح س��ه کیلومت��ر از 11 کیلومتر باقی 
مانده نیز در نوع خود می تواند به نهایی ش��دن این 
آزادراه که وارد هفتمین س��ال از حیاتش می ش��ود 

خبری امیدوارکننده خواهد بود. 

جواد هاشمی

عمران



روغن یکی از اقلام خوراکی 
اس��ت که همیش��ه در س��بد 
کالایی مردم بوده اس��ت. این 
کالا معمولا در کنار شکر، نان و 
برنج قرار گرفته و از محصولات 
اساس��ی اس��ت که حساسیت 
زی��ادی روی آن وج��ود دارد. 
مصرف این ماده خوراکی حتی 
در بیم��اران قلبی - عروقی نیز 
به صفر نمی رس��د. زیرا تامین 
20درص��د ان��رژی روزان��ه به 
همی��ن م��اده غذای��ی مربوط 
می ش��ود. ع��لاوه ب��ر ذخیره 
انرژی، در حفاظت از اندام های 
مهم ب��دن مانند کلیه ها نقش 
اساس��ی داشته و به عنوان یک 
عایق حرارتی برای انسان عمل 
می کن��د. البته گاهی چربی ها 
در نق��ش ضربه گیر و مهم تر از 
همه ساخت قسمتی از غشای 
سلولی، غشای سیستم عصبی 

و مغز موثر است. 
بنابرای��ن نمی ت��وان نق��ش 
روغ��ن را در س��لامت ب��دن 
ان��کار ک��رد اما در ای��ن میان 
چی��زی ک��ه نگران کنن��ده به 
نظر می رس��د، مص��رف بیش 
از ان��دازه آن در س��طح جامعه 
اس��ت. طبق آمارهای موجود، 
مصرف س��رانه روغن در س��ال 
84 ح��دود 15کیلوگرم برای 
ه��ر نفر ب��وده که ای��ن مقدار 
طب��ق گفت��ه رئیس س��ازمان 
غ��ذا و دارو در س��ال جاری به 
بی��ش از 21کیلوگرم رس��یده 
اس��ت. این در حالی اس��ت که 
میانگی��ن مص��رف ای��ن ماده 
غذای��ی در جهان، 14کیلوگرم 
و در کش��ورهای توس��عه یافته 
8کیلوگ��رم در س��ال اس��ت. 
گفتن��ی اس��ت ای��ن آماره��ا 
مرب��وط به مصرف روغن نباتی 
بوده و انواع دیگر در آن لحاظ 

نشده است. 

از سنتی به صنعتی
برخی از کارشناسان بر این 
عقیده اند که بالا رفتن مصرف 
روغن نبات��ی در جامعه اگرچه 
ممک��ن اس��ت از ی��ک جهت 
نگران کننده باشد اما از سوی 
دیگر می تواند نشانه پیشرفت 
و توس��عه شهرنش��ینی تلقی 
ش��ده و این پی��ام را به ذهن 
الق��ا کند که جامعه کم کم از 
حالت سنتی خارج و به سوی 
صنعتی ش��دن پیش می رود. 
هرچن��د ک��ه ای��ن موض��وع 
ش��اخص مطلوبی نیس��ت اما 
باید پذیرفت که با پیش��رفت 
ش��هرها تعداد رس��توران ها و 
فس��ت فودها افزای��ش یافته و 
ان��واع غذاهای آماده توس��ط 
کارخانه ه��ای مختلف، تولید 
و ب��ه ب��ازار ارائ��ه می ش��ود. 
به عن��وان مث��ال، محصول��ی 
مانن��د ناگت که یک فرآورده 
نیم پخته اس��ت، مرحله ای از 
طب��خ را گذران��ده و مقداری 
نیز روغن مصرف کرده است. 
در عی��ن حال، مش��تری بعد 
از خری��د این محصول، برای 
مص��رف ک��ردن آن ب��از هم 
نی��از به روغ��ن دارد. بنابراین 
خ��ود صنای��ع ه��م یک��ی از 
بزرگ تری��ن مصرف کنندگان 

روغن هستند. 
البت��ه نباید ای��ن موضوع را 
فرام��وش کرد که اکثر غذاهای 
ایرانی خورش��ی و سرخ کردنی 
هس��تند و روغن زیادی را برای 
طب��خ احتیاج دارند. این امر به 
فرهن��گ غذایی م��ردم مربوط 
می ش��ود و جریانی اس��ت که 
س��ال های سال در درون مردم 
نهادینه شده است. این در حالی 
است که بیشتر کشورهای شرق 
آسیا غذاهای آب پز و بخارپز را 
به غذاهای س��رخ شده ترجیح 
می دهن��د. ب��ه همی��ن دلیل 

مسلم اس��ت که مصرف روغن 
در چنین مناطقی باید کمتر از 

ایران باشد. 

انواع روغن ها
روغن ها به س��ه دسته اصلی 
تقس��یم می ش��وند. یک��ی از 
کارشناس��ان بهداشت عمومی 
در این ارتباط به »فرصت امروز« 
می گوید: »روغن هایی در بازار 
وجود دارند که اسیدهای چرب 
اشباع زیادی دارند که مصرف 
زیاد آن توصیه نمی شود؛ مانند 

روغن پالم.«
آراس��پ دب��اغ مقدم معتقد 
اس��ت ای��ن روغن ه��ا معمولا 
مقاومت حرارتی بالایی دارند 
و بالای 200درجه سانتی گراد 
را تحمل می کنند. اما مهم ترین 
عارض��ه ای که از مصرف مدام 
آنه��ا در جامعه ممکن اس��ت 
گسترش یابد، تصلب شرایین 
یا بیماری های قلبی - عروقی 
است؛ کما اینکه هم اکنون نیز 
ای��ن بیماری مق��ام اول را در 
عل��ت مرگ و میر افراد جامعه 

دارد. 
وی درب��اره گروه های دیگر 
چربی ه��ا می افزای��د: »انواعی 
از روغن ه��ا مانند کلزا یا کانولا 
)کلزای تغیی��ر ژنتیکی یافته( 
هس��تند که اس��یدهای چرب 
چن��د غیراش��باع دارند و خطر 
آنها ی��ک درجه کمتر از گروه 
اول اس��ت. گروه سوم اما جزو 
بهتری��ن چربی های ش��ناخته 
ش��ده هس��تند و اس��یدهای 
چ��رب تک غیراش��باع دارند؛ 
مانن��د روغن زیتون. این نوع با 
بدن انسان سازگاری بیشتری 
داشته و اگرچه چاق کننده نیز 
هستند ولی ضرر بسیار کمتری 

نسبت به انواع دیگر دارند.«
صحبت های این کارش��ناس 
در حال��ی اس��ت ک��ه 65 ت��ا 

70درصد ماده تش��کیل دهنده 
پالم  روغن های س��رخ کردنی، 
است و هم اکنون این محصول 
مصرف بالایی در خانه ها دارد. 
در ع��وض، روغ��ن زیت��ون که 
انواع محس��وب  کم خطرترین 
می ش��ود، از اس��تقبال خوبی 
برخوردار نبوده و مصرف سرانه 
آن ح��دود 220گرم در س��ال 
اس��ت؛ اگرچه س��رانه مصرف 
ای��ن روغ��ن در کش��ورهای 
پیشرفته حتی به 27کیلوگرم 
نیز می رسد؛ یعنی چیزی بیش 

از 100 برابر. 
دباغ مقدم درباره روغن های 
حیوانی اظهار می کند: »به رغم 
روغن ه��ای  جامع��ه،  تص��ور 
حیوانی و گیاهی جامد ش��ده 
از نظ��ر س��لامت، مطلوبی��ت 
قاب��ل قبولی ندارن��د. زیرا این 
ن��وع ع��لاوه ب��ر کلس��ترولی 
ک��ه دارند، حاوی اس��یدهای 
چ��رب ترانس نیز هس��تند که 
به جز عارضه تصلب ش��رایین، 
احتمال سرطانزایی را به یدک 

می کشند.«

چربی های پنهان
ب��ه گفت��ه این کارش��ناس، 
شاید اطلاع عمومی از چربی ها 
و روغن ه��ا در بین مردم زیاد 
نباش��د. زیرا اکث��ر مردم تنها 
همی��ن روغن های موجود در 
ب��ازار را می شناس��ند و فک��ر 
می کنند اگر اینها را از س��فره 
ح��ذف کنن��د، چربی دیگری 
نمی ش��ود.  بدن ش��ان  وارد 
که  موادغذای��ی  درحالی ک��ه 
در طول روز مصرف می ش��ود 
ممکن است دارای چربی های 
پنهان باش��ند. به عنوان مثال، 
کیک، ش��یرینی، ش��کلات و 
موادی از این دست، از بدترین 
نوع روغن، یعنی روغن قنادی 
یا ش��ورتنینگ برخوردارند که 

مص��رف زی��اد آنها س��لامت 
انس��ان ها را به ش��دت به خطر 
می ان��دازد. ی��ا فرآورده ه��ای 
گوش��تی مث��ل سوس��یس و 
کالب��اس که خ��ود 20درصد 
ح��اوی چرب��ی هس��تند ک��ه 
اص��لا در محاس��بات مردم به 
چش��م نمی آی��د. گذش��ته از 
اینها همین سوس��یس دوباره 
در موج��ی از روغ��ن، طب��خ 
داده ش��ده و درصد چربی آن 

به شدت افزایش می یابد. 
ای��ن  گفت��ه  ب��ه  اگرچ��ه 
مص��رف  بای��د  کارش��ناس، 
چربی های خوب مانند زیتون 
ی��ا مغ��ز خش��کبار در جامعه 
افزای��ش یابد اما هنوز فرهنگ 
مص��رف چنین موادمغذی در 
بین مردم نهادینه نشده است. 
ع��لاوه ب��ر اینها واردات روغن 
پالم همچنان ادامه داش��ته و 
دولت برای کاهش وابس��تگی 
به این ماده، با موافقان واردات 
می جنگد. بنابراین لازم اس��ت 
که مسئولان با ارائه تسهیلات 
و منابع مالی قوی، کشور را در 
تولی��د دانه های روغنی تا مرز 

خودکفایی پیش ببرند. 
هرچن��د ق��رار اس��ت ط��ی 
برنام��ه ای پنج س��اله، واردات 
از 95درص��د ب��ه 30درص��د 
کاه��ش یافته و در این راس��تا 
از کش��اورزان نی��ز حمایت��ی 
جدی انجام گیرد. به هر حال، 
روغن های تولید شده در کشور 
چ��ه از م��واد اولی��ه واردات��ی 
باش��ند ی��ا دانه ه��ای روغنی 
داخل��ی، مص��رف روغن باید با 
یک فرهنگ س��ازی درست، تا 
سطح میانگین جهانی کاهش 
یاب��د. این در حالی اس��ت که 
روغن ه��ای خوب مانند زیتون 
از قیم��ت بالاتری برخوردارند 
و هرکس��ی توانایی خرید آنها 

را ندارد. 

مصرف روغن های مضر همچنان بالاست
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گزارش 2 

نمایشگاه شیرینی و شکلات 
دوشنبه تا پنج شنبه این هفته

دبیر انجمن صنفی صنایع بیس��کویت، ش��یرینی 
و ش��کلات گفت: چهاردهمین نمایشگاه بین المللی 
شیرینی و ش��کلات از دوشنبه 23 شهریور به مدت 
چهار روز از س��اعت 10 صبح تا 18 در محل دائمی 
نمایشگاه های بین المللی تهران میزبان علاقه مندان 

به این صنعت پرطرفدار است. 
به گزارش روابط عمومی س��تادبرگزاری نمایشگاه 
بین المللی ش��یرینی و شکلات، جمش��ید مغازه ای 
درب��اره روند ش��کل گیری و فعالیت این نمایش��گاه 
افزود: ابتدا نمایش��گاه با دو س��الن و با فضای حدود 
3هزار مترمربع ش��روع به فعالی��ت کرد که در حال 
حاضر، این فضا به30 هزار مترمربع رس��یده اس��ت، 
ضمنا برگزاری نمایشگاه در صادرات نیز نقش بسیار 

موثری داشته است. 
مغ��ازه ای در ادامه عنوان کرد: ه��دف از برگزاری 
نمایش��گاه به خص��وص نمایش��گاه های بازرگان��ی و 
تخصصی که فروش مستقیم ندارند صرفا مسئ���له 
نش��ان دادن توانمندی ه��ای ای��ن صنع��ت اس��ت. 
به عنوان مثال، اگرچه صادرات در سال 1380 حدود 
40میلیون دلار بوده اما با معرفی های صورت گرفته 
از طریق نمایش��گاه ها این رقم در س��ال گذشته به 
600میلی��ون دلار رس��یده اس��ت. در ضمن صنعت 
ش��یرینی و شکلات بعد از لبنیات بیشترین صادرات 

صنعت غذایی را به خود اختصاص داده است. 
دبیر انجمن در ادامه گفت: در زمینه ش��یرینی و 
شکلات در دنیا دو نمایشگاه تخصصی وجود دارد که 
بزرگ ترین آن ISM آلمان اس��ت که در پایان فصل 
پیک ش��یرینی و شکلات برگزار می شود و همچنین 
دوم��ی ک��ه در خاورمیان��ه بس��یار خ��اص و زبانزد 
ش��ده نمایشگاه ایران اس��ت که با استقبال بی نظیر 
دست اندرکاران، تولیدکنندگان و واحدهای تولیدی 

مواجه شده است. 

قیمت هر کیلو مرغ کمتر از 
7000تومان است

معاون وزیر جهاد کش��اورزی از برنامه ریزی برای 
صادرات 100 هزار تنی گوشت مرغ خبر داد و گفت: 
قیمت این محصول در ب��ازار کمتر از 7هزار  تومان 
اس��ت و هم اکنون بازار گوش��ت مرغ آرام و متعادل 

پیش می رود. 
حس��ن رکنی در گفت وگو با ایسنا اظهار کرد: 
مرغداران م��دت زیادی بود که در س��ال جاری 
متحم��ل ض��رر و زی��ان می ش��دند و هم اکنون 
براس��اس برآورده��ای وزارت جهاد کش��اورزی 
میانگی��ن قیمت گوش��ت مرغ در ب��ازار کمتر از 

7 هزار تومان اس��ت. 
وی افزود: طی هفته گذش��ته نیز متوس��ط قیمت 
گوشت مرغ در کشور حدود 6900 تومان بوده است. 
مع��اون وزیر جهاد کش��اورزی ادام��ه داد: هیچ 
کمب��ودی از نظ��ر تولی��د و عرض��ه گوش��ت مرغ 
در کش��ور وج��ود ن��دارد و ب��رای تنظیم ب��ازار و 
تعادل بخش��ی به قیمت گوش��ت مرغ در راس��تای 
حمای��ت از تولید کنن��دگان درصددی��م ت��ا پایان 
امس��ال صادرات گوش��ت مرغ را به 100 هزار تن 

افزایش دهیم. 
رکنی اعلام کرد: در سال جاری ذخیره قابل توجهی 
از گوش��ت مرغ در س��ردخانه های کش��ور و شرکت 
پش��تیبانی ام��ور دام وجود دارد و اگ��ر بتوانیم بازار 
گوش��ت مرغ را در کشورهای همس��ایه ساماندهی 
بیش��تری کنیم، می توانیم به افزای��ش صادرات نیز 
امیدوار باش��یم و هیچ نگرانی ب��رای تولید و مصرف 

گوشت مرغ وجود ندارد. 
وی تصریح کرد: ممکن اس��ت قیمت گوشت مرغ 
در منطقه یا نقطه ای از کش��ور و ش��هرهای مختلف 
بالاتر از 7هزار تومان باش��د اما میانگین قیمت این 
محصول براس��اس برآورد های صورت گرفته در مرز 

7هزار تومان و بلکه کمتر از آن است. 

کاهش جهانی قیمت مواد غذایی
عرضه زی��اد محص��ولات کش��اورزی و دامداری، 
کاه��ش قیمت جهانی ان��رژی و همچنین نگرانی از 
وضعیت اقتصادی چین از عوامل پایین آمدن قیمت 
جهانی غذا به کمترین میزان در تقریبا هش��ت سال 

اخیر اعلام شد. 
به گزارش مهر به نقل از پایگاه خبری  »داچ ول«، 
براس��اس تازه ترین گزارش منتش��ر ش��ده توس��ط  
»فائو«  )اداره خوراک و کش��اورزی س��ازمان ملل( 
قیم��ت مواد غذایی در ماه گذش��ته می��لادی یعنی 
آگوس��ت به کمترین میزان از دس��امبر سال 2008 

به بعد رسید. 
در همین ح��ال قیمت غلات، دانه ه��ای روغنی، 
لبنیات، گوش��ت و ش��کر نس��بت به ماه قبل از آن 
یعنی جولای 2/5درصد یا 5/8 واحد کاهش نش��ان 

می دهد. 

صادرات میگو افزایش یافت

براس��اس آم��ار گمرک، ص��ادرات میگو در پنج ماه 
نخست سال افزایش یافت. 

به گزارش باش��گاه خبرنگاران جوان، براساس آمار 
گمرک در پنج ماه نخست سال جاری 2 هزار تن انواع 
میگو به ارزش 5/8 میلیون دلار از کشور صادر شد. 
صادرات این کالا در مقایس��ه با مدت مش��ابه سال 
گذشته از نظر ارزشی 72/218 میلیون دلار افزایش 

نشان می دهد. 
این گزارش می افزاید: در مرداد ماه نیز 600 تن انواع 
میگو به ارزش 5/2میلیون دلار از کشور صادر شد. 

این میزان صادرات در مقایسه با مدت مشابه سال 
گذش��ته از نظر وزنی 47/168درصد و از نظر ارزش��ی 
180 درصد افزایش نشان می دهد. ارمنستان، اسپانیا، 
ام��ارات عربی متحده ، ایالات متحده آمریکا، بلژیک، 
تایلن��د، ترکی��ه، جمهوری کره، عم��ان، قطر، کویت، 
لبن��ان، مصر و ویتنام مقص��د میگوهای صادراتی در 

مدت یاد شده هستند. 

ارز مبادله ای، صادرات خوراک دام 
را به چالش کشید

رئی��س انجم��ن صنایع خوراک دام، طی��ور و آبزیان 
ایران گفت: به دلیل تخلف تعداد کمی از صادرکنندگان 
خوراک دام، طیور و آبزیان که ناش��ی از تفس��یر اشتباه 
قانون است، صادرات 50 میلیون دلاری این محصولات 

گرفتار کارشکنی و بوروکراسی شده است. 
 مجید موافق قدیری در گفت وگو با تس��نیم، درباره 
اطلاعی��ه گم��رک درب��اره تضیی��ع حق��وق دولت در 
صادرات خوراک دام، طیور و آبزیان، اظهار کرد: برخی 
صادرکننده ه��ا در جی��ره خوراک دام و طیور از کنجاله 
س��ویا و ذرت خریداری ش��ده با ارز مبادله ای اس��تفاده 
می کنند اما به دلیل اینکه در صورت اظهار آن مشمول 
تعرفه صادراتی می شوند از ابراز آن خودداری می کنند. 
وی خاطرنش��ان کرد: وزارت جهاد کش��اورزی، گمرک 
و آزمایش��گاه چگونه می توانند تش��خیص دهند که در 
ترکیب خوراک طیور صادراتی از ذرت و جو وارداتی با 
ارز مبادله ای استفاده شده یا خیر. به دلیل دشواری این 
تشخیص، برای همه صادر کنند گان مانع تراشی ایجاد 
می کنند. موافق قدیری با بیان اینکه دام و طیور صادراتی 
از هم��ان ج��و، ذرت و کنجاله س��ویایی با ارز مبادله ای 
تغذی��ه می کنند اما اجازه ص��ادرات دارند، ادامه داد: در 
ح��ال حاض��ر صادرات تخم مرغ، مرغ و لبنیات علاوه بر 
اینکه ممنوع نیست، حمایت دولت را نیز دارند اما برای 
صادرات خوراک دام و طیور موانع زیادی وجود دارد که 

از نظر بنده مشکل در تفسیر قوانین است. 

 رفع مشکل صادرات تخم مرغ 
به افغانستان در آینده نزدیک

دبی��رکل کان��ون سراس��ری انجمن ه��ای صنف��ی 
پرورش دهن��دگان م��رغ تخم گ��ذار با بی��ان آنکه به 
تازگی صادرات تخم مرغ به عراق بازگش��ایی ش��ده 
است، گفت: طی پیگیری های صورت گرفته به زودی 
مشکل صادرات این محصول به افغانستان نیز برطرف 

می شود. 
سیدفرزاد طلاکش درگفت وگو با ایرنا، 7 مهرماه را 
سالروز 60 سالگی صنعت مرغ تخم گذار کشور دانست 
و افزود: خوش��بختانه حجم تولید تخم مرغ کش��ور 
بالاست، به طوری که روزانه بالغ بر 2100 تن از این 

محصول تولید و به بازار عرضه می شود. 
وی اظه��ار ک��رد: اما در برخی ایام س��ال همچون 
تابستان به دلیل شدت گرما با کاهش مصرف روزانه 
و 600 ت��ن م��ازاد تولی��د مواج��ه هس��تیم که برای 
متعادل س��ازی قیم��ت این محص��ول در بازار داخلی 
باید بخشی از این تخم مرغ مازاد از طریق ترویج به 
مصرف داخل برسد یا اینکه صادرات آن افزایش یابد. 
وی تصری��ح ک��رد: طی س��ال های اخی��ر صادرات 
تخم مرغ به کش��ورهای همس��ایه انجام می ش��د اما 
چن��دی پی��ش به دلیل ب��روز آنفلوآنزای پرندگان در 
واحدهای سنتی مازندران، صادرات کشور ما از لحاظ 
بهداش��تی با مخاطراتی مواجه ش��د.  طلاکش گفت: 
بنابراین طی این مدت علاوه بر سرانه پایین مصرف با 
کاهش صادرات به دلیل عدم رقابت با دیگر کشورهای 
صادرکننده نیز مواجه شده ایم که می تواند صنعت را 
با چالش مواجه س��ازد.  وی با وجود جمعیت جوان 
کشور، سرانه مصرف تخم مرغ را پایین دانست و افزود: 
در ح��ال حاض��ر بی��ش از 24 میلیون نفر از جمعیت 
کش��ورمان دارای س��ن کمتر از 18 س��ال هس��تند و 
براساس توصیه های وزارت بهداشت، درمان و آموزش 
پزشکی باید روزانه حداقل 30 گرم پروتئین به بدن 

افراد برسد که برای جوانان نیز بیش از آن است. 

تجــارت

برای نخس��تین بار امس��ال کش��ورمان 
نس��بت ب��ه چند س��ال اخیر، گن��دم برای 
مص��رف داخلی وارد نمی کند، هرچند این 
اقدام در بسیاری از گزارش های بین المللی 
ک��ه آمریکایی ها اعلام کرده اند مورد تایید 

نیست. 
به گزارش موج، طی هفته گذشته اداره 
آمار وزارت کشاورزی آمریکا در جدیدترین 
گزارش منتشر شده، پیش بینی خود از رقم 
واردات گندم ایران در سال جاری را اصلاح 

کرده است. 
این سازمان که در گزارش ماه پیش خود 
پیش بینی کرده بود ایران در س��ال جاری 
4/5 میلیون تن گندم وارد کند در گزارش 
جدید این رقم را به 2/5 میلیون تن کاهش 
داده اس��ت. وزارت کشاورزی آمریکا پیش 
بین��ی کرده، ایران امس��ال 2/5میلیون تن 
گندم وارد کند که با توجه به رش��د تولید 
کش��ورمان و همزمان��ی ب��ا اقدامات انجام 
گرفته در حوزه مصرف می تواند برای سال 

جاری رکوردی قابل تأمل باشد. 
براس��اس ای��ن گزارش، آمری��کا میزان 
تولی��د گن��دم ای��ران را در س��ال زراعی 
ج��اری 14 میلیون ت��ن ب��رآورد کرده که 
نس��بت به تولید 13 میلیون تنی سال قبل 
یک میلیون تن افزایش داش��ته است. اما 
از س��ویی دیگ��ر علی قنب��ری مدیرعامل 
ش��رکت بازرگانی دولت��ی ایران و معاون 
وزی��ر جهاد کش��اورزی با اع��لام این که 
امس��ال رشد تولید داش��ته ایم، می گوید: 
امس��ال برای نخس��تین بار در چند سال 
اخیر گندم وارد نمی کنیم و خرید داخلی 

کفاف مصرف خبازی کش��ور را می دهد. 
همچنی��ن طب��ق ب��رآورد وزارت جهاد 
کشاورزی پیش بینی می شود تا اواسط مهر 
امسال حدود 8 میلیون تن گندم به صورت 
تضمینی خریداری ش��ود که با این میزان 
خرید، نیاز بخش خبازی کش��ور به گندم 
تأمی��ن خواهد ش��د و علاوه بر این ذخیره 
خوبی از سال گذشته برای تأمین نیاز شش 

ماهه کشور در این بخش داشته ایم. 
مع��اون وزیر جهاد کش��اورزی در ادامه 
تاکی��د می کند: امس��ال ب��رای تأمین نیاز 
بازار داخل از گندم تولیدی کشور استفاده 
می کنی��م، بنابراین گندم از کش��وری وارد 

نخواهیم کرد. 
معاون وزیر جهاد کش��اورزی درخصوص 
وضعیت موجودی کالاهای اساسی در سال 
جاری عنوان کرده اس��ت: وضعیت ذخایر 
راهب��ردی کالاهای اساس��ی م��ورد عمل 
ش��رکت بازرگانی دولتی ایران در ش��رایط 

مطلوبی از نظر کمیت و کیفیت قرار دارد، 
به ط��وری ک��ه این میزان موجودی کالا در 

10سال گذشته بی سابقه بوده است. 
قنب��ری تصریح می کند: موجودی گندم 
به عن��وان یکی از کالاهای اس��تراتژیک، از 
ابتدای سال جاری تاکنون شرایط مطلوبی 
دارد و ب��ا توجه به کاهش میانگین مصرف 
کش��ور به واسطه آزادس��ازی 20 درصدی 
آرد یاران��ه ای و خرید 8 میلیون تنی گندم 
از کش��اورزان، ب��ا اطمین��ان می گوییم که 
موجودی حال حاضر گندم کشور به مراتب 
بیشتر از ذخایر راهبردی تکلیف شده جهت 
مصارف ش��ش ماهه است، بنابراین امسال 

نیازی به واردات گندم نخواهد بود. 
اما این موضوع در حالی است که کشور 
در وضعیت خشکسالی و کم آبی قرار گرفته 
اس��ت و با توجه به اینکه طی چند س��ال 
گذش��ته حجم بارندگی کم بوده اما میزان 
تولید گندم رش��د داش��ته است. با توجه به 

اعلام مدیران سراس��ر استان ها در تأمین و 
توزی��ع طبقات مختلف بذور اصلاح ش��ده 
گندم، به نظر می رسد با این روند مشکلی 

در کشور وجود نداشته باشد. 
براساس اعلام نهادهای مسئول، در تولید 
گندم 85درصد نیاز کشور تأمین شده است، 
بنابراین در این محصول از مرز خوداتکایی 
عب��ور کردیم اما به خودکفایی نرس��یدیم 
البت��ه تا چهارس��ال آین��ده در تولید گندم 
و جو به خودکفایی کامل خواهیم رس��ید. 
میزان تولید گندم امسال در مقایسه با سال 
گذش��ته 19 درصد افزایش یافته است. این 
در حالی اس��ت که میزان بارندگی امس��ال 
195 میلی مت��ر یعنی 25 میلی متر کمتر از 

سال گذشته بود. 
جه��اد  وزارت  زراع��ت  ام��ور  مع��اون 
کش��اورزی مص��رف بهینه ک��ود، افزایش 
کیفیت بذر، توسعه مکانیزاسیون و کنترل 
آف��ات و بیماری ه��ا را مهم تری��ن عوام��ل 
افزای��ش تولید گندم در کش��ور می داند و 
پیش بین��ی می کند: میزان تولید گندم در 
س��ال زراعی جدید 95-94 به 12 میلیون 

و 700 هزار تن برسد. 
ب��ا بررس��ی رون��د فعالیت ه��ا در حوزه 
کش��اورزی، س��ازمان جهان��ی خوارب��ار و 
کش��اورزی  )فائو( پیش بینی کرده بود که 
تولید غلات ایران در این سال زراعی 700 
هزار تن افزایش یابد و گندم که مهم ترین 
غله تولیدی در ایران است براساس گزارش 
این س��ازمان تولید آن با پایان سال زراعی 
امس��ال به 13.5 میلیون تن برس��د که این 

اقدام عملیاتی شد. 

خود اتکایی گندم ایرانی و پیش بینی آمریکایی ها

وحیدزندی فخر

خبـــر

بــازار



وقت��ی ص��دای مهی��ب غ��رش ابرها و 
بارش س��نگین باران آغاز ش��د، مسئولان 
بیمارس��تان جمعی��ت هلال احمر در مکه 
احتمال وق��وع حادثه را می دادند، بنابراین 
تمام��ی عوام��ل بیمارس��تان ب��ه حالت 
آماده ب��اش درآمدن��د. طی تم��اس تلفنی 
توسط چند نفر از کادر درمانی هلال احمر 
ایران از داخل حرم، مبنی بر س��قوط بالابر 
و مص��دوم ش��دن تع��دادی از هموطنان، 
بلافاصله نخستین گروه های امدادی همراه 
با پزشکان عرب زبان به حرم اعزام شد. این  
روایت رئیس مرکز پزش��کی حج و  زیارت 
جمعیت هلال احمر ایران در مکه از سقوط 

جرثقیل بر روی زائران است.
علی مرعش��ی می افزاید: در این حادثه، 
ای��ران،  هلال احم��ر  ام��دادی  تیم ه��ای 
نخس��تین گروه امدادی حاضر در صحنه 
ب��ود. او با بیان اینکه در همان دقایق اولیه 
۱۶ نفر از مصدومان ایرانی به بیمارس��تان 
هلال احمر در مکه منتقل ش��دند، تصریح 
کرد: پزش��کان رابط نیز به بیمارستان های 
النور، اجیاد و ملک فیصل اعزام ش��دند تا 
از وضعیت سایر مصدومان احتمالی ایرانی 
در آن بیمارستان ها خبر بگیرند. مرعشی با 
اشاره به آخرین وضعیت مصدومان حادثه 
س��قوط بالابر در مکه مکرم��ه، گفت: ۳۲ 
ایرانی مجروح ش��دند و متاسفانه یک زائر 
ایرانی در این حادثه جان باخت. همچنین 

وزیر بهداش��ت درخصوص اقدامات انجام 
شده حادثه دیروز مکه گفت: خوشبختانه 
از هم��ان لحظ��ات اولیه، س��ازمان حج و 
زیارت جمهوری اس��لامی ای��ران و هیات 
پزش��کی حج و هلال احمر اقدامات بسیار 
خوبی صورت دادند. این اقدامات، درجهت 
شناسایی حجاج ایرانی مصدوم شده بوده 

است. 
هاشمی با بیان اینکه همکاران ما در همه 
بیمارس��تان های مکه مستقر شده بودند و 

خدمات هم ارائه ش��ده اس��ت گفت: طبق 
آمارهای��ی که ارائه کردند، ما یک نفر فوتی 
داشتیم که مشخصاتش در سایت سازمان 
حج و زیارت موجود اس��ت و بقیه افراد هم 
که بیش از ۲۵ نفر هس��تند اکثرا مرخص 
شده اند. همه اقداماتی که نیاز بوده است از 
نظر پزشکی در دوره نقاهت مصدومان انجام 
شود، انجام گرفته یا درحال انجام است. در 
همان ساعات اولیه به وزارت امور خارجه و 
سفیر ایران در عربستان اعلام کردیم که هم 

تیم فنی و هم تیم بیمارستانی برای پذیرش 
مصدومان آماده پرواز هستند. 

او ب��ا بیان اینک��ه درخصوص مصدومان 
ایران��ی نیاز به اقدام خاص پزش��کی نبوده 
اس��ت، گفت: درباره دیگر مسلمانان عزیز 
از کشورهای اندونزی، هند و پاکستان هم 
که تعداد درگذش��تگان یا مفقودان ساعت 
به س��اعت در ح��ال افزایش اس��ت اعلام 
کرده ایم، هم برای پذیرش در بیمارس��تان 
ای��ران آمادگی داری��م و ه��م آماده ایم تا 
تیم ه��ای پزش��کی مان را ب��رای اقدامات 
درمانی مصدومان اعزام کنیم. به هرحال با 
عربستان در تماس هستیم و تاسف مان را 
از حادثه پیش آمده اعلام کرده ایم چراکه 
همه مسلمانانی که در آنجا هستند با یک 
عش��ق وافر برای زیارت بیت الله الحرام به 
آنجا رفته اند و این حادثه برای ش��ان اتفاق 

افتاده هرچند غیر مترقبه بوده است. 
امدادی عربس��تان  نیروه��ای  مدیرکل 
اع��لام کرد ش��مار تلفات حادثه س��قوط 
جرثقی��ل در صح��ن مس��جدالحرام ب��ه 
۱۰۷ کش��ته و ۲۳۸ زخم��ی رس��ید. روز 
گذش��ته توف��ان ش��دید، وزش باده��ای 
قوی و باران ش��دید باعث س��قوط یکی از 
جرثقیل های مس��جدالحرام شد. سازمان 
ح��ج و زیارت س��اعتی پ��س از حادثه در 
 اطلاعیه ای اس��امی ۲۵ نفر از مجروحان را 

اعلام کرد. 

محمدعل��ی مح��زون، مدی��رکل آمار و 
اطلاعات س��ازمان ثبت احوال کش��ور در 
برنام��ه تلویزیون��ی گلبرگ، ب��ه ارائه آمار 
ط��لاق و ازدواج در کش��ور اش��اره ک��رد 
و گفت: طبق آمارها از س��ال 9۰ ش��اهد 
روند کاهش��ی ازدواج در کش��ور هستیم 
به گونه ای که بیشترین ازدواج در سال9۰، 
۸9۱ هزار مورد بوده و آخرین آمار نش��ان 
از ثبت ۷۲4 هزار ازدواج در سال 9۳ دارد. 
او در ادامه با اش��اره به وضعیت سن 
ازدواج در کش��ور، گف��ت: س��ن ازدواج 
نیز دچ��ار تحولاتی ش��ده به گونه ای که 
میانگی��ن س��ن ازدواج در کش��ور برای 
 ۲۳.۵ خانم ه��ا  ب��رای  و   ۲۸ آقای��ان 
اس��ت و روند افزایش��ی دارد. این آمار 
در کلانش��هرها نیز تفاوت قابل توجهی 
دارد. بر این اساس میانگین سن ازدواج 

برای آقایان ۳۱ و برای خانم ها ۲۷ سال 
اس��ت که از میانگین کش��وری بس��یار 
بالاتر اس��ت. مدیرکل آم��ار و اطلاعات 
سازمان ثبت احوال کشور تصریح کرد: 
همچنی��ن در ک��رج نیز میانگین س��ن 
ازدواج ب��رای آقایان ۳۰ و برای خانم ها 
۲۶ سال است. در کلانش��هر شیراز نیز 
میانگین س��ن ازدواج به همین صورت 
اس��ت. این در حالی اس��ت که وضعیت 
س��ن ازدواج در نقاط ش��مالی، مرکزی 
و جنوبی کلانش��هری مانند تهران نیز با 
یکدیگر متفاوت است. در شمیرانات که 
به عنوان نمادی از ش��مال ش��هر تهران 
است، میانگین سن ازدواج برای آقایان 
۳۲ و برای خانم ها ۳۰ س��ال، در مرکز 
ش��هر نیز آقایان ۳۱ و خانم ها ۲۷ سال 
و در شهرس��تان ری آقای��ان ۲۸ س��ال 

و خانم ها ۲4 س��ال اس��ت که به گفته 
کارش��ناس ای��ن برنامه می ت��وان گفت 
دلیل بالا رفتن سن ازدواج تنها مسائل 
اقتصادی نیست و عوامل دیگری در آن 

اثرگذار است. 
محزون با اشاره به آمار طلاق نیز گفت: 
از ابتدای دهه ۷۰ ب��ه بعد روند افزایش 
در ط��لاق اتف��اق افت��اده به گونه ای ک��ه 
در ابت��دای این دهه آم��ار طلاق حدود 
۳۰هزار مورد بوده، در اواس��ط دهه ۸۰ 
این آم��ار از مرز ۱۰۰ ه��زار عبور کرده 
اس��ت و در نهایت آمار سالانه که مربوط 
به سال 9۳ است ، رکورد ۱۶۳ هزار مورد 
طلاق را نش��ان می دهد. او با اش��اره به 
اینکه از یک سو شاهد افزایش طلاق و از 
سوی دیگر شاهد کاهش ازدواج هستیم، 
خاطرنش��ان کرد: در کل کشور براساس 

آخرین آمار س��الانه ۲۲.۶ درصد نس��بت 
ثبت طلاق به ازای هر ۱۰۰ ازدواج است. 
در اوای��ل دهه ۷۰ این آم��ار ۶.۳ درصد، 
اوایل دهه ۸۰ به ۸.۳ رس��یده و اواس��ط 
ده��ه ۸۰ از م��رز ۱۰ درصد عب��ور کرده 
و ت��ا س��ال 9۳ از مرز ۱۰ درص��د عبور 
کرده اس��ت. در کلانشهری مانند تهران، 
کرج و مش��هد این آمار بس��یار بالاتر از 
میانگین کش��ور و بالغ بر ۳4 درصد و در 
اصفهان ۳۰ درصد اس��ت این آمار نشان 
می ده��د در کلانش��هرها وضعیت طلاق 
بیش��تر از میانگین کش��وری اس��ت. در 
شمال و جنوب ش��هر تهران نیز وضعیت 
آم��ار ط��لاق ب��ا یکدیگر متفاوت اس��ت 
به گونه ای که نس��بت طلاق ب��ه ازای هر 
ری  و   ۵۷ ش��میرانات  در  ازدواج   ۱۰۰

۲۳ درصد است. 

طبق آخرین آمار 
با افزایش طلاق و کاهش ازدواج روبه رو هستیم

آخرین خبرها از واقعه هولناک مکه

32زائر ایرانی مجروح 
و یک تن جان باخت

بی��ش از یک میلی��ون نف��ر از اهالی کاتالان اس��پانیا، 
برای اعلام مطالبه خود مبنی بر دس��تیابی به اس��تقلال، 
در بارس��لون ب��ه خیابان ها آمدند. به گ��زارش خبرگزاری 
فرانس��ه، بیش از یک میلیون نفر از اهالی کاتالان اسپانیا 
با برافراش��تن پرچ��م زرد و قرم��ز، در بزرگ ترین خیابان 
بارس��لون راهپیمایی خود را با فریاد  » اس��تقلال «  برگزار 
کردن��د. پلیس ش��هر اعلام ک��رد که در ای��ن راهپیمایی 
ح��دود یک میلیون و 4۰۰ هزار نف��ر گردهم آمده بودند. 
این در حالی اس��ت که دولت مرکزی اسپانیا میزان افراد 
ش��رکت کننده در ای��ن راهپیمای��ی را تنها بی��ش از نیم 

میلیون نفر اعلام کرد. 
نظرس��نجی ها نش��ان می دهند که کاندیداهای طرفدار 
جدای��ی می توانن��د در انتخاب��ات ۲۷ س��پتامبر اکثریت 
کرس��ی ها در پارلمان کاتالان را به دس��ت آورند. اگر این 
اتف��اق بیفتد، آرتور م��اس، رئیس جمه��ور کاتالان وعده 

داده اس��ت که براس��اس نقش��ه راه ۱۸ماهه برای جدایی 
ای��ن منطقه وارد عمل ش��ود. او در این ب��اره اعلام کرده 
اس��ت:  » ما خواهان برگزاری رفراندوم همانند اس��کاتلند 
در بریتانی��ا و کب��ک در کانادا هس��تیم.   «  ای��ن در حالی 
است که نخس��ت وزیر محافظه کار اس��پانیا مخالفت خود 
را با اس��تقلال کاتالونیا اعلام کرده اس��ت. نظرس��نجی ها 
نش��ان می دهد که اکثریت کاتالانی ها خواس��تار برگزاری 
رفراندوم هس��تند اما آنها درباره استقلال نظرات متفاوتی 
دارند. ملی گرایی کاتالان ها، رکود اقتصادی در اس��پانیا را 
تش��دید کرده اس��ت. جدایی طلبان اعلام می کنند مبلغی 
ک��ه آنها به عنوان مالیات می پردازند در مقایس��ه با میزان 
س��رمایه های دریافتی کاتالونیا بس��یار بیشتر است. با این 
حال، نخست وزیر اسپانیا هرگونه مذاکرات درباره استقلال 
را رد می کن��د و درب��اره احتمال انج��ام اصلاحات قانون 

اساسی حرفی نزده است. 

راهپیمایی میلیونی کاتالان ها در بارسلون با فریاد »استقلال«

 صده�ا ه�زار ش�هروند یمن�ی ب�ا 
برگزاری تظاهرات گسترده در صنعا، 
اق�دام عربس�تان در ممن�وع کردن 
یمنی ه�ا از حضور در مراس�م حج و 
ادامه تجاوز ائتلاف س�عودی به کشور 

خود را محکوم کردند. 
منابع لبنانی از م�رگ آنتوان لحد، 
م�زدور اس�راییلی و رئی�س گ�روه 
 » ارتش جنوب لبنان «  وابسته به رژیم 
صهیونیستی در صبح روز پنجشنبه 

در پاریس خبر دادند. 

خبرگزاری رویترز ادعا کرد که مسکو درصدد ارسال سامانه موشکی پیشرفته 
به س�وریه اس�ت و در ماه های اخیر رزمایش های دریایی خ�ود را در منطقه 

ساحل سوریه افزایش داده است

تیتر اخبار

سیدجلال ملکی، سخنگوی سازمان آتش نشانی و خدمات 
ایمنی ش��هرداری تهران درباره عملیات امداد رسانی و نجات 
دو کارگ��ر س��قوط کرده در چاه گفت: وق��وع این حادثه در 
خیابان مرزداران عصر روز گذشته به مرکز آتش نشانی شهر 
تهران اعلام و ماموران دو ایس��تگاه به محل اعزام شدند. دو 
کارگر تبعه کش��ور افغانس��تان در حال حفر چاهی به عمق 
۱۲ متر در یک ساختمان در حال ساخت بودند که به دلیل 
نزدیکی به چ��اه قدیمی، دیواره بین دو چاه تخریب و خاک 
دیواره وارد چاه درحال حفر ش��د. با وقوع این حادثه، یکی از 

کارگران که در داخل چاه مش��غول حفاری بوده در زیر آوار 
گرفتار ش��د و کارگر دوم برای نجات وی وارد چاه ش��ده که 
خود نیز در داخل چاه محبوس شده بود. به گزارش مهر، او با 
اشاره به اینکه ماموران آتش نشانی با ایمن سازی کامل محل 
وارد چاه شده و هر دو کارگر را از داخل چاه بیرون می آورند 
گفت: متأسفانه دراین حادثه کارگر ۲۰ ساله تبعه افغانستان 
به دلیل ش��دت جراحات وارده جان خود را از دس��ت داد و 
کارگر دوم نیز توس��ط عوامل اورژانس حاضر در محل برای 

مداوا به بیمارستان منتقل شد. 

مرگ دردناک کارگر افغان

خاکس�ار  مصطف�ی  اظه�ارات   بناب�ر 

قه�رودی، مع�اون ام�ور مش�ارکت های 
مردم�ی کمیته ام�داد امام خمینی )ره(، 
جش�ن عاطفه های امس�ال در دو مرحله 

برگزار می شود. 
 کمیس�یون ملی کنترل م�واد مخدر 
چین در گزارش�ی اعلام ک�رد که اخیرا 
مص�رف موادمخ�در مصنوع�ی در این 
کش�ور طرفداران بیش�تری پیدا کرده 

است. 
سیدمحسن هاشمی، مدیر راهبردی پروژه ساماندهی و آرام سازی خیابان انقلاب، 

از تغییر چهره این میدان مهم در تهران خبر داد

تیتر اخبار

روزهای ونیز که شاخه مستقل فستیوال فیلم ونیز است، 
برن��دگان ۲۰۱۵ خ��ود را معرفی کرد و فیلم  »زمس��تان 
زودرس« س��اخته مای��کل راو برنده جای��زه اصلی یعنی 
جایزه روزهای ونیز ش��د که هم��راه جایزه نقدی ۲۲۵۰۰ 
دلار  )۲۰ هزار پوند( به وی اهدا می ش��ود. در  »زمستان 
زودرس« که محصول مش��ترک کش��ورهای اس��ترالیا و 
کاناداس��ت، پل دوس��ت و س��وزان کلمِان نقش زوجی را 
بازی می کنند که گرفتار عدم توافق های ازدواج شده اند. از 
دیگر برندگانی که معرفی شدند می توان به  »در حالی که 
چش��مانم را باز می کنم« ساخته لیلا بوزید اشاره کرد که 
توس��ط هیأت داورانی متشکل از اعضای نمایش دهندگان 
اروپایی به عنوان برنده جایزه بهترین فیلم اروپایی معرفی 
ش��د و پس از این مورد حمایت سینماهای اروپا و برنامه 
مال��ی اتحادیه اروپا قرار خواهد گرفت. این فیلم همچنین 
موفق به کس��ب جایزه منتخب مردم ب��ی ان ال  )از جوایز 

جنبی جشنواره فیلم رم( هم شده بود. 

جوایز فدِورا که توسط هیأت داوران متشکل از منتقدان 
فیل��م اروپایی به رهبری دوبراوکا لاکیچ اهدا می ش��ود در 
بخش های مختلف به چند فیلم اهدا ش��د. جایزه بهترین 
فیلم به  »عطر زیرزمینی« س��اخته پنگفِی رسید، روچیکا 
اوبروی برای نخس��تین فیلم سینمایی خود یعنی  »آیلند 
س��یتی« جایزه بهترین کارگردان جوان را از آن خود کرد 
و جای��زه بهترین بازیگر زن ج��وان هم به اوندینا کوآدری 
ب��رای نقش��ش در فیلم  »آریانا« رس��ید. یازدهمین دوره 
رقابت��ی بخ��ش  »روزهای ونیز« جش��نواره فیل��م ونیز، 
نمونه ای از بخش های جنبی اس��ت که ی��ادآور بخش دو 
هفته کارگردانان کن است و منتخبان ویژه خود را معرفی 
می کن��د. یازدهمین دوره  »روزه��ای ونیز« از دوم تا ۱۲ 
س��پتامبر برگزار شد. امس��ال در این بخش، آثار چندین 
کارگ��ردان زن از جمل��ه انیس وردا، آلبا رورواچر، س��لیا 
رولس��ون ه��ال، لیلا بوزی��د، کارلوتا س��رکوتی و روچیکا 

اوبرویی به نمایش گذاشته شد. 

بخش  »روزهای ونیز« برندگانش را شناخت

 مایکل مور با نخس�تین اک�ران جهانی 
فیلم مس�تند  »بعد کجا را اش�غال کنیم« 
در نخستین شب جش�نواره فیلم تورنتو، 
ستاره شب نخست این جشنواره کانادایی 

بود. 
 کت�اب صوت�ی »قصه های خ�وب برای 

بچه ه�ای خوب« ش�امل قصه ه�ای عطار 
نیشابوری نوشته مهدی آذریزدی منتشر 

شد. 
جش�ن خانه س�ینما با انتقاد رامبد جوان از نحوه برگزاری و بازی پانتومیم با 

فاطمه معتمدآریا جمعه شب در عمارت مسعودیه برگزار شد

تیتر اخبار

به مناس��بت ۷۰ ساله ش��دن فرانس بکن باوئر، یوفا از 
ای��ن بازیکن، مربی و چهره ورزش��ی به عنوان قلب فوتبال 
اروپ��ا به مدت نیم قرن تجلیل ک��رد. در این پیام از بکن 
باوئر چنین یاد ش��د: فرانس بکن باوئر همچنان  »قیصر« 
اس��ت؛ مردی که به مدت نیم قرن در رأس فوتبال آلمان 
ایس��تاده اس��ت. لقب  »قیصر« از س��ال های اولیه فوتبال 

وی می آید. در یک بازی دوس��تانه در سال ۱9۶۸ در وین 
پایتخ��ت اتریش با بایرن مونیخ، این بازیکن ۲۲ س��اله در 
کنار نیم تنه امپراتور س��ابق اتریش فرانس جوزف عکسی 
گرف��ت و از آنجا او به عنوان قیصر حاضر آلمان ش��ناخته 
ش��د. این صفتی مناس��ب برای بازیکن جوانی بود که در 
نقش یک رهبر توانست بازی های کشورش را پیش ببرد. 

پیام تبریک یوفا به خاطر ۷۰ سالگی بکن باوئر

 نیما عالمی�ان، نماین�ده تنیس روی 
میز ایران در مس�ابقات جهانی بلژیک 
با پی�روزی برابر حریف مجارس�تانی به 

فینال این رقابت ها راه یافت. 
 رئی�س کمیت�ه انضباطی اع�لام کرد 
هن�وز هیچ گزارش�ی از س�وی مقامات 
تی�م خیب�ر  دو  دی�دار  برگزار کنن�ده 
خرم آباد و آلومینیوم هرمزگان یا داوری 

بازی به این کمیته نرسیده است. 
چهار نماینده کشتی آزاد ایران حریفان خود را در رقابت های جهانی شناختند 

که در این میان پرویز هادی با قرعه بسیار سختی مواجه شد

تیتر اخبار
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گزارش امداد و نجات 
آسیب 4 هزار و 8۰9 هموطن در 8۷۶ حادثه

سرپرس��ت  درویش��ی،  حس��ین 
معاون��ت عملی��ات س��ازمان امداد و 
نجات با اشاره به اینکه 4۵۸ مورد از 
حوادث هفته گذش��ته جاده ای و ۷4 
مورد ش��هری بوده است، اظهار کرد: 
به علاوه ۳۲ مورد از مجموع حوادث 
هفته گذش��ته کوهستان، چهار مورد 
سیل و آب گرفتگی، ۲۶ مورد دریایی 
و س��احلی، پن��ج مورد آتش س��وزی 
جن��گل و مرتع، دو م��ورد زمین لرزه، 
پن��ج م��ورد صنعت��ی و کارگاه��ی و 
مابق��ی مربوط به س��ایر حوادث بوده 

است. 
او ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه در هفت��ه 
گذش��ته 4   ه��زار و ۸۸۵ ت��ن حادثه 
دیده ان��د، گفت: از این میان یک هزار 
و ۸۳۱ ت��ن در ح��وادث جاده ای، ۲۸ 
تن در سیل و آب گرفتگی، 9۸ تن در 
حوادث ش��هری، ۸9۸ تن در حوادث 

کوهستان، ۳9 تن در حوادث دریایی 
و س��احلی، ۱۲ تن در حوادث صنعتی 
و کارگاه��ی و مابقی در س��ایر موارد 

حادثه دیده اند. 
سازمان  عملیات  معاونت  سرپرس��ت 
امداد و نجات با اشاره به آسیب دیدگی 
4  ه��زار و ۸۰9 ت��ن در ح��وادث هفته 
گذش��ته، گفت: از این میان یک هزار و 
۷۶۲ تن در حوادث جاده ای، ۲۸ تن در 
سیل و آب گرفتگی، 9۷ تن در حوادث 
ش��هری، ۸9۶ تن در کوهس��تان، ۳۵ 
ت��ن در حوادث دریایی و س��احلی، ۱۲ 
تن در صنعت��ی و کارگاهی و مابقی در 
سایر حوادث آسیب دیدند. او به اسکان 
اضط��راری ۱۲۵ نفر در ح��وادث هفته 
گذشته اش��اره کرد و افزود: در مجموع 
این ح��وادث ۸۵۵ تن نجات یافتند که 
۵94 نف��ر ب��ه مراکز درمان��ی منتقل و 

۲۶۱ تن سرپایی درمان شدند. 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش

بسم الله الرحمن الرحیم
ةَ  إنَِّ أوََّلَ بیَْتٍ وُضِعَ للِنَّاسِ للََّذِی ببَِکَّ

ِّلعَْالمَِینَ مُبَارَکا وَهُدی ل
جان باختن و جراح��ت تعدادی از 
حجاج بیت الله الحرام از جمله تعدادی 
از حجاج عزیز ایران��ی در حادثه مکه 
مکرمه موجب تاس��ف و تالم اینجانب 

شد. 
در ای��ن ایام که مصادف با موس��م 
ح��ج ابراهیمی اس��ت و انظار و قلوب 
مس��لمانان بیش از پی��ش معطوف به 
س��رزمین وحی اس��ت، بی ش��ک این 
حادث��ه دلخراش موج��ب تالم خاطر 

امت اسلامی شده است. 
ب��ا  هم��دردی  ضم��ن  اینجان��ب 
خانواده ه��ای آس��یب دیدگان، طل��ب 
مغفرت ب��رای جان باخت��گان، آرزوی 
ب��رای  عاج��ل  ش��فای  و  س��لامتی 
مجروحان و اع��لام آمادگی جمهوری 
اس��لامی ای��ران برای مس��اعدت های 
درمان��ی، برای عموم حج��اج ازجمله 
حجاج عزیز کش��ورمان حج مقبول و 
سعی مش��کور توأم با امنیت و صحت 

مسألت دارم. 
حسن روحانی

رئیس جمهوری اسلامی ایران

پیام تسلیت رئیس جمهوری

در دیدار رئیس پارلمان عراق
ظریف: عراق نقش خود را هرچه سریع تر باز یابد

س��لیم الجبوری، رئی��س پارلمان عراق 
که در رأس هیاتی در ایران به سر می برد، 
بعدازظهر دی��روز با محمد ج��واد ظریف 
دی��دار و گفت وگو کرد ک��ه در این دیدار 
درخصوص مس��ائل دوجانب��ه و تحولات 
جاری در عراق گفت وگو و تبادل نظر شد. 
رئیس پارلمان ع��راق در این دیدار ضمن 
تبریک موفقیت جمهوری اسلامی ایران در 
مسئله هسته ای، آن را به نفع منطقه خواند 
و افزود: تلاش های ایران را در جهت ایجاد 

ثبات در منطقه ارج می نهیم. 
س��لیم الجبوری با قدردان��ی از دولت و 
ملت ایران به خاطر کم��ک به مردم عراق 
در طول بحران، از جمهوری اسلامی ایران 
خواس��ت همواره در کنار عراق برای حل 
بحران های داخلی و مبارزه با افراطی گری 
باش��د. در این دی��دار وزیر ام��ور خارجه 
کش��ورمان هم، صلح در ع��راق و حضور و 
مش��ارکت مؤثر همه گروه های عراقی در 

ساختن آینده این کشور را بسیار با اهمیت 
خوان��د و اف��زود: عراق یک��ی از مؤثرترین 
کش��ورهای عربی و اسلامی است که باید 
هر چه س��ریع تر نقش خ��ود را باز یابد. او 
با ابراز امیدواری نس��بت به رفع مشکلات 
داخل��ی در عراق با درایت مس��ئولان این 
کشور، اظهار داش��ت: ما همواره در حوزه 
مس��ائل داخلی، منطق��ه ای و بین المللی 
به ویژه مبارزه علیه خشونت و افراطی گری 
در کنار دولت و ملت عراق خواهیم ایستاد. 
وزیر امور خارجه کشورمان ابراز امیدواری 
ک��رد: روند اصلاحات در عراق با همفکری 
و همکاری همه گروه ها و نهادهای قانونی 
ع��راق به نتیجه مطلوب برس��د. ظریف با 
اعلام آمادگی جمهوری اسلامی ایران برای 
ایجاد جبهه مشترک برای مبارزه با افراط و 
تروریسم، ابراز امیدواری کرد که کشورهای 
منطقه بتوانند مسائل و مشکلات خود را با 

گفت وگو حل وفصل کنند. 
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طراحان گرافیک بی برند
 یا بی خلاقیت

ای��ن روزها جامع��ه طراحان گرافی��ک ایران با 
چالش��ی جدی دس��ت به گریبان است که از نظر 
من ریشه در نبود پرسنال برند قوی در این گروه 

دارد. 
عدم اطمینان یا در واقع بی اعتمادی که امروزه 
جامعه طراحان گرافیک ایرانی را به ش��دت درگیر 
خود کرده است ناش��ی از عدم سرمایه گذاری در 
برند س��ازی ب��رای کل انجمن طراح��ان گرافیک  
)ب��ا وجود اینکه ب��ه زعم اعضا، انجمن به ش��دت 
س��ازمان یافته عمل کرده اس��ت( و ه��ر کدام از 

طراحان به صورت فردی است. 
به رغم نزدیک بودن دوس��تان ط��راح به صنف 
مشاوران برندس��ازی و اینکه خیلی از آژانس های 
تبلیغاتی که مدیران آنها طراحان گرافیک هستند، 
خود برنامه های برند س��ازی برای کارفرماهایشان 
نسخه می کنند، در تدوین و اجرای برنامه پرسنال 

برند خودشان به شدت بیکار نشسته اند. 
نقل قولی از یکی از دوستان طراح است که یک 
کار ط��رح تبلیغاتی خوب یا کپی اس��ت یا هنوز 
معلوم نش��ده که کپی اس��ت. این باور به سرعت 
غیر قابل کنترل��ی به ذهن مش��تریان و صاحبان 

کسب وکارها ورود و نفوذ خواهد کرد. 
به باور من، اینکه در س��ال های گذشته جمعی 
از این دوس��تان با داشتن دسترسی های خاص به 
مناب��ع ویژه ای که آنها را قلقل��ک می داد، مطالعه 
کارهای انجام ش��ده در سایر مارکت ها را فراتر از 
یک benchmark  ساده در نظر بگیرند و بعضاً 
عینا کار را کپی کنند، باعث شده در روزهایی که 
این دسترسی نه تنها برای سایر همکاران که برای 
کارفرماه��ا و بقیه صنف های درگیر با کار طراحی 
نیز هم فراهم ش��ده است؛ قضیه کپی را عیان تر و 

تا حدی بغرنج کند. 
در ماه ه��ای اخی��ر به صورت روزانه ش��اهد آن 
هس��تیم ک��ه در چند س��اعت اولیه انتش��ار یک 
ط��رح تبلیغاتی، پرونده کپی ب��ودن طرح با ذکر 
نام آژانس، تاریخ انتشار و نام کارفرما در صفحات 

مجازی منتشر می شود. 
اینکه در بس��یاری از م��وارد، کار آنچنان کپی 
شده که جای نفس کشیدن هم نمی گذارد بماند؛ 
در بعض��ی طرح ه��ا ایده های چن��د کار ترکیب و 
طرح جدیدی اجرا ش��ده ک��ه نمی توانیم بگوییم 
طرح کپی اس��ت، ایده کپی است و اینکه این نوع 
خلاقیت در به هم چس��باندن چن��د طرح، جایزه 
دارد ه��م موضوعی تخصصی اس��ت که در حیطه 

این مطلب نمی گنجد. 
 اما نکته قابل تاملی که می ماند این اس��ت که 
وقتی ایده ای در هزاران کیلومتر آن سوتر به ذهن 
یک طراح می رس��د، آیا نمی توان این فرض را در 
نظر گرفت که این ایده بتواند حداقل به ذهن یک 
نفر دیگر هم در این کره خاکی برس��د و آن را به 

همان مشابهت اجرا کند؟ 

مثالی در زمینه برند س��ازی وجود دارد که اگر 
یک شلوار تولید داخلی تهیه کنیم و سر زانوهای 
این ش��لوار مثلًا بعد از یک ماه سابیده شود، قطعاً 
به این نتیجه می رس��یم ک��ه کلا تولیدات ایرانی 
کیفیت ندارد. اما اگر همین اتفاق برای شلوار برند 
ش��ده غیر ایرانی بیفتد، نخستین فرضیه این است 
که نمونه تقلبی این برند در بازار زیاد شده است! 
از مضرات دیگر عدم برند سازی شخصی یا همان 
پرس��نال برندینگ در قدم اول، عدم ارائه تعریف 
مشخص از نحوه کار و شیوه ایده پردازی در بخش 

طراحی گرافیکی ایده های تبلیغاتی است.
 آنچه هن��وز حتی بین گروه ه��ای دیگر کاری 
نزدیک به طراحان جای س��وال دارد، این اس��ت 
ک��ه تا چه حد از مش��ابهت در ایده پردازی و اجرا 

مجاز است؟ 
بخش ه��ای  ب��ه  گرافی��ک  طراح��ان  ورود 
مختل��ف طراحی کمپین، اجاره رس��انه و بعضا 
برنامه ریزی برندس��ازی در قالب ش��رکت های 
تبلیغات��ی ه��م باع��ث ع��دم تمرکز ایش��ان و 
بلاتکلیف��ی کارفرماها با ش��یوه های کاری این 
گروه ش��ده است. عدم جایگاه س��ازی مناسب 
در ذه��ن مخاطب، باعث می ش��ود، نخس��تین 
فرضی که بعد از دیدن کار مش��ابه در ذهن به 
وجود می آید این باش��د که کپی توسط طراح 

ایرانی صورت گرفته اس��ت. 
در نهای��ت، ع��دم اطمینان به ادع��ای صاحبان 
اث��ری که کارهایش��ان ب��ه لحاظ بصری مش��ابه 
نمونه های خارجی است، در چندین زمینه نیاز به 
آسیب شناسی جدی دارد. افزایش میزان خلاقیت 
این گروه از دوستان و بررسی نمونه های خارجی 
صرف��اً با هدف مطالع��ه و Benchmark تمرکز 
روی برند س��ازی و ایجاد جایگاه مناسب در ذهن 
مخاطب��ان با ارائه کارهای تخصصی و ایده پردازی 
ش��ده که روند ش��کل گیری ای��ده و طراحی قابل 
ردیاب��ی و دفاع باش��د، از فعالیت های جدی مورد 

نیاز در این حوزه است. 
البت��ه دیده ش��ده به دلی��ل عدم برند س��ازی 
مناس��ب، حتی با ارائه مس��تندات هم دوستان 
نتوانس��ته اند ادع��ای خلاقیت و تش��ابه اتفاقی 

طرح را ثابت کنند. 
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ایستگاه تبلیغات

آگهی ه�ای  اک�ران  درب�اره  را  نظرت�ان 
تبلیغاتی در جهت ترغیب مصرف کننده 

ایرانی به خرید کالایی داخلی بگویید؟ 
درخصوص کمپین ه��ای تبلیغاتی حمایت 
از تولید داخل ش��اید بد نباش��د اگر از منظر 
برندین��گ ب��ه موضوع ن��گاه کنی��م، البته نه 
برندین��گ ب��ه معن��ای مط��رح ک��ردن یک 
تولیدکننده یا س��ازنده خاص، بلکه به معنای 
طرز تفک��ری که در کل حوزه صنعت و تولید 
کش��ور جریان یافته و در تلاش اس��ت تا نوع 
تلقی و نگاه مخاطب )مش��تری( را نس��بت به 
عامه محصولات تولید داخل تغییر داده و وی 
را ب��ه جای ترغیب به خری��د محصولات یک 
سازنده خاص به خرید از کل محصولات تولید 
داخ��ل ترغیب کند. با این طرز نگرش، قبل از 
داش��تن توقع یکجانبه از مشتری برای خرید 
محصولات تولید داخل، لازم است طرز تفکر و 
نگرش جدیدی در خود تولیدکننده )در اینجا 
کلیه تولیدکنندگان محصولات داخلی( ایجاد 
ش��ود. در حقیقت در شرایط پررقابت امروزی 
ک��ه از هر طبق��ه محصول، در کن��ار چندین 
تولیدکننده داخل��ی، چندین و بعضا چند ده 
تولیدکنن��ده خارجی وجود دارند که نس��بت 
به تولید آن محصول خاص اقدام می کنند، به 
منظور حفظ جایگاه رقابتی از یکس��و و برای 
کسب سهم بیشتر از بازار از سوی دیگر، لازم 
اس��ت تولیدکنندگان روی مزایا و ارزش های 
ایجاد ش��ده برای مش��تری تجدیدنظر کرده 
و نتیجه مس��تقیم این طرز تفک��ر را در تنوع، 
کیفیت، قیمت، دسترسی به محصول، خدمات 
جانب��ی و پش��تیبانی و. . . نیز منعکس کنند. 
تحت این شرایط و با مشاهده تغییر رویکرد و 
روند شرکت های تولیدکننده و سازنده داخلی 
می ت��وان امیدوار بود واکنش مش��تری نیز در 
میان مدت دس��تخوش تغییر و تحول ش��ده 
و اقبال بیشتری نس��بت به محصولات تولید 
داخل و تبلیغات این حوزه از خود نشان دهد. 
در غیراین صورت و درصورتی که صرفا کمپینی 
برمبنای ایجاد جوی احساس��ی و عاطفی، به 
م��دد ابزارها و رس��انه های تبلیغاتی و مثلا با 
محوریت شعارهایی نظیر کمک به بالندگی و 
رشد صنعت، جلوگیری از بیکار شدن کارگران 

و زحمتکش��ان واحده��ای تولی��دی، ایج��اد 
اشتغال، کمک به اقتصاد کشور، جلوگیری از 
خروج ارز و ده ها استدلال مشابه دیگر طراحی 
و اجرا ش��ود، در بهترین حال��ت تنها واکنش 
آنی و احساس��ی مخاطب را در پی داش��ته و 
در کوتاه م��دت موثر خواهد بود. به بیان دیگر، 
مادامی که خود محصول تولید داخل اصطلاحا 
شایس��تگی و لیاقت جذب و حفظ مشتری را 
نداش��ته باش��د، پس از مقطعی واکنش آنی و 
احساسی از سوی هموطنان، مجددا اوضاع به 
روال قبل باز خواهد گشت و چه بسا این تجربه 
ناخوش��ایند، اجرای کمپین ه��ای این چنینی 
آتی را حتی با دش��واری بیش��تر و اثربخشی 
کمتر همراه سازد و البته متاسفانه بسیاری از 
کمپین هایی از این دست به همین دلیل و به 
سبب شکل گیری همین چرخه معیوب و بیمار 

با موفقیت چندانی همراه نبوده اند. 
به نظرتان توجه ب�ه این تبلیغات چقدر 
می تواند به اقتصاد کشور کمک کننده باشد؟ 
در اینکه اجرای کمپین های اجتماعی خواه 
در قال��ب کمپین ه��ای حام��ی محصولات و 
تولیدات داخل��ی و خواه در قالب کمپین های 
ض��د محص��ولات داخلی که مش��ابه آن را در 
کمپین »تحریم خودروی صفر« شاهد بودیم 
بر اقتصاد کش��ور تاثیرگذارند، ش��کی نیست. 
ع��لاوه بر اینک��ه در بحبوحه افزایش س��طح 
انتظارات و توقعات مردم )به عنوان مش��تری(، 
ش��بکه های اجتماع��ی نیز با پتانس��یل های 
بالای ارتباط��ی به این فرآیند اضافه ش��ده و 
ضمن به واکنش واداش��تن تعداد بیشتری از 
مخاطبان و مش��تریان بالقوه، اثرات اقتصادی 
ای��ن قبیل جریان ها خواه مثبت و خواه منفی 
را تس��ریع و تش��دید می کنند. ب��ا این همه، 
اج��رای موفق کمپین های حمایت از تولیدات 
داخلی، در صورت برآورده کردن شرایطی که 
قبلا گفتم یعنی ترغیب احساس��ات و عواطف 
مش��تری مش��روط به تغییر روند و استراتژی 
تولیدکنن��دگان داخل��ی ب��ه می��زان زیادی 
می تواند ضمن جلوگیری از خروج ارز، تقویت 
توان تولیدکنندگان داخلی، ایجاد اش��تغال و 
جلوگیری از بیکاری، بالندگی و رش��د صنعت 
و. . . موجب رونق و افزایش سطح رقابت پذیری 

محصولات تولید داخل در مقایسه با نمونه های 
خارجی آن شود. 

در ای�ن باره نمونه ای از کمپین های موفق 
کش�ورهای دیگر را به ی�اد دارید تا برای 

روشن شدن موضوع بیان کنید؟ 
درخصوص کمپین های موفق س��طح دنیا، 
نمونه قابل ذکر زیاد اس��ت ام��ا اجازه بدهید 
به ذکر یکی از شنیده های خودم بسنده کنم. 
به ظاه��ر موضوع از این ق��رار بود که در کوبا و 
در اوای��ل رهب��ری فیدل کاس��ترو که اقتصاد 
این کشور با مشکلات و چالش های متعددی 
همراه بود و به جز صنعت تنباکو و تولید سیگار 
برگ و چند حوزه انگشت شمار دیگر، فرصت 
و زمینه رشد اقتصادی چندانی وجود نداشت، 
طراحی کمپین��ی مبنی ب��ر افزایش مصرف 
س��یگار برگ ب��رای حمای��ت از این صنعت و 
تبدیل ش��دن آن به صنعتی جهانی به میزان 

زیادی در رشد و بالندگی صنعت تنباکوی این 
کش��ور موثر بود. امروز همین کشور، به عنوان 
برترین تولیدکننده س��یگار ب��رگ مرغوب در 
کل جهان ش��ناخته می ش��ود و بخش زیادی 
از درآمد خارجی این کش��ور از محل صادرات 
همین محصول تامین می شود. نکته اینجاست 
که دعوت از مردم برای تحقق هدف مشترک 
ک��ه در این زمینه خاص، دعوت به اس��تفاده 
از محص��ولات تولی��د داخل اس��ت، موضوع 
پیچیده ای نیست و صرفا نمونه های موفق آن 
به کشورهای خارجی محدود نمی شود. اتفاقا 
تاریخ کشور خود ما نیز مملو از مواردی است 
که هرجا مردم بخواهند و به شیوه ای صحیح و 
اثربخش به دستیابی به هدفی مشترک ترغیب 

ش��وند، مادامی که محرک و زمینه مناس��بی 
برای دعوت از مردم فراهم شود، نتیجه مثبتی 
ش��کل گرفته اس��ت. تجربه تحریم تنباکو به 
فت��وای یکی از علمای مذهب��ی، نمونه بارزی 
از یک کمپین موفق تحریم یک کالای خاص 
است. تجربه و همپایی مردم در جنگ تحمیلی 
ب��رای تحمل ش��رایط دش��وار دوران جنگ و 
کمبود کالا و نیز تحمل و ایستادگی مردم در 
شرایط دشوار تحریم، از دیگر نمونه های موفق 
همراهی و حمایت مردمی اس��ت. درخصوص 
اجرای این دس��ت کمپین ها نی��ز مادامی که 
حس وطن دوستی و آینده نگری هموطنان به 
درس��تی، با نگاه صادقانه و ب��ه دور از هرگونه 
منفعت جویی برانگیخته شود، نتیجه مثبتی را 

به همراه خواهد داشت. 
در ای�ن ب�اره اگ�ر پیش�نهادی داری�د، 

بفرمایید؟ 
اجرای موفق کمپین های این چنینی معلول 
حداقل سه علت عمده اس��ت: 1( تغییر رویه 
در رفت��ار و نگرش تولیدکنندگان و باور قلبی 
به این مس��ئله که دوران اتکای صرف به بازار 
انبوه برای فروش محصول به پایان رس��یده و 
ب��رای عقب نماندن از قافل��ه رقابت به ویژه در 
دوران پس��ا تحریم و افزایش ورود محصولات 
خارجی ش��ناخته ش��ده لازم اس��ت نگرشی 
فعالان��ه داش��ت و نتیجه ای��ن تغییر نگرش 
 را در عم��ل به مخاطب و مش��تری ثابت کرد

2( طراح��ی و هدای��ت صحی��ح و صادقان��ه 
کمپین های جلب حمایت مردمی و تلاش برای 
اثبات نگاهی همدلانه، متحدانه و جمع گرایانه 
به منظور جلب اعتماد مشتری و واداشتن وی 
به ارتکاب رفتار صحی��ح موردنظر 3( رویکرد 
دول��ت در جهت حمایت های ضروری محدود 
و کوتاه م��دت از صنایع کلی��دی با تاکید ویژه 
روی کوتاه م��دت ب��ودن حمایت های دولتی و 
پرهیز از حمایت های بیجا، یکجانبه و بلندمدت 
نس��بت به هر صنعت و تولید داخلی که اتفاقا 
در بلندمدت تضعیف تولیدکنندگان داخلی را 
به همراه دارد و نیز تلاش برای کسب جایگاه 
پدرانه و خیرخواهانه نسبت به صنعت به جای 
رویکرد مادرانه و بذل حمایت ها و دلسوزی های 
بعضا بی م��ورد و بی نتیجه که ضمن کمک به 

واقع گرای��ی تولیدکنن��دگان داخلی، همراهی 
بیش��تر مردم در کمپین های این چنینی را به 
همراه خواهد داش��ت. در مجموع، تلاش برای 
به ثمر نشس��تن این قبیل کمپین ها مستلزم 
داشتن نگاه سیستمی به مسئله است و صرف 
توج��ه و تاکید بیش از حد روی هر یک از این 

عوامل به تنهایی چاره کار نخواهد بود. 
در پای�ان هر نکت�ه ای را که به نظرتان به 
کامل و بهتر ش�دن ای�ن گفت وگو کمک 

می کند، بگویید؟ 
در کنار همه موارد پیش گفته، ذکر این نکته 
نیز خالی از فایده نیس��ت که با نگاه برند گونه 
به این مس��ئله، تحقق هدف جلب همراهی و 
مش��ارکت مردمی در حمای��ت از محصولات 
تولی��د داخل نیازمن��د عزم مل��ی و همگانی 
تک تک تولیدکنندگان است و همان گونه که 
وجود یک عیب یا ایجاد یک تجربه ناخوشایند 
در محص��ول می تواند کل برن��د تولید کننده 
محصول را تحت الشعاع قرار دهد و به تجربه ای 
ناخوشایند در ذهن مش��تری بدل شود، عدم 
همراهی جمعی و عدم احس��اس مس��ئولیت 
تک ت��ک تولیدکنندگان محص��ولات داخلی 
نس��بت به این تعه��د نیز می توان��د به کلیت 
ای��ن کمپین لطمه زده و حت��ی همان اندک 
اف��رادی را که با نیت نی��ک و برای حمایت از 
این کمپین اقدام ب��ه خرید محصولات تولید 
داخلی می کنند برای همیشه پشیمان ساخته 
و آن��ان را نی��ز به دامن رقبای خارجی س��وق 
دهد. در پای��ان، بی انصافی اس��ت اگر در این 
گفت وگو از تولیدکنندگان و سازندگان معتبر 
و متعهدی که هم اکنون نی��ز همه توان خود 
را ب��رای ارائه محصولاتی با بهترین کیفیت به 
کار گرفته اند و به گزینه های اصلی مش��تریان 
ایرانی بدل ش��ده اند، قدردان��ی نکنیم، با این 
حال بس��نده کردن به این ش��رایط شایسته 
ایران و ایرانی نیس��ت. امیدوارم بتوانیم روزی 
به ج��ای کمپین ه��ای دعوت ب��ه حمایت از 
تولید محصولات داخلی، کمپینی با عنوان »با 
افتخار، ساخت ایران« را جدی تر گرفته و علاوه 
بر تمایل و استقبال از خرید محصولات تولید 
داخل، با افتخار از تولیدات کشورمان دفاع و آن 

را به دیگران توصیه کنیم. 

بانکداران کوچک

چه حس��ی به ش��ما دس��ت می دهد اگر کودک 
هشت س��اله ای کارهای مالی شما را در بانک انجام 
 Record بده��د؟ و این همان اتفاقی اس��ت که در
Bank با هم��کاری Happiness Brussels رخ 
داد. برای نشان دادن آسان بودن بانکداری، آنها دو 
کارمندش��ان را برای آموزش بانک��داری به کودکان 
اختصاص دادند. س��پس از بچه ها خواستند که یک 

روز کامل را در بانک کار کنند. 
ب��ه گزارش  ام ب��ی ای نیوز، در ای��ن آگهی کودک 
8 س��اله ای را می بینید ک��ه روش تقاضا برای کارت 
اعتباری یا باز کردن حس��اب را فقط با اس��تفاده از 

شیرینی و شکلات نشان می دهد. 
البته بدیهی اس��ت که بس��یاری از مش��تریان از 
دی��دن کارکنانی به این جوانی در بانک خودش��ان 

شگفت زده شوند. 

آناهیتا جلوه
مشاور تبلیغات و برندسازی

نرگس فرجی

رسانه

درخصوص کمپین های تبلیغاتی حمایت 
از تولید داخل شاید بد نباشد اگر از 
منظر برندینگ به موضوع نگاه کنیم، 

البته نه برندینگ به معنای مطرح کردن 
یک تولیدکننده یا سازنده خاص، بلکه 
به معنای طرز تفکری که در کل حوزه 
صنعت و تولید کشور جریان یافته است

باید ها و نبایدهای کمپین های تبلیغاتی حمایت از تولیدات داخلی 
در گفت وگو با دکتر حمیدرضا قاضی مقدم

 خیرخواهی پدرانه، 
نه دلسوزی مادرانه

بنزی�ن در آمریکا گران ش�ده بود و مردم ع�ادی توان پر کردن باک 
ماش�ین های ب�زرگ آمریکایی را نداش�تند. دولت ب�رای اینکه مردم 
نس�بت به ای�ن اتفاق اقتصادی واکنش نش�ان ندهند، فورا ش�روع به 
تبلیغات گسترده برای ماشین های کم مصرف کرد. در این زمان بود که 
ماشین های کره ای در آمریکا مورد استقبال قرار گرفتند اما رفته رفته 
بحران بنزین برطرف ش�د و باید بازار خرید خودروی وطنی در آمریکا 

احیا می شد. درنتیجه دولت شروع به اکران کمپینی علیه ماشین های 
کم مصرف کرد تا عرق ملی را جریحه دار کند. در کمپین طرح هایی از 
ایمن نبودن ماش�ین های کره  ای و قدرت ماشین های آمریکایی اکران 
شده بود. اتفاقی که در آمریکا افتاد، شاید بارها در کشورهای مختلف 
نیز افتاده باش�د اما بهره ب�رداری و جهت دهی آمریکایی از این بحران 
باعث ش�د که از آن به عنوان یک نمونه خلاق تبلیغات ملی یاد ش�ود. 
حال در کشور ما نیز تبلیغاتی در حوزه ترغیب مصرف کننده به خرید 
کالای ایرانی منتشر شده است اما این تبلیغات آنقدر گسسته و آشفته 

اکران می شود که ارتباط مخاطبان با آن سخت و دشوار است. در واقع 
ای�ن آگهی ه�ای تبلیغاتی نه آنچنان ک�ه باید و ش�اید ترغیب کننده 
مصرف کننده ایرانی برای خرید کالای داخلی است نه به نظر انقلابی را 
در این عرصه به پا خواهد کرد. »فرصت امروز« س�عی دارد به بررسی 
کلان تر تبلیغات ترغیب کننده مش�تری به خری�د محصولات داخلی 
بپردازد تا شاید در این باره پیشنهادی ارائه داده و کمکی به این حوزه 
کرده باشد. به همین منظور در ادامه سراغ دکتر حمیدرضا قاضی مقدم 

مشاور و مدرس تبلیغات و بازاریابی رفته ایم. 



وقتی لوگوی خود را روی پیراهن 
مشتری می چسبانید

همان طور که می دانید یک��ی از ارکان اصلی بازاریابی 
ک��ه می تواند تغییرات عمده ای را در اجرای کس��ب و کار 
ش��ما ایجاد کند، ترفیع یا ترویج است. تبلیغات به عنوان 
عنصری انکارناشدنی به کمک رونق کسب و کار می آید و 
از همان ابتدا می تواند پایه گذار نام تجاری و اعتبار ش��ما 
در بازار هدف تان باشد. اما ترویج صرفا آن چیزی نیست 
که ش��رکت های تبلیغاتی یا مشاوران تبلیغاتی پیشنهاد 
می کنند. شیوه های متفاوتی از ترویج وجود دارد که گاهی 
بسیاری از شرکت ها از آن غافلند. یکی از این روش ها که 
موازی با تبلیغات می تواند گره گش��ا باشد، اسپانسرینگ 
اس��ت. اسپانسرینگ ش��یوه ها و ش��رایط متفاوتی دارد. 
از اسپانس��رینگ ورزش��ی، اسپانس��رینگ همایش ه��ا، 
کنفرانس ها و مجالس، اسپانس��رینگ برنامه های هنری، 
تلویزی��ون یا یک رویداد فرهنگی گرفته تا حمایت مالی 
ساخت یک مکان عام المنفعه یا حتی ایجاد یک رویداد 
خیری��ه همگی می تواند به گونه ای نمونه اسپانس��رینگ 
باش��د. در این یادداشت کوتاه مقصود و تاکید بیشتر بر 
اسپانسرینگ از جنس ورزشی است. تلاش داریم خارج 
از بحث های ورزشی، بازاریابی ورزشی و مدیریت ورزش، 
مقوله اسپانسرینگ ورزشی را از منظر بازاریابی عمومی 
و از دید اسپانس��ر یا کس��ی که به دنبال توجیهی برای 
اقدام به اسپانسرینگ اس��ت، ببینیم و تفاوت های آن را 

با فعالیت های تبلیغاتی بررسی کنیم.
ش��هر پر ترافیک تبلیغات و ییلاق خوش آب و هوای 
اسپانس��رینگ: همه جا پر از تبلیغات اس��ت؛ تلویزیون، 
رادی��و، مج��لات، در و دی��وار. تبلیغات ب��ه ذات تبلیغ 
هس��تند. بر دیوار کوبیده ش��ده اند و از شما انتظار توجه 
دارند. انتهای مجلات شاید دو برابر مطالب اصلی، آگهی 
چاپ شده و اگر دو صفحه متوالی مجله به هم بچسبند، 
تبلیغات شما اصلا دیده نمی شود! ازدحام تبلیغات همه را 
کلافه کرده است. از پیامک های گوشی که همه ناخوانده 
حذف می ش��ود تا آگهی میان فیلم ه��ای تلویزیونی که 
کانال عوض می شود. اسپانسرینگ به شما کمک می کند 
همه شلوغی را دور بزنید. نفسی بکشید و در فضایی آرام 
و به تنهایی دیده ش��وید. نام شما دیگر بلافاصله پس از 
نام رقیب مطرح نمی شود و می توانید بیش از دیگران در 

معرض بازار هدف خود باشید.
معرف��ی کنید و بفروش��ید: اگر به عن��وان یک کالای 
عموم��ی، یک محی��ط پرمخاطب را انتخ��اب کرده اید، 
فرصت دارید تا حدی مشتریان خود را محک بزنید. این 
امکان برای ش��ما وجود دارد که در یک رویداد ورزشی، 
در محل بفروش��ید و تحقیقات بازار خود را کامل کنید. 
ش��ما در مقابل مخاطبین زنده خود قرار گرفته اید و آنها 

را رودررو می بینید. 
اثبات در یک موقعیت ویژه: محصول شما که همیشه 
در یک رسانه و به طور مجازی دیده شده است، اکنون در 
دستان یک قهرمان ورزش��ی با میلیون ها طرفدار است. 
مشتریان ش��ما حقیقت وجودی شما را باور می کنند و 
همگام با قهرمان خود و با اطمینان از کیفیت، محصول 

شما را امتحان می کنند. 

دس��ته بندی ب��ازار ه��دف: نمی ت��وان گف��ت در ارائه 
برنامه ترویجی به مش��تریان اسپانس��رینگ کارس��ازتر 
است یا تبلیغات س��نتی اما می توان مشخصا دید که در 
اسپانس��رینگ دقیقا بازارهدف نش��انه گرفته شده است. 
در محصولاتی که بازار هدف گس��ترده تری دارند و کمتر 
وابسته به تفکیک طبقات اقتصادی جامعه هستند )مانند 
مواد غذایی پرمصرف( ورزش های پرطرفدار و برای کالاهای 
لوکس، ورزش های گران تر )مانند تنیس یا گلف( انتخاب 
می شوند. این روش مسلما تاثیر مستقیمی بر برنامه ریزی 
برند و نگهداری از برند مجموعه نیز دارد. برند کالای شما 
با برند آن ورزش یا باشگاه گره می خورد و با یک انتخاب 
صحی��ح می توانید تصویر مناس��بی از برند خود در مدت 
زمان کوتاهی ایجاد کنید. میزان هزینه اسپانسرینگ هم 
بر مبنای میزان مخاطب درنظر گرفته می ش��ود که برای 
صاحب کالا به صرفه اس��ت. از طرفی تبلیغات )به عنوان 
یک مقوله علمی/هنری( به مرور دچار تغییرات می شود، 
کهنه می ش��ود، سنتی می ش��ود و نیازمند نوسازی است 
اما اسپانس��رینگ کهنه نمی ش��ود و در واقع رشد خود را 
بر دوش رش��د ورزش می اندازد. فراموش نکنید بخشی از 
هزینه ای که برای اسپانسرینگ می کنید صرف پرستیژی 
می ش��ود که تا آخر عمر برند شما، همراه آن است. حتما 
کالاهای��ی را دیده اید که با اس��تراتژی ف��روش وارد بازار 
می ش��وند و نام خود را بس��یار ش��بیه به یک نام تجاری 
معروف انتخاب می کنند. حتی گاهی تلفظ یکسان دارند 
و تنها نگارش آنها متمایز اس��ت. مدت ها در بین کالاهای 

چینی این مثال ها رواج داشت. 
آنها بر دوش سال ها تجربه، خوشنامی، کیفیت و تمایز 
کالای اصلی س��وار بودند و ب��رای مدت کوتاهی )تا وقتی 
مش��تریان متوجه این کلاهبرداری ش��وند( موفق بودند. 
مش��تریان بعضا اش��تباهی کالا را می خریدن��د و بعد به 
اش��تباه خود پی می بردند. استراتژی این شرکت ها شبیه 
شرکت هایی است که اسپانسر می شوند. آنها هم می توانند 
بر دوش باشگاه ها یا ورزش های مختلف )بسته به نوع کالا، 
جایگاه و برند خود( س��وار  شوند و خود را در سبد کالای 
مشتریان خود تثبیت کنند اما آنها تقلبی نیستند، فروش 
محور نیستند و مشتریان را به اشتباه نمی اندازند. آنها به 
س��رعت از بازار حذف نمی شوند و ماندنی هستند. هزینه 
این تفاوت با شرکت های متقلب برابر با هزینه ای است که 
صرف حمایت مالی از یک تیم ورزش��ی می شود. ممکن 
اس��ت نام برند شما س��ال ها روی یک پوستر ورزشی در 
خصوصی ترین اتاق یکی از مشتریان هدف تان بماند و شما 
را برای او یادآوری کند یا هر روز پیراهنی با لوگوی شما را 

بپوشد و به خیابان برود. 

ایده های بزرگ برای برندآفرینی )23(
قیمت گذاری 3: ارزان ترین باشید

در جه��ان تجارت تقریب��ا هم��ه روی این موضوع 
ک��ه ارزان قیمت  بودن برند نمی تواند یک اس��تراتژی 

بلند مدت باشد اتفاق نظر دارند. 
همواره کسی وجود دارد که راهی برای ورود به حوزه 
فعالیت شما یافته و با شما رقابت می کند. حضور این 
دس��ته از رقبا حتی اگر طولانی هم نباشد به اندازه ای 
خواهد بود که زمینه تضعیف شما را در بازار ایجاد کند. 

ایده
جان لوئیز، ش��عاری را اختراع کرده و از س��ال 1995 
تاکنون از آن استفاده می کند، آن شعار این است: »هرگز 
چی��زی را آگاهانه کمتر از ارزش واقعی آن نفروش��ید.« 
این جمله به ش��دت من را تحت تاثیر خودش قرار داد. 
معنای این ش��عار این است که »هیچ کس بهتر از خود 
ما نمی توان��د محصولات مان را قیمت گذاری کند.« این 
روزها ک��ه اینترنت همه گیر ش��ده و خریداران قیمت 
کالاها را در اینترنت مقایس��ه می کنند، به نظر می رسد 
ج��ان لوئیز بای��د تغییری در ش��عار خود ایج��اد کند. 
ش��رکت های رقیب عامدانه قیمت محص��ولات خود را 
کاه��ش می دهند تا ج��ان لوئیز را مجب��ور به کاهش 
قیمت محصولات خود کنند چرا که این شرکت همواره 
می خواهد به ش��عار قدیمی خود پایبند باش��د. به نظر 
می رس��د ش��رکت جان لوئیز باید تولید محصولاتی که 
هیچ یک از شرکت های رقیب آن را تولید نمی کنند، یا 
تولید لوازم آرایشی گران قیمت و لوکس را محدود کرده 
و استراتژی قدیمی خود را تغییر دهد. شرکت جان لوئیز 
این روزها اصول قیمت گ��ذاری خود را تغییر داده و آن 
را بهبود بخش��یده است. شعار امروز این شرکت فقط به 
قیمت کالاهای آن اشاره ندارد، بلکه قیمت تمام شده و 
کیفیت محصول را درنظر می گیرد. چنانچه قصد دارید 
به عنوان ارزان ترین برند بازار مطرح شوید، در این صورت 
باید پیش��نهاد قابل توجهی برای عرضه کردن داش��ته 
باشید. این پیش��نهاد می تواند کیفیت محصولات شما، 
تفاوت آن با سایر محصولات، دسته بندی که کالای شما 
در آن جای می گیرد یا هر سه مورد مذکور باشد. روش 
دیگر آن است که ارزان فروشی را کنار بگذارید و به عنوان 
مث��ال هنگام خروج کالا از فروش��گاه تان هزینه بیمه را 
به قیمت آن اضافه کنید. اگرچه تعداد بس��یار معدودی 
از مشتریان به شما خواهند گفت که قیمت محصولات 
برای آنها مهم نیست، حقیقت آن است که این دسته از 
مشتریان هرجا که احساس خوبی داشته باشند، خرید 
می کنند و قیمت تنها یکی از فاکتورهای مورد نظر آنان 

هنگام خرید محسوب می شود. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
*  اگرچه قیمت یک کالا تاثیر بسیار زیادی در تصمیم 
افراد هن��گام خرید دارد، اما چنانچ��ه کالای موردنظر 
مناسب نبوده و به آن علاقه نداشته باشند فارغ از ارزان 

قیمت بودن آن، تمایلی به خرید نخواهند داشت. 

*  چنانچه در تبلیغات خود بگویید که ارزان ترین برند 
بازار هس��تید قطعا به این عنوان مش��هور خواهید شد. 
برخی سوپرمارکت ها با ارائه تخفیف روی برخی کالاهای 
خود تبلیغات گسترده ای را صورت داده و طوری وانمود 
می کنند که محصولات شان را با قیمت بسیار مناسبی به 
فروش می رسانند. روش ارائه تخفیف روی برخی از کالاها 

نیز گزینه دیگری است که می توانید به آن فکر کنید. 
*  هم��واره افرادی وجود دارند ک��ه با ورود به حوزه 
فعالیت تان اقدام به تضعیف موقعیت برند شما می کنند. 
بنابراین ارزان قیمت ترین برند بازار بودن ایده بس��یار 
نامناس��ب و بدی است، اما به دلیل محبوب بودن این 

روش آن را مورد بررسی قرار دادیم. 

همکاری شرکت های تجاری 
متوسط و طراحان دنیای مد

تش��ویق نوآوری و رقابت پذی��ری، از طریق ایجاد 
ارتباط میان ش��رکت های تجاری کوچک و متوسط 
اروپای��ی و طراحان م��د، ابتکاری جالب اس��ت که 
توس��ط طرح موس��وم ب��ه »وورث« )Worth( در 

کشورهای اتحادیه اروپا در حال اجراست. 
بودجه ای��ن پروژه توس��ط اتحادیه اروپ��ا تامین 
می شود و در رأس آن، سازمان ایتالیایی شرکت های 
تجاری کوچک و متوس��ط صنایع خلاقانه، کالج مد 

لندن و موسسه فرانسوی دنیای مد قرار دارند. 
به گ��زارش ی��ورو نی��وز، دانی��ل کلوتیر مس��ئول 
هماهنگ کنن��ده این طرح اس��ت. وی درب��اره اهداف 
این طرح می گوید: »این کار باعث ایجاد ارزش افزوده 
می شود. به خصوص که این افراد به طور معمول، با هم 
در تماس نیس��تند. آنها از کشورهای مختلف اروپایی 
و حوزه ه��ای متف��اوت کاری می آین��د و زمینه ه��ای 
خلاقیت شان هم با یکدیگر یکسان نیست. در مجموع 
۲۸ شرکت تجاری و طراح مد، از 1۲ کشور اروپایی در 
این برنامه شرکت می کنند.« ساموئل گاسمان، طراح 
جواهرات یکی از طراحان دنیای مد است که با کمک 
پروژه »وورث« توانسته ایده هایش را برای فروش عرضه 
کند. تازه ترین کار وی حلقه های ازدواج اس��ت که در 
یک فروشگاه معتبر در پاریس، به فروش می رسد. طرح 
وورث کمک مال��ی 10هزاریوروی��ی را در اختیار این 

طراح جواهرات قرارداده است.
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کارگاه مارکتنیگایده های طلایی

مترجم: معراج آگاهی

از میان خبرها

دیدگاه

رضا مافی
سرپرست کمیته بازاریابی انجمن بیسبال و سافت بال ایران 

را  خ��ود  لوگ��وی  گ��وگل 
تغیی��ر داد. ای��ن اتف��اق عصر 
سه ش��نبه اول س��پتامبر برابر 
با ده��م ش��هریور رخ داد. این 
گوگلی ها  که  است  پنجمین بار 
از زم��ان تول��د خود در س��ال 
199۸ دس��تی به سر و صورت 

لوگوی خود می کشند. 
گ��وگل در توضیح این تغییر 
الفبایی در وبلاگ رسمی خود 
چنین می گوید: »در 17 س��ال 
زیادی  تغییرات  گذشته گوگل 
را ب��ه خ��ود دیده اس��ت. این 
تغیی��رات در هم��ه جنبه های 
گ��وگل رخ داده، از محصولات 
مختلف گرفته تا س��یر تکاملی 
احساس��ی که نس��بت به این 
برند جهانی ایجاد ش��ده است 
و ام��روز ما یکب��ار دیگر تغییر 

ایجاد کردیم.«
در وبلاگ گوگل دلیل اصلی 
هماهنگ س��ازی  لوگو  تغیی��ر 
آن ب��ا دس��تگاه های گوناگون 
عنوان ش��ده است: »زمانی بود 
ک��ه ش��ما تنها از ی��ک طریق 
گ��وگل را ب��از می کردید و آن 
کامپیوتره��ای خانگی بود. این 
روزه��ا اما م��ردم در سراس��ر 
دنیا ب��ا اس��تفاده از پلتفرم ها، 
دس��تگاه های  و  برنامه ه��ا 
گوناگ��ون  -گاهی همه در یک 
روز - می خواهن��د از خدم��ات 
از  گوگل اس��تفاده کنند. شما 
گوگل انتظ��ار دارید که در هر 
جا و ه��ر زمان که اراده کردید 
در اختیارت��ان باش��د. فرق��ی 
نمی کن��د این خدم��ات از راه 
گوشی همراه،  تلویزیون، ساعت 
هوشمند، داش��بورد ماشین یا 
توی  کامپیوتر ش��خصی  حتی 

خانه ارئه شود!«
دلیل  می گوین��د  گوگلی ه��ا 
ای��ن  لوگ��وی  ت��ازه  طراح��ی 
همی��ن  جس��ت وجوگر  غ��ول 
سازگار س��ازی اس��ت. این لوگو 
کوچک تری��ن  در  می توان��د 
صفحه ه��ای نمایش هم نش��ان 

داده شود. 

چرا تغییر لوگوی گوگل 
منطقی به نظر می رسد؟ 

تغیی��ر لوگوی گ��وگل که از 
ابت��دای ماه ج��اری میلادی رخ 
نمایاند، نش��ان از ای��ن دارد که 
غول محترم دنی��ای فناوری به 
دنبال تغییرات دراماتیک بزرگی 

در خود است. 
در ن��گاه اول فونت تازه گوگل 
تا ح��دی نگران کنن��ده به نظر 
می آید. در ادام��ه موضوع وقتی 
ک��ه  نگران کننده ت��ر می ش��ود 
بدانیم تمامی شش حرف گوگل 
خیلی ش��بیه به لوگ��وی یاهو و 
 علامت تعج��ب پایانی اش از آب 

درآمده اند. 
اما ای��ن همه ماجرا نیس��ت. 
برای توجیه این تغییرات دلایل 
زیادی وجود دارد که می تواند به 
پرسش های رنگارنگ دوستداران 
این لوگوی رنگارنگ پاسخ دهد. 
در اینج��ا به برخی از این دلایل 

اشاره می شود: 

 1- ساده سازی
نیاز امروز لوگو
لوگ��وی ت��ازه گوگل 
تصادف��ی و صرفا برای 
تن��وع انتخ��اب نش��ده 
اس��ت. داس��تان تغییر 
لوگو بازمی گردد به اوت 
)مرداد( همین امس��ال 
که گ��وگل اع��لام کرد 
یک کمپانی مادر به نام 
تاس��یس   Alphabet
کرده و شرکت گوگل از 

این پس زیرمجموعه این کمپانی 
مادر خواهد بود. 

این بدان معناس��ت که گوگل 
کار خ��ود را س��اده تر و کم��ی 
همه ج��ا را خلوت کرده اس��ت. 
در این نقل و انتقال، بخش های 
اندروی��د،  چ��ون  نام��داری 
ک��روم، گوگل مپ��س و یوتیوب 
همچن��ان زیرمجموع��ه گوگل 
باقی خواهن��د ماند اما بعضی از 
شرکت،  تازه تر  زیرمجموعه های 
مثل بخ��ش س��رمایه گذاری و 
تحقیقات، واحد خانه هوش��مند 
به نام نست و بازوی هواپیماهای 

بدون سرنش��ین زیر نظر آلفابت 
اداره خواهد شد. 

گ��وگل خلوت ش��ده نیازمند 
لوگوی ساده شده است. لوگویی 
که بتواند بهتر با مخاطب ارتباط 
برق��رار کن��د. این لوگ��و که به 
س��ادگی نوشته و دیده می شود، 
از تمرک��ز بر س��بک و س��یاق 
نوشتن کاسته و به جوهر و ذات 

کار افزوده است. 

2- لوگویی برای تمام 
دستگاه ها

گوگل این روزه��ا و به اذعان 
طرفداران��ش همه جا هس��ت. 
ح��الا دیگ��ر 17 س��ال پی��ش 
نیس��ت که لوگوی غول جهانی 
را تنها می شد روی کامپیوترهای 

خانگی دید. 
موت��ور جس��ت وجوگر ح��الا 
روی برخی از بهترین تلفن های 
تلویزیون ها،  تبلت ه��ا،  هم��راه، 
ساعت های هوشمند و خودروها 
و البته کامپیوترها باز می ش��ود. 
بنابرای��ن لوگ��و بای��د بتواند در 
کوچک ترین صفحه های نمایش 

هم باز شود. 
پس همان طور که در توضیح 
وب��لاگ رس��می گ��وگل آمده، 
لوگوی ای��ن برند جهانی باید به 
ش��کلی تغییر می کرد که بتواند 
پاس��خگوی تم��ام کارب��ران با 
دستگاه ها و وسایل مختلف باشد. 
ت��ازه ای��ن لوگوی س��اده در 
نیز  تب های گوناگون مرورگرها 
تغییر کرده و ش��کیل تر ش��ده 
اس��ت. در واق��ع گ��وگل با آن 
ح��رف G رنگارنگ ک��ه در تب 
هر مرورگر به جای G آبی رنگ 
می آید، به رنگ ه��ا وفادار مانده 

و ش��ادابی اش را در هر گوشه و 
کناری یادآوری می کند. 

3- شرکت نوآور گوگل به 
دنبال سطحی تازه از طراحی

گوگلی ها از سال گذشته و پس 
از کنفرانس گ��وگل IO ۲014 و 
نی��ز راه ان��دازی اندروی��د 5. 0 به 
نام لی لی پوت بیش��تر به س��مت 
طراحی ها براس��اس ش��کل های 
هندسی رفته اند. لوگوی تازه کاملا 

این ادعا را تایید می کند. 
این تغییر رویکرد نس��بت به 
طراحی لوگو البت��ه منحصر به 
لوگوی موتور جست وجو نیست 
و در سایر محصولات و خدمات 
گ��وگل پیدا می ش��ود. نقش��ه، 
مترجم و اخب��ار گوگل همگی 
یک نشان س��فید رنگ در کنار 
لوگوه��ای خود دارن��د و گوگل 
پ��لاس نیز باوج��ود کم رمقی و 
کم رنگ��ی اش در فضای مجازی 
لوگوی تازه ای را به خود می بیند. 

4- تغییر بدون ترس
گوگلی ه��ا آنق��در در می��ان 
فن��اوری محب��وب  طرف��داران 
تغیی��ر  ک��ه  هس��تند 
لوگو چندان تنش��ان را 
نمی لرزان��د. این لوگوی 
رنگ های  ب��ا  س��رزنده 
ش��اد واقع��ا در تضاد با 
ترس و همسو با دوستی 
اس��ت.  صمیمی��ت  و 
تغیی��ر این لوگ��و که با 
رنگ های ش��اد با مردم 
برقرار  ارتب��اط  جه��ان 
کرده با توج��ه به حفظ ماهیت 
اصلی خود چندان ترسی به دل 

گوگلی ها راه نداده است. 

5- نیاز به لوگوی کم حجم تر
اگرچه  گ��وگل  ت��ازه  لوگوی 
در ظاه��ر تنه��ا از نظ��ر فونت 
تغییرات��ی داش��ته اس��ت اما از 
نظ��ر حجم صفره��ای زیادی را 
از دس��ت داده اس��ت. لوگ��وی 
تازه، هندس��ی و مثل همیش��ه 
سرزنده گوگل از حجم 14 هزار 
 بای��ت به 305 بایت کاهش پیدا 

کرده است. 

طبعا و همان طور که گفته شد، 
این لوگو مناسب تمام دستگاه ها از 
بزرگ تا کوچک اس��ت. این لوگو 
به ویژه برای کوچک ترهایی چون 
صفحه نمایش س��اعت هوشمند 
یا داش��بورد خودرو بسیار به کار 

می آید. 

کارشناسان چه می گویند؟ 
در میان کارشناس��ان نظرات 
بزرگ ترین  درب��اره  گوناگون��ی 
بازطراحی لوگوی گوگل از سال 
199۸ تاکن��ون وجود داش��ته 
اس��ت. برخی این تغیی��رات را 
بچگانه توصیف کردند و عده ای 
دیگ��ر آن را درخش��ان و جذاب 

دانستند. 
به اعتقاد درک جانسون، طراح 
وب مجله اسلیت برداشته شدن 
خطوط اضاف��ه از انتهای حروف 

لوگو کاری فوق العاده بود. 
کارش��ناس  ه��وف،  بری��ن 
ب��ا  تایپوگراف��ی در گفت وگ��و 
وب سایت فشن از ریتم و توازن 
به وجود آم��ده در طراحی تازه 

استقبال کرد. 
ش��رکت های گوناگون سبک 
حروف لوگوی شان را به دو دلیل 
تغییر می دهن��د؛ یا می خواهند 
به روز باقی بمانند یا لوگوی شان 
دیگر با استراتژی تازه همخوانی 
ن��دارد. این را دیوید ایری، طراح 
گرافیک می گوید و با طرفداری 
از لوگوی تازه می افزاید: »اضافه 
کردن خطوط به انتهای حروف، 
مناسب ش��رکت هایی است که 
پیشینه ای بسیار طولانی داشته 
و به عن��وان ش��رکتی قدیم��ی 
شناخته می شوند. بنابراین برای 
گوگل��ی ک��ه تنها 17 س��ال از 
آمدنش می گذرد، لوگویی با آن 

شکل و شمایل مناسب نبود.«
در کل اگرچ��ه لوگ��وی تازه 
گ��وگل مخالفان��ی به وی��ژه در 
ش��بکه های مجازی داش��ته اما 
طرفداران لوگ��وی تازه در میان 
کارشناس��ان بیشتر بوده اند. آنها 
این لوگو را صمیمانه و دوستانه 
دانس��ته و از ای��ن حرکت غول 
جست وجوگر استقبال کرده اند. 

گوگل خلوت شده نیازمند لوگوی ساده 
شده است. لوگویی که بتواند بهتر با 
مخاطب ارتباط برقرار کند. این لوگو 

که به سادگی نوشته و دیده می شود، از 
تمرکز بر سبک و سیاق نوشتن کاسته 

و به جوهر و ذات کار افزوده است

گردآوری و ترجمه: سارا گلچین

همه چیز درباره تغییر لوگوی گوگل

آرایش تازه مشهورترین لوگوی دنیا! 

مغازه گ��ردی، بررس��ی اجن��اس 
خرده فروشی برای تفریح یا به منظور 
کسب اطلاعات است که بدون لزوم 
فوری به خرید صورت می گیرد. در 
دانش��نامه به مبحث گش��ت و گذار 
توجه کمی شده است. بابین داردن و 
گریفین توجه زیادی به اهمیت لذت 
خرید داشته اند. درواقع اظهار شده 
است که گشت و  گذار یا خرید بدون 
قصد معینی احتمالا در مقایس��ه با 
دس��تیابی به محصولات مورد نیاز 
از اهمیت بیش��تری برخوردار است 
و می تواند تجربه بسیار شیرینی را 

فراهم آورد.
بنابرای��ن گش��ت و گذار می تواند 
احساس خوبی را برای مشتریان به 
ارمغان آورد این احساس های مثبت 
می توان��د به عنوان تأثیر مثبت معنا 
شود که محدوده احساس اشتیاق، 
تحرک و تیزهوشی را نشان می دهد. 
احس��اس منفی در مقابل احساس 
مثبت است که مشمول ناراحتی و 
مشغولیت مشمئز کننده می شود و از 
یکسری روحیات آزار دهنده همچون 
عصبانیت، تنفر، جرم، ترس و غیره 

برخوردار است. 
جارب��و و م��ک دانی��ل دریافتند 
که گش��ت و گذار سبب شکل گیری 
اس��ت.  بی برنام��ه  خریده��ای 
مغازه گ��ردی یک مؤلف��ه اصلی در 
فرآین��د خرید بدون برنامه اس��ت. 
همین که یک فرد بیش��تر بگردد و 

گشت بزند، با محرک های بیشتری 
مواجه خواهد شد که احتمال مواجه 
ش��دن با اضطراره��ای خرید بدون 

برنامه را افزایش می دهد. 
احس��اس اضطرار به خرید بدون 
برنام��ه موجب می ش��ود که توجه 
به طور ناگهانی به طرف احساس نیاز 
به خرید مبذول ش��ود. با این وجود 
گرچه غالبا یک اضطرار یا خواسته 
به ط��ور اکید و ش��دید احس��اس 
می ش��ود و گاه��ی ه��م غیر قاب��ل 
اجتناب، اما همیش��ه جدی گرفته 
نمی شود. درواقع افراد برای کنترل 
روی این خواس��ته از استراتژی های 

بسیاری استفاده می کنند. 
وینبرگ و گالتاند اظهار می کنند 
که احساس اضطرار به خرید بدون 
برنامه، یک حوزه تمایلی اس��ت که 
در مواجه��ه با یک ش��ئ در محیط 

برای مان رخ می دهد. 
هوک و لوانستین اظهار داشتند 
همین که خواس��ته پی��ش بیاید 
می کند.  تغیی��ر  مش��تری  تمایل 
بنابراین گشت و گذار درون مغازه 
سبب می شود با محصولات دوست 
داش��تنی مواجه و مجبور به خرید 
ش��وند که چشم پوش��ی از آن کار 

دشواری است. 
لوانس��تین  و  همچنین ه��وک 
اظهار می دارند خرید کردن منجر 
به خرید هرچه بیش��تر می ش��ود. 
این نش��انگر لحظه ای است که در 
آن اضطرار های اضافی در مقایسه 
با اضطرارهای پیش��ین با سرعت 

بیشتری مورد توجه قرار گیرند. 

تأثیرگذاری احساس مثبت 
و منفی

احساس یا حالت به عنوان متغیری 
شناخته شده که روی تعداد عملیات 
مش��مول در خری��د ب��دون برنامه 
تأثیر گذار اس��ت. احساس مثبت و 
منفی به عنوان دو بعد قابل تشخیص 
هس��تند بنابرای��ن در این تحقیق 
به احس��اس مثب��ت و منفی توجه 

می کنیم.
یافته های آزمایش��گاهی نش��ان 
می دهد که احساس مثبت موجب 
می ش��ود به خودشان بیشتر خوبی 
کنند ت��ا آزادی عمل بیش��تری را 
احس��اس کنند و در راستای حفظ 
این احس��اس مثبت رفتار مناسبی 
از خود نش��ان دهند. پاس��خگویان 
احس��اس کردن��د ک��ه در حالات 
مثب��ت از احس��اس وصف ناپذیری 
برخوردارند، رضایت بیشتری نسبت 
به خود احساس می کنند و سطوح 
انرژی شان بیشتر می شود. تأثیرات 
احساس منفی روی رفتار ناشناخته 
مانده اس��ت، برخی اوقات تأثیراتی 
مش��ابه با تأثیرات ناش��ی از حالات 
مثبت دارد درحالی که برخی اوقات 

تأثیرات عکس دارد. 
روک و گاردن��ر دریافتن��د که 
۸5درصد از بررس��ی های ناش��ی 
از یک احس��اس مثب��ت بیش از 
یک احس��اس منف��ی روی خرید 
ب��دون برنام��ه تأثیر می گ��ذارد. 
که  کردند  احس��اس  پاسخگویان 
آنها در ی��ک احس��اس مثبت از 

حال وصف ناپذیری برخوردارند. 

وینبرگ و گوتوالد در یک تحقیق 
مش��اهداتی دریافتند که خریداران 
بدون برنامه احساسات قوی تری از 
سرگرمی، شادمانی و اشتیاق نشان 
می دهن��د. درحالی ک��ه دان��ووان و 
روسیتر چنین دریافتند که احساس 
مطب��وع در ارتباط با احتمال صرف 

زیاد زمان در محیط خرید است. 

تأثیر متغیرهای برونی تفاوت 
فردی 

پیش بینی شده دو متغیر تفاوت 
ف��ردی روی متغیر ه��ای درون��ی 
تأثیرگذارن��د. لذت خرید و گرایش 
به خرید ب��دون برنامه پیش از این 
نخس��تین م��ورد ب��دون ارتباط با 
خرید ب��دون برنامه بود درحالی که 
دومی��ن مورد اینچنین نبود. با این 
فرض ممکن اس��ت ی��ک خریدار 
بی��ش از دیگ��ران از چن��د مقوله 
خرید لذت ببرد این متغیر در درون 
یک مقوله خرید مورد ارزیابی قرار 
می گیرد. ای��ن متغیر به عنوان یک 
متغیر تفاوت فردی تعریف ش��ده 
است. برای مثال بلنگر و کرگانکار 
اشاره به افرادی کردند که همچون 
خریداران تفریح��ی از خرید لذت 
می برن��د. آنه��ا دریافتن��د که این 
مش��تریان زمان بیشتری را صرف 
خرید می کنند. وستبروک و بلاک 
دریافتند که خریداران بدون برنامه 
در فرآیند خرید از لذت بیش��تری 
بنابراین چناچه  برخوردار هستند. 
یک ش��خص به طور کامل از خرید 
کردن ل��ذت ببرد، احتم��الا زمان 

بیشتری را برای آن صرف می کند 
و در ه��ر موقعیت خ��اص از خرید 
مسرورتر می ش��ود. دومین متغیر 
تفاوت فردی، گرایش به خرید بدون 
برنامه  )IBT(اس��ت. افراد براساس 
این متغیر با هم فرق دارند. کربینگ، 
گرایش ب��ه خرید ب��دون برنامه را 
بدی��ن صورت تعریف کرده اس��ت: 
تمایل به پاسخگویی سریع در مقابل 
یک محرک ب��دون تعمق و ارزیابی 

پدیده ها. 
فردی ب��ا IBT ب��الا احتمالا در 
معرض هرچه بیش��تر درگیرشدن 
با مغازه گردی اس��ت به خاطر تأکید 
مثبت و معم��ول که بلافاصله روی 

نمایش رفتار دریافت شد. 

تأثیر متغیر های موقعیتی 
بیرونی

دو متغیر موقعیتی مهم در رفتار 
خرید دیده ش��ده اس��ت. نخستین 
متغیر میزان زمانی است که خریدار 
احساس می کند در آن روز داراست. 
این با فشار زمانی فرق دارد. چنانچه 
همه چیز در ش��رایط یکسان باشد 
افرادی ک��ه زمان بیش��تری دارند 
بیشتر پرسه می زنند. دومین متغیر 
میزان پول در دسترس است که بر 
احساس��ات فردی تأثیر گذار است. 
به طوری ک��ه فق��دان زم��ان و پول 
موجب احس��اس منفی می شود. به 
علاوه احس��اس برخورداری از پول 
موج��ب ایج��اد احس��اس مثبت و 
تأثیر مثبت روی خرید بدون برنامه 

می شود. 

تأثیر مغازه گردی و حس اضطرار به خرید بدون برنامه
ملیکا قاصدی

دانشجوی کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی
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توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط عمومی  )1(
تشکیل تیم مدیریت بحران

اتفاقات ناخوشایند به طور معمول هرچند وقت یکبار 
در صنایع مختلف رخ می دهد. برخ��ی از صنایع بیش از 
دیگران در معرض این گونه آس��یب ها هس��تند. صنعت 
خطوط هوایی نمونه بارز این امر اس��ت درحالی که بقیه 
صنایع ممکن است چندین سال بدون هیچ گونه مسئله 
دردسر س��ازی به کار خود ادامه دهند. با ای��ن حال اگر 
بحرانی به وقوع بپیوندد می تواند به سرعت از یک مشکل 

ساده تبدیل به فاجعه ای عظیم شود. 
برای بیش��تر ش��رکت ها این گونه مس��ائل ب��ه منزله 
نابودیشان است. برای مثال هنگامی که یکی از پرواز های 
ش��رکت آمریکایی پ��ان بر فراز ش��هر لاکربی توس��ط 
تروریست ها منهدم ش��د این ش��رکت با بحران بزرگی 
مواجه شد. در حقیقت به طور متوسط روزانه چهار اخطار 
وجود بمب در هواپیماهای این شرکت گزارش و با تلاش 
شرکت به طور مناسبی حل و فصل می شد و این مسئله 
تأثیری بر اذهان عمومی نداشت. اما این مورد خاص که 
منجر به انفجار هواپیما شد ش��رکت پان را به سرعت از 

عرصه صنعت خطوط هوایی حذف کرد. 
چیزی که مش��خص است مش��کل اصلی شرکت پان 
عدم وجود یک پروتکل مؤثر ب��ه منظور مدیریت بحران 

بود. 

ایده
بسیاری از ش��رکت ها یک تیم مدیریت بحران کارآمد 
تشکیل می دهند که به پیش بینی مشکلات دردسرساز 

احتمالی پرداخته و راه حل آنها را پیدا می کنند. 
هنگامی ک��ه ش��رکت اتوبوس��رانی سراس��ری اروپا 
)یورولاین( با مشکل مواجه ش��د برنامه از پیش تعیین 
شده ای برای مهارش داشت، مش��کل شرکت یورولاین 
برخورد یکی از اتوبوس های ورشو به لندنش با کامیونی 
در خاک آلمان بود که منجر به مصدومیت تعداد زیادی 
از مسافران شد، در این زمان تیم مدیریت بحران شرکت 

کاملًا آماده بود. 
تعدادی از مس��افران در بیمارستانی در آلمان بستری 
ش��دند و به تعدادی پیشنهاد بازگش��ت به ورشو یا ادامه 
سفر به لندن داده شد. در پایان سفر به لندن، هتل بزرگی 
توسط شرکت برای پذیرایی از مس��افران رزرو شده بود، 
با وجود ارائه خدمات درمانی مناس��ب در آلمان یک تیم 
پزش��کی به همراه چندین مترجم آماده کمک رسانی به 
مسافران در هتل بودند. لیست مسافران برای تشخیص 
ملیت شان بررس��ی ش��د، در عین حال اتاق هایی برای 
همه مسافران و نیز دوستان و اقوام آنها که انتظار دیدار با 

رییس شرکت را داشتند در نظر گرفته شده بود. 
مدیر اجرایی ش��رکت به همراه نماینده تیم مدیریت 
بحران در محل حاض��ر بودند تا به س��والات خبرنگاران 
پاس��خ داده و مانع ایجاد مزاحمت آنان برای مس��افران 
شوند. همچنین یک رس��توران برای پذیرایی از تمامی 
حاضران رزرو شده بود، روز بعد شرکت بلیت های رایگانی 
در اختیار مسافران قرار داد تا به هرکجای لندن که تمایل 

دارند بروند. 
در این حادثه عکس العمل، نوع برخورد، پاسخگویی و 
مسئولیت پذیری شرکت مثال زدنی بود به طوری که انگار 
هیچ مشکل خاصی در اثر تصادف به وجود نیامده است؛ 
همه اینها به خاطر وجود یک برنامه دقیق و تمرین کافی 

برای برخورد با مشکل بود. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
- افراد مناسب را برای تیم خود انتخاب کنید. این افراد 
باید آنقدر مهارت داشته باشند که بتوانند مسائل پیش رو 

را مدیریت و راه حل های مناسب را انتخاب کنند. 
-  تیم مدیریت بحران خود را به گونه ای س��ازماندهی 
کنید که انتظار مواجهه با مش��کلات مختلف را داش��ته 

باشند. 
- مانور های مختلفی را برای مواجهه بهتر با مشکلات 

انجام دهید. 
- مطمئن ش��وید افراد تیم نحوه برخورد مناس��ب با 
خبرن��گاران را می دانند، داش��تن فردی در گ��روه که به 
تمامی پرس��ش ها پاس��خ »نظری ندارم« می دهد خود 

مشکلی بزرگ است. 

روش های بهبود ارتباطات
آیا می دانس��تید از جمل��ه ویژگی هایی ک��ه باعث 
می ش��ود تا تنش های ارتب��اط مدی��ران و کارکنان و 
تنش های ارتباطی موجود در محیط س��ازمان کاهش 
یابد اطلاع داش��تن مدیران و کارکن��ان از موضوعاتی 
چ��ون نواح��ی چهارگانه ش��خصیت هر فرد اس��ت؟ 
همچنین اطلاع از بازخوردها، افش��ا یا خودگشودگی، 
به کارگیری زبان س��اده ب��رای ارتباط ب��ا کارمندان، 
گوش دادن صحیح، کنترل احساسات و توجه به علائم 
غیرگفتاری می توان��د در این زمینه موثر باش��د. باید 
بدانیم بیشتر سوءتفاهم هایی که بین مدیر و کارکنان 
پیش می آید از عدم شناخت ش��خصیت مدیر و درک 
نش��دن پیام های مدیر به عنوان یک فرس��تنده ناشی 
می ش��ود. ش��خصیت هر فرد عبارت اس��ت از تعبیر و 
تفس��یر دیگران از رفتارهای نسبتا پایدار او. شخصیت 
مدیر ش��امل رفتاره��ا و نگرش هایی اس��ت که برای 
دیگران ش��ناخته ش��ده و همچنین حوزه ای که برای 

دیگران ناشناخته است. 

یکشنبه
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پاس�خ کارش�ناس: امروزه مذاکرات یکی از مسائلی 
است که سازمان ها باید به آن توجه ویژه ای داشته باشند. 
در همین راستا پیش��نهاد می ش��ود که در هنگام مذاکره 
ش��خص مذاکره کننده از وضعیت و آراس��تگی مناس��بی 
برخوردار باش��د و اگر در م��ورد موضوع مذاک��ره تجربه و 
اطلاعات قوی ندارد، بهتر است که مطرح و شروع مذاکره 
را به طرف مقابل واگذار کند و شکیبا باشد که طرف مقابل 
در مذاکره چه پیش��نهاد هایی را مط��رح می کند و موضع 

او در قبال مذاکره چگونه اس��ت و در ادامه س��عی کند به 
موضع و پیش��نهاد طرف مقابل فکر و پیشنهاد و نظر خود 
را در مورد آن موضوع بیان کند و س��عی در حل مس��ئله و 
برقراری قرارداد داشته باش��د اما اگر فردنسبت به موضوع 
اطلاع��ات و تجربه کاف��ی دارد و طرف مقاب��ل را به خوبی 
می شناسد، می تواند مسائل و پیشنهاد ها را در مذاکره اول 

بیان کند و منتظر نظر طرف مقابل خود باشد. 
در نظر داش��ته باش��ید که ارتباط چش��می و لبخند در 
مذاک��ره می تواند هم��واره به تس��هیل مذاک��رات کمک 
بسزایی داشته باشد. شاید بتوان مذاکره را نوعی تقابل در 

نظر گرفت که هر طرف مذاکره کنن��ده در نظر دارد امتیاز 
بیشتری را دریافت کند اما شما همواره سعی کنید تعامل 
را برقرار کنی��د و در س��خت ترین مواق��ع اعتمادبه نفس 
داشته باشید. در این میان توجه داشته باشید که از بعضی 
علائم ش��خص مذاکره کننده می توان ب��ه این موضوع پی 
برد که ش��خص در حال دروغ گفتن اس��ت یا خیر و با زیر 
نظر داش��تن حرکات فرد مقاب��ل خود می توانی��د از این 
موضوع اطلاع پیدا کنید. معمولا کس��انی ک��ه در مذاکره 
دروغ می گویند به چش��مان ش��ما نگاه نمی کنند و سعی 

می کنند از چشمان شما دور باشند. 

پیشبرد مذاکرات

پرسش: مدیر یک ش�رکت بازرگانی هس�تم که به واس�طه قراردادهایی که باید با شرکت های دیگر بسته ش�ود، نیاز شدید به 
مذاکرات احساس می شود و بنده به عنوان مدیر این شرکت شخصا موضوع مذاکره با شرکت های دیگر را پیگیری می کنم اما در 

برخی از این مذاکرات سازمان با مشکلات جدی روبه رو می شود و مذاکرات به سختی پیش می رود؛ در این راستا چه اقدامات و موضوعاتی را پیشنهاد می کنید؟ 

کلینیک کسب و کار
اشتباه چهاردهم: مدیرانی که 

هنگام تصمیم گیری مردد هستند

یکی از اساس��ی ترین ارکان مدیریت، تصمیم گیری 
اس��ت به ط��وری ک��ه تصمیم گی��ری صحی��ح و بجا 
سبب موفقیت در مدیریت می ش��ود. تردید داشتن و 
بی تصمیمی، تاخیر و ع��دم قاطعیت در تصمیم گیری 
یا تصمیم گیری نابجا و بی موق��ع می تواند موفق ترین 

مدیران را شکست دهد. 
اگر دامنه مدیریت تان به قدری گس��ترده است که 
همه جوان��ب کار را نمی توانید همزمان با هم بررس��ی 
کنید لازم اس��ت از مسئولان و سرپرس��تان زیردست 
خود، اطلاعات لازم را بگیرید و با آنها مش��ورت کنید. 
اگر تصمیم گیری هایتان صرفا معطوف به گزارش های 
رسیده است باز هم احتمال دارد اشتباه کنید و برخی 
موارد از قلم افت��اده را در تصمیم خ��ود لحاظ نکنید. 
همان طور که مدیران موفق را از تصمیم های قاطع و به 
موقع شان می توان شناخت، مدیران تازه کار را از تعلل 
در تصمیم گی��ری و دودل ب��ودن می توان تش��خیص 
داد. گاهی برخی مدیران ت��ازه کار تصمیم گیری را در 
حد یک کار عجیب و به اصطلاح ش��ق القمر می دانند 
تا جایی که حتی گزارش ها و مس��تندات سرپرس��تان 
زیردس��ت خود را نیز نادیده می گیرن��د و تلاش دارند 
ش��خصا و بی اعتن��ا ب��ه گزارش های رس��یده تصمیم 
بگیرند. برخی مدی��ران نیز به هر حال س��رانجام دیر 
ی��ا زود تصمیم می گیرن��د، اما به هر دلیل��ی بلافاصله 
تصمیم خود را تغییر می دهند. اگر ش��ما هم جزو این 
دس��ته از مدیران هس��تید باید بدانید همی��ن تغییر 
دادن های مک��رر در تصمیمات تان س��بب می ش��ود 
وجهه خود را به عن��وان یک مدیر قاط��ع و کاردان در 
دید بالادس��تان خود، کارمندان و حت��ی ارباب رجوع 
تضعیف و تخریب کنید. حتی ای��ن امر می تواند تداوم 
و ثبات در مقام فعلی تان را دچار اشکال کند و نتوانید 

در جایگاه فعلی تان دوام بیاورید. 
به عنوان یک مدی��ر تازه کار اگ��ر می خواهید بدانید 
تا چ��ه ح��د در تصمیم گیری های تان قاط��ع یا مردد 
هستید پیش��نهاد می کنم میان تصمیم های اساسی و 
عادی خود تفاوت قائل ش��وید. اگر برای تصمیم گیری 
درباره مس��ائل عادی به اندازه مس��ائل مهم و اساسی 
وقت ص��رف می کنید و با سرپرس��تان پایین دس��تی 
خود مکاتبه و مش��اوره می کنید بدانید که شما هم در 
تصمیم گیری های خود دچار تردید و دودلی شده اید و 
بهتر است تا گرفتار وسواس و سستی نشده اید درصدد 

معالجه خود برآیید. 

برای اجتناب از این اشتباه چه باید کرد؟ 
همچنان که اشاره شد ابتدا باید مسائل عادی و مهم 
و تصمیم گیری درباره آنها را از ه��م تفکیک کنید. در 
مورد مسائل عادی س��عی کنید قبل از تصمیم گیری، 
ش��رایط را تجزیه و تحلیل کنید و به تناس��ب شرایط، 
همین ام��روز تصمیم بگیری��د و به قول مع��روف کار 
ام��روز را به فردا نیندازی��د چرا که در اکث��ر مواقع اگر 
تصمیم امروز ب��ه فردا موکول ش��ود هی��چ تضمینی 
وجود ندارد که فردا ش��رایط تغییر نکن��د تا جایی که 
گرفتن آن تصمیم بی تاثیر یا حتی زیان بار می ش��ود. 
اما در مورد تصمیمات اساس��ی، همواره از سرپرستان 
پایین دستی خود بخواهید گزارش های دقیق، مفصل 
و با جزییات ارائه دهند و حتی نظرات موافق و مخالف 
خود را درباره موضوع م��ورد تصمیم گیری بیان کنند. 
نیز از آن��ان بخواهید ه��ر چند وقت یک بار گزارش��ی 
از مش��کلات عمده ک��ه در محدوده کاری ش��ان با آن 
روبه رو هس��تند تهیه کنند تا پی��ش از آنکه مجبور به 
تصمیم گیری سریع شوید فرصت کافی داشته باشید 
با فراغ بال به مسئله پیش آمده رسیدگی کنید و قبل 
از آنکه آن مسئله به مش��کل بحرانی بدل شود و باعث 
ایجاد اختلال در کار ش��ود مورد بررس��ی قرار گیرد و 

درباره آن تصمیم گیری کنید. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

تریبون

پیش بینی فروش بالا برای 
اسباب بازی های جنگ ستارگان ۷

پیش از روی پرده رفتن فیلم جنگ ستارگان ۷، تولید 
شرکت والت دیس��نی، اس��باب بازی های مربوط به این 
فیلم در مع��رض فروش قرار گرفته اس��ت. پیش بینی ها 
نشان داده فروش اس��باب بازی های این فیلم به رقم ۷۰ 
میلیون یورو خواهد رسید. حدود ۶۰ نوع از اشیا و وسایل 
به کار رفته در این فیلم در قالب اس��باب بازی به فروش 
می رسد. ارزیابی ها نشان می دهد درآمد حاصل از فروش 
اس��باب بازی های مربوط به فیلم های جنگ ستارگان از 
آغاز تولید نخستین قسمت آن تاکنون به رقم ۲۰ میلیارد 
دلار رسیده است. فیلم جنگ س��تارگان ۷، 18 دسامبر 

سال جاری روی پرده سینماها می رود. 

از میان خبرها

ترجمه: علی آل علی

آیا می دانستید

فرشته طاهری نیا

اشتباهات ماندگار

می  گویند وقتی به عنوان مدیر انتخاب می شوی، به تنهایی در 
آن بالا قرار می گیری و همین مس��ئله به شدت استرس زاست؛ 
نشستن در بالاترین نقطه یک کمپانی، در حالی که همه چشم ها 
به سمت شماست. کار خسته کننده، ساعات طولانی و مسئولیت 
زیادی که روی دوش تان س��نگینی می کند، فش��ار و استرس 
زیادی را به همراه خواهد داش��ت. اینکه چگونه با این استرس و 
فشار مقابله کنید، می تواند شما و کسب وکارتان را بسازد یا باعث 
شکست تان شود. جف بزوس، مدیرعامل آمازون با اقداماتی که 
به سرعت استرس را از او دور می کنند، به مقابله با آن می پردازد. 

وقتی مس��ئله ای اس��ترس زا برایش به وجود می آید، بزوس به 
این موضوع به عنوان »پرچم هش��داردهنده« ن��گاه می کند و 
نمی تواند نسبت به آن بی تفاوت باش��د. او وقتش را برای نگرانی 
تلف نمی کند و به طور مستقیم با استرس اش رو در رو می شود: 
»من به محض اینکه استرس را تشخیص بدهم، نخستین تلفن را 
می زنم یا نخستین ایمیل را ارسال می کنم یا هر کاری را که برای 
شروع رسیدگی به وضعیت موجود لازم است انجام می دهم.« در 
سوی دیگر، ایلون ماسک، مدیرعامل شرکت مهندسی هوافضای 
اسپیس ایکس )SpaceX(، نگرشی فراتر از کنار آمدن و پذیرش 
شرایط موجود نسبت به فشارهای زیادی که در کسب وکار تحت 
هدایتش اس��ت، دارد. او می گوید: »راه اندازی یک کمپانی کار 

بسیار سختی است.  زمانی برای مرهم نهادن روی زخم هایتان 
وجود ندارد. اجازه ندهید اس��ترس ش��ما را به حاشیه براند، در 
عوض، از آن به عنوان سوختی اس��تفاده کنید که به سرعت به 
جلو حرکت کنید.«  ب��رای اینکه تاکتیک های بیش��تری را از 

برخی از مش��هورترین 
مدیران جه��ان برای 

غلبه بر اس��ترس 
یاد بگیرید، این 

اینفوگراف��ی 
را مطالع��ه 

کنید. 

حالت استرس
با داشتن برنامه کاری پرمشغله و زمان اندک برای رسیدگی به این برنامه، هرکسی می تواند یک جایی اشباع شده 

و نیرویش را از دست بدهد.  با استرس چه کنیم؟ 
اس�ترس یک اثر جانب�ی طبیعی اس�ت که 
ش�ما را به س�مت اهداف ت�ان پی�ش می برد، 
ام�ا رس�یدن ب�ه رویاهای ت�ان ب�ه ای�ن معنا 
نیس�ت که باید فش�ار اس�ترس و اضطراب را 
متحمل ش�وید. توصیه هایی از کارشناسان و 
متخصصان بگیرید و رفتار خونسردانه و آرام 

را شروع کنید. 

توانایی کوتاه و ساده کردن مسائل، کار 
کردن روی چیزهایی که واقعا ارزشش  
را دارند، فکر کردن به اصول اولیه و... این 

روش خاص نابغه هاست.

 اگر فقط بنشینید و تماشا کنید، خواهید دید 
که ذهن ت��ان چقدر مضطرب اس��ت. اگر س��عی 
کنید که ذهن ت��ان را آرام کنید، فق��ط اوضاع را 
بدتر کرده اید، اما با گذش��ت زم��ان آرام تر خواهد 
شد... ذهن تان آرام تر می شود و می توانید گستره 

پهناوری را در آن لحظه ببینید. 

چگونه مدیران مش�هور جهان بر اس�ترس غلبه می کنند؟ چگونه افراد موفق از افراد ناموفق تفکیک می شوند؟  
اراده و کار س�خت نقش مهمی را در این مس�ئله ایفا می کند، همچنین مدیریت درس�ت اس�ترس مانع شکست 

می شود و کمک می کند تا انگیزه تان را حفظ کنید. 

10/4درصد روزهای کاری 
از دست رفته در سال به خاطر 

استرس و تشویش است.

39درصد بیماری هایی که مربوط به 
کار می شود مواردی همچون استرس، 

افسردگی و تشویش است. 

4۷درصد از افراد هر روز 
استرس دارند. 

ما علاوه بر اینکه با یک مهارت ذاتی متولد می شویم، مقابله با استرس مهارتی اس�ت که باید در خودمان پرورش دهیم. اگر بتوانید این توصیه ها را به کار گیرید 
و از بهترین مدیران جهان بیاموزید، می توانید از زندگی بدون استرس و پربارتر لذت ببرید. 

مدیران بزرگ چگونه با استرس مقابله می کنند؟ 

ریچارد برنسونبیل گیتس 

جف بزوساستیو جابز

وقتی که فشار و استرس ش��روع می شود، هیاهو نکنید و از انجام 
کارهایی که در دست دارید، خودداری کنید. ساده گرفتن مسائل 

کمک تان می کند تا کارتان را در مسیر چشم اندازتان قرار دهید.

ساده
 بگیرید

موسس ، مدیر اجرایی و 
 رئیس سابق مایکروسافت 

موسس 
ویرجین گروپ

موسس، رئیس و مدیرعامل آمازونموسس، رئیس و مدیرعامل سابق اپل

مشکل تان را تش��خیص دهید، کنترلش کنید و پیش بروید. با 
درک و سپس مواجه شدن با شرایط استراس زا، احساس کنترل 

بیشتری روی آن مسئله با ذهنیتی شفاف تر خواهید داشت. 

اندیشه 
کنید

توقف کنید و بیندیشید که چه مشکلاتی واقعا استرس زا هستند، 
مسائل مهم زندگی را در نظر بگیرید: س��لامتی و خانواده. این درک 

می تواند ذهن  شما را از استرس های ناچیز و بی اهمیت رها سازد. 
مسائل مهم را 
در نظر بگیرید

اگر تمام امپراتوری ویرجین را فردا از دست 
بدهم، به جایی مثل بالی )Bali(، جزیره ای 
در اندونزی می روم و در آنجا زندگی می کنم، 
اما در ح��ال حاضر اگر مش��کل خانوادگی یا 
بیماری داشته باشم، برایم مشکل محسوب 

می شود. 

در درجه اول استرس از عکس العمل نشان ندادن 
به مس��ئله ای که می توانید روی آن کنترل داشته 
باش��ید، نش��ات می گیرد... من به محض اینکه این 
استرس را تشخیص بدهم، نخستین تلفن را می زنم 
یا نخس��تین ایمیل را ارس��ال می کنم. این مسئله 
به طور چشمگیری هر استرسی را که از آن موضوع 

نشأت می گیرد، کاهش می دهد.

کار بی وقفه فقط منجر به فرسودگی ش��غلی می شود و خلاقیت  را 
پایین می آورد. اختصاص دادن زمانی جهت اس��تراحت و فراغت از 

کار، بین کار و زندگی شخصی تعادل ایجاد می کند.

عکس العمل
 نشان دهید

مطمئنا م��ردم باید نس��بت ب��ه ترس 
بی توجه باشند، اگر این ترس غیرمنطقی 
باش��د. حتی اگر منطقی هم باش��د هنوز 
جای بحث و گفت وگو را دارد و نباید بیش 

از حد به آن میدان داد.

جک دورسیایلون ماسک اسپس اکس  مدیرعامل 
و مدیرعام�ل و ط�راح 

موسس توییتر، موسس و مدیرعامل اسکوارتسلاموتورز

به جای اینکه اجازه دهید استرس شما را از پیشرفت بازدارد، استرس 
را از معادله خارج کرده و به جلو حرکت کنید. با انجام کارتان به سادگی 

و به دور از نگرانی، از ساخته شدن استرس جلوگیری خواهید کرد.
دنبال 

کارتان بروید

 فک��ر می کن��م 
معمول  به ط��ور 
استرس از چیزهایی نشأت می گیرد که قابل 
انتظار نیستند... ایجاد هماهنگی بیشتر بین 
کارهایی که انجام می دهید، می تواند ثبات 
بیش��تری در برنامه  کاری تان ایجاد کند، در 

نتیجه استرس کمتری خواهید داشت.

یک ریتم و هماهنگی برای خودتان، برنامه پیش رویتان و کارتان 
تعریف کنید تا به یک برنامه سازماندهی شده دست یابید. افزایش 

ثبات در برنامه روزمره تان تمرکزتان را بالا خواهد برد.

هماهنگی 
برنامه ها

مونا اشرف زاده



پس از افت سنگین شاخص 
کل ب��ورس در پی بازگش��ایی 
روز  نمادهای شاخص س��از در 
چهارش��نبه هفت��ه گذش��ته، 
بازار س��هام روز گذش��ته روند 
متعادلی را سپری کرد و نماگر 
بازار سهام با 18 واحد رشد در 
ارتف��اع 63 ه��زار و 486 واحد 
آرام گرفت. با آنکه سناتورهای 
دموکرات بعد از ساعت ها بحث 
در صح��ن س��نای آمری��کا در 
پایان هفته گذش��ته توانستند 
از رأی گی��ری در م��ورد طرح 
رد توافق هس��ته ای ب��ا ایران با 
58 رأی مثب��ت در براب��ر 42 
رأی منف��ی ممانع��ت کنند، تا 
راه برای اجرای برجام باز ش��ود 
اما بازار س��هام با وجود کمبود 
نقدینگی، تنها با تحرک اندک 
برخی گروه ها همچون بانکی ها، 
پالایش��ی ها و گروه حمل و نقل 
همگام شد. شرایط فوق نشانگر 
این نکته اس��ت ک��ه معاملات 
بازار ب��ورس کام��لا در خواب 
فرورفته و ب��ا توجه به حجم و 
ارزش معام��لات بس��یار کم و 
باقی ماندن ابهام های گوناگون 
بازار سهام همچنان  اقتصادی، 
نس��بت ب��ه خبره��ای مثبت 

واکنشی نشان نمی دهد. 

گروه بانک و خودرو: 
آغازی مثبت پایانی منفی

در گروه بان��ک، معاملات در 
بازه مثبت آغاز شد اما رفته رفته 
عرضه ها افزایش یافت و شاهد 
ریزش قیمت ها در گروه بودیم. 
با معامله 27 میلیون سهم بانک 
پرحجم ترین  ای��ران  ص��ادرات 
نم��اد گ��روه بود. روز گذش��ته 
پست بانک ایران از همان دقایق 
آغازین با صف خرید همراه شد 
و در قیمت 116 تومان و با صف 
خرید 2 میلیونی معاملات را به 
پایان رس��اند. در گروه خودرو، 

معام��لات در ب��ازه مثبت آغاز 
شد اما با نزدیک شدن به پایان 
معاملات، حجم عرضه ها افزایش 
یافت و در پایان اکثر نمادها در 
بازه منفی قرار گرفتند. با معامله 
28 میلیون سهم، پارس خودرو 
بیشترین حجم معاملات گروه 
را ب��ه خ��ود اختص��اص داد. از 
خبرهای پیرامون گروه خودرو 
اینک��ه ای��ران دوازدهمین بازار 
س��واری  خودروه��ای  ب��زرگ 
در جهان ش��ناخته ش��د و یک 
میلی��ون و 1۰6 هزار دس��تگاه 
خ��ودرو س��واری در ایران طی 
سال گذشته به فروش رسیدکه 
این رقم تقریباً برابر با کل فروش 
خودرو س��واری در قاره آفریقا 

بوده است. 

نمادهای سنگ آهنی و 
فولادی، تحت تأثیر تصمیم 

وزارت صنعت
اکث��ر  س��یمان،  گ��روه  در 
روندی منفی  نمادهای گ��روه 
داش��تند و ب��ا معامل��ه ی��ک 
میلیون سهم، سیمان سپاهان 
بیشترین حجم معاملات گروه 

را داشت. ش��رایط منفی گروه 
س��یمان بازتاب این نکته است 
که بسیاری از کارخانجات این 
صنع��ت با مازاد تولی��د روبه رو 
هس��تند. در گ��روه اس��تخراج 
کانه ه��ای فل��زی، بازگش��ایی 
نماد ش��رکت های سنگ آهنی 
و ف��ولادی در روز چهارش��نبه 
هفت��ه گذش��ته به دنب��ال لغو 
نشدن بخشنامه وزارت صنعت، 
معدن و تج��ارت برای کاهش 
3 درصدی نرخ گندله، بخشی 
از دلای��ل س��قوط چهار رقمی 
ش��اخص کل بورس تهران بود. 
روز گذشته به جز توسعه معادن 
و فلزات و بام��ا تمام نمادهای 
گروه روند نزولی داش��تند و تا 
حوالی کف قیمت نزول کردند 
و با معامله 19.7 میلیون سهم، 
توسعه معادن و فلزات بیشترین 
حجم معاملات گروه را داشت. 

کاهش 4 واحدی شاخص 
آیفکس

در جریان معاملات نخستین 
روز هفت��ه در فراب��ورس ایران، 
93 میلی��ون ورق��ه به��ادار به 

ارزشی بیش از یک هزار و 587 
میلی��ارد ریال مورد معامله قرار 
گرفت. بیشترین حجم و ارزش 
معاملات، با معامله 11 میلیون 
و 74۰ هزار ورقه بهادار به ارزش 
2۰ میلیارد و 99۰ میلیون ریال 
به نام ذوب آه��ن اصفهان ثبت 
ش��د. سهام بیمه نوین و پس از 
آن مواد ویژه لیا و قند شیروان 
بیش��ترین افزای��ش قیم��ت را 
داش��تند و در سوی دیگر بازار، 
سهام شرکت های پالایش نفت 
شیراز، ش��مال شرق شاهرود و 
ذوب آهن اصفهان با بیش��ترین 

افت قیمت روبه رو شد.
آیفک��س در جریان معاملات 
چه��ار  ح��دود  گذش��ته  روز 
واح��د کاهش یاف��ت و در رقم 
ش��د،  متوقف  718.89واح��د 
اوراق  قیم��ت  آنک��ه  ضم��ن 
تسهیلات مسکن نیز افت کرد و 
هر برگه آن در محدوده 699 تا 
719هزار ریال مورد معامله قرار 
آیفکس  افت ش��اخص  گرفت. 
فراب��ورس در ش��رایطی اتفاق 
افتاد ک��ه حجم معاملات هفته 
گذشته، در فرابورس در مقایسه 

ب��ا هفته قب��ل از آن 85درصد 
افزای��ش نش��ان داد. چنان که 
معام��لات فرابورس ای��ران در 
هفته سوم شهریورماه با افزایش 
حجم و ارزش ب��ه میزان 85 و 
26 درصد نس��بت به هفته دوم 
شهریور پایان یافت و یک هزار 
و 844میلیون برگ��ه بهادار به 
ارزش 7ه��زار و 219میلی��ارد 
ریال م��ورد معامله قرار گرفت. 
به دنب��ال این وضعیت، در بازار 
اول حج��م و ارزش معاملات به 
ترتی��ب 1۰ و 51درصد رش��د 
کرد و 61میلی��ون ورقه بهادار 
ب��ه ارزش 143میلیارد ریال در 
آن معامله ش��د؛ در ب��ازار دوم 
ه��م 354میلیون ورق��ه بهادار 
ریال  ارزش 7۰3میلی��ارد  ب��ه 
دادوس��تد ش��د که در مقایسه 
ب��ا هفته قب��ل از آن با افزایش 
44درصدی حجم و 27درصدی 
بوده  ارزش معام��لات هم��راه 

است. 
همچنین در بازار پایه، حجم 
معاملات 1۰9درص��د و ارزش 
آن 94درص��د افزای��ش یافت و 
یک ه��زار و 4۰8میلیون ورقه 
به��ادار ب��ه ارزش یک ه��زار و 
726میلیارد ریال معامله به ثبت 
رسید. در پایان هفته معاملاتی 
منته��ی ب��ه 18 ش��هریورماه، 
ارزش ب��ازار فراب��ورس ایران با 
اندک��ی افت، رق��م 789هزار و 
168میلیارد ریال را نشان داد و 
آیفکس نیز ضمن کاهش حدود 
1۰ واحدی نسبت به چهارشنبه 
قبل از آن، روی عدد 723 واحد 
توقف کرد. در پنج روز معاملاتی 
گذش��ته، گروه بانک ها با سهم 
13درصدی از معاملات جایگاه 
خ��ود را در صدر جدول صنایع 
پیشرو تثبیت کرد و گروه فلزات 
س��رمایه گذاری ها  و  اساس��ی 
به ترتی��ب با س��هم 1۰ و 9.8 
درصدی در رده دوم و سوم قرار 

گرفتند. 

محافظه کاری سهامداران موجب شده است

دیر واکنشی بازار سهام در برابر خبرهای مثبت
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انتقاد رئیس سازمان خصوصی سازی 
از وضعیت بازار سرمایه

میرعلی اش��رف عبدالله پوری حس��ینی، رئیس 
س��ازمان خصوصی س��ازی ب��ا انتق��اد از وضعیت 
نامناس��ب ب��ازار س��رمایه ب��رای عرض��ه س��هام 
ش��رکت های دولتی، از دور جدی��د واگذاری ها در 
پاییز امس��ال خبرداد. وی درباره عملکرد سازمان 
خصوصی س��ازی در واگذاری س��هام ش��رکت های 
دول��ت از ابت��دای س��ال تاکن��ون گفت: امس��ال 
واگذاری سهام ش��رکت های دولتی با حجم بالایی 
همراه ب��ود، گرچ��ه عملکرد آن مطلوب نیس��ت. 
مع��اون وزیر امور اقتصادی و دارای��ی افزود: البته 
بخش��ی از این عملکرد به وضعی��ت بورس و بازار 
س��رمایه باز می گردد و همچنین به اینکه تیرماه و 
مردادماه معمولا فصل برگزاری مجامع ش��رکت ها 
اس��ت و به همی��ن دلیل نمی توان س��هامی عرضه 

کرد.
 

 انتقاد دوباره بورس تهران از 
تصمیم سنگ آهنی وزیر صنعت

حس��ن قالیباف اص��ل، مدیرعامل ب��ورس اوراق 
بهادار با انتقاد از تصمیم س��نگ آهنی وزیر صنعت، 
گفت: نادرس��تی این تصمیم س��بب شد تا در هفته 
گذشته هنگام بازگش��ایی نمادها، نماد شرکت های 
س��نگ آهنی و فولادی با کاه��ش قابل توجه مواجه 
ش��وند. وی به بودجه دو صنعت فولاد و سنگ آهن 
اش��اره و عنوان کرد: در ح��ال حاضر این دو صنعت 
بورس��ی یک متغیر )نرخ گندله آهن( را با دو پیش 
فرض به بازار ارائ��ه داده اند؛ همچنین صنعت فولاد 
نرخ فروش گندله در بودجه خود را معادل 2۰ درصد 
قیمت ش��مش فولاد خوزستان و صنعت سنگ آهن 
نی��ز نرخ این محص��ول را در بودجه خود براس��اس 
23درصد قیمت شمش فولاد خوزستان لحاظ کرده 
اس��ت. قالیباف اصل در برابر این پرسش که با توجه 
ب��ه ابهام موجود در این صنع��ت، پس چرا نماد این 
ش��رکت ها بازگشایی ش��دند، عنوان کرد: سیاست و 
استراتژی ما در بازار سرمایه بر تسهیل نقدشوندگی 
در بازاراس��ت، بنابرای��ن تمام تلاش خ��ود را به کار 
می بندیم که زمان توق��ف نمادهای معاملاتی کوتاه 
باش��د. ب��ر این اس��اس از ش��رکت های ف��ولادی و 
سنگ آهنی اطلاعاتی درخواست شد که پس از ارائه 

آنها، تصمیم بر بازگشایی نماد ها شد. 

عرضه عایق رطوبتی 6 تولیدکننده 
کشور در تالار صادراتی

عایق رطوبتی ش��ش تولیدکننده کش��ور در تالار 
صادرات��ی ب��ورس کالای ایران عرضه ش��د. در تالار 
صادراتی، 134۰ تن عایق رطوبتی ش��رکت های بایر 
طوس ش��رق، پیروز دلیجان، دانا گام، شرق گس��تر 
دلیج��ان، عایق رطوبتی س��ماء ب��ام دلیجان و مهر 
پارس��یان روی تابل��وی عرض��ه رفت. ت��الار مذکور 
همچنی��ن ش��اهد عرضه 12 هزار ت��ن قیر 851۰۰ 
ش��رکت قی��ر آکام، 3 هزار تن قیر 6۰7۰ ش��رکت 
توس��عه نفت هرم��زان و یک هزار ت��ن قیر 851۰۰ 
ش��رکت تولید بش��که و قیر صنعتی و آس��فالت راه 

دژپا بود. 

دفاع عضو شورای عالی بورس از 
راه اندازی بورس مسکن

محمدرض��ا پورابراهیم��ی، عضو ناظ��ر مجلس در 
ش��ورای عالی بورس در پاسخ به منتقدان راه اندازی 
بورس مس��کن گفت که نوس��انات قیمت مسکن در 
س��ایه ش��فاف نبودن آمار و اطلاعات اتف��اق افتاده 
است و بورس مس��کن گام اول در شفاف شدن این 
بازار اس��ت. وی افزود: بورس مس��کن پایانی بر بازار 
غیرش��فاف متکی بر بازار سنتی است. با فعال شدن 
بورس مس��کن بخش ام��لاک و مس��تغلات از بازار 
زیرپوس��تی و رانتی خارج می ش��ود و نفع اصلی آن 

به مردم می رسد. 

صورت های مالی یک ساله 
تاپیکو منتشر شد

ش��رکت س��رمایه گذاری نفت و گاز و پتروشیمی 
تامین با ارسال صورت های مالی 12ماهه منتهی به 
31 اردیبهشت ماه 94 به صورت حسابرسی شده اعلام 
کرد طی یک س��اله منتهی به 31 اردیبهشت ماه 94 با 
س��رمایه 43 هزار و 5۰۰ میلیارد ریال مبلغ 3۰هزار 
و 649میلی��ارد و 426میلیون ریال درآمد حاصل از 

سرمایه گذاری ها داشت. 

نماگر بازار سهام

از نگاه کارشناسان

تصویب توافق هسته ای از نگرانی بازار سهام کم نکرده است

ایلن�ا - در گذش��ته ش��اهد بودیم که بازار نس��بت ب��ه خبرهای خوش هس��ته ای 
عکس العمل چندانی از خود نش��ان نداد. زیرا به غیر از مسائل هسته ای، مسائل دیگری 
هم وجود دارد که از نگرانی بازار کم نکرده است. مثل گزارش های شش ماهه شرکت ها 
که گزارش مطلوبی نبود، همان طور که گزارش های س��ه ماهه ش��رکت ها مطلوب نبود. 
کاهش رش��د اقتصادی چین و کاهش قیمت جهانی پتروش��یمی، مس، سنگ آهن و... 
بر بازار س��هام ما نیز اثر گذاشته اس��ت. در ضمن توافق وین هنوز در مجلس کشور ما 
به تصویب نرس��یده است. در نتیجه نگرانی فعالان بازار سهام هنوز برطرف نشده است. 
اگرچه به دلیل تصویب برجام در سنای آمریکا، شاخص های بورس باید مثبت شود اما 
هنوز اعتماد به بازار بازنگشته است. در بهبود وضعیت بورس، دولت باید سیاست هایش 
را درخصوص قیمت خوراک پتروش��یمی ها در قالب برنامه پنج س��اله تعیین کند و به 
بازار اطمینان دهد که قیمت خوراک و همچنین بهره مالکانه طی مدت برنامه پنج ساله 
تغییر نمی کند. این امر موجب می ش��ود فعالان بازار س��هام بتوانند آینده را پیش بینی 
کنند. خوش��بختانه با توافق هسته ای ریسک سرمایه گذاری در ایران کاهش پیدا کرده 
است. تایید آن در آمریکا نیز خبر بسیار خوبی برای بازار سهام است و من امیدوارم بازار 
مثبت شود. اما خبرهای داخلی هم تاثیرگذار است و برخی تحولات داخلی موجب شد 
در روز چهارش��نبه ش��نبه کاهش قیمت ها در بورس را شاهد باشیم. اگر ماه های آینده 
س��رمایه گذاری خارجی افزایش یابد و ش��اخص های اقتص��اد کلان بهبود یابد می توان 

امیدوار بود که بورس به روزهای خوب خود بازگردد. 

واکنش بورس به رأی مجلس سنای آمریکا

ایس�نا - واکنش بورس بعد از نشس��ت مجلس سنای آمریکا اگرچه مثبت بود اما نشان 
داد ک��ه موفقیت دولت اوباما در توافق هس��ته ای اثرات روانی چندانی روی بازار س��هام و 
ارزش و حجم معاملات ندارد. تاثیر  نداش��تن این رأی در بازار س��هام به دلیل این است که 
مش��کلات اساسی زیادی در اقتصاد وجود داش��ته و اعتماد عمومی نسبت به بازار با توجه 
به اینکه بازار بدون ریس��کی به نام پول وجود دارد که بازدهی بیش��تری نس��بت به تورم 
دارد، خدش��ه دار شده است. بنابراین در این ش��رایط بازار سهام باید بتواند از جذابیت های 
زیادی برخوردار باش��د. شاخص بورس تهران از ابتدای سال تاکنون با افزایش 1.5درصدی 
مواجه شده. این در حالی است که پایان شهریورماه مصادف است با سال مالی شرکت های 
سرمایه گذاری و کارگزاری. لذا در این ماه بازار سهام به صورت سنتی روند کاهشی داشته و 
س��رمایه گذاران در آن فروشنده هستند. علاوه بر اینکه در این مقطع چالش دیگری به نام 
گزارش ش��ش ماهه شرکت ها وجود دارد که قرار است بعد از پایان شهریورماه به بازار ارائه 
ش��ود و از آنجا که گزارش س��ه ماهه شرکت ها چندان مناسب نبود، پیش بینی می شود که 
گزارش ش��ش ماهه شرکت ها نیز با توجه به شرایط رکودی چندان دلچسب نباشد. از آنجا 
که در پایان سال 1393 با افزایش موجودی انبار کالاها مواجه شدیم و طرف تقاضا کاهش 
پیدا کرد و ش��رکت های فولادی، خودروسازی و ساختمانی با رکود و کاهش قیمت مواجه 
ش��دند، لذا پیش بینی می شود که گزارش شش ماهه شرکت ها چندان مطلوب نباشد. یکی 
از مشکلات اساسی بازار سهام، نرخ سود بانکی است و همچنین کاهش قیمت نفت و فلزات 
اساسی که به کاهش درآمد های دولت منجر شده، در روند رکودی بازار موثر بوده است. 

سیدمحمد صدرالغروی
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باش�گاه خبرن�گاران جوان- 
بازار س��هام ب��ا اینک��ه هفته دوم 
شهریورماه را با معاملاتی ضعیف 
و همراه با نوس��ان به اتمام رساند، 
اما در روز اول این هفته با شرایط 
متفاوت��ی روب��ه رو ش��د. و ب��ازار 
رون��د مثبت��ی را در پیش گرفت. 
عمده ترین دلیل آن رس��یدن به 

زمان بررس��ی توافق هسته ای در 
کنگره آمری��کا و خوش بینی های 
احتمالی نس��بت به قطعی شدن 
آن است که موجب شد در یکی دو 
روز، رون��د منف��ی بازار س��رمایه 
متوقف ش��ود. اما چندی است که 
اث��رات خبرهای مثب��ت، آن طور 
که بای��د و ش��اید بر ب��ازار تاثیر 

نمی گ��ذارد. هرچند در این روزها 
امید فعالان بازار صرفا به تحولاتی 
اس��ت که در کوتاه مدت نوسانات 
مثبت مقطعی را به دنبال داشته 
باش��د، اما حتی ب��ا رخ دادن این 
تحولات ه��م حرفه ای ها و فعالان 
ثابت القدم ب��ازار در مورد وضعیت 
ب��ازار تردید دارن��د. بنابراین عدم 

وجود نقدینگی در ش��رایط فعلی 
ب��ازار امری طبیعی اس��ت و روند 
نزولی ارزش معاملات نیز همچنان 
ادامه دارد و حتی شکس��ته شدن 
طلس��م عرضه اولیه پس از چند 
ماه هم نتوانست نقدینگی و ارزش 
معاملات ب��ازار را افزایش دهد. اما 
زمینه هایی برای بازگش��ت آن به 

دوران رون��ق وج��ود دارد که در 
این میان تغییر موقعیت سیاسی 
کش��ور بیش از هر عامل دیگری 
می توان��د زمینه های رون��ق بازار 
س��هام را فراهم کن��د. با توجه به 
اینکه بازاره��ای جهانی همچنان 
در انتظار کاهش قیمت ها هستند، 
احتمالا این موضوع بر گزارش های 
9 ماهه نیز تاثیر خواهد داش��ت و 

رکود بازار را تشدید خواهد کرد. 

بازار سهام متاثر از شرایط بازارهای جهانی
  دریچه

 63.482.5۰شاخص کل
14.79میزان تغییر
B 2.737.864.854ارزش بازار

B 582.66۰ارزش معاملات
M 275.895حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
4.33354.72نفت بندرعباس
)33.39(2.۰95معدني گل گهر
)18.7(1.371بانک پاسارگاد

2.۰3611.13بانک ملت
9.41611.13نفت  بهران 

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 2.6۰26.396قند اصفهان
B 1.5223.281قند قزوین
B 1.1622.255پست بانک

B 3.۰۰۰1.5۰۰ح. قند نقش جهان
B 34.2551.113تهران شیمی

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 5.4331۰.263فولاد خراسان

B 1.8۰۰9.۰۰۰ح. ماشین سازی اراک
B 2.2514.2۰۰ایران یاساتایرورابر
B 2.4783.537گرانیت بهسرام
B 14.4593.132سیمان اصفهان

درصد قیمتنام کامل شرکت
7.7494.99پارس خزر

5.6644.95قند خراسان
1.16۰4.79پست بانک

4.3334.11نفت بندرعباس
2.8۰63.۰9حمل و نقل خلیج فارس

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4.41(1.۰84پگاه آذربایجان غربی

)4.33(3.844نسوز پارس

)3.97(2.831قند لرستان

)3.67(4.199قند پیرانشهر

)3.65(2.72۰س. ساختمان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M29.۰65 B 28.48۰پارس  خودرو
M25.314 B 27.152بانک صادرات
M2۰.954 B 19.759 معادن و فلزات
M5۰.856 B 11.737نفت بندرعباس
M9.798 B 9.647قند ثابت  خراسان 

ارزشحجمنام کامل شرکت
M5۰.856 B 11.737نفت بندرعباس
M29.۰65 B 28.48۰پارس  خودرو

M25.314 B 27.152بانک صادرات 
M23.519 B 3.766سخت  آژند

M2۰.954 B 19.759 معادن و فلزات

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

رشد 14 واحدی شاخص کل بورس
ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار در پایان معاملات 
روز شنبه با رشد 14 واحدی در ارتفاع 63 هزار و 482 
واحدی ایستاد البته این در حالی است که شاخص کل 
بورس در آخرین روز کاری هفته گذش��ته افت سنگین 
ه��زار و 43 واح��دی را تجربه ک��رده ب��ود. در جریان 
معاملات بازار سهام، دادوستد 278 میلیون سهم و حق 
تق��دم به ارزش 58 میلیارد توم��ان در28 هزار نوبت به 
ثبت رس��ید. شاخص قیمت )وزنی - ارزشی(هفت واحد 
و بازار اول 22 واحد رشد کردند در همین حال شاخص 
کل )ه��م وزن( 28 واح��د، قیمت )ه��م وزن( 24 واحد، 

آزادشناور 43 واحد و بازار دوم 9واحد افت کردند. 

بورس کالا

بورس مسکن

شرکت ها و مجامع
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محمدرضا رهبر
عضو سابق هیات مدیره بورس

عظیم ثابت
کارشناس بازار سهام



در این هفته قیمت پایه محصولات پلیمری 
برای دوره جدید در بورس کالا اعلام شد که 
روند صعودی قیمت نفت )که در جدول یک 
نش��ان داده ش��ده است( که از اوایل این ماه 
آغاز ش��ده بود متوقف ش��د و نفت از اواس��ط 
ای��ن م��اه یک نزول تقریبا 6 دلاری را تجربه 
ک��رد. از ط��رف دیگر قیمت دلار در بازار آزاد 
از ابتدای هفته جاری با اندکی رش��د همراه 
ش��د و به بالاتر از س��طح قیمتی3415 دلار 

رسید. )نمودار1(
این در حالی است که در بازارهای جهانی 
قیمت اتیلن به پایین تر از 800 دلار رسید و 
به نظر می رسد در بازارهای خاورمیانه با توجه 
به تشدید رقابت ها و نیز مقاومت خریداران، 

شاهد کاهش بیشتر قیمت ها باشیم. 
ب��ه این ترتیب قیمت پایه اکثر محصولات 
پلیمری نزولی اعلام شد که قیمت محصولات 
پل��ی اس��تایرن مق��اوم 7240، پلی پروپیلن 
نس��اجی و پلی اس��تایرن 1540 به ترتیب با 
9، 8/6 و 6/7 درصد نزول، بیشترین کاهش 
قیمت پایه را تجربه کردند. این در حالی است 
ک��ه به رغم کاهش قیم��ت عموم محصولات 
پلیمری، قیمت محصولات استایرین بوتادین 
را بر تیره و روشن با رشد قیمتی 1/8درصدی 
نس��بت به دوره قبل همراه بودند که جالب 
اینجاست بخش عمده ای از این محصولات در 
دوره های قبلی که بیشترین کاهش قیمت را 
داشتند، خریداری نداشت و به نظر می رسد 
این افزایش قیمت، رکود معاملاتی این دسته 

از محصولات را تشدید کند. )جدول1(
در این هفته 86 نوع محصول پلیمری در 
قالب 103 محموله و به مقدار 71، 633 تن 
عرض��ه ک��ه در نهایت 39، 174 تن از آن به 
ارزش تقریبی 1325میلیارد ریال دادوس��تد 
ش��د. به این ترتیب حجم و ارزش معاملات 
به ترتیب در حدود 36/6 و40 درصد نسبت 

به هفته گذشته افزایش نشان دادند. 
همان گونه که در گزارش��ات قبلی نیز ذکر 
ش��د این نخس��تین باری نیست که حجم و 

ارزش معاملات بعد از اعلام قیمت های جدید 
پای��ه محصولات پلیمری رش��د می کنند. به 
ای��ن دلیل که قیمت محصولات پلیمری در 
بازاره��ای جهان��ی در اغلب موارد کاهش��ی 
ب��وده و ب��ا توجه به عدم کاهش چش��مگیر 
قیم��ت محص��ولات نهایی به نظر می رس��د 
س��طح قیمت های اعلامی مناس��ب باش��د و 
ل��ذا تقاضا برای خرید آنه��ا افزایش می یابد 
ام��ا ب��ه دلی��ل کاهش م��داوم قیمت نفت و 
فرآورده ه��ای نفتی قیمت ه��ا در هفته های 
بع��دی و پیش بینی کاهش مجدد قیمت ها، 
معامله گ��ران خرید ه��ای خ��ود را موکول به 
اع��لام مج��دد قیمت ه��ای جدی��د )که در 
بسیاری از موارد نزولی اند( می کنند. این روند 
سینوس��ی موجب ت��داوم رکود در معاملات 
بازار محصولات پلیمری در بازار و بورس شده 
که قبلا نیز توصیه شده بود اعلام قیمت های 
پایه در فواصل زمانی کوتاه تر )و یا به محض 
نوسانات شدید قیمت محصولات پلیمری در 

بازارهای جهانی(صورت پذیرد. 
ب��ه هر ح��ال در این هفته تنها 25 محموله 
به ط��ور کام��ل در ت��الار معامله  ش��د و مابقی 
محموله به سیستم معاملات مچینگ وارد شده 
یا تقاضایی برای آنها به ثبت نرسید. با توجه به 

کاهش قیمت بسیاری از محصولات پلیمری به 
نظر می رسد سطح قیمتی کنونی برای بسیاری 
از خریداران جذاب بوده و از جذابیت محصولات 
Off grade کاسته شده است به طوری که از 
10 محصول پرطرفدار تنها ش��ش محصول از 

این دسته بودند.)جدول2(
ای��ن  در  می ده��د  نش��ان  بررس��ی ها 
هفت��ه محصولاتPETنس��اجی و بط��ری 
پرطرفدارتری��ن گ��روه محص��ولات پلیمری 
ب��وده و در عوض گروه پلی پروپیلن نس��اجی 
و ش��یمیایی کمتری��ن تقاض��ا را بین س��ایر 
گروه ه��ای پلیمری داش��تند. ای��ن در حالی 
اس��ت که به نظر می رس��د هنوز هم اختلاف 
قیمت محصولات پلی پروپیلن در بازار داخلی 
با بازارهای صادراتی همچنان بالا بوده که به 
این ترتیب خریداران تنها در ضرورت، نسبت 
به خرید اقدام می کنند. با توجه به عدم تولید 
محصول پلی اتیلن سنگین بادیBL3 توسط 
ش��رکت جم و عدم عرضه بندرامام، محصول 
Off grade درج��ه دوم عرض��ه ش��ده از 
س��وی شرکت پتروشیمی جم پرطرفدارترین 
محصول این هفته بود به طوری که 48/5برابر 
مقدار عرضه شده تقاضا برای آن به ثبت رسید. 
در ضم��ن ب��ا توجه به کاهش مقدار عرضه 

محص��ول پل��ی اتیلن س��بک فیل��م 0075 
رقاب��ت برای خری��د این محصول رقم خورد 
و ای��ن محص��ول نیز یک��ی از پرطرفدارترین 
محصولات پلیمری در هفته س��وم ش��هریور 

ماه 94 شد. )نمودار 2(
در ای��ن هفت��ه ش��رکت های پتروش��یمی 
تندگوی��ان و امیرکبی��ر بیش��ترین حج��م و 
ارزش معام��لات را ب��ه خود اختصاص دادند.

)نمودار 3 و 4( 
در بازار داخلی )خارج از بورس( دادوستد 
محص��ولات پلیمری روزه��ای کم رونقی را 
پشت سر می گذارد. چنانچه بخواهیم دلایل 
این امر را واکاوی کنیم، عوامل زیر مهم ترین 
دلایل در بروز س��ردی معاملات محصولات 

پلیمری در روزهای اخیر بوده اند. 
1- کاهش تقاضای جهانی: بررسی ها نشان 
می دهد کاهش رش��د اقتصادی چین موجب 
شده تا حد زیادی تقاضای خرید محصولات 
پلیمری از س��وی این کش��ور کاهش یابد. از 
س��وی دیگر با کاهش هزینه های حمل مواد 
اولیه، قیمت تمام شده بسیاری از محصولات 
پلیم��ری تولیدی چین کاهش یافته که این 
ام��ر عرصه رقابت را برای مجتمع های ایرانی 
تنگ تر کرده اس��ت. این در حالی اس��ت که 

به دلایل گوناگون قیمت تمام شده تولیدی 
محصولات پلیمری در کش��ورمان بالاست و 
بنابراین بس��یاری از مجتمع های پتروشیمی 
ناگزی��ر ب��ه عرضه در بازاره��ای داخلی بوده 
که افزایش عرضه، موجب فش��ار بر قیمت ها 

شده است. 
2- کمب��ود نقدینگی: کمب��ود نقدینگی، 
بده��ی بانک��ی بس��یاری از ش��رکت ها و نیز 
ع��دم تنوع در فراه��م آوری منابع مالی برای 
شرکت های تولیدی موجب شده قدرت خرید 
آنها کاهش یافته که این امر در کاهش تقاضا 

موثر بوده است. 
3- عدم توسعه صنایع پایین دستی: صنایع 
پایی��ن دس��تی پتروش��یمی و فرآورده های 
نفتی به خوبی توس��عه نیافته و هنوز هم از 
ضعف مدیریت، کمبود بهره وری، گس��ترش 
نامتقارن، وابس��تگی بس��یار زی��اد به صنایع 
داخل��ی، عدم رویکرد صادرات محور و... رنج 
می برند. این عامل موجب ش��ده در وضعیت 
کنونی بسیاری از شرکت ها، کمتر از ظرفیت 
اسمی خود تولید کرده و بنابراین تقاضا برای 

خرید کاهش یافته است. 
4- انتظار به کاهش قیمت ها: شاید یکی از 
اصلی ترین دلایل تداوم رکود، انتظار به وجود 
آمده در کاهش ش��دید قیمت هاس��ت. البته 
بخش��ی از این انتظار به دلیل کاهش قیمت 
کالاه��ا در بازاره��ای جهانی منطقی به نظر 
می رسد. هرچند با توجه به مشکلات مذکور 
این امر برای بسیاری از شرکت های تولیدی 

دشوار و حتی غیر ممکن باشد. 
اما بخش عمده ای از این انتظارات به دلایل 
گوناگون )مانند اغراق در دستاوردهای ناشی 
از تحولات هس��ته ای، منطقه ای و...، نظرات 
غیر کارشناس��انه، س��ودجویی بعضی از افراد 

و...( ایجاد شده و منطقی نیست. 
 در خاتم��ه ب��ه نظر می رس��د ب��ا توجه به 
پیش بین��ی ثب��ات قیم��ت دلار در بازار آزاد، 
کاه��ش قیم��ت محص��ولات پلیم��ری در 
خاورمیان��ه و در نتیج��ه تمایل مجتمع های 
پتروش��یمی به عرض��ه محصولات در داخل 
کش��ور، در هفته آینده ش��اهد بازاری تقریبا 

باثبات و اندکی کم حجم تر باشیم. 

بررسی وضعیت معاملات هفته سوم شهریور ماه 94 در بورس کالا

PET نساجی و بطری پرطرفدارترین گروه محصولات پلیمری

یکشنبه
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در انتظار ورود پول هوشمند

ارزش پایین معاملات بورس اوراق بهادار در نخستین 
روز کاری هفت��ه جدی��د را می ت��وان ب��ه معنای تغییر 
اس��تراتژی معامله گران دانس��ت. در جلسه معاملاتی 
ش��نبه، ش��اخص کل ب��ا 14.79 واح��د رش��د به رقم 
63482.5 واحد رسید. با آغاز معاملات در این جلسه 
معاملاتی، تقاضا و عرضه در برابر یکدیگر صف کشیده 
و در انته��ای زم��ان معاملات این نبرد به نفع عرضه به 
پایان رسید. روند صعودی شاخص کل در یک ساعت 
ب��ازار، 120 واح��د به ارتفاع این ش��اخص افزود. تغییر 
جهت شاخص کل در ساعت 10 با سرعت زیادی اتفاق 
نیفتاد و در 150 دقیقه باقی مانده از بازار شاخص به 
رنگ قرمز درنیامد. ارزش معاملات بازار بورس در این 
جلس��ه به رقم 58.3 میلیارد تومان محدود ش��د و این 
ارزش طی 28134 معامله محقق شد. ارزش میانگین 
هر معامله در این جلس��ه حدود 2میلیون تومان برای 
ه��ر معامله بود که در مقایس��ه ب��ا ارزش میانگین هر 
معامله در هفته گذش��ته  )3.04 میلیون تومان( و هر 
معامله در ماه گذشته  )3.93 میلیون تومان( کاهش 
چش��مگیری داش��ت. فرابورس ایران در این جلس��ه با 
کاهش 3.9 واحدی شاخص کل خود به رقم 7.18.9 
واحد رس��ید و ارزش معاملاتی حدود 158.7 میلیارد 

تومان را به ثبت رسانید. 
کاهش نس��بی ارزش میانگین هر معامله در جلسه 
معاملاتی گذشته را می توان به معنای تغییر استراتژی 
معامله گران پنداشت. در جلسه معاملاتی پایانی هفته 
گذش��ته، برخلاف بازگش��ایی های س��ختگیرانه چند 
نم��اد، معاملات، پویای��ی خود را حفظ کردند؛ اما در 
این جلس��ه با توجه به گش��ایش مطلوب معاملات، 
معامله گران حقیقی ارزش کل خریدهای ش��ان را به 
15درص��د از کل خریده��ا و ارزش فروش ش��ان را به 
20درصد از کل فروش ها محدود کردند. این موضوع 
دو پیام��د منف��ی برای بازار دارد: در مرحله نخس��ت 
ای��ن انفع��ال به صورت عموم��ی بازار را تهدید کرده و 
پتانس��یل بازگش��ت بازار به عصر ناامیدی را افزایش 
می ده��د. در وهل��ه دوم، ادامه دار ش��دن ضعف خرید 
حقیقی ها نس��بت به فروش ش��ان می تواند توان رشد 
بازار را به صورت کلی از بین ببرد. اما شکل گیری این 
پدی��ده می توان��د از دو محل کاملًا متفاوت باش��د: در 
س��ناریوی نخس��ت پول هوشمند با یک عقب نشینی  
مبتکران��ه به خ��ود فرصت خریدی کامل تر و ارزان تر 
داده است و در سناریوی دوم عدم رشد بازار، سردی 
را به آن بازگردانده است. با توجه به برهه زمانی حاضر 
سناریوی دوم محتمل تر به نظر می رسد؛ با این حال 

حقیقت بازار به زودی پدیدار خواهد شد. 
ب��ا توج��ه به آنچه در بالا گفته ش��د، محتمل ترین 
سناریو برای جلسه معاملاتی پیش رو گشایش بازار با 
رنگ قرمز است. با آغاز معاملات امروز انتظار می رود 
عرضه در بازار قوی تر ظاهر شده و رنگ قرمز برتری 
خود در بازار را به نمایش بگذارد. با عبور از نیمه زمان 
معام��لات و فروکش کردن تب عرضه می توان انتظار 
داشت تقاضا پا به عرصه گذاشته و روند معاملات را به 
کلی تغییر دهد. در صورت ورود پول هوشمند در نیمه 
دوم بازار، ش��اخص کل در این نیمه صعودی ش��ده و 
این روند را تا انتهای زمان معاملات حفظ خواهد کرد. 

شنیده ها و شایعات بازار

پکوی�ر: خبره��ا حکایت از ص��دور مجوز افزایش 
س��رمایه ش��رکت از س��وی س��ازمان بورس از محل 
مطالب��ات و آورده نق��دی دارد که به زودی با برگزاری 

مجمع فوق العاده اجرایی خواهد شد. 
خچرخ�ش: ش��نیده ها از خچرخ��ش حکای��ت از 

افزایش سرمایه از محل تجدید ارزیابی دارد. 
بانک تجارت: گویا بانک تجارت قصد دارد نیروگاه 

فارس خود را به غدیر واگذار کند. 
گ�روه معدنی: ش��نیده هایی از افزایش نرخ زغال 
سنگ در بازار به گوش می رسد که می تواند موجبات 

تعدیل مثبت این گروه را فراهم سازد. 
خساپا: شنیده ها از تعدیل منفی شرکت در گزارش 
شش ماهه به دلیل عملکرد ضعیف آن حکایت می کند. 
گویا افزایش هزینه های مالی سنگین بلای جان سایپا 
ش��ده که اگر نتواند چاره ای برای آن بیندیش��د، تمام 
س��ود شرکت حتی سود ش��رکت های زیرمجموعه را 

خواهد گرفت. 
داروپخش: ش��نیده می شود افزایش سرمایه 100 
درص��دی داروپخ��ش، از محل آورده نقدی، توس��ط 

هیات مدیره شرکت تصویب شده است. 
بانک س�ینا: ش��نیده می ش��ود به زودی بخشی از 
سرمایه گذاری ها و دارایی های ثابت خود را به فروش 

خواهد رساند. 
غاذر: شنیده ها حاکی از آن است که شیرین عسل 

از خریداران معامله بلوکی غاذر است. 
صنای�ع کاغذ س�ازی کاوه: خبرهایی از افزایش 
تعرف��ه دول��ت بر واردات کاغذ به گوش می رس��د که 
در صورت محقق ش��دن آن می توانیم ش��اهد افزایش 

سودآوری چکاوه باشیم. 
بانک سرمایه: شنیده می شود 37 درصد از سهام 
این بانک به دلیل مشکلات حقوقی توسط دادستان 

تهران بلوکه شده است. 
حتاید: شنیده می شود خدمات دریایی تاید واتر با 
نماد حتاید یکی از س��اختمان های خود را به فروش 

رسانده است. 
گروه مپنا: شنیده ها از افزایش تولید دو محصول 
جدی��د توربین ه��ای 25 م��گاوات و 45 مگاوات تمام 

ساخت مپنا حکایت دارد. 
پالایش�گاه شیراز: شنیده ها از بهره برداری طرح 
آمونیاک و اوره س��ه ش��راز تا پایان سال حکایت دارد 
که در صورت عملی ش��دن می توانیم ش��اهد افزایش 

سود سال آینده شراز باشیم. 

عمق بازار 

حرف های درگوشی

نام کالا (زیرگروه کالایي)
قیمت 19 مرداد تا 2 

شهریور
قیمت 2 تا 16 

شهریور
قیمت 16 شهریور تا 

30 شهریور
درصد تغییرمقدار تغییر

%4.68-1814-403253874836934سبک فیلم
%3.85-1562-420884060339041سبک خطي
%3.48-1360-408563904537685سنگین فیلم 
%3.94-1546-406403928537739سنگین دوراني
%3.93-1486-390773777436288سنگین تزریقي

%2.63-1113-433374235941246سنگین اکستروژن
%3.28-1268-404583865537387سنگین بادي

%6.66-2763-429744145738694پلي استایرن معمولي 1540
%8.98-3993-450994447540482پلي استایرن مقاوم 7240

%3.01-1172-421873891637744پلي استایرن انبساطي 400
%3.01-1195-430313969438499پلي استایرن انبساطي 200 و 300

%7.24-3099-444444278139682پلي پروپیلن شیمیایي
%8.57-3178-387773706333885پلي پروپیلن نساجي
S65 4.84-1191-255012462023429پي وي سي%

P P P -P280512708225772-1310-4.84%
S60 4.84-1250-267762585124601پي وي سي%

%1.06-331-318223111530784پلي اتیلن ترفتالات بطري 821، 825
%1.06-334-320893137631042پلي اتیلن ترفتالات بطري 845، 841
%1.06-315-303182964429329پلي اتیلن ترفتالات بطري 785، 781

%2.95-829-294582808827259پلي اتیلن ترفتالات نساجي
%3848234842354696271.80استایرین بوتادین رابر تیره

%4170938098387706721.76استایرین بوتادین رابر روشن

محصولات پلیمري

تولید کنندهنام کالا
کمترین قیمت

 )ریال(
قیمت پایاني

 )ریال(

بیشترین 
قیمت
 )ریال(

عرضه
 )تن(

قیمت پایه 
عرضه 
)ریال(

تقاضا 
)تن(

مقدار رقابت
%

            3290132901329016629910320110پتروشیمي جمپلي اتیلن سنگین بادي OFF - BL3 درجه 2
S70 28349283492834920025772752010پتروشیمي آبادانپلي وینیل کلراید            

            236222362223622202147554010پتروشیمي مارونپلي اتیلن سنگین فیلم OFF - EX5 درجه 3
            34359343593435922031236323410پتروشیمي مارونپلي اتیلن سنگین فیلم OFF - EX5 درجه 2
            36069361873656530033241300010پتروشیمي امیرکبیرپلي اتیلن سبک فیلم OFF - 2420H درجه 1
           3641936492366024403514123764.2پتروشیمي مارونپلي اتیلن سنگین فیلم OFF - EX5 درجه 1

           3807538321389997003693422805.6پتروشیمي بندرامامپلي اتیلن سبک فیلم 0075
            22686227202319466021086206810پتروشیمي اروندپلي وینیل کلراید OFF - S65 درجه 1

           37666378763835910003693427203.9پتروشیمي بندرامامپلي اتیلن سبک فیلم 0200
CRP100N 4199642392426665064124612543.4پتروشیمي جمپلي اتیلن سنگین لوله           

           184441869519333160182743805.8پتروشیمي اروندپلي وینیل کلراید OFF - S65 درجه 2
S65 2373923877246089902342921785.0پتروشیمي بندرامامپلي وینیل کلراید           

0209AA 39091392704021315003904131203.0پتروشیمي امیرکبیرپلي اتیلن سبک خطي           
Z30S 34189344323491944037063902پتروشیمي مارونپلي پروپیلن نساجي-          

            25514255142551420231954010پتروشیمي آبادانپلي وینیل کلراید OFF - S57 درجه 1
S65 236702420124911500234299906.3پتروشیمي غدیرپلي وینیل کلراید           

EX3 40599408154132412004011622803پتروشیمي شازندپلي اتیلن سنگین اکستروژن              
BG781 29552296762999915072932924312.3پتروشیمي تندگویانپلي اتیلن ترفتالات بطري           

S57 257952581625872200257722600.4پتروشیمي آبادانپلي وینیل کلراید           
BG821 30784308473093413753078415180.5پتروشیمي تندگویانپلي اتیلن ترفتالات بطري           

C30S 3388833948340991496370631628پتروشیمي مارونپلي پروپیلن نساجي-          
TG641 27259272602729010012725910230.1پتروشیمي تندگویانپلي اتیلن ترفتالات نساجي           

          -195221952219522301952230پتروشیمي ایلامپلي اتیلن سنگین کلوخه
          -240912409124091502409150پلي پروپیلن جمپلي پروپیلن پودر درجه 1

TG645 2725927259272591507272591507پتروشیمي تندگویانپلي اتیلن ترفتالات نساجي-          

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

رحمت الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه

امیر حسین محمدی
مدیر واحد معاملات کالا و انرژی شرکت 
کارگزاری تامین سرمایه نوین

نموداریک: جدول روند قیمتی نفت برنت در دو هفته گذشته

نمودار2- عرضه محصول پلی اتیلن سبک فیلم 0075 در بورس کالا - تن

نمودار3- 10 عرضه کننده برتر از نظر ارزش معاملات محصولات پلیمری - میلیارد ریال 

نمودار4- 10 عرضه کننده برتر محصولات پلیمری از نظر حجم معاملات - تن

جدول 1

جدول 2
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عامل اول: بازده ناخالص 
حاشیه ناخالص درصد تفاوت بین قیمت 
یک کالا ک��ه در بازار به فروش می رس��د 
)درآمد( و آنچ��ه در تولید محصول هزینه 
می ش��ود )هزینه کالاهای فروخته ش��ده( 
اس��ت. این نس��بت بس��یار مهم است اما 
بسیاری از صاحبان کسب و کار های کوچک 
ب��ه دلیل عدم اس��تفاده از یک سیس��تم 
مالی و حس��ابداری قدرتمن��د از آن غافل 
می ش��وند زیرا آن چیزی اس��ت که اجازه 
می دهد تا یک ش��رکت به سرمایه گذاری 
در همه زمینه های دیگ��ر مورد نیاز برای 
عرضه محصول به ب��ازار مانند بازاریابی و 
 توزی��ع و... بپردازد به واقع همین نس��بت 
س��اده اس��ت. برای مثال ف��رض کنید که 
ی��ک تولید کننده سیس��تم توزی��ع خود 
را ب��ه یک��ی از همین ش��رکت های پخش 
س��پرده و براین باور اس��ت که توزیع کالا 
به ص��ورت متمرکز در یک بازار گس��ترده 
برایش اقتصادی نیس��ت ح��ال اگر همین 
شرکت اطلاعات دقیقی از بازار هدف خود 
داش��ته باشد و برآوردی از این هزینه ها به 
عم��ل آورد می تواند بای��ک روش خلاقانه 
سیس��تم توزیع خ��ود را تغیی��ر دهد این 
عام��ل به راحتی ب��ازده ناخالص را افزایش 

خواهد داد. 
حاشیه های ناخالص می تواند درون یک 
صنع��ت، ی��ک صنف و حتی توس��ط یک 
خوش��ه مجزا تعیین ش��ود و در مدل های 
برنامه ری��زی ج��ای گیرد. نکته اساس��ی 
این اس��ت که ب��ازی با این نس��بت دقیقا 
همانن��د حرکت روی لبه تیغ اس��ت. هیچ 
جای��ی ب��رای خطا باق��ی نمی گ��ذارد. به 
خاطر داش��ته باشید که گس��ترش دامنه 

ناخالص  بس��یار دشوار است. ب��ازده 

تمرک��ز ب��ر ایج��اد محصولات با حاش��یه 
بهتر، اتوماس��یون تولید یا گرفتن 

برای  پایین ت��ر  قیمت ه��ای 
م��واد اولی��ه می تواند به 

کمک  موض��وع  این 
کند. 

عامل دوم: 
قدرت نام 

تجاری
اغل���ب  در 
د  ر ا م�������و
سخت ت��ری�ن 
ب���رای  چی���ز 

ب���ی  رزی�����ا ا
ی��ک ش���رک�ت 

تعیین  کوچ���ک، 
نام  ق����درت  می��زان 
تج�اری آن اس�ت یا به 

عبارت بهت��ر انتخ����اب 
ن��ام تج��اری قدرتمندی که 

بتوان��د مسیر حرکت خود را در 
بازار بیابد و در رشد ارزش شرکت 

موث��ر باش��د اما ی��ک س��رمایه گذار 
هم��واره نیاز دارد از خودش بپرس��د، 
ن��ام تج��اری، پیش��نهاد  ای��ن  »آی��ا 
رش��د  تس��ریع  برای  منحصر به ف��ردی 
ش��رکت اس��ت« یک نام تجاری خاص 

با بس��ته بندی یک محص��ول با کیفیت و 
طراحی زیبا و بسته بندی متمایز معنا پیدا 

می کند که باید در نظر گرفته شود. 
عملکرد واقعی کسب و کار نشان می دهد 
ک��ه قدرت ن��ام تجاری ش��رکت ش��ما تا 
چه اندازه اس��ت بنابراین هرگ��ز به دنبال 
شبیه س��ازی یا کپی نام تج��اری دیگران 

نباشید. 

عامل سوم: مدیریت شرکت 
 در یک کس��ب و کار کوچ��ک، به همان 

ان��دازه که بای��د در تولید محصول و 
عرضه آن به بازار سرمایه گذاری 
کرد، لازم اس��ت به رهبری و 
مدیریت محصول نیز بها 
دهید. ش��ما مدام در 
سرمایه گذاری،  حال 
رهبری و مدیریت 
خ��ود  محص��ول 
بنابراین  هس��تید 
ایفای  در  اگ��ر 
رهبری  نق��ش 
م���دیری��ت  و 
لازم  کفای����ت 
هیچ  نداری��د  را 
ب��رای  اص��راری 
وج��ود  کار  ای��ن 
می توانی��د  ن��دارد 
م��������دیری����ت 
ب��ه  را  خ��ود  مجموع��ه 
اف��راد توانمند بس��پارید. 
واگذاری مدیریت یک شرکت 
یا یک کس��ب و کار به هیچ وجه 
کار س��اده ای نیس��ت. ای��ن عدم 
واگذاری قس��مت دردناک داستان 
س��رمایه گذاری هایی اس��ت ک��ه به 
شکس��ت منجر می ش��وند. توانمندی 
خ��ود را در ج��ای دیگ��ری ب��ه کار 
 گیری��د، حتما نتیج��ه بهتری خواهید 

گرفت. 

عامل چهارم: داشتن چشم انداز وسیع 
بس��یاری از مردم فک��ر می کنند که اگر 
بخواهند یک ش��رکت بزرگ داشته باشند 
بای��د از یک ج��ای خاص و یک س��رمایه 
بس��یار بالا ش��روع کنند. این ط��رز تفکر 
در هیچ ش��رکت موفقی به ثمر ننشس��ته 
است. »کوچک ش��روع کنید و بزرگ فکر 
کنی��د« خیلی یادم نمی آی��د این جمله را 
کجا شنیده ام اما این چند کلمه واقعا کلید 

طلایی برای ش��روع یک کس��ب و کار است 
داش��تن افکار بزرگ و چشم انداز مشخص 
برای رشد نیازمند ابزار بزرگ نیست. افکار 
و اس��تراتژی های تان شما را به سمت ابزار 

جدید هدایت می کند. 
عامل پنجم: اعتقاد به کسب درآمد 

اولیه در محدوده زمانی مشخص
این موضوع تا حد زیادی در استارتاپ ها 
به چش��م می آی��د. در اس��تارتاپ ها چون 
عام��ل تکنول��وژی دخیل اس��ت بنابراین 
یافتن مش��تریان اولیه بسیار دشوار است. 
در ی��ک حالت کلی می ت��وان گفت هزینه 
به دست آوردن یک مشتری جدید تقریبا 
شش برابر هزینه نگهداری مشتریان قبلی 
اس��ت. در محصولات مصرف��ی درآمد در 
محدوده زمانی تعریف می ش��ود اما تکرار 
خرید و کس��ب درآمد مجدد از مش��تری 
بهترین نتیجه را برای سیستم فروش یک 

کسب و کار کوچک دارد.
 تکرار خرید و س��رمایه گذاری در کسب 
درآمد مجدد یک فرآیند مستمر است که 
اغلب صاحبان کس��ب و کار های کوچک با 
قرار گرفتن در مس��یر رشد آن را فراموش 
می کنند. »مش��تری پادش��اه اس��ت« این 
ش��اید معروف ترین جمله ای اس��ت که در 
رابطه با مش��تری عنوان شده است زمانی 
ک��ه می خواهید یک��ی از مهم ترین دلایل 
شکست یا موفقیت تان را بررسی کنید این 
سوال را از خود بپرسید که اختلاف ارزش 
نخستین مشتری شرکت و آخرین مشتری 
آن چق��در اس��ت. ه��ر چه ای��ن اختلاف 
کمتر باش��د می توانید اذعان کنید که در 
 فرآیند کس��ب درآمد مج��دد موفق عمل 

کردید. 
همان ط��ور ک��ه گفتم، این ن��کات همه 
م��وارد موث��ر بر توس��عه کس��ب و کار های 
کوچ��ک را پوش��ش نمی دهد ام��ا هنگام 
ارزیابی س��رمایه گذاری دریک کسب و کار 

کوچک باید به آن توجه شود. 

در فرآیند توسعه شرکت باید روی چه عواملی تمرکز داشته باشید؟ 

نقطه عطف رشد کسب و کارهای کوچک
سرنخ

خبــر

وسایلی که با انرژی شما کار 
می کنند

کلاف اول

بهینه س��ازی یکی از مهم ترین ارکانی است که امروزه 
در تولید مدنظر قرار می گیرد،  کشورهای پیشرفته تلاش 
می کنند وسایلی تولید کنند که کمترین میزان مصرف 
انرژی را داش��ته باشد. به علاوه حالت استندبای یکی از 
حالت های پرکاربرد در تولید وسایلی است که دائماً مورد 
استفاده نیستند مثل پله برقی هایی که تا زمانی وزن فرد 
را روی خود حس نکنند حرکت نمی کنند اما فعالیت های 
تولیدی برخی شرکت ها درخصوص ابزارهایی که با انرژی 
برق کار می کنن��د از این هم جلوتر رفته و امروزه اغلب 
دستگاه هایی که ساخته می ش��وند برق مورد نیاز برای 

حرکت شان توسط مخاطب تولید می شود. 
مث��لاً چندی پیش در گ��روه ایده های همین صفحه،  
دوستی طرحی را در صفحه گذاشته بود که بسیار جالب 
توجه بود. این طرح مربوط به نوعی وس��یله های ورزشی 
در پارک ها و پیاده روهاست که چراغ های خیابانی به این 
وسایل ورزشی متصل شده و با ورزش کردن مردم روی 
این دستگاه ها،  انرژی حرکتی آنها به الکتریسیته تبدیل 

شده و باعث روشن شدن محیط می شود. 
پیش��نهاد کلاف امروز توجه بیشتر به تولید در حوزه 
این گونه وس��ایلی اس��ت که ان��رژی خ��ود را از طریق 
محیط و کاربران تولید می کنند و می توانند مورد توجه 
شهرداری ها باشند و در بسیاری مناطق شهری و پارک ها 
استفاده شوند. همچنین این گونه ابزارها به محیط زیست 

و سلامت جامعه هم کمک زیادی می کنند. 

کلاف دوم

هفته گذشته درخصوص س��رمایه گذاری برای تولید 
پکیج صبحانه آماده س��رنخی در همین صفحه ارائه شد 
که سرعت اجرایی شدن آن توسط یکی از فعالان حوزه 
تغذیه بسیار جالب توجه بود و لازم دیدیم در این کلاف 
به انعکاس این موضوع بپردازیم. بعد از انتشار آن سرنخ،  
گروه »ریحون« به عنوان یکی از گروه های فعال در حوزه 
خدمات غذایی و آشپزی در سراسر تهران دست به تولید 
این صبحانه ها زده و یک استند را در مناطق پررفت و آمد 
مانند ایستگاه مترو با یک اعلامیه که در تصویر می بینید 
ارائه کرده و سه نوع صبحانه ساده را با قیمتی مناسب به 
مشتریان می فروشد. اگرچه ایده ای که توسط این ستون 
ارائه شد بسیار گسترده تر و مناسب تر بود اما این گونه به 
نظر می رسد که این گروه در مرحله آزمایشی این طرح 
می خواهد بازخوردها و اقبال مشتریان را بررسی کرده و 
سپس منوی خود را گسترش داده و سود بهتری از این 
کار به دس��ت آورد. در ای��ن کلاف علاوه بر انعکاس این 
خبر قصد داریم یک بار دیگر به سرمایه گذاران بالقوه این 
کار پیش��نهاد دهیم با توجه به پتانسیل هایی که دراین 
حوزه وج��ود دارد و جمعیت فراوانی که خواس��تار این 
پک ها هستند پیشنهاد دهیم با گرفتن مشاوره از گروه 
ما،  به صورت دقیق تری وارد این حوزه شده و تولید خود 

را قوی تر آغاز کنند. 

 پتانسیل سرمایه گذاری 
در انرژی های تجدیدپذیر

مع��اون وزیر نیرو در امور برق و ان��رژی با بیان اینکه 
قابلیت س��رمایه گذاری خارج��ی در صنعت و آب و برق 
بیش از ۳۰میلیارد دلار اس��ت، گفت: هرگونه همکاری 
با کش��ورهای خارجی برای س��رمایه گذاری در ایران با 
انتق��ال فناوری و تکنولوژی و بهبود فضای کس��ب و کار 
تولیدکنن��دگان داخلی هم��راه خواهد بود. هوش��نگ 
فلاحتی��ان در گفت وگو با فارس توضیح داد: باید حدود 
۳5ه��زار مگاوات نیروگاه جدی��د احداث کنیم و اگر هر 
1۰۰۰ مگاوات 5۰۰میلیون دلار س��رمایه بخواهد، تنها 
نیروگاه های حرارتی حدود 15 میلیارد دلار س��رمایه و 

فاینانس خارجی می خواهد. 
وی اضاف��ه کرد: در ح��وزه انرژی های تجدیدپذیر نیز 
بیش از ۳۰هزار مگاوات پتانس��یل نی��روگاه بادی داریم 
که بیش��تر از این عدد نیروگاه فتوولتائیک و خورشیدی 
و زمین گرمای��ی می توانیم داش��ته باش��یم، بنابراین به 
همی��ن میزان یعن��ی ح��دود 15میلی��ارد دلار هم در 
حوزه انرژی های تجدیدپذیر پتانس��یل س��رمایه گذاری 
خارجی داریم. فلاحتیان گفت: در زمینه مدرنیزه کردن 
شبکه های برق و اس��تفاده از فناوری های جدید در این 
حوزه و موضوعات مرتبط ب��رای کاهش تلفات انرژی و 
بهینه سازی زمینه های خوبی برای سرمایه گذاری وجود 
دارد. وی ادامه داد: به هر حال طبیعی است که در بخش 
آب هم پتانسیل های س��رمایه گذاری بالایی وجود دارد، 
بنابراین گفته می شود که مفهوم سرمایه گذاری خارجی 
این است که ما باید تلاش کنیم شرکت های خارجی را با 
شرکت های ایرانی مشارکت داده و به ظرفیت های داخلی 
هم اولویت بدهیم. همچنین از س��رمایه گذاری و منابع 
مالی خارجی ارزان تر استفاده کنیم  و فضای کسب و کار 

کشور را هم بهبود بخشیم. 

س�رمایه گذاری در کس�ب و کار های کوچک و متوس�ط موضوعی 
است که مورد توجه بسیاری از افراد جامعه قرار دارد و تقریبا بیش 
از 90 درصد افراد جامعه با آن س�روکار دارند. در تعاریف اقتصادی 
کس�ب و کار های کوچک ش�امل هرشرکت یا کس�ب و کار با کمتر از 
500 پرس�نل می ش�ود. اینکه چرا برخی از کسب و کار های کوچک 
می توانن�د روند موفقیت را طی کنند و برخ�ی در نیمه راه متوقف 
می ش�وند به عوامل متعددی بس�تگی دارد. شروع یک کسب و کار 
جدید همواره باریس�ک های متع�ددی همراه اس�ت بنابراین باید 
نق�اط ضع�ف و قوت خود و کس�ب و کاری ک�ه قصد ش�روع آن را 
دارید کاملا بشناس�ید. در عوامل فردی نوع ش�خصیت و روحیات 

ش�ما، توانمندی مدیریتی، ش�بکه ارتباطات، قدرت تصمیم گیری، 
برنامه ریزی و س�ازماندهی، انگیزه و حتی توانمندی فیزیکی ش�ما 
برای انتخاب یک کسب و کار و موفقیت در آن موثر است. در مطلب 
گذش�ته در رابطه با کس�ب و کار های کوچک در همین صفحه کم و 
بیش درخصوص این مس�ائل صحبت ش�د اما موضوعی که بیش از 
همه برای مخاطبان این صفحه اهمیت دارد و مورد درخواست واقع 
ش�ده ش�ناخت فضای بیرونی کس�ب و کار و عوامل موفقیت در آن 

است. 
بگذارید بحث را از اینجا آغاز کنیم که مهم ترین سوال برای یک 
سرمایه گذار کس�ب و کار کوچک چیس�ت؟ چه چیزی یک شرکت 
یا کس�ب و کار را نس�بت به س�ایرین متمایز می کند؟ تمرکز بر این 
موضوع بیش از 60 درصد مس�یر آینده کس�ب و کار های کوچک را 

مش�خص می کند. توانمندی کسب بازدهی بالا بدان معنی است که 
سرمایه گذار باید روش�ی را برای تعیین و افزایش ارزش بیابد. این 
روش باید بتواند یک کس�ب و کار و یک س�رمایه گذار را متفاوت از 
دیگران جلوه دهد. تعیین تکلیف در این مرحله را می توان به عنوان 

نقطه عطف رشد کسب و کار های کوچک دانست. 
بع�د از  گ�ذار از این مرحل�ه موضوعات و نکاتی مطرح می ش�ود 
که در ش�کل دهی و تس�ریع این جری�ان موثر اس�ت. از میان این 
عوامل که کم هم نیس�تند، س�عی کردیم پنج عام�ل تاثیر گذار را 
جداکنیم و ب�ه آن بپردازیم. تنها دلیل پرداختن به این موضوعات 
این اس�ت که این عوامل بیش�ترین فراوانی را در سوالات صاحبان 
 این گونه کس�ب و کار ها داشته و در این مدت از گروه سرمایه گذاری 

»فرصت امروز« درخواست شده است. 

عباس نعیم امینی 

دکتر سرمایه

یادداشت

ام��روز طب��ق معمول ت��و دفت��ر کارم 
نشس��ته بودم و منتظر مراجعه کننده هام 
بودم تا بهش��ون مشاوره س��رمایه گذاری 
ب��دم. این دفعه دیگه هیش��کی یه هویی 
از در نیومد تو تا داس��تانو ش��روع کنه و 
بش��ه بهونه یادداش��ت امروز. داش��تم با 
خودم فکر می کردم که »متأس��فانه هنوز 
ت��وی خیل��ی از کش��ورهای دنی��ا تصور 
میش��ه که  »قانون« برای حل مش��کلات 
جامع��ه و بهبود روابط م��ردم با همدیگه 
و روابط مردم با دولته. البته توی کش��ور 
ما خوش��بختانه این تص��ور وجود نداره و 
بعض��ی قوانی��ن به عن��وان  »همین��ه که 
هست« اجرا می ش��ن؛ مثلًا می بینیم که 
ناگه��ان 7۰ میلی��ون آدم دارن برای دور 

زدن یه قانون تلاش می کنن! 
 البت��ه یه موق��ع این طور فک��ر نکنید 
ک��ه اینها مثل قوانی��ن خارجیه که چون 
ظالمانه اس��ت ما دور می زنی��م، نه! اتفاقا 
اینه��ا قوانین عادلانه ای که مردم به دلیل 

ناآگاهی دور می زنند. 
 مثلًا همین خدمت عادلانه سربازی که 
س��الانه هزاران نفر درگیر اون هس��تند و 

می خ��وان به هر نحوی ش��ده اون رو دور 
بزنن��د. قبلا راه ه��ای فرار از س��ربازی تا 
دلتون بخ��واد زیاد بود. مثلًا مش��مول با 
خودزنی معاف می ش��د، ای��ن خودزنیا یه 
طوری بود که الان ش��ما نس��ل دهه 6۰ 
را نگاه کنید یه س��ری آدم 4 انگش��تی، 
بی دن��دون و ک��ور و 15۰ کیلوی��ی و. . .  
می بینید که از اینکه معاف شده اند خیلی 
هم راض��ی هس��تن و در کم��ال صحت 
و س��لامت)!( دارن به زندگیش��ون ادامه 

میدن! 
بحمدالله الان نه تنها این ش��رط ها برای 
معافی��ت برداش��ته ش��ده بلک��ه معافیت 
کفال��ت پدر هم 1۰ س��ال بالات��ر رفته و 
اون دریچ��ه ام تقریباً بس��ته اس��ت چون 
دیگه هیش��کی تا 7۰سالگی عمر نمیکنه 
و خوشبختانه این راه فرار هم بسته شد. 
حالا بازار خریدوفروش سربازی داغه و 
خوشبختانه دولت س��رمایه گذاری خوبی 
ت��و این زمین��ه انجام داده، ب��ه علاوه یه 
سری مش��اغل هم در همین راستا ایجاد 
ش��ده که طرف به ش��ما کمک می کنه تا 
مس��یر رس��یدن به معافی��ت رو راحت تر 
سپری کنی و یه پولی ام گیرش میاد خب. 
 واقع��اً اینک��ه چ��را جوون��ا از خدمت 

سربازی طفره می رن برای من که دکترم 
و سال ها تجربه کارهای مختلف و مشاوره 

سرمایه گذاری دارم هم سوال بزرگیه! 
چندتا نصیحت بکنم اول: آخه  ای جوان 
چرا فرار می کنی؟  حالا درس��ته که برای 
رفتن به سربازی فرصت ها یا چیزهایی رو 
از دس��ت می دی، ولی عوض��ش مررررد 
میش��ی!  فردا با س��ر بالا م��درک پایان 
خدم��ت رو دس��تت می گی��ری و میری 
خواس��تگاری؛ پ��در دختر می پرس��ه کار 
داری؟  میگی نه!  می پرس��ه اندوخته ای، 
ارث��ی، میراثی، چی��زی داری؟  میگی نه!  
می گه پس چی داری؟  همین طور با س��ر 
بالا کارت پایان خدمت را نشون می دی و 
با صدای رسا می گی: من مَررردم!  کارت 
پای��ان خدمت دارم!  پدر دختر هم می گه 
دم��ت گ��رم!  خیلی م��ررردی!  حالا برو 
بی��رون. بله!  ممکنه ای��ن اتفاقات جزیی 
ه��م پیش بیای��د ولی انص��اف اینه که به 

جنبه های مثبت خدمت هم نگاه کنید! 
ش��ما با رفتن به س��ربازی ب��ه دولت و 
س��ایر ارگان ها کم��ک می کنی��د. آیا در 
حال��ت عادی اگ��ه به ش��ما می گفتن بیا 
با این حقوق ب��ه دولت کمک کن کمک 
می کردی��د؟  خی��ر!  به هیچ وجه!  ش��اید 

حتی می خندیدید. 
این حرفای م��ن هرچند توی نگاه اول 
هی��چ ربطی به س��رمایه گذاری نداره ولی 
اگه دق��ت کنی��د می بینید ک��ه در نگاه 
دوم ی��ا ش��اید نگاه چندم، چن��د تا نکته 
بس��یار اساس��ی در این اف��کار بنده برای 
سرمایه گذاری وجود داره که اتفاقا خیلی 
ه��م کاربردیه و تقریباً می ش��ه گفت که 
اصول کلی س��رمایه گذاری در هر بازاری 

رو میشه در این مطلب پیدا کرد. 
اص�ل یک�م: هر چی��زی ذات��ا قابلیت 
سرمایه گذاری داره؛ سرمایه گذاری از بین 
نمیره و فقط از موضوعی به موضوع دیگه 
تغیی��ر می کنه به وی��ژه در بخش دولتی، 
مث��لًا همین س��ربازی ک��ه دیدید دولت 
انجام  چه سرمایه گذاری خوبی داره توش 
می��ده خودش یه جور هن��ره که می تونه 
قیمت تمام شده خدمات دولت رو پایین 

بیاره. 
اص�ل دوم: س��رمایه گذاری و پول در 
آوردن ب��ر پایه خلاقیت طراحی ش��ده و 
در دنیای امروز هیچ کاری بدون خلاقیت 
موفق نمیش��ه. به عنوان مصداق در نمونه 
افکار بالا خود مسئله فروش سربازی واقعاً 
به ذهن کی می رسید. اینجوری میشه که 

هویی  یه  خلاقیت 
درآمد  ایجاد  باعث 

می شه! 
در  ش��انس  س�وم:  اص�ل 

عامل��ه  مهم تری��ن  س��رمایه گذاری 
بنابرای��ن ب��ه ش��انس خودت��ون اعتماد 
کنید و در کس��ب وکارهای با ریسک بالا 
س��رمایه گذاری کنید. از ای��ن حیث هم 
اگ��ه بخوایم ریس��ک رو ب��ه موضوع بالا 
رب��ط بدیم خب س��ربازی نرفتن و غیبت 
از سربازی ریسک خیلی بیشتری نسبت 
ب��ه خدم��ت به موق��ع داره و همان ط��ور 
که مش��اهده کردید در ای��ن فرآیند هم 
سرمایه گذارای ریسک پذیر پاداش ریسک 
خودش��ون رو گرفتن و تونستن سربازی 
ش��ون رو بخرن اصلًا این طور فک نکنید 
که ای��ن اقدام می تونه بر لیس��ت غایبان 

مشمول یا مشمولان غایب بیافزایه! 
مراجعه کنن��ده  ااااااا  چه�ارم:  اص�ل 
بع��دی اوم��د داخ��ل...!  از همین لحظه 
اصل چه��ارم به عهده مخاطب گذاش��ته 
ش��ده، هرنتیج��ه ای ک��ه از ای��ن مطلب 
کوت��اه می گیری��د رو می تونی��د به عنوان 
 اصل چهارم در س��رمایه گذاری اس��تفاده 

کنید. 

اندر محاسن سربازی

میری یا بگم ببرنت؟!
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مالیات خانه های خالی؛ راهی برای 
تعادل بخشی عرضه و تقاضا

چندی پیش در حالی اصلاح قانون مالیات های 
مس��تقیم توس��ط رئیس جمهور ب��ه وزارت امور 
اقتصادی و دارایی ابلاغ ش��د که اخ��ذ مالیات از 
خانه ه��ای خالی یکی از موارد من��درج در قانون 

مذکور است.
سال هاس��ت که توس��ط برخی از کارشناسان و 
صاحب نظران دریافت مالی��ات از خانه های خالی 
به عنوان راه حلی برای رفع بخش��ی از مش��کلات 
بازار مسکن پیش��نهاد می شود و در شرایط فعلی 
ای��ن راه حل ش��کل قانونی به خود گرفته اس��ت. 
در این ش��رایط مالکان خانه های خالی یا مجبور 
هس��تند که ملک خود را اجاره دهند یا بفروشند 
یا بای��د مالیات را به دولت پرداخ��ت کنند. البته 
اخ��ذ مالیات از خانه های خال��ی موضوع جدیدی 
نیست و در زمان دولت های پیشین نیز در برخی 
از مقاطع زمانی مطرح ش��ده بود و حتی به شکل 
مقطعی به مرحله اجرا درآمد اما از اوایل دهه 80 
دریافت مالیات از خانه های خالی متوقف شد. بار 
دیگر از زمان دولت قبلی مطرح ش��د و در نهایت 
چندی پیش در قالب اصلاحیه قانون مالیات های 

مستقیم مورد تصویب قرار گرفت. 
اج��رای طرح اخ��ذ مالی��ات از خانه های خالی 
از ای��ن جهت مورد توجه ق��رار گرفته که یکی از 
دلایل بروز رکود در بازار مس��کن مس��ئله احتکار 
و امتن��اع برخی از مالکان و س��ازندگان از فروش 
یا اجاره خانه های خود عنوان شده است. واقعیت 
این اس��ت در حالی که زوج ه��ای جوان به حدود 
6 میلیون واحد مسکونی نیازمند هستند، بیش از 
1/5 میلیون واحد مس��کونی خالی در کشور و به 
ویژه در ش��هرهای بزرگ و کلانشهرها وجود دارد 
و مالکان آنها به دلایل مختلفی از فروش یا اجاره 

خانه های خود امتناع می کنند. 
در چنین شرایطی این امیدواری وجود دارد که 
ب��ا دریافت مالیات از خانه های خالی، میان عرضه 
و تقاض��ا تعادل ایجاد ش��ود و به این ترتیب رونق 
نسبی را در بازار مس��کن ایجاد کند. این موضوع 
از آن جهت حائز اهمیت اس��ت که ایجاد رونق در 
بازار مس��کن می تواند یک گردش اقتصادی را نیز 
در کشور ایجاد کند و قاعدتا آثار مثبت آن شامل 

حال کل اقتصاد کشور خواهد شد. 

البته سخن برخی از سازندگان مسکن و مالکان 
این است که آنها مشکلی با فروش خانه های خود 
ندارند اما کاهش میزان تقاضا برای خرید مسکن 
از یک سو و انتظار مردم برای کاهش قیمت خانه 
از س��وی دیگر موجب شده که آنها قادر به فروش 
خانه ه��ای خود نباش��ند. ب��ا توجه ب��ه اینکه این 
استدلال نیز چندان غیرمنطقی به نظر نمی رسد، 
این انتظار از مس��ئولان وج��ود دارد که در زمان 
اجرای قانون با س��از و کار مش��خصی تفکیکی را 
میان مالکانی که عمدا از فروش یا اجاره  خانه های 
خود امتناع می کنند و افرادی که مش��تری  برای 

خانه های خود ندارند، قائل شوند. 
نکت��ه مهم دیگ��ر در ای��ن میان س��از و کار و 
روش ه��ای اج��رای قان��ون دریاف��ت مالی��ات از 
خانه های خالی است. برخی از منتقدان این قانون 
بر این باورند که در کشور ما هیچ سازوکار و روش 
منطقی و درس��تی برای شناسایی خانه های خالی 
وجود ن��دارد و از همین رو ای��ن قانون در نهایت 
به درس��تی اجرا نخواهد ش��د. البته همانطور که 
در دنیا روش هایی برای شناسایی خانه های خالی 
وجود دارد، در کش��ور ما نیز امکان تهیه و تدوین 
س��از و کارهایی وجود دارد و فقط کافی اس��ت با 
بومی سازی برخی از سازوکارهای موجود در سایر 
کش��ورهای دنیا، به سمتی حرکت کنیم که بدون 
اجح��اف در حق فرد یا افرادی قانون مذکور را به 
شکل دقیق و صحیحی به مرحله اجرا دربیاوریم.

موضوع دیگری که توس��ط مخالفان این قانون 
مط��رح می ش��ود، تاثیر اخذ مالی��ات از خانه های 

خالی بر رکود ساخت وساز است. 
هرچند این نظریه قابل بررسی است اما مالیاتی 
که دریافت می ش��ود می توان��د باعث گردش پول 
در اقتصاد کش��ور ش��ود. البته در این میان نکته 
مهم و قابل تامل این اس��ت که اگر س��ازندگان و 
انبوه سازان مسکن واقعا از خواب طولانی سرمایه 
خود بر حذر باش��ند، از کس��ب س��ود هنگفت و 
بسیار بالا در قبال فروش خانه هایی که ساخته اند، 
خودداری می کنند و با س��ود پایین تری خانه های 
خود را به فروش می رسانند و در مقابل می توانند 

به ساخت و ساز خود رونق دهند.
این امیدواری وج��ود دارد که با اصلاح دیدگاه 
سرمایه ای نسبت به مس��کن، در سال های آینده 
ش��رایطی به وجود بیاید که قانون دریافت مالیات 
از خانه های خالی نیز با قوت و قدرت بیشتری به 

مرحله اجرا درآید.
 ای��ن موض��وع از آن جهت حائز اهمیت اس��ت 
ک��ه اگر مس��کن صرف��ا کارک��رد س��کونتگاهی 
پیدا کند و دیگر یک کالای س��رمایه ای نباش��د، 
قطع��ا تعداد خانه ه��ای خالی بلااس��تفاده نیز به 
حداق��ل خواهد رس��ید.  در این ش��رایط می توان 
امی��دوار ب��ود ک��ه چنی��ن قانون��ی از کارک��رد 
 لازم ب��رای تعادل بخش��ی می��ان عرض��ه و تقاضا 

برخوردار شود. 

مالیات، پشت در خانه های خالی 
هم ایستاده است 

اخذ مالیات از مردم توس��ط دولت، سال هاس��ت در 
اغلب نقاط دنیا به یک موضوع عادی و بهنجار تبدیل 
شده است. گرچه از سوی دیگر فرارهای مالیاتی و دور 
زدن قوانی��ن مالیات، به عن��وان راهکارهایی پیش روی 
متخلفان مالیاتی است، مالیات و عوارضی که صاحبان 
املاک موظف به پرداخت آن هستند، برای شهروندان، 
از ملموس تری��ن انواع مالیات اس��ت. ای��ن معادله که 
س��اکنان یک خانه موظف به پرداخت مبلغی به عنوان 
مالیات هس��تند عادی اس��ت، اما اگر خانه ای خالی از 
سکنه باش��د چه باید کرد؟ آیا صاحبان هر نوع ملک، 
اعم از خانه های خالی و غیر خالی باید مالیات پرداخت 
کنند؟  پاسخ این سوال مثبت است. تقریبا در تمامی 
کشورها، پرداخت مالیات ش��امل املاک و مستغلات 
خالی از سکنه هم می شود. اما نوع قوانین و تبصره های 

دریافت مالیات در کشورهای مختلف متفاوت است. 

ثروتمندان لندنی و خانه هایی که خالی مانده اند 
لندن به عن��وان یک��ی از مش��هورترین و زیباترین 
شهرهای دنیا شناخته می شود، اما این شهر زیبا اخیرا 
ب��ه لحاظ نرخ ب��الای خانه های خالی از س��کنه مورد 
توجه مطبوعات قرار گرفته اس��ت. به گزارش گاردین، 
خیابان های اش��رافی در ش��مال و غرب لندن، مملو از 
خانه های باشکوهی هس��تند که به ثروتمندان لندنی 
تعلق دارند. اما نکته اینجاست که این خانه ها در طول 
ماه ها یا حتی سال ها خالی می مانند. این در حالی است 
که بخش های دیگری از لندن که به طبقه متوس��ط و 
پایین تر از متوس��ط جامعه تعلق دارند، در پیدا کردن 
آپارتمان ه��ای خالی چندان کامیاب نیس��تند. قوانین 
مالیاتی انگلس��تان ش��امل خانه های اش��رافی و خالی 
هم می ش��ود. در واقع صاحبان املاک اشرافی، موظف 
هس��تند برای خانه های بدون استفاده خود مبالغی را 
پرداخت کنند که این مالیات شامل تخفیف هایی هم 
می شود، برای مثال خانه های خالی از سکنه که بدون 
اسباب و اثاثیه باش��ند نرخ کمتری پرداخت می کنند 
و خانه های در دس��ت بازس��ازی که ت��ا 12 ماه به کار 
بازس��ازی پایان دهند، تا 50درصد تخفیف می گیرند. 
ام��ا گویا نرخ مالیات خانه های اش��رافی از دید احزاب 
طبقه متوسط چندان منصفانه نبوده است. چرا که در 
ژانویه سال جاری، صدها عضو حزب کارگران انگلستان 
با تظاه��رات در مقابل دفتر ش��هردار لندن  »بوریس 
جانس��ون« خواس��تار افزایش نرخ مالی��ات خانه های 

اشرافی شدند. 

مورد عجیب خانه های استرالیا 
وج��ود خانه های خالی متعدد در اس��ترالیا و قوانین 
مالیاتی، موضوعی اس��ت که مایکل جان��دا، خبرنگار 
بخش کس��ب وکار  »ان بی س��ی نیوز« بررس��ی کرده 
است. طبق این گزارش، در بسیاری از شهرستان های 
اس��ترالیا، خانه های خالی متعددی وجود دارند. برای 
مثال بس��یاری از افراد که در ش��هرهایی مثل ملبورن 
و س��یدنی زندگی می کنند، در شهرستان های حومه، 
خانه هایی خری��داری کرده اند که فقط برای تعطیلات 
اس��تفاده می شوند و حتی تا س��ال ها خالی می مانند. 
شناسایی خانه های خالی در استرالیا چندان کار سختی 
نیست، به ویژه در شهرستان های محلی که این وظیفه 
به عهده ماموران محلی است، ضمن آنکه شهروندانی 
که از وجود خانه های خالی در محل زندگی خود اطلاع 
دارند، می توانند به مقامات اطلاع دهند. اما جالب است 
اگر بدانیم ش��هری مثل ملبورن ه��م خانه های خالی 
دارد ک��ه کم تعداد هم نیس��تند. عده ای از تحلیلگران 
اقتصادی، پایین بودن ن��رخ مالیات خانه های خالی را 
عاملی مخرب می دانند که باعث شده بسیاری از افراد 
با خرید ملک و حفظ آن به شکل خالی از سکنه باعث 

ایجاد تورم در بازار مسکن و افزایش اجاره بها شوند. 

تقابل مدرنیته و مالیات در ژاپن 
روزنامه ژاپن تایمز در گزارش��ی به بررسی وضعیت 
مل��ک در ش��هرهای ژاپن پرداخته اس��ت. براس��اس 
ای��ن گ��زارش، تا چند ده��ه پیش، خانه ه��ای بزرگ 
و پرجمعی��ت در ژاپ��ن طرف��داران زیادی داش��تند؛ 
خانه های��ی که مصالح اصل��ی آنها چوبی ب��ود. اما از 
دورانی که ژاپن س��یر صنعتی شدن، کاهش جمعیت 
و رش��د اقتصادی را ط��ی کرد، طرف��داران خانه های 
باس��تانی کم ش��دند و اغلب مردم به سمت خانه های 
کوچک ب��ا معماری ه��ای غربی تمایل پی��دا کردند. 
بنابرای��ن، خانه ه��ای قدیم��ی که به ش��کل موروثی 
حفظ ش��ده اند، اغلب خالی از س��کنه و بدون مصرف 
مانده اند، مش��کلی که اخیرا در بخش مالیات در ژاپن 
رخ داده، به همین مس��ائل مرتبط اس��ت. با توجه به 
عدم اس��تقبال از زندگ��ی در خانه های کهن و بزرگ، 
قیمت این خانه ها در دام رکود اقتصادی قرار گرفته و 
حتی به راحتی فروش هم نمی روند. تعیین مالیات های 
قاب��ل توجهی که دولت برای صاحبان خانه های خالی 
در نظر گرفته، مزید بر علت ش��ده که اغلب صاحبان 
خانه های قدیمی، به سیس��تم پرداخت مالیات دولتی 
معترض باشند و تمایلی برای پرداخت مالیات از خود 
نش��ان ندهند، اگرچه دولت تسهیلاتی برای بازسازی 
خانه های قدیمی خالی از سکنه و اختصاص دادن آنها 
به حوزه گردش��گری تعیین کرده است اما با توجه به 
افزایش نرخ مالیات منازل فعال در جذب گردش��گر، 
این تاکتیک دولت ژاپن هم چندان موفق نبوده و باید 
دید بحث بین دولت و ملت بر س��ر مالیات حانه های 
قدیمی در ژاپن به نفع کدام طرف خاتمه پیدا می کند. 

آزموده دیدگاه

رئیس جمه�ور  ک�ه  زمان�ی 
قانون مالیات های مس�تقیم را 
ب�رای اجرا ابلاغ ک�رد، یکی از 
موضوعات�ی ک�ه در این قانون 
م�ورد توجه ق�رار گرفت اخذ 
مالی�ات از خانه های خالی بود. 
اعلام  آم�ار  آخرین  براس�اس 
ش�ده حدود 1.6میلیون واحد 
مسکونی خالی در کشور وجود 
دارد اما حدود 6 میلیون واحد 
مسکونی برای زوج های جوان 
مورد نیاز است، اما درحالی که 
برخی از کارشناسان و فعالان 
عرصه ساخت و س�از این قانون 
را فی النفس�ه خ�وب می دانند 
درعین ح�ال معتقدند که این 
قان�ون قابلی�ت و ضمانت اجرا 

ندارد. 
قان�ون  نی�ز  دیگ�ر  برخ�ی 
و  ای�رادات  دارای  را  مذک�ور 
و  می دانند  اساس�ی  اشکالات 
اعتق�اد دارند که آم�ار تعداد 
خانه های خالی واقعی نیس�ت 
و همچنین س�از و کاری برای 
تشخیص خانه های خالی وجود 
ن�دارد. همچنین ای�ن گروه از 
معتقدند  مس�کن  س�ازندگان 
اخ�ذ مالیات از خانه های خالی 
می توان�د روند مسکن س�ازی 
را آهس�ته کند و موجب شود 
ک�ه بس�یاری از س�اختمان ها 
به صورت نیمه کاره رها ش�وند. 
»فرصت امروز« در این گزارش 
ابعاد اجرای قانون اخذ مالیات 
از خانه ه�ای خال�ی را م�ورد 

بررسی قرار داده است. 

ابراهیم نکو
ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت عضو کمیسیون اقتصادی مجلس

المیرا اکرمی

از  رحمانی��ان،  اس��حاق   
ساخت و س��از  عرص��ه  فع��الان 
معتقد اس��ت که اخ��ذ مالیات 
از خانه ه��ای خال��ی می توان��د 
روند مسکن س��ازی را آهس��ته 
کند و بس��یاری از س��ازندگان 
بدهند  ترجی��ح  انبوه س��ازان  و 
ساختمان های خود را نیمه کاره 
رها کرده تا مالیات ش��امل حال 

آنها نشود. 
ب�ه نظر ش�ما اج�رای قانون 
خانه ه�ای خالی  از  مالی�ات 
چه تاثیراتی بر بازار مسکن 
و فعالیت س�ازندگان خواهد 

داشت؟ 
در ش��رایط فعلی ضرر خواب 
سرمایه بیش از مالیاتی است که 
باید س��ازندگان برای خانه های 
س��اخته ش��ده پرداخت کنند. 

این در حالی است که در عرصه 
نس��بت  قیمت ها  ساخت و س��از 
به قبل چندین برابر ش��ده. در 
عین ح��ال بس��یاری از افرادی 
پیمانکاری  مانن��د  کارهایی  که 
دولت را انج��ام می دهند، حتی 
یک ریال ه��م مالیات پرداخت 
حاض��ر  ح��ال  در  نمی کنن��د. 
اخذ مالی��ات از خانه های خالی 
را  مس��کن  بحران��ی  وضعی��ت 
تشدید می کند. در یک خیابان 
چن��د متری چندی��ن آپارتمان 
خالی اس��ت و اغلب سازندگان 
به امید افزایش قیمت از فروش 
این خانه ها خودداری می کنند. 
بنابراین معتقدید اجرای این 
قان�ون می تواند رک�ود بازار 

مسکن را تشدید کند؟ 
این موض��وع می توان��د روند 

کند  آهس��ته  را  مسکن س��ازی 
زیرا ممکن اس��ت برای بسیاری 
از انبوه س��ازان و سازندگان این 
تلقی به وجود بیاید که خانه ای 
بس��ازند که هم خریداری برای 
آن وجود نداش��ته باش��د و در 

عین حال مالیات هم بپردازند.
موج��ب  موض��وع  همی��ن   
ش��ده بس��یاری از س��ازندگان 
بدهند  ترجی��ح  انبوه س��ازان  و 
ساختمان های خود را نیمه کاره 
رها کنند تا مالیات شامل حال 
آنها نش��ود اما این اقدام موجب 
خواهد ش��د با خواب س��رمایه 

مواجه شوند. 
برخ�ی از هم صنف�ان ش�ما 
معتقدن�د اج�رای این قانون 
نظ�ر  نیس�ت.  امکان پذی�ر 
ش�ما در رابطه با امکان اخذ 

خانه ه�ای خالی  از  مالی�ات 
چیست؟ 

اگر دول��ت بخواهد این قانون 
را اجرا کند، امکان پذیر اس��ت. 
در واقع یک ساز و کار ساده این 
اس��ت که اگر خانه های ساخته 
ش��ده به دیگ��ری انتق��ال پیدا 
نکرده یا با استعلام از طریق کد 
رهگیری، اجاره داده نشده باشد 
این موضوع اثبات می ش��ود که 
خالی باقی مانده است و بنابراین 
امکان کنترل این موضوع وجود 
دارد. در این شرایط ترفندهایی 
مانند نصب پرده پشت پنجره ها 
و روشن گذاشتن چراغ در خانه، 
نیز دیگر کارس��از نخواهد بود و 
دولت می توان��د تا حدودی این 

مسئله را کنترل کند. 
در  ک�ه  تلق�ی  ای�ن  ش�اید 

کش�ور ما مس�کن به عنوان 
یک کالای س�رمایه ای است 
موجب می شود سازندگان و 
انبوه س�ازان از خرید خانه ها 

امتناع کنند؟ 
خی��ر، ای��ن دیدگاه درس��ت 
و  س��ازندگان  زی��را  نیس��ت. 
انبوه س��ازان خانه نمی سازند که 
آن را خال��ی نگ��ه دارند و آن را 
اج��اره ندهند یا نفروش��ند زیرا 
در چنین شرایطی سرمایه آنها 
بلاتکلی��ف باقی می ماند. این در 
حالی است که اگر سازندگان و 
انبوه س��ازان س��رمایه خود را به 
ج��ای ساخت و س��از در بانک ها 
ق��رار دهن��د، برای ش��ان صرفه 
بیش��تری خواه��د داش��ت زیرا 
در ح��ال حاض��ر بانک ها حدود 

25 درصد سود می دهند. 

انجم��ن  دبی��ر  راد،  امی��ری  کس��ری 
انبوه س��ازان اس��تان مرکزی معتقد است 
که نمی توان س��از و کاری را برای اجرای 
قانون اخذ مالی��ات از خانه های خالی در 

نظر گرفت. 
برخی از کارشناس�ان و صاحبنظران 
اش�کالاتی را به قانون اخذ مالیات از 
خانه های خالی وارد می کنند. به نظر 
ش�ما چه ایراداتی به این قانون وارد 

است؟ 
اج��رای این قان��ون دو ایراد اساس��ی 
دارد؛ یک��ی اینکه آمار تع��داد خانه های 
خالی واقعی نیس��ت و دوم، س��ازوکاری 
ب��رای تش��خیص خانه ه��ای خالی وجود 
ندارد. در واقع مش��کلی ک��ه در رابطه با 
رکود مسکن داریم این است که مشتری 
ب��رای خانه ها وج��ود ن��دارد و زمانی که 
ب��ه دلیل اخ��ذ مالیات، خانه ه��ای خالی 
ه��م وارد بازار عرضه ش��ود رک��ود بدتر 
می شود. خیلی عجیب است در شرایطی 
که رکود س��نگینی بر بازار مسکن حاکم 
است، دولت می خواهد از خانه های خالی 
مالیات اخذ کند و به ظاهر دولت تصمیم 

گرفته به نفع رکود وارد عمل شود. 
اش�اره کردید که س�از و کاری برای 
تش�خیص خانه ه�ای خال�ی وج�ود 
ن�دارد. فک�ر می کنید که آی�ا راهی 
وجود ندارد که بتوان این س�از و کار 

را تدوین کرد؟ 
غیرممک��ن اس��ت ک��ه بتوان س��از و 
کاری را ب��رای اجرای ای��ن قانون در نظر 
گرفت زیرا ضوابط قانون برای شناس��ایی 
خانه های خالی روش��ن نیست. حتی اگر 
به ف��رض بازدید از خانه ه��ای خالی هم 
در دس��تور کار قرار بگیرد، هیچ ضمانتی 
وجود ندارد ک��ه خالی بودن یک خانه به 
اثبات برس��د. در واقع مش��کلی که وجود 

دارد این است که قوانینی از این دست به 
حدی گنگ، مبهم و غیر اجرایی است که 
می تواند باعث رانت و سوء استفاده شود و 
هیچ معیاری وجود ندارد که یک ضمانت 
اجرایی ق��وی را برای این قانون به وجود 

بیاورد. 
ب�ا ای�ن توصیف اج�رای ای�ن قانون 
بیش�ترین ض�رر و زی�ان را متوج�ه 

چه کسانی خواهد کرد؟ 
در واق��ع در صورت اج��رای این قانون، 
پروژه های بزرگ تر و شناخته شده تر بیش 
از سایر ساخت و س��ازها مشمول پرداخت 
مالیات قرار خواهند گرفت و ممکن است 
در چنین ش��رایطی عدالت رعایت نشود. 
به ط��ور معم��ول زمانی ک��ه می خواهند 
قانون��ی را تصوی��ب کنن��د، از افرادی که 
مش��مول آن قانون می ش��وند نظرسنجی 
می کنند و این در حالی است که در مورد 
قان��ون اخذ مالیات از خانه های خالی نظر 
و عقیده مشمولان این قانون اخذ نشده و 
از همین رو به نظر می رسد قانون ناقص و 

غیر اجرایی ابلاغ شده است. 
بنابراین معتقدید سیاست های دولت 
و مجلس موجب تصویب قانونی شده 

که ضمانت اجرایی ندارد؟ 
در واق��ع ح��رف دولت این اس��ت که 
س��ازندگان و انبوه س��ازان، مسکن تولید 
کنن��د اما اگر این خانه ها به فروش نرفت 
و در ش��رایطی که رکود شدیدی بر بازار 
مس��کن حاکم اس��ت، بای��د مالیات اخذ 
شود. ش��اید هم بتوان یک تلقی دیگر از 
این قانون کرد و آن اینکه تولید مس��کن 
انجام نش��ود و از س��خنان و دیدگاه های 
برخی مس��ئولان وزارت راه و شهرسازی 
می توان این طور برداش��ت کرد که دولت 
اص��رار دارد رکود بر بازار مس��کن حاکم 

باشد تا به این شکل تورم مهار شود. 

احسان اسدی، دبیر انجمن انبوه سازان 
اس��تان لرستان معتقد اس��ت که تجربه 
گذش��ته نش��ان داده امکان تشخیص و 

شناسایی خانه های خالی وجود ندارد. 
قانون اخذ مالیات از خانه های خالی 
ب�ه زودی در دس�تور کار دولت قرار 
می گی�رد. ب�ه نظ�ر ش�ما دولت چه 
اهدافی را از اجرای این قانون دنبال 

می کند؟ 
به نظر می رس��د ه��دف دولت از طرح 
مالی��ات خانه ه��ای خالی این اس��ت که 
مالکان ای��ن خانه ها یا اق��دام به فروش 
کنند یا خانه خود را اجاره دهند. این کار 
فی النفسه خوب است زیرا موجب خواهد 
شد افرادی که خانه هایی را ساخته اند اما 
به این امید که گران تر ش��ود، از فروش 
آنه��ا خ��ودداری می کنن��د، حداقل آنها 
را اج��اره دهن��د تا افراد دیگ��ری از آنها 
اس��تفاده کنند. اگر این اتفاق رخ دهد، 
تع��داد خانه هایی که ب��رای اجاره عرضه 
می ش��ود افزای��ش می یاب��د و در نتیجه 

عرضه و تقاضا متعادل می شود. 
برخی از کارشناسان و فعالان عرصه 
ساخت و س�از معتقدند این قانون در 
کشور ما قابلیت اجرا ندارد. نظر شما 

در رابطه با این موضوع چیست؟ 
ای��ن طرح در کش��ور م��ا قابلیت اجرا 
ندارد. چند س��ال پیش و در زمان دولت 
س��ازندگی هم موضوع مشابهی در مورد 
اخذ مالیات از خانه های خالی مطرح شد 
و فقط هزینه هایی را به کش��ور تحمیل 
ک��رد. نتیجه آن اتفاق این بود که برخی 
اف��راد پش��ت پنج��ره خانه ه��ای خالی 
خود پرده ای نصب یا چراغی را روش��ن 
گذاش��تند و بنابراین ای��ن امکان وجود 
نداش��ت که خانه های خالی از خانه های 
دارای س��اکن، تش��خیص داده ش��ده و 

شناس��ایی ش��ود. از همی��ن رو به نظر 
می رسد در حال حاضر نیز اجرایی کردن 
این موضوع غیرممکن اس��ت. مگر اینکه 
افرادی از این قبیل خانه ها گزارش هایی 
را در اختیار دولت قرار دهد که این کار 

هم اخلاقی نیست. 
فک�ر می کنی�د ب�ا تهی�ه و تدوی�ن 
از خانه های  بت�وان  س�از و کارهایی 

خالی مالیات اخذ کرد؟ 
در واقع باید ساز و کاری تهیه و تدوین 
شود که به چه دلیل یا دلایلی یک خانه 
خال��ی اس��ت. در ضمن مس��ئولان باید 
به این موضوع توجه داش��ته باش��ند اگر 
خانه های س��اخته شده، مشتریان خوبی 
داش��ته باش��د، قاعدتا آنه��ا را به فروش 
می رس��اند. زی��را افرادی ک��ه در زمینه 
ساخت و ساز س��رمایه گذاری می کنند، 
به دنبال آن هس��تند که س��رمایه خود 
را تبدیل به احس��ن کرده و پول شان در 

گردش باشد. 
در رابطه ب�ا این موضوع راهکارهای 
تش�ویقی را ت�ا چ�ه ان�دازه موث�ر 

می دانید؟ 
شاید بهتر باش��د به جای اخذ مالیات 
از خانه ه��ای خالی، دول��ت تمهیداتی را 
بیندیش��د که این خانه ها به بهره برداری 
برس��ند. البته در بس��یاری از کشورهای 
ب��رای  را  تش��ویقی  روش ه��ای  دنی��ا 
جلوگی��ری از خالی ماندن خانه ها به کار 
می برند اما متاس��فانه در کشور ما اغلب 
اوقات روش ه��ای تنبیهی در نظر گرفته 
می شود. اگر واقعا در کشور ما روش های 
تش��ویقی اعمال و فرهنگ س��ازی لازم 
انجام ش��ود، برای مالکان به تدریج این 
موضوع نهادینه می ش��ود که مسئولیت 
اخلاق��ی دارند و بای��د خانه های خود را 

اجاره دهند. 

اسحاق رحمانیان: 

روند مسکن سازی کند می شود

کسری امیری راد: 
نمی توان ساز و کاری را برای اجرا درنظر گرفت

احسان اسدی: 
شناسایی خانه های خالی امکان پذیر نیست

اخذ مالیات از 
خانه های خالی بررسی می شود

قانونی بدون
 هدف و 

ضمانت اجرایی 



دلیل خاکستری بودن فضا در زمان 
افسردگی 

احس��اس  وقت��ی 
بدبخت��ی می کنیم و 
درباره غم و ناراحتی 
حرف می زنیم، دنیا خاکس��تری تر به نظر می رسد. نتایج 
یک تحقیق جدید نش��ان داده همبستگی بین احساس 
ما و رنگ ها، چیزی بیش از اس��تعاره یا تشبیه تنهاست و 

می توان یک توضیح علمی برای آن پیدا کرد. 
نتای��ج ای��ن تحقیق حاکی از آن اس��ت که احس��اس 
ناراحتی و غم می تواند نحوه تشخیص رنگ ها را تحت تأثیر 
قرار دهد. محققان دانشگاه روچستر دریافتند افرادی که 
احس��اس ناراحتی می کنند نس��بت به آن دسته افرادی 
که حس ش��ادی و تفریح دارند یا از نظر حس��ی طبیعی 
هستند، رنگ های موجود در طیف آبی-زرد را با درستی و 

صحت کمتری تشخیص می دادند. 
پژوهش ه��ای پیش��ین نش��ان داده  بود که احس��اس 
می تواند فرآیندهای مختلف بصری را تحت تأثیر قرار دهد. 
برخی مطالعات نشان داده  بودند که ارتباطی بین احساس 
افسردگی و کاهش حساسیت به تضادهای بصری وجود 

دارد. 

کاوشگر چینی در سوی تاریک ماه
چین به دنبال اجرای 
ماموریت بلندپروازانه 
ی��ک  ف��رود  ب��رای 
کاوشگر روی سمت تاریک ماه برای نخستین بار است. به 
گفته ژو یانگلیائو از دپارتمان تفحص ماه در آکادمی علوم 
چین، ماموریت Chang'e 4 برای پیش از س��ال 2020 

برنامه ریزی شده است. 
هدف از این ماموریت، بررسی شرایط زمین شناختی 
روی سمت دورتر ماه است که سوی تاریک نیز خوانده 
می شود. این امر می تواند سرانجام منجر به قراردادن 
یک تلس��کوپ رادیویی برای استفاده منجمان شود و 
این موضوع گسس��ت موجود درباره دانش بشر از این 
قمر را پر می کند. مخابرات رادیویی از سطح ماه قادر 
به رس��یدن به سمت دور آن نیس��تند و این موضوع 
چنین ناحیه ای را ب��ه مکانی ایده آل برای نصب ابزار 
حس��اس تبدیل می کند. ماموری��ت آتی چین به ماه 
برای س��ال 2017 برنامه ریزی ش��ده و این کشور به 
دنبال فرودآوردن یک فضاپیمای بدون سرنشین روی 
ماه و بازگرداندن نمونه ها به زمین اس��ت. در صورت 
موفقیت این ماموریت، چین س��ومین کش��ور پس از 
ای��الات متحده و روس��یه خواهد بود ک��ه به چنین 

امکانی دست یافته است. 

تأیید اولین داروی پیشگیری از ایدز
در  ک��ه  محققان��ی 
زمینه تولید داروهای 
مقابله با ایدز فعالیت 
می کنن��د، نتایج تحقیقات خود را که در بردارنده حقایق 
جالبی است، منتشر کرده اند. براساس اطلاعات ارائه شده 
پ��س از دو نیم و س��ال، هیچ ی��ک از ۶00 داوطلبی که 
در این طرح ش��رکت کرده اند، به ویروس اچ آی وی آلوده 
نش��ده اند. محققان نتایج تحقیقات خ��ود را در رابطه با 
پیش��گیری از بیماری ایدز منتشر کرده اند که دربردارنده 
حقایق جالبی است. براس��اس داده هایی که در دو و نیم 
سال گذشته در مورد قرص های موسوم به Truvada به 
دس��ت آمده، هیچ یک از ۶00 داوطلب مورد آزمایش به 
 Clinical این بیماری آلوده نشده اند. نتایج تحقیقات در

Infectious Diseases منتشر شده است. 
محققان در جری��ان آزمایش های خ��ود از قرص های 
Truvada اس��تفاده کرده ان��د که در واق��ع قرص های 
پیشگیری قبل از قرار گرفتن در معرض بیماری هستند. 
مؤسس��ه غذا و داروی ایالات متح��ده آمریکا در جولای 
2012 این قرص را به عنوان نخس��تین دارو برای کاهش 
خطر ابتلا به این ویروس در صورت قرار گرفتن در معرض 
بیماری برای افراد غیر مبتلا تأیید کرده اس��ت. وقتی که 
فردی این قرص یا به بیان بهتر کپس��ول را مورد استفاده 
قرار می دهد، در زمان قرار گرفتن در معرض ویروس ایدز، 
 Emtricitabine و Tenofovir دو ماده ضد ویروس
که در این کپسول قرار دارد، از عملکرد ویروس جلوگیری 
خواهن��د کرد. البت��ه باید به این موضوع اش��اره کرد که 
عملک��رد این دو ماده در صورت مصرف مداوم کپس��ول 

موفق خواهد بود. 

صنع��ت قه��وه، صنعتی اس��ت ک��ه گفت��ه می ش��ود در آن محصول ب��ا بیش از 
100 درص��د افزایش قیمت به دس��ت خریدار ایرانی می رس��د. قهوه که پس از آب 
ارزان تری��ن نوش��یدنی در جهان اس��ت در اولویت 10 واردات ق��رار دارد و کالای 
لوکس ایرانی محسوب می ش��ود، لذا قهوه کیلویی 35 هزار تومان به قیمت کیلویی 

120 هزار تومان فروخته می شود. 
محمد پورمحمدی یکی از فعالان صنعت قهوه با اش��اره به نقش گمرک در افزایش 
100 درص��دی قیمت قهوه در ایران به ایس��نا گفت: با توجه ب��ه تعرفه بالای گمرکی، 
قهوه ای که کیلویی 10 یورو برابر با 35 هزار تومان خریداری می شود معقول است که با 
سود عادلانه 20 درصدی، حدود ۶0 هزار تومان به فروش برسد اما به دلیل هزینه های 
بهداش��ت و هزینه های جانبی گم��رک به قیمت مذکور افزوده ش��ده و قهوه 35 هزار 

تومانی به قیمت 100 تا 120 هزار تومان در ایران فروخته می شود. 
 ب��ا توجه ب��ه هزینه های گمرکی و اجاره کافه ها یک فنج��ان قهوه که به طور مثال 
در س��ایر کش��ورها با قیمت 2هزار تومان عرضه می شود، در ایران با نرخ 8 هزار تومان 

فروخته می شود. 
هر بسته 18تایی پاد قهوه در دوبی 12 هزار تومان به فروش می رسد اما همان بسته 
ب��ا درنظر گرفتن هزینه های جانبی در ایران با س��ود عادلان��ه بیش از 40 هزار تومان 

عرضه می شود. 

LED قیمت  روز  پرفروش ترین  تلویزیون ها ی

آمریکای شمالی با ثبت رکورد 51 میلیارد دلار ثروتمندترین منطقه جهان است اما 
آسیا قادر است در سال 201۶ این مقام را از آمریکایی ها برباید. کشور چین به تنهایی 

4 میلیون میلیونر را در خود جای داده است. 
دارای��ی مال��ی خانوارها بین س��ال های 2013 و 2014، 12 درصد در جهان رش��د 
داش��ته است. براس��اس گزارش گروه Boston Consulting Group که هرساله 
دارایی های غیر منقول جهان را محاسبه می کند، ثروت جهانی اکنون به 1۶4 میلیارد 

دلار رسیده است. 
آمریکای شمالی با احتس��اب دارایی 51 میلیارد دلار در سال 2014، ثروتمندترین 
نقطه جهان بود. منطقه آس��یای- اقیانوس��یه )به جز ژاپن(، برای دومین سال متوالی با 
ثبت رکورد 2٩ درصدی که مقدار آن به 47 میلیارد دلار می رس��د بیش��ترین رشد را 
بین مناطق مختلف جهان کس��ب کرد. دارایی اروپا در همین سال به 43 میلیارد دلار 
رس��ید و برای اولین بار آسیای آرام از اروپا پیشی گرفت. اگر همین رشد ادامه داشته 
باش��د در سال 201۶، آس��یای آرام منطقه آمریکای شمالی را نیز پشت سر گذاشته و 
ثروتی معادل 57 میلیارد دلار را ثبت خواهد کرد. در سال 201٩ این ناحیه از جهان 
نزدیک به دو س��وم دارایی ه��ای غیرمنقول را به خود اختصاص خواهد داد. مس��ئول 
مطالعات منطقه آسیا اقیانوسیه گفت: وقتی صحبت از ثروت می شود مهم ترین منطقه 

جهان آسیایی اقیانوسیه است. 
میلیونرهای فرانسه در سال ٢٠١٤ به ٢٣٠ هزار نفر رسید

ثروت جهان و همچنین تعداد میلیونرها در حال افزایش است. طبق گزارشات، شمار 
میلیونرها در س��ال 2014 به 17 میلیون نفر می رس��د که نسبت به سال گذشته رشد 
دو براب��ری را تجربه کرده اس��ت. این ثروتمندان با دارایی بی��ش از یک میلیون دلار، 

41 درصد از میراث مالی جهانی را تشکیل می دهند. 
تعداد خانواده های میلیونر در آمریکا به 7 میلیون نفر می رس��د که در پشت سر آنها 
چی��ن با 4 میلی��ون و ژاپن با یک میلیون خانواده ثروتمند قرار دارند. آس��یا به خوبی 
عقب ماندگی خود را جبران کرد. ۶0 درصد از خانواده هایی که بین س��ال های 2013 
تا 2014 میلیونر ش��دند از قاره آس��یا بودند. کشور س��وییس به نسبت جمعیت خود 
بیش��ترین رشد را در تعداد میلیونر ها داشته اس��ت که بعد از آن به ترتیب کشورهای 

بحرین و قطر قرار دارند. 
کش��ور فرانسه با 230 هزار میلیونر حتی در بین 10 کشور برتر نیز قرار ندارد. رشد 
میلیونرهای فرانسه در س��ال 2013، 5 هزار نفر بوده است. طبق برنامه ریزی ها کشور 

فرانسه باید در سال 201٩، 370 هزار میلیونر داشته باشد. 

معماران اس�پانیایی مزرعه ش�ناور سه طبقه ای با قابلیت تولید س�الانه ١٠ تن مواد غذایی بدون نیاز به زمین و آب تازه طراحی کرده اند. این مزرعه خورشیدی که 
شامل مزرعه های بزرگی است، روشی برای مقابله با گرسنگی مردم و تولید موادغذایی در مکان های مختلف جهان است

میلیونرهای آسیایی به آمریکایی ها نزدیک می شوند

تعداد بالای سفرها طی ماه اول تابستان 
ممکن اس��ت علت اصلی بالا رفتن مصرف 
سوخت خودرو های  )دیزلی و بنزینی( در 
اسپانیا باشد؛ عاملی که باعث شده میزان 
مصرف س��وخت به حدی زیاد شود که از 
س��ال 2011 چنین افزایش��ی را به خود 

ندیده بود. 
به طور مختصر، با افزایش 5.8 درصدی، 
مصرف س��وخت 2.5 میلیون تن افزایش 
یاف��ت ک��ه 2.05 میلی��ون آن مربوط به 

س��وخت دی��زل و 0.45 میلی��ون مربوط 
به بنزین بوده اس��ت. براس��اس داده های 
پیشبردی که ش��رکت ذخایر استراتژیک 
فرآورده ه��ای نفت��ی  )ش��رکتی با حقوق 
عموم��ی و تحت نظ��ارت وزارت صنعت، 
انرژی و گردشگری( از دو ماه اول تابستان 
جاری منتشر کرد، فروش 3.8 درصد رشد 

داشته است.
 این اطلاعات رش��د بالای 4.5 درصدی 
سوخت دیزل  )بیش از 80 درصد وسایل 
نقلیه ن��اوگان حمل و نقل از این س��وخت 
استفاده می کنند.( و 0.٩ درصدی سوخت 

بنزین را نشان می دهد. 

براساس آمارها، در سومین ماه تابستان 
که بیشترین مسافرت ها انجام شده، شاهد 
کاهش ش��دید قیمت های فروش در بازار 
بوده ایم و بی تردی��د همین موضوع باعث 

افزایش مصرف سوخت شده است. 
در ای��ن ماه، قیم��ت بنزین ب��ا اوکتان 
٩5 از 1.30 ب��ه 1.23 ی��ورو در ه��ر لیتر 
رسید )5.4 درصد کمتر( و در همین حال 
س��وخت دیزل از 1.137 به 1.08۶ یورو 
در هر لیتر رس��ید )4.5 درصد کمتر( که 
بدون ش��ک باعث افزای��ش فروش خواهد 
شد و هنوز امکان ادامه این کاهش قیمت 

و افزایش مصرف وجود دارد. 

مطالع��ه از جمل��ه ارکان اصل��ی ی��ک 
جامع��ه پیش��رفته اس��ت و با پیش��رفت 
به واس��طه  مطالع��ه  ام��ر  فن��اوری 
 تس��هیل دسترس��ی ب��ه مناب��ع راحت تر 

شده است. 
ان��واع  عرض��ه  ش��اهد  روزه��ا  ای��ن 
بازار  ب��ه  تلفن های هوش��مند و تبلت ه��ا 
هس��تیم و رقاب��ت ش��دیدی بی��ن انواع 
کمپانی ها برای موفقیت محصول تولیدی 
خود در بازار ایجاد ش��ده است. اما سوال 
اینجاست که گسترش استفاده از ابزار های 
قابل حمل تا چه میزان منجر به بالارفتن 

میزان مطالعه شده است؟ 
امروزه با اس��تفاده از گجت های موبایل 
می ت��وان به طی��ف گس��ترده ای از اخبار 
دسترس��ی پیدا کرد و در واقع گجت های 
قابل حمل به منب��ع بزرگی از انواع اخبار 
تبدیل ش��ده اند. بخش��ی از مصرف بالای 
اخب��ار را می ت��وان در گ��رو ش��بکه های 
اجتماعی عنوان کرد که همیش��ه کاربران 
آن تمای��ل به دریافت اطلاعات بیش��تر را 
از طریق آنها دارند. برای مثال پس��ت های 
توییت��ر  به روزرس��انی های  و  فیس ب��وک 
به عنوان یک منبع خب��ری به روز و کامل 

ایفای نقش می کنند. 
تنه��ا اخب��ار نیس��ت ک��ه طرف��داران 
بی ش��ماری می��ان کارب��ران گجت ه��ای 
موبای��ل دارد، بلکه انواع مق��الات مرتبط 
ب��ا مضامینی چ��ون راه های رس��یدن به 

موفقیت و توسعه کسب و کار میان کاربران 
تلفن های هوشمند و تبلت ها نیز طرفداران 
خاص��ی دارد و ای��ن موض��وع در م��ورد 
کاربران ایرانی که همیشه در پی رسیدن 
به موفقی��ت در کوتاه تری��ن زمان ممکن 
هس��تند، همه گیرتر اس��ت! نکت��ه جالب 
اینجاست که کاربران با داشتن این تجربه 
که این گون��ه مق��الات نمی توانند معجزه 
کرده و کاربر را یک ش��به موفق ترین فرد 
روی زمی��ن کنند، باز هم س��راغ این گونه 

مطالب می روند. 
ان��واع  ظه��ور  ب��ه  بای��د  همچنی��ن 
فروش��گاه های آنلای��ن کت��اب همچ��ون 
 Google منابع��ی  کن��ار  در  آم��ازون 
Books اشاره کرد که دسترسی کاربران 
به طیف گسترده ای از کتب در شاخه های 

مختلف علوم را فراهم آورده اند. 
با وجود تمامی سرویس ها و اپلیکیشن ها 
می توان به ب��دون اینکه نی��از به مراجعه 
حضوری به مکان خاصی باش��د، به راحتی 
انواع کتاب ها را در اختیار گرفته و مطالعه 
کرد. همچنین باید به انواع اپلیکیشن های 
کتابخوان موجود در فروشگاه  پلتفرم های 
مختلف نیز اش��اره کرد که شماری از آنها 
همراه با کتاب های رایگان ارائه می شوند. 
مطالعات ص��ورت گرفته نش��ان از این 
دارد که کاربران تبلت ها بیش از س��ایرین 
علاقه مند به خواندن مقالات بلند بالا روی 

گجت خود هستند.
ش��ده  منتش��ر  اطلاع��ات  براس��اس   
38 درص��د از کارب��ران تبلت ها معمولا به 

منابع اخبار منتشر شده مراجعه می کنند 
که بسیار بیشتر از تعداد افرادی است که 
در سایر گجت ها این گونه رفتار می کنند. 

فروشگاه های کتاب آنلاین نیز با نمایش 
انواع کتاب ها در قالب صفحه وب یا درون 
اپلیکیش��ن خ��ود، همچ��ون ش��بکه های 
اجتماعی س��عی دارند کاربران را مشتاق 
به خواندن هرچه بیش��تر کتاب کنند که 

به نفع این فروشگاه هاست. 
هرچن��د هنوز پایان دوران اس��تفاده از 
کتاب های کاغ��ذی و کتابخوانی به روش 
سنتی فرا نرس��یده، اما با بالا رفتن شتاب 
اس��تفاده از س��رویس های آنلاین فروش 
کت��اب و ارائ��ه نس��خه های الکترونی��ک 
کت��اب، به نظر می رس��د در آینده نزدیک 
شاهد پایان استفاده از کتاب های کاغذی 
خواهی��م ب��ود. در این بی��ن کمپین های 
حمای��ت از محیط زیس��ت و ع��دم قط��ع 
درخت��ان برای تهیه کاغذ نی��ز کاربران را 
برای اس��تفاده از نس��خه های الکترونیک 

تشویق می کند. 
مس��ئله ای ک��ه مش��خص اس��ت، آغاز 
تلاش ه��ا ب��رای جل��ب نظر ش��ما پس از 
آغاز ب��ه مطالعه روی گجت هوش��مندتان 
اس��ت که البته بدون اط��لاع کاربر انجام 

می پذیرد.
 ام��روزه انواع س��رویس ها س��عی دارند 
با شناس��ایی نیازها و علایق کاربران خود 
مستقل از نوع محتوایی که کاربر در حال 
استفاده از آن اس��ت، وی را به عنوان یک 
مصرف کننده پای سرویس خود نگه دارند. 

اسپانیایی ها و مصرف سوخت زیاد! 

آیا ابزار های موبایل باعث بالارفتن زمان مطالعه  شده اند؟ 

طبق اعلام آژانس »نظارت بر مرزهای اروپا« در شش ماه نخست سال 2015 تعداد 
مهاجرانی که خود را به مرزهای اتحادیه اروپا رساندند، به حدود 340 هزار نفر رسیده 
است. شمار مهاجرانی که در همین دوره زمانی در سال 2014 به مرزهای اتحادیه اروپا 
رسیده بودند، 123 هزار نفر بوده است. در ماه جولای گذشته 107 هزار و 500 مهاجر 

به مرزهای اتحادیه اروپا رسیدند که یک رکورد به حساب می آید. 
سازمان بین المللی مهاجرت این آمار را 350 هزار نفر می داند که از این تعداد 2۶43 
نفر پس از تلاش برای رفتن به اروپا جان خود را در دریا از دس��ت داده اند. طبق اعلام 
این س��ازمان نزدیک به 220 هزار نفر به یونان، 115 هزار نفر به ایتالیا، 2هزار نفر به 
اس��پانیا و یکصد نفر به مالت رس��یده اند. در مجموع بیش از 350 هزار نفر امس��ال از 

دریای مدیترانه عبور کرده اند. این تعداد در سال 2014 حدود 21٩ هزار نفر بود. 
آلم��ان بزرگ تری��ن پذیرای مهاجرانی اس��ت که به دلیل جن��گ از خاورمیانه روانه 
این کش��ور می ش��وند و همچنین به دلایل اقتصادی آلمان پذیرای مهاجرانی از سوی 
جنوب ش��رقی اروپاس��ت. در ماه اوت 104 هزار و 4۶0 پناهجو وارد آلمان ش��دند و 
انتظار می رود این کش��ور 800 ه��زار پناهجو را تا پایان امس��ال بپذیرد. اقامتگاه های 
پناهندگان به خاطر این تحول پر ش��ده و ادارات تحت فش��ار ق��رار گرفته اند. با توجه 
ب��ه روند هجوم پناهجویان، برلی��ن در نظر دارد یک بودجه تکمیلی برای پناهجویان و 
کمک به ش��هرهایی که اکنون مش��کلاتی برای تامین مکان و مراقبت های بهداش��تی 

دارند، اختصاص دهد. 
 به اعتقاد صدراعظم آلمان، این کشور مالیات ها را به دلیل حضور پناهجویان افزایش 
نمی دهد. ما هنوز هدف خود را برای دس��تیابی به یک بودجه متعادل دنبال می کنیم 
بدون اینکه بدهی جدیدی داشته باشیم. شرایط تثبیت شده درباره بودجه باعث شده 
اس��ت که این کشور به راحتی با مس��ائل غیرمترقبه مقابله کند. به گفته مرکل، به ویژه 
به مراکز ثبت نام پناهندگان در ایتالیا و یونان، رتبه بندی کش��ورهای مبدأ امن به طور 
مش��ترک، در نظر گرفتن امکاناتی برای بازگرداندن افراد و تقس��یم عادلانه پناهندگان 
در س��طح اتحادیه اروپایی نیاز است. در بخش هایی از اقتصاد، کمبود نیروی متخصص 

وجود دارد و بسیاری از فرصت های شغلی خالی مانده اند. 
ب��ه عقیده وزیر اقتصاد آلمان، مهاجرت گس��ترده پناهن��دگان می تواند به آلمان در 
رفع کمبود نیروهای متخصص کمک کند. البته ش��رط انجام این کار، وضع یک قانون 
مهاجرت اس��ت که به روش��نی نیازهای آلمان را به عنوان یک پایگاه اقتصادی طی 10 
س��ال آینده، مش��خص کند. باید برای پناهندگانی که دوره های آموزشی را با موفقیت 
به پایان می رس��انند، امکان اقامت در آلمان را فراهم کرد. رئیس اتحادیه صنایع آلمان 
نیز اعلام داشته است بس��یاری از پناهجویان دارای آموزش های خوبی هستند. اگر ما 
بتوانی��م هر چه س��ریع تر آنها را با ب��ازار کار همگرا کنیم، هم ب��ه پناهجویان و هم به 
خودم��ان کمک کرده ایم. رئی��س اتاق صنایع و بازرگانی آلمان نیز تاکید دارد کس��ی 
ک��ه یک دوره آموزش��ی را می گذراند، نباید از کش��ور اخراج کرد. کس��ی که به عنوان 
متقاضی پناهندگی، به یک نیروی متخصص تبدیل ش��ود، باید بتواند، برای همیش��ه 

در کشور بماند. 

آلمان و فرصت های شغلی برای پناهجویان
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X.VisionXk4370 LED TV431/408/000

Samsung48H6490 Smart TV483/4۶٩/000

Samsung40H5870 LED TV401/۶20/000

Panasonic50A410 LED TV503/2٩٩/000

LG42LB56100GI LED TV421/۶5٩/000

SonyKDL-42W800 Smart LED TV422/7٩٩/000
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