
رئیس جمهور مذاکرات هس��ته ای را دانش بنیان دانس��ت 
و گف��ت: در این مذاکرات هم دانش��مندان هس��ته ای هم 
دانشمندان سیاس��ت بین الملل و هم دانشمندان اقتصادی 
دست به دس��ت هم دادند تا ما بتوانیم به این نقطه برس��یم. 
رئیس جمهور اعلام کرد، راکتور آب سنگین اراک به کمک 

دو کشور گروه 1+5 مدرنیزه می شود. 
حجت الاسلام والمس��لمین حس��ن روحانی در نخس��تین 
گردهمایی ش��رکت های دانش بنیان حوزه سلامت، با بیان 
اینکه خداوند به مردم ایران اس��تعداد کافی عنایت کرده و 
ایران دارای س��ابقه فرهنگی بس��یار درخشان علمی است، 
اظهار کرد: گرچه فشارهای زیادی بعد از پیروزی انقلاب بر 
این مردم وارد شده و شاهد تحریم ها و بسته شدن دروازه ها 
بوده ایم اما مردم این س��رزمین انگیزه مضاعفی به دس��ت 
آورده اند و با غرورش��ان جای��گاه و عظمت خود را به منصه 

ظهور رساندند. 
رئیس دولت تدبیر و امید با بیان اینکه فش��ار، نیاز، غرور 
ملی و استعداد وقتی با هم ترکیب شوند معجزه می آفرینند 
و باع��ث خودب��اوری، اعتم��اد به نف��س و اتکا ب��ه خداوند 
می شوند، خاطرنشان کرد: علم و دانش و تحقیق و پژوهش، 
اعتماد به نفس، توکل به خدا و استفاده از همه ابزارها ما را 
به مقصد می رساند. اما باید به این نکته توجه داشته باشیم 
که تنها انگیزه کسب درآمد و پول بیشتر کافی نیست، بلکه 
م��ا نیازمند انگیزه ملی برای ف��داکاری در برابر ملت با باور 
ملی و غرور ملی هس��تیم که البته در کنارش چاشنی سود 

هم می تواند مطرح باشد. 
رئیس جمهور با اش��اره به اینکه کشورهای ژاپن و آلمان 
بع��د از جنگ جهانی دوم با انگی��زه ملی به صحنه آمدند و 
امروز هر دو جزو کش��ورهای برتر جهان به حساب می آیند، 
اف��زود: در مذاک��رات 23 ماهه یکی از اصول��ی که ما حاضر 
نشدیم از آن دس��ت برداریم، عقب نشینی در مسیر توسعه 
علم و دانش و پیش��رفت در زمینه دانش صلح آمیز هسته ای 

بود که بخشی از آن مربوط به پزشکی هسته ای می شود. 
رئیس دولت یازدهم با اش��اره به اینک��ه هفته ها مذاکره 
کردیم تا راکتور آب س��نگین اراک بماند، توضیح داد: آنها 
می گفتند راکتور آب س��نگین برای ما قابل قبول نیست و 
حتی می گفتند کلمه آب س��نگین را ب��ه کار نبرید اما بعد 
از ماه ه��ا مذاکره در نهایت هم آب س��نگین را پذیرفتند و 
ه��م راکتور 40 مگاواتی اراک را و هم اینکه نوع راکتور آب 
س��نگین باشد و توسط خودش��ان یعنی به کمک دو کشور 

گروه 1+5 ایران بتواند این راکتور را مدرنیزه کند. 
روحانی با بیان اینکه مذاکرات انجام ش��ده دانش بنیان و 
در کنار دانش��مندان هسته ای و در کنار دانشمندان حقوق 
بین المل��ل، سیاس��ت بین الملل و اقتصاد بود تا توانس��تیم 
به این نقطه برس��یم، گف��ت: آنها می گفتند غنی س��ازی و 
س��انتریفیوژ فقط تا IR-6 باشد، اما IR-8 را کنار بگذارید 
ام��ا IR-8  ج��زو دس��تاوردهای دولت یازدهم ب��ود و ما 

نمی توانستیم از آن صرف نظر کنیم. 
وی خاطرنش��ان کرد: بعد از ماه ها مذاکره پذیرفتند ایران 
ب��ه تحقیقات خود ادامه بدهد و امروز بعد از برجام و بعد از 
اجرای توافق در نخستین روز اجرا یکی از اقداماتی که ایران 
انجام خواهد داد تزریق UF6 به IR-8 خواهد بود و این به 
معنای ایستادگی برای ادامه مسیر تحقیق و توسعه است. 

روحانی با اش��اره به اینکه در مذاک��رات می گفتند فردو 

را کام��ل ببندی��د چ��ون زیر کوه اس��ت، تصریح ک��رد: ما 
در پاس��خ به آنها گفتی��م فردو زیر کوه اس��ت به خاطر آن 
چیزهایی که ش��ما روی میز داش��تید تا زمانی که مواردی 
که ش��ما روی میز دارید، بی تاثیر ش��ود. یعنی ش��ما ما را 
تهدید کردید و ما زیر کوه سایتی برای غنی سازی ساختیم. 
ام��ا در نهای��ت پذیرفتند نیم��ی از فردو فع��ال بماند و در 
نیم دیگر س��انتریفیوژ جمع آوری ش��ود و ما ش��رط آنها را 
پذیرفتی��م در صورتی که نیم دیگر ف��ردو به مرکز تحقیقات 
در زمینه های��ی که هن��وز تخصص نداریم تبدیل ش��ود. از 
جمل��ه ایزوتوپ ها که در نهایت آنه��ا قبول کردند. بنابراین 
بخش��ی از ف��ردو مرکزی آماده برای غنی س��ازی با بیش از 
هزار سانتریفیوژ است و بخشی از آن مرکز تحقیقات جدید 

هسته ای خواهد شد. 

رئیس جمه��ور ادامه داد: بیس��ت و چند م��اه مذاکره در 
برابر ش��ش قدرت جهانی داش��تیم و دس��تیابی به توفیق 
م��ورد نظر این ب��ود که م��ا در حوزه تحقیق��ات و تکمیل 
مس��یر تحقیقات مان بتوانیم رآکت��ور اراک را تکمیل کنیم 
و س��انتریفیوژهای جدید را ادامه دهیم و در بخشی از فردو 
مراکز تحقیقات��ی جدیدی در زمینه های��ی ایجاد کنیم که 

هنوز ورود پیدا نکرده ایم. 
روحان��ی با بی��ان اینکه ت��لاش در مذاک��رات تنها برای 
نگه داش��تن دس��تاوردهای گذشته نیس��ت، اظهار کرد: در 
این توافق ها زمینه برای حرکت و رش��د س��ریع تر در مسیر 
تحقیق و توسعه و دانش جدید در زمینه هسته ای صلح آمیز 

به دست آوردیم. 
وی ب��ا تاکید بر اینک��ه در مذاک��رات قطعنامه های غلط 
گذش��ته را ملغی کردیم و همزم��ان تحریم ها را برخواهیم 
داش��ت، افزود: فضای کشور را برای علم و دانش، تجارت و 

صادرات باز خواهیم کرد. 
رئیس دولت یازدهم گفت: امروز باید در فضای پساتحریم 
جهان را ببینیم و ب��رای آن برنامه ریزی کنیم. البته ممکن 
اس��ت این نگرانی وجود داش��ته باش��د که دیگ��ر زمان در 
دسترس بودن دانش ها از کشورهای دیگر به عنوان فرصتی 
طلایی برای ش��رکت های دانش بنیان و اقتصاد دانش بنیان 
سپری شده اس��ت. اما این خطایی بزرگ است چون ما در 

تم��ام مذاکراتی ک��ه در دو ماه اخیر با کش��ورها اروپایی و 
غیراروپایی که به تهران آمده اند داش��ته ایم تاکید کرده ایم 
در صورت��ی در ایران مورد اس��تقبال م��ا خواهند بود که با 

سرمایه و تکنولوژی بیایند. 
روحانی ادامه داد: به کش��ورهای اروپای��ی و غیراروپایی 
گفته ایم در صورتی از آنها اس��تقبال می کنیم که س��رمایه 
و تکنولوژی نو بیاورند و از بازار جهانی به صورت مش��ترک 
اس��تفاده کنیم و از نیروهای تحصیلکرده داخل کشور بهره 
بگیریم. البته باید حواس مان باشد و ساده لوحی نکنیم و در 
این فضای نو کاری کنیم که از تجربه دنیا بهره بگیریم و با 

دیگران مشارکت کنیم. 
رئیس جمهور با تاکید بر اینکه علم و فناوری را نمی توان 
از صفر ش��روع کرد، یادآورشد: در مس��ئله هسته ای اگر از 
صفر ش��روع می کردی��م هنوز خیلی عقب بودی��م اما ما به 
لحاظ علمی می دانستیم که کیک زرد قابل تبدیل UF4 و 
 UF6 و در ادامه از کشورهای دیگر نقشه بزرگ UF6  را 
خریدی��م و در قدم های اول نصب آنها به ما کمک کردند و 
ما ادامه راه را خودمان رفتیم. در صورتی که اگر از آنها نقشه 
نمی خریدیم زمان زیادی برای س��اخت UCF اصفهان نیاز 

داشتیم. 
وی افزود: نخستین بار یک سانتریفیوژ را از جایی آوردیم، 
 ب��از کردی��م و مهندس��ی معک��وس انجام دادی��م و کم کم 
توانستیم خودمان یک سانتریفیوژ درست کنیم و ایرادهای 
آن را برطرف کنیم و کم کم س��ازنده IR8 ش��دیم. پس از 
وس��ط راه آمدیم و از صفر ش��روع نکردیم و در بسیاری از 
علوم و دانش و فناوری اش��کالی ندارد از نقطه میانی شروع 
کنیم و در قدم های اولیه از مهندسی معکوس بهره بگیریم. 
روحان��ی با بی��ان اینکه ام��روز نیازمن��د اراده قوی برای 
دس��تیابی به اس��تقلال علمی، خودکفایی علمی و فناوری 
در بس��یاری زمینه ها و رابطه با دنیا در بسیاری زمینه های 
دیگر هس��تیم، اظهار کرد: امروز دان��ش دنیا در هم تنیده 
ش��ده است و خوش��حالم امروز دیگر تنها به دانشگاه و علم 
و کلاس��ش نگاه نمی کنی��م بلکه به تولید عل��م، پژوهش، 

فناوری، بازار و تجاری شدن نگاه می کنیم. 
وی ب��ا بیان اینکه علم، تحقیق، فن��اوری، تولید، صنعت، 
ب��ازار، برند و تصرف بازار دیگ��ران غرور ملی ایجاد می کند، 
گفت: ما بای��د بازار منطقه و جهان را از محصول ایرانیان و 

نتیجه کار و تلاش و فکر ایرانی پر کنیم. 
روحان��ی با اش��اره به اینکه امروز در زمینه س��اخت دارو 
و تجهی��زات روی پ��ای خودم��ان ایس��تاده ایم و بای��د در 
دیگر قس��مت ها نیز روی پای خود بایس��تیم، تصریح کرد: 
خوش��حالم که امروز وزی��ر علوم، وزیر بهداش��ت و معاون 
فناوری رئیس جمهور هر س��ه در کن��ار یکدیگر همکاری و 
هم افزایی می کنن��د چرا که ضمن اعلام رضایت مقام معظم 
رهبری از اعضای دولت یازدهم، ایشان به ویژه نسبت به این 
سه نفر اعتماد کامل دارند که این امر مسیر را برای فعالیت 
هموار می کند تا هرچه سریع تر به اهداف مان دست یابیم. 

رئیس جمهور خاطرنش��ان کرد: باید در فضای پساتحریم 
هم��ه توان مان را به کار گیری��م و بالاتر از کمک های مالی، 
کمک های قانونی به دولت های دانش  بنیان داش��ته باش��یم 
و دول��ت در این راس��تا از هیچ کمکی دری��غ نخواهد کرد 
و ش��رکت های دانش بنیان نیز برای جذب اندیش��مندان و 
اشتغال جوانان دانشگاهی و تحصیلکرده بهترین راه هستند. 

روحانی: 

مذاکرات با 1+5 دانش بنیان بود

رهبر معظم انقلاب اسلامی تاکید کردند: دشمن به امید واهی پایان یافتن انقلاب 
در فکر نفوذ به خصوص نفوذ سیاس��ی– فرهنگی اس��ت که شناخت 
توطئه های دشمن، تقویت و استحکام روحیه انقلابی و حرکت مستمر...

مقام معظم رهبری در دیدار فرماندهان سپاه: 

 نفوذ فرهنگی و سیاسی خطرناک تر 

از نفوذ اقتصادی و امنیتی است

برر

ر
 برنامه های تازه

برای بهبود کیفیت خودرو

مسئولان دولتی اعلام کردند

مس��ئولان دولت��ی از برنامه ه��ای دول��ت ب��رای برق��راری 
اس��تانداردهای تازه و ارتق��ای جایگاه خدمات پ��س از فروش، 
در صنع��ت خ��ودرو خب��ر می دهند. محم��د ش��ریعتمداری، 
معاون اجرای��ی رئیس جمهور از بومی س��ازی اس��تاندارد یورو 
ان ک��پ در صنعت خودروی ای��ران خبر داد و رئیس س��ازمان 
گس��ترش و نوس��ازی صنای��ع ای��ران می گوی��د ک��ه وزارت 

صنعت ب��ه دنب��ال بهب��ود وضعیت خدم��ات پ��س از فروش 
اس��ت.  به گزارش خبرنگار »فرص��ت امروز«، ش��ریعتمداری 
در مراس��م افتت��اح خ��ط تولی��د وان��ت دو کابین��ه ایس��وزو، 
 درباره اس��تاندارد ی��ورو ان کپ اظهار ک��رد: اس��تاندارد یورو 
ان کپ که اس��تاندارد فعلی تولید خودرو در اروپاس��ت توسط 
سازمان ملی اس��تاندارد ایران بومی سازی ش��ده و تحت عنوان 

اس��تاندارد ایران ان کپ در صنعت خودرو اجرایی خواهد شد. 
خودروسازان با اجرای استاندارد ایران ان کپ کیفیت محصولات 
خود را ارتقا خواهند داد.  او ادامه داد: در آینده نزدیک با توافق 
صورت گرفته با خودروسازان داخلی کنترل کاملی روی کیفیت 

همه قطعات خودروی��ی و درنتیجه خودروی تولید 
شده در کشور صورت خواهد گرفت.

بـــرای سرمایه گذارانگردشگری

گزارش »فرصت امروز« از مرکز خرید جدید در تهراندرآمدی بر گردشگری روستایی و قابلیت های آن در ایران

مرکزی خاص برای مشتریان خاصخشت و گلی های دوست داشتنی
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

بازار سهام برای چندمین روز شاهد ریزش سنگین سهم های بورسی بود

شاخص کل ترمز برید
معاملات روز گذش��ته بازار س��هام در روندی کم رونق دنبال ش��د و با وجود عرضه اولیه س��هام و در عین حال 

معامله های بلوکی، ارزش معاملات بورس نتوانست از 48 میلیارد تومان فراتر رود. با توجه به کاهش سود 
12شرکت ها به ویژه در برخی از صنایع تأثیرگذار بر شاخص از جمله خودرویی ها و پتروشیمی ها...
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زندگی پرتلاطم و پرهیاهوی ش��هری سبب شده تا شهرنشینان برای فراغت و تفریح 
به دنبال مکان های خلوتی باش��ند تا بیش از هرچیزی فاقد این ویژگی ها باشد و شرایط 
آس��ایش روحی آنها را مهیا کند. مقصدی که با درجریان بودن زندگی لااقل خبری از 

صدای گوشخراش بوق ماشین ها و برای تماشای آسمان صاف و تنفس...

دیگر عادت کرده ایم که هرازچندگاهی و در فواصل نه چندان طولانی خبر افتتاح یک 
مرکز خرید را بشنویم. در این میان سیل مشتریان است که به سمت این مراکز سرازیر 
می ش��ود؛ مجموعه هایی که معمولا در قس��مت های پررفت  وآمد شهر بنا می شوند. اما 

در این میان استثنا هم دیده می شود. مرکز خریدی که این هفته به آن سر زده ایم...

 پ��س از وعده تش��کیل پلیس مالیات��ی، این بار 
نوبت به پلیس اقتصادی رس��یده اس��ت و اگر این 
وع��ده با هم��کاری وزارت اقتصاد عملیاتی ش��ود، 
برای نخس��تین بار پای پلیس به مسائل اقتصادی 

باز خواهد شد. 
به گ��زارش مهر، نی��روی انتظامی اع��لام کرده 
اس��ت که می خواهد وارد عرص��ه امنیت اقتصادی 
ش��ود و به طور رسمی پلیس اقتصادی را در ایران 
تش��کیل دهد؛ موضوعی که تاکنون وجود نداشته 
و اگر نهایی ش��ود، برای نخستین بار است که پای 
پلیس به مس��ائل اقتصادی باز خواهد ش��د و البته 
هنوز روشن نیست آیا این حضور به صورت فیزیکی 

خواهد بود یا به نحوی دیگر؟ 
در این راستا جانش��ین فرمانده نیروی انتظامی، 
راه ان��دازی پلیس اقتص��ادی تا س��ال ۹5 را مورد 
اش��اره قرار داده و تصریح کرده اس��ت که یکی از 
برنامه های پلیس در س��ال جاری، تش��کیل پلیس 
اقتصادی اس��ت و درصدد هس��تیم ای��ن مهم را با 

کمک مجلس و دولت اجرایی کنیم. 
سردار اسکندر مومنی گفته است: بررسی مقررات 
این موضوع در دس��تور کار دولت و مجلس شورای 
اس��لامی قراردارد و در صورت تصویب این قوانین، 
حداکثر تا اوایل سال آینده، پلیس اقتصادی مانند 

پلیس فضای مجازی شکل می گیرد. 
هرچند هر جا که نام پلیس ش��نیده می شود، به 
دنبال آن مفاهیمی مانند امنیت، آرامش و حمایت 
از حقوق مردم به ذهن می رس��د اما کارشناس��ان 
اقتص��ادی می گوین��د آیا اساس��ا پلی��س انتظامی 
می تواند پلی��س اقتصادی هم باش��د؟ آیا عملکرد 
پلی��س در بخ��ش انتظام��ی و امنیت��ی می توان��د 
ش��باهتی به عملک��رد پلیس در بخ��ش اقتصادی 

داشته باشد؟ 
البت��ه مقامات ارش��د پلی��س تاکنون س��ازوکار 
و چگونگ��ی عملک��رد پلی��س اقتص��ادی را اعلام 
نکرده اند، اما آنچه که روش��ن است اینکه قرار شده 
بخشی از توان، امکانات و ابزارهای پلیس انتظامی 
در راستای برقراری امنیت در اقتصاد به کار گرفته 

شود. 
همچنین این مس��ئله به ذهن می رسد که پلیس 
در ای��ران مانن��د س��ایر کش��ورها دارای وظایف و 
ماموریت های متعددی اس��ت و ذاتا موضوع امنیت 
در جامع��ه را دنب��ال می کن��د، حال اینک��ه بتوان 
مباحثی مانند برقراری امنیت اقتصادی، جلوگیری 
از فس��ادهای احتمال��ی، کش��ف ران��ت و مباحثی 

این گونه را نیز ب��ه ماموریت های آن اضافه کرد، به 
نحوه ورود پلیس به اقتصاد بستگی دارد. 

پیش از این هم س��ردار اش��تری، فرمانده نیروی 
انتظامی در مورد جرائم اقتصادی گفته بود: ما یک 
پیش نویس تقدیم وزی��ر اقتصاد و دارایی کردیم و 
نظر خود را در مورد راه اندازی پلیس اقتصادی ارائه 
دادیم. حالا منتظر جواب وی هس��تیم در صورتی 
که پاس��خ بدهند با هماهنگی، این پلیس تشکیل 

می شود. 
وی با بیان این مطلب که کش��ف علمی جرم در 
اولویت ماس��ت، تصریح کرده بود: ما از تمام ابزار و 
امکانات برای شناس��ایی مجرمان استفاده می کنیم 
و از طری��ق علم��ی در این زمینه وارد می ش��ویم. 
تجمیع بانک های اطلاعاتی با هماهنگی دس��تگاه 
قضایی در ادامه می تواند در پیشگیری و رسیدگی 
به جرم از طریق تجهیزات علمی تاثیرگذار باشد. 

در هر حال، اعلام کش��ف فسادهای مالی، بانکی 
و اقتصادی در س��ال های اخیر از س��وی مسئولان 
و مقام��ات دولت��ی، قضایی و پلی��س روندی رو به 
افزایش داش��ته و ه��ر چند وقت یک ب��ار خبری 
مبنی بر کش��ف یک سوء استفاده مالی و اقتصادی 
مط��رح می ش��ود. از س��وی دیگ��ر، خلاف��کاران و 
سوء اس��تفاده گران اقتص��ادی هم��واره ب��ا یافتن 
خلأ های��ی در پی انج��ام یک ج��رم از جنس پول 

هستند. 
مش��ابه این تصمیم یعنی طرح تش��کیل پلیس 
اقتصادی، چند سال پیش هم گرفته شد و قرار بود 
ک��ه پلیس مالیاتی ایجاد ش��ود. وعده آمدن پلیس 
مالیاتی را در آخرین روزهای س��ال گذشته معاون 
ق��وه قضایی��ه داد و اعلام کرد که به زودی ش��اهد 
تاس��یس پلیس مالیات��ی در دادگاه ه��ای مالیاتی 
و دس��تگاه های قضایی خواهیم ب��ود که به صورت 
تخصصی موضوعات مالیاتی را مورد رسیدگی قرار 
می دهد، احکام صادره با جدیت اجرایی می ش��ود و 

مجرمان مالیاتی به مردم معرفی خواهند شد. 
به هر حال آنچه مهم اس��ت اینکه برای برخورد 
با مفاس��د اقتصادی و پولشویی و نظایر آن، نیروی 
انتظامی، قوه قضاییه و س��ایر نهادها و دستگاه های 
اجرایی دس��ت به کار شده اند و به دنبال جلوگیری 
از وقوع جرم و کشف فساد هستند تا خسارت های 
کمتری ب��ه اقتصاد و جامعه وارد ش��ود. حال باید 
منتظر ماند و دید که وعده تشکیل پلیس اقتصادی 
محقق خواهد شد یا خیر و این امر تا چه اندازه به 

اقتصاد کشورمان کمک خواهد کرد. 

طرح  ویژه ای  که  دنبال  امنیت اقتصادی است 

صدای پای »پلیس اقتصادی« می آید

س�ازمان آگهی ها:

 88896074 
  88895433
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خ��وراک  قیم��ت  مان��دن  ثاب��ت 
پتروشیمی های گازی تاثیر منفی بر بازار 
س��هام ای��ن صنعت داش��ت، همچنین با 
تصمیم دولت، روند توسعه و سرمایه گذاری 
نیز با اما و اگرهای بیش��تری مواجه ش��ده 
است. تاثیرات منفی سیاست گذاری جدید 
دولت در پتروشیمی در بازار فروش نیز اثر 
منفی خواهد داشت، زیرا با کاهش حاشیه 
سود، قدرت چانه زنی نیز کاهش می یابد. 
م��دت زی��ادی از اعلام خبر ثابت ماندن 
قیمت 13 س��نتی خوراک پتروش��یمی ها 
نمی گ��ذرد، ام��ا در همی��ن م��دت کوتاه 
تاثی��رات منف��ی آن در اقتص��اد کش��ور 
ملاحظه شد. پیش بینی ها بر کاهش قیمت 
خ��وراک بود اما با سیاس��ت گذاری دولت 
این پیش بینی محقق نشد. سرمایه گذاران 
داخلی و به خصوص سرمایه گذاران خارجی 
انتظار داشتند که دولت ایران نرخ خوراک 
پتروشیمی ها کمتر از 13 سنت اعلام کند 
زیرا بهای نفت خام 50 درصد کاهش یافته 
اس��ت. بدون ش��ک با کاهش قیمت نفت، 
مشتقات و محصولات تولید شده از آن نیز 
با کاهش قیمت مواجه ش��ده اند. براساس 
آماره��ای موجود محصولات پتروش��یمی 
بی��ن 20 تا40 درص��د کاه��ش قیم��ت 
داش��ته اند. تولیدکنن��دگان محص��ولات 
پتروشیمی در داخل کشور با ثابت ماندن 
خوراک از س��ودآوری کمت��ری برخوردار 
خواهند بود، از این رو تخفیفاتی که برای 
ف��روش محصولات ش��ان ارائ��ه می دادند، 

کاهش خواهد یافت. 
آنچه امروز ش��اهد هستیم این است که 
ف��روش محصولات پتروش��یمی با کندی 
مواجه ش��ده اس��ت، بنابرای��ن موجودی 
انباره��ای پتروش��یمی به ش��دت افزایش 
یافته اس��ت براس��اس آمارهای موجود از 
ابتدای امس��ال تا پایان مردادماه بیش از 
1٩,٦٩ میلیون تن محصول پتروشیمی در 
مجتمع های موجود و واگذار شده صنعت 
پتروش��یمی تولید ش��ده است. همچنین 
ص��ادرات  ارزش  می ش��ود  پیش بین��ی  
محص��ولات پتروش��یمی ای��ران به حدود 
11 میلی��ارد دلار و ارزش ف��روش داخلی 
آن نیز به 334 هزار میلیارد ریال برس��د، 
از ای��ن رو، ارزش ف��روش کل محصولات 
پتروش��یمی کش��ور به 22,٦ میلیارد دلار 

خواهد رسید. 
در شرایط کنونی وزارت نفت برای بهبود 
وض��ع صادرات پتروش��یمی خود را آماده 
می سازد و در انتظار عملیاتی شدن توافق 
هس��ته ای با کشورهای گروه 1+5 است و 
بازرگانان حداقل برای مدتی انتظار تغییر 
خاصی به دلیل ورود دوباره ایران به بازار 
جهانی تجارت پتروش��یمی ندارند، با این 
وجود ثابت ماندن قیمت خوراک ش��وک 

دیگری بود که به پتروشیمی  وارد شد. 

شرایط بهتر رقبای محصولات 
پتروشیمی

مهدی ش��ریفی نی��ک نفس، عضو اتاق 
تهران و فعال در حوزه پتروشیمی در این 
ب��اره به »فرصت امروز« می گوید: »قیمت 
محصولات پتروش��یمی در داخل و خارج 
تابع فرمولی یکس��ان اس��ت، از این رو بالا 
یا پایین آمدن خوراک پتروش��یمی تاثیر 
مس��تقیمی روی ب��ازار فروش محصولات 
پتروش��یمی نخواهد داشت اما بدون شک 

نمی تواند بدون تاثیر نیز باشد.«
وی با اش��اره به اینک��ه وضعیت کنونی 
قیم��ت خ��وراک ب��ر ق��درت چانه زن��ی 
ف��روش محصولات تاثی��ر دارد، می افزاید: 

»مجتمع های پتروشیمی خوراک را با هر 
قیمتی که دریافت کنند باید به محصول 
تبدی��ل کنند، در ش��رایط کنونی باتوجه 
به اینکه حاش��یه سود محصولات کاهش 
می یاب��د، فرآیند ف��روش از همان ابتدا با 
حداق��ل تخفیفات خواه��د بود. از این رو 
رقب��ای م��ا در بازارهای خارجی ش��رایط 
مناس��ب تری ب��رای ف��روش محص��ولات 
خواهند داش��ت زی��را می توانند تخفیفات 

بیشتری به مشتری ها بدهند.«
ش��ریفی نیک نفس با بیان اینکه حاشیه 
س��ود فروش محص��ولات در مقایس��ه با 
فرآین��د تولید آن بالاتر اس��ت، می گوید : 
 »در ح��ال حاض��ر فض��ای انعطاف پذیری 
فروشندگان محصولات پتروشیمی کاهش 

خواهد یافت.«
شرکت های بسیاری در فروش محصولات 
پتروش��یمی فعال هستند و سود مناسبی 
نی��ز عاید آنها می ش��ود. زیرا چش��م انداز 
آینده اقتصاد جهان، نشانگر افزایش قابل 
توجه تقاضای انرژی است. از سویی ایران 
ب��ا دارا بودن بیش از 151میلیارد بش��که 
ذخایر نفتی قابل استحصال و33 تریلیون 
مترمکع��ب ذخای��ر گازی، از نظر مجموع 
ذخایر هیدروکربوری جایگاه ممتازی را در 
بین دیگر کش��ورها دارد و می تواند تسلط 

بیشتری بر بازار داشته باشد. 

توسعه فضای دلال بازی 
س��یدحمید حس��ینی عض��و اتحادی��ه 
و  نفت��ی  فرآورده ه��ای  صادرکنن��دگان 
کارش��ناس ح��وزه پتروش��یمی ب��ا بیان 
اینک��ه فروش محصولات تابع بازار اس��ت 
و تثبیت قیمت خوراک روی قیمت تمام 
ش��ده تاثیر گذار اس��ت نه قیمت فروش، 
ب��ه »فرصت ام��روز« می گوی��د: »قیمت 
محصولات پتروشیمی فرمول جهانی دارد 
و تابع بازار داخلی ایران نیست. از این رو 
قیمت خوراک و تثبیت آن نمی تواند تاثیر 
چندانی بر بازار فروش داشته باشد اما این 
بدین معنا نیست که بازرگان این صنعت 

دچار هیچ آسیبی نشود.«
وی با اشاره به اینکه ایران تعیین کننده 
قیم��ت محصولات پتروش��یمی نیس��ت، 
می افزاید: »ثابت ماندن قیمت به مدیران 
فروش محصولات پتروشیمی فشار می آورد 
تا بر فرآیند فروش دقت بیش��تری داشته 
باشند و درصورت امکان هزینه های فروش 
را کاهش دهند. اما از آنجا که بسیاری از 
پتروشیمی ها مستهلک شده اند فضا برای 
صاحبان پتروش��یمی سخت تر شده است 
و بر س��ود تمام ش��ده کالاهای تولید تاثیر 

مستقیم خواهد داشت.«
این کارشناس معتقد است، فضای کنونی 
رقابت فروشندگان ایرانی را محدودتر خواهد 
کرد. از سویی ممکن است فضای دلال بازی 
را توسعه دهد زیرا مدیران به نقدینگی نیاز 
خواهند داش��ت و این فضا برای افراد دلال 
مناسب تر است، در حالی که خیلی ها انتظار 
دارند به دلیل کاهش حاش��یه س��ود حضور 

دلالان کاهش یابد. 
ب��دون ش��ک با تکمی��ل ظرفیت تولید 
پالایش��گاه های گازی فازه��ای 15 تا 1٨ 
پ��ارس جنوب��ی در اواس��ط س��ال جاری 
و همچنی��ن راه ان��دازی بخش��ی از ف��از 
1٩ پارس جنوب��ی وضعی��ت مجتمع های 
پتروش��یمی گازی بهتر از پارسال خواهد 
بود و می توانند خوراک بیشتری را دریافت 
کنند اما از آنجا که حاشیه سود محصولات 
تولی��دی کاهش می یابد، از این رو فضای 
کار ب��ه ج��ای ش��فاف ش��دن، مبهم تر از 

همیشه خواهد بود. 

با تثبیت قیمت خوراک مجتمع های پتروشیمی گازی

کاهش قدرت چانه زنی در فروش محصولات پتروشیمی 

مدیرعامل ش��رکت او. ان. جی. س��ی ویدش 
هن��د از ارائه طرح جام��ع 10 میلیارد دلاری 
برای در اختی��ار گرفتن حق امتیاز توس��عه 

میدان گازی فرزاد »بی«  ایران خبر داد. 
از  ایرن��ا  ب��ه گ��زارش روز چهارش��نبه 
ش��بکه اطلاع رس��انی نف��ت و ان��رژی، ان 
کی ورما، گفت: ش��رکت یاد ش��ده شاخه 
بین المللی و بخش س��رمایه گذاری شرکت 
دولت��ی اکتش��اف نف��ت و گاز هن��د، یک 
10 میلیارد دلاری  جامع  پیش��نهادی  طرح 
برای توس��عه می��دان گازی فرزاد بی   در 
خلیج ف��ارس و ارس��ال گاز آن ب��ه هن��د، 

تحویل ایران داده اس��ت. 
ش��رکت  رهب��ری  ب��ه  کنسرس��یومی 
او. ان. جی. سی ویدش، بخش سرمایه گذاری 
خارج��ی ش��رکت مل��ی نف��ت و گاز هن��د 
)او. ان. جی. س��ی( در س��ال 200٨ میلادی 
بل��وک  در  ب��ی  را  ف��رزاد  گازی  می��دان 
فراس��احلی فارسی )بینالود( در خلیج  فارس 
ک��ه  کنسرس��یوم  ای��ن  کردن��د؛  کش��ف 
ش��رکت های اویل ایندیا و ایندین اویل نیز 
در آن حضور داش��تند، هم اکنون خواستار 

گازی  می��دان  توس��عه  ق��رارداد  دریاف��ت 
فرزاد»بی«  هس��تند. 

توافق جامع هسته ای 14 ژوئیه )23تیرماه( 
ته��ران و کش��ورهای گ��روه 1+5 در وی��ن 
هم اکن��ون مس��یر را ب��رای لغ��و تحریم های 
ای��ران هموار ک��رده و این ش��رایط دورنمای 
حض��ور هندی ها را در توس��عه میدان گازی 
فرزاد»ب��ی«  ب��ا 12 تریلی��ون و 500 میلیارد 
فوت مکعب ذخایر در جا روشن کرده است. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، ب��ه دنب��ال لغو 
تحریم های ایران مس��یر برای مش��ارکت در 
پروژه ه��ای ای��ران فراه��م می ش��ود و بلوک 
فارسی با 21,٦٨ تریلیون فوت مکعب ذخایر 
درجا ش��امل 12.٨ تریلیون فوت مکعب گاز 
طبیعی و 212 میلیون بش��که میعانات گازی 
قابل برداشت، برای مشارکت در توسعه پروژه 

جذابی خواهد بود. 
مدیرعامل ش��رکت او. ان. جی. س��ی ویدش 
هند گفت: در ماه آوریل ما با مقام های ایرانی 
برای گفت وگو درباره واگذاری طرح توس��عه 
می��دان گازی فرزاد »بی«  دیدار و پس از آن 
روی یک طرح پیشنهادی جامع کردیم و این 

طرح را تحویل مقام های ایرانی دادیم. 
ورما افزود: ایران از ما خواس��ته بود برنامه 
خود را برای توسعه میدان گازی فرزاد »بی« 
به همراه گزینه های دریافت گاز ارائه دهیم. 

وی تصری��ح ک��رد: ط��رح یکپارچ��ه برای 
توس��عه ای��ن میدان ب��ه همراه چن��د گزینه 

تحویل مقام های ایرانی شده است. 
گاز تولیدی از این میدان می تواند به صورت 
ال. ان. جی از طریق رس��اندن دمای آن به زیر 
صف��ر درجه و حمل به وس��یله کش��تی های 
کرایوجنیک یا ارسال از طریق یک خط لوله 

که از خاک پاکس��تان بگذرد یا یک خط لوله 
در زی��ر دریا از طریق اقیان��وس هند به هند 

تحویل داده شود. 
براس��اس گزارش رویت��رز، تهران م��اه ژوئیه 
پیش نویس مدل جدید قراردادهای نفت ایران با 
عن��وان Iran Petroleum Contract را 
به هیاتی متشکل از مقام های وزارتخانه های 
نف��ت و دارایی هند که به تهران س��فر کرده 

بودند، پیشنهاد دادند. 
گفته می ش��ود م��دل جدی��د قراردادهای 
نفتی ایران ترکیبی از قراردادهای مش��ارکت 

در تولید و خدمات فنی است. 
یک هی��ات هندی ب��ه سرپرس��تی راجیو 
مهریش��ی مع��اون وزیر دارای��ی هند چندی 
پی��ش به تهران س��فر کردند، ای��ن هیات از 
مقام ه��ای وزارتخانه های دارایی، نفت و بانک 

مرکزی هند تشکیل شده بود. 
وزارت نف��ت هن��د امیدوار اس��ت ایران را 
متقاعد کن��د تا امتیاز توس��عه میدان گازی 
فرزاد بی  را به ش��رکت هندی او. ان. جی. سی 
ودی��ش واگ��ذار کند، ای��ن می��دان، یکی از 
بزرگ ترین میدان های گازی است که تاکنون 
هند در خارج از این کشور کشف کرده است. 
با این حال، کنسرس��یوم هن��دی پیش تر 
ب��ه علت تحریم ه��ا از س��رمایه گذاری حدود 
7 میلی��ارد دلاری در این پ��روژه کناره گیری 

کرد. 
غلامرضا انصاری، س��فیر جمهوری اسلامی 
ایران در دهلی نو ماه گذش��ته میلادی گفته 
بود: هند اولویت نخس��ت برای توسعه میدان 
گازی فرزاد »بی«  اس��ت، اما از آنجا که بازار 
به س��رعت در ح��ال تحول اس��ت، هند باید 

سریع تر حرکت کند. 

مدیرعامل شرکت هندی او.  ان.  جی.  سی ویدش: 

طرح ١٠میلیارددلاری توسعه میدان گازی فرزاد »بی« به ایران ارائه شد

بینالملل

اخبــار

مدیرکل دفتر مدیریت به هم پیوسته 
حوضه های آبریز دریای خزر و دریاچه ارومیه: 

احیای دریاچه ارومیه هنوز به 
بسیج همگانی منتهی نشده است 

مدیرکل دفتر مدیریت به هم پیوس��ته حوضه های 
آبریز دریای خزر و دریاچه ارومیه گفت: اراده جدی 
برای مقابله با برداش��ت های غیرمجاز آب در حوضه 
دریاچ��ه ارومی��ه وجود ندارد و ای��ن موضوع به یک 
بس��یج همگانی و مش��ارکت مردمی منتهی نش��ده 

است. 
به گزارش پاون، »س��یدمرتضی موسوی« با بیان 
ای��ن مطلب اظهار کرد: تا قبل از س��ال آبی 73-74 
متوسط سالانه بارش در حوضه آبریز دریاچه ارومیه، 
3٨5 میلی متر بود، ولی پس از آن تا سال های اخیر، 
ب��ه طور میانگین، س��الانه کمت��ر از 317 میلی متر 
بارش را تجربه کردیم. این تغییر اقلیمی منجر ش��د 
تا یک میلی��ارد و ٨00 میلیون مترمکعب پتانس��یل 
آب تجدیدپذی��ر این حوضه کاهش یابد، با این حال 

مصارف همچنان رو به افزایش بود. 
وی افزود: عوامل اصلی در خش��ک شدن دریاچه 
ارومی��ه را می ت��وان تغیی��رات اقلیم��ی و ت��داوم 
خشکس��الی ها، توس��عه نادرس��ت بخش کشاورزی 
و تغیی��ر الگوی کش��ت از انگور به س��یب و چغندر، 
ش��یوه های نادرست مصرف و نادیده گرفتن نیاز آبی 

دریاچه بوده است. 
موسوی با اشاره به گس��ترش سطح زیرکشت در 
این دریاچه گفت: س��طح زیرکش��ت کشاورزی آبی 
در حوض��ه دریاچ��ه ارومیه در س��ال 1353 حدود 
330 ه��زار هکتار بود و این رقم طی س��ال های بعد 
به وی��ژه با جهش خاص��ی از س��ال 13٨٨به حدود 

500 هزار هکتار افزایش یافت. 
وی تصریح کرد: اگر خود را با شرایط هیدرولوژیکی 
حوض��ه آبریز تطبیق می دادی��م و مصارف خود را با 
توجه به کاهش حجم آب حوضه متعادل می کردیم، 

دریاچه به این روز نمی افتاد. 
موس��وی با بیان اینکه هنوز ه��م احیای دریاچه 
ارومی��ه به ی��ک مطالبه عمومی از طرف مردم س��ه 
اس��تان مذکور تبدیل نشده است، گفت: در غیر این 
صورت شاهد همکاری گس��ترده مردم برای تنظیم 
مص��رف آب در حوض��ه بودی��م، حال آنکه ش��اهد 
اتفاق��ی معک��وس هس��تیم؛ بدین معنا که اس��تان 
آذربایجان ش��رقی 400 میلیون  مترمکعب و اس��تان 
آذربایج��ان غربی حدود یک میلیارد مترمکعب بیش 
از س��هم خود آب مصرف می کن��د و حقابه دریاچه 

نادیده گرفته شده است. 
وی ادامه داد: هم اکن��ون در حوضه آبریز دریاچه 
ارومیه بیش از 4 میلیارد و ٨00 میلیون مترمکعب آب 
مصرف می شود، حدود 534 میلیون مترمکعب صرف 
حوزه ش��رب و صنعت و بقیه در بخش کش��اورزی 
مصرف می شود. با این حال نباید همه مشکلات را به 
گردن کش��اورز انداخت، بلکه زنجیره تامین و توزیع 

آب و سیستم های آبیاری باید اصلاح شود. 
موس��وی افزود: زیرساخت های بخش کشاورزی و 
ارتقای سیستم های آبیاری باعث تکمیل این زنجیره 
و در نتیج��ه کنترل و کاهش مصرف آب می ش��ود، 
اگر تمام این حلقه ها اصلاح نش��ود، وضع به همین 

منوال است. 
وی تصری��ح کرد: نبای��د اجازه دهی��م افرادی از 
آب��ی که متعلق به همه و حقوق عامه نس��ل فعلی و 
نسل های آینده است بدون داشتن پروانه بهره برداری 

و مجوز سوء استفاده کنند. 
موس��وی با بی��ان اینکه متاس��فانه هن��وز به این 
باور نرس��یده ایم که آب یک مقوله فرابخشی است، 
گفت: همه مردم و دس��تگاه ها باید برای حل بحران 
آن بس��یج ش��وند، مردم بومی و محل��ی، خود باید 
پیش ق��راول بوده و به می��دان بیایند و در چارچوب 
قانون اجازه تخلف در محدوده خویش را به کس��ی 

ندهند. 
وی افزود: س��رزمین م��ا به خطر افت��اده و مرگ 
خاموش، دش��ت ها، تالاب ها و دریاچه های کشور را 
فراگرفته است، اما هیچ نوع دلمشغولی و دغدغه ای 
وج��ود ندارد. اگر مناب��ع طبیعی از جمله آب را یک 
گنجین��ه بین نس��لی بدانیم، هم��گان وظیفه داریم 

برای نسل های بعدی این ثروت را حفظ کنیم. 
وی ب��ا تاکید بر اینکه احی��ای دریاچه ارومیه 
ب��ا افزایش جریان های ورودی حاصل می ش��ود، 
از  جلوگی��ری  مس��تلزم  موض��وع  ای��ن  گف��ت: 
از  اع��م  از مناب��ع آب  برداش��ت های غیرمج��از 
س��طحی و زیرزمین��ی و کاهش مص��ارف آب با 
هم��کاری تمام ذی نفع��ان و ذی مدخلان اعم از 
دس��تگاه های دولتی، مقامات و مسئولان منطقه 

و به خصوص کش��اورزان عزیز اس��ت. 
موس��وی یادآور ش��د: حوضه آبریز دریاچه ارومیه 
دارای 17 رودخان��ه دائم��ی و 12 رودخان��ه فصلی 
اس��ت که در این می��ان رودخانه ه��ای زرینه رود با 
41 درص��د، س��یمینه رود 11 درص��د و آجی چای 
ب��ا 10 درصد بیش��ترین حجم آب حوض��ه را تامین 
می کنند؛ رودخانه های گدارچای ٨ درصد، باراندوز و 
نازلو چای ٦ درصد، مهاباد چای 5 درصد و بقیه سهم 

کمتری در آب دهی دارند. 
وی تصری��ح ک��رد: در صورت اعم��ال مدیریت 
درس��ت در زمین ه��ای کش��اورزی اط��راف ای��ن 
رودخانه ها و رعایت س��هم مصرف در هر اس��تان، 
بس��یاری از مشکلات کاهش می یابد. باید بپذیریم 
ما دچ��ار بی انضباطی در بهره برداری از منابع آبی 
هس��تیم و فقط با اعاده انضب��اط، دریاچه ارومیه 

احیا می شود. 

الهه ابراهیمی

کار تولیدی ایران 
می تواند به صورت 
ال ان جی به وسیله 

کشتی های 
کرایوجینگ به 

خارج ارسال شود



مس��ئولان دولت��ی از برنامه های دولت 
ب��رای برق��راری اس��تانداردهای ت��ازه و 
ارتقای جای��گاه خدمات پ��س از فروش، 
می دهن��د.  خب��ر  خ��ودرو  صنع��ت  در 
اجرایی  مع��اون  محم��د ش��ریعتمداری، 
اس��تاندارد  بومی س��ازی  از  رئیس جمهور 
ی��ورو ان کپ در صنعت خ��ودروی ایران 
خب��ر داد و رئیس س��ازمان گس��ترش و 
نوس��ازی صنایع ایران می گوید که وزارت 
صنعت به دنبال بهب��ود وضعیت خدمات 

پس از فروش است. 
به گ��زارش خبرنگار »فرص��ت امروز«، 
شریعتمداری در مراسم افتتاح خط تولید 
وانت دو کابینه ایس��وزو، درباره استاندارد 
 یورو ان ک��پ اظهار کرد: اس��تاندارد یورو 
ان کپ که اس��تاندارد فعلی تولید خودرو 
در اروپاست توسط سازمان ملی استاندارد 
ایران بومی س��ازی ش��ده و تح��ت عنوان 
استاندارد ایران ان کپ در صنعت خودرو 
اجرایی خواهد شد. خودروسازان با اجرای 
استاندارد ایران ان کپ کیفیت محصولات 

خود را ارتقا خواهند داد. 
او ادام��ه داد: در آینده نزدیک با توافق 
ص��ورت گرفته ب��ا خودروس��ازان داخلی 
کنترل کامل��ی روی کیفیت همه قطعات 
خودرویی و درنتیجه خودروی تولید شده 

در کشور صورت خواهد گرفت. 
ش��ریعتمداری ب��ا بیان اینک��ه از مدتی 
پیش شرکت های مختلف اروپایی با حضور 
در ای��ران ت��اش می کنند از ب��ازار بزرگ 
ایران استفاده کنند، گفت: به همین خاطر 
دولت در شرایط پساتحریم و در چارچوب 
سیاس��ت های اقتص��اد مقاومت��ی اباغی 
از س��وی مقام معظ��م رهب��ری برنامه ای 
تهیه ک��رده که تحت نظ��ارت معاون اول 

رئیس جمهوری اجرا خواهد شد. 
معاون اجرای��ی رئیس جمهور با تاکید 
بر اینک��ه برنامه اقتصاد مقاومتی موجب 
جلوگی��ری از قرار دادن ب��ازار ایران در 
اختی��ار کالاهای آم��اده خارجی خواهد 
ش��د، تصریح کرد: فروشندگان خارجی 
کالا بای��د بدانن��د ک��ه زم��ان ن��گاه به 
ایران به عنوان ب��ازاری برای فروش کالا 
ب��ه پای��ان رس��یده و این دول��ت اجازه 
نخواهد داد ایران به بازاری برای فروش 
کالاه��ای خارجی و بعض��ا مانند برخی 
دوره ه��ا کالاه��ای بی کیفی��ت خارجی 

تبدیل شود. 
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  ش��ریعتمداری 
ب��ا  بای��د  خارج��ی  تولیدکنن��دگان 
تولید کنندگان داخلی ش��رکت مش��ترک 
تاسیس کنند، تصریح کرد: تولیدکنندگان 
خارج��ی باید به تولید مش��ترک در ایران 
پرداخته و بازار 350 میلیون نفری اطراف 

ایران را طرف صادرات خود قرار دهند. 
او افزود: ما دیگر سرمایه گذاری مانند 
که  ای��ران  در  تالب��وت  س��رمایه گذاری 
به وس��یله آن تولید پیکان از س��ال 46 
ت��ا انتها با یک ش��کل و فقط ب��ا تغییر 
م��دل چراغ ها ص��ورت گی��رد نخواهیم 
داش��ت بلکه بای��د جدیدترین مدل های 
خودروه��ای خارج��ی در ای��ران تولید 
شود. گذشت آن ایامی که ایران هر روز 
خودروی پی��کان س��ال 46 را به عنوان 
قرص آس��پرین تولید کن��د و در اختیار 
م��ردم بگ��ذارد بلکه باید برای س��ایق 
با قیمت ها  گوناگون خودروهای مختلف 

و امکانات متفاوت تولید کنیم. 
معاون اجرایی رئیس جمهور با تاکید بر 
اینکه  باید از نشاط ایجاد شده با روی کار 
آمدن دولت تدبیر و امید مراقبت کنیم تا 

به دلیل برخی مشکات فضای کسب و کار 
تولیدکنندگان دچ��ار یأس نگردد و روند 
رش��د صنعتی کند نش��ود، اظه��ار کرد: 
در ای��ن زمین��ه اگر وزی��ر صنعت، معدن 
و تجارت یا رئیس س��ازمان گس��ترش و 
نوس��ازی صنایع ایران در حمایت از تولید 
داخل��ی مخصوصا صنعت خودرو که البته 
انتقادات��ی به آن وارد اس��ت، با جدیت و 
احساس��ات وارد گفت وگ��وی رس��انه ای 
شدند، علت آن حمایت از اشتغال داخلی، 
حمایت از ایجاد درآمد برای خانواده های 
ایرانی و حمایت از ش��ور و تاش جوانان 

ایرانی است. 

نمی توان به سادگی از صنعت خودرو 
گذشت

در ادامه این مراس��م، رضا ن��وروززاده، 
رئیس سازمان گسترش و نوسازی صنایع 
ای��ران گف��ت: صنع��ت خ��ودرو 22 هزار 
میلیارد توم��ان انواع قطع��ه را در داخل 
کش��ور تهی��ه می کند، بنگاه ه��ای عظیم 
تولیدی به صنعت خودرو متصل هس��تند 
و نمی توان به س��ادگی از این بازار بزرگ 

گذشت. 
او با بیان اینکه در حال حاضر حساسیت 
بر صنعت خودرو زیاد شده است، تصریح 
کرد: البته بخش��ی از منتق��دان، مخالفان 
دولت هستند که باید به آنها گفت آنهایی 
که باید ب��ه نفع ما ش��هادت بدهند خود 
اکنون مدعی شده اند. خودرو کالای مورد 
نیاز مردم اس��ت و اگر آن را تولید نکنیم 
بای��د میلیارد ها دلار ص��رف واردات کنیم 

که منطقی نیست. 
مع��اون وزیر صنعت، مع��دن و تجارت 
گذش��ته  اقدام��ات  برخ��ی  داد:  ادام��ه 
هزینه های س��نگین مالی به خودروسازان 
تحمیل کرد و نتیجه اش افت شدید تولید 
بود که البته از سال گذشته تولید مجددا 
صعودی ش��د. با آن اقلیت کاری ندارم اما 
به اکثریت جامعه عرض می کنم که انتقاد 
حق ملت است. اگر انتقاد نباشد اصاحی 

نیز صورت نمی گیرد. 
ن��وروززاده ب��ا تاکید ب��ر اینکه وزارت 
صنع��ت ب��ه دنب��ال ارتق��ای وضعی��ت 
خدم��ات پ��س از فروش خودرو اس��ت، 
توضی��ح داد: 41 ش��رکت تولید کنن��ده 
و وارد کنن��ده خ��ودرو داریم ک��ه البته 
خدم��ات پس از فروش نیز جزو لاینفک 
وزارت  اس��ت.  فرآین��د فروش خ��ودرو 
صنع��ت، معدن و تجارت ب��ه دنبال این 
اس��ت ک��ه ش��رکت های خدم��ات پس 
از ف��روش جای��گاه خ��ود را ارتقا دهند. 
هم اکنون فقط سه ش��رکت مزدا یدک، 
پارس خ��ودرو و ایس��اکو در رتب��ه یک 
قرار دارن��د، بنابراین از بقیه ش��رکت ها 
می خواهیم براس��اس سیاست های اباغ 
ش��ده وزارت صنعت، مع��دن و تجارت 

س��طح خدمات خود را ارتقا دهند. 
رئیس س��ازمان گس��ترش و نوس��ازی 
صنایع ایران تصریح کرد: طبق آماری که 
اخیرا منتش��ر شده ایران بازار دهم جهان 
از نظ��ر میزان مصرف اس��ت، بنابراین در 
فضای ایجاد ش��ده در سایه درایت دولت 
تدبی��ر و امی��د ک��ه گروه ه��ای مختلف 
تولید کننده و تج��ار خارجی در راه ایران 
هستند، ضمن خوشامدگویی به آنها باید 
متذکر ش��د تولید کنندگان خارجی نباید 
نگاه ش��ان فقط فروش محص��ول در ایران 
باش��د بلکه باید ایران را ب��ه پایگاه تولید 
محص��ول تبدیل و از ب��ازار 300 میلیونی 

منطقه استفاده کنند. 

مسئولان دولت اعلام کردند

برنامه های تازه برای بهبود کیفیت خودرو

مدیرعامل شرکت لوله سازی اهواز گفت: از 
مشکات شرکت، کمبود نقدینگی و مطالبات 
عقب افت��اده ما از دولت اس��ت که هنوز به ما 
داده نش��ده و از سیس��تم دولتی می خواهیم 
که مطالبات ش��رکت را جهت حل مشکات 

پرداخت کند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، منطقه خوزس��تان، 
عبدالحس��ین بس��اق زاده اظه��ار ک��رد: این 
ش��رکت امس��ال ب��رای تولید بی��ش از یک 
میلیون تن محصول، قرارداد با ش��رکت های 

مختلف منعقد کرده است. 
 وی با بیان اینکه شرکت لوله سازی از سال 
46 تاس��یس و زیر نظ��ر وزارت نفت آغاز به 
فعالیت ک��رد، افزود: این ش��رکت هم اکنون 
چهار کارخانه فعال دارد که این کارخانجات 
لوله های شش تا 56 اینچ برای سرویس های 
گاز، نفت و صنایع پتروش��یمی، لوله هایی از 
س��ایز 24 تا 100 اینچ با کاربرد آبرس��انی و 
لوله های پوش��ش بیرونی از س��ایز دو تا 56 

اینچ را تولید می کنند. 
بس��اق زاده تصری��ح ک��رد: ه��دف اصل��ی 
کارگزاران شرکت لوله سازی اهواز، راه اندازی 

خ��ط تولی��د بود ک��ه ب��ا درآمدزای��ی از آن 
مشکات پرسنلی و شرکت حل شد. 

وی خاطرنش��ان کرد: در س��ال های گذشته 
شرکت لوله سازی اهواز به علت توقف پروژه های 
ملی دچار رکود ش��د که خوشبختانه طی سه 
سال اخیر با همکاری همه بخش های شرکت، 
پروژه ه��ای عمرانی ملی گرفتیم و میزان تولید 
را افزای��ش دادیم به طوری که تولید س��ال 92 
را نس��بت به 91، 83 درص��د افزایش و تولید 
س��ال 93، 139 درصد افزایش داش��ته است و 
با برنامه ریزی های انجام ش��ده برنامه داریم که 

تولید خود را 150 درصد نسبت به سال گذشته 
افزایش دهیم. 

مدیرعامل شرکت لوله س��ازی اهواز اظهار 
کرد: این ش��رکت برای تولید لوله های جداره 
چه��ار Casing وارد عمل ش��ده که طی دو 
س��ال تحقیق و آزمایش، تولید این لوله ها در 
شرکت، آغاز و به عنوان نخستین تولیدکننده 
این نوع لوله ها در کش��ور شناخته شدیم. در 
این زمینه با ش��رکت مل��ی مناطق نفت خیز 
جنوب و ش��رکت ملی حفاری ای��ران انعقاد 
قرارداد داش��تیم. در همین راستا دو قرارداد 

دیگر با شرکت مناطق نفت خیز جنوب جهت 
تولید لوله های 20 و 30 اینچ منعقد ش��د که 
ای��ن قرارداد و تولید این ن��وع لوله ها موجب 

شد از واردات به خوزستان ممانعت شود. 
وی خاطرنش��ان کرد: اگر ش��رایط تولید 
با این روند پیش��رفت ادامه پیدا کند تولید 
لوله های 13 و 3 هشتم که تقاضای زیادی 
دارد را ش��روع می کنی��م و امیدواری��م ب��ا 
افزای��ش پروژه های مل��ی کار تولید ما هم 
رون��ق بگی��رد و ظرفیت تولی��د را به 100 

درصد برسانیم. 
بس��اق زاده درخصوص پیگیری بدهی های 
ش��رکت لوله س��ازی اهواز گفت: ب��ا افزایش 
درآمدهای ش��رکت خیلی از مشکات را حل 
کردیم به گونه ای ک��ه بدهکاری به بانک های 
مل��ی، تجارت، صادرات و توس��عه صادرات را 
رف��ع کردی��م و همچنین ب��ا پروژه های ملی 
که در دس��ت داریم در کوتاه مدت بسیاری از 

مشکات دیگر را حل خواهیم کرد. 
وی تصریح کرد: قرارداد با ش��رکت توسعه 
ملی گاز از دیگر پروژه های ملی اس��ت که در 
قالب آن 115 هزار تن لوله برای این شرکت 

تولی��د خواهیم کرد و ای��ن لوله ها برای خط 
انتقال و صادرات گاز به یک کش��ور همسایه 

به کار می رود. 
بس��اق زاده افزود: از دیگر مش��کات، مبلغ 
پیش پرداخت تولیدات اس��ت. ش��رکت های 
متقاضی فقط 25 درص��د مبلغ تولید لوله ها 
را پرداخت می کنن��د درحالی که هزینه مواد 
اولیه تولید، بیش از 70 درصد مبلغ کل است 
و بنابراین از متقاضیان می خواهیم که حداقل 

50 درصد مبلغ را پیش پرداخت کنند. 
وی تصری��ح ک��رد: در ح��ال حاض��ر دو 
تفاهم نام��ه داریم که به قرارداد منتج ش��ده 
اس��ت؛ یکی تفاهم نامه س��ه جانبه با شرکت 
فولاد اکسین و شرکت ملی مناطق نفت خیز 
جنوب اس��ت که در قالب آن تولید لوله های 

42 و 48 اینچ را برعهده داریم. 
مدیرعامل ش��رکت لوله س��ازی اهواز ادامه 
داد: تفاهم نامه دیگر با یک ش��رکت خارجی 
برای تولید لوله های 32 اینچ اس��ت که طول 
لوله های درخواس��تی 126 کیلومتر اس��ت. 
هم اکنون کارهای مقدماتی تولید این لوله ها 

آغاز شده و به زودی تحویل داده می شود. 

مدیرعامل شرکت لوله سازی اعلام کرد

 کمبود نقدینگی از مشکلات لوله سازی اهواز 

پنجشنبه
263 شهریور 1394 www.forsatnet.irشمــاره 324 کار و تولید

صنعت

نقش فعالیت نهاد های غیردولتی 
در حمایت ازکارآفرینی زنان

موسس��ه جی اس ج��ی Gaza Sky Geek با 
هم��کاری و کم��ک مالی گ��وگل برنامه ای تدارک 
دی��د تا هم��کاری زنان را در اس��تارتاپ ها در غزه 
افزای��ش ده��د. به رغم مش��کات اقتص��ادی غزه 
دس��ت اندرکاران معتقدن��د فرصت ه��ای زی��ادی 
برای رش��د س��رمایه گذاری در غزه می توان یافت. 
نقش رهب��ری زنان در کارآفرین��ی حوزه فناوری 
یکی از ای��ن فرصت ها بوده اس��ت. به عنوان مثال 
در حال��ی که در س��ایر نقاط دنیا نرخ مش��ارکت 
تح��ت  آموزش��ی-تجربی  رویداد ه��ای  در  زن��ان 
عنوان اس��تارتاپ ویکند - که درس��ه روز متوالی 
آن  در  و  بر گ��زار می ش��ود  انته��ای هفت��ه(  )در 
ش��رکت کنندگان گ��رد ه��م می آیند ت��ا طی 54 
ساعت ایده های شان را مطرح کنند، گروه تشکیل 
بدهن��د و هر گروه ایده ای را اجرا کند - 15درصد 
ب��وده این میزان در غزه برای زنان 30درصد بوده 

است. 
محاص��ره و بس��ته ب��ودن ای��ن س��رزمین آن 
را از بقی��ه دنی��ا منف��ک ک��رده و طب��ق گفت��ه 
دس��ت اندرکاران ط��رح جی اس ج��ی آنها از این 
مس��ئله به عنوان یک فرصت استفاده کرده اند و در 
واقع این محدودیت باعث ش��ده که آنچه به عنوان 
دس��ت پایین نگه داشتن زنان مطرح است به غزه 
س��رایت نکند. آمار بی��کاری 50 درصدی در غزه 
باعث ش��ده که خانواده ها از کس��ب درآمد توسط 
ه��ر عضو از خانواده اس��تقبال کنند و حضور زنان 
در رویداده��ای آخ��ر هفته کاما م��ورد پذیرش 
خانواده هاس��ت زیرا ای��ن برنامه در فض��ای زنانه 
برگ��زار می ش��ود و این ب��ه خانواده ه��ا اطمینان 

می دهد که آنها در امنیت قرار دارند. 
ام��ا از س��وی دیگ��ر فعالیت های این موسس��ه با 
چالش های��ی نیز مواجه اس��ت از جمله آنها می توان 
نقش خانواده در تصمیم گی��ری برای زنان و این که 
ش��أن خانواده کاری را که از ابتدا ایجاد درآمد نکند 
پایین می دان��د و ترجیح می دهد که دختران با طی 
ی��ک دوره مدرکی بگیرند ت��ا اینکه وقت خود را در 
یک فضای کاری بدون کس��ب درآمد آنی بگذرانند 
و دیگر آنکه خانواده ه��ا با منابع محدودی که دارند 
دوس��ت دارند یک حقوق ماهانه داش��ته باشند زیرا 
حت��ی هزینه رفت و آم��د به محل کار بدون کس��ب 

درآمد فوری برای آنها سنگین است. 
تمامی این موانع باعث ش��ده که این موسسه به 
راه حل هایی بیندیش��د. در ابتدا این موسسه مبلغ 
کوچک��ی )معادل صد دلار در ماه( به کس��انی که 
در برنامه مش��ارکت فعال دارن��د می پردازد هدف 
ای��ن کار این اس��ت درآمدزا بودن ای��ن کار برای 
خانواده ه��ا ملموس ش��ود. دریافت همی��ن مبلغ 
اندک هم باعث می ش��ود ک��ه اعتماد خانواده ها به 
فعالیت زنان بیش��تر ش��ود و این موسسه با ارسال 
پیامک به پدران و همس��ران آنها را به طور مداوم 
از پیش��رفت های ش��رکت کنن��دگان باخبر کرده 
و امیدوار می س��ازد. دس��ت اندرکاران ای��ن برنامه 
دریافته ان��د ت��ا وقتی که ایجاد یک اس��تارتاپ در 
جامع��ه به عن��وان ارزش ش��ناخته نش��ود کاره��ا 
پیش��رفت چندان��ی نمی کند و تصمی��م گرفته اند 
ک��ه روی ای��ن موض��وع کار کنن��د لذا دس��ت به 
ایج��اد چنی��ن جامع��ه ای زدند یعن��ی گروه هایی 
ایج��اد کردن��د ک��ه ش��امل 10 خواه��ر ب��زرگ 
 ک��ه قبل کس��ب و کار خ��ود را ایج��اد کرده اند و 
10 خواه��ر کوچ��ک ک��ه توانایی بالق��وه این کار 
را بروز داده اند باش��د. این فعالیت باعث ش��د که 
خواه��ران ب��زرگ برای اینکه الگو ش��وند بیش��تر 
فعالیت کنند و نیز افراد جدیدی را به گروه اضافه 
کنن��د. هر کدام از خواهران بزرگ با اس��تادکاری 
در خ��ارج در تماس قرار داده ش��دند و این افراد 
پاس��خگوی پرسش های آنها درباره چالش های کار 
هستند. دس��ت اندرکاران این طرح موفق شدند با 
فراهم آوردن آموزش جامع ت��ر و باکیفیت تر برای 
زنان در میان س��ه نف��ر از کارآفرینان خود دو زن 

داش��ته باش��ند. 
با توجه به شور و شوق استارتاپی در ایران و مزیت 
این نوع فعالیت از آن جمله اینکه در این نوع کسب 
و کار نیاز به ثبت ش��رکت نیست و یک گروه موقت 
می تواند با آزمون و خطا راه های مختلفی را امتحان 
کند و بازخورد محصول خود را بس��نجد در واقع در 
این روش کسب و کار افراد مدل تجاری خود را روی 
بوم کسب و کار می سنجند. این روش می تواند برای 
زنان که ش��اید صبر و حوصله بیشتری دارند جایگاه 
ویژه ای یابد لذا تش��ویق ایجاد این سبک کسب وکار 
می تواند در دستور کار موسسات غیر دولتی فعال در 

امور زنان قرار گیرد. 

MG GS، رونمایی شد
روز گذشته از خودروی تازه MG رونمایی شد. 

به گزارش  »فرصت امروز«، ش��رکت مدیا موتورز 
نمایندگ��ی انحصاری برن��د MG محصول تازه این 

شرکت را برای بازار ایران رونمایی کرد. 
MG GS چهار س��یلندر 2000 سی سی با قدرت 
موتور 217 اسب بخار در دور 5000 و گشتاور 350 

نیوتن متر در دور 4000-2500 است. 
سیس��تم فرم��ان الکتریکی  )EPS(، سیس��تم 
بازوه��ای  عق��ب  و  مک فرس��ون  جل��و  تعلی��ق 
چندگان��ه مس��تقل، سیس��تم ترم��ز جل��و عقب 
دیس��کی و پ��دال تعویض دنده از پش��ت فرمان 
از ویژگی های این خودرو اس��ت که به زودی در 

بازار ایران ارائه خواهد ش��د. 
ش��رکت مدیا موتورز هنوز قیمت این مدل و زمان 

ارائه آن را مشخص نکرده است. 

یادداشت

میترا نصیری
کارشناس اقتصادی

خودرو
فولاد خوزستان 
بدهی بانک های 
ملی، تجارت، 
صادرات و 
توسعه صادرات 
را پرداخت 
کرده است



با فرا رسیدن دوران پسا تحریم، 
برنامه ه��ای اقتصادی کش��ور 
نش��ان می دهد که نظام بانکی 
ه��م در ای��ن دوران پوس��ت 
خواه��د انداخ��ت و فع��الان 
اقتصادی کش��ور شاهد فضای 
جدی��دی در بازار پولی و مالی 
خواهند ب��ود. چندی قبل بود 
که ولی الله س��یف در جلس��ه 
هیات نمایندگان اتاق بازرگانی 
و صنایع و معادن تهران با اشاره 
به تهیه لایحه ای از سوی دولت 
برای فعالیت بیش��تر بانك های 
خارج��ی در ای��ران گفته بود: 
این موضوع در راستای اصلاح 
قان��ون بانک��داری در دول��ت 
تصوی��ب ش��ده و قرار اس��ت 
به صورت لایحه به مجلس ارائه 
شود. این لایحه اجازه می دهد 
۱۰۰درصد سرمایه خارجی در 
تاسیس یك بانك وارد شده و 
در عم��ل بانك های خارجی در 
ایران فعالیت خود را آغاز کنند. 
تهیه این لایحه و ارس��ال آن 
ب��ه مجلس می تواند نظام بانکی 
کش��ور را وارد فصل جدیدی از 
دوران حی��ات خود کند؛ دورانی 
ک��ه در آن بانك ه��ای ما باید با 
رقبای ت��ازه نفس خارجی خود 
ب��ه رقاب��ت بپردازن��د و فعالان 
اقتص��ادی ه��م در ای��ن دوران 
جدید از خدمات بانکی متنوعی 
برخوردار خواهند شد. اما آیا در 
ص��ورت تصویب قوانی��ن لازم، 
بانك های خارجی حاضر خواهند 

شد در ایران فعالیت کنند؟ 
رئی��س کل بان��ك مرک��زی 
بانک��داران  اس��ت:  معتق��د 
خارج��ی ترجیح می دهند که 
ش��ریك ایرانی داش��ته باشند 
تا بتوانند به س��هم بازار بانکی 
داخلی نیز دسترس��ی مناسبی 
قان��ون،  براس��اس  بیاین��د. 
بانك های خارج��ی می توانند 

به صورت مش��ترك 4۰درصد 
سهام بانك های ایرانی را داشته 
باشند و خود س��رمایه گذاران 
خارجی نیز علاقه مند هس��تند 
با بانك هایی کار کنند که یك 

طرف آن ایرانی باشد. 
وی در مورد فعالیت بانك های 
خارجی متناسب با قوانین فعلی 
می گوی��د: درخص��وص ایج��اد 
بان��ك خارجی در مناطق آزاد و 
نیز ایجاد ش��عب در این مناطق 
هیچ گون��ه محدودیت��ی وجود 
ن��دارد و تنها محدودیت ها برای 
سرزمین اصلی است که آن هم 
برای راه اندازی شعبه محدودیتی 

مشاهده نمی شود. 

انحصارآفتزاست
س��یروس کرمی، کارشناس 
اقتصادی در گفت وگو با »فرصت 
ام��روز« در این ب��اره می گوید: 
بازارهای انحصاری در هر بخش 
از اقتصاد که ایجاد شده، آفت زا 
بوده اس��ت. نگاهی به سرنوشت 

بازار خودرو نش��ان می دهد که 
ت��ا چه اندازه انحص��اری که در 
ای��ن ب��ازار برای خودروس��ازان 
م��ا به وجود آم��ده آفت زا بوده 
اس��ت. سال هاس��ت ک��ه آنها با 
اس��تفاده از یك بازار بکر بدون 
رقیب در حال فعالیت هس��تند 
اما در مقابل همین حمایت های 
ی��ك طرف��ه آنها را دچار ضعف، 
عق��ب ماندگی در تولیدات و در 
نهایت ضرر مالی کرده اس��ت تا 
آنج��ا که هم مش��تریان از این 
تولیدات ناراضی هس��تند و هم 
خود خودرو سازان از این وضعیت 

رضایت ندارند! 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تأکی��د ک��رد: در ب��ازار پولی و 
مال��ی هم قوانین موجود نوعی 
انحص��ار را ب��رای بانك ه��ای 
داخل��ی ب��ه وج��ود آورده اند 
ک��ه این موض��وع آنها را دچار 
عقب ماندگ��ی کرده اس��ت. در 
ح��ال حاض��ر بانك ه��ای ما از 
بانکداری جهانی عقب هستند 

و بس��یاری از خدمات��ی را که 
این بانك ه��ا می پردازند، قادر 

به پرداخت آن نیستند. 
وی افزود: برای حضور رقبای 
خارجی باید بس��ترهای آن هم 
در کش��ور فراه��م ش��ود. هیچ 
بانك خارجی حاضر نمی شود با 
س��ود 2۰ یا 22 درصد و گاهی 
28 درص��د به بازار پولی و مالی 
م��ا وارد ش��ود. همی��ن انگیزه 
ج��ذب بانك های خارجی بانك 
مرکزی و ش��ورای پول و اعتبار 
را وادار خواه��د ت��ا زمینه های 
فعالی��ت بانك ه��ا را در کش��ور 
استانداردس��ازی کنن��د و ارتقا 
دهن��د. ما برای بازی حرفه ای ها 
بانکداری آنه��ا را نمی توانیم به 
زمین بازی خاکی ببریم و توپ 
پلاستیکی جلویشان بیندازیم، 
ب��رای ب��ازی حرفه ای ه��ا باید 
زمی��ن بازی حرفه ای درس��ت 
کرد و در نهایت س��ود س��اختن 
چنی��ن محیطی برای بانك های 

وطنی باقی می ماند. 

پروژههایملیسرعت
میگیرند

 قهرمان جلیلی، کارش��ناس 
ب��ا  در گفت وگ��و  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گف��ت: م��ا برای داش��تن یك 
تج��ارت و تولی��د موف��ق باید 
ابزاره��ای متناس��بی داش��ته 
باش��یم که تأسیس بانك های 
خارجی یکی از این ابزارهاست. 
در حال حاضر فعالان اقتصادی 
ب��رای اس��تفاده از تس��هیلات 
بانك های خارجی مشکلاتی را 
تحمل می کنند، درصورتی که 
ب��ا راه ان��دازی ش��عب داخلی 
این بانك ه��ا فعالان اقتصادی 
می توانند تسهیلات ارزی را از 

این بانك ها تهیه کنند. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تأکید کرد: بانك های توسعه ای 
ما برای پشتیبانی از پروژه های 
اقتص��ادی و تولیدکنن��دگان 
با مش��کلات فراوان��ی روبه رو 
هستند و پویایی لازم را ندارند 
درصورتی که حضور بانك های 
خارجی در کنار سرمایه گذاری 
ب��رای  می توان��د  خارج��ی 
پیشرفت این پروژه ها وسرعت 
بخشیدن به توسعه آنها بسیار 

مفید باشد. 
وی افزود: علاوه بر این ایجاد 
رقابت در میان بانك های ما با 
بانك ه��ای خارج��ی موج��ب 
می ش��ود که بانك های داخلی 
س��طح خدم��ات خ��ود را ب��ه 
ان��دازه بانك های خارجی ارتقا 
دهن��د. درحالی ک��ه بانك های 
خصوص��ی نوآوری هایی را در 
عرص��ه بانک��داری داش��ته اند 
اما بانك ه��ای دولتی به دلیل 
س��یطره مدیری��ت دولت��ی و 
نداش��تن انگی��زه کاف��ی برای 
خلاقیت، تح��ول مهمی را در 
شیوه بانکداری ما رقم نزده اند. 

ایجادبانکهایخارجی،فعالیتاقتصادیرادرایرانسرعتمیبخشد
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انتشار۳۲هزارمیلیاردریالاوراق
مشارکتدرسال۹۳

بانك مرکزی مجموع اوراق مشارکت منتشر شد ه 
در سال۱۳۹۳ را ۳2.۵۰۰ میلیارد ریال اعلام کرد. 

ب��ه گزارش مهر، بانك مرکزی اع��لام کرد: از این 
میزان ۱۵ هزار میلیارد ریال و به عبارتی 4۶ درصد 
به اوراق مش��ارکت دولت و مبل��غ ۱۷۵۰۰ میلیارد 
ریال به اوراق مش��ارکت ش��هرداری ها برای اجرای 
طرح های قطار شهری و پروژه های شهری اختصاص 
داش��ت. به دلیل عرضه اکثر این اوراق در ماه پایانی 
س��ال فقط 2.2۶۱ میلی��ارد ری��ال از آن به فروش 
رس��ید. اوراق فروش نرفته از سال ۱۳۹۳، مجددا در 
س��ال ۱۳۹4 در قالب مرحله دوم عرضه و ۱4.۶8۹ 

میلیارد ریال دیگر آن به فروش رسید. 
گفتنی اس��ت نخس��تین اوراق مش��ارکت توسط 
ش��هرداری تهران در سال ۱۳۷۳ انتشار یافت. از آن 
زمان تاکنون به میزان 88۶ هزار میلیارد ریال اوراق 
مش��ارکت انتش��ار یافته که حدود ۶۶۵ هزارمیلیارد 

ریال از آن به فروش رسیده است. 

رویکردارزیدولت،حمایتاز
تولیدباشدنهتوسعهصادرات

اس��تاد اقتصاد دانش��گاه تهران گفت: هدف دولت 
در ح��ال حاضر نباید یکسان س��ازی نرخ ارز باش��د، 
بلکه مهم راه اندازی تولید و ارزان تمام ش��دن هزینه 

کالاهاست. 
حسن سبحانی در گفت وگو با فارس، درباره سیاست 
تك نرخی کردن ارز توس��ط دولت و افزایش نرخ دلار 
طی روزهای اخیر، اظهارداش��ت: سیاس��ت تك نرخی 
شدن ارز جزو سیاس��ت های تعدیل ساختار اقتصادی 
محسوب می شود و یکسان سازی باید توسط بازار ایجاد 

شود نه اینکه دولت در آن مداخله کند. 
وی ادامه داد: مکانیزم بازار این اس��ت که براساس 
عرضه و تقاضای ارز سیاس��ت تك نرخی ایجاد شود، 
 نه اینکه توس��ط دولت به عنوان ق��درت قاهره که تا

8۵ درصد بازار ارز کشور را در اختیار دارد. 
این اقتصاددان با بیان اینکه بازار ارز دس��ت دولت 
اس��ت، گفت: این بازار اکنون انحصاری بوده و مانند 
فتیل��ه چراغی می ماند که با اراده و اهداف دولت در 

مقاطعی عرضه را کم یا زیاد می کند. 
س��بحانی این کار دولت را مداخله در بازار دانست 
و یادآور ش��د: در ش��رایط فعلی ایران دولت باید در 
ب��ازار ارز مداخل��ه کند اما معتقدم در ش��رایطی که 
برنامه ششم و رویکرد دولت تولید باشد این سیاست 
درست است و باید تامین نرخ ارز به نفع هدف یعنی 

حمایت از تولید باشد. 
اس��تاد اقتصاد دانشگاه تهران با بیان اینکه اکنون 
مداخل��ه در ب��ازار ارز به نفع تولید تمام نمی ش��ود، 
تصریح کرد: رویکرد کنونی توس��عه صادرات بوده و 
دول��ت به جای آنکه از تولیدکنن��ده حمایت کند از 
تاجر حمایت کرده زیرا باید تولیدی در داخل کشور 
وجود داش��ته باش��د تا بتوان آن را ص��ادر کرد و در 

نهایت از این محل سود کرد. 
وی ادام��ه داد: زمان��ی ک��ه تولید کنن��ده نرخ ارز 
را صع��ودی می بین��د و باید مواد اولی��ه را با قیمت 
بالات��ر خریداری کند این موض��وع منجر به افزایش 

قیمت های داخلی و کاهش تولید می شود. 
استاد دانشگاه تهران با بیان اینکه تورم مخل تولید 
است، بیان داش��ت: اکنون با افزایش نرخ ارز درآمد 
دولت تامین می شود و باید مشخصا مسئولان عنوان 
کنند که برای چه سیاستی در بازار ارز مداخله کرده 
و دنبال چه هدفی می گردند، اما اینکه صرفا ش��عار 
حمایت از تولید سر داده شود و از طرفی نرخ ارز بالا 
رود با یکدیگر همخوانی ندارد.  به گفته سبحانی، در 
حال حاضر نباید هدف دولت یکسان س��ازی نرخ ارز 
باشد بلکه راه اندازی تولید و ارزان تمام شدن هزینه 

کالاها باید در دستور کار باشد. 

صعودنرخدولتیدلار
به۲۹هزارو۹56ریال

بان��ك مرکزی ن��رخ بانک��ی ۳۹ ارز راب��رای روز 
)چهارش��نبه( اعلام کرد که براین اساس نرخ بانکی 
دلار آمریکا به 2۹ هزار و ۹۵۶ ریال افزایش یافت. 

به گزارش ایرنا، بانك مرکزی در روز چهارش��نبه 
نرخ ۱۶ ارز را نسبت به روز گذشته افزایش و قیمت 
۱۶ واح��د پولی دیگر را کاهش داده البته در همین 

حال نرخ هفت ارز نیز ثابت ماند. 
برهمین اس��اس نرخ دلار آمریکا با یك ریال رشد 
نس��بت به روزهای گذش��ته 2۹,۹۵۶ ری��ال، پوند 
انگلیس با ۱۱4 ریال کاهش 4۵,۹۹۱ ریال و یورو با 

۶۰ ریال افت ۳۳,84۱ ریال تعیین شد. 
فران��ك س��وییس ۳۰,824 ری��ال، کرون س��وئد 
۳,۶۱2 ری��ال، ک��رون ن��روژ ۳,۶۶4 ری��ال، کرون 
دانمارك 4,۵۳۶ ریال، روپیه هند 4۵۱ ریال، درهم 
ام��ارات متحده عرب��ی 8,۱۵۷ ری��ال، دینار کویت 
۹۹,24۱ ری��ال، یکص��د روپیه پاکس��تان 28,۷2۰ 
ریال، یکصد ین ژاپن 24,۹2۱ریال، دلار هنگ کنگ 
۳,8۶۶ ری��ال، ریال عمان ۷۷,۷۹8 ریال، دلار کانادا 
22,۶۳۶ریال، راند آفریقای جنوبی 2,228 ریال، لیر 
ترکیه ۹,8۹۱ ریال، روبل روس��یه 4۵۰ ریال، ریال 
قطر 8,22۶ ریال، یکص��د دینار عراق 2,۶2۰ ریال، 
لیر سوریه ۱۵۹ ریال، دلار استرالیا 2۱,4۰۰ ریال و 

ریال سعودی ۷,۹88 ریال قیمت خورد. 
همچنی��ن ن��رخ دین��ار بحری��ن ۷۹,۳44 ریال، 
دلار س��نگاپور 2۱,۳۹۶ ریال، ۱۰ روپیه س��ریلانکا 
2,۱4۰ریال، یکصد روپیه نپال 28,۱۹۶ریال، یکصد 
درام ارمنس��تان ۶,۱8۹ ریال، دینار لیبی 2۱,۹2۷ 
ریال، ی��وان چین 4,۷۰4 ریال، یکص��د بات تایلند 
8۳,2۳۷ ری��ال، رینگ��ت مال��زی ۶,۹۶۶ ریال، یك 
ه��زار وون کره جنوبی 2۵,۳۹۵ ری��ال، یکصد تنگه 
قزاقستان ۱۱,۳۵۶ریال، افغانی افغانستان 4۶۹ریال، 
من��ات آذربایج��ان 28,۳۳۵ ریال، یك ه��زار روبل 
بلاروس ۱,۶8۶ ریال، س��امانی تاجیکستان 4,۶۹2 

ریال و بولیوار ونزوئلا 4,۷۱8ریال تعیین شد. 

نرخنــامه

بانکنامه

قیمتنوعارز
۳,۳۹۵دلار آمریکا
۳,۹2۰یورو اروپا

۵,۳۶۰پوند انگلیس
۹۵2درهم امارات
۱,۱۶۰لیر ترکیه
۵۵۵یوان چین
2۹ین ژاپن

2,۶4۰دلار کانادا
۳,۵۹۰فرانك سوییس
۱۱,4۳۰دینار کویت

۹۳۰ریال عربستان
۵۵روپیه هند

8۶۰رینگت مالزی

نرخارزنقدی

نرخسکهوطلا

قیمتعنوان
۱۱,۰۹2اونس طلا
4۰۳,2۵۰مثقال طلا

۹۳,۰۰۳هر گرم طلای ۱8 عیار
۹۰8,۰۰۰سکه بهار آزادی
۹۰8,۵۰۰سکه طرح جدید

4۶4,۰۰۰نیم سکه
2۵۶,۰۰۰ربع سکه

۱۷۰,۰۰۰سکه گرمی

تشکرمرادخانیازبانکپاسارگاد
معاون هنری وزیر فرهنگ و ارش��اد اس��لامی با بیان 
اینکه بانك پاسارگاد در پیدا شدن تابلوهای سرقت شده از 
دفتر هنرهای تجسمی کمك مؤثری کرد، گفت: امیدوارم 
س��وءتفاهم های به وجودآمده در رابطه با مجموعه بانك 

پاسارگاد از بین برود. 
علی مرادخانی در گفت وگو با ایسنا، درباره توضیح بانك 
پاسارگاد مبنی بر اینکه این بانك خیانت امین اموال مرکز 
هنرهای تجسمی را کشف کرده است، اظهار کرد: بانك 
پاسارگاد از صحبت های آقای ملانوروزی در گفت وگو با 
ایسنا برداشت نادرستی داشت و به نظرم یك سوءتفاهم 
پی��ش آم��ده ب��ود. او ادامه داد: این اتفاق طبیعی اس��ت 
و در دنی��ا مجموعه داره��ا گاه��ی آث��اری را می خرند که 
بعدها معلوم می ش��ود س��رقتی یا متعلق به دولت هستند 
و خیلی زود آثار را به صاحبان اصلی شان برمی گردانند. 
بنابراین این اتفاق، عجیب نبود. کس��انی که به این آثار 
دسترس��ی داش��تند شرایط خوبی را فراهم کردند که این 
آثار برگردد. ما از بانك پاس��ارگاد به خاطر اقداماتش در 

این زمینه تشکر می کنیم. 
وی اظهار کرد: بانك پاس��ارگاد در این مدت به عنوان 
یک��ی از حامیان حوزه هنرهای تجس��می فعالیت خوبی 
کرده است و با شناختی که نسبت به این قضیه داشت، 
کم��ك زی��ادی به ما کرد. آنها توانس��تند این مجموعه را 
خوب شناسایی کنند و باعث شوند اموال و امکانات ملت 
در جای اصلی خود قرار گیرد. معاون هنری وزیر ارشاد 
گفت: من بارها گفته ام قرار من این است که هر اتفاقی 
افتاد و مس��ئله ای پیش آمد، وقتی کارهایش انجام ش��د، 

آن را اعلام می کنیم. 
ما چیزی برای پنهان کردن نداریم. این گفته ش��دن 
باعث می شود مراقبت ها بالا برود و حواس ها جمع شود 
تا ان ش��اءالله دیگر از این اتفاق ها نیفتد. امیدوارم بعد از 
ای��ن حراس��ت، مجموعه ها و کس��انی ک��ه در این زمینه 
فعالیت می کنند، حواس شان باشد و بدانند که همه چیز 
بالاخره معلوم می شود. امیدوارم سوءتفاهم پیش آمده از 
نظر دوس��تان روش��ن شده باشد. ما از بانك پاسارگاد هم 
به عنوان مجموعه حامی و طرفدار هنرهای تجسمی تشکر 
می کنیم. او به بازگردانده ش��دن تمام آثار خارج ش��ده از 
مجموعه دفتر هنرهای تجس��می اش��اره و اظهار کرد: با 
پیگی��ری اداره آگاه��ی و مس��ئولان معاونت هنری، همه  
آثاری که از این مجموعه خارج شده بودند، آهسته آهسته 

سر جای خود بازگردانده شدند.
 البته کمك همه هنرمندان و کسانی که در این زمینه 
دست اندرکار بودند نیز قابل توجه است. بعضی از این افراد 
در جریان قضیه، مشکوك شده بودند که این آثار را جایی 
دیده اند و این مشکوك شدن خیلی به ما کمك کرد. خانم 
اقبال، آقای کیارس، آقای نامی و آقای متین فر با تماس ها 
و همکاری شان در این زمینه به ما کمك کردند که از آنها 
تشکر می کنیم. مرادخانی همچنین به بازگرداندن دوباره 
آثار خارج ش��ده از موزه هنرهای معاصر به گنجینه این 
مرکز اش��اره و بیان کرد: این آثار که چند س��ال پیش از 
موزه هنرهای معاصر خارج شده بودند، بعد از پیدا شدن 
دوباره به مجموعه موزه اضافه شدند تا در شرایط مطلوب و 
خوبی نگهداری شوند. کسانی که در این زمینه فعال بودند 
به میدان آمدند و کار را روشن کردند و این اتفاق خوبی 
بود. او درباره  رس��یدگی به پرونده خیانت امین اموال نیز 
گفت: روند دادگاه امین اموال ادامه خواهد داشت. کسی 
که به عنوان امین اموال این آثار را تحویل گرفته بود و باید 
از آنها به درستی مراقبت می کرد، متأسفانه با شرایطی که 
فراهم ش��ده بود، بدون هیچ اجازه ای و به تدریج این آثار 

را با شرایط خاص خارج کرده بود.

دلار۳۳۹5تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
۳۳۹۵تومان و هر قطعه س��که تم��ام بهار آزادی طرح 

جدید را ۹۰8,۰۰۰ تومان تعیین کردند.
ه��ر یورو در ب��ازارآزاد ۳,۹2۰ توم��ان و هر پوند نیز 
۵,۳۶۰توم��ان قیمت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
4۶4,۰۰۰ توم��ان و ه��ر رب��ع س��که 2۵۶,۰۰۰ تومان 
فروخته شد. هر سکه یك گرمی ۱۷۰,۰۰۰ تومان خرید 
و فروش ش��د و هر گرم طلای ۱8 عیار ۹۳,۰۰۳تومان 
قیمت خ��ورد. هر اونس طلا ه��م در بازارهای جهانی 

۱۱,۰۹2دلار بود.

دلار:     
یورو:
پوند:
درهم:

دلار:     
یورو:
پوند:
درهم:

چهارشنبهسه شنبه

تعداد معاملات حجم معاملات به میلیون ارزش معاملات به میلیون

روزهایهفته

شنبه
یکشنبه
دوشنبه
سهشنبه
چهارشنبه

سکهطرحقدیم

۹1۲0000
۹100000
۹0۹0000
۹1۲0000
۹100000

سکهطرحجدید

۹1۲0000
۹115000
۹080000
۹1۲0000
۹100000

نیمسکه

4660000
4670000
4660000
46۳0000
46۳0000

ربعسکه

۲560000
۲570000
۲560000
۲550000
۲550000

سکه1گرمی

1700000
1710000
1700000
1700000
1700000

قیمت سکه در هفته گذشته )هزار تومان(
روزهایهفته

شنبه
یکشنبه
دوشنبه
سهشنبه
چهارشنبه

قیمتهراونسطلایجهانی)دلار(

110۹
110۹
110۹
1108
1107

هرمثقالطلای17عیار)ریال(

4,04۳,000
4,041,000
4,04۲,000
4,045,000
4,045,000

هرگرمطلای18عیار)ریال(

۹۳۲,450
۹۳1,۹۹0
۹۳0,1۲0
۹۳۳,18۹
۹۳۳,7۹0

قیمت طلا در ایران و جهان

سکه طرح قدیم - سکه طرح جدیدسکه طرح قدیم

شاخص صنعت

34370
39600

53700
9520

3395
39350
53500
9480

دلار:     
یورو:
پوند:
درهم:

دلار:     
یورو:
پوند:
درهم:

دوشنبهیکشنبه
دلار:     
یورو:
پوند:
درهم:

شنبه
34640
39350
53300

9420

34600
39300
53400
9440

34500
39700
53600

9490

دلـار در بازار آزاد بازارهای مــــالی در هفـته گذشته

دلار در مرز 3395 تومان
سکه در مرز 910 هزار تومان

هر گرم طلا در مرز 93 هزار و 379تومان
هر اونس طلای جهانی در مرز 1107 دلار

33600

33800

34000

34200

34400

34600

34800

شنبه يکشنبه دوشنبه سه شنبه چهارشنبه

دلار

9075000
9080000
9085000
9090000
9095000
9100000
9105000
9110000
9115000
9120000
9125000

شنبه يکشنبه دوشنبه سه شنبه چهارشنبه

سکه طرح قديم

9060000

9070000

9080000

9090000

9100000

9110000

9120000

9130000

شنبه يکشنبه دوشنبه سه شنبه چهارشنبه

شاخصکل

6۳,48۲
6۲,۹58
6۲,۹۹۳
6۲,5۳6
6۲,۲64

شاخصصنعت

5۲,06۳
51,745
51,808
51,46۳
48,876

شاخصشناورآزاد

71,۳۹1
70,444
70,4۳۳
6۹,778
6۹,5۲6

شاخص های مهم بورس تهران در هفته گذشته

تاریخ

1۳۹4/06/۲1
1۳۹4/06/۲۲
1۳۹4/06/۲۳
1۳۹4/06/۲4
1۳۹4/06/۲5

حجممعاملاتبهمیلیون

۲7۳
568
۳8۲
۳0۹
۲۹0

ارزشمعاملات)میلیونریال(

50617۹
1086711
670۲67
608۳64
484547

تعدادمعاملات

۲7۹8۳
۳۲745
۳4051
۲۹۲۹1
۲8875

جدول معاملات هفته گذشته در بورس تهران

۹۹0,7۲6جمع 1,8۲۲56,858

شاخص کل شاخص شناور آزاد

تاریخ

1۳۹4/06/۲1

1۳۹4/06/۲۲

1۳۹4/06/۲۳

1۳۹4/06/۲4

1۳۹4/06/۲5

۰

۲۰۰۰۰۰

۴۰۰۰۰۰

۶۰۰۰۰۰

۸۰۰۰۰۰

۱۰۰۰۰۰۰

۱۲۰۰۰۰۰

1394/06/21 1394/06/22 1394/06/23 1394/06/24 1394/06/25

ارزش معاملات به ميليون

۰

۵۰۰۰

۱۰۰۰۰

۱۵۰۰۰

۲۰۰۰۰

۲۵۰۰۰

۳۰۰۰۰

۳۵۰۰۰

۴۰۰۰۰

1394/06/21 1394/06/22 1394/06/23 1394/06/24 1394/06/25

تعداد معاملات

۶۱،۶۰۰
۶۱،۸۰۰
۶۲،۰۰۰
۶۲،۲۰۰
۶۲،۴۰۰
۶۲،۶۰۰
۶۲،۸۰۰
۶۳،۰۰۰
۶۳،۲۰۰
۶۳،۴۰۰
۶۳،۶۰۰

1394/06/21 1394/06/22 1394/06/23 1394/06/24 1394/06/25

شاخص کل

۴۷،۰۰۰

۴۸،۰۰۰

۴۹،۰۰۰

۵۰،۰۰۰

۵۱،۰۰۰

۵۲،۰۰۰

۵۳،۰۰۰

1394/06/21 1394/06/22 1394/06/23 1394/06/24 1394/06/25

شاخص صنعت

۶۸،۵۰۰

۶۹،۰۰۰

۶۹،۵۰۰

۷۰،۰۰۰

۷۰،۵۰۰

۷۱،۰۰۰

۷۱،۵۰۰

۷۲،۰۰۰

1394/06/21 1394/06/22 1394/06/23 1394/06/24 1394/06/25

شاخص شناور آزاد 

94/06/21 94/06/23 94/06/2594/06/22 94/06/24 94/06/21 94/06/23 94/06/2594/06/22 94/06/24 94/06/21 94/06/23 94/06/2594/06/22 94/06/24
۰

۱۰۰

۲۰۰

۳۰۰

۴۰۰

۵۰۰

۶۰۰

1394/06/21 1394/06/22 1394/06/23 1394/06/24 1394/06/25

حجم معاملات به ميليون

94/06/21 94/06/23 94/06/2594/06/22 94/06/24 94/06/21 94/06/23 94/06/2594/06/22 94/06/24 94/06/21 94/06/23 94/06/2594/06/22 94/06/24

نسیمنجفی
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نشست تجار ایران و عراق برای 
تقویت تجارت 

هیات تجاری 30 نفره از سلیمانیه عراق با فعالان 
اقتصادی استان کرمانشاه گفت وگو کردند. 

ب��ه گزارش ایس��نا، کی��وان کاش��فی، رئیس اتاق 
بازرگانی کرمانش��اه در ابتدای ای��ن دیدار که دیروز  
) چهارش��نبه( در اتاق بازرگانی کرمانشاه برگزار شد، 
اب��راز امیدواری کرد ای��ن دیدار زمینه س��از تقویت 
فض��ای اقتصادی دو کش��ور و اس��تان کرمانش��اه و 

سلیمانیه شود. 
وی با اش��اره به نیازهای بازار دو کشور ادامه داد: 
روابط اقتصادی و تجاری ایران و عراق از کرمانشاه و 

سلیمانیه آغاز می شود. 
کاشفی از س��ابقه طولانی تعامل تجاری کرمانشاه 
و سلیمانیه یاد کرد و افزود: اتاق بازرگانی کرمانشاه 
و س��لیمانیه از چند س��ال قبل کار خود را آغاز کرد 
و نقش بسزایی در حل مشکلات تجاری و اقتصادی 

دو طرف داشته  است.
وی معتقد اس��ت: در برخی موارد سطح روابط دو 
استان از مبادلات اقتصادی بالاتر رفته و به تعاملات 
فرهنگ��ی تبدیل ش��ده که ای��ن امر خود پش��توانه 

تعاملات اقتصادی بیشتر است. 
عضو هیأت رئیس��ه اتاق ایران خاطرنشان کرد: به 
علاوه در گذشته هر سال یا هر دو سال یکبار شاهد 
برگزاری نمایشگاه توانمندی های ایران در سلیمانیه 
بودیم که در سال های اخیر به دلیل برخی مشکلات 
اقتص��ادی از جمله بالا رفتن ن��رخ ارز، برگزاری این 

نمایشگاه به تأخیر افتاد. 
ب��ه گفته کاش��فی هم اکن��ون برنامه ری��زی برای 
برگ��زاری مجدد این نمایش��گاه در عراق که همواره 
جزو بهترین نمایش��گاه ها هم هست، در دست انجام 

است. 
رئیس ات��اق بازرگانی کرمانش��اه به س��فر هیأت 
تجاری س��لیمانیه عراق نیز اشاره و تأکید کرد: این 
هیأت در سفر دو روزه خود به کرمانشاه از واحدهای 
صنعتی و تولیدی اس��تان بازدید خواهند داش��ت تا 
قابلیت های اس��تان را در بخش های مختلف تجاری، 
کشاورزی، صنعتی، پزشکی و گردشگری بشناسند و 
در پایان نیز جمع بندی این سفر در دیدار با استاندار 

کرمانشاه مطرح خواهد شد. 
وی اب��راز امی��دواری ک��رد در پایان این س��فر 
تعام��لات دو طرف خصوصا در بعد گردش��گری و 
درمان بیش��تر و مش��کلات دو طرف در حوزه های 

مختلف نیز مرتفع ش��ود. 
رئی��س اتاق کرمانش��اه ت��ردد و صدور وی��زا را از 
مهم تری��ن این مش��کلات برش��مرد و اظه��ار کرد: 
امیدواریم با حل این مشکل شاهد سهولت در تردد 

و ارتباطات بیشتر دو طرف باشیم. 
پس از این نشست سه پنل تخصصی در بخش های 
مواد غذایی، نفت و پتروش��یمی و لوازم ساختمانی و 

وسایل وابسته برگزار شد. 

سهم بیمه های زندگی از صنعت 
بیمه بسیار اندک است 

 وزی��ر ام��ور اقتص��ادی و دارای��ی با اش��اره به 
توس��عه نیافتگی بخشی از صنعت بیمه گفت: سهم 
بیمه های زندگ��ی از پرتفوی صنعت بیمه بس��یار 
اندک است و کشور ما در مقایسه با سایر کشورها 
در این زمینه رش��د چندانی نکرده اس��ت. به رغم 
اینک��ه بخش��ی از صنعت بیمه از ح��وزه بیمه های 
بازرگانی خارج ش��ده اما ضریب نفوذ بیمه افزایش 

پیدا کرده اس��ت. 
به گزارش ایس��نا، علی طیب نیا گفت: با توجه به 
اینکه ذات صنعت بیمه امیدبخش��ی اس��ت، انتظار 
می رود که ش��رکت های بیم��ه از امن ترین فضاها 

باشد. 
 وی با اش��اره به اینکه در س��الیان اخیر مشکلات 
عدیده ای در بخش��ی از نظام بانک��ی و صنعت بیمه 
وجود داش��ت، گفت: این مش��کلات به دلایل عدم 
توانگ��ری ش��رکت ها و عدم نظارت صحی��ح بر آنها 
ایج��اد ش��د و کل بازارهای مالی را ب��ا خطر مواجه 

کرده است. 
طیب نی��ا در بخ��ش دیگری از س��خنانش تصریح 
ک��رد: صنعت بیمه ب��ا عمر نس��بتا طولانی خود در 
جامعه گس��ترش پیدا نکرده و اگ��ر لطمات دیگری 
بر این صنعت وارد ش��ود نمی تواند به جایگاه اصلی 

خودش برسد. 
رئیس مجم��ع بیمه مرکزی با تأکی��د بر افزایش 
توانگری ش��رکت های بیمه گفت: در این مسیر باید 
موضوع افزایش سرمایه ش��رکت ها را جدی بگیریم 
و وضعی��ت مالی و حرفه ای متقاضیان ش��رکت های 

جدید نیز باید مورد تأیید بیمه مرکزی باشد. 
وزیر ام��ور اقتصادی و دارایی گفت: قرار نیس��ت 
بیمه مرکزی به عنوان رقیب ش��رکت های بیمه عمل 
کند و خوشبختانه سیاست های صحیح بیمه مرکزی 

باعث شده که بیمه های اتکایی کاهش یابند.
وی با اش��اره به س��هم ۴۶ درصدی بیمه ایران در 
پرتفوی صنعت بیمه گفت: این آمار نش��ان می دهد 
که س��هم بخش خصوصی افزایش پی��دا کرده و این 
موضوع ناش��ی از این نیس��ت که بیمه ایران ناتوان 
عمل کرده بلکه به دلی��ل تلاش بخش خصوصی در 
این عرصه اس��ت. وزیر امور اقتصادی و دارایی نقش 
بیم��ه ایران در صنعت بیمه کش��ور را در این عرصه 
معرف��ی ابزاره��ای نوین و جا انداختن آنها دانس��ت 
و گفت: با سیاس��ت های اتخاذ ش��ده از طرف بیمه 
مرکزی، سمت و س��وی فعلی صنعت بیمه سمت و 

سوی درستی است. 
وزیر امور اقتص��ادی و دارایی در بخش دیگری از 
س��خنانش با اشاره به لغو تحریم ها گفت: با برداشته 
شدن تحریم ها فضای جدیدی حاکم خواهد شد. در 
چند سال گذش��ته به خاطر تحریم ها سیستم بانکی 
و بیمه ای از سیس��تم های نرمال فاصله گرفته بودند 
و ش��رایط جدید علاوه بر استفاده از تجربیات و آثار 
مثبت ش��رایط تحری��م، می توان به اس��تانداردهای 

جهانی نزدیک شد. 

هفتمین نمایشگاه زنان و تولید ملی که از 18 شهریور 
م��اه در بوس��تان گفت وگ��و کار خود را آغاز ک��رده بود، 
روز جمع��ه به کار خود پایان می دهد. در این نمایش��گاه 
برندهای مختلفی در کنار برندهای تحت پوش��ش طرح 
کوث��ر حضور یافته ان��د. برخی غرف��ه داران حاضر در این 
رویداد از کوچک بودن س��طح غرفه ه��ا به دلیل افزایش 
تمایل فعالان بخش پوشاک برای حضور در این نمایشگاه 

خبر می دهند. 
هفتمین نمایش��گاه زنان و تولید ملی از چهارشنبه هفته 
گذشته اقدام به عرضه مس��تقیم محصولات پوشاک کرده 
 است. به گفته الهه عطایی، معاون ستاد هماهنگ سازی زنان، 
ش��هرداری 130 مرکز مهارت آموزش کوث��ر دارد که زنان 
سرپرست خانوار را تحت پوش��ش قرار می دهد. 78 درصد 
زنان مهارت آموز، در زمینه تولید پوش��اک فعال هس��تند. 
بنابرای��ن ش��هرداری برای معرفی آنه��ا و حمایت برندها از 
حیث محصول و بازارسازی، دو بار در سال دست به برگزاری 
نمایشگاه می زند.  وی اضافه می کند: نمایشگاه زنان و تولید 
ملی سالانه دوبار در اسفندماه و شهریورماه یعنی مصادف با 
ایام عید نوروز و بازگش��ایی مدارس برگزار می شود. به این 
ترتیب فضای مناس��بی برای عرضه مستقیم محصولات به 

دست مصرف کننده فراهم می شود. 
عطای��ی می گوی��د: در ای��ن نمایش��گاه، برخلاف س��ایر 
نمایشگاه ها غرفه داران نمی توانند محصولات به جامانده خود 
را به فروش برسانند. بلکه باید پوشاک فصل عرضه کنند. وی 
ادامه می دهد: حاضران در این نمایش��گاه تولیدکننده بوده 
و محصولات خود را ب��ه عرضه کننده ها تحویل می دهند و 
در جری��ان عرضه محصول، 30 درصد به قیمت کالا افزوده 
می ش��ود. بنابراین حضور در چنین نمایش��گاهی که هدف 
آن عرضه مس��تقیم کالاست، سبب می شود به طور خودکار 
پوشاک 30 درصد ارزان تر در اختیار مصرف کننده قرار گیرد. 
معاون ستاد هماهنگ سازی زنان از تخفیف 50درصدی در 
بخش حجاب با ارائه کارت دانش��جویی خب��رداده و عنوان 
می کند: محصولات عرضه شده توسط برندهای مختلف در 
نمایش��گاه، با تخفیف 30 تا 50درصدی به بازدیدکنندگان 

عرضه می شود. 

تعیین مساحت غرفه ها معضل اصلی نمایشگاه
حض��ور زنان سرپرس��ت خان��وار، مهم ترین مش��خصه 
نمایش��گاه دایر ش��ده در پارک گفت وگو اس��ت. در این 
نمایش��گاه محصولات زنان در کنار برندهای معتبر دیگر 
عرضه می ش��ود تا مصرف کنندگان بتوانند با مقایسه این 
محصولات، کیفیت کار زنان سرپرست خانوار را تشخیص 
داده و آگاهان��ه اق��دام ب��ه خری��د از برنده��ای معرفی 
ش��ده توس��ط آنها کنند. اما غرفه ها در برخ��ی موارد به 
حدی کوچک اس��ت که در تش��خیص طرح های متنوع، 

بازدیدکننده با مشکل مواجه می شود. 
اش��رف اس��لامی، رئی��س هیات مدیره پوش��اک الیاف 
طبیع��ی آندی��ا ک��ه به ط��ور مس��تقیم 50 و در حال��ت 
غیر مس��تقیم، 150 زن سرپرس��ت خانوار را در مجموعه 
خ��ود تحت پوش��ش ق��رار می دهد، ب��ه  »فرصت امروز« 
می گوید: نمایش��گاه از هر نظر وضعیت مطلوبی دارد اما 

مساحت غرفه ما کافی نیست. گاهی به برخی برندها که 
ش��اید کار کمتری برای عرضه داش��ته باشند، غرفه های 

وسیع تری اختصاص می یابد. 
وی تأکی��د می کند: اگر غرف��ه بزرگ تری در اختیار ما 
ق��رار می گرفت، قطع��ا بهتر می توانس��تیم کارهای خود 
را عرضه کنیم. اس��لامی ب��ه برگزارکنندگان نمایش��گاه 
پیش��نهاد می دهد: اختصاص فضا براساس میزان کارهای 
جدیدی ک��ه برندها برای عرضه دارند، انجام ش��ود. زیرا 
بازدیدکنندگان نمایشگاه مایلند کالای با قیمت مناسب 
را در فض��ای نمایش��گاهی خریداری کنن��د. در غیر این 
ص��ورت خرید در مغازه ها برای آنها آس��ان تر خواهد بود. 
وی تأکی��د می کند: اختصاص فضای کافی برای برندهای 
مختلف، امکان بررسی بهتر محصول عرضه شده را برای 

بازدیدکنندگان فراهم می کند. 
س��عید جهانگیر اصل، مدی��ر  »تولیدی ولول��ه« نیز در 
گفت وگو ب��ا  »فرصت امروز« با اع��لام رضایت از حضور در 
نمایش��گاه، وسعت غرفه های نمایش��گاه را کوچک توصیف 
می کند. وی اضافه می کند: به دلیل اس��تقبال برندها برای 
حضور در نمایشگاه، امکان اختصاص غرفه های بزرگ تر برای 
برگزارکنندگان وجود ندارد. جهانگیر اصل با اشاره به وجود 
مشکل نقدینگی برای بسیاری از واحدهای تولیدی کشور، 
برگزاری چنین نمایشگاه هایی را عاملی برای تأمین مقطعی 

نقدینگی واحدهای تولیدی معرفی می کند. 

نساجی و مشکلات همیشگی
اگرچ��ه ب��ه اعتق��اد مدی��ر تولی��دی ولول��ه برگزاری 
نمایش��گاه ها تا ح��دودی مش��کل نقدینگ��ی واحدهای 
تولیدی را حل می کند اما وی نس��بت به خروج بسیاری 
از تولیدکنن��دگان از عرصه تولید و تبدیل ش��دن آنها به 

واردکنندگان پوشاک هشدار می دهد. 
به گفت��ه وی عدم ارائه وام توس��ط بانک ه��ا، افزایش 
هزینه های کارگری و مش��کلات بیم��ه ای عرصه فعالیت 

برای تولیدکنندگان پوشاک را هر روز تنگ تر می کند. 
جهانگیر اصل تأکید می کند: دولت باید جلوی واردات 
جن��س قاچاق را بگیرد و ب��ا حمایت های تعرفه ای امکان 
رقاب��ت را برای تولیدکننده داخلی فراهم کند. از س��وی 
دیگر فعالان داخل کشور هم باید با خروج از شیوه تولید 
سنتی، محصول باکیفیت و قابل رقابت با خارجی ها را در 

اختیار مصرف کننده داخلی قرار دهند. 
رئی��س هیات مدیره پوش��اک الیاف طبیع��ی آندیا هم 
در س��خنان خود کپی برداری از ط��رح پارچه یا لباس را 
مهم ترین معضل واحد تحت پوشش خود معرفی می کند. 
به گفته وی یک واح��د تولیدی بین 200 هزار تا یک 
میلیون تومان برای تهیه طرح لباس هزینه می کند، اما به 
مح��ض ورود این محصول به بازار، واحدهای رقیب اقدام 

به کپی برداری از این طرح می کنند. 
اشرف اس��لامی با تأکید بر اینکه حتی طرح های ثبت 
شده این شرکت در وزارت ارشاد هم از گزند کپی برداری 
مصون نبوده اند، بیان می کند: برای حل این معضل افراد 
فق��ط باید به وجدان خود مراجع��ه کنند. تولیدکنندگان 
باید ایده های نو داشته باشند نه اینکه محصولات سایرین 

را کپی برداری کنند. 

هفتمین نمایشگاه زنان و تولید ملی فردا به کار خود پایان می دهد

حضور گسترده برندها در غرفه های کوچک

اس��تاندار سیستان وبلوچس��تان از تخفیف 
50درص��دی معافیت ه��ای گمرک��ی در بندر 
چابهار برای تجار کشور افغانستان خبر داد و 
گفت: این معافیت شامل تخفیف در هزینه های 

انبارداری و خدمات گمرکی می شود. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی اس��تانداری 
سیستان وبلوچس��تان، علی اوسط هاشمی در 
س��فر به ولایت نیمروز افغانس��تان در دیدار با 
تجار ملی این کشور اظهار داشت: تلاش داریم 
عبور و مرور تجار ایرانی و کشور افغانستان در 
مرز استان تسهیل شود. وی افزود: تردد در مرز 
برای تجار ایران و افغانس��تان آزاد اس��ت و این 
موض��وع یکی از مباحث مورد توافق دو طرف 

در توافقنامه پایانی خواهد بود. 
اس��تاندار سیستان وبلوچستان تصریح کرد: 
اگر تجار افغانستان تجارت خارجی خود را به 

سمت چابهار سوق دهند معافیت های ویژه ای 
برای آنان در نظر خواهیم گرفت. 

هاش��می ادامه داد: در مقابل ایران از کشور 
افغانس��تان توقع دارد نس��بت به معافیت های 

گمرکی برای تجار ایرانی اهتمام ورزد. 
وی اف��زود: در صورت معافیت های دوجانبه 
آمادگ��ی داریم تا به تجار افغانس��تان در ارائه 

سوخت بیش از 30 درصد تخفیف دهیم. وی 
گفت: تردد در مرز میلک سیستان وبلوچستان 
از سوی ایران تا پایان ماه شبانه روزی خواهد 
شد و گمرک ولایت نیمروز افغانستان نیز باید 

به روان سازی تردد در این مرز کمک کند. 
اس��تاندار سیستان وبلوچس��تان در ادامه از 
تجار افغانس��تان برای سرمایه گذاری در ایران 

دع��وت ک��رد و افزود: ای��ران آمادگی هرگونه 
همکاری با سرمایه گذاران افغانستان را دارد. 
وی با اش��اره به مزیت های گوناگون ولایت 
نیمروز افغانس��تان نسبت به سایر مناطق این 
کشور افزود: افغانستان هر میزان سهمیه برای 
تردد وسایل حمل و نقل در سیستان وبلوچستان 

بخواهد در اختیارش خواهیم گذاشت. 
وی ادام��ه داد: قطب اقتصادی افغانس��تان 
ولایت نیمروز است اما هنوز نتوانسته به خوبی 
ایف��ای نق��ش کند، تلاش بر این اس��ت تا این 

منطقه به بارانداز ملی تبدیل شود. 
والی ولایت نیمروز افغانس��تان در ادامه این 
نشس��ت از ایران به عنوان س��کوی پیش��رفت 
اقتص��ادی منطق��ه ی��اد کرد و گفت: توس��عه 
ترانزیت نیمروز افغانس��تان و چابهار اس��تان 
سیستان وبلوچستان موجب پیشرفت دوسویه 

خواهد ش��د. محمد سمیع لورگری ادامه داد: 
تس��هیل در عب��ور و مرور تجار افغانس��تان و 
ای��ران افزایش م��راودات دوجانبه را به دنبال 
خواهد داش��ت. در ادامه این نشس��ت شماری 
از تجار افغانس��تان به برخی مش��کلات خود 
در تجارت با ایران اش��اره کردند که اس��تاندار 

سیستان وبلوچستان به آنان پاسخ داد. 
اس��تاندار سیستان وبلوچستان روز سه شنبه 
ب��ه همراه هیاتی متش��کل از مع��اون امنیتی 
و انتظام��ی اس��تانداری و چن��د نفر از مدیران 
دس��تگاه های اجرایی استان به ولایت نیمروز 
افغانس��تان سفر کرد و مورد استقبال مقامات 
این کشور قرار گرفت. هاشمی در ابتدای این 
س��فر در نشس��تی رس��می با مقامات ولایت 
نیمروز افغانستان به تشریح سفر خود پرداخت 

و در ادامه با تجار این کشور دیدار کرد. 

استاندار سیستان وبلوچستان: 

50درصد معافیت گمرکی برای تجار افغانستان در بندر چابهار اعمال می شود

منــاطق آزاد

اخبــار
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کاه��ش یاران��ه، حرک��ت به 
س��مت آزادس��ازی، مقابل��ه با 
قاچاق و بهبود سطح بهره وری، 
ای��ن بخش��ی از برنام��ه دولت 
یازده��م ب��رای بهب��ود اوضاع 
مص��رف س��وخت در کش��ور و 
البته اس��تفاده از منابع آن برای 
طرح های توسعه ای را می سازد. 
به گ��زارش »فرصت امروز«، 
از زمان��ی ک��ه بند ق تبصره دو 
بودج��ه س��ال93 در مجل��س 
ش��ورای اس��امی ب��ه تصویب 
رس��ید، بخش حمل و نقل خود 
را آم��اده کرد ت��ا به عنوان یکی 
از اصلی تری��ن محورهای��ی که 
در ط��رح توس��عه ای دولت در 
دس��تور کار قرار گرفته خود را 
برای اس��تفاده از منابع بی شمار 

سوختی آماده کند. 
در ای��ن بین حمل و نقل ریلی 
ایران با توجه به بیشترین نیازی 
ک��ه به ج��ذب نقدینگی دارد و 
البته بیش��ترین ه��م صدایی را 
برای توسعه در خود جای داده 
احتمالا نخستین بخشی خواهد 
بود که بیشترین نفع را می برد. 
ای��ن ط��رح اما باید از س��وی 
دیگ��ر بخش های دولت��ی نیز با 
برنامه های کمکی یاری می ش��د. 
یک��ی از اصلی ترین بخش هایی 
که در طول س��ال های گذش��ته 
بیش��ترین نی��از را ب��ه افزای��ش 
نظارت ه��ا و البته بهبود وضعیت 
به��ره وری در مص��رف س��وخت 
داشت بخش عمومی حمل و نقل 
و خودروهای��ی بودند که در این 

عرصه فعال هستند. 
هرچند اجرایی شدن دو گام 
از ط��رح هدفمن��دی یارانه ه��ا 
و کاه��ش مص��رف س��وخت به 
توانس��ت  آن  اج��رای  دنب��ال 
بخش��ی از سهم بسیار زیاد این 
خودروه��ا را کاه��ش دهد اما با 
این وجود بررس��ی های وزارت 
راه و شهرس��ازی نش��ان می داد 

هنوز ج��ای زیادی برای بهبود 
اس��تانداردهای نظارتی بر نحوه 
مص��رف س��وخت در این بخش 
وج��ود دارد، بررس��ی هایی که 
س��رانجام به ص��دور یک مجوز 

بسیار مهم منجر شد. 

از تصویب ابتدایی تا 
اجرای نهایی

هی��ات   93 بهم��ن   ۱۴ در 
وزی��ران مص��وب کردکه توزیع 
براس��اس  گازویی��ل  س��وخت 
پیمایش ب��ه ناوگان حمل و نقل 
عموم��ی اختص��اص یاب��د و در 
همی��ن رابط��ه تکالیفی را برای 
وزارتخانه های راه و شهرسازی، 
نفت، کشور و ستادهای مختلف 
معین کرد. با نهایی ش��دن این 
مصوب��ه بنا ش��د مقدمات لازم 
برای تجهی��ز خودروهای فعال 
در عرص��ه حمل و نق��ل عمومی 
و البت��ه تجهی��ز جایگاه ه��ای 
س��وخت س��ریعا فراهم ش��ود. 
طرح تخصیص سوخت براساس 
پیمایش ب��ه ناوگان حمل و نقل 
عمومی کشور از اول اردیبهشت 
م��اه آغ��از ش��د و کارگروه��ی 
متش��کل از وزارتخانه های راه و 
شهرسازی، نفت، کشور و ستاد 
مدیری��ت حمل و نقل س��وخت 
برای اجرای این طرح جلس��ات 

منظمی را برگزار کرد. 
ب��ا وجود این اما به دلیل نبود 

ظرفی��ت لازم در برخی مناطق 
کش��ور و مش��کاتی ک��ه بای��د 
ب��رای آنه��ا برنامه ریزی صورت 
می گرف��ت کار ق��دری با تاخیر 
پیش رفت و س��ازمان راهداری 
ترجیح داد تا آغاز مهر ماه امسال، 
نس��بت به ارزیابی شرایط و رفع 
اش��کالات اقدام کن��د تا معاون 
این س��ازمان در جریان نشست 
خبری خود با اصحاب رسانه که 
روز گذش��ته برگزار شد رسما از 
ط��رح نهایی این س��ازمان برای 
اجرای طرح تخصیص س��وخت 
به خودروهای عمومی براس��اس 
پیمایش رونمایی کند. در قالب 
طرح جدی��د به جای تخصیص 
تمام س��همیه س��وخت در ازای 
حرک��ت خودروها در جاده های 
کشور بخشی از سوخت به شکل 
پایه به تمام خودروها تخصیص 
یابد. آدم نژاد، معاون برنامه ریزی 
س��ازمان راهداری در این رابطه 
گفت: توزیع س��وخت در دوگام 
انجام می شود، در گام اول، همه 
ناوگان شامل 806 هزار دستگاه 
سهمیه پایه می گیرند؛ در جدول 
جدید، ۱۱ مدل ناوگان برحسب 
تن درنظر گرفته است که از 3.5 

تن تا ۴0 تن خواهد بود. 
در قال��ب ای��ن ط��رح جدید 
تمام خودروها به تناس��ب تناژ 
خود در ابتدای هر ماه س��وخت 
می گیرند و بناس��ت در قالب دو 

پیمانه مجزا سهمیه دومشان در 
میانه ماه واریز شود، واریزی که 
برخاف بخش نخست با شرایط 

عملکرد واریز می شود. 
براساس صحبت های آدم نژاد 
رانن��دگان ح��دود 806 ه��زار 
ن��اوگان  خ��ودروی فع��ال در 
عمومی کش��ور ب��رای دریافت 
س��همیه کام��ل خ��ود باید به 
جایگاه ه��ای س��وختی ک��ه در 
آنه��ا ظرفیت بررس��ی عملکرد 
خودروها قرار داده شده مراجعه 
کرده و لااقل یک بار درماه از این 
جایگاه ها سوخت دریافت کنند. 
راهداری  س��ازمان  اطاعات 
نش��ان می دهد، در حال حاضر 
2 ه��زار و ۱3۱ ب��اب جای��گاه 
در  گازویی��ل  س��وخت  ارائ��ه 
کش��ور فعال اس��ت که ۱856 
دس��تگاه آن برخط است. برای 
اختصاص سهمیه دوم یا همان 
پیمانه دوم باید ناوگان در یکی 
از ۱856 جای��گاه برخط یک بار 

سوخت گیری کرده باشند. 
ای��ن ط��رح جدی��د ک��ه ب��ا 
هدف عملیاتی ش��دن بیشترین 
نظارت ه��ا بر نحوه اس��تفاده از 
سوخت در خودروهای عمومی 
نهایی ش��ده، در حالی از هفته 
آین��ده و همزم��ان با آغاز فصل 
پاییز کلی��د می خورد که پیش 
از ای��ن با چند ابهام مانند نحوه 
نظارت بر خط در سراسر کشور، 

چگونگی رسیدن امکانات لازم 
ب��ه نق��اط دور افت��اده و نح��وه 
آگاه��ی رانن��دگان از ش��رایط 

اجرای این پروژه روبه رو بود. 
طب��ق ای��ن ط��رح از این پس 
ناوگان��ی ک��ه ظرفی��ت کمتر از 
35 تن را دارند، میزان س��همیه 
س��وخت پایه ش��ان ۱200 لیتر، 
همچنین ناوگانی که بین 35 تا 
6 تن ظرفیت دارند ۱600 لیتر، 
ناوگانی که وضعیت 6 تا ۱0 تن 
دارند ۱600 لیتر سهمیه سوخت 
پایه شان خواهد بود. ناوگان های 
ب��ا ظرفیت ۱0 تا 20 تن 3.900 
لیت��ر، 20 تا 30 تن 5 هزار لیتر، 
30 ت��ا ۴0 ت��ن 5800 لیتر،  ۴0 
ت��ا 50 ت��ن 5800 لیتر، 50 تن 
ب��ه ب��الا 5800 لیتر و همچنین 
ناوگان ه��ای مس��افری زی��ر 2۱ 
نف��ر ۱600 لیت��ر، 2۱ تا ۴0 نفر 
7600 لیت��ر. همچنین بالای ۴0 
نفر 7600 لیتر س��همیه سوخت 

پایه خواهند داشت. 
هرچن��د هن��وز فع��الان این 
عرص��ه نس��بت ب��ه چگونگ��ی 
اج��رای ط��رح جدید س��ازمان 
راه��داری اظهارنظ��ر قطع��ی 
نکرده ان��د و بای��د دید از حدود 
800 ه��زار رانن��ده فع��ال در 
مس��یرهای مختلف کشور چند 
نف��ر توانایی ارتباط دقیق با این 
سیس��تم جدید را پیدا می کنند 
اما پیگیری چند ماهه س��ازمان 
راهداری و اصاح چند باره طرح 
به خوبی نشان از میزان تمرکز 
دول��ت ب��ر اجرایی ش��دن این 
نظارت ه��ا دارد. وزارت راه خود 
یک��ی از اصلی ترین حوزه هایی 
خواهد بود که از اصاح مصرف 
س��وخت و صرفه جویی در این 
ح��وزه بهره مند خواهد ش��د و 
سازمان راهداری به عنوان یکی 
از معاونت ه��ای ای��ن وزارتخانه 
آستین را بالا زده تا میزان انتفاع 
دولت از بهره وری در این بخش 

افزایش یابد. 

مدی��رکل بنادر و دریان��وردی هرمزگان 
ب��ا بی��ان اینک��ه جابه جایی ه��ر تن کالای 
ترانزیت��ی در کش��ور بی��ن ۴0 ت��ا ۱00 
دلار ارزآوری دارد، گف��ت: اگ��ر از ظرفیت 
 کریدور شمال- جنوب ایران استفاده شود، 

۴0 درصد زمان کاهش می یابد. 
ب��ه گزارش مه��ر، ابراهیم ایدنی با اعام 
 ای��ن مطلب ک��ه ظرفیت ترانزیت��ی ایران 
50 میلیون تن است و در حال حاضر تنها 
۱2 میلی��ون ت��ن از این ظرفیت اس��تفاده 
می شود، اظهار داشت: تعداد ۴00 تا 500 
میلیون نفر به عنوان بازار هدف در پسکرانه 
کش��ور ای��ران زندگی می کنن��د که باید از 
این بازار با استفاده از ظرفیت های ترانزیت 

استفاده شود. 
وی با اشاره به اینکه طبق برنامه ریزی های 
ص��ورت گرفت��ه تا س��ال 2030 قرار اس��ت 
عملکرد ترانزیتی کش��ور به 2۱ میلیون تن 
در س��ال برسد، افزود: بنادر هرمزگان به ویژه 
بندر ش��هید رجایی که به عنوان بندر اصلی 
ترانزیت��ی کش��ور و دروازه ورودی کری��دور 
بین المللی شمال- جنوب محسوب می شود، 

از این میزان سهم 50 درصدی دارد. 
وی با بیان اینکه جابه جایی هر تن کالای 
ترانزیتی در کش��ور بی��ن ۴0 تا ۱00 دلار 
ارزآوری و بین ۱0 تا ۱5 نفر در زمینه های 
مختل��ف بنادر و حمل و نقل اش��تغال زایی 

ایج��اد می کن��د، افزود: جری��ان کالا به دو 
شکل است؛ نخستین مورد حمل موادخام 
از کش��ورهای در حال توس��عه به س��مت 
کش��ورهای آسیای جنوب شرقی همچون 
چین و مالزی اس��ت که به فرآورده دارای 
ارزش اف��زوده تبدیل می ش��ود. پس از آن 
نیز محصولات تولیدی به س��مت بازارهای 
مصرف که عمدتا کشورهای اروپایی است، 

ارسال می شود. 
مدی��رکل بن��ادر و دریان��وردی اس��تان 
هرم��زگان اف��زود: در ح��ال حاضر، عمده 
کالاهای تولیدی در ش��رق آس��یا از مسیر 
اقیان��وس هن��د، دری��ای س��رخ و کان��ال 
س��وئز به مدیترانه و اروپا ارس��ال می شود، 
 درصورتی ک��ه اگ��ر از ظرفی��ت کری��دور 
ش��مال – جنوب و کش��ور ایران اس��تفاده 
ش��ود، ۴0 درصد از نظر زمان و مس��افت و 
همچنین 30 درصد در بحث هزینه حمل 
کالا صرفه جویی به دنبال خواهد داشت. 

ایدنی ادامه داد: کشور عراق که بسیاری 
از زیرس��اخت های خود را از دس��ت داده 
اس��ت، در ح��ال حاض��ر ب��ازار خوبی برای 
افزایش درآمدهای ترانزیتی ایران محسوب 
می ش��ود؛ به گون��ه ای که با توج��ه به بازار 
مستعد اقلیم کردستان عراق، می توان تنها 
در این منطقه روی ترانزیت ۱5 میلیون تن 

کالا سرمایه گذاری کرد. 

معاون وزیر راه و شهرسازی گفت: برنامه 
شرکت ساخت وتوسعه در سال 9۴ تکمیل 
و بهره ب��رداری از ۱۱79 کیلومت��ر از انواع 
راه ها است که شامل 268 کیلومتر راه آهن، 
۱۱۱ کیلومت��ر آزادراه و 800 کیلومت��ر راه 

و بزرگراه است. 
به گزارش روابط عمومی شرکت ساخت 
وتوس��عه زیربناهای حمل و نقل کشور، علی 
نورزاد راه های افتتاح ش��ده در س��ال 93 را 
۱070 کیلومت��ر عنوان ک��رد و گفت: این 
راه ه��ا ش��امل ۱62 کیلومتر راه آهن، ۱55 
کیلومت��ر آزادراه، ۴80 کیلومت��ر بزرگراه و 
273 کیلومتر راه اصلی و بهسازی است. 

معاون وزیر راه و شهرسازی عملکردهای 
کیفی س��ال ۱393 در حوزه راه، راه آهن و 
آزادراه را تش��ریح ک��رد و گف��ت: در حوزه 
راه و بزرگ��راه، تهیه فلوچارت روش اجرای 
پ��روژه و زمان بن��دی بخش ه��ای مختلف 
آن، تس��ریع و تکمی��ل مطالعات حلقه های 

مفق��وده در کریدوره��ای اصل��ی کش��ور و 
اولوی��ت دادن به ش��روع عملی��ات آنها، در 
ح��وزه آزادراه، طراح��ی و اس��تقرار واح��د 
کنت��رل کیفیت، مطالع��ه و برنامه ریزی در 
م��ورد اص��اح قوانین و مقررات با ش��رایط 
فعلی و در حوزه راه آهن بازنگری قرارداد ها 
و مس��تندات فاینانس طرح های ریلی بالغ 
ب��ر 2/۴ میلی��ارد یورو، پیگیری اجرای ریل 
طوی��ل در روس��ازی، بازنگری در جانمایی 
ایس��تگاه های راه آهن در ش��بکه های ریلی 
در حال س��اخت و... بخش��ی از این اهداف 
اس��ت. مدیرعامل ش��رکت ساخت وتوسعه 
زیربناهای حمل و نقل کش��ور همچنین در 
ارائه برنامه های شرکت ساخت در سال 9۴ 
از تکمیل ۱۱79 کیلومتر انواع راه خبر داد 
و گف��ت: اح��داث 268 کیلومت��ر راه آهن، 
۱۱ کیلومت��ر آزادراه و 800 کیلومت��ر راه و 
بزرگراه، از اهداف کمی ش��رکت در س��ال 

جدید خواهد بود. 
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یادداشت

نامه آخوندی به سیف
کمیس��یون اعتب��اری بان��ک مرک��زی اختص��اص 
تس��هیات 30 میلیون تومان��ی را به تمام واحدهای 

مسکن مهر تصویب کرد. 
ب��ه گ��زارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
پیش از این اعام ش��د که وزارت راه و شهرس��ازی به 
ریاست جمهوری پیشنهاد کرد که مبلغ 5500 میلیارد 
تومان برای تمام واحدهای مسکن مهر اختصاص یابد و 
معاون اول رئیس جمهور با این درخواست موافقت کرد. 
با پیگیری های مستمر وزارت راه و شهرسازی، افزایش 
سقف کلی تسهیات مسکن مهر در کمیسیون اعتباری 
بانک مرکزی به تصویب رسید و جهت تصویب نهایی 
به شورای پول و اعتبار ارجاع شد. وزیر راه و شهرسازی 
همواره بر تس��ریع در تکمیل واحدهای مس��کن مهر و 
تحویل آن به صاحبان آنها تأکید دارد و در همین راستا 
خواستار پیگیری افزایش سقف تسهیات فردی برای 
واحدهای مسکن مهر شده است. عباس آخوندی، وزیر 
راه و شهرسازی طی نامه ای به رئیس کل بانک مرکزی 
جمهوری اسامی درخواست کرد تا این موضوع خارج 
از نوبت در جلسه شورای پول و اعتبار مطرح و اباغ شود 
تا با تشخیص وزارت راه و شهرسازی در جهت تسریع در 
تکمیل واحدها و فروش اقساطی تسهیات آنها نسبت 
به افزایش س��قف فردی تسهیات پروژه های باقیمانده 

به مبلغ 30میلیون تومان اباغ شود. 

تخلف ساخت و ساز مسکن مهر پردیس
قائ��م مق��ام وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه در 
ساخت و س��از مسکن مهر شهر پردیس تخلفاتی روی 
داده اس��ت، گفت: در ش��رکت عمران پردیس اتفاق 
عجیبی روی داده به طوری که واحدهای مسکن مهر 

با زیربنای ۱۴8 متر ساخته شده است. 
احم��د اصغ��ری مهرآب��ادی در گفت وگو با تس��نیم 
ب��ا یادآوری اینکه ش��رکت عمران پرن��د قیمت نهایی 
واحدهای مسکن مهر را اردیبهشت امسال اعام کرد، 
اف��زود: در ش��رکت عم��ران پردیس اتفاق عجیبی روی 
داد، به طوری که واحدهای مسکن مهر با زیربنای ۱۴8 
متر ساخته شده است. وی با بیان اینکه ۱۴8 متر یعنی 
اینکه دو -واحد- مسکن مهر ساخته شده در پاسخ به 
این پرسش که یعنی در این زمینه تخلفی صورت گرفته 
اس��ت، افزود: بله، تخلف صورت گرفته است. واحدهای 
مسکن مهر باید 75 متری باشند. قائم مقام وزیر راه و 
شهرسازی با بین اینکه زیربنای برخی واحدهای مسکن 
مهر پردیس بزرگ است، تأکید کرد: بعضی از متقاضیان 
مس��کن مهر به قیمت واحدها معترضند که چرا مثاً 
باید ۱0 میلیون تومان بیشتر -نسبت به سایر پروژه ها- 
پرداخت کنیم اما وقتی به این اعتراض رسیدگی کرده و 
ریز جزییات واحد را بررسی می کنیم متوجه می شویم که 

واحد -شخص معترض- بالای ۱00 متر است. 

مخاطرات شهر تهران و اهمیت 
پیشگیری در مدیریت بحران

با توجه به تأثیرات منفی و نامطلوب بحران بر جامعه، 
اقتصاد و محیط زیست، همواره مدیریتِ بحران در دستور 
کار دولت ها قرار داش��ته اس��ت. مدیریت بحران، دانشی 
سیستماتیک و فرآیندی است که سعی می کند اولاً از 
وقوع حوادث پیشگیری کند و ثانیاً در صورت وقوع، به 
مقابله با آنها برود و از تأثیرات ش��ان بکاهد و ثالثاً پس 
از فروکش کردن بحران، برای بازسازی آن تاش کند.  
ب��ا به کارگیری درس��ت و به موق��ع مدیریت بحران، 
پی��ش از بح��ران، حی��ن و پ��س از آن، می ت��وان انواع 
بحران ها را مدیریت کرد و آثار س��وء ناش��ی از آنها را به 
حداقل رساند. اقدامات پیش از بحران شامل شناخت، 
پیش بینی و آمادگی در برابر بحران است که مهم ترین 
مرحله مدیریت بحران قلمداد می ش��ود، چرا که بدون 
ش��ناخت و آمادگی برابر بحران، این حادثه خواهد بود 
که در هنگامه وقوع چون توفان، ما را به هر سو خواهد 
کشاند. اقدامات حین بحران شامل مراحل پاسخگویی  
)واکنش(، امدادرسانی و خدمات اضطراری مانند اعام 
خط��ر، تخلی��ه منطقه خطر و اقدامات اضطراری جهت 
قطع شبکه های انتقال گاز، به منظور تاش برای کاهش 
تلفات جانی و خس��ارات مالی اس��ت. اقدامات پس از 
بحران در مخاطرات فضاهای شهری، شامل آواربرداری 
و انتق��ال آنها، م��داوای مصدومان، جمع آوری و تدفین 
اجس��اد، گشودن مس��یرهای دسترسی، اطفای حریق، 
ترمیم و تعمیر خطوط انتقال آب و برق و گاز و مخابرات 
و برنامه ریزی و اقدام جهت بازس��ازی ویرانه ها و بهبود 

شرایط است. 
خط��رات متعددی فضای کالبدی ش��هرها را تهدید 
می کن��د ک��ه تأثی��رات مخرب��ی بر جان و م��ال مردم، 
س��اختمان ها، تأسیس��ات، تجهی��زات و گنجینه ه��ای 
دانش و هنر موجود در ش��هرها وارد می آورد. انواع این 
مخاطرات به دو دس��ته کلی حوادث طبیعی و حوادث 
انسان ساخت تقسیم می شوند. حوادث طبیعی از قبیل 
زلزله، سیل، توفان  و حوادث انسان ساخت  )غیرطبیعی( 
شامل تهدیدات نظامی و تهدیدات صنعتی مانند نشت 
ش��یمیایی کارخانجات و انفجارهای هس��ته ای است. از 
می��ان ان��واع این تهدیدات، زمین لرزه و حمات نظامی 
بیشترین خسارات مالی و تلفات انسانی را در سده های 

اخیر به بار آورده اند. 
ایران ششمین کشور دنیا از نظر لرزه خیزی به شمار 
می آید و تهران، یکی از زلزله خیزترین مناطق ایران، با 
۱2 گسل از شمال و جنوب و شرق و غرب که هر یک 
وقوع زمین لرزه ای به بزرگای هفت تا هش��ت ریش��تر 
را محتمل می س��ازد، احاطه ش��ده اس��ت. در تاریخچه 
محدوده شهری تهران و ری زلزله های متعدد و مهیبی 
از دیرباز به ثبت رسیده است اما از زلزله شدید دماوند 
و شمیرانات  )گسل مشاء( در ۱209 شمسی، زلزله مهم 
و فاجعه باری در تهران رخ نداده و این درحالی اس��ت 
که آمار و احتمالات مهندسی دوره بازگشت زلزله های 
سنگین تهران را هر ۱58 سال ارزیابی می کنند. بر این 
اساس حدود 25 سال از وقوع زمین لرزه ای به بزرگای 
هفت ریشتر در تهران تأخیر شده است که این تأخیر، 
بزرگی و آثار تخریبی زلزله احتمالی را تقویت می کند. 
از دیگ��ر مخاطرات مهم فضاهای ش��هری، تهدیدات 
نظامی است. در جنگ های نظامی، یکی از اهداف غایی 
طرف های درگیر، تاش برای کش��اندن وسعت و دامنه 
میدان جنگ به مناطق و مراکز شهری است. این اقدام از 
استراتژی های تأثیرگذار در سرنوشت جنگ ها به حساب 
می آید چرا که گسترش میدان جنگ به مناطق مسکونی 
منجر به تخریبات وسیع و تلفات انسانی بالا می شود و 
بار روانی بسیار وحشتناکی بر نظامیان و سیاست گذاران 
و نتیجه بخش��ی تحمیل شکست ها دارد. در این زمینه، 
با پیش��رفت های صورت گرفته در س��طح تس��هیات و 
تجهی��زات نظامی، بزرگ ترین فجایع و تلفات انس��انی 
مربوط به جنگ های جهانی اول و دوم با کش��ته ش��دن 

بیش از 30 میلیون نفر غیر نظامی است. 
برای تهران به عنوان پایتخت ایران اسامی، با موقعیت 
بسیار حساس منطقه ای و جهانی و توجه به تهدیدات 
مداوم استکبار، به جهت ایدئولوژی و آرمانخواهی ملی 
در دفاع از مظلومان جهان، مخاطرات نظامی بالقوه ای 
وجود دارد که می بایست در طرح های مدیریت شهری 
و به کارگیری روش های مقابله با بحران مدنظر قرار گیرد. 
به عاوه موارد ذکر ش��ده درخصوص زلزله و حمات 
نظامی، آنچه که موجب تشدید خسارات مالی و تلفات 
جانی این حوادث در شهر تهران می شود، وجود ۱۴ هزار 
هکتار محات فرسوده ناپایدار است که حدود نیمی از 
26 هزار هکتار مساحت بخش مسکونی را از تپه آبک 
در شمال شمیران تا نفرآباد در جنوب ری دربرمی گیرد 
و همچنین تمرکز عوامل سیاسی در این بخش از کشور، 
س��ازه های ناپایدار، بالابودن س��طح آب های زیرزمینی، 
عبور لوله های آب و به ویژه گاز از خیابان های باریک و 
کوچه های پرپیچ و خم و وسایط نقلیه بیش از ظرفیت 
خیابان ه��ا از موارد دیگر تقویت کننده بحران در ش��هر 
ته��ران عن��وان می ش��ود. با توجه به موارد ذکر ش��ده، 
ل��زوم به کارگی��ری قواعد مقابله با بحران های طبیعی و 
انسان ساخت، از اقدامات مهم و اولویت های برنامه ریزی 

توسط مدیریت شهری تهران تعیین می شود. 
طب��ق نظر متخصص��ان بهترین گزینه برای مقابله با 
س��وانح، ک��ه هم اکن��ون نیز در جهان م��ورد اقبال اکثر 
کش��ورها قرار گرفته، پیشگیری از سوانح و برنامه ریزی 
برای مقابله با آنهاست. پیشگیری مقوله ای هزینه بر و در 
عین حال طولانی مدت برای مقابله با بحران هاست ولی 
در درازمدت صرفه اقتصادی آن بیش��تر از برنامه ریزی 
برای آمادگی برای مقابله با بحران ارزیابی می شود. در 
کشورهای لرزه خیزی که اصول پیشگیری و ایمنی در 
آنها رعایت می شود، ثابت شده که درصد تلفات، صدمات 
و خس��ارات ناش��ی از ح��وادث غیر مترقب��ه به خصوص 
زلزله های مخرب به مراتب کمتر از جوامعی است که به 
این اصول عمل نمی کنند یا به طورکلی به امر پیشگیری 
اعتق��اد ندارن��د و در اذهان خود همواره می پرورانند که 
زلزله پدیده ای طبیعی است و باید انتظار کشید تا رخ 

دهد و آن گاه کمک رسانی انجام شود. 
از این رو ضروری اس��ت تا برنامه ریزی ها در مدیریت 

بحران کشور معطوف به پیشگیری از بحران باشد. 

عمران

حامد خانجانی
کارشناس ارشد مدیریت ساخت 

جواد هاشمی



صفحه  همی��ن  در  دی��روز 
گزارش��ی چ��اپ ش��د که در 
آن برخی فع��الان صنعت، به 
صنایع  مدیرعام��ل  تعوی��ض 
ش��یر ایران خ��رده گرفتند و 
از  دیگر  گروه��ی  همچنی��ن 
اتحادیه  جابه جایی مدیرعامل 
سراس��ری دام��داران ناراضی 
بودن��د و حت��ی وزارت جهاد 
کش��اورزی را در ب��روز ای��ن 
اتفاقات موثر  دانس��تند اما به 
نظر می رس��د اتفاقات مذکور، 
ب��ر روند آش��تی دام��داران و 
صنای��ع لبن��ی تاثی��ر مثبتی 
داشته اس��ت. زیرا مدیرعامل 
جدید اتحادیه دامداران ایران 
از اتفاق خوب��ی خبر می دهد 
ک��ه امیده��ا را ب��رای بهبود 
صنع��ت از تولی��د ت��ا توزیع، 

تقویت می بخشد. 
علیرض��ا عزیزاله��ی با بیان 
اینکه در جلس��ه ای با حضور 
و صنایع  دامداران  نمایندگان 
لبنی روی افزایش 8 درصدی 
قیمت خرید ش��یرخام توافق 
شد، گفت: بر این اساس مقرر 
ش��د تا در مرحله اول قیمت 
ش��یرخام از 1250 تومان به 

1370 تومان برسد. 
ک��ه  اس��ت  معتق��د  وی 
و  کش��اورزی  جه��اد  وزی��ر 
بر حل  معاون رئیس جمه��ور 
اختلاف نظرهای  و  مش��کلات 
بین دام��داران و صنایع تاکید 
دارند، بنابراین در این راس��تا 
جلسه ای با حضور نمایندگان 
اتحادی��ه دام��داران، انجم��ن 
صنای��ع  و  گاوداران  صنف��ی 

لبنی برگزار شد. 
صنایع  عزیزالهی  گفت��ه  به 
تاثیرگذاری  ب��ه دلی��ل  لبنی 
قیمت  روی  ش��یرخام  قیمت 
نهایی محصولات لبنی مخالف 
ش��یرخام  قیم��ت  افزای��ش 
هستند، آنها معتقدند با توجه 
به تاثی��ر 70 درصدی قیمت 
ش��یرخام در ص��ورت افزایش 
ای��ن محص��ول، قطعا  قیمت 
برخی مصرف کنندگان از مدار 
مصرف خارج ش��ده و این امر 
کاه��ش مصرف را ب��ه دنبال 

خواهد داشت. 
عزی��ز الهی اظه��ار کرد: در 
جلسه مذکور که هم نماینده 
دامداران و صنایع لبنی حضور 
موض��وع  ای��ن  روی  داش��ت 
ک��ه افزایش قیمت ش��یرخام 
دامپروری  برای حفظ صنعت 
یک کار واجب و لازم اس��ت، 
تاکید ش��د و حتی کارگزاران 
صنعت لبنیات به این موضوع 
اذعان داشتند که باید قیمت 
برای حفظ صنعت  ش��یرخام 

دامپروری افزایش یابد. 

رئی��س اتحادی��ه مرک��زی 
دامداران کشور گفت: در این 
جلسه در نهایت تصمیم گیری 
ش��د ک��ه ب��ه ج��ای افزایش 
از  ناگهان��ی قیمت ش��یر خام 
قیمت کنونی به 1440 تومان 
مصوب دول��ت در تیرماه 93، 
قیم��ت ش��یرخام به ص��ورت 
پلکان��ی و در چن��د مرحل��ه 

افزایش یابد. 
وی با اشاره به توافق ستاد 
تنظیم بازار مبنی بر افزایش 
لبن��ی  محص��ولات  قیم��ت 
اظهار ک��رد: بنابراین در این 
جلسه مقرر شد تا با افزایش 
8 درص��دی قیم��ت خری��د 
اول  مرحل��ه  در  ش��یرخام 
قیم��ت خرید ای��ن محصول 
از 1250 ب��ه 1370 توم��ان 
ارتقا یابد تا در مراحل بعدی 
مس��اعدتر  ش��رایط  ایجاد  با 
زمین��ه ب��رای افزایش قیمت 
خرید ش��یرخام فراهم شود. 
در 20 س��ال گذش��ته برای 
نخستین بار است که دو قشر 
دام��داران و صنای��ع لبنی بر 
سر موضوعی با هم به توافق 

رسیده اند. 
مرکزی  اتحادیه  مدیرعامل 
دامداران تصریح کرد: بنابراین 
در ای��ن جلس��ه مق��رر ش��د 
صورتجلس��ه ای توسط انجمن 
صنای��ع لبنی ب��ا کارخانجات 
اثرگذار در ای��ن مورد تنظیم 
ش��ود و ظرف سه یا چهار روز 
آین��ده این توافقنام��ه مبادله 
ش��ود و بع��د از مبادل��ه این 
توافقنام��ه ب��ه س��تاد تنظیم 
تبعات  ش��ود.  ارس��ال  ب��ازار 

ای��ن موضوع را س��تاد تنظیم 
بازار بررس��ی خواه��د کرد و 
بخشنامه خود را برای اجرای 

این مهم ابلاغ می کند. 
مرکزی  اتحادیه  مدیرعامل 
داش��ت:  بی��ان  دام��داران 
تغیی��رات قیم��ت محصولات 
لبنی هم توسط ستاد تنظیم 
بازار تصمیم گی��ری و تعیین 
می ش��ود. آنچه م��ا به عنوان 
اتحادی��ه دام��داران انتظ��ار 
داریم خرید ش��یر ب��ا قیمت 
 1440 یعنی  دول��ت  مصوب 
تومان اس��ت، ام��ا امکان آن 
در ش��رایط کنون��ی کش��ور 
هنوز  البت��ه  ن��دارد.  وج��ود 
امض��ا  نهای��ی  صورتجلس��ه 
نش��ده و زمان انج��ام خرید 
به قیم��ت 1370  ش��یرخام 
تومان هم تعیین نشده است 
ام��ا احتم��الا ب��ه زودی این 
تصمیم به مرحله اجرا برسد. 

می افزای��د:  گ��زارش  ای��ن 
تیرماه س��ال گذش��ته قیمت 
خرید ش��یرخام توسط دولت 
1440 توم��ان مص��وب ش��د 
ام��ا از آن زم��ان تاکن��ون به 
عل��ت ع��دم خری��د ش��یر با 
قیمت مذکور توس��ط صنایع 
با قیمت��ی کمتر  لبنی ش��یر 
و در ح��دود 1250 تومان از 

دامداران خریداری می شود. 
گ��زارش  ای��ن  براس��اس 
قیم��ت  مص��وب  افزای��ش 
ش��یرخام 15درصد است که 
ب��ا افزایش 8درصدی در گام 
اول می ت��وان انتظار داش��ت 
در مرحل��ه دوم این افزایش 
محقق  دامداران  خواس��ت  و 

شود. 
ح��ال باید منتظر بود و دید 
که با افزای��ش پلکانی قیمت 
ش��یرخام و از آن ط��رف بالا 
رفتن قیمت نهایی محصولات 
لبنی، واکنش مشتریان نسبت 
به بازار چگونه خواهد بود. آیا 
با توجه ب��ه عدم توانایی مالی 
بخشی از اقش��ار جامعه، این 
افزایش ن��رخ پلکانی می تواند 
راه درس��تی برای توافق باشد 

یا نه؟ 

توافقی در کار نیست
درحال��ی  ک��ه مدیرعام��ل 
از  اتحادیه سراسری دامداران 
توافق برسر قیمت خرید شیر 
خام با صنایع لبنی سخن گفته 
انجمن  اما رئیس هیات مدیره 
صنای��ع لبن��ی با بی��ان اینکه 
صنایع لبنی بدون مشورت با 
صاحب��ان صنایع نمی تواند در 
مورد افزایش قیمت ش��یرخام 
تصمیم گی��ری کن��د، گف��ت: 
هی��چ توافقی با دام��داران بر 
س��ر افزایش قیمت ش��یرخام 

نداشته ایم. 
 محمد فرب��د، نایب رئیس 
هیات مدی��ره انجم��ن صنایع 
لبن��ی در گفت وگ��و با فارس، 
گف��ت: در جلس��ه ای ک��ه با 
لبن��ی،  صنای��ع  مش��ارکت 
اتحادی��ه دام��داران و انجمن 
صنفی دامداران برگزار ش��د، 
مباحثی در مورد اینکه صنایع 
لبنی چه اقدامی انجام دهند تا 
بتوانند به دامداران کمک کنند 
مطرح شد، ولی در این جلسه 
تصمیم��ی در م��ورد افزایش 

پلکانی قیمت ش��یرخام اتخاذ 
نش��د. وی با تأکید ب��ر اینکه 
انجمن صنایع لبنی به تنهایی 
و بدون حضور صاحبان صنایع 
نمی  تواند روی افزایش قیمت 
اولیه تصمیم گیری کند،  مواد 
افزود: افزایش قیمت شیرخام 
برای ش��رکت های تولیدی بار 
مال��ی دارد و ممک��ن اس��ت، 
برخ��ی صنای��ع از انج��ام آن 

خودداری کنند. 
در  داش��ت:  بی��ان  فرب��د 
جلس��ه ای ک��ه دو روز پیش 
برگزار شد مقرر شد که انجمن 
صنای��ع لبن��ی، صنعتگران و 
اعضای انجمن را دعوت کند و 
روی موضوعات مختلف مطرح  
پیرامون قیمت شیرخام  شده 
و قیم��ت محص��ولات لبنی و 
همچنی��ن چگونگی کمک به 
دامداران تصمیم گیری ش��ود. 
وی اظهار داش��ت: جلس��ه ای 
که بین انجم��ن صنایع لبنی 
و اتحادی��ه دامداران و انجمن 
صنفی برگزار شد، جلسه بحث 
و بررسی بود و در آن تصمیمی 

خاصی گرفته نشد. 
رئی��س هیات مدیره انجمن 
صنای��ع لبن��ی ب��ا تأکی��د بر 
اینک��ه بعضی از تصمیمات در 
حیط��ه وظایف انجمن صنایع 
لبنی نیس��ت، گف��ت: نتیجه 
و  انجم��ن صنفی  گردهمایی 
صاحبان صنایع بعد از برگزاری 
جلس��ه مش��خص می شود و 

بنابراین باید منتظر ماند. 
فربد در پاس��خ به این سوال 
که گفته می شود در این جلسه 
در مورد افزایش پلکانی قیمت 
ش��یرخام و همچنی��ن تعیین 
قیمت شیرخام در مرحله اول 
1370 توم��ان بی��ن صنایع و 
توافق حاصل ش��ده  دامداران 
اس��ت، تصریح کرد: دامداران 
مباحثی مط��رح کردند ولی از 
آنجا که بازتاب افزایش قیمت ها 
به صنای��ع لبن��ی برمی گردد، 
هنوز تصمیمی اتخاذ نش��ده و 
توافقی هم حاصل نش��د. وی 
اف��زود: رق��م 1370 تومان را 
تأیید  برای قیم��ت ش��یرخام 
نمی کنم، زیرا هر توافقی بر سر 
افزایش قیمت ماده اولیه منجر 
به افزای��ش قیمت محصولات 
لبن��ی اس��ت و باید ب��ه تأیید 

مراجع ذی ربط برسد. 
رئی��س هیات مدیره انجمن 
صنایع لبنی تصریح کرد: ابتدا 
باید ب��ا صاحبان صنایع توافق 
ص��ورت گی��رد و بع��د نتایج 
حاصل از توافق ب��ه دامداران 
منتقل شود و صورت جلسه ای 
نوشته و مراحل آن به ترتیب 

انجام شود. 

احتمال توافق دامداران و صنایع لبنی برای نخستین بار بعد از 20 سال

آیاشیرازقفسرهامیشود؟
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لبنیات؛ نبود برنامه های مدیریتی، 
افزایش زود به زود قیمت ها

افزای��ش قیمت لبنیات به یکی از تیتر های آش��نا 
در خبرگزاری ه��ا، رس��انه ها و مطبوع��ات کش��ور 
تبدیل ش��ده اس��ت. تأیید درخواست افزایش قیمت 
محصولات لبنی توسط مسئولان دست اندرکار، یکی 
از راهکار های موجود برای روش��ن نگه داشتن چراغ 
این صنعت اس��ت. به نوش��ته خبرگزاری خبرآنلاین  
)27 م��رداد 94( این رون��د تا جایی ادامه پیدا کرده 
اس��ت ک��ه در تازه ترین دور از دریاف��ت مجوز برای 
افزای��ش قیمت، این خ��ود تولیدکنندگان بودند که 
از این کار منصرف ش��دند چرا که در صورت افزایش 
مج��دد قیمت ه��ا، اندک س��هم خود را نیز از س��بد 
خرید جامعه از دس��ت می دادن��د. نکته جالب توجه 
اینکه روند عموم��ی قیمت لبنیات در دنیا به صورت 
متوس��ط کاه��ش نش��ان می دهد؛ ش��اخص قیمت 
محصولات لبنی س��ازمان جهان��ی خواربار یا فائو در 
ماه مه  س��ال 2015 به ط��ور میانگین 5/167 درصد 
ب��ود ک��ه 5 واح�د  )9/2درصد( کمت��ر از ماه آوریل 
و 5/71 واحد  )9/29 درصد( کمتر از ماه مه  س���ال 
گذش���ته  )2014( ب�ود. با انجام بررسی های مشابه 
به نظر می رس��د قیمت اقلام خوراکی در کش��ور ما 
بالاتر از میانگین جهانی آن اس��ت. این نکته ای است 
که عیسی کلانتری، وزیر سابق کشاورزی و دبیرکل 
خانه کش��اورز ایران هم به آن اش��اره کرده است. به 
گفته این مش��اور رئیس جمه��ور، قیمت مواد غذایی 
در ای��ران 50 درصد بیش از دنیا اس��ت. به هر حال 
افزای��ش قیمت لبنیات س��بب کاه��ش مصرف آن 
می شود. ش��یر یکی از باارزش ترین مواد غذایی است 
که تقریبا تمامی مواد لازم برای رشد و ادامه زندگی 
انسان را داراست و میزان مصرف سرانه لبنیات در هر 
کش��ور نشانه ای از سلامت افراد و پیشرفت اقتصادی 
و بهداش��ت آن جامعه اس��ت. در خوش��بینانه ترین 
برآورد ه��ا میزان مصرف ش��یر و محصولات لبنی در 
ایران حدود 85 کیلوگرم تخمین زده می شود. برخی 
منابع متوسط مصرف جهانی لبنیات را 300کیلوگرم 
ذکر کرده اند. این میانگین در کش��ورهای صنعتی و 
پیش��رفته به حدود 500 کیلوگرم می رس��د. کاهش 
مص��رف لبنیات در درازمدت می تواند س��بب تهدید 
س��لامت ش��هروندان ش��ود. در یک بازه زمانی 10 
تا 15س��اله کاهش مصرف ش��یر و فرآورده های آن 
س��بب افزایش پوکی استخوان می شود که این خود 
هزینه هایی گزاف به سیس��تم درمانی کش��ور جهت 
درم��ان و نگه��داری اف��راد مبتلا تحمی��ل می کند. 
ش��یر مفیدترین منبع کلس��یم در بی��ن مواد غذایی 
به ش��مار می رود. مصرف مداوم ش��یر و فرآورده های 
آن در دوران نوجوان��ی و جوان��ی، از درص��د مرگ و 
میر ناش��ی از شکس��تگی لگن در دوران س��المندی 
بس��یار می کاهد. کودکان در س��نین رشد به حدود 
1300 میلی گ��رم کلس��یم در روز نیاز دارند، کمبود 
کلس��یم ناش��ی از کاهش مصرف لبنیات سبب عدم 
رش��د کامل می شود. مقایس��ه میانگین قد کره ای ها 
این موضوع را آش��کارا نشان می دهد. شهروندان کره 
ش��مالی  )کره شمالی کش��وری فقیر و دچار قحطی 
اس��ت( 3 تا 8 سانتیمتر از پسرعموهای کره جنوبی 
خ��ود کوتاه ترند. مصرف روزانه ش��یر و مواد لبنی به 
مقدار کافی، عوارض ناشی از آلودگی هوا بر دستگاه 
گوارش را کاهش می دهد. کلس��یم موجود در شیر، 
منجربه کاهش جذب س��رب و س��ایر فلزات سنگین 
موجود در هوای آلوده می ش��ود. ش��یر به دفع ادرار 
و مدف��وع و در نتیج��ه مواد آلاین��ده کمک می کند، 
 ه��ر وقت میزان باکتری های مفید براثر ورود س��رب 
و م��واد آلاینده به بدن کم می ش��ود، عمل دفع هم 
با مش��کل مواجه می ش��ود و این مواد در بدن باقی 
می مانند. شیر منبع خوبی از فسفر، منیزیم و کلسیم 
اس��ت که می توانند به خنثی ش��دن سموم مختلف 
کمک کند. پروتئین موجود در شیر گاو باعث تقویت 
سیستم ایمنی و کاهش فشار خون می شود و مصرف 
منظم و مداوم ش��یر به علت وجود پتاسیم و منیزیم 
بالا می تواند س��بب کاهش مش��کلات و بیماری های 
ناش��ی از فش��ار خون بالا به ویژه در سالمندی شود. 
پروتئین ش��یر حاوی تمامی اس��یدهای آمینه مورد 
نیاز بدن اس��ت. با توجه به اهمیت وجود لبنیات در 
رژیم غذایی و سلامت افراد در بسیاری از کشور های 
دنی��ا برنامه ه��ای حمایت��ی وجود دارد ت��ا از میزان 
مص��رف کافی آن اطمینان حاصل ش��ود. اختصاص 
یاران��ه ب��ه تولیدکنن��دگان و قیمت ه��ای حمایتی، 
یارانه ه��ای صادراتی برای م��ازاد لبنیات داخلی در 
کان��ادا، برنامه های ترویج��ی و کنترل امراض وایجاد 
هیأت ه��ای بازاریاب��ی در ای��الات متح��ده آمریکا از 
جمله این تلاش ها هس��تند. کش��ور هند بزرگ ترین 
تولیدکننده شیر  )انواع دام( در جهان است؛ افزایش 
عرضه ش��یر، بهبود کیفیت ش��یر، توسعه تکنولوژی 
فرآوری و بس��ته بندی و توسعه بازاریابی صادراتی و 
داخلی، حمایت از بخش لبنیات از طریق فعالیت های 
زیرس��اختاری و امور زیربنایی، تمرکز روی مراکز با 
مقی��اس بزرگ و توس��عه تجارت لبنی��ات همگی از 
تلاش ه��ای دول��ت هن��د در حفظ جای��گاه خود در 
دنیاس��ت. در کش��ور چین هم پ��س از دهه 1980، 
دول��ت برنامه های��ی ب��رای افزایش تولی��د و مصرف 
محص��ولات لبن��ی به دلیل توجه به س��لامتی مردم 
اجرا کرده است. در این زمینه طرح هایی برای بهبود 
ژنتی��ک گله ها به وس��یله کش��ت جنی��ن، طرح های 
ترویج��ی و برنامه های��ی برای افزای��ش مصرف این 
محصولات مانند برنامه شیر مدارس و ترویج مصرف 
مواد لبنی انجام ش��ده است. مدیریت و برنامه ریزی 
دقیق از پیش نیاز های ای��ن نوع برنامه های حمایتی 
است که به نظر می رسد در صنعت لبنیات کشورمان 
چندان پر رنگ نیست، عاملی که باعث می شود خبر 
ورشکستگی گاوداران اینجا و آنجا  )این ارقام گاهی 
تا 30 درصد دامداری های کش��ور را بالغ می شود( به 
چشم بخورد یا دامدارانی که به جبر روزگار گاوهای 
شیرده خود را روانه کشتارگاه می کنند، گاوهایی که 
معمولاً اصیل و حاصل سال ها پژوهش های به نژادی 

هستند. 

پسته ایرانی به جایگاه خود بازگشت

مدیرکل دفتر میوه های سردسیری و خشک وزارت 
جهاد کشاورزی از تولید 248 هزار تنی پسته در سال 
گذشته خبر داد و گفت: ایران مجددا جایگاه نخست 
تولید و صادرات پسته را از آمریکا گرفت و امسال نیز 
افزایش بیش از 10 هزار تنی تولید خواهیم داشت. 
رمضان رویین تن در گفت وگو با ایسنا، اظهار کرد: 
در س��ال گذش��ته 248 هزار تن پس��ته در 18 استان 
کشور تولید شد که بالغ بر 182 هزار تن آن به ارزش 

1.6میلیارد ریال به 170 کشور جهان صادر شد. 
وی افزود: ایران پس از خشکس��الی هایی که سبب 
کاهش تولید و صادرات پسته و تنزل رتبه جهانی به 
دومین کشور تولید کننده و صادر کننده این محصول 
شده بود، از اواخر سال گذشته تاکنون مجددا جایگاه 
نخس��ت تولید و تج��ارت جهانی این محصول ارزآور 
را از آمری��کا گرف��ت و هم اکن��ون آمریکا و ترکیه در 
جایگاه های بعدی قرار دارند، چرا که آمریکا براساس 
اظهارات خود سال گذشته 230هزار تن پسته تولید 
کرد. مدیرکل دفتر میوه های سردس��یری و خش��ک 
وزارت جه��اد کش��اورزی ادامه داد: ب��ا توجه به آغاز 
فصل برداش��ت پس��ته در استان های کشور و کیفیت 
و وضعیت تولید این محصول به نظر می رس��د تولید 
امس��ال به حدود 260هزار تن برس��د و انتظار برای 
صادرات این محصول مس��لما بیش��تر از سال گذشته 

خواهد بود.
مدی��رکل دفت��ر میوه های سردس��یری و خش��ک 
وزارت جهاد کشاورزی اعلام کرد: هر کیلوگرم پسته 
از باغ��داران 23هزارتومان تا 34هزارتومان خریداری 
می ش��ود و در ب��ازار داخل��ی از 40 تا 60 هزار تومان 
عرضه می ش��ود که البته قیمت منطقی وزارت جهاد 
کش��اورزی برای محصولی که ح��دود 30هزارتومان 
خریداری می شود، تقریباً 40هزارتومان در بازار است. 

کم توجهی به تولید عسل گیاهی

رئیس اتحادیه تعاونی زنبورداران خوزستان گفت: 
تولید عسل گیاهی ظرفیت خاصی است که می توانیم 
از گیاهان مختلف بومی، عسل با کیفیت و با خاصیت 
ب��الا تولی��د کنیم اما متأس��فانه به این بخش توجهی 

نمی شود. 
امین کریمی در گفت وگو با ایسنا، اظهار کرد: تولید 
عسل گیاهی نیاز به حمایت زنبورداران دارد تا تولید 
را بالا ببرند که متأسفانه مدیران بخش کشاورزی برای 
این نوع عسل ارزشی قائل نمی شوند. وی خاطرنشان 
کرد: اگر بخواهیم در زنبورداری درآمدزایی بیشتری 
داش��ته باش��یم، باید عسل تغذیه ای را در کنار گیاهی 
تولید کنیم اما عس��ل گیاهی به دلیل خاصیت بالا و 
بومی بودن از اهمیت بالایی برخوردار اس��ت که باید 
به آن توجه ویژه شود. کریمی تصریح کرد: متأسفانه 
بخش دولتی، آمار تولید عس��ل تغذیه ای و گیاهی را 
با هم جمع آوری می کنند و چون میزان تولید عسل 
تغذیه ای بالاست، معضلات و مشکلات کاهش تولید 

عسل گیاهی پوشانده می شود. 

قیمت کود کشاورزان افزایش نمی یابد

مدیرعام��ل ش��رکت خدمات حمایتی کش��اورزی 
ب��ا بی��ان اینکه مش��کلی برای تامین ک��ود مورد نیاز 
کش��اورزان در س��ال زراعی جدید وجود ندارد، گفت: 

فعلا قرار نیست قیمت کود افزایش یابد. 
علیرضا ولی در گفت وگو با مهر، در پاسخ به این پرسش 
که شرکت خدمات حمایتی کشاورزی آمادگی لازم را 
برای تامین و توزیع کود مورد نیاز کشاورزان در آستانه 
س��ال جاری دارد، اظهارداشت: ما آمادگی کامل را برای 
انجام این کار داریم و مشکلی در این زمینه وجود ندارد.  
وی با بیان اینکه کود مورد نیاز کش��اورزان به اس��تان ها 
حمل ش��ده است، اضافه کرد: کودها تحویل کارگزاران 
شرکت خدمات حمایتی کشاورزی شده و آنها در حال 

توزیع این کودها هستند. 
مدیرعامل ش��رکت خدمات حمایتی کش��اورزی با 
تاکید بر اینکه هر میزان کود برای سال زراعی جدید 
م��ورد نیاز باش��د، در اختیار زارع��ان قرار می گیرد و 
مش��کل کمبود نداریم، گفت: علاوه بر کودی که در 
اختیار کارگزاران اس��ت، ما حدود 700 هزارتن انواع 
کود ش��یمیایی در تمامی اس��تان های کش��ور داریم، 
ضم��ن اینکه هر میزان کود غیرش��یمیایی مورد نیاز 
باش��د، به بخش تزریق خواهد ش��د.  ولی، قیمت کود 
را بدون تغییر نس��بت به گذش��ته اعلام کرد و افزود: 

فعلا قرار نیست قیمت کود افزایش یابد. 

خبـــر یادداشت

رئیس هیات مدیره اتحادیه مرغ تخم گذار با بیان اینکه 
صادرات تخم مرغ به افغانستان آغاز شده است، گفت: در 
مجم��وع حدود 450 تا 500 تن تخم مرغ به کش��ورهای 

عراق و افغانستان صادر می شود. 
ناصر نبی پور، رئیس هیات مدیره اتحادیه مرغ تخم گذار 
در گفت وگ��و با فارس گف��ت: صادرات مج��دد تخم مرغ 
ب��ه افغانس��تان از دو روز پیش آغاز ش��ده اس��ت. طبق 
جدیدتری��ن آم��ار در حال حاضر روزان��ه حدود 150 تن 
تخ��م مرغ به افغانس��تان و حدود 300 ت��ن تخم مرغ به 
ع��راق صادر می ش��ود.  رئیس هیات مدی��ره اتحادیه مرغ 
تخم گذار بیان داش��ت: در گذش��ته روزان��ه تقریبا حدود 

800 تن تخم مرغ به این کشورها صادر می شد. 
نبی پور با انتقاد از قیمت پایین صادرات تخم مرغ اظهار 

داش��ت: قیمت هر کیلوگرم تخم مرغ در مرغداری 3 هزار 
تومان اس��ت و قیمت هر کیلوگرم تخم مرغ صادراتی در 

مرز 3 هزار و 600 تومان است. 
وی بیان داشت: قیمت تمام شده هر کیلوگرم تخم مرغ 
بدون س��ود ب��رای مرغدار 3 ه��زار و 700 تومان اس��ت 
درحالی که وزارت جهاد کش��اورزی قیمت این محصول را 

4 هزار و 200 تومان عنوان می کند. 
رئیس هیات مدیره اتحادیه مرغ تخم گذار اظهار داشت: 
به دلیل برنامه ریزی غلط در میزان تولید متاس��فانه ما به 
کشورهای خریدار یارانه می دهیم، درحالی که تولید کننده 

ما با مشکلات اقتصادی دست و پنجه نرم می کند. 

صادرات تخم مرغ به افغانستان دوباره آغاز شد

دکتر بابک جمالی
کارشناس کشاورزی

بن��ا ب��ه گفت��ه نایب رئیس 
اتحادی��ه دامداران ایران، عزل 
مدیرعام��ل ای��ن اتحادی��ه و 
برگزینی ش��خص جدید برای 
آن، کاملا از ط��رف دولتی ها 
کنترل و برنامه ریزی شده بود. 
اتحادی��ه  نایب رئی��س 
سراس��ری دام��داران ایران با 
اش��اره به عزل نابهنگام سعید 
س��لطانی سروستانی از سمت 
مدیرعاملی این اتحادیه گفت: 
اتفاقات��ی ک��ه در جریان این 
تعویض افتاد، کاملا مش��خص 
شد که دست دولتی ها در کار 

است. 
به گزارش موج، سیدمحمود 
موس��وی افزود: اگر قرار باشد 

برگزار  اتحادیه  در  جلس��ه ای 
ش��ود، باید دع��وت به صورت 
در  بگی��رد.  ص��ورت  کتب��ی 
ابتدای امر قرار بود دوش��نبه 
هفته ای ک��ه جابه جایی انجام 
ش��د، جلس��ه برگزار شود اما 
چن��د روز قب��ل از آن به بنده 
پیام��ک دادن��د که »جلس��ه 
از دوش��نبه به ش��نبه موکول 

شد.«
موس��وی ادام��ه داد: ای��ن 
پیام��ک تنها ی��ک موضوع را 
منعکس می کند؛ اینکه جلسه 
از دوشنبه این هفته به شنبه 
هفت��ه دیگ��ر موکول ش��ده. 
ضمن اینکه هیچ تاریخی نیز 
در ذیل آن قید نشده بود. اما 

گویا منظور این آقایان ش��نبه 
همان هفته بوده است. 

وی گف��ت: جمع��ه پی��ش 
از برگ��زاری جلس��ه، از طرف 
تعاون��ی روس��تایی ب��ا بن��ده 
تماس گرفتن��د و گفتند »در 
هیات مدی��ره قص��د تعوی��ض 
وج��ود دارد، هرچ��ه اکثریت 
رأی دادن��د، ش��ما ه��م رأی 
بدهید!« این تماس تنها برای 
من نب��ود و با س��ه نفر دیگر 
از اعض��ای هیات مدی��ره نی��ز 
تماس تلفن��ی گرفته و چنین 
امر ک��رده بودند. البته قبل از 
ای��ن اتفاق، از ط��رف اتحادیه 
مرکزی، اس��تعفای س��لطانی 
بدون هیچ مقدمه ای برای من 

فکس شد و دستور آمد که آن 
را امضا کنم. 

موس��وی معتقد است اگر 
مدیرعامل  تعوی��ض  به  قرار 
10 ت��ا  بای��د  ابت��دا  باش��د 
کاندیدا  به عن��وان  نف��ر   15
برگزیده ش��ده و از بین آنها 
این  ش��ود.  انتخاب  نفر  یک 
در حال��ی اس��ت ک��ه آقای 
به صورت  کام��لا  الهی  عزیز 
مقدمه  ب��دون  و  فرمایش��ی 

انتصاب ش��د نه انتخاب! 
اتحادی��ه  نایب رئی��س 
دام��داران ایران تصریح کرد: 
در آخری��ن جلس��ه ای که به 
ریاس��ت مدیرعام��ل جدی��د 
برگزار ش��د، وی در لابه لای 

سخنانش از مسئولان دولتی 
نقل ق��ول می کرد و می گفت 
که آنها این طور خواس��ته اند، 
اتحادی��ه ای که  در  آن ه��م 
البته  کاملا خصوصی اس��ت. 
اکن��ون بیش از 16 اس��تان 
کش��ور ب��ه ای��ن جابه جایی 
اعتراض کرده ان��د و تقاضای 
زودرس  مجم��ع  برگ��زاری 
ای��ن  ب��ه  رس��یدگی  ب��رای 

موضوع را دارند. 
گفت:  پای��ان  در  موس��وی 
اگرچ��ه این تعویض، دس��تور 
کتبی ش��خص وزیر نبوده اما 
قطعا وی از این موضوع اطلاع 
کافی داشته و نظر بر انتخاب 

عزیز الهی داشته است. 

تعویض مدیرعامل اتحادیه مرکزی دامداران کار دولتی ها بود



رهبر معظم انقاب اسللامی تاکید کردند: دشمن به 
امیللد واهی پایان یافتن انقاب در فکر نفوذ به خصوص 
نفوذ سیاسی– فرهنگی اسللت که شناخت توطئه های 
دشللمن، تقویت و اسللتحکام روحیه انقابی و حرکت 
مسللتمر به سللمت تحقق آرمان ها این هللدف را ناکام 

می کند. 
بلله گللزارش پایگاه اطاع رسللانی دفتر مقللام معظم 
رهبللری، حضرت آیت الله خامنه ای در دیدار هزاران نفر 
از فرماندهان سللپاه پاسللداران انقاب اسامی، سپاه را 
نعمت بزرگ الهی و پاسدار آگاه و بینای انقاب اسامی 
در مسائل داخلی و خارجی خواندند و با تبیین الزامات 
و ابعاد پاسللداری از انقاب اسامی افزودند: دشمن به 
امید واهی پایان یافتن انقاب، در فکر نفوذ به خصوص 
نفوذ سیاسی– فرهنگی اسللت که شناخت توطئه های 
دشللمن، تقویت و اسللتحکام روحیه انقابی و حرکت 
مسللتمر به سللمت تحقق آرمان ها این هللدف را ناکام 

خواهد گذاشت. 
حضرت آیت الله خامنه ای در تشریح جایگاه سپاهیان 
پاسدار و وظایف خطیر آنان در موقعیت کنونی و آینده 
کشللور، به تبیین چهار کلمه »سللپاه« »پاسللداران«، 
»انقاب« و »اسللامی« و ابعاد و خصوصیات و الزامات 

آن پرداختند. 
رهبر معظم انقاب اسللامی، »پیرنشللدن و تجدید 
حیات« از طریق رشد و تعمیق و »تربیت عناصر جدید، 
کارآمللد و فهیم« را از جمله الزامات تشللکیات سللپاه 
برشمردند و گفتند: سپاه عاوه بر تربیت عناصر درونی 
جدید، با عناصری که در خدمت دسللتگاه های مختلف 
قرار می دهد بر آن مجموعه ها و تشللکیات تاثیرگذاری 

کرده و انسان های موثری را رشد می دهد. 
حضرت آیللت الله خامنه ای با تاکیللد براینکه یکی از 
وظایف اصلی سپاه، رصد دائمِ مسائل داخلی، منطقه ای 
و بین المللی به منظور شللناخت تهدیدها است، گفتند: 
سپاه پاسداران انقاب اسامی یک سازمان سر به زیر و 
سرگرم کارهای اداری خود نیست بلکه یک ناظرِ آگاه و 

بینا و متوجه مسائل داخلی و خارجی است. 
ایشان اهمیت مجموعه اطاعات سپاه را در این بخش 
یادآور شدند و افزودند: مجموعه اطاعات سپاه باید به طور 

دائم مسائل را رصد و تهدیدها را شناسایی کند. 
رهبر معظم انقاب اسللامی سللپس به برخی نقاط 
ضعف و تناقض های مبانی دشمن اشاره کردند و گفتند: 
دشمنان انقاب اسامی کسللانی هستند که از سال ها 
قبل با شللعار »برقراری امنیت«، »مبارزه با تروریسم«، 
»برقراری دموکراسی« و »ایجاد صلح« به منطقه آمدند 
اما اکنون دستاورد حضور آنان، ناامنی و ظهور تروریسم 
وحشی و خشن و شعله ور شدن آتش جنگ در منطقه 

است. 
حضرت آیللت الله خامنه ای افزودند: شللعار »برقراری 
دموکراسللی« در منطقلله که از طرف آمریکایی ها سللر 
داده می شود، اکنون به یکی از مشکات اصلی و پاشنه 
آشیل آنها تبدیل شده اسللت زیرا امروز مرتجع ترین و 
دیکتاتورترین رژیم های منطقه، با کمک و حمایت های 

آمریکا، به جنایات خود ادامه می دهند. 
رهبر معظم انقاب اسللامی که سخنان شللان را در 

تبیین چهار کلمه شللکل دهنده تعبیر »سپاه پاسداران 
انقاب اسللامی« متمرکز کرده بودند، پس از بررسللی 
معنا و مفهوم کلمات سللپاه و پاسدار، به تشریح معنای 

حقیقی انقاب پرداختند. 
ایشان انقاب را حقیقتی ماندگار و دائم و »صیرورت 
و تحولللی عمیللق و پایان ناپذیر« خواندنللد و افزودند: 
برخللاف تصللورات و القائات اتاق فکرهللای بیگانه که 
در داخللل هم عللده ای آنها را تکللرار می کنند، انقاب 
تمام شللدنی نیست و تبدیل آن به »جمهوری اسامی« 
به معنایی که آنها فکر می کنند امکان پذیر نخواهد بود. 
حضرت آیت الله خامنه ای، ترسیم آرمان های اساسی 
را نخسللتین گام یک انقاب برشللمردند و خاطرنشان 
کردند: این اصول و آرمان ها برخاف وسللایل و روش ها 

تغییرناپذیرند. 
ایشللان، عزت ملی، اسللتقال به معنللای آزادی ملی 
از ظلم و سللتم و تسلللط زورگویان جهانی، پیشللرانی 
همللراه با معنویت در علم و تمدن جهانی، عدالت، رفاه، 
خلقیات اسللامی و سبک زندگی اسللامی را از جمله 
خصوصیللات حیات طیبه خواندند و افزودند: حرکت به 
سللمت این جامعه آرمانی، حرکتی مسللتمر و در واقع 

صیرورت و تحول دائم به سمت پروردگار است. 
ایشللان ایمان به الله و کفر به طاغوت را یکی دیگر از 
ویژگی های حیات طیبه برشللمردند و افزودند: غرب در 
تبلیغاتی که در داخل هم به نوعی تکرار می شللود برای 
تضعیللف تدریجی تنفر ملت از اسللتکبار می گوید لازم 
نیست هرکسی به خدا ایمان دارد به طاغوت کافر باشد 
امللا ایمان به پللروردگار و کفر به طاغللوت یک ویژگی 

به هم پیوسته حیات طیبه است. 
رهبر معظم انقاب ایدئولوژی زدایی از دیپلماسللی و 
سیاسللت داخلی را از دیگر محورهللای تبلیغات کنونی 
غللرب خواندنللد و خاطرنشللان کردنللد: می خواهند ما 
اصول خود را در سیاسللت خارجللی دخالت ندهیم اما 
فکللر و عقیده و ایدئولوژی در همه زمینه ها »راهنمایی 
تعیین کننللده بلله شللمار مللی رود.« حضللرت آیت الله 
خامنلله ای در ادامه به تبییللن تناقض ذاتی دو گزاره ای 
پرداختند که اخیرا در تبلیغات بیگانگان تکرار می شود. 
ایشان گفتند دشمنان از یک طرف می گویند جمهوری 
اسامی در منطقه دارای قدرت و نفوذ و تاثیرگذاری است 
و از طرف دیگر می گوینللد روحیه و تفکر انقابی را کنار 

بگذارید تا جذب جامعه جهانی شوید. 
رهبللر معظللم انقاب افزودنللد: این دو گللزاره با هم 
متناقضنللد زیرا قللدرت و نفللوذ ما به علللت روحیه و 
عملکرد انقابی اسللت و طبعا اگللر آن را کنار بگذاریم 

ضعیف می شویم. 
حضرت آیت الله خامنه ای پس از بررسی ابعاد مختلف 
مفهللوم انقاب، به تبیین ویژگی هللای چهارمین کلمه 
تشکیل دهنده »سللپاه پاسداران انقاب اسامی« یعنی 

اسام پرداختند. 
ایشللان تاکید کردند: اسام، پایه و مایه انقاب است 
اما عده ای از اسم اسام هم می ترسند و به جای انقاب 

اسامی می گویند »انقاب ۵۷«. 
رهبللر معظم انقاب، اسللام نللاب را »همه محتوای 
انقاب« خواندند و با انتقاد شللدید از تفکرات عوامانه، 

انحرافللی و ابلهانه تکفیری ها افزودند: اسللامِ متکی بر 
عقل و نقل و مستند به قرآن و معارف پیامبر و اهل بیت 
علیهم السللام، مبنای انقاب ماست که در همه محافل 
به روز جهان، با منطقی قوی، قابل ارائه و دفاع است. 

حضللرت آیت الله خامنه ای با اشللاره بلله نفوذ انقاب 
اسللامی در افکار و دل های ملت های مسلللمان تاکید 
کردند: »اسللامِ منحصر در عمل شللخصی«، »اسللامِ 
سللکولار«، »اسللامِ بدون جهاد و شللهادت« و »بدون 
نهی از منکر«، مورد قبول ملت ایران نیسللت و »اسامِ 
انقللاب« را می توان در آیات قرآن و وصیتنامه امام)ره( 

و سخنان و مکتوبات ایشان جست وجو کرد. 
رهبللر معظللم انقللاب در جمع بندی ایللن بخش از 
سخنان شان خطاب به سللپاهیان پاسدار تاکید کردند: 
شللما سپاه پاسللداران انقاب اسللامی با چنین معنا و 
مفهوم وسیع و عمیق هستید و باید با کمال هوشیاری 

و با تمام توان به پاسداری خود ادامه دهید. 
ایشان با انتقاد از حرف ها و نوشته هایی که دانسته یا 
ندانسته تضعیف سللپاه را دنبال می کند، افزودند: سپاه 
پاسللداران، نعمت بزرگ الهی است و همه باید قدردان 

این نعمت باشند. 
حضرت آیت الله خامنه ای، قدرشناسللی از سپاه را در 
درجه اول متوجه خود این نهاد دانسللتند و افزودند: با 
استحکام روزافزون بافت معنوی و فکری و عملی خود، 
پرهیللز شللدید از بهانه دادن به دسللت دیگران، دوری 
مطلق از مسللائلی که به کرامت سللپاه لطمه می زند و 
حرکت در خط مستقیم انقاب در زمینه های اقتصادی، 
مالی و سیاسللی، شللأن و شخصیت سللپاه پاسداران را 

قدردانی و مراقبت کنید. 
رهبر انقاب همچنین با تاکید بر ضرورت توجه کامل 
سللپاه پاسداران به همه تهدیدها افزودند: تاش دشمن 

برای نفوذ، از جمله تهدیدات بزرگ است. 
ایشللان افزودنللد: نفللوذ اقتصللادی و امنیتللی البته 
خطرناک اسللت و پیامدهللای سللنگینی دارد اما نفوذ 
سیاسللی و فرهنگی دشللمن، خطر بسیار بالاتری است 

که همه باید مراقب آن باشند. 
حضرت آیت الله خامنه ای، سللرمایه گذاری سللنگین 
دشللمنان برای نفوذ فرهنگی و تغییر تدریجی باورهای 
مردم را یادآور شللدند و افزودند: در زمینه سیاسی نیز 
بیگانللگان به دنبال نفوذ در مراکللز تصمیم گیری و اگر 
نشد، نفوذ در مراکز تصمیم سازی هستند که درصورت 
تحقق این توطئلله، جهت گیری ها، تصمیمات و حرکت 
عمومی کشللور، براسللاس خواسللت و اراده بیگانگان، 

تنظیم و اجرایی خواهد شد. 
رهبر معظم انقاب در پایان سخنان شللان با تاکید بر 
ضرورت بیداری عمومی در مقابل ترفندهای دشللمنان 
افزودند: آنها منتظرند که ملت و نظام خواب شللان ببرد 
که اهداف شللان را محقللق کنند اما ملت و مسللئولان 
نمی گذارنللد امید شللیطانی بیگانگان دربللاره به خواب 

رفتن ملت، در دل دشمن پا بگیرد. 
حضرت آیت الله خامنه ای تاکید کردند: باید پایه های 
تفکر و روحیه انقابی را چنان در کشور مستحکم کنیم 
که هیچ چیز در ادامه این مسللیر درخشان خللی ایجاد 

نکند که این وظیفه اساسی همه نخبگان است. 

مقام معظم رهبری در دیدار فرماندهان سپاه: 

نفوذ فرهنگی و سیاسی خطرناک تر 
از نفوذ اقتصادی و امنیتی است

همزمان با درخواست وزارت خارجه فلسطین از جامعه جهانی 
برای پایان دادن به تجاوزات مکرر اسراییل علیه مسجدالاقصی، 
شهرک نشینان صهیونیست چهارشنبه برای چهارمین روز متوالی 
به مسللجدالاقصی یورش بردند. به گزارش روسیه الیوم، یورش 
شهرک نشینان صهیونیست به مسجدالاقصی برای چهارمین روز 
متوالی درحالی صورت گرفته که رژیم صهیونیستی هیچ اقدامی 
برای توقف تنش ها در مسجد الاقصی و اطراف آن اتخاذ نمی کند 
و حتی نیروهای این رژیم از شهرک نشللینان برای یورش به این 
مسجد طی روزهای گذشللته حمایت کردند. صهیونیست ها در 
اقدامی تحریک آمیز از چند روز گذشللته به بهانه نزدیکی سال 
نو یهودیان به مسللجدالاقصی یورش برده و با نمازگزاران درگیر 

شدند این درحالی است که فلسطین این اقدام صهیونیست ها را 
از پیش طراحی شده می داند. موج درگیری ها به شکلی بی سابقه 
بالا گرفته و حتی فلسطین خواهان مداخله جامعه جهانی برای 
ممانعت از تجاوزات اسراییل شده است. وزارت خارجه فلسطین 
در بیانیلله ای خواهان توقف تاش اسللراییل بللرای تبدیل نزاع 
فلسللطین و اسراییل به یک نزاع دینی شده است. در این بیانیه 
از جامعه جهانی به ویژه کشورهای عربی و اسامی خواسته شده 
تا به مسللئولیت خود در قبال مسللجدالاقصی و حمایت از این 
مسجد بپردازند. وزارت خارجه فلسطین اسراییل  )رژیم اشغالگر 
قدس( را مسئول گسترش دامنه درگیری ها در مسجد الاقصی 

می داند. 

ادامه حملات صهیونیست ها به مسجدالاقصی

 بش�ار اس�د، رئیس جمهوری س�وریه 
با بی�ان اینک�ه ائتلاف ض�د داعش یک 
ائتلاف شکست خورده  است که هیچ گونه 
تأثیر واقعی نداش�ته، تأکید کرد: مشکل 
پناهجویان سوری در اروپا تنها از طریق 

مبارزه با تروریسم حل خواهد شد. 
 حماس در س�الروز کش�تار صبرا و 
ش�تیلا با صدور بیانی�ه ای تأکید کرد 
که عاملان این جنایت هرگز نخواهند 
توانست از چنگال عدالت فرار کنند. 

آیت الله ابوالقاسم خزعلی، عضو مجلس خبرگان رهبری، صبح چهارشنبه در 
تهران درگذشت

تیتر اخبار

مجتبللی عبداللهی معاون شللهردار تهران در پاسللخ به 
این پرسللش که آیا تنها شللهرداری درخصللوص مبارزه با 
هجوم سللفید بالک ها به تهران مسللئول است؟  پاسخ داد: 
مللا به عنوان شللهرداری اقداماتللی را انجللام داده ایم اما در 
ارتباط با سللفید بالک ها سازمان های دیگری مانند  »مرکز 
دفع آفات و حفظ نباتات، مؤسسلله تحقیقات گیاه پزشکی 
و سللازمان حفاظت از محیط زیسللت کشور« از نظر قانونی 
و جایللگاه حقیقی وظیفلله دارند تا درخصوص حشللراتی 
همانند سفید بالک ها پیگیری انجام دهند و کار تحقیقاتی 
را برای مبارزه و ریشلله کنی این حشللرات به انجام رسانند. 
نقطه نظرات مختلفی درخصوص سفید بالک ها مطرح شده 

اسللت و هریک از دوستان هم براسللاس آموخته های خود 
اظهارنظللر می کنند. تنها نهادی کلله در این رابطه جایگاه 
حقیقی و حقوقی دارد و باید راه حل را پیشنهاد دهد وزارت 
جهاد کشاورزی و دستگاه های زیرمجموعه آن است. معاون 
شهردار تهران درباره اینکه آیا شهرداری تهران با این نهادها 
برای مبارزه با سللفید بالک ها همکاری دارد یا خیر، اظهار 
کرد: به عنوان شللهرداری تنها مدیریت فضای سبز برعهده 
ماسللت که براسللاس آموخته های خودمان مبارزه هایی را 
تعریف و انجام داده و باوجود آنکه وظیفه ما نبوده است اما 
در این راسللتا کمیته ای تشکیل داده ایم که آقایان بیایند و 

نوع مبارزه بیولوژیکی را شناسایی کنند. 

شهرداری در حال مبارزه با سفید بالک هاست

 س�ردار تق�ی مه�ری، رئی�س پلیس 
راه�ور ناج�ا گف�ت: ب�ا هماهنگی های 
انجام ش�ده تع�داد دوربین های کنترل 
و نظ�ارت ج�اده ای در کش�ور افزایش 

می یابد. 
ایتالی�ا  در  ش�ده  انج�ام  مطالع�ه   
نس�بت ب�ه خطر فق�ر آموزش�ی برای 
ای�ن  در  دانش آم�وزان  بع�دی  نس�ل 

انوشه انصاری، در آخرین پست وبلاگش به روایت پیش از سفر به ایستگاه کش�ور هش�دار داد. 
فضایی بین المللی در 9 سال پیش پرداخت

تیتر اخبار

دسللت نوشللته های اورسللن ولز از فیلمنامه »همشهری 
کیللن« در کالیفرنیا زیللر چکش حراج مللی رود. به گزارش 
گاردین، این حراجی شللامل یکی از سه فیلمنامه موجود از 
شاهکار کاسیک اورسللن ولز هم هست که یادداشت هایی 
دسللت نویس از این کارگردان بزرگ سینما را دربرمی گیرد. 
این فیلمنامه که امضای بیشللتر بازیگران فیلم هم روی آن 
به چشللم می خورد، درواقع یکی از سلله فیلمنامه موجود از 
این فیلم است. در حقیقت سه فیلمنامه از این فیلم موجود 
است که یکی از آنها همان فیلمنامه نهایی است که بر مبنای 
آن فیلمبرداری و سللاخت »همشهری کین« صورت گرفت. 
هر سه فیلمنامه ها قرار است در یک حراجی در هالیوود زیر 
چکش حراج بروند. ۳۰ سپتامبر برای ارائه مستندات شاهکار 
کاسیک سینما تعیین شده است؛ فیلمی که به عنوان نمادی 
از ابتکار و نوآوری در سینما شناخته شده و از نظر نورپردازی 
و تکنیک روایتی سللینما را به طور کل متحول کرد. ولز که 

این فیلم را کارگردانی و خودش هم در آن نقش آفرینی کرد، 
در این فیلم به ظهور و سقوط یک غول صنعت نشر پرداخته 
است. او زمان ساخت این فیلم در سال ۱۹۴۱ تنها ۲۵ سال 
داشللت. برآورد قیمت اولیه برای نخستین نسخه اورجینال 
این فیلمنامه که سللال ۱۹۴۰ توسط ولز با همکاری هرمن 
منکویچ نوشللته شللده حدود ۲۰ تا ۳۰ هزار دلار است. این 
نخسللتین فیلمنامه شناخته شده از فیلم به دست خط های 
خود نویسندگان اسللت. در این فیلمنامه صحنه های اصلی 
و شللخصیت ها نیز موجود هستند. نسللخه بعدی با انقابی 
در فیلمنامه روبه رو شللده که بیشللتر عناصر نهایی را دارد 
و سللومی فیلمنامه نهایی اسللت که فیلمبرداری بر مبنای 
آن صورت و حتی زاویه دوربین ها توسللط کارگردان در آن 
تعیین شللده و بیشتر دست اندرکاران و بازیگران آن را امضا 
کرده اند. تاریخی که روی این متن ۱۵۶ صفحه ای درج شده 

۱۶ جولای ۱۹۴۰ است. 

دست نوشته های اورسن ولز از »همشهری کین« در حراجی

  فرهنگس�تان رب�ان و ادب فارس�ی ب�ا 
تدریس دو واحد »زب�ان و ادبیات کردی« 
در دانشگاه های استان کردستان موافقت 

کرد. 
تصویربرداری آخرین س�کانس سریال 
»ش�هرزاد« به کارگردانی حسن فتحی با 
حضور گلاره عباس�ی و ش�هاب حسینی 
ب�ه پای�ان رس�ید و عوام�ل آن ضم�ن 
خداحافظ�ی با هم آرزو کردن�د فاز دوم 

این کار ساخته شود. 

»ای. آر رحمان«، آهنگس�از سرش�ناس هندی در واکنش ب�ه فتوای ارتدادش 
برای ساخت موزیک فیلم »محمد)ص(« در مطلبی که در صفحه فیس بوک خود 

منتشر کرد، نوشت: موسیقی فیلم »محمد)ص(« را با »ایمان کامل« ساخته ام

تیتر اخبار

ابراهیم مهربان، مربی پیشللین تیم ملی کشللتی آزاد در 
گفت وگللو با مهر یکللی از دلایل افت سللطح کمی و کیفی 
کشللتی ملی پوشللان در رقابت های جهانللی لاس وگاس را 
سللردرگمی تاکتیکی خواند و گفت: هملله دیدیم که ما در 
برخللی کشللتی ها از حریف پیش بودیم امللا به یکباره همه 
چیز خراب می شللد و با از دست دادن امتیاز نتیجه را واگذار 
می کردیم. این مسئله در کشتی سیداحمد محمدی و حسن 
رحیمی به وضوح مشاهده شد و دیدیم که چگونه طای وزن 
۵۷ کیلو از چنگ رحیمی پرید. اینکه ما فقط به فکر حمله و 
کسب امتیاز باشیم تاکتیک درستی در کشتی نیست چراکه 
ما باید در برخی مواقع از داشللته های مان حفظ و حراسللت 

کنیم و بتوانیم برای رسللیدن بلله نقطه پیروزی برنامه ریزی 
داشته باشیم. متاسفانه آقایان وقتی تیم ملی کشتی را از ما 
تحویل گرفتند گفتند ما هیچ پشتوانه سللازی و کاری انجام 
ندادیم و کشتی بدون هیچ داشته ای به آنان رسید اما امروز 
دیدیم که حتی توان تکللرار همان نتایج و مرغوبیت مدالی 
را هم نداشللتند. زمانی که تمامی سیاست گذاری و کارهای 
کشللتی آزاد قائم به فرد باشللد نتیجه ای بهتر از این کسب 
نمی شود. اینکه فقط شعار دهیم و کارهای نفرات قبلی را زیر 
سوال ببریم درست نیست و بهتر بود متولیان کنونی کشتی 
در این مدت کاری صورت می دادند که در مقایسه با شرایط 

مشابه قبلی به جای پیشرفت، عقبگرد نمی کردند

مهربان: کشتی آزاد در مقایسه با قبل عقب گرد داشت

  تی�م مل�ی هندب�ال ای�ران دانی�ال 
کومایش، بازیکن دورگه ایرانی - سوئدی 

را به تیم ملی دعوت کرد. 
 کواچ سرمربی تیم ملی والیبال ایران 
بع�د از شکس�ت براب�ر ایتالی�ا در جام 
جهان�ی با بی�ان اینکه مطمئن نیس�تم 
در این بازی چه اتفاق�ی افتاد، گفت: از 
بازی برابر ایتالیا راضی نیس�تم چرا که 

برنامه های مان را اجرا نکردیم. 
 »ران اسپرینگت«، دروازه بان پیشین تیم های انگلستان و شفیلد ونزدی، در 

سن ۸۰ سالگی درگذشت

تیتر اخبار
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شکنجه سازماندهی شده معلولان 
در  »مرکز نگهداری آفرینش« اثبات نشده است

پیشنهادهای کاربری جدید 
کارت های سوخت روی میز دولت

حسللین نحوی نژاد، معاون امور توانبخشی سازمان بهزیستی کشور در نشستی خبری 
با بیان اینکه اگر قوه قضاییه به این نتیجه برسللد که اظهارات مربوط به مرکز نگهداری 
آفرینش و شللکنجه سازماندهی شده معلولان صحت دارد، می تواند در این خصوص رأی 
صادر کند، گفت: رأی قوه قضاییه برای ما متاع است اما هنوز شکنجه در مرکز آفرینش 
به صورت سللازمان دهی شللده برای ما به اثبات نرسللیده و این نظر بهزیستی است. ۳۰ 
مددجللو در مرکللز آفرینش مجهول الهویه اند و ۱۰۰ خانواده دیگر معلولان شللان در این 
مرکز نگهداری می شود که ۷۰ نفر از آنها نامه ای نوشته و امضا کردند که از خدمات مرکز 
رضایت دارند با این حال اگر برای ما ثابت شود که حتی یک مورد آزار رخ داده برای ما 

کافی است که تومار این مرکز را کاما ببندیم. 
معاون امور توانبخشللی سازمان بهزیستی کشور با بیان اینکه نمی توانیم تحت فشارها 
تصمیماتی را بگیریم، ادامه داد: فعا مرکز را بازگشایی نمی کنیم و این مرکز برای احترام 
به افکار عمومی و رسانه ها به صورت موقت تعطیل خواهد بود. با این حال هر خانواده ای 
مدرک جدیدی مبنی بر شکنجه داشت که از نظر مسئولان دور مانده است می تواند به ما 
ارائه کند تا آن را رسیدگی کند. او در پاسخ به پرسش خبرنگاری مبنی بر اینکه دادستان 
وقوع جرم را در این مرکز تأیید و اعام کرده اسللت، گفت: دادسللتان تا این لحظه رسماً 
تأیید جرم و رأی را به ما اباغ نکرده اسللت و ما هم این خبر را در رسللانه ها خوانده ایم. 
اگر دادگاه صالحه حکم را به ما اباغ کرد آمادگی اجرای آن را داریم، اما نمی توانیم اسیر 

جوسازی ها شویم و در نهایت دادگاه حرف آخر را خواهد زد. 

شفیعی، قائم مقام ستاد مدیریت حمل و نقل و سوخت ضمن رد اظهارنظر رئیس انجمن 
جایگاه داران سللوخت مبنی براینکه پمپ بنزین ها آمادگی حذف کارت های سللوخت را 
دارند: تصمیم گیری درخصوص اسللتفاده یا عدم کاربرد کارت های هوشللمند سوخت را 
برعهده نهادهای حاکمیتی دانسللت و گفت: در این موضوع، مجلس و دولت تصمیم گیر 
هستند نه اتحادیه جایگاه داران. در این راستا برای به کارگیری بیشتر کارت های سوخت 
شللخصی پیشنهادهایی نیز به دولت ارائه شده که درصورت تصویب به زودی اجرا خواهد 
شللد. به گزارش ایسللنا، او درباره مزایای استفاده از کارت هوشمند سوخت گفت: عرضه 
سوخت از طریق کارت های هوشللمند سوخت، دستاوردهای بسیاری برای کشور داشته 
است که یکی از مهم ترین آنها امکان مدیریت، کنترل مصرف و نظارت بر میزان مصرف 

کاربری های مختلف است. 
او بلله گزارش گیللری روزانه، ماهانه و سللالانه مصرف سللوخت اشللاره کللرد و گفت: 
سهمیه بندی بنزین تنها یکی از قابلیت های سامانه هوشمند سوخت بوده و جلوگیری از 
قاچاق بنزین از دیگر مزایای این سامانه است. چنانچه برخی افراد کمبود کارت سوخت 
جایگاه داران را باعث ایجاد صف می دانند، بهتر اسللت مردم را به اسللتفاده از کارت های 
شللخصی برای سللوخت گیری تشللویق کنند نه اینکه به این بهانه پیشنهاد تعطیلی کل 
سامانه را بدهند. قائم مقام ستاد مدیریت حمل و نقل و سوخت با اشاره به اختاف قیمت 
قابل توجه بنزین در ایران با برخی کشللورهای همسایه، یکی از تهدیدات جدی این گونه 
پیشنهادها نظیرحذف کل سامانه را از سر گیری مجدد قاچاق این فرآورده نفتی دانست. 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش



روستاها را از یاد نبریم

عدم اس��تفاده از ظرفیت های موجود برای جذب 
گردش��گری داخلی و خارجی نه ب��ه دلیل نبود این 
ظرفیت هاس��ت و نه به دلیل ناش��ناس ب��ودن این 
فرصت ها بلکه به نظر می رس��د که بیش��تر به دلیل 
نب��ود برنامه ه��ای مدون و ه��دف دار س��ازمان ها و 
مسئولان ذی ربط است. اگر هم برنامه ای طرح ریزی 
می ش��ود، دیگر دنب��ال نمی ش��ود. تنه��ا برگزاری 
همایشی و جش��نواره ای و پر کردن ستون خبرهای 
روزنامه ها می ش��ود هدفی چندروزه و بعد از گذشت 
زمان��ی نه چن��دان طولانی دوب��اره روز از نو و روزی 
از نو. گردش��گری روس��تایی هم از این امر مستثنا 
نیست. در این زمینه روستاها را به کلی روبه نابودی 
برده ایم مانند ابیانه و اصولا بس��یاری از روس��تاها را 
نمی شناسیم و به تعبیری بلد نیستیم از این ظرفیت 

استفاده کنیم. 
ام��ا از آنج��ا که چ��راغ امید هی��چ گاه در دل مان 
خام��وش نمی ش��ود و همچنان منتظری��م تا اتفاق 
خوب��ی بیفت��د، درخص��وص اهمی��ت گردش��گری 
روس��تایی و جایگاه آن به عنوان یک ظرفیت عظیم 
جذب گردش��گری، گفت وگویی داش��ته ایم با جلال 
تاجیک، مدیرکل دفتر مناطق نمونه گردش��گری و 
زیرساخت های سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی 
و گردش��گری کش��ور. تاجیک درخص��وص اهمیت 
گردش��گری روس��تایی بی��ان می دارد: گردش��گری 
روس��تایی از دو بعد بس��یار مهم اس��ت؛ اول اینکه 
فضاه��ای روس��تایی ب��ا دارا بودن محیط��ی آرام و 
دلنش��ین آس��ایش ذهن��ی و روانی گردش��گران را 
منج��ر می ش��وند که به همی��ن دلیل م��ورد توجه 
گردشگران اس��ت و از جهت دیگر اقتصاد معیشتی 
جامعه محل��ی را که عمدتا تک بعدی و وابس��ته به 
محصولات زراعی، باغی یا دامی اس��ت خارج و چند 
بعدی می کند. ازاین رو دولت ها و سیاس��ت گذاران از 
عرضه کنندگان تورها در کش��ورهایی که گردشگری 
روس��تایی به عنوان یکی از محورهای توسعه مطرح 
اس��ت، می خواهند ب��ا تعریف تورهای گردش��گری 

روستایی به رشد اقتصاد محلی کمک کنند. 
تاجی��ک درب��اره اقدامات صورت گرفته س��ازمان 
میراث فرهنگ��ی در ح��وزه گردش��گری روس��تایی 
می گوید: بنا به همین جایگاه در کش��ور ما نیز طرح 
روس��تاهای هدف گردشگری مطرح ش��د تا با یک 
نگرش جامع و منطقه ای روس��تاهای مختلف کشور 
که امکانات اقامتی، زیرساختی و گردشگری دارند و 
جزو مناطق مس��تعد که دارای ش��رایط خوبی برای 
انج��ام فعالیت های گردش��گری و گونه های مختلف 
گردش��گری هس��تند شناسایی ش��وند تا این شیوه 
گردش��گری در این نواحی بررس��ی و پیاده س��ازی 
شود. وی همچنین اضافه می کند: بین سال های 87 
تا92 در مجموع فعالیت بسیار چشمگیری در حوزه 
گردشگری روس��تایی در سازمان صورت نگرفت. به 
همین جهت ما به عنوان متولیان و مسئولان در این 
عرصه از شرایط پیش آمده رضایت نداشته و نداریم 
و معتقدیم فرصت های زیادی پیش روی ماس��ت لذا 
تلاش مان در بهبود ترویج گردش��گری روستایی در 

کشور است. 

مدیرکل دفتر مناطق نمونه گردش��گری سازمان 
میراث فرهنگ��ی درب��اره ط��رح روس��تاهای ه��دف 
گردش��گری کش��ور نیز اظهار می کند: این طرح که 
با ه��دف پایداری و حفظ محیط روس��تایی، احیا و 
ثب��ات اقتصادی جوامع روس��تایی و کمک به حفظ 
س��نت ها و آداب و رس��وم فرهنگی در روس��تاهای 
کش��ور با کمک گردش��گری ب��وده اس��ت، چندان 
پیش��رفت موفقیت آمی��زی نداش��ته و از بین 464 
روس��تای هدف گردش��گری، تاکن��ون 120 مورد با 
توافق دستگاه هایی نظیر بنیاد مسکن و شهرسازی، 
س��ازمان میراث فرهنگی، معاونت توس��عه روستایی 
ریاست جمهوری، وزارت راه و ترابری و وزارت کشور 
به عنوان اولویت س��رمایه گذاری ق��رار گرفتند که از 
این بین تاکنون به 63 روس��تا اعتبارات گردشگری 

که چندان هم زیاد نبوده، تعلق گرفته است. 
تاجی��ک همچنی��ن درخصوص مجموع��ه اهداف 
و برنامه های س��ازمان گردش��گری برای پیش��برد و 
بهبود گردش��گری روس��تایی در کش��ور می گوید: 
ب��ا دس��توراتی که ریاس��ت س��ازمان جن��اب آقای 
سلطانی فر برای پیشبرد این امر صادر کرده اند، مقرر 
ش��ده که نخس��تین گردهمایی دهیاران روستاهای 
کش��ور )63دهیاری که اعتبار گردش��گری دریافت 
کرده اند( را تش��کیل دهیم و در آن جلسه بنا داریم 
با بحث و تبادل نظر با صاحب نظران و کارشناس��ان 
از نظ��رات دهیاران روس��تاهای هدف گردش��گری 
نی��ز بهره مند ش��ویم تا با کمک و مش��ارکت جامعه 
محلی راهبردی مناس��ب برای توس��عه هر چه بهتر 
گردشگری روستایی در کشور فراهم کنیم و در این 
راه مکاتبات و جلس��ات متعددی برای هماهنگی با 
دهیاران و نیز با سازمان شهرداری ها و دهیاری های 
وزارت کش��ور داش��ته ایم ت��ا هرچه زودتر ش��رایط 
برگزاری این نشست را فراهم سازند. تاجیک درباره 
اقدام��ات مهم دیگر نیز می افزاید: در برنامه شش��م 
توس��عه نیز برای نخستین بار در برنامه های پنج ساله 
کشور »ردیف مستقل اعتباری در حوزه گردشگری 
روستایی« مش��خص شده است که این نشان دهنده 
فردای بهتر در گردش��گری روس��تایی کشور و عزم 
 س��ازمان برای توسعه زیرس��اخت های این حوزه از 

گردشگری است. 
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گفتوگو

درآمدی بر گردشگری روستایی و قابلیت های آن در ایران

خشتوگلیهایدوستداشتنی

ابوالفضل صیامیان گرجی
کارشناس ارشد برنامه ریزی توسعه گردشگری
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زندگی پرتلاطم و پرهیاهوی ش��هری س��بب ش��ده تا 
شهرنش��ینان ب��رای فراغت و تفریح به دنب��ال مکان های 
خلوتی باش��ند ت��ا بیش از هرچیزی فاق��د این ویژگی ها 
باش��د و شرایط آسایش روحی آنها را مهیا کند. مقصدی 
ک��ه ب��ا درجریان ب��ودن زندگی لااقل خب��ری از صدای 
گوشخراش بوق ماش��ین ها و برای تماشای آسمان صاف 
و تنفس هوای پاک خبری از دود و آلودگی هوا نباش��د. 
روستاگردی، یا به عبارت صحیح تر گردشگری روستایی 
در پاسخ به این نیاز و تقاضا شکل گرفت، آن هم درست 
زمانی که صنعتی شدن به سرعت در حال رشد و پیشرفت 
همه جانبه بود و شهرها به دلیل فرصت های شغلی و کسب 
 درآمد روزبه روز ش��اهد مهاجرت افراد زیادی از روستا به 

شهر بودند. 
بریتانیا که آغازگ��ر انقلاب صنعتی بود در همان زمان 
پیش��گام در ش��کل گیری مفهوم و ش��اخه ای جدید در 
گردش��گری نیز ش��د. گردشگری روس��تایی زاده   انقلاب 
صنعتی با قدمتی به درازای تاریخ اس��ت که ریش��ه های 
آن را در زندگی ش��اهان و شاهزادگان می توان یافت اما 
از اوس��ط قرن 19 ب��ه بعد که از یک ط��رف حمل و نقل 
راحت تر و قابل دس��ترس عموم و از طرف دیگر توس��عه 
جاده ای نیز در حال فراگیرش��دن بود وارد سیر جدیدی 
ش��د. کش��ور ما نیز قابلیت های بس��یار زیادی در زمینه 
گردش��گری روستایی دارد که نیاز توجه دوچندان به آن 
را می طلب��د. در این گزارش با مفهوم و ابعاد آن بیش��تر 

آَشنا می شویم. 

گردشگری روستایی
صنعت گردش��گری ابعاد و اشکال بسیار زیادی را در 
بر دارد و هرآنچه از جذابیت کافی برای تماش��ا ش��دن 
ی��ا تجربه کردن برخوردار باش��د ای��ن قابلیت را دارد 
تا به یک کالای گردش��گری تبدیل ش��ود. گردشگری 
روس��تایی نیز از همین نحله اس��ت و ب��ه محصولی در 
صنعت گردش��گری که به بازدید مس��ئولانه از محیط 
زندگی روس��تاییان یا جاذبه های موجود در آن نواحی 
ختم می ش��ود، اش��اره دارد. در این گونه گردش��گری، 
مس��افران و گردش��گران، با مش��ارکت در فعالیت های 
روزم��ره م��ردم محل��ی تجربه زندگ��ی روس��تایی را 
به دس��ت می آورن��د. این تجربه ها گاه ش��امل ش��رکت 
در فعالیت ه��ای زراعی، باغی، دام��داری یا ماهیگیری 
می ش��ود و گاه ش��امل تجربه س��بک زندگی و آیین و 
رس��وم یا حتی برپا کردن اجاق پخت و پز و آش��پزی 
می شود. اما در برخی موارد یک روستا جدای از اینکه 
مقص��دی برای تجرب��ه فعالیت های پیش گفته اس��ت 
به س��بب برخ��ورداری از میراث فرهنگ��ی و تاریخی یا 
طبیعت دیدنی مقصدی برای گردش��گران می شود. به 
همین دلیل در ذیل مفهوم گردشگری روستایی، سایر 
شاخه های گردشگری نیز نقش دارند. اما نکته اساسی 
در این اس��ت که گردش��گری روس��تایی خود یکی از 
ش��اخه های بوم گردی )اکوتوریسم( اس��ت که بیش از 
هرچی��ز از اصول مربوط ب��ه خود از قبی��ل احترام به 
جامعه محلی، حفظ محیط زیس��ت، کم��ک به اقتصاد 
افراد بومی و مس��ئولیت پذیری نسبت به محیط زندگی 
روس��تاییان تبعی��ت می کن��د. اصل��ی که همیش��ه در 

بازدید از روس��تا باید آن را به خاطر س��پرد. 

چرا گردشگری روستایی؟ 
ام��روزه اس��تفاده از اب��زاری ب��ه نام گردش��گری تنها 
کارکرد اقتصادی ندارد، بلکه س��ال های س��ال است که 
دولت ها اس��تفاده از این صنعت-خدمت را در چارچوب 
و دایره ای گس��ترده  و کلان تر می نگرند که علاوه بر بعد 
اقتصادی توس��عه دهنده س��اختار فرهنگ��ی- اجتماعی، 
زیست محیطی-اکولوژیکی و پایداری جوامع روستایی نیز 
 باشد. مضاف بر این گردشگری روستایی امروزه یک نیاز 
برای تمام کش��ورهایی است که به توسعه پایدار در بستر 
جغرافیای انس��انی معتقدند. مقصود از توس��عه پایدار در 
حوزه گردش��گری روستایی وحدت میان ابعاد اجتماعی، 
اقتصادی، فرهنگی و زیس��ت محیطی مقص��د به منظور 
بالا بردن سطح معیش��ت و رفاه مردم روستایی است. بر 
همین اساس سیاست گذاران و برنامه ریزان با علم بر این 
توانمندی، گردش��گری را وسیله ای مناسب برای پویایی 
زندگی روس��تاییان، کمک به حفظ فرهنگ و شناساندن 
هویت محلی، بهبود س��طح معیشت و کاهش فقر، بهبود 
رفاه جامعه محلی، حفظ و بهبود محیط زیست، جلوگیری 

از مهاجرت و کمک به توان کشاورزی و تولیدی این قشر 
که نیمی از جمعیت جهان را تشکیل می دهد می دانند. 

قابلیت های گردشگری روستایی
نس��بت جمعیت روستایی به ش��هری در ایران 28 به 
72درصد یعنی چیزی حدود 22میلیون نفر است که در 
بیش از 40هزار روس��تای کشور پراکنده اند. در برخی از 
این روس��تاها جذابیت های طبیعی و تاریخی سبب شده 
تا در سال 85 کمیته ملی راهبردی گردشگری روستایی 
و عش��ایری با ه��دف توس��عه فعالیت های گردش��گری 
روس��تاها و تقویت زیرس��اخت های عمومی در س��ازمان 
میراث فرهنگی و گردشگری تشکیل شود تا با استفاده از 
آن قابلیت های فراوان گردش��گری در روستاهای مختلف 
کشور شناسایی و معرفی ش��وند. اگرچه سرنوشت طرح 
مذکور مدتی به قهقهرا رفت و شیوه اعمال آن با نقدهای 

فراوانی از طرف جامعه گردشگری همراه شد، اما با روی 
کار آمدن دولت یازدهم، چشم ها به گردش چرخ اقتصاد 
روستایی با کمک گردشگری مجددا امیدوار شد. چراکه 
روس��تاهای زیادی در ایران از جاذبه های انحصاری برای 
عرضه به گردش��گران خارجی و داخل��ی برخوردارند که 
برای بهره مندی از آن نیازمند برنامه ریزی بیشتر هستیم. 
برخی روستاهای ش��اخص مانند ابیانه، میمند، کندوان، 
قلعه رودخان، ماسوله، اورامان و کندلوس نام های آشنایی 
هس��تند که عمده تورهای گردشگری بدین مقاصد ختم 
می ش��وند اما تمام جاذبه های گردشگری روستایی کشور 
را ش��امل نمی ش��وند و اگر ق��رار بر جمع آوری اس��امی 
روس��تاها باش��د با لیس��تی بلندبالا همراه ب��ا مجموعه 
بی نظیری از جاذبه های گردش��گری روبه رو خواهیم شد. 
به طور مث��ال مجموعه روس��تاهای هزارجریب مازندران 
از جمله روس��تاهای بکر و تماش��ایی کش��ور هستند که 
نیازمن��د تبلیغات بیش��تر برای معرفی ب��ه علاقه مندان 
روس��تاگردی در کش��ور و گردش��گران خارجی هستند. 
وجه تمایز این مجموعه روس��تاها طبیعت بس��یار بکر و 

دیدن��ی، کم جمعی��ت و خلوت بودن محیط، دسترس��ی 
مناسب زیرس��اختی و راه های دسترسی عمدتا شوسه و 

آسفالت است. 
روس��تای هجیج از توابع شهرس��تان پاوه کرمانش��اه 
ک��ه یک��ی از محل ه��ای اصل��ی تولید گیوه اس��ت از 
دیگر روس��تاهای تماش��ایی کشور اس��ت. بعد زیبایی 
روس��تا را بای��د در معم��اری مس��کونی و چراگاه های 
اط��راف آن دانس��ت. مصالح ب��ه کار رفته در س��اخت 
خانه ه��ا تمام��ا از س��نگ و فاق��د هرگونه آجر اس��ت. 
روس��تای کر کب��ود از توابع بخش طالقان س��اوجبلاغ 
که ب��رای تهرانی ها در دس��ترس اس��ت می تواند آخر 
هفت��ه  خوبی را ب��رای پایتخت نش��ینان مهی��ا کند. با 
س��فر به این روس��تا می توان یک س��فر خاطره انگیز با 
تماش��ای معماری س��نتی خانه ها، درخت های تنومند 
و کهنس��ال، کوچه پس کوچه های خاکی و ش��یب دار و 

فضای دلنش��ین آبشار کر و یخچال های طبیعی اطراف 
آن را تجرب��ه کرد. ج��دای از جذابیت های طبیعی، در 
برخی روس��تاهای کشور موسیقی و ادبیات غنی جاذبه 
اصلی اس��ت. روس��تای درکش از توابع بخش مرکزی 
شهرس��تان مانه و سملقان در خراسان شمالی از جمله 
ای��ن فضاهاس��ت. در اینجا صدای تاره��ای با مضامین 
عمدتا عرفانی و آیینی کردهای کرمانجی را حتی قبل 

از رسیدن به روستا می توان شنید. 

مرور چند تجربه جهانی در گردشگری روستایی
به طورکلی در مقیاس جهانی دو رویکرد متفاوت برای 
دو دس��ته عم��ده از نواحی در برنامه ریزی گردش��گری 
روس��تایی مطرح است. نخست، کش��ورهایی که نواحی 
روس��تایی آنها با حجم بالایی از گردش��گری روس��تایی 
مطرح اس��ت؛ ب��رای مث��ال پارک های مل��ی در ایالات 
متحده  آمریکا س��الانه بیش از 250میلیون نفر گردشگر 
را ب��ه خود می بینن��د. تاکید اصل��ی در این گونه نواحی 
برنامه ریزی برای مدیریت بازدیدکننده اس��ت. دیگری، 
توسعه  گردش��گری روس��تایی به عنوان مکانیزمی برای 
تجدی��د حیات اقتص��ادی نواحی روس��تایی رو به رکود 
ی��ا محرکی برای توس��عه   نواحی روس��تایی فقیر از نظر 
اقتصادی. در ارتباط با تجربه های برنامه ریزی گردشگری 
روس��تایی، اتحادیه اروپا برنامه  لیدر را برای پش��تیبانی 
از توس��عه  روس��تایی و غلب��ه ب��ر مش��کلات پیش روی 
کش��اورزی در کش��ورهای عضو اجرا می کن��د. لیدر در 
چارچوب برنامه های پنج، شش ساله از سال 1991 آغاز 
ش��د و تاکنون چهار برنامه  آن به پایان رس��یده اس��ت. 
مشارکت فعال مردم محلی در فرآیند توسعه روستایی و 
متنوع سازی فعالیت های اقتصادی در روستاها از اهداف 

پایه و اساسی این برنامه است. 
کش��ور فرانس��ه که از پیش��گامان توس��عه گردشگری 
روستایی اس��ت، طی یک سیاست درازمدت که آغاز آن 
به س��ال 1950 برمی گردد، خانه های قدیمی موجود در 
مزارع کشاورزی را با حمایت های مالی وزارت کشاورزی 
از کشاورزان به مراکز اقامتی و پذیرایی تبدیل کرده است. 
کش��ور اتریش نیز سابقه طولانی در مدیریت گردشگری 
روستایی دارد. الگوی اصلی گردشگری کشاورزی در این 
کش��ور گردشگری مزرعه است. طی یک پژوهش از سال 
1989 تا 2003 نزدیک به 3400 مزرعه  گردش��گری به 
 Austrian( عضویت سازمان تعطیلات مزرعه ای اتریش
درآمدن��د.   )farm Holidays organization
س��ازمان های بزرگ منطقه ای مس��ئولیت بسترسازی و 
توس��عه  زیرس��اخت های لازم، کمک به بازاریابی و ارائه 
خدمات مشاوره ای به کسب و کارهای کوچک گردشگری 
در نواحی روستایی را بر عهده دارند. گردشگری روستایی 
در کش��ور فنلان��د نیز از س��ال 1995 به عن��وان یکی از 
سیاس��ت های توس��عه روستایی توس��ط کمیته سیاست 
روس��تایی مطرح ش��د. برنامه ریزی توس��عه گردشگری 
روس��تایی در این کش��ور در یک تقس��یم بندی سه گانه 
از نواحی روس��تایی خلاصه ش��ده اس��ت: 1- روستاهای 
دورافتاده و کم جمعیت، 2- نواحی روس��تایی هسته ای، 
3- روس��تاهای پیرامون ش��هری. مهم ترین سیاست این 
بخش نی��ز ج��ذب گردش��گران خارجی از کش��ورهای 
اروپای��ی و به ویژه کش��ورهای همس��ایه چون روس��یه، 
آلمان و س��وئد است. کش��ورهای آلمان، اسپانیا و چین 
نیز برنامه ریزی های بس��یار موفقی در زمینه گردشگری 

روستایی داشته اند. 



ش�هریوربه پایان نزدیک اس�ت و تب و تاب گشایش 
مج�دد م�دارس باع�ث رونق برخ�ی بازاره�ا از جمله 
نوش�ت افزار شده، درحالی که براس�اس آمار ارائه شده 

س�هم تولی�دات داخلی نوش�ت افزار از کل ب�ازار چند 
ده  میلی�اردی ای�ران کمت�ر از 5درص�د ب�وده و اکنون 
بازار نوشت افزار کش�ورمان در تسخیر تولیدات چین، 
هندوستان و برخی کشورهای اروپایی است. اما آیا واقعا 
تولید کنندگان ایران توان تامین نیازهای بازار نوشت افزار 

کش�ور را ندارند؟ یا اینکه مشکلات دیگری باعث شده 
تا صنعت تولید نوشت افزار کش�ورمان به حاشیه برود 
و اکنون ش�اهد ج�ولان انبوهی از تولی�دات خارجی با 
تصاویر و نمادهای خارجی داخل بازار باشیم؟ از این رو 
»فرصت امروز« س�ری به بازار نوشت افزار پایتخت زده 

تا دریابد جایگاه تولیدات ایرانی در سبد خرید خانواده 
دانش آموزان چقدر است و برای رفع مشکلات تولید این 
محصولات در ایران چه اقدام هایی باید صورت گیرد؟ در 
این زمینه گفت وگوهایی داشته ایم با فعالان این حوزه و 

مسئولان صنفی این صنعت.

»فرصت امروز« بازار نوشت افزار را بررسی می کند
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پنجشنبه
26 شهریور 1394 شمــاره 10324 www.forsatnet.irگزارش بازار

خاورمیانه و اقیانوسیه، بازاری مناسب
یک��ی از مهم تری��ن صنایع��ی که همواره در سراس��ر 
جهان مورد بحث و بررسی س��رمایه گذاران و مسئولان 
ق��رار گرفته مربوط به بحث نوش��ت افزار و ل��وازم اداری 
بوده اس��ت؛ صنعتی که به اعتقاد بسیاری از کارشناسان 
اقتصادی همواره در حال رش��د اس��ت و هرگز انتهایی 
برای آن دیده نش��ده. براس��اس گزارش ه��ا و اطلاعات 
موجود مهم ترین تولیدکنندگان نوش��ت افزار در دهکده 
جهانی به ترتیب عبارتند از ایالات متحده، آلمان، چین 
و هندوس��تان که این تولیدکنندگان تا پایان سال جاری 
میلادی در بازاری با رش��دی معادل 3/4 درصد نس��بت 
به س��ال گذشته میلادی مشغول کسب درآمد بوده اند و 
گردش مالی معادل 155/4میلیارد دلار را در بخش های 
ل��وازم التحریر و ل��وازم اداری تجربه کرده اند. براس��اس 
آمار موج��ود، عمده ترین بازارهای ف��روش این لوازم در 
طول مدت یاد ش��ده ش��مال آمریکا و قاره سبز بوده اند. 
این درحالی اس��ت که منطقه آسیای میانه و همچنین 
خاورمیانه تا پایان س��ال  2015 و در طول س��ال 2016 
میلادی ش��اهد رش��د بازار کلی این تجهیزات خواهند 
بود و به عنوان هدفی قابل توس��عه و س��ودآور از س��وی 

تولیدکنندگان بین المللی شناخته شده است. 
از س��وی دیگر رش��د تولی��د در صنعت یاد ش��ده در 
کش��ورهای چی��ن و هندوس��تان می تواند بس��یاری از 
بازارهای س��نتی موج��ود و البته تولیدات کش��ورهای 
غربی را تحت تاثیر خود قرار دهد؛ چون توس��عه صنعت 
نوشت افزار در دو کشور یادشده یعنی چین و هندوستان 
به گون��ه ای ب��وده ک��ه می توان آین��ده بس��یار پررونقی 
ب��رای آنها در بازارهای هدف ش��ان درنظ��ر گرفت. البته 
رویدادهای اخیر در چین توانسته بازارهای تسخیرشده 
تولیدات چینی را در اختی��ار تولیدات هندی قرار دهد. 
چون از نظر رقابت قیمتی هر دو کش��ور در یک س��طح 
قرار داش��ته و توانسته اند نظر خریداران را به خود جلب 
کنند. کارشناس��ان بازار پیش بینی کرده اند که صادرات 
محصولات هندی در طول سال 2015 تا 2016 میلادی 
می تواند به بازارهای بین المللی حتی تا 15درصد نیز رشد 
کرده و زمینه اشتغال زایی و درآمد ارزی مناسبی را برای 
این کشور مهیا کند. جک رنزی، یکی از کارشناسان بازار 
نوشت افزار انگلستان، در این زمینه معتقد است: افزایش 
جمعیت در کشورهای آسیای میانه و همچنین بخشی از 
آفریقا باعث شده تا بازارهای جدیدی در این زمینه ایجاد 
شود درحالی که جمعیت و بازار هدف قاره سبز و آمریکا 
به دلی��ل کاهش زاد و ولد همواره درحال کمتر ش��دن 
است. بنابراین بیشترین انتظار رشد بازار لوازم التحریر در 
کش��ورهای پرجمعیت به ویژه در خاورمیانه و اقیانوسیه 

درنظر گرفته شده است. 

رئیس اتحادیه نوشت افزار و لوازم مهندسی تهران: 
اقلام اصلی را تولید می کنیم! 

عباس هدایتی��ان، رئیس اتحادیه نوش��ت افزار و لوازم 
مهندسی تهران درباره میزان تولید و واردات لوازم التحریر 
به »فرص��ت امروز« می گوید: به طور کلی تولیدکنندگان 
ایران در تولید چند قل��م اصلی لوازم التحریر مثل مداد، 
خ��ودکار و پاك ک��ن فعالیت گس��ترده ای دارند و مابقی 
کالاهایی که در فروشگاه ها و بازار عرضه می شود وارداتی 
اس��ت. هدایتیان با اش��اره به اقلام اصلی تولیدی داخل 
کش��ور می افزاید: اقلام اصلی که در بالا ذکر ش��داکنون 
نزدیک ب��ه 50درصد از نیاز داخل��ی را تامین می کند و 
مابقی نیاز بازار از خارج مرزهای کشورمان مثل کشورهای 

اروپایی، کانادا، چین و هندوستان وارد ایران می شود. 
وی درباره قاچاق نوشت افزار به ایران نیز تصریح کرد: 
همان ط��ور که می دانیم تعرفه واردات کالاهای اینچنین 
آنقدر بالا نیس��ت که زمینه قاچاق فراهم ش��ده باش��د 
بنابراین به عقیده اتحادیه، میزان قاچاق زیاد قابل توجه 
نیس��ت و ممکن اس��ت تنها در برخی کالاهای لوکس 
ص��ورت پذیرد اما نباید فراموش کنیم بس��یاری از لوازم 
و تجهیزات نوش��ت افزاری اکنون از بازارچه های مرزی و 

مناطق آزاد به صورت چمدانی به بازار راه می یابد. 
این مق��ام صنفی درب��اره برگزاری نمایش��گاه های 
فصلی ب��رای خرید عموم��ی مردم نیز معتقد اس��ت: 
م��ا به عن��وان صن��ف مربوطه ب��ا برگ��زاری این گونه  
نمایش��گاه ها مخالف هس��تیم چون نه تنه��ا برخی از 
این نمایش��گاه ها اصلا هیچ مج��وز قانونی ندارند بلکه 
باعث از بین رفتن معیش��ت کس��به خیابانی می شوند 
که تم��ام برنامه ریزی های خود را برای فصل پرفروش 
کارش��ان یعنی مهر انجام داده اند،  بنابراین بهتر است 
برنامه های دیگری جایگزین این گونه نمایش��گاه ها که 

بعضا هیچ بررسی و کنترلی روی آنها نیست شود. 
وی همچنی��ن اضاف��ه می کند: خرید از نمایش��گاه ها 
ممکن اس��ت معضلاتی به دنبال داشته باشد که موجب 
نارضایتی خریدار شود. به عنوان مثال یک خرید ممکن 
اس��ت ایراداتی داش��ته باش��د که خریدار بع��د از پایان 
نمایشگاه متوجه ش��ود لذا در برخی موارد خریدار هیچ 
پش��توانه ای ندارد اما خرید از واحدهای دارای پروانه در 
سطح شهر چنین مشکلاتی را به دنبال ندارد. هدایتیان 
با اش��اره به کیفیت محصولات عرضه شده در نمایشگاه 
اضاف��ه می کن��د: کیفیت محص��ولات عرضه ش��ده در 
نمایش��گاه هیچ تفاوتی با اجناس عرضه ش��ده در سطح 
ش��هر و واحدهای دارای پروانه ن��دارد و همه کالاها در 
کیفیت مطلوب و تضمین ش��ده قرار دارند. وی تصریح 
می کند: مرحله س��وم نمایشگاه نوشت افزار در شبستان 
مصلای تهران در حال برگزاری است و 50غرفه مشغول 
به کار هستند. این نمایشگاه تا پایان شهریور ادامه دارد. 
واحدهای عرضه کننده تعهد داده اند با قیمت هایی که از 
سوی اتحادیه نوشت افزار و لوازم مهندسی تهران تعیین 

شده اجناس خود را به فروش برسانند. 

جهان

گفتوگو

شیدا رمزی

بهرام آجرلو، رئیس اتحادیه لوازم التحریر 
کرج، ضمن تایید س��هم کوچ��ک تولیدات 
ایرانی از بازار داخلی کش��ورمان به »فرصت 
امروز« می گوید: هر س��ال با نزدیک شدن 
فصل مدارس اکثر رسانه ها به بحث واردات 
و قاچاق گس��ترده نوش��ت افزار ب��ه داخل 
کش��ورمان پرداخته و گزارش های متفاوتی 
از آن ارائه می دهند درحالی که با گذش��ت 
تنها دو هفته از آغاز مدارس همه این موارد 

به دست فراموشی سپرده می شود. 
ای��ن مق��ام صنف��ی در ادام��ه می افزاید: 
همان طور که می دانیم بهترین فصل فروش 
کسب وکارهای مربوط به صنف نوشت افزار، 
نیمه ش��هریورماه و اوایل فصل آغاز مدارس 
اس��ت درحالی ک��ه دقیق��ا در همین زمان 
ش��اهد هجوم انبوه��ی از دستفروش��ان و 
برگ��زاری غیراصولی نمایش��گاه های عرضه 
مس��تقیم کالا در اقص��ی نقاط کش��ورمان 
هس��تیم ک��ه مس��ئول اصل��ی ای��ن اتفاق 
شهرداری ها هس��تند. آجرلو درباره افزایش 
دست فروش��ان در گوش��ه و کن��ار خیابان 
و مت��رو ی��ا اتوبوس نیز تصریح ک��رد: بارها 
و بارها مس��ئولان درب��اره ورود غیرقانونی 
کالاه��ای اینچنین��ی هش��دار داده اند که 
عمده  آنها از طریق دستفروشی عرضه شده 
و راه��ی کیف دانش آموزان می ش��ود و این 
امر تهدی��دی برای اقتصاد فروش��ندگان و 
البته تولیدکنندگان داخلی اس��ت درحالی 
که مس��ئولان اگر واقعا تصمیم به حمایت 
از صنف یاد ش��ده دارند باید جلوی عرضه 
این گون��ه لوازم التحریر را گرفت��ه و مانع از 

توزیع گسترده و سازمان یافته آنها شوند. 
وی با اش��اره به حضور برخ��ی برندهای 
بس��یار معروف ایرانی در منطقه خاورمیانه 
و حت��ی اروپ��ا اف��زود: اکن��ون چن��د برند 
بس��یار مع��روف ک��ه دارای گواهینامه های 
از لح��اظ اس��تاندارد  معتب��ر بین الملل��ی 
تولی��دات ش��ناخته ش��ده اند،  و کیفی��ت 
مش��غول فعالیت اقتصادی و تولید در بازار 
کشورمان هس��تند که همین موضوع باعث 
افتخار اس��ت اما متاس��فانه محصولات این 
برنده��ا داخل کش��ورمان به رغ��م کیفیت 
بالا و اس��تانداردهای بین المللی زیاد مورد 
اس��تقبال ق��رار نمی گیرند چ��ون تبلیغات 
مناس��بی برای اس��تفاده محصولات ایرانی 
انج��ام  رس��انه ها  توس��ط  خانواده ه��ا   در 

نشده است. 
ای��ن مقام صنف��ی همچنین با اش��اره به 
کوچک ش��دن س��بد خرید کالاهای ایرانی 
در بخ��ش لوازم التحریر می گوید: براس��اس 
بررسی های انجام شده در سال های گذشته 
همواره ش��اهد کوچک تر ش��دن سبد خرید 
خانواده ه��ا از محص��ولات تولی��دات داخلی 
بوده ای��م همی��ن موض��وع باع��ث ش��ده تا 
برخ��ی از تولید کنندگان به دلیل ناتوانی در 
تامی��ن منابع اقدام به کوچ��ک کردن تنوع 
محصول خ��ود کنند. به عن��وان مثال یکی از 
برندهای مطرح نوشت افزار کشور تا سه  سال 
گذش��ته در س��بد محصولات خ��ود حدود 
15م��دل کالا تعریف کرده بود که امس��ال 
تن��وع اقلام این برند به ٨ن��وع کاهش یافته 

 است. 
وی درب��اره کیفی��ت اق��لام داخل��ی نیز 
معتقد اس��ت: باور کنید کیفیت محصولات 
ایرانی آن قدر بالاس��ت ک��ه اگر لوگو و برند 
آنها حک نش��ود مشتری نمی تواند آن را از 
کالای خارجی تش��خیص ده��د اما افزایش 
هزینه ه��ای تولی��د، ق��درت رقاب��ت را از 
تولیدکنندگان داخلی گرفته اس��ت. همین 
امس��ال نرخ بعض��ی از ان��واع دفترچه های 
چینی در بازار ایران 5 تا 10 درصد نس��بت 
به  س��ال گذش��ته کاهش داش��ته است اما 
قیمت دفترچه های ایرانی به طور متوس��ط 

20 درصد گران تر شده است. 
این مقام صنفی افزود: افزای���ش قیم�ت 
لوازم التحریر داخلی در مقابل کاهش قیمت 
اتفاق  نوش��ت افزار خارج��ی در ش��رایطی 
می افتد که تعرف��ه واردات لوازم التحریر به 
کش��ور حداقل 2٨ درصد برای واردات لوازم 
ضروری و حداکث��ر 35درصد برای تجارت 
اقلام لوکس و فانتزی اس��ت. اگر سود قابل 
توج��ه تاج��ران و دلالان لوازم التحری��ر را 
به درصد ب��الای تعرفه ه��ای گمرکی اضافه 
کنیم به س��ادگی می توان متوجه ش��د که 
تولیدکنندگان نوش��ت افزار در ایران تا چه 

اندازه برای رقابت با همتایان خارجی 
خود ضعیف به نظر می رسند. 

500 میلیارد تومان گردش مالی 
و تعطیلی واحدهای تولیدی

در همین حال، علی عبدی، مدیر 
فروش شرکت تولیدی آریا می گوید: 

لوازم التحری��ر  برنده��ای  از  بس��یاری 
نوستالژیک ایرانی هستند که می توانند 

برای بازار کار ایران بس��یار مفید باشند اما 
متاسفانه تاکنون هیچ توجهی به آنها نشده 

و فرصت های ش��غلی بسیاری نادیده گرفته 
شده است. 

این فعال ب��ازار تولید ل��وازم التحریر در 
ادامه به خبرنگار ما گفت: این شرکت برای 
س��ال جاری با اس��تخدام 90 نفر در بخش 
تولید مداد س��عی در ایجاد اشتغال در بازار 
کار کشورمان کرده است درحالی که یقین 
داریم بقا و ادامه روند تولید محصولات این 
خ��ط تولید من��وط به تبلیغات و ش��ناخت 
خری��داران از کیفیت و تن��وع محصولاتش 
اس��ت. به طورکلی ش��اید از نظر خانواده ها 
خری��د ی��ک عدد م��داد یا یک لی��وان آب 
زیاد قابل توجه نباش��د اما اگر همین مداد 
یا لیوان آب از تولی��دات با کیفیت ایرانی 
خریداری ش��ود در مجموع چند ده هزار 
فرصت ش��غلی برای جوانان و متخصصان 
ایران��ی ایجاد خواهد ش��د که بهتر اس��ت 
چ��ون  نگیری��م  نادی��ده  را  آن  امس��ال 
اهمیت اش��تغال در بازار داخلی کشورمان 

برهیچ کس پوشیده نیست. 
وی درب��اره گردش مالی ل��وازم التحریر 
در کش��ورمان تصری��ح ک��رد: اگ��ر واقعا 
قص��د تخمی��ن و ب��رآورد حج��م گردش 
مالی صنعت لوازم التحریر و نوش��ت افزار 

را داریم کافی اس��ت فقط از مهدکودك تا 
مقط��ع دبیرس��تان به تع��داد دانش آموزان 
توجه کنیم و برای هرکدام متوسط هر سال 
فقط 30هزار تومان برای تهیه لوازم التحریر 
در نظ��ر بگیری��م ح��الا در همی��ن مقطع 
درخواهی��م یافت با نزدیک ب��ه 13میلیون 
نوآم��وز و دانش آم��وز موج��ود در ای��ران 
نزدیک به 500 میلیارد تومان گردش مالی 
خواهی��م داش��ت اما س��هم تولیدکنندگان 
ایران��ی تنها 5درصد از کل این بازار اس��ت. 
البت��ه نباید فرام��وش کنیم ارقام بیش��تر 
از ای��ن ب��رآورد می ش��ود چ��ون ل��وازم و 

تجهی��زات اداری و البته نوش��ت افزار 
 دانشگاهی در این میان گنجانده 

نشده است. 

اجناس چینی 
بهداشتی نیستند

به  ادام��ه  در  عب��دی 
محص��ولات  کیفی��ت 
از چین اش��اره  وارداتی 
ک��رد و گفت: همان طور 
بح��ث  می دانی��م  ک��ه 
از  نوش��ت افزار  واردات 

چی��ن صرف��ا بع��د تجاری 
ب��ه  نمی ت��وان  و  داش��ته 

اعتم��اد  آنه��ا  کیفی��ت 

ک��رد هرچن��د ارگان های مس��ئول در این 
زمین��ه نیز زی��اد ب��رای واردات قانونی آنها 
سختگیری نمی کنند درحالی که محصولات 
بس��یاری از برندهای داخلی با اس��تفاده از 
رنگ های خوراک��ی حتی برای بدنه مدادها 
س��عی در کنترل بهداشت جامعه دارد. وی 
افزود: در محصولات چینی، تولیدکنندگان 
و البته واردکنندگان صرفا به نوع و شرایط 
بس��ته بندی برای جلب نظ��ر والدین توجه 
دارن��د درحالی که کیفیت مواد اولیه گاهی 
می توان��د باعث ایجاد حساس��یت و آلرژی 
ب��رای ک��ودکان و دانش آم��وزان به ویژه در 
بحث ان��واع رنگ ها مانند گ��واش و آبرنگ 

باشد. از این رو بهترین راهکار این است که 
رسانه ها در این زمینه اطلاع رسانی کرده و 
به خانواده ها نس��بت به این موضوع هشدار 
دهن��د که نباید صرفا ب��ه دلیل ارزان بودن 
اجناس یاد ش��ده بحث کیفیت و س��لامت 

کودکان را نادیده بگیرند. 
این فعال صنف��ی در تولید لوازم التحریر 
با اش��اره به کیفی��ت نامطلوب م��واد اولیه 
محص��ولات چین��ی تصری��ح ک��رد: جالب 
اینجاست که چندی پیش وزارت بهداشت 
با ارس��ال نامه ای ب��ه واحدهای 
صنف��ی  و  تولید کنن��ده 

لوازم التحری��ر از آنه��ا خواس��ته درصورت 
مش��اهده اجناس چین��ی در فروش��گاه ها 
مسئولان این وزارتخانه را برای جمع آوری 
آنها مطلع کند اما سوال اینجاست که واقعا 
این حمایت از تولید کننده داخلی اس��ت و 
آیا وظیف��ه تولید کننده اس��ت که به رصد 

بازار برای یافتن اجناس قاچاق بپردازد؟ 
عبدی به استانداردهای بسیار قابل قبول 
در برخ��ی از تولیدات ایرانی تاکید داش��ت 
و گف��ت: اکن��ون برخ��ی از تولید کنندگان 
ایرانی دارای تاییدیه های اس��تاندارد معتبر 
اروپای��ی هس��تند و به همی��ن اعتبار توان 
صادرات به کش��ورهای مختل��ف را از نظر 
کیفیت و بهداش��ت تولی��دات خود دارند یا 
در نمایشگاه های بین المللی مورد استقبال 
خریداران خارجی قرار گرفته اند، اما همین 
محص��ولات در بازاره��ای داخل��ی به دلیل 
ناآگاهی مردم و خریداران بی کیفیت خوانده 
ش��ده و به آنها توجه نمی شود درحالی که 
اگر اطلاع رسانی از س��وی رسانه ها صحیح 
انجام می شد نه تنها از تولید داخلی حمایت 
شده بود، بلکه زمینه اشتغال و تولید متنوع 
لوازم التحریر در کشورمان همواره مهیا بود. 

قاچاق کمر تولید را شکسته است
وی ب��ه حج��م بس��یار ب��الای قاچ��اق 
نوشت افزار نیز اش��اره کرد و افزود: همواره 
در بخش های مختلف اقتصادی کش��ورمان 
آمار غیرقابل تصوری از قاچاق می ش��نویم 
یا می خوانیم ولی هیچ کس از خود تاکنون 
س��وال نک��رده امروز ک��ه خوش��بختانه به 
واسطه تلاش و همت بالای نیروی انتظامی 
و نیروهای نظامی کش��ورمان با وجود انبوه 
ناآرامی ها در اطراف کش��ورمان  در شرایط 
کاملا عادی و بدون دغدغه به س��رمی بریم 
که نشانه اقتدارکشورمان است، پس چطور 
این هم��ه کالای قاچ��اق در ب��ازار فروخته 

می شود؟ 
عبدی عمده معبر ورودی کالاهای قاچاق 
در این صن��ف را بازارچه های مرزی و البته 
مناط��ق آزاد دانس��ته و گف��ت: اگ��ر کمی 
دقت کنیم اکنون بس��یاری از دستفروشان 
داخل مترو یا کنار خیابان اقدام به فروش 
محصولاتی چون م��داد رنگی، خودکار یا 
حتی دفتر یادداشت و نقاشی در طرح های 
مختل��ف می کنند که همگی این لوازم در 
شرایطی کاملا برنامه ریزی شده از مرزهای 
 کش��ورمان وارد بازار مصرف داخل کش��ور 

شده است. 
وی معتقد اس��ت چون دولتمردان ایران 
زمین��ه اقامت و البته اش��تغال 

برخ��ی از ش��هرهای م��رزی کش��ورمان را 
مدنظ��ر دارن��د ای��ن موضوع یعن��ی حجم 
کالاهای قاچاق به خصوص در لوازم کوچک 
مثل لوازم التحریر را که ارزش افزوده بسیار 
قاب��ل ملاحظه ای ب��رای واردکنندگان دارد 
زیاد جدی نگرفته اند و همین موضوع کمر 

تولید را شکسته است. 

در شخصیت سازی دچار مشکل 
هستیم 

اهمی��ت  ب��ه  ادام��ه  در  عب��دی  عل��ی 
شخصیت سازی در لوازم تحریر اشاره کرد و 
افزود: مدتی است در برخی محافل صحبت 
از شخصیت س��ازی در تولید لوازم التحریر 
و نوش��ت افزار شده اس��ت و کارگروه های 
مختلفی نیز در این زمینه تش��کیل ش��ده 
است اما شاهد این موضوع هستیم که اکثر 
این طرح ها ناموف��ق بوده اند چون ایران در 
زمینه شخصیت سازی بسیار مشکل دارد و 
نمی تواند همانند تولیدات هدفمند خارجی 

وارد بازار شود. 
وی ب��ه رون��د شخصیت س��ازی در ای��ن 
زمین��ه اش��اره و تصری��ح ک��رد: همان طور 
که می دانیم بس��یاری از ل��وازم التحریر یا 
حتی اس��باب بازی های موجود بازار از روی 
شخصیت های کارتونی یا فیلم های سینمایی 
س��اخته شده اند به این صورت که ابتدا این 
فیلم ها و ش��خصیت ها بارها و بارها از طرق 
مختلف برای کودکان و حتی بزرگس��الان 
تکرار می ش��ود و درپی آن شرکت ها اقدام 
به طراحی و تولید نوش��ت افزار با اس��تفاده 
از این شخصیت ها می کنند درحالی که در 
ای��ران نه تنها این اتفاق روی نمی دهد، بلکه 
اگر تولید کنن��ده ای قصد اس��تفاده از یک 
ش��خصیت معروف کارتونی ایرانی را داشته 
باش��د باید به صدا و سیما مبلغی را بپردازد 
درحال��ی که ای��ران اصلا عض��و کپی رایت 
نیس��ت و تولید کنندگان به سادگی و بدون 
هیچ گونه هزینه ای می توانند شخصیت های 
معروف خارج��ی را تولید کنندکه در ذهن 
اکث��ر کودکان و مخاطبان ش��ان ش��ناخته 
ش��ده اس��ت. بنابرای��ن همین مش��کلات 
 زمینه حذف شخصیت های داخلی را ایجاد 

کرده است. 
ای��ن فع��ال در زمین��ه تولی��د نوش��ت 
اف��زار در ادام��ه گف��ت: کش��ورهای غربی 
ب��ا اس��تفاده  تولید کنن��دگان خارج��ی  و 
از ش��خصیت های س��اختگی ام��ا محبوب 
کارتون های ش��ان س��عی در جل��ب نظ��ر 
مخاطبان بازارش��ان دارند حال آنکه ایران 
ب��ا داش��ته های بس��یار معروف خ��ود مثل 
ش��خصیت های تاریخی هنوز در این زمینه 
نتوانس��ته رقیب قابل توجه��ی برای انواع و 
اقس��ام تصویرهای فضایی و شخصیت های 
کارتونی خارجی باش��د و همین موضوع به 
حذف برخی تولیدکنندگان از چرخه تولید 
و شکست بسیاری از طرح های بومی کردن 

تصاویر منجر شده است. 

شخصیت های ایرانی برای مخاطبان 
شناخته شده نیستند

در همی��ن ح��ال احم��د رنجب��ر یکی از 
فروش��ندگان لوازم التحریر در بازار با تایید 
این مش��کل در ب��ازار تولید ل��وازم التحریر 
می گوی��د: وقتی متقاضیان وارد فروش��گاه 
می ش��وند بخش قابل توجه��ی از تولیدات 
با تصاوی��ر کارتون های خارجی و همچنین 
ش��خصیت های خارج��ی طراحی ش��ده اند 
درحال��ی ک��ه بخ��ش کوچکی مرب��وط به 
شخصیت های ایرانی اس��ت اما همواره این 
خارجی ها هس��تند که از س��وی مخاطبان 
خریداری می شوند چون کودکان به واسطه 
کارتون ه��ا و فیلم های س��ینمایی مختلفی 
ک��ه از آنه��ا دیده اند ب��ا تصاوی��ر روی این 
لوازم آش��نا هس��تند حال آنکه اگر تصویر 
ش��هید همت یا حس��ین فهمی��ده را روی 
دفتر یادداش��ت و کیف چ��اپ کنید کمتر 
کودکی اس��ت ک��ه آنها را بشناس��د چون 
 برای آنها شخصیت س��ازی دقیق و هدفمند 

نشده است. 
رنجبر به ناتوانی رقابت قیمتی محصولات 
ایران��ی ب��ا خارجی ها به خص��وص چین 
اش��اره کرد و افزود: اکنون در بازار لوازم 
التحریر بخش قابل توجهی از محصولات 
کشور چین خودنمایی می کند درحالی 
ک��ه مدت��ی اس��ت محص��ولات 
هندی هم توانسته اند جای 
خود را در ب��ازار فروش باز 
کنن��د و بای��د منتظر آینده 
قوی تری از محصولات کش��ور 
یاد ش��ده در بازار ایران باشیم. 
در همی��ن حال هر روز ش��اهد کاهش 
قدرت رقابت تولیدات ایرانی به دلیل حجم 
نابرابر توان تولیدی ایرانی ها که مستقیم در 
قیمت تمام شده تاثیرگذار است، هستیم. 

براساسبررسیهایانجامشده
درسالهایگذشتههموارهشاهد

کوچکترشدنسبدخریدخانوادهها
ازمحصولاتتولیداتداخلیبودهایم
همینموضوعباعثشدهتابرخی
ازتولیدکنندگانبهدلیلناتوانیدر
تامینمنابعاقدامبهکمکردنتنوع

محصولخودکنند



دیگ��ر عادت کرده ایم ک��ه هرازچندگاهی 
و در فواص��ل نه چن��دان طولانی خبر افتتاح 
یک مرکز خری��د را بش��نویم. در این میان 
سیل مشتریان است که به سمت این مراکز 
سرازیر می شود؛ مجموعه هایی که معمولا در 
قس��مت های پررفت  وآمد شهر بنا می شوند. 
اما در این میان اس��تثنا هم دیده می ش��ود. 
مرک��ز خری��دی که ای��ن هفته به آن س��ر 
زده ای��م یکی از همین استثناهاس��ت که در 
حصار خیابان هایی شمالی شهر قرار گرفته و 
بساط خود را حتی دورتر از میدان تجریش 
بنا کرده اس��ت. در این می��ان صحبتی هم 
داشته ایم با مهندس حس��ن رفتاری، مالک 
و مدیرعامل این مرکز خرید تا از کم و کیف 
و انگیزه هایش از احداث این مجموعه بگوید. 
پالادیوم یکی از مراکز خریدی اس��ت که 
طی یک س��ال اخیر بازگش��ایی شده است. 
این مرکز خرید که در قس��مت شمالی شهر 
واقع ش��ده به عن��وان محلی ب��رای مراجعه 
خریداران همان منطقه ه��م در نظر گرفته 
شده است. این مسئله را مسئولان و مدیران 
این مرکز خرید نیز تأیید می کنند. به همین 
خاطر هم در کن��ار بزرگراه ها یا خیابان های 
س��هل الوصول و پرجمعیت پایتخت ساخته 
نشده است. خیابان مقدس اردبیلی، نرسیده 
به میدان الف جایی است که این مرکز خرید 
مدرن و البته بس��یار زیبا در آن واقع ش��ده 
اس��ت. چند ویژگی در مورد پالادیوم وجود 
دارد ک��ه به نوع��ی آن را از هم قطارانش جدا 
می کند. نوع س��رویس دهی پرس��نل کنترل 
ترافیک، نحوه برخ��ورد در ارائه محل پارک 
خودروها و نوع برخورد با مشتریان از جمله 
تمایزهایی اس��ت ک��ه در این مرکز خرید به 
وض��وح، س��طحی متف��اوت دارد. مهندس 
رفتاری می گوید: در بسیاری از مراکز خرید 

در واحد امور مش��تریان بین چهار تا 10نفر 
مشغول به کار هستند اما در پالادیوم 25نفر 
این قس��مت را اداره می کنن��د که این خود 
نشان می دهد مشتریان در این مرکز خرید، 
اهمیت و ارزشی اساس��ی دارند. نظرخواهی 
و گرفت��ن بازخ��ورد از مش��تریان از دیگ��ر 
اقداماتی اس��ت که مدیران این مرکز خرید 
برای رصد علایق و خواسته های مشتریان و 

مراجعه کنندگان انجام می دهند. 

نام فلزی نایاب بر مرکز خریدی متمایز
وقتی از مدیرعامل این مرکز خرید درباره 
وجه تس��میه ای��ن مرکز خرید می پرس��م، 
می گوی��د: پالادی��وم نام یک فل��ز گران بها و 
کمیاب است. به نظر می رسد در نوع ساخت 
و حضور برندها در این مرکز خرید هم همین 
کمیابی و تک  بودن مدنظر بوده است. البته 
این احس��اس را مشتریان هم دارند. در واقع 
پالادیوم نمی خواهد همه س��اکنان گوشه و 
کنار ش��هر را دور خود جمع کند. مدیرانش 
هم چنین قصدی ندارند. آنه��ا چندین بار از 
کلم��ه لوکال یا هم��ان اصطلاح محلی برای 
معرف��ی پالادیوم اس��تفاده کرده ان��د. یعنی 
ب��رآوردن نیازهای م��ردم هم��ان محل و 
هم��ان منطق��ه. البته از آنجای��ی که برای 
بنای هر مرکز خری��دی به این نکته توجه 
می شود که جمعیت اطراف آن چقدر است 
و جایگاهی که واقع ش��ده به چه خیابان ها 
و میدان هایی دسترس��ی دارد، پالادیوم در 
چنین جایگاهی قرار نگرفته اس��ت و البته 
مسئولانش این نکات را به دلایلی کمرنگ 
می دانند. رفتاری معتقد است: لوکس بودن 
ای��ن مجموعه تج��اری موجب ش��ده تا ما 
همیشه مشتریان خودمان را داشته باشیم. 
هرچند به نظر می رس��د که ای��ن نکته در 

درازمدت ش��رط کافی برای شلوغ بودن این 
مجموعه نخواهد بود. 

دلایل ارزشمندی یک مرکز خرید
اما پالادیومی که تنها یک سال از افتتاحش 
می گذرد در سال 88 کلنگ ابتدایی اش زمین 
خورده است. مدیرعاملش می گوید: می خواستم 
این سرمایه را در کشور خودم هزینه کنم وگرنه 
می توانستم در آرام ترین سواحل دنیا باشم. اما 

برایم مهم بوده که در ایران خدمتی ارائه کنم. 
به همین دلیل هم از س��ال 88 تاکنون از پنج 
صبح تا 11 ش��ب پیوس��ته کار کرده ام تا این 
مرکز خرید به این جایگاه برس��د. این س��خن 
می تواند قابل تأمل باشد. حتی اگر با خودمان 
فکر کنیم که این سرمایه بالاخره برمی گردد. 
ام��ا اگر با دیدی عقلانی ب��ه قضیه نگاه کنیم 
می بینی��م که هر س��رمایه ای ی��ک روزی باید 
برگردد اما مهم این مس��ئله است که در کنار 
این برگش��ت سرمایه، ده ها و گاه  صدها نفر به 
سود می رسند و صاحب کار و شغل می شوند. 
همان ط��ور که امروز در سراس��ر دنی��ا مراکز 
خرید نقشی غیرقابل انکار در اشتغال زایی ایفا 

می کنند. 
بنابراین پربیراه  نیست اگر بگوییم که این 
مرکز خرید نیز با 150فروش��گاه، رستوران، 
فروش��گاه کتاب و ده ها مرکز خدماتی چون 
خشکشویی، آژانس مسافرتی، آرایشگاه زنانه 
و مردانه و چندین شعبه بانک به نوعی برای 
صدها نف��ر ایجاد ش��غل و در نتیجه درآمد 
ایجاد کرده اس��ت. به ویژه اینکه درآمدزایی 
در مراکز خری��د اینچنینی ب��ر پایه مهارت 
بنا ش��ده اس��ت. زی��را برندهایی از سراس��ر 
دنی��ا حضور دارند که ب��ا علم روز به خرید، 
فروش و برخورد با مشتری مشغول هستند 
بنابرای��ن ه��ر جویای ش��غلی ک��ه در این 
زمینه ها مهارتی داش��ته باشد می تواند این 
ش��انس را داشته باشد که اس��تخدام شده 
و کاری آین��ده دار را تجربه کند. همچنین 
وج��ود 150واح��د تجاری موجب ش��ده تا 
افراد بس��یاری نیز در این قس��مت مشغول 

به کار شوند. 
بنابرای��ن مرک��ز خری��دی ک��ه ب��ر پایه 
اس��تانداردهای جهانی بنا می شود، امواجی 
از پیشرفت در خرید، فروش و اشتغال زایی 

پای��دار را ه��م در اط��راف خ��ودش ایج��اد 
می کند. شاید براساس دیدگاه سنتی یکی از 
لغزنده ترین مشاغل، فروشندگی باشد اما در 
دنیای مدرن امروزی ک��ه هر چیزی مبنای 
علمی دارد، فروشنده ماهر می تواند به آینده 
کاری اش امیدوار باشد زیرا مراکزی هستند 

که قدر این مهارت ها را می دانند. 

پالادیوم چه دارد؟ 
بوک لند فروش��گاهی ب��رای عرضه کتاب 
اس��ت که مس��احتی بیش از 480مترمربع 
را در این مرک��ز خرید به خودش اختصاص 
داده اس��ت. رفتاری می گوید: این فروش��گاه 
از نظ��ر م��ن بای��د مهم ترین عام��ل ایجاد 
اش��تیاق و جذب مردم به ای��ن مرکز خرید 
باش��د. وی می گوید: دغدغه این را داشته ام 
ک��ه وقتی قرار اس��ت نام ی��ک مرکز خرید 
پس��وند فرهنگی را هم به خ��ود بگیرد، این 
کار با کتاب انجام ش��ود. به همین خاطر هم 
فروشگاه کتاب مس��تقیما زیر نظر مدیریت 
مرک��ز اداره می ش��ود و به هیچ مس��تاجری 
سپرده نشده اس��ت. فود کورت پالادیوم هم 
حس��ابی خریداران را سر ش��وق آورده و از 

شلوغ ترین قسمت های این مجموعه است. 
این مرکز خرید بیش از 100هزار مترمربع 
فضا را به خود اختصاص داده اس��ت. زیبایی 
بیرون��ی و درونی این مرکز خرید ش��باهت 
زی��ادی به مراکز خرید در س��ایر کش��ورها 
به ویژه کش��ورهای پر زرق و برق همس��ایه 
دارد. مدیرعامل��ش ه��م تأیی��د می کند که 
وقتی مراکز خرید خارج از ایران را می دیده 
همیش��ه با خ��ودش فکر می ک��رده که چرا 
ایران چنین مرکز خریدی نداش��ته باش��د. 
بنابراین سعی کرده که ساخت و ساز و شیوه 
اداره ای��ن مکان را هم به حدود اس��تاندارد 
برس��اند. او می گوی��د: خری��داران زی��ادی 
از س��فارت خانه های مس��تقر در ولنج��ک، 
زعفرانیه و الهیه به اینجا مراجعه می کنند و 
اینج��ا را به لحاظ کیفیت اجناس و خدماتی 
که دریاف��ت می کنند با مراک��ز خرید دیگر 
کش��ورها همس��ان می دانند. علاوه بر هزار 
واحد پارکینگ که برای این مجموعه در نظر 
گرفته شده قرار اس��ت در ضلع جنوبی این 
مرکز خرید نیز پارکینگی احداث ش��ود که 
هر چه بیش��تر نیازهای مشتریان را برآورده 

سازد. 

ساکنان این مرکز خرید 
وارد پالادی��وم ک��ه می ش��وید آنچه بیش 
از هر چی��زی توجه ش��ما را جلب می کند، 
نام و نش��ان های خارجی اس��ت. نام و نشان 
برندهای��ی که ش��هرت  بس��یاری دارند و در 
زمینه ه��ای مختلف این برنده��ا را می توان 
دی��د. از پوش��اک گرفته تا ط��لا و جواهر و 
غیره. کلارکس، جئوکس، فورلا، مون بلان، 
نایک و چندین برند دیگر در این مرکز خرید 
حضور دارند. برندی مانند ال س��ی واکیکی، 
بیش از هزار متر از فضای این مرکز خرید را 
در اختیار گرفته و چند فروش��گاه را به خود 
اختصاص داده است. همچنین چیزی که در 
این مرکز خرید به خوبی به چش��م می آید، 
تنوع کالایی اس��ت. همان طور که در سطور 
بالا هم اش��اره کردیم، فروشگاه بزرگی برای 
کت��اب و رس��توران ها از دیگر س��اکنان این 
مرکز خرید هس��تند. وجود یک سوپرمارکت 
ب��زرگ نیز از دیگ��ر خدماتی اس��ت که در 
اینج��ا ارائه می ش��ود. همچنین ماتی لوس و 
فان تایم به عنوان ارائه کنندگان خدماتی برای 
س��رگرمی کودکان در اینجا حاضر هستند. 
سالن بدن سازی، سالن ورزش های گروهی و 
استخر برای ورزش های آبی از دیگر خدماتی 
اس��ت که در این مجموعه تعبیه شده است. 
در واق��ع می توان گف��ت ش��اید جنبه های 
فرهنگی مانند فروشگاه کتاب را در بعضی از 
مراکز خرید هم بتوان دید اما سالن بدنسازی 
و اس��تخر اختصاصی از جمل��ه ویژگی های 

خاص این مرکز خرید به شمار می رود. 
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خرید در مشهد با طعم زیارت و 
گشت وگذار

بازارها و مراکز خرید مش��هد به علت موقعیت ویژه 
مشهد در خاورمیانه همیشه از اهمیت زیادی برخوردار 
بوده ان��د و هم��واره به عنوان مهم ترین ش��هر مذهبی 
کشور شناخته می شود که همه س��اله پذیرای زائران 
داخلی و خارجی است. امروزه مشهد علاوه بر بازارهای 
سنتی و قدیمی دارای مراکز خرید مدرن و پاساژهای 
پیشرفته ای است که یکی پس از دیگری در بزرگ ترین 
و مهم ترین ش��هر زیارتی کش��ور قد عل��م می کنند و 
مسافران مشهد را برای خرید کالاهای سنتی و وارداتی 
و سوغات به خود جلب می کنند. در این گزارش برخی 

از این مراکز خرید معرفی می شوند. 

تجارت با نام خیام

مرکز تجاری خیام در حاش��یه ش��مالی مش��هد و 
بین 100متری کمربندی بلواره��ای خیام و ابوطالب 
ش��مالی ق��رار دارد. علاوه بر معماری خ��اص آن، این 
مرک��ز تجاری دارای تس��هیلات وی��ژه ای نظیر فضای 
س��بز، خطوط اتوبوس��رانی، ایستگاه تاکس��ی، آژانس 
باربری و غیره اس��ت. در ضم��ن 196واحد تجاری در 
بازار خیام مش��غول فعالیت هستند و اجناس متنوعی 
را ب��ه فروش می رس��انند. ت��الار پذیرایی، رس��توران، 
کافی ش��اپ ، کافی نت، بانک، نمایندگی ش��رکت های 
بازرگانی ، نمایندگی های بیمه، حمل ونقل بین المللی، 
نمازخانه و غی��ره نیز بخش های دیگری از این بازار به 

شمار می روند. 

پروما؛ مدرن و پرطرفدار
مجتمع تجاری پروم��ا یکی از مراکز خرید پربازدید 
و مدرن ش��هر مش��هد اس��ت که در مجاورت میدان 
جانباز واقع ش��ده و روزانه پذیرای بیش از 7000نفر از 
گردشگران و شهروندان مشهدی است. مساحت فضای 
فروش��گاهی آن 5000مترمرب��ع بوده ک��ه 300واحد 
تج��اری و پارکینگ را در پنج طبقه جای داده اس��ت. 
کالاهایی که در این مرکز به خانواده ها ارائه می ش��ود 
ش��امل: اقلام س��وپر مارکتی، میوه و سبزی، شیرینی 
و شکلات، انواع البس��ه، کیف وکفش، زیورآلات، لوازم 
آرایش��ی، اس��باب بازی، لوازم التحریر، ل��وازم خانگی، 

فست فود و. . . است. 

به نام گوهرشاد

مرکز خرید گوهرشاد در مجاورت بلوارشهید صادقی، 
بی��ن میدان راهنمایی و چهارراه 600دس��تگاه ش��هر 
مشهد واقع شده و زمین آن از موقوفات بانو گوهرشاد 
است. بازار گوهرشاد در سال 1371 به همت اداره اوقاف 
خراس��ان رضوی به بهره برداری رسیده است. زیر بنای 
این مرکز تجاری 2100متر، مس��احت طبقه همکف 
1445متر و طبقه زیر همکف نیز 720متر است که از 
سالن های عریضی تشکیل شده است. 84باب مغازه در 
این مرکز خرید مشغول فعالیت هستند و غالبا کالاهایی 
نظیر انواع پارچه، پوشاک، لوازم برقی و خانگی، بلور و 
کریستال، اسباب بازی، نوشت افزار و سوغات مشهد را به 

گردشگران و شهروندان ارائه می کنند. 

آلتون؛ باشکوه و مدرن
برج تجاری آلتون یکی از مدرن ترین و با شکوه ترین 
مراکز تجاری و توریس��تی ش��هر مش��هد است که در 
خیاب��ان امیرکبیر واقع و با اس��تقبال مردم مش��هد و 
گردش��گران سایر شهرها و کشورها مواجه شده است. 
کالاهای ارائه شده در این بازار از معروف ترین برندهای 
معتبر دنیا و کالاهای باکیفیت داخلی تأمین ش��ده و 
ش��امل کیف وکفش، پوشاک، لوازم صوتی و تصویری، 
آرایشی و بهداشتی، زیورآلات، لوازم ورزشی و. . . است. 

کیان سنتر همه چیز دارد 

مرکز خرید کیان س��نتر که آدرس آن مشهد، تقاطع 
خیابان جانباز و خیابان شهید فرامرز عباسی است، یکی از 
بزرگ ترین و مدرن ترین مراکز تجاری مشهد بزرگ است 
که روزانه افراد زیادی برای خرید یا تفریح به آن مراجعه 
می کنن��د. علاوه بر فروش��گاه های متعدد البس��ه، کیف 
وکفش، چمدان، روسری، لوازم آرایشی و بهداشتی، عطر 
و ادکلن، عینک، ط��لا وجواهر، بدلیجات، لوازم خانگی، 
موبایل و کامپیوتر و. . . مرکز خرید کیان سنتر رستوران 
و فست فود، سالن بازی های کودکان، هایپرمارکت و... نیز 
دارد که مراجعه کنندگان می توانند ظرف مدتی اندک و 
با صرفه جویی در وقت خود تمام مایحتاج موردنظر خود 

را از این مرکز خرید تهیه کنند. 

گزارش »فرصت امروز« از مرکز خرید جدید در تهران

مرکزی خاص برای مشتریان خاص
ایران
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بازار کوئکس،  )COEX( بزرگ ترین مرکز خرید زیرزمینی در آسیا است و در زیرزمین مرکز تجارت جهانی 
کره جنوبی و در شهر سئول این کشور واقع شده است. این مرکز خرید عظیم مکانی برای خرید بهترین هاست 
و مجموعه ای از سرگرمی های متنوع را برای مراجعه کنندگان ایجاد می کند. هرچند بسیار بزرگ است اما گشت 
و گذار در این مجموعه به راحتی ممکن اس��ت. تنها کافی اس��ت که خریداران مسیر اصلی را به یاد داشته باشند 
و از راهروهای منتهی به مس��یر اصلی اس��تفاده کنند. این ویژگی سهولت دسترسی به همه نقاط مرکز خرید را 
ایجاد کرده اس��ت. همچنین آدرس ها و نشانه ها هم به زبان کره ای و هم به زبان انگلیسی است که گشت و گذار 

و خرید را برای گردشگران و مراجعه کنندگان خارجی نیز آسان کرده است. 
کوئکس 16رس��توران با غذاهای کره ای، چینی، ژاپنی و اروپایی دارد. 16س��الن اجرای تئاتر، کنسرت و سایر 
برنامه های س��رگرمی نیز در کنار واحدهای تجاری قرار گرفته اند. فروش��گاه  کتاب هم جزیی از این مرکز خرید 
اس��ت که می توان از آن نقش��ه  ش��هر و مراکز مهم را ش��ناخت. از آنجایی که این مرکز خرید محلی برای رجوع 
گردش��گران هم هست، این فروش��گاه کتاب های تاریخی به زبان انگلیسی به گردش��گران خارجی ارائه می کند 
ت��ا کره جنوبی را بهتر بشناس��ند. آکواریوم و موزه کیمچی از جمله امکاناتی اس��ت که ای��ن بازار را به مرکزی 

فرهنگی-تجاری تبدیل کرده است. 
مساحت این مرکز خرید به حدود 154.000مترمربع می رسد و صدها فروشگاه را در دل خود جای داده است. 
جالب اس��ت بدانید که این مرکز خرید زیرزمینی از ایس��تگاه مترو سامسئون شروع می شود و تا تقاطع خیابان 
تهران در شهر سئول می رسد. به دلیل اهمیتی که این بازار دارد در سال 2012 بیش از 180میلیارد یوآن برای 
بازس��ازی آن هزینه ش��د و در سال 2014 این بازسازی به پایان رسید. یکی از مسائلی که در این بازسازی مورد 

توجه مسئولان بوده ایجاد امکانات رفاهی و جذاب بیشتر برای گردشگران بوده است. 

بزرگ ترین بازار زیرزمینی آسیا در خیابان تهران

چند ویژگی در مورد پالادیوم 
وجود دارد که به نوعی آن را از 
هم قطارانش جدا می کند. نوع 

سرویس دهی پرسنل کنترل ترافیک، 
نحوه برخورد در ارائه محل پارک 

خودروها و نوع برخورد با مشتریان 
از جمله تمایزهایی است که در 

این مرکز خرید به وضوح، سطحی 
متفاوت دارد



معام��ات روز گذش��ته بازار 
س��هام در رون��دی ک��م رونق 
دنبال ش��د و با وج��ود عرضه 
اولی��ه س��هام و در عی��ن حال 
ارزش  بلوک��ی،  معامله ه��ای 
معام��ات بورس نتوانس��ت از 
48 میلیارد تومان فراتر رود. با 
توجه به کاهش سود شرکت ها 
به وی��ژه در برخ��ی از صنای��ع 
تأثیرگذار بر ش��اخص از جمله 
خودرویی ه��ا و پتروش��یمی ها 
به نظر می رس��د رفع مشکات 
بازار و نیز رون��ق آن در گروی 
برطرف شدن مشکات صنایع 
بزرگ و شاخص س��از باش��د و 
ش��دن  برطرف  درصورتی ک��ه 
تحریم ه��ا کلید بخ��ورد، باید 
در یک ب��ازه بلندمدت منتظر 
اثرپذیری صنایع و بنگاه ها بود 
و رون��ق بازار س��هام را با توجه 
به شرایط فوق باید از سال 95 
به انتظار نشس��ت. رفت��ار بازار 
سهام براساس متغیرهای کان 
اقتصادی اس��ت و در ش��رایط 
رش��د ه��ر روزه قیم��ت دلار، 
بسیاری از نقدینگی ها به سمت 
ب��ازار ارز رفته اس��ت. در عین 
حال ح��ل نش��دن متغیرهای 
کان تأثیرگ��ذار بر ای��ن بازار 
به تضییع س��رمایه سهامداران 
و بدبینی آنه��ا به آینده بورس 
و چش��م انداز اقتصادی کش��ور 

انجامیده است. 

ریزش مداوم قیمت ها، 
بازده بورس را منفی کرد

ری��زش م��داوم قیمت ه��ا و 
بورس  نگرانی ه��ا در  تش��دید 
ته��ران، افزایش فش��ار فروش 

را در ت��الار شیش��ه ای در پ��ی 
داش��ته اس��ت و موجب شده 
بازدهی  میانگین  تهران  بورس 
س��هامداران خ��ود را بع��د از 
گذش��ت ش��ش م��اه از س��ال 
ب��ه کمت��ر از صفر برس��اند. به 
نظر می رس��د جو منفی ایجاد 
ش��ده درخصوص نرخ خوراک 
و  پتروش��یمی  ش��رکت های 
ابهامات موجود در دیگر صنایع 
موجب تشدید نگرانی ها در تالار 
شیشه ای و افزایش فشار فروش 
شده باش��د. این عوامل موجب 
شد تا ش��اخص کل بازار سهام 
به رقم های کمتر از ابتدای سال 
برس��د و بورس تهران بازدهی 
منف��ی را برای س��هامداران به 
ارمغان آورد و میانگین بازدهی 
س��هامداران خود را منفی کرد. 
روز گذش��ته در کن��ار تمای��ل 
حقیقی ها برای فروش س��هم، 
نماده��ای قن��دی همچنان از 
اقبال و رشد قیمت ها بهره مند 
ش��دند. روز گذش��ته تأمی��ن 

س��رمایه بان��ک مل��ت، بلوک 
6.87 درصدی سهام مدیریتی 
توس��عه  ش��رکت  غیرکنترلی 
بازرگان��ی آهن و ف��ولاد میاد 
 را ب��ه قیم��ت پایه هر س��هم 
1011 ری��ال روی میز فروش 
گذاش��ت. در عین حال سیمان 
ته��ران نی��ز بل��وک 5درصدی 
سهام شرکت سیمان بجنورد را 
به صورت یکجا و نقدی به قیمت 
پایه هر سهم 4700 ریال روی 

میز فروش بورس برد. 

کام بازار فرابورس با گروه 
قندی ها شیرین شد

ش��هریورماه   25 معام��ات 
ب��ا  ای��ران  فراب��ورس   1394
و  میلی��ارد   5  خریدوف��روش 
به��ادار  714 میلی��ون ورق��ه 
و 881  ه��زار   10 ارزش  ب��ه 
میلیارد ریال به پایان رس��ید. 
با عرضه اولیه س��هام ش��رکت 
سرمایه گذاری مسکن پردیس، 
بیشترین حجم معامات روزانه 

به میزان 30میلیون س��هم در 
اختیار این ش��رکت بود و پس 
از آن معامله گ��ران فرابورس��ی 
بیش��ترین معام��ات خ��ود را 
به دادوس��تد س��هام آ س پ و 
اختصاص  مارون  پتروش��یمی 
دادند ضمن اینکه پتروش��یمی 
مارون بیشترین ارزش معامات 
را ب��ه ارزش 220 میلی��ارد و 
500 میلی��ون ریال به نام خود 
ک��رد. ای��ن در حالی اس��ت که 
بیشترین افزایش قیمت مربوط 
به سرمایه گذاری اقتصاد نوین و 
قند ش��یروان بود و آیفکس با 
افت 8 واحدی روی 680 واحد 
متوقف ش��د. از س��وی دیگر، 
پالایش نفت شیراز، پتروشیمی 
م��ارون و زاگرس با بیش��ترین 
افت قیمت روبه رو شدند و اوراق 
تسهیات مسکن ضمن کاهش 
قیم��ت در ب��ازه 666 تا 708 
هزار ریال دس��ت به دست شد. 
همچنین بلوک 6.87 درصدی 
سهام  ش��رکت  توسعه بازرگانی 

آهن و فولاد میاد، در بازار پایه 
فروخته شد. 

با گروه های بازار سهام
در گ��روه بان��ک، معام��ات 
نس��بتا متعادل انجام گرفت. با 
معامله 50.675 میلیون سهم، 
بانک صادرات ایران بیش��ترین 
حجم معامات گروه را به خود 
اختصاص داد. در گروه خودرو 
معامات نس��بت ب��ه روزهای 
قبل متعادل تر ب��ود چنان که 
معامات در آغاز روندی مثبت 
داش��ت ام��ا رفته رفته ش��اهد 
 نزول قیمت ها بودیم. با معامله 
18 میلیون سهم، پارس خودرو 
پرحجم ترین معامات گروه را 
داش��ت. در ب��ازار پیرامون این 
سهم شایعه ش��ده است که در 
صورت صاحدید کمیس��یون 
صنایع مجل��س، پارس خودرو، 
خودروی��ی آمریکای��ی تولی��د 
گ��روه  در  ک��رد.  خواه��د 
گروه  معام��ات  حمل و نق��ل، 
مثبت بود و در پایان معامات، 
کش��تیرانی ایران و حمل و نقل 
پتروش��یمی تنه��ا نماده��ای 
منفی گ��روه بودن��د. معامات 
گ��روه حمل و نق��ل ک��م حجم 
بود به طوری که ب��ا 708 هزار 
سهم، توکاریل بیشترین حجم 
معام��ات گروه را داش��ت. در 
گروه انبوه سازی، سرمایه گذاری 
مسکن پردیس عرضه اولیه شد 
اما برای هر خ��ط آناین، تنها 
600 سهم اختصاص یافت. در 
گروه محصولات شیمیایی گفته 
می ش��ود نماد ش��رکت کربن 
ای��ران به دلی��ل تعدیل مثبت 

سود متوقف شده است. 

بازار سهام برای چندمین روز شاهد ریزش سنگین سهم های بورسی بود

شاخص کل ترمز برید

س��هام  بازاره��ای  ایس�نا - 
آس��یایی صعود بازار سهام آمریکا 
را دنبال کردند و با آماده ش��دن 
ب��رای احتم��ال  س��رمایه گذاران 
افزایش نرخ ه��ای بهره در آمریکا 
بهب��ود یافتند. ش��اخص س��هام  
اقیانوسیه  آس��یا-  ام اس س��ی ای 
خارج از ژاپن 1.3 درصد و شاخص 
سهام نیکی ژاپن 1.1 درصد صعود 
کرد. ش��اخص سهام چین پس از 
افت 6درص��دی در ابتدای هفته 
ک��ه تحت تاثیر نگرانی ها نس��بت 
به کندی اقتصاد این کش��ور روی 
داد، 0.6 درص��د افزای��ش یاف��ت. 
ش��اخص هانگ سنگ هنگ کنگ 
ب��ه  افزای��ش،  یک درص��د  ب��ا 
21676.57 واحد رسید. شاخص 

اس اند پی/ ای اس ایک��س  س��هام 
200 اس��ترالیا 1.3 درص��د صعود 
کرد و شاخص کسپی کره جنوبی 
آخرین ب��ار 1.7 درصد صعود کرد 
و از کمترین سطح در بیش از دو 
سال گذشته بهبود یافت. بازارهای 

س��هام در آس��تانه اع��ام نتایج 
نشس��ت دو روزه بان��ک مرکزی 
تصمیم گیری  ب��رای  ک��ه  آمریکا 
درب��اره افزای��ش نرخ ه��ای بهره 
برگ��زار ش��ده اس��ت، وضعی��ت 
مختلفی داشته اند. شاخص سهام 

آمریکا تحت تاثی��ر آماری جدید 
که رش��د مثبت هزین��ه مصرفی 
را نش��ان داد، یک درص��د صعود 
کرد. شاخص داوجونز اینداستریال 
اوری��ج 228.89 واحد یا 1.4 درصد 
افزایش یاف��ت و ب��ه 16599.85 

واح��د رس��یدکه بالاترین س��طح 
در ح��دود دو هفته گذش��ته بود. 
شاخص اس��تاندارد اند پورز 500 با 
25.06 واحد یا 1.3 درصد افزایش، 
به 1978.09 واحد رسید. شاخص 
ب��ا 1.1 درص��د  نزدک کامپوزی��ت 
به 4860.52 واحد رسید.  افزایش، 
کوتاه م��دت  قرض��ه  اوراق  ب��ازده 
خزان��ه آمری��کا 8واح��د افزای��ش 
یافت و به 0.815 درصد رس��یدکه 
بالاتری��ن س��طح از آوریل س��ال 
2011 ب��ود. ب��ازده اوراق قرض��ه 
10 ساله آمریکا که روز سه شنبه به 
2.294 درصد افزایش یافته بود، در 
2.2634 درصد قرار گرفت. شاخص 
استاکس اروپا 500 هم 0.8 درصد 

صعود کرد.

بازارهای سهام آسیایی صعودی شدند

پنجشنبه
26 شهریور 1394 12

قاب

خبر

تشکل های تعاونی
 به بازار سرمایه می آیند

حسن امیری، معاون نظارت بر بورس ها و ناشران 
س��ازمان بورس، از برگزاری جلس��ات مش��ترک با 
تشکل های تعاونی برای حضور در بازار سرمایه خبر 
داد. وی افزود: هدف از این جلس��ات این اس��ت که 
زمینه ها و بسترهای لازم را فراهم کنیم تا تعاونی ها 
هم بتوانند از امکانات بازار س��رمایه اس��تفاده کنند. 
گفتنی اس��ت تا پایان س��ال گذش��ته، تع��داد کل 
تعاونی های به ثبت رسیده کشور بیش از 194609 
واحد بوده که از این تعداد 100557 تعاونی در حال 

فعالیت هستند. 

عرضه اولیه »ثپردیس« با کشف 
قیمت 5400 ریالی

عرضه اولیه 10 درصد از سهام شرکت سرمایه گذاری 
مسکن پردیس برای نخس��تین بار پس از پذیرش در 
بازار اول، توسط سهامدار عمده با قیمت پایه هر سهم 
5 هزار و 400 ریال انجام ش��د. از 30 میلیون س��هام 
قابل عرضه در این نوبت، 15 میلیون س��هم به فرآیند 
کشف قیمت و 15 میلیون مابقی به معامله گران آناین 
اختصاص داده ش��ده و س��همیه هر معامله گر آناین 
600 سهم تعیین شده اس��ت. شرکت سرمایه گذاری 
 مس��کن پردیس با س��رمایه 300 میلی��ارد ریالی در 
7 اردیبهش��ت ماه 93 در فهرس��ت نمادهای بازار اول 
درج ش��ده و فعالی��ت آن در زمین��ه تولید مس��کن و 
انبوه س��ازی اس��ت. گفتنی اس��ت، عرضه اولیه سهام 
شرکت سرمایه گذاری مسکن پردیس، سومین عرضه 

اولیه فرابورس در سال جاری محسوب می شود. 

راه اندازی بورس مسکن به بورس 
کالا واگذار شده است

س��ازمان بورس اوراق بهادار اع��ام کرد راه اندازی 
ب��ورس مس��کن به بورس کالا واگذار ش��ده اس��ت. 
 در اطاعی��ه ای��ن س��ازمان می خوانی��م: مطاب��ق 
بن��د  )2( تبص��ره  )4( ماده 19 قان��ون رفع موانع 
تولید رقابت پذیر و ارتقای نظام مالی کش��ور، وصول 
مطالب��ات بانک ها و موسس��ات مال��ی و اعتباری با 
اس��تفاده از س��ازوکار بورس کالای ایران در اولویت 
ق��رار داده ش��ده اس��ت. ای��ن اطاعی��ه می افزاید: 
همچنین در بس��ته سیاس��ت های اقتص��ادی دولت 
برای خروج غیر تورمی از رکود در س��ال های 1393 
و 1394 استفاده از ظرفیت بورس کالای ایران برای 
فروش اماک و مستغات بانک ها و موسسات دولتی 

مورد اشاره قرار گرفته است.  

ارمنستان هم به مقاصد رینگ 
بین الملل بورس انرژی پیوست

ب��ورس انرژی ایران ش��اهد نخس��تین معامله گاز 
مای��ع پالایش نفت ش��ازند به مقصد ارمنس��تان در 
رین��گ بین الملل بازار فیزیکی ب��ود. این کالا عاوه 
بر ارمنس��تان برای مقاصد افغانس��تان و پاکس��تان 
نیز در رینگ بین الملل توس��ط ش��رکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی عرضه و مورد معامله قرار گرفت. 
حجم کل عرضه این کالاها جمعا 3500 تن بود که 
به صورت کامل معامله ش��د. در بازار فیزیکی بورس 
انرژی ایران عاوه بر گاز مایع پالایش نفت ش��ازند، 
کالاه��ای پنتان پالای��ش نفت کرمانش��اه، میعانات 
گازی مجتم��ع پ��ارس جنوبی، متانول پتروش��یمی 
ش��یراز، متانول پتروش��یمی فن آوران و حال 402 
در رین��گ داخلی مورد عرضه قرار گرفتند که حجم 
کل معامات ص��ورت گرفته روی این کالاها معادل 
6.591 ت��ن به ارزش 52 میلیارد و 50 میلیون ریال 

بوده است. 

تراژدی های تاسف بار 
مالی در شرکت توشیبا

شرکت توشیبا در آخرین ساعات معاماتی با افت 
چش��مگیر قیمت سهام همراه ش��د درحالی که سود 
عملیاتی این ش��رکت در پی کاه��ش میزان فروش 
تلویزیون های برند توش��یبا، کاهش شدیدی داشته 
است. افت میزان فروش کامپیوترها و تلویزیون های 
این ش��رکت ژاپنی موجب شد سود عملیاتی توشیبا 
رون��دی منفی به خود بگیرد و بی��ن ماه های آوریل 
 ت��ا ژوئن س��ال جاری به افتی مع��ادل 80 میلیون و 
200 هزار یورو برسد. بورس توکیو سهام این شرکت 

را در »معامات با هشدار قبلی« خود قرار داد. 

نماگر بازار سهام

از نگاه کارشناسان

نوسان در بورس ادامه دار نخواهد بود

ایرنا- بازار سهام در حالت انتظار به سر می برد به طوری که برای رونق منتظر خبرهای 
مثبت اس��ت. هرچند نوسان های روزهای اخیر شاخص، فعالان بازار سهام را نگران کرده 
است اما با توجه به اخبار مثبت مذاکرات هسته ای و معامله های در حال انجام در بورس، 
چشم انداز مطلوبی متصور است که حمایت های دولت می تواند کارساز باشد. سهامداران با 
توجه به وضع کنونی بازار با نگرانی روزهای خود را سپری می کنند اما به طور کلی با توجه 
به فضای موجود مثبت به وجود آمده در کش��ور، فعالان بازار سهام نگاه مثبتی به آینده 
بورس دارند و در شرایط کنونی منتظر ادامه شنیدن اخبار مثبت از مذاکرات و همچنین 
اخبار داخلی هس��تند. صنایع پالایش��ی و پتروشیمی، خودرو، معدنی، بانکی و فولادی ها 
بخش عمده ای از بازار سهام هستند لذا ابهام در مقوله قیمت گذاری، واگذاری و خبرهای 
مربوط به این صنایع سبب افت و نوسان قیمت ها در بازار شده است. این روزها بازار سهام 
در حالت انتظار به سر می برد و بازار قابل پیش بینی نیست، ولی اغلب سهامداران امیدوار 
هستند تا دوباره رونق به بازار برگردد. نوسان شاخص نمی تواند عاملی برای گریز از بازار 
س��هام باشد و س��هامداران از رفتارهای هیجانی باید پرهیز کرده و به سرمایه گذاری های 

خود با خوش بینی نگاه کنند. 

مزیت های ورود سرمایه گذاران خارجی به بازار سهام

س�نا - ورود سرمایه گذاران خارجی به کش��ور و بازدید این گروه ها از بازار سهام این روزها 
افزایش چشمگیری داشته است که نشان از چشم انداز روشن بازار سهام برای سرمایه گذاران 
خارجی است. ایران با تحریم های بسیاری روبه رو بوده و به همین دلیل سرمایه گذاران خارجی 
نمی توانستند با س��هولت به نقل و انتقال پول بپردازند، بنابراین تمایل چندانی نداشتند که 
به بازار س��هام ایران ورود پیدا کنند. به طور کلی س��رمایه گذارانی که به کش��ور خاصی وارد 
می ش��وند، در وهله نخست صنایعی را مورد توجه قرار می دهند که از مزیت نسبی برخوردار 
باش��د. به این ترتیب با توجه به اینکه ایران در بسیاری از صنایع مزیت نسبی دارد، می تواند 
مورد توجه س��رمایه گذاران خارجی قرار گیرد. برای نمونه صنعت پتروش��یمی جزو صنایعی 
است که سرمایه گذاران خارجی عاقه زیادی به سرمایه گذاری در این حوزه دارند. زیرا در این 
حوزه نسبت به دیگر صنایع، مزیت نسبی وجود دارد و کماکان بهترین گزینه سرمایه گذاری 
برای سرمایه گذاران داخلی و خارجی صنعت نفت، گاز و پتروشیمی است. قرار است در چند 
ماه آینده تحریم های بین المللی به طور کامل از رفع شود و درنتیجه هر زمانی که تحریم ها 
رفع شود و سرمایه گذاران خارجی به داخل کشور ورود پیدا کنند، صنایع مختلف رونق پیدا 
می کند و چرخ اقتصاد نیز به گردش در خواهد آمد و به طور قطع بازار سهام نیز رشد می کند. 

سیدمحمد صدرالغروی
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بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

افت 271 واحدی شاخص کل بورس 
در آخرین روز کاری هفته

ش��اخص کل ب��ورس اوراق به��ادار در جریان معامات 
روز چهارش��نبه بازار س��هام با 271 واحد اف��ت در ارتفاع 
62 ه��زار و 264 واحدی ایس��تاد. همچنین 290 میلیون 
 س��هم و ح��ق تق��دم ب��ه ارزش 28 میلی��ارد توم��ان در 
28 هزار نوبت دادوس��تد ش��د. ش��اخص های اصلی بازار 
 س��هام همگی منفی بودند به طوری که ش��اخص قیمت 
)وزن��ی - ارزش��ی( 106 واحد، کل )ه��م وزن( 18 واحد، 
قیمت )هموزن( 16 واحد، آزاد شناور 251 واحد، شاخص 

بازار اول 208 واحد و بازار دوم 492 واحد افت کردند. 

فرابورس

بورس کالا

بورس انرژی

بورس بین الملل

حسن کریمی
کارشناس بازار سهام

مصطفی امید قائمی
مدیرعامل شرکت سرمایه گذاری مهرآیندگان
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از جمل��ه اقتصادهای نوظهور جهان که رفته رفته نقش 
کلیدی در مناس��بات مالی دهکده جهانی بازی می کنند، 
می ت��وان ب��ه کش��ورهای آمری��کای لاتین اش��اره کرد. 
کش��ورهایی با جمعیت جوان و اقتصادی در حال رش��د 
که نیاز به فرصت های شغلی هر روز بیشتر از دیروز جلوه 
می کند. به همین دلیل ایجاد ظرفیت هایی برای اش��تغال 
جمعی��ت جوان به ویژه زن��ان از جمله مس��ائلی بوده که 
همواره در این کش��ورها و برنامه ریزی های اقتصادی شان 
مدنظر مسئولان و کارشناسان بوده است. در این میان از 
جمله راهکارهای��ی که درنظر گرفته اند و تا حدود زیادی 
هم موثر واقع شده اس��ت، ایجاد فرصت های شغلی برای 
زنان با دس��تمزدی کمتر است. مسئله ای که مورد توجه 
کارفرمای��ان هم ق��رار گرفته و به همی��ن دلیل در زمان 
ب��روز بحران های اقتصادی زنان دیرتر از مردان کارش��ان 
را از دس��ت می دهند. اما خشونت های موجود در جامعه 
این کش��ور، موضوع کار زنان باردار و خانه دار و مس��ائلی 
از این دس��ت هنوز هم چ��اره قابل توجهی به خود ندیده 
اس��ت. با این وجود زنان در اقتصاد این کشورها همچنان 
نقش��ی پررنگ دارند. به همین دلیل و باتوجه به اهمیت 
نقش��ی که زنان این کشورها توانس��ته اند در اقتصاد روبه  
رش��د کشور خود ایفا کنند، گزارش این هفته را به اوضاع 
درآمدی و ش��غلی زنان این مناطق اختصاص داده ایم که 

در ادامه می خوانید. 
دی��دن خانم هایی که هر روز صبح به خیابان ها می آیند 
تا خود را سر کارش��ان برسانند، چیز تازه ای در آمریکای 
لاتین نیس��ت. در واقع، مش��ارکت زنان در ب��ازار کار در 
طول یک دهه گذشته افزایش داشته است. این پیشرفت 
حاصل تغییرات مهم اجتماعی در منطقه و بهبود شرایط 
اقتصادی اس��ت. واقعیت این است که اگر مشارکت زنان 
در بازار کار در این منطقه وجود نداش��ت، در سال 2010 
فقر 30درص��د افزایش را به خود می دید. همین وضعیت 

را می ت��وان در تاخ��ت و تازه��ای اخیر ب��ه نابرابری های 
همیش��گی در منطقه دید. براس��اس گ��زارش تازه بانک 
جهانی درب��اره تاثیر قدرت اقتصادی زن��ان در آمریکای 
لاتین و حوزه دریای کارائیب، بیشتر زنان راضی به حقوق 
پایین وارد ب��ازار کار در این منطقه ش��ده اند و نیروهای 
با حقوق بالا کم هس��تند که این بینش��ی بسیار مهم در 

کاهش فقر در منطقه به شمار می آید. 

کمک به گذار از شوک های اقتصادی
واقعیت این است که در بحران های اقتصادی به ویژه در 
طول بحران اقتصادی س��ال 2009، خانم ها با مش��ارکت 
خ��ود در فعالیت ه��ای اقتص��ادی ب��ه کل منطقه کمک 
کردند تا از س��د ش��وک های اقتصادی بگذرد. خانم های 
خانه داری که تنها به حقوق همسرشان بسنده می کردند، 

آس��یب پذیرتر از آنهایی بودند که ه��م زن و هم مرد کار 
می کردند. 

لوی��ز کِرد، مدی��ر بخش کاهش فقر و گروه جنس��یتی 
بان��ک جهانی در این باره می گوی��د: »خیلی از مردان در 
زمان بحران اقتصادی شغل شان را از دست دادند و بیشتر 

برای کاهش فقرشان وابسته به درآمد زنان شان بودند.«
اما مادران سرپرس��ت خانوار واقعا در معرض بیشترین 
خطر فقر هس��تند. بدون تردید، خانواده های شهرنشینی 
ک��ه تنها زن ه��ا در آن ش��اغل بودند، یک س��وم بیش از 
خانواده هایی که مردان تنها نان آور خانواده بودند در خطر 
فقر قرار داش��ته و دارند. به نظر این طور می رسد که این 
افزایش مش��ارکت زنان در ب��ازار کار به نرخ بالای حضور 
زنان و از میان رفتن ش��کاف های جنس��یتی در آموزش 
در منطقه آمری��کای لاتین و حوزه دریای کارائیب منجر 

شد. امروزه این ش��کاف به نوعی در بسیاری از کشورهای 
آمریکای لاتین جابه جا ش��ده است. به این معنا که اصل 
ش��کاف وجود دارد اما به جای اینکه مردها بالا باش��ند و 
زن ها پایین، خانم ها از نظر آموزش گرفتن بالاتر از آقایان 

قرار گرفته اند. 

خانم ها هنوز هم کمتر حقوق می گیرند
با همه این تفاس��یر هنوز هم چالش های بزرگی وجود 
دارد. خانم ها در کش��ورهایی چون شیلی، برزیل، مکزیک 
یا پرو، به ویژه در شغل های نیازمند تخصص بالا از آقایان 
کمت��ر حقوق می گیرند. ش��کافی که در حال گس��ترش 
اس��ت. یک فاکتور جال��ب دیگر از نظر لوئی��ز کِرد نحوه 

ارزش گذاری تجربه براساس جنسیت است. 
»باوج��ود این واقعی��ت که خانم ها در این کش��ورها از 
نظر س��طح آموزش��ی بالاتر هس��تند و باز باوجود اینکه 
توجه به تجربه براساس س��ن و تعیین حقوق و دستمزد 
ب��رای خانم ها کمتر از آقایان مورد توج��ه قرار می گیرد، 
شکاف دس��تمزدی میان آقایان و خانم هایی با صلاحیت 
بالا از نظر ش��غلی در این منطق��ه وجود دارد.« همچنین 
برای مثال خانم های برزیلی به ش��دت خواهان حضور در 

بخش های دارای بهره وری کم بودند. 
خش��ونتی که پایه و اس��اس آن بر جنسیت و بارداری 
در س��ن نوجوانی بود در این منطقه نرخ بالایی داش��ت، 
بدی��ن معنا که توانایی خانم ها در داش��تن حق انتخاب و 
دس��تیابی به اهداف شان را پایین نش��ان می داد. در این 
گزارش پیشنهاد ش��ده که برای افزایش قدرت اقتصادی 
زنان براس��اس این سه عنصر سیاس��ت های کلی تنظیم 
ش��ود: افزایش فرصت های مناسب در بازار کار، کمک به 
زنان برای افزایش توانایی های ش��ان در رسیدن به اهداف 
براساس داشتن حق انتخاب و پشتیبانی از جمعیت رو به 

افزایش زنان فقیر، سرپرست خانوار و مجرد. 

در بازار وکیل شیراز و با دیدن لباس های 
ترکی و چین و واچین های ش��ان به ذهنش 
می رس��د که چ��را نباید روی ای��ن لباس ها 
کار کن��د. ح��الا ک��ه طراح��ی دوخت هم 
خوان��ده و خلاص��ه تجاربی در  ای��ن زمینه 
دارد، بهتر اس��ت به این س��مت و سو برود. 
ه��م کار و بار خوبی اس��ت و ه��م به نوعی 
توجه به س��نت های ایرانی. به همین دلیل 
می رود سراغ آموزش های لازم در این حوزه. 
یکی دو س��ال بعد مغازه ای اجاره می کند و 
خلاصه الان هشت سال است در این زمینه 
کار می کند؛ یعنی از 22س��الگی چون الان 
30س��اله اس��ت و پر از انرژی برای پیشبرد 
کس��ب وکارش. خودش توضیح می دهد که 
چ��ون طراح لب��اس عروس بوده به س��مت 
طراحی مجدد و نوآوران��ه از این لباس های 
س��نتی رفته است. می گوید: لباس ترکی در 
ب��ازار تا 2میلیون تومان عرضه می ش��ود اما 
من تنها با 600هزار تومان آن را می فروشم. 
زی��را از پارچه ه��ای س��اده و خوش رن��گ 
استفاده می کنم؛ از پارچه هایی که کمترین 
هزینه  اولی��ه را ایجاد کنند تا هنگام فروش 
هر کسی بتواند آنها را خریداری کند و تنها 

مختص خریداران اندکی نباشد. 
برای ش��روع مزونی در ب��ازار وکیل ایجاد 
می کن��د و به این کار می پردازد. اما خانواده 
مخالف هس��تند. می گویند ت��و طراح لباس 
عروس هس��تی و چ��را می خواه��ی به این 
لباس ه��ای محل��ی بپردازی. ان��گار که این 
لباس ها اهمیتی نداشته باشند. اما او عزمش 
را جزم می کند که این کار را انجام دهد. هر 
چند چندین بار مشکلاتی را تجربه می کند. 
مثلا همس��رش با داش��تن و اداره مغازه از 
طرف او مخالفت می کند و زحماتی که برای 
اداره این مکان کش��یده کمرنگ می شود و 
در نهایت مغازه بس��ته می ش��ود. اما افتادن 
در مسیر کارآفرینی و کسب وکار لذتی دارد 
که نمی توان به س��ادگی از کنارش گذشت. 
اینکه جوان هم باشی و نیروی جوانی را هم 
چاش��نی کار کنی و راهت را هم ش��ناخته 
باش��ی، به س��ختی می ش��ود رأی تو را زد. 
همین امر هم موجب می شود که مشکل گشا 
به فکر مشکل گشایی از مشکلاتش بیفتد و 

راه های دیگر را هم امتحان کند. 

آغازی دیگر در راهی دیگر
دوب��اره ش��روع می کن��د و ای��ن ب��ار ب��ا 
ایده ه��ای جدیدتر؛ ای��ده ای مانن��د اضافه 
ک��ردن طرح های س��نتی لباس های محلی 
به مانتوهایی که کاربرد مجلس��ی، خیابانی 
و غی��ره دارن��د. مانتوهایی که ب��ا کمترین 
هزین��ه طرح��ی متفاوت را ارائ��ه و تمایزی 
برای صاحب خ��ود ایج��اد می کنند که در 
بازار یافت نمی ش��ود. کیف و کفش با طرح 
سنتی هم در همین حوزه کار می کند: سراغ 
کفش فروش ها رفتم و طرح هایم را که روی 
کفش  پی��اده کرده بودم، نشان ش��ان دادم. 
مثلا پارچه و طرح ترمه را به کفش ها اضافه 
کرده بودم، اما کفش فروش ها حاضر نبودند 

حق و حقوقم را آنچنان که باید بپردازند. 
از کفش فروش ه��ا دلس��رد می ش��ود، اما 
از کس��ب وکارش نه. به همی��ن دلیل ادامه 
می ده��د. س��راغ ط��لا و جواه��ر م��ی رود. 
طرح های س��نتی را با ط��لا تلفیق می کند 
ک��ه به اصط��لاح با لباس ها س��ت باش��ند. 
حتی روس��ری هایی ب��ا این ظرای��ف تولید 
می کند. در واقع روس��ری هایی که اغلب از 
پاکس��تان و افغانستان وارد می شوند این بار 
توس��ط این دختر جوان و خوش ذوق، رنگ 
و روی تولی��د ایران��ی را به خ��ود می بینند. 
چند کارگر اس��تخدام و نقاشی روی پارچه 
را آغ��از می کند. ب��ا خانمی ک��ه 70کارگر 
داشته مذاکره می کند و آنها کار ملیله دوزی 
و مهره دوزی روی روس��ری ها و پارچه ها را 

برایش انجام می دهند. 
وقتی فکر می کنم که یک دختر بیس��ت 
و چند س��اله چقدر باید انگیزه داشته باشد 
که ب��ا همه مخالفت های خانواده و همس��ر 
و مزاحمت ه��ای عرص��ه کس��ب و کار زنان 
باز اینقدر با انگیزه جلو رفته اس��ت، بیشتر 
تحس��ینش می کن��م. این دختر ش��یرازی 
م��ا اینقدر خ��وب کار ک��رده و اینقدر ایده 
ب��ه اصطلاح رو کرده که ب��ه راحتی بتوانیم 

بگوییم کارآفرینی تماما ایرانی است. 
هزار و یک ایده دیگر هم در ذهنش دارد. 
بعضی ها را هم عملی کرده اس��ت. یکی شان 
کار روی س��نگ مرمر است. صفحه شطرنج 
را از جنس مرمر س��اخته و آباژور و س��اعت 
و دس��تبند و غی��ره. س��رویس پذیرایی هم 

در زم��ره همین کاره��ای خوش  آب و رنگ 
اس��ت که با ذوق بسیاری از آن یاد می کند 
و حت��ی برای بازاریابی ب��رای این کالا که با 
س��رمایه گذاری میلیاردی چند سرمایه گذار 
انجام شده، تا کشورهای حوزه خلیج  فارس 
هم رفته است و بازار آینده این کار را بسیار 
مساعد و مناسب توصیف می کند. 18نفر در 
حوزه سنگ با آنها همکاری می کنند. خیلی 
ب��ا آب و تاب این موضوع را بازگو می کند و 
لهجه راحت و کش دار ش��یرازی اش این جور 
مواقع خیلی به دل می نش��یند. فکر می کنم 
از متن این گزارش بسیار پیدا است که این 
تحس��ین برانگیز  دختر ش��یرازی، چهره ای 
ب��وده برای��م! دلیلش ه��م برمی گ��ردد به 
کاری که می کند یعن��ی زنده کردن رگ و 
ریش��ه های س��نت هایی که اگر به راحتی از 
کنارشان بگذریم ممکن است چند صباحی 

دیگر زنده نمانند. 

به روز کردن رنگ و بوی سنتی ها
لباس های سنتی ظرفیت به روز شدن را 
دارن��د. ظرفیت این مس��ئله را دارند که با 
نوآوری و تلفیق طرح های ش��ان به طرحی 
جدی��د و امروزی پس��ند تبدی��ل ش��وند. 
مشکل گش��ا این جملات را ک��ه می گوید 
همزمان به آینده روش��ن این کس��ب وکار 
هم اش��اره می کن��د؛ اینکه ای��ن اتفاق در 
مورد س��ایر لباس ه��ای محل��ی در دیگر 
مناط��ق ایران ه��م می تواند بیفت��د. زیرا 
چیزی ک��ه در این زیاد اس��ت تنوع اقوام 
و فرهنگ ها است که هر کدام هم پوشش 
وی��ژه خود را دارن��د که اگر ب��ه روزآوری 
ش��وند، بازار خوبی برای ش��ان وجود دارد. 
وقتی از او می پرس��م که طرح های سنتی 
چ��ه جایگاه��ی می توانن��د در لباس های 
مردانه داشته باشند و آیا ایده ای برای این 
نوع طراحی ها دارد یا نه می گوید: تاکنون 
به این مس��ئله فکر نکرده بودم و بیش��تر 
لباس ه��ای زنان��ه را مدنظ��ر داش��تم. اما 
مطمئن��م که طرح های س��نتی را می توان 
ب��ا طرح های لباس های مردانه امروزی هم 
تلفی��ق کرد. می گوید که حتما به این ایده 

بیشتر فکر خواهد کرد. 
بازار مانتوها را هم مدنظر دارد. برنامه های 

زیادی در س��ر دارد. زیرا که حالا اش��تیاق 
افراد را به طرح هایش دیده اس��ت. به همین 
خاطر هم هست که می خواهد با جداسازی 
کارها یعنی ب��ا جدا کردن بخش خیاطی از 
بخ��ش طراحی و اختصاص فضای مناس��ب 
ب��ه هر یک از این مس��ائل، س��النی درخور 
تهی��ه کند و با اس��تخدام نی��روی کار ماهر 
طرح ه��ا و ایده های��ش را گس��ترش ده��د. 
حالا می خواهد سراغ چارقد های سنتی هم 
برود؛ چارقد هایی که ش��اید بشود با 8هزار 
تومان هم خریداری ش��ان ک��رد اما با کمی 
کار و انج��ام طراح��ی جدید ت��ا 450هزار 
تومان قیمت پیدا می کنند. کسب وکارهایی 
ک��ه می تواند زنان و حتی م��ردان زیادی را 

صاحب شغل و درآمد کند. 
به همین دلیل طراحان خاص و کسانی 

ک��ه بتوانند گلدوزی ه��ای خاصی را انجام 
دهند، مدنظر هس��تند. زیرا معتقد اس��ت 
که این طراح��ی و دوخت امری تخصصی 
است که هر کسی نمی تواند انجامش دهد.

 حالا می خواهد این کسب وکار آینده دار 
و البت��ه ن��ان و آب دار را بی��ش از پی��ش 
گس��ترش دهد. دیگر خانواده تلخندی به 
او نمی زنند. حالا تحس��ینش هم می کنند. 
می گوی��د: می خواه��م در پله نخس��ت از 
خانواده ام برای اداره کارگاه استفاده کنم. 
چ��ون ب��رای ش��روع کار و ملاحظاتی که 
آغاز هر راهی با آن روبه رو اس��ت، خانواده  
حامی��ان بهتری هس��تند. می گوید نیروی 
ماه��ر برای انج��ام کارها و خان��واده برای 
اداره کارگاه و حمای��ت روح��ی و روان��ی 

لازمه کار است. 
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لیزا میور، بانویی با کسب و کاری 
سبز

لی��زا میور، بانوی فع��ال محیط زیس��ت، کارآفرین 
و م��ادری اس��ت که توانس��ته با یک ش��رکت موفق 
بستنی سازی سبز )هوادار محیط زیست( در نیویورک 
راه ش��یرین خود را به سوی موفقیت باز کند. شرکت 
بستنی س��ازی او تنه��ا به ارائ��ه بس��تنی های تازه با 
طعم ه��ای دلپذیر محلی بس��نده نک��رده و به دنبال 
تاثیرگذاری مثبت در جامعه اس��ت. میور می خواهد 
ردی مثب��ت از خود به جای بگذارد ت��ا حتی بعد از 
خ��ودش نیز الگوی��ی که ایج��اد ک��رده ، الهام بخش 
دیگران در راه اندازی کس��ب وکارهایی باش��د که نه 
تنه��ا درآمدزایی را نصیب مخترع خود می کنند بلکه 

به نوعی هوادار محیط زیست هم هستند. 

شروع سبز یک کسب وکار
بس��تنی فروش��ی او یک کس��ب وکار خرد دارای 
گواهینام��ه س��بز اس��ت ک��ه در مقی��اس صنعت��ی 
بستنی هایی با استفاده از منابع محلی می سازد. خانم 
میور 20 س��ال مددکار اجتماعی ب��ود و به نوجوانان 
قربان��ی آس��یب های اجتماع��ی و خانواده های ش��ان 
مش��اوره می داد. او اگرچه ازدواج کرد و فرزندی هم 
به دنیا آورد اما از همس��رش جدا شد. پس از جدایی 
م��ادر سرپرس��ت خانواری بود که باید ب��ه دنبال کار 
تمام وقت می گشت. اینکه ایده کسب وکارش از کجا 
آمده و چگونه رش��د کرد داستان جذابی دارد که در 

ادامه می خوانید. 
یک روز وقتی دید بستنی فروشی محل شان تعطیل 
شده، جرقه اولیه ایده بستنی فروشی یا بستنی سازی 
در ذهنش زده شد و فکر و ذکرش این شد که چطور 
می تواند این ش��رایط را تغییر دهد و بستنی فروش��ی 
را م��ال خود کن��د. یک بار ای��ده اش را با یک صاحب 
کسب وکار محلی درمیان گذاشت و او این سوال را از 
لیزا پرسید: »آیا متوجه تفاوت میان ایده های خودت 
و من هس��تی؟« پاس��خ لیزا منفی بود و همین ش��د 
ک��ه عزمش را جزم کرد تا ایده خود را عملی کرده و 
تفاوت مدنظر دوس��ت صاحب کسب وکار را از میان 
بب��رد. او »خوک آبی« را در مارس 2010 خرید و در 
ماه مه بازگش��ایی ک��رد، آن هم در حالی که هرگز تا 

قبل از آن بستنی درست نکرده بود! 
او درباره اینکه آیا چالش مش��ترکی میان خانم های 
صاح��ب کس��ب و کار و کارآفرینان وج��ود دارد چنین 
می گوی��د: »م��ن یک گ��روه کوچک ب��رای حمایت از 

خانم ه��ای کارآفری��ن راه انداختم ک��ه ماهانه در یک 
کافی ش��اپ دور هم جمع می ش��ویم و ب��ه تبادل نظر 
می پردازیم این گروه با تنها سه نفر کارش را آغاز کرد اما 
به مرور تعدادش بیشتر و بیشتر شد. یکی از چالش های 
مش��ترک میان تمام این خانم ها چگونگ��ی برخورد با 
تقاضاهای خانواده و کس��ب وکار و راهکارهایی برای کم 

کردن وظایفی بود که بر دوش خانم ها بود. 

غرورانگیزترین لحظه زندگی
غرورانگیزتری��ن لحظ��ه زندگی خان��م میور وقتی 
ب��ود که حس ک��رد اثر مثبتی بر دختر 12س��اله اش 
گذاشته اس��ت. دختر خانم میور با ریاضی مشکلات 
زیادی داشت و حتی کارش به اشک و آه هم کشیده 
ش��ده بود! اما وقتی کنار مادرش شروع به کار کردن 
در بستنی فروش��ی کرد، اعتماد به نفسش بیشتر شد. 
این اعتماد به نفس به جایی رسیدکه او را به صندلی 
صندوق��داری آن هم در یک عصر یکش��نبه ش��لوغ 
رس��اند. »دی��دن او در این جایگاه مرا بس��یار دلگرم 
کرد. او با کاری روبه رو ش��ده و در حال انجامش بود 
که از آن وحش��ت داش��ت. با ریاضی! می دانستم که 
تلاش های سختکوش��انه من به او درس پیش��رفت و 

موفقیت داده است.« 

چرا پایداری و پابرجایی؟ 
خانم میور که همواره یک دوس��تدار محیط زیست 
ب��وده اس��ت پابرجایی و ثابت قدمی را همیش��ه اصل 
زندگ��ی اش می دان��د. از نظ��ر او در صنای��ع غذایی 
ثاب��ت قدمی یعنی تولی��د مواد غذایی ت��ا حد امکان 
ب��ا ترکیبات محلی. اگ��ر فصل ماده اولیه ای نباش��د 
آنها هم از فروش مواد درس��ت ش��ده از آن اجتناب 
می کنند. مثلا بس��تنی توت فرنگی در این کسب و کار 
فقط در ماه ژوئن و بس��تنی هلو تنها در ماه آگوست 
فروخته می ش��ود. ش��یوه کس��ب و کار خانم میور هم 
همین طور است. آنها شیشه های پنجره ها را با سرکه 
و آب می ش��ویند. ان��واع توت ها و گیاه��ان را در باغ 
پش��تی فروشگاه کشت می کنند. همین کارها و سایر 
 کارهایی از این دست باعث شده تا کسب و کاری سبز 

داشته باشند. 

زنـان جهان پای صحبت های مهدیه مشکل گشا، ایده پردازی که کسب و کارش را طراحی کرده است

تلفیق سنت با ایده های مدرن 

اقتصاد  زنان

طراحی دوخت خوانده اس��ت. فوق دیپلم نقشه  کشی صنعتی و 
لیسانس معماری هم دارد. کار تراش سنگ های مرمر را هم انجام 
می دهد. البته طراحی  لباس کار اصلی اش است. دوخت لباس های 
محلی را هم آموزش دیده اس��ت. در زمینه طراحی سنگ مرمر و 
تبدی��ل آن به انواع ظروف و وس��ایل تزیینی و غیره هم کار کرده 

است. خلاصه هر کاری که به نوعی حرف از ایده و طرح و طراحی 
در آن باش��د و خوش ذوقی و اس��تعداد را بطلب��د، به بانوی جوان 
کارآفرین امروزمان هم مربوط اس��ت. مهدیه مشکل گشا از شیراز 
از ایده  شروع کارش می گوید و مسیر کسب وکارش و آینده ای که 

در نظر دارد. 

نقش مهم زنان آمریکای لاتین و حوزه دریای کارائیب در دستاوردهای اقتصادی

ترجمه: سارا گلچین



مردم

معیارهافرهنگ

اعضای تشکیل دهنده DNA برند
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خداحافظ برندینگ، سلام بر مدیریت تجربه مشتریان

85 درصد از مسائل و موضوعات مربوط به برندها در تعامل های روزانه و در شبکه های اجتماعی و در قالب 
کامنت گذاری، تولید و به اشتراک گذاشتن محتوا، گفت وگوهای بین مشتریان و در نهایت گفت وگوی مشتریان با 
کارمندان شرکت صورت می پذیرد. 

مردم معیارها فرهنگ

مردم: برند یک اس��تراتژی نیست، برند هویت شما است. فرآیند برندینگ 
در زمان اس��تخدام نیروی کار آغاز می شود. کارمندان و افرادی که برای شما 
کار می کنند در واقع برند ش��ما هس��تند. مدیریت تجربه مش��تریان از تعامل 
با برند ش��ما در لحظه برق��راری تماس میان مش��تریان و کارمندان تان آغاز 
می شود. شرکت هایی که توجه ویژه ای به بحث مدیریت تعامل مشتری با برند 

دارند، عموما یک تجربه خوشایند و پایدار از تعامل با خود ایجاد می کنند. 

فرهنگ: فرهنگ سازمانی شرکت شما هدف و مقصد نهایی شماست. نحوه 
رفتار ش��ما با مش��تریان تان موجب ش��کل گیری یک تجربه مناسب از تعامل 
مش��تریان با شرکت شما خواهد شد. شرکت هایی که به مبحث توانمندسازی 
کارمندان ش��ان پرداخته و فرهنگ س��ازمانی مناس��ب ایجاد می کنند معمولاً 
تجرب��ه مثبتی را برای مش��تریان خ��ود رقم می زنن��د. فرهنگ های مخرب و 

غیرسازنده، یک برند ناموفق و منفور ایجاد خواهند کرد. 

معیارها: آنچه براس��اس برنامه ریزی و محاس��به باش��د حتماً نتیجه بخش 
خواه��د ب��ود. چنانچه قصد دارید تجربه ای ویژه و خ��اص از تعامل با برندتان 
ارائه کنید باید پیش از هرچیز آن را محاسبه کنید. چنانچه قصد دارید رفتار 
کارکنان خود را اصلاح کنید باید از یک سری معیارهای خاص استفاده کنید. 
مردم عموما به س��وی رفتارهایی گرایش می یابند که به آنها در دس��تیابی به 

هدف موردنظرشان کمک کرده است. 

مدیریت تجربه مشتریان
»مردم همیشه گفته های شما را فراموش می کنند اما همواره احساسی را که شما به 

آنها منتقل کرده اید به خاطر می آورند. مایا آنجلو«

2 استراتژی بازاریابی برندینگ در مقابل مدیریت تجربه مشتریان

رشد درآمد

1/5 میلیارد دلار

0/8- میلیارد دلار

0/2 میلیارد دلار

1/9+ میلیارد دلار

هزینه تبلیغاتی 
تلویزیونی 

م�ک دونال�د: تکی��ه ب��ر روش ه��ای قدیمی 
برندینگ، اس��تراتژی اصلی مک دونالد در زمینه 
بازاریابی اس��ت. هزینه س��نگین برای آگهی های 
تبلیغاتی برپایه اس��تفاده این ش��رکت از متدهای 
قدیم��ی و از مد افتاده برندینگ و بازاریابی اس��ت. مک 
دونال��د از ش��رکت Big Idea ک��ه در زمینه طرح های 
خلاقان��ه، اثرگ��ذار و فرآین��د انج��ام آنه��ا در تجارت و 
ش��رکت های تج��اری فعالی��ت می کند ب��رای طرح های 
تبلیغاتی و بازاریابی خود اس��تفاده می کند. ش��عار اصلی 
این ش��رکت فروش ارزان ترین ساندویچ ها در سریع ترین 
زمان ممکن است. اعتقاد و استفاده از روش های برندینگ 
از جمله ویژگی های اصلی مک دونالد در فرآیند بازاریابی 

به شمار می رود. 

استارباکس: اس��تفاده از شیوه های جدید 
بازاریاب��ی و توجه وی��ژه به مدیری��ت تجربه 
مش��تریان از تعامل با ای��ن برند از ویژگی های 
اصل��ی اس��تراتژی بازاریابی و تبلیغاتی ش��رکت 
اس��تارباکس به ش��مار می رود. در همین راستا این 
ش��رکت ب��ه توانمندس��ازی کارمندان خ��ود پرداخته تا 
تجربه ای خاص و جذاب را از تعامل با این برند در اختیار 
مش��تریان خود قرار دهد. ش��عار اصلی این شرکت ارائه 
یک فضای مناسب برای گفت وگو و برقراری ارتباط میان 
مش��تریان بوده و فروش قهوه تنها هدف اس��تارباکس به 
ش��مار نمی رود. این رویکرد سبب شده با صرف کمترین 
هزین��ه برای تبلیغات و آگهی ه��ای بازرگانی، درآمد این 

شرکت رشد قابل توجهی را تجربه کند. 
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فهرستی از ثروتمندترین زنان 
ورزشکار 2015

10زن ورزش��کار برتر در س��ال 2015 توانس��تند 
124 میلیون دلار حقوق، جای��زه نقدی و درآمدهای 
جانبی از فعالیت های اقتصادی مرتبط با ورزش کسب 
کنند. بازیکنان تنیس بیش��ترین جایگاه ها را در این 
لیست به دس��ت آوردند و سه رده اول را هم به خود 
اختصاص دادند. ش��اید مهم ترین دلیل این مس��ئله 
برابری جوای��ز ویمبلدون برای زنان و مردان باش��د. 
امکان��ی که در بس��یاری دیگر از رش��ته ها برای زنان 
وجود ن��دارد. در ادامه با این 10 ورزش��کار ثروتمند 

آشنا می شوید. 
1. ماریا شاراپووا

تنیس بازی که مجموع درآمدش در س��ال گذشته 
29.7 میلیون دلار بوده و از این رقم 6.7 میلیون دلار 
از جایزه های نقدی به دس��ت آمده و 23 میلیون دلار 
ه��م از فعالیت ه��ای اقتصادی دیگر. ش��اراپووا مدت 
زیادی مصدوم بود و تنه��ا در نیمه دوم 2013 بازی 

کرد، اما در سال 2014 با انرژی زیادی برگشت. 
2. سرنا ویلیامز

درآمد سرنا ویلیامز تنیس باز، 24.6 میلیون دلار بود 
که 11.6میلیون دلار آن از جوایز نقدی و 13 میلیون 
دلار از فعالیت ه��ای جانبی به دس��ت آمده بود. او با 
بردهای پیاپی در س��ال 2015 در ش��رایطی تاریخی 

قرار دارد و رکوردهای خوبی را شکسته است. 
3. کارولین ووزنیاکی

کارولین ووزنیاکی ب��ا 14.6 میلیون دلار درآمد در 
س��ال جاری س��ومین زن ثروتمند ورزشکار بود. این 
تنیس باز 3.6 میلیون دلار از جوایز نقدی و 11 میلیون 
دلار از فعالیت های جانبی دریافت کرده است. ثروتی 
که به دست آوردنش در رشته ای دیگر بسیار دشوارتر 

بود. 
4. دنیکا پاتریک

این راننده مس��ابقات اتومبیلرانی در س��ال جاری 
13.9 میلیون دلار درآمد داش��ته که 7.9میلیون دلار 
آن را از حق��وق و جوای��ز نقدی اش به دس��ت آورده 
و 6 میلی��ون دلار را از فعالیت ه��ای اقتص��ادی دیگر. 
شانس��ی که فقط در خانه او را زده. بس��یاری دیگر از 
رانندگان زن در گمنامی باقی مانده اند و نتوانسته اند 

از حمایت اسپانسرها بهره مند شوند. 
5. آنا ایوانوویچ

پنجمین ورزش��کار زن ثروتمند بهترین شرایطش 
را از س��ال 2008 تاکنون در سال جاری تجربه کرده 
اس��ت و درمجموع توانس��ته 8.3 میلیون دلار درآمد 
کس��ب کند. آدیداس نق��ش مهم��ی در درآمدهای 
جانبی این تنیس باز صربس��تانی داش��ته. در س��ال 
2015 تمدید قرارداد او ب��ا دوبی دیوتی فری و ایجاد 
قرارداد تازه ای با Shiseido  به کمک او آمد تا رتبه 

پنجم این فهرست را به دست بیاورد. 
6. پترا کیتووا

تنیس ب��از اه��ل جمه��وری چک در س��ال 2015 
7.7 میلی��ون دلار درآمد داش��ت. 3 میلی��ون دلار آن 
حاص��ل پی��روزی اش در ویمبل��دون 2014 بود که 
اسپانسرهای بیش��تری را هم برای او به همراه آورد. 
بعد از این پیروزی با س��اعت ریتم��و موندو، نایک و 
ویلس��ون قرارداده��ای ت��ازه ای امضا ک��رد و باز هم 

ثروتمندتر شد. 
7. سیمونا هالپ

مجموع درآمدهای تنیس باز رومانیایی 6.8میلیون 
دلار ب��ود ک��ه 5.3 میلی��ون دلار آن از جوای��زی بود 
که ب��رده بود. او قراردادهای اسپانس��ری با آدیداس، 
ویلس��ون و چندین برن��د رومانیایی امض��ا کرده که 

برایش 1.5 میلیون دلار درآمد داشته است. 
8. روندا روزی

جودوکار آمریکایی از مع��دود زنان غیر تنیس بازی 
اس��ت که توانس��ته با درآمد 6.5 میلی��ون دلاری در 
س��ال 2015 به فهرس��ت ثروتمندها راه پیدا کند. او 
3 میلی��ون دلار حقوق گرفت��ه و 3.5 میلیون دلار هم 
از فعالیت های جانبی و اسپانسرها به دست آورده. او 
بازیگر هم هست و در سه فیلم در 12 ماه گذشته بازی 
ک��رده که همگی بودجه های بالایی داش��تند. او یک 
کتاب پرفروش هم چاپ کرده اس��ت. در فعالیت های 
تبلیغاتی، ریبوک، مترو PCS، هدفون های مانس��تر، 
بوفال��و دیوید بیت��ون و کارلز جی آر از اسپانس��رهای 
او بوده ان��د. به نظر می رس��د همه فن حریف بودن او و 
حضورش در عرصه های مختلف در ورودش به لیست 

ورزشکاران ثروتمند کمک کرده است. 
9. استیسی لوییز

گلف باز آمریکایی هم یکی دیگر از ورزش��کاران زن 
غیر تنیس باز اس��ت که در میان پردرآمدترین ها قرار 
دارد. او سال گذش��ته 6.4 میلیون دلار درآمد داشته 
که 2.4 میلیون دلار از آن از جوایزش به دس��ت آمده 
و 4 میلیون دلار هم فعالیت جانبی داش��ته اس��ت. او 
دومین آمریکایی اس��ت که توانسته در رده بندی های 
گلف از س��ال 2006 راه پیدا کند. شمار اسپانسرهای 
او در سال 2015 بیشتر و بیشتر شد. از جمله میزونو، 
KPMG، نف��ت ماراتن، پیور س��یلک، اومگا، براید 

استون، فوت جوی و... 
10. آگنزکا رادوانسکا

آخرین زن حاضر در این فهرست هم یک تنیس باز 
اس��ت. با درآمد 6 میلیون دلاری در س��ال گذش��ته 
او ه��م در میان ثروتمندان ورزش زن��ان قرار گرفته 
اس��ت. درآمد او از فعالیت های اقتص��ادی جانبی دو 
برابر فعالیت ورزش��ی و درآمدش از جوایز تنیس بود. 
لوتو، بابولات و لکسوس از برندهایی هستند که برای 

تبلیغات سراغ او آمده اند. 

دریچه

رقابتی میان دو تنیس باز
س��رنا ویلیامز به تازگی چند رویداد معتبر 
تنیس را با موفقیت پش��ت س��ر گذاش��ته و 
امسال فقط یک بار در 41 مسابقه اش بازی را 
واگذار کرده است. جایزه 9.1 میلیون دلاری 
او بعد از هفت ماه اول س��ال بیشتر از درآمد 
تمام عمر بسیاری از زنان تنیس باز بود. فقط 
35 زن تنیس ب��از توانس��تند در تم��ام عمر 
بازی ش��ان بیش��تر از این مبلغ درآمد کسب 
کنند. اما وقتی به حس��اب های بانکی نگاهی 
بیندازیم معلوم می ش��ود ک��ه ویلیامز هنوز 
نتوانس��ته به رقیبش ماریا ش��اراپووا برسد. 
ویلیامز بی��ن ژوییه 2014 ت��ا ژوئیه 2015 
24.6 میلی��ون دلار درآمد داش��ته، در حالی 
که ش��اراپووا در همین م��دت 29.7 میلیون 
دلار در حساب بانکی اش جمع کرد. شاراپووا 
امسال هم برای یازدهمین بار، پردرآمدترین 

ورزشکار زن دنیاست. 
ش��اراپووا در س��ال 2013 از مصدومی��ت 
رهایی پیدا ک��رد تا دومین عنوان برتری اش 
را س��ال گذشته در اوپن و پنجمین قهرمانی 
را در گرند اسلم به دست بیاورد. 7. 6 میلیون 
دلاری ک��ه او از این جایزه ها به دس��ت آورد 
تقریبا سه برابر چیزی بود که در 12 ماه قبل 
از آن به دست آورده بود. اسپانسرهایی مثل 
نایک، پورش��ه، اویان و محصولات آوون هم 
به دنبال موفقیت های بیش��تر او به سراغش 

آمدند و درآمد بالاتری برایش رقم زدند. 
ش��اراپووا خط تولید شکلات خودش را به 
نام ش��وگرپووا در سال 2012 راه اندازی کرد. 
فروش محصولات او در سال گذشته دو برابر 
ش��د و به بیش از 3 میلیون بس��ته ش��کلات 
رسید. ش��کلات های برند او حالا در بیش از 
30 کش��ور موجود اس��ت. این ستاره تنیس 
روسی الاصل می خواهد با اضافه کردن لباس 
و زیور آلات به تولیداتش، برند ش��وگرپووا را 
به یک برند س��بک زندگی تبدیل کند. او در 
ماه مارس از اپلیکیشن رسمی ماریا شاراپووا 
ه��م رونمایی کرد ت��ا از پش��ت صحنه های 
زندگ��ی اش در ورزش و خارج از ورزش برای 
طرفدارانش بگوید. او هم اکنون با 15 میلیون 
طرفدار، برترین ورزشکار زن و بازیکن تنیس 

در فیس بوک است. 
در عین ح��ال رقیب او س��رنا ویلیامز در 
س��نی ب��ه ورزش ادامه می دهد ک��ه اغلب 
بازیکنان راکت های ش��ان را کنار می گذارند. 
او ب��ا 33 س��الن، از مس��ن ترین بازیکنانی 
است که توانس��ته اند رتبه اول رده بندی ها 
را به دس��ت بیاورند. رک��ورددار قبلی اورت 
بود که در 30 س��الگی در س��ال 1985 به 
چنی��ن موقعیتی دس��ت یافته ب��ود. در ماه 
ژوییه س��رنا ویلیامز دو برابر نفر دوم یعنی 
ماریا ش��اراپووا رتبه برت��ر در رده بندی های 
مختلف داش��ت. این رتبه برای نخستین بار 

در تاریخ تنیس زنان به دس��ت آمده است. 
مجموع جوایز س��رنا ویلیامز در طول دوران 
بازی  حرفه ای اش س��ه برابر بیشتر از جوایز 
شاراپوواست. رتبه سوم هم متعلق به ونوس 
خواهر ویلیامز اس��ت ک��ه 31 میلیون دلار 

جایزه گرفته است. 
س��رنا ویلیامز را برترین ورزش��کار زن در 
ط��ول تاری��خ می دانند، اما ش��اراپووا رقیب 
قدرتمندی برای اوس��ت که توانسته ثروت 

بیشتری به دست بیاورد. 
درآمده��ای جانب��ی ویلیام��ز ب��ا عق��د 
قراردادهای��ی با اسپانس��رهای جدید ظرف 
س��ال گذشته بیش��تر شده اس��ت. چیس، 
اسپانس��ر بزرگ تنیس اوپن با تبلیغاتی که 
تصوی��ر ویلیامز را نش��ان می دهند در طول 
تابس��تان تلویزیون ها را تسخیر کرده بود. او 
هم��کاری اش را با برندهای دیگری از جمله 
پپس��ی هم آغاز کرد و انتظ��ار می رود برد 
دیگری در اوپ��ن بتواند فاصله ثروت او را با 

شاراپووا از بین ببرد. 

سومین ثروتمند هم تنیس باز است
قهرمان تنیس دانمارکی هم سومین نفری 
اس��ت ک��ه در رده بن��دی ثروتمندترین زنان 
ورزش��کار با دو نفر قبلی در رقابت است. گویا 
تنیس بیش از هر ورزش دیگری توانسته برای 
زنان درآمدزا باشد و آنها را به میان ثروتمندان 

بیاورد. کارولین ووزنیاکی با 14.6 میلیون دلار 
درآم��د از تنیس و 11 میلی��ون دلار درآمد از 
فعالیت های اقتصادی جانبی وابسته به ورزش 
امسال قراردادهایی تازه با شکلات های گودیوا 
و قهوه لاوازا امضا کرده اس��ت. او نخس��تین 
ورزش��کاری اس��ت که برای گودیوا کار کرده 
است. اما در گفت وگویی مدعی شده این کار 
را فقط برای ش��کلات انجام می دهد نه برای 
پ��ول. او در ازای کاری که می کند از این برند 
ش��کلات می گیرد. این ورزش��کار که با سرنا 
ویلیامز هم دوس��تی نزدیکی دارد، در ماراتن 
نیویورک ش��رکت کرد و 80هزار دلار به نفع 

خیریه جمع کرد. 

نخستین ثروتمندی که تنیس باز نیست
چهارمین نفر در رده بن��دی ثروتمندترین 
ورزشکاران زن، نخستین آنها در این رده بندی 
است که تنیس باز نیست. دانیکا پاتریک راننده 
مسابقات اتومبیلرانی 13. 9 میلیون دلار درآمد 
دارد. اسپانسر اصلی او گوددی در آوریل اعلام 
کرد که بعد از فصل 2015 دیگر از اتومبیلرانی 
حمایت نمی کند. با این حال پاتریک هنوز یک 
سوژه داغ در اتومبیلرانی است و انتظار می رود 

در س��ال 2016 با اسپانسرهای جدیدی وارد 
مس��ابقات اس��توارت هاس ش��ود. او به لطف 
اسپانسرش گوددی بیش از هر چهره مشهور 
دیگری درمسابقات سوپربال دیده شده است. 

ورزشی با درآمد برابر برای 
زنان و مردان

10زن ثروتمند ورزشکار گروهی متشکل 
از ورزش��کاران هفت کشور هستند. آنها در 
یک سال گذشته روی هم 124 میلیون دلار 
حقوق، جایزه و درآمدهای دیگر داش��ته اند. 
تنیس بازه��ا ب��ا داش��تن هفت نف��ر در این 
فهرست، بیشترین اعضا را تشکیل می دهند. 
درآمد ورزشکاران مرد در رشته های دیگری 
مث��ل بس��کتبال، فوتبال و گل��ف به میزان 
بالایی می رس��د، اما تنیس ورزشی  است که 
هم برای زنان و هم برای مردان درآمدزایی 
بالایی داش��ته اس��ت. زنان و مردان تقریبا 
جایزه ه��ای برابری برای مس��ابقات تنیس 
ب��رای  تلویزیون��ی  پوش��ش  و  می گیرن��د 
بازی های آنها گسترده است. به همین دلیل 
اسپانس��رهای زیادی به ای��ن ورزش جذب 

می شوند. 

دنیای زنان در بسیاری از حوزه ها با تغییر 
رو به رو ش��ده اس��ت. همان قدر که در حوزه 
کس��ب و کار و اش��تغال، زنان در س��ال های 
اخی��ر نیاز به تلاش مضاعفی برای رس��یدن 
ب��ه موقعیت های مش��ابه مردان داش��تند، 
در ورزش ه��م حضور زنان ب��ا چالش هایی 

رو به روست. 
چالش های��ی ک��ه مانع دس��تیابی آنها به 
ثروت هایی می ش��ود که با س��ادگی بیشتر 
در اختیار ورزش��کاران مرد ق��رار می گیرد. 
تحقیقات جدید نش��ان داده که نمی ش��ود 
انتظار داشت زنان ورزشکار به اندازه مردان 
ورزش��کار همه جا دیده شوند و تصاویرشان 
برای تبلیغ محصولات مختلف به کار برود و 
مشارکت آنها در فعالیت های اقتصادی زیاد 

باشد. 
این تحقیق نش��ان داده، دلیل اینکه زنان 
ورزش��کار فرصت های کمتری برای تبلیغات 
و کس��ب درآمد از فعالیت های جانبی دارند 
دو چیز است؛ آنها طوری معرفی نشده اند که 
برای مخاطبان برندها مهم باشند و علاوه بر 
این، بس��یاری از آنها تنها در طول مسابقات 
المپیک دیده می شوند و در زمان های دیگر 
دوربین ه��ای تلویزیونی روی مردان متمرکز 

شده اند. 
ع��لاوه بر ای��ن بعض��ی از متخصصان نوع 
حضور ورزشکاران زن در تبلیغات را به ضرر 

آنها می دانند. 
پروفس��ور ج��ان آنتیل در دانش��گاه دلور 
ناکامی زنان ورزش��کار در به دس��ت آوردن 
موقعیت های اقتص��ادی را این طور توضیح 
می دهد : »روش��ی که در حال حاضر در آن 
از زنان ورزشکار برای فعالیت های تبلیغاتی 
و اقتصادی اس��تفاده می شود، اثرگذاری این 
زن��ان را کم می کند و فرصت ها را برای زنان 

دیگر ورزشکار هم کاهش می دهد.« 
به عقیده این محقق، یکی از ش��یوه هایی 
که اس��تفاده غلط از زنان ورزشکار را ترویج 
می کن��د، اس��تفاده از جذابیت های ظاهری 

آنهاست. 
زنان ورزشکار در تبلیغ محصولات بیشتر 
به عنوان س��وژه های زیبا دیده می ش��وند و 

این مس��ئله باع��ث ش��ده، در تبلیغات نگاه 
فراجنس��یتی به آنها وجود نداش��ته باش��د. 
محققان این پروژه معتقدند استفاده از ظاهر 
این زنان برای تبلیغات ش��یوه مناسبی برای 
استفاده از ش��خصیت برجسته آنها نیست و 
مصداقی از ش��یوه های غلط تبلیغاتی است. 
زنانی که بس��یاری از آنها براساس نتایج این 
تحقی��ق، در ش��کل دادن به خان��واده خود 
موف��ق بوده ان��د. امتیازی که ش��اید نمایش 
آن به ج��ای تاکید ب��ر قابلیت های ظاهری 
می توانس��ت امتیازات بیش��تری برای آنها و 

زنان دیگر به همراه داشته باشد. 
عام��ل دیگری ک��ه مانعی ب��رای حمایت 
اسپانس��رها از زنان ورزش��کار اس��ت، دیده 
نشدن آنها در بیش��تر زمان های سال است. 
براس��اس آماری که یو اس ای  تودی منتش��ر 
کرده اس��ت، تنها 1.6درص��د از رویدادهای 
ورزش��ی زنان در س��ال 2008 در رسانه ها 
مخابره ش��ده بود. تیم های زن��ان گاهی به 
دلیل ترجیح بازی های مردان کنار گذاشته 
می شوند، چرا که بازی های مردان طرفداران 

بیش��تری دارد و توج��ه بیش��تری جل��ب 
می کند. این به آن معناس��ت که ورزشکاران 
زن در نهای��ت کمتر ش��ناخته می ش��وند و 
چهره های ش��ان به ان��دازه مردان مش��هور 

نمی شود. 
حتی در ش��رایطی که ش��مار ورزشکاران 
زن روز به روز بیش��تر شده و در سال 2012 
آمریکا ورزش��کاران زن بیشتری را نسبت به 
مردان ب��ه المپیک فرس��تاد. کم توجهی به 
زن��ان در طول س��ال منجر به آن ش��ده که 
چهره ه��ای آنها ب��ه اندازه مردان ورزش��کار 
سودآور نباش��د و نظر اسپانس��رها را جلب 

نکند. 
ش��اید ب��رای توضی��ح اینکه چ��را ورزش 
زنان در میان اف��کار عمومی کمتر از مردان 
طرف��دار دارد، باید از ی��ک رویداد محبوب 
شروع کرد؛ مسابقات دوچرخه سواری توردو 
فران��س که نس��خه زنانه ای ن��دارد. اما زنان 
نس��بت به آن حساس شده اند. ساعاتی قبل 
از ش��روع توردو فران��س در پاریس، گروهی 
از زنان دوچرخه س��وار نسبت به این رویداد 

واکنش نشان دادند. مسابقه یک روزه ای که 
آنه��ا در حوالی محل برگزاری این مس��ابقه 
شکل دادند جدیدترین اعتراض شان نسبت 
به نب��ود یک نس��خه زنان��ه از توردوفرانس 
ب��ود. مس��ابقات دوچرخه س��واری زنان نظر 
اسپانس��رها و عموم مردم را جلب نمی کند. 

اما دلیل این مسئله چیست؟ 
گفته می ش��ود اگر اسپانسرهای بیشتری 
س��راغ زنان ورزش��کار بروند و رسانه ها هم 
رویدادهای مربوط به آنها را پوش��ش دهند، 
ورزش زنان هم محبوب تر می شود. اما قضیه 
مثل یک دور باطل اس��ت. می شود برعکس 
گفت: اگ��ر ورزش زنان جذابیت بیش��تری 
پیدا کند، اسپانس��رها و رس��انه ها هم به آن 
بیشتر توجه می کنند و زمان و پول بیشتری 

صرفش می کنند. 
س��ازمان ورزش زنان )WSFF(  در سال 
2013 گزارش داد ک��ه ورزش زنان در این 
س��ال 7درصد پوش��ش رس��انه ای داشته و 
4درصد از کل ارزش قراردادهای اسپانسرها 
به این حوزه معطوف بوده اس��ت. بس��یاری 

از زنان ورزش��کار، حتی آنهایی که به عنوان 
نماینده کشورش��ان در تیم های ملی حضور 
دارن��د، مجبورند دنبال کار بگردند و تنها به 
درآمد ورزش اکتف��ا نکنند. آنهایی که برای 
ورزش پ��ول می گیرن��د و درآم��دی در آن 
دارند، اغلب کمتر از مردان ورزشکاری پول 
می گیرند که در همان رشته ها کار می کنند. 
مثلا انجم��ن گلف بازان حرف��ه ای در حوزه 
مردان جوایزی ب��ا ارزش 256 میلیون یورو 
برای مس��ابقات در نظر می گیرد و در حوزه 
زن��ان جوای��زی 50میلی��ون دلاری؛ تقریبا 
یک پنجم آنچه برای م��ردان در نظر گرفته 
می ش��ود. این نابراب��ری در پرداخت حقوق 

مربیان تیم های زنان نیز برقرار است. 
البت��ه ب��ا وجود ای��ن نابرابری ه��ا، بعضی 
چیزه��ا در ح��ال تغییر اس��ت. تیم کریکت 
زنان در انگلس��تان توانس��ته است حرفه ای 
ش��ود و ق��راردادی خوب ب��ا کیا س��ازنده 
اتومبیل برای دو سال امضا کند. ویمبلدون 
قدیمی ترین تورنومنت تنیس دنیا، از س��ال 
2007 جایزه های برابری برای زنان و مردان 
در نظ��ر گرفته اس��ت. ورزش های دیگر هم 
ب��ه همین س��مت در حرکت هس��تند. نظر 
طرفداران ورزش هم به ظاهر در حال تغییر 
اس��ت: 61درصد طرفدارانی که در پژوهش 
WSFF  با آنها صحبت شده است گفته اند 
به نظرش��ان زنان ورزش��کار بزرگ به اندازه 
مردان مه��ارت دارند و بقیه ای��ن افراد هم 
گفته ان��د ورزش زن��ان برای تماش��ا کردن 

همان قدر جذاب است. 
این مس��ئله زمان��ی مهم تر می ش��ود که 
بدانی��م تع��داد زنانی که به س��مت ورزش 
گرایش پیدا می کنند رو به افزایش است. در 
انگلستان بعد از بازی های المپیک 750هزار 
بزرگس��ال به تیم های ورزشی پیوستند که 
500هزار نفر از آنها زن بودند. زنان بیشتری 
که در ورزش و تماشای آن شرکت می کنند 
باید اسپانس��رها و رس��انه ها را وادار کنند تا 
توجه برابر نش��ان دهند. اتفاقی که شاید در 
س��ال های آینده س��رعت بگیرد و دستمزد 
زنان ورزش��کار را به میزان دستمزد مردان 

نزدیک کند. 

چرا زنان ورزشکار حقوق کمتری دارند؟ 

وقتی اسپانسرها مردان را ترجیح می دهند

ثروتمندترین ورزشکاران زن در سال 2015 

رقابت میلیونی در تسخیر تنیس

زنان ورزش�کار گرچ�ه در اغلب نق�اط دنیا کمت�ر از مردان 
ورزش�کار دیده می ش�وند و فرصت های کمتری برای فعالیت 
اقتصادی مبتنی بر ورزش ش�ان دارند اما رقابت های دش�واری 
میان خود دارند. رقابتی نابرابر که در اغلب رشته ها از نظر مالی 
حتی به رقابت مردانه نزدیک هم نمی شود. دلایل مختلفی برای 

این مسئله وجود دارد که در ادامه درباره آنها می خوانید. اما در 
میان این ورزش�کاران، تنیس بازها بیش از بقیه توانسته اند به 
جدول ثروتمندترین ها راه پیدا کنند و جوایز بزرگ را ببرند. در 
این میان رقابت تنگاتنگی میان س�رنا ویلیامز و ماریا شاراپووا 
برقرار اس�ت و هر یک تلاش می کنن�د رتبه اول ثروتمندترین 

ورزشکار زن را به دست بیاورند. 

مینا عینی فر



انتشار نخستین گزارش روبات خبرنگار 
نخس��تین روبات خبرنگار توانست 
گ��زارش خب��ری ۱۰۰۰ کلم��ه ای 
خود را تنها در یک دقیقه بنویس��د. 
گزارش نوشته ش��ده توسط روبات 
خبرن��گار از نظر کیفیت با گزارش های واقعی خبرنگاران 
تفاوتی نداشت. اما این روبات قادر به نوشتن گزارش های 
تحلیلی و همین طور بررس��ی موضوع��ات مختلف برای 
نگارش گزارش کاربردی نیس��ت. برای مثال، خبرنگاران 
حوزه اقتصادی می توانند به مسائل و موضوعات پیچیده ای 
مانن��د تأثیر افزایش تورم بر زندگی م��ردم با ذکر آمار و 
جداول مختلف بپردازند اما روبات ها فاقد چنین عملکردی 
هستند. روبات خبرنگار می تواند جست وجو و محاسبات 
اطلاعات را بس��یار سریع انجام داده و یک گزارش ۱۰۰۰ 
کلمه ای را تنها در یک دقیقه به تحریر درآورد، فعالیتی که 
انسان ها قادر به انجام آن نیستند. شرکت چینی سازنده 
این روبات معتقد اس��ت روبات خبرن��گار  »رویانویس« 
نمی تواند جایگزین خبرنگاران شود اما می تواند در برخی 
از فعالیت های معمولی همکار خوبی برای خبرنگاران باشد 
تا آنه��ا زمان کافی برای ن��گارش گزارش های تحلیلی و 

همین طور جنجالی داشته باشند. 

دست مصنوعی با حس لامسه
آمریکایی  محقق��ان 
س��اخت  به  موف��ق 
مصنوع��ی  دس��ت 
ش��ده اند که از حس لامس��ه برخوردار بوده و تحولی در 
این عرصه محسوب می شود. در سال های اخیر، پروژه های 
مختلف محققان معطوف به ساخت دست های روباتیک 
شده تا بتوانند به کمک افرادی بشتابند که عاجز از حرکت 
دست های خود هستند. برای مثال، چندی پیش محققان 
 HERMES روبات جدیدی را با ن��ام MIT دانش��گاه
س��اخته بودند که از ویژگی هایی مانند در دست گرفتن 
فنجان ظریف قهوه یا تخم مرغ برخوردار بود و این پروژه 
تلفیقی از انس��ان و اس��کلت روباتیک نام گرفته بود. اما 
اکن��ون محققان دارپا  )DARPA( س��ازمان پروژه  های 
تحقیقات��ی پیش��رفته دفاعی موفق به س��اخت دس��ت 
مصنوعی ش��ده اند که حسی نزدیک به حس لامسه را به 
بیمار بر می گرداند. چندی پیش این س��ازمان تحقیقاتی 
اعلام کرده بود، در حال ساخت دست روباتیک مصنوعی 
با قدرت حس لامسه است. بیماری که این دست روباتیک 
را دریافت کرده بود توانس��ت لمس پزشکان روی دست 
خود را تش��خیص دهد حتی زمانی که پزش��کان لمس 
را با دو انگش��ت خود انجام دادن��د، بیمار قادر به درک و 

تشخیص بود. 

راه اندازی شبکه تلویزیونی ناسا 
آژانس فضایی آمریکا 
درص��دد  )ناس��ا( 
با هم��کاری  اس��ت 
 UHD ش��رکت هارمونیک نخستین ش��بکه تلویزیونی
را در آمریکای ش��مالی راه اندازی کند. شرکت ارتباطات 
زیرس��اخت هارمونیک که رهبر جهان��ی در عرصه ویدئو 
اس��ت، این شبکه غیرتجاری را با کیفیت فوق العاده عالی 
ب��رای ارائه تصاوی��ری از فضا افتتاح خواه��د کرد. منبع 
تصاویر با کیفیتی که قرار است از این شبکه پخش شود، 
فیلم هایی هستند که از ایستگاه فضایی بین المللی و سایر 
 UHD ماموریت های ناسا تولید خواهند شد. این شبکه
پس از انجام آزمایش��ات اولیه در اول نوامبر امسال  )۱۰ 

آبان( افتتاح می شود. 
طبق اعلامیه ناس��ا، این همکاری نتیجه یک توافقنامه 
قانونی فضایی بین ش��رکت هارمونیک و مرکز پروازهای 

فضایی مارشال ناسا در هانتسویل واقع در آلاباماست. 
 2۱6۰p60 ناس��ا برای ارسال محتوای ویدئویی خطی
از سیستم ارسال ویدئوی انتها به انتهای UHD شرکت 
هارمونی��ک اس��تفاده کرده تا ببیندگان با مش��اهده این 
فیلم ه��ا در ان��واع تلویزیون ها و دس��تگاه های متصل به 
اینترنت لذت ببرند. رابرت جاکوبز، معاون نایب رئیس ناسا 
در مقر آژانس واقع در واشنگتن تصریح کرد: همکاری با 
ش��رکت هارمونیک این اج��ازه را به ما می دهد تا بتوانیم 
تصاوی��ر UHD را که ب��ا وضوحی چهار براب��ر بالاتر از 
HD هستند، به مردم ارائه کنیم. وضوح تصویری هشت 
مگاپیکسلی تأثیرگذار UHD، زیبایی خیره کننده ای از 
فضا را برای ببیندگان این شبکه به نمایش می گذارد. این 

شبکه همچنین در اینترنت راه اندازی خواهد شد. 

ب��ه گفته معاون وزیر نیرو در امور برنامه ریزی و اقتصادی، در حال حاضر در صنعت 
آب و در بخش کش��اورزی 6 هزار و 6۰۰ میلیارد تومان و در حوزه آب ش��رب 35۰۰ 
میلیارد تومان یارانه به مردم داده می شود. طبق پیشنهادات جدید برای اصلاح قیمت 
آب، در الگ��وی پایین تر از مصرف میزان تعرف��ه پرداختی کمتر از نرخ تورم و بالاتر از 
الگوی مصرف قیمت تمام ش��ده آب از مش��ترکان اخذ خواهد شد به این معنا که برای 
مشترکانی که بین 2۰ تا 4۰ مترمکعب آب مصرف می کنند، به صورت پلکانی افزایش 
قیمت صورت بگیرد، اما برای مشترکانی که بیش از 4۰ مترمکعب آب مصرف می کنند 

قیمت تمام شده آب لحاظ شود. 
وی معتقد است که 7۰ درصد خانواده های چهار نفره به طور میانگین بین ۱8 تا 2۰ 
مترمکعب آب مصرف می کنند و این امر تنها ش��امل بخش��ی از مشترکان که مصرف 
زیاد و غیر متعارفی دارند می ش��ود اما هدف ما این اس��ت که براس��اس نرخ تورم سال 
93 قیمت آب تعدیل ش��ود چرا که اگر این اتفاق نیفتد شرایط ما نسبت به سال قبل 

بدتر می شود. 
براس��اس آخرین قیمت های اعلامی از س��وی وزارت نیرو، در حال حاضر مشترکانی 
ک��ه بی��ن ۱5 تا 2۰ مترمکعب آب مص��رف می کنند هزینه ای مع��ادل 536.2 ریال و 
مشترکانی که بین 4۰ تا 5۰ مترمکعب آب مصرف می کنند هزینه ای معادل 4289.8 
ریال می پردازند که براساس پیشنهاد وزارت نیرو قرار است قیمت آب منطقی و معقول 
شود و برای مشترکانی که بیش از 4۰ مترمکعب آب مصرف می کنند جریمه پرداخت 

تمامی مبلغ تولیدی آب لحاظ شود. 
ح��ال اگر قیمت تمام ش��ده آب را برای هر مترمکعب آب ح��دود ۱2۰۰ تومان در 
نظر بگیریم، به عبارتی براس��اس پیش��نهاد وزارت نیرو مشترکان پر مصرف باید حدود 
سه برابر بیشتر از مبلغی که اکنون می پردازند پرداخت و مشترکان دیگر نیز به مراتب 
براس��اس مصوبه دولت و ش��ورای اقتصاد مبلغ بیش��تری را نس��بت به شرایط کنونی 

پرداخت کنند. 

مظنه آپارتمان های 70 متری تهران
آنچه در زیر می آید جدول قیمت آپارتمان های 70متری در مناطق بیست و دوگانه شهری تهران است. لازم به ذکر است که این 

ارقام مربوط به اعلام سامانه رسمی املاک است: 

در پ��ی روز »اقیانوس ها« و با ش��عار 
»آب و ه��وا و زندگ��ی«، نام تجاری 
مشهور »آدیداس« به نفع سازمان 
ملل تصمیم گرفت��ه از محصول 
جدی��د خود، کفش��ی که کاملا 
از الی��اف ضایعات پلاس��تیکی 
س��اخته ش��ده رونمای��ی کند. 
این پلاس��تیک همان ضایعات 
اقیانوس هاست!  کف  پلاستیکی 
به عنوان بخشی از خلاقیت تولید 
این کف��ش، آدی��داس در انجمن 
مبارزه برای محافظت از اکوسیستم 
اقیانوس��ی ش��رکت کرد. مدیربرند 
تج��اری آدیداس می گوید: »به طور 
کل��ی، در بافت��ن این الیاف اس��راف 
نمی شود، چرا که مانند اکثر کفش ها 

به بریدن الگو نیازی نیست.«

بزرگ ترین مزرعه خورشیدی جهان با همکاری دو کشور چین و پاکستان در شهر پنجاب در حال ساخت است. این نیروگاه که نخستین مزرعه خورشیدی ساخته شده در 
پاکستان است، با 400 هزار پانل خورشیدی قابلیت تولید 100 مگاوات انرژی الکتریکی را دارد. 

خلاقیت و نوآوری آدیداس

 در شماره های پیش��ین درخصوص  »قواعد 
آمره «   در قانون کار نوش��تیم و وعده دادیم که 

در آینده نزدیک در این باره بیشتر بنویسیم. 
اینک��ه »قرارداده��ای خصوصی نس��بت به 
کسانی که آن را منعقد کرده اند، درصورتی که 
مخالف صریح قانون نباشد، نافذ است« در ماده 
۱۰ قانون مدنی کشورمان به صراحت قید شده 

است. 
به بیان دیگر در قوانین کشور ما، تنها توافقات 
و عقودی دارای ارزش قانونی هستند که مخالف 
ش��رع مق��دس و قوانین مصوب نباش��ند، اگر 
بخواهیم این اصل قانونی را در روابط فیمابین 
کارگ��ر و کارفرما تعریف کنی��م، باید گفت در 
ق��رارداد کار ی��ا بعد از آن، تنه��ا توافقاتی بین 
کارگر و کارفرما معتبر و نافذ اس��ت که مغایر 
قانون نباشند و بر اثر این توافقات مزایایی کمتر 
از آنچه که در قانون برای کارگر تعیین ش��ده، 

منظور نشده باشد. 
ای��ن اصل کل��ی در کلیه محاک��م و مراجع 
قضایی و اداری کش��ور ما رعایت می شود. ماده 
8 قانون کار نیز بیان کرده اس��ت که ش��روط 
من��درج در ق��رارداد کار و اصلاحات بعدی آن 
به ش��رطی نافذ است که مزایایی کمتر از آنچه 
در این قانون تعیین ش��ده، برای کارگر در نظر 
نگیرد. اما از سال ۱392 و با ابلاغ آیین دادرسی 
کار، چارچوب های این اصل، برای مراجع حل 

اختلاف روابط کار نیز تبیین شد. 
در بند ۱۱ از ماده یک آیین دادرسی کار، به 
قاعده ای تحت عنوان قواعد آمره اش��اره شده. 
در این آیین نامه، قواع��د آمره قواعدی تعریف 
شده اند که با توافق نیز نمی توان حقوقی کمتر 
از آنها برای کارگر جاری کرد؛ مواردی از قبیل 
رعایت حداقل مزد قانونی  )موضوع تبصره ماده 

4۱ قانون کار( و رعایت حداکثر ساعات قانونی 
کار  )موضوع تبصره یک ماده 5۱ قانون کار(. 

به بی��ان دقیق تر دیگر از نظر اصول حقوقی، 
قواعد آمره به قواعد و مقرراتی گفته می شود که 
هرگونه توافق برخلاف آنها مجاز نبوده و باطل 
است. با این تعریف، طرفین ولو با رضایت کامل 

نمی توانند برخلاف این قواعد توافقی کنند. 
برخ��ی از مصادیق قواعد آم��ره در قانون کار 

عبارتند از: 
• رعایت حداقل مزد قانونی مصوب شورایعالی 

کار  )موضوع ماده 42( 
• بیمه کردن کارگران  )موضوع ماده ۱48( 

• رعایت حداکثر ساعات کار قانونی در هفته  
)موضوع ماده 5۱(

• اجرای طرح طبقه بندی مشاغل در کارگاه  
)موضوع ماده 49( که در شماره های پیشین در 

این خصوص به تفصیل پرداختیم. 
• رعایت مقررات و ضوابط فنی و بهداش��ت 

کار توسط کارگر وکارفرما  )موضوع ماده 95(
• الزام به تعطیل یک روز در هفته  )موضوع 

ماده 62(
رعای��ت قواعد آمره در آیین دادرس��ی کار تا 
حدی جدی اس��ت ک��ه صراحت��ا در ماده 72  
)قانون کار( تأکید ش��ده که در صورت حصول 
سازش بین طرفین دعوا در فرآیند دادرسی نیز، 

رعایت قواعد آمره الزامی است. 
بنابر ای��ن کارفرمایان باید به این نکته توجه 
داش��ته باشند که حتی در صورت اخذ موافقت 
کتب��ی کارگر  )مبنی بر رضایت از عدم رعایت 
قواعد آمره( نیز، این حق برای کارگر یا اشخاص 
ذی ص��لاح وجود خواهد داش��ت تا رعایت این 
قواعد را خواستار شوند، در مراجع حل اختلاف 
به کرات دیده می ش��ود پرونده هایی که ناشی 
از ع��دم رعایت قواعد آمره درخصوص کارگران 

هستند. 
کارفرمایی که  )شفاهی یا کتبی( با کارگران 

توافق می کند که آنان را تحت پوش��ش بیمه 
قرار ندهد، یا به ج��ای اینکه کارگران را تحت 
پوش��ش بیمه ق��رار دهد، مع��ادل ریالی حق 
بیمه  )س��هم کارفرما( را به کارگران پرداخت 
کند، اینها از مواردی اس��ت که برخلاف قواعد 
آمره هستند و متعاقبا این حق برای کارگران 
وجود خواهد داش��ت تا الزام کارفرما به اجرای 
این خواس��ته قانونی را از مراجع حل اختلاف 
خواستار ش��وند، چرا که براس��اس  )ماده 4( 
قانون تأمین اجتماعی، افرادی که به هر عنوان 
در مقاب��ل دریافت مزد یا حقوق کار می کنند 
مشمول قانون تأمین اجتماعی قرار گرفته اند 
و در ادام��ه نیز براس��اس  )م��اده 36( قانون 
تأمی��ن اجتماعی، کارفرما مس��ئول پرداخت 
حق بیمه س��هم خود و بیمه شده به سازمان 
تأمین اجتماعی بوده و مکلف اس��ت در موقع 
پرداخت مزد یا حقوق و مزایا، سهم بیمه شده 
را کس��ر کرده و س��هم خود را بر آن افزوده و 
به س��ازمان تأمین اجتماعی تأدیه کند. لذا در 
صورتی که کارفرما از کسرحق بیمه سهم بیمه 
ش��ده خودداری کند شخصاً مسئول پرداخت 

آن خواهد بود. 
همچنین آمار قابل توجه��ی از پرونده های 
اختلافی بین کارگ��ران و کارفرمایان، مربوط 
به مواردی می شود که کارفرما  )با درخواست 
کارگر یا برخلاف تمایل وی( از رعایت حداقل 
مزد قانونی خودداری کرده است، یعنی کارگر 
در ازای اشتغال به کار، قبول کرده که مبلغی 
کمتر از حداقل مزد قانونی دریافت کند  )این 
عارض��ه خصوص��اً در نق��اط مح��روم که نرخ 
بیکاری بالاس��ت، به وفور مش��اهده می شود(، 
در این خص��وص نیز باید گفت این حق برای 
کارگران محفوظ است که بعدا به مراجع حل 
اخت��لاف مراجعه کرده و خواهان محاس��به و 
دریافت مابه التفاوت دستمزد خود  )تا حداقل 

مزد مصوب شورایعالی کار( شوند. 

قوانین آمره در آیین دادرسی کار

یکی از س��ازمان های دولتی انگلیس به شهروندانش توصیه کرد از رمزهای ساده 
برای حساب های شخصی خود استفاده کنند. 

انتخاب رمز یکی از راهکارهایی اس��ت که اجازه دسترس��ی هکرها یا سارقان به 
حس��اب های ش��خصی کاربران را محدود می کند. هر س��اله گزارشات متعددی از 
سوی س��ازمان های مختلف مبنی بر عدم انتخاب رمزهای ساده منتشر می شود تا 

بتوان آگاهی مخاطبان را در انتخاب رمزها افزایش داد. 
برای مثال، ش��رکت SplashData مؤسس��ه تحقیقاتی اس��ت ک��ه در زمینه 
مدیری��ت رمزهای عبوری و همین طور امنیت ش��بکه فعالیت دارد و می کوش��د با 
افش��ای بیش��ترین رمزهای عبوری یا بدترین آنها، امنیت حس��اب ها و همین طور 

اطلاعات شخصی کاربران را افزایش دهد. 
در س��ال گذش��ته میلادی  )2۰۱4( بدترین رمزهای عبوری بدین شرح بودند: 
 ،۱23456789  ،qwerty  ،۱2345678  ،۱2345  ،password  ۱23456

 .baseball، dragon ،۱234
 GCHQ این آمار در حالی اس��ت که س��تاد ارتباطات دولت انگلیس مشهور به
 Password(  »در جدیدترین راهنمای امنیتی خود با نام  »راهنمای رمز کاربری
guidance( به ش��هروندان بریتانیایی توصیه کرد از رمزهای س��اده تری استفاده 

کنند. 
در این راهنمای امنیتی، دولت انگلیس به شهروندانش توصیه می کند از انتخاب 
رمزهای سخت و پیچیده اجتناب کنند، زیرا انتخاب چنین رمزهایی باعث می شود 
کاربران مجبور به یادداش��ت رمزها ش��وند و این موض��وع می تواند تهدیدی برای 

کاربران محسوب شود. 
در ادام��ه این راهنمایی، توصیه ها و همین ط��ور راهکارهای مختلفی برای مردم 
عادی یا حتی متخصصین امور رایانه ای مطرح ش��ده تا با استفاده از این راهکارها 

بتوانند از سرقت رمزهای عبوری شان ممانعت کنند. 
در راهنمای امنیتی دس��تگاه جاسوس��ی انگلیس که از طریق س��ایت رسمی و 
دولتی این کش��ور قابل دسترس است، نوشته ش��ده: »نرم افزارهایی برای مدیریت 
رم��ز کارب��ران وجود دارند که می توانن��د رمزهایی را به کاربران پیش��نهاد داده یا 
رمزه��ای آن را ذخی��ره کنند تا کاربران از یادداش��ت رمزهای عبوری خود بی نیاز 
باش��ند اما این برنامه ها نیز از نفوذ هکرها در امان نیس��تند و چندی پیش یکی از 
این نرم افزارهای مش��هور هدف هکرها قرار گرفته و اطلاعات ش��خصی کاربران با 

تهدید مواجه شدند.«
 Government Communications س��تاد ارتباط��ات دول��ت انگلی��س
Headquarters ن��ام نه��ادی در دول��ت بریتانیاس��ت که مس��ئولیت عملیات 
جاسوس��ی س��یگنال، عملیات نظامی و حفاظت اطلاعات را در این کشور برعهده 
دارد. این س��ازمان تحت نظارت کمیته اطلاعات مش��ترک بریتانیاست و به شکل 
موازی با  »ام ای 5« و  »ام آی6« و سازمان اطلاعات مخفی بریتانیا کار می کند. 

ام��ا در پای��ان بای��د گف��ت ش��رکت SplashData توصیه های��ی را بدی��ن 
ش��رح ب��رای انتخ��اب رم��ز ورودی ب��ه کارب��ران عرض��ه می کن��د: اگ��ر رم��ز 
 ورودی ش��ما ج��زو رمزه��ای عب��وری ن��ام ب��رده ش��ده اس��ت، حتم��اً آن را 

تغییر دهید.
 رمزهای عبوری تان حداقل ۱۰ کاراکتر داشته باشد. رمزهای عبوری تان ترکیبی 
از حروف کوچک و بزرگ باشد. رمزها باید ترکیبی از حروف و اعداد باشد. کلمات 

خاصی که در فرهنگ لغات وجود دارد را برای رمز عبوری انتخاب نکنید. 

انتخاب رمزهای سخت را فراموش کنید

جدول امروز

دور دنیا

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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آرمین خوشوقتی 
مدیر ارشد منابع انسانی لابراتوارهای طبیعت زنده  )سینره( 

قیمت کل )تومان(قیمت هر مترمربع )تومان(عمر بنا )سال(منطقه
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74/6۰۰/۰۰۰322/۰۰۰/۰۰۰آیت الله کاشانی- بلوار باکری- نرسیده به حکیم
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