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ش��رکت هواپیماس��ازی بویینگ با اشاره به 
تمای��ل خود ب��رای از س��رگیری همکاری‌ها با 
جمهوری اس�المی ای��ران اعلام ک��رد منتظر 
دریافت مجوز از سوی دولت آمریکا برای ورود 
به مذاکرات تجاری با ش��رکت‌های هواپیمایی 

ایرانی است. 
به گزارش تس��نیم، ش��رکت هواپیماس��ازی 
بویینگ نس��بت به از س��رگیری همکاری‌ها با 
جمهوری اس�المی ایران پ��س از لغو تحریم‌ها 
ابراز تمایل کرده اس��ت. این ش��رکت با اشاره 
ب��ه »تاری��خ طولانی‌ای« ک��ه در این کش��ور 
دارد، گفته ک��ه فرصت خوبی برای همکاری با 
ایران می‌بیند و منتظر دریافت مجوز از س��وی 
دول��ت آمریکا برای ورود به مذاکرات تجاری با 

شرکت‌های هواپیمایی ایرانی است. 
مقامات ایرانی پیش‌تر گفته بودند، این کشور 
طی یک دهه آینده برای نوسازی ناوگان هوایی 

س��الخورده خود که س��ال‌ها تحت تحریم‌های 
آمری��کا و اروپا قرار داش��ته ب��ه 400 تا 500 
فروند هواپیمای مس��افربری ب��ه‌ارزش حداقل 

‌20میلیارد دلار نیاز خواهد داشت. 
ری کان��ر، مع��اون رئیس ش��رکت بویینگ 
گفت: »م��ا همچنان منتظر مج��وز دولتمان 

هستیم.«
وزارت خزانه‌داری آمریکا پس از توافق موقت 
نوامب��ر 2013 بی��ن ایران و گ��روه 1+5، یک 
مج��وز موقت برای فروش قطع��ات هواپیما به 

شرکت‌های ایرانی به بویینگ صادر کرد. 
اما ب��رای همکاری‌های تجاری گس��ترده‌تر، 
توافق هس��ته‌ای جامع منعق��ده در ماه جولای 
باید اجرایی شود و تحریم‌ها علیه ایران برداشته 
شود. کانر که رئیس و مدیرعامل خطوط هوایی 
تجاری بویینگ نیز محس��وب می‌ش��ود، گفت: 
»ما تاریخ طولانی‌ای با ایران داریم. ما چندین 

س��ال حضور پررنگی در آنجا داش��ته‌ایم«. یک 
مق��ام دیگر گف��ت، معتقد اس��ت وقتی پنجره 
خرید باز ش��د، ش��رکت‌های هواپیمایی ایرانی 
به‌س��مت بویینگ روانه خواهند ش��د، زیرا این 
ش��رکت »روابط طولانی با ایران به‌عنوان یک 

مشتری« داشته است. 
م��اری بنتروت مع��اون ف��روش بویینگ در 
خاورمیانه، روس��یه و آس��یای میانه گفت: »ما 
معتقدیم فرصت خوبی ب��رای ما وجود خواهد 
داش��ت و معتقدیم فرصت خوب��ی برای رقبای 
ما نیز وجود خواهد داش��ت و فکر می‌کنم آنها 

به‌دنبال خرید از هر دوی ما خواهند بود.« 
تحریم‌های آمری��کا در زمینه فروش هواپیما 
و قطع��ات یدک��ی به ای��ران موجب ش��ده تا 
ش��رکت‌های هوایی این کش��ور با هواپیماهای 
قدیمی ب��ه فعالیت خود ادام��ه دهند و میزان 

سوانح هوایی در این کشور بالا رود. 

معاون اول رئیس‌جمهور با اشاره به اظهارات 
برخ��ی از منتقدان در مورد اس��تفاده دولت از 
پول‌ه��ای صندوق توس��عه ملی ب��ا بیان اینکه 
دول��ت فقط 10 میلی��ارد دلار با مجوز رهبری 
و ب��رای منابع آب و خاک از صندوق توس��عه 
ملی برداش��ت کرده اس��ت، خاطرنش��ان کرد: 
دولت متعهد ش��ده که این پول را به‌عنوان وام 

برداشت کرده و آن را به صندوق بازگرداند. 
به گ��زارش ایس��نا، اس��حاق جهانگیری در 
جلس��ه بررسی مسائل و مش��کلات شهرستان 
زاب��ل که در فرمانداری این شهرس��تان برگزار 
ش��د، با تأکید ب��ر اینکه تاریخ و نام سیس��تان 
و بلوچس��تان ب��رای هر ایران��ی افتخارآفرین و 
غرورانگیز اس��ت، افزود: تاری��خ و تمدن ایران 
مملو از اقدامات تاریخ��ی و بی‌نظیر مردم این 
خطه اس��ت. امیدوار هستیم که با تکیه بر این 
افتخارات بزرگ گذشته، آینده‌ای بسیار خوب 
برای سیستان و بلوچستان و ایران رقم بزنیم. 
جهانگیری با تأکید بر اینک��ه آحاد مردم باید 
در سیاست‌های اقتصاد مقاومتی مشارکت داشته 
باش��ند، خاطرنش��ان کرد: نهادهای غیردولتی، 
بخش‌خصوص��ی و نهادهای عمومی همگان باید 
در سیاست‌هایی که برای اجرای اقتصاد مقاومتی 

تدوین می‌شود، نقش‌آفرینی داشته باشند. 
معاون اول رئیس‌جمهور با اش��اره به تدوین 
برنامه ششم توسعه افزود: تدوین برنامه ششم 
فرصتی است که طی آن برای پنج سال آینده 

کشور برنامه‌ریزی می‌کنیم. 
جهانگیری با اش��اره به توافق صورت گرفته 
در پرون��ده هس��ته‌ای اظه��ار ک��رد: برخی از 
دوس��تان طی دو سال اخیر عمر دولت یازدهم 

به سادگی لب به انتقاد می‌گشایند، بروند مرور 
کنند و بگویند ک��ه دولت باید چه بخش‌هایی 
را مدیریت می‌کرد و ام��روز چه بخش‌هایی را 

مدیریت کرده است. 
وی ب��ا تأکید بر اینکه در این دو س��ال باید 
بدهی‌ها، کمبودها و مطالبات روزافزون ملت را 
مدیریت می‌کردیم، گفت: طی دو سال گذشته 
بدهی‌ه��ا، کمبوده��ا و مطالب��ات را مدیریت 
کردی��م و با وجود همه اینها دو س��ال بس��یار 

خوبی را پشت سر گذاشتیم. 
جهانگیری افزود: طی دو س��ال، گذش��ته از 
تحری��م که دش��منان علیه ملت ای��ران به این 
امید که ملت تس��لیم ش��وند و از حقوق خود 
بگذرند، عبور کردیم و امروز با اقتدار می‌گوییم 
که ما علاوه بر اینکه همه حقوق خود را کسب 
کرده‌ایم و حق هس��ته‌ای خ��ود را تثبیت و از 
دستاوردهای آن پاسداری می‌کنیم توانسته‌ایم 
تحریم‌ه��ای ظالمان��ه را از پی��ش پ��ای ملت 
برداریم. امروز ما به آینده‌ای بس��یار روشن فکر 

و برای آن برنامه‌ریزی می‌کنیم. 
مع��اون اول رئیس‌جمه��ور ب��ا اش��اره ب��ه 
برنامه‌ری��زی در دوران پس��اتحریم اظهار کرد: 
بای��د کش��ور را عاقلانه و مدبران��ه و با تکیه بر 
نیروهای انس��انی و بدون توجه به گرایش‌های 

سیاسی افراد اداره کنیم. 
وی تأکی��د کرد: باید برای هم��ه گرایش‌های 
سیاس��ی، قومیت‌ها و مذاه��ب مختلف موجود 
در کش��ور به‌عنوان یک سرمایه ملی احترام قائل 
شویم و بدانیم که چنانچه همه این سرمایه‌ها به 
صحنه بیایند ان‌ش��اءالله بتوانیم مشکلاتی را که 
پیش پای ملت و کشور قرار گرفته، برطرف کنیم. 

معاون اول رئیس‌جمه��ور در بخش دیگری از 
صحبت‌های خود با اش��اره به ظرفیت‌های نفتی 
موجود در داخل کش��ور خاطرنشان کرد: پس از 
تحریم‌ه��ا باید از منابع نفتی به خوبی اس��تفاده 
کنیم. در این دوران می‌توانیم به س��رعت تولید 
نف��ت خ��ود را افزایش دهیم. همچنی��ن در این 
دوران باید تلاش کنیم که زمینه فعالیت را برای 
بخش‌خصوصی تأمین و این بخش را فعال کنیم. 
معاون اول رئیس‌جمهور در بخش دیگری از 
صحبت‌های خود به محرومیت استان سیستان 
و بلوچستان اشاره کرد و با تأکید بر اینکه این 
استان نیازمند برنامه‌ ویژه‌ای برای توسعه است، 
خاطرنش��ان کرد: یکی از مهم‌ترین مزیت‌های 
استان سیستان و بلوچس��تان مرزهای آبی در 
اختیار این اس��تان است. حتماً باید به مرزهای 
آبی این استان از جمله چابهار و سواحل مکران 
رسیدگی کرده و تلاش کنیم که این سواحل را 
به کانون اصلی توسعه در منطقه تبدیل کنیم. 
معاون اول رئیس‌جمه��ور در بخش دیگری 
از صحبت‌های خود با اش��اره به وضعیت تالاب 
هامون و نیاز رس��یدگی به این ت��الاب، تاکید 
ک��رد: بای��د در م��ورد ح��وزه آب رود هیرمند 
گفت‌وگوه��ای اساس��ی با افغانس��تان داش��ته 
باشیم. ان‌شاءالله با این گفت‌وگوها و همچنین 
با همت و پیگیری اس��تاندار و رئیس س��ازمان 

محیط‌زیست تالاب هامون احیا خواهد شد. 
وی همچنین ب��ا تأکید بر لزوم تبدیل منطقه 
سیس��تان ب��ه منطق��ه آزاد، خاطرنش��ان کرد: 
مطالعات لازم جهت تصویب این طرح انجام شده 
و امیدوار هستم که طی یکی دو هفته آتی طرح 

منطقه آزاد سیستان در دولت تصویب شود. 

شرکت هواپیماسازی بویینگ: 

منتظر مجوز دولت آمریکا برای معامله با ایران هستیم

معاون اول رئیس‌جمهور: 

دولت با اجازه رهبری از صندوق توسعه ملی وام گرفته است

امروزه مشاغل خانگی به‌عنوان راهکاری مهم برای ایجاد اشتغال 
و درآمد در سراسر جهان محسوب می‌شود. قابلیت انجام این کار...

دلایل شکست طرح مشاغل خانگی بررسی می‌شود

اشتغال آفرین و درآمدزا ، اما مهجور

شرکت هواپیماسازی بویینگ: 

 منتظر مجوز دولت آمریکا
برای معامله با ایران هستیم

‌تولد بزرگ‌ترین
تشکل بخش‌خصوصی 

روسای اتاق‌های ایران، اصناف و تعاون اعلام کردند 

سخنگوی دبیرخانه مشترک سه اتاق ایران، تعاون و اصناف 
در نخستین نشست مشترک سه اتاق ش��رایط امروز اقتصاد 
ایران را در طول هشت دهه گذشته بی‌نظیر دانست و با بیان 
اینکه فرصت ب��رای تغییر اقتصاد دولتی به س��وی خصوصی 
فراهم شده است، گفت: در کشور ما حضور و اثر‌گذاری بخش 
دولتی بسیار زیاد است و از نظرات ما به‌عنوان بخش‌خصوصی 

در تدوین آیین‌نامه‌ها و سیاست‌گذاری‌ها کمتر از 10 درصد 
اس��تفاده می‌ش��ود و بخش غیر‌دولتی جایگاه و س��همی در 
تصمیم‌گیری‌ها نداشته اس��ت.  محسن جلال‌پور، با اشاره به 
شرایط اقتصادی امروز کش��ور، جریانات اقتصادی در جهان 
و همچنین موقعیت بی‌ثبات کش��ورهای منطقه، تغییر ریل 
اقتصادی کش��ور را توس��ط برنامه‌ریزان و سیاس��ت‌گذاران 

اجتناب‌ناپذیر دانست و با اشاره به ضرورت‌های تشکیل مثلث 
س��ه اتاق توضیح داد: باید همه مراحل در زنجیره اقتصادی 
کشور را که از قبل از تولید گرفته تا تولید، توزیع و بازار شامل 
می‌شود، در نظر گرفت و همیشه هر یک از این مسائل به طور 

مجزا در اتاق‌های مربوط پی‌گیری می‌شد اما ما به 
یک کار مشترک و هماهنگ نیاز داشتیم...

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه‌گذاری روی آبگرمکن‌های خورشیدی چگونه کسب و کار خود را رونق ببخشید

فرصتیک ه در نبود ‌برنامه‌ریزی  از دست می‌رود 10 ابزار اصلی كسب‌وكار در سال 2015 
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وزی��ر نیرو دی��روز از امضای 
17 ق��رارداد آب و فاض�لاب 
ب��ا بخش‌خصوص��ی خبرداد و 
گف��ت: ارزش ای��ن قراردادها 
بی��ش از 1500 میلیارد تومان 

است. 
به گزارش »فرصت‌امروز«، 
در  چیت‌چی��ان  حمی��د 
مراس��م امضای قراردادهای 
بخ��ش  در  س��رمایه‌گذاری 
اف��زود:  فاض�لاب  و  آب 
س��ال گذش��ته قراردادهای 
مبادل��ه ش��ده بی��ن دولت و 
زمین��ه  در  بخش‌خصوص��ی 
آب و فاضلاب حدود 1200 
میلیارد تومان ارزش داشت. 
بنابرای��ن در ح��ال حاض��ر 
ارزش پروژه‌های��ی ک��ه ب��ا 
بخش‌خصوص��ی  مش��ارکت 
اج��را می‌ش��ود ب��ه بیش از 
4هزار و 500 میلیارد تومان 

می‌رسد. 
وی بی��ان ک��رد: 114طرح 
و  آب  زمین��ه  در  جدی��د 
فاضلاب برای جلب مش��ارکت 
بخش‌خصوص��ی و همکاری در 
انج��ام وظایف دول��ت تعریف 
ش��ده که در ح��ال طی کردن 
مراحل مختلف مناقصه است. 
و  آب  تامی��ن  موض��وع 
ج��زو  فاض�لاب  جم��ع‌آوری 
وظایف حاکمیتی دولت اس��ت 
اما اعتبارات دولتی برای اجرای 
پروژه‌های متعدد در این زمینه 
کافی نیس��ت. حاکمیتی بودن 
بح��ث آب س��بب ش��ده ک��ه 
دول��ت کمت��ر ب��ه مش��ارکت 
بخش‌خصوص��ی در این عرصه 
توجه داش��ته باش��د اما از آنجا 
ک��ه اجرای پ��روژه با دلارهای 
نفتی، س��الیان زی��ادی طول 
می‌‎کش��د، دولت در سال‌های 
اخیر تصمیم گرفت با استفاده 
از توان بخش‌خصوصی، اجرای 

این پروژه‌ها را تسهیل کند. 
وزیر نیرو در مراس��م دیروز 
بحث تامین آب را جزو خدمات 
مح��وری و زیربنایی مورد نیاز 
جامع��ه معرفی ک��رد و افزود: 

وظیفه دولت و وزارت نیرو آن 
است که این خدمات را تامین 
ک��رده و در چارچوب ایده‌های 
جدی��دی ک��ه در دنی��ا مورد 
اهتمام بس��یاری از کشورهای 
پیش��رفته ق��رار دارد )یعن��ی 
از بخش‌خصوصی(،  اس��تفاده 
امکان س��رعت بخش��یدن به 
اجرای پروژه‌ها را فراهم کند.

ب��ه گفت��ه وی، تاکنون 99 
مش��ارکت  به‌ص��ورت  ط��رح 
بخش‌خصوص��ی و دولت��ی در 
صنع��ت آب و فاضلاب به اجرا 

درآمده‌است. 
اس��ت  معتقد  چیت‌چی��ان 
مش��ارکت بخش‌خصوص��ی و 
دولت سبب ارتقای سطح کمی 
و کیفی پروژه‌های آب می‌شود، 
پرش��ماری  طرح‌ه��ای  زی��را 
مدنظ��ر وزارت نیرو اس��ت که 
باید هرچه س��ریع‌تر در کشور 
اجرا ش��ود اما به دلیل کمبود 
مناب��ع مالی دولت، اجرای آنها 

به تعویق افتاده است. 
وی با اشاره به تجربه استان 
گلس��تان در طولان��ی ش��دن 
فاضلاب،  اج��رای تصفیه‌خانه 
بی��ان ک��رد: در ای��ن اس��تان 
20 س��ال قبل اجرای ش��بکه 
جمع‌آوری فاضلاب آغاز ش��ده 
اما تصفیه‌خانه آن هنوز تکمیل 
ش��بکه  بنابراین  نشده‌اس��ت. 
فاض�لاب آن قب��ل از اینکه به 
بهره‌ب��رداری برس��د، نی��از به 

تعمیر پیدا کرده است. 
مش��ارکت  نی��رو  وزی��ر 
اج��رای  در  بخش‌خصوص��ی 
طرح‌ه��ای آب و فاض�لاب را 
عامل��ی ب��رای کاه��ش زمان 
اجرای پروژه‎ه��ا و بهره‌مندی 
س��ریع م��ردم از خدمات این 
طرح‌ه��ا همچنی��ن افزای��ش 
کیفی��ت و رفاه زندگی جامعه 

اعلام کرد. 
ب��ا مش��ارکت  اف��زود:  وی 
مناب��ع  بخش‌خصوص��ی، 
جدی��د برای اج��رای پروژه‌ها 
ایج��اد می‌ش��ود. زی��را ب��رای 
خدمت‌رس��انی به مردم نباید 

متکی به منابع دولتی باشیم. 
چی��ت چی��ان تاکی��د کرد: 
دول��ت فق��ط قص��د ن��دارد از 
مناب��ع مال��ی بخش‌خصوصی 
در اج��رای پروژه‌ه��ای آب و 
فاض�لاب اس��تفاده کند، بلکه 
قص��د دارد از ت��وان مدیریتی 
آنه��ا ب��رای ارتقای صنعت آب 

و برق بهره ببرد. 
ورود  ب��ا  داد:  ادام��ه  وی 
ظرفیت‌ه��ای جدید به صنعت 
آب و ب��رق، فناوری‌های جدید 
نی��ز به این صنایع وارد خواهد 
ش��د. در نتیج��ه هزینه‌ه��ای 
مرب��وط به خدم��ات مورد نیاز 

مردم نیز کاهش می‌یابد. 
به گفته وزیر نیرو، مشارکت 
پ��روژه  در  بخش‌خصوص��ی 
تصفیه‌خانه اردکان یزد س��بب 
شده که مدت زمان اجرای این 
پروژه از 30 س��ال به سه سال 
کاه��ش یابد و بخش صنعت از 

پساب حاصله استفاده کند. 

تثبیت ردیف خرید 
تضمینی پساب در بودجه

ایران کش��وری خشک است 
که باید مانند س��ایر کش��ورها 
روش‌ه��ای  از  اس��تفاده  ب��ا 
بازچرخانی آب، س��رانه مصرف 
در پهن��ه س��رزمین را کاهش 
ده��د. اما در بهترین ش��رایط 
فق��ط نیم��ی از کش��ور دارای 
فاض�لاب  تصفیه‌خانه‌ه��ای 
هستند. وزارت نیرو برای تسریع 
بخشیدن به اقداماتی که سرانه 
مص��رف آب را کاهش می‌‎دهد 
ب��ه س��مت بخش‌خصوصی در 
ح��ال حرکت اس��ت. به همین 
جانب��از،  حمیدرض��ا  دلی��ل 
مدیرعامل ش��رکت مهندس��ی 
آب و فاضلاب کشور در نشست 
دیروز بر استمرار همکاری بین 
دول��ت و بخش خصوص تاکید 
کرد و افزود: برای دستیابی به 
این هدف، ش��روع به بازنگری 
در قراردادها، قوانین و مقررات 

کرده‌ایم. 
وی ادامه داد: س��ال گذشته 

موادی به قانون الحاق شد که 
قطع��ا آثار مثبتی ب��ر فعالیت 
بخش‌خصوصی خواهد داشت. 
یکی از این مواد دائمی ش��دن 
ردیف خرید تضمینی آب بود. 
ب��ه گفته جانب��از، دولت به 
دنبال تسهیل فرآیند واگذاری 
پروژه‌ه��ا ب��ه بخش‌خصوصی 
اس��ت. ضم��ن اینک��ه تلاش 
می‌کند پروژه‌های صنعت آب 
و فاضلاب را خودگردان کند. 
وی تاکید کرد: برای حضور 
پررن��گ بخش‌خصوص��ی در 
پروژه‌ه��ای آب و فاض�لاب، 
بای��د تعرف��ه تکمیل��ی بخش 
آب تغیی��ر پی��دا کند. اگرچه 
یک‌س��وم  ح��ال حاض��ر  در 
قیم��ت تم��ام ش��ده از محل 
تعرفه پرداخت می‌شود اما در 
گام نخس��ت باید در راستای 
اجرای��ی کردن تکالیف برنامه 
پنجم به س��مت واقعی کردن 

تعرفه‌ها حرکت کنیم. 
مدیرعام��ل آبف��ای کش��ور 
عدم اس��تفاده از ظرفیت‌های 
صن��دوق توس��عه ملی را یکی 
از دلای��ل ایج��اد اش��کال در 
سرمایه‌گذاری بخش‌خصوصی 

اعلام کرد. 
وی افزود: برای اس��تفاده از 
ت��وان بخش‌خصوص��ی باید به 
سرمایه‌گذاران کمک کرد تا از 
تسهیلات ارزان‌قیمت بهره‌مند 
ش��وند. اگرچه گام‌هایی در این 
زمینه برداش��ته ش��ده اما باید 
اقدامات بیشتری در این حوزه 

انجام شود. 

تسهیلات خارجی در 
خدمت آب و فاضلاب 

کشور
مدیر  کش��فی،  حمیدرض��ا 
دفت��ر تجهی��ز مناب��ع مالی و 
غیردولت��ی  مش��ارکت‌های 
و  آب  مهندس��ی  ش��رکت 
فاضلاب نیز در نشس��ت دیروز 
اخذ تسهیلات از بانک‌ جهانی و 
توسعه اسلامی همچنین بانک 
اک��و، کمک گرفتن از فاینانس 

داخل��ی، خارج��ی و جاری به 
همراه فروش اوراق مش��ارکت 
را عاملی برای توسعه مشارکت 
بخش‌خصوص��ی در پروژه‌های 
آب و فاضلاب و فاصله گرفتن 
ات��کای این پروژه‌ه��ا به منابع 

دولتی اعلام کرد. 
وی گف��ت: در ح��ال حاضر 
ب��رای اجرای هش��ت پروژه از 
منابع بانک توس��عه اس�لامی 
ب��ه ارزش 700 میلی��ون یورو 
اس��تفاده ش��ده اس��ت. 700 
میلیون دلار نیز از بانک جهانی 
وام گرفته شده و بانک توسعه 
تج��ارت اکو ب��رای اجرای دو 
پ��روژه، مبلغ 35 میلیون دلار 
وام در اختیار س��رمایه‌گذاران 

ایرانی قرار داده است. 
کش��فی اضافه کرد: در حال 
حاض��ر 50درص��د پروژه‌های 
واگذار شده به بخش‌خصوصی، 
به مرحله بهره‌برداری رس��یده 

است. 
وی همچنین از دس��تور کار 
قرار گرفتن واگذاری پروژه‌های 
ترکیبی )به‌صورت بیع متقابل 
افزای��ش  ب��رای   )BOO و 
مشارکت بخش‌خصوصی خبر 

داد. 
ح��ال  در  وی،  گفت��ه  ب��ه 
حاض��ر 300 هزار انش��عاب به 
روش فاینانس‌گ��ذاری در حال 

بهره‌برداری است. 
اش��کال  درب��اره  کش��فی 
پ��روژه   99 قرارداده��ای 
آب و فاضلاب��ی ک��ه توس��ط 
ش��ده،  اجرا  بخش‌خصوص��ی 
عنوان کرد: 15قرارداد تصفیه 
فاضلاب به ارزش 2هزار و 200 
میلی��ارد توم��ان به‌صورت بیع 
متقابل، 59 قرارداد نمک‌زدایی 
از آب ب��ه ارزش 900میلی��ارد 
و   BOO روش  ب��ه  توم��ان 
25 ق��رارداد خط��وط انتقال، 
کاه��ش  و  آب  تصفیه‌خان��ه 
ه��در رفت ب��ه ارزش یک هزار 
و ‌350میلی��ارد تومان به روش 
بخش‌خصوص��ی  ب��ه   BOT

واگذار شده‌است. 

دولت و بخش‌خصوصی قرارداد همکاری امضا کردند

اجرای 17 پروژه آب و فاضلاب توسط بخش‌خصوصی

منتش��ر  اطلاع��ات  براس��اس 
ش��ده در روز جمع��ه گذش��ته، 
ش��رکت‌های نفتی آمریکایی در 
واکن��ش به کاه��ش قیمت نفت 
در بازارهای جهانی برای سومین 
هفته متوال��ی از تعداد چاه‌های 
نف��ت فع��ال خ��ود کاس��ته‌اند. 
همچنین روند نزولی بازار سبب 
ش��ده تا ای��ن ش��رکت‌ها برنامه 
بازگشت به تولید نفت با حداکثر 
توان خود را موقتا به حال تعلیق 

در آورند. 
به گزارش خبرگزاری رویترز و 
براساس گزارش شرکت خدمات 
نفت��ی بیکر هیوز، ش��رکت‌های 
نفتی آمریکایی در هفته منتهی 
به 18 سپتامبر هشت حلقه چاه 
نفت دیگ��ر را نیز تعطیل کردند 
ک��ه این کاهش تع��داد چاه‌های 
نف��ت فع��ال در آمری��کا را ب��ه 
گفتنی  است.  رسانده  644حلقه 
است که شرکت‌های مذکور طی 
دو هفته گذش��ته 23 حلقه چاه 
نف��ت دیگر را نی��ز تعطیل کرده 
بودن��د که این میزان بیش��ترین 
کاهش تعداد چاه‌ه��ای فعال از 
ماه مه ‌تاکنون به شمار می‌رود. 

این کاه��ش در چاه‌های نفت 
فعال در حالی صورت می‌پذیرد 

که ای��ن ش��رکت‌ها در ماه‌های 
ج��ولای و آگوس��ت و زمانی که 
نفت‌خام ایالات متحده به قیمت 
60 دلار در ه��ر بش��که معامله 
می‌ش��د 47 حلقه چاه به تعداد 
چاه‌های نفت فعال افزوده بودند. 
ب��ا این وجود متوس��ط قیمت 
نفت‌خ��ام آمریکا در هفته جاری 
در  ای��ن  رس��ید.  دلار   46 ب��ه 
حالی اس��ت که متوس��ط قیمت 
ای��ن محصول در هفته گذش��ته 

45دلار بوده است. 
کاه��ش تولی��د نفت‌خ��ام در 
آمریکا در حال��ی اتفاق می‌افتد 
که در روز جمعه گذش��ته و پس 

از هش��دار خزان��ه‌داری آمری��کا 
نسبت به سلامت اقتصاد جهانی 
و اش��اره ب��ه ای��ن موض��وع که 
نفت‌خام  عم��ده  تولید‌کنندگان 
همچن��ان و ب��ا حداکثر ظرفیت 
به تولی��د نفت‌خام ادامه خواهند 
داد، قیم��ت نف��ت در بازارهای 
جهانی به میزان 3درصد کاهش 

یافت. 
در پاس��خ ب��ه رون��د نزول��ی 
بازاره��ای جهانی تولید‌کنندگان 
آمریکای��ی تولید نفت خود را در 
هفته‌های اخیر کاهش دادند که 
این موضوع سبب شد تا متوسط 
تولید نفت‌خ��ام آمریکا در هفته 

گذشته به 9میلیون و 100هزار 
بش��که در روز رس��ید ک��ه در 
مقایس��ه با بازه زمانی اواخر ماه 
مه ‌تا اواس��ط ج��ولای که تولید 
نف��ت آمریکا روزانه به 9 میلیون 
و 600 هزار بش��که رس��یده بود 
و براس��اس اطلاعات ارائه ش��ده 
از س��وی دولت آمریکا بیشترین 
می��زان تولید نفت‌خام از س��ال 
1970 می�لادی تاکن��ون بوده، 

کاهش یافته است. 
کارشناس��ان  رابطه  در همین 
موسس��ه مالی گلدمن ساکس با 
انتشار یادداشتی گفتند: کاهش 
پی‌در‌پ��ی تعداد چاه‌ه��ای نفت 

فعال آمریکا نش��انه‌ای از کاهش 
تولید ایالات‌متحده حدفاصل سه 
ماهه دوم سال 2015 میلادی و 
س��ه ماهه چهارم به میزان 250 

هزار بشکه در روز است.«
گفتنی اس��ت پی��ش از این و 
در جریان کاهش ش��دید قیمت 
نفت‌خام در سال 2014 میلادی 
و س��قوط قیم��ت نفت‌خ��ام از 
بش��که‌ای 107 دلار به کمتر از 
44 دلار به دلیل کاهش ش��دید 
تقاضا و افزایش بی‌س��ابقه تولید 
نفت ش��یل در آمریکای شمالی، 
بس��یاری از ش��رکت‌های انرژی 
آمریکایی با کاه��ش هزینه‌های 
خود و اخراج ه��زاران کارمند و 
کارگ��ر و در نهایت کاهش تولید 
از طریق تعطیل کردن بس��یاری 
از چاه‌ه��ای نفت این کش��ور در 
پی مقابله با افت ش��دید قیمت 
بازاره��ای جهانی  در  نفت‌خ��ام 
ب��ر آمدن��د. لازم به ذکر اس��ت 
که ش��رکت‌های ان��رژی آمریکا 
با کاه��ش 60 درص��دی تعداد 
چاه‌ه��ای نف��ت فع��ال در ای��ن 
کشور، تعداد چاه‌های فعال را به 

1609 حلقه رساندند. 
ترجمه: معراج آگاهی
منبع: رویترز

کاهش تعداد چاه‌های نفت آمریکا در پی کاهش قیمت نفت
بین‌الملل

آب

معاون وزیر نیرو در گفت‌وگو با تسنیم: 
مسدودسازی چاه‌های غیرمجاز 

ادامه دارد

مع��اون وزی��ر نیرو در امور آب و آبفا گفت: در کنار 
حفر چاه‌های پیزومتری در دش��ت‌ها با هدف تکمیل 
ش��بکه پایش آب‌های زیرزمینی آبخوان‌ها، اقدام به 
شناسایی و مسدود کردن چاه‌های غیرمجاز کرده‌ایم. 
رحیم میدانی در گفت‌وگو با تس��نیم اظهار داشت: 
در حال حاضر از 609 دشت ایران، 330 دشت دچار 

بیلان منفی منابع آب زیرزمینی هستند. 
وی اف��زود: مهم‌تری��ن عام��ل نشس��ت زمی��ن در 
دش��ت‌های کش��ور و چالش��ی که در بخش آب‌های 
زیرزمینی با آن مواجهیم، برداش��ت‌های بی‌حساب و 
کتاب و غیرمجاز است که در این خصوص، با اجرای 
طرح تعادل بخشی آب‌های زیرزمینی کشور، در کنار 
حفر چاه‌های پیزومتری در دش��ت‌ها با هدف تکمیل 
ش��بکه پایش آب‌های زیرزمینی آبخوان‌ها، اقدام به 
شناسایی و مسدود کردن چاه‌های غیرمجاز کرده‌ایم. 
مع��اون وزی��ر نیرو در ام��ور آب و آبفا با بیان اینکه 
»در دو س��ال فعالی��ت دولت یازده��م حدود 8 هزار 
چاه غیرمجاز را مس��دود کرده‌ایم«، گفت: شناس��ایی 
و مسدودسازی چاه‌های غیرمجاز را ادامه می‌دهیم. 
وی خاطرنش��ان ک��رد: همچنی��ن مقرر ش��ده که 
همه چاه‌ها به کنتورهای هوش��مند مجهز ش��وند تا 
از این طریق بتوانیم آب برداش��ت ش��ده از چاه‌ها را 
کنترل کنیم و از برداش��ت‌های بی‌رویه و بیش��تر از 
ح��د مج��از چاه‌های مجاز و دارای پروانه بهره‌برداری 

نیز جلوگیری کنیم. 

 وعده آبفا برای آبرسانی به
 4 میلیون روستایی

معاون برنامه‌ریزی و توس��عه ش��رکت مهندس��ی 
آب‌وفاض�لاب کش��ور گفت: تا دو س��ال آین��ده و با 
مش��ارکت بخش‌خصوصی و مناب��ع دولتی می‌توانیم 
80 درصد مش��کلات آب در روس��تاها را حل کنیم 
و جمعیت��ی بالغ بر چهار میلیون نفر تحت پوش��ش 

خدمات آبرسانی مستمر و پایدار قرار گیرند. 
علی اصغر قانع درگفت‌وگو با ایسنا، با بیان اینکه یک 
میلیون و 100 هزار نفر جمعیت روس��تایی در قالب 
2600روستا مشمول پروژه‌های سرمایه‌گذاری شدند، 
اظهار کرد: در کل کش��ور سرمایه‌گذاری 400میلیارد 
تومان از محل ردیف ملی که دراختیار ش��رکت آب و 
فاضلاب کش��ور قرار گرفته در استان‌ها توزیع خواهد 
ش��د. وی با بیان اینکه بالغ بر 924 مجتمع در قانون 
بودجه به‌عنوان پروژه‌های نیمه‌تمام مطرح شد که باید 
تکمیل ش��ود، گفت: تعدادی از این پروژه‌ها در س��ال 
1393 به بهره‌برداری رسید و براساس پیش‌بینی‌های 
انجام شده برای مابقی پروژه‌ها از محل ردیف متمرکز 
400میلیارد تومانی که دولت امسال در قانون بودجه 

لحاظ کرده هزینه می‌شود. 
و  دول��ت  کم��ک  ب��ه  قان��ع،  گفت��ه  ب��ه 
مجلس500میلیارد‌توم��ان طبق قانون بودجه س��ال 
1394 از طری��ق صن��دوق توس��عه ملی نی��ز به آبفا 
تعل��ق می‌گی��رد ک��ه معادل ریال��ی آن را در تکمیل 

مجتمع‌های آبرسانی هزینه می‌کنیم. 
وی با بیان اینکه تابه امروز به دلایل مختلفی موفق 
نشدیم که این منابع‌ را در اختیار بگیریم، اظهار کرد: 
امیدواریم با توجه به اینکه فرصت زیادی را از ابتدای 
س��ال از دس��ت دادیم با کمک همکاران در صندوق 
توسعه ملی و مجموعه سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی 
کشور این امر سریعا تحقق پیدا کند و این منابع در 

اختیار روستاییان قرار گیرد. 
مع��اون برنامه‌ریزی وتوس��عه ش��رکت مهندس��ی 
آب‌وفاضلاب کش��ور ادامه داد: به‌رغم اینکه منابع را 
دریافت نکردیم اما برنامه‌های عملیاتی این کار کاملا 
تبیین و بس��یاری از پروژه‌ها آغاز ش��ده و امیدواریم 
ظرف چند روز آینده منابع از س��وی بخش‌خصوصی 

تامین شود. 
قانع با بیان اینکه عمدتا در بخش روس��تایی 924 
مجتمع آبرسانی تعریف کردیم، گفت: در سال 1393 
ب��ا وج��ود اینکه کمتر از 200 میلی��ارد تومان منابع 
دراختیار داشتیم توانستیم برای تکمیل مجتمع‌های 

آبرسانی اقدامات خوبی را اجرایی کنیم. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه تاکن��ون 91 مجتم��ع در 
844روس��تا تکمی��ل ش��د، اظه��ار ک��رد: در این 
پروژه‌ها 400 هزار نفر تحت پوش��ش آب س��الم و 
مطمئ��ن قرار گرفتند علاوه‌بر این 899 روس��تا در 
قالب تک‌روس��تایی و روستاهایی که در پروژه‌های 
مجتمع‌ها نیس��تند پروژه‌های عملیاتی انجام ش��د 
ک��ه جمعیت��ی حدود 580 هزار نفر تحت پوش��ش 

تامین آب ش��رب س��الم قرار گرفتند. 
ب��ه گفت��ه مع��اون برنامه‌ریزی وتوس��عه ش��رکت 
مهندس��ی آب‌وفاضلاب کشور، این اقدامات در سال 
1394 نیز ادامه پیدا می‌کند و امیدواریم با منابعی که 
دول��ت و مجلس در قانون بودجه پیش‌بینی کرده‌اند 
بتوانی��م تع��دادی از ای��ن مجتمع‌های روس��تایی را 

آبرسانی کنیم. 

پس از اتمام مطالعات اولیه 
قرارداد صادرات گاز ایران به بصره 

امضا می‌شود
با نهایی شدن مطالعات مربوط به احداث خط لوله 
انتقال گاز ایران به جنوب عراق، قرارداد صادرات گاز 

به بصره امضا خواهد شد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، عزیزالله رمضان��ی، مدیر بین‌الملل 
ش��رکت ملی گاز ایران، اظهار داش��ته اس��ت: هم‌اکنون 
مطالعات طرف ایرانی و عراقی در این زمینه انجام شده 
و بخشی از فعالیت‌های اجرایی در خاک عراق نیز آغاز 
ش��ده اس��ت. وی افزود: برای صادرات گاز به بصره اعلام 
آمادگی کرده‌ایم، ولی به دلیل فضای امنیتی عراق سرعت 
تصمیم‌گیری در این خصوص کند ش��ده اما از دس��تور 
کار خارج نشده است. رمضانی یادآور شد: مذاکرات برای 
امضای قرارداد صادرات روزانه ٢٥میلیون مترمکعب گاز 
به بصره در جریان اس��ت و پس از امضای قرارداد وارد 
فاز اجرایی می‌شود. علیرضا کاملی، مدیرعامل شرکت 
ملی صادرات گاز ایران نیز پیش‌تر درباره جزییات این 
خ��ط لول��ه گفت��ه بود: صادرات گاز به بصره یک س��ال 
پ��س از امض��ای قرارداد )س��ال ١٣٩٥( با حجم روزانه 
پنج میلیون مترمکعب آغاز می‌ش��ود و س��رانجام به ٣٠ 

میلیون مترمکعب در روز می‌رسد. 
وی اضافه کرده بود: مدت قرارداد ش��ش س��اله و 
قرار اس��ت انش��عاب آن از خط لوله شش��م سراسری 
گرفت��ه ش��ود. طرح دیگر ای��ران برای صادرات گاز به 
عراق مربوط به ارسال گاز به بغداد است که به دلایل 
فنی و امنیتی با تاخیر مواجه ش��ده اس��ت. صادرات 
گاز ایران به بغداد قرار بود از اواخر سال 1393 آغاز 
شود، اما به دلیل ناامنی عراق و گسترش درگیری‌ها 
به مناطق شرقی این کشور، بارها به تاخیر افتاده است. 
طب��ق ق��رارداد، ص��ادرات گاز به بغداد با حجم روزانه 
چهار میلیون مترمکعب آغاز می‌شود و تا ٣٥میلیون 

مترمکعب در روز قابل افزایش است. 

معاون امور بین‌الملل و بازرگانی وزیر نفت: 
هیات اقتصادی انگلیس 10 مهرماه 

به ایران می‌آید
معاون امور بین‌الملل و بازرگانی وزیر نفت از سفر هیات 
اقتصادی انگلیس به ایران در ١٠ مهرماه خبر داد و گفت: 
انگلیس اعلام آمادگی کرد سهم ایران از میدان مشترک 

گازی رهوم را بعد از لغو تحریم‌ها بپردازد. 
به گزارش ایرنا، امیرحسین زمانی نیا پس از دیدار 
ب��ا آج��ای ش��ارما کاردار انگلیس در ته��ران، با بیان 
اینکه برداشت نفت از میادین قدیمی، توسعه مخازن 
مش��ترک و ازدیاد برداش��ت، محورهای مورد مذاکره 
امروز بوده، درباره اینکه آیا به موضوع میدان رهوم و 
پرداخت س��هم ایران از این میدان نیز پرداخته ش��ده 
است، افزود: انگلیسی‌ها اعلام آمادگی کردند پس از 

لغو تحریم‌ها سهم ایران را از این میدان بپردازند. 
به گزارش وزارت نفت، زمانی نیا با اشاره به اینکه 
اگر ش��رکت‌های خارج��ی بخواهند با ایران همکاری 
کنند باید مشارکت معناداری با بخش‌خصوصی ایران 
داشته باشند، تاکید کرد: بخش‌خصوصی ایران با ١٠ 
س��ال گذش��ته تفاوت‌های زیادی کرده از این رو هر 
شرکت خارجی که بخواهد در ایران فعالیت کند باید 
ب��ه ای��ن موضوع توجه کند. می��دان گازی رهام یک 
میدان گازی فراساحل مشترک بین ایران و انگلیس 
است که در 400 کیلومتری شهر ابردین در آب‌های 
ساحلی اسکاتلند در دریای شمال قرار دارد. قرارداد 
اکتش��اف این میدان در س��ال 1973 منعقد شد، در 
س��ال 1977 به کش��ف میدان انجامید ولی به دلیل 
مش��کلات فنی پیچیده اس��تخراج گاز از این میدان، 

استخراج آن تا سال 2006 به طول انجامید. 

اوپک سناریوهای کاهش قیمت 
نفت را بررسی کرد

کارشناس��ان سازمان کش��ورهای صادرکننده نفت 
)اوپک( در جلس��ه هیات کمیسیون اقتصادی، میزان 
تقاضا برای نفت این سازمان و همچنین کاهش قیمت 

نفت را بررسی کردند. 
به گزارش ایس��نا، مدیر امور اوپک و روابط با مجامع 
انرژی وزارت نفت، بعد از جلسه ویژه هیات کمیسیون 
اقتصادی اعضای اوپک که هفته گذشته در وین برگزار 
شد درباره محور این جلسه گفت: در این جلسه درباره 
میزان عرضه و تقاضا برای گاز، زغال س��نگ و س��ایر 
حامل‌ه��ای ان��رژی که در بلندمدت تقاضا برای نفت را 
تحت تاثیر قرار می‌دهند، بحث ش��د. مهدی عس��لی 
اف��زود: همچنی��ن برآوردهای بلندم��دت مدل جهانی 
اوپ��ک )اوم( از عرض��ه جهانی نفت و س��ایر حامل‌های 
انرژی نیز در این جلس��ه مورد بررس��ی قرار گرفت. در 
دبیرخانه اوپک، س��الانه علاوه بر دو جلس��ه تحلیل بازار 
نفت در کوتاه‌مدت که بلافاصله قبل از کنفرانس اوپک 
برگزار می‌شود، یک جلسه کارشناسی نیز برای بررسی 
مسائل انرژی در بلندمدت برگزار می‌شود. این »جلسه 
ویژه هیات کمیس��یون اقتصادی« خوانده می‌شود. وی 
درب��اره اینک��ه آیا درباره روند نزولی قیمت نفت و تداوم 
آن در ادامه امسال نیز مباحثی مطرح شده است، تصریح 
ک��رد: قیم��ت نف��ت در بلند‌مدت در مدل اوم و تاثیر آن 
در عرضه و تقاضای بلند‌مدت نفت )مقاطع پنج ساله تا 

٢٥ سال آینده( بررسی می‌شود. 
ب��ه گفته عس��لی، با توجه به فاصل��ه زمانی، معمولا 
طی��ف و دامن��ه‌ای که قیمت نفت می‌تواند در آن تغییر 
کند بررس��ی ش��د. مدیر امور اوپک و روابط با مجامع 
انرژی درخصوص اینکه کارشناسان این سازمان در این 
جلسه میزان تقاضای نفت اوپک برای سال آینده را چه 
رقمی پیش‌بینی کرده‌اند، به پایگاه خبری وزارت نفت 
اف��زود: مباحث با توجه به برآوردهای بلندمدت صورت 
می‌گی��رد و در آن معم��ولا ی��ک دامنه‌ای از برآوردهای 
مربوط به تقاضا بحث می‌ش��ود. در بلندمدت تقاضای 
نفت تحت تاثیر رشد اقتصادی، جمعیت و شهرنشینی و 
پیشرفت‌های فنی در عرصه‌های مختلف مانند ساختمان 

و حمل‌و‌نقل و در بخش عرضه است. 

گاز

نفت



تعاونی‌ها بهترین راه ایجاد درآمد و 
کسب‌و‌کار موفق

مدیرعامل بنیاد توسعه کارآفرینی و تعاون استان 
تهران به فارغ‌التحصیلان و جوانان کارجو پیش��نهاد 
کرد: ب��ا توجه به هزینه‌ه��ای پایی��ن و درآمدزایی 
بالای تعاونی‌ها برای شروع یک کسب‌و‌کار موفق به 

تشکیل تعاونی اقدام کنند. 
امید ش��نعه در گفت‌وگو با ایس��نا، ب��ا بیان اینکه 
بخش تع��اون فردگرا و س��رمایه‌محور نیس��ت و بر 
جمع‌گرایی و فعالیت گروهی اس��توار اس��ت، اظهار 
ک��رد: در بخش تعاون اف��راد در کنار هم قرار گرفته 
و با سرمایه‌های اندکی که تجمیع می‌کنند کارهای 
بزرگ��ی انج��ام می‌دهند به نحوی ک��ه اگر هر عضو 
تعاون��ی یک‌میلیون تومان آورده ب��ه تعاونی تزریق 
کند از محل تجمیع آ‌ن س��رمایه بسیار خوبی برای 
شروع یک کس��ب‌و‌کار و ایجاد اشتغال پایدار و پویا 

فراهم می‌شود. 
وی مهم‌ترین مزیت بخش تعاون را اشتغال بسیار 
با هزینه اندک عنوان کرد و گفت: تعاونی‌ها بهترین 
راه ایجاد درآمد و کس��ب‌و‌کار موفق و ارزان به شمار 
می‌رون��د و به دلیل اهمیت نیروی انس��انی و پایین 
ب��ودن هزینه‌ها بازخورد و نتیجه بهتر و مطلوب‌تری 

در آنها حاصل می‌شود. 
ش��نعه درباره هزینه ایجاد ش��غل در بخش تعاون 
اظهار کرد: این مس��ئله بس��تگی به نوع تعاونی دارد 
هزینه ایجاد ش��غل در تعاونی‌های مش��اغل خانگی 
ب��ا تعاونی‌های تولی��دی یا خدماتی متفاوت اس��ت 
ام��ا به‌طور متوس��ط هزینه اش��تغال بخ��ش تعاون 
از ‌7میلیون تومان ش��روع ش��ده و ت��ا ‌100میلیون 
تومان را در ب��ر می‌گیرد. از‌ای��ن‌رو فارغ‌التحصیلان 
دانش��گاهی و جوان��ان جوی��ای کار می‌توانند برای 
 آغاز یک کس��ب‌و‌کار خوب از قالب تعاونی اس��تفاده 

کنند. 
مدیرعامل بنیاد توسعه کارآفرینی و تعاون استان 
ته��ران اضاف��ه کرد: صرف‌نظ��ر از دی��دگاه دینی و 
تاکیدی که قرآن بر مقول��ه تعاون و فعالیت جمعی 
دارد از جنبه اجتماعی بسیاری از کشورهای اروپایی 
پیش��رو در بخش تع��اون بوده و هس��تند و در این 
کش��ورها اهمیت و جایگاه تعاون به‌خوبی نهادینه و 

شناسایی شده است. 
به گفته وی، دولت باید از ظرفیت‌ها و مزیت‌های 
بخش تعاون در بحث اش��تغالزایی به‌ویژه ساماندهی 
کارجویان اس��تفاده و برنامه مدونی در این خصوص 

تدوین کند. 

تحقق ‌257درصدی برنامه اکتشاف 
سنگ‌آهن سنگان

سازمان توسعه و نوسازی معادن و صنایع معدنی ایران 
)ایمیدرو( اعلام کرد: میزان اکتش��اف برنامه‌ریزی شده 
سنگ‌آهن در حوزه سنگان از آغاز سال جاری تا ابتدای 
مرداد‌ماه به میزان ‌257درصد ثبت شد. طی چهار ماهه 
نخست امسال ‌15هزار و 499 متر حفاری‌های اکتشافی 
در سنگان انجام ش��د در‌حالی‌که پیش‌بینی ‌6هزار متر 
حفاری اکتش��افی در این مدت برنامه‌ریزی ش��ده بود. 
سال 1393 نیز برنامه اکتشاف ‌28هزار متری در بخش 
حفاری معادن س��نگان پیش‌بینی شد، اما عملکرد این 
بخش به 28هزار و 348 متر رسید و تحقق ‌101درصدی 
را نش��ان داد. منطقه س��نگان به‌عنوان نخستین پایگاه 
برنامه‌های جدید اکتشافی ایمیدرو است که عملیات آن 
از زمس��تان 1392 آغاز شد و در این مدت در حالی که 
قرار بود میزان سطح اکتشاف در کل کشور در مدت سه 
س��ال به ‌200هزار کیلومتر مربع برسد، در نیمه نخست 
س��ال جاری این رقم از ‌240هزار کیلومتر نیز گذش��ت. 
س��نگ‌آهن اصلی‌ترین ماده اولیه تولید فولاد اس��ت و 
براس��اس گزارش وزارت صنعت، معدن وتجارت ذخایر 
احتمالی کشور ‌4.3میلیارد تن پیش‌بینی شده که از این 

رقم ‌3میلیارد تن ذخیره قطعی و اولیه است. 

رئیس شرکت زغال‌سنگ پروده طبس: 
معدن زغال‌سنگ را عمدا 

می‌کشند
رئیس هیات‌مدیره شرکت زغال‌سنگ پروده طبس 
با انتق��اد از نحوه خصوصی‌س��ازی و کش��تن عمدی 
مع��دن، گفت: مع��دن طبس دیگر دولتی نیس��ت اما 
ب��ه بخش‌هایی چ��ون تامی��ن اجتماع��ی و صندوق 

بازنشستگی واگذار شده است. 
حس��ن نیک‌کار در گفت‌وگو با ایس��نا، با اش��اره به 
اینکه معدن زغال‌س��نگ طبس، تنه��ا معدن مکانیزه 
ایران اس��ت و بیش��ترین تولی��د را دارد، اظه��ار کرد: 
منطقه طبس ‌76درصد زغال‌سنگ ایران را دارد اما در 
سال‌های اخیر در معدن زغال‌سنگ طبس نه‌تنها کار 
توسعه‌ای انجام نشده است بلکه از سرمایه‌گذاری‌های 

قبلی نیز کمتر استفاده می‌شود. 
وی کم‌کاری و عدم توسعه‌ معدن زغال‌سنگ طبس 
را بخشی به دلیل اعمال تحریم‌ها و فشارهای مختلف 
دانست و اظهار کرد: عدم توسعه معدن، علاوه بر تحریم 

به کج‌سلیقگی‌های قبل از تحریم نیز بازمی‌گردد. 
رئیس هیات‌مدیره شرکت زغال‌سنگ پروده طبس با 
اش��اره به اینکه کار اجرای معدن طبس را نیز برعهده 
داشته است، یادآور شد: پروژه معدن زغال‌سنگ طبس 
شامل دو طرح لانگ‌وال )LONG WALL(  می‌شد 
اما با هدف صرفه‌جویی خواس��تند که یکی از دو واحد 
اجرا شود، در نتیجه تولید زغال‌سنگ در عمل بیش از 

‌50درصد کاهش یافت. 
نیک‌کار با اشاره به اینکه اکنون مقرر است براساس 
برنام��ه، تجهیز کارگاه صورت گیرد، تصریح کرد: مقرر 
بود حتی‌الامکان دو جبه��ه کار طولانی لانگ وال در 
معدن اجرا ش��ود که اکنون یک بخش کامل شده که 
با توجه به منحصر‌به‌ف��رد بودن آن، در زمان تعمیرات 

اساسی تولید می‌خوابد. 
وی با تاکید بر اینکه دولت‌های گذشته و حتی دولت 
کنون��ی به معدن کمتر توج��ه می‌کنند، گفت: هرچه 
اصرار به توجه بیش��تر به معدن و به‌ویژه زغال‌س��نگ 
می‌کنیم، کاری صورت نمی‌گیرد. نفت و گاز کشور که 
تنها درآمد ملی ما را ش��کل می‌دهد، سیاسی است و 
سایر کشورها هر موقع بخواهند اقتصاد کشور را تحت 
فشار قرار می‌دهند و قیمت‌ها را کم و زیاد می‌کنند اما 

معدن کمتر تحت تاثیر چنین رفتارهایی است. 
رئیس هیات‌مدیره شرکت زغال‌سنگ پروده طبس 
با درخواس��ت از دولتمردان برای عملیاتی کردن شعار 
توجه به معدن اظهار ک��رد: از دولتمردان می‌خواهیم 
نه شعاری بلکه در عمل به امور معادن ایران رسیدگی 
کنند. نیک‌کار با انتقاد از نحوه خصوصی‌سازی معدن 
زغال‌س��نگ طبس، گفت: اکنون ب��ا جدیت در حال 
واگذاری گوشه‌گوشه معدن زغال‌سنگ طبس هستند 
که به معنای کشتن و از بین‌ بردن عامدانه معدن است. 
خصوصی‌سازی خوب اس��ت اما نحوه خصوصی‌سازی 
درست نیس��ت. وی با اشاره به اینکه مشکلات طبس 
به گوش معاون اول رئیس‌جمهور رسیده است، گفت: 
لازم اس��ت اتاق فکری تشکیل شود که همه مجموعه 
زغال‌س��نگ طبس را با هم ببیند، س��پس قدم بخش 
خصوصی روی چش��م، می‌توان��د بیاید و هر کس یک 
گوشه را بگیرد. رئیس هیات‌مدیره شرکت زغال‌سنگ 
پروده طبس درمورد برنامه توسعه معدن تا پایان سال 
تاکید کرد: با هیات‌های اروپایی درحال مذاکره هستیم 
و امیدواریم با کمک دولت، اخذ فاینانس و ایجاد شرایط 
مناسب بتوانیم به طور مشترک کار استخراج را انجام 

دهیم. 
نی��ک‌کار درم��ورد ورود هی��أت چین��ی ب��ه ایران 
ب��ا پیش��نهادات س��رمایه‌گذاری در مع��ادن از جمله 
زغال‌س��نگ گفت: چینی‌ها همواره هستند اما بسیار 
کند کار می‌کنند و با اینکه اقتصاد مطرح هس��تند اما 
در بخش بین‌المللی و در بخش معدن عملکرد مناسبی 

ندارند. 
وی درم��ورد مش��ارکت ش��رکت‌های اروپای��ی نیز 
تاکید کرد: ش��رکت‌های اروپایی برای س��رمایه‌گذاری 
و مش��ارکت در امور مع��دن ابراز علاق��ه می‌کنند اما 
 در عم��ل نمی‌دانی��م واقعا چقدر برای ای��ن کار راغب 

هستند. 

واردات خودرو نصف شد
براس��اس آمار منتشر شده از سوی وزارت صنعت، 
معدن و تجارت در پنج‌ماهه ابتدایی امس��ال واردات 

خودرو کاهش ‌45درصدی داشته است. 
به گزارش ایلن��ا، از فروردین تا مردادماه 94 تنها 
300 دس��تگاه خودرو مدل س��ال وارد ش��ده است 
ک��ه بیش��تر آنها بر‌خ�الف روند س��الیان قبل جزو 
خودروهای ارزان‌قیمت جهان محس��وب می‌شوند. 
البته این در حالی‌اس��ت ک��ه کل واردات خودرو در 
این بازه زمانی ‌17هزار و 778 دس��تگاه بوده است 
که نسبت به س��ال قبل، کاهش ‌45درصدی داشته 

است. 
براس��اس آمار ارائه شده از س��وی وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت در س��ال 93 در همین بازه زمانی 
‌36هزار و 422 خودرو وارد کشور شده بود. همچنین 
ارزش واردات خودرو طی پنج ماهه نخس��ت امسال 
معادل ‌420میلیون و ‌325هزار دلار بود. در‌حالی‌که 
در همین مدت‌زمان و در سال گذشته ارزش دلاری 
خودروهای وارداتی ‌747میلیون و ‌307هزار دستگاه 

بود. 
طبق آم��ار موجود واردات خ��ودرو در چهارماهه 
ابتدایی س��ال هم به‌ لحاظ وزن��ی ‌51درصد کاهش 
داشته اس��ت، درحالی‌که در مجموع پنج‌ماهه سال 
جاری این میزان ‌48درصد کاهش داش��ته است. با 
توجه به کاهش وزنی مش��خص می‌ش��ود که سهم 
خودروهای شاس��ی‌بلند در واردات امس��ال کاهش 

داشته است. 
جعف��ری، فعال ب��ازار خودرو عل��ت اصلی کاهش 
واردات را رک��ود حاک��م ب��ر اقتصاد کش��ور و نبود 

نقدینگی در بازار می‌داند. 
وی ب��ا بیان اینکه عل��ت دیگر رکود ب��ازار توافق 
هسته‌ای است، بیان می‌‌کند: پس از توافق وین، امید 
به کاهش قیمت ارز و ارزان شدن خودرو، همچنین 
زمزمه حضور کمپانی‌های خارجی یا مس��تقر شدن 

نمایندگی آنها در ایران به این رکود کمک کرد. 
وی می‌افزای��د: در بح��ث خودرو‌ه��ای کار کرده 
خارج��ی نیز علاوه بر اینکه رکود در این بازار حاکم 
شده قیمت‌ها نیز گم شده است. منظور از گم شدن 
قیمت این است که به حدی خریدوفروش کم شده 
اس��ت که فروشنده فقط در صورت نیاز مالی ماشین 
خود را می‌فروشد و کس��ی که به خاطر نیاز خودرو 
می‌فروش��د حاضر اس��ت تخفیف خوب��ی به خریدار 

بدهد. 
به گفته جعفری با وجود پایین آمدن قدرت خرید 
مردم و نبود نقدینگی در بازار دیگر نباید انتظار بازار 
س��ال‌های گذش��ته را در زمینه خودروهای خارجی 

داشت. 

 
دول��ت الکترونی��ک، یک��ی 
ک��ه  اس��ت  عنوان‌های��ی  از 
دولتمردان زیادی بر توس��عه 
آن ت�الش کرده‌اند و با توجه 
به روند کندی که اجرای این 
طرح تا به امروز داشته، هنوز 
برای رسیدن به این هدف راه 

زیادی در پیش مانده است. 
مس��ئولان  و  کارشناس��ان 
مختل��ف بار‌ه��ا عل��ت کندی 
اج��رای دول��ت الکترونیک را 
عنوان  زیرس��اختی  مشکلات 
کرده‌ان��د و از س��وی دیگ��ر 
اجرای آن را تحول بزرگی در 
بهبود خدمات‌رسانی به مردم 
و کمک به صنعت داخلی بیان 

کرده‌اند. 
ف��رزاد هاش��م‌زاده، مدرس 
دانش��گاه و کارشناس فناوری 
اطلاع��ات درب��اه عل��ت اجرا 
الکترونی��ک  دول��ت  نش��دن 
ب��ه »فرص��ت ام��روز« گفت: 
همان‌ط��ور ک��ه بارها اش��اره 
نامناسب  زیرساخت‌های  شده 
و فرسوده یکی از موانع بزرگ 
پی��ش روی دولت الکترونیک 
است و کارشناسان و مسئولان 
زی��ادی از این مش��کل انتقاد 

دارند. 
وی اف��زود: متاس��فانه تا به 
حال آنطور که باید در برطرف 
کردن این مشکل تلاش نشده 
است و سال‌هاست که اجرایی 

نش��دن دول��ت الکترونیک را 
زیرساختی  از مشکلات  ناشی 

عنوان می‌کنیم. 
هاش��م‌زاده اظهار کرد: این 
درست است که مرتفع کردن 
مشکلات زیرس��اختی زمان و 
هزینه زی��ادی را می‌طلبد اما 
ما س��ال‌های زیادی است که 
درص��دد برطرف ک��ردن این 
مشکل بر آمده‌ایم و متاسفانه 

هنوز به جایی نرسیده‌ایم. 
این اس��تاد دانش��گاه ادامه 
داد: اج��رای دولت الکترونیک 
می‌توان��د نق��ش موث��ری در 
تولی��د مل��ی و صنعت داخلی 
داش��ته باش��د و از این طریق 
فارغ‌التحصیلان  و  متخصصان 
رشته‌های‌ آی‌تی و الکترونیک 

در کشور مشغول کار شوند. 
وی افزود: حرکت به س��وی 
با  الکترونی��ک  دول��ت  ی��ک 
اس��تفاده از فناوری اطلاعات 
ارتباطات صورت می‌پذیرد،  و 
ب��ه  نس��بت  بای��د  بنابرای��ن 
ایجاد زیرس��اخت‌های مناسب 
مخابرات��ی، امنی��ت در تبادل 
اطلاع��ات و تدوی��ن قوانی��ن 
و مق��ررات حقوقی مناس��ب 
اقدام کرد. اگ��ر هرچه زودتر 
به استقبال دولتی الکترونیک 
نرویم در آینده باید هزینه‌های 

هنگفتی را بپردازیم. 
گف��ت:  کارش��ناس  ای��ن 
الکترونیک  دول��ت  برق��راری 
مس��تلزم فراهم شدن فضایی 

است که در آن هر شهروندی 
می‌تواند ه��ر خدمتی را که از 
طریق س��ازمان‌ها و موسسات 
به‌راحتی  ارائه می‌شود  دولتی 
الکترونیکی  از طریق خدمات 
و بزرگراه‌ه��ای اینترنتی دریافت 
کند. استقرار دولت الکترونیک 
به معن��ی حذف بس��یاری از 
مزاح��م  و  وقت‌گی��ر  م��وارد 
خدمت‌رس��انی  مس��یر  در 
اس��ت و ب��رای ایج��اد ی��ک 
جامع��ه الکترونیک��ی نیازمند 
فرهنگ‌س��ازی هس��تیم ک��ه 
می‌تواند از مهم‌ترین راهکارها 
ب��رای ج��ذب م��ردم قلمداد 
شود. هاشم‌زاده درباره معایب 
الکترونیکی ش��دن دولت نیز 
مزایا  تمام��ی  گفت: درکن��ار 
باید به محدودیت‌ها، مس��ائل 
امنیت��ی و جرائ��م اینترنت��ی 
نظیر پولشویی، فرار از مالیات 
مش��تری  هوی��ت  س��رقت  و 
توج��ه خاص داش��ت. اگر در 
برای  نرم‌افزاره��ا  راس��تا  این 
مقابله ب��ا خط��رات احتمالی 
به‌روز باش��ند می‌توان نسبت 
به ایجاد اعتم��اد مردم که از 
مهم‌ترین انتظارات آنان است، 

اقدام کرد. 
این استاد دانشگاه افزود: از 
الکترونیک،  دولت  چالش‌های 
نبود یک متول��ی خاص برای 
به‌روز‌رسانی اطلاعات و تعامل 
بین سازمان‌های دولتی است. 
دیجیتالی  امض��ای  همچنین 

باید ب��ه مرحل��ه‌ای از کارایی 
برس��دکه اکثر موسسات مالی 
چنین خدماتی را ارائه دهند. 
وی در پای��ان خاطرنش��ان 
ک��رد: مس��ئولان بای��د توجه 
ویژه‌ای به الکترونیکی ش��دن 
دول��ت داش��ته باش��ند چون 
ب��ا اج��رای کام��ل آن هم در 
می‌شود  صرفه‌جویی  هزینه‌ها 
و هم خدمات بهتری به مردم 

ارائه خواهد شد. 

دولت الکترونیکی و 
افزایش میزان اشتغال

رامین میرباقری، کارشناس 
تج��ارت الکترونی��ک درب��اره 
نقش الکترونیکی شدن دولت 
ایجاد کس��ب‌و‌کار  بر می��زان 
ب��ه »فرصت ام��روز« گفت: با 
الکترونیکی ش��دن شغل‌های 
زی��ادی در کن��ار آن به وجود 
خواهد آمد و بنگاه‌های زیادی 
مکمل آن خواهند ش��د که از 
این طریق مش��کلات بیکاری 
جوانان ت��ا حد زیادی برطرف 

خواهد شد. 
وی اف��زود: از ط��رف دیگر 
الکترونیکی ش��دن دولت نیاز 
به نرم‌افزار‌ها، س��خت‌افزار‌ها و 
نگه��داری از آنها دارد که باید 
توسط متخصصان داخلی رفع 
ش��ود که این هم تاثیر زیادی 

روی ایجاد اشتغال دارد. 
میرباق��ری اظه��ار کرد: اگر 
خدمات الکترونیکی در کشور 

رواج یاب��د به‌تدری��ج صنای��ع 
مختل��ف‌ آی‌تی نی��ز در ایران 
ایج��اد خواهد ش��د و س��عی 
می‌شود تا حد امکان نیاز‌های 
نرم‌اف��زاری  و  س��خت‌افزاری 
از داخ��ل برطرف ش��ود که از 
خارج شدن ارز به میزان قابل 
توجهی جلوگیری خواهد شد 
و صنع��ت این حوزه توس��عه 

قابل توجهی می‌یابد. 
برای  این کارش��ناس گفت: 
توس��عه تجارت الکترونیک در 
کشور، ورود به بازارهای جهانی 
و عضوی��ت در س��ازمان‌هایی 
نظیر س��ازمان تجارت جهانی 
و داش��تن نظ��ام بانکی کارآمد 
از الزام��ات اساس��ی به‌ش��مار 
می‌آی��د. چن��د س��الی اس��ت 
که برخ��ی از روش‌ه��ای ارائه 
خدمات بانک��داری الکترونیک 
مورد استفاده قرار می‌گیرد اما 
تا رسیدن به سطح کشورهای 
بانکداری  پیش��رفته در زمینه 
الکترونی��ک راه��ی طولانی در 

پیش است. 
پایان  در  کارش��ناس  ای��ن 
امیدواری��م  ک��رد:  اظه��ار 
شدن  الکترونیکی  به  بیش��تر 
دول��ت توجه ش��ود ت��ا همه 
شاهد پیش��رفت در حوزه‌های 
و صنعت  اش��تغال  اجتماعی، 
باشیم و کش��ور ماهم به یکی 
از کشور‌های مطرح در بخش 
ارائ��ه خدم��ات الکترونیک��ی 

تبدیل شود. 

مشکلات زیرساختی مانع اصلی اجرای دولت الکترونیک است

نقش دولت الکترونیک در توسعه صنعت و کسب‌و‌کار

با توجه به نقش پیشران بخش 
صنعت و معدن در رش��د اقتصاد 
کشور، برای دستیابی به متوسط 
در  ‌۸درص��دی  اقتصادی  رش��د 
برنامه شش��م توسعه باید بخش 
صنعت و معدن حداقل ‌۱۲درصد 

رشد داشته باشد. 
یک��ی از مهم‌تری��ن محورهای 
اقتصادی مندرج در سیاست‌های 
کلی برنامه شش��م توسعه، رشد 
پای��دار  و  ش��تابان  اقتص��ادی 
و اش��تغال‌زا با متوس��ط رش��د 
‌8درصدی در طول برنامه ششم 
اس��ت. در این ارتباط با تاکید بر 
بخ��ش صنعت و مع��دن باید به 
دنبال پاسخگویی به این سوالات 

اساسی باشیم که: 
رش��د  از  س��همی  چ��ه   ‌-1
بخش  توس��ط  باید  ‌8درص��دی 

صنعت و معدن محقق شود؟ 
کدامی��ن  ب��ر  مبتن��ی   ‌-2
موردنیاز  رشد  تحقق  سیاست‌ها 
در بخش صنع��ت و معدن قابل 

تحقق است؟ 
3-‌ چه پیش‌نیازهایی درحوزه 
سیاس��ت‌های اقتصاد کلان برای 
پشتیبانی بخش صنعت و معدن 

موردنیاز است؟ 
در پاس��خ به س��وال اول باید 
اش��اره داش��ت که متوسط رشد 
اقتصادی کش��ور طی برنامه‌های 
چه��ارم  و   )1379-83( س��وم 
 5/8 ترتی��ب  ب��ه   )1384-89(
و 4/8 درص��د، متوس��ط رش��د 
بخش صنع��ت 10/6 و ‌7درصد 
و متوسط رش��د بخش معدن به 
ترتی��ب 6/2 و ‌13/4درصد بوده 
است. تحلیل کل دوره موردنظر 
نیز نش��ان می‌دهد متوسط رشد 
اقتصادی، رش��د بخش معدن و 
رش��د بخش صنعت کشور طی 
برنامه‌ه��ای س��وم و چه��ارم به 

ترتی��ب 5/3، 8/8 و ‌9/8درص��د 
بوده است. 

این امر نشانگر دو نکته اساسی 
است: 

-‌ متوس��ط رشد بخش صنعت 
و مع��دن طی برنامه‌های س��وم 
و چه��ارم و کل دوره از رش��د 

اقتصادی بالاتر بوده است. 
-‌ نسبت رشد بخش صنعت و 
معدن نس��بت به رشد اقتصادی 
ب��الای 1/5 براب��ر اس��ت )به آن 
مفهوم که رش��د بخش صنعت و 
معدن نس��بت به رشد اقتصادی 

بالای 1/5 است(. 
ش��ایان ذکر اس��ت متوس��ط 
رش��د اقتص��ادی ط��ی برنام��ه 
مع��ادل   )1390-93( پنج��م 
منفی 0/3، متوس��ط رشد بخش 
صنعت منف��ی 0/3 و متوس��ط 
رشد بخش معدن نیز ‌7/1درصد 
بوده اس��ت که یکی از دلایل آن 
را باید در اعمال محدودیت‌های 
بین‌المللی، محدودیت‌های ارزی 

و... جست‌وجو کرد. 
براین اس��اس تحلی��ل آماری 
برنامه‌های سوم و چهارم توسعه 
حکایت از پیش��ران بودن بخش 
صنعت و معدن در رشد اقتصادی 

کش��ور دارد. ب��ه عب��ارت دیگر 
به ازای رش��د اقتص��ادی )معین 
بخش‌ه��ای  بای��د  مف��روض(  و 
رش��دهای  مع��دن  و  صنع��ت 
نس��بتا بالاتری داشته باشند. لذا 
برای دس��تیابی به متوسط رشد 
اقتص��ادی ‌8درص��دی در برنامه 
باید بخش صنعت  ششم توسعه 
و مع��دن حداقل ‌12درصد )1/5 
برابر رشد اقتصادی( رشد داشته 

باشند. 
دوم  س��وال  ب��ه  پاس��خ  در 
بای��د اش��اره داش��ت طراحی و 
پیاده‌س��ازی »سیاست صنعتی« 
نقش موث��ری در دس��تیابی به 
اهداف مورد نظر خواهد داش��ت. 
سیاس��ت  اصل��ی  مولفه‌ه��ای 
صنعتی مش��تمل ب��ر موضوعات 

زیر است: 
1-‌ سیاس��ت‌های مرب��وط به 

بهبود زیرساخت‌ها برای صنایع
س��اختار  سیاس��ت‌های   ‌-2
صنعتی در ارتب��اط با تخصیص 

منابع میان صنایع
س��ازمان  سیاس��ت‌های   ‌-3
صنعتی تاثیرگذار بر س��اختار یا 

رفتار بازار در هر یک از صنایع
ضمنا نقش دولت در سیاست 

صنعت��ی در چهار ح��وزه دارای 
اهمیت است: 

رگولات��ور  به‌عن��وان  اول   ‌-
)تنظیم‌کنن��ده( از طریق تعیین 
تعرفه‌ه��ا و س��طوح تولی��د برای 
فعالیت‌ه��ای خاص یا به‌واس��طه 
ایجاد مش��وق‌های مالی یا اعطای 
یارانه جهت حمایت از بخش‌های 

صنعتی
-‌ دوم به‌عن��وان تولیدکنن��ده 
از طریق مش��ارکت مستقیم در 
فعالیت‌ه��ای اقتص��ادی )نظی��ر 

وجود شرکت‌های دولتی(
-‌ س��وم به‌عنوان مصرف‌کننده 
از طری��ق تضمی��ن وج��ود بازار 
برای صنایع استراتژیک  )تقاضا( 
و فعالیت‌های اقتصادی از طریق 
اجرای برنامه‌های خرید عمومی

-‌ چهارم به‌عنوان کارگزار مالی 
و س��رمایه‌گذار که ب��ا اثرگذاری 
بر بازاره��ای اعتباری و تش��ویق 
تخصیص مناب��ع مالی عمومی به 
پروژه‌های صنعتی در نظر گرفته 
شده به‌عنوان استراتژیک )به‌دلیل 

اثرگذاری بالای آنها بر بهره‌وری(
در پاس��خ ب��ه س��وال س��وم 
نی��ز باید اش��اره داش��ت یکی از 
اج��رای  اصل��ی  پیش‌نیازه��ای 

بای��د در  سیاس��ت صنعت��ی را 
سیاس��ت‌های  تدوین  و  طراحی 
اقتص��اد کلان جس��ت‌وجو کرد. 
و  کلان  ح��وزه  سیاس��ت‌های 
اقتصاد  در  صنعتی  سیاست‌های 
ای��ران از یکدیگر مجزا هس��تند 
ب��ه آن دلیل که اقتص��اد کلان 
موضوعی ب��رای وزارت اقتصاد و 
بانک مرکزی و سیاست صنعتی 
موضوع��ی در حیط��ه وظای��ف 
وزارتخانه‌ه��ای تولی��دی تلق��ی 
می‌ش��ود. این گسست و جدایی 
در طراحی سیاس��ت‌های مذکور 
به شکس��ت و عدم دستیابی به 
اه��داف در ح��وزه تولی��د منجر 
می‌ش��ود. به‌عنوان مثال نرخ ارز 
واقعی یک��ی از عوام��ل موثر بر 
رش��د اقتصادی است که قدرت 
رقابت‌پذی��ری و ت��راز تجاری را 
ع��دم طراحی  تعیی��ن می‌کند. 
مناس��ب،  ارزی  سیاس��ت‌های 
را  شاکله سیاس��ت‌های صنعتی 
دچ��ار اخت�الل و چالش جدی 
خواهد کرد. نمون��ه دیگر، نظام 
تامین مالی کارآمد و پش��تیبانی 
مناس��ب از بخش واقعی اقتصاد 
جهت اجرای طرح‌ها و پروژه‌های 
اس��ت  بدیهی  اس��ت.  صنعت��ی 
طراح��ی سیاس��ت‌های صنعتی 
ب��دون برقراری ارتب��اط با حوزه 
تامی��ن مال��ی در بخ��ش کلان 

اقتصاد نمی‌تواند موفق باشد. 
بنابراین در مجموع می‌توان عنوان 
داش��ت طراحی سیاس��ت صنعتی 
نقش موث��ری در پیش��برد اهداف 
صنعتی خواهد داشت ولی ضمانت 
اجرای موف��ق آن ایجاد هماهنگی 
و س��ازگاری با سیاس��ت‌های حوزه 

اقتصاد کلان است. 
* دکتر احمد تشکینی، 
مدیرگروه سیاست‌های کلان 
موسسه پژوهش‌های بازرگانی
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و  ب��ازار  در  آش��فتگی 
بانک  ب��دون هدف  رفتارهای 
ب��ازار موجب  این  مرکزی در 
ش��ده عن��ان قیم��ت ارز در 
غیر‌مجاز  صرافی‌های  دس��ت 
و دلالان بیفت��د و نوس��اناتی 
را در این بازار ش��اهد باشیم. 
این در حالی اس��ت که نحوه 
مدیری��ت بان��ک مرک��زی در 
بازار ارز شایعات و تحلیل‌ها و 
گمانه‌های��ی را در میان اهالی 
این بازار به وجود آورده است. 
روز گذش��ته ایس��نا گزارشی 
منتش��ر کرد که براساس آن 
ی��ک کانون صرافی با ارس��ال 
پیامکی به اعضای خود اعلام 
ک��رده درصورتی‌ک��ه نس��بت 
به تکمیل پرون��ده خود اقدام 
ارز  ب��رای دریافت  کرده‌ان��د، 
ب��ا صراف��ی پارس��یان تماس 
بگیرن��د. این در حالی اس��ت 
که در نظر گرفتن یک صرافی 
خ��اص به‌عنوان عام��ل بانک 
مرکزی در بازار می‌تواند منشأ 
ش��ایعات فراوانی پیرامون این 

موضوع باشد. 
ماجرا تا جای��ی پیش رفت 
که چندی پیش برخی فعالان 
ب��ازار از جمل��ه رئیس انجمن 
و  س��که  کارفرمایان  صنف��ی 
صرافان موضوع را بازتر کرد و 
گفت ک��ه دلار در حال حاضر 
س��ه نرخ دارد؛ نرخ مبادله‌ای، 

بازار و پارسیانی! 
اظهارات مسعودی در حالی 
عنوان ش��د که نه‌تنها واکنش 
خاصی از سوی بانک مرکزی 
یا بان��ک و صرافی مربوطه به 
همراه نداش��ت که ب��ه فاصله 

کمتر از یک ماه از این اعلام و 
از هفته گذشته پیامکی که به 
گفته صرافان از س��وی کانون 
صراف��ان ایرانیان ب��رای اعضا 
ارس��ال شد به آنها اعلام کرد، 
می‌توانن��د با تکمی��ل پرونده 
عضویت خود در کانون جهت 
معرف��ی به صرافی پارس��یان 
ب��رای دریافت ارز تنظیم بازار 

اقدام کنند. 
ام��ا ب��ا توج��ه ب��ه اینک��ه 
تأیید  ب��دون  اقدامی  چنی��ن 
و هم��کاری بان��ک مرکزی و 
صراف��ی بانک مربوط��ه قابل 
از  نیس��ت، موض��وع  پذیرش 
ه��ر دو گروه مورد بررس��ی و 
پیگیری قرار گرفت ولی بانک 
مرکزی و بانک پارس��یان هر 
یک به طریق��ی از توضیح در 
این رابطه خ��ودداری کرده و 
ترجیح دادن��د موضع خود را 
بی‌اطلاع��ی از ای��ن پیامک و 

سایر ابعاد آن اعلام کنند. 
با این حال رأس دیگر قضیه 
یعنی کان��ون صرافان ایرانیان 
اذعان کرد که چنین جریانی 
وجود داش��ته و از حدود یک 
هفته گذش��ته صراف��ان مجاز 
ارز  توزیع‌کنن��دگان  به‌عنوان 
در بازار آن‌هم تحت عنوان ارز 

تنظیم بازار وارد شده‌اند. 
بناب��ر آنچه یک��ی از مقامات 
مس��ئول در کان��ون صراف��ان 
ایرانیان به ایس��نا توضیح داده 
است پیش‌تر هم بانک مرکزی 
به منظور کنترل نوسانات بازار 
ارز نس��بت ب��ه توزی��ع ارز در 
بازار اق��دام می‌کرد ک��ه اخیراً 
مدتی بود صرافی پارسیان این 
مس��ئولیت را بر عهده داشت، 

ام��ا با توافقی ک��ه بین صرافی 
پارس��یان و بانک مرکزی انجام 
ش��ده دیگر توزیع دلار تنها از 
طریق این صرافی انجام نش��ده 
و کام�اًل ب��ه مزایده گذاش��ته 

می‌شود. 

نوساناتی به نفع دارندگان 
ارزهای خاص

خـبرن��گار  مــش��ـاهـدات 
»فرصت‌ام��روز« در ب��ازار ارز 
حاک��ی از آن اس��ت ک��ه این 
صرافی‌ها  هم��ه  برای  پیامک 
ارس��ال نشده اس��ت. یکی از 
در  منوچه��ری  صرافی‌ه��ای 
ای��ن باره به »فرص��ت امروز« 
گفت: م��ا در جری��ان چنین 
پیامکی نیس��تیم اما اصل این 
موضوع را ش��نیده‌ایم. در کل 
ب��ه دلی��ل رانتی ک��ه در ارز 
تزریقی توس��ط بانک مرکزی 
وجود دارد، صرافی‌های بزرگ 
برای شرکت داشتن در فرآیند 
تزریق ارز ب��ا هم رقابت دارند 
و صراف��ی. . . به دلایل خاصی 
بیشتری  امتیازهای  توانس��ته 

در این باره بگیرد. 
وی درب��اره نحوه تزریق ارز 
در جریان افزایش قیمت دلار 
به 3500 توم��ان گفت: بانک 
مرک��زی خ��ودش قیمت را تا 
افزای��ش داد.  3500 توم��ان 
وقتی بانک مرکزی ارز به بازار 
نمی‌دهد آن‌هم در ش��رایطی 
ب��ه عربس��تان  ک��ه حج��اج 
می‌روند و تقاضا در بازار ایجاد 
افزایش  قیمت  مس��لما  شده، 

پیدا می‌کند. 
این صراف در پاس��خ به این 
س��وال که در این صورت چرا 

بانک مرکزی ب��ا افزایش نرخ 
مبادل��ه‌ای دلار تلاش می‌کند 
تا قیمت را به بازار آزاد نزدیک 
کند گفت: آنها با قیمت، بازی 
می‌کنن��د. گاهی به نفع‌ش��ان 
اس��ت که ارز را 3هزار تومان 
اقتصادی  فع��ال  دس��ت  ب��ه 
بدهن��د، گاه��ی به نفع‌ش��ان 
 است که فعال اقتصادی از ارز 
3500 تـومـانـ��ی اس��ـتفاده 
کند. معمولاً ه��م پس از این 
ارز  مقداری  قیمتی  بازی‌های 
دولت��ی از کانال‌ه��ای خاصی 
در ب��ازار ارز نقد می‌ش��ود که 
سود خوبی می‌برند. البته من 
نمی‌گویم که بانک مرکزی در 
ای��ن کار دخال��ت دارد اما به 
هر ح��ال عده‌ای توانس��ته‌اند 
ب��ا اس��تفاده از روابط��ی، به 
این ارز دس��ت پی��دا کنند و 
از این نوس��انات برای افزایش 

سودشان استفاده کنند. 

مدیریت بانک مرکزی در 
بازار آزاد ضعیف است

س��یروس کرمی، کارشناس 
ب��ا  در گفت‌وگ��و  اقتص��ادی 
»فرصت ام��روز« در این باره 
گفت: ب��ازار ارز در ش��رایطی 
ق��رار دارد که بان��ک مرکزی 
ب��ا اس��تفاده از فرص��ت ب��ه 
وج��ود آم��ده پ��س از توافق 
به  نسبت  هس��ته‌ای می‌تواند 
اصلاح س��اختار بازار ارز اقدام 
کن��د. در ای��ن فرص��ت مهم 
بانک مرکزی می‌تواند ریش��ه 
نوس��انات غیر‌منطقی در بازار 
ارز را از بی��ن برده و نس��بت 
ایجاد س��ازوکاری منطقی  به 
برای تعیین قیم��ت ارز خواه 

از طریق ب��ورس ارز و خواه از 
طریق سازوکار فعلی منتها با 
صرافی‌های  و  دلالان  ح��ذف 

غیر‌مجاز اقدام کند. 
وی اف��زود: بان��ک مرکزی با 
افزای��ش پی‌در‌پی قیم��ت ارز 
مبادله‌ای در حال تلاش است تا 
قیمت ارز آزاد و دولتی را به هم 
نزدیک کن��د اما عملکرد بانک 
مرکزی در مدیری��ت بازار آزاد 
موجب شده که همزمان با رشد 
قیمت ارز مبادله‌ای، قیمت ارز 
آزاد هم نوس��ان افزایشی پیدا 
کند. چنین ش��رایطی می‌تواند 
طرح یکسان‌‌سازی نرخ ارز را با 

شکست مواجه کند. 
این کارش��ناس تأکید کرد: 
ای��ن را ک��ه بان��ک مرکزی از 
طریق یک صرافی خاص اقدام 
به تزری��ق ارز در بازار می‌کند 
بانک مرکزی باید شفاف کند 
که صحت دارد یا نه و در این 
مورد تا زمانی که بانک مرکزی 
نمی‌توان  نکند  شفاف‌س��ازی 
اظهارنظ��ر ک��رد، ام��ا نح��وه 
تزری��ق ارز در ب��ازار در چند 
هفته گذش��ته به‌گونه‌ای بوده 
ک��ه قیمت‌ها را دچار نوس��ان 
نش��ان  موضوع  ک��رد. همین 
می‌دهد ک��ه نح��وه مدیریت 
تزری��ق  در  مرک��زی  بان��ک 
ارز ب��ه بازار دچار مش��کلات 
جدی اس��ت، ای��ن تزریق ارز 
خواه می‌خواهد از طریق یک 
صرافی انجام ش��ود و خواه از 
طریق چند صرافی، باید مورد 
اصلاح و بازبینی قرار گیرد تا 
چنین دس��تاویزهایی را برای 
سودجویان بازار برای بازی با 

قیمت ارز به وجود نیاورد. 

شایعه تزریق ارز به بازار آزاد از طریق یک صرافی خاص 

بانک مرکزی پینه ارز دو‌نرخی را رفو می‌کند؟ 

ایران چ��ک جدی��د ۵۰ هزار 
در  بانک‌ه��ا  توس��ط  تومان��ی 
عابر‌بانک‌ه��ا ق��رار گرفت و وارد 

بازار شد. 
 ب��ه گ��زارش مهر، ای��ران چک 
۵۰ هزار تومانی با طرح جدید که 
همزمان با تولد ام��ام رضا )ع( در 
روز چهارم ش��هریور توسط بانک 
مرک��زی و ب��ا حض��ور و امضای 
یادبود رئیس‌جمهور رونمایی شده 
بود، توسط شبکه بانکی کشور در 
دستگاه‌های خودپرداز قرار گرفت 

و وارد بازار شد. 
البت��ه ایران‌چک‌ه��ای ط��رح 
قبل��ی کماکان معتب��ر بوده و تا 
پای��ان عم��ر مفید خ��ود مبادله 

می‌شوند. 
ایران‌چک 500هزار ریالی جدید 
در ابع��اد ۷۱ در ۱۴۲ میلی‌مت��ر 
تولید ش��ده اس��ت. تصوی��ر روی 
ایران‌چک، نقش گنبد و گلدسته 
ح��رم امام‌رضا)ع( و نمای پش��ت 
آن سقاخانه اس��ت که در صحن 
انقلاب حرم امام هشتم قرار دارد. 
همچنین رو و پش��ت ای��ن ایران 
چک، نماد خورش��یدی درج شده 
که یک پرنده به سوی آن در حال 

پرواز است. 
ویژگی‌ه��ای امنیتی متعددی 
در ایران‌چ��ک جدی��د در نظ��ر 
کاغ��ذ  اس��ت.  ش��ده  گرفت��ه 
ایران‌چک بازتاب نور ماوراء‌بنفش 
را منعکس نمی‌کند و در س��طح 
کاغذ از الیاف فلورسنتی نامرئی 
استفاده ش��ده که زیر نور ماوراء 
بنف��ش در چه��ار رن��گ قاب��ل 

مشاهده است. در این ایران‌چک 
دو ن��وع نخ امنیتی تعبیه ش��ده 
اس��ت. ن��خ امنیتی پنه��ان که 
عب��ارت I. R. IRAN روی آن 
درج ش��ده و درون کاغ��ذ ق��رار 
گرفته و نخ امنیتی پنجره‌ای که 
از نوع هولوگرافیکی با ریزنوشته 
اس��ت و به‌گون��ه‌ای درون کاغذ 
ق��رار گرفته که قس��متی از آن 
نمایان و قس��متی دیگر در بطن 
کاغذ مخفی است و با قرار دادن 
ای��ران چ��ک از رو در مقابل نور 

تمام نخ نمایان می‌شود. 
طراحی کلیه نقوش ایران چک 
به‌صورت خطی و با اس��تفاده از 
نرم‌افزارهای امنیتی انجام گرفته 
و هر خط حامل اطلاعات مربوط 
به رنگ خود است، درصورتی‌که 
در نمونه‌ه��ای جعل��ی خط��وط 
از ترکی��ب نقاط رنگی تش��کیل 
ش��د‌ه‌اند و به‌راحت��ی به‌وس��یله 
ذره بین قابل تش��خیص اس��ت. 
همچنی��ن بخش‌های��ی از طرح 

و ش��ماره س��ریال‌ها با استفاده 
از مرکب فلورس��نتی چاپ شده 
که زی��ر ن��ور م��اوراء بنفش به 
رنگ‌های سبز و طلایی مایل به 
زرد قابل مشاهده است. به علاوه 
بخش‌هایی از تصویر پرنده و عدد 
۵۰ با مرکب نامرئی چاپ ش��ده 
اس��ت که زیر نور ماوراء‌بنفش با 
رنگ‌های قرم��ز و آبی به‌صورت 

مکمل نمایان می‌شوند. 
در ای��ن ایران چ��ک از چاپ 
برجس��ته در س��ه رنگ استفاده 
شده که به س��هولت با انگشتان 
دس��ت قابل لمس و شناس��ایی 
است. از دیگر ویژگی‌های امنیتی 
ایران چک ریزنوش��ته‌ها هستند. 
میکروپرین��ت  ی��ا  ریزنوش��ته 
بس��یار‌ریزی هستند  نوشته‌های 
ک��ه با اب��زار بزرگ نمای��ی قابل 
مش��اهده بوده و تنه��ا می‌توانند 
چ��اپ  دس��تگاه‌های  به‌وس��یله 
مرکب  امنیت��ی چ��اپ ش��وند. 
فلورس��نت ب��ه‌کار رفته در چاپ 

افست با تابش نور ماوراء بنفش، 
بازتاب نور ش��دید داش��ته و به 
رنگ سبز فسفری تغییر می‌کند. 
چ��اپ ش��ماره س��ریال‌ها نیز با 
استفاده از مرکب قرمز و مشکی 
فلورسنت بوده و تحت تابش نور 
ماوراء‌بنفش به رنگ‌های طلایی 
مایل به زرد و س��بز تغییر رنگ 

می‌دهند. 
از مزیت‌های ایران چک جدید 
نس��بت به ای��ران چ��ک موجود 
داش��تن نوع خاصی از واترمارک 
یا تصویر محو است. در واقع عدد 
۵۰ در روی ای��ران چک در خمیر 
کاغذ قرار گرفت��ه و در مقابل نور 
به‌صورت روشن قابل رویت است. 
همچنی��ن به‌کارگی��ری مرک��ب 
نامرئی از دیگر امتیازات ایران چک 
است. بدین ترتیب که بخش‌هایی 
از تصویر پرنده و عدد ۵۰ با مرکب 
نامرئی چاپ ش��ده اس��ت که زیر 
نور ماوراءبنفش با رنگ‌های قرمز 
و آب��ی به‌صورت مکم��ل نمایان 

می‌شوند. 
افزایش تعداد تصاویر مکمل یا 
سیترو در نسل جدید ایران چک 
نیز از دیگر موارد قابل ذکر است. 
این طرح به‌صورت تصویر و عدد 
به‌گونه‌ای چاپ ش��ده اس��ت که 
قسمتی از طرح در رو و قسمتی 
دیگر پش��ت ای��ران چ��ک قرار 
گرفته و در مقاب��ل نور همدیگر 

را کامل می‌کنند. 
تعداد طرح‌های مخفی نیز در 
ایران چ��ک جدید افزایش یافته 
اس��ت. این طرح شامل عدد ۵۰ 
در دو قسمت از روی ایران‌چک 
اس��ت که ب��ا چاپ برجس��ته و 
به‌ص��ورت مخفی ق��رار گرفته و 
با قرار دادن اس��کناس به شکل 
افقی در راس��تای چشم،  تقریباً 

نمایان می‌شود. 
ای��ران چک 500 ه��زار ریالی 
 ۱۴۲ در   ۷۱ ابع��اد  در  جدی��د 
میلی‌متر یعنی کوچک‌تر از قطع 
ایران چک فعل��ی و برابر با قطع 
اسکناس 500 ریالی تولید شده 
است. البته باید توجه داشت که 
مزایایی بر این اندازه از اسکناس 
و ای��ران چک مترتب اس��ت که 
از آن جمل��ه می‌ت��وان به بهینه 
ب��ودن ان��دازه از جه��ت کاهش 
مصرف کاغ��ذ و مرکب امنیتی، 
از فرمت بهینه چاپ  بهره‌مندی 
و افزایش راندمان تولید، کاهش 
ضایعات تولید، س��هولت حمل و 
قرارگیری در کیف پول و به تبع 
آن عم��ر طولانی‌ت��ر ایران چک 

اشاره کرد. 

ایران‌چک جدید ۵۰ هزار تومانی به خودپردازها آمد
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گزارش2

خبرنــامه

ابلاغ بخشنامه‌های مبارزه با 
پولشویی به بانک‌ها

بان��ک مرک��زی مجموعه بخش��نامه‌های مقررات، 
مجوزهای بانکی و مبارزه با پولشویی در سال 1393 را 
به نظام بانکی کشور ابلاغ کرد. به گزارش اخبار‌بانک، 
مدیری��ت کل مق��ررات، مجوزه��ای بانکی و مبارزه با 
پولش��ویی بانک مرکزی جمهوری اس�المی ایران به 
سیاق سنوات اخیر و با هدف ارائه مجموعه‌ای منسجم 
و یکپارچه از ضوابط و مقررات ابلاغی توسط این حوزه 
در سال ١٣٩٣ و فراهم شدن امکان دسترسی سهل 
و س��ریع آحاد جامعه و به‌طور خاص دست‌اندرکاران 
و کارشناسان شبکه بانکی کشور به مجموعه ضوابط 
و مقررات ابلاغی در سال گذشته، اقدام به گردآوری 
بخشنامه‌های صادره در قالب لوح فشرده و همچنین 
درج نس��خه‌ای از آن در پای��گاه اطلاع‌رس��انی بان��ک 

مرکزی کرده است. 
بانک مرکزی ضمن تقدیم ١٠ حلقه لوح فش��رده 
مجموعه بخش��نامه‌های مزبور، نس��خه‌ای از آن را نیز 
در پایگاه اطلاع‌رسانی بانک مرکزی جمهوری اسلامی 
زیر بخش نظارت بانکی و در قس��مت بخش��نامه‌های 

نظارت قرار داده است. 
این بخشنامه به تمام بانک‌های دولتی، غیردولتی، 
ش��رکت دولتی پس��ت بان��ک و مؤسس��ات اعتباری 

غیر‌بانکی ارسال شد. 

نرخ دلار دولتی در مرز ۳۰۰۰ تومان
بانک مرکزی نرخ دولتی ارزها را دیروز شنبه برای 

فروش در مرکز مبادلات ارزی اعلام کرد. 
ب��ه گ��زارش مهر، بانک مرکزی نرخ بانکی ۳۹ ارز 
را برای روز ش��نبه اعلام کرد که براین اس��اس نرخ 
بانکی ۱۹ ارز نسبت به روز پنجشنبه هفته گذشته 
کاه��ش و قیم��ت ۱۴ واحد پول��ی افزایش یافت و 
نرخ شش ارز تغییری نکرد. نرخ دلار آمریکا بدون 
تغیی��ر قیم��ت ۲۹,۹۵۵ ری��ال، پوند انگلیس با ۲۰ 
ریال رش��د ۴۶,۴۸۳ ریال و یورو با یک ریال افت 

۳۳,۸۵۶ ریال تعیین ش��د. 
هر فرانک س��وییس ۳۰,۹۲۹ ریال، کرون س��وئد 
۳,۶۳۰ ریال، کرون نروژ ۳,۶۶۷ ریال، کرون دانمارک 
۴,۵۳۸ ری��ال، روپی��ه هند ۴۵۶ری��ال، درهم امارات 
متح��ده عرب��ی ۸,۱۵۶ ریال، دین��ار کویت ۹۹,۳۸۴ 
ری��ال، یکصد روپیه پاکس��تان ۲۸,۶۹۲ ریال، یکصد 
ین ژاپن ۲۵,۰۴۷ریال، دلار هنگ‌کنگ ۳,۸۶۶ ریال، 
ریال عمان ۷۷,۷۹۵ ریال، دلار کانادا ۲۲,۶۵۰ ریال 

قیمت خورد. 
ن��رخ ران��د آفریقای جنوبی ۲,۲۵۰ ریال، لیر ترکیه 
۹,۹۴۹ ری��ال، روبل روس��یه ۴۵۱ ری��ال، ریال قطر 
۸,۲۲۵ ری��ال، یکص��د دینار ع��راق ۲,۶۳۳ ریال، لیر 
سوریه ۱۵۹ ریال، دلار استرالیا ۲۱,۶۸۰ ریال، ریال 
س��عودی ۷,۹۸۷ ریال و دینار بحرین ۷۹,۳۹۳ ریال 

اعلام شد. 
همچنی��ن نرخ دلار س��نگاپور ۲۱,۳۸۷ ریال، 10 
روپی��ه س��ریلانکا ۲,۱۳۴ ری��ال، یکص��د روپیه نپال 
۲۸,۴۶۸ ریال، یکصد درام ارمنس��تان ۶,۲۱۸ ریال، 
دین��ار لیبی ۲۱,۹۴۵ ریال، یوان چین ۴,۷۰۵ ریال، 
یکص��د ب��ات تایلن��د ۸۳,۹۷۷ ری��ال، رینگت مالزی 
۷,۰۸۸ ری��ال، ی��ک ه��زار وون کره جنوبی ۲۵,۵۳۱ 
ریال، یکصد تنگه قزاقس��تان ۱۰,۸۵۸ ریال، افغانی 
افغانس��تان ۴۷۶ ری��ال، من��ات آذربایجان ۲۸,۳۴۹ 
ریال، یک هزار روبل بلاروس ۱,۷۱۳ ریال، س��امانی 
تاجیکس��تان ۴,۶۸۱ ریال و بولی��وار ونزوئلا ۴,۷۱۸ 

ریال است. 

یک مقام مسئول بانک مرکزی: 
کاهش مجدد نرخ سپرده قانونی 

بانک‌ها بعید است
یک مقام مس��ئول در بانک مرکزی در گفت‌وگو با 
فارس اظهار داش��ت: با توجه به کاهش نرخ س��پرده 
قانونی در مصوبه اردیبهشت ماه شورای پول و اعتبار 
و در نظ��ر گرفت��ن حداقل 2 درصد از س��پرده قانونی 
در قال��ب وج��وه نق��د نزد خود بانک‌ها و موسس��ات 
و همچنی��ن ن��رخ 10 درصدی س��پرده قانونی برای 
بانک‌های تخصصی و قرض‌الحسنه، کاهش نرخ بیش 
از این بسیار بعید است. وی افزود: طبق قانون پولی 
و بانکی، حداقل نرخ سپرده قانونی بانک‌ها 10درصد 
اس��ت، بنابراین بانک مرکزی نمی‌تواند نرخی کمتر 
از 10 درصد به شورای پول و اعتبار پیشنهاد کند. 

ای��ن مقام آگاه ادامه داد: البته برخی کارشناس��ان 
بانک مرکزی همچنان به دنبال کاهش نرخ س��پرده 
قانونی هستند اما با توجه به موارد فوق کاهش بیشتر 
این نرخ بعید است. به گزارش فارس، دو سال گذشته 
یکی از پیش��نهادات برای بازنگری در سیاس��ت‌های 

پولی، کاهش نرخ سپرده قانونی بود. 
این پیش��نهاد تاکنون چند بار از ناحیه بانک‌ها به 
بانک مرکزی اعلام ش��ده و در دو مرحله نرخ س��پرده 
قانونی مورد بررس��ی قرار گرفته اس��ت. آخرین بار در 
سوم تیر ماه سال 93 این نرخ برای بانک‌های تجاری 
دولت��ی و غیردولت��ی 13.5 درص��د و برای بانک‌های 
تخصصی، ش��عب بانک‌ها در مناطق آزاد و بانک‌های 

قرض‌الحسنه 10 درصد تعیین شد. 
همچنین براس��اس مصوبه هش��تم اردیبهشت ماه 
امس��ال، نرخ س��پرده قانونی برای بانک‌های تجاری 
دولت��ی و غیردولتی با نیم‌درصد کاهش به 13درصد 
رس��یدو نیز بانک‌ها می‌توانند 2درصد س��پرده قانونی 

را به‌عنوان وجوه نقد نزد خود نگه دارند. 
اما مدیران عامل بانک‌ها باز هم یکی از پیش‌نیازهای 
کاهش نرخ سود را تعدیل نرخ سپرده قانونی می‌دانند 
که در نامه رئیس کانون بانک‌های خصوصی به رئیس 

کل بانک مرکزی پیشنهاد شده بود. 
حداکث��ر ریال��ی که با کاهش نرخ س��پرده قانونی 
آزاد خواهد ش��د، معادل یک درصد س��پرده بانک‌ها و 
موسسات اعتباری تجاری است که با توجه به حجم 
کل نقدینگی، مانده س��پرده و تس��هیلات پرداختی 
بانک‌ها و موسس��ات، به نظر نمی‌رس��د تأثیر چندانی 

در بهبود عملکرد شبکه بانکی داشته باشد. 

نرخنــامه

دریچه

دلار3,389 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,389تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را917,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد 3,900 توم��ان و ه��ر پون��د 
نیز5,320توم��ان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
464,000 تومان و هر ربع سکه255,000 تومان فروخته 
شد. هر س��که یک گرمی171,000 تومان خریدوفروش 
شد و هر گرم طلای 18 عیار 93,914تومان قیمت خورد. 

هر اونس طلا هم در بازارهای جهانی 11,409دلار بود. 

قیمتنوع ارز 
3,389دلار آمریکا

3,900یورو اروپا

5,320پوند انگلیس

945درهم امارات

1,165لیر ترکیه

555یوان چین

29ین ژاپن

2,635دلار کانادا

3,540فرانک سوییس

11,350دینار کویت

920ریال عربستان

283دینار عراق

55روپیه هند

860رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان
11,409اونس طلا
407,200مثقال طلا

93,914هر گرم طلای 18 عیار
916,000سکه بهار آزادی
917,000سکه طرح جدید

464,000نیم سکه
255,000ربع سکه

171,000سکه گرمی

تحرکات مثبت در سکه آتی طلا

افزایش 9 هزار تومانی قیمت س��که در بازار نقدی 
دیروز موجب ش��د تا قیمت س��که آتی رشد خود را 
آغ��از کرده و به قیمت‌های ب��الای 915 هزار تومان 

برسد. 
به گزارش ایسنا، قیمت سکه که در هفته گذشته 
تحت تأثیر نشس��ت فدرال رزرو آمریکا برای تعیین 
زم��ان افزایش نرخ به��ره و نیز کاه��ش قیمت‌های 
جهان��ی روند نزولی به خود گرفت و با کاهش تقاضا 
و افت قیمت همراه شده بود، در نخستین روز هفته 
رون��د صعودی خود را آغاز کرد و با رش��د قیمت‌ها 

مواجه شد. 
تصمی��م فدرال رزرو آمریکا مبن��ی بر تغییر نکردن 
میزان ن��رخ بهره بانکی باعث ش��د قیمت‌های جهانی 
و ب��ه تبع آن قیمت س��که در بازار نق��دی با حرکت 
مثبتی مواجه ش��ود و این امر افزایش قیمت سکه در 

سررسیدهای آتی را در پی داشته باشد. 
به‌ط��وری که این اتفاق موجب ش��د قیمت س��که 
آتی که در هفته گذش��ته تحت تأثی��ر کاهش قیمت 
جهان��ی طلا با افت مواجه ش��ده بود، روند صعودی به 
خود بگی��رد و به قیمت‌های ب��الای 915 هزار تومان 
برس��د. به این ترتیب در بازار نخستین روز هفته تمام 
سررس��یدهای فع��ال بازار آتی کار خ��ود را با افزایش 
حدود 9 هزار تومانی آغاز کردند بر این اس��اس س��که 
تحویل آبان ماه با افزایش 10 هزار تومانی نس��بت به 
هفته گذش��ته مواجه شد و به قیمت 914 هزار تومان 

رسید. 
قرارداد تحوی��ل دی نیز با افزایش یک درصدی 
مواج��ه ش��د و در قیمت‌ه��ای 917ه��زار تومان 
معامل��ه ش��د. همچنین س��که تحویل اس��فند نیز 
رش��د بی��ش از 9 هزار تومان��ی را تجرب��ه کرد و 
در قیمت‌ه��ای 924 هزار تومان معامله ش��د. در 
این میان س��که تحویل اردیبهش��ت ماه نیز رش��د 
چش��مگیری تجربه کرد و به قیمت‌های 928 هزار 

تومان رس��ید.
ب��ه گزارش ایس��نا، بعد از حصول توافق هس��ته‌ای 
در تیر ماه، بازار آتی س��که تح��ت تأثیر بازار نقدی با 
رش��د قیمت‌ها و افزایش تقاضا مواجه ش��د و برخلاف 
انتظار صعودی شد، اما کاهش قیمت جهانی طلا روند 
حرکتی قیمت این محص��ول را تحت تأثیر قرار داد و 
آن را تا س��طح 800 ه��زار تومان کاهش داد. در حال 
حاضر قیمت سکه آتی تحت تأثیر بازار نقدی و نوسان 
قیمت جهانی طلا و همچنین نوسانات نرخ ارز و متاثر 
از وضعیت اقتصادی کش��ورهایی مانند آمریکا و چین 

درحال حرکت است. 

نسیم نجفی
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افتتاح شعبه بیمه حافظ در منطقه 
آزاد ماکو

شعبه منطقه آزاد ماکو بیمه حافظ با حضور مدیران 
این بیمه افتتاح شد. این سومین شعبه از این شرکت 
ب��وده که در نیمه اول س��ال‌جاری فعالیت خود را آغاز 

کرده است. 
به گزارش روابط عمومی بیمه حافظ، توسعه شبکه 
فروش شرکت به منظور ارتقای کیفیت خدمات‌رسانی 
هر چه بیشتر، ایجاد شعبه در تمامی مناطق آزاد را در 

دستور کار خود در سال‌جاری قرار داده است. 
از این رو با توجه به پتانسیل بالای منطقه آزاد ماکو 
و وجود صنایع فعال و نیز مراودات بازرگانی این منطقه 
به دلیل موقعی��ت جغرافیایی آن، وجود ش��عبه‌ای از 
ش��رکت را در این منطقه ضروری می‌نمود که سرعت 
و کیفیت خدمات‌رس��انی بهبود یابد و موجبات ایجاد 

اطمینان‌خاطر بیمه‌گذاران را فراهم آورد. 
جلیلی مدیر سرمایه‌گذاری بیمه حافظ در سخنانی 
در مراس��م افتتاحیه گف��ت: منطق��ه آزاد ماکو دارای 
پتانس��یل‌های فراوان تجاری و اقتصادی اس��ت که در 
این میان حضور فعال بیمه‌ها می‌تواند به‌عنوان تأمین 

امنیت سرمایه سازمان و سرمایه‌گذاران مطرح شود. 
وی با اشاره به وجود نمایندگی شرکت‌های مختلف 
بیمه در منطقه افزود: بیمه حافظ چهارمین ش��رکت 
بیمه اس��ت که شعبه خود را در منطقه ایجاد کرد و با 
این کار تسهیلات خوبی به سرمایه‌گذاران داده خواهد 
شد و تسریع در امور بیمه‌گذاری و دریافت خسارت از 

مهم‌ترین ویژگی‌های آن است. 
جلیلی اظه��ار امیدواری کرد: ب��ا رونق این منطقه 
حضور نهادهای اقتصادی در این منطقه پررنگ‌تر شود. 
در این مراسم یمینی معاون بازاریابی و شبکه فروش 
بیمه حافظ نی��ز با ابراز خرس��ندی از فعالیت در این 
منطقه گفت: ایجاد ش��عبه منطقه آزاد ماکو می‌تواند 
تس��هیل مراودات تجاری و افزای��ش دامنه بیمه را در 

منطقه فراهم آورد. 

با كمك سامانه پنجره واحد تجارت فرامرزی 
گمرك انجام می‌شود

گزارش آنلاین عوارض دریافتی از 
كالاها

س��امانه پنجره واحد تجارت فرام��رزی گمرك این 
امكان را فراهم آورده اس��ت ت��ا گزارش‌گیری از میزان 

عوارض دریافتی از كالاها آنلاین صورت گیرد. 
این امكان هم اكنون ب��رای كالاها از جمله خودرو، 
برنج، گوش��ت و سیگار فراهم ش��ده و به برنامه‌ریزان 
اقتصادی این ام��كان را می‌دهد كه به‌صورت آنلاین و 
لحظه‌ای گزارش میزان دریافتی‌ها از بابت عوارض ورود 
كالاهای مهم و حساس را به‌صورت لحظه‌ای به تفكیك 
30نوع عوارض و س��هم هر یك از سازمان‌ها از گمرك 
دریافت کنن��د و در برنامه‌ریزی‌های خود این موارد را 

در نظر بگیرند. 
این مطلب بخش��ی از گزارش��ی اس��ت ك��ه دكتر 
كرباس��یان رئیس كل گمرك ایران در بازدید مهندس 
عبداللهی نماینده مردم ماهنشان، انگوران و ایجرود و 
عضو كمیسیون برنامه و بودجه مجلس شورای اسلامی 
از سامانه پنجره واحد تجارت فرامرزی ارائه داد و گفت: 
قبلا چندین ماه طول میك‌شید تا این گزارش‌ها آماده 

و به برنامه ریزان اقتصادی ارائه شود. 
مهن��دس عبداللهی كه هفت دوره نماینده مردم در 
خانه ملت بوده، س��وابق درخشانی درخصوص نظارت 
ب��ر بودجه و طی مراحل تصویب آن در مجلس دارد و 
چندین دوره رئیس كمیسیون برنامه و بودجه مجلس 
شورای اسلامی بوده و برای ایشان بسیار حائز اهمیت 
بود كه چنین امكانی با بهره‌گیری از سامانه پنجره واحد 

تجارت فرامرزی در كشور فراهم شده است. 

مدیرعامل همراه اول: 
حجم بسته‌های اینترنت موبایل 

دیگر سوخت نمی‌شود
مدیرعامل همراه اول گفت: در نسل 2 موبایل، اغلب 
حجم بسته‌های ماهانه 2 گیگ مشترکان نیز به پایان 
نمی‌رسید، اما اکنون و با ارائه اینترنت 3G مشترکان 
بس��ته‌های اینترنت را تا انتهای حجم استفاده و بسته‌ 

جدیدی نیز تمدید می‌کنند. 
 وحید صدوقی در گفت‌وگو با فارس اظهار داش��ت: 
با عرضه اینترنت نس��ل 3 و افزایش س��رعت اینترنت 

موبایل، مصرف دیتای همراه افزایش یافته است. 
مدیرعامل همراه اول ادامه داد: درحالی‌که در نس��ل 
2 موبایل، اغلب حجم بس��ته‌های اینترنت مشترکان با 
2 گیگ حجم ماهانه به پایان نمی‌رس��ید، اما در حال 
حاضر معمولاً حجم بس��ته‌های اینترنت مشترکان به 
پایان می‌رسد و شاهد افزایش تعداد بسته‌های تمدیدی 
هستیم. وی تأکید کرد: آمارهای کلی نیز نشان می‌دهد 
مصرف دیتا در شبکه همراه اول در مدت یک سال پس 
از اخذ مجوز 3G با رشدی 66 برابری همراه شده است. 
صدوقی تصریح کرد: هم‌راستا با افزایش مصرف دیتا، 
اپراتور نیز راه‌کارهای متناسب با تغییر مصرف مشترکان 
پیش‌بینی کرده است. مدیرعامل همراه اول توضیح داد: 
رزرو بسته، هشدار زمانی و هشدار حجمی پایان بسته و 
تمدید بسته از جمله راهکارهای موجود برای جلوگیری 

از ضرر و زیان مشترکان پس از پایان بسته است. 

مصادیق جرم پیام‌کهای تبلیغاتی 
اعلام شد

مدیر س��امانه‌های همراه مركز رسانه‌های دیجیتال 
وزارت ارش��اد، مصادیق ج��رم پیام‌کهای تبلیغاتی را 

تشریح كرد. 
امی��ر س��یاح در گفت‌وگو با مهر با اش��اره ب��ه الزام 
اپراتوره��ای موبایل و خدمات‌دهن��دگان پیامك‌های 
ارزش اف��زوده و تبلیغات��ی ب��رای رعای��ت مصادیق و 
قوانین و مقررات مرتبط با این موضوع اظهار داش��ت: 
کارگ��روه س��اماندهی پیام‌کهای انب��وه و تبلیغاتی، 
کاربرگی به ارگان‌های عضو کارگروه داده تا حوزه‌های 
مرتبط با موضوعات پیامکی را شناسایی و نمایندگان 
تام‌الاختیارش��ان را برای آموزش مقررات حوزه محتوا 

اعلام کنند. 
وی ب��ا تأکید براینک��ه ارگان‌ه��ای مختلفی مانند 
س��ازمان نظام پزش��کی، وزارت بهداشت، پلیس فتا و 
بانک مرکزی عضو پنجره واحد محتوای مجازی مركز 
رس��انه‌های دیجیتال هس��تند و در م��ورد رد یا تأیید 
پیام‌کهای مرتبط همکاری می‌کنند، خاطرنشان کرد: 
خدمات دهندگان ارزش اف��زوده متنی در صورتی‌که 
نس��بت به محتوای پیام‌کهایی که از بستر خدماتی 
آنها ارسال می‌شوند شک دارند می‌توانند برای بررسی 
داش��تن مجوز ش��رکت مربوط از طریق پنجره واحد 
بررس��ی محتوا در مرکز رسانه‌های دیجیتال مراتب را 

پیگیری کنند. 
مدیر سامانه‌های همراه مركز توسعه فناوری اطلاعات 
و رسانه‌های دیجیتال وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، 
با اشاره به مکانیزم‌های درنظر گرفته شده برای جریمه 
متخلفان گفت: محرومیت ارائه خدمات و جریمه نقدی 
از جمله جرایم درنظر گرفته ش��ده برای ش��رکت‌های 
متخلف است؛ همچنین با ناهماهنگی بین اپراتورهای 
موبایل و خدمات دهندگانی که دارای سرخط پیامکی 

هستند برخورد خواهد شد. 
وی با تأکید براینکه اپراتورهای موبایل و شرکت‌های 
ارائه‌دهنده خدم��ات پیامک بای��د مصادیق آیین‌نامه 
پیامک انبوه را که برای آنها ارس��ال شده است، جدی 
بگیرند، گفت: مصادیقی چون علائم شیطان‌پرس��تی، 
تبلیغ��ات دارویی غیرمجاز، انواع ف��ال و طالع‌بینی در 
ارسال پیام‌کهای تبلیغاتی و ارزش افزوده تخلف است 
و از س��وی دیگر پیام‌کهایی با محتوای غیر‌اس�المی 
ایرانی مانند رقص از مصادیق جرم محسوب می‌شود. 

مسئول كارگروه س��اماندهی پیامك‌های تبلیغاتی 
گفت: متأس��فانه همچنان از بستر پیامکی همراه اول، 
پیام‌که��ای مربوط به فال‌هایی مانن��د فال گل، فال 
رنگ، فال چشم و طالع بینی ارسال می‌شود که اپراتور 

باید جلوی این تخلف را بگیرد. 
وی با بیان اینکه هنوز بسیاری از فعالان حوزه پیامک 
به س��امانه بررس��ی محتوای پیامکی معرفی نشده‌اند، 
گفت: به‌زودی با شناس��ایی این فعالان، سامانه، اجازه 

ارسال پیام‌کهای غیرمجاز را به آنها نخواهد داد. 

نخستین سفر گردشگران آلمانی با 
قطار زندگی از تبریز تا شیراز 

مدی��رکل اع��زام و خدم��ات راهب��ری ش��رکت 
حمل‌و‌نقل ریلی رجا از س��فر 83 گردشگر آلمانی با 
قطار زندگی از تبریز تا ش��یراز خبر داد و گفت: سفر 
این گروه از گردشگران روز 14 مهرماه سال‌جاری از 

تبریز آغاز می‌شود. 
س��یمین میزانی روز گذش��ته در گفت‌وگو با ایرنا 
افزود: این گروه از گردشگران آلمانی متعاقب امضای 
قرارداد شرکت رجا با یک آژانس مسافرتی ترکیه به 

ایران سفر می‌کنند. 
وی با بیان آنکه با ناامن شدن مسیر ریلی ایران و 
ترکیه سفر گردشگران اروپایی به ایران افزایش یافته 
است، گفت: این گردش��گران با هواپیما از ترکیه به 
تبریز س��فر و روز 14مهرماه س��ال‌جاری سفر خود 
را برای بازدی��د از اماکن تاریخ��ی و فرهنگی ایران 
به ش��هرهای زنجان، تهران، اصفهان، یزد و ش��یراز 

آغاز می‌کنند. 
مشاور مدیرعامل ش��رکت حمل ونقل ریلی رجا، 
افزود: پس از اینکه این گردش��گران آلمانی از اماکن 
تاریخی ش��هرهای یادشده دیدن کردند از شیراز به 
تهران بازمی‌گردند، س��پس با هواپیما از تهران عازم 

آلمان می‌شوند. 

مشترک  دبیرخانه  سخنگوی 
س��ه اتاق ایران، تعاون و اصناف 
در نخس��تین نشست مشترک 
س��ه اتاق ش��رایط امروز اقتصاد 
ای��ران را در طول هش��ت دهه 
گذشته بی‌نظیر دانست و با بیان 
اینکه فرصت برای تغییر اقتصاد 
دولتی به سوی خصوصی فراهم 
شده اس��ت، گفت: در کشور ما 
حضور و اثر‌گذاری بخش دولتی 
بس��یار زی��اد اس��ت و از نظرات 
م��ا به‌عن��وان بخش‌خصوص��ی 
و  آیین‌نامه‌ه��ا  تدوی��ن  در 
سیاس��ت‌گذاری‌ها کمتر از 10 
درصد استفاده می‌شود و بخش 
غیر‌دولتی جایگاه و س��همی در 

تصمیم‌گیری‌ها نداشته است. 
محس��ن جلال‌پور، با اشاره به 
ش��رایط اقتصادی امروز کشور، 
جریان��ات اقتص��ادی در جهان 
و همچنی��ن موقعی��ت بی‌ثبات 
کش��ورهای منطقه، تغییر ریل 
توس��ط  را  کش��ور  اقتص��ادی 
سیاس��ت‌گذاران  و  برنامه‌ریزان 
اجتناب‌ناپذیر دانست و با اشاره 
به ضرورت‌های تش��کیل مثلث 
س��ه اتاق توضیح داد: باید همه 
مراح��ل در زنجی��ره اقتصادی 
کش��ور را ک��ه قب��ل از تولی��د 
گرفته ت��ا تولید، توزی��ع و بازار 
شامل می‌ش��ود، در نظر گرفت 
و همیشه هر یک از این مسائل 
به طور مجزا در اتاق‌های مربوط 
پی‌گیری می‌ش��د اما ما به یک 
کار مش��ترک و هماهن��گ نیاز 

داشتیم. 
رئی��س اتاق ای��ران ب��ا بیان 
اینک��ه امروز بخ��ش غیردولتی 
باید علمدار این تغییرات باشد، 
تش��کیل دبیرخانه س��ه اتاق را 
بخش غیر‌دولت��ی اقتصاد ایران 
عنوان کرد و اف��زود: از آنجا که 
بخش غیر‌دولتی در س��ال‌های 

گذش��ته میدانی ب��رای حضور 
و فعالیت نداش��ته، در سه اتاق 
تصمیم گرفته ش��د که در قالب 
یک اقتصاد غیر‌دولتی تش��کلی 
ب��زرگ ایجاد کنن��د تا در حین 
حفظ هویت اتاق‌ه��ا توانمند و 
تاثیر‌گ��ذار وارد می��دان جدید 

اقتصاد کشور شوند. 
رئیس اتاق اصناف نیز س��هم 
این بخش را در اقتصاد کش��ور 
در طول 36 سال گذشته، ناچیز 
عنوان ک��رد و گف��ت: هر وقت 
صحبت از پیش��رفت و توس��عه 
بوده با کشورهایی مثل آلمان و 
مالزی و خیلی کشورهایی دیگر 
صحبت ش��ده و کس��ی نگفته 
که اقتص��اد آلم��ان 92 درصد 
یا در مال��زی 83 درصد اقتصاد 

غیر‌دولتی است. 
عل��ی فاضلی، با بی��ان اینکه 
در دول��ت یازده��م تعام��ل ب��ا 
بخش‌خصوصی وج��ود دارد، از 
دولت گلایه کرد و گفت: واقعیت 
این اس��ت که یک سفره عظیم 
مانن��د کمیته ام��داد در دولت 
پهن ش��د که بس��یاری بر س��ر 
آن ارتزاق می‌کنند. دیگر اینکه 
نزدیک به دو سال گذشته هنور 
نتوانس��ته‌ایم بخش بانکی را از 
بنگاهداری خلاص کنیم، حتی 
به آن س��مت حرکت نش��د. ما 
از دول��ت گلایه داری��م چرا که 
رویکرد دارد اما در این خصوص 
هنوز عزم ج��دی به خرج نداده 
است. دولت در بسیاری از موارد 
حتی در حد کارشناسی خودش 
را مکلف به اس��تفاده از نظرات 
غیر‌دولتی نمی‌داند. رئیس اتاق 
اصناف ضمن بی��ان انتقادی از 
خ��ود گفت: م��ا به‌عنوان بخش 
غیر‌دولتی نیز هنوز نتوانسته‌ایم 
استراتژی معینی تعریف کنیم. 
بین صنایع بزرگ و خرد تعامل 

وجود ندارد. نداش��تن استراتژی 
درس��ت از تأمی��ن ت��ا توزی��ع، 
دیگ��ر انتق��اد وی ب��ه عملکرد 

بخش‌خصوصی بود. 
فاضل��ی در بیان ضرورت‌های 
تش��کیل دبیرخانه مشترک سه 
ات��اق گف��ت: بای��د بپذیریم که 
تقریب��اً 94 درص��د بنگاه‌ه��ای 
حاضر در بخش صنایع کوچک 
یا بنگاه‌های کوچک قرار دارند و 
همه در این س��ه حوزه هستند، 
اما تعریف مش��خصی برای آنها 
وجود ندارد و گاهی هم در قانون 
نظام‌صنفی در س��ه اتاق شاهد 
تعارض هستیم و باعث شده که 
در حوزه اصناف ش��اهد حرکت 
غیر‌توس��عه محور باشیم و من 
خوشبین هستم و فکر می‌کنم 
این تعامل می‌تواند به بهبود این 

وضعیت کمک کند. 
رئی��س ات��اق اصن��اف ایران 
ازسازمان امور مالیاتی انتقاد کرد 
و گفت: به نظر من فرافکنی‌هایی 
از س��وی این س��ازمان در بحث 
مالی��ات در مورد اصناف صورت 
گرفت، درحالی‌که از س��ال 90 
تا ام��روز که ش��اهد رک��ود در 
 ساختار اقتصادی کشور هستیم 
48 درص��د افزای��ش مالیات��ی 
داش��ته‌ایم. فاضلی این سازمان 
را مورد خطاب قرار داد و افزود: 
فقط نباید بنگاه‌های آش��کار را 
دید و هر روز فشارهای مختلف 
را بر اصن��اف وارد آورد، اصناف 
بدون هی��چ هزینه‌ای اش��تغال 
ایجاد ک��رده، درحالی‌که دولت 
بای��د به ازای هر ش��غل 150 تا 
160میلیون تومان هزینه کند. 
ش��ما برای اینها چ��ه کردید و 
در طول 36 س��ال گذشته چه 
تس��هیلاتی ب��رای آنه��ا فراهم 
کرده‌ای��د؟ فاضلی گف��ت: ما به 
س��رمایه‌گذاری خارج��ی نی��از 

داریم اما حفظ شرایط موجود از 
واجبات و اولویت‌ها است. 

رئیس اتاق تعاون سوی دیگر 
ای��ن تش��کل، مس��ئولیت زیاد 
بخش غیر‌دولت��ی را در اقتصاد 
پساتحریم از دیگر دلایل تشکیل 
این مثلث عنوان کرد و گفت: در 
این زمان کشور ما درگیر جنگ 
تمام عیار اقتصادی است و بخش 
اقتصاد مردمی نیز باید محور کار 

باشد. 
اج��رای  عبدالله��ی  بهم��ن 
اقتص��اد مقاومت��ی را از اهداف 
ای��ن کار مش��ترک معرفی کرد 
و با بیان اینکه رس��الت سه اتاق 
به‌عن��وان بخ��ش غیر‌دولتی در 
اقتصاد سنگین است، ادامه داد: 
از آنج��ا ک��ه در آس��تانه برنامه 
ششم توسعه هس��تیم، بهترین 
فرصت اس��ت که س��ه اتاق در 
کن��ار یکدیگر به‌عن��وان بخش 
غیر‌دولتی در سیاست‌گذاری‌ها و 
تدوین برنامه‌ها مشارکت داشته 
باش��ند. وی هماهنگی پیش از 
معرفی مواضع بخش غیر‌دولتی 
در ش��وراهای مختلف دولتی را 
از دیگر ضروریات تش��کیل این 

دبیرخانه مشترک عنوان کرد. 
وی با بی��ان اینکه ب��ه غیر‌از 
س��هام عدال��ت، ۵ ت��ا ۶ درصد 
س��هم اقتصاد در اختیار بخش 
تعاون است، ادامه داد: بیشترین 
واگذاری‌ه��ا به بنگاه‌های ش��به 
ب��وده و بخش‌خصوصی  دولتی 
واقع��ی س��هم اندک��ی از ای��ن 
واگذاری‌ها را به خود اختصاص 
داد، البته دولت یازدهم س��عی 
ک��رده آن را اصلاح کند. ضمن 
اینکه امسال، س��ال آخر برنامه 
پنجم توسعه بوده و به‌نوعی سال 
آخ��ر واگذاری‌ها هم محس��وب 
می‌شود که البته تعداد کمی از 
بنگاه‌ه��ای دولتی باقی مانده‌اند 

ک��ه خصوصی‌س��ازی آنه��ا در 
جریان است. 

عبدالله��ی ب��ا بی��ان اینک��ه 
کش��ور  در  خـصـوصی‌س��ازی 
بس��یاری  افزود:  نب��وده،  موفق 
از واگذاری‌ه��ا دچار مش��کلات 
حقوقی هس��تند و به م��وازات 
هیأت عالی واگ��ذاری در وزارت 
امور اقتص��ادی و دارایی، هیأت 
وزارت  در  واگذاری‌ه��ا  داوری 
دادگس��تری تش��کیل شده که 
ای��ن روزها، ایام پرمش��غله‌ای را 
پش��ت س��ر می‌گذارند. رئیس 
اتاق تعاون ادامه داد: در ملاقات 
اخیری که با وزیر امور اقتصادی 
و دارایی داشته‌ایم، مقرر شده در 
ش��ورای عالی مالیاتی ۱۰ نفر از 
تشکل‌های غیردولتی و اصناف 
حض��ور یابند و بخش تعاون نیز 

در این جلسات حاضر شود. 
به گ��زارش »فرصت امروز« و 
به گفته رئیس دبیرخانه مشترک 
س��ه ات��اق، بیانیه این تش��کل 
غیر‌دولت��ی صبح روز یکش��نبه 
در نشس��ت هی��ات نمایندگان 
ات��اق ایران توس��ط رئیس اتاق 
دبیرخان��ه  ای��ران، س��خنگوی 
قرائ��ت خواهد ش��د. دفتر این 
دبیرخانه در ات��اق ایران خواهد 
بود و رؤسای اتاق‌ها نشست‌های 

ماهانه خواهند داشت. 
ای��ن دبیرخان��ه 20 موضوع 
را دنب��ال خواه��د ک��رد که از 
آن می��ان می‌ت��وان ب��ه ایجاد 
برنامه  کارگروه مشترک تدوین 
شش��م، س��ازماندهی جدید در 
ایجاد تش��کل‌ها و جلوگیری از 
کارگروه  ایج��اد  م��وازی‌کاری، 
توزی��ع،  و  تأمی��ن  مش��ترک 
هماهنگ��ی در اع��زام و پذیرش 
هیأت‌ه��ای تجاری، مب��ارزه با 
قاچاق، تس��هیلات بانک��ی و. . . 

اشاره کرد. 

روسای اتاق‌های ایران، اصناف و تعاون اعلام کردند 

تولد بزرگ‌ترین تشکل بخش‌خصوصی 

همایش و نمایشگاه بین‌المللی 
تراکنش با مشارکت شرکت‌های 
زنجیره تامین تراکنش و حمایت 
نهادهای حاکمیتی، توسط مرکز 
فابا ط��ی روزهای 4 تا 6 آبان‌ماه 
نمایش��گاهی ش��هر  در مجتمع 

تهران برگزار می‌شود. 
ب��ا  ک��ه  نمایش��گاه  ای��ن  در 
داخل��ی  ش��رکت‌های  حض��ور 
می‌ش��ود،  برگ��زار  خارج��ی  و 
فناوری  ش��رکت‌های  بان‌که��ا، 
بانک��داری،  عرص��ه  در  فع��ال 
پرداخ��ت الکترونی��ک و صنایع 
مال��ی و نهاده��ای ارائه‌کنن��ده 
خدمات همگانی به ارائه آخرین 

خواهن��د  خ��ود  دس��تاوردهای 
»س��ازمان  تاکن��ون  پرداخ��ت. 
برنامه‌ری��زی«،  و  مدیری��ت 
جمه��وری  مرک��زی  »بان��ک 
»مرک��ز  ای��ران«،  اس�المی 
همکاری‌ه��ای فناوری و نوآوری 
»شهرداری  و  ریاست‌جمهوری« 
حامی��ان  به‌عن��وان  ته��ران« 
راهب��ردی این روی��داد، حمایت 
خ��ود را از برگ��زاری آن اع�الم 

کرده‌اند. 
ک��ه  تراکن��ش  نمایش��گاه 
ITE اختص��اری  ن��ام   ب��ا 

 )Iran Transaction Exhibition( 
شناخته می‌ش��ود، با هدف رفع 

نیاز کش��ور ب��ه یک نمایش��گاه 
زمین��ه  ای��ن  در  تخصص��ی 
گفت��ه  ب��ه  می‌ش��ود.  برگ��زار 
دکت��ر محمدم��راد بی��ات دبیر 
ای��ن نمایش��گاه، برگ��زاری این 
رویداد س��ال‌ها در دس��تور کار 
برگزار‌کننده قرار داش��ته است و 
اکنون در آس��تانه رفع تحریم‌ها، 
فرصت برگزاری آن فراهم ش��ده 
تا با فراهم کردن فرصت آشنایی 
دس��تاوردهای  با  داخلی  فعالان 
ش��رکت‌های خارج��ی، زمین��ه 
تعام��ل بین‌الملل��ی و ص��ادرات 
خدم��ات و محص��ولات فناورانه 

آنها را فراهم کند. 

بیات با اش��اره به رایزنی انجام 
ش��ده برای حضور ش��رکت‌های 
و  بازدیدکنن��دگان  و  خارج��ی 
مهمانان��ی از بان‌که��ای منطقه 
می‌گوی��د ب��رای برگ��زاری این 
روی��داد از هم��ه ظرفیت‌ه��ای 
موج��ود در کش��ور در بخ��ش 
خصوصی و دولتی، استفاده شده 

است. 
گفتن��ی اس��ت در طول س��ه 
نمایش��گاه  ای��ن  برگ��زاری  روز 
نشس��ت  و  کنفران��س  س��ه 
تخصص��ی »ن��وآوری در صنعت 
بانکداری«، »س��مینار تخصصی 
کارت و پرداخ��ت« و »نشس��ت 

ارشد نظام  هم‌اندیش��ی مدیران 
بانکی و ش��رکت‌های وابس��ته« 
با موض��وع بایده��ا و نبایدهای 
مح��ل  در  پس��اتحریم  دوران 
می‌شود. ضمن  برگزار  نمایشگاه 
اینکه جش��نواره کسب‌و‌کارهای 
ن��و )اس��تارتاپ‌ها( ب��ا محوریت 
مال��ی  خدم��ات  و  بانک��داری 
هم‌زمان ب��ا آن، در محل رویداد 

برپا خواهد بود. 
می‌توانن��د  عــلاقـه‌مـن��دان 
وب‌س��ایت  ب��ه  مـراجع��ه   ب��ا 
ز  ا  www . i te faba .com
برنامه‌های این نمایش��گاه باخبر 

شوند. 

همایش و نمایشگاه تراکنش برگزار می‌شود 
فناوری اطلاعات

بیمه

گمرک

مخابرات

خبر

گردشگری

عض��و هی��أت عام��ل س��ازمان فناوری 
اطلاع��ات رایان��ش اب��ری را فرصتی برای 
توسعه کسب‌وکار‌ها خواند و گفت: کاهش 
هزینه دسترسی به نرم‌افزارها و ارائه امکانات 
سخت‌افزاری از جمله فرصت‌هایی است که 
رایان��ش ابری در اختیار ق��رار می‌دهد که 
با این وجود می‌ت��وان میزان قابل توجهی 
از دان��ش آموخت��گان را در زمینه فناوری 

اطلاعات مشغول کار کرد. 
به گزارش روابط عمومی وزارت ارتباطات 
و فناوری اطلاعات، خسرو سلجوقی بهترین 
حوزه تولید اشتغال را بخش خدمات دانست 
و گفت: بهترین حوزه‌ای که می‌تواند تولید 
اش��تغال را با خود به همراه داش��ته باشد، 
بخش خدمات اس��ت که می‌توان آن را با 

استفاده از تکنولوژی بهبود داد. 
س��لجوقی اظهار داش��ت: در این میان 
هزینه ایجاد شغل در بخش صنعت حدود 
 س��ه هزار میلیون ری��ال و در ح��وزه فاوا 

480 میلیون ریال است. 
وی که در دومی��ن همایش بین‌المللی 
نقش‌آفرین��ی زن��ان در توس��عه پای��دار 
درخص��وص فرصت‌ه��ای کارآفرین��ی در 
فن��اوری اطلاعات و ارتباط��ات برای زنان 
سخن می‌گفت، افزود: زنان نیمی از جامعه 
را تش��کیل می‌دهند به ج��ای آنکه برای 
ورود به بازار کار سهم خود را مطالبه کنند 
جامعه باید به این درجه از توس��عه‌یافتگی 
برسد که سهم خود را از کار و فعالیت آنان 

طلب کند. 

عضو هیأت عامل سازمان فناوری اطلاعات: 

رایانش ابری به توسعه کسب‌وکارها کمک می‌کند
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بی��ش از ‌3ه��زار پ��روژه نیم��ه تمام 
عمران��ی روی دس��ت دول��ت باد کرده 
اس��ت. کلن��گ این پروژه‌ه��ای ملی و 
اس��تانی و منطقه‌ای در هش��ت س��ال 
دولت احمدی‌نژاد در س��فرهای استانی 
ب��ه زمین خورد. ب��ه مردم وعده افتتاح 
داده ش��د ح��ال دوره وفور نعمت تمام 
ش��ده و تنها درآمد قاب��ل توجه دولت 
یعنی قیمت نفت به طور بی‌س��ابقه‌ای 
اف��ت ک��رده و منابع دولت��ی هم برای 
پی��ش ب��ردن پروژه‌ها بس��یار محدود 
اس��ت. این در حالی اس��ت که یکی از 
فاکتورهای مهم و اساس��ی برای رش��د 
اقتصادی کش��ور که در طول دو س��ال 
مدیریت تیم اقتصادی دولت یازدهم از 
اعداد منفی به مثبت ‌3درصد رس��یده، 
زیرس��اخت‌های حمل‌و‌نقلی اس��ت که 
بخ��ش عمده‌ای از ‌3هزار پروژه عمرانی 
نیمه‌تم��ام به پروژه‌های زیرس��اختی و 

حمل‌و‌نقلی مربوط می‌شود. 
در حالی که توسعه و رشد اقتصادی 
منطق��ه‌ای و کلان کش��ور از جمل��ه 
افزایش درآمده��ای حاصل از ترانزیت 
هوای��ی، جاده‌‌ای، ریلی و دریایی، رونق 

گردش��گری و س��ایر بازاره��ا و صنایع 
مرتب��ط به این حوزه‌ها در گرو افزایش 
امکانات و تجهیزات زیرس��اختی است، 
تمام هزینه‌ها و درآمدهای دولت صرف 
هزینه‌ه��ای جاری می‌ش��ود و منابعی 
برای س��رعت بخش��یدن به پیش��رفت 
فیزیک��ی پروژه‌ه��ا در اختی��ار ن��دارد. 
وزیر راه و شهرس��ازی در طول دو سال 
گذش��ته روی اصلاح قوانین مربوط به 
حض��ور بخ��ش خصوص��ی تمرکز کرد 
و موف��ق ش��د بند »ل« تبص��ره پنجم 
قانون بودجه 94 را به تصویب برس��اند 
ک��ه براس��اس آن دول��ت ضامن بخش 
خصوصی برای دریافت تسهیلات بانکی 

و دولتی می‌شود. 
اما از آنجا که ترجیح بخش خصوصی 
و  بانک‌ه��ا  در  س��پرده‌گذاری  هن��وز 
اس��تفاده از سود مطمئنه شبکه بانکی 
اس��ت، عباس آخوندی برنامه برگزاری 
نمایش��گاهی کلان در سطح بین‌المللی 
با دعوت از کش��ورهای قدر پیمانکاری 
را  در بخ��ش حمل‌و‌نق��ل و مس��کن 
ریخت. این در ش��رایطی بود که پس از 
توافق ای��ران با گروه 1+5 در مذاکرات 
هسته‌ای شاهد ورود هیات‌های خارجی 

متعددی از کش��ورهای اروپایی بودیم 
بنابرای��ن، برگزاری همایش نمایش��گاه 
فرصت‌ه��ای س��رمایه‌گذاری در بخش 
مس��کن و حمل‌و‌نقل می‌تواند راهکاری 
باش��د برای تامی��ن نقدینگی و حضور 
در  خارج��ی  و  داخل��ی  پیمان��کاران 

پروژه‌های نیمه‌تمام عمرانی. 

مسیر رشد اقتصادی از صنعت 
حمل‌و‌نقل می‌گذرد

از مهم‌تری��ن ماموریت‌ه��ای دول��ت 
افزایش رشد اقتصادی است و براساس 
چشم‌انداز ۱۴۰۴ رشد اقتصادی باید به 
‌۸درصد برس��د که تحقق این ماموریت 
نیازمند توس��عه زیرساخت‌ها است. در 
حالی که کمتر از دو هفته دیگر نخستین 
نمایش��گاه فرصت‌های س��رمایه‌گذاری 
در بخ��ش حمل‌و‌نقل برگزار می‌ش��ود، 
وزارت راه و شهرس��ازی در ح��ال تهیه 
بس��ته‌های س��رمایه‌گذاری با جزییات 
سوددهی و شرایط سرمایه‌گذاری است 
و ب��ا توجه به اینکه ری��ل و راه‌آهن در 
کانون توجه سرمایه‌گذاران خارجی قرار 
دارد و موقعیت جغرافیایی کشورمان بر 
توجیه اقتصادی این بخش از حمل‌و‌نقل 
افزوده اس��ت، وزارت راه برنامه ویژه‌ای 

برای این حوزه در نظر گرفته است. 
تاکن��ون چندین هی��ات از ورود به 
پروژه‌های ریل��ی ابراز تمایل کرده‌اند 
و وزی��ر عم��ران و توس��عه حمل‌و‌نقل 
اس��پانیا هم در نشس��ت ب��ا آخوندی 
خواس��تار هم��کاری با ایران در بخش 
ری��ل ش��د و گفت: با توج��ه به اینکه 
اس��پانیا در زمینه قطار سریع‌السیر و 
احداث زیرس��اخت‌های ریلی توس��عه 
و پیش��رفت قاب��ل توجهی داش��ت و 
جزو کش��ورهای پیش��رفته در زمینه 
حمل‌و‌نقل سریع‌السیر ریلی محسوب 
می‌ش��ود، یکی از زمینه‌های همکاری 
با کش��ور ای��ران در ح��وزه راه‌آهن و 
قطاره��ای سریع‌الس��یر اس��ت. البته 
چن��دی پی��ش عل��ی ن��ورزاد، معاون 
وزی��ر راه و شهرس��ازی فرصت‌ه��ای 
راه‌آه��ن  بخ��ش  س��رمایه‌گذاری در 
و حمل‌و‌نق��ل ریل��ی و آزادراه��ی را 
اعلام کرد و گفت: ش��ش پروژه ریلی 
و پن��ج پ��روژه آزادراه��ی در همایش 
سرمایه‌گذاری  فرصت‌های  بین‌المللی 
در حمل‌و‌نقل و مس��کن و شهرسازی 
ای��ران معرفی می‌ش��وند. ب��ا توجه به 
آنک��ه تع��داد زیادی طرح در دس��ت 
س��اخت هس��تند، در حوزه آزادراه و 
راه‌آهن قابلیت جذب س��رمایه بسیار 
زیادی برای این دو بخش وجود دارد. 
وی ادامه داد: احداث خطوط راه‌آهن 
»درود-خرم‌آباد- اندیمشک« به طول 
۳۷۶ کیلومت��ر ب��ا ارزش یک‌میلیارد و 
‌۱۰۳میلی��ون یورو، »گرگان-بجنورد-

مش��هد« ب��ه ط��ول ۵۷۰ کیلومت��ر با 
‌۹۱میلی��ون  و  یک‌میلی��ارد  ارزش 
ی��ورو، »رشت-آس��تارا« به طول ۱۸۳ 
کیلومت��ر ب��ا ارزش ‌۴۵۵میلیون یورو، 
ط��ول  ب��ه  »کرمانشاه-خس��روی« 
‌۳۳۰کیلومت��ر ب��ا ارزش ‌۴۱۲میلیون 
ی��ورو، »چابهار-زاهدان-بیرجن��د« به 
ط��ول ۱۳۱۰ ب��ا ارزش یک‌میلیارد و 
‌۸۰۳میلیون یورو و »شیراز-بوش��هر-

عس��لویه« ب��ه ط��ول ۶۴۴ ب��ا ارزش 
یک‌میلی��ارد و ‌۷۸میلیون یورو ش��ش 
پ��روژه ریل��ی هس��تند ک��ه به‌عنوان 
فرص��ت س��رمایه‌گذاری در همای��ش 
بین‌الملل��ی ۱۱ و ۱۲ مه��ر معرف��ی 
می‌شوند. همچنین احداث آزادراه‌های 
»اندیمش��ک-اهواز« به ۱۳۰ کیلومتر 
ب��ا ارزش ‌۳۶۴میلیون یورو، »همدان-

کرمانشاه-خس��روی« ب��ه طول ۳۶۵ 
یک‌میلی��ارد  ارزش  ب��ا  کیلومت��ر 
»س��یرجان- ی��ورو،  ‌۶۰میلی��ون  و 

بندرعب��اس« به طول ۳۲۱ کیلومتر با 
ارزش یک‌میلی��ارد و ‌۶۱میلیون یورو، 
»شیراز-بوشهر« به طول ‌۲۳۰کیلومتر 
ب��ا ارزش ‌۸۳۳میلی��ون ی��ورو، »قم-

سلفچگان-اراک« به طول ۷۴ کیلومتر 
ب��ا ارزش ‌۵۴۵میلیون یورو پنج پروژه 
آزادراهی هستند که به سرمایه‌گذاران 

در همایش عرضه می‌شوند. 

دولت هوای بخش خصوصی را 
داشته باشد 

و  راه  وزارت  اه��داف  مهم‌تری��ن  از 
شهرس��ازی از برگ��زاری این همایش و 
نمایشگاه جذب سرمایه‌گذاران خارجی 
است، این همان چیزی است که باعث 
نگران��ی بخش خصوصی ش��ده و طبق 
گفت��ه مدی��ر كل دفتر مش��اركت‌ها و 
و  راه  وزارت  س��رمایه‌گذاری  ج��ذب 
شهرس��ازی حدود ۱۰۰ پروژه با ارزشی 
بالغ بر ‌۲۶میلیارد یورو به سرمایه‌گذاران 
معرفی می‌شود که سه پروژه مربوط به 
توسعه فرودگاه بین‌المللی امام خمینی، 
‌۲۳پروژه توس��عه فرودگاهی با جزییات 
در بخش صنعت فرودگاهی، ۱۵ پروژه 
مهم ریلی، ‌۲۲پروژه توسعه بنادر كشور 
و ۳۵ پروژه مربوط به توس��عه شهرهای 
جدید، مجتمع‌های مسكونی، تجاری و 
مترو به س��رمایه‌گذاران در این همایش 
معرفی خواهد شد. اهمیت برگزاری این 
همایش و نمایش��گاه به حدی است که 
وزیر راه و شهرسازی کشورمان شخصا 
از هیات‌های تج��اری که تاکنون برای 
رصد بازارهای مختلف وارد ایران شدند 
ب��رای حض��ور در ای��ن همایش دعوت 

کرده است. 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه حض��ور 
ش��رکت‌های قدرتمند باعث اس��ترس 
داخلی‌ها ش��ده اس��ت. علی آزاد، دبیر 
در  راهس��ازی  ش��رکت‌های  انجم��ن 
گفت‌وگ��و ب��ا »فرصت ام��روز« با بیان 
اینک��ه بخ��ش خصوص��ی در ح��وزه 
راهس��ازی بس��یار توانمند است، گفت: 
مش��کل این اس��ت که پروژه‌ها توجیه 
اقتص��ادی ندارن��د وگرنه ش��رکت‌های 
داخل��ی توانایی ورود به پروژه‌ها را هم 
از لحاظ فنی و هم از لحاظ مالی دارند. 
وی ادامه داد: دولت مزیت‌ها و امتیازات 
بیش��تری برای پیمانکاران داخلی قائل 
ش��ود، هر چند بخش خصوصی توانایی 
رقابت با پیمانکاران خارجی را دارد اما 
در بخش س��رمایه‌گذاری دولت باید از 
خصوصی‌های داخلی حمایت بیشتری 

داشته باشد. 
آزاد تاکی��د کرد: برگ��زاری چنین 
نمایش��گاهی برای معرفی فرصت‌های 
س��رمایه‌گذاری بس��یار مفید است اما 
دول��ت باید حواس��ش باش��د، در این 
ب��ازار رقابتی بخش خصوصی بیش از 
این آس��یب نبین��د. دولت هنوز ریالی 
از بدهی‌ه��ای خود را ب��ه پیمانکاران 
آوردن  فراه��م  و  نک��رده  پرداخ��ت 
فرصت��ی برای حض��ور در پروژه‌های 
س��ودده می‌تواند بخشی از زیان‌هایی 
که ش��رکت‌ها بابت تاخیر در پرداخت 
طلب‌هایش��ان دیده‌اند جب��ران کند. 
حض��ور  فرص��ت  ایج��اد  معتق��دم 
بخ��ش خصوصی و س��رمایه‌گذاران و 
پیمانکاران خارج��ی در پروژه‌ها باید 
در ش��رایط یکس��انی باش��د و جذب 
س��رمایه‌گذاران خارج��ی نبای��د ب��ه 
قیمت ضربه به داخلی‌ها تمام ش��ود. 

طبق اعلام وزارت راه و شهرسازی 
ای��ن همایش با محورهای حمل‌ونقل 
ریل��ی، ج��اده‌ای، توس��عه ش��هری، 
صرفه‌جوی��ی در ان��رژی، حمل‌ونقل 
دریای��ی،  ونق��ل  حم��ل  هوای��ی، 
س��اخت  فرودگاهی،  بندری،  صنایع 
و  ریل��ی  و  ج��اده‌ای  پایانه‌ه��ای 
مجتمع‌ه��ای خدمات��ی و رفاهی بین 
راه��ی در تاری��خ 11 و 12 مهرم��اه 
برگزار می‌ش��ود. همایش و نمایشگاه 
فرصت‌های س��رمایه‌گذاری می‌تواند 
فرص��ت ب��رد- برد ب��رای دولت در 
جه��ت پیش��رفت پروژه‌های عمرانی 
و بخ��ش خصوصی برای شناس��ایی 
پروژه‌های س��ودده و اقتصادی باشد. 

وزارت راه و شهرسازی نمایشگاه فرصت‌های سرمایه‌گذاری برگزار می‌کند 

فرصت برد-برد برای دولت و بخش خصوصی
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حمل و نقل

هیچ افزایش قیمتی در مسكن مهر 
نداریم 

براس��اس اع�الم دو مق��ام مس��ئول در وزارت راه و 
شهرسازی و شرکت عمران شهرهای جدید، قیمت‌های 
مس��کن مهر پردیس تنها براس��اس دستورالعمل‌های 
شماره یک، دو و سه اعلام شده و هیچ افزایش قیمتی 

طبق این دستورالعمل‌ها در کار نیست. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
چندی پیش از طریق برخی رسانه‌ها اعلام شد که باز 
هم مبلغ مس��کن مهر پردیس 5میلیون تومان گران 
ش��ده اس��ت، در همین‌باره احمد اصغری‌مهرآبادی، 
قائم‌مقام وزیر راه و شهرس��ازی در طرح مسکن مهر 
تاکید کرد که هیچ افزایش قیمتی در پردیس لحاظ 
نشده، چون دستورالعمل‌ شماره سه چنین اجازه‌ای 

را برای افزایش قیمت نمی‌دهد. 
وی درباره آخرین روند تکمیل پروژه‌های مس��کن 
مهر پردیس گفت: نسبت به دوره‌های گذشته، روند 
تکمیل پروژه‌ها در پردیس س��رعت یافته است. باید 
بگویم پیش از این فاز ۸ تا حدی متوقف ش��ده بود 
ام��ا در ح��ال حاضر در این فاز نس��بت به گذش��ته 
انج��ام می‌ش��ود. مهرآبادی  فعالیت‌های بیش��تری 
اظهار کرد: حتی در ش��هری مثل پردیس که هزینه 
ساخت‌و‌سازها بسیار بالاس��ت، اجازه افزایش قیمت 
داده نشده است. با جلساتی که برگزار شد و براساس 
دس��تور کتبی وزیر راه و شهرسازی، تامین خدمات 
زیربنایی و ش��بکه‌ها از منابع داخلی شرکت عمران 
شهرهای جدید تامین می‌شود که هم‌اکنون در حال 

اجرایی شدن است. 
حس��ین رجب صلاحی، مدیرعامل شرکت عمران 
ش��هر جدید پردیس نی��ز در گفت‌وگو ب��ا خبرنگار 
پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی در همین باره‌ 
اظهار کرد: شرکت عمران شهر جدید پردیس، هیچ 
قیمتی را به‌صورت نهایی اعلام نکرده و در قراردادها 
تمام قیمت‌ها علی‌الحساب ذکر شده است. به گفته 
وی، بسیاری از متقاضیان تا پایان شهریورماه مهلت 
خواس��ته‌اند که آورده خود را تکمی��ل کنند و عده 

زیادی هم پرداخت کرده‌اند. 
رج��ب صلاحی درباره متراژه��ای پردیس و تاثیر 
می��زان متراژها بر قیمت تاکید ک��رد: متراژهایی در 
فاز ۸ ش��هر جدید پردیس وجود دارند که مساحت 
آنها حدود ۱۵۰متر و این واحدها سه خوابه هستند. 
در ای��ن ش��هر متراژهای برخی واحده��ای دیگر به 
۱۰۰متر می‌رس��د که براساس هر مترمربع قیمت‌ها 
را تعیی��ن می‌کنیم اما باز هم افزایش قیمتی در کار 
نیست؛ با این حال مس��لم است که بهای واحدهای 
متراژ بالابر قیمت‌ها تاثیر می‌گذارد چون ما براساس 
متراژه��ا به پیمانکار پ��ول می‌دهیم. هر کدام از این 
واحده��ای دارای متراژ بالا معادل دو مس��کن مهر 

هستند

افزایش مجدد قیمت بلیت هواپیما 
قانونی نیست

دبیر انجمن ش��رکت‌های هواپیمایی گفت: از آنجا 
ک��ه افزای��ش تعرفه عوارض فرودگاهی از دو ماه پیش 
‌روی قیمت بلیت پروازهای داخلی و خارجی محاسبه 
و اجرایی ش��ده لذا هرگونه افزایش قیمت جدید نیاز 

به دریافت مجوزهای قانونی دارد. 
مس��عود اس��د س��امانی، درگفت‌وگو با ایرن��ا، افزود: 
ای��ن مصوب��ه هیات دول��ت از دو ماه پیش به مورد اجرا 
گذاشته شده که براساس آن عوارض فرودگاهی مربوط 
به پروازهای داخلی از 5 به 7 هزار تومان افزایش یافت. 
وی با بیان آنکه براس��اس این مصوبه هیات دولت نرخ 
عوارض فرودگاهی پروازهای خارجی از 25 به 35 هزار 
تومان افزایش یافت، گفت: این عوارض مربوط به شرکت 
فرودگاه‌های کشور است که شرکت‌های هوایی آن را عینا 

به شرکت فرودگاه‌ها پرداخت کنند. 
دبی��ر انجمن ش��رکت‌های هواپیمایی تصریح کرد: 
ش��رکت‌های هوایی زمانی ک��ه بلیت صادر می‌کنند، 
این عوارض را از مسافران دریافت و پس از نگهداری 
در حس��اب‌های مربوط باید آن را در وجه ش��رکت 
فرودگاه‌ه��ای کش��ور واری��ز کنند که این امر س��بب 

افزایش هزینه‌های آنها می‌شد. 

تامین نقدینگی با جذب سفارش 
خارجی 

مدیرعامل س��ازمان بنادر و دریانوردی در نشستی 
با مس��ئولان مجتمع کشتی‌سازی و صنایع فراساحل 
ایران )ایزوایکو( تاکید کرد باید برای تامین نقدینگی 
س��اخت و تعمیر در صنایع دریایی، در مس��یر جذب 

سفارش‌های خارجی گام برداشت. 
ب��ه گ��زارش پایگاه خب��ری وزارت راه و شهرس��ازی 
»محم��د س��عیدنژاد« در این نشس��ت گف��ت: اعطای 
ابزارهای تشویقی و ارائه تعهد حقوقی و مالی به مشتریان 
صنایع دریایی به جذب بیشتر سفارش کمک می‌کند. 
وی افزود: با بومی‌س��ازی س��اخت و تعمیر انواع کشتی 
اقیانوس پیما، ش��ناور و س��کوی نفتی در ایزوایکو این 
مجتمع به مجموعه‌ای کم‌نظیر و بزرگ تبدیل شده است. 
سعیدنژاد بر ضرورت راه‌اندازی سیستم قوی بازاریابی در 
منطقه، نزدیک شدن به فناوری روز دنیا و کاهش زمان 

تحویل سفارش‌ها تاکید کرد. 
مجتمع کشتی‌س��ازی و صنایع فراس��احل ایران با 
۱۱۰۰ هکتار مساحت و ٣٨٠ هکتار حوضچه آرامش 
و حوض خشک با هدف طراحی، ساخت و تعمیر انواع 
شناورها و ساخت و نصب انواع سازه‌های فراساحلی، 
در ٣٧ کیلومت��ری س��واحل غرب ش��هر بندرعباس 

ساخته شده و به‌صورت هلدینگ اداره می‌شود. 

ورود 2فروند هواپیمای بویینگ 
۷۳۷ جدید به ناوگان هوایی

مدیرعامل ش��رکت هواپیمایی آس��مان از ورود دو 
فروند هواپیمای بویینگ ۴۰۰-۷۳۷ خبر داد و گفت: 
این هواپیماها در حال آماده‌سازی برای ورود به ناوگان 

هوایی کشور هستند. 
به گزارش ایس��نا، حس��ین علایی گفت: از اس��فند 
سال گذشته تاکنون سه فروند ایرباس ۳۲۰ به ناوگان 
ش��رکت هواپیمایی آس��مان اضافه شد و اخیرا نیز دو 
فروند هواپیمای بویینگ ۷۳۷ خریداری شده است. 
وی درباره سن هواپیماهای خریداری شده گفت: در 
خرید این دو هواپیما شرایط و ضوابط سازمان هواپیمایی 
کشوری رعایت شده است. مدیرعامل شرکت هواپیمایی 
آس��مان با بیان اینکه ظرفیت هر یک از این هواپیماها 
۱۵۰ نفر است، افزود: این دو هواپیمای خریداری شده 
هم‌اکن��ون در مرحل��ه انجام ام��ور اداری، رنگ‌آمیزی و 
طی کردن س��ایر مراحل برای عملیاتی ش��دن هستند. 
براس��اس دس��تور العمل س��ازمان هواپیمایی در بهمن 
ماه سال گذشته ایرلاین‌ها تنها مجاز به خرید یا اجاره 
هواپیماهای با س��ن زیر ۱۵ س��ال هس��تند. مدیرعامل 
شرکت هواپیمایی آسمان درباره آخرین وضعیت بدهی 
این ایرلاین به ش��رکت فرودگاه‌های کش��ور به پایگاه 
خب��ری وزارت راه گف��ت: در ای��ن زمین��ه با مدیرعامل 
شرکت فرودگاه‌های کشور توافقات کلی صورت گرفته 

و این بدهی به تدریج در حال پرداخت است. 

پرونده متروی تهران سال 95بسته 
می‌شود 

مدیرعامل ش��رکت مترو از افتتاح چهار ایس��تگاه 
بخش شمالی خط 3 توسط قالیباف طی دو الی سه 

روز آتی خبر داد. 
به گزارش ایسنا، هابیل درویش گفت: خط 3 مترو 37 
کیلومتر اس��ت که از ایس��تگاه آزادگان که در اول جاده 
ساوه بوده است آغاز و پس از گذشتن از نعمت‌آباد، عبدل 
آب��اد، قلعه مرغی، ‌راه‌آه��ن، مولوی، منیریه، امیر اکرم، 
چهارراه ولیعصر، میدان ولیعصر، فاطمی، در ایس��تگاه 
شهید قدوسی تغییر جهت داده و در نهایت در ایستگاه 

میدان قائم قطار توقف خواهد کرد. 
وی با بیان اینکه ساخت خط سه مترو بسیار سخت 
بود، گفت: بخش شمالی خط 3 مترو از مناطق قدیمی 
و تاسیسات قدیمی و قنات‌های بسیاری عبور می‌کرد 
اما خوش��بختانه توانس��تیم با کمترین مش��کل، این 
قسمت از خط سه مترو را به بهره‌برداری برسانیم. 

دروی��ش اف��زود: 8000 میلی��ارد توم��ان بودجه در 
برآوردهای اولیه برای س��اخت مترو پیش‌بینی شد، اما 
ما با 6000 میلیارد تومان این مترو را ساختیم و این در 
حالی است که اکثر اعتبارات با منابع شهرداری تهران 
تامین شد. درویش با بیان اینکه برای نخستین بار است 
که 18 کیلومتر مترو همزمان افتتاح می‌شود، گفت: با 
بهره‌برداری از بخش شمالی مترو یک میلیون سفر به 
مترو اضافه می‌شود و تا پایان سال تعداد مسافرانی که با 
مترو جابه‌جا می‌شوند از مرز 4 میلیون نفر عبور می‌کند. 
وی همچنین از افتتاح متروی مهرآباد در آینده‌ای نزدیک 
خب��ر داد و تصری��ح ک��رد: تا پایان س��ال 95 خط 6 و 7 
مترو نیز ساخته و به بهره‌برداری می‌رسد و تقریبا پرونده 

متروی تهران بسته می‌شود.

نازیلا مهدیانی 

عمران



درباره عسل و بازار آن حرف 
فراوانی وجود  و حدیث‌ه��ای 
دارد. ای��ن محصول در س��ال 
گذش��ته به میزان 75هزارتن 
تولید ش��د که سهم عمده‌ای 
از اش��تغال و سلامت مردم را 
به خود اختصاص داده اس��ت. 
گفته‌ه��ای زیادی درباره اصل 
ی��ا تقلب��ی ب��ودن عس��ل در 
بازار ش��نیده ش��ده که تقریبا 
هیچ‌کدام‌ش��ان منب��ع موثقی 
ندارن��د و ح��دس و گمان��ی 
است که دست اندرکاران این 
رشته آن را بنا به تجربه خود 

تخمین می‌زنند. 
عوام��ل  می��ان  ای��ن  در 
طبیع��ی و تغیی��رات اقلیمی 
نی��ز مزی��د ب��ر علت ش��ده و 
ورود بیش��تر عسل‌های تقلبی 
یا غیرطبیع��ی را به بازار رقم 
زده اس��ت. در سال‌های اخیر 
مش��کل وج��ود ریزگردها که 
ب��ه روی گرده گل نشس��ته و 
اجازه ش��هدگیری را به زنبور 
نمی‌ده��د، یک��ی از مهم‌ترین 
مشکلات به وجود آمده است. 
البته نبای��د از بحران کم آبی 
و خشکسالی نیز غافل بود. به 
عبارتی این دو دست به دست 
ه��م داده و صنعت زنبورداری 

را به خطر انداخته است. 

3راه تولید عسل
ه��ر ج��ا ک��ه گل و گی��اه 
باش��د، زنب��ور می‌تواند در آن 
ناحیه زندگی کرده و عس��لی 
تولید کن��د که عنوان طبیعی 
را ب��ه دوش می‌کش��د. یکی 
ای��ن  در  تولیدکنن��دگان  از 
رابط��ه ب��ه  »فرص��ت امروز« 
می‌گوی��د:  »به‌طورکلی س��ه 
راه اصل��ی برای تولید عس��ل 
در کشور وجود دارد که تمام 
محص��ولات موجود در بازار را 

در بر می‌گیرد.«
روح الله جواه��ری معتق��د 
اس��ت طبیعی‌تری��ن عس��لی 
ک��ه می‌توان��د تولی��د ش��ود، 
هیچ هزین��ه‌ای برای زنبوردار 
نداش��ته و او تنه��ا بای��د ب��ا 

ش��ناخت اقلیم‌های متفاوت و 
پیدا ک��ردن مناطقی که قابل 
استفاده برای زنبور باشد، راه 
تولید را برای خود باز کند. در 
این موارد به خاطر منافعی که 
ب��رای پرورش‌دهن��دگان گل 
و گیاه یا کش��اورزان مختلف 
وج��ود دارد، حت��ی در برخی 
از  کش��اورزان  خ��ود  م��وارد 
مزارع‌ش��ان  قبول کندوها در 
استقبال می‌کنند. باور کردنی 
نیس��ت که برخی‌ها می‌گویند 
ش��هد گل در دسترس نیست 
و به خاطر گرد و خاک از بین 

رفته است. 
اما برخ�الف اظهارنظر این 
تولیدکننده، به گفته بسیاری 
دسترس��ی  کارشناس��ان  از 
ب��ه ای��ن اقلیم‌ها ب��رای همه 
زنب��ورداران مقدور نیس��ت و 
متأس��فانه اقلی��م کش��ور در 
ش��امل  گذش��ته  س��ال‌های 
تغییراتی ش��ده که چندان به 
نفع کشاورزی رقم نمی‌خورد. 
به ه��ر ترتیب، جواهری ادامه 
می‌ده��د:  »ن��وع غیرطبیعی 
ک��ه  هس��تند  عس��ل‌هایی 
ندی��ده  گل  زنبوره��ای  از 

استحصال شده‌اند. به عبارتی، 
تغذیه آنها دستی بوده و تنها 
مقداری آب و ش��کر اس��ت. 
برای تولید هر کیلوگرم از این 
ن��وع، زنبوردار مجبور اس��ت 
حداقل شش تا هفت کیلوگرم 
شکر استفاده کرده و برای هر 
کندو کاس��ه‌ای از آن را تهیه 
کن��د؛ آن ه��م ش��کری ک��ه 
کیلویی ح��دود 2هزار تومان 
قیمت دارد. بنابراین نسبت به 
عس��ل طبیعی، هزینه زیادی 
داش��ته و چن��دان عاقلانه به 

نظر نمی‌رسد.«
به گفته وی، عس��لی که از 
راه طبیعی به دس��ت می‌آید، 
اگرچه مقدار کمتری داش��ته 
اما قیمت بالاتری دارد. به‌جز 
دو مرتب��ه‌ای ک��ه زنبورها در 
س��ال عس��ل طبیع��ی تولید 
می‌کنند، می‌توان دو یا س��ه 
بار هم به شکل تغذیه دستی 
از این حشره، عسل گرفت. اما 
نباید این نکته را فراموش کرد 
که زنبورها به‌طور طبیعی، اگر 
گل و گی��اه در اط��راف کندو 
پی��دا کنن��د، ب��ه هیچ‌وجه از 
آب و شکر استفاده نمی‌کنند. 

به‌هر ترتیب، ش��اید 50درصد 
بازار، از همین نوع  عسل‌های 

باشند. 
ای��ن تولید‌کنن��ده با اش��اره 
به دسته سوم عس��ل‌ها اظهار 
می‌کن��د:  »ن��وع دیگ��ری که 
در نهای��ت 5 ت��ا 10درصد کل 
محص��ولات ب��ازار را تش��کیل 
می‌دهند، عسل‌های زنبور‌ندیده 
هس��تند و س��ودجویان بدون 
دخال��ت زنبور ب��ا اختلاط آب 
و ش��کر و طی پروسه‌ای آن را 
تولید می‌کنند. به نظر می‌رسد 
این نوع از انواع دیگر بدتر بوده 
و باید هرچه سریع‌تر جلوی آن 

را گرفت.«

آمارها درست نیست
دبی��ر  همانن��د جواه��ری، 
انجمن علمی زنبور عسل نیز 
معتقد اس��ت ک��ه محصولات 
غیرطبیعی در بازار وجود دارد 
و شاید بزرگ‌ترین معضل این 
صنعت، همین موضوع باش��د. 
حسین پورقرایی معتقد است، 
اکن��ون غیرطبیعی‌ها بس��یار 
بیش��تر از طبیعی‌ه��ا در بازار 
ب��ه چش��م می‌خورن��د و این 

در حالی اس��ت که تشخیص 
این دو از هم تنها به واس��طه 
آزمایش و آنالیز مقدور است. 
البته قرار اس��ت ب��ا همکاری 
س��ازمان مل��ی اس��تاندارد و 
سازمان غذا و دارو، استاندارد 
این  برندینگ  ب��رای  جدیدی 
محصول نوش��ته شده و تمام 
پروس��ه‌ای  ط��ی  طبیعی‌ه��ا 
دارای برن��د ش��ناخته ش��ده 
تولید  اکنون متأسفانه  باشند. 
عسل در برخی استان‌ها بسیار 
مشکوک اس��ت. زیرا اگر کل 
گل‌های استان را جمع کنند، 
باز هم ب��رای تولید آن مقدار، 

کافی نیست. 
صحبت‌ه��ای دبی��ر انجمن 
علم��ی زنبور عس��ل در حالی 
اس��ت ک��ه رئی��س اتحادی��ه 
تعاونی زنبورداران خوزس��تان 
به ایس��نا گفته اس��ت: تولید 
عس��ل گیاهی ظرفیت خاصی 
از گیاهان  است که می‌توانیم 
مختلف بومی، عسل با کیفیت 
و با خاصی��ت بالا تولید کنیم 
اما متأس��فانه ب��ه این بخش 

توجهی نمی‌شود. 
امین کریم��ی اظهار کرده، 
تولید عس��ل گیاه��ی نیاز به 
حمای��ت زنب��ورداران دارد تا 
تولید را بالا ببرند که متأسفانه 
مدیران بخش کشاورزی برای 
این نوع عس��ل ارزش��ی قائل 

نمی‌شوند. 
ک��رده،  خاطرنش��ان  وی 
اگر بخواهی��م در زنبورداری 
داشته  بیش��تری  درآمدزایی 
تغذیه‌ای  باید عسل  باش��یم، 
را در کن��ار گیاه��ی تولی��د 
به  ام��ا عس��ل گیاهی  کنیم 
دلی��ل خاصیت ب��الا و بومی 
بالای��ی  اهمی��ت  از  ب��ودن 
برخوردار اس��ت ک��ه باید به 

آن توجه ویژه ش��ود. 
ک��رده  تصری��ح  کریم��ی 
متأس��فانه بخش دولتی، آمار 
تولید عسل تغذیه‌ای و گیاهی 
را با هم جم��ع‌آوری می‌کنند 
و چ��ون میزان تولید عس��ل 
و  بالاست، معضلات  تغذیه‌ای 
مش��کلات کاهش تولید عسل 

گیاهی پوشانده می‌شود. 

جولان عسل‌های غیرطبیعی در بازار

عسل گیاهی برند‌سازی می‌شود
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جیک‌جیک مستانه زنبورها!!! 

معن��ای دقیق و عمل��ی ضرب‌المثل »جیک‌جیک 
مس��تونت ب��ود، فک��ر زمس��تونت بود؟« در عس��ل 
نهفت��ه اس��ت. مایع��ی ش��یرین، مغ��ذی و گ��ران، 
حاص��ل جمع‌آوری ش��هد گل‌ها در تابس��تان برای 
روزهای س��رد و بارانی زمس��تان. غذایی ارزش��مند 
ب��رای 11400 مرتبه ب��ال زدن در دقیقه زنبورهای 
کندو در روزهایی که دما پایین اس��ت یا گلی یافت 
نمی‌ش��ود تا زنبور‌ها از آن تغذی��ه کنند. غذایی که 
فاس��د نمی‌شود چون میزان رطوبت آن کاهش داده 
ش��ده و قند فراوان��ی دارد به‌گونه‌ای که باکتری‌ها و 
قارچ‌ها نمی‌توانن��د در آن زندگی کنند. برای تولید 
500 گرم عس��ل زنبور‌ها فاصله‌ای به اندازه س��ه‌بار 
دور کره زمین را طی می‌کنند. پژوهش‌های تاریخی 
نشان می‌دهد زمان بسیار طولانی است که آدمی از 
این منبع غذایی مفید اس��تفاده می‌برد. نقاشی‌هایی 
8 هزار س��اله در غار‌های منطقه والنس��یا در اسپانیا 
یافت شده که دو انس��ان را نشان می‌دهد که سعی 
می‌کنند خود را به یک کندوی زنبور عسل برسانند. 
در مصر باستان به‌عنوان ش��یرین‌کننده برای پخت 
و پ��ز به‌وی��ژه انواع ش��یرینی، کیک و بیس��کوییت 
استفاده می‌شده اس��ت. در امپراتوری رم هم عسل 
ب��ه فراوان��ی در غذاها کاربرد داش��ته اس��ت. تاریخ 
دقیق��ی برای ش��روع کن��دوداری و پ��رورش زنبور 
عسل در چین باس��تان وجود ندارد که نشان‌دهنده 
قدمت بسیار طولانی این صنعت است. عسل حاوی 
مقادیر بس��یار اندک پروتئین، فیبر، عناصر مختلف 
و ویتامین‌هاس��ت. قسمت اعظم عس��ل از قندهای 
فروکت��وز  )2/38درص��د(، گلوک��ز  )3/31درصد(، 
مالتوز  )1/7 درصد(، س��اکاروز  )3/1 درصد( و سایر 
قند‌های پیچیده  )5/1 درصد( تش��کیل شده است. 
رطوبت عس��ل در ح��دود 18 تا 19 درصد اس��ت. 
س��اختار، رنگ، طعم و عطر عس��ل وابس��ته به نوع 
گل‌هایی اس��ت که زنبور عس��ل به آنها سر می‌زند. 
چگالی عس��ل در ح��دود 36 درصد از آب بیش��تر 
اس��ت. تولیدکنندگان عمده عسل کشور‌های چین  
)436 ه��زار تن(، ترکیه  )88 ه��زار تن( و آرژانتین  
)75 هزار تن( هس��تند. ایران هم از جمله 10 کشور 
عمده تولید‌کننده عس��ل است با میزان تولید حدود 
70 هزار تن در س��ال. سال گذش��ته حدود 5 هزار 
تن صادرات عس��ل از کش��ور صورت گرفته است و 
پیش‌بینی می‌ش��ود امس��ال ه��م در همین حدود 
صادرات عس��ل وجود داش��ته باشد. س��رانه مصرف 
عسل در کش��ور‌های پیشرفته بیش از یک کیلوگرم 
در س��ال اس��ت و این میزان برای ایرانیان در حدود 
900 گرم اس��ت. از گذش��ته دور تا ام��روز در مورد 
خ��واص دارویی عس��ل مطالب زیاد گفته و نوش��ته 
شده است. پژوهش‌های آزمایشگاهی نشان می‌دهد 
که عس��ل دارای خ��واص ضدباکت��ری و ضدقارچی 
اس��ت و می‌تواند از رش��د باکتری‌های��ی که معمولا 
باعث مس��مومیت غذایی می‌شود مانند ‌ای کولای و 
سالمونلا جلوگیری کند. عسل با رنگ تیره‌تر دارای 
خواص ضد میکروبی و آنتی‌اکسیدانتی قوی‌تر است. 
عس��ل برای حفاظت از سیستم گوارشی مفید است 
و می‌تواند ب��رای درمان بیماری‌ه��ای معمول مثل 
س��رماخوردگی و گلودرد مورد اس��تفاده قرار گیرد. 
در یک مطالعه، عس��ل به همراه پودر اوآراس باعث 
کاهش مدت‌زمان اس��هال باکتریای��ی در نوزادان و 
کودکان شد. از آنجا که عسل بسیار چسبناک است 
و آب را از بافت ملته��ب جذب می‌کند می‌تواند در 
ترمیم سوختگی‌ها، زخم‌های عفونی جراحی و موارد 
مشابه التهابی مؤثر باشد. عسل تسکین‌دهنده سرفه 
و خلط‌آور اس��ت. اکثر موسیقیدانان و خوانندگان از 
ترکیب عسل با آب ولرم برای نرم کردن گلو پیش از 

شروع برنامه‌های خود استفاده می‌کنند. 
 اثرات ضدس��رفه عس��ل ب��ه توانای��ی آن برای 
رقیق کردن ترشحات مس��یر‌های تنفسی و بهبود 
عملکرد س��لول‌های پوشش��ی آن مربوط می‌شود، 
دس��تگاه گوارش را پاک می‌س��ازد و ضد اس��هال 
است. ثابت شده اثر بس��یار مفیدی بر عفونت‌های 
مع��ده با هلیکو باکتر پیل��وری دارد، از این‌رو ضد 
زخم معده و دس��تگاه گوارش است. دوست کبد و 
پادزهر اس��ت، پس در بیماری‌های کبدی مصرف 
آن مفید است. عس��ل یک نگهدارنده طبیعی غذا 
اس��ت، مثلا اگ��ر در پخت کیک به جای ش��کر از 
عسل استفاده شود، کیک برای مدت طولانی‌تری 
تازه و سالم باقی می‌ماند چون عسل رطوبت را به 
خود جذب می‌کند و یک آنتی‌بیوتیک طبیعی هم 
هست. عس��ل ضدپیری است، با رادیکال‌های آزاد 
می‌جنگ��د و از پی��ری زودرس جلوگیری می‌کند. 
طب س��نتی عس��ل را به‌عنوان ی��ک داروی مؤثر 
در درمان ناتوانی جنس��ی می‌شناس��د. این اعتقاد 
وجود دارد که مصرف معجون ش��یر گرم و عس��ل 
باعث افزایش تعداد اسپرم می‌شود و تعداد آنها را 
به حد باروری می‌رس��اند. مصرف عسل انسولین را 
افزای��ش می‌دهد و باعث آزاد ش��دن انتقال‌دهنده 
عصبی س��روتونین می‌شود که نش��اط‌آور است و 
با تبدیل ش��دن به ملاتونین باع��ث بهبود طول و 
کیفیت دوره خواب می‌ش��ود. حتی موم عسل نیز 
خ��واص زیادی دارد و ماس��ک آن ب��رای صورت، 
را  پوس��ت  فرورفتگی‌ه��ای  و  چ��روک  و  چی��ن 
می‌پوش��اند و پوس��ت را لطیف می‌کند. پس عسل 
ترکیب بس��یار مفید و مغذی اس��ت که تولید آن 
علاوه بر اشتغال‌زایی می‌تواند با توجه به پتانسیل 
صادراتی آن برای کش��ور ارز آوری داش��ته باشد. 
مش��کلاتی مانند وجود بیم��اری و ریزگردهایی با 
منشأ ش��یمیایی و تغییر کاربری باغ‌ها و همچنین 
س��موم بی‌کیفیت چینی از تهدیدکنندگان صنعت 
زنبورداری ایران اس��ت که توجه ب��ه آنها باید در 
برنامه‌ه��ای مدیریتی وزارت جهادکش��اورزی قرار 

بگیرد. 

نرخ خرید تضمینی گندم براساس 
تورم واقعی تعیین شود

هنوز نرخ خرید تضمینی گندم از طرف دولت اعلام 
نشده و کشاورزان برای تصمیم گیری کشت سردرگم 

هستند. 
در همی��ن زمین��ه مدیرعامل مجم��ع ملی خبرگان 
کش��اورزی کش��ور در گفت‌وگو با  »خبرگزاری موج« 
عن��وان ک��رد: کش��اورزان توق��ع داش��تند حداکثر تا 
20شهریور این نرخ اعلام شود اما به دلیل اینکه موضوع 
باید از طرف هیات دولت به تصویب می‌رس��ید، کمی 
ب��ه تاخی��ر افتاد. علی خان محمدی افزود: البته معاون 
وزیر در امور زراعت، به کشاورزان قول مساعد داده که 
این هفته نرخ موردنظر اعلام شود تا کشاورزان بتوانند 
برای شروع کشت تصمیم بگیرند. این در حالی است که 
هم‌اکنون کشت گندم در بسیاری از مناطق سردسیر 
آغ��از ش��ده اس��ت. خان محمدی در ارتب��اط با میزان 
نرخ خرید تضمینی عنوان کرد: قیمت بذر درجه یک 
گواهی شده نسبت به سال گذشته حدود 150تومان 
در هر کیلوگرم افزایش یافته است. بنابراین ما از دولت 
درخواست کردیم که نرخ تضمینی را بر همین اساس 
افزایش دهند. به عبارتی این مبلغ 1300تومان برای 
هر کیلوگرم گندم شود. به گفته مدیرعامل مجمع ملی 
خبرگان کش��اورزی اما مس��ئولان می‌گویند این نرخ 
فقط براس��اس تورم یک س��ال گذشته تعیین می‌شود. 
حال معلوم نیس��ت کدام تورم منظور دولتی‌هاس��ت؟  
آیا تورمی که خودشان اعلام می‌کنند که معمولاً زیر 
10درصد است؟  یا تورمی که به‌صورت واقعی در سطح 

جامعه احساس می‌شود؟ 
وی معتق��د اس��ت حت��ی اگر نرخ خری��د تضمینی 
1700توم��ان هم باش��د ب��ا توجه ب��ه افزایش قیمت 

نهاده‌ها و غیره، برای کشاورز به صرفه نخواهد بود. 

قیمت انواع گوشت در بازار

در بی��ن محصولات پروتئینی، قیمت گوش��ت مرغ 
نس��بت به ماه گذش��ته با افزایش همراه شده و در مرز 
کیلویی 7000 تومان قرار گرفته است اما قیمت سایر 
اقلام از جمله گوشت قرمز، انواع ماهی و میگو تقریباً 

بدون تغییر مانده است. 
براس��اس گزارش ایس��نا، هر کیلوگرم گوشت مرغ 
در مغازه‌های س��طح ش��هر به‌طور متوس��ط 7000 
توم��ان عرض��ه می‌ش��ود، ای��ن در حالی اس��ت که 
قیمت هر کیلوگرم گوشت مرغ در اواخر ماه گذشته  
)مرداد( حدود 6700 تومان بود. طبق اعلام وزارت 
جهاد کش��اورزی و س��تاد تنظیم بازار قیمت منطقی 
برای هر کیلوگرم گوش��ت مرغ 7000 تومان اس��ت 
و نباید بیش از این میزان فروخته ش��ود. همچنین 
ه��ر کیلوگ��رم فیل��ه مرغ 15 هزار تومان و جگر مرغ 
5500 تومان قیمت دارد. قیمت گوشت قرمز نسبت 
به ماه گذش��ته با ثبات همراه بوده اس��ت؛ به‌گونه‌ای 
ک��ه هر کیلوگرم گوش��ت گوس��اله 32 هزار تومان، 
مخلوط گوس��فند و گوس��اله 32 هزار تومان، گوشت 
گوسفندی 28 هزار تومان و مغز ران گوسفندی 34 
هزار تومان در مغازه‌های سطح شهر عرضه می‌شود. 
هر کیلوگرم فیله گوس��فندی نیز 40 هزار تومان و 

جگر گوس��فندی 40 هزار تومان اس��ت. 
همچنی��ن ه��ر کیلوگرم گوش��ت بوقلمون 15 هزار 

تومان در اختیار مصرف‌کنندگان قرار می‌گیرد. 
در بازار ماهی نیز هر کیلوگرم ماهی قزل آلای تمیز 
نشده و ماهی کپور 12 هزار تومان، ماهی شوریده شکم 
خالی 13 هزار تومان و ماهی حلوا سیاه 18 هزار تومان 
اس��ت. همچنین هر کیلوگرم میگوی دریایی منجمد 

28 هزار تومان فروخته می‌شود. 
براس��اس قیمت‌ه��ای جم��ع‌آوری ش��ده از ب��ازار، 
به‌طورکلی قیمت ماهی و میگو نس��بت به ماه‌ گذش��ته 

تغییر چندانی نداشته است. 

خرید 2500 تا 3000 تومانی انار از 
باغداران

قیمت خرید انار از باغداران در س��ال‌جاری 2هزار و 
500 تا ‌3هزار تومان و برای صادرات س��ه تا 10 دلار 

تخمین زده شده است. 
و  گرمس��یری  میوه‌ه��ای  دفت��ر  مدی��رکل   
باغبان��ی وزارت جه��اد  نیمه‌گرمس��یری معاون��ت 
کش��اورزی در گفت‌وگ��و با ایان��ا از صادرات انارهای 
نامرغ��وب و ریزش‌کرده در مردادماه با قیمت پایین 
توس��ط واس��طه‌ها برای پایین نگه داشتن قیمت انار 
خبر داد و گفت: با تلاش مسئولان و باغداران سعی 
خواهی��م ک��رد قیمت این محصول را در حد معقول 
نگ��ه داریم تا خدش��ه‌ای بر جای��گاه انار ایرانی وارد 
نشود. ابوالقاسم حسن‌پور افزود: توصیه ما این است 
ک��ه ه��ر ایرانی طی دو ماه از س��ال ک��ه انار تازه در 
ب��ازار موجود اس��ت، ه��ر روز از این محصول مصرف 
کن��د و ان��ار ایرانی، نماد ش��ب یلدای ایرانیان تا حد 
امکان در کش��ور مصرف ش��ود. وی کشورهای هدف 
ب��رای صادرات انار را عراق، ژاپن، چین، آذربایجان، 
روسیه، کره جنوبی و برخی کشورهای اروپایی اعلام 
ک��رد و می��زان صادرات در س��ال‌جاری را 100 هزار 
تن پیش‌بینی کرد. حس��ن‌پور از تولید یک میلیون 
ت��ن ان��ار در 60 ه��زار هکتار ب��اغ بارور از 82 هتکار 
باغ انار موجود در کشور خبر داد و خاطرنشان کرد: 
از یک ماه گذش��ته برداش��ت انار زودرس و ش��یرین 
ش��روع ش��ده و تا اواخر ش��هریورماه نیز ادامه دارد، 
اما بیش��ترین میزان برداش��ت با کیفیت مناس��ب و 
صادراتی از اواخر ش��هریورماه آغاز ش��ده و تا اواسط 

آبان‌ماه ادامه خواهد داش��ت. 

خبـــر یادداشت

به گفته دبیر انجمن صنایع روغن‌نباتی 
ب��ا وجود ص��دور مج��وز افزای��ش قیمت 
5درص��دی روغن نباتی از س��وی س��تاد 
تنظی��م ب��ازار، کارخانه‌ه��ای روغن مورد 
تهدید س��ازمان حمایت مصرف‌کنندگان 
و تولیدکنن��دگان قرار گرفته‌ان��د، اما در 
این زمینه س��خنگوی سازمان تأکید کرد: 
این س��ازمان به هیچ‌وجه، افزایش قیمت 
روغن‌نبات��ی را تأیید و اب�الغ نکرده و این 
موض��وع را بارها به انجم��ن صنایع روغن 

نباتی جهت اجرا ابلاغ کرده است. 
غلامرض��ا کاوه در گفت‌وگ��و با ایس��نا 
اظهار کرد: س��تاد هدفمندسازی یارانه‌ها، 
با توجه به حساس��یت برخ��ی از کالاهای 
مصرف��ی، روغن نبات��ی را در اولویت اول 
س��بد کالای��ی ق��رار داده و ب��ه تب��ع آن 
هرگون��ه تغیی��ر قیمت روغ��ن نباتی باید 
طی فرآیند دقیق کارشناس��ی قرار گرفته 
و متناسب با آن توس��ط سازمان حمایت 
مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان، هیأت 
تعیین و تثبیت قیمت‌ها و کارگروه تنظیم 

بازار تصمیم‌گیری و ابلاغ شود. 
وی اف��زود: هرگونه تخطی به بهانه‌های 
تفاهم یا توافق، فاقد وجاهت قانونی است. 
کاوه در عی��ن حال بیان ک��رد: یکی از 
ش��اخص‌های اصلی م��ورد محاس��به در 
قیمت روغ��ن نباتی، ن��رخ جهانی روغن 
خام اس��ت که در بررسی‌های انجام شده 

نه‌تنها افزایش قیمت جهانی روغن خام را 
تأیید نمی‌کند، بلکه بیانگر روند کاهش��ی 

آن است. 
س��خنگوی س��ازمان حمایت همچنین 
تأکی��د کرد: س��امانه 124 این س��ازمان 
ش��کایت  دریافت  آم��اده  کمافی‌الس��ابق 

هموطنان است. 
اما پی��ش از این دبی��ر انجمن صنایع 
روغن نباتی به ایس��نا گفته بود، صنایع 
روغن‌ نباتی به دلیل تحمیل هزینه‌هایی 
ک��ه ناش��ی از خرید دانه روغن��ی تولید 
داخلی از س��وی وزارت جهاد کشاورزی 

ب��ه آنه��ا اجبار ش��ده بود، درخواس��ت 
افزایش قیمت روغن نباتی را داش��ت که 
وزارت جهاد کش��اورزی نیز وعده آن را 

داده بود. 
به گفته قبله، اس��فند‌ س��ال گذش��ته 
وزارت جه��اد کش��اورزی جل��وی ثبت 
س��فارش روغ��ن خ��ام را گرف��ت و به 
انجم��ن صنفی روغن نبات��ی اجبار کرد، 
ب��ا وج��ود نداش��تن وظیف��ه‌ای در این 
زمینه، دانه‌های روغن��ی تولید داخل را 
خری��داری کند تا مجددا ثبت س��فارش 

روغن خام باز ش��ود. 

وی اظهار کرده بود که این انجمن در 
نهای��ت خرید دانه روغن��ی تولید داخل 
را تقبل کرد ک��ه برای خریدوفروش آن 
در بازار کیلویی حدود 700 تومان زیان 
کرد؛ از این رو چهار س��ناریو پیش‌روی 
وزارت جهاد کش��اورزی و س��تاد تنظیم 
بازار قرار داد ت��ا بتواند این ضرر و زیان 
ناش��ی از خریدوف��روش دان��ه روغن��ی 
تولید داخل را جب��ران کند و در نهایت 
جمع‌بندی نظرات و جلسات کارشناسی 
این ش��د ک��ه وزیر جهاد کش��اورزی در 
افزایش  پیش��نهاد  امس��ال  اردیبهش��ت‌ 
5درصدی قیمت روغن نباتی را به ستاد 

تنظیم بازار ارائه کرد. 
به گفته دبیر انجمن صنایع روغن‌نباتی، 
ب��ا توج��ه ب��ه عمل��ی نش��دن تعه��دات 
وزارت  ب��ا  ش��ده  تفاه��م  وعده‌ه��ای  و 
جهادکش��اورزی برای جبران ضرر و زیان 
ناش��ی از خری��د دانه‌های روغن��ی تولید 
داخ��ل به‌ویژه افزای��ش 5درصدی قیمت 
روغن‌نباتی که مجوز آن از س��وی س��تاد 
تنظیم بازار صادر شده بود، انجمن صنفی 
صنای��ع روغ��ن نباتی از این ب��ه بعد هیچ 
تعهدی در قبال خرید دانه روغنی داخلی 
ندارد و ضرر و زیان ناشی از خرید‌هایی را 
که در این زمینه تاکنون انجام ش��ده نیز 
وزارت جهاد کش��اورزی باید به کارخانه‌ها 

پرداخت کند. 

رئی��س اتحادیه صادرکنندگان خش��کبار در حالی از 
واردات کش��مش از ازبکس��تان و افغانستان خبر داد که 
میزان تولید انگور و کش��مش ما هر س��اله مازاد بوده و 
وزارت جهاد کش��اورزی در حال حاضر برای جلوگیری 
از ضرر، محصول کشاورزان را خرید تضمینی‌ می‌کند. 

محمدحسن شمس‌فرد در گفت‌وگو با تسنیم با اعلام 
این خبر اظه��ار کرد: درحال حاضر در میان خش��کبار 
موج��ود در ب��ازار مصرف، ب��ادام آمریکایی و کش��مش 
ازبکس��تان و افغانس��تان و تخمه ک��دوی چینی و بادام 

هندی به ایران می‌آید. 

وی تأکید کرد: کشمش وارداتی عمدتا بعد از واردات 
و فرآوری دوباره صادر می‌ش��ود و بخش��ی از آن نیز در 
قنادی‌ها به فروش می‌رس��د اما با توجه به اینکه میزان 
تولید بادام کش��ورما کم اس��ت، بادام آمریکایی وارداتی 

به‌طور کامل در بازار مصرف می‌شود. 
وی یادآورش��د: کشمش‌های س��یاه بزرگ که در بازار 
تحت عنوان مویز ش��ناخته می‌ش��ود وارداتی اس��ت اما 
حجم زیادی را شامل نمی‌شود. شمس‌فرد تصریح کرد: 
عمده بادام��ی که در بازار مصرف و قنادی‌ها مش��اهده 
می‌ش��ود واردات��ی اس��ت و از آمریکا به ش��کل قاچاق 

و با واس��طه دوبی ب��ه ایران می‌آی��د. وی گفت: وزارت 
جهادکشاورزی می‌گوید که اجازه ثبت سفارش واردات 
ب��ادام را نداده اس��ت اما مرزنش��ینان می‌توانند واردات 
داشته باشند. ش��مس‌فرد تأکید کرد: هندی‌ها به دلیل 
طعم و مزه مطلوب بادام ایران، مشتری بادام تولیدی ما 
بوده و آن را خیلی دوست دارند بنا بر این بادام تولیدی 

ما هرچند با تولید کم به این کشور صادر می‌شود. 
وی یادآور ش��د: یک شکل و اندازه بودن و نداشتن بادام 
تلخ در میان بادام‌های آمریکایی باعث ش��ده که اتفاقا این 

محصول نیز در بازار ایران طرفداران زیادی داشته باشد. 

سازمان حمایت افزایش قیمت روغن نباتی را تأیید و ابلاغ نکرده است

وحیدزندی فخر

ایران واردکننده کشمش شد

کارشناس کشاورزی

دکتر بابک جمالی



اسماعیل نجار، رئیس سازمان مدیریت بحران کشور 
از افزایش شمار کشته‌شدگان سیل در سراسر کشور به 

11 نفر خبر داد. 
اس��ماعیل نجار در این باره گف��ت: در پی بارش‌های 
ش��دید یکی، دو روز گذش��ته و جاری ش��دن سیلاب 
و س��یل در برخی از نقاط کش��ور متاس��فانه 11 نفر از 

هموطنان‌مان جان خود را از دس��ت دادند که چهار نفر 
از این افراد در پاکدش��ت، یک نفر در شهرری، یک نفر 
در آذرش��هر آذربایجان شرقی، چهار نفر در بندرعباس 
و ی��ک نفر دیگر نیز در بجنورد جان خود را از دس��ت 
داده‌اند. ب��ه گفته نجار، فردی که در بجنورد جان خود 
را از دس��ت داده، روز جمع��ه دچار حادثه ش��ده بود و 

مابقی جانباختگان مربوط به جمعه شب یا بامداد شنبه 
هس��تند. رئیس س��ازمان مدیریت بحران کشور با بیان 
اینکه در حادثه اخیر یک نفر مجروح ش��ده بود، گفت: 
خس��اراتی نیز به یکی از واحدهای مس��کونی، تجاری، 
کشاورزی، باغات و تاسیسات وارد شده که میزان دقیق 

آن در حال ارزیابی است. 

شبکه تلویزیونی آمریکایی »سی‌بی‌اس« 
روز ش��نبه خلاص��ه‌ای از مصاحبه خود با 
حسن روحانی، رئیس‌جمهوری ایران را با 
محوریت تصویب برجام در کنگره آمریکا 
منتش��ر کرد. اس��تیون کراف��ت خبرنگار 
برنام��ه 60 دقیقه این ش��بکه تلویزیونی، 
در ای��ن گف��ت و گو نظرات دکتر حس��ن 
روحانی، رئیس‌جمهوری را درباره تاثیرات 
احتمالی تصویب برجام ب��ر ابعاد مختلف 

روابط ایران و آمریکا جویا شد. 
رئیس‌جمه��وری ای��ران در پاس��خ ب��ه 
س��خنان کراف��ت پیرامون اج��رای توافق 

که گفت: »برای بس��یاری از مردم آمریکا 
قب��ول توافق با کش��وری که هنوز ش��عار 
مرگ بر آمریکا و مرگ بر اس��راییل س��ر 
می‌دهد دشوار اس��ت« گفت: این شعارها 
علیه مردم آمریکا نیست. مردم ما به مردم 
آمریکا احت��رام می‌گذارند و در پی جنگ 
با هیچ کش��وری نیستند اما در عین حال 
سیاس��ت‌های ایالات متح��ده علیه منافع 
ملی مردم ایران بوده و قابل درک اس��ت 
که مردم به این مس��ئله حساسیت نشان 
خواهن��د داد. وقتی مردم علیه ش��اه قیام 
کردند، آمریکا تا آخرین لحظات همچنان 

از شاه حمایت می‌کرد و طی جنگ هشت 
ساله با عراق، آمریکایی‌ها از صدام حمایت 
کردن��د. م��ردم ای��ن حقای��ق را فراموش 
نخواهند ک��رد. ما نمی‌توانیم گذش��ته را 
فراموش کنیم و در عین حال نگاه ما باید 

به آینده باشد. 
خبرنگار سی بی‌اس در ادامه با اشاره به 
اینکه نمی‌توان به سادگی تاثیر این توافق 
بر روابط آینده ایران و آمریکا را پیش‌بینی 
کرد، گفت: من فکر می‌کنم ایرانی‌ها قصد 
دارن��د محتاطان��ه در این خص��وص گام 
بردارند. از یک س��و باید گفت غیر‌از توافق 

هسته‌ای، ایران و آمریکا همکاری دیگری 
نخواهند داشت و در عین حال با توجه به 
ش��رایط کنونی می‌توان گفت که در حال 
حاضر برخی هماهنگی‌ها بین دو کش��ور 

در جریان است. 
او همچنین درباره فرصت‌های اقتصادی 
بالقوه‌ای س��خن گفته اس��ت ک��ه برجام 
می‌توان��د برای ای��ران و آمریکا ایجاد کند 
و رئیس‌جمهوری ایران نیز از این ایده که 
صنعت توریس��م می‌تواند یکی از راه‌های 
توس��عه روابط دو کشور باش��د، استقبال 

کرده است. 

هابیل درویش، مدیرعامل شرکت متروی 
تهران روزش��نبه در آیین تست گرم خط 3 
مترو گفت: همزمان با آغاز س��ال تحصیلی 
جدید ‌18کیلومتر از خط س��ه مترو شامل 
چهار ایستگاه بخش شمالی هفته جاری با 
حضور محمدباقر قالیباف شهردار تهران به 
بهره‌برداری می‌رس��د. تا پایان س��ال جاری 
تعداد س��فرهای درون ش��هری که بوسیله 
مترو انجام می‌ش��ود از مرز 4میلیون س��فر 
خواهد گذشت. او با تاکید بر اینکه ‌80درصد 

صنعت مترو شامل واگن‌س��ازی و مبلمان 
بومی ش��ده است خاطرنشان کرد: در مسیر 
بخش ش��مالی خط س��ه مترو تاسیس��ات 
قدیمی و قنات‌های بسیاری وجود داشت که 
خوشبختانه موفق شدیم با کمترین مشکل 

این بخش را کامل کنیم. 
بنا به اظهار وی، خط س��ه مت��رو به طول 
‌37کیلومتر از ایستگاه آزادگان در ابتدای جاده 
ساوه آغاز می‌شود و پس از گذشتن از نعمت‌آباد، 
عبدل آباد، قلعه مرغی، راه‌آهن، مولوی، منیریه، 

امیر اکرم، چهارراه ولی‌عصر)عج(، میدان ولی 
عصر)عج( و فاطمی با تغییر جهت در ایستگاه 
شهید قدوسی در ایستگاه میدان قائم به پایان 

می‌رسد. 
درویش ب��ا بیان اینک��ه پرونده متروی 
پایتخت تا پایان س��ال 95 بس��ته خواهد 
ش��د، گفت: با کامل ش��دن پروژه متروی 
تهران روزانه ‌9میلیون مس��افر به‌وس��یله 

مترو جا به جا خواهند شد. 
تس��ت گ��رم 18 کیلومتر از خط س��ه 

مترو تهران ش��امل ایس��تگاه‌های ش��هید 
بهشتی، ش��هید زین‌الدین، میدان نوبنیاد 
و می��دان قائ��م صبح ش��نبه در آیینی با 
حضور مدیرعامل ش��رکت مت��رو تهران و 
خبرن��گاران انجام ش��د. قرار اس��ت هفته 
جاری ایس��تگاه‌های یاد ش��ده به مجموع 
ایستگاه‌های بهره‌برداری شده مترو اضافه 
ش��ود. خط س��ه مترو ته��ران دارای 26 
ایس��تگاه است که تاکنون 11 مورد آن به 

بهره‌برداری رسیده است. 

رئیس‌جمهوری: ایران در پی جنگ با هیچ کشوری نیست

18 کیلومتر از خط 3 متروی پایتخت هفته جاری به بهره‌برداری می‌رسد

‌57.2درصد مردان و 10.7درصد زنان در سن کار شاغل هستند

نماینده ایران در آکادمی اسکار هنوز معلوم نیست

مرک��ز آمار ایران اعلام کرده ک��ه ‌57.2درصد مردان و 
10.7درصد زنان 10 س��ال به بالای در س��ن کار، شاغل 
هستند. نسبت اشتغال برای مردان و زنان 15سال به بالا 

به ترتیب 63 و 11.7درصد است.
از نتایج آمارگیری نیروی کار بهار در 1394 که از سوی 
مرکز آمار ایران انتشار یافته است، نرخ بیکاری فصل بهار 
94 نسبت به زمستان 93 از 11.5 به 10.8درصد کاهش 

یافته است. 
فص��ول به��ار و تابس��تان ک��ه کار کش��اورزی افزایش 
می‌یابد، نرخ بیکاری نس��بت به فصول پاییز و زمس��تان 
به طور عام کاهش می‌یابد. نرخ بیکاری زنان در زمستان 
س��ال 93 براب��ر با ‌21درصد بود که در بهار س��ال 94 به 
‌19.2درصد کاهش یاف��ت. مهم‌ترین ویژگی‌های بیکاری 

در ای��ران ب��الا بودن نرخ بی��کاری زنان، جوان��ان و افراد 
تحصیلکرده است به طوری که این نرخ برای زنان 19.2، 
جوان��ان ‌20.9درصد، زنان جوان 43.1 و فارغ‌التحصیلان 

دانشگاهی بین 36 تا ‌48درصد است. 
نسبت اشتغال نش��ان می‌دهد که چند‌درصد جمعیت 
واقع در س��ن کار، شاغل هس��تند. این نسبت در مناطق 
ش��هری برای جمعیت 15س��ال به بالا حاکی از آن است 
که در مناطق شهری ‌35.7درصد و روستایی ‌41.3درصد 
از جمعیت در سن کار شاغل هستند. نسبت‌های یادشده 
وضعیت مناسبی از بازار کار کشور را نشان نمی‌دهد و به 
عبارتی با هزاران اشاره سخن می‌گوید که نیروی انسانی 
در توس��عه نادیده انگاشته می‌ش��ود. تردیدی نیست که 
آمار نیروی کار بهار 94 حاصل بی‌تدبیری و سوء‌مدیریت 

در سال‌های گذشته است و در صورتی که دولت یازدهم 
هم برای اش��تغال برنامه‌ریزی کند آثار آن را در سال‌های 
آتی می‌توان مشاهده کرد. اما نباید تصور کرد که جوانان، 
زنان یا افراد تحصیلکرده در انتظار س��اماندهی می‌مانند. 
چ��ه بس��یار جوانان تحصیلک��رده با نیافتن ش��غل دچار 
ناامیدی و افس��ردگی می‌شوند و آنان که توانایی دارند از 
کش��ور خارج و جذب بازار کار کشورهای دیگر می‌شوند، 
تع��داد کثی��ری از زنان ناامی��د از یافتن ش��غل به خیل 
جمعی��ت غیرفعال خانه‌دار می‌پیوندند و بازار کار کش��ور 
از نیروی انس��انی کارآمد تهی خواهد ش��د. آثار هرگونه 
بهبود وضعیت اقتصادی، در بازار کار نش��ان داده خواهد 
ش��د. به طوری که می‌توان در پی رونق اقتصادی منتظر 

اشتغال بود. 

در فاصله 11 روز به آخرین مهلت معرفی فیلم‌ها برای 
حضور در بخش بهترین فیلم غیرانگلیس��ی جوایز اسکار 
2016، س��ینمای ای��ران هنوز فیلم��ش را معرفی نکرده 
اس��ت. با معرفی نمایندگان سه کشور مکزیک، جمهوری 
چک و کامبوج، تعداد کش��ورهایی که تاکنون نمایندگان 
خود را برای حضور در بخش بهترین فیلم غیرانگلیس��ی 
هشتادوهش��تمین دوره جوایز س��ینمایی اس��کار معرفی 

کردند به 53 کشور رسید. 
سینمای‌ ایران که سال گذش��ته فیلم »امروز« ساخته 
رض��ا میرکریمی را به‌عنوان نماین��ده خود در این رویداد 
س��ینمایی معرفی ک��رد گویا هنوز ب��ه جمع‌بندی کامل 
درب��اره فیلم منتخب خود برای معرفی به جوایز اس��کار 
2016 نرس��یده اس��ت، البته هنوز هیچ خبر رسمی هم 
از سوی مس��ئولان سینمایی درباره هیاتی که قرار است، 
یک فیلم را به اسکار معرفی کند، منتشر نشده است. این 
در حالی اس��ت که کشورهای دیگر به تدریج از دو تا سه 
ماه گذشته فیلم‌ش��ان را به اسکار معرفی کردند، مثلا به 
تازگی س��ینمای مکزیک فیلم »60 مایل« به کارگردانی 
»گابریل رس��پتین« را راهی این جایزه سینمایی خواهد 

کرد. 
فیلم »600 مایل« برای نخس��تین‌بار امسال در جشنواره 
بین‌المللی فیلم برلین به نمایش گذاش��ته ش��د و توانست 
جای��زه بهترین فیلم اول این رویداد معتبر س��ینمایی را از 

آن خود کند. س��ینمای جمهوری »چک« نیز یکی دیگر از 
کش��ورهایی است که نماینده خود را برای حضور در بخش 
بهترین فیلم غیر‌انگلیسی اسکار معرفی کرد و با فیلم »مراقب 
خانه« نخس��تین ساخته بلند سینمایی »اسلاوک هوراک« 
در این رقابت حضور خواهد داش��ت. »مراقب خانه« امسال 
برای نخس��تین‌بار در جشنواره فیلم کارلوی‌واری روی پرده 
رفت و در نهایت جایزه بهترین بازیگر نقش اول جشنواره را 
برای »آلنا میلوهوا« به ارمغان آورد. همچنین کمیته اسکار 
سینمای‌ کشور کامبوج نیز فیلم »آخرین حلقه« را به‌عنوان 
نماینده خود در جوایز اس��کار انتخاب کرد. »آخرین حلقه« 
به کارگردانی »س��وتو کولیکار« س��ال گذشته در نخستین 
نمایش خود در جشنواره فیلم توکیو روی پرده رفت و جایزه 
»اسپریت آسیا« را برای کارگردان جوان خود به ارمغان آورد. 
به گزارش اس��کرین دیلی، فیل��م »قبیله« برنده خرس 
نقره‌ای امسال جشنواره ونیز به کارگردانی »پابلو تراپرو« 
)آرژانتین(، »پرنده‌ای که برای تامل در باب هس��تی روی 
شاخه نشست« ساخته »روی اندرسون« برنده جایزه شیر 
طلای ونیز در س��ال 2014 )سوئد(، »شب بخیر مامان« 
به کارگردانی مشترک »ورونیکا فرانز« و »سورین فیالا« 
به نمایندگی از سینمای اتریش، »مادر دوم« ساخته »آنا 
مویلارت« از کش��ور برزیل، »ترور« ب��ه کارگردانی »هو 
شیائو- ش��ین« از تایوان به همراه نمایندگان کشورهای 
بوس��نی و هرزگوی��ن )زندگ��ی روزمره‌ م��ا(، چین )ولف 

توتم(، آلمان )هزارتوی دروغ‌ها(، گواتمالا )آتش فش��ان(، 
مجارستان )پسر س��ائول(، عراق )خاطرات روی سنگ(، 
لوکزامبورگ )کودک تنها(، پاناما )باکس25(، فلس��طین 
)18 تح��ت تعقی��ب(، رومانی )Aferim(  و س��وییس 
)اودیس��ه عراقی(، کرواس��ی )خورش��ید بالا(، قزاقستان 
)غریبه(، کره جنوبی )تاج و تخت( و نروژ )موج( از جمله 
فیلم‌هایی هس��تند که برای حضور در جوایز اسکار سال 

2016 به آکادمی معرفی شده‌اند. 
آخری��ن مهل��ت ارس��ال و معرف��ی آثار ب��رای حضور در 
بخ��ش بهتری��ن فیل��م خارج��ی هشتادوهش��تمین دوره 
جوای��ز اس��کار روز اول اکتب��ر )9 مهرم��اه( تعیین ش��ده 
اس��ت. تمامی فیلم‌های متقاضی حض��ور در بخش بهترین 
فیلم غیر‌انگلیس��ی جوایز اس��کار باید بین تاریخ اول اکتبر 
2014 ت��ا 30 س��پتامبر 2015 در کش��ورهای مبدا اکران 
شده باش��ند. سال گذش��ته که 83 کش��ور فیلم‌های خود 
را به آکادمی اس��کار معرفی کردن��د در نهایت فیلم »آیدا« 
به کارگردانی »پاول پاولیکوفس��کی« از لهس��تان موفق به 
کسب جایزه اس��کار خارجی ش��د. رای‌گیری نهایی جوایز 
اس��کار روز هش��تم ژانوی��ه خاتمه می‌یابد و فهرس��ت پنج 
 نام��زد نهای��ی بهتری��ن فیلم خارج��ی اس��کار 2016 روز 
14 ژانویه سال آینده معرفی می‌شوند. مراسم سالانه اعطای 
جوایز هشتاد و هش��تمین دوره جوایز سینمایی اسکار روز 

28 فوریه )‌9اسفندماه( در لس‌آنجلس برگزار خواهد شد. 

باز باران و سیل، جان 11 نفر را گرفت

بان کی مون در فراخوان جهانی از همگان خواست که در 
روز جهانی صلح س�الح‌ها را کنار گذاشته و طرف‌های همه 
درگیری‌ها و خش��ونت به مناس��بت روز صلح، آتش‌بس 24 
س��اعته اعلام کنند. به گزارش روزنامه نیشن، ‌بان کی مون، 
دبیرکل سازمان ملل به مناسبت روز بین‌المللی صلح در 21 
س��پتامبر خواست که همگان در سراسر جهان سلاح‌ها را بر 
زمین گذاش��ته و آتش‌بس 24 س��اعته‌ای برپا کنند. مجمع 
عمومی سازمان ملل روز جهانی صلح را در سال 1981 اعلام 
ک��رد تا فرصتی برای مردم جهان باش��د که بتوانند راه‌حلی 
برای جنگ‌ها و درگیری‌ها بیابند. در همین راس��تا، دبیرکل 

سازمان ملل با صدور بیانیه‌ای اعلام کرد: در این روز از همگان 
می‌خواهم که س�الح‌ها را کنار بگذارند و بدون وقفه در این 
روزها تلاش کنند تا بتوانند در درگیری‌های کنونی در جهان 
یک آتش‌بس 24 س��اعته برقرار کنن��د. او ادامه داد: بیایید 
روز جهانی صلح را به روزی بدون خش��ونت و روز بخش��ش 
تبدیل کنیم. اگر ما بتوانیم در جهان یک روز بدون خشونت 
و درگیری زندگی کنیم، در این صورت می‌توانیم تصور کنیم 
که تحقق این امر تا چه حد امکان‌پذیر اس��ت. در روز صلح 
مراسم مختلفی برای بزرگداشت این روز در سراسر جهان از 

جمله در مقر سازمان ملل در نیویورک برگزار می‌شود. 

درخواست ‌بان کی مون برای برقراری آتش‌بس 24 ساعته در روز جهانی صلح

 رهب�ر معظ�م انقلاب در حکم�ی 
محمدحسن انتظاری را به‌عنوان عضو 
حقیقی در شورای عالی فضای مجازی 

منصوب کردند. 
 جنگنده‌های رژیم صهیونیس�تی 
بام�داد  س�اعات  نخس�تین   در 
روز ش�نبه چندی�ن پای�گاه امنیتی 
فلس�طینی را در ش�مال ش�هر غزه 

بمباران کردند. 
آژانس بین‌المللی انرژی اتمی از سفر »یوکیا آمانو« مدیرکل آژانس برای دیدار 

با مسئولان ایرانی خبر داد

تیتر اخبار

احد وظیفه، مدیرکل پیش‌بینی و هشدار سریع سازمان 
هواشناس��ی کش��ور گفت: آخرین داده‌ه��ا و گزارش‌های 
هواشناس��ی بیانگر عبور جبهه سرد از نیمه شمالی کشور 
است که به‌تدریج تا اواخر امروز از مرزهای شرقی و شمال 
ش��رق کش��ور خارج خواهد ش��د. پیامد عبور ناوه از شرق 
کشور، حاکم شدن سامانه پرفشار در نیمه شمالی کشور و 
از ترکمنستان به سوی شرق است که موجب اختلاف فشار 
قابل توجه بین این مناطق و جنوب سیستان و بلوچستان 
و دریای عمان خواهد ش��د که این ش��رایط موجب وزش 
باد ش��دید در سطح زمین و توفان گرد و خاک در منطقه 
زابل و نوار ش��رقی کشور طی امروز خواهد شد که در روز 

دوشنبه از ش��دت آن به‌طور قابل توجهی کاسته می‌شود. 
مدیرکل پیش‌بینی و هش��دار سریع س��ازمان هواشناسی 
کش��ور گفت: طی س��ه روز آینده، آس��مان کشور صاف تا 
کمی ابری و جوی نسبتا آرام حاکم خواهد بود. شایان ذکر 
اس��ت دمای هوا به‌تدریج از فردا تا اواخر هفته با روند گرم 
شدن پیش‌بینی می‌ش��ود. وظیفه در مورد وضعیت هوای 
اس��تان تهران نیز گف��ت: در روز یکش��نبه، )امروز(، کمی 
اب��ری، درپاره‌ای نقاط غب��ار صبحگاهی، گاهی وزش باد و 
در روز دوش��نبه،  صاف، درپ��اره‌ای نقاط غبار صبحگاهی، 
گاهی وزش باد با کمینه و بیشینه دمای17 و 27 و 20 و 

30 درجه سانتیگراد خواهد بود. 

پیش‌بینی ‌آسمان صاف و جوی آرام برای کشور

اس�تاندار  مقتدای�ی،  عبدالحس�ن   

خوزس�تان گف�ت: ب�ا اقدام�ات انجام 
اقتصادی  ش�ده موث�ر در زمینه‌ه�ای 
ط�ی دو س�ال گذش�ته می�زان ن�رخ 
بیکاری در این اس�تان 4درصد کاهش 

یافت. 
 مرتضی تورک، معاون دادس�تان تهران 
گفت: ۱۰ هزار هکتار از اراضی ملی و منابع 
طبیعی در تهران س�ند ن�دارد و این یک 
هش�دار بزرگ برای احتمال زمین‌خواری 

است. 
رهبر معظم انقلاب اسلامی در پی درگذشت مرحوم حاج سید هدایت‌الله جهان‌آرا 

پدر شهیدان جهان آرا پیام تسلیت صادر کردند

تیتر اخبار

لئونار دی کاپریو در یک درام گانگستری از دهه ۱۹۸۰ 
ب��رای ش��بکه ش��وتایم نقش‌آفرینی می‌کند. ب��ه گزارش 
اس��کرین کراش، هرچن��د دی کاپریو ممکن اس��ت حالا 
حالاها جایزه اس��کار را دریافت نکند، اما شاید به دریافت 
ی��ک جایزه ام��ی فکر کند. س��تاره مورد علاق��ه مارتین 
اسکورسیزی برای بازی در سریالی تلویزیونی علاقه نشان 
داده که داس��تانی از درامی گانگس��تری از دهه ۱۹۸۰ را 
روایت می‌کند و وال استریت را تحت تاثیر قرار می‌دهد. 

جانس��ون نویس��نده فیلمنام��ه این س��ریال تلویزیونی 
اس��ت که ب��ر رابط��ه‌ای به طول ی��ک دهه بی��ن رئیس 
مافی��ا و ی��ک مامور ف��درال تاکید دارد و ه��ر یک از آنها 

از کدهای خودش��ان برای اداره سازمان استفاده می‌کنند. 
ای��ن ماجرا در ده��ه ۱۹۸۰ در بروکلی��ن اتفاق می‌افتد و 
ب��ار دیگ��ر ظرفیت‌های وال اس��تریت را در براب��ر مافیا و 
اف‌بی‌آی به چالش می‌کش��د. دی کاپریو تهیه‌کننده این 
مجموع��ه در کمپانی خودش یعنی »اپین وی« اس��ت و 
نوشتن داستان اقتباسی این مجموعه تلویزیونی با تمرکز 
بر کتاب »جس��ت‌وجوکننده« نوش��ته س��یمون توین نیز 
همراه��ی می‌کند. او یک قرارداد برای یک مس��تند بلند 
برای نت فلیکس هم بسته است. شبکه شوتایم برای سال 
 ۲۰۱۶ یک برنامه با عنوان »میلیاردها« را هم با تمرکز بر 

وال استریت در دست تهیه دارد. 

لئوناردو دی کاپریو در سریالی مافیایی جلوی دوربین می‌رود

 کتای�ون ش�هابی پخش‌کنن�ده فیلم 
»چهارش�نبه ۱۹ اردیبهش�ت« از فروش 
این اثر س�ینمایی به کش�ورهای ایتالیا، 

هلند، بلژیک و ترکیه خبر داد. 
 به گزارش دیلی میل روز جمعه رابرت 
دنی�رو ب�ا چهره‌ای ش�بیه برن�ی مادوف 
کلاهبردار وال اس�تریت در منهتن دیده 
ش�د که پروژه جدید ای�ن بازیگر مطرح 

اس�تیو راناسیزی کمدینی که درباره حضورش در روز یازدهم سپتامبر دروغ سینمای دنیاست. 
گفته بود از حضور در یک کمپین تبلیغاتی محروم شد

تیتر اخبار

مورینیو س��رمربی پرتغالی چلسی اتهام‌نژاد‌پرستی را رد 
و تاکی��د کرد که هیچ‌گونه توهینی به اوا کارنرو، پزش��ک 
پیش��ین تیمش نکرده است. به گزارش ایس��نا به نقل از 
دیلی میل، چلس��ی روزهای بسیار بدی را با ژوزه مورینیو 
پشت سر می‌گذارد، زیرا این مربی پرتغالی علاوه بر کسب 
نتایج ضعیف با آبی‌پوش��ان، به توهین جنسیتی هم متهم 
ش��ده اس��ت که در صورت اثبات این اتهام، پنج جلس��ه 
محرومیت در انتظار او خواهد بود. در دیدار چلس��ی برابر 
سوانس��ی سیتی در آغاز فصل جدید رقابت‌های لیگ برتر 
انگلیس که با تس��اوی دو - دو به پایان رس��ید، سرمربی 
آبی‌پوش��ان که از این تساوی ناراحت و خشمگین بود، اوا 
کارنرو را به درک نکردن ش��رایط متهم کرد زیرا عملکرد 
او موجب شده بود چلسی در مقطعی از بازی، 9 نفره کار 
را دنبال کند. پس از آن، مورینیو با کارنرو درگیری لفظی 
پیدا کرد و گفته می‌ش��ود به او توهین جنسیتی هم کرده 

است. در نهایت هم سرمربی چلسی اجازه نداد کارنرو پس 
از آن روی نیمکت چلس��ی بنش��یند. رسانه‌های انگلیسی 
در ای��ن چن��د روز اخیر نوش��ته‌اند که مورینی��و به مادر 
کارنرو توهین کرده اس��ت و پزشک سابق چلسی هم این 
موضوع را تایید و به فدراس��یون فوتبال انگلیس ش��کایت 
کرده اس��ت. روزنامه دیلی میل نوشت که اتحادیه فوتبال 
انگلیس چند متخصص به زبان پرتغالی را اس��تخدام کرد 
تا س��خنان مورینیو را هنگام اعتراض به کارنرو لب‌خوانی 
کنند. مورینیو در نشس��ت خب��ری قبل از دیدار تیمش با 
آرسنال در هفته شش��م لیگ جزیره تاکید کرد هیچ‌گونه 
اهانتی به کارنرو نکرده و بی‌گناه اس��ت. چلس��ی ش��روع 
بس��یار بدی در فصل جاری رقابت‌های لیگ برتر انگلیس 
داشته است و از پنج بازی خود تنها چهار امتیاز به دست 
 آورده اس��ت. این درحالی اس��ت که منچس��تر س��یتی با 

15 امتیاز در صدر جدول قرار دارد. 

روزهای سخت و بد مورینیو

 برانک�و ایوانکووی�چ، س�رمربی تیم 
فوتب�ال پرس�پولیس، اخب�ار مربوط به 
برکناری خود را شایعه خواند و گفت: من 
و بقی�ه اعضای کادر فنی با همه توان به 
کار خود ادامه می‌دهیم و خود را درگیر 

این‌گونه مسائل نمی‌کنیم. 
 دوپین�گ دو قایق�ران ایرانی که در 
ر‌قا‌بت‌ه�ای انتخابی تی�م ‌ملی حضور 
داش�تند، مثبت اعلام ش�ده و این دو 
ملی‌پ�وش از فهرس�ت نف�رات خارج 

شدند. 
فیلم مستند »رویاهای بارسا« به کارگردانی یوردی یومپارت که ساختش دو 

سال طول کشیده است ماه آینده اکران می‌شود

تیتر اخبار
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یک نسیم؛ یک بلاتکلیفی تازه

نسیم شما را می‌تواند یاد هرچیزی بیندازد؛ یاد 
دریا، دختری آرام، دش��تی پرگل یا خمیر دندان 
حتی، اما من این روزها با شنیدن نام نسیم سعی 
می‌کنم به‌خاطر بس��پارم که نسیم می‌تواند دوغ، 

پنیر و حتی سس باشد! 
همه چیز از چند هفته پیش ش��روع شد که از 
مدرس به س��مت جنوب می‌آمدم، کلمه نس��یم 
روی ش��کلی خمی��ر دندان‌گون��ه توجهم را جلب 
ک��رد و فکر می‌کردم که خمیر دندان نس��یم چه 
خیالی می‌تواند داشته باشد که شروع به تبلیغات 

محیطی کرده است. 
کم��ی جلوتر که آم��دم به این نتیجه رس��یدم 
ضعف من در تشخیص گرافیکی باز هم کار دستم 
داده و آن خمی��ر دندان نبوده که احتمالا ش��بکه 
نس��یم با همکاری خندوان��ه برنامه جدیدی را در 
حال س��اخت دارند که اس��م نس��یم را با فونتی 
متف��اوت روی لبخن��دی با ترکیب س��بز و قرمز 

آورده‌اند! 
اما داس��تان خیلی متفاوت‌تر از این حرف‌ها بود 
و نس��یم سس آورده بود از نوع مایونز و فرانسوی 
و کچ��اپ آن هم از مدل تازه‌اش، »یه نس��یم، یه 

طعم تازه«! 
چن��د روز بعد هم ط��رح دیگ��ری را دیدم که 
ب��اور کنید باز هم حافظه ضعیفم کار دس��تم داد 
و دوباره خمیر دندان نس��یم تداعی ش��د برایم و 
البته این بار دیگر سراغ خندوانه نرفتم و بلافاصله 
دنبال تصویر س��س‌ها می‌گشتم که برخورد کردم 

به دو سطل پنیر یکی خامه‌ای، یکی صبحانه! 
ب��ا نگاهی نه چندان عمیق به هلدینگ نس��یم 
می‌توانی ش��تاب زدگی و بی‌برنامگی این شرکت 
را در تدوین برنامه‌های هویت‌سازی و ارتباطی‌اش 

ببینی. 
از انتخاب بی‌ربط اسم که بگذریم، ترکیب رنگ 
سبز و قرمز برای گستره‌ای از محصولات صرفا به 
دلیل اینکه قرمز رنگی اش��تها برانگیز است و سبز 
نش��انه زمین و ارگانیک بودن، انتخاب دم‌دس��تی 
ب��وده و در اجرا آنچنان ضعیف از آب در آمده که 
بیش��تر به اغذیه‌فروشی‌های خیابان انقلاب شبیه 
است تا بتواند بار بصری یک هلدینگ را به دوش 
بکش��د و سر قرمز آن که اگر خمیر دندان نباشد، 
پاس��تیل خرسی اس��ت که به کمر خوابانده شده 
روی لبخند گشادی از نوع سبزش به تنها چیزی 
که ش��بیه نیس��ت اقتدار و پایداری یک هلدینگ 

است. 
این ترکیب که احتمال می‌دهی رنگ س��ازمانی 
نس��یم باش��د، در تنها جایی که دیده می‌شود در 
لوگو است و نه در وب‌سایتش و نه در بسته‌بندی 
محصولاتش، ردی از رنگ سازمانی یا هارمونی از 

رنگ‌ها در قالب هویتی یکپارچه نمی‌بینید. 
کمی آن طرف تر، شعار نسیم را می‌خوانی: »یه 
نس��یم، یه طعم تازه« شعار بی‌معنایی که نه تو را 
ب��ه هوس می‌اندازد، نه ارزش ویژه‌ای را در ذهنت 
تداع��ی می‌کند و نه حتی آوای قش��نگ و به یاد 

ماندنی دارد! 

یه نسیم؟! یه طعم تازه فقط؟ 

از این س��ر به آن سر پل عابر را سس چیدید و 
بع��د فقط یکی‌اش طعم ت��ازه می‌دهد؟ بعد طعم 
تازه‌ای که نه بس��ته‌بندی‌اش نو است و نه اسمش 
جدید اس��ت و نه حتی طراح��ی خلاقانه‌ای دارد، 

به کدام نشانه باور کنیم که طعمش تازه است؟ 
روی طرح پل به آن بلندی، آدرس وب س��ایت 
نیست و روی اس��ترابورد هم آدرس سایت پشت 
درخت قایم شده بود، برای دیدن سایر محصولات 
نس��یم، آن را در اینترنت سرچ می‌کنم و بالاخره 
وب س��ایت را پی��دا می‌کنم و به قس��مت جالبی 
می‌رس��م، برنامه پخ��ش آگهی‌ه��ا و مکان‌نمایی 
تبلیغات محیطی... دوستان ما در هلدینگ نسیم، 
خیلی خوشحال هستند، نمی‌دانم هلدینگ نسیم 
در این 13 سال، کار تبلیغاتی به هر شکل، داشته 
اس��ت یا نه ولی الان به‌ش��دت مش��خص اس��ت، 
متعجب هس��تند که دارن��د تبلیغ��ات می‌کنند. 
نمی‌دانم خوشحال هس��تند برای ایجاد تصویری 
مناس��ب و موث��ر، معرفی محص��ولات، یا فروش 
بیشتر، ایجاد آگاهی از برند یا... به مقدسات قسم 
اگر من تش��خیص داده باشم تبلیغات نسیم با چه 

رویکردی است؟ 
امیدوارم دوس��تان ما در هلدین��گ خندوانه‌ای 
نس��یم، تا تمام بودجه تبلیغاتی‌ش��ان خرج نشده 
ب��ه س��اختاری مش��خص و مهم‌ت��ر و تمای��زی 
ارزش��مند برای برندشان دست یابند و آن را برای 
مخاطبین‌ش��ان تبلیغ کنند، چی��زی فراتر از یک 

طعم تازه؛ چیزی شاید شبیه یک نگاه تازه! 

تبلیغات خلاق
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اجرای یک کپی خوب بهتر از اجرای یک طرح اورجینال 
بد است

امید روس��تا درباره بیلب��ورد تبلیغاتی حجمی ش��هر بابل 
می‌گوید: نمونه این بیلبورد را برند ایکیا بارها در همین کانسپت 
اجرا کرده‌اس��ت. در واقع ایده اجرای این بیلبورد کپی ش��ده‌ از 
بیلبوردهای برندهای مختلفی است اما در مورد کپی ایده این 
بیلبورد نباید مانند مابقی کپی‌هایی که در کش��ور ش��اهد آن 
هستیم، نگاهی سخت‌گیرانه داشته باشیم. به نظرم اجرای یک 
کپی خوب بهتر از اجرای یک طرح اورجینال بد است. اجرای این 
بیلبورد کار ساده‌ای نیست و نکته جالب این است که توسط یک 
شرکت نه چندان بزرگ در یکی از شهرستان‌ها انجام شده‌است. 
به نوعی این شرکت از قالب همیش��گی بیلبوردهای محیطی 
خارج شده و نمی‌گویم ایده اورجینال بلکه شیوه متفاوتی را اجرا 
کرده ‌است. شیوه‌ای که حتی شرکت‌های بزرگ داخل کشور نیز 
با احتیاط زیاد به آن نزدیک می‌شوند. شرکت‌های بزرگ داخلی 
برخلاف معم��ول آن در دنیا برای اجرای یک ش��یوه متفاوت، 
سعی می‌کنند دنباله رو باش��ند و منتظر بمانند تا یک شرکت 
کوچک یا متوسط کاری متفاوت اجرا کند تا آنها نیز به تبع آن 
سراغ آن شیوه بروند. در نتیجه گاهی خود شرکت‌ها مانع از ارائه 
خلاقیت در این حوزه می‌شوند و جلوی اجرای ایده‌های خوب 
را می‌گیرند. به هرحال بیلبورد ش��رکت مهندسی شهر بابل با 
وجود کپی‌ بودنش چشم‌نواز است و در ذهن مخاطبی که آن را از 
نزدیک دیده‌‌اند تا مدت‌ها باقی می‌ماند و به مناسبت‌های مختلف 
یادآوری می‌شود. اتفاقی که ش��اید به ندرت در تبلیغات کشور 
بیفتد. علاوه بر این موردی که گفتم، این بیلبورد خوش ساخت 
است و شرکت آن را به‌خوبی اجرا کرده‌است. به نظر اجرای این 
بیلبورد نیز توسط خود این شرکت‌ مهندسی انجام شده‌است. 
اجرایی که مطمئنا برای این شرکت گران نیز تمام شده‌است. 
به هرحال اجرای این بیلبوردها ش��اید بتواند پویایی به صنعت 
تبلیغات محیطی از لحاظ فرم و ساخت بدهد. روستا می‌گوید: 
به هرحال برخی از مخاطبان ب��ا دیدن این بیلبورد از آن عکس 
گرفته‌اند و در رس��انه‌های مختلف منتشر کرده‌اند. حال جالب 
است، با اینکه اکثرا مخاطبان حرفه‌ای تبلیغات به کپی بودن ایده 
این بیلبورد  پی برده بودند ولی اجرای خوب و ساخت بیلبورد 
بیشتر از این موضوع آنها را جذب خود کرده‌است. به نظرم در مورد 
کپی بودن این کار باید کمی منصف باشیم و آنچنان بر این جنبه 
تاکید نکنیم چون این ش��رکت متناسب با کسب‌وکارش کپی 
کرده و به نوعی تکنیک تازه‌ای را نیز درکشور اجرا کرده‌است. به 
هرحال رنگ، اندازه بیلبورد، محل نصب، اجرا و... همگی متناسب 

با برندی است که این شیوه را اجرا کرده‌است. البته بهتر است در 
مورد محل نصب این بیلبورد نکته‌ای را اضافه کنم؛ این بیلبورد 
در محلی نصب ش��ده که مخاطب مجبور است سرعت خود را 
کم کند و همین موضوع باعث می‌شود که به بیلبورد توجه و با 

جزییات بیشتری نگاه کند. 

صنعت تبلیغات محیطی داخلی از تحولات روز دنیا 
عقب است 

روس��تا در مورد روند حرکت��ی تبلیغاتی محیط��ی در دنیا 
می‌گوید: در دنیا تبلیغات محیطی جهشی داشته که متاسفانه 
صنعت تبلیغات کشور ما از این جهش بی‌بهره بوده‌است. در واقع 
تبلیغات محیطی دنیا بعد از مرحله فل��ت و تخت وارد مرحله 
حجمی ش��ده اس��ت، مرحله‌ای که در صنعت تبلیغات کشور 
ما به آن اهمیت چندانی داده نش��ده اس��ت. تبلیغات حجمی 
ایران به یکس��ری بیرون‌زدگ��ی بی‌قواره محدود می‌ش��ود که 
نه زیبایی خاصی و نه مفهوم آنچنان��ی را به مخاطبان منتقل 

می‌کند. در ایران تب 
این سبک تبلیغات 
همه گیر شده و فقط 
برای ش��رکت‌های 
تبلیغات مه��م این 
است که تابلو از یک 
سمت از کادر خارج 
شود. در صورتی که 
اصل مهم در طراحی 

بیلبورد‌های خاص این اس��ت ک��هRise of Advantage یا 
مزیت خود را برجسته کنید. اساسا  ایجاد بعُد در تبلیغات حجمی 
هزینه زیادی دارد و برای ساخت و آماده‌سازی آن نیز باید مراحل 
پیچیده‌ای را طی کرد. در دنیا برای س��اخت این بیلبوردهای 
حجمی از »سی‌ان‌س��ی‌های« چهار یا ش��ش محوره‌ استفاده 
می‌کنند که با برش فوم و ش��کل دهی به آن و بعد رنگ آمیزی 
روی بیلبوردها نصب می‌کنند. روس��تا می‌گوی��د: البته گاهی 
بیلبوردها به‌صورت بادی نیز ساخته می‌شوند که نوع دیگری از 
بیلبوردهای حجمی است. در دنیا شرکت‌های خاصی هستند که 
اقدام به ساخت چنین بیلبوردهایی می‌کنند، چون اجرای این 
بیلبوردها نیاز به تخصص خاصی دارد. بیلبوردهای جذابی که در 
صنعت تبلیغات کشور تنها به تعدادی عکس محدود می‌شود که 
میان فعالان این حوزه در شبکه‌های اجتماعی می‌چرخند. این 
مشاور تبلیغاتی می‌گوید: در صنعت تبلیغات ایران به دلیل اینکه 

هنوز استفاده چندانی از این نوع تبلیغات نشده فعالان آن تفاوتی 
نیز میان بیلبوردهای بادی و حجمی قائل نیستند. با اینکه هنوز 
صنعت تبلیغات محیطی داخلی ما به مرحله حجمی نرسیده، 
تبلیغات دنیا از این مرحله نیز عبور کرده و شرکت‌های تبلیغاتی 
دنیا به این نتیجه رس��یده‌اند که برای جذب مخاطب، علاوه بر 
حجم  بهتر است که به بیلبوردها حرکت) Motion( را نیز اضافه 
کنند. در واقع صنعت تبلیغات محیطی دنیا به مرحله‌ای رسیده 
که شرکت‌ها می‌توانند نوشته‌ها را در سطح بیلبورد به حرکت 
درآورند یا حرکاتی را حین اجرا به بیلبوردهای خود بدهند مانند 
پر و خالی ش��دن لیوان نوش��یدنی برای تبلیغات شرکت‌های 
نوش��یدنی یا چرخیدن چرخ اتومبیل یا بلند شدن و نشستن 
 BIG SIZE فردی روی بیلب��ورد. ابزار‌هایی مانند صفح��ات
لنتیکولار و صفحات نورانی Electroluminescent اکنون 
سال‌هاست که هوشمندانه در تبلیغات محیطی جای خود را به 
خوبی باز کرده‌اند و از آنها استفاده می‌شود. نمونه‌های ضعیفی از 
لحاظ تکنیک )که عموما مکانیکال بودند( نیز در گذشته در حوزه 
بیلبوردهای حرکتی 
کشور اجرا شده که 
ب��از نمی‌ت��وان آنها 
را ج��زو نمونه‌های 
دانس��ت،  خ��وب 
چون ش��رکت‌های 
تبلیغات��ی داخل��ی 
ای��ران حت��ی  در 
تکنول��وژی و توان 
کپی از چنین بیلبوردهایی را نیز ندارند. با تمام این توصیفات 
تبلیغات محیطی دنیا به سرعت در‌حال حرکت است، حرکتی 
که در کشور ما به کندی صورت می‌گیرد برای مثال در تبلیغات 
محیطی دنیا تکنیکی استفاده می‌شود که وقتی مخاطب مقابل 
بیلبورد قرار می‌گیرد عکس��ی از او می‌گیرد و متناسب با سن و 
جنسیت، آگهی‌هایی اختصاصی را برای او پخش می‌کند، البته 
نمونه س��اده این تبلیغات به‌ظاهر اخیرا در کشور اجرایی شده 
که به نوع خود می‌تواند، جالب توجه باشد. اکنون سال‌هاست 
تابلو‌های تبلیغاتی علاوه بر رساندن پیام تبلیغات با استفاده از 
سیستم Eyes of Rating فرآیند تحقیق بازار و ارزش‌گذاری 
رسانه را نیز با دقت بس��یار بالا انجام می‌دهند. به هرحال تصور 
نمی‌کنم تازمانی که اجرای یک طرح چش��م‌نواز و خلاق برای 
مسئولان ش��هری و ش��رکت تبلیغاتی و البته سفارش‌دهنده 
فرقی با بنر چهاررنگ نداشته باشد تغییر محسوسی در فضای 

تبلیغات محیطی کشور ایجاد شود. امیدوارم روزی برسد که یک 
سانتی‌متر مربع خلاقیت بیش از 100 متر مربع بیلبورد ارزش 

داشته باشد. 

هزینه‌ ساخت این بیلبورد به غیر‌از اجاره رسانه حدود 
‌50میلیون بود

مجتبی بهزاد ‌مهر، درباره مراحل طراحی و س��اخت بیلبورد 
حجمی شرکت معماری در شهر بابل می‌گوید: جابه‌جایی شرکت 
از تهران به بابل باعث شد که به فکر تبلیغات وسیع‌تر و معرفی 
شرکت در آن منطقه از کشور بیفتیم. در این باره سعی‌کردیم 
متفاوت عمل کنیم و چیزی را اجرا کردی��م که با وجود نمونه 
مش��ابه در خارج از کش��ور برای مخاطب ایرانی جالب باش��د. 
به‌هرحال این شیوه در کشور برای نخستین بار طراحی و اجرا 
شده است. نتیجه نهایی این کار بیلبوردی است که هم متناسب 
با کسب‌و‌کارمان است و هم میان تبلیغات محیطی مختلف به 
چشم آمده است. فعالیت شرکت ما در حوزه مهندسی است به 
همین دلیل ساخت و اجرای بیلبورد نیز توسط همکاران شرکت 
انجام شده‌اس��ت. بهزاد‌ مهر درباره مراحل طراحی این بیلبورد 
می‌گوید: مراحل طراحی این بیلبورد مانند طراحی یک ساختمان 
بود، ابتدا طرح و نقشه کشیده و بعد لوازم آن خریداری شد برای 
مثال مبلمان خانه با همان قطعات و ابعاد واقعی خریداری شد. 
بعد از خریداری لوازم که به نوعی المان‌های بیلبورد نیز بودند، 
آنها را زیرسازی کردیم. زیرسازی‌ها به این دلیل صورت گرفت که 
وقتی المان‌ها را روی بیلبورد قرار دادیم، بر اثر باد یا توفان از فرم 
خارج نشده یا حادثه‌ای برای عابران اتفاق نیفتد. نزدیک چهار یا 
پنج روز زیرسازی‌ها و 20 روز نصب و آماده‌سازی بیلبورد زمان 
برده است. هزینه‌ ساخت این بیلبورد به غیر‌از اجاره رسانه حدود 
‌50میلیون بوده است. بهزاد مهر، درباره بازخوردهای این بیلبورد 
می‌گوید: با وجود اینکه حوزه فعالیت شرکت ما به غیر‌ از معماری 
مسکونی در طراحی صنعتی و ساخت مبلمان شهری نیز است، 
با این حال استقبال و تشویق مردم و تقاضای شرکت‌های مختلف 
برای ساخت این‌گونه بیلبوردها از سراسر ایران ما را ترغیب به 
تاسیس شرکت تبلیغاتی  برای انجام پروژ‌های تبلیغاتی حجمی 
در ایران کرده است. مدیرعامل این شرکت می‌گوید: در راستای 
تبلیغات حجمی در س��طح عمومی، پروژه‌های در‌حال اجرای 
دیگری نیز داریم که سعی خواهیم کرد  در آنها نیز متفاوت عمل 
کنیم. این پروژه‌ها در راستای طراحی مبلمان شهری خواهد بود. 
پروژه‌های آتی در جهت مسئولیت اجتماعی شرکت در قبال شهر 

و هموطنان‌مان است. 

پناهندگان به کمک واقعی نیاز دارند

س��ازمان عف��و بین‌المل��ل، س��ازمانی غیردولت��ی 
بش��ر حق��وق  از  حمای��ت  زمین��ه  در  و   اس��ت 

 فعالیت می‌کند.
 ب��ه گ��زارش مارکتین��گ نی��وز، این س��ازمان به 
دنبال کش��ته ش��دن کودک چهار س��اله س��وری در 
س��احل ترکیه، آگه��ی کاریکاتورگونه‌ای را با ش��عار  
 »پناهن��دگان ب��ه کمک واقع��ی نیاز دارند« منتش��ر 

کرده است. 

 دست اندرکاران: 
آژان�س تبلیغاتی: Made by Vaculik، پراگ، 

جمهوری چک
مدیر خلاقیت: پاول سوبک

مدیر هنری: میلوسلاو سرنی
تصویرگر: میلوسلاو سرنی

کپی رایتر: کاترینا بندیکووا

آنا جلوه
مشاور تبلیغات و برندسازی

نرگس فرجی

رسانه

اجرای یک کپی خوب بهتر از اجرای یک طرح اورجینال بد است. 
اجرای این بیلبورد کار ساده‌ای نیست و نکته جالب این است که 
توسط یک شرکت نه چندان بزرگ در یکی از شهرستان‌ها انجام 

شده‌است. به نوعی این شرکت از قالب همیشگی بیلبوردهای 
محیطی خارج شده و نمی‌گویم ایده اورجینال بلکه شیوه متفاوتی 

را اجرا کرده ‌است

نگاهی به بیلبورد حجمی متفاوت شرکت مهندسی و معماری

اجرای بی‌نقصِ ایده دست دوم
امکانات نیس�ت، تکنولوژی‌اش را نداریم، از پس کار بر‌نمی‌آییم. ایده 
اولیه آگهی چیز دیگری بود ولی در اجرا به این شکل درآمده است؛ این 
موارد پاس�خ‌هایی است که معمولا ش�رکت‌های تبلیغاتی پس از اجرای 
بد بیلبورده�ای تبلیغاتی می‌دهند. بیلبوردهایی که ب�رای اجرای آنها 
هزینه‌های کلانی صرف می‌ش�ود ولی در انتها به س�ازه‌های بدقواره‌ای 

تبدیل می‌ش�وند که جز آزار بصری مخاطب و زش�تی نمای ش�هر چیز 
دیگری به همراه ندارند. در این راستا یک شرکت مهندسی و معماری در 
شهر بابل نشان داده که آنقدرها هم ساخت یک بیلبورد حجمی دشوار 
و پیچیده نیست. این شرکت در راستای معرفی خود بیلبورد حجمی را 
اجرا کرده که نظر بسیاری از مخاطبان و کارشناسان را جلب کرده‌است. 
بیلبورد حجمی این ش�رکت دقیق�ا نمای یک س�اختمان را به نمایش 
گذاش�ته اس�ت. ایده این بیلبورد بکر نیس�ت و قبل از این شرکت نیز 

برخی برندهای خارجی عین آن را اجرا کرده‌اند ولی اجرای ایده، آن هم 
به این شکل و شمایل در ایران جالب توجه است. برای بررسی دقیق‌تر 
این بیلبورد سراغ امید روستا، مشاور و فعال عرصه تبلیغات، بازاریابی و 
فروش رفته‌ایم. روستا علاوه بر تحلیل این بیلبورد، سیر تحول تبلیغات 
محیطی دنیا را نیز مورد بررس�ی قرار داده ‌است. در ادامه گفت‌وگو نیز 
»فرصت امروز« سراغ مجتبی بهزاد مهر، مدیر عامل شرکت اجرا‌کننده 

بیلبورد حجمی شهر بابل رفته‌است. 



معم�ولا تحقیقات ب�ازار در 
س�ازمان ب�ه چن�د ش�کل 

امکان‌پذیر است؟ 
در ح��وزه تحقیق��ات ب��ازار 
معمولا در دو حالت شرکت‌ها به 
تحقیقات بازار می‌پردازند؛ برخی 
از س��ازمان‌ها خودکارفرما در 
تحقیقات  پروژه‌ه��ای  ح��وزه 
بازار مش��غول به فعالیت است 
برند‌ه��ا،  از  بعض��ی دیگ��ر  و 
دپارتمان��ی به ن��ام تحقیقات 
بازار دارن��د؛ مانند کاله، زمزم 
واح��دی در ح��وزه  ک��ه  و... 
تحقیقات بازار دارند و به دلیل 
ای��ن موض��وع ک��ه تحقیقات 
بس��یاری  از  می‌توان��د  ب��ازار 
هزینه‌ه��ا و زیان‌ها جلوگیری 
کن��د، برنده��ا در ای��ن حوزه 
س��رمایه‌گذاری می‌کنن��د اما 
در ایران متاس��فانه تحقیقات 
بازار به تحقیق��ات بازار کمّی 
و شرکت‌ها  خلاصه می‌ش��ود 
پرسش��نامه‌ای را تنظیم و آن 
را در یک جامعه آماری مطرح 
می‌کنند و حتی در بسیاری از 
مواقع به سازمان‌ها راه‌حلی را 
نمی‌دهن��د و فق��ط نقص‌ها و 
ضعف‌های سازمان را براساس 

آمار و ارقام بیان می‌کنند. 
تحقیق�ات ب�ازار ب�ه چ�ه 
صورت می‌تواند نقاط ضعف 
و قوت سازمان را بیان کند؟ 
 به‌ص��ورت کل��ی تحقیقات 
بازار بس��یار به سی‌تی‌اس��کن 
و آزمایش��گاه ش��بیه است و 
نشان  به س��ازمان‌ها  می‌تواند 
دهد نوع بازاری که سازمان در 
آن است یا محصولات سازمان 
چه نقاط ق��وت و ضعفی‌ دارد 
و براس��اس ای��ن آزمای��ش و 
تش��ویق،  می‌توان  اطلاع��ات 
تجویز و درمانی برای سازمان 
در نظر گرفت. مدیر تحقیقات 
بازار باید بتواند به‌خوبی نقص 
را تش��خیص ده��د و ممک��ن 
است این نقص در برند، بازار، 
محص��ول، رقی��ب و... باش��د. 
در ای��ران بی��ش از ‌70درصد 
ش��رکت‌های  از  ش��رکت‌ها 
رقی��ب آس��یب نمی‌بینن��د و 
خود شرکت به خودش آسیب 
می‌زند؛ به‌عنوان نمونه چندی 
پی��ش در تحقیقات بازار یکی 
فس��ت‌فود‌های داخل��ی که 9 
مدل پیتزا به مش��تریان ارائه 
م��ی‌داد و پیت��زای مدل دهم 
ای��ن فس��ت‌فود را که میکس 
و ترکیبی از تمامی پیتزاهای 
موردبررس��ی  ب��ود  دیگ��ر 
ای��ن  متوج��ه  و  قراردادی��م 
مشتریان  که  ش��دیم  موضوع 
پیتزای دهم را بیش��تر از همه 
پیتزا‌ه��ای دیگر می‌خریدند و 
همی��ن محصول باعث کاهش 
این  دیگر  فروش محص��ولات 
فست‌فود ش��ده بود؛ از طریق 
بازار، س��ازمان به  تحقیق��ات 
این موض��وع پ��ی می‌برد که 
این کاهش فروش و آس��یبی 
که به س��ازمان واردشده است 
به دلیل سازوکار خود سازمان 
اس��ت یا رقب��ا در این موضوع 
نق��ش داش��تند و ش��اید یک 
محصول سازمان که با مشکلی 
مواجه شد، در ابتدا ماهیت آن 

دچار نقص بوده است. 
سازمان‌های داخلی چگونه 
می‌توانند از تحقیقات بازار 

کیفی استفاده کنند؟ 
داخلی  سازمان‌های  معمولا 
تحقیق��ات کمی انج��ام داده 
و تحقیق��ات کیف��ی را انجام 
نمی‌دهن��د. تحقیق��ات کیفی 
انواع گوناگونی دارد که شامل: 
گروه کان��ون، تکنیک زالتمن، 
مش��اهده  فرافکن��ی،  فن��ون 
مصاحبه‌ه��ای  و  مش��ارکتی 
عمیق اس��ت و برای رس��یدن 
به تحقیقات کیفی درس��ت و 
دقی��ق باید به فنون زبان بدن 
بس��یار اشراف داش��ته باشند؛ 
به‌عن��وان نمون��ه در فرآین��د 
پرسشگری فردی که به فنون 

زب��ان بدن آشناس��ت در تیم 
تحقیقات بازار ق��رار می‌گیرد 
و هنگامی‌که پرسش��نامه‌ها پر 
می‌ش��وند، میزان دروغ‌گویی، 
افسرده شدن  و  راس��ت‌گویی 
فرد را می‌سنجد و هنگامی‌که 
مصاحب��ه به پایان می‌رس��د؛ 
به‌عنوان نمون��ه می‌گوید پنج 
س��وال از 10 س��وال مصاحبه 
با صداقت ب��ه آن جواب داده 
اس��ت. تکنیک دیگری  نشده 
کیف��ی  تحقیق��ات  در  ک��ه 
اس��تفاده می‌ش��ود، تکنی��ک 
زیم��ت ی��ا زالتم��ن اس��ت و 
در ای��ران ب��ه آن بس��یار کم 
س��ازمان‌ها  و  پرداخته‌ش��ده 
برای ورود محصول به بازار از 
استفاده می‌کنند  این تکنیک 
که استعاره‌هایی مانند تصاویر 
هستند و با کمک روانشناسان 
تحلی��ل کیف��ی محصولی  به 
می‌پ��ردازد؛ به‌عن��وان نمون��ه 
ش��رکتی ک��ه قص��د داش��ت 
محصولات جی��ن را وارد بازار 
کند؛ کس��انی که فعالیت‌های 
تحقیقات بازار این ش��رکت را 
انج��ام می‌دادن��د از مخاطبان 
ای��ن س��وال را می‌پرس��یدند 
ک��ه ش��ما گل‌های��ی در یک 
حصار فیزیکی محصورشده را 
انتخاب می‌کنی��د یا گل‌هایی 
ک��ه محصور نش��دند؟ و طبق 
ای��ن تحقیقات مردم گل‌هایی 
را  بودن��د  ک��ه محصورش��ده 
انتخ��اب می‌کردند. اس��تعاره‌ 
شلوارهای  موضوع،  این  پشت 
هس��تند  ج��ذب  جین‌ه��ای 
که این ش��رکت ق��رار بود آن 
را تولی��د کند و این ش��رکت 
قصد داش��ت از ای��ن موضوع 
اطلاع پیدا کن��د که آیا مردم 
ب��ه ش��لوار جین‌ه��ای جذب 

علاقه‌ دارن��د یا خیر؟ 
در ای��ن نوع تحقیقات 
ب��ازار اس��تعاره‌ای در 
پش��ت ی��ک تصوی��ر 
خوابیده است و بیشتر 
ب��رای ورود محص��ول 
بازار اس��ت.  به  جدید 
کوچک  ش��رکت‌های 
و ت��ازه‌وارد به صنعت 
بای��د از تکنیک‌ه��ای 
اس��تفاده  نیز  کیف��ی 
به‌عن��وان  کنن��د؛ 
ش��رکت‌ها  این  نمونه 

تکنیک‌ه��ای  از  می‌توانن��د 
کیفی مانن��د مصاحبه عمیق، 
گروه کان��ون، زیمت، نردبانی، 
فرافکن��ی یا بازی حب��اب و... 

استفاده کنند. 
با استفاده از تحقیقات بازار 
در چه موضوعاتی می‌توان 
ب�ه س�ازمان‌های مختل�ف 

کمک کرد؟ 
تحقیقات  کل��ی  به‌ص��ورت 
ب��ازار رویکرد حل مس��ئله و 
بازار‌س��نجی یا امکان‌س��نجی 
دارد؛ ح��ل مس��ئله مانند این 
موضوع است سازمان مراجعه 
می‌کند و می‌گوید مش��تریان 
س��ازمان م��ا ازدس��ت‌رفته یا 
آگاهی از برند سازمان ما بسیار 
ناچیز است؛ این‌گونه مسائل را 
تحقیقات  ازطری��ق  می‌ت��وان 
بازار حل ک��رد و راه‌حل‌هایی 

را به س��ازمان پیش��نهاد کرد 
اما امکان‌سنجی و بازار‌سنجی، 
هنگام��ی رخ می‌دهد که یک 
شرکت برای بار اول قصد دارد 
وارد بازاری ش��ود و س��ازمان 
که  بداند محصولی  می‌خواهد 
قرار است به بازار عرضه کند، 
مش��تری دارد یا خیر؛ در این 
تحقیقات  براس��اس  موض��وع 
ب��ازاری ک��ه انجام می‌ش��ود 
ب��ه ش��رکت‌ها  راه‌حل‌های��ی 
داده می‌ش��ود که آیا محصول 
در شمال ش��هر مشتری دارد 
یا در جنوب ش��هر؟ و حتی از 
نظر قیمتی با چه مبلغی وارد 
بازار ش��ود می‌توان��د عملکرد 
بهتری داش��ته باشد. از طرفی 
می‌توان برای این س��ازمان‌ها 
آن  ترویج��ی  فعالیت‌ه��ای 
را تعری��ف ک��رد و اینک��ه چه 
محصول  این  ب��رای  تبلیغاتی 
بهت��ر اس��ت. به‌ص��ورت کلی 
تمامی این موارد را می‌توان از 
طریق تحقیقات بازار و تحلیل 

به شکل مناسبی پاسخ داد. 
در بس�یاری از مواقع دیده 
پرسشنامه‌ها  که  می‌ش�ود 
هس�تند  طولان�ی  بس�یار 
باع�ث  موض�وع  و همی�ن 
می‌ش�ود مخاطبان با دقت، 
مصاحب�ه را پ�ر نکنن�د و 
زمان زی�ادی را ب�رای این 
نکنند؟  صرف  پرسش�نامه 
در راستای حل این موضوع 

چه پیشنهاد‌هایی دارید؟ 
در بسیاری از مواقع سوالات 
بازار  تحقیق��ات  یک مصاحبه 
بس��یار طولانی، زیاد و تکراری 
است و مخاطب از پاسخ‌گویی 
ب��ه آن کلاف��ه می‌ش��ود؛ این 
موض��وع نش��ان می‌ده��د که 
ای��ن ش��رکت‌های تحقیق��ات 

ش��رکت‌های  س��والات  ب��ازار 
تحقیق��ات بازار معتب��ر دنیا را 
کردند؛  ترجم��ه  تحت‌اللفظی 
پیش��نهاد  ص��ورت  ای��ن  در 
می‌ش��ود اگ��ر پرسش��نامه از 
جایی الگوبرداری ش��ده است، 
باید در ابتدا پرسشنامه روایی 
بالا داش��ته باش��د؛ یعنی این 
س��والات پرسش��نامه موضوع 
اصلی تحقیقات بازار را پوشش 
می‌ده��د ی��ا خی��ر؟ به‌عنوان 
نمونه اگر قرار است اثربخشی 
تبلیغ��ات یک��ی از بانک‌ه��ای 
داخلی را بررس��ی ک��رد، باید 
س��والات پرسش��نامه دقیق��ا 
اثربخش��ی تبلیغات این بانک 
را بس��نجد؛ در بح��ث روایی، 
س��والات پرسش��نامه باید در 
اختیار 15 الی 20 کارش��ناس 
این ح��وزه قرار بگی��رد و این 

کارشناسان شامل دانشجویانی 
با م��دارک بالای دانش��گاهی، 
مدرس��ان دانش��گاه یا کسانی 
که در آن صنعت مش��غول به 
کار هس��تند، می‌شود به‌عنوان 
نمونه اگ��ر تحقیقات در حوزه 
فرش باش��د، در م��ورد روایی 
این موضوع فرش‌فروش��ان نیز 
می‌توانند نظ��ر بدهند؛ در این 
فرآین��د کارشناس��ان در مورد 
سوالات پرسش��نامه اظهارنظر 
می‌کنند که این سوالات برای 
این پرسش��نامه مناسب است 
یا خی��ر. در مرحله بعدی باید 
پرسشنامه‌ای براساس سوالاتی 
که مناس��ب است تهیه شود و 
باید پایایی آن موردبررسی قرار 
گیرد و طیف لیکرتی پنج‌تایی 
را در اختیار جامعه آماری خود 
می‌گذاریم و به‌عنوان نمونه اگر 
مشتریان بانک سامان هستند، 
30 ت��ا 50 نف��ر از مش��تریان 
بانک س��امان به ای��ن موضوع 
پاس��خ دهند؛ پایه این موضوع 
آماری  نرم‌افزار‌های  براس��اس 
مانند SPSS گرفته می‌شود و 
بای��د به عدد بالای 0.7 در این 
موضوع برس��یم؛ اگر محقق به 
این عدد برسد یعنی اینکه این 
پرسشنامه روایی و پایایی دارد 
و اگر این پرسشنامه در اختیار 
جامع��ه مخاط��ب ق��رار گیرد 
س��وال تک��راری در آن دی��ده 
نمی‌شود. به‌صورت کلی تعداد 
استاندارد س��والات پرسشنامه 
بین 20 تا 25 عدد است و باید 
حدود 20 دقیقه به آن پاس��خ 
داده شود و پرسشنامه‌هایی که 
بیش از 40 س��وال دارند واقعا 
اس��تاندارد طراحی نشده‌اند و 
به‌صورت کلی هنر این اس��ت 
که تیم تحقیقات ب��ازار بتواند 
ب��ا 20 ت��ا 25 س��وال 
کلیت تحقیق��ات بازار 
از  ده��د.  پوش��ش  را 
طرف��ی س��ازمان باید 
ب��ه مش��تریانی که به 
ج��واب  پرسش��نامه 
هدی��ه‌ای  می‌دهن��د، 
خاطر  ب��ه  ک��ه  بدهد 
زمانی که مشتری برای 
این پرسش��نامه صرف 
ک��رده از او قدردان��ی 
شود و هدیه‌ای به‌رسم 
کند.  دریاف��ت  یادبود 
در ای��ن میان باید فعل حداقل 
دو س��وال پرسشنامه منفی در 
نظر گرفته ش��ود؛ چون ممکن 
است مش��تری همه سوالات را 
ب��دون اینکه مطالع��ه‌ای کند، 
گزینه خود را انتخاب می‌کند 
و وجود س��والات منفی ‌مانند 
مچ‌گیری است؛ در این صورت 
ممکن اس��ت تی��م تحقیقات 
بازاری 300 عدد پرسش��نامه 
جمع‌آوری کند اما باوجود این 
سوالات منفی مشخص می‌شود 
که بخش��ی از پرسشنامه‌ها با 
دقت پر نش��ده و صحت ندارد؛ 
ب��ه همین دلیل ممکن اس��ت 
به‌عنوان نمونه 50 عدد از این 
پرسش��نامه‌ها نادرس��ت باشد 
و باید همیش��ه این موضوع را 
در نظر داشت که پرسشنامه‌ها 
ب��ا 20 تا ‌25درصد خطا همراه 

اس��ت و به‌عنوان نمونه به‌جای 
بای��د 400  300 پرسش��نامه 
پرسش��نامه جمع‌آوری ش��ود؛ 
اگر این فرآیند به‌درستی اجرا 
ش��ود و برای مشتری به خاطر 
پاس��خ دادن ب��ه پرسش��نامه 
هدیه‌ای در‌ نظر گرفته ش��ود، 
به‌جرأت می‌ت��وان گفت بیش 
به  پرسش��نامه‌ها  از ‌80درصد 
درستی پاس��خ داده می‌شود و 
ازنظر اطلاعاتی پرسش��نامه‌‌ای 

خوبی تعریف می‌شود. 
سازمان‌های مختلف چگونه 
می‌توانند از تحقیقات بازار 

آنلاین استفاده کنند؟ 
دنی��ا  ب��ازار  تحقیق��ات  در 
تحقیق��ات  می��زان  معم��ولا 
بازار آنلاین نخس��تین رتبه را 
دارد و ‌47.5درص��د تحقیقات 
ب��ازار در کش��ورهای معتب��ر 
به‌صورت آنلاین انجام می‌شود 
رودررو  ب��ازار  تحقیق��ات  و 
در ح��دود ‌20درص��د اس��ت 
ام��ا در ایران تحقیق��ات بازار 
آنلای��ن کمت��ر از ‌10درص��د 
اس��ت و ای��ن موضوع نش��ان 
می‌ده��د فرآین��د تحقیق��ات 
بازار در کش��ور دقیقا برعکس 
کشور‌های توس��عه‌یافته انجام 
می‌ش��ود؛ به‌صورت کلی مردم 
اعتم��ادی به تحقیق��ات بازار 
آنلای��ن و اینترنت��ی ندارن��د 
و ح��س می‌کنن��د به پاس��خ 
آنه��ا در فض��ای مج��ازی بها 
داده نمی‌ش��ود؛ ای��ن موضوع 
نش��ان می‌دهد که ما ایرانی‌ها 

فیزیکال هستیم. 
اس�ـتفاده  راس�ــتای  در 
از  داخل�ی  س�ازمان‌های 
تحقیقات ب�ازار آنلاین چه 

پیشنهادی می‌کنید؟ 
اگ��ر  می‌ش��ود  پیش��نهاد 
تحقیق��ات ب��ازار آنلاینی قرار 
است انجام شود، سازمان‌هایی 
از این طری��ق تحقیقات بازار 
انجام دهند که کسب‌و‌کارهای 
نمونه  به‌عن��وان  دارند  آنلاین 
مانند دیجی‌کالا،  شرکت‌هایی 
پنج��اه چه��ل، فیدیلی��و و... 
می‌توانن��د از تحقیق��ات بازار 
و  کنن��د  اس��تفاده  آنلای��ن 
اس��تفاده این شرکت‌ها از این 
به‌مراتب  ب��ازار  تحقیقات  نوع 
نس��بت  بهت��ری  اثرگ��ذاری 
مانند  به ش��رکت‌های دیگ��ر 

سن‌ایچ دارد. 
نمونه داخلی از شرکت‌های 
ایرانی موجود اس�ت که در 
بازار آنلاین خود  تحقیقات 
موفق بوده و سازوکار خوبی 

را ایجاد کرده باشند؟ 
بل��ه در راس��تای تحقیقات 
آنلای��ن ابتکارات��ی را می‌توان 
نمونه  به‌عن��وان  ک��رد،  اتخاذ 
در ح��وزه صنای��ع  ش��رکتی 
برقی ک��ه به تحقیق��ات بازار 
از  داش��ت؛  اعتق��اد  آنلای��ن 
طری��ق فض��ای تبلیغ��ات به 
این موض��وع پرداخت که اگر 
کس��ی وارد وب‌سایت شرکت 
ش��ود و پرسش��نامه آنلاین را 
پر کند، 10 س��اعت اینترنت  
می‌کند.  دریاف��ت  4Gرایگان 
تحقیقات  در  نمون��ه  به‌عنوان 
ب��ازاری ک��ه ب��رای ش��رکت 
ایرتوی��ا انجام ش��د، تحقیقات 
ب��ازار در قال��ب مصاحبه‌های 
تلفن��ی انج��ام ش��د و گ��روه 
ه��دف ای��ن تحقیقات ب��ازار، 
مش��تریان ایرتوی��ا بودند؛ این 
ش��رکت متوجه شد 180 نفر 
از مشتریانی که هرچند وقت 
یک‌بار بابت س��رویس خودرو 
ب��ه ش��رکت ایرتوی��ا مراجعه 
می‌کردند، ش��ش ماهی است 
که دیگر خبری از آنها نیست؛ 
ب��ه همی��ن دلی��ل در فرآیند 
تحقیق��ات بازار این ش��رکت، 
با مشتریان تماس می‌گرفتند 
و به ازای زمانی که مش��تریان 
برای این پرسش��نامه‌ها صرف 
می‌کنند، ش��رکت هدیه‌ای را 

برای آنها ارسال می‌کرد. 

فروش تلفنی، روشی که دوباره باید 
خلق کنیم

هرچند که مدتی اس��ت بازاریابی ابعاد تازه‌ای یافته 
است و شرکت‌ها با فراوانی روش‌ها و ابزار برای بازاریابی 
محصولات خود روبه‌رو هس��تند ام��ا کماکان بازاریابی 
تلفنی جای��گاه خ��ود را در روش‌ه��ای معمول جلب 
مش��تری حفظ کرده است. همین چندسال پیش بود 
که یکی از آژانس‌های تبلیغاتی با استفاده از این روش 
تبدیل به برند بزرگی در کشور شد یا برخی از موسسات 
فروش لوازم ورزش��ی توانستند موقعیت مناسبی را در 
بازار به‌دس��ت آورند. بازاریابی تلفنی همیش��ه ختم به 
فروش نمی‌شود. گاهی این مکالمات با هدف آشنایی و 
ترتیب یک قرار ملاقات صورت می‌پذیرد که آن ملاقات 
ممکن است منجر به فروش یک هواپیما یا کشتی شود! 
با اینکه اغلب ش��رکت‌ها می‌دانند کل فرآیند بازاریابی 
آنها یا حداقل بخشی از آن ممکن است تلفنی باشد اما 
هنوز لزوم آموزش پرسنل خود برای اجرای این فرآیند 
را درک نکرده‌اند و بعضا تصور درستی از بازاریابی تلفنی 
ندارند. گاهی دیده می‌شود بازاریابان تلفنی نمی‌دانند 
در مقابل سوالات مشتریان از چه کلماتی استفاده کنند 

و حتی نمی‌دانند مکالمه خود را چگونه آغاز کنند. 
یکی از معضلاتی که معم��ولا در این‌گونه مکالمات 
وج��ود دارد، تحمی��ل و اجبار فروش��نده ب��ه فروش 
محصول یا خدمات اس��ت. به‌گون��ه‌ای که پس از چند 
دقیقه مشتری منزجر و کلافه می‌شود و به‌دنبال لغاتی 
می‌گردد تا از این مخمصه فرار کند. هرچند بازاریابان 
به‌دنبال فروش بیش��تر وکس��ب منفعت مالی هستند 
اما هیچ‌گاه نباید فراموش ش��ود بعُد انس��انی اشتغال 
به بازاریاب��ی، رفع نیاز مش��تریان و راهنمایی صحیح 
آنهاست. برای این منظور می‌توانید قبل از تماس )یک 
ی��ا دو روز قبل( مثلا با پیامک ذهن مش��تری خود را 
آم��اده پذیرش مکالمه کنید و با معرفی خود ش��رایط 
تماس را مهیا س��ازید. یکی دیگر از مواردی که ممکن 
اس��ت یک بازاریاب تلفنی با آن مواجه باشد سوال در 
مورد قیمت کالاست. معمولا این سوال نخستین سوال 
مشتری اس��ت که پس از شنیدن نام محصول بر زبان 
می‌آورد. فرض کنید قرار اس��ت یک تور گردش��گری 
به مقصد اصفهان بفروش��ید. پ��س از عنوان کلمه تور 
اصفهان، مش��تری ش��ما قیمت آن‌را خواهد پرسید و 
وقتی شما جواب او را بدهید، عملا مکالمه پایان یافته 
اس��ت. درصورتی‌که ده‌ها تور اصفه��ان از طرف رقبای 
ش��ما در همان زمان در حال برگزاری اس��ت و میزان 
هزینه تور ممکن است تنها مزیت رقابتی شما نباشد. از 
طرفی »تور اصفهان« یک واژه کلی است و دربرگیرنده 
تمام خدماتی که ممکن است موسسه شما ارائه دهد، 
نمی‌شود. برای رهایی از این شرایط بهتر است جدولی 

از س��وال‌ها و جواب‌هایی که ممکن اس��ت پیش بیاید 
داش��ته باش��ید و مکالمه را در آن مسیر هدایت کنید. 
ارائ��ه قیمت آخرین اطلاعاتی اس��ت که به مش��تری 
خواهی��د داد. نکته دیگر شناس��ایی صحیح بازار هدف 
و تماس صحیح با مشتریان است. تهیه و تدوین بانک 
اطلاعاتی مناسب و زمانبندی هوشمندانه برای تماس 
به فراخور موقعیت مش��تریان خود نکته بسیار ظریف 
و مهمی اس��ت. مسلما ش��انس فروش لوازم آرایش به 
مهندسان س��اختمان بسیار کم خواهد بود و از طرفی 
مشتریان همین لوازم آرایش بعدازظهرها شرایط بهتری 
برای پاسخگویی به تلفن‌های شما دارند. بنابراین بهتر 
است وقت خود را صرف تماس‌های بیهوده نکنید. مورد 
بعدی مربوط به ش��ناخت بازاریاب‌ها از محصول است. 
بازاریاب باید آنچنان محصول خود را بشناسد که بتواند 
ساعت‌ها در رابطه با آن حرف بزند و اطلاعات بدهد اما 
لزوما تلفن این موقعیت را ایجاد نمی‌کند. حداکثر زمان 
مکالمه به میزانی اس��ت که نیازهای مشتری مشخص 
ش��ود و اطلاعات مربوط به این نیازها داده شود. نباید 
فراموش کرد که همیشه در مذاکرات فروش، مشتری 
باید بیش��تر حرف بزند تا فروشنده. موضوع بعدی که 
بارها پیش آمده اس��ت مربوط به ع��دم اعتمادبه‌نفس 
فروشندگان است. آنها منتظر هستند تا مشتری خود 
اقدام به خرید کند، درحالی‌که آنها باید محصول خود 
را پیش��نهاد دهند. برخ��ی از بازاریابان گمان می‌کنند 
بعد از معرفی محصول، مشتریان باید تمایل خود را به 
خرید اعلام کنند و از آنها درخواس��ت کالای موردنظر 
را داش��ته باشند، درحالی‌که چنین انتظاری غیرواقعی 
و بی‌دلیل است. بازاریابان پس از معرفی باید محصول 
خ��ود را در مقایس��ه با دیگر محص��ولات و با توجه به 
قیمت به مش��تریان پیشنهاد دهند و به محصول خود 
اعتماد داش��ته باش��ند. البته این بدان معنا نیست که 

مشتریان خود را مجبور به خرید کنند. 
در پایان باید گف��ت بازاریابی تلفنی و فروش تلفنی 
نیز مانند تمام روش‌ها مس��تلزم صداقت، خوش‌قولی 
و پیگیری فروش��نده اس��ت. فروش دریچه‌ای اس��ت 
برای روابط پایدار با مش��تریان و در این حوزه، فروش 
تلفنی هیچ تفاوتی با روش‌های دیگر فروش ندارد. اگر 
اطمینان و تعهد در فروش تلفنی وجود داش��ته باشد 
مش��تریان آمادگی دریافت پیشنهادات دیگری از شما 
را نیز پیدا خواهند کرد و موقعیت بس��یار کم‌هزینه و 
دائمی برای شرکت‌ها پدید خواهد آمد. سال‌های سال 
اس��ت که فروش و بازاریابی تلفن��ی رواج دارد و از آن 
اس��تفاده می‌ش��ود اما در مواجهه با بعضی شرکت‌ها و 
موسس��ات، به نظر می‌آید که یکب��ار دیگر باید در این 
خصوص بررسی و تحقیقات صورت گیرد و یکبار دیگر 

از نو این روش موثر و کم‌هزینه خلق شود. 

 تصاعد هندسی 
در بازاریابی رایگان

وقت��ی از مدل‌های کس��ب‌و‌کار صحبت می‌کنیم، 
یعن��ی از مدل‌هایی صحب��ت می‌کنیم که برای فرد 
یا اف��راد در گی��ر آن، ایج��اد درآم��د می‌کند. نوع 
درآم��دی که این مدل‌ه��ا ایجاد می‌کنند، مش��ابه 
همان ن��وع درآمدی اس��ت که افراد از به حس��اب 
گذاش��تن مبلغی پ��ول در بانک و در حس��اب‌های 
سپرده کوتاه یا بلند‌مدت خود به دست می‌آورند، یا 
مثلا افرادی که کتابی می‌نویسند یا ترجمه می‌کنند 
و ب��ا هر نوب��ت چاپ، درصدی از پش��ت جلد کتاب 
 ب��ه هنگام فروش ضرب در تیراژ کتاب نصیب‌ش��ان 

می‌شود. 
وقت��ی این نوع درآم��د در بانک‌ها ی��ا در صنعت 
نشر قانونی اس��ت پس در مدل کسب‌و‌کار بازاریابی 
شبکه‌ای نیز قانونی است. مورد دیگر که در بازاریابی 
چند سطحی مطرح می‌ش��ود، این مسئله است که 
یک تصاعد هندس��ی و دوبلیکیش��ن در میان است. 
ما در اص��ول موفقیت در کس��ب‌و‌کار، حال هر نوع 
کسب‌و‌کاری که باشد و در هر سطحی که باشد این 
را ب��اور داریم که چنانچه دایره افرادی که ش��ما با 
ایشان در ارتباط هستید گسترده‌تر و وسیع‌تر باشد 
یا به عبارت دیگر چنانچه ش��ما با افراد بیشتری در 
ارتباط باشید، موفقیت ش��ما به‌نوعی تضمین شده 

است. 
رازی ک��ه در این میان وجود دارد این اس��ت که 
مهم نیس��ت چه مدل کسب‌و‌کاری را برای خودمان 
انتخاب می‌کنیم، مهم این است که بتوانیم در طول 
ی��ک مدت زم��ان معین، در زندگ��ی کاری خود، با 
افراد بیشتری معاشرت کنیم. این به این معنی است 
ک��ه در برنام��ه کاری خود اجازه دهی��م که هر روز 
با دو نفر جدید آش��نا ش��ویم و از آن دو نفر جدید 
 ه��م بخواهید ک��ه ما را با دو نفر جدید دیگر آش��نا 

سازند. 
حال در این ش��رایط چه اتفاقی می‌افتد، ما دایره 
دوستان و آش��نایانمان را گس��ترش می‌دهیم و به 
همی��ن ترتی��ب می��زان موفقیت خ��ود را در کار و 
سطح زندگی گسترش خواهیم داد. این بسیار مهم 
اس��ت که ما با مدل بازاریابی اینترنتی می‌توانیم به 
موفقیت‌های چشمگیری دست‌یابیم، در هر سطحی 
ک��ه از آن باش��یم. همان‌طور که در بالا هم اش��اره 
کردم، میزان نفوذ ما اهمیت بس��یاری دارد که این 
همان تصاعد هندس��ی را ایجاد می‌کند. یک قدرت 
مضاعف و اهرم��ی می‌تواند ما را چندین روز، ماه یا 
س��ال جلوتر بیندازد. توجه داشته باشیم، این خیلی 
س��اده اس��ت که ما یک نفر هس��تیم و اگر 100نفر 
از دوس��تان‌مان 5درصد از وقت��ی را که دارند برای 

ما بگذارند بهتر اس��ت یا اینکه ی��ک نفر صددرصد 
از وق��ت یا پول و س��رمایه‌ای ک��ه دارد. اگر با افراد 
ب��ا نفوذی آش��نا ش��ویم که ه��زار نف��ر را در دایره 
آشنایان‌ش��ان دارند و قرار باشد که این هزار نفر در 
ی��ک مهمانی فقط پنج دقیقه از وقت‌ش��ان را به ما 
بدهند که برایش��ان صحبت کنیم ما هم در زمان و 
هم در سرمایه از نفوذ و قدرت آن یک نفر اصلی که 
قطعا در زندگی ما نقش بسیار مهمی را داشته است 

استفاده کرده‌ایم. 
منظور من این اس��ت که هر فردی که با او آش��نا 
می‌ش��ویم، یک قدرت نفوذ ویژه دارد و در بازاریابی 
ش��بکه‌ای، افراد ش��بکه‌ها، قدرت و نف��وذ خود را با 
ه��م به اش��تراک می‌گذارند. به ای��ن ترتیب از یک 
 فرمول ریاضی به یک مدل بازاریابی رایگان دس��ت 

می‌یابیم.

عدم آگاهی خریدار در مورد 
کسب‌وکارتان

آیا می‌دانستید یکی از عواملی که در عدم موفقیت 
سایت نقش دارد، عدم آگاهی دادن به خریداران در 
مورد تجارت ش��ما اس��ت؟ بدین معن��ا که چنانچه 
خریداران اطلاعات کافی در مورد طرف مقابل خود 
ک��ه قرار اس��ت از آنها محصول را خری��داری کنند 
داش��ته باشند، با اطمینان و اعتماد بیشتری در این 

راه گام بر‌می‌دارند. 
در س��ایت خ��ود صفحه‌ای ب��ا نام »درب��اره ما« 
ش��امل اطلاعاتی از قبیل تاریخچ��ه بنگاه اقتصادی 
خ��ود، کارمندان، اطلاعات تماس و غیره قرار دهید. 
همچنی��ن ش��ما قادرید با گ��ذاردن راه‌های گرفتن 
سفارشات از طریق تلفن، آدرس پست الکترونیکی، 
س��ایت، فکس، آدرس پس��تی و غیره زمینه را برای 

خریداران مساعد سازید. 
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کارگاه مارکتینگبازازیابی مجانی

عطیه عظیمی

آیا می‌دانستید

رضا مافی
مشاور توسعه بازار

در تحقیقات بازار دنیا معمولا میزان 
تحقیقات بازار آنلاین نخستین رتبه را دارد 
و ‌47.5درصد تحقیقات بازار در کشورهای 

معتبر به‌صورت آنلاین انجام می‌شود و 
تحقیقات بازار رودررو در حدود ‌20درصد 
است اما در ایران تحقیقات بازار آنلاین 

کمتر از ‌10درصد است و این موضوع نشان 
می‌دهد فرآیند تحقیقات بازار در کشور 
دقیقا برعکس کشور‌های توسعه‌یافته 

انجام می‌شود

امیر کاکایی

اصول تحقیقات بازار در گفت‌و‌گو با دکتر امین اسد‌اللهی

در تحقیقات کیفیت را جایگزین کمیت کنیم

ام�روزه نی�از‌ ه�ر س�ازمانی داش�تن واحدی 
ب�رای تحقیقات بازار اس�ت ک�ه بتوان�د از این 
طری�ق نیاز بازار را بس�نجد و اطلاع�ات بازار و 
حتی ش�رکت‌های رقیب را در اختیار س�ازمان 
قرار ده�د. روش‌ه�ا و متد‌ه�ای متفاوتی برای 
به دس�ت آوردن ای�ن اطلاعات وج�ود دارد اما 
آنچه س�ازمان‌های ایرانی معمولا از آن استفاده 

می‌کنن�د، روش‌ه�ای کمی اس�ت ک�ه از طریق 
طراحی پرسش�نامه‌ای به‌ص�ورت رودررو به آن 
دس�ت پیدا می‌کنند و کمتر س�ازمانی در ایران 
دیده می‌ش�ود ک�ه از روش‌ه�ای مختلف کیفی 
اس�تفاده کن�د و براس�اس اطلاعات به دس�ت 
آم�ده تحلیلی به س�ازمان ارائه ده�د. برخلاف 
س�ازمان‌های داخل�ی، در ح�دود ‌47.5درص�د 
از ای�ن تحقیق�ات بازارها در کش�ور‌های معتبر 
دنی�ا به‌ص�ورت آنلاین جم�ع‌آوری می‌ش�ود و‌ 

درصد کم�ی از این تحقیق�ات بازارها به‌صورت 
رودررو در این کش�ورها انجام می‌ش�ود. اینکه 
سازمان‌های داخلی از چه روش‌های جدیدی در 
راس�تای تحقیقات بازار استفاده کنند و با توجه 
به ش�رایط بازار داخلی چگونه از تحقیقات بازار 
آنلاین اطلاعاتی را جمع‌آوری کنند بهانه‌ای شد 
تا »فرصت امروز« س�راغ دکتر امین اسداللهی، 
مش�اور و مدرس تحقیقات بازار برود و نظر او را 

در مورد این موضوع جویا شود. 
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عظیم پرمجی، موفقیت در گرو باور 

عظی��م پرمج��ی )Azim Premji(  کارآفری��ن و 
س��رمایه‌گذار هندی، در حال حاضر رییس شرکت ویپرو 
)Wipro(  اس��ت. ویپرو یک شرکت مشاوره چندملیتی 
در زمینه فناوری‌اطلاعات، س��رویس‌های یکپارچه‌سازی 
سیستم و مشاوره اطلاعاتی اس��ت که مرکز آن در بنگالور 
)Bangalore(  هند واقع ش��ده است. پرمجی چهار دهه 
ویپرو را هدایت کرده و توانس��ته آن را به رش��د کنونی‌اش 
برس��اند و خودش را به‌عنوان یکی از مدی��ران جهانی در 
صنع��ت نرم‌افزار معرفی کن��د. پرمجی در ح��ال حاضر با 
ث��روت 19/5 میلیارددلار س��ومین م��رد ثروتمند هند و 
شصتمین ثروتمند جهان به‌شمار می‌رود. در سال 2013 
عظیم پرمجی 25درصد از ثروت شخصی‌اش را به خیریه 
بخش��ید و قصد دارد 25درصد دیگرش را طی پنج س��ال 
آینده صرف ام��ور خیریه کند. پرمج��ی که تحصیلاتش 
را در رش��ته مهندس��ی و در دانشگاه اس��تنفورد به پایان 
رس��اند، در س��ال 1966، بعد از مرگ پ��درش و زمانی که 
21 سال داش��ت، به وطنش بازگشت و مسئولیت ویپرو را 
 برعهده گرفت. این مدیر موفق توسط مجله بیزینس‌ویک

 )Business Week( به‌عن��وان یک��ی از بزرگ‌تری��ن 
کارآفرینان معرفی شد؛ کسی که توانسته ویپرو را به یکی 
از کمپانی‌هایی تبدیل کند که سریع‌ترین رشد را در جهان 

داشته‌اند. 

مراقب خواسته‌های‌تان باشید
مراقب خواس��ته‌های‌تان باش��ید به این معناست که از 
خودتان یا اطرافیان‌تان چیزهای خیلی کوچک نخواهید. 
به همان اندازه که درخواس��ت می‌کنید، دریافت خواهید 
کرد: »به گذشته که نگاه می‌کنم، زمانی که به ویپرو ملحق 
شدم 21 س��الم بود، اگر از من بپرس��ید که آیا در آن زمان 
فکر می‌کردم که ویپرو روزی به اینجا برسد، پاسخ صادقانه 
من این اس��ت که فکر نمی‌کردم، اما به این مسئله هم فکر 
نمی‌کردم که رش��د نخواهیم کرد. ما م��دام خودمان را به 
سوی اهداف بالا و بالاتری کش��یدیم. گاهی اوقات ممکن 
به نظر می‌رس��ید، گاهی اوق��ات دس��ت‌نیافتنی و گاهی 
اوقات دیوانگی، اما هرگز محدودیت‌ها متوقف‌مان نکرد و 
توانستیم از آنچه در سودایش بودیم، بیشتر به دست آوریم. 

پاسخگو باشید، عکس‌العمل نشان ندهید
همیشه نس��بت به احساسات‌تان هوش��یار باشید و یاد 
بگیرید که چگونه مدیریتش کنید. تفاوت بسیاری وجود 
دارد بین افرادی که بدون دوراندیش��ی عکس‌العمل نشان 
می‌دهند و آنها که می‌توانند خود را خ�الص کنند و بعدا 
به‌موقع پاس��خ دهند. با انتخاب پاس��خگویی به روش��ی 
متفاوت، می‌توانیم از کنت��رل رفتارمان توس��ط دیگران 
جلوگیری کنیم. زمانی یک روزنامه‌فروشی بود که مشتری 
گستاخی داشت. هر روز صبح، مشتری بدون اینکه سلام 
کند، روزنامه را برمی‌داشت و پول را به سمت روزنامه‌فروش 
پرتاب می‌ک��رد. روزنامه‌فروش پ��ول را برمی‌داش��ت و با 
لبخند مودبانه‌ای می‌گفت: »ممنون آقا«. یک روز شاگرد 
روزنامه‌فروش از او پرس��ید: »چرا با این مش��تری مودبانه 
رفتار می‌کنی؟« روزنامه‌فروش ج��واب داد: »او نمی‌تواند 
مودب باشد و من هم نمی‌توانم بی‌ادب باشم. چرا باید اجازه 

بدهم رفتار دور از ادب او به من دیکته شود؟«
داشتن بصیرت در تصمیم‌گیری‌ها اهمیت 

فراوانی دارد
بینش و بصیرت در تصمیم‌گیری‌ه��ا از جایگاه مهمی 
برخوردار است. بسیاری از مسائل توسط ضمیر ناخودآگاه 
ما ثبت می‌شوند. زمان‌هایی هس��تند که از هر دو نیمکره 
مغز استفاده می‌کنید اما کافی نیست. در بعضی تصمیمات 
لازم است به همان اندازه که از مغزتان استفاده می‌کنید از 
قلب‌تان نیز کمک بگیرید. زمانی که قلب و مغزتان را با هم 
به کار گیرید، می‌توانید به پاس��خی کاملا جدید و خلاقانه 

دست پیدا کنید. 

کار گروهی را بیاموزید
چالش‌هایی که پیش‌روی کسب‌وکارهای امروزی است 
آنقدر پیچیدگی دارد که هیچ‌کس به تنهایی قادر نیست با 
آنها مواجه شود. در‌حالی‌که بیشتر یادگیری ما تمرکز روی 
توانایی‌های فردی است، همکاری با دیگران نیز به همین 
اندازه حائز اهمیت است. اگر می‌خواهید کسب‌وکار موفقی 
داشته باشید باید تیمی قدرتمند با مهارت‌های تعریف‌شده 
داشته باش��ید. جهانی ش��دن آدم‌ها را از نقاط مختلف با 
تربیت‌ها و فرهنگ‌های متفاوت دور هم جمع کرده است. 
برای رس��یدن به موفقیت، توانایی تبدیل شدن به عضوی 

کامل از اعضای تیم یکی از بایدهاست. 

اولویت را به خودتان بدهید
خود را در اولویت قرار دادن به این معنا نیست که خودخواه 
باش��ید. حتی به این معنا هم نیس��ت که آنقدر در خودتان 
غرق شوید که تبدیل به شخصیتی مغرور یا بی‌فایده شوید. 
در‌واقع مفهومش این است که اعتماد‌به‌نفس‌تان را افزایش 
دهید، ایمان و ب��اور درونی‌‌تان را پ��رورش دهید تا حوادثی 
که بر سر راه کسب‌وکارتان قرار می‌گیرد، متزلزل‌تان نکند. 
زمانی که شکس��ت می‌خورید این ویژگی خودش را نشان 
می‌دهد و می‌توانید با انرژی و اش��تیاق دو برابر پیش��روی 
کنید. در یک بازنگری در دانشگاه کس��ب‌وکار هاروارد این 
مسئله بسیار موثر توصیف شد: »هیچ‌کس به‌واقع نمی‌تواند 
موفقیت یا شکس��ت را برای ما تعریف کند، فقط خودمان 
می‌توانیم تعریفی برایش داشته باشیم. هیچ‌کس نمی‌تواند 
جایگاه‌مان را از ما بگیرد، مگر آنکه خودمان تقدیمش کنیم. 
هیچ‌کس نمی‌تواند امیدمان را از ما بگی��رد، مگر زمانی که 
خودمان واگذارش کنیم. هیچ‌ک��س نمی‌تواند خلاقیت‌ها 
و مهارت‌های‌مان را به س��رقت ببرد، ج��ز زمانی که از تفکر 
دست برداریم و هیچ‌کس نمی‌تواند ما را از دوباره موفق شدن 

بازدارد، مگر اینکه تسلیم شویم.« 
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پاس�خ کارش�ناس: ام��روزه راه‌ان��دازی خ��ط تولید 
هزینه‌ه��ای گزاف��ی را ب��رای تولید‌کنندگان ب��ه همراه 
دارد و ب��ه همین دلیل برخ��ی از برند‌های مع��روف دیگر 
برای ارائ��ه محصولات خط تولیدی راه‌ان��دازی نمی‌کنند 
و ترجیح‌ می‌دهن��د که به دیگ��ر تولیدکنن��دگان بزرگ 
س��فارش محص��ول بدهن��د و آن محص��ول را از طری��ق 
ش��بکه توزیع خود به مش��تریان و بازار عرضه کنند. چون 
راه‌اندازی خط تولید با س��رمایه‌ای که صرف آن می‌ش��ود 

امکان بازگشت سرمایه آن به‌س��ختی صورت می‌پذیرد و 
به شما هم پیشنهاد می‌ش��ود درخصوص تولید‌کنندگان 
پوش��اک تحقیقاتی انجام دهی��د و با چن��د تولید‌کننده 
به مذاک��ره بپردازید ت��ا بتوانی��د محص��ول مدنظر خود 
را آنه��ا برای‌تان تولی��د کنند و ب��ا بس��ته‌بندی خود آن 
محصول را به بازار عرضه کنید و روی ش��بکه توزیع خود 
 سرمایه‌گذاری کنید که بتوانید شبکه توزیع قوی را ایجاد 
کنید. از طرفی می‌توانید بخش��ی از س��رمایه خ��ود را به 
تبلیغات این موضوع اختصاص دهی��د و اگر هم با کمبود 
بودجه مواجه ش��دید می‌توانید از ش��بکه‌های اجتماعی 
اس��تفاده و با هزین��ه‌ اندکی محص��ولات خ��ود را در این 

شبکه‌های اجتماعی تبلیغ کنید. این موضوع باید مدنظر 
قرار گیرد که برای حضور در ش��بکه‌های اجتماعی نیاز به 
تولید محتوا است و پیش��نهاد می‌ش��ود واحد عکاسی را 
در س��ازمان خود تعریف کنید تا با اس��تفاده از مدل‌های 
مختلف��ی بتوانند تولید محت��وا کنند و روی ش��بکه‌های 
اجتماع��ی آن را ق��رار دهند. در ای��ن می��ان می‌توانید از 
خرده‌‌فروش‌ه��ا نیز اس��تفاده و ب��ا آنها مذاک��ره کنید که 
محص��ولات ش��ما را تح��ت عنوان بس��ته‌بندی ش��ما به 
مش��تریان ارائه دهند و در صورت هم��کاری مداوم حتی 
می‌توانید ب��ه آن خرده‌فروش‌ها نمایندگ��ی برند خود را 

بدهید. 

هزینه‌کرد سرمایه

پرسش: کارآفرینی هستم که به‌تازگی با تخصیص سرمایه‌ای قصد ورود به صنعت پوشاک را دارم اما درخصوص این موضوع که 
با این سرمایه خط تولیدی را راه‌اندازی کنم یا همین سرمایه‌ را در بخش توزیع صرف کنم دچار شک هستم. در این خصوص شما 

چه پیشنهادی می‌کنید و بهتر است این سرمایه در چه بخشی صرف شود؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

آموزش و تخصص، آمیخته موفقیت

حتما بس��یاری از ش��ما هم از دیدن کارهای گرافیکی 
دانشجویان رشته‌های هنری مش��عوف شده‌ یا پیش آمده 
که از تبحر یک سرآشپز در خرد کردن مواد خوراکی متحیر 
شوید. مسلما با خود اندیش��یده‌اید که این همه خلاقیت و 
مهارت از طریق ترکیب کس��ب دانش مرتب��ط و تمرین و 
ممارس��ت در راس��تای یادگیری حاصل ش��ده‌ است. این 
مسئله در سایر حرفه‌ها و مش��اغل نیز مصداق دارد. زمانی 
که شرکتی به توس��عه کس��ب‌وکار خود اقدام می‌کند، با 
آش��فتگی بس��یاری مواجه می‌ش��ود. علت این آشفتگی 
چیدمان مقدماتی شرکت براساس افراد و فعالیت‌های اولیه 
موجود در شرکت است. در واقع مدیران برای نیاز روز خود 
افرادی را به کار گرفته و ایشان بر حسب احتیاجات شرکت، 
وظایفی را برعه��ده گرفته‌‌اند. در هنگام توس��عه، با ایجاد 
تغییرات در میزان و حوزه فعالیت‌های ش��رکت، کارکنان 
سردرگم شده و از تداخل وظایف و رفت‌و‌آمدهای مکرر در 

چرخه‌های کاری رنج می‌برند. 
اکث��ر مدی��ران در این‌گونه مواقع دس��ت ب��ه تغییرات 
س��اختاری متفاوت��ی زده و اف��راد را ملزم ب��ه رعایت آن 
می‌کنن��د. درحالی‌که باید ب��ا توجه به نیاز س��ازمان، نوع 
فعالیت‌ها و مسیر فرآیندها، بس��تری برای چیدمان افراد 
و مشاغل در نظر گرفته و براس��اس آن سایر سازوکارهای 
کسب‌وکار را س��ازمان‌دهی کند. در این بخش از کار، مثال 
خلاقیت و تبحر گرافیس��ت‌ها در ذهن متبادر می‌شود. در 
واقع، مدیر هر فعالیت و کس��ب‌وکاری، دانش و توانمندی 
لازم جه��ت مدیریت آن ن��وع فعالیت تجاری را داش��ته و 
باید ب��ر آن متمرکز ش��ود. همان‌گونه که ش��رکت هنگام 
تغییرات و تعمیرات ساختمانی به پیمانکاران و مهندسان 
رجوع می‌کند، در این‌گونه مواقع ضروری است تا مباحث‌ 
مرتبط با تغییرات س��ازمانی و س��اختاری به افراد مجرب 
واگذار شود. برخی از س��ازمان‌ها در این راستا از افراد ثابت 
و مشاوران همیشگی بهره‌مندند، درحالی‌که شرکت‌های 
بسیاری به‌ویژه شرکت‌های کوچک و متوسط  )SME ها( 
از چنین بخش��ی برخ��وردار نیس��تند. لذا در این راس��تا 
شرکت‌های مشاوره مدیریت و س��ازمان شکل گرفتند تا 
دانش فنی و تجربیات متعدد خود را در قالب بس��ته‌‌های 
خدمات مش��اوره‌ای مختلف به کس��ب‌وکارها ارائه کنند. 
این‌گونه خدمات در ش��اخه‌های مختلف و براساس دانش 
و آموخته‌های نظری و تجربیات کاربردی ش��کل گرفته، 
نهادینه شده و قابل ارائه در بس��یاری از کسب‌وکارها شده 

است. 
از آنجا ک��ه در دوره‌های زمانی مختلف براس��اس رفتار 
جامعه، شرایط اقتصادی و دانش و تکنولوژی، سبک‌های 
مدیریتی متفاوتی رواج یافته و س��پس با تغییرات در دوره‌ 
زمانی مجددا در س��بک‌های رهبری س��ازمان تغییراتی 
حاصل شده اس��ت، لذا مدیران به‌تنهایی و صرفاً براساس 
آنچ��ه در ش��رکت‌های مش��ابه یا پیش��رو جری��ان دارد، 
نمی‌توانند برای س��ازمان خ��ود نس��خه‌ای تجویز کنند. 
درحالی‌که متخصصان و کارشناس��ان مدیری��ت با توجه 
به دانش پایه‌‌ای که در س��ال‌های تحصی��ل اندوخته‌اند، با 
چرخش‌های مختلف و جهت‌گیری‌های متفاوت سازمان، 
کارکنان و بازار آشنا بوده و به تناس��ب با آن رفتار بهینه را 

پیش‌بینی می‌کنن��د. همان‌طور که پیت��ر دراکر پدر علم 
مدیریت معتقد بود، نش��ان اصلی جهانِ جدید بیش از هر 
چیز  »بدل ش��دن به جامعه‌ای دانش‌‌ محور« است. اگرچه 
باید در نظر داشت، همان‌طور که از معنای واژه پیش‌بینی 
استنباط می‌‌شود، همراه با احتمال و ریسک و گمان است. 
با این وج��ود برنامه‌ری��زی و پیش‌بینی‌‌هایی که مبتنی بر 
اعداد و ارقام و بررسی روند تاریخی وقایع باشند، از ریسک 

کمتری برخوردار خواهند بود. 
با این رویکرد دانش محور، با ورود و حضور کارشناس��ان 
و مش��اوران در کنار کارکنان و تبادل اطلاعات با ایش��ان، 
رویکرد تخصص‌گرایانه افراد تقویت ش��ده و با احس��اس 
فرهنگ دانش محور مدیران ارش��د، افراد نیز به خلاقیت 
روی آورده و از آن اس��تقبال می‌کنند. رشد این روحیه در 
کارکنان و گسترش آن در لایه‌های سازمانی، تمایل افراد 
به آم��وزش و یادگی��ری را افزایش داده و از ش��کل‌گیری 
فضایی بی‌انگیزه و ایس��تا ممانعت می‌کند. ب��ا این اوصاف 
در ش��رکت‌های کوچک و بزرگِ دولتی و خصوصی شاهد 
اجرای برنامه‌های بسیاری هستیم که در قالب پروژه‌‌های 
تحقیقاتی در بودجه ش��رکت‌ها دیده شده‌اند. این دسته از 
کس��ب‌وکارها با علم به اهمی��ت انکارناپذیر پژوهش‌های 
مدیریتی و برنامه‌ریزی‌های س��ازمان‌ یافته به این مسئله 
روی آورده‌اند. در مقابل بس��یاری از ش��رکت‌های کوچک 
و متوسط این مس��ئله را پش��ت گوش انداخته و به مثابه 
یک هزینه س��ربار بی‌تأثیر به آن می‌نگرند و معتقدند که 
این هزینه‌ه��ا مختص ش��رکت‌های بزرگ ب��وده و صرف 
مبالغی از س��رمایه یا درآمد شرکت به منظور مطالعه بازار، 
اجرای پروژه امکان س��نجی، آموزش و مطالعه سازمان به 
منظور بهبود فرآیندها، خارج از حوزه فعالیت و خواس��ته 
ش��رکت‌های کوچک و متوسط اس��ت. چنین نگرشی در 
بس��یاری از مواقع به مدیران کمک کرده تا در هزینه‌های 
انجام مشاوره صرفه‌جویی کنند، غافل از اینکه در بلند‌مدت 
که برای مواجهه با مس��ائل و تغییرات پی��ش‌رو برنامه‌ای 
نداشته باش��ند باید متحمل هزینه‌های هنگفتی شوند از 
جمله کاهش سهم بازار، کاهش رضایت مشتریان، خواب 
س��رمایه، افزایش انحراف در برنامه‌ری��زی تولید و تأمین 
محصول یا خدم��ات و. . . از برجس��ته‌ترین نمودهای این 
معضل، عدم اجرای طرح مکان یاب��ی در ابتدای راه‌اندازی 
کسب‌وکار درخصوص بسیاری از پیشه‌ها نظیر رستوران، 
خدمات چاپ و تکثیر و. . . اس��ت که تکیه بر مکان استقرار 
شرکت دارند. س��هل‌انگاری در این حوزه به عدم موفقیت 
و تعطیل��ی زودهن��گام این‌گونه از کس��ب‌وکارها منتهی 

می‌شود. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیران ماندگار

شیده سادات هاشمیمونا اشرف‌زاده
مشاور و تحلیلگر مدیریت

مرضیه فروتن

 در سرتاسر دنیا، رسانه‌های اجتماعی 
به‌عنوان محركی برای افزایش 

تماس‌ها در حوزه كسب‌وكار منجر به 
جذب مشتریان جدید می‌شوند. حضور 
در رسانه‌های اجتماعی و انجمن‌های 
پیشرو یك سرمایه قوی است. این 

رسانه‌های اجتماعی فیس‌بوك، توییتر، 
گوگل‌پلاس و LinkedIn را در بر 

می‌گیرد

چالش‌ه��ای   2015 س��ال 
پ��ای  پی��ش  را  جدی��دی 
كسب‌وكارهای مختلف گذاشت 
و كس��ب‌وكارهای كوچك نیاز به 
حسابداری‌های پیچیده را احساس 
كردند. پیشرفت فناوری اطلاعات، 
اصلاح قانون بهداش��ت و درمان، 
افزایش جریمه‌ها و سطوح اعتبار 
مالیاتی و نس��ل جدیدی از تامین 
بودجه آنلاین و وام‌های كسب‌وكار 
درون ش��ركت‌ها نهادینه شده‌اند. 
روزبه‌روز تعداد ش��ركت‌های نوپا 
افزای��ش می‌یابد. به ای��ن ترتیب 
كسب‌وكارها باید ابزار‌های خود را 
به منظور رقابت در محیطی كه به 
سرعت در حال تغییر است، به‌روز 
كنند. در ادامه به بررس��ی 10 ابزار 
اصلی كس��ب‌وكار در سال 2015 

می‌پردازیم. 

 4G ابزار موبایل
 این ابزار وس��یله‌ای حیاتی در 
دنیای كسب‌وكار در سال 2014 
ب��ه ش��مار می‌رف��ت و همچنان 
این رون��د در س��ال‌های 2015 و 
پس از آن ادامه دارد. ش��بكه‌های 
ب��زرگ و مهم س��رعت و ظرفیت 
  4G 3 بهG سیستم‌های خود را از
ارتقا داده‌اند. كلید كار با س��رعت 
4G اب��زاری اس��ت ك��ه قابلیت 
پذیرش آن را داشته باشد. شبكه 
4G LTE  بهب��ود قاب��ل توجه 
س��رعت آپلود و جس��ت‌وجوی 
آنلاین را در پی دارد. شركت‌های 
كاربر نرم‌افزار مبتنی بر سیس��تم 
اب��ری و به‌خصوص حس��ابداری 
بر پای��ه آن در كس��ب‌وكار‌های 
كوچ��ك نی��از ب��ه دسترس��ی 
موث��ق و توانایی تعامل س��ریع با 
سیس��تم‌های آنلاین دارند. یك 
ابزار موبایل 4G وس��یله‌ای عالی 
برای اس��تفاده از سیس��تم‌های 

آنلاین ابری محسوب می‌شود. 

نرم‌افزار حسابداری 
كسب‌وكار آنلاین

این ابزار یكسری مزایای رقابتی 
مختل��ف را در ب��ر دارد. نرم‌اف��زار 
 Sage. com پیش��رفته‌ای نظیر
ام��كان ذخیره‌س��ازی داده‌های 
اطلاعاتی را ب��ه وجود م��ی‌آورد. 
حس��ابداری كس��ب‌وكار آنلاین 
برای كس��ب‌وكار‌های كوچك به 
ترویج بهره‌وری و توس��عه كنترل 
مدیریتی روی فرآیند‌های مهم و 

بحرانی می‌پردازد. در ضمن با ایجاد 
یك نوع مزیت رقابت��ی در عرصه 
مدیریت پ��روژه، روی فرآیند‌های 
كسب‌وكار و افزایش میزان رضایت 
مش��تری نظ��ارت دارد. مدیریت 
روابط با مشتری و منابع سازمانی 

از جمله فواید این ابزار است. 

دسترسی به تامین بودجه 
كسب‌وكار آنلاین 

 این یك منبع كس��ب‌وكار در 
حال ظه��ور در س��ال 2015 به 
حساب می‌آید. بان‌كهای سنتی 
ب��ه مش��اركت ب��ا وام‌دهندگان 

تخصصی كسب‌وكار‌های 
پرداخته‌ان��د.  كوچ��ك 
را  روش‌های��ی  آنه��ا 
ب��رای بررس��ی وضعیت 
وام‌گیرنده ابداع كرده‌اند 
كه مانند پروس��ه كاری 
س��نتی  بان‌كه��ای 
س��خت و منحص��ر ب��ه 
ف��رد نیس��ت. ب��ا هدف 
كس��ب‌وكار‌های  جذب 
وام  ای��ن  كوچ��ك، 
تخصص��ی  دهن��دگان 
ب��رای  تصمیم‌گی��ری 

دریافت یك نوع وام س��ریع را به 
افراد پیش��نهاد می‌دهند. كلید 
استفاده مفید و مؤثر از این منبع 
مجموعه‌ای عالی از نرم‌افزار‌های 
حس��ابداری برای ابزار‌های ویژه 
است.  كوچك  كس��ب‌وكار‌های 
وام گیرندگان نیز باید یكس��ری 
گزارش‌های دقیق و مفید را ارائه 

دهند. 

حساب‌های آنلاین مطالبات 
مالی 

 این یك منبع در حال رش��د 
بودجه‌ه��ای عملیات��ی ب��رای 
كس��ب‌وكار‌ها و ش��ركت‌های 
اس��ت.  كوچ��ك  نوپ��ای 
حسابداری پیشرفته مخصوص 
كوچ��ك  كس��ب‌وكار‌های 
تنظیم��ات خودكار م��ورد نیاز 
ب��رای جم��ع‌آوری اطلاعات با 
هدف تهی��ه گزارش‌ها ش��امل 
حس��اب‌های دریافت��ی مهم و 

قدیمی را فراهم میك‌ند. 

صورت‌حساب سفارشی 
 این ابزار مهم مدیریت روابط 
با مش��تری یكی از ویژگی‌های 
حس��ابداری پیش��رفته ب��رای 
كسب‌وكار‌های كوچك به شمار 
م��ی‌رود. این وس��یله می‌تواند 
تصور مردم از برن��د و ارتباطات 
بهب��ود  را  آن  ب��ا   مش��تری 

بخشد. 

صورت‌حساب آنلاین 
الكترونیكی 

 به‌عن��وان یك جری��ان درآمد 
تعیین كننده رش��د كسب‌وكار، 
صورتحساب برای كسب‌وكار‌های 
خاص��ی  اهمی��ت  از  كوچ��ك 
برخوردار اس��ت. صورتحس��اب 
ایمیل��ی یك��ی از خصوصی��ات 
حس��ابداری  نرم‌اف��زار   مه��م 
ب��رای    SageOne. com
تازه‌تاس��یس،  كس��ب‌وكار‌های 
كوچ��ك و میكرو كس��ب‌وكار‌ها 

محسوب می‌شود. 

مدیریت منابع 
شركت‌ها 

 ای��ن نرم‌اف��زار ی��ك 
قابلیت مهم حسابداری 
مخص��وص  پیش��رفته 
كوچك  كسب‌وكار‌های 
را در خ��ود گنجان��ده 
س��ری  ای��ن  اس��ت. 
ش��امل  عملكرد‌ه��ا 
مناب��ع انس��انی و اموال 
می‌شوند.  كسب‌وكار‌ها 
چنی��ن نرم‌اف��زاری به 
هم‌ت��راز ك��ردن منابع 
س��ازمانی و نیل به اهدافی از این 

نوع كمك میك‌ند. 

پیشرفت‌هایی در زمینه 
امنیت سایبری 

 همزم��ان ب��ا رش��د خطرات 
مرتبط ب��ا انجام كس��ب‌وكار در 
اینترنت، بس��یاری از ش��ركت‌ها 
نی��ز گام‌هایی اضافی ب��ه منظور 

محفاظ��ت از مناب��ع در مقاب��ل 
نفوذ‌های الكترونیكی ناخواس��ته 
برداشته‌اند. گزارش‌های جدید از 
میان میلیون‌ه��ا برنامه پركاربرد 
موبای��ل ب��ر روی چن��د نمون��ه 
آسیب‌پذیر تمركز كرده‌اند. همراه 
با افزای��ش اس��تفاده از ابزار‌های 
موبایل در ح��وزه ارتباطات و امور 
مربوط به كس��ب‌وكار، امنیت در 
برابر سوء‌استفاده دیگران اهمیت 
بیش��تری می‌یاب��د. محافظ��ت 
از  ب��الا  س��طح  و  س��اختاری 
سیستم‌های ابری به علت تجهیز 
آنها به سیستم‌های كنترل از راه 

دور و ویژه امنیتی است. 

دفاتر مجازی و خدمات 
دفتری 

 حضور ی��ك كس��ب‌وكار در 
فضای مجازی و تص��ور مردم از 
آن در ای��ن فضا از س��رمایه‌های 
مه��م هر ش��ركت در جه��ان به 
حساب می‌آید. در عصر فناوری 
اطلاع��ات و اقتص��اد جهان��ی، 
موقعیت فیزیكی یك كسب‌وكار 
از اهمیتی متف��اوت با مدل‌های 
كس��ب‌وكار س��نتی برخ��وردار 
اس��ت. دفاتر مج��ازی و خدمات 
دفت��ری بخش‌هایی آش��كار از 
كسب‌وكار‌های خانگی یا  دوركار 
ب��ه ش��مار می‌رون��د. در اقتصاد 
جهانی، كس��ب‌وكار‌ها به وسیله 
یكس��ری راه‌های تم��اس نظیر 
اس��ناد مالی، گزارش وضعیت‌ها 
و سیس��تم‌های صورت‌حس��اب 
سفارش��ی تصوی��ری از خ��ود را 

می‌سازند. 

حضور در رسانه‌های 
اجتماعی 

 در سرتاس��ر دنیا، رس��انه‌های 
اجتماع��ی به‌عن��وان محرك��ی 
برای افزایش تماس‌ه��ا در حوزه 
كس��ب‌وكار منج��ر ب��ه ج��ذب 
می‌ش��وند.  جدی��د  مش��تریان 
حضور در رسانه‌های اجتماعی و 
انجمن‌های پیش��رو یك سرمایه 
ق��وی اس��ت. ای��ن رس��انه‌های 
اجتماع��ی فیس‌ب��وك، توییتر، 
گوگل‌پلاس و LinkedIn را در 
بر می‌گیرد. وبلاگ‌نویسی و دیگر 
شكل‌های رس��انه‌های اجتماعی 
مثل وب‌س��ایت‌های س��ازمانی 
پیشرفته و بازاریابی با استفاده از 
 )SEM(  موت��ور جس��ت‌وجوگر
كلید‌های كسب موفقیت در سال 

2015 هستند. 

10 ابزار اصلی كسب‌وكار در سال 2015 

مدیریت امروز



در جریان معاملات نخستین 
روز هفت��ه، ش��اخص ب��ورس 
9واح��د دیگ��ر افت ک��رد و تا 
رقم 62 ه��زار و 254 واحد پا 
پس کش��ید. این روزه��ا بازار 
سهام با وجود مهیا بودن تمام 
ش��رایط چون کاه��ش قیمت 
جهان��ی نفت و کنت��رل تورم 
باز ه��م در لاک رکود فرورفته 
و ش��اهد ادامه روند نزولی در 
ب��ازار هس��تیم. ای��ن وضعیت 
در ش��رایطی حکمفرما ش��ده 
اس��ت ک��ه از منظ��ر بنیادی، 
در  بورس��ی  ش��رکت‌های 
سال‌جاری به کف قیمتی خود 
در پایین‌ترین حد رس��یده‌اند. 
در عی��ن ح��ال آن دس��ته از 
س��رمایه‌گذارانی ک��ه تاکنون 
در بازار س��هام مانده‌اند دیگر 
دارایی‌های  واگذاری  به  حاضر 
مال��ی خ��ود ب��ه قیمت‌ه��ای 
کنونی نیس��تند گرچه برخی 
خری��داران ترجی��ح می‌دهند 
بیش��تر قیمت‌ها  ب��ا ری��زش 
در س��طوح پایین‌تری س��هام 
ارزان را ش��کار کنند. برخی از 
سود  نرخ  نیز  س��رمایه‌گذاران 
سپرده بانکی را مناسب دانسته 
و به‌راحت��ی حاضر به بس��تن 
حس��اب بانکی خ��ود با هدف 
ورود به بازار س��هام نیس��تند. 
ش��رایط فوق سبب شده است 
که بازار س��هام ای��ن روزها با 
معاملاتی کم‌رونق مواجه باشد 
و تنها مح��ل رفت‌و‌آمد اندک 
س��رمایه‌گذارانی باش��د که به 
دنبال شرکت‌هایی هستند که 
ب��ا وجود برخورداری از س��ود 
هستند.  پرپتانس��یل  انباشته، 
در ای��ن میان ش��ایعاتی مانند 
اینکه ب��ورس انگلیس بنا دارد 
از هفت��ه آخر دی‌ماه امس��ال 
به‌طور جدی و رس��می روابط 
گس��ترده‌ای با ب��ورس تهران 
برقرار ک��رده و زمینه‌ای برای 

بازاره��ای  س��رمایه‌گذاری در 
مال��ی ای��ران ب��رای تج��ار و 
س��رمایه‌گذاران این کشور در 
ایران فراهم کند، بس��یاری از 
را  کوتاه‌مدت  س��رمایه‌گذاران 
بورس  در  برای سرمایه‌گذاری 
حداقل تا آغاز زمس��تان مردد 

کرده است. 

تغییر مالکیت سهام بانک 
صادرات به نفع سهامداران 

حقوقی
در گ��روه بان��ک معام�الت 
مثبت و صعودی آغاز ش��د اما 
ب��ا توجه به رون��د کلی بورس 
ط��ی هفته‌های اخی��ر و عدم 
بازهم  اطمینان سرمایه‌گذاران 
ش��اهد نزول قیمت‌ه��ا بودیم. 
در پایان معاملات اکثر نمادها 
در بازه مثبت ق��رار گرفتند و 
با معامله 32.5 میلیون سهم، 
بانک صادرات ایران بیش��ترین 
حج��م معام�الت گ��روه را به 
خود اختص��اص داد. معاملات 
بورس نش��ان می‌دهد در نماد 
بانک صادرات ای��ران به‌عنوان 
پرمعامله‌تری��ن س��هم بازار در 
هفت��ه گذش��ته بی��ش از 93 

میلیون سهم به نفع سهامداران 
یافته  مالکیت  تغیی��ر  حقوقی 
اس��ت. صندوق سرمایه‌گذاری 
س��پهرصاد،  بازارگردان��ی   -
خری��دار بخ��ش عم��ده‌ای از 
س��هام بانک صادرات در هفته 
قبل بوده اس��ت. در این بانک 
بزرگ با وجود برچیده ش��دن 
تحریم‌ها ام��ا هنوز هیچ اتفاق 
امیدوارکنن��ده‌ای که بتواند به 
انتظارات س��هامداران  افزایش 
بینجام��د رخ نداده اس��ت. در 
این گروه بان��ک دی نیز مورد 
توجه معامله‌گران بود. در این 
نماد حقوق��ی آن، 12 میلیون 
س��هم را روی بالاتری��ن دامنه 
نوس��ان مثبت قیمتی کدبه‌کد 
ک��رد. در بان��ک دی موض��وع 
قریب‌الوقوع  س��رمایه  افزایش 
آن و ت�الش این بان��ک برای 
در  س��رمایه‌گذاری  توس��عه 
حوزه‌های صنع��ت هواپیمایی 
و ایرلای��ن م��ورد توجه برخی 

معامله‌گران است. 

معاملات پرحجم در گروه 
انبوه‌سازی

در گ��روه خ��ودرو معاملات 

همس��و با روند بازار سهام ابتدا 
صعودی و سپس نزولی و منفی 
انج��ام گرفت. معام�الت گروه 
کم‌حج��م ب��ود به‌طوری‌که با 
معامله تنها 19 میلیون سهم، 
پرحجم‌تری��ن  پارس‌خ��ودرو 
معاملات گروه را داشت. در بازار 
امیدهایی به ای��ن گروه وجود 
دارد چراک��ه ط��ی هفته‌های 
ب��زرگ  هی��أت  دو  ج��اری 
اقتصادی فرانس��وی ب��ه ایران 
س��فر می‌کنند که این موضوع 
دور جدید مذاکرات فرانسوی‌ها 
را با خودروسازان ایران تقویت 
می‌کن��د گرچ��ه پیش‌بین��ی 
می‌ش��ود در اکثر نماد‌های این 
گروه، گزارش‌های ش��ش ماهه 
از وضعیت مناس��بی برخوردار 
انبوه‌سازی،  نباش��ند. در گروه 
معاملات اکثر نماده��ا در بازه 
مثبت انج��ام گرفت. همچنین 
معام�الت گ��روه انبوه‌س��ازی 
پرحج��م ب��ود به‌طوری‌ک��ه با 
معامل��ه 3.3 میلی��ون س��هم، 
نم��اد  پرحجم‌تری��ن  آ.س.پ، 
گ��روه ب��ود و س��رمایه‌گذاری 
ش��اهد، نوس��ازی و ساختمان 
س��رمایه‌گذاری  و  ته��ران 

مس��کن نیز به حج��م بیش از 
2میلیون س��هم معامله شدند. 
پردیس  مسکن  سرمایه‌گذاری 
که روز چهارشنبه عرضه اولیه 
آن انجام گرفت، روز گذش��ته 
ب��ا محدودی��ت حج��م خرید 
10،000 س��همی برای خرید 
همراه بود و صف خرید بیش از 

20 میلیونی داشت.
 

تشکیل صف‌های فروش 
در گروه قندی

طی سه ماه اخیر و در میان 
38 صنعت حاضر در بورس و 
فرابورس، صنع��ت قند با 16 
شرکت بورسی و فرابورسی و 
به دلایلی چون مطرح ش��دن 
افزایش قیم��ت 14 درصدی، 
پایین بودن س��رمایه اسمی و 
درصد کم سهام ش��ناور آزاد 
یک��ی از بهتری��ن گروه‌ه��ا از 
لحاظ بازدهی ش��ناخته شده 
و با میانگین س��ود مناس��ب 
در ص��در س��ایر صنای��ع طی 
ماه‌ه��ای اخی��ر ایس��تاد. این 
درحالی اس��ت که به‌جز س��ه 
ماه تابس��تان، س��ال 93 این 
صنعت ب��ا میانگی��ن بازدهی 
2.8 درص��دی هم��راه ش��د. 
درعین حال میانگین بازدهی 
ش��رکت‌های این صنعت طی 
س��ه م��اه دوم س��ال‌های 90 
تا 92 با بازده��ی مثبت 57، 
55 و 38 درصدی ثبت ش��ده 
اس��ت. اما روز گذش��ته سهام 
۱۰ ش��رکت قندی با کاهش 
قیم��ت و ص��ف  ۵درص��دی 
ف��روش همراه ش��ده و معاون 
انجم��ن قن��د و ش��کر هم از 
نبود هی��چ تصمیمی در مورد 
افزای��ش قیم��ت ۱۴درصدی 
خب��ر داد. در این گ��روه قند 
ش��یرین خراس��ان ب��ا برخی 
خبره��ا مبن��ی بر اث��ر مثبت 
ای��ن  زمین‌ه��ای  واگ��ذاری 

شرکت روبه‌رو است. 

شاخص کل تا 62 هزار و 254 واحد پا پس کشید

رمق از تن بازار سهام رفته است

تحریم‌ه��ای  ک��ه  زمان��ی  ت��ا 
اقتص��ادی به‌طور کامل برداش��ته 
نش��ود، نمی‌توان انتظار داشت که 
اقتصاد کش��ور از رش��د برخوردار 
ش��ود تا در نتیجه آن بازار س��هام 
نی��ز رون��ق پی��دا کن��د. در حال 
‌حاضر ابهامات بس��یاری هنوز در 

بازار س��هام وجود دارد و نمی‌توان 
انتظار داشت که با این توافق همه 
ابهامات موجود در بازار رفع شود. 
نمایان شدن آثار مثبت اقتصادی 
در کشور نیازمند گذر زمان است 
و تا زمانی که تحریم‌های اقتصادی 
برداش��ته نش��ود،  به‌ط��ور کامل 
نمی‌توان انتظار داشت که اقتصاد 
کشور از رشد برخوردار شود تا در 
نتیج��ه آن بازار س��هام نیز رونق 

پیدا کند. برداشته‌شدن تحریم‌ها 
را  مثبتی  اقتص��ادی  چش��م‌انداز 
برای ای��ران به تصویر می‌کش��د. 
با توجه ب��ه آنکه برداشته‌ش��دن 
آث��ار  نمایان‌ش��دن  و  تحریم‌ه��ا 
اقتص��ادی در آن زمانب��ر خواهد 
بود، بنابراین نباید انتظار داش��ت 
بازار س��هام به یکب��اره رونق پیدا 
کند. با رفع تحریم‌ها اقتصاد کشور 
ش��کوفا خواهد ش��د و شکوفایی 

اقتصادی نیز باعث افزایش تقاضا 
و رونق تولید می‌ش��ود، این روند 
یک زنجی��ره اس��ت چراکه رونق 
بنگاه‌ه��ای تولی��دی س��ودآوری 
ب��رای آنها به هم��راه دارد در این 
ش��رایط هنگامی که شرکت‌های 
بورس��ی درآمد مناس��بی داشته 
باشند، به‌طور قطع می‌توانند سود 
مناس��بی نیز شناسایی کنند و در 
آن زمان بازار س��هام نی��ز از این 

میزان سود متاثر شده و صعودی 
می‌شود. سرمایه‌گذاران باید با دید 
بلندمدت به بازار سهام نگاه کنند. 
در حال ‌حاض��ر یکی از مهم‌ترین 
مش��کلات بازار سهام آن است که 
س��هامداران با دید کوتاه‌مدت به 
بازار ن��گاه می‌کنند و در نتیجه با 
کوچک‌ترین نوس��انی در بازار به 
خریدوفروش س��هام خ��ود اقدام 

می‌کنند. 

ایلن�ا - محمد فطانت‌فرد در 
دیدار با روبرت ش��ارفه، رئیس 
بورس لوکزامبورگ، با اشاره به 
توانمندی‌های اقتصادی ایران و 
قدمت بازار سهام در کشورمان 
در مقایس��ه با دیگر کشورهای 
اب��راز  خاورمیان��ه،  منطق��ه 
امی��دواری کرد که در آینده‌ای 
نزدی��ک ارتباطات مؤثری میان 
ب��ورس لوکزامب��ورگ و ای��ران 
برق��رار ش��ود. وی ب��ا اش��اره 
ب��ه پتانس��یل‌های موج��ود در 
ب��ازار س��هام ای��ران از اینک��ه 
در  کش��ور  دو  همکاری‌ه��ای 
زمین��ه اقتصادی و بازار س��هام 

ابراز خوشحالی  یابد  گس��ترش 
ک��رد. رئی��س س��ازمان بورس 
اوراق به��ادار در ادامه با اعلام 
اینک��ه زمینه‌ه��ای لازم ب��رای 
خارجی  س��رمایه‌گذاری  جذب 
در ای��ران فراهم اس��ت، گفت: 
همکاری‌های  از  بورس  سازمان 
دوجانب��ه ب��ورس لوکزامبورگ 
ب��ا ارکان بازار س��هام در ایران 

حمایت می‌کند. 
خواه��ان  همچنی��ن  وی 
تس��هیل زمینه‌ه��ای هم��کاری 
مش��ترک بی��ن نهاده��ای ناظر 
دو کش��ور ش��د. یادآور می‌شود 
لوکزامبورگ، در ش��هر  ب��ورس 

لوکزامبورگ سیتی و در منطقه 
جنوب��ی این ش��هر واقع اس��ت. 
زمان ش��روع معاملات اولیه این 
ب��ازار از س��اعت 7:15 صب��ح تا 
ساعت 9 است و معاملات اصلی 
بازار نیز از س��اعت 9 صبح آغاز 
می‌شود و تا 17:35 دقیقه ادامه 
لوکزامبورگ یکی  ب��ورس  دارد. 
از بورس‌ه��ای مط��رح اروپای��ی 
در زمین��ه پذی��رش اوراق قرضه 
و بده��ی اس��ت. درحالی‌که این 
بورس ب��ا دارا ب��ودن 26 هزارو 
684 اوراق بده��ی، بزرگ‌تری��ن 
بورس اروپ��ا در زمینه این اوراق 

محسوب می‌شود. 

انتظار رونق یکباره از بورس نداشته باشیم

امیدواری بورس‌های ایران و لوکزامبورگ برای برقراری ارتباط
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از نگاه کارشناسان

دریچه

خبر

عرضه 50 هزار تن تیرآهن 
در بورس کالا

ش��رکت ذوب‌آه��ن اصفه��ان ب��ا 50 ه��زار ت��ن 
تیرآهن14 و 16، با قیمت پایه 14 هزار و 600 ریال 
در تالار محصولات صنعت��ی و معدنی بورس کالای 
ایران حضور یافت. این شرکت همچنین یک محموله 
1100 تن��ی دیگر از تیرآه��ن 14 و 16 را با قیمت 
پای��ه 15 هزار و 600 ریال روانه تالار معاملات کرد. 
در تالار فرآورده‌های نفتی و پتروش��یمی، 62 هزار و 
300 تن انواع قیر ش��رکت نفت پاسارگاد و 56 هزار 
و 300 تن انواع قیر شرکت نفت جی عرضه شد. این 
تالار همچنین شاهد عرضه 22هزار تن وکیوم‌باتوم، 
3هزار تن لوب‌کات و 800 ت��ن گوگرد گرانوله بود. 
همچنین 100 تن عایق رطوبتی ش��رکت پاسارگاد 
عای��ق پارس و 100 تن عایق رطوبتی ش��رکت مهر 

پارسیان راهی تالار صادراتی شد. 

ووردپی گروپ، بزرگ‌ترین عرضه 
اولیه 2015 لندن

ش��رکت وورد پ��ی گ��روپ، تصمیم دارد س��هام 
خ��ود را در بورس لن��دن به پذیرش بگ��ذارد. یکی 
از ش��رکت‌های پرداخت‌های بانک��ی بزرگ در لندن 
به نام Worldpay Group  در نظر دارد س��هام 
خ��ود را در بورس لندن پذی��رش کند تا در مراحل 
آت��ی این س��هم را به‌صورت عرضه اولی��ه ارائه کند. 
این شرکت در نظر دارد با عرضه اولیه سهم خود در 
بورس لندن در حدود 1.4 میلیارد دلار تأمین مالی 
صورت دهد. شرکت ووردپی در نظر دارد 25 درصد 
از س��هام خ��ود را در این بازار عرض��ه کند و ممکن 
است ش��رکت‌های زیرمجموعه وردپی به نام شرکت 
ادونت اینترنش��نال و ش��رکت بین‌کپیتال‌پارتنرز در 
این عرضه اولیه ش��رکت کنند. شرکت ووردپی یک 
شرکت خدمات مالی است که تراکنش‌های بانکی را 
در خریدهای آنلاین به انجام می‌رساند. کارشناسان 
معتقدند اگر ش��رکت‌های بین و ادونت به‌عنوان دو 
ش��رکت زیرمجموع��ه ووردپی در ای��ن عرضه اولیه 
ش��رکت کنند، این عرضه بزرگ‌ترین عرضه اولیه در 

لندن در سال‌جاری محسوب می‌شود. 

انتشار عملکرد 3 ماهه سیمان کارون
شرکت س��یمان کارون پیش‌بینی درآمد هر سهم 
برای س��ال مالی منتهی به 29 اس��فندماه 94 را با 
سرمایه 208 میلیارد و 833 میلیون ریال به‌صورت 
حسابرسی‌نش��ده مبل��غ 1450 ریال اع�الم کرده و 
طی دوره س��ه‌ماهه نخست س��ال با اختصاص 204 
ریال س��ود به ازای هر س��هم مع��ادل 14 درصد از 

پیش‌بینی‌هایش را پوشش داد. 

»وپترو« 3 ماهه همگام با 
پیش‌بینی‌هایش عمل کرد

پتروش��یمی،  صنای��ع  س��رمایه‌گذاری  ش��رکت 
پیش‌بینی درآمد هر س��هم برای س��ال مالی منتهی 
ب��ه 31 اردیبهش��ت‌ماه 95 را با س��رمایه یک‌هزار و 
820 میلیارد ریال مبلغ 108 ریال اعلام کرده است 
و طی دوره س��ه ماهه نخست سال با اختصاص 27 
ریال س��ود به ازای هر س��هم مع��ادل 27 درصد از 

پیش‌بینی‌هایش را پوشش داد. 

انتشار صورت‌های مالی 
یک‌ساله »کرمان«

ش��رکت س��رمایه‌گذاری توس��عه و عمران استان 
کرمان در س��ال مالی منتهی ب��ه 31 خردادماه 94 
با س��رمایه 200 میلی��ارد و 100 میلی��ون ریال از 
بابت س��ود س��رمایه‌گذاری‌ها معادل 50 میلیارد و 
752 میلی��ون ریال درآمد کس��ب کرد که با کس��ر 
هزینه‌های عمومی، اداری از آن سود عملیاتی دوره 

به 31 میلیارد و 201 میلیون ریال رسید. 

پیش‌بینی 600 ریالی سود نقدی 
گلوکزان برای سال 95

ش��رکت گلوکزان نخس��تین پیش‌بینی درآمد هر 
س��هم برای سال مالی منتهی به 31 شهریورماه 95 
را با سرمایه 38 میلیارد ریال و به‌صورت حسابرسی 
نشده مبلغ 4320 ریال در نظر گرفت. »غگل« اعلام 
کرد در نظر دارد مبلغ 2 هزار و 539 میلیارد و 278 
میلیون ریال درآمد حاصل از فروش و ارائه خدمات 
کس��ب کند که با احتس��اب بهای تمام شده کالای 
فروش رفت��ه از درآمد، مبل��غ 588 میلیارد و 575 
میلیون ریال س��ود ناخالص کسب کند. این شرکت 
س��ود نقدی س��ال مالی 95 را نی��ز مبلغ 600 ریال 

پیش‌بینی کرده است. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی
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 62,254.70شاخص کل
(9.78)میزان تغییر
B 2,667,897.453ارزش بازار

B 441.753ارزش معاملات
M 247.316حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
2,25346.03مخابرات 

)31.88(3,698نفت بندرعباس
)30.57(7,122گروه مپنا

5,41416.07كشتيراني ايران
90114.84بانك صادرات

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 2,6536.320قند اصفهان

B 10,4705.789صنعتی پاکشو
B 1,5292.909قند قزوین
B 2,1202.184رایان سایپا

B 3,0001.500ح. قند نقش جهان

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 1,6509.876ح. ماشین سازی اراک

B 5,4329.405فولاد خراسان
B 14,4262.913سیمان اصفهان
B 23,6732.909سیمان قائن

B 2,4782.770گرانیت بهسرام

درصد قیمتنام کامل شرکت
8,8445شهد

2,8644.99آلومینیوم ایران
6,9234.94قند خراسان
4,4394.92لبنیات پاک

1,3824.3الکتریک خودرو شرق

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4.96(2,702قند لرستان
)4.92(1,276قند نیشابور

)4.82(1,027قند خراسان

)4.81(2,512کاغذسازی کاوه

)4.72(4,498ایرکا پارت صنعت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M29.312 B 32.520بانك صادرات
M18.034 B 19.126پارس‌ خودرو

M10.600 B 10.458س. سايپا
M9.913 B 8.932سايپا

M16.174 B 8.369بانك ملت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M29.312 B 32.520بانک صادرات
M18.034 B 19.126پارس خودرو

M16.503 B 5.367پتروشیمی مبین
M16.174 B 8.369بانک ملت

M15.597 B 4.218نفت بندرعباس

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

ریزش 9 واحدی شاخص کل بورس 
در نخستین روز هفته

شاخص کل بورس اوراق بهادار در جریان معاملات 
نخس��تین روز هفته 9 واح��د دیگر کاهش یافت و در 
ایستگاه 62 هزار و 254 واحدی ایستاد. شاخص‌های 
اصلی بازار س��هام نیز منفی بودند به‌طوری‌که شاخص 
قیمت )وزنی - ارزش��ی( سه واحد، کل )هم‌وزن( 14 
واح��د، قیمت )ه��م‌وزن( 12 واحد، آزاد ش��ناور 65 
واحد و ش��اخص ب��ازار اول 14 واحد اف��ت کردند و 
ش��اخص بازار دوم هم رش��د 23 واح��دی را به ثبت 

رساند.

بورس بین‌الملل

شرکت‌ها و مجامع
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معاملات محصولات پلیمری در این هفته 
در حالی صورت پذیرفت که پس از مدت‌ها 
قیمت دلار در بازار آزاد به یکباره رشد کرد 
و به حدود 3500 تومان نیز رسید که این 
امر شائبه‌های افزایش بیشتر قیمت دلار در 
بازار آزاد را مطرح کرد که این امر می‌تواند 
در اعلام قیمت‌های پایه محصولات پلیمری 
در نوب��ت بعدی تاثیرگذار باش��د. از طرف 
دیگ��ر تصمیم ب��ورس کالا مبنی بر امکان 
ثبت س��همیه س��الانه خریداران به‌صورت 
یکج��ا، احتمال افزای��ش تقاضا را محتمل 

کرد. 
رون��د معاملات این هفته، مفروضات بالا 
را تایی��د ک��رد به‌طوری‌ک��ه در ای��ن هفته 
86,857 ت��ن ان��واع محص��ولات پلیمری 
عرضه ش��د که ب��رای خرید آن 149,067 
تن تقاضا به ثبت رسید و در نهایت 56,373 
تن از آن دادوستد شد. به این ترتیب مقدار 
عرض��ه، حجم تقاض��ا و حجم معاملات به 
ترتیب 20/8، 120/2و 42/2درصد رش��د 

داشتند.)نمودار1(
این در حالی اس��ت که از 124 محموله 
پلیم��ری عرضه ش��ده تنه��ا 42 محموله 
خریداری نش��دند و تمام یا بخش��ی از 82 
محموله دیگر خریداری ش��دند. در ضمن 
ب��رای خرید 34 محموله با مقادیر مختلف 
رقابت به ثبت رس��ید که از این جهت نیز 
یک رکورد )در مقایسه با چند ماه گذشته( 

محسوب می‌شود. 
در ای��ن هفته ش��رکت‌های پتروش��یمی 
امیرکبی��ر، تندگوی��ان و مارون بیش��ترین 
حج��م و ارزش معام�الت را ب��ه خ��ود 
اختص��اص دادن��د. این در حالی اس��ت که 
ش��رکت پتروش��یمی ج��م از نظر حجم و 
ارزش معاملات در رتبه چهارم قرار گرفت 
و نس��بت به هفته گذش��ته یک پله صعود 

داشت.)نمودارهای 2 و3(
هرچن��د از 10 محص��ول پرطرف��دار 9 
محص��ول off grade بودن��د ام��ا از 20 
 off محص��ول پرطرفدار برتر 11 محصول
grade بودن��د و حضور س��ه گرید از پلی 
 S 70وینی��ل کلراید )پلی وینی��ل کلراید
آب��ادان و S65 بن��در ام��ام و پتروش��یمی 
غدیر(در این فهرس��ت برای نخس��تین بار 
)پس از ماه‌ها( جالب توجه اس��ت. این در 
حالی است که محصولات پلی‌اتیلن سبک 
فیل��م 0200 و 0075 بندرام��ام، پلی‌اتیلن 
سنگین اکستروژنEX3 شازند و امیرکبیر، 
 CRP 100N پلی‌اتیل��ن س��نگین لول��ه
پتروش��یمی جم و نیز پلی‌اتیلن ترفتالات 
بطریBG 821 تندگویان در این فهرست 

خودنمایی می‌کند. 
به‌رغ��م تم��ام موارد مذکور ب��ا توجه به 
پابرجا بودن عوامل بروز رکود نظیر کمبود 
نقدینگ��ی، کاه��ش تقاضای محصولات در 
صنای��ع بالادس��تی محص��ولات پلیم��ری 
)علی‌الخص��وص خودروس��ازی(، ف��روش 
محص��ولات در خ��ارج از بورس با ش��رایط 

بهتر و قیمت‌های پایین‌تر )از سوی تعدادی 
از مجتمع‌ه��ای تولی��دی(، عدم گش��ایش 
ج��دی در صادرات محص��ولات پلیمری و 
رفع موانع آن و... به‌نظر نمی‌رس��د به‌زودی 
شاهد بازگشت رونق به بازار باشیم و اقدام 
مذک��ور )مانن��د اجازه ثبت س��همیه‌های 
س��الانه به‌صورت یکجا(تنها به‌طور مقطعی 
می‌تواند افزایش تقاضا را در بر داشته باشد. 
با این حال ثبات به همراه رشد نسبی حجم 
معاملات در هفته آینده دور از دهن نیست. 
در ادامه روند معاملاتی چند زیرگروه به 

تفصیل آورده شده است. 

پلی‌اتیلن سنگین اکستروژن
این هفته 2,240 تن پلی‌اتیلن س��نگین 
اکس��تروژن در بورس کالا عرضه ش��د که 
ب��رای خری��د آن تقاضای��ی معادل 9,270 
تن در تابلو معاملات بورس ثبت شد و در 
نهایت تماما دادوستد شد. همان‌طور که در 
نمودار زیر مشاهده می‌کنید به‌رغم کاهش 
40.2 درص��دی حجم عرضه، میزان تقاضا 
و حج��م معام�الت 180.9 و 13.1 درصد 
افزایش یافت. ش��اید عرضه گرید Off این 
محصول توس��ط پتروشیمی شازند در این 
هفته )پس از عدم عرضه در هفته گذشته( 

و تفاوت قیمتی فاحش و چشمگیر قیمت 
ای��ن محص��ول در ب��ازار آزاد و بورس کالا 
دلایلی برای افزایش تقریبا دو برابری میزان 
تقاض��ا برای این محصول دانس��ت. قیمت 
پلی‌اتیلن س��نگین اکستروژن شرکت‌های 
پتروشیمی شازند و امیرکبیر با قیمت بازار 
آزاد به‌ترتیب 3,510 و 2,653ریال تفاوت 
داشتند که این امر جذابیت خرید این کالا 

را از بورس کالا افزایش داد.)نمودار4(
در معام�الت ای��ن هفت��ه ای��ن زیرگروه 
پلیم��ری با اس��تقبال خوبی مواجه ش��د. 
به‌طوری‌ک��ه برای گرید On این محصول 
حداق��ل 3 و حداکث��ر 5 برابر تقاضا به ثبت 
 Off رس��ید. این در حالی اس��ت که گرید
این محصول با بیشتر از 13 برابر تقاضا، از 
بیشترین تقاضا برخوردار بود، بدین ترتیب 
برای 40 تن عرضه معادل 540 تن تقاضا 

برای آن به ثبت رسید.)جدول1(

پلی‌اتیلن سنگین تزریقی
در هفته چهارم ش��هریور ماه 8,464 تن 
پلی‌اتیلن س��بک فیلم در بورس کالا عرضه 
ش��د ک��ه ب��رای خرید آن تقاضای��ی معادل 
4,306 تن در تابلو معاملات بورس ثبت و در 
نهایت 2,414 تن از آن دادوستد شد. بدین 

ترتیب حجم عرضه، تقاضا و حجم معاملات 
بترتیب 35.5، 162.7 و 70.1 درصد افزایش 
یافت. البته ذکر این موضوع ضروری اس��ت 
ک��ه افزای��ش حجم تقاضا برای این محصول 
مربوط به گرید on و off پلی‌اتیلن سنگین 
تزریقی 52518 بوده و سایر محصولات این 
زیرگروه با تقاضای بسیار اندکی مواجه شدند 
یا اصلا تقاضایی برای آنها به ثبت نرس��ید. 
همچنی��ن اختلاف اندک 250 ریالی قیمت 
ای��ن محص��ول در بازار آزاد با بورس کالا نیز 
جذابی��ت خاص��ی برای خرید در بورس کالا 
ایج��اد نک��رد در نتیجه به اس��تثنای گرید 
52518 س��ایر محصولات با تقاضای خاصی 

روبه‌رو نشد.)نمودار5(
در ج��دول2 جزییات مربوط به معاملات 
زیرگروه پلی‌اتیلن تزریقی آورده شده است. 
همان‌طور که مشاهده می‌کنید در معاملات 
ای��ن هفت��ه محص��ولات این زیرگ��روه به 
استثنای گرید 52518 با استقبال چندانی 
مواجه نشد. اما گرید off محصول 52518 
که در هفته گذش��ته عرضه نش��ده بود در 
این هفته از بیشترین حجم تقاضا برخوردار 
ب��ود، به‌طوری‌که برای 132 تن عرضه این 
محص��ول معادل 1,958 تن تقاضا به ثبت 
رسید که موجب شد با رقابت اندک قیمت 

معامله شود.)جدول2( 

پلی اتیلن سبک فیلم
این هفته 10,448 تن پلی‌اتیلن س��بک 
فیلم در بورس کالا عرضه شد که برای خرید 
آن تقاضای��ی مع��ادل 22,085 تن در تابلو 
معاملات بورس ثبت و در نهایت 10,858 
تن از آن دادوستد شد. بدین ترتیب حجم 
عرضه، تقاضا و حجم معاملات نس��بت به 
هفته گذش��ته به‌ترتیب 22.02، 44.01 و 
32.8 درصد رش��د داش��ت. در این هفته 
ک��ه برخ�الف دو هفته پیش گرید off این 
محصول عرضه نش��ده بود اختلاف قیمت 
نزدیک به 2000 ریال این محصول با بازار 
آزاد موجب شد تا جذابیت خرید محصولات 
این زیرگروه از بورس کالا بیشتر شده و در 
نتیجه با رش��د تقاضا و حجم معاملات در 

این هفته روبه‌رو باشیم.)نمودار6( 
در جدول 3 جزییات مربوط به معاملات 
ای��ن زیرگ��روه را مش��اهده می‌کنید. طی 
معام�الت ای��ن هفته علاوه ب��ر پلی‌اتیلن 
سبک فیلم 0075 و 020 پتروشیمی بندر 
امام که همانند همیش��ه از بیشترین حجم 
تقاضا برخوردار بودند )که به‌ترتیب با 8.3 
و 8.8درصد رقابت قیمتی معامله ش��دند( 
محصول پلی‌اتیلن سبک فیلم 0190 نیز با 
استقبال خوبی مواجه شد به‌طوریکه برای 
1518 ت��ن عرضه معادل 5654 تن تقاضا 

برای خرید آن به ثبت رسید.)جدول3( 

پلی اتیلن سبک خطی
در ای��ن هفته 6,540 تن انواع پلی‌اتیلن 
سبک خطی شرکت‌های پتروشیمی شازند، 
جم و امیرکبیر در بورس کالا عرضه شد که 
برای خرید آن 8,766 تن تقاضا ثبت و در 
نهایت 6,332 تن از آن معامله شد. با توجه 
به اختلاف قیمت قابل توجه 2,922 ریالی 
قیمت این محصول در بازار آزاد نسبت به 
بورس کالا، در این هفته شاهد رشد نزدیک 
ب��ه 120 درص��دی حج��م معاملات بودیم 
)البته بیشتر حجم معاملات مربوط به گرید 
209 ای��ن زیرگ��روه از محصولات پلیمری 
ب��ود(. قیم��ت گرید 209 این محصول )که 
همیش��ه جزو محصولات پر‌طرفدار در این 
زیرگروه اس��ت( در ب��ازار آزاد از 43,100 
ریال در ابتدای هفته به 44,300 ریال در 

انتهای هفته رسید.)نمودار7(
همان‌طور که در قس��مت بالا اش��اره شد 
به‌عل��ت پایین‌تر بودن قیمت این محصول 
در ب��ورس کالای ای��ران، گریدهای ON و 
OFF پلی‌اتیلن سبک فیلم 0209AA از 
بیشترین تقاضا برخوردار بودند. به‌طوری‌که 
برای گرید ON این محصول 1. 48و برای 
گرید OFF این محصول 13. 6 برابر تقاضا 
به ثبت رس��ید. اما طی معاملات این هفته 
مرب��وط ب��ه این محصول به‌رغم اینکه روی 
معام�الت مربوط به پتروش��یمی ش��ازند 
رقاب��ت قیمتی صورت نگرفت، روی عرضه 
پتروش��یمی امیر کبی��ر و گرید OFF آن 
با قیمتی بیش��تر از قیمت پایه دادوس��تد 

شد.)جدول4( 
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 حقیقی‌ها 32درصد خرید
40درصد فروش

بازار سرمایه کشور جلسه کم‌رونق دیگری را سپری 
ک��رد و بدین ترتیب ش��اخص کل ب��ازار بورس اوراق 
به��ادار ته��ران 9.78 واحد کاهش یافت. طی جلس��ه 
معاملاتی روز گذش��ته، ش��اخص کل با کاهش ارتفاع 
0.02 ب��ه رق��م 62254.7 واحد رس��ید و به حمایت 
خود واکنش مناس��بی نش��ان داد. ب��ا آغاز معاملات 
در جلس��ه گذشته، ش��اخص کل در جهت رشد قرار 
گرفت و تا نیمه بازار رشدی حدود 38 واحد داشت. 
پ��س از آن رون��د معام�الت تغییر کرد و ش��اخص با 
ش��یبی مش��ابه ب��ه صعود خود در جه��ت نزولی قرار 
گرفت. ارزش کل معاملات بازار بورس در این جلسه 
به رقم ‌44.2میلیارد تومان رس��ید که در مقایس��ه با 
جلسه پیشین خود کاهشی ‌10درصدی داشت. ارزش 
معاملات این جلسه بازار در رقم 23171 گزارش شد 
که در مقایسه با روز پیشین خود کاهشی ‌20درصدی 
را تجربه می‌کرد. ارزش میانگین هر معامله این جلسه 
حدود ‌1.9میلیون تومان برای هر معامله بود که نسبت 
به جلسه پیشین خود رشدی ‌13درصدی داشت. بازار 
فرابورس ایران برخلاف بازار بورس با رشد همراه بود. 
شاخص کل بازار فرابورس ایران در این جلسه با 3.7 
واحد رش��د به 684.3 واحد رس��ید. ارزش معاملات 
جلس��ه گذش��ته این بازار حدود 88.5 میلیارد تومان 
به ثبت رس��ید که در مقایس��ه با جلس��ه پیشین خود 

کاهشی حدود ‌15درصد داشت. 
ارزش کم معاملات در جلسات معاملاتی اخیر یکی 
از مهم‌ترین دلایلی است که هیچ روندی را نمی‌توان 
قطعی دانست. از طرفی دیگر، در جلسه گذشته خرید 
کدهای حقیقی ‌32درصد از کل خریدها را تش��کیل 
می‌داد؛ این در حالی بود که این کدها ‌40درصد از کل 
فروش‌ها را انجام دادند. بدین ترتیب نسبت خرید به 
فروش این معامله‌گران باری دیگر از یک کمتر شد تا 
بازار آینده بازار باری دیگر در سایه‌ای از ابهام فرورود. 
در این جلس��ه، گروه »مخابرات« با 56.58 واحد، 
بیش��ترین تاثیر مثبت را در ش��اخص کل اعمال کرد. 
پس از آن »بانک‌ها و موسس��ات اعتباری« و پس از 
آن »حمل‌و‌نق��ل، انب��ار‌داری و ارتباطات« با 31.22 و 
15 واحد تاثیر مثبت در رتبه‌های دوم و س��وم قرار 
گرفتن��د. در طرف مقاب��ل، »فرآورده‌های نفتی، کک 
و س��وخت هس��ته‌ای«، »خدمات فنی و مهندسی« و 
»محصولات شیمیایی« به ترتیب با 42.88، 30.6 و 
22.65 واحد، تاثیرگذارترین صنایع منفی بازار بورس 
بودند. تقس��یم بازار به دو قس��مت صعودی و نزولی 
یکی از نکات دیگری است که می‌توان از آن به‌عنوان 

قرینه‌ای برای عدم قطعیت آینده بازار یاد کرد. 
برای جلسه معاملاتی پیش‌رو، منطقی‌ترین سناریو 
گشایش بازار با تقابل عرضه و گشایش است. در این 
جلس��ه انتظار می‌رود در دقایق نخس��ت بازار شاخص 
کل در جهتی خاص قرار نگیرد. پس از گذشت زمان 
کوتاهی انتظار می‌رود ش��اخص کل در روند نزولی با 
ش��یب ک��م ق��رار گیرد و این رویه ت��ا نیمه‌های بازار 
ادامه داشته باشد. پس از آن کاهش شدت معاملات 
ب��رای م��دت 30 تا 60 دقیقه س��ناریویی محتمل به 
نظر می‌رسد. در یک ساعت پایانی بازار شاخص کل 
می‌تواند در جهت صعودی قرار گیرد. بدین ترتیب در 
پایان این جلس��ه انتظار می‌رود شاخص کل صعودی 

بوده و رنگ آن قرمز باشد.

شنیده‌ها و شایعات بازار

پتای�ر: خبره��ا از واگ��ذاری زمی��ن ب��ه همراه 
8000مترمرب��ع س��وله در اطراف ش��هرک آزادی 

حکای��ت دارد. 
دیران: گویا افزایش س��رمایه 45 درصدی از محل 
آورده نقدی سهامداران و مطالبات حال شده به تصویب 

مجمع عمومی فوق‌العاده رسیده است. 
شاوان: گویا شرکت با تعدیل مثبت عایدی روبه‌رو 
ش��ده اس��ت که می‌تواند آن را در گزارش��ات آتی به 

بازار اعلام کند. 
حسینا: شنیده‌ها از احیای اراضی و محوطه‌سازی 

کانتینری به میزان 67 هکتار حکایت دارد. 
خچرخ�ش: ش��نیده‌ها حاک��ی از آن اس��ت ک��ه 
هیات‌مدیره شرکت درحال بررسی مدارک و مستندات 
افزایش س��رمایه ش��رکت هس��تند. گویا این افزایش 

سرمایه از محل تجدیدارزیابی دارایی‌هاست. 
بان�ک س�رمایه: خبره��ا حاک��ی از آن اس��ت که 
دادس��تان تهران 37 درصد از س��هام بانک س��رمایه را 

به‌دلیل مشکلات حقوقی بلوکه کرده است. 
غم�ارگ: زمزمه‌های��ی مبن��ی بر افزایش س��رمایه 
100درص��دی غم��ارگ از مح��ل انباش��ته و آورده به 

گوش می‌رسد. 
گروه قند و ش�کر: خبرها از این گروه حکایت 
از آن دارد ک��ه افزای��ش ن��رخ 14درصدی قیمت 
قن��د و ش��کر ص��ورت نخواه��د پذیرف��ت ای��ن در 
حالی‌اس��ت ک��ه اکثر نمادهای گ��روه این افزایش 
نرخ را درصورت‌های مالی خود پیش‌بینی کرده‌اند 
ک��ه در این‌ص��ورت در این گ��روه تعدیل مثبت رخ 

نخواه��د داد. 
پاکش�و: ش��نیده‌ها حکایت از افزایش سود شرکت 
به‌دلیل افزایش نرخ مواد شوینده وکاهش قیمت مواد 

اولیه به‌دلیل کاهش قیمت نفت دارد. 
ثرود: براس��اس خبرها از داخل شرکت سود سالانه 
به حق تقدم‌ها نیز اعطا خواهد شد که برهمین اساس 
توجیه‌پذیری مناسبی پیدا کرده است. البته این خبر 

هنوز مورد تایید نیست. 
گروه کاش�ی و س�رامیک: ش��نیده‌ها از انباشت 
میلیون‌ه��ا مترمکع��ب کاش��ی و س��رامیک در انب��ار 
شرکت‌ها با توجه به رکود در بازار مسکن و ساخت‌و‌ساز 
و همچنی��ن تعطیل��ی و نیمه‌تعطیل��ی بس��یاری از 

کارخانه‌ها در این گروه حکایت دارد. 

عمق بازار

حرف‌های درگوشی

 حجم معامله )تن( تقاضا )تن( عرضه )تن(تولیدکنندهنوع کالا

EX3 پلی‌اتیلن سنگین اکستروژن
1,5005,0501,500پتروشیمی امیرکبیر

7003,680700پتروشیمی شازند

4054040پتروشیمی شازندپلی‌اتیلن سنگین اکستروژن OFF - EX3 درجه 1

2,2409,2702,240مجموع

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه‌ )تن(تولیدکنندهنوع کالا
2.0022.0682.002پتروشیمی جمپلی‌اتیلن سنگین تزریقی  52518

60505UV 11000پتروشیمی جمپلی‌اتیلن سنگین تزریقی

HI0500 5.500260260پتروشیمی بندر امامپلی‌اتیلن سنگین تزریقی

HI0500UA 7202020پتروشیمی بندر امامپلی‌اتیلن سنگین تزریقی
1321.958132پتروشیمی جمپلی‌اتیلن سنگین تزریقی OFF-52518 درجه 1

8.4644.3062.414مجموع

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه )تن(تولیدکنندهنوع کالا
1.0003.4301.000پتروشیمی بندر امامپلی‌اتیلن سبک فیلم 0075

1.5185.6541.518پتروشیمی آریا ساسولپلی‌اتیلن سبک فیلم 0190

1.500 1.5003.740پتروشیمی بندر امامپلی‌اتیلن سبک فیلم 0200

2100TN00 1.0152.2891.015پتروشیمی لالهپلی‌اتیلن سبک فیلم

2102TX00 10.152.4621.425پتروشیمی لالهپلی‌اتیلن سبک فیلم

2420D 4.4004.5104.400پتروشیمی امیرکبیرپلی‌اتیلن سبک فیلم
10.44822.08510.858مجموع

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه )تن(تولیدکنندهنوع کالا

0209AA پلی‌اتیلن سبک خطی
3.5205.2143.520پتروشیمی امیرکبیر

2.0002.3202.320پتروشیمی شازند
0220AA 200200200پتروشیمی امیرکبیرپلی‌اتیلن سبک خطی
0220KJ 22000پتروشیمی امیرکبیرپلی‌اتیلن سبک خطی

22501KJ 11000پتروشیمی جمپلی‌اتیلن سبک خطی
5068050پتروشیمی شازندپلی‌اتیلن سبک خطی OFF- 0209AA درجه 1
110198110پتروشیمی جمپلی‌اتیلن سبک خطی OFF-22501KJ درجه 1

32604UV 1102222پتروشیمی جمپلی‌اتیلن سبک خطی دورانی
220132110پتروشیمی جمپلی‌اتیلن سبک خطی دورانی OFF-32604UV درجه 1
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 آبــــگـــرم‌کــــن خـــــورشیــــدی
)Solar water heating( دستگاهی است 
که با جذب انرژی خورشیدی آب مورد نیاز 
را گرم می‌کند. استفاده از انرژی خورشیدی 
جهت گرم کردن آب -به دلیل رایگان بودن 
ای��ن منب��ع انرژی- از نظر اقتصادی بس��یار 
مقرون به صرفه است. سیستم‌های آبگرمکن 
خورشیدی تقسیم بندی‌های مختلفی‌ دارند. 
 :)Thermosiphon( ترموس�یفون 
ای��ن سیس��تم‌ فاق��د هرگونه پم��پ جهت 
جابه‌جایی آب اس��ت و با اس��تفاده از گرمای 
آفت��اب عم��ل می‌کند. مش��کل عم��ده این 
سیس��تم پدیده یخ زدگی درفصل‌های سرد 

سال است. 
پمپ‌دار تحت فش�ار: این سیستم مدار 
بس��ته اس��ت و ب��رای جابه‌جایی س��یال از 
پمپ اس��تفاده می‌کنن��د. برای جلوگیری از 
یخ زدگی از ضد یخ اس��تفاده می‌ش��ود و در 
مناطق��ی که اختلاف دمای زیادی را تجربه 

می‌کنند، کارایی کمتری دارد. 
برگشت ثقلی: سیستم‌های برگشت ثقلی 
عموما جزو سیستم‌های غیرمستقیم گرمایش 
آب اس��ت که در آن آب در یک س��یکل بسته 
حرارت خورش��ید را از کلکتور دریافت کرده و 
به وسیله یک مبدل حرارتی آب داخل مخزن 
را گرم می‌کند و تا زمانی که انرژی خورش��ید 
به میزان کافی موجود باش��د، کار می‌کند. در 
غیراین‌صورت پمپ از کار افتاده و سیال داخل 
کلکتور در اثر نیروی گرانشی به داخل مخزن 
تخلیه می‌ش��ود. این سیستم‌ها برای مناطقی 
ک��ه اختلاف دم��ای زیادی را تجربه می‌کنند، 

بسیار مناسب است. 

کشورهای پیشتاز و ایران
برای استفاده از آبگرمکن‌های خورشیدی 
)و ایضا سایر ادوات خورشیدی( به پنل‌های 
خورش��یدی نی��از اس��ت. آلمان، اس��پانیا، 
انگلی��س، ایتالی��ا، آمریکا، چین، اس��ترالیا 
کش��ورهای پیشرو در اس��تفاده از پنل‌های 
خورش��یدی هستند. برخی از کشورها مانند 
ایسلند و نیوزیلند همه انرژی‌های مورد نیاز 
خ��ود را از منابع تجدید‌پذیر تأمین می‌کنند 
و کش��ورهای پیش��رفته هم در این مس��یر 
به‌شدت تلاش می‌کنند و در برخی کشورها 
اس��تفاده از  »آبگرمکن خورشیدی« تقریباً 

اجباری است. 
ای��ران در کمربن��د تابش خورش��ید قرار 
دارد و منابع انرژی تجدید‌پذیر خورشید در 
کش��ورمان غنی‌تر از دیگر منابع مانند نفت 
و گاز اس��ت و تابش خورش��ید حدود 300 
روز در س��ال است و90 درصد وسعت کشور 
را ش��امل می‌شود و متوسط تابش خورشید 
5 کیلووات س��اعت بر مترمربع درروز است؛ 
ام��ا میزان اس��تفاده از ای��ن پنل‌ها در ایران 
چن��دان معقول نیس��ت. هم‌اکنون صفحات 
خورشیدی -یا همان پنل‌های فتوولتاییک- 
در روستاهای دورافتاده و مناطق سخت‌گذر 
ک��ه ام��کان برق‌رس��انی از طری��ق ش��بکه 
سراسری، اقتصادی نیست، استفاده می‌شود. 
بس��یاری از ش��هروندان از می��زان کارایی 
آبگرمکن‌های خورش��یدی مطلع نیس��تند. 
سوال این است که حداکثر زمان گرم ماندن 
آب در مخزن ذخیره آبگرمکن خورش��یدی 
چقدر اس��ت؟  در این باره یک کارش��ناس 
توضیح می‌دهد:  »چنانچه مخزن ذخیره در 

آبگرمکن‌های خورش��یدی دارای عایق پلی 
اورت��ان به ضخامت 5. 5 س��انتی متر دور تا 
دور مخزن باش��د، می‌تواند دمای آبگرم را تا 

حدود سه شبانه‌روز حفظ کند.«
آی��ا آبگرمک��ن خورش��یدی می‌توان��د آب 
گ��رم مصرف��ی مورد نیاز را در ه��وای ابری یا 
ش��ب‌ها تأمین کند؟  این پرسش��ی است که 
ی��ک تولیدکننده پاس��خ می‌دهد: »آبگرمکن 
خورش��یدی از مؤثرترین روش‌های اس��تفاده 
عمومی و آسان از انرژی خورشید برای تأمین 
آبگرم مصرفی در بخش‌های خانگی و صنعتی 
است و دمای آب گرم تولیدی در آنها تا حدود 

90 درجه س��انتی‌گراد می‌رسد و در 
مخزن نصب شده در بالای آبگرمکن 
خورشیدی ذخیره شده و در روزهای 
اب��ری و ش��ب‌ها مورد اس��تفاده قرار 
می‌گی��رد.« ب��ا این حال هن��وز این 
آبگرمکن‌ها چندان ش��ناخته ش��ده 
نیستند، اگرچه اعلام شده ایران جزو 
کشورهای سازنده این تجهیزات است. 

سیاست‌گذاری نامناسب و 
سیگنال غلط به سرمایه‌گذاران 

در س��الیان گذش��ته به دلیل بهای نسبتا 
مناس��ب گاز، توج��ه زیادی به اس��تفاده از 
آبگرمکن خورش��یدی نشده اما این موضوع 
ب��ه هیچ‌وجه دلیل عدم کارایی آن نیس��ت. 
ب��ا توج��ه به‌موقعی��ت جغرافیای��ی ای��ران، 
مناطق وس��یعی از کش��ور از ش��دت تابش 
بس��یار بالای��ی برخوردار اس��ت و آبگرمکن 
خورش��یدی می‌تواند گزینه مناس��بی برای 
تأمین آبگرم مصرفی در س��اختمان‌ها باشد، 
بد نیس��ت بدانیم در –ترکیه-کشور همسایه 
غربی ایران روی بام بسیاری از ساختمان‌ها 
آبگرمکن‌های خورش��یدی نصب شده است. 
اما اینکه در کش��ور ما با توجه به مزیت‌های 
ذکر ش��ده صاحبان س��رمایه علاقه‌مندی به 

س��رمایه‌گذاری در این حوزه نداشتند بیش 
از هر چیز وابسته به شرایط بازار بوده است 
دولتم��ردان و سیاس��ت‌گذاران با پایین نگه 
داش��تن قیمت ان��رژی و پرداخت یارانه‌های 
غیر‌ض��روری در ای��ن بخش س��بب ش��دند 
ت��ا کالای��ی با مزیت‌های فراوان در ش��رایط 
غیر‌رقابت��ی بازار توان مقابل��ه با محصولات 
جایگزی��ن را نداش��ته باش��د. وقت��ی انرژی 
ارزان در اختیار مصرف کننده قرار می‌گیرد 
دیگ��ر دلیلی وج��ود ندارد که بازار به کالای 

جایگزین فکر کند. 

فرصت‌های مناسب برای سرمایه‌گذاری 
وج��ود بی��ش از 300 روز آفتابی در بیش 
از 90 درصد از سرزمین ایران فرصت خوبی 
اس��ت برای استفاده از انرژی خورشیدی، اما 
تولید‌کنن��ده برای تولید ادوات خورش��یدی 
بی‌شک نیازمند حمایت دولتی است، چیزی 
که البته در سال پیش و در ماه‌های گذشته 
اعلام ش��د مسئولان امر نیمی از هزینه‌های 
نص��ب نیروگاه‌ه��ای خورش��یدی را ب��رای 
خانواره��ا تقبل می‌کند و از مبلغ 10میلیون 
توم��ان اولیه 5 میلیون تومان یارانه خواهند 
داد ک��ه البت��ه منه��ای بعضی از ش��هرهای 
کوچ��ک- به قرار اطلاع- اس��تقبال چندانی 
نشده اس��ت و این یعنی اینکه سیاست‌های 

تشویقی کارایی لازم را نداشته است. 
یک دلیل مهم برای عدم استقبال می‌تواند 
زمینه‌های فرهنگی باش��د ام��ا مصرف‌کننده 
در نهای��ت تنه��ا قیمت را می‌شناس��د وقتی 
انرژی‌های دیگر با یارانه‌های دولتی ارزان‌تر از 
انرژی‌های تجدید‌پذیر است خریداران لزومی 
نمی‌بینند که سبد مصرفی خود را تغییر دهند. 

یک نمونه موفق
اس��فندماه91 خبر رسید »دهیار روستای 
آبال�ران لردگان« ب��ا همکاری مردم و منابع 
طبیعی استان چهارمحال و بختیاری  »پنج 
عدد آبگرم کن خورش��یدی« برای 
م��ردم روس��تا نصب کرده اس��ت. 
مردم این روس��تا ب��ه دلیل زندگی 
در دل جنگل وابس��تگی بسیاری به 
جن��گل دارند و نصب آبگرمکن‌های 
از  ب��رای جلوگی��ری  خورش��یدی 
تخری��ب مناب��ع طبیعی و پوش��ش 
جنگلی انجام ش��د و مشارکت مردم 
در این امر بس��یار خوب بوده است.  
ج��ذب انرژی خورش��یدی و تولید 
آب‌گ��رم حتی در هوای ابری، برفی 
و زمستان، جلوگیری از آلودگی هوا، امنیت 
و مقاومت در مقابل زنگ‌زدگی و فرسودگی، 
نصب آسان آن به دلیل سیار بودن از محاسن 

این آبگرمکن‌هاست. 

توصیه‌های پایانی
اگرچ��ه مبح��ث موردنظ��ر این نوش��تار  
»تولید آبگرمکن‌های خورش��یدی« اس��ت؛ 
ام��ا پیوس��تگی آن ب��ا تولی��د پنل‌های فتو 
ولتاییک باعث می‌ش��ود نگاهی به این مقوله 
نی��ز داش��ته باش��یم. فناوری سیس��تم‌های 
خورش��یدی در کش��ور ما بومی نشده است، 
اگرچه تلاش بس��یاری ش��ده تا این فناوری 
در کش��ور بومی‌س��ازی ش��ود و شرکت‌های 

داخلی در زمینه تولید صفحات خورش��یدی 
فعالی��ت می‌کنن��د؛ ام��ا م��واد اولی��ه که از 
جنس س��یلیس یا ش��ن و ماس��ه است و در 
کارخانه‌هایی با خلوص بالا تولید می‌ش��ود، 
عملا به یک کالای اس��تراتژیک تبدیل شده 
که هر کشوری به آن دسترسی ندارد و حتی 
کش��ورهایی که خط تولید دارند؛ ماده اولیه 
ب��رش خورده را خری��داری می‌کنند و پس 
از مونت��اژ در س��اخت صفحات خورش��یدی 
م��ورد اس��تفاده قرار می‌دهن��د. بنابراین در 
عم��ل قیم��ت محصول ایرانی ب��ا قیمت آن 
در سطح جهانی برابری می‌کند. روند تغییر 
در ع��ادت م��ردم در جوامع مختلف متفاوت 
اس��ت. با توجه ب��ه جهش بهای گاز مصرفی 
به نظر می‌رس��ید اس��تفاده از آبگرمکن‌های 
خورش��یدی نیز در کشور به سرعت افزایش 
یابد؛ اما از یک‌س��و فرهنگ‌س��ازی ضعیف و 
از س��وی دیگر مصرف‌کننده‌ای که سال‌ها با 
سیستم سنتی آموخته شده، باعث شده که 
اغلب شهروندان یا به‌طورکلی از وجود چنین 
تکنولوژی‌هایی بی‌خبر باش��ند یا آنهایی نیز 
ک��ه مطلع‌اند ب��ه دلیل هزینه‌ه��ای اولیه از 
استفاده آن صرف‌نظر کنند.  به نظر می‌رسد 
نقش اصلی در همه‌گیر نش��دن اس��تفاده از 
آبگرمکن‌های خورش��یدی »ک��ه هم انرژی 
پ��اک مص��رف می‌کنند و ه��م در درازمدت 
صرفه اقتصادی بس��یاری برای مصرف‌کننده 
دارد« برعهده شرکت‌های تولیدکننده است.  
ب��ا این همه باوجود اینک��ه آبگرمکن‌های 
خورش��یدی در ای��ران تولید می‌ش��ود، باید 
ب��ه تولیدکنن��دگان پیش��نهاد داد تا کمی 
ب��ه  »اس��تانداردهای جهانی ب��رای تبلیغ« 
کالای‌ش��ان توجه نش��ان دهند و در س��وی 
دیگ��ر دول��ت نی��ز وظیفه دارد ب��ا تصویب 
کردن بسته‌های حمایتی کارآمد راه را برای 
تولید و مصرف بیش��تر این نوع آبگرمکن‌ها 

هموار کند. 

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه‌گذاری روی آبگرمکن‌های خورشیدی 

فرصتی که در نبود ‌برنامه‌ریزی  از دست می‌رود 
جمعی�ت جهان روزب�ه‌روز افزایش می‌یابد و مناب�ع و ذخایر معدنی 
موج�ود به همان میزان در حال کاهش اس�ت. سال‌هاس�ت سیاس�ت 
دولتم�ردان و صاحب�ان فک�ر و اندیش�ه در جهان بر پایه اس�تفاده از 
فناوری‌های نوین ش�کل گرفته و در همان راستا برنامه‌ریزی و حرکت 

می‌کنند. از جمله این برنامه‌ریزی‌ها استفاده از انرژی‌های نو برای تأمین 
نیاز‌های رو به رش�د بشر است. استفاده از انرژی خورشیدی چند دهه 
اخیر در دنیا و حدود کمی بیش از دو دهه در ایران سابقه‌ دارد. هرچند 
بعضی از کشورها به نحو شایسته از آن سود می‌برند، تعدادی دیگر در 
شرایط بینابین قرار دارند؛ اما سهم ایران از انرژی‌هایی مانند خورشید 

چقدر اس�ت؟  آیا س�از و کارهای لازم به کار گرفته شده و حمایت‌های 
کافی انجام شده است و از انرژی خورشید بهره کافی برده‌ایم؟  استفاده 
از وسایل گرمایشی، از جمله آبگرمکن-که نیاز اغلب ساختمان‌هاست- 
یکی از همین موارد است که سوژه این گزارش است. در ادامه به بررسی 
وضعیت سرمایه‌گذاری در تولید آبگرمکن‌های خورشیدی می‌پردازیم. 

سرنخ

معرفی 69 فرصت سرمایه‌گذاری 
در منطقه ماکو

کلاف اول

مهم‌تری��ن  از  اقتص��ادی  آزاد  و  وی��ژه  مناط��ق 
دریچه‌های س��رمایه‌گذاری در هر کشوری به شمار 
می‌آین��د. منطق��ه آزاد ماک��و به‌عنوان یک��ی از این 
مناطق مورد توجه ویژه سرمایه‌گذاران بسیاری بوده 

و است. 
کلاف امروز یک خبر خوب برای س��رمایه‌گذاران 
بالقوه در این منطقه اس��ت به‌گون��ه‌ای که مدیرکل 
اقتص��اد و دارای��ی آذربایج��ان غرب��ی ط��ی خبری 
اعلام کرده اس��ت: در قالب شناس��ایی ظرفیت‌های 
فرص��ت   ۶۹ غرب��ی،  آذربایج��ان  س��رمایه‌گذاری 
سرمایه‌گذاری در منطقه آزاد تجاری - صنعتی ماکو 

شناسایی شد. 
داود غفارپور در جلس��ه سرمایه‌گذاری آذربایجان 
غربی اظهار داش��ت: برای نخس��تین بار در کش��ور 
کمیته‌ه��ای راهب��ری شهرس��تان‌ها در آذربایجان 
غربی تش��کیل ش��د. این اقدام با هدف شناس��ایی 
توانمندی‌های س��رمایه‌گذاری هر شهرس��تان و نیز 
تدوی��ن زمینه‌ه��ای س��رمایه‌گذاری در آن و نحوه 
ارائه خدمات به س��رمایه‌گذاران انجام می‌ش��ود. وی 
افزود: 44 فرصت سرمایه‌گذاری در میراث‌فرهنگی، 
‌27فرصت سرمایه‌گذاری در جهاد کشاورزی و چهار  
فرصت س��رمایه‌گذاری نیز در آب منطقه‌ای اس��تان 

شناسایی شده است. 
مدی��رکل اقتص��اد و دارای��ی آذربایج��ان غربی 
احص��ای تکالیف و مش��وق‌های س��رمایه‌گذاری را 
از دیگ��ر برنامه‌ه��ای اداره کل اقتص��اد و دارایی 
آذربایجان غربی خواند و گفت: شناس��ایی قوانین 
و مقررات مرتبط با سرمایه‌گذاری در مناطق آزاد، 
مناطق ویژه اقتصادی و سرزمین اصلی در دستور 

کار است. 
اطلاعات��ی  خ��وراک  آماده‌س��ازی  غفارپ��ور 
تهیه بس��ته فرصت‌های  اس��تان،  س��رمایه‌گذاری 
س��رمایه‌گذاری، ج��ذب و تش��ویق س��رمایه‌گذار 
خارج��ی و ایج��اد تفاه��م هم��کاری با ش��رکت 
شهرک‌های صنعتی اس��تان را از دیگر برنامه‌های 
در دس��ت اج��رای اداره کل اقتص��اد و دارای��ی 

آذربایجان غربی خواند. 
می‌دهی��م  پیش��نهاد  کلاف  ای��ن  در  ه��م  م��ا 
س��رمایه‌گذاران علاقه‌مند به این منطقه با توجه به 
فرصت‌های معرفی ش��ده در این منطقه برای شروع 

سرمایه‌گذاری وارد عمل شوند. 

کلاف دوم

ب��رای  پیش��نهادی  ام��روز  دوم  کلاف  ام��ا 
س��رمایه‌گذاران خارج��ی ب��ه ش��مار می‌آی��د. در 
واقع این پیش��نهاد ک��ه مربوط به پ��روژه آزادراه 
بس��ته  ی��ک  به‌عن��وان  اس��ت  اندیمش��ک-اهواز 
س��رمایه‌گذاری یکی از پنج پ��روژه مهم آزادراهی 
اس��ت که در اختیار س��رمایه‌گذاران خارجی قرار 
می‌گی��رد. ای��ن پ��روژه در همای��ش بین‌الملل��ی 
فرصت‌های سرمایه‌گذاری در حمل‌ونقل و مسکن 

و شهرس��ازی معرفی ش��د. 
این آزادراه به ط��ول ۱۳۵ کیلومتر و چهار خط 
در کری��دور آزادراهی بین‌المللی ش��مال-جنوب و 
در منطقه نفت‌خیز جنوب غربی کش��ور اس��ت که 
بهره‌من��دی از بنادر مهم و پرظرفی��ت مانند بندر 
امام خمین��ی، منطقه ویژه اقتصادی پتروش��یمی 
در  پتروش��یمی  عظی��م  مجتمع‌ه��ای  وج��ود  و 
بن��در ماهش��هر از ویژگی‌ه��ای منحص��ر به فرد و 
جذابیت‌های این آزادراه مهم برای سرمایه‌گذاری 

به ش��مار می‌آید. 
این پروژه در اس��تان خوزس��تان بوده و ش��رایط 
اقلیمی آن خش��ک و نیمه‌خشک است. ظرفیت این 
آزادراه پس از گذش��ت ۲۰ سال از زمان بهره‌برداری 
۳۲ هزار خودروی سبک و ۱۷هزار خودروی سنگین 

است. 
اطلاعات اقتصادی این پروژه به‌گونه‌ای است که 
کل هزینه اجرای این ط��رح ۱۲هزار میلیارد‌ریال 
بوده که ۳۰ درصد مش��ارکت دولتی، ‌۲۵درصدی 
ن��رخ بازگش��ت س��رمایه )IRR( و حداق��ل نرخ 
بازگش��ت آن ۲۴ درصد اس��ت. دوره ساخت این 
پروژه چهار ساله و دوره بهره‌برداری از آن ‌۲۰سال 

است. 
مدل س��رمایه‌گذاری پیش��نهادی برای این پروژه 
به‌صورت BOT اس��ت که ما ه��م در این کلاف به 
س��رمایه‌گذاران بالقوه خارجی پیشنهاد می‌دهیم با 
ورود به این س��رمایه‌گذاری فرصت مناسب را برای 
فعالی��ت در توس��عه حمل‌و‌نقل کس��ب کرده و یک 

سرمایه‌گذاری مطمئن را آغاز کنند. 

اینکه در کشور ما با توجه به مزیت‌های موجود صاحبان 
سرمایه به سرمایه‌گذاری در استفاده از انرژی خورشید 
علاقه‌ای نداشتند، بیش از هر چیز وابسته به شرایط بازار 

بوده است دولتمردان و سیاست‌گذاران با پایین نگه 
داشتن قیمت انرژی و پرداخت یارانه‌های غیر‌ضروری 

در این بخش سبب شدند تا کالایی با مزیت‌های فراوان 
در شرایط غیر‌رقابتی بازار توان مقابله با محصولات 

جایگزین را نداشته باشد

مدیرعامل شرکت شهرک‌های صنعتی مازندران 
با اشاره به انعقاد ۳۲ قرارداد با سرمایه‌گذاران در 
ناحیه صنعتی لاله‌آباد بابل گفت: زیرساخت‌های 
س��رمایه‌گذاری در ش��هرک صنعت��ی بابل فراهم 

می‌شود. 
به گزارش تس��ینم، س��یدمصطفی موسوی در 
جلس��ه بررسی مش��کلات ناحیه صنعتی لاله‌آباد 
بابل، اظهار داش��ت: ناحیه صنعت��ی لاله‌آباد بابل 
از نواحی صنعتی نوپای اس��تان بود که با اجرای 
زیرس��اخت‌های آب، برق، جاده دسترسی و قرار 
گرفت��ن در مس��یر مواصلاتی به پایتخت، بس��تر 

مناسبی برای سرمایه‌گذاران است. 
اف��زود: ناحی��ه صنعت��ی لاله‌آب��اد دارای  وی 
28 هکت��ار وس��عت ب��وده ک��ه 20 هکت��ار آن، 
زمی��ن صنعت��ی اس��ت و تاکنون 32 ق��رارداد با 

سرمایه‌گذاران منعقد شده است. 
موسوی بیان داشت: با راه‌اندازی این واحدهای 
تولیدی برای 600 نفر اشتغال ایجاد خواهد شد و 
ناحیه صنعتی لاله‌آباد برای تکمیل زیرساخت‌ها، 
نیازمند اعتبارات اس��ت و مس��ئولند، با ش��رکت 
ش��هرک‌های صنعتی همکاری کنند. زیرس��اخت 
مخابرات این ناحیه صنعت��ی، با انتخاب پیمانکار 

درحال انجام است. 
وی تأکید ک��رد: پروژه‌های جمع‌آوری فاضلاب 
و گازرس��انی و آس��فالت معاب��ر داخل��ی نیازمند 

اعتبارات ویژه برای اجراست. 
فرماندار بابل نیز در این جلسه گفت: شهرک‌ها 
و نواحی صنعتی در رونق تولید، رش��د و توسعه و 

اشتغال‌زایی، نقش مهم و کلیدی دارند. 
عباسپور افزود: با برطرف کردن برخی از موانع، 
بستر برای حضور سرمایه‌گذاران آماده خواهد شد 

که در عرصه تولید فعالیت کنند. 
فرماندار بابل گفت: ناحی��ه صنعتی لاله‌آباد به 
دلی��ل ق��رار گرفتن در جاده اصل��ی بابل – آمل، 

دارای موقعیت مناسب جغرافیایی است. 

وزی��ر نی��رو گف��ت: 13 ق��رارداد جدی��د ب��ا 
س��رمایه‌گذاری معادل 1500 میلیارد تومان بین 
بخش‌خصوصی و وزارت نیرو امضا ش��ده که این 
حضور س��بب کاهش هزینه‌ه��ای جامعه خواهد 

شد. 
به گ��زارش خبرگ��زاری صدا و س��یما، حمید 
ب��ا  ق��رارداد  امض��ای  مراس��م  در  چیت‌چی��ان 
بخش‌خصوص��ی اف��زود: بیش از 4ه��زار و 500 
میلی��ارد تومان مجم��وع طرح‌ه��ای وزارت نیرو 
به‌صورت مش��ارکت با بخش‌خصوصی اس��ت که 

هم‌اکنون در حال اجراست. 
وی با اشاره به اینکه 114 طرح جدید نیز با این 
ش��یوه در بخش‌های مختل��ف در مرحله مناقصه 
ق��رار دارد، تصریح کرد: به حداقل رس��یدن زمان 
اجرای طرح‌ها، متکی نبودن به اعتبارات دولتی با 
استفاده از سرمایه‌گذاری بخش‌خصوصی، افزایش 
ظرفیت مدیریتی بخش‌خصوصی، ورود ظرفیت‌ها 
و فناوری‌های جدید، کاه��ش هزینه‌های مربوط 
ب��ه خدمات مورد نیاز م��ردم و هزینه‌های جامعه 
از اهداف بهره‌گیری از توان بخش‌خصوصی است. 
وزیر نیرو واگ��ذاری طرح‌ها به بخش‌خصوصی 
را یکی از سیاس��ت‌های محوری دولت دانس��ت و 

گفت: طرح‌های آبرس��انی، ش��وری زدایی از آب 
دریا و تولید آب ش��یرین برای رف��ع نیاز مردم و 
احداث تصفیه‌خانه و شبکه فاضلاب در چارچوب 

ایده‌های جدید در این بخش انجام می‌شود. 
چیت‌چیان با اش��اره به اینکه تاکنون 99 طرح 
به‌صورت مش��ارکت بخش‌خصوص��ی و دولتی در 
صنع��ت آب و فاضلاب اجرا ش��ده اس��ت، افزود: 
طرح‌های پرش��ماری مدنظر دولت و وزارت نیرو 
ق��رار دارد که به دلیل کمبود منابع دولتی اجرای 

آنها به تعویق می‌افتد. 
وزی��ر نیرو گفت: با حضور بخش‌خصوصی زمان 
اجرای طرح‌ها از 30 س��ال به س��ه سال کاهش 

خواهد یافت. 

زیرساخت‌های سرمایه‌گذاری در شهرک صنعتی 
بابل فراهم می‌شود

كاهش هزینه‌های جامعه با سرمایه‌گذاری 
بخش‌خصوصی

افشین معشوری
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توسعه مشاغل خانگی در گروی 
ایجاد زیرساخت‌ها 

 

طرح مش��اغل خانگی از مدت‌ها پیش در کش��ور 
ما مطرح ش��ده و مباحث بس��یاری تاکنون در مورد 
این موضوع عنوان ش��ده اس��ت. این در حالی است 
که در س��ال‌های اخی��ر هیچ‌گاه اج��رای این طرح 
ت��وام ب��ا موفقیت نب��وده اس��ت و در نهایت چندی 
پیش مس��ئولان وزارت تع��اون، کار و رفاه اجتماعی 
سیس��تماتیک نبودن را عامل ع��دم موفقیت طرح 
مش��اغل خانگی عنوان کردند. به نظر مسئولان این 
وزارتخانه یکی از دلای��ل عدم موفقیت اجرای طرح 
مش��اغل خانگی این است که در کش��ور ما زنجیره 
پس��ین و پیش��ین تولید ب��ه صورت سیس��تماتیک 
تعریف نشده اس��ت. اما اگر بخواهیم نگاه دقیق‌تری 
به این موضوع داش��ته باش��یم باید ای��ن موضوع را 
مدنظ��ر قرار دهیم که در وهل��ه اول دولت نباید در 
چنین موضوعی ورود پیدا می‌کرد و درواقع مش��کل 
ما در کش��ورمان این اس��ت که دولت می‌خواهد در 
تمام موضوعات ورود پیدا کند. این در حالی اس��ت 
که در س��ایر کش��ورها ایجاد، توس��عه و سودآوری 
مش��اغل خانگی توس��ط بخش خصوص��ی و فعالان 
اقتصادی ش��کل می‌گیرد و هدایت می‌شود. درواقع 
در این کش��ورها بس��تر لازم برای مش��اغل خانگی 
توس��ط بخش خصوص��ی و افرادی ک��ه می‌خواهند 
در این زمینه فعالیت کنند ایجاد می‌ش��ود. حتی در 
برخی کش��ورهای پیش��رو در زمینه توسعه مشاغل 
خانگ��ی فروش��گاه‌هایی وجود دارد ک��ه محصولات 
خانگ��ی عرضه می‌ش��ود و چنین بس��ترهایی بدون 

دخالت دولت‌ها ایجاد می‌شود. 
در کشور ما نیز دولت باید با ترفندها و روش‌های 
دیگری وارد موضوع مشاغل خانگی شود که معافیت 
مالیاتی و کمک به ایجاد شرکت‌های فعال در زمینه 
مش��اغل خانگ��ی از جمله این موارد اس��ت. معمولا 
در چنی��ن طرح‌های��ی باید ابزارها مختلف باش��د و 
موفقی��ت این س��اختارها به بازارها بس��تگی دارد و 
دول��ت نمی‌تواند نیازهای این ب��ازار را تامین کند و 
محصولات خانگی باید توسط فعالان این عرصه برای 
بازار تامین ش��ود. اگر یک استارتاپ چنین پلتفرمی 
را تهیه می‌کند، خود مش��تریان را شناسایی می‌کند 
و می‌توان��د این کارها را انجام دهد و در نهایت آنچه 
تولید می‌ش��ود یک محصول تج��اری بوده و نیاز به 
حمایت و کمک بلاعوض ندارد. اگر ما محدودیت‌ها 
را از عرصه ICT برداریم می‌توانیم کارهای بس��یار 
زیادی را در زمینه موضوعاتی مانند مشاغل خانگی 
 ICT انجام دهیم. درواقع سنگ‌هایی که جلوی پای
انداخته می‌ش��ود، اگر وجود نداش��ته باشد ابزارهای 
لازم برای شکوفایی مش��اغلی مانند کسب‌وکارهای 

خانگی فراهم می‌شود. 

در کش��ور ما مش��کلی ک��ه در ارتباط با مش��اغل 
خانگی وجود دارد این اس��ت ک��ه  معمولا تولیدات 
خانگی حاشیه س��ود کمتری دارد و مسائل مالیاتی 
و بیمه‌ای که در کش��ورمان وج��ود دارد،‌ راه‌اندازی 
کس��ب‌وکارهای خانگ��ی را ب��ا دش��واری هم��راه 
می‌کند. ع�الوه بر این مس��ائلی مانند نبود پس��ت 
مناسب موجب می‌شود فروش��گاه‌های عرضه‌کننده 
محص��ولات خانگی که باید واس��ط بین تولیدکننده 
و مصرف‌کنن��ده باش��ند، نتوانن��د آنطور ک��ه باید و 
ش��اید اجن��اس را بدون اینکه انب��ار کنند، منتقل و 

عرضه‌کنند و به دست مصرف‌کنندگان برسانند. 
ام��ا نکته‌ای ک��ه از س��وی برخی کارشناس��ان و 
صاحب‌نظران مدنظر قرار می‌گیرد این اس��ت که نوع 
نگاه س��طحی‌نگر به مشاغل خانگی در کشور ما یکی 
از موجبات عدم موفقیت این طرح اس��ت و باید نوع 
نگ��رش به مش��اغل خانگی تغییر کن��د و از کارهای 
س��طحی و اولیه به مش��اغلی که نیازمن��د فناوری و 
نوآوری اس��ت، ارتقا یابد. البته واقعیت آن اس��ت که 
به دنبال ایجاد و گسترش مشاغل خانگی، دیدگاه‌ها 
نس��بت به آن نیز می‌تواند دستخوش تغییر و تحول 
شود و بازیگران جدیدی در این صحنه به وجود بیایند. 
بنابراین این نگاه و نگرش غلط می‌تواند به مرور زمان 
و ب��ا اتکا به فناوری‌ه��ا و نوآوری‌های روز دنیا تغییر 
کند. به نظر می‌رسد آنچه بیش از این نوع نگرش در 
عدم موفقیت طرح مشاغل خانگی موثر است، موانع 
و مش��کلات موجود اس��ت و اگر دولت سعی در رفع 
این موانع و چالش‌ها داش��ته باشد و مابقی امور را به 
بخش خصوصی واگذار کند، مش��اغل خانگی امکان 
بزرگ شدن و توسعه را خواهد داشت و به این ترتیب 
هم بخشی از مش��کل بیکاری موجود در کشور حل 
خواهد شد و هم این قبیل کسب‌وکارها می‌توانند به 
اقتصاد کشور کمک کنند. بنابراین انتظار طبیعی از 
دولت این است که زیرساخت‌های لازم برای ایجاد و 
گسترش مشاغل خانگی را به وجود آورد و سازمان‌ها 
و ادارات دولتی از سنگ‌اندازی بر سر راه توسعه این 

قبیل کسب‌وکارها خودداری کنند.
 ش��اید اگر زیرس��اخت‌های لازم ایجاد و موانع و 
مش��کلات موج��ود برطرف ش��ود، حتی نی��ازی به 
اجرای طرح در مورد مش��اغل خانگی نباش��د و این 
کس��ب‌وکارها به صورت خودجوش ش��کل بگیرند. 
در حال حاضر تعدادی از مش��اغل خانگی و کوچک 
وچود دارند که مشکلات و چالش‌های موجود امکان 
بزرگ ش��دن و توسعه را به آنها نمی‌دهد اما اگر این 
موانع مرتفع ش��ود، شاهد تحول چشمگیری در آنها 
خواهیم بود زیرا این مشاغل به سرمایه‌گذاری اندک 

و تکنولوژی ساده‌ای نیازمند است. 

مشاغل خانگی؛ فرصتی برای اینکه 
رئیس و مرئوس خودتان باشید 

سال‌ها پیش، لزومی نداشت که تمامی یا اکثر افراد 
یک خانواده، شاغل باشند، این عدم نیاز، متاثر از مسائل 
فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی روزگاران گذشته بود، اما 
اشتغال در جامعه کنونی امری ضروری به نظر می‌رسد. 
مباحث مربوط به کارآفرینی و ایجاد فرصت‌های شغلی، 
بارها مورد بررس��ی و نقد و پژوهش قرار گرفته‌اند  اما 
شرایط متقاضیان شغل یکسان نیست، برخی جوان‌تر، 
برخ��ی تندرس��ت‌تر و برخی ب��ه لحاظ وق��ت، آزادتر 
هس��تند، افزون بر اینکه فرهنگ‌ها و شرایط اجتماعی 
جوامع متفاوت است. بر همین اساس، نوعی از اشتغال 
به نام  »اش��تغال خانگی« ایجاد و با استقبال بسیاری 
هم روبه‌رو شده اس��ت. گرچه در نگاه اول، بسیاری از 
افراد، اش��تغال خانگی را بیشتر مختص بانوان ارزیابی 
می‌کنن��د  اما در واقع، مش��اغل خانگی، جنس��یت و 
ش��رایط تفکیکی ندارند و متقاضیان مش��اغل خانگی 
شامل طیف گس��ترده‌ای از جنس، سن و توانایی‌های 

گوناگون هستند. 
پر طرفدارترین مشاغل خانگی کدامند؟  

وب‌سایت  »همه ی مشاغل«، در یک مقاله به معرفی 
پر طرفدارترین مشاغل خانگی پرداخته. اما دسته‌بندی 
موضوعی مشاغل خانگی در این وب‌سایت حائز توجه 
است. براس��اس این دسته‌بندی، مشاغل خانگی فقط 
شامل مشاغلی که در محیط خانه فرد انجام می‌شوند، 
نیس��تند، بلکه می‌توانند در محیط خ��ارج از منزل، یا 
منزل ارباب رجوع هم انجام ش��وند. اگر چنین تعریفی 
را صحیح تلقی کنیم، با لیس��ت بلند بالایی از مشاغل 

خانگی مواجه می‌شویم. 
مش�اغل خانگ�ی: تعریف عام و متداول مش��اغل 
خانگی، مشاغلی اس��ت که در محیط خانه افراد، قابل 
انجام باش��د. نقش تکنول��وژی و محی��ط مجازی در 
پیش��برد مشاغل خانگی و حتی رونق‌گیری آنها، قابل 
انکار نیست، انواع مشاوره  )پزشکی، روانشناسی، شغلی، 
و...(، جزو پرطرفدارترین مشاغل خانگی آنلاین هستند. 
طراحی وب‌سایت و فعالیت‌های تبلیغاتی مجازی نیز 
طرف��داران زیادی دارد. اما برخی مش��اغل هم آنلاین 
هستند و هم نیاز به فعالیت فیزیکی دارند. برای مثال 
این روزها خرید خوراکی‌های خانگی آنلاین، در سراسر 
دنیا بسیار پرطرفدار است. کافی است گشتی کوتاه در 
دنیای مجازی بزنید تا با صدها وب‌سایت آنلاین آشپزی 
و ش��یرنی پزی روبه‌رو شوید. اغلب این وب‌سایت‌ها نه 
توس��ط قنادی‌ها و رستوران‌های بزرگ و مشهور، بلکه 
توسط قنادان و آشپزهای خانگی اداره می‌شوند. روش 
کار اغلب آنها ساده است، در واقع افراد به‌طور روزانه در 
منزل شیرینی‌ها یا غذاهایی تهیه و با عکس گرفتن از 
آنها و ارسال در فضای مجازی، مشتری‌هایی یافته و به 
فروش خوراکی‌های‌شان دست می‌زنند. وب‌سایت‌های 
حراجی آنلاین، از دیگر مش��اغل مجازی پرطرفدار در 

دنیا هستند. 

مش�اغل خانگی در من�زل ارباب رج�وع: این 
روزها، اغل��ب افراد، به خاطر کمب��ود وقت در محیط 
منزل، ورزش می‌کنند. پس عجیب نیست اگر شغلی 
مثل مرب��ی ورزش‌های خانگی و پیلات��س، پر درآمد 
باش��د. تدری��س خصوص��ی دروس ب��ه دانش‌آموزان، 
خدمات نگهداری از س��المندان و کودکان، نیز از دیگر 
مشاغل خانگی هستند که در منزل؛ اما در منازل ارباب 

رجوعان انجام می‌شوند. 
مش�اغل خانگی در خ�ارج از من�زل: برخی از 
کارشناسان اقتصادی معتقدند یک شغل تا زمانی که 
در محیط رسمی و اداری انجام نشود، خانگی محسوب 
می‌شود. براساس این تعریف، مشاغل متعددی شرایط 
مشابه دارند. گرچه باید این نکته را در نظر بگیریم که 
مشاغل س��یاه، دست‌فروشی یا تکدی‌گری شامل این 
تعریف نمی‌شوند. یکی از مشاغل مطابق تعریف فوق، 
روزنامه نگاری افتخاری یا عکاس��ی آزاد است. به لطف 
نفوذ اینترنت در جهان، بس��یاری از مش��اغل دورادور 
انجام می‌ش��وند. ب��رای مثال یک گزارش��گر افتخاری 
در س��وریه، بحران‌های این منطق��ه را از طریق دنیای 
مجازی به سردبیرش در اسپانیا مخابره می‌کند یا یک 
عکاس آزاد، عکس‌هایی با موضوعات مختلف می‌گیرد 

و در فضای مجازی به فروش می‌رساند و. . . 

مشاغل خانگی، فرصت‌ها و دولت‌ها 
عجی��ب به نظر می‌رس��د ام��ا برخ��ی از بزرگ‌ترن 
کارخانه‌ها و ش��رکت‌های جهان، کار خود را به شکل 

خانگی آغاز کرده‌اند: 
وب‌س��ایت آمازون، در س��ال 1994 ب��ا راه‌اندازی 
خانگی یک س��ایت برای فروش کتاب، شروع به کار 
کرد و این روزها به مجموعه‌ای وس��یع و پرسود بدل 
شده است. ش��رکت مشهور انیمیش��ن والت دیزنی، 
توس��ط وال��ت و ب��رادرش روی، در گاراژ خان��ه و با 
کمتری��ن امکانات ش��روع به کار کرد. ش��رکت‌هایی 
مثل اپل، گوگل و... هم وضعیتی نس��بتا مشابه دارند. 
این مثال‌ها نش��ان می‌دهند توس��عه مشاغل خانگی 
و بهره‌وری اقتصادی آنها، افس��انه‌ای دور از دسترس 
نیس��ت. اما نقش دولت‌ها در این میان اهمیتی ویژه 
دارد، در بس��یاری از کش��ورها مشاغل خانگی، تحت 
بیمه رسمی قرار می‌گیرند، حمایت بیمه از صاحبان 
مشاغل خانگی، کمک می‌کند تا این مشاغل، فعالیت 
خ��ود را با اعتماد به نفس بیش��تری ادامه دهند، در 
عین حال، مشاغل خانگی معتبر و ثبت شده، مالیات 
هم پرداخت می‌کنند. بنابراین توسعه مشاغل خانگی 

برای دولت‌ها هم خالی از سود نیست. 

آزموده دیدگاه

هادی فرنود 
ترجمه و گردآوری:رویا پاک‌سرشت کارآفرین

المیرا اکرمی

مهرداد فضیل��ت، کارآفرین و از 
فعالان راه‌اندازی مش��اغل خانگی 
معتقد اس��ت که در مورد مشاغل 
خانگی مهم‌ترین مس��ئله بازاریابی 
محص��ولات و کالاه��ای تولی��دی 

است. 
کارشناس�ـــان و مس�ئولان 
دلای�ل مختلفی را ب�رای عدم 
موفقیت طرح مش�اغل خانگی 
برمی‌ش�مارند. ب�ه نظ�ر ش�ما 
عمده‌ترین عوامل شکست این 

طرح در کشور ما چیست؟  
به‌طورکل��ی در م��ورد مش��اغل 
خانگی مهم‌ترین مس��ئله بازاریابی 
محص��ولات و کالاه��ای تولی��دی 
حرفه‌ای‌تر  کس��ب‌وکارهای  است. 
ابزارها و امکانات آس��ان‌تری برای 
بازاریابی دارند که مش��اغل خانگی 
این امکانات را در اختیار ندارند که 
این موضوع موجب پررنگ ش��دن 
نق��ش دلال‌ها می‌ش��ود. به‌عنوان 

مثال یکی از س��نتی‌ترین مشاغل 
خانگی در ایران فرش بافی اس��ت 
که به دلیل آنکه ام��کان بازاریابی 
مس��تقیم ب��رای بافن��دگان وجود 
ندارد، س��ود اصل��ی نصیب دلالان 
می‌ش��ود. در این ش��رایط بهترین 
راه‌حل این اس��ت که شرکت‌های 
کوچک در مورد بازاریابی مش��اغل 
خانگی اقدامات��ی را انجام دهند و 
ب��ا توجه به اینک��ه در دنیای امروز 
بازاریابی اینترنتی، هزینه بازاریابی 
را بس��یار کاهش داده اس��ت، باید 
به خانواده‌ها کمک شود که از این 
ابزارها به ش��کل بهتری اس��تفاده 
کنند و بازاریابی آس��ان‌تری داشته 

باشند. 
همان‌طور که اش�اره کردید در 
بس�یاری از کش�ورها ب�ا توجه 
به رش�د دانش ح�وزه فناوری 
خانگ�ی  مش�اغل  اطلاع�ات، 
ی�ا صنای�ع کوچ�ک راحت‌تر 

می‌توانن�د ب�ه بازاره�ا و حتی 
بازارهای بین‌المللی دست پیدا 
کنند. در کشور ما در این زمینه 
چه اقداماتی می‌توان انجام داد؟  
از مهم‌تری��ن  ای��ران یک��ی  در 
کارهایی که می‌توان انجام داد این 
است که به فعالان مشاغل خانگی 
آموزش داده ش��ود که از ابزارهایی 
که گسترش بس��یار زیاد و هزینه 
بسیار کمی دارد، راحت‌تر استفاده 
کنند. یکی دیگر از مش��کلات این 
است که مش��اغل خانگی ظرفیت 
تولی��د مح��دودی دارن��د و اگ��ر 
تعداد مش��تریان آنها افزایش پیدا 
کند قدرت پاس��خگویی به آنها را 
نخواهند داش��ت. ش��اید بت��وان با 
آموزش خانواده‌هایی که مش��اغل 
خانگی دارند، آنها خوش��ه‌هایی را 
برای خود تشکیل دهند که مشکل 
گسترش حجم تقاضا را حل کنند. 
دولت ه��م اگر می‌خواهد کاری در 

این زمینه انجام دهد، باید در چند 
حوزه مش��خص متمرکز شود. یک 
ح��وزه آموزش خانواده‌هاس��ت که 
بتوانند از ابزارها راحت‌تر اس��تفاده 
کنند. یک حوزه دیگر بحث کمک 
به ش��رکت‌های نوپا در این بخش 
اس��ت؛ به عبارت دیگر شاید نتوان 
چند خانواده را تحت پوش��ش یک 
شبکه قرار داد اما به‌راحتی می‌توان 
چند کس��ب‌وکاری را که حول این 
قضیه شکل می‌گیرند حمایت کرد 
و این شرکت‌ها برای کسب‌وکارهای 

خانگی بازار ایجاد کنند. 
این‌ط�ور ب�ه نظر می‌رس�د که 
در کش�ور م�ا به دلی�ل فقدان 
زیرس�اخت‌های لازم، همانن�د 
سایر کش�ورها مبحث مشاغل 
خانگی ب�ه اندازه‌ای گس�ترده 
نیس�ت که حتی مسائلی نظیر 
دورکاری کارمن�دان را ش�امل 
ش�ود. دلیل این موضوع را چه 

می‌دانید؟  
مسئله اصلی مدیریت بهره‌وری 
اس��ت. ما در ایران از نظر مدیریت 
به��ره‌وری، آم��ار و ش��اخص‌های 
بالایی نداریم زیرا از کارمندانی که 
در مح��ل کار خود حضور فیزیکی 
دارند، استفاده صحیحی نمی‌شود 
و از س��وی دیگر برخی کارمندان 
در محی��ط کار چن��دان پایبندی 
و تعهد ندارند چه برس��د به اینکه 
بخواهن��د در منزل خ��ود وظایف 
محوله را به درستی انجام دهند. در 
واقع افرادی که دور کار می‌ش��وند 
باید معیارهای انگیزش��ی متفاوتی 
داشته باش��ند و باید این امکان را 
داشته باشند که با چند سازمان کار 
کرده و زمان خود را مدیریت کنند. 
این افراد بای��د مدل درآمدزایی در 
اختیار خودشان باش��د و براساس 
آن خروجی‌ که می‌دهند، درآمد و 

پاداش داشته باشند. 

پژم��ان آزادی، کارآفری��ن و از فع��الان 
راه‌اندازی مش��اغل خانگی معتقد است که 
یک تیم متخصص این موضوع را بررس��ی 
و ارزیابی کنند ک��ه چه نوع محصولاتی را 
می‌ت��وان در مش��اغل خانگ��ی تولید کرد، 
زی��را هر نوع محصولی را نمی‌توان در قالب 

مشاغل خانگی به تولید رساند. 
به نظر ش�ما در کش�ور ما تا چه اندازه 
ظرفی�ت و پتانس�یل ب�رای ایج�اد و 

گسترش مشاغل خانگی وجود دارد؟  
برداش��ت من این است که در بسیاری 
از حوزه‌ه��ا نمی‌توانی��م مش��اغل خانگی 
داشته باشیم. در رابطه با مشاغل خانگی 
م��واردی که عنوان ش��ده و کارهایی که 
تاکنون انجام شده بیشتر ضربه زده است. 
زیرا تولید یک محصول خاص باید تحت 
نظارت مشخص و مس��یر مشخص باشد 
تا بتواند وارد بازار ش��ود اما در مش��اغل 
خانگ��ی، معمولاً این ام��کان وجود ندارد 
زیرا هیچ کنترل و نظارتی بر کارگاه‌های 
خانگ��ی وجود ن��دارد و ای��ن یک نقص 
بزرگ اس��ت. قاعدت��ا زمانی ک��ه چنین 
نق��ص بزرگی وج��ود دارد، آینده طرحی 
مانند مشاغل خانگی نیز زیر سوال است. 
از س��وی دیگر باید به این موضوع توجه 
داش��ت که با راه‌اندازی مش��اغل خانگی، 
واحدهایی به وجود می‌آیند که می‌توانند 
بعدها رقیب واحدهای تولیدی‌ای ش��وند 
که با مش��کلات فراوانی مانند محدودیت 
منابع مالی و دریافت وام درگیر هس��تند. 
در عین حال نظارت بر واحدهای تولیدی 
بس��یار زیاد اس��ت اما نظارت بر مشاغل 
خانگی نمی‌تواند چندان گس��ترده و زیاد 
باش��د. در چنی��ن ش��رایطی وضعیتی به 
وج��ود می‌آید که مش��اغل خانگی بدون 
هیچ‌کدام از مش��کلات مذکور می‌توانند 
محص��ولات و کالاها را ب��ه قیمت پایینی 
تولید کنند. بنابراین با توجه به مس��ائل 
مذک��ور مش��اغل خانگ��ی نبای��د در هر 

حوزه‌ای ورود پیدا کنند. 
برخ�ی از کارشناس�ان معتقدن�د ک�ه 
نوع نگاه ما به مش�اغل خانگی صحیح 
نیست و سطحی‌نگر است و همین نوع 
نگاه یکی از دلایل عدم موفقیت طرح 

مش�اغل خانگی اس�ت. این موضوع را 
چگونه ارزیابی می‌کنید؟ 

مس��ئله مه��م این اس��ت که ی��ک تیم 
متخصص این موضوع را بررس��ی و ارزیابی 
کنن��د که چه نوع محصولات��ی را می‌توان 
در مش��اغل خانگی تولید کرد زیرا هر نوع 
تولیدات��ی را نمی‌توان به مش��اغل خانگی 
مح��ول کرد. به‌عنوان مثال صنایع‌دس��تی 
یکی از مواردی است که امکان تولید آن در 
قالب مشاغل خانگی وجود دارد و می‌تواند 
ارزش اف��زوده‌ای را ایج��اد کند. البته برای 
موفقیت چنین طرحی باید ش��رکت‌هایی 
وجود داشته باش��ند که از مرحله تولید تا 
عرضه محصولات و کالاها را مدیریت کنند 
و اگر به‌معنای واقعی چنین شرایطی ایجاد 
ش��ود، می‌تواند به افزایش درآمد خانوارها 
کمک کن��د و چرخه‌های جدیدی از تولید 

را ایجاد کند. 
در بس�یاری از کش�ورها بحث مشاغل 
خانگ�ی به حدی گس�ترده اس�ت که 
حت�ی دورکاری برخی از کارمندانی که 
نیازی به حضور فیزیکی آنها نیست را 
هم شامل می‌ش�ود. اما به نظر می‌رسد 
چنین چشم‌اندازی در کشور ما بسیار 
دور و دس�ت‌نیافتنی اس�ت. دلیل این 

موضوع را چه می‌دانید؟  
دورکاری از مواردی اس��ت که مدیریت 
دقیق��ی می‌خواه��د. در بس��یاری از موارد 
زیرس��اخت‌های لازم برای دورکاری وجود 
ندارد و زمانی که زیرس��اخت وجود ندارد، 
عم�ال نمی‌توانیم در این ح��وزه ورود پیدا 
کنیم. متأسفانه در کشور ما در مورد ارزیابی 
کارمندان در ش��رایطی که حضور فیزیکی 
هم دارند، مش��کلات بس��یاری وجود دارد 
و حت��ی در چنین ش��رایطی هم، کیفیت 
چندان مهم نیس��ت و کمیت اهمیت دارد. 
بنابراین ت��ا زمانی که نتوانیم نگاه‌مان را به 
س��مت کیفیت ببریم، در مورد دورکاری و 
انجام وظایف محوله کارمندان در خانه، راه 
بسیار درازی پیش‌رو خواهیم داشت. درواقع 
ابتدا باید در مورد ارزشیابی حضور فیزیکی 
کارکنان این موضوع نهادینه شود که رکن 
اساس��ی کیفیت اس��ت و همی��ن موضوع 
به‌تدریج به حوزه دورکاری نیز منتقل شود. 

خسرو س��لجوقی، کارآفرین اجتماعی و 
از فعالان راه‌اندازی مشاغل خانگی معتقد 
است که در کشور ما مافیای واردات برخی 
از محص��ولات و کالاه��ا اج��ازه نمی‌دهد 

بسیاری از مشاغل خانگی به ثمر برسد. 
از سوی کارشناس�ان دلایل مختلفی 
برای شکس�ت طرح مش�اغل خانگی 
عنوان می‌شود. به نظر شما چه عواملی 
در عدم موفقیت طرح مشاغل خانگی 

در کشورمان تأثیر داشته است؟  
در کش��ور م��ا ی��ک نقص سیس��تمی 
وج��ود دارد که تعریف مش��اغل خانگی و 
رویکرد مردم و مس��ئولان نس��بت به این 
موضوع اش��تباه است و بیشتر تعریفی که 
از مش��اغل خانگی وجود دارد، بر مشاغل 
سنتی متمرکز است و اصلًا در این زمینه 
بر مشاغل جدید تمرکز نشده است. این در 
حالی است که در بس��یاری از کشورهای 
دنیا مش��اغل فناوران��ه و نوآورانه‌ای وجود 
دارد که در خانه قابل انجام است. همچنین 
باید به این نکته توجه داشته باشیم که به 
دلیل کمبود یا نبود بازارهای سنتی، عملًا 
دیگر این امکان برای افراد وجود ندارد که 
تولیدات خود را در چنین بازارهایی عرضه 
کنند. این در حالی است که در کشورهای 
توسعه‌یافته، شرکت‌هایی وجود دارند که 

نقش واسطه را ایفا می‌کنند. 
این ش�رکت‌ها در زمینه تولید کالاها 
و محص�ولات در خانه‌ها چه اقداماتی 
انجام می‌دهند و در مورد بازاریابی این 

کالاها چه عملکردی دارند؟  
اگر بخواهیم به مثالی در این زمینه اشاره 
کنیم، باید به کشور چین اشاره کنیم که 
در آن برخی شرکت‌ها بین منابع سرمایه 
و منابع کار، مدیری��ت می‌کنند. به‌عنوان 
مثال این ش��رکت‌ها 10هزار متر پارچه را 
با استفاده از دستگاه‌هایی برش می‌دهند 
و بین خانواده‌های��ی که کار خانگی انجام 
می‌دهند، توزیع می‌کنند. اما خانواده‌هایی 
ک��ه در مرحله اول این پارچه‌ها را دریافت 
می‌کنند، صفر تا صد دوخت لباس را انجام 
نمی‌دهند و فقط بخشی از آن را عهده‌دار 
می‌ش��وند و در مراحل بعدی و به ترتیب 
ای��ن پارچه در اختیار س��ایر خانوارها قرار 

می‌گی��رد و به‌نوعی تقس��یم کار صورت 
می‌گیرد که هم تخصصی‌تر اس��ت و هم 
موج��ب کاهش قیمت تمام ش��ده کالای 
نهای��ی می‌ش��ود. در کش��ورهایی مانند 
چین که در زمینه مشاغل خانگی پیشرو 
هستند، روش‌های خاصی هم برای فروش 
کالاه��ا و محص��ولات تولید ش��ده وجود 
دارد. در این قبیل کش��ورها، شرکت‌های 
خصوصی اعتماد م��ردم را جلب می‌کنند 
و در عی��ن حال توان و تخص��ص لازم را 
برای مدیریت تولید محصولات و کالاهای 
خانگی و فروش آنها در اختیار دارند. البته 
در کش��ور ما نیز چندی پیش مقرر ش��د 
که ش��رکت‌های این چنینی 100میلیون 
تومان وام دریافت کنند اما نمی‌توان چنین 
پروژه‌هایی را با این میزان اعتبار راه‌اندازی 
و مدیریت کرد و در واقع در مورد گسترش 
مش��اغل خانگی نمی‌توان ب��ا بخش‌نامه و 

آیین‌نامه کاری از پیش برد. 
فکر می‌کنید در کشور ما این امکان 
وج�ود دارد ک�ه روزی موانع موجود 
برطرف شود و به جایگاه قابل قبولی 
در زمینه مشاغل خانگی دست پیدا 

کنیم؟  
البته ک��ه وج��ود دارد زیرا خواس��تن، 
توانستن اس��ت اما موضوع مهم این است 
که در کش��ور ما مافی��ای واردات برخی از 
محصولات و کالاها اجازه نمی‌دهد بسیاری 
از مش��اغل خانگی به ثمر برسد. به‌عنوان 
مثال برخی از کشورهای دنیا به این سمت 
رفته‌ان��د که در خانه‌ها زباله را فرآوری و از 
آن پروتئین تولی��د کنند و به این ترتیب 
بتوانن��د تولید ارگانیک و محیط‌زیس��ت 
س��المی داش��ته باشند. در کش��ور ما نیز 
عده‌ای درص��دد برآمدند که چنین کاری 
را انجام دهند ام��ا از آنجا که بازار مافیای 
واردات برخی کالاه��ا و محصولات به‌هم 
می‌خورد، مانع از این کار ش��دند. مافیای 
واردات کودهای شیمیایی، مافیای واردات 
دس��تگاه‌های کمپوست‌س��ازی و مافیای 
واردات دس��تگاه‌های تولید ب��رق از زباله 
که تا حدودی در دولت هم نفوذ کرده‌اند، 
مانع از پیشبرد و گسترش طرح‌هایی مانند 

مشاغل خانگی می‌شوند.

مهرداد فضیلت: 

بازاریابی محصولات تولیدی مهم‌ترین مسئله است

پژمان آزادی: 
هر کالایی را نمی‌توان در خانه تولید کرد

خسرو سلجوقی: 
مافیای واردات مانع‌تراشی می‌کند

دلایل شکست طرح مشاغل خانگی بررسی می‌شود

اشتغال آفرین و درآمدزا ، اما مهجور
امروزه مش�اغل خانگی به‌عن�وان راهکاری مهم 
ب�رای ایج�اد اش�تغال و درآمد در سراس�ر جهان 
محسوب می‌ش�ود. قابلیت انجام این کار در منزل 
موجب ایجاد مزایایی برای ش�اغلان می‌شود که از 
جمله آنها می‌توان به ح�ذف هزینه‌های مربوط به 

خرید یا اجاره کارگاه، اس�تفاده از نیروی کار سایر 
اعضای خانواده و ایج�اد زمینه‌های کار خانوادگی 
اش�اره ک�رد. این در حالی اس�ت که در کش�ور ما 
باوجود تدوین طرحی برای مشاغل خانگی و برخی 
اقدامات دولت‌های مختلف، در نهایت این طرح راه 
به جایی نبرد و با شکس�ت مواجه شد. کارآفرینان 
و فعالان راه‌اندازی مشاغل خانگی بر این باورند که 

فقدان زیرساخت‌های لازم، نبود بازار مناسب برای 
محصولات و مانع‌تراش�ی مافیای واردات برخی از 
محص�ولات و کالاها از مس�ائلی اس�ت که موجب 
به ثمر نرسیدن طرح مش�اغل خانگی شده است.  
»فرص�ت ام�روز« در این گزارش دلایل شکس�ت 
طرح مش�اغل خانگی را مورد بررس�ی ق�رار داده 

است. 



معرفی برندگان »نوبل مضحک« 2015 
جایزه  برن��دگان 
»نوب��ل مضح��ک« 
2015 مــعـرفـ��ی 
ش��دند ک��ه در می��ان آنها دانش��مندانی به »بررس��ی 
عواقب بوس��یدن مداوم بر کاهش آلرژی پوس��تی« ، 
تحقیقات��ی در زمینه »چگون��ه یک امپراتور، طی 30 
س��ال پدر 888 کودک ش��د« و نیز پژوهش��ی درباره 
»می��زان دردناک بودن نیش زنبور در مناطق مختلف 

بدن« پرداخته‌بودند. 
جایزه سالانه »ایگ نوبل« برای سرگرمی و تشویق 
تحقیق و نوآوری جهانی طراحی شده و توسط مجله 
سالنامه تحقیقات غیرمحتمل به‌عنوان همتای عجیب 
جای��زه نوبل اهدا می‌ش��ود. از می��ان 10 برنده جایزه 
نوبل مضحک 2015، سه مورد به محققانی اختصاص 
داش��ت که نشان دادند همه »پستانداران صرف‌نظر از 
ان��دازه، ب��رای ادرار کردن، حدود 21 ثانیه زمان صرف 
می‌کنن��د«، »می‌ت��وان تخم‌مرغ را با اس��تفاده از مواد 
ش��یمیایی تا حدی به حالت نیم‌پز برگرداند« و اینکه 
»می‌توان با اس��تفاده از ریاضی نش��ان داد که چگونه 
Moulay Ismael، امپراتور آفریقای شمالی در قرن 

17 میلادی طی 30 سال، پدر 888 کودک شد.« 
تیم‌هایی نیز موفق ش��دند جوایزی را برای »متصل 
کردن یک تکه چوب به پشت جوجه به منظور نمایش 
چگونگی راه رفتن دایناس��ورها« و همچنین »نمایش 
امکان تشخیص آپاندیس حاد با میزان دردی که بیمار 
در زمان حرکت روی سرعت‌گیر جاده حس می‌کند«، 

دریافت کنند. 

خواب نیمروزی و کاهش ایست قلبی
ی��ک  نتای��ج 
نش��ان  پژوه��ش 
خ��واب  می‌ده��د 
نیمروزی خطر ابتلا به بیماری‌های قلبی، انسداد عروق 
و س��کته‌های قلبی و مغزی را از بین می‌برد و اثرات 
قابل‌توجه��ی بر حفظ س�المتی بدن و افزایش قدرت 
ادراک ذهن��ی دارد.  تحقیق��ات و پژوهش‌ه��ای جدید 
نش��ان می‌دهد قیلوله قبل از صرف ناهار، کاهش فش��ار 
خون را به دنبال دارد و خطر ابتلا به بیماری‌های قلبی، 
انسداد عروق و سکته‌های قلبی و مغزی را کاهش می‌دهد. 
بنابر پژوهش‌های صورت گرفته در انستیتوی بیماری‌های 
قلبی اروپا، خواب به مدت نیم‌ساعت یا بیشتر در میانه 
روز، سبب کاهش 10 درصدی بروز ایست قلبی می‌شود. 
این تحقیق که در یونان روی 386 نفر دارای فشار 
خون بالا شامل 200 مرد و 186 زن صورت پذیرفت، 
نشان داد افرادی که خواب نیمروزی را در برنامه خود 
گنجانده بودند، روند کاهنده‌ای در فشار خون نسبت به 
افرادی که قیلوله نداشتند مشاهده کردند. محققان در 
یونان اظهار کردند قیلوله‌ای که مدتش از یک ساعت 

تجاوز کند نتایج بهتری را ثبت کرده است. 

تعمیرگاه فضایی ساخته می‌شود
از  گروه��ی 
علوم  کارشناس��ان 
فضایی در آمریکا در 
تلاش هستند تا ایده منحصربه‌فرد راه‌اندازی تعمیرگاه 
فضای��ی را ب��ه واقعیت تبدیل کنن��د. بیش از نیم قرن 
اس��ت که بش��ر به آن س��طح از توانمندی دست یافته 
ک��ه دست‌س��ازه‌های مختل��ف و حتی همن��وع خود را 
به فضا ارس��ال کند. اما این کار بس��یار پرهزینه بوده 
و در صورتی‌که اختلالی در عملکرد این سیس��تم‌ها به 
وجود‌ آید تعمیر آنها کار دشواری خواهد بود به‌طوری‌که 
در اکثر موارد، نابودی سیس��تم‌ها س��رانجام آنها خواهد 
بود، مانند برخورد »اس��پوتنیک«، نخس��تین ماهواره 
ساخت دست بشر به زمین تنها ۹۲ روز پس از پرتاب. 
حالا در آژانس پروژه‌های تحقیقات پیشرفته دفاعی 
آمری��کا موس��وم ب��ه DARPA برنامه‌ای موس��وم به 
»فنیکس« دنبال می‌شود که در آن طراحی و ساخت 

لنگرگاه فضایی مورد بحث و بررسی قرار می‌گیرد. 
س��اخت این لنگرگاه فضایی با اس��تفاده از بازوهای 
روباتیکی در جایی در اطراف زمین صورت خواهد گرفت 
تا توسعه اکتشافات فضایی با سرعتی به‌مراتب بیشتر از 
اکنون ادامه پیدا کند. سرویس‌دهی به انبوه ماهواره‌های 
در ح��ال گ��ردش به دور زمین از جمله کاربردهای این 

لنگرگاه فضایی خواهد بود. 

حس��ابی سرانگشتی نشان می‌دهد که اگر برای شروع به تحصیل یک دانش‌آموز در 
مقطع راهنمایی یا س��ال‌های آخر مقطع ابتدایی ۲ عدد دفتر ۱۰۰ برگ، ۵ عدد دفتر 
۸۰ برگ، دو عدد دفتر ۲۰۰ برگ و س��ه عدد دفتر ۴۰ برگ مورد نیاز باش��د، قیمت 
اینها با احتس��اب متوسط قیمت هر دفتر صد برگ ‌۵هزار تومان، دفتر ۸۰ برگ ‌۳هزار 
تومان، دفتر ۲۰۰ برگ ‌۹هزار تومان و دفتر ۴۰ برگ ۱۲۰۰ تومان در نظر گرفته شود، 
قیمت دفاتر مورد نیاز یک دانش‌آموز روی هم رفته ‌۴۶هزار و ۶۰۰ تومان خواهد شد، 
ضمن اینکه جامدادی‌ها هم بس��ته به نوع جنس و کیفیت از ‌۵هزار تومان شروع شده 

تا ‌۱۵هزار تومان هم عرضه می‌شود. 
اگر به این رقم متوس��ط ‌۱۰هزار تومان هم برای خودکار اضافه ش��ود و ‌۲۰هزار 
تومان هم برای مداد و مدادرنگی در نظر گرفته ش��ود، در کنار این برای جامدادی 
ه��م ‌۱۰هزار تومان به طور متوس��ط در نظر گرفته ش��ود، آنگاه ت��ا این جای کار، 
والدی��ن بای��د ‌۸۶هزار و ۶۰۰ تومان بپردازند. اما به این رقم باید نرخ کوله پش��تی 

را هم اضافه کرد. 
کمترین قیمت کوله پش��تی ک��ه این روزها در بازار می‌ت��وان یافت حداقل ‌۴۰هزار 
تومان و حداکثر در رنج قیمت متوس��ط تا ‌۱۸۰هزار تومان اس��ت، بنابراین یک کوله 
پش��تی به طور متوسط رنج قیمتی ‌۱۲۶هزار تومان در کف قیمتی و ‌۲۶۶هزار و ۶۰۰ 

تومان در کف قیمتی متوسط است.

اجاره بهای خانه‌های بی‌اتاق در تهران
در میان خانه‌های بی‌اتاق در شهر تهران یکی از ارزان‌ترین‌ها واقع در محله‌ سبلان و یکی از گران‌ترین‌ها واقع در دروس است که به 

ترتیب با رهن کامل 15 و 60 میلیون تومان آگهی شده‌اند. 

مطمئنا آیفون‌های جدید گزینه‌ خوبی برای خرید یک گوشی هوشمند با قابلیت‌های 
جدید است اما علاقه به این گوشی و برند اپل باعث شده تا دو مرد چینی برای خرید 

آیفون 6S به فروش کلیه‌های خود اقدام کنند. 
براساس خبری منتشر شده توس��ط China Daily، دو مرد چینی با نام‌های Wu و 
Huang  هر دو قصد داشتند تا آیفون 6S تهیه کنند. شاید این تصمیم‌شان اشتباه نبوده 
اما آنها بودجه کافی برای خرید نداشتند و تصمیم گرفتند کلیه‌های خود را بفروشند. چطور 

ممکن است فردی آیفون 6S را بر سلامتی و جان خود ترجیح دهد؟ 
پس از آنکه وو و هوانگ تصمیم خود را مبنی بر فروش کلیه قطعی کردند، آژانسی را 
یافتند که تمامی کارهای فروش کلیه را برای آنها انجام دهد. آژانس از آنها درخواست 
کرده تا به منظور چک کردن س�المت به بیمارس��تانی در نانجینگ رجوع کنند. آنها 
هنگام رجوع به بیمارستان متوجه شدند که مامور مربوط حضور ندارد. وو ‌این موضوع 
را به‌عنوان نشانه‌ای برای توقف کارش قلمداد کرد، اما هوانگ بر فروش کلیه‌اش اصرار 
داشت. در نهایت وو تصمیمش را گرفت و با پشیمانی نزد مقامات مسئول رفت. هوانگ 

هم از مخمصه فرار کرد و تاکنون اطلاعی از او در دست نیست. 
اگر ش��ما هم جزو افرادی هستید که دوست دارید صاحب آیفون‌های جدید شوید، 
اپل پیش��نهادهای خوبی را فراهم کرده اس��ت. راهکارهای منطقی بسیاری برای تهیه 
بودجه خرید آیفون S6 وجود دارد اما طبیعتا به خطر انداختن جان جزو این راهکارها 

نیست. 

یک شرکت فرانسوی موسوم به Fabulous با الهام از ایده‌هایی که در رقابت اخیر ناسا برای راه‌اندازی اقامتگاه‌های دائمی در مریخ با استفاده از چاپ سه بعدی ارائه شد، طرح 
کامل پناهگاهی را به دنیا معرفی کرده که تولید آن با تکیه بر فناوری چاپ سه بعدی و با بهره‌گیری از مواد موجود در مریخ امکان‌پذیر به نظر می‌رسد. 

 Kokoon کمپین کیک اس��تارتر هدفون
که توسط تیم آنتوس و همکارانش راه‌اندازی 
ش��ده قصد دارد هدفونی بس��ازد که در آن 
علاوه بر پخش موس��یقی روند خواب کاربر 
نیز تحت نظارت قرار ‌‌گیرد. این کمپین طی 
چند روز توانست به هدف 100 هزار دلاری 
خود برس��د و اکنون میزان س��رمایه‌گذاری 
جذب ش��ده برای آن از 600 هزار دلار نیز 

گذشته است. 
این تیم تا پیش از ارائه این ابزار روی کیک 
اس��تارتر انتظار چنین اس��تقبال ش��دیدی را 
نداشتند و از این استقبال چشمگیر شگفت زده 
ش��ده‌اند، به همین دلیل تصمیم گرفته‌اند که 
م��دت زم��ان این کمپین را تا ۶۰ روز افزایش 
دهن��د. بنابرای��ن با مدت زمان یک ماهه باقی 
مانده این تیم در حال بهبود و تقویت محصول 

خود Kokoon هستند. 
اما از این محصول چه انتظاراتی باید داشته 
باشیم؟  اگرچه Kokoon به‌عنوان یک ابزار 
نظارت بر خواب قدری عجیب و غریب به نظر 
می‌‌آی��د ولی می‌‌تواند از راه‌‌هایی که انتظارش 
را ندارید به ش��ما در بهبود کیفیت خواب‌تان 

کمک کند. این تیم هم‌اکنون در حال کار روی 
بهبود این ابزار برای کمک به ش��ما در زمان 
بیداری است، ضمن اینکه می‌‌خواهد این ابزار 
را ب��ه اب��زاری تقویتی برای حافظه و یادگیری 

در طی خواب تبدیل کند. 
حس��گر الکتروانس��فالوگرافی که درون این 
هدس��ت قرار گرفته اس��ت، امواج مغزی شما 
را دنب��ال می‌کند و می‌‌تواند همچون الگوهای 
خواب‌ت��ان می��زان تمرکز ش��ما را نیز به دقت 
اندازه‌گیری کند. با پوشیدن این ابزار در طول 
 Kokoon ،روز ب��رای مث��ال در حین مطالعه
زمان‌‌هایی را که حواس ش��ما پرت می‌ش��ود 
شناسایی می‌کند تا از میزان ساعت مفید کاری 
خود مطلع ش��وید. این تیم هم‌اکنون در حال 
توسعه روش‌‌هایی هستند که هرگاه لازم باشد 
با پخش قطعات موس��یقی که می‌‌توانند مغز 
ش��ما را تحری��ک کنند ب��دون اینکه نیازی به 
خ��وردن مواد محرک��ی همچون چای یا قهوه 
داش��ته باشید مجددا حس سرحالی و شادابی 
کنید. به نظر من که ایده جالب و جذابی است، 
فق��ط بای��د دید این ایده تا چه اندازه می‌‌تواند 

کارایی داشته باشد.
الکتروانس��ـــفالوگرافی   از  بهره‌گیــ��ری 

)برق ن��گاری مغزی( به Kokoon این اجازه 
را می‌‌دهد که عملکرد مغز را به‌طور دقیق در 
طول خواب بررسی کند. به‌طور مثال می‌‌تواند 
صدای موسیقی پخش شده را پس از به خواب 
رفتن ش��ما کاهش دهد تا خوابی آس��وده‌تر را 
تجربه کنید یا حتی صداها را درصورتی‌که شما 
را ناراح��ت می‌کن��د قطع کند. البته اگر عادت 
دارید به پهلو بخوابید گوش داش��تن هدفون 
چندان لذت بخش نخواهد بود با این همه آقای 
آنتوس اطمینان می‌‌دهد که برای این دسته از 
کاربران هدس��ت‌‌ها به شکلی کاملا مخصوص 
طراحی خواهند شد. در این هدفون همچنین 
از طراح��ی کام�ال ارگونومیک با اس��تفاده از 
م��وادی کاملا تنفس‌پذیر  )برای جلوگیری از 
عرق کردن( و گوشی داخلی بسیار نرم استفاده 
شده است تا کاربر در حین خواب به هیچ‌وجه 

احساس ناراحتی نکند. 
اگرچ��ه هدفون��ی که اکن��ون نمایش داده 
می‌شود تنها یک نمونه اولیه است، ولی طراحی 
نهایی نیز بسیار مشابه همین طراحی خواهد 
بود و به احتمال زیاد این هدفون تا سال آینده 
به دست سفارش دهندگان وخریداران خواهد 

رسید. 

Kokoon، هدفونی هوشمند برای بهبود کیفیت خواب شما

2 مرد چینی قصد داشتند  برای خرید 
آیفون 6S کلیه خود را بفروشند

پپس��ی بدون ش��ک یک��ی از محبوب‌ترین 
نوش��یدنی‌های دنیاس��ت. حقایقی درباره این 
ن��ام تجاری معروف وجود دارد که تا اندازه‌ای 

عجیب و غریب و غیرمنتظره است. 
1- این شرکت در سال 1898 توسط  کالیب 
بردهام داروساز در کارولینای شمالی تاسیس 
ش��د. پ��س از آن، ب��ه صنعتی تبدیل ش��د که 

میلیارد‌ها دلار به ارمغان می‌آورد. 
2- نخس��تین قوطی آلومینیومی پپسی در 
سال 1967 فروخته شد. طراحی و مواد اولیه 
بطری‌های پپسی طی سال‌ها چندین بار تغییر 
کرد اما پپس��ی همچنان یکی از محبوب‌ترین 
نوشیدنی‌های دنیا باقی مانده است. همچنین 
در سال 1967 نخستین قوطی کوکاکولاعرضه 

شد. 
3- این ش��رکت ع�الوه برمحصول معروف 
خود، دارای محصولاتی دیگر چون تروپیکانا، 

Frito-Lay و نوشیدنی‌های دیگراست. 
4- پپس��ی از تبلیغ��ات ت��کان دهن��ده‌اش 
ش��ناخته ش��د، به‌خص��وص تبلی��غ خواننده 
آمریکایی در مس��ابقات سوپربول )مسابقه‌ای 
اس��ت برای انتخاب قهرمان لیگ فوتبال ملی 
کش��ور آمری��کا( و حادثه س��وختگی  مایکل 

جکس��ون حین ضبط آگهی نوشابه گازدار در 
سال 1984. 

5- پپس��ی اساس��ا ب��ه منظ��ور درم��ان 
ناراحتی‌های معده اختراع شد. 

6- پپسی به مدت 20 سال در هند ممنوع 
ب��ود. ای��ن کمپانی از ارائه لیس��ت مواد اولیه 
نوش��یدنی به کش��ور هند س��رباز زده بود و در 
نتیج��ه، مقام��ات هند ورود نوش��ابه گازدار به 
کشور را ممنوع کردند. این ممنوعیت از سال 

1993 برداشته شد. 
7- پپس��ی‌وان، نوع��ی نوش��یدنی اصیل با 
می��زان کال��ری کمتر اس��ت. راز پپس��ی وان 
استفاده از اسپلاندا به جای شکر واقعی است. 
این نوش��یدنی در س��ال 2005 تولید ش��د و 
همچن��ان محبوب اس��ت. کوکاک��ولا نیز یک 
سال بعد نوشیدنی کم کالری خود را با عنوان 

کوکاکولا زیرو عرضه کرد. 
8- پپسی همواره نوآور و خلاق بوده است. 
این ش��رکت نخستین عرضه‌کننده نوشابه در 
قوطی‌های پلاستیکی در سال 1975 است و 
نخستین نسل از نوشابه‌های رژیمی را در سال 

1975 روانه بازار کرد. 
9- در س��ال 1923، پپس��ی به دلیل قیمت 
گزاف ش��کر طی جنگ جهانی اول ورشکست 
ش��د. ی��ک تاجر به ن��ام روی مگارگل با خرید 

شرکت آن را نجات داد. 
10- در س��ال 2006، پپس��ی در هن��د ب��ه 
دلیل اس��تفاده‌درصد بالایی از نوعی آفت‌کش 
در نوشیدنی‌های خود و نیز کاهش منابع آب 
به دنبال پمپاژ بیش از حد آب‌های زیرزمینی، 

متهم شد. 
11- س��ال 2012، ش��رکت پپس��ی اعلام 
ک��رد که آن افزودنی که برای رنگ کاراملی 
نوش��یدنی استفاده می‌ش��د، سرطان‌زاست 
و  متیی��ل ایمی��دازول4 را از ترکیبات خود 

خارج کرد. 
12- به دنبال ش��رکت کلود مونیر )کمدین 
و کارگ��ردان کانادای��ی( در تبلیغات پپس��ی، 
خریداران پپسی ازخریداران کوکاکولا سبقت 

گرفتند. 
13- طراح��ی قوطی‌ه��ای پپس��ی از آغ��از 
تاکن��ون ش��ش بار، با گ��ردش رنگ‌های آبی، 
س��فید و قرمز به دور قوطی‌های نوش��یدنی، 

عوض شده است. 
در  را  خ��ود  نوش��ابه‌های  پپس��ی   -14
قوطی‌های��ی ب��ا اندازه‌ه��ای متف��اوت عرضه 
کرده اس��ت که قوطی‌های باریک و کش��یده 
حجم��ی برابر با قوطی‌ه��ای معمولی دارند و 
قوطی‌ه��ای کوچ��ک ح��اوی حجمی بیش از 

نصف قوطی‌های معمولی است. 

یک نوشیدنی‌که برای درمان معده اختراع شد
دانستنی‌های پپسی

کمیس��یون اروپ��ا برای بررس��ی هزینه‌های مال��ی و اقتصادی بح��ران مهاجران در 
هفته‌های اخیر برای اتحادیه اروپا و پیامدهای آن بر بودجه این اتحادیه و بودجه ملی 
کش��ورهای عضو آن، تشکیل جلسه خواهد داد. وزیر دارایی لوکزامبورگ که کشورش 
در حال حاضر ریاس��ت دوره‌ای اتحادیه اروپا را بر عهده دارد، اعلام کرده اس��ت ما با 
یک مشکل اروپایی روبه‌رو هستیم، زیرا مهاجرت، یک معضل اروپایی است. این مسئله 
هی��چ ربطی به یورو یا رش��د اقتص��ادی ندارد، بلکه مربوط به انسان‌هاس��ت. از ابتدای 
2015 تاکن��ون، حدود 110 ه��زار مهاجر از طریق ایتالیا وارد اتحادیه اروپا ش��دند و 
ای��ن روزه��ا، نزدیک به 200 هزار مهاجر از یونان و منطق��ه بالکان به اروپا آمده‌اند. ما 
باید راه‌حلی منصفانه برای توزیع این مهاجران میان کش��ورهای اروپایی و برای اسکان 
آنان در این کشورها بیابیم. مردم از سوریه، ترکیه و سایر کشورها به اروپا می‌آیند که 
دلایل خود را برای آمدن دارند. بدون اختصاص بودجه از س��وی اتحادیه اروپا، قادر به 
پیدا کردن راه‌حل‌ها نخواهیم بود. ما به پول فراوانی برای مشخص کردن نقاط بحرانی 
نیاز داریم تا بتوانیم به کشورهایی که زیر بار شدید این مشکل قرار دارند، کمک کنیم. 
ما از کمیس��یون اروپا خواسته‌ایم پیامدهای مالی و اقتصادی را که ممکن است بحران 
پناهجویان بر بودجه اروپا و همچنین بودجه ملی کش��ورهای اروپایی به همراه داشته 

باشد، مورد تجزیه و تحلیل قرار دهد. 
ریاس��ت دوره‌ای اتحادیه اروپا از کمیس��یون اروپا درخواس��ت کرده بررسی کند 
ک��ه آیا می‌توان بحران مهاج��ران و پیامدهای اقتصادی و مالی ناش��ی از آن را در 
چارچوب پیمان ثبات و رشد اروپا به‌عنوان شرایط فوق‌العاده در نظر گرفت. مطابق 
ب��ا قواع��د و مقررات رایج در اتحادیه اروپا، اگر ش��رایط فوق‌العاده و اس��تثنایی در 
منطق��ه به وجود آید، کش��ورهای عضو این س��ازمان می‌توانند اج��ازه دهند میزان 
کس��ری بودجه ملی آنها از س��قفی که کمیسیون اروپا برای آنها تعیین کرده است، 

فراتر برود. 
بانک س��رمایه‌گذاری اروپا نیز آمادگی خود را برای پایان دادن به بحران پناهجویان 
و ارائه کمک‌های مالی لازم به کشورهای عضو اعلام داشته است. این بانک در گذشته 
نیز در ش��رایط بح��ران، انعطاف لازم را از خود نش��ان داده و برای حل فجایع طبیعی 
کمک‌های فوری اختصاص داده اس��ت. به اعتقاد رییس بانک س��رمایه‌گذاری اروپا این 
بانک می‌تواند به کش��ورهای عضو در تقویت زیرس��اخت‌های آنها برای پذیرش هر چه 
مناس��ب‌تر و انس��انی‌تر پناهجویان کمک کند. کمیس��یون اروپا تاسیس یک صندوق 
اضط��راری یک میلیارد و 800 میلیون یورویی را که کش��ورهای عض��و اتحادیه اروپا 
قرار اس��ت مبلغ آن را تامین کنند برای توزیع اولویت‌دار کمک مالی بین کش��ورهای 
انتقال و منشا مهاجران به‌ویژه مهاجران اقتصادی، را مورد تایید قرار داد. یونکر، رییس 
کمیسیون اروپا اخیرا اعلام داش��ته است کمیسیون اروپا پیشنهاد ایجاد صندوق ویژه 
اضط��راری را ک��ه در آغاز یک میلی��ارد و 800 میلیون یورو بودجه خواهد داش��ت و 
بودجه آن را کشورهای عضو تامین خواهند کرد. ما می‌خواهیم با ایجاد امکانات شغلی 
در جوام��ع محلی، به برق��راری پایدار ثبات و حل وفص��ل بحران‌های عمیق بی‌ثباتی، 

کوچ‌های اجباری و مهاجرت غیرقانونی کمک کنیم«. 

هزینه‌های مالی و اقتصادی بحران 
مهاجرت‌ها به اروپا

جدول امروز

منطقه آزاد

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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دور دنیا

نگاه آخر

محمود فاضلی
کارشناس مسائل اروپا

معادل رهن کامل )تومان(اجاره ماهانه )تومان(ودیعه )تومان(سن‌بنامتراژآدرس

1277,000,000350,00018,600,000سبلان

1585,000,000450,00020,000,000خواجه نصیر

20610,000,000700,00033,300,000جنت‌آباد

20512,000,000300,00022,000,000نارمک

15,000,000600,00035,000,000-25شهرک غرب

28255,000,000900,00035,000,000دروس
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GIZMAG :منبع

MSN :منبع

ترجمه: گلنوش محب علی
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