
در حال��ی که امروز هیات اقتصادی 160 نفره فرانس��وی 
در مح��ل اتاق ایران اجلاس مش��ترک با همتای��ان ایرانی 
دارند سازمان توسعه تجارت ایران نیزاعلام کرد: یک هیات 
بلندپایه متش��کل از رؤسای ش��رکت های بخش خصوصی 
ژاپن به سرپرستی ایش��یگه، رئیس سازمان توسعه تجارت 
خارجی ژاپن )جترو( نیمه مهرماه به کشورمان سفر خواهد 

کرد. 
قرار اس��ت امروز یک هیات تجاری از انجمن کارفرمایی 
فرانسه )مدف بین الملل(، متش��کل از بازرگانان و صاحبان 
صنایع آن کش��ور ک��ه در زمینه ه��ای انرژی، نف��ت، گاز، 
پتروش��یمی، بان��ک، بیمه و خدم��ات، حمل و نق��ل و امور 
زیربنای��ی، صنایع و تجارت، ارتباط��ات و فناوری اطلاعات، 
کش��اورزی، دارو و تجهی��زات پزش��کی فعالی��ت دارند به 
سرپرستی وزیر کشاورزی آن کشور در محل اتاق بازرگانی 

ایران حاضر شوند. 
پیش از این اعلام ش��د، وزیران کش��اورزی و مش��اور در 
امور بازرگانی خارجی و جهانگردی فرانس��ه برای رایزنی در 

زمینه های مورد علاقه به تهران سفر می کنند. 
ریاس��ت هیات فرانس��وی برعهده اس��تفان لوفول، وزیر 
کش��اورزی و ماتی��اس فکل، وزیر مش��اور در امور بازرگانی 

خارجی و جهانگردی است. 
در طول این س��فر علاوه بر تبادل نظر بازرگانان بلندپایه 
در ات��اق بازرگانی، دیدارهای جانبی نیز بین ش��رکت های 

فرانسوی و همتایان شان در تهران صورت خواهد گرفت. 
لوران فابیوس، وزیر امور خارجه فرانسه مرداد ماه امسال 
در تهران حاضر ش��د و علاوه بر همتای ایرانی خود با تنی 

چند از مقام های کشورمان مذاکره داشت. 
جمهوری اس��لامی ای��ران از زمان امض��ای توافق برجام در 
تیرماه امس��ال در وی��ن پایتخت اتریش، میزب��ان هیات های 
گوناگون از کش��ورهای مختلف جهان به ویژه اروپایی، آلمان، 
فرانسه، ایتالیا، صربستان، اتریش، چک، اسپانیا و اوکراین بود. 

انتظار م��ی رود مدیران ش��رکت های فرانس��وی ازجمله 
ش��رکت نفتی توت��ال، پژو و ش��رکت هواپیمای��ی ایرباس 

به عنوان برخی از شرکت های شاخص این هیات باشند. 
عل��ی فاضلی، رئیس ات��اق اصناف ای��ران به تازگی گفت: 
حض��ور هیات های خارج��ی در ایران ب��رای جلب و جذب 
س��رمایه گذاری به منظور تولید مشترک مورد قبول است، 
اما چنانچه کش��ورمان به بازاری برای تولیدات این کشورها 

تبدیل شود، مورد پذیرش نیست. 
پیش بین��ی ش��ده، همزمان ب��ا حضور هیات فرانس��وی 
در تهران روز سه ش��نبه 31 ش��هریور دفتر تجاری فرانسه 

گشایش یابد. 
براس��اس برنام��ه م��ورد انتظ��ار، ق��رار اس��ت مهرماه یا 
آب��ان امس��ال حجت الاسلام والمس��لمین حس��ن روحانی، 

رئیس جمهوری اسلامی ایران به فرانسه سفر کند. 
آمارهای منتش��ر ش��ده حاکی اس��ت ص��ادرات ایران به 
فرانس��ه در 2013 می��لادی برابر با 66 میلی��ون دلار بود، 
درعین حال واردات کش��ورمان از فرانسه 494 میلیون دلار 

ثبت شده است. 
محس��ن جلال پور، رئیس اتاق ایران گفته اس��ت، شروع 
س��فرهای خارجی هیات های اعزام��ی از اتاق نیز نیمه دوم 
مهرماه امس��ال پیش بینی شده و انتظار می رود در ماه های 
آبان و آذر امس��ال هیات هایی از اتاق ایران به کش��ورهای 
اروپای��ی اعزام ش��ود و علاوه برآن قرار اس��ت بازرگانان در 

سفرهای رئیس جمهوری کشورمان حاضر شوند. 
هیات بلندپایه بخش خصوصی ژاپن در ایران 

از س��وی دیگر سازمان توس��عه تجارت ایران اعلام کرد: 
یک هیات بلندپایه متش��کل از رؤس��ای شرکت های بخش 
خصوصی ژاپن نیمه مهرماه به کشورمان سفر خواهد کرد. 
ولی الله افخمی راد، رئیس س��ازمان توسعه تجارت ایران و 
ایشیگه همتای ژاپنی وی، در نظر دارند در جهت گسترش 
رواب��ط تجاری و اقتصادی مهرماه س��ال جاری در تهران با 

یکدیگر دیدار و گفت وگو کنند. 
پیش بینی شده، مقام های مسئول یادشده ایرانی و ژاپنی 
15 مهرماه س��ال جاری در تهران نشس��ت مشترک داشته 

باشند. 
قرار اس��ت تهران و توکیو در نشست مهرماه خود، ضمن 
عقد تفاهم نامه همکاری، نشس��ت های مشترک میان بخش 

خصوصی نیز برگزار کنند. 
افخمی راد، رئیس سازمان توسعه تجارت اوایل شهریورماه 
سال جاری نیز با هیروفومی کاتاسه مدیرکل سیاست گذاری 
وزارت اقتصاد، تجارت و صنعت ژاپن نشستی داشت که در 
آن نشس��ت ژاپنی ها خواستار گسترش بیش از پیش روابط 

تجاری با ایران شدند. 
پیش از این رئیس س��ازمان توسعه تجارت ایران با تاکید 
بر اینکه هدف سفر هیات های تجاری در شرایط پساتحریم 
ارزیابی ایران جهت س��رمایه گذاری مش��ترک است، گفت: 
تجارت ایران و ژاپن در س��ال های گذش��ته کاهش یافته و 
در بخش های غیرنفتی به کمتر از 10 درصد رسیده که این 
میزان حجم تجاری پاس��خگوی نیازهای دو کشور نیست و 

باید اقدام به افزایش تجارت شود. 
به گفت��ه وی، ای��ران برای س��رمایه گذاری مش��ترک با 
ژاپ��ن آمادگی کامل دارد و رش��ته هایی مانن��د نفت، گاز و 
پتروش��یمی، صنایع معدنی و نیز خودرو و فناوری های نو و 

نانو از جمله این موارد محسوب می شوند. 
پیش ازاین اعلام شد، قرار است یک هیات 60 نفره ژاپنی 
به همراه مدیران 20 شرکت بزرگ این کشور به ایران سفر 

کنند. 
حجم مبادلات تجاری ایران و ژاپن در س��ال های گذشته 
)قب��ل از تحریم(نزدیک ب��ه 2.5 میلی��ارد دلار بود که این 
میزان کاهش داش��ته و به س��طح 240 میلیون دلار رسیده 
ک��ه بخش عم��ده ای از رقم مربوط ب��ه واردات کالا از ژاپن 

بوده که این رقم نیز کاهش یافت. 

هیات اقتصادی 160 نفره فرانسوی امروز در تهران

 بررسی تاثیر اصلاحیه قانون مالیات های مستقیم بر افزایش
اختیارات و درآمد دولت 

  این پول هایی که

به خزانه خواهد رفت

برر

ر
10راهکار بخش خصوصی 

برای عبور از رکود

ضمن استقبال مشروط از اصلاح نظام مالیاتی مطرح شد

راهکارهای »خ��روج از رکود« در روزهای واپس��ین ماه 
ش��هریور در پنجمین جلس��ه هیات نمایندگان اتاق ایران 
مورد بحث اعض��ای هیأت نمایندگان ب��ود. رئیس پارلمان 
بخش خصوصی کش��ور در آغاز این نشس��ت ضمن تشریح 

اوضاع اقتصادی کش��ور به آمار به دس��ت آم��ده در تورم و 
بیکاری از نگاه مردم پرداخت. محسن جلال پور گفت: به نظر 
مردم کاهش یک واحد بیکاری برابر با کاهش پنج واحد تورم 
اس��ت. وی ادامه داد: اگر کاهش یک درصد تورم در شرایط 

امروز به بدتر ش��دن وضعیت رکود بینجامد، آس��یب های 
جدی و جبران ناپذیری بر اقتص��اد وارد می آید. بنابراین از 

دولت می خواهیم که خروج از رکود را از کاهش 
تورم جدی تر بگیرد...

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

گزارشی از شرایط سرمایه گذاری در تولید روغن از محصولی که کمتر مورد توجه استاصول استفاده از دستمزد و حق الزحمه به عنوان یک اهرم مدیریتی 

قطره های گرانبهای هسته انگوردستمزد شوخی بردار نیست! 
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

آمانو در کمیسیون ویژه برجام: 

می توانیم توافقی را که 20 ماه بر سر آن 
گفت وگو شد به سرانجام برسانیم

مدیرکل آژانس بین المللی هسته ای در کمیسیون 
ویژه برجام اظهار داشت: آژانس به مسائل محرمانه 
احترام می گذارد چرا که آن را جدی تلقی می کند. 
ما رژیمی برای حفاظت از اطلاعات محرمانه داریم 

که به آن پایبند هستیم و آن را جدی می دانیم. 
 ب��ه گ��زارش خانه مل��ت، یوکیا آمان��و با حضور 
در مجلس ش��ورای اسلامی در نشس��تی بااعضای 
کمیس��یون ویژه بررس��ی برجام گفت: خوش��حالم 
چنی��ن فرصت��ی در اختی��ار من قرار گرف��ت تا در 
خدم��ت نمایندگان مجل��س ایران باش��م. فرصت 
پیش آمده برای تعامل در مس��ئله مهم هس��ته ای 
بس��یار مهم است چرا که ما نیازمند گفت وگو با هم 

هستیم. 
مدی��رکل آژان��س بین الملل��ی هس��ته ای اظهار 
داش��ت: قب��ل از اینک��ه افتخار حض��ور در مجلس 
ایران را داش��ته باشم در س��ه ماه گذشته دو بار با 
حس��ن روحانی رئیس جمهور و محمد جواد ظریف 
وزیر ام��ور خارجه ملاقات های متعددی داش��ته ام، 
همچنین با علی اکبر صالحی رئیس س��ازمان انرژی 
اتمی ای��ران ظرف مدت یک هفت��ه دو بار ملاقات 

کردم. 
وی با بیان اینکه تمام این ملاقات ها را در مس��یر 
گفت وگوی س��ازنده می داند گفت: شخصا استقبال 
می کنم تا این تعاملات بین ما باشد. از سال 2009 
بنده س��مت مدیرکلی را بر عهده گرفته ام و اولویت 
اول خود را حل مس��ئله هس��ته ای ای��ران از طریق 
دیپلماس��ی قرار دادم چرا که ب��ه این روش اعتقاد 

دارم. 
آمانو تاکید کرد: از ش��ش س��ال گذش��ته اکنون 
بهتری��ن فرص��ت پی��ش آمده ت��ا بتوانیم مس��ئله 
هس��ته ای ای��ران را حل و فصل کنی��م. با همکاری 
کام��ل ایران می ت��وان اعتماد جامع��ه بین الملل را 
نس��بت به مقاصد صلح آمیز برنامه هس��ته ای ایران 

جلب کرد. 
مدی��رکل آژان��س بین المللی هس��ته ای با تاکید 
بر اینکه آژانس یک س��ازمان مس��تقل و فنی است 
اظهار داش��ت: آژانس نقش حیاتی در چالش پیش 
رو ایفا خواهد کرد چرا که ما از نیروهای متخصص 
برخورداریم و می توانیم وظایف خود را به درس��تی 

انجام دهیم. 
وی با تاکی��د بر اینکه تاریخچ��ه همکاری ایران 
و آژان��س بس��یار طولانی اس��ت، گف��ت: تاریخچه 
فعالیت های س��ازمانی و همکاری ایران و آژانس به 

دهه 70 میلادی برمی گردد. 
آمان��و با بیان اینکه از برجام اس��تقبال می کند 
گفت: در ماه جولای بین ایران و گروه 1+5 توافق 
حاصل ش��د و ماه گذشته ش��ورای حکام بنده را 
مس��ئول انجام فعالیت ه��ای مرتبط با آن انتخاب 
کرد. مس��ئولیت م��ن در زمینه راس��تی آزمایی 
خواهد بود که مطمئنم با همکاری ایران می توان 
ای��ن وظیفه را به درس��تی انجام داد و توافقی که 
20 ماه بر س��ر آن گفت وگو ش��د را به س��رانجام 

برسانیم. 
وی تاکی��د ک��رد: ما با ایران بر س��ر یک نقش��ه 
راه توافق کردیم نقش��ه راهی ک��ه تا الان قدم های 
چش��مگیری در آن برداشته ش��ده است. این نقشه 
راه بس��یار محکم اس��ت و برنامه زمان بندی خود را 
دارد و قرار است در آن مسائل باقی مانده بین ایران 
و آژانس را تا پایان سال میلادی به اتمام برسانند. 
آمانو تاکید کرد که این پروس��ه بی پایان نیست و 

قرار اس��ت این پرونده تا پایان س��ال میلادی بسته 
شود. 

 اجرای پروتکل الحاقی درباره ایران بدون 
هیچ تبعیضی خواهد بود

آمانو ب��ا بیان اینکه طبق برج��ام ایران به صورت 
داوطلبانه پروتکل الحاقی را اجرا خواهد کرد گفت: 
ای��ن اقدام از طرف م��ا مثبت تلقی خواهد ش��د و 
کمک می کند ت��ا اثبات ماهیت صل��ح آمیز برنامه 

هسته ای ایران محقق شود. 
وی عنوان کرد: باید متذکر شوم که بیش از 120 
کشور در حال حاضر پروتکل الحاقی را اجرا می کند 
و ما این موضوع را در قبال ایران بدون هیچ تبعیض 

یا مورد ویژه و استثنایی اجرا خواهیم کرد. 
آمانو با بیان اینکه آژانس یک نهاد مس��تقل، فنی 
و بی طرف است گفت: ما به اساسنامه توافق پادمانی 
متعهد هس��تیم و ش��خصا به همکاری ب��ا ایران در 
راستای ایجاد اعتماد بین المللی در خصوص برنامه 

هسته ای پایبند هستیم. 
دبیرکل آژانس بین المللی هس��ته ای در خصوص 
س��وخت 20 درصد راکتور تهران گف��ت: آژانس در 
آن س��ال تلاش خود را برای تس��هیل این موضوع 
انجام داد اما متاس��فانه ای��ن توافق به موقع حاصل 
نشد و نتوانس��تیم از این طریق با کمک کشورهای 
دیگ��ر موضوع را حل و فصل کنیم. باید تاکید کنم 
که کش��ورهای دیگر موافقت نکردند و این موضوع 
ارتباطی با آژانس ندارد امیدوار هستم بعد از توافق 
اجرای��ی ای��ن کار در راس��تای همکاری های فنی 

صورت بگیرد.

 ایران از حداقل خدمات آژانس
محروم بوده است

در این دیدار رئیس کمیسیون ویژه بررسی برجام 
ضم��ن بیان اینکه ملت ایران اعتقاد دارند آژانس به 
وظایف ذاتی خود عمل نکرده است، گفت: مهم ترین 

پایه همکاری متقابل اعتماد دوجانبه است. 
علیرضا زاکانی با بیان خوشامدگویی گفت: بیانات 
ما بخش��ی از دری��ای دل نگرانی ملت رش��ید ایران 
اس��ت. ملت ایران و نمایندگان آن��ان بر این باورند 
که آژان��س بین المللی به وظایف ذاتی خود تاکنون 

عمل نکرده است. 
زاکان��ی با بیان اینک��ه آژانس برای کس��انی که 
خادم��ان را قبول کنند، متکلف ش��ده خدماتی را 
ارائ��ه کند، تاکیدکرد: اما ای��ران از حداقل خدمات 
آژانس محروم بود، مصداق فاجعه آمیز این موضوع 
زمانی رخ داد که بیم��اران ایران نیاز به رادیو دارو 

داشتند. 
این نماینده مجلس ش��ورای اسلامی با یادآوری 
فاجعه س��ال 1386 در کش��ور گف��ت: درحالی که 
بیماران ای��ران نیاز به رادیودارو داش��تند، کش��ور 
بلژیک رادیودارو را قطع کرد، من به عنوان متخصص 
پزشک هسته ای می دانم که مدت های مدیدی 130 

مرکز هسته ای کشور تعطیل شده بود. 
رئیس کمیس��یون ویژه بررس��ی برجام همچنین 
اظهار کرد: زمانی س��وخت 20 درصد راکتور تهران 
رو ب��ه پای��ان ب��ود و وضعیت نامطلوبی داش��ت اما 
آژان��س در آن زمان ب��ه ما کمکی نک��رد و مجبور 
شدیم خودمان سوخت را تامین کنیم البته مسائل 
متعددی وج��ود دارد اما به دلیل ضیق وقت از آنها 

عبور می کنیم.
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س��ازمان توس��عه تج��ارت 
از بلامان��ع ش��دن ص��ادرات 
ای��ن  داد،  خب��ر  مای��ع  گاز 
براس��اس  در حالی اس��ت که 
ش��واهد و گفته ه��ای فعالان 
بخش خصوصی ص��ادرات گاز 
مای��ع ب��دون هیچ مش��کلی 
و  اس��ت  انج��ام  ح��ال  در 
اینک��ه در اختی��ار  از  بی��ش 
توسط  باش��د  بخش خصوصی 

دولت صورت می گیرد. 
مای��ع  گاز  »ص��ادرات 
توس��ط ش��رکت های گازی و 
پتروش��یمی تا اط��لاع ثانوی 
س��ازمان  اس��ت«،  بلامان��ع 
تصمیم  این  تجارت،  توس��عه 
را ب��ا توجه ب��ه تولید و تامین 
گاز مای��ع م��ورد نیاز کش��ور 
توس��ط پالایش��گاه های نفتی 
و بن��ا به درخواس��ت معاونت 
برنامه ریزی و نظارت بر منابع 
نف��ت  وزارت  هیدروکربن��ی 
اتخاذ کرده و آیین نامه مربوط 
به آن از س��وی دفتر مقررات 
ص��ادرات و واردات س��ازمان 
توس��عه تجارت ب��ه گمرکات 
اجرایی کشور ابلاغ شده است. 

صادرات  گاز مایع دولتی 
است

پروین بازرگان نیا، مدیرعامل 
شرکت سادایران در این باره با 
اش��اره به اینکه صادرات  گاز 
مای��ع در حال انجام اس��ت و 
مش��کلی برای صادرات وجود 
ن��دارد، ب��ه »فرص��ت امروز« 
می گوی��د: »تمام��ی پروانه ها 
صادرات��ی  اظهارنامه ه��ای  و 
گاز مایع به نام ش��رکت ملی 
پخش فرآورده های نفتی است 
و بخش خصوصی فعال در این 

زمینه تنه��ا می تواند بارنامه را 
به ن��ام صادر کند. در حقیقت 
ب��ر ص��ادرات   روی��ه حاک��م 

گاز مایع دولتی است.«
وی با اشاره به اینکه شرکت 
ملی پخش صادرکننده اصلی 
گاز مای��ع اس��ت،  می افزای��د: 
»اینکه چرا فضا برای فعالیت 
بخش خصوصی داده نمی شود 
دلایل خ��اص خود را دارد اما 
عمده دلیل آن مس��ائل ارزی 
اس��ت که به ازای ص��ادرات، 
بتوانند واردات داش��ته باشند. 
در هر صورت بخش خصوصی 
در ح��وزه ص��ادرات گاز مایع 
بیش��تر س��هم بازاریابی و در 
را  محمول��ه  حم��ل  نهای��ت 

برعهده دارد.«
ب��ازرگان با تاکی��د بر اینکه 
ص��ادرات  ب��ودن  بلامان��ع 
اس��ت  مای��ع موضوع��ی  گاز 
ک��ه ش��رکت ملی پخ��ش از 
آن بی اط��لاع اس��ت،  درب��اره 
تاثیر ای��ن تصمیم ب��ر بهبود 

بخش خصوص��ی  وضعی��ت 
ب��رای ص��ادرات، می افزای��د: 
»ب��ه درس��تی نمی ت��وان در 
کرد  پیش بین��ی  زمین��ه  این 
زی��را تمام��ی پالایش��گاه ها و 
بیش��تر پتروشیمی ها زیر نظر 
ملی پخش هستند،  ش��رکت 
ام��ا در ه��ر صورت ب��ه اعلام 
دفت��ر اج��رای سیاس��ت های 
اصل ۴۴ و برنامه ریزی صنایع 
نف��ت،  وزارت  پایین دس��تی 
صادرات گاز مای��ع )پروپان و 
بوتان( تا اط��لاع ثانوی بدون 
اخ��ذ مج��وز از دفت��ر مذکور 
و ب��ا رعای��ت س��ایر مقررات 
امکان پذی��ر خواه��د ب��ود از 
ای��ن رو بای��د منتظ��ر ماند و 
دی��د سیاس��ت  های ش��رکت 
ملی پخش تغییر خواهد کرد 

یانه؟«
فع��ال  ای��ن  گفت��ه  ب��ه 
نحوه  تاکنون  بخش خصوصی، 
سیاس��ت گذاری  و  برخ��ورد 
وزارت نفت در بخش ش��رکت 

پخش، تغییری نداش��ته است 
ام��ا امیدواریم ص��ادرات  گاز 
مای��ع از روی��ه دولت��ی بودن 
خارج ش��ود. در ح��ال حاضر 
ش��رکت م��ا ب��ه کش��ورهای 
همج��وار از جمله پاکس��تان، 
ارمنس��تان و افغانستان صادر 

می کند. 

انتظار برای رونق صادرات 
گاز مایع 

ام��ا در این ارتب��اط مهدی 
اتحادیه  عض��و  اس��پندیاری، 
فرآورده های  صادرکنن��دگان 
نفت��ی ب��ه »فرصت ام��روز« 
اب��لاغ  »عل��ت  می گوی��د: 
آیین نام��ه به گمرک کش��ور 
ب��رای بلامانع ب��ودن صادرات 
گاز را درک نمی کنی��م زی��را 
هم اکن��ون ای��ن کار در حال 
انجام اس��ت و مشکلی نیز در 
فرآین��د ص��ادرات آن وج��ود 

ندارد.«
وی ب��ا بیان اینکه ش��رکت 

پخ��ش فرآورده ه��ای نفت��ی 
به ط��ور کام��ل ص��ادرات گاز 
و  دارد  اختی��ار  در  را  مای��ع 
خرید  با  نی��ز  بخش خصوصی 
محموله به صادرات مش��غول 
اس��ت، می افزای��د: »تاکن��ون 
گاز  ص��ادرات  در  مش��کلی 
مای��ع وجود نداش��ته اس��ت، 
بخش خصوص��ی به راحت��ی و 
بدون هی��چ ممانعتی خرید و 
صادر می کن��د. در برهه ای از 
زمان ص��ادرات گاز مایع باید 
ب��ا مجوز ش��رکت مل��ی نفت 
انجام می ش��د اما در ش��رایط 
کنون��ی محدودیتی ن��دارد.« 
اس��پندیاری با اشاره به اینکه 
بازارهای زیادی برای صادرات  
گاز مایع شناسایی شده است، 
 می گوید: »بیش��تر کشورهای 
افغانس��تان،  ازجمله  همجوار 
 پاکس��تان،  ارمنس��تان، 
کش��ورهای آس��یای شرقی از 
جمل��ه هند و چین و آفریقای 
ه��دف  بازاره��ای  جنوب��ی 
گاز مایع هس��تند ک��ه بدون 
مشکلی این صادرات در حال 
انجام اس��ت اما با وجود هیچ 
محدودیتی س��ازمان توس��عه 
را  تجارت دس��تور جدی��دی 
صادر کرده است که امیدواریم 
جدی��د  دس��تورالعمل  ای��ن 
را  بخش خصوصی  مش��کلات 

در صادرات کاهش دهد.«
وی ابراز امیدواری کرد که در 
شرایط پساتحریم با پهلو گرفتن 
کشتی ها ش��اهد رونق صادرات 
گاز مایع باشیم و میزان فروش 
افزایش یابد، اما در حال حاضر 
ب��ا وجود کاه��ش قیمت نفت، 
بهای گاز مایع نیز متغیر خواهد 
شد و رونق بازار براساس عرضه 

و تقاضا خواهدبود.«

بخش خصوصی آزادی عمل بیشتری می خواهد 

سایه سیاست دولتی بر صادرات  گاز مایع 

با کاهش منابع سوخت فسیلی 
در جهان، بس��یاری از کش��ورها 
ب��ه دنبال انرژی ه��ای جایگزین 
هستند. در میان اشکال مختلف 
ان��رژی تجدیدپذی��ر در جهان، 
نیروگاه های بادی رشد و توسعه 
خوبی داش��ته و به نظر می رسد 
این شکل از نیروگاه ها در تامین 
ان��رژی آینده جهان نقش مهمی 
ایفا کنند. ایران هم از این قاعده 
کلی مس��تثنا نبوده و در تلاش 
است سهم انرژی های بادی را در 
س��بد انرژی کشور افزایش دهد. 
در همین راس��تا، نیروگاه کهک 
در یک��ی از بهتری��ن تونل ه��ای 
ب��ادی کش��ور توس��ط بخ��ش 
خصوصی در دست ساخت است. 
فازهای مختل��ف این نیروگاه در 
ح��ال تکمیل بوده و ب��ه تدریج 

وارد مدار می شود. 
بادی  نیروگاه ه��ای  ظرفی��ت 
چی��ن در پایان س��ال 2012 به 
75 هزارم��گاوات رسیده اس��ت. 
توس��عه نیروگاه های بادی برای 
کش��ور چین ب��ه عل��ت در نظر 
س��وخت  واقعی  ارزش  گرفت��ن 
در تولید ب��رق، توجیه اقتصادی 
پی��دا ک��رده و به نظر می رس��د 
چنین روندی در جهان در حال 
توسعه است. توسعه نیروگاه های 
ب��ادی در مقیاس کلان نش��ان 
می ده��د که این مناب��ع در دنیا 
نیروگاه های  ب��ا  رقابت  قابلی��ت 
فسیلی را پیدا کرده اند. به همین 
دلیل سازمان بهره وری انرژی با 
شناس��ایی تونل های بادی، تهیه 
نقشه پتانسیل های کشور و تهیه 
طرح های جذاب س��عی در جلب 
برای  بخش  خصوصی  مش��ارکت 
افزایش سهم انرژی های بادی در 

کشور دارد. 
نی��روگاه بادی که��ک یکی از 
نیروگاه هایی اس��ت ک��ه از نظر 
بهتری��ن  در  تولی��د  پتانس��یل 
وضعی��ت ق��رار داش��ته و برای 
اجرا به بخ��ش خصوصی واگذار 
شده اس��ت. احس��ان نوربخش، 
نیروگاه  بهره برداری  کارش��ناس 
ام��روز«  »فرص��ت  ب��ه  که��ک 
می گوید: این نیروگاه توان تولید 
100 مگاوات برق را دارد. در حال 

حاضر ظرفیت نصب شده در این 
نیروگاه، 200مگاوات برق تولید 
می کند و به تدری��ج در فازهای 
بعدی، نیروگاه به ظرفیت کامل 
نصب خواهد رس��ید. وی اضافه 
می کند: برای تعیین ارتفاع دکل 
در نیروگاه ه��ای ب��ادی با نصب 
دکل هواشناس��ی ارتفاع مناسب 
براس��اس  شناس��ایی می ش��ود. 
مطالع��ات انجام ش��ده در کهک 
قزوی��ن، ارتف��اع مناس��ب برای 
توربین ه��ا 85 متر تعیین ش��ده 
است. طول پره با هاب هم حدود 

51/5 مگاوات است. 
فاصله  تعیین  درباره  نوربخش 
توربین های بادی از یکدیگر بیان 
می کن��د: معمولا 10 برابر ارتفاع 
هر توربی��ن را به عن��وان فاصله 
مناسب برای نصب توربین بعدی 
در نظ��ر می گیرن��د. اگ��ر فاصله 
بین توربین ها کم یا زیاد باش��د، 
راندمان نیروگاه کاهش می یابد. 
به گفته وی، توربین های بادی 
در س��رعتی مع��ادل 3/5 متر بر 
ثانی��ه می چرخن��د. در س��رعت 
12مت��ر بر ثانیه ب��اد به ظرفیت 
اصل��ی خ��ود )2/5 م��گاوات در 
نی��روگاه کهک( می رس��د و اگر 
س��رعت باد بی��ش از 25متر بر 
ثانیه باش��د، حرکت آنها متوقف 

می شود. 
کارشناس بهره برداری نیروگاه 
کهک که توس��ط گ��روه مپنا در 
دست ساخت است، گرمای بیش 
از حد هوا را عامل توقف فعالیت 
نیروگاه های بادی اعلام می کند. 
وی ادام��ه می ده��د: در دم��ای 
بیش از 50 درجه س��انتیگراد به 

توربین آسیب وارد می شود. 
نوربخش کیفی��ت وزش باد را 
هم عامل موثری برای تولید برق 
در نیروگاه ها می داند. تونل هایی 
که ب��اد در آن دائما تغییر جهت 
می دهد یا توفن��ده حرکت خود 
را آغ��از ک��رده و ناگهان متوقف 
می ش��ود -که به اصطلاح به آنها 
بادهای ش��لاقی گفته می شود- 
م��کان مناس��بی ب��رای احداث 

نیروگاه های بادی نیست. 
نی��روگاه  در  گفت��ه وی،  ب��ه 
منجی��ل ب��ه دلی��ل دارا ب��ودن 
مش��کلات  ش��لاقی،  باده��ای 
عدی��ده ای در تولید ب��رق ایجاد 

می شود. 
کارشناس بهره برداری نیروگاه 
کهک معتقد اس��ت در دنیا برای 
نیروگاه های  راندم��ان  افزای��ش 
پنل ه��ای  معم��ولا  ب��ادی 
خورش��یدی هم در مزارع بادی 
نص��ب می کنند. ب��ه گفته وی، 

در حال حاضر بیشترین ظرفیت 
ای��ران  در  ب��ادی  توربین ه��ای 
مربوط به نیروگاه کهک است که 
2/5 مگاواتی اس��ت اما در جهان 
توربین ه��ای ب��ادی ب��ا ظرفیت 
6 مگاوات نیز س��اخته ش��ده  اما 
تجاری سازی نشده است. افزایش 
ب��ادی  توربین ه��ای  ظرفی��ت 
راندمان را در ای��ن نیروگاه های 
افزای��ش می ده��د زی��را در یک 
مساحت مشخص، برق بیشتری 

تولید می شود. 
نوربخ��ش نوس��ان تولید برق 
در نیروگاه ه��ای ب��ادی را یکی 
از معای��ب ای��ن ش��کل از انرژی 
اع��لام کرده و بر این باور اس��ت 
از  اس��تفاده  ب��ا  می ت��وان  ک��ه 
نیروگاه ه��ای مکمل، این نقیصه 

را برطرف کرد. 

توان تولید توربین هایی با 
ظرفیت های متفاوت

در ح��ال حاضر 9۴ درصد برق 
حرارتی  نیروگاه های  در  کش��ور 
تولید می ش��ود. با وجود گذشت 
بی��ش از ی��ک ده��ه از ش��روع 
فعالیت های وزارت نیرو در زمینه 
انرژی های تجدیدپذیر، سهم این 
منابع در تولید برق از 0.1 درصد 
فراتر نمی رود. براساس آمارهای 

منتشر شده در س��ایت سازمان 
انرژی های نو )سانا( کل ظرفیت 
نیروگاه ه��ای بادی نصب ش��ده 
109/۴م��گاوات  کش��ور  در 
اس��ت که در منجی��ل، بینالود، 
ش��یراز،  باباکوه��ی   زاب��ل، 
عون اب��ن علی تبریز، س��رعین 
اردبی��ل، اصفه��ان، ماهش��هر و 
توسعه  نصب شده اس��ت.  خواف 
نیروگاه های بادی در کشور یک 
ضرورت اس��ت اما برای توس��عه 
نیروگاه ه��ای ب��ادی در کش��ور 
نیاز به زیرساخت هایی داریم. به 
همین دلیل وزارت نیرو با کمک 
گروه مپنا اقدام به بومی س��ازی 
فرآیند ساخت نیروگاه های بادی 
در کش��ور کرده است. گروه مپنا 
هم با تشکیل هلدینگی متشکل 
از چهار شرکت، از مرحله ساخت 
تا نصب و خدمات پس از فروش 
تح��ت  را  ب��ادی  توربین ه��ای 

پوشش قرار می دهد. 
علی اکبر کریمی، مدیر فروش 
شرکت توگا به عنوان سازنده تاور 
توربین های 2/5 مگاواتی نیروگاه 
کهک می گوید: ساخت تاور یکی 
از حساس ترین اقلام نیروگاه های 
بادی اس��ت و به دلیل ابعاد آن، 
برای کشورهای پیشرو در انرژی 
بادی به صرفه نیس��ت که از اروپا 
آن را ب��ه کش��ورهای خاورمیانه 
اضاف��ه  وی  کنن��د.  منتق��ل 
می کن��د: از آنجا ک��ه تب ایجاد 
نیروگاه ه��ای بادی در خاورمیانه 
هم ب��الا گرفته، ای��ران می تواند 
تامین کنن��ده تاورهای مورد نیاز 
نیروگاه های بادی منطقه باشد. 

تاورها  می کن��د:  بیان  کریمی 
از پنج قطعه تش��کیل می شوند. 
این قطعات در شرکت توگا واقع 
در اصفهان تولید شده و به محل 
نیروگاه )قزوین( منتقل می شود. 
روی  مح��ل  در  قطع��ات  ای��ن 
یکدیگ��ر نصب ش��ده و به تولید 

برق پاک کمک می کنند. 
وی می گوی��د: در حال حاضر 
مپنا توربین های 2/5 مگاواتی در 
کشور می س��ازد. اما توان تولید 
توربین س��ه مگاوات��ی هم دارد. 
با توجه ب��ه تولی��د توربین های 
ب��ا ت��وان ب��الا، امکان س��اخت 
توربین ه��ای ضعیف تر هم برای 

این شرکت وجود دارد. 

باد انرژی آینده جهان را تامین می کند

فازهای مختلف نیروگاه کهک در حال تکمیل

گزارش 2

وزیر نیرو: 
خدمات زیربنایی مسکن مهر 

اعتبار جداگانه می خواهد

وزیر نیرو با تاکید بر اینکه برای سرعت دادن به تامین 
آب و برق واحدهای مسکن مهر باید خواسته ما مبنی 
بر تامین 5600 میلیارد تومان اعتبار محقق شود، گفت: 
اعتباری که برای مس��کن مهر اختصاص می یابد آن را 

تنها در همین بخش مصرف خواهیم کرد. 
حمید چیت چیان در پاسخ به این سوال که وزارت 
نی��رو در بودج��ه 9۴ ردی��ف اعتباری برای آب، برق و 
فاضلاب دارد اما چرا از اعتبارات این ردیف برای تامین 
آب و برق مس��کن مهر اس��تفاده نمی کند، گفت: این 
ادعای درستی نیست، تمام ردیف هایی که مربوط به 
مس��کن مهر اس��ت را قانونا نمی توانیم جز در مسکن 

مهر استفاده کنیم. 
چیت چیان ادامه داد: همان طور که بارها گفته ایم و 
درخواست کردیم برای تامین آب و برق مسکن مهر 
5 هزار و 600 میلیارد تومان نیاز است، پس برای تامین 
خدمات زیربنایی مس��کن مهر باید اعتباری جداگانه 
اختصاص یابد.  وزیر نیرو در پاس��خ به این س��وال که 
منظور ش��ما این اس��ت که اگر اعتباری جداگانه برای 
تامین خدمات زیربنایی مس��کن مهر اختصاص نیابد 
نمی توانید به واحدهای مسکن مهر آب و برق برسانید، 
گفت: به هر حال اگر این 5 هزار و 600 میلیارد تومان 
درخواس��تی ما تامین نش��ود، ما نمی توانیم با سرعت 

کافی آب و برق مسکن مهر را تامین کنیم. 

نتایج طرح تفکیک آب شرب و 
بهداشتی به زودی اعلام می شود

مدیرعامل ش��رکت مهندس��ی آب و فاضلاب کشور 
گفت: در مورد تهران فعلا برنامه ما این است که آب 
شمال و جنوب از طریق اجرای رینگ شهری کیفیت 

مناسب و یکسان داشته باشد. 
حمیدرضا جانباز، مدیرعامل شرکت مهندسی آب 
و فاض��لاب کش��ور در گفت و گ��و ب��ا ایلنا در خصوص 
اجرای طرح تفکیک آب ش��رب و بهداش��تی گفت: با 
توج��ه ب��ه اینکه در برخی مناطق کیفیت آب موجود 
کاهش یافته باید بین آب شرب و بهداشتی تفکیک 
انجام شود لذا در حال حاضر شهر مشهد را به عنوان 
پایلوت در نظر گرفته ایم.  وی افزود: نتایج اجرای طرح 
تفکیک در منطقه ثامن شهر مشهد تقریبا آماده است 

و به زودی اطلاع رسانی خواهد شد. 
جانباز در خصوص اجرای طرح یاد ش��ده در ش��هر 
تهران نیز اظهار داشت: در مورد تهران فعلا برنامه ای 
برای اجرای طرح تفکیک آب شرب و بهداشتی نداریم 
مگ��ر اطراف ش��هر تهران و ش��هرهای کوچک تر که 
صد در صد از منابع آب زیرزمینی استفاده می کنیم. 

وی تصری��ح ک��رد: به دلیل گس��تردگی و موضوع 
ترافی��ک در ته��ران تصمیمات باید منطبق بر ارزیابی 
شاخص های موفق باشد یعنی باید ارزیابی و بررسی ها 
در شهرهای دیگر صورت گیرد و سپس در مورد تهران 
تصمیم گیری شود.   مدیرعامل شرکت مهندسی آب و 
فاضلاب کشور توضیح داد: در مورد تهران فعلا برنامه 
ما این اس��ت که آب ش��مال و جنوب از طریق اجرای 
رینگ ش��هری کیفیت مناسب و یکسان داشته باشد 

و این اتفاق نیز در حال انجام است. 
وی گفت: براس��اس طرح اجرای رینگ ش��هری در 
ش��هر تهران آب س��دهای ماملو، لار، لتیان، سدهای 
غ��رب اس��تان ته��ران همچنین به هم��راه منابع آب 
زیرزمینی وارد رینگ ویک ش��بکه می ش��وند و به این 
ترتیب در آینده بین شمال وجنوب تهران تفاوتی در 

کیفیت آب نخواهد بود. 

دولت روسیه مالیات بیشتری از 
شرکت های نفتی می گیرد

دولت روس��یه طرحی را در دس��ت بررس��ی دارد 
که براس��اس آن روش محاس��به مالیات فعالیت های 
نفتی در این کشور تغییر می کند و در نتیجه درآمد 
2۴ میلیارد دلاری تا سال 2018 عاید مسکو می شود. 
به گزارش تس��نیم به نقل از ریانووس��تی، وزارت 
دارایی روسیه پیشنهاد کرده که روش محاسبه مالیات 
بر اکتشاف مواد معدنی توسط شرکت های نفتی تغییر 
کند. در صورت اعمال این تغییرات، درآمدهای وزارت 

دارایی روسیه رشد قابل توجهی خواهد داشت. 
ای��ن ط��رح موجب افزای��ش 1.6 تریلی��ون روبلی 
)2۴.1 میلی��ارد دلاری( درآمدهای دولت روس��یه در 

فاصله سال های 2016 تا 2018 خواهد شد. 
این طرح در حالی مطرح شده که با کاهش مجدد 
قیمت نفت و افت درآمدهای دولت روسیه که عمدتا 
وابس��ته به مالیات بر انرژی اس��ت، مس��کو به دنبال 

راه هایی برای افزایش درآمدهای خود است. 
این گزارش حاکی اس��ت، پیش��نهاد تغییر مذکور 
شامل تغییر روش محاسبه کسر 15 دلار از هر بشکه 
نفت است که تعیین می کند چه بخشی از درآمدهای 
شرکت های نفتی شامل مالیات بر استخراج نباشد. 

در حال حاضر، قیمت کس��ر ش��ده براس��اس نرخ 
ارز در زمانی که مالیات پرداخت می ش��ود، به روبل 
تبدیل می شود. این نرخ از سوی وزارت دارایی روسیه 
برای سال 2016، 63.5 روبل در هر دلار، برای سال 
2017، 6۴.8 روبل در هر دلار و برای س��ال 2018، 
65.8 روبل در هر دلار پیش بینی شده است.  وزارت 
دارایی روسیه تاکنون در مورد این گزارش ها اظهارنظر 

رسمی ای نکرده است. 

دبیر انجمن کارفرمایی پتروشیمی مطرح کرد
آمادگی پتروشیمی های خصوصی 
برای سرمایه گذاری در پارس جنوبی

دبیر انجمن کارفرمایی پتروشیمی گفت: حاضریم 
به عن��وان بخش خصوصی پتروش��یمی در قالب یک 
کنسرس��یوم ب��رای توس��عه فازهای پ��ارس جنوبی 
س��رمایه گذاری کنی��م و البته یک ش��ریک خارجی 
با درصد مشارکت پایین را هم می آوریم تا از فاینانس 

آنها بهره مند شویم. 
به گزارش فارس ، احمد مهدوی در یک نشست خبری 
ب��ا خبرن��گاران با بیان اینکه در صنعت پتروش��یمی به 
اقتصاد کشور ظلم می شود و رسانه ها باید در این مورد به 
مسئولان هشدار دهند، گفت: هفت ماه است که مجلس 
قانون خوبی در قالب تنظیم مقررات مالی دولت وضع 
کرده و ش��ش ماه برای تعیین آیین نامه آن مهلت داده 
است اما آیین نامه ای بیرون آمده که اصل موضوع یعنی 
تعیین نرخ خوراک در آن وجود ندارد.  وی با بیان اینکه 
در این آیین نامه به تخفیفات پرداخته شده اما اصل قیمت 
مورد توجه قرار نگرفته، گفت: آیا ما باید به سرمایه گذار 
خارجی بگوییم نمی دانیم نرخ خوراک چقدر است و آیا 

این برنامه ما برای پساتحریم است؟ 
دبیر انجمن صنفی کارفرمایی صنعت پتروش��یمی 
ادامه داد: صادرات غیرنفتی در پنج ماهه اول س��ال 
93 بیش از 20 میلیارد دلار بود که در پنج ماهه 9۴ 
ب��ه 16 میلی��ارد دلار کاه��ش پیدا کرد، اما در صنعت 
پتروش��یمی ص��ادرات ما از 5 میلی��ارد و 902 میلیون 
دلار در مدت مشابه به 5 میلیارد و 723 میلیون دلار 

رسیده است که کاهش ناچیزی را نشان می دهد. 
وی افزود: درس��ت اس��ت که از نظر ارزش کاهش 
صادرات داش��ته ایم اما 35 درصد از نظر وزن افزایش 
صادرات داش��ته ایم و دلیل این مس��ئله آن اس��ت که 
قیمت محصولات پتروشیمی متناسب با قیمت نفت 
کاهش یافته اس��ت. در گذش��ته 29 درصد از صادرات 
غیرنفت��ی ب��ه پتروش��یمی مربوط بوده ک��ه الان به 
33.8 درص��د رس��یده اس��ت.  مهدوی ب��ا بیان اینکه 
سهامدار حقیقی پتروشیمی نامه ای به رئیس جمهور 
نوش��ته و گلایه کرده  است، گفت: نامه های متعددی 
را ه��م م��ا به آقای جهانگیری و وزرای نفت و اقتصاد 
نوش��ته ایم و رؤس��ای کمیس��یون های مجلس هم به 
دولت نامه  نوش��تند که چرا تعیین نرخ خوراک کند 
پیش می رود. وی ادامه داد: اگر دولت قیمت خوراک 
را براس��اس فرمول قانونی اس��تخراج و بعد اعلام کرد 
که در س��ال 9۴ قیمت جدید اعمال می ش��ود آن 13 
سنت کنار می رود. در این مسئله ابهام وجود دارد و 
وزارت نف��ت بای��د مصوبه از دولت بگیرد یا از مجلس 

قانون داشته باشد. 
دبیر انجمن صنفی کارفرمایی صنعت پتروشیمی با 
بیان اینکه اگر قرار بود رقابت پذیری در سرمایه گذاری 
باش��د قیمت خوراک خیلی کمتر از هش��ت سنت بود، 
گف��ت: م��ا پتروش��یمی ها حاضریم ه��ر قیمتی که در 
خلیج ف��ارس خوراک می دهند و هر مالیاتی می گیرند، 
10 درصد بیش��تر از آن بدهیم، اما قیمت خوراک ما را 
مساوی با آنها قرار دهند. وی افزود: اختلاف هشت سنت 
ما و 13 سنت دولت پنج سنت است که اگر در کل گاز 
تحویلی ضرب کنیم، 300 میلیون دلار می ش��ود و کل 
گسترش صنعت و ایجاد اشتغال پایدار و سرمایه گذاری 

بابت همین 300 میلیون دلار زیر سوال رفته است. 
وی در پایان گفت: از پتروش��یمی های گازی فعلی 
بیش از 300 میلیون دلار در س��ال ظرف س��ال های 

گذشته در قیمت اوره به دولت تخفیف داده ایم. 

آمادگی جبهه نخست صادرات نفت 
ایران برای افزایش تولید

مدیر تولید شرکت نفت فلات قاره با اشاره به کاهش 
تکلیفی 50 تا 60 هزار بش��که ای تولید نفت خام در 
این شرکت در دوران تحریم گفت: این کاهش تولید 
عمدتا در میدان های نفتی ابوذر و درود اعمال ش��ده 
و در صورت نیاز ظرف ۴5 روزه قابل بازگشت است. 
محمدباقر س��لیمانی در گفت وگو با ش��انا، افزایش 
تولید محسوس نفت خام از میدان های قدیمی ایران 
در خلیج فارس را نیازمند س��رمایه و حداقل دو س��ال 
زمان دانست و گفت: اولویت سرمایه گذاری و کار در 

میدان های مشترک خواهد بود. 
وی با بیان اینکه به دلیل اینکه در سال های گذشته 
محدودیت های��ی در اج��رای این برنامه ها داش��تیم، 
برنامه ه��ای م��ا به اندازه کاف��ی روی میدان هایی که 
بس��یاری از آنه��ا در نیمه دوم عم��ر خود قرار دارند، 
اجرایی نشده است، گفت: برای میادینی که باید تولید 
آنها افزایش یابد به زمان یک تا دو ساله نیاز خواهیم 
داشت تا این میادین را احیا کنیم یا میادین جدیدی 
که کار روی آنها به دلایل مختلف متوقف شده، توسعه 
پیدا کند. مدیر عملیات تولید شرکت نفت فلات قاره 
با اشاره به اینکه در میدان های دریایی معمولا پروسه 
تولید طولانی اس��ت، گفت: در صورت کار پیوس��ته 
حدود س��ه س��ال طول می کش��د تا یک میدان نفتی 

که دست نخورده به تولید برسد. 
س��لیمانی درباره آخرین وضع توس��عه میدان نفتی 
اسفندیار با اشاره به اینکه توسعه میدان اسفندیار در 
مقایسه با توسعه سایر میدان های مشترک در اولویت 
نیس��ت، گفت: در مورد میدان اس��فندیار بحث های 
زیادی مطرح شده اما میدان اسفندیار و ناحیه نفتی 
آن دارای خصوصیات خاصی نسبت به دیگر میادین 
مشترک است زیرا مخازن آن به صورت جزیره ای قرار 

گرفته  و همه بخش های آن مشترک نیست. 

نیرو

بازار نفت

پتروشیمی

نفت

الهه ابراهیمی

لیلا مرگن



زمستان حاکم بر بازار خودرو، 
دومین خودروس��از بزرگ کشور 
را ناچار کرده تا برای گرم کردن 
موتور تولیدش با نرخ تسهیلات 
وسوسه کننده بازی کند تا شاید 
معجزه ای در تقاضا رخ داده و این 
شرکت را از بحران نجات دهد. 
ب��ه تعویق افتادن تقاضا برای 
خری��د خودرو ک��ه در اثر انتظار 
اف��کار عموم��ی ب��رای کاه��ش 
قیمت پس از به نتیجه رس��یدن 
مذاک��رات هس��ته ای رخ داده از 
یک س��و و فشار افکار عمومی با 
ب��ه راه انداختن کمپین نخریدن 
خودروی داخلی از س��وی دیگر 
موجب��ات بحران فروش را برای 
خودروسازان فراهم کرده است. 
البت��ه تبعات این بحران ها فقط 
ب��ه خودروس��ازان داخلی ختم 
نش��ده بلکه خودروسازان چینی 
را نیز در بازار ایران درگیر کرده 
اس��ت. در این ش��رایط طبیعتا 
همه ش��رکت های خودروسازی 
ب��ه دنبال طرح های ت��ازه برای 

تحریک تقاضا هستند. 
ش��رکت خودروس��ازی سایپا 
نی��ز اقدام ب��ه ارائه طرحی با نام 
»هزینه سفر مشتریان« کرده که 
در آن پرداخت س��ود مشارکت 
28 درصدی را به مشتریان خود 
وعده داده اس��ت تا شاید از این 
طریق بتواند جذب سرمایه کرده 
و خود را از بحران فروش برهاند. 
براس��اس این طرح چهار روزه، 
مشتریان می توانند در زمان اقدام 
ب��رای خرید انواع مدل های پراید 
19 میلیون تومان، انواع مدل های 
تیب��ا 23 میلیون تومان، برلیانس 
H200 معادل 38 میلیون تومان، 
آری��و 50 میلیون تومان، س��راتو 
1600 سی سی دستی 73 میلیون 
تومان و س��راتو 2000 اتوماتیک 
89 میلیون تومان پرداخت کنند 
و بقی��ه مبلغ خ��ودرو را در زمان 

تحویل خودرو بپردازند و به ازای 
آن س��ود 28 درص��دی به صورت 
روزشمار از شرکت سایپا دریافت 

کنند. 
حس��ن اح��دزاده، مدیرمالی 
گ��روه خودروس��ازی س��ایپا در 
ای��ن زمینه به ایرنا گفته اس��ت: 
»در ط��رح جدی��د ک��ه به مدت 
ش��هریورماه   29 از  روز  س��ه 
آغاز ش��د، س��ایپا ماهانه تا زمان 
تحوی��ل خ��ودرو به مش��تریان 
خ��ود مبلغی را پرداخت می کند 
تا به معیشت خانواده های ایرانی 
کمک ش��ود. مثلا درصورتی که 
فردی برای خرید یک دس��تگاه 
پراید 19 میلیون تومان به سایپا 
پرداخ��ت کن��د و خودرو خود را 
ط��ی یک س��ال آین��ده تحویل 
گی��رد، س��ایپا ماهانه 440 هزار 
تومان به حس��اب این مش��تری 
به عن��وان هزینه س��فر به صورت 

روزشمار واریز می کند.«
اکن��ون ب��ا توج��ه ب��ه اینکه 
تحریک تقاضا به یکی از نیازهای 
اصلی خودروسازان تبدیل شده، 
این پرس��ش مطرح می شود که 
طرح ارائه ش��ده از س��وی سایپا 
چق��در منطق��ی اس��ت و تا چه 
اندازه می تواند به تحریک تقاضا 

کمک کند؟ 
ام��رالله امین��ی، عض��و هیات 

علمی دانشگاه علامه طباطبایی 
و کارش��ناس صنعت خودرو، در 
ای��ن زمینه ب��ه »فرصت امروز« 
می گوی��د: »س��ود 28 درصدی 
ک��ه در ای��ن طرح در نظر گرفته 
ش��ده، خ��لاف قوانین و مقررات 
بانکی است و به گونه ای این طرح 
سیاست های بانک مرکزی را دور 
می زن��د. این طرح تایید می کند 
که نرخ سود می تواند در بازار به 
28 درصد هم برسد و به اعتقاد 
من اقدامی خطرناک و ضد تولید 

است.«
او ب��ا بی��ان اینک��ه این طرح 
می توان��د اث��رات منفی بر تولید 
داش��ته باش��د، تصریح می کند: 
»هم��ه تولیدکنن��دگان توانایی 
پرداخ��ت ای��ن س��ود را ندارند 
و فق��ط خودروس��ازان به دلیل 
رانت های��ی ک��ه دارند می توانند 
ای��ن س��ود را پرداخ��ت کنند. 
تحریکی که براس��اس این طرح 
در ب��ازار ایجاد می ش��ود موجب 
تقاضای کاذب خواهد ش��د زیرا 
ع��ده ای به جای اینکه پول خود 
را در بان��ک بگذارند، نزد س��ایپا 
گذاشته و سود بیشتری دریافت 
می کنند و هدف صرفا سود آوری 
بیشتر است و در این طرح هیچ 
اقدامی در جهت افزایش رضایت 
مشتریان صورت نگرفته است.«

امینی در پاسخ به این پرسش 
ک��ه اگ��ر این طرح با نرخ س��ود 
پایین تر اجرایی می ش��د نیز، باز 
ضد تولید ب��ود؟ تاکید می کند: 
»اگر این خودروس��از می خواهد 
تحری��ک تقاض��ا ایجاد کند چرا 
ب��ا نرخ بهره ب��ازی می کند؟ به 
جای ای��ن کار خودرو را ارزان تر 
در اختی��ار مصرف کنندگان قرار 
ده��د. وقت��ی س��ود 28 درصد 
پرداخت می شود، سهم هزینه ای 
برای این ش��رکت بالاتر می رود، 
خب به ج��ای این کار خطرناک 
بهت��ر اس��ت قیمت خ��ودرو را 

پایین تر بیاورند.«
امیرحس��ن کاکای��ی، اس��تاد 
دانش��کده مهندس��ی خودروی 
دانش��گاه علم وصنع��ت، نیز این 
طرح را موجب تحریک تقاضای 
ب��ازار ام��ا ضد تولی��د می داند و 
ب��ه »فرصت ام��روز« می گوی��د: 
»وقتی 3تا 4درصد س��ود بالاتر 
از به��ره بانکی به س��پرده تعلق 
می گی��رد طبیعتا باعث تحریک 
تقاضا خواهد شد زیرا به هرحال 
سرمایه به دنبال سود می گردد.«

او با بیان اینکه رفتار غیرعقلایی 
بر صنعت و بازار حاکم شده است، 
توضیح می دهد: »کمپینی به نام 
نخریدن خودرو راه اندازی می شود 
که خاس��تگاه منطقی دارد اما به 

مطرح کردن خواس��ته هایی مثل 
تعطیلی خودروسازان می رسد که 
عقلانی نیست. وقتی چنین رفتار 
غیرمنطق��ی ص��ورت می گیرد، 
خودروساز بزرگی مثل سایپا این 
اقدام غیرمنطقی را ارائه می دهد.«

این اس��تاد دانش��گاه با تاکید 
براینک��ه چنی��ن اقدام��ی قطعا 
تبعات منفی برای صنعت در پی 
خواهد داش��ت، تصریح می کند: 
ب��رای  این گون��ه  »رفتاره��ای 
تحری��ک تقاضا تاثی��رات منفی 
برای سایر صنایع در پی خواهد 
داشت. این طرح بازار را با روش 
غلطی تحریک می کند. از سوی 
دیگر همین امروز خودروسازان 
می گوین��د ک��ه هزینه ه��ای ما 
بالاس��ت و این بالا بودن هزینه 
ب��ه دلی��ل تس��هیلات بانکی با 
بهره های بالایی اس��ت که پیش 
از این دریافت کرده اند. این طرح 
نیز ممکن اس��ت در کوتاه مدت 
ج��واب ده��د ام��ا در آین��ده ما 
یک ش��رکت خواهیم داش��ت با 
هزینه ه��ای مال��ی 28 درصدی 

و این یک حلقه باطل است.«
حالا در شرایطی که محمدرضا 
نعم��ت زاده، وزیر صنعت، معدن و 
تج��ارت، اذعان ک��رده که اگر به 
س��ایپا بیش از این فش��ار بیاوریم 
ورشکس��ته خواهد شد، به اعتقاد 
کارشناسان صنعت خودرو نیز این 
طرح س��ایپا بیشتر شبیه اقدامی 
است که ش��رکت های در آستانه 
ورشکس��تگی انج��ام می دهند و 
حاضرن��د پ��ول را ب��ه هر قیمتی 
دریاف��ت کنن��د. وقت��ی صنعت 
بیمار می ش��ود و از س��وی دیگر 
درخواس��ت های غیرمنطقی نیز 
رخ می دهد، ارائه چنین طرح هایی 
ب��رای نتیجه گیری موقت، دور از 
انتظار نیست اما پرواضح است که 
این راهکارها دور تسلس��لی است 
ک��ه راه نجاتی برای هیچ صنعتی 

نخواهد داشت. 

طرحی بحران زا برای خروج از بحران

وقتیموتورفروشسایپاجوشمیآورد

نظام مهندسی معدن  رئیس سازمان 
می گوید که در طول س��ه سال گذشته 
س��رمایه گذارانی از کش��ورهای ایتالیا، 
آفریق��ای  و  کان��ادا  آلم��ان،  اتری��ش، 
جنوبی برای س��رمایه گذاری در بخش 
مع��دن ایران اب��راز تمایل ک��رده و از 
طریق این س��ازمان به ایمیدرو معرفی 

شده اند. 
به گ��زارش خبرن��گار »فرصت امروز« 
هرمز ناصرنیا، روز گذش��ته در نشس��تی 
خب��ری با بیان اینک��ه در طول برگزاری 
س��ه دوره از همایش و نمایشگاه معدن 
و صنایع معدنی، س��رمایه گذاران خارجی 
ب��ه مش��ارکت در ای��ن بخ��ش تمای��ل 
نش��ان داده اند، توضی��ح داد: ما در طول 
برگزاری این نمایش��گاه ها موفق ش��دیم 
س��رمایه گذاران خارج��ی زی��ادی را به 
س��مت ایران ج��ذب کنیم و بخش��ی از 
این سرمایه گذاران به س��ازمان ایمیدرو 

معرفی شده اند. 
او در پاسخ به پرسش »فرصت امروز« 
مبنی ب��ر اینکه این س��رمایه گذاران در 
کدام بخش از معدن قصد سرمایه گذاری 
دارند؟ بیان ک��رد: فولادس��ازی، فلزات 
س��نگین، نی��کل و تیتانی��وم از جمل��ه 
بخش ه��ای مورد علاقه س��رمایه گذاران 
خارجی اس��ت. البت��ه علاقه من��دی به 
س��رمایه گذاری در معادن طلا نیز بسیار 
زیاد اس��ت اما با توجه ب��ه اینکه ذخایر 
ط��لای ایران کم عیار اس��ت نیاز اس��ت 
ک��ه در بخ��ش ف��رآوری ارزان قیم��ت 

سرمایه گذاری صورت بگیرد. 
ناصرنیا با اش��اره به اینکه در سال 93، 
چهار هلدینگ بزرگ س��رمایه گذاری به 
ایمیدرو معرفی شده اند، افزود: اکنون با 
توجه به برداش��ته ش��دن تحریم ها موج 
ورود سرمایه گذاران خارجی بیشتر شده 

است. 
رئیس س��ازمان نظام مهندسی معدن، 
در پاس��خ به اینکه چرا هنوز مذاکرات با 
این ش��رکت ها به نتیجه نرسیده است؟ 
تصریح کرد: قزاقس��تانی ها به ایران آمده 
و فعالی��ت آنها روی برخی از معادن طلا 
نهایی شده اس��ت. همچنین در دوره ای 
یک ش��رکت اس��ترالیایی نیز ب��رای کار 
روی مع��ادن طلا به ای��ران آمد و حتی 
اکتش��افاتی نیز انجام شد اما در تاسیس 
ش��رکت بهره ب��رداری با مش��کل مواجه 

شدند. 
او ب��ا تاکی��د براینک��ه اراده دولت ه��ا 
همواره بر جذب س��رمایه گذاری خارجی 

ب��وده اس��ت، گف��ت: متاس��فانه برنامه 
دولت ها همیش��ه به نحوی ب��وده که بر 
سر راه این س��رمایه گذاری ها مانع ایجاد 
شده است. البته در رده های بالایی دولت 
همیش��ه تمایل برای کوچک س��اختن 
دولت بوده اما در رده های میانی نس��بت 

به این موضوع مقاومت وجود دارد. 
را  دولت��ی  تصدی گ��ری  ناصرنی��ا، 
یکی از موان��ع س��رمایه گذاری خارجی 
دانس��ت و اظهار کرد: امنیت س��رمایه، 
س��ودآوری، برگشت س��رمایه و مسائل 
کارگ��ری از جمل��ه م��واردی اس��ت که 
بای��د در بخش س��رمایه گذاری ها به آن 
توجه ش��ود. متاسفانه ما اجازه می دهیم 
که س��رمایه های ما به راحتی از کش��ور 
خارج ش��وند اما این راحتی برای حضور 
س��رمایه گذاران خارجی در کشور فراهم 

نیست. 
رئیس س��ازمان نظام مهندسی معدن 
درب��اره چهارمین همایش و نمایش��گاه 
فرصت ه��ای س��رمایه گذاری در مع��دن 
و صنای��ع معدن��ی نیز توضی��ح داد: این 
نمایش��گاه از تاری��خ 7 ت��ا 9 مهر ماه در 
قسمت جنوبی نمایش��گاه مصلی برگزار 

خواهد شد. 
او با بی��ان اینکه ایران به لحاظ ذخایر 
معدن��ی متنوع دارای جای��گاه خوبی در 
س��طح دنیا اس��ت، افزود: ای��ران دارای 
7ه��زار معدن فع��ال و 400 میلیون تن 
مواد معدنی است اما متاسفانه در بخش 
صنایع معدنی چندان رش��دی نداش��ته 

است. 
رئی��س نظام مهندس��ی مع��دن ایران 
با اش��اره ب��ه کمبود س��رمایه گذاری در 
بخش ه��ای مختل��ف معدن��ی تصری��ح 
س��رب،  همچ��ون  صنایع��ی  در  ک��رد: 
روی، تیتانی��وم، م��س و نی��کل ج��ای 
دارد  وج��ود  زی��ادی  س��رمایه گذاری 
همچنین سنگ های ایران به لحاظ تنوع 
و زیبایی در س��طح بالایی هستند و هر 
نوع س��نگی که در دنیا وج��ود دارد در 
ایران نیز هس��ت و کشورهای دیگر نظیر 
ترکیه س��نگ های ایران را فرآوری کرده 
و آن را به نام کشورشان صادر می کنند. 
ای��ران  اینک��ه  بی��ان  ب��ا  ناصرنی��ا 
دارای پتانس��یل زی��ادی ب��رای ج��ذب 
س��رمایه گذاران خارج��ی اس��ت تصریح 
ک��رد: ه��ر س��اله ب��ه منظ��ور معرف��ی 
تحقیقات  س��رمایه گذاری  فرصت ه��ای 
جدید را منتش��ر  و به س��فارتخانه های 

مختلف ارسال می کنیم. 

سرمایه گذاران غربی به سمت معدن 
سرازیر شدند
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معدن

کرباسیان : 
کاهش حقوق دولتی برای حفظ 

بازار صادراتی ضروری است

در ح��ال حاض��ر به عل��ت کاهش قیم��ت جهانی 
محصولاتی چون فولاد، مس و سنگ آهن که در صدر 
کاهش قیمت ها قرار دارد، فعالان بخش معدن را دچار 
چالش کرده است و صادرات در برخی حوزه های دیگر 

توجیه اقتصادی ندارد. 
مه��دی کرباس��یان در گفت وگو با ایلنا درخصوص 
کاه��ش حق��وق دولتی معادن و تاثی��ر آن بر معادن 
اظهار داش��ت: کاهش حقوق دولتی برای حفظ بازار 
ص��ادرات و کنت��رل ب��ازار واردات برای گذر از بحران 
کاهش قیمت های مواد و صنایع معدنی ضروری است 
و ب��ا توج��ه به کاهش قیمت ه��ای جهانی محصولات 
صنایع معدن��ی از جمل��ه فولاد، مس و آلومینیوم لازم 
اس��ت قیمت تمام ش��ده کاهش یابد تا در بازارهای 
بین المللی خود هم در عرصه صادرات و هم در عرصه 
واردات تعادل ایجاد کنیم و یکی از مسیرهای صحیح 

در این زمینه کاهش حقوق دولتی است. 
وی اف��زود: در ح��ال حاض��ر، کاهش قیمت جهانی 
محصولاتی چون فولاد، مس و سنگ آهن که در صدر 
کاه��ش قیمت ه��ا قرار دارد، فع��الان بخش معدن را 
دچار چالش کرده و صادرات در برخی حوزه ها دیگر 
توجی��ه اقتص��ادی ندارد. لذا دول��ت باید تدابیر لازم 
را در ای��ن زمین��ه بیندیش��د و حمایت های لازم را به 
عمل آورد.   معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت در 
پاسخ به این پرسش که چه طرح های معدنی امسال 
به بهره برداری خواهند رسید، خاطرنشان کرد: برای 
امسال راه اندازی 10 طرح معدنی و صنایع معدنی تا 
پایان سال پیش بینی شده است. برخی از این طرح ها 
افتتاح و به بهره برداری رس��یده که از جمله آنها فاز 
دو اس��کله منطقه ویژه صنایع معدنی خلیج فارس در 
استان هرمزگان و  پالایشگاه قطران زرند در راه اندازی 
کارخانه پتاس خور و بیابانک در استان کرمان است.  
کرباسیان تصریح کرد: تولید فلز استراتژیک آنتیموان 
در سیستان و بلوچس��تان،  طرح نیمه صنعتی پترولیوم 
کک، کارخان��ه زغالش��ویی س��وادکوه، ط��رح نیم��ه 
صنعتی تیتانیوم کهنوج، طرح زیربنایی خطوط برق 
در معادن و دو کارخانه احیای مس��تقیم فولاد نیز از 
دیگر طرح هایی است که به تدریج بهره برداری از آنها 

آغاز خواهد شد. 
وی تصریح کرد: سرمایه گذاری ارزی این طرح ها بالغ 
بر 372 میلیون دلار است که در این میان، طرح های 
آه��ن اس��فنجی هر کدام با رق��م 120 میلیون دلار و 
کارخانه تولید پتاس با س��رمایه گذاری 51.2 میلیون 
دلار به ترتیب بیشترین رقم سرمایه گذاری را به خود 

اختصاص داده اند. 

اخطار به دارندگان مجوز های 
معدنی ثبت نام نشده در کاداستر 

مدیرکل دفتر امور اکتش��اف وزارت صنعت، معدن 
وتجارت از توقف ارائه خدمات به دارندگان مجوز های 

معدنی ثبت نام نشده در سامانه کاداستر خبر داد. 
به گزارش شبکه اطلاع رسانی تولید وتجارت ایران 
)ش��اتا(، اس��دالله کشاورز با بیان اینکه این متقاضیان 
تاکنون نسبت به ایجاد حساب کاربری خود در سامانه 
کاداستر اقدام نکرده اند، افزود: این افراد موظفند پس 
از ثبت نام در این س��امانه به منظور انتس��اب محدوده 
خود به س��ازمان صنعت، معدن و تجارت اس��تان های 

مربوطه مراجعه کنند. 
وی همچنین با اش��اره به اینکه در راس��تای تکمیل 
اطلاعات مجوزهای معدنی از ابتدای راه اندازی سامانه 
کاداستر تاکنون، سه بخشنامه به سازمان های صنعت، 
معدن و تجارت استان ها ابلاغ شده است افزود: براساس 
این بخشنامه ها مقرر شد تا سازمان های صنعت، معدن 
و تجارت استان ها نسبت به اطلاع رسانی جامع جهت 
ثبت نام دارندگان مجوزهای معدنی و ایجاد حس��اب 
کاربری در سامانه کاداستر اقدام کنند.  کشاورز ادامه 
داد: ب��ا ای��ن وجود تاکنون از حدود 10 هزار محدوده 
پروانه بهره برداری موجود در س��امانه کاداس��تر، تنها 
تعداد کمی از محدوده ها ثبت نام و به حساب کاربری 

منتسب شده است. 
وی در ادامه با بیان اینکه سامانه آمار تولید و حقوق 
دولت��ی معادن از اولویت ه��ای معاونت امور معادن و 
صنایع معدنی وزارت صنعت، معدن و تجارت اس��ت 
که در آینده نزدیک عملیاتی می ش��ود، افزود: بر این 
اس��اس ارائه هرگونه خدمات به دارندگان مجوزهای 
معدن��ی ک��ه حس��اب کاربری ایجاد نک��رده و جهت 
انتس��اب مح��دوده خود به س��ازمان اس��تان مربوط 
مراجعه نکرده اند، از ابتدای آبان امسال  ممنوع است. 
مدیرکل دفتر امور اکتشاف وزارت صنعت، معدن و 
تج��ارت ادام��ه داد: پیش از این نیز طی یک فراخوان 
عمومی به تمام دارندگان مجوزهای معدنی در تمام 
اس��تان ها اطلاع رس��انی شد که تا پایان خردادماه 94 
ضم��ن ثبت ن��ام در س��امانه کاداس��تر و دریافت کد 
پیگیری، جهت فعال س��ازی و انتس��اب محدوده خود 

به سازمان های استان مربوط مراجعه کنند. 

ارتقای کیفی شهرک های صنعتی 
در دستور کار

مدیرعامل س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک های 
صنعت��ی ایران در نخس��تین جلس��ه کمیته راهبری 
تدوین س��ند اس��تراتژیک س��ازمان بر ارتقای کیفی 
ش��هرک های صنعتی به طور گس��ترده تاکید کرد و 
خواس��تار در نظر گرفتن تعاملات مناس��ب در جهت 

بهبود وضعیت صنایع کوچک شد. 
به گزارش روابط عمومی سازمان نامبرده، سیدمحمدعلی 
سیدابریشمی رئیس کمیته راهبری تدوین سند استراتژیک 
با تاکید بر اینکه در تهیه سند استراتژیک، توسعه ای شدن 
سازمان و جایگاه صنایع کوچک در آنکه تاکنون مغفول 
مانده بود نیز باید مورد توجه قرار گیرد، افزود: ارتقای کیفی 
شهرک های صنعتی باید به طور گسترده و همه گیر اجرایی 
ش��ود، به گونه ای که به جای دارا بودن تنها 106 ش��هرک 
صنعتی موثر همه شهرک های به بهره برداری رسیده موثر 
باشند.  او در ادامه مواجهه با شرایط جدید پس از توافق 
هسته ای و استفاده و بهره برداری از ظرفیت های مفید 
به وجود آمده به ویژه در جهت مشارکت بیشتر با بخش 
خصوصی و شرکت های خارجی را مورد تاکید قرارداد و 
گفت: پرداختن به مشکل اشتغال به عنوان اساسی ترین 
مشکل و شناسایی و معرفی راهکارهایی در این زمینه 
باید بیش از گذشته مورد توجه قرار گیرد.  سیدابریشمی 
هدف اصلی سازمان را خدمت به صنایع کوچک کشور 
برش��مرد و گفت: ما باید بدانیم در چه ش��رایطی س��ند 
استراتژیک را می خواهیم بنویسیم. این در شرایطی است 
که سند راهبردی صنعت، معدن و تجارت رونمایی شده 
و در آن نیز جایگاهی برای این سازمان در نظر گرفته 
شده، پس لازم است تا به موازات آن نسبت به تنظیم 

سند سازمان اقدام کنیم. 
مدیرعامل س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک های 
صنعتی ایران س��ند اس��تراتژیک را چراغ راه س��ازمان 
برشمرد و افزود: این سند باید در ذهن و فکر همکاران 
رسوخ پیدا کند، لذا ضرورت دارد مطالب آن به صورت 
قابل فهم و روشن باشد و از عبارات پیچیده و غیر قابل 
درک استفاده نشود.  معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت 
در پایان تاکید کرد: لازم است طی چند ماه باقیمانده تا 
پایان سال اقدامات اجرایی تدوین سند به اتمام رسانده 
شود به نحوی که به موازات سیاست های کشور در حوزه 

تدوین برنامه ششم توسعه به نتیجه برسد. 

شهرک های صنعتی فولاد

عسل داداشلو



درحالی ک��ه س��ال 94 وارد 
می ش��ود،  خ��ود  دوم  نیم��ه 
بودج��ه  موض��وع  رفته رفت��ه 
در  آین��ده  س��ال  س��نواتی 
اقتصادی  فعالان  توجه  کانون 
ق��رار می گی��رد. در ای��ن باره 
خبرگ��زاری فارس ب��ه نقل از 
یک منبع آگاه خبرداده است 
که نرخ دلار در لایجه بودجه 
س��ال آین��ده 3100 توم��ان 

پیشنهاد شده است. 
زمانی ک��ه دول��ت یازدهم 
دلار  ن��رخ  آم��د  کار  روی 
توم��ان   2470 مبادل��ه ای 
ب��ود. اما در ح��ال حاضر نرخ 
3100 تومانی در بودجه سال 
95 درحال��ی بر س��ر زبان ها 
افت��اده اس��ت ک��ه ن��رخ ارز 
ای��ن روزها در مرز  مبادله ای 
3هزار تومان است و در صورت 
مهار نرخ ارز آزاد که در هفته 
گذش��ته مرز 3500 تومان را 
دی��ده می تواند چراغ س��بزی 
باشد به سیاس��ت تک نرخی 
ش��دن ارز در اف��ق پی��ش رو. 
ام��ا آی��ا ارز 3100 تومان��ی 
می تواند نماینده نرخی باش��د 
که قرار اس��ت بان��ک مرکزی 
در اف��ق پی��ش رو روی آن ارز 
را ب��ه سیاس��ت ت��ک نرخی 
برس��اند؟ آیا این نرخ می تواند 
تولیدکنن��دگان و  به کم��ک 

بخش مولد اقتصاد آمده و در 
شرایط رکودی اقتصاد کشور، 
فشارهای سیاست های پولی و 
مالی را روی آنها کاهش دهد؟ 

نرخ ارز در سال 94 
واقع بینانه نبود

حسین مظفریان، کارشناس 
ب��ا  در گفت وگ��و  اقتص��ادی 
»فرصت ام��روز« در این باره 
گفت: در س��ال 94 نرخ ارز با 
دید واقع بینان��ه ای در بودجه 
در نظر گرفته نش��د. س��قف 
2850 تومان در بودجه س��ال 
94 در حال��ی در نظ��ر گرفته 
ش��د که ب��ازار ارز در روزهای 
گذش��ته ت��ا3500 تومان هم 

افزایش پیدا کرده است. 
وی افزود: بودجه ریزی باید 
بازار  واقعیت ه��ای  براس��اس 
ارز صورت بگی��رد و با درک 
درست از چشم انداز نوسانات 
قیمت��ی، در بودج��ه لح��اظ 
ش��ود. درج ارق��ام غیر واقعی 
را به وجود می آورد  شرایطی 
مجب��ور  دول��ت  آن  در  ک��ه 
است کس��ری آن را در محل 
درآم��دی دیگر جبران کند و 
به بودجه س��نواتی فشار وارد 

خواهد کرد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکید ک��رد: دول��ت از زمانی 
که روی کار آمده چش��م انداز 

تک نرخی کردن ارز را مدنظر 
داش��ته اس��ت. آن زمان دلار 
بود  تومان   2470 مبادل��ه ای 
و دول��ت رفته رفته این نرخ را 
افزای��ش داد و در حال حاضر 
آن را تا مرز 3هزار تومان برده 
ک��ه انتظار می رود در روزهای 
آتی م��رز 3 ه��زار تومان هم 
مبادلات��ی  دلار  ن��رخ  ب��رای 

شکسته شود. 
وی اظه��ار ک��رد: در نظ��ر 
می تواند  3100تومان  گرفتن 
رقم��ی منطق��ی در ش��رایط 
یکسان س��ازی نرخ ارز باش��د. 
بانک مرکزی قص��د دارد تا با 
راه اندازی بورس ارز و سپردن 
سازوکارهای تعیین نرخ ارز به 
ای��ن بورس، روند ب��ا ثباتی را 
ایجاد کند البته اگر این بورس 
بورس های  دیگر  به سرنوشت 
کشور مثل بورس انرژی دچار 
نشود و اس��یر دست دلالان و 

سفته بازها نشود. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
ارز  ب��ورس  ک��رد:  بی��ان 
بتوان��د  درصورتی ک��ه 
ارز  س��ازوکارهای تعیین نرخ 
خ��ارج  دلالان  چن��گ  از  را 
کن��د می تواند رون��د با ثباتی 
را ایج��اد کند ک��ه در آن نرخ 
ارز برای فع��الان اقتصادی از 
شفافیت کافی برخوردار باشد 
و قادر باش��ند که تصمیمات 

اقتصادی خود را براس��اس آن 
استوارکنند. 

3100 تومان، نماینده ارز 
تک نرخی؟ 

محمد حسن نژاد، کارشناس 
ب��ا  گفت وگ��و  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گفت: ب��ا وجود اینک��ه بانک 
مرک��زی در م��ورد سیاس��ت 
تک نرخی شدن ارز وعده هایی 
داده اما تا زمان اجرایی شدن 
آن نمی توان از موفقیت طرح 
صحبت ک��رد. افزایش یکباره 
ب��ه 3500 تومان  ارز  قیم��ت 
نشان داد که عواملی غیر عادی 
ای��ن  ارز می توان��د  ب��ازار  در 
سیاس��ت را به ناکامی بکشاند 
هرچن��د هم��ه چیز ب��ه نحوه 
مدیریت این طرح باز می گردد 
و بانک مرک��زی در دوره های 
قب��ل توانس��ته ب��ا مدیری��ت 
صحیح برای سال ها ارز را تک 

نرخی نگه دارد. 
وی اف��زود: باید دید تعیین 
ن��رخ ارز دلار 3100 تومان��ی 
در بودج��ه آیا به ن��رخ ارز در 
آن س��ال نزدیک خواهد بود؟ 
آی��ا ق��رار اس��ت ارز روی این 
قیمت تک نرخی ش��ود؟ اینها 
ابهامات��ی اس��ت ک��ه تنها با 
پاس��خ به آن می ت��وان درباره 
ارز 3100 تومان��ی بودجه 95 

قضاوت ک��رد. ای��ن در حالی 
اس��ت که ممکن است مجلس 
در بررسی بودجه نظر متفاوتی 
داشته باشد و این نرخ را قبول 
نکن��د و در نهایت نرخ دیگری 
در بودجه س��ال آینده در نظر 
گرفته ش��ود. تجربه هم نشان 
می ده��د که ن��رخ دلار و نرخ 
س��نواتی  بودجه های  در  نفت 
هم��واره از م��وارد اختلاف پر 

بحث در مجلس است. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکی��د ک��رد: ن��رخ ارز اگ��ر 
ارز  بازار  واقعیت های  براساس 
تعیین نشود به تولید کنندگان 
فش��ار وارد می کن��د. زمان��ی 
ک��ه نرخ ب��ازار آزاد از نرخ ارز 
پیش بین��ی ش��ده در بودجه 
کس��انی  می گی��رد،  پیش��ی 
که ب��ه واردات کالا اش��تغال 
با اس��تفاده  دارن��د می توانند 
از ظرفیت ه��ای این اختلاف، 
به سود برس��ند درصورتی که 
ب��ه  ک��ه  تولیدکنندگان��ی 
چش��م  صادراتی  هدف ه��ای 
دوخته ان��د از ای��ن اخت��لاف 
می ش��وند.  متض��رر  قیم��ت 
از  ب��رای حمای��ت  بنابرای��ن 
تولیدکنن��دگان ضرورت دارد 
که دولت و مجلس در تعیین 
نرخ ارز کار کارشناسی دقیقی 
انج��ام دهن��د و به ی��ک نرخ 

واقعی برسند. 

زمزمه ارز 3100 تومانی در بودجه سال آینده

رقم منطقی برای تک نرخی شدن ارز چند است؟

بررس��ی روند حرکتی دلار در 
ش��ش ماه نخس��ت س��ال جاری 
نشان می دهد دلار در این مدت 
در بازه 3320 ت��ا 3480 تومان 

در نوسان بوده است. 
 به گ��زارش اقتص��اد آنلاین، 
ب��ازار ارز پ��س از پش��ت س��ر 
ش��دید  نوس��ان های  گذاش��تن 
قیمت��ی س��ال های 91 و 92 در 
یک سال گذش��ته روزهای نسبتا 
کم نوسانی را پشت سر گذاشته 
و ای��ن موض��وع باع��ث برقراری 

اطمینان در بازار شده است. 
اصل��ی  اولوی��ت  حال��ی  در 
سیاس��ت گذاران پول��ی کش��ور 
برقراری ثبات در ب��ازار ارز بوده 
است که در سال جاری که شش 
ماه از آغاز آن س��پری می ش��ود 
ب��ازار ارز در فض��ای انتظ��اری 
هس��ته ای  مذاکرات  از  حاص��ل 
می��ان ای��ران و گ��روه 1+5 قرار 

داشته است. 
این فضای انتظاری تا حدودی 
باعث ش��د که قیم��ت ارز در بازه 
به  نس��بت  قیمت��ی محدودتری 
گذشته در نوسان باشد. برهمین 

اساس دلار سال جاری را با قیمت 
3400 تومان آغاز کرد و همزمان 
با برگ��زاری مذاکرات لوزان تا مرز 
3280 تومان نیز کاهش یافت. اما 
پس از پایان مذاکرات هسته ای و 
تمدید آن مجددا در مدار صعودی 
قرار گرف��ت و تا 3380 تومان بالا 

رفت. 
مذاک��رات  پای��ان  از  پ��س 
ل��وزان و رس��یدن قیمت دلار 
روزه��ای  3380 توم��ان  ب��ه 
در  ارز  ب��ازار  کم نوس��ان 
سال جاری آغاز شد و این روند 
تا تابس��تان س��ال جاری و آغاز 
ایران وگروه  مذاکرات هسته ای 

1+5 در وین ادامه داش��ت. 
همزمان ب��ا برگزاری مذاکرات 
وین مج��دد دلار در مدار نزولی 
قرار گرفت و به 3220 تومان که 
پایین ترین قیمت در سال جاری 
بود، رس��ید. اما پ��س از حصول 
تواف��ق نهای��ی هس��ته ای میان 
ای��ران و گروه 1+5 دلار برخلاف 
صع��ودی  م��دار  در  انتظ��ارات 
ق��رار گرفت و مجددا ب��ه کانال 
3300 تومان بازگش��ت. دلار در 

نهایت در روزهای پایانی شهریور 
س��ال جاری ی��ک کان��ال بالاتر 
رف��ت و رک��ورد 3480 تومان را 
ک��ه بالاتری��ن قیمت ش��ش ماه 
نخس��ت س��ال 94 بود به ثبت 
رساند اما مجددا در مسیر نزولی 
قرار گرفت و در نهایت به قیمت 

3415 تومان رسید. 
بررس��ی روند حرکتی دلار در 
ش��ش ماه نخس��ت س��ال جاری 
نشان می دهد دلار در این مدت 
در بازه 3320 ت��ا 3480 تومان 

در نوسان بوده است. 
ام��ا این در حالی اس��ت که از 
ابتدای س��ال جاری تاکنون نرخ 
افزایش��ی  روند  مبادلات��ی  دلار 
داش��ته و هم اکن��ون ب��ه م��رز 
3 هزار تومان رس��یده و بسیاری 
از کارشناسان اقتصادی معتقدند 
دلار  قیم��ت  افزای��ش  رون��د 
مبادلاتی در راستای رسیدن به 
ارز تک نرخی اس��ت. به گزارش 
اقتص��اد آنلاین به نق��ل از نامه، 
در ای��ن ش��رایط ام��ا دولت در 
بخش��نامه بودج��ه س��ال آینده 
کل کش��ور نرخ دلار رس��می را 

3100 توم��ان اع��لام کرده و به 
اعتقاد کارشناسان این اقدام گام 
بلندی از س��وی دولت به سمت 

ارز تک نرخی است. 
س��یدکمال س��یدعلی، معاون 
ارزی اس��بق بانک مرکزی معتقد 
اس��ت حتی اگر بان��ک مرکزی و 
دولت قصد داشته باشند با افزایش 
ن��رخ رس��می دلار در بودج��ه به 
س��مت تک نرخی کردن حرکت 
کنند، ملاحظات ف��راوان دیگری 
علاوه بر افزایش قیمت رسمی باید 

درنظر گرفته شود. 
مدیرعام��ل صن��دوق ضمانت 
ح��ال  در  می گوی��د:  ص��ادرات 
حاضر فاصل��ه قیمت��ی دلار در 
آزاد  ب��ازار  و  مب��ادلات  مرک��ز 
ح��دود 15درصد اس��ت و حتی 
با افزایش قیمت دلار در بودجه 
س��ال آینده به 3100 تومان باز 
ه��م ای��ن فاصله ب��ه 12 درصد 
کاهش می یابد که همچنان زیاد 
اس��ت. در چنین شرایطی امکان 
اینک��ه بتوان قیمت را در بازار به 
محدوده 3000 تومان بازگرداند 
تقریب��ا وج��ود ن��دارد و افزایش 

محتاطان��ه قیم��ت رس��می هم 
کمکی ب��ه کاهش فاصله قیمتی 
میان ب��ازار آزاد و مرکز مبادلات 

نخواهد کرد. 
به گفته س��یدعلی راه مطمئن 
رس��یدن ب��ه ارز ت��ک نرخ��ی، 
کاستن از س��هم مرکز مبادلات 
یا به عبارتی توزیع ارز به قیمت 
بان��ک مرکزی  اس��ت.  رس��می 
بای��د به تدریج از تع��داد و تنوع 
کالاهایی که ب��رای واردات آنها 
داده  تخصی��ص  مبادل��ه ای  ارز 
می شود، کم کند و این تقاضاها 
را به س��مت ب��ازار آزاد هدایت 

کند.
خوشبختانه با افزایش صادرات 
غیرنفتی طی سال های اخیر این 
ام��کان وجود دارد که تقاضاهای 
منتقل ش��ده از مرک��ز مبادلات 
در بازار ارز را پاس��خ دهد. شرط 
موفقیت این راه البته این اس��ت 
که بانک مرکزی منابع مورد نیاز 
را در اختیار داشته باشد تا بتواند 
برای مدتی بازار را اش��باع کند و 
هی��چ تقاض��ای بدون پاس��خی 

باقی نماند. 

درحالی که پیش از تش��کیل جلسه بانک 
مرک��زی آمریکا ش��رایط ب��رای بانک های 
آمریکایی س��خت ش��ده بود، تصمیم بانک 
مرکزی این کش��ور برای بهره دلار شرایط 

را سخت تر کرد. 
ب��ه گزارش رویترز، درحالی که ش��رایط 
برای بانک های آمریکایی به دلیل مشکلات 
پیش آمده از سوی عوامل خارجی و شرایط 
داخلی در این کش��ور طی ماه های گذشته 
سخت شده بود، تصمیم اخیر بانک مرکزی 

آمریکا شرایط را برای بانک های این کشور 
بدتر کرده است. 

بازاره��ای س��هام آمری��کا ک��ه زمان��ی 
پرسودترین حوزه فعالیت بانک های آمریکا 
بود، طی ماه های گذشته شرایط این حوزه 

در آمریکا به شدت به هم ریخته است. 
براس��اس آماره��ا حجم مال��ی بازارهای 
س��هام آمریکا طی هفته های آینده ش��اهد 

کاهش خواهد بود. 
بازاره��ای س��هام آمری��کا در پی کاهش 

رش��د اقتص��اد جهانی در کن��ار افت ارزش 
ش��اخص های بازار سهام چین، با نوسانات 

جدی مواجه شده اند. 
در کن��ار هم��ه این موارد مدت ها بود که 
بانک های آمریکا از پایین بودن نرخ س��ود 
در این کش��ور دچار مش��کل شده بودند و 
این انتظار وجود داش��ت که بانک مرکزی 
آمری��کا با افزایش ن��رخ بهره بانکی در این 
کشور تا حدودی شرایط بازار را برای بهبود 

تحریک کند. 

ش��رایط درآمدی بانک ه��ای آمریکایی 
به گونه ای است که گولدمن ساکس به عنوان 
یکی از بزرگ ترین بانک های آمریکلایی با 
کاهش 6 درصدی چشم انداز سود ناشی از 
تصمیم بانک مرکزی این کش��ور از س��وی 

کارشناسان مواجه شده است. 
ط��ی چند روز گذش��ته بان��ک مرکزی 
آمریکا تشکیل جلسه داد و نرخ سود بانکی 
در این کشور را برای چند ماه آینده ثابت 

نگه داشت. 

حال بانک های آمریکایی خراب تر شد

دلار نیمه اول امسال چقدر گران شد؟ 
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خبرنــامه

بازنگری قانون بانکداری بدون ربا، 
مهم ترین موضوع در سیستم بانکی

مهم ترین موضوع درخصوص بانک ها بررسی تغییر 
س��اختار و بازنگری قانون عملیات بانکی بدون ربا در 
بانک ها اس��ت که تحقیق و تفحصی در ارتباط با کل 

بانک ها به تصویب رسید. 
اب��وذر ندیم��ی، نای��ب رئی��س اول کمیس��یون 
اقتص��ادی مجلس ش��ورای اس��لامی در گفت وگو با 
باش��گاه خبرنگاران، درخصوص تصمیمات اخیر این 
کمیس��یون در ارتباط با سیستم بانکی اظهار داشت: 
مهم ترین موضوع درخصوص بانک ها بررس��ی تغییر 
س��اختار و بازنگری قانون عملیات بانکی بدون ربا در 
بانک ها اس��ت که تحقیق و تفحصی در ارتباط با کل 
بانک ه��ا ب��ه تصویب رس��ید.  وی افزود: علاوه بر این 
نشستی با بانک ها داشتیم که بانک مرکزی درخصوص 
تامین نقدینگی که در کمیس��یون تلفیق با محوریت 
کمیسیون اقتصادی مورد بحث و بررسی قرار گرفت 
ک��ه چن��د موضوع از جمله کارآمد بودن روش کنونی 
اداره بانک ها از جهت هزینه ها و مشکلاتی که وجود 
دارد م��ورد توج��ه بود.  ندیمی در ادامه تصریح کرد: 
هزینه بانک ها از جهت ساختمان ها و از جهت بحث 
موانع تولید و قوانین مربوط به بانکداری و بنگاه داری 
و اصلاح سیستم نظارتی و مدیریتی از جمله مباحثی 

بود که مورد بحث و بررسی قرار گرفت. 
 نای��ب رئی��س اول کمیس��یون اقتص��ادی مجلس 
شورای اسلامی درخصوص برگزاری نوبت دوم جلسه 
س��یف رئیس کل بانک مرکزی و طیب نیا وزیر امور 
اقتصادی و دارایی در کمیس��یون اقتصادی با حضور 
کارشناس��ان مربوط اظهار داشت: مقرر شد جلسه ای 
به ص��ورت موضوع��ی تحت عنوان اصلاح قانون بانکی 
با حضور کارشناس��ان برگزار ش��ود که در حال انجام 
است و این سلسله جلسات در ابتدای راه خود است. 

بانک مرکزی نرخ بانکی 39 ارز را 
ثابت اعلام کرد

 بانک مرکزی نرخ بانکی 39 ارز را برای روز یکشنبه 
اعلام کرد که براین اس��اس نرخ تمام ارزها نس��بت به 

روزهای گذشته ثابت ماند. 
به گزارش مهر، نرخ دلار آمریکا 29,955 ریال، پوند 
انگلیس 46,483 ریال و یورو 33,856 ریال تعیین شد. 
فرانک س��وییس 30,929 ریال، کرون س��وئد 3,630 
ری��ال، کرون نروژ 3,667 ریال، کرون دانمارک 4,538 
ریال، روپیه هند 456ریال، درهم امارات متحده عربی 
8,156 ریال، دینار کویت 99,384 ریال، یکصد روپیه 
پاکستان 28,692 ریال، یکصد ین ژاپن 25,047ریال، 
دلار هنگ کنگ 3,866 ریال، ریال عمان 77,795 ریال 
و دلار کانادا 22,650 ریال قیمت خورد. همچنین نرخ 
هر راند آفریقای جنوبی 2,250 ریال، لیر ترکیه 9,949 
ریال، روبل روس��یه 451 ریال، ریال قطر 8,225 ریال، 
یکصد دینار عراق 2,633 ریال، لیر س��وریه 159 ریال، 
دلار استرالیا 21,680 ریال، ریال سعودی 7,987 ریال 
و دینار بحرین 79,393 ریال اس��ت. نرخ دلار س��نگاپور 
21,387 ریال، 10 روپیه سریلانکا 2,134 ریال، یکصد 
روپیه نپال 28,468 ریال، یکصد درام ارمنستان 6,218 
ریال، دینار لیبی 21,945 ریال، یوان چین 4,705 ریال، 
یکصد بات تایلند 83,977 ریال، رینگت مالزی 7,088 
ریال، یک هزار وون کره جنوبی 25,531 ریال، یکصد 
تنگه قزاقس��تان 10,858 ریال، افغانی افغانستان 476 
ری��ال، من��ات آذربایجان 28,349 ریال، یک هزار روبل 
بلاروس 1,713 ریال، سامانی تاجیکستان 4,681 ریال 

و بولیوار ونزوئلا 4,718 ریال اعلام شد. 

روزهای طلایی اونس برمی گردد
نتایج جدیدترین نظرس��نجی کیتکو از کارشناسان 
اقتصادی و فعالان بازارهای بین المللی نشان می دهد 
ک��ه قیم��ت جهانی طلا طی روزهای آینده با افزایش 

بیشتری روبه رو خواهد شد. 
 به گزارش کیتکو نیوز، اکثر کارشناسان اقتصادی 
و کاربرانی که به صورت آنلاین در نظرسنجی شرکت 
ک��رده ان��د، پیش بینی کردند قیم��ت جهانی طلا در 

روزهای آینده با افزایش مواجه می شود. 
براس��اس ای��ن گ��زارش در نظرس��نجی آنلای��ن 
کیتکو نیوز، 172نفر ش��رکت کردند که از این تعداد 
98نف��ر مع��ادل 57 درصد اع��لام کردند، قیمت طلا 
در هفت��ه آین��ده با افزایش روبه رو می ش��ود. 49نفر 
معادل 28درصد نیز پیش بینی کردند قیمت طلا در 
روزه��ای آین��ده کاهش خواهد یافت و 25 نفر معادل 
15درص��د نی��ز تاکید کردند قیمت طلا در این مدت 

تغییر چندانی نخواهد داشت. 
در نظرس��نجی کیتکو از کارشناس��ان اقتصادی نیز 
20نف��ر ش��رکت کردند ک��ه از این تع��داد نیز 15نفر 
مع��ادل 75درص��د به افزایش قیمت طلا رأی داده اند. 
چهار تحلیلگر ارش��د اقتصادی مع��ادل 20درصد نیز 
اع��لام کردن��د قیمت ط��لا در روزهای آین��ده تغییر 
چندانی نخواهد داشت و تنها یک نفر معادل 5 درصد 
پیش بین��ی کرده، قیم��ت طلا در هفته آتی با کاهش 
روبه رو می ش��ود. به اعتقاد تحلیلگران اقتصادی، اقدام 
فدرال رزرو آمریکا در عدم تغییر نرخ بهره در نشست 
اخی��ر خ��ود موجب افزایش قیمت جهانی طلا خواهد 
شد. از آنجا که فدرال رزرو آمریکا در پایان نشست دو 
روزه خ��ود تصمی��م گرفت تا نرخ بهره را تغییر ندهد، 
به نظر می رس��د نگرانی نس��بت به وضعیت اقتصادی 
جهان و نوس��انات ش��دید ش��اخص سهام عامل اصلی 
اتخاذ این تصمیم بوده است. تنها یک تحلیلگر اقتصادی 
پیش بینی کرده، قیمت طلا در روزهای آینده با کاهش 
روبه رو خواهد شد و توجیه وی نیز این است که قیمت 
طلا در ماه سپتامبر به اوج خود رسیده و احتمالا قیمت 

این فلز زرد به سطح 1120دلاری بازخواهد گشت. 
البته بسیاری از کارشناسان اقتصادی بر این باورند 
که هرگونه افزایش قیمت طلا موقتی و محدود خواهد 
بود. گروهی از تحلیلگران اقتصادی و فعالان بازار طلا 
نیز معتقدند که فدرال رزرو تا پایان امسال نرخ بهره را 
افزایش خواهد داد. در این بین اگر فدرال رزرو تا پایان 
امسال نرخ بهره را افزایش ندهد، در سه ماه نخست 
2016میلادی این مسئله قطعا اتفاق خواهد افتاد. 

نرخنــامه

دریچه

بانکنامه

دلار3,400 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,400تومان و هر قطعه س��که تم��ام بهار آزادی طرح 

جدید را917,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد 3,885 توم��ان و ه��ر پون��د 
نیز5,310توم��ان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
466,000 تومان و هر ربع سکه258,000 تومان فروخته 
شد. هر س��که یک گرمی172,000 تومان خریدوفروش 
شد و هر گرم طلای 18 عیار 93,837تومان قیمت خورد. 

هر اونس طلا هم در بازارهای جهانی 11,409دلار بود. 

قیمتنوع ارز 
3,400دلار آمریکا

3,885یورو اروپا

5,310پوند انگلیس

940درهم امارات

1,165لیر ترکیه

555یوان چین

29ین ژاپن

2,625 دلار کانادا

3,530فرانک سوییس

11,340دینار کویت

918ریال عربستان

283دینار عراق

55روپیه هند

885رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان
11,223اونس طلا
406,900مثقال طلا

93,937هر گرم طلای 18 عیار
917,000سکه بهار آزادی
917,500سکه طرح جدید

466,000نیم سکه
258,000ربع سکه

172,000سکه گرمی

واکنش بهمنی به اظهارات سیف
 رئی��س کل س��ابق بانک مرک��زی به اظهارات رئیس 
کل فعلی این بانک درباره ذخایر طلای کشور واکنش 

نشان داد. 
به گزارش مهر، »ارقام اعلام شده درباره ذخایر طلای 
کشور در آن دوره )دوره ریاست محمود بهمنی بر بانک 
مرکزی( خیلی درش��ت تر از واقع بود و با ارقام واقعی 
مطابقت نداش��ت. احتمالا به دلیل ش��رایط خاص آن 
دوره و با نیت خیر و القای احس��اس امنیت در مردم، 
آن ارقام اعلام می ش��د.« این اظهارات ولی الله س��یف، 
رئیس کل بانک مرکزی اس��ت که اخیرا رس��انه ای شده 

و بازتاب بسیار گسترده ای داشته است. 
این در حالی است که محمود بهمنی، رئیس کل سابق 
بانک مرکزی در گفت وگوی کوتاه با مهر، نظر متفاوتی 

با آنچه ولی الله سیف گفته است، دارد. 
بهمنی در پاس��خ به پرس��ش خبرنگار مهر که پرسید 
ولی الله سیف گفته  که در اعلام آمار ذخائر طلای کشور 
در دوره جنابعال��ی، بزرگ نمای��ی ش��ده اس��ت؟ گفت: 
»دوس��ت بس��یار گرامی، بس��یار خوب و بسیار عزیز ما 
توجه داشته باشند آمار اعلام شده ذخائر کشور اعم از 
طلا و ارز و. . . دقیقا همان اس��ت که توس��ط مس��ئولان 
بخ��ش ارزی بیان می ش��ود و بان��ک مرکزی جمهوری 
اسلامی ایران در اعلام آمار هرگز خلاف نگفته و نخواهد 
گفت.« رئیس کل سابق بانک مرکزی در مردادماه سال 
1390 در مصاحبه ای از ذخایر 500 تنی طلا س��خن 
گفته و اعلام کرده بود، میزان مصرف س��الانه طلا در 
کشور رقمی معادل 30 تا 35 کیلوگرم است و در همان 
تاریخ تاکید کرده بود: افزایش قیمت جهانی طلا از دو 
سال قبل پیش بینی شده بود، به همین منظور در حال 
حاض��ر ذخی��ره خوبی در زمین��ه طلا داریم و رقم قابل 
توجهی به ذخایر کشور اضافه شده است، میزان ذخایر 

طلا برای مصرف 15 سال کشور کافی است. 

آگهی دعوت از داوطلبان عضویت 
در هیات مدیره بانک پاسارگاد

بانک پاسارگاد با انتشار آگهی از داوطلبان عضویت در 
هی��ات مدی��ره این بان��ک دعوت کرد که داوطلبی خود را 

اعلام کنند. در متن این آگهی آمده است:
بدین وسیله به اطلاع سهامداران محترم بانک پاسارگاد 
می رس��اند؛ ب��ا توجه به اتم��ام دوره عملکرد هیات مدیره 
بانک پاس��ارگاد در اس��فند ماه 1394، تمام سهامدارانی 
که داوطلب عضویت در هیات مدیره جدید بانک هستند، 
می توانند براساس تبصره یک ماده 35 اساسنامه، حداقل 
س��ه م��اه قب��ل از برگزاری مجمع عموم��ی عادی به طور 
فوق العاده که در اس��فند ماه س��ال جاری تشکیل خواهد 
شد، اعلام داوطلبی خود را که به تایید حداقل 12درصد 
از دارندگان سهام بانک رسیده به همراه مشخصات کامل 
خود حداکثر تا تاریخ 1394/09/25 به آدرس قانونی بانک 
واقع در تهران، خیابان ولی عصر، خیابان میرداماد غربی، 
شماره 430 دفتر هیات مدیره ارسال کنند تا پیگیری لازم 
جهت اخذ تایید صلاحیت آنان از بانک مرکزی جمهوری 

اسلامی ایران صورت پذیرد. 

نسیم نجفی
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حمایت از صنایع دستی، ایجاد 
فرصت های جدید

در دنی��ای ام��روز، فرآورده ه��ای دس��تی ب��رای 
بازگوکردن بخشی از خصوصیات تاریخی، اجتماعی 
و تبل��ور عین��ی فرهنگ و مظاهر هن��ری و مردمی 
در ه��ر جامع��ه ای دارای اهمیت اس��ت، این امر به 
نوب��ه خود می تواند در کنار رون��ق اقتصادهای خرد 
و خانگی و روس��تایی، در کیفیت س��فر گردشگران 

داخلی و خارجی نیز نقش داشته باشد. 
اکنون در دوران پساتحریم و تمایل برای تماشای 
هم��ه ش��گفتی های ای��ران، در کنار نی��از مبرم به 
برنامه ری��زی دول��ت ب��رای تجهیز زیرس��اخت های 
گردش��گری و تامی��ن حداق��ل نیازه��ای ای��ن امر، 
فضا و بس��تر مناس��بی برای صنع��ت خاک خورده و 
نفس بریده صنایع دس��تی ایران فراهم است. در چند 
سال گذشته که صنایع دستی و ماشینی چین سر از 
بساط فروشگاه های محلی مناطق خاص گردشگری 
درآورده، می توان با مدیریتی درس��ت و هدفمند، با 
هدف افزایش اش��تغال ، شکوفایی اقتصادی منطقه و 
توس��عه نسبی را نیز دنبال کرد. این امر در شرایطی 
مهم و قابل پیگیری اس��ت که با اتخاذ سیاست های 
درس��ت و آینده نگران��ه، مانع از مهاجرت ش��ده و با 
ج��ذب جوانان تحصیلکرده روس��تایی و مس��تعد و 
با اس��تعداد، برای شکوفایی گردش��گری روستایی و 
صنایع دستی بومی و محلی و رونق اقتصادی منطقه 

فرصتی مناسب فراهم خواهد شد. 
معرفی دوباره فرهنگ و تمدن ایران زمین، از جمله 
اتفاقات خوب بیدار ش��دن ای��ن غول بزرگ صنعت، 
صنایع دس��تی خواهد بود. باز خوانی صنایع دس��تی 
فراموش ش��ده یا در آستانه فراموش��ی و راه اندازی 
کارگاه های آموزش و ترویج و تش��ویق جوانان برای 
فراگی��ری این صنعت و کمک مالی و معنوی به این 
دسته از جوانان از جمله فرصت هایی است که برای 
کاه��ش نرخ بیکاری و رونق صنعت و تولید ناخالص 

داخلی به دولت کمک خواهد کرد. 
صنعت��ی که خمی��ره و مواد اولی��ه آن بومی بوده 
و ب��رای راه اندازی و تولیدش نی��ازی به خرج کردن 
دلارهای نفتی نیس��ت. بلکه ماحصلش قادر خواهد 
بود به دلارهایی تبدیل شود که آهسته آهسته کمک 
خواهد کرد تا در کنار دیگر صنایع پایین دس��تی و... 
ای��ران از اقتصاد نفتی فاصله گرفته و بر پایه اقتصاد 

دانش و مهارت فنی و انسانی متمرکز شود. 
در ای��ن میان خلاقی��ت گروه��ی از جوانان برای 
تبدیل و تغییر ش��کل صنایع دس��تی قدیمی ایرانی 
ب��ه محصول��ی جدی��د و قاب��ل اس��تفاده و م��درن 
امری شایس��ته تقدیر و تشویق اس��ت که کمتر در 
اولویت ه��ای حمایت��ی دول��ت جای دارد. ش��اید با 
تغیی��ر نگاه دول��ت و حتی تش��ویق وترغیب بخش 
خصوص��ی برای بازنگ��ری در این صنعت ش��یرین، 
بتوان جایگاه ویژه ت��ری برای آن تصاحب کرد تا در 
نهایت صنایع دستی ایران به یکی از چند اولویت اول 
صادرات و فرصت های تامین ارز کشور تبدیل شود. 
صنایع دس��تی ای��ران، ب��ا قابلیت ه��ای متفاوت و 
گس��تردگی آن در مناطق مختل��ف و گاه بکر بودن 
و متفاوت بودن، این فرصت را دارد تا بتواند با کمی 
هوشمندی مدیران رأس این صنعت، به یک فرصت 
اقتصادی تبدیل شود. هرچند در شرایطی که فرش 
ایرانی در س��ایه تحریم ب��ازار خود را به بازار چین و 
ترکیه و پاکستان واگذار کرده بود، اما طراحان فرش 
ایرانی، آنقدر هوش��مندی دارند که با کمی تش��ویق 
و ترغیب، ب��ازار جهانی مصرف را دوباره به س��مت 
و س��وی ایران هدایت کنند، چرا ک��ه آنچه ترکیه و 
پاکستان و چین تولید کنند، کپی فرش های ایرانی 
اس��ت و نه طرح و ایده ای جدید. با این حال نگاهی 
به ارقام، ما را در مس��یر واقعی ت��ری در این صنعت 
قرار می دهد. هند در س��ال ۲۰۱۴ حدود 5 میلیارد 
دلار از محل صادرات صنایع دس��تی درآمد داش��ته 
اس��ت. چین درآمد خ��ود از این صنای��ع را به رقم 
5 میلیارد و 5۰۰ میلیون دلار رسانده است. پاکستان 
نی��ز یک میلی��ارد و 5۰۰ میلی��ون دلار از ف��روش 
صنایع دس��تی به دس��ت آورده و ویتنام سهم درآمد 
خود از طریق فروش ای��ن صنایع را به 5۰۰ میلیون 
دلار ارتقا داده است. حال این ارقام را مقایسه کنید 
با۱5۰میلیون دلار صادرات صنایع دس��تی ایران در 
س��ال گذش��ته؛ مس��یر بلندی و پرپیچ و تابی پیش 

روی ماست. 

بانک ها و شرکت های حامی 
نمایشگاه بین المللی تراکنش 

معرفی شدند
حامی��ان طلایی همای��ش و نمایش��گاه بین المللی 
تراکن��ش )ITE(  که آبان ماه ج��اری در تهران برگزار 

می شود، مشخص شدند. 
به گزارش دبیرخانه »همایش و نمایشگاه بین المللی 
تراکنش« پس از حمایت ارگان های مختلف حاکمیتی 
و شخصیت ها از برگزاری این نمایشگاه بین المللی در 
کش��ور، بانک ها و ش��رکت هایی که در بالاترین سطح 
)طلایی( از ای��ن رویداد حمایت می کنند، مش��خص 
شدند. بنا بر این گزارش، بانک تجارت، بانک شهر، بانک 
آین��ده و بانک انصار چهار بانکی هس��تند که به عنوان 
اسپانس��ر طلایی، حمایت خ��ود را از این رویداد اعلام 
کرده اند. همچنین تاکنون حمایت طلایی شرکت های 
خدمات انفورماتیک، فن��اپ، ایران نارا و ایران کیش، از 
این رویداد قطعی شده است. دبیرخانه نمایشگاه، مهلت 
نهایی حضور به عنوان اسپانسر نمایشگاه را تا هشتم و 

رزرو غرفه را  تا پانزدهم مهر اعلام کرده است. 
پیش از این س��ازمان مدیری��ت و برنامه ریزی، بانک 
مرکزی جمهوری اس��لامی ایران، مرکز همکاری های 
فناوری و نوآوری ریاست جمهوری و شهرداری تهران، 
حمایت راهبردی خود را از برگزاری ITE اعلام کرده 
بودند. لازم به یادآوری است رویداد بین المللی تراکنش 
)ITE(  در زمین��ه فناوری اطلاعات در صنایع مالی و 
صنعت کارت و پرداخت با حضور بانک ها و شرکت های 
داخلی و خارجی از ۴تا6 آبان در مجتمع نمایش��گاهی 
شهر تهران، واقع در بوستان گفت وگو برگزار می شود. 

در این رویداد س��ه روزه، علاوه بر برگزاری نمایشگاه، 
برنامه ه��ای متع��دد دیگ��ری از جمل��ه کنفران��س 
نوآوری های بانکی، سمینار تخصصی کارت وپرداخت و 
نشس��ت هم اندیشی مدیران ارشد بانک ها و شرکت ها، 
جشنواره ایده ها و راه حل های نو )استارتاپ ها(، کارگاه ها 
و نشست های تخصصی، نمایش محصولات و خدمات 
و... برگزار می ش��ود. علاقه من��دان می توانند با مراجعه 
به وب سایت نمایش��گاه )www.itefaba.com(، از 

جزییات برنامه های آن باخبر شوند.

نخستین نمایشگاه توانمندی های روستاییان 
13 تا 17 مهر

تلاش برای افزایش سهم  
روستاییان در اقتصاد کشور

نخستین نمایشگاه توانمندی های روستاییان با حضور 
مقامات بلندپایه دولتی و با شعار »روستا، کانون تولید و 

ارزش آفرینی« ۱3 تا ۱7 مهرماه برگزار می شود. 
ادریس مازندرانی، رئیس س��تاد برگزاری نخس��تین 
نمایشگاه توانمندی های روستاییان در گفت وگو با پایگاه 
خبری سازمان توسعه تجارت، با اعلام این خبر گفت: این 
نمایشگاه با هدف افزایش سطح کیفی زندگی روستایی، 
افزایش سهم روستاییان در اقتصاد کشور و جلوگیری از 
افزایش پدیده ش��وم مهاجرت روستاییان به شهرها برپا 

خواهد شد. 
نمایش��گاه  برگ��زاری  چگونگ��ی  تش��ریح  در  وی 
توانمندی روس��تاییان گفت: این نمایشگاه در ۱۱ هزار 
متر مربع ش��امل 7 هزار متر مربع فضای سرپوش��یده 
و ۴ ه��زار متر مربع فضای باز دایر می ش��ود و 9 اقلیم 
روس��تایی کشور در این نمایش��گاه بازنمایی شده که 
علاوه بر نوع زندگی روستایی، محصولات و مصنوعات 

روستاهای کشور را نیز معرفی می کند. 
رئیس ستاد برگزاری نخستین نمایشگاه توانمندی های 
روستاییان ادامه داد: غرفه هایی که در فضای باز مستقر 
هستند محل نمایش تولیدات و محصولات روستایی، غذا 
و صنایع دستی روستا است و فضای داخلی نیز به فضای 
تخصص��ی اختصاص یافته که نمایندگان س��ازمان های 
دولتی، NGOها و مراکز خدمات رس��ان در آن حضور 
دارن��د و به هم اندیش��ی و ارائ��ه راهکارهای��ی در مورد 
چگونگی توس��عه روستا و س��هم دهی به روستاییان در 

اقتصاد کلان کشور می پردازند. 

از  »خ��روج  راهکاره��ای 
رک��ود« در روزهای واپس��ین 
پنجمی��ن  م��اه ش��هریور در 
جلس��ه هیات نمایندگان اتاق 
ایران مورد بحث اعضای هیأت 
نمایندگان بود. رئیس پارلمان 
بخش خصوصی کشور در آغاز 
ای��ن نشس��ت ضمن تش��ریح 
اوض��اع اقتص��ادی کش��ور به 
آمار به دس��ت آمده در تورم و 
بیکاری از نگاه مردم پرداخت. 
محسن جلال پور گفت: به نظر 
مردم کاهش یک واحد بیکاری 
براب��ر با کاهش پنج واحد تورم 
است. وی ادامه داد: اگر کاهش 
ی��ک درصد تورم در ش��رایط 
ام��روز به بدتر ش��دن وضعیت 
رک��ود بینجامد، آس��یب های 
ج��دی و جبران ناپذی��ری ب��ر 
اقتص��اد وارد می آید. بنابراین 
از دولت می خواهیم که خروج 
از رک��ود را از کاه��ش ت��ورم 

جدی تر بگیرد. 
ب��ه گفت��ه رئی��س پارلمان 
بخش خصوص��ی اتاق ایران در 
ماه های گذش��ته با کمک اتاق 
اصناف و اتاق تعاون، تشکل ها، 
و  شهرس��تان ها  اتاق ه��ای 
کارشناس��ان و مشاورانش در 
بررس��ی خ��روج از رک��ود در 
۱۰راه��کار برای این چالش به 
نتیجه رس��یدند. جلال پور در 
تش��ریح این ۱۰راهکار توضیح 
طرح ه�ای  واگ�ذاری  داد: 
نیمه تمام به بخش خصوصی 
یک��ی از بحث هایی اس��ت که 
می توانیم به عنوان یک راهکار 
از آن اس��تفاده کنیم. به گفته 
جلال پ��ور از س��ال ۱38۲ ت��ا 
۱39۲ بای��د ه��ر س��ال 5۲6 
ط��رح خاتم��ه می یاف��ت که 
متاس��فانه هر س��ال تنها ۱۲6 
ط��رح خاتم��ه یافت��ه اس��ت. 
رئیس اتاق ایران افزود: به طور 
متوس��ط ۴۰ درص��د از اعتبار 
عمران��ی اختص��اص یافته در 
ای��ن ۱۰ س��ال ب��رای هزینه 
تاخی��ر پروژه ه��ا ب��وده و در 
شروع یا اتمام پروژه ها دخالت 

نداشته است. 
به گفته وی از س��ال 86 که 
واگذاری طرح ها آغاز شده تنها 
در س��ال ۱389، 855 میلیارد 
توم��ان واگذاری اتجام ش��ده 
و در دیگ��ر س��ال ها صفر بوده 
است. جلال پور تاکید کرد: در 
امر واگذاری ه��ا باید تعهدات 
ط��رف گیرنده اجرایی ش��ود 
و ای��ن امر مورد نظ��ارت قرار 
گیرد. ایجاد اش��تغال، ارتقای 
بهره وری انتقال تکنولوژی های 
جدید از مهم ترین اصولی است 
که بای��د در ای��ن واگذاری ها 
مدنظ��ر ق��رار گی��رد. بهبود 
راهکار  فض�ای کس�ب و کار 

بخش خصوصی  پارلمان  دیگر 
کشور بود که با ۱۰پیشنهاد به 
تشریح آن پرداخت. جلال پور 
گفت: براس��اس آمارهایی که 
توس��ط مجمع جهانی اقتصاد 
منتش��ر ش��ده دسترس��ی به 
منابع مالی بزرگ ترین چالش 
فضای کسب و کار است. رئیس 
ات��اق ایران در بی��ان راهکار ها 
در حل این مس��ئله به افزایش 
س��رمایه بانک ه��ا، پرداخ��ت 
بده��ی دول��ت ب��ه بانک ه��ا، 
توسعه  صندوق  سپرده گذاری 
مل��ی در بانک های توس��عه ای 
مانند بانک توس��عه صادرات، 
فراه��م ک��ردن ش��رایط برای 
تامی��ن فاینان��س خارج��ی با 
تضمی��ن بانک مرک��زی و. . . 

اشاره کرد. 
ایج�اد فض�ای مناس�ب 
تولی�د  ب�رای  صادرات�ی 
رئی��س  راه��کار  س��ومین 
ات��اق ای��ران ب��ود. وی ایجاد 
زمین�ه برای ج�ذب منابع 
خارج�ی  س�رمایه گذاری 
س�رمایه گذاری  راستای  در 
مش�ترک درتولید و انتقال 
تکنولوژی را راهکار دیگرش 
عن��وان و توصیه ک��رد دولت 
کن��ار  در  بخش خصوص��ی  و 
یکدیگر نقشه این راه را تدوین 
کنند. رئیس اتاق ایران اصلاح 
ساختار مالیاتی را در دوسال 
پیش رو، پیشنهاد بعدی مطرح 
ک��رد و در توضیح شش��مین 
راه����کار ب�خ�ش خصوص��ی 
درخ�ص��وص مقررات زدایی 
گف��ت: گزارش های جهانی در 
س��ال ۲۰۱5 -۲۰۱۴ نش��ان 
می ده��د ک��ه ای��ران در میان 
۱۴۴ کش��ور جهان رتبه ۱۲5 
را دارد و ای��ن در حالی اس��ت 
که ترکیه 7۱، عربس��تان ۴5 و 

امارات ۱7 است. 
ایج�اد بانک�داری ب�رای 
صنای�ع متوس�ط و کوچک 
راهکار دیگر اتاق ایران بود. وی 

گفت: کشورهایی مانند مالزی، 
پاکستان، تایلند، روسیه و ژاپن 
بانک��داری مخص��وص تامی��ن 
منابع شرکت ها، صنایع کوچک 
و متوسط دارند که حمایت های 
متنوعی را از این بنگاه ها ایجاد 
کرده است. تعریف پروژه های 
زیربنایی مورد نیاز کشور با 
اس��تفاده از تسهیلات صندوق 
توسعه ملی، تعریف پروژه ها 
با توجیه اقتصادی در شرایط 
فعلی کشور و دادن اختیارات 
بیشتر به اس�تانداران برای 
تعری��ف پروژه ه��ای خاص در 
اس��تان ها س��ه راهکار پایان��ی 
رئیس پارلمان بخش خصوصی 
به دولت ب��رای خروج از رکود 

بود. 

اصلاح نظام مالیاتی
به گ��زارش »فرصت امروز« 
در پنجمی��ن جلس��ه هی��ات 
نمایندگان ات��اق ایران، بیانیه 
س��ه ات��اق ای��ران، اصن��اف و 
به عن��وان بزرگ ترین  تع��اون 
تش��کل بخش خصوصی کشور 
خوانده ش��د. همچنین در این 
نشست عضو سندیکای صنایع 
آلومینی��وم ای��ران نیز به بیان 
مش��کلات و چالش ه��ای این 
ح��وزه پرداخت. در این بیانیه 
آمده است بازنگری در قوانین 
ضرورت های��ی  از  اقتص��ادی، 
اس��ت که متناسب با تغییرات 
و تحولات محیط کسب وکار و 
رویکردهای آینده نگرانه کشور 
بای��د در دس��تور کار ق��وای 
مجری��ه و مقننه ق��رار گیرند. 
قان��ون مالیات های مس��تقیم 
نی��ز از جمله مهم ترین قوانین 
محیط کس��ب وکار اس��ت که 
لایح��ه اصلاح��ی آن پ��س از 
قری��ب به ی��ک دهه از آخرین 
اصلاحات انجام ش��ده در قالب 
»برنام��ه تحول نظ��ام مالیاتی 
کش��ور«. توس��ط دولت دهم،  
تقدیم مجلس شورای اسلامی 

ش��د. با وج��ود آنکه در هنگام 
تدوی��ن لایحه مزبور از نظرات 
نماین��دگان بخش خصوصی و 
تعاونی اس��تفاده نش��ده بود و 
تصویر منس��جمی از چگونگی 
نی��ل به اهداف کلی ابرازی در 
آن لایحه به چشم نمی خورد، 
اتاق ه��ا در راس��تای وظای��ف 
خ��ود توانس��تند ب��ا جدیت و 
پیگیری ه��ای مس��تمر ط��ی 
سه س��ال گذشته دیدگاه ها و 
پیش��نهادهای اعضای خود را 
از طری��ق ق��وه مقننه و دولت 
یازدهم مطرح و در حد امکان 
در فرآین��د بررس��ی و تصویب 

لایحه اثرگذار باشند. 
اتاق بازرگانی، صنایع، معادن 
و کشاورزی ایران، اتاق اصناف و 
اتاق تعاون به عنوان نمایندگان 
بخش خصوصی و تعاونی، ضمن 
قدردانی از دولت و مجلس برای 
وجوه مثبت قانون اصلاح قانون 
مالیات های مستقیم و استقبال 
از افزایش ش��فافیت در اقتصاد 
کشور و برقراری عدالت مالیاتی 
بر گرفت��ه از آن،  لازم می دانند 
نکاتی را که می تواند موجب بروز 
مشکل جدی در جریان اجرای 

این قانون شود تذکر دهند. 
اصلاح��ات  ش��الوده   -۱
ب��ه عم��ل آم��ده در قان��ون 
مالیات های مستقیم مبتنی بر 
استقرار »نظام جامع اطلاعاتی 
اس��تقرار  اس��ت.  مالیات��ی« 
ای��ن نظ��ام ک��ه از مهم ترین 
ضرورت ه��ا و زیرس��اخت های 
مالیات س��تانی عادلانه اس��ت 
س��ال ها به تعویق افتاده است. 
اج��رای این قان��ون اصلاحی 
در حال��ی آغاز می ش��ود که به 
س��ازمان ام��ور مالیاتی زمانی 
سه س��اله برای اجرای »نظام 
جامع مالیاتی« داده شده است 
و در این دوره س��ه ساله، نحوه 
رس��یدگی مانند سابق خواهد 
بود. افزایش اختیارات سازمان 
امور مالیاتی در دسترس��ی به 

اطلاع��ات اش��خاص در کن��ار 
برقرار ماندن ش��یوه پراجحاف 
و ایراد »تشخیص علی الرأس«، 
می تواند پدیده ممیزسالاری را 
به اوج خود برساند و مؤدیان را 
با چالشی بی سابقه مواجه کند. 
ضروری اس��ت که دسترس��ی 
اس��تفاده از اطلاع��ات مؤدیان 
برای تش��خیص مالیات، صرفا 
در زمان��ی ک��ه »نظ��ام جامع 
اطلاع��ات مالیات��ی« مس��تقر 
و ش��یوه رس��یدگی سیستمی 
جایگزین روش موجود ش��ود، 

مجاز باشد.
۲-  یکی از پایه های نظام سالم 
و عادلانه مالیاتی، ضریب بالای 
س��لامت اداری در سازمان امور 
مالیاتی و متصدیان تش��خیص 
وصول مالیات اس��ت. اصلاحات 
مس��تقیم  مالیات های  قان��ون 
اقتدار بی سابقه ای را به سازمان 
امور مالیاتی کش��ور بخش��یده 
اس��ت. این اقت��دار در کنار یک 
س��ازمان شفاف و س��الم قطعا 
می توان��د بس��تر خوب��ی برای 

برقراری عدالت مالیاتی باشد.
3-  با وج��ود نظر صریح مقام 
معظ��م رهبری مبنی بر تقویت 
رقابت پذیری اقتصاد کش��ور که 
مس��تلزم برچیده ش��دن رقابت 
نابراب��ر بی��ن بخش خصوصی و 
بخ��ش عموم��ی غیردولت��ی از 
جمل��ه بنیادها و نهادها خواهد 
ب��ود، حکم مندرج در این قانون 
اصلاحی از استحکام مورد انتظار 
برخوردار نیست. انتظار می رفت 
در شرایطی که براساس منویات 
معظم له کش��ور باید به وس��یله 
مالیات اداره ش��ود، این موضوع 
مهم با متن متقن و محکم تری 
در قانون درج می ش��د تا امید و 
اطمینان را در فعالان اقتصادی 
کام��ل کند.در پای��ان از دولت 
محت��رم تقاض��ا دارد که ضمن 
توج��ه به نکات فوق الذکر، برای 
توفی��ق در اجرای قانون اصلاح 
مس��تقیم،  مالیات های  قان��ون 
در ی��ک دوره انتقال��ی با تلاش 
مجدان��ه در آم��وزش و توجیه 
ممی��زان و مؤدی��ان مالیاتی، به 
زی��ر چتر مالیات آوردن اقتصاد 
زیرزمینی و بخش مالیات گریز 
اقتصاد کشور را اولویت اول خود 
قرار دهد و از سوی دیگر تساهل 
و تعام��ل را با مؤدی��ان کنونی 
مالیاتی تا زمان اس��تقرار کامل 
نظ��ام جامع اطلاع��ات مالیاتی 
افزای��ش ده��د. لازم ب��ه تأکید 
اس��ت ک��ه فع��الان اقتص��ادی 
انتظ��ار دارند اتاق ه��ا به عنوان 
نماین��دگان آنه��ا در جری��ان 
تدوین آیین نامه های این قانون 
نیز به ط��ور موثر حضور یابند و 
ای��ن مهم توجه وی��ژه دولت را 

می طلبد.

ضمن استقبال مشروط بخش خصوصی از اصلاح نظام مالیاتی مطرح شد

10راهکار بخش خصوصی برای عبور از رکود
نمایشگاهیادداشت

شیرین رحیمی
کارشناس صنایع دستی

اصلاحیه
دیروز خبری تحت عنوان »افتتاح ش��عبه بیم��ه حافظ در منطقه آزاد ماکو« در 
این صفحه چاپ ش��د که در آن سمت آقای جلیلی به اشتباه مدیر سرمایه گذاری 
بیمه حافظ، درج شده بود که صحیح آن »مدیر سرمایه گذاری مناطق آزاد ماکو« 

است که بدین وسیله اصلاح می شود.



آغاز عصری جدید در رابطه 
ایران و کشورهای جهان، این 
سر آغاز صحبت های وزیر راه و 
شهرس��ازی در نشست خبری 

خود با خبرنگاران بود. 
خبرن��گار  گ��زارش  ب��ه 
و  راه  وزی��ر  »فرصت ام��روز«، 
شهرس��ازی ک��ه در ماه ه��ای 
از  یک��ی  به عن��وان  گذش��ته 
نخستین وزرای اقتصادی دولت 
کار خود را برای روزهای پس از 
تحریم آغاز کرد و چه در جریان 
س��فرهای بین المللی خود و چه 
در پذیرای��ی از مهمانان خارجی 
در طبق��ه پانزدهم س��اختمان 
دادم��ان، اوضاع را ب��رای آینده 
روش��ن اقتص��ادی ب��ه تصویر 
می کشید، حالا در روزهای پس 
از امض��ای تواف��ق نیز به یکی از 
فعال ترین اعضای کابینه تبدیل 
شده است. این تحرک ها از دل 
یک رویکرد بسیار مهم متولد 
می ش��ود، رویکردی که اوضاع 
ای��ران را نس��بت به گذش��ته 
تغیی��ر یافته می دان��د و البته 
تعام��ل با جهان را تنها نتیجه 
ایام پس از توافق. »این نش��انه  
ق��درت م��ردم ایران ب��ود که 
در صحن��ه زورآزمایی جهانی 
به مذاکره ب��ا قدرت های دنیا 
انجامی��د و م��ا امیدواری��م به 
ش��کرانه این وضعیت بتوانیم 
در جهت ش��کوفایی و رش��د 

اقتصاد کشور گام برداریم.«
این دی��دگاه در عرصه عمل 
ب��ه برپایی نخس��تین همایش 

صنع��ت  در  س��رمایه گذاری 
حمل و نقل ایران منجر ش��ده، 
همایش��ی که در آینده نزدیک 
با حضور 100مهمان خارجی و 
البته بیش از 700مهمان داخلی 
برگزار خواهد ش��د. وزیر راه این 
نشس��ت را نه نقط��ه فرجام که 
ش��روعی پر قدرت برای حضور 
بخ��ش حمل و نق��ل ای��ران در 
بازاره��ای بین الملل��ی می داند. 
وقتی آخوندی از ارائه 121پروژه 
عمرانی با ارزش مالی 25میلیارد 
یورویی در این نمایش��گاه خبر 
می ده��د و البته این را تنها یک 
نقطه شروع به حساب می آورد، 
یعنی ب��ازار حمل و نق��ل ایران 
فضایی بس��یار بیشتر از جذب 
سرمایه های جدید دارد، رقمی 
که چندی پیش از س��وی وزیر 
80 میلیارددلار اعلام شد و برای 
ش��روع تنها بخشی از آن عرضه 

خواهد شد. 
در می��ان تمام صحبت های 
مطرح ش��ده از سوی آخوندی 
اما ش��اید آنچه بیش از هرچیز 
دیگری اهمیت داش��ته باشد، 
تغیی��ر نگاه دولت در س��طح 
کلان به تامین منابع اعتباری 
ب��رای پروژه های زیرس��اختی 
اس��ت. در س��ال های گذشته 
دولت ها تحت تاثیر فشارهای 
اقتص��ادی حاص��ل از تحریم 
و البت��ه ن��گاه دول��ت محور، 
بسیاری از پروژه های بزرگ را 
به گردن بودجه عمرانی کشور 
می انداختند. مس��ئله ای که از 

یک سو سرعت تکمیل طرح ها 
را به ش��دت کاه��ش داده و به 
تبدیل شدن طرح های کوچک 
ب��ه برنامه ه��ای تمام نش��دنی 
منجر ش��د و از س��وی دیگر، 
مانع رش��د و پیش��رفت بخش 

غیر دولتی شد. 
ای��ن دی��دگاه اما ای��ن روزها 
هیچ جایگاهی ندارد و آخوندی 
در توضی��ح خط مش��ی جدید 
اع��لام  رس��ما  وزارتخان��ه اش 
می کن��د مبنای اصل��ی وزارت 
مش��ارکت  شهرس��ازی  و  راه 
بخش خصوص��ی اس��ت. ای��ن 
رویک��رد تنها در ش��عار نمانده 
و وزی��ر راه اع��لام می کند برای 
اینکه ایران از منابع بین المللی 
محروم نمانده و حداکثر بهره را 
ببرد در همایش پیش رو اثبات 
خواهد شد که تمام جوانب برای 
اس��تفاده از این منابع پیگیری 

شده است. 

انتقال تکنولوژی شرط 
مشارکت با سرمایه گذار 

خارجی
وزارت راه ب��رای طرح ه��ای 
خ��ود چه��ار روش مختل��ف 
س��رمایه گذاری طراح��ی کرده 
اس��ت. BOT ک��ه در قالب آن 
حق بهره برداری و تامین سود از 
آن به سرمایه گذار اعطا می شود. 
این روش در س��ال های گذشته 
بیش��تر در آزادراه ه��ا و البته با 
حضور چند بانک بزرگ کش��ور 
مورد توجه قرار گرفت. روش��ی 

ک��ه هرچن��د ب��ه تکمیل چند 
پ��روژه مهم انجامید اما به دلیل 
طولانی شدن زمان بهره برداری 
و بازگش��ت س��رمایه ق��دری 
 ،BLTمشکل س��از ش��د. روش
اجاره و اجاره به ش��رط تملیک 
سه روش دیگری هستند که از 
سوی وزارت راه طراحی شده و 
در قالب ظرفیت های اجاره کار 
را نهای��ی می کند. در چارچوب 
یکی از ای��ن روش ها وزارت راه 
پروژه نهایی را از پیمانکار اجاره 
می کن��د و در نهایت به تملیک 
درم��ی آورد و در حوزه لیزینگ 
نی��ز راه را ب��رای ش��رکت ها باز 

می کند. 
نگاه جدی به عرصه لیزینگ 
حت��ی در صحبت وزی��ر درباره 
آینده ناوگان هوایی کش��ور نیز 
مشهود اس��ت. آخوندی رسما 
اع��لام می کند در بس��یاری از 
ایرلاین های مطرح جهان امروز 
هواپیمای ملکی محوریت ندارد. 
ایران نیز با حمایت از موسسات 
لیزین��گ داخل��ی و خارج��ی 
ش��رایط را برای استفاده از این 

ظرفیت آماده می کند. 
حض��ور خارجی ه��ا در کنار 
سرمایه گذاران داخلی اما بدون 
هم��کاری و همراه��ی نخواهد 
ب��ود. همان ط��ور ک��ه پیش از 
این اعلام ش��ده ب��ود آخوندی 
تاکی��د کرد حض��ور خارجی ها 
به شرط فعال شدن پیمانکاران 
خواهد  داخلی  بخش خصوصی 
بود و در کنار س��اخت و تکمیل 

طرح های بزرگ، انتقال دانش و 
تکنولوژی به پیمانکاران داخلی 

نیز در اولویت  قرار دارد. 
هرچند نمی توان منکر تاثیر 
مثب��ت برنامه ری��زی وزارت راه 
ای��ن بار نه برمبن��ای دولت که 
برمبن��ای توان بخش خصوصی 
داخل��ی و خارج��ی ش��د ام��ا 
ش��فاف  نه چن��دان  عملک��رد 
سال های گذش��ته در پرداخت 
بده��ی پیمان��کاران می توان��د 
قدری پذیرش طرح های جدید 

را با مشکل روبه رو سازد. 
انباش��ت چند ه��زار میلیارد 
تومانی بدهی پیمانکاران در طول 
چند سال گذشته و البته تاخیر 
در بازپرداخت آنها باعث ش��ده 
دولت برای آن منابع متنوعی را 
در نظر بگیرد و حتی نام اسناد 
خزانه اس��لامی را در این بخش 
مطرح کند، اسنادی که هرچند 
هنوز ازس��وی بخش خصوصی 
واکنشی نس��بت به اجرای آن 
نش��ان داده نشده اما وزیر راه از 
اس��تقبال طلبکاران از آن خبر 
می ده��د. گذش��ته ای تاریک و 
آین��ده ای روش��ن، این ش��اید 
بهترین تصویر از همکاری های 
سرمایه گذاران بخش خصوصی با 
دولت باش��د، باید دید آخوندی 
موفق می ش��ود ب��ا برنامه های 
جدیدش س��رمایه گذاران را به 
زیرساخت های کشور بازگرداند 
یا قهر پیمان��کاران با طرح های 
دولتی به وعده های بیش��تری 

احتیاج خواهد داشت. 

مش��اور وزیر راه و شهرسازی با 
بیان اینکه بورس مس��کن نه در 
ای��ران و نه در هی��چ کجای دنیا 
قابل اجرا نیس��ت گفت: مس��کن 
کالای اس��تانداردی نیس��ت که 
بتوان برای آن بورس تشکیل داد 
و هر س��اختمان براساس شرایط 

خود نرخی خاص دارد. 
پای��گاه خبری  ب��ه گ��زارش 
شهرس��ازی،  و  راه  وزارت 
حس��ین عبده تبریزی با اشاره 
وام ه��ای  می��زان  به کم ب��ودن 
ارائ��ه ش��ده ب��رای واحده��ای 
واحده��ای  و  گران قیم��ت 
تج��اری، وام 80میلیون��ی ارائه 

ش��ده از س��وی بانک مس��کن 
را ب��رای واحدهای متوس��ط و 
و  ارزیابی  ارزان قیمت مناس��ب 
عنوان ک��رد: تامی��ن مالی این 
مس��ئله نیز در طرح های جامع 

دیده شده است. 
مش��اور وزیر راه و شهرس��ازی 
در ام��ور مدیری��ت و تامین مالی 
درخص��وص صن��دوق پس انداز 
مس��کن یک��م گف��ت: در ح��ال 
حاضر این صندوق تشکیل شده 
و این صندوق همان صندوق یکم 
بانک مسکن است که مردم پس 
از یک س��ال پس ان��داز می توانند 
وام دریاف��ت کنند و وزارت راه و 

شهرسازی به دنبال این است که 
س��ایر بانک ها نیز بتوانند به این 

مسئله ورود کنند. 
وی ب��ا ی��ادآوری اینکه بورس 
مس��کن به طور اش��تباه تشریح 
ش��ده اس��ت ادامه داد: مس��کن 
کالای اس��تانداردی نیس��ت که 
بتوان برای آن بورس تشکیل داد 
و هر س��اختمان براساس شرایط 

خود نرخی خاص دارد. 
عب��ده تبریزی با بی��ان اینکه 
چی��زی به عنوان بورس مس��کن 
در ای��ران و دنی��ا وج��ود ن��دارد 
اظه��ار داش��ت: در ب��ورس کالا 
برای ساختمان های نهاد عمومی 

و دول��ت ب��ازار حراج��ی تعریف 
می ش��ود ک��ه ای��ن رون��د برای 
ساختمان های بزرگ باید شفاف 

باشد. 
وی ب��ا انتقاد از اینکه مس��ئله 
بورس مس��کن، بد عنوان ش��د و 
یک��ی از نماین��دگان مجلس این 
مس��ئله را ب��ه نحوی نامناس��ب 
انتق��ال داد، تاکید کرد: این طرح 
ن��ه در ایران و نه در هیچ کجای 

دنیا قابل اجرا نیست. 
مش��اور وزیر راه و شهرسازی 
از  خال��ی  زمین ه��ای  درب��اره 
س��کنه و معط��ل مان��ده گفت: 
در تم��ام دنی��ا اگ��ر زمینی به 

م��دت طولانی خال��ی بماند از 
آن عوارض دریافت می ش��ود و 
فق��ط بس��تن مالیات ب��ه زمین 
کار درس��تی نیس��ت؛ بالا بودن 
قیمت زمی��ن در برخی مناطق 
کش��ور واقعیتی است که وجود 
دارد ول��ی این مس��ئله ش��امل 
کل کش��ور نمی شود. وی ادامه 
داد: اخ��ذ مالی��ات مس��تقیم از 
بوده  واحدهای خالی مصوبه ای 
ک��ه مجلس ش��ورای اس��لامی 
داش��ته و در عم��ل اجرای این 
مصوبه بس��یار دش��وار اس��ت و 
عملکرد در این حوزه نیز بسیار 

پایین بوده اس��ت. 

بورس مسکن در ایران و هیچ کجای دنیا قابل اجرا نیست

بازسازی اقتصاد پساتحریم ایران کلید خورد 
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گزارش 2

حمل و نقل

تابستان سال آینده تکلیف مسکن 
مشخص می شود

یک کارش��ناس اقتصاد مسکن معتقد است: باید تا 
اواخر تابستان سال آینده منتظر بمانیم و از هم اکنون 
نمی توان تحلیل کرد که بازار مسکن دقیقا چه زمانی 

وارد رونق می شود. 
محم��د وطن پور در گفت وگو با ایس��نا اظهار کرد: 
ب��ا توجه به برهم کنش عوامل متعدد موثر در بخش 
مسکن، پیش بینی زمان دقیق ورود این بازار به رونق 
ممکن نیست، چرا که تحرک هریک از این عوامل به 

تنهایی نمی تواند نوید رونق این بخش باشد. 
وی اف��زود: بای��د منتظر بمانیم تا اث��رات معنادار 
تحرک در بخش مس��کن خود را نش��ان دهد که از 
جمله این اثرات می توان به حجم و کیفیت معاملات 

واقعی اشاره کرد. 
این کارشناس مسکن با بیان اینکه خریدوفروش 
مل��ک و زمی��ن بین دو ارگان و س��ازمان معنایش 
رونق بخش مس��کن نیس��ت، تصری��ح کرد: بخش 
مس��کن زمان��ی تکان می خورد ک��ه معاملات خرد 
بخ��ش خصوصی در آن افزای��ش یابد که می توان 
ب��ا ارائه تس��هیلات به بخ��ش خصوصی، این بخش 
را از حالت س��کون خارج کرد. وطن پور به ظرفیت 
بالای بخش مسکن در ایجاد اشتغال اشاره و تاکید 
کرد: مس��کن بخشی است که بس��یاری از مشاغل 
را درگی��ر خ��ود می کند. به همی��ن لحاظ از دولت 
خواس��ته می ش��ود اگر قرار است بخش��ی را تکان 

بدهند بهتر است مسکن باشد. 
وی تقویت اعتبارات خرد و شفافیت معاملات را 
در ترغیب مردم برای ورود به بخش مس��کن موثر 
دانس��ت و گفت: دولت باید حتی الامکان اعتبارات 
خ��رد را تقویت کند. ش��فافیت معاملاتی هم لازم 
اس��ت که ایده بورس مسکن به این سمت می رفت 
ت��ا م��ردم بتوانند ب��ا خیال راح��ت معامله کنند و 
قیمت ه��ا حالت واقع��ی به خود بگیرن��د. به گفته 
این کارش��ناس اقتصاد مسکن، اواخر تابستان سال 
آینده می تواند موقع ایجاد تحرک در بخش مسکن 
باشد اما از هم اکنون به ضرس قاطع نمی توان زمان 

واقعی آن را تعیین کرد. 

بانک جهانی خبر داد
۱۵ درصد بزرگسالان در ایران وام 

مسکن دارند
بانک جهانی اعلام کرد 15.1 درصد بزرگسالان در 
ایران وام مسکن دارند و ایران از این نظر در جایگاه 

28 جهان قرار گرفته است.
ب��ه گزارش تس��نیم، بانک جهانی در گزارش��ی به 
بررس��ی میزان دریافت وام مسکن در 146 کشور از 

جمله ایران پرداخته است.
براساس برآوردهای این نهاد بین المللی 15.1 درصد 
بزرگس��الان در ایران وام مس��کن دارند و به عبارتی 

برای خانه دار شدن اقدام به دریافت وام کرده اند.
بر این اساس نسبت افراد بزرگسال در ایران که وام 
مسکن دریافت کرده اند تنها از 27 کشور جهان کمتر 
است و ایران از این نظر در رتبه 28 قرار گرفته است.

کش��ورهای توس��عه یافته عمدتا ارق��ام بالاتری را 
نس��بت به سایر کش��ورها به خود اختصاص داده اند. 
بالاترین رقم دریافت وام مس��کن مربوط به کش��ور 
اروپایی س��وئد اس��ت، به ط��وری ک��ه 53.5 درصد 
بزرگس��الان این کش��ور برای خرید خانه وام دریافت 

کرده اند.
پس از این کشور، دانمارک با نسبت 47.2 درصدی 
در رتبه دوم و هلند با 40.1 درصد در رتبه س��وم از 

این نظر قرار گرفته اند.
برخی کش��ورهای دیگر ک��ه در رده بندی جهانی 
بالات��ر از ایران قرار گرفته اند عبارتند از: لوکزامبورگ 
ب��ا 34.1 درصد، ایرلند با 32.4 درصد، امارات با 17.9 
درص��د، قطر با 18.5 درص��د، ایتالیا با 31.6 درصد، 
فرانسه با 26.7 درصد، انگلیس با 31 درصد و آمریکا 

با 31.2 درصد.
از جمله کشورهایی که افراد کمتری در آنها نسبت 
به ایران برای خرید خانه وام دریافت کرده اند می توان 
به تاجیکس��تان با 0.4 درص��د، ترکیه با 1.4 درصد، 
روسیه با 1.4 درصد، عربستان با 12.3 درصد، مالی با 
0.6 درصد، عمان با 14.5 درصد، هند با 2.3 درصد، 
چین با 5 درصد، بحرین با 4 درصد و افغانس��تان با 

8.2 درصد اشاره کرد.

وزیر راه و شهرسازی: 
 »سوخو« مجوز پرواز

در ایران ندارد

وزی��ر راه و شهرس��ازی با تاکید بر اینکه س��وخو 
از س��ازمان هواپیمای��ی مجوزی ن��دارد از همکاری 
ب��ا بویینگ و ایرباس برای نوس��ازی ن��اوگان هوایی 

بلندبرد خبر داد. 
به گزارش تس��نیم، عباس آخون��دی اظهار کرد: 
برای حل مشکلات تاخیر پروازها نیز آیین نامه دفاع 
از حقوق مسافران برای نخستین بار در ایران بررسی 
شد و در ش��ورای عالی هواپیمایی کشور به تصویب 
رس��ید و ابلاغ شد که این آیین نامه در سراسر کشور 

به اجرا درآمده است. 
وی درب��اره همکاری ش��رکت بویین��گ با ایران 
با توجه ب��ه آنکه تحریم های آمری��کا حتی بعد از 
اج��رای توافق وین پابرجا می مان��د، گفت: برآورد 
خود برای س��ال 2020 را در اختیار ش��رکت های 
بویین��گ و ایرباس قرار دادی��م و اعلام کردیم که 
برای نوس��ازی کل ن��اوگان هوایی به چ��ه تعداد 
هواپیم��ا نیاز داری��م البته در ح��وزه هواپیماهای 
با برد کوتاه با س��ایر ش��رکت های تولید کننده نیز 

مذاکره داشتیم. 
آخون��دی تاکید کرد: از جمله تحریم هایی که بعد 
از اجرای توافق وین لغو خواهد ش��د، تحریم صنعت 
هوانوردی ایران اس��ت بنابراین امکان نوس��ازی این 

صنعت وجود دارد. 
وی اف��زود: صنعت هوایی ای��ران یکی از معدود 
حوزه هایی اس��ت ک��ه تحریم می توانس��ت بر آن 
تاثیرگذار باشد. بنابراین امروز هیچ کس نمی تواند 
این ادعا را داش��ته باشد که در یک شرایط عادی 
قرار داریم. ش��کی نیس��ت که امروزه در ش��رایط 
بس��یار س��ختی قرار گرفته ایم اما این به آن معنا 
نیس��ت ک��ه بیایی��م حق��وق مس��افران را نادیده 
بگیریم. هم اکنون به ش��کل نسبی وضعیت بهتری 
از نظ��ر کاه��ش تاخیره��ای هواپیماها نس��بت به 

گذشته گزارش می شود. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی درب��اره ق��درت ک��م 
ایرلاین های داخلی در خرید هواپیما و نوس��ازی 
ن��اوگان هوایی گفت: بر س��ر بس��ته ای با برخی 
از ش��رکت های هواپیمای��ی خارج��ی ب��ه توافق 
رس��یدیم ام��ا از آنجا ک��ه هنوز توافق��ات نهایی 
نش��ده ارق��ام قابل اعلام نیس��ت چ��ون اگر این 
ارق��ام قبل از نهایی ش��دن اعلام ش��ود می تواند 

مشکلاتی را ایجاد کند. 
آخوندی ادامه داد: براس��اس این بس��ته توافق 
شده باید بتوانیم یکسری از هواپیماها را به صورت 
اجاره به ش��رط تملی��ک وارد کش��ور کنیم تا آن 
ش��رکتی که ب��رای وارد کردن ای��ن هواپیماها به 
ای��ران به صورت اجاره به ش��رط تملیک تاس��یس 
می ش��ود این هواپیماها را به س��ایر ش��رکت های 
هواپیمای��ی به ص��ورت اج��اره قرار ده��د بنابراین 
ب��ه این ترتی��ب می توانیم ن��اوگان هوای��ی ایران 
را نوس��ازی کنی��م بدون آنکه ش��رکت های ایرانی 
درگیر خری��د هواپیما با رقم های س��رمایه گذاری 

بسیار کلان شوند. 
وی درباره خرید هواپیمای مس��افربری سوخوی 
روس��ی با توجه ب��ه ناموفق بودن تجرب��ه فعالیت 
هواپیمای��ی توپول��وف و آنتون��وف گف��ت: چنین 
هواپیمایی هنوز از س��ازمان هواپیمایی کش��وری 
مج��وز پرواز در ای��ران را ندارد بنابراین س��ازمان 
هواپیمایی کش��ور چنین خریدی را تاکنون تایید 
نک��رده و نمی کند مگر آنک��ه در آینده این نوع از 

هواپیما بررسی شود. 

عمران



نیم��ه پایان��ی فصل تابس��تان زمان 
برداشت محصول خرما از نخلستان های 
کش��ور است. ایران با تولید حدود یک 
میلیون تن خرما در سال جایگاه دومین 
تولیدکنن��ده خرما را به خود اختصاص 
داده اس��ت. از ای��ن می��زان تولید تنها 
160 ه��زار ت��ن یا 16 درصد از خرمای 
ایران راهی بازارهای جهانی می شود. در 
س��ال های اخیر و به دنبال تحریم های 
اقتص��ادی، خرم��ای ایرانی با برندهای 
فرانسه و امارات به فروش رفته  است. 
البت��ه بازاره��ای داخلی هم وضعیت 
بهت��ری ندارند و س��رانه مصرف خرما 
در کش��ور تنه��ا 7 کیلوگرم اس��ت. با 
یک حس��اب سرانگشتی می توان گفت 
نزدی��ک ب��ه 500 ه��زار ت��ن خرما به 
مصرف داخلی می رس��د. با این حساب 
ح��دود 350 ه��زار تن خرما در س��ال 
اضاف��ه بر مص��رف داریم که در انبارها 
و س��ردخانه ها می ماند و خریدار ندارد. 
ای��ن حجم از محص��ول نیاز به صنایع 
تبدیلی را بیش از پیش یادآور می شود. 

کاهش تولید خرما در پی 
خشکسالی

در چنین شرایطی نخلداران جنوبی 
ما امس��ال با مش��کلات دیگری مانند 
آب،  ش��وری  کم آب��ی،  خشکس��الی، 
ریزگرده��ا، ب��اد و توف��ان نی��ز درگیر 
بودن��د ک��ه تمام این عوام��ل منجر به 
یک س��وم کاهش در تولید خرما ش��ده 
اس��ت. نبود صنایع تبدیلی و فرآوری، 
نداش��تن سردخانه و انبار مناسب برای 
ذخیره س��ازی خرما از دیگر مش��کلات 
نخلداران کش��ور اس��ت. ب��ر همه این 
مش��کلات ریز و درش��ت، بازار کس��اد 
خرم��ا را بیفزاییم که به قول مس��عود 
اس��دی، دبی��ر اجرایی خانه کش��اورز 
خوزس��تان، قیمت خرید تضمینی آن 

از قیمت علوفه دام هم کمتر است. 
مطابق معمول در فصل برداش��ت هر 
محصولی سر و کله دلالان و سلف خرها 

در م��زارع و باغ ه��ا پی��دا 
محص��ول  و  می ش��ود 
کش��اورزان را ب��ه بهایی 
ان��دک می خرند تا پس از 
انبار در س��ردخانه ها و با 

داغ شدن بازار فروش، آنها 
را وارد چرخه مصرف کنند. 

قیمت 700 
تومانی خرما در 

نخلستان ها
امس��ال ب��ا اینک��ه 
محص��ول خرم��ا ب��ا 
کاهش تولید همراه 
افزایش  ام��ا  ب��وده 

چندان��ی  قیم��ت 
نداش��ته اس��ت. ب��ه گفته 

کرامت وکیلی پور، رئیس مجمع 

ملی خبرگان کش��اورزی و عضو هیات 
رئیسه انجمن ملی خرما، قیمت خرمای 
مضافتی و برخی دیگر از ارقام در استان 
هرمزگان از کیلوگرمی 700 تومان )با 
ش��اخه( تا 2500 تومان )بس��ته بندی 
شده( از نخلداران خریداری شده است. 
وی در گفت وگ��و با »فرصت امروز«، 
با اشاره به میزان تولید خرما در استان 
هرمزگان، می گوید: س��ال گذش��ته در 
اس��تان هرمزگان حدود 130 هزار تن 
خرم��ا تولید ش��د و ب��ا توجه به کاهش 
تولی��د، ای��ن میزان ب��ه 100 هزار تن 
می رس��د. البت��ه بیش��ترین خرم��ای 
تولیدی اس��تان از نوع پیارم اس��ت که 
برداش��ت آن از نیمه دوم مهرماه آغاز 
می شود. به گفته وی، خرمای پیارم باید 
س��ر درخت خش��ک و سپس برداشت 

شود. 
عض��و هی��ات رئیس��ه انجم��ن ملی 
خرمای ایران که صادرکننده خرماست، 
وضعیت خرید این محصول را نس��بت 
به س��ال گذش��ته کمی بهت��ر ارزیابی 
می کن��د و می افزای��د: به دلیل کاهش 
تولی��د، خری��داران خرما در تلاش��ند 
س��هم بیش��تری از خرید داشته باشند 
و رقاب��ت می��ان آنها باعث ش��ده تا هم 
قیمت ها کمی بیشتر شود و هم خریدها 

به صورت نقدی باشد. 

کشاورزان در مقابل بلایا تنها 
هستند

امس��ال خشکس��الی، بی آبی، شوری 
آب و خاک، ریزگردها، توفان و بادهای 
ش��دید هم دس��ت از س��ر نخلداران و 
باغداران جنوب، جنوب شرق و جنوب 
غرب کشور برنداشته و کشاورزی را در 
ای��ن مناطق با تهدیدهای جدی مواجه 
ک��رده اس��ت. کش��اورزان و باغدارانی 
ک��ه از ابت��دای فصل به��ار با زحمت و 
تلاش فراوان باغ و مزارع ش��ان را تیمار 
و نگه��داری می کنن��د ب��ه امید فصل 

یکب��اره با هجوم برداش��ت ام��ا ب��ه 

انبوه��ی از ریزگرده��ا، توفان و تگرگ 
مواجه می ش��وند و محصول شان به باد 
هوا می رود. در همه جای دنیا دولت ها 
در چنین مواقعی از کشاورزان حمایت 
می کنن��د ام��ا در ای��ران قضیه به گونه 
دیگری اس��ت و کشاورز و تولیدکننده 
باید خودش به تنهایی با همه این بلایا 

مبارزه کند. 

خرماهای سنتی برای مصارف 
صنعتی

س��عید خس��روی، رئی��س اتحادیه 
نخل��داران حاجی آب��اد و عضو انجمن 
مل��ی خرم��ا، ب��ه »فرص��ت ام��روز« 
می گوید: امس��ال با خشکس��الی هایی 
که داش��تیم همچنی��ن گرمای زیاد و 
ش��وری آب، محصول خرما تا یک سوم 
کاهش داش��ته است. حدود 40 درصد 
از نخلس��تان های اس��تان هرم��زگان 
س��نتی هستند و خرمای تولیدی شان 

به مصرف صنعتی می رسد. 
بخش��ی از خرمای کش��ور به صورت 
تازه خوری مصرف می ش��ود اما بیش از 
یک سوم خرمای تولید شده که خریدار 
زیادی هم ندارد باید در صنایع تبدیلی 
فرآوری ش��ود و بخشی از بازار مصرف 
داخل��ی و خارج��ی را در اختیار بگیرد.  
این درحالی  اس��ت که در اس��تان های 
جنوبی کش��ور که خرما خیز هس��تند 
ب��ا کمب��ود صنایع تبدیل��ی و فرآوری 

مواجهند. 

خرما در جنوب صنایع در شمال! 
وی ب��ا اش��اره ب��ه کمب��ود صنای��ع 
تبدیل��ی و ف��رآوری خرم��ا در ای��ن 
استان، تصریح می کند: قیمت خرمای 
صنعتی کیلوگرمی 500 تا 600 تومان 
اس��ت و چ��ون کارخانه های فرآوری و 
لواشک س��ازی بیش��تر در استان های 
ش��مالی و ش��مال غربی کشور استقرار 
دارن��د، کرای��ه حم��ل هر کیل��و خرما 
200 تومان اس��ت. به این مبلغ هزینه 

بارگیری را هم اگر اضافه کنیم چیزی 
دس��ت نخلدار م��ا را نمی گیرد و مبلغ 
باقی مانده ارزش برداش��ت محصول را 
ندارد. با این تفاس��یر برای کش��اورز هر 
کیلو خرما حدود 300 تومان می ش��ود 
ک��ه کفاف هزینه های برداش��ت را هم 

نمی دهد. 
این نخلدار هرمزگانی ادامه می دهد: 
بخ��ش دیگ��ری از خرمای اس��تان نیز 
مص��رف خوراکی )تازه خوری( دارد که 
به صورت بسته بندی شده از نخلدار هر 
کیلوگ��رم 1300 تومان می خرند. س��ر 
جمع هزینه های تمام شده تولید خرما 
بیشتر از فروش آن است که رغبتی در 

کشاورزان ایجاد نمی کند. 
عض��و انجم��ن مل��ی خرم��ا اظه��ار 
می کن��د: بارندگ��ی ش��دید و تگ��رگ 
امسال به بخشی از نخلستان ها آسیب 
زده و بخش��ی دیگ��ر از محصولات نیز 
در اثر گرما دچار خوشه خشکی شدند 
و کیفی��ت لازم را ن��دارد. به این ترتیب 
نس��بت به س��ال گذش��ته تا یک سوم 

کاهش محصول داشته ایم. 
صداو سیما برای فرهنگ سازی 

پول می خواهد
وی همچنین با اش��اره به محدودیت 
ص��ادرات و تحریم های��ی که همچنان 
باقی است، تصریح می کند: تحریم های 
از  بخش��ی  باع��ث ش��ده  اقتص��ادی 
بازاره��ای جهان��ی خرم��ا را از دس��ت 
بدهی��م. همچنی��ن ناامن��ی جاده های 
ترانزی��ت ترکیه در ماه های اخیر نیز بر 
محدودیت های صادراتی اضافه ش��ده 
اس��ت. از ای��ن رو امس��ال تاکنون هیچ 

سفارش خارجی نداشته ایم. 
خس��روی به بازار داخلی نیز اش��اره 
و اظهار می کند: با توجه به مش��کلات 
اقتص��ادی داخل��ی و کاه��ش ت��وان 
خری��د مردم، خرما ک��ه جزو کالاهای 
اساس��ی خانوار نیس��ت ج��ای زیادی 
در س��بد خان��وار ن��دارد. ش��وربختانه 
در س��ال های اخی��ر کاه��ش خرید و 
مصرف داخلی خرما را داشته ایم. البته 
وزارت کش��اورزی در پی فرهنگ سازی 
برای مصرف بیش��تر خرماس��ت اما 
بچه های م��ا تمایل چندانی 
به خرما نش��ان نمی دهند 
و بیش��تر ب��ه خ��وردن 
چیپس و پفک گرایش 

دارند.
ه��م  صداوس��یما 
در ای��ن زمین��ه کاری 
ب��رای  و  نمی کن��د 
فرهنگ س��ازی مردم در 
مص��رف خرما از ما پول 
می خواهد. کشاورزان هم 
پول��ی برای تبلیغ ندارند و 
توان مالی ش��ان ب��ه اندازه 
صنایع چیپس و پفک سازی 
نیس��ت که سودهای آنچنانی 
داش��ته باش��ند و تبلیغ ه��ای 

اغواگرانه کنند. 

خشکسالی، کم آبی و گرما به جان نخلستان ها افتاد

دست کوتاه کشاورزان و خرمای بر نخیل مانده

پرداخ��ت  از  کش��اورزی  جه��اد  وزی��ر  مع��اون 
97 درصدی مطالبات گن��دم کاران خبر داد و گفت: 
ن��رخ پیش��نهادی خرید تضمینی گندم برای س��ال 
زراعی جدید به ش��ورای اقتصاد ارس��ال ش��ده و تا 

اوایل مهر ماه ابلاغ می شود. 
علی قنبری، مدیر عامل ش��رکت بازرگانی دولتی 
در گفت وگ��و با ایس��نا اظهار ک��رد: از ابتدای فصل 
برداش��ت تاکنون 8میلیون و 200 هزار تن گندم به 
ارزش 9300 میلیارد تومان از کش��اورزان خریداری 
ش��ده اس��ت ک��ه تاکن��ون بی��ش از 9000 میلیارد 
تومان آن پرداخت ش��ده و مابق��ی مطالبات حدود 

300 میلیارد تومانی به حساب آنها واریز می شود. 
وی افزود: تقریبا همه مراکز خرید تضمینی گندم 
در اس��تان های گرمسیری که برداشت این محصول 
به اتمام رس��یده، بسته شده است و حدود 15 مرکز 
خرید گندم در استان های سردسیری نیز باقی مانده 
که تا پایان فصل برداش��ت آم��اده تحویل محصول 
کش��اورزان هس��تند. مدیرعامل ش��رکت بازرگانی 
دولتی ادامه داد: با توجه به اینکه گندم های وارداتی 
نی��ز وجود دارن��د، همه گندم های خریداری ش��ده 
به صورت شناس��نامه دار بوده اند و نام کشاورزان نیز 

در محموله های خریداری شده، مشخص است. 

پرداخت 97 درصدی مطالبات گندم کاران
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تعامل با دلال، بهترین راه کنترل 
قیمت هاست

شاید چندین سال است که رسانه های مختلف از واژه 
پرطمطراقی به نام »دلال« استفاده می کنند. یادم هست 
سردبیر یکی از روزنامه ها اعتقاد داشت که این سمت، 
نسبت بدی نیست. چراکه اگر دلال نباشد، تعادل بازار 
ب��ه هم می خورد. اما ام��روز همین دلال ها عامل اصلی 
به هم خوردن تعادل بازار کشاورزی هستند. البته این 
موضوع در رابطه با محصولات غذایی که از حساسیت 
خاصی برخوردار است، رنگ دیگری به خود می گیرد و 

بسیار پیچیده تر و گاهی خطرناک تر می شود. 
وقتی که امنیت س��رمایه گذاری در کش��ور از نمره 
مطلوبی برخوردار نبوده و ریسک بسیار بالایی داشته 
باش��د، بخ��ش بزرگ��ی از نقدینگی ه��ا به س��وی بازار 
کاذب��ی حرک��ت می کند که بدون زحمت، ریس��ک و 
ارزش افزوده، سود سرشاری را به جیب صاحبان شان 
س��وق  دهد. بنابراین طی س��ال های متمادی جمعیت 
این گروه زیاد ش��ده و اکنون به ش��بکه ای گس��ترده و 
البته قدرتمند تبدیل شده اند که حتی جلوتر از دولت، 

تصمیم می گیرند و قیمت تعیین می کنند. 
در این میان اگرچه در حق مصرف کننده نهایی هم 
اجحاف می ش��ود اما بزرگ تری��ن متضرر این زنجیره، 
تولیدکننده یا همان کش��اورز اس��ت. محصولی که سر 
زمین تنها 200 یا 300 تومان در هر کیلوگرم از زارع 
خریداری می شود بعد از یکی، دو روز با چندین درصد 
افزایش سر از میوه فروشی های اطراف شهر در می آورد. 
حال س��وال اینجاست که آیا تنظیم کننده اصلی بازار، 
دولت است یا دلال؟ سازمان حمایت از تولیدکننده و 
مصرف کننده، حمایت خود از قشر آسیب دیده کشاورز 
را چگونه توجیه می کند؟ مگر کش��اورز، خود یکی از 
تولیدکننده ها و سرمایه های کشور محسوب نمی شود؟ 
در این میان، وظیفه وزارت جهادکشاورزی چیست؟ 
واقعیت این است که اگرچه تولیدکننده بخش های 
مختلف اقتصادی، در قالب ارگان های دولتی متولیان 
مش��خصی دارن��د اما تقریبا ج��ای خالی چنین متولی 
در بازار کاملا احس��اس می ش��ود. به عبارتی به جرات 
می ت��وان گف��ت که مهم ترین بخش اقتصادی کش��ور 
به گونه ای به حال خود رها شده و محلی برای جولان 
فرصت طلبان فراهم کرده اس��ت. هر دستگاهی هم به 
محض رس��یدن به مرز بازار، خود را عقب می کش��د و 
اذع��ان می کن��د که از اینجا ب��ه بعد در حیطه وظایف 
ارگان مربوطه تعریف نش��ده اس��ت. همین می ش��ود 
که چند روز قبل از برداش��ت، س��ر و کله دلال ها در 
اطراف زمین های کش��اورزی پیدا شده و چندین برابر 
دس��ترنج آنها را تنها با یک جابه جایی کوچک، به نام 
خود می زنند. اکنون این ش��بکه، به چنان ش��اخه های 
وس��یع و دامنه داری تبدیل ش��ده که حقیقتا با هیچ 
س��می از بین نمی رود. اتفاقا دو هفته گذش��ته موضوع 
میزگرد یکی از برنامه های صداوس��یما همین دلال ها 
بودند. یکی از کارشناسان برنامه خطاب به سخنگوی 
وزارت جهادکشاورزی می گفت: »آیا تا به حال شده که 
وزارتخانه اقدامی اساسی برای جلوگیری از دلال بازی ها 
انجام دهد؟« ش��اید در نگاه اول، این فکر درس��ت به 
نظ��ر بیای��د و همگان را به تحس��ین وادارد اما واقعیت 
اینجاست که نه دولت و نه تشکل ها لااقل در این برهه 
از زم��ان توانای��ی حذف دلال را ندارند. زیرا همان طور 
که گفته ش��د این گروه، به چنان قدرتی رس��یده است 
که به راحتی می تواند در یک ش��ب، قیمت ها را بالا و 
پایین کند. بنابراین باید با روش دیگری با این دسته 
کنار آمد. شاید مسئولان دولتی با ایجاد تعامل سازنده 
با نمایندگان آنها بتوانند تنظیم قیمت ها را تا حدودی 
به طور غیرمستقیم در دست بگیرند. به عبارتی بهترین 
راهکار مبارزه با دلال بازی ها حذف آنها نیس��ت، بلکه 
تعامل با آنهاست. تجربه های پیشین هم همین واقعیت 
را ب��ه اثبات می رس��اند که ه��ر وقت در مقابل دلال ها 
س��د مقاومتی ایجاد ش��ده، شکست خورده و وضعیت 
بازار از آنچه که بوده بدتر شده است. بنابراین به نظر 
می رسد تا وقتی متولیان امنیت غذایی با قدرتمندان 
عرص��ه ب��ازار ب��ه تعامل جدی و دوطرفه نرس��ند، این 
وضعی��ت ادام��ه خواهد داش��ت و روز به روز از قدرت 

کشاورز کاسته می شود. 

دولتی ها برای حضور در بازار 
روسیه انحصار ایجاد کردند

مدیرعامل اتحادیه تکثیر، پرورش و صادرات آبزیان 
با انتقاد از سیاس��ت های وزارت جهاد کش��اورزی در 
زمینه صادرات آبزیان به روس��یه گفت: س��ازمان های 
دامپزش��کی و ش��یلات برای حضور در بازار روس��یه، 

انحصار ایجاد کرده اند. 
ارس��لان قاس��می در گفت وگ��و ب��ا مه��ر درباره 
آخری��ن وضعی��ت صادرات محصولات ش��یلاتی به 
روس��یه، اظهارداش��ت: هن��وز هی��چ اتفاقی در این 
زمین��ه رخ ن��داده اس��ت. رئی��س اتحادی��ه تکثیر، 
پرورش و صادرات آبزیان ایران با اش��اره به اینکه 
س��ازمان های دامپزش��کی و شیلات برای حضور در 
ب��ازار روس��یه، انحصار ایج��اد کرده اند، اضافه کرد: 
س��ازمان دامپزشکی حضور صادرکنندگان در بازار 
روسیه را به 19 شرکت محدود کرده است. قاسمی 
اف��زود: دو س��ازمان مذکور در بازار روس��یه ایجاد 
انحصار و بسیار بد عمل کردند، ضمن اینکه وزارت 
جهادکشاورزی به عنوان متولی صادرات محصولات 
کشاورزی، وظیفه خود را در این زمینه به درستی 

انجام نداده اس��ت. 

خبــر یادداشت

مولود غلامی

شیلات

وحیدزندی فخر

تدوین برنامه مدون برای 
قیمت گذاری مرغ

عضو هیات مدیره اتحادیه سراس��ری مرغ گوش��تی 
کش��ور با اش��اره ب��ه تدوین یک برنام��ه مدون برای 
قیمت گ��ذاری مرغ عنوان کرد: متاس��فانه هیچ گونه 
حس��اب و کتاب و نظارتی بر قیمت مرغ و نهاده های 
آن وجود ندارد به همین دلیل این صنعت فقط آرامش 
نس��بی را تجرب��ه می کن��د و هیچ وق��ت ثبات قیمت 

طولانی مدت یا پایدار نداشته است. 
محمدحسین زمانی راد در گفت وگو با ایسنا، اظهار 
کرد: خوش��بختانه از 10 روز گذش��ته قیمت مرغ به 
حالت متعادل رسیده و به همین دلیل آرامش نسبی 
در صنع��ت مرغ��داری ب��ه وجود آمده اس��ت، اما این 
قیمت ه��ا نس��بی بوده و تا ی��ک ماه آینده افت تقاضا 
خواهیم داشت. وی افزود: متاسفانه همزمان با شروع 
مدارس نقدینگی مردم کم شده و میزان تقاضا برای 
خرید مرغ کمتر می شود؛ به همین منظور پیش بینی 
می کنیم تا یک ماه آینده کاهش تقاضا داشته باشیم. 
زمانی راد خاطرنش��ان کرد: از مسئولان می خواهیم 
ت��ا یک برنامه مدون ب��رای قیمت گذاری مرغ تدوین 
کنند تا مقداری ثبات در این صنعت به وجود آید و 
تداوم تولید داش��ته باش��یم. در حال حاضر قیمت هر 
کیلوگ��رم مرغ زنده مقابل در مرغداری های سراس��ر 

کشور 4500 تومان تا 5 هزار تومان است. 

اجرای طرح آبیاری با لوله در 
یک هزار و 500 هکتار دشت سیستان

طرح آبیاری با لوله دش��ت سیس��تان در یک هزار 
و 500 هکت��ار از 46 ه��زار هکت��ار اراضی آن تاکنون 

اجرا شده است. 
ب��ه گ��زارش وزارت جه��اد کش��اورزی، وزیر جهاد 
کش��اورزی در بازدی��د از ای��ن طرح گف��ت: آبیاری با 
لول��ه در یک  ه��زار و 500 هکت��ار از این طرح تاکنون 
95 درصد پیشرفت داشته است. محمود حجتی افزود: 
پمپاژهای ثانویه و اجرای عملیات شبکه لوله کشی تا 
مزارع را جهاد کشاورزی انجام خواهد داد که 9هزار 
و800 کیلومتر لوله کشی را شامل می شود و پمپاژهای 
اولی��ه نی��ز در وزارت نی��رو انجام خواهد ش��د. وی با 
بی��ان اینک��ه در فاز اول، یک س��ایت 3 هزار هکتاری 
در منطقه ش��یب آب و شهرس��تان هامون پیش بینی 
و مراحل اجرایی آن ش��روع ش��ده اس��ت، گفت: این 
مرحله از طرح که به 16 ناحیه تقسیم شده است با 
95 درصد پیش��رفت فیزیکی در حال اجراس��ت. وزیر 
جهاد کشاورزی با بیان اینکه این عملیات در 46 هزار 
هکتار از س��طح 200 هزار هکتاری دش��ت سیس��تان 
انجام می شود، گفت: امیدواریم تا پایان سال بتوانیم 
مناقص��ات را ب��رای 46 هزار هکت��ار نهایی و عملیات 
اجرای��ی آن را ت��ا پای��ان کار دول��ت یازدهم به اتمام 
برس��انیم. حجتی افزود: با پیش بینی هایی که دولت 
و مجل��س کرده ان��د، 85 درصد از هزینه تغییر الگوی 
آبی��اری را دول��ت به عن��وان تس��هیلات بلاعوض به 

کشاورزان می دهد. 

فروش 100 هزار رأس دام عشایری 
برای ایام عید قربان

در راس��تای تامین قربانی و گوش��ت گوسفند مورد 
نی��از م��ردم در ایام عید قربان، فروش 100 هزار رأس 

در دستور کار قرار دارد. 
قائم مقام سازمان امور عشایری در گفت وگو با ایانا، 
گفت: براساس برنامه ریزی های انجام شده، قرار است 
در ایام عید قربان از گوش��ت دام های عش��ایری برای 
ب��ازار ای��ن زمان بهره برداری ش��ود. میرولی صفرزاده 
افزود: در راس��تای تامین گوش��ت مورد نیاز برای ایام 
عید قربان پیش بینی های لازم انجام شده و قرار است 
100 هزار رأس دام عشایری در سراسر کشور به فروش 
برس��د. وی خاطرنش��ان کرد: علاوه بر آن فروش��گاه 
عرضه مس��تقیم دام و گوش��ت دام های عش��ایری در 
برخ��ی نقاط کش��ور ازجمل��ه در خیاب��ان بزرگمهر 
تهران دایر ش��ده که امید اس��ت بتواند نقش موثری 
در بازاررس��انی گوش��ت باکیفیت کشور داشته باشد.  
صفرزاده ادامه داد: دو تشکل عشایری در کشور وظیفه 
صادرات دام عشایر به کشور قطر و کویت را بر عهده 
گرفته اند که تاکنون از س��وی اتحادیه عشایری ایلام 
یک محموله صادر ش��ده و از س��وی اتحادیه عشایری 
لرستان نیز محموله 10 هزار رأسی آماده ارسال است. 
وی ی��ادآور ش��د: ص��ادرات دام های عش��ایری به 
کشورهای منطقه و علاوه بر آن ایجاد فروشگاه عرضه 
گوشت دام عشایری باعث شده است که هر کیلوگرم 
گوشت گوسفندی در کشور از افزایش یک هزار تومانی 

برخوردار شود. 
وی اظهار داش��ت: گوش��ت مصرفی مردم برای ایام 
عید قربان تحت نظارت سازمان دامپزشکی در سراسر 
کشور توزیع می شود و کشتار آن نیز در کشتارگاه های 
در نظر گرفته شده توسط دامپزشکی انجام می شود.



حضللرت آیت الله خامنلله ای رهبر معظم انقاب اسللامی 
 صبح یکشللنبه و در آسللتانه هفتلله دفاع مقللدس، به مدت 
دو سللاعت و نیم، با جمعی از جانبازان قطع نخاع و جانبازان 
بالای 70درصد که همزمان چشللمان و یک یا دو عضو بدن 
خود را از دست داده اند و همچنین خانواده های آنان، از نزدیک 

دیدار و در فضایی صمیمی آنان را مورد تفقد قرار دادند. 
حضرت آیت الله خامنلله ای بعد از دیدار با جانبازان و 
خانواده های آنان در سللخنان کوتاهی با اشاره به رنج ها 

و مشکات جسللمی جانبازان، اجر آنان را به دلیل این 
امتحان سللخت، مضاعللف و رو به افزایش دانسللتند و 
خاطرنشللان کردند: جانبازان تابلو و تصویری از دوران 
ابتاء بزرگ ملت ایران در دوران دفاع مقدس هسللتند 
و حضور آنان در جامعه، در واقع بیان حقایقی تاریخی، 
معرفتی، سیاسی و بین المللی است. ایشان تاکید کردند: 
جانبللازان، از یک طللرف گویای جنایللات قدرت هایی 
هسللتند که از صللدام حمایت کردنللد و از طرف دیگر 

نشللان دهنده عظمللت و بزرگللواری امام راحللل)ره( و 
انقابی هستند که توانست چنین انسان های والامقامی 
را تربیت کند و به جبهه ها بفرستد. رهبر معظم انقاب 
اسامی صبر همسللران جانبازان و تحمل آنها بر رنج و 
سللختی خدمت به جانبللازان را ایثارگری واقعی و یک 
جهاد و حماسه خواندند و همسران جانبازان و فرزندان 
و بسللتگان آنان را به حفللظ این ثروت عظیم معنوی و 

مراقبت از آن توصیه کردند. 

حجت الاسام والمسلمین حسن روحانی 
روز یکشنبه در دیدار »یوکیو آمانو« مدیر 
کل آژانس بین المللی انرژی اتمی، وظایف 
این آژانللس را مهم و پیچیللده در عرصه 
فنی، حقوقی و سیاسللی توصیف و اظهار 
کللرد: ما عاقه مند هسللتیم افکار عمومی 
جهللان به آژانس بین المللللی انرژی اتمی 
اعتماد کنند، زیرا اعتماد به این نهاد مهم 

به مردم جهان آرامش می دهد. 
وی بللا بیللان اینکه جمهوری اسللامی 
روابللط  گذشللته  سللال   12 در  ایللران 
گسللترده ای با آژانللس بین المللی انرژی 
اتمی داشللته و همواره تللاش کرده این 
مناسللبات، خوب، منظم و قانونی باشللد، 
گفت: توقع ما از آژانس بیش از آن چیزی 
نیست که در اساسللنامه آن آمده است و 
ما به دنبال خواسللته ای بیللش از قرارداد 

پادمان فی مابین ایران و آژانس نیستیم. 
رئیس شللورای عالی امنیت ملی افزود: 
آژانللس بین المللللی انرژی اتمللی از یک 
طرف بر فعالیت  هسته ای کشورها نظارت 
می کنللد تا انحرافی در مسللیر برنامه های 
صلح آمیز آنها ایجاد نشود و از طرف دیگر 

تاش می کند تا کشللورها از فناوری های 
پیشللرفته صلح آمیز در عرصه هسللته ای 
بهره مند شللوند و ما امیدواریم این نهاد با 
انجام وظایف خود، حرکتش را در ماه های 
آینده در زمینه کمک به پیشللرفت علمی 

کشورها از جمله ایران افزایش دهد. 
روحانللی بللا تاکید بر اینکلله جمهوری 
اسللامی ایران به لحاظ اعتقللادات دینی 
و مذهبللی و در چارچوب دکترین نظامی 
خللود هرگز در پی دسللتیابی به هیچ یک 
از سللاح های کشللتار جمعللی نبللوده و 
نخواهد بود، گفت: خوشللبختانه حقانیت 
فعالیت هللای صلح آمیللز هسللته ای ایران 
در طللول سللالیان گذشللته و نظارت ها و 
بین المللی  آژانس  سللرزده  بازرسللی های 
انللرژی اتمی، اثبات و بللر این نکته تاکید 
شللده اسللت که ایران هرگللز انحرافی از 

برنامه صلح آمیز خود نداشته است. 
رئیس شورای عالی امنیت ملی با اشاره 
به مذاکرات خوب ایران با کشورهای 5+1، 
از همه این کشللورها به خاطر به کارگیری 
تمام توان خود در طول دو سال مذاکرات 
کلله منجر بلله یک توافق مهللم و تاریخی 

شللد، قدردانی و خاطر نشان کرد: آژانس 
بین المللللی انرژی اتمللی در اجرای توافق 

نقش موثری خواهد داشت. 
رئیس جمهللوری بللا ابراز خرسللندی از 
اینکه ایران در مذاکرات با 1+5 در نهایت 
در زمینه مطالعات ادعایی به یک مدالیته 
برای توافق دست یافت و سندی نیز میان 
آژانس بین المللی انرژی اتمی و سللازمان 
انرژی اتمی ایران امضا شد، نحوه همکاری 
دسللتگاه های مربوط در ایللران با آژانس 
به منظور حل برخی مسللائل باقیمانده را 
ارزشللمند دانسللت و گفت: ما در اجرای 
برجام به طور داوطلبانلله پروتکل الحاقی 
را اجللرا می کنیللم و امیدواریم شللما نیز 
منصفانلله  بر اجرای توافللق برجام نظارت 

داشته باشید. 
 »یوکیللو آمانللو« مدیللر کل آژانللس 
بین المللی انللرژی اتمی نیز در این دیدار، 
رفت و آمد و مذاکللرات در خصوص توافق 
وین و نحللوه اجرای برجام را مهم ارزیابی 
کللرد و گفللت: آژانس عاقه مند اسللت تا 
همه مسللائل را در چارچللوب گفت وگو و 

مذاکرات به نتیجه برساند. 

مدیر کل آژانس بین المللی انرژی اتمی 
با ابراز خرسللندی از گسللترش همکاری 
میللان ایران و آژانس پس از انتخاب دکتر 
روحانی به ریاست جمهوری ایران و انجام 
توافق برجام و امضای نقشه راه میان ایران 
و آژانللس پللس از دیدار اخیر با ریاسللت 
جمهوری کشللورمان اظهار داشت: آژانس 
به دنبال شفاف سللازی در مسائل و اجرای 
وظایف محوله است که می تواند پایه های 

خوبی برای همکاری بلندمدت باشد. 
وی با قدردانی از ترتیبات فراهم شده در 
جریان این سفر برای انجام مأموریت های 
آژانللس اظهار امیللدواری کللرد، گزارش 
کارشناسللان آژانس در زمینه PMD هر 
چه سللریع تر در چارچللوب برجام، پس از 
توافق با اعضای کشللورهای مذاکره کننده 

در شورای حکام ارائه شود. 
آمانللو تاکید کللرد: آژانللس بین المللی 
انرژی اتمی حرکت گام به گام، منظم و رو 
به جلویی در بررسی برنامه های مرتبط با 
ایران در نظر گرفته است و تاش می کند 
با بی طرفللی و تاکید بللر حقایق، گزارش 

خود را منعکس کند. 

معللاون  طریقللت،  ابراهیللم  محمللد 
برنامه ریللزی، مدیریللت و توسللعه منابع 
انسللانی سللازمان ثبت احوال در نشست 
خبللری اش که در سللازمان ثبللت احوال 
برگزار شللد، گفت: در شللهرهای بزرگ و 
مناطق پردرآمدتر، میللزان طاق افزایش 
یافتلله اسللت. بنابراین شللیوه زندگی در 
تصمیللم برای طللاق گرفتللن از اهمیت 

زیادی برخوردار است. 
معاون برنامه ریزی، مدیریت و توسللعه 
منابع انسللانی سللازمان ثبت احوال درباره 
آمللار ولادت هللا در شللش ماهلله سللال 
جللاری گفللت: در این مللدت 776 هزار و 
672 ولادت بلله ثبت رسللیده که به طور 
متوسط هر شللبانه روز 4206 ولادت و در 
هر سللاعت 177 ولادت به ثبت رسللیده 
اسللت. نسبت جنسی پسللران به دختران 
نیز 106 به 100 اسللت. طریقت با اشاره 
به آمار وفات در شللش ماهه نخست سال 
جاری گفت: در شللش ماهه سللال جاری 
180 هزار و 514 فوت ثبت شللده که این 
آمللار به طور متوسللط در هر شللبانه روز 
986 فوت و در هر سللاعت 41 فوت بوده 

است. او درباره رشد موالید نیز اظهار کرد: 
رشللد موالید 3.8 درصد بوده این در حالی 
اسللت که جمعیت 1.4 درصد رشد داشته 
 است. آمار فوت نیز نسبت به مدت مشابه

0. 4 درصد رشد کرده است. 
سخنگوی سازمان ثبت احوال در بخش 
دیگللری از صحبت های خود با اشللاره به 
اهمیت برخورداری از شللماره ملی اظهار 
کرد: در سامانه های مختلف ارائه خدمات 
بدون شماره ملی به حداقل رسیده است و 
در برخی از سامانه ها ارائه خدمات منوط 
به درج شللماره ملی اسللت امللا در حال 
حاضر 5 میلیون نفر از ایرانیان 15 سللال 
و بالاتللر تاکنون نه کارت ملی و نه کارت 
هوشمند ملی دریافت نکرده اند. 3 میلیون 
نفللر از آنهللا بالای 18 سللال هسللتند و 
برای شللرکت در انتخابات به شماره ملی 
نیازمند هسللتند. بنابرایللن از اول مهرماه 
تا اول دی ماه سللال جللاری مهلت دارند 
با مراجعلله به دفاتر ثبت احللوال و دفاتر 
پیشللخوان دولت نسبت به دریافت کارت 
هوشللمند ملی اقدام کنند و بللرای آنان 
تسللهیات ویللژه ای در نظر گرفته شللده 

است. پس از گذشللت این مدت مقامات 
در زمینلله نحوه ارائه خدمات به این افراد 
تصمیم گیللری می کننللد و ممکن اسللت 
افراد محدودیت هایللی برای دریافت  این 

خدمات داشته باشند. 
طریقت در ادامه بللا بیان اینکه تاکنون 
105 میلیللون ایرانللی داخللل و خللارج از 
کشللور شناسللایی شللده اند، اظهار کرد: 
حدود 81 میلیون نفللر از این افراد داخل 
و خارج از کشللور در قید حیات هسللتند 
و 77.5 میلیللون نفللر ایرانیان سللاکن در 
کشور محسوب می شوند. از میان جمعیت 
ایرانی داخل و خارج از کشور 23.5 درصد 
زیللر 15 سللال، 31.5 درصد بیللن 15 تا 
29 سللال و 39.3 درصللد بیللن 30 تا 64 
سللال و 5.7 درصد بالای 64 سللال دارند. 
رشللد جمعیت ایران 1.4 درصد اسللت که 
نشان دهنده رشد مایم در افزایش موالید 
را نشللان می دهد. برخی از افراد در طول 
سال بیش از یک بار به سازمان ثبت احوال 
مراجعه می کنند؛ بنابراین به طور تقریبی 
سالانه 30 میلیون نفر مراجعه کننده داریم 
که در این شللرایط ثبت احوال را می توان 

پیشخوان دولت و نظام دانست. 
او بللا بیللان اینکلله سللالانه بلله حدود 
14 میلیللون نفللر در سللازمان ثبت احوال 
خدمللات ارائه می دهیم، اظهللار کرد: این 
خدمللات شللامل مللوارد متنوعللی مانند 
صدور شناسللنامه و احراز هویت می شود 
و ایللن کار از طریللق 1094 واحد اجرایی 
در شهرسللتان ها و بخش هللای مختلللف، 
483 دفتر پیشللخوان و 390 دفتر پستی 

صورت می گیرد. 
طریقت با اشللاره به جمعیت غیر شهری 
کشللور گفت: حدود 40 درصد از جمعیت 
ایران عشللایری و روستایی هستند و برای 
این افللراد نیللز نیازمند مبادللله خدمات 
هستیم. بنابراین نزدیک به 53 هزار همکار 
در قالب خانه های بهداشللت، دفاتر پستی 
و معتمللدان محلی به ما کمک می کنند و 
امیدواریم بتوانیم به اهداف تعیین شده در 
سند چشم انداز در این حوزه دست یابیم. 
در حال حاضر 97.9 درصد از ولادت ها در 
مهلللت قانونللی 15 روز و 97.2 درصد از 
وفات هللا در مهلت قانونی 10 روز به ثبت 

می رسد. 

رئیس جمهوری در دیدار آمانو: 
آژانس بین المللی انرژی اتمی در اجرای برجام نقش مهمی خواهد داشت

افزایش میزان طلاق در شهرهای بزرگ و مناطق پردرآمدتر

معاون سازمان حج و زیارت: 
عربستان رسما حرفی از پرداخت دیه نزده است

حمید محمدی، معاون سللازمان حللج و زیارت درباره 
تکلیللف سلله زائر زن کلله اخیرا مللرگ آنهللا در حادثه 
مسللجدالحرام تایید شللد، اما هنوز اجسادشان به کشور 
انتقال داده نشده، اظهار کرد: تست DNA از بازماندگان 
و خانواده های این سلله زائر گرفته شللده و کادر پزشکی 
درحال پیگیری این موضوع اسللت که امیدواریم سریع تر 
نتایج مشخص شود. او درباره زمان انتقال اجساد این سه 
زائر زن به کشور با توجه به برخی اظهارات مبنی بر اینکه 
در پایان مناسک حج و با آغاز پروازهای برگشتی صورت 
خواهللد گرفت، اظهار کرد: هنوز نمی توان زمان قطعی را 

برای انتقال این اجساد مشخص کرد. 
محمللدی همچنین بللا بیان اینکه سلله مجروح حادثه 
مکه همچنان و برای کسللب اطمینان بیشللتر از وضعیت 
جسمی شللان در بیمارسللتان سعودی بسللتری هستند، 
افللزود: درحال حاضر هیچ مشللکلی در مکه وجود ندارد 
و زائران ایرانی در سللامت به سللر می برند. معاون حج و 
عمره سللازمان حج و زیارت دربللاره پرداخت دیه  به این 
آسللیب دیدگان و بازمانللدگان آنها براسللاس اعام دولت 
عربستان که مبلغ دیه را یک میلیون ریال سعودی تعیین 
کللرده بللود، تاکید کرد: عربسللتان تا این لحظلله درباره 

پرداخت دیه رسللما به ما چیزی نگفته است. این موضوع 
فقط در رسانه های سعودی مطرح شده، با این حال هیأت 
پزشللکی ایران، اسامی تمام جان باختگان و مجروحان آن 
حادثه را پرونده کرده و به کنسولگری ایران تحویل داده 
است. کنسولگری ایران به عنوان متولی حقوق شهروندان 

ایرانی در عربستان مسئول پیگیری این موضوع است. 
محمدی همچنین درباره وضعیت امسال زائران ایرانی 
که با ویزای آزاد به عربستان سفر کرده اند، گفت: تاکنون 
مشکلی در این زمینه به ما گزارش نشده و با مسئله این 

چنینی روبه رو نشده ایم. 

شللهرهای مختلف آلمللان و دیگر کشللورهای اروپایی 
شاهد برگزاری تجمع ها و تظاهراتی در محکومیت اهانت 
رژیم صهیونیسللتی به مسللجد الاقصی و اعللام حمایت 
از این مسللجد بودنللد. به گللزارش الجزیره، بللا فراخوان 
مرکز فلسللطینیان آلمان، بعد از ظهر روز شللنبه هزاران 
فلسطینی و عرب در شللهر رکلینگهاوزن در شمال ایالت 
رایللن در غرب آلمللان تظاهراتی در اعتللراض به اقدامات 
اخیر رژیم صهیونیسللتی در شللهر بیت المقدس و اهانت 
به مسللجد الاقصی برگزار کردند. تظاهرکنندگان افزایش 
هتک حرمت مسللجد الاقصی و شهر بیت المقدس توسط 
رژیم صهیونیسللتی را محکللوم کرده و شللعارهایی برای 
آزادی قللدس و غزه سللر دادند. شللرکت کنندگان در این 
تظاهرات نسبت به افزایش این اقدامات رژیم صهیونیستی 

و پیامدهای آن برای مقدسللات اسللامی و مسیحی شهر 
بیت المقللدس، هتللک حرمت مسللتقیم مسللجدالاقصی 
و نیز به آتش کشللیدن و تخریب بخشللی از این مسللجد 
هشللدار دادند. پیش از این تظاهرات، عصر روز جمعه نیز 
انجمن زنان فلسللطین و موسسلله »جوانللان آلمانی برای 
آزادی قدس« نیللز تحصنی اعتراضی مقابللل در تاریخی 
برندنبللورگ در برلین تحت عنوان مسللجد الاقصی هرگز 
تقسیم زمانی نخواهد شد« برگزار کردند. شرکت کنندگان 
در این تحصللن، تصاویر و پاکاردهایی به زبان آلمانی در 
دست داشتند که تجاوزات رژیم صهیونیستی علیه هویت 
عربی - اسامی شهر بیت المقدس را محکوم کرده و خشم 
خود را نسبت به این اقدامات ابراز داشتند و با شهروندان 

فلسطینی ساکن قدس اشغالی اعام همبستگی کردند. 

تظاهرات در اروپا در حمایت از مسجد الاقصی

 جان ک�ری وزی�ر خارج�ه آمریکا 
خواستار آرام س�ازی اوضاع در قدس 
اشغالی و جلوگیری از تشدید تنش و 

درگیری  در این شهر شد. 
 توم�اس دومزی�ر وزی�ر کش�ور 
آلم�ان گف�ت ک�ه اتحادی�ه اروپ�ا 
بای�د در آین�ده تع�داد مح�دودی 
از مهاجران�ی را بپذی�رد و باقی را 
به کش�ور امن�ی در مناطق نزدیک 

خودشان بفرستد. 

رأی گی�ری انتخاب�ات پارلمانی زودهن�گام یونان آغاز ش�ده و نتایج آخرین 
نظرسنجی ها حاکی از آن است که رقابتی سخت میان حزب سیریزای چپگرا 

و محافظه کاران حزب دموکراسی نوین پیش رو خواهد بود

تیتر اخبار

دکتر احمد دلبری، مدیرکل سللازمان بهزیستی استان 
تهران در نشست خبری روز جهانی سالمند با بیان اینکه 
مطمئن هسللتم با تعامات سازنده وزارت رفاه و بهداشت 
شللاهد ارتقای کیفیت زندگللی سللالمندان خواهیم بود، 
گفت: تاکنون از سالمندی به عنوان یک چالش یاد می شد، 
این در حالی اسللت که اگر درسللت آن را مدیریت کنیم، 
سالمندی نه تنها چالش نیست، بلکه به عنوان یک فرصت 
تلقی می شود. چراکه فردی که به سالمندی رسیده است 
حتما موفقیتی در زندگی داشته، زیرا بسیاری از افراد قبل 
از رسللیدن به سللالمندی از بین رفته اند. در سال 1345، 
10.8 درصد سللالمندان ما کهنسال بوده اند و اکنون این 

میزان به 14.9درصد رسیده است. در حال حاضر ما شاهد 
زنانه شدن سالمندی هستیم، چراکه درصد سالمندان زن 

نسبت به قبل افزایش یافته است. 
مدیرکل سازمان بهزیستی استان تهران با بیان اینکه در 
ایران زنگ خطر سللالمندی به صدا در آمده است، گفت: 
مسئولان باید برای این موضوع برنامه ریزی کنند و از الان 
به فکر سالمندان باشند. براسللاس آمار سال های گذشته 
در کشللور 7.3درصد سللالمند وجود داشللت و 36 درصد 
تخت های بیمارستانی را سللالمندان پر کرده بودند، حال 
اگر این میزان افزایش یابللد چه اتفاقی می افتد؟ بنابراین 

باید از هم اکنون برای سالمندان برنامه ریزی کنیم. 

زنگ خطر سالمندی در ایران به صدا در آمده است

مع�اون  س�یاری  علی اکب�ر  دکت�ر   
بهداش�ت وزارت بهداشت از وجود بیش 
از 6میلیون س�المند در کش�ور خبر داد 
و ب�ر لزوم گس�ترش خدمات س�المندی 

تاکید کرد. 
 دکتر جواد ش�یخ زاده مسئول واحد 
رف�اه و ح�وادث س�تاد مک�ه از ف�وت 
۲۳ زائ�ر ایرانی حج تا پایان روز ش�نبه 

بررسی  مقامات داخلی کالیفرنیا حاکی است که آتش سوزی های جنگلی در این خب�ر داد. 
منطقه به تخریب 1000 خانه منجر شده است

تیتر اخبار

علللی جنتی وزیر فرهنگ و ارشللاد اسللامی یکشللنبه 
29 شللهریور ماه همراه با علللی مرادخانی معاون هنری این 
وزارتخانلله، مهدی شللفیعی مدیرکل هنرهای نمایشللی و 
مسللعود معمار مدیر دفتر طرح های عمرانی وزارت فرهنگ 
و ارشاد اسامی و پریسا مقتدی رئیس مجموعه تئاتر شهر 
با حضور در مجموعه تئاترشهر در جریان روند بازسازی این 
مکان تئاتری قرار گرفت. جنتللی در پایان این دیدار کوتاه 
در سخنانی توضیح داد: بازسازی تالارهای مختلف تئاترشهر 
یک کار اساسللی اسللت که در طول سه دهه گذشته با این 
شللکل و شللمایل انجام نگرفته بود، به همین منظور سال 
گذشته تصمیم گرفتیم این کار را انجام دهیم. این بازسازی 
کار بسیار سنگینی است که هم نیاز به اعتبار زیاد و هم نیاز 

بلله خرید برخی از تجهیزات از خارج کشللور را دارد که هم 
تنگناهای مالی و هم محدودیت هایی که در اثر تحریم وجود 
دارد مانع برخی از پیشللرفت ها می شود. در حال حاضر یک 
تالار نمایشللی تقریبا آماده شده و فقط یک سری اشکالات 
جزئی دارد که بنده تمللام تاش خود را انجام می دهم این 
اشکالات جزئی هرچه سریع تر رفع شود و ما بتوانیم بالاخره 
اعتبار آن را از سللازمان مدیریللت و برنامه ریزی بگیریم. در 
بخش خریدهای خارجی نیز به شللدت امیدوارم که با توجه 
به شللرایط جدیدی که پیش آمللده و بالاخره توافق برجام 
عملی و اجرایی خواهد شد، گشایشی در وضعیت پول های 
بلوکه شللده به وجود بیاید و مللا بتوانیم با این فضای ایجاد 

شده به طور کامل در خدمت هنرمندان باشیم. 

در انتظار اجرای توافق »برجام«

 حس�ین مسافرآستانه، مدیر موسسه 
رس�انه های تصویری از انتش�ار بیش از 
10 ه�زار فیل�م در فضای مج�ازی خبر 

داد. 
 نخس�تین برنامه از س�ری برنامه های 
شب های »هنر و ادبیات« با عنوان »فخر 
ف�ارس« در بزرگداش�ت ی�دالله  طارمی 

فیل�م »روز مبادا« به کارگردانی فائزه عزیزخانی در بخش اصلی دومین دوره شاعر فولکلور برگزار شد. 
جشنواره »راه ابریشم« چین شرکت می کند

تیتر اخبار

رئیس باشللگاه بارسلونا معتقد اسللت اگر رابطه اسپانیا 
و کاتالونیللا قطللع شللود، بازی کللردن در لالیگا سللخت 
می شود. به گزارش مارکا، جوزپ ماریا بارتومئو در معرفی 
»گوانیللارم« که با هدف به رسللمیت شللناختن تیم های 
ورزشللی کاتالان تشللکیل شده اسللت، اظهار کرد: آشکار 
اسللت اگر بین اسللپانیا و کاتالونیا روابطی وجود نداشللته 
باشللد، به سللختی می توانیم در لالیگا بازی کنیم. رئیس 

بارسلللونا در مصاحبه با روزنامه کاتالانی اظهار کرد: بارسا 
دوسللت دارد در لالیگا بللازی کند، جایی کلله ما خود را 
به جهان نشللان دادیم. خیلی سخت است لیگ اسپانیا را 
بدون بازی رئال مادرید و بارسلللونا و حضور اسللپانیول و 
تمام تیم های دسللته دو مثل خیرونا، یاگوسترا و سایرین 
تصللور کرد. اگر با ما مشللورت کنند، به آنها می گوییم که 

خواهان بازی در لالیگا هستیم. 

بارتومئو: در صورت جدایی کاتالان، بازی در لالیگا سخت می شود

ب�رای  دوومیدان�ی  فدراس�یون   
آماده سازی بانوان خود از لیلا رجبی که 
سهمیه المپیک گرفته تا طوسی، توکلی 
و کمپانی که هنوز شانس کسب سهمیه 

دارند، برنامه هایی در نظر گرفته است. 
 تیم فوتبال نوجوانان ایران برای کسب 
س�رگروهی مس�ابقات فوتبال مقدماتی 
نوجوانان آسیا مقابل بحرین قرار می گیرد. 
 فره�اد کاظم�ی درحالی از س�متش 
برکنار شده که هیچ مسئولی از باشگاه 
او  برکن�اری  دلای�ل  درب�اره  راه آه�ن 

توضیحی ارائه نمی دهد. 

ب�ا برگزاری مب�ارزات مرحله نیمه نهایی س�اندا، پنجمی�ن دوره رقابت های 
بین الملل�ی جام پارس، ووش�وکاران راه یافته به دی�دار نهایی اوزان مختلف 

مشخص شدند

تیتر اخبار
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بودن بهتر از نبودن اما. . . 

در چند سال گذشته به طور عجیبی حضور چهره های 
مط��رح  )فرهنگ��ی، هن��ری، ورزش��ی و. . . .( در حوزه 
تبلیغ��ات را دیده ایم و در مورد نحوه اس��تفاده و دلایل 
استفاده از این روش نقدهای بسیاری وارد است، اما در 
ادامه س��عی در بررس��ی جدیدترین نوع این فعالیت به 
نام عکس س��لفی با استند گلزار را داریم که در کمپانی 

GUM صورت گرفته شده است. 
محمدرض��ا گل��زار از چهره های بس��یار محبوب و با 
هواداران دو آتشه است و این برند می توانست با استفاده 
مناس��ب و برنامه مارکتینگ مشخص به اهداف خوبی 
دس��ت پیدا کن��د. اما در این طرح نه تنه��ا هیچ یک از 
این اتفاقات شکل نگرفت، بلکه در سرتاسر این کمپین 
تناقض و عدم برنامه ریزی به چشم می خورد. در بسیاری 
از مواقع انتخاب سفیر برند از بین چهره های سرشناس 
برای دست یابی به مخاطبان بیشتر و همچنین استفاده 

از محبوبیت برای ورود به زندگی مردم است. 
از ش��روع کمپین و ن��وع برنامه ریزی مارکتینگ آغاز 
کنیم که طی آن به ش��رکت کنندگان وعده داده شده 
می توانید با ش��رکت در مسابقه علاوه بر سکه طلا، شام 
مهمان محمدرضا گلزار باشید. نحوه استفاده از این گونه 
برنامه ها بسیار نیازمند ملاحظه بوده و در نحوه نگارش 
به جزیی تری��ن موارد ه��م باید توجه ک��رد. اصلی ترین 
موضوع حفظ ش��أن و محبوبیت چهره در نگاه مخاطب 
اس��ت. در سرتاسر کمپین همه چیز باید برتر باشد، به 
هیچ عنوان مخاطب دوس��ت ندارد به وجهه شخصیت 
محبوبش کوچک ترین خدش��ه ای وارد ش��ود. انتخاب 
جوایز س��که و قراردادن آن قبل از ضیافت ش��ام به این 
معناس��ت که س��که اولویت بالاتری به نسبت ضیافت 
ش��ام دارد و قطعاً برای مخاطبان هم از اولویت بالاتری 
برخوردار است. درصورتی که کاملًا مشخص است حفظ 
شأن س��لبریتی و محبوبیت آن و از سوی دیگر تجربه 
یک ضیافت شام با آن چهره برای مخاطبان، از اولویت 
مهم ت��ری  )با توجه به س��بک زندگی آنها( نس��بت به 

دریافت سکه برخوردار است. 
در ادامه می رس��یم به موضوع مسابقه عکس با استند 
تبلیغاتی که در آن تناقض به صورت کامل دیده می شود. 
باید پرس��یدکه مخاطبان مورد هدف دقیقا چه کسانی 
هستند، قرار اس��ت چه کاری انجام دهند و اهداف این 
کمپی��ن چه بوده و آیا آن گروه مخاطب که مورد هدف 
این کمپین هس��تند، به سمت برند می آیند؟  با بررسی 
صفحه این برند و مخاطبانی که تا به حال عکس ارسال 
کرده اند و از همه مهم تر با بررس��ی صفحه اینس��تاگرام 
ای��ن چهره و میزان واکنش مخاطبان آن به این کمپین 
به طور مشخص پاسخ منفی است. آنچه بارز است اینکه 
گروهی به سمت برند می آیند که شرکت در این کمپین 
یا گرفتن جایزه یا به تمسخر گرفتن برند و فرد برای شان 
مهم تر است با توجه به نوع جوایز انتخاب شده کاملا بعید 
است به دلیل جایزه، فردی در این کمپین شرکت کند 
و باز به همان گروه معروف مس��ابقه بازهای اینستاگرام 
برمی خوریم که برای شان نام برند فرقی نمی کند و فقط 
در تمامی مس��ابقات حضور مستمر دارند. مسئله دیگر 
اندازه این اس��تند است که از سایز آقای گلزار کوچک تر 
بوده و در گرفتن عکس س��لفی دست را برای به سخره 
گرفتن به صورت کامل بازمی گ��ذارد. در نحوه برگزاری 
کمپین که باز به ش��کل گذشته و اس��تفاده نادرست از 
ش��بکه ای اس��ت با دنیایی از قابلیت به نام اینس��تاگرام 
که بگذریم، به نحوه انتخاب و اهدای جوایز که ش��لیک 
نهایی برای از بین بردن یک کمپین اس��ت، می رس��یم. 
در اس��تراتژی مارکتینگ دقیقا مش��خص نیست که به 
چه نقطه ای فکر ش��ده که چیدمان جوایز به این شکل 
انج��ام گرفته که تا جای ممکن انگیزه را برای حضور در 
این کمپین به حداقل رسانده است.  )یعنی اینکه خیلی 
نگران نباش��ید، فرصت برای دی��دن محمدرضا گلزار به 
ان��دازه کافی وجود دارد و خیل��ی تلاش نکنید بین نفر 
اول تا دهم فقط یک س��که فاصله اس��ت! ( در چیدمان 
جوایز اشتباه بالا باز صورت گرفته و سکه به آقای گلزار 
ارجحیت دارد و مهمان خاص آقای گلزار به یک مهمانی 
که از نف��ر اول تا آخر در آن حضور دارند تبدیل ش��ده 
است. گرفتن عکس سلفی با چهره محبوب نتیجه گیری 
درونی اس��ت که به دلیل ذوق و ش��عف ناشی از لحظه 
رویایی با آن فرد، تصمیم به این کار گرفته می شود، این 
اتفاق امری است کاملًا معمول و جامعه معمولاً پذیرای 
آن است اما گرفتن عکس با سلبریتی برای دریافت جایزه 
کاملاً غیر معمول و از س��ر اجبار اس��ت که در پایان این 
کمپین نه برند ارزشی جدیدی پیدا کرده و نه آقای گلزار 
موقعیت گذش��ته خود را خواهد داشت. در پایان اگر از 
آس��یب های جدی که به وجهه آقای گلزار وارد ش��ده و 
همچنین عدم توانایی اس��تفاده از یک فرصت مناس��ب  
)محبوبیت و هواداران آقای گلزار( برای این برند بگذریم، 
تنها می توان به ایجاد آگاهی بازار از برند رسید. اما اینکه 
چه رقم و چه هدف و چه کس��انی در این بین آس��یب 

خورده اند جواب مشخصی وجود ندارد. 
استفاده از یک شخصیت در شرایطی امکان پذیر است 
که تمامی جوانب کار مورد بررس��ی قرار گیرد و از همه 
مهم تر ایجاد و حفظ ش��أن چهره آن در اولویت کمپین 
باش��د. در سال های گذشته نمونه های موفق در سراسر 
دنیا بس��یار وجود داش��ته که در رأس آن از برند نایک 
می توان نام برد. در سرتاس��ر کمپین ه��ای این برند از 
انتخاب چهره تا طریقه استفاده، سناریوی انتخابی و نوع 
تعامل برند، چهره و مخاطب، یکپارچگی و هدفمند بودن 
م��وج می زند و نمونه داخلی موفق از این نوع کمپین با 
توجه به اشکالات و نواقص بی شماری که داشته اما نمره 
قبول��ی را از آن خود کرده، به کمپین اکس مش��کی با 

حضور سیروان خسروی می توان اشاره کرد. 
در ح��وزه IMC  )ارتباط��ات یکپارچ��ه بازاریاب��ی( 
بهترین راه برای برقراری ارتباط، رساندن پیام از طریق 
ش��خصیت های معروف و محبوب مردمی در حوزه های 
مختلف بوده اس��ت و برای موفقی��ت در این ارتباطات 
بای��د رهبران عقای��د را مورد هدف ق��رار دهید. ولی با 
برنامه ریزی دقیق مارکتینگ، زمان بندی مناس��ب و از 
همه مهم تر اس��تفاده از نوجوانان و نوآوران در پیشبرد 
و ادامه موفقیت کمپین می توان به نتایج خوبی رسید و 
در غیر این صورت نتایج کاملًا به عکس و اسفبار خواهد 
بود. اما در کل انجام این کار و شروع از نقطه ای هرچند 
نادرست این امید را می دهد که در ادامه به نتایج منطقی 
و قابل قبولی برس��یم و فکر می کنم ک��ه بودن بهتر از 
نبودن است اما با ش��یوه ای درست و با درس گرفتن از 

اشتباهات گذشته. 

بودن بهتر از نبودن اما. . . 

در چند سال گذشته به طور عجیبی حضور چهره های 
مط��رح  )فرهنگ��ی، هن��ری، ورزش��ی و. . . .( در حوزه 
تبلیغ��ات را دیده ایم و در مورد نحوه اس��تفاده و دلایل 
استفاده از این روش نقدهای بسیاری وارد است، اما در 
ادامه س��عی در بررس��ی جدیدترین نوع این فعالیت به 
نام عکس س��لفی با استند گلزار را داریم که در کمپانی 

GUM صورت گرفته شده است. 
محمدرض��ا گل��زار از چهره های بس��یار محبوب و با 
هواداران دو آتشه است و این برند می توانست با استفاده 
مناس��ب و برنامه مارکتینگ مشخص به اهداف خوبی 
دس��ت پیدا کن��د. اما در این طرح نه تنه��ا هیچ یک از 
این اتفاقات شکل نگرفت، بلکه در سرتاسر این کمپین 
تناقض و عدم برنامه ریزی به چشم می خورد. در بسیاری 
از مواقع انتخاب سفیر برند از بین چهره های سرشناس 
برای دست یابی به مخاطبان بیشتر و همچنین استفاده 

از محبوبیت برای ورود به زندگی مردم است. 
از ش��روع کمپین و ن��وع برنامه ریزی مارکتینگ آغاز 
کنیم که طی آن به ش��رکت کنندگان وعده داده شده 
می توانید با ش��رکت در مسابقه علاوه بر سکه طلا، شام 
مهمان محمدرضا گلزار باشید. نحوه استفاده از این گونه 
برنامه ها بسیار نیازمند ملاحظه بوده و در نحوه نگارش 
به جزیی تری��ن موارد ه��م باید توجه ک��رد. اصلی ترین 
موضوع حفظ ش��أن و محبوبیت چهره در نگاه مخاطب 
اس��ت. در سرتاسر کمپین همه چیز باید برتر باشد، به 
هیچ عنوان مخاطب دوس��ت ندارد به وجهه شخصیت 
محبوبش کوچک ترین خدش��ه ای وارد ش��ود. انتخاب 
جوایز س��که و قراردادن آن قبل از ضیافت ش��ام به این 
معناس��ت که س��که اولویت بالاتری به نسبت ضیافت 
ش��ام دارد و قطعاً برای مخاطبان هم از اولویت بالاتری 
برخوردار است. درصورتی که کاملًا مشخص است حفظ 
شأن س��لبریتی و محبوبیت آن و از سوی دیگر تجربه 
یک ضیافت شام با آن چهره برای مخاطبان، از اولویت 
مهم ت��ری  )با توجه به س��بک زندگی آنها( نس��بت به 

دریافت سکه برخوردار است. 
در ادامه می رس��یم به موضوع مسابقه عکس با استند 
تبلیغاتی که در آن تناقض به صورت کامل دیده می شود. 
باید پرس��یدکه مخاطبان مورد هدف دقیقا چه کسانی 
هستند، قرار اس��ت چه کاری انجام دهند و اهداف این 
کمپی��ن چه بوده و آیا آن گروه مخاطب که مورد هدف 
این کمپین هس��تند، به سمت برند می آیند؟  با بررسی 
صفحه این برند و مخاطبانی که تا به حال عکس ارسال 
کرده اند و از همه مهم تر با بررس��ی صفحه اینس��تاگرام 
ای��ن چهره و میزان واکنش مخاطبان آن به این کمپین 
به طور مشخص پاسخ منفی است. آنچه بارز است اینکه 
گروهی به سمت برند می آیند که شرکت در این کمپین 
یا گرفتن جایزه یا به تمسخر گرفتن برند و فرد برای شان 
مهم تر است با توجه به نوع جوایز انتخاب شده کاملا بعید 
است به دلیل جایزه، فردی در این کمپین شرکت کند 
و باز به همان گروه معروف مس��ابقه بازهای اینستاگرام 
برمی خوریم که برای شان نام برند فرقی نمی کند و فقط 
در تمامی مس��ابقات حضور مستمر دارند. مسئله دیگر 
اندازه این اس��تند است که از سایز آقای گلزار کوچک تر 
بوده و در گرفتن عکس س��لفی دست را برای به سخره 
گرفتن به صورت کامل بازمی گ��ذارد. در نحوه برگزاری 
کمپین که باز به ش��کل گذشته و اس��تفاده نادرست از 
ش��بکه ای اس��ت با دنیایی از قابلیت به نام اینس��تاگرام 
که بگذریم، به نحوه انتخاب و اهدای جوایز که ش��لیک 
نهایی برای از بین بردن یک کمپین اس��ت، می رس��یم. 
در اس��تراتژی مارکتینگ دقیقا مش��خص نیست که به 
چه نقطه ای فکر ش��ده که چیدمان جوایز به این شکل 
انج��ام گرفته که تا جای ممکن انگیزه را برای حضور در 
این کمپین به حداقل رسانده است.  )یعنی اینکه خیلی 
نگران نباش��ید، فرصت برای دی��دن محمدرضا گلزار به 
ان��دازه کافی وجود دارد و خیل��ی تلاش نکنید بین نفر 
اول تا دهم فقط یک س��که فاصله اس��ت! ( در چیدمان 
جوایز اشتباه بالا باز صورت گرفته و سکه به آقای گلزار 
ارجحیت دارد و مهمان خاص آقای گلزار به یک مهمانی 
که از نف��ر اول تا آخر در آن حضور دارند تبدیل ش��ده 
است. گرفتن عکس سلفی با چهره محبوب نتیجه گیری 
درونی اس��ت که به دلیل ذوق و ش��عف ناشی از لحظه 
رویایی با آن فرد، تصمیم به این کار گرفته می شود، این 
اتفاق امری است کاملًا معمول و جامعه معمولاً پذیرای 
آن است اما گرفتن عکس با سلبریتی برای دریافت جایزه 
کاملاً غیر معمول و از س��ر اجبار اس��ت که در پایان این 
کمپین نه برند ارزشی جدیدی پیدا کرده و نه آقای گلزار 
موقعیت گذش��ته خود را خواهد داشت. در پایان اگر از 
آس��یب های جدی که به وجهه آقای گلزار وارد ش��ده و 
همچنین عدم توانایی اس��تفاده از یک فرصت مناس��ب  
)محبوبیت و هواداران آقای گلزار( برای این برند بگذریم، 
تنها می توان به ایجاد آگاهی بازار از برند رسید. اما اینکه 
چه رقم و چه هدف و چه کس��انی در این بین آس��یب 

خورده اند جواب مشخصی وجود ندارد. 
استفاده از یک شخصیت در شرایطی امکان پذیر است 
که تمامی جوانب کار مورد بررس��ی قرار گیرد و از همه 
مهم تر ایجاد و حفظ ش��أن چهره آن در اولویت کمپین 
باش��د. در سال های گذشته نمونه های موفق در سراسر 
دنیا بس��یار وجود داش��ته که در رأس آن از برند نایک 
می توان نام برد. در سرتاس��ر کمپین ه��ای این برند از 
انتخاب چهره تا طریقه استفاده، سناریوی انتخابی و نوع 
تعامل برند، چهره و مخاطب، یکپارچگی و هدفمند بودن 
م��وج می زند و نمونه داخلی موفق از این نوع کمپین با 
توجه به اشکالات و نواقص بی شماری که داشته اما نمره 
قبول��ی را از آن خود کرده، به کمپین اکس مش��کی با 

حضور سیروان خسروی می توان اشاره کرد. 
در ح��وزه IMC  )ارتباط��ات یکپارچ��ه بازاریاب��ی( 
بهترین راه برای برقراری ارتباط، رساندن پیام از طریق 
ش��خصیت های معروف و محبوب مردمی در حوزه های 
مختلف بوده اس��ت و برای موفقی��ت در این ارتباطات 
بای��د رهبران عقای��د را مورد هدف ق��رار دهید. ولی با 
برنامه ریزی دقیق مارکتینگ، زمان بندی مناس��ب و از 
همه مهم تر اس��تفاده از نوجوانان و نوآوران در پیشبرد 
و ادامه موفقیت کمپین می توان به نتایج خوبی رسید و 
در غیر این صورت نتایج کاملًا به عکس و اسفبار خواهد 
بود. اما در کل انجام این کار و شروع از نقطه ای هرچند 
نادرست این امید را می دهد که در ادامه به نتایج منطقی 
و قابل قبولی برس��یم و فکر می کنم ک��ه بودن بهتر از 
نبودن است اما با ش��یوه ای درست و با درس گرفتن از 

اشتباهات گذشته. 

تبلیغات خلاق

آگهی:رستوران مک دونالد-آژانس تبلیغاتی: Leo Burnett، دوبی، امارات متحده عربی
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ایستگاه تبلیغات

روزی ببر و ش��یر در کنار برکه ای 
در حال نوش��یدن آب بودند. ببر رو 
کرد به ش��یر و گف��ت: »تو چرا این 
قدردیوان��ه وار نعره می زنی؟« ش��یر 
درحالی که چش��مانش ب��رق می زد 
به بب��ر گفت: »این ن��وع نعره زدن 
دیوانه وار نیس��ت بلکه نوعی تبلیغ 
هم می کنم.« خرگوش��ی دزدکی به 
حرف های آنها گ��وش می داد، پس 
از ش��نیدن حرف ش��یر، دوان دوان 
به خانه برگش��ت. ب��ا خود فکر کرد 
که فکر ش��یر را به کار ببندد و نعره 
بکش��د. اما نعره او ش��بیه جیغ بود. 
روباهی صدای این جیغ را شنید به 
خانه حمله ک��رد و او را بلعید. پند 
اخلاق��ی ای��ن ماجرا این اس��ت که 
قبل از اینکه تبلیغ یک کالا را کنی 

یادت باشد کالا را داشته باشی. 
در تبلی��غ باید راس��ت بگوییم. 
آنچ��ه دردنی��ای بازاریاب��ی، تحت 
اش��اره  م��ورد  تبلیغ��ات  عن��وان 
اس��ت  تبلیغات��ی  قرارمی گی��رد، 
اخلاقی، س��الم و به دور از نیرنگ 
تبلی��غ  و  بازاریاب��ی  در  دروغ.  و 
حکم می کند که تبلیغ از س��لامت 
کلامی و تصویری برخوردار باشد؛ 
در تبلی��غ ب��ه اف��راد دروغ گفت��ه 
نش��ود، مخاطب فریب داده نشود 
و صرف نظ��ر از اینکه اگر در تبلیغ 
دروغ گفته شود غیراخلاقی است، 
این موضوع زیان آفرین نیز هست.

هنگام��ی ک��ه م��ا در تبلیغ یک 
نوع ماکارون��ی از کیفیت پخت آن 
صحبت می کنیم، درحالی که کالای 
ما فاقد آن کیفیت است امکان دارد 
بتوانی��م یک بار مش��تری را جهت 
خرید کالای ش��رکت مان اغوا کنیم 
ولی آیا این فرد اغوا ش��ده و مجددا 
جه��ت خرید کالای ما اقدام خواهد 
کرد؟ آیا این فرد تبلیغ کالای ما را 
ب��رای دیگران خواهد کرد؟ یا اینکه 
مش��تریان بالقوه محصول ما را نیز 
از خرید منصرف خواهد کرد؟ حال 
اگر تعداد این ن��وع افراد در جامعه 
بازار ما زیاد ش��ود بازار نس��بت به 
محص��ول ما چه احساس��ی خواهد 
داشت؟ نس��بت به مارک کالای ما 
چه احساسی خواهد داشت؟ بدیهی 
اس��ت که ادامه این روند ضربه های 
جبران ناپذیری را به پیکره ش��رکت 
ما خواهد زد که ترمیم آن دش��وار، 
هزینه ب��ر، زمان بر و بعضا غیرممکن 

است. 

تبلیغاتی که مخاطب را گمراه 
می کند

آگهی های  تولی��د  آیین نام��ه  در 
رادیوی��ی و تلویزیونی به س��لامت، 
صداق��ت و حقیقت گوی��ی توج��ه 
فراوان شده است. با این همه برخی 
از تبلیغ��ات را در جامع��ه جهانی و 
نیز کش��ور خودمان ش��اهد هستیم 
که س��عی در اغوا کردن مشتری و 
مخاطب داشته یا به مسؤولیت های 
اخلاق��ی و اجتماعی خ��ود درقبال 
مخاط��ب توجه چندان��ی نمی کنند 
و اصول��ی را که در آیین نامه مذکور 
لازم  و  قان��ون  درحک��م  و  آم��ده 
ا لاجراس��ت به صورت آش��کار نقض 

می کنند. 

تبلیغات گمراه کننده
تبلیغات گمراه کننده به تبلیغاتی 
اطلاع��ات  ک��ه  می ش��ود  اط��لاق 
نادرس��ت و غیرواقعی را به مخاطب 
عرض��ه ی��ا عم��دا مصرف کنندگان 
را در م��ورد ارزیاب��ی کالا منحرف 
می کن��د. گمراهی هنگام��ی اتفاق 
می افت��د ک��ه مصرف کنن��دگان به 
عل��ت مواج��ه ش��دن ب��ا تبلیغات، 
عقاید غلط��ی درخصوص محصول، 

مزای��ا و جنبه ه��ای مختل��ف 
آن به دس��ت می آورند. برای 
مثال در س��ال ۱۹۹۰ شرکت 
ول��وو آگهی تبلیغاتی ارائه کرد 

و در آن اتومبی��ل خ��ود را 
کن��ار اتومبی��ل رقب��ا قرار 
داده بود و اتومبیل بزرگی 
روی آنها س��قوط می کرد. 
اتومبیل ولوو سالم می ماند 
و س��ایر اتومبیل ها از بین 
با  تبلیغ  ای��ن  می رفتن��د، 
اعت��راض زی��ادی مواج��ه 
ش��د، زیرا به نوع��ی تبلیغ 

گمراه کننده بود. 
س��قف  تبلی��غ  درای��ن 
ب��ا  دیگ��ر  اتومبیل ه��ای 
تغییراتی ضعیف و س��قف 
ماش��ین ولوو ب��ا تغییراتی 
قوی ش��ده ب��ود. در واقع 
اتومبیل ولوویی که در این 
تبلیغ نمایش داده شده بود 
از نظر قدرت همان اتومبیل 
ولووی��ی ک��ه مصرف کننده 
ولوو  شرکت  نبود.  می خرد، 
پ��س از پخش ای��ن آگهی، 
آن را متوقف کرده و پیامی 
حاکی از عذرخواهی در دو 
مجله آمریکایی منتشرکرده 
و به شرکت تبلیغاتی مزبور 

نیز اعتراض کرد. 
اساس��ا آنچ��ه در تبلی��غ 
باید واقعیت  اذعان می شود 
داشته باشد و مصرف کننده 
آن را لم��س کن��د. اگر در 
اذع��ان می کنیم که  تبلیغ 
م��ا دارای ضمان��ت  کالای 

سه ساله است و تمام مشکلات 
مشتری پاسخ داده خواهد شد، باید 
هنگامی که خریدار تماس می گیرد 
با او برخورد مناس��ب داشته باشیم، 
به حرف او گوش دهیم و به تعهدات 
خود مبنی برخدمات پس ازفروش، 
ضمان��ت و... پایبند باش��یم. اگر به 
گفتار خود متعهد و پایبند نباش��یم 
مصداق تبلیغات گمراه کننده است. 
بزرگ نمای��ی ک��ردن، غلو کردن 
و اظهارمطال��ب غیرواق��ع درم��ورد 
تبلیغ��ات  زم��ره  در  تمام��ا  کالا، 
گمراه کنن��ده ق��رار دارد ک��ه باید 
به ش��دت از آن پرهیز کرد. ش��اید 
ب��ا این نوع تبلیغات بت��وان یک بار 
خریدار را وادار ب��ه خرید کرد ولی 
برای همیش��ه نمی توان این کار را 
ک��رد. قطعا ی��ک چنی��ن تبلیغاتی 
درمیان م��دت و بلند م��دت تاثیری 

بسیار سوء روی مخاطب خواهد 
گذاش��ت که پاک کردن این تصویر 
از ذهن مخاط��ب هزینه بر، زمان بر 
و بعض��ا ناممکن اس��ت. همواره در 
بح��ث تبلیغ��ات عن��وان می ش��ود 

که تغیی��ر نگرش از ایج��اد نگرش 
دشوارتراست. 

باید  بنابرای��ن کارش��ناس تبلیغ 

دقت کن��د که بی جه��ت مخاطب 
را به انحراف نکش��اند زیرا به مجرد 
اینک��ه مخاطب دس��ت او را بخواند 
حت��ی اگرش��رکت دس��ت از عمل 

ناصواب خود برداش��ته باشد تغییر 
نگرش افراد بس��یار دش��وار اس��ت. 
ش��کلی از تبلیغ��ات گمراه کنن��ده 

وج��ود دارد که در تبلیغات کش��ور 
م��ا به وف��ور به چش��م می خورد و 
به  لطمه های ش��دیدی  متاس��فانه 
اثربخش��ی تبلیغ��ات در کش��ور ما 
وارد کرده اس��ت و آن عبارت است 
از ب��زرگ نمای��ی و ع��دم پایبندی 
ب��ه تعهدات مطرح ش��ده در آگهی 
تبلیغاتی که موجبات بدبینی برخی 

از بینندگان را فراهم آورده است. 

مرد عمل باشیم
در برخی تبلیغات کش��ور  ما- 
که ش��مار آن اندک نیست- 
اظهاراتی عنوان می ش��ود 
است  بس��یارجذاب  که 
ام��ا در عال��م واق��ع، 
از  پ��س  خری��دار 
خرید کالا درمی یابد 
آنچه در تبلیغ گفته 
ش��ده در سطح حرف 
ب��وده و درواق��ع جامه عمل 
به آن پوش��انده نشده است. 
از  اینه��ا مصادیق��ی  هم��ه 
است  گمراه کننده  تبلیغات 
ک��ه لطمه ه��ای آن بعض��ا 

جبران ناپذیراست. 
غیرمس��ئولانه  تبلیغات 
حتما  ک��ه  ن��دارد  لزومی 
باش��د  گمراه کنن��ده 
را  م��ردم  اعتم��اد  ت��ا 
تبلیغات  کن��د؛  مخدوش 
غیرمسئولانه نیز به اعتماد 
مخاطب لطمه زده و از او 
س��لب اعتم��اد می کن��د. 
غیرمس��ئولانه،  تبلیغ��ات 
ی��ا رفتارغیرمس��ئولانه را 
یا گروهی  تشویق می کند 
ط��رزی  ب��ه  را  اف��راد  از 
غیرمس��ئولانه ب��ه نمایش 
می گذارد. استفاده نامناسب 
از اف��راد در تبلیغ��ات و آزار 
روح��ی بخش��ی از جامع��ه 
ی��ا اف��رادی خاص نی��ز در 
زمره تبلیغات غیرمس��ئولانه 

محسوب می شود. 
فریب افکار عمومی، توهین 
ب��ه ش��عور مخاطب، نش��ان 
غیراخلاقی،  دادن صحنه های 
نادیده گرفتن فرهنگ عمومی 
جامعه، اس��تفاده از هر وسیله 
برای رس��یدن به هدف، نشان 
دادن س��بک های نامتعارف زندگی 
و م��واردی از این دس��ت در زمره 
تبلیغات غیرمس��ئولانه به حس��اب 
می آید که باید به شدت از آن پرهیز 

کرد. 

مراقب کودکان باشیم
آنچه مس��لم است که تبلیغ روی 
زندگی و نگرش افراد، تاثیر بس��یار 
زیادی دارد. نبای��د با ارائه تبلیغات 
غیرمس��ئولانه، باوره��ا، اعتقاده��ا، 
ارزش ه��ا، فرهنگ و... را به انحطاط 
کش��ید بلک��ه باید ب��ه آنه��ا ارتقا 
بخش��ید و ای��ن بخش��ی از وظایف 

متخصص تبلیغ اس��ت. این موضوع 
به وی��ژه درخص��وص تبلیغات��ی که 
جهت نوجوان��ان و کودکان طراحی 
می شود مهم تر می شود. از آن جایی 
که ک��ودکان و نوجوانان به ش��دت 
متاثر از تبلیغات هس��تند، تبلیغات 
به شدت  و مس��موم  غیرمس��ئولانه 
به نگرش ه��ا و روحیه آنها صدمات 
می کن��د.  وارد  جبران ناپذی��ری 
بنابراین کس��انی که برای کالاهای 
مورد اس��تفاده کودکان و نوجوانان 
مب��ادرت ب��ه س��اخت برنامه ه��ای 
تبلیغات��ی می کنند بای��د با در نظر 
گرفتن این عوامل اقدام به س��اخت 

برنامه های خود کنند. 
کالاهای��ی ک��ه مصرف زی��اد آن 
برای مصرف کننده مضر اس��ت باید 
درتبلی��غ، اندازه مص��رف آن مورد 
اش��اره ق��رار گیرد و ه��دف تبلیغ، 
ترویج و مصرف بی رویه آن نباش��د 
بلکه ح��د مصرف آن، مواقع مصرف 
آن و احیانا برخی از عوارض جانبی 
که می توان از آنه��ا جلوگیری کرد 

باید مورد اشاره قرار گیرد. 
برای مثال طبق نظر کارشناسان، 
تغذیه بی روی��ه فرآورده های حجیم 
ش��ده غ��لات )نظی��ر پفک(موجب 
کاذب  س��یری  و  اش��تها  کاه��ش 
ش��ده و به عل��ت جایگزین ش��دن 
با وعده ه��ای اصلی غ��ذا، زمینه را 
ب��رای ابتلا به س��وء تغدی��ه فراهم 
می آورد. علاوه ب��ر آن مصرف زیاد 
نم��ک موج��ود در این ن��وع غلات 
ش��یوع  درکودکی،  حجی��م ش��ده 
بیماری های قلبی و عروق و فش��ار 
خون در دوران بزرگسالی را افزایش 
می ده��د. بنابرای��ن تبلیغ کنندگان 
چنین کالاهای��ی، باید توصیه هایی 
درخص��وص میزان مص��رف، زمان 
مص��رف یا س��ایر نکات بهداش��تی 
ارائ��ه کنند و مطمئن باش��ند که از 
 این طری��ق محبوبی��ت و مقبولیت

 می یابند. 
ش��رکت های تبلیغات��ی در مورد 
تابلوه��ای تبلیغاتی در طول  نصب 
جاده ها نیز مسئولیت های اجتماعی 
خود را ش��ناخته و آنها را س��رلوحه 
کار خ��ود ق��رار دهن��د، زی��را در 
طول جاده ها و نقاطی که س��رعت 
پیامدهای  بالاست، فقط  اتومبیل ها 
هش��دار دهنده راهنمایی و رانندگی 
باید نصب شود و در صورت احساس 
ضرورت و با توجه به در نظر گرفتن 
پیام های  تبلیغات��ی،  تکنیک ه��ای 
بهداش��تی و اطلاع رسانی راه ها باید 
در مدت سه ثانیه به اطلاع رانندگان 
برس��د زیرا رانندگان تنها درهمین 
مدت زمان کوتاه اس��ت که پیام را 
دریاف��ت می کنن��د. در نهایت باید 
گفت که هرن��وع انحراف و کجروی 
در تبلی��غ از دیدگاه روان شناس��ی 
تبلیغات ناپس��ند و مذموم اس��ت و 
بای��د از آن پرهیز ش��ود. در دنیای 
بازاریابی، صداقت و اعتماد اس��اس 
و پای��ه فعالیت های تبلیغی اس��ت 
و فقط درص��ورت رعایت این اصل 
می توان به داش��تن روابط بلند مدت 
با مخاط��ب امیدوار ب��ود. با آگاهی 
صحی��ح از کارکرد تبلیغات می توان 
حتی به دور از توس��ل ب��ه هرگونه 
حیله و نیرنگ، مخاطب را به سوی 

کالا و سازمان خود جلب کرد. 

شهر مدرسه ای

آکروپلی��س  )Acropolis( یک مرکز خرید واقع 
در ش��هر ویلنیوس، پایتخت کش��ور لیتوانی است که 
مش��تریان می توانند در آن علاوه بر خرید، از س��الن 
اس��کیت، بولینگ، س��ینمای 5 بعدی و رستوران هم 
لذت ببرند. این مرکز خرید به تبعیت از رقبا با نزدیک 
ش��دن به فصل مدرسه، یک آگهی تبلیغاتی را منتشر 
کرده که در آن خود را به عنوان یک ش��هر مدرسه ای 
معرف��ی می کند. ش��عار آگهی این اس��ت: »چیزهای 
زیادی لازم اس��ت تا برای مدرس��ه آماده شویم. همه 

آنها در این مرکز خرید مهیاست.«

عارف علوی
 مشاور برندینگ و تبلیغات

کافه تبلیغات

محمد نفر
کارشناس حقوق

در تبلیغ باید راست بگوییم. آنچه دردنیای بازاریابی، تحت عنوان 
تبلیغات مورد اشاره قرارمی گیرد، تبلیغاتی است اخلاقی، سالم و 
به دور از نیرنگ و دروغ. بازاریابی و تبلیغ باید از سلامت کلامی و 

تصویری برخوردار باشد

تبلیغاتی که مخاطب را گمراه می کند

کجروی ها و انحرافات در تبلیغ



استفاده از نمادها
به عنوان چکش بصری

شاید به جرات بتوان گفت که بسیاری از فعالیت ها را 
نمی توان به تصویر کشید، مثلا تصویر »بیمه« چیست؟ 
اینجاس��ت که نمادها و نش��انه ها به کمک ش��رکت ها 
می آین��د تا بتوانند چکش بص��ری قدرتمندی را برای 
خود خلق کنند. به عنوان مثال بیمه تراولرز- تاس��یس 
1853- از چتر قرمز برای نش��ان دادن مفهوم حمایت 
اس��تفاده می کند و از میخ کلام »زیر چتر بهتر است« 
اس��تفاده می کند. اگرچه این ش��رکت در سال 1998 
با غول بانکداری س��یتی کورپ ادغام ش��د، ادغامی نه 
چندان مناسب به منظور راه انداختن یک سوپرمارکت 
مالی بزرگ، این ادغام سیتی گروپ نامیده شد و نماد 
چتر از این بیمه به این هلدینگ بزرگ مالی منتقل شد. 
اگرچه بخش بیمه دو س��ال بعد از ادغام از مجموعه 

س��یتی گروپ حذف شد ولی نماد آن یعنی چتر تا 9 
سال بعد توسط بانک حفظ شد و جالب این بود که این 
چتر همه را به یاد بیمه می انداخت لذا در همان س��ال 
2007 بان��ک مجدد این نماد را به گروه پاول تراولز که 
شامل بیمه تراولز نیز بود فروخت. با فروخته شدن چتر 
گروه مالی سیتی دیگر نماد بصری نداشت لذا با استعاره 
از چت��ر هاله قرمزی را به عنوان نماد برای خود انتخاب 
ک��رد. وقتی تصویری با گفته ای در تناقض اس��ت، این 
تصویر است که برنده می شود، تصویر همیشه بر کلام 
برتری دارد و این دلیلی بود که سیتی گروپ را وادار به 

حذف چتر از نماد تصویری موسسه اش کرد. 

نش��ان های ایرانی جای تامل بسیار دارد، پیچیدگی 
در طراحی و تش��ابه های طراحی از نکاتی است که به 
یادآوردن آن نش��ان ها را برای مخاطب سخت می کند. 
تصور کنید نام یکی از ده ها بیمه داخلی را شنیدید آیا 
نش��ان آن را به خاطر می آورید؟ بعید می دانم مخاطب 
ب��ه راحتی نش��ان آن را در ذهنش متصور ش��ود. لذا 
این نش��ان ها در حد یک عکس بیش نیستند و تقریبا 

هیچ کدام از آنها قابلیت چکش بصری بودن را ندارند. 

نمادها و نش��ان ها نقش مهمی در جامعه امروز بازی 
می کنن��د، ل��ذا اگر به عنوان چکش بص��ری نیز به کار 
گرفته ش��وند قدرتی چندبرابر پیدا می کنند البته باید 
توجه داش��ت که نشان باید ساده و به راحتی در ذهن 
بماند به عنوان مثال نشان نایکی را در نظر بگیرید این 
»دهن کجی« معروف در هیچ کجا نشانی از برند اصلی 
»نایک��ی« ندارد ولی ش��ما آن را هر کجا که ببینید به 

راحتی تشخیص می دهید. 

اما بس��یاری از شرکت ها برای آس��ان تر شدن کار از 
حرف اول شرکت خود استفاده می کنند. اگر برند اول 
اس��تفاده کننده از آن حرف الفبا نیستید، این انتخاب 
برعکس تصورش��ما عم��ل می کند. اس��تفاده از حرف 
اول ش��رکت ش��ما را دیرتر به ذهن م��ی آورد اگرچه 
در انته��ا مردم می توانند تش��خیص دهند که این تک 
حرف مربوط به چه کس��ی است ولی به هر حال زمان 
می برد. دلیل دیگر تشابه های به وجود آمده با نشان های 
ش��رکت های دیگر و عدم یونیک ب��ودن آن برای برند 
ش��ما خواهد بود. به تش��ابه دو نش��ان بالا توجه کنید 
هردو نوش��ته ای از حرف H هستند یکی هیوندایی و 
دیگری هوندا، همه تصور می کنند که هیوندایی از هوندا 
کپی برداری کرده است. اگر چنین هم نباشد، یک کلمه 
H برای معرفی یک شرکت چکش بصری قوی نیست. 

قیمت گذاری محصولات و خدمات 
با استفاده از عدد 9 

آیا می دانستید یکی از روش های رایج قیمت گذاری، 
استفاده از عدد 9 است؟ در زمان قیمت گذاری خدمات 
و محصولات خودتان، سعی کنید چندین نقطه قیمتی 
مختلف را با داش��تن عدد 9 در جایگاه عدد پایانی در 
نظر بگیرید. ممکن است در ادامه به این نتیجه برسید 
ک��ه معروف ترین و مورد پس��ند ترین محصول ش��ما، 
محصولی با قیمت میانی است. اما نباید تصور کنید که 
این اصلی ثابت و غیر قابل تغییر است، بلکه برای داشتن 
فروش در تمامی محصولات خود و توزیع میزان فروش 
خود به طور متع��ادل در بین تمامی محصولات هر از 
چند گاهی می توانید اقدام به تغییر محصول با قیمت 
میانی که از فروش بالاتری برخوردار اس��ت با محصول 
با قیمت بالاتر یا پایین تر هم بکنید تا پاسخ مورد نظر 
خ��ود را از فعالیت بازاریابی ت��ان دریافت کنید. همواره 
سعی کنید نس��بت به تغییر و رشد روی خوش نشان 
دهی��د و این همان بازه زمانی اس��ت که به موفقیت و 

هدف می رسید. 

آزمایش بازار، راهی برای کاهش 
هزینه های بازاریابی

آمیخته بازاریابی برای شرکت هایی که از بازاریابی 
چند سطحی استفاده می کنند عاملی کلیدی است 
و در واقع هر ش��رکت با توجه به هر بعد از آمیخته 
بازاریابی می تواند به موفقیت چش��مگیری دس��ت 
پیدا کند. منظور از آمیخته یا ترکیب این اس��ت که 
بی��ن این اجزا باید یک نگرش ترکیب سیس��تمی و 
هماهنگ برقرار شود. حال طراحی و توسعه آمیخته 
بازار از وظایف اصلی مدیر بازاریابی اس��ت و در واقع 
هنر او اس��ت. ترکیب عناصر بازاریابی مجموعه ای از 
ابزارهای بازاریابی اس��ت که س��ازمان برای نیل به 
اهداف بازاریابی خود در بازار هدف از آنها اس��تفاده 

می کند. 
آمیخته بازاریاب��ی مجموع��ه ای از ابزارهای قابل 
کنترل بازاریابی اس��ت که شرکت با در هم آمیختن 
آنها س��عی در پاس��خگویی به بازار ه��دف می کند. 
به عب��ارت دیگ��ر آمیخت��ه بازاریاب��ی دربرگیرنده 
هم��ه فعالیت هایی اس��ت ک��ه ش��رکت می تواند با 
انج��ام آنه��ا بر می��زان تقاض��ای محصولات��ش اثر 
بگ��ذارد. آزمایش یا تس��ت محص��ولات یکی دیگر 
از عناص��ر آمیخت��ه بازاریابی اس��ت. ش��رکت های 
تولید کننده همیشه می خواهند در تمام زمینه های 
تج��اری خ��ود و ن��ه فق��ط کالا یا خدمات ش��ان از 
نتیجه مطلع باش��ند. ش��رکت هایی ک��ه از بازاریابی 
 چندسطحی استفاده می کنند نیز از این امر مستثنا 

نیستند. 
در رابط��ه ب��ا این ش��رکت ها، توقعات مش��تریان 
ب��الا اس��ت و برای همی��ن بالا ب��ودن توقع��ات یا 
انتظارات است که ش��رکت ها موظفند تضمین ها یا 
گارانتی ه��ای طولانی تری بدهند. ب��ه همین دلیل 
کیفیت کالا یا خدمات شان را بالا می برند که بتوانند 
چنی��ن تضمین های��ی را بدهند و این ب��ا توجه به 
بازخوردی که به طور مداوم از مشتریان ش��ان دارند 
و خصوص��ا با توجه به ش��بکه توزی��ع موجود باعث 
می ش��ود که هزینه های مرتبط با آزمایش یا تس��ت 
کالا و خدمات و در نهایت کل سیستم توزیع پایین 
آید. انجام تس��ت های کنت��رل کیفی هنگام تولید و 
پس از آن، این ش��رکت ها را به داشتن یک محصول 
با کیفیت و ارتقای روزافزون آن رهنمون می س��ازد. 
نب��ودن یا متغیر بودن کیفیت تس��ت های گوناگون 
تاثیر مس��تقیم بر کیفیت محصول خواهد داش��ت. 
انجام تست و رس��یدن به کیفیت قابل قبول توسط 
تست های گوناگون تا حد بسیار زیادی شرکت ها را 
از صدمات مالی و اعتباری ایجاد ش��ده پس از تولید 

مصون خواهد داشت. 
پ��س از انتخ��اب محص��ول جدی��د، ق��دم بعدی 

آزمای��ش آن در بازار اس��ت. با بازاریابی آزمایش��ی 
شرکت ها می توانند بررسی کنند آیا محصول از نظر 
فنی و تجاری مناسب است و اینکه مشتریان هدف 
 م��ا تا چه حد مش��تاق به اس��تفاده از این محصول 

هستند. 
از بازاریاب��ی آزمایش��ی می ت��وان ب��رای ارزیابی 
محص��ولات و خدمات قابل ارائه به مش��تریان و نیز 
س��ازمان ها استفاده کرد. به طور مثال برای آزمایش 
محصولات پیشنهادی برای مصرف کنندگان می توان 
اجازه داد بعضی از مش��تریان رایگان از محصول ما 
اس��تفاده کنند. سپس محصول را دوباره و با قیمت 
کم��ی کمتر از محصول رقیب ارائه کنند و س��پس 
مشاهده شود که چند نفر از مشتریان محصول ما را 
انتخ��اب می کنند و از این طریق میزان رضایت آنها 

سنجیده شود. 
یا اینکه از تعدادی از خریداران واجد ش��رایط در 
ارتباط ب��ا ترجیحات آنها در مورد محصول س��وال 
ش��ود. س��پس از آنه��ا بخواهیم که ب��ه چند آگهی 
تبلیغات��ی ویدئوی��ی ی��ا تبلیغ��ات چاپ��ی در مورد 
محصولات مش��ابه نگاه کنند. س��پس آنها را آزادانه 
به مغازه بفرس��تیم و بررسی ش��ود که چه تعداد از 
آنها محص��ول ما را خریداری می کنند. با اس��تفاده 
از این روش ها و بسیاری از روش های خلاقانه دیگر 
می ت��وان چگونگی فروش محصول را تا حد بس��یار 

خوبی بررسی کرد. 

افت میزان فروش شرکت اچ   اند  ام 
در ماه اوت

شرکت سوئدی  »اچ  اند ام« تولیدکننده پوشاک، 
کی��ف و کف��ش و ل��وازم جانب��ی مد در م��اه اوت 
سال جاری کمترین رشد را طی دو سال اخیر تجربه 
کرده اس��ت. برخلاف پیش بینی ها رشد فروش این 
کمپان��ی در ب��ازه زمانی یک س��اله تنها یک درصد 

بوده است. 
در آلمان یکی از مهم ترین بازارهای اچ  اند  ام افت 
فروش این ش��رکت به رقم بالای 1۶ درصد رسیده 

است. 
گرمای ش��دید ه��وا در اکثر کش��ورهای اروپایی 
 در ماه اوت س��ال جاری یک��ی از عوامل افت فروش

 اچ  اند  ام عنوان شده است. 
ای��ن گروه در نظ��ر دارد ت��ا پایان س��ال 2015 

میلادی حدود ۴00 فروشگاه جدید تأسیس کند. 
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برندنامهبازاریابی مجانی

آیا می دانستید

عطیه عظیمی

از میان خبرها

بهروز لطفیان
کارشناس ارشد بازاریابی 

هدی رضایی 

BRAND

تاختن به رقبا برای معرفی 
و عرضه بهتر محصول

درخصوص  امین��ی  دکت��ر 
صنع��ت محصولات ش��وینده 
و پاک کنن��ده می گوی��د: این 
بالغ  صنع��ت، صنعتی اس��ت 
آن  در  ک��ه  اش��باع ش��ده  و 
اقیان��وس آب��ی ب��ه اقیانوس 
قرم��ز و خون آلود بدل ش��ده 
است. در چنین وضعیتی رقبا 
سعی در تهاجم داشته تا خود 
و محصولات ش��ان را بهت��ر از 
دیگ��ران ب��ه مصرف کنندگان 
عرضه کنند. لذا به محصولات 
سایر رقبا می تازند و مزیت های 
رقابت��ی خ��ود در مقایس��ه با 
رقب��ا را صریح ت��ر ب��ه اطلاع 
مصرف کنن��دگان و مخاطبان 
تاکتیک ه��ای  می رس��انند. 
 Sales( ف��روش  پیش��برد 
راه��کاری    )promotion
اس��ت که اکثر برند ه��ا آن را 
ب��ه کار گرفته و ای��ن تاکتیک 
باعث تداخ��ل در به یادآوری 
 Ad Reminding( تبلی��غ 
نقط��ه  در   )Confusion
خرید خواهد ش��د، لذا برندی 
برن��ده خواه��د بود ک��ه چند 
گام جلوت��ر از رقبا باش��د و از 
 BTL و   TTL رس��انه های 
و...(  رویداده��ا  )س��مپلینگ، 
اس��تفاده کند یا ی��ک گام از  
بیلب��ورد  )تلویزی��ون،   ATL
و...( دور ش��ده و ب��ه س��وی 
BTL حرک��ت کرده باش��د و 
از رسانه ای مثل دستگیره های 
داخ��ل مترو و غیره اس��تفاده 
کرده باشد. با توجه به مطالب 
فوق، ت��اژ در جهت درس��تی 
قدم برداشته است و درصورتی 
که برنامه های ارتباطی برند را 
به درس��تی انجام دهد در این 

مبارزه پیروز خواهد شد. 

تهاجم به بازار با سلاح 
مایع ظرفشویی

او ای��ن محص��ول جدید را 
می کن��د:  ارزیاب��ی  این ط��ور 
محصول اولتراپ��اور تاژ از نظر 
بس��ته بندی و م��واد مصرفی 
ش��بیه  آن  ظ��رف  ش��کل  و 
محص��ولات تاژ، ج��ام و تاپ 
است و از نظر رنگ بطری نیز 
ی��ادآور مایع ظرفش��ویی جام 

بوده و ناخودآگاه ذهن مشتری 
را به س��مت ج��ام می برد. در 
نوآوری  محصول  بس��ته بندی 
جدی��دی دی��ده نمی ش��ود و 
طراحی خاص و جذابی ندارد 
که بتواند با تکیه بر آن تفاوت 
و تمای��ز چش��مگیری ایج��اد 
کرده باش��د. چند سالی است 
تبلیغات محیطی و تلویزیونی 
ب��ر قیم��ت مناس��ب و  ت��اژ 
کیفیت تاکی��د می کند لذا به 
نظر می رس��د محصول جدید 
ت��اژ نی��ز جایگزی��ن محصول 
لیمویی تاژ و با هدف افزایش 
کیفی��ت پاک کنندگ��ی و در 
جه��ت پاس��خگویی بهت��ر به 
)چربی زدایی  مش��تری  نی��از 
شست وشو-  س��رعت  بیشتر- 
درخش��ندگی ظ��روف( تولید 
و ب��ه بازار ارائه ش��ده اس��ت. 
محص��ول  ای��ن  طراح��ی  در 
کیفیت و س��رعت شست وشو 
بهب��ود یافته و بنا ب��ر ادعای 
اکتیو  بالاترین  درصد  شرکت، 
)مواد فعال( را بین س��ایر رقبا 
دارد، مزیت��ی ک��ه اخیرا مایع 
ظرفش��ویی هوم کر نیز مدعی 

آن شده و اگر این ادعا 
باشد،  داش��ته  صحت 
تهاجمی است به بازار 
ظرفش��ویی های  مایع 
لوک��س و ب��ا کیفیتی 
و  »اکتی��و«  چ��ون 
»پری��ل« ک��ه البته با 
توجه ب��ه جایگاه برند 
نمی رس��د  نظر  به  تاژ 
از این نوع رقبا  بتواند 
سهم بازار بگیرد. حتی 
در تبلیغات تلویزیونی 

این محص��ول نیز این موضوع 
مش��هود اس��ت که تاژ خود را 
در مقام مقایسه با محصولاتی 
می بین��د ک��ه بس��یار ش��بیه 
ب��ه مایع ظرفش��ویی ش��فاف 
نی��ز  و  »آ.ب.ث«  و  »بان��و« 
مایع ظرفش��ویی استوانه ای و 
آبی رنگی چون »ریکا« اس��ت. 
او در م��ورد مزی��ت رقابت��ی 
ای��ن محصول ادام��ه می دهد: 
کیفی��ت عملک��ردی محصول 
با توج��ه به ادع��ای مطروحه 
نی��ز  و  تولید کنن��ده  توس��ط 
نتایج احتمالی که از گروه های 
کانونی به دس��ت آمده احتمالا 

موید س��رعت در شست وش��و 
مص��رف  در  صرفه جوی��ی  و 
آب اس��ت ک��ه پ��س از انجام 
تحقیقات ب��ازار می توان آن را 

تایید یا تکذیب کرد. 

انتخاب نام های خارجی، 
مشکل محصولات تند 

مصرف 
امین��ی در مورد نام خارجی 
دارد،  جالب��ی  نظ��ر  محصول 
او می گوی��د: تکی��ه زیاد روی 
انتخاب اس��م و نام گذاری های 
صنعت  مش��کل  این چنین��ی 
مص��رف  تن��د  محص��ولات 
)FMCG( اس��ت و این روند 
بی اعتم��ادی  ب��ه  متاس��فانه 
خواه��د انجامی��د. باید بدانیم 
پایان این مسیر کجاست و به 
انتخاب  انجامید؟  خواهد  کجا 
نام برن��د و محصول  باید فارغ 
از ادعاهای عملکردی باش��د و 
با توجه به استراتژی برندینگ 
به گون��ه ای انتخاب ش��ود که 
وابس��تگی ب��ه فرم��ول تولید 
ویژگی های  نی��ز  و  محص��ول 
کارکردی آن نداش��ته باش��د. 

درخصوص اینکه این محصول 
ب��رای پاس��خگویی ب��ه چ��ه 
نیازی طراحی ش��ده نیز باید 
گف��ت محصول��ی ک��ه ادعای 
چربی زدایی عالی و سریع، دارا 
ب��ودن آنزیم های فع��ال زیاد، 
سرعت در آبکش��ی، شفافیت 
ظ��روف م��ورد شست وش��و و 
غی��ره را یکجا داش��ته باش��د 
)به همان روشی که محصولی 
مثل هوم کر نیز مدعی است( 
ممکن است ادراک مشتری را 
پیچیده تر کن��د. پس از انجام 
تحقیق بازار و دریافت بازخورد 
مصرف کنن����دگان می ت��وان 
اظهار نظر کرد. بنابراین برای 
اعتمادسازی در مورد ادعاهای 
مطرح ش��ده می ت��وان گفت 
ت��اژ برن��دی دارای قدم��ت و 
مصرف کنندگان  اعتماد  مورد 
و صنعت اس��ت، لذا ت��اژ باید 
به عنوان مرجع��ی برای قبول 
ی��ا رد ادعاهای جدی��د به کار 
گرفته ش��ود وگرنه تفاوت تاژ 
ب��ا برند های نوظه��ور و دارای 
ارزش ویژه برن��د پایین جای 

سوال خواهد داشت. 

درک تفاوت پس از 
مصرف

در هن��گام معرف��ی 
محص��ولات ش��وینده 
ی�ک�س��ری  ج��دید، 
تخصص��ی  اطلاع��ات 
بالاتری��ن   م��ان�ن��د 
و  اکت��ی��و  درص����د 
خاص  تکنولوژی هایی 
آنزیم ه��ای  وج��ود  و 
هن��گام  در  مختل��ف 
معرف��ی محص��ول جدید ذکر 
می ش��ود که به نظر می رس��د 
مش��تریان  درک  از  فرات��ر 
اس��ت. امینی این مس��ئله را 
ک��ه مصرف کنن��دگان چگونه 
فرق میان محص��ولات جدید 
ش��وینده را متوجه می شوند، 
این گون��ه توضی��ح می ده��د: 
تمام��ی تولیدکنن��دگان مایع 
ظرفشویی تلاش های ارتباطی 
و تبلیغاتی خود را روی تجربه 
عملک��ردی مصرف کنن��دگان 
پ��س  باید  کرده اند  متمرک��ز 
از  پ��س  مصرف کنن��دگان 
مص��رف محصول تف��اوت آن 

را با س��ایر محصولات مش��ابه 
متوجه ش��وند. ای��ن محصول 
قابلی��ت  بالق��وه  به ص��ورت 
موفقیت و شکس��ت را توامان 
داراس��ت و ای��ن برنامه ه��ای 
ک��ه  اس��ت  برن��د  ارتباط��ی 
تعیین کننده استقبال مخاطب 

خواهد بود. 

اشتباه در انتخاب برندهای 
رقیب 

این کارش��ناس در انتها در 
م��ورد کانال ه��ای بازاریابی و 
تبلیغات این محصول به تیزر 
تبلیغاتی و تبلیغات روی بدنه 
ش��هری  داخل  اتوبوس ه��ای 
اش��اره کرده و می گوید: تیزر 
معرفی محص��ول هر چند تم 
آن  داس��تان  و  دارد  رایج��ی 
خلاقیت خاص��ی در بر ندارد 
ام��ا مبین، جذاب و مناس��ب 
در  ک��ه  همانگون��ه  و  اس��ت 
مقدمه بیان ش��د در بازار بالغ 
و اش��باع ش��ده ابتدا ب��ه رقبا 
تاخته و سپس مزایای رقابتی 
برمی ش��مرد. س��بک  را  خود 
زندگ��ی انتخ��اب ش��ده برای 
تیزر درصدد س��هم گرفتن از 
محصولاتی مثل پریل و اکتیو 
است و س��عی کرده مخاطب 
هدف خ��ود را خانواده های با 
موقعی��ت و کلاس اجتماع��ی 
نش��ان  ب��الا  اقتص��ادی   و 
دهد. اس��لوگان )شعار( نیز به 
خوبی انتخاب ش��ده است، اما 
به نظ��ر می رس��د در انتخاب 
محصولات رقبا که اولی شبیه 
ظرفش��ویی  مایع  محصول  به 
»بانو« و دومی ش��بیه »ریکا« 
است، اشتباه کرده و خود را در 
مقام رقاب��ت با آنها تنزل داده 
است. در مورد تبلیغ روی بدنه 
اتوبوس ه��م امیدوارم با پایان 
فصل گرما این ن��وع تبلیغات 
نیز پایان پذیرد زیرا همزمانی 
مایع  مث��ل  تبلی��غ محصولی 
ظرفش��ویی که در بطن خود 
پاکیزگی را جای داده اس��ت 
با کثیف��ی و گِل آل��ودی بدنه 
اتوبوس که ناشی از فرا رسیدن 
فصل سرما و بارندگی خواهد 
ب��ود، نامناس��ب و همجواری 
ناخوش��ایندی خواهد بود و به 

برند لطمه خواهد زد. 

محصول اولتراپاور تاژ از نظر بسته بندی 
و مواد مصرفی و شکل ظرف آن شبیه 

محصولات تاژ، جام و تاپ است و از نظر 
رنگ بطری نیز یادآور مایع ظرفشویی جام 
بوده و ناخودآگاه ذهن مشتری را به سمت 
جام می برد. در بسته بندی محصول نوآوری 
جدیدی دیده نمی شود و طراحی خاص و 

جذابی ندارد

بررسی استراتژی بازاریابی محصول جدید تاژ به نام مایع ظرفشویی اولتراپاور

 رونمایی از محصول کم مصرف 
در دوران بحران آب

بازاریابی خلاق

کارت ویزیت دارای خط برش برای وکیل طلاق )اطلاعات مربوط به تماس روی هر دو طرف کارت چاپ شده است(.

در تابس�تان گرم�ی ک�ه گذش�ت، برنامه ه�ای 
فرهنگی مختلف�ی برای فرهنگ س�ازی مصرف 
درس�ت آب با توج�ه به کم آبی ش�دید پیش رو 
ترتی�ب داده ش�د و کمپین های زی�ادی در این 

ح�وزه فعال بودن�د. در همی�ن گی�رودار، اخیرا 
محصولی به بازار عرضه ش�ده ک�ه ادعا می کند 
با قدرت ش�ویندگی بالا و عدم نیاز به آبکش�ی 
طولانی، در زمان و میزان مصرف آب صرفه جویی 
خواه�د ک�رد. ای�ن صرفه جوی�ی در مصرف آب 
می تواند مزیت رقابتی ای�ن محصول یعنی مایع 

ظرفش�ویی جدید تاژ به نام اولتراپاور باش�د که 
تبلیغات گس�ترده تلویزیونی و اتوبوسی آن این 
روزها در تلویزیون و س�طح شهر دیده می شود. 
برای ارزیاب�ی این محصول جدید ب�ا دکتر ایرج 
امین�ی، مدرس و مش�اور بازاریاب�ی به گفت وگو 

نشستیم. 
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 توصیه هایی کاربردی 

برای مدیران روابط عمومی )4(
خلق شاهکار

تاریخ روابط عمومی مملو از ش��اهکارهای تبلیغاتی 
اس��ت که توس��ط ش��رکت های مختلف ارائه شده اند. 
هدف از ایج��اد این گونه ش��اهکار ها ده��ان به دهان 
گرداندن یک مطلب مش��خص اس��ت، یک ش��اهکار 
تبلیغاتی خوب می تواند تا مدت زیادی موضوع اصلی 
صحبت های روزانه مردم باش��د. بهترین ش��اهکار آن 

است که مرتبط با کالا، جذاب و خلاقانه باشد. 
درعین حال ی��ک ش��اهکار تبلیغاتی بای��د قدرت 
جذب مخاطب داشته باش��د، هرچند ممکن است این 
ش��اهکارها در بعضی موارد افتضاح و غیر قابل قبول یا 
خارج از مرز های قانونی باش��د مثل اتفاق��ی که برای 
یک شرکت تولید نوش��یدنی رخ داد، آنان طراحانی را 
برای رنگ آمیزی لوگوی س��اختمان های شهر لندن 
استخدام کردند، درحالی که این یک اقدام غیر قانونی 

بود. 
یافتن یک ش��اهکار تبلیغاتی خوب مهم ترین بخش 
در زیبا به نظر رس��یدن و تاثیر گذاری محصول است. 
یک ش��رکت راه فوق العاده ای برای انجام این امر پیدا 

کرده است. 

ایــده

یک��ی از ش��اهکار های قدیمی رویارویی مس��تقیم 
یک فرد مش��هور با تماش��اچی است، درس��ت مانند 
دس��تورالعمل ش��رکت »پیم« که نخس��تین بار این 
مدل تبلیغات را اس��تفاده کرد. در این مدل تبلیغ فرد 
فروشنده )که در اینجا همان فرد مشهور است( به طور 
مستقیم با خریدار روبه رو ش��ده و با سخنان خود او را 
به خرید محصول علاقه مند می سازد. این مدل تبلیغ 
تاثیر گ��ذار و در عین حال کم هزینه اس��ت. تقابل این 
دو بس��یار تاثیر گذار و خ��وب خواهد بود، به ش��رطی 
که س��تاره موردنظر متقاعد ش��ود حض��ور در چنین 
تبلیغی باعث خدشه دار شدن تصویر وی در نگاه مردم 

نمی شود. 
برای مخاطب موردنظر این واقعه هم ش��وکه کننده 
و هم جذاب اس��ت و همچنین ارزش کالا را در ذهن او 

باارزش جلوه می دهد. 
اصلا اهمیتی ندارد که بعد از شما چند شرکت دیگر 
به طور گسترده از شاهکار تبلیغاتی تان استفاده کنند، 
زیرا ایده ای که ش��ما قبلا مطرح کردید در اس��تفاده 

دوباره مانند بار اول جواب نخواهد داد. 

آنچه در عمل باید انجام دهید
-از قانونی بودن شاهکارتان اطمینان حاصل کنید.

-به یاد داش��ته باشید که شاهکار ش��ما مطابق نیاز 
روز مردم باشد.

- با روزنامه نگاران تعامل مناسب داشته باشید. آنان 
می توانند سهم بس��زایی در ترقی ش��اهکار تبلیغاتی 

شما داشته باشند. 

 برنامه وسیع تعدیل نیروی کار
در دویچه بانک آلمان

دویچه بان��ک، یکی از بزرگ تری��ن بانک های آلمان 
۲۵ درصد نیروی کار خود معادل ۲۳ هزار نفر را حذف 
خواهد کرد. قس��مت بیش��تر این برنامه وسیع تعدیل 
نیروی کار در بخش های اداری این نهاد اجرا می شود. 

با احتساب این برنامه حذف مش��اغل، تعداد نیروی 
کار این نهاد به ۷۵ هزار نفر خواهد رسید. 

به گ��زارش یورو نی��وز، درگی��ری دویچ��ه بانک با 
چندین رس��وایی مالی هزینه ای مع��ادل ۱۰ میلیارد 
یورو برای این نهاد در بر داشته است. امری که اجرای 
طرح ه��ای صرفه جوی��ی اقتص��ادی از جمل��ه حذف 

مشاغل را توجیه می کند. 
از س��وی دیگر تصویب قوانین سختگیرانه در بخش 
بانکی اروپ��ا و پایین ب��ودن نرخ به��ره در ای��ن قاره، 
نهادهای مالی فعال را به پایین آوردن هزینه و مخارج 

خود ترغیب کرده است. 

دوشنبه
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پاسـخ کارشـناس: امروزه بس��یاری از س��ازمان ها از 
بازاریاب��ی واکنش��ی اس��تفاده می کنند و این س��ازمان ها 
براساس تغییراتی که در جامعه رخ می دهد، یک استراتژی 
برای خود اتخاذ می کنند و محصول جدید را براس��اس این 
اس��تراتژی به بازار عرضه می کنند؛ به عن��وان نمونه امروزه 
دیگر مانند گذش��ته نیس��ت که خانواده ها در وعده غذایی 
ناهار دور یکدیگر جمع ش��وند و غذای خانگی پخت ش��ود 

و بس��یاری از افراد وعده غذای��ی نهار خود را در ش��رکت و 
س��ازمانی که در آن کار می کنند، می گذرانند و تنها برخی 
از این شرکت ها به کارکنان خود ناهار می دهند و در بیشتر 
این س��ازمان ها کارکنان از غذاهای آماده استفاده می کنند 
که معمولا هم رضایت��ی از آن ندارند؛ براس��اس این تغییر 
ملموس شرکت ش��ما می تواند غذایی با بسته بندی گرم و 
متمایز برای مش��تریان خود تولید کند و روی این موضوع 
س��رمایه گذاری کند که براساس این اس��تراتژی واکنشی، 
نسبت به تغییرات جامعه محصول جدیدی را تولید کنید. 
در راس��تای تحقیقات بازار می توانید تحقیقاتی را در مورد 
کارکنان س��ازمان های انجام دهید که متوجه ش��وید آنها 

در وعده های غذای��ی به چه نوع غذاهایی تمای��ل دارند و از 
این موضوع می توانید با اس��تفاده از پرسشنامه هایی که در 

سازمان ها ارائه می شود، اطلاع پیدا کنید. 
در این میان باید به نوع قیمت گ��ذاری غذاها نیز توجه 
داش��ته باش��ید و تحقیقاتی را انجام دهید که ارائه غذا با 
چه قیمتی برای کارکنان س��ازمان ها بهتر است؛ چون اگر 
کارکنان س��ازمان ها بخواهند ه��ر روز از غذاه��ای آماده 
استفاده کنند، ممکن اس��ت با هزینه زیادی در طول یک 
ماه برای آنها همراه ش��ود؛ به همین دلیل باید سعی شود 
قیمتی ب��رای آن در نظر گرفت که صرف��ه اقتصادی برای 

کارکنان داشته باشد. 

به روزرسانی محصولات 
براساس سلیقه مشتری

پرسش: مدیر بازاریابی شرکتی در حوزه تهیه غذای گرم هستم که درصدد توسعه محصول خود براساس نیاز بازار است و به همین 
دلیل به تازگی واحدی در راستای تحقیقات و شناخت بازار ایجاد کرده ایم که بتوانیم به شناخت درستی از نیازهای جدید مشتریان 
دست پیدا کنیم. در این میان شـرکت درصدد ارائه غذای جدیدی برای سـازمان های اداری و نحوه ارائه آن به سازمان هاست. در 

راستای این موضوع چه پیشنهادی دارید و چگونه باید به این نیازها پاسخ داد و روی محصولات جدید سرمایه گذاری کرد؟ 

کلینیک کسب و کار

90 درصد چیزی که از مدیریت 
می دانیم 

نبوغ فیلی��پ کاتلر در ادبیات بازاریاب��ی )بازاردانی( 
جهان  بی نظیر و یا بهتر است بگوییم کم نظیر است. او 
مخترع بسیاری از متون کلاس��یک مدیریت بازاریابی 
است، کتاب های او از ش��اهکارهای خواندنی در حوزه 
مدیریت بازار اس��ت. برخی از کتاب های او به ۲۰ زبان 
ترجمه ش��ده و خواننده فراوان دارد. هم��واره توصیه 
می ش��ود به جای خواندن کتاب های پراکنده در حوزه 

مدیریت بازار کتاب های فیلیپ کاتلر خوانده شود. 
امروز می خواهیم از کت��اب دایرهًْ المعارف بازاریابی 
ایش��ان به چند نکت��ه درب��اره مدیریت اش��اره کنیم. 
کاتل��ر می نویس��د: مدیریت عب��ارت اس��ت از وظیفه 
هماهنگ ک��ردن و ایجاد تع��ادل بین ام��ور متضاد و 
متعارض. و در ادامه می گوید: مدیریت عبارت اس��ت 
از عمل توازن بی��ن فعالیت های گوناگ��ون، کاهش یا 
افزایش فعالیت ها، ح��ذف فعالیت های زائد و همزمان 
ساختن فعالیت های مرتبط و انجام کارهای بیشتر در 

زمینه های تازه با منابع کمتر....
همین چند تعریف از مدیری��ت ارزش قاب کردن و 
خوش نویسی این جملات را به راستی نشان می دهد. 

تعریفی منطقی ، علمی ، شدنی و همه فهم. 
حالا شما این تعریف را در کنار بس��یاری از تعاریف 
دس��ت نیافتنی و ب��ه اصط��لاح آکادمی��ک مدیریت 
بگذارید. بعد از چند س��ال تحصیل و تدریس مدیریت 
این تعریف را بسیار دلنش��ین و کاربردی یافتم،  البته 
هس��تند تعاریف دیگری نیز که در عین درست   بودن 
کاربردی اند ولی خلوص این تعریف چیز دیگری است. 
او در ادامه می نویسد: هر بخش��ی از شرکت دیدگاه 
متفاوتی درب��اره انجام کارها و تخصی��ص منابع دارد، 
مدیریت تبلیغات س��ود ش��رکت را در انجام تبلیغات 

بیشتر می داند. 
* مدیر فروش می خواهد که فروش��ندگان بیشتری 

داشته باشد. 
* مدیر ارتقای فروش پول بیش��تری برای طراحی 

ابزارهای انگیز اننده برای فروش طلب می کند. 
* بخش تحقیق و توس��عه می خواهد پول بیشتری 
برای بهبود محصول و توسعه محصولات جدید داشته 

باشد. 
مش��کل این اس��ت که اگر هر بخش و هر کس فقط 
کارهای خود را به خوبی انجام دهد شرکت با شکست 

مواجه خواهد شد. به زبان گویا تر یعنی:
»هر بخش به مش��کلات خ��ود فکر می کن��د نه به 

مشکلات شرکت.«
در این ب��اره مدیرعامل برتر اینتل قان��ون خود را به 

این شکل بیان می کند:
»تنه��ا مدیرانی که به هم��ه چیز ش��ک دارند زنده 

می مانند.«
اما ژاپنی ه��ای عزیز وظیف��ه مدیری��ت را مثبت تر 
می بینند و آن را »کای��زن« می نامن��د. یعنی »بهبود 

همه چیز در همه زمان ها توسط همه کارکنان.«
آنها می فهمند ک��ه باید ترجیح دهند کس��ب و کار 
آنها  باید به ش��کل مس��تمر و همه روزه بهب��ود یابد تا 
اینکه برای ی��ک جهش م��وردی دعا کنن��د، به زبان 

ساده تر:
»کسب و کاری که برای بهتر شدن تلاش نکند بدتر 

می شود.«
در این باره ش��خص اندیش��مندی به ن��ام »جان ل 
کار« جمله جالبی دارد؛ او می گوی��د: »میز کار مکان 

خطرناکی برای دیدن جهان است.«
منظ��ور او این اس��ت که مدی��ران بای��د در محیط 
کس��ب وکار خود به خوبی کنکاش کنن��د و از محیط 

پیرامون کسب وکار مطلع باشند. 
به عبارت دیگر یک مدیر باید بیش��تر وقت خود را با 
مردم بگذارند و از آنان بش��نود و یاد بگیرد، فرصت ها 
را بررسی کند، چش��م انداز را توس��عه دهد و آرمان را 

تعیین کند. 
مدیر ب��ه چش��م انداز نی��از دارد و چش��م انداز هنر 
دیدن چیزهای نادیدنی اس��ت و زنده ک��ردن تصویر 
فرصت ه��ای ب��زرگ ب��رای برانگیخت��ن کارکن��ان و 
ذی نفع های شرکت برای اینکه اش��تیاق را در دیگران 

شعله ور سازند. 
و سرانجام اینکه به قول پیتر دراکر:

»9۰ درصد چیزی که ما مدیری��ت می کنیم ایجاد 
مشکل برای انجام کارهاست.«

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

عکاس��ان اغل��ب اوق��ات از ای��ن موضوع ش��کایت 
می کنن��د که عکاس��ی دیجیتال ش��ور عکاس��ی را در 
دنیای امروز از بین برده اس��ت. دوربین ه��ای آنالوگ 
ش��بیه به شش��لول هس��تند: ش��ما باید با دقت هدف 
خود را انتخاب کنی��د اما دوربین ه��ای دیجیتال مثل 
مسلس��ل با مهم��ات نامح��دود عمل می کنند. ش��ما 
این قابلی��ت را دارید تا لحظه به لحظ��ه عکس بگیرید. 
دوربین جدید »Restricta « را ی��ک دیزاینر آلمانی 
به نام »فیلیپ اش��میت« به منظور تفک��ر درباره یک 
 عکس، در صورت دوست داش��تن یا عدم علاقه به آن، 

ساخته است. 
این دوربین همراه یک نرم افزار از موقعیت ش��ما در 

دنیای واقعی آگاه است. به گزارش  ام بی ای نیوز، هنگام 
تلاش برای گرفتن یک عکس، دوربین Restricta با 

استفاده از جی پی اس در پی تشخیص موقعیت مکانی 
شما، به طور آنلاین لوکیش��ن تان را با دیگر عکس های 
گرفته ش��ده تا ش��عاع ۱۰ مترمربعی مقایسه می کند. 
اگر افراد زیادی از لوکیش��ن ش��ما عک��س گرفته اند، 
 دوربین Restricta اج��ازه انجام این کار را به ش��ما 

نخواهد داد. 
این دوربین با ارس��ال یکس��ری نش��انه های صوتی 
هوش��مندانه به عکاس درباره محدود ش��دن عکس ها 
خب��ر می ده��د. ای��ن س��یگنال ش��اید در قالب یک 
شمارش��گر و ش��بیه به صدای کلیک نش��ان دهد که 
یک لوکیش��ن رادیو اکتیویته است، س��پس لنز جمع 

می شود. 

دوربینی که جلوی گرفتن عکس های تکراری را می گیرد

تریبون

خرده فروشی یعنی جزییات
آی��ا می دانس��تید یک��ی از معروف تری��ن اصول در 
خرده فروشی همین عبارت س��اده و معروف است که 
»خرده فروش��ی یعنی جزییات؟« بای��د بدانید چگونه 
بیشتر وارد جزییات می ش��وید و بر چه جزییاتی باید 
تمرکز داشته باشید. ش��ما باید درک و دانش خود را از 
مشتری افزایش دهید. به این منظور هر خرده فروشی 
باید ب��ر جزییات متمرکز باش��د و ای��ن کار را در زمان 

مناسب انجام دهد. 
ارتکاب خطا قابل پذیرش است، اما به شرط اینکه از 
آنها یاد بگیرید و دیگر آنها را تکرار نکنید. مشتریان به 
ش��ما اجازه مقدار معینی از خطا و اشتباه را می دهند، 
اما اگر تعداد این اش��تباه ها زیاد شود، مشتریان از شما 

دور می شوند. 

آیامیدانستید

ترجمه: امیر آل علی
بابک بهی 

بازاردان

امیر کاکایی

درسازمانهایمعتبردنیاارتقای
شغلی،کسبتجربهو...عواملاصلی
ایجادانگیزهدرافرادیکسازمان

استومدیراناینابزارهارابهعنوان
اهرممدیریتیتلقیمیکنند.دربرخی
سازمانهانیزممکناستمرخصی،
استراحتو...اهرممدیریتیمدیریک

سازمانباشد

اهرم های مدیریتی 
متفاوت سازمان های 

داخلی
در س��ازمان های معتبر دنیا 
ارتقای ش��غلی، کس��ب تجربه 
و. . . عوامل اصل��ی ایجاد انگیزه 
در افراد یک س��ازمان اس��ت و 
مدیران این ابزاره��ا را به عنوان 
اهرم مدیریت��ی تلقی می کنند. 
در برخی سازمان ها نیز ممکن 
اس��ت مرخص��ی، اس��تراحت 
و... اه��رم مدیریت��ی مدیر یک 
س��ازمان باش��د، ام��ا در ایران 
معمولا ب��ه دلیل نب��ود امنیت 
ش��غلی، کارکن��ان ب��ه حداقل 
حقوق خ��ود اکتف��ا می کنند و 
مدی��ران س��ازمان های داخلی 
هم در راستای انگیزه بخشیدن 
به کارکنان همین ابزار را مورد 
اس��تفاده قرار می دهن��د. البته 
س��ازمان های داخل��ی مدرنی 
نی��ز در داخ��ل کش��ور وجود 
دارند ک��ه از م��وارد دیگری در 
راس��تای اهرم ه��ای مدیریتی 
اس��تفاده می کنند. با این حال، 
همواره بیش��تر س��ازمان های 
ایرانی همچن��ان حق الزحمه را 
به عنوان اهرم��ی برای مدیریت 

سازمان تلقی می کنند. 

دریافت دستمزد؛ حداقل 
مطالبه کارمندان

از طرف��ی در هرم سلس��له 
مراتبط نیاز های مازلو نیاز های 
غ��ذا،  مانن��د  فیزیولوژیک��ی 
س��لامت و. . . در کف مطالبات 
هر فردی قرار می گیرد که اگر 
به آن نیاز ها پاسخ درستی داده 
نش��ود، قطعا نمی توان ش��اهد 
ش��کوفایی ف��رد در س��ازمان 
ب��ود و مس��ائل مال��ی را نی��ز 
می توان جزو همی��ن نیاز های 
ک��رد؛  تعری��ف  فیزیول��وژی 
نیازهایی که به بهترین ش��کل 
باید به آنها رسیدگی شود و در 
ای��ن زمینه هرگ��ز نمی توان با 

کارمندان شوخی کرد! 

مهیا بودن بستر های 
اقتصادی

پیش��رفته  کش��ور های  در 
معمولا س��ازمان ها از متد های 
دیگر در راس��تای این موضوع 
اس��تفاده می کنن��د. به عنوان 

نمونه در بعضی از سازمان های 
معتبر، کارمندان می توانند به 
جای حقوق و پاداش یا هر نوع 
مقوله مالی، مرخصی تشویقی 
دریاف��ت کنند و ای��ن موضوع 
را مدی��ران ای��ن س��ازمان ها 
به عنوان اه��رم مدیریتی برای 
خ��ود ی��اد می کنن��د و اتفاقا 

بیشتر کارمندان نیز از 
این موضوع اس��تقبال 
می کنند؛ چون حقوق 
دریافتی آنها و داشتن 
س��رویس های بیمه ای  
در ح��دی اس��ت ک��ه 
از  ترس��ی  کارکن��ان 
آینده نداش��ته باش��ند 
و فق��ط به فکر کس��ب 
درآمد بیش��تر نباشند 
و داشتن امنیت شغلی 
و مهیا بودن بستر های 

را  فرص��ت  ای��ن  اقتص��ادی 
ب��ه کارکن��ان می ده��د که از 
ای��ن مرخصی های تش��ویقی 
اس��تفاده کنند و مدیران این 
س��ازمان ها می توانن��د از این 
موض��وع بهره های زی��ادی در 

حوزه مدیریت سازمان ببرند. 

افزایش دستمزد؛ عاملی 
برای حفظ کارمندان

به ص��ورت کلی در بیش��تر 
سیستم های کشورهای غربی، 
موض��وع حق��وق و دس��تمزد 
عامل ج��ذب کارکنان اس��ت 

ام��ا عاملی ب��رای نگه داش��تن 
کارکنان محس��وب نمی شود. 
چندی پیش موسس��ه گالوپ 
ک��رد  منتش��ر  را  گزارش��ی 
موض��وع  آن  براس��اس  ک��ه 
بس��ته های جب��ران خدم��ات 

عاملی اس��ت که در نگه داشتن 
کارمن��دان تاثی��ر بالایی دارد، 
البته این موض��وع در خصوص 
کش��ورهای توس��عه یافته رخ 
می ده��د، جای��ی که اف��راد از 
ک��ف سلس��له مرات��ب نیازها، 
که فیزیولوژیک اس��ت فاصله 
گرفته اند و حقوق و موضوعات 
کارکنانی  برای  مادی 
که هن��وز در رتبه های 
سلس��له  پایی��ن 
نیازه��ای  مرات��ب 
مازلو هس��تند، کاملا 
اس��ت.  انگیزانن��ده 
هرزبرگ ه��م موضوع 
حقوق و دس��تمزد را 
بهداش��تی  موضوعی 
می داند تا انگیزش��ی، 
ایجاد  بودن��ش  یعنی 
انگی��زه نمی کن��د، اما 
نب��ود و ناقص ب��ودن آن حتما 

ایجاد نارضایتی می کند. 
از طرف��ی حداق��ل حق��وق 
ماهانه یک کارگ��ر در ایران که 
از سوی وزارت کار تعیین شده 
اس��ت، برابر با ۷8۰هزار تومان 

اس��ت. ب��ا در نظ��ر گرفتن 44 
س��اعت کار هفتگی و در نتیجه 
س��الانه،  کار  س��اعت   ۲۲94
متوسط س��اعت کاری کارگران 
۱9۱ س��اعت در ماه می ش��ود. 
با در نظر گرفت��ن حقوق ماهانه 
۷8۰ هزار تومان و متوسط کار 
ماهانه ۱9۱س��اعت یک کارگر 
ایرانی، درآم��د او معادل 4هزار 
تومان ب��ه ازای هر س��اعت کار 
خواهد بود که تنها در س��طحی 
کم��ی بالاتر از کش��ور مکزیک 
ق��رار دارد. ای��ن آم��ار نش��ان 
می ده��د ک��ه در ح��ال حاضر 
چ��ون حق��وق و حق الزحم��ه 
در ایران بس��یار پایین اس��ت، 
از همی��ن موض��وع مدی��ران 
س��ازمان های مختلف استفاده 
می کنند و اهرم مدیریتی برای 
آنها در یک س��ازمان اس��ت. در 
این می��ان وضعیت نامناس��ب 
مش��اغل و آمار ه��ای بی��کاری 
باعث شده بسیاری از کارمندان 
در برخی س��ازمان ها با حداقل 
حق��وق مش��غول ب��ه فعالیت 
ش��وند و کارمن��دان ترجی��ح 
می دهن��د حقوق آنه��ا افزایش 
پی��دا کن��د و همی��ن موضوع 
 باعث ش��ده به مسائل دیگر فکر 

نکنند. 
بس��یاری از مدی��ران ای��ن 
و  خ��ود  ب��رای  را  موقعی��ت 
س��ازمان مثبت تلق��ی و برای 
مدیری��ت و انگی��زه دادن ب��ه 
کارمن��دان خ��ود ب��ه افزایش 
حقوق بس��نده می کنن��د، اما 
واقعی��ت ای��ن اس��ت ک��ه در 
درازمدت ای��ن عوام��ل باعث 
دل زدگی کارمندان می شود و 
حتی بس��یاری از کارمندان به 
دلیل پایین ب��ودن حقوق خود 
از س��ازمان خارج می شوند. به 
نظر اکثر کارشناس��ان بهتر آن 
اس��ت در کنار افزایش حقوق و 
مقول��ه حق الزحمه به مس��ائل 
دیگ��ر کارمن��دان ه��م توجه 
ش��ود. س��ازمان ها می توانن��د 
با اس��تفاده از ارزیابی عملکرد 
کارکن��ان، ب��ه آنه��ا خدماتی 
ارائه دهند ک��ه همین موضوع 
باع��ث انگیزه بیش��تر کارکنان 
می ش��ود و اهرم مناس��ب تری 
 را در اختی��ار مدی��ران ق��رار 

می دهد. 

اصول استفاده از دستمزد و حق الزحمه به عنوان یک اهرم مدیریتی 

دستمزد شوخی بردار نیست! 

ازمیانخبرها

مدیریتامروز

مدیران امروزه می توانند با استفاده از پرداخت 
دسـتمزد و حق الزحمـه، یـک اهـرم مدیریتـی 
قدرتمند را برای خـود ایجاد کنند و به شـدت بر 
عملکرد کارکنان خـود تاثیرگذار باشـند، چون 
مقولـه دسـتمزد را می تـوان به عنـوان یکـی از 

تاثیرگذارتریـن موضوعـات در مقولـه انگیزش 
افـراد تعریف کـرد و با اینکـه موضوعـات دیگر 
در مقولـه انگیزش افـراد در سـازمان های مدرن 
امروز مـورد نظر بسـیاری از کارشناسـان حوزه 
منابع انسـانی قـرار می گیـرد، امـا با ایـن حال 
دریافت حق الزحمه به عنوان ابتدایی ترین مقوله 
در انگیزش افـراد اثرگذار اسـت و ماننـد نیازی 

ابتدایـی تلقی می شـود که اگـر به آن پاسـخی 
داده نشـود، قطعا نمی تـوان عملکـرد مثبتی را 
در کارکنان سـازمان شـاهد بود. انگیـزه مالی را 
می توان بیشـترین و ابتدایی ترین انگیزه هر فرد 
در سازمان دانسـت و در سـازمان های داخلی از 
همین طریق می توان به کارکنـان انگیزه فراوانی 

بخشید. 



نماگ��ر بازار س��هام در حالی 
 603 و  61ه��زار  مح��دوده 
واح��دی را ب��ه خ��ود دید که 
این رقم فاصل��ه چندانی با مرز 
61هزار و 532 واحدی شاخص 
کل در 26 اس��فند م��اه س��ال 
93 یعنی روز بازگش��ایی نماد 
پالایشی  پنج شرکت  معاملاتی 
ن��دارد. در ش��رایط ف��وق بازار 
س��هام این روزها ش��اهد ادامه 
روند منفی بوده و سیاست های 
دولت در جهت کنترل تورم در 
اقتصاد موجب ادامه سیر نزولی 
شاخص کل شده است. در عین 
س��هامداران  از  بس��یاری  حال 
معتقدند با توجه به روند منفی 
فعل��ی در بازار س��هام در نیمه 
دوم س��ال نیز سیر نزولی ادامه 
خواهد داش��ت و نبای��د دراین 
ش��رایط توقع بهبود عملکرد در 
بورس را داشته باشیم. از سوی 
دیگر گرایش مطلق نقدینگی ها 
برای حضور در بانک و کس��ب 
سود از طریق سپرده های بانکی 
و عدم گردش مناس��ب پول در 
چرخه اقتصادی باعث ش��ده تا 
همچنان ای��ن امر مانع از رونق 
اقتصادی باش��د چنان که سایه 
رکود بر بالای سر صنایع داخلی 
و از جمله ش��رکت های بورسی 

روزبه روز گسترده تر می شود. 

عزم راسخی برای کاهش 
نرخ سود وجود ندارد

بح��ران  وق��وع  از  ت��رس 

در  بانک ه��ا  ورشکس��تگی 
بازپس گی��ری وجوه  ص��ورت 
باعث شده تا دولتمردان برای 
کاهش نرخ سود بانکی دست 
به ریس��ک نزنند. از طرفی با 
ریزش ه��ای ش��دید قیمت ها 
تهران س��هامداران  بورس  در 
زیادی ش��اهد از دست رفتن 
س��رمایه های خ��ود در ب��ازار 
سهام هس��تند. ریزش شدید 
حج��م معام��لات و همچنین 
س��هام  ب��ازار  ارزش  اف��ت 
نش��ان دهنده وضعیت هشدار 
در بورس است. این شرایط در 
حالی رقم می خورد که بورس 
کوچک ترین واکنشی به اخبار 
سیاسی نش��ان نمی دهد. این 
وضعیت موجب ش��ده اس��ت 
ت��ا اکثر س��هامداران تا بهبود 
ش��رایط از بازار س��هام خارج 

شوند. 

پایداری ابهامات اقتصادی 
بورس را وارد فاز زیان کرد

ب��ا فاصله گرفتن ش��اخص 
کل ب��ورس از ارق��ام ابتدایی 
بازده��ی  میانگی��ن  س��ال، 
چنددرص��دی س��هامداران از 
بی��ن رفت��ه و ب��ورس تهران 
وارد فاز زیان ش��ده است. این 
زیان در معاملات روز گذشته 
ب��ا ری��زش 701 واح��دی و 
رسیدن ش��اخص کل به نیمه 
افزایش پیدا  61 هزار واحدی 
کرد. عقبگرد ش��اخص بورس 
به کان��ال 61 هزار واحدی در 
حال��ی در معام��لات روزهای 

اتفاق  م��اه  پایان��ی ش��هریور 
ابهاماتی  که همچنان  می افتد 
مانند نرخ خوراک شرکت های 
ابهام��ات  پتروش��یمی، 
نرخ  پالایشگاهی،  شرکت های 
ب��الای به��ره بانک��ی، کاهش 
قیم��ت نفت، افزای��ش قیمت 
تعرف��ه  ان��رژی،  حامل ه��ای 
خ��ودرو، بودج��ه انقباظ��ی و 
بورس  ب��ر  نقدینگی  کمب��ود 
است.  انداخته  س��ایه  کش��ور 
روز یکش��نبه همانند روزهای 
گذش��ته حقیقی ها فروش��نده 
بودن��د و ارزش ب��ازار س��هام 
تا س��طح 263 ه��زار میلیارد 

تومان افت کرد. 

عرضه صف خرید 
سرمایه گذاری مسکن 

پردیس
با  بانک همس��و  در گ��روه 
روند ب��ازار س��هام، معاملات 
نزولی و منفی انجام گرفت و 
با توجه ب��ه روند کلی بورس 
ط��ی هفته ه��ای اخیر و عدم 
س��رمایه گذاران،  اطمین��ان 
قیمت ها  نزول  ش��اهد  بازهم 
بودیم. هرچند ش��دت ریزش 
قیم��ت در گروه بانک در حد 
س��ایر گروه ها نب��ود و بانک 
خاورمیان��ه  بان��ک  و  انص��ار 
ک��ه  هس��تند  نمادهای��ی 
معام��لات را با ص��ف فروش 
رس��اندند. ش��رکت  پایان  به 
و  مرک��زی  کوث��ر  اعتب��اری 
بانک کارآفرین تنها نمادهای 
مثبت گروه در پایان معاملات 

بودند و با معامله 59 میلیون 
س��هم که 90 درص��د خرید 
نی��ز توس��ط حقوقی ه��ا  آن 
انجام گرف��ت، بانک صادرات 
ای��ران پرحجم ترین نماد بود. 
معاملات  خ��ودرو  گ��روه  در 
ب��ا رون��د نزول��ی ش��دیدی 
به طوری ک��ه  ب��ود،  روب��ه رو 
اکث��ر نماده��ا از اوای��ل بازار 
با صف فروش همراه ش��دند 
و معام��لات را ب��ا صف ه��ای 
ف��روش ب��ه پایان رس��اندند. 
نیز  ف��ن آور  روان  مهندس��ی 
تنه��ا نماد مثبت گ��روه بود. 
ب��ا معامله 28میلیون س��هم، 
حجم  بیشترین  پارس خودرو 
معام��لات گ��روه را داش��ت. 
انبوه س��ازی  نماده��ای گروه 
نی��ز همس��و ب��ا روند ب��ازار 
ش��دند. سخت  معامله  منفی 
آژند، س��رمایه گذاری مسکن 
توریستی و رفاهی   پردیس و 
با  نمادهایی  ای��ران  آبادگران 
پایان��ی مثب��ت در این گروه 
معاملات  همچنی��ن  بودن��د. 
گروه پرحجم بود، به طوری که 
19.8میلیون سهم،  معامله  با 
مس��کن  س��رمایه گذاری 
پردی��س پرحجم تری��ن نماد 
گروه ب��ود و س��رمایه گذاری 
ش��اهد نیز با حج��م بیش از 
4میلیون س��هم، معامله شد. 
در هم��ان دقای��ق اولیه بازار 
صف خری��د س��رمایه گذاری 
مس��کن پردیس عرضه ش��د 
و ای��ن س��هم تا ب��ازه منفی 

فروریخت. 

امکان تعدیل منفی 
شرکت های پالایشی

در گ��روه حمل و نق��ل روند 
نزول��ی و معام��لات منفی بر 
تمام نمادها حاکم بود و اکثر 
نماده��ا نی��ز با ص��ف فروش 
روز معاملات��ی را ب��ه پای��ان 
رس��اندند. در گروه محصولات 
شیمیایی و در پایان معاملات 
و  م��ارون  پتروش��یمی  به جز 
صنایع ش��یمیایی سینا، سایر 
نمادهای گ��روه در بازه منفی 
ق��رار گرفتن��د و ب��ا معامل��ه 
25.5میلی��ون س��هم، گ��روه 
س��رمایه گذاری  پتروش��یمی 
حج��م  بیش��ترین  ایرانی��ان 
معام��لات را داش��ت ک��ه از 
اواس��ط بازار با ص��ف فروش 
همراه ش��د و در دقایق پایانی 
ش��اهد کم حجم ش��دن صف 

فروش سهم بودیم. 
فرآورده ه��ای  گ��روه  در 
نفت��ی، تمام نماده��ا منفی و 
اکثرا ب��ا صف ف��روش همراه 
بودن��د و نفت س��پاهان تنها 
نماد مثب��ت گ��روه در پایان 
معام��لات ب��ود. ش��نیده ها از 
از گ��روه پالایش��ی حکای��ت 
از ش��رایط نامناس��ب بنیادی 
ش��رکت ها و عدم دستیابی به 
ف��روش و مفروض��ات بودجه 
دارد ک��ه در صورت های مالی 
آینده ش��رکت ها ب��ه نمایش 
خواهد آمد که در صورت عدم 
بهبود قیمت نفت، می تواند به 
منجر  منفی شرکت ها  تعدیل 

شود. 
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بازار »بی«سرمایه

نقدینگی ه��ای  س�نا - ورود 
س��رمایه  ب��ازار  ب��ه  جدی��د 
رونق  ب��رای  امی��د  جرقه ه��ای 
بازار را به همراه خواهد داش��ت 
ورود  اینکه  ب��ر  البته مش��روط 
به صورت  ب��ازار  ب��ه  نقدینگ��ی 
پیوسته و مداوم باشد. با تزریق 
قیم��ت،  جدی��د  س��رمایه های 
افزایش خواهد  ب��ازار  تقاضا در 
یاف��ت که افزای��ش تقاضا منجر 
به رش��د قیمت س��هام می شود 
ب��ه ای��ن ترتی��ب س��هامداران 
س��هام مثب��ت را ب��ه صف های 
خری��د عرض��ه می کنن��د و این 
ش��رایط باع��ث افزایش حجم و 
ارزش معام��لات و البته رش��د 

تداوم  می ش��ود.  س��هام  قیمت 
رون��د بالا رون��ق ب��ورس را به 
هم��راه خواهد داش��ت و وقتی 
نقدینگی در بازار باشد، همیشه 
عرضه کنن��ده و متقاضی نیز در 
بازار وجود دارد. در حال حاضر 
بازار س��هام ب��ا بح��ران کمبود 
نقدینگ��ی روب��ه رو اس��ت و در 
قیمت ها  رش��د  شرایطی  چنین 
و افزایش تقاض��ا گاهی مقطعی 
به ط��ور  ام��ا  می افت��د  اتف��اق 
قط��ع با رفع کام��ل تحریم ها و 
رونق  بازار سهام  بهبود شرایط، 
می گیرد. رفع تحریم ها و خروج 
اتفاقی اس��ت  از رکود  اقتص��اد 
که در طول زم��ان و پله پله در 
بازار س��هام تاثیر گذار اس��ت به 
ای��ن ترتیب ب��ازار در یک دوره 
بلند م��دت وارد ف��از صع��ودی 

خواه��د ش��د. عملک��رد ضعیف 
ش��رکت ها به دلیل رکود حاکم 
بر کل اقتصاد اس��ت و نمی توان 
بنگاه های بورسی را جدا از کل 
اقتصاد دانست زمانی که اقتصاد 
و صنایع کشور از شرایط خوبی 
بنگاه های  نباش��ند،  برخ��وردار 
بورس��ی و ب��ازار س��رمایه نی��ز 
بی رونق می ش��ود. انتظار رش��د 
درصورتی ک��ه  س��رمایه  ب��ازار 
بخ��ش حقیقی اقتص��اد از رونق 
برخوردار نباش��د نابجاس��ت. به 
دلیل آنکه بازار س��رمایه به طور 
مس��تقیم از اقتصاد کشور تاثیر 
انتظ��ار  نمی ت��وان  می پذی��رد، 
داش��ت تازمان��ی ک��ه اقتص��اد 
بهبود یابد، بورس هم رشدهای 
خود را آغاز کند. در س��ال 92 
بازارهای جانب��ی و موازی بازار 

سهام، رشدهای بسیار زیادی را 
تجربه کردند و بازار سرمایه نیز 
تنه��ا به دلیل رش��د این بازارها 
به س��مت آنها می��ل کرد اما در 
شرایط فعلی باید بخش حقیقی 
اقتص��اد به حرکت درآید تا بازار 
سرمایه هم به دنبال آن از رونق 
برخوردار شود. با توجه به اینکه 
توافق برج��ام در کنگره آمریکا 
رأی مثب��ت آورد بنابراین یکی 
از ریسک های مهم بازار برطرف 
شده و می توان انتظار داشت که 
از اواخ��ر مهرماه که تحریم های 
برداش��ته  کم ک��م  بین الملل��ی 
خواهد ش��د، بازار سرمایه رشد 
خ��ود را آغاز کند. ش��رکت های 
اولوی��ت  در  صادرات مح��ور 
رش��د در بازار س��رمایه هستند 
و ب��ا توج��ه ب��ه آنک��ه این گونه 

بنگاه ه��ای اقتص��ادی در مدت 
تحریم ها آسیب بسیاری دیدند، 
ب��ا گش��ایش های بین الملل��ی و 
رف��ع موانع می توانن��د به راحتی 
محص��ولات خ��ود را ب��ه دیگر 
کشورها ارس��ال و سود مناسبی 
سرمایه گذاران ش��ان  نصی��ب  را 

کنند. 
بهتری��ن  کنون��ی،  زم��ان 
موقعیت برای اصلاح س��بدهای 
فعالان بازار س��رمایه است و با 
توجه به چش��م انداز مثبتی که 
از بازار س��رمایه وج��ود دارد و 
همچنی��ن قیمت های مناس��ب 
س��هام، فعالان ب��ازار می توانند 
به راحتی سهام موردنظر خود را 
در قیمت ه��ای پایین خریداری 
کنن��د و ب��ه عب��ارت دیگ��ر به 

اصلاح س��بد خود بپردازند. 

ایرن�ا- دوب تش��یدی، رئیس 
آفریقای  ب��ورس  قانون گذار  نهاد 
جنوبی ط��ی دی��داری با محمد 
س��ازمان  رئیس  ف��رد،  فطان��ت 
ب��ورس اوراق به��ادار ته��ران، از 
علاقه ب��ورس آفریقا نس��بت به 
افزای��ش همکاری ها میان این دو 
بازار س��خن گفت. رئیس بورس 
آفریق��ای جنوبی پیش��نهاد داد 
تفاهم نام��ه همکاری مش��ترکی 
بین دو نهاد قانون گذار برای انجام 
پروژه های مشترک صورت بگیرد. 
وی ب��ا اعلام آمادگ��ی بورس 
آفریقای جنوب��ی برای همکاری 
با بورس ته��ران، بازار س��رمایه 

اسلامی ایران و ابزارهای موجود 
در این بازار را از نمونه های موفق 
در جهان برشمرد و برای آشنایی 
بیش��تر با این بازار اب��راز تمایل 

کرد. در ادامه، محمد فطانت فرد 
از رئیس نه��اد قانون گذار بورس 
آفریقای جنوبی برای شرکت در 
کنفرانس سرمایه گذاری خارجی 

ایران دعوت کرد. 
تش��یدی که همراه ب��ا هیات 
اقتص��ادی از آفریق��ای جنوب��ی 
ب��ه ای��ران آم��ده بود در س��فر 

یک روزه خود با رئیس س��ازمان 
ب��ورس اوراق به��ادار، از تمایل 
شرکت های کارگزاری آفریقایی، 
صندوق ه��ای س��رمایه گذاری و 
حتی ش��رکت سپرده گذاری این 
کش��ور ب��رای آغاز هم��کاری با 
ارکان ب��ازار س��رمایه ایران خبر 
داد. ب��ورس آفریق��ای جنوب��ی، 
هفدهمین بورس بزرگ دنیاست 
ک��ه ارزش ب��ازاری مع��ادل یک 
تریلی��ون دلار دارد. ای��ن بازار، 
توس��عه یافته ترین ب��ازار در قاره 
آفریقاس��ت که حدود 85 درصد 
از ارزش بازار کل قاره اروپا را در 

خود جای داده است. 

بورس با بحران کمبود نقدینگی روبه رو است

دیدار رئیس نهاد قانون گذار بورس آفریقای جنوبی با رئیس سازمان بورس 
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از نگاه کارشناسان

قاب

خبر

هشدار سمات به کارگزاران
محمد صادق دبیری، مدیر امور حقوقی و بازرسی 
شرکت س��پرده گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه 
وج��وه )س��مات( به کارگ��زاران در خص��وص خرید 
اعتباری اوراق بهادار برای مش��تریان خود هش��دار 
داد. وی گف��ت: به تازگی این ش��رکت ب��ا مواردی 
مواجه ش��ده که به نظ��ر هم رو به گس��ترش بوده 
و ب��ه نوعی سوء اس��تفاده و کلاهبرداری مش��تریان 
خرید اعتباری سهام تلقی می شود. بدین ترتیب که 
برخی از مش��تریان اعتباری که از س��وی کارگزاران 
مربوطه برای ایش��ان خرید اعتب��اری صورت گرفته 
اس��ت با طرح دعوی ص��وری در مرج��ع قضایی یا 
ب��ه اجرا گذاش��تن مهریه از س��وی همسران ش��ان، 
دستور توقیف س��هام های فریز شده از سوی مراجع 
ذی ص��لاح قانون��ی به این ش��رکت واصل می ش��ود 
و چنانچه این ش��رکت دس��تورات قضای��ی را اجرا 
نکند، به عنوان مس��تنکف از اجرای این دس��تورات، 
تح��ت پیگرد قانونی ق��رار می گیرد. دبی��ری اظهار 
داش��ت: به کارگزاران توصیه موکد می شود، افرادی 
را که برای ش��ان به صورت اعتباری س��هام خریداری 
می کنند را به دقت شناس��ایی و احراز هویت کنند و 
تمکن مالی، سلامت مالی و اقتصادی آنها را به طور 
دقیق و کامل بررس��ی کنن��د و حتی پس از حصول 
اطمینان از س��لامت و تمکن مالی آنها، حتما نسبت 
به اخذ تضامین و وثایق لازم تا تس��ویه کامل بدهی 
و تعهدات ایش��ان اقدام کند تا بدین ترتیب اقدامات 

پیشگیرانه لازم در این زمینه صورت پذیرد. 

عرضه سهام یک شرکت قندی 
در فرابورس

بلوک 20 درصدی معادل 228 میلیون و 622 هزار و 
900 س��هم از سهام شرکت توس��عه نیشکر و صنایع 
جانبی به قیمت پایه هر س��هم 94 ه��زار و 223 ریال 
در ب��ازار فرابورس ایران عرضه خواهد ش��د. س��ازمان 
خصوصی س��ازی این میزان سهام را به وکالت از سوی 
وزارت جهاد کش��اورزی ب��ه ارزش کل پایه 21 هزار و 
541 میلیارد و 535 میلی��ون و 506 هزار و 700 ریال، 
به صورت 10 درصد نقد و بقیه اقساط هشت ساله با نرخ 
15 درصد عرضه می کند. گفتنی اس��ت در حال حاضر 
40 درصد از س��هام ش��رکت توسعه نیش��کر و صنایع 
جانب��ی به بانک ص��ادرات ، 40 درصد ب��ه بانک ملی و 
20 درصد متعلق به وزارت جهاد کشاورزی تعلق دارد. 

عرضه 2۹۴ هزار تن انواع محصول 
در بورس کالا

ت��الار محصولات صنعتی و معدن��ی بورس کالای 
ای��ران روز 29 ش��هریور ماه، ش��اهد عرضه بیش از 
27 ه��زار تن محصولات ش��رکت مل��ی صنایع مس 
ای��ران و صنایع تولی��دی دنیای مس کاش��ان بود. 
 ای��ن ش��رکت همچنی��ن، 2640 تن س��بد میلگرد
A3-12-25 را ب��ا قیمت 13 هزار و 800 ریال روی 
تابلوی عرضه برد. شرکت ملی صنایع مس ایران نیز 
با 4 هزار تن مس کاتد با قیمت پایه 179 هزار و 406 
ری��ال در تالار محصولات صنعت��ی و معدنی حضور 
یافت. این شرکت همچنین، 3500 تن مس مفتول 
را با قیمت پایه 186 ه��زار و 800 ریال عرضه کرد. 
در ای��ن روز و در مجموع، حدود 294 هزار تن انواع 

محصول در بورس کالای ایران عرضه شد. 

ارزش معاملات بورس انرژی ایران 
10 درصد رشد پیدا کرد

ط��ی 10 روز کاری بورس انرژی ای��ران از 14 تا 
27 شهریور ماه سال جاری، در دو تابلوی فیزیکی و 
مشتقه جمعا بالغ بر 970 میلیارد ریال معامله انجام 
ش��د که منجر ب��ه افزایش 9.87 درص��دی مجموع 
ارزش معام��لات ب��ورس انرژی ایران نس��بت به دو 
هفت��ه ابتدایی ش��هریور ماه 94 ش��د. در این دوره، 
بیش از 50هزار تن انواع حلال، نفت کوره، میعانات 
گازی، متانول، آیزوریس��ایکل، آیزوفید، بنزول و. . . 
به ارزشی بالغ بر 490 میلیارد ریال در بازار فیزیکی 
و معام��لات اوراق س��لف م��وازی اس��تاندارد برق و 
س��لف موازی استاندارد نفت کوره به ترتیب با حجم 
44.641 و 11.061 قرارداد و ارزش تقریبی 357 و 
123 میلیارد ریال در بازار مشتقه، معامله شده است. 

امضای تفاهم نامه همکاری میان 
بورس ملی هند و بورس موریس

ب��ورس مل��ی هند ب��ا کمیس��یون خدم��ات مالی 
جزی��ره موریس تفاهم نامه همکاری به امضا رس��اند. 
ای��ن تفاهم نام��ه همکاری بین س��ه نه��اد در جزیره 
موریس و بورس ملی هند به امضا رس��ید. کمیسیون 
خدم��ات مال��ی موریس )FSC( و ب��ورس ملی هند 
تفاهم نام��ه همکاری به منظور همکاری های بیش��تر 
در زمینه ه��ای حقوق��ی و قضایی به امضا رس��اندند. 
سودارش��ان بهادین، مدیر کمیس��یون خدمات مالی 
موریس در ای��ن خصوص اظهار داش��ت: امیدوارم با 
این تفاهم نام��ه همکاری، روابط بین بورس ملی هند 
و کمیسیون خدمات مالی موریس افزایش یابد. طی 
این تفاهم نامه، همکاری های این دو نهاد درخصوص 
صنعت تکنولوژی و آموزش نیز افزایش می یابد. مدیر 
کمیس��یون خدمات مالی موری��س در این خصوص 
اف��زود: با امض��ای این تفاهم نامه هم��کاری میان دو 
نهاد، کمیسیون خدمات مالی موریس نقش توسعه ای 
خود را در بخش بازار سرمایه تقویت می کند در حالی 
که تلاش می ش��ود همکاری های بین این دو نهاد در 

خصوص موارد قضایی و حقوقی نیز افزایش یابد. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی

شمــاره 327 www.forsatnet.irمدیریت سهام

سقوط شاخص کل بورس
به کانال 61 هزار واحدی

ش��اخص کل بورس اوراق بهادار در جریان معاملات 
دومی��ن روز هفت��ه701 واحد دیگر کاه��ش یافت و با 
س��قوط به کانال 61 هزار واحدی در ایس��تگاه 61 هزار 
و 553 واحدی ایس��تاد. ش��اخص های اصلی بازار سهام 
نیز همانند روزهای گذش��ته منف��ی بودند به طوری که 
ش��اخص قیم��ت )وزن��ی - ارزش��ی( 275 واحد، کل 
)هم وزن( 115 واحد، قیم��ت )هم وزن( 98 واحد، آزاد 
ش��ناور هزار و 71 واحد، ش��اخص بازار اول 528 واحد 

و شاخص بازار دوم  هزار و 325 واحدی افت کردند. 

 61.553.20شاخص کل
)701.49(میزان تغییر
B 2.637.827.385ارزش بازار

B 1.845.306ارزش معاملات
M 508.314حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
)79.57(5.206کشتیراني ایران
)49.91(3.543نفت بندرعباس

)49.47(1.880بانک ملت
)43.17(1.109فولاد مبارکه اصفهان

)36.46(1.291بانک پاسارگاد

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 10.4705.789صنعتی پاکشو 

B 2.6603.445قند اصفهان
B 1.5311.826قند قزوین
B 6.0171.607صنعتی ملی

B 3.0001.500ح. قند نقش جهان

ارزشفروشنام کامل شرکت

B 5.4329.530فولاد خراسان

B 3.5148.360نفت بندرعباس

B 1.6208.100ح. ماشین سازی اراک

B 2.1587.251ایران خودرو

B 2.4773.678گرانیت بهسرام

درصد قیمتنام کامل شرکت
2.0934.91کارتن ایران

11.1833.99تولیدی مهرام
2.1593.5توریستی آبادگران

2.9181.89آلومینیوم ایران
3.1971.23بانک کارآفرین

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4.99(7.475جوشکاب یزد

)4.99(2.721حمل و نقل خلیج فارس

)4.94(1.213قند نیشابور

)4.92(2.569قند لرستان

)4.91(6.583قند خراسان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M52.433 B 59.067بانک صادرات
M99.858 B 41.437نفت اصفهان
M25.472 B 28.303پارس  خودرو
M64.093 B 19.156صنعتي  آما
M28.506 B 15.165بانک ملت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M99.858 B 41.437نفت اصفهان
M64.093 B 19.156صنعتي  آما

M52.433 B 59.067بانک صادرات
M28.506 B 15.165بانک ملت
M26.077 B 12.208رایان  سایپا

 682.20شاخص کل

)2.10(میزان تغییر

B 460.084.645ارزش بازار
B 529.771ارزش معاملات
M 124.242حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد

30.3877.85پتروشیمي مارون
)2.08(1.480پتروشیمي س. ایرانیان

)1.84(3.287پالایش نفت تهران
)1.17(2.957هلدینگ خاورمیانه

1.0471.09فولاد هرمزگان جنوب

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

فرابورس

بورس کالا

بورس انرژی

بورس بین الملل

محمدحسین صدرایی
کارشناس بازار سهام



شرکت پارس خودرو یکی از شرکت های 
تولید کننده خودرو در کشور است که بخش 
اعظم تولیدات این ش��رکت تحت لیسانس 
شرکت های خودروساز مطرح جهانی است. 
با توجه به نوع محص��ولات پارس خودرو و 
ارز  بری به مراتب بالاتر آن نس��بت به سایر 
خودروه��ای تولی��د داخ��ل، تحریم صنعت 
خودرو و همچنین تاخیرهای به وجود آمده 
در تب��ادل ارز و دریافت اقلام تولیدی باعث 
عدم امکان تامین به موقع و اقتصادی آنها، 
افزایش جریان نقدی مورد نیاز برای تامین 
قطع��ات و در نهای��ت  افزای��ش هزینه های 

غیرعملیاتی می شود.
ب��ا توجه به نی��از مبرم پارس خ��ودرو به 
س��رمایه و منابع مالی ارزان قیمت، افزایش 
نرخ تس��هیلات مالی برای تامین نقدینگی 
توس��ط بانک ه��ای داخلی و عدم توس��عه 
ش��راکت و انعق��اد قرارداده��ای بلند مدت 
توس��ط خودروس��ازان جهانی صاحب برند، 
باع��ث ب��ه تاخی��ر افت��ادن و غیر اقتصادی 
شدن پروژه های توس��عه محصول و توسعه 
زیرس��اخت و انتقال تکنولوژی ش��ده است. 
این نکته هم قابل ذکر اس��ت که شرکت به 
دلیل تحریم ه��ای موجود، قادر به همکاری 
ب��ا ش��رکت های خارجی نب��وده و تولیدات 
این شرکت تحت الش��عاع قرار گرفته و این 
شرکت در حال حاضر بیش از نصف ظرفیت 
تولید خود را به ص��ورت کارمزدی به تولید 
پراید برای س��هامدار اصلی خود )ش��رکت 

سایپا( اختصاص داده است. 

افزایش سرمایه
شرکت در سال 92 افزایش سرمایه ای از 
محل تجدید ارزیابی داشته که سرمایه خود 
را از 2000 میلیارد ری��ال به 6778 میلیارد 
ریال رس��انده اس��ت تا با این حربه خود را 
از چنگال م��اده 141 قانون تجارت و زیان 
انباش��ته ب��الا رهایی دهد ولی ب��ا توجه به 
عملیات ضعیفی که پس از آن داشته دوباره 
شرکت مش��مول این ماده ش��ده و زیانش 

افزایش یافته است. 
ریسک های عمده شرکت

*  افزای��ش قیم��ت حامل ه��ای ان��رژی، 
نهاده های تولید و هزینه های عمومی اداری

*  مش��کل انتقال ارز به شرکت های مادر 
جهت تامین قطعات منفصله

*  عدم تامین ارز مبادله ای توسط مراجع 
ذی ص��لاح به مقدار کافی و اس��تفاده از ارز 

آزاد
*  افزای��ش قیمت ارز که اث��ر خود را در 
بالا بردن بهای تمام ش��ده محصولات نشان 

می دهد
*  گرای��ش جامع��ه ب��ه خودروه��ای کم 

مصرف و برندهای معتبر تر پس از توافق
*  نارضایتی عموم جامعه ایران از کیفیت 

تولیدات خودروسازان داخلی
*  زیان انباشته بیش از سرمایه اسمی، به 
ازای هر س��هم 117 تومان تا پایان گزارش 
س��ه ماهه 94 که انتظار می رود این زیان در 

گزارش شش ماهه بیشتر نیز بشود.

بررسی عملکرد 3 ماهه اول سال 94 
شرکت

ج��دول 1 عملک��رد ف��روش ش��رکت را 
ب��رای به��ار امس��ال و قبل از ش��کل گیری 
کمپین های مع��روف خودروی صفر نخریم، 

نشان می دهد: 
 یعنی براس��اس جدول ش��ماره یک حدود 
70درصد تولید و فروش پارس خودرو از نظر 
مقداری مربوط به پراید اس��ت البته از لحاظ 
مبل��غ، 35درصد فروش ش��رکت به تندر 90 
اختصاص دارد و ح��دود 15درصد هم پراید، 
15 درصد هم ب��رای خودروی چینی و جدید 
برلیانس و 35 درصد فقط خودروهای لوکس 
اس��ت. در جدول ش��ماره2 مبالغ فروش را به 

تفکیک می توانید ملاحظه کنید: 

پارس خودرو چه زمانی سودآور 
می شود؟ 

خپ��ارس ب��ا توج��ه ب��ه عملکرد س��ه  

ماه��ه اول س��ال 94 ت��ا آخ��ر خ��رداد 
زی��ان  توم��ان  794 میلی��ارد  ح��دود 
انباش��ته در حساب های خود دارد. حال 
ف��رض کنیم ش��رکت با تولی��د و فروش 
محصولات خود با حاش��یه سود ناخالص 
20درصدی بخواهد این زیان انباش��ته را 
پوش��ش دهد. با توجه به اینکه ش��رکت 
مالی  توم��ان هزینه  250 میلیارد  بر  بالغ 
و 100میلیاردتوم��ان هم هزینه عمومی، 
اداری و فروش دارد، باید فروشی حدود 
تا  باش��د  داش��ته  تومان  6200 میلی��ارد 
بتواند تازه به نقطه سر به سر سودآوری 

رس��یده و زیان خود را پوش��ش دهد! 
در حال حاضر کل بودجه ای که امس��ال 
شرکت برآورد کرده و خیلی هم دست بالا 
اس��ت 2200 میلیارد  گرفته و خوشبینانه 
تومان فروش است با حاشیه سود ناخالص 
17درصدی. در ضمن این رقم را با فروش 
مقداری 168150عدد خودرو گرفته، این 

در حال��ی اس��ت که س��ال گذش��ته بازار 
خ��ودرو تا این ح��د راکد نبوده ش��رکت 
توانس��ته فق��ط 111240 ع��دد خ��ودرو 
به فروش برس��اند. در ضمن بخش اعظمی 
از این مقدار فروش مربوط به پراید اس��ت 
ک��ه به صورت کارم��زدی برای س��ایپا که 
س��هامدار عمده پارس خودرو است تولید 
می کند و حاشیه سود بالایی برای شرکت 

به همراه ندارد. 
 )شایان ذکر اس��ت حاشیه سود ناخالص 
ف��رض ش��ده ب��رای ای��ن ش��رکت و کل 
ش��رکت های صنعت خودروی کشور با نرخ 
تورم فعلی و مقایسه با میانگین حاشیه سود 
این صنعت در دنیا و همچنین مقایسه این 
صنعت با دیگر صنایع کشور خیلی دست بالا 

و خوشبینانه محسوب می شود.(
حالا ف��رض می کنیم که قرار اس��ت در 
دوران پس��ا تحریم تحولی در ش��رکت رخ 
دهد و ش��رکت با مش��ارکت رنوی فرانسه 

هم حاش��یه س��ود خود را بالا ببرد و هم 
فروش خودش را زیاد کن��د. بنابراین اگه 
به ص��ورت کام��لا خوش��بینانه و رویایی 
ش��رکت بتواند مطابق جدول زیر فروشی 
معادل با پنج س��ال گذش��ته خ��ود یعنی 
جم��ع فروش از س��ال 1389 تا 1393 را 
محقق کند، ت��ازه می توان امیدوار بود که 
شرکت با پوش��ش زیان انباشته خود پس 
از چند س��ال به س��ودآوری رسیده و 16 
تومان س��ود به ازای هر سهم محقق کند. 
یعنی با یک فرض محال می توان این گونه 
نتیجه گی��ری کرد که قیمت��ی حوالی 80 
توم��ان ب��ه ازای هر س��هم ب��رای پارس 
خودرو هنوز در حالت تعادلی است وگرنه 
با توجه به وضعیت فعلی قیمت 80تومان 
نی��ز برای ای��ن ش��رکت از نظ��ر نگارنده 
حبابی محسوب می شود. ریز محاسبات را 
در جدول شماره3 و 4 می توانید مشاهده 

کنید. 
ای��ن وضعیت  ب��ا  ول��ی به نظ��ر ش��ما 
رک��ودی صنع��ت خ��ودرو و کل اقتصاد 
کش��ور و همچنی��ن کمپین ه��ای اخی��ر 
توانایی  نخریدن خودرو، ش��رکت واقع��ا 
محق��ق کردن چنین مبلغ فروش رویایی 
دارد؟! آن هم  را  تومان(  )6273میلیارد 
20درصدی که  با حاشیه س��ود ناخالص 
ب��رای خودروس��ازها در ح��د ی��ک رؤیا 

محسوب می شود؟! 

نتیجه گیری 
بنابراین در صورت تداوم شرایط فعلی و 
با مفروضات واقعی ش��رکت شاید اگر طی 
سه س��ال متوالی فروش��ی در حد بودجه 
امس��ال خ��ود را محقق کن��د و در دوران 
پس��اتحریم با مش��ارکت رنو که بحث آن 
ای��ن روزه��ا در بازار خیلی مطرح اس��ت، 
ب��ه تولید و ف��روش خود دقت و س��رعت 
بازاره��ای جدی��دی  و  ببخش��د  بهت��ری 
برای محصولات خود پیدا کند، ش��اید در 
سال97 ش��اهد س��ودآوری پارس خودرو 
باش��یم و این شرکت قادر باشد در تیرماه 
س��ال 98 س��ودی را در مجمع خود بین 

سهامداران تقسیم کند. 
در پای��ان نگارنده تحلیل فوق از فعالان 
ب��ورس تقاضا می کند وقتی س��هامی مثل 
خپارس و امثال آن نظیر خاور و خکاوه را 
در بازار خریدوفروش می کنید لطفا دنبال 
دلایل بنیادی نگردید و با توجیهات مانند 
آینده درخش��ان این ش��رکت ها در دوران 
پس��ا تحریم درصدد توجیه سرمایه گذاری 
ی��ا بهت��ر بگوی��م س��فته ب��ازی خودتان 
نباش��ید. راحت بگویید ریس��ک قمارگونه 
کردم و س��هام ش��رکتی که مشمول ماده 
141 قانون تجارت اس��ت و امکان اخراج 
آن از بورس با توجه به دس��تورالعمل لغو 
پذیرش شرکت ها در بورس وجود دارد را 
خریدم. البته این هم ی��ک قانون طبیعی 
بورس است ریسک بیشتر بازدهی بالاتری 
به هم��راه داش��ته و دارد، ولی جهت این 
بازدهی یعنی مثب��ت و منفی بودن آن از 
ه��ر دو جهت باید مدنظر س��رمایه گذاران 

قرار بگیرد. 

تجزیه و تحلیل صورت های مالی یک سهم

خپارس »شاید« در سال 97 سودآور شود 
با توجه به اینکه در س�ال اخیر گروه خودرو و به ویژه س�هام شرکت 
پارس خودرو به شدت مورد توجه بازار بوده و حجم معاملات این سهم 

به حدی بالاست که عنوان یکی از لیدرهای اصلی بازار را یدک می کشد، 
بر آن شدیم در تحلیل پیش رو حداکثر پتانسیل این شرکت را برآورد 

و محاسبه کنیم این شرکت در چه زمانی یا با چه شرایطی از زیان چند 
ساله اخیر خود رهایی یافته و به سودآوری می رسد. 

معم��ولا پس از بروز برخ��ی اتفاقات ناگوار 
مانن��د رس��وایی ها و زد و بنده��ای مالی و... 
در ب��ازار س��هام اطمینان س��رمایه گذاران به 
پایین تری��ن حد خود می رس��د. حتی برخی 
از س��رمایه گذاران ب��ه این می اندیش��ند که 
آیا سرمایه گذاری در س��هام ارزش این همه 
دردس��ر را دارد؟ در همی��ن ح��ال داش��تن 
دیدگاهی واقع گرایانه از بازار س��هام بس��یار 
مهم اس��ت. معمولا صرف نظر از مش��کلات، 
چندین افسانه در مورد بازارهای سهام وجود 
دارد که پنج مورد از آنها را بررسی می کنیم: 

1- سرمایه گذاری در بازار سهام دقیقا 
مانند قمارکردن است! 

در واق��ع ای��ن موض��وع علت��ی اس��ت که 
بس��یاری از مردم را از حضور در بازار س��هام 
منص��رف می کن��د . ب��رای درک اینک��ه چرا 
سرمایه گذاری در س��هام ذاتا و اساسا با قمار 
کردن متفاوت اس��ت باید به معن��ا و مفهوم 
خرید س��هام اش��اره کنیم. یک سهم از سهام 
عادی یا معمولی ش��رکت به معنای مالکیت 
در یک ش��رکت اس��ت. در واقع صاحب سهم 
بر دارایی ها نیز مانند بخش��ی از س��ود ایجاد 
ش��ده ش��رکت ادعا دارد. اغلب سهامداران به 
س��هام به عنوان عامل دادوس��تد می نگرند و 
فراموش می کنند که س��هام در واقع نش��انگر 
مالکیت بخش��ی از ش��رکت اس��ت. در بازار 
س��هام س��رمایه گذاران دائما در حال ارزیابی 
س��ود باقیمانده برای س��هامداران هس��تند و 

به همین دلیل قیمت س��هام نوسان می کند. 
چش��م انداز و دورنمای ش��رایط کس��ب و کار 
همیشه در حال تغییر است و بنابراین درآمد 
و عایدی آتی ش��رکت نیز تغییر خواهد کرد. 
ارزیابی ارزش ش��رکت ها کار ساده ای نیست. 
متغیرهای بس��یار زیادی دخیل هس��تند که 
نشان می دهند تغییرات قیمت در کوتاه مدت 
تصادفی است. )پژوهشگران دانشگاهی به این 
موضوع نظریه قدم زدن تصادفی می گویند که 
تغییرات قیمت سهام اغلب توزیع های آماری 
مش��ابهی دارند و از یکدیگر مس��تقل هستند 
بنابراین روند تغییرات گذشته قیمت سهام یا 
بازار نمی تواند ب��رای پیش بینی تغییرات آتی 
مورد استفاده قرار گیرد( اگرچه در بلند مدت 
ارزش واقعی ش��رکت براس��اس ارزش فعلی 
سود آن مشخص می ش��ود اما در کوتاه مدت 
حتی یک شرکت بدون سود به دلیل انتظارات 
از س��ودآوری آتی می تواند ب��ه فعالیت ادامه 
دهد اما هیچ شرکتی نمی تواند برای همیشه 
از ای��ن فرصت کوتاه مدت اس��تفاده کند و در 
نهای��ت در بلند مدت انتظار می رود که قیمت 
س��هام ش��رکت ارزش واقعی خود را نش��ان 
دهد. ام��ا در مقابل قمار ک��ردن یک بازی با 
مجموع صفر اس��ت یعنی یک ط��رف بازنده 
و ط��رف دیگر برنده اس��ت )مجموع س��ود و 
زیان  ش��رکت کننده ها برابر صفر خواهد بود( 
و هیچ ارزش��ی خلق نمی ش��ود. درحالی که با 
س��رمایه گذاری ث��روت کلی ی��ک اقتصاد را 
افزای��ش می دهیم. ب��ا افزای��ش رقابت میان 
ش��رکت ها آنها به دنبال افزای��ش بهره وری و 

توس��عه محصولاتی خواهند ب��ود که زندگی 
م��ا را بهتر از قبل خواهد کرد. به هیچ عنوان 
س��رمایه گذاری و خلق ثروت را با قمار کردن 
ک��ه یک بازی با مجموع صفر اس��ت اش��تباه 

نگیرید. 
2- بازار سهام مختص به کارگزاران 

سهام و افراد ثروتمند است 
بس��یاری از مش��اوران بازار س��هام مدعی 
آگاهی از تمامی تغییرات در بازار هستند اما 
نتای��ج تقریبا تمام پژوهش ها انجام ش��ده در 
این مورد ثابت می کند که این ادعا نادرس��ت 
است. بیشتر پیش بینی کنندگان بازار به شکل 
کاملا آش��کاری غیردقیق هس��تند. به علاوه 
ظه��ور اینترنت بازار س��هام را به روی عموم 
افراد جامعه باز کرده اس��ت. تم��ام داده ها و 
ابزارهای پژوهش��ی که پی��ش از این تنها در 
دس��ترس کارگزاران س��هام ب��ود اکنون در 

اختیار افراد عادی نیز قرار گرفته است. 
3- ستاره های سقوط کرده در نهایت 

اوج می گیرند 
برای یک س��رمایه گذار ت��ازه کار هیچ چیز 
مخرب تر از این نیس��ت که معامله سهامی که 
در پایین ترین قیمت در طول سال )52 هفته( 
اس��ت را یک خرید خوب بدان��د. ضرب المثل 
قدیمی در وال اس��تریت )برای اشاره به سقوط 
ش��دید ارزش در مدتی کوت��اه( وجود دارد که 
می گوید کس��ی که می خواهد چاقوی در حال 
س��قوط را بگیرد فقط زخم نصیبش می شود! 
ب��رای مثال فرض کنید دو س��هام را بررس��ی 
کرده اید سهام اول در تمام سال قیمتی حدود 

50 دلار داش��ته ولی به حدود 10 دلار سقوط 
کرده است. قیمت سهام دوم که متعلق به یک 
شرکت کوچک تر است اخیرا از 5دلار به 10دلار 
افزایش یافته است. کدام یک را خواهید خرید؟ 
ب��اور کنید یا نه اما همه چیز یکس��ان اس��ت. 
عده ای از س��رمایه گذاران س��هامی را خواهند 
خرید که از 50دلار به پایین سقوط کرده است 
و معتقدند که در نهایت به سطح قبلی خود باز 
می گردد. این طرز تفکر در سرمایه گذاری نوعی 
گناه کبیره است. قیمت تنها بخشی از معادله 
سرمایه گذاری اس��ت )نیاز به تحلیل تکنیکال 
دارد( در واقع هدف، خرید سهام شرکتی خوب 
با قیمتی منطقی است. خرید سهام یک شرکت 
فقط به دلیل اینکه به تازگی س��هام آن سقوط 
کرده تصمیمی رو به ناکجا آباد است! البته این 
مس��ئله را با خرید سهام یک شرکت با کیفیت 
که سهام آن در بازار کم ارزش گذاری شده است 

اشتباه نگیرید! 
4- سهامی که بالا می روند باید پایین 

بیایند 
قوانی��ن فیزی��ک در بازار س��هام کاربردی 
ندارند! هیچ نیروی جاذبه ای برای بازگش��ت 
وجود ندارد. در طول 20 سال گذشته قیمت 
س��هام برک ش��ایر هات��اوِی از 7455 دلار به 
17250 دلار در کمت��ر از پنج س��ال افزایش 
پی��دا کرد. اگر فک��ر می کنید این س��هام به 
جای��گاه پایین خ��ود باز می گ��ردد بدانید در 
س��ال های بع��د ب��ه 170ه��زار دلار افزایش 
یافت. البت��ه نمی خواهیم بگوییم که س��هام 
هرگز دچار تصحیح قیمت )حرکتی معکوس 

و عموم��ا منفی در تغیی��ر قیمت که معمولا 
حداق��ل 10 درصد اس��ت - عموم��ا کاهش 
موقتی قیمت هس��تند ک��ه در حرکت رو به 
رش��د ایجاد اخلال می کنند( نمی شوند. البته 
نکت��ه اساس��ی این اس��ت که قیمت س��هام 
انعکاسی از شرکت است. اگر شرکت خوبی را 
یافتید که به وسیله مدیران هوشمند و لایقی 
اداره می شود دلیلی ندارد که بالا رفتن قیمت 

سهام متوقف شود. 
5- اندکی دانش بهتر از هیچ است 

دانس��تن هر چیزی بهتر از هیچ چیز است 
اما در بازار س��هام داش��تن درک ش��فاف از 
آنچه با پ��ول خود انج��ام می دهید ضروری 
اس��ت. س��رمایه گذارانی که اطلاع��ات کافی 
دارن��د و آماده هس��تند، آنهایی هس��تند که 
موفق می ش��وند. ترش نکنید، اگر زمان کافی 
ندارید آنگاه داش��تن یک مش��اور چیز بدی 
نیس��ت. هزینه س��رمایه گذاری در چیزی که 
به ص��ورت کامل درک��ش نمی کنید از هزینه 
اس��تفاده از یک مش��اور خیلی بیشتر است. 
ضرب المث��ل قدیمی دیگ��ری وجود دارد که 
می گوید »چیزی که واضح است خیلی واضح 
غلط اس��ت« یعنی وقتی فق��ط مقدار اندکی 
بدانی��د فقط پیرو دیگ��ران خواهید بود. یک 
س��رمایه گذار ناآگاه مانند یک ج��راح ناآگاه 
است و اش��تباهاتی می کند که به شدت برای 
سلامت مالی ش��ما مضر است. باز هم همان 
جمله کلیشه ای قدیمی، سرمایه گذاری موفق 

نیاز به کار و تلاش سخت دارد. 
Investopedia :منبع
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آموزش

کوتاه با کدال

-  قاسم ایران در دوره سه ماهه منتهی به 94/03/31 به 
ازای هر سهم پنج ریال سود محقق کرده و تنها یک درصد 
از پیش بینی خود را پوش��ش داده اس��ت. فروش و سود 
عملیاتی به ترتیب با پوش��ش 19 و 11 درصدی همراه 
بوده اند و ش��رکت در س��ه ماهه 7.2 میلیارد تومان سود 
عملیاتی ساخته اما هزینه های مالی سنگین 7.3 میلیارد 
تومانی در سه ماهه، سود عملیاتی حاصل شده را بلعیده 
و اگر درآمد متفرقه 390 میلیون تومانی نبود، قاسم در 

سه ماهه زیان می داد...
-  ایران یاساتایرورابر )پاسا ایران( در خصوص افزایش 

سرمایه، آگهی با مضمون زیر  را راهی کدال کرد:
پی��رو تصمیمات مجمع عموم��ی فوق العاده مورخ 
93/09/01 مبن��ی ب��ر تصوی��ب افزای��ش س��رمایه 
مبل��غ  ب��ه  ری��ال   80.000.000.000 مبل��غ  از 
800.000.000.000 ری��ال از مح��ل مطالبات حال 
ش��ده س��هامداران و آورده نقدی، س��ود انباش��ته به 
منظور اصلاح ساختار مالي و افزایش و بهبود تولید ، 
هیات مدیره در نظر دارد نسبت به انجام مرحله دوم 
افزایش س��رمایه از مبلغ 400.000.000.000 ریال 
به مبلغ 600.000.000.000 ریال از محل مطالبات 
حال شده سهامداران و آورده نقدی به منظور اصلاح 

ساختار مالي اقدام می کند.
-  ش�فاف س�ازی قچار به روی کدال: ش��رکت 
اع��لام کرده اس��ت که هیچ گون��ه تغییر با اهمیتی در 

فعالیت های شرکت و نرخ کالا ایجاد نشده است.
بر اس��اس تصمیم��ات مجمع عموم��ی فوق العاده 
هلدین��گ صنایع معدنی خاورمیان��ه )میدکو( مورخ 
93/07/10  و صورتجلسه هیات مدیره مورخ 94/02/17  
افزایش سرمایه شرکت از مبلغ 16.800.000 میلیون 
ری��ال به مبلغ 22.000.000 میلی��ون ریال )از محل 
مطالب��ات و آورده نق��دی مبل��غ 5200000 میلیون 
ریال( در تاریخ 94/06/18  در مرجع ثبت شرکت ها 

به ثبت رسیده است.

شنیده ها و شایعات بازار

گروه قند و ش�کر: در پی افزایش س��هام قندی 
ش��ایعه ای مبنی بر اینکه کارخانجات قندی اقدام به 
درخواس��ت افزایش قیم��ت 13/5 درصدی کردند به 
گوش می رس��ید که ش��نیده ها حاکی  است در جلسه 
س��ازمان حمایت از تولیدکنندگان و مصرف کنندگان 

با هرگونه افزایش نرخ مخالفت به عمل آمد. 
پارس�ان: ش��نیده ها حاکی از آن است که افزایش 
س��رمایه 50درصد پارس��ان از محل مطالبات و آورده 
نقدی به تصویب هیات مدیره رس��یده است و شرکت 

منتظر اخذ مجوز از سازمان بورس است. 
شبریز: شنیده ها از شبریز حکایت از افزایش سرمایه 
200درصد سهم از محل مطالبات و آورده نقدی دارد که 
به تایید حسابرس شرکت رسیده است و پس از برگزاری 

مجمع و تایید سازمان اجرایی خواهد شد. 
خودرویی ه�ا: در حال��ی که خبرهای��ی مبنی بر 
اعط��ای تس��هیلات بانکی به خودروس��ازی ها وجود 
داش��ت و مورد تایید خودرویی ها بود گویا این خبر 

تکذیب شده است. 
وپترو: شنیده ها از وپترو حکایت از فروش بلوک و 
ساخت و خارج ساختن آن از پور تفوی شرکت دارد. 
روی: شنیده ها از رشد 5درصد قیمت شمش روی 
حکای��ت دارد ک��ه می توان��د روی نمادهای این گروه 

تاثیر بگذارد. 
خفن�ر: ش��ایعات حکای��ت از افزای��ش س��رمایه 
100 درصدی س��هم از محل س��ود انباش��ته و آورده 

نقدی دارد. 
وبیمه: شنیده ها از وبیمه حکایت از تهاتر گلستان 
خیام به قیمت تمام ش��ده به پیمانکار جهت تامین 
مالی دارد که هیچ تاثیری بر سودآوری شرکت ندارد. 
گروه لاس�تیک و پلاستیک: شنیده ها حاکی از 
آن است که واردات تایرهای بی کیفیت چینی تولید 
داخل��ی این محص��ول را 20 تا30 درصد کاهش داده 

است. 
حکمت: گویا پروژه باغ بهشت این بانک پیشرفت 
فیزیکی 65درصدی داش��ته که انتظار می رود تا س��ه 
سال آینده تکمیل شود و این پروژه را با بنیاد تعاون 

آجا سهیم است. 
لیزینگی ها: خبرها حکایت از رقابتی ش��دن نرخ 
س��ود لیزینگی ها دارد که قرار اس��ت به زودی گزارش 

آن به شورای پول و اعتبار داده شود. 
آلومینیوم: ش��نیده ها از مطرح ش��دن پیش��نهاد 
افزای��ش قیمت ش��مش آلومینیوم در س��تاد تنظیم 

بازار حکایت دارد. 
حتاید: گویا ش��رکت یک س��اختمان را در تهران 
ب��ه ارزش 450 میلی��ارد ری��ال ب��ا بهای تمام ش��ده 

400 میلیارد ریالی به فروش رسانده است. 
دبال�ک: خبرهای��ی مبنی بر تصمیم برای افزایش 
سرمایه از محل مطالبات و آورده نقدی در این شرکت 
به گوش می رسد. همچنین اخبار واصله از بازار حاکی 
از آن اس��ت که روند س��ودآوری ش��رکت در صورت 
افزایش س��رمایه پیش��نهادی نمی تواند به این میزان 
باش��د و ش��رکت این گزارش را خوشبینانه روانه بازار 

کرده است. 
ارز: زمزمه هایی مبنی بر پیشنهاد نرخ 3100تومان 
برای دلار در بودجه س��ال 95 توس��ط دولت در بازار 

به گوش می رسد. 
بهپاک: ش��نیده ها از دس��تیابی به س��ود 1053 
ریالی بهپاک در س��ال جاری و کاهش هزینه های 
مالی ش��رکت با توجه به افزایش س��رمایه اخیر و 
ج��ذب مناب��ع لازم و در نتیج��ه آن تعدی��ل مثبت 

س��ود حکایت دارد.
فای�را: خبرها از برداش��ته ش��دن تحریم های این 
شرکت از فهرست تحریم های اروپا بنا بر رأی دادگاه 
اتحادی��ه اروپ��ا حکایت دارد که البت��ه اتحادیه اروپا 

می تواند ظرف دو ماه به این رأی اعتراض کند. 

دریچه

حرف های درگوشی

ملیحه کریم شاهی 
معامله گر

رحمت الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه

مهدی جمشیدیان
تحلیلگر

پوشش 3 ماهعملکرد 3 ماههبودجه 1394واحد سنجشنام محصول
8درصد10.000815دستگاهتندر90
sr 13درصد20.0002.562دستگاهتندر
7درصد50034دستگاهکلئوس
15درصد120.00018.260دستگاهپراید

p27 9درصد2.500229دستگاهریچ
H330 3درصد5.000130دستگاهبرلینس اتومات

0درصد1500دستگاهون دولوکس
H320 0درصد1.0000دستگاهبرلیانس معمولی
H320 0درصد5.0000دستگاهبرلیانس معمولی
H330 11درصد1.000113دستگاهبرلینس اتومات

B900درصد3.0003دستگاه
13درصد168.15022.146جمع

جدول شماره یک - بررسی عملکرد تعدادی فروش

پوشش 3 ماهعملکرد 3 ماههبودجه 1394واحد سنجشنام محصول

7درصد3.746.034262.169دستگاهتندر90
sr 11درصد7.855.818874.096دستگاهتندر
7درصد668.36645.834دستگاهکلئوس
15درصد2.280.000346.940دستگاهپراید

p27 9درصد1.522.063132.586دستگاهریچ
H330 3درصد2.341.76761.097دستگاهبرلینس اتومات

0درصد112.2670دستگاهون دولوکس
H320 0درصد397.8180دستگاهبرلیانس معمولی
H320 0درصد2.198.9100دستگاهبرلیانس معمولی
H330 11درصد383.53243.532دستگاهبرلینس اتومات

B900درصد1.230.9531.461دستگاه
8درصد22.737.5281.767.715جمع

جدول شماره 2 - بررسی مبلغ فروش

سود ناخالص با فرض حاشیه سود ناخالص 20 درصد 1.255

-100  هزینه های عمومی اداری 

-250  هزینه مالی 

(794) زیان انباشته

111 سود خالص

تعداد سهام 6.773.853.000

16 (سود هر سهم(تومان

جدول شماره4جدول شماره3 - پارس خودرو

(مبلغ فروش(میلیارد تومان سال مالی

1.173 1389

1.770 1390

1.561 1391

891 1392

878 1393

6.273 جمع فروش

ترجمه: آرش شهریاری نیا
دانشجوی دکترای دانشگاه علامه طباطبایی
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 تاریخچه ای بس طولانی
اس��تفاده روغن هس��ته انگور قدمتی بس 
طولان��ی دارد اما نخس��تین گزارش احداث 
کارخانه که به ش��کل رسمی از هسته انگور 
روغ��ن گرفته ان��د به س��ال ۱۷۸۰ میلادی 
برمی گ��ردد که مرب��وط به کش��ور ایتالیا و 
به خاط��ر وجود تاکس��تان های زیاد انگور و 
بالات��ر بودن حجم اس��تفاده از آب انگور در 

این کشور بوده است. 
پس از آن هم حدود سال ۱9۱۸ میلادی 
در فرانس��ه صنعت روغن هسته انگور بنیان 
گذاشته شد و بعد از آن توجه کشورهایی که 
تاکستان داشتند یکی پس از دیگری به این 
محصول جلب ش��د. در این بین ایران تا سه 
سال پیش جزو وارد کننده های این محصول 
در حج��م کم بود تا اینکه واحد س��من دانه 
فریمان در اس��تان خراسان نخستین بار در 
زمینه تولید و بس��ته بندی روغن های خاص 

وارد عمل شد و امروزه هم تنها واحد رسمی 
در ایران همین شرکت است. 

مزیت های بی شمار سرمایه گذاری
خ��واص و مزیت های��ی ک��ه ای��ن روغن 
دارد می توان��د به عن��وان مزیت ه��ای اصلی 
سرمایه گذاری ش��مرده شود. از جمله اینکه 
این روغن جزو روغن های گیاهی برش��مرده 
می شود که با بالا بردن کلسترول خوب بدن 
و پایین آوردن کلس��ترول ب��د به پاکیزگی 
رگ های خونی و شست وش��وی آنها کمک 
می کن��د و از بیماری ه��ای قلب��ی- عروقی 
و س��کته قلب��ی و مغزی جلوگی��ری کرده 
و متخصص��ان معتقدند در درم��ان ناتوانی 

جنسی آقایان موثر است. 
در اروپا از این روغن هم برای خام خواری 
و هم س��رخ کردنی اس��تفاده می شود و در 
تهیه انواع س��الادها و انواع غذاها، همچنین 
تهیه ش��یرینی، گریل و س��رخ کردن مورد 
اس��تفاده قرار می گیرد. همین چند منظوره 
ب��ودن آن یک��ی دیگر از مزیت ها به ش��مار 
می آید، از طرفی اس��یدهای چ��رب امگا 3، 
6 و 9 بالاتری نس��بت به س��ایر انواع روغن 
گیاه��ی در این روغن وجود دارد که مصرف 
متعادل آن می تواند به ارتقای سطح سلامت 

کمک کند. 
همچنی��ن ب��ا توجه ب��ه اینک��ه بیش از 
۸۰درص��د روغ��ن مصرفی کش��ور از خارج 
تامین می شود توجه به ضایعات و هسته های 
میوه های فرآوری ش��ده مثل مرکبات، انگور، 
س��بوس برن��ج و ذرت می توان��د در کاهش 
وابستگی کش��ور موثر باشد و مورد حمایت 

دولت هم قرار گیرد. 

سطح تولید، مزیت دیگر 
سرمایه گذاری

همچنین میزان تولید انگور در کش��ور و 
وجود تاکستان های فراوان در برخی مناطق 
یک��ی دیگ��ر از مزیت های س��رمایه گذاری 
در ای��ن صنع��ت به ش��مار می آید، اس��تان 

س  ر س��هم ف��ا وج��ود  ب��ا 

6۸ درصدی از س��طح بارور تاکس��تان های 
کش��ور از این صنعت بی بهره اس��ت و پس 
از این استان، اس��تان های خراسان، قزوین، 
غرب��ی،  آذربایج��ان  ش��رقی،  آذربایج��ان 
هم��دان و زنج��ان ه��م از تولیدکننده های 
اصلی انگور هس��تند که ب��ه خوبی می توان 
کارخانه تولید روغن هس��ته انگور را در این 
مناط��ق راه اندازی کرد. همچنین تاس��یس 
واحد روغن کش��ی هس��ته انگور در نزدیکی 
کارخانجات آب انگورگیری به جهت تسهیل 
در تامی��ن و هزینه حمل و نقل م��واد اولیه، 

پیشنهاد می شود. 
 این میزان تولید انگور در کش��ور و روند 
رو ب��ه رش��د مصرف روغن ه��ای گیاهی در 
س��ال های اخیر می توانند مزیت های توجه 
به ای��ن صنع��ت به ش��مار آیند. ب��ه علاوه 
باتوجه به وارداتی بودن روغن هس��ته انگور 
ایجاد کارخانه روغن کش��ی از تفاله انگور در 
کنار س��ایر دانه های روغن��ی و در مجاورت 
کارخانه ه��ای تولی��د آب انگور ب��ا در نظر 
گرفت��ن توجی��ه اقتصادی ط��رح در زمینه 
مصرف داخلی و همچنین مس��ئله صادرات 

آن، توصیه می شود. 

روغنی که کاربرد صنعتی هم دارد
جالب اس��ت بدانی��د روغن کش��ی از این 
دانه علاوه بر بحث خوراکی در بس��یاری از 
م��وارد صنعت هم پرکاربرد اس��ت. مثلا در 
صنعت رنگ به عنوان نیمه خشک ش��ونده یا 
خشک ش��ونده مورد استفاده قرار می گیرد و 
می توان از آن در صنایع لاک و الکل س��ازی 
و صنایع آرایش��ی برای تقویت ریشه مو هم 

استفاده کرد. 
لاستیک س��ازی  صنع��ت  در  همچنی��ن 
جایگزین اسیداستئاریک است و در صنعت 

کاغذسازی هم به عنوان روغن مورد 
مصرف در صنایع کاغذس��ازی 
نهایت  استفاده می ش��ود. در 
می ت��وان از ای��ن روغ��ن در 

صنعت نس��اجی پس از س��ولفونه شدن در 
بخش رنگرزی و در صنعت داروسازی برای 
تهیه محلول های هیپودرمیک به جای روغن 

زیتون استفاده کرد. 

اما محدودیت هایی هم وجود دارد
نخستین مسئله ای که به عنوان محدودیت 
در این صنعت برشمرده می شود قیمت تمام 
شده بالا در آن است. در واقع تولیدکنندگان 
برای تهیه یک شیشه روغن به تعداد زیادی 
هس��ته انگور نیاز دارند و از آنجا که انگور به 
اندازه دانه س��ویا، آفتابگ��ردان یا حتی میوه 
زیتون کشت نمی شود، هزینه های تولید این 
روغن خیلی بیش��تر از س��ایر روغن هاست. 
تولیدکننده مجبور است برای داشتن صرفه 
اقتصادی مناس��ب، قیمت نهایی محصولش 
را بالا ببرد و همین موجب می ش��ود قدرت 
خرید مخاطب در قیاس با س��ایر روغن های 

مشابه پایین تر باشد. 
همچنی��ن ع��دم آش��نایی م��ردم و عدم 
از  اس��تفاده  خص��وص  در  فرهنگ س��ازی 
این محصول یک��ی دیگ��ر از بازدارنده های 
سرمایه گذاران برای ورود به این حوزه است 
که البته ب��ا صرف مقداری هزین��ه و انجام 
تبلیغات شاید بتوان این مسئله را حل کرد. 

پروسه تولید
روغن کش��ی از نوع دانه درشت انگورهای 
هسته دار انجام می شود که برای این کار باید 
هسته این انگورها هنگام فرآوری انگور برای 
تهیه انواع آب میوه ها از آنها جدا و جمع آوری 
و بعد با دس��تگاه ها و روش های مخصوصی 

روغن آنها گرفته شود. 
در مجموع اس��تخراج روغن به سه روش 
در صنایع متداول اس��ت؛ نخس��تین روش 
فش��ردن یا پرس ک��ردن بدون 
اس��تفاده از حلال، دومین 
روش اس��تخراج با حلال 
روش  آخرین  و 

ه��م 

اس��تخراج به وس��یله پیش پرس و س��پس 
توسط حلال است. رایج ترین نوع روغن کشی 
هس��ته انگور، از طریق فشردن دانه ها تحت 
حرارت و اس��تخراج روغن بدون اس��تفاده 
از ح��لال اس��ت. البته برخی با اس��تفاده از 
هگزان، پروسه روغن کشی را انجام می دهند 
اما ش��رکت های تولید کننده روغن طبیعی 
سعی دارند که این کار را با استفاده از گرما 
و فش��ار و بدون اس��تفاده از مواد شیمیایی 
انجام دهند به همی��ن دلیل از هیچ حلالی 
برای اس��تخراج بهره نمی گیرند و همچنین 
روغن را در درجه حرارت های پایین تصفیه 
کنند تا م��دت زمان نگهداری آن طولانی تر 
ش��ود و از صدمات ناشی از حرارت زیاد هم 

در امان بماند. 
دستگاه های معمول برای پختن دانه های 
روغنی، دیگ های پخت استوانه ای عمودی 
یا افقی است. فرآیند پختن شامل دو مرحله 
پختن مرطوب و س��پس خش��ک کردن )تا 
حد رطوبت 3درصد( است. در دستگاه های 
عم��ودی )دودک��ش مانند( دانه ه��ا در یک 
مخزن پخته و خشک می شوند. دستگاه های 
افقی برای پختن است و خشک کردن فقط 

در تانک افقی جداگانه انجام می شود. 
پ��س از روغ��ن کش��ی در کارگاه، ای��ن 
روغن ه��ا ب��رای انواع بس��ته بندی به بخش 
دیگری منتقل می ش��وند که س��رمایه گذار 
می توان��د هم واحد بس��ته بندی و برندینگ 
خود را داش��ته باش��د و به صورت مس��تقل 
فعالی��ت کند و هم روغن اس��تحصالی را به 
واحدهای بس��ته بندی س��ایر برندها ارسال 
کرده و در آنجا امور بسته بندی و فروش در 

بازار صورت گیرد. 

سرمایه های لازم برای شروع
برای شروع س��رمایه گذاری در این بخش 
ابتدا باید حجم تولی��د را تعیین کرد، برای 
این منظور با در نظر گرفتن میزان 5۰۰ تن 

در  س��ال که مقدار متوسطی تولی��د 
ی��ک  ب��رای 
اس��ت  مجموعه 
برآورد  سرمایه ها 
می ش��ود. ب��رای ای��ن میزان، 
حداقل به ۸۰۰ میلیون تومان سرمایه 
اولی��ه برای راه اندازی کارگاه روغن کش��ی و 
حداق��ل 5۰۰ میلیون تومان س��رمایه برای 
بحث آزمایش��گاه و بسته بندی نیاز دارید. 
همچنی��ن برای این منظ��ور به کمینه 
5ه��زار متر مربع فضا نی��از دارید و 
حداق��ل 25 نفر ه��م نیروی 
انس��انی ب��ه کار گرفت��ه 
می شود. دوره بازگشت 
سرمایه در این کار دو 
س��ال در نظر گرفته 
همچنی��ن  و  ش��ده 
می توان علاوه بر بحث 
مص��رف داخل ب��ه دلیل 
لوکس بودن و قیمت بالای 
بازارهای  در  ک��ه  محصول 
زیادی  بین المللی خواهان 
دارد، در بازارهای صادراتی 

هم فعالیت کرد. 

روغن به عنوان عضوی جدانش�دنی در آش�پزی به شمار می آید، 
پایه ای برای سرخ کردن، تفت دادن، خام خواری و گریل کردن. 

این محصول خوراکی در همه دنیا به میزان استانداردی استفاده 
شده و انواع مختلف آن از نوع گیاهی گرفته تا حیوانی کاربردهای 

فراوانی در خوراک انس�ان دارد. امروزه انواع روغن نباتی جامد از 
سبد غذایی خانواده ها حذف شده و در مصرف روغن های مایع هم 
آگاه�ی عمومی بالا رفت�ه و غالبا از انواع روغن ها با منش�أ گیاهی 
مانند روغن زیتون، روغن پالم، روغن کلزا و روغن دانه آفتابگردان 
بهره می برند. در این بین برخی روغن های خاص مانند روغن هسته 
انار ی�ا انگور هم در برخی کش�ورهای اروپایی بس�یار مورد توجه 

است، کش�ورهایی مانند فرانسه، استرالیا، شیلی، آمریکا، اسپانیا، 
ایتالیا و آرژانتین به دلیل داش�تن کارخانه های تولید ش�راب جزو 

تولیدکنندگان روغن هسته انگور به حساب می آیند.
 ای�ن روغ�ن که غالبا در این کش�ورها تولید می ش�ود امروزه به 
اقصی نقاط دنیا صادر ش�ده و با اس�تقبال ف�راوان عمومی روبه رو 

می شود.

سرنخ

از میراث فرهنگی تا سرمایه گذاری 
در صنایع مخابرات 

کلاف اول

س��رمایه گذاری در حوزه گردش��گری و بخش 
می��راث فرهنگ��ی یک��ی از س��رمایه گذاری هایی 
است که در س��ال های اخیر توجه بسیاری به آن 
ش��ده و میراث فرهنگی هر اس��تانی هم به عنوان 
متول��ی اصل��ی س��رمایه گذاران بخش خصوص��ی 
دع��وت ب��ه هم��کاری و مش��ارکت و حمای��ت 
می کن��د. مث��لا در هفته ای که گذش��ت مدیرکل 
می��راث فرهنگی، صنایع دس��تی و گردش��گری 
اس��تان گی��لان از آمادگ��ی کامل ای��ن اداره کل 
 برای همکاری و پذیرش س��رمایه گذار در اس��تان 

خبر داد. 
رضا علی��زاده اظهار داش��ت: اس��تان گیلان با 
داشتن قابلیت های گردشگری و فرصت های ویژه 
اقتصادی بستر مناسبی برای سرمایه گذاری بخش 

خصوصی فراهم کرده است. 
اخی��ر  س��ال های  در  اینک��ه  بی��ان  ب��ا  وی 
س��رمایه گذاری بخش  خصوصی در خطه سرس��بز 
گیلان آبادانی و توس��عه صنعت گردشگری ایران 
زمین را محقق کرده، اذعان کرد: اداره کل میراث 
فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری استان گیلان 
با آغوش باز پذیرای س��رمایه گذاران در حوزه های 

مرتبط با فعالیت این اداره کل خواهد بود. 
علیزاده تصریح کرد: ش��کوفایی اس��تعدادهای 
بالقوه گردشگری استان نیازمند بسترسازی و نیز 

توجه به فعالیت های راهبردی و زیربنایی است. 
مدی��رکل می��راث فرهنگ��ی، صنایع دس��تی و 
گردش��گری گیلان از کیفیت ب��الای محصولات 
صنایع دستی استان یاد کرد و افزود: این تولیدات 
توان رقابت با اجناس مش��ابه خارج��ی را دارد و 
درصورت اخذ حمایت ه��ای داخلی و خارجی در 
کنار اشتغالزایی برای هنرمندان، زمینه زنده نگاه 
داش��تن هنر که��ن و اصیل نیاکان م��ان را فراهم 

می آورد. 
ما هم در این کلاف پیش��نهاد می دهیم با توجه 
ب��ه اینکه تعام��ل و همکاری با صاحبان س��رمایه 
جهت تعالی استان از اولویت های اساسی در اداره 
کل میراث فرهنگی، صنایع دس��تی و گردشگری 
اس��تان گیلان اس��ت با ش��روع س��رمایه گذاری 
در ای��ن خص��وص، از حمایت های این س��ازمان 
 بهره مند ش��ده و یک کار ج��ذاب و خوش درآمد

 راه بیندازند. 

کلاف دوم

و  مخاب��رات  صنای��ع  در  س��رمایه گذاری 
اخی��ر  س��ال های  در  مخصوص��ا  اطلاع رس��انی 
به عن��وان یک��ی از پررونق ترین صنایع ش��ناخته 
می ش��ود که ب��ا توج��ه روزافزون جوام��ع به این 
حوزه، همچنان پتانس��یل های زیادی برای ادامه 
راه و حضور هرچه پررنگ تر در این مس��یر وجود 
دارد. مخصوصا برای کش��ورهای در حال توس��عه 
 چون ایران ک��ه روز به روز فرصت های جدیدتری

 در اختیار دارند. 
ضعف زیرس��اختی موج��ود در زمینه ارتباطات 
اختی��ار  در  را  فرص��ت  بهتری��ن  مخاب��رات  و 
س��رمایه گذاران ق��رار می ده��د ت��ا ب��ا بررس��ی 
هوشمندانه و شناخت فرصت های سودآور در این 

زمینه اقدام به سرمایه گذاری کنند. 
همچنین نمایش��گاه ها با توجه ب��ه تاثیری که 
در هم��ه حوزه ه��ای تولی��د و س��رمایه گذاری و 
کس��ب و کار دارن��د می توانن��د نخس��تین دریچه 
برای قدم نهادن در مس��یر سرمایه گذاری باشند، 
در این خصوص نمایش��گاه تلکام هرس��اله برگزار 
شده و تولیدکنندگان ایرانی و بین المللی بسیاری 
در ای��ن نمایش��گاه حضور می یابند که پیش��نهاد 
می ش��ود علاقه مندان و س��رمایه گذاران بالقوه در 
زیر بخش های مرتبط با مخابرات و اطلاع رسانی با 
حضور در این نمایشگاه مسیر راه خود را واضح تر 

بررسی کنند. 
در واقع با نیازس��نجی بازار ب��ه علاوه تحقیق و 
بررسی تولیدات و مش��ورت با تولیدکنندگان، به 
خوبی می ت��وان وارد عرصه تولی��د چه به صورت 
موجب��ات  و  و چ��ه مس��تقل ش��د  مش��ارکتی 
پیشرفت های بی شماری در صنایع مخابرات کشور 

را فراهم آورد. 
این نمایش��گاه از چهارم تا هفتم مهرماه س��ال 
جاری در محل برگزاری نمایشگاه های بین المللی 

برگزار می شود. 

رئیس س��ازمان صنعت، معدن و تجارت استان 
هرمزگان با اشاره به عملکرد مقایسه ای شش ماهه 
اخیر با مدت مشابه سال گذشته، گفت: در شش ماهه 
نخس��ت سال جاری تعداد۸۸ فقره جواز تاسیس با 
سرمایه گذاری۷۰ هزار میلیارد ریال و اشتغال زایی 
 یکه��زار و 94۸ نف��ر توس��ط این س��ازمان صادر 

شده است. 
ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی س��ازمان صنعت، 
مع��دن و تج��ارت هرم��زگان، خلی��ل قاس��می 
افزود: تع��داد پروانه ه��ای بهره ب��رداری صنعتی، 
فق��ره   34 س��ال جاری  ماه��ه  ش��ش   ط��ی 

بوده است. 
پروانه ه��ای  تع��داد  ای��ن   وی عن��وان ک��رد: 
بهره برداری صنعتی با سرمایه گذاری 243 میلیارد 
ریال احداث ش��ده که زمینه اشتغال 2۸6 نفر در 

سطح استان شده است. 
 قاس��می گفت: پروانه های بهره ب��رداری صادره 
ش��ده در زمینه محصولات گروه��ی فلزی، کانی، 

شیمیایی و غذایی و آشامیدنی است. 
 وی همچنی��ن اظه��ار کرد: در پن��ج ماهه اول 
س��ال جاری، 5میلیون ت��ن انواع م��واد معدنی از 
معادن اس��تان استخراج ش��ده که جهت صادرات 
و اس��تفاده های داخل در حوزه ه��ای خصوصی و 

دولتی بوده است. 

 قاس��می میزان اس��تخراج مواد معدنی فلزی را 
ح��دود5۰ هزارتن انواع س��نگ آه��ن کرومیت و 
منگن��ز و مابقی آن مواد معدنی غیر فلزی ش��امل 
سنگ گچ، س��نگ لاش��ه، مخلوط کوهی، سنگ 
آه��ک، س��نگ چینی، مارن و نم��ک اعلام کرد و 
افزود: عم��ده این مواد از معادن شهرس��تان های 
بندرعب��اس، حاج��ی آب��اد و بندرخمی��ر صورت 

پذیرفته است. 
 وی ابراز امیدواری کرد: باتوجه به طرح های در 
دست بررسی انتظار می رود تا پایان سال جاری از 
ذخایر جدید کش��ف شده از جمله ذخایر، تراورتن 
 و فلدس��پات و. . . نی��ز بهره ب��رداری و اس��تخراج 

صورت پذیرد. 

معاون برنامه ریزی فرمانداری س��بزوار گفت: رونق 
اقتصادی در شهرس��تان نیازمند تعامل بین بخشی و 

شناخت فرصت های سرمایه گذاری است. 
حس��ن پارس��ی پور در گفت وگو با بصیر سبزوار با 
اش��اره به فرصت های س��رمایه گذاری در شهرستان 
اظهار داش��ت: در حال حاضر در مرحله شناس��ایی 
فرصت های س��رمایه گذاری شهرس��تان قرار داریم و 
باید با شناختن فرصت های موجود سعی کنیم منابع 
مورد نیاز را از طریق جذب سرمایه گذار تامین کنیم. 
 وی ب��ا بیان اینک��ه افتتاح دفتر س��رمایه گذاری 
فرصت مناسبی را برای ایجاد ارتباط باسرمایه گذاران 
برق��رار خواهد ک��رد، ادام��ه داد: با هم��کاری دفتر 
س��رمایه گذاری اس��تان در ح��ال لیس��ت ک��ردن 
فرصت ه��ای س��رمایه گذاری و همچنین شناس��ایی 

سبزواری های مقیم در خارج از کشور هستیم. 
 معاون برنامه ریزی س��بزوار با اشاره به اینکه برای 
رونق اقتصادی و پیش��رفت تنها جذب س��رمایه گذار 
خارج��ی ملاک نخواهد بود، تاکید کرد: اس��تفاده از 
توان و ظرفیت موجود برای افزایش بهره وری بس��یار 

موثر خواهدبود. 
 پارس��ی پور همچنین به بیان زیرساخت های لازم 
در شهرس��تان ب��رای جذب س��رمایه گذارپرداخت و 
اف��زود: وجود ف��رودگاه، راه آهن و راه ه��ای ارتباطی 
درجه یک در جذب س��رمایه گذار بس��یار مهم است 

و از هم اکن��ون بای��د آینده ش��بکه حمل و نقل را در 
شهرستان ترسیم کنیم. 

 وی ب��ا اش��اره ب��ه نی��از شهرس��تان در ح��وزه 
ایجاداش��تغال تصریح کرد: صنایع م��ادر به تنهایی 
نمی تواند تمام بدنه جامعه را درگیر ش��غل کند و در 
کنار این صنایع باید توجه ویژه ای به ایجاد مش��اغل 

خرد کرد. 
 مع��اون برنامه ری��زی فرمان��داری ب��ا تاکی��د بر 
اس��تفاده از محص��ولات داخلی ادامه داد: اس��تفاده 
بس��یار  اولوی��ت  شهرس��تان  تولی��دی  م��واد  از 
مه��م در حمای��ت از واحده��ای تولی��دی اس��ت و 
 می ت��وان ای��ن موض��وع را به صورت ال��زام درادارات 

اجرا کرد. 

رئیس سازمان صنعت، معدن و تجارت استان هرمزگان  خبر داد 

 هرمزگان موفق به کسب رتبه برتر کشوری
جذب سرمایه گذاری جواز تاسیس شد

معاون برنامه ریزی فرماندار سبزوار: 

 رونق اقتصادی نیازمند تعامل بین بخشی
و شناخت فرصت های سرمایه گذاری است

شکوفه میرزایی

قطره های گرانبهای هسته انگور
گزارشی از شرایط سرمایه گذاری در تولید روغن از محصولی که کمتر مورد توجه است
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موانع افزایش درآمد دولت
 برطرف شود

قان��ون  ب��ه زودی اج��رای اصلاحی��ه  در حال��ی 
مالیات ه��ای مس��تقیم در دس��تور کار دول��ت قرار 
می گی��رد ک��ه از زم��ان اب��لاغ ای��ن قانون توس��ط 
رئیس جمه��ور تاکن��ون گمانه زنی های بس��یاری در 
مورد آن انجام ش��ده اس��ت و هر فردی از ظن خود 
سعی در تفسیر و تعبیر این قانون دارد. در شرایطی 
ک��ه برخی آن را اقدام مثبت و موثری برای کش��ور 
ارزیاب��ی می کنند، اما برخی دیگ��ر نیز بر این باورند 
ک��ه برای اج��رای آن زمان مناس��بی در نظر گرفته 
نش��ده اس��ت و باید پس از عبور کام��ل از تحریم ها 
اج��رای این قانون در دس��تور کار دولت و س��ازمان 
امور مالیاتی ق��رار می گرفت. در عین حال برخی از 
فع��الان اقتصادی معتقدند از آنجا که نظرات فعالان 
بخش خصوصی در زمان تدوین و تصویب این قانون 
اخذ نشده است، در نهایت اجرای آن نمی تواند برای 
بخش خصوصی آثار مثبت و مفیدی به دنبال داشته 

باشد. 
ام��ا در ش��رایطی ک��ه انتقادهای��ی ب��ه اصلاحیه 
قان��ون مالیات های مس��تقیم وج��ود دارد، برخی از 
صاحبنظ��ران اعتقاد دارند که اج��رای آن اختیارات 
دول��ت و به خصوص س��ازمان ام��ور مالیات��ی را در 
نظارت و کنترل بیش��تر بر اموال و دارایی ها و درآمد 
اف��راد حقیق��ی و حقوقی افزایش می ده��د و به این 
ترتی��ب قدرت و اختیارات دولت در این زمینه رو به 
فزونی می گذارد. در عی��ن حال این اعتقاد در میان 
گروهی از کارشناس��ان وجود دارد که اجرای قانون 
مالیات های مس��تقیم می تواند به افزایش درآمدهای 

دولت منجر شود. 
اما در مورد نکاتی که از سوی کارشناسان در مورد 
اصلاحیه قانون مالیات های مس��تقیم عنوان می شود، 
ذکر چن��د نکته ضروری به نظر می رس��د. یک نکته 
این است که در صورتی این قانون می تواند به افزایش 
اختیارات و قدرت دولت منجر شود که پیش از اجرای 
آن برخی از چالش ها و مش��کلات موجود در اقتصاد 
کشور مرتفع شود. یکی از این چالش ها وجود اقتصاد 
زیرزمینی در کشور اس��ت که متاسفانه در سال های 
اخیر به دنبال افزایش میزان قاچاق، به شدت گسترش 
یافته است. این موضوع از آن جهت حائز اهمیت است 
ک��ه وجود اقتصاد زیرزمینی یکی از دلایل اصلی فرار 
مالیاتی در کش��ور محسوب می ش��ود. این در حالی 
اس��ت که تا وقتی دولت اقدامات لازم را برای مقابله 
با اقتص��اد زیرزمینی انجام ندهد و تدابیری برای این 
معضل نداشته باشد، نمی تواند به این موضوع امیدوار 
باشد که اجرای اصلاحیه قانون مالیات های مستقیم 
موج��ب افزایش اختیارات و قدرت دولت در کنترل و 
نظ��ارت بر اموال و درآمدهای افراد حقیقی و حقوقی 
ش��ود، زیرا عملا وجود اقتصاد زیرزمینی مانع بزرگی 
س��ر راه اجرای دقیق و صحیح قانونی است که یکی 
از اه��داف اصل��ی آن شفاف س��ازی نظ��ام مالیاتی و 
جلوگیری از فرار مالیاتی اس��ت. در واقع دولتمردان 
پیش از اجرای اصلاحیه قانون مالیات های مس��تقیم 
بای��د به این نکته توجه داش��ته باش��ند ک��ه یکی از 
بزرگ تری��ن دلایل نبود ش��فافیت در نظ��ام مالیاتی 

همین گسترش اقتصاد زیرزمینی است. 
اما نکته دیگر این اس��ت ک��ه زمانی اجرای قانون 
مالیات های مس��تقیم می تواند به افزایش درآمدهای 
دولت منجر ش��ود که آیین نامه دقیق و کاملی برای 
آن تهیه و تدوین ش��ود و مانند بس��یاری از قوانین 
که به دلیل ضع��ف اجرا به بیراهه رفت، حداقل این 
قانون به چنین سرنوش��تی دچار نش��ود. قاعدتا اگر 
دولت شناس��ایی دقیقی در مورد تمام افراد حقیقی 
و حقوق��ی مش��مول پرداخت مالی��ات انجام دهد و 
فقط عده خاصی ملزم به پرداخت مالیات نباش��ند، 
در آین��ده درآمدهای دولت به لح��اظ اجرای قانون 
مذکور افزایش خواهد یافت و به این ترتیب می توان 
امی��دوار ب��ود اتکای دول��ت به درآمده��ای نفتی تا 

حدودی کاهش بیابد. 

دستاوردهای مثبت اصلاحیه قانون 
مالیات های مستقیم برای تولید

رئیس کمیسیون عمران مجلس شورای اسلامی با 
بیان اینکه ابلاغ اصلاحیه قانون مالیات های مستقیم 
دس��تاورد مثبتی در اقتصاد کشور به همراه خواهد 
داشت، گفت: باید سرمایه های جمع آوری شده را به 

سمت نظام تولید در کشور هدایت کرد. 
به گزارش ایرنا، س��یدمهدی هاش��می با اشاره به 
تلاش های مجلس و دولت برای اصلاح نظام مالیاتی 
در کشور و ابلاغ آن توسط رئیس جمهور دولت تدبیر 
و امید برای اجرا توسط سازمان های ذی ربط، افزود: 
دس��تاوردهای مثبت این ابلاغیه به زودی خود را در 

اقتصاد کشور نشان خواهد داد. 
وی ب��ا تاکید بر آنکه نحوه اج��رای این ابلاغیه از 
اهمیت بالایی برخوردار اس��ت، تصریح کرد: اگر این 
دس��تورالعمل به خوبی به مرحله اج��را درنیامده و 
تمام موارد آن لحاظ نشود اشکالات زیادی به دنبال 

خواهد داشت. 
هاش��می بر خوب اجرایی شدن و نظارت کامل بر 
اجرای ای��ن ابلاغیه تاکید ک��رد و گفت: باید تلاش 
ش��ود س��رمایه ها به س��مت تولید در کشور هدایت 

شوند. 
نماینده م��ردم ته��ران در مجل��س تصریح کرد: 
هدایت سرمایه ها به سمت تولید، بهره وری را در این 
بخش مهم اقتصاد کشور بیشتر خواهد کرد و زمینه 

برای افزایش اشتغال فراهم تر خواهد شد. 
وی ش��فافیت فعالیت های اقتصادی در کش��ور را 
یکی از دستاوردهای اجرای صحیح ابلاغیه اصلاحیه 
قانون مالیات های مس��تقیم برش��مرد و تاکید کرد: 
هدای��ت س��رمایه به س��مت تولی��د و جلوگیری از 
رانت خواری و فرار مالیاتی به شکوفایی هرچه بیشتر 

اقتصاد کشور منجر می شود. 

مالیات مستقیم با هیچ شهروندی 
تعارف ندارد 

راه اندازی سیستم مالیات گیری و قوانین مربوط 
به مالی��ات، به چند دهه قبل محدود نمی ش��ود. 
در واقع، قرن هاست که پرداخت مالیات به دولت، 
جزو وظایف شهروندان دس��ته بندی می شود. اما 
چگونگی پرداخت مالیات و مبالغ تعیین شده برای 
هر ش��هروند، در دولت های مختلف متفاوت است. 
به طورکلی دو دس��ته مالیات اصل��ی وجود دارد: 
مالیات های مس��تقیم و مالیات های غیرمستقیم. 
ه��ر یک از ای��ن دس��ته بندی ها، زیرمجموعه ها و 
تبصره های گس��ترده ای را ش��امل می شوند. آنچه 
واضح اس��ت، س��ودی اس��ت که دولت از دریافت 
مالیات کس��ب می کند. اما نحوه س��امان دهی به 
این سود و چگونگی تعیین قوانین مالیاتی، نقش 
مهم��ی در میزان بازدهی مبال��غ مالیاتی دارد. بر 
این اساس، سیس��تم مالیات گیری در کشورهای 
توسعه یافته توسعه نایافته تا حدود زیادی متفاوت 
اس��ت. تمرکز بر حقوق و درآمد اف��راد، تاکید بر 
درآمد ش��رکت های بزرگ و صنعت��ی، مالیات بر 
تولی��دات داخل��ی و. . . ریز فاکتوره��ای موثر بر 
میزان بازدهی مالیاتی بر رش��د و توسعه کشورها 
هس��تند. از سوی دیگر برخی کارشناسان سه نوع 
دس��ته بندی برای مالیات مس��تقیم قرار داده اند؛ 
مالیات مس��تقیم متناس��ب که متناسب با درآمد 
اف��راد و هزینه های دولت تعیین می ش��ود مالیات 
مس��تقیم مترقی که به ش��یوه ای تعیین می شود، 
که باعث پیشرفت اقتصادی و بهره وری حداکثری 
از مالیات دریافتی شود، مالیات مستقیم واپسگرا 
که نه تنها رشد اقتصادی دولت ها را در پی ندارد، 
بلکه زمینه را برای افزایش تورم و افول اقتصادی 

فراهم می آورد. 

اتحادیه اروپا 
در سال 2009 میلادی، شکایات زیادی، مبنی 
بر ضعف قوانین مالیات مستقیم، بی عدالتی، تقلب 
و. . . به کمیس��یون مالیاتی اتحادیه اروپا فرستاده 
ش��د. این ش��کایات، زمینه را برای اصلاح قوانین 
گذشته فراهم کرد و کمیسیون اقتصادی اتحادیه 
اروپ��ا در ماه مه  س��ال 2010، قوانینی جدید و با 
تاریخ اعتبار 10ساله، برای مالیات مستقیم تعیین 
کرد. طبق آنچه در خبرها درج ش��ده است، هدف 
از این قوانین گسترش اصول مشترک مالیاتی بین 
کش��ورهای عضو و افزایش حکومت داری عادلانه 
اقتصادی اس��ت. یکی از مهم ترین محاسن وجود 
قوانین نسبتا مش��ترک مالیاتی در اتحادیه اروپا، 
س��هولت در تجارت و اطمینان از عدم شکست در 
بازار های خارجی اس��ت. با این وجود، هر کش��ور، 
مصوب��ات و قوانین خاص خود را در زمینه مالیات 

مستقیم به شهروندان ابلاغ می کند. 
ایالات متحده 

قوانی��ن مالیات��ی در ای��الات متح��ده، ج��زو 
چالش��ی ترین قوانی��ن این کش��ور اس��ت. گرچه 
قوانین مالیات مس��تقیم این کشور، تابع منشوری 
مش��خص اس��ت، اما در هر ایال��ت، اصلاحیه ها و 
تبصره هایی متفاوت وجود دارد. دادگاه های ایالتی 
آمریکا، بارها و بارها، درگیر پرونده های ش��کایت 
مالیاتی بوده اند و به نظر می رس��د معضل قوانین 
مالیات مس��تقیم در آمریکا، به سبب تنوع قوانین 
ایالتی، مسئله ای دائمی است. یکی از مشهورترین 
و قدیمی تری��ن پرونده های مالیات مس��تقیم در 
آمریکا به زمان ریاست جمهوری جورج واشنگتن 
بازمی گردد، در آن دوره، قانون مالیات مستقیم بر 
حمل وضع شد، طبق این قانون، تمامی مسافران 
واگن های باری، موظف به پرداخت مالیات بودند. 
این مس��ئله باعث شکایت شرکت های حمل و نقل 
ش��د و جنجال های بسیاری ایجاد کرد. مالیات بر 
مل��ک و مالیات بر درآمد، دو گونه دیگر از مالیات 
مستقیم هس��تند که بارها از سوی دیوان عدالت 
اداری آمری��کا مورد بازبینی قرار گرفته اند و هربار 
منتقدان بی شماری داش��ته اند. شاید بتوان نقطه 
ش��روع این مشکلات را س��ال 1984 دانست که 
کنگ��ره آمریکا به طور رس��می قان��ون مالیات بر 
درآمد را تصویب کرد، از همان روز تاکنون، نحوه 
تعیین مبلغ مالیات بر درآمد شهروندان درآمریکا، 
به موضوعی برای حمله های گاه و بی گاه منتقدان 

بدل شده است. 
استرالیا 

قوانین مالیات مستقیم استرالیا، سختگیرانه، اما 
منعطف است. شاید بتوان قوانین مالیات مستقیم 
اس��ترالیا را جزو پویا ترین قوانی��ن مالیاتی جهان 
طبقه بن��دی کرد. ب��ا نگاهی کوتاه به وب س��ایت 
اداره مالیات اس��ترالیا، آنچه بیش از هرچیز توجه 
را جلب می کند، تنوع و گستره وسیع قوانین این 
کش��ور است. فرم های مشاوره مالیاتی و شکایت و 
پیش��نهادات درج ش��ده در این وب سایت، کمک 
می کن��د تا ش��هروندان، ابهام��ات مالیاتی خود را 
رفع کنند یا نس��بت به مالیات وضع ش��ده، انتقاد 
کنند. وزارت خزانه داری استرالیا، نقش مهمی در 
مدیری��ت و کنترل می��زان مالیات های دریافتی و 
برنامه ری��زی ب��رای چگونگی هزینه ک��ردن این 

مالیات ها دارد. 

مالیات مستقیم بر درآمد در کفه ترازو 
پرفس��ور هال��ی س��اترلند، ریاس��ت دانش��گاه 
اقتصادی اسکس انگلستان، در مقاله ای، به بررسی 
مالیات مس��تقیم در کش��ورها پرداخته است. وی 
نتیجه گرفته، مالیات مس��تقیم ب��ر درآمد، بر دو 
قش��ر اثر گذار اس��ت، قش��ر ضعیف و فقیر و قشر 
پردرآم��د و ثروتمند. جذب مالیات مس��تقیم به 
ش��یوه نادرس��ت و تعیین نرخ های سنگین برای 
اقش��ار کم درآمد، نتیجه ای جز افزایش ش��کاف 
طبقات��ی و فش��ار مضاعف ب��ر دوش افراد ضعیف 
نخواهد داش��ت. اما بازنده اصلی سیس��تم ضعیف 

مالیات گیری مستقیم دولت ها خواهند بود. 

آزموده دیدگاه

دریچه

آلبرت بغزیان
کارشناس اقتصادی

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت  المیرا اکرمی

فرام��رز م��رادی، عض��و هیات 
انجمن مدی��ران صنایع  رئیس��ه 
خراس��ان رض��وی معتقد اس��ت 
ک��ه اصلاحیه قان��ون مالیات های 
مس��تقیم ق��درت س��ازمان امور 
مالیات��ی و وزارت اقتصاد و دارایی 
را ب��رای کنترل، نظ��ارت و اطلاع 
یافت��ن از معام��لات و دارایی ها و 
املاک مش��مولان افزایش خواهد 
داد و به این ترتیب امکان رش��د 

درآمدهای دولت وجود دارد. 
م�وارد من�درج در اصلاحی�ه 
مس�تقیم،  مالیات های  قانون 
در  را  مختلف�ی  موضوع�ات 
برمی گیرد. به نظر شما با توجه 
به شرایط اقتصادی کشور، این 
قان�ون موجب چ�ه تغییراتی 

می شود؟ 

مهم ترین مس��ئله این است که 
باید به موج��ب این قانون افرادی 
که تاکن��ون به روش های مختلف 
از پرداخ��ت مالی��ات خ��ودداری 
کرده اند، شناسایی ش��وند و باید 
ترتیبی اتخاذ ش��ود اف��رادی که 
به راحتی فرار مالیاتی داش��ته اند، 
از این اقدام آنها جلوگیری ش��ود 
و دول��ت بتواند از این راه کس��ب 
درآم��د کند. اما اگ��ر قصد دولت 
این باشد که به موجب این قانون 
میزان مالیات ه��ا را افزایش دهد 
و اف��رادی که قبلا ف��رار مالیاتی 
داشتند، همچنان به این کار ادامه 
دهند، به سرمایه گذاری و صنعت 
ضربه خواهد زد. بنابراین باید این 
موضوع را ارزیابی کنیم که دولت 
تا چه اندازه توان دارد که فراریان 

مالیاتی را شناسایی کند. به ظاهر 
دولت برنامه های��ی را در رابطه با 
واحده��ای مس��کونی خالی برای 
دریافت مالیات دارد که امثال این 
موارد امکان شناس��ایی ساده تری 
نس��بت به افرادی ک��ه کالا وارد 
می��زان  اع��لام  در  و  می کنن��د 
درآمده��ای خ��ود سوء اس��تفاده 

می کنند، دارد. 
فکر می کنی�د اصلاحیه قانون 
مالیات های مستقیم می تواند 
موج�ب افزای�ش اختی�ارات 
دولت و س�ازمان امور مالیاتی 

شود؟ 
قطع��ا همین ط��ور اس��ت. زیرا 
این قان��ون حمایت بیش��تری را 
از عملکرد دول��ت انجام می دهد 
و در نهایت کمک بس��یاری را به 

س��ازمان امور مالیاتی می کند. در 
واقع اصلاحی��ه قانون مالیات های 
مستقیم به سازمان مالیاتی کشور 
و وزارت اقتص��اد و دارایی قدرت 
زیادی ب��رای کنت��رل، نظارت و 
اطلاع یافتن از معاملات و دارایی ها 

و املاک مشمولان خواهد داد. 
بخش خصوصی معتقد است که 
اگر این قانون به درستی اجرا 
نش�ود، همچنان اف�رادی که 
قبلا همکاری خوبی با سازمان 
امور مالیاتی داش�تند ملزم به 
پرداخت مالیات خواهند بود و 
عدالت مالیاتی برقرار نخواهد 
شد. نظر ش�ما در رابطه با این 

موضوع چیست؟ 
دولت باید حتما ساز و کارهایی 
داش��ته باش��د ک��ه ی��ک عدالت 

مالیات��ی را برقرار کن��د و هر فرد 
حقیق��ی و حقوق��ی به نس��بت 
درآم��د و دارایی های خ��ود، الزام 
به پرداخت مالیات داشته باشند. 
افرادی که پیش از این هم مالیات 
می داده اند، شناخته شده هستند، 
البته ممکن است میزان درآمد و 
دارایی خ��ود را کمتر اعلام کنند 
اما ب��ه موجب این قان��ون دولت 
می تواند شفاف سازی لازم را انجام 
دهد. حداقل می توان امیدوار بود 
که به این ش��کل عدالت مالیاتی 
تا حدودی در کشور محقق شود. 
زیرا اصل تساوی در مقابل مالیات 
ایجاب می کند که در مورد دریافت 
مالیات هیچ تفاوت و امتیازی بین 
اف��راد و اش��خاص جامع��ه وجود 

نداشته باشد. 

محمدحس��ین س��لیمی، عض��و هیات 
نماین��دگان اتاق بازرگان��ی تهران معتقد 
اس��ت اجرای صحی��ح اصلاحی��ه قانون 
مالیات های مس��تقیم می توان��د منجر به 

تحقق عدالت مالیاتی شود. 
تحلی�ل حقوقدان�ان ای�ن اس�ت که 
قانون مالیات های مستقیم، اختیارات 
بیش�تری را از جهت کنترل و نظارت 
در اختی�ار دول�ت ق�رار می دهد. فکر 
می کنی�د این تحلیل تا چ�ه اندازه به 

واقعیت نزدیک است؟ 
قانون ه��ای ای��ن چنینی در تم��ام دنیا 
اختیارات وسیعی را در اختیار دولت ها قرار 
می دهد و با افزایش قدرت دولت در نظارت 
و کنترل، موجبات جلوگیری از بس��یاری 
تخلفات مانند فرار مالیاتی را مهیا می کند. 
بنابراین شناسایی افراد جدید را با درآمدهای 
بالا که تاکنون مالیاتی پرداخت نمی کرده اند 
یا پرداخت واقعی نداش��تند فراهم می کند. 
البته این مکانیزم چندان جدید نیس��ت و 
در گذش��ته هم این امکان وجود داشت که 
از چنین مکانیزم هایی استفاده شود اما در 
گذشته تا این اندازه سیستم ها مکانیزه نبود 
که افراد را از طریق موضوعاتی مانند ارزش 
افزوده به راحتی شناسایی کنند. به هر حال 
مالیات ب��ر ارزش افزوده یکی از معیارهایی 
اس��ت که افراد مشمول دریافت و پرداخت 
مجبور هستند این موضوع را گزارش کنند 
که از چه ف��ردی دریافت ک��رده یا به چه  

فردی پرداخت کرده اند. 
همان ط�ور ک�ه می دانی�د بای�د اصل 
تس�اوی در دریافت مالیات ها مراعات 
ش�ود. اصلاحی�ه قان�ون مالیات های 
مس�تقیم می تواند در نهایت منجر به 

عدالت مالیاتی شود؟ 
در حال حاضر مس��ئله عدالت مالیاتی 
مطرح اس��ت ام��ا گفته می ش��ود اصناف 
درص��د پایینی از کل مالی��ات را پرداخت 
می کنن��د درصورتی که تعداد اصناف چند 
برابر تع��داد واحدهای تولیدی اس��ت. در 
چنین ش��رایطی و با این وجود، شناسایی 

اصناف کار دشواری نیست و در قانون هم 
این موضوع پیش بینی شده است به جای 
اینک��ه میزان مالیات هر مغ��ازه به صورت 
سالانه تعیین شود، مبنای دریافت مالیات 
را میزان درآمد آن مغ��ازه قرار دهند. اگر 
ای��ن اتفاق بیفتد وزارت ام��ور اقتصادی و 
دارایی و س��ازمان امور مالیاتی می توانند 
به طور دقیق اقدام به شناس��ایی و تعیین 

میزان مالیات کنند. 
به نظر ش�ما دول�ت در نهایت خواهد 
توانست درآمد خود را به موجب اجرای 

این قانون افزایش دهد؟ 
قطعا همین طور اس��ت و افزایش درآمد 
ب��رای دول��ت می تواند اتفاق بیفت��د، زیرا 
تعداد افراد حقیقی و حقوقی که اظهارنامه 
مالیاتی به دولت می دهند، بس��یار کمتر 
از اصناف و ش��رکت های تولیدی اس��ت. 
بنابراین اگر در نهایت شفاف س��ازی نظام 
مالیاتی در کش��ور اتف��اق بیفتد، می تواند 

موجب افزایش میزان درآمد دولت شود. 
در ش�رایطی ک�ه در س�ال های اخی�ر، 
واحدهای تولیدی با مش�کلات بس�یاری 
مواجه بوده اند، در کش�ور ب�ه چه میزان 
آمادگی برای اجرای این قانون وجود دارد؟ 
در زمان رکود شرکت ها معمولا با مشکل 
مواج��ه هس��تند و بس��یاری از واحدهای 
تولیدی به دلیل مشکلات فراوان با ظرفیت 
کمت��ر از 30 درصد فعالی��ت می کنند یا 
به طورکل��ی کار را تعطی��ل کرده اند و به 
این ترتی��ب درآمد آنها به ش��دت کاهش 
یافته است. بنابراین قرار گرفتن در شرایط 
پساتحریم و رش��د اقتصادی، بینش کلی 
حاکم بر دریافت مالیات اس��ت اما از آنجا 
که قرار اس��ت مالیات های امسال در سال 
آینده پرداخت شود و درآمد صنایع نسبت 
به س��ال های گذش��ته افت کرده اس��ت، 
دریافت مالیات بیشتر از صنایع یک فرضیه 
خیالی اس��ت. مگر اینکه اشخاص حقیقی 
یا حقوقی را که تاکنون مالیات نمی دادند 
مشمول این موضوع کنند که البته این کار 

هم چندان آسان نیست. 

محم��ود تولایی، رئیس ات��اق بازرگانی 
کاش��ان معتقد اس��ت نباید مکانیزم های 
س��خت گیرانه اصلاحیه قانون مالیات های 
مستقیم فقط شامل حال افرادی که پیش 
از این هم همکاری صادقانه ای با س��ازمان 

امور مالیاتی داشتند، شود. 
همان ط�ور که می دانی�د چندی پیش 
اصلاحیه قانون مالیات های مس�تقیم 
توسط رئیس جمهور ابلاغ شد. به نظر 
شما این قانون چه تحولات و تغییرات 
اساس�ی را می تواند در اقتصاد کشور 

ایجاد کند؟ 
اصلاحیه قانون مالیات های مستقیم که 
چندی پیش توسط رئیس جمهور ابلاغ شد، 
می تواند شکل کار را تغییر دهد. البته یک 
نکته این اس��ت که متاسفانه حین تدوین 
ای��ن قانون، بس��یاری از موضوعات مندرج 
در آن متناس��ب با ش��رایط عمومی کشور 
و فعالیت های اقتصادی دیده نش��ده است. 
نکته دوم تعجیل در اجراست و در حالی این 
قانون از امسال اجرا خواهد شد که مودیان 
و سازمان امور مالیاتی، اطلاعات کاملی در 
مورد آن ندارند. نکته دیگر این است معمولا 
زمانی که توسعه مالیاتی و عدالت مالیاتی 
در مرحله اجرا قرار می گیرد، اتفاق خاصی 
رخ نمی دهد مگر اینکه قشر تولیدکننده ای 
که قبلا هم مالی��ات می داده اند، همچنان 
ملزم به پرداخت مالیات باش��ند. در حالت 
معمول ب��ه دنبال افزایش می��زان مالیات، 
بای��د تعداد مالیات دهن��دگان افزایش یابد 
اما تا به امروز تجربه نشان داده که سازمان 
ام��ور مالیاتی در چنین ش��رایطی س��هم 
همان گروه از اف��راد حقیقی و حقوقی که 
در لیس��ت پرداخت مالیات قرار داش��تند 
را اضاف��ه می کن��د. بنابراین اگ��ر در مورد 
اصلاحیه قانون مالیات های مس��تقیم نیز 
چنین رویه ای اعمال ش��ود، منجر به اتفاق 
جدی��دی نخواهد ش��د. در نهای��ت آنچه 
که بس��یار مهم اس��ت، نح��وه و چگونگی 
 اج��رای این قانون و رف��ع نقایص احتمالی 

است. 

مس�ئولان عن�وان می کنن�د یکی از 
اهداف اجرای این قانون افزایش میزان 
درآمد دولت اس�ت. به نظر شما قانون 
اصلاحیه مالیات های مستقیم درنهایت 
می تواند درآمد دولت از محل مالیات را 

افزایش دهد؟ 
این قانون سهم دولت از مالیات را افزایش 
می ده��د و قاعدتا در صورت اجرای صحیح 
می تواند موجب افزای��ش درآمدهای دولت 
ش��ود. البته این طور که مس��ئولان عنوان 
می کنن��د، قرار اس��ت این قان��ون موجب 
ایج��اد عدالت مالیاتی و جلوگی��ری از فرار 
مالیاتی ش��ود. البته در حالی این مس��ائل 
از س��وی مس��ئولان عن��وان می ش��ود که 
همچنان شاهد گس��تره اقتصاد زیرزمینی 
در کشورمان هستیم و فراریان مالیاتی نیز 
به راحتی به فعالیت های خود ادامه می دهند. 
در اصلاحی��ه قانون مالیات های مس��تقیم 
فرآیندهای س��خت گیرانه ای برای دریافت 
مالیات در نظر گرفته شده است اما قطعا این 
مکانیزم های س��خت گیرانه در مورد افرادی 
که پی��ش از این هم همکاری صادقانه ای با 
سازمان امور مالیاتی داشتند، اعمال خواهد 
ش��د و فقط می توان ابراز امیدواری کرد که 
نحوه اجرا به گونه ای باشد که فرار مالیاتی نیز 

در چنبره این قانون گرفتار شود. 
تلقی حقوقدانان این است که اصلاحیه 
قانون مالیات های مستقیم به سازمان 
مالیاتی کشور و وزارت اقتصاد و دارایی 
ق�درت زیادی برای کنت�رل، نظارت و 
اط�لاع یافتن از معام�لات و دارایی ها 
و املاک مش�مولان خواهد داد. تا چه 

اندازه با این نظریه موافق هستید؟ 
بل��ه، قاعدتا قدرت نظارت و کنترل دولت 
و به خصوص سازمان امور مالیاتی را افزایش 
و اختی��ارات بیش��تری را ب��ه بخش دولتی 
می دهد اما همان طور که گفته شد اگر فقط 
ش��امل حال افرادی شود که تاکنون مالیات 
خ��ود را پرداخ��ت کرده ان��د، کار صحیحی 
نخواهد بود و بیشتر جنبه شعاری را خواهد 
داشت که هیچ گاه جامه عمل نپوشیده است. 

فرامرز مرادی: 

امکان افزایش درآمدهای دولت وجود دارد 

محمد حسین سلیمی: 
عدالت مالیاتی محقق می شود

محمود تولایی: 
مکانیزم های سخت گیرانه مالیاتی فراگیر باشد

بررسی تاثیر اصلاحیه قانون مالیات های مستقیم بر افزایش اختیارات و درآمد دولت 

این پول هایی که به خزانه خواهد رفت
در حال�ی نزدیک ب�ه یک ماه از اب�لاغ اصلاحیه 
قانون مالیات های مس�تقیم توس�ط رئیس جمهور 
می گ�ذرد که همچن�ان گمانه زنی ه�ا در مورد این 
قان�ون و تاثیرات آن ب�ر اقتصاد کش�ور از زوایای 
مختلف ادامه دارد. یک�ی از اهداف اصلی تصویب 
و اج�رای این قان�ون، ایجاد شفاف س�ازی در نظام 

مالیات�ی و عدال�ت مالیات�ی عنوان می ش�ود. اما 
فعالان اقتصادی بر این باورند که تنها درصورتی که 
این قانون به ش�کل دقیق و صحیحی اجرا ش�ود، 
می تواند به اهدافی که برای آن در نظر گرفته شده، 
دس�ت بیاب�د. در عین حال، حقوقدان�ان معتقدند 
که ای�ن قانون می تواند موج�ب افزایش اختیارات 
و ق�درت دول�ت در کنت�رل و نظارت ب�ر مودیان 
مالیاتی ش�ود و به دنبال شفاف س�ازی، در نهایت 

زمینه را ب�رای افزایش درآمد دول�ت فراهم کند. 
هرچن�د به عقی�ده فعالان اقتص�ادی این موضوع 
در صورت�ی محقق می ش�ود که اج�رای اصلاحیه 
قانون مالیات های مستقیم به بیراهه نرود. »فرصت 
ام�روز« در گفت وگو با تعدادی از فعالان اقتصادی، 
تاثی�رات اصلاحیه قانون مالیات های مس�تقیم بر 
افزایش اختیارات و درآمد دولت را مورد بررس�ی 

قرار داده است. 
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کشیدن دندان با پهپاد! 
پ��دری در ایرلند به 
نام مالکوم س��وان از 
پهپاد برای کشیدن 
دندان فرزندش اس��تفاده کرد. این فرد با اس��تفاده از 
»کوادکوپتر دیداری فانتوم« اقدام به کش��یدن دندان 
پس��رش کرد و این پهپاد توانس��ت با یک حرکت سریع 

و کوتاه، دندان این کودک را بکشد. 
 »آدام« نخس��تین کودکی نیس��ت که دندانش به این 
ش��یوه کش��یده می شود و سالانه فیلم های مختلفی روی 
ش��بکه های اجتماعی گذاش��ته می ش��ود که در آنها از 
س��امانه های مختلف برای کش��یدن دندان لق اس��تفاده 
می ش��ود. س��ال گذش��ته نیز پدر دیگری با اس��تفاده از 
کوادکوپتر فانتوم و نخ دندان، دندان دخترش را کش��ید. 
پهپاده��ا کاربردهای مختلف��ی دارند و در حال حاضر در 
برنامه های نظامی مانند جاسوسی، حملات انتحاری، حمله 
موشکی و بمباران فعالیت می کنند. این سامانه های هوایی 
همچنین در برنامه های غیرنظامی مانند عملیات امداد و 
نجات، خاموش کردن آتش سوزی ها، مرزبانی و شناسایی 

بیشتر حوادث غیرمترقبه طبیعی به کار می روند. 

شیوه جدید تولید واکسن  از بدن 
دانش��م���ن���دان 
آژان��س پروژه ه��ای 
تحقیقات پیش��رفته 
دفاعی )دارپا( در آمریکا ش��یوه واکسن س��ازی جدیدی 
ارائ��ه داده ان��د ک��ه از توانای��ی بدن برای تولید س��ریع 
آنتی بادی ها جهت مبارزه با بیماری اس��تفاده می کند. 
شیوه جدید تولید واکسن شامل ارائه دستوراتی به بدن 

برای تولید آنتی بادی های خاص است. 
در ای��ن حال��ت، چون بدن واکنش دهنده زیس��تی به 
خود خواهد بود، تولید واکسن می تواند بسیار سریع تر از 
شیوه های سنتی تر باشد و نتیجه به دست آمده نیز دارای 
سطح محافظتی بالایی خواهد بود. شیوه های کنونی تولید 
واکسن دست کم 9 ماه زمان می برند و به طور مثال، زمانی 
که واکس��ن آنفلوآنزای پرندگان H1N1 در سال 2009 
ش��یوع یافت، دانش��مندان واکس��ن ها را در تخمدان های 
موش ها رشد دادند اما ماه ها پس از آن توانستند کمیت های 
کافی این واکسن را برای اعمال کردن آنها به مردم تولید 
کنند. در روش جدید دانشمندان دارپا از انسان های زنده 
به عنوان کارخانه های تولیدکننده آنتی بادی موردنیاز بدن 
خ��ود آنها اس��تفاده می کنند. محقق��ان این آنتی بادی ها 
ویروس��ی را از فردی که از بیماری مانند آنفلوآنزا یا ابولا 
بهبودی یافته، برداش��ت می کنند. پس از آزمایش کردن 
توانایی این آنتی بادی ها برای خنثی س��ازی ویروس ها در 
ظرف آزمایش��گاهی، محقق��ان کارآمدترین آنها را ایزوله 
می کنند. دانشمندان سپس ژن های موردنیاز برای تولید 
آنتی بادی این ویروس را تعیین کرده و پس از آن بسیاری 
از نس��خه های این ژن ها را در درون ماده ژنتیکی آر ان ای 
یا دی ان ای کدگذاری می کنند. بدن انسان سپس از این 

ماده برای مونتاژ آنتی بادی استفاده می کند. 

مچ گیری معتادان با اثرانگشت
ن  م��ح��ق����ق���ا
آمریکای�����ی روش 
جدی��دی را طراحی 
کرده اند که می تواند اس��تعمال مواد مخدر توسط افراد 
را حتی اگر مدتی قبل تر رخ داده باشد، فاش کند. اثر 
انگشت هر فرد منحصر به فرد بوده و مدت مدیدی است 
که از آن برای شناس��ایی افراد اس��تفاده می شود. روش 
جدید محققان ش��رکت ArroGen Group موسوم 
به شناسایی مولکولی اثرانگشت )FMID( از اثر انگشت 
برای شناسایی افرادی که به تازگی مواد مخدر مصرف 
کرده یا با اسلحه و مواد منفجره کار کرده اند، استفاده 
کرد. این پودر جدید مبتنی بر سیلیکا دارای ذرات ریز 
اسیدآمینه و اسیدهای چرب بوده و با کمک طیف سنج 
جرمی اثر انگش��ت را چاپ می کند. این اس��کن با لیزر، 
ذرات موج��ود در پ��ودر را تبخیر و یونیزه کرده و نمای 
مولکولی را نمایان می کند. اطلاعات به دس��ت آمده به 
میزان ترکیب پودر بستگی دارد و این نتایج تا یک ماه 
بعد از چاپ باقی می ماند. این روش برای پلیس فرودگاه 
بس��یار مفید اس��ت و اگر افراد با مواد منفجره کار کرده 

باشند را به خوبی مشخص می کند. 

براس��اس آمار منتش��ر ش��ده از س��وی وزارت صنعت، معدن و تجارت در پنج ماهه 
ابتدایی امسال واردات خودرو کاهش شدیدی داشته است. از فروردین تا مرداد ماه 94 
تنها 300 دستگاه خودرو مدل سال وارد شده که بیشتر آنها برخلاف روند سالیان قبل 
جزو خودروهای ارزان قیمت جهان محس��وب می شوند. البته این در حالی است که کل 
واردات خودرو در این بازه زمانی 17 هزار و 778 دستگاه بوده که نسبت به سال قبل، 

کاهش 45 درصدی داشته است. 
براساس آمار ارائه شده از سوی وزارت صنعت، معدن و تجارت در سال 93 در همین 
بازه زمانی 36 هزار و 422 خودرو وارد کشور شده بود. همچنین ارزش واردات خودرو 
طی پنج ماهه نخست امسال معادل 420 میلیون و 325 هزار دلار بود. درحالی که در 
همین مدت زمان و در س��ال گذشته ارزش دلاری خودروهای وارداتی 747 میلیون و 

307 هزار دستگاه بود. 
طبق آمار موجود، واردات خودرو در چهارماهه ابتدایی س��ال هم به  لحاظ وزنی 51 
درصد کاهش داش��ته اس��ت، درحالی که در مجموع پنج ماهه س��ال جاری این میزان 
48 درصد کاهش داش��ته اس��ت. با توجه به کاهش وزنی مش��خص می شود که سهم 

خودروهای شاسی بلند در واردات امسال کاهش داشته است. 

قیمت جدید
انواع گوشت

در بازار
در بین محصولات پروتئینی، 
قیمت گوش�ت مرغ نسبت به 
ماه گذش�ته با افزایش همراه 
ش�ده و در مرز کیلویی 7000 
تومان قرار گرفت�ه اما قیمت 
س�ایر اقلام از جمله گوش�ت 
قرمز، انواع ماهی و میگو تقریبا 

بدون تغییر مانده است. 

در هن��د صاحبان یک میمون به ن��ام brajesh  و shabista 3 میلیارد دلار برای 
ای��ن حیوان خانگی ارثیه در نظر گرفتند، چنین تصمیم گیری هایی در کش��ور آمریکا 
بس��یار رایج اس��ت، در حالی که در کشور فرانس��ه در نظر گرفتن ارثیه برای حیوانات 

طبق قانون پذیرفتنی نیست. 
امروزه، حیوانات خانگی از جمله سگ، گربه، میمون...، جزئی از زندگی مردم اروپا و 
آمریکا ش��ده اند، به طوری که اخیرا صاحبان این حیوانات برای آنها ارثیه های کلانی را 

تعیین می کنند. پدیده ای که از ده سال پیش بسیار رایج شده است. 
 gunther IV، نخستین حیوان ثروتمند دنیاست. در سال 1992 این سگ آلمانی 
373 میلیون دلار ارثیه از طرف صاحبش دریافت کرد. مجری مشهور تلویزیون آمریکا 

30 میلیون دلار برای پنج سگ خودش ارثیه در نظر گرفت. 
و در نهایت یک زوج هندی تصمیم گرفتند تا تمام ثروت خودش��ان را به میمون 
خانگ��ی خود تقدیم کنند. شابیس��تای 45 س��اله در مورد علت ای��ن تصمیم گیری 
گف��ت: »مردم فک��ر می کنند که دیوانه هس��تیم و حت��ی مورد تمس��خر آنها قرار 
می گیریم اما این فقط ما هس��تیم که می دانیم »شون مون« چقدر برای ما باارزش 
اس��ت. من بچه ندارم و شون مون را پس��ر خودم می دانم، می خواهم مطمئن باشم 
ک��ه بعد از مرگ ما زندگی اش تحت تاثیر قرار نمی گیرد و در همین ش��رایط خوب 

به س��ر خواهد برد.«
در آمری��کا ارث در نظر گرفتن برای حیوانات قانونی اس��ت و در اکثر ایالت های این 
کشور خانه های سالمندان مخصوص حیوانات وجود دارد اما در فرانسه چنین شرایطی 
وج��ود ندارد و هرک��س بخواهد برای حیوان خانگی خود ارث در نظر بگیرد باید آن را 
به موسس��ات حفاظت از حیوانات اعطا کند یا اینکه ش��خص دیگری را برای نگهداری 

از حیوان خود انتخاب کند. 

محققان موفق به ساخت گجت پوشیدنی شده اند که می تواند کاربرانش را از وضعیت آلودگی هوا مطلع کند. این گجت مجهز به سنسورهایی مانند سنسور اندازه گیری 
اشعه ماوراء بنفش، رطوبت سنج و دماسنج شده تا با جمع آوری داده ها و انتقال آنها بتواند کاربرانش را از میزان و شدت آلودگی هوا آگاه کند. 

حیواناتی که میلیون ها دلار ارث می برند

ط��ی همراه��ی ما در پنج هفته گذش��ته و 
با ش��ناختن الفبای حوزه کسب و کار، شفاف 
ش��دن اجزای اصلی داستان کسب و کارتان و 
مش��خص کردن اس��کلت و ساختار سازمان، 
حوزه انتخابی فعالیت تان و ارزش پیشنهادی 
به مش��تریان، اکنون وقت آن رس��یده که با 
تحلی��ل محی��ط کس��ب و کار و شناس��ایی 
مش��تریان هدف، به روش��ن تر کردن فضای 
فعالیت و شفاف تر کردن مسیر پیش رو اقدام 
کنیم. در قسمت پیشین آموختیم که چگونه 
چشم انداز، مأموریت و ارزش های مدنظر خود 
را تبیین کنیم و در این قسمت با مرور نحوه 
تحلیل محیط کس��ب و کار، برنامه استراتژی 
عم��ل خ��ود را تکمیل می کنی��م. به خوبی 
می دانی��م که داش��تن اس��تراتژی )راهبُرد(، 
اف��ق دی��د ما را دورتر ب��رده و زاویه نگاه مان 
را گس��ترده تر می سازد. بنابراین ریسک های 
مسیر را کاهش داده و تصمیم گیری های آتی 

خود را تسهیل می کنیم. 
مشتریان هدف

مبرهن است که شناخت بازار و مشتریان 
و تعیین بازار هدف بین مش��تریان بیش��مار، 
گامی اساس��ی در تس��هیل و ارتقای فروش و 
کاهش میزان شکایات احتمالی ایشان است. 
فاکتور کلیدی موفقیت در این راه، شناخت 
نیازها، احساس��ات و رفتار خریداران اس��ت 
ک��ه دریافت آن از طریق تحقیقات بازاریابی 
ممکن و میس��ر اس��ت. جمع آوری اطلاعات 
مورد نیاز به هر روش��ی از قبیل پرسش��نامه 
)به عن��وان یک تحقیق میدان��ی(، مصاحبه، 
 ،)Focus Group( متمرک��ز  گروه ه��ای 
مانیت��ور ک��ردن رفتار مش��تریان در منزل یا 
فروشگاه و... صورت می پذیرد. مثال های زیر 
درک بهتری از جامعه مش��تریان هدف را به 

ما خواهد داد: 
بیماران س��لیاکی نیازمن��د به مصرف نان 
Gluten Free، فارغ التحصی��لان رش��ته 
معم��اری دانش��گاه های کش��ور، زنان مجرد 
بالای 50 س��ال س��اکن در پایتخت، جوانان 
مش��تاق و عجولی که در پی کش��ف لوبیای 

سحرآمیز موفقیت هستند و... 
آی��ا می توانید ح��دس بزنید که مثال های 
فوق الذکر، مش��تریان هدف برای فروش چه 

نوع محصولاتی هستند؟ 
محیط کسب و کار

منظور از محیط کس��ب و کار، تمام عوامل 
خُرد و کلانی است که بر عملکرد کسب و کار 
ما تاثیر گذار است. عواملی از جمله فاکتورهای 
سیاس��ی و قوانین و مقررات دولتی، اقتصاد 
خرد و کلان، فاکتورهای اجتماعی، فناوری، 
رقب��ای موج��ود در بازار، تامی��ن کنندگان، 
مشتریان، کالاهای جایگزین موجود در بازار 

و سختی ورود/ خروج به/ از صنعت )صنعت 
با همان تعریفی که در قس��مت های پیشین 

آموختیم(. 
ش��ناخت محی��ط کس��ب و کار در تعیین 
استراتژی ها و پیاده سازی آنها اهمیت بسزایی 
دارد. ش��ناختی که منتج به کشف فرصت ها 
و آگاه��ی از تهدیدات اطراف کس��ب و کار ما 
می ش��ود و موفقی��ت س��ازمان م��ا با چنین 
ش��ناختی محتمل تر خواهد بود. در ادامه به 
بسط و شرح برخی از عوامل موثر بر محیط 

کسب و کارها می پردازیم. 
الف( ش��رایط سیاس��ی و قوانین و مقررات 
دولتی علی الخصوص در کش��ور ما که بخش 
بزرگی از اقتصاد آن دولتی است، پارامتر بسیار 
مهمی در تحلیل محیط کسب و کار ماست و 
اثرات عمیقی بر س��ازمان ما خواهد داش��ت. 
دول��ت می توان��د در برخی بازارها یک رقیب 
جدی و در بس��یاری از مواقع یک مش��تری 
بزرگ برای کسب و کارها باشد. دولت به عنوان 
قانون گذار و البته مجری و ناظر صحت اجرای 
قوانین، با وضع انواع مختلفی از مقررات مثل 
قوانین گمرکی، تاثیر جدی بر فرآیند واردات 
و صادرات داشته و با تعیین محدودیت های 
خ��اص، موث��ر بر روند تولید یا فروش خواهد 
بود. سیاست های مالیاتی، قوانین کار، قوانین 
مربوط به محیط زیس��ت، سوبسیدها، شرایط 
سیاسی منطقه و... نمونه های آشنایی در این 

ارتباط هستند. 
فرض کنید که شما قصد واردات و فروش 
ن��وع خاص��ی از باتری های با فناوری بالا را 
داری��د ک��ه اکثر صنایع کش��ور محتاج آن 
هستند. اخذ مجوزهای خاص جهت اثبات 
عدم تولید آن نوع باتری در داخل کش��ور، 
اخذ تاییدیه های اس��تاندارد و آزمایش��گاه 
خ��اص، می��زان تعرفه ه��ای گمرک��ی و. . . 
همگ��ی از جمل��ه مواردی اس��ت که باید با 
جزییات آنها آش��نا ش��وید و امکان یا عدم 
ام��کان دریافت گواهی های مورد اش��اره و 
هزین��ه و زم��ان مورد نیاز جهت اخذ آنها را 
در برنامه خود لحاظ کنید. شاید عدم صرفه 
اقتصادی یا س��ختی کار، تصمیم ش��ما را 
تغییر دهد. شاید اطلاعات جمع آوری شده 
اخط��اری مبنی بر احتم��ال تحریم فروش 
کالای مذکور به کش��ورمان در آینده را به 
دست دهد. این ها همه از تهدیدات موجود 

در محیط برای کس��ب و کارتان اس��ت. 
ب( متغیره��ای اقتص��ادی نیز به ش��دت، 
ق��درت خری��د مش��تریان، ت��وان چانه زنی 
تامین کنن��دگان و هزینه س��رمایه گذاری را 
تحت تاثیر قرار خواهند داد. رشد اقتصادی، 
نرخ بیکاری، نرخ تورم، نرخ بهره بانکی، قیمت 
ارز و غیره مثال هایی از این قبیل هستند. 

تص��ور کنید قصد تولید و صادرات مبلمان 
لوکس به خارج از کشور را دارید. افزایش نرخ 

تس��عیر ریال به دلار، عدم افزایش نرخ تورم 
و به تبع آن عدم افزایش نرخ دس��تمزدهای 
س��الانه نی��روی کار، نرخ به��ره بانکی پایین 
و ام��کان اس��تفاده از وام ه��ای بانکی همگی 
فرصت ه��ای عالی برای رونق کس��ب و کار ما 

محسوب می شوند. 
ج( متغیره��ای جمعیت��ی و روند تغییرات 
فرهنگ��ی جامعه، س��طح س��لامت و میزان 
تحصی��لات اکثریت بدنه جامعه، نوع نگرش 
آحاد مردم به مفاهیمی از جمله پول، ایمنی، 
کیفیت، اوقات فراغت، کارآفرینی، مُد و. . . از 
فاکتورهای اجتماعی موثر بر کس��ب و کار ما 
خواهند بود که ضروری اس��ت برای افزایش 
احتم��ال موفقیت خ��ود، آنها مورد مطالعه و 

بررسی موشکافانه قرار دهیم. 
به عنوان مثال مطالعه روندهای جمعیتی و 
تغییرات فرهنگی جامعه به ما نشان می دهد 
ک��ه در آین��ده نزدیک تعداد زنان مجرد پا به 
س��ن گذاشته و بازنشسته که با تغییر الگوی 
فرهنگ��ی و ع��دم تمایل به ازدواج یا افزایش 
ن��رخ طلاق، تنها زندگی می کنند به ش��دت 
افزایش خواهد یافت. چنین شرایطی فرصت 
قابل ملاحظ��ه ای ب��رای رونق کار مش��اوران 
خان��واده، فروش��ندگان حیوان��ات خانگ��ی، 

کلینیک های دامپزشکی و. . . خواهد بود. 
متغیره��ای  اهمی��ت  بی��ان  در  د( 
تکنولوژیک��ی نی��ز همی��ن بس ک��ه میزان 
تاثیر چنین متغیرهایی به قدری بالاس��ت 
ک��ه حت��ی امکان ورود ما به بازار یا صنعت 
مدنظر را تعیین می کنند چرا که می توانند 
موان��ع ورود را کاه��ش دهن��د یا کارایی و 
اثربخشی را متاثر سازند. درجه اتوماسیون، 
ضری��ب نف��وذ فناوری، حج��م فعالیت های 
تحقیق و توسعه، نرخ رشد فناوری و غیره 
هم��ه نمونه هایی از پارامترهای تکنولوژیک 

هستند. 
ف��رض کنی��د قصد تاس��یس آموزش��گاه 
خوشنویس��ی ب��ا خ��ودکار داری��د. اقب��ال 
عموم��ی مردم به اس��تفاده از ش��بکه های 
اجتماعی مجازی و همه گیر شدن استفاده 
از تلفن های موبایل هوشمند، فرصت بسیار 
مغتنمی برای ش��ما جهت تبلیغ و تدریس 
خوشنویس��ی در این ش��بکه های مجازی و 
کاه��ش چش��مگیر هزینه های اجاره فضای 
فیزیکی در آغاز کس��ب و کارتان محس��وب 

می شود. 
ب��ا اس��تفاده از تحلیل محیط کس��ب و کار 
ک��ه یک اب��زار اس��تراتژیک مناس��ب برای 
برنامه ری��زی در اختی��ار م��ا ق��رار می دهد، 
می ت��وان به طور موثری میزان بهره برداری از 
فرصت ها توس��ط سازمان را حداکثر و حجم 
تهدیدات پیش روی آن را حداقل کرد. هفته 
آین��ده ب��از هم بیش��تر در این مورد خواهیم 

آموخت. 

داستان کسب و کار و تحلیل محیط 

آیا ش��ما در پایان روزِ کاری خود احساس خس��تگی ذهنی دارید؟ خبر خوبی برای 
ش��ما داریم، این مسئله می تواند در درازمدت برای شما سودمند باشد. علاوه بر اینکه 
گذران��دن روز همراه با حل کردن معادلات یا بازخوانی گزارش ها می تواند سرس��ام آور 
و دیوانه کننده باش��د، ممکن است ش��ما را نیز در خطر انحطاط شناخته ها و دانش تان 
هنگام بازنشس��تگی قرار دهد. در واقع مطالعات جدید نش��ان می دهد ش��غل هایی که 
دارای وظایفی دربردارنده فعالیت های فکری اس��ت، بیش��تر می توانند حافظه و دانش 

شما را محافظت کنند. 
»فرانسیسکا دن«، دانش��جوی دکترا در دانشگاه لایپزیگ، مطالعه ای را بر یک 
نمونه 1000 نفری از افراد بالای 75 سال انجام داده است. این مطالعه به بررسی 
توانایی های دانش��ی و حافظه ش��رکت کنندگان طی یک دوره 18ماهه پرداخته 

است. 
ب��ه موازات این پژوهش، محقق از آنها درباره حرفه ش��ان س��وال کرد و از میان 
ش��غل های ذکر ش��ده وظایف را به سه دس��ته کلی تقس��یم کرد: وظایف اجرایی، 
وظایف��ی که با اس��تفاده از هوش کلامی ب��ود و وظایفی که با هوش س��یال انجام 
می گرفت. وظایف اجرایی بس��یار مغز را درگی��ر می کردند: مانند تفکر برای انتخاب 
اس��تراتژی ها و ح��ل تعارض ها، ه��وش کلامی توانای��ی ارزیاب��ی و تغییر اطلاعات 
را پوش��ش می ده��د، درحالی که هوش س��یال مربوط ب��ه توجه به ن��کات و آنالیز 
داده هاس��ت. افرادی که شغل ش��ان ش��امل وظایف ترکیبی و پیچیده ای از این سه 
دس��ته بندی اس��ت بهترین نتیجه را از آزمون به عمل آورده ش��ده کس��ب کردند. 
همچنین به نظر می رس��ید که وظایف اجرایی می توانند مانع از دست دادن حافظه  

شوند. 
مطالعاتی که قبلا انجام گرفته بود، نشان داد که آموزش و اطلاعات تاثیر مفیدی بر 
س��لامت روان دارد. »فرانسیسکا دن« به Psychology Today  نشان داد که طبق 
تحقیقاتش »پست های شغلی ای که در رابطه با کار در معدن هستند تاثیر بیشتری در 

سلامت مغز دارند نسبت به مشاغل مرتبط با آموزش«. 
البته، این مطالعه لزوما اثبات نمی کند که محیط کار ش��ما عملکرد شناختی شما 
را تغییر می دهد؛ زیرا ممکن است به این ترتیب افرادی با توانایی های بزرگ دانش 
و ش��ناخت، برای شروع کارشان به سراغ یک شغل بسیار سخت از نظر روانی بروند. 
نتایج این مطالعه به این معنا نیس��ت که اگر هر روز احس��اس خس��تگی کنیم برای 
سلامتی مفید است؛ بلکه به این منظور است که نگه داشتن مغز در حال فعالیت مدام 

و تحرک فکری می تواند شما را از زوال اطلاعات تان حفظ کند. 

مشاغل دشوار، مفید برای سلامتی
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