
یادداشت سرمقـاله
 توان رقابت را
از ما گرفتند

حضور شرکت های آمریکایی 
درایران و رشد اقتصادی

آمری��کا بزرگ ترین اقتصاد جه��ان را در 
اختیار دارد و کشورهایی که امروز در عرصه...

در بازدیدهایی که کارشناس��ان سازمان 
غذا و دارو از کارخانه آب معدنی دماوند...

فرهاد بشارت
رئیس هیات مدیره کارخانجات آب معدنی دماوند

محمد لاهوتی
رئیس کنفدراسیون صادرات ایران
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دولت با پرداخت 200میلیارد تومان یارانه به خودروسازان 
داخلی موافقت کرد و نخستین گام عملی درحمایت از این 

صنعت را برداشت. 
محمدباق��ر نوبخت، رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی 
دیروز در حاشیه بازدید از کارخانه ایران خودرو به خبرنگاران 
گفت: »براساس توافقنامه ای که دیروز با وزارت صنعت، معدن 
و تجارت به امضا رس��ید، مقرر ش��د تا 200 میلیارد تومان از 
یارانه تولید، دراختیار خودروس��ازان ق��رار گیرد. در واقع، این 
مناب��ع در اختی��ار وزارت صنعت قرار می گیرد ت��ا در مهرماه 
سال جاری به خودروسازان پرداخت شود.« نوبخت هفته پیش 
گفته بود 200 میلیارد تومان یارانه به تولید اختصاص خواهد 
یافت. از صحبت هفته گذشته نوبخت این طور برداشت می شد 
که این مبلغ قرار است حداقل به چند بخش از تولید اختصاص 

یابد، نه اینکه فقط نصیب خودروسازان شود. 
پ��س از غائل��ه کمپی��ن »خ��ودروی صفر نخری��د« که 
خودروه��ای تولی��د داخ��ل را نش��انه گرفته ب��ود نگرانی 
به مخاطره افتادن این صنعت در کش��ور به شکل فزاینده ای 
ش��کل گرفت. اگرچ��ه دولت و به ویژه وزی��ر صنعت، معدن 
و تج��ارت ت��اش کردند در سخنان ش��ان از صنایع داخلی 
خودرو حمایت کنند اما نگرانی ها در این مورد بیش��تر شد. 
در گام بعدی ادامه تحریم خرید خودرو حیات کارخانه های 
خودروس��ازی به خطر افت��اد و زمزمه ایج��اد موج بیکاری 

ناشی از این تعطیلی جامعه را با التهاب روبه رو کرد. 
بع��د از این ک��ش و قوس ها صحبت های دی��روز نوبخت 
نخس��تین بارقه امید برای خودروس��ازان داخل��ی بود. او با 
تأکید بر این که بخش��ی از منابع مالی بانک ها هم به خرید 
کالای س��اخت داخل اختصاص خواهد یافت توضیح داد: «  

همچنی��ن با ه��دف حمایت از تولی��دات داخلی ۱۴0 هزار 
میلی��ارد تومان از منابع مالی بانک ه��ا به خرید محصولات 
صنعت��ی و خودرو اختص��اص خواهد یافت، ای��ن در حالی 
است که میزان تس��هیات بانکی امسال ۷00 هزار میلیارد 
تومان اس��ت که مقرر شده 20 درصد این منابع برای خرید 

محصولات داخلی اختصاص یابد.«

خطر بیخ گوش سایپاست
ی��ک ماه پیش محمدرض��ا نعمت زاده، وزی��ر صنعت، معدن 
و تجارت در نشس��ت خبری اش گفته بود که  » ش��رکت سایپا 
امس��ال نیز ضرر خواهد داد و اگر ما بیشتر فشار بیاوریم قطعاً 
باعث تعطیلی آن خواهیم ش��د. «   او در همان نشست در پاسخ 
به پرس��ش خبرنگار  »فرصت امروز« مبنی بر اینکه در جلسه 
مشترکی که وزارت صنعت با کمیسیون صنایع مجلس و مدیران 
ش��رکت های خودروسازی داش��ته، آیا مقرر شده که تسهیات 
۴هزار میلیارد تومانی به خودروسازان داده شود، گفته بود:  »در 
آن جلسه درباره دادن تسهیات به خودروسازان صحبتی نشد 

اما موضوع ارائه تسهیات به قطعه سازان مطرح شد. «  

بالاخره تفاهم ایجاد شد
مب��ارزه خاموش میان نعمت زاده و نوبخت بر س��ر یارانه 
تولید در حالی بالاخره دیروز به پایان رس��ید که ناظران از 
خاتمه آن ناامید ش��ده بودند. اوج این مبارزه در پایان سال 
گذش��ته هنگامی رخ داد که نعمت زاده ب��ه صراحت اعام 
ک��رد:    »ما هر چه تاش کردیم نتوانس��تیم از آقای نوبخت 
این منابع را دریافت کنیم و ایشان هم که به ما لطف دارند 
و با لبخند ما را ش��رمنده کرده اند.« ماجرا به س��ال 9۴ هم 

کشیده ش��د و درحالی که نعمت زاده عنوان کرده بود یارانه 
تولید هنوز پرداخت نش��ده نوبخت در نشست خبری خود، 
اسنادی را رو کرد که نشان از پرداخت یارانه تولید داشت. 
مشکل کمبود نقدینگی ایران خودرو و سایپا ماه گذشته 
نیز در جلس��ه  کمیس��یون صنایع مجلس با حضور س��یف، 
رئیس کل بانک مرکزی مطرح ش��ده بود و در آن جلس��ه 
مدیران شرکت های خودروساز و برخی نمایندگان خواستار 
اختصاص تس��هیات بانکی به خودروس��ازان ش��ده بودند، 
هرچن��د این مس��ئله با مخالفت برخی اعضای کمیس��یون 
صنای��ع نیز روبه رو ش��ده ب��ود و در نتیج��ه تصمیم گیری 
نهای��ی در این مورد صورت نگرفته ب��ود.  علی علیلو، عضو 
کمیس��یون صنایع مجلس در این مورد گفته بود: پرداخت 
تس��هیات به خودروس��ازان کاری اشتباه اس��ت و نباید به 

شرکت هایی که زیان ده هستند، تسهیات پرداخت شود. 
به گفته عضو کمیسیون صنایع مجلس، خودروسازان هنوز 
نتوانس��ته اند تسهیات قبلی دریافت ش��ده را پرداخت کنند 
و در این ش��رایط، پرداخت دوباره تس��هیات به آنها یک دور 
باطل خواهد بود؛ در ش��رایطی که س��ایر صنایع نیز همچنان 
چشم انتظار دریافت یارانه تولید هستند.  گفتنی است مطابق 
قان��ون 30 درصد از درآمد دول��ت از محل هدفمندی یارانه ها 
باید به بخش تولید برس��د، س��همی که از زمان اجرای قانون 
هدفمندی یارانه ها در دولت دهم به فراموشی سپرده شد و در 
دولت یازدهم نیز تا دیروز خبری از پرداخت یارانه تولید نبود. 
گرچه هیأت وزیران در ش��هریور ماه س��ال ۱393 سهم هزار 
و 200 میلیارد تومانی را برای بخش تولید به تصویب رس��اند 
اما این س��هم به س��نت دولت قبل به فراموشی سپرده شد و 

درنهایت موجب مواجهه دو مقام دولتی با یکدیگر شد. 

توافق برای حمایت از خودروساز های وطنی

200میلیارد تومان از یارانه تولید به خودروسازان رسید

یکی از مواردی که تحریم ها آن را نشانه گرفت، واردات تکنولوژی و دانش فنی به کشور 
بود، به گونه ای که عماً در سال های اخیر بسیاری از تکنولوژی های مورد نیاز 

کشور امکان واردات پیدا نکرد و از همین رو ایران نتوانست در بسیاری از...

بررسی واردات تکنولوژی در پساتحریم

تکنولوژی وارداتی مشتری مدار باشد

رئیس کمیسیون سرمایه گذاری اتاق بازرگانی ایران تشریح کرد

 مهم ترین پیش نیاز های 
سرمایه گذاری خارجی در کشور 

 چشم بزرگ ترین اقتصاد دنیا
به دنبال بازار ایران

شرکت های آمریکایی به ایران می آیند؟

سیدحس��ن روحان��ی در س��فر اخی��رش ب��ه آمریکا، 
باب جدی��دی را در ارتباطات میان دو کش��ور گش��ود. 
اگرچه گفته ها و ش��ایعات درخصوص رواب��ط تجاری و 
اقتص��ادی با آمری��کا کم نب��ود و وزیر صنع��ت، معدن و 
تجارت نیز در اوایل شهریور ماه گفته بود دولت فعا هیچ 
برنامه ای برای برقراری روابط تجاری با آمریکا ندارد، اما 

رئیس جمهور در آمریکا تصویر تابوی حضور آمریکایی ها 
در ایران را شکس��ت و به آنها گفت، موانع احتمالی برای 
سرمایه گذاری و حضور ش��رکت های آمریکایی در ایران 
پایدار نخواهد مان��د و از روابط اقتص��ادی به عنوان یکی 
از راه های کاس��تن فاصله میان دو کش��ور نام برده است. 
روحانی همچنین گفته است، از طرف ایران مانعی برای 

صاحبان سرمایه و فناوری و شرکت های آمریکایی نیست، 
اما مزیت های تجاری برای این دو کشور چه بخش هایی 

می تواند باشد. 
روهام قلیچی، استاد دانشگاه حوزه نفت و انرژی ایران را 

که برای اغلب کشورهای خارجی جذاب است، 
از بخش های مورد عاقه آمریکایی ها می داند...

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

تحلیلی درباره شرکت تایدواتر خاورمیانهمعرفی4کافی شاپ با ایده های کسب و کاری عالی 

اپراتور کریدور شمال و جنوب غلات کشورایده های پرطرفدار برای جذب کافه نشین ها

تامین جمعی سرمایه درمسیر دشواربررسی چالش های روز صنعت تبلیغات
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

وزیر صنعت، معدن و تجارت: 
در چشم انداز 10ساله یک سوم خودروهای داخلی صادر می شود

وزیر نیرو: 

ساخت برخی سدها متوقف شد

در بهار امسال رشد صنعتی و معدنی منفی شد

وزی��ر صنع��ت، معدن و تج��ارت پ��س از بازدید از 
بخش ه��ای مختلف ش��رکت ایران خ��ودرو گفت: در 
چشم انداز۱0س��اله یک س��وم خودروه��ای داخلی به 

بازارهای خارجی صادر می شود.
به گزارش ایرنا، محمدرضا نعمت زاده افزود: هم اکنون 
ظرفیت تولید خودرو توسط خودروسازان داخلی بین 
یک میلیون و 500 تا یک میلیون و 600 هزار دستگاه 
است که همه این خودروها با رعایت استانداردهای ملی 

تولید و به بازار عرضه می شود. 
وی اضاف��ه ک��رد: اگ��ر خودروه��ای داخل��ی فاقد 
استانداردهای داخلی باشند، این خودروها شماره گذاری 
نمی ش��وند لذا ما درصددیم اس��تانداردهای یورو3 به 
ی��ورو۴ ارتقا یافت��ه و درصورتی که س��وخت مورد نیاز 
تأمین شود اس��تاندارد خودروهای داخلی را به یورو 5 

و 6 ارتقا دهیم. 
وی با اشاره به مذاکرات در حال انجام با شرکت های 
معتب��ر خارج��ی، ی��ادآور ش��د: هم اکنون ب��ا برخی 
شرکت های معتبر خودروسازی جهان در حال مذاکره 
هس��تیم و در این مذاک��رات نیز تأکید می ش��ود که 
30درصد محصولات تولید داخلی ما به خارج از کشور 

صادر شود. 
وی در ارائه خودروهای کیفی به مصرف کنندگان 
تأکی��د کرد و اف��زود: خودروس��ازان داخلی مکلفند 
تم��ام خودروهای خ��ود را با کیفی��ت تولید کنند و 
درصورتی که مشتری از خودروی خود شکایت دارد، 
واحدی در وزارت صنعت، معدن و تجارت تش��کیل 
ش��ده تا پس از رسیدگی به ش��کایت مردم آن را به 

خودروسازان منتقل کند. 
وی اظهار داش��ت: خودروسازان باید از لحاظ فنی و 
تکنولوژی بتوانند خودروی روز دنیا را تولید کنند زیرا 
مردم نیز تمایل به خرید خودروهای جدید کیفی دارند. 
وی گفت: هم اکنون خودروس��ازهای کشور، دولتی 
نیس��تند به طوری که ش��رکت ایران خودرو و س��ایپا 
به صورت خصوصی اداره می ش��وند و رقابت س��الم در 
این بخش باعث می شود عاوه بر افزایش خرید مردم، 
بتوانیم یک س��وم محصولات داخلی خود را به خارج از 

کشور صادر کنیم. 
وی اف��زود: با توجه به بازدید معاون رئیس جمهوری 
و رئی��س س��ازمان مدیری��ت و برنامه ریزی کش��ور از 
ایران خودرو و نشس��ت با خودروسازان و قطعه سازان 
چشم انداز نویدبخشی در ماه های آینده در بازار خودرو 

خواهیم داشت. 
وی تصریح کرد: در این نشست بسیاری از مشکات 
خودروس��ازان و قطعه سازان بررسی و مقرر شد با ارائه 
راهکارهای مناسب وضعیت فعلی با افزایش تولید کیفی 
بهبود یابد و با ارائه خدمات پس از فروش مناس��ب به 
مصرف کنندگان ب��ازار خریدوفروش خودرو بار دیگر از 

رونق لازم برخوردار شود. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت با بیان اینکه هم اکنون 
بیشترین قطعات مورد نیاز خودروهای کشور در داخل 
تولید می ش��ود، گفت: تولید خودروه��ای اتوماتیک و 
موتور های کم مصرف و قطعات الکترونیکی پیش��رفته 
باعث افزایش تقاضا در بازار می ش��ود تا مردم بتوانند با 

انتخاب خود از محصولات داخلی استفاده کنند. 

وزیر نیرو با تأکید بر لزوم چاره اندیشی برای جلوگیری از تبخیر آب پشت 
س��دها، گفت: ساخت برخی سدها دیگر توجیهی ندارد و قطعاً باید متوقف 
شوند.  حمید چیت چیان با تأکید بر لزوم چاره اندیشی برای کاهش تبخیر 
آب پش��ت س��دها گفت: اخیراً چند نفر از استادان دانشگاه تحقیقاتی انجام 
داده  و به نتایجی رسیده اند. آنها موادی را کشف کرده اند که اگر این مواد در 
دریاچه سدها ریخته شود لایه نازکی روی سطح آب ایجاد می کند که تبخیر 

را کاهش می دهد. 
وزیر نیرو اظهارداش��ت: البت��ه ما هنوز از آثار زیس��ت محیطی این روش 
اطمینان کامل نداریم و اگر س��ازمان حفاظت محیط زیست تأیید کند این 
روش را به کار خواهیم برد. چیت چیان درباره اینکه آیا برای احداث سدها 
مطالعات کارشناسی صورت نگرفته است؟  گفت: شرایط آبی کشور تغییر 

کرده، مثاً ۱5 س��ال قبل مطالعه ای برای احداث س��د صورت گرفت که 
آن موقع احداث سد توجیه داشت اما با توجه به خشکسالی ها و افزایش 

مصارف آب در بالادست، ساخت سد دیگر توجیهی ندارد. 
وی افزود: س��دهایی داریم که قرار بود ۱50 میلیون مترمکعب پش��ت 
آن آب ذخیره شود که 30 میلیون مترمکعب بیشتر آب ندارد. وزیر نیرو 
گفت: ما مشخصات برخی سدها را هم تغییر دادیم و مثاً ارتفاع برخی از 
این سدها را کاهش دادیم، اما برخی سدها هم با همان مشخصات قبلی 

به فعالیت خود ادامه می دهند. 
وزیر نی��رو اظهار امیدواری ک��رد با همراهی و مش��ارکت فعال مردم، 
س��ازمان های مردم نهاد و دس��تگاه های اجرایی بت��وان موضوع آب را در 

کشور به بهترین نحو مدیریت کرد. 

مرکز آمار ایران، شاخص تولید صنعتی و معدنی کشور در فصل بهار امسال 
را به ترتیب منفی 2 درصد و منفی 0.6 درصد اعام کرد. 

مرکز آمار ایران نتایج بررس��ی شاخص مقدار تولید بخش صنعت در فصل 
 ،)IIP(  بهار سال جاری را اعام کرد. بر پایه این گزارش، شاخص تولید صنعتی
از مهم ترین نماگرهای کوتاه مدت اقتصادی است که تغییر در مقدار کالاها و 
خدمات تولید شده توسط بخش های اقتصادی موردنظر را در طی زمان نشان 
می دهد.  در مرکز آمار ایران اطاعات مقادیر تولید کالاهای منتخب صنعتی 
برمبن��ای طرح آمارگیری از مق��دار تولید بخش صنعت برای بیش از ۱۸00 

کارگاه صنعتی بالای ۱0نفر کارکن، در مقاطع فصلی جمع آوری و براس��اس 
آن شاخص مقدار تولید در چارچوب روش زنجیره ای توصیه شده در راهنمای 
تهیه حس��اب های فصلی صندوق بین المللی پول در سطح کدهای دورقمی 
ISIC محاسبه شده است.  نتایج نشان می دهد شاخص مقدار تولید صنعت 
برمبنای س��ال پایه  )۱00=۱390( در بهار سال ۱39۴ به عدد ۸5.9 رسیده 
که در مقایسه با فصل مشابه سال قبل از رشد منفی 2درصدی برخوردار بوده 
اس��ت.  همچنین مرکز آمار ایران در گزارش دیگری، شاخص تولید معدنی 

کشور در بهار امسال را منفی 0.6 درصد اعام کرد. 
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رئیس کمیسیون بین المللی 
آبیاری و زهکشی گفت: دولت 
به دلیل کمبود منابع مالی باید 
آمادگی داشته باشد که تأمین، 
توزیع و فروش آب در س��طح 
کش��ور را ب��ه بخش خصوصی 

واگذار کند. 
به گزارش »فرصت امروز«، 
س��عید نیریزی که در نشست 
مجل��س  مصوب��ات  »نق��ش 
ش��ورای اس��امی در صنعت 
س��خن  فاض��اب«  و  آب 
می گف��ت، بیان ک��رد: دولت 
توم��ان  میلی��ارد  ه��زار   43
پ��روژه آب و فاضاب تعریف 
کرده ام��ا به دلیل آنکه توان 
مال��ی اج��رای آن را ن��دارد، 
اجرای این پروژه ها مس��کوت 

مانده است. 
آب  ب��ا  داد:  ادام��ه  وی 
از  بس��یاری  سوبس��یددار، 
ح��ل  آب  بخ��ش  مع��ادلات 
نخواه��د ش��د. بای��د در بحث 
قیمت گذاری آب به مس��ائل، 

واقع بینانه نگاه شود. 
مدیرعام��ل ش��رکت طوس 
آب عن��وان کرد: هیچ کش��ور 
توس��عه یافته ای در دنی��ا آب 
ارزان در اختی��ار م��ردم ق��رار 
نمی دهد. در حال حاضر برای 
تولید هر مترمکعب آب شرب 
در کش��ور یک میلیون تومان 
هزین��ه می ش��ود ام��ا قیمت 
عرض��ه ای��ن محصول بس��یار 

پایین است. 
مصوب��ات  نق��ش  نشس��ت 
اس��امی  ش��ورای  مجل��س 
فاض��اب  و  آب  صنع��ت  در 
دی��روز در حاش��یه یازدهمین 
نمایش��گاه بین الملل��ی آب و 
صنعت آب و فاضاب کش��ور 
برگزار ش��د. در این نشس��ت 
مروی، بنی هاش��می، ذوالنور، 
محبی و قاضی پ��ور از اعضای 
و  عم��ران  کمیس��یون های 
انرژی مجلس ب��ه همراه قائم 
مقام وزارت نیرو حضور یافتند. 
نمایندگان بخش خصوصی هم 
ب��ه بیان نظرات خود در زمینه 
نق��ش مجلس در صنعت آب و 

فاضاب پرداختند. 
رئیس کمیسیون بین المللی 
آبی��اری و زهکش��ی در ای��ن 
نشس��ت بح��ث آب، ان��رژی و 
غ��ذا را یکی از مس��ائل جدی 
جهان امروز دانس��ت و افزود: 
م��ردم خاورمیان��ه، آفریق��ا و 
آسیای میانه در این سه محور 

مشکات جدی دارند. 
وی اضاف��ه ک��رد: در ایران 
انتظ��ار داریم که انرژی تبدیل 

به آب ش��ود. گاز شیرین باید 
در خدم��ت تولی��د آب ق��رار 
گی��رد ت��ا ای��ن آب در صنعت 
و کش��اورزی انرژی مورد نیاز 

جامعه را تأمین کند. 
نیری��زی ب��ا تأکید بر اینکه 
و  ان��رژی  آب،  مح��ور  س��ه 
غذا به ش��دت به هم وابس��ته 
در  بای��د  اف��زود:  هس��تند، 
تصمیم سازی ها به افق آینده 
کش��ور توج��ه ش��ود. نبای��د 
گاز ارزان خ��ود را ب��ه س��ایر 
کشورها به ش��کلی بفروشیم 
که بع��د نتوانیم قراردادها را 
لغو کنیم. مردم سرزمین مان 
در آینده نزدیک برای شیرین  
ک��ردن آب دریا و انتقال آب 
به مناطق مختلف، به ش��دت 
به انرژی نیاز خواهند داشت. 

وی در بخ��ش دیگ��ری از 
س��خنان خود بی��ان کرد: باید 
آب  مترمکع��ب  2میلی��ارد 
ش��یرین ش��ده از خلیج فارس 
و دری��ای عمان و یک میلیارد 
مترمکعب آب ش��یرین نیز از 
غرب کش��ور ب��ه مناطق بدون 
مناب��ع آب انتق��ال یابد. تمام 
هزینه های اجرای این پروژه ها 
را نی��ز م��ردم باید بپردازند اما 
اجرای این سیاس��ت، به وسیله 
برنامه های از پیش تعیین شده 

امکان پذیر است. 
رئیس کمیسیون بین المللی 
آبیاری و زهکشی درباره تأثیر 
هزینه شیرین س��ازی و انتقال 
آب دری��ا بر هزینه تمام ش��ده 
تولید در بخش صنعت، گفت: 
انتق��ال آب دری��ای عم��ان به 
اردکان ی��زد، 2درص��د قیمت 
ف��ولاد را افزای��ش می ده��د. 
بخ��ش کش��اورزی و صنع��ت 
ایران به ش��دت به آب شیرین 

شده نیاز دارند. 

نگاه شعاری دولت به 
تقویت بخش خصوصی

بهرام فیاض��ی، دبیر انجمن 
صنف��ی صنعت آب و فاضاب 
یکی دیگر از حاضرانی بود که 
نظ��رات خود را مطرح کرد. به 
اعتقاد وی نگاه دولت به تقویت 
بخش خصوصی بیشتر شعاری 

بوده است. 
دبی��ر انجمن صنفی صنعت 
آب و فاض��اب تأکی��د ک��رد: 
چند ش��رکت ق��وی در زمینه 
آب و فاض��اب وج��ود دارند 
قدرتمن��دی  بازوه��ای  ک��ه 
ب��رای وزارت نیرو به حس��اب 
ش��رکت ها  ای��ن  می  آین��د. 
هم��واره از حمایت ه��ای ویژه 
وزارت نیرو برخوردار بوده اند، 
بخش خصوص��ی واقعی نیز به 

این حمایت ها نیاز دارد. 
بخ��ش  ک��رد:  اضاف��ه  وی 
تحقی��ق و توس��عه در صنعت 
آب و فاض��اب همواره مغفول 
مانده که بای��د با راهبردهایی 
که بین مجلس و دولت تدوین 
می شود، این نقیصه رفع شود. 
به اعتق��اد فیاضی، مصوبات 
ک��ه   89 س��ال  در  مجل��س 
زمینه حف��ر تعداد زیادی چاه 
غیر مج��از در کش��ور را فراهم 
کرد، ضربه س��نگینی به منابع 
کرده اس��ت.  وارد  ای��ران  آب 
بنابرای��ن بای��د در بخ��ش آب 
طرحی نو در انداخته ش��ود و 
با مدیریت جهادی از وضعیت 

بحرانی کنونی خارج شویم. 
صنف��ی  انجم��ن  دبی��ر 
صنع��ت آب و فاض��اب تنها 
ش��رکت  کننده ای نب��ود ک��ه 
مصوب��ات مجل��س را عامل��ی 
ب��رای تخلیه س��فره آب های 
زیرزمینی می دانس��ت. س��ایر 

حضار هم بر این باور بودند که 
مصوبه مجلس در زمینه حذف 
حق النظاره چاه های کشاورزی 
س��بب ش��ده س��فره آب های 
زیرزمینی دچار آس��یب جدی 
ش��ود زیرا هیچ نظارتی بر کار 
بزرگ تری��ن مصرف کننده آب 
کش��ور وج��ود ن��دارد. برخی 
دیگ��ر نی��ز معتق��د بودند که 
سیاست تثبیت نرخ آب و برق، 
وزارت نی��رو را به مجموعه ای 
ورشکس��ته تبدیل کرده است. 
درصورتی ک��ه اگر به اقتصادی 
خدمت رس��انی  فعالیت  بودن 
در این وزارتخانه بیشتر توجه 
شده بود، بسیاری از مشکات 
کنونی برای صنعت آب و برق 

پیش نمی آمد. 
ش��جاعی، مدیرعامل شرکت 
تکس��ا صنع��ت به عن��وان یک 
ش��رکت دارای صنعت هایتک 
در صنع��ت آب و فاض��اب هم 
با اش��اره ب��ه وضعیت تحریم ها 
و پایان فش��ار غ��رب بر ایران از 
حض��ور ش��رکت های خارجی 
نظی��ر زیمن��س در ای��ران ابراز 
نگران��ی ک��رد. وی از رئی��س 
مجل��س  ان��رژی  کمیس��یون 
شورای اسامی درخواست کرد 
در فرصتی مناسب با نمایندگان 
شرکت های دانش بنیان جلسه 
برگ��زار ک��رده و به س��خنان و 

پیشنهادات آنها گوش دهد. 

پروژه های انتقال آب 
اولویت مجلس

علی مروی، رئیس کمیسیون 
انرژی مجلس اگرچه جلسه را 
پی��ش از اتم��ام آن ترک کرد 
ام��ا به حض��ار اع��ام کرد به 
دلی��ل حضور در جمع مدیران 
عام��ل پتروش��یمی ها –یعنی 
بخش خصوصی-  نماین��دگان 

ناگزیر به ترک جلسه است. 
وی از حضور بخش خصوصی 
صنع��ت آب در مجل��س ب��ه 
منظ��ور تبادل نظ��ر و تدوین 
قوانین و برنامه های مناس��ب 
در این صنعت استقبال کرد. 

ب��ه گفت��ه م��روی، مجلس 
ب��ه دنب��ال تصوی��ب س��ند و 
ط��رح جام��ع انرژی اس��ت و 
بس��یاری از مباح��ث و نظرات 
بخش خصوص��ی صنعت آب و 
فاضاب، در این سند گنجانده 

خواهد شد. 
وی تأکید کرد: تأمین، توزیع 
و ف��روش آب ب��ا اس��تفاده از 
پتانس��یل های بخش خصوصی 
مورد قبول کمیس��یون انرژی 
مجلس ش��ورای اس��امی نیز 

قرار دارد. 
انرژی  کمیس��یون  رئی��س 
مجل��س ش��ورای اس��امی از 
ت��اش مجلس برای به جریان 
انداخت��ن پ��روژه انتق��ال آب 
تاجیکس��تان به ازای دریافت 
از  و  خب��رداد  ای��ران  از  گاز 
متخصصان دعوت کرد: نظرات 
خ��ود را پیرامون این طرح به 
کمیسیون انرژی اعام کنند. 

وی اف��زود: برای تأمین آب 
اس��تان های خراسان جنوبی و 
رضوی و سیستان و بلوچستان 
نیاز به شیرین سازی آب دریا و 
انتقال آن داریم. بخش خصوصی 
بای��د اطمینان حاصل کند که 
بی ثم��ر  س��رمایه گذاری اش 
نب��وده و آب ش��یرین تولی��د 
شده روی دس��تش نمی ماند. 
ب��رای تحقق ای��ن هدف، وزیر 
نی��رو قول داده که آب ش��رب 
تولی��دی را از بخش خصوصی 
به ص��ورت تضمینی خریداری 
کن��د. البت��ه بخ��ش صنعت و 
کشاورزی سه استان یاد شده 
نیز به شدت نیاز به آب شیرین 

دارند. 
م��روی با تأکی��د بر حمایت 
و  س��رمایه داران  از  مجل��س 
س��رمایه گذاران در صنعت آب 
و فاض��اب، اختص��اص 500 
میلی��ون دلار اعتب��ار از محل 
صن��دوق توس��عه مل��ی برای 
تأمین آب ش��رب ش��هرها به 
دس��تور مقام معظ��م رهبری 
را حاص��ل ت��اش نمایندگان 
کمیس��یون ان��رژی مجل��س 

دانست. 
وی همچنین از تدوین طرح 
جام��ع حمایتی در بخش آب 
خبرداد که توس��ط کمیسیون 
عم��ران مجل��س در دس��ت 

پیگیری است. 

رئیس کمیسیون بین المللی آبیاری و زهکشی مطرح کرد

تأکیدبرواگذاریتأمین،توزیعوفروشآببهبخشخصوصی

ستار محمودی، قائم مقام وزیر نیرو در حاشیه یازدهمین نمایشگاه 
بین المللی آب و فاضاب در جمع خبرنگاران و در پاس��خ به س��وال 
خبرنگار ایلنا مبنی بر انتقاد بخش خصوصی به وزارت نیرو در واگذاری 
ط��رح و پروژه ها به ارگان های نظامی و ش��به دولتی و مغفول ماندن 
از بخش خصوصی گفت: پروژه ها در وزارت نیرو براس��اس ماهیتی که 
دارند عمدتا و اساس��ا از طریق مناقصه واگذار می ش��وند ضمن اینکه 
ممکن اس��ت پروژه ای وجود داش��ته باشد که به دلیل تأمین مالی بر 
اشل و جایگاه مناقصه ای نباش��د. وی افزود: اصل و اساس پروژه های 
وزارت نیرو برپایه توانمندی ها و برگزاری مناقصه اس��ت البته ممکن 
اس��ت پروژه خاص مرزی باش��د که به طریق دیگری اجرا شود اما در 
کل پروژه های خدمات شهری اصول غالب شان براساس مناقصه است. 
محمودی تصریح کرد: گایه پیمانکاران و بخش  خصوصی از آنجا ناشی 
می شود که ما بدهی قابل توجهی به آنان و مهندسان مشاور داریم و 
خیلی از اینها به دلیل شرایطی که دارند آستانه تحمل شان پایین آمده 

است زیرا خودشان هم به جاهای دیگری بدهکارند. 
وی ابراز امیدواری کرد که شرایط کشور و وضعیت وزارتخانه به لحاظ 
مالی بهبود یابد اما در هر صورت ما با درخواس��ت های متعددی برای 
پرداخت بدهی ها مواجهیم که ممکن است طلبکاران نتوانند پاسخ لازم 
را دریافت کنند و این را به منزله عدم پاسخگویی تلقی می کنند. وی در 
ادامه توضیح داد: یکی از راهکارهایی که طی چند سال اخیر به صورت 
جدی به آن پرداخته ایم این است که وزارت نیرو مرکزی به نام ارتباط 
با صنعت و صدور خدمات فنی و مهندسی تأسیس کرده که به صورت 
ساختاری مشکل را حل کند. این مرکز در گذشته ظرفیت محدودتری 
داش��ت اما اکنون ظرفیت را بالا برده و ساختار آن را اصاح کرده ایم و 
این مرکز یکی از مراجعی اس��ت که مشکات داخلی و صادرات تمام 

بخش های آب و برق را مورد رسیدگی قرار می دهد. 

مدیر عامل شرکت آب منطقه ای استان تهران 
از مس��دود ش��دن 1500 حلقه چ��اه غیر مجاز 
در این استان به ش��رط تامین اعتبارات »طرح 
تعادل بخش��ی دش��ت ها«، تا پایان سال جاری 

خبرداد. 
خس��رو ارتقایی در پاس��خ به »فرصت امروز« 
با بیان این مطلب گف��ت: اگرچه در قالب طرح 
تعادل بخشی دشت ها برای آب منطقه ای تهران 
50 درصد تخصیص اعتبار در نظر گرفته ش��ده، 
اما با گذش��ت نیمی از س��ال هنوز هیچ پولی به 

این شرکت اختصاص نیافته است. 
این مقام مسئول افزود: در حال حاضر براساس 
آمارهای ارائه ش��ده از سوی معاون وزیر نیرو در 
امور آب، 35 هزار حلقه چاه غیر مجاز در اس��تان 
تهران وجود دارد.  وی افزود: براس��اس آمارهای 
ما ح��دود 22 هزار و 500 حلقه چ��اه غیر مجاز 
مربوط به بخش های خدمات��ی و 10 هزار حلقه 

نیز مرتبط با مصارف خانگی است. 
ارتقایی با اش��اره به اینکه حدود 1700 حلقه 
چاه مجاز در بخش خدماتی استان تهران وجود 
دارد، تاکید کرد: سیاس��ت آب منطقه ای استان 
تهران این اس��ت ک��ه چاه های غیر مجاز ش��هر 
ته��ران را به منظ��ور جلوگی��ری از مصرف آب 

تصفیه شده در استخرها، مسدود نکنیم. 
وی با اشاره به اینکه 22 هزار و 500 حلقه چاه 
غیر مجاز تهران ح��دود 196 میلیون متر مکعب 

آب از منابع زیر زمینی برداشت می کنند، حجم 
برداش��ت 12 هزار و 500 حلقه چاه  مجاز تهران 
را نزدیک به 3/2 میلیارد متر مکعب اعام کرد. 

ای��ن مقام مس��ئول اف��زود: بیش��تر چاه های 
غیر مج��از تهران، چاه هایی س��طحی و کم عمق 
هس��تند. بخشی از این چاه ها که عمق بیشتری 
دارن��د، ح��دود 130 میلی��ون مت��ر مکعب آب 
از زمین ب��ا هدف تامین نیاز بخش کش��اورزی 

استخراج می کنند. 
وی کس��ری حجم مخزن در اس��تان تهران را 
سالانه 150 میلیون مترمکعب اعام کرد و گفت: 
در حال حاضر در اس��تان ته��ران 650 میلیون 
مترمکع��ب کس��ری انباش��ته در مخ��ازن آب 
زیرزمین��ی داری��م. امیدواری��م با اج��رای طرح 
تعادل بخشی و مسدود کردن 1500 حلقه چاه 
غیر مجاز در س��ال جاری، حدود 70 میلیون متر 
مکعب از کس��ری مخزن استان تهران را جبران 
کنی��م.  ارتقایی گفت: با نصب کنتور هوش��مند 
روی چاه ه��ا، از اضافه برداش��ت چاه های بدون 
پروانه نیز به میزان 10 تا 15 میلیون متر مکعب 
جلوگیری می شود. البته این رقم بسته به تعداد 

کنتور نصب شده قابل افزایش است. 
وی تاکید کرد: اگر اعتبار طرح تعادل بخشی 
در نیمه دوم سال به شرکت آب منطقه ای تهران 
اختصاص یابد، طی یک دوره پنج تا شش ساله، 
کسری مخزن استان تهران جبران خواهد شد. 

پروژه های وزارت نیرو از طریق مناقصه واگذار می شود 
 وزارت نیرو همچنان 30 هزار میلیارد تومان 

بدهکار است

در صورت تامین اعتبار تا پایان امسال  

1500 حلقه چاه غیر مجاز در استان تهران مسدود می شود

بازارنفتگفتوگو

آب

رئیس هیات مدیره انجمن صنفی CNG کشور: 
نقشه راه صادرات انرژی با حمایت 

بخش خصوصی و دولت مشخص شود

بخش مهمی از مذاک�رات ایران و هیأت های 
خارج�ی در ماه ه�ای گذش�ته و بع�د از توافق 
ای�ران و 1+5 در ارتب�اط با تب�ادلات انرژی به 
خص�وص اس�تفاده از ذخای�ر گاز کش�ور بوده 
اس�ت؛ با اردش�یر دادرس، رئیس هیات مدیره 
انجم�ن صنفی CNG کش�ور، درب�اره ذخایر 
گاز، پتانس�یل ها و ضعف های ایران و صادرات 

گازگفت وگو کرده ایم: 

ام�روز وضعیت ایران از نظر ذخایر گاز به چه 
شکلی است؟ 

ب��ا  ای��ران  ام��روزه  می  ده��د  نش��ان  آماره��ا 
حدود34تریلی��ون مترمکعب، ذخایر اول گاز دنیا را 
در اختیار دارد و از روس��یه جلو زده ایم. 18.2درصد 
ذخای��ر گاز دنی��ا در اختیار ماس��ت، یعن��ی منابع 
200ساله در ایران داریم. همچنین ضریب نفوذ گاز 
ش��هری در کشور بالای 92درصد و گاز روستایی به 
74 تا 75درصد رسیده است ومیانگین ضریب نفوذ 

گاز کشوری نیز86 درصد است.
هنوز مناطقی در ایران هست که گاز نداشته 

باشند؟ 
بل��ه، تعداد زیادی از روس��تاهای م��ا گاز ندارند و 
هنوز به حدود 1100 بخش و توابع هیچ گونه گازی 

نرفته است.
این روس�تاها در ک�دام مناطق کش�ور قرار 

دارند؟ 
در اقصی نق��اط کشورهس��تند. البته ای��ن نکته را 
عرض کنم که در نقش��ه مس��یر راه توس��عه انرژی 
کشور، طبیعتا جاهایی هس��ت که توجیه اقتصادی 
برای کش��یدن کابل ب��رق هم نداریم لذا کش��یدن 
لول��ه گاز برای ای��ن مناطق بی معنی اس��ت. جایی 
که نمی توان س��یم و کابل برق کشید نباید لوله گاز 

کشید.
یعنی می گویید در برخی نقاط کش�یدن گاز 

بی معناست؟ 
بل��ه، منتها برای هرگونه تصمیم گیری نهایی ما به 
اطلس جایگاه های سوخت و حامل های انرژی کشور 
نیاز داریم و این برای نخس��تین بار اس��ت که اعام 
می کنم در ای��ران اطلس مجاری عرضه س��وخت و 

جایگاه ها را نداریم.
 یعنی چه؟ 

یعن��ی بای��د آمای��ش جغرافیایی ص��ورت گیرد و 
نیازس��نجی ها هدفمند شود تا تصمیم گیری صورت 
 CNG گیرد، مثا در بعضی ش��هرها صرف��اً نیاز به
هس��ت، برخی نقاط به LPG، به بعضی مناطق باید 
ابتدا برق برود. برای برخی نقاط دیگر نیز باید حامل 
ان��رژی دیگ��ری را تعریف کنیم، مثل س��وخت های 
فرآورده های نفتی مایع؛ پس باید ابتدا نقش��ه مسیر 

توسعه انرژی کشور تدوین شود.
قیمت گذاری به چه صورتی باید باشد؟ 

بعضا در ایران نحوه قیمت گذاری کمی را مش��اهده 
می کنیم. در کش��ور بزرگ و توسعه یافته  ای در صنایع 
نفت و گاز و پتروش��یمی مثل ایران کیفیت   حرف اول 
را می  زن��د نه کمیت . طبق گ��زارش آژانس بین المللی 
انرژی، سه ش��اخص اصلی در قیمت گذاری داریم که 
برای مص��رف داخل و صادرات می ش��ود روی آن کار 
کرد. نخستین شاخص، نسبت عرضه و تقاضا در داخل 
کش��ور است؛ به چه میزانی در پالایشگاه و پتروشیمی 
تولی��دات داخلی و تقاض��ا داریم و ای��ن تقاضا ظرف 
مدت چندس��ال به تناس��ب و توازن و تعادل می  رسد. 
دومین ش��اخص، نسبت قیمت فروش داخلی به فوب 
خلیج فارس است، نشان می دهد قیمتی که در داخل 
گذاشتیم چه تناسبی با قیمت منطقه ای برای صادرات 
و قیمت جهان��ی دارد. از قیمت های نقطه ای و محلی 
باید به قیمت های منطقه ای و جهانی برس��یم. خطای 
بزرگی است که یک قیمت را با قیمت جهانی در نظر 
بگیریم و یک قیمت را با محلی و منطقه ای.س��ومین 
ش��اخص، تناس��ب قیمت حامل  های انرژی نسبت به 
یکدیگر است؛ تناسب قیمت بنزین به گازوییل، بنزین 
به CNG، CNG به گازویی��ل، LPG و... باید اینها 
را بررس��ی کرد. اگر تناسب ها منطقی باشد، ازهرگونه 
فس��اد و رانت جلوگیری می شود و باعث می شود سبد 

قیمت گذاری از نظر کیفی درست شود.
کش�ور ما ظرفیت های بالایی ب�رای صادرات 
دارد، چرا تا ب�ه حال در صادرات CNG موفق 
نبوده ای�م؟ آیا باتوجه ب�ه تقاضای اروپا به فکر 

صادرات CNG به اروپا هستید؟ 
گاز طبیع��ی را صرفاً با خط لوله می ش��ود منتقل 
کرد. CNG به علت هزینه های سنگین حمل و نقل، 
برای صادرات مسافت بالا مانند اروپا توجیه اقتصادی 
ندارد. در دنیا عرف اس��ت که در نهایت CNG را از 
یک کشور به کشور همسایه ببرد. مسافت های بیشتر 
هیچ گون��ه توجیه اقتصادی نخواهد داش��ت. بهتر از 
CNG ب��رای صادرات، LNG اس��ت ک��ه می تواند 
در کن��ار آن LCNG هم به وجود آید. در صادرات 
به همس��ایه ها باید نقشه مس��یر راه صادرات انرژی 
را با حمایت صاحبنظ��ران بخش خصوصی و دولتی 
مش��خص کنیم. در داخل کش��ور ه��م رگولاتوری 
قیمت باید با نقشه توسعه حامل های انرژی مشخص 
باش��د. باید اتاف انرژی را در نظر بگیریم و مدیریت 
ذخیره س��ازی و هدفمندی منابع انرژی را در برنامه 
داش��ته باش��یم و نه هدرمندی یارانه ها. ما به دنبال 
هدفمن��دی منابع و تخصی��ص بهین��ه منابع برای 

مصارف مشخص و تعیین  شده هستیم.
منبع: سایت اتاق بازرگانی تهران

به مبلغ ٧00 میلیون دلار 
 هند بخشی از بدهی نفتی به ایران 

را پرداخت می کند

رویت��رز گزارش داد: هند قرار اس��ت 700 میلیون 
دلار از پول نفتی را که از ایران خریداری کرده است، 

به این کشور پرداخت کند. 
ب��ه گزارش ایرنا به نق��ل از خبرگزاری رویترز، در 
صورتی که این پرداخت طبق وعده اعام شده انجام 
ش��ود، این نخس��تین پرداخت هند ب��ه ایران بعد از 

توافق ماه ژوییه خواهد بود. 
ب��ه گفته منابع آگاه، این پرداخت را پالایش��گران 
هندی برمبن��ای روپیه انجام خواهند داد که معادل 
با 700 میلیون دلار خواهد بود. قرار اس��ت این مبلغ 
به حسابی نزد بانک دولتی یو. سی. او هند واریز شود. 
این مناب��ع گفتند که وزارت خزان��ه داری آمریکا 
این پرداخت را تایید کرده اس��ت. یک قس��ط دیگر 
به همین اندازه هم از س��وی هند به ایران پرداخت 

خواهد شد ولی زمان آن هنوز مشخص نیست. 
پ��س از تواف��ق جامع هس��ته ای می��ان تهران و 
کش��ورهای گروه 1+5 در 14 ژوییه )23 تیرماه( در 
وی��ن، احتمال می رود تحریم ها از اواخر امس��ال لغو 

شود. 
پالایش��گاه های اس��ار اویل، مانگلور، ایندین اویل، 
هندوس��تان پترولیوم و  ای پی س��ی ال میتال انرژی 
در مجم��وع بی��ش از 6 میلی��ارد و 600 میلیون دلار 
به ایران بدهکار هس��تند؛ 700 میلیون دلار قس��ط 
نخست براساس نسبت بدهی این شرکت ها از سوی 

آنها پرداخت می شود. 
از  رویت��رز،  گذش��ته  م��اه  گ��زارش  براس��اس 
پالایش��گاه های هندی خواسته شد تا برای پرداخت 
یک میلی��ارد و 400 میلیون دلار بدهی نفتی خود به 

ایران در قالب دو قسط برابر آماده باشند. 
هرچن��د دهلی نو خرید نفت خ��ود را از تهران به 
دلی��ل تش��دید محدودیت ها کاه��ش داده، اما هند 
همچن��ان بزرگ ترین خریدار محموله های نفت خام 

ایران پس از چین به شمار می رود. 
پالایش��گران هندی در مجموع بی��ش از نیمی از 
مبلغی را که از ماه فوریه سال 2013 از ایران خرید 
کرده اند، به تهران بدهکار هستند، در ماه فوریه سال 
2013 مسیر پرداخت پول نفت ایران از طریق بانک 

خلق ترکیه مسدود شد. 
براساس توافق موقت هسته ای که در نوامبر 2013 
در ژنو به دست آمد، بخش��ی از دارایی های مسدود 
ش��ده ایران از سوی خریداران آسیایی از جمله هند 
آزاد شد. شرکت های پالایشگر هندی 45 درصد پول 
نفت ایران را در حس��ابی به روپیه نزد بانک یونایتد 
کامرشال ذخیره کرده اند و ایران می تواند از این پول 
برای خرید کالاهای غیرتحریمی از جمله مواد غذایی 

و دارو استفاده کند. 

مدیرعامل انجمن سازندگان تجهیزات صنعتی 
ایران: 

تجهیزات صنعت آب با ایجاد 
زمینه های همکاری بیشتر 

پیشرفت می کند
مدیرعام��ل انجمن س��ازندگان تجهیزات صنعتی 
ایران )ستصا( مهیا شدن زمینه همکاری انجمن های 
ایرانی با کش��ورهای خارجی را عامل اصلی پیشرفت 
در طراح��ی و س��اخت تجهی��زات صنعتی ش��امل 
توربین ها و پمپ های مخازن آب در س��طح کش��ور 

عنوان کرد. 
به گزارش پاون، محس��ن باغبان زاده در حاش��یه 
یازدهمی��ن نمایش��گاه صنعت آب و تاسیس��ات آب 
و فاضاب، با اش��اره به اعضای ای��ن انجمن، افزود: 
از س��ال 1378 تاکنون این انجم��ن حامی و همراه 
159 عضو اصلی بوده و اعضای انجمن، س��ازندگان 
تجهیزات صنعتی ش��رکت های مهم از جمله صنایع 

آذرآب، ماشین سازی اراک و گروه مپنا است. 
وی در خصوص تعامل این ش��رکت با کشورهای 
خارجی، اظهار داش��ت: برخی از اعضای این انجمن 
ش��رکای خارجی دارن��د یا در کش��ورهای خارجی 
ش��امل پرتغال، کره جنوب��ی، ترکیه، ارمنس��تان و 

آذربایجان مسئولیت شرکت ها را برعهده دارند. 
وی ادامه داد: البته مس��ئله تحریم کش��ور توسط 
کش��ورهای خارجی باعث ش��ده با تمام کشورهای 
خارجی در تعامل مس��ائل تجاری با مش��کل مواجه 
ش��ویم، حتی بحث تحریم داخل��ی نیز باعث نگرانی 
اعضای انجمن شده که به نظر می رسد این تحریم ها 
می تواند یک فرصت خ��وب برای مدیریت صحیح و 

اصولی در ارائه خدمات هر چه بهتر باشد. 
وی ب��ا بی��ان آنک��ه امس��ال هزار و 300 مترمربع 
از فض��ای نمایش��گاه را اعضای انجمن س��ازندگان 
تجهیزات صنعتی ایران )س��تصا( به خود اختصاص 
داده اند، اب��راز امیدواری کرد که مش��تریان به طور 
دقی��ق با توانایی های اعضای انجمن آش��نا ش��ده و 
نی��از خود را متناس��ب با محصولی ک��ه می خواهند 
درخواس��ت کنند تا اعض��ا خدمتگ��زار خوبی برای 

شهروندان باشند. 
این مسئول تصریح کرد: در شرایط برابر و مساوی 
انجم��ن می تواند ب��ا قیم��ت و کیفیت مناس��ب تر 
اختی��ار  در  را  مطلوب ت��ری  صنعت��ی  تجهی��زات 

شرکت های مختلف قرار دهد. 



صنف��ی  انجم��ن  دبی��ر 
کارفرمای��ان صنعت س��یمان 
نا امنی ه��ای  عوامل��ی چ��ون 
منطقه ای و عدم ساخت وس��از 
در ع��راق را باع��ث کاه��ش 
20 درصدی صادرات س��یمان 
به این کش��ور عن��وان و اعلام 
ک��رد: با توجه به اضافه ش��دن 
تعرفه سیمان وارداتی به عراق، 
احتمالا در آینده شاهد کاهش 
بیش��تر صادرات این محصول 

خواهیم بود. 
در  ش��یخان  ع�ب�دال�رض��ا 
گفت وگ��و ب��ا ایس��نا، درب��اره 
کاه��ش صادرات س��یمان در 
پنج ماهه نخس��ت سال نسبت 
ب��ه نمونه مش��ابه س��ال قبل 
گفت: صادرات سیمان کلینکر 
نس��بت به مدت مش��ابه سال 
قبل 20 درصد کاهش داش��ته 
اس��ت. با توجه به اینکه حدود 
س��یمان  صادرات  65 درص��د 
کش��ورمان به عراق اس��ت، هر 
تاثیر منفی در صادرات به عراق 
موج��ب کاه��ش کل صادرات 

سیمان می شود. 
وی در ای��ن ب��اره ادامه داد: 
ظرفی��ت صادرات کش��ور ما تا 
حد زیادی به وضعیت کش��ور 
ع��راق بس��تگی دارد؛ عواملی 
مانن��د گروه��ک تروریس��تی 
ناامنی های منطقه ای،  داعش، 
ع��دم ساخت وس��از در عراق و 
عدم تزریق بودجه دولت عراق 
باعث کاهش صادرات س��یمان 

به این کشور شده است. 

احتمال کاهش بیشتر 
صادرات سیمان به عراق

شیخان به تعرفه اضافه شده 
بر سیمان وارداتی ایران توسط 
ع��راق اش��اره و اظهار کرد: در 

اواخ��ر ش��هریور و اوای��ل مهر 
امس��ال، عراق تعرف��ه اضافی 
ب��رای ورود س��یمان ب��ه این 
کش��ور وضع ک��رد که این هم 
از م��واردی اس��ت که می تواند 
کاه��ش ص��ادرات را در آینده 
به همراه داش��ته باشد، لذا در 
حال رایزنی با س��ازمان توسعه 
تجارت هس��تیم که موضوع را 

حل کنیم. 
وی در پاسخ به این سوال که 
آیا اوایل شهریور امسال افزایش 
قیمت سیمان داشتیم؟ گفت: 
ب��ا توج��ه به اینکه س��یمان از 
ش��مول قیمت گ��ذاری خارج 
شده و براس��اس مصوبه ستاد 
یارانه ه��ا، ج��زو  هدفمن��دی 
س��ایر کالا ها محس��وب شده 

اس��ت، هیچ افزای��ش قیمتی 
را نداش��تیم. همچنی��ن اعلام 
کردی��م که ه��ر کارخانه ای در 
ه��ر منطقه ای بتوان��د بازار را 
متعادل کند می تواند قیمتش 
را تا س��قف 17 درصد افزایش 

دهد. 
دب�ی���ر ان�ج�م��ن صنف��ی 
کارفرمای��ان صنعت س��یمان 
اف��زود: صنع��ت س��یمان در 
ش��رایط فعل��ی ب��ا توج��ه به 
افزای��ش هزینه ه��ای عوام��ل 
تش��کیل دهنده، بای��د 15 ت��ا 
17 درص��د افزای��ش می یافت 
ک��ه بتواند هزینه ه��ای تولید 
را پوش��ش دهد، ولی با توجه 
ب��ه ش��رایط اقتص��ادی، رکود 
ساخت وس��از و م��ازاد تولی��د 

نس��بت ب��ه عرضه ای��ن اتفاق 
نیفتاد. 

وی قیم��ت مص��وب هر تن 
س��یمان فل��ه ای تی��پ یک را 
100 ه��زار تومان اعلام کرد و 
گف��ت: میانگین کلی قیمت در 
سراسر کش��ور پایین تر از این 

میزان است. 

عراقی ها مواد اولیه سیمان 
وارد می کنند

در همین حال س��یدصادق 
اتحادیه  نایب رئیس  سواعدی، 
ص�ادرک�ن�ن���دگان س��یمان 
خوزستان گفت: توقف صادرات 
سیمان خاکستری از مرزهای 
خوزس��تان به ع��راق در حالی 
اتف��اق افتاده اس��ت ک��ه مواد 

اولیه تولید س��یمان یا کلینکر 
به این کشور صادر می شود. 

ب��ه گفت��ه س��واعدی: »در 
ش��رایطی که سیمان تولیدی 
کش��ور اجازه ورود به عراق را 
ن��دارد چ��را باید مواد اولیه آن 
را به این کش��ور صادر کنیم؟ 
کشور عراق دیگر سیمان ما را 
به کش��ور خود وارد نمی کند و 
ب��ه جای آن م��واد اولیه تولید 
سیمان را با قیمت های پایین، 
خریداری و برای تولید سیمان 
در کارخانه های خود اس��تفاده 

می کند.«
ن�ای�ب رئ�ی���س ات�حادی��ه 
ص�ادرک�ن�ن���دگان س��یمان 
خوزس��تان بی��ان کرد: عراق با 
ترفنده��ای مختل��ف به دنبال 
توقف صادرات ماست تا با مواد 
اولیه ای که از کشور خریداری 
می کن��د، کارخانجات خود را 
فع��ال کن��د؛ به همی��ن دلیل 
ه��ر روز تعرفه های گمرکی را 
افزای��ش می دهد تا صادرات به 

کشور خود را کمتر کند. 
وی تصریح کرد: این کش��ور 
ب��ه دلیل نزدیک��ی به ما، مواد 
اولی��ه را با قیمت خیلی پایین 
تهی��ه می کن��د و اگر ما به آنها 
خام فروشی نکنیم، قطعا دیگر 
توانای��ی خری��د م��واد اولیه از 
کش��ورهای دیگ��ر را نخواهند 

داشت. 
س��واعدی خاطرنشان کرد: 
در ح��ال حاض��ر م��واد اولیه 
ارزان قیم��ت تولی��د س��یمان 
در کش��ور، ب��ه ش��رکت تولید 
س��یمان بصره منتقل می شود 
و برای رونق صادرات و حمایت 
از تولیدکنن��دگان داخلی لازم 
اس��ت که جلوی خام فروش��ی 

گرفته شود. 

دبیر انجمن صنعت سیمان اعلام کرد

 دلایل کاهش صادرات سیمان به عراق

»ش��ورای  نشس��ت  تازه ترین 
ایران«  جامعه مدنی  سازمان های 
ب��ا موض��وع »مس��ئولیت  ک��ه 
جامع��ه مدنی در قب��ال اقتصاد 
غیررس��می« برگزار شد با تاکید 
بر ای��ن نکته که فع��الان مدنی 
س��کوت نکنند ودرباره مس��ائل 
مختلف باب گفت وگو را بگشایند 

بحث خود را جمع بندی کرد. 
در پایان نشس��ت »مسئولیت 
جامع��ه مدنی در قب��ال اقتصاد 
غیررسمی«، »محمد عُطاردیان« 
به عنوان آخرین س��خنران تاکید 
کرد: بهترین شیوه برای تسهیل 
در تبدیل اقتصاد غیررس��می به 
اقتص��اد رس��می این اس��ت که 
س��کوت نکنیم و بیشتر و بیشتر 

با هم گفت وگو کنیم. 
به گزارش کلید ملی این نشست 
ک��ه در مح��ل »س���ن�دی�ک�ای 
برگزار  ساختمانی«  ش�رکت های 
ش��ده ب��ود ب��ا س��خنرانی بهرام 
شهریاری، کارآفرین و فعال حوزه 

صنعت آغاز شد. 

س��پس دکت��ر »عل��ی دینی 
ترکمانی« با اش��اره به اینکه 21 
یا 22 درصد از اقتصاد کشور ابعاد 
اقتصاد غیررسمی را تشکیل داده 
 است به آثار اقتصادغیررسمی بر 
حاشیه نش��ین های  نظیر  جامعه 

کلانشهرها پرداخت. 
مفه��وم  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 
»حکمران��ی ضعی��ف« ب��ه نق��د 
آرم��ان  ی��ک  اجرای��ی  ش��یوه 
ارزشمند در دوره پس از پیروزی 
انقلاب اس��لامی یعن��ی خانه دار 
کردن م��ردم پرداخ��ت و گفت: 
برخلاف تجربه ه��ای خوبی نظیر 
ش��هرک های اکبات��ان، آپادان��ا و 
آتی س��از در تهران ما زمین های 
شهرهای مان را قطعه قطعه کردیم 
و فروختیم و شهر به صورت افقی 
توس��عه پی��دا کرد. بع��د مصرف 
زمین به ش��دت افزایش پیدا کرد 
و همین باعث شد تا مبادله آن با 
رقم های بسیار بالا صورت بگیرد 
و همین موضوع کار را به آنجایی 
 رس��اند که اینک ناچار ش��ده ایم 

»مس��کن مهر« را در بیابان های 
اطراف ش��هرهای بزرگ بس��ازیم 
حاشیه نش��ین های  خ��ود  ک��ه 

آینده اند. 
ای��ن اقتصاددان کش��ورمان با 
اش��اره به اینکه »مس��کن مهر« 
نمون��ه بارز شناس��ایی درس��ت 
مس��ئله و فرموله کردن نادرست 
مس��ئله بوده افزود: این ش��یوه 
مصداق بارز »حکمرانی ضعیف« 

در کشور ماست. 
دکتر »علی دین��ی ترکمانی« 
همچنین به یکی از آثار حکمرانی 
ضعی��ف ب��ا عن��وان »ظرفی��ت 
ج��ذب ضعیف« اش��اره ک��رد و 
اف��زود: ما می بینیم ک��ه امکانات 
و  ارزی  درآم��د  داری��م،  را  لازم 
ریالی لازم ب��رای تولید را داریم، 
نیروی انس��انی مازاد ه��م داریم 
اما توان تبدی��ل این موقعیت به 
نداریم.  را  تولی��دی  ظرفیت های 
ای��ن به دلیل آن اس��ت که نظام 

حکمرانی ما ضعیف است. 
جلس��ه  ای��ن  ادام��ه   در 

»فیروزه صابر«، مدیرعامل بنیاد 
توسعه کارآفرینی زنان و جوانان، 
در مبحثی تح��ت عنوان »افعال 
مجه��ول و اعم��ال بی ضمیر در 
اقتصاد غیررس��می« به بررس��ی 
ای��ن موضوع در  ابع��اد مختلف 
کش��ورمان در دهه ه��ای اخی��ر 
به وی��ژه دولت های نه��م و دهم 

پرداخت. 
فی��روزه صابر ب��ا اس��تناد به 
پژوهش��ی ک��ه دکت��ر محس��ن 
داده  انج��ام  ای��ران  در  رنان��ی 
براین نکته تاکی��د کرد که زنان 
م��ردان 25 درصد  و  52 درص��د 
و  هس��تند  اقتصادغیررس��می 
 ۳0 بررس��ی  در  داد:  توضی��ح 
اقتص��اد ب��زرگ در زمینه اتلاف 
نیروی انسانی ایران رتبه نخست 
اتلاف نیروی انسانی زنان و رتبه 
دوازده��م اتلاف نیروی انس��انی 

مردان را داشت. 
س�یدحس��ن  ه�م�چ�ن�ی���ن 
کمیس��یون  عض��و  افتخاری��ان، 
س��ازمان  غیررس��می  اقتص��اد 

در  نی��ز   ILO کار  بین الملل��ی 
ای��ن نشس��ت در مبحثی تحت 
اقتصاد  از  »تس��هیل گذار  عنوان 
غیررسمی به رسمی« به آخرین 
وضعیت و موقعیت این بحث در 
جلسات س��ازمان بین المللی کار 

پرداخت. 
براینک��ه  تاکی��د  ب��ا  نی��ز  او 
هیچ ک��دام از قوانی��ن س��ازمان 
بین المللی کار در زمینه کار اجرا 
نمی شود، گفت: کس��ی در دنیا 
دس��تفروش را جم��ع نمی کند، 
کس��ی در دنی��ا دس��تفروش را 
کت��ک نمی زند بلک��ه این کار را 

ساماندهی می کنند. 
خ��ود  بح��ث  در  افتخاری��ان 
»حکمرانی نامطل��وب« را عامل 
اصلی ب��ه وجود آم��دن اقتصاد 
غیررسمی توصیف کرد و افزود: 
غیررسمی  ذاتا  مش��اغل خانگی 
اس��ت و ما می بینی��م که دولت 
هند اعلام می کند که ۸5 درصد 
اقتص��اد ای��ن کش��ور را اقتصاد 

غیررسمی شکل داده  است. 

در نشست شورای سازمان های جامعه مدنی ایران مطرح شد

ارتباط اقتصادغیررسمی و حکمرانی نامطلوب 

دانش��گاه   عض��و هیات علمی 
علامه طباطبایی گفت: مشکلات 
خودروس��ازان داخلی ناش��ی از 
مواردی چون مدیریت نادرس��ت 
و سیاس��ت های غل��ط پول��ی و 
بانکی اس��ت و ب��ا افزایش تعرفه 
این  نمی ت��وان  خ��ودرو  واردات 

مشکلات را حل کرد. 
محمدقلی یوسفی در گفت وگو 
با ایس��نا، درباره طرح دو فوریتی 
برخی نماین��دگان مجلس برای 
افزای��ش 1000 درص��دی تعرفه 
اظه��ار ک��رد:  واردات خ��ودرو، 
اص��ولا چنی��ن کاری حمایت از 
نمی شود  داخلی محسوب  تولید 
زیرا از یک س��و مشکلات صنعت 
خودروی ایران ناش��ی از واردات 
این محصول نیس��ت و از سوی 
دیگ��ر بس��یاری از خودروه��ای 
خودروه��ای  رقی��ب  واردات��ی 

داخلی نیستند. 

وی با بیان اینکه در گذش��ته 
نیز تعرف��ه واردات خ��ودرو بالا 
بود اما ای��ن موضوع باعث تولید 
خ��ودروی با کیفی��ت در کش��ور 
نشد، خاطرنش��ان کرد: بنابراین 
ب��ه جای افزای��ش تعرفه واردات 
خ��ودرو باید بررس��ی ش��ود که 

چرا در زمانی ک��ه تعرفه واردات 
خودرو ب��الا بود، خودروس��ازان 
اقدامی ب��رای تولید خودروهای 

با کیفیت انجام ندادند. 
 این کارشناس صنعت خودرو 
ادامه داد: دلیل آن این اس��ت 
خودرو  صنع��ت  مش��کلات  که 

ناش��ی از عواملی چون مدیریت 
نادرس��ت و سیاس��ت های غلط 
پول��ی و بانکی اس��ت که باعث 
از بخش تولید  فرار س��رمایه ها 
و  واس��طه گری  بخش ه��ای  به 

دلالی می شود. 
وی افزود: بنابراین نمایندگان 

مجلس به ج��ای افزایش تعرفه 
باید ب��ه دنبال  واردات خ��ودرو 
س��رمایه گذاری  شرایط  تسهیل 
ورود  ه��دف  ب��ا  کش��ور  در 
س��رمایه گذاران خارجی و تولید 
خودروه��ای روز جهان در ایران 

باشند. 
یوسفی با بیان اینکه متاسفانه 
به��ره وری  مختلف  دلای��ل  ب��ه 
لازم در صنعت خ��ودروی ایران 
وجود ن��دارد، تصریح کرد: ورود 
س��رمایه گذاران خارجی و انتقال 
فرآیندها  بهبود  باعث  تکنولوژی 
و تولید خودروهای با کیفیت در 

کشور خواهد شد. 
ن��ادر  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
کمیس��یون  عض��و  قاضی پ��ور، 
صنای��ع و مع��ادن مجل��س، از 
برای  تهیه طرح��ی دو فوریت��ی 
افزای��ش تعرفه واردات خودرو تا 

1000 درصد خبر داده است. 

عضو هیات علمی دانشگاه علامه طباطبایی: 

مشکل خودروسازی سوءمدیریت است نه واردات

سهشنبه
73مهر1394 www.forsatnet.irشماره333 کار و تولید

اشتغال

خودرو

نعمت زاده خبر داد 
صادرات یک سوم خودروهای 
داخلی در چشم انداز10 ساله 

هم اکنون ظرفیت تولید خودرو توسط خودروسازان 
داخل��ی بی��ن یک میلی��ون و 500 ت��ا یک میلیون و 
600 هزار دستگاه است که همه این خودروها با رعایت 

استانداردهای ملی تولید و به بازار عرضه می شود. 
به گزارش ایلنا، محمدرضا نعمت زاده دیروز پس از 
بازدید از بخش های مختلف شرکت ایران خودرو افزود: 
هم اکنون ظرفیت تولید خودرو توس��ط خودروسازان 
داخل��ی بی��ن یک میلی��ون و 500 ت��ا یک میلیون و 
600 هزار دستگاه است که همه این خودروها با رعایت 

استانداردهای ملی تولید و به بازار عرضه می شود. 
وی اضاف��ه ک��رد: اگ��ر خودروه��ای داخل��ی فاقد 
ای��ن خودروه��ا  باش��ند،  داخل��ی  اس��تانداردهای 
شماره گذاری نمی شوند لذا ما درصددیم استانداردهای 
یورو ۳ به یورو 4 ارتقا یافته و در صورتی که سوخت 
مورد نیاز تامین شود استاندارد خودروهای داخلی را 

به یورو 5 و 6 ارتقا دهیم. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه مذاک��رات در ح��ال انج��ام ب��ا 
ش��رکت های معتبر خارجی، یادآور ش��د: هم اکنون با 
برخی شرکت های معتبر خودروسازی جهان در حال 
مذاکره هستیم و در این مذاکرات نیز تاکید می شود 
ک��ه ۳0 درص��د محصولات تولید داخلی ما به خارج از 

کشور صادر شود. 
وی ب��ر ارائ��ه خودروهای کیفی به مصرف کنندگان 
تاکید کرد و افزود: خودروسازان داخلی مکلفند تمام 
خودروهای خود را با کیفیت تولید کنند و در صورتی 
که مش��تری از خودرو خود ش��کایت دارد، واحدی در 
وزارت صنعت، معدن و تجارت تش��کیل ش��ده تا پس 
از رس��یدگی به ش��کایت مردم آن را به خودروسازان 

منتقل کند. 
وی اظهار داش��ت: خودروس��ازان باید از لحاظ فنی 
و تکنول��وژی بتوانن��د خ��ودرو روز دنیا را تولید کنند 
زی��را م��ردم نیز تمایل دارند خودروهای جدید کیفی 

خریداری کنند. 
وی گفت: هم اکنون خودروس��ازهای کشور دولتی 
نیس��تند به طوری که ش��رکت ایران خودرو و س��ایپا 
به صورت خصوصی اداره می ش��وند و رقابت س��الم در 
این بخش باعث می شود علاوه بر افزایش خرید مردم، 
ما بتوانیم یک سوم محصولات داخلی خود را به خارج 

از کشور صادر کنیم. 
وی افزود: با توجه به بازدید معاون رئیس جمهوری 
و رئی��س س��ازمان مدیری��ت و برنامه ریزی کش��ور از 
ایران خودرو و نشست با خودروسازان و قطعه سازان 
چشم انداز نویدبخشی در ماه های آینده در بازار خودرو 

خواهیم داشت. 
وی تصریح کرد: در این نشست بسیاری از مشکلات 
خودروسازان و قطعه سازان مورد بررسی قرار گرفت و 
مقرر شد با ارائه راهکارهای مناسب وضعیت فعلی با 
افزایش تولید کیفی بهبود یابد و با ارائه خدمات پس از 
فروش مناسب به مصرف کنندگان بازار خریدوفروش 

خودرو بار دیگر از رونق لازم برخوردار شود. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت با بیان اینکه هم اکنون 
بیشترین قطعات مورد نیاز خودروهای کشور در داخل 
تولید می ش��ود، گفت: تولید خودروهای اتوماتیک و 
موتور های کم مصرف و قطعات الکترونیکی پیشرفته 
باعث افزایش تقاضا در بازار می ش��ود تا مردم بتوانند 
با انتخاب خود از محصولات داخلی استفاده کنند. 

یادآور می ش��ود، مع��اون رئیس جمهوری و رئیس 
س��ازمان مدیری��ت و برنامه ریزی کش��ور ب��ه همراه 
وزی��ر صنع��ت، معدن و تجارت و بس��یاری از مدیران 
ش��رکت های خودروسازی و قطعه سازی صبح دیروز 
از قسمت های مختلف تولید خودرو در شرکت ایران 

خودرو بازدید به عمل آوردند. 

یک اقتصاددان: 
 تجاری سازی به کاهش هزینه های 

تولید کمک می کند 
یک دکترای اقتصاد گفت: تجاری سازی به کاهش 

هزینه های تولید کمک می کند. 
دکتر مس��عود س��عادت مهر در گفت وگو با ایس��نا، 
منطقه لرستان، افزود: تجاری سازی به معنای فرآیند 
انتقال دانش و پژوهش به بخش تولید است. تحقیقات 
و پژوهش های انجام شده بدون تجاری سازی نمی تواند 

هیچ کمکی به اقتصاد کند. 
وی با اش��اره به اهمیت تجاری س��ازی در توسعه 
اقتص��اد، بیان ک��رد: تحقیقات و پژوهش ها باید در 
خدمت تولید باشند.  این عضو هیات علمی دانشگاه 
پیام نور لرس��تان اظهار کرد: تجاری س��ازی باید در 
ح��وزه علوم انس��انی و اجتماع��ی نیز صورت گیرد 
و تحقیق��ات و پژوهش ه��ای این ح��وزه در تدوین 
برنامه ه��ای اقتص��ادی، اجتماع��ی و فرهنگی مورد 

توجه مسئولان قرار گیرد. 
س��عادت مهر اضافه کرد: در تجاری س��ازی نتایج 
یک پژوهش تبدیل به یک کالای جدید شده که در 
بازار قابل مبادله اس��ت. همچنین در تجاری س��ازی 
نتای��ج پژوه��ش باعث کاهش هزینه های تولید یک 
کالا می ش��ود و ای��ن کاه��ش هزینه ها و تولید کالا 
به قیمت ارزان تر به رش��د اقتصادی کمک ش��ایانی 

می کند. 
وی خاطرنشان کرد: افزایش سطح تکنولوژی تولید، 
اشتغالزایی، گسترش صادرات و افزایش توان رقابتی 
محصولات داخلی از فواید به کارگیری تجاری س��ازی 

در علوم مختلف است. 

عضو هیات مدیره انجمن قطعه سازان: 
دولت برای جایگزینی خودروهای 

فرسوده نقدینگی ندارد 

محمدرض��ا نجفی منش، عض��و هیات مدیره انجمن 
قطعه س��ازان در گفت وگ��و با ایلن��ا درخصوص تردد 
خودروهای فرس��وده در س��طح کش��ور اظهار داشت: 
رکود طی سال های گذشته که بخش قابل توجهی از 
آن ناش��ی از تحریم ه��ا ب��ود باعث کاهش تیراژ تولید 
خودروهای داخلی شد که همین موضوع نیز موجب 
 ش��د تا اس��قاط خودروهای فرس��وده طی س��ال های 

90 تا 92 متوقف شود. 
وی افزود: سالانه حدود 250 تا ۳00 هزار خودروی 
فرسوده در چرخه اسقاط قرار می گیرد که در صورت 
عدم اسقاط این خودرو ها تعداد خودروهای اسقاطی 
برای س��ال بعد افزایش پیدا می کند.  نجفی منش با 
بیان اینکه دولت برای جایگزینی خودروهای فرسوده 
نقدینگی ندارد، افزود: این موضوع از سال های گذشته 
مطرح ش��ده و در برنامه دولت نیز هس��ت و ضرورت 
دارد دولت برای جایگزینی خودروهای فرس��وده در 
صورت تامین نقدینگی با سرعت بیشتری عمل کند. 
به گزارش ایلنا، س��ن کنونی اس��قاط خودروهای 
فرس��وده برای وانت و س��واری بین 20 تا 25 س��ال و 

برای تاکسی 10 سال است. 

بخش معدن در سرمایه گذاری و 
صدور پروانه پیشتاز است 

بخش معدن بیش��ترین تع��داد پروانه بهره برداری 
و س��رمایه گذاری در فعالیت ه��ای صنعتی را به خود 

اختصاص داد. 
  مرکز آمار اطلاعات راهبردی وزارت تعاون، کار و 
رفاه اجتماعی گزارشی از روند تحولات شاخص های 
منتخب اقتصادی کشور مربوط به اسفند 9۳ را منتشر 
ک��رد که بخش��ی از آن به پروانه ه��ای بهره برداری و 
میزان س��رمایه گذاری صنعتی مرتبط اس��ت. بر این 
اساس بیشترین سهم از تعداد پروانه های بهره برداری 
در اس��فند گذش��ته، به »س��ایر محصولات کانی های 
غیرفلزی« اختصاص دارد که رشد 49درصدی نسبت 

به اسفند 92 پیدا کرد. 
 در مدت مورد اشاره 70 پروانه بهره برداری برای آن 
بخ��ش صادر ش��د که این می��زان بالاترین رقم در بین 
تمامی گروه های صنعتی محسوب می شود. پس از این 
گروه، محصولات پلاستیکی و غذایی در جایگاه دوم و 
سوم اخذ پروانه بهره برداری قرار گرفتند. در گروه های 
معدنی و صنایع معدنی ، »اس��تخراج س��ایر معادن« در 
اسفندماه گذشته، 19 پروانه بهره برداری اخذ کردند که 
با رش��د 46درصدی نس��بت به اس��فند 92 همراه شد و 
فلزات اساسی نیز با دریافت 1۳پروانه بهره برداری، رشد 
1۸درصدی را به ثبت رس��اندند.  همچنین بیش��ترین 
میزان سرمایه گذاری در کل گروه های صنعتی به گروه 
»استخراج سایر معادن« اختصاص دارد به طوری که در 
ماه اس��فند گذش��ته ۳7۸ میلیارد ریال س��رمایه جذب 
این بخش ش��ده که از رش��د 241درصدی نس��بت به 
اس��فند 92 برخوردار اس��ت.  گروه های »صنایع غذایی 
و آش��امیدنی« و »س��اخت مواد شیمیایی« در رتبه دوم 
و سوم سرمایه گذاری در مدت مورد بررسی ایستادند. 

 در بی��ن گروه ه��ای معدنی و صنایع معدنی میزان 
سرمایه گذاری در فلزات اساسی به 592 میلیارد ریال 
رس��ید که با افت 50درصدی نس��بت به اس��فند 92 
همراه شد و گروه »سایر محصولات کانی غیرفلزی« 
نی��ز ب��ا افت 10درص��دی در میزان س��رمایه گذاری، 

۳25۸میلیارد ریال سرمایه جذب کرد. 

 الزامات قانونی برای رشد جهشی 
بخش معدن در برنامه ششم توسعه 
رئیس هیات عامل ایمیدرو گفت: برای رشد جهشی 
حوزه معدن و صنایع معدنی در برنامه ششم توسعه، 

تصمیمات جدی اتخاذ شود. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی ایمی��درو، مه��دی 
کرباس��یان ب��ا بیان این مطلب اظهار داش��ت: بخش 
مع��دن به عن��وان یکی از بخش های مهم اقتصادی در 
زمینه ارزش آفرینی و اشتغالزایی و نیز قابلیت ایفای 
جایگاه مناس��ب در اقتصاد مقاومتی مورد نظر مقام 
معظم رهبری، در برنامه ششم توسعه باید مورد توجه 
ویژه ای قرار گیرد و در مفاد برنامه، تصمیمات جدی و 
جهشی برای حوزه معدن گنجانده شود.  وی ادامه داد: 
تغییر نگرش نس��بت به ساختار حوزه معدن ضروری 
اس��ت و این مس��ئله باید به طور جدی حل ش��ود. از 
یک س��و، مس��ائلی همچون وضعیت مالکیت معادن 
ب��زرگ، پروانه ه��ای معدنی و میزان س��رمایه گذاری، 
محل اختلاف نظر است و از دیگرسو، باید بپذیریم که 
توسعه معادن بزرگ و صنایع معدنی، به سرمایه وسیع 
نیاز دارد. به طوری که سرمایه گذاری در حوزه معادن 
نظیر سنگ آهن، زغال سنگ، مس و نیز صنایع معدنی 
بزرگ، بدون حمایت دولت امکان پذیر نیست.  رئیس 
هیات عامل ایمیدرو با اش��اره به ضرورت دس��تیابی به 
ظرفیت ه��ای جدید بهره برداری مواد معدنی با هدف 
فراهم سازی پیش زمینه توسعه صنایع معدنی، تصریح 
ک��رد: ایمیدرو در حوزه اکتش��اف معادن، برنامه های 
اکتش��افی وس��یعی را به وس��عت بیش از 200 هزار 
کیلومترمربع اجرایی کرده اس��ت و در برنامه شش��م 
نیز باید حمایت ویژه در این حوزه به عمل آید تا بتوان 
گام های اساسی در توسعه صنایع معدنی برداشت. 

صنعت

معدن

خبر

تولید



ارائه خدمات کارگزاری شعبه های 
جهانشهرکرج و نور تهران بانک پاسارگاد

بانک پاس��ارگاد به منظور رفاه حال مش��تریان و در 
ادامه پیاده س��ازی طرح موفق ارائه خدمات کارگزاری 
در ش��عبه ها، ای��ن خدمت را در دو ش��عبه دیگر خود 

نیز ارائه داد. 
به گزارش روابط  عمومی بانک پاس��ارگاد، در این راستا 
از تاریخ 6 الی 9 مهر س��ال 1394، کارشناسان شرکت 
کارگزاری بانک  پاس��ارگاد، در شعبه های جهانشهر کرج 
و ن��ور تهران ضمن ارائ��ه نام کاربری و رم��ز عبور برای 
انجام معاملات برخط کارگزاری و س��ایر خدمات مربوط 
به آن، پاسخگوی سوالات مراجعه کنندگان نیز خواهند 
بود.  گفتنی اس��ت شعبه جهانش��هر کرج در کرج، بلوار 
جمهوری، نبش کوچه مینا و شعبه نور تهران در خیابان 

ولیعصر، تقاطع طالقانی، مجتمع تجاری نور واقع است. 

 طلای جهانی 
در مدار سقوط باقی ماند

ه��ر اونس طلا برای تحویل ف��وری در معاملات روز 
دوشنبه بازار سنگاپور 1145 دلار در مقایسه با 1146 

دلار در روز جمعه معامله شد. 
در ب��ازار نیوی��ورک هر اونس طلا ب��رای تحویل در 

دسامبر با 0.2 درصد کاهش، به 1143 دلار رسید. 
 ب��ه گزارش ایس��نا، این فل��ز زرد روز جمعه پس از 
اظه��ارات رئی��س بانک مرک��زی آمری��کا 0.7 درصد 
کاه��ش قیمت پی��دا کرده بود با این هم��ه تحت تأثیر 
صع��ود روزهای قبل موفق ش��د ب��رای دومین هفته 

متوالی صعود کند. 
طلا در س��ال های اخیر از نرخ ه��ای بهره پایین 
که هزین��ه نگهداری این فلز زرد را کمتر و ارزش 
دلار را تضعیف کرده، س��ود برده بود اما از ابتدای 
س��ال جاری میلادی تاکنون با آماده ش��دن بانک 
مرک��زی آمریکا ب��رای تصویب نخس��تین افزایش 
نرخ ه��ای به��ره در یک دهه گذش��ته، 5.8 درصد 

کاهش قیمت داش��ته اس��ت. 
پس از اینکه جانت یلن، رئیس بانک مرکزی آمریکا 
اظهار کرد، نرخ های بهره پیش از پایان امسال افزایش 
خواهد یافت، جیمز بولارد، رئیس بانک فدرال س��نت 
لوییس اظهار کرد: احتمال افزایش نرخ ها در ماه آینده 
وجود دارد. نرخ های بهره بالاتر جذابیت سرمایه گذاری 
طلا را که برخلاف اوراق قرضه و س��هام، دارایی بدون 

بازده است کمتر می کند. 
وی��ن گ��وردون، مدی��ر بخ��ش کالاهای ش��رکت 
مدیریت س��رمایه یو بی اس به تلویزی��ون بلومبرگ 
گفت: اگر همان طور که انتظار می رود بانک مرکزی 
آمریکا نرخ ه��ای بهره را در دس��امبر افزایش دهد، 
حداقل در کوتاه مدت عام��ل منفی برای قیمت طلا 
خواه��د بود. قیمت هر اونس طلا در صورت افزایش 
نرخ ه��ا ممکن اس��ت در کوتاه م��دت به 1050 دلار 

کاهش پیدا کند. 

موض��وع کاهش نرخ س��ود 
بانک��ی ب��ه موض��وع اختلافی 
بان��ک مرکزی و وزارت اقتصاد 
تبدیل ش��ده است. درحالی که 
مقاط��ع  در  مرک��زی  بان��ک 
مختل��ف از ثب��ات نرخ س��ود 
بانکی دفاع کرده اس��ت، وزیر 
اقتص��اد ترجی��ح می ده��د به 
جم��ع ه��واداران کاهش نرخ 

سود بانکی بپیوندد. 
مع��اون  پی��ش  چن��دی 
اقتصادی بانک مرکزی درباره 
کاه��ش ن��رخ س��ود بانک ها 
ب��ا بی��ان اینکه نرخ ت��ورم از 
34/7 درص��د در س��ال 92 به 
15/6درصد در سال 93 رسید 
و رشد اقتصادی کشور در سه 
فصل مستمر مثبت شده است، 
گفت: به همین خاطر ارزیابی 
دیگری هم از نرخ س��ود بانکی 
داشتیم و نرخ سود قرار نیست 

کاهش یابد. 
پیمان قربانی افزوده اس��ت: 
در س��ال های قب��ل ک��ه تورم 
افزای��ش یافته بود نرخ س��ود 
ه��م روند افزایش��ی داش��ت. 
امس��ال هم با توجه به کاهش 
ن��رخ ت��ورم بان��ک مرک��زی 
معتقد اس��ت نرخ سود بانکی 
نبای��د برخ��لاف متغیره��ای 
اقتص��اد کلان کش��ور باش��د. 
قربانی اف��زود: البته ما اعتقاد 

نداری��م ک��ه با کاه��ش تورم 
باید نرخ س��ود بانکی سریع و 
ش��وک گونه پایین بیاید بلکه 
باید ش��رایط بانک ها، تعهدات 
آنها، رشد اقتصادی، اقتضائات 
اقتصاد کلان، تعادل بازارهای 
اقتص��ادی و مجموع��ه ای��ن 
ش��رایط در نظر گرفته شود تا 
درباره نرخ سود تصمیم گیری 
کنی��م. وی با بیان اینکه البته 
ت��ورم یک��ی از مهم ترین این 
شاخص هاس��ت، گفت: تأکید 
ب��ر این اس��ت که ب��ا کاهش 
تورم نرخ س��ود تسهیلات هم 
به صورت تدریجی کاهش یابد. 
ام��ا با وجود ای��ن اظهارات، 
وزی��ر اقتصاد با انتقاد از س��ود 
بالای تس��هیلات دو مش��کل 
عمده اقتصاد کشور را تنگنای 
اعتب��اری و حجم بالای بدهی 
دول��ت به م��ردم و نظام بانکی 
دانس��ته و می گوید: هیچ واحد 
تولی��دی و مؤسس��ه ای ق��ادر 
نیس��ت نرخ س��ود تسهیلات 

28درصد و بالاتر را بپردازد. 
علی طیب نیا بالا بودن نرخ 
سود بانکی و کمبود منابع قابل 
وام ده��ی را دو پدیده متظاهر 
در تنگن��ای اعتباری خواند و 
افزود: نرخ س��ود بانکی به طور 
منطقی باید کاهش پیدا کند، 
ضمن آنکه منابع افزایش یافته 
و قابل وام دهی بیشتر شود. 

البت��ه پی��ش از ای��ن ه��م 
طی��ب نیا از نرخ س��ود بانکی 
18درص��دی دفاع ک��رده بود 
اما در ش��ورای پ��ول و اعتبار 
ترجی��ح داد در مقابل فش��ار 
هواداران کاهش تدریجی نرخ 
س��ود بانکی به نرخ 20درصد 
تن ده��د. با این وجود به نظر 
می رس��د وزی��ر اقتصاد تلاش 
دارد مخالف��ان کاه��ش ن��رخ 
س��ود بانکی را قانع کند تا این 

موضوع را بپذیرند. 

نرخ سود بانکی بزرگ، 
تورم کوچک

حسین مظفریان، کارشناس 
ب��ا  در گفت وگ��و  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گف��ت: ن��رخ س��ود بانک��ی ما 
خیل��ی درش��ت تر از نرخ تورم 
است. بخش تولید بار سنگین 
کاهش نرخ ت��ورم را با تحمل 
تبعات رکود به دوش کش��یده 
اس��ت اما شورای پول و اعتبار 
حاض��ر نیس��ت در تحمل این 
تبعات ب��ه تولید کننده کمک 

کند. 
وی اف��زود: ب��ا این وضعیت 
نرخ س��ود بانکی کسی تمایلی 
به س��رمایه گذاری ن��دارد. در 
حال حاض��ر س��رمایه گذاران 
خارجی در رفت و آمد هس��تند 
اما هم��ه آنها یک حرف واحد 

را می گوین��د ک��ه زمینه برای 
س��رمایه گذاری بای��د فراه��م 
ش��ود. با این نرخ س��ود بانکی 
نمی توانی��م س��رمایه ها را ب��ه 
داخ��ل بکش��یم و بانک ه��ای 
خارج��ی را مج��اب کنیم که 
در ب��ازار م��ا فعالی��ت کنن��د 
س��رمایه گذار  نمی توانی��م  و 
خارج��ی را دع��وت کنیم که 
 در ب��ازار س��رمایه م��ا فع��ال 
شوند. این کارشناس اقتصادی 
تأکی��د کرد: دولت اعلام کرده 
ک��ه برنام��ه خ��روج اقتص��اد 
از رک��ود را ب��ه اج��را خواهد 
گذاشت. یکی از محوری ترین 
برنامه ه��ای ای��ن ط��رح باید 
کاهش نرخ س��ود بانکی باشد 
چون یکی از دلایل مهم وجود 
رک��ود در اقتصاد، نرخ بزرگ تر 

سود بانکی از تورم است. 

نرخ سود بالا، معلول رکود 
اقتصادی

حس��ین ثلاثه، کارش��ناس 
ب��ا  در گفت وگ��و  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گف��ت: ن��رخ س��ود بانکی بالا 
عام��ل رک��ود اقتصاد کش��ور 
نیس��ت بلکه خ��ود معلول این 
ش��رایط اس��ت؛ این اشتباهی 
اس��ت که در اغل��ب تحلیل ها 

دیده می شود. 
وی اف��زود: در ح��ال حاضر 

بانک ه��ا بی��ش از 50 درص��د 
منابع شان را به تولیدکنندگان 
ام��ا  داده ان��د  اختص��اص 
تولیدکننده ت��وان بازپرداخت 
ای��ن دی��ون را ن��دارد. اطلاق 
کلم��ه »تولیدکنن��ده« به این 
بده��کاران ی��ک بار ارزش��ی 
بس��یاری  درحالی که  می دهد 
از اینه��ا تولیدکنندگان بدون 
و  بخش خصوص��ی  پش��توانه 
امثال آنها نیس��تند، بس��یاری 
مربوط به بخش دولتی هستند 
که ب��ه دلی��ل س��وءمدیریت 
بریزوبپاش ه��ا،  و  ش��رکت ها 
مناب��ع بانک ها را هدر داده اند.  
این کارش��ناس تأکی��د کرد: 
هیات تحقیق و تفحص یکی از 
صنایع کشور به تازگی متوجه 
شده که مدیران این صنعت با 
دریافت کردن تسهیلاتی کلان 
از شبکه بانکی، این تسهیلات 
را در بخشی غیر  از بخش تولید 
هزین��ه کرده ان��د و با این حال 
از کمب��ود تس��هیلات بانک��ی 

صحبت می کنند. 
وی اظه��ار کرد: کاهش نرخ 
س��ود بانکی باید زمانی اتفاق 
بیفتد که دولت بدهی اش را به 
بانک ها بپردازد و منابع بانکی 
تجدید شود در غیر این صورت، 
کاهش نرخ سود بانکی بحران 
را از بخ��ش تولید به سیس��تم 

بانکی منتقل می کند. 

کشمکش بانک مرکزی و وزارت اقتصاد بر سر یک تصمیم

نرخ سود بانکی کاهش بیابد یا نیابد؟ 

طی یک س��الی ک��ه از اعلام 
اجرای طرح دریاف��ت کارمزد از 
دس��تگاه های کارتخوان گذشته 
تاکن��ون بار ها و بار ها اجرای این 
ط��رح از مس��ئولان بانکی مورد 
پرس��ش قرار گرفت اما هردفعه 
از گذشته  تکراری تر  جواب هایی 

به گوش رسید. 
خبرنگاران،  باشگاه  گزارش  به 
اواخر ش��هریور سال گذشته بود 
ک��ه خبری مبن��ی ب��ر دریافت 
کارمزد از تراکنش دس��تگاه های 
کارتخ��وان مطرح ش��د و موجی 
از اظهارنظر ها را به س��مت بانک 

مرکزی و شاپرک روانه کرد. 
ای��ن  در  جرق��ه  نخس��تین 
خصوص از سوی محسن قادری، 
پرداخ��ت  مدیرعام��ل ش��رکت 

جمع  در  ش��اپرک  الکترونی��ک 
خبرنگاران زده ش��د، زیرا طبق 
اظه��ارات وی باید برای ارائه هر 
پرداخت شود  هزینه ای  خدمتی 
و نمی ت��وان آن را رای��گان ب��ه 
دس��ت آورد و با توج��ه به اینکه 
تاکن��ون هزینه کارم��زد مربوط 
ب��ه کارت خ��وان فروش��گاه ها از 
پرداخت  مرک��زی  بانک  س��وی 
می شد، درنظر داریم با هدفمند 
کردن این کارمزد ها یارانه آن را 
حذف ک��رده و بر عهده پذیرنده  

)صاحب( دستگاه قرار دهیم. 
برهمین اس��اس واکنش ها آغاز 
شد، به گونه ای که بانک مرکزی نیز 
به حمایت از این طرح برخاس��ت 
و حکیم��ی، مدی��رکل فن��اوری 
اطلاعات بانک مرکزی اعلام کرد 

این مبلغ کارمزد تعیین ش��ده در 
حد هزینه دو پیامک فارسی است 
و مبلغ زی��ادی به فروش��ندگان 
تحمیل نمی ش��ود. علت دریافت 
ای��ن کارمزد ه��ا در آن زمان این 
بود که ش��بکه نیاز ب��ه نگهداری 
دارد و هزینه ه��ای نگه��داری و 
بازس��ازی ش��بکه نیز با توجه به 
 pos مستهلک شدن دستگاه های
بالا رفته و یارانه ای که به بانک ها 
برای نگهداری به شبکه پرداخت 

می شود جوابگو نیست. 
اما مرور اظهارات سیف نیز در این 
خصوص خالی از لطف نیست چرا 
که معتقد بود برای به روزرس��انی و 
استمرار خدمات رسانی دستگاه های 
الکترونی��ک بانکی و سیس��تم ها و 
زیرس��اخت ها کارب��ران ناگزیر باید 

هزینه اس��تفاده از ای��ن خدمات را 
پرداخت کنند. 

برهمین اس��اس، طی یک س��الی 
که از اعلام اجرای این طرح گذش��ت 
تاکنون بار ها و بار ها اجرای این طرح 
از مس��ئولان بانک��ی مورد پرس��ش 
ق��رار گرفت اما هردفع��ه جواب هایی 
تکراری تر از گذش��ته به گوش رسید 
ام��ا هی��چ گاه از جمع بن��دی در این 
خصوص یا پاسخی مبنی بر رد اجرای 
این طرح به گوش نرس��ید و در آخر 
دیواری کوتاه تر از شورای پول و اعتبار 
یافت نش��د و بررسی این موضوع شد 
از آن مباحثی که همچنان در دستور 

کار این جلسه است. 
اما تازه ترین اظهارنظر در این 
خصوص، پاس��خ ناصر حکیمی، 
مدی��رکل فناوری اطلاعات بانک 

مرکزی ب��ه باش��گاه خبرنگاران 
ج��وان اس��ت ک��ه درخص��وص 
وضعیت این طرح و اینکه در چه 
مرحله ای ق��رار دارد، گفت: هیچ 
تغییری حاصل نش��ده و خبری 
نیس��ت و در حال بررسی است. 
از طرف��ی هنگام��ی که وضعیت 
این طرح را از ش��رکت ش��اپرک 
جویا ش��دیم، تنها پاسخی که به 
ما دادند این بود که این موضوع 
در ح��وزه کاری ما نیس��ت و به 
بانک مرک��زی ارتب��اط دارد اما 
نکت��ه قابل توجه این اس��ت که 
اگر این موضوع به این ش��رکت 
ارتباطی ندارد پس اعلام و سوت 
آغ��از اجرای این طرح از س��وی 
این ش��رکت کام��لًا بی معنی و 

نامعتبر است. 

کارمزدهایی که پیام آن از مرکز صادر نشد

بن��ک آو آمری��کا، دومین بانک 
بزرگ ایالات متح��ده با موفقیت 
کامل توانس��ت اه��داف خود در 
کاهش ج��دی هزینه ها را محقق 
کند. اما سوال اینجاست که چطور 
بانکی با این عظمت توانسته خارج 
از سیس��تم مالی خ��ود به چنین 

موفقیتی دست یابد؟ 
وقتی  اقتصادنی��وز،  به گزارش 
صحبت از بانکداری می شود، به 
اهمیت بهره وری آن طور که باید 
و ش��اید پرداخته نشده است. اما 
به نظر می رسد  »بنک آو آمریکا« 
به خوب��ی اهمی��ت آن را درک 
کرده است، چراکه دومین بانک 
ب��زرگ ایالات متحده، توانس��ته 
در هزینه های س��الانه خود 17 

میلیارد دلار صرفه جویی کند. 

به گزارش پایگاه اینترنتی فول، 
اگ��ر  »بن��ک آو آمری��کا« بتواند 
ب��ه همین روند خ��ود ادامه دهد، 
به زودی خواهد توانس��ت با سایر 
رقیبان سرسخت خود نظیر  »ولز 
فارگو« ازنظر بهره وری رقابت کند. 
با توجه به حج��م صرفه جویی 
هزینه های  »بنک آو آمریکا«، قطعاً 
این کنجکاوی به وجود می آید که 
این بانک چگونه توانس��ته در این 
س��طح صرفه جویی مال��ی آن هم 
خارج از سیستم گردش مالی خود 
داش��ته باشد؟  پاس��خ این سوال 
را بای��د در توضیح��ات  »برای��ان 
موینیه��ان«، مدیرعامل این بانک 
جس��ت وجو کرد که از سه جنبه 

این سوال را پاسخ داده است. 
مهم تری��ن و اصلی تری��ن عامل 

 News صرفه جویی، اجرای طرح
BAC بود ک��ه این طرح با هدف 
بانک  کاه��ش هزینه ها ازس��وی 
ش��ارلوت در س��ال 2011 ارائ��ه 
ش��د. هدف از اج��رای این طرح، 
صرفه جویی سالانه 8میلیارد دلار 
در هزینه های اصل��ی راه اندازی و 
نگهداری این بانک بود که در سال 

2014 محقق شد. 
دومین عامل مهم، ایجاد بخش 
 )LAS(  دارایی ها و خدمات بود
ب��ود که  »بن��ک آو آمریکا« این 
واح��د را پ��س از وق��وع بحران 
بزرگ مالی ایجاد ک��رد تا بدین 
ترتیب بتوان��د دارایی های اصلی 
 LAS خود را حف��ظ کند. واحد
در روزه��ای اوج فعالی��ت خود، 
ب��ه  را  نی��رو   800 و  41ه��زار 

اس��تخدام خود درآورد و آنها را 
مامور رسیدگی به وام های معوق 
کرد. این بانک همچنین می تواند 
ش��مار کارکنان پ��روژه LAS  را 
تا پای��ان س��ه ماهه دوم س��ال با 
70درص��د کاهش، ب��ه 12هزار و 
600 نفر تقلیل دهد. بدین ترتیب، 
هزینه های این واحد از 2 میلیارد و 
700 میلیون دلار در سه ماهه دوم 
سال 2011، به 900 میلیون دلار 
در سه ماهه دوم سال جاری کاهش 
می یابد؛ ای��ن صرفه جویی معادل 
سالانه 7میلیون دلار خواهد شد. 

عام��ل  س��ومین  نهای��ت،  در 
در صرفه جوی��ی قاب��ل توجه در 
هزینه ه��ای  »بن��ک آو آمریکا« 
را می توان در خ��ارج از دو طرح 
فوق دانس��ت که این بانک موفق 

شد س��الانه 2میلیارد دلار دیگر 
صرفه جویی کند. این صرفه جویی 
خ��ارج  فعالیت ه��ای  س��ایر  از 
از پ��روژه BAC حاص��ل ش��د. 
به رغم این پیشرفت ها،  »بنک آو 
آمری��کا« همچنان ب��ه فعالیت و 
تلاش خود برای کاهش هزینه ها 
ادام��ه می ده��د. علاوه ب��ر این 
طرح ها،  »بن��ک آو آمریکا« یک 
ط��رح هزینه ای دیگ��ر راه اندازی 
ک��رده که از آن با عن��وان برنامه  
»تس��هیل و بهبود« یا SIM یاد 
می ش��ود. ه��دف از اج��رای این 
برنامه، ایجاد فرهنگ نظم بخشی 
به هزینه هاس��ت که این برنامه ها 
هم راس��تا با سایر موسسات مالی 
دیگر نظی��ر  »ولز فارگو« و  »یو .

اس  بنکورپ« اجرا می شود. 

صرفه جویی 17میلیارد دلاری دومین بانک بزرگ آمریکا
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گزارش 2

خبرنــامه

 تدوین 2 لایحه مهم بانکی
در دولت کند شد

یک مقام آگاه با اش��اره به عدم تش��کیل جلس��ات 
تدوی��ن لایحه اصلاح قان��ون بانکداری و قانون بانک 
مرک��زی، گف��ت: بعد از موافقت مجلس با ارائه لایحه 
از سوی دولت، سرعت کار در دولت کند شد و مدتی 

است جلسات در وزارت اقتصاد تشکیل نمی شود. 
ی��ک مق��ام آگاه در گفت وگو با فارس، با اش��اره به 
رون��د تدوی��ن لایحه اصلاح قان��ون بانکداری و قانون 
بانک مرکزی، اظهارداش��ت: کار بررسی و تدوین این 
لایحه تقریباً تمام شده اما به دلایل نامعلومی جلسات 

نهایی برای اتمام آن تشکیل نمی شود. 
وی اف��زود: ای��ن جلس��ات در وزارت اقتصاد برگزار 
می  شد و احتمالا مسائلی مانند فصل برگزاری مجامع 
بانک ها و شرکت های بیمه تداوم جلسات را به تأخیر 
انداخته است.  این مقام آگاه تصریح کرد: زمانی که 
ط��رح مجل��س برای اصلاح قانونی بانکداری بدون ربا 
جدی ش��د، دولت و به ویژه معاون اول رئیس جمهور 
پیگی��ری ج��دی ب��رای تدوین لایحه اص��لاح قانون 
بانکداری و قانون بانک مرکزی کرد و کار به سرعت 
پی��ش رف��ت اما بعد از آنکه مجلس موافقت خود را با 
ارائه لایحه از سوی دولت اعلام و طرح خود را متوقف 
کرد، س��رعت کار در دولت کند ش��د.  حس��ین زاده 
بحرینی، رئیس کارگروه طرح اصلاح قانون بانکداری 
بدون ربای مجلس، در همایش بانکداری اس��لامی با 
اشاره به تدوین لایحه اصلاح نظام بانکی در دولت قبل 
گفت: ویرایش نهایی این لایحه به صورت غیررس��می 
در اختیار ما قرار گرفت و تقریباً کار تمام شده بود و 
باید به تصویب هیأت دولت می رس��ید، اما به دلایلی 
این لایحه به مرحله تصویب نرسید و دولت تغییر کرد. 
وی ادامه داد: با تغییر دولت مسئولان جدید اعلام 
کردند، ملاحظاتی نس��بت به این لایحه دارند و باید 
م��واردی تغیی��ر کند و به همی��ن دلیل مدتی کار به 
طول انجامید، ولی ما در مجلس متوجه ش��دیم که 
بازنگری در لایحه بسیار به طول انجامیده و به همین 
دلیل کارگروه اصلاح قانون عملیات بانکداری بدون ربا 
تشکیل شد، تا طرح اصلاح این قانون را تدوین کند. 
حس��ین زاده بحرین��ی تصریح ک��رد: در نهایت این 
طرح در کارگروه به تصویب رس��ید و یک فوریت آن 
با رأی بالایی در مجلس تصویب ش��د و برای بررس��ی 

به کمیسیون اقتصادی ارائه شد. 
رئی��س کارگروه اصلاح قان��ون عملیاتی بانکداری 
بدون ربای مجلس اظهار داش��ت: در همین گیرو دار 
بود که دوس��تان در بانک مرکزی به تکاپو افتادند و 
اعلام کردند لایحه  ای برای اصلاح نظام بانکی تدوین 
و به مجلس ارسال خواهند کرد. لایحه به هیأت دولت 
ارس��ال ش��د، اما آقای طیب نیا به آقای جهانگیری، 
مع��اون اول رئیس جمه��ور گفت: چون باید لایحه به 
امضای وزیر اقتصاد برسد، بنده نظراتی دارم که باید 

مجدداً لایحه را براساس آن بررسی کنم. 

 خودپردازهای بی پول
در ایستگاه های مترو

گرچه در هر ایس��تگاه مترو گاهی تا س��ه یا چهار 
دس��تگاه خودپرداز هم مس��تقر اس��ت، ولی در موارد 
زیادی کاربران ناراضی و با چهره های درهم از مقابل 

آنها کنار می روند. 
به گزارش ایس��نا، طبق آمارهای بانک مرکزی در 
حال حاضر نزدیک به 50 هزار خودپرداز در کش��ور 
فعال اس��ت؛ دس��تگاه هایی که با وجود اینکه باید این 
امکان را برای مشتریان بانک ها فراهم کنند تا در زمان 
دلخ��واه و م��ورد نیاز با مراجعه به آنها برخی عملیات 
بانکی به ویژه دریافت پول نقد را بدون حضور در شعب 
انجام دهند همیشه قادر به انجام وظیفه خود نیستند. 
با اینکه در هر خیابانی با توجه به حضور گسترده 
شعب بانک ها، عابر بانک ها نیز به تعداد قابل توجهی 
وجود داش��ته و ظاهراً عاملی برای صرفه جویی وقت 
مشتریان و عدم ورود آنها به شعب بانک ها محسوب 
می ش��وند ولی گاهی مش��کلات فنی این دس��تگاه ها 
ب��رای مش��تریان خوش��ایند نیس��ت و ناچارند برای 
دریاف��ت خدم��ات از بانک��ی به بان��ک دیگر بروند.  با 
وجود اینکه تعداد خودپردازها در س��طح ش��هرها تا 
حدودی راضی کننده به نظر می رسد، ولی به روز کردن 
و ش��ارژ این دس��تگاه ها برای پاس��خ به نیاز مشتریان 
موضوع قابل اهمیتی است. این در حالی است که کنار 
عابر بانک های موجود س��طح ش��هر، در ایستگاه های 
متروی پایتخت نیز دستگاه های خودپرداز بانک های 
مختلف نیز مستقر است و با توجه به تردد فراوان در 
این ایس��تگاه ها می تواند بس��یار کارآمد باشد ولی در 
موارد زیادی مش��اهده می ش��ود که مراجعان به این 
دس��تگاه ها دس��ت خالی و بدون دریافت خدمات از 

مقابل آن کنار می روند. 

فراز و فرود 
نرخ بانکی ارزها اعلام شد

 بان��ک مرک��زی فراز و فرود نرخ دولتی ارزها را روز 
دوشنبه برای عرضه در مرکز مبادلات ارزی اعلام کرد. 
ب��ه گ��زارش مهر، بانک مرک��زی نرخ بانکی 39 ارز 
را برای روز دوش��نبه اعلام کرد که براین اس��اس نرخ 
بانکی 20 ارز نسبت به روز گذشته افزایش و قیمت 
10 واحد پولی کاهش یافت و نرخ 9 ارز تغییری نکرد. 
بر این اساس نرخ دلار آمریکا با دو ریال رشد 29.957 
ریال، پوند انگلیس با 69 ریال افزایش 45.543 ریال 
و یورو با 31 ریال کاهش 33.510 ریال تعیین شد. 
فرانک سوییس 30.576 ریال، کرون سوئد 3.563 
ریال، کرون نروژ 3.511 ریال، کرون دانمارک 4.492 
ری��ال، روپی��ه هند 454 ری��ال، درهم امارات متحده 
عرب��ی 8.157 ری��ال، دین��ار کوی��ت 99.163 ریال، 
دلار کان��ادا 22.480 ری��ال، ران��د آفریق��ای جنوبی 
2.156 ریال، لیر ترکیه 9.837 ریال، روبل روس��یه 
458ریال، ریال قطر 8.227 ریال، یکصد دینار عراق 
2.523ریال، لیر س��وریه 159 ریال و دلار اس��ترالیا 

21.029 ریال قیمت خورد.  

نرخنــامه

بانکنامه

دریچه

دلار3,392 تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
3.392تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را917.000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3.855 توم��ان و ه��ر پون��د 
نیز5.250توم��ان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
467.000 تومان و هر ربع سکه257.000 تومان فروخته 
شد. هر س��که یک گرمی170.000 تومان خریدوفروش 
شد و هر گرم طلای 18 عیار 93.937تومان قیمت خورد. 

هر اونس طلا هم در بازارهای جهانی 11.474دلار بود. 

قیمتنوع ارز 
3.317دلار آمریکا
3.900یورو اروپا

5.245پوند انگلیس
940درهم امارات
1.170لیر ترکیه
555یوان چین
29ین ژاپن

2.610دلار کانادا
3.520فرانک سوییس
11.340دینار کویت

910ریال عربستان
280دینار عراق
54روپیه هند

840رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان
11.473اونس طلا
409.600مثقال طلا

94.467هر گرم طلای 18 عیار
922.000سکه بهار آزادی
923.000سکه طرح جدید

468.000نیم سکه
258.000ربع سکه

171.000سکه گرمی

نسیم نجفی
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حضور شرکت های آمریکایی 
درایران و رشد اقتصادی

آمریکا بزرگ ترین اقتصاد جهان را در اختیار دارد و 
کشورهایی که امروز در عرصه اقتصاد سهم بیشتری 
دارند، مانند چین و کشورهای اروپایی اقتصادشان به 
اقتصاد آمریکا وابسته است. به طوری که وقتی مراودات 
تجاری شان کاهش پیدا می کند رشد اقتصادی آنها از 
این اتفاق متاثر می شود. حضور شرکت های آمریکایی 
در اقتصاد ما می تواند کمک کننده باش��د. آمریکا در 
دانش و تکنولوژی از مهم ترین کشورهای جهان است 
و در صورت ایجاد سرمایه گذاری های مشترک و انتقال 
دانش و تکنولوژی به داخل کشور، رشد تولید، افزایش 
بهره وری و کاهش هزینه های تولید را به همراه خواهد 
داشت، مضاف بر این، عملًا کالاهای با ارزش افزوده 
بالاتر در کش��ور را برای صادرات رقابتی خواهد کرد. 
همچنین با حضور ش��رکت های خارجی در کش��ور ما 
برای ورود به آن بازارها، هزینه های پایین تری در پیش 

داریم و مشکلات کمتری خواهیم داشت. 
 ایجاد سرمایه گذاری های مشترک با آمریکا و ورود 
به بازارهای این کش��ور می تواند نخس��تین اولویت ما 
باش��د. چرا که بیش��ترین شهروند ایرانی در آمریکا و 
خوش��نام ترین شهروند خارجی دراین کشور ایرانی ها 
هستند که ثروت زیادی هم دارند و این یک ظرفیت 
برای ما است. ما امیدواریم این اتفاق بین ایرانی های 
داخل و ایرانی های مقیم آمریکا بیفتد. طی س��الیان 
گذش��ته ب��ه دلیل فراز و نش��یب هایی ک��ه بین ایران 
و آمریکا بوده، ش��اید هنوز هم نباید انتظار داش��ته 
باشیم که این دیوار بی اعتمادی برداشته شده باشد، 
رئیس جمهورهای متعددی بودند که این مس��ئله را 
مطرح کرده و پیش��نهاد را دادند که س��رمایه گذاران 
ایرانی مقیم آمریکا به عنوان س��رمایه گذار در کش��ور 
حض��ور داش��ته باش��ند. ام��ا ای��ن حرک��ت نیازمند 
پیش زمینه هایی اس��ت که ش��رایط آن، ثبات و پایش 
قوانین در کش��ور ماس��ت. ما متأسفانه از کشورهایی 
هستیم که بیشترین قوانین را در حوزه تجارت داریم. 
بعض��اً ای��ن قوانین ضد و نقیض هس��تند و در برخی 
موارد همدیگر را نقض می کنند. هر س��رمایه گذاری 
که می خواهد در ایران س��رمایه گذاری کند نخستین 
مسئله ای که به آن اشاره می کند ضرورت ثبات قوانین 
و رتبه فضای کس��ب وکار کش��ور است. از همه مهم تر 
امنیت س��رمایه و س��رمایه گذار است که در بحث این 
موضوع سرمایه گذاران به شدت حساسیت دارند و ما 
باید به آنها این اطمینان را بدهیم سرمایه ش��ان امن 
اس��ت. دیگر اینکه بحث تنش هایی اس��ت که گاهی 
ممکن اس��ت اتفاق بیفتد. اینها مولفه هایی اس��ت که 
نگرانی های��ی را ایج��اد می کند و م��ا تازمانی که این 
مش��کلات را از درون ح��ل نکنی��م نمی توانیم خیلی 
انتظار داشته باشیم سرمایه گذار حضور پیدا کند. ما 

باید در این زمینه کار زیادی انجام دهیم. 
از دو دهه پیش و در حال حاضر بیش��تر تولیدات 
آمری��کا در چی��ن اتفاق می افتد. برندهای معروف در 
جهان محصولات ش��ان را در کش��ورهایی مانند چین 
یا خاوردور و غرب آس��یا تولید می کنند. لذا پیش از 
حضور س��رمایه گذاران خارجی در این کشورها ثبات 
قوانین، امنیت سرمایه گذاری و تسهیل تجارت انجام 
شده است.  وقتی که تاریخ پیشرفت اقتصادی کشورها 
و رشد اقتصادی آنها را ورق می زنیم. می بینیم زمانی 
اقتصادشان رشد داشته که عمده تجارت شان با ایالات 
متحده آمریکا پیوند خورده است. اما تاریخ دهه های 
اخیر در کش��ور ما می گوید، 35 س��ال آمریکا در بازار 
ای��ران حضور نداش��ته و 10 س��ال هم ب��ازار ایران از 
حض��ور اروپایی ه��ا و مراودات تج��اری با آنها محروم 
بود و بازار ما در اختیار بازارهای درجه دو و س��ه با 

کیفیت پایین قرار گرفت. 
از س��ویی دیگ��ر قطع��اً در ای��ن ش��رایط حض��ور 
آمریکایی ها درایران خوش��ایند آن کش��ورها نیس��ت 
حتی خوش��ایند اروپایی ها هم نیس��ت، اما به نظر من 
بای��د ب��ه منافع ملی فکر کنی��م و ببینیم کجا منافع 
ملی کشور بیشتر حفظ می شود کجا درآمد اقتصادی 
کش��ور بالا می رود و کجا وضع اقتصادی مردم بهتر 
می شود. در چه شرایطی ما می توانیم رشد اقتصادی 
کشور را افزایش دهیم که خیل بیکارها کاهش یابد. 
اگر این فاکتورها را در نظر داشته باشیم دیگر خیلی 
مهم نیس��ت مراودات اقتصادی ما با کدام کش��ورها 
بیش��تر یا پررنگ تر با کمتر خواهد بود؛ بحث، بحث 

منافع ملی و اقتصادی کشور است. 

رئیس کمیسیون سرمایه گذاری اتاق بازرگانی 
ایران تشریح کرد

 مهم ترین پیش نیاز ها و اولویت های 
سرمایه گذاری خارجی در کشور 

رئیس کمیسیون سرمایه گذاری اتاق بازرگانی ایران 
به تشریح مهم ترین اهداف و اولویت های این کمیسیون 
پرداخت و درباره مهم ترین پیش نیاز های سرمایه گذاری 
خارجی در کش��ور گفت: فضای مناس��ب کسب وکار، 
تورم پایی��ن، تجارت آزاد، زیرس��اخت کافی، کارگران 
آموزش پذیر، دسترس��ی به منابع مالی، مقررات گذاری 
هوش��مند و توج��ه به حق��وق مالکی��ت از مهم ترین 
پیش نیاز ه��ا برای س��رمایه گذاری خارجی محس��وب 

می شود. 
فریال مستوفی در گفت وگو با ایسنا، درباره اهداف و 
برنامه های کمیسیون سرمایه گذاری اتاق بازرگانی ایران 
اظهار کرد: با توجه به ش��رایط جدید کشور و تحولات 
تکنولوژیکی، نهادی، قانونی و حقوقی شرایط مبادلات 
و رقاب��ت در بازاره��ای جهانی، باید خودم��ان را با این 
تحولات همگام سازیم و در این زمینه کمیسیون های 
تخصص��ی اتاق بازرگان��ی با بهره گیری از دیپلماس��ی 
اقتص��ادی می توانن��د نقش مهمی ایفا کنن��د.  وی بر 
اهمیت  و ضرورت توجه به سرمایه گذاری خارجی تأکید 
کرد و درباره نتایج س��رمایه گذاری خارجی در کش��ور 
گفت: اثر مثبت بر تراز تجاری، تس��هیل انتقال فناوری 
و ایده ه��ای جدی��د، دسترس��ی بنگاه ه��ای داخلی به 
مهارت ها و مدیریتی مدرن، افزایش فرصت های شغلی، 
دسترس��ی به کالاها و خدمات ب��ا کیفیت بالا، افزایش 
ص��ادرات، آموزش و. . . از جمله نتایج س��رمایه گذاری 
خارجی هستند.  مستوفی اضافه کرد: همچنین فضای 
مناسب کسب وکار، تورم پایین، تجارت آزاد، زیرساخت 
کافی، کارگران آموزش پذیر، دسترس��ی به منابع مالی، 
مقررات گذاری هوشمند و حقوق مالکیت از مهم ترین 
پیش نیاز ه��ا برای س��رمایه گذاری خارجی محس��وب 

می شوند. 
رئیس کمیسیون سرمایه گذاری اتاق بازرگانی ایران 
به برخی از وظایف و اختیارات این کمیسیون اشاره کرد 
و گفت: ایجاد س��امانه ای پویا و کارا جهت شناس��اندن 
ظرفیت های ایران در جهت جذب سرمایه های خارجی 
و داخل��ی، اطلاع رس��انی به موقع فرصت ه��ای تجاری 
و س��رمایه گذاری ب��ه س��رمایه گذاران، ارائ��ه خدمات 
مش��اوره ای و آموزش الزامات حقوقی تحولات قانونی و 
آموزش اصول مذاکره به بازرگانان و صاحبان کسب وکار 
ایرانی در جهت جذب سرمایه گذاری خارجی و داخلی 
از کارکرد ها و وظایف کمیسیون سرمایه گذاری شناخته 
می ش��ود.  این فعال اقتصادی اظهار ک��رد: برگزاری و 
مشارکت فعال در س��مینارهای تجاری و اجلاس های 
س��ازمان های تخصص��ی با هدف معرف��ی فرصت های 
تجاری ب��ه س��رمایه گذاران از طریق هماهنگی بخش 
بین الملل ات��اق بازرگانی، کمک به حض��ور مؤثر اتاق 
بازرگانی در کانون های گردش س��رمایه و کش��ورهای 
هدف، تهیه و تنظیم پروتکل ه��ای تجاری با اتاق های 
بازرگانی س��ایر کش��ورها در راس��تای تسهیل جذب 
سرمایه های خارجی و داخلی از دیگر وظایف کمیسیون 

سرمایه گذاری اتاق بازرگانی ایران است. 

 آیا می توان حق بیمه های پرداختی 
را پس گرفت؟  

 معاون فنی و درآمد س��ازمان تأمین اجتماعی در 
پاس��خ به پرسش��ی مبنی بر اینکه آیا ممکن اس��ت 
ش��خصی که چندس��ال حق بیمه پرداخت کرده پس 
از خروج از کارش، مبالغ حق بیمه پرداختی  خود را 
پس بگیرد؟  اظهار کرد: پس دادن حق بیمه در قانون 
پیش بینی نشده است.  محمد حسن زدا در گفت وگو 
با ایسنا، افزود: این یک بحث بیمه ای است. ما شخصی 
را هم داشته ایم که در نخستین روز کاری اش، قبل از 
رسیدن به محل کار با اتومبیلی تصادف و فوت کرده 
اس��ت و ما 50 س��ال به خانواده این مرحوم مستمری 
پرداخت کرده ایم بدون اینکه حق بیمه ای داده باشد.  
معاون فنی و درآمد س��ازمان تأمین اجتماعی با بیان 
 »D.B «  اینک��ه ب��ه نظام بیم��ه ای گلوبال در دنیا نظام
 »D. C «گفته می شود، گفت: در مقابل نظام بیمه ای
را داریم. به این معنا که یک حس��اب انفرادی برای هر 
ش��خصی می گش��ایند و تمام آورده های فرد در حساب 
شخصی اش ذخیره می شود، مبلغی را هم دولت کمک 

می کند و سود پس اندازش را هم لحاظ می کنند. 

در  روحان��ی  سیدحس��ن 
س��فر اخیرش به آمریکا، باب 
ارتباط��ات  در  را  جدی��دی 
میان دو کشور گشود. اگرچه 
گفته ها و شایعات درخصوص 
رواب��ط تج��اری و اقتص��ادی 
ب��ا آمریکا ک��م نب��ود و وزیر 
صنعت، مع��دن و تجارت نیز 
اوایل ش��هریور م��اه گفته بود 
دول��ت فع��لا هی��چ برنامه ای 
برای برقراری روابط تجاری با 
آمریکا ندارد، اما رئیس جمهور 
در آمریکا تصویر تابوی حضور 
را  ای��ران  در  آمریکایی ه��ا 
شکست و به آنها گفت، موانع 
سرمایه گذاری  برای  احتمالی 
و حضور شرکت های آمریکایی 
در ایران پایدار نخواهد ماند و 
از رواب��ط اقتص��ادی به عنوان 
یکی از راه های کاستن فاصله 
میان دو کشور نام برده است. 
روحانی همچنین گفته است، 
از ط��رف ایران مانع��ی برای 
صاحبان س��رمایه و فناوری و 
نیست.  آمریکایی  شرکت های 
ام��ا مزیت های تج��اری برای 
این دو کش��ور چه بخش هایی 

می تواند باشد. 
اس��تاد  قلیچ��ی،  روه��ام 
دانش��گاه، حوزه نفت و انرژی 
ای��ران را ک��ه ب��رای اغل��ب 
جذاب  خارج��ی  کش��ورهای 
اس��ت، از بخش ه��ای م��ورد 
علاق��ه آمریکایی ه��ا می داند. 
به گفت��ه او از آنجا که آمریکا 
قدرت نفت و گاز در دنیاست، 
حض��ورش در ای��ران در این 
بخش ه��ا به نوع��ی می توان��د 
رقب��ا را کنار بزن��د. آمریکا در 

تجهیزات  استخراج،  اکتشاف، 
را  بهتری��ن ش��رکت ها   .  . و. 
دارد.  اختی��ار  در  درجه��ان 
مدیری��ت  متخص��ص  ای��ن 
را  آمریکا  توانایی  استراتژیک، 
در این حوزه برگ برنده ای در 
میان دیگر رقبای خارجی اش 
فرص��ت  را  آن  و  می دان��د 
منحصر به ف��ردی برای ایران 
معرف��ی می کن��د و می گوید: 
شده شرکت های  تمام  قیمت 
ایرانی ه��ا  ب��رای  آمریکای��ی 
بس��یار پایین است و این یک 
مزیت برای کش��ور ما اس��ت 
که اگرفضا ب��رای آمریکایی ها 
در ای��ران باز ش��ود، می تواند 
برای ما بسیار سودمند باشد. 
به گفته این اس��تاد دانشگاه، 
و  خش��کبار، زعفران، پس��ته 

برخی صنای��ع غذایی ایران از 
آنجایی که قابل رقابت هستند 
در  عمده ای  س��هم  می توانند 
صادرات کش��ورمان به آمریکا 
داشته باش��ند. قلیچی حضور 
در  آمریکای��ی  ش��رکت های 
ایران در حوزه گاز و انرژی را 
مثبت می داند، چ��را که با به 
روز کردن تجهی��زات در این 
صنعت ب��ه خصوص در پارس 
جنوب��ی، ای��ران به س��همش 
در ح��وزه مش��ترک ب��ا قطر 
خواهد رس��ید.  سیدحس��ین 
انجم��ن  رئی��س  س��لیمی، 
مشترک  س��رمایه گذاری های 
خارج��ی و ایرانی درخصوص 
گذران  س��رمایه  تاثبر حضور 
آمریکای��ی در افزایش رقابت 
می��ان دیگر س��رمایه گذران 

خارج��ی ب��ا روه��ام قلیچی 
هم نظ��ر اس��ت. ای��ن فع��ال 
اقتص��ادی ورود ش��رکت های 
س��رمایه گذاری  در  آمریکایی 
و تجارت را برای ایران بسیار 
مثبت می داند، چرا که یکی از 
قوی تری��ن اقتصاد های دنیا را 
دارد و در کشورهایی که نیاز 
به س��رمایه گذاری و توس��عه 
داشته  مهمی  نقش  داشته اند 
است. دیگر اینکه ایجاد رقابت 
میان سرمایه گذاران خارجی 
را به دنبال خواهد داشت و از 
آنجا ک��ه رقابت لازمه اقتصاد 
بیشتری  منفعت  اس��ت،  آزاد 
ب��رای اقتصاد کش��ور خواهد 
داشت. به گفته رئیس انجمن 
مشترک  س��رمایه گذاری های 
خارجی و ایرانی کمتر شرکت 

ب��زرگ بین المللی وجود دارد 
که ش��رکت های آمریکایی در 
آن س��همی نداش��ته باش��ند 
ش��رکت های  از  بس��یاری  و 
ب��زرگ و بین الملل��ی اروپایی 
که هم اکن��ون خواهان حضور 
در ایران هس��تند س��همی از 
در  را  آمریکایی  ش��رکت های 
خ��ود دارند. س��لیمی معتقد 
است: رشد 4 درصدی اقتصاد 
آخری��ن  براس��اس  آمری��کا 
آماره��ا، نش��ان می ده��د که 
ای��ن کش��ور در اقتص��اد دنیا 
همچنان حرف اول را می زند. 
»فرص��ت  گ��زارش  ب��ه 
ام��روز« و براس��اس آمارهای 
آمری��کا  از  واردات  گم��رک، 
ب��ه کش��ور در س��ال 92 رقم 
و  ب��وده  132/393/221دلار 
در همین سال صادرات ایران 
دلار   658/204 آمری��کا  ب��ه 
را نش��ان می دهد. این رقم ها 
در س��ال بع��د ب��ه ترتیب به 
و 480/229   151/559/489
دلار رس��یده که در صادرات 
کاه��ش و در واردات افزایش 

داشته است.
 بای��د منتظ��ر مان��د و دید 
درصورت حضور ش��رکت های 
آمریکای��ی در ای��ران، ارق��ام 
دو س��وی ای��ن معادل��ه چه 
تغیی��ری خواهد کرد، فعالیت 
تجاری و سرمایه گذاری دیگر 
کش��ورها چقدر تح��ت تاثیر 
حضور ش��رکت های آمریکایی 
قرار خواهن��د گرفت و رقبای 
خارجی چگونه تعاملات ش��ان 
را ب��ا ایران بازبین��ی خواهند 
کرد ت��ا همچنان س��همی از 

بازار ایران داشته باشند. 

شرکت های آمریکایی به ایران می آیند؟

 چشم بزرگ ترین اقتصاد دنیا
به دنبال بازار ایران

مدی��رکل دفت��ر ام��ور تروی��ج تجارت 
گفت: تجزیه نمایش��گاه صنعت ساختمان 
در راس��تای تخصص گرای��ی، بهره مندی 
و اثرگذاری نمایش��گاه ب��رای غرفه  داران و 
بازدیدکنندگان انجام ش��ده است و قطعاً 
منجر به گس��ترش کمی و کیفی غرفه ها 
و محص��ولات و خدمات مرتبط با صنعت 
ساختمان می  شود.  مجید شاه حسینی در 
گفت وگو با پایگاه خبری س��ازمان توسعه 
تج��ارت با اش��اره به اینک��ه این تصمیم با 
پیشنهاد سازمان توسعه تجارت و موافقت 
وزارت صنعت، معدن و تجارت اتخاذ شده 
است، خاطرنشان کرد: مسئولان امر به علت 
گس��تردگی حوزه صنعت ساختمان و در 
راس��تای تخصصی  کردن این نمایشگاه و 
افزایش اثربخشی آن به این نتیجه جمعی 
و عقلایی رس��یدند که نمایش��گاه صنعت 
ساختمان از تقویم نمایشگاهی کشور خارج 
شود.  وی با اشاره به برگزاری نمایشگاه  های 
متع��دد در طول س��ال ب��ا موضوعات در و 
پنجره، حمام و س��ونا، کاش��ی و سرامیک، 
تأسیس��ات و آسانس��ور و. . . اظهار داشت: 
حضور بنگاه های مربوطه در نمایشگاه های 

تخصصی اثرگذاری بیش��تری در توس��عه 
صنعت س��اختمان دارد، ضم��ن اینکه از 
م��وازی کاری جلوگی��ری ک��رده و طیف 
بیش��تری از مخاطبان را بهره مند خواهد 
س��اخت.  وی با اش��اره به سابقه تخصصی  
ک��ردن برخ��ی دیگ��ر از نمایش��گاه  های 
بین الملل��ی در ای��ران و جهان تأکید کرد: 
موضوع تجزیه نمایشگاه  های بزرگ پیش 
از ای��ن نی��ز در مورد نمایش��گاه بازرگانی 
ته��ران انج��ام ش��د که بی��ش از 20 دوره 
س��ابقه برگزاری داش��ت؛ از سوی دیگر در 
س��ایر کشورها نیز صنعت نمایشگاهی به 
این س��مت حرکت می  کند و مس��ئولان 
ام��ر تلاش می کنند نمایش��گاه ها به مرور 

تخصصی تر شوند. 

مراس��م روز جهان��ی جهانگ��ردی در 
مرکز همایش های بین المللی برج میلاد 
ب��ا حض��ور مقامات دولت��ی و همچنین 
مس��ئولان و فع��الان دولتی و خصوصی 

حوزه گردشگری دیروز برگزار شد. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی و امور 
بین المل��ل گ��روه مالی گردش��گری، در 
این مراس��م مه��دی جهانگیری، رئیس 
گ��روه مال��ی گردش��گری و نایب رئیس 
اتاق بازرگانی تهران طی سخنانی اظهار 
داشت: برای عبور از فضای کنونی اقتصاد 
راهی جز اتخاذ یک الگوی مناسب نداریم.

جهانگیری خاطرنشان کرد: باید اعتقاد 
داشته باشیم صنعت گردشگری فقط به 
دست بخش خصوصی می تواند به تکامل 
و پویایی برسد. باید منویات مقام معظم 
رهبری در مورد خروج از اقتصاد دولتی 
فصل الخط��اب قرار گیرد. اکنون و بعد از 
گذش��ت 3۷ سال از پیروزی شکوهمند 
انقلاب اسلامی هنوز 85 درصد از اقتصاد 
ما دست دولت است و این وضعیت باعث 
ش��ده با فراز و نش��یب  هایی که در قیمت 
جهانی وجود دارد همواره اقتصاد ما دچار 

لطمه و زیان شود. 
رئی��س گ��روه مالی گردش��گری تأکید 
کرد: طبیعی اس��ت که اگر به س��مت رشد 
بخش خصوص��ی حرکت کرده بودیم اکنون 
ش��اهد این اتفاقات نبودیم. در حال حاضر 
راه��ی ج��ز ای��ن نداریم ک��ه بپذیریم لیدر 
اقتصاد کش��ور بخش خصوصی اس��ت.  این 
فعال بخش خصوصی با اش��اره به مش��کلات 
بخش خصوصی تصریح کرد: ما انتظار داریم در 
دولت تدبیر و امید که عصاره مدیریت 40 ساله 
جمهوری اسلامی است شرایط به گونه ای فراهم 
شود که با موضوعی به نام خصولتی ها برخورد 
جدی شود.  به گفته جهانگیری، امروز صنعت 
گردشگری ما تنها صنعتی است که می تواند هم 
مشکلات اشتغال را حل کند و هم باعث ایجاد 

صلح و ثبات و آرامش در جامعه شود. 

مدیرکل دفتر امور ترویج تجارت مطرح کرد 

حذف نمایشگاه صنعت ساختمان تصمیمی 
جمعی و عقلایی است

مهدی جهانگیری در روز جهانگردی:  

ایجاد نهضت ملی گردشگری انتظار 
بخش خصوصی از دولت است

بازرگانییادداشت

بیمــه

مینوگله

محمد لاهوتی
رئیس کنفدراسیون صادرات ایران 



رونقی که همه چند س��الی 
اس��ت انتظارش را می کش��ند 
ش��روع نش��ده اما سودجویان 
و س��فته بازان فعالی��ت خ��ود 
را آغ��از کرده ان��د؛ رونقی که 
بناست جانی دوباره به صنعت 
ساختمان بدهد اما فعلا به نظر 
می رسد روحی دوباره به کالبد 
دلالان و س��فته جویان تزریق 

کرده است. 
این بار عام��ل بر هم زننده 
ب��ازار اس��تفاده از ی��ک اصل 
مقب��ول اقتص��ادی از س��وی 
موسس��اتی اس��ت که وظیفه  
موسس��ات  دارن��د.  دیگ��ری 
مال��ی و پول��ی که ب��ه جای 
طرح های  در  س��رمایه گذاری 
مول��د ترجیح داده اند در دوره 
رکود چند صد واحد مسکونی 
جدید بخرن��د و با فروش آنها 
در دوره رونق س��ودی عجیب 

به جیب بزنند. 
ب��ا وج��ود پیش بینی ه��ای 
چن��د ب��اره برای آغ��از دوران 
عب��ور از رکود، بازار مس��کن 
گی��ر و دار  در  هن��وز  ای��ران 
تصمی��م فع��الان و متقاضیان 
قرار دارد. س��رمایه گذاران که 
در س��ال های گذش��ته رون��د 
پروژه های ش��ان  س��ود دهی 
متوقف شده و فروش چندانی 
نداشته اند، تنها تحولات فعلی 
اقتصاد ایران را در سیمای یک 
ناظ��ر می بینن��د و منتظرند با 
طرح ه��ای  ش��دن  نهای��ی 
دول��ت ش��رایط دوب��اره برای 
جدی��د  س��رمایه گذاری های 

فراهم شود. 
متقاضی��ان خرید خانه نیز 
از ی��ک س��و به نهایی ش��دن 
تس��هیلات دولتی ب��رای بال 
گرفتن دوباره قدرت خریدشان 
احتیاج دارند و از س��وی دیگر 
وضعیت بازار را رصد می کنند 
ت��ا اوضاع بع��د از توافق ثبات 
یافت��ه و ام��کان هزینه کردن 
پس انداز های ش��ان در فضایی 

امن فراهم شود. 
ایس��تادن در ای��ن نقطه که 
البت��ه ماه هاس��ت از عم��رش 
می گ��ذرد باعث ش��کل گیری 
شرایطی منحصر به فرد شده، 
از س��ویی نیاز حقیقی سالانه 
ب��ازار که ح��دود یک میلیون 
واح��د مس��کونی جدی��د را 
مطالبه می کند س��اخته نشده 

و رقم��ی بس��یار کمت��ر از آن 
مج��وز دریاف��ت می کنند و از 
س��وی دیگر براساس آمارهای 
رس��می بی��ش از یک میلیون 
واحد مس��کونی بدون ساکن 
در کش��ور وج��ود دارد ک��ه 
صاحبانش هی��چ علاقه ای به 

فروش آنها ندارند. 
زمزمه ه��ای خروج از رکود 
که از گوشه و کنار بازار شنیده 
می ش��ود و ای��ن احتمال را به 
وج��ود آورده ک��ه بعد از چند 
فص��ل رخوت بار دیگر رونقی 
نس��بی به وجود  آید، حالا دو 
طرف عرضه و تقاضا را نیم خیز 
ک��رده تا نیازهای چند س��اله 
معوق ش��ان را پیگیری کنند، 
احتمالی که به نظر می رس��د 
بی��ش از آنکه فعالان حقیقی 
ب��ازار آن را ج��دی گرفت��ه 
باش��ند از سوی دلالان جدی 

شده است. 
یک موسسه پژوهش مسکن 
اخیرا گزارشی را منتشر کرده 
که نشان می دهد نوع جدیدی 
از دلالی ش��کل گرفته؛ نوعی 
که ش��اید جز مس��کن خواری 
ن��ام دیگری برای آن نمی توان 

تصور کرد. 
براساس اظهارات مدیر این 
موسس��ه »با توجه به انتش��ار 
اخب��اری مبن��ی ب��ر افزایش 
فروش مس��کن و نیز افزایش 
وام ده��ی برخی بانک ها که به 

افزای��ش ق��درت خرید مردم 
منجر ش��ده و نیز آغاز اعطای 
تس��هیلات صندوق پس انداز 
مس��کن یک��م بانک مس��کن 
از ماه ه��ای پایان��ی امس��ال 
ک��ه ب��ه افزایش رون��ق بازار 
مس��کن در س��ال های ۹۵ و 
۹۶ می انجام��د، برخ��ی افراد 
حقیق��ی و حقوق��ی از جمله 
برخ��ی بانک ه��ای خصوصی 
و موسس��ات مالی و اعتباری 
اق��دام ب��ه خری��د واحدهای 
مس��کونی با عمر کمتر از سه 
س��ال در نقاط مختلف تهران 
و دیگر کلان ش��هرها کرده اند 
ت��ا خانه ه��ا را در دوره رونق 
ب��ا قیمت��ی گ��زاف و حداقل 
ت��ا ۵۰ درص��د بالاتر از قیمت 
خری��د واحدهای مس��کونی 
در دوره رک��ود بفروش��ند.« 
صحبتی که واقعیت داش��تن 
آن حتی در س��طحی کوچک 
نیز خب��ر از موجی خطرناک 

در ای��ن عرص��ه می ده��د. 

احتکار خانه قیمت ها را 
بالا می برد

محم��د مه��دی مافی، دبیر 
انجمن انبوه س��ازان مس��کن 
اس��تان ته��ران در گفت وگ��و 
ب��ا »فرصت ام��روز« به مجاز 
خریدوف��روش  ح��ق  ب��ودن 
آزاد  اقتصاد ه��ای  در  مل��ک 
اش��اره ک��رده و تاکی��د دارد: 

دولت قطع��ا نمی تواند جلوی 
ای��ن خریدوفروش ها یا حتی 
احت��کار مس��کن را بگیرد اما 
اینک��ه گروه��ی با اس��تفاده 
از ت��وان مالی ش��ان در ب��ازار، 
تقاض��ای غیر واقع��ی ایج��اد 
کنن��د قطعا ب��رای آینده بازار 

خطر ساز است. 
ب��ه اعتق��اد وی در اقتصاد 
ای��ران چون زیرس��اخت های 
لازم ب��رای اج��رای تم��ام و 
کمال اقتصاد آزاد وجود ندارد، 
گاهی دلالی بر تولید می چربد 
و همین مس��ئله باعث بر هم 
خوردن نظم بازارها و به دنبال 

آن افزایش قیمت می شود. 
دبی��ر انجمن انبوه س��ازان 
مس��کن اس��تان ته��ران ب��ا 
اش��اره به موقعی��ت محوری 
بازار مس��کن در س��ود آوری 
در قی��اس با دیگر بخش های 
اقتص��ادی اظه��ار ک��رد: ت��ا 
زمان��ی که فضای کافی برای 
تولید صنعتی ش��کل نگرفته 
و س��ودی درخور برای آن به 
وج��ود نیاید نمی توان انتظار 
داش��ت دلالان تمرکز خود را 

از بازار مسکن بردارند. 
ماف��ی درب��اره گمانه زن��ی 
حضور بعضی موسس��ات پولی 
در پدی��ده احت��کار مس��کن 
نی��ز گفت: ب��ا توجه به قدرت 
و توان��ی ک��ه ای��ن بازارها در 
در  کلان  س��رمایه گذاری 

پروژه ها دارند این امکان وجود 
دارد ک��ه ب��ا ورود آنها و تغییر 
ش��رایط بازار قیمت ها رش��د 
پیدا کن��د. البته این می تواند 
در کوتاه مدت به ورود مردم به 
بازار نیز کمک کند اما قطعا در 
میان م��دت به افزایش صوری 

قیمت ها خواهد انجامید. 
حضور این مس��کن خواران 
ب��رای برخ��ی فع��الان ب��ازار 
می تواند چندان منفی نباشد. 
محمود مرتضوی، فعال عرصه 
س��اختمان در گف��ت و گ��و با 
»فرص��ت ام��روز« تاکید دارد 
هرچند برای بس��از بفروش ها، 
تح��رک ب��ازار تقاضای واقعی 
بهتری��ن گزینه اس��ت اما در 
ش��رایط دش��وار ای��ن روزها 
هر مش��تری جدیدی ش��اید 

وسوسه کننده باشد. 
ب��ه اعتق��اد وی اگ��ر پ��ای 
موسس��ات ب��زرگ در می��ان 
باش��د احتمالا به ج��ای بازار 
خانه های کوچک مجتمع های 
مسکونی هدف قرار می گیرند 
اما ش��رایط رک��ودی می تواند 
کار را ب��ه حدی س��خت کند 
ک��ه مس��کن خواران در ب��ازار 
خانه ه��ای کوچ��ک نیز ورود 

کنند. 
این سرمایه گذار عرصه مسکن 
تصری��ح کرد: با توجه به اینکه 
در ص��ورت افزای��ش قیمت ها 
در بلندم��دت این خانه س��ازان 
هستند که بدون مشتری مانده 
و ضرر می کنند قطعا در صورت 
برخورد با پدیده ای مانند احتکار 
زمین، برخورد مثبت نیست اما 
در عین حال در کس��ادی بازار 
ای��ن دلالان می توانن��د نهایت 
از  بع��د  ببرن��د.  را  اس��تفاده 
برخ��ورد ب��ا پدیده هایی مثل 
کوه خ��واری  زمین خ��واری، 
ب��ار  ای��ن  و جنگل خ��واری، 
س��ودجویان مسکن خواری را 
در پی��ش گرفته ان��د، کالایی 
بس��یار مه��م و حیات��ی ک��ه 
افزای��ش یکب��اره آن می تواند 
اوضاع زندگی اقش��ار مختلف 

مردم را دگرگون کند.
دورخیز س��ودجویان برای 
در  ۵ درص��دی  درآم��دی 
زمان��ی کوتاه نش��ان می دهد 
آنه��ا از هم اکن��ون خ��ود را 
ب��رای روزهای رون��ق آماده 
کرده ان��د و ای��ن یعنی رونق، 
هنوز نیامده موج های مقابله 

با آن آغاز شده است. 

افزای��ش ق��درت خرید طرف 
تس��هیلات  اختصاص  ب��ا  تقاضا 
که  بود  راه��کاری  ارزان قیم��ت 
ب��ا  شهرس��ازی  و  راه  وزارت 
تصوی��ب افزای��ش وام خری��د تا 
س��قف 8۰میلیون توم��ان آن را 
کلید زد اما برخی از کارشناسان 
معتقدن��د همزم��ان ب��ا افزایش 
قدرت خرید طرف تقاضا قدرت 
س��رمایه گذاری طرف عرضه هم 
بای��د افزای��ش یاب��د و در طول 
دو س��ال گذش��ته انبوه س��ازان 
ب��رای دریاف��ت وام س��اخت در 
ح��ال رایزنی با بان��ک مرکزی و 
دول��ت بودند ح��ال اینکه طبق 
کانون سراس��ری  رئی��س  گفته 
انبوه س��ازان  صنفی  انجمن های 
این رایزنی ه��ا نتیجه داده بانک 
مسکن با ارائه وام به طرف عرضه 

و ساخت موافقت کرده است. 
به گ��زارش »فرصت ام��روز«، 
جمش��ید برزگ��ر، رئی��س کانون 
سراس��ری انجمن ه��ای صنف��ی 
انبوه سازان روز گذشته در نشست 
خبری همای��ش انبوه س��ازان به 
مناسبت روز اسکان بشر از موافقت 
بانک مس��کن برای ارائه وام های 
1۰۰ میلیون تومانی به انبوه سازان 
خبر داد و گفت: هرچند پیشنهاد 
انبوه سازان 12۰میلیون تومان بود 
اما فعلا بانک مس��کن با پرداخت 
وام 1۰۰میلی��ون تومانی موافقت 

ضمنی کرده است. 
وی با بیان اینکه طبق مذاکرات 
اولیه قرار اس��ت بانک مسکن وام 

۹۰ میلی��ون تومانی به پروژه های 
1۰۰میلی��ون  وام  و  سنتی س��از 
تومانی به پروژه های صنعتی س��از 
ارائه ده��د، گفت: س��ود این وام 
14درصد در نظر گرفته ش��ده و 
این تسهیلات 1۰۰میلیونی قابل 
انتقال به خریدار اس��ت و در این 
بس��ته پیش��نهادی آورده ایم که 
۵۰درصد از میزان تس��هیلات از 
س��وی انبوه س��از به صورت رهن 
ثانویه در اختیار خریدار قرار دهد. 
با اش��اره به ش��رایط  برزگ��ر 
اخ��ذ وام 1۰۰ میلی��ون تومانی 
ادامه داد: انبوه س��ازانی که عضو 
انبوه س��ازی هستند  انجمن های 
و پروان��ه صلاحیت انبوه س��ازی 
شهرس��ازی  و  راه  وزارت  از  را 
گرفتند می توانن��د از متقاضیان 
ای��ن وام باش��ند هرچن��د هنوز 
اصرار ما اخ��ذ وام 12۰ میلیون 

تومانی اس��ت حتی این رقم هم 
نمی تواند هزینه های ساخت و ساز 
در کلانش��هری مانن��د تهران را 

پوشش دهد. 
سراس��ری  کان��ون  رئی��س 
انبوه س��ازان  صنفی  انجمن های 
اف��زود: از مهم ترین ش��روط این 
است که متقاضیان دارای پروانه 
باش��ند.  انبوه س��ازی  صلاحیت 
همچنی��ن این وام به پروژه هایی 
اختص��اص می یابد ک��ه بیش از 
فیزیکی  پیش��رفت  درص��د   2۰
داشته باش��ند. البته کارشناسان 
مورد تأیی��د از پروژه ه��ا بازدید 
افراد  خواهند ک��رد و صلاحیت 
برای دریافت این تس��هیلات را 
تأیی��د می کنن��د. وی ادامه داد: 
تسهیلات  متقاضی  انبوه س��ازان 
بان��ک  تومان��ی  میلی��ون   1۰۰
مسکن از سوی کانون سراسری 

انجمن های صنفی انبوه سازان به 
بانک مسکن معرفی می شوند. 

وی همچنی��ن ب��ا اش��اره ب��ه 
همای��ش  برگ��زاری  محوره��ای 
س��یزدهم  روز  در  انبوه س��ازان 
مهرماه  )روز اس��کان بش��ر( اظهار 
کرد: در جلسه شورای برنامه ریزی 
صنعت ساختمان در برنامه ششم 
برنامه ه��ای خ��ود را ب��ه دولت و 
مجل��س ارائ��ه کردی��م، ت��ا موانع 
تولید برداش��ته شود و از مهم ترین 
موضوعات برگ��زاری این همایش، 
بررس��ی چالش ها و نق��اط قوت و 
ضع��ف قوانین اجرا نش��ده مرتبط 
با صنعت س��اختمان و لحاظ این 
قوانین در برنامه توسعه ششم است.  
برزگر اف��زود: امیدواریم با اقداماتی 
این چنینی ط��رف عرضه تحریک 
شود و بتوانیم عمق رکود حاکم بر 

بازار مسکن را کاهش دهیم. 

سراس��ری  کان��ون  رئی��س 
انبوه س��ازان  صنفی  انجمن های 
از مهم تری��ن محورهای همایش 
بررس��ی نق��اط ق��وت و ضع��ف 
قانون س��ازمان نظام مهندس��ی 
اس��ت، اظهار کرد: متأسفانه در 
حال حاض��ر هیچ نهادی متولی، 
ساخت و س��از  ناظ��ر  و  مج��ری 
در کش��ور نیس��ت و افراد بابت 
امضاهای خود مسئول نیستند. 

از  یک��ی  ک��رد:  تأکی��د  وی 
خواس��ته های مهم ما از وزیر راه 
و شهرس��ازی اج��رای آیین نامه 
اجرای��ی م��اده 2۹ قان��ون نظام 
معتقدی��م  و  اس��ت  مهندس��ی 
تش��کلات صنف��ی بای��د جایگاه 
مشخصی در قانون داشته باشند. 
برزگر ب��ا بیان اینک��ه باید در 
مقابل هر پرداختی خدمتی ارائه 
شود و باید نظام مهندسی برای هر 
خدمتی مبلغ مشخص و معینی 
را دریاف��ت کن��د، ادام��ه داد: در 
حال حاضر نه خدمات گیرندگان 
و نه خدمات دهندگان از ش��رایط 
موجود رضایت ندارند و معتقدیم 
ساختار س��ازمان نظام مهندسی 
بای��د اص��لاح ش��ود و قوانی��ن 
موج��ود نیاز ب��ه بازنگری جدی 
دارن��د. رئیس کانون سراس��ری 
انجمن ه��ای صنفی انبوه س��ازان 
ادامه داد: در حاشیه این همایش 
راهکارهای خ��روج رکود از بازار 
مسکن با حضور کارشناسان برتر 
حوزه بررس��ی و ارزیابی خواهند 

شد. 

رئیس کانون سراسری انجمن های صنفی انبوه سازان: 

موافقت بانک مسکن با وام 100 میلیونی به سازندگان 

خرید در رکود، فروش در رونق، سود 50 درصدی
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گزارش 2

حمل و نقل

صنعت بتن گرفتار امضافروشی 
مهندسان ناظر شده است

رئی��س انجم��ن بتن ای��ران با بی��ان اینکه صنعت 
بتن گرفتار مش��کلات متعددی از جمله امضافروشی 
مهندس��ان ناظر ساختمان اس��ت، گفت: برای تولید 
بت��ن ب��ا مقاومت ۳۰۰ کیلوگرم بر س��انتی متر مربع 
مش��کل داریم، در حالی که کشورهای پیشرفته بتن 

با مقاومت 12۰۰کیلوگرم تولید می کنند. 
به گزارش تس��نیم، هرمز فامیلی اظهار کرد: امس��ال 
موضوع دانشگاه و صنعت بتن را برای روز بتن انتخاب 
کرده ای��م. واقعیت آن اس��ت که بین این دو یک حلقه 
مفقوده وجود دارد و اطلاعات دانش��گاهی به خوبی به 
صنعت منتقل نمی شود.  وی با بیان اینکه دانشگاهیان 
ب��ه فناوری بتن های فوق توانمن��د )با مقاومت ۵۰۰۰ 
کیلوگرم بر سانتی مترمربع( دست یافته اند، تصریح کرد: 
ام��ا در مقاب��ل در کارگاه ها ب��رای تولید بتن با مقاومت 
۳۰۰ کیلوگرم بر سانتی متر مربع مشکل داریم.  فامیلی 
ادامه داد: مش��کل بین دانش��گاه و صنعت این است که 
برنامه های آموزشی دانشگاه ها وارداتی بوده و متعلق به 
7۰ سال پیش کشورهای فرانسه و بلژیک است، در عین 
حال با وجود پیش��رفت در مهندسی علوم نتوانسته ایم 

برنامه های خود را در بخش بتن به روز کنیم. 
رئی��س انجمن بتن ایران با بیان اینکه صنعت بتن 
کش��ور از نظارت رنج می کش��د، گفت: نظارت در این 
بخش خیلی ضعیف اس��ت، مهندس��ان ناظر با یک 
امض��ا کار را تایی��د می کنن��د و این باعث می ش��ود 

ساختمان های ما مشکل داشته باشد. 

رسیدگی به ۳ پرونده مهم 
زمین خواری در تهران

قائ��م مق��ام س��ازمان جنگل ه��ا تقوی��ت تعامل با 
دس��تگاه های مربوطه را برای مبارزه با زمین خواری 
ضروری دانس��ت و گفت: س��ه پرونده مهم در سطح 
اس��تان تهران مورد بررس��ی و رس��یدگی قرار گرفته 

است. 
ب��ه گزارش مهر، ناصر مقدس��ی تقوی��ت تعامل با 
دس��تگاه هایی مانن��د قوه قضاییه، راه و شهرس��ازی 
و س��ازمان ثب��ت اس��ناد و ام��لاک کش��ور را ب��رای 
مب��ارزه همه جانب��ه با پدیده زمین خ��واری ضرورتی 
اجتناب ناپذیر خواند و اظهارداش��ت: س��تاد مبارزه با 
زمین خواری در سازمان جنگل ها، مراتع و آبخیزداری 
کش��ور با هدف شناس��ایی آسیب ها، چالش ها و نقاط 
ضعف درون و برون سازمانی برای مبارزه هوشمندانه 

با پدیده زمین خواری تشکیل شده است. 
وی ب��ا بی��ان اینکه س��تاد مذک��ور در هفته منابع 
طبیعی س��ال گذشته تش��کیل شده است، افزود: در 
این راس��تا جلسات مستمری با حضور مدیران ارشد 

سازمان جنگل ها برگزار شده است. 
مقدس��ی از ع��زم و اراده جدی س��ازمان جنگل ها 
ب��رای مب��ارزه با زمین خ��واری خب��ر داد و تصریح 
ک��رد: در جهت اجرایی ک��ردن منویات رهبر معظم 
انق��لاب، این س��تاد برای رس��یدگی ب��ه پرونده های 
مه��م و همچنین بررس��ی منابع مال��ی، تجهیزات و 
نیروی انس��انی، جلس��ات مش��ترکی را با ادارات کل 
منابع طبیعی استان ها برگزار خواهد کرد.  قائم مقام 
سازمان جنگل ها، مراتع و آبخیزداری کشورادامه داد: 
ب��ا توجه به اهمیت و حساس��یتی که اس��تان تهران 
از لح��اظ تراکم جمعیت��ی و ارزش بالای زمین دارد 
نخستین جلسه مشترک این ستاد با اداره کل منابع 

طبیعی و آبخیزداری استان تهران برگزار شد. 
قائم مقام س��ازمان جنگل ه��ا، مراتع و آبخیزداری 
کش��ور با بیان اینکه س��ه پرونده مهم و حائز اهمیت 
در س��طح اس��تان تهران در این جلسه مشترک مورد 
بررسی و رسیدگی قرار گرفت، اظهار داشت: چنانچه 
پرونده ای در استان مورد بررسی قرار گیرد و نیاز به 
رسیدگی بیشتری باشد این ستاد موضوع را از طریق 

مراجع بالاتر پیگیری خواهد کرد. 

از مسکن مهر مالیات نگیرید
رئیس س��ازمان امور مالیاتی کش��ور در بخش��نامه 
جدیدی به رؤس��ای س��ازمان های مالیاتی سراس��ر 
کش��ور تاکی��د کرد، هی��چ گونه مالی��ات دیگری به 
غی��ر از مالیات ب��ر ارزش افزوده بابت خرید مصالح از 

پروژه های مسکن مهر نگیرند. 
به گزارش تس��نیم، علی عسکری در این بخشنامه 
تاکید کرده اس��ت: به پیوس��ت نظریه های ش��ماره 
۹۰۹۶2 مورخ 18-۰۹-1۳۹۳ و 2۳۹2۵-12۳7۳۰ 
م��ورخ 28-11-1۳۹۳ سرپرس��ت امور هماهنگی و 
رفع اختلافات حقوقی دس��تگاه های اجرایی معاونت 
حقوق��ی ریاس��ت جمهوری راجع به مصوبه ش��ماره 
۳۰۵۶2ت/4۹128 ه م��ورخ 1۵-۰2-1۳۹2 هیأت 
محت��رم وزیران در خصوص مس��کن مه��ر که مقرر 
می دارد: »با توجه به اینکه به موجب مصوبه ش��ماره 
۳۰۵۶2/ ت 4۹128 ه م��ورخ 1۵-۰2-1۳۹2 هیأت 
محت��رم وزیران مق��رر گردیده »هی��چ گونه مالیات 
دیگ��ری به غیر از مالیات بر ارزش افزوده بابت خرید 
مصالح به پروژه های مسکن مهر تعلق نمی گیرد« و با 
عنایت به اینکه معافیت مزبور بابت پروژه های مسکن 
مهر اطلاق داش��ته و خدمات پیمانکاری مسکن مهر 
را نیز در بر می گیرد و با لحاظ اینکه مصوبات دولت 
وف��ق اصل )1۳8( قانون اساس��ی ت��ا زمانی که مورد 
ای��راد مراجع مقرر قانونی قرار نگرفته اند لازم الاجراء 
می باشند. لذا مصوبه فوق لازم الاجرا بوده و اخذ هر 
گونه وجهی بابت مالیات بر ارزش افزوده به جز مورد 

تعیین شده در مصوبه مجاز نیست.«

آمادگی دولت برای پرداخت 
مابه التفاوت پروژه های ریلی

مشاور مدیریت و تأمین مالی وزیر راه و شهرسازی 
گفت: با توجه به اولویت توس��عه راه آهن در مواردی 
ک��ه پروژه اقتصادی نباش��د، دولت آمادگی پرداخت 
مابه التف��اوت ب��رای اقتصادی کردن پروژه ها از طرقی 
که قانون مشخص کرده را دارد تا پروژه های راه آهن 

برای سرمایه گذاران سودآور باشد. 
به گزارش وزارت راه و شهرس��ازی، حس��ین عبده 
تبری��زی با اش��اره به فرصت های س��رمایه گذاری در 
ح��وزه راه آه��ن گفت: در مورد راه آهن تصمیم بر این 
است که از قطارهای سریع السیر استفاده کنیم مانند 
ته��ران- ق��م یا تهران- مش��هد تا برای صنعت هوایی 
رقیب باشد. درواقع در بیشتر حوزه هایی که در داخل 
کش��ور خطوط هوایی پرواز می کنند، راه آهن س��ریع 
ی��ک رقی��ب اس��ت.  وی ادامه داد: اقتص��اد ایران به 
ش��رایط مطلوب سرمایه گذاران خارجی نزدیک شده 
اس��ت و توانس��ته ط��ی ماه های اخی��ر جذابیت های 
بیش��تری را برای س��رمایه گذاران فراهم آورد. اقتصاد 
ای��ران ب��ه عنوان ی��ک اقتصاد نوظه��ور ظرفیت های 
بالقوه ای برای س��رمایه گذاری دارد. با این مختصات 
می توانیم کشوری را ترسیم کنیم که امکان صادرات 
به کشورهای همجوارش را به راحتی دارد و می تواند 
در حوزه صادرات با ش��رکای خارجی کار مش��ترک 
انجام دهد.  عبده تبریزی افزود: هدف این اس��ت که 
دولت خودش خلق نکند، بلکه صاحبان سرمایه بخش 
خصوصی و غیردولتی بسازند و دولت پروژه را اجاره 
کند. به عنوان مثال جاده را بخش خصوصی بس��ازد 
و ب��ه دول��ت اجاره بده��د. روش BLT به این معنی 
اس��ت که در این حوزه از کس��انی که یک دارایی را 
س��اخته اند، دارایی مورد نظر را اجاره می کنیم و در 
پای��ان اجاره هم حق تملی��ک داریم. این حوزه هایی 
اس��ت که وزارتخانه حق واگذاری ندارد مثل ریل که 
نمی توانی��م زیرس��اخت ها را واگ��ذار کنیم و باید در 

مالکیت دولت باقی بماند. 
وی درباره اهمیت ش��راکت سرمایه گذاران خارجی 
ب��ا ش��رکت های داخل��ی گفت: در کش��وری زندگی 
می کنیم که قوانین و فرهنگ پیچیده ای دارد. قانون 
سرمایه گذار خارجی را منع نکرده که صددرصد یک 
دارایی را داش��ته باش��د و او می  تواند صددرصد مالک 
ش��رکت خودش باش��د، اما توصیه من به سرمایه گذار 
خارجی به عنوان کس��ی که س��ابقه اجرایی دارد این 
اس��ت که با ش��رکای خوب داخلی کار را شروع کنند. 
حتی اگر شرکای ش��ان س��هام اقلیت دارند این کار را 
انجام دهند هرچند قانونا از اینکه صددرصد در ایران 

دارایی داشته باشند منعی ندارند. 

ترکیه هم هواپیماساز می شود

ترکی��ه به تازگ��ی ق��راردادی را ب��ا ی��ک ش��رکت 
هواپیماس��ازی آمریکای��ی برای مش��ارکت در تولید 

هواپیما در خاک ترکیه به امضا رسانده است. 
ب��ه گ��زارش فارس به نقل از حری��ت، پروژه تولید 
هواپیمای TRJet ترکیه چند روز پیش از انتخابات 
گذش��ته در این کشور براس��اس قراردادی با شرکت 

آمریکایی سیرا پایه گذاری شد. 
ای��ن پ��روژه ب��ا ه��دف تولی��د دو ن��وع هواپیما با 
ظرفیت ه��ای ۳2 و 7۰ مس��افر ق��رار اس��ت ط��ی 
س��ال های آینده بخش��ی از حمل و نقل هوایی ترکیه 
را در دس��ت گیرد. در حال حاضر ترکیه از ش��رکت 
آمریکایی خواس��ته اس��ت تا حداقل 7۰ درصد از این 
هواپیماها در خاک ترکیه ساخته شود که این مسئله 

از سوی شرکت آمریکایی رد شده است. 
بنا به گفته س��خنگوی س��یرا، موتور و بخش های 
الکترونیکی این هواپیماها که س��هم قابل توجهی از 
تولید را به خود اختصاص می دهند در خارج از ترکیه 
ساخته می شود که همین امر رسیدن به سهم ساخت 
7۰ درصدی در خاک ترکیه را بسیار سخت می کند. 
پروژه س��اخت مدل TRJ328 با ظرفیت ۳2 مسافر 
طی سه سال  آینده و TRJ628 با ظرفیت 7۰ مسافر 
قرار است تا سال 2۰2۳ به بهره برداری برسد. ارزش 
این پروژه ها 1.۵میلیارد دلار برآورد ش��ده اس��ت که 
شامل تولید اولین مدل هواپیمای 7۰ نفره و ساخت 

۵۰ فروند از S 328 در این کشور خواهد بود. 

اختصاص 500 میلیارد تومان به 
راه آهن برای صرفه جویی سوخت

مدیرعام��ل راه آه��ن گف��ت: مقرر ش��ده اس��ت از 
مح��ل صرفه جویی مصرف س��وخت در س��ال جاری 
۵۰۰میلی��ارد توم��ان به راه آهن جمهوری اس��لامی 

ایران اختصاص یابد. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی راه آه��ن محس��ن 
پورسیدآقایی، اظهار داشت: در راستای توسعه ریلی 
کشور منابع مالی محدودی وجود دارد، اما مقرر شده 
است از محل صرفه جویی مصرف سوخت، ارقامی به 
راه آهن اختصاص یابد.  وی افزود: دولت سال گذشته 
۳۵۰میلیارد تومان برای شبکه ریلی مصوب کرد که 
۵۰ درصد این رقم به ما اختصاص یافت. ضمن آنکه 
در سال جاری مقرر شده است ۵۰۰ میلیارد تومان به 
شبکه ریلی کشور اختصاص یابد.  مدیرعامل راه  آهن 
اظهار داشت: از محل بند »ق« تبصره بودجه 7 و نیم 
میلی��ارد تومان بابت صرفه جویی انرژی طبق مصوبه 
شورای اقتصاد به حمل و نقل ریلی اختصاص می یابد. 
وی افزود: راه آهن جمهوری اسلامی ایران امروز بابت 
طرح های قبلی، ماده ۶2 و حساب ذخیره ارزی ۶هزار 
میلیارد تومان به بانک مرکزی بدهکار است که موظف 

هستیم، از دولت دریافت کرده و پرداخت کنیم. 
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در حال��ی ک��ه صنعت غذای 
کشور خود را آماده می کند در 
دوران پسا تحریم وارد بازارهای 
بین الملل��ی ش��ود، هر از گاهی 
خبرهایی مبن��ی بر آلودگی یا 
بی کیفیت��ی یکی از محصولات 
غذای��ی در رس��انه های داخلی 
منتش��ر می ش��ود. ای��ن اخبار 
و گزارش ه��ا ف��ارغ از صح��ت 
و س��قم آن و پیامدهای��ی ک��ه 
برای سلامت جامعه دارد، گواه 
عملک��رد ضعیف دس��تگاه های 
نظارتی مانند وزارت بهداش��ت 
و سازمان ملی استاندارد است. 
ب��ا هم��ه نظارت های��ی ک��ه 
مس��ئول  دس��تگاه  دو  ای��ن 
انج��ام می دهند اما تخلف های 
گسترده ای هم صورت می گیرد 
ک��ه برخ��ی از آنها پس از تولید 
و س��رازیر شدن به بازار مصرف 
اطلاع رسانی می شود. در بیشتر 
مواق��ع ه��م نام��ی از برندهای 
متخلف ب��ه میان نمی آید. این 
موض��وع دارای ابهاماتی اس��ت 
که شوربختانه برخی مسئولان 
مرب��وط زیر ب��ار آن نمی روند.  
دس��ت کم در دو سال گذشته 
و  س��لامت  بهداش��ت  وزارت 
کیفی��ت برخ��ی محص��ولات 
صنای��ع غذای��ی را تایید نکرد؛ 
ی��ک روز لبنی��ات با روغن پالم 
زی��ر س��وال رف��ت و روز دیگر، 
م��رغ ب��ا باقیمانده های دارویی 
و فلزات س��نگین. فرآورده های 
گوش��تی، ش��یلات، خ��وراک 
دام، طی��ور و آبزی��ان، آبلیمو، 
آبمی��وه و محصولاتی دیگر که 
تنه��ا چند روز یا چند هفته در 
رأس اخب��ار بودن��د اما نه نامی 
از شرکت های تولیدکننده برده 
شد و نه اسامی متخلفان اعلام 
ش��د جز آب های بسته بندی و 
آشامیدنی که اخیرا تنها نام یک 
برند از س��وی مسئولان وزارت 

بهداشت اعلام شده است. 

نتایج طرح پایش و خبر 
سالم بودن آب های معدنی

طرح پایش سلامت آب های 
از  آش��امیدنی  و  بس��ته بندی 
چند ماه پیش به دس��تور وزیر 
بهداش��ت از سوی سازمان غذا 
و دارو آغاز و نتایج آن در اواخر 
ش��هریور ماه گذشته رسانه ای 
ش��د. رس��ول دیناروند، رئیس 
س��ازمان غذا و دارو، بیس��ت و 
پنجم شهریورماه، در گفت و گو 
با س��ایت خبری این س��ازمان 
پ��س از اع��لام خب��ر کل��ی در 
خص��وص تخلف چند ش��رکت 
تولیدکنن��ده آب معدن��ی، در 
مجموع وضعیت این محصول را 
مناسب ارزیابی کرد و نگرانی ها 

را بی مورد دانست. 
معاون وزیر بهداش��ت در این 
گفت و گ��و تاکید کرد: ش��دت 
آلودگ��ی در ح��دی نب��ود که 
اعلام اس��امی ضرورت یابد. وی 
در خص��وص دلایل عدم اعلام 
اس��امی 10 درصد برندهای آب 
معدن��ی متخل��ف توضی��ح داد 
و گف��ت: صرف��ا برخ��ی از این 
10 درص��د برند نامبرده ش��ده 
)ک��ه البته نامی از آنها به میان 
نیامده بود( به اصلاح فوری نیاز 
داش��تند که خطوط تولید آنها 
متوقف ش��د. تخلف مابقی آنها 
در حد برچس��ب و بسته بندی 
بوده اس��ت که آنه��ا هم تذکر 

گرفتند. 

موارد مشکوک جمع آوری 
شدند

ام��ا در عمل این گونه نش��د 

و تنه��ا ش��رکت آب معدن��ی 
دماون��د پ��س از دو س��ه روز از 
این ماجرا بر س��ر زبان ها افتاد 
و رئیس س��ازمان غذا و دارو در 
مصاحبه ای دیگر این ش��رکت 
را متخل��ف دانس��ت و مردم را 
ب��ه نخریدن آب معدنی دماوند 
ترغی��ب کرد. این در حالی بود 
که تنها چند روز از صحبت های 
دینارون��د مبنی بر آلوده نبودن 
آب ه��ای بس��ته بندی و رف��ع 

نگرانی مردم می گذشت. 
رئیس س��ازمان غ��ذا و دارو 
همچنین در مصاحبه نخس��ت 
از  10 درص��د  درب��اره  خ��ود 
معدن��ی  آب ه��ای  برنده��ای 
ک��ه در ط��رح پای��ش تخل��ف 
موض��وع  گف��ت:  داش��تند، 
به گونه ای نبوده اس��ت که نیاز 
باش��د طی اطلاعی��ه ای فوری، 
محصول خریداری شده توسط 
مصرف کننده، معدوم شود. پس 
از دستوراتی که به معاونت های 
غذا و داروی سراسر کشور داده 
ش��ده موارد مشکوک و متخلف 

توقیف و جمع آوری شدند. 

 تغییر موضع سریع
 در چند روز

پرسش��ی که مطرح می شود 
اینکه چرا به یکباره معاون وزیر 

بهداشت تغییر موضع داد و نام 
بزرگ تری��ن برن��د آب معدنی 
کش��ور را به عن��وان متخل��ف 
اع��لام کرد؟ رویه ای که تاکنون 
در کش��ور ما س��ابقه نداشته یا 

کم سابقه بوده است! 
پیم��ان فروه��ر، دبیر انجمن 
آب های بسته بندی و آشامیدنی 
در گفت و گو با »فرصت امروز« 
با ابراز نارضایتی و گله مندی از 
ای��ن کار رئیس س��ازمان غذا و 
دارو، می گوید: 19 ش��هریورماه 
گذشته کارشناسان این سازمان 
ب��ه مدیرعامل ش��رکت دماوند 
ک��ه فرانس��وی اس��ت گفتند 
از ای��ن تاری��خ ن��ه تولید کنند 
و ن��ه ف��روش محصول داش��ته 
 باش��ند. آنها نیز دس��تورات را 
اجرا کردند.  شوربختانه مترجم 
مدیرعامل نتوانس��ت موضوع را 
به درستی به ایشان انتقال دهد. 
به همین دلیل تولیدات پیش 
از این تاریخ وارد بازار شد اما از 
نوزدهم به بعد حتی یک بسته 
آش��امیدنی  آب  محص��ول  از 
دماون��د ه��م از کارخانه خارج 

نشد. 
سوءتفاهمی که دردسرساز 

شد! 
را  موض��وع  ای��ن  فروه��ر 
س��وءتفاهمی می داند که برای 

رئیس سازمان غذا و دارو پیش 
آم��د و تصری��ح می کن��د: این 
مس��ئله گویا به جناب دیناروند 
برَ خورده که چرا با وجود اعلام 
جلوگی��ری از ورود محصول به 
ب��ازار ای��ن موض��وع از س��وی 
مدی��ران دماون��د جدی گرفته 
نش��د. به همین دلیل ایشان در 
مصاحبه ای دیگر برند دماوند را 

متخلف اعلام کردند. 
در حال��ی که دیناروند پیش 
از این گفته بود: عموما سیاست 
م��ا در اعلام اس��امی برندهای 
متخلف زمانی است که به دلیل 
شدت آلودگی محصول، فرصت 
جمع آوری آنها از س��طح عرضه 
وجود نداش��ته باشد و موضوع 
آلایندگی آنقدر جدی باشد که 
مطلع شدن مردم ضرورت یابد. 
وی همچنی��ن در آخرین اظهار 
نظر خود در خبر 20/30شبکه 
دو س��یما تخلف های برندهای 
آب معدنی را در حدی ندانست 
که در جامعه ایجاد نگرانی کند. 
آب ه��ای  انجم��ن  دبی��ر 
بس��ته بندی و آشامیدنی اظهار 
می کن��د: ای��ن ی��ک کم لطفی 
بزرگ به معروف ترین برند ملی 
کش��ور است. این سوءتفاهم به 
قیم��ت نابودی بزرگ ترین برند 
آب های بس��ته بندی کشور که 

در منطق��ه نیز معروف اس��ت، 
تمام شد. برندی که با 50 سال 
پیش��ینه تولید در کش��ور باید 
تعطیل کند و س��رمایه گذاران 
خارج��ی این ش��رکت هم قید 
ادامه سرمایه گذاری را خواهند 

زد. 

تخلف دماوند ثابت نشده
می کن��د:  تصری��ح  فروه��ر 
چگون��ه اس��ت ک��ه ای��ن همه 
اختلاس در کش��ور رخ می دهد 
اما کسی اسمی از آنها به میان 
نم��ی آورد اما ش��رکت دماوند 
ب��ا ی��ک تخل��ف ک��ه آن هم از 
نظر ما تخلف نیس��ت، بر س��ر 
زبان ه��ا می افت��د و یک ش��به 
نابود می ش��ود؟ ای��ن وضعیت 
ب��رای تولیدکنن��دگان داخلی 
نگران کننده اس��ت.  در همین 
حال، قاضی زاده هاش��می، وزیر 
بهداش��ت روز گذشته در گفت 
و گ��و با خانه ملت با اش��اره به 
ممانع��ت از فعالیت آب معدنی 
دماون��د، تصری��ح ک��رد: ای��ن 
ش��رکت به دلیل عدم توجه به 
رف��ع آلودگی میکروبی و توقف 
تولی��د ب��ا حکم قضای��ی مورد 

پیگرد قانونی است. 
وی ادام��ه داد: درخص��وص 
آلودگ��ی آب معدن��ی دماون��د 
تم��ام تخلفات مس��تند بوده و 
نمونه کشت آن موجود است. 

آزمایش های قدیمی با 
نتایج جدید

فروه��ر، دبیر انجمن آب های 
آش��امیدنی  و  بس��ته بندی 
ای��ن موض��وع را رد می کن��د و 
می گوی��د: در هم��ه جای دنیا 
مرس��وم اس��ت که از هر بچ و 
نمونه ای که آزمایش می گیرند، 
بچ ش��اهد آن را به تولیدکننده 
می دهند. بر همین اساس ما از 
سازمان غذا و دارو خواستیم بچ 
ش��اهد را بدهن��د اما می گویند 
آزمای��ش برای 9 ماه پیش بود 
و م��ا چیزی نداریم! بنابراین از 
نظر ما کیفیت آب دماوند هیچ 
مش��کلی ندارد و سازمان غذا و 
دارو ب��ه این برند ملی کم لطفی 
کرده است.  وی ادامه می دهد: 
وزارت  مس��ئولان  یک س��و  از 
نی��رو برای گ��ذر از بحران آب 
از م��ا کم��ک می خواهند و نیاز 
ب��ه هم��کاری م��ا دارن��د و از 
س��وی دیگر برخی مس��ئولان، 
و  تولیدکنن��ده  بزرگ تری��ن 
برن��د ملی م��ا را چنان تضعیف 
می کنند که قادر به ادامه تولید 

و رقابت نباشد. 

ضعف نظارت ها و 
بی اعتمادی مردم

و  هیاه��و  ای��ن  می��ان  در 
جنجال ه��ای خب��ری کمت��ر 
وزارت  مس��ئولان  از  کس��ی 
مل��ی  س��ازمان  و  بهداش��ت 
اس��تاندارد می پرسد که چگونه 
این تولیدات بی کیفیت و آلوده 
زی��ر نظارت های ش��ما به بازار 
مص��رف راه یافت��ه و چ��را مهر 
اس��تاندارد و نشان سازمان غذا 
و دارو روی تم��ام محص��ولات 
تولید شده، خودنمایی می کند؟ 
با این وضعیت جامعه چگونه به 
نهادهای نظارتی که نمایندگان 
مردم هس��تند، اعتم��اد کند؟ 
ش��وربختانه مس��ئولان وزارت 
مل��ی  س��ازمان  و  بهداش��ت 
اس��تاندارد ارتباط مناس��بی با 
رس��انه ها ندارند و پیگیری های 
خبرن��گار »فرصت امروز« برای 
دریافت پاس��خ این پرس��ش ها 

بی نتیجه ماند. 

در سایه ضعف دستگاه های نظارتی 

طرح پایش آب های بسته بندی هم شفاف نیست

سهشنبه
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تخریب کنندگان پنهان در پشت مسئولان
 کسی با بخش خصوصی

 سر همکاری ندارد

موض��وع تخل��ف تازگ��ی ندارد و در هم��ه صنایع، 
خواس��ته یا ناخواس��ته ممکن است اتفاق بیفتد اما در 
صنعت غذا به دلیل حساسیتی که دارد، بیشتر نمود 
پی��دا می کن��د. گاهی مواقع نیز عده ای این موضوع را 

بزرگنمایی می کنند و این به زیان همه است. 
تجرب��ه 40 س��اله م��ن نش��ان می دهد ک��ه برخی 
می خواهن��د ت��لاش و زحمات تولیدکنن��دگان ما را 
تخری��ب و عرص��ه را بر صنایع تولیدی کش��ور تنگ 
کنن��د و تولیدکنن��دگان ب��زرگ ما را از میدان بیرون 
کنند. شوربختانه این تنگ نظری ها و بزرگنمایی ها در 

صنایع غذایی کشور بیشتر مشهود است. 
در چنین شرایطی دو نکته اساسی و مهم را به عنوان 
توصیه یادآور می ش��وم؛ نخس��ت آنکه صنایع تولیدی 
کش��ور باید به خواس��ته مش��روع و البته بحق جامعه 
مبن��ی ب��ر تولید محصولات با کیفیت اهمیت بدهند. 
نکت��ه دوم نی��ز مربوط به مس��ئولان و مقامات دولتی 
اس��ت ک��ه باید به بخش خصوص��ی و تولیدکنندگان 
داخلی کمک کنند تا از بار مشکلات تولید کم شود. 
موضوعی که این روزها صنایع غذایی و آشامیدنی 
م��ا را با مش��کلاتی مواجه ک��رده، مربوط به آب های 
بس��ته بندی اس��ت. ش��اید برخی صنعت آب را ساده 
گرفته ان��د و فک��ر می کنند مس��ائل این صنعت مانند 
آب خوردن آس��ان اس��ت اما چنین نیس��ت. گر چه 
برندی مانند دماوند در تولید کنترل های لازم را انجام 
می دهد اما ممکن اس��ت در زمان محدودی ایراداتی 

پیش  آید که با کنترل کیفی برطرف می شود. 
شوربختانه در هفته های اخیر شاهد بوده ایم عده ای 
با بزرگنمایی می خواهند جلوی تولید برند ش��ناخته 
شده و بین المللی ما را در صنعت آب های بسته بندی 
بگیرند و البته این بلایی است که در سال های اخیر 
بر سر بسیاری از برندهای معروف صنایع غذایی نیز 

آمده است. 
و باز هم ش��وربختانه عوامل این تخریب ها پش��ت 
دس��تگاه های نظارتی و مس��ئولان وزارت بهداش��ت 
پنهان ش��ده اند. اینها کس��انی هستند که از تحریم ها 
ل��ذت می برند و در پی س��ودجویی های نامش��روع و 

سرشار خود می گردند. 
صنایع غذایی برای سروسامان دادن به این اوضاع 
تلاش های زیادی کرده اما کسی سر همکاری با صنایع 
و بخ��ش خصوص��ی را ندارد. بر همین اس��اس طرح 
بس��یار کاملی در زمینه بهبود و س��لامت غذا به وزیر 
بهداشت و رئیس جمهوری ارائه دادیم که نیاز به هیچ 
بودج��ه دولت��ی ندارد ام��ا به دلایل واهی این طرح را 
مسکوت گذاشتند و سربسته به ما گفتند که این جزو 
وظایف وزارت بهداش��ت نیس��ت! این طرح 700 هزار 
مرکز خوراک کش��ور از صنایع غذایی و آش��امیدنی، 
رس��توران ها، فس��ت فودها، س��وپرمارکت ها و تمامی 
مراکزی که به خوراک مربوط اس��ت را زیر پوش��ش 
می گی��رد. توضیح��ات کامل این طرح را در آتی بیان 
خواهم کرد. امیدواریم مسئولان به آن توجه بیشتری 

نشان دهند. 

کمپین های نخریدن موادغذایی 
مغرضانه است

عضو کمیس��یون کش��اورزی، آب و منابع طبیعی 
گفت: کمپین هایی که برای نخریدن برندهای معتبر 
موادغذایی تش��کیل می ش��ود، کاملا مغرضانه بوده و 

هیچ پایه منطقی ندارد. 
ب��ه گزارش م��وج، هدایت میرمرادزهی با اش��اره به 
اینکه جدیدا در شبکه های اجتماعی، خبرهایی مبنی 
بر تش��کیل کمپین ب��رای نخریدن یک م��اده غذایی 
تشکیل می شود، افزود: موادغذایی، به خصوص آنهایی 
که با س��لامت جامعه در ارتباط هس��تند، حساسیت 
زیادی داشته و تش��کیل کمپین برای نخریدن آنها را 
می توان در برخی موارد به گروه های رقیب نسبت داد. 
میرمرادزهی معتقد است که باید از طریق سیستم های 
نظارتی، جلوی تش��کیل این کمپین ها را گرفت، زیرا 

در نهایت ممکن است سلامت جامعه به خطر بیفتد. 
وی اضافه کرد: علاوه بر موضوع س��لامت، احتمال 
گران ش��دن برندهای دیگر هم وجود دارد. زیرا وقتی 
ن��ام یک برند، در ذهن م��ردم وجهه منفی می گیرد، 
امکان سوءاستفاده شرکت های دیگر هست. به عبارتی 
رقب��ا با این عنوان که محصولات ما س��الم هس��تند، 
قیمت خ��ود را افزای��ش می دهند و ای��ن در نهایت 
به ض��رر خود مصرف کنن��ده خواهد ب��ود. این عضو 
کمیسیون کشاورزی معتقد است: اکنون موادغذایی 
که توس��ط ش��رکت های معتبر تولید می شود، تحت 
نظارت دستگاه های دولتی بوده و هیچ مشکلی از نظر 
س��لامتی ندارند، اما آنهایی که بدون گواهی سلامت 

هستند، باید با آنها برخورد قانونی شود. 

هشدار وزارت جهاد کشاورزی 
نسبت به جمع آوری میوه های 

وارداتی از بازار

معاون وزیر جهاد کش��اورزی گفت: نباید به خاطر 
منافع چند وارد کننده و واردات بی حس��اب و کتاب 
میوه با مصالح کش��ور بازی کرد و مس��ئولان باید این 
مس��ئله را جدی بگیرند و محموله های وارداتی را از 

بازار جمع کنند.
محمدعل��ی طهماس��بی در گفت وگ��و ب��ا ایس��نا، 
اظه��ار ک��رد: قانون واردات  پیل��ه وری برای بازار میوه 
و محصولات کش��اورزی دردسرس��از ش��ده اس��ت. 
ب��ا واردات پیل��ه وری و قاچاق می��وه برخی به دنبال 
منافع ش��خصی خود هس��تند و با واردات بی ضابطه و 
بدون حساب و کتاب محصولات کشاورزی با مصالح 

کشور بازی می کنند.
وی افزود: این نوع واردات به دور از چش��م  ناظران 
س��ازمان حفظ نباتات و بدون ارزیابی س��لامت آنها 
انجام می شود که در گذشته نیز آفات و بلایای طبیعی 
بسیاری را برای کشاورزی ایران در پی داشته است.
مع��اون وزیر جهاد کش��اورزی در م��ورد باغبانی با 
بیان اینکه این واردات بی حس��اب و کتاب کشاورزان 
را به خاک سیاه نشانده است، گفت: از زمان روی کار 
آمدن دولت تدبیر و امید، وزیر جهاد کشاورزی تاکید 
بس��یاری ب��رای جلوگیری از واردات میوه داش��ته  و 
نامه نگاری های بس��یاری با دستگاه های متولی انجام 

شده است.
طهماسبی تاکید کرد: قانون برای واردات محصولات 
کشاورزی باید اصلاح شود تا هرکسی نتواند به بهانه 
واردات پیله وری اقدام به واردکردن میوه های آلوده ای 
کند که دست کم سوغاتی آن از بین بردن محصولات 

کشاورزی تولید داخل است. 

برآورد تولید 260 هزارتن پسته 
درسال جاری

مدیرکل دفتر میوه های سردسیری معاونت باغبانی 
وزارت جهادکشاورزی با بیان اینکه ایران به طور مجدد 
مقام اول تولید پسته جهان را به خود اختصاص داده 
است، گفت: با وجود خشکسالی های پی در پی و کمبود 
آب، برآورد می ش��ود امس��ال بین 250 تا 260 هزار 

تن پسته تولید شود.
رمض��ان روئین ت��ن درگفت وگو با ایرنا، افزود: طی 
پنج س��ال گذش��ته ب��ه دلیل وجود خشکس��الی ها، 
کمبود و ش��وری آب در اس��تان های کرمان و یزد با 
افت ش��دید تولید پس��ته در 30 هزار هکتار از باغات 
مواجه ش��ده بودیم که همین امر باعث ش��د در این 
س��ال ها آمریکا رتبه اول تولیدکننده پس��ته جهان را 
به خود اختصاص دهد. وی اظهار داشت: خوشبختانه 
تولیدکنندگان ایرانی در س��ایر اس��تان های کشور با 
اعمال مدیریت در کنترل آفات، اصلاح باغات، استفاده 
از روش ه��ای تغذی��ه ای، به کارگیری روش های نوین 
آبیاری)قطره ای و زیرس��طحی( و شیرین کردن آب، 
پیون��د زدن، جوان س��ازی و به کارگی��ری ارقام جدید 
توانستند با رفع مشکل کم آبی شرایط را برای افزایش 
عملکرد پسته ایجاد کنند. وی اضافه کرد: همچنین با 
اجرای اقداماتی در اس��تان های کرمان و یزد عملکرد 
پسته از 700 کیلوگرم در هر هکتار به 2500 کیلوگرم 
در هر هکتار رسیده است. سال گذشته 240 هزارتن 
پسته در کشور تولید و به بازارهای داخلی و خارجی 
عرض��ه و اقدام��ات ص��ورت گرفته منجر ش��د ایران 
به طور مجدد جایگاه قبلی خود را به عنوان نخستین 

تولیدکننده پسته جهان به دست آورد.

370میلیارد تومان پول خرید گندم 
پرداخت نشده است

مج��ری ط��رح گن��دم وزارت جهاد کش��اورزی با 
بیان اینکه بیش از 8 میلیون تن گندم از کش��اورزان 
به صورت تضمینی خریداری ش��ده است، گفت: هنوز 
370 میلیارد تومان از پول گندم به کشاورزان پرداخت 

نشده است. 
 اسماعیل اسفندیاری پور، مجری طرح گندم وزارت 
جهاد کش��اورزی در گفت وگو با ش��بکه خبر گفت: با 
توجه به برنامه ریزی انجام ش��ده توس��ط وزارت جهاد 
کشاورزی پیش بینی می شود، امسال کشت گندم آبی 
در سطح 2 میلیون و 200 هزار هکتار و گندم دیم در 
سطح 3 میلیون و 800 هزار هکتار زمین کشت شود. 
وی با بیان اینکه در س��ال زراعی 94 - 93 بیش از 
8 میلیون تن گندم به صورت تضمینی از کش��اورزان 
خری��داری ش��د، اف��زود: پول خری��د تضمینی گندم 
9670 میلی��ارد تومان اس��ت که هن��وز 370 میلیارد 

تومان آن به کشاورزان پرداخت نشده است. 
اسفندیاری پور تصریح کرد: با برنامه ریزی هایی که 
وزارت جهاد کشاورزی برای تولید این محصول دارد 
در سه  سال آینده در تولید این محصول 100 درصد 

خودکفا می شویم. 

خبـــر

بهروز فروتن
مولود غلامیمشاور عالی کانون صنایع غذایی و بنیانگذار صنایع غذایی بهروز

یادداشت

خبـــر

در بازدیدهایی که کارشناس��ان سازمان غذا 
و دارو از کارخانه آب معدنی دماوند داشته اند، 
به مدیر عامل ش��رکت اعلام شد که براساس 
نمونه برداری ه��ای انج��ام ش��ده محصول این 
کارخانه دارای نیتریت و س��ودوموناس است. 
بر پای��ه این آزمایش ه��ا، ما نی��ز نمونه هایی 
برداشتیم و برای آزمایش به فرانسه فرستادیم. 
پاس��خ آزمایش نمونه های ما منف��ی بود و با 
پاسخ اعلام ش��ده از سوی سازمان غذا و دارو 

تفاوت داشت. 
ما نس��بت به این موضوع اعتراض کردیم و 
مسئولان وزارت بهداشت گفتند فعلا تولید را 
متوقف کنید و یک نمونه دیگر برداشتند و به 
آزمایشگاه دانشگاه شهید بهشتی فرستادند اما 
به ما نگفتند که تولیدات قبل را پخش نکنید. 
البته الان این موضوع را انکار می کنند. به هر 
روی ما منتظر اعلام نتیجه آزمایش دانش��گاه 
ش��هید بهش��تی هس��تیم و تا آن زمان صبر 
می کنیم. سپس تمامی مستندات را رسانه ای 

خواهیم کرد. 
 در ص��ورت تایید نمونه ها تولی��د کارخانه 
دماوند از سر گرفته می شود اما دیگر فایده ای 
ندارد. تجهی��زات هیچ کارخانه آب معدنی در 

ایران مانند دماوند نیست. اگر مسئولان اجازه 
تولی��د را به م��ا بدهند و ما نی��ز تولید کنیم، 
چگونه در این بازاری که ما را تخریب کردند، 
توان رقابت و فروش داش��ته باش��یم؟ دماوند 
تنها برند ملی آب در کشور است و ببینید چه 

بلایی بر سرش آورده اند! 
75درص��د س��هم ای��ن ش��رکت ب��ه گروه 
آب های بس��ته بندی دنون فرانس��ه تعلق دارد 
و م��ا ه��ر دو ماه یک بار نمونه ه��ای آب را به 
آزمایش��گاه های آنه��ا می فرس��تیم. این برند 
جهانی است و با نستله در یک جایگاه هستند 
اگر مش��کل یا تخلفی وجود داشته باشد، آنها 
بازاره��ای جهانی را از دس��ت می دهند. ما در 
زنجیره ای هس��تیم که ح��دود 200 کارخانه 
آب بس��ته بندی حضور دارن��د چگونه ممکن 
است این تخلف ها وجود داشته باشد اما دیده 
نش��ود؟ تمامی این زنجیره تولید را یک گروه 
کارشناسی مستقل سوییسی نظارت می کنند 
و کالای تولیدی ش��ان در ب��ورس نیویورک و 

فرانسه به فروش می رسد. 
ما همچنان از کاری که مس��ئولان سازمان 
غذا و دارو انجام داده اند متعجب هستیم. آنها 
هن��وز به صورت کتبی چیزی به م��ا نداده اند. 
تنها با توپ پر آمدند و یک نش��ان و برند ملی 
را تخریب کردند. به نظر می رسد سوءتفاهمی 
به وجود آمده است که به زیان ما تمام شد. 

توان رقابت را از ما گرفتند
فرهاد بشارت

رئیس هیات مدیره کارخانجات آب معدنی دماوند

 رئیس س��ازمان ملی اس��تاندارد گفت: س��ازمان ملی 
استاندارد تنها مقصر توزیع آب  معدنی های آلوده کارخانه 
»دماون��د« نیس��ت و وزرات بهداش��ت نیز به ان��دازه این 
سازمان در این جریان مقصر است، چراکه آب معدنی های 
جمع آوری شده از بازار علامت استاندارد و تأییدیه وزارت 

بهداشت را با هم داشتند. 
نی��ره پیروز بخت درگفت وگو با ایس��نا اظهار کرد: روی 
بطری این آب معدنی ها هم علامت استاندارد و هم تأییدیه 
وزارت بهداش��ت قابل مشاهده اس��ت، بنابراین نمی توان 
گفت س��ازمان ملی اس��تاندارد، تنها مقصر توزیع این آب 
معدنی هاس��ت.  پیروزبخت افزود: توزیع این آب معدنی ها 
که مورد اعتراض وزارت بهداش��ت قرار گرفته، ناش��ی از 

عدم نظارت وزارت بهداش��ت و س��ازمان استاندارد است.  
وی ادام��ه داد: درح��ال حاضر وزارت بهداش��ت اقدام به 
آزمون فاکتورهای مختلف موجود در این آب معدنی کرده 
و به زودی نتایج این آزمون ها را برای س��ازمان استاندارد 
ارس��ال می کند.  این مس��ئول ابراز کرد: وزارت بهداشت 
برای آزمایش س��لامت آب معدنی هایی که به بازار عرضه 
می ش��ود فاکتورهای جدیدی مشخص کرده که برخی از 
آنها در سازمان ملی اس��تاندارد هنوز تعریف نشده است.  
رئیس س��ازمان ملی اس��تاندارد گفت: مشکل پیش آمده 
درخصوص این آب معدنی بیش��تر بر س��ر فاکتوری است 
که به تازگی وزارت بهداش��ت درآب معدنی ها مورد آزمون 
قرار می دهد، ولی آزمون آن در س��ازمان ملی اس��تاندارد 

هنوز اعمال نشده است. 
براس��اس  بهداش��ت  وزارت  داد:  ادام��ه  پیروزبخ��ت 
تفاهم نامه ای که با سازمان ملی استاندارد دارد می بایست 
فاکتوره��ای جدی��د آزمون ه��ای خود را با این س��ازمان 
درمیان بگذارد.  وی تصریح کرد: س��ازمان ملی استاندارد 
ای��ن فاکتورها را مورد بررس��ی ق��رار می دهد و درصورت 
تأیید، برای ص��دور علامت اس��تاندارد مواد غذایی اعمال 
می کند.  رئیس سازمان ملی استاندارد اضافه کرد: نتیجه 
آزمون آب معدنی که از توزیع آن در بازار جلوگیری شده، 
توسط کمیته فنی سازمان استاندارد بررسی خواهد شد. 
وی در پایان گفت:  به زودی مش��کل فنی به وجود آمده 
حل می شود و نتیجه نهایی به اطلاع عموم مردم می رسد. 

نظر سازمان ملی استاندارد 

استاندارد و وزارت بهداشت هر دو در توزیع آب معدنی های آلوده مقصرند



پرویز اس��ماعیلی، مع��اون ارتباطات و اطلاع رس��انی 
رئیس جمهور گفت: رئیس جمهور با نیمه تمام گذاشتن 
سفرش، نیویورک را برای حضور در مراسم انتقال پیکر 
حجاج کش��ورمان که در حادثه اخیر منا جان باختند، 

ترک می کند. 
به گزارش صداوسیما، پرویز اسماعیلی ادامه داد: دکتر 
روحان��ی از لحظه ورود به نیویورک و اطلاع از حادثه منا، 
پیگیر وضعیت حجاج عزیز جان باخته و مصدوم کشورمان 
در ای��ن حادثه غم انگیز بود و به ط��ور مرتب در تماس با 
معاون اول خود و نیز مس��ئولان ذی ربط، گزارش عملکرد 
دس��تگاه های مرتب��ط را پیگیری کردن��د. رئیس جمهور 
همچنین در بدو ورود به نیویورک به وزرای امور خارجه، 
ارشاد، راه و شهر سازی، کشور، بهداشت و به ویژه سازمان 
حج دس��تور داد تا با تشکیل ستادی هماهنگ، نسبت به 
انتقال هر چه س��ریع تر پیکر قربانیان به میهن اس��لامی 

و م��داوای آس��یب دی��دگان حادثه اقدام کنن��د. به رغم 
کارشکنی ها و تعلل مقامات سعودی، در نتیجه تلاش های 
صورت گرفته، نخس��تین گ��روه از پیکرهای حجاج عزیز 
کشورمان که در حال انجام مناسک حج ابراهیمی با لباس 
احرام و در س��رزمین منا قربانی شدند؛ امروز به کشورمان 
منتقل می ش��ود و ب��ه همین دلی��ل رئیس جمهور با لغو 
تعدادی از برنامه ها و دیدارهای پیش بینی ش��ده خود در 

سازمان ملل، نیویورک را ترک خواهد کرد. 
گفتنی اس��ت طبق اع��لام قبلی دفت��ر رئیس جمهور، 
روحان��ی قرار بود هفتم مهر به تهران باز گردد. همچنین 
شایان ذکر است که رئیس جمهوری برای بازگشت سریع تر 
ب��ه ایران دیدار ب��ا رئیس جمهوری ونزوئلا، نخس��ت وزیر 
تونس، نخس��ت وزیر عراق و نشس��ت با نخبگان سیاست 
خارجی را لغو کرده اس��ت. کنفرانس مطبوعاتی از دیگر 
برنامه هایی است که رئیس جمهوری لغو کرده است. یکی 

از برنامه هایی که احتمال لغو آن بود ملاقات با نخست وزیر 
انگلیس بود که به صبح دوش��نبه موکول ش��د. قرار بود 
روحانی عصر س��ه ش��نبه نیویورک را ترک کند و به این 

ترتیب یک روز زودتر به ایران بازگردد. 
 براساس آمارهای رسمی تاکنون 169 نفر در فاجعه 
منا کش��ته و 46 نفر مجروح شدند و 298 نفر همچنان 
مفقود هس��تند و مجروح��ان نیز در بیمارس��تان های 
ایرانی و س��عودی ش��هر مکه تحت درمان ق��رار دارند. 
فاجعه منا پنجش��نبه هفته گذشته همزمان با روز عید 
قربان و هنگام حرک��ت زائران برای رمی جمرات بر اثر 
سوءمدیریت و بی کفایتی مسئولان سعودی رخ داد. در 
این حادثه دلخراش در مجموع بیش از 2 هزار زائر جان 
خود را از دس��ت دادند و به تأیی��د منابع خبری بیش 
از این تعداد نیز مجروح ش��ده اند. امس��ال 64 هزار زائر 

ایرانی حج راهی عربستان شدند. 

محمد جواد ظریف، وزی��ر امور خارجه 
کش��ورمان که از طریق ویدئ��و کنفرانس 
در برنامه گفت وگ��وی ویژه خبری حضور 
یافته بود با اش��اره به حادثه جانس��وز منا 
گف��ت: حادثه منا تم��ام ذهن همه هیأت 
ایران��ی را به خود معطوف داش��ت که در 
این راس��تا نیز بنده و آقای روحانی فاجعه 
منا را از اینجا دنبال کرده و هماهنگی های 
لازم را ب��ا همکاران خود در تهران به طور 
مرتب انجام می دهیم و یکی از موضوعات 
اساسی که در همه ملاقات ها به آن اشاره 
می ش��ود ضرورت توجه ب��ه قربانیان این 
فاجعه و از طرف دیگر رس��یدگی به ابعاد 
حقوقی و سیاسی این موضوع بوده است. 
وزیر ام��ور خارجه در ادامه در خصوص 
جزئی��ات ملاقات خ��ود با وزی��ر خارجه 
آمری��کا نیز گفت: موض��وع اصلی ما بحث 

اج��رای برجام بوده اس��ت. ضمن این که 
نسبت به برخی از اظهاراتی که در دو ماه 
گذشته در فضای سیاسی آمریکا از سوی 
افراد مختلف مطرح ش��ده بود نگرانی های 
 خ��ود را مط��رح کردی��م. عنوان ش��د که 
این گون��ه اظهارات می تواند زمینه را برای 
اج��رای آرام و ب��ا اطمینان س��ازی برجام 

ناممکن و ناهموار کند. 
ظری��ف ادام��ه داد: موض��وع بعدی در 
خص��وص ض��رورت اج��رای تعه��دات و 
نحوه اجرای تعهدات در حوزه برداش��تن 
تحریم ه��ا مخصوصاً ب��ا تبلیغاتی که این 
روزها ب��رای جلب افکار گروه های فش��ار 
داخلی آمریکایی مطرح می شود را مطرح 
کردی��م که در ای��ن خص��وص نیز طرف 
آمریکایی کاملًا اطمینان داد که متعهد به 

انجام وظایف خود در برجام است. 

ظری��ف در ادام��ه برنام��ه با اش��اره به 
اینک��ه آیا در رابطه با موضوع س��وریه در 
دیدارهای انجام شده گفت وگویی صورت 
گرفته اس��ت، گفت: مذاکرات ما با ایالات 
متحده منحصر به بحث هسته ای است به 
طوری که راجع به سایر موضوعات مذاکره 
نمی کنی��م. او با بیان اینک��ه در برخی از 
جلسات موضوعاتی از طرف مقابل مطرح 
می ش��ود، بیان کرد: در مذاکرات دیش��ب 
وارد مذاک��ره پیرامون س��وریه و مس��ائل 

منطقه ای نشدیم. 
همچنی��ن ظریف در پاس��خ به س��ؤال 
دیگ��ری پیرام��ون فاجع��ه من��ا گف��ت: 
همکاری های عربستان سعودی در روزهای 
قبل بس��یار ناقص بود، همکاران مان طبق 
مق��ررات حق��وق بین الملل��ی بای��د ب��ه 

آسیب دیدگان دسترسی پیدا می کردند. 

وزیر ام��ور خارجه با اش��اره ب��ه اینکه 
تعدادی از مفقودان کم شده و به ازای آن 
به تعداد درگذش��تگان اضافه شده است، 
گفت: متأسفانه شاهد همکاری های خوبی 
از سوی سعودی ها نبودیم. ظریف با اشاره 
به دیدار رئیس جمهور با دبیر کل سازمان 
ملل پیرامون این موضوع گفت: بنده هم با 
قائم مقام دبیر کل صحبت ها و دیدارهایی 
داشتم. بعد از اینکه روش مذاکره مستقیم 
با س��عودی ها پاس��خ نداد بن��ده از طریق 
امی��ر کویت خواس��تار مداخله در موضوع 
ش��دم و این مداخله س��بب ایجاد شرایط 
بهتر ش��د. وزیر امور خارجه با بیان اینکه 
تعداد بیشتری از اجساد شناسایی شدند، 
ادامه داد: متأس��فانه همکاری سعودی ها 
برای شناسایی جان باختگان و مفقودان به 

خوبی صورت نگرفت. 

ظریف: طرف آمریکایی اطمینان داد که متعهد به انجام وظایف خود در برجام است
روش مذاکره مستقیم با سعودی ها جواب نداد و امیر کویت واسطه شد

هاشمی رفسنجانی: 
دو سال پیش دانشگاه به دست افرادی افتاد که نباید این مسئولیت را بر عهده می گرفتند

آیت الله هاش��می رفس��نجانی، رئیس مجمع تشخیص 
مصلحت نظام در مراسم آغاز سال تحصیلی دانشگاه آزاد، 
اظهار داشت: قرار بود جشن آغاز سال تحصیلی و مراسم 
گرامیداشت دفاع مقدس به طور جداگانه در این دانشگاه 
برگزار ش��ود، اما به دلیل رخ دادن فاجعه منا، تمامی این 
مراس��م  ادغام شد و عنوان جشن نیز از آنها برداشته شد. 
رئیس مجمع تشخیص مصلحت نظام بیان کرد: من خود 
را فرد معمولی و انس��ان روس��تایی می دانم که در روستا 
بزرگ ش��ده و پس از کسب علم به کشور خدمت کرده ام 

و شاید در این زمان نیز مرتکب اشتباهاتی شده باشم. 
آیت الله هاش��می رفس��نجانی اضافه کرد: دانشگاه آزاد 
و دف��اع مقدس از جهاتی ش��بیه هم هس��تند. هر دو با 
اعتبار و آبروی امام راحل )ره( رهبری ش��ده اند. در دفاع 
مقدس ش��جاعت، شهامت، تیزبینی و خداگونه بودن امام 
راحل بس��یار تأثیرگذار بود و در تأسیس دانشگاه آزاد نیز 
درک و فهم بس��یار زیاد امام راحل موجب راه اندازی این 

دانشگاه شد. 
رئی��س مجمع تش��خیص مصلح��ت نظام بی��ان کرد: 
نهادهای تازه تأسیس انقلاب کم تجربه بودند و اشکالاتی 
نیز داشتند که این اشکالات ممکن بود خساراتی را ایجاد 
کند، اما منفعت این نهادها بس��یار بیشتر از خسارت آنها 
بود. س��اختار نظام جمهوری اس��لامی هیچ عیبی ندارد 
و کاملًا درس��ت اس��ت. به طور مثال تمامی انتخاب های 
کشور بر اساس انتخابات انجام می شود این در حالی است 
که برخی افراد نمی خواهند روح انتخابات در کشور وجود 
داش��ته باشد. ممکن اس��ت در انتخابات اشکالاتی وجود 
داش��ته باشد، اما در حال حاضر روند انتخابات به درستی 

و بر اساس قانون اساسی در کشور انجام می شود. 
رئیس مجمع تش��خیص مصلحت نظام با بیان اینکه در 
هر انق��لاب اختلاف نظر پیش می آی��د، گفت: زمان آغاز 
جنگ هشت س��اله، رئیس جمهور وقت با مجلس سازگار 

نبود و به دلیل برخی اختلاف نظرها، انبارهای پر از سلاح 
ما قابلیت اس��تفاده نداشت زیرا بس��یاری از آنها جدید و 
ناشناخته بودند. دش��من از این اشکالات استفاده کرد و 
گمان داش��ت که می تواند مانند جن��گ جهانی وضعیت 
سیاس��ی کشور را تغییر دهد. همان زمان جنگ آغاز شد. 
تم��ام قدرت های دنیا پش��توانه صدام بودن��د و در دوران 
جنگ تحمیلی ایران به تنهایی با جنگ ناخواسته مقابله 

کرد. 
او ب��ا بی��ان اینکه س��پاه در آغاز جنگ نه��اد کوچکی 
ب��ود و آرایش جنگی نداش��ت، گفت: س��پاه در آن زمان 
بیشتر حالت امنیتی داشت و با تمام این مشکلات شروع 
به دفاع از کش��ور کردیم. س��لاح های پیش��رفته ای که از 
کشورهای ایتالیا، آلمان، فرانس��ه و آمریکا خریده بودیم 
به دس��ت ما نرس��یدو هنوز هم این س��لاح ها به ما داده 
نشده است. با تمام کمبودهایی که در دوران دفاع مقدس 
داش��تیم، ما کمتر از 2۰۰ هزار ش��هید در جنگ تقدیم 
انق��لاب کردیم و این در حالی بود که کش��ته های عراقی 

حدود 8۰۰ هزار نفر بودند. 
او ب��ا بی��ان اینکه پایان جنگ هش��ت س��اله برای ما 
نص��رت بود، گفت: پیروزی ما در جنگ به عنوان نصرت 
ب��ود و اگ��ر حتی ما می توانس��تیم بغداد را نی��ز بگیریم 
نمی توانس��تیم به این نصرت دست یابیم. در حال حاضر 
اگر ما در کش��ور عراق هس��تیم، تنها به عنوان کمک به 
مردم عراق اس��ت. به این مردم گاز، س��وخت و وسایل 
پزش��کی ارائ��ه می دهی��م و م��ردم عراق ب��ه دلیل این 

کمک ها از ما تشکر می کنند. 
آیت الله هاشمی رفسنجانی همچنین با اشاره به حادثه 
منا گف��ت: این قابل قبول نیس��ت که به آس��انی چنین 
اتفاقات��ی رخ دهد؛ به دلیل عمق فاجعه نتوانس��تم فیلم 
ح��وادث منا را ببینم. باید این حادثه درس��ی باش��د که 
دیگر چنین حوادث��ی در حج رخ ندهد. با توجه به اینکه 

قرار است سال آینده پنج میلیون زائر به عربستان بروند، 
بنابرای��ن اداره این افراد نیازمند برنامه ریزی بس��یار زیاد 

است. 
آیت الله هاشمی رفس��نجانی با بیان اینکه دانشگاه آزاد 
س��هم زیادی از آموزش تحصیلات تکمیلی کش��ور را بر 
عه��ده دارد، گفت: تعداد دانش��جویان مقاطع کاردانی و 
کارشناس��ی کم ش��ده اما ما در حال برنامه ریزی هستیم 
تا این مشکل را در جذب دانشجویان تحصیلات تکمیلی 
جبران کنیم. دو س��ال پیش، دانش��گاه به دست افرادی 
افتاد که نباید مس��ئولیت دانشگاه را بر عهده می گرفتند. 
بعد از این دوران حرکت بزرگی در دانشگاه آزاد آغاز شد 
و توانس��تیم تحصیلات تکمیلی را در این دانشگاه توسعه 
دهیم. برخی در مجل��س و وزارتخانه ها مزاحمت هایی را 
برای توس��عه تحصیلات تکمیلی در دانش��گاه آزاد ایجاد 
می کردند اما وقتی دیدند این دانش��گاه زیرس��اخت های 

لازم را دارد، از مزاحمت ها دست کشیدند. 
رئیس مجمع تش��خیص مصلحت نظام ب��ا بیان اینکه 
نیاز بعدی جوانان کشور اش��تغال است، گفت: تحریم ها، 
ش��یره جان دولت را گرفته و به دلی��ل یارانه هایی که به 
دول��ت تحمیل ش��ده، دولت نمی توان��د بودجه های لازم 
را تخصی��ص دهد؛ بنابرای��ن باید دیگ��ر ارگان ها به فکر 
اش��تغال جوانان باش��ند. ایجاد ش��رکت های دانش بنیان 
نقش بسزایی در اشتغال فارغ التحصیلان دانشگاهی دارد 

و می تواند مشکل اشتغال را برطرف کند.
دانش��گاه آزاد وام ه��ای ارزان در اختی��ار ش��رکت های 
دانش بنیان می گ��ذارد تا این ش��رکت ها بتوانند فعالیت 
خود را آغاز کنند. آیت الله هاش��می رفس��نجانی در انتها 
تأکید ک��رد: در حال حاضر رئیس ش��ورای عالی انقلاب 
فرهنگ��ی، دکتر روحانی اس��ت و مدیران دانش��گاه آزاد 
می توانند آیین نامه ها و قوانین را به این شورا ارائه و روند 

فعالیت خود را تسهیل کنند. 

بازگشت زودهنگام روحانی از نیویورک 

رئیس جمهور در مراسم تشییع
جان باختگان منا حضور خواهد داشت

ش��مارش بیش از 9۰ درصد آرا نشان می دهد که احزاب 
هوادار استقلال در منطقه کاتالونیا در اسپانیا برنده اکثریت 
مطلق پارلمانی در انتخابات منطقه ای ش��ده اند. به گزارش 
بی بی سی، ائتلافی از احزاب اصلی جدایی طلب و یک حزب 
کوچک تر برنده ۷2 کرس��ی در پارلمان منطقه ای که 1۳۵ 
عضو دارد ش��ده اند. جدایی طلبان پیش از این گفته بودند 
که اکثریت یافتن در پارلمان به آنها امکان خواهد داد ظرف 
18 م��اه به طور یکجانبه از اس��پانیا اعلام اس��تقلال کنند. 
دولت اس��پانیا قول داده است چنین اقدامی را با مراجعه به 
 دادگاه متوقف خواهد کرد. با شمارش 94 درصد آرا، حزب  
»با هم برای بله« برنده 62 کرس��ی ش��ده و انتظار می رود 
حزب چپگرای جدایی طلب س��ی یو پی برنده 1۰ کرس��ی 
ش��ود. آرتوس ماس رئیس دولت کاتالونیا پس از اعلام این 

نتایج در جمع هوادارانش گفت:  »ما بردیم.«

رهبران اردوگاه اس��تقلال طلب پس از جشن پیروزی در 
انتخابات گفتند که اکنون به سوی ایجاد یک ایالت مستقل 
گام برخواهند داشت. احزاب استقلال طلب گفته اند که این 
انتخابات را عملا یک همه پرس��ی درباره استقلال از اسپانیا 
قلمداد می کنند. آنها اس��تدلال می کنند که دولت اسپانیا 
رأی گیری غیررس��می نوامبر 2۰14 در حمایت از استقلال 
ای��ن ناحیه را نادیده گرفته و از برگزاری یک همه پرس��ی 
که قانونا به رس��میت شناخته ش��ود خودداری کرده است. 
نظرس��نجی ها نش��ان می دهد که اکثریت اهال��ی کاتالونیا 
خواهان برگزاری همه پرسی هستند. دولت مرکزی اسپانیا 
تأکید کرده که دولت های محلی نمی توانند اعلام استقلال 
کنن��د، ام��ا اگر اح��زاب اس��تقلال طلب در پارلمان محلی 
اکثریت داش��ته باش��ند، می توانند برای گرفتن اختیارات 

بیشتر فشار بیاورند. 

پیروزی احزاب جدایی طلب در انتخابات کاتالونیای اسپانیا

 ابراهی�م الجعف�ری، وزی�ر خارجه 

عراق ضم�ن تأکید بر لزوم هماهنگی 
بین المللی ب�رای مقابله با چالش های 
موجود در کشورش، از جامعه جهانی 
خواست به ارزیابی وضعیت استثنایی 

عراق بپردازد. 
 برلوس�کنی، نخس�ت وزیر پیش�ین 
ایتالیا ضمن اعلام اینک�ه مردم کریمه 
در تصمی�م برای جدا ش�دن از اوکراین 
دس�ت به اقدامی دموکراتیک زدند، از 
رئیس جمهور روسیه به عنوان بزرگ ترین 

رهبر سیاسی جهان قدردانی کرد. 
رس�انه های خبری مدعی شدند چین به دولت سوریه در جنگ علیه داعش 

کمک خواهد کرد و به این کشور مشاوران نظامی می فرستد

تیتر اخبار

حجت الاسلام مهدی خاموش��ی، رئیس سازمان تبلیغات 
اس��لامی با اش��اره به جزییات این تفاهم نام��ه و رونمایی از 
سامانه تضمین کیفیت محتوا گفت: اپراتور همراه اول برای 
به کارگیری موبایل در زمینه توسعه فناوری های اطلاعاتی و 
تولید محتوا برای ورود ب��ه اینترنت ضرورت هایی را در نظر 
گرفته اس��ت و سازمان تبلیغات اس��لامی هم اعلام آمادگی 
ک��رده تا برای تضمین کیفیت محت��وا همکاری هایی با این 
اپراتور داشته باشد. همراه اول سال گذشته قراردادی در این 
زمینه پیش��نهاد داد که پس از فعالیت های انجام ش��ده در 
یک سال اخیر، در جلسه ای با این اپراتور به قطعیت رسیدیم. 
در این جلس��ه همچنین نهایی کردیم که تضمین کیفیت 

محت��وا اع��م از تصویر، صوت و متن را با همکاری س��ازمان 
تبلیغات در همراه اول سامان بخش��ی کنیم. به گزارش مهر، 
خاموش��ی درخصوص برنامه های سازمان تبلیغات در حوزه 
فن��اوری ارتباط��ات و تولی��د محتوای دیجیت��ال، گفت: ما 
خودمان را در زمینه تولید محتوا و توسعه آن بر بستر موبایل 
با هم��کاری اپراتوری مانند همراه اول و ش��رکت های فعال 
در حوزه فناوری های نو مس��ئول می دانیم. ما س��عی کردیم 
برای تولید و عرضه محتوای با کیفیت با رس��التی که داریم 
ایفای نقش کنیم. رئیس سازمان تبلیغات اسلامی با اشاره به 
فعالیت های تبیان، گفت: تبیان با تمام زیرساخت هایش جزو 

سامانه هایی است که در این مدت شکل گرفته است. 

همکاری سازمان تبلیغات برای تضمین کیفیت محتوای اینترنت موبایل

 طبق اعلام س�ازمان ح�ج و زیارت، 
بی�ش از 1200 جس�د متعلق ب�ه زائران 
حدود 20 کش�ور در سردخانه مکه قرار 

دارد. 
 رحمان�ی فضل�ی، وزیر کش�ور گفت: 

تعداد کل جان باختگان در مناس�ک حج 
بس�یار بیش�تر از آنچه که در قبل اعلام 
ش�ده بود، اس�ت، اما فعلا نمی توانم آمار 
قطع�ی را ارائه دهم و به محض رس�یدن 
آمار جدید آن را به اطلاع مردم خواهیم 

رساند. 

نوی�د قلی خان�ی مس�ئول برنامه پای�ش جمعی�ت یوزپلنگ آس�یایی از 
 شناس�ایی 11 یوزپلنگ ایران�ی درمناطقی که دوربین گذاری ش�ده اند در 

۶ ماه نخست امسال خبرداد 

تیتر اخبار

حمید لبخنده یکی از دوس��تان نزدیک »هما روستا« و 
»حمید سمندریان« و عضو آکادمی سمندریان توضیحاتی 
را درب��اره انتقال پیکر هما روس��تا از آمریکا به ایران ارائه 
کرد. این کارگردان درباره زمان انتقال پیکر هما روستا به 
ای��ران گفت: تلاش می کنیم پیکر ایش��ان تا آخر هفته به 
ایران برس��د. در حال حاضر وزارت ام��ور خارجه هم این 
قضیه را پیگیری می کند، اما هنوز تاریخ دقیق این انتقال 
مشخص نشده است. او اظهار امیدواری کرد: این تلاش ها 
به نتیجه برس��د و پیکر هما روس��تا تا پایان هفته جاری 
به ایران برس��د ت��ا پس از آن، زمان دقیق خاکس��پاری و 

برگزاری مجلس یادبود مشخص بشود. 
هما روس��تا بازیگر تئاتر، سینما و تلویزیون که علاوه بر 
بازیگ��ری چند نمایش را هم کارگردانی کرده بود، آخرین 
س��اعات روز چهار مهرماه همزمان با س��الروز تولدش در 
آمریکا درگذش��ت. او در واپس��ین س��ال های عمر خود با 
بیم��اری مبارزه ک��رد و چند ماه پایان��ی زندگی اش برای 
ادامه درمان به آمریکا رفت و س��رانجام در همین کش��ور 
از دنیا رفت. قرار اس��ت پیکر او چن��د روز آینده به ایران 
منتقل و در کنار همس��رش زنده یاد حمید سمندریان در 
قطعه هنرمندان بهشت زهرا )س( به خاک سپرده شود. 

پیگیری وزارت امور خارجه برای انتقال پیکر هما روستا

از  حکای�ت   12« موس�یقی  آلب�وم   
گلس�تان س�عدی« ب�ا دکلم�ه زنده یاد 
خسروش�کیبایی 12 مهرم�اه ب�ه ب�ازار 

موسیقی می رسد. 
 هفت�م مهر ماه همزمان با فرا رس�یدن 
روز آتش نش�انی و ایمنی، نمایش جدید 
»حریق« به کارگردانی آشا محرابی روی 

مجموعه ای از آخرین آثار نقاشی  تارا بهبهانی هنرمند و پژوهشگر هنر معاصر آنتن رادیو نمایش می رود. 
ایران از تاریخ 10 تا 15 مهرماه در گالری گلستان به نمایش گذاشته می شود

تیتر اخبار

دور جدی��د تمرین��ات تی��م فوتبال پرس��پولیس در 
ش��رایطی از روز چهارش��نبه آغاز می ش��ود که آخرین 
وضعی��ت مصدومان ای��ن تیم در اولین جلس��ه تمرینی 
مش��خص خواهد ش��د. علیرض��ا حقیق��ت در خصوص 
آخری��ن وضعی��ت مصدومان تی��م فوتبال پرس��پولیس 
گفت: درحال حاضر مهرداد کفشگری و احمد نوراللهی 
با مصدومیت مواجه هس��تند ک��ه فعلًا در حال پیگیری 

روند درمان شان هستند. 
به گزارش مهر، او در رابط��ه با آخرین وضعیت مهرداد 
کفش��گری تصریح کرد: این بازیکن پی��ش از دیدار برابر 
ملوان از ناحیه عضله دوقلوی پا دچار کشیدگی شد. پس 

از MRI او برنام��ه فیزیوتراپی را برای این بازیکن در نظر 
گرفتی��م که او فع��لًا دارد این روند درمان��ی اش را دنبال 
می کند. باید با شروع دوباره تمرینات آخرین وضعیت او را 
بسنجیم و اگر این بازیکن بهبود نیافته بود، برنامه درمانی 
جدی��دی ب��رای وی در نظر بگیریم. پزش��ک تیم فوتبال 
پرس��پولیس ادام��ه داد: احمد نوراللهی ه��م که از ناحیه 
م��چ پا دچار مصدومیت ش��ده، فعلًا در ح��ال فیزیوتراپی 
اس��ت و باید تا روز چهارش��نبه و ش��روع مجدد تمرینات 
ببینیم که روند درمانی   اش تا چه حد پیشرفته است و اگر 
به بهبودی رسیده باش��د، منعی برای حضور در تمرینات 

نخواهد داشت. 

آخرین وضعیت مصدومان پرسپولیس

مدیرعام�ل  عباس�ی،  محمدرض�ا   
س�یاه جامگان می گوید ش�انس فرهاد 
کاظم�ی برای هدایت تیمش بیش�تر از 

امیر قلعه نویی است.  
 تیم ملی بس�کتبال ای�ران به مصاف 
فیلیپین رفت و برابر نایب قهرمان دوره 

نجمه خدمتی و فاطمه کرم زاده در تفنگ 10 متر مسابقات جوانان آسیا مدال گذشته تن به شکست داد. 
طلا و نقره این رشته را به نام خود ثبت کردند

تیتر اخبار
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لئو برنت، شرکت تبلیغاتی با روحیه 
دراماتیک و طعم سیب سبز! 

در پس هر نشان ساده ای اگر همت انسان های قوی و 
ثابت ق��دم قرار گیرد، آن را معروف می کند. حتی اگر در 
ابتدا مورد تمسخر دیگران قرار گیرد. مثل نشان سیب که 
ه��ر کس را به یاد س��یب گاززده اپل می اندازد. اما امروز 
در ستون س��تاره های تبلیغات می خواهم شما را با یک 
س��یب دیگر و البته قدیمی تر در دنیای تبلیغات آش��نا 
 .)Leo Burnett(   » کنم. سیب س��بز آقای  » لئو برنت
از روز ابتدای کار ش��رکت تبلیغاتی  » لئو برنت «  در سال 
1935، از مش��تریان با تعارف سیب های قرمزی که در 
یک سبد قرار داشت توسط منشی پذیرایی می شد. شاید 
امروز این مسئله بی اهمیت به نظر برسد اما در سال هایی 
که مردم ایالات متحده، به خاطر ش��رایط بد اقتصادی 
روزهای پراسترسی را تجربه می کردند، جلب نظر می کرد. 
حتی یکی از روزنامه های محل��ی در مقاله ای به کنایه، 
اینچنین نوش��ت: » دیرزمانی نمی گ��ذرد که لئو برنت، 
مجبور می شود در گوشه ای از خیابان نشسته و به جای 
تعارف کردن، سیب هایش را بفروشد.  «  اما نه تنها چنین 
نش��د، بلکه شرکت آقای برنت، به یکی از قدرتمندترین 
شرکت های تبلیغاتی آمریکا و سراسر جهان تبدیل شد. 
برنت، رنگ سیب را از قرمز به سبز تغییر داد و آن را به 
یکی از سمبل های شرکت تبدیل کرد به طوری که سیب 
در نشان شرکت مستتر اس��ت و تا به امروز هم که این 
شرکت به عنوان یک شبکه بزرگ تبلیغاتی به حیات خود 

ادامه می دهد از این سمبل استفاده می کند. 

لئو برنت فردی زشت، با شکمی فربه با غبغبی برآمده 
وکلا مچاله بود و اکثر مواقع با خاکس��تر سیگار پوشیده 
ش��ده بود. همچنین از حواس پرت��ی او همین بس که 
می گویند روزی نشسته در ایستگاه اتوبوس در افکارش 
برای طراحی تبلیغ یک مش��تری خاص غ��رق بود، در 
همین حال ناگهان سوار یک تاکسی می شود و به راننده 
تاکسی می گوید من را به طبقه پانزدهم ببرید!  اما همه 
این زشتی ها و مشکلات ظاهری مانع از آن نمی شد که 
دیگران  )به ویژه مشتریانش( روح زیبا و طبع بلندمرتبه 
او را نبینن��د. برنت س��بک خاصی از تبلیغ��ات را که به 
آن س��بک  » مدرسه ش��یکاگو «  می گفتند بنا نهاده بود. 
از آن جهت که او ش��رکت تبلیغاتی اش را در این ش��هر 
تأسیس کرده بود. او از تبلیغ محصول یک تعریف ویژه و 
منحصربه فرد داشت: »در هر محصولی یک نمایشنامه و 
درام خاص وجود دارد. وظیفه ما این است که آن را بیابیم 

و روی آن سرمایه گذاری کنیم.«
ش��رکت تبلیغاتی لئو برنت و مالکش را باید سلطان 
س��اخت کاراکترهای ماندگار بنامیم. طراحی و ساخت 
ش��خصیت هایی که هر یک برای خود داستانی جذاب و 
تأثیر گذار بر تبلیغات مشتریان داشتند. نقطه عطف این 
نوع تبلیغ در تبلیغات برای سیگار مارلبرو دیده می شود. 
تبلیغی که با کاراکتر خاصش  )Marlboro Man( در 
طول دهه ها تأثیر ش��گرفی در فروش و تحکیم جایگاه 
برند این کمپانی بزرگ داشت. در حقیقت آغاز همکاری 
با شرکت مارلبرو، نقطه پرواز شرکت تبلیغاتی لئو برنت 
شد. به طوری که تا به امروز این شرکت همکاری خود را با 
مشتریان در کشورهایی مثل استرالیا، نیوزیلند، انگلستان، 
چین، ایتالیا، برزیل و البته آمریکا ادامه داده است. اشتغال 
بیش از 9000 پرسنل در دفاتر مختلف این شرکت برای 
ارائه خدماتی نظیر بازاریابی یکپارچه، بازاریابی مستقیم، 
طراح��ی، تبلیغات دیجیت��ال و. . . تأیید کننده مس��یر 
درخش��ان و بدیع لئو برنت فقید است. از مشتریان بنام 
این مجموعه می توان از ش��رکت های سامسونگ، فیات، 
کوکاکولا، پی اندج��ی، مک دونالد،  ام جی، کلاگز و غول 

داروسازی  )فایزر( نام برد. 

تبلیغ منتخب
تبلیغ منتخب این هفته – که می توانید آن را از طریق 
بارکد مشاهده کنید - اثری است متعلق به کمپانی لوازم 
خانگی سامس��ونگ. وجود استعاره های ناب، بهره گیری 
از تکنیک های جدید تصویربرداری، اش��ارات مس��تقیم 
و غیرمستقیم به فیلم های به یادماندنی و البته استفاده 
از کاراکتره��ای جذاب و خاص که هنر ویژه کمپانی لئو 
برنت است، نقش بسزایی در تأثیرگذاری این تبلیغ داشته 
اس��ت. آنچه این تبلیغ را از سایر تبلیغات مشابه متمایز 
می سازد استفاده درست از ذات دراماتیک محصول و هنر 

نمایش آن با ابزار مدرن در سال 2015 میلادی است. 
www. alijah. ir :ارتباط با نویسنده

تبلیغات خلاق

Coke آگهی:نوشابه رژیمی
)کوکاکولا مورد علاقه خیلی هاست که برای مصرف روزانه آن نوشابه رژیمی را انتخاب می کنند.( 
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ایستگاه تبلیغات

گرامیداشت روز جهانی صلح توسط 
مک دونالد

مک دونالد با همکاری McCain Foods،  ش��رکت 
فیلم س��ازی Dreamworks،  فیس ب��وك،  گ��وگل و 
برگرکینگ با پخش یک فیلم جدید به نام »نشانه ها« روز 
جهانی صلح را گرامی داشت.  با مشارکت برنامه جهانی 
غذای سازمان ملل متحد و یک تیم در آژانس تبلیغاتی 
TBWA/Chiat/Day NY  این کمپین 24 ساعته در 
پی افزایش بودجه برای کمک به افرادی اس��ت که تحت 
تاثیر بحران پناهندگان قرار گرفته اند.  به گزارش  ام بی ای 
نیوز،  برای تحقق این تصمیم،  کس��ب و کارهای همکار 
رسانه مخصوص به خود را در 38 کشور جهان به کمپین 
ف��وق اختصاص خواهند داد که ش��امل اق��دام در حوزه 
رس��انه های اجتماعی و حمل هشتگ #PeaceDay به 
منظور بالا بردن میزان آگاهی افراد در حد امکان می شود.  
به گفته ارتارین کازین،  مدیر اجرایی برنامه جهانی غذای 
س��ازمان ملل متحد،  امروزه بحث درباره مردمی اس��ت 
که با ملیت ها و فرهنگ ه��ای گوناگون به ایجاد جهانی 
عاری از گرس��نگی و سرش��ار از صلح  می اندیشند.  پول 
جمع آوری ش��ده حاصل از انجام ای��ن کار صرف کمک 
 ب��ه قربانیان جنگ در س��وریه،  س��ودان جنوبی و یمن 

خواهد شد.  

علیجاه شهربانویی
 مشاور کسب وکار

علت کم توقعی مخاطبان، آگهی های 
تبلیغاتی پخش شده است. مخاطبان ایرانی 

توقع چندانی از تبلیغات ندارند و مانند 
مخاطبان کشورهای صنعتی انتظار ندارند 
که تبلیغات به آنها اطلاعات زیادی بدهد. 
مخاطبان کشورهای پیشرفته توقع دارند 
که اطلاعات دریافتی از تبلیغات، موثر و 

مسئولانه باشد؛ آنها هر تبلیغی را نمی پذیرند

ستاره های تبلیغات

ب�ا توجه به س�ابقه فعالیت ت�ان در این 
ح�وزه از چالش ه�ای صنع�ت تبلیغات 

کشور بگویید؟ 
یک��ی از چالش ه��ا و معض��لات صنع��ت 
تبلیغ��ات کش��ور، به طور ع��ام دانش پایین 
تخصصی بس��یاری از فع��الان در این حوزه 
اس��ت. اکثر فعالان حوزه تبلیغات، حوصله 
مطالع��ه اطلاعات جدید ای��ن صنعت رو به 
رش��د را ندارن��د و وق��ت لازم را ب��رای این 
موض��وع اختص��اص نمی دهن��د. البته این 
موض��وع به این صنعت محدود نمی ش��ود و 
ی��ک خصیصه عمومی میان همه ما ایرانیان 
است. زمانی که تیراژ چاپ کتاب به زیر 500 
نس��خه در یک عنوان رس��یده، طبیعتا این 
موض��وع به صنعت تبلیغات کش��ورمان نیز 
تس��ری پیدا کرده اس��ت. در حوزه تبلیغات 
تعداد قابل توجهی کت��اب تخصصی تالیف 
یا ترجمه ش��ده است، اما تیراژ کم و حداقل 

مطالعه را دارد. 
علت کم دانشی فعالان این عرصه را در 

چه می دانید؟ 
علت ک��م توقع��ی مخاطب��ان، آگهی های 
تبلیغاتی پخش ش��ده است. مخاطبان ایرانی 
توق��ع چندان��ی از تبلیغ��ات ندارن��د و مانند 
مخاطبان کش��ورهای صنعت��ی انتظار ندارند 
که تبلیغ��ات به آنها اطلاع��ات زیادی بدهد. 
مخاطبان کشورهای پیشرفته توقع دارند که 
اطلاعات دریافتی از تبلیغات، موثر و مسئولانه 

باشد؛ آنها هر تبلیغی را نمی پذیرند 
به نظر شما چه کسانی باعث کم توقعی 

مخاطبان ایرانی شده اند؟ 
س��فارش دهندگان آگهی ها باعث شده اند 
ک��ه مخاطب��ان ایران��ی کم توق��ع ش��وند. 
سفارش دهندگان به ش��رکت های تبلیغاتی 
آگهی س��فارش می دهند، ولی انتظار نتیجه 
را ندارن��د یعن��ی آگهی را در قب��ال نتیجه 
گرفتن به ش��رکت های تبلیغاتی س��فارش 
فقط  نباید  س��فارش دهندگان  نمی دهن��د. 
آگهی را برای تبلیغ س��فارش دهند. آگهی 
بخش��ی از یک برنامه همه جانبه و یکپارچه 
مارکتینگ اس��ت و آنها باید از آگهی انتظار 
افزایش آگاهی مخاطبان و بالطبع بالا رفتن 
فروش شان را داشته باشند. اگر آگهی منجر 
به فروش بالا نش��ود باید سفارش دهندگان 
ف��ورا در پ��ی عل��ت باش��ند. بای��د ببینند 
ناهماهنگی تصویر و مت��ن باعث این اتفاق 
ش��ده یا اینک��ه محل نصب آگهی مناس��ب 
نبوده یا. . . علت باید ریش��ه یابی و سنجیده 
ش��ود. در حال��ی که ب��ه ش��خصه هیچ گاه 
ندیده ام که سفارش دهندگان از شرکت های 
تبلیغات��ی مج��ری برنام��ه مارکتینگ خود 
انتظار تحقیق و بررس��ی ب��ازار پس از اجرا 
و ارائه آمار و ارقام را داش��ته باش��ند. وقتی 
آگهی ها به این شکل می شوند، مخاطبان کم 
توقع ش��ده و دیگر برای شان فرقی نمی کند 
که چه س��طح آگه��ی را ببینن��د. صاحبان 
آگهی ه��ای تبلیغات��ی هی��چ گاه ش��کایتی 
از وضعی��ت نمی کنن��د و فق��ط گاه��ی غر 
می زنند. اگر خط کش و ش��اخص هایی برای 
اندازه گیری نتایج آگهی ها، مش��خص شود، 
دیگر نمی توان هر آگهی و تبلیغی را منتشر 

ک��رد، دیگر نمی توان ه��ر آگهی را کپی 
یا هر تبلیغی را اکران کرد. در بس��یاری 
از کشورها، ش��رکت هایی کارشان رصد 
کردن نتایج آگهی هاست، این موسسات 
درای��ن باره گ��زارش تهی��ه می کنند و 
ب��ه ش��رکت های مختلف می فروش��ند. 
ش��رکت هایی که می خواهن��د تبلیغات 
داش��ته باشند، با بررس��ی این گزارشات 
از ش��رکت های تبلیغاتی انتظار طراحی 
آگهی های موث��ر را دارند. برای مثال در 
دنیا هیچ گاه تبلیغ��ات دور زمین مانند 
ایران متری یا پانلی حس��اب نمی شود. 

در دنیا تصویرب��رداران و زوایه دوربین آنها 
اس��ت که نرخ تبلیغات دور میادین ورزشی 
را تعیی��ن می کند و بعد از پایان مس��ابقه، 
برحسب ثانیه های رویت آگهی از تلویزیون، 
صورتحساب را برای برندها ارسال می کنند 
و پول��ی که در ابت��دا دریافت ش��ده، صرفا 

علی الحساب است. 
چ�ه عامل�ی باع�ث ش�ده ک�ه صنعت 

تبلیغات به این مرحله رسیده  است؟ 
در حوزه مارکتین��گ و در پی آن صنعت 

تبلیغات، تخصص است که حرف اول و آخر 
را می زن��د. تخصص داش��تن در این زمینه 
مانند تخصص داش��تن یک پزش��ک جراح 
اس��ت. در پزش��کی، نبود تخص��ص با جان 
افراد بازی می کند، در تبلیغات با پول افراد. 
البت��ه به نظرم عدم تخص��ص در این زمینه 
هم با ج��ان افراد بازی می کن��د هم با پول 
افراد. اگر آگهی مس��ئولانه نباشد و به نوعی 
اطلاعات درس��تی ندهد و مخاطب س��راغ 
خری��د آن ب��رود، عملا هم با ج��ان او بازی 
شده و هم با پولش. از سوی دیگر، تبلیغات 

یک کس��ب وکار خصوصی و خودجوش 
اس��ت و برخورد دس��توری و دولتی در 
این زمینه موثر واقع نمی ش��ود. اگر این 
صنعت به حال خودش رها ش��ود، خود 
به خود توس��ط اعضا و دس��ت اندرکاران 
آن تنظیم و اصلاح می ش��ود. به هرحال 
صنعت خصوصی نیاز به بقا دارد و برای 
بقای��ش تلاش خواهد کرد. نیاز نیس��ت 
دائم بخش��نامه های مختلف در این باره 
صادر شود و آن را محدود کند یا جهت 
دهد. وقتی بخش��نامه ب��رای این حوزه 
صادر می ش��ود، بخش های دولتی خود 
را بی مس��ئولیت می بینن��د و فعالان عرصه 
تبلیغات نی��ز دائم به دنب��ال راه حلی برای 
دور زدن بخش��نامه ها می گردن��د. وقتی این 
صنعت خودگردان ش��ود دیگر رانت نیز در 
آن معن��ا پی��دا نمی کند. اگر به این ش��کل 
ش��ود دیگر هر کس��ی به این حوزه نزدیک 
نمی ش��ود و کم کم متخصصان به این حوزه 
وارد می شوند و سطح توقع مخاطبان بالاتر 
می رود و دانش تخصص��ی فعالان نیز بالاتر 
می رود و توس��عه را به هم��راه خود خواهد 

داشت. اما اگر در این باره مانع تراشی شود، 
دلالان ظه��ور می کنن��د و تقاض��ای کاذب 

ایجاد می شود. 
ب�رای رف�ع ک�م  دانش�ی حاض�ران در 
این ح�وزه چه راه�کاری را پیش�نهاد 

می دهید؟ 
مخاطب ایرانی باید نس��بت به آگهی های 
بی محتوای��ی که هر روز در معرض دید آنها 
قرار می گیرد، واکنش نش��ان دهد. آنها باید 
به هرطریقی اعلام کنند که شعورشان قابل 
احترام است و تبلیغ دهندگان نباید با پخش 
ه��ر آگهی به آنها  توهین کنند. متخصصان 
نیز در این حوزه باید خط کش��ی مشخصی 
را ترس��یم کنند تا فعالان براس��اس آن در 
ای��ن صنعت حرکت کنن��د. وگرنه اگر دائم 
غ��ر بزنیم و بگویم آگهی های مان بد اس��ت، 
فایده ای ندارد. دنیای مارکتینگ و تبلیغات 
دارای بخش های مختلفی است؛ بخش اول 
شرکت هایی هستند که تبلیغات را سفارش 
می دهن��د و در این راس��تا بودجه تبلیغاتی 
را تامین می کنند، بخش دوم، شرکت هایی 
هس��تند که بودج��ه تبلیغات��ی را مدیریت 
برنامه ری��زی،  بخ��ش  ای��ن  در  می کنن��د. 
اج��را و کنترل بر مصرف بودج��ه تبلیغاتی 
اعمال می ش��ود تا بودجه هدر نرود. چنین 
شرکت هایی را آژانس تبلیغاتی می نامند که 
در آنها افراد زی��ادی مانند فارغ التحصیلان 
رش��ته های مارکتینگ و تبلیغات، مدیریت، 
اجتماع��ی،  روانشناس��ی  جامعه شناس��ی، 
گرافیک، عکاس��ی، فیلمس��ازی و... فعالیت 
می کنند. در این ش��رکت ها براساس دانش 
تبلیغ��ات، ایده خلق و توس��ط بس��یاری از 
خدمات دهن��دگان تولی��د می ش��ود. بخش 
سوم رس��انه ها هستند که تولیدات تبلیغات 
برای اکران، وارد این بخش می ش��ود. تعداد 
رس��انه ها روزب��ه روز در حال افزایش اس��ت 
به ویژه رس��انه های دیجیت��ال. این بخش ها 
کلیت این صنعت را ش��کل می دهند و یک 
قاعده بین المللی است و ما نیز باید براساس 
آن در تبلیغ��ات کش��ورمان حرک��ت کنیم. 
بخش های��ی که ب��رای رفع چال��ش باید به 
درستی در کشورمان فعالیت کنند. به نظرم 
ب��رای رفع مش��کل یا چالش پی��ش رو باید 
چرخه تبلیغات به این شکل بچرخد: دانش 
تخصصی بالاتر، توقع بالاتر از آگهی، کیفیت 
اجرای برنامه ه��ای مارکتین��گ و تبلیغات 
بالاتر و در انتها نتیج��ه موثرتر. این چالش 
ت��ا زمانی ک��ه خودمان نخواهی��م، برطرف 
نخواهد ش��د، در ای��ن باره نبای��د به دنبال 
یک بانی و مس��ئول گش��ت. اگر مخاطبان 
از ای��ن به بع��د همان طور ک��ه موقع خرید 
یک کالا به ش��اخص های مش��خصی مانند 
قیم��ت، کیفیت و... دقت می کنند و آن را با 
کالاهای دیگری که هرروز به بازار می آیند، 
مقایس��ه می کنند، کم کم سطح توقع شان از 
برنامه های مارکتینگ و تبلیغات برندها هم 
بالا تر م��ی رود، س��فارش دهندگان تبلیغات 
نیز ب��رای ارائ��ه آگهی های بهتر ب��ه تکاپو 
می افتند و براساس آن شرکت های تبلیغاتی 
نی��ز برنامه ه��ا و آگهی های بهت��ری را ارائه 

می کنند. 

بررسی چالش های روز صنعت تبلیغات در گفت و گو با دکتر علیرضا صدرمحمدی

 سفارش دهندگان آگهی
 مقصران اصلی نزول سطح سلیقه مخاطبان ایرانی

داس�تان تبلیغ�ات در ای�ران مانند 
ماج�رای فی�ل در مثنوی مولانا ش�ده 
اس�ت؛ هرکس�ی در تاریک�ی دس�تی 
به ب�دن فی�ل -تبلیغات- می کش�د و 
از دی�د خ�ود آن را تفس�یر می کن�د. 
این درحالی اس�ت که کمتر کس�ی در 
صنعت تبلیغ�ات کش�ور از کلیت این 
علم وارداتی س�ر در م�ی آورد و تلاش 
می کند نگاهی تخصصی و علمی به آن 

داشته باش�د. تبلیغات علمی است که 
از بدنه علم�ی بزرگ تر یعنی بازاریابی 
خارج شده  اس�ت. در واقع برای ورود 
به علم تبلیغ�ات باید پله های مختلفی 
را ب�الا رفت تا بتوان از آن بهره برداری 
درست تری داشت. این موضوعی است 
که در کشور ما دچار اخلال شده است؛ 
اخلالی که به راحتی می توان از ش�کل  
و شمایل آگهی های تبلیغاتی به آن پی 
برد. بزرگان و فع�الان عرصه تبلیغات 
ایران عل�ل این چالش و اخ�لال را در 

مباحث مختلفی جس�ت وجو می کنند. 
»فرص�ت ام�روز« در تلاش اس�ت که 
به مناس�بت هفته تبلیغات به بررسی 
برخ�ی از ای�ن چالش ه�ا بپ�ردازد. بر 
ای�ن اس�اس س�راغ دکت�ر علیرض�ا 
ب�ورد تخصصی  صدرمحم�دی، دارای 
در تبلیغ�ات بین المللی و مدرس، دبیر 
و عض�و هیات مدی�ره انجم�ن صنف�ی 
ش�رکت های تبلیغاتی ای�ران رفته ایم. 
صدرمحم�دی در ادام�ه ب�ه س�والات 

مختلفی در این باره پاسخ می دهد. 

نرگس فرجی



روابط عمومی ها پس از توافق

توفی��ق رواب��ط عمومی های بزرگ کش��ور در حفظ 
همراهی و همدلی مردم و دولت برای پیش��برد اهداف 
بزرگ کش��ور نی��از به هماهنگی و اقدام��ات هم افزا و 
مهم تر از آن ارتباط موثر و معنادار با رسانه های گروهی 

کشور دارد. 
پس از سال ها کش��اکش و قریب به 20 ماه مذاکره 
مس��تمر، چالش میان ایران و قدرت های جهانی بر سر 
برنامه صلح آمیز هسته ای کشورمان به سرانجام رسید. 
بسیاری از کارشناس��ان علوم ارتباطات و دنیای رسانه 
که روند پیش��رفت این مذاکرات را در طول دو س��ال 
گذش��ته، ارزیابی کرده اند، بر ای��ن باورند که موفقیت 
دیپلماسی عمومی جمهوری اسلامی )یا به عبارت دیگر 
روابط عمومی تیم مذاکره کننده هسته ای کشورمان( در 
فراهم آوردن بستر این توافق تاریخی نقشی بسیار موثر 
داش��ته است. آیا این موفقیت نشانی از پیشرفت پایدار 
دانش روابط عمومی در ایران دارد؟ گذشت زمان به این 

سوال پاسخ خواهد داد. 
اینک اما پس از حص��ول توافق، همان طور که قابل 
پیش بینی بود انتظ��ارات افکار عمومی از بهبود اوضاع 
اقتصادی کش��ور بسیار بالاتر رفته و مردم انتظار دارند 
که همه مش��کلات اقتصادی و اجتماعی کش��ور )که 
شکل گیری بس��یاری از آنها هیچ ارتباطی به تحریم ها 
نیز نداش��ته اس��ت( در کوتاه مدت برطرف ش��ود. این 
انتظار انباش��ته غیرواقعی از حل مش��کلات ساختاری 
اقتصاد ایران با توافق هسته ای، خود نشان از اشتباهات 
مکرر رس��انه ها و اطلاعات منتشره از قول مسئولان و 
غیرمسئولان است که طی سال های اخیر به بزرگنمایی 
تاثیر تحریم ها بر روندهای اقتصادی کشور پرداخته اند. 
اکنون وظیفه روابط عمومی ها و رسانه ها در تصحیح 
اطلاع رس��انی ها و تصویرسازی های اش��تباه سال های 
اخیر بس��یار دشوار اس��ت. در این مسیر، توفیق روابط 
عمومی های بزرگ کش��ور )در س��طح ملی( در حفظ 
همراهی و همدلی مردم و دولت برای پیش��برد اهداف 
بزرگ کشور نیاز به هماهنگی و اقدامات هم افزا و مهم تر 
از آن ارتباط موثر و معنادار با رسانه های گروهی کشور 

دارد. 

روابط عمومی ها و مدیریت انتظارات 
پساتحریمی 

همان ط��ور ک��ه ذک��ر ش��د بس��یاری از انتظارات 
شکل گرفته برای حل »یک شبه« مشکلات اقتصادی 
کشور پس از حصول توافق هسته ای، ریشه در روندهای 
اشتباه اطلاع رسانی در گذش��ته دارد. واحدهای روابط 
عمومی می توانند و باید با استفاده موثر از ظرفیت های 
رسانه ای کش��ور، فرصت ها و گشایش های ایجاد شده 
حاص��ل از تحریم ها را به درس��تی تعری��ف کرده و در 
کنار آن محدودیت هایی را که با رفع تحریم ها برطرف 
نش��ده یا رفع آنها احتیاج به گذشت زمان دارد نیز به 
درس��تی برای مردم و مخاطبان سازمانی خود تبیین 
کنند. مدیریت انتظارات هیچ گاه به معنای کاس��تن از 
هیجان و نش��اط مردم و فعالان اقتصادی کشور از حل 
یکی از مهم ترین بحران های سیاس��ت خارجی کشور 
در سال های گذش��ته نیست، بلکه به معنای معقول و 
متناسب ساختن توقعات با امکانات و ظرفیت ها است، 
امری که نیاز به همکاری دوس��ویه و معنادار واحدهای 
رواب��ط عمومی ب��ا رس��انه های گروهی کش��ور برای 
اطلاع رس��انی دقیق، هوش��مندانه و موثر به گروه های 

مختلف مردم دارد. 

روابط عمومی ها و ایجاد اشتیاق به 
سرمایه گذاری و کارآفرینی 

در اقتصاد ایران آنچه به عنوان رکود ناش��ی از تحریم 
از آن یاد می ش��ود از آغاز دهه 90 شمس��ی، با تصویب 
سومین قطعنامه شورای امنیت سازمان ملل علیه ایران 
و پس از آن تش��دید تحریم های فرامرزی اتحادیه اروپا 
و ایالات متحده، به ویژه تحریم های بانکی، شدت یافت. 
بروز آثار این تحریم ها فضای کسب و کار در کشور را به 
شکلی چشمگیر تحت تاثیر قرار داد؛ صنعتگران ناگزیر 
از واردات مواد اولیه به قیمت چند برابر ش��دند، هزینه 
انتقال ارزهای ناشی از صادرات به داخل کشور به شکل 
چشمگیری افزایش یافت، بازارهای واقعی کالا و خدمات 
در کشور نیز تحت تاثیر افزایش چندبرابری هزینه های 
عوام��ل به نفس تنگی افت��اد و مطالبات بانک ها معوق 
شد. اکنون روند کاهش و حذف این محدودیت ها آغاز 
شده، اما ایجاد اعتماد و انگیزه در صاحبان سرمایه برای 
بازگش��ت به بازار تولید و دادوس��تد مثبت در کشور به 
آسانی ممکن نیست. در کنار معرفی مشوق های واقعی 
که مدیران بنگاه ها و س��ازمان ها برای س��رمایه گذاران 
در نظر می گیرند، واحده��ای روابط عمومی بنگاه های 
اقتصادی کش��ور باید بتوانند با اس��تفاده از روش های 
جذاب اطلاع رس��انی و بهره گیری از شعارها و نمادهای 
جذاب ملی، میهنی و استانی، مردم را به حضور پررنگ 

در عرصه کارآفرینی و سازندگی تشویق کنند. 

روابط عمومی ها و فرهنگ سازی برای حمایت از 
تولیدات داخلی

با ابلاغ سیاس��ت های کلی اقتصاد مقاومتی از س��وی 
رهب��ر معظ��م انقلاب ک��ه در واقع مکمل دیگر اس��ناد 
بالادس��تی کشور اس��ت، نقشه راه پیش��رفت و توسعه 
جمهوری اس��لامی ایران برای سال های آتی ترسیم شد. 
این سیاس��ت ها با تاکید بر قید بسیار مهم »درون زایی و 
برون گرایی« بر ایجاد ظرفیت هایی تاکید دارد که کشور 
با یا بدون تحریم ها، بتواند مسیر توسعه پایدار و متوازن 
خ��ود را در تمام عرصه ها ادامه ده��د. یکی از مهم ترین 
ظرفیت هایی که باید در اقتصاد ملی ایجاد کرد حمایت 
از کارآفرینی و تولید داخلی اس��ت. بدیهی است در کنار 
بنگاه های اقتصادی و دیگر دستگاه های ذی ربط در اقتصاد 
کشور که وظیفه تامین مالی و هموارسازی مسیر تولید 
و اش��تغال مولد را بر عهده دارند، این ش��هروندان ایرانی 
هس��تند که باید با خرید محصولات با کیفیت داخلی و 
ترجیح آنها بر نمونه های مشابه خارجی یاری گر و حامی 
کارفرما و متخصص و کارگر ایرانی باش��ند. نقش روابط 
عمومی ها در این میان، فرهنگ سازی خرید محصولات 

داخلی در میان کارکنان سازمان و مردم است.

تکنیک هایی برای افزایش فروش
آیا می دانس��تید جهت افزایش ف��روش باید زمانی که 
شرکتی در حال تلاش برای علاقه مند کردن یک مشتری 
ب��ه خریدن محصول ی��ا خدمتی اضافی اس��ت، باید به 
ذهنیت مشتری در این لحظه توجه داشته باشد؟ همواره 
یک فکر به ذهن مشتری می رسد و آن موضوع این است 
چرا من باید محصولی را از ش��ما بخرم؟  دو پاسخ برای 
این سوال وجود دارد: اول اینکه آنها اعتقاد دارند که شما 
واقعا به موقعیت آنها یا خود آنها علاقه مند هس��تید. دوم 
اینکه به این موضوع باور دارند که شما تنها در پی کسب 
س��ود و منفعت بیشتر برای کسب وکار خودتان هستید. 
این موضوع که تلاش های پرسنل شرکت برای فروختن 
محصول یا خدمتی به مش��تریان با موفقیت مواجه شود 
یا خیر، تنها به باور و اعتقاد مش��تریان نس��بت به یکی 
از این دو دیدگاه بس��تگی دارد. اگر مشتریان باور داشته 
باشند که شما به آنها علاقه مند هستید و توجه می کنید 
و درواقع در حال تلاش برای کمک کردن به آنها هستید، 
مطمئنا از شما خرید می کنند. مشاورین بازاریابی اعتقاد 
دارند بهترین روش برای فروختن، فروختن نیست!  بلکه 
تمرکز کردن و نگران آنها بودن است. کارشناسان فروش 
و بازاریاب ها باید مشاور خوبی در کنار مشتریان برای یک 

انتخاب صحیح باشند. 

سیستم های اطلاعاتی بازاریابی را 
بهتر بشناسیم

امروزه ایجاد یک پای��گاه داده برای ثبت اطلاعات 
بازاریاب��ی به عن��وان یک��ی از موارد مه��م در ایجاد و 
بهره گی��ری از سیس��تم اطلاع��ات بازاریابی اس��ت. 
مس��ئولیت و نقش سیستم اطلاعات بازاریابی از یک 
سیس��تم صرفا جمع آوری اطلاعات به فرآیند ایجاد 
اطلاع��ات از طری��ق ارتباط��ات نزدیک با مش��تری 
گسترش یافته است. توس��عه توانایی های لازم برای 
شناسایی مشتریان، رتبه بندی و طبقه بندی معاملات 
مش��تریان در طی زمان و آگاهی از اینکه مش��تریان 
چ��ه کالاه��ا و خدماتی ممکن اس��ت خری��د کنند، 
همگی با هم دس��تورالعمل جدیدی را در بسیاری از 
فعالیت ها و تحقیقات بازاریابی شکل می دهند که این 
دستورالعمل می تواند ترکیبی از فعالیت های بازاریابی 
به شکل مرسوم یا سنتی و ایجاد یک پایگاه اطلاعاتی 

توسعه یافته باشد. 
چهار سیس��تم اطلاعاتی بازار متداول وجود دارند 
که شرکت ها برای عقب نبودن از تحولات روز بازار از 
آنها استفاده می کنند.یکی از آنها سیستم های سوابق 
داخلی اس��ت که مدی��ران بازاریابی و فروش��ندگان 
ب��رای اینکه بدانند چه چیزی با چه س��رعتی در چه 
محلی به کدام مشتری به فروش می رسد به سیستم 
س��وابق داخلی نیاز دارند. طرح چنین سیستم هایی 
به نحوی که اطلاعات درس��ت در زمان مورد نیاز در 
اختی��ار کاربران موردنظر ق��رار بگیرد یکی از وظایف 
کلیدی بازاریابی در هر ش��رکتی اس��ت. مورد دیگر 
بانک اطلاعات��ی بازاریابی اس��ت. طراحی بانک های 
اطلاعات��ی بازاریابی که بتوان��د از اطلاعات مربوط به 
مشتری بیش��ترین استفاده را ایجاد کند مستلزم آن 

اس��ت که به چند مسئله اساس��ی توجه داشته باشد 
که عبارتند از هزینه جم��ع آوری داده ها و اطلاعات، 
مزایای اقتصادی اس��تفاده از این داده ها و اطلاعات، 
توانای��ی ش��رکت در به روز ک��ردن ای��ن اطلاعات و 
پیش��رفت های س��ریع در تکنولوژی که بهره برداری 
حداکثری از این داده ها و اطلاعات را ممکن و میسر 
می سازد. سیستم های اطلاعاتی رقابتی دیگر سیستم 
اس��ت. اطلاعات رقابتی روشی است منظم و اخلاقی 
برای جمع آوری و تجزیه و تحلیل اطلاعات مربوط به 
فعالیت های رقبا و تغییرات تج��اری و کاری مرتبط 
ب��ا آنها. مهم ترین منابع اطلاع��ات رقابتی عبارتند از 
گزارش های س��الانه و گزارش های مالی ش��رکت ها، 
س��خنرانی های مدیران، اس��ناد دولت��ی و بانک های 
اطلاعاتی اینترنتی. سیستم های ویژه برقراری تماس 
با مشتری،آخرین سیستم است. امروزه در کشورهای 
پیش��رفته نرم افزار ه��ای کاربردی متع��دد کم هزینه 
وجود دارد که اطلاعات مربوط به اسامی و مشخصات 
کارفرمای��ان و همچنین انواع تماس هایی را که با هر 
یک از آنها حاصل می ش��ود به روز می کند، لذا بیشتر 
ش��رکت های که به روش فروش مستقیم، محصولات 
خود را به فروش می رس��انند از چنین سیس��تم هایی 

استفاده می کنند. 
سیستم اطلاعاتی بازاریابی شامل افراد، تجهیزات، 
رویه ه��ا، س��خت افزار و نرم افزاره��ای کامپیوت��ری 
ب��رای شناس��ایی، جم��ع آوری، تحلی��ل، ارزیابی و 
توزی��ع اطلاع��ات صحیح، بهن��گام و م��ورد نیاز به 
تصمیم گیرن��دگان بازاریابی می ش��ود. از آنجایی که 
ه��دف اصلی بس��یاری از تلاش ه��ای بازاریابی ارائه 
پاسخی به نیازهای مشتریان و توسعه و بهبود روابط 
با مشتریان است، لذا یک سیستم اطلاعاتی بازاریابی 
نه تنها به عن��وان مرکزی ب��رای ذخیره س��ازی تمام 
اطلاعات وابس��ته و مرتبط با مشتریان شرکت است 
بلکه باید توانایی جمع آوری، ذخیره س��ازی و تجزیه 
و تحلیل اطلاع��ات مربوط به آمیخته بازاریابی، رقبا، 
متغیرهای کلان محیطی و اطلاعات و اسناد و مدارك 

داخلی شرکت را نیز دارا باشد. 
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آیا می دانستید

عطیه عظیمی

هنگامی که در سواحل شمال 
کش��ور قدم می زنید یا در حال 
ورزش صبحگاهی هستید، شاید 
به یک لباس راحت و اسپرت نیاز 
داشته باشید که زیاد هم رسمی 
نباش��د و در آن احساس راحتی 
کنی��د. Holiday  )هالی��دی( 
یک��ی از برند هایی اس��ت که  در 
پاس��خگویی به این نی��از بازار، 
مانند برند های خارجی همچون 
لباس ه��ای راحت  ابرکرومب��ی 
و اس��پرت را تولی��د می کن��د. 
ای��ن برن��د فعالیت های��ی را در 
چند سال گذش��ته در راستای 
برندینگ خود انجام داده اس��ت 
ام��ا همواره ش��عار ها و پیام های 
متفاوت��ی از هالیدی به مخاطب 
می رس��د ک��ه حکای��ت از عدم 
دارد.  هالی��دی  هویت کلام��ی 
از طرف��ی نیز صنعت فش��ن در 
چند سال گذش��ته دستخوش 
تغییرات��ی قرارگرفته و برند های 
پوشاك زیادی وارد بازار داخلی 
ش��دند و برند های زیادی نیز از 
بازار داخلی ایران محو شدند. در 
این می��ان اما تعداد محدودی از 
این برندها در بازار داخلی ایران 
همچن��ان فعالیت های خود را با 
ق��وت ادامه می دهن��د. هالیدی 
نیز یکی از این برند های پوشاك 
اس��ت که توانسته در چند سال 
گذش��ته ن��ام خ��ود را در ذهن 

مخاطب ایرانی حک کند. اینکه 
هالیدی در راستای فعالیت های 
ارتباطاتی برند چ��ه اقداماتی را 
می تواند انجام دهد بهانه ای شد 
تا  »فرصت امروز« س��راغ دکتر 
ارش��د  مدیر  علیرضا صف��اری، 
کلینیک برند و معاون استراتژی 
آژان��س تبلیغات��ی تمام خدمت 
بادکوب��ه ب��رود. آنچ��ه در ادامه 
می خوانید نظرات این کارشناس 
درباره لوگو، شعار، مدل معماری 
برند و. . . است که در سه بخش 

مجزا تنظیم شده است. 
برند  ارتباطاتی  فعالیت ه��ای 
در صنعت فش��ن بسیار سخت 
اس��ت و موانع متعددی بر س��ر 
راه آن قرار دارد و به دلیل بافت 
فرهنگی جامع��ه و درهم تنیده 
بودن ریشه برند با فرهنگ جامعه 
فعالیت ه��ای ارتباطاتی برند در 
داخل کشور به س��ختی صورت 
  Holiday می پذیرد اما پوشاك
)هالیدی( به عنوان شرکتی که از 
س��ال 1370 فعالیت های خود 
را در حوزه پوش��اك آغاز کرده، 
توانسته تا حدودی تصویر خوبی 
را از خ��ود در ذه��ن مخاط��ب 
ایرانی ایجاد کند. ش��رکت هایی 
که در صنعت فش��ن مش��غول 
به فعالیت ها هس��تند معمولاً با 
ایج��اد تصویر مناس��بی از خود 
اقداماتی را در ح��وزه برندینگ 
کت��اب  در  می دهن��د.   انج��ام 
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چن��د ب��اری تأکی��د ش��ده که 
در صنایع��ی همچ��ون فش��ن، 
هواپیماس��ازی، خودروسازی و... 
تنها راه برندینگ، س��اختن یک 
تصویر مناس��ب  )image( در 
ذه��ن مخاطب اس��ت و تقریباً 
می توان گفت ک��ه هالیدی هم 
موفق به انجام این امر شده است. 

دسته بندی مشتریان با 
تولید پوشاک راحتی

تعطی��لات در  ی��ا  هالی��دی 
راستای ساخت تصویری مناسب 
از خود در ذهن مخاطب، توسعه 
محصول داده اس��ت و تصویری 
که از این برند در ذهن مخاطب 
شکل گرفته، برند پوشاك اسپرت 
و لباس های��ی با جن��س تریکو 
اس��ت که خیلی راحت اس��ت و 
آقایان  مورداس��تفاده خانم ه��ا، 
و ک��ودکان در ه��ر زم��ان و هر 
مکان که احس��اس راحتی نیاز 
اس��ت، قرار می گی��رد. از طرفی 
ازنظ��ر رنگ لباس ها و مدل های 
مختل��ف، تن��وع خوب��ی دارد و 
همین موضوع در راستای تصویر 
مذکور در ذهن مخاطب بس��یار 
تأثیرگ��ذار بوده اس��ت. هالیدی 
بیش از 120 ن��وع محصول در 
16 رنگ بندی تولید می کند. در 
بنچ م��ارك بین المللی که ازنظر 
تصویری که هالیدی برای خود 
ایجاد کرده و بس��یار نزدیک به 
  Hollister این برند است، برند

)هالیس��تر( اس��ت که یک برند 
آمریکایی است که زیرمجموعه 
کار  ابرکرومی اندفیچ  هلدین��گ 
می کن��د و تنوع رنگ��ی، مدل و 
اس��پرت بودن را ش��امل است. 
این پوش��اك در خانه، س��احل 
و... مورداس��تفاده قرار می گیرد 
و می توان گف��ت به صورت کلی 
پوش��اك راحتی تعریف می شود 
و ای��ن DNA برن��د بس��یار به 
کانس��پت برند هالیدی نزدیک 

است. 

گروه هدف هالیدی
گروه ه��دف هالیدی، طبقات 
اجتماع��ی C1 و C2 جامع��ه 
هستند. این قسمت از جامعه را 
می توان به عنوان طبقه متوسط 
کش��ور نام برد ک��ه بزرگ ترین 
قس��مت کیک جامعه اس��ت. از 
مختلف��ی می توان  موضوع��ات 
به گ��روه ه��دف هالی��دی پی 
ب��رد؛ به عنوان نمونه اس��تراتژی 
محصول،  توسعه  قیمت گذاری، 
ب��ا مخاط��ب،  ارتب��اط  نح��وه 
نق��اط تم��اس خ��ود و حت��ی 
استراتژی های فروش و. . . بیانگر 

گروه هدف هالیدی است. 
براساس مشخصات دموگرافی 
هالیدی، ای��ن برند در ابتدا روی 
پوش��اك خانم ها متمرکز بود و 
رفته رفته پوش��اك ک��ودکان و 
آقایان را نیز به سبد محصولات 
خ��ود اضاف��ه ک��رد. در س��بد 

محصولات این برند برای خانم ها 
نسبت به آقایان بیشتر محصول 
یافت می ش��ود و می توان گفت 
ک��ه هالی��دی در ح��ال حاضر 
ب��ه گروه ه��دف خانم های خود 
بیش��تر توجه می کن��د. هویت 
بصری هالیدی بس��یار برگرفته 
از الگوه��ای بین المللی اس��ت و 
در آن از رنگ ه��ای متع��ددی 
برای نش��ان دادن س��رزندگی و 
 ش��ادابی استفاده ش��ده، همانند
 .United Colors of Beneton 
رنگ مهم ترین نقش را در نقاط 
تماس برای ارتب��اط با مخاطب 
برن��د ایف��ا می کن��د. در هویت 
کلامی هالیدی، ش��عار فارس��ی 
و انگلیس��ی آن معنی یکسانی 
ندارد. در ش��عار انگلیسی برند، 
پیام  »هرکسی آرزوی تعطیلات 
و  دارد  وج��ود  دارد«  س��ر  در 
در آن ن��ام برن��د هالی��دی که 
معنی تعطیلات اس��ت خلاقانه 
این  اما متأسفانه  استفاده ش��ده 
شعار به درستی به فارسی ترجمه 
نشده اس��ت و پیام دیگری را به 
مخاطب می رس��اند. شعار آن به 
فارس��ی  »پوشاکی برای تمامی 
فصول« است. متأسفانه دو پیام 
مختل��ف از یک برند به مخاطب 
می رس��د و همین موضوع عدم 
یکپارچگ��ی هویت کلامی آن را 
نشان می دهد و در درازمدت بر 
تأثیر  ناخودآگاه مخاطب  ضمیر 

منفی می گذارد. 

امیر کاکایی

استراتژی برندینگ هالیدی زیر ذره بین  »فرصت امروز«

تصویرسازی مناسب برای طبقه متوسط

 هالیدی پیام انگلیس��ی را از طریق 
اتیکتی که روی لباس ها آویزان است 
به مخاطب می رس��اند ک��ه با توجه به 
گروه هدفی که هالیدی دنبال می کند، 
طبقه اجتماعی متوسط جامعه، به نظر 
می رس��د بخش عمده ای از مشتریان 
هدف مسلط به زبان انگلیسی نباشند 
ک��ه بتوانند از این پیام مطلع ش��وند. 
در ضمن مت��ن پیام کاملًا الگوبرداری 
ش��ده از فرهنگ آمریکا اس��ت؛ چون 
را و صاحب��ان ش��رکت   ثروتمن��دان 
 fat cat ی��ا گربه ه��ای چاق خطاب 
اصط��لاح  ای��ن  ک��ه  اس��ت  ک��رده 
کس��ب وکاری در آمری��کا اس��ت که 
صاحبان س��رمایه و کاپیتالیست ها را 
به عنوان گربه چ��اق معرفی می کنند 
و در طنز ه��ای خ��ود از آن اس��تفاده 
می کنند ک��ه این موض��وع بافرهنگ 
کش��ور ما س��نخیت ن��دارد. به صورت 
کل��ی این پی��ام از آمریکای ش��مالی 
الگوب��رداری ش��ده و در برند هالیدی 
مورداس��تفاده قرارگرفت��ه اس��ت. اما 
هالی��دی از ایهام کلمه  » هالیدی «  که 
اش��اره  به »چقدر کار می کنید، شما 
نیاز به تعطیلات و تفریح دارید، ش��ما 
انس��ان باهوشی هس��تید و چون شما 
بای��د در تعطیلات خ��ود تفریح کنید 
پس این لب��اس را بخرید و. . . «  دارد، 
استفاده کرده است اما جنس این پیام 
جنس پیام فرهنگ ایرانی نیست؛ این 
است  هوش��مندانه ای  موضوع حرکت 
که از این نقطه تماس اس��تفاده شود 
ام��ا ای کاش در مورد این موضوع فکر 
می شد و پیامی برای آن خلق می شد 
که پلتفرم آن روی DNA اصلی برند 

باشد. 
مبانی  ازلح��اظ  هالی��دی  لوگ��وی 
برند، درست طراحی ش��ده اما به نظر 
می رسد ازلحاظ هویت بصری برند این 
لوگو برای مخاطب ایرانی غریب است. 
اس��تایل این برند بس��یار تمایل دارد 
خود را  مانند محصولات خارجی نشان 
ده��د و هالیدی تمایلی ن��دارد ایرانی 

ب��ودن خ��ود را اظهار کن��د و همواره 
این برند در تلاش اس��ت که اقدامات 
برند ه��ای خارج��ی را الگوب��رداری و 
ایرانیزه کند. از طرفی فلسفه سه نقطه 
در لوگوی هالیدی بسیار نامفهوم است 
و هیچ جایی حتی در س��ایت هالیدی 
هم درباره فلسفه لوگو صحبتی نشده 
است. تبلیغات خاصی از هالیدی دیده 
نش��ده اس��ت اما در فضای مجازی و 
بازاریاب��ی دیجیت��ال و نقط��ه فروش 
اقدامات��ی را انج��ام داده اس��ت؛ البته 
در فصل های��ی مانند به��ار و ایام عید 
نوروز در ش��مال کش��ور از رسانه های 
محیطی استفاده کرده است. از طرفی 
در الفبای فضای دیجیتال که داشتن 
اکانت رسمی در شبکه های اجتماعی 
اس��ت، خوش��بختانه این برند پیش رو 
ب��وده و در گوگل پلاس، اینس��تاگرام 
و فیس بوك اکانت های رس��می دارد. 
از طرف��ی هالیدی وب س��ایت نس��بتاً 
مناس��بی دارد ام��ا متأس��فانه به جای 
اینک��ه بیش��تر فرآین��د بهینه س��ازی 
موتوره��ای جس��ت وجو روی کلم��ه 
فارس��ی  » تعطی��لات «  باش��د و آن را 
به عن��وان یک برند ایرانی معرفی کند، 
روی کلمه Holiday آن کارش��ده و 
همی��ن موضوع تمای��ل صاحبان برند 
به س��وق دادن این برند به غیر ایرانی 
ب��ودن را نش��ان می ده��د. در بعضی 
از رفتاره��ای ارتباط��ی برند مش��هود 
اس��ت که اس��تراتژی Me Too  در 
هالیدی کارس��از بوده و صاحبان برند 
به این اس��تراتژی ک��ه تقلید کردن از 
 برند های دیگر است اقبال خوبی نشان 

داده اند. 

توصیه می شود هالیدی تبلیغات خود 
را هدفمندت��ر در فضای مجازی و دنیای 
بازاریاب��ی دیجیتال انجام ده��د و روی 
بازاریابی مبتنی بر محتوا سرمایه گذاری 
بیشتری را انجام دهد. متأسفانه هالیدی 
اقدام��ی در م��ورد ای��ن موض��وع انجام 
نداده اس��ت و باید برنامه جامع بازاریابی 
محتوایی را تنظیم کند که در طول زمان 
و در راستای چشم انداز برند تولید محتوا 
کنن��د و کم کم این محتوا ه��ا در فضای 
دیجیتال تبدیل به دارایی های دیجیتال 
برند  ش��ود. برای اس��تفاده از رسانه های 
س��نتی باید تحقیقاتی در مورد مخاطب 
انجام ش��ود و کارشناسان متوجه شوند 
سبک زندگی مشتریان هالیدی چگونه 
است وزندگی خود را چگونه می گذرانند 
یا تفریحات این مخاطبان چیس��ت و. . . 
تا استراتژی رسانه ای درستی برای گروه 
مخاطب خاص هالیدی تدوین شود که 
در آن به روش��نی ب��ه می��زان تخصیص 
بودجه ه��ای تبلیغات��ی در رس��انه های 
ATL، BTL، TTL پرداخت��ه ش��ود. 
تبلیغات جس��ته گریخته که هالیدی در 
عید نوروز در ش��مال کش��ور انجام داده 
اس��ت اقدام��ی هوش��مندانه از هالیدی 
بود اما نه یکپارچه، چون در هر ش��هری 
از شهرهای شمال کش��ور دسترسی به 
فروش��گاه های هالیدی ب��رای مخاطبان 
میس��ر اس��ت، پس باید پی��ام به صورت 
یکپارچ��ه و integrated ب��ه مخاطب 
انتق��ال پیدا کند؛ جانمای��ی جغرافیایی 
هالیدی کاملًا منطبق بر مخاطب است 
و تجربه نش��ان داده که لانچ محصولات 
جدید در زمان نوروز در ش��مال کشور از 
برنامه های ارتباطی بوده که هالیدی از آن 
بهره بسیار برده. اکثر افرادی که مخاطب 
 C1 هالیدی هستند و در طبقه اجتماعی
و C2 طبقه بندی شده اند، معمولاً مقاصد 
تفریحی شان شمال کشور است و انتخاب 
ای��ن خطه جزو تصمیمات اس��تراتژیک 
موفق برند ش��مرده می ش��ود. هالیدی 
روی فرانشیز  )Franchising( یا حق 
امتیاز خود اقدامات مثبتی را انجام داده 

و شعبه های مختلفی را در سرتاسر کشور 
فعال کرده اس��ت. ش��عبه های این برند 
به صورت بسیار منظم در سرتاسر کشور 
مورد بهره برداری قرار می گیرد و بدیهی 
است که از دس��تورالعمل هویت بصری 
مشخصی در فروشگاه های خود استفاده 
می کند. این یکپارچگی هویت بصری در 
نقاط فروش��گاهی به ارتقای ارزش ویژه 

برند هالیدی خواهد انجامید. 
در  پوش��اك  ایرانی  تولیدکنن��دگان 
10 سال گذش��ته با ضرر بسیار زیادی 
روب��ه رو بودن��د و کار بس��یاری از این 
تولید کنن��دگان به تعطیلی ختم ش��د 
اما با تمامی این س��ختی ها حدوداً 20 
برند پوش��اك در کشور فعال هستند و 
امیدوارم که این تولید کنندگان بتوانند 
برند خود را توس��عه و ش��عبات خود را 
گس��ترش دهند. خطری که به ش��دت 
هالیدی و برند هایی ازاین دست را تهدید 
می کند، حضور برندهای پوش��اك ترك 
در داخل کش��ور اس��ت به عنوان نمونه 
برند ال سی وای کی کی به تازگی چندین 
ش��عبه در ته��ران راه ان��دازی ک��رده و 
قاعدتاً اگر این س��بک برندها در داخل 
کش��ور فعالیت های خود را آغاز کنند، 
برن��دی مانند هالیدی با ش��رایط فعلی 
توان رقاب��ت با آنها را نخواهد داش��ت، 
چون برندی مانند ال س��ی وای کی کی با 
س��رمایه گذاری، بودجه های سنگین و 
فعالیت های ارتباطاتی مدون و یکپارچه 
و تبلیغاتی قوی ظاهر می شود؛ به همین 
دلیل هالیدی باید نسبت به این موضوع 
هوشیار باشد اما به هرحال رقابت خوب 
است و برند ها در شرایط رقابتی است که 

می توانند رشد داشته باشند. 

تبلیغات جسته گریخته در عید نوروزعدم سنخیت فرهنگی پیام و شعار 

ابراهیم کاظم پور



برای مطالعه 304 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )7(
مشتریان تان را منتظر نگه دارید

بیش��تر اف��رادی ک��ه از رواب��ط عموم��ی خوب��ی 
برخوردارن��د هنگام ارائ��ه چیزی جدید س��روصدای 
زیادی به پ��ا می کنند. در هر ص��ورت این یک فرصت 
عالی ب��رای نمایش کاری اس��ت که می ت��وان با یک 
کمپین روابط عمومی انجام داد، همچنین با اس��تفاده 
از این گونه کمپین ها می توان با ارائه اطلاعات مناسب 

به رسانه ها زمینه یک تغییر بزرگ را فراهم کرد. 
آنچه در روابط عمومی ضامن موفقیت اس��ت انجام 
کارها به ش��یوه ای متفاوت با دیگران اس��ت، پس چرا 
کاری را ک��ه تاکن��ون انجام نش��ده امتح��ان نکنیم و 
مش��تریان را برای ارائه محصولی جدی��د منتظر نگه 

داریم؟ 
ایده

کتاب های هری پاتر یک موفقیت ب��زرگ بودند که 
نویس��نده اش خانم »جی.کی رولین��گ« را به فردی 
بس��یار ثروتمند تبدیل کرد. انتشار س��ری جدید این 
کتاب ها خبر هیجان انگیزی بود و همچنین ناش��ران 
کتاب به خوبی خوانندگان را به مطالعه س��ری جدید 
ترغیب کردن��د. هنگامی که کت��اب »هری پاتر و جام 
آتش« در س��ال 2000 منتشر ش��د، هرچند کتاب ها 
در قفس��ه فروش��گاه ها موجود ب��ود اما از ف��روش آن 
خودداری می ش��د در عین حال اخب��ار جدید حاکی 
از آن بود که 20 نس��خه کپی ش��ده از کت��اب در یک  
س��وپرمارکت ناش��ناس ب��ه فروش رس��یده اس��ت. 
نس��خه تصویری کتاب در ون های محافظت ش��ده به 
کتابفروش��ی ها تحویل داده ش��د، اما به طرز عجیبی 
یک نس��خه آن از دفتر روزنامه »دیلی اس��کاتلند« سر 
در آورد و عجیب تر آنکه روزنامه نگاران آن را باز نشده 

به ناشران تحویل دادند. 
در نهایت کتاب در تاریخ 8 جولای 2000 به صورت 
رس��می عرضه ش��د و لازم به ذکر اس��ت که صف های 

متعددی نیز برای خرید کتاب تشکیل شده بود. 
آنچه در عمل باید انجام دهید

-اطمینان حاصل کنید چی��زی که در اختیار دارید 
ب��رای م��ردم هیجان انگیز اس��ت. این ای��ده در مورد 
تولیدات سریالی نظیر ماش��ین ها، کتاب ها، فیلم های 
سینمایی یا حتی منوی رس��توران ها به خوبی جواب 

می دهد. 
-تاریخی را برای عرضه محصول خود تعیین کنید. 

-تعداد محدودی از محصولات خود را منتشر کنید، 
این کار باعث ترغیب مشتریان می شود. 

استراتژی های بهبود عملکرد
شما به عنوان یک مدیر از چند استراتژی برای بهبود 
عملکرد می توانید استفاده کنید که به عنوان نمونه ای 
از آنها می توان به اس��تراتژی تمرک��ز و تفویض اختیار 

و... اشاره کرد. 

استراتژی اول: تمرکز
فک��ر می کنید چن��د دقیق��ه ازیک س��اعت کاری 
به طورکامل تمرکز دارید؟ ممکن اس��ت این امر شما 
را متعجب کند که این زمان چقدر کم است. تحقیقات 
نش��ان داده که بیش��تر افراد می توانند بین پنج تا ۱0 
براب��ر در هر س��اعت کاری مولدت��ر باش��ند. اگر فکر 
می کنید که این گفته اغراق آمیز اس��ت می توانید این 
آزمایش س��اده را انجام دهید. یک دفترچه یادداشت 
و یک خودکار در کنار خود قرار دهید و ش��روع کنید 
به آگاه ش��دن از س��طح تمرکزتان. هر وقت تشخیص 
دادید روی کارتان تمرک��ز کامل ندارید مدت زمانی را 
که حواستان پرت بوده اس��ت یادداشت کنید. اگر این 
تمرین را ب��ه خوبی انجام دهید بع��د خودتان را کاملا 
ش��وکه خواهید کرد. اگر ش��ما بتوانید مه��ارت ایجاد 
تمرکز کامل در ساعت های کاری تان را ارتقا دهید، از 

میزان تولیدتان متعجب می شوید. 

استراتژی دوم: اهرم
اهرم، هنر اس��تفاده از ابزارها جهت افزایش کیفیت 
کار یا بهره وری اس��ت. این ابزارها می تواند تکنولوژی 
باش��د مث��ل نرم افزار ه��ای کامپیوتری ی��ا می تواند 
استراتژی های سازمانی نظیر سیستم های بهتر باشد. 
شما معمولا از چه ابزارهایی برای حداکثر کردن نتایج 
کارتان اس��تفاده می کنید؟ برای مثال فروش��نده ای 
که از طریق س��مینارها یا کنفرانس ه��ای تلویزیونی 
فروش می کند، مش��خص اس��ت نس��بت به کسی که 
فرد به فرد می فروش��د میزان فروش بیش��تری داشته 
باش��د. چه کاری می توانید انجام دهید تا زمان، دانش 

یا مهارت های تان اهرم شما باشند؟ 

استراتژی سوم: تفویض اختیار
یک بخ��ش خاص اهرم عب��ارت از تفوی��ض اختیار 
اس��ت، یعن��ی به کارگیری اف��راد دیگر جه��ت انجام 
قسمت هایی از کار ش��ما تا وقت تان برای فعالیت های 
سودآورتر آزاد ش��ود. بیایید دوباره به مثال فروشنده 
نگاه��ی بیندازی��م. اگر فروش��نده خاص��ی در انعقاد 
قراردادهای فروش متبحر باش��د ممکن اس��ت دست 
به تفوی��ض و واگ��ذاری ام��ور اجرایی ف��روش زده تا 
بتواند به عنوان یک فروش��نده زمان بیش��تری را برای 
قراردادها اختصاص دهد. اگر س��ود حاصل از افزایش 
ف��روش، بیش��تر از هزینه واگذاری باش��د پس ش��ما 
سیس��تم مناس��بی دارید. همیشه ش��نیدن این نکته 
در بین ش��کایت های صاحبان تجارت که فروشندگان 
آنها از آینده نگری متنفرند و واقعا در مورد آن احساس 
بدی دارند باعث تعجب من می ش��ود. در فعالیت های 
تجاری خودم همیش��ه اف��راد آینده نگ��ر حرفه ای را 
اس��تخدام کرده ام که در این زمینه قوی بودند و با این 
کار زمان را برای تیم ف��روش آزاد کرده تا آنها کاری را 
که در آن توانمند هس��تند انجام دهند؛ فروش��ندگی! 
 البته این اس��تراتژی سودآور اس��ت و همه خوشحال

 هستند. 
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پاس�خ کارش�ناس: به صورت کلی پخ��ش مویرگی 
محصولات با هزینه  زیادی برای س��ازمان همراه اس��ت و 
س��ازمان ها ترجیح می دهند که فقط در شهرس��تان های 
استراتژیک پخش مویرگی داشته باش��ند اما در برخی از 
مواقع نمایندگی ها به خوبی نمی توانند ایفای نقش کنند 
و توزیع مناس��بی را در شهرس��تان ها ندارند اما به صورت 
کل��ی باید ب��رای انتخاب این موض��وع به م��واردی مانند 
جایگاه برند، تنوع سبد محصولی، س��اختار شرکت، توان 

مالی ش��رکت در حوزه برندینگ، تبلیغات، هزینه پخش 
مویرگی و... توجه ش��ود و با توجه به این موارد، س��ازمان 

اقدام به پخش مویرگی یا ایجاد نمایندگی کند. 
از محاس��ن پخش مویرگی می توان به م��واردی مانند 
توزیع مویرگی محصول، اعمال مس��تقیم سیاس��ت های 
فروش شرکت، حضور در سراس��ر منطقه، داشتن آدرس 
و مش��خصات مغازه ها، دریاف��ت بازخورد س��ریع از بازار، 
دریافت س��ریع وجوه نق��د، داش��تن بان��ک اطلاعتی از 
مشتریان و... اشاره کرد و از معایب پخش مویرگی می توان 
به هزینه بالای توزی��ع، هزینه بالای حقوق و دس��تمزد، 
هزینه بالای اس��تخدام و آموزش ویزیتورها، هزینه بالای 

انبار و... اشاره کرد و شرکت شما در ایجاد پخش مویرگی 
باید به این نکات توجه ویژه ای داشته باشد. 

از محاس��ن نمایندگی می توان به مواردی مانند هزینه 
کمتر توزیع و فروش، امکان تمرکز بر شهرهای دورافتاده، 
ام��کان انتخ��اب نمایندگی های بیش��تر، هزین��ه کمتر 
پرس��نل، امکان نفوذ در بازار های بومی و... اش��اره کرد و 
از معایب نمایندگی می توان به نداشتن اطلاعات مستقیم 
از مشتریان، دریافت اطلاعات بازار با واسطه، عدم نظارت 
مس��تقیم بر فرآیند فروش و... اش��اره کرد که این موارد را 

هم سازمان شما باید مدنظر قرار دهد. 

پخش مویرگی

پرس�ش: تولیدکننده کلوچه  در شمال کشور هس�تم. ش�رکت ما در برخی از شهرستان های شمال کش�ور و مناطق دیگر کشور 
نمایندگی هایی دارد و در برخی دیگر از شهرستان ها پخش مویرگی دارد. این موضوع باعث شده برخی از نمایندگی ها فروش خوبی 
و برخی دیگر از نمایندگی ها فروش ضعیفی داشته باشند. برخی از مدیران میانی سازمان بر این باور هستند که پخش مویرگی باید 

در شهرستان مختلف کشور ایجاد شود و بنده بر این باور نیستم. با توجه به این موضوع، پخش و نمایندگی هر یک چه محاسن و معایبی را برای سازمان ما به همراه دارد؟ 

کلینیککسبوکار
اشتباه هجدهم: مدیرانی که به 

مشکلات کارمندان رسیدگی نمی کنند

به عنوان ی��ک مدیر آی��ا تاکنون دق��ت کرده اید که 
مس��ئولیت چند نف��ر را بر عه��ده دارید؟ ص��رف نظر 
از عملک��رد روزمره ش��ان، چقدر به مس��ائل مربوط به 
آنان اعم از اس��تخدام، آموزش، مش��اوره، رس��یدگی 
به ش��کایات، قراردادها و فس��خ آنها و مشکلات فردی 
رس��یدگی می کنید؟ ت��ا چه ح��د از حق��وق آنها در 
مقابل مدیران بالادس��ت خ��ود دف��اع کرده اید؟ چند 
ب��ار در مقابل اتهام��ات و انتق��ادات ن��اروا از آنها دفاع 
 کرده اید و مسئولیت اش��تباه پرس��نل تان را به عهده 

گرفته اید؟ 
از نظر برخی مدیران حتی مدیران کاردان و کاربلد، 
فقط و فقط عملکرد کارمند مهم است و در این زمینه 
هیچ انعطاف��ی ندارند و حاضر نیس��تند به مس��ائل و 
مش��کلات اداری کارمندان خود توجه کنند چه برسد 

رسیدگی به مشکلات غیراداری و شخصی آنان.
 اگ��ر ش��ما همچنی��ن دیدگاه��ی داری��د خ��وب 
اس��ت بدانید از نظ��ر کارمندان تان احتم��الا مدیری 
بی خاصیت و بی احس��اس هس��تید که به پرسنل تان 
به چش��م یک روبات نگاه می کنید و فقط خروجی کار 

برای تان اهمیت دارد.
 اینکه کارکنان چه مشکل یا گرفتاری پیدا کرده اند 
برای تان مهم نیس��ت و حداکثر کاری ک��ه می توانید 
بکنید این است که زیر نامه او بنویسید: »جزو وظایف 
اداری نیس��ت.« یا اینکه به خاطر خوب کار نکردن، او 
را به کارگزینی بفرس��تید یا در اختیار امور اداری قرار 

دهید. 
اگرچه این کارها بس��یار قانونی و منطقی است ولی 
فاقد هسته اصلی روابط انس��انی میان انسان ها- خواه 
رئیس، خواه مرئوس- است. شاید در فرهنگ سازمانی 
ادارات م��ا کارمند باید همیش��ه وفادار و حق ش��ناس 
باش��د – که هس��ت- و هیچ جایی نوش��ته نشده که 
مدیران بالادس��ت وظیفه رعایت حق��وق کارمندان را 
دارند و باید مراقب باش��ند تا حقوق ش��ان ضایع نشود 
اما به هر صورت چه براس��اس روابط انسانی چه بنا به 
منافع اداره بهتر است نسبت به مسائل و مشکلات آنها 

بی تفاوت نباشید. 
اگر از آن دس��ته مدیرانی هس��تید که فکر می کنید 
وظایف مهم ت��ری دارید و رس��یدگی به این مس��ائل 
پیش پاافتاده فقط وق��ت گرانبهای تان را تلف می کند 
و به شما مربوط نمی ش��ود باید به ش��ما گوشزد کنم 
اتفاق��ا وقتی ب��رای یک کارمند مش��کلی ح��اد پیش 
می آید ک��ه تمام ذه��ن او را به خود مش��غول می کند 
قطعا نمی تواند وظایفش را به خوب��ی انجام دهد و در 
نتیجه سهل انگاری در رسیدگی به این موارد می تواند 

مستقیما شرکت تان را متضرر کند. 
بنابراین س��عی کنید به عنوان یک مدیر مش��کلات 
کارمندان ت��ان را بشناس��ید و تا حد ممک��ن درصدد 
حل آنها برآیید. مطمئنا مس��ائل مهم ت��ری دارید که 
در اولویت هس��تند اما جای کوچکی را برای رسیدگی 
به مش��کلات پرس��نل در نظر بگیرید، چرا که نادیده 
انگاش��تن مش��کلات در وهله اول عملکرد کارمند را 
تحت تاثیر قرار می دهد و در وهل��ه بعدی در روند کار 

اداره ایجاد اختلال می کند. 
در نظر داش��ته باشید مش��کلات خودبه خود از بین 

نمی روند و باید حل شوند. 
موفقیت در کار مدیریت، وقتی همه کارها به خوبی 
پیش می رود راحت اس��ت ام��ا اینکه به هن��گام بروز 
مشکل چه واکنش��ی از خودتان نش��ان می دهید هنر 
مدیریت شماس��ت و می تواند ش��ما را از اوج موفقیت 

به پایین بکشاند. 
اکنون با یک بررس��ی اجمالی می توانی��د به راحتی 
متوجه ش��وید در برخورد با مش��کلات کارمندان تان 
چگون��ه مدی��ری بوده ای��د. اگ��ر پرس��نل تان جرات 
نداش��ته اند درباره مسائل شان با ش��ما صحبت کنند 
یا اگر هم س��خنی در این باره گفته ش��ده سرس��ری 
گرفته ای��د و فقط در تایید آن س��ری ت��کان داده اید و 
نه تنها هیچ راه��کاری ارائه نکرده ای��د بلکه حتی یک 
ش��نونده خوب هم نبوده اید تا دس��ت کم با ش��ما درد 
دلی شده باشد، قطعا از دید کارمندان تان جزو مدیران 

بی حساس و بی خاصیت قرار دارید. 
 

برای اجتناب از این اشتباه چه باید کرد؟ 
ش��اید ش��خصا فردی خش��ک و عبوس و ب��ا روابط 
عمومی ضعیف باش��ید ی��ا س��هل انگار و بی توجه که 
ناخواسته نس��بت به مش��کلات کارکنان تان بی اعتنا 
هس��تید. ش��اید هم به عنوان یک ش��یوه مدیریتی و 
بدون هیچ احساس گناهی، نس��بت به مشکلات آنان 
بی توجه هستید. در هر صورت باید روش خود را تغییر 
دهید و بی تفاوتی را کنار بگذارید. بهتر اس��ت مشکل 
را از س��ر خود باز نکنید و به گردن دیگ��ران نیندازید 
و نگویید: »خودت ی��ک جوری حلش ک��ن.« آنان را 
به امور اداری ارجاع ندهید و مش��کل آنان را مش��کل 

خودتان بدانید.
 س��عی کنید فرصت��ی برای پرس��نل فراه��م کنید 
ت��ا مش��کلات کارش��ان را با ش��ما مط��رح کنن��د. با 
گفت وگویی دقی��ق و ماهرانه اش��کال کار را بیابید اما 
مادامی که خودش��ان تمایل نش��ان نداده ان��د درباره 
مس��ائل شخصی ش��ان کنج��کاوی نکنی��د. فراموش 
نکنید سر و کله زدن با مش��کلات سخت اگرچه کاری 
طاقت فرساست اما بخشی از کار است و نخستین قدم 
برای حل مش��کل افراد، با دقت ب��ه صحبت های آنان 

توجه کردن است. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

تریبون

ایستگاه مدیریت

ترجمه: علی آل علی

مرضیه فروتن

فرشته طاهری نیا

موفقیت در زمینه راه اندازی كافی 
شاپ به شكلی گسترده بستگی به 

كیفیت محصول، دیزاین كافی شاپ و 
استراتژی های بازاریابی به كار گرفته 
شده توسط شركت موردنظر دارد. 
محتوای بسیار با كیفیت و ویدئو و 

عكاسی چشمگیر و برجسته، عناصری 
بسیار مهم در طراحی وب سایت 

یك كافی شاپ و پست های آن در 
رسانه های اجتماعی محسوب می شوند

کافی شاپ ها فرصتی بسیار 
پر س��ود در دنیای کسب وکار 
ب��رای علاقه مندان ب��ه صنعت 
غ��ذا و نوش��یدنی ب��ه ش��مار 
می رون��د و در همه ج��ای دنیا 
رش��دی  ب��ه  رو  درآمده��ای 
دارند. ب��ه گفته وال اس��تریت 
ژورنال، درآمد کافی ش��اپ ها 
ای��الات  در   20۱4 س��ال  در 
متح��ده آمری��کا ب��ه رک��ورد 
دس��ت  دلار  ۱8.54میلی��ارد 
یافته است. موفقیت در زمینه 
راه اندازی کافی شاپ به شکلی 
گس��ترده بس��تگی به کیفیت 
کافی ش��اپ  دیزاین  محصول، 
و اس��تراتژی های بازاریابی به 
کار گرفته شده توسط شرکت 
موردنظر دارد. محتوای بسیار 
با کیفی��ت و ویدئو و عکاس��ی 
چشمگیر و برجسته، عناصری 
طراح��ی  در  مه��م  بس��یار 
وب س��ایت یک کافی ش��اپ و 
پس��ت های آن در رس��انه های 
اجتماعی محس��وب می شوند. 
دیگ��ر  روش ه��ای  یکس��ری 
مدیریتی و بازاریابی نیز وجود 
دارد ک��ه نقش بس��یار موثری 
را در زمین��ه رش��د و موفقیت 
یک کافی ش��اپ ایفا می کنند. 
از جمل��ه ای��ن راه ه��ا می توان 
ب��ه بازاریاب��ی در رس��انه های 
اجتماع��ی، رش��د و توس��عه 
جامعه و برگ��زاری رویداد های 
خلاقانه اش��اره ک��رد. در ادامه 
ب��ه ذک��ر ن��وع فعالی��ت چند 
کافی ش��اپ می پردازی��م ک��ه 
اس��تراتژی های کس��ب و کاری 
آنه��ا می توان��د به سرمش��قی 

برای دیگران تبدیل ش��ود. 

 Alfred Coffee &
 Kitchen

ای��ن کافی ش��اپ با س��رعت 
ب��الا ح��الا دیگ��ر در  رش��د 
منطقه ش��هری ل��س آنجلس 
پن��ج ش��عبه دارد. ای��ن کافی 
ش��اپ خود را با عص��ر تبلیغات 
ش��عار اس��ت.  داده   تطاب��ق 

»But first, coffee« ضمن 
ح��ک ش��دن روی کالا ه��ا، از 
ی��ک هش��تگ مخص��وص به 
خود در رس��انه های اجتماعی 
 نی��ز س��ود می ب��رد. هش��تگ

روی   butfirstcoffee#
ه��زار   ۱36 از  بی��ش 
اینس��تاگرام  پس��ت 
ک��ه  می ش��ود  ت��گ 
البت��ه بس��یاری از آنها 
ش��امل عکس های��ی از 
محصولات و شعبه های 
 Alfred Coffee
هس��تند. قابلیت ه��ای 
بازاریاب��ی ای��ن کاف��ی 
ش��اپ از طریق یکسری 
روز  م��د  محص��ولات 
ح��رف  ب��ه  منق��ش 
جس��ورانه »A« خود را 

نشان می دهند. این کافی شاپ 
در ادامه ب��ا همکاری یک خرده 
فروش با آینده ای درخش��ان به 
ن��ام »Apolis « یک کیس��ه 
بازار ش��خصی را به وجود آورده 
اس��ت. کالای آن ب��ا دیزای��ن 
خوب، قابلیت تش��خیص آسان 
و ب��ه اش��تراك گذاری ف��راوان 
در رس��انه های اجتماعی راهی 
عجیب برای بازاریابی ش��رکت 

را خلق کرده است. 

 Elm Coffee Roasters
کافی ش��اپی واقع در سیاتل 

ک��ه نس��بتا جدی��د به ش��مار 
می رود که پی��ش از این جایگاه 
قدرتمن��د خ��اص خ��ود را در 
میان جامع��ه مش��تاقان قهوه 
اقیان��وس  غرب��ی  در ش��مال 
آرام کس��ب ک��رده اس��ت. این 
کافی ش��اپ قهوه مخصوص به 
خود را تفت می ده��د که همه 
افراد خبره در زمینه نوش��یدن 
قه��وه ب��ا برنده��ای جدی��د را 
به س��وی خ��ود ج��ذب کرده 
اس��ت. به هر حال، محبوبیت و 
موفقیت کل��ی Elm در زمینه 
بازاریاب��ی را می ت��وان با حضور 

آن در رس��انه های اجتماع��ی 
مرتبط دانست. Elm بعضی از 
بهترین عکاسان سیاتل را برای 
حضور موف��ق در ش��بکه های 
اجتماعی ب��ه خدم��ت گرفته 
اس��ت. محتوای عکس و ویدئو 
در صفحه اینستاگرام این کافی 
شاپ و وب سایت ش��رکتش با 
کالیبر بالا تاثیر گس��ترده ای را 
برای نخس��تین بار روی بیننده 
می گذارد. صفحه اینس��تاگرام 
این کافی ش��اپ هر روز به طور 
مرتب تصاوی��ری از محصولات 
بیوگرافی ه��ای  و  مختل��ف 

کارمن��دان را منتش��ر می کند. 
به عن��وان  محت��وا  کیفی��ت 
ی��ک عنص��ر جادوی��ی منجر 
 Elm Coffee ب��ه موفقی��ت
Roasters در زمینه بازاریابی 

شده است. 

 Blue Bottle Coffee
ریشه این کافی شاپ ساحلی 
از Bay Area ش��روع ش��د. 
تخص��ص ای��ن کافی ش��اپ در 
زمینه بازاریابی از طریق تعامل 
با جامعه خود را نش��ان می دهد 
که ش��امل آم��وزش گس��ترده 
در زمین��ه تهی��ه یک 
فنج��ان قه��وه مطبوع 
 Blue Bottle .اس��ت
یکس��ری نکات راهنما 
درباره دم ک��ردن قهوه 
را به ط��ور آنلاین برای 
همه دوس��تداران قهوه 
 aeropress, از جمله
 bialetti moka
 pot, chemex,
 cold brew, drip,
 espresso, French
 milk و   press
art را منتش��ر کرده است. این 
رهنمود های ف��راوان دم کردن 
قهوه به وب سایت شرکت اجازه 
می ده��د ت��ا به عن��وان منبعی 
برای علاقه مندان به قهوه مورد 
اس��تفاده قرار گیرد. این پدیده 
خود حج��م ترافی��ک آن را بالا 
می برد. کافی ش��اپ های آن نیز 
ضمن برگ��زاری کلاس های دم 
کردن قه��وه و بحث ه��ای آزاد 
رای��گان، از مراجعه کنن��دگان 
خود با فنجان های قهوه پذیرایی 
می کنند. این کلاس ها به عموم 
م��ردم فرصت تعامل ب��ا یکی از 

س��فرای برند ش��رکت و کسب 
اطلاع درباره فرآیند خرید، تفت 
دادن، دم کردن و چشیدن قهوه 

را می دهد. 

 Stumptown Coffee 
 Roasters

ای��ن کافی ش��اپ از طری��ق 
هم��کاری با دیگر ش��رکت های 
محب��وب مرتب��ط ب��ا برن��د در 
زمین��ه بازاریاب��ی نس��بت ب��ه 
دیگران برتری یافته است. گروه 
هتل ه��ای عال��ی Ace با هتل 
بوتیک های خود در ش��هر های 
بزرگ آمریکا، در پی مش��ارکت 
 Stumptown Each ب��ا 
Ace Hotel ب��ه عرض��ه قهوه 
Stumptown یا اداره یک کافی 
شاپ Stumptown متصل به 
لابی هتل می پردازد. مشارکت 
با یک هتل که همواره مشتریان 
جدید از سرتاس��ر جه��ان را به 
س��وی خود ج��ذب می کند، به 
برن��د Stumptown فرصت 
رش��د و افزایش تعداد شعبه ها 
را داده اس��ت. سرویس اشتراك 
آن ش��رایط مناس��بی را ب��رای 
دریافت قه��وه ماهانه از س��وی 
آن دس��ته از مش��تریانی فراهم 
می کند که امکان دسترس��ی به 
یکی از ش��عبه های کافی شاپ 
ندارن��د.  را   Stumptown
نمون��ه ای  آن،  وب س��ایت  در 
رایگان برای عرضه به مشتریان 
جدید علاقه مند به آش��نایی با 
محصول این برند وج��ود دارد. 
به ازای پرداخت هزینه اشتراك 
حمل و نق��ل ۱6 دلاری نی��ز هر 
دوشنبه قهوه تفت داده محبوب 

شما به دست تان می رسد. 
creativeguerrillamarketing.com

معرفی4کافی شاپ با ایده های کسب و کاری عالی 

ایدههایپرطرفداربرایجذبکافهنشینها

اشتباهات ماندگار

شرکت فولکس واگن علاوه بر پرداخت 
جریمه س��نگین و خسارت احتمالی پس 
از فاش شدن رسوایی تعبیه نرم افزارهای 
مختل کننده س��نجش آلودگ��ی هوا در 
خودروهای این شرکت با مخدوش شدن 
تصویر خ��ود به عن��وان یک��ی از بهترین 
کمپانی های خودروسازی دنیا نیز مواجه 
اس��ت. بدبین��ی احتمالی مش��تریان به 
فولکس واگن می تواند تبعات منفی برای 
آن در بر داش��ته باش��د و در بیلان مالی 

این ش��رکت نیز اختلال ایج��اد کند. این 
رسوایی نه تنها مارك فولکس واگن را زیر 
س��وال خواهد برد بلکه ی��ک خطر جدی 
ب��رای کل صنع��ت خودروس��ازی آلمان 
محسوب می ش��ود. به گزارش یورونیوز، 
مارتین گورین��گ از مؤسس��ه مطالعات 
اقتصادی آلمان در ای��ن زمینه می گوید:  
»صنعت اتومبیل سازی یکی از مهم ترین 
صنایع آلمان است و فولکس واگن تقریباً 
رهبری آن را به عه��ده دارد. اما امروز آنها 

چ��ه کاری می توانند بکنن��د؟  می توانیم 
برای کاهش خسارت تلاش بکنیم، برای 
ش��فاف تر کردن تس��ت ها نیز باید تلاش 
کرد. اما آیا دخالت بیش��تر بخش دولتی 
در کنترل ها ضروری است؟  مطمئناً این 
واکنش��ی خواهد بود که می تواند اعتماد 
را بازگرداند.« ایمن��ی، کیفیت و انطباق 
خودروه��ای آلمانی ب��ا معیارهای حفظ 
محیط زیست از جمله خصوصیاتی است 
که موجب شهرت صنعت اتومبیل سازی 

آلمان شده  اس��ت. این صنعت به تنهایی 
در س��ال 20۱4 می��لادی 30.۷ درص��د 
تولید ناخال��ص داخلی آلم��ان را تأمین 
کرده اس��ت. تولید خودروه��ای صنعت 
اتومبیل س��ازی آلمان در س��ال گذشته 
می��لادی نی��ز 5 میلی��ون و ۹00 ه��زار 
دس��تگاه بوده اس��ت. آلمان با این میزان 
از تولید خودرو پس از کش��ورهای چین، 
آمریکا و ژاپ��ن در رده چهارم جهانی قرار 

می گیرد. 

تصویر و شهرت صنعت خودروسازی آلمان در معرض خطر قرار دارد



ش��اخص کل بورس تهران 
در معام��ات خ��ود ب��ه مدد 
اندکی مثبت  معامات بلوکی 
شد و رش��د ناچیزی را تجربه 
ک��رد، اما همچنان س��ردی و 
بی انگیزگ��ی در فض��ای تالار 
حافظ، س��نگینی کرد. اما این 
رون��د ناچیز ش��اخص بورس 
مان��ع از حاکم ش��دن فضای 
س��رد در ت��الار شیش��ه ای و 
کم رم��ق  معام��ات  انج��ام 
س��هامداران در بورس نش��د. 
چنان که ش��اخص کل بورس 
باز هم مانند چند روز گذشته 
در نیمه کانال 61 هزار واحدی 
در جا زد و به طور کلی دودلی 
ب��رای صع��ود یا س��قوط در 
معام��ات این روزه��ای تالار 
شیشه ای به چشم می خورد و 
با وجود پیش بینی های مثبت 
برای نیمه دوم سال، در شش 
روز از مهر ماه ش��اهد رش��د 
بی رمق ش��اخص کل در تالار 
حافظ هس��تیم. این در حالی 
اس��ت که در روزهای گذشته 
هم به مدد معام��ات بلوکی 
و ک��د به ک��د حقوقی ها بوده 
ک��ه نماگر بازار س��هام اندکی 
مثبت شده اس��ت. چنان که 
معاماتی  نماد  در  روز گذشته 
صن��دوق  س��رمایه گذاری 
30 میلی��ون  بازنشس��تگی 
س��هم ب��ه ارزش 8 میلیارد و 
595 میلیون تومان و در نماد 
مبین  پتروش��یمی  معاماتی 
از 28 میلیون  بی��ش  اندک��ی 
س��هم ب��ه ارزش 8 میلیارد و 
از س��وی  تومان  595 میلیون 
حقوق��ی ک��د به کد ش��د. در 
عین ح��ال در نماد معاماتی 
مل��ی صنایع مس ای��ران نیز 
ارزش  ب��ه  5 میلی��ون س��هم 
از س��وی  تومان  604 میلیون 

حقوقی کد به کد شد. 

خرید حقیقی ها در گروه 
بانک

معام��ات روزگذش��ته  در 
بازار س��هام و در گروه بانک 

و  ثاب��ت  متع��ادل،  رون��دی 
کم حجم حاکم بود به طوری 
که ب��ا معامل��ه 25.7 میلیون 
س��هم، بانک ص��ادرات ایران 
بیش��ترین حجم معامات را 
داش��ت. نکته قابل توجه در 
گروه بانکی اینکه روز گذشته 
گ��روه  ای��ن  در  حقیقی ه��ا 
جمل��ه  از  بودن��د.  خری��دار 
خبرهای پیرامون گروه بانک 
آخرین  در  بان��ک دی  اینکه 
گزارش خود پیش بینی سود 
هر س��هم را 422 ریال اعام 
کرده که نس��بت ب��ه آخرین 
12 درصدی  کاهش  گزارش، 
ای��ن  می ده��د.  نش��ان 
ش��رکت در دوره س��ه ماهه 
توانس��ته تنها ب��ه 4 درصد از 
پیش بینی های��ش برس��د. در 
عی��ن حال بانک س��امان در 
نظ��ر دارد س��رمایه خ��ود را 
21درص��د افزای��ش ده��د و 

این  در ح��ال حاضر مج��وز 
افزایش س��رمایه از س��ازمان 
ب��ورس دریافت ش��ده و در 
انتظ��ار ثبت ن��زد اداره ثبت 

شرکت هاست. 

تشکیل صف های خرید در 
گروه حمل و نقل

اکث��ر  خ��ودرو  گ��روه  در 
نماده��ا ب��ا رون��دی نزول��ی 
معام��ات  ش��دند.  معامل��ه 
ک��م  بس��یار  گ��روه  ای��ن 
حجم ب��ود به ط��وری که با 
س��هم،  13.6 میلیون  معامله 
بیش��ترین  پارس خ��ودرو 
گروه  ای��ن  معامات  حج��م 
را ب��ه خ��ود اختص��اص داد. 
در  حمل و نق��ل،  گ��روه  در 
و  راه  وزی��ر  س��خنان  پ��ی 
شهرس��ازی درباره برداش��ته 
ش��دن تحریم ه��ا علیه ایران 
در حوزه دریایی تمام نمادها 

مثبت معامله ش��دند. توسعه 
بندری  و  دریای��ی  خدم��ات 
س��ینا، حمل و نقل بین المللی 
حمل و نق��ل  و  خلیج ف��ارس 
پتروشیمی که از اواسط بازار 
با صف خری��د مواجه بودند، 
توانس��تند صف خری��د را تا 
پایان معام��ات حفظ کنند. 
همچنی��ن معام��ات گ��روه 
حمل و نقل نسبت به روزهای 
انج��ام  پرحج��م  گذش��ته 
گرف��ت به طوری که با معامله 
5و9 میلیون سهم، کشتیرانی 
برای  جدیدی  رک��ورد  ایران 
خود به ثبت رس��اند. شرکت 
دریای��ی  خدم��ات  توس��عه 
و بن��دری س��ینا ک��ه ط��ی 
هشت ماه حضور در فرابورس 
356 درص��دی  بازده��ی  ب��ا 
س��هام مواجه شده، در مورد 
انعقاد دو ق��رارداد جدید در 
نوش��هر اقدام به شفاف سازی 

این  تاکید ک��رده  ام��ا  کرده 
روی��داد هی��چ اث��ر مالی در 
صورت ه��ای مالی 93 ندارد. 
در گروه انبوه سازی معامات 
تم��ام نماده��ای گ��روه ب��ه 
ج��ز س��خت آژند و توس��عه 
ش��هری توس گس��تر در بازه 
انج��ام  صع��ودی  و  مثب��ت 
گرف��ت. همچنی��ن معامات 
بیش��تری  ب��ا حج��م  گ��روه 
نس��بت ب��ه گذش��ته صورت 
با معامله  گرفت به طوری ک��ه 
8 میلیون سهم، سرمایه گذاری 
بیش��ترین حج��م معامات را 
داش��ت و به همراه تعدادی از 
هم گروه هایش با صف خرید، 

معامات را به پایان رساند. 

رشد 5 واحدی شاخص 
آیفکس

در معامات شش��م مهرماه 
آیفکس  ش��اخص  فراب��ورس 
پ��س از افت و خیز های کوتاه 
با رشد 5.4 واحدی نسبت به 
روز قب��ل روی عدد 686.54 

ایستاد.
بیش��ترین حج��م معامات 
مرب��وط به معامل��ه 6 میلیون 
گ��روه  س��هم  130 ه��زار  و 
س��رمایه گذاری  پتروش��یمی 
ایرانیان بود و بیشترین ارزش 
معامات به میزان 38 میلیارد 
و 690 میلیون ریال در اختیار 
پتروش��یمی مارون ب��ود. این 
بیش��ترین  که  در حالی اس��ت 
افزای��ش قیم��ت مرب��وط به 
سهام روان فن آور و پس از آن 
مینو ش��رق و آ. س. پ بود. از 
سوی دیگر، نیرو سرمایه، قند 
ش��یروان و قند چهارمحال با 
بیش��ترین افت قیمت روبه رو 

شدند.
روز  در  اس��ت،  گفتن��ی 
نماد  بازگشایی  گذشته شاهد 
قاس��م ایران پس از برگزاری 
مجم��ع عموم��ی فوق الع��اده 
بودیم و نماد معاماتی شرکت 
کی بی س��ی با توجه به تغییر 
پیش بین��ی درآمد هر س��هم 
سال مالی 1394 متوقف شد.

تلاشی که برای جلوگیری از ریزش بیشتر بازار می شود

شاخص کل آویزان از معاملات کد به کد حقوقی

فارس – اس��ماعیل درگاهی، 
مدی��ر پذی��رش ش��رکت بورس 
تهران از عرضه اولیه س��هام سه 
ش��رکت جدی��د پ��س از بهبود 
ش��رایط کلی بورس تهران خبر 
داد و گف��ت: برای نخس��تین بار 
اوراق اس��تصناع گ��روه توس��عه 
مل��ی با س��ود 23 درص��دی در 
منتش��ر می ش��ود. وی  ب��ورس 
فجر  پتروشیمی  گفت: ش��رکت 
از مجموع��ه ش��رکت های تابعه 
هلدینگ پتروشیمی خلیج فارس 
در ص��در ش��رکت های پذیرفته 
ش��ده در بورس تهران قرار دارد 
ک��ه در صورت تمایل س��هامدار 
عم��ده 10 درصد از کل س��هام 
تومانی  این شرکت 250 میلیارد 
عرض��ه  ب��ورس  دوم  ب��ازار  در 
می ش��ود. در عین حال 10 درصد 
از سهام ش��رکت فولاد کاوه نیز 

در فهرس��ت عرضه ه��ای اولی��ه 
سهام شرکت بورس قرار دارد که 
عرضه آن بستگی به شرایط کلی 

بازار سهام دارد. 
مجموع��ه  از  ش��رکت  ای��ن 
ش��رکت های متعل��ق ب��ه بنیاد 
مستضعفان انقاب اسامی بوده 
ک��ه از س��رمایه ای بالغ بر حدود 
80 میلیارد تومان برخوردار است. 
وی افزود: عاوه بر ش��رکت های 
مذکور، لیزینگ ملت از مجموعه 
شرکت های تابعه بانک ملت نیز 
در صف عرضه های اولیه س��هام 
شرکت بورس قرار دارد. سرمایه 
این ش��رکت بالغ ب��ر 80 میلیارد 
توم��ان اس��ت ک��ه در ص��ورت 
10 درصد  عمده  سهامدار  تمایل 
از آن در ب��ازار دوم بورس برای 
نخس��تین ب��ار عرضه می ش��ود. 
با  مدیر پذیرش ش��رکت بورس 

اش��اره به تداوم فرآیند پذیرش 
و بازاریابی ش��رکت ها و س��هام 
ش��رکت ها و اوراق بهادار جدید 
در ش��رکت بورس عن��وان کرد: 
برای نخستین بار اوراق استصناع 
به منظور تامین مالی یک پروژه 
معدن��ی در بورس ته��ران پس 
از پذی��رش و دریاف��ت موافقت 
اصولی، پذیره نویس��ی و در عین 
حال معام��ات ثانویه آن نیز در 

این بازار کلید خواهد خورد.
وی ادامه داد: اوراق اس��تصناع 
چارچوبی مش��ابه اوراق صکوک 
اجاره داش��ته با ای��ن تفاوت که 
بانی ای��ن اوراق به منظور تامین 
مال��ی پ��روژه م��ورد س��فارش 
سرمایه گذار از طریق بازار سهام 
منابع موردنی��از را جمع آوری و 
به مجری پ��روژه تزریق می کند. 
درگاهی با بیان اینکه این اوراق 

کس��ب  مرحل��ه  در  هم اکن��ون 
س��ازمان  از  اصول��ی  موافق��ت 
ب��ورس اس��ت، ادام��ه داد: برای 
نخس��تین بار اوراق استصناع از 
سوی ش��رکت صنعتی و معدنی 
توس��عه ملی وابس��ته ب��ه گروه 
توس��عه ملی به منظور س��اخت 
2.5 میلیون  کنس��انتره  کارخانه 
بالغ  با حجمی  تنی س��نگ آهن 
ب��ر 162 میلی��ارد توم��ان جهت 
پذی��رش در ب��ورس ارائه ش��ده 

است.
ای��ن اوراق ب��ا پرداخت س��ود 
یک س��اله 23 درص��دی از امتیاز 
معافیت مالیاتی برخوردار اس��ت 
و س��رمایه گذاری گروه توس��عه 
علی الحساب  سود  پرداخت  ملی 
آن را تضمی��ن کرده اس��ت، در 
عین حال فرآیند پذیره نویس��ی 
و بازارگردان��ی این اوراق بر عهده 

ش��رکت تامی��ن س��رمایه نوین 
اس��ت. ای��ن مق��ام مس��ئول از 
بررسی و راه اندازی صندوق های 
زمی��ن و س��اختمان و نیز اوراق 
در  ش��هرداری ها  مش��ارکت 
ب��ورس تهران خب��ر داد و گفت: 
ش��هرداری ش��یراز ب��ا توجه به 
پروژه های تعریف ش��ده خود در 
حوزه ه��ای س��اختمانی، مترو و 
عمرانی بنا دارد، اوراق مشارکتی 
ب��ا حج��م 216 میلی��ارد تومان 
با س��ود علی الحس��اب یک ساله 
21 درصدی منتش��ر و از طریق 
ثانویه  بورس ته��ران معام��ات 
آن را عملیات��ی کن��د. در عی��ن 
حال بورس تهران رایزنی هایی با 
ش��هرداری تهران در دستور کار 
قرار داده تا در برخی پروژه های 
عمران��ی از ظرفیت ه��ای ب��ازار 
سهام به نحو بهینه استفاده شود. 

مدیر پذیرش شرکت بورس خبر داد 
آمادگی برای عرضه اولیه سهام 3 شرکت و یک اوراق جدید
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خبر

فارکس فاقد وجاهت قانونی و 
شرعی است

حس��ین فهیم��ی، رئیس مرک��ز پژوهش، توس��عه 
و مطالعات اس��امی با اش��اره به خط��ر از بین رفتن 
س��رمایه های م��ردم در جری��ان معام��ات فارکس و 
فق��دان وجاهت قانونی و ش��رعی این گون��ه معامات 
اع��ام ک��رد ممنوعی��ت قانون��ی این گون��ه معامات 
همچن��ان پابرجا بوده و مال باختگان در این فعالیت ها 
از حمایت قانونی لازم برخوردار نیس��تند. وی با اشاره 
به سابقه کاهبرداری های گسترده در این زمینه اعام 
کرد: عده ای نیز با توس��ل به عب��ارات تخصصی مورد 
استفاده در این بازار از قبیل بازارگردانی در بورس های 
بین المللی، نمایندگی کارگزاری های معتبر یا معامله در 
طا، نفت و سهام موجود در بورس های بزرگ در دیگر 
کش��ورها مردم را اغفال و سرمایه های آنها را تصاحب 
کرده و در پایان با اعام دلایل واهی اعام می کنند این 
سرمایه ها در جریان معامات از بین رفته است. وی با 
اش��اره به تیتر انتخابی بعضی از مطبوعات اعام کرد، 
ع��ده ای چنین القاء می کنند با رفع تحریم ها معامات 
پرخطر و غیرقانونی فارکس نیز آزاد ش��ده اس��ت، لذا 
ضمن تکذیب این گونه اخبار نس��بت به هرگونه اشاعه 
اخبار ک��ذب و ترغیب مردم برای س��رمایه گذاری در 
بازاره��ای غیرقانونی و پرمخاطره هش��دار داد و اعام 

کرد این گونه رفتار پیگرد قانونی دارد. 

پرداخت بدهی های دولت به 
پیمانکاران از طریق بازار سرمایه 

کلید خورد
اوراق اس��ناد خزانه اسامی با 250 میلیارد تومان 
به جمع ابزارهای بازار س��رمایه پیوس��ت و به زودی 
بازار ابزارهای فرابورس ش��اهد دست به دست شدن 
این اوراق بین پیمانکاران و س��رمایه گذاران اس��ت. 
حس��ن امیری، معاون نظارت بر بورس ها و ناش��ران 
سازمان بورس اوراق بهادار با بیان مطلب فوق گفت: 
این هفته اسناد خزانه اس��امی عملیاتی می شود و 
فرابورس از این پس ش��اهد ای��ن ابزار جدید خواهد 
ب��ود. وی در ادامه اف��زود: این ابزار ب��رای مطالبات 
مع��وق کارب��رد دارد و هم اکنون برای انتش��ار هزار 
میلیارد تومان برنامه ریزی ش��ده و در گام نخس��ت 
250 میلی��ارد تومان اوراق اس��ناد خزانه اس��امی 
به دس��ت پیمانکاران داده ش��ده ک��ه عمدتاً متعلق 
ب��ه پیمان��کاران وزارت راه اس��ت و در بودج��ه 93 
مطالبات شان سررسید شد. این مقام مسئول با بیان 
اینکه این اوراق با سررس��ید23 اس��فند 94 منتشر 
شده اس��ت، درباره تعهد دولت به پرداخت بدهی ها 
در سررس��یداوراق خاطرنشان کرد: دولت قول داده، 
نسبت به بازپرداخت این اوراق دقیق عمل کند چون 
این اوراق یک ابزار جدید در بازار س��رمایه اس��ت و 
برای اطمینان بابت این تعهد از ارکان مختلف دولت 
از س��ازمان مدیریت تا خزانه داری کل کشور و وزیر 

اقتصاد برای این اوراق امضا گرفته شده است. 

حدنصاب جدید در ارزش معاملات 
روزانه بازار برق ثبت شد

در جری��ان معام��ات روز گذش��ته، ب��ازار ب��رق 
پررونق تری��ن روز خود از آغاز رس��می معامات در 
بورس انرژی تا به حال را پش��ت س��ر گذاش��ت. در 
 تابلوی س��لف موازی اس��تاندارد برق بازار مش��تقه،
15 ه��زار و 284 ق��رارداد در قال��ب 283 معامله و 
معادل با 348 هزار و 908 مگاوات س��اعت به ارزش 
125 میلیارد و 771 میلیون ریال مورد معامله قرار 
گرفت که این میزان نس��بت به حد نصاب پیش��ین 
ارزش روزان��ه معامات بازار ب��رق در بورس انرژی، 
18 درصد رشد نش��ان می دهد. گفتنی است از این 
میزان، 123 میلیارد ریال مربوط به معامات نماد بار 
پایه روزانه، یک میلیارد ریال مربوط به نماد بار پیک 
روزانه، 807 میلیون ری��ال مربوط به نماد میان باری 
روزان��ه و 157 میلیون ری��ال مربوط به نماد کم باری 
روزانه اس��ت. شایان ذکر اس��ت در مجموع معامات 

بورس انرژی ایران به 154 میلیارد ریال بالغ شد. 

شاخص سهام اروپا کاهش یافت
ارزش ش��اخص س��هام کش��ورهای اروپایی در روز 
دوش��نبه کاهش یافت. چنان که ارزش شاخص سهام 
کشورهای اروپایی متاثر از آمار ضعیف اقتصادی چین 
ق��رار گرفت و با روند روبه کاه��ش کار خود را در روز 
دوشنبه آغاز کرد. در همین حال ارزش شاخص سهام 
ب��ورس اروپا 3 دهم درصد کاهش داش��ت، ش��اخص 
ب��ورس  »ودافون«  »اچ اس بی س��ی« و  »بارکلیس« 
لن��دن به ترتیب 2.5 درصد، 5 ده��م درصد و 3 دهم 
درصد روند نزولی داشتند، ارزش شاخص بورس آلمان 
4 دهم درصد کاهش یافت و نیز س��هام شرکت نفت  

»شل« یک دهم درصد کاهش داشت. 

بازارهای سهام آسیایی منفی شدند
بازارهای سهام آس��یایی در پی افت هفته گذشته 
ش��اخص های بزرگ سهام وال اس��تریت و در آستانه 
انتشار آمار اقتصادی جدید در آمریکا و چین، عمدتا 
نزول کردند. شاخص  ام اس س��ی ای آسیا، اقیانوسیه 
خارج از ژاپن، تغییر چندانی نداش��ت. شاخص سهام 
ش��انگهای 0.2 درص��د افت کرد. بازاره��ای مالی در 
کره جنوب��ی، هنگ کنگ و تای��وان به دلیل تعطیات 
عمومی بس��ته بودند. ش��اخص نیکی ژاپن در آستانه 
انتشار آمار تولید صنعتی این کشور، شاخص مدیران 
خرید چین و آمار اش��تغال بخش غیرکش��اورزی در 
آمریکا 1.2 درصد س��قوط کرد و ب��ه 17هزار و 677 
واحد رسید. ش��اخص اس اند پی/ای اس ایکس 200 
سیدنی با 0.8 درصد افزایش، در 5080 واحد ایستاد. 

نماگر بازار سهام

از نگاه کارشناسان

چرا بورس شیرین شد؟ 

تس�نیم - از نیمه دی ماه س��ال 92 تاکنون رکود و ریزشی س��نگین، بازار سهام را 
فراگرفته اس��ت. رکود حاکم بر اقتصاد کش��ور، ریسک های سیاس��ی ناشی از مذاکرات 
هس��ته ای و رفع تحریم ها و کاهش جهانی قیمت نف��ت و برخی کالاها از جمله دلایل 
اصلی افت قیمت س��هام شرکت هاست که موجب متضرر شدن س��رمایه گذاران و فرار 
نقدینگی از بورس به س��مت تنها بازار مناسب این روزهای اقتصاد کشور یعنی بانک ها 
ش��ده است. با وجود تداوم ریزش شاخص بورس و قیمت ها از ابتدای امسال تاکنون در 
هفته های گذشته، نمادهای بورسی صنعت قند و شکر که از صنایع کوچک بورس است 
برخ��اف روند کلی بازار و دیگر صنایع، با رش��د  قیمت روب��ه رو  بوده اند که دلیل اصلی 
آن را می توان در بتای منفی این صنعت نس��بت به بازار عنوان کرد. البته س��هامداران 
حاضر در این ش��رکت ها باید مراقب س��فته بازی در این نمادها برای کس��ب سود های 
بالای کاذب و حضور نوسان گیران باشند. در حال حاضر 16 شرکت بورسی و فرابورسی 
در صنعت قند و شکر فعال هستند و برخی از این نمادها در هفته های گذشته بازدهی 
بیش از 50 درصدی را نصیب س��هامداران خود کرده اس��ت. از سوی دیگر رشد قیمت 
س��هام شرکت های قند و شکری را باید در افت بس��یار بزرگ دو سال قبل این صنعت 
جست وجو کرد که برخی از این شرکت ها افت حدود 80 درصدی را تجربه کردند. بحث 
افزایش نرخ شکر به هر کیلو 2500 یا 2700 تومان نیز یکی دیگر از دلایلی است که در 
هفته های گذشته موجب افزایش تقاضا در بورس برای نمادهای این گروه و نیز افزایش 
قیمت سهام شرکت های قندی و شکری شد. ارزش بازار بسیار پایین شرکت های قندی 
را نیز می توان به عنوان یکی دیگر از دلایل رش��د قیمت شرکت های این صنعت دانست 

که در مجموع پیش بینی می شود این رشد مقطعی باشد. 

 صنایعی که از برجام منتفع می شوند 

موج - وضعیت فعلی برای س��رمایه گذاری در بورس مناس��ب نیس��ت و باید با دید 
بلند مدت وارد بازار س��رمایه ش��د، ام��ا می توان با این دید به بازار ن��گاه کرد که بازار 
س��رمایه ریزش ه��ای زیادی کرده و کس��انی که تا ب��ه حال س��رمایه گذاری در بازار 
انج��ام نداده ان��د، می توانند وارد عمل ش��وند چ��را که افت قیمتی س��هام قابل توجه 
بوده اس��ت. بهتر اس��ت این س��رمایه گذاری در صنایعی صورت گی��رد که تحت تاثیر 
برجام و توافق قرار می گیرند. از این صنایع می توان به حمل و نقل، کش��تیرانی و بانک 
و بیمه اش��اره کرد. نس��بت قیمت به س��ود تقسیمی صنایع ذکر ش��ده کاهش یافته 
اس��ت، بنابراین می تواند فرصت مناسبی برای سرمایه گذاری باشد، اما صنایعی مانند 
صنایع فلزی، پتروش��یمی و نفتی را در وضعیت فعلی برای سرمایه گذاری نامناسب و 
پرریس��ک می دانم؛ این نظر بنده هم به خاطر افت قیمت جهانی خوراک این صنایع 
و تصمیمات دولت درباره نرخ خوراک اس��ت. به نظر می رس��د غی��ر  از صنایعی مانند 
حمل و نقل، بانک و بیمه و کشتیرانی ورود بقیه صنایع باید با توجه به تحلیل بنیادین 
و در بازه بلند مدت صورت گیرد. یک دلیل مهم این شرایط وضعیت بازار جهانی است 
که در رکود به سر می برد و مسائل داخلی اقتصادی نیز به تصمیمات دولت از جمله، 
نرخ س��ود بانکی، بهره مالکانه، تعیین نرخ خوراک پتروشیمی و سیاست های انقباضی 
بر می گردد، در واقع همه عوامل داخلی و خارجی دست به دست هم دادند و وضعیت 
فعلی بازار س��رمایه را رقم زده اند. البته تصمیمات داخلی دولت به  شرکت ها ضرر زده 
اس��ت، ما از یک دوره تورمی وارد یک دوره رکودی ش��ده ایم، دوره تورمی گذش��ته 
شرکت ها را برای این دوره رکودی، تنبل بار آورده است که متاسفانه بین هزینه ها و 

درآمد ها بالانس مورد نظر وجود ندارد. 

سیدمحمد صدرالغروی

شمــاره333 www.forsatnet.irمدیریت سهام

رشد بی رمق شاخص کل بورس با 5 واحد
ش��اخص کل ب��ورس اوراق به��ادار در جری��ان معامات 
س��ومین روز هفته با پنج واحد رش��د به ارتف��اع 61 هزار و 
568 واحدی رسید. اکثر شاخص های اصلی بازار سهام دیروز 
مثبت بودند به طوری که شاخص قیمت )وزنی - ارزشی( دو 
واح��د، کل )هم وزن(21 واحد، قیم��ت )هم وزن( 18 واحد، 
آزاد ش��ناور هفت واحد و ش��اخص بازاردوم 37 واحد رشد 
کردند و شاخص بازار اول با 0.30 واحد افت مواجه شد. روز 
گذشته دادوس��تد 313 میلیون سهم و حق تقدم به ارزش 
65میلیارد تومان در 25هزار نوب��ت رقم خورد و ارزش روز 

بازار نیز همچنان بیش از 263 هزار میلیارد تومان است. 

 61.568.90شاخص کل
5.91میزان تغییرات

B 2.633.483.140ارزش بازار
B 650.688ارزش معامات
M 312.965حجم معامات

تاثیرقیمت پایانینماد
5.31614.18کشتیراني ایران
2.21013.94مخابرات ایران

)11.19(2.047 پتروشیمي تأمین
)11.16(1.222ملي  صنایع  مس

2.62210.52نفت و گاز پارسیان

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 2.7043.755قند اصفهان

B 1.7482.987لوله و ماشین سازی
B 1.5452.250قند قزوین
B 1.2611.834نسوز آذر

B 6.3641.757گروه صنعتی ملی

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 5.4329.436فولاد خراسان

B 1.4507.250ح. ماشین سازی اراک
B 2.4775.077گرانیت بهسرام

B 4503.116ح. س. ملی ایران
B 14.4262.967سیمان اصفهان

درصد قیمتنام کامل شرکت
2.6074.99کاغذ سازی کاوه

1.7484.98لوله و ماشین سازی
1.1994.9س. توکا فولاد
12.0694.87تولیدی مهرام
1.9434.74پلی اکریل

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4.98(3.641قند پیرانشهر
)4.88(1.267شکر شاهرود

)4.88(2.439قند لرستان

)4.75(1.124مهرکام پارس 

)4.66(1.186قند نیشابور

ارزشحجمنام کامل شرکت
M23.478 B 25.733بانک صادرات
M20.730 B 15.204لبنیات کالبر
M12.811 B 13.626پارس  خودرو

M9.623 B 8.397سرمایه  گذاري  شاهد
M6.117 B 6.791بانک تجارت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M31.610 B 5.947کشتیراني ایران
M23.478 B 25.733بانک صادرات
M20.730 B 15.204لبنیات کالبر

M12.923 B 6.314 پتروشیمي تأمین
M12.811 B 13.626پارس  خودرو

 686.50شاخص کل

5.40میزان تغییرات

B 460.993.566ارزش بازار
B 1.599.172ارزش معامات
M 73.699حجم معامات

تاثیرقیمت پایانینماد
32.2634.45پتروشیمي مارون

40.1640.43 دریایي وبندري سینا
)0.43(2.942هلدینگ خاورمیانه
1.6170.4ذوب آهن اصفهان
)0.28(9.880پتروشیمي زاگرس

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بازار نقدی فرابورس

تاثیر در شاخص

فرابورس

بورس انرژی

بورس بین الملل

امید احمدی
کارشناس بازار سهام

مهدی گودرزی
کارشناس بازار سهام



تایدواتر یک ش��رکت ایرانی 
است که در زمینه ارائه خدمات 
بندری و دریایی و کش��تیرانی، 
عم��ران  ترانزی��ت،  لایروب��ی، 
فعالیت  و فن��اوری اطلاع��ات 

می کند. 
ح��ال  در  ش��رکت  ای��ن 
از ش��رکت های  یک��ی  حاضر 
مهراقتصاد  بانک  زیرمجموعه 
24 اردیبهش��ت  در  اس��ت. 
1347 با س��رمایه 10 میلیون 
ری��ال و با ه��دف فعالیت در 
زمینه ه��ای نص��ب و تعمی��ر 
لوله ه��ای زیردریایی س��اخت 
اسکله و نیز حمل و نقل دریایی 
در شهر تهران به ثبت رسید. 
بنیان گذار این شرکت در مهر 
1346 با نام ش��رکت خدمات 
دریایی تایدواتر خاورمیانه شد. 
این ش��رکت پس از یک س��ال 
با هم��کاری ش��رکت تایدواتر 
آمریکا تبدیل به شرکت سهامی 
خاص خدمات دریایی تایدواتر 

خاورمیانه شد. 
به گ��زارش بورس نیوز پس 
انقلاب اس��لامی  از پی��روزی 
این ش��رکت زیر نظر سازمان 
بن��ادر و دریانوردی جمهوری 

اسلامی ایران قرار گرفت. 
وارد   1383 تاری��خ  در 
بورس اوراق بهادار ش��د و در 
س��ال 1387 در پ��ی اجرای 
سیاس��ت های اصل 44 قانون 
اس��لامی  جمهوری  اساس��ی 
ای��ران س��هام مدیریت��ی این 
ش��رکت از س��ازمان مذبور به 

بخش خصوصی واگذار شد. 
مهر  سرمایه گذاری  شرکت 
ب��ا خرید  ایرانی��ان  اقتص��اد 
این شرکت  64درصد س��هم 
تایدوات��ر  عم��ده  س��هامدار 

است. 
طرح سیلوی غلات در بندر 
ش��هید رجایی، طرح سیلوی 
غلات در بندر امام)ره( و طرح 
سیلوی غلات در بندرامیرآباد 
از مهم ترین برنامه های شرکت 
برای سال جاری و سال آینده 

است. 

اهداف و برنامه ها: 
الف-  برنامه های کوتاه مدت: 
-  اح��داث دو ب��اب انبار به 
مساحت 13500 مترمربع در 
سایت 10 هکتاری شرکت در 

بندر امام)ره(
موق��ت  بهره ب��رداری    -

هکت��اری   15 زمی��ن  از 
پارکینگ  جهت  بندرامام)ره( 

تانکرهای سوختی
-  اح��داث انبار مس��قف به 
مس��احت 10 هزار مت��ر مربع 
در بندر امیرآب��اد و تکمیل و 
نوس��ازی و بهسازی تجهیزات 

بندری در آن ناحیه
ب-   برنامه های بلند مدت: 
-  مشارکت و سرمایه گذاری 
با شرکت های معتبر داخلی و 
خارج��ی در حوزه های بندری 
از  مج��وز  اخ��ذ  ص��ورت  در 

سازمان بنادر و دریانوردی
جه��ت  برنامه ری��زی    -
انج��ام  و  س��رمایه گذاری 
)احداث  بن��دری  فعالیت های 
انب��ار-  تخلی��ه و بارگی��ری-  
کالا(  و  تجهی��زات  تامی��ن 
با  حس��ب تفاهمنامه منعقده 
اداره کل بن��ادر و دریانوردی 

استان گیلان
س����ی�ل�وی  اح����داث    - 
150 هزارتنی در بندر امام )ره(

-  احداث س��یلوی غلات در 
بندر شهید رجایی

ترمینال  ک��ردن  مکانیزه    -
م��وادم�ع�دن���ی در ب�ن���در 

شهید رجایی
-  احداث س��یلوی غلات در 

بندر امیر آباد
آماره��ای  ب��ه  توج��ه  ب��ا 
منتشر ش��ده از سوی گمرک 
ای��ران، ب��ا افزای��ش جمعیت 
نیاز کش��ور به غلات روز به  روز 

افزایش می یابد.
بررس��ی های  براس��اس 
صورت گرفت��ه در جمع 10 
قل��م کالای اصلی وارداتی به 
کش��ور هفت قلم محصولات 
و  شده  محس��وب  کشاورزی 
تنها س��ه قل��م کالا در جمع 
دارد  قرار  صنعت��ی  کالاهای 
ک��ه ش��امل ورق و ف��ولاد و 

کک هستند. 
طب��ق آمار گمرک کش��ور 
بیشترین جهش در واردات به 
ترتیب مرب��وط به گندم، جو، 

سویا و ذرت دامی است. 
متوسط مصرف سرانه گندم 
هر نف��ر ایرانی تا پایان س��ال 
94 رقم 176 کیلوگرم است، 
بررس��ی های صورت  براساس 

گرفته بندر امام خمینی)ره( و 
بندرامیرآباد در ایران به عنوان 
پایان��ه ورود غلات ش��ناخته 
شده و س��الانه میلیون ها تن 
غ��لات به خص��وص گن��دم از 
بنادر وارد کش��ور  این  طریق 

می شود. 
ظرفیت تخلیه انواع کالا در 
بندر امام بال��غ بر 50 میلیون 
تن در س��ال بوده که در حال 
حاضر متاس��فانه از 40درصد 
ظرفیت آن اس��تفاده می شود. 
انواع  به طور میانگین واردات 
بندرام��ام  طری��ق  از  غ��لات 
خمین��ی )ره( طی س��ال های 
اخیر بالغ بر 10 میلیون تن در 

سال بوده است. 
تایدواترخاورمیانه  ش��رکت 
هم اکنون در س��اخت س��یلو 
در  غ��لات  و  کالا  واردات  و 
بندر ام��ام خمینی)ره( و بندر 
داش��ته  فعال  امیرآباد حضور 

است! 

معرفی بندر 
امام خمینی )ره( و موقعیت 

مکانی: 
از نظر  بندرام��ام خمین��ی 
بخشی  کش��وری  تقس��یمات 
از شهرس��تان بندر ماهش��هر 
است  خوزس��تان  اس��تان  در 
و بیش��ترین جمعی��ت آن در 
س��ربندر ساکن هس��تند. این 
بن��در با داش��تن 34 اس��کله 
فع��ال بزرگ تری��ن بندر فعال 

کشور است.
س��ر بندر  س��کنه  عم��ده 
بن��در،  تج��ارت  بخ��ش  در 
کش��تیرانی، گم��رک، صنایع 
دوای��ر دولتی  و  پتروش��یمی 

مشغول به کار هستند. 
ب��ا توجه ب��ه تجربی��ات و 
تایدواتر  شرکت  پتانسیل های 
توس��عه  قصد  ای��ن ش��رکت 
فعالی��ت و ظرفیت کاری خود 
در بن��در ام��ام داش��ته و در 
همین راس��تا درص��دد اجاره 
دو پست اسکله و حدود هفت 
هکتار زمین از سازمان بنادر و 
دریانوردی ب��وده که با تامین 
و س��رمایه گذاری  تجهی��زات 
بلند م��دت، س��هم و  درص��د 
ش��رکت تایدوات��ر از نظر تناژ 

تخلی��ه غ��لات ب��ه 20درصد 
افزایش می یابد. 

پر واضح اس��ت کش��ور در 
س��ال های آینده با مش��کل و 
بحران کم آبی مواجه است که 
به نظر می رسد واردات غلات 
به خصوص گن��دم دارای روند 
افزایشی باشد و حتی ظرفیت 
تخلی��ه نی��ز افزای��ش یافته و 
ش��رکت بتواند سهم بیشتری 
از واردات را در اختیار بگیرد. 
ب��ا ف��رض اینک��ه ش��رکت 
1.8 میلی��ون   ،95 س��ال  در 
تن غ��لات در بندرام��ام )ره( 
تخلی��ه کن��د و ب��ا نگاهی به 
از  کالا  تخلی��ه  تعرفه ه��ای 
س��وی س��ازمان بن��ادر برای 
س��ال 94 می ت��وان تخمی��ن 
زد ک��ه این پروژه برای س��ال 
95 مبل��غ 193650میلی��ون 
برای شرکت  ریال درآمدزایی 

داشته باشد. 
نکته-  مدت زم��ان قرارداد 
ش��رکت به ص��ورت 25 س��اله 

است. 

معرفی بندر امیرآباد و 
موقعیت مکانی: 

اقتص��ادی  وی��ژه  منطق��ه 
بندرگاه��ی  بندرامیرآب��اد 
اس��ت در ش��مال شهرستان 
بهش��هر در اس��تان مازندران، 
این منطقه در س��ه فاز با 34 
اس��کله طراحی شده  پس��ت 
ک��ه اکنون فاز اول آن تکمیل 
شده است. وسعت این منطقه 
وی��ژه یک هزار هکتار بوده و با 
شبکه ریلی کش��ور نیز پیوند 
دارد. ب��ا اح��داث 20 اس��کله 
دیگر در فازهای دوم و س��وم، 
بن��در امیرآب��اد بزرگ ترین و 
بندر حاشیه دریای  مهم ترین 

خزر خواهد بود. 
عم��ده غلات از بندر ماخاچ 
کالا در قزاقس��تان از طری��ق 
آب ه��ای دریای خ��زر و بندر 
امیرآب��اد و مقداری غلات نیز 
از روس��یه و از طری��ق بن��در 
آستاراخان-  امیر آباد به کشور 

وارد می شود. 

ظرفیت سیلوهای بندر 

امیرآباد 538 هزار تن 
است

طی قراردادی ک��ه در تاریخ 
10 شهریور ماه 94 بین شرکت 
تایدواترخاورمیان��ه و منطق��ه 
ویژه اقتصادی بندر امیرآباد به 
ارزش 95 میلی��ارد ریال منعقد 
شد شرکت تایدواتر موظف به 
ساخت سیلوی 41 هزار تنی در 

این بندر شده است. 
با توجه به اینکه بندر امیرآباد 
تنها بندر پایلوت غلات در شمال 
کشور محسوب می شود قرارداد 
احداث این سیلو به صورت  و به 

مدت 15 سال است.

 B.O.T
ی��ا  ت��ی  او.  ب��ی.  ق��رارداد 
س��اخت، بهره برداری و انتقال 
قراردادهایی  ب��ه  )واگ��ذاری( 
آن  در  ک��ه  گفت��ه می ش��ود 
ش��رکت ی��ا ش��رکت هایی در 
قبال امتیازاتی، اقدام به اجرای 
پروژه های س��نگین )به لحاظ 
مالی( کرده، م��دت محدودی 
از پروژه اجرا و منتفع ش��ده و 
سپس پروژه یعنی مستحدثات 
را به طوری ک��ه ام��کان کامل 
داشته باشد، بلاعوض به طرف 
دیگر-   که عموم��ا دولت ها یا 
شرکت های وابس��ته به دولت 

هستند-  انتقال می دهند. 
مدت زمان تعیین شده برای 
اتمام س��اخت این سیلو یک 
س��ال است و با بهره برداری از 
این سیلوها ظرفیت نگهداری 
سالانه غلات در بندر امیرآباد 
به میزان 410 هزار تن افزایش 

می یابد. 
ای��ن بن��در -   امیرآب��اد-   با 
قرارگرفتن در مسیر بین المللی 
کریدور شمال-  جنوب و دارای 
اراضی وسیع پش��تیبانی قابل 
بهره ب��رداری تا 2120 هکتار از 
بنادر شمال  اس��تراتژیک ترین 

کشور است. 

جمع بندی: 
داش��تن  دس��ت  در  ب��ا 
پروژه ه��ای غ��لات )س��اخت 
سیلو-  بارگیری-  نگهداری( در 
بنادر امام خمینی ) ره( و بندر 
امیر آباد و بندر ش��هید رجایی 
ب��ه  بن��ادر  ای��ن  اتص��ال  و 
ش��بکه ریلی کش��ور می توان 
را  تایدواترخاورمیانه  ش��رکت 
کریدور  اپرات��ور  بزرگ تری��ن 
ش��مال و جنوب غلات کشور 

نام گذاری کرد. 

تحلیلی درباره شرکت تایدواتر خاورمیانه

اپراتور کریدور شمال و جنوب غلات کشور

وضعی��ت  ک��ه  روزهای��ی  در 
نابس��امان بازارهای س��هام دنیا 
س��رمایه گذاران را نگ��ران کرده 
کارشناسان در گزارشی تحقیقی 
به معرفی س��هم هایی پرداختند 
که تا س��ه س��ال آینده سودآور 

خواهند بود .
به گزارش ب��ورس پرس بنابر 
اع��لام اکونومیک تایم��ز به نظر 
بان��ک  تازمانی ک��ه  می رس��د 
فدرال رزرو آمریکا تصمیم نهایی 
خ��ود را درباره ن��رخ بهره اعلام 
نکند، ب��ازار س��هام در وضعیت 
ناپایدار خود باق��ی خواهد ماند. 
از طرفی نگرانی ها درباره کاهش 
رش��د اقتصادی جهان، بر میزان 

س��وددهی تاثیری منفی داشته 
اس��ت. ام��ا در این می��ان خبر 
خوش کارشناس��ان ای��ن حوزه 
برای س��رمایه گذاران این اس��ت 
ک��ه هنوز هم س��هم هایی وجود 
دارند که در بلندمدت س��ودآور 

خواهند بود.
س��رمایه  ب��ازار  متخصص��ان 
هن��دی در چند بورس برتر هند 
تاکید دارند، س��هامداران باید به 
سمت سهام ش��رکت های خرید 
ارزش��ی برون��د و هر س��همی را 
به صِرف اف��ت قیمت خریداری 

نکنند.
این کارشناس��ان ب��رای خرید 
س��هام در بخش های س��ودآور، 

توصیه های دیگری هم کرده اند.
مصرف کنندگان

صاحب  کمپانی ه��ای  س��هام 
برند حت��ی در دوره ه��ای رکود 
هم رشد داش��تند و تقاضا برای 
خرید آنها بالا بوده است. چنین 
شرکت هایی گاه با کاهش قیمت 
کالاها، حاش��یه س��ود خ��ود را 

افزایش می دهند.
 ،)IT(بانکداری، آی تی

کالاها و خدمات غیرضروری، 
کالاهای سرمایه ای

بانک��داری یک��ی از حوزه های 
تحت تاثی��ر ن��رخ بهره س��ودآور 
اس��ت و س��هام بخش آی تی نیز 
همیش��ه ارزآوری خواهد داشت. 

از طرفی برای توسعه زیرساخت ها 
همیشه به کالاهای سرمایه ای نیاز 
اس��ت که ضرورت خرید کالاها و 
خدم��ات غیرض��روری را در پ��ی 
خواهد داش��ت. اگر مایل هستید 
سهام یکی از بانک های خصوصی 
را بخرید، س��راغ آنهایی بروید که 
درآمدشان خدمت محور است، زیرا 
زمانی که رش��د اقتصادی مثبت 
بسیار  بانک هایی  می شود، چنین 

سودآور می شوند.
مسکن

س��رمایه گذارانی که ب��ه دنبال 
خرید س��هام ارزش��ی هس��تند و 
دی��د بلندمدت دارند بهتر اس��ت 
ب��ه دنبال خرید س��هام در بخش 

املاک و مس��تغلات باشند البته 
در این بخش باید نخست فهرست 
موجودی و اموال یک ش��رکت را 
در نظر گرفت. بهترین زمان برای 
خریدن چنین س��هم هایی، وقتی 
اس��ت که پس از مدت ه��ا ثبات، 

کاهش قیمت رخ می دهد.
خودروسازی

خری��دن س��هام ش��رکت های 
باید ب��ا توجه به  خودروس��ازی 
حاشیه سود عملیاتی آنها باشد. 
که حاشیه  کمپانی هایی  س��هام 
س��ود عملیاتی آنها در مدت یک 
سال بیش��تر از 50درصد باشد، 
به شمار  مناسبی  سرمایه گذاری 

می آید.

معرفی سهام  داغ جهانی در بازارهای سرد

سهشنبه
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بازار جهانی

نکات منفی معاملات دیروز بازار

ش��اخص کل بازار بورس در جلس��ه میانی هفته با 
5.91 واحد رشد به رقم 61568.9 واحد رسید. با آغاز 
معاملات در جلس��ه گذش��ته، شاخص سمت و سویی 
صعودی به خود گرفت و در 45 دقیقه رشدی بیشتر 
از 20 واحد داشت. پس از آن با افزایش عرضه شاخص 
کل در مسیر نزولی قرار گرفت و این رویه تا 30 دقیقه 
پایانی بازار ادامه داشت. این کاهش با سرعتی کمتر 
از رشد ابتدایی بازار انجام شد و در پایان آن شاخص 
کل به رقم 61541 واحد رسید. در 30دقیقه پایانی 
بازار باری دیگر شاهد رشد نسبتا سریع شاخص کل 
بودیم. در این بازه زمانی، ش��اخص کل با رش��دی 27 
واحدی، س��ریع ترین رش��د خود در طی این جلس��ه 
معاملاتی را رقم زد. ارزش معاملات این جلس��ه بازار 
حدود 65 میلیارد تومان گزارش ش��د که در قیاس با 
روز پیش��ین خود کاهش��ی بیش از 40 درصد داشت. 
تعداد معاملات این جلسه نیز با کاهشی 14 درصدی 
نسبت به جلسه پیشین خود در رقم 25437 گزارش 
ش��د. بدین ترتی��ب ارزش میانگین هر معامله حدود 
2.5 میلی��ون تومان محاس��به می ش��ود ک��ه این رقم 
کاهشی 35 درصدی نسبت به جلسه پیش تر از خود 
داشت. بازار فرابورس ایران نیز در این جلسه با رشد 
ش��اخص کل به کار خود پایان داد. ش��اخص کل این 
بازار با 5.4 واحد رش��د به رقم 686.5 واحد رس��ید و 
ارزش معام��لات این ب��ازار حدود 160 میلیارد تومان 

گزارش شد. 
بازار سرمایه در جلسه گذشته نکات منفی بسیاری 
را با خود به همراه داش��ت که مهم ترین آنها کاهش 
ارزش معام��لات و کاه��ش ارزش میانگین هر معامله 
بود. این مهم آینده بازار را به شدت تحت تاثیر قرار داده 
و می تواند نقش مهمی را در سمت و سوی معاملات 
امروز بازی کند. از طرفی دیگر، ارزش خرید کدهای 
حقیقی در جلسه گذشته اندکی کمتر از فروش شان 
ب��ود؛ در ش��رایط معمول��ی می ت��وان از این اختلاف 
ناچیز چشم پوش��ی کرد، اما با توجه به کاس��تی های 
روز گذش��ته این موضوع نیز مهم به نظر می رس��د. در 
این جلس��ه گروه های »حمل و نقل« و »انبوه س��ازی« 
رنگ س��بز یکدس��تی را تجربه کردند. همچنین این 
دو گروه توانستند در مجموع 26.5 واحد تاثیر مثبت 
در ش��اخص کل اعمال کنند. در طرف مقابل، گروه 
»فلزات اساسی«، »محصولات شیمیایی« و »خودرو 
و س��اخت قطعات« تاثیری منفی حدود 36.5 واحد 

را در شاخص کل اعمال کردند. 
ب��رای جلس��ه معاملات��ی پی��ش رو، انتظار می رود 
گش��ایش بازار با تقاضای نس��بی همراه باش��د. بدین 
ترتیب شاخص کل در نخستین دقایق امروز صعودی 
خواهد بود. پس از آن با کاهش تقاضا انتظار می رود 
س��رعت معاملات برای یک س��اعت کاهش یافته و 
شاخص کل به نوسان بپردازد. در پایان زمان معاملات 
دو س��ناریوی مختلف برای بازار س��رمایه وجود دارد 
که سناریوی محتمل تر از نزول شاخص کل در نیمه 
دوم زم��ان معام��لات می گوید. بدین ترتیب در نیمه 
دوم جلس��ه جاری ش��اهد نزول بیش از 200 واحدی 
شاخص کل خواهیم بود. اما سناریوی دیگری وجود 
دارد که طبق آن ش��اخص کل در نیمه دوم جلس��ه 
جاری با صعود چند واحدی به کار خود پایان می دهد. 

شنیده ها و شایعات بازار

حسینا: خبرها از حسینا حکایت از احیای اراضی 
و محوطه سازی کانتینری به میزان 67 هکتار دارد.

خچرخش: براساس اخبار واصله از بازار هیات مدیره 
شرکت خچرخش درحال برسی مداراک و مستندات 
افزایش س��رمایه ش��رکت هس��تند. گویا این افزایش 

سرمایه از محل تجدیدارزیابی دارایی ها است.
بکام: ش��نیده ها حاکی از آن اس��ت که بکام قصد 
ف��روش ام��لاک مازاد خود در شهرس��تان ها از طریق 
مزایده را دارد و اس��تارت فروش زمین های خود در 
ش��یراز و.... را زده اس��ت. همچنین خبرها از کاهش 
ش��دید به��ای م��س به عنوان مواد اولی��ه برای تولید 
کابل های مخابراتی مسی حکایت دارد. انتظار تعدیل 

مثبت در سود شرکت می رود.
لپارس: براس��اس اخبار واصله از بازار لپارس قصد 

فروش بخشی از زمین و املاک خود را دارد.
گروه خودرو: براساس اخبار واصله از بازار، رئیس 
س��ازمان س��رمایه گذاری خارجی از تمایل آلمانی ها 

برای حضور در صنعت خودروی داخلی خبر داد.
گروه بانک: شنیده ها از تمایل دولت به افتتاح شعب 
بانک های خارجی جهت جذب بهتر س��رمایه گذاری 
خارجی پس از برداشته شدن تحریم ها حکایت دارد.

خزامیا: ش��نیده ها حاکی از آن اس��ت که خزامیا 
برنامه افزایش سرمایه در نیمه دوم سال جاری را در 

دستور کار خود دارد.
خت�راک: براس��اس اخبار واصل��ه از بازار، ختراک 
برنامه افزایش سرمایه در سالجاری را در دستور کار 

خود دارد.
خس�اپا: براس��اس اخبار واصله از بازار خس��اپا 
رایزنی های��ی ب��ا رنو جه��ت جایگزینی خودروی 
کوئی��د ب��ا پراید انجام داده اس��ت. همچنین گویا 
به دلیل افزایش ش��دید هزینه های مالی و کاهش 
درآمد فروش خساپا در گزارش آتی خود تعدیل 

منف��ی دارد.
پارسان: گویا افزایش سرمایه 50 درصدی از محل 
مطالبات و آورده نقدی س��هامداران به تایید سازمان 
بورس رس��ید و در صورت تصویب در مجمع عمومی 

فوق العاده اجرایی خواهد شد.
دماون�د: خبره��ا از عرض��ه نیروگاه ب��رق دماوند 
در ص��ورت مناس��ب ب��ودن ش��رایط ب��ازار در آینده 
نزدی��ک در ب��ازار فرابورس حکایت دارد. این نیروگاه 
از زیرمجموعه های بانک دی اس��ت و س��ال گذش��ته 

5390 ریال سود ساخته است.

به بهانه کمپین  » خرید خودرو صفر ممنوع « 
 دست و پا زدن خودروسازان
در گرداب کاهش متقاضی

مدتی اس��ت گروه های متعددی در فضای مجازی 
تح��ت عن��وان »خ��ودروی صف��ر نخری��د«،  »خرید 
خ��ودروی صف��ر ممن��وع«، »خودرو نخری��د تا ارزان 
ش��ود« و امثال آن ایجاد ش��ده و همراهان بس��یاری 

را در خود جای داده است. 
این کمپین فضای بازار داخلی خودرو را تحت تأثیر 
قرار داده و برخی معتقدند باعث رکود در این بازار و پر 
شدن انبارهای خودروسازان داخلی شده، به طوری که 
برخی افراد کنجکاو را بر آن داشته تا از طریق نقشه های 
ماهواره ای، انبار های این دو مجموعه خودروساز را زیر 
نظر بگیرند!  اگر به گذش��ته نگاه کنیم، ریش��ه اصلی 
این بحث، به زمان پافش��اری خودروس��ازان بر افزایش 
قیمت و اعتراض مشتریان در رابطه با بالا بودن قیمت 

ماشین های ایرانی بر می گردد. 
همچنی��ن ب��ه نظر می رس��د که ای��ن کمپین تنها 
تمرکزش بر نخریدن خودرو از دو خودروساز داخلی 
نباشد و بسیاری از خودروهای وارداتی را نیز به دلیل 
بالا بودن بیش از حد قیمت آنها تحریم کرده باشد. 
ای��ن کمپی��ن مثل هر موضوع دیگ��ری مخالفان و 
موافقان زیادی دارد که برخی از نداش��تن خودروی 
داخل��ی و بی��کاری تعطیلی ای��ن کارخانه ها صحبت 
کردند و برخی دیگر نیز بر کیفیت بس��یار پایین در 
مقایسه با قیمت های بسیار بالای آنها اظهارنظر کرده 
و مقاله هایی طراحی کرده اند. علاوه بر آن، این کمپین 

از لطف طنزپردازان نیز بی نصیب نمانده اند. 
حال این کمپین آنقدر بزرگ شده که صدای برخی 
مسئولان را در آورده تا جایی که برخی از شخصیت های 
سیاسی نسبت به این بحث موضع گیری هایی داشتند 
و عام��لان تش��کیل این گروه ه��ا را خائن و ضد انقلاب 
خواندند. برخی از کارشناسان و تحلیلگران صنعت نیز 
ایجاد چنین گروهی را نارضایتی مش��تریان از کیفیت 
خودروهای داخلی می دانند و برخی دیگر معتقدند مافیا 

پشت پرده کمپین نخریدن خودروهای داخلی است! 
ب��ا توج��ه به کیفی��ت خودرو ه��ای داخلی و بحث 
مذاکرات آنها با خودروسازان خارجی برای مشارکت 
در س��اخت خودرو بعد از توافق هس��ته ای و اجرایی 
ش��دن لغو تحریم های اعمال ش��ده بر صنعت، نکته 
جالب اینجاست که مجموعه های داخلی ادعای رقابت 
با خودروی خارجی را دارند و معتقدند که از آنها عقب 
نمانده اند، اما این گونه به نظر می رسد که این رقابت، 

در زمینه قیمت باشد نه کیفیت محصولات شان! 
این کمپین در صورتی مؤثر واقع خواهد ش��د که 
ص��دای مش��تریان را ب��ه جایی برس��اند و تصمیمات 
صحیحی در این راستا اتخاذ شود، به طوری که جای 
این همه جنجال، توهین و به اصطلاح لج و لجبازی 
به اصلاح س��اختار کیفیت و قیمت خودروهای ملی 
بیندیشیم!  بهتر است جای کپی برداری از یک مدل 
خ��ودرو و معرف��ی آن به عنوان خودرویی جدید، یک 
طرح اما مقاوم با قیمتی به صرفه ساخته شود تا مجبور 
نشویم با خودروی پیکان در مسابقات سرعت فرمول 

یک، شرکت کنیم! 

کوتاه با کدال

غف�ارس: به اطلاع می رس��اند بر مبنای اطلاعات 
دریافتی از ش��رکت ش��یر پاستوریزه پگاه فارس طی 
نامه ش��ماره مورخ 94/07/05 پیش بینی درآمد هر 
سهم برای سال مالی منتهی به 94/12/29 با سرمایه 
200.000 میلیون ریال مبلغ 426 ریال به طور خالص 
پس از کس��ر مالیات اس��ت. غفارس س��ود س��ه ماهه 
خ��ود را 23 درص��د پوش��ش داده اس��ت. دلیل اصلی 
تغیی��ر اطلاع��ات واقع��ی دوره منتهی به 94/03/31 
)حسابرس��ی نش��ده( نسبت به اطلاعیه قبلی افزایش 
میانگین قیمت س��ه ماهه اول س��ال 94 در مقایس��ه 
ب��ا دوره مش��ابه به دلیل افزای��ش قیمت 15درصدی 

قیمت ها از ابتدای تیرماه 93 به بعد است. 
پارسان: آگهی دعوت به مجمع عمومی فوق العاده 

نفت و گاز پارسیان )پارسان(: 
الف- زمان و محل برگزاری مجمع عمومی 

از کلیه سهامداران، وکیل یا قائم مقام قانونی صاحب 
سهم و همچنین نماینده یا نمایندگان اشخاص حقوقی 
دعوت می شود تا در جلسه مجمع عمومی این شرکت 
ک��ه در س��اعت 10 روز پنج ش��نبه م��ورخ 94/07/16 
درمحل تهران- خیابان ولیعصر - بالاتر از خیابان جام 
جم - نرسیده به چهارراه پارک وی - جنب سوپر استار - 
خیابان استقلال - مجموعه فرهنگی ورزشی تلاش برگزار 

می شود حضور به هم رسانند. 
ب– دس��تور جلس��ه : تصمیم گی��ری در خصوص 

افزایش سرمایه، سایر موارد
وپت�رو: در اطلاع��ات و صورت ه��ای مال��ی میان 
دوره ای س��ه ماهه منتهی به 94/05/31 )حسابرسی 
نش��ده( سرمایه گذاری پتروشیمی )وپترو( می خوانیم 
ک��ه جمع درآمدهای ش��رکت نس��بت به س��ال 93 
کاهش37 درصدی داش��ته اس��ت. س��ود عملیاتی و 
س��ود خالص نیز به ترتیب 50 و 51 درصد کاهش را 
تجربه کرده اند. س��ود شناس��ایی شده برای هر سهم 

در این دوره سه ماهه 27 ریال تعیین شده است. 
دی : تعدیل منفی 18.5 درصدی در پیش بینی سود 
سالانه و پوشش 4 درصدی سود در سه ماهه بانک دی. 
اطلاعات پیش بینی سود هر سهم سال مالی منتهی 
به 94/12/29 با س��رمایه 5.000 میلیارد ریال، مبلغ 
422 ریال به ازای هر سهم توسط شرکت بانک دی 

)سهامی عام( تهیه شده  است. 
شپنا:  براساس تصمیمات مجمع عمومی فوق العاده 
پالایش نفت اصفهان )شپنا( مورخ 94/04/31 افزایش 
س��رمایه ش��رکت از مبلغ 10.000.000 میلیون ریال 
به مبلغ 20.000.000 میلیون ریال )از محل سود انباشته 
مبلغ 10000000 میلیون ریال( در تاریخ 94/07/05 در 

مرجع ثبت شرکت ها به ثبت رسیده است. 

نگاه کارشناس

دریچه

عمق بازار

حرف های درگوشی

فرحناز یارمحمدی
کارشناس بازار سرمایه

ملیحه کریم شاهی 
معامله گر

4183443 کل تناژ تخلیه غلات در بندر امام )ره(

294280 تناژ تخلیه تایدواتر 

7درصد درصد شرکت تایدواتر از تخلیه

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

رحمت الله توکلی یرکی
فعال بازار سرمایه

عطاالله صفرزاده
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

جدول 1-  نسبت تخلیه شرکت تایدواتر به کل تخلیه غلات در بندر امام خمینی )ره( طی چهار ماه اول سال 93



سهشنبه
7مهر1394 شمــاره14333 www.forsatnet.irفرصتسرمایهگذاری

تامی��ن مالی از مباحثی اس��ت که همواره 
به عن��وان یکی از چالش های اصلی پیش روی 
سرمایه گذاران مطرح است. نگاهی به تحولات 
اخیر به خوبی نش��ان می دهد که امروزه دیگر 
ش��یوه های س��نتی تأمین مال��ی نمی تواند 
پاسخگوی نیاز های صاحبان کسب وکار باشد 
ازای��ن رو روش های مختلفی ب��رای حل این 
مش��کل به وجود آمده که در سرتاسر جهان 
درحال گس��ترش است. مس��ئله تأمین مالی 
 crowdfunding(  تأمین جمعی سرمایه
یا کرادفاندینگ( یکی از این شیوه های جدید 
است که برای تأمین تمام یا بخشی از سرمایه 
مورد نی��از جهت آغاز یا انج��ام یک فعالیت 

مشخص به کار می رود. 
 ای��ن روش ک��ه از طری��ق حمایت ه��ای 
]نق��دی و غیر نقدی[ اف��راد مختلفی از یک 
جامع��ه، از طریق زیرس��اخت های اینترنتی 
جذب می ش��ود به دلی��ل مزیت های موجود 
توانس��ته جای خ��ود را در می��ان اهالی پیدا 
کند. توسعه شگرف این شیوه تأمین سرمایه، 
باعث شد که دانشگاه MIT در گزارش سال 
۲۰۱۲ خود، تأمین جمعی س��رمایه را یکی 
از ۱۰فن��اوری برتر متاثر کننده جهان معرفی 
کن��د. س��ازمان بین الملل��ی کار نی��ز معتقد 
اس��ت که تأمین جمعی س��رمایه می تواند با 
واقعیت بخش��ی به فعالیت ه��ای اجتماعی و 
کارآفرینان��ه از طری��ق حمایت های جمعی، 
س��رعت بخش توس��عه اقتصاد محلی، ایجاد 
ش��غل و کاهش فق��ر در جوامع باش��د.  این 
ش��یوه تأمی��ن مالی ک��ه از س��ال ۲۰۰۶ در 
دنیا مورد اس��تفاده رس��می ق��رار گرفته در 
کش��ور م��ا همچنان نتوانس��ته  ج��ای خود 
را به درس��تی باز کن��د. مش��کلات قانونی و 
مباحث فرهنگ��ی دو چالش اصلی پیش روی 
سرمایه گذاری اجتماعی است که روند حرکت 
آن را کند کرده. در همین زمینه و در راستای 
بررس��ی روند حرکتی تأمین سرمایه جمعی 
گفت وگویی را با جعفر محمدی مدیر اجرایی 
مرکز نوآوری پژوهش��کده فناوری اطلاعات و 
ارتباطات پیش��رفته دانشگاه صنعتی شریف 

انجام دادیم که در ادامه پیش رو دارید. 
وضعی�ت تأمی�ن س�رمایه جمعی در 
کش�ور به چه ص�ورت اس�ت و در حال 
حاضر چه اقدامات�ی برای راه اندازی این 

شیوه تأمین مالی انجام شده است؟ 
تأمین سرمایه جمعی یکی از روش های مهم 
تأمین مالی برای شروع کسب وکار های جدید 
و نوآورانه در دنیا تلقی می ش��ود به طوری که 
حجم س��رمایه های جذب شده از این طریق 
در حال عبور از حجم سرمایه گذاری از طریق 
سرمایه گذاری جسورانه یا vc ها در دنیاست و 
این نش��ان دهنده اهمیت موضوع است اما در 
ایران همچنان این روش تأمین مالی در آغار 
راه قرار دارد. بنا به گزارش ها و استاندارد های 
بانک جهانی برای راه اندازی تأمین س��رمایه 
جمع��ی، یک کش��ور بای��د در چه��ار مولفه 
س��رمایه، قوانین و مقررات، زیرس��اخت های 
فناوری و مس��ائل فرهنگ��ی آمادگی لازم را 
داش��ته باش��د. در بحث س��رمایه عامل مهم 
این اس��ت که آیا در یک جامعه آمادگی لازم 
برای تبدیل س��رمایه های بخش خصوصی به 
ی��ک عامل مولد و کس��ب وکار وجود دارد یا 

خیر که خوش��بختانه در این بخش کش��ور 
م��ا از آمادگ��ی لازم برخوردار اس��ت یعنی 
بخش خصوصی ما آمادگی کار با س��رمایه را 
دارد. در بحث فناوری نیز وضعیت مناس��بی 
به لحاظ زیرس��اخت های لازم وجود دارد اما 
در دو بخش دیگر مش��کلاتی وجود دارد که 

باید برطرف شود. 
درخص�وص ای�ن موانع و مش�کلات 

بفرمایید؟ 
اگ��ر بخواهیم موضوع را روش��ن 

کنیم باید در رابطه با روش های 
جمعی  س��رمایه  تأمی��ن 

جداگانه  به ص��ورت 

موضوع را بررس��ی کنی��م. به طورکلی تأمین 
س��رمایه جمعی در چه��ار قالب کلی تعریف 
می شود که عبارتند از: اهدای سرمایه، دادن 
سرمایه در قبال دریافت پاداش، دادن سرمایه 
به صورت وام، و دادن سرمایه در قبال دریافت 

سهام. 
قالب مبتنی بر اهدا بیشتر برای پروژه های 
خیریه، اجتماعی، بشردوستانه و غیر انتفاعی 
کاربرد داش��ته و حامیان اغلب برای رسیدن 
به رضایت درونی اقدام به تأمین سرمایه این 
فعالیت ه��ا می کنند. در ای��ن بخش به لحاظ 
فرهنگی کش��ور ما آمادگی لازم را دارد. این 
روش در ح��ال حاضر در کش��ور م��ا اجرایی 
می شود. به عنوان مثال سایت مهربانه در این 

خصوص راه اندازی شده است. 
در قال��ب مبتن��ی ب��ر پ��اداش، حامی در 
قبال حمایتش پاداش��ی را دریافت می کند. 
این پاداش ممکن اس��ت مادی، غیر مادی یا 
معنوی بوده و ارزش آن با حمایت انجام شده 
برابر باش��د یا نباشد. در بسیاری از مواقع این 
پاداش می تواند محصول یا خدمتی باشد که 
انج��ام طرح منجر به تولید آن خواهد ش��د. 
این حالت حکم پیش ف��روش خروجی طرح 
را داش��ته و معمولاً برای حمایت و تش��ویق 

صاحب طرح برای اجرای آن انجام می شود. 
قالب مبتنی ب��ر وام در واقع حکم یک وام 
فردبه فرد  )بدون واسطه( را خواهد داشت که 
البته به دلیل تعدد وام دهندگان در اصل یک 
وام جمع  به فرد خواهد بود.  در قالب مبتنی 
بر س��هام معمولاً بودجه مورد نیاز راه اندازی 
یک کس��ب وکار تأمین ش��ده و سرمایه گذار 
نقش مشارکت کننده طرح را خواهد داشت. 

س��ه روش دیگر ب��ه دلیل ع��دم پذیرش 
فرهنگی همچنان در کش��ور م��ا جا نیفتاده 
اس��ت و بخش��ی از این مش��کلات به دلیل 
عدم فرهنگ ریس��ک پذیری در جامعه است 
و چون احتمال شکس��ت در کار وجود دارد 

کمتر مورد توجه قرار می گیرد. 
درخصوص موانع و مشکلات قانونی که 

اشاره کردید بیشتر توضیح می دهید؟ 
عمده مش��کلات ما در ای��ن روش تأمین 
مال��ی در همین بخش موانع قانونی اس��ت. 
خلأ قانونی در ای��ن خصوص و عدم حمایت 
قانون از این ش��یوه تأمین مالی باعث ش��ده 
تا این روش نتواند مس��یر حرکت خود را در 
جامعه طی کند مثلًا درخصوص روش مبتنی 
برس��هام که تا حدودی در قالب فعالیت های 
فرابورس می گنجد اما طبق قوانین فرابورس 

چون هنوز شرکت ش��کل نگرفته و هنوز به 
مرحله توسعه نرس��یده در ارزش گذاری های 
تأمی��ن  را  لازم  ش��رایط  ب��ورس  رس��می 
نمی کن��د و نمی توان س��هام را واگذار کرد یا 
در روش مبتن��ی بر وام طبق قوانین کش��ور 
باید مجوز موسس��ات قرض الحس��نه گرفته 
ش��ود درحالی که این روش بسیار متفاوت و 
آسان تر از روش قرض الحسنه است. بنابراین 
باید قوانین تسهیل کننده ای در این زمینه به 

وجود آید. 
درخص�وص پلتفرم های مش�خص که 
بتوان�د این س�رویس را در کش�ور ارائه 
ده�د در حال حاضر چنین چیزی وجود 

ندارد. دلیل این امر چیست؟ 
بله درست است. در حال حاضر یک پلتفرم 
کل��ی و جامع ب��رای تأمین س��رمایه جمعی 
وجود ندارد اما وب س��ایت هایی  برای جذب 
سرمایه برای پروژه های مشخص وجود دارد. 
دلیل اصلی این موضوع هم بیش��تر به خلأ ها 
و موانع قانونی برمی گردد. البته در ش��ورای 
پول و اعتبار به دلیل اهمیت موضوع در سال 
گذشته با دید مبتنی بر سهام قانونی تصویب 
ش��د با این مضمون که »به منظور توس��عه 
اش��تغال و کارآفرینی در کشور و حمایت از 

ایجاد و رشد کسب وکار های نوپا و کارآفرین و 
ایجاد بستر مناسب برای تأمین مالی این گونه 
کسب وکار ها از طریق تأمین وجوه خرد مردم 
تح��ت محیط اینترنت  )تامین مالی جمعی( 
س��ازمان بورس اوراق بهادار موظف اس��ت با 
هم��کاری وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی 
و سایر دستگاه های ذی ربط ظرف مدت یک 
سال پس از ابلاغ این مصوبه نسبت به تنظیم 
قوانین، مقررات و س��ازوکار های نظارتی لازم 

اقدام کند.«
در این خصوص جلس��ات و کار گروه هایی 
در ح��ال حاضر در وزارت تع��اون، کار و رفاه 
اجتماعی در جریان است که به نتایج مثبتی 
هم رسیده است. البته در بند دوم این مصوبه 
هم آم��ده که وزارت تعاون مج��از به اجرای 
آزمایش��ی برنامه تأمین مالی جمعی اس��ت. 
طی ش��ش ماه گذش��ته مدلی برای اجرای 
این طرح آزمایش��ی آماده ش��ده که هنوز به 
مرحله اجرایی نرس��یده اس��ت. درخصوص 
فرهنگ سازی هم در وزارت تعاون،  کار و رفاه 
اجتماعی و هم در س��ازمان فناوری اطلاعات 
و ارتباطات ایران اقدامات خوبی انجام ش��ده 
اس��ت. امی��دوارم طی چند م��اه آینده مدل 

آزمایشی این طرح راه اندازی شود. 

در گفت وگو با جعفر محمدی مدیر اجرایی AICT مطرح شد 

تامین جمعی سرمایه درمسیر 
دشوار موانع و مشکلات قانونی

سرنخ

 سرمایه گذاری
از مازندران تا ایلام

کلاف اول

س��واحل در همه دنیا به عنوان یکی از منابع مهم 
گردش��گری و درآمدزایی شناخته می شود و همواره 
مورد توجه دولت ها و بیش��تر از آن بخش خصوصی 

است. 
در پ��ی خصوصی س��ازی بس��یاری از بخش ها، 
قسمت هایی از سواحل دریا هم به بخش خصوصی 
واگ��ذار ش��د ام��ا همچن��ان می بینیم ک��ه از این 
طری��ق س��ود معقول��ی نصی��ب س��رمایه گذار یا 
دول��ت نمی ش��ود. یک��ی از مهم تری��ن دلایل این 
مس��ئله مدت قراردادهای واگذاری س��احل است، 
به گون��ه ای که مدی��رکل میراث فرهنگ��ی، صنایع 
دس��تی و گردشگری اس��تان مازندران با اشاره به 
اینکه واگذاری س��واحل در مدت زمان کوتاه س��ه 
تا شش ماه به س��رمایه گذار، مناسب نیست، گفته 
است: حداقل واگذاری س��واحل باید به مدت پنج 
س��ال باشد تا موجب اقبال بیش��تر سرمایه گذاران 

نسبت به سواحل شود. 
دلاور بزرگ نیا با بیان ظرفیت های گردش��گری 
اس��تان، خاطرنشان کرد: در حال حاضر نیاز است 
که زیرس��اخت های گردشگری اس��تان ساماندهی 
ش��ود. این مس��ئول با اش��اره به کمبود نیروهای 
ی��گان حفاظ��ت از آث��ار تاریخی، اضاف��ه کرد: در 
واق��ع متولی اصلی نگهداری از آثار تاریخی میراث 
فرهنگی اس��ت ولی با اعتبارات ک��م و پراکندگی 
آث��ار، توان حفاظ��ت و س��اماندهی هم��ه آنها را 

نداریم. 
وی با بیان اینکه آثار تاریخی بس��یاری در مخزن 
داری��م، اف��زود: آمادگ��ی در اختیار گذاش��تن آثار 
تاریخی به هردستگاه یا نهادی که مایل به راه اندازی 

موزه است، داریم. 
بزرگ نی��ا همچنین ترویج گردش��گری را بهترین 
اقدام برای حفظ مناطق و پارک های جنگلی عنوان 

کرد. 
م��ا ه��م در ای��ن کلاف ب��ا توجه به س��خنان 
ای��ن مس��ئول و توجه��ی ک��ه این س��ازمان به 
ح��وزه  دو  در  بخش خصوص��ی  س��رمایه گذاران 
پیش��نهاد  دارن��د،  م��وزه  س��اخت  و  س��واحل 
می دهیم برای راه اندازی پروژه های گردش��گری 

س��ری به این اس��تان بزنید. 

کلاف دوم

پتانس��یل های  ب��ه  ه��م  ام��روز  دوم  کلاف 
س��رمایه گذاری در اس��تان ایلام پرداخته اس��ت. 
در این خصوص مدیرعامل ش��رکت ش��هرک های 
صنعتی ای��لام به نقش و اهمی��ت بخش خصوصی 
در رش��د و توسعه کشور اشاره کرد و گفت: بخش 
خصوصی بازوی توانمن��د دولت در رفع بیکاری و 

اش��تغالزایی جوانان اس��ت. 
مرتضی دارایی اظهار کرد: استان ایلام قابلیت های 
بزرگی چون زمین های بکر، منابع غنی آب، خاک و 
نفت و گاز جهت س��رمایه گذاری دارد که می تواند با 
حضور س��رمایه گذاران بخش خصوصی گامی بزرگ 
در رونق اقتصادی و رفع مش��کل بیکاری و اشتغال 

جوانان بردارد. 
مدیرعامل ش��رکت ش��هرک های صنعتی ایلام 
ادام��ه داد: ب��ا روی کار آمدن دول��ت یازدهم و 
در  س��رمایه گذاری  ب��ه  بخش خصوصی  ترغی��ب 
اس��تان های مح��روم، زمینه توس��عه در مناطق 
کمتر برخوردار فراهم ش��ده است. 9۰۰ شهرک 
و ناحیه صنعتی در کش��ور وجود دارد که س��هم 
اس��تان ای��لام ۱4 ش��هرک مص��وب و در حال 
فعالیت که از این تعداد س��ه مورد در شهرستان 

چ��رداول ق��رار دارد. 
به گفته وی، احداث ش��هرک ها و نواحی صنعتی 
یکی از راه های مهم در تامین تولید و برآورده کردن 

خواسته این منطقه است. 
وی از برگ��زاری همای��ش بین الملل��ی معرف��ی 
فرصت های سرمایه گذاری استان خبر داد و گفت: به 
همت دولت تدبیر و امید، فرصت های سرمایه گذاری 
در ایلام فراهم شده و این استان روی ریل توسعه و 

شکوفایی قرار گرفته است. 
م��ا هم در این کلاف با توجه ب��ه قابلیت هایی که 
اس��تان ایلام در خصوص گردشگری و صنعت دارد 
پیش��نهاد می دهی��م علاقه مندان به این اس��تان با 
حضور در این همای��ش بین المللی و در نظر گرفتن 
شرایط سرمایه گذاری، وارد عمل شده و باعث رونق 
این منطقه و راه اندازی یک کس��ب و کار مناس��ب و 

بکر شوند. 

عباس نعیم امینی

س��ال گذش��ته ۱٨4 هزار و ۱۲۱ میلی��ارد ریال 
سرمایه گذاری در صنایع پایین دست، کوچک، میانی 
و متوس��ط مس��تقر در منطقه ویژه اقتصادی انرژی 

پارس صورت گرفت. 
 به گزارش پایگاه اطلاع رسانی منطقه ویژه پارس، 
مدیرعامل سازمان منطقه ویژه اقتصادی انرژی پارس 
با اشاره به انعقاد ۱4 قرارداد سرمایه گذاری در زمینه 
صنایع پایین دست، کوچک و متوسط در این منطقه 
طی س��ال گذش��ته، حجم این س��رمایه گذاری ها را 

٣٧٣۲ میلیارد ریال اعلام کرد. 
مهدی یوس��فی میزان س��رمایه گذاری در زمینه 
صنای��ع میان دس��ت را بال��غ ب��ر ۱٨۰٣٨9میلیارد 
ریال و ش��امل س��ه طرح اعلام کرد و درباره طرح ها 
 افزود: یک ش��رکت تولیدکننده اتان، بوتان، پروپان،

SALES GAS، C4 و C5+1 ب��ا س��رمایه گذاری 
در ای��ن منطقه س��بب اش��تغال زایی ۱٧۰۰نفر در 
زم��ان احداث و 4۰۰ نف��ر پس از راه ان��دازی کامل 
پ��روژه خواهد ش��د. وی با اش��اره به ط��رح دوم که 
کلنگ زنی مجتمع پالایشی س��یراف بود، افزود: این 
مجتمع شامل ٨ واحد پالایشی با ظرفیت تولید گاز 
مایع، نفتای س��بک، نفتای سنگین، سوخت جت و 
گازوییل است که زمینی به مساحت ۲٧۶ هکتار به 

آن اختصاص داده شده است. 
 به گفته مدیرعامل سازمان منطقه ویژه اقتصادی 
انرژی پارس، میزان اشتغال زایی ایجاد شده در دوران 
ساخت مجتمع پالایشی س��یراف ۱٥ هزار نفر و در 

زمان بهره برداری کامل ۱٨۰۰ نفر خواهد بود. 
یوسفی درباره طرح سوم نیز تصریح کرد: همچنین 
سال گذشته یک شرکت تولیدکننده اتیلن، پروپیلن، 
LPG، P. G ب��ا ظرفیت تولی��د ۱٧۰٧ هزارتن در 
منطقه مشغول فعالیت ش��د که میزان اشتغال زایی 
این طرح، در دوران ساخت، ۱۰ هزار نفر و در دوران 

بهره برداری ۱٥۰۰ نفر خواهد بود. 
 ب��ه گفته وی، س��رمایه گذاری های صورت گرفته 
جدای از س��رمایه گذاری وزارت نفت در پالایشگاه ها 
و پتروشیمی ها بوده است و از کانال سازمان منطقه 

ویژه اقتصادی انرژی پارس صورت گرفته است. 
مدیرعامل س��ازمان منطقه ویژه اقتصادی انرژی 
پارس با اش��اره به مذاکرات ص��ورت گرفته میان 
وزیر نفت و هیات های خارجی و همچنین تسهیل 
س��رمایه گذاری در این صنعت؛ پیش بینی کرد که 
با رفع کامل تحریم ها منطقه ویژه اقتصادی انرژی 
پارس با اس��تقبال س��رمایه گذاران مواجه ش��ده و 
میزان سرمایه گذاری در این منطقه بیش از پیش 

افزایش یابد. 

ایرانیان مقیم آمریکا در دومین سفر معاون علمی 
و فناوری ریاس��ت جمهوری به همراه رئیس جمهور 
به این کش��ور، آمادگی خود را برای س��رمایه گذاری 
حدود ۲ میلیارد دلاری در صنایع دانش بنیان ایران 

مطرح کردند. 
به گزارش ایرنا، دکتر س��ورنا س��تاری در این سفر 
با نخبگان، کارآفرینان و اساتید برجسته ایرانی مقیم 
آمریکا دی��دار و در مورد موضوعات مرتبط با صنایع 
دانش بنی��ان، طرح های مرتبط و س��رمایه گذاری در 
این زمینه گفت وگو کرد. دکتر علی مرتضی بیرنگ، 
معاون امور بین الملل و تبادل فناوری معاونت علمی 
که ستاری را در این سفر همراهی می کند، گفت: در 
راستای شتاب دهی به اقتصاد دانش بنیان و دسترسی 
ب��ه آخرین یافته ه��ای علمی و فن��اوری که قابلیت 
تجاری ش��دن در کشور را دارند و استفاده از ظرفیت 
ایرانیان متخصص و خبره غیرمقیم، معاونت علمی و 
فناوری ریاست جمهوری و بنیاد ملی نخبگان برنامه 

گسترده ای را از خردادماه سال جاری طراحی کرد. 
وی ادام��ه داد: پ��س از برنامه ریزی اولیه توس��ط 
مجموعه ای از نخبگان داخل کش��ور، فراخوانی برای 
دریافت طرح های ایرانیان متخصص در دانشگاه ها و 
مراکز علمی خارج از کشور انجام و به اساتید برجسته 

و کارآفرینان برجسته غیرمقیم اطلاع رسانی شد. 

 انتخاب 40 طرح منتخب برای اجرا در ایران
بیرنگ در مورد میزان طرح های ارس��ال ش��ده از 

سوی ایرانیان مقیم آمریکا به این فراخوان بیان کرد: 
از این فراخوان اس��تقبال بی نظی��ری به عمل آمد و 
بیش از ٣٥۰ طرح توسعه فناوری دریافت شد، که از 
میان آنها حدود ٣۰ درصد مربوط به زیست فناوری، 
٣۰ درصد در حوزه نانوفناوری و ۱٥ درصد مرتبط به 
فناوری های مقابله با کمبود منابع آب و مابقی مربوط 

به حوزه فناوری اطلاعات هستند. 
معاون ام��ور بین الملل و تبادل فن��اوری معاونت 
علمی با بیان اینکه ح��دود 4۰ طرح در یک رقابت 
فشرده توسط تیمی از متخصصان حوزه های مرتبط 
در داخل و خارج کشور طی دو ماه داوری؛ انتخاب و 
به معاون علمی و فناوری رئیس جمهوری ارائه شد، 
گفت: طرح های منتخب در جلساتی با حضور معاون 
علمی ریاست جمهوری و متخصصانی از حوزه های 
مرتبط و نمایندگانی از بخش خصوصی داخل کشور 
مورد بررس��ی قرار گرفت و ملزومات پیاده س��ازی و 
نحوه مشارکت معاونت و بخش خصوصی کشور برای 
پیاده سازی هر یک از طرح ها بررسی و برای پیگیری 

و اجرا برنامه ریزی شد. 

سرمایه گذاری 1٨4 هزار میلیارد ریالی در منطقه ویژه 
اقتصادی انرژی پارس

اعلام آمادگی ایرانیان مقیم آمریکا برای سرمایه گذاری 
2 میلیارد دلاری در صنایع دانش بنیان

بانک جهانی در سندی که به منظور تشویق کشورهای در حال 
توسعه در به کارگیری تأمین جمعی سرمایه منتشر کرده است، 
پرسش��نامه ای را برای ارزیابی اولیه آمادگی کشورهای در حال 
توسعه در پذیرش و اجرای تامین جمعی سرمایه طراحی کرده 
اس��ت. این تحقیق در ایران نیز توسط معاونت توسعه اشتغال و 
کارآفرینی وزارت تع��اون، کار و رفاه اجتماعی به طور محدود از 

کارآفرینان و سیاست گذاران انجام شده است. 
نتایج این پرسش��نامه که چهار عامل مؤثر بر عملکرد تأمین 
جمعی س��رمایه ش��امل فناوری، فرهنگ، قوانی��ن و مقررات و 
سرمایه را مورد س��نجش قرار داده، در شکل نمایش داده شده 
 اس��ت. س��طح آمادگی فناوری در ایران 4.9 برآورد ش��ده است  
)نش��ان دهنده نرخ نفوذ مناس��ب فناوری موبایل و وب(. سطح 

آمادگی سرمایه گذاری نیز ٥ تخمین زده شده است )بیانگر در 
حال رشد بودن بازارهای س��رمایه گذاری در بخش خصوصی(. 
در پایین ترین س��طح، آمادگی فرهنگی کشور ۲.٨ برآورد شده 
اس��ت  )نش��ان دهنده درک محدود از ریسک سرمایه گذاری و 
کارآفرینی(. و در نهایت اینکه س��طح آمادگی قوانین و مقررات 
کش��ور ٣ برآورد شده است  )نش��ان دهنده سطح متوسطی از 
قوانی��ن بازدارنده(.  درخصوص ش��اخص آمادگی فرهنگی، به 
دلیل ایجاد س��رویس های مختلف تأمین جمعی س��رمایه در 
کش��ور و فرهنگ سازی انجام شده توس��ط فعالان این حوزه و 
ارائه دهندگان این خدمات  )و البته اجرا شدن طرح هایی نظیر 
پیشنهاد پیش رو( پیش بینی می شود این شاخص در بازه زمانی 

کوتاهی رشد قابل قبولی را تجربه کند. 

وضعیت آمادگی ایران برای بهره گیری از تأمین جمعی سرمایه
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انتخاب بهترین ها برای تبادل 
تکنولوژی 

پس از توافق هس��ته ای میان ای��ران و گروه 5+1 
و مطرح ش��دن لغ��و تحریم های اعمال ش��ده علیه 
ایران، بح��ث واردات کالاها و محصولات مختلف به 
کشور مطرح شده است و در این خصوص موضوعات 
مختلف��ی عنوان می ش��ود. این در حالی اس��ت که 
بخش��ی از تحریم ها ش��امل واردات برخی کالاها و 
خدمات به کش��ور می ش��د و حال که در آستانه لغو 
تحریم ها قرار داریم، کشورمان می تواند انواع کالاها 

و خدمات را وارد کشور کند. 
ام��ا با توجه به اینکه بخش��ی از تحریم ها ش��امل 
واردات تکنول��وژی و دان��ش فنی می ش��د، طبیعی 
است که در ش��رایط پس��اتحریم واردات تکنولوژی 
به کشور به ش��کل ساده تری قابل انجام خواهد بود. 
در واقع شرایط تحریم موقعیتی بود که به موجب آن 
متوجه ش��ویم در چه زمینه هایی کمبود تکنولوژی 
داریم و در کدام تکنولوژی ها ضعیف هس��تیم و چرا 
تحریم ها میزان تولید را کاهش داده است؟  یکی از 
علل کاهش تولید به نبود و فقدان تکنولوژی مربوط 
می شود، پس مش��خص است که در زمان تحریم به 
چه تکنولوژی هایی نیاز داشتیم و تعیین می کند که 
بای��د چه تکنولوژی های��ی را وارد کنیم که صنعت و 
بخش تولی��د را فعال کند. در واق��ع باید به گونه ای 
عم��ل کنیم که اگر چنانچه مج��ددا تحریمی پیش 
آمد، کارخانه ه��ای تولیدی در زمین��ه تکنولوژی و 

ماشین آلات درمانده نشوند. 
نخس��تین موض��وع این اس��ت ک��ه در ش��رایط 
پس��اتحریم ب��ا اس��تفاده از تجارب��ی ک��ه کس��ب 
کرده ای��م، بدانیم در مورد تکنول��وژی و دانش فنی 
چ��ه می خواهیم. باید بدانیم که چ��ه می خواهیم تا 
وابس��ته و مصرف گرا نشویم، زیرا مصرف گرایی یکی 
از وضعیت های بس��یار بدی اس��ت که ممکن است 
رخ دهد. در هش��ت سال گذش��ته محدودیت هایی 
ب��رای ای��ران وج��ود داش��ت و بخش��ی از پول های 
نفت کشورمان در دست کش��ورهایی بود که علاقه 
نداش��تند تکنول��وژی و دانش فن��ی را در اختیار ما 
بگذارن��د و در پ��ی ای��ن بودند تولیدات خ��ود را به 
ما بدهند. در واقع در ش��رایط تحریم این کش��ورها 
در جهت پیش��رفت صنعت و تکنول��وژی هیچ گونه 
همکاری ب��ا ما نکردند و اگر تاکن��ون نیز در زمینه 
تکنولوژی و دانش فنی توانسته ایم خوداتکایی هایی 
را داش��ته باشیم، به دلیل س��عی و همت تلاشگران 
معتقد به کشور بوده است. البته عدم امکان واردات 
برخ��ی تکنولوژی ها س��ختی هایی را به کش��ورمان 
تحمیل کرد. در ش��رایط پس��اتحریم ب��رای واردات 
تکنولوژی نباید تعجیل کنی��م و بدانیم که نیازمند 

واردات کدام نوع از تکنولوژی ها هستیم. 

در ح��ال حاض��ر گروه ه��ای مختلف تج��اری از 
کش��ورهای مختل��ف مش��غول رفت و آمد ب��ه ایران 
هس��تند و بای��د ط��ی جلس��ات و مذاک��رات با این 
هیأت های تجاری مشخص شود که آیا این کشورها 
به دنبال فروش تولیدات و محصولات خود هس��تند 
یا تمایل دارن��د تکنولوژی و دانش فن��ی مورد نیاز 
ما را در اختیارم��ان بگذارند تا تولیدات ایران بهبود 
یاب��د و افزای��ش راندمان و بهره گی��ری از مواد اولیه 
رخ بدهد. اگر شرکت هایی در زمینه تکنولوژی فعال 
باش��ند و علاقه مند به سرمایه گذاری باشند که ما با 
برند آنها تولید صادرات محور داش��ته باش��یم، بسیار 

اتفاق خوبی است. 
نظ��ر من این اس��ت که بای��د ب��ه توانمندی های 
خ��ود در زمینه تکنولوژی و دانش فنی باور داش��ته 
باش��یم و درصدد واردات تکنولوژی هایی باشیم که 
در جهت ترقی کش��ور مورد نیاز اس��ت و نباید نگاه 
ما به درآمدهای آنی و به صورت واس��طه گری باشد. 
در شرایط پساتحریم اگر کشورهایی آمادگی خود را 
برای واردات انواع تکنولوژی اعلام کنند، باید بس��تر 
لازم را ب��رای آن��ان فراهم کنیم ت��ا بتوانند آنچه را 
در اختیار دارند در کش��ور ما عرضه کنند. قطعاً این 
واسطه گری س��ود زیادی خواهد داش��ت اما به نفع 
کشور نیس��ت و باعث ترقی و توسعه کشور نخواهد 
شد. لذا باید از بین گروه هایی که برای مراوده تجاری 
به کشورمان می آیند، برای تبادل تکنولوژی و دانش 
فنی بهترین ها انتخاب ش��وند تا این ش��رکت ها در 
زمینه تکنولوژی های نوین در ایران س��رمایه گذاری 
کنند. در واقع باید تکنولوژی هایی وارد کش��ور شود 
ک��ه در نهایت منجر به افزای��ش کیفیت محصولات 
و کالاه��ا، تولی��د صادرات محور و ارتق��ای بهره وری 
ش��ود، زیرا در سال های اخیر کیفیت پایین تولیدات 
و محص��ولات، یکی از موضوعات بس��یار آزاردهنده 
ب��وده که هم تولیدکنن��دگان و هم مصرف کنندگان 

را درگیر خود کرده است. 
ام��ا نکته ای که باید به آن توجه داش��ته باش��یم 
ک��ه در دنیای ام��روز و با توجه ب��ه اهمیت رقابت، 
امکان دسترس��ی به کالای با کیفی��ت و ارزان برای 
مش��تریان و مصرف کنندگان از اهمیت فوق العاده ای 
برخوردار اس��ت و بنابراین باید تکنولوژی هایی وارد 
کش��ور شود که بتواند این ش��رایط را به وجود آورد. 
مش��خص اس��ت که اگر در مواردی بتوانیم به جای 
ماش��ین آلات، دانش فن��ی و تکنول��وژی مربوط به 
س��اخت این ماشین آلات را وارد کنیم می تواند برای 
کشور بس��یار مفید باشد. البته این موضوع در مورد 
تم��ام صنایع صدق نمی کند اما در مورد بخش��ی از 

صنایع این امکان وجود دارد. 

تکنولوژی وارداتی نوعی 
سرمایه گذاری بلند مدت است 

ص��ادرات در حوزه کالاها و اقلام مختلف، روش��ی 
مناس��ب برای جذب درآمد دولت هاست. بسیاری از 
کشورها، فارغ از توسعه یافتگی یا توسعه نایافتگی، در 
بخش ص��ادرات کالا یا ذخایر انرژی و اقلام معدنی، 
فعال هس��تند. اما نوعی از صادرات وجود دارد که تا 
حد زیادی به توس��عه یافتگی کشورها مرتبط است. 
صادرات تکنولوژی، گونه ای از صادرات اس��ت که به 
س��بب پیشرفته تر بودن کش��ورهای توسعه یافته در 
بخش های مختلف، اغلب از س��وی همین کش��ورها 
به مقصد کش��ورهای در حال توسعه انجام می شود. 
صادرات تکنولوژی طیف وس��یعی را شامل می شود؛ 
تکنولوژی پزش��کی، تکنول��وژی صنعتی، تکنولوژی 

فنی و... 
برخی کش��ورها در طول زم��ان، به دلایل مختلف 
ناچار ب��ه واردات تکنول��وژی بوده اند، یک��ی از این 
دلایل وجود تحریم هاست. تحریم های مختلف باعث 
می ش��وند در مس��یر خودکفایی و پیشرفت کشورها 
وقفه ایجاد ش��ود. ایران یکی از کش��ورهایی اس��ت 
که با وجود پتانس��یل های مناس��ب برای پیش��رفت 
تکنولوژی، به س��بب تحریم ها، در طول س��ال های 
تحریم، دچار این وقفه ش��د. در ماه های اخیر و پس 
از توافق هس��ته ای و لغو تحریم ها علیه این کش��ور، 
یک��ی از مباحث مورد توجه کارشناس��ان اقتصادی، 
توجه به بخش تکنولوژی اس��ت. بدون ش��ک ایران 
تا دس��تیابی به پیشرفت و توسعه مناسب اقتصادی، 
نیاز ب��ه واردات تکنولوژی دارد ام��ا برخی بخش ها 
از اقتصاد ایران بیش از س��ایر بخش ها پتانس��یل و 

ضرورت دارند. 
نفت و معادن 

بن��ا بر گزارش خبرگزاری رویت��رز، تا پیش از لغو 
تحریم ها در ایران، این کشور با اتکا به صادرات نفتی، 
وضعیت اقتصادی خود را از سقوط حفظ می کرد، اما 
با وج��ود اینکه ایران از صادرکنن��دگان بزرگ نفت 
در خاورمیانه محسوب می شود، در حوزه تکنولوژی 
حفاری و بخش پتروش��یمی، نقای��ص و ضعف هایی 
دارد. بهره گیری از تکنولوژی وارداتی در حوزه نفت، 
می تواند ایران را در بخش مش��تقات و فرآورده های 
نفتی ثانویه نیز قدرتمند تر کند. از سوی دیگر، ایران 
معادن و ذخایر متعددی دارد که در طول سال های 
تحری��م، قربانی عدم واردات تکنول��وژی بوده اند. به 
نظر می رس��د واردات ماش��ین آلات حفاری، فرصتی 
مناسب برای توسعه تکنولوژی در این بخش باشد. 

اینترنت و ظرفیت های بخش مجازی 
کریس��توفر ش��رودر، کارش��ناس اقتصادی نشریه 
واش��نگتن پس��ت، در گزارش��ی به بررسی وضعیت 
اینترن��ت و ش��بکه های خریدوف��روش اینترنتی در 
ای��ران پرداخته اس��ت. طبق این گ��زارش، با وجود 
محدودیت ه��ای خریدوف��روش بین المللی در ایران 
و س��رعت نه چندان بالای اینترنت در این کش��ور، 
ایران در بین کشورهای منطقه وضعیت مناسبی به 
لح��اظ آمار کاربران اینترنتی دارد. حالا در ش��رایط 
پس��اتحریم، فرصتی مناس��ب فراهم شده تا فعالیت 
بس��یاری از ش��رکت هایی ک��ه به ش��کل مجازی به 
خریدوف��روش ل��وازم مختل��ف می پردازن��د، رن��گ 
پیشرفت بگیرد. به نظر می رسد این فرصت می تواند 
به سه شکل اصلی مجال اثربخشی و سود دهی پیدا 

کند: 
*واردات تکنولوژی در بخش رایانه و فروش آنلاین 
محصولاتی که تا پیش از این به س��بب تحریم ها به 

شکل قانونی و رسمی حق فروش نداشتند.
*کارآفرین��ی و ایجاد اش��تغال برای بس��یاری از 
افراد که به ش��کل اپراتور، کارشناس، مشاور و... در 

فروشگاه های اینترنتی فعال خواهند شد.
*پیش��رفت و توسعه زیرساخت های تکنولوژی در 
ایران در بخش های علوم رایانه و فناوری الکترونیک 

و مجازی.
روند شکل دهی به توسعه تکنولوژی در ایران 

عبدالخالق جولان، تحلیلگر اقتصادی در مقاله ای 
که در نش��ریه وال اس��تریت ژورنال به چاپ رسیده 
اس��ت، چند عامل اصلی برای تس��هیل روند توسعه 

تکنولوژی در ایران را برشمرده است: 
*هزینه ه��ای دولت��ی: دول��ت ای��ران در بهترین 
ش��رایط ب��رای صرف هزین��ه در بخ��ش تکنولوژی 
ق��رار دارد. اکنون که تحریم ها لغو ش��ده اند، دولت 
با س��رمایه گذاری و واردات تکنولوژی در بخش های 
مهم و خوش آتیه ای مانند نانوتکنولوژی، کشاورزی، 
پزشکی، ژنتیک و هوا فضا می تواند به آینده ای موفق 

امیدوار باشد. 
*جذب شرکا و س��رمایه گذاران خارجی: وضعیت 
ایران با ش��رایط تحریم قابل مقایسه نیست، درواقع 
ای��ران اکن��ون مجب��ور ب��ه پذیرش هرگونه ش��رط 
ش��رکت های خارجی نیس��ت. بنابراین می تواند در 
جذب تکنولوژی رابطه ای دو س��ر س��ود ایجاد کند، 
واردات تکنول��وژی در کنار ش��راکت و تاس��یس و 
گسترش شرکت های چند ملیتی، یکی از روش های 
متداول کش��ورهای در حال توس��عه، برای س��رعت 

بخشیدن به روند توسعه است. 
*نگه  داشتن  استعدادها: ایران یکی از کشورهایی 
اس��ت که در طول دهه های گذشته، مهاجران نخبه 
زیادی داش��ته است. اگر یکی از دلایل مهاجرت این 
افراد را عدم دسترس��ی آنها به س��قف آرزوها و میل 
به پیشرفت ش��ان در نظر بگیریم، واردات تکنولوژی 
جهان��ی و افزایش پتانس��یل های پیش��رفت در این 
بخش، می تواند به اهرمی مناسب برای کاهش میل 
ب��ه مهاجرت و حت��ی تمایل مهاجران به بازگش��ت 

باشد. 
*جریان شناس��ی و کارآفرینی: برخی بخش ها در 
اقتصاد ایران، ظرفیت مناس��ب تری برای پیش��رفت 
و توس��عه تکنول��وژی دارن��د، تش��خیص صحی��ح 
جریان های مناسب برای توسعه، یکی از مقدمه های 
واردات صحی��ح تکنول��وژی اس��ت. بی برنامگی در 
تش��خیص اولویت ها و واردات همراه با هرج و مرج، 
نتیجه اقتصادی مناسبی برای ایران فراهم نمی کند. 

آزموده دیدگاه

محمدرضا رئیسی
فعال حوزه خدمات فنی و مهندسی 

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت 
المیرا اکرمی

محم��د اثن��ی عش��ری، عضو 
مدی��ران  انجم��ن  هیات مدی��ره 
و  رض��وی  خراس��ان  صنای��ع 
بهسوصنعت  ش��رکت  مدیرعامل 
معتقد اس��ت دولت باید به شدت 
از ورود ماش��ین آلات دست دوم 
و ب��ا تکنولوژی منس��وخ ش��ده 
ک��ه نتیجه ای  ج��ز ه��در رفتن 
سرمایه های ملی ندارد، بپرهیزد. 

ش�رایط  در  درحالی ک�ه 
پس�اتحریم میزان م�راودات 
کش�ورمان با س�ایر کشورها 
افزای�ش خواهد یافت، به نظر 
ش�ما بای�د واردات چ�ه نوع 
اولوی�ت  در  تکنولوژی های�ی 

قرار گیرد؟ 
با توجه ب��ه رقابت ش��دید در 
فض��ای اقتص��ادی جه��ان امروز 
مشتری به دنبال کالای با کیفیت 
و ارزان در کوتاه ترین زمان است، 
هر تکنولوژی که بتواند این س��ه 
مزیت را برای مشتری فراهم کند، 
بای��د به دنبال آن بود. از س��ویی 
برخی محدودیت ها از قبیل توجه 
به محیط زیس��ت و مصرف انرژی 
نی��ز بای��د مدنظر قرار گی��رد. در 
کش��ور ما بیکاری و نیروی آماده 
ب��ه کار فراوان یک مزیت اس��ت 
ک��ه می ت��وان در کوتاه م��دت از 
این مزیت اس��تفاده کرد و توجه 
ب��ه اتوماس��یون و تکنولوژی های 

روباتیک را در اولویت قرار داد. 
اق��دام ب��ه واردات تکنول��وژی 
صنای��ع م��ادر و صنای��ع کلیدی 
با ن��گاه ص��ادرات مانن��د فولاد، 
پالایشگاه،  پتروش��یمی،  خودرو، 
نیروگاه ه��ای خورش��یدی وبادی 

و نظای��ر آن در کلاس جهانی از 
آنجا که می تواند اش��تغال جانبی 
ایجاد کند، مفید هس��تند. دولت 
باید به شدت از ورود ماشین آلات 
دست دوم و با تکنولوژی منسوخ 
ش��ده ک��ه نتیج��ه ای  ج��ز هدر 
رفتن س��رمایه های مل��ی ندارد، 
بپرهی��زد. ب��ا توجه ب��ه وضعیت 
در  کش��ورمان،  ژئوپولیتیک��ی 
منطقه م��ا قابلیت های زیادی در 
حم��ل ونقل به وی��ژه حمل ونقل 
زمینی و ریلی وجود دارد. توسعه 
تکنولوژی ه��ای مرتب��ط ب��ا این 
موضوع می تواند درآمدزایی خوبی 
برای کشور ایجاد کند. همچنین 
ن��اوگان حمل و نق��ل زمین��ی ما 
بس��یار فرس��وده و ناکارآمد است 
و در زمین��ه حمل و نقل ریلی نیز 
ب��ا کمبود واگ��ن و خطوط ریلی 
مواجه هستیم که سرمایه گذاری 
در ای��ن موض��وع و اس��تفاده از 
کارآم��د  و  روز  تکنولوژی ه��ای 
می تواند بس��یار اثرگذار در بهبود 

اقتصاد باشد. 
به نظ�ر ش�ما آیا مناس�ب تر 
نیست که به جای ماشین آلات، 
تکنولوژی س�اخت  و  دان�ش 
ماشین آلات وارد کشور شود؟ 
واردات  ک��ه  اس��ت  طبیع��ی 
دانش فن��ی و اطلاع��ات مرتبط 
با تکنولوژی بس��یار مفید تر است 
زیرا در کش��ورمان ه��م نیروهای 
تحصیلک��رده ب��ا اس��تعداد و هم 
ظرفیت ه�����ای س��رمایه گذاری 
دارد.  وج��ود  بخش خصوص��ی 
ام��ا دارندگان تکنول��وژی تمایل 
ندارن��د به راحتی دان��ش خود را 

در اختی��ار خری��دار ق��رار دهند 
تکنول��وژی  و  دان��ش  خری��د  و 
مس��تلزم فرآیند بس��یار دشوار و 
پیچی��ده ای اس��ت. ل��ذا می توان 
همراه با واردات تکنولوژی دانش 
فنی آن را نیز درخواس��ت کرد و 
البته باید آمادگی پرداخت هزینه 
آن را نیز داش��ته باش��یم. نظارت 
ب��ر قراردادهای انتقال دانش فنی 
همراه ب��ا تکنول��وژی، ظرافت ها 
ودقت ه��ای وی��ژه ای را می طلبد 
که باید به آن توجه جدی داشت. 
صداقت انتقال دهن��ده در انتقال 
دانش فنی و اطمینان از دستیابی 
به آنچه موردنظر است پروسه ای 
است که مستلزم داشتن تخصص 
و مهارت بالاس��ت. معمولاً انتقال 
تکنول��وژی به ص��ورت عمودی و 
انتقال  افقی ص��ورت می گی��رد، 
عمودی همراه ب��ا انتقال تحقیق 
و توسعه، اطلاعات فنی یافته های 
تحقیقات کاربردی اس��ت که به 
مرحله توسعه و طراحی مهندسی 
می رس��د و با تجاری ش��دن آن 
می توان تکنولوژی را وارد فرآیند 
تولی��د ک��رد. در انتق��ال افق��ی، 
تکنولوژی از یک سطح توانمندی 
در ی��ک بن��گاه با همان س��طح 
توانمندی به خری��دار تکنولوژی 
منتق��ل می ش��ود و موفقیت این 
انتقال بس��تگی به سطح گیرنده 
تکنولوژی وقدرت جذب آن دارد. 
تکنول�وژی  واردات  از  پ�س 
بای�د چگون�ه و به چه ش�کل 
بومی س�ازی انج�ام ش�ود تا 
بومی س�ازی از یک ش�عار به 
عمل برس�د و در عی�ن حال 

موجب رش�د و توسعه صنایع 
کشور شود؟ 

ب��ه  تکنول��وژی  بومی س��ازی 
شرایطی گفته می شود که با توجه 
به ش��رایط محیط��ی و فرهنگی 
کشور قابل اس��تفاده و کاربردی 
باش��د. در انتق��ال تکنولوژی باید 
هدف از فناوری جدید مش��خص 
باش��د؛ آیا برای صرف��ه جویی در 
مص��رف ان��رژی اس��ت؟  کاهش 
نیروی انس��انی اس��ت؟  افزایش 
راندم��ان اس��ت؟  کاهش قیمت 

تمام شده است؟  
پیچیده  تکنولوژی ه��ای  گاهی 
بهره برداری  راه ان��دازی و  هزین��ه 
بس��یار بالایی دارد و برای سازمان 
عملی تر است که از تکنولوژی های 
کارگربر بیش��تر اس��تفاده کند تا 
روباتیک و اتوماسیون. زیرا نیروی 
کار ارزان و هزینه ه��ای نگهداری 
و بهره ب��رداری در اتوماس��یون بالا 
اس��ت و اگر برعکس هزینه نیروی 
انس��انی زیاد باش��د بهتر است از 
تکنولوژی ه��ای نوی��ن اس��تفاده 
کرد. هرچند امروزه ش��رکت های 
بین المللی دارای تکنولوژی، کالاها 
و ماش��ین آلات خود را متناسب با 
شرایط کشور مصرف کننده طراحی 
می کنند. ب��رای مث��ال طراحی و 
س��اخت یک خ��ودرو در مناطق 
گرمسیر و سردسیر متفاوت است 
یا با توجه ب��ه نوع مصرف انرژی و 
هزینه انرژی در کشورها، تولیدات 
از نظر تکنولوژی متفاوت هستند. 
به نظر می رسد بهتر است به جای 
واژه بومی گری از تطبیق تکنولوژی 

صحبت کنیم. 

مهم ترین عامل ی�ا عوامل در 
تطبیق تکنولوژی چیست؟  

توس��عه  و  تحقی��ق  عام��ل 
تطبی��ق  در  عام��ل  مهم تری��ن 
تکنولوژی اس��ت که متأس��فانه 
در س��ال های گذش��ته در ح��د 
کفایت ب��ه آن پرداخته نش��ده 
اس��ت. این غفلت هم از س��وی 
دانش��گاه ها بوده و هم از س��وی 
واحده��ای صنعت��ی. ب��ه دلیل 
بالا بودن هزینه ه��ای تحقیق و 
توس��عه و ریس��ک بالای تحقق 
فرضیه ه��ا، ه��م بودج��ه کافی 
منظور نشده و هم ریسک پذیری 
مناس��ب وجود نداش��ته اس��ت. 
مهندسی  رشته های  دانشجویان 
دروس  عمدت��ا  کش��ور  در 
تئ��وری را می گذرانن��د و ی��ک 
ش��اید  مهندس��ی  دانش��جوی 
کارگاه  واح��د  پن��ج  حداکث��ر 
داشته باش��د. واحدهای صنعتی 
به جای تحقیق وتوس��عه عمدتا 
کپی ب��رداری می کنن��د و نقش 
پیش��تازی در صنع��ت ندارند و 
ای��ن عقب ماندگ��ی تکنول��وژی 
باع��ث افزای��ش قیم��ت تم��ام 
شده، مناس��ب نبودن کیفیت و 
بهره وری کم می شود. در خاتمه 
بای��د بگویم انتق��ال دانش فنی 
خود یک علم اس��ت و مدیریت 
ویژه و خاص خ��ود را می طلبد. 
تکنول��وژی  انتق��ال  و  خری��د 
توس��ط اف��راد غیر متخص��ص و 
ب��ا قراردادهای ناق��ص در طول 
چن��د دهه گذش��ته بزرگ ترین 
خس��ارت ها را به اقتصاد کش��ور 

وارد کرده است. 

روزبه بزرگ منش، مدیر بازاریابی 
و فروش شرکت آسیا ارتباط معتقد 
است یکی از نخستین اقدامات در 
شرایط پس��اتحریم می تواند ایجاد 
یک چرخه آموزش��ی برای ورود و 

بهره گیری از تکنولوژی باشد. 
ب�ه نظ�ر ش�ما ب�ا توج�ه ب�ه 
در  ک�ه  محدودیت های�ی 
سال های اخیر در زمینه واردات 
تکنولوژی به کشور داشته ایم، 
پس از لغو ای�ن تحریم ها باید 
چه تکنولوژی هایی وارد کشور 

شود؟  
به نظر می رسد که برای شرایط 
پس��اتحریم صرف��اً به دنب��ال این 
هس��تیم که درهای کش��ور را باز 
کنی��م و برنام��ه مش��خصی برای 
مدیری��ت واردات وج��ود ندارد. به 
عبارت دیگر شواهد و قرائن نشان 
می دهد ع��ده ای صرفاً ب��ه دنبال 
کالاه��ای مصرفی هس��تند و در 
کنار آن فکری نش��ده که نیازهای 
سرمایه ای برطرف و در عین حال 
زیرساخت ها نیز اصلاح شود. بحث 

مهم این است که به علت تحریم ها 
و سوء مدیریت در زمینه تکنولوژی 
بسیار عقب افتاده ایم و شبکه های 
زیرساختی مورد غفلت واقع شده 
است. در واقع به علت عدم مدیریت 
صحیح نتوانسته ایم برنامه صحیحی 
در مورد زیرساخت ها داشته باشیم 
درحالی که کش��ورهای اروپایی در 
این زمینه جزو قدرترین ها هستند. 
بنابراین در ش��رایط پساتحریم به 
م��واردی که از آنها غفلت کرده ایم 
و در نهایت به ضرر ما تمام ش��ده 
اس��ت، باید توجه بیشتری داشته 

باشیم. 
اش�اره کردید که در سال های 
اخی��ر از تکن��ولوژی ه��ای 
زیرس�اختی غفل�ت کرده ایم؛ 
فکر نمی کنید شاید بهتر باشد 
ب�ه ج�ای اینکه س�رمایه های 
واردات  ص�رف  را  کش�ور 
تکنولوژی  کنیم،  ماشین آلات 
ساخت این ماشین آلات را وارد 

کشور کنیم؟  
این موض��وع در م��ورد صنایع 

مختلف ف��رق می کن��د. در مورد 
برخی از صنایع در حدی هستیم 
ک��ه بتوانیم در بح��ث تکنولوژی 
ساخت این ماشین آلات آن هم در 
سطح قابل قبولی ورود پیدا کنیم. 
اما به عنوان مثال در مورد صنعت 
مخاب��رات در حدی نیس��تیم که 
بتوانیم خودمان تکنولوژی را وارد 
کنیم و بر این اساس تولید را انجام 
دهی��م. اگر ه��م بخواهیم چنین 
کاری انج��ام دهیم، در نهایت کار 
بی کیفیت��ی انج��ام می ش��ود. از 
همی��ن رو در بح��ث مخابرات و 
فن��اوری اطلاعات حتم��اً باید در 
کنار این موض��وع که نیم نگاهی 
به تکنولوژی داش��ته باش��یم و از 
آن غافل نباش��یم، اولویت خود را 
به واردات ماشین آلات و کالاهای 
زیرس��اختی اختصاص دهیم. در 
کنار این موض��وع می توان تبادل 
مباحث آموزشی و تکنولوژی را نیز 

با سایر کشورها انجام داد. 
در ش�رایط پس�اتحریم به چه 
می�زان می توانی�م از فرص�ت 

از  خ�ارج  ب�ه  اف�راد  اع�زام 
کش�ور برای فراگیری دانش و 
تکنول�وژی روز دنیا اس�تفاده 

کرد؟  
یکی از پایه ه��ای تحریم ها این 
ب��ود که م��ا را از تکنول��وژی منع 
کردن��د ام��ا مطمئناً در ش��رایط 
پس��اتحریم این موضوع دگرگون 
می ش��ود. پس از برداش��ته شدن 
تحریم ها یکی از نخستین اقدامات 
می تواند این باشد که دانشجویان 
را طی قراردادهایی که از پشتیبانی 
دولت نیز برخوردار است، به خارج 
کشور اعزام کنیم و بحث آموزش 
و تب��ادل اطلاع��ات و تکنولوژی 
را تحق��ق ببخش��یم. م��ن چنین 
اتفاقی را بس��یار نزدیک می دانم و 
اگر تحریم ها هر چه س��ریع تر لغو 
شود، قطعاً می توانیم شاهد اتفاقات 

خوبی در این زمینه باشیم. 
پس از آم�وزش دیدن نیروی 
انس�انی بای�د چ�ه اقداماتی 
انج�ام ش�ود ک�ه ای�ن رویه 
همچنان ت�داوم پی�دا کند و 

ش�اهد یک چرخه آموزش�ی 
باشیم؟ 

م��ا در مورد زیرس��اخت ها این 
نیاز را داریم ک��ه آموزش هایی را 
دریافت کنیم و با شیب تدریجی، 
ای��ن کار را انجام دهی��م. در این 
زمینه بای��د پله به پله جلو برویم 
و در یک برنامه ریزی تعیین شود 
که تعداد مشخصی نیروی انسانی 
آموزش ببینند و این افراد بتوانند 
افراد دیگری را تربیت کنند و این 
چرخ��ه ادامه یابد. اما اینکه صرفاً 
چن��د تکنیس��ین از کش��ورهای 
خارجی بیایند و نیروی انس��انی 
م��ا را آموزش دهن��د و در نهایت 
باش��د، کافی  نداش��ته  نتیجه ای 
نیس��ت. در واق��ع ما نی��از داریم 
که خدم��ات پس از آم��وزش را 
داش��ته باشیم، به گونه ای که پس 
از مدت��ی این تکنیس��ین ها ملزم 
باش��ند مجددا به کشور ما بیایند 
و اشکالات نفرات قبلی را برطرف 
کنند و نفرات بع��دی را آموزش 

دهند. 

محمد اثنی عشری: 

دولت از ورود ماشین آلات دست دوم خودداری کند

روزبه بزرگ منش: 

چرخه آموزشی برای ورود تکنولوژی ایجاد کنیم 

وارداتتکنولوژیدرپساتحریمبررسیمیشود

تکنولوژی وارداتی مشتری مدار باشد
یکی از مواردی که تحریم ها آن را نش�انه گرفت، 
واردات تکنول�وژی و دان�ش فن�ی به کش�ور بود؛ 
به گون�ه ای که عملاً در س�ال های اخیر بس�یاری از 
تکنولوژی های مورد نیاز کش�ور امکان واردات پیدا 
نکرد و از همین رو ایران نتوانس�ت در بس�یاری از 
عرصه ها وارد رقابت جهانی ش�ود. اما پس از توافق 

هسته ای میان ایران و گروه 1+5 و لغو تحریم ها، این 
امکان به وجود خواهد آمد که کشورمان تکنولوژی 
و دانش فنی را وارد کند. اما در چنین شرایطی این 
س�وال مطرح می ش�ود که در پس�اتحریم باید چه 
نوع تکنولوژی هایی وارد کش�ور ش�ود؟  مدیران و 
کارشناس�ان معتقدند عمدتا بای�د تکنولوژی هایی 
وارد کش�ور شود که منجر به تولید کالای با کیفیت 
 و ارزان در کوتاه تری�ن زمان برای مش�تری ش�ود. 

در عین حال باید ش�بکه های زیرساختی که مورد 
غفلت واقع شده است، مورد توجه جدی قرار بگیرد. 
همچنین فعالان بخش خصوصی بر این باورند که باید 
با ایجاد یک چرخه آموزشی برای ورود و بهره گیری 
از تکنولوژی، امکان آموزش نیروی انسانی را فراهم 
کرد.  »فرصت ام�روز« در این گزارش ابعاد مختلف 
واردات تکنولوژی در ش�رایط پس�اتحریم را مورد 

بررسی قرار داده است. 
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چاپ گوش مصنوعی »ونگوگ«
ش��رکت  محقق��ان 
ی�����ی  فیلادلفی��ا
ب��رای  »بایوب��ات« 
نخس��تین ب��ار از چاپگر جدی��د خود ب��ا قابلیت چاپ 
سه بعدی بافت های بدن انس��ان در یک نشست خبری 
رونمایی کردند. آنها در این نشست موفق به چاپ گوش 

مصنوعی ونسان ونگوک، نقاش معروف شدند. 
نخس��تین نس��خه از این چاپگ��ر تولید کنن��ده اندام 
 بدن انس��ان موس��وم بهBioBot1، در چهارم سپتامبر

 )13 ش��هریور( با مبلغ 10ه��زار دلار برای فروش روی 
س��ایت قرار داده ش��ده بود. این فناوری از نظر عملکرد 
شبیه  س��ایر چاپگرهای سه بعدی اس��ت اما وجه تمایز 
قابل توجه آن نس��بت به نمونه های موجود، استفاده از 
سلول های انسانی مثل کلاژن در جوهر زیستی آن است. 
مس��ئولان ش��رکت بایوبات در مورد ویژگی های فنی 
این چاپگر اظهار کردند: چاپگر س��ه بعدی جدید به دو 
نازل مجهز اس��ت که در آینده نزدیک می توان به کمک 
این فناوری، اندام های پیچیده تر انسان را نیز تولید کرد. 
محققان معتقدند که در آینده نزدیک می توان رگ های 
خونی، بافت های کبد و پوس��ت انس��ان را برای مصارف 

آزمایشی تولید کرد. 

افزایش فعالیت سیاهچاله مرکز راه شیری
سه رصدخانه فضایی 
موفق به شناس��ایی 
یک افزایش غیرعادی 
در فعالیت ابرس��یاهچاله حاضر در مرکز کهکش��ان راه 
ش��یری ش��دند. براس��اس داده های جمع آ وری ش��ده، 
سیاهچاله کمان A با جرم نزدیک به 4میلیون خورشید 
اکنون 10 برابر جرقه های پرتوی ایکس بیشتری از حد 

معمول منتشر می کند. 
این کشف توسط دانشمندان در زمان بررسی داده های 
تلس��کوپ وایز و رصدخانه پرتوی ایکس چاندرای ناسا 
در کنار رصدخانه XMM-Newton سازمان فضایی 
اروپا انجام ش��د. این تلس��کوپ ها پیش از این در تلاش 
برای درک بهتر سیاهچاله غول پیکر مرکز راه شیری، یک 
کمپین رصد طولانی مدت را در منطقه اجرا کرده بودند. 
نتایج ای��ن تحقیق که داده های جمع آوری ش��ده در 
یک دوره 15 س��اله را بررس��ی کرده بود، نشان داد این 
س��یاهچاله تحت شرایط خاص می تواند هر 10 روز یک 
بار یک جرقه درخشان پرتوی ایکس را منتشر کند. اما 
در سال گذشته این سیاهچاله غول پیکر 10 برابر بیشتر 
از حد استاندارد از خود جرقه پرتوی ایکس منتشر کرده 

که براساس آن، هر روز یک جرقه ساطع می شد. 

حل معمای زیستی با بال مگس
ارتباط میان فیزیول��وژی، رفتار و 
ش��کل یک اندام می توان��د آنقدر 
ش��دید و قوی باش��د ک��ه به نظر 
برس��د یک قانون طبیعی است. با 
این حال برخی زیست شناس��ان عقی��ده دارند که این 
ارتب��اط می تواند صرفا با انتخاب طبیعی اعمال ش��ده 

باشد. 
گروه��ی از محققان آمریکایی و ن��روژی در مطالعه 
جدی��دی که ب��ه تازگ��ی در مجله مجموع��ه مقالات 
آکادمی ملی علوم آمریکا منتش��ر ش��ده، نشان دادند 
که می توان با دس��تکاری های مصنوعی این ارتباط را 
تغییر داد، اما طبیعت به گونه ای عمل می کند که مانع 
از ایجاد خصوصیات و صفات غیرمعمول در موجودات 
ش��ده و لذا آنها را مجددا به حالت طبیعی و نرمال باز 

می گرداند. 
این محققان در طول 26 نسل ارتباط میان شکل و 
اندازه بال های مگس را از حالت طبیعی خارج کردند؛ 
به گونه ای که در پای��ان این آزمایش ها، به مگس هایی 
دس��ت پیدا کردند که بال های ش��ان بسیار بزرگ تر از 
بال هایی بود که در طول بیش از 50 میلیون س��ال در 

مگس ها تکامل یافته اند. 
وقتی محقق��ان جفت گیری مصنوع��ی مگس ها را 
متوق��ف کرده و به طبیعت اج��ازه دادند نقش خود را 
ایفا کند، ارتباط میان شکل و اندازه بال مگس ها ظرف 
15 نس��ل به حالت اول برگشت. به عبارت دیگر وقتی 
به انتخاب طبیعی اجازه داده شد که به تعیین صفات 
بپردازد، بسیاری از نسل ها که دچار انتخاب غیرمعمول 

شده بودند با سرعت نسبتا زیادی اصلاح شدند. 

س��که تمام در س��ال 1340 هجری شمس��ی 714 ریال قیمت خ��ورده بود که در 
مقایس��ه با نرخ 9 میلیون و 170 هزار ریال��ی این روزهای بازار تهران، حدود 13 هزار 

برابر شده است. 
مقایسه ارزش انواع سکه های رایج بازار طی دهه 1340 هجری شمسی و سال جاری 
نشان می دهد نرخ طلا در طول 54 سال اخیر از رشد قابل تاملی برخوردار بوده است. 
قیمت یک سکه طلا در سال 1340 هجری شمسی، 714 ریال بوده که در سال 1345 

به 780 ریال افزایش یافته است. 
همچنین قیمت هر نیم س��که در سال 1340؛ 364 ریال بوده که در سال 1345 تا 
390 ریال رشد پیدا کرده است. این نرخ در مقایسه با نرخ 4 میلیون و 670 هزار ریالی 

این روزهای بازار تهران بیش از 6 /12 هزار برابر شده است. 
گفتنی اس��ت، ارزش یک ربع س��که در سال 1340 هجری شمسی؛ 184 ریال بوده 
که در سال 1345 به 200 ریال افزایش یافته است. مظنه این روزهای ربع سکه حدود 

2 میلیون و 600 هزار ریال است. 

قیمت روز تلویزیون های هوشمند
 قیمت انواع تلویزیون های هوشمند در سطح بازار تهران به شرح جدول زیر است:

مؤسس��ه مطالعاتی IAB دفتر فدرال کار اعلام کرده است که با ورود شمار زیادی از 
پناهجویان به آلمان، نرخ بیکاری در سال آینده 70 هزار نفر افزایش خواهد داشت. 

دول��ت ف��درال آلمان در یک ارزیابی اع��لام کرد که 800 ه��زار پناهجو و متقاضی 
پناهندگی در سال جاری به این کشور خواهند رسید. 

این مؤسس��ه در ادامه افزود: با ورود خیل جمعیت 130 هزار نفر به بازار کار اضافه 
خواهد ش��د و ش��مار بیکاران در س��ال 2016 در حدود 2،87 میلیون نفر خواهد بود. 
پیش از این مؤسسه مطالعاتی IAB از کاهش 100 هزار نفری بیکاری در سال جاری 

خبر داده بود. 

شرکت عینک سازی Adlens محصول جدید خود را که قادر است به طور خودکار با شماره چشم هر فرد تطابق یابد به بازار عرضه کرد. نکته قابل توجه در مورد عینک های شرکت 
Adlens قیمت 30 دلاری و کیفیت بالای مواد به کار رفته در آن است. 

آمری��کا  ارتباط��ات  ف��درال   کمیس��یون 
احتم��ال  م��ورد  در  تحقیق��ات  می گوی��د 
سوءاستفاده گوگل از برتری اندروید در بازار 
سیستم عامل های همراه برای بازاریابی دیگر 

محصولاتش را آغاز کرده است. 
ای��ن کمیس��یون معتقد اس��ت روش های 
مورد استفاده گوگل بدین منظور غیرعادلانه 
و غیررقابتی بوده اس��ت. گوگل از این شیوه 
ب��رای افزایش اس��تفاده از خدماتی همچون 
جس��ت وجوی گوگل و خدمات نقش��ه خود 

بهره برداری کرده است. 
تحقیقات یاد شده فعلًا در مرحله مقدماتی 
است و هنوز مشخص نیست به چه نتیجه ای 
می رس��د. گوگل در برخی کش��ورهای دیگر 

جهان مانند فرانس��ه، آلم��ان، چین و. . . هم 
به عل��ت انحصارطلبی تج��اری تحت پیگرد 

قضایی قرار گرفته است. 
به ط��ور  گ��وگل  کارشناس��ان می گوین��د 
مس��تقیم از سیس��تم عام��ل اندروید س��ود 
تجاری کس��ب نمی کند، زیرا استفاده از این 
نرم افزار رایگان اس��ت. اما ب��ا توجه به نصب 
آن روی بی��ش از 80 درصد از گوش��ی های 
هوش��مند در جهان و 52 درصد از گوشی ها 
در آمری��کا بازار مناس��بی برای اس��تفاده از 
خدمات و محصولات مبتنی بر این سیس��تم 

عامل به وجود آمده است. 
گوگل استفاده از بسیاری از خدمات دیگر 
خود را هم به استفاده از اندروید منوط کرده 
یا خدمات مذکور را روی اندروید با کیفیت و 

امکانات بیشتری ارائه می دهد. 

اندروید برخلاف سیس��تم عامل iOS اپل 
اکوسیس��تم ب��ازی دارد و طراحی برنامه ها و 
خدم��ات برای آن محدودیت��ی ندارد. این در 
حالی است که اپل برنامه ها و خدمات طراحی 
ش��ده برای iOS را به دقت کنترل می کند. 
گوگل به ازای باز بودن سیستم اندروید آن را 
با خدمات دیگرش همچون نقش��ه، جی میل، 

جست وجو و. . . گره زده است. 
ط��ی ماه ه��ای اخی��ر برخی ش��رکت های 
س��ازنده برنامه های همراه ب��ه همین علت از 
گوگل به وزارت دادگس��تری آمریکا شکایت 

کرده اند. 
به همین علت کمیسیون فدرال ارتباطات 
آمریکا برای بررس��ی موضوع وارد عمل شده 
اس��ت. گوگل هنوز در این زمینه اظهارنظری 

نکرده است. 

 بر اساس اعلام کمیسیون فدرال ارتباطات آمریکا 

تحقیقات در مورد سوءاستفاده گوگل از اندروید در جریان است 

خیل پناهجویان نرخ بیکاری آلمان را 
افزایش خواهد داد

 نخس��تین کاری ک��ه قب��ل از خرید یک 
پیراهن باید انجام داد، چیست؟ لمس پارچه 
آن. عاملی که بیش��ترین اهمیت را در خرید 
دارد کیفیت پارچه اس��ت. پارچ��ه ای که به 
دلیل تماس مس��تقیم با پوست باید لطیف و 

مرغوب باشد. 
در فرانسه س��الانه 40 میلیون هزینه خرید 
لباس های مردانه ب��ا قیمت 25 تا 150 یورو 
می ش��ود. اما آیا قیمت ب��الا نمایانگر کیفیت 
بالاست؟ برای پاس��خ به این پرسش، هشت 
پیراه��ن از نام های تجاری مختلف خریداری 
 LTC  کردیم و آنها را به آزمایش��گاه معتبر
)آزمایشگاه نساجی کامبرسیس( بردیم. ابتدا 
کیفیت پارچه ها بررسی شد و سپس مقاومت 
آنها در برابر پارگی و جر خوردگی توسط یک 
دس��تگاه الکترونیکی و همین ط��ور مقاومت 

دکمه هایش تست شد. 
پس از آن لباس ه��ا را در دمای 40 درجه 
س��انتیگراد به منظور بررس��ی کیفیت رنگ، 
تغییرات اندازه و میزان چروکی شست و ش��و 
دادیم و از س��ه کارشناس خبره تقاضا کردیم 
با چش��مان بس��ته کیفیت این پیراهن ها را 

قضاوت کنند. 
ی��ک ط��راح پیراهن ه��ای زنانه و کس��ی 
که حاضر ش��ده با چش��مان بس��ته هش��ت 

پیراه��ن مردانه را بررس��ی و قض��اوت کند، 
می گوید: »من خش��کی بی��ش از حد پارچه 
را نمی پس��ندم، ترجیح می دهم هنگام لمس 

کردن به نرمی ابریشم باشد.«
یکی از نویس��ندگان وبلاگ مد های مردانه 
می افزاید: » ضروری اس��ت که خریدار حتما 
آن را پ��رو کند. ام��کان ندارد ک��ه پیراهنی 
پیش از آنکه پوش��یده ش��ود خریداری شود، 
ه��ر نام تجاری طراح خ��ود را دارد و با توجه 
به طراحی های مختلف، لباس ها برای تمامی 

سایز ها مناسب نیستند.«
 مهم ترین قسمت لباس ها، شانه ها هستند: 
درز سرشانه ها هرگز نباید از شانه ها پایین تر 
بیای��د. زمانی که دس��ت ها کش��یده در کنار 
بدن قرار دارند آس��تین ها باید تا مچ دس��ت 
همپوش��انی داشته باش��ند و در نهایت برای 
اطمینان از اینکه پیراهن بادوام اس��ت چند 
عامل مانند دوخت درز ها و استحکام دکمه ها 

باید بررسی شود. 
یک متخصص تناس��ب پیراهن های دوخته 
شده آماده درخانه طراحی مد »لیست قرمز«، 
با خنده می گوید: »هیچ چیز ناراحت کننده تر 
از این نیس��ت که صبح هنگامی که در حال 
آماده ش��دن برای رفتن به س��رکار هستید، 

دکمه پیراهن تان کنده شود.«
هدف از این آزمایش، مش��اهده تفاوت ها از 
نظ��ر کیفیت در بی��ن پیراهن هایی با قیمت 
ارزان و پیراهن های بس��یار گران قیمت بود؛ 

نتیجه بس��یار تعجب آور بود: همیشه آنهایی 
ک��ه گران قیمت ترین هس��تند لزوم��ا از نظر 

کیفیت بهترین نیستند! 
مدیر آزمایشگاه نساجی »کامبرسیس« که 
ای��ن آزمایش را انجام داده اس��ت، می گوید: 
»همه این پیراهن ها در اس��تاندارد های قابل 
قبول هس��تند، ام��ا تعداد مش��خصی از آنها 
در برخ��ی جنبه هایی که ب��ا رنگ یا دکمه ها 
دخیل بودند، ضعف نشان داده اند و نتیجه ای 
که ما قبول می کنیم یک پیراهن 30 یورویی 

مشابه پیراهن 100 یورویی است. 
طراح پیراهن های زنان��ه می گوید: »من تا 
به حال اش��تباهات بزرگ��ی را از جنبه تولید 
در این مدل ه��ا، حتی بی��ن ارزان قیمت ها، 

مشاهده نکردم.«
در نهای��ت، جنس نخ و نوع دوخت اس��ت 
که تفاوت ایجاد می کند. همه چیز بس��تگی 
به هدفی دارد که مش��تری به دنبالش است: 
پیراهن��ی با کیفی��ت، امروزی و ب��ا دوام، یا 
یک مدل متناس��ب ب��ا آخرین مد که ممکن 
اس��ت خیلی زود و س��ریع تر آس��یب ببیند. 
 در نتیج��ه نهای��ی آزمای��ش، ن��ام تج��اری 
)Massimo Dutti( ماکس��یم دوت��ی که 
متعلق به شرکت مد اسپانیایی »ایندیتکس« 
و صاح��ب ن��ام تج��اری »زارا« نیز اس��ت با 
برتری��ن امتیازات نس��بت به دیگ��ر نام های 
تجاری، ه��ر دو هدف را برآورده می کند: هم 

امروزی هستند و هم باب میل خریداران. 

ماسیمو دوتی صاحب بالاترین امتیاز

آیا پیراهن های مردانه هرچه گران قیمت تر باشند، با کیفیت ترند؟ 

در هرکشوروش��هری، آثاری دیدنی وجود دارد. موزه یا آثار باس��تانی یا مجس��مه و 
آب نمایی زیبا در پارک، هرکجای دنیا زیبایی خود را دارد و تماش��ا و بررس��ی تفاوت 
فرهنگ و ش��یوه زندگی مردم کشورها و مناطق مختلف بسیار جالب و آموزنده است. 

این تنها یکی ازهزاران جاذبه و علت های سفربه شهرهای دیگراست. 
خانه و س��اختمان های قدیمی هرجا که هنوز باقی مانده اند دیدنی هستند و تماشای 
معماری آنها قس��متی از ش��یوه زندگی و فرهنگ مردم را نمای��ش می دهند. گاهی با 
تماش��ای خانه های یک منطقه، ش��بیه به وقت خواندن یک کتاب، از هنرهای دستی، 
مس��ائل مذهبی، تفاوت زندگی فقرا با ثروتمندان، تصوی��ری از زمان جنگ یا اثری از 
بلاهای طبیعی که روی زندگی مردم اثر گذاشته و روش هایی که ساکنان برای مقابله 

یا برای تطبیق دادن زندگی خود با اوضاع جوی پیداکرده اند را می بینیم. 
در اغلب کش��ورها سعی می کنند به عنوان قس��متی ازهویت ملی و تاریخی از آثار و 
بافت قدیمی نگهداری کنند. نگهداری از س��اختمان های قدیمی، کار آس��انی نیست. 
هزینه تعمیر آنها اغلب آن چنان بالاست که مالک برخلاف رضایت قلبی خود مجبور به 

فروش خانه به دلال های زمین یا فروشگاه و رستوران های زنجیره ای می شود. 
معمولا خانه های قدیمی در مرکز شهر یا در بافت های قدیمی و دیدنی شهرها واقع 
 ش��ده اند. با بزرگ و ش��لوغ شدن ش��هرها، ش��اید دیگراین خانه ها جای مناسبی برای 
زندگی نباش��ند، اما می توان بدون تغییر در ظاهر و با ایمن س��ازی یا بازس��ازی از آنها 

استفاده دیگری کرد. 
در ش��هرهای کوچک اروپا بعض��ی ازخانه های قدیمی به ش��کل موزه های کوچکی 
درآمده است. تماشای ابزار قدیمی یا شومینه های بلند هیزمی و تابلوهای نقاشی، مثل 
یک معلم، تاریخ را نمایش و توضیح می دهند. در خانه هایی که امکان آن وجود داشته 
باشد، جایی برای برگزاری مراسم معرفی کتاب یا گالری در نظر گرفته شده که درآمد 

آن صرف نگهداری ازخانه می شود. 
در بعضی کشورها برای تشویق، تخفیف های مالیاتی برای اداره  یا شرکت هایی که با 
اجاره یا خرید س��اختمان های قدیمی به حفظ و بقای آن کمک می کنند، درنظرگرفته 
ش��ده اس��ت. یکی از محاس��ن خرید یا تغییرکاربری این خانه ها، نگهداری از حیاط و 
درخت های قدیمی آن اس��ت. ساختمان های فراوانی هم هستند که قسمت قدیمی را 
به شکل اولیه نگه داشته، اما اطراف آن، برج و ساختمان مدرن را طوری ساخته اند که 

بخش قدیمی به آن وصل وبدون تغییرجزئی از ساختمان فعلی شده اند. 
در ش��هرهایی مثل هاوانا و تورنتو بعضی از خانه های بزرگ قدیمی را به رستوران یا 
فروش��گاه تبدیل کرده اند. خانه هایی هستند که اگرچه درزیرمجموعه میراث فرهنگی 
قرار نمی گیرند، اما برای تخریب حیف هس��تند. بس��یاری از خانه های قدیمی به علت 
کمبود زمین یا نبود آپارتمان از بین نمی روند، بلکه فورا به مراکز تجاری چند طبقه و 

آپارتمان های گران واغلب خالی ازسکنه تبدیل می شوند. 
در ش��هرهای بزرگ و توریس��تی مثل لندن، بعضی ازاین خانه های قدیمی تبدیل به 
پانس��یون های زیبایی شده اند. امروز بیشتر کسانی که قصدآشنایی با یک شهررا دارند، 
ترجیح می دهند در مرکز ش��هر یا دربافت قدیمی اقامت کنند. مسافران و گردشگران 
شهر های بزرگ، هتلی باقیمت متوسط یا کم، اما تمیز و دارای امکانات رفاهی در مرکز 

شهر را به اقامت در هتل های مجلل و گران ترجیح می دهند. 
شهر س��ازی کار پیچیده و مش��کلی اس��ت. بس��از بفروش ه��ا یا ورث��ه در تمام دنیا 
رفتاریکس��انی داش��ته و با تکیه به »ما هم گرفتاریم« به دنبال پول بیش��تر هس��تند 
اما رفتار کارمندیا اعضای ش��ورای شهریا تمام کس��انی که ذی نفع نیستند اما به علت 
شغل خود مسئول رسیدگی به امور حفظ شهر یا منطقه ای هستند، همه جا و همیشه 
یکی و یکس��ان نیست. کس��انی هم پیدا می شوند که طرح جدید یا ایده ای تازه داشته 
ی��ا می خواهند با پیدا کردن راه حل، جلوی تخریب خانه ه��ای قدیمی یا نابودی بافت 
قدیمی ش��هرها را بگیرند، البته اگر در مرحله آخر برای پول بیشتر »ما هم گرفتاریم« 

را بهانه نکنند! 

ویروس »بکوب و بساز« نابود کننده هویت شهر
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ترجمه: امید شکوهی
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قیمت )تومان(مدلسایز )اینچ(برند

Samsung4848H6490 Smart TV3/469/000

Samsung4848J5960 LED TV2/269/000

LG4242LB56100GI LED TV1/799/000

Daewoo42DLE-424300-DPB LED TV1/899/000

X.Vision43Xk4370 LED TV1/408/000

LG4242LB69000 Smart LED TV2/739/000
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