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س��خنگوی دولت در مورد ش��رایط پس از رفع تحریم و اجرای برجام 
گفت: پیش بینی ما این است كه با تصویب مجلس و تأییدی كه شورای 
نگهبان در روزهای آینده اعلام خواهند كرد، شرایط برای اجرای برجام 

آغاز شود. 
محمد باقر نوبخت توضیح داد: دستور كاری تهیه شد كه طرف مقابل 
باید انجام دهد و ما هم یک سلسله كار كه قبلا اعلام شده بود در مورد 

نطنز، فردو و اراک باید انجام دهیم. 
وی یادآور ش��د: نخس��تین اق��دام طرف مقاب��ل این بود ك��ه بتواند 
قطعنامه جدیدی از شورای امنیت داشته باشد كه قطعنامه های دیگر را 
تحت تأثیر قرار دهد كه این كار انجام شد و دولت آمریکا نیز تا اینجا به 

تعهدات خود عمل كرده است. 
نوبخت گفت: عملیاتی شدن برجام از ماه های آینده، فرصت پساتحریم 
را ایجاد می كند و قطعاً تحریم ها برچیده می شود. ما برای شرایط پس از 

تحریم برنامه ریزی و خود را آماده كرده ایم. 
معاون رئیس جمهوری اضافه كرد: اكنون هم هیأت های خارجی برای 
ش��رایط پساتحریم و تمهید مقدمات به ایران سفر می كنند و امروز هم 
مقامات بلندپایه و اقتصادی ژاپن در ایران هس��تند. این ش��رایط نشان 
می ده��د ما از این فرصت كوتاه ت��ا لغو كامل تحریم ها باید برای اجرای 
توافق ها با دیگر كش��ورها استفاده كنیم.  نوبخت توضیح داد: در برنامه 
ما كشورها به سه گروه تقسیم شده اند، كشورهایی كه رشد آنها مبتنی 
بر تولید اس��ت، كش��ورهایی كه رش��د آنها مبتنی بر بهره وری است و 
همچنین كشورهایی كه رشد آنها مبتنی بر نوآوری است. ما كشورهایی 

را كه به تکنولوژی آنها نیاز داریم احصا كرده ایم. 
وی ادامه داد: ما حتی شركت های مهمی را كه اعلام آمادگی كرده اند، 
شناسایی كرده ایم، می دانیم هر كشور در چه عرصه ای می تواند نیازهای 

ایران را فراهم كند. 
سخنگوی دولت با بیان اینکه ما سرمایه، تکنولوژی و مساعدت كشور 
موردنظر را برای تأمین بازار برای صادرات كالاهای خودمان می خواهیم، 

خاطرنشان كرد: ما می دانیم چه انتظاری از طرف مقابل داریم. 
محمد باقر نوبخت همچنین با بیان اینکه امیدواریم از این پس شاهد 
شتاب بخشی و رشد توسعه كشور باشیم، گفت: هرچند با اجرای برجام 
پیش بینی می ش��ود از اواخر امس��ال و اوایل سال آینده شرایط متفاوت 
از گذش��ته فراروی كش��ور قرار گیرد، برنامه كوتاه م��دت برای پنج ماه 

باقیمانده در دولت طراحی شده است. 
وی درخصوص جزییات بسته اقتصادی نیز افزود: از اوایل هفته آینده 
س��تاد اقتصادی دولت در نشس��ت خبری جزییات این بس��ته را اعلام 

خواهدكرد. 
سخنگوی دولت با بیان اینکه لازم است اقتصاد بیماری كه در سال92 
مراقبت و بهبود آن بر عهده دولت تدبیر س��پرده ش��د به صورت مرتب 
رصد شود، ادامه داد: شاخص های اقتصادی كنترل می شود و حداقل در 
هفته دوبار شاخص ها جمع بندی و متناسب با آن برنامه ریزی می شود. 
نوبخ��ت اضافه ك��رد: همچنین نمی توانیم هم��ه فعالیت ها را محدود 
 ب��ه برنام��ه پنج��م كنی��م هرچن��د در دوران برنام��ه پنجم هس��تیم،

حتی به بودجه سال 94 كه در فرآیند آن قرار داریم، استناد كنیم. باید 
لحظه به لحظه شرایط كشور را پیش بینی كنیم و متناسب با آن نسخه 
بپیچیم، حتی ممکن اس��ت در طول این م��دت به تصمیمات اقتضایی 

دیگری نیاز داشته باشیم. 
معاون رئیس جمهوری یادآور شد: در جلسه گذشته هیأت وزیران نیز 
كار رس��یدگی به پیش نویس لایحه احکام دائمی قانون برنامه ششم در 
دس��تور كار قرار داشت كه به اتمام رسید و در حال حاضر مهیا هستیم 

به صورت یک لایحه با قید یک فوریت به مجلس تقدیم كنیم. 
نوبخ��ت ادامه داد: مجل��س هم فرصت دارد تا در زم��ان قانونی ارائه 

لایحه بودجه در 15 آذرماه، این لایحه را بررسی كند. 
وی اضاف��ه كرد: مجلس بعد از فراغت از بررس��ی احکام دائمی برنامه 
ششم، بودجه را رسیدگی خواهد كرد و متناسب با زمان برای انتخابات 
آتی مجلس فرصتی در اختیار مجلس خواهد بود كه بعد از بازگش��ت، 

جداول و اهداف كمی لایحه تقدیم مجلس خواهد شد. 
نوبخ��ت همچنی��ن گفت كه یارانه ماه جاری تا قب��ل از پایان مهر به 

حساب خانوارها واریز می شود. 
وی در بخش دیگری از سخنانش 
گفت: در برنامه پساتحریم تعدادی 
هس��تند  مس��ئول  دس��تگاه ها  از 
سرمایه گذاران خارجی را كه قصد 
س��رمایه گذاری در داخل دارند در 
پیچ وخ��م نظ��ام بوروكراتیک قرار 
نگیرند كه اقدام��ات مرتبط با این 

موضوع را انجام می دهند. 

دولت به كاهش سود بانکی 
معتقد است

نوبخت همچنین درخصوص نرخ 
سود بانکی گفت: برنامه كوتاه مدت 
برای مدت باقیمانده سال جاری در 
نظر گرفته شده متناسب با شرایط 
و س��رعت بخش��ی برای خروج از 
ركود اس��ت و همه تلاش خواهیم 

كرد آن را پیش ببریم. 
ب��ا  مقایس��ه  در  اف��زود:  وی 
ادوار قب��ل، هماهنگ��ی ك��ه بین 
مدیریت  مركزی، س��ازمان  بانک 
ام��ور  وزارت  و  برنامه ری��زی  و 
اقتص��ادی و دارایی وج��ود دارد 

متناسب و قابل قبول اس��ت و دستگاه ها نیز هماهنگ عمل می كنند. 
اگرچه ممکن است نظرات متفاوت باشد اما در مباحث پس از بررسی 
به جمع بندی نهایی می رس��یم و روی یک متن توافق ش��ده بین سه 

مجموعه اتفاق نظر وجود دارد.  رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی 
با اش��اره به اینکه نرخ س��ود بانکی بیش از تورم انتظاری و بالاس��ت، 
گفت: زمانی كه تورم 40 درصد بود، همین نرخ سود بانکی را داشتیم 
و در حال حاض��ر كه تورم به زیر 
14درص��د رس��یده باز هم س��ود 
بانکی همان است، بنابراین دولت 
به كاهش نرخ س��ود بانکی معتقد 
اس��ت. نوبخ��ت اضافه ك��رد: در 
ارتباط با كاهش نرخ س��ود بانکی 
هر س��ه دستگاه س��تاد اقتصادی 
دول��ت متفق النظر بودن��د و تنها 
اخت��لاف در می��زان كاه��ش بود 
كه در جلس��ات آتی شورای پول 
و اعتبار بررس��ی و به جمع بندی 
خواهد رسید؛ امیدواریم انگیزه ای 

برای سرمایه گذاری باشد. 
وی در پاس��خ ب��ه اینک��ه حذف 
یارانه اف��راد پردرآمد در چه محلی 
مصرف می شود؟  گفت: مجلس در 
تبصره 20 قانون بودجه سال جاری 
پرداخت های نق��دی را از 42هزار 
میلیارد توم��ان به 39هزار میلیارد 
تومان كاهش داد كه كاهش 3هزار 
میلیارد تومانی باید از محل حذف 
تأمین  پردرآمد  خانواره��ای  یارانه 

شود. 
نوبخ��ت افزود: در كنار آن، مجلس مصادیقی را همچون بهداش��ت و 
درم��ان، تولید و حتی مبالغی برای برنام��ه كوتاه مدت در جهت تقویت 

تولید تعیین كرده كه از این محل پرداخت خواهد شد. 

خبر خوش برای پیمانکاران طلبکار
سخنگوی دولت در پاسخ به عدم پرداخت مطالبات پیمانکاران گفت: 
این مطالبات در حال پرداخت است و پیمانکاران به محض تأیید صورت 
وضعیت، پول خود را دریافت می كنند. از ابتدای سال جاری تاكنون نیز 
8ه��زار و 300میلی��ارد تومان از بابت طرح های عمران��ی به پیمانکاران 
پرداخت ش��ده و تا پایان س��ال این رقم به بیش از سال گذشته خواهد 

رسید. 
نوبخ��ت گف��ت: همچنین 11ه��زار میلی��ارد تومان ب��رای پرداخت 
پیمانکاران در نظر گرفته ش��ده كه 5هزار میلیارد تومان از طریق اوراق 
مش��اركت و 5هزار میلیارد تومان از طریق اس��ناد خزانه و هزار میلیارد 
تومان از طریق صکوک در نظر گرفته شده تا پیمانکاران طلبکار از این 

طریق مورد تسویه قرار گیرند. 
وی اف��زود: همچنین از طری��ق روش تهاتر 34 ه��زار میلیارد تومان 
پیش بینی ش��ده اس��ت تا بدهی پیمانکاران مورد تسویه قرار گیرد و در 

آینده نزدیک، خبر خوبی در این زمینه به اطلاع خواهد رسید. 
س��خنگوی دولت تصریح ك��رد: بیش از 30 هزار میلی��ارد تومان در 
س��ال جاری به پیمانکاران پرداخت خواهد ش��د كه ای��ن اقدام یکی از 

عوامل محرک برای عبور از گردنه ركود است. 

قیمت گاز مصرفی پالایشگاه ها و تأثیر آن در بورس
س��خنگوی دولت در پاسخ به وضعیت تأثیرگذاری قیمت گاز مصرفی 
پالایش��گاه ها در خوراک آنها و نوسانات بورس اظهار داشت: مجلس در 
زمان رسیدگی به لایحه بودجه سال 93 یک قیمت گذاری 13 سنتی را 
وضع كرد و در آن زمان دولت برای این موضوع مقاومت و درخواس��ت 

كرد نمایندگان به این پیشنهاد رأی ندهند. 
نوبخت گف��ت: در قانون تنظیم برخی مق��ررات مالی، دولت فرمولی 
برای این رقم تعیین كرده كه وزارت نفت موظف به تعیین قیمت شده 
اس��ت، وزارت نفت با توجه به هزینه تمام شده و شرایط مجلس رقمی 
را اعلام كرد كه زیر 13 س��نت بود كه از طرفی س��رمایه گذار علاقه مند 
به قیمت مناسب برای افزایش تولید و خریدار علاقه مند به قیمت كمتر 
خوراک بابت هزینه تمام شده است تا سود بیشتری به سهامداران خود 

پرداخت كند. 
وی اضافه كرد: بعد از این اتفاق به بورس ش��وكی وارد ش��د و شاهد 
كاهش سهام در بورس بودیم كه شاخص كل تقلیل یافت كه نخستین 
ش��وک در س��ال 92 از همین محل آغاز شد اما با توجه به اینکه قانون 

این موضوع را مشخص كرده باید براساس آن عمل شود. 

سخنگوی دولت: 

فضا برای برخورداری از شرایط پساتحریم آماده است

در دیدارهای وزیر خارجه ژاپن با مقامات ایرانی مطرح شد 

 همکاری های اقتصادی
ایران و ژاپن گسترش می یابد

فومیو كیشیدا، وزیر امور خارجه ژاپن در دیدار با مقامات اقتصادی 
ایران به تشریح برنامه های این كشور برای توسعه همکاری 

با ایران در پساتحریم پرداخت.

آخوندی: 95 درصد واگذاری های 
دولت گذشته غیر واقعی بود

 خصوصی سازی
بدون بخش خصوصی

 برجام چگونه
ناجی اقتصاد ایران می شود

عبور برجام از بهارستان

رئیس جمهور دیش��ب با مردم از برنامه های جدید اقتصادی 
دولت برای ایجاد رونق اقتصادی گفت؛ برنامه هایی كه قرار است 
جزئیات آن در روزهای آینده منتشر شود و تا قبل از اجرایی شدن 
برجام تحركی در اقتصاد ایجاد كند. فعالان اقتصادی همچنین 
منتظرند ببینند با تصویب برجام و نهایی ش��دن نتیجه توافق 
هسته ای در مجلس، دولت چگونه می خواهد از این فرصت مهم 
اقتصادی برای ترمیم ضعف ها و ایجاد رونق اقتصادی استفاده كند.  

دولت درحالی قصد دارد تا برنامه های اقتصادی اش را برای دوره 
پس از تحریم به اجرا درآورد كه رشد محتاطانه بازار سهام در روز 
گذشته همراه با اظهارات بدبینانه فعالان بازار نشان می دهد كه در 
داخل، هنوز امید به تغییر وضعیت اقتصادی تقویت نشده است. 
درحالی كه رفت و آمدهای هیأت های تجاری به كشورمان و سطوح 
چهره های حاضر در این هیأت ها بیانگر آن است كه كشورهای 
دیگر ایجاد فضای مناسب برای فعالیت اقتصادی در ایران را بسیار 

جدی گرفته اند و امیدوارانه به فضای جدید می نگرند. چنان كه در 
كنار رفتارهای محتاطانه بازار سهام ایران، حضور هیأت انگلیسی 
در تالار حافظ و برگزاری جلسه چندساعته برای سرمایه گذاری 
در بورس تهران درس��ت در روزی كه بازار یکپارچه قرمز  پوش 
بود، نش��ان دهنده تفاوت دی��دگاه فعالان اقتص��ادی ما و دیگر 
كشورهاست. اخبار و گزارش های »فرصت امروز« در این باره را در 

صفحات1، 4، 8 و 12 بخوانید.

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

گزارشی از چند و چون سرمایه گذاری در حوزه تولید دمپاییتوصیه هایی برای مدیریت كارمندان كارشکن و ناراضی 

موفقیت در گرو تولید تعاملیوقتی به هیچ صراطی مستقیم نیستند

4 روش پیش بینی عملکرد بازار سهامجای خالی نام های خوش  آوای ایرانی... 
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی در دیدار با وزیر امور خارجه 
ژاپ��ن با تأكید بر گس��ترش روابط تهران و توكی��و، گفت: فصل جدید 

روابط ایران و ژاپن بعد از اجرای برجام به وجود می آید. 
محمدباقر نوبخت در دیدار با فومیو كیش��یدا، وزیر امور خارجه ژاپن 
كه در محل س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی برگزار ش��د، افزود: ملت 
ایران نس��بت به كش��ور بزرگ و برجس��ته ژاپن خاطرات خوبی دارد 
و حت��ی بعد از پیروزی انقلاب اس��لامی و بع��د از وقفه صادرات نفت، 
نخستین محموله صادراتی به صورت نمادین به كشور ژاپن صادر شد. 
وی اظهار امیدواری كرد: با پذیرش برجام و اقدامات توسعه ای، فصل 

جدیدی در روابط ایران و ژاپن به وجود بیاید. 
نوبخت اظهار داشت: روابط اقتصادی ایران و ژاپن باتوجه به ظرفیت های 

موجود قابل قبول نیست و باید میزان این روابط افزایش یابد. 
وی ب��ا بی��ان اینکه در س��ال های گذش��ته بنده و حجت الاس��لام 
والمسلمین حسن روحانی، رئیس جمهوری كه در یک مركز تحقیقاتی 
استراتژیک فعالیت می كردیم، همواره ارتباطات علمی با ژاپن داشتیم، 
گفت: باتوجه به تصویب برجام در جلس��ه روز جاری مجلس ش��ورای 
اس��لامی و اجرایی ش��دن آن در آینده می توانی��م از ظرفیت های دو 
ملت اس��تفاده و زمینه مناسبی را برای توس��عه این روابط در شرایط 

پساتحریم فراهم كنیم. 
رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی گفت: از آنجا كه این سازمان 

برنامه پس��اتحریم را تهیه و تنظیم كرده، برای توس��عه روابط با كشور 
ژاپن جایگاه مناس��بی را برای ژاپن ت��دارک دیده، ضمن اینکه باتوجه 
ب��ه اجرای برنامه شش��م در آین��ده می توانیم در م��واردی كه نیاز به 
س��رمایه گذاری مس��تقیم خارجی و تکنولوژی روزآمد داریم، از ژاپن 

به عنوان یک شریک مطلوب بهره گیری كنیم. 
در ادامه این نشس��ت، فومیو كیش��یدا، وزیر ام��ور خارجه ژاپن نیز 
گفت: ظرفیت زیادی برای توسعه روابط میان ایران و ژاپن وجود دارد 
و پ��س از لغو تحریم ها امیدواریم كه حداكثر اس��تفاده از این ظرفیت 

انجام شود. 
وی با ابراز خرس��ندی از تصویب برجام در جلسه روز جاری مجلس 
ش��ورای اس��لامی، ادامه داد: اگر برجام اجرایی و تحریم ها رفع ش��ود، 

مایل هستیم روابط اقتصادی را به صورت چشمگیری توسعه دهیم. 
كیشیدا با اش��اره به انجام مذاكراتی برای انعقاد موافقتنامه حمایت 
از س��رمایه گذاری، گفت: در این راس��تا به تفاهم نامه محتوایی دست 
یافته ایم ضمن آنکه برای تأس��یس ش��ورای همکاری با ایران به توافق 
رس��یده ایم و برهمین اس��اس قرار اس��ت اواخر ماه جاری هیاتی برای 
بررسی همکاری در زمینه شهرسازی و حمل و نقل و ترابری اعزام شود 

تا با همتایان خود گفت وگوهایی انجام دهند. 
وی گف��ت: تعهد می دهم ك��ه دولت ژاپن از همکاری ش��ركت های 

ژاپنی با ایران در بخش های مختلف حمایت كند. 

فصل جدید روابط ایران و ژاپن بعد از برجام
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وزیرنفت امض��ای قرارداد با 
شرکت های ژاپنی را منوط به 
اجرای برجام دانس��ت و گفت: 
ای��ران و ژاپ��ن در بخش های 
پتروش��یمی، پالایش و پخش 
و ال ان جی می توانند همکاری 

کنند. 
به گزارش ایسنا، بیژن زنگنه 
پس از دیدار روز گذشته خود 
ب��ا فومیو کیش��یدا، وزیر امور 
خارجه ژاپن با اش��اره به روابط 
دو کش��ور قب��ل از تحریم ه��ا 
درب��اره اینک��ه چ��ه زمان��ی 
مذاک��ره با ژاپنی ه��ا منجر به 
امضای قرارداد می شود، گفت: 
ابت��دا باید برنام��ه جامع اقدام 
)برج��ام( عملیاتی  مش��ترک 
شود و پس از آن برای سپردن 
کار به شرکت ها مناقصه برگزار 

خواهد شد. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه اگ��ر 
ب��ه ص��ورت  س��رمایه گذاری 
مس��تقیم از س��وی شرکت ها 
انج��ام ش��ود دیگر نی��ازی به 
انجام مناقصه نیس��ت، تصریح 
کرد: ایران و ژاپن می توانند در 
بخش های پتروشیمی، پالایش 
و پخ��ش و ال ان جی همکاری 

کنند. 
وزیر نفت با اش��اره به اینکه 
سفر وزیر خارجه ژاپن به ایران 

دومین س��فر مقامات بلندپایه 
ژاپن به ایران است، یادآور شد: 
پی��ش از ای��ن، مقام های متی 
ژاپ��ن به ای��ران آمدند، ضمن 
اینک��ه مذاکره با ش��رکت های 

ژاپنی پیوسته ادامه دارد. 
وی ب��ا تأکی��د ب��ر اینک��ه 
شرکت های ژاپنی اگر بخواهند 
فعالیت ه��ای خدماتی خود را 
در ایران گس��ترش دهند باید 
پوش��ش بیمه ای ایجاد کنند، 
ژاپن��ی  ش��رکت های  گف��ت: 
ب��ا اتکا ب��ه پوش��ش بیمه ای 
می توانند پروژه هایی را که در 
ای��ران می خواهند اجرا کنند، 

فاینانس کنند. 
زنگن��ه ب��ه س��ابقه خ��وب 
هم��کاری ای��ران و ژاپ��ن در 
گذش��ته اش��اره کرد و گفت: 
ژاپنی ه��ا در گذش��ته کارهای 
خوب��ی در ایران انج��ام دادند 
و امی��دوارم روابط دو کش��ور 
پس از تحریم ها گسترش یابد 
و س��بب تولید ثروت در کشور 

شود. 
وزی��ر نفت ب��ا بی��ان اینکه 
انتظار ما این اس��ت که میزان 
برداش��ت نفت ژاپ��ن از ایران 
ب��ه س��طح پی��ش از تحریم ها 
برگردد به حضور ش��رکت های 
معتب��ر ژاپن��ی در دی��دار روز 

گذش��ته اش��اره کرد و گفت: 
ژاپنی ه��ا علاقه مند به حضور 
در بخ��ش بالادس��تی و پایین 

دستی نفت ایران هستند. 
زنگنه با بیان اینکه ایران در 
خواس��تارهمکاری  دیدار  این 
ش����رک��ت ه��ای ژاپن�ی در 
بخ��ش صرفه جوی��ی انرژی و 
انرژی  مص��رف  بهینه س��ازی 
ش��د، تصری��ح ک��رد: ای��ران 
آماده بررس��ی پیش��نهادهای 

شرکت های ژاپنی است. 

بدهکار نفتی به پول امروز 
10هزار میلیارد تومان پول 

مردم را خورده 
 وزیر نفت همچنین دیروز 
همای��ش  ش��انزدهمین  در 
و  فرمانده��ان  سراس��ری 
مس��ئولان بسیج وزارت نفت 
با بیان آنکه متأس��فانه پدیده 
ش��ده  زیاد  »حرام خ��واری« 
اس��ت، بر مبارزه با فس��اد از 
هرنوع��ی تأکید کرد و خطاب 
به فرماندهان بس��یج صنعت 
نف��ت گفت: هر جا فس��ادی 
دیده ش��د با ص��دای بلند آن 
را اعلام و ب��ا هرگونه تخلفی 

مبارزه کنید.
وی با بیان اینکه فساد مالی 
مانن��د موریان��ه ای اس��ت که 

کش��ور را نابود می کند، افزود: 
اگ��ر کار خلافی دیده ش��د یا 
هر فس��ادی اتف��اق افتاد باید 
سختگیرانه با آن برخورد کرد 
زیرا وظیفه ش��ما )بسیجیان( 

برخورد با فساد است. 
وزی��ر نف��ت تصری��ح کرد: 
فقط با دس��تورالعمل و ضابطه 
نمی توان جلوی فساد را گرفت 
اگرچ��ه تعیی��ن ضوابط لازمه 

مبارزه با فساد است. 
زنگن��ه مهم تری��ن آفتی که 
ممکن است صنعت نفت با آن 
روبه رو شود را »حرام خواری در 
کار« دانست و گفت: مسلمان 
بای��د آمر به معروف و ناهی از 
منکر باش��د؛ بزرگ ترین منکر 
در سیس��تم نفت حرام خواری 

است. 
وی ب��ا بیان اینک��ه به دلیل 
حجم بالای جابه جایی پول در 
صنعت نفت امکان فساد در آن 
وجود دارد، تصریح کرد: پولی 
ک��ه در نفت وج��ود دارد برای 
مردم اس��ت و به کارکنان نفت 

اختصاص ندارد. 
زنگنه با تأکید بر اینکه باید 
از م��ال م��ردم مراقب��ت کرد، 
افزود: نفت مال مردم اس��ت و 
این که برخی بدون حس��اب و 
کت��اب اموال مردم را بخورند و 

بعد هم ب��ه روی خود نیاورند 
بای��د به آن حس��اس بود و آن 

فساد را فریاد زد. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه هر جا 
فس��ادی دیده می شود باید با 
صدای بلن��د آن را فریاد کرد، 
اف��زود: برخی ام��وال مردم را 
می خورن��د و ب��ه روی خ��ود 

نمی آورند. 
زنگن��ه ب��ا بی��ان اینکه چرا 
باید یک عده میلیاردها تومان 
پول بادآورده داش��ته باشند و 
عده ای دیگری چیزی نداشته 
باش��ند، به ماج��رای بدهکار 
بزرگ نفتی اشاره کرد و گفت: 
این آقا به پول امروز ١٠ هزار 
میلی��ارد توم��ان پول مردم را 
خ��ورده و حالا گردنش را بالا 
می گی��رد و می خن��دد و یک 
کلم��ه نمی گوید ای��ن پول ها 

کجاست. 
وزی���ر نف��ت خواست���ار 
نسبت  بس��یجیان  حساسیت 
به مس��ئله فساد شد و گفت: 
با حس��اس شدن به طور قطع 
فساد در کش��ور کاهش پیدا 
ای��ن زمین��ه  می کن��د و در 
هس��تیم  مس��ئول  همگ��ی 
و البت��ه مس��ئولیت م��ن به 
عن��وان وزیر نفت بیش��تر از 

همه خواهد بود. 

وزیر نفت: 

 ایران و ژاپن در زمینه پتروشیمی، پالایش و 
ال ان جی همکاری می کنند

مش��ارکت روس��یه در جن��گ 
س��وریه یک واقعه تاریخی است. 
این نخس��تین بار در تاریخ است 
که روس��یه به صورت مس��تقیم 
در کش��وری با استفاده از نیروی 
نظام��ی توانمن��د خ��ود مداخله 
نظام��ی می کن��د. ای��ن حض��ور 
نظامی واکنش��ی اس��ت از سوی 
مس��کو ب��ه س��نگی که از ش��به 
جزیره عربستان، جایی که ذخایر 
عظیم انرژی در آنجا قرار داش��ته 
و امنی��ت ان��رژی جهان را تأمین 
می کند، به س��وی سوریه پرتاب 
ش��ده اس��ت. این حضور نظامی 
در حال��ی اتفاق می افتد که حتی 
اتحاد جماهیرش��وروی سابق نیز 
در اوج ق��درت خود به ش��دت از 
درگی��ری مس��تقیم نظام��ی در 
کش��ورهای دیگر اجتناب کرده و 
به حمایت های نظامی و آموزشی 
اکتفا می کرد. لازم به ذکر اس��ت 
که تغییرات جغرافیایی وس��یعی 
که اتفاق افتاده موجب اثرپذیری 
بازاره��ای گاز منطق��ه از جن��گ 

داخلی سوریه شده اند. 
جمه��وری  متان��ول  ش��رکت 
آذربایج��ان اخیرا ق��راردادی به 
م��دت پنج س��ال ب��ا گازپروم به 
امضا رس��انده که بر اس��اس این 
قرارداد گازپروم سالانه 2 میلیارد 
مترمکعب گاز به آذربایجان صادر 
می کن��د. این ق��رارداد در حالی 
امض��ا ش��ده ک��ه پی��ش از این و 
در س��ال های 2٠٠9 ت��ا 2٠١3 
میلادی گاز صادراتی روس��یه به 
آذربایج��ان هرگز از یک میلیارد 
مترمکع��ب در س��ال فراتر نرفت. 
کارشناس��ان دلی��ل اصل��ی این 
موض��وع را ع��دم تمای��ل باکو به 
گس��ترش همکاری ه��ای خود با 
روس��یه در ح��وزه ان��رژی عنوان 

کرده اند. 

 ب��ا ای��ن ح��ال و ب��ا توج��ه به 
توافق جامع هسته ای میان ایران 
و قدرت ه��ای عم��ده جهان��ی و 
برداش��ته شدن تحریم های وضع 
ش��ده علی��ه صنعت ان��رژی این 
کشور و با توجه به احتمال اتحاد 
دو غ��ول گازی جهان یعنی ایران 
و روسیه که در مجموع 45 درصد 
از ذخایر گاز طبیعی جهان را در 
اختی��ار دارن��د، آذربایجان روز به 
روز در حوزه همکاری های مربوط 
به گاز طبیعی به روسیه نزدیک تر 
می شود. این نزدیکی به مسکو در 
ش��رایطی اتفاق می افتد که دولت 
آذربایج��ان موضع خصمانه خود 
نس��بت ب��ه ارمنس��تان را حفظ 
ک��رده و ب��ه س��رکوب گروه های 
حقوق بش��ری و دموکراسی خواه 
داخلی که اغلب بودجه مورد نیاز 
خود را از منابعی در اتحادیه اروپا 
و ایالات متحده دریافت می کنند 

ادامه داده است. 
از س��وی دیگر کاخ��ا کالادزه 
معاون نخس��ت وزیر گرجس��تان 
و وزی��ر ان��رژی ای��ن کش��ور در 
گفت وگو با خبرنگاران اعلام کرد 
که تفلیس واردات گاز روس��یه را 
ب��ه دلیل قیمت ارزان تر به خرید 

گاز از جمهوری آذربایجان ترجیح 
می دهد. کالادزه افزود: کشورش 
مذاک��رات مرب��وط به واردات گاز 
طبیع��ی را ب��ا گازپروم آغاز کرده 
و مایل اس��ت تا در آینده از ایران 
نی��ز گاز خری��داری کن��د. مانند 
آذربایج��ان، گرجس��تان نی��ز از 
تحولات منطقه بی نصیب نمانده و 
پرُرنگ شدن نقش روسیه و ایران 
و همچنین بی ثبات ش��دن ترکیه 
بر تفلیس نیز اثرگذار بوده است. 
ترکیه نیز در این بین از اهمیت 
بس��یار زی��ادی برخوردار اس��ت. 
آن��کارا ب��ه دلی��ل درگیری های 
گس��ترده خ��ود با ش��به نظامیان 
کُرد و همچنین اتخاذ سیاست ها 
و مواض��ع غیرس��ازنده در بحران 
در  س��وریه  داخل��ی  جن��گ 
تنگناهای وخیمی گرفتار شده و 
ضربات جبران ناپذیری به اقتصاد 
این کش��ور وارد شده است. ورود 
موج بزرگی از پناهندگان سوری 
ب��ه خ��اک ترکیه که تع��داد آنها 
ب��ه 2 میلی��ون نف��ر می رس��د و 
همچنین بی اعتبار ش��دن مواضع 
و دیپلماس��ی ترکی��ه در منطقه 
از جمل��ه نتای��ج سیاس��ت های 
ح��زب حاک��م عدالت و توس��عه 

در خاورمیانه اس��ت. نکته مهم تر 
در این میان آن اس��ت که ترکیه 
س��الانه 29 میلیارد مترمکعب از 
گازپروم و ١٠ میلیارد مترمکعب 
از ای��ران گاز وارد می کند که این 
می��زان 8٠ درص��د گاز موردنیاز 
ترکیه را تأمین کرده و این کشور 
را در مق��ام چانه زنی دیپلماتیک 
در برابر ایران و روسیه در موضع 

ضعیف تری قرار خواهد داد. 
بحران داخلی سوریه و اختلاف 
نظرهای عمیق آنکارا با مس��کو و 
ته��ران در ای��ن رابط��ه، ضرورت 
کاه��ش وابس��تگی ترکیه به گاز 
ایران و روسیه را گوشزد می کند. 
با این وجود به نظر می رس��د که 
جایگزین دیگری برای گاز ایران و 
روسیه وجود نداشته و آذربایجان 
تنها منبعی است که پس از بهره 
برداری از صادرات گاز به اروپا در 
س��ال 2٠2٠ می تواند سالانه تنها 
6 میلیارد مترمکعب گاز به ترکیه 
ص��ادر کن��د. اگرچ��ه ذخیره گاز 
طبیع��ی موجود در میدان گازی 
ش��اه دنیز 2 و احتم��ال افزایش 
تولید گاز ممکن است بتواند گاز 
مورد نیاز ترکیه را تأمین کند اما 
در ای��ن بی��ن نکات��ی وجود دارد 

ک��ه ک��ه نباید از آنها غافل ش��د. 
نخس��ت آن که س��هامداران خط 
 TANAP – TAP لوله ه��ای
می خواهند تا گاز آذربایجان را از 
طریق این خط لوله های مستقیماً 
به اروپا صادر کنند و تمایلی برای 
اختصاص منابع موجود در میدان 
گازی شاه دنیز 2 به ترکیه ندارند. 
نکته دوم میزان ذخایر گاز طبیعی 
موجود در ش��اه دنیز 2 اس��ت که 
تنها برای مدت کوتاهی قابل بهره 
ب��رداری ب��وده و تنها قادر اس��ت 
سالانه 25 میلیارد مترمکعب گاز 
برای کشورهای مقصد یعنی بازار 
داخلی آذربایجان، منطقه بالکان، 
ترکیه و اتحادیه اروپا تولید کند. 
ع��لاوه بر ای��ن طرح های بزرگ 
قط��ر در ح��وزه ان��رژی حد فاصل 
سال های 2٠١٠ تا 2٠١١ و حمایت 
همه جانبه عربستان سعودی از این 
کشور به منظور سرنگونی حکومت 
بش��ار اسد رئیس جمهور سوریه به 
منظ��ور ایجاد یک خط لوله انتقال 
گاز عظیم در ترکیه برای انتقال گاز 
به اتحادیه اروپا و خنثی کردن نقش 
گازپ��روم در بازاره��ای گاز اروپا به 
شکل مؤثری خنثی شده است. این 
موضوع به معنای آن است که ترکیه 
در کوتاه یا بلند مدت نمی تواند از 
منابع گاز موجود در قطر اس��تفاده 
ک��رده و تنها باید به واردات گاز به 
صورت LNG اکتفا کند.  از سوی 
دیگر روابط س��رد ترکیه با مصر و 
قبرس مانع از پیوس��تن این کشور 
به ائتلاف گازی مدیترانه شده است. 
گفتنی اس��ت قطبی شدن جامعه 
ترکیه در تقابل میان س��کولارها و 
اسلامگرایان از یک سو و همچنین 
خیزش اخیر کردها در این کش��ور 
از سوی دیگر قدرت مانور آنکارا را 

به شدت محدود کرده است. 
ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گازی اروپا

جنگ داخلی سوریه تعادل بازار گاز در منطقه را برهم می زند
بینالملل

گاز

بازارنفت

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس: 
خروج پتروشیمی ها از بورس کالای 

ایران به ضرر اقتصاد ملی است

عضو کمیس��یون اقتصادی مجلس شورای اسلامی 
گف��ت: مط��رح کردن خروج پتروش��یمی ها از بورس 

کالای ایران به ضرر اقتصاد ملی است. 
محمدرضا پورابراهیمی در گفت وگو با ایرنا، با بیان 
آنک��ه وزارت صنع��ت به جای طرح خروج محصولات 
پتروش��یمی از بورس کالای ایران، باید پاس��خگوی 
دخالت های بی مورد در مکانیزم این بازار باشد، افزود: 
این وزارتخانه با دخالت در تعیین سقف و کف قیمتی 
و معرفی با شبهه خریداران مواد پتروشیمی به بورس 
کالا، این بورس را از رسالت های اصلی اش دور نکند. 
وی ادامه داد: دلایل مطرح ش��ده از س��وی وزارت 
صنع��ت کاملا غیرمنطقی اس��ت و به جای اینکه این 
وزارتخانه مشکلات ناشی از مصوبات خود را حل کند و 
پاسخگو باشد، بازار سرمایه کشور را زیر سوال می برد. 
وی اظهار داشت: دولت یازدهم بر شفافیت آماری 
و جلوگی��ری از ف��رار مالیاتی تأکید دارد و بورس کالا 
نشان داده بهترین مکان برای شفافیت آماری و رصد 

مالیاتی است. 
پورابراهیم��ی اف��زود: باتوجه به همین کارکردهای 
بازار سرمایه، وزیر اقتصاد برخلاف وزیر صنعت، موافق 
معاملات پتروشیمی در بورس کالاست و حتی دولت 
در مصوبات و ابلاغیه هایی که داشته بر نقش و جایگاه 
ای��ن ب��ورس در اقتصاد ملی تأکید داش��ته اس��ت اما 
نمی دانم چرا بدنه دولت همسو با برنامه دولت عمل 

نمی کند و نمی تواند اجماع داشته باشد؟ 
عضو کمیسیون اقتصادی مجلس گفت: طی سالیان 
اخیر تلاش های زیادی شده که از طریق بازار سرمایه، 
اقتصاد کشور شفاف شود و این بازار نشان داده که در 
این امر به وظایفش عمل کرده اس��ت، ازاین رو، ما با 
هر کاری که باعث ناکارآمدی این بازار شود مخالفیم 
و آن را با فلسفه کار اقتصادی ناهمخوان می دانیم. 

وی با بیان اینکه شرکت های عرضه کننده در بورس 
کالا طب��ق ضواب��ط، موظف به اجرای تعهد عرضه در 
این بورس هستند، ادامه داد: مسائلی که در معاملات 
محصولات پتروشیمی در بورس کالای ایران به وجود 
آمده، ناش��ی از سیاست های نادرست خارج از بورس 
است و این مشکلات ارتباطی با مجموعه بازار سرمایه 
و بورس کالا ندارد.  عضو ش��ورای عالی بورس اوراق 
بهادار تأکید کرد: بهترین مکانیزم برای کشف واقعی و 
عادلانه قیمت محصولات پتروشیمی، مکانیزم عرضه 
و تقاضا در بورس کالاست و دولت و مسئولان مربوطه 
باید با حمایت قاطع از بورس، دست دلالان را از این 

بازار کوتاه کنند. 
پورابراهیم��ی در پای��ان با بیان آنکه وزارت صنعت 
به صورت دس��توری بگوید مجتمع های پتروش��یمی 
در بورس کالای ایران محصولات خود را نباید عرضه 
کنند، خلاف قانون است، تأکید کرد: اگر وزیر صنعت 
نس��بت به اصرارهای خود تغییر رویه ندهند، مجلس 
نس��بت به این موضوع واکنش نش��ان خواهد داد و از 

نعمت زاده سوال خواهیم کرد. 

شبکه خبری سی  ان  بی سی آمریکا: 
اوپک آماده افزایش تولید

شبکه خبری سی. ان بی سی آمریکا اعلام کرد: اوپک 
در گ��زارش ماهانه خ��ود پیش بینی کرد، درحالی که 
تقاضای جهانی نفت در حال افزایش و عرضه نفت از 
سوی تولیدکنندگان غیراوپک در حال کاهش است، 
این س��ازمان در بهترین موقعیت برای پاسخگویی به 

افزایش تقاضا قرار دارد. 
به گزارش ایرنا به نقل از ش��بکه خبری یادش��ده، 
سازمان ١2 عضوی اوپک به رهبری عربستان سعودی 
در گ��زارش ماه اکتبر خ��ود پیش بینی کرد، تقاضای 
جهان��ی نفت در س��ال جاری می��لادی ١.5 میلیون 
بش��که در روز افزای��ش پی��دا خواهد کرد. این برآورد 
از پیش بینی ماه س��پتامبر اوپک در حدود 4٠ هزار 

بشکه در روز بیشتر است.
 بناب��ه پیش بین��ی اوپک، تقاض��ای جهانی نفت در 
سال جاری میلادی 92.86 و در سال آینده ١١.94 
میلی��ون بش��که در روز خواهد ب��ود. عملکرد بهتر از 
انتظار تقاضای جهانی نفت در سه ماهه سوم امسال، 
مهم تری��ن عامل پیش بین��ی افزایش تقاضای جهانی 
نف��ت در س��ال های 2٠١5 و 2٠١6 از س��وی اوپ��ک 

بوده است. 
س��ازمان کش��ورهای صادرکنن��ده نفت همچنین، 
تقاض��ا ب��رای نف��ت این س��ازمان در س��ال 2٠١5 را 
29.6میلی��ون بش��که در روز پیش بینی کرد که 3.٠ 
میلیون بشکه از پیش بینی ماه سپتامبر این سازمان 

و ٠.6 میلیون بشکه از سال 2٠١4 بیشتر است. 
بنا به پیش بینی اوپک، در سال 2٠١6، تقاضا برای 
نفت این سازمان باز هم افزایش می یابد و از تقاضای 

سال جاری ١.2 میلیون بشکه بیشتر می شود. 

کمیسیون اروپا فعلا پرونده ای برای 
نورد استریم 2 تشکیل نخواهد داد

همزمان با قرار گرفتن پرونده پروژه احداث خط لوله 
نورد اس��تریم 2 که روس��یه را به آلمان متصل می کند 
روی میز »میگل آریاس کانته« کمیس��یونر کمیسیون 
اروپا در حوزه انرژی و »ماروش سفکوویچ« نایب رئیس 
کمیسیون اروپا، این کمیسیون اعلام کرد که قصد ندارد 
پرونده ای پیرامون این پروژه و قوانین رقابت آزاد اتحادیه 
اروپا تشکیل دهد. مارگارت وستاگر، کمیسیونر اروپا در 
حوزه رقابت آزاد روز دوشنبه گذشته در همین رابطه گفت: 
»تا امروز تصمیمی مبنی بر تشکیل پرونده در زمینه رعایت 
قوانین رقابت آزاد اتحادیه اروپا در پروژه نورداستریم 2 اتخاذ 
نشده است.« گفتنی است پروژه نورداستریم 2 قرار است 
توسط شرکت گازپروم روسیه و شرکای غربی آن ساخته 
شده و ظرفیت انتقال گاز خط لوله نورداستریم را به میزان 
دو برابر افزایش خواهد داد. به نظر می رسد که کمیسیونر 
اتحادیه اروپا در حوزه رقابت آزاد ترجیح می دهد تا روی 
قیمت گاز و مزایای پروژه نورد استریم 2 برای اتحادیه 
انرژی تمرکز کند، لازم به ذکر است که این استراتژی 
مهم ترین اولویت اتحادیه انرژی اروپا به ش��مار می رود. 
گفتنی است وستاگر به عنوان کمیسیونر اروپا در حوزه 
رقابت آزاد قصد دارد تا با عملکرد خود اتهاماتی را که از 
سوی کشورهای دیگر علیه وی به عنوان ابزاری سیاسی 

در دستان اتحادیه اروپا مطرح می شود خنثی کند. 
در همی��ن ارتب��اط و در ماه جاری میلادی گابریلوس 
لندسبرگیس، نماینده لیتوانی در پارلمان اروپا از سفکوویچ 
و وس��تاگر خواس��ته بود تا اقدامات مناس��ب را در مقابل 
پ��روژه نورداس��تریم 2 ص��ورت دهند چراکه این پروژه با 
اهداف اتحادیه انرژی اروپا در تضاد اس��ت. این در حالی 
است که نایب رئیس کمیسیون اروپا و میگل آریاس کانته 
کمیسیونر اروپا در حوزه انرژی پیش از این بارها گفته اند که 
نورداستریم 2 در حال حاضر در اولویت موسسات اروپایی 
قرار نداشته و در عین حال تأکید کردند که فرآیند ساخت 
و بهره برداری از پروژه نورداستریم2 باید کاملا با قوانین 

اتحادیه اروپا مطابقت داشته باشد. 
وستاگر با خودداری از سخنرانی در این رابطه در اظهار 
نظر کوتاهی گفت: »هر شرکتی در اروپا در صورت وقوع 
مورد مشکوکی در ارتباط با عدم رعایت قوانین رقابت آزاد 
اتحادی��ه اروپ��ا یا در صورت درگیر بودن خود در چنین 

فرآیندی می توانند به کمیسیون اروپا مراجعه کنند.«
خانم وستاگر در بسیاری از موارد سخنان خود را روی 
استفاده از انرژی های تجدید پذیر و تولید برق متمرکز 
کرده و معتقد اس��ت گاز طبیعی در آینده انرژی اروپا 
نقش مهمی خواهد داشت هرچند استفاده از منابع گاز 
طبیعی به عقیده این سیاستمدار دانمارکی باید آخرین 
راهی باشد که کشورهای اروپایی از آن استفاده می کنند. 
کمیس��یونر اتحادیه اروپا در حوزه رقابت آزاد در رابطه 
توربین ه��ای گازی گف��ت: »به منظور حل و فصل موضوع 
تن��اوب انرژی ه��ای تجدید پذی��ر و امنیت چرخه تأمین، 
ممک��ن اس��ت اس��تفاده از نیروگاه های ع��ادی به عنوان 
پشتیبان ضروری به نظر برسد. توربین های گازی بهترین 
و پیشرفته ترین تکنولوژی موجود در اروپا است، چراکه در 
مقایسه با توربین هایی که با سوخت فسیلی کار می کنند 
آسیب کمتری به محیط زیست وارد کرده و در مدت زمان 

بسیار کوتاه تری می توانند روشن و آماده به کار شوند.«
با توجه به مسائل مطرح شده پیرامون پروژه نورداستریم 
2 به نظر می رسد مارگارت وستاگر کمیسیونر اتحادیه اروپا 
در حوزه رقابت آزاد در حال حرکت روی طناب است. وی 
از یک سو و با توجه به سخنان ولفگانگ شوبل وزیر انرژی 
آلمان که از نقش کمیسیون اروپا و قوانین رقابت آزاد این 
کمیسیون اظهار نگرانی کرده بود، تلاش می کند تا وارد یک 
رویارویی آشکار با برلین نشده و از سوی دیگر تلاش می کند 
تا همکاری مؤثر خود را با کمیسیون اروپا و سایر کمیسیونرها 
به منظور شناسایی اتحادیه انرژی و کاهش اثرات مخرب 
تولید برق بر محیط زیس��ت ادامه دهد. در همین راس��تا 
وستاگر توضیح داد: »اروپا یک دستورالعمل بسیار مهم و 
قوی برای مذاکرات پاریس دارد و آن تلاش برای کاهش 
گازهای گلخانه ای است.« وی ادامه داد: »دلایل زیادی 
برای خوش بینی نسبت به آینده انرژی های تجدید پذیر 
در بازار برق اروپا وجود دارد.«کمیس��یونر اروپا در حوزه 
رقابت آزاد اعلام کرد: »انرژی های تجدید پذیر در چند سال 
اخیر ارزان تر شده است. هزینه های احداث نیروگاه های بادی 
3٠درصد و هزینه احداث نیروگاه های خورشیدی به  میزان 
دوسوم کاهش یافته است.« با توجه به مباحث مذکور تا 
اینجا می توان گفت که وستاگر به عنوان کمیسیونر اروپا در 

حوزه رقابت آزاد عملکرد مناسبی داشته است. 

تجار نفت برای صادرات یک میلیارد 
دلار بنزین به ایران آماده می شوند

پای��گاه خبری بلومبرگ به نقل از تجار و تحلیلگران 
نفتی اعلام کرد: ایران حدودا باید واردات بنزین خود را 
2٠ درصد افزایش دهد تا بتواند پاسخگوی نیاز داخل 
خود در سال 2٠١6 باش��د و این یک بازار تقریبا یک 
میلیارد دلاری برای خرید سوخت از خارج کشور فراهم 
می آورد. به گ��زارش ایرنا، این پایگاه خبری نوش��ت، 
تحلیلگران شرکت مشاوران حقایق جهان انرژی آی.اچ.

اس و شرکت انرژی اسپکتس می گویند: ایران که دارای 
پنجمین ذخایر بزرگ نفت خام جهان است، در صورت 
لغو تحریم ها در اوایل س��ال 2٠١6، احتمالا به خرید 
حدودا 5٠هزار بشکه در روز بنزین نیاز خواهد داشت. 
به گفته آنه��ا، ایران که اکنون پالایش��گاه هایش با 
ظرفیت کامل کار می کنند و قادر نیس��تند حداقل تا 
یک س��ال دیگر تولید خ��ود را افزایش دهند، 4١هزار 
بش��که در روز یا در حدود 9درصد نیاز داخلی خود را 
وارد می کن��د. به گفته دو ب��ازرگان بازار خاورمیانه که 
خواس��تند به دلیل مجاز نبودن شان برای مصاحبه با 
رسانه ها، نا م شان برده نشود، ایران، قبل از اینکه تحریم 
شود، بزرگ ترین خریدار بنزین در منطقه خلیج فارس 
ب��ود و ممکن اس��ت پس از لغ��و تحریم ه��ا، نیازمند 
واردات بنزین بیش��تر ت��ا 7٠ هزار بش��که در روز نیز 
باش��د. این بازرگانان تردید دارند که ایران برای افتتاح 
پالایشگاه های جدید در آینده نزدیک برنامه ریزی کرده 
باشد و احتمالا حداقل دو یا سه سال دیگر هم وابسته 

به واردات بنزین خواهد بود. 

پتروشیمی

نفت
ترجمه: معراج آگاهی

منبع: مجله گاز طبیعی اروپا



وزیر صنعت، معدن و تجارت 
گف��ت: علاقه مند هس��تیم در 
دوره جدی��د در زمین��ه دانش 
فن��ی ومهندس��ی ب��ا ژاپ��ن 

همکاری کنیم. 
ب��ه گزارش ش��اتا، مهندس 
محمدرضا نعمت زاده در دیدار 
با وزیر امور خارجه ژاپن گفت: 
همکاری های ایران با کشورها، 
س��رمایه گذاری   براس��اس 
مش��ترک و بلند م��دت خواهد 
ب��ود.  وی اف��زود: همان ط��ور 
ک��ه ب��ازار ب��زرگ ای��ران در 
اختیار شرکت های ژاپنی قرار 
می گیرد، انتظار داریم تولیدات 
مش��ترکمان در بازارهای شما 

نیز حضور داشته باشد. 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تج��ارت گفت: م��ا حتما باید 
در  را  اقتص��ادی  مقی��اس 
سرمایه گذاری ها و همکاری ها 
مدنظر داشته باشیم و به همین 
دلی��ل تولید مح��دود یا صرفا 

مونتاژ، راهگشا نخواهد بود. 
مهن��دس نعمت زاده تصریح 
فرصت ه��ای  ای��ران  ک��رد: 
مناس��بی برای سرمایه گذاری 
دارد ک��ه مهم ترین آن امنیت 
و ثبات درکش��ور اس��ت.  وی 
گف��ت: بازار ایران با احتس��اب 
کش��ورهای منطقه، جمعیتی 
بال��غ ب��ر 400 میلی��ون نفر را 
ش��امل می شود که این فرصت 
خوبی برای شرکت های ژاپنی 

برای حضور در ایران است. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
خط��اب به هی��أت ژاپنی گفت: 
می توانی��د روی ای��ران به عنوان 
مرکز فعالیت جدی و بلند مدت 
حس��اب کنید.  وی تاکید کرد: 
البته ما مشغول مذاکره با دیگر 
کش��ورهای اروپایی هس��تیم، 
بنابراین باید در تصمیم گیری ها 

سریع تر عمل کرد. 
وزی��ر صنعت، معدن وتجارت 

اف��زود: در زمینه ه��ای ل��وازم 
خانگی، خودرو و قطعات خودرو، 
س��اخت روبات، ماش��ین آلات، 
تجهیزات پزشکی، اتوماسیون، 
نفت، گاز و پتروش��یمی فرصت 
همکاری برای دو کش��ور فراهم 

است. 
در این دیدار، فومیو کیشیدا 
وزیر ام��ور خارجه ژاپن ضمن 
ابراز خرسندی از سفر به ایران 
گف��ت: دولت ژاپ��ن از فعالیت 
شرکت های ژاپنی در جمهوری 
اسلامی ایران حمایت می کند. 
وی گف��ت: با فراهم ش��دن 
ش��رایط، ش��رکت های ژاپنی 
نیز علاقه مند هستند در ایران 
فعالیت کنند.  فومیو کیش��یدا 
اف��زود: پس از لغ��و تحریم ها، 
دول��ت ژاپ��ن در عالی تری��ن 
سطح در زمینه های اقتصادی، 
صنعتی و تجاری با ایران تعامل 

و همکاری خواهد داشت. 
وزی��ر ام��ور خارج��ه ضمن 
معرفی ش��رکت های همراه در 
این سفر، آن را نشان عزم ژاپن 
برای گسترش همکاری با ایران 
دانست.  در این دیدار مدیران 
و نمایندگان شرکت های ژاپنی 
به معرفی و زمینه های فعالیت 

خود پرداختند.

شرکت های ژاپنی به صورت 
گسترده و چشمگیر 

می توانند فعالیت خود را 
در ایران آغاز کنند

وزیر امور خارجه ژاپن گفت: 
با مهیا شدن شرایط و مقدمات 
ش��رکت های  برجام،  اج��رای 
ژاپنی می توانن��د فعالیت های 
خ��ود را به صورت گس��ترده و 
چشمگیر در ایران آغاز کنند. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، فومی��و 
کیش��یدا دیروز صبح در دیدار 
با وزیر صنعت، معدن و تجارت، 
اف��زود: دول��ت ژاپن از هرگونه 
فعالیت ش��رکت های ژاپنی در 

ایران حمایت خواهد کرد. 
وی اظهار داشت: شرکت های 
بزرگی در ژاپن فعال هستند و 
حضور این ش��رکت ها در ایران 
به رشد و توسعه همکاری های 
دو کشور در بخش های مختلف 
صنعتی و تجاری کمک خواهد 
ک��رد.  وزی��ر امور خارجه ژاپن 
تاکید کرد: اگر شرایط مناسب 
مهیا ش��ود، شرکت های ژاپنی 
می توانند همکاری های خود را 
با شرکت های ایرانی آغاز کرده 

و توسعه دهند. 
در س��فر وزیر ام��ور خارجه 
ژاپ��ن به ای��ران، مدیران بیش 

از 20 ش��رکت بزرگ ژاپنی در 
بخش ه��ای مختل��ف صنعتی، 
تج��اری، خودرویی، تجهیزات 
پزشکی، صنایع غذایی، نفت و 
گاز فومیو کیش��یدا را همراهی 
می کنن��د.  در دیدار وزیر امور 
خارج��ه ژاپن ب��ا وزیر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت مدیران این 
شرکت ها با معرفی توانایی های 
خ��ود درخصوص نح��وه آغاز 
همکاری ه��ا با ایران گزارش��ی 
ارائه دادند.  کیودو در گزارشی 
به تازگی نوش��ت: توکیو در پی 
افزایش سرمایه گذاری در ایران 
اس��ت و این پیش��نهاد به طور 
رس��می از س��وی نخست وزیر 
»آب��ه« به آق��ای روحانی ارائه 

شده است. 
ای��ن گ��زارش تاکی��د کرده 
ک��ه توکیو موضوع گس��ترش 
س��رمایه گذاری خود در ایران 
را با توجه به امضای توافقنامه 
وی��ن از ه��ر حی��ث مناس��ب 
دانس��ته و بر اجرای آن تاکید 

ویژه دارد. 
رسانه رسمی ژاپن همچنین 
ب��ا اش��اره ب��ه افزای��ش تمایل 
مقامات این کش��ور به گسترش 
مناسبات اقتصادی با جمهوری 
اس��لامی ای��ران، ای��ن موضوع 

را یک��ی از نتای��ج مثبت برنامه 
جامع اقدام مش��ترک )برجام( 
دانس��ته اس��ت.  مناب��ع خبری 
پی��ش از ای��ن خب��ر داده بودند 
ک��ه ژاپنی ها که به دنبال وضع 
تحریم های ناعادلانه علیه ایران، 
سرمایه گذاری هایش��ان  میزان 
در بخش ه��ای مختلف از جمله 
ان��رژی را کاه��ش داده بودن��د، 
اکنون و پس از توافق برجام، در 
پی حضور بیش��تر در بازار ایران 
و توسعه همکاری های دوجانبه 
در زمینه های س��رمایه گذاری و 

انرژی هستند. 
وض��ع  ب��ا  و  گذش��ته  در 
تحریم ه��ای ظالمانه در حوزه 
ان��رژی ایران، س��هم نفت خام 
وارداتی ژاپن از کش��ورمان به 
کمتر از 5  درصد درسال 2014 
کاه��ش یافت.  ط��رف ژاپنی 
اکنون در پی آن است که سهم 
واردات نفت خام خود از ایران 
را به سطح قبلی بازگرداند.  در 
سال 2005 میلادی این سهم 
13.8 درص��د بود که در س��ال 
2014 ب��ه 4.9 درص��د کاهش 
یافت.  بس��یاری از شرکت های 
ژاپنی پس از توافق هس��ته ای 
وین برای حضور در بازار ایران 
و اج��رای طرح ه��ای زیربنایی 
به خص��وص در بخ��ش نفت و 
گاز و س��رمایه گذاری در ای��ن 

عرصه ابراز تمایل کرده اند. 
ژاپن در سال 2007 میلادی 
تحریم هایی را علیه ایران در نظر 
گرفت و در سال 2010 میلادی 
در زمین��ه س��رمایه گذاری در 
بخش نفت ایران محدودیت های 

بیشتری اعمال کرد. 
ژاپ��ن پیش تر اع��لام کرده 
ب��ود ک��ه ب��ه مح��ض برطرف 
ش��دن محدودیت ه��ا، فعالیت 
در می��دان نفتی آزادگان را که 
س��ال 2010 از آن خارج شده 

مجددا آغاز می کند. 

وزیر صنعت، معدن و تجارت: 

درزمینهدانشفنیومهندسیباژاپنهمکاریمیکنیم

چهارشنبه
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استاندارد

کیفرخواست صادر شد
جزییات جدید از واردات خودرو با 

ارز دارو 
رئی��س انجمن صنف��ی کارفرمای��ی وارد کنندگان 
خودرو جزییات جدیدی از واردات خودرو با ارز دارو 
در سال 1391 مطرح کرد و از صدور کیفرخواست این 
پرونده در دادسرای قضایی کارکنان دولت خبر داد. 
به گزارش ایس��نا، میثم رضایی در نشس��تی خبری 
اظهار کرد: موضوع واردات خودرو با ارز دارو موضوعی 
سیاسی است. در یک مقطع سه یا چهار ماهه در سال 
1391 این اتفاق افتاد که البته جلویش را گرفتند. 

وی در پاس��خ به اینکه واردات خودرو با اس��تفاده 
از ارز دارو از سوی نمایندگی های رسمی وارد کننده 
خودرو صورت گرفت یا وارد کنندگان غیررسمی اظهار 
کرد: به یک عده خاصی این ارز را دادند که هم شامل 
نمایندگی های رسمی و هم وارد کنندگان غیررسمی 
شد. وی با بیان اینکه پرونده این موضوع در دادسرای 
قضایی کارکنان دولت مطرح شده است، خاطرنشان 
کرد: کیفرخواست این پرونده نیز صادر شده است و 
می توانیم جزییات آن را از دادسرای قضایی کارکنان 
دولت پیگیری کنیم. رضایی در پاس��خ به اینکه چرا 
پرونده در دادسرای قضایی کارکنان دولت مطرح شده 
است، اظهار کرد: تخلف از سوی تعدادی از کارکنان 
دولت بوده که ارز دارو را به واردات خودرو اختصاص 
 داده بودن��د. به گزارش ایس��نا، مرضیه دس��تجردی 
– وزیر وقت بهداش��ت و درمان – در س��ال 1391 از 
تخلف صورت گرفته مبنی بر واردات خودرو با استفاده 

از ارز دارو خبر داده بود. 
وی در پاس��خ ب��ه اینک��ه خودروهایی که از س��وی 
وارد کنن��دگان غیرنمایندگ��ی وارد می ش��ود فاق��د 
گارانتی اس��ت و این موضوع مشکل س��از است، اظهار 
کرد: این موضوع نادرس��ت مطرح ش��ده است. تفاوت 
قیمت خودروهای وارد ش��ده از س��وی وارد کنندگان 
غیرنمایندگ��ی ب��ا خودروهای وارد ش��ده از س��وی 
نمایندگی ه��ای رس��می ب��ه دلیل نداش��تن گارانتی 
چش��مگیر اس��ت و البته مش��تری ترجی��ح می دهد 
ب��ه دلی��ل ارزان ت��ر ب��ودن، خ��ودرو را از وارد کننده 
غیرنمایندگ��ی بخ��رد، زیرا اولا خودروی وارداتی نیاز 
چندانی به خدمات نداش��ته و از س��وی دیگر خدمات 
گارانتی مناسبی نیز از سوی شرکت ها ارائه نمی شود. 
رئیس انجمن صنفی کارفرمایی وارد کنندگان خودرو 
ادامه داد: نکته  مهمی که در این زمینه وجود دارد این 
است که گارانتی خودروهای وارداتی، بین المللی است 
و نمایندگی های هر خودروس��از خارجی در هر جای 

دنیا موظف به ارائه خدمات به آن هستند. 
او ادامه داد: تا سال گذشته نمایندگی های رسمی 
خودروس��ازان خارجی می گفتند ما تحریم هس��تیم 
و ارتباطی با ش��رکت های خودروس��از م��ادر نداریم، 
بنابرای��ن نمی توانی��م به خودروهایی که از س��وی ما 
وارد نش��ده، خدم��ات گارانت��ی بدهیم. ب��ا این حال 
هم اکنون تحریم ها در حال لغو ش��دن اس��ت و دیگر 
نباید بهانه ای داش��ته باشند. بنابراین نمایندگی های 
رسمی خودروسازان خارجی موظف به ارائه خدمات 
گارانتی به تمام خودروهای وارد شده به کشور بوده و 
حتی نباید مبلغ فعلی 3درصد را نیز برای ارائه  خدمات 

گارانتی، از وارد کنندگان غیررسمی اخذ کنند. 
وی با بیان اینکه به دنبال شرایط محدود کننده سال 
گذش��ته، انجمن کارفرمایان وارد کننده خودرو تشکیل 
شد، خاطرنشان کرد: سعی کردیم جلوی طرح انحصاری 
شدن واردات خودرو را بگیریم و جلسات زیادی با وزارت 
صنعت و رئیس شورای رقابت برگزار شد.  رضایی ادامه 
داد: ت��لاش زی��ادی برای جلوگیری از ثبت این انجمن 
کردن��د، زی��را آن  را موازی کاری با انجمن وارد کنندگان 
فعلی در اتاق بازرگانی ثبت ش��ده می دانس��تند.  رئیس 
انجمن صنف��ی کارفرمایی وارد کنندگان خودرو گفت: 
شاید خیلی ها فکر کنند نخریدن خودروی داخلی تنها به 
ضرر خودروسازان داخلی است، اما این موضوع کل بازار 
خودروهای وارداتی و داخلی را دچار چالش کرده است.
رضایی با بیان اینکه این کمپین کار وارد کنندگان 
خودروهای چینی بوده است، خاطرنشان کرد: کسانی 
ک��ه ب��ه این کمپین دام��ن می زدن��د، وارد کنندگان 
خودروه��ای چین��ی بودند که در دو س��ه ماهه اول و 
اوج کمپین، خودروهای شان را با تخفیف 20 درصدی 
عرضه و س��ود خوبی نیز به دس��ت آوردند و توانستند 

خودروهای شان را بفروشند. 

تعطیلی 1000 واحد 
تولید پوشاک در مشهد

رئیس اتحادیه تولیدکنندگان پوشاک مشهد گفت: 
حدود  هزار واحد تولید پوشاک فعال در این شهر طی 

سال های اخیر تعطیل شده اند. 
محسن مرادی در گفت و گو  با خبرنگار ایرنا واردات 
بی رویه پوشاک خارجی و نیز قاچاق آن، ناکارآمدی 
سیاس��ت های اتخاذ ش��ده، افزایش مالیات و ناتوانی 
در تامی��ن هزینه ه��ا را از مهم ترین علل تعطیلی این 

واحدهای تولیدی برشمرد. 
وی اف��زود: بی��کاری ع��ده زی��ادی از ش��اغلان در 
واحدهای تولیدی پوش��اک و آسیب های اجتماعی و 
اقتص��ادی ف��راوان، از تبعات تعطیلی واحدهای تولید 
پوش��اک در مش��هد است. وی ش��مار تولیدکنندگان 
کنونی پوشاک در شهر مشهد را 756 واحد عنوان و 
بیان کرد: با این وجود هم اکنون 98 درصد پوش��اک 

عرضه شده در بازار این شهر وارداتی است. 
مرادی گفت: بر این اس��اس تنها 2 درصد پوش��اک 
موجود در بازار مشهد تولید همین شهر است و این 
در حال��ی اس��ت ک��ه بخش زیادی از آن نیز توس��ط 
مهاجران خارجی تولید می شود. وی افزود: هم اکنون 
تولیدکنندگان عمده و معروف پوش��اک در مش��هد با 
مش��کلات عدیده ای روبه رو هس��تند. رئیس اتحادیه 
تولیدکنندگان پوش��اک مش��هد گفت: سیاست های 
 اتخ��اذ ش��ده در ای��ن زمینه تاکنون هی��چ نتیجه ای 
در ب��ر نداش��ته و حت��ی وضعیت را وخیم تر هم کرده 
است، لذا چاره اندیشی برای رفع مشکلات واحدهای 

تولید پوشاک یک ضرورت است. 

رئیس اتاق بازرگانی ایران: 
حضور استاندارد در اجرا با 

اعتمادسازی مردم متناقض است 
 رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
ایران حضور س��ازمان ملی استاندارد در اجراییات را 

با جلب اعتماد مردم متناقض دانست. 
به گزارش ایس��نا، جلال پور در همایش نودمین 
س��الروز تاسیس س��ازمان ملی اس��تاندارد با بیان 
اینک��ه مهم ترین مس��ئله در اس��تاندارد در حوزه 
تولی��د و اقتص��اد تس��هیل و روان س��ازی تجارت 
اس��ت، اظهار کرد: برای اینکه بتوانیم با کشورهای 
دیگ��ر در این زمینه گام برداریم وظیفه س��نگینی 
بر دوش س��ازمان ملی استاندارد است، چراکه هر 
محصول در هر مرحله ای از تولید، اس��تاندارد های 

خاص خود را دارد. 
 وی با بیان اینکه در حال حاضر استاندارد 27 هزار 
محصول در س��ازمان ملی استاندارد در حال تدوین 
اس��ت، گفت: ایجاد نگاه به حق��وق مصرف کننده و 
تشکل های آن موضوع مهمی است که سازمان ملی 
استاندارد و اتاق بازرگانی باید به آن ورود پیدا کنند. 
به گفته جلال پور، استاندارد روزی می تواند موفق 
باش��د که کارهای تصدی گری را به بخش خصوصی 
واگ��ذار کند و به عنوان یک س��ازمان م��ورد اعتماد 

مردم نقش نظارت داشته باشد. 
رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
ایران با بیان اینکه حضور س��ازمان ملی استاندارد 
در اجرایی��ات با ه��دف اصلی آنکه ایج��اد اعتماد 
ب��رای مصرف کنن��ده تناق��ض دارد، اظه��ار کرد: 
اگر س��ازمان ملی اس��تاندارد در سیاست گذاری و 
نظ��ارت به طور کامل حضور داش��ته باش��د و کار 
اجرایی را به بخش خصوصی بدهد، احتمال اینکه 
خدش��ه ای به اعتماد نس��بت به این سازمان وارد 
ش��ود کمتر اس��ت و همه عرضه کنن��دگان کالا به 

سمت استاندارد می آیند.
وی افزود: اینکه ما سازمان استاندارد را به بودجه 
دولتی وصل کنیم و این س��ازمان براس��اس وظیفه 
اجب��اری خود ب��ه کار تصدی گری مش��غول ش��ود 

چاره ساز نخواهد بود. 
جلال پور همچنین با اشاره به شعار »استاندارد ها، 
زبان مش��ترک جهانی« ادامه داد: در داخل کش��ور 
مجموع��ه ای ک��ه کالا باید در آن عرضه ش��ود باید 
به عن��وان ی��ک کار مش��ترک دیده ش��ده و تعامل 
اس��تاندارد با تش��کل ها و بخش خصوص��ی در این 

زمینه بیشتر شود. 
به گفته رئی��س اتاق بازرگان��ی، صنایع، معادن 
و کش��اورزی ایران یکی از مس��ائلی که س��ازمان 
اس��تاندارد در سال های اخیر خوب به آن پرداخته 
در حوزه های  مختل��ف  اس��تاندارد های  »تعری��ف 

گوناگون« است. 

خبــــر خودرو

نساجی

 رئیس س��ازمان ملی اس��تاندارد با بیان 
اینکه فرآیند ه��ای مصرف انرژی را درباره  
18 صنعت انرژی مورد ارزیابی قرار دادیم، 
ادامه داد: با گزارش هایی که به وزارت نیرو 
ارائه می کنیم، ممکن اس��ت جرایمی برای 

واحد های پرمصرف در نظر گرفته شود. 
ب��ه گزارش ایس��نا، نی��ره پیروزبخت در 
همایش نودمین س��الروز تاسیس سازمان 
مل��ی اس��تاندارد ب��ا بیان اینکه براس��اس 
اس��تراتژی س��ازمان ایزو برای س��ال های 
2016 تا 2020 هر کشور یک سازمان ملی 
استاندارد دارد، اظهار کرد: برهمین اساس 
م��ا هم گفتی��م که نظام استاندارد س��ازی 
یکپارچه را ایجاد می کنیم که برای برنامه 
شش��م توس��عه هم مقام معظم رهبری بر 
ارتقا نظام استاندارد س��ازی و هم مدیریت 

کیفیت دستور فرمودند. 
وی با بیان اینکه رویکرد دولت در دو سال 
اخیر ایجاد یکپارچگی و تعامل بین دستگاهی 
بوده اس��ت، ادامه داد: یکی از موضوعاتی که 
س��ازمان جهانی استاندارد روی آن حساس 
است مربوط به تکه تکه شدن استاندارد ها در 
دنیاس��ت یا اینکه یک مدل جدید در برخی 
کشورها جایگزین مدل استاندارد شود که این 
بخش را به عنوان میزان ریسک پذیری ایزو نام 
گذاش��ته اند، بنابراین ما نیز باید توجه کنیم 
که درگیر این مسائل نشویم.  رئیس سازمان 
مل��ی اس��تاندارد اف��زود: امیدواریم در همه 
دستگاه ها و سازمان ها بتوانیم این هماهنگی 
را ایجاد کنیم که در پی آن شاهد ایجاد نظام 
استاندارد یکپارچه باشیم.  پیروزبخت با اشاره 
به مشکل منابع مالی در دولت در سال جاری 
گفت: سعی کردیم با وجود تنگناهای مالی با 
استفاده از سیستم مدیریت منابع، کار خود 

را متوقف نکنیم. 
وی همچنین با اش��اره ب��ه فعالیت های 
سازمان استاندارد در دو سال گذشته اظهار 
کرد: بر این اس��اس حتی در فعالیت هایی 
که براس��اس قانون به ما مربوط نیست هم 

احس��اس مس��ئولیت و ورود کردیم که در 
این راس��تا 2650 آسانس��ور سازمان های 
دولت��ی و عمومی و بیش از 20 هزار مخزن 
سی ان جی خودروهای دولتی مورد بازرسی 
ق��رار گرفتند.  پیروزبخت همچنین با بیان 
اینکه تمبر نودمین س��ال تاسیس سازمان 
مل��ی اس��تاندارد و س��ه کت��اب مرتبط با 
اس��تاندارد دیروز رونمایی می شود، گفت: 
بنا به پیش��نهاد ما به س��ازمان ایدرو، برای 
فرهنگ سازی استاندارد بین دانش آموزان 
این س��ازمان نیز در س��ال جاری نخستین 
همایش استاندارد دانش آموزی را در کشور 

ایران برگزار کرد. 
به گزارش ایسنا، در این مراسم 10 واحد 
تولیدی نمونه استاندارد در سطح ملی نیز 
معرفی ش��دند که اس��امی و حوزه فعالیت 

آنها به شرح زیر است: 
-  ش��رکت آذربام از آذربایجان ش��رقی، 

واحد نمونه در تولید قیر خالص 
-  ش��رکت بوتان از استان مرکزی، واحد 

نمونه ملی در تولید آبگرمکن دیواری 
-  شرکت پگاه گلپایگان از اصفهان، واحد 

نمونه ملی در تولید پنیر 
-  ش��رکت ترون��د زعف��ران از خراس��ان 
جنوبی، واحد نمونه ملی در تولید زعفران 
-  شرکت خزرکاسپین از مازندران واحد 
نمون��ه ملی در تولی��د تخته خرده چوب و 

تخته فیبر 
-  ش��رکت داداش برادر )ش��ونیو(، واحد 

نمونه ملی در تولید آبنبات 
-  شرکت زرماکارون از البرز، واحد نمونه 

ملی در تولید ماکارونی 
از  ش��هرکرد  س��یمان  ش��رکت    -
چهارمحال و بختی��اری، واحد نمونه ملی در 

تولید سیمان پرتلند 
-  ش��رکت کلران از ته��ران، واحد نمونه 

ملی در تولید هیدروکسیدسدیم 
-  ش��رکت کویر تایر از خراسان جنوبی، 

واحد نمونه ملی در تولید تایر

پیروزبخت عنوان کرد

بررسی مصرف انرژی در 18 صنعت و احتمال 
جریمه واحدهای پرمصرف



رئیس جمهور بنا دارد ش��ب 
چهارش��نبه در گفت وگوی��ی 
سیاس��ت های  از  تلویزیون��ی 
جدی��د دول��ت ب��رای خروج 
رونمای��ی  رک��ود  از  اقتص��اد 
کن��د؛ ام��ری که رس��انه های 
عن��وان  ب��ا  آن  از  خب��ری 
پذیرفت��ن ایج��اد تغییرات در 
سیاس��ت های اقتصادی دولت 
برای نیمه دوم امسال از سوی 

رئیس جمهور یاد کرده اند. 
کار  حاص��ل  بس��ته  ای��ن 
گروه��ی در تی��م اقتص��ادی 
دولت اس��ت ک��ه ماه ها وقت 
صرف آن ش��ده است. یکی از 
مهم ترین محورهای این بسته 
و  پولی  سیاست های  می تواند 
مالی باشد که بخش مهمی از 

اقتصاد را در بر می گیرد.
وزی��ر اقتصاد پی��ش از این 
ب��ود که سیاس��ت های  گفته 
پول��ی و مالی دولت به گونه ای 
تنظیم می ش��ود ک��ه تقاضای 
تولی��دات  ب��رای  را  لازم 
کش��ور  اقتصادی  بنگاه ه��ای 
فراه��م کن��د و در آینده قادر 
خواهیم بود به رش��د مناسب 
برس��یم و ب��ازار س��رمایه هم 
هماهن��گ ب��ا بخ��ش واقعی 
اقتصاد رش��د را تجربه خواهد 

کرد. 

ملزومات کاهش نرخ سود
دکت��ر علی اکب��ر خلیل��ی، 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
امروز«  با »فرص��ت  گفت وگو 
در ای��ن باره گف��ت: رونمایی 
جدی��د  سیاس��تی  بس��ته  از 
دول��ت در ح��وزه اقتصاد آن 
هم درس��ت ی��ک روز پس از 
تصوی��ب برج��ام در مجلس، 
انتخاب زمانی معناداری است. 
دولت ت��اش دارد با انتخاب 
این زمان برای رونمایی بسته 
اقتص��ادی ضدرکود به جامعه 
اقتص��ادی القا کن��د که فصل 
جدی��دی در اقتصاد که همان 
آغاز  است  پس��اتحریم  دوران 

شده است. 
وی افزود: تا زمان منتش��ر 
ش��دن ای��ن بس��ته نمی توان 
درب��اره آن نظ��ری داد. بای��د 
حدود و ثغ��ور این طرح برای 
اهال��ی اقتصاد روش��ن ش��ود 

ت��ا مورد بحث و بررس��ی قرار 
گی��رد، در این مقطع می توان 
از الزامات و بایدهای این بسته 

صحبت کرد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تأکیدکرد: دولت در دو س��ال 
گذش��ته تاش زی��ادی کرده 
اس��ت که ت��ورم را مهار کند، 
تورم مهار ش��ده اس��ت اما به 
قیم��ت رک��ودی فرا گی��ر. در 
حال حاضر ب��ا توجه به اینکه 
مالی گسترده ای  عملیات های 
در بخش ه��ای مختلف وجود 
اقتص��اد  در  تورم��ی  ن��دارد، 
احس��اس نمی ش��ود ام��ا ب��ا 
افزای��ش تح��رکات اقتصادی 
ممکن اس��ت ش��اهد افزایش 
حداقل��ی از تورم باش��یم. این 
نکته که مس��ئولان بر خروج 
از رک��ود ب��دون ت��ورم تأکید 
می کنن��د بیش��تر ناظ��ر ب��ه 
مس��ائل تبلیغاتی است و اهل 
فن می دانند ک��ه از پذیرفتن 
ت��ورم در این برنام��ه گریزی 

نیست. 
وی اظه��ار ک��رد: بهتری��ن 
کاری که دولت می تواند برای 
خنثی ک��ردن یا کاهش دادن 
اثرات تورمی طرح انجام دهد 
این است که کالاهای مصرفی 

و اصل��ی را ب��ا سیاس��ت های 
حمایت��ی از اثرات تورمی دور 
نگ��ه دارد و اج��ازه ندهد این 
کالاها در س��فره م��ردم گران 
راه می ت��وان  ای��ن  از  ش��ود. 
فشار روانی افزایش تورم را تا 

حدودی کنترل کرد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تأکی��د ک��رد: ام��ا مهم ترین 
بای��د  دول��ت  ک��ه  نکت��ه ای 
ش��جاعانه در مس��یر آن قدم 
بردارد کاهش نرخ سود بانکی 
است. سود بانکی در شرایطی 
ق��رار دارد که می توان از آن با 
عنوان مهم تری��ن مانع خروج 
اقتص��اد از رکود ی��اد کرد. اما 
این کاه��ش هم ایجاد فرصت 
می کند و هم ایجاد تهدید. لذا 
کاهش نرخ س��ود بانکی باید 
با لحاظ ش��دن موارد خاصی 

صورت گیرد. 
وی ادام��ه داد: اول اینک��ه 
دول��ت همزمان با کاهش نرخ 
س��ود بانکی ب��ه 15 ی��ا 16 
درص��د بای��د اج��ازه دهد که 
نقدینگ��ی در بازاره��ای مولد 
از  سرمایه گذاری ش��ود. یکی 
این بازارهای مهم بازار سرمایه 
اس��ت. پیش از کاه��ش نرخ 
باید ریسک های  بانکی  س��ود 

بازار مانند ریسک نرخ خوراک 
پتروشیمی از بین برود تا بازار 
س��رمایه توان جذب نقدینگی 
را پی��دا کند، همزمان در بازار 
سرمایه هم باید سیاست هایی 
به اج��را گذاش��ته ش��ود که 
سرمایه گذاری بلند مدت بیش 
س��وددهی  نوس��ان گیری  از 
داشته باش��د تا از این طریق 
ش��رکت ها  نقدینگی  تأمی��ن 

امکان پذیر شود.
دوم دولت باید با پرداخت 
نظ��ام  ب��ه  بدهی های��ش 
بانک��ی از مح��ل دارایی های 
بلوکه ش��ده ت��وان بانک ها را 
بازآفرین��ی کن��د ت��ا بتوانند 
بخش  از  خوب��ی  پش��تیبانی 
تولید داش��ته باش��ند. دولت 
در ش��رایط جدید ب��ه دلیل 
کاه��ش درآمده��ای نفتی با 
کمب��ود منابع مواجه اس��ت 
و بنابرای��ن ب��رای پرداخ��ت 
چاره ای  بانک ها  بدهی ه��ای 
جز اتکا ب��ه دارایی های آزاد 
ش��ده ندارد چون باقی منابع 
باید  بودجه  براس��اس  خزانه 
صرف امور دیگری ش��ود که 
ب��ا توجه به وضعی��ت قیمت 
کس��ری  ام��کان  حت��ی  ارز 
بودجه دولت هم وجود دارد. 

پول مدیریت شده و برنامه 
می خواهیم

دژ،  که��ن  محم��د  دکت��ر 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
امروز«  با »فرص��ت  گفت وگو 
در ای��ن باره گف��ت: خروج از 
اقتص��اد ه��م پ��ول مدیریت 
ش��ده می خواهد و هم برنامه 
کارآم��د. در ش��رایط حاضر با 
کاه��ش قیمت نف��ت، دولت 
منابع زی��ادی ندارد که بتواند 
با تزریق آن اقتصاد را متحول 
کند و اساس��ا مشکل رکود با 
تزری��ق پ��ول حل نمی ش��ود 
اگ��ر چنین بود در ش��رایطی 
ک��ه در دول��ت دهم ب��ا پول 
بودیم  روب��ه رو  نفتی  هنگفت 
بای��د اقتصاد کش��ور متحول 
می ش��د اما در نهایت دیدیدم 
که همی��ن درآمده��ا اقتصاد 
را با مش��کات زیادی مواجه 
کرد. ب��ه همین دلیل اس��ت 
که اعتقاد دارم برای خروج از 
رکود م��ا نیاز به پول مدیریت 

شده داریم نه پول! 
ای��ن  ارکان  اف��زود:  وی 
رئیس جمهور  برنام��ه ای ک��ه 
اع��ام می کند باید بر حمایت 
از تولید استوار باشد. بازارهای 
اصلی و مولد باید مورد توجه 
ق��رار گیرن��د، بازار مس��کن، 
خودرو، فولاد و صنایع کوچک 
و. . . بای��د در اولویت برنامه ها 
ق��رار گیرن��د. صنع��ت معدن 
توانایی ه��ای زی��ادی دارد که 
با بازاریابی محصولات معدنی 
و احی��ای دوب��اره این صنعت 
می توان ب��ه خ��روج از رکود 

کمک کرد. 
اقتصادی  کارش��ناس  ای��ن 
تأکید کرد: مدیریت بازار پولی و 
مالی متناسب با سیاست خروج 
از رکود نیس��ت. بانک مرکزی 
نشان داده است که در حمایت 
از بخش تولی��د پویایی لازم را 
ندارد. بانک مرکزی نتوانس��ته 
راس��تای  در  را  ارز  قیم��ت 
تک نرخ��ی ش��دن به درس��تی 
مدیری��ت کن��د و انتقاده��ای 
بسیاری در این باره وجود دارد. 
بنابرای��ن رئیس جمه��ور برای 
موفقیت بس��ته سیاس��ت ضد 
رکود اقتصادی باید ساماندهی 
بانک مرکزی را مورد توجه قرار 

دهد. 

دولت کمربندها را برای ورود به دوران پساتحریم محکم می کند

زورق شکسته بانک مرکزی در عبور از گرداب رکود 

کارشناس��ان بانک��ی در ی��ک 
نشس��ت کارشناس��ی با بررسی 
پیش نوی��س دو لایح��ه قان��ون 
بان��ک مرکزی و قانون بانکداری، 
الزام��ات  ب��ا  را  آن  س��ازگاری 
هدف گذاری تورمی مورد بررسی 
ق��رار دادند. در این نشس��ت، بر 
ضرورت  »اصاح س��اختار بانک 
مرکزی در بازه زمانی بلندمدت« 
و  و  »اص��اح سیاس��ت گذاری 
تغییر ابزارها توسط سیاست گذار 
پولی در ی��ک دوره کوتاه مدت« 
تأکید شد. به گزارش اقتصادنیوز 
کارشناسان بانکی در یک نشست 
کارشناسی با بررسی پیش نویس 
دو لایح��ه قانون بانک مرکزی و 
قانون بانکداری، س��ازگاری آن را 
ب��ا الزامات هدف گ��ذاری تورمی 
مورد بررس��ی قرار دادند. در این 
نشس��ت، ب��ر ض��رورت  »اصاح 
س��اختار بانک مرک��زی در بازه 
زمان��ی بلندم��دت« و  »اص��اح 
سیاس��ت گذاری و تغیی��ر ابزارها 
توس��ط سیاس��ت گذار پولی در 
ی��ک دوره کوتاه م��دت« تأکی��د 
ش��د. ب��ه اعتق��اد کارشناس��ان،  
بانک مرکزی  اس��تقال  »بهبود 
و نح��وه ع��زل و نصب رئیس کل 
بانک مرک��زی«،  »اولویت بندی 
مرکزی«،   بان��ک  هدف گ��ذاری 
»تأکید ب��ر ثبات مال��ی به جای 
و  »اص��اح  پول��ی«،   ثب��ات 
مناس��ب«  اب��زار  به کارگی��ری 
و  »ح��ذف ناس��ازگاری زمان��ی 
از جمل��ه  در سیاس��ت گذاری« 
مواردی اس��ت ک��ه برای حصول 
هدف گ��ذاری تورم��ی بای��د در 
لایح��ه قانون بانک مرکزی مورد 
توجه ق��رار گی��رد. عاوه بر این، 
کارشناس��ان از انحال ش��ورای 

پ��ول و اعتب��ار در پیش نوی��س 
قانون بان��ک مرکزی خبر داده و 
تأکید کردند که دو نهاد  »شورای 
»ش��ورای  و   سیاس��ت گذاری« 
نظارت« جایگزین شورای پول و 
اعتب��ار در بانک مرکزی خواهند 
ش��د. به گفته آنها، در شوراهای 
جدید با هدف افزایش اس��تقال 
بان��ک مرک��زی، تنه��ا یک عضو 
دولت حض��ور دارد ک��ه وظیفه 
هماهنگی سیاس��ت های پولی و 
مال��ی را برعهده خواهد داش��ت. 
نشس��ت  »بررس��ی س��ازگاری 
پیش نوی��س قانون بانک مرکزی 
با الزام ه��ای هدف گذاری تورم« 
روز گذش��ته در پژوهشکده پولی 

و بانکی برگزار شد. 
بررس��ی  ب��ا  کارشناس��ان 
پیش نوی��س قانون بانک مرکزی 
الزام ه��ای  ب��ا  و س��ازگاری آن 
هدف گ��ذاری تورمی، بر ضرورت 
اص��اح معماری سیاس��ت پولی 
تأکی��د کردند. این کارشناس��ان 
از ض��رورت تغیی��ر قوانین بانکی 
تح��ولات کنونی  ب��ا  متناس��ب 
اقتصاد، بر استقال بانک مرکزی 
در راس��تای هدف گذاری تورمی 
تأکید کردند.  »تغییر در ساختار 
ش��ورای پول واعتب��ار«،  »تغییر 
ثبات  از هدف گ��ذاری  رویک��رد 
پول��ی ب��ه هدف گ��ذاری مالی«،  
»تعیین رژیم ارزی مناس��ب« و  
»نحوه ع��زل و نصب رئیس کل 
بان��ک مرکزی« از جمله مواردی 
بود که در این میزگرد مورد بحث 

قرار گرفت. 
نظ��ام پول��ی و بانکی کش��ور 
»بان��ک  قان��ون   دو  برمبن��ای 
مرکزی  )مصوب س��ال 1352(« 
و  »قان��ون بانکداری ب��دون ربا  

)مصوب س��ال 1362(« فعالیت 
و اداره می ش��ود. درک ض��رورت 
اصاح در مواد قانونی به تناسب 
تغییر در ارکان سیاست گذاری و 
تصمیم گیری در کشور و کاستی 
در رفع نیازمندی ها به تناس��ب 
تحولات جمعیت��ی و تکنولوژی 
براس��اس اص��ل  »س��ازگاری و 
کارآمدی قانون به تناسب زمان« 
باعث شد دولت به عنوان مجری 
و در رأس آن بان��ک مرک��زی در 
قام��ت سیاس��ت گذار ب��ه دنبال 
اص��اح قوانین نظام بانکی برآید. 
براساس همین گزاره و مقدمات، 
بان��ک مرک��زی پیش نویس��ی را 
با عن��وان  »پیش نوی��س قانون 
بان��ک مرکزی« آم��اده کرد و در 
اختی��ار دول��ت ق��رار داد تا پس 
کمیس��یون های  در  بررس��ی  از 
و  اقتص��اد  وزارت  کارشناس��ی 
طرح در هیأت وزیران به تصویب 
برس��د. پژوهشکده پولی و بانکی 
بان��ک مرک��زی نیز به م��وازات 
همین ضرورت ها در قامت بازوی 
فکری و پژوهش��ی سیاست گذار 
پول��ی نشس��تی را ب��ا عن��وان  
پیش نویس  س��ازگاری  »بررسی 
قانون بان��ک مرکزی با الزام های 
هدف گذاری تورم« روز گذش��ته 
در پژوهش��کده برگ��زار کرد که 
در پایان نشس��ت ب��ر  »ضرورت 
اصاح س��اختار بانک مرکزی در 
ی��ک ب��ازه زمان��ی بلندمدت« و  
»اصاح سیاس��ت گذاری و تغییر 
ابزارها ازسوی سیاست گذار پولی 
در ی��ک دوره کوتاه م��دت« در 
راستای کارآمدی و تعیین کننده 
سیاس��ت گذار  تصمی��م  ب��ودن 
پولی تأکید ش��د. در این نشست 
محمدمه��دی مهدویان مدیرکل 

اس��بق بررس��ی های اقتص��ادی 
بانک مرکزی، یدالله اثنی عشری 
مال��ی  اداری و  اس��بق  مع��اون 
بان��ک مرک��زی، محمدحس��ین 
نماین��ده  حس��ین زاده بحرینی 
شورای اسامی و حمید قنبری، 
رئی��س گروه پژوه��ش دعاوی و 
قراردادهای بانک مرکزی حضور 
داش��تند. محمدهادی مهدویان، 
صاحب نظر در امور پولی و بانکی 
با م��روری بر بحران مالی س��ال 
2008 و دیدگاه ه��ای نظری در 
این خصوص ب��ر ضرورت اصاح 
در س��اختار سیاس��ت گذار پولی 
تأکی��د کرد. مهدویان اعام کرد: 
در نظ��ام مال��ی و بانکی همانند 
س��ایر نظام های اقتص��ادی باید 
به ط��ور مرت��ب با جداس��ازی و 
و  س��الم بودن  تقس��یم بندی، 
ناسالم بودن اجزای نظام مشخص 
و ترمیم یا اصاح و تغییر یابد. به 
گفته وی، اقتص��اد ایران همواره 
درگیر سه مسئله بوده است؛ اول 
اینکه  »قوانی��ن کهنه و قدیمی 
هس��تند«، دوم اینک��ه  »اصاح 
قوانی��ن ب��ه هیچ وج��ه تجدی��د 
نشده« و سومین مورد این است 
که  »مفاهیم ناهنجار هس��تند« 
مهدوی��ان بحران فعلی اقتصاد را 
تنها ناشی از ضعف سیاست های 
داخل��ی نمی دان��د بلکه بخش��ی 
از آن را ه��م ناش��ی از بح��ران 

بین الملل قلمداد می کند. 
ای��ن صاحب نظر پولی و بانکی 
اظه��ار کرد: اصاح س��اختار در 
کوتاه مدت امکان ندارد و بنابراین 
برای اینکه آثار اصاح و تغییر را 
مشاهده و درک کنیم بهتر است 
تغییر در ابزارها و سیاس��ت ها را 
در کوتاه م��دت و میان م��دت به 

پیش ب��رد و در بلندمدت به فکر 
بود. محمد هادی  اصاح ساختار 
مهدوی��ان ب��ا اش��اره به جزییات 
لایحه اصاح قانون بانک مرکزی 
بی��ان ک��رد: سیاس��ت ها باید در 
قالب س��اختارها تعریف ش��ود و 
معم��ولا س��ازمان ها دارای چند 
هدف هستند و اینکه آیا ظرفیت 
اج��رای آن در س��ازمان وج��ود 
دارد یا خیر مقوله دیگری است. 
او اف��زود: ح��وزه سیاس��ت های 
پول��ی، ارزی، نظ��ارت، پرداخت 
و تس��ویه از جمله وظایف بانک 
مرکزی اس��ت و متناسب با این 
وظای��ف س��ازمان و تش��کیات 
بانک مرکزی باید تعریف ش��ود. 
مهدویان با اش��اره به ارکان بانک 
مرک��زی در پیش نوی��س قانون 
بانک مرکزی گفت: در این لایحه 
ارکان بانک مرکزی به هفت رکن 
افزایش یافته که ش��امل مجمع 
عمومی، رئیس کل، هیأت عامل، 
هی��أت سیاس��ت گذاری پول��ی، 
هی��أت نظارت و هی��أت نظارت 
اندوخته اسکناس در نظر گرفته 

شده است.
مس��ئول سابق بانک مرکزی با 
بیان اینکه هیأت سیاس��ت های 
نظ��ارت،  هی��أت  و  پول��ی 
جایگزین ش��ورای پ��ول و اعتبار 
می ش��ود، تصریح ک��رد: در این 
پیش نویس تاش ش��ده وظیفه 
سیاس��ت گذاری پول��ی از حوزه 
نظارت تفکیک ش��ود و به همین 
دلیل دو ساختار متفاوت تعیین 
ش��ده اس��ت. این تفکیک به این 
دلیل ص��ورت گرفته ک��ه دیگر 
شاهد افزایش شدید نقدینگی از 
محل رشد بدهی بانک ها به بانک 

مرکزی نباشیم. 

بازنگری 2 قانون مرجع بانک مرکزی 

تغییر معماری سیاست پولی
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خبرنــامه

رئیس کل بانک مرکزی:
اثرات رفع تحریم ها بر نرخ ارز را 

هوشیارانه رصد می کنیم
رئی��س کل بان��ک مرکزی ب��ا بیان اینک��ه انتظار 
داریم درس��ال 2016 اقتصاد ایران به مسیر فزاینده 
رش��د بازگردد، گفت: هرگونه اث��رات احتمالی رفع 
تحریم ها بر س��طح تورم، تح��ولات بودجه و نرخ ارز 

را  »هوشیارانه« رصد می کنیم. 
به گزارش مهر، ولی الله س��یف در جلس��ه وزرای 
ام��ور اقتص��ادی و رؤس��ای کل بانک ه��ای مرکزی 
عض��و منطق��ه خاورمیان��ه و ش��مال آفریق��ا گفت: 
تواف��ق اخیر بین ایران و گ��روه 1+5 اثرات جهانی و 
منطقه ای بسیار مهمی را در پی خواهد داشت. رفع 
تحریم ه��ای بین المللی، به ایران این اجازه را خواهد 
داد تا صادرات نفت خام را از سر بگیرد، سرمایه های 
خارجی را جذب و با سایر کشورهای جهان در تمام 

حوزه های اقتصادی ارتباط برقرار کند. 
رئیس کل بانک مرکزی افزود: چش��م  انداز روش��ن 
رفع تحریم ها، فضایی از خوش بینی و اش��تیاق را در 
بین فعالان اقتصادی، ش��امل طرف های تجاری ایران 
و س��رمایه گذاران خارجی، ایجاد کرده اس��ت. روشن 
اس��ت که تغییر در فض��ای بین المللی، این فرصت را 
در اختی��ار ما قرار می دهد تا اصاح��ات اقتصادی را 
ک��ه چندی پیش و در یک فضای دش��وار آغاز کرده 
بودیم، ش��تاب بخشیده و با س��رعت بیشتری دنبال 
کنی��م. ای��ران طی م��دت طولانی مواجه با ش��رایط 
س��خت اقتصادی بوده است. در عین حال، مواجهه با 
این ش��رایط سخت، اقتصاد ما را بسیار انعطاف پذیر و 
کارآفرینان و صاحبان کسب وکار را برای چیره شدن 
بر مش��کات و تطبیق با ش��رایط متغیر و نامطمئن 
مبتک��ر و خاق کرده اس��ت. وی تصریح کرد: دولتی 
که از زمان انتخاب روحانی به عنوان رئیس جمهور بر 
سر کار آمده، تاش مجدانه ای برای ثبات بخشیدن به 
اقتصاد کشور از طریق اتخاذ سیاست های حساب  شده 
پول��ی و مالی آغاز کرده اس��ت. این تاش ها منجر به 
ایجاد رش��د مثبت اقتصادی در سال 201۴ و کاهش 
نرخ تورم از بالای ۴0 درصد در سال 2013 به کمتر 
از 15درصد در س��ال 2015 ش��ده اس��ت. ب��ازار ارز 
خارجی در کشور نیز به ثبات رسیده و پیشرفت هایی 
نیز در انجام اصاحات یارانه های انرژی حاصل ش��ده 
است. س��یف اضافه کرد: هرچند رش��د اقتصادی در 
سال 2015 کاهش داش��ته است اما انتظار داریم در 
س��ال 2016 اقتصاد به مس��یر فزآینده رشد بازگردد 
و رش��دی حدود 5درصد ک��ه در اولین مرحله عمدتا 
ناش��ی از افزایش تولید نفت خام بوده و انتظار می رود 
به حدود 2 میلیون بش��که در روز برسد، ایجاد شود. 
در حال حاض��ر ارزیابی دقیق اث��رات بلند مدت رفع 
تحریم های بین المللی بر اقتصاد ایران بس��یار دشوار 
اس��ت. با وج��ود این، انتظ��ار داریم عملکرد نس��بتاً 
مناسبی را در بخش های مختلف شاهد باشیم. این در 
حالی اس��ت که هرگونه اثرات احتمالی رفع تحریم ها 
بر سطح تورم، تحولات بودجه و نرخ ارز را هوشیارانه 

رصد می کنیم. 

ضرورت افزایش نظارت برعملکرد 
بانک ها

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس شورای اسامی 
گفت: بانک مرکزی بانک ها را در مسیر سیاست های 
پولی و بانکی قرار دهد و این امر با نظارت بر عملکرد 

بانک ها تحقق می یابد. 
محمدحس��ین میر محم��دی، عضو کمیس��یون 
اقتص��ادی مجلس ش��ورای اس��امی در گفت وگو با 
باشگاه خبرنگاران، درخصوص سیستم نظارت بانکی 
اظهار داش��ت: در یک س��ال اخیر این نظارت کمی 

پررنگ تر شده اما باید بیش از پیش تقویت شود. 
 وی در ادام��ه راه ح��ل اساس��ی برای مس��ائل و 
مش��کات داخل��ی و خارجی سیس��تم بانکی را در 
نظ��ارت صحی��ح بان��ک مرکزی ب��ر س��ایر بانک ها 
دانس��ت و افزود: بانک مرک��زی باید نظارت بر نحوه 
عملکرد بانک ه��ا و تعامل آنها با یکدیگر درخصوص 
تسهیات دهی، سودگیری و مسائل از این قبیل آنها 
را در مس��یر صحیح و در راستای سیاست های پولی 

و بانکی مناسب قرار دهد. 
 میرمحم��دی کاه��ش مجدد نرخ س��ود بانکی را 
برای ورود س��رمایه های مردم به بازار امیدوار کننده 
دانس��ت و تأکید کرد: باید همزمان با کاهش مجدد 
نرخ س��ود بانکی بازارها و تولید فعال شوند و دولت 
س��رمایه گذاران را ب��رای س��رمایه گذاری در تولید 
تش��ویق کند تا از ورود س��رمایه ها به بخش دلالی و 

واسطه گری جلوگیری شود. 
 وی در پای��ان تصری��ح کرد: اگر دول��ت با برنامه 
مناسب و تبلیغ صحیح درخصوص کاهش نرخ سود 

بانکی وارد شود حتما اثربخش خواهد بود.

تغییرات نرخ بانکی ارز ها اعلام شد
بانک مرکزی نرخ بانکی 39 ارز را برای روز سه شنبه 
اعام کرد که براین اساس نرخ بانکی 16 ارز نسبت به 
روزهای گذشته افزایش و قیمت 21 واحد پولی کاهش 

داشته البته نرخ دو ارز نیز تغییر نکرد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، ن��رخ دلار آمریکا ب��ا یک ریال 
رش��د 29,95۴ ری��ال، پون��د انگلیس ب��ا ۴8 ریال 
اف��ت ۴5,877 ری��ال و ی��ورو با 39 ری��ال کاهش 

3۴,030ریال تعیین شد. 
فران��ک س��وییس 31,093 ری��ال، کرون س��وئد 
3,66۴ ری��ال، ک��رون ن��روژ 3,699 ری��ال، کرون 
دانمارک ۴,561 ریال، روپیه هند ۴62 ریال، درهم 
ام��ارات متح��ده عرب��ی 8,157ریال، دین��ار کویت 
99,38۴ ری��ال، یکص��د روپیه پاکس��تان 28,703 
ریال، یکصد ین ژاپن 2۴,990 ریال، دلار هنگ کنگ 
3,866ریال، ریال عم��ان 77,830 ریال، ریال قطر 
8,227 ری��ال، یکصد دینار ع��راق 2,522 ریال، لیر 
سوریه 159 ریال، دلار استرالیا 21,90۴ریال، ریال 
سعودی 7,991 ریال، دینار بحرین 79,۴3۴ ریال و 

دلار سنگاپور 21,35۴ ریال قیمت خورد. 

نرخنــامه

بانکنامه

دلار3,455 تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
3,۴55تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را 938,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازارآزاد 3,978 توم��ان و ه��ر پون��د 
نیز5,330توم��ان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
۴72,000 تومان و هر ربع سکه257,000 تومان فروخته 
شد. هر سکه یک گرمی171,000 تومان خریدوفروش شد 
و هر گرم طای 18 عیار 95,897تومان قیمت خورد. هر 

اونس طا هم در بازارهای جهانی 11,557دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3,۴55 دلار آمریکا

3,978 یورو اروپا

5,330 پوند انگلیس

952 درهم امارات

1,210 لیر ترکیه

568 یوان چین

29 ین ژاپن

2,710 دلار کانادا

3,620فرانک سوییس

11,500دینار کویت

932 ریال عربستان

300 دینار عراق

55 روپیه هند

858 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,557 اونس طا

۴15,800 مثقال طا

95,897هر گرم طای 18 عیار

938,000سکه بهار آزادی

938,000سکه طرح جدید

۴72,000نیم سکه

257,000ربع سکه

171,000سکه گرمی

بازبینی آثار ارسالی به جشنواره 
فیلم های 180ثانیه ای بانک پاسارگاد

بازبینی آثار ارس��ال ش��ده به جش��نواره فیلم های 
180ثانی��ه ای بانک پاس��ارگاد، همچن��ان ادامه دارد و 

داوران در حال بررسی این آثار هستند. 
ب��ه گزارش روابط عمومی بانک پاس��ارگاد، خس��رو 
رفیعی، مشاور مدیرعامل و مدیرروابط عمومی بانک با 
اع��ام این خبر گفت: از ابت��دای ماه جاری، بازبینی و 
بررس��ی دقیق آثار ارسالی به این جشنواره آغاز شد و 
همچنان در حال پیگیری اس��ت. ای��ن آثار در حضور 
هنرمندان بنام و اس��اتید مطرح در این حوزه همچون 
کم��ال تبریزی، روح الله حجازی، دکت��ر بلخاری و. . . 
اک��ران و آثار برگزیده ب��رای راهیابی به مرحله نهایی، 

گزینش می شوند. 
وی ضمن اعام آمار آثار ارس��الی به دبیرخانه ادامه 
داد: طبق آمار اعام ش��ده از سوی دبیرخانه جشنواره 
در نهایت، بیش از 5 هزار نفر در این جشنواره ثبت نام 
کردن��د ک��ه از ای��ن تع��داد 500 ای��ده و 750 اثر به 
دبیرخانه ارس��ال شد. این آمار نشان از استقبال بسیار 

خوب عاقه مندان و هنرمندان عزیز کشور دارد. 
رفیع��ی افزود: با توجه به قرار گرفتن در آس��تانه 
آغ��از ایام س��وگواری محرم و صف��ر و طبق تصمیم 
دبیرخانه جش��نواره قرار بر این شد مراسم اختتامیه 
این جش��نواره و اکران فیلم های برگزیده پس از این 
ایام برگزار ش��ود که زمان دقی��ق آن متعاقبا اعام 
خواهد شد.  وی در پایان ضمن اظهار امیدواری نسبت 
به ادام��ه برگزاری ای��ن جش��نواره در دوره های آتی 
تصریح کرد: امیدواریم این جش��نواره فرصت مناسبی 
را برای کشف استعدادهای جوانان عاقه مند به حوزه 

فیلمسازی فراهم کند. 
گفتنی است این جشنواره با هدف کشف استعدادها 
و حمای��ت از هنرمن��دان و همچنی��ن جل��ب اف��کار 
عمومی نس��بت به موضوعات این جش��نواره، در س��ه 
بخ��ش اصلی حفظ محیط زیس��ت و منابع  ملی، تکریم 
خانواده و حق��وق اجتماعی و معرفی یکی از خدمات، 
محصولات یا ویژگی های بانک پاس��ارگاد برگزار ش��د. 
عاقه مندان برای کس��ب اطاعات بیش��تر می توانند 
با ش��ماره تلفن ه��ای 31 و 82893030-021 تماس 
 www.pasargadfilmfest.ir بگیرند یا به س��ایت

مراجعه کنند. 
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در نشست هیات نمایندگان اتاق تهران مطرح شد
14 نکته از اقتصاد ایران به روایت 

مسعود خوانساری

مس��عود خوانس��اری، رئیس اتاق تهران خواس��تار 
پرداخت بدهی پیمانکاران و کاهش فش��ار مالیاتی به 

فعالان اقتصادی در شرایط رکود شد.
رئیس ات��اق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
تهران روز گذش��ته در نشس��ت هیات نمایندگان اتاق 
ته��ران به بیان دیدگاه های خود در مورد مس��ائل روز 
اقتصاد ای��ران پرداخت که نکات اصلی صحبت های او 

را می خوانید. 
 •نامه چهار وزیر به رئیس جمهور نوعی بخشی نگری 
بود چراکه مشکل اقتصاد فقط رکود در بورس نیست. 

 •در هفته های اخیر شاهد حضور هیات های مختلف 
اقتص��ادی به ویژه اروپایی ها در ای��ران بودیم که اثرات 
آن در درازمدت مش��خص می شود. این هیات ها برای 
شناسایی ظرفیت های داخل ایران تلاش کرده اند و در 
همین راستا باید تلاش خود را بر ظرفیت های داخلی 
اقتصاد متمرکز و در جهت اصلاح س��اختار اقتصادی 

تلاش کنیم. 
 •ب��ا توجه به کاهش قیمت نف��ت و قرار گرفتن در 
پایین ترین سطح آن، ش��اید امسال سخت ترین سال 

اقتصادی دولت باشد. 
 • براس��اس گزارش مجم��ع جهانی اقتص��اد، رتبه 
رقابت پذیری ایران در میان 144 کش��ور جهان به 74 
رسید که در مقایسه با سال گذشته 9 رتبه صعود دارد 
و این نش��ان دهنده بهبود وض��ع رقابت پذیری اقتصاد 

ایران است. 
 •نب��ود ثب��ات در سیاس��ت گذاری های اقتصادی و 
بوروکراس��ی و ناکارآمدی در ساختار اقتصادی کشور 
از مهم ترین چالش هاس��ت. در این باره نامه ای در 36 
بند تهیه و به معاون اول تقدیم کردیم که اگر بندهای 
پیش��نهادی ما اجرایی ش��ود، رونق خوبی در اقتصاد 

خواهیم داشت. 
 •این هفته ش��اهد تصویب برجام در مجلس بودیم 
که اگرچه تصویب این طرح تلخی هایی به همراه داشت 
اما مهر تأییدی بر تلاش های دستگاه دیپلماسی کشور 
بود و امیدی را در بخش خصوصی زنده کرد تا با اعتماد 
به نفس بیش��تر با شرکای خارجی مذاکره کند و برای 
جذب سرمایه گذاری های خارجی تلاش بیشتری انجام 

دهد. 
 •نامه وزرای اقتصادی به رئیس جمهور از نظر شکلی 
اتفاق��ی کم نظیر بود. از نظر محتوایی صرفاً به رکود در 
بازار سرمایه و پتروشیمی ها اشاره شد اما باید پرسیدآیا 
مشکل رکود فقط در بازار سرمایه و پتروشیمی هاست؟  
آیا صنایع خودروس��ازی، صنایع س��یمان و بنگاه های 
کوچک و متوس��ط که به علت نبود سرمایه در گردش 
و کمبود تقاضا یکی پس از دیگری تعطیل می ش��وند 
دارای مش��کل رکود نیستند؟  آیا طلب چند 10 هزار 
میلیاردی پیمانکاران مشکل اساسی در اقتصاد نیست؟  
آی��ا اینکه در ش��ش ماهه اول امس��ال 7 هزار میلیارد 
توم��ان بودجه عمرانی تخصی��ص یافته که 30 درصد 
بودجه مصوب عمرانی است از مشکلات اصلی اقتصاد 
نیست درحالی که در این مدت 20 هزار میلیارد تومان 
یارانه نقدی پرداخت ش��ده که اگر ب��ه اقتصاد تزریق 
می شد ده ها مش��کل را حل می کرد. انتظار ما از وزیر 
اقتصاد این است هنگامی که راهکارهای خروج از رکود 

را ارائه می داد کل مشکلات را یادآوری می کرد. 
 •ثب��ات در روابط خارجی، انضب��اط مالی و کاهش 
تورم در دو سال اخیر اتفاقات مثبتی است که از دولت 
بابت آن تشکر می کنیم اما با فهم کاهش درآمد نفتی 
به یک چهارم س��ال 90، فکر می کنی��م اگر دولت به 
بخش خصوص��ی باور بیش��تری داش��ته باش��د و در 
تصمیم گیری ها بخش خصوصی را بیشتر دخالت دهد 
می توانیم با کمک هم بسیاری از مشکلات را حل کنیم. 
 •مشکلات موجود مانند اجرایی نشدن کامل قانون 
بهبود فضای کس��ب وکار باید م��ورد توجه جدی قرار 
گی��رد. یکی از مفاد این قانون این اس��ت که دولت در 
تصویب هرگونه دس��تورالعمل و بخش��نامه حتماً نظر 
بخش خصوصی را جلب کند اما آنچه که ما ش��اهدیم 
این است که بخش خصوصی در تصمیم گیری ها دخیل 
نیست و بعد از ابلاغ دستورالعمل ها متوجه آن می شود. 
 •آیا اثرات تورم 40 درصدی در سال 92، 20 درصدی 
در س��ال 93 و تورم 8 درصدی در شش ماهه امسال در 
نرخ ارز دیده شده است؟  فکر می کنم با لحاظ نشدن اثرات 
نرخ تورم در نرخ ارز مانند آنچه که در سال 91 شاهد بودیم 
جهشی دوباره در نرخ ارز اتفاق بیفتد. از این رو درخواست 
از دولت این است که با تک نرخی کردن ارز قیمت واقعی 
آن را مشخص کند که این امر موجب افزایش صادرات و 

کاهش قاچاق کالا می شود. 
 •روزانه 4 میلیون بشکه نفت در داخل کشور مصرف 
می ش��ود. واقعی شدن قیمت حامل های انرژی موجب 
صرفه جویی در مصرف انرژی و حرکت چرخ های تولید 

می شود. 
 •پرداخت بدهی دولت به پیمانکاران و کاهش فشار 
مالیاتی بر بنگاه های تولی��دی را از دولت می خواهیم. 
در شرایطی که پیش بینی رشد منفی اقتصاد در شش 
ماهه اول امسال وجود دارد فشار مالیاتی بر بنگاه ها به 

رکود اقتصادی دامن می زند. 
 •تعیین تکلیف قیمت خوراک پتروش��یمی، تسریع 
و پیگی��ری ب��رای حذف مجوزهای مخل کس��ب وکار 
و س��رعت بخش��یدن به اجرای قانون رفع موانع تولید 
رقابت پذیر از دیگر راهکارها برای خروج از رکود و رونق 

اقتصاد است. 
 •هی��ات اقتص��ادی ک��ره جنوبی در ش��روع کار 5 
میلیارد دلار برای س��رمایه گذاری در حوزه س��لامت 
ایران اختصاص داد که نشان می دهد کره ای ها جلوتر از 

اروپایی ها در حال ورود به بازار ایران هستند. 

مدیرعامل شرکت پست: 
پستچی ها دیگر قبض آب، برق و 

گاز توزیع نمی کنند

مدیرعامل ش��رکت پست از قطع همکاری شرکت 
پس��ت با س��ازمان های خدماتی آب، برق و گاز خبر 
داد و گفت: توزیع قبوض مخابرات و موبایل توس��ط 

پست چی ها همچنان ادامه دارد. 
حس��ین مه��ری در گفت وگ��و با ف��ارس از قطع 
همکاری ش��رکت پست با سازمان های خدماتی آب، 

برق و گاز خبر داد. 
مدیرعامل ش��رکت پس��ت افزود: در س��ال جاری 
ش��رکت پست در راس��تای کاهش قیمت تمام شده 
خدم��ات و جب��ران ضررهای انباش��ته ش��رکت در 
س��ال های متوالی، اقدامات متع��ددی را انجام داده 

است. 
وی توضی��ح داد: یک��ی از ای��ن اقدام��ات، لغ��و 
قراردادهای ضررده ش��رکت پس��ت ب��وده و در این 
راس��تا شرکت های خدمات دهنده آب، برق و گاز نیز 
راضی نش��دند حداقل قیمت تمام ش��ده خدمات را 
برای توزیع قبوض به ش��رکت پس��ت بپردازند و در 
نتیجه پس��تچی های شرکت پس��ت دیگر قبض آب، 

برق و گاز را توزیع نمی کنند. 
مهری تصریح کرد: هم اکنون این ش��رکت 3 هزار 
قرارداد نیابتی با س��ازمان ها برای توزیع مرس��ولات 
دارد و تصمی��م منطق��ی این بود ک��ه قراردادهایی 
که برای ش��رکت سودی ندارد و حتی ضررده است، 
ادامه نیابد. مدیرعامل شرکت پست خاطرنشان کرد: 
همکاری شرکت پست و مخابرات برای توزیع قبوض 
تلف��ن ثابت و همراه ادامه دارد، به اس��تثنای برخی 
مناطق ک��ه توزیع قبوض در آنها بر عهده ش��رکت 

دیگری است. 

مدیر بیمه های اتومبیل بیمه ایران اعلام کرد
 حذف برش کوپن بیمه نامه شخص 

ثالث؛ به زودی 
 مدی��ر بیمه های اتومبیل بیمه ایران با اش��اره به 
هوش��مندی سیستم های شرکت های بیمه، از امکان 
فروش بیمه نام��ه الکترونیکی و حذف فیزیکی برش 

کوپن بیمه نامه در آینده خبر داد. 
عباس فراشیانی در گفت وگو با ایسنا ضمن اشاره به 
پیگیری هوشمندی سیستم های بیمه به ناکارآمدی 
ب��رش کوپن بیمه نامه ها اش��اره کرد و گفت: یکی از 
مس��ائلی که بیمه ایران به دنبال آن بوده است بحث 
هوشمندی سیستم هاست. در گذشته به دلیل اینکه 
سیستم ها سنتی بودند، برش کوپن ها در ردیف اول 
در هویت بیمه نامه ها قرار داش��تند اما به دلیل اینکه 
امروزه سیس��تم های ما هوشمند شده اند دیگر برش 
کوپن ها کارساز نیستند.  وی در ادامه افزود: به دلیل 
یکپارچه بودن سیس��تم ها حتی اگر کسی بیمه نامه 
نداشته باشد در سیستم کشوری قابل رؤیت است و 
می توانیم ببینیم که آیا بیمه نامه داشته است یا خیر. 
م��ا به دنبال حذف فیزیک��ی بیمه نامه ثالث بوده ایم 
و اینکه فروش بیمه نامه به صورت اینترنتی باش��د تا 
مردم دیگر مجبور به طی کردن مس��یرهای دش��وار 
نباش��ند و در ارتباط مستقیمی با دفاتر شرکت های 

بیمه قرار گیرند. 
 

 »ام��کان پرداخ��ت بده��ی 
دولت قبل ب��ه صادرکنندگان 
برای جوای��ز صادرات��ی وجود 
ن��دارد« ای��ن پاس��خ روش��ن 
ولی الله افخمی راد، معاون وزیر 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت و 
رئیس س��ازمان توسعه تجارت 
ای��ران به مطالبه ای اس��ت که 
در دوس��ال اخیر باره��ا از زبان 
ش��ده  مطرح  صادرکنن��دگان 

است. 
به گ��زارش »فرصت امروز«، 
بخش خصوصی  صادرکنندگان 
ایران معتقدند که دولت یازدهم 
میلی��ارد   360 بده��ی  وارث 
تومانی صادرکنندگان است که 
در دولت قبل پرداخت نش��د و 
در پاسخ به پیگیری های آنها به 
نبود بودجه اشاره شده و پاسخ 
روش��نی به آنها داده نشده بود. 
روز گذشته افخمی راد بالاخره 
پاسخ روش��نی به این پرسش 
داد و ب��ا ای��ن پاس��خ مطالبه 
صادرکنندگان را برای همیشه 

به رؤیا تبدیل کرد. 
توس��عه  س��ازمان  رئی��س 
تجارت، در نشست خبری خود 
در پاس��خ به پرسش  »فرصت 
ام��روز« مبن��ی براینک��ه چرا 
تکلی��ف بدهی ه��ای دولت به 
صادرکنندگان روشن نمی شود 
و آی��ا قرار اس��ت ای��ن مطالبه 
تأمین شود؟  گفت: »پرداخت 
به  جوای��ز صادراتی مش��روط 
تأمی��ن بودجه از س��وی دولت 
بوده اس��ت، طبیعتا اگر بودجه 
فراهم نشود امکان تأمین مالی 
ای��ن جوایز وج��ود ن��دارد. در 
آن س��ال ها نیزبه ویژه آنکه در 
سال های گذشته با جهش نرخ 
ارز، صادرکنندگان توانس��ته اند 
کالای خ��ود را در بازاره��ا ب��ا 
قیم��ت خوب��ی بفروش��ند. به 
اعتقاد من باید موضوع پرداخت 
جوایز صادراتی سنوات گذشته 

را فراموش کنیم.  «  

او ب��ا بیان اینک��ه حمایت از 
ص��ادرات نباید به صورت جوایز 
بگی��رد، تصریح  نقدی صورت 
کرد:  »سازمان توسعه تجارت 
هی��چ گاه خواه��ان پرداخ��ت 
جای��زه نقدی به صادرات نبوده 
و نیست. پیشنهاد ما این است 
که حدود 70 تا 80 درصد این 
مش��وق های  به صورت  مناب��ع 
نق��دی و جای��زه مس��تقیم و 
ح��دود 20 ت��ا 30 درص��د آن 
کمک های پشتیبانی و خدماتی 
تولید  هزینه  متأس��فانه  باشد. 
در کش��ور ما بالاست و همین 
هزینه موجب غیرر قابتی شدن 
بازاره��ای  در  ایران��ی  کالای 
صادرات��ی می ش��ود بنابرای��ن 
بهتر اس��ت به جای تخصیص 
جوایز نقدی سراغ رفع موانعی 
 بروی��م که هزینه تولی��د را بالا 

برده اند. «  
افخمی راد اضاف��ه کرد:  » به 
دنبال آن هس��تیم ت��ا از محل 
2 ه��زار میلی��ارد تومان��ی که 
برای مش��وق های صادراتی در 
نظر گرفته ش��ده، بخشی از آن 
را برای کاهش نرخ تس��هیلات 
حمل ونق��ل  صادرکنن��دگان، 
صادرات��ی و برق��راری خطوط 
منظم کشتیرانی و هوایی برای 
بازرگان��ان و کالاهای  انتق��ال 

صادراتی اختصاص دهیم. «  
معاون وزیر صنعت، معدن و 
تجارت با اشاره به لغو تحریم ها، 
بیان کرد: »پس از لغو تحریم ها 
حضور ایران در بازارهای جهانی 
افزایش پیدا خواه��د کرد زیرا 
هزین��ه نق��ل و انتق��ال پول از 
کالا کاسته می شود. در شرایط 
تحریم قیمت کالای ایرانی 15 
درص��د به دلی��ل هزینه نقل و 

انتقال پول افزایش داشت. «  

تجدیدنظر در تعرفه 
 ترجیحی با ترکیه 

در صورت زیان تولید داخل

افخمی راد در پاسخ به انتقاد 
برخ��ی تولید کنن��دگان داخل 
نسبت به اقلام تعرفه ترجیحی 
با ترکیه توضیح داد:  » فهرستی 
که با ترکیه بس��ته ایم ش��امل 
140 قل��م کالا از طرف ترک ها 
و 125 قل��م کالا از طرف ایران 
اس��ت که طی تواف��ق هر ماه 
این فهرست کنترل می شود تا 
ببینیم چه تغیی��ری در میزان 
صادرات ی��ا واردات این کالاها 
براس��اس  افتاده اس��ت.  اتفاق 
قرارداد مف��اد تعرفه ترجیحی، 
اگر واحدهای تولیدی در کشور 
دچار ضرر و زیان جدی ش��وند 
این امکان وجود دارد که تعرفه 

آن کالا برداشته شود. «  
او از اف��زوده ش��دن 40 قلم 
کالا در قال��ب فهرس��ت جدید 
به تعرف��ه ترجیحی ب��ا ترکیه 
خبر داد و افزود:  »طی هش��ت 
ماهه گذشته از برقراری تجارت 
ترجیح��ی با ترکی��ه واردات از 
این کش��ور 5 درص��د افزایش 
یافت��ه و در اق��لام، 40 کالای 
جدید پیشنهاد کرده ایم و اقلام 
مختلفی از جمله فلزات اساسی 
در لیست تعرفه ترجیحی قرار 
خواهن��د گرف��ت. تمرکز ما در 
مذاکرات با ترک ها بیشتر روی 
ح��ذف موانع ش��به تعرفه ای و 

غیر تعرفه ای است. «  

اهدای مدال به 
صادرکنندگان با سابقه

رئیس سازمان توسعه تجارت 
با بیان اینکه امس��ال، روز ملی 
ص��ادرات ی��ک روز زودتر و در 
28 مهرم��اه برگ��زار خواه��د 
ش��د، اظهار کرد:  »در این روز 
45 صادرکننده و پنج ش��رکت 
صادرکنن��ده ممت��از معرف��ی 
خواهند ش��د. همچنین به دو 
صادرکننده که بیش از سه بار 
عنوان صادرکننده ممتاز و پنج 
بار صادرکنن��ده نمونه معرفی 

ش��ده اند نیز مدال اهدا خواهد 
شد. «  

افخمی راد با اش��اره به س��ه 
عامل در تعیین صادرکنندگان 
برت��ر، تصری��ح ک��رد:  »ارزش 
افزوده یک��ی از عوامل بود، در 
لیست ش��رکت ها ممکن است 
صادرکنندگانی باشند که میزان 
صادرات ش��ان پایین ب��وده اما 
ارزش اف��زوده کالایی که صادر 
کرده اند، بالاست. بزرگ مقیاس 
ب��ودن و برندس��ازی از دیگ��ر 
عواملی اس��ت که م��ورد توجه 

قرار گرفته است. «  

ایران به دنبال پیوستن به 
سازمان تجارت جهانی

پیوستن به س��ازمان تجارت 
جهانی که برای جهانی ش��دن 
اقتصاد ایران ی��ک ضرورت به 
ش��مار می رود، از دیگر مواردی 
بود که در این نشس��ت مطرح 

شد. 
معاون وزی��ر صنعت، معدن 
و تج��ارت، درباره پیگیری های 
س��ازمان توس��عه تجارت برای 
الحاق ایران به سازمان تجارت 
جهانی، گفت:  »ایران به دنبال 
الحاق به سازمان تجارت جهانی 
اس��ت؛ چراکه م��ا بزرگ ترین 
کش��وری هس��تیم که به رغم 
حجم گسترده تجارت، خارج از 
سازمان توسعه تجارت جهانی 
قرار داریم و اکنون بیش از 161 
کشور عضو WTO هستند. در 
این راستا اسناد تجارت جهانی 
به روز شده و تمام این اسناد از 
س��ال 84 رصد شده و آماده ایم 
تا راهکارهای لازم برای ورود به 
س��ازمان تجارت جهانی را ارائه 

کنیم. «  
افخمی راد به تردد هیات های 
مختلف تج��اری که طی یکی، 
دو ماه اخیر به صورت رس��می 
و غیررس��می در کشور حضور 
یافته اند، اش��اره و تصریح کرد: 

 » این هیات ها با تجار و بازرگانان 
ایران��ی نشس��ت داش��ته اند تا 
وضعیت بازار را بررسی کرده و 
بع��د از لغو تحریم ها بتوانند در 
زمینه های مختلف مناس��بات 
تجاری خ��ود را با ای��ران آغاز 

کنند. «  

تعریف جدید برای 
خودروهای لوکس

رئیس سازمان توسعه تجارت 
خودروه��ای  واردات  درم��ورد 
بالای 2500 سی سی به عنوان 
خودروه��ای لوک��س طی یک 
س��ال اخی��ر و ام��کان تغیی��ر 
تعرف��ه واردات ای��ن خودروها 
این گون��ه توضی��ح داد: »بای��د 
تعبیر خودروی لوکس را تغییر 
دهیم؛ چراکه خودروی لوکس 
به خودروهای گرانقیمت گفته 
می ش��ود که ربطی ب��ه حجم 
موت��ور ندارد. ما خ��ودروی زیر 
2000 س��ی س��ی داری��م که 
قیم��ت بس��یار بالای��ی دارند، 
در عین حال از س��ال گذش��ته 
 2500 ب��الای  خودروه��ای 
سی سی ثبت سفارش نمی شوند 
و تعداد آنها در سال 93 به 200 
خودرو هم نمی رس��د که فقط 
برای سفارتخانه ها و نیاز پلیس 

وارد شده است. «  
او از پیشنهاد جدید سازمان 
توسعه تجارت و وزارت صنعت 
به هیأت وزی��ران برای مبنای 
س��نجش خودروه��ای لوکس 
خبر داد و گفت:  »شاخص های 
جدی��دی را از جمله ش��اخص 
قیمت و نه حج��م موتور برای 
پیش��نهاد  خودروه��ا  واردات 
داده ای��م ک��ه هرچه خ��ودرو 
گران تر باش��د پرداختی اش به 
دول��ت باید بیش��تر باش��د که 
البته این رویه برای خودروهای 
گرانقیمت��ی ک��ه در داخل هم 
تولید می ش��ود در پیش گرفته 

خواهد شد. «  

آب پاکی روی دست صادرکنندگان

بدهی دولت قبل به صادرکنندگان پرداخت نخواهد شد
مخابراتاتاق بازرگانی

بیمه

ص��ادرات کالا از طری��ق مرز پرویزخان 
قصرش��یرین به اقلیم کردستان عراق بعد 
از چند روز وقفه از روز سه ش��نبه از س��ر 

گرفته شد. 
مع��اون سیاس��ی و امنیت��ی فرماندار 
قصرش��یرین گف��ت: ب��ا پیگیری ه��ا و 
رایزنی های ص��ورت گرفته روند واردات و 
صادرات کالا و همچنین ترانزیت سوخت 
از مرز رسمی و بین المللی قصرشیرین از 
روز سه ش��نبه به طور موقت از س��رگرفته 
شد. کارکنان گمرک عراق برای پیگیری 
مطالبات و دریافت چهار ماه حقوق معوقه 
خود دست به اعتصاب زده بودند و همین 
امر باعث ش��د تا مرز رسمی و بین المللی 
پرویزخان قصرشیرین از اوایل هفته جاری 
مس��دود و روند واردات و صادرات کالا از 
این معبر رس��می متوقف شود. نعمت الله 
نازپ��رورده در گفت وگو با ایرنا اظهار کرد: 
کارکن��ان گمرک عراق درخواس��ت های 
خود را به مسئولان اقلیم کردستان عراق 
ارائه کرده اند و قرار شد مشکلات آنان در 
کمترین زمان ممکن از سوی دولتمردان 
عراقی رفع ش��ود. وی اظه��ار کرد: با قول 
مساعد مس��ئولان اقلیم کردستان عراق، 
کارکنان گمرک عراق نیز در محل کار خود 
حاضر شدند و روند واردات و صادرات کالا 
و همچنین ترانزیت سوخت از مرز رسمی 
و بین المللی پرویزخان قصرشیرین از سر 
گرفته شد. با متوقف شدن روند واردات و 
صادرات کالا بیش از یک هزار و 200 نفر 
از کارگران بازارچه پرویزخان که با حمل 
و تخلیه بارگیری کالا روزگار می گذرانند 

چند روزی بیکار و خانه نشین شده بودند. 
همچنین تعطیلی چند روزه مرز رس��می 
و بین المللی پرویزخان قصرشیرین تبعات 
منفی زیادی روی بازار اقلیم کردس��تان 
عراق ایجاد کرده بود که نارضایتی تجار و 

بازرگانان عراقی را نیز در پی داشت. 
بخ��ش زی��ادی از ص��ادرات کالاهای 
کش��ورمان از طری��ق بازارچ��ه م��رزی 
پرویزخان قصرشیرین به سلیمانیه عراق 
انجام می ش��ود ام��ا ناآرامی های چند روز 
اخیر در این منطقه کردنشین و پرداخت 
نش��دن حقوق معلمان و کارکنان گمرک 
عراق موجب ش��د این افراد برای پیگیری 

مطالبات خود دست به اعتصاب بزنند. 
اکن��ون 54 درصد ص��ادرات کالاهای 
غیرنفتی کشورمان به عراق از طریق مرز 
رسمی و بین المللی پرویزخان قصرشیرین 

انجام می شود. 
روزانه به طور میانگین شاهد تردد 150 
مس��افر به اقلیم کردستان عراق از طریق 
مرز رسمی پرویزخان هستیم و همچنین 
روزانه بیش از یک هزار دس��تگاه کامیون 
حامل کالاهای صادراتی از مرز بین المللی 
پرویزخان و 500 دس��تگاه کامیون نیز از 
مرز خسروی به کشور عراق صادر می شود. 
قصرش��یرین در غرب استان کرمانشاه 
بیش از 186 کیلومتر مرز مشترک با عراق 
دارد که در امتداد این مرز طولانی، دو مرز 
رس��می پرویزخان و خسروی فعال است 
که پرویزخان با اقلیم کردس��تان عراق و 
خسروی با حکومت مرکزی عراق و بخش 

عربی هم مرز است. 

 صادرات کالا 
از مرز رسمی پرویزخان از سر گرفته شد



»احمد خرم« کوچک سازی 
دول��ت و واگ��ذاری در وزارت 
راه و تراب��ری وق��ت را قبل از 
اینکه اصل 44 قانون اساس��ی 
به س��رانجام برسد، کلید زد و 
نخستین مجموعه ای که برای 
واگذاری انتخاب شد؛ سازمان 
توس��عه راه های ایران بود که 
خرم، وزی��ر راه و ترابری دوره 
اصلاحات پیشنهاد فروش این 
مجموع��ه در بازار س��رمایه را 
داد ک��ه البته ای��ن واگذاری 
با اس��تیضاح خرم نیمه تمام 
مان��د و بعده��ا ب��ه یک��ی از 
پرونده ه��ای  پرحاش��یه ترین 

واگذاری تبدیل شد. 
رجا، ایران ایر، ایران ایر تور، 
کش��تیرانی جمهوری اسلامی 
ایران، ساخت پل خلیج فارس 
پروژه ه��ای  و  قش��م  در 
مهم ترین  از  ش��هری  عمرانی 
مجموعه های��ی هس��تند ک��ه 
درچن��د س��ال گذش��ته ب��ه 
واگ��ذار  بخش خصوص��ی 
ش��دند ام��ا هیچ ی��ک از این 
بخش خصوصی  به  واگذاری ها 
ایران ایر  البت��ه  نب��ود.  واقعی 
هم پ��س از واگ��ذاری دوباره 
ب��ه دول��ت برگش��ت و ایران 
ایر تور ه��م چندین بار پس از 
واگذاری به ارتش به س��ازمان 
خصوصی سازی رفت تا دوباره 

واگذار شود. 
مهم تری��ن سیاس��تی که از 
واگذاری ه��ا دنبال می ش��ود، 
این است که دولت را کوچک 
کنند و هزینه ها از روی دوش 
نهادها و دس��تگاه های دولتی 
برداشته شود اما در این روند 
عناوین��ی از خصوصی س��ازی 
جمل��ه  از  آم��د  پدی��د 
خصولتی ه��ا، ش��به دولتی ها، 
نهادهای  و  ش��به خصوصی ها 
عموم��ی ک��ه در تم��ام این 
عناوی��ن رد پ��ای دول��ت به 
و  می ش��ود  دی��ده  وض��وح 
هی��چ ی��ک از ای��ن نهاده��ا 
بخش خصوصی  ب��ه  متعل��ق 
واقعی نیس��تند به طوری که 
عب��اس آخون��دی، وزیر راه و 

شهرس��ازی روز گذش��ته در 
گف��ت وگو با ایلنا درباره روند 
خصوصی سازی در چند سال 
اخی��ر گف��ت: واگذاری ها در 
دولت های گذش��ته غیر واقعی 
ب��وده و بی��ش از 95 درص��د 
واگذاری ها به بخش خصوصی 
برنگش��ته اس��ت. وی با بیان 
ریس��ک  دولت ه��ا  اینک��ه 
سرمایه گذاری بخش خصوصی 
را نپذیرفته ان��د، گفت: بخش 
خصوص��ی نقش��ی در رون��د 
این واگذاری ها نداش��ته است 
و در   نهایت ب��ه نحوی دوباره 
ب��ه دولت واگ��ذار ش��ده اند. 
ش��راکت های  با  واگذاری ه��ا 
دولتی و با چند واسطه دوباره 
به دولت برگش��ته است یا به 
غیر دولتی  عموم��ی  نهادهای 
واگذار شده است و در بهترین 
حالت ب��ه نهادهای��ی که در 
  نهایت به نحوی تحت کنترل 
هس��تند،  عمومی  نهاده��ای 
واگذار ش��ده اس��ت و ریسک 
سرمایه گذاری بخش خصوصی 

را نپذیرفتند. 
رون����د  ای����ن  ال�ب�ت���ه 
خصوصی س��ازی و واگذاری ها 
تنه��ا ش��امل ح��ال پروژه ها 
وزارت  م�ج�م�وع�ه ه��ای  و 
نمی ش��ود  شهرس��ازی  و  راه 
موضوع��ات  از  بس��یاری  در 
واگ��ذاری، رد پای دولتی ها و 
دستگاه های عمومی و نظامی 

دیده می شود. 

از س��وی دیگر طب��ق گفته 
فرمان��ده ق��رارگاه س��ازندگی 
در  نه��اد  ای��ن  خاتم الانبی��ا 
بیش از 2500پ��روژه عمرانی 
حض��ور دارد ام��ا حض��ور در 
ای��ن تع��داد پ��روژه عمران��ی 
ب��ه معن��ای ممانع��ت از ورود 
بخ��ش خصوصی ب��ه پروژه ها 
نیس��ت. این در حالی است که 
بخش خصوصی و شرکت های 
کوچک و خرد اقتصادی مدعی 
هس��تند در رقابت ب��ا قرارگاه 
خاتم برای حضور در پروژه های 
اقتصادی هیچ شانس��ی ندارند 
و حت��ی اکبر ترکان، مش��اور 
عالی رئیس جمه��ور هم گفته 
بود زور دولت ه��م به قرارگاه 
 خاتم نمی رسد. حال در جریان 
قان��ون   44 اص��ل  اج��رای 
اساس��ی چه در بحث واگذاری 
و  دولت��ی  مجموعه ه��ای 
چ��ه در واگ��ذاری پروژه ه��ا، 
قابل  نق��ش  بخش خصوص��ی 
توجه��ی ندارد و س��ودده ها به 
خود دولت یا نهادهای نظامی 

بر می گردند. 

رقابت ها سالم نیست 
هر چن��د چندین ب��ار دولت 
ک��ه  اس��ت  ک��رده  تاکی��د 
نهاده��ای نظام��ی- اقتصادی 
مانن��د ق��رارگاه خات��م نباید 
خصوص��ی  بخ��ش  مزاح��م 
باش��ند و مجموع��ه ق��رارگاه 
هرگ��ز  اس��ت  مدع��ی  ه��م 

ب��رای بخش خصوص��ی ایجاد 
عل��ی  نکرده ای��م؛  مزاحم��ت 
آزاد، دبیر انجمن شرکت های 
راهس��ازی در گفت وگ��و ب��ا 
با بیان اینکه  »فرصت امروز« 
ش��رایط رقاب��ت ب��ا غول های 
نظامی برابر و س��الم نیس��ت، 
واقعی  بخش خصوصی  گفت: 
توان رقابت با نهادهایی مانند 
ش��هرداری ها و خاتم الانبیا را 

ندارد. 
وی با تاکید بر اینکه حضور 
قرارگاه خاتم برای س��ازندگی 
کشور نعمت است، ادامه داد: 
ب��ه ط��ور قطع ب��دون حضور 
ق��رارگاه، س��ازندگی پ��س از 
جنگ بس��یار زمان بر می شد 
ام��ا معتقدم ق��رارگاه باید در 
ورود  عمران��ی  پروژه ه��ای 
کن��د و ن��ه اقتص��ادی. نباید 
از بخش خصوص��ی ضعی��ف و 
نوپای کش��ور انتظار داش��ت 
وارد پروژه ه��ای غیر اقتصادی 
س��رمایه 30ساله  بازگشت  با 
شوند چراکه همین امروز هم 
با ع��دم پرداخ��ت بدهی های 
دول��ت ب��ه بخش خصوص��ی، 
س��رمایه گذاران بسیار ضعیف 

شده اند. 
آزاد ب��ا اش��اره ب��ه اینکه 
در  ب��خ�ش خ��ص��وص����ی 
واگذاری ها هیچ نقشی ندارد، 
ادام��ه داد: واگذاری ها بدون 
انجام  بخش خصوصی  حضور 
شده اس��ت و واگذاری ها به 

واقع��ی  ب�خ�ش خ�صوص��ی 
انگشت ش��مار هستند وگرنه 
پروژه ه��ا با ترک تش��ریفات 
و ب��دون مناقص��ه و به طور 
دس��توری ب��ه نهاده��ا داده 

می شود. 

غیر اقتصادی ها را کسی 
نمی خواهد 

گفت��ه  ک��ه  همان ط��ور 
از  بس��یاری  تاکن��ون  ش��د 
و  راه  وزارت  مجموعه ه��ای 
شهرس��ازی تجربه واگذاری را 
داشته اند که البته هیچ یک از 
آنها به بخش خصوصی واگذار 
نشده اند. مهرداد لاهوتی، عضو 
کمیس��یون عمران مجلس در 
گفت وگ��و ب��ا »فرصت امروز« 
درباره واگذاری ه��ا در وزارت 
راه گفت: در روند واگذاری ها 
تامی��ن  س��ازمان  ب��ه  رج��ا 
اجتماع��ی، ایران ای��ر تور به 
ارت��ش و هتل ه��ای هم��ا و 
ای��ران ایر هم باب��ت رد دیون 
به س��ازمان تامی��ن اجتماعی 
واگذار ش��دند ک��ه هیچ یک 
هم در ای��ن واگذاری ها موفق 

نبوده اند. 
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  وی 
س��وی  از  تمایل��ی  اص��لا 
بخش خصوصی ب��رای گرفتن 
ای��ن ش��رکت ها و مجموعه ها 
نب��ود، ادامه داد: مش��کل این 
اس��ت که هی��چ ی��ک از این 
مجموعه ها عملکرد و بازدهی 
مورد  ک��ه  ندارن��د  مطلوب��ی 
قرار  بخش خصوصی  استقبال 
بگیرند و البته س��ودده ها هم 
به طور دس��توری به نهادهای 
دولتی و شبه دولتی ها واگذار 

شدند. 
لاهوتی تاکید کرد: متاسفانه 
در فرآین��د واگذاری ه��ا طبق 
اصل 44 قانون اساس��ی عمل 
از  بخش خصوص��ی  و  نش��د 
خصوصی س��ازی ها ج��ا افتاد. 
متاسفانه اغلب واگذاری ها در 
س��ال های گذش��ته بدون کار 
و  گرفت  صورت  کارشناس��ی 
بعد از واگذاری هم آب از آب 

تکان نخورد. 

 فرمانده قرارگاه س��ازندگی خاتم الانبیا 
ب��ا بیان اینکه ق��رارگاه در بیش از 2500 
پروژه عمرانی حضور داش��ته است، گفت: 

قرارگاه خاتم کار اقتصادی نمی کند. 
س��ردار عبدالله عبداله��ی در گفت و گو 
ب��ا ایلنا درپاس��خ به این س��وال که در 
حال حاضر ق��رارگاه خاتم الانبیا در چند 
پروژه حضور دارد، اظهار کرد: نمی توانم 
تعداد پروژه ها را بگوی��م اما خاتم الانبیا 

در بیش از 2500 پروژه حضور داش��ته؛ 
چ��ه آنهایی ک��ه به اتمام رس��یده و چه 
آنهای��ی ک��ه در حال اجراس��ت. وی در 
پاسخ به این سوال که آیا حضور قرارگاه 
خاتم در بی��ش از 2500 پروژه عمرانی 
مانع حضور بخش خصوصی نش��ده است، 
گفت: خاتم الانبی��ا قدرت رقابت ندارد و 
فرمانده  نیس��تیم.  بخش خصوصی  رقیب 
ق��رارگاه خاتم الانبی��ا در پاس��خ به این 

سوال که گفته می شود یک دهم اقتصاد 
کشور در دست سپاه و زیرمجموعه های 
اظهار  قرارگاه خاتم الانبیا ست،  مانند  آن 
ک��رد: اینک��ه گفته می ش��ود ی��ک دهم 
اقتصاد ایران در دس��ت قرارگاه اس��ت، 
درست نیست و ما تنها در جهت اجرای 
پروژه ه��ا اق��دام می کنیم. ق��رارگاه کار 

عمرانی می کند و نه اقتصادی. 
س��ردار عبداله��ی ادام��ه داد: قرارگاه 
معم��ولاً در حوزه های مختل��ف عمرانی 
و  نی��روگاه  پالایش��گاهی،  آب،  مانن��د 
و  ریل��ی  خط��وط گاز، زیرس��اخت های 
می کن��د.  ورود  آزادراه��ی  و  ج��اده ای 
فرمان��ده ق��رارگاه خاتم الانبی��ا درب��اره 
ارزش ریال��ی این 2 ه��زار و 500 پروژه 
گفت: ارزش ریالی این پروژه ها بس��تگی 
به زم��ان اج��را دارد. یک مبل��غ عملی 

پیمان داریم و بعد به تناس��ب تعدیل ها 
به ای��ن مبلغ اضافه می ش��ود و عددش 
را نمی ت��وان تخمی��ن زد. وی همچنین 
با اش��اره به حضور قرارگاه در پروژه های 
عمرانی خارج از کش��ور گفت: در خارج 
از کش��ور هم در پروژه های بس��یاری در 
کش��ور عراق در حوزه های انتقال گاز و 

ابنیه و تصفیه خانه کار می کنیم. 
اس��حاق  ه��م  پ�ی���ش  چ�ن���دی 
جهانگی��ری، معاون اول رئیس جمهور 
در مراس��م کلنگ زنی آزادراه آبیک- 
چرمش��هر )کنارگذر جنوبی تهران( با 
بیان اینکه ق��رارگاه خاتم الانبیا نباید 
رقی��ب بخش خصوص��ی ش��ود، گفت: 
ق��رارگاه خاتم الانبیا نباید در جاهایی 
که بخش خصوص��ی حضور دارد ورود 

کند.

فرمانده قرارگاه سازندگی خاتم الانبیا: 
حضور خاتم الانبیا در بیش از 2500 پروژه عمرانی

آخوندی: 95 درصد واگذاری های دولت گذشته غیر واقعی بود
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رونق ساخت و ساز واحدهای 
کوچک در تهران

رئیس انجمن صنفی کارفرمایی انبوه سازان مسکن 
اس��تان تهران با بیان اینکه ساخت و س��از واحدهای 
کوچک تا حدودی رونق گرفته، گفت: رکود مسکن 
وارد س��ومین سال خود ش��ده و این موضوع حالت 
معمولی و عادی نیس��ت اما همه می دانیم که خروج 

مسکن از رکود اقتصاد را تکان می دهد. 
حس��ن محتش��م در گفت وگو با فارس، در پاسخ 
به این س��وال که برخی آمارها حاکی از این اس��ت 
ک��ه خریدوفروش و ساخت و س��از واحدهای کوچک 
رونق گرفته اس��ت، گفت: به دلی��ل بالا بودن قیمت 
مس��کن و پایین بودن قدرت خری��د متقاضیان این 
روزها خریدوف��روش واحدهای کوچک و به تبع آن 

ساخت و ساز این واحدها رونق گرفته است. 
وی اف��زود: از آنج��ا که تس��هیلات بانک ها کفاف 
خری��د واحده��ای مس��کونی ب��زرگ را نمی ده��د، 
متقاضی��ان ت��لاش می کنند با تس��هیلات بانکی به 

سمت واحدهای کوچک بروند. 
محتش��م با اش��اره به اینکه 1.5 تا 2 درصد رش��د 
معاملات را در ماه گذش��ته ش��اهد بودیم، خاطرنشان 
کرد: سیاس��ت دولت در بخش اقتصاد کلان بیشتر بر 
کنترل تورم متمرکز بوده است و این باعث شده تا در 
س��ایر بخش های اقتصادی و به خصوص مسکن رکود 
حاکم ش��ود. محتش��م با تأکید بر اینکه مسکن جزو 
بخش های مولد و پیشران اقتصادی کشور است، گفت: 
مس��کن با صنایع مختلف زیادی در ارتباط است و اگر 
مسکن فعال ش��ود، این صنایع تولیدی را تحت تأثیر 
قرار خواهد داد، پس وقتی مس��کن دچار رکود ش��ود، 
سایر محصولات تولیدی مرتبط با مسکن نیز که تعداد 

آن هم کم نیست، دچار رکود می شوند. 
رئیس انجمن صنفی کارفرمایی انبوه سازان مسکن 
استان تهران با تأکید بر اینکه اگر مسکن از رکود خارج 
شود، اقتصاد کشور نیز تکان خواهد خورد، گفت: سهم 
مسکن به طور واقعی در اقتصاد کشور 16 درصد است، 
پس می بینیم که بخش مسکن در اقتصاد کشور تأثیر 
به س��زائی دارد و اگر رونق بگیرد، می تواند باعث ایجاد 
اشتغال و پویا شدن اقتصاد شود. محتشم با بیان اینکه 
مس��کن در حال اتمام دوره سه ساله رکود خود است، 
گفت: این رکود مسکن، چندان عادی و معمولی نیست 
و دولت نیز به خوبی می داند که مسکن به خاطر شرایط 
حاکم بر اقتصاد کلان کشور و متأثر از این سیاست های 

دولت دچار رکود شده است. 

پیش بینی رونق نسبی 
مسکن در زمستان

با فروکش کردن تب بازار اجاره و فرارس��یدن ماه 
محرم، بازار مس��کن اندک رونق خود را هم از دست 
داده اس��ت، اما فعالان بازار مس��کن معتقدند که در 

ماه های پیش رو این وضعیت رو به بهبود است. 
به گزارش مه��ر، رئیس اتحادیه صنف مش��اوران 
املاک اس��تان ته��ران در گفت وگو ب��ا مهر به ثبات 
قیمت بازار اجاره در پاییز اشاره کرد و گفت: بررسی 
آماری معاملات اجاره در مهر نشان می دهد که ثبات 
قیمت ها را در این ماه داش��ته ایم و پیش بینی ما این 
اس��ت که در اواخر پاییز و آس��تانه زمس��تان بازهم 

اجاره بها کاهش می یابد. 
حس��ام عقبایی با اعلام اینکه احتمال کاهش 15 
درص��دی اجاره بها در ماه ه��ای پیش رو وجود دارد، 
افزود: امیدواریم بازار خریدوفروش مس��کن در پاییز 
و زمستان امسال رونق بگیرد تا شرایط بهتری برای 

خریداران و سازندگان ایجاد شود. 
وی ب��ا تأکید بر اینکه امیدواریم نیمه دوم س��ال 
ش��اهد رونق بهتر بازار مسکن باشیم، اظهار داشت: 
رونق نس��بی ب��ازار در فصل زمس��تان می تواند بازار 
معام��لات مس��کن در بهار س��ال 95 را با ش��رایط 
جدیدی روبه رو کند و رونق خوبی را در س��ال آینده 

به دنبال داشته باشد. 

25 میلیارد دلار پروژه ریلی برای 
سرمایه گذاری داخلی و خارجی

مدیرعام��ل راه آه��ن جمهوری اس��لامی ایران از 
تعری��ف 25 میلی��ارد دلار پ��روژه ریل��ی خبر داد و 
گف��ت: برای جذب س��رمایه های داخل��ی و خارجی 
جهت اجرای پروژه های ریلی کش��ور بسته تشویقی 
تدوین شده است. محسن پور سیدآقایی در گفت وگو 
با تس��نیم، اظهار کرد: حدود 25 میلیارد دلار پروژه  
ریلی تعریف کرده ایم، البته باید س��رمایه گذاری ها را 
تقس��یم کرد و اج��رای این پروژه ه��ا صرفاً از طریق 

سرمایه گذاری مستقیم امکان پذیر نیست. 
وی با بیان اینکه بخشی از این پروژه ها را به صورت 
فاینان��س تعری��ف کرده ای��م، افزود: ب��رای برخی از 
پروژه ها نیز باید سرمایه گذاران داخلی )ریالی( جذب 
شوند و ش��ماری از آنها نیز می توانند سرمایه گذاری 

مستقیم خارجی را جذب کنند. 
مدیرعامل راه آهن جمهوری اسلامی ایران با اشاره 
به اینکه راه آهن رشت-آس��تارا یک��ی از پروژه هایی 
اس��ت که س��رمایه گذاران خارجی می توانند در آن 
حض��ور یابند، گفت: مس��یر چابهار-زاه��دان نیز به 
دلیل جنب��ه ترانزیتی در این بخ��ش قرار می گیرد. 
پورس��یدآقایی از تدوین بس��ته های تش��ویقی برای 
جذب س��رمایه های داخلی و خارج��ی برای اجرای 

پروژه های ریلی خبر داد. 

حضور راهسازان ایرانی 
در ترکمنستان

معاون وزیر راه و شهرس��ازی از حضور راهس��ازان 
ایرانی در پروژه های کش��ور ترکمنس��تان خبر داد و 
گفت: بهسازی راه س��رخس-تجن و ساخت آزادراه 
عش��ق آباد-ترکمن آب��اد از پروژه های پیش��نهادی 

ترکمنستان به ایران بوده است. 
به گزارش مهر، علی نورزاد در جلس��ه ای با حضور 
س��فیر ایران در ترکمنستان و شرکت های راهسازی 
بین الملل��ی داخل��ی در مورد چگونگ��ی حضور این 
ش��رکت ها در پروژه های راهس��ازی ترکمنس��تان، 
گفت: بهسازی راه س��رخس-تجن و احداث آزادراه 
عش��ق آباد-ترکمن آب��اد از پروژه های پیش��نهادی 
ترکمنس��تان برای اجرا توس��ط پیمان��کاران ایرانی 
اس��ت. وی با اش��اره به اینکه در اس��فندماه 1393 
تفاهم نام��ه ای بی��ن مقام��ات عالی رتبه دو کش��ور 
ب��رای تأمین مال��ی پروژه های راهس��ازی مورد نیاز 
ترکمنستان به وسیله شرکت های پیمانکار ایرانی از 
محل تهاتر بدهی گاز به ترکمنس��تان منعقد ش��د، 
اف��زود: به دنب��ال این تفاهم نامه هیاتی از ش��رکت 
ساخت و توس��عه زیربناهای حمل ونقل کشور برای 
تعیین نحوه همکاری در پروژه ها در س��ال جاری به 

این کشور سفر کرد. 
معاون وزیر راه و شهرسازی ادامه داد: در این سفر 
طی مذاکرات صورت گرفته بر اولویت بهس��ازی راه 
س��رخس-تجن تأکید ش��د و به دنبال آن در مرداد 
م��اه نشس��تی در مح��ل وزارت راه و شهرس��ازی با 
حضور مس��ئولان راهسازی ترکمنس��تان و تعدادی 
از ش��رکت های توانمند راهس��ازی ایران برگزار شد 
و برای بررس��ی امکانات ش��رکت های ایرانی و نحوه 
همکاری آنها در پروژه های داخل ترکمنستان بحث 

و تبادل نظر صورت گرفت. 
مدیرعامل شرکت س��اخت و توسعه با بیان اینکه 
مطالع��ات مقدمات��ی پ��روژه راه س��رخس - تجن 
از خرداد م��اه س��ال جاری آغاز ش��ده اس��ت، اظهار 
امی��دواری کرد ب��ا انتخاب ش��رکت های پیمانکاری 
واجد صلاحیت هر چه س��ریع تر شاهد آغاز عملیات 

اجرایی این پروژه باشیم. 
سیدمحمد موسی هاشمی گلپایگانی، سفیر ایران 
در ترکمنستان حضور کشورهای دیگر در این زمینه 
را سبب به وجود آمدن فضای رقابتی عنوان و اضافه 
کرد: ش��رکت های بین المللی بس��یاری علاقه مند به 
انجام پروژه های راهس��ازی در کش��ور ترکمنستان 
هس��تند که همین امر ما را ملزم به تسریع در روند 

انجام کارها می کند. 
وی ی��ادآور ش��د: در س��فر ریاس��ت جمهوری به 
ترکمنس��تان هفت پروتکل میان رؤسای جمهور دو 
کشور به امضا رسیدکه بر مبنای آن ظرف 10 سال 
آینده میان دو کش��ور بالغ بر 60 میلیارد دلار روابط 
دوجانب��ه صورت گیرد، بر همین اس��اس امروز قرار 
است بهسازی راه سرخس-تجن توسط شرکت های 

ایرانی به انجام برسد. 

عمران

نازیلا مهدیانی 



تولید خرمای کشور در سال 
حدود یک میلیون تن اس��ت. 
از ای��ن مقدار تقریب��اً 500 تا 
550هزارتن به مصرف داخلی 
رس��یده و ح��دود 90هزارتن 
آن ص��ادر می ش��ود. بنابراین 
سرنوش��ت حدود 400هزارتن 
از این محصول بلاتکلیف باقی 
می مان��د. م��ازاد تولی��د خرما 
در کش��ور و ع��دم برنامه ریزی 
مناس��ب در بازار، باعث ش��ده 
که محصول کشاورزان همانند 
بسیاری از اقلام دیگر با قیمتی 
ارزان خریداری شود به طوری 
ک��ه بس��یاری از نخلداران، باغ 
خ��ود را ره��ا کرده ی��ا برخی 
درختان را از ریشه در آورده اند؛ 
درخت��ی که برای رس��یدن به 
بارده��ی، حداق��ل 10 ت��ا 15 

سال زمان نیاز دارد. 
اس��ت  حاک��ی  ش��نیده ها 
در ح��ال حاضر که برداش��ت 
خرما در جنوب کش��ور شروع 
ش��ده، برخ��ی تولیدکنندگان 
محصول ش��ان  مجبورن��د 
را کیلوی��ی 800توم��ان ب��ه 
دلالان بفروش��ند. در صورتی 
ک��ه بس��ته های کوچک 800 
ی��ا 900گرمی خرم��ا در بازار 
حداق��ل 5هزارتومان به فروش 

می رسند. 

ستاد خرما بی رمق است
از نظ��ر دبیرکل انجمن ملی 
خرم��ای ایران، س��تاد خرمای 
کش��ور یا هم��ان انجمن ملی 
خرم��ا ت��ا پی��ش از اج��رای 
قانون تمرکز وظایف، توس��ط 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزارت 
تجارت اداره می ش��د. بنابراین 
و  تصمیم گیری ه��ا  تمام��ی 
سیاس��ت های مرب��وط به بازار 
خرم��ا در این س��تاد هماهنگ 
شده و به مرحله اجرا می رسید. 
عل��ی اصغر موس��وی معتقد 
اس��ت بع��د از اینک��ه قان��ون 
انت��زاع، وظای��ف تنظی��م بازار 

را ب��ه وزارت جهادکش��اورزی 
واگذار کرد، این س��تاد به حال 
خود رها شده و از آن زمان به 
بعد حتی یک جلسه هم برای 
این منظور تشکیل نشده است. 
ب��ه گفته ای��ن نماینده بخش 
خصوصی، همین موضوع باعث 
به هم ریختگی بازار خرما شده 
و رتب��ه اول ای��ران را به س��وم 

تقلیل داده است. 

مشکلات خرما به قانون 
تمرکز ربطی ندارد

ام��ا رئی��س مجم��ع مل��ی 
خبرگان کشاورزی نظر دیگری 
در ای��ن م��ورد دارد. به اعتقاد 
کرام��ت الله وکیل��ی پور، تمام 
مشکلات خرما از همین ستاد 
ی��ا انجمن به وج��ود می آید و 
ربط��ی به اج��را یا عدم اجرای 

قانون تمرکز وظایف ندارد. 
وکیلی پ��ور ب��ا اش��اره ب��ه 
اینک��ه انجمن یا همان س��تاد 
حدود هش��ت س��ال پیش در 
اتاق بازرگانی تش��کیل ش��ده 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
»دخالت تولیدکنندگان در این 
انجمن بس��یار ک��م بود و تنها 
تج��ار از مزای��ای آن بهره مند 
می شدند. تجار نیز فقط دغدغه 

فروش را داش��تند و خرما را با 
قیم��ت ارزان خریداری کرده و 

با نرخ مطلوب می فروختند.«
به گفته این کش��اورز نمونه، 
کش��ور  نخل��داران  اتحادی��ه 
به خاط��ر عدم حمایت، منحل 
و پروان��ه آن باط��ل ش��د. این 
اتحادی��ه تنه��ا مرجعی بود که 
می توانس��ت به داد کشاورزان 
برس��د اما جای آن را یکسری 
تعاونی نخلداران در استان های 
نخل خی��ز گرف��ت ک��ه برای 
قانون��ی نش��ان دادن فعالیت 
خود، ش��روع به جذب اعضایی 
کردند که بیشتر نخلدار واقعی 

نیستند. 
از نظ��ر رئی��س مجمع ملی 
خبرگان کش��اورزی، این اعضا 
همان هایی هس��تند که خرما 
نازل تری��ن قیم��ت از  را ب��ه 
کش��اورزان می خرند و با رانتی 
که دارند، هر س��اله از صندوق 
توس��عه ملی وام های با کارمزد 
ک��م را برای این کار اختصاص 

می دهند. 
»انجم��ن  می افزای��د:  وی 
مذکور، م��ورد قبول نخلداران 
ای��ن  هم اکن��ون  و  نیس��ت 
کش��اورزان خواهان تش��کیل 
اتحادی��ه واقع��ی ب��رای ای��ن 

محص��ول هس��تند. ام��ا بروز 
این اتفاق به دس��تور مسئولان 
س��ازمان تعاون��ی روس��تایی 
بستگی دارد. به عبارتی اگر آنها 
ب��رای ای��ن کار موافقت کنند، 
مشکل نخلداران یکی یکی حل 
خواهد شد. به نظر می رسد این 
انجم��ن قصد دارد تقصیرها را 
ب��ه گردن قانون تمرکز وظایف 
ای��ن  در حالی ک��ه  بین��دازد 
مس��ئله ربطی ب��ه قانون گفته 

شده ندارد.«

تشکیل اتحادیه به زودی
با توجه به گفته این مسئول 
بخش خصوصی، وقتی موضوع 
را با ریاس��ت س��ازمان تعاونی 
روس��تایی در میان گذاشتیم، 
با اس��تقبال وی مواجه شدیم. 
حس��ین صفایی در این ارتباط 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
»س��ازمان مرک��زی تعاون��ی 
روس��تایی ن��ه تنه��ا ب��ه هیچ 
عنوان مخالف تشکیل اتحادیه 
نخلداران نیس��ت، بلکه از این 

اقدام استقبال هم می کند.«
صفایی معتقد اس��ت در این 
موضوع باید خود نخلداران نیز 
ورود کرده و خواس��تار تشکیل 

اتحادیه باشند. 

البت��ه این تش��کل، به دلیل 
اینک��ه یک تش��کل اقتصادی 
اس��ت، باید سهام آن از طریق 
مردم خریداری شده و اگر این 
اتف��اق بیفتد، هیچ منعی برای 
تشکیل اتحادیه وجود نخواهد 

داشت. 
ب��ه گفت��ه رئیس س��ازمان 
مرک��زی تعاون��ی روس��تایی، 
دول��ت ب��ر تش��کیل اتحادیه 
نخل��داران اصرار داش��ته و در 
صورت فراهم ش��دن ش��رایط، 
ب��ه هر طریقی که باش��د، این 
خواه��د  راه ان��دازی  تش��کل 
ش��د. مخالفت س��ازمان با این 
موض��وع، نوع��ی نقض غرض 
اس��ت و با سیاست ها و اهداف 

کلی آن تناقض دارد. 
ای��ن مقام مس��ئول درباره 
ش��ده  خری��داری  خرم��ای 
ب��ه قیم��ت 800توم��ان در 
ه��ر کیلوگ��رم از کش��اورزان 
اظه��ار می کن��د: »این نوعی 
از خرماس��ت ک��ه به مصارف 
آن  و  می رس��د  صنعت��ی 
محصولی نیس��ت که در بازار 
ب��ا کیلویی 9ه��زار تومان به 
فروش می رس��د. کم��ا اینکه 
هم اکن��ون خرمای مضافتی تا 
3هزارتوم��ان در هر کیلوگرم 
خری��داری  کش��اورزان  از 

می شود.«
هرچن��د رئی��س س��ازمان 
تعاونی روستایی بر فاصله زیاد 
قیمت محصولات کش��اورزی 
بی��ن مزرع��ه ت��ا ب��ازار، تأیید 
می کن��د ام��ا اعتق��اد دارد که 
ی��ک اتحادیه ق��وی، می تواند 
ای��ن معضل را تا حدودی حل 
کن��د. حال می خواه��د خرما 
باش��د یا برنج. ب��ه هر ترتیب، 
صفای��ی ب��ا ابراز امی��دواری از 
ب��رای  اس��تقبال کش��اورزان 
تش��کیل اتحادیه نخل��داران، 
ای��ن نوی��د را داد که به زودی 
»اتحادیه نخلداران کش��ور« با 
حض��ور نخلداران واقعی دوباره 

راه اندازی شود. 

آیا مشکل نخلداران در تحولات تشکلی آنها حل می شود؟ 

خرما بر سر دوراهی انجمن و اتحادیه
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انار؛ میوه ای بومی

انار با نام علمی Punica granatum از درختان 
میوه ای است که منشأ پیدایش آن، ایران تا مناطقی 
از هند اس��ت. شواهد موجود، نوش��ته های مورخان 
وآث��ار به ج��ای مانده وحک ش��ده ب��ر دیواره های 
س��نگی تخت جمشید نش��ان دهنده بومی بودن انار 
در ایران اس��ت. واژه های انار از کلمه فارس��ی هنار 
می آی��د. این محصول برای چندین هزاره اس��ت که 
در منطقه جنوب آس��یا و خاورمیانه کشت می شود. 
ای��ران با داش��تن بیش از ۶0 هزار هکتار س��طح زیر 
کش��ت و ۶۷0 هزار تن انار در سال از لحاظ تولید و 
ص��ادرات مقام اول جه��ان را دارد. بالاترین عملکرد 
ان��ار 30 تن در هکتار و عملک��رد معمول آن بین 8 
تا 12 تن در هکتار اس��ت. اس��تان هایی که بالاترین 
س��طح تولید و کاش��ت انار را در کشور دارا هستند، 
به ترتیب عبارتند از اس��تان های فارس، خراس��ان، 
مرک��زی، اصفهان و یزد. بی��ش از ۷۶0رقم مختلف 
از انار در کلکس��یون ایران است. ارقام مهم ومعروف 
انارخوراک��ی ای��ران عبارتن��د از: ش��هوار دانه قرمز، 
میخوش، شیرین س��اوه، آلک ساوه، ملس اصفهانی 
دانه قرمز، رباب و شیشه کپ. کشورهای قزاقستان، 
اس��پانیا و آمریکا از تولید کنن��دگان مهم انار پس از 
ایران هس��تند. همچنین کش��ورهای آسیای میانه، 
آس��یای ش��رقی و مرکزی، قفقاز و اس��پانیا از سایر 

مناطق مهم کشت انار به شمار می روند. 
در م��ورد تولید جهانی انار آمار دقیقی در دس��ت 
نیس��ت و تخمی��ن زده می ش��ود که تولی��د جهانی 
ای��ن محصول در ح��دود 1/5 میلیون تن باش��د که 
تقریبا نیمی از آن در ایران تولید می ش��ود. البته در 
سال های اخیر کشور هند سطح زیر کشت انار خود 
را توس��عه داده و رفت��ه رفته به رقیب��ی برای ایران 
و سایر کش��ور های تولید کننده انار تبدیل می شود. 
درخت ان��ار میوه ای ب��ا ارزش تغذیه ای ب��الا تولید 
می کند و ویژگی های مثبت زیادی توس��ط محققان 
تغذیه برای مصرف این محصول برشمرده شده است. 
آب انار به ویژه ارقام دانه س��رخ آن مملو از ترکیبات 
پلی فنلی اس��ت )مقدار آنتی اکس��یدانت موجود در 
آب ان��ار به اندازه چای س��بز و حتی بیش��تر از آن 
اس��ت(. پلی فنل ها مانند آنتوس��انین ها از ترکیبات 
آنتی اکسیدانت هس��تند و سبب حذف رادیکال های 
آزاد می شوند. رادیکال های آزاد بسیار سمی هستند 
و در اثر عوامل مختلف مانند استرس و فشار روحی، 
آلودگی آب، غذا و هوا ایجاد می ش��وند و با حمله به 
غشاهای سلولی می تواند سبب سرطانی شدن رشد 

سلول ها شود. 
آزمایش ها نش��ان می دهد سرعت رشد سلول های 
س��رطان پروس��تات در موش ها با مص��رف آب انار 
کاهش می یابد و نیز از بروز س��رطان ریه جلوگیری 
می کند. مصرف انار مانع تصلب ش��رایین و بیماری 
قلبی، کاهش کلسترول مضر، کاهش فشارخون بالا 
و همچنین چرب��ی خون ش��ده، تقویت کننده قلب 
و کلیه و اش��تهاآور اس��ت و بهتر اس��ت قبل از غذا 

مصرف شود. 
ان��ار در دف��ع اوره و کلس��ترول، دفع س��موم و 
تع��ادل مایعات بدن به خص��وص خون نقش مثبت 
دارد. یک لی��وان آب انار )200 میلی لیتر( حدود 
40 درص��د ویتامی��ن ث مورد نیاز روزانه ش��ما را 
تامی��ن می کن��د و علاوه ب��ر این، منب��ع خوبی از 
پیش س��از های ویتامین های آ،  ای و اس��یدفولیک 
اس��ت. آب انار از ایجاد آلزایمر پیش��گیری و روند 
بیماری را کندتر و مصرف این نوش��یدنی از ایجاد 
پلاک ه��ای دندان��ی جلوگیری می کن��د. از جمله 
خواص انار می توان به ضد ویروسی، ضد قارچی و 
ضد باکتریایی بودن آن اشاره کرد. مصرف آب انار 
در دوران بارداری از بروز آسیب های بعدی مغزی 
در جنین پیش��گیری می کند. این م��اده به عنوان 
ی��ک قابض عمل کرده و از ب��روز برخی عفونت ها 
جلوگی��ری یا آنه��ا را درمان می کن��د. اگر روزی 
س��ه چهارم لیوان آب انار بنوش��ید و این کار را به 
مدت سه ماه انجام دهید، مقدار اکسیژن بیشتری 
ب��ه قلب می رود و باعث س��لامتی قلب می ش��ود. 
آب ان��ار مانن��د ی��ک بازدارنده عم��ل می کند که 
آنزیم های مس��ئول تخریب و نابودی غضروف ها را 
از کار می ان��دازد و به این ترتیب از التهاب مفاصل 
جلوگیری می کند. قس��مت های دیگر انار از جمله 
برگ ه��ای آن نیز خواص داروی��ی دارند. برگ انار 
در ضعف معده، کمی اشتها، تهوع، ضعف عمومی، 
تصفی��ه خ��ون و در رف��ع میگرن مفید اس��ت. از 
پوس��ت انار برای تهیه رنگ های سنتی و همچنین 

برای دباغی کردن پوست نیز اس��تفاده می ش��ود. 
در طب س��نتی جوش��انده پوس��ت ان��ار در آب 
ب��رای بهبود مش��کل گوارش��ی و گل��ودرد توصیه 
ش��ده اس��ت. انار درختی مقاوم به تنش خش��کی 
اس��ت پس اهمیت این محصول در شرایط کنونی 
بح��ران کمب��ود مناب��ع آب، دوچندان می ش��ود. 
پروژه ه��ای مختل��ف پژوهش��ی و اصلاح��ی باید 
در برنامه ری��زی س��ازمان ها، دانش��گاه ها و مراکز 
تحقیقاتی کشاورزی برای این میوه در نظر گرفته 
ش��ود. طبقه بندی دقیق علمی و شناس��ایی قرابت 
ژنتیکی ارقام مختلف از پیش��نهاد هایی اس��ت که 
می ت��وان ارائ��ه داد. مطالع��ه در زمین��ه مکانیابی 
مناطق مناس��ب و مستعد کش��ت انار، برنامه ریزی 
برای تولید نهال س��الم، اصیل، استاندارد، مکانیزه 
ک��ردن عملیات باغی، مدیری��ت آفات و بیماری ها 
و علف های هرز از دیگر برنامه هایی اس��ت که باید 

در انار کاری کش��ور مدنظر گرفته ش��ود. 

سفر وزیر جهاد کشاورزی به همراه 
هیأت اقتصادی به قزاقستان

محمود حجتی، وزیر جهادکشاورزی در رأس یک 
هیأت اقتصادی به آس��تانه، پایتخت قزاقستان سفر 

کرد. 
ب��ه گ��زارش وزارت جهادکش��اورزی، برگ��زاری 
چهاردهمین اجلاس کمیس��یون مشترک اقتصادی 
ایران و قزاقس��تان و ملاقات با ماسیمف نخست وزیر 
و وزیران سرمایه گذاری و توسعه قزاقستان از اهداف 

این سفر است. 
چهاردهمین اجلاس کمیسیون مشترک اقتصادی 
ایران و قزاقس��تان به ریاس��ت محمود حجتی، وزیر 
جهادکش��اورزی و اسیکشیف، وزیر سرمایه گذاری و 

توسعه جمهوری قزاقستان تشکیل می شود. 
بنا بر این گزارش، اجلاس کمیس��یون اقتصادی، 
تجاری، علمی، فنی و فرهنگی در روزهای 21 و 22 
مهرماه در آس��تانه پایتخت قزاقستان برگزار خواهد 

شد. 
انتظار می رود در این اجلاس در حوزه کش��اورزی 
در م��ورد تولید مش��ترک محصولات کش��اورزی و 
اح��داث و گس��ترش مجتمع های کش��ت و صنعت 
محصولات کش��اورزی گفت و گوهایی میان مقامات 

دو کشور صورت گیرد. 
از آنج��ا که جایگاه ایران و قزاقس��تان در ترانزیت 
منطقه ای از اهمیت بالایی برخوردار اس��ت، توسعه 
مناس��بات در ای��ن بخ��ش ب��ه تب��ادل و ترانزی��ت 

محصولات صنعتی و کشاورزی کمک می کند. 
براس��اس این گزارش، در ای��ن اجلاس، مذاکرات 
تخصصی که توسط نمایندگان دستگاه ها، سازمان ها 
و ش��رکت های خصوصی دو کش��ور انجام می شود، 
اه��داف و برنامه های اجرایی دو جانب��ه را برای یک 

سال آینده ترسیم می کند. 
گفتنی اس��ت، اقتصاد قزاقس��تان مبتنی بر اصول 
اقتصاد بازار آزاد و خصوصی س��ازی اس��ت و بخش 
عم��ده گردش اقتصادی این کش��ور بر پایه صنعت، 
ص��دور منابع انرژی به ویژه نفت و گاز، منابع معدنی 

و محصولات کشاورزی استوار است. 
قزاقس��تان در میان کشورهای حوزه )سی آی اس( 
رتب��ه دوم را در ترانزی��ت کالا از خ��اک ایران دارد 
و گندم این کش��ور ب��ه اکثر کش��ورهای دنیا صادر 

می شود. 
روابط تجاری و اقتصادی ایران و قزاقس��تان روبه 
گس��ترش اس��ت و عزم سیاس��ی برای همکاری در 

سطح رهبران دو کشور وجود دارد. 

 کالاهای آسیب رسان سلامت
به صداو سیما معرفی شده اند

مدیرکل نظارت بر فرآورده های غذایی و آشامیدنی 
سازمان غذا و دارو درباره ماده 3۷ قانون برنامه پنجم 
توسعه در زمینه تهیه فهرست کالاهای آسیب رسان 
سلامت، اظهار داشت: جلسات متعدد کارشناسی با 
حضور گروه های مختلفی از نمایندگان ش��رکت های 
تولید محصولات غذایی برگ��زار و کالاهای مربوطه 
که دارای چربی، نمک و ش��کر زیاد هستند، تدوین 
شد. همچنین این کالاها جهت ممنوعیت در تبلیغ 
از س��وی وزیر بهداشت به سازمان صدا و سیما ابلاغ 

شده است. 
ب��ه گ��زارش پایگاه خبری س��ازمان غ��ذا و دارو، 
هدایت حس��ینی درباره برنامه وزارت بهداشت برای 
نظارت بر کیفیت آبلیموهای تولیدی، گفت: از سال 
گذشته برنامه ارتقای کیفیت آبلیمو را در دستور کار 
داریم. علت تقلب در آبلیموها به علت تعدد نام های 
تجاری و همچنین تولیدهای قراردادی است. در این 
راستا محدودیت های جدی برقرار کردیم و در سطح 
عرضه نیز نمونه برداری های متعدد انجام شده است. 
دکت��ر حس��ینی اف��زود: ب��ه دنبال بررس��ی های 
انجام شده مشخص شد که تعدادی از این محصولات 
با اس��تانداردهای وزارت بهداشت مطابقت ندارند. بر 
این اساس سه خط تولید آبلیمو متوقف و 51 پرونده 

تخلف نیز به مراجع قضایی معرفی شده اند. 
وی به مردم توصیه کرد: به هیچ وجه از آبلیموهای 
فل��ه ای اس��تفاده نکنند، زیرا س��ازمان غ��ذا و دارو 

آبلیموهای فله ای را به هیچ عنوان تایید نمی کند. 
مدیرکل نظارت بر مواد غذایی و آشامیدنی سازمان 
غذا و دارو در ادامه در پاس��خ به س��وال خبرنگاری 
درب��اره س��رانجام روغن پالم در محص��ولات غذایی 
به ویژه لبنیات، گفت: به دنبال سخت گیری هایی که 
در ای��ن زمینه صورت گرفت��ه واردات روغن پالم از 
۷50 هزار تن در س��ال 92 به 420 هزار تن در سال 
93 کاهش یافت و در س��ال 94 نیز همین سقف را 

متوقف کرده ایم. 

آمریکا و چین بازار اصلی میگوی 
ایرانی

مدی��ر عامل اتحادیه آبزیان کش��ور گفت: با فراهم 
ش��دن ش��رایط رفع تحریم ها و اس��تفاده از امکانات 
موجود، ص��ادرات میگو می توان��د 300 میلیون دلار 

ارز آوری برای کشور داشته باشد. 
ارسلان قاس��می در گفت و گو با باشگاه خبرنگاران 
جوان، در خصوص صادرات میگو اظهار کرد: از ابتدای 
س��ال جاری تاکنون 2 هزار تن میگو به کش��ورهای 
مختل��ف صادر ش��ده که ای��ن میزان ح��دود 20 تا 

25 میلیون دلار برای کشور ارزآوری داشته است. 
وی اف��زود: بازار اصلی میگوی ایرانی کش��ورهای 
آمریکا و چین اس��ت که به س��بب شرایط تحریم از 
طریق واس��طه های اماراتی صادرات به این کشورها 

صورت گرفته است. 
قاس��می با اش��اره ب��ه جمع بن��دی 1+5 گفت: با 
نهایی شدن توافق هسته ای 1+5 و رفع موانع بانکی 
حمل و نق��ل می توانیم با حذف واس��طه ها به صورت 
مس��تقیم به اروپا، آمریکا و چین که بازارهای اصلی 
هس��تند صادرات داش��ته باشیم و از س��ویی آمریکا 
در راس��تای مس��ائل رفع تحریم تعهد کرده شرایط 

واردات به کشور را تصویب کند. 

خبــــر دیدگاه

در بررس��ی که با عنوان تحلیل 
اقتصادی و اثربخش��ی سیاس��ت 
خری��د تضمینی ش��یر توس��ط 
محقق��ان موسس��ه پژوهش های 
کش��اورزی  اقتصاد  برنامه ریزی، 
و توس��عه روس��تایی انجام شده 
اس��ت، این ن��وع خرید روش��ی 
هزینه ب��ر ب��وده و باید ترکیبی از 
سیاس��ت تعرف��ه واردات و یارانه 

مصرف عملیاتی شود. 
ب��ه گزارش ایانا، در مقدمه این 
تحلی��ل اقتص��ادی آمده اس��ت: 
محصولات دامپ��روری از معدود 
تولیدات��ی اس��ت که در سراس��ر 
جه��ان و در ش��رایط مختل��ف 
اقلیم��ی و براس��اس گونه ه��ای 
مختل��ف دامی تولید و به مصرف 
جوامع انس��انی می رسد. یکی از 
ش��اخص های س��لامت و امنیت 
غذایی کش��ورها، نحوه و میزان و 
کیفیت دسترس��ی به محصولات 
دامی )ش��یر و گوش��ت( اس��ت. 
این محصولات تاثیر اساس��ی در 
تامین نیازهای غذایی و س��لامت 
و بهداشت جمعیت انسانی دارد. 
می��زان دسترس��ی به محصولات 
دام��ی در کش��ورهای جهان، به 
درجه توس��عه یافتگی و س��طوح 
درآمدی خانوارها بس��تگی دارد. 
مص��رف س��رانه انواع گوش��ت و 
شیر در کش��ورهای توسعه یافته 
براب��ر   2/5 2/2و  ترتی��ب  ب��ه 
کش��ورهای در حال توسعه است. 
روند مصرف سرانه گوشت و شیر 
در کشورهای توسعه یافته تقریبا 
به نقطه اش��باع رس��یده و رش��د 
مصرف بس��یار بطئی و کند شده 
اس��ت، اما روند رش��د مصرف در 
کشورهای در حال توسعه به ویژه 
اقتصاده��ای نوظهور مانند چین، 
برزیل و هند فزاینده اس��ت. این 
پدیده در سال های اخیر متاثر از 
رش��د اقتصادی کش��ورها تعدیل 

شده است. 
این تحلی��ل می افزاید: به رغم 
و  سیاس��ت گذاران  حس��ن نیت 
تاکی��د ب��ر حمای��ت از صنع��ت 

دامپ��روری، بروز برخی از عوامل 
و ش��رایط اقتصادی، عملا سطح 
حمایت از این صنعت را نس��بت 
به سال های گذشته کاهش داده 
اس��ت. عدم حمایت مناس��ب از 
صنع��ت دامپروری، فرآیند تولید 
و صنعتی شدن این بخش را کند 

کرده است. 
از  ابزاره��ای حمای��ت  نب��ود 
تولیدات صنعت ش��یر، بازار این 
محصولات )به ویژه بازار شیرخام( 
با ریس��ک قیمت��ی و نااطمینانی 
در درآم��د تولیدکنندگان دچار 
کرده اس��ت. قطع یک باره یارانه 
ش��یر خانوارها، رکود اقتصادی و 
کاهش نس��بی تقاض��ا و افزایش 
نس��بی قیمت محص��ولات لبنی 
کلان  سیاس��ت های  از  متاث��ر 
اقتص��ادی دولت و. . . به کاهش 
تقاض��ا برای ش��یر و محصولات 
لبن��ی در س��ال های اخیر منجر 
شده است. نبود سیاست منسجم 
در حمای��ت از این صنعت، تغییر 
سیاست ها و ناپایداری اقدام های 
اجرای��ی به عدم تع��ادل و زیان 
تولیدکنندگان شیر در سال های 

اخیر منجر شد. 
 همچنی��ن سیاس��ت خری��د 
در س��ال های  تضمین��ی ش��یر 

سیاس��ت  جایگزی��ن  اخی��ر 
پرداخ��ت جبرانی ش��یر ش��ده و 
دول��ت به منظور حمایت نس��بی 
از تولیدکننده ش��یرخام سیاست 
خری��د تضمین��ی را با مباش��رت 
س��ازمان مرکزی تعاون روستایی 
و ب��ا همکاری اتحادی��ه مرکزی 
تعاونی های کش��اورزی دامداران 
ای��ران و صنایع محصولات لبنی، 
از آذرم��اه س��ال 1393 عملیاتی 
ک��رد. در اج��رای این سیاس��ت 
ط��ی دوره هفت ماه��ه منتهی به 
اردیبهشت ماه سال 1394 بیش 
از 1۶4 هزار تن شیرخام در قالب 
این طرح در اس��تان های منتخب 
تولید ش��یر خریداری و فرآوری 
شده است. اجرای سیاست خرید 
تضمین��ی هزینه ه��ای بودجه ای 
بالای��ی برای دول��ت دارد، ضمن 
اینک��ه اجرای چنین سیاس��تی 
متضم��ن مداخل��ه مس��تقیم در 
بازار شیر بوده و به انحراف بازار و 
تصمیم های تولیدی در بلندمدت 

منجر می شود. 
در ای��ن تحلیل به پیش��ینه و 
تن��وع سیاس��ت های حمایتی در 
جهان و حمایت از تولید شیر در 
آمریکا و ترکیه به اختصار اش��اره 
و در کن��ار آن ب��ه سیاس��ت های 

حمایتی در کش��ور اش��اره شده 
اس��ت. آمریکا از ده��ه 1940 با 
اعم��ال سیاس��ت های حمایت��ی 
متن��وع، به حمایت تولید ش��یر 
مبادرت کرده و این سیاس��ت ها 
به مرور زمان و متناسب با شرایط 
تولی��د و ب��ازار، اصلاح و بازنگری 

شده است. 
این تحلیل درباره کشور ترکیه 
آورده اس��ت: در ترکیه نیز بخش 
دامپروری مورد توجه جدی است 
و حمایت های گس��ترده ای از این 
بخش به عمل می آید. وضع تعرفه 
بسیار بالا برای واردات محصولات 
لبنی، پرداخ��ت یارانه صادراتی، 
توس��عه واحده��ای صنعت��ی و 
تامی��ن  طری��ق  از  دامپ��روری 
مناب��ع اعتباری و. . . از مهم ترین 
سیاس��ت های حمایت��ی در این 

کشور است. 
علاوه بر موارد ذکرشده توسعه 
زیرس��اخت ها، انج��ام تحقیق و 
توس��عه گسترده در حوزه اصلاح 
ژنتیک، کنترل آفات و بیماری ها، 
اب��داع و ن��وآوری در حوزه تغذیه 
و بهداش��ت دام، ارتقای سلامت 
محص��ول، توجه ب��ه ملاحظات 
زیس��ت محیطی، از سیاست های 
تاثیرگ��ذار در ح��وزه تولی��د و 

تج��ارت محصولات دامی اس��ت 
ک��ه دولت ها به صورت مس��تقیم 
و غیرمستقیم حمایت می کنند. 

ای��ن تحلیل به سیاس��ت های 
حمایت��ی در کش��ور پرداخته و 
می افزاید: در دهه های گذش��ته 
ابزارهای حمایتی از تولید ش��یر 
کشور، از تنوع و گوناگونی نسبتا 
مناس��ب برخ��وردار بوده اس��ت 
)سیاست خرید تضمینی، توزیع 
یارانه ای شیر مدارس و خانوارها، 
اتخاذ تعرفه ه��ای تجاری موثر، 
پرداخت یارانه تس��هیلات برای 
س��رمایه گذاری در بخش، بیمه 
دام، کنت��رل آف��ات و بیماری ها 
و ایجاد زیرس��اخت ها( بخش��ی 
حمایت��ی  سیاس��ت های  از 
دول��ت ب��وده ام��ا موثرتری��ن و 
حمایت��ی  اب��زار  کارآمدتری��ن 
معط��وف به پرداخت یارانه برای 
ش��یر و محص��ولات لبن��ی در 
قال��ب توزیع ش��یر یارانه ای بین 
خانواره��ا و م��دارس بوده که از 
رهگ��ذر این یارانه، بخش تولید، 
صنایع لبن��ی و مصرف کنندگان 
بهره من��د و منتفع می ش��ده اند. 
در س��ال 1389 ب��ا اجرای طرح 
هدفمندس��ازی یارانه ها سیاست 
توزی��ع یاران��ه ای ش��یر متوقف 
و عم��لا بخش تقاضای ش��یر با 
چال��ش ج��دی روبه رو ش��د که 
ای��ن چالش همچن��ان دامنگیر 
بخش تولید اس��ت، ضمن اینکه 
اجرای سیاست های تجاری موثر 
ب��رای اجرای محدودیت نس��بی 
لبن��ی  محص��ولات  واردات  در 
نی��ز ب��ه تاخیر افتاد و ب��ه بهانه 
تنظیم ب��ازار داخلی، به واردات 
محصولات لبنی دامن زده ش��د، 
از س��وی دیگر با بروز مشکلات 
اقتص��ادی و افزایش هزینه های 
تولید عملا س��طوح حمایت های 
دول��ت از ای��ن بخ��ش تعدی��ل 
و کاه��ش یاف��ت. مضاف��ا اینکه 
شرایط اقتصادی و کاهش تقاضا 
برای محصولات لبنی مش��کلات 

این صنایع را دوچندان کرد. 

پژوهش موسسه اقتصاد کشاورزی و توسعه روستایی نشان می دهد

ناکارآمدی خرید تضمینی شیر خام 

وحیدزندی فخر
کارشناس کشاورزی

دکتر بابک جمالی



اعلام روز خش��م در فلس��طین اش��غالی و به تبع آن 
اعلام آماده باش رژیم صهیونیستی و اعتصاب سراسری 
در اعتراض به هتک حرمت مسجد الاقصی و شهروندان 
فلسطینی از تازه ترین اخبار مربوط به فلسطین اشغالی 
است. به گزارش فلسطین الیوم، رژیم صهیونیستی برای 
مقابل��ه با درگیری های روز خش��م در حالت آماده باش 
سراس��ری در کرانه باختری بس��ر می برد. براساس این 
گزارش، فلس��طینی ها روز سه ش��نبه را  »روز خش��م« 
نامگ��ذاری کرده ان��د. بنا به اعلام منابع صهیونیس��تی، 
نظامیان صهیونیس��ت بی��م آن دارند ک��ه در این روز، 
در تمامی مناطق کرانه باخت��ری، قدس، داخل اراضی 

فلس��طینی و نوار غزه درگیری های شدیدی در خطوط 
تماس و درگیری ایجاد شود. 

فلس��طین الی��وم همچنین گ��زارش داد: در اعتراض 
ب��ه هتک حرمت ه��ای پی در پی رژیم صهیونیس��تی به 
مس��جد الاقصی و یورش به شهروندان فلسطینی، همه 
س��رزمین های فلسطین اش��غالی امروز شاهد اعتصاب 
سراس��ری است. این اعتصاب، ش��امل تمامی شهرهای 
فلس��طینی واق��ع در اراض��ی اش��غالی ۴۸ می ش��ود. 
کمیت��ه پیگیری اعتصاب نیز با ارس��ال نامه ای به رژیم 
صهیونیستی اعلام کرده است با سیاست دولت نتانیاهو 
مقابله خواهد کرد. از سوی دیگر، گروه ها و سازمان های 

محلی فلس��طین طی فراخوانی از فلسطینیان خواست 
که به این اعتصاب پایبند باش��ند. این اعتصاب ش��امل 
تمام مدارس، مجالس و همه مؤسس��ات اقتصادی بوده 
و پ��س از آن نیز در س��اعات بعد از ظه��ر تظاهراتی به 
همین مناس��بت در ش��هر  »س��خنین« برگزار خواهد 
ش��د. همچنین در ن��وار غزه، نیروهای ملی و اس��لامی 
اع��لام کرده اند ام��روز در تمام��ی مراکز تج��اری این 
منطق��ه اعتصاب خواهند کرد. ای��ن نیروها در بیانیه ای 
و در حمایت از خون ش��هدا، ب��ر وحدت ملت، مقاومت 
و آرمان فلس��طین و مقابله با نقشه های صهیونیست ها 

تأکید کردند. 

سه ش��نبه،  روز  علن��ی  جلس��ه  در 
نماین��دگان مجل��س ش��ورای اس��لامی 
جزییات طرح  »اقدام متناس��ب و متقابل 
دولت جمهوری اس��لامی ایران در اجرای 
برج��ام« را ب��ه تصویب رس��اندند. بر این 
اساس دولت در چارچوب مصوبات شورای 
عال��ی امنیت مل��ی در صورت��ی می تواند 
به ش��کل داوطلبان��ه برنامه جام��ع اقدام 
مش��ترک  )برجام( را اجرا کند که احکام 
و تکالیفی را که در فرآیند اجرا از س��وی 

مجلس تعیین شده رعایت کند. 
در همی��ن رابطه علی اکبر صالحی رئیس 
س��ازمان انرژی اتمی در حاش��یه نشستی 
ک��ه با موض��وع »اهمیت بزم های اندیش��ه 
در آموزش وپ��رورش« برگزار ش��د در جمع 
خبرنگاران با اشاره به تصویب جزییات طرح 
برجام در مجلس ش��ورای اسلامی گفت: از 
نمایندگان مجلس ش��ورای اسلامی تشکر 
می کن��م که به صورت ج��دی روی موضوع 
برجام همگی ب��ا این نیت کار کردند که به 
مناف��ع و حاکمیت ملی ما خدش��ه ای وارد 
نشود. به لطف خدا برجام در نهایت با همت 

عزیزان در مجلس به نتیجه رسید. 
او با بیان اینکه همچنین تشکر ویژه ای 
از آق��ای دکتر لاریجان��ی دارم، ادامه داد: 
آقای دکتر لاریجان��ی زمانی هم که دبیر 
شورای عالی امنیت ملی بودند گام بزرگی 
در حل و فصل موضوع هسته ای برداشتند 
و آن مربوط می ش��د به برنامه مدالیته که 

به ابتکار ایش��ان ب��ود و با این ابتکار بحث 
فنی ما با آژانس بین المللی پایان یافت. 

صالحی ب��ا تأکید بر اینکه لاریجانی واقعا 
قدم بزرگی در این راس��تا برداشت و کارش 
در پیشرفت امور بسیار مؤثر بود، خاطر نشان 
ک��رد: زمانی که آقای لاریجانی به ریاس��ت 
مجل��س رس��یدند چه در دولت س��ابق که 
ما به ص��ورت محرمان��ه با آمری��کا مذاکره 
می کردی��م، فعالانه حمایت می کردند و چه 
در دول��ت یازدهم که این موضوع ش��تاب 
بیشتری گرفت ایش��ان به عنوان یک عضو 
اصلی کمیت��ه راهبردی هس��ته ای همواره 
حامی و پیشنهاد دهنده افکار و پیشنهادهای 

بسیار مفید و مؤثری بودند. 
رئیس س��ازمان ان��رژی اتمی ب��ا بیان 
اینک��ه حضور من در تیم مذاکره کنندگان 
هس��ته ای بن��ا ب��ه توصیه و تأکی��د آقای 
لاریجان��ی ص��ورت گرف��ت، اظه��ار کرد: 
می توان گفت ایش��ان واقع��ا در مجلس و 
ب��ا مدیریتی که انجام دادند س��نگ تمام 
گذاش��تند و ب��ا وج��ود آرای مختلفی که 
در مجلس مطرح بود ایش��ان توانس��تند 
به گون��ه ای مدیریت کنند ک��ه برجام در 
جه��ت منافع مل��ی و حاکمیت ملی ما به 
س��رانجام نیکوی خود برس��د. صالحی با 
بیان اینکه امیدواریم ش��ورای نگهبان هر 
چ��ه زودتر نتیج��ه نهایی را اع��لام کند، 
گفت: با اعلام ش��ورای نگهبان امیدواریم 
که هفته آینده روز اع��لام توافق برجام و 

تصویب آن باش��د. صالحی ب��ا بیان اینکه 
تصوی��ب ب��ه این معناس��ت ک��ه طرفین 
به صورت رسمی اعلام می کنند که برجام 
پذیرفته ش��ده اس��ت، به اقدامات پس از 
روز تصویب اش��اره و اظه��ار کرد: پس از 
روز تصویب اقداماتی که باید انجام بگیرد 
اقدامات��ی روتین خواهد بود و دیگر نیازی 
نیس��ت که در جایی موضوعی به تصویب 

رسانده شود. 
صالحی با اش��اره به اقداماتی که طرف 
مقابل پ��س از روز اعلام توافق برجام باید 
انجام دهد، خاطرنشان کرد: اتحادیه اروپا 
رس��ماً اعلام خواهد کرد که تحریم ها لغو 
خواهد ش��د اما زمان اجرای آن را موکول 
ب��ه زمانی می کند که م��ا اقدامات اجرایی 

خود روی زمین را انجام دهیم. 
رئیس س��ازمان ان��رژی اتمی ب��ا بیان 
اینک��ه رئیس جمهور آمری��کا نیز بیانیه ای 
خواه��د خوان��د و طی آن اع��لام خواهد 
ک��رد که تحریم ها را رفع و تعلیق خواهند 
ک��رد، افزود: آنها نی��ز روز اجرای تعهدات 
خ��ود را به زمانی موک��ول می کنند که ما 
اقدام��ات روی زمین م��ان را انجام دهیم. 
صالحی با اش��اره به اقدامات روی زمینی 
که ای��ران طی تواف��ق برجام بای��د انجام 
دهد، خاطرنشان کرد : اقدامات علی الارض 
م��ا حداکثر حدود یک و نی��م الی دو ماه 
طول می کش��د و می توان گفت که اواخر 
آذرماه یا اوایل دی ماه س��ال جاری شاهد 

اجرایی ش��دن کامل برج��ام خواهیم بود. 
ان ش��اءالله پس از اج��رای کام��ل برجام 
جمهوری اس��لامی ایران در شرایط بسیار 
خوبی از نظر تب��ادلات تجاری، اقتصادی 
و همچنین تعام��لات بین المللی در ابعاد 
مختلف علمی، فنی، صنعتی و تجاری قرار 

خواهد گرفت. 
صالحی در مورد زمان آغاز انجام اقدامات 
روی زمین توس��ط ایران با تأکید بر اینکه 
زمان آغ��از این اقدام��ات را رئیس جمهور 
تعیین می کند، خاطرنشان کرد: بخش هایی 
از این اقدامات مربوط به نطنز است که باید 
تعداد سانتریفیوژهای موجود در نطنز را به 
تعدادی که در برجام آمده است، برسانیم. 
همچنین انج��ام اقداماتی در ف��ردو و آب 
س��نگین اراک نیز از جمل��ه اقدامات روی 
زمین است که ایران باید انجام دهد. زمانی 
که ما اقدامات لازم را انجام دهیم، بازرسان 
در کش��ور حضور یافته و پس از تأیید این 
اقدامات به طرف مقابل اعلام می کنند که 
ایران مطابق برج��ام اقدامات خود را انجام 

داده است. 
صالح��ی در مورد گزارش��ی که آژانس 
بین الملل��ی ان��رژی اتمی بای��د در مورد 
مسائل گذشته ارائه دهد، خاطرنشان کرد: 
در ح��ال حاضر طبق نقش��ه راهی که در 
وی��ن با آقای آمانو تواف��ق کردیم در حال 
همکاری با آژانس هس��تیم و تا امروز نیز 

کارها به خوبی پیش رفته است. 

دکتر سیدحسن هاشمی، وزیر بهداشت 
در حاش��یه برگزاری نشس��ت مش��ترک 
معاون��ت ام��ور زنان ریاس��ت جمهوری با 
وزارت بهداش��ت در جم��ع خبرن��گاران 
در پاس��خ به س��والی درباره زن��ان دچار 
آس��یب های اجتماعی و مباحثی مبنی بر 
عقیم س��ازی ای��ن افراد اظه��ار کرد: یکی 

از پیش��نهاد های داده ش��ده، معرفی آنها 
در جهت عقیم س��ازی اس��ت، اما تا مجوز 
ش��رعی نداشته باشیم این کار را نخواهیم 
ک��رد. در حال حاضر ت��لاش می کنیم در 
جه��ت آم��وزش، تأمین ش��غل و مراقبت 
این دسته از زنان گام برداریم. در مجموع 
همواره براس��اس دس��تور ش��ارع مقدس 

و قان��ون عمل خواهیم کرد. هاش��می در 
بخش دیگری از صحبت های خود با بیان 
اینک��ه در زمینه ارائه خدمات به بانوان در 
حوزه س��لامت تفاوتی میان زنان و مردان 
نیس��ت، گف��ت: در زمینه تکریم بیش��تر 
بانوان پیشنهاد راه اندازی بیمارستان جامع 
خدمات بانوان داده شده است. این کار هم 

بار معنوی دارد و هم برای سرمایه گذاران 
س��ود اقتصادی در پی دارد. وزیر بهداشت 
با بیان اینکه لازم اس��ت حتی برای مردان 
نیز بیمارس��تان هایی دایر شود، گفت: برای 
اح��داث چنین بیمارس��تان هایی دولت در 
جهت ارائه تسهیلات و معافیت های مالیاتی 

کمک خواهد کرد. 

صالحی: لاریجانی سنگ تمام گذاشت
عبور برجام از بهارستان

نظر وزیر بهداشت درباره »عقیم سازی زنان مبتلا به آسیب های اجتماعی«

معاون اجتماعی وزیر کشور خبر داد
تذکر جدی درباره خرافات در ماه محرم

مرتض��ی میرباقری، مع��اون اجتماعی وزیر کش��ور در 
هفت��اد و هفتمین جلس��ه ش��ورای اجتماعی کش��ور با 
اش��اره به قرار گرفتن در آستانه ماه محرم گفت: شورای 
اجتماع��ی کش��ور و س��ازمان تبلیغات اس��لامی تاکنون 
چندین جلس��ه مقدماتی درخص��وص تمهیدات برگزاری 
مراس��م عزای امام حسین )ع( برگزار کردند و با توجه به 
مجموعه اتفاقاتی که در س��ال های گذشته در این ماه رخ 
داده بود، آسیب شناسی انجام شد. براساس آسیب شناسی 
انجام ش��ده، پیش��نهادهایی ارائه ش��د که برخی از آنها 
به عن��وان مصوبه در این ش��ورا مورد تأیی��د قرار گرفت و 
طی دو روز گذش��ته توس��ط وزیر کش��ور، این مصوبه به 
سراسر کشور ابلاغ شد تا اس��تانداران درخصوص اجرای 
این مصوبه اقدامات لازم را انجام دهند. برای س��ال جاری 
50 هزار مبلغ س��اماندهی و تربیت ش��دند تا در سراسر 
کش��ور به تبلی��غ بپردازند. همچنین 91 ه��زار هیأت در 
سراس��ر کشور ساماندهی شدند که از این تعداد 20 هزار 

هیأت در تهران هستند. 
میرباقری با اشاره به در نظر گرفتن 100 همایش توجیهی 
ب��رای مبلغ��ان گفت: با توج��ه به اینکه ماه مح��رم و صفر 
به خصوص دهه اول محرم و دهه پایانی ماه صفر مورد توجه 

مردم است، تریبون ها در این ایام فعال هستند. براین اساس 
باید تلاشی جدی صورت گیرد و تمهیداتی لازم درخصوص 
این دو دهه و اربعین با توجه به پیش بینی ها به صورت کامل 
اجرایی ش��ود. برخی از مردم علاقه مندند به عتبات عالیات 
سفر کنند و با توجه به این وضعیت منطقه حضورشان در این 
ایام در عتبات عالیات باید مورد عنایت قرار گیرد. تمهیدات 
اندیشیده شده تا درخصوص حادثه اجتماعی- سیاسی که 
در اس��فندماه سال جاری روی می دهد که انتخابات مجلس 
شورای اسلامی و مجلس خبرگان رهبری است، موارد لازم 
در نظر گرفته ش��ود تا فضای مثبت حماسه حسینی زمینه 
لازم ب��رای آماده کردن مردم جهت ش��رکت در انتخابات را 
ایجاد کند. بر همین اساس تذکرات لازم داده شده تا خدایی 
نکرده سوءاستفاده هایی در این زمینه صورت نگیرد تا بتوانیم 

یک انتخاب حماسی را داشته باشیم. 
میرباقری با اشاره به بحث قمه زنی در ایام ماه محرم تأکید 
کرد: ماه محرم بحث قمه زنی در برخی مناطق وجود داشته 
و دارد که بحمدالله تمهیداتی در این مورد نیز در نظر گرفته 
ش��ده و درخصوص بحث خرافات نیز تذک��رات جدی داده 
شده اس��ت. قطعا آنچه که مهم است اجرای جلسات عزای 
حس��ینی با محوریت معارف دینی اس��ت که در کش��ور ما 

برخلاف بسیاری از مناطق صرفا با محوریت مداحان نیست. 
مداحان ما به عنوان کسانی که در کنار سخنرانان باید فعالیت 
کنند باید در نظر داش��ته باشند مداحی ها به صورتی انجام 
گیرد که مغایر ش��ئونات دینی و اسلامی نباشد، چراکه در 
گذشته با برخی مداحی ها مواجه بودیم که سازمان تبلیغات 
اس��لامی کار خوبی در این زمینه انجام داده اس��ت. معاون 
اجتماعی وزیر کش��ور درخصوص س��اماندهی سواحل نیز 
تأکید کرد: تمهیداتی که در دولت درخصوص س��واحل در 
نظر گرفته ش��ده است با یکسری ش��اخص ها مورد بررسی 
قرار گرفته، معیار اصلی حضور مردم در سواحل و شنا کردن 
آنهاست. باید برای این حضور و شنا کردن آنها امنیت لازم 
را ایجاد کنیم. خوشبختانه در سال 93 نسبت به سال پیش 
از آن، تعداد افراد غرق ش��ده ۴0 درصد یعنی معادل 1000 
نفر کاهش داش��ته اس��ت. همچنین در سال 9۴ نسبت به 
سال 93 درخصوص غرق شدگان سواحل 20 درصد کاهش 
داشته ایم که می توانیم بگوییم مجموعه اقدامات انجام شده 
در س��واحل به لحاظ مدیریتی می تواند نم��ره بالای 1۸ را 
کس��ب کند. تمام مسئولان در اس��تان های ساحلی تلاش 
کردن��د و تمهیدات لازم را فراهم کردند. بودجه لازم در این 

خصوص در نظر گرفته شده است. 

در پی اعلام روز خشم در فلسطین

آماده باش نظامیان رژیم اشغالگردر نوار غزه

با بالا گرفتن خشونت ها در بیت المقدس، کرانه باختری 
و نوار غ��زه، وزیر ام��ور خارجه فلس��طین تاکید کرد که 
نتانیاه��و به دنبال بدتر کردن اوضاع و آغاز انتفاضه س��وم 
اس��ت. ریاض المالکی، وزیر امور خارجه فلسطین در وین 
اتریش به خبرگزاری فرانس��ه گف��ت: بنیامین نتانیاهو به 
دنبال آغاز انتفاضه س��وم است. او می خواهد از مشکلاتی 
که با آنها در صحنه دیپلماتیک و سیاس��ی مواجه اس��ت 
ف��رار کن��د؛ صحنه ای که ب��ه طور کامل در آن شکس��ت 
خورده است. وزیر امور خارجه فلسطین ادامه داد: نتانیاهو 
اشتباه بزرگی را با نقض وضعیت کنونی در مسجدالاقصی 

که یکی از مهم ترین مراکز مس��لمانان محسوب می شود، 
مرتکب ش��ده اس��ت. بیش از دو هفته است که این مکان 
مقدس صحنه درگیری های ش��دید میان صهیونیست ها و 
فلسطینی هاس��ت. نتانیاهو در حال افزایش درگیری های 
سیاس��ی با فلسطینی هاست، در حالی که همواره می تواند 
بهتری��ن راه حل را برای پایان ای��ن ناآرامی ها بیابد اما به 
خشونت دامن زده است. این مقام مسئول فلسطین از این 
رژیم خواست تا براساس قوانین بین المللی رفتار کند، در 
غیر این صورت درگیری ه��ا همچنان ادامه خواهد یافت و 

بحران ادامه می یابد. 

وزیر خارجه فلسطین: نتانیاهو به دنبال افزایش درگیری هاست

  اعضای یک هیات نظامی روسیه در 
سفر به بغداد با وزیر دفاع عراق درباره 
هماهنگی امنیتی مشترک علیه گروه 
تروریس�تی داعش بح�ث و گفت وگو 

کردند. 
  به دنبال بالا گرفتن بحران سیاسی 
در اقلیم کردستان عراق، نخست وزیر 
این اقلی�م چهار نف�ر از وزرای حزب 

التغییر را برکنار کرد. 
پلیس لندن که با مشکلات مالی روبه روست، دیگر قصد ندارد با استقرار نیرو 
در مقابل سفارت اکوادور در این شهر جولیان آسانژ، موسس ویکی لیکس را 

بازداشت کند

تیتر اخبار

شهیندخت مولاوردی، معاون رئیس جمهور در امور زنان و 
خانواده در حاشیه برگزاری نشست مشترک معاونت امور زنان 
و خانواده و وزارت بهداشت که روز گذشته در وزارت بهداشت 
برگزار ش��د، افزود: کلینیک های س��لامت بیشتر مربوط به 
سلامت جنسی است، چرا که مسائل جنسی بخش عمده ای از 
علت طلاق ها را تشکیل می دهد. او درباره سایر همکاری های 
معاونت امور زنان و خانواده و وزارت بهداش��ت اظهار کرد: از 
س��ه سال پیش تاکنون توزیع مکمل های غذایی و بهداشتی 
در میان زنان باردار مناطق محروم سراس��ر کشور آغاز شده 
اس��ت. از سوی دیگر باید توجه داش��ته باشیم که 200 هزار 
زن در کشور سوء تغذیه دارند. مولاوردی در بخش دیگری از 

صحبت های خود درباره آمار اعتیاد زنان اظهار کرد: 10 درصد 
از معتادان کش��ور را زنان تش��کیل می دهن��د و 12 درصد از 
مبتلایان به ایدز در ایران زن هس��تند. 62 درصد از معتادان 
متاهل هس��تند که آنان می توانند بر امنیت و سلامت زنان و 
کودکان تاثیر بگذارند. او درباره اقدامات انجام ش��ده از سوی 
معاونت زنان در زمینه زنان معتاد گفت: آسیب های اجتماعی 
متولیان خاص خود را دارد. معاونت امور زنان براساس جایگاه 
س��تادی خود مسائل و مش��کلات زنان را شناسایی و تلاش 
می کند توجه مسئولان ذیربط را به آنها جلب کند. مولاوردی 
در پایان درباره آمار زنان کارتن خواب گفت: در تهران از میان 

15 هزار کارتن خواب، 5هزارنفر زن هستند. 

بخش عمده ای از طلاق ها به علت مسائل جنسی است

 علی هم�ت محمودن�ژاد، رئیس انجمن 

حمای�ت از حق�وق معلولان به مش�کلات 
۵۳۰ هزار نابینا در کشور اشاره کرد و گفت: 
مس�ئولان بای�د در جهت رفع مش�کلات 
معلولان اقدام کرده و حق�وق این افراد را 

به رسمیت بشناسند. 
 حس�ن کریمی، معاون اس�تاندار تهران 

از تخری�ب ۲۵ واحد غیرمجاز در حاش�یه 
رودخانه های اس�تان ته�ران در ماه جاری 

خبرداد. 

پزشکی قانونی تهران اعلام کرد: در پنج ماه نخست امسال ۱۱۰ مورد فوت ناشی 
از سوختگی به مراکز پزشکی قانونی استان تهران ارجاع شده که این میزان در 

مقایسه با مدت مشابه سال قبل کاهش یافته است

تیتر اخبار

 کوئنتی��ن تارانتین��و می گوی��د دو نس��خه متف��اوت از 
»هش��ت نفرت انگیز« را با دو تدوین مختلف ساخته است. 
ب��ه گزارش ورایت��ی، فیلم جدید تارانتینو یعنی »هش��ت 
نفرت انگیز« قرار است به زودی اکران شود و دو هفته بعد 
یک نس��خه دیگر آن هم در دسترس قرار می گیرد که هم 
کوتاه  تر اس��ت و هم تفاوت های اساس��ی با فیلم اول دارد. 
نس��خه اول ۷0 میلیمتری است و دارای یک پیش درآمد 
و یک تنفس میان دو بخش اس��ت و در س��ه ساعت و دو 
دقیقه نمایش داده می شود. تارانتینو به ورایتی گفته است: 
نس��خه دیگر شش دقیقه کوتاه تر است و بدون تنفس 12 
دقیقه ای بین دو بخش اکران می شود. این کارگردان برنده 
دو جایزه اسکار قصد ندارد این فیلم را به صورت گسترده 
اکران کند و معتقد اس��ت نس��خه بلندتر کمی متفاوت تر 

اس��ت. کارگردان این فیلم می گوید نس��خه ۷0 میلیمتر 
یعنی ۷0 میلیمتری. پول داده ای و بلیت خریده ای و آنجا 
نشس��ته ای. قبول. اما من تغییراتی داده ام و سکانس هایی 
انتخاب کرده ام که آنهایی که دیجیتال را دوست دارند هم 
بتوانند لذت خاص خودش��ان را ببرند. کوین س��امیت در 
سال 2011 فیلم »ایالت قرمز« را به همین شیوه نمایش 
داد. در س��ال 200۸ هم فیلم دو قس��متی »چه« ساخته 
استیون سودربرگ به دو شکل ۷0 میلیمتری و دیجیتال 
اکران ش��د. اما فیل��م تارانتینو اندکی متفاوت اس��ت و با 
اس��تفاده از لنز پاراویژن ساخته ش��ده و قرار است نسخه 
متف��اوت آن در 100 س��الن به نمایش درآی��د. در حالی 
 که نس��خه متفاوت »بین س��تاره ای« کریستوفر نولان در 

12 سالن نمایش داده شده بود. 

تارانتینو، ۲ تدوین از »هشت نفرت انگیز« عرضه کرد

 تازه تری�ن آلب�وم موس�یقی حس�ین 
علی�زاده نوازن�ده، آهنگس�از و م�درس 
صاحب نام موس�یقی کش�ورمان با عنوان 
»عشقیم گََل« با خوانندگی محمد معتمدی 
و پوریا اخواص روانه بازار موسیقی خواهد 

شد. 
 دیوید وِندِت، کارگردان فیلم »ببین کی 
برگش�ته« که در آن هیتل�ری قلابی را در 
دنیای مدرن نش�ان می دهد، معتقد است 
تفک�رات خش�ونت گرایانه در مردم آلمان 

نگران کننده است. 

لئوناردو دی کاپریو قصد دارد رسوایی اخیر کمپانی فولکس واگن را در قالب 
یک فیلم به عنوان کارگردان روی پرده ببرد

تیتر اخبار

پله اسطوره فوتبال برزیل، لیونل مسی آرژانتینی را به 
عنوان بهترین بازیکن دنیا در دهه اخیر انتخاب کرد. این 
بازیکن سرش��ناس ۷۴ ساله برزیل که در کلکته در برابر 
رس��انه ها قرار گرفت، گفت: مسی بهترین بازیکن جهان 
در یک دهه اخیر اس��ت. این ستاره برزیلی که به عنوان 
رئیس مهمان لیگ فوتب��ال هند در بازی بین اتلتیکوی 
کلکته و س��اچین تندولکار در هند حض��ور دارد، گفت: 
خیلی ها مس��ی را با کریستیانو رونالدو مقایسه می کنند، 
اما آنها بازیکنان متفاوتی هس��تند. هر دوتایش��ان عالی 
هس��تند. قهرمان س��ه دوره جام جهانی گفت: مقایس��ه 
بازیکنان از نس��ل های مختلف سخت اس��ت. اما در 10 
سال اخیر مس��ی بهترین بوده. رونالدو در نقش فوروارد 
بازی می کند و س��عی می کند گل بزند، اما مسی سبک 

مختلفی برای بازی دارد. اگر من می خواستم تیم داشته 
باش��م، هر دو را دوس��ت داش��تم. . . نیمار هم از آینده 
خوبی برخوردار است. با وجود اینکه فوتبال از زمانی که 
پله بازی می کرد خیلی تغییر کرده، این قهرمان فراموش 
نش��دنی می گوید می توانس��ت در دوران مدرن هم هنوز 

موفق باشد. 
پله در پاسخ به این که بهترین بازیکنی که با وی مقابل 
بوده مخصوصا در میان مدافعان چه کسی بود، گفت: من 
این فرصت را داش��تم که در براب��ر بازیکنان خوب زیادی 
ب��ازی کنم، مخصوص��ا مدافعانی عالی. باب��ی مور بازیکن 
فوق العاده ای بود. نیلتون س��انتوز از برزیل و دالما سانتوز 
هم همینطور. س��تاره برزیل احتم��ال حضورش به عنوان 

رئیس فیفا را رد کرد و گفت به دنبال پست نیست. 

پله: مسی بهترین بازیکن دهه اخیر فوتبال جهان است

 جلسه کمیسیون ورزشکاران اتحادیه 
جهانی با حضور حمید سوریان در مقر این 

اتحادیه در کشور سوییس برگزار شد. 
 زی�ن الدین زیدان، س�تاره س�ابق تیم 
مل�ی فوتبال فرانس�ه گفت رئ�ال مادرید 
و پاری س�ن ژرمن بهتری�ن تیم ه�ای اروپا 

هستند. 
 تی�م منتخ�ب س�تارگان جه�ان به 

رهبری فیگو ۲۰ فوریه برابر تیمی دیگر 
از س�تارگان ب�ه هدایت کان�اوارو بازی 

دوستانه می کند. 

تی�م ملی فوتبال ایران  در ورزش�گاه آزادی به دیدار تیم ملی ژاپن رفت و با 
نتیجه ۱ -۱ به تساوی رسید 

تیتر اخبار
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آگهی امروز: کفش سورنزا

یک آگهی انگلیس��ی بش��اش و ش��اد و سرشار از 
فانت��زی برای دعوت از هم��گان برای انتخاب کفش 

سورنزا... 
تبلی��غ با یک دختر نوجوان ش��روع می ش��ود که 
خانه ای صورتی را در دفتر نقاشی اش نشان می دهد 
و می گوی��د ک��ه ام��روز اولین روزی اس��ت که قرار 
اس��ت به ای��ن خانه برود و باید یک کفش مناس��ب 
برای س��وار ش��دن )پوش��یدن(انتخاب کن��د. همه 
کفش های��ش دور پایش حلقه می زنند. یکی انتخاب 
می شود. جعبه آینه جلو می آید و دختر وارد خانه ای 
صورتی می ش��ود که پلکانش کفش اس��ت و به جای 
قهوه روی میزش کفش اس��ت و... و هر جا می روی 
کفش اس��ت... جعبه ه��ای کفش هم چ��ون کبوتر 
 به هوا فرس��تاده می ش��وند تا به دس��ت مشتری ها 

برسند... 
این مجموع اتفاقی اس��ت که در آگهی سورانزا رخ 
می دهد. ش��بیه یک داستان پریان. سرشار از فانتری 
و جادو. س��ورانزا مث��ل اغلب آگهی ه��ای مربوط به 
کف��ش برند موردنظر می خواه��د در یک تبلیغ تمام 
محصولاتش را نش��ان دهد. اما برای به رخ کش��یدن 
تم��ام کفش ها و همین طور منحص��ر به فرد بودن و 
خاص بودن��ش با طراحی یک داس��تان فانتزی فارغ 
از معرف��ی تمام کفش هایش به ش��کل پلکان یا غیره 
با لحظ��ه به لحظه جادویی ترک��ردن فضا و نگاه های 
دیگران روی کفش های دختر، راحتی کفش ها و بعد 
چشمگیر بودن آن را نشان می دهد. در نهایت، وقتی 
دختر جلوی مدیر می رسد. مدیر فروشگاه ابتدا نگاهی 
به کفش های دختر می اندازد و بعد با تأیید آن، پرده 
از قفسه هایی مملو از کفش می اندازد و می گوید که به 
سورانزا خوش آمدی. همین رفتار مدیر نشان می دهد 

که سورانزا انتخاب مشکل پسندها نیز هست. 
با انتخاب این نگاه، برند نش��ان می دهد که برندی 
قدیمی و مطرح اس��ت و پوش��یدن کفش هایش مثل 
آگه��ی اش جادویی اس��ت. م��ا کفش ها را حس��اس 
می کنیم. ما کفش ها را دوست داریم. ما کفش هستیم. 
ش��عارهای جادوی��ی س��ورنزا ک��ه روی جعبه کفش 
نمایان می ش��وند تا به همگان نشان دهند که سورنزا 
واقعا انتخاب مناسبی است چرا که کفش هایش خود 
احس��اس دارند، خودشان را دوست دارند و به کفش 
 بودنشان مفتخرند! آنها بهترین انتخاب مشکل پسندان 

هستند. 

پوشاندن لباس بر تن آدمك های 
علائم راهنمایی و رانندگی

اس��تفاده از لباس های بافتنی در تبلیغات همیشه 
موفقیت زیادی را به بار آورده اس��ت. در این راستا، 
یک گروه از افراد خلاق برزیلی دس��ت به راه اندازی 
کمپینی ب��ه نام Doe Agasaho ی��ا »لباس های 
گرم خود را اهدا کنی��د« زده اند که به مردم اهدای 

لباس های خود به مستمندان را یادآوری می کند. 
آنه��ا بر تن برخ��ی آدمک های موج��ود در علائم 
راهنمای��ی و رانندگ��ی، کلاه و ژاکت ه��ای بافتنی 
و حت��ی ش��لوار جی��ن پوش��انده اند. یک اس��تیکر 
ضم��ن ی��ادآوری ای��ن عم��ل انسان دوس��تانه در 
پ��ی ج��ذب رهگ��ذران به س��وی ای��ن آدمک های 
 پوش��یده، ه��دف از انجام چنین اقدام��ی را توضیح 

می دهد. 

ب��ه گزارش ام بی ای نیوز، در ادامه روند تغییر ظاهر 
9 آدمک در علائم راهنمایی و رانندگی، تا پایان ماه 
ای��ن گروه قصد تکرار این رفت��ار با 10 آدمک دیگر 
را ه��م دارد. نمونه این آدمک تغییر یافته را می توان 
روی یک تابل��وی علامت راهنمای��ی و رانندگی در 

نزدیکی سائوپائولو دید. 
با وجود اتمام زمس��تان در برزی��ل، بی خانمان ها 
هنوز احس��اس س��رما می کنند که در ادامه گرما به 

آنها هدیه داده می شود. 

تبلیغات خلاق

آگهی:خودرو Jeep - شعار:هر روز با یك زندگی ماجراجویانه!
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ایستگاه تبلیغات

Keira تبلیغات خلاق آبپاش

Keira ی��ک ش��رکت ج��وان در طراح��ی و تولی��د 
محصولات باغداری اس��ت که به منظور کاهش تأثیرات 
زیست محیطی، اغلب محصولات خود را با طراحی خاص 
و نوآوران��ه از م��واد بازیافتی تولید می کن��د. به گزارش 
مارکتینگ نی��وز، آبپاش های Keira به گونه ای طراحی 
ش��ده اند که آب دادن به گل و گیاهان خانگی را آسان تر 
می کند. در همین راس��تا و برای معرفی این آب پاش ها 
از تبلیغات جالبی رونمایی ش��ده که گیاهان را به شکل 

قطرات آب نمایش داده است. 
دست اندرکاران

 ،McCann Worldgroup :آژان��س تبلیغات��ی
بیرمنگام، آمریکا

مدی��ران اجرای��ی خلاقیت: رابین چرام��کا و مایک 
استاکر

مدیران هن��ری/ کپی رایتر: ادوارد پ��ارک و دیوید 
براجیک

عکاس: ناتان گارسیا

سلما رفیعی
کارشناس تبلیغات

از میان خبرها

در بسیاری از مواقع، دلیل انتخاب نام خارجی 
برای برند یا محصول، به میزان زیادی تابع 
ترکیب سرمایه گذاری شرکت تولیدکننده، 

میزان مشارکت سرمایه گذار خارجی، سیاست 
برندینگ شرکت تولیدکننده اصلی و نیز 

بهره گیری از حسن شهرت و اعتبار یک نام 
تجاری شناخته شده خارجی برای معرفی 
محصول همان شرکت در داخل کشور است

فرصت نقد 

ش�رکت های  ح�د  از  بی�ش  گرای�ش 
ایرانی به اس�تفاده از نام های خارجی در 
تبلیغات ش�ان صدای برخ�ی از ارگان ها 
را نی�ز در آورده اس�ت. در این باره رئیس 
فرهنگس�تان زب�ان و ادب فارس�ی در 
نامه ای خطاب به رئیس صدا و سیما گفته 
اس�ت: »در س�ال های اخیر ک�ه بر حجم 
تبلیغ�ات رادیوی�ی و تلویزیون�ی ب�رای 
کالاهای ایرانی و غیرایرانی افزوده شده، 
هج�وم اس�امی بیگانه برچش�م و گوش 
مخاطب از طریق رس�انه ملی عرصه را بر 
کلمات فارسی تنگ کرده است« این نامه  
واکنش های مختلفی را در عرصه صنعت 
تبلیغات داخلی به همراه داش�ته اس�ت. 
در این نامه ب�ه نام برخی از برندهایی که 
نامش�ان برگرفته از نامی خارجی اس�ت، 
مانن�د هوم کر، بارل�ی، بایودن�ت، اکتیو، 
ویستابس�ت و... نیز اش�اره ش�ده است. 
»فرص�ت امروز« در ادام�ه در گفت وگو با 
دکت�ر حمیدرضا قاضی مق�دم، مدرس و 
مش�اور تبلیغات و بازاریابی به بررس�ی 

بیشتر این موضوع پرداخته است. 

ب�ه نظرت�ان چ�را گرایش ش�رکت ها به 
نام های خارجی روز به روز بیش�تر شده 
و ای�ن واقعیت دارد که مخاطب ایرانی به 

نام های خارجی اعتماد بیشتری دارد؟ 
الزام��ا اینط��ور نیس��ت ک��ه گرای��ش همه 
ش��رکت ها به سوء اس��تفاده از نام های خارجی 
در تبلیغات شان زیاد ش��ده باشد. در بسیاری 
از مواق��ع، دلی��ل انتخ��اب نام خارج��ی برای 
برند یا محصول، به می��زان زیادی تابع ترکیب 
میزان  تولیدکننده،  س��رمایه گذاری ش��رکت 
مش��ارکت س��رمایه گذار خارج��ی، سیاس��ت 
برندین��گ ش��رکت تولیدکننده اصل��ی و نیز 
بهره گیری از حس��ن ش��هرت و اعتبار یک نام 
تجاری ش��ناخته ش��ده خارجی برای معرفی 
محصول همان ش��رکت در داخل کشور است. 
با این همه هستند شرکت هایی که فارغ از همه 
این ش��رایط و صرفا بدون وجود س��رمایه گذار 
خارجی ب��ه انتخاب نام های خارجی یا ش��به 
خارج��ی روی می آورن��د. در این خصوص هم 
الزاما اینطور نیس��ت که شرکت های مورد نظر 
برای سوء اس��تفاده از نوع نگرش شهروندان و 
مخاطبان ایرانی ب��ه برندهای خارجی درصدد 
استفاده از اسامی خارجی برای معرفی خود یا 
محصولات تولیدی خود باش��ند. در واقع یکی 
از دلای��ل انتخاب این قبیل نام ها بعضا نگاه به 
بازار صادراتی و حضور و عرضه محصول و برند 
در کشورهای مقصد است )که اتفاقا حساسیت 
و دغدغه ارزش��مندی اس��ت و همین الان هم 
نمونه های متعددی از بی دقتی یا کم سلیقگی 
در انتخ��اب ن��ام می توان ذکر ک��رد که صرف 
انتخاب نام نامناس��ب، منجر به زیرسوال رفتن 
و پس زدن محصول در کش��ورهای بازار هدف 
ش��ده اس��ت( و از این رو تلاش می شود برای 
محصول نامی انتخاب ش��ود ک��ه در بازارهای 
ه��دف صادرات��ی هم با تناس��ب و اس��تقبال 
مناسبی از سمت مشتریان مواجه شود. با این 
همه نمی شود این موضوع را به طور کلی انکار 
کرد که مصرف کننده ایرانی به دلایل تاریخی 
و نیز کم لطفی هایی که بعضا به کرات از سوی 
برخی برندهای داخلی ش��اهد بوده اس��ت و از 
س��وی دیگر، کیفیت نس��بتا مطلوب��ی که از 
برندهای برخوردار از اسامی خارجی سراغ دارد 
)یا لااقل برداشت های موثقی در این خصوص 
در ذهن وی شکل گرفته است( ترجیح و تمایل 
به اس��تفاده از محصولاتی ب��ا نام های خارجی 
داش��ته باشد. ش��اید همین امر باعث شده که 
بسیاری از ش��رکت های تولیدکننده ایرانی که 
اتفاق��ا محصولات ش��ان از کیفیت و مطلوبیت 

بالایی برخوردار اس��ت، ب��رای اجتناب از دچار 
ش��دن به این نگرش منف��ی و کاهش احتمال 
شکس��ت محصول ناش��ی از عوام��ل خارجی 
این چنینی، از همان ابتدا چاره را در غیرایرانی 
جلوه دادن محصول یا سوارشدن بر احساسات 
مثبت مشتریان نسبت به محصولات خارجی 
بدانند. تا اینجای امر و مشروط به برخورداری 
محص��ول از کیفیت و ش��رایط لازم، به لحاظ 
بازاریابی و اص��ول علم اقتصاد )و به رغم موجه 
بودن دغدغه فرهنگستان زبان و ادبیات فارسی 
در جهت گسترش زبان فارسی و جلوگیری از 
به کارگیری واژه های بیگانه( مشکل خاصی در 
بین نیست. در واقع از منظر بازاریابی مشکل از 
جایی آغاز می شود که یک شرکت تنها به قصد 
فریب مخاطبان و مش��تریان و القای ناصحیح 
حس کیفیت و قابلیت اعتماد و اطمینان نسبت 
به محصول، به چنی��ن رویکردی در انتخاب و 

استفاده از نام های تجاری بیگانه روی بیاورد. 
این شرکت ها معمولا در تبلیغات شان 
بیشتر روی نام ش�ان تمرکز می کنند، 
به نظرتان اجرای این ش�یوه به خاطر 
یادگی�ری نام ش�ان توس�ط مخاطبان 

است؟ 
هر ش��رکتی برای اطلاع رسانی و معرفی 
محص��ول و برند م��ورد نظر خود دس��ت 
به تبلی��غ می زند اتفاق عجیبی نیس��ت و 
مس��تقل از خارجی یا ایرانی بودن نام برند 
و محصول، تبلیغات همیشه به عنوان یکی 

از ارکان اصل��ی بازاریابی، مورد اس��تفاده قرار 
گرفته و اتفاقا نقش��ی کلی��دی را در موفقیت 
محص��ول در ب��ازار ایفا می کند. ش��رکت های 
تولیدکننده و عرضه کنن��ده محصولاتی با نام 
خارجی هم از این قاعده مس��تثنا نیس��تند و 
نظیر سایر شرکت ها از این رکن اصلی بازاریابی 
ب��ه خوبی اس��تفاده می کنند. به ه��ر حال در 
تمامی این تبلیغات، اع��م از خارجی یا ایرانی 
ب��ودن نام تج��اری، یکی از اه��داف تبلیغات، 
اطلاع رس��انی و کاش��تن ب��ذر برن��د در ذهن 
مخاطب ب��رای بهره  برداری های آتی و ترغیب 
وی به خرید محصول است. در این میان البته 
پارامترها و مولفه های دیگری همچون شدت 
رقاب��ت، وضعیت و میزان هزینه های تبلیغاتی 

ش��رکت های رقیب، حجم و می��زان جذابیت 
بازار، تلاش برای کسب سهم بیشتری از بازار و 
موارد دیگری از این دست بر فراوانی تبلیغات 

تاثیرگذارند. 
موضوع اس�م باعث ش�ده که شرکت ها 
خودش�ان  رقابت�ی  مزی�ت  ب�ه  کمت�ر 
درآگهی ه�ا توجه کنند، نظرت�ان در این 

باره چیست؟ 
لزوم��ا ب��ه این ش��کلی که ش��ما می گوید، 
نیس��ت. هر چند تحت ش��رایطی نظیر تولید 
یک محصول یا برند جدید و به جهت اهمیت 
بالای اطلاع رس��انی و آگاه س��ازی مش��تری، 
ممکن اس��ت به طور مقطعی تاکی��د و تکرار 
بیش��تری حول محور نام برن��د صورت گیرد، 
ب��ا این حال این طور نیس��ت که این تاکید در 
تمامی مراحل برندسازی و معرفی محصول به 
یک شدت باش��د و طی دوره های زمانی عمر 

محصول/ برند این تاکید نیز با شدت و ضعف 
همراه خواه��د بود. البته منک��ر این حقیقت 
نیستم که استفاده از اسم و تکرار آن در جلب 
توجه و رسوخ بیشتر در ذهن مشتری به شدت 
تاثیرگذار اس��ت و اگر خاطرتان باشد، در یک 
آگهی مربوط به مدرسان شریف، به کرات و تا 
حدودی به خوبی از این تکنیک استفاده شده 
ب��ود ولی حتی در ص��ورت اتکای صرف به نام 
تجاری و پرهیز یا کمرنگ جلوه دادن ویژگی ها 
و مزیت های رقابتی، مش��خصا هدف از آگهی 
به وی��ژه در مرحله ترغیب به خرید که افزایش 
فروش محصول خواهد بود، محقق نخواهد شد 
و بر این اس��اس، هر ش��رکتی که مرتکب این 
اشتباه استراتژیک ش��ود، به زودی و با نتیجه 

نگرفتن از آگهی های خود مسیر خود را تغییر 
خواهد داد. 

معم�ولا ش�رکت ها نام ه�ای خارج�ی را 
برای برندهای زیرمجموعه خود استفاده 
می کنن�د، ب�ه نظ�ر ش�ما نیاز اس�ت که 
برنده�ای ایرانی هر محص�ول را با نامی 

جدید به بازار معرفی کنند؟ 
اص��ولا ش��رکت ها در انتخ��اب ن��ام تجاری 
در همه ج��ای دنی��ا از چند سیاس��ت محدود 
پی��روی می کنند ک��ه دو م��ورد از رایج ترین و 
پرکاربردترین آنها عبارتند از: 1( استفاده از یک 
نام تجاری خاص برای تمامی انواع محصولات: 
در کشور ما هم مثلا در محصولات تولید شده 
ش��رکت عقاب )حلوا ش��کری، کنجد برشته، 
سس کنجدی و...( همین سیاست دنبال شده 
و تمامی محصولات این ش��رکت با نام تجاری 
عقاب عرضه می شوند. البته این سیاست بیشتر 
در مواقع��ی کاربرد دارد ک��ه آن نام تجاری 
از حس��ن ش��هرت و اعتبار بالایی برخوردار 
باشد و به کارگیری و تعمیم آن نام تجاری 
به محصولات جدی��د، منجر به ایجاد حس 
اعتماد و اطمینانی در مش��تری و مخاطب 
می شود. 2( استفاده از نام تجاری مجزا برای 
ه��ر یک از انواع محص��ولات: به عنوان مثال 
در گروه مواد ش��وینده و بهداشتی تولیدی 
گروه گلرنگ، برندهای متعددی به چش��م 
می خورند که بعض��ا در طبقه محصول نیز 
با هم مش��ابهت دارند )مثلا شامپوی با برند 
گلرنگ و شامپوی با برند اوه(. در خصوص این 
اسامی، توجه به این نکته حائز اهمیت است که 
تعیین سطح کیفیت و قابلیت، گروه محصولات 
و انتخ��اب نام تجاری برای هر یک از گروه های 
این محصولات متناسب با گروه و دسته خاصی 
از مش��تریان ب��ا ویژگی ه��ای متفاوتی صورت 
می گیرد و از این رو در پروسه جایگاه یابی تلاش 
می شود مقتضیات مربوط به مخاطب و مشتری 
و ش��یوه های اثرگذاری بر وی نیز ملاک عمل 
قرار گیرد. از س��وی دیگر این شیوه نام گذاری 
س��بب کاهش ریس��ک عدم موفقیت در بازار 
ش��ده و تحت این ش��رایط، عدم موفقیت یک 
محصول در بازار به موفقیت س��ایر محصولات 
لطمه نخواهد زد. براین اساس، در صورت وقوع 

ش��رایط مناس��ب، اتخاذ رویکرد دوم بلااشکال 
بوده و حتی تحت شرایطی به شرکت ها توصیه 

می شود این رویکرد را در پیش بگیرند. 
اگر قانونی تصویب ش�ود و ممانعتی برای 
تبلیغ چنین ش�رکت های ایجاد شود به 
نظرتان چه اتفاق�ی در صنعت تبلیغاتی 

کشور ما خواهد افتاد؟ 
با توجه به ابراز نگرانی اخیر رئیس فرهنگستان 
زبان و ادب فارس��ی، البت��ه این دغدغه ممکن 
اس��ت ش��کل بگیرد که تحت شرایطی، پخش 
تبلیغ��ات ش��رکت ها و محصولاتی ب��ا نام های 
خارجی تا حدودی محدود ش��ود ولی حتی در 
صورت جدی بودن این تهدید، در اعمال چنین 
محدودیت هایی باید این نکته را در نظر گرفت 
که ب��ه هر حال تا این لحظه تعدادی ش��رکت 
ب��دون دغدغه و نگرانی از عدم پخش تبلیغات، 
ش��کل گرفته و اقداماتی را در جهت برندسازی 
انج��ام داده اند و اعمال چنی��ن محدودیت ها و 
ممنوعیت هایی می تواند لطمات جبران ناپذیری 
را ب��ه برنامه های تبلیغات��ی و در نهایت اهداف 
فروش و سودآوری این ش��رکت ها وارد آورد و 
از این رو اعمال ناگهانی چنین محدودیت هایی 
دور از ذهن است. با این حال در صورت دغدغه 
جدی در این خصوص احتمالا تصمیمات اتخاذ 
ش��ده برای ش��رکت هایی که در دوران پس از 
وض��ع قوانین جدید قصد انتخ��اب نام تجاری 
دارن��د، صادق خواهد بود و البته در این صورت 
هم خوشبختانه فرهنگ واژگان فارسی از چنان 
غنای بالایی برخوردار اس��ت ک��ه محدودیتی 
برای انتخاب نام های مناس��ب، گوش��نواز و به 
یادماندنی وجود نخواهد داش��ت و شرکت های 
ایران��ی می توانند از این واژه ها برای انتخاب نام 
تجاری محصولات مورد نظر خود استفاده کنند.
چه راهکاری برای گرایش کمتر برندها به 

سمت انتخاب نام های خارجی دارید؟ 
دامنه واژگان فارسی به حدی گسترده است 
ک��ه با کمی ص��رف وقت و انرژی بیش��تر، جز 
در م��واردی که قصد جدی ب��رای ورود به بازار 
هدف خارجی وجود دارد، می توان انتخاب های 
معنادار، مناسب، گوش نواز و متمایزی را صورت 
داد و این طور نیست که الزاما برای به یاد ماندن 
در ذهن مش��تری، نیاز به اس��تفاده از واژگان و 
ترکیب ه��ای خارجی باش��د. به عن��وان یکی از 
نمونه های موفق استفاده از نام ها و اسامی ایرانی 
برای محصولات، می ت��وان به انتخاب نام جیتو 
برای بستنی لواش��کی کاله اشاره کرد. انتخاب 
این نام به حدی خوب بوده اس��ت که مخاطب 
در وهل��ه اول و حت��ی تا زمانی ک��ه اطلاعات 
بیش��تری دریاف��ت نکند بر این باور اس��ت که 
این نام از واژه ای غیرفارس��ی گرفته شده است 
درحالی که پیشینه و ریشه این کلمه به نام یکی 
از روستاهای قشلاقی بخش قرچک شهرستان 
ورامین استان تهران بازمی گردد و البته توجه به 
این نکته ضروری است که این واژه ، ضمن کوتاه 
ب��ودن، متمایز بودن و ب��ه یادماندنی بودن، در 
ذات و بطن خود، به لحاظ روانشناسی به نحوی 
منعکس کننده حس هیجان، سرزندگی، طراوت 
و شادابی هم هست که اتفاقا با ماهیت محصول 
یعنی بس��تنی لواشکی همخوانی زیادی داشته 
است. همین اتفاق می تواند در مورد محصولات 
و برندهای در حال ظهور نیز تکرار شود و اتفاقا 
نتایج خوبی را نیز به همراه داش��ته باش��د. در 
مجم��وع، با کیفیتی که از تعداد قابل توجهی از 
محصولات ایرانی برخ��وردار از نام های خارجی 
س��راغ دارم، ای��ن اطمین��ان وج��ود دارد ک��ه 
درصورت برگشت به عقب و انتخاب نام تجاری 
فارس��ی برای این محصولات، مشکل خاصی از 
حیث جلب توجه و اعتماد مش��تری بروز پیدا 
نمی کرد و البته با همین نگاه و با اتکای به همین 
شواهد، انتخاب اسامی فارسی نه به عنوان عاملی 
محدودکننده رش��د که به عنوان عاملی ملی و 
میهنی می تواند به مرور، اعتماد از دس��ت رفته 

نسبت به برندهای ایرانی را بازگرداند. 

نرگس فرجی

گزارش »فرصت امروز« از پیامدهای 
تکرار اسامی خارجی در آگهی های محصولات داخلی

جای خالی 
نام های 

خوش  آوای ایرانی... 



جعبه جادوی بازاریابی اینترنتی 
دیجی کالا

کمتر کس��ی را می توانید پیدا کنید که قصد خرید 
وسایل الکترونیکی مانند گوشی تلفن همراه، لپ تاپ، 
تبلت و دوربین دیجیتال را از طریق اینترنت داش��ته و 
سری به س��ایت دیجی کالا  )DigiKala( نزده باشد. 
دیجی کالا که براس��اس ادعای مدیران آن با داش��تن 
سهم 85 درصدی از بازار خرده فروشی آنلاین، رتبه اول 
فروش اینترنتی در بین س��ایت های ایرانی را داراست، 
پیش از آنکه به عنوان یک فروش��نده اینترنتی مطرح 
ش��ود، برند خود را به عنوان یک��ی از معتبرترین منابع 
اینترنت��ی برای کس��ب اطلاعات در زمینه وس��ایل و 
تجهیزات الکترونیکی به کاربران فارسی زبان شناساند. 
این ش��رکت که کمتر از 10 سال از عمر آن می گذرد، 
آنقدر در بازاریابی اینترنتی موفق عمل کرده که مجله 
اکونومیس��ت  )Economist( در گزارش خود ارزش 
این شرکت را در سال 2014 بالغ بر 150 میلیون دلار 
تخمین زده و مجله فوربس  )Forbes( مقاله ای راجع 

به داستان موفقیت آن منتشر کرده است. 
ش��اید از خودتان بپرس��ید جعبه ج��ادوی بازاریابی 
اینترنت��ی دیجی کالا ش��امل چه چیزهایی اس��ت که 
صاحبان آن را تا این اندازه به موفقیت رس��انده است؟  
در ای��ن مقاله تعدادی از عوامل��ی را که می توان از آنها 
به عنوان محتویات جعبه ج��ادوی موردنظر یاد کرد با 

یکدیگر مرور می کنیم.
1( تولید محتوای دست اول

یک��ی از بارزتری��ن ویژگی ه��ای دیج��ی کالا، تولید 
محتوای اصیل )Original(، ارزشمند و مرتبط با نیاز 
کاربران اس��ت. برای کسی که می خواهد یک محصول 
الکترونیکی مانند یک هارد اکسترنال بخرد، مهم است 
که از مش��خصات فنی آن محصول باخبر شود، امکان 
مقایسه آن را با دیگر محصولات داشته باشد و بفهمد 
در مح��دوده قیمتی مورد نظرش چه محصولاتی قابل 
خریداری اس��ت. دیجی کالا تمام این موارد را به صورت 
رایگان و با کیفیت عالی در اختیار کاربران قرار می دهد. 

2( تنوع در نوع محتوای تولیدی
یکی دیگ��ر از ویژگی های راهبرد بازاریابی محتوایی  
)Content Marketing( دیج��ی کالا، تنوع در نوع 
محتواهای تولیدی است. دیجی کالا علاوه بر محتوای 
متنی از محتواهای چندرس��انه ای مانند عکس و فیلم 
نیز به طور مؤثر اس��تفاده می کن��د. در نتیجه کاربری 
که قصد خرید محصول��ی را دارد، بدون آنکه نیازی به 
مراجعه حضوری به بازار داشته باشد، می تواند محصول 
موردنظر را براس��اس عواملی همچون ش��کل ظاهری، 

ابعاد و رنگ مورد ارزیابی قرار دهد. 

3( تولید محتوا توسط کاربران
تولید محتوا توس��ط کاربران در قالب ارسال نظرات 
و نقدهای تخصص��ی در مورد محصولات، جزو یکی از 
مش��خصه های مهم س��ایت دیجی کالاست. هیچ چیز 
برای افرادی که قصد خرید اینترنتی دارند خوشایندتر 
از این نیست که ببینند افراد دیگری که قبلًا از محصول 
موردنظر آنها اس��تفاده کرده اند، نظرات شان را راجع به 
آن محصول در س��ایت درج کرده ان��د. از کنار هم قرار 
دادن نظ��رات و نقده��ای کاربران مختل��ف، یک فرد 
راحت ت��ر می تواند تصمیم گی��ری کند که آیا محصول 
موردنظر خواس��ته ها و نیازهای او را برآورده می س��ازد 

یا خیر؟ 
4( ایمیل مارکتینگ هوشمندانه 

دیجی کالا در ایمیل های ارسالی خود علاوه بر آنکه 
مش��تریانش را از آخرین محتواهای قرار داده ش��ده 
در س��ایت مطلع می کند، ایمیل هایی را نیز برایشان 
ارس��ال می کند که در آنها تخفیف های بسیار جذابی 
پیشنهاد شده اند و تنها تا مدت زمان محدودی اعتبار 
 )Rolf Dobelli(  دارند. همان گونه که رولف دوبلی
در کتاب معروف خود به نام هنر ش��فاف اندیش��یدن 
اشاره می کند، یکی از خطاهای شناختی ذهن انسان، 
خطای ترجیح از دس��ت ندادن است. این خطا باعث 
می ش��ود انسان بیشتر تمایل داشته باشد تا چیزی را 
از دس��ت ندهد  )یا ضرر نکند( ت��ا اینکه چیزی را به 
دست آورد. برای مثال، وقتی بدانید محصولی فقط تا 
آخر همین هفته با 50 درصد تخفیف قابل خریداری 
اس��ت، به طور ناخودآگاه تمایل پیدا می کنید هر چه 
سریع تر آن را خریداری کنید و بعدا آن را به دو برابر 
قیمت فعلی نخرید  )یا 50 درصد ضرر نکنید(، حتی 
اگر مطمئن نباش��ید که در حال حاض��ر واقعاً به آن 
محصول نی��از دارید یا خیر. دیج��ی کالا از این نکته 
به طور هوشمندانه در ایمیل مارکتینگ خود استفاده 

می کند. 
5( طراحی حرفه ای تجربه کاربری 

یک��ی از مش��خصه هایی که در س��ایت دیجی کالا 
مش��هود است، سهولت کار با سایت و یافتن محصول 
موردنظر اس��ت. کاربر این امکان را دارد که براس��اس 
ن��وع محص��ول، برن��د، قیم��ت و امکانات فن��ی، به 
جس��ت وجوی محصول موردنظرش بپردازد. جانمایی 
منوها طوری اس��ت ک��ه جابه جایی بی��ن صفحات و 
یافتن صفحه موردنظر به س��هولت انجام می پذیرد و 
کاربر گیج نمی شود. همه اینها در کنار سایر جزییات 
رعایت ش��ده در طراحی س��ایت، باعث می ش��ود در 
مجموع تجربه کاربری  )UX( برای کاربر لذت بخش 
باش��د و زمان حضور در س��ایت  )Onsite time( و 
دفعات مراجعه مجدد وی افزایش یابد. بدیهی اس��ت 
که پش��ت همه این موارد یک تی��م حرفه ای طراحی 

تجربه کاربری وجود دارد. 

ایده های بزرگ برای برندآفرینی  )34(
از هدف و ارزش های برندتان با 

کارکنان خود سخن بگویید

اطمینان حاصل کنید افرادی که برای ش��ما کار 
می کنن��د از اهداف و ارزش ه��ای برندتان به خوبی 
آگاه باش��ند. آنها باید از مس��یری که برند ش��ما از 
می کند و همچنین از ارزش های اساس��ی آن مطلع 
باش��ند. به یاد داش��ته باش��ید که کارمندان شما از 
بهترین موقعیت ممکن برای بهبود وجهه برند شما 
برخوردارن��د. فرام��وش نکنید که نظ��رات کارکنان 
تأثیر بسزایی در جایگاه محصولات تان در بازار دارد. 

ایده
داس��تانی در م��ورد ی��ک مرد ک��ه در ناس��ا کار 
می کرده است، وجود دارد. ممکن است این داستان 
حقیقت داش��ته باشد. داس��تان از این قرار است که 
رئیس جمهور کندی هنگام بازدید از یک ساختمان 
از فردی که در آنجا مش��غول نظافت بود پرسید که 
زندگ��ی خود را چگونه می گذراند و آن ش��خص در 
پاس��خ گفت:  » برای سفر انس��ان به کره ماه کمک 

می کنم. «  
زمانی که شما اراده می کنید که کاری انجام داده 
و دیده ش��وید و زمانی که می بینید س��ایر همکاران 
شما نیز احساس مشابهی دارند، در آن صورت شما 
صاحب یک برند موفق خواهید بود که توس��ط افراد 

شاغل در درون آن ساخته شده است. 
بنابراین چنانچه این پرس��ش ها  » آیا می دانید که 
ش��رکت ما به چه منظور تأس��یس ش��ده است؟  از 
هدف برند ما اطلاع داری��د؟  آیا به این برند افتخار 
می کنید؟«   را پرس��یده اید و آنها در پاس��خ به برند 
ش��ما احس��اس نزدیکی کرده و محصولات آن را به 
دوس��تان و افراد خان��واده خود توصیه ک��رده و به 
آن کالاه��ا افتخار می کنن��د، در آن صورت مطمئن 
باش��ید که به هدف خود رس��یده اید. ام��ا چنانچه 
پاس��خ ش��ان منفی بود و ه��دف از کار کردن برای 
ش��ما صرفاً کسب درآمد اس��ت در این صورت شما 
بای��د دس��ت به کار ش��ده و پیام خ��ود را به گوش 
دیگران برسانید. به لیست 100 شرکت برتر روزنامه 
س��اندی تایمز نگاهی بیندازید، مردم آرزو دارند که 
در این ش��رکت ها کار کنند چرا ک��ه معتقدند آنها 
بهترین شرکت ها برای اس��تخدام شدن هستند. به 
وب سایت های این شرکت ها سر بزنید. بررسی کنید 

که چه تفاوتی میان شما با آنها وجود دارد؟ 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
چنانچه در ش��رکت تان اف��رادی کار می کنند که 
معتقدند صرفا باید وظیفه ای که به آنها محول شده 
را انجام دهند و س��ایر مس��ائل برای شان بی اهمیت 
اس��ت، مطمئن باش��ید که این افراد بخشی از برند 
ش��ما نیستند. صحبت کردن با این دست کارمندان 
به ص��ورت ش��خصی و محرمان��ه و متقاع��د کردن 
آنها نس��بت ب��ه برند و ارزش ها و اه��داف آن نوعی 

سرمایه گذاری به شمار می رود. 
اتفاق��ات و داس��تان های مرب��وط به س��ازمان و 
ش��رکت خود را در اینترنت با دیگران به اش��تراک 
گذاش��ته و س��عی کنید تا این داستان ها را در سایر 
نقاط س��اختمان نیز برای اف��راد به نمایش بگذارید. 
داستان های مذکور را می توانید برای افراد به صورت 

نامه ارسال کنید. 
ما هم��واره فرام��وش می کنی��م که س��ایر افراد 
ب��ه اندازه ما از س��ازمان و برند م��ا اطلاعات ندارند. 
مطرح کردن چندباره داس��تان برند شما برای مردم 
و اطلاع رسانی در مورد ارزش ها و اهداف خود برای 
مردم نه تنها ضرری به ش��ما نمی رساند بلکه منافع 

بسیاری را نیز در پی دارد. 

پیوستن غول های کالاهای 
مصرفی دنیا به کمپین استفاده از 

انرژی های تجدیدپذیر
ت��لاش  در  وال م��ارت  و  نای��ک  اس��تارباکس، 
جهان��ی در برابر تغییرات هوا به کمپین اس��تفاده 
از انرژی ه��ای تجدیدپذی��ر پیوس��تند. به گزارش 
ی��ک   ،Climate Group نی��وز،  مارکتین��گ 
موسس��ه غیرانتفاعی فعال در ترویج سیاست های 
تکنول��وژی پ��اک و کاه��ش گازه��ای گلخانه ای 
اس��ت ک��ه کمپین��ی را با ه��دف تواف��ق جهانی 
 برای مبارزه با تغیی��رات آب و هوایی راه انداخته 

است. 
غول ه��ای تولیدکنن��ده کالای مصرف��ی مانند 
جانس��ون  اند جانس��ون و پراکتر و گمبل، از دیگر 
شرکت هایی هستند که به این کمپین پیوسته اند. 
ه��دف از این کار کم��ک به مردم برای داش��تن 
یک زندگی س��الم اس��ت، چرا که سلامت انسان 
به ش��دت ب��ه محیط س��الم بس��تگی دارد. منابع 
انرژی تجدیدپذیر مانند خورش��ید و باد هیچگونه 
دی اکس��ید کربنی را در ه��وا منتش��ر نمی کن��د. 
دی اکس��یدکربن عامل اصل��ی افزایش دمای کره 

زمین است. 
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ایده های طلایی

از میان خبرها

کافه بازاریابی

ترجمه: معراج آگاهی
سیدساجد متولیان

سهم بازار مقطعی آبمیوه ها
کارشناس��ان در خص��وص 
این کمپی��ن نظ��رات مختلفی 
دارن��د. عده ای اعتق��اد دارند که 
سن ایچ این کمپین را برای فصل 
مدارس در نظر گرفته و احتمالا 
تحلیل شان این است که در این 
فصل و این سن و سال از نوجوانان 
و کودکان، در مدارس و زمان های 
بعد از مدرس��ه )فاصله مدرسه تا 
منزل( می تواند بازار خوبی برای 

مصرف آبمیوه ها باشد. 
ع��ده ای دیگر بی��ان می کنند 
که این یک س��هم بازار مقطعی 
است. با این حال هم اصالت و هم 
مخاطب خود را که قش��ر جوان 
و ب��ا هیجانند، حف��ظ می کنند. 
شاید آنها با زیرکی از تب کمپین 
اعجوبه ها برای بازارس��ازی خود 
اس��تفاده کرده و برای نسل بعد 
بازارسازی می کنند. به نظر برخی 
از کارشناسان و تحلیل هایی که 
از تحقیقات بازار مختلف کسب 
ش��ده، اندازه بازار آبمیوه تا چند 
س��ال آینده تغییر نخواهد کرد. 
برای��ن اس��اس س��هم بازارها و 
افزای��ش س��هم ب��ازار برندهای 
آبمیوه می تواند شکل بگیرد اما 
با توجه به برخی پیش بینی های 
آم��اری ان��دازه ب��ازار ش��اهد 
تغییر محسوس��ی نخواهد بود. 
هوشیاری و تدوین استراتژی های 
تبلیغات��ی درس��ت و تعریف آن 
از چگونگ��ی محت��وای تبلیغات 
می توان��د اثربخش��ی تمام��ی 
سرمایه گذاری ها را در تبلیغات 
پیش رو ش��کل دهد. هوشیاری 
تیم هایی که به محتوای تبلیغات 
فارغ از ش��کل ظاهری تبلیغات 
می پردازند، می تواند س��هم بازار 
را حداق��ل در جایگاه س��ازی آن 
تغییر دهد. یک��ی از متخصصان 
این ح��وزه می گوید: س��ن ایچ 
چند س��الی اس��ت ک��ه خیلی 
خ��وب و هدفمن��د کار تبلیغات 
خود را انجام می ده��د، یعنی از 
رس��انه های درس��ت و هدفمند 
اس��تفاده می کند. یک مدیا پلن 
خوب به همراه تبلیغات هدفمند 
و مش��خص و ب��دون ویتری��ن و 

بزرگ نمایی های نادرست. 

مسابقه ای برای قشری 
جوان و هیجان طلب

در ادام��ه نظر حام��د ناصری، 

مدیرمس��ئول  و  کارش��ناس 
کانون آگه��ی و تبلیغات راهکار 
ارتباط ایم��اژ را در این خصوص 
پذی��را بودی��م. او در رابطه با این 
کمپی��ن نظ��ر خ��ود را اینگونه 
بیان کرد: شرکت سن ایچ اصولا 
روی رویک��رد هیج��ان طلبی، 
ج��وان ب��ودن و طبیع��ی بودن 
تأکید می کن��د و تاکن��ون پیام 
کمپین های��ش این بوده اس��ت. 
به همین دلی��ل، در جدیدترین 
کمپین خود نیز از شیوه مسابقه 
اس��تفاده کرده اس��ت. ب��ه جز 
کمپینی که برای تبلیغ ش��ربت 
آلبالو انج��ام دادند و به س��مت 
قدم��ت و اصال��ت و پایبندی به 
اصول س��وق پیدا کردن��د، حالا 
دوباره با هم��ان رویکرد اصلی و 
اس��تفاده از این زم��ان خاص به 
س��مت هیجان و ج��وان بودن 
برمی گردن��د. ازطرفی اگر هدف 
کمپی��ن راروی لذت جوی��ی و 
هیجان طلبی بگذاریم، این گروه 
س��نی می تواند با درگیر شدنش 
در برن��د درای��ن مقطع س��ال، 
نق��ش توصیه کنن��ده را در کنار 
مصرف کننده به خوبی ایفا کند. 

این برند به واسطه سبک 
زندگی عموم مخاطبان 
هدفش، س��عی  کرده تا 
با اس��تفاده از دو رسانه 
محیط��ی و تلویزیونی 
ک��ه می توانن��د مکمل 
خوبی برای هم باش��ند، 
مخاط��ب را به س��مت 
دنیای مجازی بکشاند و 
درآنجا ارتباط نهایی را با 

آنها برقرارکند. در ادامه اگر بتواند 
حضورش را در فض��ای مجازی 
و ش��بکه های اجتماعی قوی تر 
کند، بهره وری بیشتری از بودجه 

تبلیغاتی عایدش می شود. 

پیک تغییرات رفتاری بازار 
در فصل مدارس 

او ادام��ه می ده��د: در ب��ازه 
 Back بازگش��ایی مدارس ی��ا
to school ش��وک بزرگ��ی 
ب��ه ب��ازار وارد ش��ده و حج��م 
مصرف کنندگان بازار به صورت 
مقطعی تغییر می کن��د. به نظر 
می رس��د این ش��رکت علاوه بر 
استفاده از پیک تغییرات رفتاری 
ب��ازار در ای��ن فصل به واس��طه 
بازگش��ایی مدارس و در راستای 

افزایش س��هم بازار، به ارتباطات 
پایدار از طریق رسانه ها فکرکرده 
و نمی خواه��د در ی��ک روی��داد 
فصلی ارتباطش را ب��ا بازار قطع 
کند. کسانی که همیشه آبمیوه 
مصرف نمی کنند، ممکن اس��ت 
در دانش��گاه و بوفه م��دارس به 
آبمیوه گرایش پیدا کنند. بعضی 
نیز به واسطه توصیه دوستان در 
مدرس��ه مصرف کننده این برند 
می ش��وند. بنابراین ی��ک تغییر 
رفتار مصرف کننده را ش��اهدیم 
که مقطعی است. البته بعضی از 
مشتریان مقطعی پس از مصرف 
به واس��طه آش��نایی بیش��تر با 
محصول، وفادار می گردند. در این 
مقطع از سال برند از این فرصت 
اس��تفاده کرده و در بازار حضور 
می یابد تا ارتباط ب��ا مخاطب را 
قطع نکن��د. در ب��ازار آبمیوه ها 
که مانن��د بس��یاری از بازارهای 
دیگ��ر کالاه��ای تن��د مصرف 
ی��ا FMCG ها ب��ازاری همگن 
است، رقبا زیاد بوده و مزیت های 
رقابتی آنقدرها برجسته نیست. 
پس حض��ور در آن احتی��اج به 
حضور ممت��د در فصول مختلف 

و کمپین ه��ای متف��اوت دارد. 
ب��رای کالاه��ای تن��د مص��رف 
)باتوجه به بازار نس��بتا همگن و 
رقابت تنگاتنگ( مهم اس��ت که 
دائما برای تقویت جایگاه  ش��ان 
در بازار وتکرار نام ش��ان در ذهن 
مخاطبین، در رس��انه ها و نقاط 
تماس مخاطبانشان حضورداشته 

باشند. 

استراتژی رقابت می تواند 
برند را پرچمدار کند

ای��ن کارش��ناس در رابط��ه 
با احتم��ال کپی ب��ودن طرح و 
ش��باهت به مس��ابقه اعجوبه ها 
ادامه می دهد: بنده چون زیاد با 
کمپین اعجوبه ها درگیر نشدم، 
نمی توانم نظر قطع��ی دهم. اما 

این حرکت را کپی از اعجوبه ها 
نمی دانم. ای��ن همزمانی اتفاقی 
بوده است. چرا که آنها احتمالا از 
مدت ها قبل برای زمان باز شدن 
مدارس برنامه ری��زی کرده اند. 
اصولاً وقت��ی بازار هدف ش��ما 
نوجوانان می شوند، بخش بندی 
بازار آنها دختر- پسر، کودکان- 
جوانان- نوجوانان، مدرسه رو و 
غیر مدرس��ه رو با لایف استایل 
و وضعی��ت اقتص��ادی مختلف 
را شامل می ش��ود. در یک بازه 
زمان��ی مانند ب��ازه بازگش��ت 
ب��ه مدرس��ه، حت��ی اگ��ر خود 
مش��تریان احتمال��ی خری��دار 
مس��تقیم نباش��ند، می توانند 
توصیه کنن��ده ای ب��رای جامعه 
کوچک خودش��ان باش��ند. این 
بخش بن��دی نش��ان می ده��د 
ب��رای تعامل ب��ا این قش��ر که 
هیجان طل��ب ب��وده و روحی��ه 
مس��ابقه دادن دارن��د، اص��ولاً 
رقابت ی��ا Contest می تواند 
جذاب تر و اثر بخش تر از لاتاری 
یا قرعه کش��ی براس��اس خرید 
 )Sweepstake محص��ول )
باش��د. ب��رای مث��ال، برن��ج 
از  پرس��یل  و  آوازه 
 S w e e p s t a k e
اس��تفاده کردن��د و آن 
را اهرمی برای افزایش 
ف��روش مقطع��ی قرار 
دادن��د، البته مخاطبان 
هدف آنها در استراتژی 
تبلیغاتش��ان نسبت به 
سن ایچ در این کمپین 
خ��ود متفاوت ب��وده و 
هستند. البته این روش وفاداری 
نمی آورد و مشتریان مقطعی اند 
و بعد از اتمام قرعه کشی ریزش 
دارند. ام��ا جوانان ب��ا توجه به 
روحی��ه ای ک��ه دارند دوس��ت 
دارند در رقابت ش��رکت کرده، 
کاری انجام داده، داوری ش��ده 
و جای��زه بگیرند، چ��را که این 
اس��تراتژی بر پای��ه رقابت و دو 
اس��تراتژی دیگر بر پایه شانس 
است. اس��تراتژی رقابت اگر به 
درس��تی انجام ش��ود، می تواند 
برند را پرچمدار کرده و وفاداری 
و اعتماد و اطمینان ایجاد کند. 
س��ن ایچ، مس��ابقه اعجوبه ها و 
پارس آنلاین بازار هدف خود را 
درست انتخاب کرده و به خوبی 
از روش رقابت استفاده کرده اند. 

Contestسن ایچ تصویر برند 
را ارتقا می دهد. چون بر اساس 
روندهایی اس��ت ک��ه این چند 
سال بر آن سرمایه گذاری کرده 
و همراس��تایی با آنها برای شان 

هم افزایی ایجاد کرده است. 

افزایش سهم بازار و حفظ 
ارتباط با مخاطب، هدف 

کمپین سن ایچ 
ناص��ری پیش��نهاد می کن��د 
اس��تقبال مخاطبان از ترافیک 
س��ایت را می ت��وان از تغیی��ر 
رتبه بندی سایت الکسا مشاهده 
کرد. ظاه��راً اطلاع��ات رایگان 
زیادی روی الکسا برای سن ایچ 
ثبت نشده ولی شاید بتوان گفت 
که بی��ش از 3 درصد ب��ه بازدید 
روزانه وب سایت شان اضافه شده 
اس��ت. همچنی��ن در خصوص 
کانال های اطلاع رسانی می توان 
گفت نقطه تماسی که این برند 
از طریق آن با مش��تریان ارتباط 
برقرار می کند، دنی��ای مجازی 
اس��ت. کودکان و نوجوانان این 
روزها بیش از همیش��ه سرگرم 
دنی��ای مجازی اند. پ��س کانال 
خود را درست انتخاب کرده اند. 
چون س��بک زندگی بازار هدف 
خود را می شناس��ند و می دانند 
نقطه تماس این گروه س��نی در 
دنیای مجازی بیش��تر و مؤثرتر 
اس��ت. پس مخاطبان را به این 
کان��ال هدایت کرده ان��د و برای 
ارتب��اط از درگاه های��ی مانن��د 
بیلبورد و آگهی تلویزیونی برای 
ای��ن کار بهره گرفته ان��د. آنها از 
تلویزیون به عنوان یک رس��انه 
بالاخطی و ب��ه نوع��ی بهترین 
رس��انه برای درگیر کردن عموم 
جامعه استفاده کرده اند. سن ایچ 
در کنار بحث اطلاع رس��انی، در 
راستای استراتژی خود، تصویر 
برن��دش را نیز ارتقا داده اس��ت. 
هدف سن ایچ در واقع تأکید روی 
دو موضوع است؛ اولا از سهم بازار 
بیش��تر در تایم مهر ماه استفاده 
کن��د و ثانیاً ب��ا توجه ب��ه اینکه 
برخ��ی از رس��انه هایش را برای 
مدت طولانی خری��داری کرده و 
در اختیار دارد، سعی دارد تصویر 
برند را در راستای تبلیغاتش ارتقا 
داده و ارتباطش را در راس��تای 
اهداف بلندمدت��ش با مخاطب 

حفظ کند. 

هدی رضایی

نگاهی به استراتژی های کمپین »مسابقه بی سابقه« سن ایچ

بازاریابی با ابزار رقابت طلبی کودکان 

شرکت سن ایچ اصولا روی رویکرد 
هیجان طلبی، جوان بودن و طبیعی 
بودن تأکید می کند و تاکنون پیام 
کمپین هایش این بوده است. به 

همین دلیل، در جدیدترین کمپین 
خود نیز از شیوه مسابقه استفاده 

کرده است

فصل مدارس که می رس�د، برندهای خوراکی 
و لوازم التحری�ر و دیگ�ر برنده�ای مرتبط گوی 
س�بقت را در ارائه ش�یوه های جدی�د بازاریابی 
از یکدیگ�ر می رباین�د. یکی از ای�ن روش های 

بازاریاب�ی، ایجاد مس�ابقه ای برای نش�ان دادن 
مهارت ه�ای کودکان زیر 12 س�ال ب�ود که این 
روزها توس�ط شرکت سن ایچ به مرحله اجرا در 
آمده اس�ت. کاری که ش�اید در نگاه اول مشابه 
مسابقه اعجوبه های سایت آپارات جلوه کند که 
همزمان در حال برگزاری است، اما توجه به بازار 

هدفی خاص با توجه به فصل باز ش�دن مدارس 
می توان�د یکی از برگ ه�ای برنده ای�ن کمپین 
باش�د. در ادامه مجموعه ارزیابی های تعدادی از 
کارشناس�ان در فضای دیجیت�ال و صحبت های 
حامد ناصری، کارش�ناس بازاریابی و تبلیغات را 

در خصوص این کمپین خواهیم آورد. 

بازاریابی خلاق

کارت ویزیت از جنس گوشت خشک شده برای آموزش تلاش برای بقا-آژانس تبلیغاتی: Rethink، ونکوور، کانادا
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توری برچ، موفقیت زنانه در مسیر 

کارآفرینی

ت��وری ب��رچ )Tory Burch( ط��راح م��د، تاجر 
آمریکای��ی و مدیرعام��ل و طراح کمپان��ی توری برچ 
)Tory Burch( اس��ت که در لیست قدرتمندترین 
زنان مجله فوربس در جایگاه هفتادوس��وم قرار دارد. 
برند ت��وری برچ برن��د ارائه دهنده لب��اس زنانه، کیف 
دستی و کفش است. برچ در س��ال ۱۹۸۸ از دانشگاه 
پنسیلوانیا در رش��ته تاریخ هنر فارغ التحصیل شد. او 
کارش را با ثبت برند توری ب��رچ در فوریه ۲۰۰۴ آغاز 
کرد و طی س��ال های فعالیتش توانس��ته کمپانی اش 
را ک��ه زمان��ی کمت��ر از ۲۰ کارمند داش��ت به جایی 
برس��اند که 3 هزار کارمند دارد. از زمانی که کمپانی 
توری برچ آغاز به کار کرد تاکنون ۱۶۰ فروش��گاه در 
سراسر جهان از این برند در شهرهایی مثل نیویورک، 
لس آنجلس، لندن، پاریس، رم، توکیو و سئول افتتاح 
شده همچنین س��ایت های تجاری این برند به هفت 
زبان مختلف فعال هس��تند. به بهترین درس هایی که 

می توانیم از این مدیر موفق بیاموزیم اشاره می کنیم.
بلندپرواز باشید و شرمنده نشوید

توری برچ یک کس��ب وکاری چندمیلیون دلاری را 
راه اندازی کرده و به اعتقاد وی ش��عله های موفقیت از 
خودباوری آغاز می ش��وند. او می گوید: »گاهی اوقات 
کارآفرینان زن در زمینه خودباوری چالش خودشان 
می ش��وند. نیازی نیس��ت برای بلندپروازی متاس��ف 
باشید.« توری برچ از نماد T که حرف اول نامش است 
برای شناخته شدن لگویش در سراسر جهان استفاده 
کرده اس��ت: »کمپانی من فرمتی از خود من اس��ت 
بنابراین وقتی که فروش��گاه هایم را طراحی می کردم 
می خواستم مردم احساس کنند در خانه من هستند. 
م��ن فروش��گاه هایی را می خواس��تم ک��ه مانند یک 
اتاق راحت در آپارتمانم به نظر برس��ند. می خواستم 
شیوه ای جدید در ظاهر فروشگاه ها ابداع کنم و چهره 
خرده فروشی را تغییر دهم.« درک او از کسب وکارش 
ثابت کرد که همه زن��ان باید بلندپرواز باش��ند بدون 

اینکه شرمنده شوند.  

باور نکنید که کسی یک شبه موفق موفق 
شده باشد

توری ب��رچ از  زمانی می گوی��د که از او ب��ه عنوان 
شخصی یاد می شده که یک ش��به به موفقیت رسیده 
درست زمانی که در س��ال ۲۰۰۴ اولین فروشگاهش 
را افتتاح کرد: »فکر کن��م چنین طرز تفکری منطقی 
باش��د اگر ۲ هزار س��اعتی را که وقت ص��رف کردم تا 
کس��ب وکارم را تا روز افتتاحش بس��ازم یا تمام ۵۰۰ 
س��اعتی را که برای یادگیری درباره ای��ن صنعت در 
س��ال های پیش از آن س��پری کردم در نظر نگیریم. 
درست اس��ت که در عصر ارتباطات زندگی می کنیم 
اما راه میانبری برای رسیدن به موفقیت وجود ندارد. 
کار زیاد سرس��ختی و صبر لازم است. کارهای زیادی 
است که می  توانید یک شبه انجام دهید، اما چیزی به 

عنوان موفقیت یک شبه وجود ندارد.«

شوق و اشتیاق تان را تغذیه کنید
زمانی ک��ه توری ب��رچ کس��ب وکارش را راه اندازی 
کرد قصد داشت کاری را ش��روع کند که به سایر زنان 
کارآفرین کمک کرده باش��د. او می گوید: »مسئولیت 
اجتماعی همیشه بخش��ی از برنامه کسب وکار است. 
البته به این مسئله به همیش��ه مثبت نگاه نمی شود. 
برخ��ی از م��ردم به م��ن می گوین��د که مس��ئولیت 
اجتماعی و تجارت در یک جمله قرار نمی گیرند. این 
نگاه فقط من را مصمم تر می کن��د.« او ادامه می دهد: 
»می دانم که کس��ب وکارم برای زن��ان و بچه ها مفید 
خواهد بود. از زمان ش��روع کارم تجربه های بسیاری 
آموخت��م که می توانم به س��ایر زنانی ک��ه قصد دارند 
چنی��ن کاری را انج��ام دهند آموزش دهم. در س��ال 
۲۰۰۹ موسس��ه ای را راه ان��دازی کردی��م ت��ا زن��ان 
کارآفرین و خانواده های ش��ان را حمای��ت کنیم. این 
مسئله نه فقط برای من بلکه برای مشتریان کارکنان 
شرکای تجاری مان و تمام کسانی که از کمک به زنان 

حمایت کردند ارزشمند بود.«

جلوی منفی بافی ها را بگیرید
اگر به حرف  ه��ای مخالفان تان گ��وش کنید هرگز 
پیش��رفت نخواهید کرد. توری برچ می گوید: »یکی از 
بهترین توصیه هایی که تاکنون از پدر و مادرم دریافت 
کرده ام این اس��ت که به مخالفان مانند سروصدا فکر 
کنم. من س��عی می کنم ب��ه بس��یاری از منفی بافی ها 
گوش نکنم. به خودتان و ب��ه کاری که انجام می دهید 
باور داشته باشید. به خاطر داشته باشید اگر ناب ترین 
ایده ها برای همه واضح و بدیهی بود کارآفرینان وجود 
نداش��تند. یک��ی از چیزهای��ی که در همه س��فرهای 
کارآفرینی مشترک است این است که قدم های بسیار 
زیادی در جاده رس��یدن ب��ه موفقیت وج��ود دارد.« 
زمانی ک��ه برچ نام خ��ودش را روی برندش گذاش��ت 
بسیاری ش��ک و تردید داش��تند. او انتقادهای زیادی 
دریافت کرد و فهمید که توصیه پدر و مادرش چیزی 
فراتر از واقعیت است. حذف کردن منفی  باف ها درسی 

است که برای رسیدن به موفقیت باید رعایت شود.

چهارشنبه
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پاسخ کارشناس: کسب وکارها برای ایجاد یک فضای 
کاری س��الم و بدون اس��ترس باید بلافاصله قادر باش��ند 
مشتریان بد راتش��خیص دهند، مش��تریانی که بازاریابان 
باید س��عی کنند از آنها به س��رعت فاصل��ه بگیرند. تفکر 
همیشه حق با مشتری است توسط بزرگان خرده فروشی 
همچون مارشال فیلد ارائه و ترویج شده است؛ بزرگانی که 
این جمله را به خاطر پیگیری س��ریع ش��کایات مشتریان 
توسط کس��ب وکارها عنوان کرده اند. در واقع با این جمله 
و رفع مش��کل، مش��تریان احس��اس نمی کنند که فریب 
خورده اند و ب��ه راحتی به کس��ب و کار در ادامه راه اعتماد 

می کنند. درنتیجه بدون ش��ک کسب وکاری که بر اساس 
رضایت مشتریان مسیر حرکتی خود را مشخص می کند، 
همیشه در بازار موفق اس��ت ولی به هرحال کسب وکارها 
از فضای س��نتی خارج ش��ده و وارد فضای جدیدی مانند 

آنلاین شده اند. 
در این فضا مش��تریان ابزاره��ای رایگان��ی را در اختیار 
دارند که امکان دارد مس��یر حرکتی برند را دچار اش��کال 

کنند. 
در مواجهه با مش��تریانی که حق با آنها نیس��ت، کسب 
وکارها باید چندین راهکار را از خودش��ان نش��ان دهند. 
یک: در مواجهه با چنین مش��تریانی واکنش سریع نشان 
ندهید و در چند پاراگراف به س��والات مختلف آنها پاسخ 
دهید، اگر چنین مشتریانی سماجت کردند، مراقب باشید 

که به خاط��ر صرف وقت زیاد برای توجیه این مش��تریان، 
مابق��ی را از دس��ت ندهی��د. در نتیجه س��ریع، مودب و 

قدرتمند رفتار آنها را متوقف کنید. 
دو: کس��ب وکارها بای��د س��عی کنن��د روی کار خود 
متمرکز ش��وند و در مواجهه با مش��تریان بد به س��رعت 
تغییر مس��یر ندهند. اکثر کس��ب وکارها با ارائه خدمات 
درست به راحتی می توانند رضایت مش��تریان مختلف را 
جلب کنند. به هرحال ش��فافیت فضای مجازی به تمامی 
مشتریان اجازه بلند حرف زدن را داده است و امکان دارد 
چنین مش��تریانی با بیان برخی نکات نادرس��ت مابقی را 
هم بی اعتماد کنن��د به همین دلیل گاه��ی حذف چنین 
مشتریانی بهترین راهکار است تا به بقیه  مشتریان آسیبی 

نرسد. 

مشتریان متوقع

پرسش: مدیر یک کسب وکار آنلاین در حوزه فروش لوازم بهداشتی هستم. فروشندگان کسب وکارم در فضای مجازی گاهی 
با مشتریانی روبه رو می شوند که دیگر جمله مشهور »همیشه حق با مشتری است« در موردشان صدق نمی کند. به خصوص در 
این فضا مشتریان با ارسال ایمیل های عجیب به دلیل عدم تماس رودررو توقعات خاصی را از کسب وکار در جهت ارائه خدمات 
به آنها دارند. به نظرتان در مواجهه با چنین مش�تریانی بازاریابان کس�ب وکارم باید چه عکس العملی از خودشان نشان دهند. 

لطفا در این باره راهنمایی کنید؟ 

کلینیککسبوکار

4 راه مبارزه با استرس

اس��ترس دلیل اصل��ی نگرانی در س��ال های اخیر 
به ش��مار می رود؛ بنابراین مقابله ب��ا آن به ویژه برای 
مدیران کس��ب وکارها لازم و ضروری است. در ادامه 
نقش تمرکز در مبارزه با اس��ترس توضیح داده شده 

است. 
 FOFBOC

روی صندلی بنش��ینید و چش��مان تان را ببندید. 
هدف از انجام این کار تمرکز روی زمان حال اس��ت. 
بیش��تر ما، به ندرت در زمان ح��ال زندگی می کنیم. 
همه وقت مان صرف تفک��ر و برنامه ریزی برای آینده 

می شود. 
در نتیج��ه، حرک��ت FOFBOC اولی��ن گام به 

سوی دستیابی به تمرکز حواس به حساب می آید. 
برای انجام این حرکت فقط بای��د روی پاها و بدن 
خ��ود روی صندلی تمرک��ز کنید. اغل��ب اوقات این 
کار امری مفید برای تمرک��ز روی تنفس برای مدتی 
کوتاه به ش��مار می رود. با تنفس از راه بینی به عبور 
هوا از بینی و نای دقت کنید ونفس عمیق بکش��ید. 
هنگام انجام عمل بازدم از راه دهان به احساس ناشی 

از خروج نفس از بدن خود فکرکنید. 
از قرار گرفتن پا های خود روی زمین آگاه باش��ید. 
این اتفاق می تواند چ��ه با کفش و چه پ��ا برهنه رخ 
بدهد. ب��ا وجود اهمیت ف��راوان ایجاد ش��رایط لازم 
برای اطلاع از این احس��اس، اما به سفت یا نرم بودن 
زمین، امکان باز کردن انگشتان، تنگ بودن کفش یا 
گرم بودن پاه��ا نیز باید توجه کرد. س��پس به راحت 

نشستن روی صندلی بیندیشید. 

خوردن
روش دوم مقابله با استرس غذا خوردن به شیوه ای 
آگاهانه اس��ت. ابتدا فکر کنید که تا کن��ون چند بار 
بعداز خوردن یک می��ان وعده متوجه ش��ده اید که 
چیزی از غذا خوردن نفهمیده ای��د. این اتفاق به طور 
کلی زمان��ی رخ می ده��د که ش��ما حی��ن کار غذا 

می خورید. 

ای��ن تمرین، البت��ه نیاز ب��ه مقداری غ��ذا خواهد 
داش��ت. برای مثال، گی��لاس، انگور ی��ا آجیل. پس 
از چند بار تنفس کوتاه آن ماده غذایی را در دس��ت 
بگیرید. قبل از گذاش��تن آن در دهان خود، به رنگ 
و ش��کل ماده غذایی ف��وق توجه کنید. با در دس��ت 
گرفت��ن آن، بافت، وزن و ماهیت این م��اده غذایی را 
درک کنید. س��عی کنید در حد ام��کان حواس مهم 
درگیر در خوردن را ب��ه کار گیرید. بعد از یک دقیقه، 
تک��ه ای از آن را گاز بزنید یا ماده غذای��ی فوق را در 

دهان تان بگذارید. 
ارتباط با حواس��تان را حفظ کنید. با اس��تفاده از 
زبان خود، بافت، طع��م و ش��وری آن را حس کنید. 
سپس با گاز زدن آن بار دیگر روی احساسات تمرکز 
کنید. حین جویدن و سپس بلعیدن غذا نیز در صدد 

درک این احساس باشید. 

قدم زدن
تا ای��ن لحظه متوجه ش��ده اید ک��ه تمرکز حواس 
کاملا حول و حوش زندگی در زمان حال می چرخد. 
من عاش��ق پیاده روی، دویدن یا دوچرخه س��واری 
هس��تم اما معمولا  به تفکر درباره ایده ها، رویداد ها و 

برنامه های خود می پردازم. 
هم اکنون در راه کس��ب ای��ن تجربه با کش��یدن 
چند نفس عمی��ق به تمرکز دس��ت یابید و س��پس 
ش��روع به زندگی در زمان حال کنید. با تمرکز روی 
حواس خود ب��ه گردش ه��وا روی چهره ت��ان توجه 
کنید. آیا این هوا س��رد اس��ت؟  آیا ش��ما می توانید 
گرمای خورشید را احس��اس کنید؟  چه صدا هایی را 
می توانید بشنوید؟  آیا زمین زیر پای شما نرم است؟  
ذهن ش��ما می خواهد از این موضوع دور شود اما هر 

بار آن را به زمان حال برگردانید. 

نقاشی کشیدن
ش��اید این تمرین کمتر از بقیه طبیعی باش��د اما 
کار با تع��داد زی��ادی از بچه های مش��کل دار به من 
نش��ان داد که نقاش��ی واقعاً روی خلق و خوی افراد 
تاثیر می گذارد. این کار بس��یار تسکین دهنده است 
و نقاش��ی کش��یدن به فرد آرامش و قدرت بیش��تر 
برای صحب��ت کردن درب��اره یک موض��وع خاص را 

می بخشد. 
خوش��بختانه در حال حاضر کتاب های نقاش��ی با 
هدف ایجاد تمرک��ز در افراد در بازار وج��ود دارد اما 
»تصویر« ک��م اهمیت تر از فرآیند اس��ت. ایده انجام 
این کار فراموش کردن دیگر چیز ه��ا و با این وجود، 
توجه ک��ردن به آنهاس��ت. روی قلم، کاغ��ذ، رنگ و 

الگو هایی تمرکز کنید که مجسم می شوند. 
www. enterpreneur. com

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مدیران ماندگار

مونا اشرف زاده

مدیریت امروز

برخورد شدید با کارمندان سبب 
دلخوری و کارشکنی آنها شده و 
ممکن است کینه به دل گرفته و 
در ادامه با دلسردی وظایف شان 
را انجام دهند. چنین مواقعی تنها 
راه برای کسب اعتبار نزد دیگران 
و حفظ احترام خود و در نهایت 
تشویق کارمندان به عدم تکرار 

اشتباه این است که طی جلسه ای از 
آنها بخواهید علت قصور را توضیح 

دهند و راهکارهای ارائه شده را برای 
عدم تکرار آن عنوان کنند

همیش�ه در ه�ر س�ازمان 
ک�ه  هس�تند  اف�رادی 
ب�ه  و  ب�وده  زیاده خ�واه 
هیچ وجه خود را با ش�رایط 
آنه�ا  نمی دهن�د.  انطب�اق 
مدام غر زده و جو سازمانی 
این  متش�نج می کنن�د.  را 
کارمندان ب�ه هیچ صراطی 
ب�ا  و  نب�وده  مس�تقیم 
کارشکنی خود در عملکرد 
مش�کل آفرینی  س�ازمان 
می کنن�د. ش�ما نمی توانید 
اخ�لاق و رفت�ار کارمندان 
خ�ود را ع�وض کنی�د ام�ا 
می توانی�د ب�ا رفت�ار خود 
در وج�دان کاری و روحی�ه 
آنها تأثیر مثب�ت بگذارید. 
به عنوان ی�ک مدیر چگونه 
می توانی�د با ای�ن طیف از 
کارمندان بدقلق کار کنید؟  
ب�رای اینک�ه از راه حل های 
یابی�د  آگاه�ی  احتمال�ی 

گزارش زیر را دنبال کنید. 

با اشتباه کارمندان منطقی 
کنار بیایید 

اگر کارمن��دی در وظیفه اش 
کوتاهی ک��رد، س��عی کنید به 
جای جنجال راه انداختن قصور 
او را بپذیری��د. یقین��اً پذیرش 
اشتباه حتی به عنوان یک مدیر 
چندان دش��وار نیست. مطمئن 
باش��ید هیچ یک از کارمندانی 
که با شما کار می کنند صرفاً به 
این علت که مدیر هستید شما 
را مصون از خطا نمی دانند. زیرا 
تمام انس��ان ها به ط��ور طبیعی 
ممک��ن اس��ت در فعالیت های 
روزانه خود دچار اشتباه شوند. 
بنابرای��ن در ص��ورت انجام کار 
اشتباه از سوی کارمندان خود 
سعی نکنید آنها را تنبیه کنید. 
بلکه بهتر اس��ت برای پیشرفت 
کار و کاهش خسارات احتمالی 
م��ادی و اعتباری اش��تباه آنها 
را بپذیری��د و ب��ه آنه��ا کمک 
کنید ب��ار دیگر این اش��تباه را 

تک��رار نکنند. برخورد ش��دید 
با کارمندان س��بب دلخوری و 
کارش��کنی آنها ش��ده و ممکن 
اس��ت کینه ب��ه دل گرفته و در 
ادامه با دلس��ردی وظایفش��ان 
را انجام دهن��د. چنین مواقعی 
تنها راه برای کس��ب اعتبار نزد 
دیگران و حفظ احت��رام خود و 
در نهایت تش��ویق کارمندان به 
عدم تکرار اشتباه این است که 
طی جلس��ه ای از آنها بخواهید 
علت قصور را توضی��ح دهند و 
راهکارهای ارائه ش��ده را برای 

عدم تک��رار آن عنوان 
کنند. شما نیز به عنوان 
مق��ام ماف��وق در کنار 
آنه��ا ب��وده و راه��کار 

بدهید. 

نحوه برخورد با 
مشکلات شخصی 

کارکنان
اوق���ات  گ��اه��ی 
کارمن��دان  ناراحت��ی 
از س��نگینی وظای��ف 
نیس��ت.  خطاه��ا  ی��ا 
کارکن��ان  از  بعض��ی 

از نوع��ی مش��کلات ش��خصی 
رنج می برن��د که مان��ع حضور 
به موق��ع و عملکرد خ��وب آنها 
می ش��ود. اگ��ر فک��ر می کنید 
مشکلات اجتماعی و خانوادگی 
بر مس��ئولیت های آنه��ا تاثیر 

نمی گذارد کاملا ساده اندیشانه 
برخورد کرده اید. صرفاً به دلیل 
اینکه مدیر هس��تید نمی توان 
گفت که به تمام ابزار لازم برای 
رس��یدگی به تمامی مشکلات 
موج��ود بر س��ر راه ت��ان مجهز 
هستید. بسیاری از سازمان های 
دارای مدیران فهیم و هوش��یار 
به ای��ن حقیق��ت پ��ی برده اند 
و اقدام ب��ه اج��رای برنامه های 
مساعدت به کارکنان کرده اند. 
معم��ولاً این برنامه ها از س��وی 
جامع��ه م��ورد حمای��ت قرار 

گون��ه  ای��ن  در  می گیرن��د. 
برنامه ها اغل��ب منابع حرفه ای 
و تخصصی در دسترس است و 
تمام خدمات موجود در جامعه 
از طریق آنها ارائه می شود. این 
فکر س��اده لوحانه است که شما 

به عنوان مدی��ر ظرفیت و منابع 
لازم را برای حل تمام مس��ائل 
و مش��کلات در اختی��ار دارید. 
اگرت��لاش کنیم ک��ه وضعیتی 
یا مش��کلی را ورای شایستگی 
حرفه ای و تخصصی خود مورد 
رسیدگی قرار دهید به احتمال 
زیاد اوض��اع را وخیم تر خواهید 

کرد. 
مدی��ران  مث��ال،  به عن��وان 
ک��ه  سال هاس��ت  بی تجرب��ه 
درحل مسئله اعتیاد زیردستان 
با شکس��ت روب��ه رو ش��ده  اند. 
وظیف��ه و مس��ئولیت 
شما به عنوان مدیر ناظر 
ب��ر این مس��ئله اس��ت 
ک��ه آی��ا کار، در حیطه  
مدیریت ش��ما سالم و 
صحیح انجام می ش��ود 
ی��ا خی��ر؟  در حالی که 
اعتیاد کارمن��د با انجام 
ای��ن ه��دف مناف��ات 
دارد، دراینگون��ه موارد 
احتمالا لازم اس��ت که 
ب��ا کارمند مس��ئله دار 
خود مس��تقیما مواجه 
شوید اما باید قبل از هر 
چیز هدف کلی خود را توصیف 
کنید. هدف شما عبارت از رفع 
یک مش��کل کاری اس��ت. پس 
ضروری است بر این نکته اصرار 
ورزید که کارمند مشکل آفرین 
به حل مش��کل خود بپ��ردازد 

و در ای��ن می��ان می توانید او را 
به س��وی واح��د مس��اعدت به 
کارکنان راهنمای��ی کنید. باید 
ای��ن نکت��ه را کاملا مش��خص 
کنید که اگ��ر کارمند موردنظر 
اقدام به رفع مش��کل خود نکند 
از کار اخراج خواهد شد. مراقب 
باش��ید که این نکته را ظالمانه 
و ب��ا بی تفاوتی بی��ان نکنید اما 
در عین ح��ال اطمینان حاصل 
کنید که قاطعانه بیان ش��ود تا 
جای هیچ گونه شک و شبهه  ای 

باقی نماند. 

ارتباط و تعامل متقابل
درهرحال رس��یدن به هدف، 
همواره در گ��روی برقراری یک 
ارتب��اط و تعامل متقابل اس��ت 
که باع��ث می ش��ود رفتارهای 
نامطل��وب یک کارمن��د اصلاح 
شده و برای شما موفقیت حاصل 
شود. ولی گاهی هم این موضوع 
غیرممکن اس��ت وقتی شما به 
بن بست می رسید و در وضعیتی 
دش��وار و بغرنج قرار می گیرید و 
از طرفی آن کارمند هم در جهت 
اصلاح رفتارهای خود تلاش��ی  
نمی کند، اینجاس��ت که ش��ما 
نیاز پی��دا می کنیدکه موضوع را 
طبق مق��ررات و ضوابط موجود 

در شرکت  حل کنید. 
نتیجه آرمان��ی در برخورد با 
کارکنان مشکل س��از، رسیدن 
به یک راه ح��ل توافقی اس��ت 
و حتم��ا می دانی��د این گون��ه 
رفتاره��ای ناهنج��ار همچنان 
ادامه پی��دا خواهد ک��رد ، مگر 
اینک��ه ش��ما در ای��ن رابطه به 
یک تعام��ل دس��ت پیداکنید. 
کارکن��ان لازم دارن��د بدانن��د 
چ��ه رفتارهایی مطل��وب و چه 
رفتارهایی نامطلوب هس��تند. 
بی��ان آنه��ا به صورت ش��فاف 
از س��وی ی��ک مدیر، همیش��ه 
کاری متعال��ی و ای��ده آل بوده 
اس��ت. پس باید مطمئن شوید 
ک��ه کارکن��ان ای��ن الزام��ات، 
خواس��ته ها و نتایج مثبت را از 

طریق شما دریافت کرده اند. 

مرضیه فروتن

توصیه هایی برای مدیریت کارمندان کارشکن و ناراضی 

وقتی کارمندان تان به هیچ صراطی مستقیم نیستند

هدی رضایی



ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
بهادار تهران در جریان معاملات 
چهارمی��ن روز کاری هفت��ه و 
همزم��ان با تصوی��ب برجام در 
مجل��س ب��ا 137 واحد رش��د 
و 434  ارتف��اع 61ه��زار  ب��ه 
واحدی رسید ضمن آنکه تمام 
صعودی  بورس��ی  نماگره��ای 
و تالار سراس��ر س��بزپوش بود.
بورس تهران بعد از رشد ناچیز 
9 واحدی خود در روز دوشنبه، 
بعد از یک روز وقفه به تصویب 
جزییات برجام در مجلس کمی 
روی خوش نش��ان داد و مثبت 
ش��د. اهالی تالار حافظ که این 
روزها چش��م به خبرهای حوزه 
سیاست و اقتصاد دوخته اند، به 
اتفاقات رخ داده در بهارس��تان 
واکن��ش نش��ان دادن��د و ب��ه 

خریداری سهم اقدام کردند.
البته ادامه ابهامات اقتصادی، 
رکود حاکم بر اقتصاد و وضعیت 
نامناس��ب صنایع مانع ش��د تا 
فع��الان تالار شیش��ه ای از این 
تصمی��م ب��ه گرمی اس��تقبال 
کنند ام��ا همین موض��وع نیز 
س��یگنال های مثبتی به بورس 
ته��ران وارد ک��رد و دماس��نج 
ب��ازار س��رمایه بع��د از مدت ها 
رون��د ریزش��ی رش��د را تجربه 
کرد. به این ترتیب انتش��ار این 
خبر مثبت در حوزه سیاس��ی 
موجب تزریق اندک��ی امید به 
تالار حافظ نسبت به آینده شد 
و خرید سهم توسط حقیقی ها 
را تقوی��ت ک��رد.در معام��لات 
چهارمی��ن روز هفت��ه به مدد 
تصوی��ب جزیی��ات برج��ام در 
مجلس حجم و ارزش معاملات 
هم پس از مدت ها رش��د کرد و 
در مجموع 524 میلیون سهم به 
ارزش 112 میلیارد تومان داد و 
ستد شد و ارزش بازار سرمایه به 

263 هزار میلیارد تومان رسید.
عوامل کلان مؤثر بر بازار 

سهام
از خبرهای مهم پیرامون بورس 
انتشار گزارش تحلیل بازار مدیریت 
تحقیق و توسعه بورس اوراق بهادار 
تهران مربوط به سه ماهه دوم سال 
1394 بود.این تحلیل به بررسی و 
تحلیل روند آمار و اطلاعات و اخبار 
بازار سرمایه از ابتدای سال تا تاریخ 
31 ش��هریور 1394 در مقاط��ع 
سه ماهه و شش ماهه می پردازد.

گزارش از دو بخش آمار و اطلاعات 
و عوامل مؤثر بر بازار )عوامل کلان 
و عوامل مؤثر بر صنایع( تشکیل 
شده و در بخشی از گزارش آمده 
است: شاخص کل بورس در پایان 
شهریورماه سال جاری به 61,577 
واحد رسیدکه در مقایسه با پایان 
خردادم��اه 3,50 درص��د کاهش 
داش��ته است.شاخص کل بورس، 
فصل تابس��تان را با خوش بینی 
نس��بت به مذاکرات هسته ای با 
افزایش آغاز کرد و با دستیابی به 
توافق هسته ای در تاریخ 23 تیر ماه 
شاخص به حدود 69,433 )معادل 
8,8 درصد نس��بت به ابتدای تیر 
ماه( رش��د یافت. پ��س از توافق 
هس��ته ای با وجود انتظ��ار برای 

ادامه افزایش شاخص تا پایان دوره 
مورد بررسی )پایان شهریور ماه( 
ش��اخص روندی نزولی در پیش 
گرفت ک��ه مهم ترین دلایل آن را 
می توان گزارش  های ضعیف سه 
ماهه ابتدای سال، تقسیم سودهای 
نامناس��ب در مجامع و ناتوانی در 
پرداخت س��ود توس��ط برخی از 
شرکت ها، ورود بانک ها به مجامع و 
انتظار تقسیم سود کم، افت قیمت 
نفت، افت قیمت فلزات اساس��ی، 
وضعیت ناامید کنن��ده اقتصادی 
کشور چین و اقتصاد جهانی، ادامه 
رکود درکشور و خطر تعدیل های 
منفی در شش ماهه دانست.لازم به 
ذکر است که در این دوره اتفاقات 
مثبتی نیز مانند بازگشت دلارهای 
بلوکه شده، مقدمات رفع تحریم و 
ورود سرمایه های خارجی به بازار 
س��رمایه روی داد ک��ه می توانند 
امیدبخش بازگشت رونق به بازار 

و اقتصاد کشور دانست.
کاهش 5 درصدی ارزش 
بازار سهام در تابستان 94

در پایان شهریور ماه 1394، 
ارزش ب��ازار نس��بت ب��ه پایان 
خردادم��اه س��ال 1394 حدود 
5,49 درص��د کاهش داش��ت.
معامل��ه  ه��ر  ارزش  متوس��ط 

نرمال در س��ه ماهه دوم س��ال 
میلی��ون   32 ح��دود   1394
ریال بوده اس��ت.در ای��ن دوره 
س��ه ماه��ه، تغیی��ر ارزش بازار 
ش��یمیایی  محصولات  صنعت 
8,14 درصد، بانک ها موسسات 
اعتباری و س��ایر نهادهای پولی 
اساس��ی  فلزات  5,61- درصد، 
30,11- درص��د، ش��رکت های 
صنع���تی  چندرش������ته ای 
مخاب��رات  21,89- درص��د، 
فرآورده ه��ای   درص��د،   -9,49
نفتی، کک و س��وخت هسته ای 
اس��تخراج  و  12,58- درص��د 
کانه های فلزی 30,49- درصد 
 31 تاری��خ  اس��ت.در  ب��وده 
صنع��ت   ،1394 ش��هریورماه 
 25,75 ش��یمیایی  محصولات 
موسس��ات  بانک ه��ا  درص��د، 
نهاده��ای  س��ایر  و  اعتب��اری 
پول��ی 13,44 درصد، مخابرات 
ش��رکت های  درص��د،   8,28
چند رش��ته ای صنعت��ی 7,33 
درصد، فل��زات اساس��ی 7,33 
درص��د، و فرآورده ه��ای نفتی، 
کک و س��وخت هسته ای 5,43 
درصد از ارزش بازار را در اختیار 
دارند.ارزش اسمی بازار در پایان 
شهریورماه 1,029,281 میلیارد 

ریال بوده اس��ت که در مقایسه 
با پایان اس��فندماه سال گذشته 

7,9 درصد رشد داشته است.
17 درصد کل معاملات 

بورس در گروه بانک
در سه ماهه دوم سال 1394 
ارزش معاملات س��هام نسبت 
به س��ه ماه دوم س��ال 1393 
حدود 3,9 درصد کاهش داشته 
اس��ت. در ش��ش ماهه ابتدای 
س��ال 1394، صنعت بانک ها، 
موسس��ات اعتب��اری و س��ایر 
نهادهای پولی با ارزشی معادل 
30,519,029 میلیون ریال 17 
درص��د از کل ارزش معاملات 
خ��ود  ب��ه  را  دوره  ای��ن  در 
اختص��اص داده اس��ت. پس از 
این صنعت، صنع��ت خودرو و 
س��اخت قطعات با ارزشی بالغ 
ب��ر 24,927,536 میلیون ریال 
صنع��ت  درص��د،   13,93
محصولات ش��یمیایی 11,19 
درصد، صنعت عرضه برق، گاز، 
بخ��ار و آب گرم 7,82 درصد و 
صنعت فرآورده های نفتی، کک 
و سوخت هسته ای 6,33 درصد 
از ارزش معام��لات کل ب��ازار 
ای��ن دوره را به خود اختصاص 
داده اند. در ش��ش ماهه س��ال 
حقیقی  سرمایه گذاران   1394
51 درص��د از ارزش خریدها و 
49 درصد از ارزش فروش ها را 
در این دوره در اختیار داشته اند 
و در سه ماهه دوم سال 1394، 
س��رمایه گذاران حقیقی حدود 
46 درصد از ارزش کل خریدها 
کل  ارزش  از  درص��د   44 و 
فروش ها را ب��ه خود اختصاص 
داده اند.بررس��ی ارزش خرید و 
فروش س��رمایه گذاران حقیقی 
در س��ه ماه��ه دوم نس��بت به 
سه ماهه اول سال 1394 نشان 
می دهد که این سرمایه گذاران 
بیشتر نقش خریدار را داشتند.

استقبال محتاطانه بازار سهام از تصویب نهایی برجام

روزهایبدشاخصکلبهپایانمیرسد؟

تس�نیم - انتظ��ار گزارش های 
نامناسب ش��ش ماهه شرکت های 
بورس��ی، نگران��ی معامله گ��ران را 
افزایش داده است. خوش بینی های 
حاصل از تصویب برجام در مجلس 

در کنار عملی ش��دن مف��اد توافق 
هسته ای و رفع تحریم ها از یک سو 
و نیز بهبود و رشد قیمت کالاهای 
جهانی و افزایش جهانی قیمت نفت 
می تواند موجب بهبود شرایط بازار 
سهام در آینده شود. تصویب برجام 
در مجلس تأثیر زیادی بر معاملات 

بازار نداشته اس��ت. به نظر می رسد 
انتظار گزارش های نامناس��ب شش 
ماهه شرکت ها که ناش��ی از رکود 
اقتصادی و تأثیر آن بر س��ودآوری 
بنگاه هاس��ت موجب ش��ده نگرانی 
معامله گ��ران به بورس افزایش پیدا 
کند. عوامل خارج از بورس و اقتصاد 

نیز این روزه��ا تأثیر منفی خود بر 
بازار س��هام را ادامه داده اند. یکی از 
این عوامل کاه��ش جهانی قیمت 
نفت اس��ت که به نظر نمی رسد در 
کوتاه م��دت ش��اهد افزای��ش آن و 
نیز تأثیرپذیری بازار س��هام از این 
اتفاق باش��یم. در ح��ال حاضر نرخ 

سود بانکی جذاب ترین گزینه برای 
س��رمایه گذاری در کشور است که 
به نظر نمی رسد کاهش آن نیز بتواند 
نقدینگی را به س��مت بورس روانه 
کن��د، چرا که بازار س��هام کماکان 
برای سرمایه گذاری غیرجذاب است. 

از نماین��دگان  س�نا - یک��ی 
مجل��س نس��بت به موض��ع وزیر 
صنعت، در خصوص مطرح کردن 
خروج محصولات پتروش��یمی از 
بورس کالای ایران واکنش نشان 
دادن��د و آن را همس��و با دلالی و 
مخالف رشد اقتصادی برشمردند. 
عل��ی علیل��و، عض��و کمیس��یون 
صنایع و معادن مجلس با اش��اره 
ب��ه اص��رار وزیر صنع��ت، معدن 
و تج��ارت، بر خ��روج محصولات 
پتروش��یمی از بورس کالا گفت: 
کدخدامنش��ی  مدیری��ت  دوره 
به پایان رس��یده اس��ت؛ تولید و 
اقتصاد کش��ور چوب این ش��یوه 
مدیریتی را می خورد. وی با اشاره 
به برگش��ت معاملات پتروشیمی 
به سیس��تم رد ش��ده و حواله ای 
گذش��ته، اظهار داشت: حدود دو 
س��ال اس��ت که هر از چندگاهی 
وزی��ر صنع��ت موض��وع خ��روج 
محصولات پتروش��یمی از بورس 
کالا را مط��رح می کن��د و بازار را 

دچار التهاب می کند. 
 توپ در میدان وزارت 

صنعت، بازی در زمین بورس 
کالا

 ای��ن عضو کمیس��یون صنایع 
و مع��ادن مجلس با بی��ان اینکه 
هم اکن��ون نقدهایی به بورس کالا 
وارد است که در حقیقت به دلیل 
عدم ق��درت اجرایی این بورس بر 
آن تحمیل شده است، توضیح داد: 
گفته می شود که برخی دلالان در 
ب��ازار معاملاتی ب��ورس کالا ورود 
می کنند، درصورتی که خریداران 
محصولات پتروش��یمی در بورس 
کالا از طری��ق وزارت صنع��ت و 
با مکانیس��م س��ایت بهین یاب به 
این بورس معرفی می ش��وند و اگر 
دلالانی هم باشند از سوی وزارت 
صنعت معرفی ش��ده اند. وی ادامه 
داد: دیگ��ر نقدهای وارد ش��ده به 
ب��ورس کالا ب��ه موضوع س��قف و 
ک��ف قیمتی برمی گ��ردد که این 
موضوع نی��ز به مصوب��ات وزارت 

صنع��ت و کارگروه تنظی��م بازار 
مربوط می ش��ود. پس بهتر است 
ک��ه اش��تباهات مان را بپذیریم و 
در جهت رف��ع آن بربیایی��م و از 
بسترهای بورس کالا برای شفافیت 

اقتصادی کشور استفاده کنیم. 
 مجلس موافق عرضه 

پتروشیمی ها در بورس کالا
علیلو اظهار کرد: متأس��فانه وزیر 
محترم صنعت نش��ان داده اس��ت 
ک��ه وقتی اش��کالی در بخش��ی از 
اقتص��اد کش��ور می بین��د به جای 
اص��لاح آن صورت مس��ئله را پاک 
می کند؛ اما بای��د بدانیم که بورس 
کالا مسئله ای نیست که پاک شود 
بلکه خود حل کننده مس��ائل است. 
بهتر اس��ت اگر در مکانیس��م این 
بورس اش��کالی وجود دارد، اصلاح 
ش��ود. این عضو کمیسیون صنایع 
و معادن مجل��س با تأکید بر اینکه 
مجلس صددرصد به موضوع خروج 
محصولات پتروش��یمی بورس کالا 
ورود می کند، گف��ت: همت دولت 

ب��ر  یازده��م و ریاس��ت جمهوری 
ش��فافیت آماری و اطلاعاتی است، 
تابلوی ب��ورس کالای ای��ران مرکز 
آماری و اطلاعاتی ش��فافی است و 
بهت��ر آن که ب��ه آن اعتماد کنیم و 
در جه��ت تقوی��ت آن گام برداریم. 
عضو کمیس��یون صنای��ع و معادن 
مجلس تصریح کرد: ما در گذش��ته 
تجربه های تلخی از معاملات حواله 
و غیرشفاف داشتیم که برای حل آن 
پتروشیمی ها را به سمت بازار شفاف 
بورس کالا هدایت کردیم. همه دنیا 
مسیر بورس را بهترین مسیر برای 
رونق و شفافیت معاملاتی می دانند. 
اگر نقدهایی هم به بورس کالا وارد 
است، فکر نکنم مشکلاتش به اندازه 
سیستم آشنابازی و دلالی گذشته 
باش��د. وی افزود: در گذش��ته دچار 
بیم��اری دلالی، آش��نابازی و رانت 
شدید بودیم که تجربه معاملات در 
بورس کالا نش��ان داده این موضوع 
ب��ه کمترین می��زان خود رس��یده 
اس��ت. اگر برخی به دنبال بازگشت 

دادوستد محصولات پتروشیمی به 
دوران معاملات حواله ای هس��تند، 
شک نکنید که معاملات غیرشفاف 
برای آنها س��ودهای کلان به همراه 

دارد. 
 مجلس به بورس کالا قدرت 

اجرایی دهد
به گفته این نماینده مجلس، ما 
در حال حاضر از جولان دلالانی 
در بازار پتروشیمی باخبر هستیم 
که به دلیل نظارت های س��طحی 
وزارت صنعت، اق��دام به خرید و 
انبار کردن محصولات پتروشیمی 
می کنند ک��ه در این بی��ن ما از 
ب��ورس کالای ای��ران توقع داریم 
خود به بحث نظ��ارت ورود کند 
و اج��ازه نده��د دلالان به جای 
بازار خرید  از این  تولیدکنندگان 
کنن��د. »علیلو« اف��زود: اگر هم 
ب��ورس کالا در این زمینه قدرت 
اجرایی ندارد، مجلس به س��رعت 
مقدمات انج��ام این کار را فراهم 

می کند. 

ایسنا- کاهش بیش از 20درصدی 
واردات چی��ن منج��ر ب��ه تجدی��د 
نگرانی ه��ا نس��بت به کندی رش��د 
دومین اقتصاد بزرگ جهان شد و با 
افزایش ریسک گریزی سرمایه گذاران 
صع��ود بازاره��ای س��هام و ارزهای 
اقتصاده��ای نوظهور را متوقف کرد. 
آمار تجارت چین که صادرات بالاتر 
از میزان م��ورد پیش بینی و واردات 
کمتر از میزان مورد انتظار را نش��ان 
داد، تأثی��ر چندانی در فرونش��اندن 

نگرانی ه��ا نس��بت به کندی رش��د 
اقتصاد این کش��ور نداش��ت. عامل 
دیگر افت بازارهای س��هام، کاهش 
چشمگیر قیمت نفت بود که باعث 
اقدام س��رمایه گذاران برای سودبری 
پ��س از صعود ق��وی روزهای اخیر 
بازارها ش��د. با این هم��ه امیدواری 
فزاینده ب��ه اقدامات محرک اقتصاد 
بیش��تر از س��وی دول��ت چی��ن و 
ضعیف شدن انتظارات برای افزایش 
نرخ های بهره آمریکا در سال 2015، 

تا حدودی از بازارها پشتیبانی کرد. 
بازارهای س��هام جهان در سه ماهه 
ژوییه تا سپتامبر تحت تأثیر هراس 
از پیامده��ای کندی اقتصاد چین و 
نرخ های  افزایش  احتمال  همچنین 
به��ره در آمریکا، بدترین س��ه ماهه 
خود در چهار سال گذشته را تجربه 
کردند اما پس از اینکه بانک مرکزی 
آمریکا اعلام کرد ممکن است برای 
افزایش نرخ های بهره در سال جاری 
دس��ت نگه دارد، از اکتب��ر تاکنون 

از رونق نس��بی برخوردار ش��ده اند. 
ش��اخص ام اس س��ی ای بازاره��ای 
سهام آس��یا اقیانوس��یه به جز ژاپن 
که روز دوش��نبه به بالاترین سطح 
در دو ماه گذش��ته صعود کرده بود، 
روز ج��اری 0.9درصد اف��ت کرد با 
این هم��ه از ابتدای اکتب��ر تاکنون 
بالاتر اس��ت.  همچن��ان 7.7درصد 
ش��اخص نیک ک��ی 225 ژاپ��ن که 
پ��س از گذراندن تعطیلات عمومی 
گشایش یافت، 1.1درصد افت کرد. 

ش��اخص اس��تاکس اروپ��ا 600 در 
ابتدای معاملات روز جاری با دنبال 
ک��ردن اف��ت بورس های آس��یایی، 
0.3 درصد پایین تر ایس��تاد. قیمت 
نفت روز دوشنبه با اقدام معامله گران 
برای سودبری، با بزرگ ترین کاهش 
در ش��ش هفته گذشته روبه رو شد. 
به��ای نف��ت برنت پ��س از کاهش 
دوش��نبه،  روز  در  5.3درص��دی 
0.6درصد در آسیا افزایش یافت و به 

50.17دلار در هر بشکه رسید. 
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حمایت از بازار سهام با صندوق تثبیت
یک��ی از ماده ه��ای قان��ون رف��ع موان��ع تولی��د 
رقابت پذیر، راه ان��دازی صندوق تثبیت بود که مقرر 
شد منابعی در اختیار داش��ته باشد که در بحران ها 
و مواق��ع خاص، مخاطرات بازار س��رمایه را مدیریت 
کند. حس��ن امیری، مع��اون نظارت ب��ر بورس ها و 
ناش��ران س��ازمان بورس اوراق بهادار با بیان مطلب 
فوق گفت: اساس��نامه صندوق تثبیت توسط هیأت 
وزی��ران تصویب و مقدم��ات آن فراهم ش��د و باید 
هم اکنون هیأت امنا تشکیل شود و با انتخاب هیأت 
عامل به عنوان مجریان، راه اندازی این صندوق را در 
مسیر اجرایی بیندازند. وی با بیان اینکه این صندوق 
در آینده نزدیک عملیاتی می شود، افزود: هیأت امنا 
همچنین ترکیب منابع و چگونگی دستیابی منابع را 

به بحث و بررسی می گذارد. 

عرضه 86 هزار تن قیر در تالار 
صادراتی در بورس کالا

86 ه��زار تن ان��واع قیر در ت��الار صادراتی بورس 
کالای ای��ران عرض��ه ش��د. در ای��ن روز و در تالار 
صادرات��ی، 77 هزار تن انواع قیر ش��رکت نفت جی، 
5هزار تن قیر 6070 ش��رکت پالای��ش نفت تبریز، 
یکه��زار ت��ن قیر 6070 ش��رکت پالای��ش و انرژی 
ش��مالغرب آرکا، 2ه��زار ت��ن قی��ر 6070 ش��رکت 
فومن شیمی گس��تر و یکهزار تن قیر 6070 شرکت 
ت��وت ال قی��ر ارس روی تابلو عرض��ه رفت علاوه بر 
این، 900 تن عایق رطوبتی راهی تالار مذکور شد. 

عرضه موفقیت آمیز 2 هزار میلیارد 
ریال قراردادهای سلف موازی 

استاندارد نفت کوره
در تابلوی سلف موازی استاندارد نفت کوره بورس 
ان��رژی ایران، عرضه اولیه قرارداد های س��لف موازی 
اس��تاندارد نفت کوره 380 سانتی استوکس شرکت 
ملی نفت ایران در نماد »س��مانک 955« با موفقیت 
ص��ورت پذیرف��ت و در مجموع 244 ه��زار و 896 
ق��رارداد به ارزش 2هزار میلی��ارد ریال مورد معامله 
قرار گرفت. س��یدعلی حس��ینی، مدیرعامل بورس 
ان��رژی ایران، ضمن اعلام این خبر گفت: تاکنون در 
پن��ج مرحله و جمعا به ارزش 5 ه��زار میلیارد ریال 
اوراق س��لف موازی اس��تاندارد نفت کوره از طریق 

بورس انرژی ایران عرضه شده است. 

90 میلیارد ریال سود انباشت پایان 
دوره در حساب های بورس انرژی

شرکت بورس انرژی ایران )بورس انرژی( صورت های 
مالی شش ماهه منتهی به 31 شهریور 94 را با سرمایه 
600 میلیارد ریال و به صورت حسابرسی نشده منتشر 
کرد. این شرکت طی سه ماهه دوم سال 94 مبلغ 16 
میلیارد و 993 میلیون ری��ال درآمد حاصل از فروش 
و ارائه خدمات داش��ت. از درآمد این ش��رکت معادل 
16میلیارد و 993 میلیون ریال سود ناخالص به دست 
آمد. از سود ناخالص دوره نیز هزینه های اداری، عمومی 
کس��ر و س��ود عملیاتی دوره معادل 48 میلیون ریال 
محاسبه شد. به سود عملیاتی دوره نیز درآمد حاصل 
از س��رمایه گذاری ها افزوده شد و با کسر مالیات از آن 
س��ود خالص دوره معادل 88 میلیارد و 206 میلیون 
ریال به دست آمد و بر این اساس مبلغ 147 ریال سود 
به ازای هر س��هم محقق شد. به سود خالص دوره نیز 
س��ود انباشته ابتدای سال اضافه شد و در نهایت مبلغ 
88 میلیارد و 692 میلیون ریال سود انباشته پایان دوره 

در حساب های این شرکت منظور شد. 

شروع معاملات مس در بورس 
لندن بر مدار مثبت

خری�د نقدی مس در ب�ورس لندن با افزایش همراه 
ش��د و با ن��رخ 5 هزار و 330 دلار بر تن معامله ش��د. 
همچنین سفارش خرید مس برای سه ماهه آینده به 
مبلغ 5 هزار و 323 دلار معامله شد. در این بین، خرید 
و فروش نقدی آلومینیوم با قیمت یکهزار و 607 دلار 
و یکهزار و 607,50 معامله شد. قلع هم با نرخ 16 هزار 
و 100 دلار خری��داری ش��د و به هر ن��رخ 16 هزار و 
125دلار در هر تن فروخته شد. گزارش ها حاکی از آن 
است که خرید و فروش روی با نرخ یکهزار و 833 دلار 
و یکهزار و 835 دلار انجام ش��د. س��رب هم در رینگ 
معاملات��ی با نرخ ی��ک ه��زار و 791 دلار خریداری و 

یک هزار و 792 دلار به فروش رسید. 

عملکرد 9 ماهه سرمایه گذاری سپه
ش��رکت س��رمایه گذاری س��په در دوره 9 ماه��ه 
منتهی به 31 شهریور ماه سال 94 مبلغ یک هزار و 
570 میلیارد و 99 میلیون ریال س��ود خالص کسب 
کرد و بر این اس��اس مبلغ 438 ریال س��ود به ازای 
هر س��هم کنار گذاشت. در نهایت مبلغ 2هزار و 42 
میلیارد و 22 میلیون ریال س��ود انباشته پایان دوره 

در حساب های این شرکت منظور شد. 

کسب 156 میلیارد ریالی سود 
انباشته پایان دوره شاهد

ش��رکت ش��اهد در دوره 12ماه��ه منتهی به 31 
خرداد ماه 94 معادل یکهزار و 156 میلیارد و 572 
میلیون ریال سود انباشته پایان دوره در حساب های 
خ��ود منظور ک��رد. در نهایت مبلغ یکه��زار و 156 
میلیارد و 572 میلیون ریال سود انباشته پایان دوره 

در حساب های این شرکت منظور شد. 

نماگر بازار سهام
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بیشترین درصد افزایش
پمپ س��ازی ای��ران در حالی عنوان نخس��ت جدول 
بیش��ترین درصد افزایش روز گذشته را از آن خود کرد 
ک��ه قند ثابت خراس��ان در جایگاه دوم ای��ن گروه قرار 

گرفت. 
درصد نوسانقیمتنام شرکت

3,2635.7پمپ سازی ایران
11,1995قند خراسان
6,7895پگاه اصفهان
3,0754.98قند اصفهان

3,0844.97سیمان کرمان
1,1054.94ملی سرب و روی

6,8494.89فرآورده های تزریقی

بیشترین درصد کاهش
ایرکاپارت صنعت صدرنش��ین جدول بیشترین درصد 
کاهش روز گذشته شد. سیمان بهبهان در رده دوم این 
گروه ایس��تاد و رادیاتور ایران هم در میان سهم هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.99(4,280ایرکاپارت صنعت
)4.98(19,500سیمان بهبهان
)4.87(4,669رادیاتور ایران
)4.57(2,507معادن بافق

)4.52(4,246سیمان ارومیه
)4.03(3,094سیمان صوفیان
)3.59(2,204قند مرودشت

پرمعامله ترین سهم
روز گذش��ته پارس  خودرو پرمعامله ترین س��هم بازار 
ش��ناخته شد. سایپا دیزل  در رده دوم این گروه ایستاد. 
ایران خودرو دیزل از گروه خودرو نیز در جایگاه چهارم 

قرار گرفت.
تعداد دفعهقیمتنام

31.516 920پارس  خودرو
24.571 856سایپا دیزل 

19.264 3153پتروشیمي مبین
18.196 821ایران  خودرودیزل 

16.541 1186س.  شاهد
13.113 876بانک صادرات 
11.676 3044صنایع  آذرآب 

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیشترین ارزش معامله را روز گذشته 
پتروشیمي مبین به خود اختصاص داد. ارتباطات سیار 
رتبه دوم را به دس��ت آورد. ش��رکت مپنا نیز در بالای 

جدول بیشترین ارزش معامله قرار گرفتند.
جمع معاملات قیمتنام

60.741 3153پتروشیمي مبین
53.245 29371ارتباطات سیار
39.801 7153گروه مپنا 

35.542 3044صنایع  آذرآب 
29.002 920پارس  خودرو
28.282 5938سخت  آژند

21.818 4373سرمایه  گذاري  البرز

بیشترین سهام معامله شده
پارس خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله ش��ده را به دس��ت آورد که پالایش نفت 
بندرعباس در این گروه دوم ش��د و بانک صادرات ایران 

در رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
9201819پارس خودرو
8561347سایپا دیزل

876988بانک صادرات
821959ایران خودرو دیزل

881886بانک تجارت
1812861ایران خودرو 

1186795سرمایه گذاری شاهد

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
پس��ت بانک ایران به دس��ت آورد. دو س��هم خودرویی 
مح��ور س��ازان خودرو و س��ایپا در جای��گاه بعدی قرار 

گرفتند.
P/Eقیمتنام شرکت
1142571پست بانک
1863373محورسازان

997249سایپا 
2165155نوسازی تهران

1577105قند قزوین
5491102کشتیرانی ایران

113175قند نیشابور

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��یمان کارون در صدر جدول کمترین 
نس��بت P/E ایستاد. نفت س��پاهان جایگاه چهارم این 
گروه را از آن خود کرد. این ش��رکت س��رمایه ای برابر 

یک هزار و 50 میلیارد ریال دارد.
P/Eقیمتنام شرکت

30252.09سیمان کارون
12502.31س. اعتبار ایران

7712.31سرمایه گذاری پردیس
73832.95نفت سپاهان

20903.04سیمان شاهرود
17113.07سیمان تهران

19063.12سرمایه گذاری نفت

علی احمدی
کارشناس بازار سهام
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دو قیم��ت اساس��ی وج��ود 
دارد که هر س��رمایه گذار باید 
آنها را بشناس��د؛ قیمت کنونی 
س��رمایه گذاری تحت مالکیت 
وی ی��ا آنچه که قصد مالکیت 
آن را دارد و قیمت فروش آتی 
آن. ام��ا اغلب س��رمایه گذاران 
قیمت ه��ای قبل��ی س��هام را 
ب��رای  و  می کنن��د  بررس��ی 
تصمیمات آتی از آن اس��تفاده 
می کنند. برخی سرمایه گذاران 
س��هامی را که به سرعت رشد 
می کنن��د نمی خرند زیرا فرض 
می کنند که مش��مول تصحیح 
قیم��ت می ش��وند در حالی که 
برخ��ی دیگ��ر س��هام در حال 
زی��را  نمی خرن��د  را  س��قوط 
ف��رض می کنن��د همچنان به 
ن��زول ادام��ه می ده��د. اما آیا 
پژوهش ه��ای علم��ی این نوع 
براس��اس  تصمیم گیری ه��ا 
قیمت ه��ای اخی��ر را تایی��د 
می کند؟ در این نوش��تار چهار 
نگ��رش به بازار و پژوهش های 
علم��ی مرتبط با هریک جهت 
درک بهت��ر کارکرده��ای بازار 

بررسی می شود. 
مقدار حرکت یا مومنتوم 

)Momentum(
)رونده��ا(  خط��وط  »ب��ا 
نجنگید.« این جمله مرس��وم 
بدین مفهوم اس��ت که بهترین 
پیش بین��ی ب��رای ب��ازار ادامه 
رونده��ای فعل��ی اس��ت. این 
مفه��وم ریش��ه در مدیری��ت 
مال��ی رفت��اری دارد. با وجود 
س��هام زیادی که برای انتخاب 
و س��رمایه گذاری وج��ود دارد 
چرا برخی باید س��هام در حال 
س��قوط یا بالعکس س��هام در 
ح��ال اوج گرفت��ن را انتخاب 
کنند؛ مس��ئله کلاسیک ترس 

و طمع. 
مطالعات نش��ان  می دهد که 
جری��ان ورودی صندوق ه��ای 
همبس��تگی  س��رمایه گذاری 
مثبت��ی ب��ا بازده ب��ازار دارند. 
ان��دازه حرکت ی��ا مومنتوم در 
س��رمایه گذاری  تصمیم��ات 
اثرگذار است، هنگامی که افراد 
بیشتری سرمایه گذاری کنند، 
ب��ازار رون��د صع��ودی خواهد 
گرف��ت و اف��راد بیش��تری به 
سرمایه گذاری و خرید تشویق 
می ش��وند که در واقع یک نوع 
چرخه بازخوردی مثبت است. 
در س��ال 1993 دو محق��ق 
در پژوهش��ی بی��ان کردند که 
سهام منفرد هم اندازه حرکت 
ی��ا مومنتوم دارند. آنها یافتند 
که س��هامی که در طول چند 
ماه اخیر عملکرد خوبی داشته  
به احتمال بس��یار زیاد در ماه 
بعد ه��م عملکرد خوبی )بهتر 
از ب��ازار( خواهد داش��ت و در 
مقاب��ل س��هامی ک��ه عملکرد 

ضعیف��ی داش��ته ب��ه احتمال 
زی��اد ب��ه عملکرد ضعیف خود 
ادامه می دهد. البته این مطالعه 
فق��ط ی��ک ماه بع��د را در نظر 
گرفت ولی در بلند مدت اندازه 
حرک��ت یا مومنتوم به صورت 
معک��وس عم��ل  می کن��د. دو 
پژوهشگر دیگر در سال 1985 
در پژوهش��ی ادعا کرده اند که 
سهامی که در طول سه تا پنج 
س��ال گذش��ته عملکرد خوبی 
داشته به احتمال زیاد در طول 
س��ه تا پنج سال آیند عملکرد 
ضعیف تری خواهد داش��ت. در 
اینج��ا مفهوم دیگ��ری تحت 
عنوان بازگش��ت ب��ه میانگین 

مطرح می شود. 
بازگشت به میانگین 
)Mean reversion(

با تجرب��ه  س��رمایه گذاران 
ک��ه ب��الا و پایی��ن ب��ازار را به 
ان��دازه کافی تجرب��ه کرده اند، 
می گویند اغلب بازار در نهایت 
در ط��ول زم��ان یکنواخ��ت 
می شود و به میانگین می رسد. 
از لح��اظ تاریخ��ی قیمت های 
بالا اغلب این س��رمایه گذاران 
را ناامی��د می کن��د ه��ر چند 
قیمت های پایی��ن بیانگر یک 
فرصت باش��د، زیرا قرار اس��ت 

به میانگین بازگردد! 
تمای��ل ی��ک متغی��ر مانند 
قیمت سهام برای همگرا شدن 
روی مق��دار میانگین در طول 
زم��ان بازگش��ت ب��ه میانگین 
نامیده  می ش��ود. این پدیده در 
چند ش��اخص اقتصادی مانند 
ن��رخ ارز، رش��د تولید ناخالص 
داخلی، نرخ بهره و نرخ بیکاری 
مش��اهده  می ش��ود. در برخی 
موارد بازگش��ت ب��ه میانگین 
علت نوس��انات اقتصادی مثل 

رشد و رکود شناخته می شود. 
پژوهش ه��ا در ای��ن زمینه 
هن��وز به قطعیت نرس��یده که 
آیا قیمت س��هام ب��ه میانگین 
باز می گ��ردد. برخی پژوهش ها 
بازگش��ت ب��ه میانگی��ن را در 
م��ورد برخ��ی داده ه��ا در یک 
دوره تایید می کنند در حالی که 
س��ایرین این چنین نیس��تند. 
در پژوهش��ی ک��ه در س��ال 
2000 انج��ام ش��د مدارک��ی 
ب��رای بازگش��ت ب��ه میانگین 
در اف��ق زمان��ی بلندمدت در 
ش��اخص های قیمت��ی در 18 
کش��ور یاف��ت ش��د، هرچن��د 
پژوهش��گران قانع نشدند. آنها 
البت��ه تاکید کردند که اگر هم 
این پدیده وجود داش��ته باشد 
در ط��ول اف��ق زمانی بس��یار 
طولان��ی )چند دهه( و بس��یار 
کن��د رخ می ده��د و تقریب��ا 

غیرقابل مشاهده است. 
مارتینگیل

احتم��ال دیگ��ر در م��ورد 
قیم��ت س��هام این اس��ت که 
گذش��ته اص��لا مهم نباش��د و 
ب��ه آن توجه نکنیم. در س��ال 
1965 ساموئلسون دریافت که 
رون��د قیمت های قبلی اثری بر 
قیمت ه��ای آتی ندارد و نتیجه 
گرف��ت ک��ه در یک ب��ازار کارا 
ای��ن چنین اث��ری نباید وجود 

داشته باشد. 
مارتینگیل یک سری ریاضی 
اس��ت که بهتری��ن پیش بینی 
ب��رای عدد بع��دی، عدد فعلی 
اس��ت. این مفه��وم در تئوری 
احتمالات برای تخمین حرکت 
تصادفی بعدی مورد اس��تفاده 
اس��ت. برای مثال، فرض کنید 
50 توم��ان پ��ول دارید و تمام 
آن را روی انداختن یک س��که 

ش��رط بندی کرده ای��د. بعد از 
پرتاب سکه شما چه مقدار پول 
خواهید داشت؟ یا 100 تومان 
ی��ا هیچ��ی. اما از لحاظ آماری 
بهتری��ن پیش بینی 50تومان 
اس��ت، دقیق��ا نقطه ش��روع. 
پیش بینی ش��انس ش��ما بعد 
از پرتاب س��که یک مارتینگیل 

است. 
قیمت گ��ذاری  بح��ث  در 
 اختی�������ار مع���امل�����ات
 ،)stock option pricing(
ب��ازده ب��ازار س��هام می تواند 
ف��رض  مارتینگی��ل  ی��ک 
ش��ود. براس��اس ای��ن تئوری 
  )valuation( ارزش گ��ذاری
اختی��ار معاملات به روند قبلی 
قیمت ها یا هرگونه پیش بینی 
قیمت ه��ای آین��ده بس��تگی 
ن��دارد. قیمت فعلی و تغییرات 
ی��ا انحرافات پیش بینی ش��ده 
تنه��ا ورودی ه��ای مرتب��ط با 

سهام هستند. 
مارتینگیل��ی که در آن عدد 
بعدی به احتمال زیاد بیش��تر 
می شود به عنوان زیرمارتینگیل 
  )s u b m a r t i n g a l e (
ش��ناخته می شود. در مباحث 
علم��ی به این پدیده قدم زدن 
تصادف��ی با جهت )انحراف( رو 
به بالا گفته  می ش��ود. در واقع 
ای��ن توصی��ف ب��ا تاریخ بیش 
قیمت گ��ذاری  س��ال   80 از 
در بازار س��هام س��ازگار است. 
به غی��ر از چند دوره کوتاه مدت 
رون��د کلی هم��واره رو به بالا 
ب��وده اس��ت. اگر بازده س��هام 
ضرورتا تصادفی باشد، بهترین 
پیش بین��ی ب��رای قیمت فردا 
قیم��ت امروز به ع��لاوه مقدار 
اندکی افزایش اس��ت. به جای 
توج��ه ب��ه رونده��ای قبلی و 

توجه به مومنتوم یا بازگش��ت 
ب��ه میانگین، س��رمایه گذاران 
باید بر مدیریت ریس��ک ذاتی 
در تغیی��رات س��رمایه گذاری 

متمرکز شوند. 
در جست وجوی ارزش

ارزش��ی  س��رمایه گذاران 
)Value investors( سهام 
ارزان را می خرن��د و منتظ��ر 
دریاف��ت پاداش می مانند. آنها 
ب��ه این امیدوارند که یک بازار 
غیرکارا سهام را کمتر از ارزش 
واقع��ی قیمت گذاری کرده اما 
قیمت ها در طول زمان تعدیل 
می ش��وند. اما سوال این است 
ک��ه چرا چنی��ن پدیده ای رخ 
می دهد و چرا یک بازار غیرکارا 
باید این تعدیلات را انجام دهد؟ 
پژوهش ها نش��ان می دهد که 
ای��ن نوع قیمت گذاری و انجام 
تعدی��لات مک��ررا رخ می دهد 
اگرچ��ه م��دارک کم��ی برای 
چرایی رخداد آن موجود است. 
در سال 1964 دو پژوهشگر 
ب��ا مطالع��ه تاریخ بازار س��هام 
مدلی س��ه  عامله برای توضیح 
قیمت ه��ای بازار س��هام ارائه 
کردن��د. مهم تری��ن عام��ل در 
توضی��ح ب��ازده قیم��ت آت��ی 
ارزش��گذاری بود که با نس��بت 
قیمت س��هام به ارزش دفتری 
آن اندازه گیری می شود. سهام 
ب��ا نس��بت قیم��ت ب��ه ارزش 
دفت��ری پایین ت��ر نس��بت به 
سایر سهام بازده بهتری دارند. 
در س��ال 1977 دو پژوهشگر 
دیگر یافتند که سهام با نسبت 
قیم��ت به درآم��د پایین تر هم 
نس��بت به س��ایر س��هام بازده 
بهتری دارند. اگرچه مطالعات 
توضی��ح نداده اند که چرا بازار 
دائم��ا ارزش این س��هام را کم 
تعیین و سپس تعدیل می کند، 
تنها حال��ت ممکن می تواند با 
ریسک بالای این سهام مرتبط 
باش��د. این مس��ئله ب��ا پدیده 

صرف ریسک مرتبط است. 
حت��ی بعد از دهه ها مطالعه 
ج��واب صریحی وج��ود ندارد. 
تنها نتیجه گیری اینکه ممکن 
اس��ت اندکی اث��ر مومنتوم در 
کوتاه م��دت و اث��ر بازگش��ت 
ب��ه میانگین ضعیف��ی هم در 
بلندمدت وجود داشته باشد. 

قیمت کنون��ی جزو کلیدی 
نس��بت های ارزشگذاری مانند 
نسبت قیمت به درآمد و قیمت 
به ارزش دفتری اس��ت و نشان 
داده ش��ده اس��ت که مقداری 
پیش بینی کنندگی  قدرت  هم 
در م��ورد ب��ازده آت��ی س��هام 
دارد. اگرچ��ه ای��ن نس��بت ها 
نباید به عنوان تنها نش��انه های 
خاص خریدوفروش نگریس��ته 
ش��ود، اما نش��ان داده شده که 
در افزای��ش ی��ا کاه��ش بازده 
م��ورد انتظ��ار بلندمدت نقش 

ایفا می کنند. 

ب��رای تحلی��ل ارزش بنیادی یک ش��رکت 
سرمایه گذاری در بورس، بهترین روش محاسبه 
ناو مجموعه سرمایه گذاری های بورسی و خارج 
از بورس شرکت بوده و با نیم نگاهی به افق های 
شرکت های زیرمجموعه در کنار قیمت به درآمد 
سهم و سود نقدی ادوار گذشته و کنونی شرکت 
و همچنی��ن وضعیت کلی ب��ازار و به خصوص 
نمادهای زیرمجموعه ش��رکت سرمایه گذاری 
مورد بررس��ی، به ارزنده یا غیر ارزنده بودن آن 
پی برد.  در تحلیل زیر به محاسبه ناو شرکت 

سرمایه گذاری پردیس خواهیم پرداخت. 
بررسی چینش پرتفوی پردیس:  

سرمایه گذاری  شرکت  سرمایه گذاری های 
پردیس عمدتا ش��امل س��بد سهامی مشتمل 
ب��ر نماده��ای بورس��ی اس��ت و درصد کمی 
از س��رمایه گذاری های ش��رکت مرب��وط ب��ه 

نمادهای خارج از بازار بورس یا اوراق با درآمد 
ثابت و سپرده های بانکی است. ترکیب اعداد 

سرمایه گذاری شده به شرح زیر است:  
ش��ده  تم��ام  قیم��ت  ارزش  مجم��وع 

سرمایه گذاری های بورسی:  976778 م.ر
ش��ده  تم��ام  قیم��ت  ارزش  مجم��وع 

سرمایه گذاری های غیر بورسی:  29724م.ر
کل  مجم��وع  ش��ده  تم��ام  به��ای 

سرمایه گذاری ها:  1006502م. ر
مجم��وع  از  گویاس��ت  ک��ه  همان ط��ور 
س��رمایه گذاری های شرکت س��رمایه گذاری 
ش��امل  آن  درص��د   97 ح��دود  پردی��س 

س��رمایه گذاری های بورس��ی و تنها 3درصد 
ش��امل س��رمایه گذاری های خ��ارج بورس و 
سپرده های بانکی و مسکوکات و صندوق های 
س��رمایه پذیر است.  از مجموع 976778م.ر 
ش��رکت  بورس��ی  س��رمایه گذاری های 
س��رمایه گذاری پردی��س مبلغ 285510 م.ر 
آن مربوط به اوراق با درآمد ثابت بورس��ی و 
مابقی سهم های شرکت های بازار بورس است. 
محاسبه ناو شرکت سرمایه گذاری پردیس:  
در ج��دول ی��ک ب��ا توج��ه ب��ه گ��زارش 
یک ماه��ه صورت وضعیت پرتفوی ش��رکت 
سرمایه گذاری پردیس به محاسبه ناو شرکت 
ب��ا اعم��ال تعدیلات لازم برای به روزرس��انی 

قیمت سهم پرداخته شده است. 
همان طور که ملاحظه ش��د ناو س��هم برابر 
با 1007 ریال بوده و حدود ارزندگی س��هم 
با توجه به منظور کردن 70 درصد ناو سهم 

حدود قیمت 705 ریال است. 

تحلیل بنیادی  )ناوسنجی( شرکت سرمایه گذاری پردیس 
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تحلیل

بیم و امیدهای بازار
در بازه کوتاه مدت

طی جلس��ه معالاتی روز گذشته، شاخص کل بازار 
بورس اوراق بهادار تهران با 137.79 واحد رشد به رقم 
61434.4 واحد رسیده و اندک حاشیه امنیتی  برای 
خود ایجاد کرد. با ش��روع جلس��ه معاملاتی گذشته، 
ش��اخص کل در روندی صعودی و نیمه متحرک قرار 
گرفت. به عبارتی دیگر در نیمه نخس��ت بازار، نیمی 
از کل رش��د ش��اخص تنها با دو رش��د 15 دقیقه ای 
محقق ش��د.در نیمه دوم زمان معاملات، از س��رعت 
معاملات کاس��ته ش��ده و این مسئله شاخص کل را 
تا 45 دقیقه نهایی بازار در نوس��ان قرار داد.شاخص 
کل در ی��ک پنج��م پایانی زمان معاملات باری دیگر 
در مس��یر صعودی قرار گرفته و نیمی دیگر از رش��د 
خود را به ثبت رس��انید و بدین ترتیب، این شاخص 
مهم به مقاومت نرم خود رس��ید.ارزش معاملات این 
جلس��ه بازار با رش��دی اندک نس��بت به روز پیشین 
خ��ود در رقم 112.2 میلیارد تومان گزارش ش��ده و 
این ارزش طی 31125 معامله محقق شد.رشد بیش 
از 20 درصدی تعداد معاملات این جلس��ه نسبت به 
جلسه پیش تر از آن، ارزش میانگین هر معامله را به 
3.6 میلیون تومان تنزل داد.بازار فرابورس ایران نیز 
ب��ه تبعیت از بازار ب��ورس در جهت مثبت خود قرار 
گرفت.ش��اخص کل این بازار با رش��دی 8.6 واحدی 
و ب��ا معاملاتی به ارزش 49.3 میلیارد تومان به رقم 

686.6 واحد رسید.
بی��م و امیدهای زیادی در مورد سرنوش��ت بازار در 
بازه کوتاه مدت وجود دارد.نظر مثبت مجلس شورای 
اس��لامی در م��ورد برج��ام، توپ را به زمین ش��ورای 
نگهبان و آژانس بین المللی انرژی هسته ای می اندازد.

بدین ترتیب، پروس��ه تحقق برج��ام، رفع تحریم ها و 
تأثی��ر مثبت این موضوع بر بازار س��رمایه گامی دیگر 
ب��ه جلو حرکت کرد.این موضوع می تواند شمش��یری 
دو لبه برای بازار به شمار آید و حرکت رو به جلوی این 
پروس��ه می تواند تأثیری مثبت بر بازار اعمال کند. اما 
از سوی دیگر، پیش روی این پروسه به معنای تقابل 
آن با موانع سخت تر بوده و هرگونه لغزش آن از مسیر 

اصلی می تواند سایه ای از وحشت بر بازار بیفکند.
قیم��ت جهانی نف��ت در حال حاض��ر بزرگ ترین 
نگرانی بازار به شمار نمی آید، اما کاهش قیمت نفت 
کرود آمریکا و حرکت س��ریع آن به س��وی حمایت 
45دلاری اش می توان��د از عوام��ل با تأثیر منفی این 
روزه��ای بازار به حس��اب آید.یک��ی از دلایل اصلی 
کاهش قیمت نفت در بازارهای جهانی، آمادگی ورود 
مجدد ای��ران به عنوان صادرکننده ای مطرح به بازار 
است. به کلامی ساده تر، اقتصاد نفت محور ما در ته 
چاهی خود کنده قرار دارد؛ چرا که برای فروش نفت 
به رفع تحریم ها نیاز داریم و از س��وی دیگر، همین 
ذهنی��ت به وجود آمده در مورد این مس��ئله قیمت 

نفت را به زیان ما کاهش داده است.
کاه��ش 15 درص��دی ارزش میانگی��ن هر معامله 
می توان��د زنگ خطری برای معامله گران به حس��اب 
آید.با توجه به روند معاملات در جلس��ه گذشته، این 
موضوع به معنای کاهش عرضه نیس��ت، بلکه خلاف 
این موضوع صادق اس��ت.این کاهش ارزش میانگین 
هر معامله به معنای افزایش معامله گرانی اس��ت که 
تنه��ا ب��ا توجه به س��بز بودن بازار دس��ت به معامله 
زده ان��د.در طرف مقابل، ه��م عرضی خرید و فروش 
معامله گ��ران حقیقی می تواند یکی از عوامل با تأثیر 

مثبت بر بازار به شمار آید.
در جری��ان معاملات جلس��ه پایان��ی هفته جاری، 
انتظ��ار م��ی رود گش��ایش ب��ازار با حضور پس��ماند 
تقاضای روز گذش��ته همراه باش��د.به عبارتی دیگر، 
می توان رش��د ش��اخص کل و س��بز بودن بازار را در 
یک سوم نخست بازار انتظار داشت.بدون شک، نیمه 
ب��ازار آرامش را به معاملات باز خواهد گرداند.پس از 
آن و در انتهای بازار می توان به ذات بازار پی برد.رشد 
مجدد شاخص کل در یک سوم نهایی بازار به معنای 
خوش بینی معامله گران است و تغییر جهت معاملات 
از مثبت به منفی می تواند به معنای ادامه دار ش��دن 

شک و نوسان در بازار باشد.

شنیده ها و شایعات بازار

بترانس: ش��نیده ها حکایت از تأیید نش��دن سود 
100 تومانی این نماد دارد. 

ش�فارا: شنیده ها از احتمال تعدیل منفی با توجه 
به کاهش بهای محصولات حکایت دارد. 

دارو: پوشش 69 درصدی با تحقق 649 ریالی در 
گزارش شش ماهه.

ارفع: خبرها حاکی ازکسب درآمد 3 هزار و 946 
میلیارد و 384 میلیون ریال در ش��ش ماهه نخست 

سال جاری است. 
اخاب�ر: زمزمه هایی مبنی بر مزای��ده 21 مورد از 
ام��لاک به مبلغ 775 میلی��ارد تومان برای پرداخت 

اقساط خرید سهام در این نماد به گوش می رسد. 
خ�اور: خبرها حاکی از تکذی��ب برخی گزارش ها 
درباره تعیین ش��روط از سوی شرکت بنز برای ادامه 

همکاری با این شرکت است. 
خودروس�ازان: خبره��ا از تأکی��د دولت برای 
پرداخ��ت طل��ب 350 میلی��ارد تومانی از س��تاد 
حمل ونقل س��وخت به گروه خودرو، تس��هیل وام 
خری��د خودرو به م��ردم، ارائه تس��هیلات ارزان و 
ف��وری به خودروس��ازان و قطعه س��ازان با تدابیر 
بان��ک مرک��زی و تأکی��د وزارت صنعت ب��ر ارائه 
تس��هیلات هزار میلیارد تومان��ی به ایران خودرو و 

س��ایپا و حل مشکلات قطعه س��ازان حکایت دارد. 
دنی�ای مع�دن: ش��نیده ها حکای��ت از کاه��ش 
34درصدی صادرات س��نگ آهن در مقایسه با مدت 
مشابه سال گذشته با صادرات 5 میلیون و 835هزارو 

229 تن در شش ماهه نخست دارد. 

 یک قطره یارانه 
برای یک دریا هزینه! 

مع��اون  نوبخ��ت،  محمدباق��ر  پی��ش  چن��دی 
رئیس جمهور و رئیس سازمان مدیریت و برنامه ریزی 
در جریان بازدید از گروه صنعتی ایران خودرو اعلام 
کرد 200 میلیارد تومان یارانه تولید در اختیار وزیر 
صنع��ت، معدن و تجارت ق��رار می گیرد تا به بخش 
صنعت تزریق ش��ود. برخی رس��انه ها و کارشناسان 
در ابت��دای ام��ر در رابطه با این مبلغ برداش��ت های 
اشتباهی داشتند و فکر کردند تمام این 200 میلیارد 
تومان به صنعت خودرو س��ازی تزریق خواهد شد که 
وزارت صنعت در راستای شفاف سازی این امر اعلام 
ک��رد این مبلغ به کل تولید اختصاص می یابد و تنها 

مختص خودروسازان نیست. 
به نظر می رس��د اهمیت پرداخ��ت یارانه به بخش 
تولید، میزان گره گشا بودن آن است، چرا که با توجه 
به مقدار هزینه این دو مجموعه خودروس��ازی، مبلغ 

200 میلیارد تومان بسیار ناچیز است. 
براس��اس این گزارش، گروه صنعتی ایران خودرو 
و س��ایپا ماهانه هرکدام بیش از 100 میلیارد تومان 
حق��وق به کارکنان ش��ان پرداخت می کنند که حتی 
اگر 200 میلیارد تومان یارانه وعده داده ش��ده تولید 
به تمام صنعت، اختصاصا به خودروس��ازان پرداخت 
ش��ود، تنها این می��زان معادل یک یا دوماه پرداخت 
حقوق این ش��رکت ها خواهد ب��ود. از طرفی گردش 
مالی خودروس��ازان بزرگ س��الانه بیش از 20 هزار 
میلی��ارد توم��ان و گردش مالی گروه خودروس��ازان 

سایپا 11 هزار میلیارد تومان است. 
علاوه بر اینها خودروسازی، صنعتی سرمایه بر بوده 
که به دلیل مش��کلات ساختاری، تبدیل پول نقد به 
کالا و بالعک��س در آن زمانب��ر خواه��د بود، چرا که 
تولید یک میلیون و 200 هزار خودرو در این صنعت 
ب��ه 10 هزار میلیارد تومان س��رمایه در گردش نیاز 
دارد. همچنی��ن میزان پولی ک��ه بابت تولید خودرو 
به صورت روزانه به قطعه س��ازان توسط ایران خودرو 
و سایپا پرداخت می شود، بیش از 70 میلیارد تومان 
اس��ت، بنابراین مبلغ 200 میلیارد تومان یارانه  تنها 
مع��ادل چن��د روز کاری پرداخت این ش��رکت ها به 

مجموعه های قطعه ساز خواهد بود. 
ب��ا توجه ب��ه تمام م��وارد ذکر ش��ده، درحالی که 
طبق اظهارنظ��ر وزارت صنعت، معدن و تجارت این 
یارانه تنها مختص خودروسازان نیست، سوالی که در 
ذهن ایجاد می ش��ود این اس��ت که آیا 200 میلیارد 
تومان یارانه برای مجموعه های خودروس��ازی مبلغ 
چش��مگیری اس��ت؟  آیا با در نظر گرفتن این مبلغ 
ناچیز می توان انتظار بهبود کیفیت، رشد و سودآوری 

را در این صنعت داشت؟ 

انجماد دارایی بانک ها و رکود فراگیر

بازار س��رمایه کشور بعد از کاهش چندین روزه در 
س��هام به تعادل رس��ید. مهم ترین خبر ابتدای هفته 
افش��ای نامه چهار وزیر به ریاس��ت جمهور در ارتباط 
ب��ا تصمیم گی��ری ف��وری در رابطه با سیاس��ت های 
ناهماهنگ دس��تگاه ها بود. در این نامه آمده اس��ت، 
اگ��ر تصمیم عاجل اقتص��ادی گرفته نش��ود، رکود 
تبدیل به بحران خواهد ش��د. جای س��وال دارد که 
این وزیران از چه نهاد یا شخصی گله مند بودند و بر 
خود لازم دیدند، به رئیس جمهور برای جمع بندی 
مراجع��ه کنند. چرا که وظیف��ه همین وزیران اتخاذ 
تصمیم های مناس��ب در ارتباط با مس��ائل اقتصادی 
است. تمامی کارشناسان اقتصادی هم عقیده هستند 
که راهکار فعلی برای خروج از رکود کاهش نرخ سود 
بانکی و اتخ��اذ راهکارهای دیگری همچون تحریک 
بخش تقاضا و انتش��ار س��هام و خرید و فروش اوراق 

بدهی برای کمک به بخش تولید است. 
البته باید توجه داش��ت، فرآیند کاهش نرخ س��ود 
بانکی به صورت دس��توری غیرممکن اس��ت. چرا که 
در حال حاضر حساب اکثر بانک ها نزد بانک مرکزی 
قرمز اس��ت و کاهش سود بانکی به صورت دستوری 
می توان��د رقاب��ت را ب��رای جذب پول به موسس��ات 
غیرمج��از بکش��اند. دو تصمیم مهمی ک��ه می تواند 
موج��ب کاهش نرخ س��ود بانکی همراه ب��ا افزایش 
قدرت تس��هیلات دهی بانک ها شود، افزایش سرمایه 
بانک ه��ا و همچنی��ن پرداخت بدهی ه��ای دولت به 
بانک های تجاری است. همزمانی تشکیل این فرآیند 
می تواند پایداری در کاهش نرخ سود بانکی و حرکت 

نقدینگی به سمت بخش تولید را موجب شود. 
در ب��ازار خ��ودرو، کاه��ش تقاض��ا ب��رای خرید 
خودرو ع��لاوه بر ش��رکت های تولیدکننده داخلی 
گریبان گی��ر خودروهای وارداتی نیز ش��ده اس��ت. 
آمارها نشان می دهد، در شش ماهه نخست امسال 
نس��بت به دوره مشابه سال گذشته واردات خودرو 
با کاهش 50درصدی مواجه شده است. این همان 
مش��کلی اس��ت که علاوه بر صنع��ت خودرو، دیگر 
حوزه ه��ای اقتصادی را نیز دربرگرفته و باید گفت 
که مش��کل کمبود تقاضا ب��رای کالا و خدمات در 
ح��ال حاض��ر اصلی ترین معضل دس��ت به گریبان 
کش��ور اس��ت. برای بهبود و افزایش تقاضا تصویب 
وام ده��ی به ص��ورت خرد به اف��راد جامعه یکی از 
راه حل هاس��ت، ت��ا از طریق افزای��ش قدرت خرید 
بتوان از رک��ود حاکم بر بنگاه های اقتصادی خارج 

شد. 
ای��ن روزه��ا بازار س��رمایه منتظ��ر تصمیم گیران 
اقتصادی اس��ت، تا با اتخاذ سیاست های در ارتباط با 
تحریک بخش تقاضا و از طرف دیگر هدایت نقدینگی 
با هزینه پایین به سمت بنگاه های اقتصادی از طریق 
بانک ها، رکود فراگیر در اقتصاد کشور شکسته شود و 
شاهد رشد اقتصادی کشور همزمان با تحولات مثبت 

سیاسی باشیم. 
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گزارشی از چند و چون سرمایه گذاری در حوزه تولید دمپایی

موفقیت در گرو تولید تعاملی
قرن های زیادی اس�ت که انس�ان برای محافظت از پای خود که به 
گفته بس�یاری از پزشکان از نظر اهمیت در بدن، قلب دوم محسوب 
می ش�ود، از وس�ایل و ابزارهای مختلفی استفاده می کند تا کمترین 

آس�یب به این عضو مهم از بدن برس�د و همچنین راحتی و آسایش 
را حس کند. 

پ�ای پ�وش یا پاافزار، پوش�اکی مخصوص پا اس�ت ک�ه هم جهت 
زیبای�ی و هم محافظت در مقابل محیط پوش�یده می ش�ود، کفش و 

دمپایی معمول ترین نوع پای پوش ها هستند. 

در گزارش امروز قصد داریم وضعیت بازار و شرایط سرمایه گذاری 
در بازار تولید دمپایی های پلاس�تیکی را بررسی کنیم؛ پوشاکی که 
قطعا در همه خانه ها حداقل برای تمییز دادن فضای خانه از توالت و 
حمام استفاده می ش�ود و اگرچه جزو محصولات دیرفرسایش است 

اما به صورت مداوم و همیشگی در خانه ها به کار گرفته می شود. 

چهارشنبه
22مهر1394 شمــاره14346 www.forsatnet.irفرصتسرمایهگذاری

نوعی از انواع رایج دمپایی
دمپایی ها را معمولاً از جنس پلاس��تیک، 
ف��وم، یا نم��د و چرم نرم درس��ت می کنند 
که عموما در انواع جلو بس��ته، لا انگش��تی 
و معمولی در بازار موجود اس��ت. کارخانه ها 
و خط��وط تولیدی انواع ای��ن دمپایی ها به 
علاوه پروسه تولیدشان بسیار با هم متفاوت 
اس��ت از این رو در گزارش امروز تولید انواع 
دمپایی پلاس��تیکی را بررسی می کنیم که 
مواد اولیه آنها از محصولات پتروش��یمی ها 
تهی��ه می ش��ود و در کش��ور ما بس��یار در 
دس��ترس اس��ت. دمپایی های پلاس��تیکی 
بیش��تر برای اس��تفاده در توال��ت، حمام یا 
 کن��ار اس��تخرها کارب��رد دارند و ب��ه دلیل 
ع��دم جذب آب و رطوب��ت، در این مکان ها 

بسیار رایج هستند. 

ماده اولیه اولین مزیت سرمایه گذاری
بخش عمده ماده اولیه تولید دمپایی های 
پلاس��تیکی گران��ول اس��ت ک��ه همی��ن 
گران��ول خود در گریدهای متفاوت توس��ط 
تولیدکنن��دگان مخصوص��ی تولید ش��ده و 
توس��ط واحده��ای صنعتی ب��رای مصارف 
کارخانه های کابل س��ازی، شیلنگ سازی، 
دمپایی س��ازی و زی��ره کفش س��ازی مورد 

استفاده قرار می گیرد. 
گرانول ه��ا از محصولات پتروش��یمی به 
حساب می آیند که خوشبختانه در کشور ما 
به اندازه و کیفیت کافی موجود هستند، اما 
یکی از مسائلی که در خصوص تهیه گرانول 
مدنظر است حلقه های مفقوده در بازار است 
که بازار سیاهی برای دلالان به وجود آورده 

است. 
روح الله سروستانی، یکی از تولیدکنندگان 
دمپایی های پلاس��تیکی در خوزستان است 
ک��ه در خصوص تهیه م��واد اولیه برای این 
کار ب��ه »فرصت ام��روز« می گوید: تا حدود 
سال 84 کارخانه های تولید دمپایی سهمیه 
مواد اولی��ه دولتی داش��تند که سوبس��ید 
زیادی به این م��واد تعلق می گرفت و باعث 
می ش��د کارخانه ها با س��ودهای زی��اد کار 
کنند، یعن��ی حدود 300 ه��زار کیلو ماده 
اولیه به کارخانه ها تعلق می گرفت که تمام 
نیاز ماهانه آنها را تأمین می کرد، س��ال 84 
این س��همیه لغو و مواد اولیه بورسی شد و 
ام��روزه باید در ب��ازار آزاد گرانول مورد نیاز 
کارخان��ه را تهی��ه کنید که همین مس��ئله 
موج��ب افزایش قیمت دوبراب��ری این مواد 

برای صاحبان کارخانه ها شد. 
بسیاری از تولیدکنندگان طی همین دهه 
اخیر کارخانه های شان تعطیل شد و دولت یا 
وزارت صنعت ه��م هیچ حمایتی نه در قالب 
تسهیلات و نه قوانین از این تولیدکنندگان به 
عمل نیاورد و اینان را به ورطه نابودی کشاند. 

قم، قطب اصلی دمپایی در کشور
بیش از دو سوم کارخانه های این حوزه در 
استان قم فعالیت های زنجیره ای می کنند و 
همین مسئله باعث شده قطب اصلی تولید 

دمپای��ی در کش��ور اس��تان قم باش��د. 
به گفته سروس��تانی نزدی��ک به 500 
کارخانه در این اس��تان فعالیت تعاملی 
دارن��د و همی��ن تع��دد تولیدکنندگان 
باعث ش��ده بس��یار قوی ش��ده و تمام 
ملزوم��ات ای��ن صنع��ت ه��م از جمله 
مواد اولیه، ماش��ین آلات، قالب ها، دفاتر 
 تعمی��رات و... همگ��ی در این اس��تان

 راه اندازی شوند. 
ب��ه  پیش��نهاد  در  سروس��تانی 
س��رمایه گذاران بالق��وه ب��رای ورود به 

این کار می گوید: یکی از مهم ترین مس��ائل 
برای س��رمایه گذاران این ح��وزه مجاورت 
با تولیدکنندگان دیگر اس��ت ک��ه باید مد 
نظ��ر قرار بگیرد چرا که قالب ها و بس��یاری 
از ابزاره��ای این کار قیم��ت بالایی دارند و 
همچنین تنوع و نیاز بازار موجب می ش��ود 
ش��ما بخواهید قالب های متن��وع را امتحان 
کنید پس بهتر اس��ت با هم��کاران خود در 

این عرصه تعامل نزدیک داشته باشید. 

شکست تولیدکنندگان کوچک
سروس��تانی که خود یک��ی از تولیدکنندگان 
جزئی در یکی از شهرک های دورافتاده خوزستان 
است دلیل شکست خود را مسئله دوری از مرکز 

تولیدکنندگان و همچنین عدم اعطای مواد اولیه 
ارزان قیمت به علاوه گران شدن حامل های انرژی 
می دان��د و توصیه می کن��د اگر س��رمایه گذاری 
می خواهد در حجم کوچک و با کمک و تسهیلات 
بانکی وارد این کار شود، وقت و سرمایه خود را تلف 
نکند چرا که وارد نشده احتمالا شکست می خورد. 

صادرات، دریچه جذاب برای 
تولیدکنندگان

صادرات دمپایی های ایرانی به کش��ور های 

آس��یای میانه و کشور های همس��ایه، عراق، 
کویت، قطر، پاکس��تان، افغانس��تان، سوریه 
و ترکمنس��تان می توان��د یک��ی از مهم ترین 
دریچه های س��ودآوری ب��رای تولیدکنندگان 
این صنعت باش��د. سروس��تانی در این 
خص��وص می گوی��د: جال��ب اس��ت که 
بازارهای خواستار دمپایی ما مانند عراق 
و افغانس��تان به دنبال تنوع مدل یا رنگ 
نیس��تند و اغلب به ص��ورت انبوه خرید 
می کنند، مثلًا یکی از مش��تری های ما 
هرچقدر که دمپایی به رنگ مش��کی با 
ی��ک مدل خاص را تولی��د می کردیم به 
عراق صادر می ک��رد و همچنان هم این 
بازارها در تسخیر ایران است و به خوبی 

می توان از آنها درآمدزایی کرد. 

سرمایه های مورد نیاز
سروستانی به عنوان یکی از تولیدکنندگان 
باتجربه این حوزه درخصوص سرمایه مورد 
نیاز ب��رای ورود به این حوزه می گوید: انواع 
ماش��ین آلات داخلی با کیفیت های متفاوت 
و همچنی��ن ماش��ین آلات خارجی در بازار 
موجود اس��ت ک��ه قیمت های آنه��ا قدری 
متفاوت اس��ت اما برای تهیه نوع متوس��ط 
این ماش��ین آلات چه از ن��وع داخلی و چه 

خارجی ب��ا 200میلیون توم��ان می توانید 
شروع کنید. 

همچنین زمینی به مساحت حداقل هزار 
متر نی��از دارید که بهتر اس��ت این فضا در 
ش��هرک صنعتی و مجاورت با سایر فعالان 
ای��ن حوزه باش��د.  همچنین اگ��ر بخواهید 
کار خود را با پنج قالب ش��روع کنید قیمت 
قالب ه��ا حدود20میلی��ون توم��ان در بازار 
اس��ت که حداقل 100 میلی��ون تومان هم 
برای خرید قالب ها نیاز دارید. قطعا با همین 
پنج قالب مدت زمان زیادی نمی توانید کار 
کنید و پس از حداقل شش ماه نیاز است به 

کارتان تنوع دهید. 
مجوزه��ای لازم ب��رای راه ان��دازی ای��ن 
کارخانه از وزارت صنعت تهیه می ش��ود که 

چندان زمان بر و هزینه بر نیست. 
وی می افزاید: برای ش��رایطی که پیش تر 
عن��وان کردیم و س��رمایه ای ک��ه در حالت 
نرم��ال ب��رآورد ش��د، حدود 2ه��زار جفت 
دمپای��ی در طول روز تولید می ش��ود که از 
هر کیل��و گرانول حدود پن��ج لنگ دمپایی 
مردان��ه و ش��ش لن��گ یعن��ی س��ه جفت 
دمپای��ی زنانه تولید می ش��ود که قیمت هر 
 کیل��و گرانول بی��ن 2 تا 3 ه��زار تومان در 

بازار است. 

سرنخ

خبر

کیش، هنوز 200 فرصت 
سرمایه گذاری دارد

کلاف اول

شهرک های صنعتی که اغلب در حاشیه شهرها پدیدار 
می شوند به خوبی می توانند واحدهای کوچک و زودبازده 
را درون خود جا دهند و با سرمایه های خرد کمک حال 
بنگاه های بزرگ صنعتی کش��ور ش��وند، این در حالی 
اس��ت که به گفته صاحبان این ش��هرک ها، اغلب افراد 
به رغم مزیت هایی که شهرک می تواند برای شان داشته 
باش��د ولی ترجیح می دهند به صورت مستقل و خارج 

شهرک های صنعتی فعالیت کنند. 
در این خصوص سیدمحمدعلی ابریشمی، مدیرعامل 
س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک های صنعتی ایران 
می گوید: 941 ش��هرک صنعتی مصوب داریم که 748 
ش��هرک و ناحی��ه صنعتی دارای برق، 688 ش��هرک و 
ناحیه صنعتی دارای آب، 579 شهرک و ناحیه صنعتی 
دارای تلفن ثابت و 457 شهرک و ناحیه صنعتی دارای 
گاز است و در مجموع 752 شهرک در حال بهره برداری 
داری��م و نزدی��ک به 16 هزار هکتار زمی��ن تابه حال به 
متقاضیان واگذار شده و حدود 20 هزار هکتار زمین نیز 

آماده واگذاری است. 
وی با بیان اینکه هم اکنون 62 هزار قرارداد با واحدهای 
صنعتی منعقد شده است، می افزاید: نزدیک به 31 هزار 
واحد در حال بهره برداری اس��ت و بقیه با پیشرفت های 
فیزیکی مختلف در حال دیوارکش��ی و احداث س��وله 
ی��ا خرید و نصب ماش��ین آلات اس��ت، البت��ه برخی از 
متقاضیان با وجود دریافت زمین هیچگونه اقدامی نکرده 

یا به طور متوسط زیر 10 درصد کار کرده اند. 
م��ا در ای��ن کلاف پیش��نهاد می دهیم ب��ا توجه به 
مزیت ه��ای فراوانی که ش��هرک های صنعتی می تواند 
برای س��رمایه گذار داش��ته باش��د که از مهم ترین آنها 
امنیت و حمایت است برای شروع شهرک های صنعتی 
اطراف محل مد نظر خود را بررس��ی ک��رده و به جای 
اینک��ه مبلغ زیادی صرف خری��د زمین و تجهیز آن به 
علاوه حصارکش��ی و هزینه های دیگر بکنید از حمایت 

شهرک ها برای کسب وکار خود بهره بگیرید. 

کلاف دوم

کلاف دوم امروز اختصاص دارد به اعلام خبر برگزاری 
همایش فرصت های س��رمایه گذاری کیش که هجدهم 
آبان ماه امس��ال برگزار می شود. در این خصوص رئیس 
س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی خوزستان گفته است: 
200 فرصت سرمایه گذاری از سوی دستگاه های اجرایی 
خوزستان در نمایشگاه فرصت های سرمایه گذاری کیش 

معرفی می شود. 
امید حاجتی، رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی 
خوزس��تان در نشست هماهنگی ش��رکت در همایش 
فرصت ه��ای س��رمایه گذاری کیش بیان کرد: از س��ال 
گذش��ته فرصت ه��ای س��رمایه گذاری اصلی اس��تان 
خوزستان شناسایی و بررسی وتعدادی از این فرصت ها 
نیز به روزرس��انی ش��دند. تاکنون ح��دود 170 فرصت 
س��رمایه گذاری آماده شده و 30 فرصت دیگر در دست 
تهیه است که پس از تأیید دستگاه های اجرایی مربوطه 
ترجمه و به صورت فارس��ی و انگلیس��ی در نمایش��گاه 
فرصت های سرمایه گذاری کیش معرفی می شوند. وی 
بیان کرد: در نمایش��گاه فرصت های سرمایه گذاری در 
کیش از س��رمایه گذاران داخلی و خارجی دعوت شده 

است. 
ما هم در این کلاف پیش��نهاد می دهیم علاقه مندان 
به سرمایه گذاری در این منطقه گردشگری و جذاب، در 
این همایش شرکت کرده و فرصت های پیشنهاد شده را 

از دست ندهند. 

تشویق به سرمایه گذاری 
شرکت های ایرانی در افغانستان

سیدس��عادت منصور نادری، وزیر امور شهرس��ازی 
افغانس��تان در رأس یک هی��ات کاری و بنا بر دعوت 
رس��می وزیر راه و شهرسازی جمهوری اسلامی ایران 

عازم تهران شد. 
وزیر امور شهرس��ازی جمهوری اسلامی افغانستان 
در رابط��ه ب��ا س��اختار و برنامه ه��ای کاری وزارت 
شهرسازی معلومات مفصل ارائه کرد و گفت: »درست 
است که افغانس��تان امروز با چالش های متعددی که 
عمده تری��ن آن ناامنی و فقدان امنیت کامل اس��ت، 
مواجه اس��ت، اما باوجود آن، فرصت های خوبی برای 

سرمایه گذاری و توسعه در این کشور وجود دارد.«
وی ب��ا اش��اره به اینک��ه فرصت های خوب��ی برای 
س��رمایه گذاری و توسعه در افغانس��تان وجود دارد، 
خطاب به ش��رکت های ایران گفت: قوانین افغانستان 
س��هولت های خوبی را ب��رای س��رمایه گذاران ملی و 
بین الملل��ی پیش بینی کرده و نی��روی کار ارزان نیز 

در اختیار داریم. 

صادرات دمپایی های ایرانی به كشور های 
آسیای میانه و كشور های همسایه، عراق، 
كویت، قطر، پاكستان، افغانستان، سوریه، 
و تركمنستان می تواند یکی از مهم ترین 

دریچه های سودآوری برای تولیدكنندگان این 
صنعت باشد. این بازارها در تسخیر ایران است 

 و به خوبی می توان از آنها 
درآمدزایی كرد

 برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه گذاری منتشر شد   ه د   ر این صفحه
می توانید    به forsatnet.ir/investors مراجعه کنید   
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س��رمایه گذاری  خدم��ات  مرک��ز  نایب رئی��س 
آذربایجان ش��رقی گف��ت: در اس��تان 67 ط��رح ب��ا 
مش��ارکت س��رمایه گذاران خارجی به ارزش بیش از 
1840 میلیون دلار س��رمایه گذاری مستقیم خارجی 

از 11 کشور دنیا در حال فعالیت است. 
به گزارش فارس، رضا حس��ینی در هیأتی متشکل 
از تجار و بازرگانان انجمن ایصیاد وSIVGID  کشور 
ترکیه در تبریز ظرفیت های س��رمایه گذاری استان را 
برای هیأت س��رمایه گذاری و تجاری ترکیه تش��ریح 
کرد و با اش��اره ب��ه معافیت های گمرک��ی و مالیاتی 
قانونی برای س��رمایه گذاران اظهار داشت: معافیت یا 
تخفیف از عوارض گمرکی ماش��ین آلات و تجهیزات 
خط تولید، استرداد حقوق و عوارض گمرکی پرداخت 
شده برای ورود مواد اولیه ای که برای تولید کالاهای 
صادراتی به کار رفته اس��ت و معافیت کامل از حقوق 
گمرکی برای واردات مواد اولیه و ماشین آلات صنعتی 
در مناطق آزاد تجاری- صنعتی از جمله معافیت های 

پیش بینی شده گمرکی است. 
وی افزود: برای هم��ه فعالیت های صنعتی، معدنی 
و خدم��ات ) بیمارس��تان  ها و هتل ه��ا(، 50 درص��د 
مالیات س��ال های بعد از دوره محاسبه مالیات مذکور 
در ص��در این ماده با نرخ صفر محاس��به می ش��ود و 
50 درص��د باقیمانده با نرخ ه��ای مقرر در ماده 105 
قانون مالیات های مس��تقیم و تبصره های آن محاسبه 

و دریافت می شود. 
حس��ینی گفت: این حکم تا زمانی که جمع درآمد 
مشمول مالیات واحد، معادل سرمایه ثبت و پرداخت 
ش��ده ش��ود، ادامه می یابد و بع��د از آن، 100 درصد 

مالی��ات متعلق��ه با نرخ های مقرر در م��اده 105 این 
قانون و تبصره های آن محاسبه و دریافت می شود. 

وی ادام��ه داد: در این حالت ب��ه ازای هر 5درصد 
مشارکت س��رمایه گذاری خارجی به میزان 10درصد 
به مش��وق این ماده به نسبت سرمایه ثبت و پرداخت 
ش��ده و حداکثر تا 50 درصد اضافه می ش��ود، به این 
معنی که به ازای 5 درصد س��رمایه گذاری مس��تقیم 
خارج��ی تا زمان��ی که جمع درآمد مش��مول مالیات 
واحد به 1. 1 برابر سرمایه ثبت و پرداخت شده برسد، 

50 درصد از درآمد از مالیات معاف است. 
مدیر کل امور اقتصادی و دارایی آذربایجان ش��رقی 
گفت: ش��رکت های خارجی که با استفاده از ظرفیت 

واحده��ای تولیدی داخلی در ایران نس��بت به تولید 
محصولات با نش��ان معتبر اقدام کنند در صورتی که 
حداقل 20 درصد از محصولات تولیدی را صادر کنند 
از تاری��خ انعقاد قرارداد همکاری با واحد تولید ایرانی 
در دوره محاس��به مالیات با ن��رخ صفر واحد تولیدی 
مذکور مشمول حکم این ماده بوده و در صورت اتمام 
دوره مذک��ور، از 50درص��د تخفیف در ن��رخ مالیاتی 
نس��بت به درآمد ابرازی حاصل از فروش محصولات 
تولی��دی در م��دت مذک��ور در این م��اده برخوردار 

هستند. 
س��رمایه گذاری  خدم��ات  مرک��ز  نایب رئی��س 
آذربایجان ش��رقی اعطای پوشش وس��یع حمایتی به 

تمام روش های سرمایه گذاری خارجی، تأمین امنیت 
مورد نظ��ر س��رمایه گذاران خارجی ب��ا تعهدپذیری 
مستقیم دولت، برخورداری س��رمایه گذاران خارجی 
از رفتار یکس��ان ب��ا س��رمایه گذاران داخلی، تضمین 
سرمایه خارجی در قبال ملی شدن و سلب مالکیت و 
امکان تملک زمین به نام شرکت )ثبت شده در ایران( 
را از مش��وق های قانونی برای سرمایه گذاری خارجی 

در ایران برشمرد. 
وی گف��ت: در اس��تان 67 ط��رح ب��ا مش��ارکت 
س��رمایه گذاران خارجی ب��ه ارزش بی��ش از 1840 
میلی��ون دلار س��رمایه گذاری مس��تقیم خارج��ی از 
کشورهای ترکیه، آلمان، آذربایجان، چین، تاتارستان 
)روس��یه(، اسپانیا، گرجس��تان، امارات متحده عربی، 
آمریکا، افغانستان و ارمنستان در حال فعالیت است. 
برزگر نایب رئیس ات��اق بازرگانی، رضا کامی رئیس 
ش��ورای مش��ترک بازرگانی ایران و ترکی��ه، آموزگار 
رئیس ش��ورای مش��ترک بازرگانی ترکیه و ایران در 
کش��ور ترکی��ه و ج��ولازاده رئیس انجم��ن صاحبان 
صنای��ع و بازرگان��ان ایرانی مقیم ترکی��ه و نیز یکی 
از اعض��ای انجمن تج��ار و بازرگانان نوآور س��یواس 

سخنرانی کردند. 
ای��ن نشس��ت ب��ا ه��دف بررس��ی توانمندی ها  و 
گس��ترش  و  اس��تان  س��رمایه گذاری  فرصت ه��ای 
همکاری ه��ای دوجانبه در حوزه های س��رمایه گذاری 
در صنعت ساختمان، مجتمع های تجاری، پلاستیک، 
پتروشیمی، نساجی، فولاد، تجهیزات خودرو، غذایی 
و کش��اورزی، گردشگری، معدن، آرایش و بهداشتی ، 

پزشکی و مبل برگزار شد. 

اجرای 67 طرح اقتصادی توسط 11 کشور در آذربایجان شرقی

شکوفه میرزایی
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مراحل ایجاد یک رقابت عکاسی
اگ��ر می خواهید ب��رای کس��ب و کارتان رقابتی در 
اینس��تاگرام ایجاد و توجه ها را به کارتان جلب کنید 
چند قدم ساده در پیش دارید. این کار کمک می کند 
راهی فوری برای بیش��تر کردن مخاطبان تان پیدا و 
علاوه بر جلب نظرش��ان، آنها را هم فعال کنید و در 

هدف تان مشارکت بدهید. 
1-  هدف تعیین کنید: مثل هر کمپین کسب و کار 
دیگری، شما هم نیاز دارید اهداف تان را تعیین کنید. 
بدون این کار نمی توانید نتایج کارتان را اندازه گیری 
و ارزیابی کنید. بنابراین متوجه نمی ش��وید چقدر در 

رقابت اینستاگرامی تان موفق عمل کرده اید. 
2-  ب�ازار هدف ت�ان را مش�خص کنی�د: ب��ه 
مش��تری های تان فکر کنی��د و ببینید کدام دس��ته 
از آنه��ا را می خواهید در قاب��ت وارد کنید. مثلا اگر 
هدف تان جذب دختران 15-13 س��اله باشد کارتان 
خیل��ی متفاوت از زمانی اس��ت ک��ه بخواهید مردان 

دانشجو را جذب کنید. 
3-  بودج�ه ای تامین کنید: مطمئن ش��وید که 
می دانید برای این کار دقیقا چقدر بودجه لازم دارید. 

بعد براساس همان رقم پیش بروید. 
4-  جایزه ت�ان را انتخاب کنید: ایده هایی برای 
جایزه داش��ته باشید تا ش��رکت کنندگان انگیزه پیدا 
کنن��د به رقابت وارد ش��وند. این یک��ی از مهم ترین 
ن��کات برای موفقیت اس��ت. جایزه باید متناس��ب با 
زحمتی باشد که مشتریان تان برای انجام خواسته تان 
می کشند. مثلا اگر فقط یک عکس می خواهید جایزه 
کوچکی کافی اس��ت اما اگر درخواست ضبط ویدئو 
می کنید باید جایزه بهتری در نظر بگیرید. می توانید 
جایزه را متناسب با کسب و کارتان تعیین کنید. مثلا 

بخشی از محصولات تان را هدیه بدهید. 
5-  نوع رقابت را تعیین کنید: می خواهید فقط 
عکس تان را لایک کنند؟ خودش��ان عکس بگیرند؟ 
عک��س برگزی��ده با رأی انتخاب ش��ود ی��ا خودتان 

انتخابش کنید؟ همه چیز باید مشخص باشد. 
6-  ت�م رقاب�ت را مش�خص کنید: اگ��ر رقابت 
عکس اینس��تاگرامی را انتخاب کرده اید نیاز به یک 
تم یا موضوع دارید تا کاربران بدانند برای شرکت در 
مسابقه باید چه سوژه ای را انتخاب کنند. بازاری که 
می خواهید تبلیغاش را بکنید و اهداف تان را فراموش 
نکنی��د. موضوع باید در رابطه با همان چیزی باش��د 
ک��ه مدنظر دارید. مثلا اگر فروش��گاه لباس دارید از 
مش��تریان تان بخواهید از خودش��ان با لباسی که از 

شما خریده اند عکس بگیرند. 
7-  رقاب�ت را مدیری�ت کنید: در اینس��تاگرام 
می توانید به سادگی با استفاده از یک هشتگ رقابت 
را به راه بیندازید و افراد را واردش کنید اما اگر آن را 
به درس��تی مدیریت کنید به نتایج بهتری می رسید. 

نباید همه چیز را رها کنید تا خودش پیش برود. 

8-  زمان بندی کنید: چارچوب زمانی مشخصی 
برای رقابت تعیین کنید. اگر فرصت تا همیشه وجود 
داشته باش��د کاربران انگیزه ندارند که سریع عکس  
بگیرن��د و وارد رقابت ش��وند بلک��ه کار را به تعویق 
می اندازن��د. اگر جای��زه بزرگی داری��د نباید بازی را 
ک��ش بدهید. تجربه نش��ان داده حتی در یک هفته 

هم رقابت های خوبی شکل گرفته است. 
9-  ت�داوم رقابت را در نظ�ر بگیرید: اگر فقط 
یک مس��ابقه اجرا کنید و همه چیز تمام شود ممکن 
است مشتریانی که جلب رقابت در مسابقه شما شده 
بودند از دس��ت بروند. ممکن اس��ت دیگر صفحه تان 
را دنبال نکنند و از دیدن پس��ت های متفرقه خسته 
ش��وند. پس به رقابت تداوم ببخشید و آن را دوره ای 
برگزار کنید. رقابت را برای مش��تریان تان تبدیل به 

عادت کنید تا نتوانند از صفحه شما دست بکشند. 
10- قان�ون و مقررات وضع کنید: ش��ما نیاز به 
قانون هایی دارید که به مس��ابقه سر و سامان بدهند. 
کاربران باید بدانند در این صفحه چه کارهایی مجاز 

نیست و شما به دنبال چه هستید. 
11-  درب�اره ش�کل ورود کارب�ران تصمی�م 
بگیرید: باید بدانید کاربران قرار اس��ت از چه راهی 
وارد مسابقه شوند. آیا باید یک عکس در اینستاگرام 
خودش��ان پس��ت کنند ی��ا آن را برای صفحه ش��ما 
بفرس��تند؟ آیا در ش��بکه های اجتماع��ی دیگر هم 
می توانن��د فعالیت کنند؟ آیا باید از هش��تگ خاصی 
استفاده کنند؟ این موارد باید از ابتدا روشن باشد تا 

همه طبق آن عمل کنند. 
12-  معیار قضاوت را مش�خص کنید: معیاری 
که قرار اس��ت براس��اس آن بهترین عک��س و برنده 
رقاب��ت را انتخاب کنید چیس��ت؟ آیا بای��د یکی از 
عکس ها بیش��ترین تعداد لایک را بگیرد؟ آیا ش��ما 
داورانی تعیین کرده اید؟ باید مش��خص کنید قاضی 

چه کسی است. 
13-  ی�ک عن�وان جذاب انتخ�اب کنید: تیتر 
خوبی ب��رای رقابت تان پیدا کنید. آنق��در که بتواند 
اف��رادی را که با محصول ش��ما آش��نا نیس��تند هم 
کنجکاو کند. این اس��م قرار است حداقل یک هفته 

تکرار شود و نباید آزاردهنده باشد. 
14-  رقاب�ت را معرفی کنید: ب��رای اینکه افراد 
بیش��تری به وجود چنین رقابتی پی ببرند و وارد آن 
ش��وند می توانید از بقیه رس��انه ها کمک بگیرید. اگر 
قصد دارید س��طح آن را گس��ترده کنی��د روزنامه ها 
گزینه خوبی هستند. اگر فقط کاربران اینستاگرام را 
مدنظر دارید، می توانید از صفحه های مشابه بخواهید 
برای تان تبلیغ کنند. می توانید وبلاگی داشته باشید 
و درباره مسابقه اطلاع رس��انی بیشتری کنید، حتی 

برای آنهایی که عضو شبکه اجتماعی نیستند. 

دریچه

ی��ک ط��رح س��اده کافی اس��ت 
ب��رای اینکه مش��تریان خودش��ان 
را ب��ه مام��وران تبلیغات��ی برندها 
کنن��د.  تبدی��ل  فروش��نده ها  و 
آنه��ا می خواهن��د برنده باش��ند و 
خلاقیت ش��ان را به نمایش بگذارند 
بهره من��د  مزایای��ی  از  ش��اید  ت��ا 
ش��وند. فروش��نده ها هم همین را 
می خواهن��د و حاضرند به خاطرش 
هزینه کنند تا بیشتر دیده شوند و 
عکس های محصولات شان بیشتر به 
اشتراک گذاشته شود. این ساز و کار 
ساده ای است که رقابت عکس های 
اینس��تاگرامی را داغ ک��رده و آن 
را در صفحه ه��ای مختل��ف به راه 
انداخته؛ از صفح��ات فروش لباس 
و دکوراس��یون ت��ا رس��توران ها و 
کافه ه��ا. جای��زه بهتری��ن عکس ها 
ه��م براس��اس تصمیم مس��ئولان 
متف��اوت  مج��ازی   صفحه ه��ای 

است. 
گاهی بخش��ی از محصول، گاهی 
تخفی��ف و گاه��ی هم تنه��ا اعلام 
برن��ده و انتش��ار بهتری��ن عکس. 
شبکه های  در  مس��ابقه های عکس 
اجتماعی در ایران هم به راه است و 

صفحه های مختلف تلاش می کنند 
مخاطبان شان را با ایجاد یک رقابت 

ساده، بیشتر کنند. 

طراحی بهترین فنجان قهوه
کاف��ه ورت��ا در خیاب��ان انقلاب 
تهران طرح��ی را اج��را می کند تا 
خلاقی��ت مش��تریانش را ب��ه کار 
بگیرد. این کافه در ازای هر فنجان 
کاپوچین��و یک فنج��ان کاغذی به 
مشتریانش می دهد تا آن را طراحی 
کنند. هر کدام از مش��تریان دسته 
فنجان را طوری داخل طرح ش��ان 
ج��ا می دهند؛ یک��ی آن را خرطوم 
فیلی که کش��یده در نظر می گیرد 
و یک��ی ه��م دس��ته را تبدی��ل به 
گوش پس��ربچه ای می کند که روی 
فنجانش نقاش��ی ک��رده. همه این 
کارها برای این اس��ت ک��ه تصویر 
خلاقانه فنجان مورد علاقه ش��ان را 
ش��یر کنند، هش��تگ مخصوص را 
زیرش ثب��ت کنند و برن��ده جایزه 

بهترین طراحی شوند. 
این کافه برای تشویق مشتریانش 
ب��ه ش��رکت در رقاب��ت، در صفحه 
اینس��تاگرامش نوش��ته: »ی��ک بار 
دیگر در کیک اس��تودیو ورتا سراغ 
شما آمده ایم؛ سراغ شما و ایده های 

نابتان، چ��را که می دانیم کاپوچینو 
س��رآغاز راه خلاقیت ش��ما خواهد 
بود. پس بنوش��ید، ل��ذت ببرید و 
آم��اده ایده پردازی ش��وید. در کنار 
ه��ر فنجان کاپوچین��و که میهمان 
ما هس��تید، یک لی��وان کاغذی به 
شما داده خواهد ش��د. این فنجان 
کاغذی متعلق به شماست، هر گونه 
که می خواهید آن را طراحی کنید. 
مطمئن هس��تیم ش��اهد طرح های 
بی نظیری از سوی شما خواهیم بود. 
پس منتظریم تا از فنجان های خود 
عک��س بگیرید و آن را با هش��تگ 
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در اینس��تاگرام بگذاری��د. علاوه بر 
اینک��ه هر هفته به لی��وان برگزیده 
آیپ��اد ش��افل هدیه می ش��ود، در 
پایان هر ماه نیز برای شما آیپد در 
نظ��ر گرفته ایم. انتخاب فنجان های 
طراح��ی ش��ده برتر، توس��ط تیم 
نسکافه ایران صورت خواهد گرفت 
و به تعداد لایک ه��ای عکس ها در 
اینستاگرام بستگی نخواهد داشت.« 
تاکنون بس��یاری از مشتریان کافه 
در ای��ن رقابت ش��رکت کرده اند و 
طرح های شان در صفحه به نمایش 
درآمده. بعضی هم دوستان ش��ان را 
تش��ویق می کنند تا ب��رای گرفتن 

فنجان کاغذی سری به کافه بزنند 
و وارد مسابقه شوند. 

تخفیف برای بهترین عکس
کالاهای��ی  ب��ا  گرفت��ن  عک��س 
ک��ه کارب��ران خریده ان��د یک��ی از 
ش��یوه هایی اس��ت که صفحه های 
اینس��تاگرامی برای ایجاد رقابت به 
کار می گیرند. ممکن است عکس ها 
س��لفی باش��ند، ممکن اس��ت تنها 
اش��یا در آنها باشند یا اینکه توسط 
دیگ��ری از خری��دار گرفته ش��ده 

باشند. 
در نهایت هر کدام زیباتر باشند یا 
بیشترین لایک را بگیرند می توانند 
صاحب ش��ان را ی��ک تخفیف ویژه 
میهم��ان کنند ی��ا فرصت��ی به او 
بدهند تا عکسش توسط صدها نفر 

دیده شود. 
از  یک��ی  س��پینود  روس��ری 
صفحه های ایرانی است که مسابقه 
مش��ابهی را پیش گرفته، صفحه ای 
که متعلق به هیچ فروش��گاهی در 
دنی��ای واقعی نیس��ت و تنها از راه 
مجازی روسری هایش را می فروشد. 
بنابرای��ن ی��ک مس��ابقه عکاس��ی 
می توان��د ب��ا س��اختن عکس های 
زیبا مش��تری های بیش��تری را به 

این  صفح��ه بکش��اند. خری��داران 
روس��ری می توانند با عکس گرفتن 
از خریدش��ان با ه��ر چیدمانی که 
می پس��ندند، جایزه بهترین عکس 
را ک��ه تخفی��ف برای خرید اس��ت 
بگیرند. ای��ن صفحه هم در توضیح 
مس��ابقه اش نوش��ته: »از س��پینود 
خری��د کنید و عک��س خریدهاتون 
رو برای ما بفرس��تید. هر ماه به سه 
عکس منتخب، تخفیف 5۰ درصدی 
تعل��ق خواه��د گرف��ت. همچنین 
می تونید ش��انس خودت��ون رو در 
قرعه کش��ی ماهانه سپینود امتحان 
کنید و برن��ده تخفیف 5۰ درصدی 
محصولات ما باش��ید. س��ه عکس 
منتخ��ب توس��ط داوران س��پینود 
انتخاب می شود و تعداد لایک صرفا 
نیس��ت.« مشتریان  انتخاب  ملاک 
این صفحه هم از مس��ابقه عکاسی 
اس��تقبال کرده اند و ه��ر از گاهی 
از عکس های منتخب ش��ان  یک��ی 

منتشر می شود. 

از خریدتان عکس بگیرید
یکی دیگر از صفحاتی که مبنای 
اینس��تاگرامی اش  عکس  مس��ابقه 
را عک��س گرفت��ن از محص��ولات 
خودش قرار داده فروشگاه دوک در 

میرداماد است. جایزه این فروشگاه  
هم دریافت محصول تا سقف هزینه 
مشخص اس��ت. زیورآلات پارچه ای 
ای��ن فروش��گاه باید س��وژه عکس 
مشتری هایی ش��ود که می خواهند 
دفع��ه بعد با تخفی��ف خرید کنند. 
صفحه اینس��تاگرام این فروش��گاه 
درباره مسابقه اش نوشته: »دوستان 
عزیزی که محصولات دوک رو دارن 
میتونن از این محصولات )با مدل یا 
بی مدل( عکاس��ی کنن و برای ما 
بفرس��تن. عکس های برگزیده روی 
صفحه دوک قرار می گیره و عکسی 
ک��ه بالاترین لایک رو ت��ا آخر هر 
م��اه بگیره می تونه تا مبلغ 5۰۰۰۰ 
تومان از محصولات فروشگاه دوک 

دریافت کنه.«
بعضی از کاربران دوستان شان را 
زیر عکس هایش��ان منشن کرده اند 
ت��ا آنها ه��م آن را لای��ک کنند و 
رأی بیش��تری برای کاربر به همراه 
بیاورند. کاری که مش��تریان بالقوه 
را به صفحه فروش��گاه می کش��اند 
و آنه��ا را ب��ا محصولات��ش آش��نا 
می کن��د. همان چیزی ک��ه انگیزه 
ب��ه راه انداخت��ن رقاب��ت تصویری 
صاحب��ان  و  فروش��ندگان  در  را 

کسب و کارها تقویت می کند. 

در دنی��ا تجربه ه��ای مختلف��ی از ایج��اد 
رقابت های تصویری در اینستاگرام وجود دارد 
که هر کدام از کس��ب و کارها ب��رای این کار از 
فرمول خودش��ان پیروی کرده اند اما تش��ابه 
زی��ادی میان این رقابت ها وجود دارد و آنها را 
به چند مدل اصل��ی محدود می کند که همه 
آنها در نهایت مشتریان شان را به کار می گیرند 
تا با انگیزه برنده شدن برای آنها تبلیغ، عکس 
محصولات ش��ان را منتشر و برای برنده شدن 

عکس شان لایک جمع کنند. 

رقابت سلفی و کوکی
عکس های س��لفی در اینس��تاگرام بس��یار 
رایج ان��د و می ش��ود از آنها هم ب��رای جذب 
مشتری و ایجاد رقابت تبلیغاتی استفاده کرد. 
به س��ادگی می ش��ود این عکس ها را گرفت و 
کاربران علاقه مند به شیر کردن آنها هستند. 
بسیاری از کسب و کارها از این تمایل استفاده 
می کنند و فرصتی برای رقابت با سلفی ایجاد 
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ش��رکت تولید کوکی یک رقاب��ت را طراحی 
کرده که براساس آن کاربران باید از خودشان 
به همراه کوکی ش��ان عکس بگیرند تا صاحب 
بهترین عکس، برنده تی ش��رت با طرح کوکی 
ش��ود. آنها زیر عکس ش��ان صفح��ه کوکی را 
منش��ن می کنند و به این ترتیب وارد رقابت 
می ش��وند. مزایای این ش��یوه این اس��ت که 
محص��ول دائم به نمایش گذاش��ته می ش��ود 
و کاربران با خوش��حالی و با انگیزه س��راغ آن 
می روند و جایزه اش خود برند را تبلیغ می کند. 

همین الان عروسی
 Wedding  یک کس��ب و کار دیگر به ن��ام
Wire ه��م روش مش��ابهی را ب��ه کار گرفته 
اس��ت. این ب��ازار کوچک که در ح��وزه ازدواج 
کار می کند، رقابت تصویری ای را آغاز کرد که 
کاربران در آن باید بهترین سلفی های عروسی 
را به اش��تراک می گذاشتند. افراد شرکت را در 
عکس های ش��ان تگ می کردند تا برنده ش��ان 
بعد از تعطیلات آخر هفته مش��خص ش��ود و 
عکسش در صفحه ش��رکت نمایش داده شود. 
یکی از مزایای این کار بدون هزینه بودنش برای 
شرکت است. آنها تنها یک عکس را بازنشر و آن 
را برنده اع��لام می کنند اما برای کاربران کمی 
شهرت را به دنبال دارد. البته با در نظر گرفتن 

یک هدیه این رقابت می توانست داغ تر شود. 

رای گیری برای عکس های دیگران
رقابت اینس��تاگرامی می تواند با شیر شدن 
چندین ب��اره محصولات همراه باش��د. کافی 
اس��ت گزینه رأی عمومی به کار اضافه شود. 
رای گی��ری ای��ن انگیزه را ایج��اد می کند که 
ش��رکت کنندگان در رقاب��ت عک��س را بارها 
منتشر کنند و از دوستان شان بخواهند به آن 

رأی دهند و لایکش کنند. 
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از همی��ن ش��یوه اس��تفاده کرده اس��ت. آنها 
ی��ک رقابت برگ��زار کردند ک��ه در آن امکان 
رای گیری وجود دارد. رقابت کنندگان بهترین 
عکس هایش��ان از س��فر را انتخ��اب می کنند 
و در ش��بکه های اجتماعی منتش��ر می کنند. 
جایزه بهترین عکس، یک س��فر رایگان است 
که انگیزه کافی برای وارد ش��دن به رقابت را 

ایجاد می کند. 

عکس هایی از حضور در فروشگاه
و  فروش��گاه ها  ک��ه  راه های��ی  از  یک��ی 
کس��ب و کارها به کار می گیرند تا مش��تریان 
را به ص��ورت حضوری میان محصولات ش��ان 
بکش��ند این اس��ت که از آنها بخواهند وقتی 
داخل فروشگاه یا دفتر هستند عکس بگیرند 
و آن را در رقاب��ت ش��رکت دهن��د. این یعنی 
رقابت از فضای مجازی به دنیای واقعی کشیده 
می شود و مشتریان حضور فیزیکی خود را در 

فضای مجازی نمایش می دهند. 
یکی از ش��رکت هایی که این ش��یوه را به 
کار گرفته Travel Country اس��ت که 
کارش فروش لباس است. تراول کانتری هم 
فروش��گاه آنلاین دارد و هم فروش��گاهی در 
دنیای واقعی. آنها یک رقابت اینس��تاگرامی 
ایج��اد کردند ت��ا ب��ه بهترین عکس��ی که 
داخل فروشگاه ش��ان در فلوریدا گرفته شده 

جای��زه بدهند. رقابت یک ماه ادامه داش��ت 
و عکس ها باید با هشتگ مخصوص وارد آن 
می ش��دند. جایزه بهترین عکس یک کارت 
هدی��ه و تع��دادی از محصولات فروش��گاه 
ب��ود. از معای��ب این ش��یوه این اس��ت که 
فروشندگان نمی توانند همه کاربران را وادار 
به حضور فیزیکی کنند. همین مسئله باعث 

کم شدن رقیبان می شود. 

غذا خوردن برای جایزه
ش��اید به کار گیری شیوه ارسال عکس های 
کافه ه��ا  و  رس��توران ها  ب��رای  حض��وری 
 بیش��تر نتیجه بدهد تا فروش��گاه های لباس.

Tender Greens  رستورانی است که این 
حرکت را امتحان کرده اس��ت. آنها رقابتی در 
اینس��تاگرام ایجاد کرده اند که کاربران باید در 
آن بهترین عکس هایش��ان در داخل رستوران 

را بفرستند. یک هشتگ ویژه زیر عکس ها قید 
می شود و هر هفته برنده یک تی شرت به عنوان 
جایزه بهترین عکس می گیرد. مزیت این شیوه 
تش��ویق کاربران به منتشر کردن عکس های 
داخل رستوران و ایجاد علاقه به امتحان کردن 

آن میان دوستان شان است. 

کشاندن فالوورها به سایت
بعضی از کس��ب و کارها رقاب��ت تصویری را 
روی سایت ش��ان برگزار می کنن��د و با تبلیغ 
آن روی اینستاگرام فالوورهایشان را به سایت 
می کش��انند. به این ترتیب آنها را به مشتری 
ش��دن و خری��د کردن از س��ایت ی��ک قدم 
نزدیک تر می کنند. اگر س��ایت یک فروشگاه 
آنلاین باش��د این ش��یوه ارزش بیشتری پیدا 
می کند. آنها می توانند از شبکه های اجتماعی 
برای بالا بردن بازدید سایت شان استفاده کنند. 
یکی از کسب و کارهایی که این شیوه را به کار 
گرفته Mommy Page است. این فروشگاه 
که مخصوص تهیه وسایل مادران است هر از 
گاهی رقابت عکسی ایجاد می کند. رقابت آخر 
آنها از مادران خواس��ت بهترین لباس مدرسه 
بچه هایش��ان را منتش��ر کنند. عکس ها روی 
وب سایت آنها به نمایش درآمد. از مزایای دیگر 
این رقابت ایجاد ش��بکه ای از مادران است که 

سایت به آنها دسترسی پیدا می کند. 

مولتی ویتامین بنوشید
اس��تفاده از رقابت اینستاگرامی، مخصوص 
برندهای بزرگ نیست. کسب و کارهای کوچک 
هم توانس��ته اند با به کار گیری این ترفند نظر 

مشتریان زیادی را به خودشان جلب کنند. 
نوش��یدنی   )Drinkwel( درین��ک ول 
مولتی ویتامین ساده ترین راه را برای رقابت 
اینس��تاگرامی انتخاب کرده است. در رقابت 
هفتگی این برند مش��تریان فقط باید عکس 
منتش��ر ش��ده را لایک و صفح��ه آن را فالو 
کنن��د تا تعداد فالووره��ای صفحه بالا برود. 
بع��د هر هفته ی��ک برنده به ص��ورت رندوم 
انتخ��اب می ش��ود و جای��زه او محص��ولات 
درین��ک ول اس��ت. مزایای این ن��وع رقابت 
این اس��ت که ورود به آن بسیار ساده است، 
جایزه آن محصول اس��ت و شرکت را بیشتر 
معرف��ی می کند و برگ��زاری رقابت هفتگی 
انتظار برای برنده شدن را به عادت مشتریان 

تبدیل می کند. 

رقابت های اینستاگرامی از فرمول های مختلفی پیروی می کنند

در کدام رستوران سلفی بگیریم؟ 

مینا عینی فر

رقابت عکس های اینستاگرامی برای تخفیف ویژه

وقتیمشتریبهجایفروشندهتبلیغمیکند



تشخیص سرطان با الماس
محققان استرالیایی 
راهی برای استفاده 
از الم��اس به عنوان 
اب��زار راهنم��ا در اس��کن های ام آرآی و شناس��ایی 
تومورهای س��رطانی پیش از مرگبار شدن آن کشف 
کرده اند. یافته های آنها نش��ان می دهد که چگونه یک 
نسخه مصنوعی از یک سنگ گرانبها می تواند سرطان 

را در مراحل اولیه در اسکن ام آر آی نشان دهد. 
دیوید ریلی از دانش��گاه س��یدنی در استرالیا اظهار 
کرد: ما می دانس��تیم نانوالماس ها برای انتقال دارو در 
جریان شیمی درمانی به دلیل غیر سمی و غیرواکنشی 
بودنشان مطلوب هستند. ما تصور کردیم که می توان 
روی این خواص غیرس��می کار ک��رد و دریافتیم که 
الماس دارای ویژگی های مغناطیس��ی اس��ت که آن 
را قادر می س��ازد تا به عنوان راهنم��ا در ام آر آی مورد 

استفاده قرار بگیرد. 
ریلی افزود: این یک مثال عالی از این مس��ئله است 
که چگونه تحقیقات فیزیک کوانتوم از عهده مشکلات 
دنی��ای واقعی برمی آی��د، در این ش��رایط راه برای ما 
جهت به تصویر کش��یدن و هدف قرار دادن س��رطان 

قبل از خطرناک شدن آن باز است. 

ارسال خاطرات دیجیتالی به ماه 
ب��ه کم��ک ط��رح 
طراح��ان  جدی��د 
موش��ک های  برتر 
فضایی به زودی می ت��وان آرزوها و خاطرات مطلوب 
را به ماه ارس��ال ک��رد. برنامه جدید ارس��ال حافظه 
 Moonspike دیجیتال به ماه موس��وم به پ��روژه
ب��رای نخس��تین  بار با بودج��ه مردمی و ب��ا طراحی 
کریس لارمور، کارآفرین آمریکایی و کریس��تین ون 
بنگزتون، طراح س��ابق پ��روژه فضاپیمای زیرمداری 

اجرا شده است. 
بودج��ه لازم برای طراحی و اج��رای این پروژه از 
  Kickstarter طریق س��ایت حمایت از ایده های نو
جمع آوری ش��ده و تاکنون طراح��ان پروژه موفق به 
طراحی موش��ک آزمایشی با 23 متر ارتفاع و 22 تن 
وزن ش��ده اند. به گفته طراحان این موشک فضایی، 
هر نفر از کس��انی ک��ه در تامین بودج��ه این پروژه 
کم��ک کنند، می توانند حدود یک مگابایت اطلاعات 
دیجیتال شامل عکس و ویدئو را به فضا ارسال کنند. 
آنه��ا اظهار کردند: برای هر نفر که 29 دلار به این 
پروژه کمک کند حدود یک مگابایت حافظه دیجیتال 
در نظر گرفته شده اس��ت. همچنین برای اختصاص 
دو مگابای��ت فضای دیجیتال، هر س��رمایه گذار باید 

حدود 120 دلار بپردازد. 

قرص ورزش ساخته می شود
دانش��مندان ای��ده 
را  قرصی  س��اخت 
می کنند  بررس��ی 
که با خوردن آن ش��اید دیگر نیازی به ورزش کردن 
نباش��د. این ایده که بتوان با خوردن تنها یک قرص 
ش��رایط خاصی را در بدن ایجاد ک��رد که نتیجه آن 
معادل ورزش کردن باش��د، در ظاهر دست نیافتنی 
به نظر می رس��د اما گروهی از دانشمندان از مدت ها 
پی��ش کار روی این پروژه را آغاز کرده اند تا آنجا که 

اکنون به یک هدف مهم علمی تبدیل شده است. 
گروهی از دانش��مندان دانشگاه سیدنی چارچوبی 
ب��رای واکنش های س��لولی بدن نس��بت به حرکات 
ورزش��ی ایجاد کرده اند که می ت��وان از آن به عنوان 

مبنای تولید قرص ورزش استفاده کرد. 
یافته ه��ای دانش��مندان نش��ان می ده��د انج��ام 
حرکات ورزش��ی با حدود یک ه��زار تغییر مولکولی 
در ماهیچه ه��ای اس��کلتی بدن همراه اس��ت و حالا 
دانشمندان دانشگاه س��یدنی در نظر دارند تا قرصی 
تولی��د کنند ک��ه با مصرف آن همی��ن تاثیر در بدن 

ایجاد می شود. 
دانشمندان دانش��گاه سیدنی با همکاری محققانی 
از دانش��گاه کپنهاگ دانمارک از تکنیکی موسوم به 
طیف سنجی توده برای مطالعه تغییرات پروتئینی در 
ماهیچه های اس��کلت پس از انجام حرکات ورزش��ی 
اس��تفاده می کنند تا از نتای��ج آن بتوانند برای تولید 

ساختار قرص مورد نظرشان بهره بگیرند. 

مرکز ملی مطالعات و تحقیقات دریای خزر اعلام کرد: متوسط تراز آب دریای خزر در نیمه 
اول 201۵ نس��بت به دوره مش��ابه سال گذشته، 19 سانتی متر افت داشته که این کاهش در 

ایستگاه های بندرانزلی و آشوراده 22 سانتی متر است
افت تراز آب، به دلیل تغییرات بیلان آبی دریا است که از طریق کاهش ورودی رودخانه ها 

به خصوص رودخانه ولگا ایجاد شده است. 
این مرکز براساس گزارش کمیته هماهنگی آب و هواشناسی و مراقبت های محیطی دریای 
خ��زر )CASPCOM( اع��لام کرد: ۸۵ درصد آب دریای خ��زر از دو رود ولگا و اورال تامین 
می شود. در این گزارش که براساس داده های مشاهداتی دو ایستگاه »ماخاچ کلا« و »جزیره 
تولنی« در فدراسیون روسیه تنظیم شده، میانگین داده های تراز آب ایستگاه »ماخاچ کلا« در 
نیمه اول سال 201۵ میلادی نسبت به همین دوره در سال گذشته 19 سانتی متر کاهش را 
نشان می دهد. همچنین در ایستگاه »جزیره تولنی« این کاهش بالغ بر 2۴ سانتیمتر نسبت 
به دوره مش��ابه در سال قبل بوده است. براساس این گزارش، در شش ماهه اول سال 201۵ 
میلادی دبی رودخانه ولگا بالغ بر 103.۶ کیلومتر مکعب بوده که نسبت به همین دوره در سال 

201۴ میلادی )1۴0 کیلومتر مکعب( حدود 2۶ درصد کاهش نشان می دهد. 
بر این اس��اس، آورد این رودخانه نس��بت به میانگین آورد 30 سال گذشته 1۶2 کیلومتر 
مکعب یعنی حدود 3۶ درصد کاهش داشته است. طبق اعلام مرکز ملی مطالعات و تحقیقات 
دریای خزر، میانگین تراز آب دریای خزر در س��ه  ماهه فصل بهار س��ال 9۴، براس��اس آمار 
ایستگاه های بندرانزلی و آشوراده )بندرترکمن( معادل 2۶.۸۵- متر براساس کد ارتفاعی خلیج 

فارس بوده که نسبت به مدت مشابه سال قبل 22 سانتی متر کاهش نشان می دهد. 

با تثبیت قیمت های، سیگار در فرانسه خرده فروشی سیگار دوباره رونق گرفته است. 
پس از پنج سال کاهش فروش دخانیات در این کشور به دلایل افزایش قیمت، قاچاق 
و خرید قانونی در خارج کش��ور، فروش��ندگان دخانیات دوباره لبخند زدند. براس��اس 
آمار »لوژیس��تا فرانس« )توزیع کننده عمده محصولات در فرانسه(، اپراتوری که تقریبا 
توزی��ع تمام دخانیات این کش��ور را برعه��ده دارد، فروش دخانیات در س��ال 201۵ 
ب��ا افزایش و رش��د 1.۴ درصدی توزی��ع در مراکز فروش همراه بوده اس��ت. به عبارتی 
۴2.3 میلیارد نخ س��یگار به فروش رسیده است. در 9 ماه اول سال، 3۴ میلیارد و 191 
نخ س��یگار در باجه های فروش توزیع ش��ده است. این مقدار بیشتر از 33 میلیارد و 99 
نخ س��یگار در بازه زمانی مش��ابه سال 201۴ است. هرچند پیش��رفت اندک )افزایش 
کیفیت 0.۶ درصدی حجم و حتی کاهش 0.۸ درصدی قیمت( حاصل شده خبر جدید 
و مثبتی برای خرده فروش��انی است که در معرض افزایش چندبرابری مالیات بر فروش 
سیگار بوده اند، با این حال آنها در انتظار توزیع بسته های بدون مالیات در سال 201۶ 

هستند. طرحی که چندان حرفه ای به نظر نمی رسد! 
با نگاهی دقیق تر به آمار خرده فروش��ی، ارقام نشان می دهد که درواقع این دخانیات 
رول ش��ده و بس��ته بندی ش��ده اس��ت که حجم توزیع آن را افزایش می دهد. حدود 
7 میلی��ارد واحد از دخانیات یا 20 درصد از حجم توزیع کل نزد خرده فروش��ان توزیع 
ش��ده است. در مقابل، سیگار برگ به س��قوط خود با کاهش 2.۶ درصدی حجم توزیع 

ادامه می دهد. 
ثبات قیمت و چگونگی توجیه احیای دوباره بازار

بنا به گزارش یک منبع نزدیک به این صنعت و خبرگزاری فرانسه، علت این بازگشت 
دوباره خرده فروش��ان به بازار، خو گرفتن مردم فرانس��ه با قیمت های جدید و جذابیت 
کمتر برای سفر و تهیه سهمیه سیگار و دخانیات از خارج کشور است. به بیانی دیگر، 
این خود قیمت س��یگار نیس��ت که مصرف کنندگان را می ترساند، بلکه افزایش مداوم 
قیمت هاس��ت که آنها را ب��ه پیدا کردن راه های جدیدی برای تهیه دخانیات تش��ویق 

می کند. 
طرحی که چندان حرفه ای به نظر نمی رسد! 

در حال حاضر، پس از افزایش قیمت پیاپی چند سال گذشته، این بخش از آنجا که 
از ابتدای سال جاری هیچ افزایش قیمتی نداشته، به ثباتی پایدار دست یافته است. به 
نظر می رس��د دولت قصد دارد از روش های دیگری برای جلوگیری از مصرف دخانیات 
اس��تفاده کند. توزیع بس��ته های خنثی )بدون مالیات( نماد ای��ن راهکار جدید دولت 
است که ازس��ال آینده اجرا می شود! لحظه ای که بدون شک برای مدیریت صنفی که 
انتظار کاهش قیمت دارد، دش��وار خواهد ب��ود. برخلاف تصور قیمت ها ثابت می مانند، 
یک سیاستمدار معروف فرانسوی حتی به صراحت می گوید: »بسته 10 یورویی سیگار 
)که درحال حاضر ۶.۵ تا 7 یورو به فروش می رس��د( هدفی نیس��ت که دولت به دنبال 

آن است.«

نس��ل جدی��د هواپیماه��ای بویین��گ با 
اس��تفاده از س��بک ترین فلز جهان ساخته 
می ش��ود. چندی پیش محقق��ان موفق به 
تولید س��بک ترین فلز جهان برای بویینگ 
ش��دند و اکنون این ش��رکت هواپیماسازی 
برای نخس��تین بار ویدئویی منتش��ر کرده 
ک��ه در آن نح��وه ب��ه کارگیری ای��ن ماده 
تش��ریح  هواپیماه��ا  س��اخت  در   جدی��د 

شده است. 

این م��اده جدید که microlattice نام 
دارد 100 بار س��بک تر از ف��وم بوده اما در 
عین حال اس��تحکامی در ح��د و اندازه فلز 
دارد. این بدان معناس��ت که می توان از این 
س��اختار جدید در سیس��تم های هوانوردی 
استفاده کرد؛ جایی که دو فاکتور استحکام 

و سبکی حرف نخست را می زنند. 
در س��اخت این ماده از ساختار استخوان 
الهام گرفته شده است که مهم ترین ویژگی 
آن اس��تحکام بیرونی و وج��ود انبوه منافذ 
درونی اس��ت. وجود انبوهی از منافذ ریز و 

درش��ت در این ماده جدید موجب شده تا 
بتوان به ج��رأت گفت 99.99 درصد آن از 

هواست. 
در این ساختار از لوله های فلزی از جنس 
نیکل استفاده ش��ده که ضخامت آنها تنها 
100 نانومت��ر اس��ت و این یعن��ی یکهزار 
برابر باریک تر از موی انس��ان. اس��تفاده از 
ای��ن م��اده جدی��د در س��اختار هواپیماها 
ب��ه کاهش وزن چش��مگیر آنه��ا و به تبع 
 آن مص��رف س��وخت بس��یار کمت��ر منجر

 می شود. 

نسل جدید هواپیماهای بوئینگ در راه است

ساخت هواپیماهای جدید با سبک ترین فلز جهان

افزایش فروش دخانیات با ترس و لرز

در ناخ��ودآگاه اف��راد، تکنیس��ین بودن، 
شغلی مختص آقایان است. حتی این تعصب 
زمانی که صحبت از تکنیس��ین ها در حوزه 
صنع��ت به میان می آید، بیش��تر می ش��ود. 
میزان تکنیس��ین زن در این بخش - که در 
حال افزایش نیز است – نشان از تمایل آنها 
به ادامه این فعالیت ها دارد. آخرین مطالعات 
در این زمینه، تفاوت های بسیاری را در این 
موضوع بررس��ی کرد که لازم اس��ت آنها را 

شفاف سازی کنند. 

مشاغلی که هنوز جنسیتی هستند
با توجه ب��ه اطلاعات اداره آمار فرانس��ه، 
میزان تکنیسین ها در سال 201۵ در بخش 
پرس��نل در حوزه صنعتی، حدود 13 درصد 
از زنان تشکیل شده است. در بخش مربوط 
به تعمیر و نگه��داری یا در بخش مرتبط با 
تولید، س��اخت و عملیات، ع��دم تعادل زن 
و مرد به طرز ویژه ای قابل مش��اهده اس��ت.  
)ح��دود 2۶ درصد م��رد در برابر 13 درصد 

زن(. 
در دف��ت��ر مطالع��ات ی��ا حتی در روش 
صنعتی س��ازی فرآین��د، جمعی��ت زنان و 
مردان به تعادل نزدیک تر است  )به ترتیب، 
م��ردان 12 و 17 درصد در مقابل 11 و 12 
درصد از زن��ان(. برعکس، زنان به خوبی در 
وظایفی که نقش تحقیق و توس��عه با جنبه 
نوآوری دارد که جانشین جنبه کار فیزیکی 
ش��ده است، ایفای نقش کرده اند. در وظایف 
جدید وابسته به کیفیت و بهداشت و امنیت 

محیط زیست، زنان بیش از حد معمول فعال 
هس��تند.  )طب��ق نتایج همین بررس��ی ۴2 

درصد زن در برابر ۸ درصد مرد(. 
ب��ه  نی��از  ک��ه  وظایف��ی  به طورکل��ی 
تخصص ه��ای مرتب��ط ب��ا زیست شناس��ی، 
فیزیک، محیط زیس��ت یا حتی تکنیک های 
پیش��رفته دارند، فعالیت زنان در آنجا بیشتر 
 Dares اس��ت. باتوجه به تحقیق��ات مجله
درب��اره نس��بت توزیع م��ردان و زن��ان در 
مش��اغل، تغییر قابل توجهی در س��هم زنان 
در مش��اغل فنی در طول 30 س��ال گذشته 
داش��ته ایم. ب��رای مث��ال زن��ان در وظایف 
تکنیسین یا در حوزه های برق یا الکترونیک 
به میزان ۸.1 درصد در سال 2011 بوده اند 
در برابر ۵.۶ درصد در س��ال 19۸3 و بیش 
از 30 سال حضور در صنایع مکانیکی 10.1 
درص��د در برابر 3.۶ درص��د و در بخش در 
صنایع تولی��دی میزان 20.9 درصد در برابر 

11.۶ درصد. 

دستیابی تکنیسین ها به پست های 
مدیریتی

افزای��ش س��هم زن��ان در مش��اغل فنی 
هنوز هم مس��ئله ای جدید اس��ت. برخی از 
پیش داوری ها مانع می ش��ود تا بس��یاری از 
کارفرمای��ان زنان را به پس��ت های مدیریتی 
گروه های فن��ی ترفیع بدهن��د. البته گاهی 
اوق��ات ب��ه دلی��ل وج��ود خطر مرب��وط به 
مدیریت عملیاتی بودن و تیم های در صحنه 

است که معمولاً بسیار مردانه هستند.
 ای��ن تفکر ک��ه ی��ک زن، به ط��ور مثال 
در مدیری��ت تیم ه��ای تخصص��ی تعمیر و 
نگه داری یا وظایفی ک��ه نیرو های مختلفی 

در آن وج��ود دارند، به مش��کل برمی خورد، 
همانند این تفکر در مورد وظایفی اس��ت که 
مربوط به تولید یا بهره برداری هس��تند. در 
موقعیت های دیگر، از جانب زندگی شخصی 
آنها نی��ز مانعی وج��ود دارد، هرچند خیلی 
کمتر مورد بحث قرار گرفته است  )زایمان، 

مرخصی والدین،....(. 
در پی مخالف��ت با این روندی که در بین 
جمعیت تکنیس��ین ها ش��ده است  )و حتی 
بین سرپرس��تان و مدیرعامل ها(، مش��اهده 
می کنی��م که با عنوان مش��اغل مهندس��ی 
و مدی��ران فنی صنعتی، س��هم زنان از 3.۵ 
درصد به 22.۵ درصد بین سال های 19۸3 

و 2011 افزایش داشته است. 
به همین ترتیب در بخش IT و ارتباطات، 
گرچه س��هم زن��ان متخصص فن��ی از 19 
درصد به 11.7 درصد افول داش��ته ولی در 
بخش مهندس��ی از 1۴.۵ ب��ه 20.3 درصد 
افزایش داش��ته اس��ت. در میان توضیحات 
احتمال��ی درباره این نوع تأکید ایجاد ش��ده 
توسط سیاست های دولت بر ارتقای مشاغل 
علم��ی و تکنیک��ی ب��رای داوطلب��ان زن یا 
حتی طرح های اجرایی توس��ط موسس��ات 
ب��زرگ مانن��د EDF یا تال��س Thalès یا 
 Elles Bougent انجمن هایی مانند ال بوژ

است. 

کاریابی، پیچیده تر است! 
از ط��رف دیگ��ر کاریاب��ی ب��رای زنان در 
مشاغل تکنیکی پیچیده تر است: در حقیقت 
درحالی که 22 درصد از مردان جست وجوی 
کار را ساده می پندارند، تنها ۸درصد از زنان 

آن را ساده می دانند. 

تعداد تکنیسین های زن در حال افزایش است

 جایگاه زنان در صنعت

درد، گاهی در جامعه آنقدر زیر پوس��تی نفس می کشد که شاید هیچ یک از ما از آن 
خبر نداش��ته باش��یم. ش��اید جز خود افراد دردمند و چند نفری از مسئولان هیچ کس 
نداند در دل این ش��هر و زیر پوس��ت سیاهش چه بر سر بچه های این سرزمین می آید. 
همیشه تیتر یک خبر می تواند دنیا را تکان دهد چه رسد به یک جامعه چند میلیونی. 
ام��ا حیف. حیف که ما مدت هاس��ت انس��ان را از یاد برده ایم و ب��رای همه این خبرها 
فقط ش��انه بالا می اندازیم. همین یکی دو روز پیش بود که خبری آمد در شبکه ها که 
»معاون امور اجتماعی بهزیستی کشور گفت شروع ۵0 درصد از اختلالات روان پریشی 

در سنین زیر 1۴ سال است.«
متن خبر س��اده است. یک اطلاع رس��انی جامع و دقیق. اما عمق فاجعه را چه کسی 
می فهم��د؟ 1۴ س��الگی و کمت��ر از آن یعنی ابتدای نوجوانی، عش��ق، ش��ادی، بازی، 
شناختن زیبایی ها، آغاز استقلال و شروع زندگی در یک دنیای جدید. دنیای نوجوانی 
همان روزهای س��بز و زیبایی است که در خاطر همه ما تا ابد می ماند. همان روزهایی 
که می دانیم یک روز برای بچه هایمان از ش��یطنت هایش می گوییم و ش��لوغ بازی های 
مدرس��ه و دوس��تان جانی. اما حالا یک فاجعه در دل شهر در حال رخ دادن است که 
پی بردن به آن تنها کار ما نیس��ت. پیگیری می خواهد و دسترس��ی به اماکنی که در 
دلش بچه های ما ذره ذره نابود می شوند. ما در کنار گود نشسته ایم و می خواهیم فقط 
بپرس��یم چرا سن اختلالات روانی اینقدر پایین آمده و دامنگیر نوجوانان ما شده؟ چرا 
بچه های ما رنگ شادی و امید را سیاه می بینند و درگیرودار تلخی بیماری و ناامیدی 
و ترس دست وپا می زنند. در این بین دختران در معرض خطر بیشتری هستند. همان 
دخترکانی که عروسک های ش��ان را عاشقانه دوست دارند، همان دخترهایی که آرزوی 
مادر ش��دن دارند و در دل شان به عش��ق های فردای سفیدشان فکر می کنند. اما حالا 
در بند بیماری اس��یرند. تمام اینها یعنی یک فاجعه. یعنی یک زلزله اجتماعی که در 
گس��ل زندگی مردم لانه کرده و ذره ذره تکان می خورد و یک روز می رس��د که همین 
زلزل��ه اجتماع ما را با خطر روبه رو می کند. ی��ک روز که ما نمی دانیم چرا از همه دنیا 
جا ماندیم و هیچ انسان سالمی در دل شهرمان قدم نمی زند. یک روز که جوانی معنی 
خودش را از دس��ت داده و تب تند بیماری در پوس��ت و خون ش��هر خانه کرده. هیچ 
فکر کرده اید که آن روز باید با فردای سرزمین مان چه کنیم؟ بهتر نیست حالا که این 
زلزله زنگ خطرش را برای ما به صدا درآورده و دارد به ما هش��دار می دهد که خیلی 
به ما نزدیک اس��ت با دقت عمل بیش��تری جلوی وقوع آن را بگیریم؟ سخت است اما 
ناممکن نیست. تنها کافی است مسئولان و مردم با هم کمی فقط کمی همکاری کنند 

تا بتوانند جلوی هر اتفاق بدی را بگیرند. 

زلزله اجتماعی

دور دنیا

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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منطقه  آزاد

در شهر

مانلی فخریان
روزنامه نگار

ترجمه: گلنوش محبعلی
MSN :منبع

ترجمه: شکیبا شاملو رضایی
JDN :منبع

جدول امروز

قیمت تلویزیون های 3 بعدی
قیمت انواع تلویزیون های 3 بعدی در سطح بازار تهران به شرح جدول زیر است. 

مهندسان زیستی دانشگاه ایلینویز در شیکاگو یک »روبات« طراحی کرده اند که می تواند آنچه را انسان ها قصد انجامش را دارند ببیند، حتی اگر آن را انجام ندهند. 

قیمت)تومان(مدلسایزبرند

Samsung۴۶46H6355 LED TV2.۶99.000

LG۴242LB62300 LED TV1.900.000

Sierra۴0SR-LE40102 LED TV1.279.000

Daewoo۴7DLE3D-47E5500-DPB TV3.۴79.000

Sony۴2LDL-42W800 smart LED TV2.799.000

Snowa39SLED-39S96BLD smart LED TV2.2۵9.000

technologyreview :منبع
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