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ادامه از همین صفحه
بر این اس��اس، بندهایی از آیین نامه اجرایی 
س��ال 2012 لغو و مفاد مربوط آنها در تصمیم 
س��ال 2010 اتحادیه اروپا در ارتباط با ایران، 
تعلیق می ش��وند  این اقدام به رفع تحریم های 

زیر منجر می شود: 
 نظ��ام ممنوعی��ت و اخ��ذ مج��وز حاکم بر 
نق��ل و انتقال مال��ی به / از ای��ران: ممنوعیت 
و محدودیت ه��ای انتقال پول ب��ه/از بانک های 
فع��ال در ایران ب��ه خصوص بان��ک مرکزی و 
ش��عب خارجی آنها که در س��ال 2010 وضع 

و در سال 2012 تشدید شد. 
-  تحریم های مربوط ب��ه فعالیت های بانکی: 
ممنوعیت افتتاح ش��عب بانک ها و موسس��ات 
اعتباری ایرانی در کش��ورهای عض��و اتحادیه 
اروپا، ممنوعیت همکاری با بانک ها و موسسات 
اعتب��اری ایران ب��ه خصوص بان��ک مرکزی و 
همچنی��ن ممنوعیت افتت��اح دفاتر نمایندگی 

موسسات مالی اروپایی در ایران. 
-  تحریم های مرب��وط به بیمه: ارائه خدمات 
بیمه ای ب��ه دولت ایران یا نهادها و اش��خاص 
وابس��ته و همچنی��ن ب��ه اف��راد و نهاده��ا و 

شرکت های فعال در حوزه سرزمینی ایران. 
-  تحریم های مربوط ب��ه حمایت مالی برای 
تجارت ب��ا ایران: ارائه حمایت مالی از جمله از 
طریق ارائه خط اعتباری صادرات، ضمانت نامه 
و بیمه نام��ه ب��ه اف��راد و موسس��اتی که قصد 

تجارت با ایران را دارند. 
-  تحریم های مربوط به کمک های بلاعوض، 

کمک های مالی و وام های ترجیحی
-  تحریم های مربوط به انتش��ار اوراق قرضه 
تضمین ش��ده توس��ط دولت ای��ران: همکاری 
ی��ا ارائه کم��ک، خریدوفروش یا وس��اطت در 
انتشار اوراق قرضه توسط دولت، بانک مرکزی، 
بانک های مستقر در ایران یا بانک ها، اشخاص 

یا نهادهای تحت کنترل ایران. 

- تحریم ه��ای مربوط ب��ه واردات نفت و گاز 
از ایران

-  تحریم های مربوط به واردات فرآورده های 
پتروشیمی ایران

-  تحریم های مربوط ب��ه صادرات تجهیزات 
کلیدی بخش های نفت، گاز و پتروشیمی

- تحریم ه��ای مربوط به س��رمایه گذاری در 
بخش های نفت، گاز و پتروشیمی

- تحریم های مرتبط با کش��تیرانی و کشتی 
سازی

- تحریم های مربوط به بخش حمل و نقل
- تحریم های مربوط به طلا، فلزات گرانبها و 

الماس، اسکناس و سکه
- تحریم های مرتب��ط با خدمات تبعی برای 

هر یک از گروه های فوق
-  تحریم های مربوط به نرم افزار، تحریم های 
مربوط به فلزات، تحریم های مرتبط با خدمات 

تبعی برای هر یک از گروه های فوق

دول��ت تصمی��م گرفته در ش��ش ماهه دوم 
امس��ال ب��ا تحریک تقاض��ای خرید، ش��وک 
جدیدی به اقتصاد وارد کند. اس��تفاده از منابع 
بانکی باسود 12درصد برای خرید کالای تولید 
داخ��ل، حمایت از تولیدکنن��دگان با پرداخت 
بدهی ه��ای دول��ت ب��ه آن��ان و کاهش س��ود 
تسهیلات بانکی از مهم ترین این برنامه هاست. 
یکی از مهم ترین امکان هایی که در دس��تور 
کار دولت ق��رار گرفته تا از ای��ن طریق مردم 
به خرید تش��ویق ش��وند و انبارهای انباشته از 
کالای تولیدکنن��دگان داخلی هم خالی ش��ود 
اس��تفاده از منابع بانکی باسود 12درصد برای 
خرید کالای تولید داخل اس��ت. به این ترتیب 
از باز ایس��تادن چرخه تولی��د داخل و بیکاری 
خیل عظیم کارگ��ران تولیدی های جلوگیری 

می شود. 

تحریک هدفمند تقاضا 
و  محمدباقرنوبخ��ت، مع��اون رئیس جمهور 
رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی کشور، 
تأکید کرده تحریک تقاضا در بازار کش��ور باید 
هدفمند باش��د. او گفت:  » در ش��ش ماهه دوم 
امسال در فاصله بین شروع برجام تا رفع کامل 
تحریم ه��ا دولت تلاش خواهد ک��رد با تجهیز 
منابع از طریق دس��تگاه های مس��ئول تحریک 

هدفمند تقاضا را در کشور ایجاد کند.«
به گفته نوبخت، دول��ت برای اجرای راه حل 
جدی��د اقتص��ادی ب��ه دو مولف��ه  » افزای��ش 
س��رمایه گذاری «  و  » افزایش تقاضا برای تولید 
کالا «  نیاز دارد و سازمان مدیریت و برنامه ریزی 
باید  » منابع لازم «  برای افزایش سرمایه گذاری 
از طریق ابزار مالی، مخارج دولت را  تامین کند. 

نوبخ��ت دی��روز در نشس��ت تبیین بس��ته 
سیاس��ت های دولت ب��رای تس��ریع در رونق 
اقتصادی ب��ا حضور رئی��س کل بانک مرکزی 
و وزیر ام��ور اقتصاد و دارایی اف��زود:  » وظیفه 
م��ا تجهیز منابع برای س��رمایه گذاری اس��ت. 
ب��رای ای��ن کار مجوزهای خاص��ی در بودجه 
94 داری��م که می توانیم براس��اس آنها بالغ بر 
10 میلی��ارد دلار  )معادل ریال��ی( در ارتباط 
ب��ا س��رمایه گذاری درعرصه تولی��د و تحریک 
 هدفمن��د تقاضا اس��تفاده کنی��م. از این مبلغ
 7 میلی��ارد دلار مناب��ع دولت داریم وعلاوه بر 
ای��ن 2 میلی��ارد دلار از صندوق توس��عه ملی 
بابت هدای��ت آب های م��رزی و 500 میلیون 
دلار برای آب رسانی روستایی است. دولت این 
10 میلیارد دلار را در دو بخش   سرمایه گذاری 
در طرح ه��ای مربوط ب��ه دولت   «  و  »  کمک به 
طرح ه��ای بخش خصوص��ی «  مص��رف خواهد 

کرد.«  
معاون رئیس جمهور با اشاره به اقداماتی که 
در هفته جاری انجام خواهد ش��د، توضیح داد: 
 » س��ازمان مدیریت و برنامه ری��زی برای ارزان 
ش��دن تس��هیلات برای تولی��د در بخش های 
صنعت و کش��اورزی و مس��کن تا پایان هفته 
7 هزار و 500 میلی��ارد تومان برای طرح های 
 عمران��ی پرداخ��ت خواه��د ک��رد و همزمان 
200 میلی��ارد تومان یاران��ه تولید  ) به صورت 
تفاوت می��زان س��ود( در اختی��ار صنعت قرار 
می گی��رد. همچنین 200 میلی��ارد تومان هم 
در اختی��ار کش��اورزی و مع��ادل همین مبلغ 
نیز برای تش��ویق صادرات غیر نفتی اختصاص 
خواهد یافت. اختصاص یارانه در بخش مسکن 
در دو بخش  » بافت فرس��وده «  و  » س��کونتگاه 

غیر رس��می «  با اولویت صاحب خانه شدن زنان 
سرپرست خانوار و زوج های جوان خواهد بود.«

انبار تولیدکنندگان خالی می شود
ولی ال��ه س��یف، رئی��س کل بان��ک مرکزی 
پرداخت تسهیلات با شرایط ممتاز برای خرید 
خودرو را اعلام ک��رده و گفت:  » بانک مرکزی 
همزمان  » سیاست تأمین مالی تولیدکنندگان« 
 و  »  تامی��ن تس��هیلات برای خری��داران«  را در 
دس��تور کار ق��رار داده و ب��ا توجه ب��ه مصوبه 
ش��ورای پ��ول و اعتب��ار  )عق��د خری��د دین( 
زمینه ای ایجاد ش��ده تا اسناد ناشی از فروش 
درازمدت محصولات ش��رکت های تولیدی در 
بانک ه��ا تنظیم ش��ود. با ای��ن روش کالاهای 
انباش��ت ش��ده در انبارهای تولیدکنندگان به 
س��رعت به فروش می رسد و متناسب با همین 
فروش نیز عام��لان عمده و خرده فروش ها هم 
از این وضعیت استفاده می کنند. بانک مرکزی 
منابع مورد نیاز ای��ن خریدوفروش ها را با نرخ 
14 درص��د در اختی��ار بانک ها ق��رار می دهد 
و بانک ه��ا نی��ز مناب��ع را با س��ود 16 درصد 
دراختیار تولیدکنندگان ق��رار خواهند داد. بر 
این اس��اس مش��تریان می توانند 85درصد از 
قیمت خودروی مورد علاقه ش��ان را به میزان 
25 میلیون با س��ود 16 درص��د و در یک بازه 

زمانی 7 ساله بخرند.«  
ص��دور کارت ه��ای اعتب��اری 10 میلی��ون 
تومانی با نرخ س��ود 12درصد برای کارمندان 
بخش دولتی و خصوصی و کس��انی که حقوق 
ثابت دارند نیز از جمله اقداماتی است که بانک 

مرکزی درصدد اجرای آن است. 
ادامه در صفحه 2

آغاز پایان تحریم ها

وام خرید کالا ،حل مشکلات تولید، ارزان شدن تسهیلات

 بررسی خصوصی سازی صنعت دارو 

  سایه دولت از سر تولید

و توزیع دارو کم نمی شود

رونمایی از برنامه های جدید دولت برای تحریک تقاضا

وام خرید کالا 
 حل مشکلات تولید

ارزان شدن تسهیلات

آغاز پایان تحریم ها
اتحادیه اروپا امروز دستور لغو تحریم های ایران را صادر می کند

امروز روزی اس��ت که قرار است روند لغو تحریم های ایران 
وارد فاز اجرایی ش��ود. بر این اس��اس دستور لغو تحریم ها در 
کشورهای اروپایی صادر می شود و همزمان نیز رئیس جمهور 
طی دس��تورالعملی ب��ه وزارت امور خارجه و س��ازمان انرژی 
اتمی؛ قانون اقدام متناسب و متقابل دولت جمهوری اسلامی 

ایران در اجرای برجام را ابلاغ کرد. 
عباس عراقچی، معاون وزیر امور خارجه کش��ورمان در این 
مورد گفت: هلگا اش��مید، معاون مس��ئول سیاس��ت خارجی 
اتحادیه اروپا اعلام کرد که یکش��نبه  )ام��روز( اتحادیه اروپا 

تحریم ه��ای علیه ایران را لغو می کند و مصوبه ای را برای لغو 
تحریم های مالی و اقتصادی علیه ایران اعلام خواهد کرد. 

این درحالی است که به گفته محسن جلال پور رئیس اتاق 
بازرگانی ای��ران هنوز برای تحرکات اقتصادی باید منتظر لغو 
تحریم ه��ای بانکی و مواردی از این قبیل ب��ود که تا آذر ماه 
طول خواهد کش��ید.  تحریم های وضع ش��ده علی��ه ایران، از 
منظر منبع تحریم کننده به س��ه دس��ته تحریم های شورای 
امنیت، تحریم های آمریکا و تحریم های اتحادیه اروپا تقس��یم 
ش��ده اند که هری��ک از آنها برای برداش��ته ش��دن، فرآیند و 

زمان بن��دی خاص خود را دارند که این روند در متن برجام و 
قطعنامه تش��ریح شده است.  تحریم ها همچنین از منظر نوع 
تحریم، دس��ته بندی دیگری دارند ک��ه از جمله آنها می توان 
به تحریم ه��ای مالی، بانکی و اقتصادی، تحریم س��امانه های 
پیام رس��ان بین بانکی  )از جمله سوئیفت(، تحریم تسلیحاتی 
و تحریم موش��کی اش��اره کرد. فرآیند رفع تحریم ها عملا با 
ورود به مرحله  »اجرای توافق« آغاز می ش��ود و سازمان ملل، 

اتحادیه اروپا و آمریکا ، براس��اس یک جدول زمانی 
تحریم های مشخص شده را تعلیق یا لغو می کنند.

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

کافه مدیـران

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه گذاری در تولید الیاف مصنوعیگزارش »فرصت امروز« از سازمانی که کارش شاد کردن کارمندان است

الگوی نامناسب تولید و مصرفرنگ زدن روزمره گی کارمندان

بخت بازار سهام باز شدپیشنهادهای تبلیغاتی برای خودروسازان
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کش��ور  بنزین  خودکفای��ی 
در چند س��ال آینده به همت 
بخش خصوص��ی رق��م خواهد 
خورد. این بخ��ش از هم اکنون 
برنامه های خود را برای فروش 
و ص��ادرات بنزین م��ازاد اعلام 
کرده است تا بتواند بازار منطقه 
را در انحصار خود داشته باشد، 
ای��ن در حالی اس��ت که دولت 
متولی اصلی در سیاست گذاری 
فرآورده ه��ای نفت��ی اس��ت و 
فع��الان انتظ��ار دارن��د بخش 
دولتی ظرفیت بخش خصوصی 

را باور کند. 
اگرچه در آینده بنزین مورد 
نیاز کش��ور در داخ��ل تأمین 
خواهد شد اما هم اکنون واردات 
بنزین نه تنه��ا کاهش نیافته، 
بلک��ه با رش��د مواجه ب��وده به 
ط��وری که بر اس��اس برخی از 
اظهارات وزیر نفت در ۱۷۰ روز 
نخست سال جاری بیش از ۱.۳ 
میلی��ارد لیتر بنزی��ن به ارزش 
بیش از ۸۰۰ میلیون دلار وارد 
کش��ور ش��ده که با این اعتبار 
می ت��وان منابع مالی س��اخت 
یک پالایشگاه ۶۰ هزار بشکه ای 

نفت را تأمین کرد. 
این در حالی است که کلنگ 
پالایشگاه خلیج  پروژه  ساخت 
فارس از سال ۸۶ با هدف تولید 
روزانه ۳۶۰ میلیون لیتر بنزین 
برزمی��ن خ��ورده ام��ا باوجود 
قول های بس��یار تاکنون حتی 
فاز نخس��ت آن به بهره برداری 
نرس��یده اس��ت. بی��ژن زنگنه 
وزی��ر نفت مش��کل اصلی این 
پ��روژه را کمب��ود منابع اعلام 
ک��رده و در بازدی��د معاون اول 
رئیس جمهور از پالایش��گاه در 
اواخر س��ال گذش��ته، گفت: با 
اختصاص ۶٥۰ میلی��ون یورو 
از محل صندوق توس��عه ملی 
به پالایشگاه ستاره خلیج فارس 
می تواند همه مشکلات اجرایی 

آن را برطرف کند. 
معاون  خس��روانی  ش��اهرخ 
مل��ی  ش��رکت  مدیرعام��ل 
پالایش و پخ��ش فرآورده های 
نفتی ای��ران بااش��اره به اینکه 

فاز نخس��ت پالایش��گاه ستاره 
خلیج فارس اواخر سال جاری 
یا اوایل س��ال آین��ده به بهره 
ب��رداری خواه��د رس��ید، ب��ه 
»فرصت ام��روز« می گوید: »با 
راه اندازی کامل این پالایش��گاه 
نه تنه��ا دیگرواردکننده بنزین 
نیس��تیم، بلکه صادرکننده آن 
خواهیم بود. وزارت نفت سهم 
کمت��ر از 2۰ درص��دی در این 
پ��روژه دارد و عمده س��هامدار 
آن بخش خصوصی است با این 
حال ما هماهنگی لازم را با این 
بخش داریم و زمان بهره برداری 
از آن بای��د توس��ط این بخش 

تعیین و اعلام شود.«
دی��ر ی��ا زود پالایش��گاه به 
بهره ب��رداری خواهد رس��ید و 
در آن زم��ان همانند امروز که 
با مازاد تولی��د گازوییل و نفت 
کوره مواجه هس��تیم، با مازاد 
تولی��د بنزین مواج��ه خواهیم 
ش��د. بنزین��ی ک��ه ب��ه گفته 
مسئولان مربوط یورو 4 خواهد 
ب��ود و ب��دون ش��ک می توان 
ب��ازار خوب��ی ب��رای آن یافت. 
حال س��ؤال اینجاس��ت که آیا 
بخش خصوص��ی برنامه ری��زی 
لازم را ب��رای آن زم��ان دارد و 
سیاس��ت وزارت نف��ت در این 

زمینه چه خواهدبود؟ 
خسروانی در این باره معتقد 
متول��ی  نف��ت  وزارت  اس��ت 

فرآورده های  تمام��ی  صادرات 
نفتی است و مشخصا در پاسخ 
به اینکه آیا س��ازو کار صادرات 
بنزین این پالایش��گاه توس��ط 
دول��ت تعیین خواهد ش��د یا 
بخ��ش خصوص��ی؟ می افزاید: 
»سیاس��ت گذاری پنج فرآورده 
اصل��ی نف��ت توس��ط دول��ت 
انج��ام می ش��ود. اینکه چگونه 
ص��ادر ش��ود و فراین��د آن به 
چه صورت باش��د، بدون ش��ک 
ب��رای ص��ادرات بنزی��ن نی��ز 
سیاس��ت گذاری ها ب��ا دول��ت 
خواهد ب��ود و بخش خصوصی 
آن  حم��ل  و  بازاریاب��ی  در 
مش��ارکت خواهد داشت. البته 
این سیاست کنونی است شاید 
در دو س��ال آینده این سیاست 
دچار تغییرات ش��ود.« به گفته 
خس��روانی، م��ازاد گازوییل و 
نفت کوره کش��ور توسط دولت 
و با هم��کاری بخش خصوصی 
صادر می ش��ود با اینکه بیشتر 
پالایشگاه های کشور خصوصی 
ش��ده اند ام��ا متولی ص��ادرات 

دولت است. 

صادرات فرآورده های نفتی 
در حصار بخش خصوصی 

در ای��ن می��ان ای��ن روزها 
از ص��ادرات بنزی��ن هواپیم��ا 
اخباری منتش��ر ش��ده اس��ت 
که حسن خس��روجردی فعال 

بخش خصوصی و عضو اتحادیه 
فرآورده ه��ای  صادرکنن��دگان 
نفتی در این زمینه، به »فرصت 
امروز« می گوید: »بنزین هواپیما 
با بنزین معمولی برای خودروها 
تفاوت و فرمول کاملا متفاوتی 
دارد، هم اکن��ون بنزین هواپیما 
توسط بخش خصوصی و دولت 
به برخی از کش��ورها از جمله 
افغانس��تان صادر  و  ارمنستان 
می ش��ود، اما در کش��ور بنزین 
معمولی برای ص��ادرات وجود 
ندارد. با افتتاح پالایشگاه ستاره 
خلیج فارس و تولید مازاد بنزین 
ای��ن امکان مهیا خواهد ش��د. 
بخش خصوصی درخواست های 
متعددی ب��رای صادرات بنزین 
عنوان کرده است.« وی با تأکید 
بر اینکه بخش خصوصی توانایی 
کام��ل را برای ص��ادرات کامل 
بنزی��ن دارد و نی��ازی به ورود 
می افزاید:  نیست،  بخش دولتی 
»در حال حاضر صادرات تمامی 
توس��ط  نفت��ی  فرآورده ه��ای 
انجام می شود.  بخش خصوصی 
درم��ورد بنزین ب��رای صادرات 
عرض��ه و تقاض��ا تعیین کننده 
و قیم��ت توس��ط ب��ازار و نرخ 
منطق��ه تعیین خواهدش��د. از 
آنجا که عمده سهام پالایشگاه 
س��تاره خلیج فارس متعلق به 
بخش خصوص��ی اس��ت بدون 
ش��ک صادرکننده بنزین مازاد 

نیز توس��ط این بخ��ش انجام 
خواهدش��د و بعید می دانم که 

در صادرات بنزین ورود کند.«
خس��روجردی،  گفت��ه  ب��ه 
دول��ت ب��رای مص��رف بنزین 
داخل سیاس��ت گذاری خواهد 
ک��رد و بعد بین المللی نقش��ی 
ن��دارد. در آینده نه چندان دور 
بع��د از خودکفای��ی در بنزین، 
می��زان تقاض��ا تعیین کننده و 

سیاست گذارخواهد بود. 

تامین بنزین مورد نیاز 
برخی از کشورها

ام��ا در ای��ن ب��اره مه��دی 
شریفی نیک نفس، عضو هیأت 
مدی��ره اتحادیه صادرکنندگان 
فرآورده های نفتی با اش��اره به 
اینکه تولیدکننده ای موفق است 
که تاجر موف��ق همراه دارد، به 
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
»گرچه دولت با واردات بنزین 
توسط بخش خصوصی موافقت 
نک��رده اس��ت اما بدون ش��ک 
در آین��ده مازاد بنزین توس��ط 
بخش خصوصی ص��ادر خواهد 
ش��د. بازارهای منطقه از جمله 
کشور افغانستان و عراق خریدار 
بنزین ایران هستند و هم اکنون 
نیز هیدروکربن های کش��ور را 
با گرید پایین خری��داری و به 
عنوان بنزین مصرف می کنند.«

وی با اش��اره ب��ه اینکه در 
حال حاضر دول��ت در تأمین 
بنزین داخلی با مشکل مواجه 
است،  می افزاید: »دولت  شده 
باید ب��ا بخش خصوصی همراه 
ش��ود و توانای��ی ای��ن بخش 
را در ص��ادرات فرآورده ه��ای 
نفتی از جمله بنزین باور کند. 
محصول بنزین مازاد در چند 
سال آینده در بازارهای منطقه 
قابلیت ف��روش دارد و فعالان 
بخش خصوص��ی دراین عرصه 
می توانن��د بازیگ��ران خوب��ی 
باشند، البته بنزین تولید شده 
ایران تنها در بازارهای منطقه 
خریدارخواهد داش��ت و اروپا 
نمی توان��د بازار خوبی باش��د 
زی��را اس��تانداردهای بنزی��ن 
در اروپا دائم��ا در حال تغییر 

است.« 

دولت ظرفیت بخش خصوصی را در واردات و صادرات بنزین باور کند

به دنبال بازارهای بنزین منطقه

و  اروپ��ا  اتحادی��ه  مقام��ات 
روز  آذربایج��ان  جمه��وری 
چهارش��نبه گذش��ته پیرام��ون 
ب��ه  جنوب��ی  گازی  کری��دور 
بح��ث و تبادل نظ��ر پرداختند. 
میان  جزئ��ی  اختلاف نظره��ای 
باکو و بروکس��ل نش��ان می دهد 
ک��ه ادامه تلاش ه��ای دو طرف 
برای پیشرفت این پروژه ضروری 
است. از سوی دیگر اتحادیه اروپا 
نیازمن��د آن اس��ت تا سیاس��ت 
ی��ک ب��ام و دو ه��وای خ��ود را 
کن��ار گذاش��ته و چنانچ��ه باکو 
قصد جذب سرمایه های خارجی 
بیش��تری دارد، باید با شفافیت 

بیشتری عمل کند. 
روز  جلس��ه  اس��ت  گفتن��ی 
چهارشنبه گذشته هیأت اعزامی 
از س��وی باکو ب��ه منظور حصول 
اطمین��ان از اتصال بدون اما و اگر 
آذربایجان به ایتالیا برگزار ش��ده 
اس��ت. ای��ن در حالی اس��ت که 
اطلاعات منتش��ر ش��ده از سوی 
موسس��ات اروپایی نشان می دهد 
ک��ه مقام��ات بروکس��ل تنها به 
اصلاحات اقتصادی باکو بس��نده 
نکرده و انتظار دارند مقامات آذری 
ب��ه قوانین خود پایبن��د بوده و به 
تفکیک قوا در این کش��ور متعهد 

باشند. 

آذربایجان: ابتدا کریدور 
گازی جنوبی، در صورت 

امکان آغاز پروژه های دیگر
»وصال مام��ادوف« از اعضای 
دفت��ر نمایندگ��ی ش��رکت ملی 
نفت آذربایجان )SOCAR( در 
بروکسل در این رابطه می گوید: 
»مناب��ع مالی مورد نی��از پروژه 
کری��دور گازی جنوبی به عنوان 
یک طرح، ۱۰س��ال پیش توسط 
اتحادیه اروپا تأمین ش��ده است. 

اما به نظر می رسد طی ۱۰ سال 
گذشته این آذربایجان بوده است 
ک��ه نقش فعالی در زمینه تحقق 
این پروژه بر عهده گرفته است.«

نکته حائز اهمیت در این میان 
آن اس��ت که آذربایج��ان پیش از 
این قراردادهایی در زمینه خرید و 
فروش گاز طبیعی را در سپتامبر 
س��ال 2۰۱۳ می��لادی ب��ه امضا 
رس��انده اس��ت. این به معنای آن 
است که گاز جمهوری آذربایجان 
پی��ش از ای��ن به فروش رس��یده 

است. 
در این راستا »مامادوف« اذعان 
کرد: »این قراردادها این امکان را 
برای آذربایجان فراهم کرد تا گاز 
خود را تا 2٥ س��ال آینده در بازار 
به فروش برساند.« همچنین این 
 )SOCAR( عضو دفتر نمایندگی
در بلژی��ک از آمادگی کش��ورش 
جهت ایفای نق��ش خود در پایان 
فرآین��د اح��داث این پ��روژه 4٥ 

میلیارد دلاری خبر داد. 
ای��ن مق��ام آذری همچنین از 
باکو جهت گس��ترش  آمادگ��ی 
پ��روژه کری��دور گازی جنوب��ی 
به کش��ورهایی ک��ه از منابع گاز 
قابل توجهی برخوردارند س��خن 
گفته و اظهار داش��ت: کشورش 
Trans- « از پ��روژه خط لول��ه

Caspian « حمای��ت خواه��د 
کرد اما در حال حاضر باکو تنها 
روی اجرایی کردن تعهدات خود 

تمرکز کرده است. 

موضع اتحادیه اروپا: اولویت 
با کریدور گازی جنوبی است

»درک ش����وب��ل« رئ�ی���س 
چندجانبه  همکاری ه��ای  کمیته 
از ج�م�ل���ه  اروپ��ای ش���رق��ی 
ش��رکت کنندگان در این کنفرانس 
ب��ود و اعلام ک��رد: »در حال حاضر 
کریدور گازی جنوبی اولویت اصلی 
اتحادیه اروپا بوده و این اتحادیه خود 
را متعهد به تحقق پروژه مذکور در 

مدت زمان تعیین شده می داند.« 
از سوی دیگر این مقام اتحادیه 
اروپ��ا گف��ت: »به منظ��ور ادام��ه 
همکاری های اقتصادی در آینده، 
باکو باید اقدام��ات جدی تری در 
حوزه مبارزه با فساد صورت دهد. 
این موض��وع می تواند مانع اصلی 
هرگون��ه همکاری اقتص��ادی در 

آینده باشد.«
کارشناس��ان  از  پی��ر«  »لوک 
ح��وزه  در  اروپ��ا  کمیس��یون 
تجارت در زمین��ه روابط اروپا و 
آذربایج��ان گف��ت: »آذربایجان 
شریک استراتژیک اروپا به شمار 
می رود و دلیل اصلی این موضوع 

موقعیت جغرافیایی است که این 
کش��ور در آن واقع شده است.« 
پیر در ادامه با مقایسه آذربایجان 
و گرجستان افزود: »باکو باید از 
تجربه تفلیس بیاموزد و ش��رایط 
بهت��ری برای تجارت و همچنین 

آزادی مطبوعات فراهم کند.«

مشکلات و پیچیدگی ها در 
کجا است؟ 

»ف��واد اس��کندروف« س��فیر 
جمه��وری آذربایجان در بلژیک 
ب��ا  آذری  هی��أت  نشس��ت  در 
مقام��ات اتحادی��ه اروپ��ا ضمن 
اش��اره به درگیری متوقف شده 
نظامی کش��ورش با ارمنس��تان 
ب��ه درک  گف��ت: »آذربایج��ان 
بهتری از ش��رایط سیاسی خود 
نی��از دارد. در ش��رایط خطی��ر 
کنونی و برای کشور کوچکی که 
همچنان درگیر جنگ اس��ت، با 
همسایگانی که هرکدام ویژگی ها 
خود  خ��اص  پیچیدگی ه��ای  و 
را دارن��د، باکو ب��ه منظور تحقق 
اصلاح��ات اقتصادی خود نیاز به 

حمایت دارد.«
این ب��ه معنای آن اس��ت که 
آذربایجان اعتقاد دارد در شرایط 
حساس کنونی اتحادیه اروپا باید 
بیشتر روی مس��ائل اقتصادی و 

همکاری ه��ای دوجانب��ه تمرکز 
کرده و کمتر به مس��ائل داخلی 

و سیاسی باکو بپردازد. 
س��فیر آذربایج��ان در بلژیک 
»جمه��وری  اف��زود:  ادام��ه  در 
آذربایجان تنها کشوری است که 
اقدام به س��اخت زیرساخت های 
مورد نی��از در حوزه تولید انرژی 
در دریای خزر کرده و آذربایجان 
باید به این دلی��ل مورد تمجید 
قرار گیرد.« این در حالی اس��ت 
که به نظر نمی رسد این موضوع 
به تنهایی شرکت های اروپایی را 
برای حضور در آذربایجان متقاعد 
کند. به عقیده کارشناس��ان، این 
کش��ور دس��ت کم در پاره ای از 
م��وارد بای��د از اس��تانداردهای 

اتحادیه اروپا پیروی کند. 
مقام��ات  راس��تا  همی��ن  در 
اتحادی��ه اروپ��ا معتقدن��د درک 
خواس��ته های آذربایجان بس��یار 
دش��وار اس��ت. اروپ��ا خواه��ان 
ش��فافیت در عملکرد باکو برای 
همکاری ه��ای اقتصادی و انرژی 
در آینده است. این موضع سنتی 
اتحادیه اروپا اس��ت که بر مبنای 
قدرت نرم ب��وده و در بلندمدت 
اثرگذار خواهد بود. در خواس��ت 
اخی��ر اتحادی��ه اروپ��ا در حالی 
مطرح می شود که بعضاً شفافیت 
چندانی در اقدامات این اتحادیه 
دی��ده نمی ش��ود و ای��ن ممکن 
اس��ت موجب نارضایتی شرکای 
اقتصادی ای��ن اتحادیه از جمله 

آذربایجان شود. 
در ای��ن میان به نظر مذاکره و 
انعطاف راه حل مناس��بی جهت 
نزدیکی طرفین به یکدیگر باشد. 
کارشناس��ان معتقدن��د به جای 
انتقادات تند و غیر سازنده بهتر 
است اتحادیه اروپا موضع خود را 
تغییر داده و ب��ه دنبال برقراری 
روابط سازنده با کشورهایی باشد 
که ارزش ها و فرهنگ مشابهی با 

کشورهای اروپایی ندارند. 

کریدور گازی جنوبی؛ تأمین اعتبار از اتحادیه اروپا، فراهم کردن شرایط از آذربایجان

بینالملل

نیروبازارنفت

گاز

وزیر نفت عربستان: 
نشانه های بهبود بازار نفت را 

می بینم
وزی��ر نفت عربس��تان گفت: نش��انه هایی را مبنی بر 
افزای��ش تقاضای جهانی نفت با وجود رکود اقتصادی 
در چین مشاهده می کند و اینکه تعادل عرضه و تقاضا 

در بازار به زودی برقرار خواهد شد. 
ب��ه گزارش ایس��نا به نق��ل از رویت��رز، بهای نفت 
در س��ال گذش��ته به دلیل عرضه بیش از حد تقریباً 
نصف ش��ده اگرچه تحلیلگران نشانه هایی را مشاهده 
می کنند مبنی بر اینکه اس��تراتژی اوپک برای صدور 
مج��وز کاهش قیمت ها به منظور جلوگیری از رش��د 
تولید نفت کش��ورهای پرهزینه تقریباً تأثیر گذار بوده 

است. 
قیم��ت نف��ت در معاملات روز گذش��ته در نتیجه 
کاه��ش فرات��ر از انتظار ذخای��ر نفت آمری��کا برای 
چهارمین روز متوالی بیش از یک درصد کاهش یافت. 
علی النعیمی، وزیر نفت عربس��تان در پاس��خ به این 
سؤال که چه زمان می توان شاهد احیای قیمت نفت 
ب��ود، گفت: بازار درباره قیمت ه��ا تصمیم می گیرد و 
زمانی که تقاضا و عرضه به هم نزدیک شوند قیمت ها 
ثب��ات پیدا می کن��د. تنها بازار می توان��د قیمت ها را 
تعیین کند. وزیر نفت عربس��تان این س��خنان را در 
رب��اط )پایتخت مراکش( و در نشس��تی برای تدارک 
چهاردهمین کنگره توسعه صنعتی و سازمان معادن 
کشورهای عربی مطرح کرد. ونزوئلا اعلام کرده که این 
ماه استراتژی جدیدی را برای نجات قیمت های پایین 
نف��ت رونمایی خواهد کرد. مح��دوده قیمتی که پایه 
۷۰ دلاری را ب��رای قیمت نفت تضمین کند. الوجیو 
دل پینو، وزیر نفت ونزوئلا اعلام کرده که هشت کشور 
خارج از اوپک ش��امل جمه��وری آذربایجان، برزیل، 
کلمبیا، قزاقس��تان، نروژ، مکزیک، عمان و روسیه به 
نشس��ت وزرای نفت کشورهای اوپک و غیر اوپک در 
2۱ اکتبر در وین دعوت شده اند. وزیر نفت عربستان 
از اظهارنظر درباره پیش��نهاد ونزوئلا خودداری کرد و 
در عین حال گفت: پیش��نهاد ونزوئلا برگزاری همان 
نشس��تی است که در ژوئن گذش��ته برگزار شد. این 
صرفا تکرار همان نشست فنی قبلی برای بررسی بازار 

از جمله قیمت هاست. 

رونمایی از برنامه های جدید دولت برای 
تحریک تقاضا

 وام خرید کالا ، حل مشکلات تولید
ارزان شدن تسهیلات

ادامه از صفحه اول
به گفته سیف، بانک مرکزی درصدد کاهش نرخ 
س��ود بانکی اس��ت. س��یف تأکید کرد که  » کاهش 
دستوری سود بانکی «  کار مثمر ثمری نخواهد بود 
و ب��ه همین دلیل بانک مرکزی راهکار های دیگری 
برای کاهش نرخ س��ود بانکی در نظر گرفته است. 
او گفت:  » سیاست کاهش دامنه سپرده بانک ها نزد 
بانک مرکزی  )البته برای بانک های خوش حساب( 
یکی از راهکارهای بانک مرکزی است. با آزاد شدن 
بخش��ی از س��پرده قانونی بانک ها کاهش نرخ سود 
رخ خواهد داد از س��وی دیگر بان��ک مرکزی قصد 
ورود ب��ه بازار بین بان��ک را دارد و این کار را برای 
دس��تیابی به دو ه��دف  » رفع تنگناه��ای مالی«  و 
 » رعایت س��ود در بازار بین بانک��ی «  انجام می دهد 
و به این ترتیب زمینه ای ایجاد می شود که بانک ها 
دس��ت بازتری در کاهش ن��رخ رایج عملیات بانکی 

داشته باشند.  «  
س��یف میزان سرمایه آزاد ش��ده بانک ها نزد بانک 
مرک��زی را اعلام نکرد و به این توضیح بس��نده کرد 
که   »براس��اس عملکرد بانک ها برای هر بانک عددی 
مشخص می شود.   «  او وعده داد که طی هفته آینده 
فهرس��ت  » بانک های خوش حس��اب «  و  » بانک های 

متخلف «  منتشر شود. 
بدهی های دولت به بخش خصوصی 

عل��ی طیب نیا، وزیر امور اقتص��اد و دارایی معتقد 
اس��ت که بدهی دولت به بخش خصوصی در کش��ور 
ما پدیده عجیب یا دش��واری نیس��ت و گفت:  » همه 
دولت ه��ا در همه کش��ورها حجم قاب��ل ملاحظه ای 
بدهی دارند. نس��بت بدهی دول��ت به GDP  هنوز 
به 2٥ درصد نرسیده اس��ت. در بسیاری از کشور ها 
این عدد بیش از ۱۰۰ درصد اس��ت و به عنوان مثال 
در ژاپن به 2۰۰ درصد هم رس��یده اس��ت. اما آنچه 

نامطلوب است عدم مدیریت این بدهی هاست.«
وزیر اقتصاد با اش��اره به اینکه  » ی��ک واحد برای 
احصای بدهی ه��ای دول��ت در وزارتخانه متبوعش 
ایج��اد ش��ده و برنام��ه ای ب��رای تعیین تکلیف این 
بدهی ها در نظر گرفته شده  «  توضیح داد:  » برنامه ای 
اس��ت ک��ه یک ب��ازار ب��رای بدهی ها اج��را کنیم و 
دول��ت از طریق انتش��ار ان��واع اوراق به��ادار –قابل 
خریدوفروش- ایجاد ش��ود. این اوراق در بازار ثانویه 
قدرت نقدشوندگی خواهد داشت. در مرحله نخست 
۶هزار میلیارد تومان صکوک اجاره منتش��ر خواهد 
ش��د که یک ه��زار میلیارد از این صک��وک در بازار 
س��رمایه ثانویه خواهد بود و ٥هزار تای دیگر صرف 
ارائه به طلبکاران خواهد شد. طلبکاران می توانند از 
ای��ن اوراق برای پرداخت بدهی هایش��ان به بانک ها 

استفاده کنند.« 
معجزه 6 ماهه 

تمام برنامه هایی که دیروز در نشس��ت س��ه مهره 
اصلی اقتصادی دولت مطرح شد باید در همین پنج 
ماه و چند روز باقیمانده س��ال 94 اجرا شود. کوتاه 
بودن زمان برای اجرای این برنامه متنوع از یک س��و 
و انتظ��ار دولت برای به ثمر نشس��تن این برنامه ها 
از س��وی دیگر کش��ور را در انتظار یک معجزه نگه 
خواهد داشت؛ معجزه ای که دولت معتقد است حتما 
به وقوع می پیوندد. از ابتدای امس��ال تاکنون مردم 
طی ماه های گذشته دست از خرید کالا کشیده اند و 
به انتظار لغو تحریم ها و کاهش قیمت ها نشسته اند. 
حالا باید دید مش��وق های دولت آنقدر قوی هس��ت 
که مردم به انتظار نشس��ته و بازار منفعل را به تکاپو 

وادارد یا نه؟ 

 مسدودکردن چاه های غیرمجاز 
تسهیل شد

حاج رسولی ها، مدیر عامل شرکت مدیریت منابع آب 
ایران گفت: با اختیاراتی که دادگستری به ما داده است 
تع��داد افرادی که تحت عن��وان ضابطین قانون از آنها 
یاد می شود، بیشتر خواهد شد و ما می توانیم خودمان 

اعمال قانون کنیم. 
ح��اج رس��ولی ها در گفت و گو با ایلن��ا در خصوص 
اینکه آیا وزارت نیرو جهت بس��تن چاه های غیرمجاز 
از ارگان های نظامی نیز کمک می گیرد، گفت: ممکن 
اس��ت در برخی موارد در مس��دود کردن برخی چاه ها 
از نیروی انتظامی کم��ک بگیریم و وقتی قوه قضاییه 
برای اج��رای احکام حکمی را اع��لام می کند معمولا 
پاس��گاه های مناطق به اجرای قانون کمک می کنند و 
در حال حاضر دادگاه ها و قاضی های خاصی در بعضی 

مناطق وارد عمل می شوند. 
وی درخص��وص حک��م اخیر دادگس��تری مبنی بر 
اج��ازه به وزارت نی��رو جهت اعمال قان��ون نیز اظهار 
داشت: دادگس��تری اعلام کرده که ابزار قانونی وزارت 
نیرو برای بس��تن چاه های غیر مجاز یک سری احکام 
ماده ۳۰ توزیع عادلانه را دارد که به عنوان احکام قانون 
دادگس��تری تحت عنوان ضابطین دادگستری اعمال 
قان��ون می کنیم. حاج رس��ولی ها تصری��ح کرد: طبق 
حکم دادگس��تری اجازه اعمال قانون به همکاران نیرو 
داده می ش��ود و با اختیاراتی که دادگستری به ما داده 
تع��داد افرادی که تحت عن��وان ضابطین قانون از آنها 
یاد می شود، بیشتر خواهد شد و ما می توانیم خودمان 

اعمال قانون کنیم. 

مدیر دفتر نظارت بر بهداشت آب و فاضلاب 
کشور تأکید کرد

پیگیری جدی برنامه ایمنی 
آب در استان ها 

مدی��ر دفت��ر نظ��ارت بر بهداش��ت آب ش��رکت 
مهندس��ی آب وفاضلاب کش��ور ب��ر پیگیری جدی 
برنامه ایمنی آب در اس��تان ها تأکید کرد. به گزارش 
پاون، کوش��یار اعظم واقفی در هشتمین گردهمایی 
ملی مدیران کنترل کیفیت آب در کرمانشاه با بیان 
این مطلب گفت: مدی��ران کنترل کیفیت به عنوان 
س��فیران وزارت نیرو باید توج��ه ویژه ای را به مقوله 
تولید و عرضه آب آش��امیدنی س��الم و بهداشتی به 

مشترکان داشته باشند. 
وی ایج��اد نظم و انضباط را در محیط کار بس��یار 
حائز اهمیت دانس��ت و گفت: انتظار می رود مدیران 
نظ��م و انضباط را س��ر لوحه کار خود ق��رار دهند. 
اعظم واقف��ی با تاکی��د بر به روزرس��انی اطلاعات در 
آزمایش��گاه های کنترل کیفی��ت آب در ادامه افزود: 
مدیران آزمایش��گاهی در بخش آزمایش��گاه ها توجه 
بیش��تری به بحث آموزش و بازآموزی کارشناس��ان 

داشته باشند. 
واقف��ی نص��ب تجهی��زات آنلای��ن را از اولویت 
کاری برنامه ه��ای ش��رکت آبفا در سراسرکش��ور 
دانس��ت وخاطرنشان س��اخت: هرچند نصب این 
تجهی��زات گران اس��ت مدیران ش��رکت های آبفا 
باید این قضیه را جزو برنامه های ش��رکت داشته 
باش��ند که کم��ک بزرگی در شناس��ایی به موقع 
خط��ر خواهد داش��ت. وی اجرایی ش��دن برنامه 
ایمن��ی آب و پیگیری آن در سراس��ر کش��ور را 
دارای اهمی��ت دانس��ت و افزود: مدی��ران بحث 
مدیریت ریس��ک را در دس��تور کار خود داش��ته 
باش��ند و اج��رای برنام��ه ایمنی آب در اس��تان 

خودشان را جدی بگیرند. 
واقفی دیگر برنامه های مهم ش��رکت مهندس��ی را 
س��امانه گندزدایی و بحث فلزات سنگین در منابع آب 
عنوان کرد و گفت: باید روی منابع آبی به لحاظ فلزات 
سنگین مانند آرسنیک و سایر موارد مربوط توجه شود 

و پایش ماهانه انجام گیرد. 

نخستین محموله میعانات گازی فاز 
15 و 16 پارس جنوبی صادر شد

ایلن�ا: مدیرعامل ش��رکت پایانه ه��ای نفتی ایران 
گف��ت: نخس��تین محموله میعان��ات گازی فاز ۱٥ و 
۱۶ پ��ارس جنوبی برای عرض��ه در بازارهای جهانی 

صادر ش��د. 
روابط عمومی شرکت پایانه نفتی ایران روز شنبه 
به نقل از سیدپیروز موسوی افزود: همزمان با بهره 
برداری از فازهای جدید پارس جنوبی، در ش��رایط 
کنونی هیچ گون��ه محدودیت عملیات��ی به منظور 
افزای��ش صادرات میعان��ات گازی فازه��ای جدید 
پ��ارس جنوبی وجود ن��دارد. وی ادامه داد: درکنار 
افزای��ش ظرفیت بارگیری و ص��ادرات محموله های 
میعانات گازی فازهای جدید پارس جنوبی، ساخت 
مخ��ازن جدی��د ذخیره س��ازی میعان��ات گازی در 
دستور کار شرکت ملی نفت ایران قرار گرفته است. 
موسوی بیان کرد: براین اساس در آینده ای نزدیک 
هش��ت مخزن ذخیره سازی هر یک با ظرفیت ٥۰۰ 
هزار بش��که میعان��ات گازی در عس��لویه در مدار 
بهره برداری قرار می گیرد. هم اکنون تولید گاز سایر 
محص��ولات گازی در ف��از ۱٥ و ۱۶ پارس جنوبی 
آغاز شده اس��ت و در آبان ماه امس��ال بهره برداری 
رس��می از این فاز با حض��ور رئیس جمهوری انجام 

خواهد شد.

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا

الهه ابراهیمی



طراح��ی و تولی��د نرم افزار 
یک��ی از پردرآمدترین صنایع 
در جهان محسوب می شود که 
با توجه به پایین بودن هزینه 
تولی��د در صنع��ت نرم اف��زار، 
کش��ور های در حال توس��عه 
علاقه زیادی به سرمایه گذاری 

در این بخش دارند. 
در کش��ور ما هم ب��ا توجه 
به افزای��ش فارغ التحصیلان و 
علاقه مندان به برنامه نویس��ی 
و رش��ته های مرتب��ط با آن، 
س��الانه نرم افزاره��ای زیادی 
تولید و جواز ورود به بازار های 
داخلی و خارج��ی را دریافت 

می کنند. 
طبق آمار در س��ال گذشته 
نزدیک ب��ه 200 میلیون دلار 
نرم افزار از ایران به کشور های 
دیگر صادر ش��ده که به گفته 
کارشناسان این مقدار صادرات 
در مقایسه با کشور های فعال 
در تولید نرم افزار رقم پایینی 
به حس��اب می آید و ایران در 
تولید نرم افزار هنوز راه درازی 

در پیش دارد. 
مهدی ذوالفقارنس��ب، یکی 
از تولی��د کنندگان نرم افزار به 
 » فرصت امروز «  گفت: قرار بود 
تا پایان برنامه پنجم توس��عه 
می��زان 2 درص��د از می��زان 
تولی��د ناخالص ملی توس��ط 

ش��ود  تأمین  نرم افزار  صنعت 
که متأس��فانه در حال حاضر 
تنه��ا 0.7 از این مقدار محقق 

شده است. 
به گفت��ه وی ع��دم وجود 
از  یک��ی  مش��خص  متول��ی 
صنع��ت  عم��ده  مش��کلات 
نرم افزار در کش��ور ما است و 
هن��وز تولیدکنندگان نرم افزار 
نمی دانند که وزارت ارتباطات 
حام��ی تولیدکنندگان اس��ت 
ی��ا وزارت صنع��ت، مع��دن و 

تجارت. 
ذوالفقارنس��ب با اش��اره به 
اینکه صنع��ت نرم افزار تفاوت 
زی��ادی با صنای��ع دیگر دارد، 
گف��ت: باید ن��گاه متفاوتی به 
این بخش ش��ود و حمایت از 
تولیدکنن��دگان باید به صورت 

مستمر انجام شود. 
وی اف��زود: اگ��ر از صنعت 
نرم افزار به خوبی حمایت شود 
بس��یار  درآمدزایی  می توان��د 
بالایی هم برای سرمایه گذاران 
و هم برای کشور داشته باشد 
و به جرات می توان گفت این 
مناس��بی  جایگزین  صنع��ت 
برای درآمدزایی از راه فروش 

نفت به حساب می آید. 
ای��ن تولید کننده با اش��اره 
ب��ه وج��ود نی��روی انس��انی 
نرم افزار  طراحی  در  مناس��ب 
گفت: س��الانه تعداد زیادی از 
دانش��جویان رش��ته کامپیوتر 

از دانش��گاه ها به امی��د ورود 
ب��ه ب��ازار کار فارغ التحصی��ل 
می ش��وند اما متأسفانه کاری 
متناس��ب با مدرک تحصیلی 
خود پی��دا نمی کنند و جذب 
کاره��ای دیگر می ش��وند که 
ای��ن نش��ان دهنده پتانس��یل 
ب��الای کش��ور ما در توس��عه 
آی ت��ی و در کنار آن توس��عه 
نرم اف��زار اس��ت. وی  تولی��د 
درباره نوع حمایت های صورت 
تولیدکنن��دگان  از  گرفت��ه 
نرم اف��زار اظه��ار ک��رد: تا به 
ح��ال حمایت ه��ای جس��ته 
و گریخت��ه ای از ای��ن بخش 
ش��ده اما هیچ وق��ت به صورت 
مس��تمر نبوده و فع��الان این 
بخ��ش ب��ه خوب��ی می دانند 
که نبای��د به ای��ن حمایت ها 
 دل ببندن��د چ��ون ادام��ه دار 

نخواهد بود. 
پاس��خ  در  ذوالفقارنس��ب 
تولیدکنندگان  از  اینک��ه  ب��ه 
نرم افزار چگون��ه باید حمایت 
گف��ت: حمایت ه��ای  ش��ود، 
غیر مس��تقیم مثل معافیت از 
مالی��ات دلگرم��ی زی��ادی به 
فعالان و س��رمایه گذاران این 
بخ��ش خواهد داش��ت و اگر 
دولت بتواند چنین ش��رایطی 
را به وجود آورد تولید نرم افزار 
زی��ادی  توس��عه  کش��ور  در 

می یابد. 
وی درباره می��زان صادرات 

نرم افزار نیز اظه��ار کرد: آمار 
دقیق��ی از ص��ادرات وج��ود 
ندارد اما می ت��وان گفت طی 
سال های گذش��ته این میزان 
به کندی افزای��ش پیدا کرده 
و بیش��ترین ص��ادرات را ب��ه 

کشورهای عربی داشته ایم. 
این تولیدکننده افزود: البته 
بازار های  در  نمی توانی��م  م��ا 
عربی بیشتر از این وارد شویم، 
چ��ون کش��ور های اروپایی و 
آمریکای��ی در این بازار حضور 
دارند ک��ه نرم افزار های ایرانی 

توان رقابت با آنها را ندارند. 
مجید مصلحی، کارش��ناس 
درب��اره  اطلاع��ات  فن��اوری 
س��هم صنع��ت نرم اف��زار ب��ر 
 میزان اش��تغال زایی کشور به  

» فرصت ام��روز  «  گفت: طبق 
آمار طی چند س��ال گذش��ته 
تولی��د نرم افزار توانس��ته تنها 
0.05 بر میزان اش��تغال زایی 
س��هم ایفا کند، در حالی که 
این صنع��ت می توان��د تعداد 
بسیار بیشتری از جوانان این 

مرز و بوم را شاغل کند. 
مالیاتی  معافیت  درباره  وی 
صادرکنن��دگان  ب��رای  ک��ه 
در نظ��ر گرفته ش��ده، اظهار 
ک��رد: معافی��ت مالیاتی برای 
توانس��ته  صادرکنن��دگان 
ب��رای فعالان  مش��وق خوبی 
ای��ن بخش باش��د ام��ا خوب 
گسترش  تسهیلات  این  است 

یابد و به ش��رکت هایی هم که 
هنوز محصولات خود را صادر 
نکرده اند تعلق گیرد تا بتوانند 
صادرکنن��دگان  جم��ع  ب��ه 

بپیوندند. 
مصلح��ی اف��زود: یک��ی از 
در  صنعت نرم افزار  مش��کلات 
زیرساخت های  نبود  ما  کشور 
مناس��ب ب��رای ای��ن بخ��ش 
اس��ت. به عنوان مثال، داشتن 
آزمایش��گاه تس��ت نرم اف��زار 
ازجمل��ه الزامات اولیه اس��ت 
ک��ه هنوز در کش��ور ما وجود 
ندارد و از طرفی دیگر، گرانی 
پهن��ای باند اینترن��ت نیز در 
تولید و کیفیت نرم افزار تأثیر 
بس��یاری می گ��ذارد، چ��ون 
یک��ی از هزینه های زیادی که 
برای  تولید کننده  شرکت های 
تس��ت و آپلود نرم اف��زار باید 
متحمل ش��وند هزینه پهنای 
باند ب��وده که قیم��ت آن در 

ایران بالا است. 
وی در پای��ان گفت: رعایت 
کپی رای��ت  قان��ون  نش��دن 
از  یک��ی  نی��ز  کش��ور  در 
پیش روی  موان��ع  بزرگ ترین 
ب��ه  اس��ت.  تولیدکنن��دگان 
س��رمایه گذاران  دلیل  همین 
علاق��ه چندان��ی ب��ه طراحی 
نرم افزار ه��ای کاربردی ندارند 
و در تلاش��ند ت��ا محصولات 
خود را تنها برای سازمان ها و 

شرکت ها تولید کنند. 

برنامه نویسان در طلب تسهیلات بیشتر 

صنعتنرمافزاردرجامیزند

یازدهمین نمایشگاه بین المللی معدن 
و صنای��ع معدن��ی با مش��ارکت بیش از 
190 ش��رکت داخل��ی روز گذش��ته، ب��ا 
حض��ور مهدی کرباس��یان مع��اون وزیر 
صنعت، مع��دن و تجارت، سیدحس��ین 
هاشمی استاندار تهران و داود شاه صباح 
وزیر مع��دن افغانس��تان در محل دائمی 
نمایشگاه های بین المللی تهران افتتاح شد. 
به گزارش ش��اتا نمایش��گاه یادش��ده 
میزبان 90 شرکت و واحد تولیدی داخلی 
و بالغ بر 102 شرکت خارجی، تازه ترین 
دس��تاوردهای بخ��ش مع��دن و صنایع 
معدنی را در فضایی به وس��عت 10 هزار 
مترمربع به معرض نمای��ش گذارده اند. 
برپایه این گزارش، درنمایشگاه یادشده 
امکان حض��ور ش��رکت های خارجی از 
کشورهای آلمان، اسپانیا، اتریش، ایتالیا، 
ک��ره جنوبی، چین، مص��ر، هند، امارات 
متحده عربی، تای��وان و ترکیه را فراهم 

کرده است. 
ان��واع صنای��ع و تجهی��زات مع��ادن 
زیرزمینی و روباز، دستگاه ها، تجهیزات 
و ماشین آلات خاکبرداری، ماشین آلات 
مشترک راهسازی و معدنی، دستگاه ها، 
تجهیزات و ماشین آلات حفر و نگهداری 
تون��ل، ان��واع ماش��ین آلات و تجهیزات 
حفاری، دس��تگاه ها و تجهیزات مرتبط 
معدن��ی،  ف��رآوری  و  کانه آرای��ی  ب��ه 
تجهی��زات مربوط به انتقال و جابه جایی 

م��واد معدنی، ماش��ین آلات و تجهیزات 
اکتش��اف معادن، تجهیزات وابس��ته به 
ذوب و اس��تحصال فلزات، س��نگ های 
س��اختمانی و تزئین��ی- ماش��ین آلات، 
تجهیزات و ابزار برش و فرآوری س��نگ 
تزئینی، س��نگ های قیمت��ی و گرانبها 
از جمل��ه تجهیزات به نمای��ش درآمده 
اس��ت. همچنی��ن سیس��تم های تهویه 
معادن، نرم افزارها و سیستم های پردازش 
داده های معدنی، تکنولوژی های نوین در 
صنعت معدن، مواد منفجره و تجهیزات 
انفجار، تجهیزات تامین برق و روشنابی 
مع��ادن، تجهی��زات، تخلیه و آبرس��انی 
انواع کمپرس��ور،  زیرزمین��ی،  مع��ادن 
دس��تگاه ها و تجهیزات آزمایش��گاهی و 
آنالی��ز موادمعدنی، تجهی��زات ایمنی و 
بهداش��تی معادن، تجهی��زات نگهداری 
معادن، تجهیزات، قطعات و لوازم یدکی، 
شرکت ها و پیمانکاران معدنی، طراحی 
معادن، پژوه��ش و فناوری، فرصت های 
و  مع��دن  بخ��ش  در  س��رمایه گذاری 
حمل و نقل حوزه معدن، بخش دیگری از 
ماشین آلات و امکانات به نمایش گذاشته 
شده است. نمایشگاه بین المللی معدن، 
صنایع معدن��ی )ایران کان مین 2015( 
قرار اس��ت تا 28 مهرماه جاری در محل 
دائمی نمایشگاه های بین المللی تهران به 
کار خود ادامه  دهد و در مدت برگزاری از 
ساعت 9 تا 17 میزبان علاقه مندان باشد. 

بهره ب��رداری  دفت��ر  مدی��رکل 
مع��ادن وزارت صنعت گف��ت: پرونده 
معدنکارانی که براساس قوانین گذشته 
اقدام به فعالیت در محدوده های کمتر 
از 150 متر کرده اند، به ش��ورای عالی 

معادن ارجاع خواهد شد. 
ب��ه گزارش مه��ر، عباس��علی اقبالی 
زارچ در خص��وص تعیین حداقل فاصله 
محدوده ه��ای معدن��ی ب��ه 150 متر 
گفت: براس��اس دس��تورالعمل شورای 
عال��ی مع��ادن و ب��رای بهب��ود فضای 
معدن��کاری و همچنین حف��ظ ذخایر 
معدن��ی، حداقل فاصل��ه محدوده های 
معدن��ی که ت��ا پیش از ای��ن، 50 متر 
تعیین ش��ده بود، اکن��ون به 150 متر 

تغییر یافته است. 
مدی��رکل دفتر بهره ب��رداری معادن 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت،  وزارت 
همچنی��ن در خص��وص تاثی��رات این 
تصمیم در رشد و توسعه معادن افزود: 
رعای��ت حریم ب��رای فعالی��ت معادن 
الزامی است، چراکه عدم رعایت فاصله 
بین محدوده ه��ا ضمن تداخل در امور 
معدنی زمینه تخریب ذخایر معدنی را 

نیز فراهم می کند. 
برخ��ی  اینک��ه  ب��ه  پاس��خ  وی در 
و  قوانی��ن  براس��اس  معدن��کاران  از 
دس��تورالعمل های گذش��ته اق��دام به 
س��رمایه گذاری و اکتشاف کرده اند و با 

اجرای این دس��تورالعمل و عدم امکان 
صدور مجوز بهره برداری با زیان مواجه 
ش��ده اند، تصریح کرد: ممکن است در 
گذش��ته و بنا به دلایلی، مجوز فعالیت 
ب��ه محدوده های��ی با حری��م کمتر از 
50متر نیز داده ش��ده باش��د و عده ای 
هم با اس��تناد به این مجوزها، اقدام به 
فعالی��ت کرده اند اما هم اکنون با قانون 
جدید ام��کان صدور مجوز بهره برداری 
برای آنها میس��ر نیست، لذا درخواست 
این فعالان معدنی با ارجاع به ش��ورای 
عالی معادن مورد بررس��ی قرار گرفته 
و در ص��ورت ذی ح��ق ب��ودن، مجوز 
بهره برداری برای آنها صادر خواهد شد. 
اقبالی زارچ در خصوص محدوده های 
بلوکه شده گفت: تمامی محدوده های 
بلوکه ش��ده ای که در سازمان صنایع و 
معادن استان با عناوین مختلف یا عدم 
شرکت در مزایده وجود دارند، تا پایان 
آذرماه آزاد اعلام شده و قابل دسترسی 
برای عموم م��ردم از طریق ثبت نام در 

سیستم کاداستر خواهد بود. 
مدی��رکل دفتر بهره ب��رداری معادن 
تاکید ک��رد: یکی از کاره��ای صورت 
گرفته از س��وی وزیر صنعت، معدن و 
بلوکه  آزادسازی محدوده های  تجارت، 
شده اس��ت که به عقیده کارشناسان، 
انقلاب اکتش��اف معدنی را رقم خواهد 

زد. 

مشارکت بیش از 190 شرکت داخلی و 
خارجی در نمایشگاه معدن و صنایع معدنی

 تمامی محدوده های بلوکه شده معدنی 
تا پایان آذر آزاد می شوند
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خداحافظی 5 خودروی داخلی با 
خط تولید از ابتدای زمستان

از ابت��دای دی ماه امس��ال با اجرایی ش��دن معیار 
جدید میزان آلایندگی CO2، تولید حدود پنج مدل 
خودروی داخلی به دلیل پاس نکردن این اس��تاندارد 

متوقف خواهد شد. 
به گزارش ایسنا، براساس آنچه در جدیدترین جلسه 
شورای سیاس��ت گذاری خودرو مطرح شده، از ابتدای 
 CO2 دی ماه امس��ال معیار جدید میزان آلایندگی

خودروها اجرایی خواهد شد. 
با اجرایی شدن این استاندارد جدید، میزان آلایندگی 
CO2 خودروها برای هر کیلومتر پیمایش باید پایین تر 
از 163 گرم باش��د. س��ال آینده نیز این مقدار باید به 

کمتر از 150 گرم برسد. 
این در حالی اس��ت که براساس گزارش ارائه شده 
در شورای سیاس��ت گذاری خودرو، حدود پنج مدل 
از خودروهایی که هم اکنون در کشور تولید می شوند 
ب��ه دلیل فن��اوری موتورهای ب��ه کار رفته در تولید 
این خودروها، امکان سازگار شدن با این استاندارد و 
کاهش آلایندگی را نداشته و تولید آنها باید متوقف 

شود. 

خودروسازان موافق خروج شورای 
رقابت از نرخ گذاری خودرو هستند

دبیر انجمن تخصصی صنایع همگن قطعه س��ازان 
خودرو معتقد است: با وجود چهار تا پنج خودروساز 
س��واری و 36 خودروس��از تج��اری و غی��ره و انواع 
خودروه��ای اروپای��ی و ک��ره ای و چین��ی در بازار 

نمی توان گفت این بازار انحصاری است. 
آرش محبی نژاد در گفت وگ��و با ایلنا در خصوص 
خروج ش��ورای رقابت از موض��وع نرخ گذاری خودرو 
اظهار داشت: قیمت گذاری دستوری به نوعی کیفیت 
دس��توری را به همراه دارد و طی چهار سال گذشته 
که ش��ورای رقابت تعیین کننده قیم��ت خودرو بود 

شاهد مشکلات گوناگون در این عرصه بودیم. 
وی ادامه داد: قیمت گذاری منطقی خودرو در حاشیه 
بازار فض��ا را کاملا رقابتی می کند و م��ردم در نهایت 

تعیین کننده کیفیت خودرو خواهند بود. 
محبی نژاد تصریح کرد: پس از تحریم خودرو از سوی 
غرب و زمانی که نرخ گذاری خودرو از س��وی ش��ورای 
رقابت صورت گرفت مبنای نرخ گ��ذاری ارز مبادله ای 
تعیین شد در صورتی که هیچ قطعه سازی قطعات خود 
را با ارز مبادله ای وارد نکرد و حتی با ارز مرجع دارو نیز 

اقدام به واردات خودرو شد! 
وی ب��ا بیان اینکه این ش��ورا در اتفاقات محیطی 
هیچ س��رعت عملی نداش��ت گفت: ضرورت داشت 
پ��س از تحریم ه��ا عکس العم��ل ضربت��ی در بحث 
قیمت گذاری خودرو صورت می گرفت که متاس��فانه 

این گونه نشد! 
دبیر انجمن تخصصی صنایع همگن قطعه س��ازان 
خودرو با بیان اینکه خودرو انحصاری نیس��ت افزود: 
ب��ا وجود چهار ت��ا پنج خودروس��از س��واری و 36 
خودروساز تجاری و غیره و انواع خودروهای اروپایی 
و ک��ره ای و چینی در ب��ازار نمی توان گفت این بازار 

انحصاری است.

برنامه جامع بهره وری ایران اجرا 
می شود

رئیس س��ازمان ملی بهره وری ای��ران از ابلاغ برنامه 
جامع بهره وری کشور توسط معاون اول رئیس جمهور 

خبر داد. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان مل��ی بهره وری، 
رؤی��ا طباطبایی یزدی با اش��اره به اب��لاغ این برنامه، 
گف��ت: برنامه جامع بهره وری کش��ور که 25 مرداد در 
جلس��ه هیات دول��ت با حضور دکتر حس��ن روحانی، 
رئیس جمهوری اسلامی مصوب شده بود، 11 شهریور 

از سوی اسحاق جهانگیری ابلاغ شده است. 
وی اظهارکرد: برنامه جامع بهره وری کشور شامل 
مقدمه، تعاریف و اختصارات، شاخص های استاندارد 
بهره وری، اص��ول و ارزش های هویتی نظام مدیریت 
بهره وری کش��ور، بیانیه ماموریت، بیانیه چشم انداز 
راهب��ردی،  جهت گیری ه��ای  اه��داف،  آرمان��ی، 
راهبردهای ارتقای بهره وری کش��ور، نظام فرآیندی 
برنام��ه جامع بهره وری کش��ور و اقدام��ات اجرایی 

می شود. 
رئیس س��ازمان مل��ی بهره وری ایران با اش��اره به 
اهداف مندرج در ای��ن برنامه، تصریح کرد: »ارتقای 
پایا و پویای بهره وری اقتصاد ملی« هدف اصلی نظام 
مدیریت بهره وری کشور منظور شده که هفت هدف 
فرعی از جمله بالاب��ردن دانش، فرهنگ و باور ملی 
در مورد جایگاه بهره وری برای تداوم رشد، بهره وری 
را دنبال می کند. وی هدف کمی این برنامه را رش��د 
2.7 درص��دی ش��اخص به��ره وری کل عوامل تولید 
برش��مرد و گفت: س��هم 33.3 درصدی بهره وری از 

رشد اقتصادی 8 درصدی هدف گذاری شده است. 
طباطبایی یزدی درباره جهت گیری های راهبردی 
نظام مدیریت بهره وری کش��ور نیز که در این برنامه 
بر آنها تاکید ش��ده است، خاطرنشان کرد: گسترش 
بهره وری متکی بر توس��عه پای��دار، ارتقای بهره وری 
دانش بنی��ان، ارتق��ای بهره وری در بخ��ش عمومی 
و بخش ه��ای غیردولت��ی )خصوص��ی و تعاون��ی( و 
تقویت جایگاه سازمان ملی بهره وری ایران از جهت 

گیری های راهبردی در این زمینه است. 
وی تصریح ک��رد: هر یک از ای��ن جهت گیری ها، 
مجموعه راهبردهایی در 22 بند تدوین و ارائه شده 
اس��ت. رئیس س��ازمان ملی به��ره وری ایران بخش 
پایان��ی برنامه جام��ع بهره وری کش��ور را »اقدامات 
اجرایی« آن دانس��ت و گفت: این اقدامات براساس 
جهت گیری های راهبردی، راهبردهای تدوین ش��ده 
و چالش های اصلی نظام بهره وری کشور در 17 بند 

تدوین شده است. 

وزیر صنعت، معدن و تجارت: 
تمام تلاش ها باید برای توسعه 

صادرات غیرنفتی باشد

وزیر صنعت، معدن و تج��ارت گفت: تمام تلاش ها 
خصوصا همه سرمایه گذاران باید برای توسعه صادرات 

غیرنفتی باشد. 
به گزارش ش��اتا، محمدرضا نعم��ت زاده در جریان 
افتتاح چهاردهمین نمایش��گاه بین المللی تاسیس��ات 
ساختمان، سیس��تم های سرمایش��ی و گرمایشی در 
محل دائمی نمایش��گاه های بین المللی تهران با بیان 
این مطلب افزود: خوشبختانه همه ساله شاهد پیشرفت 
بیشتر این نمایشگاه هستیم البته یک مقدار به خاطر 
رکود فعالیت های س��اختمانی و ساخت و ساز این بازار 
کمی دچار مش��کل شده اما ان ش��اءالله به زودی شاهد 

رونق در اقتصاد خواهیم بود. 
نعم��ت زاده گفت: خیلی از تجهیزاتی ک��ه دیروز از 
خارج وارد کشور می ش��ده، امروزه در داخل ساخته و 
طراحی می ش��ود و امیدواریم محصولات تولیدی شان 

برای صادرات مناسب باشد. 
وی در ادامه افزود: سازنده های خوب و معتبری داریم 
به طوری که برخی از آنها 50 درصد از کالاهای ش��ان را 

صادر می کنند. 
مهندس نعم��ت زاده گفت: همگ��ی کمک کنیم تا 
ص��ادرات در این بخش توس��عه  بیابد ضم��ن اینکه با 
فعال شدن بخش مسکن و ساختمان سازی همچنین 
سرمایه گذاری های جدید شاهد رونق بیشتر این صنعت 

در کشور باشیم. 
وی در ادامه یادآور شد: در این نمایشگاه از 30 کشور 
جهان در آن حضور چش��مگیری داشته که تعدادشان 

نسبت به سال گذشته بیشتر شده است. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت افزود: شرکت کنندگان 
ایران��ی نیز از ش��رکت های معتبر داخلی هس��تند که 
امیدوارم این چنین نمایش��گاهی باعث ارتباط بیشتر 

واحدهای داخلی و خارجی با یکدیگر باشند. 
نعمت زاده همچنین درخصوص مهم ترین چالش های 
پیش روی صادرات کشور و مزیت های نسبی صادرات 
گفت: در درجه نخس��ت ما باید ظرفیت س��ازی کنیم، 
البته ظرفیت کافی در زمینه هایی که مشتریان خارجی 

داریم موجود است که باید بیشتر شود. 
وی همچنی��ن گفت: توانایی بازاریاب��ی در خارج از 
کش��ور یکی از مشکلات اس��ت چرا که دانش حضور 
در بازاره��ای خارج��ی دانش ویژه ای اس��ت و در این 
زمینه باید شرکت های مان بیشتر تلاش کنند و حتی 
شرکت های بزرگ مقیاس حتما از متخصصان صادراتی 
خارجی که تجربه کافی در این زمینه دارند، اس��تفاده 

کنند. 
نعمت زاده گفت: برگزاری دوره های آموزشی کاربردی 
همچنین حضور بیش��تر و فعال تر در نمایش��گاه های 
خارج کش��ور و تبلیغات مربوط ب��ه آن می تواند برای 

توسعه صادرات موثر باشد. 
وزی��ر صنعت، معدن و تجارت تصریح کرد: با فضای 
بین الملل��ی که پیش رو و موانع بین المللی که در حال 
رفع شدن است همچنین با بهبود روابط بانکی و مسائل 
مختلفی که در گذش��ته محدودیت داشتیم جملگی 

به طور قطع باعث رونق صادرات خواهد شد. 
وی در پای��ان گف��ت: بازارهای صادرات��ی این طور 
نیس��ت که اگر ما کالای مازاد داشته باشیم، صادرات 
بکنیم بلکه بای��د با هدف صادرات، س��رمایه گذاری و 
تولید کنیم و حضور در بازارها داش��ته باش��یم، البته 
کیفیت و قیمت های مان حتما قابل رقابت باشد چون 

عرضه کنندگان در دنیا بسیار زیاد هستند. 

مدیرکل استاندارد تهران: 
700پرونده مربوط به لوازم خانگی 

در مراجع قضایی باز است 
مس��لم بیات در گفت وگو با ایلنا در پاس��خ به این 
پرسش که بیشترین پرونده قضایی استاندارد مربوط 
به چ��ه اقلامی اس��ت؟ اظهار داش��ت: 700 پرونده 
اس��تاندارد که هم اینک در مراجع قضایی باز اس��ت 
مربوط به انواع اجاق گاز و لوازم برقی خانگی است. 
جع��ل  از  م��واردی  همچنی��ن  داد:  ادام��ه  وی 
لامپ های کم مصرف نیز داشته ایم مانند برند نمانور 
و نیز هودهای غیر اس��تاندارد بل س��یمی، تجهیزات 
آمبولانس مزین خودرو فراز که همه آنها نیز توقیف 
ش��ده اند. وی خاطرنش��ان کرد: همچنین کلاه های 
ایمنی موتورسیکلت فاقد استاندارد مانند المپینگ، 
ورسک، فلت، تاک و شاگ نیز که همه غیر استاندارد 

بودند، توقیف شده اند. 
وی ب��ا اش��اره به س��ایر ل��وازم توقیف ش��ده در 
ماه های گذش��ته افزود: لوازم خودرو آریا پلاستیک 
)تولید کنن��ده چراغ جل��وی موتورس��یکلت(، انواع 
لوازم س��اختمانی )بلوک های بتی کیمی��ا فراز آریا، 
آجر س��فال صدف، ش��یمی بتن، آذار تابان آس��یا و 
چسب کاشی دلتا( نیز غیر استاندارد بودند همچنین 
نوشیدنی های میوه ای از قیبل شلگل شرق ایرانیان، 
رب گوجه و خیار ش��ور آلارم چاش��نی و انواع دوغ، 
ماس��ت موس��یر و س��رکه و 15 برند آبلیمو حدود 

97 هزار بطری در مهر ماه توقیف شده اند. 
بیات تصریح کرد: همچنین سال گذشته 70 برند 
شیرآلات بهداش��تی غیر اس��تاندارد را اعلام کردیم 
اخیرا هم ش��یرآلات اه��ورا توقیف ش��ده و روروک 
ماش��ین کودک برند ارابه و اجاق گاز غیر اس��تاندارد 

شهاب گاز نیز توقیف شده است. 

صنعت

تولید

خودرو

استاندارد

محمد ممتازپور



س��رانجام از بسته سیاستی 
جدید دولت در عرصه اقتصاد 
رونمایی ش��د و به این ترتیب 
ب��ازار پولی و مالی بر اس��اس 
این طرح، روندی انبس��اطی را 
در پی��ش می گیرد تا نقدینگی 
م��ورد نی��از گروه های مختلف 
اقتص��ادی تأمین ش��ود. البته 
به گفته مقامات بانک مرکزی 
بناس��ت این انبس��اط پولی به 
ص��ورت هدای��ت ش��ده انجام 

شود. 
رئی��س پژوهش��کده پول��ی 
و بانک��ی بان��ک مرک��زی در 
ای��ن باره گفته اس��ت: افزایش 
بانک ه��ای  تس��هیلات  دهی 
منضبط و کاهش سپرده گیری 
ب��ا نرخ های بالا دو اثر س��ریع 

اجرای این سیاست است. 
عل��ی دیوان��دری با اش��اره 
ب��ه سیاس��ت های پولی جدید 
بان��ک مرک��زی ک��ه توس��ط 
رئیس جمه��ور مط��رح ش��د، 
اظهارداش��ت: ای��ن سیاس��ت 
کنون��ی  موقعی��ت  براس��اس 
اقتص��اد ای��ران انتخاب ش��ده 

است. 
وی اف��زود: نظر به اینکه در 
حال حاضر نیاز است تقاضای 
کل در اقتص��اد مل��ی تحریک 
ش��ود یکی از ابزارهای کارآمد 
کل،  تقاض��ای  تحری��ک  در 
اس��تفاده از ابزارهای انبس��اط 
پولی است که به نظر می رسد 

مس��ئولان اقتص��ادی کش��ور 
اس��تفاده  آگاهن��د  به خوب��ی 
بی قاع��ده از ابزاره��ای پول��ی 
منجر به افزایش نقدینگی و در 
نتیجه افزایش تورم می شود. 

رئی��س پژوهش��کده پولی و 
بانک��ی بانک مرک��زی تصریح 
موج��ود  ش��رایط  در  ک��رد: 
ک��ه اقتص��اد کش��ور نیازمند 
نقدینگ��ی اس��ت پیش بین��ی 
می ش��ود بان��ک مرکزی قصد 
پول��ی  سیاس��ت های  از  دارد 
جدی��د ب��ا مراقبت بیش��تری 
اس��تفاده کن��د زیرا ش��رایط 

موجود قدری پیچیده است. 
آنگونه که از برآیند سخنان 
مرک��زی  بان��ک  مس��ئولان 
برمی آید برای اتخاذ سیاس��ت 
انبس��اط پولی بناست تا بانک 
مرک��زی نرخ س��ود س��پرده 
 13 از  را  بانک ه��ا  قانون��ی 
درص��د ب��ه 10 درصد کاهش 
ده��د. این در حالی اس��ت که 
رئیس جمهور قول داده اس��ت 
که اجرای سیاست های جدید 
اقتصادی به معنای از دس��ت 
تورم��ی  دادن دس��تاوردهای 
در کش��ور نیس��ت. ام��ا ای��ن 
خوش بین��ی ب��ا تردیدهایی از 
س��وی کارشناس��ان اقتصادی 

مواجه است. 

از سیف گذشته تا سیف 
امروز

ول��ی الله س��یف ک��ه اکنون 

جزو مدافعان سیاس��ت جدید 
اقتصادی دولت اس��ت پیش از 
ای��ن هش��دار داده بود کاهش 
نرخ س��پرده قانون��ی بانک ها 
می توان��د تبع��ات تورم��ی به 

همراه داشته باشد. 
رئی��س کل بان��ک مرکزی، 
کاه��ش ن��رخ ذخی��ره قانونی 
بانک ه��ا را ت��ورم زا دانس��ته و 
اعلام کرده بود: کاهش هر یک 
درص��د از نرخ س��پرده قانونی 
بانک ها 5.4درصد نقدینگی را 
افزایش می دهد و نتایج تورمی 
ناش��ی از این موضوع می تواند 
دس��تاوردهای کنترل تورم را 
خدش��ه دار کند.  با وجود این 
درباره  رئیس جمهور  اظهارات 
حف��ظ دس��تاوردهای تورمی 
در ش��رایط جدی��د را چگونه 

می توان تفسیر کرد؟ 

جایگاه رئیس جمهور را 
باید در نظر گرفت

حس��ی���ن مظف���ری���ان، 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
گفت وگ��و با »فرص��ت امروز« 
در این ب��اره گفت: این انتظار 
ک��ه رئیس جمه��ور در جایگاه 
اجرایی که دارد فقط اظهارات 
کارشناسانه مطرح کند، انتظار 
اشتباهی است. تصور کنید که 
رئیس جمه��ور اع��لام کند که 
تورم در کشور افزایش می یابد، 
ب��ا توجه ب��ه جایگاه ایش��ان 
بخش ه��ای مختلف اقتصادی 

نسبت به این اظهارات واکنش 
نشان می دهند و اقتصاد کشور 
دچار چالش خواهد شد. اولین 
تبعات چنین سخنی این است 
ک��ه ب��ازار ارز بلافاصل��ه روند 
افزایش��ی پیدا می کند و روی 
قیم��ت بس��یاری از کالاها اثر 

می گذارد. 
وی افزود: یکی از راهکارهای 
مهم دولت در دو سال گذشته 
ب��رای کاه��ش ن��رخ ت��ورم، 
روی آوردن به سیاس��ت های 
انقباض��ی ب��وده اس��ت. ای��ن 
سیاس��ت های انقباضی نقل و 
انتق��ال پول را در کش��ور کند 
ک��رد و با این روش تورم مهار 
ش��د. اما چنین سیاستی تنها 
در ش��رایط اضط��راری ت��ورم 
40درصدی ضرورت داش��ت، 
در ش��رایط فعل��ی که تورم به 
می��زان قاب��ل توجهی کاهش 
پیدا کرده دیگر ضرورتی ندارد 
که دولت سیاست گذشته خود 

را ادامه دهد. 
ای��ن کارش��ناس اقتصادی 
تاکید کرد: سیاست انبساطی 
در بخش پولی ممکن اس��ت 
تأثی��رات تورم��ی هم در پی 
داش��ته باشد اما این تأثیرات 
به اندازه ای نیست که بگوییم 
به ش��رایط قبل بازگشته ایم. 
قطع��ا دول��ت می توان��د آثار 
تورمی این سیاست را کنترل 
و تبعات آن را برای مردم قابل 

تحمل کند. 

کاهش تورم بدون رونق 
اقتصادی ارزشمند نیست

حس��ین ثلاثه، کارش��ناس 
ب��ا  در گفت وگ��و  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گفت: کاهش ذخی��ره قانونی 
بانک ها می تواند آثار اقتصادی 
مهم��ی را به وج��ود بیاورد، با 
تأمی��ن نقدینگ��ی م��ورد نیاز 
بخ��ش تولی��د، رونق��ی را در 
فض��ای موج��ود ایجاد کند اما 
این در شرایطی می تواند مؤثر 
باش��د که بانک مرکزی وظیفه 
هدایتگری بازار پولی و مالی را 

به درستی انجام دهد. 
وی تأکی��د کرد: دولت قصد 
دارد بی��ش از 7 ه��زار میلیارد 
تومان ب��رای اجرای طرح های 
عمران��ی هزینه کن��د. چنین 
پول��ی در ص��ورت تزریق، اگر 
چه تحولی را در صنایع مرتبط 
ایجاد می کند، آثار تورمی هم 
به دنبال خواهد داشت و دولت 
ناچار خواهد بود این تبعات را 

بپذیرد. 
وی اف��زود: اگ��ر تورم پایین 
باشد اما اشتغال وجود نداشته 
باشد و کارخانه های ما با کمتر 
از یک س��وم ظرفیت کار کنند 
افتخ��اری برای دول��ت ندارد. 
مه��م این اس��ت که چرخ های 
اقتصاد و تولید کش��ور بچرخد 
و ت��ورم موجود در کش��ور در 
خدم��ت رونق اقتص��ادی قرار 

بگیرد. 

سیف در سیاست های پولی خود مجبور به تجدید نظر شد

انتخاب دردناک تورمی بانک مرکزی

پرداخ��ت ن��وع جدیدی از تس��هیلات 
مس��کن که تابه حال هیچ بحث و مذاکره  
علن��ی بابت آن بین مثلث »بانک مرکزی، 
بانک مس��کن و وزارت راه و شهرس��ازی« 

مطرح نشده بود، آغاز شد. 
به گزارش ایس��نا ب��ه نق��ل از »دنیای 
اقتصاد«، شعب بانک مسکن با ارائه شکل 
تازه ای از تسهیلات مسکن در قالب افتتاح 
»حس��اب ج��اری« از س��وی متقاضیان، 
مج��وز دارن��د مش��روط به رس��وب حد 
معینی س��پرده در دوره زمانی مش��خص، 
90میلیون تومان وام س��اخت مس��کن به 

صاحب حساب پرداخت کنند. 
وام 90 میلیون تومانی س��اخت مسکن 
دارای نرخ س��ود س��الانه 24 درصد است 
و ش��رط پرداخ��ت آن، رس��وب مع��ادل 
20میلی��ون توم��ان ظ��رف ش��ش ماه در 
حس��اب ف��رد متقاض��ی، تعری��ف ش��ده 
اس��ت. آنطور که مس��ئولان برخی شعب 
بان��ک مس��کن و همچنین کارشناس��ان 
س��امانه اطلاع رس��انی تلفنی ای��ن بانک 
اعلام کرده اند، نحوه پرداخت تس��هیلات 
90میلیون تومانی س��اخت مسکن به این 
ص��ورت خواهد بود که هر س��ازنده فقط 
به اندازه کل واحدهای مس��کونی مجتمع 
در ح��ال س��اخت خ��ود می توان��د برای 
دریاف��ت این وام اقدام کن��د به این معنا 
که برای تخصیص ای��ن وام به پروژه های 
س��اختمانی، بای��د کل پ��روژه در ره��ن 
بانک قرار بگی��رد و به واحدهای کمتر از 
تعداد کل آپارتمان های یک س��اختمان، 

»تک وام« تعلق نمی گیرد. 
همچنی��ن در مدلی که بانک مس��کن 
ب��رای پرداخت این تس��هیلات طراحی و 
اب��لاغ کرده اس��ت، س��ازنده متقاضی وام 
90میلیون تومانی، نیازی به سپرده گذاری 
ثاب��ت مع��ادل 20 میلیون توم��ان ندارد 
بلک��ه حجم رس��وب، گردش حس��اب و 
می��زان موجودی یا مانده حس��اب جاری 
ف��رد متقاض��ی وام باید به گونه ای باش��د 
که نس��بت »جمع مانده هر روز به تعداد 

روزه��ا« در طول ش��ش م��اه، از کف 20 
میلی��ون توم��ان، پایین ت��ر ن��رود. به این 
ترتیب تا 5/ 4برابر میزان رس��وب حساب، 
بعد از شش ماه، تسهیلات ساخت مسکن 
حداکثر تا س��قف 90 میلی��ون تومان، به 
صاحب حساب پرداخت خواهد شد. برای 
دریافت این وام، باید عملیات ساخت وساز 
تا حد مش��خصی - حداقل گودبرداری - 

پیش رفته باشد. 
ای��ن وام تا س��قف 80 درص��د هزینه 
س��اخت پ��روژه و حداکث��ر ب��ه ان��دازه 
90میلی��ون توم��ان ب��ه ازای ه��ر واحد 
مس��کونی، قابل پرداخت است و چنانچه 
به شکل صنعتی سازی  پروژه ساختمانی 
باش��د، ام��کان افزایش ت��ا 100میلیون 

تومان را نیز دارد. 
دو هفته پیش، انبوه سازان با تصور اینکه 
امکان پرداخت تس��هیلات ارزان قیمت از 
جانب بانک مس��کن وج��ود دارد، مدعی 
ش��دند در تفاهمی که با ای��ن بانک انجام 
داده اند ب��ه زودی وام 100میلیونی بدون 
س��پرده ساخت مس��کن با نرخ 14 درصد 
پرداخت خواهد ش��د. ام��ا چنین تفاهمی 
بلافاصل��ه از ط��رف بانک مس��کن مردود 

اعلام ش��د و از طرف مسئولان این بانک 
عنوان ش��د که تفاهم در قالب یک بسته 
کل��ی تأمین مالی مس��کن در حال انجام 
بوده و قرار است مشروط به انتقال حساب 
بانکی انبوه س��ازان و تمرک��ز آن در بانک 
مس��کن، امکان پرداخت تسهیلات جدید 
فراهم ش��ود. در حال حاضر، نوع اول این 

تسهیلات جدید عملیاتی شده است. 
وام 90 میلیون��ی، در پای��ان عملی��ات 
ساخت و س��از، قابلی��ت انتقال ب��ه خریدار 
واحده��ای نوس��از را دارد ام��ا حداکث��ر 
40میلیون تومان از این تسهیلات فروش  
اقس��اطی خواهد ش��د که در این حالت با 
تبدی��ل 40 میلیون تومان ب��ه وام خرید، 
نرخ س��ود نی��ز از 24 درصد به 21 درصد 
تغییر می کند و اقساط ماهانه بازپرداخت 
آن برای خریداران حدود 860 هزار تومان 

خواهد بود. 
خریداران واحدهای مسکونی دارای این 
وام، امکان اس��تفاده از اوراق 45 میلیون 
تومان��ی را نیز دارند که با این حس��اب، با 
دریاف��ت 40 میلیون از وام 90 میلیونی و 
45 میلیون اوراق، در نهایت از 85میلیون 

تومان تسهیلات برخوردار خواهند شد. 

بانک مس��کن تا پی��ش از پرداخت وام 
جدید 90 میلیون تومانی، برای س��اخت 
مس��کن صرف��ا ی��ک ن��وع وام آن هم در 
قالب »صندوق پس انداز س��اخت مسکن« 
پرداخ��ت می ک��رد به این ص��ورت که در 
ازای س��پرده گذاری 15 میلی��ون تومانی 
سازنده ها طی یک سال، 30 میلیون تومان 
وام س��اخت با نرخ 14 درصد از محل این 

صندوق می پرداخت. 
هم اکن��ون پرداخ��ت وام 90 میلیون��ی 
ب��ا س��پرده ای به ان��دازه یک چه��ارم این 
مبل��غ آن ه��م فقط در ظرف ش��ش ماه، 
ممکن است این س��وال را به وجود بیاورد 
که تس��هیلات جدی��د در مقایس��ه با وام 
30میلیونی س��اخت صندوق پس انداز که 
نیازمن��د س��پرده گذاری مع��ادل نیمی از 
مبلغ وام اس��ت، چه ن��وع صرفه اقتصادی 
برای بانک به همراه دارد؟ بررسی ها درباره 
پاسخ این پرسش به تفاوت فاحش در نرخ 
س��ود این دو تس��هیلات برمی گردد که با 
توجه به س��ود 24درصدی زمان س��اخت 
و 21درص��دی زمان فروش اقس��اطی وام 
90میلیونی، ش��رایط پرداخ��ت آن برای 
بانک ب��ه مرات��ب راحت تر از تس��هیلات 

14درصدی صندوق پس انداز است. 
بانک مسکن در شرایطی به ابتکار عمل 
برای پرداخت نوع جدیدی از وام س��اخت 
مسکن دست زده که سمت تقاضا در بازار، 
به شدت نیازمند دریافت »وام خرید« در 

کوتاه مدت است. 
وام خری��د صندوق »یکم« که از خرداد 
امس��ال در بانک مس��کن راه اندازی شد، 
به یک س��ال س��پرده گذاری 40 میلیونی 
متقاضی��ان نیاز دارد به طوری که س��ری 
اول ای��ن وام از خ��رداد 95 ب��ه دس��ت 

خریداران مسکن می رسد. 
به نظر می رس��د بانک ها در حال حاضر 
تمایل��ی به پرداخت وام خرید مس��کن به 
عنوان تس��هیلات بلندم��دت ندارند و در 
صورت امکان، صرفا به س��ازنده تسهیلات 

حداکثر دو ساله پرداخت می کنند. 

پرداخت وام 90 میلیون تومانی ساخت مسکن 
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گزارش 2

۳ سناریوی تأثیر کاهش نرخ سپرده 
قانونی

براساس آمارهای خردادماه، 98 هزار و 51 میلیارد 
تومان از س��پرده قانونی بانک ها برداش��ت شده است و 
درصورتی که بانک ها مش��مول مصوبه کاهش نرخ این 
سپرده ها شوند و سهم 50 درصدی از آن داشته باشند، 
5 هزار و 772 میلیارد تومان از سپرده ها آزاد می شود. 
 ب��ه گ��زارش فارس، یک��ی از برنامه های دولت برای 
تجهی��ز مناب��ع بانک ها و خ��روج از رکود، کاهش نرخ 

سپرده قانونی برای بانک های منضبط است. 
نگاهی به وضعیت س��پرده ها و حجم س��پرده پس از 
کسر سپرده قانونی در خرداد ماه امسال، نشان می دهد 
در پایان س��ه ماه اول امس��ال حجم کل مانده س��پرده 
بانک ه��ا 866 ه��زار و 62 میلیارد تومان و حجم مانده 
س��پرده ها پس از کس��ر سپرده قانونی 678 هزار و 10 
میلیارد و 90 میلیون تومان اس��ت که با این حس��اب 
98 ه��زار و 51 میلی��ارد تومان از س��پرده ها به عنوان 
سپرده قانونی از حساب بانک ها برداشت شده است. 

البته رقم س��پرده قانونی در گزارش متغیرهای پولی 
و بانک��ی خ��رداد ماه 87 هزار و 756 میلیارد تومان قید 
ش��ده ام��ا ب��رای حذف متغیرهای متع��دد، گزارش کل 
مانده تس��هیلات و س��پرده های ریالی و ارزی بانک ها و 
مؤسسات اعتباری به تفکیک استان مبنای این گزارش 
اس��ت.  بنابرای��ن از مجم��وع کل مانده س��پرده بانک ها 
11.3 درصد به عنوان س��پرده قانونی از حس��اب بانک ها 
برداشت شده که البته طبق مصوبه شورای پول و اعتبار 
از بانک های تخصصی و قرض الحسنه 10 درصد سپرده 
قانون اخذ می شود.  درصورتی که نیمی از بانک ها مشمول 
این کاهش نرخ سپرده قانونی شوند و سهم آنها از سپرده 
قانونی هم معادل نیمی از س��پرده های قانونی باش��د، 5 
ه��زار و 772 میلی��ارد تومان به منابع بانک های تجاری 
اضافه خواهد شد. اگر 70 درصد بانک ها مشمول انضباط 
مالی ش��ناخته ش��وند، 8 هزار و 11 میلیارد سپرده آزاد 
می ش��ود. حال با فرض اینکه همه بانک ها انضباط مالی 
را رعایت کنند و مش��مول کاهش نرخ س��پرده قانونی 
ش��وند، حجم کل س��پرده قانونی که نزد بانک مرکزی 
می مان��د ب��ه 86 ه��زار و 606 میلی��ارد و 200 میلیون 
تومان خواهد رس��ید و 11 هزار و 445 میلیارد تومان 
به بانک های تجاری تزریق می ش��ود.  در س��ناریوی اول 
با فرض ضریب فزاینده 5.5 حجم نقدینگی 31 هزار و 
747 میلیارد تومان افزایش خواهد یافت. حجم نقدینگی 
در فرض دوم 44 هزار و 60 میلیارد تومان و در فرضیه 
س��وم 62 هزار و 947 میلیارد تومان رش��د خواهد کرد 
و به همان میزان قدرت تسهیلات دهی بانک ها افزایش 
می یاب��د. ح��ال بای��د دید این منابع تا چه حد در تجهیز 

منابع بانک ها و تأمین مالی تأثیر گذار خواهد بود. 

طرح نظام بانکداری اسلامی بدون 
ربا در مجلس بررسی می شود

عضو کمیس��یون اقتصادی مجلس گفت: مهم ترین 
هدف طرح نظام بانکداری اس��لامی پیاده س��ازی نظام 
بانکداری بدون ربا است که یکی از اهداف نظام مقدس 

جمهوری اسلامی ایران به شمار می رود. 
عبدالکریم رجبی، عضو کمیسیون اقتصادی مجلس 
شورای اسلامی در گفت وگو با باشگاه خبرنگاران اظهار 
داش��ت: باید تمام هم و غم خود را وقف پیاده س��ازی 
نظام بانکداری اس��لامی بدون ربا کنیم لذا در همین 
راستا طرحی در کمیسیون اقتصادی مجلس در دست 
بررس��ی اس��ت که در این طرح پیشنهاد شده شورای 
فقهی بانک مرکزی که هم اکنون به عنوان یک شورای 
مشورتی، کار انطباق مقررات و مصوبات بانکی و پولی 
را انج��ام می ده��د به رکن جدیدی در ش��بکه بانکی 
تبدی��ل ش��ود که تصمیمات آن ب��رای تمام بانک ها و 
موسس��ات اعتباری لازم الاجرا باش��د. وی درخصوص 
تأثی��ر ای��ن طرح بر اس��تقبال بان��ک مرکزی گفت: با 
توجه به اینکه یکی از مهم ترین رکن های اقتصاد کشور 
استقلال بانک مرکزی است تلاش دولت و قوای دیگر 
در این راستاست که کوچک ترین خللی در کار بانک 
مرکزی ایجاد نشود. عضو کمیسیون اقتصادی مجلس 
در ادام��ه اف��زود: ممکن اس��ت بانک ه��ا ابتدا در ارائه 
تس��هیلات در کوتاه مدت دچار وقفه ش��وند و تمایلی 
به انجام این کار نداش��ته باش��ند ولی در بلندمدت با 
نهادینه شدن این طرح و نظارت صحیح دستگاه های 

مربوط با این مس��ئله خود را تطبیق خواهند داد. 
رجب��ی در پای��ان تصریح کرد: با توجه به اینکه این 
طرح ممکن است در آینده اختلاف نظرهایی را به دلیل 
برخی موازی کاری ها بین شورای فقهی با شورای پول و 
اعتبار ایجاد کند مهم ترین هدف این طرح پیاده سازی 
نظام بانکداری اسلامی بدون رباست که یکی از اهداف 

نظام مقدس جمهوری اسلامی ایران است. 

 فراز و فرود ارزهای دولتی
اعلام شد

ب��ه گ��زارش مهر، بانک مرکزی نرخ بانکی 39 ارز را 
برای روز شنبه اعلام کرد که براین اساس، نرخ بانکی 
15 ارز نس��بت به پنجش��نبه هفته گذش��ته افزایش و 
قیمت 21 ارز کاهش یافت و نرخ سه ارز نیز تغییری 
نکرد. نرخ دلار آمریکا با 2 ریال رش��د 29.952 ریال، 
پون��د انگلی��س ب��ا 9 ریال افت 46.243 ریال و یورو با 

392 ریال کاهش 33.996ریال تعیین شد. 
فرانک سوییس 31.405 ریال، کرون سوئد 3.633 
ریال، کرون نروژ 3.698 ریال، کرون دانمارک 4.557 
ریال، روپیه هند 463 ریال، درهم امارات متحده عربی 
8.157ریال، دینار کویت 99.213 ریال، یکصد روپیه 
پاکستان 28.708 ریال، یکصد ین ژاپن 25.063 ریال، 
دلار هنگ کنگ 3.865ریال، ریال عمان 77.768 ریال، 
دلار کانادا 23.186ریال، راند آفریقای جنوبی 2.290 
ریال، لیر ترکیه 10.358 ریال، روبل روسیه 485 ریال، 
ریال قطر 8.228 ریال، یکصد دینار عراق 2.667 ریال، 
لیر سوریه 159ریال، دلار استرالیا 21.769 ریال، ریال 
س��عودی 7.995 ریال، دینار بحرین 79.408 ریال و 

دلار سنگاپور 21.637ریال قیمت خورد. 

تحلیل

خبرنــامه

نرخنــامه

بانکنامه

دلار ۳,45۳ تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که، نرخ ه��ر دلار آمریکا را 
3.453تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را 950.000 تومان تعیین کردند.
هر ی��ورو در بازار آزاد 3.968 توم��ان و هر پوند نیز 
5.360توم��ان قیمت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که  
475.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 254.000 تومان 
فروخته شد. هر سکه یک گرمی 170.000 تومان خرید 
و فروش ش��د و هر گرم طلای 18 عیار 96.497تومان 
قیمت خ��ورد. هر اونس طلا ه��م در بازارهای جهانی 

11.775دلار بود.

قیمتنوع ارز 

3.453 دلار آمریکا

3.968 یورو اروپا

5.360 پوند انگلیس

950 درهم امارات

1.215 لیر ترکیه

570 یوان چین

29 ین ژاپن

2.715 دلار کانادا

3.640فرانک سوییس

11.500دینار کویت

930 ریال عربستان

300 دینار عراق

55 روپیه هند

850 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11.775 اونس طلا

418.400 مثقال طلا

96.497هر گرم طلای 18 عیار

948.000سکه بهار آزادی

950.000سکه طرح جدید

475.000نیم سکه

254.000ربع سکه

170.000سکه گرمی

 افتتاح مدرسه در زاهدان
توسط بانک پاسارگاد

ایف��ای مس��ئولیت های  ادام��ه  در  بانک پاس��ارگاد 
اجتماع��ی خود، یک مدرس��ه دیگر در ش��هر زاهدان 

افتتاح کرد. 
به گ��زارش رواب��ط  عموم��ی بانک پاس��ارگاد، طی 
مراسمی که با حضور مس��ئولان استانداری، فرماندار، 
مدیرکل آموزش  و  پرورش اس��تان، مدیرکل نوسازی 
مدارس استان، اعضای شورای شهر، مسئولان آموزش 
و پ��رورش منطقه، مس��ئولان محلی و مدیران ارش��د 
بانک  پاسارگاد برگزار شد، مدرسه پاسارگاد که توسط 
بانک  پاس��ارگاد، در ش��هر زاهدان ساخته  شده اس��ت، 

افتتاح شد. 
این مدرس��ه که دارای 6 کلاس است در مساحت 
376 مترمرب��ع زیربنا و 500 متر محوطه س��ازی، با 
هزینه 5 ه��زار و 500 میلیون ری��ال، در این منطقه 
محروم س��اخته و جه��ت بهره من��دی دانش آموزان 

افتتاح شد. 
گفتنی اس��ت بانک  پاس��ارگاد در راس��تای ایفای 
-1393 س��ال  از  خ��ود  مس��ئولیت های اجتماعی 

 س��ال اقتص��اد و فرهن��گ با ع��زم مل��ی و مدیریت 
جهادی- تاکنون اقدام به س��اخت چندین مدرس��ه 
و کتابخانه کرده اس��ت ک��ه تعدادی از آنه��ا افتتاح 
ش��ده و تعدادی نیز در حال س��اخت و آماده سازی 
اس��ت. این بانک همچنین اقداماتی از قبیل حمایت 
از موسس��ات عام المنفع��ه و جمعیت ه��ای خیریه، 
س��اخت بیمارس��تان، خانه های بهداشت، حمایت از 
نخبگان علمی و نفرات برتر کنکور سراس��ری تا هر 
مقطعی که ادامه تحصیل دهند، توجه ویژه به بحث 
ورزش و حمای��ت از ورزش��کاران تیم ه��ای مختلف 
مانند کش��تی، فوتس��ال، کوهن��وردی و...، حمایت 
از برگ��زاری کنفرانس ه��ا و همایش ه��ای علم��ی و 
تخصص��ی، کمک به آزادی زندانیان مالی غیرمقصر، 
پش��تیبانی از هنرمندان و فعالیت های هنری، کمک 
ب��ه نیازمندان و افراد آس��یب دیده از بلایای طبیعی 

و... را در کارنام��ه خ��ود دارد. 

نسیم نجفی
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رئیس اتاق تهران: 
 نرخ رشد اقتصادی امسال 

منفی نشود هنر کردیم

رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
تهران با بیان اینکه امس��ال وض��ع خوبی در حوزه 
اقتصاد نداریم، گفت: نرخ رش��د اقتصادی پارس��ال 
3 درصد ش��د، اما در پنج ماه اول امس��ال، واردات 
 20 درص��د و ص��ادرات م��ا 16 درص��د کاه��ش 

داشته است. 
به گزارش تسنیم، مس��عود خوانساری افزود: در 
سه ماهه اول امس��ال، تولید 8 درصد و فروش هم 
12 درصد کاهش داش��ت. با توج��ه به این اعداد و 
آمار در س��ه ماهه و پنج ماهه امسال حداقل برای 
اقتصاد س��ال 94 سال خوبی به نظر نمی آید و فکر 
نمی کنم رش��د بالایی داشته باشیم، اگر هنر کنیم 

شاید نرخ رشد منفی نشود. 
و  س��رمایه گذاران  هن��وز  ک��رد:  اضاف��ه  وی 
ندارن��د ک��ه  تولیدکنن��دگان داخل��ی اطمین��ان 
س��رمایه گذاری کنند و نمی توان انتظار داش��ت که 
خارجی ه��ا برای س��رمایه گذاری هج��وم بیاورند و 

حداقل امسال این گونه نخواهد بود. 
خوانس��اری گفت: امسال رش��د مثبت اقتصادی 
نخواهیم داش��ت و در سال های آینده به سیاست ها 

و تلاش دولت بستگی دارد. 
وی اف��زود: اگ��ر قرار باش��د اقتصاد روش��نی در 
س��ال های آینده داش��ته باش��یم ابت��دا دولت باید 
تکلی��ف خود را از نظ��ر تعداد کارمن��د و محدوده 

دخالت در بازار و اقتصاد مشخص کند. 
رئی��س ات��اق بازرگان��ی ته��ران گف��ت: قیمت 
حامل ه��ای انرژی یک��ی از ش��اخص های مؤثر در 
اقتصاد اس��ت و دولت باید مش��خص کن��د که آیا 

می خواهد آن را تغییر دهد یا خیر؟ 
خوانس��اری افزود: وقتی دولت یازدهم آغاز به کار 
کرد قیمت ارز حدود 3500 تومان بود اکنون دلار 
آزاد حدود 3400 است، سال 92، تورم 40 درصدی 
و س��ال 93 نرخ تورم 20 درصدی داشتیم و امسال 
هم گفته می شود تورم 16 درصدی خواهیم داشت 

که شش ماهه آن 8 درصد می شود. 
وی گفت: این عملکرد نشان می دهد که این فنر 
ارز را فشار می دهیم و در سال های بعد قیمت دلار 

جهشی افزایش خواهد داشت. 
رئی��س اتاق تهران گفت: اگر تورم وجود داش��ته 

باشد قیمت دلار این نرخ فعلی نخواهد بود. 
خوانس��اری افزود: حجم نقدینگی کنترل ش��د 
ام��ا اگر ت��ورم را در قیمت ارز محاس��به نکنیم و 
برنامه روش��نی برای اقتصاد نداش��ته باش��یم در 
س��ال های آینده نمی توان انتظار رش��د بالا برای 

اقتصاد داشت. 
وی گفت: کنترل تورم خوب و بسیار مناسب بود 
اما مهم این است شیب آن چگونه باشد و براساس 
بررسی هایی که در اتاق تهران داشتیم در طول 30 
سال گذشته متوسط 22 درصد تورم داشتیم وقتی 
تورم 40 درصد را به زیر 20 درصد رساندیم، شوک 
بزرگی به اقتص��اد بود که با توجه به بقیه مولفه ها، 
رک��ود ش��دیدی در اقتصاد ایجاد ک��رد، یعنی هم 
نگذاشتیم ارز قیمت واقعی داشته باشد و هم تورم 
را از 40 درص��د به 15 درصد رس��اندیم که موجب 
قفل ش��دن اقتصاد ش��د.  خوانس��اری گفت: تورم 
40 درصدی دو س��ال گذش��ته موجب شد خیلی 
از پول ها به سمت ساخت و س��از برود که نقدینگی 
قفل شده در ساخت و ساز نمی تواند به حرکت خود 
ادامه دهد.  رئیس بازرگانی اتاق تهران گفت: باید با 
اقداماتی مانند کاهش یارانه ها، واقعی شدن قیمت 
حامل ه��ای انرژی، تعیین تکلیف ن��رخ ارز و جذب 
 س��رمایه های خارج��ی موتور اقتص��اد را به حرکت 

درآوریم. 

با وجود ارزانی اینترنت ثابت 
اینترنت موبایل در ایران ارزان نیست

معاون وزیر ارتباطات گفت: اینترنت ثابت در ایران 
جزو ارزان ترین کشورها است، اما اینترنت موبایل در 
حالت غیربس��ته ای جزو قیمت های متوسط در دنیا 
اس��ت و اینترنت ثابت درگیر مش��کل کیفیت است 
 که برای مثال ارس��ال و دریافت س��رویس 2M زیر

Kbps 100 است. 
 نصرالله جهانگرد در گفت وگو با فارس در توضیح 
گفت��ه اخیر یک مقام دولتی ک��ه گفته بود اینترنت 
ای��ران از ارزان ترین اینترنت ها در جهان اس��ت، به 
تش��ریح وضعیت قیمت اینترنت در کشور پرداخت 
و گفت: به طور مشخص قیمت اینترنت را باید به دو 
بخش ثابت و همراه تقس��یم کرد و سپس درباره آن 

اظهارنظر دقیق داشت. 
مع��اون وزیر ارتباطات و فن��اوری اطلاعات افزود: 
اینترن��ت ثابت در ای��ران جزو ارزان ترین کش��ورها 
اس��ت؛ اما ایراد این اس��ت که کیفیت اینترنت ثابت 

مطلوب نیست. 
وی ادامه داد: برای مثال اگر یک سرویس اینترنت 
با سرعت 2M خریداری کنید تروپوت این سرویس 

زیر 100Kbps  )ارسال و دریافت با هم( است. 
جهانگرد تصریح کرد: اینترنت موبایل در ایران در 
حالت غیربس��ته ای جزو ارزان ترین قیمت ها نیست 

بلکه جزو قیمت های متوسط در دنیا است. 
رئیس س��ازمان فناوری اطلاعات ایران ادامه داد: 
ب��رای مث��ال اگر مش��ترک بخواهد یک فیل��م را از 

اینترنت موبایل ببیند قیمت گران تمام می شود. 
وی تأکی��د کرد: ام��ا در نهایت اس��تراتژی اصلی 
وزارت ارتباط��ات و فن��اوری اطلاع��ات ب��ه حداقل 

رساندن هزینه دسترسی مردم به اینترنت است. 

صادرات 83 میلیون دلار زعفران 
در نیمه اول امسال

عضو ش��ورای ملی زعفران از آغاز برداشت زعفران 
خب��ر داد و گف��ت: حدود 56 تن زعف��ران به ارزش 
بالغ بر 83میلیون دلار در شش ماهه نخست امسال 

صادر شده است. 
علی حس��ینی، در گفت وگو با ایس��نا اظهار کرد: 
برداش��ت زعف��ران ب��ه تازگی آغ��از ش��ده و تا 15 
آذر م��اه ادامه دارد که ب��ا توجه به وضعیت گل دهی 
م��زارع زعفران پیش بینی می ش��ود حدود 300 تن 
زعف��ران از حدود 90 هزار هکتار اراضی زیر کش��ت 
این محصول برداشت ش��ود، چراکه حدود 80 هزار 
هکتار از اراضی استان های خراسان رضوی و جنوبی 
و ح��دود 10 هزار هکتار از اراضی اس��تان های دیگر 
مانند فارس، یزد، کرم��ان، زنجان، همدان و. . . زیر 

کشت زعفران رفته اند. 
وی افزود: زعف��ران کاران مانند دیگر کش��اورزان 
هن��گام برداش��ت محص��ول و ب��ه دلیل نداش��تن 
نقدینگ��ی، مجبورند گل زعفران یا محصول ش��ان را 
به دلالان نان به نرخ روزخوری بفروش��ند تا آنها هر 

کاری که می خواهند با بازار زعفران بکنند. 
این عضو ش��ورای ملی زعف��ران ادامه داد: در این 
هنگام وقتی که از کشاورزان می خواهیم محصولش 
را به دلالان نفروش��د و قدری صب��ر کند، می گوید: 
 » پول کارگری را که محصولم را می خواهد برداشت 
کند ندارم و بانک هم برای پرداخت قس��طش حتی 
یک روز فرصت اضافه قائل نمی شود« آن زمان است 
که متوجه می ش��ویم کش��اورز ناچار به همکاری با 
دلالان اس��ت و هر س��اله باید این واقع��ه تلخ تکرار 
ش��ود؛ چرا که در این میان کش��اورزانی هستند که 
برای این کش��ور یک س��ال زحمت می کشند، حتی 
پولی برای خرید لاستیک تراکتور ندارند و آن سوی 
می��دان دلالانی هس��تند که به غیر از ماش��ین های 
گران قیمت و پول های هنگفت با دسترنج کشاورزان، 

به خانه ها و ویلاهای لوکس رسیده اند. 
حسینی اعلام کرد: طی نیمه نخست امسال 56 تن 
و 525 کیلوگرم زعفران در بسته بندی های مختلف 
ب��ه ارزش 83 میلیون و 423 ه��زار و 485 دلار به 
حدود 45 کش��ور جهان صادر شده که از این میزان 
حدود 28 تن آن در بسته بندی های 10 تا 30 گرم، 
28 تن و 928 کیلوگرم در بس��ته بندی های بیش از 
30 گرم و کمتر از س��ه تن آن در بس��ته بندی های 

کمتر از 10 گرم  قرار داشته است. 

صنع��ت  وزی��ر  قائم مق��ام 
ب��ا تش��ریح عوام��ل کاه��ش 
تجارت خارج��ی در نیمه اول 
س��ال جاری گف��ت: دول��ت با 
افزای��ش حس��ابگرانه نرخ ارز 
می توان��د به رونق صادرات در 
نیمه دوم امسال منجر شود. 

در  خس��روتاج  مجتب��ی 
گفت وگ��و با مهر با بیان اینکه 
هی��چ ی��ک از سیاس��ت های 
اقتصادی دولت طی دو س��ال 
نبوده  صادراتی  گذش��ته ضد 
اس��ت، گف��ت: طی دو س��ال 
اخیر، هیچ یک از سیاست های 
اقتصادی دولت علیه صادرات 
نبوده یا ترمزگیری پیش روی 
در  این  نگذاش��ته،  ص��ادرات 
حالی اس��ت که حتی مقررات 
نیز به گونه ای اصلاح شده که 
در جهت تس��هیل صادرات و 

توسعه آن باشد. 
صنع��ت،  وزی��ر  قائم مق��ام 
مع��دن و تج��ارت اف��زود: در 
ابتدای سال جاری  شش ماهه 
آمارهای گمرک نش��انگر این 
اس��ت که ص��ادرات کالاهای 
ب��ه 20.5 میلیارد  غیرنفت��ی 
دلار رس��یده ک��ه در همی��ن 
م��دت، کش��ور 20.8 میلیارد 
دلار واردات داش��ته و در کل 
ت��راز منف��ی در ش��ش ماهه 
ابتدای امسال برای کشور رقم 
خورده اس��ت. البته از ابتدای 
س��ال جاری تا پایان مردادماه، 
ت��راز تجاری کش��ور به دلیل 
پیش��ی گرفت��ن ص��ادرات از 
واردات مثبت بوده اس��ت، اما 
گرفتن  پیشی  شهریورماه،  در 
واردات  میلی��ون دلاری   300
از ص��ادرات، این تراز را منفی 

کرده است. 

۴ اثر کاهش قیمت نفت بر 
تجارت خارجی ایران

وی در ادامه با تشریح علت 
اصلی کاهش تجارت خارجی 
کشور در نیمه اول سال جاری 
اصلی  عل��ت  ک��رد:  تصری��ح 
کاهش تجارت خارجی کشور 
در نیمه اول امسال، به علل و 
عوامل خارجی برمی گردد؛ به 
این معنا که در شش ماهه دوم 
سال 2014 میلادی، متوسط 
قیمت نفت خام نزدیک به 85 
دلار بوده درحالی که در شش 
ماهه ابتدای س��ال 2015 که 
با س��ه ماهه اول سال 94 هم 
تداخ��ل دارد، قیمت نفت به 
53دلار در هر بش��که رسیده، 
ضمن اینکه این روزها قیمت 
نفت تا 48 دلار هم رس��یده؛ 
حس��اب  ی��ک  در  بنابرای��ن 
سرانگشتی، قیمت نفت از 85 
دلار نیمه دوم س��ال گذشته 
می��لادی، ب��ه 55 دلار به طور 
متوسط در شش ماهه ابتدای 

سال 2015 رسیده است. 
به گفته خسروتاج، در مدت 
ش��ش ماه، قیمت نفت در هر 
را  کاه��ش  دلار   30 بش��که 
نش��ان می دهد و این کاهش 
قیمت نفت توانس��ته چهار اثر 
را در ص��ادرات غیرنفتی ایران 
بگ��ذارد؛ به ای��ن معنا که این 
کاه��ش قیم��ت، در مبادلات 

گازی و ص��ادرات میعانات اثر 
گذاشته است، چراکه میعانات 
گازی کام��لا از قیم��ت نفت 
تبعیت می کن��د و بنابراین با 
وجود اینکه در میعانات گازی 
320 هزار بش��که در هر روز، 
صادرات داشته ایم اما ارزآوری 
آن نس��بت ب��ه ش��ش ماهه 
مشابه س��ال قبل، 41 درصد 
کاهش داش��ته، این در حالی 
اس��ت که میزان ص��ادرات به 

لحاظ وزنی کم نشده است. 
صنع��ت،  وزی��ر  قائم مق��ام 
خاطرنش��ان  تجارت  و  معدن 
کرد: در پتروشیمی نیز اگرچه 
کاهش قیم��ت نفت، با تأخیر 
زمان��ی چن��د ماهه اث��ر خود 
را ب��ر ص��ادرات پتروش��یمی 
می گ��ذارد ام��ا کاهش قیمت 
نفت و قیمت های گاز س��بب 
شده تا با وجود اینکه صادرات 
نسبت  پتروشیمی  محصولات 
به ش��ش ماهه مش��ابه س��ال 
قبل، 38 درصد افزایش وزنی 
را نش��ان دهد ام��ا در ارزش، 
افزایش��ی مش��اهده نش��ده و 
بنابراین ارزآوی کش��ور از این 
بخش از صادرات هم نس��بت 
به سال گذش��ته بدون تغییر 

بوده است. 
وی اظه��ار داش��ت: در این 
میان ب��ا وجود اینک��ه از نظر 
وزنی ص��ادرات افزایش یافته 
اما ب��ه دلیل کاه��ش ارزش، 
ت��لاش صادرکنن��دگان برای 
ارزآوری  در  صادرات،  افزایش 
ن��دارد.  نمودی  کش��ور  برای 
در بخش مع��دن هم وضع به 
همی��ن منوال اس��ت؛ به این 
معنا ک��ه در بخش معدن که 
53 درص��د کاه��ش را تجربه 
کرده ایم، دلیل آن اس��ت که 
در ای��ن بخش، یک��ی از اقلام 
اس��ت که  عمده س��نگ آهن 
متأس��فانه در اوایل سال قبل، 
ارزش ه��ر ت��ن از این کالای 
صادراتی به 120 دلار رسید. 
درحالی ک��ه هم اکن��ون ای��ن 
قیمت به 40 دلار تنزل یافته 
اس��ت؛ بنابرای��ن س��نگ آهن 
به  هم اکنون  ای��ران  صادراتی 
یک س��وم قیم��ت صادرات��ی 
س��ال قبل فروخته می ش��ود 
و ص��ادرات س��نگ آهن 3۷ 

درصد کاه��ش وزنی را تجربه 
کرده است. 

صادرات  گفت:  خس��روتاج 
معدن 3۷ درصد کاهش وزنی 
را تجربه کرده، چراکه به دلیل 
کاه��ش قیمت س��نگ آهن، 
ص��ادرات توجیه ن��دارد، این 
در حالی اس��ت که 5 میلیون 
تن از س��نگ آه��ن صادراتی 
حم��ل  س��نگان  از  کش��ور 
می ش��ود که هزینه حمل آن 
تا مب��ادی حمل و بندرگاه ها، 
به نحوی اس��ت ک��ه صادرات 
را غیراقتص��ادی می کند و به 
دلیل کاه��ش قیمت جهانی، 
صادرات توجیه چندانی ندارد. 
وی افزود: همچنین در مورد 
قیمت فولاد نی��ز باید به این 
نکته اشاره کرد که قیمت هر 
تن ف��ولاد صادراتی 450 دلار 
ب��وده که اگر ورق، ش��مش یا 
میلگ��رد ص��ادر ش��ود قیمت 
450 دلاری در ه��ر تن خوب 
اس��ت اما اکنون این قیمت به 
300 دلار در هر تن رس��یده، 
بنابرای��ن امس��ال ب��ا وج��ود 
اینکه تن��اژ صادراتی فولاد در 
ابتدای سال جاری  شش ماهه 
افزایش یافته و 2 میلیون تن 
صادرات داش��ته ایم و تا پایان 
س��ال هم ب��ه 4 میلی��ون تن 
ص��ادرات می رس��یم اما چون 
تمامی  یافت��ه،  قیمت کاهش 
واحده��ای مرتبط با انرژی در 
ای��ن عرصه، متاثر ش��ده اند و 
فولاد و فلزات رنگین، همچون 
آلومینی��وم، م��س، س��رب و 
روی که ه��م انرژی بر بوده و 
آن  جهانی  قیمت ه��ای  ه��م 
کاهش یافته اس��ت، با کاهش 
 ص��ادرات ی��ا ارزآوری مواجه 

شده اند. 

راهکار ارزی وزارت صنعت 
برای افزایش صادرات

این مقام مسئول در وزارت 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
درخصوص دستیابی به اهداف 
صادراتی از پیش تعیین ش��ده 
کشور گفت: امسال به اهداف 
صادراتی دست خواهیم یافت، 
این در حالی اس��ت که س��ال 
دلار  میلی��ارد   50 گذش��ته 
صادرات غیرنفتی محقق شده 

که بنا بود با رشد 20 درصدی 
در س��ال جاری محقق ش��ود، 
ای��ن در حال��ی اس��ت که در 
امس��ال،  دوم  ماه��ه  ش��ش 
صادرات افزایش خواهد یافت 
و امیدواریم به اهداف از پیش 

تعیین شده برسیم. 
در  گف��ت:  خس��روتاج 
ابتدای سال جاری،  شش ماهه 
ص��ادرات غیرنفتی کش��ور به 
20.5 میلی��ارد دلار رس��یده 
اما در ش��ش ماهه دوم س��ال 
با توجه به تجربیات گذش��ته 
می توانیم به 50 میلیارد دلار 
سال قبل برسیم درحالی که ما 
پیش بینی رش��د 20 درصدی 
صادرات را هم داش��تیم ولی 
با توجه به مجموعه ش��رایطی 
که نام برده ش��د، کار سخت 

شده است. 
رش��د  البت��ه  اف��زود:  وی 
ص��ادرات���ی راه�ک�اره���ای 
ک��ه  دارد  ه��م  کوتاه مدت��ی 
دول��ت ب��ه دنبال آن اس��ت 
آنه��ا را اجرایی کن��د؛ به این 
معنا ک��ه در کوتاه مدت یکی 
از عوامل��ی ک��ه بر ص��ادرات 
اثرگذار اس��ت، نرخ ارز اس��ت 
ک��ه صادرکنندگان نگران این 
هستند که نرخ ارز پایین  آید 
و این نگران��ی را هم دارد که 
مبادا مواد اولیه خود را با نرخ 
3500 تومانی امروز خریداری 
ک��رده و بع��دا، متضرر ش��ود 
نگرانی خود  ای��ن  درحالی که 
هم  ص��ادرات  کاهش  باع��ث 

می شود. 
وزی��ر صنعت،  مق��ام  قائم 
معدن و تجارت خاطرنش��ان 
ک��رد: بر این اس��اس، دولت 
سیاس��ت  ی��ک  در  بای��د 
اقتص��ادی، صادرکنندگان را 
ب��ه نحوی  نگ��ه دارد  راضی 
که صادرکنندگان را نس��بت 
به سیاست های پولی و مالی 
مطمئ��ن کند؛ به ای��ن معنا 
که ضمن اینکه از نوس��انات 
شدید نرخ ارز جلوگیری کند 
و رشد آرامی را برای نرخ ارز 
رق��م زند ک��ه قاب��ل کنترل 
هم باش��د و نوس��ان ش��دید 
امید  باش��د، زمینه  نداش��ته 
را ه��م ب��رای صادرکنندگان 
صادرکننده  و  کن��د  فراه��م 

بود که  هم مطمئ��ن خواهد 
به  پولی  سیاس��ت های کلان 
نحوی اس��ت که از صادرات 

حمایت می کند. 
گذش��ته  در  اف��زود:  وی 
که حج��م واردات نس��بت به 
صادرات بیش��تر بود، تغییرات 
در ن��رخ ارز و کاه��ش ارزش 
پول ملی می توانست به شدت 
واردات  و  ص��ادرات  روی 
اثرگ��ذار باش��د، چراک��ه این 
واردات،  و  ص��ادرات  چرخ��ه 
یک دور تسلس��ل است و اگر 
نرخ ارز را بالا بریم، مواد اولیه 
بالا می رود  کالاهای صادراتی 
و در نتیجه تولید گران تر تمام 
بنابرای��ن یک دور  می ش��ود؛ 
تسلسل پیش می آید که باید 

برای آن چاره اندیشی کرد. 
نظر  ب��ه  گفت:  خس��روتاج 
اقتصادی  س��اختار  می رس��د 
ب��ه تدریج به س��متی می رود 
که س��هم صادرات بیش��تر و 
س��هم واردات کمتر می شود؛ 
نگران کنن��ده  اث��ر  بنابرای��ن 
افزایش ن��رخ ارز، کمتر نمود 
پی��دا می کند، ای��ن در حالی 
اس��ت که در مجموع تجارت 
خارجی ایران، 52 میلیارددلار 
ص��ادرات و 50 میلی��ارد دلار 
آثار  واردات رقم می خورد که 
و تبع��ات ن��رخ ارز در واردات 
نیس��ت؛  نگران کننده  آنق��در 
ب��ه این معنا که در ش��رایطی 
که در اقتصاد، س��هم واردات 
نسبت به کل تجارت خارجی 
زیاد نیس��ت، آثار افزایش نرخ 
ارز به اندازه ش��رایطی نیست 
که واردات از صادرات پیش��ی 

گرفته باشد. 
وی اظهار داشت: البته نرخ 
ارز در ص��ادرات محص��ولات 
اثر چندانی ندارد  کش��اورزی 
و حتی دولت با نرخ یارانه ای، 
اختی��ار  در  را  س��م  و  ک��ود 
کش��اورزان ق��رار می دهد اما 
در برخ��ی واحدهای صنعتی، 
افزایش نرخ ارز ممکن اس��ت 
روی مواد اولیه و ماشین آلات 
اثرگذار باشد و هزینه را بالا برد 
که بای��د اثرات آن را ملاحظه 
کرد. البته به طورکلی، نرخ ارز 
در کالاهای مختلف اثر جزئی 
دارد و در ص��ادرات کالاهایی 
همچون فرش نی��ز اثرگذاری 
بس��یار اندک��ی دارد، ضم��ن 
اینک��ه در صادرات محصولات 
دانش بنیان و صادرات خدمات 
فنی و مهندسی نیز بالا بردن 
نرخ ارز اثری ندارد و حتی به 
ش��کوفایی هم منجر می شود 
چراکه دانای��ی و دانش فنی، 

ثروت ایجاد می کند. 
البته  ادامه داد:  خس��روتاج 
معتق��د نیس��تم که توس��عه 
صادرات صرفا متکی و نیازمند 
افزایش نرخ ارز است بلکه در 
آن اثرگذار است، این در حالی 
اس��ت که در تعیی��ن نرخ ارز 
باید دید  عوامل متع��ددی را 
اما در کوتاه مدت، افزایش نرخ 
ارز می توان��د در جه��ت رونق 
صادرات، یاری رس��ان باش��د 
اما در بلندمدت باید برای آن 

فکری کرد. 

قائم مقام وزیر صنعت خبرداد:

راهکار ارزی وزارت صنعت برای توسعه صادرات
ارتباطاتاتاق بازرگانی

صادرات



پس از هفته ها گمانه زنی و 
پرسش و پاس��خ درباره اینکه 
چه کسانی می توانند بار دیگر 
نام خود را در فهرس��ت هیأت 
مدیره سازمان نظام مهندسی 
و  راه  وزارت  دهن��د،  ج��ای 
شهرسازی موفق شد انتخابات 
این س��ازمان را در سرتاس��ر 
کش��ور برگزار کند تا اعضای 
برگزی��ده حاصل از رأی گیری 
صورت گرفته مشخص شده و 
کار خ��ود را در آینده نزدیک 

آغاز کنند. 
هرچند از نظر قانونی هنوز 
ب��رای کس��انی که  شانس��ی 
نس��بت به نحوه برگزاری این 
انتخابات اعتراض دارند وجود 
دارد ام��ا به نظر می رس��د با 
توجه به فاصله ایجاد شده در 
رای ها احتمال تغییر و تحول 
خاص��ی در نتایج وجود ندارد 
و احتمالا افراد برگزیده ش��ده 
بدن��ه اصلی نظام مهندس��ی 
کشور را در س��ال های آینده 

تشکیل می دهد. 
چن��د  از  انتخاب��ات  ای��ن 
منظر خاص نس��بت به تجربه 
تفاوت هایی  گذشته  سال های 
ج��دی داش��ت. اصلی تری��ن 
محور ای��ن موض��وع در کنار 
برخ��ی  نام نویس��ی  ع��دم 
باتجربه ه��ا ی��ا ع��دم تأیی��د 
صلاحیت بعض��ی دیگر، ورود 
شخصی وزیر راه و شهرسازی 
به عرصه انتخابات و جلوگیری 
وی از ثب��ت نام گروهی از دو 
رسما  آخوندی  بود.  ش��غله ها 
اع��لام کرد کس��انی ک��ه در 
ی��ا  و شهرس��ازی  راه  وزارت 
به کارند  شهرداری ها مشغول 
ح��ق ندارند دیگر ب��ه عنوان 
کاندیدا نام خود را ثبت کنند 
زیرا نمی توان انتظار داشت که 
وظیفه  خود  فنی  کارشناسان 
نظارت را نیز بر عهده بگیرند. 
ای��ن فرآین��د هرچن��د در 
ابتدا س��روصدای زیادی به پا 
کرد ام��ا باعث ش��د در ادامه 
از  بس��یاری  انتخابات،  رون��د 
کارشناس��ان نس��بت به اقدام 

صورت گرفته از سوی وزیر راه 
و شهرسازی اقبال نشان داده 
و حتی این درخواس��ت را نیز 
مطرح کنند ک��ه در انتخابات 
آینده این محدودیت دوشغله 
ب��ودن ب��ه دیگ��ر عرصه ها و 
حوزه ها نیز تسری پیدا کند. 

با وجود تم��ام گمانه زنی ها 
و به تعویق افت��ادن انتخابات 
نظام مهندسی در شهر تهران 
س��رانجام مرحل��ه رای گیری 
ب��ه پای��ان رس��یدتا از ای��ن 
ش��کل گیری  فرآین��د  پ��س 
البته  تیم مدیریتی جدی��د و 
پیگیری برنامه هایی آغاز شود 
که در طول سال های گذشته 
بنا به دلای��ل مختلف اجرایی 
نشده است. در میان تمام این 
اولویت ها ش��اید آنچ��ه برای 
مهندس��ان فع��ال در عرص��ه 
عم��ران بیش��ترین اهمیت را 
داشته باش��د پیگیری اصلاح 
قانون نظام مهندس��ی اس��ت 
و رس��اندن کار ب��ه جایی که 
مجلس نسبت به تصویب این 
موضوع اقدامات لازم را انجام 
دهد. طرح اصلاح قانون نظام 
مهندس��ی که از سال ها قبل 
مطرح بود، در حالی چند ماه 
قبل به مجلس ارائه ش��د که 
با توجه ب��ه نبود پیگیری های 
لازم، نمایندگان تصویب آن را 
به تعوی��ق انداخته اند و از این 
رو بسیاری از مهندسان اعلام 
کرده اند این مس��ئله می تواند 
در آینده برای س��ازمان نظام 
مهندس��ی مش��کلاتی را ب��ه 

وجود آورد؛ مسئله ای که حالا 
و با روی کار آمدن تیم جدید 
ای��ن امیدها را به وجود آورده 
ک��ه بتوان��د ب��ا پیگیری های 
م��داوم دوباره در صحن علنی 
مجلس مطرح ش��ده و این بار 

مهر تصویب بخورد. 

اولویت اصلی، اصلاح قانون 
نظام مهندسی 

عمران  بخ��ش  کارش��ناس 
ط��ول  در  اس��ت  معتق��د 
س��ال های گذش��ته ب��ا توجه 
به رش��د نیت ه��ای انتفاعی و 
یافتن س��ود شخصی  اهمیت 
نتوانسته آن  نظام مهندس��ی 
ط��ور که بای��د ب��ه وظایف و 
مسئولیت های خود عمل کند 
و از این رو ای��ن امید می رود 
ک��ه در قالب تیم جدید بتوان 
برنامه ه��ای عق��ب مان��ده را 

پیگیری کرد. 
شهریار شقاقی در گفت وگو 
با »فرصت امروز« با بیان این 
مطلب گفت: اینکه از سازمان 
نظام مهندس��ی تنها یک اسم 
به می��ان بیاید، م��ورد قبول 
روندی  باید  س��ازمان  نیست. 
را پیگی��ری می ک��رده که در 
آن محوریت را داش��ته باشد 
و حتی سیاس��ت های اجرایی 
در عرص��ه س��اخت و س��از و 
مدیری��ت ش��هری را نی��ز در 

اختیار داشته باشد. 
وی ادام��ه داد: متأس��فانه 
ای��ن رون��د اجرایی نش��ده و 
برخ��ی  در  س��ازمان  حت��ی 

مواقع مس��ئولیت خ��ود را به 
ش��هرداری ها واگ��ذار ک��رده 
اس��ت. اگ��ر بناس��ت نق��ش 
سازمان نظام مهندسی همان 
طور که در قوانین پیش بینی 
ش��ده ش��کل مح��وری پیدا 
کن��د باید در ابت��دا با قدرت 
مناسبی مسائل داخلی درون 
این س��ازمان ح��ل و پس از 
ب��ا  کلان  سیاس��ت های  آن 
محوریت این سازمان اجرایی 

ش��ود. 
محمد عدالتخواه، کارشناس 
بخش عم��ران در گفت وگو با 
»فرصت امروز« از اولویت های 
نظام  تی��م جدی��د س��ازمان 
مهندس��ی می گوید. به اعتقاد 
وی، اقدام هی��أت مدیره این 
س��ازمان ب��ر اس��اس قانون و 
رس��اندن کش��ور به شرایطی 
که بار دیگر در آن مهندس��ان 
نق��ش کلی��دی ایفا ک��رده و 
دوران  س��رخوردگی های  از 
باشند  فاصله گرفته  گذش��ته 
می تواند مهم ترین شاخص در 

این زمینه باشد. 
وی تصری��ح ک��رد: اینک��ه 
از ح��دود 100 ه��زار عض��و 
در س��ازمان نظام مهندس��ی 
افراد برگزی��ده آرایی کمتر از 
2 هزار نفر دارند نش��ان دهنده 
پایین آمدن اقبال اعضا نسبت 
به ورود به این عرصه اس��ت. 
اگ��ر س��ازمان بخواه��د توان 
خود را مج��ددا تجدید کرده 
و نس��بت ب��ه نق��ش آفرینی 
محوری در عرصه ساخت و ساز 

بای��د  ابت��دا  فعالی��ت کن��د، 
ای��ن س��رخوردگی حاصل از 
س��ال های گذش��ته را جبران 

کند. 
عدالتخ��واه ب��ا اش��اره ب��ه 
قانون  اصلاح  محوری  اهمیت 
نظام مهندسی برای آینده این 
متأسفانه  کرد:  تأکید  سازمان 
با وجود نیاز و احتیاجی که در 
طول سال های گذشته مطرح 
شده و بسیاری از کارشناسان 
در رابط��ه ب��ا آن اظه��ار نظر 
قانون  نتوانسته ایم  ما  کرده اند 
را  مهندس��ی  نظ��ام  جدی��د 
تصوی��ب کنی��م و نمایندگان 
مجلس نیز نسبت به جزئیات 
آن در جریان قرار نگرفته اند از 
ای��ن رو این انتظار می رود که 
در تیم جدید نظام مهندسی، 
یک��ی از اولی��ن کارهایی که 
پیگیری می ش��ود اصلاح این 
قانون و تصویب نهایی باشد تا 
به این ترتیب بتوان س��ازمان 
نظام مهندس��ی را با نیازهای 
روز تطبی��ق داد و ش��رایط را 
افزایش نف��وذش فراهم  برای 

ساخت. 
افزایش سن مفید ساختمان 
و البت��ه نزدی��ک ش��دن ب��ه 
یکی  بین المللی  استانداردهای 
اس��ت  اهدافی  از اصلی تری��ن 
که وزارت راه و شهرس��ازی در 
طول ای��ن ماه ها دنبال کرده و 
ش��اید در این بین اصلی ترین 
نق��ش را در این پازل بس��یار 
مهندسی  نظام  مهم س��ازمان 
به عن��وان مهم ترین نهاد ناظر 
بر کیفیت س��اختمان داش��ته 
باشد. هرچند در طول ماه های 
گذشته بسیاری از توجهات به 
انتخابات این س��ازمان و نحوه 
گزین��ش افراد معطوف ش��ده 
اما با پای��ان یافتن فرآیند این 
اقدامات شاید زمان این رسیده 
ک��ه ای��ن س��ازمان ب��ار دیگر 
وظای��ف خود  اصلی ترین  ب��ه 
که هم��ان بالا ب��ردن کیفیت 
ساخت و سازهاست بپردازد و 
شاید در این بین نخستین گام 
با پیگی��ری اصلاح قانون نظام 

مهندسی اجرایی شود. 

چهره های سیاسی در آرایش جدید سازمان نظام مهندسی حضور دارند

اصلاح قوانین، آغاز جبران سرخوردگی ها 

یکشنبه
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حمل و نقل

شروع رونق بازار مسکن از سال 
آینده

مشاور مدیریت و تامین مالی وزارت راه و شهرسازی 
با اشاره به زمان ورود به دوره رونق بازار مسکن، گفت: 
واحدهای مس��کونی ارزان قیمت و میان قیمت س��ال 

آینده وارد دوره رونق می شوند. 
حسین عبده تبریزی )مشاور وزیر راه و شهرسازی( 
با بیان اینکه بازار با مازاد خانه های لوکس و واحدهای 
تج��اری مواجه اس��ت، به ایلنا گفت: امس��ال اتفاقی 
ب��رای خانه ه��ای گران قیم��ت و واحدهای لوکس در 
بازار نمی افتد و این دو گروه همچنان در رکود باقی 
می مانند. وی با اش��اره به ورود خانه های ارزان قیمت 
و میان قیمت به دوره رونق گفت: پیش بینی می شود 
از س��ال آین��ده گ��روه واحده��ای مس��کونی ارزان و 
میان قیمت��ی ب��ا افزایش تقاضا در بازار مواجه ش��وند 
که البته این رونق در حد تقاضای مصرف است و نه 
س��فته بازانه. عبده تبریزی با بیان اینکه خوشبختانه 
میزان تقاضای س��فته بازانه در بازار مس��کن در طول 
دو سال گذشته به شدت کاهش یافته است، ادامه داد: 
کاهش س��فته بازی در معاملات به نفع اقتصاد کش��ور 
است و افزایش این نوع معاملات را رونق نمی دانیم.  

اجاره مسکن یک سوم 
 از درآمد خانواده ها را می بلعد

براساس آخرین آمارها، اجاره مسکن 28.4 درصد از 
هزینه خانواده های ایرانی را در بر می گیرد. 

به گزارش ایس��نا، سهم هزینه مسکن )اجاره بهای 
مس��کن اعم از ش��خصی و غیرشخصی( در محاسبات 
شاخص کل بهای کالاها و خدمات مصرفی )براساس 

سال پایه 100=1390( معادل 28.4 درصد است. 
همچنین در شهریورماه سال 1394 شاخص کرایه 
مسکن اجاری در شهر تهران و در کل مناطق شهری 
نس��بت به ماه مش��ابه س��ال قبل به ترتیب 11.1 و 

12.4 درصد رشد نشان می دهد. 
براس��اس اعلام بانک مرکزی، ش��اخص اجاره بهای 
مس��کن تحت تاثیر ماهیت قراردادهای اجاره مسکن 
که غالبا یک س��اله تنظیم می شوند و البته تحت تاثیر 
تح��ولات قیمت مس��کن در س��ال های اخی��ر، روند 
افزایش��ی خ��ود را ادام��ه داده اس��ت. اثرپذیری روند 
قیمت های بازار اجاره مسکن از سیاست های کنترل 
و مه��ار تورم، زمین��ه تعدیل انتظارات قیمتی و روند 
رشد متناسب اجاره بها با تحولات نرخ تورم را فراهم 

کرده است. 

سود 30 درصدی وام ساخت 
اقتصادی نیست 

دبیرکانون سراس��ری انبوه س��ازان با بیان اینکه از 
ابتدای تابستان 94 پرداخت وام 90 میلیونی ساخت 
به انبوه س��ازان توس��ط بانک مس��کن آغاز شد، گفت: 
درصورت صنعتی س��ازی 10 میلی��ون تومان به مبلغ 
وام افزوده می ش��ود، اما با س��ود اس��می 24 درصدی 

کسی تمایلی به این وام ندارد. 
فرش��ید پورحاج��ت در گفت وگ��و ب��ا تس��نیم با 
ی��ادآوری اینکه بانک مس��کن از ابتدای تابس��تان 
امس��ال پرداخ��ت وام 90 میلی��ون تومانی با س��ود 
24 درص��دی ب��ه انبوه س��ازان را آغاز ک��رد، اظهار 
کرد: در صورتی که انبوه س��ازان از صنعتی س��ازی و 
فناوری های نوین در بخش ساخت و س��از اس��تفاده 
کنن��د 10 میلی��ون توم��ان دیگر به مبلغ وام افزوده 
می شود و در مجموع 100 میلیون تومان وام ساخت 

پرداخت می ش��ود. 
وی با بیان اینکه س��ود 24 درصدی این وام مانعی 
است که باعث می شود انبوه سازان تمایلی به استفاده 
از آن نداش��ته باش��ند، افزود: البته این وام در ظاهر 
24 درصد سود دارد، چراکه انبوه سازان برای دریافت 
آن بای��د 15 ت��ا 20 درص��د مبل��غ وام را در بان��ک 
سپرده گذاری کنند که در این حالت سود تسهیلات 

به بالای 30 درصد افزایش می یابد. 
وی با تاکید بر اینکه با سود 30 درصد ساخت و ساز 
برای انبوه سازان صرفه  اقتصادی ندارد، بیان کرد: برای 
اس��تفاده از این تس��هیلات درخواست کاهش هزینه 
دریافت وام را داده ایم، در این راس��تا نیز پیش��نهاد 
داده ایم انبوه سازان و بانک مسکن با مشارکت یکدیگر 

»باشگاه مشتریان« را تعریف کنند. 

خرید هواپیمای جدید با پول خارجی ها
رئیس سازمان هواپیمایی کشوری با اشاره به تامین 
ن��اوگان م��ورد نی��از ایرلاین ه��ای داخل��ی از بازارهای 
بین الملل��ی گف��ت: به دنبال اس��تفاده از منابع صندوق 
توسعه ملی و همچنین منابع مالی شرکت های بزرگ 
دنیا برای خرید هواپیما و نوسازی ناوگان هوایی هستیم. 
علی عابدزاده در گفت وگو با تس��نیم، با بیان اینکه 
»پیگی��ر تخصی��ص منابع صندوق توس��عه ملی برای 
خری��د هواپیم��ا هس��تیم« اظهار کرد: به هر حال هم 
صندوق توسعه ملی می تواند به بحث خرید و نوسازی 
ناوگان هوایی کشور کمک کند و هم شرایط سیاسی 
کش��ور، از این رو وضعیت خوبی را برای ش��رکت های 

هواپیمایی جهت خرید هواپیما فراهم می کند. 
وی ب��ا بی��ان اینکه ایرلاین ها می توانند از بازارهای 
مالی بین المللی برای خرید هواپیما اس��تفاده کنند، 
افزود: چیزی که در دنیا مرسوم است وجود شرکت های 
بزرگ��ی از جمله در اروپاس��ت ک��ه تامین منابع مالی 
می کنند. وی ادامه داد: این قبیل ش��رکت ها هواپیما 
را به ص��ورت اج��اره، اجاره به ش��رط تملیک یا فروش 

اقساطی در اختیار خطوط هوایی قرار می دهند. 
مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی تاکید کرد: در حال 
ایجاد این فرآیند برای شرکت های هواپیمایی داخلی 
هس��تیم، یعنی سازمان هواپیمایی کشوری به عنوان 
متولی بخش حمل ونقل هوایی گرفتن این تسهیلات 
را انجام می دهد تا ایرلاین ها بتوانند مانند گذشته از 

بازار نیاز خود را به هواپیما تامین کنند. 

بررسی  طرح دریافت عوارض از 
بزرگراه ها

یک مقام مسئول در وزارت راه و شهرسازی با اشاره 
به اینکه برای توسعه شبکه راه های کشور باید از منابع 
بخ��ش خصوصی اس��تفاده کرد، از بررس��ی و مطالعه 
دریافت عوارض بزرگراه ها در وزارت راه و شهرس��ازی 
خبر داد. خیرالله خادمی در گفت وگو با مهر در خصوص 
دریافت عوارض از بزرگراه ها که از سال گذشته مطرح 
شده است، گفت: واقعیت این است که در هیچ کشوری 
توس��عه زیرس��اخت های حمل و نقل بدون اس��تفاده از 
مناب��ع مردم��ی ص��ورت نگرفته اس��ت و اگر بخواهیم 
ب��ا مناب��ع دولتی هم ش��بکه جاده ای ریل��ی و دریایی 
بسازیم و هم منابع دولتی نگهداری کنیم، امکان پذیر 
نیست.  وی با اشاره به اینکه در هیچ کشوری فقط با 
منابع دولتی این پروژه ها انجام نمی شود، افزود: منابع 
دولتی محدود است یا باید برای ساخت استفاده شود 
یا نگهداری از راه ها اما در کشور ما عمده منابع مورد 

مصرف در زیرساخت ها دولتی است. 
معاون س��اخت و توس��عه راه های ش��رکت ساخت و 
توس��عه زیربناهای حمل و نقل کشور با بیان اینکه باید 
ش��رایطی ایجاد کنیم که ش��بکه حمل و نقل مناس��ب 
مردم، متناسب با شبکه ترافیکی باشد، گفت: چاره ای 
نداریم جز آنکه هزینه س��اخت را به صورت عوارض از 
م��ردم دریاف��ت کنی��م و تاکنون هم مردم از س��اخت 
آزادراه ها که مس��یر را کوتاه تر کرده و ایمنی بیش��تری 
را به همراه دارد، استقبال کرده اند و عوارض آن را هم 
پرداخته اند.  خادمی با تاکید بر اینکه مهم این است که 
شبکه حمل و نقل مناسب و ایمنی را برای مردم ایجاد 
کنیم، افزود: باید با پرداخت عوارض، س��ایر ش��بکه ها 
را ه��م بس��ازیم و هیچ راهی ه��م جز این وجود ندارد 
چرا که هیچ کش��وری با منابع داخلی خود زیرس��اخت 
را نمی س��ازد.  وی ادام��ه داد: در آزادراه ه��ا این قانون 
وجود دارد و برای دریافت عوارض از بزرگراه ها هم در 
حال مطالعه و بررسی هستیم تا تبدیل به قانون شود و 
استفاده کننده از جاده به تناسب  درصد استفاده هزینه 
آن را بپردازد. به این روش می توانیم همه شبکه ها را 
تکمیل کنیم.  معاون ساخت و توسعه راه های شرکت 
س��اخت و توسعه زیربناهای حمل و نقل کشور با اعلام 
اینک��ه ب��ا توزی��ع قطره چکانی بودجه دولتی و رش��د 
ترافیکی، ادامه وضعیت فعلی امکان پذیر نیست، گفت: 
رشد ترافیکی در جاده ها از سال 84 تا 92، چهاربرابر 
ش��ده اس��ت در حالی که رش��د جاده ها یک برابر بوده 
بنابراین نیاز داریم شبکه ترافیکی را گسترش دهیم. 
خادمی با بیان اینکه دریافت عوارض از بزرگراه ها طرح 
مسئله شده و وزارت راه و شهرسازی موافق این موضوع 
است، افزود: سال گذشته در قانون نظر مثبتی در مورد 
این موضوع وجود داشت، اگر مجلس بررسی دقیقی را 
انجام دهد، ما می توانیم در سال آینده به صورت رقیق و 
با هزینه بسیار پایین تری عوارض را از مردم احذ کنیم تا 

شرایط بهتری برای حمل و نقل فراهم شود. 

جواد هاشمی

عمران

مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی از راهکار 
راه آهن برای تس��هیل ورود سرمایه گذاران 
به پروژه های صرفه جویی س��وخت خبر داد 
و گفت: س��رمایه گذار 3.5 س��ال از پرداخت 
حق دسترس��ی معاف می ش��ود.  محس��ن 
پورس��یدآقایی در گفت وگو با پایگاه خبری 
وزارت راه و شهرسازی درباره نحوه استفاده 
از بند »ق« قانون بودجه گفت: راه آهن در این 
مسیر دو راهکار که جایگزین یکدیگر هستند 
برای سرمایه گذاران بخش خصوصی در نظر 
گرفته اس��ت به طوری که اگر می خواهند 
بخشی از مبلغ حاصل از صرفه جویی سوخت 
را دریافت کنند می توانند با ش��رکت نفت 
به صورت مستقیم وارد قرارداد شوند و این 
مبلغ را برای مدت  10 سال دریافت کنند. 
پورسیدآقایی افزود: با توجه به اینکه قیمت 
نفت و سوخت نوسان های بالایی دارد طرف 
قرارداد ش��دن مس��تقیم بخش خصوصی با 
ش��رکت نفت ریس��ک بالایی دارد و ممکن 

اس��ت ش��رکت نفت در پرداختی های خود 
به بخش خصوصی مش��کل داش��ته باش��د. 
مدیرعامل شرکت راه آهن جمهوری اسلامی 
ایران ادامه داد: راهکار دیگر به این صورت 
اس��ت که راه آهن این ریسک را می پذیرد و 
به جای استفاده از بند »ق« و طرف قرارداد 
شدن بخش خصوصی با شرکت نفت، خود 
با شرکت نفت طرف قرارداد می شود و حاضر 
اس��ت ای��ن مبلغ را دریاف��ت کند در عوض 
بخش خصوصی س��رمایه گذار تا س��ه سال 
و نی��م به راه آهن حق دسترس��ی پرداخت 
نکند و پرداختی آن به راه آهن صفر باش��د. 
وی تاکید کرد: البته شرکت راه آهن گزینه 
اول را ترجی��ح می ده��د تا بخش خصوصی 
مستقیما با شرکت نفت وارد قرارداد شود و 
گزینه دوم را برای تضمین و حضور مطمئن 
بخش خصوصی در نظر گرفته است؛ در عین 
حال س��رمایه گذار می تواند یکی از این دو 

گزینه را برگزیند. 

مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی با بیان 
اینک��ه موسس��ه ای ک��ه مدع��ی وجود 
موض��وع »مس��کن خواری« و »احت��کار 
مس��کن« شده؛ موسسه معتبری نیست، 
گفت: یکی از مشکلات بازار مسکن وجود 
خانه ه��ای خالی اس��ت که با فروش این 
تعداد خانه خالی، تولید افزایش می یاید. 
حام��د مظاهریان، معاون امور مس��کن 
و س��اختمان وزارت راه و شهرس��ازی در 
گفت وگ��و ب��ا ایلنا با تاکید ب��ر اینکه اگر 
موسسه ای مدعی مسکن خواری و احتکار 
خانه اس��ت باید مصداق آن را نش��ان دهد 
و این موضوع را ثابت کند، اظهار کرد: این 
ادعا یک شو و نمایش بود و نباید منتشر 
می ش��د. وی با بیان اینکه در حال حاضر 
تنها 200 هزار خانه خالی در تهران وجود 
دارد، گف��ت: یکی از مهم ترین مش��کلات 
حوزه مسکن وجود این حجم از خانه های 
خالی است. معاون وزیر راه و شهرسازی با 

تاکید بر اینکه اگر این تعداد خانه خالی به 
فروش رود، س��رمایه حبس ش��ده در بازار 
آزاد خواهد شد، ادامه داد: فروش خانه های 
خالی از سکنه به نفع بازار مسکن و اقتصاد 
است و با فروش این تعداد خانه های خالی، 
تقاض��ا برای تولی��د افزایش خواهد یافت. 
معاون امور مس��کن و ساختمان در پاسخ 
به این س��وال که چرا برخی س��ازندگان 
نس��بت ب��ه اخ��ذ پایان کار پ��س از اتمام 
مراحل س��اخت  اقدام نمی کنند، گفت: به 
دنب��ال عملیاتی کردن قانون پیش فروش 
هستیم و با عملیاتی شدن این قانون نیازی 
به این اقدامات برای پیشگیری از تخلفات 
نیس��ت.  وی افزود: با قانون پیش فروش، 
س��ازندگان می توانن��د از زمانی که مجوز 
ساخت گرفتند اقدام به پیش فروش کنند 
و متناس��ب با این پیش��رفت کار نسبت به 
واگ��ذاری مرحله به مرحله خانه به پیش 

خریداران اقدام کنند.

 فروش خانه های خالی
سرمایه حبس شده را آزاد می کند

 تمهیدات ویژه شرکت راه آهن 
برای جذب بخش خصوصی



امس��ال مراس��م روز جهان��ی غ��ذا ب��ا 
گرامیداش��ت هفتادمین س��الگرد تأسیس 
فائو توس��ط کش��ورهای عضو این سازمان 
مصادف ش��ده اس��ت. در 70 سال گذشته 
فائ��و به عن��وان ی��ک آژان��س تخصص��ی 
بین المللی به دس��تاوردهای بس��یاری در 
عرصه های مختلف رس��یده است. در حال 
حاض��ر 72 کش��ور از 129 کش��ور دنیا از 
جمله ای��ران توانس��ته اند در زمینه تحقق 
نخس��تین هدف از مجموع اهداف توس��عه 
هزاره ملل متحد که به نصف رساندن افراد 
دارای س��وءتغذیه تا س��ال 2015 است به 

موفقیت های چشمگیری دست یابند. 
نس��بت تعداد افرادی که با فقر ش��دید در 
کشورهای در حال توسعه روزگار می گذرانند 
از 43 درصد از س��ال 1990 ب��ه 17 درصد 
در سال جاری رسیده اس��ت. سرمایه گذاری 
در کش��اورزی به عنوان اثرگذارترین راه برای 
ارتقای معیش��ت و خ��روج از فقر در مناطق 
روستایی از سوی مجامع جهانی به رسمیت 
شناخته شده اس��ت. به همین دلیل امسال 
ش��عار روز جهانی غذا  »کشاورزی و حمایت 
اجتماعی، شکس��تن چرخه فقر روستایی« 

نام گرفته است.  براس��اس سند چشم انداز 
غذا و کش��اورزی جهان در سال 2015 که 
توس��ط فائو در اوایل این سال منتشر شد 
در کشور های فقیر، حمایت های اجتماعی 
انتقال مس��تقیم  ش��امل اقداماتی مانن��د 
وجوه مالی، تغذیه م��دارس و فعالیت های 
عام المنفع��ه به عن��وان یک��ی از روش های 
اقتص��ادی ب��رای خ��روج از ابتلا ب��ه فقر 
مطل��ق در کنار بهبود س��لامت کودکان و 

آموزش وپرورش مطرح شده است. 
 توس��عه اقتص��ادی س��ریع در ایران در 
دهه ه��ای اخی��ر نگرانی های��ی در زمین��ه 
مناب��ع آب، انرژی و غذا به همراه داش��ته 
اس��ت. برخی از رخدادهای شدید اقلیمی 
به ویژه خشکسالی که تحت تأثیر احتمالی 
تغیی��رات آب و هوایی قرار دارد، در فاصله 
دو دهه گذشته فش��ار بسیاری را بر منابع 
آبی ایران وارد کرده است. به همین منظور 
فائ��و در ح��ال راه اندازی برنام��ه یکپارچه 
استراتژیکی است که امکان مدیریت پایدار 
منابع آب از طریق پیوند آب، غذا، انرژی و 
اقلی��م را در ایران فراهم می کند. همچنین 
بحران آب در ایران باعث ش��ده تا فائو این 
کش��ور را به عنوان کشور کانونی در اجرای 
ابتکار منطقه ای کمبود آب در سال 2016 

انتخاب کند. 

ایران کانون ابتکارات منطقه ای بحران آب شناخته شد

مولود غلامی
دی�روز 25 مهرم�اه  )17 اکتبر( روز جهانی غذا 
در سراس�ر جهان با ش�عار  »کشاورزی و حمایت 
اجتماعی، چرخه فقر را در روس�تاها می ش�کند« 
ب�ود. در ای�ران نی�ز ب�رای بزرگداش�ت ای�ن روز 
همایش�ی در س�الن اجلاس س�ران برگزار ش�د. 
ای�ن همای�ش البت�ه ب�ا تغییراتی در ش�عار آن و 
بدون حضور مس�ئولان وزارت جهاد کش�اورزی 
ک�ه وظیف�ه تولید غذای کش�ور را بر عهده دارد، 
با حضور مس�ئولان بلند مرتبه وزارت بهداش�ت، 
سازمان غذا و دارو، کانون صنایع غذایی ایران و 

اتاق بازرگانی ایران برپا شد. 
ش�عار امس�ال روز جهانی غذا با محوریت نقش 

کش�اورزی و روس�تا در تأمین غذای س�الم و کافی 
ب�ود اما برخلاف س�ایر کش�ورها، در ای�ران وزارت 
بهداشت جای وزارت کشاورزی را در برگزاری این 
همایش مهم گرفت و دلیل تنها به نیمی از ش�عار، 
کش�اورزی و حمایت اجتماعی، بس�نده شد و نقش 
روستاها در شکستن چرخه فقر که بخش دوم شعار 
جهانی روز غذا بود، به محاق فراموش�ی رفت. گویا 
ایران نه روس�تای فقیر دارد و نه کش�اورز در ایجاد 

رفاه در روستاها نقشی ایفا می کند!  
خلاص�ه اینک�ه روز جهان�ی غذا ب�دون حضور 
کش�اورزان و نمایندگان آنها در وزارت عریض و 
طویل جهاد کش�اورزی برگزار ش�د. این هم روش 

تازه و نویی است که ابداع کننده آن هستیم!

همایش روز جهانی غذا بدون کشاورزان و مسئولان وزارت کشاورزی
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محسن جلال پور
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سرچ ناکوزی
نماینده سازمان خواربار و کشاورزی ملل متحد )فائو( در ایران

رسول دیناروند
رئیس سازمان غذا و دارو

مولود غلامی

بازار پسا تحریم از آن تولیدکنندگان درستکار 
در نظارت ها ناکارآمد هستیم

حسن هاشمی، وزیر بهداشت با حضور در همایش 
روز جهانی غذا، خواستار تحول جدی در حوزه غذایی 
کش��ور ش��د و گفت: آنچه مردم احس��اس می کنند، 
تحول جدی در حوزه غذا اعم از خام و فرآوری شده، 
رخ داده ام��ا همچن��ان باید بر تعداد و منابع مجموعه 

دستگاه های نظارتی بازنگری شود. 
به گزارش »فرصت امروز« وزیر بهداش��ت با اشاره 
ب��ه ناکارآم��دی دس��تگاه های نظارت��ی و اجرایی در 
زمینه غذا و س��لامت آن اظهار کرد: بهتر اس��ت به 
جای مطالبه گری در سازمان دهی و ساختار از سوی 
سیاس��ت گذاران بازنگری هایی ایجاد شود. بی توجهی 
سیاس��ت گذاران و سیاس��تمداران به م��واد غذایی و 
آش��امیدنی یکی از ضعف ها در این حوزه اس��ت. در 
کش��ور ما مجلس ها و دولت ها همه حواس ش��ان به 
جنبه های زیرس��اختی اس��ت و بودجه ها نیز بیش��تر 
در اختیار این بخش ها قرار می گیرد. زیرساخت های 
ریلی و جاده ای، حمل و نقل و سایر زیرساخت ها به 
چشم می آید و افتخاراتی برای سازندگان آن به همراه 
دارد، ب��ه همین دلیل توج��ه دولت ها و مجلس ها به 

این سو جلب می شود. 
دولت های گذشته توجهی به سلامت و غذا نداشتند

هاش��می ب��ا تأکید بر این موض��وع که تاکنون توجه 
کمتری به بخش غذا و سلامت شده، افزود: در دولت های 
گذش��ته بخش س��لامت در اولویت دهم تا یازدهم قرار 
داش��ت اما در دولت کنونی براساس قول هایی که داده 
بودیم، این موضوع به اولویت نخست دولت تبدیل شده 
اس��ت. امیدواری��م با اجرای برجام ن��ه تنها این بخش 

کمرنگ نشود، بلکه نقاط ضعف ها برطرف شود. 
وزی��ر بهداش��ت و درمان خواس��تار توجه بیش��تر 
سیاس��ت گذاران ب��ه موض��وع محی��ط زیس��ت که 
زیربنای س��لامت است، ش��د و اظهار کرد: هنوز هم 
به محیط زیس��ت و سلامت مردم بی توجهی می شود 
و قوانی��ن بالادس��تی تنها ب��ه درد گنجه و ویترین ها 
می خ��ورد و در زندگ��ی م��ردم نش��انی از آنها یافت 
نمی ش��ود. دس��تگاه های نظارتی هم یا حضورش��ان 

کمرنگ است یا در نظارت ها کم توانند. 
مردم به حفظ سلامت شان کمک کنند

وی در ارزیابی یک سال گذشته گفت: ارزیابی من 
این اس��ت که عملکردها در یک س��ال گذشته کافی 
نبوده اس��ت. در وهله نخس��ت مردم به ویژه خانم ها 
باید برای حفظ سلامت شان کمک کنند و از مصرف 
زیاد روغن، نمک و شکر بپرهیزند. بیماری های قلبی 
و عروق��ی و اضافه وزن اصلی ترین دلایل مرگ و میر 
در کش��ور ماست و نمی توان تنها بی تحرکی را عامل 
آن دانس��ت. همچنین باید به نوع روغنی که مصرف 
می کنیم هم توجه کنیم. دس��تگاه ها و وزارتخانه های 
مرب��وط نی��ز باید در این زمین��ه نظارت ها و اقدامات 
لازم را انجام دهند. وزیر بهداشت ادامه داد: مجازات 
ش��رکت های متخل��ف باید بازدارنده باش��د. ما واقعا 
مصم��م هس��تیم ب��دون رجزخوانی با کس��انی که با 
س��لامت مردم بازی می کنند برخورد کنیم و در این 
زمینه به حمایت های دولت و قوه قضاییه نیاز داریم. 
حرف ما باید همراه با عمل باشد و زیاده گویی و رجز 
خوانی نکنیم. جریمه ها باید متناس��ب با تخلف ها و 

تقلب ها باشد و هیچ چشم پوشی در کار نباشد. 
شناسایی نشدن همه متخلفان باعث 

شرمندگی است
هاشمی در خصوص شرکت های متخلف آبلیمو که 
مجوز هم دارند، گفت: اگر مجوزی داده می ش��ود در 
آن مقط��ع م��ورد تأیید بوده، اما باید نظارت کرد. در 
زمینه مواد غذایی و آشامیدنی گفته می شود این مواد 
بر اساس برخی استانداردهای خاص باید تولید شوند 
و باید نظارت ها ادامه داشته باشد تا در صورت تخلف، 
اقدام��ات لازم صورت گیرد. آنچه باعث ش��رمندگی 
اس��ت این اس��ت که چرا همه ش��رکت های متخلف 
شناس��ایی نمی شوند. وی با اشاره به ناهماهنگی های 
سازمان های نظارتی اظهار کرد: سازمان های نظارتی 
باید با هم هماهنگ باش��ند و ش��اهد رفتار تکراری از 
آنها نباش��یم. سازمان استاندارد با سازمان غذا و دارو 
و آنها هم با سازمان دامپزشکی مقابل هم قرار نگیرند 
تا مردم هم احساس اعتماد و اطمینان کنند و ما به 
عنوان امین آنها اجازه رانت خواری به هیچ س��ازمان 

دولتی، شبه دولتی و خصوصی را ندهیم. 
برخورد قوه قضاییه با متخلفان بازدارنده باشد

وزیر بهداشت اظهار امیدواری کرد که سیاست مداران 
به موضوع س��لامت و غذای مردم بیشتر توجه کنند و 
افزود: کس��انی که غذای مردم را تولید می کنند هم 
بای��د بدانند اگر چه ما ناکارآمد هس��تیم و س��رعت 
مناسب و مطلوب مردم را در نظارت ها نداریم، اما با 
قاطعیت با متخلفان برخورد می کنیم. تولیدکنندگان 
بدانند که بازار از آن کس��انی اس��ت که درستکارند و 
ب��ه کیفیت اهمیت می دهند. هاش��می همچنین به 
دوران پساتحریم نیز اشاره و اظهار کرد: در این دوران 
حتما دس��تگاه های نظارت��ی باید نظارت های خود را 
افزای��ش دهن��د و بالاخره به کیفی��ت تولید اهمیت 
دهند. ما دورانی را پش��ت س��ر گذاشتیم که به دلیل 
تحریم های ظالمانه، س��موم بی کیفیت وارد کش��ور 
می ش��د و اثرات بسیار نامطلوبی بر تولید محصولات 
کش��اورزی و مواد غذایی ما گذاش��ت. امیدواریم در 
پس��ا تحریم شاهد این مسائل نباشیم و دستگاه های 
نظارتی و قوه قهریه )قضاییه( با متخلفان برخوردهای 
بازدارن��ده را انج��ام دهند. وزیر بهداش��ت در پایان با 
تقدیر از تولیدکنندگانی که در دوران سخت تحریم ها 
تلاش کردند غذای باکیفیت به مردم برسانند، گفت: 
نباید تلاش آنها را نادیده گرفت. زمانی کار ما ارزش 
بیش��تری پیدا می کند که به مطالبات مردم پاس��خ 
داده باشیم و بتوانیم کارمان را به رخ جامعه بکشیم. 

صنعت غذا در دهه های اخیر با تلاش دست اندرکاران 
این صنعت جایگاه مناسبی در کشور پیدا کرده است. 

در زمین��ه کش��اورزی و حمایت اجتماعی در کش��ور 
راه زیادی پیش رو داریم. کش��اورزان ما اقش��ار ضعیف و 
نیازمندی هستند که با کمک برخی گروه ها و تشکل ها 
توانس��تیم این بخش را ارتقا دهیم اما در ارتقای دانش و 
به روز رسانی کشاورزان کوشش جدی نشده است. در زمینه 
افزایش بهره وری تولید، استفاده از دانش و تکنولوژی های 
روز، استفاده از ظرفیت ها و توانمندی های بخش و تربیت 
نیروی انسانی متخصص کمبودهای زیادی داریم. اینکه از 
هر متر مکعب آب چه میزان محصول برداشت می کنیم 
و بهره وری تولید در محصولات کش��اورزی چقدر است، 
ارزش اف��زوده محصولات و بازاره��ای پیش رو از جمله 
مس��ائلی هستند که به آنها نیاز داریم. صنایع غذایی نیز 
اس��تراتژی و نگاه جدی برای وصل ش��دن به شبکه های 

جهانی باید داشته باشند. 
در گذش��ته با فضای بس��ته ای که در کشور حاکم بود 
شاید نیاز چندانی به این مسائل نبود اما با ظرفیت هایی 
که در صنایع غذایی کشور هست باید خود را آماده کنند 
تا به بازارهای جهانی متصل شوند. در این میان مشکلاتی 
مانن��د بحران آب هم داریم. ای��ن موضوع و تحریم هایی 
که داش��تیم ارزش تولیدات ما را بیش��تر می کند و باید 
با ارزش افزوده بیش��تر در تولید محصولات به بازارهای 
جهانی بیندیش��یم. این توقع م��ا از کانون صنایع غذایی 

کشور است که سمبل صنعت غذا به شمار می رود. 

ما ظرفیت های مناس��بی در بخش کشاورزی داریم 
که متکی به گذشته هاس��ت. نیروی انس��انی مجرب و 
متخصص در صنایع غذایی و بنگاه های جاافتاده ای که 
ثروت ملی به حس��اب می آیند، باید استراتژی درستی 
ب��رای بازاره��ای منطقه ای که ش��امل 15 کش��ور در 
اطراف مان می ش��ود، داشته باشند. مزیت غذای حلال 
ک��ه می تواند صنعت غذای م��ا را فعال تر کند و غذای 
س��الم و ارگانیک نیز مواردی هس��تند که باید به آنها 

بیشتر پرداخته شود. 
صنایع غذایی کش��ور با ارزش اف��زوده 10 درصدی در 
بخ��ش تولید و بی��ش از 10 درصدی در بخش اش��تغال 
کشور، شرایط ایده آلی برای پیوستن به بازارهای جهانی 
دارن��د. اکنون دوران جدیدی برای صنایع به ویژه صنعت 
غذا رقم خورده اس��ت و کان��ون صنایع غذایی باید آن را 
مدنظر قرار دهد. ات��اق بازرگانی هم تلاش می کند همه 
توان خ��ود را به کار گیرد و با کمک تولیدکنندگان این 
صنعت و احصای بازارهای از دست رفته، شرایط بهتری 

را رقم بزند. 
ش��وربختانه برخی رس��انه ها برندهای غذایی را مورد 
هجمه قرار می دهند و به آن صدمه جدی وارد می کنند 
که باید با نظارت های جدی سازمان های مربوط و حضور 
پررنگ تشکل ها، این شایعات برطرف شوند. این اکاذیب 
از س��وی کس��انی که قاچاق کالا می کنند یا بخش��ی از 
صنعت غذا که تولیدات زیرزمینی دارند، انجام می شود. 
بخشی از صنعت غذا که زیرزمینی است باید شفاف شود 
و س��ازمان های نظارتی باید جل��و فعالیت آنها را بگیرند. 
س��ازمان های دولتی بای��د کار نظارت از ب��الا را برعهده 

بگیرند و کارهای اجرایی را به تشکل ها بسپارند. 

ما در وزارت بهداش��ت و س��ازمان غ��ذا و دارو 
ب��ه نق��ش و اهمیت صنع��ت غذا در کش��ور واقف 
از  تولیدکنن��دگان  هم��ه  جای��گاه  ب��ه  هس��تیم. 
کش��اورزان گرفت��ه ت��ا صنای��ع تبدیل��ی و صنایع 
بزرگ غذای��ی، آگاهیم و به کیفیت بالای تولیدات 
آنه��ا افتخ��ار می کنی��م. برخی از ای��ن صنایع که 
صادرات گس��ترده ای به اروپا، آمریکا و سایر نقاط 

دارند، مایه افتخار کش��ور هس��تند. 
در بخ��ش حمای��ت اجتماعی که ش��عار امس��ال 
روز جهانی غذاس��ت و در توس��عه فناوری ارتباط 
دو س��ویه صنعت غذا و علم و فناوری بس��یار مهم 
اس��ت. آنچ��ه در ح��وزه وظای��ف مااس��ت و نقش 
اساس��ی تری که از ن��گاه مردم ه��م اهمیت دارد، 
موضوع س��لامت است. ما نمی توانیم سلامت مردم 
را که نقش اساس��ی و حیاتی دارد و در این بخش 
ح��رف اول را می زن��د، ف��دای هیچ ی��ک از اینها 
کنی��م. ما تلاش می کنیم با بالاترین اس��تانداردها 
و بهتری��ن کیفی��ت و ایمنی بهداش��تی در صنایع 
غذایی، غ��ذا تولید کنیم. بنابراین س��ازمان غذا و 
دارو هیچ یک از موضوع های این صنعت را نادیده 
نمی گیرد و به تمامی بخش های س��لامت، کیفیت 

و س��ایر ش��رایط اهمیت می دهد. 
صنای��ع لبنی، پروتئین��ی و گوش��تی، آرد و نان، 
کنس��رو و غیره اکنون با بهترین کیفیت در کش��ور 
تولی��د می ش��وند و انتظ��ار داریم کس��انی که هنوز 

خودش��ان را به س��طح مطلوب نرس��انده اند، به این 
س��مت حرکت کنند. این وظیفه ذاتی س��ازمان غذا 
و داروس��ت که پیگیر این مس��ائل باش��د. از نظر ما 
سلامت یک بعدی نیست و چند جنبه اساسی دارد. 
نخس��ت اینکه بای��د مخاطرات غذایی را در کش��ور 
کاه��ش دهیم و بیماری هایی را که غذازاد هس��تند 

محدود کنیم و به صفر برس��انیم. 
موضوع دیگر تقلب های غذایی اس��ت که با رشد 
ای��ن صنعت گس��ترده تر می ش��ود و ای��ن مختص 
ایران نیس��ت و تمامی کش��ورها ب��ا آن درگیرند. 
تقل��ب در صنایع غذایی یک پدیده جهانی اس��ت. 
م��ا امکانات مح��دودی در اختیار داری��م اما قرار 
اس��ت ش��بکه مناس��بی از امکانات و آزمایشگاه ها 
ب��رای شناس��ایی تقلب ه��ای غذایی ایجاد ش��ود. 
این مس��یر خوبی اس��ت که در دس��ت اجراست و 
به م��ردم اطمینان می دهیم وزارت بهداش��ت کار 

خودش را انجام می دهد. 
موض��وع دیگر اص��لاح رفت��ار و ش��یوه تغذیه ای 
در جامع��ه اس��ت. افرادی ک��ه فقر غذای��ی دارند یا 
دسترس��ی ب��ه مواد غذای��ی کافی ندارند در کش��ور 
ما اندک و ناچیز اس��ت و باید ش��یوه های تغذیه ای 
به ویژه اس��تفاده از نمک، ش��کر و چرب��ی را کاهش 
دهیم. وزارت بهداش��ت ب��ر این موضوع ه��ا کنترل 
دارد و این کار بزرگی اس��ت. یکی از س��ازمان هایی 
ک��ه می تواند ب��ه وزارت بهداش��ت در این راه کمک 
کند، س��ازمان غذا و داروست. دس��تگاه های نظارتی 
می توانند با نظارت درس��ت، وزارت بهداش��ت را در 

انجام این وظایف مهم یاری کنند. 

سلامت مردم را فدا نمی کنیمصنایع غذایی آماده ورود به بازارهای جهانی باشند



پیشانی فلزی تالار اصلی مجموعه تئاتر شهر به دلیل 
فرسودگی دچار آسیب و خسارت شده است. 

مهدی ش��فیعی مدیرکل هنرهای نمایشی نیز که در 
سالن اصلی مجموعه تئاتر شهر حضور داشت، به معاون 
هنری وزیر فرهنگ و ارش��اد اس��امی که برای بازدید 
و رس��یدگی به این مس��ئله در محل حاضر ش��ده بود، 
توضیح داد: مش��کل اصلی فرس��ودگی ماشینری سالن 
اصلی مجموعه تئاتر ش��هر اس��ت که قرار بود در ابتدا 
بازسازی مجموعه، از سالن اصلی شروع شود. سال های 
متمادی اس��ت که این ماش��ینری فرسوده است و هیچ 
اقدام لازمی در این خصوص انجام نش��ده است. ضمن 

اینک��ه یکی دیگ��ر از مش��کات موجود، نب��ود تیمی 
متخصص برای نگهداری تجهیزات و امکانات سالن های 
مجموعه تئاتر ش��هر اس��ت. اگر تیمی متخصص وجود 
داش��ت که به صورت مداوم وظیفه نگهداری و بررس��ی 
امکانات و تجهیزات مجموعه را بر عهده داشتند، شاید 

چنین اتفاقی رخ نمی داد. 
علی مرادخانی، معاون هنری وزیر فرهنگ و ارش��اد 
نیز در این بازدید با تأکید بر رس��یدگی س��ریع به این 
موضوع از س��وی دفتر طرح های عمرانی وزارت ارشاد، 
اظه��ار کرد: در صورتی که بررس��ی ها نش��ان دهد که 
ایمنی لازم در س��الن اصلی وجود نخواهد داش��ت، این 

س��الن تا زمان بازس��ازی و رفع مش��کات آن، تعطیل 
می شود. 

مس��عود معمار سرپرس��ت دفتر طرح ه��ای عمرانی 
وزارت ارش��اد نیز با بیان اینکه کارش��ناس تعیین شده 
یکش��نبه ۲۶ مهرماه با تیم کارشناس��ی، نتیجه تعطیل 
شدن یا نشدن سالن اصلی مجموعه تئاتر شهر را اعام 
می کند، اظهار کرد: اگر کارشناس مدنظر اعام کند که 
خطری گروه نمایش��ی را تهدید نخواهد کرد، ش��رایط 
به گونه ای مهیا می ش��ود که س��الن اصلی میزبان گروه 
نمایشی باش��د اما اگر ضریب ایمنی لازم وجود نداشته 

باشد، سالن تعطیل می شود. 

محمدجواد ظریف روز شنبه در نشست 
مقدماتی کنفران��س امنیتی مونیخ که در 
مرک��ز مطالعات وزارت امور خارجه برگزار 
شد با اشاره به توافق هسته ای گفت: دلیل 
آنکه توانس��تیم به توافق تاریخی دس��ت 
پیدا کنی��م این بود که ما می خواس��تیم 
نگاه متفاوتی داش��ته باش��یم و این به ما 
انگیزه داد تا سر میز مذاکره بنشینیم. در 
گذشته گزینه های غلطی وجود داشت اما 
در نهایت به این نتیجه رس��یدیم که باید 
به مذاکره برس��یم و تنها تف��اوت مذاکره 
این بود که گزینه جنگ را نداش��ت، البته 
فش��ارها علیه ایران زیاد بود. ما 1۲ س��ال 
تحت فش��ار بودیم و تحریم ه��ای زیادی 
علیه ما وض��ع کردند البته نیازی نبود که 
ایران را به میز مذاکره بکشانند، زیرا ایران 
همیشه خواهان مذاکره بود اما کشورهایی 
بودند که نمی گذاش��تند ای��ران پای میز 
مذاکره بنشیند. ایران تصمیم داشت ثابت 
کند که برنامه هسته ای اش صلح آمیز بوده 

اس��ت. البته در این رابط��ه اتهاماتی به ما 
بود اما ما اعتقاد داشتیم فشار در مذاکرات 
برای ایران ناعادلانه است. ما توانستیم به 
آنها بقبولانیم برداش��تن تحریم های ایران 
امتیازدادن نیس��ت و ای��ن ذهنیتی را که 
ایجاد ش��ده بود، از بی��ن بردیم که باعث 

شد جلو برویم. 
وزیر ام��ور خارجه با تأکید بر اینکه این 
منطقه مش��کات و تهدیدات زیادی دارد 
ک��ه این تهدیدات و مش��کات برای همه 
مش��ترک است، یادآور ش��د: همگان باید 
برای ح��ل این مش��کات ت��اش کنند. 
کش��ورهای منطق��ه باید بدانن��د داعش 
برای کس��ی سرمایه نیست. سوال من این 
است چه کس��ی باید اعتماد دیگران را به 
دس��ت آورد؟  آیا ایران به کشوری تهاجم 
داشته یا حمله شیمیایی کرده است؟  آیا 
در ایج��اد داع��ش، طالب��ان و غیره نقش 
داشته اند یا اینکه قربانی اینها نبوده است؟ 
وزیر امور خارجه تأکید کرد: باید بپذیریم 

پیروزی های نظامی تبعات��ی دارد و باید به 
پیروزی های سیاسی دست یابیم. ما باید این 
واقعیت را بپذیریم که راه حل نظامی نتیجه 
نمی دهد و راه حل باید سیاس��ی باش��د که 
مردم سوریه نیز آن را بپذیرند ما نمی توانیم 
برای آنها نس��خه بپیچی��م و تصمیم گیری 
کنیم که چه کسی آنجا حکمرانی کند؛ باید 

به مردم سوریه کمک کنیم. 
وزی��ر امور خارج��ه در بخش دیگری از 
س��خنانش گفت: ما باید به مردم س��وریه 
اج��ازه دهیم که کار خ��ود را انجام دهد، 
آنچ��ه باعث گس��ترش این جنگ ش��ده 
تأکید بر افراد است نه روندها. باید جنگ 
را به پایان برس��انیم تا تمام س��وری ها به 
خانه هایش��ان بازگردند و برای این مسیر 
باید به خش��ونت تکفیری ه��ا پرداخت. ما 
نمی خواهی��م اجازه دهیم اف��راد خارج از 
منطق��ه بیایند و دیالوگ خ��ود را دیکته 
کنند. مردم مشکات خودشان را از طریق 
صندوق رأی تعیین می کنند نه با اسلحه؛ 

م��ا بای��د واقعیت ه��ا را بپذیری��م و مردم 
تصمیم بگیرند. 

بنا بر این گزارش در نشس��ت مقدماتی 
کنفران��س امنیت��ی مونی��خ، ع��اوه ب��ر 
والت��ر  فران��ک  و  ظری��ف  محمدج��واد 
ایران و  اش��تاین مایر وزرای امورخارج��ه 
آلم��ان، ۶0 مهم��ان عالی رتب��ه از جمله 
صاح الدین ربانی وزیر خارجه افغانستان، 
ابراهیم جعفری وزیر خارجه عراق، جبران 
باس��یل وزی��ر خارج��ه لبن��ان، نچیروان 
کردس��تان،  اقلیم  نخس��ت وزیر  بارزان��ی 
عزالدی��ن رمزی جانش��ین نماین��ده ویژه 
سازمان ملل در امور سوریه، هلگا اشمیت 
سیاست  هماهنگ کننده  مس��ئول  معاون 
الیزاب��ت بویکو  خارج��ی اتحادیه اروپ��ا، 
رئیس کمیس��یون روابط خارجی مجلس 
فرانس��ه و نورمن متگن رئیس کمیسیون 
روابط خارج��ی مجلس آلمان و همچنین 
وزیر خارجه عم��ان در این کنفرانس یک 

روزه حضور دارند. 

افش��ان خان، مدیر برنامه امداد کودکان 
س��ازمان ملل متحد اع��ام کرد که بیش 
از نی��م میلیون کودک یمن��ی در معرض 
گرسنگی و سوء تغذیه هستند و با افزایش 
احتمال وقوع قحطی جان آنها در معرض 

تهدید قرار دارد. 
به گزارش رویترز، »افشان خان« تصریح 
ک��رد که ش��مار ک��ودکان گرس��نه یمنی 

از زم��ان تش��دید حمات نظام��ی در ماه 
مارس )فروردین ماه( س��ه برابر شده که این 
مس��ئله که با از هم پاشی سیستم بهداشتی 
این کش��ور، واکس��ینه نش��دن کودکان و 
عدم تأمین ش��یر خش��ک و م��واد غذایی 
لازم همزمان شده اس��ت. در همین حال، 
سخنگوی س��ازمان ملل متحد نیز با تأیید 
ای��ن اظه��ارات گف��ت: طب��ق برآوردهای 

س��ازمان یونیسف بیش از 537 کودک زیر 
پنج س��ال در یمن در معرض س��وء تغذیه 
شدید قرار دارند، یعنی از هر هشت کودک 
زیر پنج س��ال در این کش��ور ی��ک نفر در 
معرض خطر گرسنگی است. این در حالی 
اس��ت که س��ازمان های امدادرسان حجم 
کمک های ارس��الی به یمن را افزایش داده 
و طی شش ماه گذشته 97 هزار کودک را 

از سوءتغذیه شدید خارج کردند و ۶5 هزار 
ت��ن را معالجه کرده اند. عربس��تان از اوایل 
سال جاری به منظور بازگرداندن »عبدربه 
منصور هادی« رئیس جمهوری مستعفی و 
فراری یمن به قدرت، با کمک چند کشور 
عربی به جز عمان ائتافی تشکیل داد و به 
مواض��ع جنبش مردمی انصارالله در یمن و 
زیرساخت های این کشور فقیر یورش برد. 

حس��ین نحوی نژاد، معاون امور توانبخش��ی س��ازمان 
بهزیستی در مراس��م اختتامیه کنگره بین المللی بررسی 
مس��ائل س��المندی در ای��ران و جه��ان گفت: س��ازمان 
بهزیس��تی کش��ور هم اکنون ب��ه 500 هزار س��المند در 
کش��ور، خدمات ش��بانه روزی و روزانه ارائ��ه می دهد و با 
دبیرخانه ش��ورای ملی سالمندان که س��ازمان بهزیستی 
کشور متولی آن است، در کنار بقیه سالمندان کشور قرار 
دارد. نباید ما فراموش کنیم که »سالمندی«، یک مسئله 
مدیکال نیست بلکه بیشتر، جنبه اجتماعی دارد و اگر به 
جنبه های اجتماعی آن توجه نکنیم یا کمتر توجه کنیم، 

مشکات مدیکال سالمندان نیز افزایش می یابد. 
او با اشاره به اینکه باید نگاه سنتی به »سالمندی« را تغییر 
دهیم، افزود: دانش��گاه علوم بهزیستی و توانبخشی، پیشرو در 
این مهم اس��ت و با تربیت نیروی متخصص در رش��ته خاص 
سالمندی  )سالمندشناس��ی(، تاش می کند تا ضمن ارتقای 
آگاهی جامعه، وضعیت این قش��ر از جامعه را بهبود بخشیده 

و س��المندان را از سبک زندگی سالم برخوردار کند. فقط 10 
درصد سالمندان ایران، تنها زندگی می کنند، ولی شرایطی که 
بر بقیه سالمندان در خانواده ها حاکم است، نیاز به تغییر نگرش 
سنتی دارد. نگرش سنتی، باعث می شود که امروزه سالمندان 
ب��ا مش��کاتی همچون ازدواج، اس��تفاده از رنگ های ش��اد یا 
جهت ش��رکت درمحافل شاد و شادمانی کردن، روبه رو باشند، 
درصورتی که معنویت نیز حکم می کند که هر انس��انی ش��اد 
باشد و نباید به سالمندان، به عنوان جمعیت فراموش شده نگاه 
کرد. معاون توانبخشی سازمان بهزیستی با ارائه تعریف جدیدی 
از س��المندی که در جهان مطرح ش��ده، گفت: سالمندی، آن 
دیدگاه و برداش��ت هر فرد نس��بت به خودش است. بنابراین، 
نه سن جوانی، نش��انه جوانی است و نه سن سالمندی، نشانه 
پیری اس��ت بلکه جامعه ای پیر محس��وب می شود که خود را 
اسیر ناتوانی و بیماری کرده و از بازار تولید و فعالیت دوری کند. 
نحوی ن��ژاد ب��ا تأکید بر اینک��ه باید یک زنجی��ره ارائه 
خدم��ات تعریف کنیم، افزود: ضمن آنک��ه با برنامه ریزی 

صحیح و توجه به نیازها، می توان سالمندی پویا و سالم را 
تجربه کرد و اگر از سنین کودکی، این برنامه ریزی صورت 
نمی گیرد، حداقل از میانسالی به فکر آینده بود و در واقع، 

تولدی دوباره را برای خود ترسیم کرد. 
او همچنین با اشاره به شیب تند رشد جمعیت سالمند 
در کش��ور طی سال های اخیر و این پیش بینی که تا سال 
۲050 میادی، از هر چهار ایرانی یک نفر سالمند خواهد 
بود، خاطرنش��ان کرد: تمامی سالمندان دارای یک رده از 
نیازهای جس��می، روانی، اجتماعی و اقتصادی نیستند و 
با توجه به ش��رایط و توانمندی آنان، نمی توان همه را در 
میان نیازمندان و وابس��تگان به خدمات عمومی قرار داد. 
نیروی بالقوه و تجربه این افراد تحت شرایطی، می تواند به 
نیازهای جامعه و خلئی که از طریق جوانان، قابل جبران 
نیست، پاسخ بدهد، همان طور که در کشورهای پیشرفته 
دنیا، از نیروهای س��المند به خص��وص در مواقع بحرانی، 

برای کمک به دیگر سالمندان استفاده می شود. 

کشورهای منطقه برای حل بحران سوریه تلاش کنند
ظریف: ایران همیشه خواهان مذاکره بوده است

سازمان ملل: بیش از نیم میلیون کودک یمنی در معرض گرسنگی هستند

ارائه خدمات شبانه روزی بهزیستی به ۵۰۰ هزار سالمند

ربیعی: طرح سلامت را باید بیمه کنیم
عل��ی ربیعی وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی در مراس��م 
تکریم و معارفه اعضای هیات مدیره سازمان بیمه سامت که 
در این سازمان برگزار شد، ضمن عرض تسلیت به مناسبت 
ایام س��وگواری اباعبدالله الحسین)ع( گفت: امیدوارم در این 
ماه متخلق به اخاق حس��ینی ش��ویم. او در ادامه به تغییر 
مدیرعامل این س��ازمان در اردیبهشت ماه سال جاری اشاره 
و عنوان کرد: بردن دکتر بندپی از بیمه س��امت برای من 
دش��وار بود اما چون ایشان سامت و امتحانش را پس داده 
بود و پش��تکار خوبی داشت وس��ازمان بهزیستی هم بسیار 
حائز اهمیت بود، این جابه جایی انجام ش��د و در س��ازمان 
بهزیس��تی در این چند ماه که دکتر بندپی در آنجا حضور 
داش��ته، آرامش حاکم بوده اس��ت. وزیر تع��اون، کار و رفاه 

اجتماعی از هیأت مدیره قبلی س��ازمان بیمه سامت ایران 
قدردانی و اظهار کرد: بیمه سامت از لحاظ میزان تحصیات 
از مجموعه س��ازمان های ما سطح مناسب تری دارد. یکی از 
اقدامات بزرگی که در این دولت انجام شد طرح سامت بود. 
باید طرح س��امت را بیمه کنیم و این امر نیازمند آن است 
ک��ه برای بیم هایی که در مقابل این طرح وجود دارد برنامه 
داشته باشیم. باید هوش سازمانی در داخل سازمان افزایش 
یابد. هوش سازمانی مجموعه عواملی هستند که حساسیت 
س��ازمان را نس��بت به عوامل محیطی بالا می برند. طرحی 
عظیم را تجربه می کنیم که این اتفاق براساس دانش ضمنی 
همکاران ما در بیمه سامت اتفاق افتاد و جلو می رود اما نیاز 

داریم که حتماً تحول پذیری در سازمان اتفاق بیفتد. 

وزی��ر تع��اون، کار و رفاه اجتماعی با بی��ان اینکه بیمه 
س��امت س��ازمان کارپردازی، کارگزینی و حس��ابداری 
نیس��ت، گفت: بیمه سامت سازمانی است که می خواهد 
خری��د خدمت انجام دهد و بای��د نمایندگی خریداران را 
داش��ته باشد. حتما باید به  رغم مقاومت هایی که می شود، 
حساسیت های س��ازمانی را در طول اجرای طرح افزایش 
دهیم. همچنی��ن باید خرید خدم��ت و بخش خصوصی 
را هم س��امان بدهیم. از س��وی دیگر هیچ گاه نتوانستیم 
بیمه ه��ای تکمیلی که در تکلیف قانونی ماس��ت به نظم 
و قاعده بکش��انیم. باید کنترل هزینه ه��ا را جدی تر جلو 
ببریم. به خصوص آنکه به 11 میلیون بیمه شده در طرح 

بیمه سامت همگانی رسیده ایم. 

بخشی از تئاتر شهر به دلیل فرسودگی فروریخت

محمدحسن حبیب الله زاده، کاردار کشورمان در لندن با 
کریس��پین بانت رئیس کمیته سیاست خارجی پارلمان 
انگس��تان دیدار ک��رد. دو طرف در این دی��دار در زمینه 
مناس��بات دو جانبه، روابط پارلمانی و تحولات خاورمیانه 

بحث و تبادل نظر کردند. 
حبی��ب الله زاده در این دیدار به تش��ریح تحولات اخیر 
در مناس��بات دو کشور پرداخت و بازگشایی سفارتخانه ها 
را زمینه س��از تقویت تماس ها و گفت وگو بین دو کش��ور 
عنوان کرد. او با اشاره به پایان روند قانونی تصویب برجام 
ابراز امیدواری کرد: دولت انگلس��تان بر اساس مفاد برجام 
هرچه زودتر دس��تورالعمل های اجرایی لغو تحریم ها را به 
دس��تگاه های داخلی خود اباغ کند. کاردار کشورمان در 
انگلس��تان با اش��اره به تحولات منطقه و لزوم مقابله همه 
جانبه با تروریس��م، خواستار مداخله و فش��ار بین المللی 

برای پایان دادن به حمات نظامی به یمن و کشتار مردم 
بی دفاع این کش��ور شد. کریس��پین بانت رئیس کمیته 
سیاس��ت خارجی پارلمان انگلس��تان نیز در این دیدار با 
اس��تقبال از آغاز مناسبات دیپلماتیک بین دو کشور، این 
امر را برای پیش��برد همکاری های فیمابین در زمینه های 
مختلف سیاس��ی و اقتص��ادی اقدامی مثب��ت و ضروری 

دانست.
بان��ت با اش��اره به خط��رات و تهدی��دات داعش علیه 
منطق��ه خاورمیانه و اروپا از جمله انگلس��تان بر ضرورت 
مقابله با آن تأکید و همکاری کشورهای منطقه و استفاده 
از ظرفیت کش��ورهای فرامنطقه ای ب��رای این موضوع را 
مه��م ارزیابی کرد. او بر لزوم حل و فصل مس��ائل منطقه 
خاورمیانه به ویژه جلوگیری از توس��عه داعش در عراق و 

سوریه و حل سیاسی بحران یمن تأکید کرد. 

بازگشایی سفارتخانه های ایران و انگلیس زمینه ساز تقویت گفت وگوهاست

 در پ��ی ح�م�ل��ه مس�لحانه  به 
حسینیه ای در شهر القطیف عربستان 
که به کش�ته شدن شش نفر انجامید 
داعش مسئولیت این حمله را برعهده 

گرفت. 
 اکبر صالحی، رئیس سازمان انرژی 
اتم�ی افق و آین�ده برج�ام را خوب 
توصی�ف ک�رد و گفت: خوش�بختانه 
مش�کلات زیادی باقی نمانده و اواخر 
آذر ی�ا اوایل دی ماه ش�اهد به نتیجه 

رسیدن برجام خواهیم بود. 

سیدحس�ن نصرلله، دبیرکل حزب الله لبنان در سومین شب از شب های ماه 
محرم در ضاحیه جنوبی بیروت تأکید کرد: ما به مس�ئولیت های مان در قبال 

منطقه، امت اسلام و مقدسات آن عمل می کنیم

تیتر اخبار

محسن سنائی، مدیرکل انفاقات، صدقات و امور اجرایی 
مشارکت های مردمی کمیته امداد از اجرای طرح احسان 
حسینی در ماه محرم و صفر خبر داد. سنائی در ارتباط با 
اجرای طرح احسان حسینی گفت: این نهاد در ماه محرم 
و صفرآماده دریافت و توزیع نذورات و احس��ان عاش��قان 
سیدالش��هدا )ع( در بی��ن محروم��ان و نیازمندان جامعه 
اس��ت و هموطنان می توانند ن��ذورات خود را برای کمک 
به نیازمندان واقعی به پایگاه های امداد و مراکز نیکوکاری 
تحویل دهند. مردم نیکوکار و عزاداران حسینی می توانند 
نذورات خود ش��امل غذای گرم، خش��ک و گوش��ت های 
قربان��ی یا نذورات نقدی را به دفات��ر کمیته امداد تحویل 
دهن��د تا این نهاد با توجه به داش��تن بان��ک اطاعاتی از 

نیازمندان، نذورات اهدایی را بین محرومان و مس��تمندان 
جامع��ه توزیع کن��د. مدی��رکل انفاقات، صدق��ات و امور 
اجرایی مشارکت های مردمی کمیته امداد تصریح کرد: به 
منظور اجرای طرح احسان حسینی در ایام محرم و صفر، 
از ظرفیت مساجد، حسینیه ها، تکایا و هیات های مذهبی 
و نی��ز نقش روحانیون، مبلغان و مداحان در ترغیب مردم 
به انجام کار خیر اس��تفاده خواهد ش��د. س��نائی با اشاره 
به اهداف طرح احس��ان حس��ینی اظهار کرد: استفاده از 
ظرفیت معن��وی مومنین برای خدمت ب��ه نیازمندان در 
ماه محرم و صفر، ساماندهی نذورات مردمی جهت توزیع 
بین مس��تمندان واقعی جامعه و تقویت و تبیین فرهنگ 

احسان از اهداف این طرح است. 

اجرای طرح احسان حسینی در ماه محرم و صفر

 خط مترو ف�رودگاه مهرآباد که از آن به 
عنوان متفاوت ترین مس�یر ریلی و تونلی 
درون ش�هری پایتخ�ت ن�ام می برند، در 
مراحل نازک کاری و نصب تجهیزات برقی 

است. 
 میرمس�عود حس�ینیان، سرکنس�ول 
جمهوری اسلامی ایران در کربلا با تاکید بر 
اینکه زیارت اربعین، مانور بزرگ سیاس�ی 
و اجتماعی شیعیان است، گفت: پیش بینی 
می ش�ود امس�ال حدود ۲.۵ میلیون زائر 

ایرانی در اربعین در کربلا باشند. 
شهردار منطقه 1۲ از سقوط یک جرثقیل برجی )تاور کرین( در منطقه 1۲ به دلیل 

نقص فنی خبر داد

تیتر اخبار

مارتین اسکورس��یزی، کارگردان صاحب نام س��ینمای 
جهان، جایزه دس��تاورد سینمایی جشنواره فیلم  »لومیر« 
فرانس��ه را در حضور عباس کیارس��تمی کارگردان ایرانی 
دریاف��ت کرد.  »تی��ری فرمائو« دبیر جش��نواره فیلم کن 
ک��ه به هم��راه  »برتنارد تاورنیه« جش��نواره فیلم لومیر را 
نی��ز هدایت می کند، برای هفتمین س��ال پیاپی از یکی از 
بزرگ ترین چهره های سینمایی جهان تقدیر کرد که امسال 
نوبت مارتی��ن اسکورس��یزی کارگردان ب��زرگ آمریکایی 
بود. در این مراس��م ک��ه دریافت کنندگان پیش��ین جایزه 
دس��تاورد س��ینمایی جش��نواره  »لومیر« چون  »کلینت 
ایس��توود«،  »کوئنتین تارانتینو«،  »پدرو آلمادوار« و دیگر 

چهره های سرشناس سینمایی از جمله عباس کیارستمی ،  
»الکس��اندر دس��پات« آهنگساز برنده اس��کار هالیوودی،  
»مایکل هازاناویسیوس« و همچنین  »پیر لسکیور« رئیس 
جشنواره کن حضور داشتند، اسکورسیزی جایزه دستاورد 
س��ینمایی این رویداد س��ینمایی را دریافت ک��رد. در این 
مراس��م  »رابرت دنیرو« بازیگری که بیشترین همکاری ها 
را با  »اسکورس��یزی« داشته با ارس��ال یک پیام ویدیویی 
دریاف��ت این جای��زه را به  »اسکورس��یزی« تبریک گفت. 
به گ��زارش  »ددلاین«، در انتهای مراس��م نیز مونتاژی از 
تمامی فیلم های اسکورسیزی از  »خیابان های پایین شهر« 
تا  »گرگ وال استریت« برای حضار به نمایش گذاشته شد. 

اسکورسیزی  جایزه دستاورد سینمایی گرفت

فیلم  »دو« س�اخته س�هیلا گلستانی، 
به عن�وان یکی از فیلم ه�ای بخش رقابتی 
فیلم های اول جش�نواره  »شب های سیاه 

تالین« انتخاب شد. 
 علی اکب�ر ثقفی که در تدارک س�اخت 
فیلم س�ینمایی  »هلن« اس�ت، گفت: این 

فیلم اواخر مهرماه کلید می خورد. 
 ارکس�تر س�مفونیک ته�ران همزمان 
ب�ا آغاز ایام س�وگواری حس�ینی  »اپرای 
عاشورا« را با حال و هوایی متفاوت در تالار 

وحدت روی صحنه برد. 
آثاری از برجسته ترین هنرمندان امپرسیونیست و هنر مدرن قرن ۲۰ میلادی 

در حراج پاییزه  »کریستی« در نیویورک به فروش گذاشته می شود

تیتر اخبار

فدراسیون فوتبال آلمان اعتراف کرد، به فیفا پولی پرداخت 
ش��ده که دلیل آن روشن نیست. به گزارش اشپیگل، حدود 
9 میلیون یورو برای کسب این عنوان به فیفا پرداخت شد. این 
مبلغ از سوی لوییز دریفوس مدیرعامل وقت شرکت آدیداس 
پرداخت شد. دریفوس ادعا کرده این مبلغ را به عنوان کمک 
مالی به فیفا قرض داده است. با پرداخت این مبلغ رأی چهار 
عضو آسیایی کمیته ۲۴ نفره فیفا تغییر کرد و آلمان توانست 
با غلبه بر آفریقای جنوبی، عن��وان میزبانی را با رأی 11 در 
براب��ر 1۲ مال خود کند. اش��پیگل ادعا کرده مبلغ پرداخت 

شده بیش از ۸میلیون یورو است و فرانتس بکن باوئر و رئیس 
فعلی فدراسیون فوتبال آلمان وولفگانگ نیرزباخ از این رشوه 
باخبر بوده اند. با انتشار این گزارش فدراسیون فوتبال آلمان 
اعام کرد، مبلغی که در سال ۲005 پرداخت شده، ربطی به 
کس��ب میزبانی نداشت و کمکی فرهنگی بود. این مبلغ ۶.7 
میلیون یورویی در بهار ۲005 به فیفا پرداخت ش��د. این در 
حالی است که پرونده رسیدگی به دریافت رشوه از سوی فیفا 
برای دادن میزبانی جام های جهانی ۲01۸ و ۲0۲۲ به روسیه 

و قطر در دست بررسی است. 

آلمانی ها هم به فیفا رشوه داده بودند

 طبق اعلام فردوسی پور تصویربرداری 
و ضب�ط مس�ابقات فوتبال لی�گ برتر، 

اچ دی شد. 
 آرمی�ن هادی پور و کیمیا علیزاده در 
رقابت های گرند پری تکواندوی انگلیس 

با پیروزی آغاز کردند. 
 رافائل مدافع پیشین منچستریونایتد 
برای لیون گل زد تا این تیم در فاصله شش 
دقیقه به پایان بازی شکست یک بر صفر 

را با تساوی 1-1 مقابل موناکو عوض کند. 
هوارد کندال، مربی افس�انه ای باش�گاه فوتبال اورتون، در س�ن ۶۹ سالگی 

درگذشت

تیتر اخبار

 یکش�نبه   ۲۶ مهر13۹4    ش�ماره 34۹   صفحه8  

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول: محمدرضا قدیمی

شورای سردبیری:
محمدرضا قدیمی،حمیدرضا اسلامی، شهریار شمس مستوفی

چاپ: شرکت رواق روشن مهر توزیع: نشر گستر امروز روزنامه اقتصادی - مدیریتی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

دفتر مرکزی: 88895433)خط ویژه(
روابط عمومی: 88895433

سازمان آگهی ها: 88896074 و 88895433  
سامانه پیامکی: 50001243

آدرس: میرزای شیرازی، نبش چهارم پلاک 68، طبقه سوم 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش



www.forsatnet.irشماره 349 مدیریت تبلیغات
Sun. 18Oct 2015     یکشنبه   26 مهر ماه 1394       4 محرم 1437        سال دوم

آگهی کوتاه بسازیم یا بلند؟ 

بی��ن مدیران تبلیغاتی همیش��ه یک��ی از بحث ها 
ای��ن بوده »چه مدت یک آگهی باید در معرض دید 
مخاطبان قرار بگیرد« اینکه آگهی 15 ثانیه ای بهتر 

است یا آگهی 30 ثانیه یا 60 ثانیه ای؟ 
گاه��ی هم برخ��ی مدی��ران تبلیغات��ی با صرف 
هزینه های هنگفتی آگهی هایی با زمان های بیش��تر 
تولی��د می کنند که امروز به آن نخواهیم پرداخت و 
اینکه اساس��ا این دست آگهی ها تا چه حد می تواند 
بار تبلیغاتی داش��ته باشد و تا چه حد اتلاف وقت و 

سرمایه است؟ 
بررسی های زیادی در خصوص میزان تاثیر گذاری 
آگهی 30 ثانی��ه ای و 15 ثانیه ای صورت گرفته که 
در اغلب موارد این گونه نش��ان داده شده که آگهی 
15 ثانیه ای عمدتا دوس��وم ی��ک آگهی 30 ثانیه ای 
اثر گذار اس��ت؛ شاید همین موضوع بوده که موجب 
ش��ده برخی تصمیم بگیرند با ص��رف هزینه اندکی 
نس��بت به آگه��ی 30 ثانیه آگهی خ��ود را کوتاه تر 
کنن��د اما در ای��ن میان باید یک نکت��ه را فراموش 

نکنیم. 
واقعیت آن است که آگهی های کوتاه عموما تاثیر 
عمیق��ی روی مخاطبان نمی گذارند لذا این دس��ت 
آگهی ها به طور مس��تقل و برای ش��روع یک آگهی 

مناسب دانسته نشده است. 
تحقیقاتی که در این خصوص انجام ش��ده نشان 
می دهد وقتی ما با موضوع جدیدی آش��نا می شویم 
به زمان بیش��تری نیاز داری��م تا اینکه بتوانیم آن را 
پ��ردازش کنیم اما زمانی که مغ��ز بتواند موضوع را 
پ��ردازش کند می توان زمان تخصی��ص یافته برای 
آگهی را کاست؛ پس اینجا موضوع مهم »پردازش« 
است یعنی فرصتی که یک آگهی باید به مغز بدهد 
تا مطالب را پردازش کند که این فرصت در بهترین 

حالت می تواند 30 ثانیه باشد. 
به تعبیری وقت��ی یک آگهی به تازگی به نمایش 
در می آی��د به زمان بیش��تری نی��از دارد و چنانچه 
ای��ن آگهی درگیری لازم را ب��ا مخاطب ایجاد کند 
می ت��وان کم ک��م از زمان آن کاس��ت این درگیری 
همیش��ه موض��وع مهمی ب��وده، چرا که اگر ش��ما 
مخاطب ت��ان را درگیر نکنید صرف زمان بیش��تر یا 
کمتر هیچ فرقی برای تان نمی کند اما در عادی ترین 
حالت و با فرض اینکه شما توانسته اید آگهی درگیر 
ش��ونده ای بسازید حداقل برای ش��روع به 30 ثانیه 

زمان نیاز دارید. 
 موض��وع اینجاس��ت ک��ه وقتی ش��ما مثلا کلمه 
»انگ��ور« یا »س��یب« را ب��ه مخاطب خود نش��ان 
می دهید ش��اید در 0/1 ثانیه این کار مقدور باشد، 
چرا که این کلمه برای مخاطب آشناس��ت ولی اگر 
کمله نا آش��نایی مثل »دمام« را به مخاطب نش��ان 
دهید مخاطب تان به زمان بیش��تری برای پردازش 

آن نیازمند است. 

از ای��ن رو گفت��ه می ش��ود وقتی ی��ک آگهی به 
تازگی قرار است پخش شود نیازمند زمان بیشتری 
اس��ت مثلا برای همین کلمه »دمام« که یک »ساز 
جنوبی« اس��ت ش��ما حداقل باید 0/33 ثانیه وقت 

بگذارید. 
اما در خصوص همین کلم��ه اگر به خوبی تبلیغ 
صورت بگیرد و مخاطب با آن به خوبی درگیر شود 
ش��ما می توانید کم کم مدت زمان پخش را کاهش 

دهید. 
نکت��ه دیگری که اینجا باید به آن اش��اره کرد آن 
اس��ت که در روان شناسی در خصوص یادگیری دو 
نگاه کلی وجود دارد؛ »یکی ورود به ذهن اس��ت« و 
دیگری »ماندن در ذه��ن«. یعنی چطور یک کلمه 
را ب��ه حافظ��ه مخاطبان وارد کنی��م و چطور آن را 
نگاه��ش داریم تا زود به بیرون پرتاب نش��ود، چون 
مغز گنجای��ش زیادی برای نگه��داری آنچه به آن 

سپرده می شود ندارد. 
بررس��ی ها نش��ان داده اس��ت وقتی یک پیام به 
مخاطب منتقل می ش��ود هم به زمان بیش��تر و هم 
تکرار بیش��تری نیازمند اس��ت چ��ون قصدمان این 
اس��ت ک��ه بتوانیم فضای��ی را در حافظ��ه مخاطب 
اش��غال کنیم ح��ال وقتی توانس��تیم فضای لازم را 
اش��غال کنیم باید زمان را کوت��اه کنیم و با دفعات 

تکرار تصرافات ذهنی را حفظ و نگهداری کنیم. 
همین جا لازم اس��ت به برخی آگهی های ایرانی 
اش��اره کنم که به س��ادگی از کن��ار این موضوع رد 
می ش��وند و به راحت��ی پول خ��ود را دور می ریزند 
بی آنکه متوجه باش��ند می توانن��د با اندکی دقت به 

شرکت خود سود خوبی برسانند. 
بخ��ش زیادی از آگهی های که در تلویزیون ایران 
می بینی��م عمدتا 15 ثانیه ای ی��ا حتی گاهی کمتر 
از 15 ثانیه اس��ت که این آگهی ها اغلب اثر بخشی 
بس��یار اندکی دارد و با گذش��ت کمی زمان از ذهن 
مخاطب��ان پاک خواهد ش��د، مگر آنک��ه این آگهی 
آنق��در مخاطب را درگیر کرده باش��د که بتواند در 
ذهن بیشتر باقی بماند که این موارد جزو استثنائات 

است و کمتر چنین چیزی مشاهد می شود. 
لذا س��ازندگان آگهی و صاحبان کالا اگر مواردی 
که در بالا به آن اش��اره ش��ده را در س��اخت آگهی 
خود لح��اظ نکنند انتظار زی��ادی نباید در افزایش 
فروش خود داش��ته باش��ند. به هر حال وقتی وارد 
جای ش��لوغی مثل تبلیغات می شوید باید قواعد را 
رعایت کنید اگرنه در شلوغی گم خواهید شد علاوه 
بر قواعد، تاثیر گذاری حکم سرنوشت سازی دارد که 
آن را باید چاش��نی کارتان کنید یعنی اگر شما یک 
آگهی یک س��اعته درس��ت کنید اما به اندازه کافی 
روی مخاط��ب تاثیر نگذارد عم��لا هیچ کاری برای 

نفوذ در ذهن مخاطب انجام نداده اید. 

تبلیغات خلاق

آگهی:رستوران مک دونالد-آژانس تبلیغاتی: TBWA لیسبون، پرتغال
شعار: پیاز داخل ساندویچ های مک دونالد از کجا می آید؟ آلکورا؛ پرتغال
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ایستگاه تبلیغات

بیان مفهوم موسیقی در یک آگهی 
نوستالژیک

ساخت یک آگهی تجاری دراماتیک شش دقیقه ای شاید 
خسته کننده به نظر برسد، اما یاماها با ذکر چند نکته آن را 
مدیریت کرده است.  The Gift  ترکیبی عجیب و غریب از 
حماسه و یک آگهی تبلیغاتی قشنگ و زیبا است.  محصولات 
یاماها پیش چشم ما رژه می روند و ابزارآلات مختلف از جمله 
یک گیتار آکوستیک مبتدی تا پیانو و ابزار موسیقی ترکیب 
کننده سینت سایزر در کنار طبل ها و کنسول های میکسر 
خودنمایی می کنند. این یک یادآوری طولانی است اما با تم 
ملودرام کم رنگ تر که سونی نیز از این طریق تاریخچه خود 
را در زمینه تلاقی هنر و علم مهندس��ی به تصویر کش��یده 
بود. اما رویکرد بی کلام یاماها روی یک حقیقت قدرتمند تر 
تمرکز می یابد؛ موسیقی هدیه ای است که بین افراد حرفه ای 
و آماتور فرق نمی گذارد. به گزارش ام بی ای نیوز، برند از طریق 
سه نسل از یک خانواده این موضوع را بیان می کند. در این 
خانواده موسیقی منبع ش��ور و اشتیاق، جشن و مهمانی و 
افزایش تجربه انسان در لحظات کلیدی و ژانر های مختلف 
زندگی است. این آگهی تبلیغاتی به اندازه کافی نوستالژیک 
اس��ت و تمایل یاماها به نمایش قدرت کسب و کار خود را 

نشان می دهد. 

اکرم آزادیان 

شرکت های خودروسازی نباید وقتی با 
چنین کمپین هایی روبه رو می شوند، شروع 

به تبلیغ کنند یا واکنش تندی از خود 
نشان دهند، چون در این حالت مشتریان 

موضع گیری بیشتری از خود نشان 
می دهند. اتفاقی که در کشور ما افتاد و 
با واکنش مسئولان، کمپین وسیع تر و 

کنترلش سخت تر شد

کافه تبلیغات 

ش�رکت های خودروس�ازی برای به دس�ت 
آوردن اعتم�اد دوباره مشتریان ش�ان باید 
چه شیوه ای را اجرا کنند، آیا تبلیغات در این 

مرحله کارساز خواهد بود؟ 
وقتی در بخش��ی از بازار انحص��ار پیش می آید 
و ب��ازار در اختیار چند ش��رکت ق��رار می گیرد، 
ناخواد آگاه موضوع مهم اعتمادس��ازی مشتریان 
توسط شرکت ها تحت تأثیر قرار می گیرد. در این 
حالت ش��رکت ها هر چه تولید کنند، مش��تریان 
چه بخواهند و چه نخواهند باید آن را خریداری و 
مصرف کنند. انحصار باعث می شود که شرکت های 
موردنظر جان و مال مشتریان  برای شان اهمیتی 
نداشته باشد و فقط به منافع خودشان فکر کنند. 
در بازاره��ای این چنینی رقابتی وج��ود ندارد که 
شرکت ها بخواهند برای به دست آوردن مشتری 
بیش��تر تلاش��ی کنند. در حوزه خودروس��ازی 
کشورمان موضوع انحصار بعد از انقلاب پررنگ و 
همین مبحث باعث شده که محصولات این حوزه 
روزبه روز بی کیفیت تر از قبل شود؛ بی کیفیتی که 
مشتریان این حوزه از بازار را به ستوه آورده است. 
همین مشتریان وقتی از خبر ورود خودروسازهای 
بزرگ دنیا به کش��ورمان مطلع ش��دند، شروع به 
واکنش نشان دادن از خودشان کردند؛ واکنشی که 
در قالب کمپینی مردمی اجرا شده است. به نظرم 
این کمپین بهترین راهکاری بود که مشتریان در 
این برهه زمانی می توانس��تند در بازار به انحصار 
درآمده در پیش گیرند. شرکت های خودروسازی 
نیز وقتی با چنین کمپین بزرگی مواجه ش��دند، 
شوکه شده و شروع به انجام فعالیت هایی کردند. 
اما نکته اینجاست شرکت های خودروسازی نباید 
وقتی با چنی��ن کمپین هایی روبه رو می ش��وند، 
شروع به تبلیغ کنند یا واکنش تندی از خود نشان 
دهند، چون در این حالت مشتریان موضع گیری 
بیشتری از خود نشان می دهند. اتفاقی که در کشور 
ما افتاد و با واکنش مس��ئولان، کمپین وسیع تر و 
کنترلش سخت تر شد. در این حالت شرکت های 
خودروسازی نیز باید کمپینی را به موازات کمپین 
مردمی برنامه ریزی کنند. به هرحال مش��تریان 
حال حاضر ش��رکت های خودروسازی کشورمان 
خبرهای بین المللی این حوزه را پیگیری می کنند 
و در این باره می بینند که مردم جهان و رس��انه ها 
با عملکرد بد چنین شرکت هایی چگونه برخورد 
می کنند برای مثال مخاطبان حتم��اً در جریان 
اتفاقاتی که برای ش��رکت خودروسازی فولکس 
واگن افتاده، قرار گرفته اند و فورا نسبت به عملکرد 
این شرکت به ش��یوه های مختلفی واکنش نشان 
داده اند. فولکس واگن نرم افزاره��ای خودروها را 
به خاطر اینکه چند درج��ه آلایندگی را پایین تر 
نشان دهند، دستکاری کرده اس��ت. این موضوع 
از کس��ی پنهان نمانده و فورا خودروهای این برند 
در فراخوانی جمع آوری ش��دند. اتفاقی که برای 
فولکس واگن افتاده با جان کسی طبق  آمارها بازی 
نکرده ولی شرایط شرکت های خودروسازی ایران 
و محصولات آنها فرق دارد، در این باره محصولات 
به گونه ای طراحی ش��دند که دائم آماری از کشته  
شده  ها در رسانه ها منتشر می شود. آمارهایی که 
خودروس��ازها نس��بت به آن عکس العملی نشان 
نداده اند و س��عی در بهبود کیفی��ت محصولات 
خ��ود نکرده اند، درحالی که  تمام��ی نقاط جهان 
فورا مسئولان نسبت به این اتفاقات واکنش نشان 

می دهند. 
به برگزاری کمپینی به موازات با کمپین 
مردمی توسط شرکت های خودرو سازی 
اشاره کردید، درصورت امکان دراین باره 

بیشتر توضیح دهید؟ 
 همان طور ک��ه گفتم در این ش��رایط تبلیغات 
تأثیرگذار نیس��ت. منظ��ورم از کمپی��ن موازی 
برگ��زاری کمپینی با هدف جل��ب اعتماد مجدد 
مشتریان اس��ت. کمپینی که در آن به شیوه های 
مختلف شرکت های خودروسازی باید از مخاطبان 
اصلی خود ب��ه خاطر نحوه عملکرد اشتباه ش��ان 

عذرخواه��ی کنن��د. در واقع بای��د کمپینی 
برنامه ریزی شود که خشم مردم تا حدودی با 
کمک آن فروکش کند. در آن کمپین شرکت ها 
رسماً و صادقانه باید به مشتریان شان بگویند 
که برای نخس��تین بار س��عی در ب��الا بردن 
کیفیت ش��ان خواهن��د ک��رد. در آن کمپین 
برندها باید اعلام کنند که تلاش خواهند کرد، 
خودروهای بی کیفیت را جمع آوری و به جای 
آنها خودروهای باکیفیت تحویل مش��تریان 
 دهند. در این کمپین صداقت خودروس��ازان 
از اهمیت زیادی برخور دار است و این صداقت 

را مش��تریان باید حس کنند. شرکت ها زمانی که 
می خواهند مشتریان را به سمت محصول جذب 
کنند، باید اقدام به تبلیغ��ات کنند یعنی به نوعی 
مخاطب را بالای سر محصول خود ببرند. شرکت ها 
در این باره به راحتی می توانند، قوی ترین کمپین ها 
را اجرا کنند، کمپین هایی که مشتریان را از خانه 
خارج کرده و به س��مت فروش��گاه ها برای خرید 
بکشانند. وقتی مشتری به فروش��گاه آمد، دیگر 
تبلیغ��ات روی آن تأثیری ن��دارد و فقط کیفیت 

محصول است که باعث ماندگاری او در فروشگاه 
خواهد ش��د. کیفیت اس��ت که مش��تری را وادار 
به خرید مج��دد می کند. حال اگر ش��رکت های 
خودروسازی در این زمینه شروع به تبلیغات کنند، 
نتیجه برعک��س می گیرند و این ش��یوه تبلیغات 
برای شان به ضدتبلیغ تبدیل خواهد شد. تبلیغات 
در مرحله ای که اعتماد مش��تری از دس��ت رفته، 
تبدیل به ع��وام فریبی خواهد ش��د. تبلیغات در 
این ش��رایط از حالت علمی و رسمی خود خارج و 
تبدیل به اغواگری می شود. وقتی مشتریان اقدام به 
اعتراضی سالم می کنند، شرکت نیز باید عملکردی 

درست و منصفانه  داشته باشد، نه اینکه در مقابل 
کمپین مردم گارد بگیرد. کمپین تبلیغاتی که در 
چند وقت پیش جهت فروش توسط شرکت های 
خودروس��ازی به راه افتاد، اقدامی اشتباه بود که 
مطمئناً به هیچ وجه در شرایط پیش آمده تأثیرگذار 
نخواهد بود. در این راس��تا تبلیغات پروپاگاندا نیز 
در جهت بزرگنمایی محصول وجود دارد ولی باز 
در این موضوع تأثیرگ��ذار نخواهد بود. به میمنت 
راه اندازی ش��بکه های اجتماعی این ش��رکت ها 

به س��رعت می توانند بازخوردهای اقدامات خود 
را دریافت کنند و اثربخش��ی کمپین تازه خود را 
بسنجند. مشتریان در این شرایط به سرعت نسبت 
به هر اقدامی واکنش نش��ان می دهند و شروع به 
اعلام پیام های خود در این شبکه ها می کنند. این 
شبکه ها به راحتی در دسترس مردم قرار گرفته اند 
و دیگر سانس��وری در آنها وجود ندارد و مشتریان 
بدون واسطه  حرف خود را بیان می کنند. شرکت ها 
در این راس��تا باید مراقب عملکرد خود باش��ند. 
مشتریان به بلوغ فکری رسیده اند. وقتی مشتری به 
این مرحله رسیده باشد، دیگر نمی توان با تبلیغات 
بر سر او کلاه گذاش��ت. در شرایط حال حاضر 
تبلیغات فروش محور تأثیرگذار نیست و باید 

تبلیغات در راستای کیفیت محوری باشد. 
شرکت های خودروسازی جهان وقتی در 
این شرایط قرار می گیرند، چه شیوه ای را 
اجرا می کنند، در این باره با مثال توضیح 

بفرمایید؟ 
در این باره مثال های زی��ادی وجود دارد و هر 
ساله نیز اتفاقات این چنینی در مورد شرکت های 
بزرگ خودرو سازی می افتد برای مثال شرکت 
هیوندای بعد از سه س��ال عرضه خودرویش به 
بازار احس��اس کرد یکی از قطعاتش دچار مشکل 
شده و امکان دارد که راننده هنگام ترمز گرفتن دچار 
مشکل شود. مدیر این ش��رکت بعد از عذرخواهی 
از مش��تریانش فراخوانی داده و به س��رعت تمامی 
خودروهای مدل موردنظر را از سراسر دنیا جمع آوری 
کرد و بعد از رفع مش��کل، خودروهای ت��ازه ای به 
مش��تریانش تحویل داد؛ البته این مدیر بعد از این 
فراخوان استعفا نیز داد. این ش��رکت از این طریق 
اعتماد از دست رفته مشتریانش را مجددا به دست 

آورد و دوباره مشتریان خود را جذب کرد. برای نمونه 
 دیگر در این حوزه می توان ش��رکت بنز را مثال زد. 
پرنسس دایانا، عروس ملکه انگلستان نیمه های شب 
سوار یکی از مدل های شرکت خودرو سازی بنز بود 
که به دلیل سرعت غیر مجاز و بالای 180 کیلومتر بر 
ساعت تصادف شدیدی می کند، تصادفی که باعث 
مرگ او می ش��ود. با اینکه تمامی کارشناسان علت 
مرگ را سرعت غیرمجاز و بالای پرنسس دانستند 
ولی با این حال شرکت بنز به خاطر اعتبار و خدشه  
وارد نش��دن به اعتماد مش��تریانش سریع واکنش 
نشان داد. این شرکت اعلام کرد، نباید خودروهای 
این شرکت در سرعت بالای 180 کیلومتر برساعت 
برای ش��ان مش��کلی ایجاد و باعث صدمه خوردن 
به سرنش��ینانش ش��ود. به همین دلیل به سرعت 
فراخوان داد و از سراسر جهان آن مدل ماشین خود 
را جمع آوری و از مش��تریانش عذرخواهی کرد. بنز 
در حالی این عکس العمل را نشان داد که هیچ فرد 
یا رس��انه ای به آن ایرادی نگرفته ب��ود ولی جهت 
اعتماد سازی مشتریان خود به سرعت واکنش نشان 
داد. بعد از این اقدام بنز، مشتریان مطمئناً احساس 
خواهند کرد که این برند خودروس��ازی جان افراد 
برایش اهمیت زیادتری نس��بت به منافع فردی و 
س��ازمانی دارد. در مقابل شرکت های خودروسازی 
ما با درنظر گرفتن منافع خودش��ان هر ساله باعث 
صدمه زدن به بس��یاری از مشتریان شان می شوند. 
در نتیجه مشتریان روزبه روز از آنها فاصله می گیرند و 
سعی می کنند برای محافظت از خود و خانواده شان 
سراغ محصولات آنها نرفته و به هر قیمتی از خودروی 
خارجی استفاده کنند. براین اساس نمی توان گفت 
که ایرانی ها تجمل گرا ش��ده اند، چون سراغ خرید 
خودروهای گران قیمت می روند، آنها برای حفاظت 

از خودشان این کار را انجام می دهند. 
 ش�یوه عذرخواهی مدیران ک�ه درباره آن 
صحبت کردید باید چگونه باش�د؟  آیا این 
عملکرد باید در قالب کمپینی طراحی شود 
یا اینکه روابط عموم�ی این موضوع را اعلام 

کند؟ 
عذرخواهی باید مس��تقیم و بی واسطه باشد تا 
مردم آن را ح��س کنند و بع��د از عذرخواهی به 
مانند بسیاری از ش��رکت های خارجی باید برای 
جمع آوری خودروه��ا فراخوان داده ش��ود. باید 
سنت عذرخواهی مدیران برند از مشتریان شان 
در کشور ما به رسمیت برسد. مطمئناً مشتریان 
ایرانی نیز به دلیل صبری که دارند به سرعت این 
عذرخواهی را می پذیرند. برندهای خودروسازی 
کافی اس��ت به مردم بگویند ک��ه آمارها را قبول 
دارند و از ای��ن به بع��د جلوی این خس��ارات را 
خواهن��د گرفت. حتم��اً مش��تریان در برابر این 
عملکرد اعتمادشان تاحدودی برخواهد گذشت. 
خودروس��ازهای کش��ور ما باید بدانند که گروه 
مخاطب شان به بلوغ فکری رس��یده اند و درصد 
زیادی از آنها جوان و باس��واد هستند و به نسبت 
گذشته س��طح تحصیلات این گروه بالاتر آمده 
اس��ت. به علاوه این گروه مخاطب به رسانه های 
ق��وی اجتماعی دسترس��ی پیدا کرده ان��د. این 
رس��انه ها باعث از بین رفتن دیوارها ش��ده  و هر 
خبری به سرعت منتشر می شود. به همین دلیل 
دوران عوام فریب��ی به پایان رس��یده و برندهای 
داخلی ما نیز باید به خوبی بدانند، برای رسیدن به 
موفقیت نیاز دارند با مشتریان شان صادق باشند. 

نرگس فرجی

پیشنهادهای تبلیغاتی برای خودروسازان در گفت وگو با دکتر محمود دهقان

فعلاتبلیغاتاعتمادسازینمیکند
چند وقت پی�ش طراحی نرم افزاری برای پایین نش�ان دادن میزان 
آلایندگی موتوره�ای دیزل خودروهای فولکس واگ�ن برای این برند 
معروف رسوایی بزرگی به بار آورد و این رسوایی به یکی از خبرسازترین 
موضوعات چند هفته گذشته رسانه ها تبدیل شد. موضوعی که دوباره 
مخاطبان ایرانی را به یاد وضعیت برندهای خودروس�ازی کشورش�ان 

می ان�دازد. وضعیت�ی ک�ه منجر به ش�کل گیری کمپینی ویروس�ی و 
گس�ترده به منظور اعتراض به ایمنی پایی�ن خودروهای داخلی میان 
مش�تریان شرکت های خودروس�ازی در کشورمان ش�د. در برابر این 
کمپین مسئولان و صاحبان برندهای این حوزه واکنش های مختلفی را 
از خود نشان دادند. در این باره مشتریان حتی شاهد اجرای تبلیغاتی 
با رویکرد فروش و تخفیف نیز بودند. به هرحال اعتماد مشتریان ایرانی 
نسبت به خودروهای وطنی از دست رفته است و شرکت های این حوزه 

در کشورمان باید به فکر چاره ای برای به دست آوردن دوباره آن باشند. 
اینکه آیا در این باره برگزاری کمپین و ش�یوه های مختلف تبلیغاتی از 
طرف شرکت های خودروسازی می تواند این گره کور را باز کند و اعتماد 
مشتریان را دوباره نسبت به این حوزه از بازار جلب کند یا نه؛ موضوعی 
اس�ت که »فرصت امروز« در ادامه برای بررسی آن سراغ دکتر محمود 
دهق�ان طزرجانی، متخصص کمپین تبلیغاتی، بازاریابی و فروش رفته 

است. 



بازاریابی شبکه ای هنوز مجهول است

هنوز زمان زیادی از روزهایی نگذش��ته است که اگر 
دوس��تی پس از مدت ها تماس می گرفت و ش��ما را به 
جلس��ه ای نامش��خص دعوت می کرد نخستین چیزی 
که در ذهن ش��ما نقش می بست جلس��ه معرفی یک 
ش��رکت هرمی بود. ش��رکت های هرمی ک��ه کم کم با 
عناوین متفاوتی خلق می ش��دند، گروه��ی را دور هم 
جمع می کردند، خانه های تیمی تشکیل می دادند و در 
واق��ع پول اعض��ا را از این جیب به آن جیب می کردند. 
پس از مدتی این گونه شرکت ها که از بعُد اقتصادی، از 
ابتدا محکوم به شکست بودند از هم پاشیده شدند و از 
تمام ساختارشان تنها مجرمان و شاکیانی باقی ماندند 
که هنوز درگیر دادگاه های اقتصادی هس��تند. در نوک 
هرم ثروتمندانی که زحمت زیادی نکشیده بودند و در 
پایی��ن هرم مالباختگانی که حالا دنبال پول از دس��ت 
رفته شان بودند. اما چند سال بعد دولت تصمیم گرفت 
به بخش��ی از فعالان بازار مجوزی را مبنی بر راه اندازی 
نوعی از ش��رکت ها بدهد که در نگاه اول شباهت هایی 
با ش��رکت های هرمی داشتند. در س��ال 1390 بود که 
نخستین شرکت های شبکه ای پا به عرصه بازار نهادند 
و نوع جدیدی از بازاریابی را به صورت رس��می متداول 
کردند. بازاریابی ش��بکه ای نوع��ی از بازاریابی و فروش 
است که برخلاف نوع هرمی آن سعی در فروش و توزیع 
محصولی تولیدی و رساندن آن به دست مصرف کننده 
دارد. این محصول به قیمت عرف بازار عرضه می ش��ود 
و معمولاً محصولی مصرفی اس��ت. بنی��ان بازاریابی در 
ای��ن روش همان بازاریاب��ی دهان به دهان اس��ت که 
ش��اید مؤثرترین ن��وع بازاریابی متداول باش��د. در این 
روش بازاری��اب که خود خریدار محصول بوده اس��ت با 
بازاریاب��ی دهان ب��ه دهان موجب خرید ف��رد دیگری 
می ش��ود و ب��ا خرید فرد دوم و به تب��ع آن افراد دیگر، 
به ازای میزان فروش از ش��رکت سود دریافت می کند. 
تفاوت اصلی این گونه شرکت ها با شرکت های هرمی این 
است که انباشت پول صورت نمی گیرد و ثروت در جهت 
تولید استفاده می شود. البته برخی شرکت های هرمی 
نی��ز کالاهای��ی را ارائه می دادند اما ای��ن کالاها قابلیت 
فروش نداشتند یا با قیمتی بیش از قیمت واقعی عرضه 
می ش��دند. این امر باعث ش��ده بود ک��ه کالاها تنها در 
میان اعضا دست به دست شود و جنبه عمومی نداشته 
باش��د. از طرفی کالاها به دلیل عدم استفاده کاربردی 
انباشت می شد و استفاده ای برای خریدار نداشت. اما در 
سیستم شبکه ای اوضاع متفاوت است. امروزه با افزایش 
تولیدکننده ها و پیش��رفت تکنولوژی در تولید، موضوع 
توزیع جایگاه ویژه ای یافته اس��ت. چه بسا درخصوص 
برخی محصولات، توزیع نسبت به تولید هزینه بیشتری 
برای صاحب کس��ب وکار دارد. در این شرایط است که 
صاحبان محصول به فکر روش های سودآور و زودبازده 
می افتند و سیس��تم هایی همچون بازاریابی ش��بکه ای 
را ب��رای مجموعه خود طراحی می کنند. در سیس��تم 
ش��بکه ای تمام مشتریان ش��ما به نوعی بازاریابان شما 
نیز هس��تند و در فروش محص��ول کمک می کنند. در 

ضم��ن هزینه زیادی برای بازاریابی صرف نمی ش��ود و 
هر فروش در بطن خود هزینه بازاریابی را نیز گنجانده 
اس��ت. در دوره ای که هجوم تبلیغات از تمام رس��انه ها 
فک��ر و ذهن مش��تریان بالق��وه را احاطه کرده اس��ت، 
سیستم ش��بکه ای کمک می کند با صرف حداقل وقت 
ممکن و با شیوه ای مطمئن همچون بازاریابی دهان به 
دهان محصولات به مش��تریان معرفی شود. این روش 
برای فروشندگان روشی پایدار برای کسب درآمد تلقی 
می شود که می تواند هزینه هایی را دائماً پوشش دهد و 
بسته به میزان فعالیت فروشنده متغیر باشد و در عین 
حال مشمول تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم کارفرما نیز 
نباشد. از طرفی برای صاحب محصول جذاب است چون 
هزینه ای دائم را جه��ت بازاریابی اختصاص نمی دهد و 
در عین حال بازاریابان همیشه انگیزه های خود را برای 
فعالیت بیشتر حفظ می کنند. افرادی که تازه به سیستم 
اضافه شده اند توسط بالادستی ها آموزش داده می شوند 

و هزینه ای برای شرکت ندارند. 
به طورکلی سیس��تم ش��بکه ای تنها روش بازاریابی 
دهان به دهان است که می تواند طیف وسیعی از افراد را 
در پوشش خود قرار دهد. طی سالیان اخیر و با اتفاقاتی 
که برای شرکت های هرمی در کشور افتاد، افراد فعالیت 
در این ش��رکت ها را با تحقیقات و تدبیر آغاز می کنند. 
پایداری شرکت جزو مواردی است که باید بدان توجه 
داشت و پارامترهای قابل بررسی دارد. وجود شرکت های 
هرمی در س��ال های گذشته و گس��ترش آموزش های 
مرتبط باعث شده است داوطلبان آموزش های بیشتری 
ببینند و سعی در فراگیری روش های مختلف بازاریابی 
کنند. وجود اینترنت، ش��بکه های اجتماعی و سایت ها 
کمک عمده ای به بازاریابی ش��بکه ای کرده اس��ت که 
هم اکنون مورد توجه قرار می گیرد. از تمام این حرف ها 
که بگذریم طبق معمول این گونه شرکت ها معضلاتی را 
هم به همراه داش��ته اند که شاید عدم اشتغال مناسب 
ب��ه کار، ایجاد تیم های وابس��ته و متعصب که خارج از 
عرف یک بنگاه کسب وکار با هدف سود مالی و تولیدی 
اس��ت، سوء اس��تفاده برخی از اعضا و رهبران گروه و... 
نوعی بدبینی و برداشت سطحی  را )که اتفاقا این گونه 
برداشت ها در بین متولیان بازاریابی شبکه ای در ایران 
نیز متداول اس��ت( ایجاد کرده اس��ت که باعث افول و 
بی توجهی به این شیوه از بازاریابی شده است. بازاریابی 
ش��بکه ای کماکان ش��یوه ای مجه��ول در ب��ازار ایران 
تلقی می ش��ود که برای استفاده مناسب از آن نیازمند 

شفاف سازی و تغییر در عملکرد و نگرش هستیم. 

ایده های بزرگ برای برندآفرینی )35(
ارزش های برند خود را زندگی کنید

شما مشغول مطالعه مطلبی در رابطه با برندینگ 
هس��تید، این به معنای آن است که شما یا صاحب 
یک برن��د بوده یا در ح��ال کار روی راه اندازی یک 
برند جدید هس��تید. چنانچه شما صاحب یک برند 
هس��تید یا ب��رای یک برن��د کار می کنی��د، در این 
صورت تنها بخش��ی از این برند نیستید، بلکه آن را 

نمایندگی می کنید. 
یک برند مش��هور ل��وازم آرایش وجود دارد که در 
تبلیغ��ات خود زیبایی طبیعی را س��تایش می کند، 
این برند توس��ط کس��ی توس��عه و گس��ترش یافته 
اس��ت که خ��ود عمل جراح��ی زیبای��ی را ترجیح 
می ده��د. این م��ورد مصداق ب��ارز ع��دم مطابقت 
عمل ب��ا گفت��ار اس��ت و مش��تریان برن��د مذکور 
 ممکن اس��ت با اطلاع از این موض��وع اندکی ناامید 

شوند. 

ایده
Ecotricity  یک ش��رکت تولی��د برق قدرتمند 
در انگلس��تان اس��ت. ای��ن ش��رکت بخ��ش قاب��ل 
توجهی از س��ود خود را در بخ��ش انرژی های پاک 
و تجدید پذیر نظیر توربین های بادی سرمایه گذاری 
ک��رده و تعداد قابل توجه��ی از توربین های بادی را 
در Gloucestershire اح��داث کرده اس��ت. این 
ش��رکت به منظ��ور تقویت برند خود به گس��ترش 
همکاری با ش��رکت ها و س��ازمان های سبز و هوادار 
محیط زیس��ت پرداخت��ه و پروژه ه��ای س��ازنده ای 
را در ای��ن زمین��ه به مرحل��ه اجرا درآورده اس��ت. 
 ب��ا ای��ن وجود احتم��الا زمان��ی که متوجه ش��وید

 Dale Vince بنیانگذار این شرکت با یک خودروی 
 اس��پرت به محل کار خود مراجعه می کند، متعجب 

می شوید. 
ب��ا این وج��ود خودرویی ک��ه Dale Vince  از 
آن اس��تفاده می کند یک ماش��ین برقی است که با 
استفاده از انرژی الکتریسیته پایدار حرکت می کند. 
Dale  با اس��تفاده از این خودرو قصد دارد نش��ان 
دهد آینده هیجان انگیز و امیدوار کننده ای در رابطه 
با اس��تفاده از انرژی های پایدار پی��ش روی ما قرار 
دارد. خ��ودروی مورد اس��تفاده بنیانگذار ش��رکت 
Ecotricity  به شکل عجیبی زیبا بوده و پیام خود 
را ب��ه خوبی به جامعه منتق��ل می کند. خودروهای 
 س��بز لزوم��ا نبای��د زش��ت، کُن��د و کس��ل کننده 

باشند. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
*  ارزش ه��ا و اه��داف برند خ��ود را درنظر گرفته و 
امکان استفاده و متعهد بودن به این اهداف در زندگی 
ش��خصی تان را بررس��ی کنید. چنانچ��ه این اصول و 
اهداف با ارزش های زندگی ش��ما مطابقت ندارد بهتر 

است برندی مطابق با ارزش های تان تاسیس کنید. 

*  اگر کس��ی به ش��ما گفت »آن چیزی که نشان 
می دهی نیستی...« دلیل این موضوع را از وی جویا 
ش��وید. تصور م��ا از هویت و ش��خصیت مان غالبا با 
برداشت س��ایر افراد متفاوت اس��ت، همان طور که 
Robert Burns در شعر خود می گوید: »آیا هرگز 
صاحب قدرتی خواهیم شد تا همان طور که دیگران 

ما را می بینند به خود بنگریم؟« 
*  ب��ه ی��اد داش��ته باش��ید هنگامی برندت��ان را 
نمایندگ��ی می کنی��د، فق��ط جزئ��ی از برندت��ان 
 نیس��تید، بلک��ه جزئ��ی از ی��ک حرک��ت بزرگ تر 

هستید. 

ضرورت تحقیقات بازاریابی
آی��ا می دانس��تید طب��ق تعریف انجم��ن اروپایی 
تحقی��ق   ،)ESOMAR( بازاریاب��ی  تحقیق��ات 
بازاریابی عبارت اس��ت از تعیین، جمع آوری، تحلیل 
و تخمی��ن هدفمند و نظام مند اطلاعات برای بهبود 
تصمیم گیری های مرتبط با تش��خیص و حل مسائل 

و فرصت های بازاریابی؟ 
کار اصل��ی مدی��ران بازاریاب��ی تعری��ف نیازهای 
مصرف کنن��دگان ب��ه منظ��ور تدوی��ن و اج��رای 
اس��تراتژی ها و برنامه ه��ای بازاریاب��ی ب��ا ه��دف 
تامی��ن نیازهای مش��تریان اس��ت. در این خصوص 
دس��تیابی مدیران به اطلاعات مربوط به مشتریان، 
 رقب��ا و دیگ��ر نیروه��ای موج��ود در ب��ازار ام��ری 

ضروری است. 
تبلیغات هرگونه ارائه و پیشبرد غیرشخصی ایده، 
کالا یا خدمات توس��ط یک تبلیغ کننده اس��ت که 
اهدافی همچون ایجاد آگاه��ی، ترغیب، یادآوری و 
تقوی��ت ک��ردن را دنبال می کند و پیش��برد فروش 
مجموع��ه ای از ابزاره��ای مح��رک گوناگون اس��ت 
ک��ه اه��داف آن ارائه انگیزه خری��د و در کوتاه مدت 
خرید س��ریع تر ی��ا بیش��تر کالا یا خدمات اس��ت. 
بررس��ی تبلیغات در مواردی مانند کسب اطلاعات 
مربوط به مخاطبان رسانه ها، تعیین میزان موفقیت 
برنامه ه��ای تبلیغات��ی، ارائ��ه پیام ه��ای جذاب تر، 
برنامه ری��زی تبلیغ��ات به طور اثربخ��ش و انتخاب 
 رس��انه ها و روش ه��ای موثرتر تبلیغ��ات، مدیران را 

یاری می کند. 
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ایده های طلایی

آیا می دانستید

کارگاه مارکتینگ

ترجمه: معراج آگاهی
رضا مافی

مشاور توسعه بازار

برنامه های مسئولیت 
اجتماعی

خص��وص  در  پاکدام��ن 
کمپی��ن  ای��ن  اس��تراتژی 
می گوید: مطمئن��اً این برنامه 
جزئی از برنامه های مسئولیت 
پاکان  اجتماعی خشکش��ویی 
اس��ت و می توان ه��دف اولیه 
طرح را پاس��خ به نیاز بخشی 
توس��ط  نیازمن��د  اف��راد  از 
بتواند  که  دانست  مجموعه ای 
با استفاده از پتانسیل سرویس 
نیاز پوش��اک  و خدمات خود 

آنها را برطرف کند.
از ی��ک ط��رف مجموعه ای 
از آدم ه��ا وج��ود دارن��د که 
که  دارن��د  لب��اس  تع��دادی 
با  نمی دانن��د  و  نمی پوش��ند 
آن چ��ه کار کنن��د ب��ه کدام 
مؤسس��ه خیریه بدهند و در 
از  طرف دیگ��ر مجموع��ه ای 
ندارند  لب��اس  که  آدم های��ی 
و این یعنی دادوس��تد لباس 
و شست وش��و و بس��ته بندی 
و ارس��ال توس��ط بزرگ ترین 
سیار  س���روی�س  ش���ب�ک�ه 

خشکشویی پاکان.
همچنی��ن به نظر می رس��د 
میزان استقبال مخاطبان زیاد 
باش��د. در طرح هایی که مردم 
جزئ��ی از برنامه و خودش��ان 
در این کار س��هیم و ش��ریک 
هس��تند اگ��ر مج��ری بتواند 
در اج��رای برنامه به درس��تی 
عم��ل کند و ح��س اطمینان 
را ب��ه مخاطب الق��اء کند، به 
موفقی��ت بزرگی دس��ت پیدا 
می کن��د. آنه��ا جه��ت کمک 
کردن و ارس��ال پوشاک قطعاً 
باید قشر متوسط به بالا را در 

نظر گرفته باشند. 

نقش شبکه های اجتماعی 
ش��بکه های  نق��ش  ب��ه  او 
اجتماعی در چنین کمپین هایی 
پرداخته و می گوید: احتمالا این 
کمپی��ن از طریق وب س��ایت 
و تم��ام ش��بکه های اجتماعی 
صورت گرفته اس��ت. در چنین 
برنامه های��ی نقش ش��بکه های 
اجتماعی یا سوش��ال نتورک ها 
بسیار سازنده است. درخصوص 
باید  نیز  احتمال کپی ب��رداری 
اضاف��ه ک��رد قطع��ا مدل های 
خارجی هم وجود دارد اما مهم 
این اس��ت خشکش��ویی پاکان 
برنامه خود را به درس��تی اجرا 
کند و این طرح برای مخاطبان 

مقبول باشد. 

ابتکاری که با هویت برند 
همخوانی دارد

ای��ن کارش��ناس در انتهای 
درخص��وص  صحبت های��ش 
داشت:  اذعان  کمپین  ارزیابی 
خلاقی��ت خاص��ی در طراحی 
ای��ن برنامه ندی��دم و در نگاه 
اول بن��ر تیزرین��گ خیلی از 
لحاظ گرافیکی مشکل داشت، 
ولی از این نکته غافل نش��ویم 
برن��د پ��اکان به عن��وان ی��ک 
پیش��رو در مناس��بات ملی و 
مذهبی شرکت داشته است و 
می توان گفت در این طرح هم 
از هوشمندی و ابتکاری جالب 
استفاده شده است و این ابتکار 
ب��ا هوی��ت برند خشکش��ویی 
پ��اکان همخوان��ی دارد. از دو 
ویژگی ش��خصیتی برند پاکان 
می ت��وان به امانت��داری )قابل 
اعتماد ب��ودن( و مبتکر بودن 

اش��اره ک��رد ک��ه هم 
ب��ه لح��اظ بص��ری و 
غیربص��ری و اینترنال 
قابل درک است.  برند 
لازم به ذکر اس��ت که 
خشکش��ویی پاکان از 
ب��دو وجود خ��ود در 
س��ال 1364 که برای 
اولی��ن ب��ار سیس��تم 
خدمات سرویس سیار 

را در ای��ران راه ان��دازی ک��رد 
این رون��د مبتکرانه  تاکن��ون 
را ب��ا خ��ود به  هم��راه دارد و 
نشان می دهد در سیاست های 
کلی ای��ن مجموعه تفکر ارائه 
خدمات نوین و مبتکرانه ریشه 

دارد. 

پاسخگویی به نیاز 
نیازمندان برمبنای 

ابزارهای موجود در جامعه
در ادام��ه محمدرض��ا نعیم 
درباره اس��تراتژی این کمپین 
گف��ت  بای��د  اولاً  می گوی��د: 
پ��رده ای  پش��ت  اس��تراتژی 

وج��ود ن��دارد؛ ب��رای اینک��ه 
بای��د  برس��انم  را  منظ��ورم 
بگوی��م همانطورک��ه روحی��ه 
نوعدوس��تی در تمامی جوامع 
با شدت و ضعف وجود داشته 
جامعه  می ش��ود  مش��اهده  و 
ما ه��م از این قاعده مس��تثنا 
نیس��ت و کمک به نیازمندان 
ارتباط��ی ه��م ب��ه قومیت و 
ملی��ت و  نژاد ن��دارد و تفاوتی 
ک��ه در ای��ن میان مش��اهده 
می ش��ود ش��یوه های برخورد 
انس��ان ها با این موضوع است. 
ما ش��اهد این موضوع هستیم 
که هر جامع��ه ای از ابزارهای 
موج��ود خود در پاس��خگویی 
به نیازهای نیازمندان استفاده 
می کند. جامعه توسعه یافته ای 
مانند ژاپن بس��یار متفاوت از 
افغانس��تان  مانند  جامع��ه ای 
یا کش��ور ما به نیازها پاس��خ 

در  تف��اوت  ای��ن  می گوی��د. 
شناسایی  وش��یوه های  ابزارها 

نیازهاست. 

اعتمادسازی، شرط اول 
موفقیت کمپین 

او ادام��ه می دهد: در جامعه 
ما هم به لح��اظ تغییراتی که 
در شیوه ها و سبک زندگی در 
افتادن است دیگر  اتفاق  حال 
آن ش��یوه های س��نتی مانند 
توصی��ه بزرگان محله و کوچه 
و ری��ش س��فیدان و...کارکرد 
س��ابق خ��ود را نداش��ته و به 
تدریج درحال منس��وخ شدن 

هسته ای  خانواده های  اس��ت. 
)منظور خان��واده با تعداد یک 
یا دو فرزن��د( جای خود را به 
داده  گس��ترده  خانواده ه��ای 
است و بس��یاری از خانواده ها 
در کن��ار هم زندگی می کنند، 
بدون اینکه از اوضاع و شرایط 
همدیگر اطلاع داش��ته باشند. 
ب��ا این اوصاف و ب��ا قبول این 
واقعی��ت ک��ه در هرجامعه ای 
وج��ود  نیازمن��دان  همیش��ه 
داش��ته و خواهن��د داش��ت، 
اف��رادی که نیت خی��ر دارند 
از ش��یوه های موجود استفاده 
کارش��ناس  ای��ن  می کنن��د. 
در رابط��ه با میزان اس��تقبال 
مخاطب��ان اضافه می کند: من 
درباره استقبال از این کمپین 
اطلاعات��ی ندارم ام��ا به نظرم 
ای��ن کمپین  موفقیت  ب��رای 
اعتماد س��ازی  اول  ش��رط 
جامعه  چ��ون  اس��ت 
باندهای  دلی��ل  به  ما 
س��ودجو ک��ه تح��ت 
عناوی��ن تکدی گ��ری 
سرچهارراه ها از اعتماد 
سوءاس��تفاده  م��ردم 
کرده ان��د و بعدا معلوم 
شده است فقط تظاهر 
بوده اعتماد لازم را به 
این پدیده ها ندارد، لذا 
بس��یار مش��اهده می شود که 
ف��ردی که نیت خی��ری دارد 
ش��خصاً اقدام به شناس��ایی و 
رفع نیاز ی��ک نیازمند خواهد 

کرد. 

نهادهای رسمی و 
شیوه های سنتی مسئولیت 

اجتماعی 
در  کارش�����ناس  ای�����ن 
خصوص جامع��ه هدف و نوع 
به »فرصت  آن  اطلاع رس��انی 
ام��روز« می گوی��د: ای��ن نوع 
عموم مردم  کمپین ها معمولاً 
را مخاط��ب ق��رار می دهن��د 

به ط��وری که ش��امل تمامی 
اقشار ش��ود و تلاش می شود 
بس��ته به هر قش��ر احس��اس 
مربوط به آن قش��ر را در این 
خص��وص همراه��ی کنند. در 
مورد کانال های اطلاع رس��انی 
نیز معم��ولاً این نوع پیام ها را 
در بیشتر شبکه های اجتماعی 
می بینی��م. همانطور که گفتم 
مردم ما از بس��تر ش��بکه های 
اجتماع��ی و فضای مجازی به 
ش��یوه های گوناگونی استفاده 
می کنند که در نوع خود بعضاً 
در دنیا بی نظیر است. البته این 
را هم باید بگویم که بس��یاری 
از نهاده��ای رس��می کش��ور 
مانند کمیته امداد و س��ازمان 
بهزیس��تی و بس��یاری مراجع 
رسمی که برای پاسخگویی به 
نیازه��ای نیازمندان و با نیات 
ایجاد ش��ده  خداپس��ندانه ای 
بودند، نتوانسته اند با تغییرات 
جامع��ه ما همراه ش��وند و به 
عبارت��ی همچنان بر اس��اس 
شیوه های س��نتی پیش اقدام 
می کنند که نتیج��ه آن عدم 
حفظ اعتماد عمومی است. در 
عصر حاضر ک��ه کوچک ترین 
اتف��اق در هرگوش��ه دنی��ا به 
سرعت در تمامی دنیا منتشر 
ش��یوه  و  س��بک  می ش��ود، 
برخورد با مسائل اجتماعی هم 

از این قاعده مستثنا نیست. 

عوامل مؤثر در موفقیت 
این کمپین 

با توجه ب��ه اینکه طرح های 
مس��ئولیت اجتماع��ی در این 
فض��ا داغ اس��ت، خلاقیت در 
ای��ن ح��وزه و حف��ظ ارتباط 
می��ان اقدامات انجام ش��ده با 
بیش��تری  اهمیت  برند  هویت 
پی��دا می کند. نعیم در پاس��خ 
ب��ه این س��ؤال که ای��ن اقدام 
پاکان، چقدر خلاقانه اس��ت و 
با هوی��ت برن��د مطابقت دارد 
می گوید: این اقدام در نوع خود 
ممکن اس��ت شیوه جدید و به 
عبارتی شبیه سازی شده یکی 
از نمونه ه��ای بازاریابی جوامع 
دیگر باشد. عوامل متعددی در 
موفقیت این برند دخیل است 
که آن را زمان تعیین می کند. 
از قبی��ل اس��تقبال  عوامل��ی 
عمومی، شناس��ایی نیازمندان 
واقعی، اعتمادس��ازی، افزایش 
درآم��د عموم��ی ش��هروندان 
و بس��یاری عوام��ل دیگ��ر در 
موفقیت این تجربه مؤثر است. 

هدی رضایی 

برند پاکان به عنوان یک پیشرو 
در مناسبات ملی و مذهبی شرکت 
داشته است و می توان گفت در 
طرح تقدیم هم از هوشمندی 
و ابتکاری جالب استفاده شده 

است و این ابتکار با هویت برند 
خشکشویی پاکان همخوانی دارد

مسلما همه ما لباس هایی داریم که مدت هاست 
آنه�ا را نپوش�یده ایم ی�ا اصلًا نخواهیم پوش�ید و 
نمی دانیم با آنها چه کنیم! بس�یاری هم هس�تند 
که همیشه دل ش�ان آرزوی لباس هایی را دارد که 
به هزار و یک دلیل نتوانس�ته اند، داش�ته باشند. 

»تقدیم« طرح مس�ئولیت اجتماعی پاکان اس�ت 
که دقیقا روی همین مس�ئله دست گذاشته است. 
پاکان لباس های تقدیمی را جمع آوری، شست وشو 
و دس�ته بندی می کند و پلی اس�ت ب�رای تقدیم 
لباس ه�ا ب�ه نیازمن�دان. این جم�لات روی طرح 
جدید خشکشویی پاکان حک شده و مشتریان را 
تشویق به تماس با خشکشویی و تحویل لباس ها 

و گذاشتن در جعبه تقدیم می کند. این کار احتمالا 
از س�مت مردم نوعدوس�ت ما مورد استقبال قرار 
خواهد گرفت. اما باید دید پاکان چقدر در رسیدن 
ب�ه هدف خ�ود موف�ق بوده اس�ت؟ ب�رای اطلاع 
بیش�تر از آن با پژمان پاکدامن، مش�اور برندینگ 
و محمدرضا نعیم، مدرس دانشگاه گفت وگو کردیم 

که حاصلش را در ادامه می خوانید. 

نگاهی به خدمت جدید خشکشویی پاکان به نام »تقدیم«

بازاریابی نوعدوستانه با داد و ستد لباس

بدون شرح
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جف وینر، مدیری که خودش را به 

خوبی می شناسد

جف وین��ر )Jeff Weiner(  تاج��ر آمریکایی در 
حال حاضر مدیرعامل ش��بکه اجتماع��ی لینکدین 
)LinkedIn(  اس��ت. او کارش در این پس��ت را از 
دسامبر 2008 آغاز کرد. وینر از دانشگاه پنسیلوانیا 
)University of Pennsylvania(  و در رشته 
اقتصاد فارغ التحصیل ش��ده است. از سال 2001 که 
کارش را آغاز کرد، در پس��ت های مختلف مدیریتی 
در یاهو فعالیت داشت و در اواخر کارش نایب رئیس 
اجرایی یاه��و بود. در یاه��و او گروهی را که ش��امل 
بی��ش از 3هزار کارمن��د بودند، مدیری��ت می کرد تا 
خدمات ش��ان را به بی��ش از 500 میلیون مش��تری 
ارائه دهند. جف وینر مدتی را ه��م در کمپانی تولید 
فیل��م وارن��ر ب��روس )Warner Bros( به عنوان 
نای��ب رئیس مش��غول به فعالی��ت بوده اس��ت. رید 
هافمن )Reid Hoffman(  موس��س و جف وینر 
مدیرعامل لینکدین در س��ال 2011 برن��ده جایزه 

کارآفرین سال شدند. 

همیشه دنبال بهترین ها باشید
یکی از ارزش های لینکدین این اس��ت که همیشه 
در پی بهترین هاس��ت. ای��ن ارزش فقط ب��ه مفهوم 
گرفتن نتایج نهایی خوب نیس��ت، بلکه تلاش مداوم 
برای نتیجه گرفت��ن در همه بخش ه��ای لینکدین 
اس��ت. در واقع در لینکدی��ن بالاتری��ن نقطه برای 
رس��یدن به هر هدف��ی را در نظر می گیرن��د و برای 
رسیدن به آن تلاش می کنند. مدیران بزرگ همیشه 
در جس��ت وجوی بهترین ه��ا در هر فع��ل و انفعالی 
هس��تند که با تیم کاری ش��ان دارند. همین مسئله 
باعث می شود که تیم کاری تان همیشه انگیزه داشته 
باش��د تا کارش را ادامه دهد، بهتر کن��د و یاد بگیرد 
تا نتایج فوق العاده به دس��ت آید. در حالی که جشن 
گرفتن موفقیت ها اهمیت دارد، نگاه کردن به مرحله 
بعدی و اینکه چگونه قصد دارید به آن برس��ید، باید 
از طریق تمرکزی باش��د که یک مدیر در کمپانی اش 

ایجاد می کند. 

روی حل کردن مشکلات تمرکز کنید
در اوایل کارتان، موفقیت اغلب با موفق ش��دن در 
حل هر مش��کلی که با آن مواجه هس��تید به دست 
می آید و ای��ن موفقی��ت در حل مش��کلات معمولا 
همان چیزی است که ش��ما را در نقش یک مدیر بالا 
می برد. البته زمانی می رسد که دیگر مهم ترین جنبه 
مدیریتی تان حل کردن این مش��کلات نیس��ت، در 
عوض مدیریت دیگران برای حل چنین مش��کلاتی 
اس��ت. فقط از طریق مدیریت موف��ق می توانید یک 
کمپانی ب��زرگ را هدایت کنید. ج��ف وینر به همان 
اندازه که زمان زیادی را صرف مدیریت تیمش کرد، 
به همان اندازه نیز زمان برای هدایت س��ایر اعضای 

اصلی کمپانی اش صرف کرده است. 

هیچ جایگزینی برای سخت کار کردن وجود 
ندارد

لینکدین موفقیت امروزش را با آرزو کردن، منتظر 
ماندن و امیدوار بودن به دس��ت نیاورده است، بلکه 
همه کارمندان پیش��ین و حال حاضر این کمپانی با 
فداکاری و تلاش به رش��دش کم��ک کرده اند. با در 
آغوش گرفتن فرهنگ توانمندس��ازی و کارگروهی، 
کارمن��دان لینکدین ب��ا ارزش نهادن ب��رای اهداف 
کمپانی و ب��ا تلاش های بی وقفه توانس��تند موفقیت 
کس��ب کنند. زندگی امروز پر از مس��ائلی است که 
تمرکز را برهم می زن��د و به راحت��ی می تواند باعث 
از دس��ت رفتن دی��دگاه و گم ش��دن در می��ان این 
حواس پرتی ه��ا ش��ود. داش��تن تمرک��زی خاص و 
نیرومند برای رس��یدن به هر هدفی در کس��ب وکار 

بسیار حیاتی است. 

مدیریت آگاهانه ترکیبی از منطق و اشتیاق 
است

ج��ف توضی��ح می ده��د ک��ه چگون��ه دی��دگاه 
ش��خصی اش را با گس��ترش خردجمعی و اشتیاق در 
جهان بسط داده است. این دیدگاه بسیار ارزشمندی 
اس��ت به خصوص از کس��ی ک��ه یک��ی از بزرگ ترین 
کمپانی های س��یلیکون ولی )Silicon valley(  را 
با بیش از 200 میلیون کاربر مدیریت می کند. دیدگاه 
جف وینر قانون تکنولوژی در جوامع مدرن را انعکاس 
می دهد. همه ما از طریق تکنولوژی دسترس��ی سریع 
به اطلاعات جهان داریم و می توانی��م دانش مان را به 
طور چش��مگیری در علوم مختلف، طبیعت و بشریت 
افزای��ش دهیم، اما س��والی ک��ه هن��وز ارزش مطرح 
ش��دن دارد این اس��ت که آیا خردجمع��ی، آگاهی و 
اش��تیاق مان هم گس��ترش می یابد؟ بنابراین چگونه 
می توانید یک مدیر بااش��تیاق در زندگ��ی، جامعه و 
کسب وکارتان باش��ید؟ مدیریت پرش��ور از مدیریت 
خودت��ان آغ��از می ش��ود. ج��ف وینر از ش��خصیت، 
احساس��ات، اف��کار، تاثی��ر پروژه ه��ا ب��ر اطرافیان و 
کس��ب وکاری که هدایت می کند، آگاهی کامل دارد. 
مدیران بزرگ ش��ناخت خارق العاده ای از خودش��ان 
دارند. آنها می دانند که چه کس��ی هستند، چه هدفی 
دارند، چه مسائلی برای ش��ان اهمیت بیشتری دارد. 
همچنین می دانند که دیدگاه ها، اهداف و رفتارش��ان 

چگونه بر اطراف شان تاثیرگذار است. 
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پاسخ کارشناس: در نظر داشته باشید که مشتری به 
س��ود خود فکر می کند و باید او را به این آرامش رساند که 
از خرید محصول از شما س��ود خواهد برد. در واقع او باید 
به این اطمینان برس��د که قرار نیست سر او کلاه بگذاریم. 
این مسئله بیش از هر چیز به تبحر فروشنده و مهارت های 
فردی او برمی گ��ردد و برای مردم هر منطق��ه با توجه به 

فرهنگ و انتظارات مش��تریان آن منطقه متفاوت اس��ت. 
گاهی اوقات این ام��کان وجود دارد که روی کالای خاصی 
تخفیفی برای مشتری قائل شویم. در این حالت فروشنده 
می تواند با هنر خود ای��ن تخفیف را به جن��س مورد نظر 
خریدار انتق��ال دهد و چند جن��س را با هم به مش��تری 

پیشنهاد کند. 
معم��ولا بهتری��ن راه��کاری ک��ه در ای��ن ش��رایط به 
فروش��نده ها پیش��نهاد می ش��ود این اس��ت که کالاهای 

خاص را که رقابت روی آنها ش��دید اس��ت، با تعریف سبد 
کالایی ب��رای مش��تری ج��ذاب و او را قانع کنن��د که از 
خرید این مجموعه س��ود می برد. امروز با وجود گسترش 
کار فروش��گاه های اینترنتی، قیمت ان��واع محصولات در 
اینترنت موجود اس��ت. ش��ما می توانید در ص��ورت لزوم 
قیمت محصولات مشابه را برای مش��تری سرچ کنید و با 
کمال احترام ب��ه او بگویید که درباره قیمت رقبا اش��تباه 

می کند. 

مقایسه قیمت

پرس�ش: چند س�ال اس�ت در زمینه فروش لوازم خانگی فعالیت می کنم. بس�یاری از مش�تریان من برای اینکه قیمت کالا یا 
محصول را پایین بیاورند یا چک مدت دار بدهند، ادعا می کنند که قیمت های ما بالاست و رقبا همین محصول را با قیمت کمتری 
می فروشند. در صورتی که در حقیقت این طور نیست. در این موقعیت ما به عنوان فروشنده باید چه برخوردی با مشتری داشته 

باشیم تا هم احترام او حفظ شود و هم فروش اتفاق بیفتد؟ 
کلینیک کسب و کار

انتقام را کنار بگذاریم

در جهانی زندگی می کنیم که رویدادهای آن خشم 
و انتقام جوی��ی را تصدیق می کن��د. در جهانی زندگی 
می کنیم که اغلب س��اکنانش بی وقف��ه در حال جنگ 
و جدالن��د. در حقیقت جنگ ابزار نهایی انس��ان برای 
برخورد ب��ا اختلاف نظر اس��ت. جنگ بین کش��ورها 
توس��ط افرادی که از صلح و صفای باطن��ی برخوردار 
نیستند، برانگیخته می شود. یک شعار زیبا وجود دارد 
که می گوید انتقام غذایی اس��ت که باید خنک س��رو 

شود. 
این برعکس تفکر بس��یاری اس��ت که فکر می کنند 
انتقام باید داغ سرو شود و به س��رعت و تا داغ هستیم 
باید حرکتی انجام دهیم یا حرف��ی را بزنیم. این اصل 
در مورد رقبای ف��روش نیز صدق می کن��د. گاهی در 
بازار مورد فعالیت و مذاکراتی ک��ه می تواند به فروش 
و موفقیت ختم شود با مشکلاتی روبه رو می شوید. در 
این شرایط باید هوش��مندانه عمل کرد. در این مواقع 
اگ��ر نمی توانید خویش��تن داری کنی��د و می خواهید 
انتقام بگیرید، حداقل دیرتر این کار را بکنید. هرچقدر 
بگذاریم زمان بگذرد ممکن اس��ت اطلاعات مان کامل 
ش��ود و ببینیم اش��تباه کرده ایم و حتی ممکن اس��ت 
منصرف شویم. بکوشید این عقیده را از ذهن دور کنید 
که دیگران باید بر حس��ب میل و س��لیقه ش��ما عمل 

کنند. 
این نکت��ه را درک کنید که عقیده ش��ما نس��بت به 
آنان، تغییری در رفتارش��ان پدید نمی آورد. با پیروی 
از توصیه تمام رهبران معنوی، حت��ی در قبال افرادی 
که ظلم و س��تم به ش��ما روا داش��ته اند، ذهن تان را از 
عش��ق و محبت سرش��ار س��ازید. بدین ترتیب خشم 
و انتقام جوی��ی را از قلمروی ذه��ن زدوده و به آرامش 
روحی و غنا و برکت خواهید رسید. گاه جنگ و انتقام 
برای حل و فصل بعضی مسائل در محیط تجارت مورد 
اس��تفاده قرار می گیرد. این نکته جالب توجه است که 
ما استادان بزرگ معنوی را که به عفو و گذشت تأکید 
می کنند، تحس��ین می کنیم و مدعی هستیم که آنان 
را دوس��ت داریم و به ایش��ان احت��رام می گذاریم امام 
وقتی باید به پیروی از گفته این بزرگان بیندیش��یم و 
هوش��مندانه عمل کنیم به جنگ و انتقام جویی روی 
می آوریم. موضوع مهمی که در اینجا مطرح می ش��ود 
نگرش است. نگرش همانی است که باعث برداشت ما 

از اتفاقات زندگی می شود. 
بینش و نگرش اس��ت که نوع نگاه و ش��ناخت ما را 
نسبت به کس��ب وکار، توانایی ها، اطرافیان مان و سایر 
ابزارهایی که نی��از داریم معین می کند تا به واس��طه 
آنه��ا رویاهای مان تبدی��ل به تصویر ذهن��ی و تصاویر 
ذهنی م��ان تبدیل به ه��دف و اهداف مان ب��ه واقعیت 
تبدیل شود. بینش ما باعث ترجمه مسائل مان می شود 
و همانند چراغی پرنور می تواند راه رس��یدن به اهداف 
را کاملا نمایان کند. وقتی راه رسیدن به اهداف خود را 
شفاف ببینیم مطمئنا می توانیم از تمامی ابزار موجود 
بهترین بهره را برده و با احس��اس امنیت خاطر خود را 

به اهداف برسانیم. 
نگ��رش و ش��ناخت اف��راد از کس��ب وکار بازاریابی 
ش��بکه ای باعث ش��ده، آنها با توجه به نوع نگرش شان 
به ای��ن کار، موفق ی��ا ناموفق ش��وند. باید دی��د افراد 
چق��در کس��ب وکار خ��ود را می شناس��ند و از فوائد و 
پتانس��یل های آن خبر دارن��د. کلید داش��تن نگرش 
مثبت و به دور از انتقام جویی، تمایل به تغییر اس��ت، 
تغییری هر روزه و همیش��گی. به دنبال اقبال نباشید 

بلکه آن را بسازید. 

اثربخشی

آیا می دانس��تید اثربخش��ی یعنی میزان تناسب با 
مقصود؛ می��زان تأمین مقاصد تعریف ش��ده توس��ط 
یک چی��ز، ش��خص، محص��ول ی��ا برنامه ی��ا میزان 
 پاس��خگویی ب��ه نیازه��ای آنهای��ی ک��ه از آن تأثیر 

می پذیرند؟  
به بیان س��اده، اثربخش��ی عب��ارت اس��ت از انجام 
کارهای درس��ت. س��ازمانی را در نظر بگیرید که قرار 
اس��ت کتاب های آموزش��ی برای گروه س��نی س��ه تا 
شش س��ال تولید کند. این س��ازمان مهارت کافی در 
تمام فرآیندهای تولید کت��اب از تولید محتوا گرفته تا 
چاپ را داراس��ت و در این راه به صورت بهینه از منابع 
خود اس��تفاده می کند اما کتاب های آموزش��ی تولید 
شده توس��ط این س��ازمان مناس��ب کودکان 7 تا 10 
سال اس��ت. کتاب ها از جهت محتوا، ش��کل، اندازه و 
مواد خیلی خ��وب بوده و قیمت تمام ش��ده آنها نیز به 
واس��طه فرآیندهای بهینه موجود سازمان پایین است 
اما هدف س��ازمان را ک��ه تولید کتاب آموزش��ی برای 
کودکان 3 تا 6 اس��ت تأمین نمی کند. این سازمان که 
کار تولید کتاب را به درس��تی انجام می دهد سازمانی 

کاراست اما اثربخشی ندارد. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مدیران ماندگار

مونا اشرف زاده

مدیریت امروز

در سازمان های ایرانی نیاز به 
خوشحال سازی کارکنان به شدت 

احساس می شود و کارمندان 
در هر رده  سازمانی که باشند 

تمایل دارند که سازمان به آنها 
توجه کند و احساس شخصیت 
اجتماعی را دریافت کنند و این 

موضوع بسیار حائز اهمیت است 
اما متأسفانه سازمان های ایرانی 

به این موضوع توجه نمی کنند

عوام����ل متع����ددی در 
افزای��ش به��ره وری در ه��ر 
سازمان مؤثر اس��ت و امروزه 
س��ازمان ها در سیس��تم های 
افزایش بهره وری فاکتورهای 
متعددی را لح��اظ می کنند. 
یکی از این فاکتورها که بسیار 
در افزایش بهره وری س��ازمان 
می توان��د مثم��ر ثمر باش��د، 
خوشحال س��ازی کارمن��دان 
س��ازمان های  ک��ه  اس��ت 
معتب��ر دنی��ا به ای��ن موضوع 
توجه وی��ژه ای دارن��د اما این 
موضوع مستلزم این است که 
سازمان ها بتوانند به نیازهای 
اولی��ه کارمندان که ش��امل 
حق��وق، امنی��ت ش��غلی و... 
است، پاس��خ مناسبی دهند و 
این نیازه��ای اولیه کارمندان 
را ارضا کنن��د و در وهله های 
بع��دی ب��ه خوشحال س��ازی 

کارمندان بپردازند. 
مجموع��ه اقدام��ات زیادی 
در راس��تای خوشحال سازی 
کارمن��دان می تواند مثمرثمر 
باش��د؛ به عن��وان نمونه یکی 
از اقدامات��ی ک��ه برخ��ی از 
س��ازمان های ایران��ی انج��ام 
زادروز  تبری��ک  می دهن��د، 
کارمن��دان و حت��ی اعض��ای 
خانواده  آنهاس��ت ک��ه در این 
راس��تا هدیه ای را ب��رای آنها 
ارسال می کنند یا به مناسبت 
روز کودک س��ازمان هدیه ای 
را ب��رای فرزن��دان کارمندان 
ارس��ال می کن��د؛ این گون��ه 
اقدامات معمولاً در راس��تای 
خوشحال س��ازی کارمن��دان 
و ش��خصیت اجتماعی انجام 

می شود. 
مجموعه ه��ای  از  یک��ی 
داخل��ی ک��ه در ای��ن ح��وزه 
ب��ه  را  مش��اوره هایی 
س��ازمان های ایرانی می دهد، 
مجموع��ه رنگی رنگی اس��ت 
ک��ه مجموعه س��رویس هایی 
را ب��ه س��ازمان های ایرانی در 
خوشحال س��ازی  راس��تای 

کارمندان می دهد. 
نگار یعقوبی، مدیر مجموعه 
رنگ��ی رنگ��ی در گفت وگو با  
»فرصت ام��روز« بی��ان کرد: 
بخش��ی از اقدامات مجموعه 
رنگی، خوشحال سازی  رنگی 

س��ازمانی اس��ت که براساس 
موقعی��ت، نیاز و. . . س��ازمان، 
س��رویس هایی را به آنها ارائه 
می دهد. این سرویس ممکن 
اس��ت در ای��ن حد باش��د که 
براس��اس تاریخ تولد پرسنل 
س��ازمان، برای آنها هدایایی 
تهیه و ارس��ال کند یا ممکن 
است به مناس��بت روز کودک 
هدی��ه ای را ب��رای فرزن��دان 

کارکنان تهیه کند. 
او ادامه می دهد: در راستای 
س��ازمانی  خوشحال س��ازی 
ای��ن مجموعه بس��ته هایی را 
ب��رای می��ز کار کارکن��ان در 
س��ازمان های مختل��ف ک��ه 
ط��رف ق��رارداد او هس��تند، 
ارس��ال می کن��د و به صورت 
کلی این مجموع��ه در تلاش 
است جزییات ش��اد کوچکی 
را ب��ه زندگی روزم��ره کاری 

کارمندان اضافه کند. 

 خوشحال سازی 
نیاز هر سازمان ایرانی

یعقوبی خاطرنشان می کند: 
در س��ازمان های ایران��ی نیاز 

خوشحال س��ازی  ب��ه 
به ش��دت  کارکن��ان 
و  می ش��ود  احس��اس 
کارمن��دان در ه��ر رده  
باش��ند  که  س��ازمانی 
تمایل دارند که سازمان 
ب��ه آنه��ا توج��ه کند و 
ش��خصیت  احس��اس 
اجتماع��ی را دریاف��ت 
کنن��د و ای��ن موضوع 
اهمیت  بس��یار حائ��ز 
اس��ت ام��ا متأس��فانه 
س��ازمان های ایرانی به 

این موضوع توج��ه نمی کنند. 
خوشحال س��ازی  طرف��ی  از 
دوم  رده  نی��از  کارکن��ان 
کارمن��دان اس��ت و  در درجه 
اول هر س��ازمانی باید در ابتدا 
نیاز ه��ای اولیه هر ف��رد را که 
ش��امل خوراک، پوش��اک و... 
اس��ت برط��رف و در رده  های 
بعدی می توان��د آن کارمند را 
خوشحال کند. به صورت کلی 
خوشحال کردن هر کارمندی 
مس��تلزم این موضوع اس��ت 
ک��ه در ابت��دا نیاز ه��ای اولیه 
آن کارمند ارضا ش��ده باشد و 
س��ازمان به آنها پاسخ درستی 

داده باشد. 

 خوشحال سازی 
نیاز دوم هر کارمند

او می افزای��د: در بس��یاری 
از س��ازمان های ایران��ی، ب��ه 
نیاز اولی��ه کارمندان پاس��خ 
نمی ش��ود  داده  مناس��بی 
نی��از  و ب��ه همی��ن دلی��ل 
خوشحال سازی س��ازمان در 
اولویت قرار نمی گیرد و برخی 
راس��تای  در  س��ازمان ها  از 
خوشحال س��ازی کارمن��دان 
به م��ا مراجعه می کنن��د اما با 
بررسی هایی که این مجموعه 
مراجعه کنن��ده  س��ازمان  از 
انج��ام می دهد متوج��ه این 
موض��وع می ش��ویم ک��ه آن 
سازمان متأسفانه نتوانسته به 
نیاز های اولیه کارمندان خود 
پاسخ مناسبی دهد و می توان 
اظه��ار داش��ت که س��ازمان 
نیازهای اولیه کارمندان خود 
را ب��رآورده نمی کن��د؛ چون 
این موضوع دغدغه  س��ازمان 
نیست و توجهی به کارمندان 
خ��ود نمی کن��د؛ ب��ه همین 
دلیل کارمندان این س��ازمان 
از هی��چ طریق��ی خوش��حال 

نمی شوند؛ چون حقوق آنها یا 
با تأخیر داده می شود یا مبلغ 
پایینی اس��ت که نیاز های آن 
کارمندان را ارضا نمی کند. با 
توجه ب��ه این موض��وع رنگی 
س��ازمان هایی  در  رنگ��ی 
فعالیت می کن��د که کارکنان 
آن س��ازمان ایران��ی در ح��د 
معقول��ی از س��ازمان رضایت 
دارند یا ش��رکت های خارجی 
که در ایران فعالیت می کنند 
و مدیریت آنه��ا از خارج ایران 
کنت��رل می ش��ود؛ به عن��وان 
نمونه ش��رکتی مانند ال جی 
دس��ته  ای��ن  از  ای��ران  در 
شرکت هاس��ت ک��ه مدیریت 

آن از خ��ارج از ای��ران کنترل 
می شود و به خوبی به نیاز های 
اولی��ه کارمندان خودپاس��خ 
راس��تای  در  و  می ده��د 
اقدامات��ی  خوشحال س��ازی 
به عن��وان  می ده��د.  انج��ام 
نمونه دیگر ش��هرداری تهران 
به تازگی روی��دادی را برگزار 
کرد که در آن اف��رادی که در 
ح��وزه محیط زیس��ت قص��د 
کس��ب و کاری  راه ان��دازی 
داش��تند به آنجا دعوت ش��ده 
بودن��د و از طری��ق مجموعه 
ما برای آنها بس��ته هایی تهیه 
و به ای��ن اف��راد ارائه ش��د یا 
چندی پیش به مناس��بت روز 
کودک هدایایی برای فرزندان 
کارمن��دان ش��رکت ال ج��ی 
تهیه و برایش��ان ارس��ال شد. 
از طرف��ی NGO های��ی نیز 
مخاطب مجموعه ما هس��تند 
که برای آنه��ا نی��ز اقداماتی 

انجام می شود. 

شناسایی نیازهای 
سازمانی

می گوی��د:  یعقوب��ی 
م���ا  مج���موع����ه 
بیش���تر در راس��تای 
خوشحال س���ازی ب��ه 
س��ازمان ها و مخصوصاً 
مش����اوره  مدی���ران 
می دهد و شرکت هایی 
م��ا  مخاط��ب  ک��ه 
هس��تند، واح��د منابع 
رواب��ط  ی��ا  انس��انی 
عموم��ی ب��ا دغدغ��ه 
خوش��حال س����ازی 
را  کارمندان س��ازمان 
دارند که سرویس هایی 
را از مجموعه م��ا می خواهد. 
به ص��ورت کلی مدی��ر منابع 
انس��انی ه��ر س��ازمانی این 
وظیف��ه خطی��ر را دارن��د که 
رضای��ت کارمندان س��ازمان  
را تأمین کن��د و چون معمولا 
این واح��د تمام��ی اطلاعات 
کارمن��دان خ��ود را دارد، به 
س��ازمان  کارمندان  نیازهای 
واقف اس��ت و در راستای آن 
 نیازه��ا از مجموع��ه ما کمک 

می گیرد. 
از طرف��ی اگ��ر س��ازمانی 
کارمن��دان  نیازه��ای  از 
م��ا  نباش��د،  مطل��ع  خ��ود 
پرسش��نامه هایی را طراح��ی 

می کنی��م و از طری��ق ای��ن 
پرسشنامه نیازهای کارمندان 
شناس��ایی  را  س��ازمان  آن 
می کنی��م و در راس��تای آن 
نیازه��ا پیش��نهادهایی برای 
به  س��ازمان  خوشحال سازی 

آنها ارائه می دهیم. 
او بی��ان می کن��د: از دیگ��ر 
راس��تای  در  ک��ه  اقدامات��ی 
خوشحال س��ازی یک سازمان 
می توان انج��ام داد این موضوع 
اس��ت که تابلو اعلانات��ی را در 
س��ازمان نصب کرد و هر هفته 
روی آن جم��لات تأثیرگذاری 
گذاش��ت ی��ا اینک��ه روی میز 
را  اقدامات��ی  کارمن��دان  کار 
 انجام داد که تنوع��ی برای آنها 

باشد. 
از طرفی می ت��وان برای هر 
س��ازمانی خبرنام��ه ای تهیه 
ک��رد ک��ه در آن محتویات��ی 
در راس��تای خوشحال سازی 
کارمندان اعم��ال کرد و حتی 
این خبرنامه نیز باید براساس 
نی��از کارمندان آن س��ازمان 

تهیه شود. 
یعقوب��ی در پای��ان اظه��ار 
می کند: مجموعه رنگی رنگی 
در راس��تای خوشحال سازی 
اقداماتی انجام می دهد و این 
س��رویس را در قس��مت های 
مختلفی ب��ه مش��تریان ارائه 
می دهد. در قس��مت عمومی 
مجل��ه آنلاین��ی اس��ت ک��ه 
رنگی رنگ��ی در تلاش اس��ت 
از طریق این مجل��ه جزییات 
ش��ادی را ب��ه زندگ��ی افراد 

اضافه کند. 
در بخ��ش دیگ��ری، ای��ن 
مجموعه در قس��مت مدارس 
مش��غول ب��ه فعالیت اس��ت 
که در ت��لاش اس��ت به جای 
جام��دادی،  مانند  جوای��زی 
کی��ف و. . . ب��ه دانش آموزان، 
محصول خلاق تری را با همان 
هزینه تهی��ه کن��د؛ به عنوان 
نمونه در مدرس��ه ای به جای 
جام��دادی ب��ه دانش آموزان 
گلدانی داده شد که به واسطه 
آم��وزش   دانش آم��وزان  آن 
دیدند که چگون��ه این گل را 
پرورش دهند و حتی آموزش 
کاش��ت ای��ن گل نیز ب��ه آنها 
آموزش داده ش��د و کودکان 
و نوجوانان از س��نین پایین با 

این موضوع آشنا شدند. 

آیا می دانستید

عطیه عظیمی

امیر کاکایی

گزارش »فرصت امروز« از سازمانی که کارش شاد کردن کارمندان است

رنگ زدن روزمره گی کارمندان



پ��س از اظهارنظرهای چند 
روز پی��ش رئیس جمه��وری، 
در  برج��ام  نهای��ی  تصوی��ب 
مجلس و تأیید آن در شورای 
نگهب��ان به س��هامداران بازار 
س��رمایه امی��د ت��ازه ای داده 
اس��ت. این اخبار در شرایطی 
موجی از امید و انگیزه را بین 
تقویت  ب��ازار س��رمایه  اهالی 
کرد که انتش��ار اخباری مبنی 
بر لغ��و تحریم های بین المللی 
نی��ز روند صعودی ب��ورس را 
مضاعف کرد و رش��د این بازار 
را به اوج خود رس��اند. بر این 
روز ش��نبه 25مهرماه  اساس 
روز  نخس��تین  درحالی ک��ه 
ب��ود،  س��رمایه  ب��ازار  کاری 
شاخص کل بورس 826 واحد 
صعود کرد. ش��اخص کل که 
پیش ت��ر س��قوط های فراوانی 
را تجرب��ه کرده ب��ود، به عدد 
62 هزار و 799 واحد رس��ید 
تا نش��ان دهد انتش��ار اخبار 
اندازه  مثبت می تواند ت��ا چه 
بر آن مؤثر باش��د. با توجه به 
آغ��از عملیاتی  روز  نزدیک��ی 
ش��دن برجام، به نظر می رسد 
با روند کنونی، روزهای خوبی 
انتظار س��هامداران بورس  در 
صعودی  روند  آخرین  باش��د. 
بورس ته��ران در 22 تیر ماه 
و یک روز قبل از اعلام نتیجه 
نهایی مذاکرات هسته ای ثبت 
ش��د که در این روز ش��اخص 
با رشد 1500 واحدی  بورس 
به مح��دوده 69 هزار واحدی 
رس��ید ام��ا ای��ن رش��د دوام 
چندان��ی نداش��ت و ب��ورس 
ته��ران بع��د از تواف��ق نهایی 
هس��ته ای در روز 23 تیر ماه 
در میان بهت و ناباوری به فاز 

منفی رفت و روند نزولی خود 
را به مدت س��ه ماه ادامه داد 
و ت��ا کانال 61 ه��زار واحدی 
عقب نشینی کرد. حاکم شدن 
فضای مثبت در بازار س��رمایه 
در ش��رایطی رخ می دهد که 
در ای��ن مدت قیمت س��هام 
ش��رکت های مط��رح و بزرگ 
به قیمت های اس��می نزدیک 
س��هامداران  زی��ان  و  ش��ده 
مضاع��ف ش��ده بود. تش��دید 
ای��ن وضعی��ت و از بین رفتن 
ارزش  و  س��هامداران  سرمایه 
بورس��ی  ش��رکت های  ب��ازار 
موج��ب نگرانی مس��ئولان و 
ن��گارش نامه از س��وی چهار 
و  رئیس جمه��ور  ب��ه  وزی��ر 
برای  آنه��ا  درنهایت هش��دار 
تبدیل وضعیت رکودی بورس 

به بحران شد. 

بانکی ها؛ برترین گروه 
نیز شرکت های  روز گذشته 
بانکی برترین گروه های صنعت 

بودن��د و ب��ه دلی��ل اقدامات 
جدی��د دول��ت و نی��ز کاهش 
شدید قیمت مورد اقبال اهالی 
تالار شیش��ه ای ق��رار گرفتند 
به طوری ک��ه بانک تج��ارت با 
برخورداری از 13 میلیون صف 
خرید مورد توج��ه اهالی بازار 
قرار گرف��ت و در صدر جدول 
پرمتقاضی��ان ایس��تاد. نفت و 
گاز پارس��یان، بان��ک انصار و 
بانک س��ینا نیز از شرکت های 
پرمتقاضی ب��رای خرید بودند. 
در معاملات نخستین روز هفته 
در کنار رشد قیمت ها و بهبود 
تقاضا، حجم و ارزش بازار هم 
بعد از مدت ها رشد کرد و 908 
میلیون س��هم به ارزش 147 
تومان دادوس��تد شد  میلیارد 
و ارزش بازار س��رمایه به 269 
تومان رس��ید.  میلی��ارد  هزار 
بورس تهران در اغلب نمادهای 
معاملاتی با غلبه خریداران بر 
فروشندگان سهام روبه رو بود. 
این در حالی بود که در برخی 

گروه ه��ا با وج��ود عرضه های 
کم حج��م حقوق��ی، صف های 
ش��کل  نیز  پای��داری  خری��د 
معاملات  همچنی��ن  گرف��ت. 
کدبه ک��د در نم��اد معاملاتی 
بانک ص��ادرات ایران به میزان 
117میلیون س��هم و به ارزش 
799میلی��ون  و  10میلی��ارد 
تومان از س��وی حقوقی انجام 
گرفت. در نماد معاملاتی سایپا 
دیزل نیز بی��ش از 32میلیون 
سهم به ارزش 3میلیارد تومان 
از سوی حقوقی کدبه کد شد. 

معاملات��ی  نم��اد  در 
س��رمایه گذاری اقتص��اد نوین 
نیز 3.5میلیون سهم به ارزش 
ی��ک میلی��ارد و 400میلیون 
تومان و در پتروشیمی پردیس 
2میلیون و 700هزار س��هم به 
ارزش 2میلیارد و 750میلیون 
تومان از سوی حقوقی کدبه کد 
ش��د. در هلدینگ پتروشیمی 
خلیج فارس نیز 2میلیون سهم 
ب��ه ارزش 2میلی��ارد تومان از 

سوی سهامدار عمده کدبه کد 
شد. 

رشد 20 واحدی آیفکس
ب��ازار فراب��ورس ای��ران در 
نخستین روز هفته ضمن رشد 
20 واح��دی آیفکس، ش��اهد 
خریدوف��روش 151 میلی��ون 
ورقه بهادار به ارزش یک هزار 
ب��ود.  ری��ال  میلی��ارد   19 و 
معام��لات 25 مهرماه 1394 
در بازاره��ای فراب��ورس ایران 
میلیون  خریدوفروش 151  با 
به��ادار  و 790 ه��زار ورق��ه 
در 20 ه��زار و 963 نوب��ت به 
ارزش یک هزار و 19 میلیارد 
و 960 میلی��ون ریال به پایان 
رسید. ش��اخص کل فرابورس 
در جای��گاه 721.29 واحدی 
ق��رار گرف��ت و ش��رکت های 
پتروش��یمی مارون و پالایش 
نفت ته��ران بیش��ترین تأثیر 
را در ای��ن وضعیت داش��تند. 
بیش��ترین  گذش��ته،  روز  در 
حجم معاملات نخس��تین روز 
هفت��ه به می��زان 23 میلیون 
و 630 هزار س��هم ب��ه گروه 
س��رمایه گذاری  پتروش��یمی 
و  یافت  اختص��اص  ایرانی��ان 
بیش��ترین ارزش معام��لات با 
رقم 37 میلیارد و 20 میلیون 
ریال مربوط به سرمایه گذاری 
س��هام  بود.  میراث فرهنگ��ی 
پتروشیمی مارون و پس از آن 
مرجان کار و تدبیرگران فارس 
و خوزستان بیشترین افزایش 
قیمت را داش��تند و در سوی 
شرکت های  سهام  بازار،  دیگر 
قند چهارمحال، ش��مال شرق 
ش��اهرود و قن��د ش��یروان با 
بیش��ترین افت قیمت روبه رو 

شدند. 

بخت بازار سهام با بسته خروج از رکود باز شد

یکپله2پلهشاخصکلبادوپینگرفعتحریمها

ش��روع معاملات روز گذش��ته 
بازار ب��ورس اوراق به��ادار تهران 
ب��ا ش��کل گیری رون��د صعودی 
ش��اخص کل هم��راه ب��ود. ب��ا 
بازار س��رمایه، شاخص  گشایش 
کل در جهت صعودی قرار گرفته 
و ای��ن رویه با ش��یبی یکنواخت 
تا پایان بازار ادامه داش��ت. بدین 
ترتیب شاخص کل در این جلسه 
با رش��دی 1.33 واحدی به رقم 
62799.1 واحد رس��ید. افزایش 
825.79واحدی ش��اخص کل در 
این جلسه با معاملاتی یکنواخت 
ش��کل نگرفت. در نیمه نخس��ت 
بازه معاملاتی روز گذشته، ارزش 
معاملات حدود 40میلیارد تومان 
ب��وده و در پایان جلس��ه، ارزش 

کل معاملات ب��ه 147.9 میلیارد 
تومان رسید. افزایش 90 درصدی 
ارزش معاملات در قیاس با جلسه 
پیش ت��ر از آن، و تعداد 53893 
میانگین  ارزش  معام��لات،  تایی 
ه��ر معامله را در این جلس��ه به 
این  رسانید.  تومان  2.75میلیون 
رق��م در قی��اس با روز پیش��ین 
خود افزایش��ی کمتر از 40درصد 
داش��ته و ای��ن مس��ئله می تواند 
نش��ان از افزایش ریس��ک پذیری 
فرابورس  بازار  باشد.  معامله گران 
ایران نیز در این جلس��ه با رش��د 
ش��اخص کل خود بسته شد. در 
این جلسه، شاخص کل این بازار 
ط��ی معاملات��ی ب��ا ارزش بیش 
از100میلی��ارد توم��ان رش��دی 
ح��دود 20واحد را تجربه کرده و 

به رقم 721.3واحد رسید. 

معام��لات روز گذش��ته ب��ازار 
سرتاس��ر هیجان و صف نش��ینی 
نبود. در این جلسه، معاملات اکثر 
نمادهایی که با رنگ س��بز به کار 
خود پایان دادند، در محدوده صفر 
تا مثبت 2 کار خود را آغاز کردند. 
در ادامه با کاهش عرضه و افزایش 
همزمان تقاضا، قیمت ها در مسیر 
افزایشی قرار گرفته و در انتها، اکثر 
نماد ه��ا کار خود را ب��ا معاملاتی 
بالات��ر از قیم��ت پایانی ش��ان به 
اتمام رس��اندند. کدهای حقیقی 
در این جلسه عملکردی چشمگیر 
داشتند؛ نرخ خرید به فروش این 
کدها در جلس��ه گذش��ته بیش 
از یک ب��ود. خریده��ای کدهای 
حقیق��ی بیش از 50 درصد از کل 
خریدها را در بر داش��ت و این در 
حال��ی بود ک��ه ارزش فروش این 

کدها به مراتب کمتر از50 درصد 
کل فروش ها بود. دخالت مستقیم 
کدهای حقیقی در سمت خریدار 
یکی از دلایل اصلی رنگ چشم نواز 
بازار در روز گذشته بود. هیچ یک 
از صنایع بازار در جلس��ه گذشته 
یکدست قرمز نبودند اما بسیاری 
از گروه ه��ا سراس��ر س��بز بودند. 
گروه ه��ای »بانک ها و موسس��ات 
اعتباری«، »محصولات شیمیایی« 
و  نفت��ی، کک  و »فرآورده ه��ای 
س��وخت هس��ته ای« به ترتیب با 
214.12، 184.5 و 101.34 واحد 
مثب��ت، شاخص س��ازترین  تأثیر 

صنایع روز گذشته بازار بودند. 
با توجه به اتفاقات و رخدادهای 
روز گذش��ته، ب��ه نظر می رس��د 
گشایش بازار در جلسه معالاتی 
پیش رو با رنگ سبز اکثر نمادها 

و روند صعودی شاخص کل توأم 
باش��د. با گذش��ت یک ساعت از 
زم��ان ب��ازار، س��رعت معاملات 
کاه��ش خواه��د یاف��ت و بدین 
ترتیب انتظار می رود ش��یب تند 
صعود شاخص کل کنترل شود. 
بر خلاف تمام نش��انه های مثبت 
ای��ن روزه��ای ب��ازار و احتمال 
قوی رش��د ش��اخص کل در این 
جلسه معاملاتی، حضور شاخص 
کل در مح��دوده مقاومتی قوی 
63000 واحد یکی از نشانه های 
کاهش س��رعت رش��د ب��وده و 
ای��ن مس��ئله می توان��د ترس را 
به بازار بازگرداند. در یک س��وم 
نهایی ب��ازار می توان با بررس��ی 
معام��لات نماده��ای مختلف به 
روند معاملات روزهای باقیمانده 

از مهر ماه پی برد. 

ایلن�ا - س��خنگوی ش��رکت 
بورس کالا از راه اندازی سراس��ری 
سامانه جامع معاملات الکترونیکی 
)TTS( از روز شنبه 25 مهر خبر 
داد و گفت: با راه اندازی این سامانه 
امکان دسترسی به کلیه معاملات 
بورس کالا ب��رای همه کارگزاران 
در کش��ور فراه��م ش��د. حام��د 
س��لطانی نژاد، مدیرعام��ل بورس 
کالای ایران با اعلام این خبر افزود: 
با راه ان��دازی این س��امانه امکان 
دسترس��ی به تم��ام معاملات از 
طریق این سامانه به طور همزمان 

فراه��م می ش��ود و در عین حال 
کارگزاری ها می توانن��د از تابلوی 
معاملاتی ب��ورس کالا در هر یک 
از دفاتر خود برخوردار شوند. وی 
این  همچنین درخصوص مزایای 
س��امانه گفت: با راه اندازی سامانه 
جام��ع معام��لات الکترونیک��ی، 
هر ی��ک از کارگ��زاران می توانند 
از طری��ق تالاره��ای معاملاتی یا 
دفاتر خود در سراس��ر کشور پس 
از اتصال به هسته اصلی معاملات 
ب��ورس کالا، س��فارش های خود 
را به ط��ور همزمان وارد س��امانه 

معاملات کنند. مدیرعامل بورس 
کالا  )IME( ب��ا بی��ان اینک��ه 
راه اندازی س��امانه TTS به منزله 
دسترس��ی کل کش��ور به بورس 
کالاس��ت، عن��وان ک��رد: ب��ا این 
س��امانه امکان معامله هر کالایی 
هم��واره برای تمام ایس��تگاه های 
معاملاتی کارگزاری ها فراهم بوده 
و علاوه بر س��رعت بخش��یدن به 
روند دادوستدها، باعث دسترسی 
آس��ان تر معامله گران به س��امانه 
ب��ورس کالا خواه��د  معام��لات 
شد. س��لطانی نژاد در عین حال از 

آمادگی بورس کالا برای راه اندازی 
حسگرهای تش��خیص اثرانگشت 
ایس��تگاه های  در  )بایومتری��ک( 
ب��ورس  کارگ��زاران  معاملات��ی 
کالا خب��ر داد و گف��ت: در ح��ال 
حاض��ر فرآیند خری��د تجهیزات 
سخت افزاری این سامانه آغاز شده 
که در صورت راه اندازی آن امکان 
دسترسی اشخاص مجاز به سامانه 
معاملات کارگزاری ها تحت نظارت 
و کنترل سیستماتیک قرار خواهد 
گرفت. این مقام مس��ئول تلاش 
بورس کالا برای توس��عه ابزارهای 

معاملات��ی مش��تقه در ای��ن بازار 
را یادآور ش��د و گفت: در صورت 
راه ان��دازی بورس ارز فرآیند انجام 
معاملات بورس کالا در هفت روز 
معاملاتی هفته و طی 24 ساعت 
ش��بانه روز امکان پذیر خواهد شد. 
وی ادامه داد: همچنین با توسعه 
ابزارهای معاملاتی مشتقه و امکان 
مع��الات برخط از جمله در زمینه 
معام��لات ارز در آین��ده نزدیک 
تلاش خواهد شد تعداد معاملات 
در ای��ن ب��ازار در کمتری��ن زمان 

ممکن فراهم شود. 

فارس - س��یدمحمد حسینی 
عبدالهی با اش��اره ب��ه برنامه های 
اعلام شده اخیر رئیس جمهور برای 
خروج از رکود گفت: رئیس جمهور 
در این گفت وگ��وی تلویزیونی به 
صراحت اع��لام کرد که ب��ازار در 
دست دولت نیس��ت. این موضوع 
به درس��تی بیان شده است، اما در 
عی��ن حال باید به یاد داش��ت که 
دولت ضمن فراهم کردن بسترهای 
فعالی��ت اقتصادی در کش��ور باید 

امکان ایجاد رونق در بازارس��رمایه 
را فراهم کند. مدیرعامل ش��رکت 
کارگ��زاری آبتین اس��تاک افزود: 
دخالت دول��ت در فعالیت روزمره 
ب��ازار از قبیل نوس��ان قیمت ها یا 
جابه جا شدن س��فته بازها و سایر 
عوامل متعدد بی معنی بوده و باید 
تنها در راس��تای ایجاد آرامش در 
فضای سیاسی و خارجی متمرکز 
ش��ود. وی ب��ر این باور اس��ت در 
ص��ورت ایج��اد خوش بینی میان 

م��ردم و امی��دواری ب��ه بهب��ود 
ش��رایط می توان امی��دوار بود که 
سرمایه گذاری در بورس با استقبال 
دوچندانی همراه شود. اینکه دولت 
به طور مس��تقیم در ب��ازار دخالت 
کند به نظر کار صحیحی نیس��ت 
و بای��د دس��ت نهاد ه��ای مالی و 
سهامداران عمده را به عنوان فعالان 
بخش خصوص��ی در ب��ازار باز نگاه 
داش��ت تا مکانیزم عرضه و تقاضا 
به آسانی قیمت ها را مشخص کند. 

حسینی عبدالهی با بیان اینکه باید 
اجازه داد تا بانک ها اندکی در بازار 
سهام فعال ش��وند، گفت: ساختار 
اقتصادی کش��ور ایج��اب می کند 
که بازار پول و س��رمایه با یکدیگر 
در تعامل باش��ند چراک��ه در این 
ساختار نمی توان تفکیک چندانی 
می��ان دو بازار ف��وق قائل بود. وی 
افزود: موفقیت بس��ته های خروج 
از رک��ود یا ایج��اد رونق اقتصادی 
از س��وی دولت در حالی می تواند 

از نتای��ج موفقیت آمی��ز برخوردار 
شود که با حل مشکلات سیاسی 
در داخ��ل و خارج کش��ور و ایجاد 
همبس��تگی ملی بتوان به آرامش 
و ثبات سیاس��ی دست یافت. این 
کارش��ناس بازار س��رمایه معتقد 
است: اقدام دولت برای ایجاد رونق 
در اقتصاد بدون ایجاد بس��تر های 
روحی و ذهنی در جامعه از طریق 
ایجاد آرامش و امیدواری به آینده 

میسر نخواهد شد. 

شیب تند صعود شاخص کل کنترل می شود

راه اندازی سامانه جامع معاملات الکترونیکی بورس کالا

بانک ها وارد بازار سهام شوند
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شفادارو به زودی در بورس تهران 
پذیرش می شود

منص��ور س��میعی، مدیرعامل هلدین��گ دارویی 
ش��فادارو از پذیرش این هلدین��گ در بورس اوراق 
به��ادار تهران در س��ال جاری خب��ر داد. مدیرعامل 
ش��فادارو از داروس��ازی های جابرابن حیان، اسوه و 
کیمیدارو به عنوان شرکت های بورسی تحت مدیریت 
ش��فادارو و در سبد س��هام غیر بورسی تحت کنترل 
ش��فادارو ش��رکت هایی همچون دان��ا، راموفارمین، 
پخ��ش رازی و دو ش��رکت بازرگان��ی را ن��ام برد و 
گفت: همچنین مالکیت 35 درصد از شرکت فرآیند 

شیمی حکیم متعلق به شرکت شفادارو است. 

محصولات 30 تولیدکننده در 
تابلوهای بورس کالا

30 تولیدکنن��ده، حدود 138 هزار تن انواع کالا را 
روانه تالاره��ای معاملاتی بورس کالای ایران کردند. 
در این روز و در تالار فرآورده های نفتی و پتروشیمی، 
52 هزار و 400 تن انواع قیر شرکت نفت پاسارگاد و 
34 هزار و 100 تن انواع قیر ش��رکت نفت جی روی 
تابل��وی عرضه رفت. علاوه بر ای��ن، 13هزار و 49تن 
انواع مواد پتروشیمی، 11هزار تن وکیوم باتوم، 2هزار 
تن لوب کات، 1200 تن گوگرد و 500 تن س��لاپس 
واکس عرضه ش��د. تالار صادراتی نیز شاهد عرضه 4 
ه��زار تن قیر 6070 و 100 تن عای��ق رطوبتی بود. 
ش��ایان ذکر است، شرکت کک سازی زرند با 200تن 
کک متال��ورژی 15-5 در تالار محصولات صنعتی و 
معدنی حضور یافت. گفتنی اس��ت، 4 هزارتن گندم 
دروم، 10 ه��زار و 500ت��ن ذرت دانه ای، 1050تن 
روغن خام، یکهزار تن کنجاله س��ویا پرک، 200تن 
برن��ج واردات��ی و 100تن شکرس��فید راه��ی تالار 

محصولات کشاورزی شد. 

هکرهای روسی
داوجونز را تهدید کردند

یک گروه هکر روس��ی در اقدام��ی جدید، تمامی 
جزییات خدمات و معاملات ش��رکت داوجونز، مالک 
روزنامه وال اس��تریت ژورنال را دزدیده است و اعلام 
ک��رده که در قب��ال مبلغ��ی هنگفت حاضر اس��ت 
ای��ن اطلاعات را قبل از انتش��ار عموم��ی در اختیار 
معامله گ��ران ق��رار دهد. س��رویس امنیت��ی و ویژه 
اف بی آی و کمیسیون اوراق بهادار آمریکا با تشکیل 
کمیته تحقیق در حال بررس��ی ب��رای جلوگیری از 
انتشار این اطلاعات هستند. داوجونز در بیانیه ای در 
این خصوص گف��ت: تحقیقات در این خصوص آغاز 
شده است تا روش��ن شود آیا این ادعاها درخصوص 
انتش��ار اطلاعات صحیح اس��ت یا فق��ط یک برنامه 
رس��انه ای اس��ت. بر این اس��اس، داوجون��ز در حال 
رایزن��ی با یک ش��رکت امنیت س��ایبری و حقوقی 
اس��ت تا متوجه ش��ود آیا این ادع��ا واقعیت دارد و 
اطلاعات 3500 مش��تری افشا ش��ده است یا خیر. 
کلی لانگ مسر، سخنگوی شعبه نیویورک اف بی آی 
در این خصوص اظهار داش��ت: تحقیقات گسترده ای 
درخصوص پرونده ش��رکت داوجون��ز در حال اقدام 
اس��ت. اما از ارائه هرگونه اطلاعات دیگر امتناع کرد. 
ش��رکت داوجونز، روزنامه وال استریت ژورنال و بارنز 
را منتش��ر و اطلاعات آنها را تهیه می کند و از طریق 
اخبار رس��می ش��بکه داوجونز بلومب��رگ و تمامی 
شرکت های زیرمجموعه بلومبرگ این اخبار را تأیید 

و منتشر می کند. 

نمایش خوب 2 شیمیایی 
در 3 ماهه سوم

»شگل« گزارش 9 ماهه بس��یار خوبی ارائه کرده 
به طوری ک��ه طی مدت مذک��ور 70 درصد بودجه را 
پوشش داده است. شرکت گلتاش مبلغ 2014 ریال 
سود برای هر سهم پیش بینی کرده و روند سودآوری 
ش��رکت نشان می دهد طی هر دوره سه ماهه میزان 
سود عملیاتی شرکت رشد قابل توجهی داشته است 
که شرکت را مس��تعد رشد می کند. »شمواد «  برای 
سال مالی 95 مبلغ 101 ریال سود پیش بینی کرده 
در حالی که پیش بینی س��ود شرکت برای سال مالی 
جاری 105 ریال برای هر س��هم ب��ود.  » پلوله «  نیز 
گزارش نس��بتا خوبی منتش��ر کرده و طی شش ماه 
مبلغ 322ریال س��ود برای هر سهم شناسایی کرده 
که نسبت به مدت مشابه سال قبل 127 درصد رشد 
نش��ان می دهد. روند رشد سود ش��رکت در سه ماه 
اخیر بهتر شده اس��ت.  » دفرا «  هم در گزارش شش 
ماهه مبلغ 676 ریال س��ود برای هر سهم شناسایی 
کرده که نس��بت به مدت مش��ابه 29 درصد رش��د 

داشته است.
ای��ن مبل��غ س��ود نس��بت ب��ه پیش بینی س��ود 
1314ریالی پوشش��ی 51درصدی را نشان می دهد. 
 » دتولی��د «  ط��ی س��ه ماه نخس��ت س��ال مالی 94 
مبلغ 261ریال س��ود برای هر س��هم محقق کرده و 
19درصد بودجه را پوش��ش داده است. ضمن اینکه 

برنامه افزایش سرمایه هم دارد. 
 » کی بی س��ی «  طی ش��ش ماهه ابتدایی سال 94 
مق��دار 8 میلی��ون و 466ه��زار و 102معادل مبلغ 
976ه��زار و 153میلی��ون ریال به فروش رس��انده 
که به لحاظ مقداری حدود 28 درصد پوش��ش و به 
لحاظ مبلغی 54 درصد نس��بت به بودجه پوش��ش 
داده اس��ت. ذوب در گ��زارش عملکرد ش��ش ماهه 
مبلغ 20 هزار 123میلیارد ریال فروش داشته است. 
شرکت در 6 ماه یک میلیون و 77 هزار و 633 تولید 
کرده و یک میلیون و 427 هزار و454فروخته است. 
این ش��رکت همچنان نس��بت به بودجه کمی عقب 
اس��ت ولی چندان هم بد نبوده اما در عملکرد س��ه 

ماهه دوم سال بهتر عمل کرده است. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی
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بیشترین درصد افزایش
قن��د خراس��ان در حال��ی عن��وان نخس��ت جدول 
بیش��ترین درص��د افزایش روز گذش��ته را از آن خود 
کرد که س��یمان دورود در جایگاه دوم این گروه قرار 

گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
12.0244.99قند خراسان
7.4864.99سیمان دورود

1.3914.98سیمان فارس و خوزستان
2.2194.97پتروشیمی آبادان

2.8364.96تجارت الکترونیک پارسیان
2.2444.96خدمات کشاورزی

7.5334.95فرآورده های تزریقی

بیشترین درصد کاهش
قند نقش جهان صدر نش��ین جدول بیشترین درصد 
کاهش روز گذش��ته شد. کاش��ی الوند در رده دوم این 
گروه ایستاد و سیمان کردستان هم در میان سهم هایی 

با بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.99(7.733قند نقش جهان
)4.49(1.723کاشی الوند

)4.39(1.481معادن منگنز
)3.46(2.454بانک خاورمیانه

)2.67(1.420سیمان کردستان
)2.66(2.529قند هکمتان
)2.64(7.370جوشکاب یزد

پرمعامله ترین سهم
روز گذش��ته بانک صادرات ایران  پرمعامله ترین سهم 
بازار شناخته ش��د. پارس خودرو در رده دوم این گروه 
ایستاد. ایران خودرو دیزل از گروه خودرو نیز در جایگاه 

چهارم قرار گرفت.
تعداد دفعهقیمتنام

104.379 922بانک صادرات
52.112 967پارس  خودرو
40.304 2026بانک ملت

32.458 842ایران  خودرودیزل 
32.001 961بانک تجارت
28.216 1406بانک سینا

21.581 1376سرمایه گذاري خوارزمي

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیشترین ارزش معامله را روز گذشته 
بان��ک صادرات ایران  به خ��ود اختصاص داد. بانک ملت 
رتبه دوم را به دست آورد. نفت بندرعباس نیز در بالای 

جدول بیشترین ارزش معامله قرار گرفتند.
جمع معاملات قیمتنام

96.221 922بانک صادرات
81.658 2026بانک ملت

63.792 3739نفت بندرعباس
51.043 8000ایران  ترانسفو
50.403 967پارس  خودرو
40.881 3233صنایع  آذرآب 
39.667 1406بانک سینا

بیشترین سهام معامله شده
پارس خودرو در حالی رتبه نخست جدول بیشترین 
سهام معامله ش��ده را به دست آورد که بانک صادرات 
در این گروه دوم ش��د و بانک ملت در رده س��وم جای 

گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
9672920پارس خودرو
9222550بانک صادرات

20262263بانک ملت
37391746نفت بندرعباس

8421720ایران خودرو دیزل
9611435بانک تجارت
19701351ایران خودرو

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
پس��ت بانک ایران به دس��ت آورد. دو س��هم خودرویی 
محورس��ازان خ��ودرو و س��ایپا در جایگاه بع��دی قرار 

گرفتند.
P/Eقیمتنام شرکت
1201600پست بانک
1880376محورسازان

1055264سایپا 
2183156نوسازی تهران

1606107قند قزوین
5574103کشتیرانی ایران
182691درخشان تهران

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��یمان کارون در صدر جدول کمترین 
نس��بت P/E ایستاد. نفت س��پاهان جایگاه چهارم این 
گروه را از آن خود کرد. این ش��رکت س��رمایه ای برابر 

یک هزار و 50 میلیارد ریال دارد.
P/Eقیمتنام شرکت

33152.29سیمان کارون
12412.30س. اعتبار ایران

7822.34سرمایه گذاری پردیس
74582.98نفت سپاهان

22423.26سیمان شاهرود
18403.30سیمان تهران

20373.34سرمایه گذاری نفت

بورس کالا

بورس بین الملل

شرکت ها و مجامع

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه



در ای��ن هفته 58,783 ت��ن انواع محصولات 
پلیم��ری در قال��ب 111 محموله عرضه ش��د 
که ب��رای خری��د آن 261,049 ت��ن تقاضا به 
ثب��ت رس��ید و در نهای��ت 39,403 تن از آن 
ب��ه ارزش 1395/8 میلی��ارد ریال دادوس��تد 
ش��د. بدین ترتیب همان گونه ک��ه در گزارش 
قبلی نیز پیش بینی ش��ده بود در این هفته نیز 
ش��اهد کاهش حج��م و ارزش معاملات بودیم 
به طوری که به ترتیب 8/3 و 6/6 درصد نس��بت 
به ماه گذش��ته کاهش از خود نشان دادند. این 
در حالی اس��ت که به دلایل ذکر شده در ادامه 
مق��دار تقاضای به ثبت رس��یده ب��رای خرید 
محص��ولات پلیمری بیش از 33 درصد رش��د 

داشت. )نمودار 1(
در این هفته 55 محموله در تالار دادوس��تد 
شد و 34 محموله دیگر وارد سیستم معاملات 
مچینگ شد. این در حالی است که برای خرید 

22 محموله هیچ تقاضایی به ثبت نرسید. 
پتروش��یمی  ش��رکت های  هفت��ه  ای��ن  در 
تندگوی��ان، بندرامام و م��ارون از نظر حجم و 
ارزش معام��لات در رده های اول تا س��وم قرار 
گرفتن��د. این در حالی اس��ت که پتروش��یمی 
جم جایگاهی در 10 ش��رکت برتر از نظر حجم 

معاملات نداشت. )نمودار 2 و 3(  
 از 20 محصول پرطرفدار این هفته تنها شش 
محصول خارج از گونهOFF grade بوده که این 
امر نش��ان می دهد خرید تع��دادی از محصولات 
مانند پلی پروپیلن نس��اجی، پلی اتیلن ترفتالات 
و... برای خریداران جذابیت پیدا کرده است که در 
ادامه به دلایل این امر اشاره می شود. 20 محصول 

پرطرفدار این هفته عبارت است از: 
 OFF - EX 5 پل��ی اتیلن س��نگین فیل��م
 S30OFF – Z درجه 2، پلی پروپیلن نساجی
 ،7000F درجه یک، پلی اتیلن س��نگین فیلم
پلی اتیلن س��نگین اکس��تروژن EX 3 )امیر 
کبی��ر(، پلی اتیلن س��بک فیل��م 0075، پلی 
اتیل��ن دوران��ی 3840، پلی اتیل��ن ترفتالات 
بطری BG 781، پل��ی اتیلن ترفتالات بطری 
BG 785، اکریلونیتری��ل بوتادین اس��تایرن 
 AA 0209 0150، پل��ی اتیلن س��بک خطی
)پتروش��یمی امیرکبی��ر(، پل��ی اتیلن س��بک 
 OFF - فیل��م 2420، پلی پروپیلن نس��اجی
 HP552R درجه یک، پلی پروپیلن شیمیایی

OFF - RP340N درج��ه ی��ک، پلی اتیلن 
ترفت��الات بطریBG 821، پلی اتیلن س��بک 
فیل��م 0200، پل��ی اتیل��ن ترفت��الات بطری 
 OFF - S 65 پل��ی وینیل کلراید ،BG825

 ،ZH552R درج��ه 2، پلی پروپیلن نس��اجی
 OFF - ZH550J پل��ی پروپیل��ن نس��اجی

درجه یک و پلی اتیلن سبک فیلم 0190
مهم تری��ن خب��ر در این هفت��ه افزایش تقاضا 
برای خرید محصولات پلی اتیلن ترفتالات بطری 
پتروشیمی تندگویان به علت انتشار خبر اورهال 
 ف��از دوم این ش��رکت بود، به طوری ک��ه بیش از 
60 هزار تن برای خرید آن تقاضا به ثبت رس��ید. 
ای��ن در حالی اس��ت که در هفته گذش��ته تنها 
9,873 تن تقاض��ا برای خرید این محصولات به 
ثبت رسیده بود. لذا به نظر می رسد مانند گذشته 
افزایش تقاضا ب��رای خرید تعدادی از محصولات 
پلیمری براساس رونق اقتصادی و افزایش تقاضای 
مصرف کنندگان نبوده و شایعات و اخباری مانند 
اورهال شرکت های پتروشیمی نقش بسزایی در 

این امر داشته اند. 
در ضمن به دلیل کاهش تولید اتیلن، پاره ای 
از مش��تقات آن نظی��ر پلی اتیلن س��بک فیلم 

تقاضای بالایی به خود اختصاص دادند. 
در ادام��ه وضعی��ت معام��لات تع��دادی از 
زیرگروه های محص��ولات پلیمری در این هفته 

مورد بررسی قرار گرفته است. 

EX31-پلی اتیلن سنگین اکستروژن
پتروش��یمی  ش��رکت های  هفت��ه  ای��ن  در 
امیرکبیر و ش��ازند اراک نس��بت به عرضه این 
محص��ول در بورس کالای ایران اقدام کرده که 
هر دو محموله عرضه شده با استقبال خریداران 
مواجه ش��دند، به طوری که ب��رای خرید آنها به 

ترتیب7 و9/5درصد رقابت به ثبت رس��ید. این 
در حالی اس��ت که در هفته گذش��ته محصول 
پتروش��یمی امیرکبیر به قیمت پایه دادوس��تد 

شده بود. )نمودار4(
در ای��ن هفته 180 تن محموله درجه 2 این 
محصول از س��وی شرکت پتروش��یمی شازند 
عرضه ش��د که ب��رای خری��د آن 12,080 تن 
تقاضا ب��ه ثبت رس��ید و در نهای��ت به صورت 

تسهیم به نسبت معامله شد. 
در ب��ازار آزاد نیز پس از رش��د بی وقفه قیمت از 
ابتدای هفته، در روز سه شنبه قیمت این محصول 
اندکی کاهش یافت. به نظر می رس��د با ش��رایط 
کنونی، قیمت این محصول در بازار آزاد در وضعیت 
با ثبات بوده که با توجه به پایان موقتی استفاده از 
این محصول در بخش صنعت کشاورزی، تداوم این 

امر دور از ذهن نیست. )نمودار 5(

2-پلی وینیل کلراید
در این هفت��ه 6,415 تن ان��واع پلی وینیل 
کلراید عرضه ش��د که برای خرید آن 20774 
تن تقاضا به ثبت رس��ید و در نهایت5015 تن 
از آن دادوستد شد. به این ترتیب حجم عرضه 
و معاملات به ترتیب 20/6 و 12 درصد کاهش 

نسبت به هفته گذشته داشت. 
ط��ی معاملات ای��ن هفته تنها ب��رای خرید 
پلی وینی��ل کلرای��د OFF - S 65 درجه یک 
تا حداکثر س��قف مجاز رقابت به ثبت رس��ید. 
در ضم��ن مقدار تقاضا برای خرید این محموله 
9,944 تن بود که ب��ا این اوصاف این محموله 

به تنهایی ح��دود نیمی از تقاضای این زیرگروه 
را به خود اختصاص داد. 

کلرای��د وینی��ل  پل��ی  هفت��ه  ای��ن   در 
OFF - S 65 درج��ه 2 پتروش��یمی اروند و 
پلی وینیل کلرایدS 65 پتروش��یمی بندر امام 
به ترتیب 7/5 و 8 درصد رقابت به ثبت رس��ید 
و تم��ام این محصولات خریداری ش��دند. اما با 
 S 70توجه به تداوم عرض��ه پلی وینیل کلراید
پتروشیمی آبادان میزان رقابت برای خرید این 
محصول کاهش یاف��ت به طوری که تنها تا یک 
درصد رقاب��ت برای خری��د 400 تن محصول 

عرضه شده به ثبت رسید. )جدول 1(
در بازار آزاد نیز پیرو تقویت قیمت این محصول 
در بازارهای جهانی با رشد همراه شد. همان طور 
ک��ه در نمودار زیر مش��اهده می کنید قیمت این 
محص��ول از 27900در ابتدای هفته به 28200 

ریال در انتهای هفته رسید. )نمودار6(
با توجه به پیش بینی افزایش نس��بی قیمت 
ای��ن محص��ول در بازاره��ای جهان��ی، به نظر 
می رس��د در هفته آینده معاملات این زیرگروه 

رونق نسبی داشته باشد. 

3-پلی اتیلن ترفتالات بطری
در این هفته 4,312 ت��ن انواع این محصول 
در بورس کالا عرضه ش��د که ب��رای خرید آن 
60,896 تن تقاضا به ثبت رس��ید و در نهایت 
3,817 تن از آن دادوس��تد شد. به این ترتیب 
به رغ��م کاه��ش 11 درصدی حج��م عرضه ها 
مق��دار تقاضا بیش از پتج براب��ر افزایش یافت 

و حج��م معام��لات نیز بیش از 6 درصد رش��د 
داش��ت. انتشار خبر اورهال فاز دوم پتروشیمی 
تندگویان )تنه��ا تولیدکننده ای��ن زیرگروه از 
محصولات پلیمری( موجب رشد فزاینده تقاضا 

شد. )نمودار7(
در ای��ن گروه محصول پل��ی اتیلن ترفتالات 
بطریBG 781 با ثب��ت تقاضایی بیش از 27 
برابر مقدار عرضه، پرطرفدارترین محصول بود. 

)جدول 2(
در بازار آزاد نیز شاهد روند صعودی قیمت ها 
بودیم به طوری که قیمت ها طی چند روز بیش 

از 8000ریال رشد داشتند. )نمودار8(
ب��ا توجه به روند معام��لات این هفته و ثبت 
تقاضاهای بالا، به نظر می رس��د در چند هفته 
آتی ش��اهد رقابت تا سقف مجاز و رشد بیشتر 
تقاضا باش��یم. در این راس��تا به نظر می رس��د 
ب��ورس با تعلیق قانون ام��کان ثبت باقی مانده 
سهمیه س��الانه در هر بار، می تواند تا حدی از 

حجم تقاضاهای کاذب بکاهد. 

4-پلی اتیلن سبک فیلم
در این هفته هرچند با عرضه 6,656 تن انواع 
این محصول شاهد افزایش 9/7درصدی حجم 
عرض��ه بودیم، اما تقاضا برای خرید 113درصد 
افزایش داش��ت و به مقدار 26,736 تن رسید. 
در نهایت نی��ز 6,656 تن محصول دادوس��تد 
ش��د که از این بابت نیز نس��بت به ماه گذشته 

9/7درصد رشد داشت. )نمودار9(
ب��رای خری��د  بررس��ی ها نش��ان می ده��د 

 250 ت��ن محمول��ه پل��ی اتیلن س��بک فیلم
پتروش��یمی   1 درج��ه   -  2420H OFF
امیرکبی��ر9460 تن تقاضا به ثبت رس��ید و در 
نهایت با فرآیند تسهیم به نسبت دادوستد شد 
که به این ترتی��ب این محصول پرطرفدارترین 

محصول این زیرگروه بود. 
البت��ه کاهش تولی��د اتیلن موجب ش��د که 
ب��رای خرید پلی اتیلن س��بک فیل��م 0075 و 
نی��ز 020 رقابت قیمتی ت��ا 8/7 و 7/7 به ثبت 
رسیده و سایر محصولات نیز کم و بیش رقابتی 

خریداری شوند. )جدول 3(
در ب��ازار آزاد نی��ز قیم��ت ای��ن محصول از 
44400 ریال در ابتدای هفته به 45100 ریال 

در انتهای هفته رسید. )نمودار 10(
هرچند در هفته آینده نیز انتظار استقبال از 
عرضه محصولات ای��ن زیرگروه وجود دارد، اما 
در میان مدت به نظر می رس��د با اتمام اورهال 
واحدهای تولیدکننده اتیلن ش��اهد بازگش��ت 

ثبات به معاملات این محصولات باشیم. 

5-پلی پروپیلن نساجی
در ای��ن هفت��ه 6,021 انواع پل��ی پروپیلن 
نساجی عرضه شد که برای خرید آن 75,574 
تقاض��ا به ثب��ت رس��یدو در نهای��ت تمام آن 
دادوس��تد ش��د. این در حالی است که کاهش 
حج��م عرضه ها )5/1درصد کاهش نس��بت به 
هفته گذش��ته(در این هفته نیز ادامه داشته و 
این ام��ر موجب افزایش تقاضا و رونق بازار این 

محصولات شد. )نمودار11(
در این هفت��ه برای خرید تم��ام محصولات 
عرضه ش��ده رقابت تا س��قف قیم��ت به ثبت 
رس��یدکه در جدول4 معاملات ای��ن زیرگروه 

آورده شده است. 
به نظر می رس��د ت��ا افزایش تولی��د پروپیلن 
توسط واحدهای اصلی و نیز رشد تولید و عرضه 
این محصولات توسط شرکت های پتروشیمی، 
بازار معاملات این محصولات به ثبات نمی رسد. 
ل��ذا در هفته آینده نی��ز رقابت برای خرید این 

محصولات محتمل به نظر می رسد. 
در ب��ازار آزاد نی��ز قیم��ت ای��ن محصول از 
40900 ریال در ابتدای هفته به 41300 ریال 

در انتهای هفته رسید. )نمودار 12(
در خاتمه با توجه به موارد مذکور و نیز وجود 
عوامل رکود معاملات محصولات پلیمری )نظیر 
کمبود نقدینگی، عرضه محصولات پلیمری در 
خ��ارج از بورس با ش��رایط ویژه، ت��داوم رکود 
اقتص��ادی و...(به نظر می رس��د در هفته آینده 
نیز ش��اهد رونق چندان��ی در معاملات نبوده و 
احتم��ال دارد حجم معام��لات اندکی افزایش 

داشته باشد. 
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حجم معامله )تن(قیمت پایه عرضهعرضه )تن(تولید کنندهنام کالا
S65 1.00024.601880پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید

48422.141284پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید OFF -S65 درجه 1
S65 024.601120پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید
s65 1.00024.6011.000پتروشیمی غدیرپلی وینیل کلراید
s70 40027.061400پتروشیمی آبادانپلی وینیل کلراید
s65 1.99124.6011.991پتروشیمی بندرامامپلی وینیل کلراید

14019.189140پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید off-s65 درجه 2

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه )تن(تولیدکنندهنام کالا

BG781 1.00127.3791.001پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری

BG785 2535.027253پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفنالات بطری

BG821 2.00222.6052.002پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری

BG785 1323.223132پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری

BG825 1212.310121پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری

737242242پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری off-BG825 درجه 1

6611066پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری off-BG821 درجه 1

4.31260.8963.817مجموع

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه )تن(تولیدکنندهنام کالا

000/1650/3000/1پتروشیمی بندرامامپلی اتیلن سبک فیلم 0075

D2420 814332/2814پتروشیمی امیرکبیرپلی اتیلن سبک فیلم
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00TN2100 015/1354/2015/1پتروشیمی لالهپلی اتیلن سبک فیلم

250460/9250پتروشیمی امیرکبیرپلی اتیلن سبک فیلم H2420-OFF درجه 1

00TX2102 015/1354/2015/1پتروشیمی لالهپلی اتیلن سبک فیلم

00TC2004 110660110پتروشیمی لالهپلی اتیلن سبک فیلم

452/1816/2452/1پتروشیمی آریا ساسولپلی اتیلن سبک فیلم 0190

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه )تن(تولیدکنندهنام کالا

3063030پتروشیمی مارونپلی پروپیلن نساجی S30Z- OFF درجه 1

551/18855پلی پروپیلن جمپلی پروپیلن نساجی R552HP- OFF درجه 1

XK1102 RG 5255/187525پتروشیمی رجالپلی پروپیلن نساجی

S30C 44015/906440پتروشیمی مارونپلی پروپیلن نساجی

XK1102 RG 5257/077525پتروشیمی رجالپلی پروپیلن نساجی

S30Z 1/0126/3801/012پتروشیمی مارونپلی پروپیلن نساجی

R552HP 5004/420500پتروشیمی شازندپلی پروپیلن نساجی

060SF 80022/880800پتروشیمی پلی نارپلی پروپیلن نساجی

R552HP 5503/146550پلی پروپیلن جم پلی پروپیلن نساجی

3099030پتروشیمی مارونپلی پروپیلن نساجی S30Z- OFF درجه 3

R552ZH 1/5126/3211/512نوید زرشیمیپلی پروپیلن نساجی

421/44942نوید زرشیمیپلی پروپیلن نساجی J550ZH- OFF درجه 1
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روند جهانی مصرف الیاف نشان می دهد از 
چهار دهه قبل تاكنون س��هم الیاف طبیعی 
از كل مصرف الی��اف رو به كاهش و مصرف 
الیاف مصنوعی و به ویژه الیاف س��نتزی رو 
به  رش��د بوده اس��ت. باوجود تنوع گونه های 
الی��اف مصنوعی، تولید ای��ن محصولات در 
ایران محدود است و نیز رفع كننده نیازهای 
كشور نیست و با اینکه چند شركت كوچک 
و بزرگ داخلی در حال تولید الیاف پلی استر، 
نایلون و اكریلیک ان��د و قدمت زیادی دارند، 
مشاهدات نشان از مستهلک شدن تجهیزات 
آنه��ا می دهد. با توجه به چش��م انداز رش��د 
اقتص��ادی و پروژه ه��ای پتروش��یمی كه در 
دهه پیشین به بهره برداری رسید، عدم توجه 
كافی به صنع��ت الیاف مصنوع��ی می تواند 
باعث كند ش��دن رش��د صنایع واس��طه  ای 
پتروشیمی ش��ود. اگرچه بخشی از نیازهای 
كشور را می توان با واردات تأمین كرد اما نیاز 
به توضیح نیس��ت كه واردات منجر به خارج 
شدن مقدار زیادی ارز می شود. با این وصف، 
لزوم جایگزینی فناوری نوین با فناوری های 
موجود، شناس��ایی اولویت  ها برای توسعه و 
سرمایه گذاری و چاره اندیش��ی برای ارتقا ی 
ت��وان تولید و كیفیت محص��ولا ت تولیدی، 

ضرورت  گریز  ناپذیری است. 
نش��انه ها می گوین��د 6500 س��ال پیش در 
آس��یای جنوب ش��رقی كتان تولید می شده و 
تا ق��رن هجدهم میلادی ك��ه انقلاب صنعتی 
به وقوع پیوس��ت، تنه��ا الی��اف طبیعی برای 
تهیه پارچه مورد اس��تفاده قرار می گرفت. هنر 
ریسندگی و بافندگی  »كتان و پشم« در مصر، 
هند و هنر پرورش كرم ابریش��م و تهیه پارچه 
ابریشمی در چین از این جمله اند اما با گسترش 
تکنول��وژی، امروزه ج��دای از الی��اف معمول، 
نوع دیگری از الیاف مانند  »الیاف س��لولزی و 
الیاف نایلونی« هس��تند كه ب��ه روش صنعتی 
تولید می شوند و در دسته الیاف مصنوعی قرار 

می گیرند. 

الیاف ایران در گذر تاریخ
 ایرانیان به عنوان یکی از نخستین مردمی 
بودند كه دامداری جزوی از زندگی آنان بود. 
از هزاران س��ال پیش با اهلی كردن گوسفند 
و بز، تولید پش��م و منس��وجات پشمی را در 
برنامه داش��ته اند و با قرار گرفتن بر س��ر راه 
جاده ابریش��م، تولی��د، ف��رآوری و صادرات 
منس��وجات گرانبه��ای ابریش��می را انجام 
می داده ان��د؛ اما اكنون نیز با دارا بودن ذخایر 
عظیم نفت��ی و گازی، در صورت عزم و اراده 
ج��دی می توانند ب��ه قدرت بزرگ��ی در این 

عرصه تبدیل شوند. 

الیاف مصنوعی
الیاف مصنوعی به دس��ته ای از الیاف كه با 
روش های صنعتی تولید می شود و معمولاً در 
طبیعت وجود ندارد اما ممکن است ریشه ای 
طبیعی داش��ته باش��د، گفته می شود كه دو 

نوع اند. 
س�نتتیک: الیافی با منش��ا نفت، مانند: 
نایلون، داكرون، ارلون، س��اران یا به طوركلی 
پلی آمیدها، پلی اس��ترها، پلی اورتان ها، پلی 
اكریلونیتری��ل، پلی وینیل كلرای��د و... كه با 
استفاده از فناوری های خاص تولید می شوند. 

بازیافته: الیافی مانند ویس��کوز، اس��تات 
و تری اس��تات كه مواد اولیه شان در طبیعت 
وج��ود دارد و با تکنولوژی های خاص تبدیل 

به الیاف می شوند. 

انواع الیاف مصنوعی 
 »الیاف مصنوعی« از منش��أ به دو دس��ته 
طبیعی و مصنوعی تقس��یم می شوند: الیاف 
مصنوعی با »منش��أ طبیعی«  )مانند ریون( 
به دس��ته ای اطلاق می ش��ود كه ماده اولیه 
آنها مانند سلولز در طبیعت وجود دارد. ماده 
اولیه الیاف مصنوعی  »با منش��أ س��نتزی«  
)مانند نایلون( توسط بشر سنتز می شود كه 

پلی آمیدها از این دسته اند. 

 ویژگی های الیاف مصنوعی
 از مهم ترین ویژگی این الیاف، رنگ پذیری، 
قابلیت شست وش��و و نیز مقاوم��ت در برابر 
حرارت اس��ت، به س��هولت قاب��ل اتو كردن 
هستند و نیز ویژگی های بسیاری را داراست، 
برخی از این نوع محصولات گاه خصوصیات 

متضادی دارند. 

 موارد مصرف
لباس های زنانه، مردانه، جوراب، دستکش، 
انواع فرش های ماشینی و موكت، رویه مبلمان 
و پرده، توره��ای ماهیگی��ری، بالن ها، چتر 
نجات، عایق های الکتریکی، وسایل ورزشی، 
پوشش های ضد رطوبت، ضد حرارت و لباس 
فضان��وردان برخ��ی از محصولاتی هس��تند 
كه ب��ا الیاف مصنوعی س��اخته می ش��وند. 
صنایعی مانند عروسک س��ازی، ساخت عایق 
برای موتورها و ژنراتوره��ا، كمربند، مچ بند، 
رویه كفش، كیف، چم��دان، بارانی، چتر، نخ 
بخیه، كاموا، پت��و و. . . از دیگر فرآورده هایی 

است كه با الیاف مصنوعی تولید می شود. 

فرصت ها
باوجود افزایش تقاضا برای پلی استر، هنوز 

سرانه مصرف پلی اس��تر در ایران حدود 2/5 
كیلوگرم، در مقایس��ه با 3/1 كیلوگرم برای 
چین، 6 تا 9 كیلوگ��رم برای آمریکا، ژاپن و 
اروپای غربی و متوس��ط بالا ی 3كیلوگرم در 
جهان اس��ت. از طرفی با توجه به نیاز شدید 
و روزافزون جمعیت كش��ور به غ��ذا، رقابت 
محص��ولا ت جایگزین پنب��ه موجب خواهد 
ش��د تا در چند سال آینده، در صورت تداوم 
ش��رایط موجود، تولید پنبه كش��ور افزایش 
قابل ملا حظ��ه ای نیابد، همچنین مواردی از 
قبیل سهولت نگه داری و دوام بیشتر، گرایش 
به طرف مصرف پلی اس��تر را تشدید خواهد 
ك��رد كه ای��ن از بدیهی ترین دلایلی اس��ت 
كه می توان به  »س��رمایه گذاری روی الیاف 
مصنوعی« تمركز كرد و با اس��تفاده از مواد 
اولیه ای كه به گفته كارشناس��ان در كش��ور 

وجود دارد به نتیجه رسید. 

تهدیدها
گزارش ها نش��ان می دهد باوجود محدود 
بودن تنوع محصولا ت تولیدی، میزان تولید 
آنها نیاز داخلی را برطرف نمی كند و الیافی 
نظیر نایلون، پلی وینیل، پلی اولفین به كلی 
و قس��متی از الی��اف نایل��ون 6، اكریلیک، 
پلی استر و پلی پروپیلن از خارج وارد كشور 
می ش��وند و با توجه به س��رمایه گذاری های 
انج��ام ش��ده در صنع��ت نس��اجی ای��ران، 
و  ابتدای��ی  بخش ه��ای  در  ای��ن صنع��ت 
انتهای��ی آن درگیر حلقه های مفقود ش��ده 

قابل ملا حظه ای است.
 ب��ا ای��ن حال در بخ��ش ابتدای��ی تولید 
الی��اف، نه تنه��ا س��رمایه گذاری در خور و 
متناس��ب با ظرفیت های نساجی یا در حد 
و اندازه كش��ورهای دیگر انجام نشده، بلکه 
ظرفیت ه��ای موجود نیز فرس��وده ش��ده و 
كارآی��ی لا زم را ندارن��د و چنانچه در بخش 
س��رمایه گذاری روی ماش��ین آلات توج��ه 
ج��دی نش��ود؛ می توان��د این صنع��ت را با 

مشکلات تازه تری نیز مواجه كند. 

پرکاربردها در ایران 
بررسی ها نش��ان می دهد بیشترین مقدار 
وزن��ی واردات الیاف ب��ه ترتیب به اكریلیک، 
پلی اس��تر، كنف و نایلون منسوج تایر مربوط 
اس��ت. پركاربرد ترین لیف مصنوعی در ایران 
پلی اس��تر اس��ت كه مصرف آن رشد بالا یی 
داش��ته اس��ت. كنف نی��ز از واردات بالا یی 
برخوردار اس��ت كه بخش مهمی از آن برای 

تولید فر ش های ماشینی مصرف می شود. 
مصرف بالا ی اكریلیک در ایران غالبا ناشی از 
مصرف در منسوجات مورد استفاده در منزل و 
به ویژه كفپوش های نساجی  )فرش ماشینی( 
است. از نظر تاریخی و فرهنگی ایرانیان برای 
كفپ��وش اهمیت خاصی قائل هس��تند و به 
دلیل بهای زیاد قالی های دس��تباف و پشمی، 
از كالا ی جایگزین رقیب، یعنی فرش ماشینی 

اكریلیکی استفاده می كنند. 

روند مصرف الیاف در ایران و جهان
 برآورده��ای مص��رف و تولی��د داخلی و 
ص��ادرات و واردات الی��اف و منس��وجات و 
مصرف الیاف نس��اجی در داخل كشور نشان 
می دهد الیاف پلی اس��تر  )ش��امل استیپل و 
فیلا من��ت( در صدر ق��رار دارد و پس از آن، 
اكریلیک در جای دوم اس��ت و پنبه سومین 
لیف مصرفی كش��ور محس��وب می شود. در 
مورد پنبه، یادآور می ش��ود ك��ه واردات آن 
ناچیز بوده و از طرفی، مقداری از آن در قالب 
منس��وجات پنبه ای و منسوجات شامل پنبه 
مانند قالی دس��تباف، صادر می ش��ود. البته 
به��ا و كیفیت پنبه، نق��ش قابل ملا حظه ای 
در حجم مصرف آن ایف��ا می كند. واردات و 
مصرف نایلون كش��ور بیشتر برای تولید تایر 

خودرو  )منسوج تایر(است. 

برآوردها
پلی اس��تر  صنع��ت  در  س��رمایه گذاری 
دس��تاوردهایی ش��امل افزایش سطح ارزش 
افزوده، رفع نیازهای داخلی و كاهش یا قطع 

واردات، تکمی��ل زنجیره تولیدات نس��اجی 
كشور، تکمیل زنجیره ارزش افزوده مبتنی بر 
منابع نفتی و گازی و اس��تفاده از مزیت های 
نس��بی كش��ور را به همراه خواهد داشت. از 
دیدگاه ملی، پلی استر یک كالا ی استراتژیک 
ب��رای صنعت نس��اجی كش��ور  )همچنین 
صنایع پتروشیمی( محسوب می شود كه هم 
اكن��ون بیش از نیمی از نیاز داخلی توس��ط 

واردات رفع می شود. 

پایان سخن
به نظر می رسد صنایع تولید الیاف مصنوعی 
كشور متناسب با نیاز و توسعه صنایع نساجی 
كشور، گسترش نیافته اند و یکی از مهم ترین 
اقلا م وارداتی كشور را نخ ها و الیاف مصنوعی 
تشکیل می دهند. صادرات انواع الیاف مقداری 
كمت��ر از 10 درصد از كل صادرات نس��اجی 
كش��ور را ش��امل می ش��ود كه در مقایسه با 
واردات الیاف بس��یار ناچیز است و در نتیجه 
تراز منفی تجاری شدیدی در زمینه الیاف در 
كشور وجود دارد. همچنین مصرف الیاف ایران 
از الگوی نامناس��بی برخوردار است و در حالی 
كه ح��دود یک درص��د از مص��رف الیاف در 
جهان را مصرف می كنیم، این سهم به صورت 

نامتعارفی بین انواع الیاف توزیع شده است. 
س��هم م��ا از كل مصرف الی��اف اكریلیک 
جهان نزدیک به 5 درصد، نایلون 0/9 درصد، 
پلی اس��تر 0/8 درصد، ویسکوز 0/5 درصد و 
پنبه كمت��ر از 0/5درصد اس��ت. باید توجه 
داش��ت كه جمعیت ایران حدود یک درصد 
كل جمعیت جهان اس��ت و بخش مهمی از 
سیاس��ت گذاری ها و س��رمایه گذاری ها باید 
برای تصحی��ح الگوی مصرف الیاف كش��ور 
ص��ورت گی��رد كه از ی��ک س��و می تواند به 
مصرف بهینه  و سالم تر الیاف در بعد مصرف  
منتهی ش��ده و از س��وی دیگ��ر، به كاهش 
خروج ارز، خودكفایی صنعتی، ایجاد اشتغال 
و توس��عه كش��اورزی و صنایع پتروش��یمی 

كشور منجر شود. 

گزارش فرصت امروز از سرمایه گذاری در تولید الیاف مصنوعی

الگوی نامناسب تولید و مصرف
نقطه شروع

سرمایه گذاری در صنعت هوا و 
فضا، از گوگل و فیس بوک تا اینتل

دنیای امروز، دنیای تس��لط ش��ركت های فناوری 
بر جهان اس��ت. امکان ندارد ح��رف از پولدارترین و 
بزرگ ترین ش��ركت های دنیا باشد و نامی از بزرگان 

فناوری در آنها برده نشود. 
ش��ركت های فناوری این روزه��ا در تمام حوزه ها 
فعال هستند. آنها تلاش می كنند سرمایه گذاری در 
هیچ حوزه ای را كه به نفع شان است از دست ندهند. 
برای این ش��ركت ها زمی��ن و هوا تف��اوت چندانی 
ن��دارد. آنها اگر لازم باش��د در صنعت هوا و فضا هم 
س��رمایه گذاری می كنند تا به اهداف توسعه ای خود 

برسند. 
از جمله نام های بزرگی كه در س��ال های اخیر به 
سمت س��رمایه گذاری در صنعت هوا و فضا رفته اند 

می توان به گوگل و اینتل اشاره كرد.
 ای��ن دو ش��ركت ب��زرگ ای��ن روزه��ا مش��غول 
س��رمایه گذاری میلیونی و میلی��اردی بر طرح هایی 
هس��تند كه با صنع��ت هوا و فضا كام��لا در ارتباط 

است. 

سرمایه گذاری یک میلیارد دلاری گوگل در 
اسپیس ایکس

خب��ر  ك��ه  ب��ود  می��لادی  س��ال جاری  اوای��ل 
س��رمایه گذاری گوگل در ش��ركت اس��پیس ایکس 
رسانه ای ش��د. گوگلی ها در شركت متعلق به ایلون 
ماس��ک، مخترع و سرمایه دار مشهور دنیای فناوری، 
یک میلیارد دلار سرمایه گذاری كرده اند. هدف گوگل 
از این س��رمایه گذاری، تلاش برای ایجاد شبکه های 
اینترنت��ی قابل اطمین��ان در مناط��ق دورافتاده در 

سراسر دنیا از طریق ماهواره ها است. 
این س��رمایه گذاری، البته به اهداف ایلون ماسک 
و اس��پیس ایکس هم كمک می كند. ایلون ماس��ک 
با این سرمایه گذاری می تواند امیدهای خود را برای 
فرس��تادن و پرواز دادن مردم به مریخ در 12 س��ال 
آینده و س��اختن ش��هری در این س��یاره را پررنگ 

ببیند. 
كم��ی قبل تر از آن نیز آقای ماس��ک از تازه ترین 
س��رمایه گذاری اس��پیس ایکس یعنی س��اخت یک 
شبکه از ماهواره هایی خبر داده بود كه می توانند به 

ارتباط های اینترنتی سرعت ببخشند. 
آن ط��ور ك��ه ماس��ک می گوی��د، تمرك��ز او و 
اسپیس ایکس بر ایجاد سیستم های ارتباطی جهانی 
است كه بس��یار بزرگ تر از تمام آن چیزهایی است 
ك��ه تاكنون درباره اش در حوزه فناوری بحث ش��ده 
اس��ت. انتظار می رود این پروژه با قیمت 10 میلیارد 

دلار در كمتر از 5 سال آینده به نتیجه برسد. 
تمایل به س��رمایه گذاری در این حوزه آنقدر میان 
گوگل و اس��پیس ایکس بالاس��ت ك��ه در كنفراس 
TED  سال گذشته لری پیج گفت: كه حاضر است 
همه ثروت خود را به ایلون ماسک بدهد تا او در این 
حوزه س��رمایه گذاری كند. چون به اعتقاد آقای پیج 

این كار از هر فعالیت خیریه ای بهتر است. 

ماموریت مشابه فیس بوک
در ای��ن كارزار س��رمایه گذاری، البته فیس بوک و 
بنیان گذارش م��ارک زاكربرگ هم بیکار ننشس��ته 
بودند. آقای زاكربرگ پس از عدم توفیق در تصاحب 
ش��ركت هوا و فضای تیتان، با 20 میلیون دلار سراغ 
یک شركت س��ازنده هواپیماهای بدون سرنشین به 
نام »آس��نتا« رفت. این بخش��ی از تلاش زاكربرگ 
برای رس��اندن اینترنت به مردم جهان از آس��مان ها 

بود. 
این تلاش ها حکایت از این دارد، كه فیس بوک هم 
به دنبال س��رمایه گذاری های كلان در صنعت هوا و 

فضا بوده و هست. 

همکاری اینتل و چین در هوا و فضا
شركت اینتل نیز به تازگی بیش از 60 میلیون دلار 
در ش��ركت بین المللی یونیک چین س��رمایه گذاری 
كرده است. این شركت كه مقر آن در شهر شانگهای 
اس��ت در زمینه س��اخت پهپاد و هوا و فضا فعالیت 

می كند. 
ب��ا این س��رمایه گذاری ك��ه تنها یک��ی دو ماه از 
آن می گ��ذرد، ش��ركت اینت��ل هم ب��ه خیل عظیم 
ش��ركت های بزرگی پیوس��ت كه به دنبال بررس��ی 
ام��کان اس��تفاده اقتص��ادی از هواپیماه��ای بدون 

سرنشین هستند. 
اف��راد و ش��ركت هایی ك��ه در فن��اوری پهپ��اد 
س��رمایه گذاری می كنن��د، به دنبال تولید وس��ایل 
نقلیه بدون سرنشینی هستند كه بتوانند با استفاده 
از آن خدم��ات و محصولات در اختیار مش��تریان و 
مصرف كنن��دگان بگذارند. آم��ازون و گوگل قبلا به 
سراغ وس��ایل نقلیه بدون سرنش��ین برای رساندن 

محصولات به مشتری ها رفته بودند. 
برای��ان كرانی��چ، مدیر اجرای��ی اینت��ل پیرامون 
س��رمایه گذاری این ش��ركت در صنعت ه��وا و فضا 
چنی��ن می گوید: »م��ا به دنیای هوش��مند و به هم 
پیوس��ته باور داری��م و یکی از بهتری��ن راه ها برای 
رس��یدن به این هوش��مندی و پیوستگی به هر كس 

و هر جا همین پهپادها هستند.«
هدف اینتلی ها از س��رمایه گذاری برای رسیدن به 
پهپاد، استفاده آنها در نقشه های جاده ای است. این 
كار می توان��د ه��م دنیا را تغییر ده��د و هم صنعت 

پهپاد را دگرگون كند. 

و نتیجه اینکه... 
سرمایه گذاری در صنعت هوا و فضا كم كم در حال 
تبدیل ش��دن به یک ضرورت اس��ت. در دنیایی كه 
فن��اوری همه جوانب آن را تح��ت تاثیر قرار داده و 

امکانات زمینی هم نمی تواند به آنها پاسخ دهد. 
تمای��ل و اقدام��ات عمل��ی ش��ركت های بزرگ و 
برنده��ای مطرح در باب س��رمایه گذاری در صنعت 
ه��وا و فض��ا به خوب��ی نش��ان از ضرورت ای��ن نوع 

سرمایه گذاری را در دنیای امروز دارد. 

سرنخ
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کلاف اول
از  یک��ی  معرف��ی  راس��تای  در  ام��روز  كلاف 
شهرس��تان های جنوبی كش��ور اس��ت كه با وجود 
همه پتانس��یل ها در زمینه اقتصادی سرمایه گذاری 
چندان پیش��رفته ای نداشته و مسئولان آن به تکاپو 
افتاده اند تا با ایجاد كمیته سرمایه گذاری و با هدف 
شناس��ایی، جذب س��رمایه گذار و ایجاد تس��هیلات 
اداری و اعتمادسازی در ارتباط با سرمایه گذاری در 
راستای كمک به اش��تغال و توسعه و پیشرفت این 

شهرستان برآیند. 
ماهش��هر به عنوان یکی از ش��هرهای بندری تنها 
ش��هر ایران است كه دارای ش��اخه هایی از دریاست 
كه به خشکی منشعب می شود و این قابلیت از نظر 
اس��تراتژیک و اقتصادی بس��یار مهم است. فعالیت 
اقتصادی و توس��عة بندر ماهش��هر، بیشتر متکی به 
قابلیت بندرگاهی و مجاورت با س��واحل و همچنین 
نزدیک��ی به منابع نف��ت و گاز جلگه خوزس��تان و 
فعالیت های وابس��ته به آن است همچنین مهم ترین 
صنعت ماهش��هر پتروش��یمی و كشتیرانی است كه 
 ای��ن بندر را ب��ه قطب پتروش��یمی در ایران تبدیل 

كرده است. 
اما ب��ه تازگی فرمانداری ماهش��هر آمادگی كامل 
خ��ود را از س��رمایه گذاران داخل��ی و خارجی بیان 
كرده و گفته اس��ت: شهرس��تان بندر ماهش��هر از 

ظرفیت های فراوانی برخوردار اس��ت كه با استفاده 
از آنها و دعوت از س��رمایه گذاران می توان گام های 

مؤثری برای توسعه و پیشرفت منطقه برداشت. 
منصور قمر با بیان اینکه ظرفیت س��رمایه گذاری 
بس��یار مناسبی در شهرس��تان بندر ماهشهر وجود 
دارد، افزود: در صنایع پایین دستی پتروشیمی و نیز 
در زمینه هایی دیگر همچون گردش��گری، خدماتی 
و تولی��دی ب��رای س��رمایه گذار داخل��ی و خارجی 
فرصت ه��ای خوب��ی ب��رای س��رمایه گذاری در این 

شهرستان است. 
ما هم در این كلاف ضمن معرفی این بندر به عنوان 
یکی از مناطق بالقوه در زمینه س��رمایه گذاری های 
نفت و پتروشیمی پیش��نهاد می دهیم با بهره گیری 
از حمایت كمیته سرمایه گذاری این شهرستان وارد 

عمل شوید. 

کلاف دوم
كلاف دوم ه��م اختصاص دارد به معرفی اس��تان 
كرمان و توجه ویژه به فرصت های سرمایه گذاری در 

حوزه گردشگری این استان. 
میراث فرهنگ��ی،  مدی��ركل  خص��وص  ای��ن  در 
كرم��ان  اس��تان  دس��تی  صنای��ع  و  گردش��گری 
جاذبه ه��ای  دارای  كرم��ان،  اس��تان  می گوی��د: 
گردش��گری منحصربه ف��ردی اس��ت ك��ه می تواند 
 گردش��گران ب��ا علای��ق وی��ژه را ب��ه س��وی خود 

جلب كند. 
محم��ود وفای��ی در نشس��تی ب��ا معاون توس��عه 
و اقتص��اد ش��ركت س��رمایه گذاری ایرانگ��ردی و 
جهانگردی كش��ور با اشاره به اینکه باید در تبلیغات 
جاذبه های گردشگری استان، خلاقیت به خرج داده 
و از روش ه��ای مختلف��ی برای شناس��اندن آنها به 
گردشگران و س��رمایه گذاران خارجی استفاده كرد، 
اظهار داش��ت: اگر س��رمایه گذار از بازگشت سرمایه 
خود مطمئن باش��د، قطع��ا انگیزه بیش��تری برای 

حضور در این عرصه دارد. 
وی افزود: ما به دنبال جذب س��رمایه گذار خارجی 
برای هتل سازی هستیم، چراكه استان كرمان دارای 
فرصت های مناس��بی برای سرمایه گذاری در بخش 

گردشگری است. 
وی به همکاری س��ازنده اس��تانداری و شهرداری 

كرمان برای احیای بافت تاریخی كرمان اش��اره كرد 
و گفت: مطمئنا احیای بافت تاریخی، زمینه س��از و 
موجب تش��ویق سرمایه گذاری در حوزه گردشگری، 

به ویژه هتل سازی می شود. 
وی خواس��تار همکاری ش��ركت س��رمایه گذاری 
ایرانگردی و جهانگردی جهت ساخت هتل های 4 و 5 
س��تاره در كرمان ش��د و افزود: با توجه به افزایش 
گردش��گران در اس��تان، افزای��ش زیرس��اخت های 

گردشگری از جمله هتل از ضروریات است. 
می دهی��م  پیش��نهاد  كلاف  ای��ن  در  ه��م  م��ا 
س��رمایه گذاران بالقوه بخش گردشگری، مخصوصا 
در زمین��ه س��اخت هتل ه��ا و اقامتگاه ه��ا در این 
استان با حمایت و اس��تفاده از ظرفیت های موجود 
 اس��تان، وارد بحث توسعه گردشگری استان كرمان 

شوند. 

از صنعت ماهشهر تا گردشگری کرمان



چند روز پیش حس�ن هاشمی، 
وزیر بهداش�ت، درمان و آموزش 
پزش�کی در حاش�یه گردهمایی 
دان�ش بنیان  ش���رک��ت ه�ای 
حوزه س�امت، ای�ن نوی�د را به 
صنای�ع داروی�ی کش�ور داد ک�ه 
ب�رای  رئیس جمه�وری  دس�تور 
واگ�ذاری ش�رکت های دولتی به 

اس�ت.  ج�دی  بخش خصوص�ی 
اینک�ه  ب�رای  ک�رد  تأکی�د  وی 
داش�ته  رقابت س�المی  بتوانی�م 
باش�یم دولت نباید خود را رقیب 
به  البته  بدان�د.  بخش خصوص�ی 
قول وزی�ر بهداش�ت تاکنون در 
ای�ن زمین�ه حرف های بس�یاری 
مط�رح ش�ده و ش�اید از همی�ن 
روس�ت زمانی ک�ه پ�ای درددل 
دارو می نش�ینیم،  فعالان صنعت 

گایه من�دی اصل�ی آنه�ا س�ایه 
سنگین دولتی ها بر تولید و توزیع 
دارو اس�ت. این در حالی است که 
ب�ه گفت�ه فع�الان صنع�ت دارو، 
ح�دود 60 ت�ا 70 درص�د تولید و 
توزیع دارو در اختیار خصولتی ها 
و دولتی هاس�ت. در همی�ن حال 
فعالان صنع�ت دارو بر این باورند 
که وج�ود برخی رانت ه�ا از یک 
س�و و نب�ود عزم ج�دی در میان 

مسئولان از س�وی دیگر از موانع 
جدی تحقق خصوصی س�ازی در 
این صنع�ت اس�ت و از همین رو 
دس�تور اخی�ر رئیس جمه�ور در 
این خصوص قابلیت اجرا نخواهد 
داش�ت. »فرصت ام�روز« در این 
گ�زارش خصوصی س�ازی صنعت 
دارو و خروج دولت از حوزه تولید 
و توزیع دارو را مورد بررسی قرار 

داده است. 

 بررسی خصوصی سازی صنعت دارو 

سایهدولتازسرتولیدوتوزیعداروکمنمیشود
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نبود عزم جدی برای 
خصوصی سازی صنعت دارو 

سال هاس��ت فعالان صنعت دارویی ب��ر این موضوع 
تأکید می کنند که باید سیطره دولت بر تولید، واردات، 
ص��ادرات و توزیع دارو، پایان بیابد و صددرصد این امور 
به بخش خصوصی واگذار ش��ود. البته مسئولان کشور 
نیز همواره بر این موضوع تأکید کرده اند که باید س��ایه 
س��نگین دول��ت بر صنایع دارویی برداش��ته ش��ود که 
مصداق بارز آن دس��تور رئیس جمهور در مورد واگذاری 
شرکت های دارویی دولتی به بخش خصوصی است که 
اخیراً توس��ط وزیر بهداش��ت، درمان و آموزش پزشکی 

مطرح شده است. 
اما نکته این اس��ت که متأس��فانه ع��زم جدی برای 
خصوصی س��ازی صنع��ت دارو وجود ن��دارد و اگر اراده 
جدی برای خصوصی سازی صنایع دارویی وجود داشته 
باش��د، با یک برنامه ریزی صحیح این امر محقق خواهد 
ش��د. در واقع در کش��ور ما بین 60 تا 70درصد صنایع 
دارویی در اختیار بخش دولتی اس��ت و اگر قرار باش��د 
در یک فرصت خیل��ی کوتاه، این کارخانجات به بخش 
خصوص��ی واگذار ش��وند، نیاز به ی��ک برنامه صحیح، 

منطقی و اعمال روش های سنجیده و معقول دارد. 
این موضوع کاملًا تجربه و احراز شده است که دولت 
نمی تواند تولیدکنن��ده، واردکننده و صادرکننده خوبی 
باش��د و اساساً ش��أن دولت اجل از این مسائل است. به 
عبارت دیگر دولت یک ش��أن نظارتی دارد که می تواند 
ایجاد ضوابط کند. در واقع مدیران و مس��ئولان کش��ور 
نی��ز این موضوع را قبول دارند ک��ه دولت نمی تواند در 
عرصه هایی مانند تولید و توزیع دارو، راس��ا وارد شود و 

باید شأن نظارتی داشته باشد. 
از س��وی دیگر با توج��ه به اینکه مقامات کش��ور بر 
استفاده حداکثری از توان بخش خصوصی تأکید دارند 
ام��ا در عمل با اجرایی ش��دن طرح تحول س��لامت در 
بخش داروخانه ش��اهد تضعیف بخش خصوصی بودیم، 
دلی��ل این امر نیز به تجمیع پزش��کان در مراکز دولتی 
برمی گردد. بنابراین داروخانه هایی که در سراسر کشور 
به ارائه خدمت مشغول بودند ورودی نسخه شان به شدت 
کاهش یافت و در بررس��ی نسخه های بیمه ای داروخانه 
در چند شهرستان حدود ۴۳درصد از نسخه های دارویی 
به داروخانه ها کاسته ش��ده است. بنابراین طرح تحول 
سلامت ضمن تمام مزایایی که برای مردم دارد اما برای 
صنعت مش��کلاتی را ایجاد کرده است. در بخش تولید 
دارو نیز س��هم تولید بخش های دولتی با س��هم تولید 
بخش خصوصی تفاوت چشمگیری دارد، به طوری که 
بخش اعظمی از تولید و توزیع دارو توسط بخش دولتی 
یا واحدهای وابس��ته به نهادهای دولتی همچون تأمین 

اجتماعی و هلال احمر انجام می شود. 

اما در مورد این موضوع که چرا س��ازمان های دولتی 
و خصولت��ی حاضر نیس��تند خ��ود را از عرصه تولید و 
توزیع دارو کنار بکش��ند باید به این موضوع اشاره کرد 
که اولاً به غیر از س��ازمان تأمی��ن اجتماعی، نهادهایی 
مانند بانک ها هم در عرص��ه تولید و توزیع دارو حضور 
داش��ته و کارخانجاتی دارند که مالکیت آنها در اختیار 
بخش خصوصی نیس��ت. یکی از اهداف س��ازمان هایی 
مانند تأمین اجتماعی از حضور در عرصه تولید و توزیع 
دارو این اس��ت که منابعی که توس��ط بیمه شده ها در 
اختیارش گذاش��ته می ش��ود را به نح��وی فعال کند و 
رشد دهد تا در سال های آینده بیمه شدگان را به لحاظ 
بازنشس��تگی یا سایر تعهدات تأمین مالی کند و بتواند 
از این منابع جوابگویی منطقی داش��ته باش��د. اما باید 
س��ازمان هایی از این دس��ت راهی به غیر از بنگاهداری 
و اداره کارخانج��ات پیدا کنند. به عبارت دیگر حفظ و 
توسعه منابع برای پاسخگویی به تعهدات سازمان هایی 
مانند تأمین اجتماعی بحث بسیار مهمی است ولی باید 
توجه داشت که لزوما این کار از طریق در اختیار داشتن 

کارخانجات دارویی محقق نمی شود. 
اما در خصوص این موضوع که گفته می ش��ود وجود 
برخی رانت ها مانع از تحقق خصوصی سازی در صنعت 
دارو اس��ت، بای��د به این موضوع اش��اره ک��رد در مورد 
واحدهایی که مشمول اداره یا تملک بخش های دولتی 
هس��تند رانت هایی وجود دارد. همچنین اگر قرار باشد 
مجموعه واحدهای تولیدی چه در تولید یا توزیع اصلاح 
ش��وند باید یک برنامه وجود داش��ته باش��د و در عین 
حال باید این برنامه با دقت زیادی انجام ش��ود که برای 
خریداران ایجاد رانت نکند. تجربه نشان داده واحدهایی 
که به بخش خصوصی واگذار می شوند، مجددا روی اینها 
دست گذاشته می شود و دوباره در مورد نحوه واگذاری 
آنها س��ؤالاتی مطرح می کنند. ولی باید این موضوع را 
بدانیم که اگر رانتی در این قضیه وجود داشته باشد، باید 
آن را پشت سر بگذاریم و این موضوع را بدانیم که اگر در 
آینده بخش خصوصی صاحب کارخانجات دارویی شود، 

موفقیت بیشتری خواهد داشت. 
به طور کلی به نظر می رس��د ب��رای واگذاری صنعت 
دارو از بخ��ش دولتی به بخش خصوصی باید چارچوبی 
در نظ��ر گرفته ش��ود ت��ا واحدهای تولی��دی به بخش 
خصوص��ی واقعی واگذار ش��ود و به اصطلاح این بخش 
اس��یر خصولتی ها نشود. درحال حاضر بسترهای قانونی 
این ام��ر وجود دارد ام��ا در اجرا باید نظارت درس��تی 
انجام ش��ود، همچنین هزینه هایی که بخش خصوصی 
صرف خواهد کرد باید در قیمت تمام ش��ده لحاظ شود. 
به نظر می رسد با برطرف شدن حضور پررنگ دولتی ها 
در این صنعت و اصلاح س��اختار دارویی کشور علاوه بر 
مردم، صنایع دارویی کش��ور نیز از طرح تحول سلامت 
بهره مند خواهند شد و همچنین زمینه های رشد صنعت 
و صادرات داروهای تولید داخل به کش��ورهای منطقه 

فراهم خواهد شد. 

گشتی کوتاه در بازار پررونق دارو

سال هاست که صنعت داروسازی به یکی از بخش های 
پول س��از در تولید و صادرات دولت ها تبدیل شده است. 
کشورهای وارد کننده اقلام دارویی، سالانه ارقام زیادی را 
صرف واردات داروهای موردنیاز خود می کنند. این تجارت 
پر سود، به قطب های دارویی جهان کمک کرده به شهرتی 
جهان��ی برس��ند و میلیون ها نفر از این داروها  اس��تفاده 
کنند. براس��اس گزارش نشریه فوربس، پنج شرکت برتر 
جهان در زمینه تولیدات دارویی در ایالات متحده فعالیت 
می کنند، کشورهای سوییس، انگلستان، آلمان و فرانسه  
دیگر کشورهایی هستند که در این حوزه شناخته شده و 
مطرحند. شرکت فایرز، از معتبرترین شرکت های آمریکایی 
است که در سال 18۴9 در نیویورک آغاز به کار کرد. طبق 
گزارش ها، سود سالانه این شرکت در سال 172. 1 بیلیون 
دلار برآورد شده، که حاصل تولیدات گسترده این شرکت 
در بخش های دارویی  )انسان و حیوان(، واکسن ها  و انواع 
محصولات بهداشتی و غذایی است. شرکت چند ملیتی 
نوارتیس سوییس از دیگر شرکت های مطرح جهان است 
که با رقم حدود یک بیلیون دلار س��ود سالانه، در عرصه 
داروسازی فعالیت می کند. شرکت هایی مثل راشه فرانسه 

و گلاسکو انگلستان نیز شرایطی مشابه دارند. 
بخش خصوصی اولویت دارد یا دولتی؟   

  »هیو س��امپت«، استاد دانش��کده مدیریت بهداشت 
دانش��گاه کلمبی��ا، در مقال��ه ای به بررس��ی نقش دولت 
و ارگان ه��ای خصوص��ی در تولیدات داروی��ی پرداخته 
اس��ت. طبق این مقاله، به نظر می رسد نقش دولت های 
کشورهای توس��عه یافته، در گسترش تولیدات و صادرات 
دارویی، غیر مس��تقیم، اما حمایتی اس��ت. بین سال های 
1988 تا 2005، دولت آمریکا مبالغ زیادی را صرف کمک 
به پروژه های اکتشافی و اختراعی در زمینه داروهای جدید 
کرده است. بر همین اساس، آمریکا، در جامعه بین المللی 
به عنوان یکی از کشورهای پیشرو و نوآور در زمینه تولیدات 
دارویی شناخته می شود. اهمیت این مسئله تا جایی است 
که در سال 2008 و همزمان با جنگ کاندیداهای ریاست 
جمهوری، برای پیروزی در رقابت های انتخاباتی، هیلاری 
کلینتون در بخش هایی از متون تبلیغاتی، بر افزایش بودجه 
و توج��ه دولتی به بخش تولیدات دارویی تأکید داش��ت. 
سوالی که در این میان مطرح است، علت تأکید دولت ها 
در زمینه حمایت از بخش دارو اس��ت. به نظر می رس��د، 
حمایت های مستقیم و غیرمستقیم دولتی از بخش دارو، 
چ��ه در بخش ثبت اخت��راع و چه در زمین��ه تولیدات و 
صادرات، نوعی سرمایه گذاری بلند مدت برای وارد کردن 
مقادیر زیادی ارز و س��ود به کشورهاست. در واقع، هرچه 
میزان تقاض��ای بین الملل برای داروهای مختلف افزایش 
یابد، مقادیر سودی که وارد کشور می شود ارتقا می یابد، اما 
وضعیت تولیدات دارویی در کشورهای مختلف تا چه حد 

در انحصار دولت یا بخش خصوصی است؟  
آلمان 

بن��ا بر گزارش های مربوط به گ��ردش مالی آلمان در 
بازار دارویی، این کش��ور س��ومین قطب دارویی جهان 
ارزیابی می شود. از سوی دیگر، رقم چشمگیر ۳8میلیارد 
یورو، س��ود خال��ص آلمان در بخش مب��ادلات دارویی، 
باعث می ش��ود آلمان را از برترین ه��ای صنعت دارو در 
جه��ان بدانیم. اما در مورد صنعت دارو س��ازی آلمان دو 
نکته اساسی حائز اهمیت است. نخست آنکه، داروسازی 
در این کش��ور، تا حد زی��ادی متاثر از تصمیمات دولت 
است. با توجه به اینکه اقتصاد آلمان برترین اقتصاد اروپا 
قلمداد می شود، هر یک از ارکان تولید و صادرات، تحت 
نظارت تصمیم گیری مس��تقیم دولتی قرار دارند. گرچه 
این نظارت محدود کننده نیست، اما نمی توان شرکت های 
داروی��ی آلمان را کاملا خصوصی ارزیابی کرد. از س��وی 
دیگر بنا بر همین سیاس��ت های دولت��ی، آلمان تا چند 
دهه پیش حیطه صادرات خود را بیش��تر بر کشورهای 
حوزه اروپا متمرکز کرده بود. اما اخیرا برخی شرکت ها، 
مثل بوهرینگر اینگلهایم، با سرمایه گذاری و جلب اعتماد 
کش��ورهایی مثل، مصر، الجزایر، عربس��تان، امارات و... 

تلاش کرده اند حوزه فعالیت خود را گسترش دهند. 
بریتانیا 

بدون ش��ک بریتانیا از موفق ترین های داروسازی در 
جهان است، نکته جالب در مورد موفقیت این کشور، به 
حسن شهرتش در بخش پزشکی و دارویی بازمی گردد. 
در نظر سنجی های مختلف، وابسته به سازمان بهداشت 
جهانی، بسیاری از مردم ساکن کشورهای مختلف برای 
درم��ان داروی��ی و بالینی، بریتانی��ا را قابل اعتماد ترین 
کش��ور ارزیابی کرده اند. اما این حسن شهرت یک شبه 
به دست نیامده است. این کشور ابتدا روی جلب اعتماد 
شهروندان خود، سپس کشورهای همسایه و در مرحله 
بعد، کش��ورهای خاورمیانه، آفریقا و. . . کار کرده است. 
روش دولت انگلیس ب��رای حمایت از تولیدات دارویی، 
غیرمس��تقیم اس��ت. در واقع بس��یاری از شرکت های 
بین الملل��ی و ب��زرگ داروی��ی در این کش��ور، به طور 
خصوصی فعالیت می کنند، اما طبق قوانین، موظف به 

پرداخت مبالغی قابل توجه به دولت هستند. 
کشورهای در حال توسعه 

کش��ورهای در حال توس��عه، پتانس��یل خوبی برای 
همکاری با شرکت های بین المللی دارند، طی سال های 
اخیر، کشورهای شرق آفریقا، در همایش های مشترک 
المنافعی، برنامه هایی گسترده برای افزایش سطح علم 
در بخ��ش داروس��ازی و جذب همکاری با کش��ورهای 
برجسته دارویی جهان برگزار کرده اند. کشورهایی مثل 
کنیا و اوگاندا با عقد قراردادهای همکاری مش��ترک با 
ش��رکت های فرانسوی و انگلیسی، عملا وارد بازار تولید 
داروی بین الملل شده اند. به نظر می رسد، این قراردادها 
برای دو طرف س��ود هایی دارد. ج��ذب بازار های بزرگ 
فروش و تولی��د برای غربی ها و کس��ب تجربه و ایجاد 

اشتغال و توسعه صنعت برای آفریقایی ها. 

آزموده دیدگاه

مرتضی آذرنوش 
مدیرعامل شرکت داروسازی خوارزمی 

ترجمه و گردآوری: رویا پاک سرشت

المیرا اکرمی

محمود نجف�ی عرب، عضو 
س�ندیکای  هیات مدی�ره 
انس�انی و  صنایع داروهای 
رئیس هیات مدیره ش�رکت 
داروسازی دانا معتقد است 
باوج�ود برخی مصوبات، اما 
ش�رکت های  و  س�ازمان ها 
دولتی و شبه دولتی حاضر 
ب�ه رها کردن صنع�ت دارو 

نیستند. 

به نظر ش�ما به چه دلیل در 
کش�ور ما بخش عمده ای از 
صنعت دارو در اختیار بخش 
دولتی اس�ت و چرا باوجود 
ای�ن  در  مصوب�ات  برخ�ی 
زمینه، ام�ا همچنان برخی 
س�ازمان های دولتی و نیمه 
دولت�ی حاضر نیس�تند که 

این حوزه را رها کنند؟ 
ش��به  دارو،  صنع��ت  در 
یا خصولتی ها حضور  دولتی ها 
به عنوان  چش��مگیری دارن��د. 
مث��ال، بانک ملی ح��دود 17 
تا 18 درص��د در تولید و توزیع 
س��هم دارد و باوج��ود اینک��ه 
سال هاست دولت مصوب کرده 
ک��ه بانک مل��ی از این صنعت 
خارج ش��ود و منابع خود را از 
حوزه مدیریت بر صنعت خارج 
کند اما تاکن��ون بانک ملی به 
این مصوب��ه دولت عمل نکرده 
است. از س��وی دیگر، سازمان 

تامین اجتماعی بخش عمده ای 
از صنعت داروس��ازی کشور را 
در اختیار دارد و در ش��رایطی 
در سنوات گذشته این موضوع 
تصویب شده که شستا از حوزه 
مدیریت بر بنگاه خارج ش��ود و 
بیشتر منابع خود را در بورس، 
تقسیم کند، اما در حال حاضر 
بخش��ی از صنای��ع دارویی در 
اختیار این س��ازمان است و در 
ط��ول این س��ال ها ثابت کرده 
که به هیچ وجه بنگاه دار خوبی 
نیس��ت. این در حالی است که 
در قانون اساس��ی سه حوزه در 
بخش صنعت و تجارت تعریف 
شده؛ دولت، بخش خصوصی و 
بخش تعاونی. یعنی هیچ جایی 
عمومی  موسس��ات  به عن��وان 
غیردولتی تعریف نش��ده و این 
در حالی است که سازمان هایی 
که در تولید و توزیع دارو نقش 
دارن��د، ب��ه نحوی موسس��ات 

عمومی غیردولتی هستند. 
ب�ه س���هم برخ���ی از 
س�ازمان های دولتی و شبه 
دولتی در صنعت دارو اشاره 
کردید. به طور کلی در حال 
حاض�ر چند درص�د صنعت 
دارو در اختیار بخش دولتی 

است؟ 
می توان گفت در کش��ورمان 
70 درص��د تولی��د و توزیع در 
صنعت دارو در اختیار بنگاه های 

شبه دولتی است که اینها ثابت 
کرده ان��د ب��ه دلای��ل مختلف 
نمی توانن��د بن��گاه دار خوب��ی 
باشند. در بحث توزیع دارو هم 
شرکت های بزرگ دولتی مانند 
هلال احمر، سازمان شستا و... 
حضور چش��مگیری دارند. در 
حوزه خرده فروشی و داروخانه 
هم بی��ش از 50 درصد داروی 
کش��ور در اختیار شرکت های 
دولت��ی و ش��به دولتی اس��ت 
ک��ه مصداق ب��ارز آن داروخانه 
1۳ آبان اس��ت. البته به تازگی 
مقرر شده که در راستای طرح 
کلینیک های  س��لامت  تحول 
وی��ژه ای فع��ال ش��وند و قرار 
اس��ت این کلینیک ه��ا دارای 
داروخان��ه هم باش��ند. حال در 
این شرایط موجب تعجب است 
که مس��ئولان رده بالای کشور 
همواره این موض��وع را مطرح 
می کنن��د ک��ه بای��د در حوزه 
دارو بخ��ش خصوصی فعالیت 
کن��د اما ب��ه مرحله اج��را که 
می رسیم چنان چسبندگی ای 
وجود دارد که اصلا هیچ کدام از 
سازمان های دولتی، بنای خارج 

شدن از این بخش را ندارند. 
گفته می ش�ود در سال های 
حض�ور  می�زان  اخی�ر 
سازمان های دولتی در بازار 
دارو کم رنگ شده است. آیا 

این موضوع صحت دارد؟ 

بل��ه، همین طور اس��ت. اگر 
روند کار این س��ازمان ها را در 
سنوات گذشته مشاهده کنید، 
متوجه می ش��وید ک��ه عمدتا 
می��زان حضورش��ان در ب��ازار 
کم رنگ تر شده و سهم شان در 
بازار کاهش یافته اس��ت و این 
شرکت ها حتی نتوانسته اند در 
مقابل بخش خصوصی ضعیف 
و کوچک��ی که در ح��وزه دارو 
وج��ود دارد، ق��د عل��م کنند. 
این س��ازمان ها به خصوص در 
فناوری های جدید خیلی عقب 
هستند و از آنجا که نگاه شان به 
تقسیم سود است، در توسعه و 
به روز کردن صنعت خود عقب 
مانده ان��د و این به نفع کش��ور 

نیست. 
درم�ان  بهداش�ت،  وزارت 
و آم�وزش پزش�کی تا چه 
ان�دازه در خصوصی س�ازی 
صنایع دارویی جدی اس�ت 
و چه اقداماتی را انجام داده 

است؟ 
وزی��ر بهداش��ت، درم��ان و 
به ش��دت  پزش��کی  آم��وزش 
علاقه مند به این موضوع است 
اما هیچ کدام از این بنگاه هایی 
ک��ه در تولی��د و توزی��ع دارو 
نقش دارند، وابس��ته به وزارت 
بهداشت نیستند و بزرگ ترین 
س��ازمان دولتی فع��ال در این 
زمینه، تامین اجتماعی اس��ت 

ک��ه ب��ه وزارت تع��اون، کار و 
رفاه اجتماعی وابس��ته است و 
در م��ورد خروج این س��ازمان 
از ح��وزه تولی��د و توزیع دارو، 
باید وزی��ر تع��اون، کار و رفاه 

اجتماعی ورود پیدا کند. 
بنابرای�ن ب�ا ای�ن اوص�اف 
ک�ه  بگویی�م  می توانی�م 
دس�تور رئیس جمه�ور در 
خصوصی س�ازی  م�ورد 
صنعت دارو ه�م نمی تواند 

اجرایی شود؟ 
متاسفانه مسئولان رده بالای 
کشور همیشه در مورد ضرورت 
دارو  صنعت  خصوصی س��ازی 
اما هیچ گاه  س��خن می گویند 
به مرحله اجرا نمی رس��د، زیرا 
عزمی ب��رای خصوصی کردن 
این صنایع وجود ندارد. دستور 
اخی��ر رئیس جمه��ور در مورد 
خصوصی س��ازی صنعت دارو، 
اجرایی ش��ود  می تواند  زمانی 
ک��ه یک عزم ج��دی در میان 
مس��ئولان ذی ربط ب��ه وجود 
بیای��د، اما تاکن��ون این اتفاق 
رخ نداده اس��ت. البت��ه اخیرا 
هم مجمع تشخیص مصلحت 
در بررسی هایی که انجام داده 
این موضوع را توصیه کرده که 
باید خصوصی سازی در صنایع 
دارویی انجام ش��ود ولی عملا 
اهمیت��ی به این توصیه ها داده 

نمی شود. 

محمود نجفی عرب: 

دولتی ها صنعت دارو را رها نمی کنند

عض�و  منتص�ری،  عل�ی 
س�ندیکای  هیات مدی�ره 
صنای�ع داروه�ای انس�انی 
ش�رکت  مدیرعام�ل  و 
ش�یمی  آف�ا  داروس�ازی 
معتقد است در حال حاضر 
بین 50 ت�ا 60درصد صنایع 
داروس�ازی در اختیار س�ه 
نه�اد خصولت�ی اس�ت که 
در واق�ع صددرص�د دولتی 
هس�تند و مدی�ران دولتی 

آنها را اداره می کنند. 

همان طور که می دانید دولت 
س�ایه س�نگینی بر صنایع 
داروی�ی دارد. به نظر ش�ما 
این سیطره دولت بر تولید، 
واردات و توزی�ع دارو چ�ه 
تبع�ات و پیامدهای�ی را به 

دنبال داشته است؟  
اقتصادی  نهاده��ای موف��ق 
در کش��ورهایی ظه��ور پی��دا 
می کنند ک��ه اقتص��اد در آنها 
ب��ه بخش خصوص��ی مح��ول 
ش��ده اس��ت. به عبارت دیگر، 
آن  در  ک��ه  کش��وری  ه��ر 
پیدا  گسترش  خصوصی سازی 
کند و دولتم��ردان و حاکمیت 
الگوی  نباشند،  صاحب صنایع 
خصوصی س��ازی  از  موفق��ی 
هس��تند. ب��ه همی��ن دلی��ل 

اس��ت که اکثر قریب به اتفاق 
اقتصاددانان بر ای��ن باورند که 
باید تولید را به بخش خصوصی 
س��پرد. البته صنایع داروسازی 
ب��ا صنایع ب��زرگ دیگ��ر فرق 
زی��ادی دارد. در کش��ور ما این 
مسئله مطرح است که صنایع 
اس��تراتژیک و بزرگ در اختیار 
دولت ق��رار داده ش��ود اما این 
موض��وع که صنای��ع کوچکی 
مانن��د صنعت داروس��ازی در 
دست دولت باشند، همانند یک 

سم است. 
در حال حاضر، چند درصد 
از صنع�ت دارو در اختی�ار 
خصولتی ها و شبه دولتی ها 

است؟  
درحالی که هرگز دولت مدیر 
خوبی ب��رای صنایع مخصوصا 
صنای��ع کوچک نبوده، در حال 
حاض��ر بین 50 ت��ا 60 درصد 
صنای��ع داروس��ازی در اختیار 
س��ه نهاد خصولتی اس��ت که 
گفته می ش��ود دولتی نیستند 
ام��ا صددرصد دولتی هس��تند 
و مدی��ران دولتی آنه��ا را اداره 
می کنند. مدی��ر دولتی فردی 
اس��ت ک��ه معم��ولاً کمترین 
تجرب��ه را دارد و درحالی ک��ه 
سرمایه های بزرگی را در اختیار 
دارد، اما نظارت بسیار کمی بر 

کار وی وج��ود دارد و قاعدت��اً 
چنین مدیری نمی تواند موفق 
باشد. بنابراین هیچ دلیلی ندارد 
که نسبت به این قضیه وسواس 
داشته باش��یم و آن را فراموش 
کنیم ک��ه اگر صنایع دارویی را 
ب��ه بخش خصوصی بس��پاریم، 
نه تنه��ا موفق می ش��ویم بلکه 
داروس��ازی کش��ور نجات پیدا 
می کند و دیگر از رانت استفاده 
نخواهد ش��د و ای��ن صنایع در 
خدمت س��لامت جامع��ه قرار 
خواهد گرفت. بنابراین واگذاری 
تولید، واردات، صادرات و توزیع 
ب��ه بخش خصوصی اصل  دارو 
مهمی است که نباید فراموش 

شود. 
اش�اره کردید ک�ه به نوعی 
از  داروس�ازی  صنای�ع  در 
رانت استفاده می شود. فکر 
می کنید چه رانت هایی مانع 
از تحق�ق خصوصی س�ازی 
در صنای�ع دارویی کش�ور 

می شود؟  
در حال حاضر، شرکت هایی 
که در اختیار دولت هستند، از 
رانت استفاده می کنند. به عنوان 
مثال سازمان تأمین اجتماعی 
تأکید کرده که بیمارستان های 
وابس��ته به آن از شبکه توزیع 
این سازمان داروهای مورد نیاز 

خود را تأمین کنند. زمانی که 
چنین موضوعی مطرح می شود، 
اقتصاد آزاد خدشه دار می شود و 
بخش خصوصی ک��ه باید مورد 
حمای��ت دولت باش��د، ضعیف 
می شود. این در حالی است که 
بیمارستان ها به راحتی از دولت 
خرید می کنند و اصولا تفکری 
وج��ود دارد که خری��د کردن 
از دولت بدون س��وال اس��ت و 
خرید کردن از بخش خصوصی 
یعن��ی ح��ق حس��اب گرفتن. 
بنابرای��ن این خود ی��ک رانت 
اس��ت. ی��ک مص��داق دیگ��ر 
ران��ت، وج��ود مدیرانی اس��ت 
که خ��ود را نزدیک ب��ه دولت 
مدیران  درصورتی که  می دانند 
تا  بخش خصوص��ی نمی توانند 
ای��ن ان��دازه به دول��ت نزدیک 

باشند. 
اخیرا رئیس جمهور در مورد 
واگذاری شرکت های دولتی 
دارویی ب�ه بخش خصوصی 
دس�توراتی را ص�ادر کرده 
اس�ت. ب�ا توج�ه ب�ه آنچه 
اش�اره کردید، این دس�تور 
رئیس جمهور تا چ�ه اندازه 
می تواند عملیاتی و اجرایی 

باشد؟  
پاس��خ من ب��ه این س��وال 
به ش��دت منفی است. شاید به 

ظاهر همه قبول داشته باشند 
که باید ش��رکت های خصولتی 
واگذار شوند اما افرادی مجری 
این واگذاری هس��تند که خود 
مدی��ر ش��رکت ها هس��تند و 
بنابراین هرگ��ز اجازه نخواهند 
داد ای��ن اتفاق ص��ورت بگیرد. 
از چنی��ن  ب��رای جلوگی��ری 
اتفاقاتی در کش��ورهایی مانند 
چی��ن و ترکی��ه، در بالاتری��ن 
سطح وابسته به رئیس جمهور، 
کمیته ای تش��کیل ش��ده که 
این کمیته اس��تراتژی صنایع 
داروی��ی را برای یک دهه تهیه 
و تدوی��ن کرده اس��ت و تأکید 
وی��ژه ای ب��ر واگ��ذاری صنایع 
 داروی��ی ب��ه بخش خصوص��ی 

داشته است. 
متأسفانه در کشور ما چنین 
نهادی وجود ندارن��د که برای 
انتق��ال صنایع دارویی از بخش 
دولت��ی ب��ه بخش خصوص��ی، 
اس��تراتژی تهیه و تدوین کند 
و باید چنی��ن کمیته یا نهادی 
تش��کیل ش��ود و ای��ن کار را 
عملیات��ی کنن��د. در غیر ای��ن 
ص��ورت نمی ت��وان ب��ه صرف 
ابلاغیه و دستورالعمل به تحقق 
خصوصی سازی و کم شدن سایه 
دولت از س��ر صنای��ع دارویی 

امیدوار بود. 

علی منتصری: 

60درصد صنایع داروسازی در اختیار خصولتی هاست 



کنترل لوازم خانگی با عینک هوشمند
ش��رکت  ی��ک 
لوازم  تولیدکنن��ده 
الکترونیک��ی ژاپنی، 
یک عینک هوش��مند با طراحی جالب را طراحی کرده 
که در نمایشگاه فناوری CEATEC 2015 به نمایش 

درآمده است. 
عین��ک واقعی��ت افزوده ش��رکت Murata ش��امل 
کوچک ترین ماژول س��وئیچ میکرورایانه شخصی جهان 
اس��ت و به گونه ای طراحی ش��ده که ب��ه کاربر، توانایی 
کنترل از راه دور لوازم خانگی را بدون نیاز به جست وجو 
برای دستگاه کنترل تلویزیون یا اتصال دستگاه ها به برق 

ارائه می کند. 
این عینک پیش ساخت به جای تکیه بر منشوری که 
جل��وی آن قرار گرفته و تصاویر را روی عدس��ی عینک 
بتاباند، کل سخت افزار را درون یک عینک سنتی جا داده 
است. یک لیزر مادون قرمز کوچک در دسته راست این 
عینک با حسگر های کوچکی در ارتباط است که در حال 
حاضر برای قرار گرفتن در نزدیکی یا روی لوازم خانگی 

به منظور کنترل آنها طراحی شده اند. 
با نگاه کردن به دستگاهی که قرار است کنترل شود، 
تصویری در خط دید کاربر ظاهر خواهد ش��د که اگر با 
دس��تگاه موردنظر تطابق یافت، می تواند با فش��ار دادن 
یک دکمه که در دسته سمت راست عینک تعبیه شده، 

انتخاب را تایید کند. 

تمرین پزشکان برای سفر به فضا
جراحان  از  گروهی 
اعص��اب  و  مغ��ز 
در ح��ال آم��وزش 
برای پروژه دانش��مند-فضانوردی هستند که می تواند 
فرصتی برای حضور آنها در فضا باش��د. این پزش��کان 
برای برنامه علوم زیرمدار قطبی در جو مزوسفر بالایی 
)PoSSUM( در رش��ته دانشمند- فضانورد دانشگاه 
هوانوردی ایمبری ریدل فلوریدا تحت تعلیم هستند. 

مرحله اول آموزش��ی این پزش��کان به تازگی پایان 
یافته و این هفته از اوتاوا برای تکمیل تمرینات، لباس 
فضایی و آزمایش در گرانش صفر بازدید می کنند. آنها 
به عنوان بخش��ی از آموزش، لب��اس فضایی را بر تن 
کرده، پرواز ه��ای آکروباتیک انجام داده و محیط های 
تغییر گرانش را تجربه می کنند. هدف از این آموزش، 
آش��نا کردن کاندیداها با شرایطی است که در اطراف 
ابرهای ش��ب تاب قرار دارد. تصور می ش��ود وجود این 
ابرها در مزوس��فر بالایی به علت تغیی��رات آب و هوا 
رو به افزایش اس��ت. این کاندیداه��ا از کانادا، آمریکا 
 PoSSUM و اس��پانیا به کلاس آموزشی که توسط

راه اندازی شده بود، ملحق شده اند. 

اسلحه هوشمند برای اهداف مخفی 
ارت��ش آمریکا قصد دارد، از اوایل 
س��ال آینده اس��تفاده از اسلحه 
هوش��مند جدی��دی را آغاز کند 
که مجهز به سیستم خاصی برای 
شناس��ایی اهداف در پش��ت موانع مختلف و نابودی 
آنها اس��ت. با استفاده از این اسلحه می توان به عنوان 
مث��ال افرادی را که در پش��ت دیوار یک س��اختمان 
مخفی شده اند شناسایی کرده و مورد هدف قرار داد. 
در واقع این اس��لحه پناه گرفتن در پشت انواع موانع 

را برای جلوگیری از برخورد تیر بی فایده می کند. 
اسلحه یاد شده که XM25 نام دارد توسط شرکت 
Orbital ATK طراحی ش��ده و اس��تفاده از آن به 
راحتی اس��تفاده از یک مسلسل عادی است. سیستم 
کنترل ش��لیک اسلحه یاد شده کاملا هوشمند است 
و به هر سربازی که از مهارت های اولیه برای شلیک 
برخوردار اس��ت، امکان می دهد تا هدف را شناسایی 
کند. بعد از شناس��ایی هدف با اس��تفاده از یک ابزار 
لی��زری می توان فاصله دقیق با هدف را با احتس��اب 

موانع بر سر راه مشخص کرد.
 در نهایت سیستم کنترل رایانه ای این اسلحه بعد 
از محاسبات مورد نیاز می تواند نقطه هدف را تعیین 
کند و س��رباز بدون دیدن خ��ود هدف تنها به همان 

نقطه شلیک می کند. 
محاس��بات رایانه ای حتی زمین دقیق فعال شدن 
چاش��نی انفجاری گلوله این اس��لحه را هم مشخص 
می کند تا نابودی هدف به بهترین نحو صورت بگیرد. 

در ۶ ماهه نخس��ت سال جاری ۷ هزار و 2۸۹ نفر جان خود را در تصادفات رانندگی 
از دس��ت دادند که کاهش 2.۳ درصدی را نس��بت به مدت مش��ابه سال گذشته نشان 

می دهد. 
از ۷ هزار و 2۸۹ جان باخته تصادفات رانندگی در ۶ ماهه نخست امسال،  هزار و ۹5۹ 
نفر در محورهای درون ش��هری، ۴ هزار و ۷5۴ نفر در محورهای برون ش��هری، 552 
نفر در محورهای روستایی و 2۴ نفر نیز که منطقه جان باختن آنها نامعلوم است جان 

خود را از دست دادند. 

در یک��ی از رقابتی ترین انتخابات سراس��ری در تاریخ پرتغ��ال در 12 مهرماه ائتلاف 
کنونی راست گرای پرتغال به رهبری »پدرو پاسوس کوئلو« نخست وزیر کنونی و رهبر 
حزب سوس��یال دموکرات به اتفاق حزب راست  »مردم« که ائتلاف  »پرتغال پیشرو« 
را تش��کیل می دهد، با کس��ب ۳۸.۶ درصد آرا به پیروزی رس��ید.  به رغم این پیروزی، 
ائتلاف کوئلو در مجموع ۳0 کرس��ی را نس��بت به پارلمان پیشین از دست داده است. 
در انتخابات س��ال 2011 دو حزب مردم و سوسیال دموکرات 12۹ کرسی پارلمانی را 
به دس��ت آورده بودند. مخالفان سوسیالیس��ت به رهبری آنتونیو کوستا، شهردار سابق 
لیسبون نیز ۳2.۴ درصد آرا را به خود اختصاص دادند. حزب سوسیالیست وعده داده 
بود در صورت پیروزی در انتخابات بخشی از برنامه های ریاضت های اقتصادی ناشی از 
بحران مالی را که از سوی اتحادیه اروپا بر این کشور تحمیل شده کاهش خواهد داد. 
پی��روزی ائتلاف راس��ت میانه در انتخاب��ات اخیر پرتغال که نخس��تین انتخابات در 
پرتغال از زمان تکمیل طرح نجات مالی در این کش��ور در س��ال گذش��ته است، نوعی 
انتخاب دوباره دولت پس از چهار سال تحمل ریاضت اقتصادی که به افزایش بیکاری 
دراین کش��ور انجامید، تلقی می ش��ود. بی شک در انتخابات اخیر راست گراها بخشی از 
آرای رای دهندگان میانه را احیا کرده و توانسته اند با موفقیت این پیام را ارسال کنند 
که روی کار آمدن دوباره سوسیالیس��ت ها می تواند کش��ور را به ورشکستگی بکشاند، 
درست همانند اتفاقی که سال 2011 رخ داده بود. نخست وزیر پرتغال در حالی ریاست 
دولت این کش��ور را دوباره به دس��ت می گیرد که طی چهار سال گذشته سیاست های 
ریاضتی وی با اعتراضات وس��یعی همراه بوده است. پرتغال که طی چند سال گذشته 
برنامه ه��ای ریاضت اقتصادی را به منظور کاهش کس��ر بودجه در این کش��ور به اجرا 
گذاشته، با اندک رشد اقتصادی و کاهش بیکاری طی ماه های اخیر روبه رو بوده است. 
تدابیر ریاضت طلبانه شدید و اوضاع بد اقتصادی در پرتغال باعث فرار 500 هزار نفر 
از پرتغال 10 میلیونی از س��ال 2011 ش��ده اس��ت. جوانان و تحصیلکرده ها یا باید به 
این شرایط تن دهند یا مهاجرت کنند. ۶0درصد از افراد 15 تا 2۴ سال هیچ علاقه ای 
به سیاس��ت ندارند. مش��کلات اقتصادی و اجتماعی هنوز نتوانسته چشم انداز سیاسی 
در پرتغال را تغییر دهد. دولت پرتغال برای جلوگیری از ورشکس��تگی این کش��ور به 
درخواست کشورهای اروپایی پاسخ مثبت داد و مالیات ها در پرتغال به نحو بی سابقه ای 
افزایش یافت. نرخ بیکاری در این کش��ور در دو س��ال و نیم گذشته کاهش یافته است 

اما بسیاری معتقدند این میزان رشد موقت است. 
به نظر می رس��د پرتغال با خطر یک دوره بی ثباتی سیاس��ی همزمان با حفظ احیای 
اقتصادی ناش��ی از بحران بدهی ها روبه رو اس��ت. اعتراض م��ردم پرتغال به طرح های 
ریاضت اقتصادی طاقت فرسای دولت این کشور سه سال پیش آغاز شد. دولت پرتغال 
برای جلوگیری از ورشکس��تگی این کشور به درخواست های کشورهای اروپایی پاسخ 
مثب��ت داد و مالیات ها در پرتغال به نحو بی س��ابقه ای افزایش یاف��ت. پرتغالی ها انتظار 
دولتی را دارند که به بحران چهار س��اله اخیر و ریاضت اقتصادی و برنامه نجات مالی 

پایان بدهد، دورانی که برای تمامی جامعه سخت و دردناک بوده است.

پرتغال و اجرای برنامه نجات مالی

از بی��ن فاکتور ه��ای س��لامتی ک��ه در 
دس��تورالعمل ها آمده، چرت زدن در محل 
کار در هیچ یک از آنها ذکر نش��ده است!  و 
چ��ه بد!  زیرا این کار باعث افزایش عملکرد 

کارکنان می شود. 
به دلیل وجود استرس، خستگی ناشی از 
1۴ ساعت فعالیت و فقدان خواب، بسیاری 
از کارمندان به خ��وردن قهوه یا قرص های 
ش��یمیایی روی می آورن��د. ب��ا ای��ن حال، 
بهترین روش شارژ باتری های مان این است 
که برای چن��د دقیقه بخوابیم. برخلاف باور 
عموم، وجود یک بال��ش در دفتر کار، جزو 
امکاناتی اس��ت که باعث بهره وری بیش��تر 
می ش��ود. در دنیای کار و حرف��ه، ضروری 
است که در تمام طول روز کارآمد و هوشیار 
بود. ب��ا این حال، حتی اگ��ر دارای بهترین 
اراده در جهان باشیم، از لحاظ فیزیولوژیکی 
غیر ممکن است که سطح هوشیاری را پس 
از گذش��ت س��اعت ها در همان حالت اولیه 

حفظ کرد. 
اینکه ش��ما ی��ک مدیرکل باش��ید یا یک 
تکنس��ین، با قرارداد دائم یا موقت، در یک 
ش��رکت کوچک یا ب��زرگ ی��ا چندملیتی، 
همگی دارای یک نقطه مش��ترک هس��تید: 

تغییر در سطح هوشیاری. 
خان��م دکتر اگنس بریون، روانپزش��ک و 
متخص��ص اختلالات خواب و عضو ش��بکه 
مُرف��ه  )Morphée( که متخصص درمان 
اخت��لالات خواب اس��ت، می گوی��د:  » این 
مس��ئله اغل��ب در اوای��ل بعدازظه��ر پیش 

می آید.«
بهترین راه حل برای اینکه موفق بش��ویم 
و احس��اس خوب داشته باش��یم، این است 
که بع��د از ناهار ی��ک چرت کوت��اه بزنیم. 
یک اس��تراحت واقعی، به طور متوس��ط 10 
دقیق��ه، این ام��کان را می دهد که س��طح 

هوشیاری مان به وضوح بالا برود. 
همچنین چ��رت زدن در دفت��ر کار یک 
راه ح��ل خوب ب��رای کارمندانی اس��ت که 
دچار کمب��ود خواب هس��تند. دکتر بریون 
اظه��ار می دارد:  » این مس��ئله به طور بالقوه 
بس��یاری ازاف��راد را در ب��ر می گی��رد. یک 
مطالعه تحقیقاتی از س��ازمان ملی سلامت 
عموم��ی نش��ان داد ک��ه در س��ال 2012، 
یک سوم کارگران فعال، از بین سن های 25 
تا ۴5 س��ال، کمتر از ۷ ساعت در شبانه روز 
می خوابند که این میزان برای آنها واقعا کم 
است. به منظور اینکه سلامت جسم و روان 
آنها حفظ ش��ود، الزامی اس��ت باتری خالی 
شده خود را در طول شبانه روز شارژ کنند. «  

دکت��ر ج��ورج فیلیپ داب��ون، متخصص 
سلامت در کار، یکی از حامیان جدی چرت 
زدن در محل کار اس��ت. او توضیح می دهد: 
 » م��ن به ش��دت از کارمندانی ک��ه در اوایل 
بعدازظهر استراحت می کنند دفاع می کنم و 
اگر از این موضوع حمایت می کنم به خاطر 
یک مسئله مهم اس��ت که تأثیر مستقیمی 
نیز روی س��لامتی م��ا دارد: هضم غذا. باید 
بدانی��م که هضم غذا میزان زیادی از انرژی 
م��ا را مصرف می کند. هنگامی که در حالت 
ایستاده یا نشسته اید و به آرامی غذا را هضم 
می کنید، انرژی تان مصرف ش��ده و بیهوده 
خود را خسته می کنید. بهترین راهکار این 
اس��ت که برای چند دقیقه دراز کش��یده و 

برای هضم بهتر استراحت کنید. «  
از نظ��ر دکتر دابون، چ��رت زدن مزایای 
دیگری هم دارد:  » مس��ئله دیگ��ری که به 
کیفیت زندگی حرفه ای ما ضرر می رس��اند، 
سروصداست. ما در سروصدا غذا می خوریم، 
در س��ر وصدا کار می کنی��م، مخصوصا در 
فض��ای باز که برای برخی ها به منزله جهنم 
واقعی اس��ت. با این شرایط، خود را به مدت 
15 دقیق��ه در کل روز از بقی��ه جدا کردن، 
پیشنهادی اس��ت که نمی توان به راحتی رد 

کرد. «  
اگر بس��یاری از کارمن��دان در مورد عدم 
آرامش شان شکایت می کنند، باید این نکته 
را خاطرنشان کرد که چرت زدن در اداره ها 
بسیار نادر است. به گفته دکتر بریون، چرت 
زدن در محل کار موضوعی اس��ت که بحث 
کردن درباره آن در کشور های غرب، بسیار 
سخت است:  » در فرانسه، گمان می کنند که 
رابطه ای بین شدت فعالیتی که درمحل کار 
صرف می شود و بازدهی حاصل شده وجود 
دارد. کارمن��دی ک��ه اس��تراحت نمی کند، 
همان کارمندی اس��ت که همیش��ه خسته 
دیده می ش��ود و کس��ی که ب��ه چرت زدن 
می پ��ردازد مانن��د انس��ان های تنب��ل با او 

برخورد می شود. 
ج��ای تعجب نیس��ت که اصط��لاح  » کار 
خس��تگی ناپذیر« بخش��ی از زب��ان روزمره 
شده است. . . اما اگر کسی به تاریخ فرانسه 
توج��ه کند در می یاب��د که چرت زدن یکی 
از س��نت های فرانسه است. فرانسه به مدتی 
طولانی جامعه ای تحت سلطه روستاییان و 
کارگران بوده است. ما عادت داریم که پس 
از ناه��ار خوردن چرت بزنیم ی��ا زمانی که 
هوا گرم باش��د. ما حتی می توانیم در بخش 
خدماتی کار کنیم و س��ر کار خود بخوابیم!  

این دو با هم منافاتی ندارند. «  
کش��وری جرات کرده اس��ت ک��ه قانونی 
را ب��رای چرت زدن حی��ن کار وضع کند و 
این کش��ور چین است!  در این کشور قانون 

اس��تراحت و چرت زدن در ماده ۴۳ قانون 
اساسی آمده است. 

 با اینکه این موض��وع برخلاف باورعموم 
است، اما تعداد بس��یار کمی از شرکت های 
فرانسوی جرات اجرای این سیاست تشویق 

به چرت زدن در محل کار را کرده اند. 

آنها جرات کردند در محل کار خود 
چرت بزنند

 ۴50 ب��ا   ،,Léa Nature ش��رکت 
کارمند متخص��ص در محصولات طبیعی و 
بیولوژیک��ی، در س��ال 201۳ اتاقی را برای 
چ��رت زدن در دفتر مرک��زی اش اختصاص 
داد. مدی��ر ارتباط��ات ای��ن ش��رکت بیان 
می کند:  » ما در ابتدا تصمیم گرفتیم که این 
طرح را پیاده س��ازی کنیم زی��را ۶۴ درصد 
از کارکنان ما زنان هس��تند که بیشترشان 
مادران جوانی اند که نیاز دارند دراز بکشند. 
اما بعد تر متوجه شدیم که همگی کارکنان 

به آن نیاز داشتند! «  
وی یادآور ش��د:  » بر این اتاق چرت زدن 
ک��ه در دفت��ر قدیمی مان ایجاد ش��ده بود، 
ن��ام  »اتاق ذن« نهادیم. در آنجا نور بس��یار 
ملایمی وجود داش��ت، کف اتاق پارکت بود 
و ۴ صندلی تاش��و نیز قرار داده شده بود و 
بعد از بازگش��ایی اتاق ذن بود که ما متوجه 
ش��دیم بس��یاری از کارکنان عادت داشتند 
برای دقایقی در اتومبیل های شان بخوابند. «  
بنابر گفته دکتر بریون، این ساختار بسیار 
ایده آل اس��ت:  » برای بهتر چ��رت زدن در 
محل کار، مهم است که در یک محیط آرام 
قرار بگیریم، نیمه تاریک، کاملا یا کمی دراز 
کش��یده. چرت زدن نباید آنقدری به طول 
بینجام��د که به حالت اینرس��ی دربیاییم.« 
  از طرف کارکنان، رس��می بودن اتاق چرت 
به خوبی پذیرفته ش��د. ای��ن کار کمکی به 
نهادین��ه کردن یک روند در حال جریان اما 

پنهانی بود. 
در حال حاضرکارکنان به این اتاق عادت 
کرده ان��د. یکی از کارمندان بخش مدیریت، 
با ش��ور و ح��رارت می گوید:  » م��ن در این 
اتاق به طور کام��ل نمی خوابم. چون معمولاً 
مس��ئول رس��یدگی به اختلافات ی��ا افراد 
ناراضی هس��تم، سکوتش مرا آرام می کند و 

در اینجا باتری هایم را شارژ می کنم. «  
ش��رکت های دیگ��ری هم پا ج��ای پای 
شرکت Léa Nature، گذاشته اند اما هنوز 
هم در اقلیت هس��تند. وضعیتی که فیلیپ 
دابون برای آن تاس��ف می خورد:  » مش��کل 
این است که امروزه، این موضوع در حاشیه 
ق��رار گرفته درحالی که موضوعی اس��ت که 
به س��لامت عمومی بدن کارکن��ان مربوط 

می شود. «  

چرت زدن در محل کار، بهره وری بیشتر! 

دو م��اه تا برگزاری کنفرانس بین المللی آب و هوا در ش��هر پاریس زمان باقی مانده 
که کش��ور فرانسه به وضوح اس��تفاده از بخشی از انرژی های تجدید پذیر که به زحمت 
20 درصد مصرف برق ملی را ش��امل می ش��ود، در دس��تور کار خود قرار داده اس��ت. 
باوجود چندین ابتکار محلی که نتایج خوش بینانه ای داش��ته اند اما رس��یدن به میزان 

100درصدی تا سال 2050 این کشور را تحت فشار قرار داده است. 
ش��مارش معکوس آغاز شده است. در ۳0نوامبر امس��ال، بیست و یکمین کنفرانس 
س��ازمان ملل متحد در مورد آب و هوا که تا 11دس��امبر به طول خواهد انجامید، آغاز 
به کار می کند. فرانسوا اولاند، رئیس جمهور فرانسه، احتمال امضای توافقی میان سران 
1۹5 کش��ور جهان را بزرگ ترین رویداد دوران ریاست جمهوری خویش قلمداد کرده 
اس��ت. چند هفته پیش پیر کنت، مس��ئول پروژه آب و هوایی فرانسه در بنیاد جهانی 

طبیعت اعلام کرد که زنگ هشدار به صدا درآمده است. 
در هر صورت برنامه حرکت به سمت استفاده 100درصدی از انرژی های تجدید پذیر 
تا سال 2050 تنظیم شده است. برخی کشور ها مانند کاستاریکا و دانمارک پیش بینی 
خود را تا سال 20۳5 بنا نهاده اند. آژانس بین المللی انرژی در گزارش اخیر خود سهم 
این دس��ت از انرژی ها را در دنیا 25 درصد تا سال 2020 تخمین زده است. به تازگی 
کش��ور هند رس��یدن به میزان ۴0 درصدی را تا پایان سال 20۳0 برای خود به عنوان 

هدف تعیین کرد. 
نکته ای که می توان به آن اش��اره کرد عملکرد بس��یار کند کش��ور فرانسه نسبت به 

همسایگان توسعه یافته خود مانند آلمان، در این زمینه است. 
 

تاثیر اقتصادی
 شاید میزان س��رمایه گذاری ها در این زمینه بسیار گزاف باشد اما ضرورتی غیر قابل 
انکار اس��ت، هرچند پیش بینی ها حاکی از آن است که این روند سرمایه گذاری ها برای 
اقتصاد هر کش��ور در زمینه انرژی و س��وخت، در بلند مدت بس��یار پر س��ود و منفعت 
خواهد بود. همچنین طبق مطالعات صورت گرفته در فرانس��ه، اس��تفاده از انرژی های 

خورشیدی و بادی در ادامه این روند موجب ایجاد حدودا 2۳ هزار شغل می شود. 
 در پایان می توان گفت همچنان فاصله با آن چیزی که باید باش��د بسیار زیاد است 
و در این میان کش��ور فرانسه- میزبان این کنفرانس- بیش از پیش در انتظار روز های 

خوش است. 

 انرژی های تجدیدپذیر؛ نگرانی اخیر دولت ها

نگاه آخر

سودوکو
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منطقه  آزاد

محمود فاضلی
کارشناس مسائل اروپا

ترجمه: سیروس ترکمان
منبع: فیگارو

ترجمه:شکیبا شاملو رضایی
JDN:منبع

جدول امروز

قیمت روز انواع اسکوتر و اسکیت
قیمت روز انواع اسکوتر و کفش اسکیت در سطح بازار تهران به شرح زیر است. شایان ذکر است که این قیمت ها ممکن است بر اساس 

رنگ و یا وسایل جانبی تا 10درصد تفاوت داشته باشند. 

شرکت خودروسازی Rinspeed سوییس که همه ساله خودروهای مفهومی با طرح های عجیبی طراحی و روانه نمایشگاه خودروی ژنو می کند این بار خودرویی ساخته که با یک 
فروند پهپاد جفت سازی شده و پهپاد قابلیت فرود در باند تعبیه شده روی خودرو را دارد. 

قیمت )تومان(مدلنام محصول

SEBA۸۷5/000 مدل Gre FR1اسکیت کفشی

FOX12۹/000 مدل Barlieاسکوتر

 Cardini20۹/000 مدل Foxاسکوتر

High Light1/۴۹0/000 مدل SEBAاسکیت کفشی

FM100۶۸۹/000 مدل FILAاسکیت کفشی

FILA۳۸5/000 مدل Primo Air Wave Manاسکیت کفشی
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