
یادداشت سرمقـاله
اما و اگرهای اجرای سیاست 

تحریک تقاضا
ارزانی مسکن پس از کاهش نرخ 

سود بانکی 

موضوع کاهش نرخ س��ود بانکی یکی از 
30راهکار ضد رکود دولت در بسته رونق...

در حالی که در س��ال های اخی��ر اقتصاد 
کشورمان در رکود به سر می برد و این رکود...

محمدرضا میخچی
عضو هیات مدیره شرکت ابرتجارت کاسپین 

ایرج رهبر
رئیس کانون سراسری انبوه سازان
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هرچند در ظاهر تلاش دولت برای بهبود اوضاع بازار مس��کن زودتر از 
صنعت خودرو آغاز شد اما در نتیجه آنچه اتفاق افتاد بسیار متفاوت...

چرا بسته تحریک تقاضا، مسکن را تکان نداد 

 تسهیلات خرید خانه
با قیمت ها هیچ تناسبی ندارد

 رونق اقتصادی
زیر سایه سیاست های موقتی 

»فرصت امروز« چگونگی اجرای سیاست تحریک تقاضا را بررسی می کند

در حالی از چندی پیش اجرای سیاست تحریک تقاضا در 
دستور کار دولت قرار گرفته است که برخی از کارشناسان و 
فعالان بخش خصوصی معتقدند این سیاست مقطعی و گذرا 
است و حکم مس��کنی را دارد که شاید بتواند به شکل موقتی 
تحرکاتی را در بازار ایجاد کند. اعتقاد این گروه آن اس��ت که 
اگر دولت به دنبال تحریک تقاضا در ب��ازار و رونق اقتصادی 

است، باید برنامه های کارشناسی ش��ده تر و بلند مدتی را در 
این راستا ارائه دهد و اگر قرار باشد فقط با اجرای مقطعی این 
سیاست، مش��کل انبارهای پر تولیدکنندگان را رفع کند، راه 
به جایی نخواهد برد و در نهایت رونق اقتصادی ایجاد نخواهد 
شد. در عین حال اعتقاد برخی از فعالان بخش خصوصی این 
اس��ت که طبیعتا زمانی که میزان صادرات غیرنفتی افزایش 

یابد، درآمد ملی رش��د می کند و به تبع آن در کش��ور رونق 
اقتصادی به وج��ود می آی��د. زمانی هم که رون��ق اقتصادی 
حاصل ش��ود، به این معناس��ت که درآمد بیشتری در جیب 
مردم می رود و مردم قادر خواهند بود خرید بیش��تری انجام 

دهند. »فرصت ام��روز« در گفت وگو با تعدادی از 
فعالان بخش خصوصی، چگونگی اجرای سیاست...

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

عمران و مسکن

جریان نقدینگی در بازار ضعیف استدر گردهمایی بازاریابی جهانی مطرح شد

چشمک نمادهای قطعه سازی به سهامدارانارتباط سرمایه داخلی و سرمایه گذار خارجی

ظرفیت های ساحلی را دریابیمپیشگیری از سندروم کاساندرا در کسب و کار
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روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 

زنگنه در میزبانی نشست فوق العاده وزارتی مجمع کشورهای صادرکننده گاز:

ایران را عقل به قدرت می رساند 
نه نفت و گاز

 »گردهمای��ی بازاریابی جهانی« دیروز ش��نبه 
همایش ه��ای  مرک��ز  در   1394 30 آبان م��اه 
بین المللی دانش��گاه شهید بهش��تی تهران آغاز 
ب��ه  کار ک��رد. ای��ن گردهمایی ک��ه از مهم ترین 
رخدادهای بازاریابی در دنیا به  ش��مار می رود، با 
سخنرانی مدیران شرکت هایی همچون پی اند جی، 
آرش  لگو و. . . برگزار شد.    
وفاداری، مدیرعامل ش��رکت ماناپیام و نخستین 
سخنران گردهمایی بازاریابی جهانی، با اشاره به 
چالش ها و فرصت ه��ای منحصربه فرد ارتباطات 
در ایران گفت:  »یک س��ازمان پیام  های متفاوتی 
را ب��ه انواع مخاطبان خود صادر می  کند که یکی 
از اصول اولیه ارتباطات، ارس��ال پیام درس��ت به 
مخاطب درس��ت اس��ت و این کار باید به صورت 

مستمر صورت گیرد. «  
وی بیان ک��رد:  »ارتباط با رس��انه ها، صنوف، 
قانونگذاران، سهامداران و حتی ارتباطات داخلی 
یک س��ازمان نیازمند ی��ک برنامه اس��تراتژیک 

است که توس��ط روابط عمومی صورت می گیرد. 
مجموعه فعالیت  های روابط عمومی برای حفظ و 
بقای س��ازمان بسیار مهم است و به همین دلیل 
است که امروزه روابط عمومی در کنار مارکتینگ 

جایگاه مهمی دارد.«
وفاداری با اشاره به اهمیت ارتباطات منسجم و 
استراتژیک در شرایط کنونی ایران گفت:  »ما در 
شرایط ویژه و مهمی قرار داریم. بخش خصوصی 
در حال رش��د و پیشروی اس��ت و رقابت بیشتر 
شده است. در چنین شرایطی باید خودمان را به 
رعایت اصول روابط عمومی و استانداردهای جهانی 
نزدیک کنیم. البته این موضوع مهم را نیز باید در 
نظر بگیریم که این اتفاق باید با شناخت مخاطب 
ایرانی و توجه به ویژگی  ها و شرایط کشورمان رخ 
دهد؛ امری که به موفقیت و اثرگذاری کمپین  ها و 
برنامه  های بازاریابی و روابط عمومی منجر خواهد 
شد. «   یکی دیگر از س��خنرانان این گردهمایی، 
لارس زیلبربائر، مدیر رس��انه های اجتماعی گروه 

لگو بود. او در سخنرانی خود درباره استمرار تولید 
و ماندگاری محصول خود در بازار گفت:  »امروز با 
گسترش شبکه  های اجتماعی، ما خودمان را تنها 
به محصول متمرکز نکرده  ایم، بلکه برای معرفی 
آنها از رس��انه  های مختلف اس��تفاده می  کنیم تا 
بتوانیم این محصولات را در جامعه نهادینه کنیم، 
چراکه قدرت رسانه، قدرتی بلامنازع است و باید 
متوجه باش��یم که امروزه از رسانه  های اجتماعی 

برای بازاریابی و خلق تقاضا استفاده می شود. «  
ساخت دارایی برند با ساختن چارچوب صحیح 
برند، نقش و تأثیر احساس��ات در بازاریابی، تأثیر 
جایگاه س��ازی از طری��ق پیام رس��انی و تنظی��م 
کانال های ارتباطی، چگونگی ارتباطات منس��جم 
و ج��ذب س��رمایه های داخلی و س��رمایه گذاری 
خارج��ی از محوره��ای س��خنرانی های روز اول 

گردهمایی بازاریابی جهانی بود. 
لازم به ذکر اس��ت ک��ه گردهمای��ی بازاریابی 

جهانی امروز نیز ادامه دارد. 

رئیس سازمان امور مالیاتی، بخشنامه تفویض 
اختیار صدور مج��وز فعالیت کتابفروش��ی ماده 
وزارت  از  مالیات ه��ای مس��تقیم  قان��ون   139
فرهنگ و ارشاد اس��لامی به اتحادیه های صنفی 
کتابفروش��ان را ابلاغ کرد.  علی عسکری، رئیس 
س��ازمان امور مالیاتی بخش��نامه تفویض اختیار 
صدور مجوز فعالیت کتابفروشی در اجرای تبصره 

بند یک ماده ۲ دستورالعمل اجرایی موضوع ماده 
1۲ آیین نامه اجرای��ی تبصره 3 ماده 139 قانون 
مالیات های مس��تقیم از وزارت فرهنگ و ارش��اد 
اسلامی به اتحادیه های صنفی کتابفروشان را ابلاغ 
کرد. در این بخشنامه آمده است: در اجرای تبصره 
بند یک ماده ۲ دستورالعمل اجرایی موضوع ماده 
1۲ آیین نامه اجرای��ی تبصره 3 ماده 139 قانون 

مالیات های مستقیم ابلاغی طی بخشنامه شماره 
ب��ه   ،1393-1۲-۲۵ م��ورخ   ۲00-93-149
پیوست نامه وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی مبنی 
ب��ر واگذاری اختیار قانونی ص��دور مجوز فعالیت 
کتابفروشی توسط وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 
به اتحادیه های صنفی کتابفروش��ان به ش��ماره 

۷۵۲9۲-1 مورخ ۵-1-1393، ارسال می شود. 

در واپس��ین جلسه معاملاتی آبان ماه، شاخص 
کل بازار ب��ورس اوراق بهادار تهران با چند واحد 
صع��ود به کار خود پای��ان داد؛ محدودیت صعود 
ش��اخص از دو رنگ بودن نماده��ا خبر می دهد 
و ای��ن واقعیت به س��ادگی در بازار روز گذش��ته 
قابل مش��اهده بود. ب��ا آغاز معاملات در جلس��ه 
معاملات��ی اخیر، ش��اخص کل جه��ت نزولی را 
انتخاب کرده و پس از چند دقیقه تغییر روند داد. 
این نوسانات تا پایان زمان معاملات ادامه داشت 
و به صورت کلی شاخص کل، دو روند نزولی و دو 
روند صعودی را پش��ت سر گذاشت. بدین ترتیب 
در این جلسه ش��اخص کل با 1۷.۷3 واحد رشد 
به رقم 6۲889 واحد رس��ید. ارزش کل معاملات 
ب��ازار بورس در این جلس��ه 80 میلی��ارد تومان 
گزارش ش��د ک��ه در قیاس ب��ا روز پیش تر از آن 
1۵ درصد رشد داشت. تعداد معاملات این جلسه 
بازار در رقم 3۲66۷ به ثبت رس��یدکه در قیاس 
با روز پیشین خود رش��دی 1۲ درصدی داشت. 

بدی��ن ترتیب ارزش میانگین هر معامله این بازار 
در جلس��ه گذش��ته حدود ۲.4۵ میلیون تومان 
محاسبه می شود که تفاوت چندانی نسبت به روز 
پیشین خود نداش��ت. بازار فرابورس ایران اما در 
این جلس��ه از ارتفاع شاخص کل خود کاست. در 
جلس��ه روز گذشته، شاخص کل فرابورس با 0.۷ 
واح��د کاهش به رقم ۷01.۵ واحد رس��ید و این 

شاخص در کانال ۷00 واحد باقی ماند. 
معام��لات روز گذش��ته ب��ه دو دس��ته س��بز 
و قرم��ز تقس��یم ش��دند.  » فل��زات اساس��ی«، 
غذای��ی «   و  » محص��ولات   » س��رمایه گذاری ها« 
س��بزترین گروه ه��ا بودند که از می��ان آنها تنها 
 » فلزات اساس��ی «  تأثیری قابل توجه بر شاخص 
فهرس��ت  دوم  رتب��ه  در  و  ک��رد  اعم��ال  کل 
 » تأثیر گذارتری��ن نمادها بر ش��اخص کل «  قرار 
گرفتند.  » محصولات شیمیایی «  که تنها چند نماد 
س��بز رنگ داشتند، با 4۷.34 واحد تأثیر در رتبه 
نخست این فهرست قرار گرفتند. در طرف مقابل، 
 » مخابرات«،  » فرآورده ه��ای نفتی «  و  » بانک ها و 
موسسات اعتباری «  به ترتیب با 16.04، 14.6۷ 
و 13.۷ واح��د تأثیر منفی در ش��اخص کل، در 

رتبه های اول تا س��وم مخرب ترین نمادهای روز 
گذشته قرار گرفتند. همچنین در این جلسه، نرخ 
خرید به فروش کدهای حقیقی کمتر از یک بود 
که این موضوع آنقدرها بحران زا به نظر نمی رسد. 
ب��ا توجه به ش��رایط موج��ود انتظ��ار می رود 
گشایش جلس��ه معاملاتی پیش رو با اعمال نفوذ 
پسماند تقاضای جلس��ه اخیر همراه باشد. بدین 
ترتی��ب انتظار می رود با به ص��دا در آمدن زنگ 
معاملات در جلس��ه جاری، شاخص کل صعودی 
ش��ده و مدت زمانی در حدود 30 دقیقه را بدین 
منوال س��پری کن��د. پس از آن می ت��وان انتظار 
داش��ت شاخص کل نزولی شده و تا پایان جلسه 
به نوسان بپردازد. جلسه معاملاتی امروز می تواند 
تأثیر بس��زایی در تعیین روند معام��لات آذرماه 
اعمال کند. نزولی بودن این جلس��ه می تواند به 
معن��ای آغاز پیش از موعد فصلی بوده و صعودی 
بودن آن می تواند به رشد پیش از این نزول اشاره 
داشته باشد. با توجه به شواهد و قرائن موجود، این 
نزول آن قدرها محتمل به نظر نمی رسد و انتظار 
می رود جلس��ه معاملاتی پیش رو با رشد شاخص 

کل به پایان برسد. 

در گردهمایی بازاریابی جهانی مطرح شد

ارتباط سرمایه داخلی و سرمایه گذار خارجی

ابلاغ بخشنامه جدید مالیاتی درباره کتابفروشی ها

نقطه حساس شاخص کل
فرشید شجاع

کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه
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وزی��ر نف��ت معتقد اس��ت 
آنچه ایران را به قدرت تبدیل 
می کند، »عقل« است نه نفت 
و گاز. آنچه اهمیت دارد عقل 
اس��ت، بدون ش��ک ایران در 
نبود نفت به افغانستان تبدیل 
می شد و هرگز ژاپن نمی شد. 
برگ��زاری س��ومین اج��اس 
کش��ورهای  مجم��ع  س��ران 
صادرکنن��ده گاز در آس��تانه 
لغ��و تحریم ه��ا، فرصتی برای 
بازگش��ت مجدد ایران به بازار 

است. 
نشس��ت فوق العاده وزارتی 
مجمع کشورهای صادرکننده 
گاز روز گذش��ته با ریاس��ت 
بی��ژن زنگن��ه، وزی��ر نف��ت 
کش��ور ایران آغاز شد که در 
این نشس��ت اسناد مربوط به 
جلس��ه سران که پیش از این 
منتخب  عالی  هیأت  توس��ط 
تهیه شده بود، آماده و تدوین 
نهایی ش��د. زنگنه بعد از این 
نشس��ت خصوصی ب��ه میان 
خبرنگاران آمد و گفت: پیش 
نویس بیانیه سران در نشست 
فوق الع��اده وزارت��ی با اجماع 
کام��ل اعض��ا تدوین ش��د و 
جزییات این پیش نویس پس 
از تأیید در اجاس س��ران در 
روز دوش��نبه، اعام و منتشر 

خواهد شد. 

نرخ بالای ترکیه در انتقال 
گاز به اروپا

زنگنه در پاس��خ به سؤالی 
در خص��وص صادرات گاز به 
اروپا از طری��ق ترکیه، تأکید 
بس��تگی  موضوع  ای��ن  کرد: 
ب��ه کش��ور ترکی��ه دارد که 
چطور ب��ه این مس��ئله نگاه 
خودش  آی��ا  اینکه  می کن��د 
می خواه��د صادرکنن��ده گاز 
باش��د یا ای��ران صادرکننده 
باش��د البته ن��رخ ترانزیت و 
مسئله  دراین  نیز  حمل و نقل 
تعیین کننده اس��ت. اگر نرخ 
کش��ور ترکیه بالا باش��د که 
اس��ت،  بوده  اینگونه  تاکنون 
تصمیم بر این است که ایران 
 LNG گاز خ��ود را از طریق
به بازار اروپا انتقال دهد، در 

ح��ال حاضر برنام��ه ای برای 
صادرات گاز به اروپا از مسیر 

ترکیه نداریم. 
وزیر نفت با اش��اره به اینکه 
برای م��ا اولویت انتق��ال گاز 
ب��ه خ��ط لوله به کش��ورهای 
همس��ایه اس��ت در پاسخ به 
این پرس��ش »فرصت امروز« 
که تکمیل خط نهم سراسری 
لول��ه گاز در چ��ه مرحل��ه ای 
است، ضمن بی اطاعی از این 
خط و مسیر آن بعداز مشورت 
با معاون خ��ود در این زمینه 
گف��ت: تکمیل ای��ن خط در 

اولویت ما است. 
پاس��خ  در  همچنین  زنگنه 
به این پرس��ش که در شرایط 
کنونی بع��د از تحریم ها نفت 
ایران را به قدرت می رساند یا 
گاز ب��ه »فرصت امروز« گفت: 
آنچه ما را به قدرت می رساند، 
»عقل« است. حتی میان گاز 
و نفت باز عق��ل اهمیت دارد 
زیرا اگر عقل داش��ته باش��یم 
همه چیز خواهیم داشت و به 
رسید. سال ها  قدرت خواهیم 
پیش بحثی در کش��ور مطرح 
ش��ده بود مبنی بر اینکه اگر 
نفت نداش��تیم به ژاپن تبدیل 
می ش��دیم. اما من به این ادعا 
اینگونه پاس��خ دادم که وجه 
اشتراک ما با افغانستان بیشتر 
از ژاپ��ن اس��ت و بنابراین اگر 
نفت نداش��تیم به افغانس��تان 

تبدیل می شدیم. 
وی گف��ت: نفت زندگی ما 
و در س��فره  داده  تغیی��ر  را 
ما همیش��ه نفت بوده است، 
بهینه  اس��تفاده  ما  متأسفانه 
اصل��ی  ش��رط  نکرده ای��م. 
توس��عه صندوق ملی توسعه 
است و اس��تفاده از آن برای 
درازمدت  سرمایه های  ایجاد 
اس��ت و راهکار ما این است 
ک��ه بتوانی��م پ��ول نف��ت را 
بلندمدت  هزینه ه��ای  صرف 
ای��ن  و اش��تغال کنی��م. در 
ش��رایط نف��ت اب��زاری برای 

توسعه کشور خواهد شد. 
وزیر نف��ت درب��اره نگرانی 
کش��ورهای صادرکنن��ده گاز 
از قیمت ه��ای پایی��ن نفت و 
گاز در ب��ازار و مخف��ی نگ��ه 

داش��تن آن، گفت: بر اس��اس 
مذاک��رات با برخ��ی از وزرای 
نفت و انرژی کشورهای عضو 
مجم��ع صادرکننده گاز، اکثر 
وزرا آثار کاه��ش قیمت نفت 
و گاز را مخف��ی نمی کنن��د. 
حتی در بیانیه پایانی نشست 
کش��ورهای  مجم��ع  س��ران 
صادرکنن��ده گاز درباره آثار و 
تبعات پایین بودن قیمت نفت 
و گاز در بازار جهانی مطالبی 
ارائه خواهد ش��د. بدون شک 
پایی��ن مان��دن قیم��ت نفت 
و گاز در ب��ازار، مش��کات و 
ب��رای  متع��ددی  اخت��الات 
س��رمایه گذاری های جدید در 
صنایع نفت و گاز جهان ایجاد 

خواهد کرد. 
زنگنه درب��اره تأثیر اجاس 
ب��ا  گاز  ب��ازار  در   GECF
اش��اره به اینک��ه تأثیرگذاری 
گاز  ب��ازار  س��اختار  ب��ه  آن 
اینک��ه  اف��زود:  بازمی گ��ردد، 
چقدر قرارداده��ای درازمدت 
یا تک محموله داش��ته باشیم 
بیش��تر  معام��ات  وزن  الان 
به صورت تک محموله اس��ت 
و اگر ب��الا برود می ت��وان در 
قیم��ت از طری��ق مدیری��ت 

عرضه دخالت کرد. 

سیاسی کاری در اوپک 
بیشتر است 

وی سیاسی کردن بازار نفت 
و گاز را از جمل��ه مش��کات 
ج��دی این ح��وزه دانس��ت و 
درباره وارد شدن اعضای مجمع 
به بازی های سیاس��ی همانند 
اوپک، گفت: تف��اوت جی. یی. 
سی. اف با اوپک در تأثیرگذاری 
اوپ��ک در تعیی��ن قیمت نفت 
است بنابراین سیاسی کاری در 

این سازمان بیشتر است. 
وزیر نفت درباره تغییر محل 
کش��ورهای  مجمع  دبیرخانه 
صادرکنن��ده گاز از قط��ر ب��ه 
اروپا نیز اع��ام کرد: در حال 
حاضر بحث رس��می در مورد 
دبیرخانه وجود  مح��ل  تغییر 
ندارد. البته هر جا قدرت باشد 
کار سیاسی می شود و این دو 

غیرقابل جدا شدن است. 
زنگنه برگزاری این اجاس 

در آس��تانه لغ��و تحریم ه��ای 
ای��ران را خوش��امدگویی ب��ه 
ایران برای بازگش��ت به بازار 
تلق��ی کرد و سیاس��ی کردن 
بازار تولی��د و صادرات گاز در 
بلندمدت مش��کات متعددی 
ب��رای امنیت عرض��ه گاز در 

بازار جهانی ایجاد می کند. 
یا  وضعیت س��وآپ  آخرین 
به  ترکمنس��تان  گاز  ترانزیت 
عمان از مس��یر ایران موضوع 
دیگری بود ک��ه زنگنه درباره 
از  گاز  ترانزی��ت  گف��ت :  آن 
کشورهای حاشیه دریای خزر 
ب��ه خلیج فارس فع��اً توجیه 
بیش��تر  و  ن��دارد  اقتص��ادی 
مذاکراتی که با ترکمنس��تان 
انجام شده، با محوریت سوآپ 
گاز طبیعی بوده اس��ت. وجود 
یک میلیون تن ظرفیت خالی 
 LNG در کارخانه های تولید
عم��ان فرصت خوبی اس��ت. 
بر اس��اس مذاک��رات و توافق 
اولی��ه ای ک��ه با عم��ان انجام 
گرفته، قرار ش��ده بخش��ی از 
گاز ایران به این کش��ور عربی 

صادر شود. 

واکنش روسیه به 
تحریم های گازی

درب��اره  نف��ت  وزی��ر 
اعم��ال  و  سیاس��ی کاری ها 
تحریم ها در ب��ازار گاز جهان، 
تصریح کرد: روس��یه ب��ا ارائه 
پیشنهادی، خواستار گنجاندن 
 بندی به منظور محکوم کردن 
تحریم ها علی��ه عملیات تولید 
و ص��ادرات گاز ش��ده اس��ت. 
زنگنه درب��اره مذاکرات با وزیر 
انرژی روس��یه در این اجاس 
نیز اع��ام کرد: ما روس��یه را 
ش��ریک راهبردی و همکاری 
مهم در بخش نفت و گاز خود 
می دانیم. آنچ��ه در این میان 
اهمیت دارد بازار اس��ت که به 
بازیگران خود شرایط را دیکته 

می کند. 
وی در پاسخ به اینکه ایران 
س��هم صادرات  افزایش  برای 
نف��ت خ��ود در چارچوب های 
اوپک عم��ل خواهدکرد یا نه، 
گف��ت: ای��ران ب��رای افزایش 
تولید نیازی به کسب اجازه از 

کسی یا سازمانی ندارد. اوپک 
در حال حاضر نیز بیش از یک 
و نیم میلیون بش��که از سقف 

تولید دارد. 
همچنی��ن زنگن��ه در آغاز 
نشس��ت فوق الع��اده وزارت��ی 
مجمع کشورهای صادرکننده 
گاز اع��ام کرد: س��ال ٢٠١٥ 
از نظ��ر مباح��ث مرب��وط به 
تغیی��رات آب و ه��وا س��الی 
بی س��ابقه و منحص��ر به فرد 
نشس��ت  همچنی��ن  و  ب��ود 
زیس��ت محیطی کاپ نیز قرار 
اس��ت هفته آینده در پاریس 
برگزار ش��ود. از آنج��ا که گاز 
طبیع��ی نعمت��ی ویژه اس��ت 
ک��ه می تواند کمک ش��ایانی 
ب��ه کاه��ش انتش��ار گازهای 
گلخان��ه ای کند و این موضوع 
در بیانیه سران در نظر گرفته 
ش��ده، بنابراین پیشنهاد شده 
اس��ت که پی��ام GECF در 
س��ومین اج��اس کاپ ه��م 

قرائت شود. 
زنگن��ه تأکی��د ک��رد: یک��ی 
از ن��کات مهم��ی ک��ه در ای��ن 
بیانیه بر آن تأکید ش��ده، نقش 
هم��کاری و هماهنگ��ی می��ان 
 GECF عض��و  کش��ورهای 
ب��ا ه��دف س��رمایه گذاری های 
مشترک و تقویت همکاری های 
کشورهای عضو است. همچنین 
دبیرکل  عادلی،  محمدحس��ین 
مجمع کش��ورهای صادرکننده 
گاز نیز در نشس��ت فوق العاده 
وزارتی با اشاره به حضور رهبران 
جهان از کشورهای صادرکننده 
گاز تأکید ک��رد: نتایج اجاس 
GECF، اهمی��ت ویژه ای برای 

بازارهای جهانی گاز دارد.
وی افزود: س��ومین اجاس 
کش��ورهای  س��ران  مجم��ع 
مقط��ع  در  گاز  صادرکنن��ده 
زمانی حساسی برای بازارهای 
گاز و ان��رژی برگزار می ش��ود 
زیرا نشس��ت ما بافاصله پس 
از پای��ان نشس��ت گ��روه ٢٠ 
در آنتالی��ا و پیش از نشس��ت 
کاپ ٢١ در پاری��س برگ��زار 
می شود و این بیانگر آن است 
که مس��یر توس��عه پای��دار را 
نمی توان ب��دون گاز به عنوان 

سوخت مطلوب پیمود. 

زنگنه در میزبانی نشست فوق العاده وزارتی مجمع کشورهای صادرکننده گاز:

ایران را عقل به قدرت می رساند نه نفت و گاز

علیرضا آلابوی��ون، وزیر انرژی 
ترکی��ه ب��ا اش��اره ب��ه ش��رایط 
جغرافیای��ی ترکیه اعام کرد که 
کشورش از ش��رایط لازم جهت 
تبدیل ش��دن به یک بازیگر مهم 
انرژی در منطقه برخوردار است. 
آلابویون که در کنفرانس اقتصاد 
و ان��رژی ش��ورای آتانتیک در 
اس��تانبول س��خنرانی می کرد با 
اش��اره به پروژه احداث خط لوله 
ترن��س آناتولی که ب��ه اختصار 
»TANAP« نامیده می ش��ود، 
از آمادگی کش��ورش برای ایفای 
نقشی جدی و اساسی در زمینه 
انتقال انرژی در منطقه خبر داد. 
او گفت: »موقعیت جغرافیایی 
واس��تراتژیک از اهمیت بس��یار 
و  ب��وده  برخ��وردار  زی��ادی 
ق��رار گرفت��ن ترکی��ه در میان 
و  تولید کنن��ده  کش��ورهای 
گاز  مصرف کنن��ده  کش��ورهای 

خود موید این مطلب است.« وی 
  TANAP  ادامه داد: »پ��روژه
بهتری��ن مث��ال موج��ود جهت 
روش��ن ش��دن نق��ش ترکیه به 
عن��وان ی��ک مرکز بس��یار مهم 
انتق��ال انرژی در جهان اس��ت. 
مناب��ع گاز طبیع��ی موجود در 
ایران، عراق و کش��ورهای حوزه 
دری��ای خزر می توان��د از طریق 
ترکیه ب��ه اروپا انتق��ال یابد که 

این موضوع ه��م باعث بهره مند 
ش��دن ترکیه از ان��رژی موجود 
خواهد بود و هم به متنوع شدن 
منابع انرژی اتحادیه اروپا کمک 

خواهد کرد.«
آلابویون در ادامه سخنان خود 
در کنفرانس ش��ورای آتانتیک 
اظهار داش��ت: ترکیه ب��ه دنبال 
در  س��رمایه گذاری  افزای��ش 
تولید برق ب��وده تا از این طریق 

بتواند پاس��خگوی تقاضای رو به 
رش��د موجود برای انرژی باشد. 
براس��اس اطاعات ارائه شده از 
س��وی وزیر ان��رژی ترکیه، نرخ 
رش��د تقاضا برای انرژی در این 
کشور س��الانه 7 درصد است. به 
منظ��ور برطرف ک��ردن افزایش 
تقاض��ا برای ان��رژی، آنکارا قصد 
دارد ت��ا س��ال ٢٠٢3 میادی، 
ح��وزه  در  دلار  میلی��ارد   ١٢٥

انرژی سرمایه گذاری کند. 
با ای��ن وج��ود و به رغم نکات 
مثب��ت مطرح ش��ده از س��وی 
آلابوی��ون در ارتب��اط ب��ا پروژه 
ان��رژی  وزی��ر   ،»TANAP«
ترکی��ه از تاش ه��ای آگاهان��ه 
کاهش  منظ��ور  ب��ه  کش��ورش 
وابس��تگی ب��ه گاز طبیعی برای 
تولید ب��رق و افزای��ش ظرفیت 

انرژی خود سخن گفت. 
وی در این رابط��ه توضیح داد: 
»اگرچ��ه س��هم گاز طبیع��ی در 
س��بد انرژی ترکیه در حال حاضر 
٢9درص��د اس��ت، اما س��هم گاز 
طبیعی در تولی��د برق 48 درصد 
اس��ت ک��ه ای��ن موض��وع بیانگر 
وابس��تگی ما به گاز طبیعی برای 
تولید برق اس��ت.« در حال حاضر 
ظرفیت تولید ب��رق در ترکیه 7٢ 
هزار مگاوات اس��ت که بر اساس 
گرفته،  ص��ورت  برنامه ریزی های 
قرار اس��ت این رقم تا سال ٢٠٢3 
به ١3٠ هزار مگاوات افزایش یابد. 

وزیر انرژی ترکیه از تمایل این کشور به کاهش وابستگی به گاز طبیعی خبر داد
بینالملل

گــاز

نفت

آب

معاون وزیر نفت: 
ایران گازی برای صادرات ندارد

معاون امور بین الملل و بازرگانی وزیر نفت با اشاره 
ب��ه اینکه در حال حاضر ای��ران گازی برای صادرات 
ندارد،  گفت: در صورت کنترل و بهینه سازی مصرف 
گاز در بخش ه��ای صنعتی، حم��ل و نقل و خانگی 
و رس��یدن ب��ه تولید روزان��ه ه��زار و 3٠٠ میلیون 
مترمکعب در روز ایران در پنج س��اله آینده می تواند 

صادرکننده گاز باشد. 
به گزارش خبرنگار »فرصت امروز«، امیر حس��ین 
زمانی نی��ا در حاش��یه برگزاری نشس��ت فوق العاده 
وزارت��ی GECF در جم��ع خبرن��گاران از تب��ادل 
مباح��ث مهم در این نشس��ت خب��ر داد و گفت: در 
کنار مباحث گاز، مس��ائل عم��ده دیگری نیز وجود 
دارد و این فرصتی اس��ت ک��ه از طریق »برجام« به 

دست آمده است. 
وی ابراز امیدواری کرد که همکاری ایران با کشور 
ترکمنس��تان افزایش یابد و اف��زود: در این اجاس 
درب��اره قیمت گ��ذاری گاز فعالیتی انج��ام نخواهد 
گرف��ت، اما امیدواریم در آین��ده این مجمع به بلوغ 
کامل برسد و به تدریج بتواند در زمینه های عرضه و 

قیمت هماهنگی هایی انجام دهد. 
زمانی نیا با اشاره به اینکه نفت و گاز دو منبع مهم 
در به قدرت رس��اندن ایران هستند، درباره افزایش 
قیم��ت نفت در چندماه آینده اظهار کرد: پیش بینی 
درباره قیم��ت نفت تاحدودی غیرممکن اس��ت اما 
بر اساس تحلیل برخی از کارشناسان قیمت نفت در 
س��ال آینده به دلیل تعادل می��ان عرضه و تقاضا به 

حدود 7٥ دلار افزایش خواهد یافت. 

خبرگزاری تاس روسیه اعلام کرد 
 هند به دنبال سوآپ نفتی با ایران 

از طریق باکو و آستاراخان
خبرگ��زاری تاس روس��یه به نقل از مع��اون وزیر 
ان��رژی هند اع��ام کرد، تدارکات س��واپ نفت خام 
ای��ران به هند ممکن اس��ت از طریق بن��در باکوی 

آذربایجان و شهر آستاراخان روسیه انجام شود. 
ب��ه گزارش ایرن��ا به نقل از خبرگزاری یاد ش��ده، 
پان��دی بگاواتی پراس��اد روز جمعه پس از نشس��ت 
وزی��ران نفت بریکس گفت: اکنون در حال بررس��ی 
امکان تأمین سوآپ نفت خام ایران به هند از طریق 

باکو و آستاراخان هستیم. 
بریکس )BRICS( نام گروه قدرت های اقتصادی 
نوظهور اس��ت که از به هم پیوس��تن حروف اول نام 
انگلیسی کشورهای عضو شامل برزیل، روسیه، هند، 

چین و آفریقای جنوبی تشکیل شده است. 
بی��ژن زنگنه وزیر نفت ایران در م��اه اکتبر )مهر( 
پس از مذاکره با الکس��اندر نواک وزیر انرژی روسیه 
گفته بود، ایران برای معامات س��وآپ نفت و گاز با 

روسیه آماده است. 
بر اساس این طرح، ایران از روسیه و از شمال این 
کش��ور، نفت و گاز و محصولات نفتی می گیرد و هم 
ارزش آن، نف��ت خام و محص��ولات خود را از طریق 

بنادر و پایانه های جنوبی به هند ارسال می کند. 
همچنین براساس گفت وگوهای ایران با مقام های 
نفتی روسیه، قرار اس��ت با انجام سوآپ، ایران نفت 
خام روس��یه را از پایانه های نفتی ش��مال و از جمله 
نکا تحویل گرفته و در پالایش��گاه های شمال کشور 
مصرف می کند و ب��ه ازای آن در بنادر جنوبی نفت 

خام برای صادرات به روسیه تحویل می دهد. 
ب��ا توج��ه ب��ه مزایای��ی ک��ه ترانزیت و س��وآپ 
فرآورده ه��ای نفت��ی ب��ه دنب��ال دارد، وزارت نفت 
اقداماتی را برای احیای آن در دس��تور کار قرار داده 
و براساس آن، زیرساخت های لازم را نیز توسعه داده 
است. قزاقستان، ترکمنستان و روسیه از کشورهایی 
هس��تند که درباره از س��رگیری س��وآپ، مذاکراتی 
را ب��ا وزارت نفت انج��ام داده اند، ام��ا در میان آنها 
ش��رکت های روسی تمایل بیش��تری برای سوآپ از 

طریق خاک ایران داشته اند. 
براس��اس برنام��ه ریزی ه��ای انجام ش��ده، ایران 
قص��د دارد ب��ا فراه��م آوردن زیرس��اخت ها و حل 
مش��کات بین المللی، ظرفیت سوآپ و انتقال نفت 
خام همس��ایگان ش��مالی ب��ه مبادی مص��رف را به 

٢.٥میلیون بشکه نفت خام در روز افزایش دهد. 

خط لوله 
کرمانشاه-برداسپی ایمن شد

بخش��ی از خط لوله کرمانشاه-برداس��پی با انجام 
عملیات تسطیح مسیر ایمن شد. 

خدادوس��ت رئیس تعمیرات خط از انجام عملیات 
تس��طیح مس��یر گردن��ه جن��گل در کیلومتر ١١8 
 خ��ط لوله ١6 این��چ انتق��ال نفت خام و ف��رآورده 
کرمانش��اه- برداس��پی خبر داد و گف��ت: بارندگی و 
سیاب های فصلی این محدوده از طول مسیر، خط 
لول��ه مذکور را غیر قابل تردد ک��رده بود به گونه ای 
ک��ه عبور و مرور در طول مس��یر به س��ختی انجام 

می گرفت. 
ب��ه گفته او، در این زمینه عملیات مذکور با هدف 
ایمن س��ازی و پای��داری خطوط لول��ه انتقال نفت و 
همچنین سهولت دسترس��ی به خط در زمان انجام 
عملیات ه��ا و بازدیده��ای مس��تمر در دس��تور کار 
قرار گرفت. در این اقدام مس��یر خط از س��نگ های 
درشت و آبرده توسط سیاب های فصلی پاکسازی و 

گرده ماهی روی خط مجدداً احیا شد. 

اتصال زرینه رود به سیمینه رود 
برای نجات ارومیه 

مدیرعامل شرکت آب منطقه ای آذربایجان غربی از 
برقرار شدن اتصال رودخانه زرینه رود به سیمینه رود 
با هدف رسیدن آب به پیکره اصلی دریاچه ارومیه و 

جلوگیری از تبخیر خبر داد. 
 به گزارش پ��اون، مهندس »کیومرث دانش��جو« 
ضم��ن اعام این خبر افزود: پس از یکس��ال و اندی 
تاش مس��تمر و ش��بانه روزی این شرکت و عوامل 
مطالعات��ی و اجرایی اتصال ای��ن دو رودخانه که به 
طول ١3.6کیلومتر اس��ت، برقرار ش��ده و همزمان 
با انجام لایروبی های گس��ترده در طول مس��یر این 
دو رودخانه، در نهایت در ش��رایط حاضر، حجم آب 
مؤث��ری به میزان ح��دود 3٠ مترمکعب در ثانیه در 

حال جریان به سمت دریاچه ارومیه است. 
 دانش��جو هدف از اجرای این ط��رح را جلوگیری 
از پخش جری��ان آب رودخانه زرینه رود در محدوده 
انتهای��ی آن و در محل ورودی ب��ه دریاچه ارومیه و 
ممانعت از تبخیر سریع آن و ایجاد شرایط لازم برای 

انتقال آب به پیکره اصلی دریاچه اعام کرد. 
 وی ب��ا بیان اینکه ای��ن طرح یکی از پروژه های 
مصوب س��تاد احیای دریاچه ارومیه اس��ت، اظهار 
داش��ت: با بهره ب��رداری از این ط��رح از این پس 
ام��کان انتق��ال آب م��ازاد زرین��ه رود از طری��ق 
س��یمینه رود ب��ه پیک��ره موجود رودخان��ه وجود 

خواهد داش��ت. 
مدیرعامل ش��رکت آب منطقه ای آذربایجان غربی 
اف��زود: عملیات لایروبی رودخانه ه��ای مهم منتهی 
به دریاچه ارومیه، با ه��دف جلوگیری از پخش آب 
در اراض��ی کم عمق و کاهش تبخیر و هدررفت آب 
ورودی ب��ه دریاچه و هدایت آن به پیکره موجود که 

عمق بیشتری دارد، صورت می پذیرد. 
 دانشجو با بیان اینکه برای احیای دریاچه ارومیه 
ب��ه عزم ملی و حمایت و مش��ارکت اقش��ار مختلف 
مردم نیاز داریم، گفت: در همین راستا تغییر الگوی 
کشت کشاورزی به محصولات کم آب بر و متناسب با 
اقلیم و شرایط منطقه و بهبود و بهسازی شبکه های 
آبی��اری، ایجاد تش��کل های آب ب��ران، جلوگیری از 
برداش��ت های غیرمج��از مناب��ع آب و جایگزین��ی 
سامانه های نوین آبیاری در بخش کشاورزی ضروری 
بوده و لازم اس��ت برنامه ریزی ها و اقدام های لازم در 

این راستا صورت گیرد. 

معاون وزیر نیرو در امور برق و انرژی خبر داد
مذاکره برای اجرای 3 طرح آب و 

برق با مشارکت روسیه 
طب��ق مذاکراتی که ط��رف روس با مدیران بخش 
آب وزارت نیرو داش��ته اند، مقرر ش��ده با مش��خص 
کردن چند اولویت در زمینه شناس��ایی و اکتش��اف 
آب ژرف در مناطق مختلف ایران قراردادی را نهایی 

کرده و به تفاهم نامه اجرایی برسیم. 
به گزارش پاون، هوش��نگ فاحتیان با اش��اره به 
دیدار خ��ود با آناتولی تیخانوف مع��اون وزیر انرژی 
روس��یه اظه��ار داش��ت: در این دی��دار در خصوص 
مش��ارکت برای اجرای دو طرح در بخش برق و یک 
ط��رح در بخش آب گفت و گو ش��د و تفاهم  اولیه در 

هر سه مورد به دست آمد. 
 وی ادامه داد: موض��وع اول ایجاد نیروگاه ١4٠٠ 
مگاواتی حرارتی در بندرعباس بود که در نشست های 
کارشناسی مشخصات فنی این نیروگاه نهایی شده و 
بررسی های اقتصادی طرح و قیمت های پیشنهادی 
نی��ز ادامه دارد که انتظار ما قیمت واقعی و رقابتی با 

سایر کشورها در این قسمت است. 
 فاحتیان موضوع دوم در بخش برق را س��نکرون 
کردن ش��بکه های برق سه کشور روسیه، آذربایجان 
و ایران عنوان ک��رد و افزود: جزئیات فنی این طرح 
نیز تهیه ش��ده و به زودی پاس��خ ایران به روسیه در 
خصوص اجرایی شدن طرح اعام خواهد شد تا این 

طرح نیز نهایی شود. 
 مع��اون وزیر نی��رو در امور ب��رق و انرژی تصریح 
ک��رد: این یک پروژه بس��یار مهم در زمینه توس��عه 
روابط انرژی  بین دو کش��ور ب��وده و عاوه بر منافع 
اقتصادی، یک قرارداد استراتژیک برای دو کشور نیز 

محسوب می شود. 
 وی مذاک��ره بخش آب را مش��ارکت روس��یه در 
مطالع��ه و اکتش��اف آب های ژرف در ای��ران عنوان 
ک��رد و اف��زود: طب��ق مذاکراتی که ط��رف روس با 
مدیران بخش آب وزارت نیرو داش��ته اند، مقرر شده 
با مش��خص کردن چند اولویت در زمینه شناسایی 
و اکتش��اف منابع آب ژرف در مناطق مختلف ایران 
طرح های��ی را نهای��ی کرده و ب��ه تفاهم نامه اجرایی 
برس��یم.  مع��اون وزیر نی��رو در امور ب��رق و انرژی 
در پای��ان گفت: در این دیدار مقرر ش��د در صورت 
توافق همه جانبه در خصوص محورهای ذکر ش��ده، 
تفاهم نامه اجرایی در زمان سفر رئیس جمهور روسیه 
به ایران که طی هفته جاری انجام خواهد شد، نهایی 

و امضا شود.

توضیح و تصحیح
در مطلب��ی ک��ه در صفحه ٢ روزنام��ه با عنوان 
»آخری��ن فرص��ت برای نج��ات مناب��ع آب« روز 
پنجش��نبه ٢8 آبان ماه س��ال 94 منتشر شد، نام 
پژوهش های  مرکز  اقتص��ادی  پژوهش های  معاون 
اقتص��ادی مجلس به اش��تباه مجید قاس��می درج 
شده است. این نام بر اساس اطاعات درج شده در 
پوستر این نشس��ت، در گزارش آورده شد. تماس  
با برگزار کنندگان نشس��ت آب و برنامه ششم هم 
قبل از چاپ مطلب، صحت اطاعات درج شده در 
پوس��تر آن را تأیید می کرد. اما مطلع ش��دیم نام 
پژوهش های  مرکز  اقتص��ادی  پژوهش های  معاون 
مجلس محمد قاس��می است. بنابراین بدین وسیله 
اش��تباه پیش آم��ده را اصاح می کنی��م و پوزش 

می طلبیم. 

خطلوله

 الهه ابراهیمی

ترجمه: معراج آگاهی
www.naturalgaseurope.com :منبع



دریافت حدود 14 بخشنامه 
قطعی حق��وق دولتی در یک 
از مش��کلات  نمونه ای  س��ال 
و  آیین نامه ها  ب��ا  معدن داران 
دولت  ابلاغی  بخش��نامه های 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزارت  و 
تجارت اس��ت به گون��ه ای که 
نبود فرمول درس��ت و شفاف 
خ��ود از جمله عواملی اس��ت 
که فعالان این حوزه نسبت به 
آن اعتراض دارند و خواس��تار 
دریاف��ت یک فرمول ش��فاف 
برای دریافت حقوق دولتی از 
سوی وزارت صنعت، معدن و 

تجارت هستند. 
علیرضا  راس��تا  در همی��ن 
کل  دبی��ر  راد،  سیاس��ی 
و  تولیدکنن��دگان  انجم��ن 
س��نگ آهن  صادرکنن��دگان 
ای���ران در گ�ف�ت وگ���و ب��ا 
برخی  درباره  امروز«  »فرصت 
سیاست های غلط دولت اظهار 
کرد: عملکرد دولت یازدهم در 
برخی بخش ها از جمله بهبود 
کس��ب و کار ایران، مهار تورم، 
رفع تحریم ه��ا و... قابل توجه 
بوده و علائ��م مثبتی بر کلیه 
فعالیت های اقتصادی از جمله 

معدن داشته است. 
وی اف��زود: ام��ا در بح��ث 
مع��دن برخی سیاس��ت ها در 
حال اعمال اس��ت که آن طور 
ک��ه بای��د قابل قبول نیس��ت 
از جمل��ه اینکه س��ازمان های 
توس��عه ای فع��ال در بخ��ش 
ایمی��درو  جمل��ه  از  مع��دن 
ک��ه تقریب��ا تا الان ب��ه دلیل 
مالی دولت تحول  مش��کلات 
ج��دی در ای��ن بخش صورت 
نگرفته اس��ت اما خوشبختانه 
در حال حاض��ر ارتباط جدی 
و محکم ت��ری از قبل صورت 
گرفت��ه و اقدام��ات رو به جلو 

و مثبتی در حال انجام است. 
وی در خص��وص سیاس��ت 
گف��ت:  دول��ت  بع��دی 
تنظیم گ��ری  سیاس��ت های 
جمل��ه  از  دول��ت  بخ��ش 
دولت  بع��دی  سیاس��ت های 
اس��ت که برای مع��دن  کاران 
ایجاد کرده  مش��کلات جدی 
اکثریت  اعت��راض  موج��ب  و 
معدن داران ش��ده اس��ت که 
سیاس��ت های  ب��ه  می ت��وان 
مالیاتی و حقوق دولتی اشاره 
کرد به عنوان مثال برای یکی 
از ش��رکت های معدنی ظرف 
امس��ال 14 ابلاغی��ه دریافت 
کرده که تع��داد زیادی از آن 

به ص��ورت  محاس��بات 
دریافت  ب��رای  قطع��ی 
حق��وق دولتی ب��وده و 
س��پس دو ی��ا س��ه ماه 
بع��د ابلاغیه ای جدید با 
اس��تدلال اینکه ابلاغیه 
قبل��ی غل��ط ب��وده ی��ا 
تغییرات��ی ایجاد ش��ده، 
ابلاغی��ه جدی��دی اجرا 

می شد. 
سیاسی راد در ادامه با بیان 
تنظیم گری  بخ��ش  در  اینکه 
معدن رویکرد مشخصی اعلام 
نشده اس��ت، گفت: متاسفانه 
در بخ��ش معدن وحدت رویه 
سیاست گذاری  ثبات  و  وجود 
و اقدام��ات تش��ویقی وج��ود 

ندارد. 
انجم��ن  کل  دبی��ر 
تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
س��نگ آه��ن ای��ران در ادامه 
با طرح ی��ک س��وال از دولت 
س��وال  گف��ت:  وزارتخان��ه  و 
ای��ن اس��ت که  مع��دن داران 
دولت در س��طح کلان در حال 
حرکت به س��مت مهار تورم و 
رکود اس��ت در حال��ی که در 
بخش ه��ای خ��رد، سیاس��تی 

برخ��لاف ای��ن موض��وع دارد 
مثلا در بخ��ش معدن به هیچ 
اعمال  سیاس��ت های  عن��وان 
ش��ده در راستای ایجاد رونق و 
اش��تغال زایی نیست به گونه ای 
که اخیرا در یکی از شرکت های 
معدنی از  هزار و 200 پرس��نل 
حدود هزار نفر اخراج ش��ده اند 
یا در بخش سنگان و خراسان 
بی��ش از 50 درصد از معادن به 
دلایل مختلف از جمله قیمت 
جهانی، عوام��ل محیطی بوده 
اس��ت اما سیاس��ت های کلان 
نی��ز تاثیر ج��دی در این روند 
دارد ک��ه اگ��ر درس��ت اعمال 
می ش��د، می توانس��ت به سرپا 

بودن معادن ما کمک بسزایی 
داشته باشد که متاسفانه حال و 
روز معادن ما نشان از شرایطی 

نامطلوب دارد. 
وی تصریح کرد: البته نباید 
از نش��انه های مثب��ت موجود 
غافل شد، زیرا دولت در بحث 
کاهش حقوق دولتی امس��ال 
با مع��دن داران کاملا همراهی 

کرد که اقدامی مثبت بود. 

 رکود زنجیروار در همه 
بخش های اقتصاد

حسن حسینقلی، مدیرعامل 
ش��رکت مع��ادن س��رمک و 
دبی��ر انجمن رئی��س اتحادیه 
فرآورده های  صادرکنن��دگان 
صنایع و معادن س��رب و روی 
با »فرصت  ایران در گفت وگو 

ای��ن موضوع  ام��روز« درباره 
گفت: رکودی ک��ه در جامعه 
حاکم اس��ت مربوط به وزارت 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
نیس��ت و این شرایط در همه 
بخش های اقتصاد حاکم است 
و با توجه ب��ه زنجیروار بودن 
تمام این بخش ه��ا، رکود در 
قس��متی به سایر بخش ها هم 

سرایت می کند. 
وی در توضی��ح این موضوع 
اف��زود: به عنوان مثال در حال 
حاضر در بخش ساخت و س��از 
رونق نیس��ت و تولید سیمان 
نیز ب��ه دلیل نبود مش��تری، 
کاه��ش یافته یا درخواس��ت 
در بخش کاشی، شیشه 
س��اختمانی  وس��ایل  و 
به دلی��ل وج��ود رکود 
س��اختمان  بخ��ش  در 
بسیار کم اس��ت و باید 
تشویقی  با سیاست های 
ارزان،  تس��هیلات  مثل 
آس��ان ش��دن قوانی��ن 
در  لازم  مق��ررات  و 
ش��هرداری ها و... ای��ن بخش 
رونق گیرد تا بر شرایط معادن 

نیز تاثیرگذار باشد. 

سیاست های فعلی ادامه 
روند گذشته است

مس��عود رازفر، معدن دار در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت وگو 
دولت  سیاس��ت های  درب��اره 
یازدهم و ادعای برخی فعالان 
این عرصه مبنی بر اینکه این 
سیاس��ت ها، خود عامل رکود 
در ای��ن بخش ش��ده اس��ت، 
گف��ت: من این ادع��ا را قبول 
ندارم زیرا اقداماتی که اکنون 
در ح��ال اجرا اس��ت، رویه ای 
اس��ت که پی��ش از ای��ن نیز 
وجود داش��ته و اقدامی جدید 

نیست. 

وی اف��زود: اص��ولا ه��رگاه 
س��مت  ب��ه  سیاس��ت ها 
رود  پی��ش  بازدارندگ��ی 
هرچقدر هم از این رفع عیب 
باز هم دچار پیچیدگی  کنیم 
و  ش��د  خواهی��م  بیش��تری 
مشکلات برای تولیدکنندگان، 
معدن داران و مصرف کنندگان 
بیش��تر خواهد ش��د و از نظر 
م��ن از گذش��ته تاکن��ون در 
اتخاذ  خصوص سیاس��ت های 
ش��ده در بخش مع��دن اتفاق 
ج��دی صورت نگرفته و تغییر 
محسوسی ایجاد نشده است. 

ب���ا  ارت�ب���اط  رازف���ر در 
گرفت��ه  ص��ورت  اقدام��ات 
ب��رای رف��ع ای��ن مش��کلات 
گفت: از طری��ق  NGO های 
انجم��ن  م�ث���ل  م�وج���ود 
س��نگ آهن، تولیدکنندگان و 
معدنی،  م��واد  صادرکنندگان 
خان��ه مع��دن و... ب��ه کرات 
اقدام��ات جدی صورت گرفته 
اما اثربخش��ی کلی از س��وی 
س��ازمان های  و  وزارتخان��ه 
ذی رب��ط اقدام��ات مقطع��ی 
انجام ش��ده و اقدام و تصمیم 
جدی و عملی صورت نگرفته 

است. 
برخ��ی  اعتق��اد  براس��اس 
سیاس��ت های  مع��دن داران، 
دولت یازدهم عاملی بر رکود 
فعل��ی در بخش معدن اس��ت 
که ن��ه  تنها کمک��ی به رونق 
این بخش نمی کن��د بلکه در 
برخی مواقع عاملی بر تشدید 
این موضوع است اما براساس 
اعتقاد برخی درست است که 
ای��ن سیاس��ت ها عاملی برای 
رکود در معادن کش��ور است 
اما ادامه روند گذش��ته اس��ت 
و تمام��ی تصمیم��ات اتخ��اذ 
ش��ده در این بخش مقطعی و 

بی نتیجه است. 

اتخاذ تصمیمات معدنی تنها مُسکنی کوتاه مدت و مقطعی

معادن طی یک سال، 14 ابلاغیه دریافت کردند

رئی��س  نای��ب  ش��نتیایی،  مس��عود 
تولیدکنندگان  س��ندیکای  هیات مدی��ره 
تجهیزات فن��اوری اطلاعات و عضو هیات 
نمایندگان اتاق تهران می گوید نخس��تین 
گروه هایی ک��ه ایده های ن��و و خلاقانه را 
مط��رح و تبدیل ب��ه محص��ول می کنند 
دانش��جویان، نخب��گان و بخش خصوصی 
هس��تند و دولت با حمایت از این گروه ها 
در کشور می تواند گام های موثری را برای 
پیش��رفت کش��ور و تولی��د محصولاتی با 

ارزش افزوده بالا بردارد. 
ب��ه گ��زارش ات��اق ته��ران، او در ادامه 
ب��ا اش��اره ب��ه وج��ود معاونت فن��اوری 
بودجه هایی  اختصاص  و  ریاست جمهوری 
ب��رای فعالی��ت در ای��ن ح��وزه می گوید: 
»واقعیت این اس��ت که ب��ه خاطر کندی 
سیس��تم اداری و بروکراس��ی در کشور ما 
مسیری که از مرحله سیاست تا عملیاتی 
ش��دن و اجرا باید در مجموعه دولت طی 
شود، بسیار کند اس��ت در صورتی که در 
حوزه فناوری های پیشرفته دوره های عمر 
کوتاه��ی وجود دارد ب��رای تغییرات مثلا 
در ح��وزه الکترونی��ک فاصل��ه زمانی که 
محصولی طراحی می شود تا به بازار بیاید 
حتی به ش��ش ماه نمی رس��د و محصولی 
جدی��د دوب��اره وارد بازار می ش��ود و این 
در ش��رایطی اس��ت که ی��ک کار اداری و 
بروکراس��ی نامه نگاری در کش��ور ما برای 
گرفتن مجوز و... ماه ها زمان لازم هس��ت؛ 
بنابراین ب��ا ای��ن روش نمی توانیم حرفی 

برای گفتن داشته باشیم.«
او با اش��اره به اینک��ه فناوری های نوین 

و پیش��رفته ارزش افزوده بس��یاری دارد، 
می گوید: »فکر می کنم باید س��ازوکارهای 
وی��ژه ای را برای این رش��ته های صنعتی 
در نظر گرف��ت و اس��تراتژی های ویژه ای 
داش��ت و کاره��ا را به تش��کل های بخش 
خصوصی و دانش��گاه ها س��پرد تا بتوانیم 
به کش��ورهای پیش��رفته در این زمینه ها 
برسیم و حرف برای گفتن داشته باشیم.«

او در ادامه با اش��اره ب��ه اینکه دولت 
بای��د از حوزه ه��ای فناوری ه��ای نوین 
در زمینه ه��ای مختل��ف حمای��ت کن��د 
و ردیف ه��ای بودج��ه اختص��اص دهد، 
شش��م  برنام��ه  در  »الان  می گوی��د: 
چی��زی ح��دود 113 هزار میلیارد تومان 
پیش بینی ش��ده اس��ت که بودجه برای 
حوزه  ای سی تی و ای تی از طریق وزارت 
ارتباط��ات در نظ��ر گرفته ش��ود که در 
چه��ار بخ��ش زیرس��اخت های ارتباطی 
و بح��ث پهن��ای بان��د، تولی��د محتوای 
بومی، تولید نرم اف��زار و تولید تجهیزات 
در نظ��ر گرفته ش��ده که ب��ه نظرم قدم 
خوبی اس��ت اما باید توجه داشته باشیم 
ک��ه اگر ای��ن هزینه ها را انج��ام ندهیم 
باید همین میزان و حتی بیش��تر بودجه 
اختص��اص دهیم و ارز از کش��ور خارج 
کنیم تا بتوانیم نیازهای کش��ور را تامین 
کنی��م ام��ا در صورت تحق��ق بودجه در 
نظر گرفته شده می توان در داخل کشور 
ب��ا حمایت بخ��ش خصوصی و گروه های 
دانش��گاهی چندین کارخانه برای تولید 
تجهی��زات و فن��اوری راه ان��دازی کرد و 

اش��تغال به وجود آورد.«
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درخواست وزیر صنعت برای 
واردات تخم نوغان 

مرک��ز ملی ف��رش ایران اعلام ک��رد: وزیر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت، ط��ی نام��ه ای ب��ه وزارت جهاد 
کش��اورزی خواس��تار تدبیر برای واردات تخم نوغان 
در س��ال زراعی آینده با هدف حفظ و تثبیت صنایع 
داخل��ی مرتب��ط و نیز احیای نام و کیفیت ابریش��م 

ایرانی شده است 
ب��ه گزارش ایرنا از پایگاه اطلاع رس��انی مرکز مزبور، 
محمدرض��ا نعم��ت زاده در نامه خود، به منظور تقویت 
صنایع نوغانداری، ریس��ندگی و ابریشم کشی در کشور 
و برای دس��تیابی به ابریش��م مطل��وب در تولید فرش 
دس��تباف ایرانی، پیش��نهادهایی را به محمود حجتی 
ارائه داد. براس��اس این گزارش، همراهی وزارت جهاد 
کش��اورزی در ورود تخم نوغان با کیفیت به کش��ور، 
اقبال مجدد تولیدکنندگان فرش دستباف به ابریشم 

داخلی را نیز در پی خواهد داشت. 
 وزیر صنعت، معدن و تجارت در نامه خود تصریح 
کرد: افت ژنتیکی ابریش��م بومی کش��ور در س��الیان 
اخیر موجب عدم اس��تقبال بازار به ویژه فعالان فرش 
دس��تباف از ابریش��م داخلی و در نتیجه آن واردات 

بی رویه ابریشم آماده مصرف شده است. 
نامه مزبور به پیشنهاد مرکز ملی فرش ایران نوشته 
ش��ده و تقویت زیرساخت های تولید داخلی، حمایت 
از صنایع نوغان داری کش��ور، جلوگیری از خروج ارز، 
جذب ارزش افزوده ناش��ی از تولید )از تخم نوغان تا 
ابریش��م آماده مصرف( و نیز تثبیت اش��تغال در این 
بخش از جمله علل ارائه این پیشنهاد ذکر شده است. 
ابریش��م به عنوان یکی از مواد اولیه اصلی در تولید 
فرش ه��ای نفیس مورد توج��ه تولیدکنندگان فرش 
دس��تباف ایرانی است که در ش��رایط کنونی بخش 
عم��ده آن از طری��ق واردات تامی��ن می ش��ود. طی 
س��ال های 81- 1380 ای��ران به دلیل کیفیت بالای 
تخم نوغان تولیدی از صادرکنندگان این محصول به 
کشورهای آسیای میانه به شمار می رفت، اما با عرضه 
تخم نوغان چینی که قیمت کمتری دارد، این بازارها 
در 10 س��ال گذش��ته از دس��ت رفت و میزان تولید 
پیله تر ابریش��م از حدود 5هزارو 500 تن در دهه 70 
ب��ه حدود 535 تن و میزان تولید نخ ابریش��می نیز 
از حدود 850 تن به 85 تن در سال گذشته رسید. 

تاکید بر توسعه تولید عمودی و 
صادرات خوراك دام 

رئیس انجمن صنایع خوراك دام، طیور و آبزیان ایران 
با اشاره به ارزش افزوده و ارزآوری بالای صنعت خوراك 
دام گف��ت: دولت نباید در دیپلماس��ی اقتصادی خود، 
توسعه تولید عمودی و صادرات محصولات کارخانجات 

خوراك دام را در حاشیه مذاکرات خود قرار دهد. 
 مجی��د مواف��ق قدی��ری اظه��ار داش��ت: صنعت 
خ��وراك دام در هم��ه ج��ای دنی��ا یک��ی از صنایع 
پیش��رو، دانش بنیان و استراتژیک است که می تواند 
از لح��اظ اقتص��ادی ارزآوری ارزش افزوده بالایی را 
برای کش��ورها ایجاد کند. وی با اش��اره به این نکته 
که دولت نباید در دیپلماسی اقتصادی خود، توسعه 
تولید عمودی و صادرات محصولات خوراك دام را در 
حاش��یه مذاکرات خود قرار دهد، تصریح کرد: زمانی 
که فهرستی از سودها و مزیت های صنایع مختلف را 
در کنار یکدیگر می نویس��یم، به وضوح قابل مشاهده 
اس��ت که در این فهرست، مزیت های رقابتی صنایع 
خ��وراك دام بر بس��یاری از صنای��ع دیگر ارجحیت 
دارد. ای��ن ویژگی بای��د منجر به اتخ��اذ تصمیمات 
مناسب تری برای تسهیل تجاری سازی پژوهش های 
ان��واع محصولات کارخانجات خوراك دام، حمایت از 
تحقیق��ات دانش بنیان و جذب س��رمایه گذاری ها در 

صنایع خوراك دام شود. 
عض��و کمیس��یون کش��اورزی و صنای��ع غذایی 
ات��اق بازرگان��ی ته��ران تاکی��د ک��رد؛ براس��اس 
خوشبینانه ترین برآورد ها در دو دهه آینده جمعیت 
ایران با رش��د س��الانه 6/1 درصد به یکصد میلیون 
خواهد رس��ید. در حال حاضر ضایعات موادغذایی 
یک��ی از نکته های چالش برانگیز در سیاس��ت های 
اقتص��ادی کش��ورها و امنیت غذایی تبدیل ش��ده 
اس��ت با توج��ه به اهمیت بخش کش��اورزی ایران 
در تامی��ن 85 درص��دی غ��ذای موردنی��از جامعه 
و 90 درص��د م��واد اولی��ه موردنی��از کارخانجات 
صنای��ع غذای��ی و همچنی��ن س��هم 26 درص��دی 
بخش کش��اورزی از تولی��د خالص ملی، 22 درصد 
از اش��تغال کش��ور و 25 درصد ص��ادرات کالاهای 
غیرنفت��ی از طری��ق بخش کش��اورزی، باید توجه 
ویژه ای به آن معطوف شود.  این فعال اقتصادی در 
ادامه گفت: حدود 12 درصد درآمد نفتی، هر سال در 
قالب ضایعات محصولات کشاورزی از دست می رود، 
به طوری که بی توجهی به صنایع تبدیلی و تکمیلی 
ک��ه مهم ترین آنها کارخانجات خ��وراك دام و طیور 
و آبزیان اس��ت، موجب ش��ده هر سال معادل غذای 
22 میلیون نفر بر اثر ضایعات کشاورزی از بین برود. 
این امر درحالی است که در کشورهای توسعه یافته و 
پیشرفته 70 تا 30 درصد تولیدات فرآوری می شود و 
این رقم در کشور ما به زیر 10 درصد می رسد. موافق 
قدیری گفت بررس��ی ضایعات محصولات کشاورزی 
حاکی از آن اس��ت که میزان ضایعات در کش��ور ما 
11 درصد است. براساس چشم اندازهای ترسیم شده 
کش��ور، برخورداری از سلامت، رفاه و امنیت غذایی 
است، لذا برای دستیابی به این مهم یکی از اقدامات 
کاه��ش حداق��ل 20 درص��دی ضایع��ات در بخش 
کش��اورزی با استفاده از پتانس��یل های کارخانجات 

خوراك دام است. 

دلیل عدم جذب فارغ التحصیلان 
به بازار کار اعلام شد

یک کارش��ناس بازار کار با بیان اینکه یک شش��م 
مش��اغل کش��ور س��خت و زیان آور اس��ت، ضعف و 
نب��ود ارتب��اط تنگاتن��گ می��ان دانش��گاه ها و بازار 
کار را مؤثرتری��ن دلی��ل ع��دم ج��ذب کارجویان و 
فارغ التحصی��لان به ب��ازار کار دانس��ت. حمید حاج 
اس��ماعیلی در گفت وگ��و با ایس��نا، اظه��ار کرد: از 
گذش��ته ضعف جدی بین مراکز دانش��گاهی و بازار 
وج��ود داش��ت و به دلیل ع��دم ارتب��اط تنگاتنگ، 
فارغ التحصیلان پس از خروج از دانش��گاه ها، توانایی 
و مه��ارت لازم را ب��رای ورود به بازار کار به دس��ت 
نمی آوردند؛ به همین دلیل کارفرمایان از جذب آنها 
امتناع می کردند. وی افزود: س��ال های سال نقدهای 
متعددی در این خصوص و رفع این مش��کل مطرح 
 شد که خلق دانشگاه های علمی کاربردی یکی از آنها 
به ش��مار می رود لذا باید بپذیریم که نمی توان صرفاً 
دانش تئوری را در دانشگاه ها آموخت و بعد به صورت 

مؤثر و کارآمد آن را در بازار کار استفاده کرد. 
به گفته این کارشناس بازار کار، وجود کارگاه های 
آموزش��ی علم��ی و ارتب��اط ب��ا ب��ازار کار یک��ی از 
گام ه��ای تکمیل کننده دانش��گاه ها اس��ت که ورود 
فارغ التحصیلان به بازار کار را تس��هیل می کند. حاج 
اس��ماعیلی با متفاوت خواندن فلس��فه مراکز فنی و 
حرفه ای با دانش��گاه ها و ماموریت  آنها،  افزود: مراکز 
فنی و حرفه ای معمولا مس��ئولیت آموزش مش��اغل 
غیر آکادمی��ک و عمومی را برعه��ده دارند و افراد را 
برای کارهایی ک��ه نیازمند دانش تئوریک بلند مدت 
و خاص نیس��ت، آموزش می دهند. وی بیان کرد: در 
ایران بیش از 6 هزار ش��غل تعریف شده که بسیاری 
از آنها اس��تاندارد نیست و براساس آمارهای سازمان 
تأمین اجتماعی، یک شش��م همین تعداد مش��اغل، 
س��خت و زیان آور اس��ت که نش��ان می دهد بنگاه ها 
و فضاهای کس��ب وکار چندان اس��تاندارد نیست که 
مشاغل را در زمره کارهای سخت و زیان آور تعریف 
می کن��د، درحالی ک��ه ای��ن امر به نیروی انس��انی و 

سرمایه های مادی کشور آسیب می زند.   

طرح انتزاع مانع قاچاق محصولات 
کشاورزی نشد 

نماین��ده م��ردم لاهیجان و س��یاهکل در مجلس 
شورای اسلامی در گفت وگو با ایلنا در خصوص طرح 
انت��زاع گفت: این طرح نیز مانع از قاچاق محصولات 

کشاورزی به کشور نشد. 
ای��رج ندیم��ی در گف��ت و گو با ایلن��ا گفت: در 
گذشته وزارت جهاد کشاورزی عموما برای واردات 
کالاهای بی کیفیت توجیهاتی داش��ت و مش��کلات 
را ب��ه گ��ردن وزارت صنع��ت، مع��دن و تج��ارت 
می انداخ��ت و ای��ن وزارتخان��ه را واردکننده اقلام 
کشاورزی عنوان می کرد و خود را مبرا می دانست. 
ندیمی افزود: اکثر ایرادات وزارت جهاد کشاورزی 
در گذش��ته از جه��ت می��زان واردات، زمان آن و 
ضرورت ه��ای حق��وق ورودی و س��ود گمرکی بود 
به عن��وان مثال وزارت جهاد پی��ش از طرح انتزاع 
ادعا می کرد نیاز کشور به 500 تن برنج است، چرا 
وزارت صنع��ت، معدن و تجارت 2 میلیون تن برنج 
وارد کرده اس��ت یا چرا کالایی که باید زمس��تان 
وارد کش��ور می ش��د ش��هریورماه وارد شده است؟ 
وی ادام��ه داد: این در حالی اس��ت که مش��کلات 
گذش��ته همچن��ان ادامه دارد و ما عملا ش��اهدیم 
که همچنان قاچاق بی رویه اقلام کش��اورزی وجود 
دارد. ندیم��ی با بی��ان اینکه با ط��رح انتزاع دیگر 
حربه ای در دس��ت وزارت جهاد کشاورزی نیست، 
گفت: این موضوع کار بیش��تری می طلبد و وزارت 
جهاد کش��اورزی باید تلاش بیشتری داشته باشد.

اشتغال

صنعت غذا

صنعت

 دولت حوزه فناوری های دانش بنیان را 
به بخش خصوصی و دانشگاهیان واگذار کند

رکودی که در جامعه حاکم است 
مربوط به وزارت صنعت، معدن و 

تجارت نیست و این شرایط در همه 
بخش های اقتصاد حاکم است و با 
توجه به زنجیروار بودن تمام این 
بخش ها، رکود در قسمتی به سایر 

بخش ها هم سرایت می کند.

ساناز کلاهدوز



تروریس��ت های  که  هنگامی 
انتحاری به کنس��رت موسیقی 
راک در پاریس حمله ور ش��دند، 
معامله گران طلا که در تعطیلات 
آخ��ر هفته به س��ر می بردند در 
شوک فرورفتند. قرینه ها نشان 
می داد که شباهت های بسیاری 
میان این حمله و یازده سپتامبر 
وجود دارد. حتی گروه تروریستی 
داعش در بیانیه خود این حمله 
را یازده س��پتامبر اروپ��ا نامید. 
انتظارها ای��ن بود که این حمله 
و پیامدهای پس از آن محرکی 
قوی شود برای بازگشت قیمت 
طلا از مدار ریزش. پاریس و چند 
شهرمهم اروپا به پادگان نظامی 
تبدیل ش��دند و فرانسه مواضع 
داعش در سوریه را بمباران کرد 
اما با این وجود پس از بازگشایی 
بازارهای جهان��ی، طلا واکنش 
ان��دک و محدودی نس��بت به 
این موضوع نشان داد؛ واکنشی 
ک��ه می توان آن را ب��ه نوع نگاه 
و تلقی بازاره��ای جهانی از این 
حادثه نس��بت داد. واقعیت این 
است که با وجود ابعاد رسانه ای 
موضوع، درصدر قرار گرفتن خبر 
حمله در مطرح ترین رسانه های 
جهان، محدودکردن آزادی های 
ش��خصی و. . . بازار طلا، بحران 

را باور نکرد. 

 طلای جهانی 
باز هم کاهشی است

محم��د تقی پور، کارش��ناس 
 اقتص��ادی در ای��ن ب��اره ب��ه 
»فرصت ام��روز« گفت: قیمت 
طلا در ش��رایط ناامنی بازار رو 
ب��ه افزای��ش می گ��ذارد، اما در 
شرایط فعلی قیمت جهانی طلا 
به متغیرهای اقتصادی بیش از 
حادثه پاریس اهمیت می دهد. 

این کارشناس اقتصادی تأکید 
کرد: در حال حاضر معامله گران 
انتظ��ار دارن��د که ب��ا توجه به 
افزایش نرخ بهره در آمریکا، طلا 
بیشتر کاهش پیدا کند، بنابراین 
تع��داد زی��ادی از دس��تورهای 
فروش در لیس��ت سفارش های 
معامله گران ثبت شده است. در 
ماجرای درگیری غرب و روسیه 
بر سر اوکراین بازار طلا واکنش 
نشان می داد و تنها با خوابیدن 
تب این بحران ب��ود که طلا به 
روند ریزشی اش بازگشت اما در 
حادثه پاریس بازار این درگیری 
را درگیری اصیلی قلمداد نکرده 

و نسبت به آن واکنشی ندارد. 
وی در توضی��ح این مس��ئله 
می گوید: حادث��ه پاریس مردم 
را وحش��ت زده کرده اما با وجود 
برخی بزرگنمایی ها فعالان بازار 
طلا خطر جنگی تم��ام عیار را 
ج��دی نمی گیرن��د. در موضوع 
اوکراین ممکن بود یک برخورد 

مستقیم میان روسیه و متحدین 
غرب��ی به وجود بیاید، به همین 
دلی��ل قیمت طلا ب��ه موضوع 
حساس شده بود اما در این مورد 
احتمالا تحلیل ها این اس��ت که 
درگیری های مقطعی و موردی 
پیش می آید. چون نه فرانس��ه 
آمریکای بعد از یازده س��پتامبر 
است و نه اقتصاد فرانسه و اروپا 
ت��وان تحمل هزینه ه��ای یک 
جن��گ ب��زرگ را دارد. بنابراین 
خیال طلا راحت است که اتفاقی 

رخ نخواهد داد. 
نموداره��ای  اف��زود:  وی 
تحلیلگ��ران ب��ازار هم نش��ان 
می ده��د که بازار ط��لا با وجود 
همه ریزش��ی که در پنج سال 
گذش��ته داش��ته، ت��وان تغییر 
روند فعل��ی را ن��دارد. در حال 
حاض��ر، قیمت جهان��ی طلا در 
محدوده بسیار مهمی قرار دارد 
و با شکس��ته ش��دن این سطح 
ری��زش قیمت طلا در ش��رایط 
فعلی تا مح��دوده 985 قطعی 
می شود. این سطح قیمتی است 
که بسیاری از تحلیلگران اعتقاد 
دارند، سطح مهمی برای قیمت 
طلاس��ت و ریزش بی��ش از آن 
منطقی نیست چون با شکسته 
شدن این قیمت، قیمت طلای 
جهانی به 850 می رسد که بازار 
پذیرای چنین قیمتی نمی تواند 

باشد. 

کارش��ناس  ای��ن  اظه��ارات 
اقتصادی در حالی است که بازار 
جهانی ط��لا ریزش های زیادی 
را از س��ال 2012 شاهد بوده و 
تداوم ریزش ه��ای آن می تواند 
این ریزش را به ریزشی تاریخی 

تبدیل کند. 
س��ایت مارکت واچ گزارش 
داده که اظهارات ماریو دراگی 
رئی��س بانک مرک��زی اروپا و 
اع��لام نی��از به بس��ته محرک 
اقتص��ادی باع��ث افزایش نرخ 
دلار و کاهش نرخ یورو ش��د. 
ش��اخص دلار در برابر س��بد 
مب��ادلات  ابت��دای  در  ارزی 
تقویت  روز جمع��ه 0.۶درصد 
ش��د. حرکات طلا با تش��دید 
توسط  نرخ  افزایش  چشم انداز 
بانک فدرال ش��کل گرفته که 
به منزله جریان مخالف قیمت 
طلا محس��وب می ش��ود. طلا 
هفته گذش��ته را با 0.۴درصد 
اف��ت قیمت ب��ه پای��ان برد و 
کاهش  متوالی  هفته  پنجمین 

قیمت را به ثبت رساند. 

جهش قیمت در انتظار بازار 
داخلی

محمد باقر پروین، کارشناس 
ب��ا  گفت وگ��و  در  اقتص��ادی 
»فرص��ت امروز« درب��اره بازار 
داخل��ی گفت: قیم��ت طلا در 
ب��ازار ما تابع��ی از قیمت دلار 

اس��ت. در ح��ال حاضر قیمت 
توم��ان   3500 س��طح  ط��لا 
را شکس��ته اس��ت. اظه��ارات 
اس��ت  این  گویای  مس��ئولان 
ک��ه ارز کاهش پی��دا می کند 
اما برخی دیگ��ر از دلالی های 
گسترده در بازار خبر می دهند. 
به هر ح��ال افزایش قیمت ارز 
در ب��ازار اتف��اق خوب��ی برای 
قیمت طلا نیس��ت و می تواند 

باعث تحریک آن شود. 
این کارش��ناس اقتصادی در 
پاس��خ به این س��وال که چرا 
افزایش قیمت ارز بر طلا تأثیر 
نگذاشته است تأکید کرد: این 
تأخی��ر زمانی به دلیل ماه های 
مح��رم و صفر اس��ت و پس از 
پای��ان این ای��ام، قیمت طلا با 
چند گپ به س��ادگی می تواند 
خود را با قیمت دلار هماهنگ 

کند. 
وی در ادامه اظهار کرد: البته 
اگر دولت بتواند تا پیش از پایان 
م��اه صف��ر دلار را به قیمت زیر 
3500 تومان برس��اند افزایشی 
در قیمت طلا نخواهیم داش��ت 
اما اگر دلار سطح فعلی را حفظ 
کند طلا مجبور می شود خود را 
ب��ا آن هماهنگ کن��د. من فکر 
می کنم در ش��رایط فعلی بانک 
مرکزی قادر نیست قیمت دلار 
را کاهش دهد به دلیل اینکه ارز 

کافی در اختیار ندارد. 

شکاف در منطق معامله گران طلا و سیاستمداران

طلای جهانی کشتار پاریس را جدی نگرفت

ای��ران به خوب��ی می دان��د اگر 
بانک های بزرگ جه��ان با ایران 
دوب��اره ارتباط برقرار کنند، پایان 
تحریم ه��ا ب��ه معنای تج��ارت و 
س��رمایه گذاری خارجی بیش��تر 

است. 
به گ��زارش اخباربانک به نقل 
از بی بی س��ی، همه ش��رکت ها و 
بانک های خارجی در از سر گیری 
روابط با ایران تردید دارند. رئیس 
کل بانک مرکزی ایران و چندین 
نف��ر از مقامات بانک��ی دیگر این 
هفته ب��رای ملاقات ب��ا همتایان 
اروپایی خود به فرانکفورت س��فر 
کردند. در جلسه عمومی در هفته 
یوروفاینانس ولی الله سیف گفت: 
»روابط کوتاه م��دت بین ایران و 
ش��رکای جهانی در چش��م انداز 
درازم��دت س��ودی ن��دارد و به 

همین منظور س��رمایه گذاری در 
نظام بانکی از ضروریات است.«

ام��ا مذاکرات بیش��تری به طور 
بانکی  مقام��ات  بی��ن  خصوصی 
و همتای��ان آنها ص��ورت گرفت. 
تجارت،  بین الملل��ی  تحریم های 
انرژی و نظام بانک��ی ایران هنوز 
به طور رس��می لغو نشده است و 
بانک های خارجی ه��راس دارند 

که این تحریم ها را نقض کنند. 
زمانی که دو طرف به تعهدات 
خ��ود پایبن��د باش��ند تحریم ها 
احتم��الاً در ابتدای س��ال 201۶ 

لغو می شوند. 
مقام��ات مالی و قضایی آمریکا 
چندی��ن بان��ک را به خاطر نقض 
و  ای��ران، س��ودان  تحریم ه��ای 
کوبا جریم��ه کرده اند که تاکنون 
به طورکلی 1۴0 میلیارد دلار طی 

10سال گذش��ته از همین بابت 
پرداخت شده اس��ت. فقط بانک 
بی ان پی پاریباس 9 میلیارد دلار 

جریمه شد. 
اما ملاق��ات خصوصی مقامات 
بانک��ی تنها چال��ش بازگرداندن 
ش��رکای ایرانی و اروپایی درکنار 
هم نیست. مشکل داشتن رابطه 
س��الم بع��د از یک ده��ه جدایی 
است اما این خود به ترازنامه های 
بدون اشکال و سیاست های امن 

بستگی دارد. 
همچنین بازگش��ت ای��ران به 
نظ��ام بانکی یعنی ای��ران مطابق 
ب��ا اس��تانداردهای جهانی عمل 
کرده اس��ت به طور مثال قوانین 
پولش��ویی و حداق��ل ملزوم��ات 
رعای��ت ش��ده که بانک ه��ا را در 
برابر ش��وک های ب��زرگ جهانی 

محافظت کند. 
ناکارآمد  وام  دلار  2۶میلی��ارد 
در نظ��ام بانکی ایران وجود دارد. 
برخی از مش��تریان با استفاده از 
روابط خود توانسته اند بازپرداخت 
مبال��غ را ب��ه تأخی��ر بیندازند و 
برخی دیگر به خاطر رکود شرایط 
اقتص��ادی واقعا قادر ب��ه این کار 
نیس��تند. بان��ک مرک��زی اعلام 
کرد وام ه��ای ناکارآمد 20درصد 
از دارایی ه��ای بانکی را تش��کیل 

می دهد. 
از طرفی طولانی شدن روند لغو 
تحریم اقتصاد را به رکود کشیده 
اس��ت. مصرف کنندگان دست از 
خری��د کش��یده اند و انتظار افت 
قیمت و افزایش کیفیت کالاهای 

مختلف را دارند. 
هیاتی ک��ه از س��وی صندوق 

به تازگی رهسپار  بین المللی پول 
ایران ش��د اعلام کرد انتظار دارد 
GDP کش��ور بین -0.5درصد و 
0.5درصد در س��ال تا ماه مارس 
سال 201۶ رش��د کند. صندوق 
بین المللی پ��ول می گوید اقتصاد 
ایران س��ال گذشته 3درصد رشد 
داش��ت و می توان��د بع��د از لغو 

تحریم 5درصد رشد کند. 
از طرفی بان��ک مرکزی هفته 
گذش��ته از بسته اقتصادی شامل 
اعطای وام و تزریق پول به اقتصاد 

خبر داد. 
بانک ه��ای ایران تصویر جذابی 
برای انجام تجارت کشور ترسیم 
می کنن��د ام��ا ش��رکای خارجی 
آنه��ا ب��ه سیاس��ت ها و ترازنامه 
ن��گاه می کنند تا مس��یر اقتصاد 

برای شان روشن شود. 

بانک های ایران آماده دوران بعد از تحریم نیستند

در حالی بالغ بر 21 هزار شعبه 
بانکی در کشور فعالیت می کنند 
که ب��ا ش��روع س��اماندهی این 
ش��عب و تعطیلی 250 مورد در 
س��ال گذشته این روند همچنان 

ادامه خواهد داشت.
آخرین  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
گزارش بانک مرک��زی حاکی از 
فعالی��ت بالغ بر 21 هزار ش��عبه 
بانکی در کش��ور است؛ آمار قابل 
ملاحظه ای که گر چه در مقایسه 
با برخی کشورها چندان عجیب 
ب��ه نظر نمی رس��د، ول��ی ادامه 
فعالیت آنها تضمین شده نیست.
در ح��ال حاض��ر ب��ه ازای هر 
100 هزار نفر در کش��ور حدود 
فعالی��ت  بانک��ی  ش��عبه   27.۴
می کنن��د که در این حالت برای 
هر 3۶50 ایرانی یک شعبه فعال 
وجود دارد.ب��ا وجود انتقادی که 

نس��بت به تعداد بالای شعب در 
کش��ور مطرح می ش��ود مقایسه 
با س��ایر کش��ورها حاکی از آن 
اس��ت که ایران از وضعیت نسبتا 
متعادلی برخوردار است چرا که 
در برخی کشورهای توسعه یافته 
به طور نس��بی تعداد بیش��تری 
ش��عب بانک��ی فع��ال هس��تند 
بان��ک  آماره��ای  به طوری ک��ه 
مرکزی نشان می دهد در فرانسه 
به ازای هر 100 هزار نفر حدود 
37.5 ش��عبه بانکی وجود دارد.
البته در س��ویی دیگر در برخی 
تعداد  ای��ن  منطقه  کش��ورهای 
نس��بت به ایران کمتر اس��ت.به 
گونه ای که در عربستان برای هر 
100 هزار نفر 8.8، سنگاپور 10 
یا ترکیه 19.8 شعبه وجود دارد.

ام��ا در مجم��وع ب��ا توجه به 
گس��ترش و توس��عه بانک��داری 

الکترونیک می توان انتظار داشت 
که در آینده ای نزدیک حتی در 
کشورهای توسعه یافته که شعب 
بالاتری نسبت به ایران دارند این 
رون��د معکوس ش��ده و از تعداد 

آنها کاسته شود.
در ح��ال حاض��ر در ایران نیز 
حج��م ب��الای ش��عب بانک ه��ا 
احاطه  را  خیابان ه��ای ش��هرها 
ک��رده و حت��ی ب��دون توجه به 
آم��ار و ارقام قاب��ل ملاحظه اند.

شعب عمدتا لوکس و گرانی که 
بانک ها ب��ا هزینه های گزاف آنها 
را خری��داری یا اج��اره کرده اند 
و بس��یار مش��اهده می شود که 
فعالیت گس��ترده ای نداش��ته و 
خال��ی از ارباب رجوع هس��تند 
ی��ا اینکه فعالی��ت باجه های آنها 

بسیار محدود است.
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه با 

انتقادات مطرح ش��ده نسبت به 
تعداد زیاد ش��عب بانکی و حتی 
درخواس��ت خود بانک ه��ا برای 
ش��عب  س��اماندهی  و  کاه��ش 
مربوط��ه چندی پی��ش بود که 
از  بان��ک مرکزی  معاون نظارت 
توقف و تعطیلی 250 ش��عبه در 

سال گذشته خیر داد.
تهرانفر البته با این توضیح که 
بس��تن ش��عب مازاد بانک ها کار 
راحتی نیست و اغلب با مخالفت 
نماین��دگان و س��ایر مس��ئولان 
اس��تان ها مواجه می ش��ود، این 
را گفت که با توس��عه بانکداری 
الکترونی��ک و کاه��ش نی��از به 
مراجع��ه حض��وری ب��ه ش��عب 
بانک ها، دیگ��ر نیازی به فعالیت 
تع��داد فعل��ی ش��عب بانک ها و 
داش��تن هزینه اضافی برای آنها 

نیست.

آن ط��ور ک��ه مع��اون نظارت 
بانک مرکزی اعلام کرده اس��ت 
روند توقف فعالیت ش��عب مازاد 
بانک ها در س��ال جاری و آینده 
نیز ادامه خواهد داش��ت تا اینکه 
حد فعلی به تعادل و نیاز واقعی 

نزدیک شود.
در ح��ال حاض��ر اس��تان های 
تهران، اصفهان و خراسان رضوی 
بیشترین و استان های کهگیلویه 
و بویراحمد، خراس��ان ش��مالی 
و ای��لام کمترین آمار ش��عب را 
دارا هس��تند.در عی��ن حال که 
بانک مل��ی ب��ا 3192، صادرات 
با 287۶ و کش��اورزی با 190۶ 
شعبه در صدر بانک ها قرار دارند 
و از س��ویی دیگر کمترین شعب 
مربوط به بانک خاورمیانه، بانک 
تج��اری ایران و اروپا و همچنین 

ایران و ونزوئلا است.

هر 3650 ایرانی یک شعبه بانکی

یکشنبه
اول آذر 1394 شماره  4378 www.forsatnet.irپول و بانک

گزارش 2

خبرنــامه

 آخرین وضعیت راه اندازی 
لیزینگ مسکن

 یک مقام مس��ئول در بانک مرکزی گفت: مقررات و 
دستورالعمل فعالیت لیزینگ مسکن در بانک مرکزی در 

حال بازنگری است ولی هنوز نهایی نشده است. 
حمیدرضا غنی آبادی در گفت وگو با مهر درباره آخرین 
وضعیت مجوز لیزینگ مسکن گفت: هم اکنون مقررات 
و دستورالعمل نحوه فعالیت لیزینگ مسکن در کشور در 
حال بازنگری اس��ت تا با نهایی ش��دن آن، امکان فعالیت 

لیزینگ مسکن در کشور فراهم شود. 
مدیر اداره مطالعات و مقررات بانکی بانک مرکزی افزود: 
اما هنوز این مقررات و دستورالعمل ها نهایی نشده است و 
در صورت تصویب و طی تشریفات قانونی، دستورالعمل 

ابلاغ و لازم الاجرا می شود. 
طرح دولت برای سرعت بخشیدن به رونق اقتصادی در 
حالی اجرایی شده که چندان توجه جدی به بخش مسکن 
در آن نشده است، درحالی که بسیاری بر این اعتقاد بودند 
که با تحرک بخش��ی به بخش مس��کن کشور و وابستگی 
بخش عظیمی از تولیدات به آن می توان به رونق بخش 

تولید و اقتصاد کشور کمک کرد. 
برهمین اس��اس، دولت برنامه مشخص و مدونی برای 
رونق بخش مسکن در بسته دوم اقتصادی خود در نظر 
نگرفته است. پیش از این دولت برای رونق بخش مسکن، 
طرح های دیگری را در دستور کار داشت و از جمله آنها 
افزایش وام مس��کن بود. ط��رح دیگر راه اندازی لیزینگ 
مس��کن بود که از طریق آن تا 80 درصد قیمت مس��کن 
می توانس��ت از طریق ش��رکت های فعال در این بخش به 
صورت وام ارائه ش��ود. راه اندازی لیزینگ مس��کن از چند 
ماه گذشته در دستور کار قرار گرفته اما هنوز این برنامه 
ب��ا موافق��ت نهایی بانک مرکزی و ش��ورای پول و اعتبار 
مواجه نش��ده اس��ت. در عین حال، جلسات سه جانبه ای 
برای راه اندازی لیزینگ مسکن پیش از این میان کانون 
ش��رکت های لیزینگ، وزارت راه و شهرس��ازی و بانک 
مرکزی برگزار شده است. البته ولی الله سیف، رئیس کل 
بانک مرکزی درخصوص لیزینگ مس��کن گفته اس��ت: 
تمامی ایده ها روی میز است و به تدریج اجرایی می شود، 
لیزینگ مسکن نیاز جامعه هدف خاصی را تأمین می کند 
و ما به تدریج این طرح را به نظام بانکی معرفی می کنیم 

تا تحرک لازم در بخش مسکن ایجاد شود. 

سیف: ایران و آلمان بر عادی سازی 
مناسبات بانکی تأکید دارند

ولی الله س��یف، رئیس بانک مرکزی ایران در حاش��یه 
کنگره بانکداری اروپا گفت: آلمان و ایران قصد عادی سازی 
مناسبات بانکی خود را پیش از لغو قریب الوقوع تحریم ها 

دارند. 
س��یف در گفت وگو با ایرنا با اش��اره به ملاقات خود با 
»ولفگانگ شوبل« وزیر دارایی آلمان گفت: این مذاکرات 
احیای روابط بانکی و مالی دوجانبه را پس از رفع کامل 
تحریم ه��ا در ب��ر می گرفت. وی اف��زود: »مذاکرات ما بر 
عادی س��ازی فعالیت های بانکی بین دو کش��ور متمرکز 
بود. من از وزیر دارایی آلمان خواس��تم زمینه لازم برای 
بانک ها را برای ازسرگیری سریع و راحت مناسبات فراهم 

سازد و امیدوارم که این امر محقق شود.«
در همی��ن ح��ال، این مقام ارش��د بانکی ایران ملاقات 
کوتاه��ی ب��ا »ماریو دراگ��ی« رئیس بانک مرکزی اروپا و 
»ینس ویدمان« رئیس بانک مرکزی آلمان در حاش��یه 
اجلاس یکروزه سران بانکداری اروپا در فرانکفورت داشت. 
برنامه کار روز جمعه سیف همچنین یک نشست غیرعلنی 

با سران ۶0 بانک اروپایی را شامل می شد. 
رئیس بانک مرکزی ایران پیش تر در هفته جاری تأکید 
کرد که ایران آماده تقویت همکاری های بین المللی بانکی 
به محض لغو تحریم هاس��ت. وی چهارش��نبه گذشته در 
همایش بین المللی س��طح بالا برای س��رمایه گذاری در 
ایران که در فرانکفورت برگزار ش��د، گفت: تمرکز اصلی 
بان��ک مرکزی، ادغام مجدد بانک های ایران در بازارهای 
مالی بین المللی از جمله اعاده مناس��بات بین بانک های 
ایرانی و اروپایی اس��ت. رئیس بانک مرکزی ایران افزود: 
م��ا امیدواری��م که بتوانیم رابط��ه ای طولانی و مترقی با 
ش��رکای بانکی جهانی مان داش��ته باشیم. دیدار سه روزه 
س��یف از فرانکفورت در رس��انه های غربی دیگر از جمله 
بلومبرگ، رویترز، بی بی س��ی، خبرگزاری اسپانیا )افه( و 
روزنامه پرتیراژ تجاری هاندلزبلات بازتاب گسترده داشت. 

رکورد شکنی جدید نرخ دلار بانکی با 
29هزار و 971 ریال

بانک مرکزی نرخ بانکی 39 ارز را برای روزشنبه اعلام 
کرد که 22 ارز نس��بت به روز پنجش��نبه هفته گذش��ته 
افزایش و قیمت 1۴ واحد پولی نیز کاهش داشته است؛ 
البته نرخ سه ارز نیز تغییری نکرد و دلار با 29.971 ریال 

رکورد جدیدی را کسب کرد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، نرخ دلار آمریکا با چهار ریال رش��د 
29.971 ری��ال، پوند انگلیس با 278ریال افت ۴5.52۴ 
ریال و یورو با 18۴ ریال کاهش 31.908 ریال تعیین شد. 
فرانک س��وییس 29.۴27 ریال، کرون س��وئد 3.۴37 
ری��ال، کرون ن��روژ 3.۴70 ریال، کرون دانمارک ۴.277 
ریال، روپیه هند ۴5۴ ریال، درهم امارات متحده عربی 
8.1۶2 ری��ال، دین��ار کویت 98.750 ریال، یکصد روپیه 
پاکستان 28.۴22 ریال، یکصد ین ژاپن 2۴.۴08 ریال، 
دلار هنگ کنگ 3.8۶8 ریال، ریال عمان 77.9۴7 ریال، 
دلار کان��ادا 22.۴55 ری��ال، راند آفریقای جنوبی 2.1۴9 
ریال، لیر ترکیه 10.597 ریال، روبل روسیه ۴۶2 ریال، 
ریال قطر 8.238 ریال، یکصد دینار عراق 2.۶9۶ ریال، 
لیر س��وریه 159ریال، دلار استرالیا 21.۶95 ریال، ریال 
سعودی 7.993 ریال، دینار بحرین 79.۴98 ریال و دلار 

سنگاپور 21.220 ریال قیمت خورد. 
همچنین نرخ 10 روپیه سریلانکا 2.103 ریال، یکصد 
روپیه نپال 28.30۶ ریال، یکصد درام ارمنستان ۶.221 
ریال، دینار لیبی 21.۴۴2 ریال، یوان چین ۴.۶93 ریال، 
یکصد بات تایلند 83.952 ریال، رینگت مالزی ۶.998 
ری��ال، ی��ک هزار وون کره جنوبی 2۶.039 ریال، یکصد 
تنگه قزاقستان 9.753 ریال، افغانی افغانستان ۴۴0 ریال، 
منات آذربایجان 28.۶۴۶ ریال، یک هزار روبل بلاروس 
1.۶7۶ریال، س��امانی تاجیکستان ۴.۴97 ریال و بولیوار 

ونزوئلا ۴.770 ریال تعیین شد. 

نرخنــامه

دلار3,557 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3.557تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را90۶.000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3.827 توم��ان و ه��ر پوند 
نیز5.۴۴0توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنی��ن هر نیم 
س��که ۴5۶.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که2۴۶.000 
تومان فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی1۶5.000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط��لای 18 عیار 
91.910توم��ان قیم��ت خورد. هر اون��س طلا هم در 

بازارهای جهانی 10.872دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

573.557  

 3.827یورو اروپا

5.۴۴0 پوند انگلیس

978 درهم امارات

 1.275 لیر ترکیه

 570 یوان چین

29 ین ژاپن

 2.705دلار کانادا

3.5۴0فرانک سوییس

11.750دینار کویت

952 ریال عربستان

310دینار عراق

 57روپیه هند

 8۴0 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

10.782 اونس طلا

 398.500مثقال طلا

91.910هر گرم طلای 18 عیار

 905.000سکه بهار آزادی

90۶.500سکه طرح جدید

 ۴5۶.000نیم سکه

2۴۶.000ربع سکه

1۶5.000سکه گرمی

 وام مسکن جوانان
80 میلیون تومان شد

بان��ک مرکزی با پیش��نهاد بانک مس��کن به منظور 
افزایش سقف تسهیلات مسکن جوانان موافقت کرد. 

به گزارش اخباربانک، بر این اساس سقف تسهیلات 
مس��کن جوانان مربوط به حس��اب های افتتاحی سال 
139۴ مشمول افزایش های پیش بینی شده این بانک 

شدند. 
بانک مس��کن طبق جدول��ی پیش��نهادی به بانک 
مرکزی پیش بینی کرده است حساب های افتتاح شده 
در سال 139۴ با واریز مبالغی حداقل 200 هزار ریال 
در سال اول مشمول افزایش سقف تسهیلات صندوق 
پس انداز مس��کن جوانان به مبالغ ۴50، ۴20 و ۴00 
میلیون ریال در پایان س��ال پنجم به ترتیب در ش��هر 
تهران، ش��هرهای بزرگ و س��ایر ش��هرها و همچنین 
افزایش س��قف تس��هیلات مزبور به مبالغ 800، 7۶0 
و 7۴0 میلیون ریال در پایان س��ال پانزدهم به ترتیب 
شهر تهران، ش��هرهای بزرگ و سایر شهرها شوند که 
این پیش��نهاد از سوی معاونت اعتبارات بانک مرکزی 

مورد توافق قرار گرفت. 

 سرمایه500میلیون دلاری 
بانک ایران و روسیه

قائم مقام کمیس��یون بین دولتی ایران و روس��یه از 
پذیرش پیش��نهاد روسیه توس��ط ایران برای تأسیس 
بانک مش��ترک خبر داد و گفت این بانک به زودی با 

سرمایه 500 میلیون دلار تأسیس می شود. 
قائم مقام کمیسیون بین دولتی ایران و روسیه گفت: 
تهران پیشنهاد روسیه را برای تأسیس بانک مشترک 
ب��رای تأمین مالی پروژه های س��رمایه گذاری پذیرفته 

است. 
ب��ه گزارش اقتصادآنلاین به نقل از تس��نیم، مهدی 
محتش��می ک��ه در گفت وگو با رایانووس��تی س��خن 
می گفت افزود: »این بانک می تواند به زودی تأس��یس 
ش��ود. این کار به جزییات فنی و چگونگی حل و فصل 
آنها بس��تگی دارد.« به گفته محتش��می سرمایه اولیه 
برای تأس��یس بانک ایران و روسیه 500 میلیون دلار 

در نظر گرفته شده است. 
وزیر انرژی روس��یه پیش تر گفته بود تهران و مسکو 
در حال برنامه ریزی برای تأس��یس یک بانک مشترک 

هستند. 

دریچه

نسیم نجفی
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تسهیلات بانکی 2هزار میلیارد ریالی به 
صادرکنندگان اعطا می شود

 خصوصی بودن و صادرات کالای 
با ارزش افزوده شرط لازم دریافت 

تسهیلات

مش��اور وزیر صنع��ت، معدن و تج��ارت و معاون 
کمک های تجاری س��ازمان توس��عه تجارت ایران از 
اعطای تس��هیلات بانک��ی 2هزار میلی��ارد ریالی به 

صادرکنندگان کالاهای غیرنفتی خبر داد. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت،  
»محمدرضا م��ودودی« با بیان این مطلب افزود: در 
راستای اجرای قانون بودجه سال 1394 و آیین نامه 
اجرایی هیات وزیران و در راستای حمایت از تولیدات 
صادراتی، بودجه ای معادل 2هزار میلیارد ریال برای 
ارائ��ه یارانه تس��هیلات بانکی اعطایی به اش��خاص 
حقیقی و حقوق��ی صادرکننده کالاه��ای غیرنفتی 
ب��ا فناوری و ارزش افزوده ب��الا و نیز صادرکنندگان 

خدمات فنی و مهندسی اختصاص یافت. 
وی با اش��اره به اینکه پرداخت این کمک س��ود با 
هدف حمایت از صادرات غیرنفتی صورت می گیرد، 
یادآور ش��د: این یارانه فقط به صادرکنندگانی تعلق 
می گی��رد که محص��ولات و خدمات صادراتی ش��ان 
ایج��اد ارزش افزوده می کند و به کم��ک این یارانه 
می توانن��د قدرت رقابت پذیری خ��ود را در بازارهای 

بین المللی افزایش دهند. 
م��ودودی در ادامه افزود: بانک توس��عه صادرات، 
بانک عام��ل تخصص��ی معرف��ی ش��ده اس��ت، ام��ا 
صادرکنندگان می توانند با مراجعه به تمامی بانک ها 
و اخذ تس��هیلات و ارائه مستندات صادراتی خود از 

این یارانه بهره مند شوند. 
 وی با تأکید بر اینک��ه ضمانت نامه های صادراتی 
ارزی در ح��وزه صادرات خدمات فنی و مهندس��ی 
نی��ز که از کمیته ماده 19 مج��وز دریافت کرده اند، 
مش��مول تخصیص این یارانه می شوند، گفت: شرط 
محدودکننده برای تخصی��ص یارانه فقط خصوصی 
ب��ودن بنگاه های صادرات��ی و گروه ه��ای کالایی با 
ارزش افزوده بالا است. مودودی ادامه داد: شرکت ها، 
مؤسسات و بنگاه هایی که موضوع مواد 4 و 5 قانون 
محاسبات عمومی کشور محسوب می شوند، مشمول 

مزایای این طرح حمایتی نمی شوند. 
 معاون کمک های تجاری س��ازمان توسعه تجارت 
همچنین افزود: تمامی تسهیلات دریافتی از بانک ها 
که در سال 94 سررسید نشده اند و مبالغ آنها صرف 
صادرات کالای غیرنفتی شده باشد، می توانند از این 
یارانه بهره مند ش��وند و مبل��غ یارانه فقط برای دوره 

قرارداد تسهیلاتی قابل محاسبه است. 
 مش��اور وزی��ر صنع��ت، معدن و تجارت، س��قف 
دریافت تس��هیلات فوق را تا 3 میلی��ارد ریال برای 
ش��رکت های صادرکنن��ده کالاه��ای غیرنفتی و تا 
5 میلیارد ریال ب��رای صادرکنندگان خدمات فنی و 
مهندس��ی و صادرکنندگان نمونه و ممتاز سه دوره 
قب��ل عنوان کرد و خاطرنش��ان س��اخت: فهرس��ت 
گروه های کالایی مورد تأیید س��ازمان و نیز اس��امی 
صادرکنن��دگان نمونه و ممتاز ملی ب��ه بانک عامل 

اعلام خواهد شد. 

 شروط تأثیر گذاری کاهش نرخ سود بانکی 
بر اقتصاد 

 انحصار تعیین سود بانکی جرم است 
نای��ب رئیس ات��اق بازرگانی ایران ب��ا بیان اینکه 
هماهنگ��ی بانک ه��ا و انحصار چند جانب��ه آنها در 
تعیین نرخ سود بانکی جرم محسوب می شود، گفت: 
تا مشکلات بانکی فعلی رفع نشود، کاهش نرخ سود 
بانک��ی هم نمی توان��د در اصلاح س��اختار اقتصادی 

کشور تأثیر گذار باشد. 
پدرام س��لطانی در گفت وگو ب��ا ایلنا با بیان اینکه 
میزان تأثیر گذاری کاهش نرخ س��ود بانکی به نحوه 
اجرای آن بستگی دارد، اظهار کرد: اصولا روشی که 
بانک ها برای تعیین نرخ س��ود بانکی از آن استفاده 
می کنن��د در دنی��ا به عنوان یک عام��ل ضدرقابت و 
انحصار چند جانبه ش��ناخته می ش��ود و عملا جرم 

است. 
وی با بیان اینکه به این روش هماهنگی بانک ها با 
هم برای تعیین نرخ سود بانکی اصطلاحا تبانی گفته 
می شود و جریمه های کلانی در پی دارد، گفت: این 
انحصار روش درس��تی نیس��ت و در تمام دنیا جرم 
تلقی می ش��ود. نایب رئیس ات��اق بازرگانی ایران با 
تأکی��د بر اینکه با تعیین نرخ س��ود بانکی به صورت 
دس��توری هم موافق نیس��تیم، ادامه داد: نرخ سود 
بانکی باید تابع عرضه و تقاضا و رقابت در بازار باشد. 
س��لطانی افزود: طبق الگوهای کشورهای خارجی 
و توسعه یافته آنچه که بانک مرکزی باید انجام دهد 
این اس��ت که باید نرخ س��ود بین بانکی را مشخص 
کند و آن نرخ سود بانکی، نرخ سود پایه هر کشوری 
محسوب می شود. البته نرخ سود هم برای مشتریان 
متفاوت است و با قدرت ریسک مشتری ارتباط دارد. 
وی با بیان اینکه نظام اعتباری کش��ور در شرایط 
نابسامانی قرار دارد، گفت: مهم ترین اختلال در نظام 
بانکی موسسات مالی و پولی غیر مجاز هستند که با 

بانک های مجاز رقابت نابرابر دارند. 
نای��ب رئی��س ات��اق بازرگانی ای��ران ادام��ه داد: 
بانک های مج��از باید س��پرده های قانونی نزد بانک 
مرکزی داش��ته باشند و بخشی از سپرده هایی را که 
جذب می کنند عملًا از دسترس شان خارج می شود 
ام��ا چنی��ن تکالیف��ی بر عه��ده بانک و موسس��ات 
غیر مجاز نیست بنابراین نرخ سود بیشتری می توانند 
پرداخ��ت کنند و موسس��ات غیر مج��از پولی مانند 

قاچاقچیان پول و اعتبار و وام هستند. 
 س��لطانی با اش��اره به سایر مش��کلات موجود در 
سیس��تم بانکی اش��اره کرد و گف��ت: اختلال بعدی 
بدهی های کلان دولت به سیس��تم بانکی اس��ت که 
بخش عمده ای از سپرده های این بانک ها را از منابع 
بانک ه��ا عملًا بلوکه کرده اس��ت به طوری که طبق 
آخری��ن گزارش ها، دولت چیزی ح��دود 170 هزار 

میلیارد تومان به بانک ها بدهکار است. 

می ده��د  نش��ان  آماره��ا 
اجتماع��ی  ش��بکه های  ک��ه 
داخل��ی گرچه هن��وز از نظر 
تعداد کارب��ر، فاصله زیادی با 
فیس ب��وک، توییت��ر و گوگل 
پلاس دارند اما طی دو س��ال 
گذش��ته به خوبی توانسته اند 
حداق��ل در کش��ور خودمان 
جایگاه قابل قبولی را کس��ب 
کنند. گزارش��ات سایت الکسا 
نشان می دهد، در حال حاضر 
ش��بکه بوم��ی  »فیس نم��ا« 
پربازدید  س��ایت  سیزدهمین 
از  پ��س  و  اس��ت  ای��ران  در 
»تبی��ان«  و  »کل��وب«  آن  
ش��بکه های  پرترافیک تری��ن 

اجتماعی ایرانی هستند. 
ع��ض��وی����ت  ش���ای�د 
شخصیت های معروف در این 
از علت های  یکی  وب سایت ها 
این ش��بکه ها طی  موفقی��ت 
دو س��ال اخی��ر باش��د، ام��ا 
که  می دهد  نش��ان  بررسی ها 
کاربران عادی در داخل کشور 
همچنان علاقه مند به عضویت 
خارج��ی  ش��بکه های  در 
هس��تند و این درحالی است 
که دسترس��ی ب��ه فیس بوک 
ش��بکه  معروف ترین  به عنوان 
اجتماع��ی جه��ان در ایران از 
راه قانونی غیرقابل دس��ترس 
بوده و کارب��ران برای ورود به 
اکانت خود مجبور به دور زدن 

نرم افزار فیلترینگ هستند. 
س��عید وفادار کارش��ناس و 
تحلیلگر رس��انه های نوین در 
گفت وگو ب��ا  »فرصت امروز« 
شبکه های  از  اس��تقبال  علت 
فراگیر  را  خارج��ی  اجتماعی 
بودن آنها عنوان کرد و گفت: 
بزرگ ترین مزیت ش��بکه های 
اجتماعی عضویت دوس��تان و 
آش��نایان کاربران است و اگر 
کارب��ری در س��ایتی عضویت 
داشته باش��د اما هیچ آشنا و 

دوستی در آنجا نداشته باشد 
آن ش��بکه اجتماعی جذابیت 
نخواه��د  او  ب��رای  چندان��ی 

داشت. 
ف�ی�س ب��وک  اف���زود:  وی 
ش��بکه  نخس��تین  به عن��وان 
جه��ان  اجتماع��ی  جهان��ی 
س��ایت ها  ای��ن  موفق تری��ن 
محسوب می ش��ود و در حال 
حاضر با یک میلیارد کاربر در 
بی نظیر ترین  سرتاس��ر جهان 
ش��بکه اجتماعی به حس��اب 
می آید و این یکی از علت های 
ب��رای  فیس ب��وک  جذابی��ت 

کاربران است. 
این کارش��ناس در پاسخ به 
این س��وال که آیا شبکه های 
اجتماع��ی بوم��ی می توانن��د 
در آینده نظ��ر کاربران ایرانی 
را جل��ب کنن��د ت��ا دیگ��ر از 
نمونه ه��ای خارجی اس��تفاده 
بای��د  اول  گف��ت:  نکنن��د؟  
تمای��ل  عل��ت  ببینی��م ک��ه 
ای��ن  از  اس��تفاده  نداش��تن 
شبکه ها چیست و اگر بتوانیم 
نقطه ضعف ها را برطرف کنیم 

شاید بتوانیم امیدوار باشیم تا 
چند س��ال آینده نظر کاربران 
را متوج��ه ش��بکه های بومی 

کنیم. 
وفادار درباره نقطه ضعف های 
داخلی  اجتماعی  ش��بکه های 
گفت: عدم اعتماد کاربران به 
مهم ترین  داخل��ی  نمونه های 
این ش��بکه ها هستند  معضل 
و بع��د از آن می توان به نبود 
آنها  تبلیغات  و  اطلاع رس��انی 

اشاره کرد. 

فیس بوک قانونی یا 
غیرقانونی؟ 

آن  از  حاک��ی  ش��نیده ها 
اس��ت  که ح��دود 5 میلیون 
فیس بوک  فعال  کاربر  ایرانی 
هس��تند و به ط��ور روزانه به 
اکانت خ��ود در این ش��بکه 
درحالی  این  و  س��ر می زنند 
اندکی  بسیار  تعداد  است که 
از این کاربران به طور قانونی 
و ب��ا مجوز وارد این ش��بکه 
اجتماعی می ش��وند و مابقی 
کارب��ران از طریق روش های 

مختلف، نرم اف��زار فیلترینگ 
کش��ور را دور می زنن��د و به 
اکان��ت خود دسترس��ی پیدا 

می کنند. 
ک�اش���مری،  ح�س���ی�ن 
کارش��ناس ارتباطات درپاسخ 
به این س��وال که آیا دور زدن 
نرم افزار فیلترینگ جرم است 
یا خی��ر؟  به  »فرصت امروز« 
گف��ت: کارب��ران روش ه��ای 
مختلف و بسیار کم هزینه ای 
برای دور زدن محدودیت های 
ایجاد ش��ده در اختیار دارند و 
همه این روش ه��ا غیر قانونی 

محسوب می شوند. 
وی در پاس��خ به این سوال 
ک��ه چ��را پلی��س فتا ی��ا هر 
نه��اد دیگری با ای��ن کاربران 
را  قانون��ی  برخورد ه��ای 
کاربری  اگر  نمی کنند؟ گفت: 
متهم شود و شاکی خصوصی 
داشته باش��د نهاد های مربوط 
به آن رس��یدگی می کنند اما 
در ح��ال حاض��ر گرچ��ه دور 
زدن فیلترین��گ جرم اس��ت 
ولی تا وقتی کاربری ش��اکی 

نداشته باشد نهادهای مربوط 
مانند پلیس فتا اقدامی انجام 

نمی دهند. 
فعالیت  درب��اره  کاش��مری 
داخلی  اجتماعی  ش��بکه های 
ش��بکه ها  این  ک��رد:  اظه��ار 
نس��بت به گذشته از استقبال 
خوبی برخوردار شده اند و این 
نشان می دهد که سیاست های 
اجرا ش��ده تا حدود زیادی به 
اهداف خود رسیده اند اما باید 
همچن��ان روی این ش��بکه ها 
کاربرانی  تا  شود  اطلاع رسانی 
که از وجود آنها مطلع نیستند 
نمونه ه��ای  از  اس��تفاده  ب��ه 

داخلی ترغیب شوند. 
ش��بکه های  اف��زود:  وی 
اجتماع��ی داخل��ی می توانند 
بیش��تری  و خدمات  امکانات 
نسبت به فیس بوک در اختیار 
دهند،  ق��رار  کش��ور  کاربران 
به عن��وان مثال بس��ته رایگان 
پیامک را فعال کنند و هرگاه 
کارب��ری پیام��ی را در اکانت 
اجتماعی خود دریافت  شبکه 
کردن��د، از طریق تلفن همراه 
خ��ود و ب��دون دسترس��ی به 

اینترنت از آن باخبر شوند. 
این اس��تاد دانش��گاه اظهار 
کرد: ع��لاوه بر ای��ن عضویت 
جامعه  معروف  شخصیت های 
می توانند تأثیر زیادی بر روند 
توس��عه و جذب کاربر داشته 
باش��ند و کاربران زی��ادی به 
بومی  ش��بکه های اجتماع��ی 

رجوع کنند. 
کاش��مری درب��اره می��زان 
اجتماعی  ش��بکه های  امنیت 
داخل��ی گف��ت: متخصص��ان 
و  طراح��ی  روی  زی��ادی 
خدم��ات دهی این س��ایت ها 
کار می کنن��د و تجارب خوبی 
در این زمینه کس��ب کرده اند 
به همی��ن دلیل فکر نمی کنم 
مش��کل جدی امنیت��ی برای 

کاربران وجود داشته باشد.

کاربران داخلی به شبکه های اجتماعی داخلی روی خوش نشان دادند

فیسنماوکلوبپراقبالترینها
صادرات

گمرک

اتاق بازرگانی

 تقل��ب برخ��ی برند ه��ای ایران��ی در 
کش��ور های هدف، ضرورت ثبت برندهای 
ایران��ی را در ای��ن کش��ورها دو چن��دان 
کرده اس��ت. از طرفی ب��ا توجه به پیچیده 
بودن ش��یوه های ثبت برن��د و تقلب هایی 
ک��ه بعضا در این زمین��ه صورت می گیرد، 
روش های ثبت برند در کشور های مختلف 
و ممانعت از هرگونه سوءاستفاده احتمالی 
آن از موضوعاتی اس��ت که ذهن فعالان و 
صادرکنندگان صنای��ع مختلف را به خود 

مشغول کرده است. 
به گزارش ایس��نا، بی شک نگاه صادراتی 
و توج��ه ب��ه بازار ه��ای ه��دف یک��ی از 
مظاهر توس��عه یافتگی کش��ور ها به شمار 
م��ی رود. ای��ران نی��ز صنای��ع مختلفی با 
توجه ب��ه مزیت های پر ش��ماری که دارد 
از ظرفیت ه��ای بس��یار برای ص��ادرات به 
خصوص به کش��ور های منطقه و در رأس 
آنها عراق، افغانس��تان، کشور های حاشیه 
خلیج فارس و آس��یای میانه دارد که البته 
ب��ا توجه به ع��دم ثبت برخ��ی برندها در 
صنایع مختلف شاهد سوءاستفاده هایی در 
این زمینه هستیم. در این زمینه محمدرضا 
کریم زاده، رایزن بازرگانی ایران و افغانستان 
به ایس��نا گفت: سوء اس��تفاده از برندها از 
موضوعاتی است که به طور جدی پیگیری 
می کنیم چون ممکن است بعضی از برندها 
ثبت نش��ود و تجار دیگر آن برندها را ثبت 
کنند که این موضوع برای صادر کنندگان 

ما مشکل ساز می شود. 
وی اف��زود: در برخ��ی مواقع ش��اهدیم 
برخ��ی از برندهای معروف م��ا که در بازار 
افغانس��تان جایی برای خود ب��از می کند 
توس��ط برخی کش��ورها کپی می شود که 
البته در این راس��تا اطلاع رسانی های لازم 
را به تجار و صادر کنندگان انجام می دهیم 
و در مراجع ذی ربط در افغانستان نیز این 
موضوع را پیگی��ری می کنیم که قول های 
مس��اعدی نیز داده ش��ده تا مشکلی برای 
صادر کنن��دگان ب��ه وج��ود نیای��د. رایزن 
بازرگانی ایران در افغانس��تان درعین حال 
بیان کرد: حجم صادرات ما به افغانس��تان 
در س��ال گذش��ته 2.4 میلی��ارد دلار و از 
افغانس��تان به ایران حدود 32میلیون دلار 
بود. کریم زاده ب��ا تأکید بر ضرورت حضور 
در بازار افغانس��تان افزود: هرچقدر در بازار 
افغانس��تان حضور داشته باشیم می توانیم 
نس��بت به فرصت هایی که ایجاد می شود 

نهایت استفاده را ببریم. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه بح��ث امنی��ت از 
دیگ��ر مباحثی اس��ت که ب��رای فعالیت 
در افغانس��تان م��ورد توجه اس��ت، تأکید 
ک��رد: حجم تولی��د در افغانس��تان پایین 

اس��ت و فعلا روی محصولات کشاورزی و 
سنگ های معدنی متمرکز است. ما نیز به 
دنبال راه هایی هستیم که بتوانیم بخشی از 
نیازهایمان را از افغانستان تأمین کنیم که 
در ای��ن حالت توازن تجاری مان نیز بهبود 

می یابد. 
وی در عی��ن ح��ال بیان ک��رد: با توجه 
به اینکه دولت وحدت ملی درافغانس��تان 
ش��کل گرفته، یک��ی از موضوعات مطرح 
ش��ده توس��ط این دولت توجه به توسعه 
صنایع کوچک و متوس��ط است و طبیعی 
اس��ت ما هم می توانیم با انتقال تجهیزات 
و دان��ش فن��ی کاری کنی��م ک��ه در بازار 
افغانستان حضور بیشتری داشته باشیم و 
ب��ا توجه به نیاز آنها به مواد اولیه و نیروی 
متخصص می توانی��م برندهای خودمان را 
در آنجا معرفی کنیم. رایزن بازرگانی ایران 
در افغانستان، کالاهایی مثل کنجد، سنگ 
مرمر، محصولات کشاورزی و خشکبار را از 
جمله کالاهای صادراتی افغانستان به ایران 
عنوان کرد و افزود: م��واد نفتی، حلال ها، 
تجهیزات  مواد غذایی، مصالح س��اختمانی، 
ماش��ین آلات از جمله کالاه��ای صادراتی 

ایران به افغانستان است
اما بدون شک افغانستان دارای بازار های 
بکر برای حضور محصولات ایرانی اس��ت و 
حضور بخش خصوص��ی به صورت هدفمند 
در شمال این کشور می تواند فرصتی جدید 

در توسعه روابط تجاری باشد.
به گفته کارشناسان، بیشتر از 60 درصد 
اقتص��اد افغانس��تان به حوزه کش��اورزی و 
دامپروری متکی است که به دلیل مشکلاتی 
در این حوزه عقب مانده اس��ت. همچنین از 
چند منظر ظرفیت های مناسبی در زمینه 
تجارت با افغانستان وجود دارد که نگاه اول 
معطوف بر تجارت کنونی دو کشور در زمینه 
تأمین انواع کالاهای مصرفی و واسطه ای و 
حض��ور کالاهای ایرانی در بازار افغانس��تان 
است که لازم است ضمن حفظ بازار کنونی، 
تعمی��ق و تثبیت حضور کالاهای باکیفیت 

مدنظر قرار گیرد.
منظر دیگر بهره گی��ری از ظرفیت های 
بالقوه در حوزه های توسعه صنایع کوچک 
و متوس��ط، پروژه ه��ای خدم��ات فنی و 
مهندس��ی مورد نی��از افغانس��تان و حوزه 
معادن این کشور است که دولت افغانستان 
در نظ��ر دارد در جه��ت توانمندس��ازی 
زیرس��اخت ها و تأمین منابع مالی آتی در 
راستای تحقق شعار توسعه آنها را فعال تر 
کند. همچنین یکی دیگر از مزایای تجارت 
با افغانس��تان نیروی کار ف��راوان، ارزان و 
قانع اس��ت که می ت��وان از این فرصت نیز 

بهره مند شد. 

رایزن بازرگانی ایران در افغانستان عنوان کرد

 تقلب برند برخی کالاهای ایرانی در افغانستان 

 آمار یک میلیون تنی گمرک برای 
واردات برنج اشتباه است 

درحالی که آمار گمرک از واردات بیش از یک میلیون 
تنی برنج در مهرماه امسال خبر می دهد، مدیرکل دفتر 
توسعه تجارت وزارت جهاد کش��اورزی اعلام کرد که 
تاکنون مجوز واردات برن��ج نداده ایم و آمار گمرک در 
این زمینه اش��تباه و در حال اصلاح اس��ت، چراکه در 
هفت ماهه امس��ال حدود 434 هزار تن برنج به کشور 

وارد شده است. 
به گزارش ایس��نا، براساس آمار منتشر شده گمرک 
در مه��ر ماه یک میلیون و 94 هزار و 500 تن برنج به 
کشور وارد شد و مجموع واردات هفت ماهه امسال به 
یک میلیون و 490 هزار و 300 تن رس��ید که از نظر 
وزنی 99.44 درصد افزایش و از نظر ارزشی 52 درصد 
کاهش را نس��بت به هفت ماهه س��ال گذشته نشان 

می دهد. 
این در حالی است که سیدجمال مدرسی، مدیرکل 
دفتر س��اماندهی و توس��عه تجارت معاونت بازرگانی 
وزارت جهاد کش��اورزی در این باره به ایس��نا گفت: 
آمار منتشر شده گمرک در زمینه  واردات برنج کاملا 
تکذیب می ش��ود، چراکه وزارت جهاد کش��اورزی در 
س��ال جاری مجوزی برای واردات برن��ج صادر نکرده 

است. 
وی افزود: با توج��ه به واردات حدود 390 هزار تنی 
برنج در نیمه نخس��ت امسال و واردات حدود 45 هزار 
تن��ی آن در مهرماه، مجم��وع واردات این محصول در 

هفت ماهه امسال به حدود 434 هزار تن می رسد. 
مدیرکل دفتر س��اماندهی و توسعه تجارت معاونت 
بازرگانی وزارت جهاد کشاورزی ادامه داد: آمار منتشر 
شده از سوی گمرک در زمینه  واردات برنج اشتباه بوده 

و مسئولان گمرک در حال اصلاح این آمار هستند. 
به گزارش ایس��نا، گاهی یک آمار اش��تباه می تواند 
برنامه ریزی مس��ئولان را در س��طوح ملی و منطقه ای 
تغییر دهد و برهم ریزد؛ بنابراین وزارت جهاد کشاورزی 
به عن��وان متول��ی تأمین امنی��ت غذایی کش��ور باید 
هماهنگی بیشتری با دستگاه های ذی ربط داشته باشد 

تا بتواند جلوی چنین اشتباهات محاسباتی را بگیرد. 

محمد ممتازپور
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هرچنللد در ظاهللر تللاش 
دولللت بللرای بهبللود اوضللاع 
بازار مسللکن زودتر از صنعت 
خودرو آغاز شللد اما در نتیجه 
آنچه اتفاق افتاد بسیار متفاوت 
بللود. تصویللب وام هللای 60 و 
80میلیونللی خریللد خانه در 
ماه های پایانی سللال گذشللته 
و اجرایللی شللدنش از ابتدای 
سللال جللاری عمللا در رکود 
تاثیری نگذاشللت اما تصویب 
میلیونللی   25 وام  اجللرای  و 
خللودرو توانسللت حداقل در 
ظاهر بخشللی از رکود موجود 
در بازار خرید خودروهای صفر 

را از بین ببرد. 
این تفللاوت در حالی ظاهر 
شللد که بر خاف بازار مسکن 
که نسللبت بلله ورود و فعالیت 
در آن هیللچ پیش زمینه منفی 
وجللود نللدارد، در بازار خودرو 
به خصوص در هفته های اخیر 
موجللی از مقاومللت در برابللر 
خرید تا افزایش کیفیت وجود 
داشت و با این وجود بود که در 
طللول کمتر از یک هفته بیش 
از 130 هللزار خودروی صفر به 

فروش رفت. 
پیچیدگی  نمی توان  هرچند 
و گسللتردگی بازار مسکن را با 
بازار خودرو مقایسه کرد اما این 
سللوال در جای خود باقی است 
که چللرا راهکار هللای درمانی 
دولت بللرای بازار خودرو مفید 
بللود اما با وجللود اینکه تاش 
برای احیای بازار مسکن زودتر 
آغاز شللد در این بازار موفقیت 

چندانی به دست نیامد. 
پاسللخ به این سللوال شاید 
پیش از بررسللی هللر معیار و 
متغیر اقتصادی در دل همین 
پیچیدگی بازار مسللکن نهفته 
باشللد. بازار خودرو لااقل برای 
خودروهای داخلی که سللهم 
اصلی بازار را به خود اختصاص 
محللدود  قیمتللی  می دهنللد 
بللا فاصللله ای اندک را شللامل 
می شود. خودروهایی که بخش 
قابل توجهی از آنها بین 20 تا 
40 میلیون تومان قیمت دارند 
و در دامنلله تولیللدات داخلی 
تنوعللی چندگانلله را شللامل 

می شللوند. قطعا برای حمایت 
در  ایللن خودروهللا  بللازار  از 
نظر گرفتللن وامی 25 میلیون 
تومانللی گره گشللا خواهد بود 
زیللرا طبللق مصوبلله، دولللت 
حداقل 80 درصد از قیمت این 
خودروها را پرداخت می کند و 
این برای اقشار متوسط جامعه 
که از پس پرداخت اقسللاطی 
چنللد صد هللزار تومانی در ماه 
برمی آینللد گزینلله ای مطلوب 

خواهد بود. 
کار  امللا  خانلله  بللازار  در 
به طور کلی متفاوت اسللت. در 
کانشهری مانند تهران قیمت 
خریللد هللر متر خانلله به طور 
میانگیللن نزدیک به 4 میلیون 
تومان تخمین زده می شللود و 
این یعنی خرید یک آپارتمان 
60 متللری حداقللل هزینه ای 
بالغ بللر 240 میلیون تومان بر 
دوش خانوار خواهد گذاشللت 
و تکلیللف قیمت های بالاتر از 
این نیز پیش از بررسی روشن 

است. 
بللرای خرید خانه با این نرخ 
شللاید وام 80میلیونللی تاثیر  

چندانی نداشللته باشللد، زیرا 
حتی اگر فرد تمام شللرط های 
موجود برای دریافت وام را نیز 
داشته باشد، لااقل باید دو برابر 
آن مبلللغ را از طریقی دیگر به 
دسللت بیاورد که شللاید برای 
بسللیاری از مللردم غیر ممکن 

باشد. 
رکود مسکن مانند خودرو 

به چشم نمی آید
نبللودن  نتیجه بخللش 
راه حل های فعلی این سللوال 
را بلله وجللود مللی آورد که آیا 
گزینه دیگری برای حمایت از 
مسکن وجود خواهد داشت یا 
نه؛ سوالی که شاید ارائه جوابی 
قطعی برای آن سخت و دشوار 

است. 
شهریار شللقاقی، کارشناس 
بللازار مسللکن در گفت و گو با 
»فرصت امروز« از تفاوت هایی 
کلله در شللرایط بازار مسللکن 
و خللودرو وجود دارد سللخن 
گفته و معتقد اسللت برخاف 
خللودرو که در ایام رکود صف 
محصولات به فروش نرفته اش 
روز به روز طولانی تر می شللود 

و باید برای آن تصمیمی سریع 
گرفت، فروش نرفتن مسللکن 
به چشللم نمی آیللد و این ارائه 
راه حل هللای قطعی برای آن را 

دشوار می کند. 
بلله اعتقللاد وی، محوریللت 
کارخانه های دولتی در صنعت 
خللودرو در قیاس با مسللکنی 
کلله بیشللترین فعللالان آن را 
بخش خصوصی می سازد علت 
دیگری اسللت کلله دولت را بر 
آن داشللته راه حل هایی سریع 

برای رکود خودرو بیندیشد. 
شللقاقی بلله تفللاوت قیمت 
جدی میان خودرو و مسللکن 
اشللاره کرد و گفت: وام خودرو 
سللهم قابل توجهللی از قیمت 
تمام شده کالا را در بر می گیرد 
اما در مسکن وام 80 میلیونی 
عما کار خاصی برای تحریک 
بللازار و افزایللش قدرت خرید 
مللردم نللدارد. از این رو بخش 
قابل توجهللی از مردم ترجیح 
می دهند نیاز خود به مسللکن 
را از طریللق اجللاره حل کنند. 
شللاید اگر در بازار خودرو نیز 
امللکان اجاره ماشللین وجود 

داشت، صف های طولانی برای 
دریافللت وام و خرید خودرو به 

وجود نمی آمد. 
مرتضی دلخوش، کارشناس 
در  نیللز  مالللی  بازارهللای 
گفت و گللو بللا »فرصت امروز« 
بلله تفاوت درصد پوشللش وام 
خللودرو و خانلله پرداخللت و 
تاکید کرد: وامی که 80 درصد 
بهای تمام شللده کالا بپردازد 
بللازار را تحریللک کللرده و راه 
را بللرای خریللد باز می کند اما 
وقتللی وام خانه تنها  درصدی 
محدود از بهای تمام شللده را 
در بر می گیرد، نمی توان انتظار 
داشللت تاثیری جدی از آن به 

ظهور برسد. 
تللورم  وی،  گفتلله  بلله 
قابل توجهللی که از سللال های 
پیش در قیمت تمام شده خانه 
بلله وجود آمللد و ناگهان آن را 
افزایللش داد هنوز به طور کلی 
پر نشللده و ایللن قدرت خرید 
مللردم را به خصوص در تهران 

پایین نگه داشته است. 
دلخللوش خاطرنشللان کرد: 
فعلللی  شللرایط  در  هرچنللد 
داشللت  انتظللار  نمی تللوان 
تحولللی جللدی در ایللن فضا 
صورت گیرد اما شللاید تاش 
بللرای منطقه بندی شللهرهای 
مختلف و حتللی منطقه بندی 
شللهر تهران بلله نقاط مختلف 
و ارائلله راه حل هایللی مختص 
بلله آن در برنامه های حمایتی 
بتوانللد قدری از این بی تاثیری 

را کم کند. 
هرچنللد در طللول روزهای 
کنللار  از  بسللیاری  گذشللته 
گذاشتن مسکن در برنامه های 
خللروج از رکللود دولت گفتند 
اما شللاید نگاهللی دقیق تر به 
آنچه در ماه های گذشته اتفاق 
افتاده، خبر از نوعی بن بسللت 
اقتصادی می دهللد زیرا با وام 
25 میلیونللی می توان خودرو 
را نجللات داد امللا شللاید وام 
80 میلیونللی نیللز نتواند برای 
مسکن کار خاصی انجام دهد، 
وامللی که حتی ارائلله آن نیز 
بللرای بخش قابللل توجهی از 
نظام بانکی کشللور غیر ممکن 

است. 

دبیر شورای عالی شهرسازی و 
معماری با اشاره به تصویب طرح 
جامع لواسللان گفت: در لواسللان 
طرح هادی 2 هزارهکتاری وجود 
داشت که الان در طرح جامع آن 
را به 600 هکتار کاهش دادیم. 

پیللروز حناچللی در گفت وگو 
بللا مهر ضمن اشللاره بلله اینکه 
ساخت و سللازهای غیرمجللاز در 
مسللیر سللیل می تواند خسارات 
وجللود  بلله  را  جبران ناپذیللری 
آورد، گفت: اگر سللازه یا مسیری 
در جهت سللیل باشللد به عنوان 
مجرای راه عمل می کند اما زمانی 
نگران کننده اسللت که مانع سیل 
باشللد بنابرایللن در جهت سللیل 

می توان سللازه را طوری طراحی 
کرد که حتی اگر آب هم سرازیر 

شود اتفاقی نیفتد. 
وی با اشاره به سیل در منطقه 
کن سللولقان کلله منجر به مرگ 
تعدادی از شهروندان تهرانی شد، 
افزود: در کن سولقان 13 میلی متر 
بللاران بللوده که این مقللدار باران 
موجب سللیل نمی شود اما مانعی 
که بر سر راه آب قرار داشت، منجر 

به سیل شد. 
دبیر شللورای عالی شهرسازی 
بلله  اداملله  در  معمللاری  و 
ساخت وسللازهای غیر مجللاز در 
حریللم رودخانلله اشللاره کرد و 
اظهار داشت: این ساخت و سازها 

به دلیل اینکه سللدی را در برابر 
سللرازیر شدن آب ایجاد می کند، 
در بارندگی های کم هم می تواند 
منجر به سیل شود، مانند ساخت 
یک هتل کلله در حریم رودخانه 
منطقه رودبار قصران انجام شد. 
حناچللی بللا بیللان اینکلله هر 
کجللا این اتفللاق بیفتد و مجرای 
مسللیل بسته شللده باشد، خطر 
سللیل وجللود دارد، افزود: تخلف 
سللاخت ایللن هتللل در وزارت 
کشللور پیگیری می شد و تاکنون 
هم دسللتور سه طبقه تخریب آن 
را داده اند اما از ابتدا هم سللاخت 

آن عاقانه نبوده است. 
معاون وزیر راه و شهرسللازی با 

تاکید بر اینکه این سوال به وجود 
می آید که در آن زمان چرا وزارت 
نیرو اجازه ساخت هتل در حریم 
رودخانه را داده است، گفت: این 
موضوع جای تعجب دارد که این 
هتللل در حریم کیفللی رودخانه 
ساخته شده است، نه کیفی و نه 
محل ساخت آن جزو حریم اصلی 

رودخانه است. 
بلله  اشللاره  بللا  حناچللی 
ساخت و سازها در منطقه لواسان 
تهللران گفت: در خصوص منطقه 
لواسللان طللرح جامللع در حال 
تصویللب و اباغ اسللت که براین 
اساس، تفاوت جدی میان حریم 
و محدوده نیست. در حال حاضر 

لواسللان به حالت تثبیت رسیده 
است. 

دبیر شورای عالی شهرسازی و 
معماری با اعام اینکه در لواسان 
طرح هادی 2 هزارهکتاری وجود 
داشللت کلله الان در طرح جامع؛ 
آن را بلله 600 هکتللار کاهللش 
دادیللم، اداملله داد: البتلله ایللن 
کاهش، تبعاتی داشت اما الان به 
تعادل رسللیدیم. در همین حال، 
عارضلله ای که در شللهرها برای 
تخلفات داشللتیم، در این منطقه 
هم بوده اسللت؛ بلله همین دلیل 
کمیسللیون مللاده 100 را مامور 
کردیللم که به واسللطه تخلفات 

حق معامله ندارد. 

معاون وزیر راه و شهرسازی: 

تبعات ساخت وساز در حریم رودخانه های تهران

چرا بسته تحریک تقاضا، مسکن را تکان نداد 

تسهیلات خرید خانه با قیمت ها هیچ تناسبی ندارد

یکشنبه
اول آذر 1394 شماره 6378 www.forsatnet.irعمران و مسکن

یادداشت

حمل و نقل

وزیر راه و شهرسازی: 
کاهش نرخ سود بانکی، اجاره بها را 

کاهش می دهد
وزیر راه و شهرسازی گفت: با کاهش نرخ سود بانکی، 
قدرت خرید افزایش می یابد و تقاضا به سللمت خرید 

خانه هدایت خواهد شد. 
عباس آخوندی در گفت و گو با ایلنا از کاهش قیمت ها 
در بازار اجاره پس از کاهش نرخ سللود بانکی خبر داد و 
اظهار کرد: هرچه نرخ سود بانکی کاهش یابد، قاعدتا قدرت 
خرید هم افزایش می یابد و تقاضا برای خرید هم بیشتر 
می شود. وی افزود: در این شرایط حتما شاهد رونق بازار 
مسکن خواهیم بود و تقاضا از سمت بازار اجاره به سمت 
خرید جریان پیدا می کند بنابراین با کاهش تقاضا برای 

اجاره، قیمت ها در این بازار هم کاهش می یابد. 
آخوندی با اشللاره به اثرات کاهش نرخ سللود بانکی 
بللر بازار مسللکن، اداملله داد: از دیگر پیامدهای کاهش 
نرخ سللود بانکی، انتقال سللرمایه از بانک ها به سللمت 
بازار مسللکن و افزایش تولید مسللکن خواهد بود و در 
این شرایط با کاهش نرخ سود تسهیات قدرت خرید 
هللم افزایللش پیدا کرده و از سللوی دیگر قدرت عرضه 
هم بیشللتر شللده است و حتما شاهد رونق در این بازار 
خواهیم بود. وزیر راه و شهرسللازی با بیان اینکه وقتی 
مردم قدرت خرید نداشته باشند،  تقاضا به سمت اجاره 
می رود، گفت: سیاسللت ما تقویت قدرت خرید اسللت و 
کاهش نرخ سللود بانکی با افزایش قدرت خرید مردم 
می تواند بر بازار اجاره تاثیر گذار باشد. وی تاثیر کاهش 
نرخ سود بانکی بر بازار مسکن را مثبت دانست و گفت: 
نرخ سود بانکی چه در بخش تسهیات و چه در بخش 
سپرده باید متناسب با نرخ تورم حرکت کند و کاهش 
نللرخ آن، اجاره بهللا را کاهش و قللدرت خرید مردم در 

بازار را افزایش می دهد. 

موافقت با حضور کاردان ها در 
ساخت وسازهای شهری

رئیس سازمان نظام کاردانی ساختمان استان تهران 
از موافقت شهردار تهران برای به کارگیری کاردان های 
فنللی و معمللاران تجربی باصاحیت در حوزه های اجرا 

و نظارت خبر داد. 
به گزارش روابط عمومی سازمان نظام کاردانی، مهدی 
موذن در دیدار با محمدباقر قالیباف، شهردار تهران ضمن 
اشاره به مفاد مواد قانونی 4 و 30 قانون نظام مهندسی، 
اظهار داشللت: براسللاس این مفاد قانون، کلیه افراد دارای 
پروانه اشتغال می توانند در حد صاحیت تعیین شده در 
امر ساخت و ساز و نظارت بر ساختمان ها فعالیت داشته 
باشند.  وی افزود: متاسفانه در استان تهران سازمان نظام 
مهندسللی ساختمان با حمایت بعضی مناطق شهرداری 
تهللران، ایللن امور را در انحصللار خود درآورده که این امر 
موجب شده امروزه شاهد ساختمان هایی بعضا با مقاومت 

کم و عمر کوتاه باشیم. 

۴ماه از فرصت شهرداری برای تخریب 
علاء الدین گذشت؛ 

فقط در و پنجره تخریب شد
به گفته عضو هیات رئیسلله شللورای شهر تهران، چهار 
ماه از فرصت شهرداری برای تخریب عاء الدین می گذرد 
و تاکنون فقط در و پنجره این طبقه تخریب شده است. 
ابوالفضل قناعتی در گفت وگو با فارس، در خصوص 
تخریللب طبقه هفتم پاسللاژ عاءالدیللن که به صورت 
غیرقانونی سللاخته شللده است، گفت: بیش از یک سال 
است که از رای کمیسیون مبنی بر تخریب می گذرد. 
وی ادامه داد: کمیسیون ماده 100رأی تخریب داده 
بود اما پرونده به دیوان رفت و بعد از بررسی های لازم 
دوباره رای تخریب صادر شد. عضو هیات رئیسه شورای 
شهر با بیان اینکه شش ماه از رأی دیوان برای قلع و قمع 
می گذرد، گفت: شهرداری دو ماه فرصت داشت تا این 
طبقه را تخریب کند، تنها کاری که کرده اند این است 
که در و پنجره خراب شده و فقط عده ای بیکار شدند. 
قناعتی بیان کرد: تصمیم کمیسیون ماده 100و رأی 
دیوان عدالت مبنی بر بیکار کردن عده ای از افراد نبود، 
بلکه این بود که بار اضافی به طبقات پایینی وارد نشود 
تا برای شهروندان مشکل ایجاد نشود و کاما بحث فنی 
بوده اسللت. وی با بیان اینکه همچنان بار اضافی روی 
طبقه ششم وجود دارد، گفت: شهرداری باید تا دو ماه 
بعد از رأی دیوان، تخریب را انجام می داد. شللهرداری 
کوتاهی کرده و به رأی دیوان بی توجهی کرده است. 

ارزانی مسکن پس از کاهش نرخ 
سود بانکی 

موضوع کاهش نرخ سللود بانکی یکی از 30راهکار 
ضد رکود دولت در بسللته رونق اقتصادی اسللت که 
پیاده سللازی و اجرای این سیاسللت در دسللتور کار 
شللورای پللول و اعتبار قللرار دارد و هر چند هنوز در 
این باره تصمیمی گرفته نشللده اما براسللاس قانون و 
مدل های اقتصادی؛ نرخ سللود بانکی باید متناسب با 
نللرخ تللورم حرکت کند. در حللال حاضر، فاصله نرخ 
سللود بانکی با نرخ تورم بسللیار زیاد اسللت و دولت 
همچنان به دنبال تک رقمی کردن نرخ تورم اسللت. 
بنابراین به نظر می رسد، تصمیم شورای پول و اعتبار 
بر کاهش رقم های بهره بانکی در بخش تسللهیات و 
سللپرده باشللد. هر چند این سیاست پولی و مالی در 
بازه زمانی کوتاهی در بازارهای واسللطه ای مانند طا 
و ارز تأثیر می گذارد اما در بازار مسکن اثر خود را در 
بازه زمانی بلندمدت تری نشان می دهد که البته تأثیر 
این سیاست در بازار مسکن چه در بخش اجاره و چه 
در بخش خرید و فروش و تولید مثبت خواهد بود. 

وقتی نرخ سللود بانکی کاهش یابد، به واسللطه اخذ 
منابللع مالللی ارزان قیمت؛ هزینه تمام شللده سللاخت 
مسکن کاهش می یابد و از آنجا که در این بازار مسئله 
مالکیللت بر اجاره غالب اسللت بنابرایللن تمام بازارهای 
مسکن تحت تأثیر ارزانی ساخت مسکن قرار می گیرند. 
در حللال حاضر مهم ترین مانع افزایش تولید مسللکن؛ 
موضوع نبود نقدینگی و نبود تسهیات ارزان قیمت است 
که با کاهش نرخ سللود بانکی و ارزان وام های کم بهره، 
سللرمایه گذاری در بازار ارزان تر تمام می شللود و شاهد 
کاهش قیمتی خواهیم بود که یک طرفه نیسللت و به 
نفع سللازندگان هم اسللت. از سویی دیگر با کاهش نرخ 
سود بانکی قدرت خرید هم افزایش می یابد و متقاضیان 

راحت تر می توانند نسبت به خرید اقدام کنند. 
کاهش نرخ سود بانکی هم نمی تواند باعث افزایش نرخ 
اجاره بها شود، چرا که حتی در صورت این تأثیرپذیری 
میللزان ودیعلله کاهش پیدا می کند که می تواند اجاره را 
پوشللش دهد اما در نهایت اجاره تابعی از ارزش ملک 
است و وقتی مسکن ارزان شود اجاره هم کاهش می یابد. 
البته به طور قطع دولت این سیاسللت کاهش نرخ سللود 
بانکی را به طور پلکانی اجرا می کند و بنابراین تغییرات 
هیجانی نخواهیم داشللت و تأثیرپذیری مسللکن از این 

رویداد اقتصادی در بلند مدت رخ می دهد. 
 

با هدف احیای جاده ابریشم 
چین، ایران و ۴ کشور آسیایی با 

خط آهن به هم می پیوندند
مقامات چینی پیشنهاد دادند با هدف احیای جاده 
ابریشللم یک خط ریلی پرسللرعت بین چین، ایران و 

چهار کشور آسیایی دیگر ایجاد شود. 
به گزارش فارس به نقل از جاکارتاپست، یکی از مهندسان 
ارشد شرکت راه آهن چین پیشنهاد خط راه آهن چین - 
ایران را در نشست جامعه مهندسی عمران چین مطرح کرد. 
بر اساس این پیشنهاد، این خط راه آهن شش کشور چین، 
قرقیزسللتان، قزاقستان، ازبکستان، ترکمنستان و ایران را 
به یکدیگر متصل خواهد کرد. به گفته مقامات چینی این 
خط راه آهن از شللهر اورومکی چین آغاز شللده و پس از 
عبور از شهرهای ینینگ چین، آلماتی قزاقستان، بیشکک 
قرقیزسللتان، تاشللکند و سمرقند ازبکسللتان و عشق آباد 
ترکمنسللتان به تهران خواهد رسللید. یکی از مهم ترین 
موانع موجود بر سر راه اتصال خطوط ریلی آسیای غربی 
به آسیای مرکزی وجود استانداردهای مختلف در خطوط 
ریلی کشورهای این مناطق است، به گونه ای که قطارها 
و واگن های یک کشور در دیگر کشورها کاربرد نداشته و 
قابلیت حرکت ندارند. یکی از این شللاخص ها فاصله بین 
دو محور خطوط ریلی کشورهاسللت. بنا به گفته مقامات 
چینی احداث یک خط راه آهن واحد می تواند این مشکل 

را حل کند. 

کاهش سهمیه پایه سوخت ناوگان 
حمل و نقل عمومی 

سللخنگوی کارگروه سللامانه نظارت پایش هوشمند 
تللردد ناوگان عمومی از واریز سللهمیه گازوئیل ناوگان 
حمل ونقل عمومی از ساعت صفر بامداد امروز یکشنبه 

یکم آذر به کارت های سوخت این ناوگان خبر داد. 
شهرام آدم نژاد در گفت وگو با پایگاه خبری وزارت 
راه و شهرسللازی بللا بیللان اینکه با پایش هوشللمند 
تردد ناوگان عمومی، سللهمیه پایه ناوگان حمل ونقل 
عمومی کاهش پیدا می کند و سللهمیه عملکردی به 
کارت های سوخت آنها بامداد امروز یکشنبه یکم آذر 
سللاعت صفر واریز شللد، گفت: البته به دلیل اینکه 
در آذرماه با سللفرهای عتبات عالیات مواجه هستیم 
سهمیه ناوگان اتوبوس های مسافربری استثنائا در دو 
مللاه کاهش می یابد تا این ناوگان در خدمت رسللانی 
بلله زائللران با کمبود سللوخت مواجه نشللود. معاون 
برنامه ریزی سللازمان راهداری و حمل و نقل جاده ای 
بللا یللادآوری اینکه در حال حاضر بیش از ۹3 درصد 
جایگاه های سللوخت بلله سللامانه های برخط مجهز 
شللده اند، افزود: طرح ارائه سوخت براساس پیمایش 
در مهرماه امسال آغاز و سهمیه پایه سوخت گازوئیل 
برای ناوگان حمل و نقل عمومی هر ماه در دو پیمانه 
واریز شللد اما این سللهمیه از آذر ماه کاهش و هر ماه 
در 4 پیمانه واریز می شللود. وی افزود: سیسللتم های 
آی تی طرح اجرای سهمیه سوخت براساس پیمایش 
یکی از پیچیده ترین سیسللتم های فناوری اطاعات 
در سللازمان راهداری و حمل ونقل جاده ای به شللمار 
مللی رود. این مقام مسللئول در سللازمان راهداری و 
حمل و نقللل جاده ای اداملله داد: هم اکنون 806164 
دسللتگاه خودروی گازوئیل سوز در کشور وجود دارد 
که از این تعداد 28۹064 دسللتگاه مربوط به ناوگان 
برون شللهری هسللتند و اسللناد حمل شامل بارنامه، 
صورت وضعیت یا CMR  )بارنامه بین المللی( دارند.

جواد هاشمی 

عمران

خبــر

مدیرعامللل شللرکت شللهر فرودگاهی 
امام خمینی با اشللاره به توسللعه ظرفیت 
مسافری ترمینال فعلی این فرودگاه تا قبل 
از سللفرهای نوروزی ۹5 گفللت: عاوه بر 
ترمینال زیارتی در حال ساخت »سام«، 
مذاکراتی با سللرمایه گذاران خارجی برای 
احللداث ترمینللال جدیدی تحللت عنوان 
»ایران شللهر« صللورت گرفته و در سللال 
جللاری مناقصه انتخاب سللرمایه گذار نیز 

برگزار می شود. 
محمود نویللدی در گفت وگو بللا پایگاه 
خبری وزارت راه و شهرسازی به طرح های 
توسعه ای این فرودگاه اشاره کرد و گفت: 
حدود شش ماه گذشته شرکت ناکو هلند 
به عنوان شللرکت کارفرما مشللاور شللهر 
فرودگاهللی امام خمینی انتخاب شللد که 
اخیرا نیز موافقت اولیه با این شللرکت به 
امضا رسللید. وی افزود: در راستای توسعه 
فللاز 2 طرح جامللع فللرودگاه بین المللی 
امام خمینی)ره( با هدف توسللعه ظرفیت 
مسللافری، گسللترش تسللهیات سفر و 
ارتقللای خدمات زیارتی برای زائران حج و 
عتبات عالیات ترمینال »سام« با ظرفیت 

اعزام و پذیرش بیش از 3 میلیون مسللافر 
ورودی و خروجی در حال ساخت است و 

تا پاییز سال آینده افتتاح می شود. 
وی افللزود: در تکمیللل فللاز دوم طرح 
جامع فرودگاه بین المللی امام خمینی)ره( 
و افزایش ظرفیت مسللافری این فرودگاه، 
احداث ترمینللال دو تحت عنوان ترمینال 
ایرانشهر با ظرفیت اعزام و پذیرش سالانه 
20 تا 22 میلیون مسللافر پیش بینی شده 
است که طی هشت ماه گذشته مذاکراتی 
با سللرمایه گذاران مختلف خارجی صورت 
گرفته و عملیللات اجرایی مناقصه انتخاب 
سللرمایه گذار ساخت این ترمینال در سال 

جاری برگزار می شود. 
نویدی با بیان اینکه امیدواریم عملیات 
ساخت ترمینال ایران شهر در سال جاری 
آغاز شود، گفت: مدت ساخت این ترمینال 
بین سه تا پنج سللال و همچنین سرمایه 
مورد نیاز برای احللداث آن یک میلیارد و 
200 میلیون دلار برآورد شللده اسللت که 
100درصد سرمایه مورد نیاز برای ساخت 
این ترمینال توسللط سللرمایه گذار تامین 

می شود. 

انتخاب سرمایه گذار خارجی برای ساخت ترمینال 
»ایران شهر« تا پایان سال

ایرج رهبر
رئیس کانون سراسری انبوه سازان



رونمایی از JAC A60 در نمایشگاه خودرو گوانگژو 

کمیس��یون  عض��و  ی��ک   
گف��ت:  مجل��س  اقتص��ادی 
بانک مرک��زی ب��دون پرداخت 
یک ریال، پول خریداران خودرو 
را جمع کرد اما نه خودرو س��از 
و ن��ه م��ردم رنگ تس��هیلات 
25 میلیون��ی را نخواهند دید. 
عطاءالله حکیمی در گفت وگو با 
ایسنا گفت: دولت لطف کرد و 
به تعهد خود به  خودروسازان به 

نحو احسن عمل کرد. 
نماین��ده م��ردم رودبار در 
مجلس اف��زود: وزارت صنعت 
خودروه��ای بی کیفی��ت انبار 
ش��ده را به م��ردم قالب کرد، 
حال��ی  در  وزارتخان��ه  ای��ن 
دس��تگاه  فروش110 ه��زار 
ان��واع خ��ودرو را ب��ه ش��یوه 
جدی��د ب��ه م��ردم فروخ��ت 
ک��ه این ش��یوه از نظ��ر علم 
اقتص��اد کام��لا غلط اس��ت، 
چراکه اگر ق��رار بر حمایت از 
صنعت خودروس��ازی بود باید 
خودروساز حمایت می شد، نه 

مصرف کننده. 
وی 3000 میلی��ارد تومان 

را  تس��هیلات خرید خ��ودرو 
در بحث تب��ادلات بانکی یک 
اعتبار دانس��ت و توضیح داد: 
چرا وزارت صنعت تس��هیلات 
25 میلیون تومانی را درس��ت 
بعد از تشکیل کمپین نخریدن 
وض��ع  داخل��ی  خ��ودروی 
ک��رد؟  وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت ب��ا ای��ده پرداخت 
ارزان قیمت خرید  تس��هیلات 
خودرو دس��ت در جیب مردم 

کرد و خودروهای فاقد ایمنی 
و کیفیت را به مردم فروخت. 
یک  صرف��ا  وزارتخان��ه  ای��ن 
خ��ط اعتباری تعری��ف کرده 
اس��ت ک��ه ن��ه تولید کننده و 
ن��ه مصرف کننده رنگ پول را 
نخواهند دید. ای��ن اعتبار در 
قالب اس��ناد بانک��ی از بانک 
خودروس��ازان  ب��ه  مرک��زی 
رد و ب��دل می ش��ود اما دین 
ای��ن تس��هیلات ب��ه گ��ردن 

مصرف کنندگان می ماند. 
کمیس��یون  عض��و  ای��ن   
اقتصادی مجلس افزود: دولت 
در ای��ن طرح هی��چ پولی به 
اقتصاد تزریق نمی کند بلکه از 
دریافتی  پیش پرداخت  طریق 
ازجامعه پول  اقس��اط خودرو 

هم جمع می کند. 
 حکیمی تس��هیلات خرید 
خ��ودرو را موج��ب افزای��ش 
ایرانی  خودروه��ای  کیفی��ت 

وزارت  اف��زود:  و  ندانس��ت 
صنع��ت ب��ا اختص��اص ای��ن 
تسهیلات امتیاز ویژه ای را به 
درحالی که  داد،  خودروسازان 
صنای��ع فولاد س��ازی که مواد 
خودرویی  ش��رکت های  اولیه 
را تأمین می کند نیاز ش��دید 
به مناب��ع مال��ی دارد. وزارت 
صنع��ت و بان��ک مرکزی باید 
پاس��خ دهند چرا تس��هیلات 
مشابهی برای تأمین مایحتاج 
ضروری زندگی مثل خرید یا 
اجاره مس��کن برای زوج های 

جوان پیش بینی نکردند؟ 
 نماین��ده م��ردم رودبار در 
مجل��س تأکید ک��رد: وزارت 
صنع��ت زمان��ی می تواند ادعا 
کن��د ک��ه تس��هیلات خرید 
خ��ودرو می تواند روی کیفیت 
تولی��دات خودروس��ازان اث��ر 
مثبت بگذارد که خودروسازان 
خطوط تولید را لااقل در حد 
تولید خ��ودروی اوپتیما ارتقا 
دهن��دT در غیر ای��ن صورت 
هیچ تأثی��ر کیفی بر تولیدات 

داخلی نخواهد داشت. 

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس: 

رنگ تسهیلات خرید خودرو را 
نه خودروساز و نه مردم نخواهند دید 

اتومبیل آمریکایی ساخت چین

جنرال موت��ورز، در چی��ن اقدام به س��اخت و تولید 
اتومبیل کرده و س��پس آنها را به آمریکا صادر خواهد 
کرد. این اقدام نخس��تین س��ازنده آمریکایی، موجب 
برانگیختن احساسات اتحادیه های کارگری شده است. 
بیوک، یکی از زیرمجموعه های جنرال موتورز، منطقه 
شاندوگ در شرق این کشور را برای تولید suv  جدید 
انتخاب کرده است. این شرکت قصد دارد به طور متوسط 
30 تا 40 هزار دستگاه خودرو به آمریکا صادر کند، این 
رقمی اس��ت متوسط که بدون شک می تواند بلافاصله 
افزای��ش یابد. این اق��دام برای نخس��تین بار می تواند 
الهام بخش ش��رکت های دیگر باش��د و همچنین برای 
نخستین بار است که شرکت اتومبیل سازی آمریکایی 
ک��ه از اهمیت چین به عنوان کش��ور مصرف بس��یار 
صحبت کرده اس��ت، از این پس این کش��ور نخستین 
بازار خودرو های جدید و کش��ور را تولید می کند. برند 
تج��اری بیوک، امروزه فروش عمده خ��ود را در چین 
دارد. در ماه گذشته فروش 100 هزار دستگاه را به ثبت 
رس��انده که حدود 5 برابر فروش خود در آمریکا با 19 
هزار دستگاه است. بنابراین در می یابیم که سهم بزرگی 
از تولید به آنجا منتقل شده است. اما بیوک با ساخت 
اتومبیل های س��اخت چین برای آمریکایی ها یک قدم 
فرا تر نهاده است. این حرکتی است که تولیدکنندگان 
آمریکایی و اروپایی از ترس از دس��ت دادن مش��تریان 
غرب��ی خود، جرات اقدام به آن را نداش��ته اند.  »ولوو «  
تنها مورد استثنا است و هم اکنون صددرصد متعلق به 
هلدینگ خودروی جیلی )خودروساز چینی( است، از 
بهار گذشته در شهر های  » چنگدو «  و »دکینگ «  برای 
ص��ادرات به آمریکا، خودرو تولید کرده اس��ت. بیوک، 
قبلا با تولید خودرو های کره ای نیز راهی با همین رویه 
گشوده بود. اما این واقعیت که خودرو های بیوک چینی 
به بازار آمریکا وارد شود، موجب برانگیختن احساسات 
اتحادیه ها می شود. جانش��ین رئیس اتحادیه کارگران 
صنعت خودرو شکایت می کند: »جنرال موتورز، باید به 
اصول خود وفادار بماند؛ اصولی که طبق آن در ناحیه ای 
که تولید می کند، در همان ناحیه محصولات خود را به 
فروش رس��اند! « مبارزات انتخاباتی آمریکا هم کمکی 
نمی کند: حملات مکرر  »دونالد ترومپ «  به پکن این 
ایده را که چینی ها فرصت های ش��غلی آمریکایی ها را 

می دزدند، تقویت می کند. 
اطلاعیه ه��ای جنرال موت��ورز باعث تعجب ش��د، 
مخصوص��ا ک��ه اتحادیه ه��ا ب��ا واگ��ذاری امتیازات 
امکان فراموش��ی بحران مالی س��ه ش��رکت بزرگ 
ف��ورد، جنرال موت��ورز و کرایس��لر را فراهم آوردند. 
به ویژه که این اتحادیه ها بر س��ر کاهش دستمزد در 
اس��تخدام های جدید به توافق رسیده اند. اما به نظر 
می رسد، همان گونه که کمپانی فورد در ماه سپتامبر 
با انتقال ش��رکت خود به مکزیک دچار رکود ش��د، 
تقویت بیوک در چین هم تنها به ضعف آن بینجامد. 

فورد در خاورمیانه پا می گیرد

در اخبار حاش��یه نمایش��گاه دوبی، کمپانی فورد، 
اع��لام ک��رد، قص��د دارد به تلاش های خ��ود در دو 
منطق��ه آفریق��ا و خاورمیانه قوت بخش��د و بیش از 

30 مدل جدید را در این مناطق راه اندازی کند. 
همان طور که کمپانی فورد در نمایش��گاه دوبی که 
درح��ال برگزاری اس��ت، اعلام کرد، در نظ��ر دارد در 
پای��ان دهه بیش از 30 مدل جدید خود را به بازار های 
آفریقا و خاورمیانه وارد کند. از میان آنها، ش��ش مدل 
از جمله مدل هایGT، موستانگ، فورد اج، اکسپلورر، 
رنجر و فیگو هستند که هم اکنون در نمایشگاه امارات 
عرضه ش��ده اند. کمپانی فورد، اذع��ان دارد که این دو 
منطق��ه از جه��ان، امروزه ج��ذاب هس��تند و از نظر 
چش��م انداز رشدش��ان، یک چالش بزرگ به حس��اب 
می آین��د. همچنین  »جی��م فارلی«، مع��اون رئیس 
کمپان��ی فورد اروپا، آفریقا و خاورمیان��ه گفت: »ما به 
تنوع مشتریان موجود در این بازار ها علاقه مند هستیم 
و به نوع��ی قصد داریم به نیاز آنها پاس��خ دهیم.« این 
میل به رش��د در بازار این دو منطقه، با بازگشایی 35 
مرکز فروش در مجموع و همچنین معرفی فناوری های 
جدید تعبیه شده در اتومبیل ها، مانند هشدار در مواقع 

تصادف، sync و... همراه خواهد بود. 

 خودرو با جان مردم سر و کار دارد 
عض��و هی��ات علمی دانش��گاه علام��ه طباطبایی 
ب��ا انتق��اد از عدم انتش��ار گ��زارش رده بندی کیفی 
خودروه��ای داخلی گفت: ب��ا توجه به آنکه وضعیت 
کیف��ی خودروهای تولیدی با جان مردم س��ر و کار 
دارد گزارش رده بندی کیفی هرچه زودتر باید اعلام 
ش��ود. امرالله امینی در گفت وگو با ایسنا، اظهار کرد: 
اس��تانداردهای حاکم بر صنعت خ��ودروی جهان و 
همچنین تکنولوژی حاکم بر این صنعت به س��رعت 
در حال تغییر است با این حال خودروسازان داخلی 

نتوانسته اند با این موج تغییر همراه شوند. 
وی با اش��اره به اینکه ش��اخص ارزیابی و بازرسی 
کیفی خودروهای داخلی س��ختگیرانه تر شده است، 
خاطرنش��ان کرد: وضعیت کیفی خودروهای داخلی 
در ارزیابی  پیش��ین نیز مناسب نبود و طبیعی است 
که با س��ختگیرانه تر ش��دن ش��اخص های ارزیابی، 

وضعیت رده بندی کیفی به مراتب بدتر شده است. 
عضو هیات علمی دانش��گاه علام��ه طباطبایی ادامه 
داد: با این حال عدم انتش��ار گزارش رده بندی کیفی به 
دلی��ل افت جایگاه خودروهای داخلی در این رده بندی، 
واکنش مناسبی نیست، زیرا خودروهای تولیدی با جان 
مردم س��ر و کار دارد و باید گزارش وضعیت کیفی این 
محصولات هر چه زودتر منتشر شود. به گزارش ایسنا، 
اگرچه شرکت بازرسی کیفیت و استاندارد ایران در هفته 
ابتدای��ی هر ماه گ��زارش رده بندی کیف��ی خودروهای 
تولیدی در ماه قبل از آن را منتش��ر می کرد اما با وجود 
نزدیک ش��دن به آذرماه هنوز گزارش رده بندی کیفی 

خودروهای تولیدی در مهر ماه منتشر نشده است. 

 تولید 13 خودروی 
سنگین متوقف شد 

تولی��د 13 م��دل خ��ودروی س��نگین از س��وی 
خودروس��ازان داخلی متوقف ش��د. به گزارش ایسنا، 
براس��اس گ��زارش وزارت صنعت، مع��دن و تجارت، 
مهرماه امس��ال تولی��د کامی��ون M2640  تولیدی 
ارس خ��ودرو دیزل ب��ا کاهش صد درص��دی از 113 
دس��تگاه در مهر 1393 به صفر کاهش یافت. در این 
مدت تولید کامی��ون M1929 تولیدی ارس خودرو 
دی��زل با کاهش صد درصدی از 50 دس��تگاه در مهر 
1393 به صف��ر کاهش یافت. مهر ماه امس��ال تولید 
کامیونت M4.5 ارس خودرو دیزل با افت صد درصدی 
از 44 دس��تگاه در مهر 1393 به صفر کاهش یافت. 
در ای��ن مدت تولید کامیونت M6 ارس خودرو دیزل 
با کاهش صد درصدی از 10 دس��تگاه در مهر 1393 
ب��ه صفر کاهش یافت. مهر ماه امس��ال تولید کامیون 
کمپرسی بنز ایران خودرو دیزل با کاهش صد درصدی 

از 18 دستگاه در مهر 1393 به صفر کاهش یافت. 
در این مدت تولید کامیون کش��نده بنز آکس��ور 
تولیدی ایران خودرو دی��زل با کاهش صد درصدی از 

35 دستگاه در مهر 1393 به صفر کاهش یافت. 
مهرماه امس��ال تولی��د کش��نده T300 تولیدی 
س��ایپا دیزل با کاهش صد درصدی از 52 دستگاه در 
مهر 1393 به صفر کاهش یافت. در این مدت تولید 
کمپرسی )32T( 6.4 )D375(  شرکت سایپادیزل 
با کاهش صد درصدی از 96 دس��تگاه در مهر 1393 

به صفر کاهش یافت. 
 T –8 مهرم��اه امس��ال تولی��د کامیون��ت فوت��ون
AUMARK  ش��رکت س��ایپا دی��زل ب��ا کاهش 
صد درص��دی از 167 دس��تگاه در مهر 1393 به صفر 
کاه��ش یاف��ت. در این مدت تولی��د کامیونت کاویان 
K375 تولی��دی کاری��زان خ��ودرو س��اوه با کاهش 
صد درص��دی از 9 دس��تگاه در مه��ر 1393 ب��ه صفر 
کاهش یافت. مهرماه امس��ال تولی��د کامیونت کاویان 
K106GL  تولی��دی کاری��زان خ��ودرو قزوی��ن با 
کاهش صد درصدی از 89 دس��تگاه در مهر 1393 به 
صفر کاهش یافت. در این مدت تولید کامیون کشنده 
ماز تولیدی آذهایتکس ب��ا کاهش صد درصدی از 10 
دس��تگاه در مهر 1393 به صفر رسید. مهر ماه امسال 
تولید کامیونت JMC ش��رکت رایان فن گستر دیزل 
ب��ا افت صد درصدی از 10 دس��تگاه در مهر 1393 به 

صفر کاهش یافت. 
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 درحالی که واردات خودروهای 
مدل 2016 از تابس��تان امسال 
ب��ه کش��ور آغاز ش��د فهرس��ت 
خودروه��ای واردات��ی ب��ه ایران 
طی هفت ماه امس��ال حاکی از 
آن اس��ت که ایران در این مدت 
مجموعا حدود 2400 دس��تگاه 
خودروی سواری مدل 2016 را 

به کشور وارد کرده است. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، اگرچ��ه 
رون��د واردات خ��ودرو از ابتدای 
س��ال جاری س��یل نزولی را در 
پی��ش گرفت��ه و در اکث��ر ماه ها 
واردات خودرو نس��بت به مدت 
مشابه س��ال گذش��ته کاهش��ی 
بی��ش از 50 درصدی را نش��ان 

خودروه��ای  واردات  می ده��د، 
م��دل 2016 ط��ی ای��ن هفت 
از ح��دود 300 دس��تگاه  م��اه 
ت��ا مردادم��اه به ح��دود 2400 
دس��تگاه ت��ا پایان مهر رس��ید. 
براساس گزارش گمرک که طی 
ماه های گذشته دست به انتشار 
بخشنامه هایی برای تشریح نحوه 
مدل  قیمت گذاری خودروه��ای 
2016 کرده است، واردکنندگان 
بی��ش از همه اقدام ب��ه واردات 
م��دل 2016 خ��ودروی هیوندا 
براس��اس  که  س��انتافه کرده اند 
ای��ن خودرو  بخش��نامه گمرک 
دلار  و 450  ه��زار  ح��دود 26 

ارزش گذاری شده است. 

که  می ده��د  نش��ان  آماره��ا 
در هفت ماه��ه امس��ال مجموعا 
حدود 112 دس��تگاه ب��ی ام و و 
65 دس��تگاه بنز مدل 2016 به 
کشور وارد شده است. همچنین 
230 دس��تگاه خ��ودروی کی��ا 
هاچ ب��ک پیکانت��و ک��ه 11 هزار 
دلار ار زش گ��ذاری ش��ده و 67 
دس��تگاه تویوتا یاریس هاچ بک، 
65 دس��تگاه آئ��ودی، کمت��ر از 
100 دستگاه کیا اوپتیما با ارزش 
گمرک��ی 21 هزار و 555 دلار و 
20 دس��تگاه النترا نیز خریداری 

شده است. 
خودروهای  پرطرفدارترین  اما 
2016  از س��وی واردکنن��دگان 

هیوندا س��انتافه و کیاسراتو بوده 
اس��ت ک��ه واردات هر ک��دام به 
ترتی��ب در مدت مذکور به بیش 
از 800 و ح��دود 340 دس��تگاه 
می رسد، قیمت این خودروها نیز 
با سیس��تم ارزش گذاری گمرک 
ب��ه ترتیب در ح��دود 26 هزار و 
دلار   500 و  ه��زار   18 و   450

است. 
م��دل،  دو  ای��ن  از  بع��د   
کیا اس��پورتیج ب��ا ارزش گمرکی 
21 ه��زار و 150 دلار و هیون��دا 
هاچ ب��ک ولوس��تر ب��ه ترتیب از 
پرطرفدارترین خودروهای  جمله 
مدل 2016 ب��رای واردات بودند 
ک��ه واردات هر ک��دام به ترتیب 

ب��ه حدود 240 دس��تگاه و 135 
دس��تگاه می رس��د. همچنین در 
هفت ماهه امس��ال 42 دس��تگاه 
تویوت��ا هایلوکس، 16 دس��تگاه 
میتسوبیش��ی، 16 دستگاه تویوتا 
کم��ری، ی��ک دس��تگاه هون��دا 
آکورد، حدود 30 دستگاه هیوندا 
توسان و حدود 200 دستگاه کیا 
استیشن مدل 2016 وارد کشور 
ش��د. مجموعا طی هف��ت ماهه 
امسال با کاهش��ی 70 درصدی 
کمتر از 23 هزار و 800 دستگاه 
خودروی س��واری به کشور وارد 
ش��ده که براس��اس ای��ن ارقام 
2400 دس��تگاه آن مدل 2016 

است. 

واردات خودرو 2016 به 2400 دستگاه رسید

نوآوری

ش��رکت خودروس��ازی JAC چین که 
ب��ا محصولات��ی نظی��ر J5،  J3 و S5 در 
کش��ورمان حضور داش��ته و محصولاتش 
در ب��ازار ایران با اس��تقبال بس��یار خوبی 
مواجه ش��ده اس��ت،  از سدان جدید خود 
ب��ا ک��د A60 در نمایش��گاه خ��ودروی 
گوانگژو رونمایی کرد.  مشخصه اصلی این 
خودروی سواری جدید طراحی به روز آن 
بوده اس��ت که بارز ترین ویژگی آن تغییر 
لوگوی JAC از ستاره پنج پر معروف این 
شرکت به یک لوگوی آبی درخشان است 
ک��ه نام این خودروس��از معتب��ر چینی را 

نشان می دهد.  
رونمایی از این س��دان خانوادگی جدید 
در گوانگ��ژو در حالی اتف��اق می افتد که 
مدی��ران ش��رکت JAC اع��لام کرده اند، 
محصول نمایش داده ش��ده در نمایشگاه 
محصول نهایی این ش��رکت بوده و در سه 
ماهه نخست سال 2016 میلادی در بازار 

عرضه خواهد شد.  
مراحل طراحی و س��اخت سدان جدید 
 JAC Refine « ب��ا ن��ام کام��ل JAC
A60« از اوایل سال 2014 میلادی آغاز 
ش��د و طی فرآیند طراحی و س��اخت آن،  
ن��ام این خ��ودرو از A6 ب��ه A60 تغییر 
یافت.  در این میان بزرگ ترین غافلگیری 
موجود در طراحی این خودرو که به لحاظ 
طراحی بدنه آن با جدید ترین محصولات 
روز دنیا برابری می کند،  جلوپنجره جدید 
آن و تغیی��ر لوگوی JAC و حک ش��دن 
JAC روی ی��ک پس زمین��ه آبی رنگ به 
جای س��تاره پنج پری اس��ت که پیش از 
این روی خودروهای تولیدی این ش��رکت 

نصب می شد.  
طراحی کاملا متفاوت سپر به همراه دو 
مه شکن LED که در گوشه های انتهایی 
س��پر جلوی خودرو ق��رار گرفته از جمله 
دیگر مواردی اس��ت ک��ه در طراحی این 

خودرو،  خودنمایی می کند.  

ای��ن خ��ودرو ب��ا دو موتور 4 س��یلندر 
بنزین س��وز 1/5 لیتری با 174 اسب بخار 
و دو لیتری با 190 اس��ب بخار قدرت،  به 
بازار عرضه خواهد شد.  لازم به ذکر است 
که هر دو موتور درنظر گرفته ش��ده برای 
A60 با دو گیربکس 6 بازار خواهند شد. 
به لح��اظ قیمت A60 بالاتر از س��ایر 
س��دان های JAC نظیر J5 قرار داش��ته 
و طبق اعلام مدیران ش��رکت JAC قرار 
است این خودرو از 170 تا 240 هزار یوان 
قیمت گذاری شود که این رقم معادل 93 
میلی��ون و 500 ه��زار توم��ان الی 132 

میلیون تومان است.  
ب��ا توج��ه به رش��د برق آس��ای صنعت 
خودروسازی در چین و تعدد شرکت های 
دولتی و خصوصی خودروسازی،  خودروی 
 Chery رقبای جدی نظیر JAC A60
  Arrizo 7،  Trumpchi GA5،
Geely Emgrand EC8 و در نهای��ت 
در  را   Changan Raeton خ��ودروی 

کنار خود خواهد دید.  
طراحی داخلی A60 نیز در هماهنگی 
ب��ا طراحی بیرون��ی آن بس��یار جذاب و 
دلنش��ین بوده و لوگوی جدید و آبی رنگ 
JAC روی فرم��ان خودنمای��ی می کند 
که جایگزین س��تاره پنج پ��ر معروف این 
شرکت شده است.  استفاده از چرم سفید 
در صندلی ه��ا و درهای خودرو که نیمی 
از داشبورد خودرو را نیز پوشانده است از 
ویژگی های دیگر طراحی داخلی محصول 
جدید JAC به ش��مار رفته و استفاده از 
چوب در کنس��ول خودرو به همراه تعداد 
قابل توجه��ی از دکمه ها جلوه خاصی به 
این خ��ودرو بخش��یده و آن را از رقبای 
اس��ت.   س��اخته  متمای��ز  قدرتمن��دش 
سیس��تم صوت��ی،  رهیاب ماه��واره ای،  
ایربگ برای سرنشینان جلو ازجمله دیگر 
امکانات موجود در این خودرو به ش��مار 

می رود.  
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احد وظیفه، مدیرکل پیش بینی و هشدارس�ریع س�ازمان هواشناس�ی کشور با اش�اره به تضعیف سامانه بارشی کش�ور، از افزایش آلاینده های جوی و کاهش کیفیت هوا در 
شهرهای صنعتی طی روزهای شنبه تا دوشنبه خبر داد و گفت: از روز دوشنبه یک سامانه بارشی به جنوب کشور نزدیک خواهد شد. 

محمدجواد ظریف روز شنبه در مراسم 
بزرگداش��ت هفتادمین س��الگرد تاسیس 
س��ازمان مل��ل متحد ک��ه در محل مرکز 
مطالعات وزارت امور خارجه برگزار ش��د، 
گفت: کشورهایی که نه از قانون اساسی و 
ن��ه از انتخابات خبر دارند از انتخابات آزاد 
در س��وریه صحبت می کنند. کس��انی که 
داعش را پرورده اند نس��بت به کسانی که 
ب��ا داعش مبارزه می کنند خرده می گیرند 
و متاسفانه به دلیل برخی ملاحظات رأی 
اینها نگرانی های عمده ای است  می آورند. 
که در برخورد با ملل متحد و در رسیدگی 

به س��از و کارهای ملل متح��د باید مورد 
توجه قرار گیرد. 

ظری��ف در بخش��ی از صحبت های��ش 
س��الگرد  هفتادمی��ن  مطمئن��ا  گف��ت: 
مل��ل متح��د بای��د فرصت��ی را فراه��م 
متح��د  مل��ل  تلاش ه��ای  ک��ه  کن��د 
و  نهی��م  ارج  مختل��ف  ح��وزه  در  را 
 معم��ولا در محیط های��ی ک��ه دی��دگاه

سیاسی- امنیتی بر س��ایر اقدامات ملل 
متح��د حاک��م می ش��ود زحم��ات ملل 
متحد کمتر مورد بررس��ی قرار می گیرد 
و م��ا در تاریخچه 70س��اله ملل متحد 

هم��ه چیز را با ه��م بررس��ی می کنیم. 
هفتادمین س��الگرد مل��ل متحد فرصتی 
را فراه��م می کند تا نگاه��ی به توفیق ها 
مل��ل متح��د در هم��ه  ناکامی ه��ای  و 
موضوع ه��ا، از همکاری ه��ای بین المللی 
برای پیش��برد توس��عه و ارتقای حقوق 
بش��ر ک��ه در منش��ور ملل متح��د آمده 
ت��ا جلوگیری از جنگ ک��ه هدف اصلی 
مل��ل متح��د اس��ت و پایه گ��ذاران ملل 
متح��د برای آن گرد هم جمع ش��ده اند، 
بپردازی��م. ما باید این تحلیل را در قالب 
آرمانگرای��ی واقع گرایان��ه ببینی��م یعنی 

اگ��ر این س��ازمان نبود چ��ه اتفاق هایی 
می افت��اد، نه اینکه این س��ازمان چگونه 
در قال��ب دیدگاه های م��ا عمل می کرد. 
البت��ه توجه به این موض��وع مانع از این 
نمی شود که کاس��تی های ملل متحد را 
در نظر نداش��ته باش��یم، من قصد اشاره 
به کاس��تی ها ن��دارم اما کاس��تی ها نیز 
فراوان اس��ت همچون سیاس��ی ش��دن 
برخوردهای ملل متح��د؛ البته نه اینکه 
س��ازمان غیرسیاسی اس��ت بلکه این به 
معنای حاکم ش��دن ملاحظات سیاس��ی 

بر نگرانی های واقعی است. 

علی جنتی، وزیر فرهنگ و ارش��اد اس��لامی در حاشیه 
بازدید از نمایش��گاه آثار فریده لاش��ایی در موزه هنرهای 
معاص��ر ته��ران در گفت وگو ب��ا مهر، درب��اره دیدارش با 
مراج��ع عظام ق��م و دغدغه های آنها در ح��وزه فرهنگی 
عنوان کرد: من در این س��فر ملاقاتی با تعدادی از مراجع 
عظام قم داشتم ولی هیچ کدام نه تنها دغدغه ای در حوزه 
فرهنگ��ی مطرح نکردن��د بلکه از برخ��ی اقدامات وزارت 
ارش��اد نیز تش��کر کردند. جنتی درباره انتش��ار اخباری 
مبنی بر دیدارش با آیت الله مکارم شیرازی بیان کرد: من 
اصلا درخواس��تی برای ملاقات با آیت الله مکارم شیرازی 
نداش��تم چرا که فرصتی ب��رای این دیدار نب��ود. باید در 
فرصت ۱۲ ساعته ای که داشتم هم از برخی مراکز بازدید 
می ک��ردم و هم با برخی آقایان مراجع ملاقات می کردم و 
بالاخره دیدار با تع��دادی از آنها امکان پذیر نبود. البته ما 
تقس��یم بندی می کنیم که بتوانیم در سفرهای بعد آنها را 

ملاقات کنیم. 
وی همچنی��ن درب��اره تاثیر لغ��و تحریم ه��ا در حوزه 
هنرهای تجسمی و امکان برگزاری حراج های بین المللی 
در ایران از جمله حراج کیش توضیح داد: قرار بود فردی 

در کی��ش حراج بین المللی برگ��زار کند که صحبت هایی 
ب��ا او صورت گرفته و حالا ای��ن امکان وجود دارد که این 
حراج در منطقه ما برگزار ش��ود. به ه��ر حال این فضای 
جدیدی است چراکه هم موزه های دنیا دنبال این هستند 
ک��ه آثار هنر معاصر و م��درن ما را ک��ه در مخازن موزه 
هنرهای معاصر تهران نگهداری می شود به امانت بگیرند 
که در ای��ن زمینه قراردادی هم با آلمان منعقد ش��ده و 
ایتالیا نیز خواهان برخی از آثار این گنجینه اس��ت و هم 
اینکه ما به دنبال آن هس��تیم که آثار هنرمندان ایرانی را 
که در سراس��ر دنیا پراکنده اس��ت جمع آوری کنیم مثل 
آثار فریده لاش��ایی در این نمایشگاه که از داخل و خارج 
کشور گردآوری شده و کار بسیار ارزنده ای صورت گرفته 

است. 
جنت��ی درباره امکان برگزاری یک ح��راج بین المللی 
همچ��ون کریس��تی در ایران اظهار ک��رد: حراجی مثل 
کریس��تی، محصول ۲00 س��ال سابقه اس��ت و ما باید 
خودمان ی��ک ح��راج بین المللی ابداع کنی��م. تاکنون 
هرچ��ه انجام ش��ده داخلی ب��وده و مجموع��ه داران و 
هنرمن��دان ایرانی خریدار آثار هنری بوده اند اما اکنون 

بای��د ترتیبی داده ش��ود ک��ه خری��داران خارجی هم 
بتوانن��د وارد ایران ش��وند. در این زمین��ه حراج تهران 
اگرچ��ه خوب بوده اما باید بتوان��د به صورت بین المللی 

برگزار شود. 
وزیر فرهنگ و ارش��اد اس��لامی درب��اره ترکیب آثار یک 
هنرمند ایرانی در کنار آثار س��ایر هنرمن��دان دنیا در موزه 
هنرهای معاصر بیان کرد: آثار خانم لاش��ایی با آثار بسیاری 
از هنرمندان برجسته دنیا رقابت می کند. این هنرمند بیش 
از ۴ هزار اثر در طول عمر ۶۸ س��اله خود آفریده است که ما 

بخش اندکی از آن را در این موزه می بینیم. 
او در پایان با اشاره به تاثیر لغو تحریم ها در ایران یادآور 
شد: آنچه ما به عنوان برجام از آن یاد می کنیم، توافق های 
بین ایران و کش��ورهای شش گانه اس��ت که آثار مختلف 
اقتصادی، سیاسی، فرهنگی و هنری داشته و فکر می کنم 
م��ا وارد دوره جدیدی ش��ده ایم که در ای��ن دوره تعامل 
و همکاری ه��ای بین المللی ما قطع��ا افزایش پیدا خواهد 
کرد و ما می توانیم آث��ار هنرمندان ایرانی را در موزه ها و 
نمایش��گاه های بزرگ دنیا عرضه کنیم که این همکاری ها 

دوطرفه خواهد بود. 

ظریف: 
دو قطعنامه حقوق بشری مجمع عمومی ملل متحد طنز تلخ روزگار است

جنتی درباره دیدار با مراجع توضیح داد

صدور 600هزار ویزا برای سفر به عتبات

آخرین اخبار انتخاباتی

دین پرس��ت، قائم مقام وزیر کش��ور و سخنگوی ستاد 
مرکزی اربعین حس��ینی گفت: تا صبح روز ش��نبه برای 
بی��ش از ۶00 هزار نفر برای س��فر به عتب��ات عالیات در 
ایام اربعین حسینی روادید صادر شده است. دین پرست 
با اعلام اینکه آخرین مهلت ثبت نام در س��امانه س��ماح 

روز سه شنبه س��وم آذرماه و تکمیل و ارائه مدارک مورد 
نی��از تا روز پنجش��به 5/ 9/ 9۴ خواهد ب��ود گفت: مقرر 
ش��د با پیگیری وزارت ام��ور خارج��ه و در هماهنگی با 
س��فارت عراق در تهران، تا نهم آذر برای متقاضیان سفر 
به عتبات عالیات، در ۱5 دفتر تعیین ش��ده روادید )ویزا( 

صادر ش��ود. در روزهای اخیر تعداد ۱۶۱ هزار و 3۶۸ زائر 
حرم حس��ینی از طریق مرزهای سه گانه مهران، شلمچه 
و چزابه از کشور خارج ش��ده اند که نسبت به ایام قمری 
س��ال قبل از رشد 3.5برابری حکایت دارد و نشان دهنده 
مدیریت خوب مردم برای خروج تدریجی از کشور است. 

 محمدرض��ا راه چمن��ی، دبی��رکل ح��زب وحدت و 
هم��کاری ملی گف��ت: ترکیب مجلس آین��ده تلفیقی از 
جریان های مختلف سیاس��ی خواهد ب��ود. احتمالا حدود 
۸0 تا ۱00 نماینده اصولگرا از طیف های مختلف ازجمله 
ره��روان ولایت، اصولگراهای س��نتی و تعدادی از جبهه 
پای��داری خواهند بود، البته اگر احمدی نژاد هم لیس��تی 
بدهد تعدادی از دوس��تان احمدی نژاد نیز ممکن اس��ت 
ب��ه مجلس راه پیدا کنن��د که اگر این گونه ش��ود چهار 
طی��ف اصولگرای��ی درمجل��س آین��ده حض��ور خواهند 
داش��ت. دبیرکل حزب وحدت و هم��کاری ملی با دعوت 
از همه جناح ها برای ایجاد فضایی مناس��ب برای شرکت 
حداکثری مردم در انتخابات گفت: مسئولان اجرایی باید 
مقدمات لازم برای یک انتخابات پرش��ور و سالم را فراهم 
کنن��د، تا خدایی ناکرده حق الناس��ی ک��ه رهبری مطرح 
کردند به گردن کس��ی نباش��د و این اص��ل باید در همه 

قسمت های نظارت و اجرایی انتخابات لحاظ شود. 
 محمدامین رضازاده، مدیرکل سیاسی وزارت کشور 
با بی��ان اینکه »تأکید دولت بر عدم لغو س��خنرانی های 

سیاس��ی در کش��ور اس��ت« گفت: معتقدیم وقتی برای 
یک س��خنرانی مجوز صادر می شود باید از برگزاری آن 
حمای��ت ک��رد و امنیت برگزاری مراس��م را تأمین کرد. 
مش��ارکت احزاب در ایجاد فضایی پرش��ور و رقابتی در 
عرصه انتخابات اس��فندماه س��بب اقتدار هر چه بیشتر 
نظام اس��لامی می ش��ود و انتظار این است که احزاب و 
رسانه ها برای انتخابات پیش رو با برنامه ریزی منسجمی 
مش��ارکت فعالانه داش��ته باش��ند. اکنون ایران در اوج 
اقتدار سیاس��ی بعد از انقلاب اس��ت و باید تلاش کنیم 
تا با دق��ت و هوش��یاری در انتخابات پی��ش رو هرگونه 
تهدیدی را مهار و از آن فرصتی برای پیشرفت و اعتلای 

کشور بسازیم. 
 اس��تاندار تهران در نامه ای سیدشهاب الدین چاوشی 
معاون سیاس��ی و اجتماعی اس��تانداری تهران را مسئول 

رسیدگی و پیگیری سریع حادثه قرچک اعلام کرد. 
 غلامعلی جعف��رزاده، عضو فراکس��یون اصولگرایان 
رهروان ولای��ت مجلس با انتقاد از فعالیت ضعیف احزاب 
در کش��ور به ارزیابی عملکرد اصولگرایان و اصلاح طلبان 

و اعتدالیون پرداخت. او در ادامه با اش��اره به فعالیت های 
جریان ه��ای موج��ود از جمل��ه اصولگ��را، اصلاح طلب یا 
جریان موس��وم به اعتدال گفت: در م��ورد اصولگرایان با 
ای��ن روندی که دارند بعید می دانم به یک وفاق و توافقی 
برس��ند مخصوصا که زمزمه های ح��ذف لاریجانی را هم 
دارن��د و این مس��ئله به آنها ضربه خواه��د زد و این یک 
اش��تباه بزرگ تاکتیکی است که اصولگرایان لاریجانی را 
از لیست خودشان خارج کنند. یک بخش از مسئله حذف 

لاریجانی انتقادی است که از عملکرد وی دارند. 
 س��یامک ره پیک، س��خنگوی هیأت مرکزی نظارت 

بر انتخاب��ات گفت: ش��ورای نگهبان پیش��نهادی درباره 
برگ��زاری الکترونی��ک انتخابات اس��فند دریافت نکرده و 
چ��ون مقدمات انتخاب��ات الکترونیکی آماده نش��ده، این 
ش��ورا چیزی را در این زمینه تأیید نکرده اس��ت. درحال 
حاضر درباره تع��داد حوزه های انتخابیه که باید انتخابات 
در آنها الکترونیکی برگزار ش��ود تصمیم گیری نکرده ایم. 
هنوز نس��خه نهایی امنیت نرم افزار انتخابات الکترونیک 

به شورای نگهبان ارائه نشده است. 

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول: محمدرضا قدیمی

شورای سردبیری:
محمدرضا قدیمی،حمیدرضا اسلامی، شهریار شمس مستوفی

چاپ: شرکت رواق روشن مهر توزیع: نشر گستر امروز روزنامه اقتصادی - مدیریتی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

دفتر مرکزی: 88895433)خط ویژه(
روابط عمومی: 88895433

سازمان آگهی ها: 88896074 و 88895433  
سامانه پیامکی: 50001243

آدرس: میرزای شیرازی، نبش چهارم پلاک 68، طبقه سوم 

پ��اپ رهب��ر کاتولیک ه��ای جه��ان گف��ت: جش��ن 
کریس��مس در جهانی که »جن��گ و نفرت« را برگزیده 
اس��ت، ب��ه نظر پ��وچ می آید. ب��ه گ��زارش خبرگزاری 
فرانس��ه، پاپ فرانس��یس رهب��ر کاتولیک ه��ای جهان 
گفت: کریس��مس نزدیک اس��ت؛ چراغانی، جش��ن ها و 
درخت های کریس��مس و صحنه تولد عیسی مسیح )ع(. 
تمام اینه��ا یک بازی اس��ت. جهان همچنان مش��غول 
جنگ اس��ت. جهان ی��ک راه صلح آمیز را انتخاب نکرده 
اس��ت. او پ��س از حملات مرگبار پاری��س، بمب گذاری 

ی��ک ایرب��اس مس��افربری روس��یه و بمب گذاری های 
دوگان��ه در لبنان و چندین حمله کش��نده دیگر تأکید 
ک��رد: ام��روز همه جا جنگ و نفرت اس��ت. م��ا باید از 
بخش��ایش اله��ی بخواهیم که برای ای��ن جهانی که راه 
صلح را به رس��میت نمی شناس��د، موی��ه کند. برای آن 
کس��انی که ب��رای جنگ زندگی می کنن��د و برای انکار 
آن تردی��د دارند، مویه کند. خدا بگرید، مس��یح بگرید. 
س��خنان پاپ بر آغاز فصل جشن کریسمس در واتیکان 

که از درختی غول پیکر رونمایی شد، سایه افکند. 

پاپ: وقتی جهان در جنگ است، کریسمس، »بازی« است

 س�ازمان انرژی اتمی ظهر شنبه متن 
کامل س�ند رسمی مدرن س�ازی راکتور 
اراک را ک�ه ب�ه امض�ای وزی�ران ام�ور 
خارجه ایران و 1+5 و مس�ئول سیاست 
خارج�ی اتحادیه اروپا رس�یده اس�ت، 

منتشر کرد. 
 مجل�س فدرال امارات ی�ک زن را به 
عنوان رئی�س مجلس انتخ�اب کرد که 
برای نخستین بار در جهان عرب است. 

آسوشیتدپرس نوشت پس از حملات تروریستی پاریس به رغم اینکه در بین 
کشته شدگان مس�لمان هم بوده است وضعیت مس�لمانان در اروپا با تدابیر 

امنیتی روبه رو شده است

تیتر اخبار

س��یدجلال ملکی، سخنگوی س��ازمان آتش نشانی و 
خدم��ات ایمنی ش��هرداری تهران درب��اره دود غلیظی 
که ش��نبه ظهر در اطراف توچال دیده شده بود، گفت: 
حوالی س��اعت ۱3:30 گ��زارش دود غلیظ در ارتفاعات 
توچال حد فاصل ایس��تگاه های ۲ و 5 به س��امانه ۱۲5 
اطلاع داده ش��د که به دنبال آن عوامل آتش نشانی به 

محل اعزام شدند. 
او با اشاره به صعب العبور بودن این مسیر، گفت: امکان 

رفتن خودروهای اطفای حریق به محل وجود نداش��ت از 
این رو آتش نشانان با استفاده از تله کابین به این محدوده 
رفته و با به کارگرفتن بیش از ده ها کپسول اطفای حریق، 
ش��عله های آتش را که منشاء آن از یک تانکر سوخت بود 
مهار کردند. این حادثه س��بب ایجاد دود غلیظ در آسمان 
این بخش و ش��ایعه شده بود که منش��أ آن نیز حریق در 
ایس��تگاه 5 تل��ه کابین توچال اس��ت که ای��ن موضوع را 

تکذیب می کنم. 

آتش سوزی منشا دود غلیظ در توچال

 دوازدهمین جلسه دادگاه بابک زنجانی 
ب�ا قضاوت قاض�ی صلواتی ش�نبه صبح 

برگزار شد. 
 حس�ین درویش�ی مع�اون عملی�ات 
س�ازمان ام�داد و نجات با اع�لام رخداد 
۴5۸ م�ورد حادث�ه در هفت�ه گذش�ته، 
گفت: ۲  هزار و ۸۸۲ نفر در حوادث هفته 
گذشته آسیب دیده و ۹۷ نفر هم اسکان 

اضطراری داده شدند. 

محمود بیات، مدیرکل دفتر روابط بین الملل ستاد مبارزه با موادمخدر گفت: اروپا 
همکاری در دو بخش تبادل اطلاعات وتجهیز ایران به دس�تگاه ها و ابزار کنترل 

دقیق مواد مخدر را باید در عمل ثابت کند

تیتر اخبار

مایکل مور، فیلمس��از آمریکایی درهای خانه اش را برای 
میزبانی مهاجران سوری باز کرد. به گزارش آسوشیتدپرس، 
مایکل مور در پاس��خ به فرماندار ک��ه اعلام کرده مهاجران 
س��وری پس از حم��لات پاریس جایی در آمری��کا ندارند، 

درهای خانه اش در میشیگان را روی آنها گشود. 
او روز جمع��ه در نامه ای سرگش��اده ک��ه در فیس بوک 
منتش��ر ش��د، ریک س��یندر فرماندار را برای تصمیمش 
درباره مهاجران شماتت کرد و آن را رفتاری ضدآمریکایی 
خواند. مور که برای نظرات منتقدانه سیاس��ی اش شهرت 
دارد نوش��ت: رفتار ش��ما نه تنها رس��وایی آور است، بلکه 

همان ط��ور که خودتان می دانید، برخلاف قانون اساس��ی 
است و تنها رئیس جمهوری حق دارد تصمیمی مانند این 
را اتخاذ کند. از شما سرخورده شدم فرماندار سیندر، برای 
رفتار ضدمسیحی شما و برای پیوستن شما به حداقل ۲5 
فرماندار دیگر  )که همه به جز یکی جمهوریخواه هستند( 
ک��ه تصمیم گرفته اند ام��کان آمدن مهاجران س��وری به 
این کشور را مس��دود کنند. این کارگردان گفت: برای به 
مبارزه طلبیدن ممنوعیت س��یندر، ب��ا مقامات آمریکایی 
تم��اس می گیرد تا اعلام کند درهای خانه اش در تراورس 
سیتی در شمال میشیگان روی مهاجران سوری باز است. 

رض��ا صادقی که از ابتدای س��ال جاری تاکن��ون یکی از 
پرکارترین خوانندگان پاپ در عرصه اجرای زنده بوده است، 
س��اعت های ۱۸ و ۲۱:30 روز ۲7 آذر ماه تازه ترین کنسرت 
خود را در س��الن میلاد نمایش��گاه بین المللی تهران برگزار 
می کند. این خواننده که طی ماه های گذشته عمده اجراهای 
خود را معطوف به شهرستان ها کرده بود، در این کنسرت که 
با رهبری ارکستر پویا نیک پور برگزار می شود، ضمن اجرای 
آخرین تک آهنگ های جدید خ��ود از جمله »آغوش امن«، 
»درگی��ر ظاهر« و تعدادی دیگر از آثار، قطعاتی از آلبوم های 

گذش��ته خود از جمله »گوش کن« و »فق��ط همین« را با 
تهیه کنندگ��ی موسس��ه آوای هنر به علاقه من��دان عرضه 
می کند. رضا صادقی هم اکنون در تدارک تازه ترین آلبوم خود 
به نام »شب بارونی« است که این اثر طبق برنامه ریزی های 
انجام گرفته به صورت اینترنتی منتش��ر شود. این خواننده از 
س��ال 9۱ به جهت اختلافاتی که با شرکت ایران گام داشته، 
هنوز نتوانسته قطعات خاطره انگیز و پرطرفدار خود از جمله 
وایس��ا دنیا، تو با منی، چراغارو خام��وش  کن، بغض ترانه و 

پیرهن مشکی را به علاقه مندانش عرضه کند. 

مایکل مور درهای خانه اش را روی مهاجران سوری باز کرد

رضا صادقی اواخر آذر کنسرت می دهد

 فیلمب�رداری تازه ترین فیلم هاتف 
علیمردان�ی ب�ه نام  »هف�ت ماهگی« 
ب�ا مدیری�ت محمود کلاری ب�ه پایان 

رسید. 
 بنجامین کلمنتین که به عنوان برنده 
جایزه موس�یقی مرکوری انتخاب ش�د، 
جایزه اش را به کش�ته ش�دگان حملات 

مرگبار پاریس اهدا کرد. 

جای�زه ویژه هیأت داوران و جایزه بهترین جلوه های ویژه نهمین جش�نواره 
بین المللی AYACC چین به دو انیمیش�ن  »پسرک« و  »کودکان بلوط« از 

ایران رسید

تیتر اخبار

رضا حسنی خو، مدیرکل حراست وزارت ورزش و جوانان در 
پاسخ به اینکه دلیل ازدیاد بازرسی های امنیتی و حضور گسترده 
نیروهای پلیس در استادیوم آزادی چیست، گفت: به هر حال 
موضوع پیش��گیری همواره در دستور کار ما بوده است. اتفاق 
ویژه ای نیست و هیچ گونه تهدیدی نیز وجود نداشته است. این 
تدابیر اندیشیده شده صرفاً جنبه پیشگیرانه دارد. او در پاسخ به 
اینکه آیا این تدابیر ارتباطی با اتفاقات اخیر پاریس دارد، تصریح 
کرد: نه، هیچ ارتباطی بین این تدابیر با بمب گذاری های اخیر 
در اروپا وجود ندارد. به هر حال تش��خیص این بوده است که 
چنین اقداماتی برای حفظ نظم و ایجاد امنیت الزامی اس��ت. 

تنها به دنبال پیش��گیری از اتفاقات احتمالی هستیم و تدابیر 
و حضور پرتعداد نیروه��ای انتظامی در ورودی های مجموعه 
آزادی و در داخل استادیوم، جنبه پیشگیرانه دارد و برای حفظ 

امنیت تماشاگران اتخاذ شده است. 
به گزارش ایس��نا، ساعت ها پیش از آغاز دیدار تیم های 
پرس��پولیس و اس��تقلال اهواز از س��ری رقابت های هفته 
دوازدهم لی��گ برتر فوتبال ایران حضور پرتعداد نیروهای 
انتظامی و امنیتی در اطراف ورزش��گاه آزادی مشهود بود 
به گون��ه ای که با ورود هر خودرو، اقدام به بازرس��ی کامل 

خودرو و بعضاً تفتیش بدنی سرنشینان آن می کردند. 

تشدید تدابیر امنیتی در ورزشگاه آزادی

 تیم ملی فوتس�ال بانوان ایران بعد از 
حواشی زیاد بامداد ش�نبه برای حضور 
در ج�ام جهان�ی کوچک راه�ی آلمان 
ش�دند تا از آنجا به مکزیک و سپس به 

گواتمالا برود. 
 محرومیت سوش�ا مکان�ی، دروازه بان 
پرسپولیس که در رقابت های جام حذفی 
از زمین اخراج ش�ده بود، برای حضور در 

مسابقات لیگ لغو شد. 

هواداران منتس�ب به فولاد روز جمعه ضمن قبول شکست مقابل استقلال با 
تخریب امکانات ورزش�گاه و شکستن شیشه اتوبوس استقلال اخلاق را هم 

باختند

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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تداوم افزایش آلاینده های جوی تا دوشنبه
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 با تبلیغات فصلی چگونه باید
 رفتار کرد؟ 

همان طور ک��ه از عنوان این یادداش��ت بر می آید 
مراد ما از تبلیغات فصلی آن دس��ته تبلیغاتی است 
که در یک فصل خاص مورد اس��تفاده قرار می گیرد 
و در س��ایر فصل ها عملا کاربردی ندارد. این دست 
کالا ها زیاد هس��تند و متاس��فانه رویه ش��رکت های 
تولید کننده و تبلیغاتی در ایران به گونه ای اس��ت که 
با شروع فصل تبلیغات را آغاز می کنند و با پایان آن 

تبلیغات را تمام می کنند. 
گویی کش��اورزی هس��تند که گندم را به صورت 
دی��م می کارد به این امید که بارانی بیاید و او بتواند 
محصولی درو کند و اگ��ر بد اقبال بود، هیچ چیزی 

جز ضرر برداشت نخواهد کرد. 
پیش از آنک��ه به ادامه این مطل��ب بپردازم، لازم 
می دان��م دس��ته ای از محصولاتی ک��ه می توانند به 
صورت فصلی عرضه ش��وند معرفی کنم. گرچه این 
مجموعه می تواند زیاد باشد اما من مختصر به برخی 

از آنها اشاره خواهم داشت. 
تابس��تان:  ان��واع بس��تنی، کرم ه��ای ضدآفتاب، 

کولر ها، نوشابه ها ، آب های معدنی و... 
زمس��تان: آبگرم کن ها، رادیاتور ه��ا، بخاری ها، در 

برخی موارد موسسات آموزشی و علمی و... 
ع��لاوه بر این دو فصل مهم که عملًا طبیعت را به 
دو نیمه گرم و س��رد تقس��یم کرده، برخی تبلیغات 
هم موردی یا مناس��بتی است و عموماً بنا به دلایل 
خاصی تبلیغ انجام می شود مثلًا روز مادر، روز پدر، 
عی��د نوروز، بازگش��ایی مدارس و... دس��ته ای دیگر 
تبلیغاتی هس��تند که در زمان های خاص از اهمیت 
بیشتری برخوردار می شوند مثلًا تبلیغاتی که مربوط 
به کم آبی است یا هشدار های چهارشنبه سوری و... 
با توجه به این دسته بندی متوجه می شویم، کمتر 
اتف��اق می افتد که ش��رکتی در فصل س��رد تصمیم 
بگیرد که از کولر تبلیغ کند یا در فصل گرم بخواهد 
از آبگرم کن تبلیغ کند اساسا ضرورتی هم برای این 
موضوع نمی یابد. اما باید پرس��ید رها کردن مشتری 

به مدت زیاد چقدر می تواند منطقی باشد؟ 
بای��د بگویم صرف نظ��ر از برخ��ی محصولات که 
محبوبیت زیادی در نزد مش��تریان دارند و احتمال 
اینک��ه با افت فروش روبه رو نش��وند بالاس��ت، باقی 
محصولات باید با یک مدیریت حساب شده تبلیغات 
خود را در تمام سال ادامه دهند، این عده ای هم که 
بدان اشاره ش��د نباید از این موضوع غافل شوند که 
ه��ر لحظه این احتمال وج��ود دارد که از محبوبیت 

شما کاسته شود. 
پیش تر توضی��ح داده بودیم، برای ارزیابی س��هم 

خود از بازار دو راه وجود داشت: 
- 30درص��د فروش داش��ته اید ولی 100درصد از 
مشتریان مجددا برای خرید به شما مراجعه کرده اند. 
- 100درص��د فروش داش��ته اید ولی 30درصد از 

مشتریان دوباره برای خرید به شما مراجعه کرده اند. 
با توج��ه به محدویت زمانی که فصل برای ش��ما 
مش��خص می کن��د، آنچه ش��ما ب��ه آن نی��از دارید 
تک��رار خرید اس��ت به نوع��ی متعهد نگاه داش��تن 
مش��تریان باید اولویت ش��ما باش��د، چ��ون در بازه 
زمانی کمی که دارید چنانچه قصد کنید به س��مت 
گزین��ه دوم بروی��د احتم��الا فصل تمام می ش��ود 
 و ش��ما کل��ی محصول ب��رای ف��روش در انبار خود 

خواهید داشت. 
باید در نظر داشت برای محقق کردن این موضوع 
ش��ما باید فص��ل را گس��ترش دهید، یعن��ی اینکه 
تبلیغات خودتان را مختص یک فصل نکنید شاید به 
نظرتان بیاید که این کار بیهوده است اما بررسی های 
روانش��ناختی نشان داده برای آنکه مغز یک موضوع 
را فرام��وش نکند مرتب به یادآوری نیاز دارد، از این 
جهت ای��ن را می گویم که در زمان مبارزه تبلیغاتی 
فصلی با توجه به ازدیاد حجم تبلیغاتی عملا فرصت 
زیادی نخواهید داش��ت که مشتری خود را متقاعد 
کنید که از شما خریدی داشته باشد اما اگر در طی 
سال اقدام به تبلیغ کنید، در آن هیاهوی فصلی شما 
بهتر دیده خواهید شد، چون ذهن مشتری آشنایی 

بیشتری با شما دارد. 
به خاطر همین در مورد کمبود آب توصیه می شود 
هشدارهای فصلی در تمام فصول و به تناوب پخش 

شود و آموزش لازم داده شود. 
مثلا رخداد چهارش��نبه س��وری اگر فقط مختص 
هفته پایانی س��ال باش��د و هش��دار های آن در آن 
مح��دوده باش��د مغز فرص��ت کمی خواهد داش��ت 
ک��ه بتوان��د آن اطلاعات را پردازش کن��د و خود را 
از خط��رات دور نگ��ه دارد اما اگر ای��ن تبلیغات به 
تمام فصول انتقال یابد در زمان این رخداد آمادگی 

پذیرش برای مغز بیشتر خواهد بود. 
در سایر موارد هم وضع بر همین منوال است مثلًا 
کمبود آب را نباید مختص تابس��تان دانست چرا که 
مخاطبان گمان می کنند که فقط در فصل گرما باید 
مراقب آب باش��ند. یا وقتی شما آبگرم کن یا بخاری 
را در فصل زمستان تبلیغ می کنید باید درنظر داشته 
باش��ید که فقط س��ه ماه فرصت  دارید و در این سه 
ماه کلی تبلیغ در این حوزه صورت می گیرد و تبلیغ 
ش��ما یا باید خیلی قوی باشد یا اینکه در هیاهو گم 
می شود. به زبان ساده توصیه بر آن است که به جای 
آنکه شما تبلیغ خودتان را بریک فصل متمرکز کنید 
آن را ب��ه فصل های گوناگون��ی منتقل کنید تا ذهن 

مخاطبان تمام طول سال با شما درگیر باشد. 
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نرگس فرجی

کافه تبلیغات

بیم�ه معلم برای اینکه متفاوت ت�ر از مابقی بیمه ها 
عم�ل کند، در ش�عار تبلیغاتی خود دیگ�ر از المان 
چتر استفاده نکرده اس�ت و سراغ المان سپر رفته 
اس�ت، حال به نظر ش�ما بیمه معلم با این عملکرد 

خود توانسته به هدفش برسد؟ 
بهتر اس��ت قبل از بررسی اسلوگان بیمه معلم، نام این 
بیم��ه را مورد تحلی��ل و ارزیابی قرار دهی��م. نام گذاری 
یک س��ازمان یا یک برند در آینده آن بس��یار تأثیرگذار 
اس��ت. مشکلی که بسیاری از س��ازمان های ایرانی با آن 
مواجه اند این است که نامشان باعث کوچک شدن حوزه 
فعالیت ش��ان در ذهن مخاطبان می شود، یعنی مخاطب 
براس��اس آن نام احس��اس می کند که س��ازمان فقط به 
قش��ر خاص��ی خدمات ارائ��ه می کند و همی��ن موضوع 
باعث دور ش��دن بسیاری از مش��تریانی که می توانند از 
خدمات س��ازمان اس��تفاده کنند، خواهد شد. مثال های 
زی��ادی در این باره می توان زد، بانک کش��اورزی، بانک 
رفاه کارگران یا س��ازمان مورد بحث ما یعنی بیمه معلم. 
ش��اید چنین س��ازمان هایی برای ش��روع، این مشکل را 
آنچن��ان بزرگ نمی بینند ولی وقت��ی جلوتر رفته و وارد 
بازار رقابتی می ش��وند، مش��کل را حادتر دیده و متوجه 
می ش��وند که مش��تریان زیادی را از دس��ت داده اند؛ در 
گذش��ته برندهایی سعی کرده اند این مشکل را از طریق 
اس��لوگان یا تگ لاین خود برطرف کنند. به همین دلیل 
شعار: بانک فلان بانک همه، بانک فلان بانک همه مردم 
ایران و... بین س��ازمان ها رایج شده است. در واقع آنها با 
این ش��عار می خواهند به مردم بگوین��د که به همه آنها 
خدمات ارائه می کنند و به قشر خاصی اختصاص ندارند. 
در ای��ن میان بیم��ه  معلم نیز با همین مش��کل روبه رو 
اس��ت. هر مخاطب��ی وقتی نام بیمه معلم را می ش��نود، 
احس��اس می کند که ای��ن بیمه فقط به قش��ر فرهنگی 
جامعه خدم��ات ارائه می کند. البته ای��ن بیمه نیز برای 
رفع مش��کل سعی کرده از تگ لاین؛ »بیمه معلم؛ گزینه 
برتر ایرانیان «  استفاده کند. در نتیجه این سازمان نیز با 
مش��کلی پایه ای مواجه بوده است. با تمام این توصیفات 
ب��ه هرحال بیم��ه  معلم تلاش کرده می��ان رقبای خود 
به ش��یوه های متفاوت تبلیغ کن��د و به جای المان چتر 
از کلمه س��پر اس��تفاده کرده اس��ت. بیم��ه  معلم برای 
ایج��اد تمایز میان رقبای خود راهکار جالبی را در پیش 
گرفته اس��ت. البت��ه این بیمه  می توانس��ت راهکاری را 
اجرا کند که همزمان با معرفی این المان جدید مش��کل 
نام گذاریش هم برطرف ش��ود. در واقع این بیمه راهکار 
خلاقی را به دس��ت آورده ولی نتوانسته مانند بسیاری از 
سازمان های دیگر آن را به خوبی بسط و گسترش دهد. 
نظرتان در مورد ش�عار  »س�پر بلای شما می شویم «  

چیست؟  
شعار  » سپر بلای شما می شویم «  در برخورد اول شوک 
لازم را ب��ه مخاطب وارد می کند. ش��عار از این جهت که 
مخاط��ب از قبل با آن آش��نا اس��ت و به راحتی می تواند 
آن را بخواند و ارتباط بگیرد، خوب اس��ت. این شعار در 
برخورد اول آش��نایی زدایی می کند. پس فاکتور اول یک 
ش��عار تبلیغاتی خوب را داراست. مخاطب وقتی نظرش 
به شعار جلب شد، به مرحله دوم یعنی کنکاش در جهت 
پی بردن به معنای ش��عار وارد می ش��ود. در این مرحله 
مخاط��ب به دنبال کلیدی می گردد تا بتواند رمز ش��عار 
اصلی را باز کند. معمولا مردم در گفت وگوهای خودمانی 
برای مثال می گویند: مس��عود برای نجات، احمد را سپر 
بلای خود کرده است یعنی مسعود برای نجات؛ احمد را 

قربانی خود کرده است. اگر به معنای جمله یا ضرب المثل 
دقت کنید، معنای مثبتی ن��دارد. البته از جنبه دیگری 
نیز به این ش��عار می توان نگاه کرد کس��ی که سپر بلای 
کس��ی دیگری می شود در واقع فداکاری کرده و به مرور 
ضعیف خواهد شد یعنی بیمه ای که به خاطر مشتریانش 
فداکاری کرده و س��پر بلای آنها ش��ده ب��ه مرور ضعیف 

خواهد ش��د و ضعف خود را باید 
به طریقی جب��ران کند. به نوعی 
چنین فداکاری هایی ش��اید برای 
مش��تریان ایران��ی آنچن��ان قابل 
باور نباشد. از طرفی دیگر اگر به 
عمق این شعار دقت کنید، گاهی 
افراد جامعه ما وقتی می خواهند، 
قرب��ان صدق��ه هم برون��د از این 
جمل��ه اس��تفاده می کنن��د مثلا 
در برابر کس��ی ک��ه خیلی آن را 
دوس��ت دارند، می گوید: »س��پر 

بلات بشم.« مشتریان ایرانی در حال حاضر به دنبال این 
نیس��تند که برندی جملات عاطفی یا احساسی برایشان 
بازگ��و کند آنها دنبال قول و عمل هس��تند، به خصوص 
از ط��رف یک س��ازمان جدی مانند بیمه که قرار اس��ت 
مس��ئول امنیت جانی و مالی آنها باش��د. عملا این شعار 

مزیت��ی را به مخاطب منتقل نکرده و نگفته که در زمان 
دشواری، بیمه قرار است چگونه او را حمایت کند. دقت 
داشته باشید، مش��تریان به ازای خدماتی که بیمه ها به 
آنها می دهند، پول پرداخت می کنند یعنی مقداری پول 
یا به صورت ماهانه یا به صورت سالانه پرداخت می کنند 
ت��ا بیمه در زمان مش��خصی به آنها خدم��ات ارائه دهد. 
پس عم��لا بیمه ها فداکاری هایی 
ب��رای مش��تریان نمی کنن��د که 
بگویند س��پر ب��لای آنها خواهند 
ش��د. بیمه از خ��ودش چیزی به 
مش��تری نمی ده��د و در واقع با 
جمع آوری نقدینگی و محاس��به 
ریس��ک و احتمال وقوع حوادث 
از آنه��ا حمایت می کند. این گونه 
است که مخاطب هوشمند ایرانی 
ب��ه مرور زم��ان وقتی ک��ه برای 
بیندیشد، دچار  رمزگشایی شعار 

مشکل خواهد شد. 
پس عملکرد بیمه  معلم در ایجاد تمایز خلاق بوده، 

ولی به درستی پیش رفته است؟  
بل��ه عملا، راهکار خلاق بوده ولی از ش��کل گیری ایده 
خلاق تا اجرای آن عوامل مختلفی دخیل هستند. البته 

بعد از اجرا نیز یکسری عوامل دیگر مانند انتخاب رسانه 
تبلیغاتی مناسب، پراکندگی رسانه، مدت زمان کمپین، 
س��نجش اثربخش��ی و. . . برای دیده ش��دن ایده خلاق 
تأثیرگذارن��د. بیمه  معلم واژه س��پر را ب��ه جای چتری 
اس��تفاده کرده که مابقی رقبایش از آن در شعارهایشان 
اس��تفاده نکرده اند. پس انتخاب کلمه سپر جالب است. 
چ��ون کلمه چتر نقش حمایتی قوی مانند س��پر ندارد. 
چت��ر معم��ولا اف��راد را در برابر باران و ب��رف محافظت 
می کند، باران و برفی که به کس��ی آس��یبی نمی رساند. 
درحالی که س��پر واقعا در براب��ر حوادثی که امکان دارد، 
ف��رد در برخ��ورد با آنها آس��یب ج��دی ببین��د، آنها را 
محافظ��ت می کند. بیمه  معلم با انتخاب س��پر به جای 
چتر ایده خلاقی را به دس��ت آورده، ولی نتوانسته آن را 
بی نقص اجرا کند. درحالی که به نظرم می توانست با این 
کلمه به گونه ای بازی کند که هم مفهوم نام برندش را در 
ذهن مخاطب تغییر دهد و هم از المان سپر در شعارش 
اس��تفاده کند. برای مثال می توانست چنین پیامی را در 
شعارش بگنجاند؛ دانش و آینده نگری مانند سپری شما 
را در براب��ر حوادث محافظ��ت می کند و بیمه  معلم این 
دان��ش را در اختی��ار دارد. در این حالت با انتخاب کلمه 
دانش ش��عار را به نام برندش نزدیک می کرد چون معلم 
و کلمه دانش همراس��تای هم ق��رار می گیرند از طرفی 
ب��ه مخاطبان گفت��ه که بیمه  معلم کارش را بلد اس��ت 
و با س��رمایه گذاری در آن مش��تریان می توانند، با خیال 
راحت زندگی کنند. مطمئنا دانش، سپر مطمئن تری در 
برابر حوادث برای مشتریان خواهد بود. سپری که هم از 
مشتریان محافظت خواهد کرد و هم به خود بیمه  معلم 
آس��یب نخواهد زد و نیاز به این نیس��ت که بیمه  معلم 
خود را س��پر بلا کند. کافی اس��ت به هم��ه ثابت کند با 
ارائ��ه خدمات عالی از آنها به مانند یک س��پر محافظت 

خواهد کرد. 
بر این اس��اس می توان گفت در یک ش��عار تبلیغاتی 
خوب،  »خلاقیت لازم اس��ت ولی کافی نیس��ت«، چون 
فردی که ش��عار را می نویس��د باید به خیلی مسائل فکر 
کند. ش��عارهای تبلیغاتی لحظه ای، لحظه ای نیز از بین 
خواهند رفت. طراح ش��عار باید به فرصت ها و تهدیدهای 

بعدی انتشار شعار نیز فکر کند. 
روش استفاده تبلیغاتی را که بیمه معلم برای معرفی 
ش�عار تازه ه�ای خود ب�ه کار برده، چگون�ه ارزیابی 

می کنید؟  
روش تبلیغاتی یا رسانه انتخابی جالب است. برندهای 
زیادی از این روش، یعنی کپیبیس یا تبلیغ نوشتار محور 
اس��تفاده کرده اند اما نکته مهم این اس��ت؛ زمانی باید از 
این ش��یوه استفاده کرد که ش��عار یا نوشته ما بی نقص، 
گوی��ا و با معنای عمیق باش��د. ای��ن روش برای معرفی 
شعار خوب است و در لحظه اول نظر مخاطب را به خود 
جلب خواهد کرد، همان طور که گفتم شوک اولیه را این 
ش��عار نیز حتما به مخاط��ب وارد خواهد کرد ولی برای 
ماندگاری ش��عار در ذهن مخاطب و شکل گیری تصویر 
ذهنی مناسب از برند، روش های اجرا شده کافی نیست. 
درنتیج��ه به نظ��رم بهتر بود که بیم��ه معلم از روش 
تبلیغاتی متنی اس��تفاده نمی کرد و س��عی می کرد کنار 
ش��عار، سپری آس��یب ناپذیر را نش��ان دهد تا شاید آن 
تصویر، تداعی ش��عار را در ذهن مخاطب اصلاح می کرد. 
مث��لا به نظر م��ن باید با تصویر ب��ه مخاطبان می گفت : 
»س��پر بیمه  معلم دانش است «  و بعد از مدتی فرسوده 

نخواهد شد. 

اکرم آزادیان 

در تبلیغات کشور ما کافی است یک شرکت شیوه  یا المانی مشخص 
را به کارگیرد و آن المان مورد تأیید تعدادی قرار بگیرد. وقتی شرایط 
به این شکل می شود، مابقی شرکت ها به پیروی از شرکت اول شروع 
به استفاده از المان اصلی می کنند. المانی که آنقدر در تبلیغات تکرار 

می ش�ود که در برخی م�وارد تفکیک اینکه در آگهی کدام ش�رکت 
مورد استفاده قرار گرفته شده، سخت می شود. اوضاع و احوال المان 
چتر در میان ش�رکت های بیمه به این شکل اس�ت. این المان آنقدر 
در تبلیغ�ات این حوزه تکرار ش�ده که دیگر هی�چ جذابیتی ندارد و 
کمکی ب�ه انتقال پیام تبلیغاتی ش�رکت ها نمی کن�د. همین موضوع 
باعث شده که شرکت بیمه معلم تصمیم بگیرد المان دیگری را خلق 

و در تبلیغات خود برای انتقال پیام ش�عار تبلیغاتی اش استفاده کند. 
 » س�پر «  المانی است که این ش�رکت به تازگی در شعار تبلیغاتی اش 
به کار برده اس�ت. شعار این شرکت »سپر بلای شما می شویم «  است. 
این ش�رکت از طریق رس�انه های محیطی اقدام به معرفی این المان 
و ش�عار جدی�د کرده اس�ت. در ادامه، با رضا اس�لام پناه مش�اور و 

کپی رایتر باسابقه تبلیغاتی به بررسی این شعار جدید پرداخته ایم. 

تبلیغات خلاق

آگهی:یک نمایش رقابتی تلویزیونی در زمینه مد- شعار:آماده شدن برای نبرد!

ایستگاه تبلیغات

ستاره دنباله دار با باز شدن نوشابه 
کوکاکولا پدیدار می شود

کوکاکولا اواخر تابس��تان امس��ال اقدام به برگزاری 
کمپین��ی ب��رای جوانان کرد ک��ه توجه بس��یاری از 
مخاطب��ان را ب��ه خود جل��ب کرد. در ادام��ه کمپین
ش��ب  ی��ک     Coca-Cola Summer Love
تابس��تانی با نام »عش��ق تابس��تانی« برای جوانان و 
مخاطبان کوکاکولا خاطره س��از شد. کوکاکولا در این 
کمپین آرزو کردن جوانان را با دیدن ستاره دنباله دار 

محقق کرد. 
ب��ه گزارش آیمارکتور، کمپین عش��ق تابس��تانی با 
بطری های منحصر به فرد خود در یکی از سواحل اجرا 
ش��د. در بطری های کوکاکولا در ای��ن کمپین با یک 
س��تاره همراه بود که به محض بازشدن در بطری یک 

ستاره دنباله دار در آسمان نمایان می شد. 
در بطری ها به سیس��تم وای فای WiFi مجهز بود 
که به محض بازش��دن س��تاره ای از طریق پهپادهای 

کوکاکولا در آسمان شلیک می شد. 

نگاهی به شعار تبلیغاتی جدید بیمه معلم

بیمهایکهسپربلایمشتریمیشود

شعار  » سپر بلای شما می شویم «  در 
برخورد اول شوک لازم را به مخاطب 
وارد می کند. شعار از این جهت که 
مخاطب از قبل با آن آشنا است و 
به راحتی می تواند آن را بخواند و 

ارتباط بگیرد، خوب است. این شعار 
در برخورد اول آشنایی زدایی می کند. 
پس فاکتور اول یک شعار تبلیغاتی 

خوب را داراست



مشتری مداری یک فلسفه است

چند بار برای ش��ما اتفاق افتاده که به فروشندگان 
می��وه تذکر داده اید میوه کمت��ری از آنچه آنها وزن 
کرده اند می خواس��ته اید؟ چندبار پس از خرید لباس 
به این فک��ر کرده اید که اصلا این رنگ و این جنس 
لب��اس را دوس��ت نداش��ته اید و نی��ازی ه��م به آن 
نمی بینید؟ چندبار متوجه ش��ده اید که پس از خرید 
کالا نزدیک به دو برابر قیمت اولی که فروش��نده به 
ش��ما گفته بود، پول داده اید؟ اینها نشانه هایی است 
که می توانید با آن به میزان باور مش��تری مداری نزد 

فروشندگان پی ببرید. 
مش��تری مداری واژه ای اس��ت که سال هاست در 
بین اهالی کس��ب و کار باب ش��ده اس��ت. هر روز در 
سمینارها، کلاس ها، کتاب ها و جدیدا در کانال های 
تلگرام و س��ایت های مختلف مارکتین��گ از آن یاد 
می شود و اهمیت آن به ارائه دهند گان کالا و خدمات 
گوشزد می ش��ود. اما امروز پس از گذشت سال ها از 
طرح بحث مش��تری مداری در محافل کس��ب و کار و 
ارائه انواع روش ها و مش��وق ها، آیا به درستی معنای 
مشتری مداری درک ش��ده است و صاحبان مشاغل 
آن را به طور صحیح اجرا می کنند؟ به نظر می رس��د 
که ب��ه مرور زمان معنای P4 معروف تغییر می کند. 
کیفی��ت حداکثری محصول و حداقل س��ود به تبع 
موقعیت کسب و کار امری بدیهی محسوب می شود و 
از طرفی سیاست های ترویجی آنقدر ملزم و گسترده 
پیگیری می ش��ود که کناره گی��ری از آنها به معنای 
مرگ کس��ب و کار است. انواع اس��تراتژی های توزیع 
و پخ��ش مورداس��تفاده قرار می گیرد و بس��یاری از 
ایده های خلاقانه جای روش های معلوم و مش��خص 
را گرفته اس��ت. در این میان یک قانون تغییرناپذیر 
وجود دارد و آن مش��تری مداری اس��ت. مشتری به 
مثابه شاهراه تنفس کسب و کار عامل اصلی موفقیت 
بوده و هس��ت. ش��اید در گذش��ته به فراخور دانش 
مارکتین��گ و گاه��ی موقعیت ه��ای ب��ازار کمتر به 
ش��رایط مخاطبان محصول توجه ش��ده اما به مرور 
این طرز فکر جای خود را به مش��تری مداری صرف 
داده است. با تمام این اوصاف در بازار ایران هنوز باور 

صحیحی به مقوله مشتری وجود ندارد. 
از خرده  فروش��ی های کوچ��ک ت��ا فروش��گاه های 
زنجیره ای بزرگ و از شرکت های صنعتی تا صاحبان 
موسس��ات خدماتی، کمتر کس��ب و کاری را می توان 
مثال زد که به معنای واقعی حسی و براساس وجدان 
ش��هروندی مش��تریان خود را واقعا حمایت کند. در 
ایران نگاه به مش��تری مداری، نگاه صیاد به طعمه ای 
اس��ت که قصد شکار آن را دارد و حالا آموخته است 
که ابزار ش��کار خود را تغییر ده��د. در اغلب اوقات 
فروش��نده قصد گ��ول زدن مش��تری را دارد و تمام 
ت��لاش خود را به کار می بندد تا در آمیخته بازاریابی 
کفه ترازو به سمت سود بیشتر فروش سنگینی کند. 
حتی رکود اقتص��ادی نیز باعث تغیی��ر رویه ذهنی 
عوامل فروش نشده و فقط گاهی به ناچار به اصطلاح 
کوتاه آمده اند! در موسس��ات آموزش��ی که فروش و 
بازاریابی تدریس می ش��ود، بس��یاری از مدرسان با 
توجه به نیازس��نجی آموزشی ش��اگردان، روش های 
انعطاف بیش��تر و شیوه های تقلب )در مرحله فروش 
و در مرحل��ه وفادارس��ازی( را تدری��س می کنند و 
کمتر معلمانی هس��تند که روح عشق به کسب و کار، 
مشتریان، خدمات بهتر، حقوق انسانی و وظیفه ملی 

را در شاگردان خود بدمند. 
تجربه نش��ان داده اس��ت که در کش��ور م��ا افراد 
به دنبال پروژه های زودبازده هستند. از طرفی به دلیل 
ضعف مدیریت مش��کلات عدیده ای در روند اجرای 
اس��تراتژی ها وجود دارد و آمی��زش این دو منجر به 
نهادینه ش��دن سیاس��ت های فروش مح��ور در بطن 
فروشندگان اس��ت. به عنوان نمونه تمام اتفاقاتی که 
ظرف چندماه گذش��ته بر بازار خودرو گذشته است 
را م��رور کنید. ن��گاه پیچیده فرهنگ��ی افراد جامعه 
نیز به این ش��رایط کمک کرده است. ما در بسیاری 
از اوق��ات عمل نادرس��تی را که منجر ب��ه موفقیت 
مقطعی شده )اغلب در باطن و گاهی حتی در ظاهر( 
تشویق می کنیم و از عامل آن به عنوان فردی زرنگ، 
باهوش، برنده و موفق نام می بریم و س��عی می کنیم 
خ��ود را در جای��گاه او ق��رار دهیم. مش��تری مداری 
نوعی از انسان دوس��تی اس��ت، همان ط��ور که تولید 
بای��د در جه��ت رفع نیازهای بش��ری و به ش��کلی 
کمک به آس��ایش بشر باش��د که متاسفانه هنوز در 
جایگاه مناس��بی قرار نگرفته اس��ت. مشتری مداری 
همان طور که نیاز به اس��تراتژی، روش های خلاقانه 
و سیاس��ت های به روز دارد، نیازمند فرهنگ همگانی 
است و ابتدا باید هدف و چشم انداز آن به طور واقعی 
تبیین ش��ود. چش��م اندازی که نه به صورت مکتوب 
در قاب های چوبی پشت س��ر مدیرعامل نصب شده، 
بلک��ه به ش��کل یک رون��د در بین کارکن��ان جاری 
باش��د. تاکتیک ها و ش��یوه ها در زم��ان تدوین باید 
لحظه به لحظه ب��ر مبنای این خصوصیت س��ازمانی 
طراحی شود و براساس فرهنگ انسانی نوع دوستی و 
مش��تری محوری در سیستم نهادینه شود. مسلما در 
چنین بنگاهی ابزارهای وفادارس��ازی، سود مادی و 
پیش��رفت کارآمدتر خواهد بود و در درازمدت منافع 
صاحبان کسب و کار بیش از پیش تامین خواهد شد. 
در این میان نقش مدرسان بازار بسیار حیاتی است. 
این مروجان سیس��تم های نوین بازار بهتر اس��ت به 
ج��ای روش ه��ای نوآورانه گ��ول زدن مش��تری در 
پ��ی ترویج و هشیارس��ازی ندای درونی ش��اگردان 
خود مبنی ب��ر اهمیت به مش��تریان و ایجاد فضای 
انسان دوستانه بازار، نه با استفاده از تبلور احساسات 
بلکه به عنوان یک وظیفه انس��انی و غریزی باش��ند. 
ام��روز همه به دنبال ایجاد فضایی بهتر برای زندگی 

هستند. 
مس��لما در فض��ای کس��ب و کار، خریدوفروش که 
زمان زیادی از وقت هر فرد را در طول روز می گیرد، 
حوزه مهمی در سالم س��ازی و پاکسازی نگرش ها و 
روش هاس��ت. مش��تری مداری یک تکنیک کاربردی 

بازار نیست بلکه یک فلسفه انسان مدار است. 

ایده های بزرگ برای برندآفرینی  )45(
تشخیص کالاها از روی ظاهر آنها

آی��ا کس��ی می تواند محص��ولات ش��ما را زمانی 
ک��ه دور از دید وی قرار داش��ته و ام��کان خواندن 
اطلاعات و نام محصول از روی لیبل ممکن نباش��د، 
از روی ش��کل ظاهری آن تش��خیص دهد؟  دلایل 
مناس��بی وجود دارد که با توجه ب��ه آنها می توانید 
به یک اس��تاندارد مش��خص برای طراحی ظاهری 
محصولات ت��ان دس��ت پی��دا کنی��د. صرفه جوی��ی 
اقتصادی، س��هولت در بس��ته بندی و انب��ار کردن 
 محص��ولات از جمله ویژگی های این ایده به ش��مار 

می رود. 
اما چنانچه کالاهای تولیدی شما شبیه محصولات 
مش��ابه خود باش��د قطع��ا در میان کالاه��ای دیگر 
متمای��ز و قابل تش��خیص نخواهد ب��ود. ایجاد یک 
طراح��ی منحصر به فرد برای محصولاتی که با برند 
ش��ما تولید می ش��ود، رفته رفته به بخشی از هویت 
برندت��ان بدل ش��ده و در بلند مدت در مقایس��ه با 
صرفه جویی در هزینه های طراحی، سود بیشتری را 

نصیب شما خواهد کرد. 

ایده
بط��ری نوش��ابه های کوکاک��ولا بهتری��ن نمون��ه 
در زمین��ه طراح��ی منحص��ر به فرد اس��ت. بطری 
از ش��رایط  نی��ز   Orangina برن��د  نوش��ابه های 
مشابهی برخوردارند، هرچند که شهرت و محبوبیت 
کوکاک��ولا را ندارند. اگرچه محصولات تولید ش��ده 
توس��ط این برندها نیز بای��د درون قوطی های فلزی 
یا بطری های شیش��ه ای ریخته شده و در نهایت در 
قفسه فروشگاه ها قرار بگیرند، اما طراحی بطری این 
نوش��ابه ها آنها را از س��ایر محصولات مشابه متمایز 
  Pom pomegranate می سازد. بطری های برند
ک��ه در زمین��ه تولید آب میوه فعالی��ت می کند نیز 
بس��یار جالب توجه اس��ت. بطری های ای��ن برند به 
ش��کل س��ه عدد انار ک��ه روی هم ق��رار گرفته اند، 
طراحی ش��ده است. من اعتراف می کنم که همیشه 
 Pom pomegranate دوست دارم آب میوه های
را ب��ه دلیل بطری های خ��اص و منحصر به فرد آن 

خریداری کنم. 

انب��ارداران معم��ولا مایلن��د ت��ا محص��ولات در 
بسته بندی های مستطیل شکل عرضه شوند چرا که 
این نوع بس��ته بندی فضای بس��یار اندکی را اشغال 
کرده و فاصله ای میان آنها وجود ندارد. ممکن است 
ش��ما هنوز در شرایط تولید یک محصول با طراحی 
منحصر به فرد نباش��ید، در این صورت شما باید به 
طراح��ی گرافیکی پرداخته و در این زمینه در میان 

رقبای تان متمایز جلوه کنید. 
اما از نقطه نظر طراحی و بس��ته بندی محصولات، 
در اختیار داش��تن نوعی طراح��ی منحصر خاص و 
منحصربه فرد که بخش��ی از هویت برند ش��ما بوده 
و در نگاه اول ش��ناخته ش��ود در بلند مدت بس��یار 
س��ودآور تر از صرفه جوی��ی در هزینه ه��ای تولید و 

طراحی محصول و بسته بندی است. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
• ه��دف این اس��ت ک��ه محصولات ش��ما از یک 
طراحی یا بسته بندی منحصر به فرد برخوردار بوده 
و بدون اضافه ش��دن به هزینه های شما توجه مردم 

را به خود جلب کنند. 
• از طرحی برای بسته بندی کالاهای خود استفاده 
کنی��د که موجب افزایش ارزش برندتان ش��ود. یک 
ط��رح که در نگاه اول بس��یار عجیب و غیرعادی به 
نظر می رسد نکته مثبتی در خود نداشته و استفاده 

از آن منفعتی به همراه ندارد. 
• قبل از اس��تفاده از هرگونه طرح جدید در تولید 
محصولات تان بررسی کنید که طرح جدید دست کم 
ب��ه اندازه ط��رح قبلی اثرگذار و مفید باش��د. تعداد 
قابل توجه��ی قوری در بازار وجود دارد که به دلیل 
طراحی غیر اصولی و نامناسب به جای ریختن چای 
به درون فنجان، چای را روی میز می ریزند. فراموش 
نکنی��د که تمایز زمانی خوب اس��ت که مناس��ب و 

مفید باشد. 

افزایش ترافیک
ترافی��ک  افزای��ش  از  نیم��ی  می دانس��تید  آی��ا 
وب سایت ها به وس��یله موتورهای جست وجو تأمین 

می شود؟  
بی��ش از 50 درص��د کارب��ران وب با اس��تفاده از 
موتوره��ای جس��ت وجو، ب��ه دنبال خواس��ته خود 
می گردن��د. زمان��ی که ش��ما در رتبه های نخس��ت 
موتوره��ای جس��ت وجو و مخصوصا گ��وگل که پر 
اس��تفاده ترین موتور جست وجو در جهان است قرار 
بگیرید می توانید تعداد بس��یاری از این کاربرانی را 
که در موتورهای جس��ت وجو وارد می شوند به خود 
جذب و آنها را تبدیل به کاربران یا حتی مش��تریان 

خریدار خود کنید. 
افزایش ترافیک وب س��ایت با اس��تفاده موتورهای 
جس��ت وجو می توان��د یک��ی از بلند تری��ن گام های 
تج��ارت  ی��ک  گس��ترش  و  ش��روع  ب��رای   ش��ما 

باشد. 
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ایده های طلایی

آیا می دانستید

کارگاه مارکتینگ

دیدگاه

ترجمه: معراج آگاهی

بسیاری از ش��رکت های نوپا و 
استارتاپ ها در ش��روع کار خود 
با مش��کلات و تنگناه��ای مالی 
دست و پنجه نرم می کنند. شاید 
بتوان به جرأت بیان کرد که عدم 
تأمین نقدینگی بس��یاری از این 
ایده ها و کس��ب وکارها را در بدو 
پیدایش با توقف روبه رو می سازد، 
تأمی��ن مالی در حوزه کارآفرینی 
با مش��کلات بسیار زیادی مواجه 
اس��ت. اما به راس��تی چه اتفاقی 
می افت��د ک��ه بس��یاری از ای��ن 
ایده ها با فراهم ساختن نقدینگی 
بازهم شکس��ت می خورند؟  چرا 
صندوق ه��ای خطرپذیر که برای 

این منظور س��اخته شده اند جزو 
نهاده��ای مال��ی کوچ��ک و در 
حاشیه هستند؟  چگونه است که 
با وجود مثال های بس��یار زیادی 
از استارتاپ های موفق و مشهور، 
چندین برابر آن الگوهای ناموفق 

وجود دارد؟ 
اگر بازاریابی را برآورده کردن 
نیازهای خاص مش��تری تعریف 
کنی��م پاس��خی ب��رای تمام��ی 
س��والات بالا خواهی��م یافت، در 
واقع آنچه نادیده انگاش��ته شده 
نیازمندی مشتری است.  اس��ت 
محصول ش��ما ب��ه چ��ه میزان 
نیازهای مشتری شما را برآورده 
می کند؟  مش��تری به چه میزان 
مشتاق در استفاده از محصولات 
شما است؟  به نظر اگر محصولی 

تمامی نیازهای مشتری را دیده 
باش��د و درصدد رف��ع آن برآید، 
دیگ��ر چنین محصول��ی در بازار 
شکست نخورده و این کسب وکار 
می توان��د به مس��یر خ��ود ادامه 
ده��د. این موضوع زمینه را برای 
ارائ��ه مفهوم جدی��دی از تأمین 
مالی به نام تأمین مالی با جریان 
نق��دی مثب��ت یا هم��ان تأمین 
مالی از طریق مش��تریان هموار 
کرده است. در واقع اگر محصول 
یا ایده ای آنقدر ارزشمند و مورد 
نیاز مشتریان باشد، آنگاه نیازی 
ب��ه تأمی��ن مال��ی آن از مناب��ع 
خارجی وجود نخواهد داش��ت و 
خ��ود مش��تریان نقدینگی مورد 

نیاز را فراهم خواهند کرد. 
به عن��وان یک مث��ال موفق از 

تأمی��ن مالی از طری��ق برآورده 
مش��تریان  مالی  نیازهای  کردن 
می توان به شرکت هندی راکش 
و راشمی اشاره کرد. این شرکت 
بدون آنکه از بدهی، انتشار سهام 
ی��ا راه ه��ای دیگر تأمی��ن مالی 
کارآفرینی  )همچون فرش��تگان 
صندوق ه��ای  و  کس��ب وکار 
خطرپذیر( اس��تفاده کن��د، تنها 
با ب��رآورده کردن نیاز ش��رکت 
کوکاکولا در دهه 90 میلادی به 
نقشه لجستیکی هند، کسب وکار 
خود را شروع کرد. به این صورت 
ک��ه ش��رکت کوکاک��ولا تم��ام 
نقدینگ��ی مورد تقاضای ش��روع 
این کس��ب وکار را در قالب پیش 
خرید محصول نهایی فراهم کرد، 
تا نیاز خود به نقش��ه لجستیکی 

را برط��رف کند. به عن��وان یک 
نتیجه گی��ری  و  جمع بن��دی 
می توان این گون��ه بیان کرد که 
اگ��ر ایده ی��ا محصول براس��تی 
ارزش��مند بوده و نیازمندی های 
مش��تریان را برآورده کند، پس 
ای��ن محص��ول ی��ا ای��ده موفق 
خواهد ش��د. تحقیقات بازاریابی 
درس��ت  ش��ناخت  و  مناس��ب 
نیازمندی ه��ای مش��تریان اصل 
موفقیت یک کس��ب وکار اس��ت. 
ب��ا  ای��ده ای  و  هیچ کس��ب وکار 
بهتری��ن طرح  )بیزینس پلن(، با 
حمایت مشهورترین صندوق های 
برتری��ن  و   )VC( خطر پذی��ر  
کارشناس��ان مالی، اگ��ر قادر به 
برط��رف ک��ردن نیاز مش��تریان 

نباشد هرگز موفق نخواهد بود. 

بازاریابی در خدمت تأمین مالی

ب�ه عن�وان س�ؤال آغازین 
در خص�وص کس�ب جایزه 
ب�رای  ک�ه  مراحل�ی  و 
ب�رای  اج�را  و  طراح�ی 
ای�ن بس�ته بندی طی ش�د 
توضیحی بفرمایید و عنوان 
کنی�د س�فارش دهنده چه 
انتظاراتی در خصوص طرح 

بسته بندی خود داشت؟ 
طرح��ی که بن��ده موفق به 
کس��ب جای��زه در آن ش��دم 
بندی ه��ای  بس��ته  مجم��وع 
مرباهای ش��انا بود که ش��امل 
20ط��رح لیب��ل ۳۱0 گ��رم، 
۱0لیبل ۸۴0 گرم، شش لیبل 
2۸5گرم و ش��ش لیبل مربای 
لیبل شرینک لیوانی بود. پیش 
از این مدیریت ش��انا به خیلی 
از ش��رکت های گرافیکی برای 
بس��ته بندی  و  لوگو  طراح��ی 
مراجعه کرده و خواستار تغییر 
آن ب��ود. آنه��ا از بس��ته بندی 
فعلی راضی نبودند و مش��کل 
اصلی این ب��ود که محصول با 
آن لوگو و بسته بندی در شلف 
مغازه ها دیده نمی شد. ما برای 
رفع این مشکل پیشنهاد تغییر 
لوگو را دادیم. با توجه به اینکه 
این ش��رکت قدمتی 50س��اله 
دارد و تغییر لوگو کمی ریسک 
داشت، اما شرکت به ما اعتماد 
کرد و اجازه ای��ن کار را داد و 
پس از بررس��ی کانسپت اولیه 
لوگ��و تأیید ش��د و پس از آن 
در مرحله بعدی به تغییر لیبل 

رسیدیم. 
س��فارش دهنده  انتظ��ار 
ای��ن بود ک��ه المان های مورد 
انتظ��ار در لیبل بیش��تر دیده 
بزرگ ت��ر  میوه ه��ا  تصوی��ر  و 
ش��ود، به گونه ای ک��ه برگ و 
قس��مت هایی از میوه از لیبل 
بیرون بزند. این کار با توجه به 
امکان��ات محدود چاپ موجود 
در ایران مش��کل بود. بنابراین 
کار چ��اپ این لیبل ه��ا را به 
شرکت های ترکیه ای سپردیم. 
یک��ی از مهم ترین چالش هایی 
که شرکت در بسته بندی قبلی 
ب��ا آن مواجه ب��ود، طلاکوب 
بودن لوگوی قبلی بود و وقتی 
می افتاد  محص��ول  روی  ن��ور 
لوگو به خوبی دیده نمی ش��د. 
آنها در طراحی جدید خواستار 
کار جدی��د و متفاوتی بودند و 
ما رنگ سازمانی خاصی مانند 
بنفش و نارنجی یا مش��کی  و 
طلای��ی و رنگ ه��ای دیگر را 
پیش��نهاد کردیم ک��ه از رنگ 
بنفش و نارنجی اس��تقبال شد 
و تبدیل به رنگ سازمانی شان 
ش��د تا مخاطب با دیدن رنگ 
بنفش و نارنجی برند شانا را به 
خاطر آورد. بدین صورت پس 
از تغییر لوگو، رنگ س��ازمانی 
هم تعری��ف کردی��م، چرا که 
برای  س��ازمانی  رنگ  نداشتن 
ش��رکتی که 50 س��ال قدمت 
دارد معضل��ی مه��م بود و این 

مسئله رفع شد. 
ب�ه نظ�ر ش�ما در طراح�ی 
بس�ته ها تا چه حد می توان 
ایده برداری از دیگر طرح ها 
را لح�اظ کرد و آی�ا اصولی 
برای اس�تفاده و الهام گیری 
از طرحی دیگر وجود دارد؟ 
ش��اید ایده برداری از بس��ته 
بندی های��ی که قبلا اس��تفاده 
ش��ده خوب باش��د، ام��ا بنده 
زیاد موافق این قضیه نیس��تم. 
ب��رای  آموزش��ی  بحث ه��ای 
طراحان ایرانی در دانش��گاه ها 
خیل��ی کام��ل نیس��ت و ب��ه 

طراح��ان از نظ��ر پایه ای 
آم��وزش داده نمی ش��ود. 
باید اص��ول ای��ن کار در 
آموزش��ی  کارگاه ه��ای 
ک��ه  آزاد  کلاس ه��ای  و 
در فرهنگس��راها برگ��زار 
داده  آم��وزش  می ش��ود، 
ش��ود. بن��ده تحصی��لات 
هنرستانی ام را در هنرستان 
صداوس��یما گذراندم و به 
را که  مطالب��ی  ش��خصه 
در هنرس��تان آموختم به 
مرات��ب از مطال��ب گفته 
بیشتر  دانش��گاه  در  شده 

بود. پیش��نهاد بنده این است 
که کس��انی که اه��ل هنر ند و 
دس��تی بر آتش دارند، فکری 
ب��ه ح��ال این موض��وع کنند. 
البته انجم��ن صنفی گهگاهی 
کلاس های��ی را برگزار می کند 
ام��ا بهت��ر اس��ت کلاس های 

ثابت همیش��ه برگزار ش��وند. 
این  اس��ت  بهت��ر  همچنی��ن 
با هزینه های معقول  کلاس ها 
باش��ند، چرا که بسیاری توان 

شرکت در آن را ندارند. 
اجتماع�ی  ش�بکه های  در 
ح�رف و حدیث هایی مبنی 
ب�ر اینک�ه طرح ش�ما کپی 
اس�ت، نقل محافل اس�ت. 
این موضوع را قبول دارید؟ 
بس�ته بندی  طرح  درضمن 
شما چه خلاقیت متفاوتی با 
طرحی که ادعا ش�ده از آن 

کپی برداشته شده دارد؟ 

قب��ل از ه��ر صحبت��ی باید 
بگویم که بن��ده پیش طرح را 
که ش��امل طراحی و اتودهای 
همین ط��ور  و  لوگ��و  اولی��ه 
برای  اس��کچ های دس��تی که 
لیب��ل مربای لیوان��ی طراحی 
ب��ودم، خدم��ت داوران  کرده 

وهمکاران مربوط تقدیم کردم. 
در خصوص انتقادات نیز بیشتر 
انتقادها روی طرح لیوان است. 
من نقد کپی ب��رداری را قبول 
ندارم، ممکن اس��ت دو نفر در 
دو نقطه دنیا ب��ه یک موضوع 
حقیقت  کنند.  فکر  مش��ترک 
این اس��ت که بنفش و نارنجی 
رنگی اس��ت که م��ن روی آن 
فکر کردم و قبلا آن را پیشنهاد 
داده بودم. جالب اس��ت نقدها 
گاه��ی اوق��ات به ق��دری تند 
می شود که کلیت ایده پردازی 
چندین ماه��ه  زحمت ه��ای  و 
م��ن را که ب��رای خلق 
انج��ام  مجموع��ه  ای��ن 
می برد.  سؤال  زیر  دادم، 
کلیت روند پروژه به این 
صورت بود که بعد از کار 
تابلوی  روی پروژه ه��ای 
و  میزکانت��ر  و  س��ردر 
سفارش  تبلیغاتی،  اقلام 
لیبل ش��رینک که لفاف 
لیوان��ی ب��ود ب��ه م��ن 
محول ش��د، طرح قبلی 
ترانس��پارنت  صورت  به 
ب��ود. ایده خوب��ی از آب 
در می آم��د ک��ه طرحی 
ک��ه روی در شیش��ه های مربا 
روی  را  بودی��م  ک��رده  کار 
لیب��ل ش��رینک پی��اده کنیم 
که به نوع��ی بتوانیم بنفش و 
نارنج��ی را در ذه��ن مخاطب 
تثبیت کنیم. لیوانی که وجود 
داش��ت از ظاه��ر و کیفی��ت 

خوبی برخوردار نبود و ش��فاف 
دیده ش��دن این کار را مناسب 
نمی دی��دم، ل��ذا تصمیم بر آن 
ش��د که کل ط��رح را با رنگ 
س��ازمانی بپوش��انم و موقعیت 
خوبی دیدم که این کار را جزو 
CIG کار بب��رم و به نوعی از 
کارهایی که در اقلام تبلیغاتی 
می کردیم در این کار نیز بهره 
ببریم. ل��ذا از فرم هایی که در 
درخت لوگو که حاوی اسپلش 
و فل��ور و نقوش اس��لیمی بود 
و همین ط��ور فرم های��ی ک��ه 
در اق��لام تبلیغات��ی اس��تفاده 
ک��رده ب��ودم، اول ب��ه صورت 
طراح��ی دس��تی و بعد اجرای 
کامپیوتری اس��تفاده کردم که 
ماحص��ل کار لیبل��ی ش��د که 
فرم های شانا در آن به صورت 
روان و سیال با کنتراست رنگ 
بنفش و نارنجی جلوه می کرد. 
این فرم ها ب��ا فرم های موجود 
در محص��ول خارج��ی ف��رق 
دارد. این شباهت کاملا اتفاقی 
بود. م��ا برای مجموعه ش��انا، 
ش��اپینگ بگ و اقلام تبلیغاتی 
و چه��ار بس��ته بندی محصول 
طراحی کردیم ک��ه تنها طرح 
اتفاقی شبیه  لیوانی به صورت 
محص��ول خارج��ی درآمد که 
باعث تعجب خود بنده نیز شد. 
قب�اد ش�یوا ه�م ب�ه کپی 
ب�ودن کار اعت�راض جدی 
نش�ان داد. نظر شما درباره 

اعتراضات چیست؟ 
چیزی  موضوع  ای��ن  درباره 
نگوی��م بهتر اس��ت چ��ون هر 
جانب��داری  باع��ث  صحبت��ی 
از ی��ک ط��رف می ش��ود. در 
گفت  باید  اعتراضات  خصوص 
کل مجموع��ه ش��انا برنده این 
جایزه ش��د، اما رس��انه ها تنها 
یک طرح خاص از مجموعه را 
به کپی برداری متهم کردند و 
ارزش دیگر اقلام طراحی شده 
برای این مجموعه را زیر سؤال 
بردند. در حالی که برای اولین 
ب��ار بود که در ایران ش��رکتی 
برای چاپ لیبل خود که دارای 
۸رن��گ چاپ��ی، طلاکوب های 
لیزری  دایکات ه��ای  و  ظریف 
بس��یار دقیق و بدون خطاست 
این زحمت و هزینه را به خود 
متحمل می ش��ود که آن را در 
ترکیه چاپ کند. هیچ شرکت 
مربایی پی��ش از این، این کار 
را نکرده ب��ود. در چاپ جدید 
یکس��ری رنگ ه��ای طلاکوب 
خاص که باعث متمایز ش��دن 
اثر شده بود، به کار برده شد که 
امکان چاپ آن در ایران وجود 
نداشت و این کار به کشورهای 
خارجی همس��ایه سپرده شد. 
اهدای  س��بب  تمایز ها  همین 
جایزه به این محصول شده اما 
متأس��فانه این عنوان با نقد به 
کپی برداری به حاشیه کشیده 
ش��د که امی��دوارم ب��ه زودی 

پیگیری شود. 

گفت وگو با حامد هادئی، طراح برنده جایزه بهترین بسته بندی در مراسم سرو نقره ای 

کپی کاری نکرده ام! 
هدی رضایی 

من نقد کپی برداری را قبول ندارم، 
ممکن است دو نفر در دو نقطه دنیا 
به یک موضوع مشترک فکر کنند. 

حقیقت این است 
که بنفش و نارنجی 
رنگی است که من 
روی آن فکر کردم 

و قبلا آن را پیشنهاد 
داده بودم

رضا مافی
مشاور توسعه بازار

اختتامیه چهارمین دو س�الانه سرو نقره ای در 
س�الن کانون پرورش فکری خان�ه هنرمندان در 
حالی برگزار ش�د که با حاش�یه هایی همراه بود. 
افزایش چشمگیر آثار بخش بسته بندی و تجاری، 
موضوع�ی بود ک�ه رئیس هی�أت مدی�ره انجمن 

طراحان گرافیک از آن ب�ه عنوان ویژگی چهارم 
ای�ن دوره از دوس�الانه یاد کرد. در این مراس�م، 
جوای�ز مختلف برن�دگان خود را ش�ناخت که از 
این می�ان، برنده جایزه اول بخش بس�ته بندی با 
اتهام کپ�ی برداری مواجه ش�د؛ آفتی که امروزه 
بیشتر حوزه های مارکتینگ را در بر گرفته است. 
کار به جایی رس�ید که اس�تاد قباد ش�یوا هم به 

این موضوع اعتراض کرد و در س�خنرانی خود از 
نسل جوان خواست تا با کپی کاری باعث تمسخر 
فع�الان این صنعت نش�وند. »فرصت ام�روز« به 
همین بهان�ه گفت وگویی با حام�د هادئی، طراح 
لوگو و بسته بندی و برنده این جایزه ترتیب داده 
که با وجود حواش�ی موجود، ادع�ا می کند طرح 

کپی نیست و این مشابهت اتفاقی است. 

میثم رحیمی
کارشناس ارشد بازاریابی



KFC خوردن کنتاکی هایش را 
آسان تر می کند

اس��تارباکس علاوه بر اینکه نمی خواهد مش��تریان 
خودش��ان مرغ کنتاکی درس��ت کنن��د، نمی خواهد 
ب��ه آنها زحم��ت بی��رون آم��دن از خانه ب��رای خرید 
کنتاکی هایش را هم بدهد. ب��ه همین خاطر یام برندز، 
ش��رکت رس��توران های بین المللی آمریکایی و مالک 
برندهایی چون کی اف س��ی و تاکوب��ل در حال حاضر 
در حال آزمایش تحویل غذا با DoorDash اس��ت. 
تحویل کنتاکی فعلًا تنها در خلیج سان فرانسیس��کو، 

لس آنجلس و اورنج کانتی امکان پذیر است. 
 به گ��زارش مارکتینگ نیوز، کری��س کالدول، مدیر 
ارشد اطلاعات کی   اف  س��ی در این خصوص گفت:  »به 
نظر من مصرف کنندگان امروزی سه چیز می خواهند: 
ارزش، موادغذایی ب��ا کیفیت و راحت��ی. فکر می کنم 
DoorDash، م��ورد آخ��ری را برای م��ا حل کرده 

است.«
 وی در ادام��ه اظه��ار داش��ت:  »هن��وز خیلی زود 
اس��ت که بخواهیم درباره زمان ارائه این س��رویس در 
سراسر کشور حرف بزنیم. فعلًا فقط قصد داریم تعداد 
مکان های م��ورد آزمایش ای��ن س��رویس را افزایش 

دهیم.«
  ای��ن نخس��تین بار اس��ت ک��ه کی اف س��ی ب��ا 
DoorDash ب��رای تحویل غذا هم��کاری می کند. 
DoorDash یک س��رویس تحویل غذا در خانه های 
مشتریان است که توانسته با تأکید بر بینش داده محور 
و افزای��ش به��ره وری بهت��ر و س��رعت عملک��رد در 
فروش��گاه ها به س��رعت جایگاه خوبی را به عنوان یک 
نیروی لازم در رستوران ها و فروشگاه ها به دست آورد. 
DoorDash از زمان تأسیس��ش در س��ال 2013، 
رش��د چش��مگیری داش��ته و تعداد بازارهای خود را 

18 درصد و در بیش از 250 شهر افزایش داده است. 

برای مطالعه 341 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
مری بارا، اولین مدیرعامل زن 

صنعت خودرو

تاری��خ او را ب��ه عن��وان اولی��ن مدیرعام��ل زن یک 
کمپانی بزرگ س��ازنده اتومبیل خواهد شناخت. ماری 
 ب��ارا )Mary Barra( کارش را در جن��رال موت��ورز 
)General Motors( از 18 س��الگی و زمان��ی ک��ه 
دانش آم��وز بود، آغ��از کرد و پ��س از آن در پس��ت های 
مختلف مهندسی و اجرایی در این کمپانی فعالیت داشت 
تا اینکه در ژانویه 2014 به عن��وان مدیرعامل این غول 
خودرو منصوب شد. مری بارا در موسسه جنرال موتورز 
 Kettering( که در ح��ال حاضر دانش��گاه کترین��گ
University( است، مدرک کارشناسی اش را دریافت 
  MBA کرد و در سال 1988 از دانشگاه استنفورد مدرک
گرف��ت. این مدیرعام��ل موفق تجربه بیش از س��ه دهه 
فعالیت در جنرال موت��ورز را دارد و در حال حاضر، یکی 
از زنان ثروتمند جهان محسوب می شود. او همچنین در 
سال 2014 و برای س��ومین بار، توسط مجله فوربس در 
فهرست قدرتمندترین زنان جهان قرار گرفت و در سال 
2015، مجله فورچ��ون او را در میان قدرتمندترین زنان 

جهان در صدر فهرست خود قرار داد. 

 مدیریت دوستانه 
مدلی مناسب برای مدیران جوان 

وقتی به مدیریت می اندیشیم، نخستین تصاویری را 
که بلافاصله در ذهن مان به تصویر می کش��یم، زندگی 
تجملی، ولخرجی کردن و خودمحوری اس��ت، نه کار 
گروهی. م��اری بارا مدیری اس��ت که کام��لا مخالف 
این تفکرات اس��ت. او ش��خصی فروتن و به دنبال کار 
گروهی اس��ت که اش��تیاق فراوانی برای اعتبار دادن 
به تی��م کاری اش دارد تا اینکه بخواه��د خودش را در 
معرض توجه قرار ده��د. متواضع بودن لزوما به معنای 
عدم اعتماد به نفس نیست. بارا اعتماد به نفس کاملی 
را به نمایش می گذارد که دیگران را وادار می کند تا به 
او اطمینان کرده و اعتماد به نفسش را تحسین کنند. 

نظم را وارد این دنیای بی نظم کنید
یکی از مهم ترین وظایف مدی��ران پیاده کردن نظم 
و منطق در چرخش پرهیاهوی دنی��ای امروز تجارت 
اس��ت. زمانی که در س��ال 2011 بارا به عنوان رئیس 
محص��ولات جنرال موتورز برگزیده ش��د، گس��ترش 
محصولات جنرال موتورز وضع آش��فته ای داش��ت. با 
وجود 30 پلتفرم مختل��ف، بی کیفیتی و عدم ظرفیت 
در این کمپانی حکمفرما بود. بارا بدون معطلی دست 
به کار ش��د، خط تولی��د را کارآمدتر ک��رد، کیفیت و 
راندمان را بهبود بخش��ید و بین محصولات و نیازهای 
مش��تریان تع��ادل برق��رار کرد. اس��تعداد ب��ارا در به 
وجود آوردن نظم ب��ه بخش پرهرج و مرج گس��ترش 
محص��ولات یکی از مهم تری��ن عواملی ب��ود که باعث 
انتخاب او ب��ه عنوان مدیرعامل بع��دی جنرال موتورز 

شد.

از خوب به عالی برسید
جیم کالینز )Jim Collins(، مش��اور کسب وکار 
و نویس��نده آمریکای��ی درب��اره م��دل خارپش��تی 
)Hedgehog Model( از برخ��ورد س��ه عام��ل 
اصلی برای رس��یدن به موفقیت می نویس��د: 1- آنچه 
که عاشقش هس��تید. 2- کاری که واقعا در آن خوب 
هس��تید. 3- چیزی که در ازای کار بی وقفه تان، از نظر 
اقتصادی پاداش��ی برایتان در پی داشته باشد. کار بارا 
در جنرال موت��ورز خلاصه  ایده آلی از این مدل اس��ت. 
او عشق و علاقه اش را به ماش��ین در سن پایین کشف 
کرد. طی س��ال های کاری اش آنچه را که در آن خوب 
بود، گسترش داد. کارش را با مهندسی پایه آغاز کرد، 
به س��رعت مهارت ه��ای لازم را در کنت��رل کیفیت، 
محص��ولات، نیروهای انس��انی و بس��ط تولی��دات به 
دس��ت آورد و در نهایت، بارا این توانایی را داش��ت تا 
میوه های کار بی وقفه اش را برداشت کند. بارا به جای 
اینکه به قدم بعدی خودش برای بالا رفتن جایگاهش 
بیندیش��د، کارش را با قرار دادن اولویت های کمپانی 
در راس همه چیز ادام��ه داد. او تمام تمرکزش را روی 
موفقیت جایگاهی که در آن قرار داشت، قرار داد و در 
هر یک از پس��ت هایی که در جنرال موتورز به دس��ت 

آورد، فوق العاده عمل کرد. 

هرگز یادگیری را متوقف نکنید
تصمیم بارا برای اینکه زمانی را از کار پرمش��غله اش 
فاصل��ه بگی��رد و در مدرس��ه کس��ب وکار ه��اروارد 
حضور پیدا کن��د، یک��ی از مهم ترین نش��انه های بارا 
برای یادگیری و گس��ترش دانش اس��ت. او در هریک 
از پس��ت های مهم��ی ک��ه در جنرال موتورز داش��ت، 
مهارت های مهم و اساس��ی را آموخت. حالا در پس��ت 
مهم مدیرعاملی، او بیش��تر به گسترش مهارت هایش 

در زمینه امور مالی، بازاریابی و فروش می پردازد. 
 

با دیگران با احترام برخورد کنید
ماری ب��ارا زنی باه��وش و قابل اعتماد اس��ت که به 
دیگران اهمی��ت می دهد. در س��ال 2009، زمانی که 
 HR مسئول منابع انس��انی جنرال موتورز بود، تصویر
را که مربوط به بخش نیروهای انس��انی بود به تصویر 
چهره انس��ان تغییر داد و بر مس��ئولیت پذیری و قابل 
اتکا بودن افراد تاکید ک��رد. نمی توانید تصور کنید که 
این مس��ئله چقدر می تواند به توانمندس��ازی نیروی 
کارتان کمک کند، زمانی که ی��ک مدیر، کارمندان را 
توانمند و قاب��ل اعتنا می داند، به ج��ای آنکه به آنها به 

چشم یک عدد در خط مونتاژ نگاه کند. 
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پاس�خ کارش�ناس:  س��اک های دس��تی یا شاپینگ 
بگ ها اگر به درستی طراحی ش��وند به مانند بیلبوردهای 
متحرک��ی عمل خواهن��د کرد ک��ه کس��ب و کارها از آنها 
بهترین بهره ب��رداری تبلیغات��ی را می کنند. ب��ه هرحال 
این رس��انه به راحتی قاب��ل حمل ونقل اس��ت و در اختیار 

مخاطبان هدف��ی قرار خواه��د گرفت که کس��ب وکارها 
تصمیم دارند به آنها پی��ام تبلیغاتی خود را برس��انند. در 
نتیجه با اس��تفاده از این رس��انه کس��ب وکارها به  راحتی 

می توانند، مخاطبان هدف خود را تشخیص دهند. 
جنس، طراح��ی و زیبایی این رس��انه  از اهمیت زیادی 
برخوردار اس��ت. این عوامل باعث ماندگاری س��اک های 
دس��تی نزد مش��تریان خواهد ش��د. اگ��ر در این ب��اره از 

طرح بس��ته بندی یا تصوی��ر کالا در طراحی ش��اپ بگ ها 
استفاده شود، مطمئنا جذابیت بیش��تری خواهد داشت. 
کس��ب وکارها معمولا از تکنیک عکاس��ی برای تهیه این 
ش��اپ بگ ها اس��تفاده می کنند. در این ب��اره نمونه های 
داخلی و خارجی فراوان��ی وج��ود دارد. نمونه هایی که با 
هزینه  کم؛ بازخورده��ای جالبی را از مش��تریان دریافت 

کرده اند. 

استفاده تبلیغاتی از کیسه های خرید

پرسش: مدیر کسب وکاری در حوزه پوشاک هستم، کسب وکارم کوچک است و بودجه تبلیغاتی آنچنانی را نمی توانم برای 
معرفی آن اختصاص بدهم. در این باره مشاور تبلیغاتی استفاده از ساک های دستی با طراحی خاص را پیشنهاد داده  است. 

به نظرتان این شیوه کمکی در جهت معرفی کسب وکارم خواهد کرد؟ 
کلینیک کسب و کار

مبانی حقوقی علائم تجاری در برند

در فضای بیرونی س��ازمان افرادی اعلام می کنند که 
قادر به ثبت بین المللی برند هس��تند. این در حالی است 
که به گفته مس��ئولان، هیچ مرجع��ی به عنوان مالکیت 
صنعتی کش��ور)یعنی مرکز مالکیت معن��وی( عهده دار 
این وظایف نیست و مجری ثبت ملی و بین المللی علائم 

تجاری نیز، اداره ثبت علائم تجاری کشور است. 
غلامرضا بیات، مدیر اداره ثبت علائم تجاری س��ازمان 
ثبت اسناد و املاک کشور در نهمین کنفرانس بین المللی 
برند درخصوص مبانی حقوقی علائم تجاری در برند گفته 
اس��ت: برند در مفهوم خاص که م��ا آن را به عنوان علائم 
تجاری می شناسیم، بنا بر تعریفی که مقررات ملی کشور 
ارائه کرده است، نشان قابل رویتی است که بتواند کالاها 
و خدمات یک ش��خص، بنگاه و تجارتخان��ه )حقیقی و 

حقوقی( را از یکدیگر متمایز سازد. 
امروزه سرمایه های عددی و رقمی اشخاص حقیقی یا 
حقوقی در حوزه های مختلف جای خود را به دارایی های 
فکری داده است. معقوله های مهم دارایی های فکری که 
در بحث تثبیت مالکیت در کشور وجود دارد بحث علائم 
تجاری، اختراعات، نش��انه های جغرافیای��ی و طرح های 
صنعت��ی را ش��امل می ش��ود. در بحث علائ��م تجاری، 
ش��رکت های بزرگ دنیا به هیچ عنوان به س��رمایه های 
عددی و رقمی خود نمی بالند، بلکه به دانش فنی که در 
راستای علائم تجاری، اختراع، دیزاین و طراحی صنعتی 

کسب کرده اند افتخار می کنند. 
بیات در ادامه می گوید: در سفری که در حوزه مالکیت 
صنعتی در کشور ژاپن حضور داشتم، مدیر شرکت سونی 
اظهار می کرد در بحث علائم تجاری و اختراع از 15 وکیل 
حرفه ای مشورت می گیرد. مطمئنا این شرکت در فضای 
فش��رده رقابتی کنونی با برندهای مش��هور که در جهان 
فعالیت می کنند می تواند رقابت پذیری خوبی را از خود 
به نمایش بگذارد. در کش��ور ما، تا پایان سال 93 نزدیک 
ب��ه 255600علامت تج��اری در مفهوم خاص توس��ط 
اش��خاص ایرانی و خارجی به ثبت رسیده است و تاکنون 
252 متقاضی ایرانی به منظور ساخت بین المللی علائم 

تجاری فعالیت می کنند. 
این مقام مس��ئول در پایان تاکید می کن��د: اداره ثبت 
علائم تج��اری س��ازمان ثبت اس��ناد و املاک کش��ور، 
مرجع ثبت مل��ی و بین الملل��ی علائم تجاری اس��ت و 
متقاضی می تواند بعد از ثبت ملی در کش��ور و حتی بعد 
از تقاضای ثبت ملی، برای کسب ثبت بین المللی و تحت 
معاهده مادرید که 92 کش��ور عضو آن سیستم هستند، 
در بازار های هدف خود اقدام��ات لازم را به عمل آورد. در 
بحث برخورد و رسیدگی قضایی در بعد حقوقی و کیفری 
طبق قانون، محاکم تهران قادر به رس��یدگی هستند اما 
در مبحث کیفری، تحقیقات مقدمات��ی را قانون گذار به 
دادسراهای مستقر در محل وقوع جرم واگذار کرده است؛ 
ولی برای تعیین و تکلی��ف نهایی به ته��ران ارجاع داده 

می شود. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مونا اشرف زاده

مدیریت امروز

سندروم کاساندرا به سازمان ها و 
کسب وکارها آسیب زیادی می رسد. 

مدیران برای اینکه کسب وکار شان دچار 
این سندروم نشود، باید هوش محیطی 

داشته باشند. باید بدانند که پیرامون 
کسب وکار شان چه اتفاقات و تحولاتی 

در حال رخ دادن است. هوش محیطی به 
مدیران کمک خواهد کرد کشتی شان را در 

این تحولات به خوبی هدایت کنند

کس��ب وکارها ب��ه ان��دازه  فکر 
مدیران ش��ان رش��د می کنند، به 
نوعی با ورود ب��ه هر مجموعه ای به 
راحتی می توان حدس زد که سطح 
و بل��وغ فکر مدی��ران آن مجموعه 
چقدر بوده  اس��ت. علاوه ب��ر این با 
بررسی واکنش های سازمان ها در 
مواقع مختلف ب��ه راحتی می توان 
به س��طح هوش محیطی مدیران 
آن پی برد. سازمانی که در تحولات 
موف��ق عم��ل می کن��د، مطمئناً 
هوش محیطی مدیر آن بالا بوده و 
سازمانی که در تحولات بی حرکت 
و عقب مانده، مش��خص است که 
مدیرش از هوش محیطی بی بهره 
بوده اس��ت. مباحث مطرح ش��ده 
بخشی از سخنرانی دکتر محمود 
محمدیان م��درس و عضو هیأت 
علمی دانش��گاه علامه طباطبایی 
با موضوع بازاریابی در کس��ب وکار 
کنون��ی اس��ت ک��ه در حاش��یه 
نمایش��گاه تخصص��ی بازاریابی و 
تبلیغات در 25 آبان ماه امسال انجام 
شد. کلیت این سخنرانی را در ادامه 

می خوانید. 

سندروم کاساندرا چیست؟ 
همه ما داستان کشتی تایتانیک 
را بارها ش��نیده ایم. کشتی ای که 
در س��ال 1912 توس��ط توماس 
 )Thomas Andrews( اندروز
طراح��ی و س��اخته ش��د. اندروز 
بعد از پایان س��اخت کشتی یک 
ادعای ب��زرگ را مط��رح می کند. 
او ادعا کرد که کش��تی تایتانیک 
اس��ت   UNSINKABLE
یعنی به هیچ وجه غرق نمی ش��ود 
اما برخلاف ادعای طراح، کش��تی 
غرق ش��د. مس��افران برای نجات 
خود س��عی می کردند به سمتی 
از کش��تی هج��وم بیاورن��د ک��ه 
هن��وز از آب بی��رون مان��ده بود. 
 در ای��ن می��ان کاپیتان کش��تی
 Edward John Smith در 
پی راه حلی ب��رای مانع ش��دن از 
هجوم مس��افران به یک بخش از 
کش��تی بود. در این گی��ر و دار، به 
کاپیتان خبر می رسد، مسافرانی 
که در سالن کنس��رت هستند به 
خاطر ص��دای موس��یقی و لذت 
آن هنوز متوجه حادثه نش��ده اند. 
کاپیت��ان دس��تور می ده��د که 
به ای��ن اف��راد اطلاع داده نش��ود 
و پخ��ش موس��یقی همچن��ان 
ادامه پی��دا کند. آهنگ��ی که آن 
مس��افران در حال گوش دادن به 
 CASSANDRA ،آن بودن��د
ن��ام دارد. بع��د از ای��ن حادث��ه 
اصطلاح��ی در ح��وزه مدیری��ت 
 تحت عنوان س��ندروم کاس��اندرا 
 )syndromeCassandra(
رایج شد. س��ندروم کاس��اندرا به 
زمانی گفته می ش��ود که سازمان 
ی��ا کس��ب وکار دچ��ار مش��کل 
ش��ده ول��ی عوام��ل و مدیری��ت 
از آن بی خبرن��د یا آگاهی ش��ان 
نس��بت به آن مش��کل کم است. 
محی��ط کس��ب وکارها دائ��م در 
حال تغییر اس��ت و همگی آنها در 
روند حرکتی ش��ان دچار مشکل 
می ش��وند. سندروم کاس��اندرا به 
سازمان ها و کسب وکارها آسیب 
زیادی می رس��د. مدی��ران برای 
اینک��ه کسب وکار ش��ان دچ��ار 
این س��ندروم نش��ود، باید هوش 
محیطی داشته باشند. باید بدانند 
ک��ه پیرام��ون کسب وکار ش��ان 
چه اتفاق��ات و تحولات��ی در حال 
رخ دادن اس��ت. ه��وش محیطی 
ب��ه مدی��ران کمک خواه��د کرد 
کشتی ش��ان را در ای��ن تحولات 
به خوبی هدایت کنن��د. مدیرانی 

که از این ه��وش بی بهره اند، توان 
رصد محیط کس��ب وکارش��ان را 
ندارند. محو شدن برخی از برندها 
یا قدرتمند ش��دن برخی دیگر در 
حال حاضر نش��ان از سطح هوش 
محیطی مدیران آنها دارد. هوش 
محیطی به مدی��ران می گوید که 
باید جلوتر از ب��ازار حرکت کنند. 
کس��ب وکارهایی ک��ه اتفاق��ات 
آنها را هدایت می کنند، همیش��ه 
از ب��ازار عق��ب  می مانن��د. چنین 
کس��ب وکارهایی در بازار ضعیف 
نیستند و تا حدودی موفق نیز عمل 
می کنند ولی برای موفقیت بیشتر 
کس��ب وکارها باید جلوت��ر از بازار 
خود حرکت کنند. برای رسیدن به 
این جایگاه کسب وکارها باید توان 
پیش بینی اتفاقات را از قبل داشته 
باشند. برندهای بزرگی که در حال 
حاضر به برندهای دوست داشتنی 

تبدیل ش��ده اند، از دس��ته 
هستند  کس��ب وکارهایی 
ک��ه جلوت��ر از بازارش��ان 
کرده ان��د.  حرک��ت 
برندهای��ی ک��ه جلوت��ر از 
ب��ازار حرک��ت می کنند، 
نقش استراتژیست را بازی 
می کنند و برندهایی که از 
بازار عقب هستند، نقش یک 
آتش نشان را ایفا می کنند. 
آتش نشان ها ثابت می مانند 
تا هر وقت آتش��ی ش��عله 

گرفت، سریع آن را خاموش کنند. 
اغلب برندها و کسب وکارهای ایرانی 
نقش آتش نش��ان را دارن��د و فقط 
منتظر هستند که در لحظه وقوع 
حادثه واکنش نش��ان دهند. با این 
توصیفات بهتر است سراغ تحولاتی 
که پیرامون کسب وکارهای داخلی 
در ح��ال رخ دادن اس��ت، بروی��م. 
تحولاتی که شناس��ایی آنها مانع 
از مبتلا ش��دن کس��ب وکارها به 
سندروم کاس��اندرا خواهد شد. در 
این باره می توان به سه تحول اشاره 

کرد. 

تحول اول: ورود به فضای 
پس از تحریم

ورود س��رمایه گذاران خارجی 
به کش��ور، اولین اتفاقی است که 
در فضای پس از تحری��م رخ داده 
اس��ت. ورود این افراد را به راحتی 
می ت��وان در محاف��ل مختلف از 
جمله دانشگاهی مش��اهده کرد. 
در فض��ای پس از تحریم توس��عه 
سیاس��ت نگاه به اروپا بیش��تر به 
چش��م می خورد. نگاهی که قبل 
از این فضا بیش��تر به سمت چین 
یا کش��ورهایی بود ک��ه از اوضاع 
برخ��وردار  مناس��بی  سیاس��ی 
نبودن��د. هنگام��ی ک��ه صحبت 
از توس��عه سیاس��ت نگاه به اروپا 
می شود یعنی بسیاری از برندهای 
خارجی قصد ورود به کش��ورمان 
را دارند. وقتی ای��ن اتفاق بیفتد با 
دو گزینه روبه رو می ش��ویم. یک: 
برنده��ای داخلی ک��ه در جدال 
ب��ا برنده��ای خارج��ی مقل��وب 

می ش��وند، جدالی که بارها نمونه  
آن را ش��اهد بوده ایم. دو: مواجهه 
با مش��تریانی که کالاه��ای غربی 
را به کالاهای داخل��ی خود ارجح 
می دانن��د. این س��بک نگرش در 
میان مشتریان ایرانی وجود دارد. 
نگرش��ی که در میان کش��ورهای 
دیگر دیده نمی ش��ود برای مثال 
یک فرد آلمانی امکان ندارد کالای 
کش��ور دیگری را به ج��ای کالای 
کش��ور خودش بخرد. مشتریانی 
ایرانی هیچ گاه پشت سر برندهای 
خارج��ی ب��د نمی گوین��د حتی 
اگر برند خارج��ی بی کیفیت هم 
باش��د، باز درباره آن منفی حرف 
نمی زنن��د. وقتی کس��ب وکارها 
ب��ا ای��ن دو گزینه مواجه ش��وند، 
ش��رایط رقابت برایش��ان سخت 
خواهد ش��د. در این لحظه رقبا و 
نحوه صحبت کردن کسب وکارها 

تغیی��ر  سازمان هایش��ان  در 
 خواهد کرد. البته رقابت س��خت

 )severecompetition (
در چنی��ن فضای��ی ی��ک طرف 
ماجراس��ت، در این فض��ا مقابل 
استراتژیکی  کسب وکارها پنجره 
 )STRATEGICWINDOW(
نیز ب��از خواه��د ش��د. برندهای 
خارج��ی هن��گام مراجع��ه ب��ه 
ورود  اس��تراتژی های  کش��ورها 
مختلف��ی را ب��ه کار می برند. یکی 
 از ای��ن اس��تراتژی های عم��ده
یعن��ی  joint venture اس��ت 
بهره ب��رداری از توان��ی ک��ه در 
ای��ن  دارد.  وج��ود  کش��ور  آن 
بخ��ش از اس��تراتژی می توان��د 
 ب��رای کس��ب وکاره��ای داخلی
STRATEGIC WINDOW 
باشد. یکی از اشکال jointventure؛ 
اس��ت   piggyback strategy
یعنی برنده��ای خارج��ی هنگام 
ورود در کوت��اه ی��ا میان م��دت 
از سیس��تم توزی��ع و بازاریاب��ی 
 برندهای داخلی استفاده می کنند.
 piggyback س��وار ش��دن ب��ر 
چی��زی اس��ت یعن��ی برندهای 
خارجی تا بخواهند سیستم توزیع 
خود را داشته باش��ند از سیستم 
برندهای داخلی استفاده می کنند 
چون دایر کردن سیس��تم توزیع 

زمانبر و سخت است. 

تحول دوم: رشد مدل های 
جدید کسب وکاری 

یک انقلاب آرام ولی با سرعت 
کس��ب وکارهای  پیرام��ون  در 

داخل��ی در حال رخ دادن اس��ت. 
ای��ن انق��لاب به وج��ود آم��دن 
مدل ه��ای جدید کس��ب وکاری 
یعن��ی STARTUP در ایران 
 است. پس انقلاب اس��تارتاپ ها 
 )StartupRevolution (
اس��ت.  دادن  رخ  ح��ال  در 
کس��ب وکارهای  انق��لاب 
کوچ��ک، دانش مح��ور و عمدتا 
مبتن��ی ب��ر فض��ای مج��ازی. 
ش��تاب ای��ن مدل ه��ای جدید 
کس��ب وکاری در فض��ای پس از 
 تحریم بیش��تر نیز ش��ده است. 
StartupRevolution؛ 
انقلاب خفته ای اس��ت که بعد از 
خروج کس��ب وکارهای س��نتی 
در ح��ال وق��وع اس��ت. اهمیت 
این موض��وع به حدی اس��ت که 
روزنام��ه واشنگتن پس��ت چند 
روز پیش مقال��ه ای را درباره این 
انق��لاب در ایران منتش��ر 
کرد. در این مقال��ه از این 
New انقلاب ب��ه عن��وان 

 IndustrialRevolution"
یاد می ش��ود و گفته شده 
در ای��ران ی��ک تح��ول 
تکنول��وژی در حال اتفاق 
افتادن اس��ت. تحولی که 
باعث شده این روزها از هر 
دانش��جویی نام چند برند 
را بپرس��ید، فورا می گوید: 
نت ب��رگ،  دیج��ی کالا، 
تخفیفان، شیپور، دیوار و... مقاله 
واش��نگتن پس��ت با مح��ور قرار 
دادن برندهایی مانند دیجی کالا، 
نت برگ و تخفیف��ان؛ ارزش برند 
دیج��ی کالا را 150 میلیون دلار 
تخمین زده است. کسب وکارهای 
کس��ب وکارهای  ک��ه  جوان��ی 
کهنه کار با عمر بالای 40 سال را با 
تهدید مواجه کرده اند. البته گاهی 
کار از تهدید گذشته و امکان دارد 
که کسب وکارها را به مرز نابودی 
برس��انند برای مثال شاید برخی 
برند ک��داک را به خاطر داش��ته 
باشند، برندی که به خاطر تحول 
مدل های کسب وکاری پیرامونش 
از بین رفت. پس کسب وکارهای 
کهنه کار باید زوای��ای این تحول 
را بررس��ی کنند و در نظر بگیرند 
که این تح��ول سیس��تم تولید، 
بازاریاب��ی و توزیع آنه��ا را چگونه 
تحت تأثی��ر ق��رار خواه��د داد. 
کس��ب وکارها باید در نظر بگیرند 
ای��ن تح��ول فرآیند برندس��ازی 
را کوتاه کرده اس��ت یعنی زمانی 
که برای ش��کل گیری ی��ک برند 
دهه ها زمان نیاز بود گذشته است. 
برندهای حال حاضر در س��ال ها 
شکل می گیرند. پس کسب وکارها 
باید به تحولی که پیرامونشان در 
حال رخ دادن است، توجه  ویژه ای 
داشته باشند. اگر این توجه وجود 
نداشته باش��د کس��ب وکارها به 
مانند کس��ب وکارهای سنتی که 
به تحولات پیرامونشان بی تفاوت 
بودند - یعنی توجه به مدل هایی 
ک��ه کس��ب وکارهای س��نتی را 

به صنف��ی تبدیل ک��رد - از بین 
خواهند رفت. تحول��ی که قبل از 

انقلاب استارتاپ ها رخ داد. 

تحول سوم: تغییرات 
گسترده در رفتار 
مصرف کنندگان 

رفتار مصرف کنن��دگان ایرانی 
تغیی��رات عم��ده ای کرده اس��ت. 
این تغییرات دلایل مختلفی دارد. 
دلایل��ی مانند: ی��ک- قرارگرفتن 
مصرف کنندگان در فضای مجازی 
و مواجه ش��دن آنها ب��ا انبوهی از 
اطلاع��ات. دو- مدل ه��ای جدید 
کس��ب  وکاری. مدل ه��ای جدید 
کس��ب وکاری نوع نگرش و رفتار 
مصرف کنندگان ایران��ی را عوض 
کرده اس��ت. 10 س��ال گذش��ته 
بسیاری از افراد اعتقاد داشتند که 
اینترنت در ایران جواب نمی دهد و 
برای خرید کالایی حتماً باید آن را 
در دست بگیرند و امتحان کنند اما 
همین افراد ب��ه راحتی برای خرید 
بس��یاری از کالاها مانن��د لپ تاپ 
سراغ کسب و کارهای جدید رفته 
و خرید می کنند. وقتی از آنها علت 
را می پرسید، فورا می گویند: خرید 
از این کس��ب وکارها راحت اس��ت 
و این برندها ش��ناخته ش��ده اند. 
نکته جالب این است؛ تغییر رفتار 
مصرف کنن��دگان نح��وه فعالیت 
برخی کسب وکارها را بی معنا کرده 
است. پس رفتار مصرف کنندگان 
در کش��ورمان تغییر کرده اس��ت 
اما تفک��ر برخی برنده��ای ایرانی 
نس��بت به این رفتار هن��وز تغییر 
نکرده اس��ت. برندهای ایرانی باید 
بر اساس این تغییر رفتار سیستم 
توزی��ع خ��ود را تغیی��ر دهن��د و 
تجدیدنظر ج��دی در آن داش��ته 
باشند. برندهایی که در این فضای 
سیستم توزیع خود را تغییر ندهند، 
مطمئناً ب��ازی را می بازن��د. علاوه 
بر تغییر رفت��ار مصرف کنندگان، 
در فضای حال حاض��ر عادت های 
رس��انه ای مصرف کنن��دگان نیز 
تغییر کرده اس��ت. کس��ب وکارها 
باید توجه داش��ته باش��ند که در 
حال حاضر مصرف کنندگا ن شان 
بیش��ترین  وقت خود را ب��رای چه 
رس��انه ای صرف می کنن��د. باید 
رسانه ها شناسایی و کسب وکارها 
با هدف قرار دادن آنها برنامه ریزی 
تبلیغاتی و بازاریابی داشته باشند. 
وقتی مصرف کنن��دگان دائم وقت 
خ��ود را در فض��ای و ش��بکه های 
می کنن��د،  ص��رف   اجتماع��ی 
چرا بای��د کس��ب وکارها س��راغ 
رس��انه هایی مانن��د تلویزی��ون و 
بیلب��ورد برون��د. کس��ب وکارها 
در تخصیص بودج��ه تبلیغاتی و 
بازاریابی خود بای��د به عادت های 
رس��انه مصرف کنن��دگان خ��ود 
توجه کنند. کس��ب وکاری که در 
فضای مجازی حضور گسترده ای 
دارد به مخاطب��ان می گوید که با 
آنها همراه است. کسب وکارهایی 
ک��ه در فض��ای مج��ازی حضور 
ندارند به مانند کس��ب وکارهایی 
هس��تند که به طور کل��ی از بازار 
حذف شده اند. کس��ب وکارهایی 
که دسترس��ی مش��تریان به آنها 
راحت باشد، برندگان حال حاضر 
هستند. به چنین کسب وکارهایی 
 high touch company
گفته می ش��ود. کس��ب وکارهایی 
که مشتریان به هر فضایی مراجعه 
می کنند، آنه��ا را می بینند. وقتی 
مش��تریان دائم برندی را ببینند، 
احتمال انتخاب آنها در ذهن شان 
بالاتر می رود. پس کسب وکارهایی 
در این فضا موفق ترند که با نگاه به 
اطراف و قابلیت های ش��ان حرکت 

می کنند. 

مدیران ماندگار

مسلم نوری

از میان خبرها

نرگس فرجی

گزارش »فرصت امروز« از صحبت های دکتر محمود محمدیان در نمایشگاه تخصصی بازاریابی و تبلیغات

پیشگیری از شیوع سندروم کاساندرا در فضای کسب و کار



بورس کالا

ش��اخص کل بورس اوراق 
به��ادار در پای��ان معام��ات 
نخستین روز هفته با 17.73 
واحد رشد روی عدد 62 هزار 
و 889 واح��د متوق��ف ش��د 
و ب��ه کار خ��ود خاتمه داد. 
برخ��ی  اخی��ر  روزه��ای  در 
معامله گران بازار سهام تاش 
کرده ان��د با تح��رک در بازار 
تک س��هم ها،  برخ��ی  و  دوم 
دامن��ه  در  را  کل  ش��اخص 
ق��رار دهد.  مثب��ت  نوس��ان 
در ای��ن می��ان کن��ار آمدن 
حقوقی ها ب��رای بازارگردانی 
نوبت��ی در برخی از س��هم ها 
جریانی متعادل را در بازار با 
وج��ود کاهش حجم و ارزش 
معامات ایجاد کرده اس��ت. 
از س��وی دیگر بورس تهران 
کمبود  ب��ا  مدت هاس��ت  که 
دست و پنجه  نقدینگی  شدید 
نرم می کند به دلیل ش��رایط 
رک��ودی حاک��م ب��ر اقتصاد 
ب��ه  ناامی��دی  همچنی��ن  و 
تح��ولات مثب��ت اقتص��ادی 
آین��ده بی جان  ماه ه��ای  در 
ش��ده و روند کم نوس��انی را 
گروه ه��ای خود  تمام��ی  در 
ط��ی می کن��د. بی انگیزگ��ی 
س��هامداران برای دادوس��تد 
حج��م  و  ارزش  س��هم، 
معام��ات را نی��ز تحت تاثیر 
قرار داده اس��ت. س��ه عامل 
کمب��ود نقدینگ��ی، بالابودن 
ن��رخ س��ود س��پرده بانکی و 
کاهش س��ود ش��رکت ها در 
کنار رکود اقتصادی و کاهش 
قیمت های جهانی علت روند 
نزولی بورس قلمداد می شود 
و باوجود اجرایی شدن بسته 
خ��روج از رک��ود این بس��ته 
تاثی��ر چندان��ی ب��ر بهب��ود 

وضعیت بورس نداش��ت، زیرا 
این بسته بیش��تر از آنکه به 
خ��روج از رکود توجه کند بر 
حف��ظ وضعیت موجود تاکید 

دارد. 

اقبال بیشتر قطعه سازان 
نسبت به خودرویی ها

در اکثر گروه ه��ا و نمادها، 
متعادل  کم حج��م،  معاماتی 
و کم ف��روغ را نظاره گر بودیم 
ک��ه در ای��ن بی��ن در گ��روه 
خودرویی، صف خرید پرحجم 
قطره چکان��ی  عرضه ه��ای  و 
و  ایندامین  نم��اد کمک فن��ر 
خریده��ای دو ک��د حقیق��ی 
چشم نوازی می کرد. همچنین 
بیشتر،  اقبال  با  قطعه س��ازان 
اکث��را مثب��ت و هم��راه صف 
خرید دنبال شدند. از نمادهای 
مذکور به مهندس��ی صنعتی 
روان فن��اور، فنرس��ازی خاور، 
تراکتورس��ازی  ریخته گ��ری 
مش��هد  رینگ س��ازی  ایران، 

و س��ایپا آذین می توان اش��اره 
کرد. در گ��روه لیزینگی نماد 
مع��دن  و  لیزین��گ صنع��ت 
تح��ت حمای��ت و خریدهای 
ش��رکت  عم��ده  س��هامدار 
س��رمایه گذاری آتیه دماوند با 
رش��د قیمتی مواجه ش��د که 
در این بین رش��د 5 درصدی 
سود در گزارش اعامی مزید 
بر عل��ت بود. بقی��ه نمادهای 
گ��روه خودروی��ی، لیزینگی و 
حمل و نق��ل اکث��را متعادل و 

منفی دنبال شدند. 

گروه بانکی، تحت حمایت 
سهامداران عمده

بهم��ن،  س��رمایه گذاری 
و  مل��ت  س��رمایه گذاری 
سرمایه گذاری توسعه صنعتی 
ایران در گروه س��رمایه گذاری 
با صف خرید و رش��د قیمتی 
همچنی��ن  ش��دند.  دنب��ال 
جابه جایی بل��وک و معامات 
س��رمایه گذاری  نماد  پرحجم 

رش��د  س��بب  بیمه  صنع��ت 
قیمتی و صف خرید آن ش��د 
و نم��اد س��رمایه گذاری ملی 
ای��ران با فروش ه��ای پرحجم 
حقوق��ی صف ف��روش و افت 
قیمتی مج��دد را تجربه کرد. 
در گ��روه بیم��ه ای نماد بیمه 
م��ا با خب��ر افزایش س��رمایه 
بیمه  نم��اد  و  300 درص��دی 
آسیا صف خرید شدند و بقیه 
هم گروه ها را نیز اکثرا مثبت 
دنبال ش��دند. نمادهای گروه 
بانک��ی نیز همچن��ان متعادل 
و تح��ت حمایت س��هامداران 
عمده به کار خود پایان دادند. 
اما  گروه سیمانی اکثرا مثبت 
کم حجم اما گروه س��اختمانی 
اکث��را منف��ی دنبال ش��دند. 
در گروه ه��ای پتروش��یمی و 
پالایش��گاهی، نماد پلی اکریل 
اما متعادل،  همچنان پرحجم 
تولید  پ��ارس،  نفت  نمادهای 
م��واد اولیه الی��اف مصنوعی، 
صنایع شیمیایی سینا و دوده 

صنعتی پ��ارس مثبت و صف 
خری��د و بقیه اکث��را متعادل 
و منف��ی دنبال ش��دند که در 
این بی��ن معام��ات مثبت و 
نمادهای  بل��وک  جابه جای��ی 
پتروش��یمی جم و گس��ترش 
نف��ت و گاز پارس��یان س��بب 

رشد شاخص کل شد. 

شاخص کل فرابورس روی 
کانال 700 واحدی

معامات ب��ازار فرابورس در 
س��ی امین روز آبان با دادوستد 
به  به��ادار  ورقه  166 میلی��ون 
می��زان یک هزار و 458 میلیارد 
و 970 میلی��ون ری��ال پای��ان 
یافت و ش��اخص کل نش��انگر 
عدد 701.47 ش��د. ذوب آهن 
اصفهان با معامل��ه 17 میلیون 
و 140 ه��زار س��هم ب��ه ارزش 
370 میلی��ون  و  36 میلی��ارد 
ریال بیش��ترین حجم و ارزش 
معام��ات دی��روز را ب��ه خود 
اختص��اص داد. ای��ن در حالی 
اس��ت ک��ه بیش��ترین افزایش 
معام��ات  پای��ان  در  قیم��ت 
مرب��وط به س��هام م��واد ویژه 
لی��ا و پ��س از آن آهن و فولاد 
ارف��ع و روان فن آور بود و نماد 
شرکت های ذوب آهن اصفهان، 
س��رمایه گذاری  پتروش��یمی 
قن��د  دی،  بان��ک  ایرانی��ان، 
شیروان، س��رمایه گذاری میراث 
فرهنگ��ی، پالای��ش نفت تهران 
و پالایش نف��ت لاوان به عنوان 
نماده��ای  پربیننده تری��ن 
فرابورسی معرفی شدند. از سوی 
مرجان کار،  ش��رکت های  دیگر، 
قند شیروان و زرین معدن آسیا 
با بیش��ترین افت قیمت مواجه 
شدند و اوراق تسهیات مسکن 
در بازه 670 ت��ا 705 هزار ریال 

دست به دست شد.

جریان نقدینگی در بازار ضعیف است

چشمک نمادهای قطعه سازی به سهامداران

ف�ارس - متولیان بازار س��هام 
استصناع  اولین صکوک  جزییات 
به همراه توضیحات فنی را اعام 
ک��رده و از برنام��ه انتش��ار اوراق 
4هزار میلیارد تومانی خبر دادند. 
در پ��ی ص��دور مجوز س��ازمان 
ب��ورس ب��رای اولی��ن صک��وک 
استصناع )سفارش ساخت(، مقرر 
ش��ده از دوش��نبه تا چهارشنبه 
این هفت��ه یک میلی��ون و 629 
ه��زار و 314 ورقه ب��ه قیمت هر 
ورقه 1000 هزار تومان در بورس 
تهران عرضه عمومی شود. حسن 

مدیرعامل شرکت  اصل،  قالیباف 
ب��ورس گفت: طب��ق برنامه ریزی 
هفته  ت��ا چهارش��نبه  دوش��نبه 
ج��اری اولین صکوک اس��تصناع 
سرمایه  بازار  س��اخت(  )سفارش 
در بورس عرضه و پذیره نویس��ی 
می ش��ود. این اوراق ابزاری است 
ب��رای تأمین منابع مالی از طریق 
انتش��ار عمومی اوراق بهادار و به 
پش��توانه دارایی هایی که شرکت 
قصد ساخت آن را دارد. وی ادامه 
داد: برای اولین بار مجوز انتش��ار 
چنی��ن اوراقی توس��ط ش��رکت 

صنعت��ی و معدنی توس��عه ملی 
ک��ه زیرمجموع��ه 100 درصدی 
گ��روه  س��رمایه گذاری  ش��رکت 
توسعه ملی اس��ت، برای ساخت 
کارخانه  س��اختمان های صنعتی 
کنسانتره و کارخانه گندله هریک 
با ظرفی��ت تولید 2.5میلیون تن 
در س��ال صادر ش��ده است. این 
مقام مس��ئول اف��زود: ضامن این 
اوراق ب��ا نماد »صمل��ی9709«، 
گ��روه  س��رمایه گذاری  ش��رکت 
و  بازارگ��ردان  و  مل��ی  توس��عه 
متعهد پذیره نویس��ی آن شرکت 

تأمین س��رمایه نوین هستند که 
در بازار بدهی بورس اوراق بهادار 
ته��ران انج��ام می ش��ود. پس از 
اتمام پذیره نویس��ی نیز معامات 
ثانوی��ه اوراق آغ��از خواهد ش��د. 
به گفته قالیب��اف اصل پرداخت 
س��ود این اوراق هر سه ماه یکبار 
ب��وده و کلیه کارمزده��ا و هزینه 
پذیره نویس��ی اوراق توس��ط بانی 
اوراق پرداخت خواهد ش��د. این 
اوراق با سود 23 درصدی سالانه 
برای سرمایه گذاران و فعالان بازار 
سرمایه پذیره نویسی خواهد شد. 

فرهاد حنیف��ی، مدیرعامل گروه 
توس��عه ملی و متولی انتشار این 
اوراق نی��ز ب��ا اع��ام جزییات و 
توضیحات فنی این اوراق، گفت: 
این اوراق که برای نخستین بار در 
بازار س��رمایه ایران به کار گرفته 
می شود، ش��امل 162.9 میلیارد 
تومان ب��وده و صرف تأمین مالی 
ط��رح اح��داث دو کارخانه 2.5 
میلی��ون تن��ی دو کنس��انتره و 
گندله )هری��ک 2.5 میلیون تن 
در س��ال و واقع در شهر سنگان( 

می شود. 

س�نا - بهادر بیژنی، جانش��ین 
رئی��س س��ازمان ب��ورس در امور 
بین الملل و جذب س��رمایه گذاری 
فرصت های  درخص��وص  خارجی 
س��رمایه گذاری در بازار س��رمایه 
ایران اظهار داش��ت: اخبار بس��یار 
امیدوارکننده ای در چند سال اخیر 
درخص��وص بازار س��رمایه ایران و 
فرصت های مناسب سرمایه گذاری 
منتشر شده است. شرکای تجاری 
قدرتمن��د ای��ران در ماه های اخیر 
به ط��ور متن��اوب به این کش��ور 
س��فر کرده اند تا از نزدیک شاهد 
تحولات بازار سرمایه ایران باشند 
س��رمایه گذاری  موقعیت ه��ای  و 
را در کش��ور بررس��ی کنن��د. وی 
در ای��ن خصوص ادام��ه داد: بازار 

س��رمایه ای��ران قدیمی ترین بازار 
در خاورمیانه است و بورس تهران 
نیز قدیمی ترین ب��ازار اوراق بهادار 
در منطقه اس��ت. بورس تهران در 
س��ال 1967 می��ادی )1345-
1346 شمس��ی( تأس��یس شد و 
در آن تاری��خ درواق��ع ب��ه عنوان 
بازاری پیشرو در منطقه محسوب 
می ش��د. بیژنی در ادامه با اش��اره 
به س��اختار بازار س��رمایه و ارکان 
فعال در آن اش��اره داشت: بورس 
ته��ران، فراب��ورس ای��ران، بورس 
کالا و ب��ورس انرژی در واقع چهار 
ب��ورس قدرتمند و فعال کش��ور 
هستند که بازار س��رمایه ایران را 
تشکیل می دهند. جانشین رئیس 
س��ازمان بورس در امور بین الملل 

و ج��ذب س��رمایه گذاری خارجی 
بازار س��رمایه  درخصوص س��هم 
در تولی��د ناخال��ص مل��ی اعام 
داش��ت: با حضور 380 شرکت در 
ب��ازار س��رمایه از صنایع مختلف 
و حضور 41 صنع��ت متفاوت در 
این بازار، س��هم بازار س��رمایه در 
تولید ناخالص ملی در بازار 2010 
می��ادی بالغ بر 25 درصدی بوده 
اس��ت که در سال 2013 میادی 
این متغیر به 31 درصد رس��یده. 
بیژنی در ادام��ه درخصوص اوراق 
خزانه اس��امی به عن��وان یکی از 
جذاب ترین ابزارهای سرمایه گذاری 
در بازار سرمایه ایران اشاره داشت: 
اوراق خزان��ه اس��امی که چندی 
پیش در بازار س��رمایه ایران مورد 

پذیرش واقع شد بسیار مورد قبول 
س��رمایه گذاران خارجی اس��ت و 
می توانن��د از طریق این اوراق وارد 
بازار س��رمایه شوند. وی ادامه داد: 
اوراق خزان��ه اس��امی ای��ران که 
مبتنی بر شریعت است با تصویب 
کمیت��ه فقه��ی ای��ران وارد بازار 
سرمایه ش��د و بدین ترتیب افراد 
عاقه مند که تمایل دارند براساس 
قوانین ش��ریعت س��رمایه گذاری 
کنند می توانند به راحتی وارد بازار 

سرمایه ایران شوند.
وی خاطرنشان کرد: اوراق خزانه 
اسامی که اخیرا وارد بازار سرمایه 
ایران شده است بدون مالیات بوده 
و ضمان��ت آن بر عهده دولت بوده 
و بازده��ی آن 24 الی 25 درصد 

اس��ت. بیژن��ی در ادام��ه تصریح 
داش��ت: ع��اوه بر این، س��ازمان 
ح��ال  در  به��ادار  اوراق  ب��ورس 
نهایی س��ازی بح��ث اوراق آتی و 
آپش��ن ارز است تا سرمایه گذاران 
بتوانند از ریس��ک نوس��انات بازار 
ارز نی��ز مصون بمانند. جانش��ین 
رئیس س��ازمان ب��ورس در امور 
بین الملل و جذب سرمایه گذاری 
خارجی اعام کرد: بانک مرکزی 
در این بین در حال اتمام مراحل 
گش��ایش حس��اب بانک��ی برای 
تا  است  خارجی  س��رمایه گذاران 
این عده از سرمایه گذاران بتوانند 
به راحتی حس��اب بانکی شخصی 
خود را بدون اینکه به ایران س��فر 

داشته باشند، افتتاح کنند. 

ایسنا - بازارهای سهام جهان با 
گریز سرمایه گذاران از نگرانی های 
ناشی از حمات تروریستی مرگبار 
در پاریس و مالی، هفته گذش��ته 
به س��طح بالاتری صع��ود کردند. 
اندپورز 500  شاخص اس��تاندارد  
با صعود سهام شرکت های فناوری 
و بهداش��ت و درمان، بزرگ ترین 
رش��د هفتگی در حدود یک سال 

گذشته را تجربه کرد. این شاخص 
روز جمعه 0.4درصد افزایش یافت 
و به 2089.17واحد رس��ید و در 
هفت��ه گذش��ته 3.3درصد صعود 
کرد ک��ه بزرگ تری��ن افزایش از 

اوایل اکتبر بود.
بهبود هفت��ه گذش��ته پس از 
بدتری��ن هفت��ه ب��رای ش��اخص 
اس��تاندارد اندپورز از زم��ان م��اه 

اوت اتفاق افت��اد که طی آن افت 
قیمت ه��ای کالا باع��ث ری��زش 
گسترده سهام ش��رکت ها به ویژه 
ش��رکت های ان��رژی ش��ده بود. 
شاخص های سهام بازارهای بزرگ 
جهان دو هفته قبل در پی انتشار 
گزارش ه��ا و پیش بینی های مالی 
مأیوس کننده ش��رکت ها و ریزش 
قیمت نف��ت، بدترین هفته در دو 

ماه گذش��ته را پشت سر گذاشته 
بودند. داوجونز اینداستریال اوریج 
روز جمعه ب��ا 0.5درصد افزایش 
به 17823.81 واحد رس��یدو در 
هفته گذش��ته 3.4درصد افزایش 
داشت که بزرگ ترین رشد هفتگی 
از اوایل اکتبر بود. شاخص نزدک 
صع��ود  0.6درص��د  کامپوزی��ت 
کرد و به 5104.92واحد رس��ید. 

وال استریت به دلیل در پیش بودن 
تعطیات شکرگزاری، هفته جاری 
ش��اهد حجم اندک��ی از معامات 
خواهد بود. ب��ه گفته تحلیلگران، 
ب��ازار اکن��ون ب��ه زم��ان افزایش 
نرخ های بهره بانک مرکزی آمریکا 
معطوف شده که به گفته مقامات 
ای��ن بان��ک، یک افزای��ش کند و 

تدریجی خواهد بود. 

جزییات انتشار نخستین اوراق استصناع در بورس

جانشین رئیس سازمان بورس در امور بین الملل: 

امکان افتتاح حساب برای سرمایه گذاران خارجی فراهم می شود

عملکرد هفتگی بازارهای سهام جهان مثبت شد
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نگاهی به آخرین وضعیت ۴ نماد 
معاملاتی متوقف فرابورس

فرابورس ایران آخری��ن وضعیت توقف چهار نماد 
معاماتی فرابورسی را اعام کرد. 

نم��اد معامات��ی بان��ک ایران زمی��ن از تاریخ 28 
اردیبهش��ت ماه امس��ال متوقف مانده که ناظر بازار 
فرابورس دلیل این توقف را تغییر بااهمیت اطاعات 
واقعی س��ود هر س��هم س��ال مالی 93 نس��بت به 
پیش بینی و تعدیل بااهمیت پیش بینی س��ال مالی 
94 نس��بت به عملکرد واقعی 93 اعام کرده است. 
در نم��اد معاماتی ش��رکت قاس��م ایران نیز که این 
روزها با تحولات مدیریتی در مجموعه س��هامداران 
عم��ده خ��ود روبه رو اس��ت در حالی ب��ا توقف نماد 
معامات��ی از تاریخ س��وم آذرماه روبه رو اس��ت که 
دلی��ل آن تغیی��ر بااهمیت در اطاع��ات پیش بینی 
سال مالی 94 عنوان شده است. ناظر بازار فرابورس 
ارائ��ه پیش بینی س��ال مالی 94 براس��اس عملکرد 
واقعی را شرط بازگشایی این نماد معاماتی دانسته 
اس��ت. نماد معاماتی بیمه دی نیز به دلیل تعدیل 
بااهمیت اطاعات پیش بینی سال مالی 94 از تاریخ 
13 آبان ماه ج��اری در حالی با توقف نماد معاماتی 
مواجه اس��ت که باید برای بازگشایی آن پیش بینی 
تعدیل شده س��ال مالی 94 براساس عملکرد واقعی 
از س��وی ناشر به فرابورس ارائه شود و درنهایت نماد 
معاماتی فولاد هرمزگان جنوب که از سوم آبان ماه 
امسال به دلیل تعدیل بااهمیت اطاعات پیش بینی 
سال مالی 94 متوقف ش��ده باید توضیحات مربوط 
به تحقق پیش بینی درآمد هر س��هم سال مالی 94 
را برای بازگش��ایی نماد به متولی بازار فرابورس ارائه 

دهد. 

امکان تامین مالی صنعت فولاد از 
طریق ابزارهای مالی جدید

ط��ی دیدار مدی��ران عامل ب��ورس کالای ایران و 
ش��رکت ذوب آهن اصفه��ان، مهم تری��ن طرح های 
ب��ورس کالای ای��ران ب��رای تأمین مالی و پوش��ش 
ریسک صنعت فولاد کش��ور ارائه شد. در این دیدار 
که در محل ش��رکت ذوب آه��ن اصفهان و با حضور 
حامد س��لطانی نژاد، مدیرعامل ب��ورس کالای ایران، 
احمد صادقی مدیرعامل ش��رکت ذوب آهن، منصور 
ی��زدی زاده مع��اون برنامه ریزی و توس��عه ش��رکت 
ذوب آهن و رئیس هیات مدی��ره بورس کالای ایران 
برگزار ش��د، حام��د س��لطانی نژاد مدیرعامل بورس 
کالای ایران، با اش��اره به امکان تأمین مالی صنعت 
فولاد از طریق ابزاره��ای مالی جدید در بورس کالا 
گف��ت: با توجه به توس��عه ابزارهای مال��ی نوین در 
ب��ورس کالای ای��ران، این دو ش��رکت می توانند در 
تعری��ف ابزارهای جدید مال��ی مبتنی بر محصولات 
ف��ولادی مش��ارکت کنن��د. وی اف��زود: مهم تری��ن 
روش ه��ای تأمین مالی و پوش��ش ریس��ک صنعت 
فولاد در بورس کالا ش��امل قراردادهای سلف، اوراق 
س��لف م��وازی اس��تاندارد، گواهی س��پرده کالایی، 

صندوق های کالایی و ابزارهای مشتقه است. 

جدیدترین اطلاعات از پیش بینی 
شرکت ها در سال 95

»ولصنم« برای س��ال مال��ی 95 مبلغ 252 ریال 
سود پیش بینی کرده که این مبلغ 5 درصد بیش از 
پیش بینی سال مالی جاری شرکت است. »شپاکسا «  
برای سال مالی 95 مبلغ 694 ریال سود پیش بینی 
کرده در حالی که برای س��ال مالی جاری مبلغ 682 

ریال سود پیش بینی کرده است. 
»رانف��ور «  در گزارش ش��ش ماهه 94 با س��رمایه 
2800 میلیارد ریالی 942 ریال س��ود محقق کرده 
که نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قبل 122 درصد 
رشد سود داشته است. این در حالی است که رانفور 
کیش در گزارش ش��ش ماهه مبلغ 645 ریال سود 
شناس��ایی کرده که نسبت به مدت مشابه سال قبل 
92 درصد کاهش داش��ته است. »ثغرب «  در گزارش 
12ماهه، مبلغ 405 ریال س��ود شناس��ایی کرد که 
نس��بت به آخری��ن پیش بینی به مبل��غ 403 ریال 

اندکی بیشتر است.
این شرکت برای س��ال مالی 95 مبلغ 504 ریال 
سود برای هر سهم پیش بینی کرده است. »ثشرق «  
در گ��زارش 12ماهه حسابرس��ی نش��ده چهار ریال 
کمتر از پیش بینی س��ود محق��ق کرده و مبلغ 314 
ریال س��ود برای هر س��هم شناس��ایی کرده اس��ت. 
ش��رکت بیمه ما در نظر دارد سرمایه خود را از مبلغ 
1000 میلیارد ریال به 4000 میلیارد ریال از محل 
آورده نقدی و مطالبات حال شده سهامداران افزایش 
دهد. همچنین بیمه ما ش��ش ماهه مبلغ 209 ریال 
سود برای هر سهم شناسایی کرده است.  »دعبید «  
برای سال مالی 94 پیش بینی سودش را افزایش داد 
و مبلغ 1130 ریال سود اعام کرد و طی 9 ماه 769 
ریال سود برای هر سهم شناسایی کرده و 68 درصد 
بودجه را پوش��ش داده است. ش��رکت گروه صنایع 
س��یمان کرمان در دوره ش��ش ماهه منتهی به 31 
ش��هریورماه 94 مبلغ 433 میلی��ارد و 605 میلیون 
ریال س��ود خالص کس��ب کرد و بر این اساس مبلغ 
656 ریال سود به ازای هر سهم کنار گذاشت. شرکت 
س��رمایه گذاری س��بحان در دوره 12ماه��ه منتهی 
به 31 ش��هریورماه 94 مبل��غ 416 میلیارد و 852 
میلیون ریال سود انباشته پایان دوره در حساب های 
این ش��رکت منظور شد. شرکت گروه تولیدی مهرام 
در دوره ش��ش ماهه منتهی به 31 شهریورماه 94 با 
اختصاص 693 ریال س��ود به ازای هر س��هم معادل 
47 درصد از پیش بینی هایش را پوشش داد.  شرکت 
سیمان بجنورد در دوره شش ماهه نخست امسال با 
اختصاص 46 ریال سود به ازای هر سهم معادل 36 

درصد از پیش بینی هایش را پوشش داد. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی

شماره 378 www.forsatnet.irمدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
فنرسازی خاور در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درصد افزایش روز گذشته را از آن خود کرد که کابل البرز 

در جایگاه چهارم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت

2.3974.99فنرسازی خاور
6.1924.98کاشی پارس

8724.93کمک فنر ایندامین
2.6664.92کابل البرز

3.8284.73پگاه خراسان
1.5494.73نیرومحرکه
3.2844.65مارگارین

بیشترین درصد کاهش
س��یمان قائن صدر نش��ین جدول بیش��ترین درصد 
کاهش روز گذشته شد. صنایع شیمیایی فارس در رده 
دوم این گروه ایس��تاد. قند خراسان و قند هکمتان هم 
در میان س��هم هایی با بیش��ترین کاهش قیمت جای 

گرفتند.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.96(12.405سیمان قائن

)4.66(4.358شیمیایی فارس
)4.51(10.920قند خراسان
)4.51(2.986قند هکمتان

)4.41(1.343س. ملی ایران
)4.08(9.687شهد

)3.82(1.210شکر شاهرود

پرمعامله ترین سهم
بیم��ه  صنع��ت  گ��ذاری  س��رمایه  گذش��ته  روز 
 پرمعامله ترین س��هم بازار شناخته شد. حق تقدم فولاد 
مبارکه اصفهان در رده دوم این گروه ایستاد. بانک ملت 
 و پالای��ش نفت اصفهان در جایگاه س��وم و چهارم قرار 

گرفتند.
تعداد دفعهقیمتنام

38.275 1577س.  صنعت  بیمه 
34.210 108ح . فولاد مبارکه

23.481 1939بانک ملت
18.375 2325پالایش نفت اصفهان

16.053 758کمباین  سازي
14.395 2769پلي اکریل 

12.557 2760نفت و گاز پارسیان

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیشترین ارزش معامله را روز گذشته 
س��رمایه گذاری صنع��ت بیمه به خ��ود اختصاص داد. 
پالایش نفت اصفهان هم رتبه س��وم را به دس��ت آورد. 
پلی اکریل نیز در بالای جدول بیش��ترین ارزش معامله 

قرار گرفت.
جمع معاملات قیمتنام

60.349 1577س.  صنعت  بیمه 
45.523 1939بانک ملت

42.723 2325پالایش نفت اصفهان
39.865 2769پلي اکریل 

34.663 2760نفت و گاز پارسیان
34.142 3105پتروشیمي مبین
32.873 12462پتروشیمي  خارک 

بیشترین سهام معامله شده
پلی اکریل در حالی رتبه نخس��ت جدول بیش��ترین 
س��هام معامله شده را به دست آورد که سرمایه گذاری 
صنعت بیمه در این گروه دوم شد و بانک صادرات ایران 

در رده چهارم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
27692181پلی اکریل

15772084س. صنعت بیمه
7581196کمباین سازی
866984بانک صادرات

108913ح. فولاد مبارکه
2325867پالایش نفت اصفهان
1343770سرمایه گذاری ملی

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
پس��ت بان��ک ایران ب��ه دس��ت آورد. س��هم خودرویی 

محورسازان ایران خودرو در جایگاه بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
1071536پست بانک

2033407محور سازان 
1880125قند قزوین

1705122درخشان تهران
1172107الکتریک خودرو شرق

266670کابل البرز
430845نسوز پارس

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه گذاری اعتبار ای��ران در صدر 
جدول کمترین نس��بت P/E ایس��تاد. س��رمایه گذاری 
پردیس و سرمایه گذاری گروه توسعه ملی در رده های 

بعدی قرار گرفتند.
P/Eقیمتنام شرکت

10621.97س. اعتبار ایران
7542.26سرمایه گذاری پردیس
36583.21س. گروه توسعه ملی

33533.27گروه صنعتی بارز
19843.27س. صنعت نفت
19103.37بیمه پارسیان

10723.48سرمایه گذاری شاهد

شرکت ها و مجامع



ب��ه  هفت��ه  ای��ن  دوش��نبه  روز  در 
تاری��خ 94/08/25 قیم��ت پایه جدید 
محصولات پلیمری از سوی دفتر توسعه 
صنای��ع تکمیلی اعلام و منتش��ر ش��د. 
مانند روال قبل مبنای تعیین قیمت ها، 
متوس��ط قیمت محصولات پلیمری در 
بازارهای جهانی و متوس��ط نرخ ارز در 
بازارهای داخل��ی بود که در قیمت های 
پای��ه جدی��د، ن��رخ دلار آزاد مع��ادل 
35,060 ری��ال در نظر گرفته ش��دکه 
تقریب��اً 1,5 درصد نس��بت به دو هفته 

گذشته رشد داشت. 
همانگون��ه ک��ه در جدول ی��ک پایه 
قیمت ه��ای محصولات پلیمری نش��ان 
داده ش��ده اس��ت با وجود رش��د 1,5 
درص��دی ن��رخ دلار، به دلی��ل کاهش 
در  پلیم��ری  از محص��ولات  بس��یاری 
بازاره��ای جهان��ی قیم��ت پای��ه اکثر 
محصولات رش��د چندانی نکرد و حتی 
در برخی محص��ولات مانند پلی وینیل 
 S60 و پلی وینیل کلراید S65 کلراید

شاهد کاهش قیمت نیز بودیم. 
تقاض��ا-  ضع��ف  گذش��ته  م��اه  در 
به خص��وص در بازارهای چین- در کنار 
افزایش تولید الفین در شمال این کشور 
در مجتمع ه��ای زغ��ال س��نگ یکی از 
مهم ترین عوامل فشار بر قیمت پلیمرها 
)بخص��وص پلی اتیل��ن و پلی پروپیلن( 
بودند. ه��ر چند کاهش بیش��تر قیمت 
نف��ت و در نتیجه کاه��ش قیمت مواد 
اصلی تولی��د پلیمره��ا، می تواند نقش 
مؤثرتری در کاهش قیمت این دس��ته 

از محصولات در کوتاه مدت ایفا کند. 
در ای��ن دوره قیم��ت پایه محصولات 
پل��ی اتیلن ترفتالات بطری 841و 845 
بیش��ترین افزایش قیم��ت و انواع پلی 
وینیل کلراید بیشترین کاهش قیمت را 
تجرب��ه کردند. البته در گزارش تحلیلی 
هفته گذش��ته به احتمال کاهش قیمت 
پایه انواع محصولات پلی وینیل کلراید 
اشاره شد و عنوان شد که رونق معاملات 
در هفته گذش��ته )با توج��ه به احتمال 
کاه��ش قیمت ه��ای پای��ه( می توان��د 
ناش��ی از ورود برخی از معامله گران در 
معاملات بورس و ثب��ت رقابت قیمتی، 
به منظور جلوگیری از کاهش قیمت ها 
در بازار آزاد بوده اس��ت.   همچنین در 
دوره جدی��د اعلام قیمت های پایه، پلی 
اس��تایرن ها نیز از رشد اندکی برخوردار 
شدند که پلی استایرن معمولی با 1,38 
درصد افزایش قیمت بیش��ترین رشد را 

به خود اختصاص داد. 
در این هفت��ه 75,083 تن محصولات 
پلیمری در بورس کالای ایران عرضه شد 
که ب��رای خری��د آن 178,647تن تقاضا 
به ثبت رس��یدو در نهایت 51,907تن به 
ارزش 1,735,8میلی��ارد ریال دادوس��تد 
ش��د. همان طور که در گ��زارش تحلیلی 
گذشته نیز پیش بینی شد، مقدار عرضه و 
حجم معاملات نس��بت به هفته گذشته با 
رشد همراه شد. بدین ترتیب مقدارعرضه، 
تقاض��ا و حج��م معام��لات )به ترتیب( با 
افزای��ش 16,7، 2,21 و 44,31 درصدی 

روبه رو شدند. )نمودار7(
بررس��ی ها نش��ان می ده��د در ای��ن 
بندرامام،  پتروشیمی  هفته شرکت های 

تندگوی��ان و امیرکبیر در لیس��ت س��ه 
عرضه کننده برتر محصولات پلیمری از 
لحاظ حجم معاملات قرار داشتند. این 
در حالی است که ش��رکت پتروشیمی 
جم که در هفته گذش��ته رتبه س��وم را 
ب��ه خود اختص��اص داده ب��ود، در این 
هفت��ه در رتب��ه شش��م از نظ��ر حجم 
معام��لات محص��ولات پلیم��ری ق��رار 
گرفت. همچنین از نظر ارزش معاملات 
پتروش��یمی های بندرام��ام، امیرکبی��ر 
و ش��ازند به ترتیب س��ه ش��رکت برتر 
عرضه کنن��ده محص��ولات پلیم��ری در 
بورس کالای ایران بودند. )نمودار1و2(

در این هفت��ه 130 محموله پلیمری 
پتروش��یمی در  توس��ط 21 مجتم��ع 
ب��ورس کالا عرضه ش��د که ب��رای 26 
 ON محموله )شامل 17محصول گرید
و 9محصول گری��دOFF( تقاضایی به 
ثبت نرس��یدو در نتیجه معامله ای روی 
آنها صورت نگرفت. از س��وی دیگر 29 
محموله به طور کامل معامله شد که در 
میان آنها 16 کالا از 2 تا 9درصد رقابت 
قیمت��ی برخوردار بودن��د. بدین ترتیب 
پلی وینی��ل کلرای��د S57، پلی وینیل 
کلرای��د S65 و پل��ی پروپیلن نس��اجی 
PYI250 )به ترتیب با 9، 5 و 5درصد( 

بیشترین رقابت قیمتی را داشتند. 
 در ادام��ه 16 محصول پرطرفدار که 
بیشترین رقابت برای خرید آنها در این 
هفت��ه به ثبت رس��ید، به ترتیب معرفی 

شده اند: 
 ،C30S نس��اجی  پروپیل��ن  پل��ی 
پل��ی   ،Z30Sنس��اجی پلی پروپیل��ن 
پل��ی   ،ZH550Jنس��اجی پروپیل��ن 

پروپیل��ن نس��اجیZ30S، پل��ی اتیلن 
پل��ی   ،02509AA خط��ی  س��بک 
پروپیلن نس��اجی RG1102XL، پلی 
پروپیلن نس��اجیPYI250، پلی اتیلن 
سنگین اکستروژنEX3، پلی پروپیلن 
پروپیل��ن  پل��ی   ،HP552Rنس��اجی
پروپیل��ن  پل��ی   ،HP550Jنس��اجی
نساجی HP552R، پلی وینیل کلراید

S65، پل��ی وینیل کلرای��دS57، پلی 
وینیل کلرای��دS65، پلی وینیل کلراید 

BL3پلی اتیلن سنگین بادی ،S65
مهم تری��ن اتف��اق ای��ن هفت��ه عدم 
عرضه محصولات پلی اس��تایرین مقاوم 
و معمول��ی ش��رکت پتروش��یمی تبریز 
ب��ود. در این هفته ب��ورس کالا به دلیل 
جلوگی��ری از دس��تکاری ب��ازار و ثبت 
قیمت های بالا )نس��بت به قیمت پایه( 
توس��ط عده ای بازارس��از، مب��ادرت به 
بازگردان��دن س��قف رقابتی10درصدی 
برای این دس��ته از محصولات کرد که 
در گزارش��ات قبلی نیز به ضرورت این 
امر تأکید ش��ده بود. با این حال شرکت 
پتروشیمی تبریز مقدار عرضه های خود 
را ب��ه 100 تن کاه��ش داد که این امر 
نیز مورد تأیید بورس کالا قرار نگرفت و 
لذا عرضه ه��ای این محصولات به موعد 

دیگری موکول شد. 
در ادام��ه تع��دادی از زیرگروه ه��ای 
محص��ولات پلیمری ب��ه تفصیل آورده 

می شود. 
1- پلی اتیلن سنگین اکستروژن

همانگون��ه ک��ه در نم��ودار 6 نش��ان 
داده ش��ده در ای��ن هفت��ه 3400 تن 
از ای��ن محصول توس��ط ش��رکت های 

پتروش��یمی ش��ازند و امیرکبیر عرضه 
ش��د که در نهای��ت1880 ت��ن از آنها 
ب��ه ارزش تقریب��ی 76 میلی��ارد ریال 
و ب��ه قیمت های پایه دادوس��تد ش��د. 
بدی��ن ترتیب حجم معام��لات بیش از 
13 درصد رش��د نسبت به هفته گذشته 
داش��ت.   همچنین ب��رای عرضه گرید 
OFF درجه یک پتروش��یمی امیرکبیر 
تقاضای��ی به ثب��ت نرس��یدو معامله ای 
ص��ورت نگرف��ت. البته با توج��ه به کم 
ب��ودن اختلاف قیمت ای��ن محصول در 
بازار آزاد و ب��ورس کالا )حتی در مورد 
گرید ON( چنین اتفاقی چندان دو از 

ذهن نبود. )جدول3( 
به نظر می رس��د افزای��ش قیمت پایه 
ای��ن دس��ته از محص��ولات پلیم��ری، 
موجب افزایش مقدار عرضه ها ش��د اما 
قیمت ه��ای کنونی برای خری��داران از 
جذابی��ت کمتری برخ��وردار بوده و لذا 
بخش قابل توجهی از محصولات عرضه 

شده خریداری نشد. 
2- پلی وینیل کلراید

در ای��ن هفت��ه 14,973 ت��ن ان��واع 
محص��ول پلی وینی��ل کلراید در بورس 
کالا عرض��ه ش��د و در نهایت 13,453 
تن از آنها ب��ه ارزش 324 میلیارد ریال 
دادوس��تد ش��د. همانطور که در نمودار 
زیر نش��ان داده شده است مقدار عرضه 
و حج��م معاملات به ترتی��ب 60 و 72 
درصد نس��بت به هفته گذشته افزایش 

یافته اند. )نمودار5(
خریداران برای خرید محصولات پلی 
 OFF گریدهای S65 وینی��ل کلرای��د
 OFF درجه 1 و2 پتروش��یمی اروند و

درج��ه3 پتروش��یمی غدیر ب��ا یکدیگر 
ت��ا س��قف رقابتی 10 درص��دی رقابت 
ک��رده و به این ترتی��ب این محصولات 
پرطرفدارتری��ن محصولات این زیرگروه 
بودن��د. در ضم��ن محصولات��ی مانن��د 
S60 و S65 پتروش��یمی بندر امام نیز 
به ترتی��ب با 8 و 7 درصد رقابت قیمتی 
معامله ش��دند. البته با توج��ه به رکود 
معام��لات محصولات پلی وینیل کلراید 
در بازارهای جهان��ی و احتمال کاهش 
بیش��تر قیمت ها، رون��ق و حجم بالای 
رقابت ب��رای این دس��ته از محصولات 
تأم��ل برانگی��ز اس��ت و ش��ائبه رقابت 
ساختگی در بورس به منظور جلوگیری 
از کاهش بیش��تر قیمت ها را در اذهان 

تداعی می کند. )جدول 2(
3- پلی اتیلن ترفتالات بطری

در ای��ن هفت��ه 4235 ت��ن از ای��ن 
محص��ول در ب��ورس کالا عرضه ش��د 
و ب��رای آن 2497 ت��ن تقاض��ا به ثبت 
رس��یدکه در نهای��ت 2453 ت��ن از آن 
معامله شد. بدین ترتیب به رغم کاهش 
5 درصدی میزان تقاضا، سطح عرضه و 
حجم معام��لات به ترتیب28,5 و 0,08 
درصد نس��بت به هفته گذش��ته رش��د 

داشتند. )نمودار3(
همانگونه که در گزارش گذش��ته نیز 
عنوان ش��د، پس از چن��د هفته عرضه 
کاف��ی و م��داوم بالاخره تب ب��ازار این 
دس��ته از محص��ولات فروک��ش کرد و 
معام��لات این محص��ولات روی قیمت 
پایه صورت گرفت. در ضمن با اینکه در 
این هفته نیز مانند هفته گذش��ته گرید 
پرطرف��دار 821 در ب��ورس کالا عرضه 

نش��د، اما در ب��ازار آزاد نی��ز با کاهش 
قیم��ت این محصول روب��ه رو بودیم. به 
طوری که قیمت آن از 38200 ریال در 
ابتدای هفته به 37800 ریال در انتهای 

هفته رسید. )جدول 5(
4- پلی اتیلن سبک فیلم

در هفت��ه پایان��ی آب��ان م��اه 5870 
ت��ن محصولات پلی اتیلن س��بک فیلم 
در ب��ورس کالا عرض��ه ش��د ک��ه در 
نهایت 4444 تن از آن دادوس��تد شد. 
مشاهدات نشان می دهد نسبت به هفته 
گذش��ته س��طح عرضه، تقاضا و حجم 
معاملات به ترتیب 17، 120 و 29درصد 

رشد داشتند. )نمودار4(
جدول 4 جزییات مربوط به معاملات 
زیرگروه پلی اتیلن س��بک فیلم را نشان 
می دهد. طی معاملات این هفته تنها سه 
محصول پلی اتیلن س��بک فیلم 0075، 
گرید OFF درجه یک پلی اتیلن سبک 
فیلم 2420H و پلی اتیلن سبک فیلم 
0200 با رقابت قیمتی معامله ش��دند. 
البت��ه توجه خریداران به محصول 019 
و خری��د بخش عم��ده ای از محصولات 
عرضه ش��ده نی��ز از نکات قاب��ل توجه 
معام��لات ای��ن زیرگ��روه در این هفته 
بود. به نظر می رس��د اخت��لاف قیمتی 
این محصولات در بورس کالا نسبت به 
بازار آزاد مهم ترین دلیل برای استقبال 

خریداران است. 
در خاتم��ه به نظر می رس��د در هفته 
ج��اری ش��اهد کاهش ان��دک حجم و 
ارزش معام��لات محص��ولات پلیمری و 
به ثبات رس��یدن تعدادی از محصولات 

مانند پلی وینیل کلراید باشیم. 
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به دلیل کاهش قیمت در بازارهای جهانی

رشد نرخ دلار تاثیری بر محصولات پلیمری نداشت
امیر حسین محمدی

مدیر واحد معاملات کالا و انرژی شرکت 
کارگزاری تأمین سرمایه نوین

نام کالا )زیرگروه کالایی(
قیمت 11  لغایت 

25آبان)ریال(
قیمت 25 آبان لغایت 
نیمه اول آذر )ریال(

مقدار 
درصد تغییرتغییر)ریال(

38,41538,441260.07سبک فیلم
39,81740,1032860.72سبک خطی

38,32038,4801600.42سنگین فیلم 
38,21838,242240.06سنگین دورانی
36,74836,771230.06سنگین تزریقی

41,14941,6314821.17سنگین اکستروژن
38,07738,2972200.58سنگین بادی

36,31836,8215031.38پلی استایرن معلولی 1540
38,35338,5702170.57پلی استایرن مقاوم 7240
36,25236,3711190.33پلی استایرن انبساطی 400

36,97837,0991210.33پلی استایرن انبساطی 200 و 300
39,78639,9571710.43پلی پروپیلن شیمیایی
33,87833,962840.25پلی پروپیلن نساجی

S 653.17-739-23,30422,565پی وی سی
PVC-E25,63424,822-812-3.17

3.17-775-24,46923,694پی وی سی60 س
31,02231,7036812.20پلی اتیلن ترفتالات بطری 821، 825
31,28331,9706872.20پلی اتیلن ترفتالات بطری 845، 841
29,55730,2056482.19پلی اتیلن ترفتالات بطری 785، 781

28,28428,7024181.48پلی اتیلن ترفتالات نساجی
0.59-207-35,14034,933استایرین بوتادین رابر تیره

0.41-157-38,50438,347استایرین بوتادین رابر روشن

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه )تن(تولیدکنندهنام کالا

EX3 پلی اتیلن سنگین اکستروژن
2,200860640پتروشیمی امیرکبیر

1,0001,5601,240پتروشیمی شازند
20000پتروشیمی امیرکبیرپلی اتیلن سنگین اکستروژن EX3 )مشکی( – OFF درجه 1

3,4002,4201,880جمع کل

حجم معامله )تن(تقاضا )تن(عرضه )تن(تولیدکنندهنام کالا

 E6834 5008080پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید

--500پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید OFF- E6834 درجه 1

--200پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید OFF- E6834 درجه 2

--200پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید OFF- E7244 درجه 2

48445/628484پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید OFF- S65 درجه 1

801/64080پتروشیمی اروندپلی وینیل کلراید OFF- S65 درجه 2

6028060پتروشیمی غدیرپلی وینیل کلراید OFF- S65 درجه 3

S57 500800500پتروشیمی غدیرپلی وینیل کلراید

S60 2/9923/1462/992پتروشیمی بندرامامپلی وینیل کلراید

S65 پلی وینیل کلراید

--200پتروشیمی آبادان

1/9745/1161/974پتروشیمی اروند

4/98329/6894/983پتروشیمی بندرامام

2/0002/7502/000پتروشیمی غدیر

S70 300300300پتروشیمی آبادانپلی وینیل کلراید

14/97389/42913/453جمع کل

حجم معامله)تن(تقاضا)تن(عرضه)تن(تولید کننده نام کالا

BG781 17931,5731,573پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری

BG825 2013891847پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری

4293333پتروشیمی تندگویانپلی اتیلن ترفتالات بطری OFF-BG825 درجه1

4,2352,4972,453جمع کل

حجم معامله)تن(تقاضا)تن(عرضه)تن(تولید کنندهنام کالا

10002,1701,000پتروشیمی بندرامامپلی اتیلن سبک فیلم 0075

880968836پتروشیمی آریا ساسولپلی اتیلن سبک فیلم 0190

1,0001,9901,000پتروشیمی بندرامامپلی اتیلن سبک فیلم 0200

00TN2100 1015346324پتروشیمی لالهپلی اتیلن سبک فیلم

00TX2102 1015324324پتروشیمی لالهپلی اتیلن سبک فیلم

2420 H  660682660پتروشیمی امیرکبیرپلی اتیلن سبک فیلم

3002,630300پتروشیمی امیرکبیرپلی اتیلن سبک فیلم OFF-H2420 درجه1

5,8709,1104,444جمع کل

نمودار 5

نمودار 4

نمودار 3

نمودار  2

نمودار 1 جدول 2

جدول 3

جدول 4

جدول 5

جدول 1

نمودار 6 نمودار 7
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گزارشی از فرصت های سرمایه گذاری در راه اندازی پلاژ

ظرفیت های ساحلی را دریابیم فعالیت دوباره واحدهای تولیدی 
نیمه تعطیل البرز

کلاف اول

حض��ور در نمایش��گاه ها اغلب یک��ی از فرصت های 
مناس��ب ب��رای دس��تیابی ب��ه ایده ه��ا و فرصت های 
س��رمایه گذاری در حوزه های مختلف است، برگزاری 
نمایش��گاه هم اغلب با هدف بستر س��ازی برای ایجاد 
فرصت های پیش��رفت، توس��عه و مش��ارکت همراه با 
تکنولوژی و فناوری روز دنیا صورت می گیرد تا با ایجاد 
رقابت های پویا و افزایش مشارکت های بین المللی نقش 
موث��ری را در تقویت توان تولی��دی و تجاری ایران به 

پیش ببرد. 
 نمایش��گاه فرصت ه��ای س��رمایه گذاری و صنع��ت 
س��اختمان ایران در مشهد توانسته فرصتی برای عرضه 
رقابت، مقایس��ه توانمندی ها و مش��ارکت های مردمی 
در س��رمایه گذاری های ش��هری ایج��اد کن��د. مهدی 
ذاکرالحس��ینی رئی��س کمیس��یون امورفن��ی عمرانی 
طرح ریزی ش��هری شورای شهر مشهد با اشاره به امتیاز 
قابل قبول این نمایشگاه در فضای توسعه مشارکت های 
س��رمایه گذاری در مشهد گفت: یکی از ویژگی های این 
نمایشگاه حضور ش��رکت های توانمند برای مشتریان و 
س��رمایه گذاران اس��ت، در این رویداد مردم سهم اصلی 
مش��ارکت و توسعه شهری را دارند و مشارکت کنندگان 
می توانن��د از فرصت های موجود ب��رای تامین نیازهای 
واقعی جامعه ش��هری و جذب س��رمایه گذاران استفاده 
کنن��د. وی گفت: ارائه، مقایس��ه و همچنین ارتقا برای 
افزایش سطح اثر گذاری مشارکت کنندگان از این فرصت 
برای توسعه فعالیت های سرمایه گذاری و صنعتی سازی 
ب��ا بهره مندی از تکنولوژی ها و فناوری های نوین عرصه 
صنعت س��اختمان و ب��ا رویکرد توجه به نی��از مردمی، 
نمایش��گاه را متمایز از سایر رویداد های تخصصی کرده 
است. ما هم در این کلاف به صاحبان فناوری های نوین 
صنعت ساختمان و مجریان پروژه های سرمایه گذاری و 
مشارکتی پیشنهاد می دهیم با حمایت معاونت اقتصادی 
ش��هرداری مش��هد و با اس��تفاده از معرفی فرصت های 
س��رمایه گذاری ش��هرداری این ش��هر روی پروژه های 

توسعه ای این شهر تمرکز ویژه ای داشته باشند. 

کلاف دوم

مسئولان اس��تان البرز معتقدند بسیاری از واحد های 
تولیدی این استان به دلیل مشکلات مالی و اقتصادی در 
مراحل اولیه یا در حین کار تعطیل شده اند، کلاف امروز 
در خصوص رسیدگی به مشکلات این گونه واحدهاست 
و تلاش هایی که قرار اس��ت برای فعالی��ت این واحد ها 

صورت بگیرد. 
مدی��ر کل امور اقتص��ادی و دارایی اس��تان البرز در 
این خصوص می گوید: رفع مش��کل واحدهای تولیدی 
نیمه تمام البرز که توجیه اقتصادی دارند ضروری است. 
به گزارش مهر، ابوالفضل فلاح اظهار کرد: رفع مش��کل 
واحده��ای تولیدی نیمه تمام ک��ه دارای توجیه اقتصاد 
هس��تند و به دلیل کمبود سرمایه در گردش یا سرمایه 
برای تکمیل و توس��عه طرح دچار مشکل شده اند، باید 
در اولوی��ت قرار گیرد. ف��لاح در ادامه خواس��تار انعقاد 
تفاهم نام��ه فی مابین مرک��ز خدمات س��رمایه گذاری و 
ش��رکت ش��هرك های صنعتی اس��تان البرز به منظور 
شناس��ایی و احصای واحده��ای تولی��دی نیمه تمام و 
معرفی فرصت های س��رمایه گذاری شهرك های صنعتی 
به هیات های خارجی شد. وی با اشاره به این مطلب که 
عمده مش��کل تولیدکنندگان، از ضعف مدیریتی و عدم 
آگاهی آنان از وضعیت بازار و نیازهای مش��تریان نشات 
می گی��رد، گفت: لزوم برگزاری کارگاه های آموزش��ی از 
قبیل روش های تامین مالی، اس��تراتژی های مدیریتی و 

مهندسی تولید ضروری است. 

افشین معشوری

شکی نیست که جغرافیای ایران با وجود 
تنوع اقلیمی دارای اس��تعدادهای نهفته ای 
اس��ت که می ت��وان- و بای��د- منبع جذب 
س��رمایه و سود باشد. اس��تفاده از فضاهایی 
مانند کوه، جنگل و دریا می تواند با کمترین 
س��رمایه گذاری بیش��ترین س��ود را نصیب 
سرمایه گذاران کند. آنچه تاکنون انجام شده 
اگرچه قابل کتمان نیست؛ اما قطعا کمتر از 
30 درصد ظرفیت هایی اس��ت که می توان 
از آن بهره برد. نگاهی به دیگر کش��ورها به 
ما یادآوری خواهد ک��رد، چقدر از قافله جا 
مانده ایم و درحالی ک��ه هموطنان مان برای 
اس��تفاده از جاذبه هایی که با کمی مدیریت 
در داخل مرزها قابل دسترسی است؛ سالانه 
به کش��ورهایی نظیر ترکیه، امارات، تایلند 
و... سفر کرده و مبالغ هنگفتی سود نصیب 
این کشور ها می کنند. پلاژ به عنوان یکی از 
س��وژه های س��رمایه گذاری از همین موارد 
اس��ت که می توان ن��گاه دیگرگونه ای به آن 

داشت. 

استعداد نهفته در ساحل شمال ایران
حسین اسماعیل پور، معاون پژوهشی مرکز 
آموزش عالی جابربن حیان رشت درخصوص 
ایجاد فضاهایی نظیر پلاژ می گوید: در حوزه 
گردشگری ساحل، منطقه س��احل را داریم 
که از کنار آب ش��روع شده و به قسمت های 
کرانه ای و پس کرانه ای تقس��یم می شود و با 
توجه به شرایط و موقعیت خاص خود در این 
مناطق، می توان تاسیساتی ایجاد کرد و برای 
گردش��گری برنامه ریزی کرد. اس��ماعیل پور 
در ادام��ه می افزاید: در چند س��ال اخیر در 
مح��دوده ح��دود 270 کیلومتری س��واحل 
گیلان از آستارا تا چابکسر تنها شاهد ساخت 
هتل و تأسیس��ات رفاهی در پس کرانه های 
ساحلی بوده ایم؛ حال آن که با وجود توانایی 
ما در این بخش، نس��بت به س��ایر کشورها 
بس��یار عقب هس��تیم. وی افزود: س��واحل 
دریای خزر در مقایسه با سایر سواحل دنیا از 
امنیت بیشتری برخوردارند، اما تاکنون قادر 
به بهره مندی بهتر از این ظرفیت بنا به دلایل 

مختلف نشده ایم. 
ب��ه گفته ی��ک اس��تاد دانش��گاه، وجود 
قابلیت ه��ای قایقران��ی و ورزش های آبی از 
دیگر مؤلفه هایی اس��ت که سواحل و دریای 
اس��تان گیلان را در موقعی��ت ویژه ای قرار 
داده که در صورت س��رمایه گذاری مناسب 
و بهره وری مطل��وب از آن می توان به رونق 

صنعت گردشگری در این منطقه افزود. 
وی یادآور شد: در مقایسه سواحل دریای 
گیلان با خ��ارج از کش��ور، جاذبه هایی که 
سواحل گیلان دارند قابل مقایسه با سواحل 
و دری��ای دیگر کش��ورها نیس��ت. اما آنچه 
موجب شده سواحل گیلان از جذابیت های 
لازم برای گردشگران برخوردار نباشد، نبود 

زیرساخت های رفاهی است. 

طرح سالم سازی و بلندمرتبه سازی
نگاهی به ش��رایط س��واحل دریای خزر 
نش��ان می دهد ح��دود دو ده��ه از اجرای 
طرح ه��ای موس��وم ب��ه سالم س��ازی دریا 
می گ��ذرد؛ ام��ا هنوز اغلب ش��رایط خوبی 
نداش��ته و جذابی��ت لازم را ب��رای جذب 
گردش��گر ندارن��د. در اکثر نقاط ش��مال، 
کمبود امکانات رفاهی، بهداش��تی، انباشت 
زبال��ه در س��احل و کنار طرح ه��ای دریا، 
آلودگ��ی آب دری��ا که در برخ��ی نقاط به 
مرز بحران رسیده و ساخت ساختمان های 
باع��ث   ک��ه  کنارطرح ه��ا  در  بلندمرتب��ه 
»کاه��ش طرح ه��ای مخص��وص بان��وان« 

ش��ده و باعث می ش��ود خانواده ها به خارج 
از طرح ها بروند. بد نیس��ت سرمایه گذارانی 
که با طرح ه��ای میان مدتی نظیر س��اخت 
برج ه��ای بلن��د را در مناط��ق تفریحی در 
دس��تور کار ق��رار می دهند گاه��ی نیز نیم 
نگاهی به موضوع تأسیس پلاژ داشته باشند. 

یک نمونه 
منطقه عسکرآباد مکانی است بین کیاشهر 
و چمخاله، چند سالی است با همت محلی ها 
محدوده نس��بتا وس��یعی در ابت��دا به صورت 
سنتی و هم اکنون آرام آرام با ساخت آلاچیق 
و تعدادی س��اختمان تبدیل به فضایی برای 
استفاده مسافران شده است. سرمایه گذاری در 
این محدوده اگرچه به یک باره صورت نگرفته؛ 
ام��ا از محل ص��دور قبض پارکین��گ، اجاره 
آلاچیق ها، فروش محص��ولات و حتی اجاره 
جت اسکی، قایق و. . . باعث رونق نسبتا خوبی 
ش��ده و در فصول گردش��گری همواره دارای 
رونق خاصی است و اگرچه با شرایط استاندارد 
پلاژها فاصله دارد؛ اما می تواند نمونه مناسبی 
برای شروع کار پلاژ سازی باشد. گفتنی است 
اندك ساخت و س��از این مح��دوده را نیز چند 
محلی روی زمین های آبا و اجدادی شان انجام 

داده اند. 

پلاژ برای بانوان و گردشگری حلال
ب��ا توج��ه به ش��رایط وی��ژه کش��ورمان 
ضم��ن  پ��لاژ  ح��وزه  در  س��رمایه گذاری 
سرویس دهی به هموطنان مان؛ باعث جذب 
گردش��گر از دیگر کش��ورهای اسلامی نیز 
می شود که خود باعث ارزآوری و سوددهی 
خواهد ش��د. مس��عود س��لطانی فر، رئیس 
سازمان میراث فرهنگی و گردشگری کشور 
در مردادماه 94 در این باره گفت:  »اعتقاد 
داریم که ایران مهم ترین کانون گردشگری 
حلال در دنیاست و در آینده نیز این رویکرد 
را دنب��ال می کنی��م. ایران اص��ول و مبانی 
مربوط به گردش��گری حلال را بدون اینکه 
س��رمایه گذاری جدید کند، اجرا و مدیریت 
می کند، چون در کشور غذاها با گوشت ذبح 
اسلامی طبخ می ش��ود و مقررات عدم سرو 
مشروبات الکلی را داریم و بسیاری از مسائل 
ش��رعی دیگر در کش��ور رعایت می ش��ود. 
بنابراین در این حوزه نس��بت به کشورهای 
دیگر که تازه می خواهند رس��توران و هتل 

حلال ایج��اد کنند، حدود ۸0 تا 90 درصد 
جلوتر هستیم. وی تأکید کرد: بنابراین بازار 
گردشگری حلال برایمان بسیار مهم است. 
منته��ا هنوز در زمینه توس��عه گرش��گری 
حلال و بخش ویژه و تخصصی آن مشکلاتی 
وج��ود دارد. به عنوان مث��ال هتل یا  »پلاژ 
ساحلی برای بانوان« مسلمان کم داریم. اگر 
در هتل ها اس��تخر داریم تنها ساعاتی از آن 

را به بانوان اختصاص می دهیم.«

برنامه ای که محقق نشد
به گفته کارشناس��ان ب��رای بهره گیری از 
موقعیت گردش��گری گیلان پیش از انقلاب 
اس��لامی برنام��ه ای با عن��وان احداث 500 
واحد پلاژ در س��واحل گیلان وجود داشت 
که بس��یاری براس��اس وضعیت فرهنگی و 

همچنین پیش روی آب دریا مورد اس��تفاده 
ق��رار نگرف��ت و به تدریج از بی��ن رفت. بعد 
از انق��لاب هم همواره چگونگی اس��تفاده از 
س��احل دریا مطرح بوده تا براساس شرایط 
عمومی جامعه مورد اس��تفاده ق��رار گیرد، 
اما هی��چ الگ��وی جامع گردش��گری برای 
این س��واحل وجود نداشته است. طرح های 
سالم سازی دریا تنها یکی از این طرح هاست 
ک��ه س��ال ها درح��ال انج��ام اس��ت، اما با 
نگاهی ب��ه خروجی برنامه ری��زی طرح های 
سالم سازی، آنچه که انتظار می رفت، حاصل 
نشده اس��ت. نبود امکانات مناسب و تأمین 
نشدن نیاز گردش��گران و بهره مندان از این 
طرح ها موجب ش��ده تا اس��تقبال گرمی از 
طرح های سالم س��ازی دریا نش��ده یا کمتر 

مورد استقبال قرار گیرد. 
مجوزها

در  گردش��گری  ح��وزه  فع��ال  ی��ک 
مازن��دران با س��ودآور بودن تأس��یس پلاژ 

ب��ه  »فرصت ام��روز« می گوی��د: هم اکنون 
اگرچه تع��دادی پلاژ کج دار و مریز در حال 
سرویس دهی هستند؛ اما نیاز واقعی کشور 
و استان مازندران بیش از این هاست و البته 
پتانس��یل آن وجود دارد. او با اشاره به نوار 
س��احلی مازندران می گوید: باوجود مسدود 
ب��ودن بس��یاری از مناطق چنانچه کس��ی 
بخواه��د س��رمایه گذاری کند، قطعا س��ود 
فراوانی خواهد برد. او همچنین از اس��تقبال 
شهرداری ها از راه اندازی پلاژ خبر می دهد و 
می افزای��د: دیگر نهادی که باید مجوز صادر 
کند میراث فرهنگی و گردش��گری است که 
البته از نقش نظارتی دس��تگاه های انتظامی 
نیز نباید غافل شد. وی همچنین درخصوص 
امکانات رفاهی به  »فرصت امروز« می گوید: 
با نگاه��ی به اطراف طرح های سالم س��ازی 
دریا، ش��ما هیچ خدماتی چ��ون عابر بانک، 
رستوران یا اینترنت نمی بینید که گردشگر 
بتوان��د نیازهای خود را برطرف کند و از آن 
ل��ذت ببرد، ای��ن خود یک��ی از جاذبه هایی 
اس��ت که باید در  »س��اخت پلاژهای تازه« 

در نظر گرفت. 

خلأ اجرایی
یک استاد دانش��گاه معتقد است هرچند 
برنامه ریزی هایی از گذشته تا به امروز برای 
اس��تفاده مطلوب تر از س��احل و دریا انجام 
شده، اما در بسیاری از موارد، در بهره گیری 
از آنها خلأ اجرایی بوده که این مسئله، مانع 
بهره من��دی از موهبت خ��دادادی و جذب 

گردشگر شده است. 

آمار
اس��ماعیل پور، معاون پژوهش��ی دانشگاه 
جابرابن حیان رش��ت با اش��اره به اینکه در 
اهمیت گردش��گری همان بس که آن را در 
دنیا پیچیده ترین صنع��ت می دانند، معتقد 
است: از نظر حوزه عمل، صنعت گردشگری 
گس��ترده ترین حوزه اس��ت و تنها صنعتی 
اس��ت که می تواند جایگزی��ن همه صنایع 
ش��ود. این صنعت 17 درص��د کل صادرات 
دنی��ا را دارد و درآم��د حاصل از آن در دنیا 

بیش از ۸00 میلیارد دلار است. 
اصل 44

طرح سالم س��ازی دریا باید براساس اصل 
44 قانون اساسی به بخش خصوصی واگذار 

شود و دولت تنها نظارت کند. قوانین مرتبط 
با ساخت و س��ازها بای��د منطبق ب��ا قوانین 
موجود باش��د و سختگیری های لازم در این 
زمینه در نواحی س��احلی اعمال شود؛ چرا 
که قوانین س��ختگیرانه موجب جلوگیری از 
آشفتگی ها در جغرافیای ساحلی می شود. با 
این همه ساخت پلاژ نیز می تواند در همین 
چارچ��وب مورد حمایت دول��ت قرارگیرد و 

تحت مدیریت غیردولتی رونق بگیرد. 

پیشنهاد
یک استاد دانشگاه در گیلان معتقد است 
تنها راه رونق گردش��گری ساحلی و دریایی 
در گیلان )وایضا مازن��دران( واگذاری امور 
ب��ه بخش خصوصی و مردم اس��ت و در این 
زمین��ه باید طرحی جام��ع تدوین کنیم که 
در کن��ار حفظ موقعیت طبیعی س��واحل و 
دری��ا، از این ظرفیت برای افزایش بهره وری 
گردش��گری اس��تفاده مطل��وب ش��ود. وی 
ادامه داد: در کن��ار برنامه ریزی برای ایجاد 
تأسیس��ات و زیرس��اخت ها، آنچه که مهم 
اس��ت، ایج��اد فض��ای ج��ذاب و فرهنگی 
ب��رای جذب گردش��گر و مان��دگاری او در 
ساحل است که در این زمینه باید بکوشیم 
دغدغه های گردشگر را برطرف و نیازهای او 

را تأمین کنیم. 

پایان سخن
ماجرا کاملا گویا و ش��فاف اس��ت. وقتی 
می ت��وان با اندک��ی تدبی��ر کارآفرینی کرد 
و ب��ا کمترین س��رمایه گذاری )نس��بت به 
صنایع پرهزینه( از گردش س��الم س��رمایه 
به س��وددهی مناسب رس��ید، کج اندیشی 
و بدس��لیقگی اس��ت س��رمایه ها را در راه 
واس��طه گری به کار گیریم و ضمن بالابردن 
آمار بیکاران، جامعه را نیز به س��وی اعتیاد، 
جرم، جنایت و آس��یب های اجتماعی دیگر 
سوق دهیم. نگاه س��اده ای به همین اندك 
ب��ه اصطلاح  »پلاژهای موج��ود« که اغلب 
نی��ز بنا به مش��اهدات هیچ تناس��بی با آن 
چه بای��د باش��ند، ندارند؛ نش��ان می دهد، 
در س��اده ترین حالت ده ها نفر مس��تقیم و 
صدها نفر غیر مس��تقیم مشغول کارند و به 
اینها اضاف��ه کنیم خانواده های ش��ان را که 
 خود ش��امل رقم های قطعا درشت تری نیز 

خواهند شد. 

سرنخ

خبر

 برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه گذاری منتشر شد   ه د   ر این صفحه
می توانید    به forsatnet.ir/investors مراجعه کنید   

500

بهره برداری ازآکواریوم ناژوان
معاون عمرانی شهرداری اصفهان اعلام کرد: آکواریوم 

ناژوان تا پایان سال جاری به بهره برداری می رسد. 
ب��ه گزارش باش��گاه خبرن��گاران، ای��رج مظفر گفت: 
آکواری��وم ناژوان یکی از طرح های ش��اخصی اس��ت که 
با همکاری س��رمایه گذاری بخ��ش خصوصی به صورت 
مش��ارکتی در ح��ال اجراس��ت. وی اف��زود: براس��اس 
برنامه ریزی های انجام ش��ده آکواریوم ناژوان و راه اندازی 
باغ خزندگان با دکوراسیون جدید تا پایان سال جاری به 
بهره برداری می رسد و در اختیار شهروندان قرار می گیرد. 
معاون عمرانی شهرداری اصفهان تصریح کرد: این طرح 
برای نخستین بار در کشور با مساحت حدود 3500متر 
مرب��ع در ارتفاع منهای ش��ش متر زیرزمین در دس��ت 
احداث اس��ت. معاون عمرانی شهرداری اصفهان عنوان 
کرد: گس��ترش و ترویج جاذبه ه��ای فرهنگی، تفریحی، 
توریستی و آموزشی در شهر اصفهان، آموزش و آشنایی 
مردم با موجودات آبزی سراس��ر جهان، توسعه فرهنگ 
همزیستی با جانداران زیست بوم و پرورش آبزیان زینتی، 
ایجاد یک پایگاه اقتصادی مطلوب برای تامین هزینه های 
شهرداری اصفهان، تشویق سایر کلانشهرها جهت ایجاد 
س��ازه های چند منظوره، گس��ترش رواب��ط اجتماعی، 
سیاسی، فرهنگی، اقتصادی و... با سایر کشورهای منطقه 

از اهداف کلی ایجاد آکواریوم ناژوان است. 

معاون آبزی پروری س��ازمان ش��یلات ایران گفت: برای 
کنترل بیماری س��پتی س��می خونریزی دهنده ویروسی 
)VHS( قزل آلای رنگین کمان، تلاش داریم تخم چشم زده 
قزل آلا را با س��رمایه گذاری یک شرکت خارجی در داخل 

کشور تولید کنیم.
به گزارش ایرنا حس��ین عل��ی عبدالحی افزود: در این 
زمینه با چند شرکت خارجی مذاکراتی داشته ایم و آنها 
می خواهند با س��رمایه گذاری در ایران تخم چش��م زده 
ق��زل آلا را تولی��د کنند. وی تاکید کرد ک��ه تحقق این 
برنام��ه می تواند بخش عمده این بیماری را در کش��ور 
کنت��رل کند ت��ا تولیدکنن��دگان ماهی ق��زل آلا کمتر 
دچار ضرر و زیان ش��وند. به گفت��ه وی، کنترل بیماری 
»وی اچ اس« در ایران، بخش��ی به دس��تگاه های ذی ربط و 
بخشی به رعایت ضوابط بهداشتی از سوی تولیدکنندگان 
مربوط می ش��ود. معاون آبزی پروری سازمان شیلات ایران 
افزود: سال گذش��ته حدود 120 هزارتن ماهی قزل آلا در 
کشور تولید شد که نسبت به مدت مشابه سال قبل از آن، 

کاهش 10 درصدی را نشان می دهد. 

تولید 380 هزارتن آبزی پروری در سال گذشته 
این مقام س��ازمان شیلات در ادامه وضعیت آبزی پروری 
در کش��ور را نسبت به گذشته مطلوب دانست و گفت: در 
س��ال های اخیر در این بخش به رشد و بلوغ قابل توجهی 
رس��یده ایم به طوری که سال گذش��ته حدود 3۸0 هزارتن 
انواع آبزی پروری در کش��ور تولید شد که بخش عمده آن 

مربوط به قزل آلا، کپور و میگو بود. 
توسعه پرورش ماهیان خاویاری از طریق ماهی در قفس

به گفته مع��اون آبزی پروری س��ازمان ش��یلات ایران، 
سیاست اصلی دولت و سازمان شیلات ایران توسعه ماهیان 
خاوی��اری از طریق پرورش ماهی در قفس اس��ت و طبق 
برنامه تدوین شده، باید توسعه آبزی پروری در آب شور نیز 
رشد بیشتری یابد. وی افزود: خوشبختانه امسال حدود 30 
شرکت ایرانی در نمایشگاه نروژ شرکت کردند و توانستند 
توافق های خوبی برای توسعه پرورش ماهی در قفس انجام 
دهند. وی اضافه کرد: همچنین در س��فر حسن صالحی، 
رئیس سازمان ش��یلات ایران به نروژ و ملاقات با تعدادی 
از شرکت های فعال در حوزه تولیدات آبزی، قرار شد ایران 

و نروژ در توس��عه پرورش ماهی در قفس همکاری کنند و 
هم اکنون هماهنگی هایی در حال انجام است. 

عبدالحی ادامه داد: س��ال گذشته در راستای گسترش 
پ��رورش ماهی در قفس در اس��تان های ش��مالی گیلان 
و مازندران و در اس��تان های جنوب��ی همچون هرمزگان، 
اقدامات��ی خوبی صورت گرفت به طوری ک��ه در هرمزگان 
ماهی سیبس تولید و به بازار عرضه شد. وی افزود: اکنون 
تعدادی قفس مورد نیاز پرورش ماهی توسط چند شرکت 
خریداری و به کشور وارد شده و در حال نصب این قفس ها 
هستند و این روند در حال افزایش است. وی گفت: با توجه 
به محدودیت منابع آبی در کشور، این روش می تواند کمک 
شایانی به افزایش تولید و صرفه جویی در مصرف آب باشد. 
این مقام مسئول در سازمان شیلات، یکی از دغدغه های 
توسعه پرورش ماهی در قفس را تامین بچه ماهی برشمرد 
و افزود: خوش��بختانه دو مرکز تکثی��ر و تامین بچه ماهی 
را در منطقه قش��م و بوش��هر داریم که این نیز در توسعه 
پ��رورش ماهی در قفس تاثیرگذار خواهد ب��ود. وی ادامه 
داد: برای پرورش ماهیان خاویاری مجموعه ای در جویبار 

س��اری در وسعت 2 هزار تن ظرفیت موجود است که یکی 
از بزرگ ترین پرورش ماهیان خاویاری در جهان به ش��مار 
می رود. به گفته وی، تاکنون سرمایه گذاری خوبی در این 
زمینه انجام ش��ده به نحوی که قطع��ه زمینی در منطقه 
لاری��ن به این بخش واگذار ش��د و هم اکنون با هماهنگی 
وزارت جهاد کش��اورزی و موسس��ه جهاد نص��ر، مراحل 

طراحی و اجرا را طی می کند. 
عبدالحی با بیان اینکه س��ال گذش��ته ح��دود یک تن 
خاویار پرورش��ی در کشور تولید شد، افزود: در نشستی با 
مسئولان اس��تان مرکزی قرار شد توسعه پرورش ماهیان 
خاویاری در قفس نیز در این استان عملیاتی شود. وی به 
حضور تعدادی از صادرکنندگان ایرانی در نمایشگاه دائمی 
صادرات آبزیان در روسیه در سال جاری اشاره کرد و گفت: 
اگر بتوانیم درهای بازار صادراتی روسیه را روی محصولات 
ایرانی باز کنیم، آبزی پروری در کشور توسعه خواهد یافت. 
وی گفت: س��ال گذش��ته بی��ش از 300 میلی��ون دلار 
محصولات آبزی پروری صادر ش��د که بیش از 50 میلیون 

دلار آن صادرات میگو بود.

سرمایه گذاری یک شرکت خارجی برای کنترل بیماری ویروسی قزل آلا در ایران

از نظر حوزه عمل، صنعت 
گردشگری گسترده ترین حوزه 
است و تنها صنعتی است كه 
می تواند جایگزین همه صنایع 
شود. این صنعت 17 درصد كل 

صادرات دنیا را دارد و درآمد حاصل 
از آن در دنیا بیش از 800 میلیارد 

دلار است



در حالی از چندی پیش اجرای سیاس�ت تحریک 
تقاضا در دستور کار دولت قرار گرفته است که برخی 
از کارشناسان و فعالان بخش خصوصی معتقدند این 
سیاس�ت مقطعی و گذرا اس�ت و حکم مس�کنی را 
دارد که ش�اید بتواند به ش�کل موقتی تحرکاتی را 
در ب�ازار ایج�اد کند. اعتقاد این گروه آن اس�ت که 

اگ�ر دولت به دنبال تحریک تقاض�ا در بازار و رونق 
اقتصادی است، باید برنامه های کارشناسی شده تر و 
بلند مدتی را در این راستا ارائه دهد و اگر قرار باشد 
فقط با اجرای مقطعی این سیاست، مشکل انبارهای 
پر تولیدکنن�دگان را رفع کند، راه به جایی نخواهد 
ب�رد و در نهایت رونق اقتصادی ایجاد نخواهد ش�د. 
در عین حال اعتقاد برخی از فعالان بخش خصوصی 
ای�ن اس�ت که طبیعت�ا زمانی ک�ه می�زان صادرات 

غیرنفتی افزایش یابد، درآمد ملی رشد می کند و به 
تبع آن در کش�ور رونق اقتص�ادی به وجود می آید. 
زمان�ی هم ک�ه رونق اقتصادی حاصل ش�ود، به این 
معناست که درآمد بیشتری در جیب مردم می رود و 
مردم قادر خواهند بود خرید بیش�تری انجام دهند. 
»فرص�ت ام�روز« در گفت وگو با تع�دادی از فعالان 
بخش خصوصی، چگونگی اجرای سیاس�ت تحریک 

تقاضا را مورد بررسی قرار داده است. 
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اما و اگرهای اجرای سیاست 
تحریک تقاضا

در حالی که در س��ال های اخیر اقتصاد کشورمان 
در رک��ود به س��ر می ب��رد و ای��ن رک��ود اقتصادی 
مش��کلاتی را به وجود آورده است، دولت یازدهم بنا 
را بر آن گذاش��ته که سیاس��ت تحریک تقاضا را در 
کش��ور اجرا کند. البته اجرای این سیاس��ت به نوبه 
خود بس��یار ضروری و لازم اس��ت ام��ا آنچه در این 
راس��تا باید مورد توجه قرار گیرد این اس��ت که باید 
تمام ابعاد و زوایای موضوع مورد بررسی قرار گیرد و 
از اقدامات فاقد کارشناسی جلوگیری شود. البته در 
مورد این موضوع که این بررس��ی ها و کارشناسی ها 
باید چگونه و به چه ش��کل باشد تا در نهایت شاهد 
رونق اقتصادی در کش��ور باشیم، بحث های بسیاری 
مطرح اس��ت. در واق��ع دولت در انتخاب سیاس��ت 
تحری��ک تقاضا و افزایش رونق چ��اره ای دیگر برای 
نجات اقتصاد از رکود حاکم نداش��ته است و از سوی 
دیگر تورم کش��ور نیز همچنان بالا اس��ت و در عین 
حال دولت با مس��ئله  جدیدی درب��اره انبارهای پر 

تولید کنندگان روبه رو شده است. 
البته پیش از این نیز پیش بینی می شد که یکی از 
اهداف احتمالی دولت برای اجرای سیاست تحریک 
تقاضا، حل کردن مشکل انبارهای پر تولیدکنندگان 
باش��د و ش��اید اتفاقی که در مورد ف��روش خودرو 
افت��اد، بیش از پیش بر این موضوع صحه گذاش��ت. 
در مجم��وع اتفاقی که در مورد ف��روش خودرو رخ 
داد، مطلوب نبود و حق��وق مصرف کنندگان رعایت 
نش��د. شاید این گونه به نظر برسد که در حال حاضر 
ب��ه ظاهر از برخی موانع و مش��کلات عبور کرده ایم 
ام��ا باید به ای��ن موضوع توجه داش��ته باش��یم که 
آس��یب های ناشی از اقداماتی از این دست در آینده 

افزایش پیدا می کند. 
بنابرای��ن دولت تنها نباید قش��ر و صنف خاصی را 
مد نظر قرار دهد. در مورد اخیر مش��کل خودروهای 
انباری به ظاهر حل شد، در صورتی که صنایع کشور 
در حال آس��یب دیدن هس��تند و دولت توجهی به 
ای��ن موضوع نکرد. پس اگر ای��ن موضوع را مد نظر 
قرار دهی��م، همچنان بخش های زیادی از واحدهای 
صنعتی دچار مش��کل هس��تند و این راهکار جدی 
و اساس��ی می طلبد که بتوان مشکل این واحدها را 
حل کرد. متاس��فانه در سال های اخیر، از واحدهای 

تولی��دی حمایت لازم صورت نگرف��ت و توجه لازم 
به مش��کلات آنه��ا معطوف نش��د و در عین حال از 
صادرکنن��دگان حمایت های لازم ص��ورت نگرفت و 
تعهداتی که به آنها داده ش��ده ب��ود، به مرحله اجرا 
نرس��یدو ع��لاوه بر این ه��ر روز موانع��ی پیش پای 

صادرکنندگان قرار گرفت. 
نکته دیگری که باید به آن توجه کرد این است که 
ش��اید روش هایی که بعضا متفاوت از سایر کشورها 
انجام می دهیم، به ش��کل مقطع��ی در بازار جوابگو 
باش��د. سال های س��ال است که در کش��ور ما برای 
خودرو ثبت نام انجام می ش��ود و با سیاست هایی که 
متغی��ر و حتی خارج از قرارداد فروش��نده با خریدار 
اس��ت، خودرو به متقاضیان واگذار می ش��ود. امروزه 
اگ��ر در دنیا ه��م نگاه کنی��د خ��ودرو را به صورت 
پنج ساله و هفت ساله و بدون سود واگذار می کنند. 
بنابرای��ن عملکرد ما در مورد واگذاری خودرو دور از 
انصاف است و حقوق مصرف کننده رعایت نمی شود 
و خودروه��ای فاقد کیفیت مطلوب ب��ا این اعداد و 
ارقام واگذار می شود. لذا در این مرحله خودروهایی 
که در انبارها دپو شده بود، به فروش رسیداما آسیب 
این اقدام در جامعه بس��یار بیشتر خواهد بود. البته 
حمای��ت از واحدهای تولیدی لازم اس��ت اما اگر در 
م��ورد کالاهایی ک��ه مزیت داریم س��رمایه گذاری و 

حمایت کنیم، بازدهی بهتری خواهد داشت. 
موض��وع دیگر این اس��ت در حالی ک��ه دولت در 
بازار داخل��ی در صدد ایجاد تحری��ک تقاضا بوده و 
به دنبال این اس��ت که بازار کش��ورمان را از شرایط 
موجود خارج کند اما بازاره��ای آماده بین المللی را 
به راحتی از دس��ت می دهیم. از همین رو اس��ت که 
به نظر می رسد سیاس��ت هایی مانند تحریک تقاضا 
مس��کن هایی اس��ت که می تواند مقطعی آرامش را 
ایجاد کند اما آسیب ها را جدی تر و اثرات آن بیشتر 

در آینده خواهد ماند. 
مسئله دیگر این است که در بسته اقتصادی دولت 
زمینه ارائه وام به کالاهای ایرانی فراهم ش��ده است 
و اگ��ر این تحری��ک تقاضا انجام نش��ود می تواند در 
آین��ده خطرات بزرگ تری را ب��رای اقتصاد به دنبال 
داش��ته باشد. اما اگر بخواهیم این موضوع را بررسی 
کنی��م بای��د به ای��ن بپردازیم که چرا مس��ائل را به 
صورت ریش��ه ای درمان نمی کنیم و چرا گام اساسی 
در ای��ن رابطه برنمی داری��م. اگر دولت از واحدهای 
تولی��دی حمای��ت کند و ب��ا س��رمایه های موجود، 
تکنول��وژی روز دنی��ا را در اختیار ای��ن واحدها قرار 
ده��د تا تولیدات آنها قابلیت رقابت پیدا کنند، قطعا 
بهت��ر جواب می دهد. در این ص��ورت به جای اینکه 
مصرف کننده سراغ کالاهای خارجی برود، کالاهای 
ایرانی باکیفی��ت را خریداری خواهد کرد اما به نظر 
می رس��د که کار کارشناس��ی و اصولی در این رابطه 
انجام نش��ده اس��ت. در واقع با وج��ود اینکه در این 
رابطه انتظار بیش��تری از دول��ت یازدهم می رود اما 
در این قسمت ها کم توجهی و کم دقتی هایی وجود 
دارد و بنابراین نمی توانیم در چنین شرایطی خیلی 

به تحریک تقاضا امیدوار باشیم. 

تغییر مسیر اقتصاد به سوی لاین 
سرعت 

بررس��ی وضعیت اقتصاد کش��ورها نش��ان می دهد، 
در کمت��ر نقطه ای از دنیا، ثب��ات مطلق اقتصادی وجود 
دارد. هر نوع جنگ، تنش سیاسی، بحران منطقه ای و...  
مزید بر علت می ش��ود، تا اقتصاد یک کشور، دستخوش 
رک��ود و افت اقتصادی ش��ود. دولت های مختلف، بنا بر 
سیاست های کلی خود، برنامه هایی را تدارک می بینند تا 
روند خروج از این شرایط را تسهیل کنند؛ برنامه هایی که 
گاه بلند مدت و زیرساختی اند و گاه کوتاه مدت. طرح های 
محرک اقتصادی، گونه ای از طرح هایی هس��تند که در 
شرایط فوق، برای بهبود شرایط و خروج از رکود، توسط 
دولت ها به کار گرفته می ش��وند. میزان موفقیت یا عدم 
موفقیت این طرح ها، تا حد زیادی به سیاس��ت هایی که 
دولت برای تحری��ک بخش های مختلف اقتصاد تدارک 
دیده، بستگی دارد، اما بنا بر تعاریف استاندارد، هر بسته 
محرک اقتصادی باید واجد برخی صفات کلیدی باشد: 

*یک بسته محرک اقتصادی، باید تدابیری ویژه برای 
رشد اشتغال و کاریابی فراهم کند، چراکه بالا بودن نرخ 
بیکاری، مساوی اس��ت با کاهش قدرت خرید، افزایش 
فقر و در نتیجه انباشت کالاهای تولیدی بنابراین ایجاد 
اش��تغال یا برنامه ریزی برای اش��تغال، جزو برنامه های 

مقدماتی محرک اقتصادی  است. 
*کاهش سرعت نزولی شاخصه های اقتصادی از طریق 
افزایش تقاضا، روش دیگری اس��ت که اغلب به واسطه 
تغییرات مالیات��ی و افزایش هزینه ه��ای دولت صورت 

می گیرد. 
*بس��ته های محرک اقتصادی باید توانایی اثرگذاری 
ف��وری را داش��ته باش��ند، در واق��ع اثربخش��ی آنی و 
کوتاه مدت، از خصوصیات اصلی اغلب طرح های محرک 
اس��ت. گرچه گاه با اثربخشی امیدوار کننده، طرح ها، هر 

دو، سه سال یک بار تکرار می شوند. 
*هدف ق��رار دادن نیازهایی که اغل��ب نادیده گرفته 
شده و ساماندهی نشده اند، از دیگر الزامات در طرح های 
محرک اس��ت، در واقع برخی طرح ه��ا، مثل طرح های 
بخش انرژی و رفاه اجتماعی، در سایه رکود یا مشکلات 
اقتص��ادی، م��ورد توجه و اولوی��ت نبوده ان��د، توجه به 
این گونه مشکلات، می تواند تغییراتی بنیادین در وضعیت 

اقتصادی ایجاد کند. 

*برق��راری اعت��دال اقتص��ادی، نه تنه��ا درطرح های 
بلندمدت دولت ها، مهم اس��ت، بلک��ه در طرح تحریک 
اقتصادی نیز اهمیتی بسزا دارد. توجه به وضعیت تغییر 
ش��اخصه های اقتصادی در طول زمان و توزیع دستمزد، 
درآمد و ثروت به شکل عادلانه، کمک بزرگی در پیشبرد 

اهداف تحریک اقتصادی می کند. 
مسیری که طی می شود 

به طورکلی، سیاس��ت های رش��د اقتصادی که تحت 
عنوان محرک اقتصادی، دس��ته بندی می شوند، با هدف 
افزایش تقاضا و تولید کل طراحی می شوند. سیاست های 
حیطه تقاضا، اغل��ب در طول دوره رکود اقتصادی مورد 
توج��ه ق��رار می گیرند و سیاس��ت های بخ��ش عرضه، 
محوریت توس��عه اقتصادی بلند مدت را دنبال می کنند. 
سیاس��ت های تحریک تقاض��ا، در دوران رکود با هدف 
افزایش روند رش��د به کار بسته می شوند، اما نکته مهم 
این است که کارکرد این سیاست ها، به دوگانه بودن آنها 
بازمی گردد، در واقع درصورتی که مش��کل شکاف تولید 
منفی  )ظرفیت مازاد(وجود داش��ته باشد، سیاست های 
تقاضا، می تواند نقش مثبت و مهمی در رش��د اقتصادی 
ایفا کند، اما درصورتی که اقتصاد در حال طی کردن روند 
رش��د است  )نزدیک به ظرفیت کامل(افزایش تقاضا، به 

تورم بیشتر کمک خواهد کرد. 
سیاس��ت های پول��ی از رایج تری��ن تکنیک های مؤثر 
بر فعالیت های اقتصادی اس��ت، بان��ک مرکزی  )دولت( 
ب��ا کاهش ن��رخ به��ره و در نتیجه کاه��ش هزینه های 
استقراض، به تشویق سرمایه گذاری و افزایش هزینه های 
مصرف کننده کمک می کند. از سوی دیگر، کاهش نرخ 
بهره، می تواند هزینه های بخش مسکن را کاهش داده و 
ق��درت هزینه مصرف کننده را افزایش دهد. گاهی بانک 
مرکزی، روش های دیگری به کار می بندد، کاهش کمی، 
یکی از این روش هاست. در واقع بانک مرکزی با افزایش 
عرضه پول، خرید اوراق قرضه و پایین نگه داش��تن نرخ 
اوراق قرضه تلاش می کند سرمایه گذاری ها و فعالیت های 
اقتصادی را افزایش دهد، اما مسئله منفی در این روش، 
احتمال افزایش تورم اس��ت که در نتیجه عرضه بیش از 

حد پول اتفاق می افتد. 
 کاهش مالیات بر درآمد، روش دیگری است که نوعی 
برش مالیاتی محسوب می شود، روشی که باز هم با هدف 
افزایش تقاضا از طریق افزایش قدرت خرید مصرف کننده 

پیگیری می شود. 
طرح های محرک اقتصادی از اروپا تا آفریقا 

به کار بستن طرح هایی برای تحریک اقتصاد، مختص 
مناطق خاصی نیست، بسیاری از کشورها در مقاطعی از 
این طرح ها اس��تفاده کرده اند، اما نتایج نشان می دهند، 
تغییرات بلند مدت و سودده، نیاز به توسعه زیرساخت ها 
و طرح های بلند مدت اقتص��ادی دارد. برای مثال دولت 
اس��ترالیا بین س��ال های 2008 ت��ا 2011، از دو طرح 
محرک برای بهبود شرایط اقتصادی بهره گرفت که برای 
تحکیم نتایج طرح های توسعه بلندمدت زیرساختی را نیز 
پیگیری کرد. کشورهایی مثل برزیل، چین، کانادا، ایالات 
متحده و فرانسه نیز بارها از طرح های محرک اقتصادی 
برای حل بحران های کوتاه مدت اس��تفاده کرده اند اما به 
نظر می رس��د راهکارهای محرک، بدون توجه به تاریخ 
انقضایش��ان، به جز اثربخش��ی آنی، نتیجه ای نخواهند 

داشت. 

آزموده دیدگاه

محمدرضا میخچی
ترجمه و گردآوری: رویا پاک سرشتعضو هیات مدیره شرکت ابرتجارت کاسپین 

المیرا اکرمی

علیرضا چتری، عضو اتاق بازرگانی زنجان 
معتقد اس��ت از جمله راهکارهایی که دولت 
می توان��د از آن در چارچ��وب تحریک تقاضا 
بهره مند شود، تک نرخی ساختن نرخ ارز در 
کنار کاهش ارزش ریال در مقابل دلار است. 

 به نظر شما با توجه به مشکلات موجود 
در اقتصاد کشورمان، سیاست تحریک 
تقاضا باید به چه ش�کل و چگونه اجرا 
ش�ود تا نتایج خوبی را به دنبال داشته 

باشد؟ 
از جمله مش��کلاتی که طی چند س��ال 
اخی��ر در اثر عواملی چون انتظارات از دوران 
پسا تحریم، سیاست های انقباضی دولت و از 
این قبیل دامن گیر اقتصاد کشورمان شده، 
رکود اقتصادی اس��ت ک��ه می تواند علاوه بر 
تبعات تلخ آن در کوتاه مدت، در بلند مدت 
آثار بسیار مخرب تری را بر بدنه تولید و به تبع 
آن اقتصاد کلان کشور وارد آورد. کارشناسان 
اقتص��ادی هر کدام بنا به تش��خیص خود و 
بیش��تر موضعی که به این مقوله می نگرند 
اعم از اینکه دولتی باشند یا خصوصی، نظرات 
گوناگونی را در قالب تحریک تقاضا برای برون 

رفت از این بحران ارائه می کنند. 
سیاس��ت های انبس��اطی دولت در کنار 
اعط��ای تس��هیلات ب��ه خری��داران کالای 
ایرانی یکی از راه های پیش��نهادی برخی از 
کارشناسان است که به نظر منطقی نیست، 
چرا که با ان��دک افزایش درآم��د دولت در 
ماه ه��ای آتی یعن��ی در دوران پس��اتحریم 
ش��اهد افزایش نقدینگی در سطح جامعه و 
به دنبال آن افزایش تورم خواهیم بود. اما از 
جمله راهکارهایی که دولت می تواند از آن در 
چارچوب تحریک تقاضا بهره مند شود، تک 
نرخی ساختن نرخ ارز در کنار کاهش ارزش 
ریال در مقابل دلار است. از مزایای این روش 
ع��لاوه بر عملیاتی ب��ودن آن، تجربه موفق 
اجرای آن توسط کش��ورهای توسعه یافته 
همچون چین و آمریکا در دهه گذشته است. 
با توجه به آنچه اشاره کردید، تک نرخی 
ش�دن نرخ ارز چگونه می تواند به حل 

مشکل انبارهای مملو از کالای ساخت 
داخل کم�ک کند و در نهایت منجر به 

تحریک تقاضا شود؟ 
با اجرای این ساز و کار می توان از دو طریق به 
کمک انبارهای مملو از کالای تولید کنندگان 
داخلی شتافت. اول اینکه با افزایش نرخ برابری 
دلار در مقابل ریال، با پیش بینی دستیابی به 
سود بیشتر، صادرکنندگان به صدور کالاهای 
ایرانی ترغیب خواهند ش��د. این امرعلاوه بر 
تحریک تقاض��ا و افزایش تولید ب��ا ارزآوری 
بیشتر موجب رونق اقتصادی خواهد شد. دوم 
اینکه رونق اقتصادی از جهتی باعث افزایش 
تقاضا شده و تقاضای داخلی نیز برای کالاهای 
تولیدی داخل افزایش خواهد یافت. البته هیچ 
سیاست اقتصادی را چه در کوتاه مدت و چه 
در بلند مدت نمی توان یافت که عاری از عیب 
و عوارض باشد اما به نظر می رسد که نسخه 
فوق دارای کمترین عارضه است چرا که اثرات 
تورمی آن به دلیل انباشت کالاهای تولیدی و 

عدم نگرانی از عرضه در حداقل خواهد بود. 
بنابراین معتقدید که در راستای اجرای 
سیاس�ت تحریک تقاضا، افزایش نرخ 
براب�ری دلار در مقابل ری�ال، می تواند 

موجب رونق اقتصادی شود؟ 
زمان��ی که ارزش ری��ال را در مقابل دلار 
پایی��ن بیاوری��م، در نتیج��ه محصولات و 
کالاهایی که از ایران به مقصد سایر کشورها 
صادر می ش��ود، س��ود بیش��تری را نصیب 
صادرکنندگان می کن��د و بنابراین تاجران 
انگیزه بیشتری برای صادرات پیدا می کنند.  
باید به این موضوع توجه داشته باشیم که در 
کش��ور ما ارز یا از محل فروش نفت حاصل 
می ش��ود یا از طری��ق ص��ادرات غیرنفتی. 
طبیعتا زمان��ی که میزان صادرات غیرنفتی 
افزایش بیابد، درآمد ملی رشد می کند و به 
تبع آن در کش��ور رونق اقتصادی به وجود 
می آید. زمانی هم که رونق اقتصادی حاصل 
شود، به این معناست که درآمد بیشتری در 
جیب مردم می رود و مردم قادر خواهند بود 

خرید بیشتری انجام دهند.

جلیل افشارنژاد، عضو هیات مدیره انجمن 
مدیران صنایع خراسان رضوی معتقد است 
سیاستی که تحت عنوان تحریک تقاضا ارائه 
شده یک مسکن موقتی اس��ت و در پی آن 
اس��ت که تنها تحولات اندکی را ایجاد کند 
و بنابراین به شکل مقطعی قابلیت اجرا دارد. 
دولت از چندی پیش اجرای سیاس�ت 
تحریک تقاضا را در دستور کار قرار داده 
است. از دیدگاه شما به عنوان یک فعال 
بخش خصوصی، سیاست تحریک تقاضا 
باید چگونه اجرا شود تا نتایج و ثمرات 

خوبی را برای کشور داشته باشد؟ 
آنچه مس��لم اس��ت در حال حاضر دولت 
قوانین مقطعی می گذارد که این موضوع برای 
مردم خوب نیس��ت. مثال ب��ارز این موضوع 
اقدامی اس��ت که دول��ت در رابطه با فروش 
خ��ودرو انجام داد ولی پس از چند روز آن را 
تعطیل کرد بنابراین از این به بعد دیگر مردم 
به اقدامات دولت برای تحریک تقاضا اعتماد 
نمی کنند. در واقع در ش��رایط فعلی بهترین 
راهکار این اس��ت ک��ه دولت پیش از تهیه و 
تدوی��ن هر برنامه ای، فکر و بررس��ی لازم را 
انجام دهد و تس��هیلات بلند مدت در اختیار 
مردم قرار بدهد تا مردم بتوانند برنامه ریزی 
کنند، زیرا برنامه کوتاه مدت همه را سردرگم 
و گی��ج می کند و آنچه مس��لم اس��ت برای 
دولت هم مش��کلاتی را به دنب��ال می آورد. 
دول��ت مجبور اس��ت تا چند م��اه آینده که 
تحریم ها برداشته می شود، یک برنامه ریزی 
کلی بلند مدت و حداقل س��ه تا چهار ساله 
انجام دهد، زیرا اگر تولیدکنندگان و فعالان 
بخش خصوص��ی بدانند در پنج تا 10س��ال 
آینده چه کارهایی را می توانند انجام دهند، از 
همین امروز برنامه ریزی را شروع می کنند. اما 
اینکه تولیدکنندگان و فعالان بخش خصوصی 
ندانند ممکن است فردا چه اتفاقاتی رخ دهد 
و قوانی��ن دچار چه تغییراتی ش��ود، موجب 
می ش��ود که خود را در این گرداب نیندازند. 
کل قضیه این اس��ت که متأس��فانه در حال 
حاضر دولت ب��ه دلیل مش��کلاتی که دارد 

نمی تواند برنامه بلند مدت در مورد مس��ائل 
اقتصادی و از جمله تحریک تقاضا ارائه دهد. 
ب��ا توجه به ای��ن ش��رایط و از آنجا که تمام 
بخش های تولیدی اعم از صنعت و کشاورزی 
و همچنین بخش بازرگانی خوابیده اس��ت، 
مقداری باید صبوری کنیم تا ببینیم در دو، 
سه ماه آینده چه اتفاقاتی رخ می دهد و قاعدتاً 
اثر اتفاقاتی که در آینده نزدیک رخ دهد، آنی 
نخواهد بود و فقط ب��ه لحاظ روحی و روانی 

اثراتی خواهد داشت. 
بنابراین معتقدید که ب�ا این وضعیت 
سیاس�ت تحریک تقاضا ام�کان اجرا 

ندارد؟ 
البته سیاس��تی که تحت عنوان تحریک 
تقاضا ارائه ش��ده یک مسکن موقتی است و 
در پی آن اس��ت که تنها تحولات اندکی را 
ایجاد کند بنابراین به شکل مقطعی قابلیت 
اجرا دارد. در مجموع امیدواری ما این است 
که با تمام حسن نیتی که دولت دارد، بتواند 
در آین��ده یک برنامه ری��زی بلندمدت برای 
تحریک تقاضا در تمام بخش ها داشته باشد 
ت��ا مردم نیز افزایش قدرت خرید بیابند و از 
خمودگی ای که به سبب وضعیت اقتصادی 

پیدا کرده اند، خارج شوند. 
به نظر می رس�د یک�ی از اهداف اصلی 
دول�ت از اج�رای سیاس�ت تحری�ک 
تقاضا این است که مشکل انبارهای پر 
تولیدکنندگان را رفع کند. این اقدام را 

چگونه ارزیابی می کنید؟ 
بله، این موضوع هم می تواند صحت داشته 
باشد. بنابراین به نظر می رسد که اقدام بعدی 
دولت به این ش��کل نباش��د و اق��دام بعدی 
ای��ن خواهد بود که بازار را به س��وی افرادی 
بکشانند که می خواهند کالاها و محصولاتی 
را خری��داری کنند و برای آن، ش��رکت ها و 
کمپانی ه��ا امکاناتی را در اختیار مش��تریان 
قرار بدهند. به این ترتیب دیگر دولت دخالتی 
در حل مش��کل انبارهای پر تولیدکنندگان 
نخواهد داشت و این تولیدکنندگان هستند 

که باید مشکل انبارهای خود را حل کنند. 

 عل��ی اصغر جمع��ه ای، رئیس 
ات��اق بازرگان��ی س��منان معتقد 
اس��ت تا زمانی که ارزش افزوده 
در جامعه ایجاد نش��ود، نمی توان 

به تحریک تقاضا امیدوار بود.
ب�ا توجه به مش�کلاتی که در 
اقتص�اد ما وج�ود داش�ته و 
دارد، سیاست تحریک تقاضا 
باید به چه شکل اجرا شود تا 
نتیجه ای که انتظار می رود، از 

آن گرفته شود؟  
سیاس��تی که دول��ت در رابطه 
با تحری��ک تقاضا اعم��ال کرده، 
به طورکلی یک مس��کن اس��ت، 
زیرا یک برنامه زیربنایی و اساسی 
نیست و در همین مقدار هم که در 
رابطه با تحریک بازار هدفگذاری 
کرده، هدفگذاری جامعی نیست. 
در واقع اگر قرار اس��ت حرکتی و 
تحرکی در بازار ایجاد شود، باید به 
سمت و سوی کالاهای پرمصرف 
و ضروریات مردم باشد. البته اسم 
این کالاه��ا را کالاه��ای پر دوام 

گذاشتند، ولی س��وال این است 
که آیا کالای پر دوام فقط یخچال 
و اجاق گاز و فرش اس��ت و چند 
درصد مردم یخچ��ال و اجاق گاز 
خ��ود را عوض می کنند؟  این در 
حالی اس��ت که هم اکنون قدرت 
خرید مردم به گونه ای نیست که 
بخواهند وس��ایل زندگی خود را 
عوض کنند، مگ��ر اینکه اجبار و 
ضرورتی در این کار داشته باشند. 
ب��ه عب��ارت دیگ��ر کالاهایی که 
ضرورت بیشتری در زندگی افراد 
دارد و می تواند اثرگذاری بیشتری 
داش��ته باش��د، باید در سیاست 
تحریک تقاضا مدنظر قرار بگیرد. 
ای��ن موضوع باید با کارشناس��ی 
بیشتری مورد بررسی قرار بگیرد 
و کالاهای پرمصرف مدنظر باشد. 
لذا یکی از راه هایی که بتواند تولید 
را به حرکت وادارد و اشتغال زایی 
کند، تحریک بازار اس��ت. اما اگر 
بخواهیم نگاه کلی داشته باشیم به 
نظر می رسد که سیاست تحریک 

تقاضا عملا نتیجه ای را که انتظار 
داریم، به دنبال نخواهد داشت. 

شاید به نوعی هدف دولت این 
بوده که مش�کل انبارهای پر 
تولیدکنن�دگان را رفع کند و 
از همین رو در بسته اقتصادی 
هم اختص�اص وام به کالاهای 
ایرانی پیش بینی شده است؟  

بل��ه، از اقداماتی ک��ه تاکنون 
این طور برداش��ت  انجام ش��ده، 
می شود. البته برخی از مسئولان 
خود ب��ه زبان بی زبانی می گویند 
که یکی از اهداف اقداماتی که در 
مورد فروش خودرو انجام ش��د، 
ای��ن بود که خودروه��ای انباری 
به فروش برس��د و در نهایت، هم 
خود دولت به نوعی گرفتار ش��د 
و هم مش��کلاتی ب��رای مردم به 
وجود آم��د. در مجموع اقداماتی 
که در مورد فروش خودرو انجام 
ش��د، یک مسکن موقتی بود که 
حتی در مورد آن هم کارشناسی 

لازم انجام نشد. 

کارشناس�ان ای�ن اعتق�اد را 
دارند که اگر سیاست تحریک 
تقاضا به درس�تی اجرا نشود، 
می تواند خطرات بیش�تری را 
متوجه اقتصاد کشور کند. نظر 
ش�ما در رابطه با این موضوع 

چیست؟ 
تا زمانی که در رابطه با مباحث 
اقتصادی این موض��وع مورد باور 
کلی تمامیت نظام قرار نگیرد که 
مشکل اقتصادی یک عزم ملی و 
همگانی می خواهد و این عزم هم 
ایجاد نمی شود مگر با یک وحدت 
نظر در تمام زمینه ها. در مباحث 
اقتص��ادی م��ا نیازمند س��رمایه 
هستیم و باید منابع مالی تزریق 
ش��ود تا مسائل حل ش��ود و در 
غیر این صورت بسیاری از مسائل 
حل شدنی نیست و سرمایه باید 
تزریق شود تا به واسطه آن تولید 
راه بیفتد. البته باید در عین حال 
این موض��وع را تحلیل کنیم که 
با س��رمایه گذاران داخلی چگونه 

برخورد شده و می شود. 
بنابراین معتقدید درصورتی که 
موف�ق  س�رمایه گذاری های 
داخلی و خارجی انجام شود، 
می توان�د به رون�ق اقتصادی 

منجر شود؟  
بل��ه، در واقع چاره ای به جز این 
وج��ود ن��دارد. در واق��ع از محل 
داخلی  موفق  سرمایه گذاری های 
و خارجی اس��ت ک��ه می توانیم 
اش��تغال زایی و س��ایر مباح��ث 
اقتصادی را به گردش در بیاوریم. 
در ای�ن ص�ورت می توانیم به 
تحریک تقاضا امیدوار باشیم؟  
دقیقا همین طور اس��ت. زمانی 
که س��رمایه تولید را راه بیندازد 
و اشتغال زایی شود، درآمد مردم 
اف��زوده ش��ده و رف��اه در جامعه 
جاری می شود و به تبع آن مردم 
می توانند خرید بیشتری را انجام 
دهند. اما تا زمانی که ارزش افزوده 
در جامعه ایجاد نشود، نمی توان به 

تحریک تقاضا امیدوار بود. 

علیرضا چتری: 
تک نرخی شدن نرخ ارز از راهکارهای تحریک تقاضاست 

جلیل افشارنژاد: 
سیاست فعلی تحریک تقاضا موقتی است

علی اصغر جمعه ای: 

تحریک تقاضا در گرو ایجاد ارزش افزوده است

»فرصت امروز« چگونگی اجرای سیاست تحریک تقاضا را بررسی می کند

رونق اقتصادی زیر سایه سیاست های موقتی 



گربه خانگی روباتیك
چه كسی می گوید 
خانگ��ی  حی��وان 
باید خیلی  انس��ان 
احساس��اتی باشد؟ ش��اید این جمله قبلا درست بوده 
اس��ت اما با فناوری های موجود در قرن بیس��ت و یكم 
می ش��ود ب��ه گزینه های دیگری فكر ك��رد؛ یك گربه 
روباتی��ك مثلا. حالا م��ردم می توانند با 99 دلار برای 
پدربزرگ یا مادربزرگ تنهای خود یك همدم روباتیك 
بگیرند كه نیازی به مراقبت ها و تمیزكاری های معمول 
گربه ها ندارد. این گربه ها كه »جوی فور آل« نام دارند، 
می توانند غلت بزنند و میو میو كنند. هاسبورو سازنده 
این گربه ها گفته اس��ت كه آنها درست مثل گربه های 
واقعی هس��تند و صدای گربه های واقعی را هم تقلید 

می كنند. 
دست مشتری ها هم برای انتخاب همدم خانگی شان 
ب��از اس��ت و می توانند از میان س��ه رن��گ –نارنجی، 
نقره ای و سفید خامه ای- یكی را انتخاب كنند. آنها به 
جز غلت زدن و میومیو كردن می توانند به محبت های 
صاحبشان درست مثل گربه های واقعی واكنش نشان 

بدهند. 
ب��ه جز این اداها، یك فایده بزرگ این گربه ها برای 
افراد تنها این اس��ت كه از ابتلای آنها به بیماری های 
خطرناكی مثل زوال عقل و آلزایمر جلوگیری می كنند. 
محققان مدت هاست كه از تنهایی بزرگسالان به عنوان 
یكی از عوامل اصلی بروز بیماری هایی مثل زوال عقل 
نام می برند و توصیه مهم آنها این است كه افرد مسن 
یك حیوان خانگی به عنوان همدم داشته باشند. حالا 
این حیوانات خانگی روباتیك راه مناس��بی هس��تند 
تا بدون داش��تن دردس��رهای حیوان��ات زنده، همدم 
مناسبی برای سالخوردگان و افراد تنهای دیگر باشند. 

تصویر درخشان تر به بهای قبض 
گران تر

تل��وی��زی��ون های 
اچ دی،  اول���ت���را 
تصاوی��ر پاك ت��ر و 
درخش��ان تری به خانواده ارائه می دهند اما این تمام 
ماجرا نیس��ت چون به همان اندازه كه كیفیت را بالا 

می برند، مبلغ قبض برق را هم بالا می برند. 
این تلویزیون ها ك��ه UHD یا گاهی 4K  خوانده 
می ش��وند چهار برابر تلویزیون ه��ای اچ دی موجود در 
بازار باكیفیت تر هستند اما نتایج یك تحقیق كه توسط 
ش��ورای دفاع از منابع طبیعی در آمریكا منتشر شده 
نش��ان داده اس��ت به ازای آن كیفیت برتر، 30 درصد 
هم بیش��تر برق مصرف می كنند. در این گزارش آمده 
اس��ت: »در صورتی كه تمام تلویزیون های 30 اینچ به 
بالا در منازل مسكونی در آمریكا به 4K تبدیل  شوند، 
هزینه مصرف برق به بیشتر از یك میلیارد دلار خواهد 

رسید.«
بعد از یك س��ال، مصرف برق ای��ن تلویزیون ها به 
8 میلیارد كیلووات خواهد رس��ید كه به اندازه مصرف 

برق تمام سانفرانسیسكو خواهد بود. 
از منظر محیط  زیس��تی، این میزان افزایش مصرف 
برق، ب��ه معن��ای 4.5 میلی��ون تن مربع گاز س��می 

اكسیدكربن در هر سال خواهد بود. 
ای��ن گ��زارش گفته اس��ت ك��ه تاثی��ر انتق��ال از 
تلویزیون های اچ دی فعلی به تلویزیون های 4K روی 

محیط  زیست،  بسیار چشمگیر خواهد بود. 
برخلاف تصور عم��وم، افزایش ان��دازه تلویزیون ها 
ضرورتا رابطه مستقیمی با افزایش استفاده برق ندارد. 
این گزارش گفته است عامل اصلی افزایش مصرف 
برق، چراغ  های پش��ت تصویر هس��تند كه برای ارائه 
تصویر درخش��ان تر با پیكس��ل های بیش��تر، باید نور 
بیشتری داشته باشند. همین نور بیشتر باعث استفاده 

بیشتر برق می شود. 
دیگ��ر نگرانی ب��زرگ، فناوری HDR اس��ت. این 
فناوری چند تصویر را با هم تركیب می كند و بهترین 
بخش هر ك��دام از این تصاوی��ر را انتخاب می كند تا 
در نهای��ت تصویری بی نقص و عال��ی ارائه بدهد. این 
فناوری با اینكه تصاوی��ر بدیعی می دهد اما در بخش 
انرژی، واقعا ترس��ناك است چون 47 درصد بیشتر از 
دیگر فناوری ها برق مصرف می كند. در تلویزیون های 
جدید، گزینه هایی مانند وای فای هم باعث شده است 

مصرف برق بیشتر شود. 

كلمه »نوآوری« در دنیای كسب و كار و دنیای آكادمیك یك كلمه كلیشه ای و شعارگونه 
اس��ت، اما این امر در عمل اینگونه نیس��ت. این می تواند به این معنا باشد كه یك سازمان با 
سیاس��ت های كاملا مغایر با رقابت، دائما در حال آفرینش ایده ها و محصولات خاص باشد یا 

اعضای آن به تفكر خلاقانه و پیگیری ایده های مخرب تشویق شوند. 
این عمل ممكن است شبیه یك تناقض و مشكل معنایی باشد اما این آشفتگی به معنای 
مش��كل بودن س��نجش نوآوری اس��ت و این مس��ئله می تواند یك مانع بزرگ بر سر توسعه 
اقتصادی و تكنولوژیكی باشد. از زمان جنگ جهانی دوم، دانشگاه های سراسر جهان سعی بر 
تبدیل كردن بودجه و س��رمایه عمومی به دانش و محصولاتی داشتند كه به پیشبرد اقتصاد 
جهانی كمك می كند اما این شركا، سرمایه گذاران، دانشگاه ها و دانشجویان چگونه می توانند از 

اینكه یك مؤسسه یا یك سازمان این فعالیت ها را انجام می دهد، مطمئن شوند؟ 
برای پاسخ به این سؤال، رویترز با به وجود آوردن یك شیوه كه دارای 10 شاخص مختلف 
اس��ت، به دنبال یافتن و درجه بندی كردن 100 تا از نوآور ترین دانش��گاه های جهان اس��ت. 
این شاخص ها روی »اسناد آكادمیك« كه نشان دهنده تحقیقات پایه انجام شده در دانشگاه 
و »پرونده های ثبت اختراع« كه به تمایل این موسس��ه ها در محافظت و تجاری س��ازی این 
 Intellectual Property & اكتش��افات می پردازد، تمركز می كند. این لیس��ت توس��ط

Science business of Thomson Reuters تهیه و تدوین می شود. 
 Silicon Valley واقع در قلب Stanford رتبه اول این فهرس��ت 100 تایی دانش��گاه
در ایالت كالیفرنیا اس��ت. این دانشگاه به عنوان سرچش��مه نوآوری در نرم افزار و سخت افزار 
كامپیوتر ش��هرت دارد. فارغ التحصیلان این دانش��گاه ها تع��دادی از بزرگ ترین كمپانی های 
جهان مانند HP، Yahoo و Google را تأسیس كردند. مطالعات سال 2012 این دانشگاه 
تخمین می زند كه تمامی كمپانی های تاس��یس شده توسط كارآفرینان این دانشگاه سالانه 
مجموعا 2،7 میلیارد دلار درآمد دارند. دانشگاه استنفورد سایر غول های فناوری مثل موسسه 
تكنول��وژی Massachusetts )در جایگاه دوم( ی��ا Ivy League stalwarts )در جایگاه 

سوم( را مغلوب كرد. 
یافته های كلیدی دیگر این لیست 100 تایی رویترز، عملكرد قدرتمند دانشگاه های خارج 
از ایالات متحده است. نیمی از این لیست 100 تایی شامل دانشگاه هایی هستند كه در كانادا، 
اروپا یا آسیا واقع شده اند. 9 دانشگاه موجود در این فهرست در ژاپن قرار دارند. به جز آمریكا، 
كره جنوبی عملكرد خوبی در این فهرس��ت دارد. مؤسس��ه پیش��رفته علوم و تكنولوژی كُره 

)KAIST(، تنها دانشگاه غیرآمریكایی در میان 10 تای اول این فهرست است. 
نوآور ترین دانشگاه اروپا، Imperial College London كه در سال 1907 تاسیس شد، 
در رتبه یازدهم قرار دارد. موسسه بلژیكی KU Leuven كه در سال 1425 تاسیس شد در 
رتبه ش��انزدهم و دانشگاه كمبریج انگلستان كه در سال 1209 تأسیس شده، رتبه بیست و 
پنجم را به خود اختصاص داده است. كشور سوییس كه تنها 8 میلیون نفر جمعیت دارد، سه 
رتبه را در این فهرس��ت از آن خودش كرده اس��ت. چه در میان پنج تای برتر و چه رتبه آخر، 
تمامی این 100دانشگاه جزو بهترین های جهان هستند. تامسون رویترز صد ها دانشگاه را برای 
تهیه این لیس��ت بررسی كرده است و آنهایی كه در این لیست جای دارند، برگزیده هستند. 
با این حال، نبودن اسم یك مؤسسه یا دانشگاه در این فهرست به معنای این نیست كه آنها 
 The Reuters Top 100 World’s Most( در نوآوری ناموفق هس��تند. این رده بندی
Innovative Universities( معنای واقعی كلمه نوآوری است. این موسسات كارآمد ترین 
تكنولوژی ها را ارائه می دهند و بزرگ ترین تاثیرات اقتصادی را دارند. آنها مطمئن ترین گزینه ها 

برای كسانی هستند كه دنبال نوآوری حقیقی هستند. 

100دانشگاه برتر دنیا

اقتصاد فرانسه از خود نشانه هایی از بازیابی 
نش��ان داده بود كه حم��لات مرگبار پاریس 
اتفاق افتاد. حالا كش��ور فرانس��ه در معرض 

ریسك بازگشت ركود است. 
دولت فراس��ه بعد از اینكه جمعه گذش��ته 
129 نفر از شهروندانش در حمله تروریستی 
كش��ته ش��دند، حالت فوق الع��اده اضطراری 
اعلام كرد. پارلمان این كش��ور هم پنجشنبه 
گذشته از فرمان فرانسوا اولاند، رئیس جمهور 
كش��ور حمایت كرد و حالت فوق العاده را سه 

ماه دیگر تمدید كرد. 
ای��ن حالت اضطراری امنیت��ی به نیروهای 
ویژه پلس اجازه می دهد كه مردم را متوقف و 
آنها را بازرسی كنند، رفت و آمدها را محدود 
كنند، از بازداش��ت خانگی برای دس��تگیری 
متهمان اس��تفاده كنن��د و اج��ازه برگزاری 

تجمع را از مردم بگیرند. 
ای��ن قوانین ب��رای حمای��ت از مردم وضع 
ش��ده اند اما با این ح��ال می توانند به اقتصاد 

فرانسه آسیب وارد كنند. 
اینج��ا دلایلی را كه اقتصاد فرانس��ه از این 

قوانین آسیب می بیند می توانید بخوانید: 

رشد آهسته 
رشد اقتصادی تازه در فرانسه شتاب گرفته 
بود. اقتصاد این كش��ور بع��د از اینكه در یك 
چهارم ابتدایی سال چندان رشد چشمگیری 
نداش��ت، در یك چهارم دوم سال 0.3 درصد 
رش��د كرده بود و پیش بینی می ش��د كه این 
میزان در یك چهارم نهایی سال 1. 1 درصد 

باشد. 
حالا اما طبیعت مكان هایی كه مورد حمله 
واقع شده اند – بارها، رستوران ها، سالن تئاتر 
و ورزش��گاه- می تواند م��ردم را از مكان های 
عموم��ی دور نگه دارد. ه��ر تأخیری در نرخ 
مصرف در میان مردم می تواند رش��د اقتصاد 

را در یك چهارم پایانی سال كاهش بدهد. 

توریست های نگران 
فرانس��ه یكی از مقاصد بزرگ گردش��گری 
دنیاس��ت و هر س��ال نزدیك به 84 میلیون 

توریست جذب می كند اما وضعیت فوق العاده 
می تواند مشكلاتی برای توریسم در این كشور 
ایج��اد كند. تا حالا ای��الات متحده آمریكا و 
كانادا به ش��هروندان خود توصیه كرده اند كه 
اگر از فرانسه بازدید می كنند موارد ایمنی را 
مد نظر قرار بدهند. اس��ترالیا از شهروندانش 
خواسته است »نیاز سفر به فرانسه« را دوباره 
ارزیاب��ی كنند. انگلیس هم س��فر مدارس به 

پاریس را در سراسر كشور لغو كرد. 
حملات��ی كه زمس��تان گذش��ته در دفتر 
نشریه شارلی ابدو اتفاق بوده است هم باعث 
ش��ده بود تا توریست ها برای سفر به فرانسه، 
كم��ی محتاط باش��ند. یورواس��تار ش��ركت 
قطارهای مسافرتی كه لندن، پاریس و دیگر 
شهرهای بزرگ اروپا را به هم متصل می كند 
قبلا اعلام كرده بود كه بخشی از دلایل افت 
درآمد این ش��ركت در نیمه اول سال، به آن 
حملات مرتبط بوده اس��ت. ح��الا اما بعد از 
حملات گس��ترده تر در نقاط مختلف پاریس، 
می توان انتظار داشت كه پیامدهای اقتصادی 
در بخش توریس��م فرانس��ه بیشتر و عمیق تر 

باشد. 
فرانس��ه مرزهای ورودی خود را در حالت 
وی��ژه ق��رار داده و مرزهای��ش را ب��ه صورت 
جداگانه ای نس��بت به قوانی��ن قبلی اتحادیه 
اروپا كنت��رل می كند. این حال��ت اگر حتی 
موق��ت باش��د، تاثیر زی��ادی به ج��ا خواهد 
گذاش��ت. این حالت بر توریسم، تجارت هایی 
كه مبنای آنها س��فر اس��ت و همین طور بر 
مردمی كه در یك كش��ور كار می كنند و در 
كش��ور دیگری زندگی می كنند تاثیر زیادی 

خواهد گذاشت. 

از دست رفتن اعتماد به نفس 
حوادث تراژیك پاریس، مردم را نس��بت به 
پولشان بیش��تر محتاط می كند. این احتیاط 
به اقتصاد آس��یب می رس��اند چ��ون یكی از 
عوامل مهم رشد اقتصاد فرانسه، افزایش نرخ 
مصرف مردم بوده اس��ت. بیش��تر كردن بازه 
زمانی حالت اضطراری قطعا در این مورد ایده 

خوبی نخواهد بود. 

جنیف��ر مك كئ��ون ك��ه یك اقتص��اددان 
متخص��ص در ام��ور اروپاس��ت در ای��ن باره 
می گوید: »مردم شاید یك باره متوجه شوند 
كه همه چیز بدتر از قبل ش��ده است. از سوی 
دیگ��ر، واكن��ش قدرتمندانه دولت فرانس��ه 

می تواند دوباره اعتماد آنها را جلب كند.«

بدهی های بیشتر 
دولت فرانسه در حال تقویت قدرت دفاعی 
خود اس��ت و در این بخش خیلی زیاد هزینه 
می كن��د. برای نمون��ه آنها 17 ه��زار نیروی 
جدید كه پنج هزار نفر از آنها پلیس هس��تند 
اس��تخدام كرده اند. تقویت بخ��ش دفاعی و 
امنیتی می تواند مش��كلات بودج��ه ای برای 
دولت فرانس��ه ایجاد كن��د و همین احتمالا 
باعث خواهد ش��د كه گزینه استقراض مطرح 

شود. 
سیاست های پوپولیستی

 این حملات احتمالا به تغییرات سیاس��ی 
در فرانس��ه هم منجر خواهند شد. محبوبیت 
فرانس��وا اولان��د، رئیس جمه��ور فرانس��ه در 
نظرس��نجی هایی كه اخیرا برگزار ش��ده بود 
به طرز چش��مگیری پایین آم��ده بود و این 
حم��لات می توان��د منجر به تقوی��ت جایگاه 
سیاسی حزب افراطی راست گرای جبهه ملی 

شود. 
ب��رای مقابله ب��ا این پدیده دولت فرانس��ه 
احتمالا قوانین حمایتی بیشتری را تصویب و 
بیشتر در مصارف عمومی هزینه خواهد كرد. 
اصلاح��ات در قوانی��ن كار و نمونه های دیگر 
اینچنینی می تواند بر رشد اقتصاد در فرانسه 

تاثیر بگذارد. 
ب��ا وجود هم��ه این مش��كلات ك��ه حالا 
پی��ش روی دول��ت فرانس��ه ق��رار گرفت��ه، 
كارشناس��ان معتقدند تاثیر آنها روی اقتصاد 
كوتاه م��دت خواهد بود. در حملات مش��ابه 
در مادرید در س��ال 2004 و لندن در س��ال 
2005 اقتصاد انگلیس و اسپانیا دچار بحران 
شد اما این بحران موقت بود و رشد اقتصادی 
با قدرت بیش��تر از گذش��ته به این كشورها 

برگشت. 

شلیك داعش به قلب اقتصاد فرانسه

میراث جهانی  یونسكو نام عهدنامه ای بین المللی است كه در تاریخ 1۶ نوامبر 1972میلادی 
به تصویب كنفرانس عمومی یونسكو رسید. موضوع آن حفظ آثار تاریخی، طبیعی و فرهنگی 
بشر است كه اهمیت جهانی دارند و متعلق به تمام انسان های روی زمین، فارغ از نژاد، مذهب 
و ملیت خاص، هستند. بر پایه این كنوانسیون، كشورهای عضو یونسكو می توانند آثار تاریخی، 
طبیعی و فرهنگی كشور خود را نامزد ثبت به عنوان میراث جهانی كنند. حفاظت از این آثار 
پس از ثبت در عین باقی ماندن در حیطه حاكمیت كشور مربوطه، به عهده تمام كشورهای عضو 
خواهد بود. مكان های میراث جهانی ثبت شده در سازمان یونسكو، مكان هایی مانند جنگل، كوه، 

آبگیر، صحرا، بقعه، ساختمان، مجموعه یا شهر هستند. 
شاخص های آثار برای ثبت کدامند؟ 

هر اثر پیشنهادی باید حداقل یكی از شاخص های زیر را دارا باشد: 
1- نمایانگر دس��تاوردی بی بدیل از نبوع هنری بش��ر باش��د. 2-نمایانگر تب��ادل مهمی از 
ارزش های بشری در یك محدوده زمانی درون یك حیطه فرهنگی جهان از لحاظ پیشرفت در 
معماری یا فناوری، هنرهای یادمانی، برنامه ریزی شهری یا طراحی چشم انداز باشد. 3-گواهی 
بی همتا یا دس��ت كم اس��تثنایی بر یك سنت فرهنگی یا تمدن زنده یا از میان رفته باشد. 4- 
نمونه ای برجس��ته از نوعی بنا یا مجموعه معماری یا فناوری یا منظره كه نمایان گر مرحله یا 
مراحلی در سرگذشت انسان است، باشد. 5- نمونه ای برجسته از یك سكونتگاه سنتی بشری 
یا استفاده از زمین كه معرف یك یا چند فرهنگ است، باشد. به ویژه مواقعی كه تحت تأثیر 
تغییرات، برگشت ناپذیر شده است. ۶-به طرزی مستقیم یا ملموس مرتبط با رویدادها یا سنن 

زندگی، افكار و عقاید یا آثار هنری یا ادبی واجد اهمیت والای جهانی باشد. 
 مزایای پذیرش کنوانسیون میراث جهانی

ثبت محوطه های تاریخی در فهرست میراث جهانی مزایای مختلفی دارد. این مزایا را به طور 
كلی می توان در قالب ارتقا و بهبود هش��ت گروه »مش��اركت علمی و عملی«، »س��رمایه های 
اجتماع��ی«، »افتخ��ار ملی«، »كمك ه��ای مالی و وام های مش��خصه«، »حفاظ��ت از آثار«، 
»آموزش«، »باززنده س��ازی و اصلاح شرایط موجود« و »گردشگری« دسته بندی كرد. در این 
راستا آگاهی رسانی و اطلاع رسانی به جامعه جهانی موجب افزایش فعالیت گردشگری، جذب 
منابع مالی و رونق اقتصاد محلی و عامه مردم می شود. به علاوه، از كمك های بین المللی كه برای 
كشورهای عضو كنوانسیون در پی دارد می توان به جذب همكاری های علمی از سایر كشورهای 
عضو كنوانسیون در زمینه هایی با تجارب مشابه، بهره گیری از همفكری فنی كمیته و هیأت های 
مشاور آن، اعزام كارشناسان متخصص به محوطه، در اختیار گذاردن تجهیزات غیرقابل تهیه 
برای كشورهای متقاضی، اعطای وام های درازمدت با  بهره كم و اختصاص كمك های بلاعوض 
در م��وارد خاص از محل صندوق بین المللی میراث جهانی س��الانه مبلغ 4میلیون دلار كه از 
جمع آوری حق مشاركت كش��ورهای عضو و كمك های داوطلبانه تأمین می شود، اشاره كرد. 
این فرآیند همچنین سبب توجه ویژه مردم و رسانه های محلی و ملی شده كه نتایج ویژه ای را 
به خصوص در زمینه پایش و كنترل تخصصی و عمومی توسط كارشناسان فن و مردم محلی 

دربر خواهد داشت. 
ثبت میراث فرهنگی و مزایای گردشگری

ثبت یك اثر در فهرست میراث جهانی سبب می شود علاوه بر محافظت و نگهداری و معرفی 
ارزش های آن به جهانیان به عنوان هدف اصلی، نوعی تبلیغات برای مقصد محسوب شود كه 
به واس��طه آن فعالیت های گردش��گری در محوطه نیز افزایش می یابد. زمانی كه فعالیت های 
گردش��گری به خوبی برنامه ریزی و سازمان دهی ش��وند، می توانند منابع مالی مهمی را برای 
محوطه و نیز برای اقتصاد محلی به ارمغان آورند. با س��رریز ش��دن گردشگران برای بازدید از 
یك اثر كه ثبت میراث جهانی ش��ده ممكن اس��ت زیرساخت های مقصد نیز در ابعاد اقامتی، 
پذیرایی، ارتباطی و جاده ای و حمل و نقل زمینی یا هوایی بهبود یابد و كسب وكارهای كوچك 
و بزرگ محلی مرتبط با خدمات گردش��گری به این واس��طه شكل گیرد و افزایش اشتغال را 
به همراه داشته باشد. از این طریق می توان امیدوار بود با توزیع درآمد، بهبود كیفیت زندگی 
مقصد در جنبه های اقتصادی و بهداشتی ممكن شود. از طرف دیگر با مشاركت جامعه محلی 
و توانمندسازی آنها با آموزش در فرآیند نظام عرضه گردشگری، مراقبت و نگهداری از آثار نیز 

به خوبی اجرایی می شود. 

چرا کشورها به دنبال ثبت آثار در فهرست 
میراث جهانی یونسکو هستند؟ 

دور دنیا
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ابوالفضل صیامیان گرجی
کارشناس ارشد مدیریت گردشگری

جدول امروز

محققان آمریکایی معتقدند  پدیده ال نینو و خفیف شدن سرمای زمستان می تواند آمریکا را از رکود اقتصادی ای که در دو سال گذشته با آن مواجه بوده است، نجات دهد. این محققان می گویند کاهش 
سرمای هوا در فصل زمستان سبب رشد اقتصادی این کشور به خصوص در بخش مسکن خواهد شد. 

ترجمه: مازیار جعفریه
Reuters :منبع

در  تروریس��تی  حم��لات 
پاری��س، پیامده��ای اقتص��اد  
جهان��ی ای ب��ه هم��راه دارد و 
پیش بینی شده كه به توریسم 
در كش��ورهای حاشیه جنوبی 
وارد  آس��یب  ف��ارس  خلی��ج 
خواه��د كرد. یك كارش��ناس 
اینترنش��نال كه  یورومانیت��ور 
یك شركت مش��اوره بازاریابی 
اماراتی  اس��ت به یك روزنامه 
گفته اس��ت كه ای��ن حملات 

به گردشگری در این كشورها 
آس��یب وارد خواهن��د ك��رد؛ 
»كش��ورهای عربی در مجموع 
ح��الا كه داع��ش ب��ه پاریس 
حمل��ه كرده اس��ت )حتی اگر 
در  روس  هواپیم��ای  س��قوط 
مص��ر را هم در نظ��ر نگیریم( 
از چشم مس��افران خطرناك تر 
به نظر می رس��ند. مس��افرانی 

ك��ه مقص��د اولیه ش��ان ای��ن 
كش��ورها بوده اند حالا قطعا به 
فك��ر جایگزین دیگ��ری برای 
س��فر توریس��تی خود هستند 
و احتم��الا كش��ورهای آس��یا 
پاس��فیك، آمری��كای لاتین و 
حتی آفریقا را مد نظر خواهند 

داشت.«
كبندا چبیب همچنین به این 

روزنامه گفت��ه كه این حملات 
ب��ه دیگر بخش ه��ای صنعت و 
تجارت در این كشورها آسیب 
وارد خواهد كرد: »شركت های 
بخش های  در  س��رمایه گذاری 
معام��لات  س��از،  و  س��اخت 
توریس��م  و  ان��رژی  مس��كن، 
بیش��ترین آس��یب را خواهند 
آنها  درآمدهای  احتم��الا  دید. 
به تبع ش��رایط نابس��امان بازار 

كاهش خواهد یافت.«

حمله در پاریس، بحران در دوبی

قیمت )ریال) واگن مقصد مبدا

720.000 پردیس مشهد تهران

245.000 ۶ تخته لوكس اصفهان تهران

71۶.000 غزال بنیاد بندرعباس تهران

405.000 سبز تبریز تبریز تهران

40.000 پردیس قم تهران

300.000 پردیس یزد تهران

قیمت بلیت قطار
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