
یادداشت سرمقـاله

نیمی از جامعه   هنر و اقتصاد
در کنارهم
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عباس آخوندی با بیان اینکه ارائه راه‌حل برای خروج 
از رکود بدون نگاه س��اختاری، اقتص��اد را به ناکجاآباد 
خواهد ب��رد، اظهار کرد: در حال حاض��ر اقتصاد ایران 
با س��ه مشکل ساختار تنگنای مالی و مسائل بازارهای 
مالی و پولی، بدهی‌های دولتی و مسائل نظام بانکداری 

مواجه است. 
به گزارش »فرصت امروز« وی با بیان اینکه سیستم 
پولی مانند خون در بدن آدمی است و بدون نظام بانکی 
نمی‌توان اقتصاد را اداره کرد، گفت: یکی از مش��کلات 
اساسی در حوزه نظام بانکی عدم کفایت سرمایه است 
و اگر بخواهیم سرمایه بانک‌ها را افزایش دهیم، اقتصاد 

سیاسی و اقتصادی پولی مطرح می‌شود. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی افزایش س��رمایه بانک‌ها را 
منوط به پاکس��ازی دارایی‌های سمی دانست و گفت: 
در غیر‌این صورت با افزایش سرمایه به‌طور قطع دارایی 

سمی بانک‌ها را افزایش داده‌ایم. 
وی با اش��اره ب��ه دارایی‌های س��می در نظام بانکی 
ادامه داد: در ش��رایطی که نظام بانکی و مالی کشور با 
مشکلات دارایی‌های سمی و عدم کفایت سرمایه مواجه 
است، در بازار تقاضای سوداگری جدی و عرضه محدود 
وجود دارد و از س��ویی دیگ��ر با تنزل مفهوم رقابت در 
بانک‌ها و شکل‌گیری انحصار چند جانبه مواجه هستیم. 
حال در این ش��رایط موسس��ات غیر‌مجاز مالی و پولی 
تش��کیل و لینک ش��ده‌اند که نقش رگولاتوری را ایفا 

می‌کنند. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه تش��کیل ش��ورای بانک��ی برای 
تصمیم‌گیری‌ها گفت: اگر قرار باشد بانک مرکزی نرخ 
سود بانکی را تعیین کند به‌طور قطع بانک‌ها از نرخ‌های 
دس��تگیری تبعیت نمی‌کنند. با تشکیل شورای بانکی 
مخالف نیس��تیم اما اگر شورای بانکی نرخ سود تعیین 
و اعلام کند یعنی پذیرفته‌ایم که ترانس تشکیل شده 
است. با پایین آمدن نرخ تورم، موضوع کاهش نرخ سود 
بانکی مطرح ش��ده است که این کاهش نرخ سود نه با 
دس��تورالعمل‌ها و نه با کاهش یا افزایش میزان سپرده 

قانونی حل نمی‌شود. 
وزیر راه و شهرسازی خاطرنشان کرد: رئیس‌جمهور 
دولت قبل چندین بار از لیست مفاسد اقتصادی حرف 
زد که بالاخره این لیست را از جیبش بیرون می‌آورد اما 
چند سال است که این لیست در جیب افراد مانده است 
اما آخر کار باید تکلیف دارایی‌های س��می روشن شود 
و به‌طور قطع نمی‌توان بدون پاکسازی این دارایی‌ها از 
رکود خارج ش��د و تحریک تقاضا هم نمی‌تواند حلال 

این مشکلات باشد. 
آخوندی پیش��نهاد تش��کیل بانک تصفی��ه‌ای برای 
پاکس��ازی اقتصاد و بانک‌ها از دارایی‌های سمی داد و 
گفت: بدون ش��ک نیاز به بانکی داری��م که بتواند این 
دارایی‌های سمی را تصفیه کند و بانک‌های سالم را به 
اقتصاد بازگرداند و جز این راهکار دیگری وجود ندارد. 

وی با تأکید بر اینکه درح��ال حاضر توانمند کردن 
نظام بانکی مهم‌ترین مسئله اقتصاد است و هیچ کاری 
مانن��د قدرتمند کردن نظام بانکی در اولویت نیس��ت، 
گف��ت: در دنیا بانک‌های تصفیه‌ای عنوان موسس��ات 
مدیریت دارایی دارند و وظیفه این موسسات این است 

که دارایی‌های منجمد، راکد و س��می را پاکس��ازی و 
بان��ک را احیا کنند و بعد از بحران مالی س��ال 2007 
اغلب کشورها اقدام به تأسیس این مؤسسه و پاکسازی 
دارایی‌های سمی کردند که اسپانیا موفق‌ترین نمونه در 

این جریان است. 
وزیر راه وشهرس��ازی با بیان اینکه باید بپذیریم یک 
شرکت ورشکس��ته، ورشکسته اس��ت و باید شهامت 
تصمیم‌گی��ری داش��ته باش��یم، گفت: نبای��د از اعلام 
ورشکستی شرکت‌های بزرگ بترس��یم، چراکه تداوم 
و حیات این ش��رکت‌ها با تغذی��ه از منابع و پول مردم 

خواهد بود. 
وی با اش��اره به مش��کل دیگر ساختار اقتصاد کشور 
گفت: یکی دیگر از مش��کلات ساختاری اقتصاد ایران، 
میزان بدهی‌های دولت است که رقم آن امروز به 250 
هزار میلیارد تومان رس��یده و ام��کان افزایش این رقم 
همچنان وجود دارد. واقعیت این اس��ت که بدهی‌های 
دولت اقتصاد را متوقف می‌کند و یکی از دلایل افزایش 
عمق رکود انباش��ت بدهی‌های دولت است.  آخوندی 
با بیان اینکه در ش��رایطی که رقم بدهی‌های دولت به 
30 درصد دی جی پی رس��یده و انتش��ار اوراق بدهی 
با س��ودهای بالا هم امکان‌پذیر نیس��ت، پیشنهاد داد: 
پیش��نهاد من درانتش��ار اوراق بدهی این است قدرت 
خرید ریال را بایک س��بد ارزی لین��ک کنیم و بعد از 
آن هم نرخ س��ود اوراق را کاهش دهیم، در این صورت 
ریس��ک کاهش قدرت خرید ریال را پوش��ش داده‌ایم.  
وی تأکید کرد: اگر دولت بخواهد درش��رایطی که نرخ 
تورم پایین آمده اوراق را با نرخ س��ود بالا منتشر کند 
ای��ن علامت را به بازار خواهد داد که نرخ س��ود بانکی 
کاهش نمی‌یاب��د و اگر هم بخواه��د اوراق بدهی را با 
نرخ‌ه��ای جاری20 تا 25 درصد منتش��ر کند، به‌طور 
قطع تا چهار الی پنج سال دیگر عدد بدهی‌های دولت 

چندبرابر خواهد شد. 
وزیر راه و شهرسازی با اشاره به اتفاق عجیبی که در 
بخش بنگاه‌دار اقتصاد در هش��ت سال گذشته رخ داد، 
گفت: از س��ال 80 تا سال 90 میزان سهام واگذار شده 
در بخش‌خصوصی 100 هزار میلیارد تومان است و کل 
رقم��ی که در س��ال از دارایی‌ها به فروش رفته بود 20 
میلیارد تومان و در س��ال 81، 360 میلیارد تومان در 
سال 82، 983 میلیارد تومان، در سال 83، 464میلیارد 
تومان، س��ال 84، 76 میلیارد تومان در س��ال 85، 25 
میلیارد تومان بود اما تمام اتفاق‌ها در بازده زمانی سال 

86 تا 90 رخ داد. 
وی اف��زود: در س��ال 86 ارزش واگذاری‌ه��ا به 25 
هزار میلیارد تومان رس��ید که 71 درصد آن به سهام 
عدالت مربوط بود و 11 درصد آن مربوط به رد دیون و 
به‌طورکلی 82 درصد از واگذاری‌ها خارج از رقابت انجام 
شد. در سال 87، 77 هزار میلیارد تومان از دارایی‌های 
کش��ور واگذار ش��د که 56 درص��د آن در بورس و 43 
درصد آن مربوط به رد دیون بود و در س��ال 88 میزان 
دارایی‌های ش��ده به 32 میلیارد دلار رسیده و در سال 
89 ای��ن رقم کاهش پی��دا کرد اما در س��ال 90 رقم 
دارایی‌های واگذار شده دولت به 25هزار میلیارد تومان 

رسید که 80 درصد آن بابت رد دیون بود. 

وزیر راه و شهرسازی برای عبور از رکود اقتصادی پیشنهاد داد 

تشکیل بانک تصفیه‌ای برای پاکسازی دارایی های سمی

حضرت آیت‌الله خامنه‌ای، رهبر معظم انقلاب اسلامی روز دوشنبه در جلسه 
درس خارج فقه، پدیده بی‌نظیر و حرکت عظیم و پرمعنای راهپیمایی 

اربعین حسینی علیه‌السلام را حسنه‌ای ماندگار خواندند و گفتند...

رهبر معظم انقلاب: 

 راهپیمایی عظیم اربعین
 از شعائر الهی است

وزیر راه و شهرسازی برای عبور از رکود اقتصادی پیشنهاد داد 

 تشکیل بانک تصفیه‌ای
برای پاکسازی دارایی های سمی

دومین بس��ته اقتص��ادی دولت در حالی ارائه ش��د که 
تحلیل‌های بس��یاری درمورد روند چگونگی اجرایی شدن 
و تأثیر آن بر ش��اخص‌های اقتصادی صورت گرفت. مرکز 
پژوهش‌های مجلس ش��ورای اس�المی نی��ز در تازه‌ترین 
گزارش خود، تحلیلی از سیاست‌های کوتاه‌مدت اقتصادی 
که بیشتر مباحث آن درمورد محتویات بسته رونق دولت 

است را ارائه داده است.
براس��اس این گزارش، دفت��ر مطالع��ات اقتصادی این 
مرک��ز با اع�الم این مطل��ب ک��ه دولت‌ها بای��د با رصد 
م��داوم تح��ولات اقتصادی از همه ابزارهای در دس��ترس 
کوتاه‌مدت، میان‌مدت و بلندمدت خود در زمان مناس��ب 
برای بهبود شرایط اقتصادی کشور استفاده کنند، نوشت: 
اقدام اخیر دولت در ارائه بس��ته سیاس��تی شش ماهه را 
می‌توان در این چارچوب ارزیابی کرده و آن را نش��انه‌ای 
از مس��ئولیت‌پذیری دولت تلقی کرد. با این حال تناسب 
ابزارهای در نظر گرفته ش��ده با اه��داف از نظر زمانبندی 
و نیز تناس��ب اهداف کوتاه‌مدت ب��ا بلندمدت محل بحث 

است. 
در بخ��ش دیگری از این تحلیل آمده اس��ت: مهم‌ترین 
مس��ائل کلان کش��ور را می‌ت��وان در کوتاه‌م��دت تثبیت 
اقتص��ادی  )حفظ روند تورم در دامنه متضمن تک رقمی 
ش��دن و رش��د اقتصادی در دامنه مثبت(، در میان مدت 

کاه��ش نوس��انات رش��د اقتص��ادی  )مدیری��ت مناب��ع 
س��یکل‌های تجاری در ایران یعن��ی افزایش ثبات بخش 
مال��ی، حفظ ثبات بودج��ه‌ای و مدیریت بازار ارز و بخش 
مس��کن(و در بلندم��دت افزایش کیفیت رش��د اقتصادی  
 )اندازه، پایداری، اش��تغال‌زایی، فراگیری رش��د اقتصادی

و. . . ( در نظر گرفت. 
آیا اعمال سیاست‌های جدید به بدتر شدن اوضاع 

می‌انجامد؟ 
از س��وی دیگر در ش��رایط کنونی اقتصاد ای��ران، تنها 
ابزاره��ای در اختیار دولت در کوتاه‌م��دت ابزارهای مالی 
و پولی اس��ت ک��ه در ص��ورت اطمین��ان از کارآیی آنها، 
اس��تفاده از این ابزارها توس��ط دولت را بای��د ارج نهاد. با 
این حال اختلاف اصلی در میزان کارآیی این سیاس��ت‌ها 
و پاسخگویی به این سوال است که آیا ممکن است اعمال 
سیاست‌ها به بدترشدن اوضاع منجر شود؟  به‌طور دقیق‌تر 
آیا ممکن اس��ت اس��تفاده از این ابزارها نه‌تنها کمکی به 
رشد اقتصادی در دوره موردنظر نکند، بلکه دستاوردهای 

کاهش تورم را هم با چالش مواجه کند؟ 
بررس��ی‌های این گزارش نش��ان می‌دهد که باتوجه به 
ماهیت ابزارهای در نظر گرفته ش��ده و تجربه‌های پیشین 
مرتب��ط با آنه��ا  )از جمله انتش��ار اوراق صکوک، خزانه و 
مشارکت و در نظر گرفتن نقش فعال برای سیستم بانکی 

در کوتاه‌م��دت و اعطای تس��هیلات ب��رای اهداف خاص( 
موفقی��ت ای��ن سیاس��ت‌ها در دوره زمانی تعیین ش��ده، 
مستلزم کنترل و نظارت‌های بسیار است. به نظر می‌رسد 
شرط لازم حفظ نرخ کاهنده تورم و به‌طور همزمان حفظ 
رش��د در دامنه مثبت به وضعیت بخش مالی اقتصاد گره 
خورده اس��ت. هرچند که موفقیت دول��ت در کوتاه‌مدت  
)تثبی��ت اقتصادی(، میان‌مدت  )کاهش نوس��انات رش��د 
اقتص��ادی( و بلندمدت  )بهبود کیفیت رش��د اقتصادی( 
مس��تلزم آغاز سریع اصلاحات نهادی ازجمله اصلاح نظام 
بانک��ی، اصلاح نظ��ام مالیاتی و مدیری��ت منابع حاصل از 
نف��ت، بهبود فضای کس��ب‌وکار و. . . اس��ت. ضرورتا ارائه 
بسته‌های سیاستی کوتاه‌مدت تعارضی با انجام اصلاحات 
نه��ادی ن��دارد و نباید با طرح این دی��دگاه که اصلاحات 
نه��ادی در میان مدت نتیجه می‌دهند آنه��ا را به تعویق 

انداخت. 
این تحلیل در پایان می‌افزاید: نباید مشکلات اقتصادی 
که س��اختاری هس��تند و در چارچوب بهره‌وری و کارآیی 
خ��ود را نش��ان می‌دهند، مغف��ول بمانند. در این راس��تا 
رویک��رد بلندمدت دولت باید به س��مت ارائه راهکارهایی 
ب��رای تأمی��ن مالی هدفمن��د، ش��فاف، قابل نظ��ارت و 
پاسخگوی بنگاه‌های کوچک و متوسط باشد. به‌طوری که 

در آن راهکارهای افزایش بهره‌وری نیز دیده ‌شود. 

گزارش پژوهشی  »آسیب‌شناسی عدم تقارن میان تقویم 
سیاس��ی و برنامه‌ریزی کش��ور«، توسط مرکز پژوهش‌های 

مجلس شورای اسلامی تهیه و منتشر شد. 
به گ��زارش رواب��ط عمومی مرک��ز پژوهش‌های مجلس 
ش��ورای اس�المی، نگاهی به عملکرد ناموف��ق برنامه‌های 
توس��عه بعد از انقلاب نشان می‌دهد هرچند بخشی از این 
عدم موفقیت‌هاناش��ی از نواقص ساختاری موجود در نظام 
برنامه‌ریزی کش��ور اس��ت اما بخش��ی از آن نیز مربوط به 
اختلاف فضای سیاس��ی و اقتصادی زم��ان تدوین برنامه و 
زم��ان اجرای آن و وجود برنامه‌های موازی دولت‌ها اس��ت 

و این مس��ئله ناش��ی از این اس��ت که متن قوانین موجود 
درخص��وص فرآین��د تدوی��ن برنامه‌ه��ای توس��عه و طول 
دوره‌های ریاس��ت‌جمهوری به‌گونه‌ای اس��ت که هر برنامه‌ 
الزام��ا در فرآیند خود، دو دولت و دو مجلس را طی خواهد 
کرد. این مس��ئله با توجه به اختلاف دیدگاه‌های احتمالی 
دولت‌ه��ا و مجالس مختلف با هم، معمولاً موجب تغییرات 
گس��ترده در برنامه‌ها، نوس��انات زیاد در اج��را یا برخورد 
گزینشی با آنها می‌شود که در صورت تکرار، اطمینان مردم 

به عملکرد برنامه‌های توسعه را کم کرده است. 
این گزارش جهت کاهش آس��یب‌های ناشی از این عدم 

تقارن و همچنین برای کاهش هزینه‌ها تصریح کرده است 
که »به منظور تطابق تقویم سیاس��ی با تقویم برنامه‌ریزی 
کش��ور و کاهش آس��یب‌های ناش��ی از آن، بند  »3« ماده  
)1( قان��ون برنام��ه و بودج��ه اص�الح ش��ود و برنامه‌های 
توس��عه برای‌ مدت چهار سال تنظیم و به تصویب برسد.‌«‌ 
همچنین در ادامه این گزارش تأکید شده که  »سازوکاری 
طراحی شود تا در سیس��تم انتخاباتی کشور هر کاندیدای 
ریاست‌جمهوری، ملزم باشد با یک برنامه مشخص و مدون 
در انتخابات شرکت کند )یکی از لوازم این امر فراهم کردن 

شرایط ایجاد احزاب سیاسی مقتدر و پایدار است(.‌«‌

اول  مع��اون  ب��ا  مذاک��ره  مجارس��تان  نخس��ت‌وزیر 
رئیس‌جمهوری ایران را جالب‌ترین و پربارترین مذاکرات 
تجربه کاری خود توصیف کرد و گفت: مطمئن هس��تم 
ثبات منطقه بدون حضور فعال ایران امکان‌پذیر نیست. 
ب��ه گزارش ایرنا، ویکتور اوربان پس از امضای هش��ت 
س��ند هم��کاری بین ای��ران و مجارس��تان در نشس��ت 
 خبری مش��ترک ب��ا اس��حاق جهانگی��ری در مجموعه

فرهنگی- تاریخی سعد آباد تهران افزود: روابط جدیدی 
بر همکاری‌های دوجانبه آغاز شده است. 

اوربان گفت: شاید شما اطلاع نداشته باشید اما نکته‌ای 
که برای ما مجارها مهم است این است که نخستین آثار 

تاریخی مجارستان به زبان‌های فارسی و عربی است. 
نخس��ت‌وزیر مجارستان با بیان اینکه ما به اسم احترام 
به فرهنگ به کشور ایران آمدیم، افزود: کشور مجارستان 

احترام به مرزها را دنبال می‌کند. 
وی ب��ا اش��اره به اینک��ه ایران ب��ه عل��ت تحریم‌ها از 
جری��ان تجارت بین‌المللی دور ش��ده بود، تأکید کرد: ما 

علاقه‌مندیم که این وضع غیرعادی را از بین ببریم. 
اوربان افزود: به جمهوی اسلامی ایران تبریک می‌گویم 
که در این تحریم‌ها توانست دوام آورد.  وی با بیان اینکه 
مذاکرات بس��یار خوب و مفیدی داشتیم و اسناد مهمی 
را امض��ا کردیم، تصری��ح کرد: امروز به‌عن��وان یک فرد 
باتجربه اعلام می‌کنم که یکی از جالب‌ترین و پربارترین 

مذاکرات را پشت سر گذاشته‌ام. 
نخس��ت‌وزیر مجارس��تان تأکی��د کرد: م��ا مجاری‌ها 
احس��اس خوبی در زمان اقامت خ��ود در ایران داریم و 
معتقدم که روابط و خط مشی جدیدی در همکاری‌های 
دوجانبه آغاز ش��ده اس��ت.  اوربان با بیان اینکه معتقدم 

گام اول��ی را ک��ه امروز برداش��تیم تنها زمان��ی می‌تواند 
به س��رانجام برس��د و کارایی داشته باش��د که جوانانی 
که پ��س از ما می‌آیند نی��ز آن را ادام��ه دهند، تصریح 
کرد: مجارس��تان قاطعانه خواس��تار برقراری ارتباط بین 
جوان��ان ایرانی و مجاری اس��ت.  وی اظه��ار امیدواری 
ک��رد: این جوان��ان گام‌های بعدی را نیز برپایه دوس��تی 
بردارند.  نخس��ت‌وزیر مجارس��تان به حضور بیش از یک 
هزار و 115 دانش��جوی ایرانی که در مجارستان در حال 
تحصیل هستند، اش��اره کرد و گفت: این دانشجویان در 
آینده باعث تحکیم روابط بین جمهوری اس�المی ایران 
و مجارس��تان می‌شوند و این دو کش��ور را به هم پیوند 

می‌دهند. 
اوربان پیشنهاد داد این همکاری‌ها ابعاد بیشتری پیدا 

کند. 

مرکز پژوهش های مجلس شورای اسلامی:

بسته‌های سیاستی کوتاه‌مدت تعارضی با انجام اصلاحات نهادی ندارد

آسیب‌شناسی عدم تقارن میان تقویم سیاسی و برنامه‌ریزی کشور

نخست‌وزیر مجارستان: ثبات منطقه بدون حضور فعال ایران امکان ندارد

 نیمی از وزرای مجارستان
در اتاق ایران

5 تفاهم‌نامه با بخش خصوصی امضا شد

مجارها نخست‌وزیر و چهار وزیر خود را به ایران فرستادند 
تا پس از س��ه دهه، فصل جدی��دی را در روابط اقتصادی، 
تجاری خود با ای��ران باز کنند. رئیس اتاق ایران بعدازظهر 
دوش��نبه میزبان ویکتور اوربان نخس��ت‌وزیر مجارستان و 
عالی‌ترین مقام اجرایی این کش��ور بود. اوربان حضورش را 
با چهار وزیر و هیات همراهش در ایران تغییر تاریخ روابط 

س��ه دهه دو کش��ور عنوان کرد و با اش��اره به دیدارش با 
معاون اول رئیس‌جمهور درخصوص همکاری‌های میان دو 
کش��ور گفت: انرژی از مهم‌ترین زمینه‌های همکاری میان 
دو کشور است. وی فعالیت مشترک در زمینه نیروگاه‌های 
هس��ته‌ای، مدیریت و تکنولوژی آب، صنعت، کش��اورزی و 
س��رمایه‌گذاری مش��ترک در تکنولوژی همچنین آموزش 

عال��ی را از دیگ��ر موضوع��ات مورد بحث میان دو کش��ور 
برش��مرد. اوربان همچنین از امضای تفاهم‌نامه‌ای با دولت 
ایران گفت که براساس آن معافیت‌های مالیاتی دوجانبه‌ای 
میان ایران و مجارس��تان برقرار خواهد ش��د. به گفته وی 

دفت��ر تج��اری این کش��ور در ته��ران به‌زودی 
تأسیس خواهد شد...

بـــرای سرمایه گذارانبـــرای مدیـران

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه‌گذاری در بازیافت پت گزارشی از سخنرانی دکتر کیانوش غریب‌پور در کنفرانس ملی تبلیغات محیطی

حلقه مفقوده سودآورپارازیت‌های تبلیغاتی و نزول سلیقه بصری

الاکلنگ شاخص کل در تلاطم بلوک‌هامدیریت تولید فیلم در صنعت سینما
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در آس�تانه ورود ب�ه دوران 
پساتحریم هستیم. براساس 
نف�ت  وزارت  برنامه‌ری�زی 
ب�رای افزای�ش تولید نفت 
در ای�ن دوران و رونمای�ی 
جدی�د  قرارداده�ای  از 
نفتی، چه برنامه‌ریزی برای 
بازگش�ت مجدد ای�ران به 
جایگاهش در اوپک صورت 

گرفته است؟ 
کاه��ش تولید نف��ت ایران 
موض��وع ارادی نبود و تحمیل 
ش��ده بود که هم��واره از آن 
یاد  ب��ه تحریم‌ه��ای ظالمانه 
می‌ش��ود، بدون ش��ک بعد از 
لغو تحریم‌ه��ا و اجرای برنامه 
برج��ام، ایران تولی��د خود را 
روز  در  بش��که  ه��زار   500
افزایش خواه��د داد که البته 
ای��ن رون��د تدریج��ی ادام��ه 
خواهد داشت. در این شرایط 
با اعضای اوپک درباره مسائل 
نفت از جمل��ه حجم صادرات 
البته  ک��رد  خواهی��م  بح��ث 
ب��ا توجه ب��ه اینکه هر س��ال 
افزایش  نفت خ��ام  تقاض��ای 
می‌یابد، ایران با وجود افزایش 
تولید نفت به منظور دستیابی 
به میزان تولید گذش��ته خود، 
نگرانی در خصوص بازار ندارد 
زیرا تقاضا رو به افزایش است. 
براس�اس گفت�ه وزیر نفت، 
ای�ران زمان�ی می‌تواند در 
باش�د  تاثیرگ�ذار  اوپ�ک 
که ت�وان تولی�د نفت خود 
را بازیاب�د، آیا در ش�رایط 
کنونی این فضا ایجاد شده 
و ای�ران به این ق�درت در 

حال نزدیک شدن است؟ 
برای پاس��خ به این س��وال 
بگویم که کش��ورهایی  بای��د 
و  قط��ر  کوی��ت،  همچ��ون 
ام��ارات سیاس��ت واح��د ب��ا 
رهب��ری عربس��تان دارند که 
در ح��ال حاضر نیمی از تولید 
اوپ��ک توس��ط این کش��ورها 
تامین می‌ش��ود از ای��ن رو از 
تاثیرگ��ذاری بالایی برخوردار 

هس��تند اما در شرایط کنونی 
ایران تنها کش��وری است که 
ظرفیت رش��د تولید را دارد و 
در این زمینه نیز برنامه‌ریزی 
ک��رده تا ع�لاوه بر بازگش��ت 
به س��قف تولی��د روزانه 2/4 
میلیون بشکه، براساس برنامه 
ششم توسعه تولیدات خود را 
از این می��زان افزایش دهد از 
این رو نه‌تنها برنامه بازگشت 
به س��قف تولی��د اولویت دارد 
بلک��ه برنام��ه ب��رای افزایش 
ظرفیت تولی��د در برنامه قرار 
دارد. در آین��ده ب��رای نف��ت 
ای��ران تقاضاهای��ی در ب��ازار 
ایجاد خواهد ش��د از س��ویی 
دستی  پایین  صنایع  توس��عه 
در دس��تور کار اس��ت تا لازم 
نباش��د تنها صادر‌کننده نفت 

خام باشیم. 
جی‌ای‌س�ی‌اف  برگ�زاری 
خوش�امدگویی ب�ه ای�ران 
عن�وان ش�ده اس�ت، ‌آی�ا 
می‌توان امیدوار بود که در 
اوپک شرایط  آتی  جلس�ه 

برای ایران بهبود یابد؟ 
اوپ��ک ب��ا ه��دف ممانعت 
از س��قوط قیم��ت نفت خام 
متاسفانه  که  ش��د  تاس��یس 
اخیرا این هدف به فراموشی 

س��پرده ش��ده ک��ه علت آن 
عربستان  کش��ورهای  حضور 
و همراه��ان آن اس��ت که با 
می‌کنند.  مخالفت  هدف  این 
دبیرخان��ه اوپک وظیفه تهیه 
و ارائ��ه گ��زارش از وضعیت 
اس��ت  ق��رار  و  دارد  نف��ت 
تقاض��ای کل دنی��ا را ب��رای 
اعلام کند.  و  نفت محاس��به 
از  باید گزارش��ی  همچنی��ن 
میزان عرض��ه نفت غیر‌اوپک 
نیز ارائه ش��ود ت��ا تاثیر این 
میزان عرض��ه نفت بر میزان 
تقاضا مش��خص شود. در دو 
س��ال گذش��ته تقاض��ا برای 
نف��ت اوپک کمت��ر از میزان 
عرضه بوده و اوپک سیاستی 
عربستان  تصمیمات  از  متاثر 
و کش��ورهای هم��راه آن به 
پیش ب��رده و این کش��ورها 
اعلام کرده‌اند که در صورت 
کاه��ش تولید ش��اید قیمت 
افزای��ش یابد اما کش��ورهای 
غیراوپ��ک ب��ازار را با وجود 
محاص��ره  ب��الا  هزینه‌ه��ای 
خواهن��د کرد و در بلندمدت 
اوپک سهمش را از بازارهای 
جهانی از دس��ت خواهد داد. 
ای��ن در حالی‌اس��ت ک��ه با 
وج��ود این سیاس��ت، اوپک 

نتوانس��ته س��هم زی��ادی به 
دست بیاورد. حال کشورهای 
عض��و اوپک به ای��ن موضوع 
رس��یده‌اند که این سیاس��ت 
در بلندمدت اثرگذاری ندارد 
زیرا کشورهای عضو نیمی از 
به  نسبت  را  درآمدهای خود 
سال گذشته از دست داده‌اند 
و در بلندم��دت نی��ز کش��ور 
عربس��تان ب��ه دلی��ل تولید 
دیده  بیش��تری  زی��ان  ب��الا 
اس��ت. این استراتژی کارآمد 
نیس��ت و باید سیاست و راه 
حل تغییر یابد به طوری که 
و منطقی  عادلان��ه  قیمت  از 
متضرر  تولیدکنن��دگان  ک��ه 
نش��وند حمای��ت کنن��د. در 
ایران فرصت کافی  این فضا، 

برای اثبات خود دارد. 
در ص�ورت ع�دم همکاری 
اوپک باایران در بازگش�ت 
این  آیا  س�همیه گذش�ته‌، 
امکان وجود دارد که ایران 

از اوپک خارج شود؟ 
 ای��ران و اکثر کش��ورهای 
عض��و ب��ه ج��ز عربس��تان و 
همراهان آن بر این باورند که 
اوپک بای��د طرفدار حمایت از 
قیمت‌های مناسب باشد و این 
خواسته اکثریت اعضا است از 

ای��ن رو به دنبال عملی کردن 
این خواس��ته و سیاس��ت در 
اوپک هس��تند، اما عربس��تان 
و چند کش��ور هم��راه آن بر 
ادامه این رون��د تاکید دارند. 
البت��ه ای��ن چن��د کش��ور از 
قدرت زی��ادی برخوردارند. با 
این وجود کش��ورهای طرفدار 
قیمت مناس��ب نفت پیشنهاد 
دادن��د ک��ه در ص��ورت عدم 
این موضوع توس��ط  رعای��ت 
عربس��تان، ‌این کشور از اوپک 
خارج ش��ود. اکثریت اوپک با 
ایران اس��ت ام��ا واقعیت‌ها و 
ظرفیت‌ه��ای تولید به‌گونه‌ای 
اس��ت که اوپک ناچار اس��ت 
سیاس��ت فعل��ی را ادامه دهد 
اما ب��ه تدریج با افزایش تولید 
دوس��ت  کش��ورهای  و  ایران 
ای��ران ای��ن وضعیت ب��ه نفع 

ایران بهبود خواهدیافت. 
آی�ا ای�ران قصد خ�روج از 

اوپک را دارد؟ 
ای��ران از بنیانگذاران اوپک 
است و قصد خروج از اوپک را 
ندارد. اگر کشورها تولید خود 
را افزایش دهند با سقف کلی 
اوپک مغایرت خواهد داش��ت. 
تلاش بر این است که سهمیه 
توافق شده در اوپک که روزانه 
30 میلیون بشکه نفت است، 
حف��ظ ش��ود. براس��اس این 
دی��دگاه، وزیرنف��ت ایران در 
نامه‌ای خواهان رعایت س��قف 

تولید در اوپک است. 
آت�ی  جلس�ه  در  ای�ران 

استراتژی خاصی دارد؟ 
ای��ران برنامه و اس��تراتژی 
خاصی در جلس��ه آتی دنبال 
خواه��د ک��رد که ثب��ات در 
عرضه نف��ت از س��وی اوپک 
یک��ی از ای��ن م��وارد اس��ت 
به‌طوری که با رعایت س��قف 
تولی��د مج��ددا ب��ازار از نظر 
قیم��ت تثبیت ش��ود. در این 
باید  میان کش��ور عربس��تان 
خود را با سیاس��ت‌های کلی 

اوپک تطبیق دهد. 

مدیرکل امور اوپک و روابط با مجامع انرژی وزارت نفت در گفت و گو با »فرصت امروز«: 

پیشنهاد برای خروج عربستان از اوپک 

در پ��ی افزایش ن��رخ بهره در 
آمری��کا و قدرت گرفت��ن دلار، 

قیمت نفت خام کاهش یافت. 
رویترز،  گزارش خبرگزاری  به 
قیم��ت نفت خ��ام در ماه جاری 
و ب��ا توجه به وج��ود حجم قابل 
توجهی از نفت م��ازاد در بازار و 
همچنی��ن ق��درت گرفتن واحد 
پول��ی ای��الات متح��ده ک��ه به 
بالاترین میزان خود در هش��ت 
ماه و نیم اخیر رس��یده اس��ت، 
کاهش��ی 10درص��دی را تجربه 
خواهد کرد. گفتنی است افزایش 
ارزش دلار آمریکا سبب شده تا 
هزینه‌های تولید برای کشورهای 
تولید‌کنن��ده ک��ه از واحده��ای 
پولی دیگری اس��تفاده می‌کنند 

افزایش یابد. 
در همین رابطه و در پی قوت 
گرفت��ن دلار، قیم��ت ش��اخص 
نفت��ی برن��ت ب��رای تحویل در 
ژانویه معادل نی��م درصد یا 25 
سنت کاهش یافت و قیمت این 
شاخص اروپایی را به 44 دلار و 
61 س��نت در هر بش��که رساند. 
نف��ت خ��ام آمریکا نی��ز از روند 
نزولی ب��ازار بی‌نصیب نماند و با 
10درصد کاهش ب��ا قیمت 41 

دلار و 61 سنت معامله شد. 
حال��ی  در  اخی��ر  تح��ولات 
نشس��ت  که  می‌پذیرد  ص��ورت 
سازمان کش��ورهای تولید‌کننده 
نف��ت، اوپ��ک در هفت��ه جاری 
برگزار خواهد ش��د. بس��یاری از 
کارشناس��ان و تحلیلگ��ران بازار 
انرژی معتقدند که نشس��ت آتی 
اوپک تغییرات چندانی به دنبال 
نداشته و انتظار نمی‌رود اعضای 

این سازمان کاهش قابل توجهی 
در می��زان تولی��د نف��ت خ��ود 
اعمال کنند اما به نظر می‌رس��د 
عربستان س��عودی خود را برای 
همکاری با س��ایر اعضا در جهت 
اتخ��اذ تدابی��ر و اقداماتی برای 
حمای��ت از قیم��ت نفت خام در 

بازارهای جهانی آماده می‌کند. 
در همین ارتباط جاناتان برت 
رئی��س بخ��ش س��رمایه‌گذاری 
 Sydney's Ayers  « موسسه 
ح��وزه  در  ک��ه   »  Alliance
سرمایه‌گذاری به ارائه مشاوره به 
مشتریان خود می‌پردازد، معتقد 
است: »روسیه و اوپک می‌توانند 
در ارتب��اط ب��ا بهب��ود وضعیت 
قیم��ت نفت در ب��ازار با یکدیگر 
همکاری کنند.« برت ادامه داد: 
»نفت م��ازاد همچن��ان در بازار 
حضور خواهد داشت، اما پس از 
افزایش نرخ بهره در آمریکا، نفت 
مازاد مذکور می‌تواند به س��رعت 
خریداری و ذخیره ش��ود چراکه 
افزای��ش ن��رخ به��ره در آمریکا 
موجب افزایش تقاضا برای نفت 

خ��ام در بازارهای جهانی خواهد 
شد.«

ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه 
پیش‌بین��ی  اوپ��ک  مقام��ات 
خوش��بینانه گروهی از محققان 
و تحلیلگران را مبنی بر کاهش 
قابل توجه نف��ت خام مازاد در 
بازار در س��ال آینده میلادی را 
زیر سوال برده‌اند. لازم به ذکر 
اس��ت که تیم تحقیقاتی مذکور 
معتقد اس��ت میزان تقاضا برای 
اوپک در س��ال  تولیدی  نف��ت 
2016 ب��ه دلی��ل کاهش نفت 
برخ��ی تولید‌کنن��دگان نظی��ر 
آمری��کا، افزایش خواهد یافت و 
همزمان با کاه��ش نفت مازاد، 
تقاض��ا برای نفت خام به میزان 
روزانه یک میلیون و 250 هزار 
بش��که در بازار افزایش خواهد 

یافت. 
گفتنی اس��ت قیمت نفت خام 
در بازار پ��س از تصمیم تاریخی 
اوپک در س��ال گذشته میلادی 
مبن��ی بر حف��ظ س��قف تولید 
خود و عدم کاه��ش تولید نفت 

به منظ��ور افزایش قیمت آن، به 
نصف کاهش یافته است. به نظر 
می‌رس��د این سیاست که توسط 
عربس��تان سعودی اعمال شده و 
از س��وی برخی کشورهای عرب 
خلیج ف��ارس مورد حمایت واقع 
ش��د در میان سایر اعضای اوپک 
برخوردار  از حمای��ت چندان��ی 

نیست. 
در همی��ن ارتب��اط جانات��ان 
برت، مدیر بخش سرمایه‌گذاری 
 »Sydney's Ayers Alliance«
در اس��ترالیا معتق��د اس��ت آن 
دسته از کش��ورهای عضو اوپک 
که بده��ی بالایی دارن��د، بدون 
ش��ک س��ازمان را برای واکنش 
به قیم��ت پایین نف��ت در بازار 
تحت فش��ار قرار خواهند داد. با 
این ح��ال به نظر نمی‌رس��د که 
سیاس��ت اوپ��ک در قبال قیمت 

نفت در بازار تغییر کند. 
همچنین و براس��اس اطلاعات 
ارائه ش��ده از س��وی تحلیلگران 
موسس��ه مورگان استنلی انتظار 
می‌رود در نشس��ت آت��ی اوپک، 

تولید  می��زان  افزایش  موض��وع 
نفت خ��ام ایران نی��ز به بحث و 
بررسی گذاشته ش��ود. ایران که 
زمانی بعد از عربس��تان سعودی 
دومی��ن تولید‌کنن��ده نفت خام 
اوپک محسوب می‌ش��د امیدوار 
اس��ت تا پس از رفع تحریم‌های 
وضع ش��ده علی��ه این کش��ور، 
تولی��د نف��ت خ��ام خ��ود را به 
میزان روزانه یک میلیون بش��که 
افزایش دهد. ب��ه همین منظور 
ته��ران با رونمایی از مدل جدید 
قرارداده��ای نفت و گاز خود در 
هفته گذشته، سعی دارد با ایجاد 
شرایطی جذاب برای شرکت‌های 
انرژی خارجی سرمایه مورد نیاز 
خ��ود را جه��ت توس��عه بخش 

انرژی خود جذب کند. 
و  اوپ��ک  نشس��ت  از  پ��س 
نتیج��ه حاص��ل از آن، فع��الان 
ب��ازار ان��رژی به گزارش رش��د 
اقتص��ادی و میزان اش��تغال در 
آمریکا چش��م دوخته‌اند، چراکه 
این گزارش می‌تواند در نشس��ت 
ارتباط  آمری��کا  خزانه‌داری  آتی 
مستقیمی با میزان نرخ بهره در 

ایالات متحده داشته باشد. 
در ای��ن راس��تا کارشناس��ان 
مـــش��ــاوره‌ای  مــوسـس��ـه 

 »brokerage Phillip Futures«
در س��نگاپور معتقدند که انتشار 
اطلاع��ات مرب��وط ب��ه وضعیت 
اش��تغال و نرخ به��ره در آمریکا، 
نوسان قابل توجهی در وضعیت 
ارزش دلار ایج��اد خواه��د کرد. 
در  موسس��ه  ای��ن  تحلیلگ��ران 
یادداشتی اعلام کردند: »هرگونه 
ارزش  وضعی��ت  در  نوس��ان 
دلار آمری��کا می‌توان��د به ایجاد 
تغییراتی در قیمت نفت خام در 

بازارهای جهانی منجر شود.«

کاهش قیمت نفت همزمان با افزایش نرخ بهره در آمریکا

بین‌الملل

گازنفت

روسیه در نفت و گاز عربستان 
سرمایه‌گذاری می‌کند

الکس��اندر نواک، وزیر انرژی روسیه هفته گذشته 
اع�لام کرد که مس��کو آماده همکاری ب��ا ریاض در 

عرصه‌های مختلف از جمله در عرصه انرژی است. 
ب��ه گزارش مجله گاز طبیع��ی اروپا، وی که برای 
شرکت در کمیسیون بین دولتی روسیه و عربستان 
به این کش��ور عربی س��فرکرده بود همچنین اظهار 
داشت که دولت روسیه مشتاق به گسترش و قدرت 

بخشیدن روابط با عربستان است. 
ن��واک اعلام ک��رده: »ما در س��طح دول��ت آماده 
بررس��ی و در ص��ورت ام��کان رف��ع موان��ع در راه 
گس��ترش رواب��ط اقتص��ادی ب��ا ریاض هس��تیم و 
امیدواری��م امض��ای توافقنامه بین دولت��ی در مورد 
تشویق به س��رمایه‌گذاری و حفاظت مشترک از آن 
و همچنین یادداش��ت تفاهم در زمینه کش��اورزی، 
افق‌های جدی��دی را برای گس��ترش همکاری‌های 

درون‌سازمانی ایجاد کند.«
نواک همچنین اعلام کرد: حوزه‌های کلیدی مورد 
توجه دو کش��ور نفت‌، گاز، انرژی برق، کش��اورزی، 
تحصیلات، توس��عه زیرساخت‌ها و س��رمایه‌گذاری 
است. او افزود: مسکو در حال کارکردن روی آسان‌تر 
کردن ش��رایط اخذ ویزا و ایجاد پرواز مس��تقیم بین 

دو کشور است. 
وی از همتای��ان عربس��تانی دع��وت ک��رد تا در 
پروژه‌های روسیه شرکت و سرمایه‌گذاری کنند. »ما 
س��عی می‌کنیم تمامی ش��رایط لازم را فراهم کنیم. 
در مقاب��ل روس��یه هم حاضر به س��رمایه‌گذاری در 

پروژه‌های عربستان است.«
در جلسه کمیس��یون، نواک همچنین به موضوع 
پ��روژه بخار ترکی��ه پرداخت. وی با اع�لام آنکه در 
حال حاضر هی��چ راه ‌حل واقعی وجود ندارد، گفت: 
دیمیت��ری م��دودف، نخست‌وزیرروس��یه به دولت 
دس��تور داده اس��ت تا قوانی��ن مربوط ب��ه اقدامات 
به‌خصوص اقتصادی را بررس��ی و پیشنهاداتی ارائه 
کنن��د. »این پیش��نهادات به‌زودی تهیه ش��ده و ما 
می‌‌توانیم در نهایت اع�لام کنیم که چه تصمیماتی 
به‌عن��وان بخش��ی از قوانین مورد تایی��د دولت قرار 

خواهد گرفت.«

گازپروم روسیه: در ایران در بخش اکتشاف و 
تولید سرمایه‌گذاری می‌کنیم

افزایش همکاری در کنار رقابت

یک مقام ارشد شرکت گازپروم روسیه گفت: ایران 
می‌تواند در آینده رقیب روس��یه در بخش گاز باشد 
اما این مس��ئله ما را از همکاری با ایران برای توسعه 

میادین گازی باز نمی‌دارد. 
ی��ک مقام ارش��د ش��رکت گازپ��روم روس��یه که 
خواس��ت نامش ذکر نشود در مصاحبه اختصاصی با 
ایرنا افزود: گازپروم مایل است به دلیل تخصصی که 
در بخ��ش گاز دارد، پس از لغو تحریم‌ها در توس��عه 
میادی��ن گازی با ایران همکاری کند و این همکاری 

برای هر دو طرف مفید خواهد بود. 
وی آینده بازار گاز را بس��یار روش��ن توصیف کرد 
و اظهار داشت: روس��یه و ایران که بیشترین ذخایر 
اثبات شده گاز جهان را در اختیار دارند، می‌توانند در 
آینده از طریق همکاری از منافع بس��یاری برخوردار 
ش��وند. این مقام روس��ی اضافه کرد: همکاری آینده 
گازپروم با ایران بیش��تر در بخش اکتش��اف و تولید 
خواهد بود و ما امیدواریم فناوری‌های جدید در این 

زمینه‌ها را به ایران منتقل کنیم. 
وی ادام��ه داد: انتقال فناوری ب��ه ایران در بخش 
نف��ت و گاز، با توج��ه به وجود نیروه��ای باتجربه و 
تحصیلکرده ایران کار دش��واری نیست و مهندسان 
ایران��ی به خوب��ی توان جذب دان��ش و فناوری‌های 
جدی��د را دارند. این مقام ارش��د ش��رکت گازپروم 
در م��ورد اینکه چقدر زمان می‌ب��رد تا منابع جدید 
گازی ای��ران روانه بازار ش��ود، گفت: هرچند در این 
زمینه نمی‌توان با اطمینان س��خن گفت اما به طور 
خوشبینانه دست‌کم پنج سال طول خواهد کشید. 

به گ��زارش ایرنا، گازپروم روس��یه در س��ال‌های 
گذشته در طرح‌های صنعت گاز ایران حضور داشت، 
اما با تشدید تحریم‌ها مجبور به خروج از ایران شد. 
پس از موفقیت مذاکرات هس��ته‌ای، این شرکت، 
تمای��ل خ��ود را ب��رای بازگش��ت به ای��ران اعلام و 
گفت‌وگو‌هایی را با مدیران صنعت گاز کش��ور انجام 
داد و حت��ی تفاهم‌نامه‌ای نیز به تازگی امضا ش��ده 
اس��ت. پیش از این، حمیدرضا عراق��ی، معاون وزیر 
نفت در امور گاز درباره امضای تفاهم‌نامه با گازپروم 
ب��ه ایرنا گفت��ه بود: براس��اس ای��ن تفاهم‌نامه، این 
ش��رکت روس��ی در حوزه‌های مختلف صنعت گاز با 

ایران همکاری خواهد کرد. 
وی ب��ا بیان اینکه مذاکرات کلی با روس��یه انجام 
ش��ده اس��ت اما هنوز ق��راردادی امض��ا نکرده‌ایم، 
افزود: روس‌ها درخواس��ت‌هایی برای مش��ارکت در 
طرح‌های ذخیره‌س��ازی گاز و احداث خطوط انتقال 
گاز مط��رح کرده‌اند که در ص��ورت امضای قرارداد 
و تامین مناب��ع مالی، امکان اج��را دارد. مدیرعامل 
شرکت ملی گاز، به امکان مشارکت روس‌ها در طرح 
ذخیره‌س��ازی گاز ایران اش��اره کرد و گفت: به آنها 
پیشنهاد داده‌ایم که در طرح‌های ذخیره‌سازی ایران 
مشارکت داشته و زنجیره کامل ذخیره‌سازی )شامل 
اکتشاف و ذخیره‌سازی( را اجرا کنند که براساس آن 
روس‌ها در فصل تابس��تان از ما گاز خریداری کرده 
و ب��ا ذخیره‌س��ازی در مخازن زیرزمین��ی، در فصل 

زمستان، آن گاز را به ما می‌فروشند. 

استرالیا، بازیگر تازه در عرصه 
صادرات گاز به پاکستان

با وجود گذش��ت 20 روز از نهایی ش��دن قرارداد 
پاکستان و قطر برای واردات گاز طبیعی مایع از این 
کشور عربی، اکنون استرالیا پا به میدان صادرات گاز 
به پاکستان گذاشته و پیشنهاد صادرات گاز طبیعی 
مایع به این کش��ور با قیمتی کمت��ر از قرارداد قطر 

مطرح کرده است. 
ب��ه  پیش��نهاد  ای��ن  ایرن��ا،  گ��زارش  ب��ه 
آدامس��ون م��ارگارت  خان��م  س��وی  از   تازگ��ی 
در  اس��ترالیا  س��فیر   )Margaret Adamson(
اسلام‌آباد و در سخنرانی او در نشست اعضای انجمن 

تجاری پاکستان و استرالیا عنوان شد. 
وی گفت: اس��ترالیا آماده است برای بهبود اوضاع 
معیش��ت از جمل��ه رفع بح��ران انرژی پاکس��تان، 
ظرفیت‌ه��ای خ��ود را در بخش‌های ان��رژی و ارائه 

خدمات مهندسی در اختیار این کشور قرار دهد. 
سفیر اس��ترالیا همچنین از تمایل کشورش برای 
صادرات گاز مایع طبیعی به پاکستان با نرخ ارزان‌تر 
در مقایس��ه با قرارداد پاکس��تان برای واردات گاز از 
قطر و همچنین صادرات زغال سنگ ارزان خبر داد. 
وی تاکی��د ک��رد: پاکس��تان می‌توان��د از صنعت 
اس��ترالیا و فناوری نوین این کش��ور در بخش‌های 
انرژی، کش��اورزی و مهندس��ی اس��تفاده کرده و از 
فرصت موجود برای بهبود اوضاع معیشت به‌خصوص 

تامین نیازهای انرژی در این کشور بهره ببرد. 
اظهارات س��فیر استرالیا در پاکس��تان برای ارائه 
گاز ارزان در حال��ی عن��وان می‌ش��ود که حدود 20 
روز پی��ش »ش��اهد خاقان عباس��ی« وزی��ر نفت و 
منابع طبیعی پاکس��تان طی س��فر ب��ه دوحه اعلام 
 کرد: کش��ورش ق��رارداد خری��د گاز طبیع��ی مایع

)ال. ان. ج��ی( از قطر را به ارزش 16 میلیارد دلار و 
برای یک دوره 15 ساله، نهایی کرده است. 

وی گف��ت: قرار اس��ت نخس��تین کش��تی حامل 
گاز طبیعی مای��ع ماه آینده میلادی )دس��امبر( به 

پاکستان برسد. 
بس��یاری از نمایندگان مجلس پاکس��تان سخت 
مخالف قرارداد گاز به قطر هستند و معتقدند باتوجه 
به قیمت بالای واردات گاز طبیعی مایع از قطر، این 
قرارداد هرگز به نفع کشورش��ان و مردم پاکس��تان 

نیست. 
در روزه��ای اخیر، ش��رکت گازپروم روس��یه نیز 
برای تامین بخش��ی از گاز مورد نیاز پاکستان اعلام 

آمادگی کرده است. 
پاکس��تان به‌ش��دت از بحران کمب��ود انرژی رنج 

می‌برد. 
در همین حال، پاکس��تان که به بهانه تحریم‌ها و 
فشارهای خارجی، تاکنون به تعهدات خود در قبال 
ق��رارداد خاتمه یافته‌اش با ای��ران برای تکمیل خط 
لوله گاز ایران – پاکستان معروف به طرح »آی-پی« 
عمل نکرده اس��ت، حالا می‌گوید که با ایجاد فضای 
جدید بعد از توافق هس��ته‌ای ایران و لغو تحریم‌ها، 
سخت در تلاش است تا با احداث خط لوله یاد شده 
در خ��اک خود )بیش از 700 کیلومتر( و تکمیل آن 
تا پایان س��ال 2017، هر چه سریع‌تر زمینه واردات 

گاز طبیعی از ایران را فراهم کند. 
پاکس��تان قراردادهایی برای احداث خط لوله گاز 
از بن��در »گوادر« )در 70 کیلومت��ری مرز ایران( تا 
»نوابش��اه« )مقصد خط لول��ه آی-پی( امضا کرده و 
طبق گفته مقامات عالی این کشور، عملیات احداث 

این خط لوله به‌زودی آغاز خواهد شد. 

عراق مشتری جدید LNG ایران
 خط لوله صلح به عمان می‌رود

معاون وزیر نفت با اشاره به درخواست عراق برای 
خری��د LNG، از ایجاد انش��عابی ۴۸ اینچی از خط 
لوله هفتم سراس��ری )خط صلح( به منظور صادرات 

گاز به عمان خبر داد. 
حمیدرض��ا عراقی در گفت‌وگو با مهر در تش��ریح 
برنامه‌های جدید افزایش ص��ادرات گاز ایران گفت: 
مذاک��رات نهایی با عمان به منظ��ور امضای قرارداد 
فروش گاز در حال انجام است و قرار است گاز ایران 

از مسیر پایانه جاسک به عمان صادر شود. 
معاون وزیر نفت با اش��اره به ایجاد انش��عابی ۴۸ 
اینچی از خط لوله صلح )خط لوله هفتم سراس��ری( 
ب��ه پایانه جاس��ک، اظهار داش��ت: پس از س��اخت 
خطوط لوله خش��کی، ادامه خط لوله در بستر خلیج 
فارس احداث و گاز به عمان انتقال داده خواهد شد. 
مدیرعامل شرکت ملی گاز ایران با تاکید بر اینکه 
مسئولیت س��اخت خط لوله گاز خشکی به شرکت 
گاز واگذار شده است، تصریح کرد: در صورت توافق 
نهای��ی و امضای قرارداد، س��اخت خ��ط لوله به این 

کشور عربی آغاز خواهد شد. 
عراق مشتری جدید LNG ایران

ای��ن مقام مس��ئول همچنین درب��اره زمان‌بندی 
جدید صادرات گاز به ع��راق، توضیح داد: هم‌اکنون 
قراردادهایی برای صادرات گاز به عراق از دو مس��یر 

بغداد و بصره امضا شده است. 
وی با اش��اره به درخواس��ت اخیر عراق به منظور 
 LNG واردات گاز از ای��ران در قال��ب محموله‌های
گفت: از مس��یر دریایی ام��کان انتقال LNG ایران 
ب��ه بصره وجود دارد و از ای��ن رو صادرات گاز ایران 
به عراق از دو مس��یر خط لوله و LNG امکان‌پذیر 

است.
عراق��ی با اعلام اینکه صادرات گاز طبیعی ایران با 
عراق از ابتدای فروردین ‌ماه سال آینده آغاز خواهد 
ش��د، تصریح کرد: هم‌اکنون س��اخت خطوط لوله و 
تاسیس��ات لازم برای انتقال گاز ب��ه عراق در خاک 
ایران ساخته شده و در مدار بهره‌برداری قرار دارد. 

مع��اون وزیر نف��ت با بی��ان اینکه ص��ادرات گاز 
ب��ه عراق از بهار س��ال آینده ابتدا ب��ا تحویل روزانه 
۷ میلی��ون مترمکع��ب گاز آغ��از می‌ش��ود، تاکید 
ک��رد: در نهای��ت میزان عرض��ه گاز به این کش��ور 
همس��ایه به ۱۳میلی��ون مترمکع��ب و در نهایت تا 
 س��قف ۲۵ میلیون مترمکع��ب در روز قابل افزایش 

است. 

 »کش�ورهای طرف�دار فروش به قیمت مناس�ب 
نفت در اوپک پیش�نهاد دادند ک�ه در صورت عدم 
رعایت سهمیه اوپک توسط عربس�تان، این کشور 
از اوپ�ک خ�ارج ش�ود. ای�ن صحبت‌ه�ای مهدی 
عس�لی، مدیرکل امور اوپک و روابط با مجامع انرژی 

وزارت نفت در آس�تانه نشس�ت آتی اوپک اس�ت. 
یکصدوشصت‌و‌هش�تمین نشس�ت ع�ادی اوپک 
به منظور بررس�ی سیاس�ت‌های تولید این سازمان 
چهارم دس�امبر )جمعه 13 آذرم�اه( در وین اتریش 
برگزار می‌ش�ود. بدون ش�ک با توجه به حساسیت 
کنون�ی، فع�الان بازارهای جهانی نف�ت خام منتظر 
نتای�ج و خروج�ی کار هس�تند. با توجه به س�طوح 

پایی�ن قیمت‌های جهانی نفت خام 12 عضو این نهاد 
بین‌المللی به همراه یک عضو دیگر )اندونزی( که به 
تازگی دوب�اره عضویت خود را فعال کرده اس�ت در 
آخرین نشست سال 2015 خود برای شش ماه نخست 
سال 2016 تصمیم خواهند گرفت. بر این اساس گفت 
و گویی با مهدی عسلی، مدیرکل امور اوپک و روابط با 

مجامع انرژی وزارت نفت صورت گرفته است. 

الهه ابراهیمی

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: رویترز



از بخش‌های��ی ک��ه پس از 
جمع‌بندی مذاک��رات ایران و 
کش��ورهای غربی انتظار رونق 
آن می‌رف��ت، صنای��ع معدنی 
از جمل��ه ف��ولاد، آه��ن و. . . 
ب��ود اما اتفاق خاص��ی نیفتاد 
و همچنان رک��ودی جدی بر 
بازار ف��روش و تقاض��ای این 

محصولات حاکم است. 
مرتض��وی  محمدرض��ا  از   
دبیرکل خان��ه صنعت، معدن 
و تج��ارت ای��ران دلایل رکود 
حاک��م بر ای��ن ب��ازار را جویا 
ش��دیم و وی اظه��ار کرد: در 
ب��ازار فولاد در س��طح جهانی 
اتفاق��ات خاص��ی رخ داده و 
قیمت سنگ آهن به یک‌سوم 
رس��یده اس��ت و در ایران نیز 
علاوه بر ای��ن موضوع تاثیری 
ک��ه ب��ازار از رک��ود جهان��ی 
می‌گی��رد یک عام��ل دیگری 
برای رک��ود در ب��ازار داخلی 

وجود دارد. 
خص��وص  ای��ن  در  وی 
برکاهش  ع�الوه  اظهارک��رد: 
بازار‌های  ش��دید قیمت‌ها در 
جهان��ی و کند ش��دن اقتصاد 
چی��ن، تعطیل��ی پروژه‌ه��ای 
عوام��ل  جمل��ه  از  عمران��ی 
دیگ��ری اس��ت ک��ه در روند 
کاهش تقاضای آهن در کشور 
تاثیر به‌س��زایی دارد. در هیچ 
زمان��ی در ای��ران ب��ا کاهش 
بودجه‌ه��ای عمران��ی مانن��د 

امروز مواجه نبودیم. 
صنع��ت،  خان��ه  دبی��رکل 
مع��دن و تج��ارت ای��ران در 
ادامه گف��ت: با توجه به اینکه 
نفتی  110میلی��اردی  درآمد 
به یک‌شش��م کاهش یافته و 
عمرانی  پروژه‌های  س��ویی  از 
کشور با تعطیلی روبه‌رو است، 
صنایع وابسته به ساخت‌و‌ساز 
با کاهش و رکود مواجه است. 
مرتض��وی در ادام��ه درباره 
واردات آه��ن از چین با توجه 
به وجود مازاد عرضه در داخل 

کش��ور گفت: در چین کاهش 
یافت��ه و برخی تج��ار واردات 
آهن از چی��ن را به‌صرفه‌تر از 
خرید داخل��ی می‌دانند که از 
نظر من مش��کل اصلی توقف 
خرید داخل��ی همین موضوع 
اس��ت. وی در ادام��ه تصریح 
کرد: از نظر من تا اردیبهشت 
و خرداد 95 با خارج شدن از 
تحریم‌ها و برگش��تن پول به 
داخل کش��ور می‌توانیم روی 
بودجه‌ه��ای ج��اری و رش��د 
بودجه‌ه��ای عمرانی حس��اب 
وی��ژه‌ای ب��از کنیم ت��ا تمام 
صنایع وابسته به سیکل تولید 

بازگردد. 

افزایش صادرات، دلگرمی 
تولیدکنندگان در شرایط 

فعلی
محمد آزاد، رئیس هیات‌مدیره 
اتحادیه آهن‌فروشان تهران در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌وگو 
اظهارکرد:  این موضوع  درباره 
آهن تولیدی در ایران از جمله 
آهن‌ه��ای مرغ��وب در جهان 
اس��ت اما ب��ه دلی��ل رکودی 
که در بازار مس��کن و صنایع 
وابسته حاکم است باعث شده 
درخواس��ت خرید نداش��ته و 

مازاد عرضه بر تقاضا داش��ته 
باشیم. 

وی ادام��ه داد: میزان تولید 
م��ا در ای��ن ب��ازار ب��ه میزان 
اما  اس��ت  س��نوات گذش��ته 
متاسفانه به دلیل رکودی که 
در صنایع وابسته حاکم است 
با کاهش جدی تقاضا‌ روبه‌رو 
هستیم که موجب‌ شده‌ درصد 
چش��مگیری از تولید آهن ما 

در انبارها باقی بماند. 
آزاد در ادام��ه درباره دلیل 
تقاضای خرید  کاه��ش  دیگر 
آهن افزود: علت دیگر کاهش 
تقاض��ای خرید آه��ن، تلاش 
چش��مگیر سایر کشورها برای 
به  ف��روش محصولات خ��ود 
ایران اس��ت زی��را محصولات 
خ��ود را ب��ا قیمت��ی کمتر از 
قیم��ت داخلی ای��ران عرضه 
می‌کنن��د که در کن��ار رکود 
جهانی عاملی اس��ت ت��ا بازار 
را متاث��ر کن��د و عاملی برای 
تولید‌کنن��دگان  دلس��ردی 

داخلی باشد. 
هیات‌مدی��ره  رئی��س 
تهران  آهن‌فروش��ان  اتحادیه 
با بی��ان اینکه امس��ال حدود 
‌3میلیون تن صادرات داشتیم، 
‌گفت: ما مایل هس��تیم میزان 

صادرات خود را افزایش دهیم 
تا عاملی باش��د برای دلگرمی 
تولیدکنن��دگان و دلیلی برای 
ادامه فعالیت آنها در شرایطی 
که رکودی جدی بر این بازار 
حاکم اس��ت اما نکت��ه‌ای که 
حائ��ز اهمی��ت اس��ت، اینکه 
باید قیم��ت را هم‌پای رقبای 
خارج��ی خود کاه��ش دهیم 
البته تا جایی که این صادرات 
برای ما صرفه اقتصادی داشته 
پروژه‌های  تعطیلی  وی  باشد. 
عمرانی در س��طح کش��ور را 
عام��ل دیگری ب��رای کاهش 
تقاضای آهن در کشور دانست 
و اظهارکرد: باید در بودجه 95 
به‌گونه‌ای برنامه‌ریزی شود که 
طرح‌های عمرانی رونق یابد تا 
تولید‌کنندگان  امیدی در دل 
آهن ایج��اد ش��ود. از طرفی 
بسیاری از انبوه‌سازان که کار 
خ��ود را تعطیل ک��رده بودند 
قصد دارند تا مسکن اقساطی 
به متقاضیان دهند، به‌گونه‌ای 
که با دریافت مبلغی از هزینه 
س��اخت پیش از اتمام مسکن 
و دریافت مابقی آن به‌صورت 
اقس��اطی، رونقی در ب��ازار و 
صنای��ع  محص��ولات  تقاض��ا 

وابسته ایجاد کنند. 

هیات‌مدی��ره  رئی��س  آزاد، 
تهران  آهن‌فروش��ان  اتحادیه 
درب��اره پیش‌بین��ی خ��ود از 
آینده بازار آهن گفت: امسال 
تا پایان سال بازار آهن با رکود 
فعل��ی مواجه اس��ت ام��ا اگر 
باش��یم که طرح‌های  امیدوار 
عمرانی و انبوه‌س��ازی تا سال 
آینده رونق یابد و در کنار آن 
با افزایش مواجه  صادرات نیز 
ش��ود تولید ما بیشتر خواهد 
شد و تولید‌کنندگان کوچکی 
که اکن��ون کارخانه‌های خود 
را تعطیل کرده‌اند نیز مجددا 

شروع به فعالیت کنند. 

رفع مشکلات آهنی‌ها تا 
سال 2017

ناص��ر عابدیان، عضو کمیته 
در  مع��دن  خان��ه  اکتش��اف 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌وگو 
درب��اره ای��ن موض��وع گفت: 
مش��کل آهن تنه��ا در ایران 
جهانی  مش��کلی  بلکه  نیست 
اس��ت و طب��ق برآوردها این 
موض��وع تا س��ال 2017 رفع 

خواهد شد. 
وی اف��زود: یک��ی از دلایل 
عمده این موضوع افت کاهش 
مص��رف در چی��ن به‌عن��وان 
یک��ی از خری��داران بزرگ در 
جهان اس��ت که عاملی برای 
رک��ود در این ب��ازار به‌صورت 
جهانی اس��ت. عابدیان گفت: 
بای��د ت�الش کنیم ت��ا حدی 
قوی باش��یم که از مش��کلات 
 جهان��ی کمتری��ن آس��یب را 

ببینیم. 
ب��ا دلایل و اظه��ارات گفته 
ش��ده، باید امیدوار باش��یم تا 
با لغ��و تحریم‌ها از س��ویی و 
و  عمرانی  بودجه‌های  افزایش 
رون��ق در این بازار از س��ویی 
دیگر جانی دوباره به بازار آهن 
وس��ایر صنایع مواد معدنی ما 
بازگ��ردد و متقاضیان بتوانند 
نیازه��ای خ��ود را ب��ا قیمتی 
مناسب در داخل کشور تامین 

کنند. 

بازار آهن چین، قوانین بازی را تغییر داد 

بازار آهن تا اردیبهشت سال آینده رونق می‌گیرد

 با وجود تحریم‌های بین‌المللی 
که تجارت خارجی ایران را محدود 
کردند، بس��یاری از ش��رکت‌های 
آلمانی کوچک در سال‌های اخیر 
همچنان به فعالیت در کشور ادامه 

دادند. 
به گزارش ایس��نا، وال‌استریت 
ژورنال در گزارشی نوشت: اکنون 
این ش��رکت‌ها در میان نخستین 
شرکت‌هایی خواهند بود که پس 
از امضای توافق هسته‌ای تاریخی و 
گشوده شدن ایران به روی تجارت 

بین‌المللی، منفعت می‌برند. 
ب��ر پایه اع�الم ات��اق بازرگانی 
و صنای��ع آلم��ان و ای��ران، بیش 
از 75 ش��رکت آلمان��ی در ایران 
فعالی��ت داش��ته‌اند. بیش��تر این 
شرکت‌ها کسب‌و‌کارهای کوچک 
و خانوادگی بوده‌اند که محصولات 
خاص��ی را تولی��د می‌کنن��د که 
قرار  تحریم‌های مس��تقیم  تحت 
نمی‌گیرن��د و اغلب برای بازارهای 
مراقبت‌های پزشکی، ساخت‌و‌ساز 

یا خودرو هستند. 

وال‌اس��تریت  گ��زارش  طب��ق 
ژورنال، این شرکت‌ها که بسیاری 
از آنها خصوصی هستند، می‌توانند 
به حضور در ایران ادامه دهند زیرا 
بس��یاری از آنها روابط محدودی 
با آمری��کا دارند ک��ه تحریم‌های 
شدیدی را علیه ایران اعمال کرده 
است. به گفته کارشناسان، آمریکا 
اغلب نفوذ نس��بتا کمی روی این 

شرکت‌ها دارد. 
در مقابل بسیاری از شرکت‌های 
چندملیتی آلم��ان از جمله گروه 
مهندسی زیمنس که در آمریکا به 
ثبت رس��یده، چاره چندانی به‌جز 
رعای��ت محدودیت‌ه��ای تجاری 

وضع شده از سوی آمریکا ندارد. 
مارک پیس، مدیرعامل و یکی از 
مالکان شرکت دنتاروم در این باره 
به وال‌استریت ژورنال اظهار کرد: 
ما هرگ��ز ایران را ت��رک نکردیم. 
وی در ادام��ه خاطرنش��ان ک��رد: 
با وج��ود اینک��ه تحریم‌ها فروش 
تجهیزات دندانپزش��کی به ایران 
را ممن��وع نکرده‌اند، باید مبادلات 

مالی م��ورد تایید اداره فدرال امور 
اقتصادی و کنترل صادرات آلمان 
قرار بگیرد تا خلاف قوانین اروپایی 

و آمریکایی نباشد. 
به گفته کارشناسان بین‌المللی، 
این ن��وع کاغذب��ازی اداری تنها 
دلیلی نیس��ت ک��ه فعالی��ت در 
ایران را دش��وار ک��رده بلکه ابهام 
در ن��رخ مبادل��ه ارزی و رقاب��ت 
ش��دید کش��ورهای آس��یایی که 
ب��ه تحریم‌ه��ای بین‌المللی اعتنا 
نمی‌کنند، از دیگر عوامل تاثیرگذار 

بوده‌اند. 
آلمان��ی  ش��رکت‌های  ب��رای 
بزرگ‌ترین دردس��ر دریافت پول 
است زیرا تحریم‌ها دسترسی ایران 
به سیس��تم بانکی مالی جهانی را 

مسدود کرده‌اند. 
مدیرعام��ل دنت��اروم ک��ه ماه 
سپتامبر در راس��تای سفر هیأت 
مدی��ران بازرگانی آلمانی به ایران 
س��فر کرد، با اش��اره به مش��کل 
مذک��ور اظه��ار ک��رد: در نتیجه، 
فروش دنت��اروم به ای��ران تقریبا 

‌90درص��د در یک دهه گذش��ته 
کاهش یافت. 

این  گ��زارش،  ای��ن  براس��اس 
دش��واری‌ها دنت��اروم و همتایان 
آلمانی‌اش را ب��رای ادامه فعالیت 
در ایران به چاره‌اندیشی واداشت. 
به این ترتیب مشتری‌های ایرانی 
اینک��ه تامین‌کنندگان  آنها برای 
غربی‌شان تحریم‌ها را نقض نکنند، 
پول را به ش��کل اقس��اط کوچک 
از طریق صرافی‌ه��ای ایرانی یا با 
اس��تفاده از بانک‌های کشورهایی 
مانند ترکی��ه ارس��ال می‌کردند. 
مدیران آلمانی می‌گویند دسترسی 
مصرف‌کنن��ده  ‌80میلی��ون  ب��ه 
ایرانی ارزش ای��ن زحمت را دارد 
زی��را ایرانی‌ه��ا علاقه زی��ادی به 
محصولات‌ش��ان دارن��د. به گفته 
محم��د نیکجو، یک��ی از مدیران 
با  امین،  بان��ک س��رمایه‌گذاری 
وج��ود چالش‌های موجود، ایران 
مزایای تجاری قاب��ل توجهی از 
کار تحصیلکرده،  نی��روی  جمله 
نرخ‌های مالیات ثابت و ش��رایط 

س��رمایه‌گذاری  ب��رای  خ��وب 
آق��ای نعمت‌زاده،  دارد.  خارجی 
وزیر صنع��ت، مع��دن و تجارت 
در دی��داری که با مدیران آلمانی 
در سپتامبر داش��ت، اظهار کرده 
بود ما می‌خواهیم با کش��ورهای 
اتحادیه اروپا به‌ویژه کش��ور شما 
هم��کاری کنی��م. وی در ادام��ه 
خاطرنش��ان کرده بود ‌40درصد 
از فناوری و ماش��ین‌آلات ایران با 

آلمان در ارتباط است. 
س��فر این هیات به شرکت‌های 
آلمانی فرصت داد با توزیع‌کنندگان 
ایران��ی که برای فعالیت‌ش��ان در 
ای��ران در س��ال‌های اخیر حیاتی 

بوده‌اند، گفت‌وگو کنند. 
ش��رکت‌های بزرگ��ی ک��ه در 
قرار  آمریکا  تحریم‌ه��ای  معرض 
دارند، به دلیل برداش��ته نش��دن 
هم��ه تحریم‌ها، برای بازگش��ت 
رویک��رد محتاطانه‌ای  ای��ران  به 
داش��ته‌اند اما شرکت‌های آلمانی 
انتظ��ار دارن��د ای��ن تحریم‌ه��ا 

سرانجام روزی به پایان برسد. 

رئیس  خان‌محم��دی،  مهدی 
صنعت��ی  نان‌ه��ای  اتحادی��ه 
مدیرعام��ل  و  ته��ران  اس��تان 
ن��ان س��حر، گفت: صنع��ت نان 
بر‌حس��ب اهمیتی که دارد یک 
صنع��ت ب��زرگ اس��ت و باید با 
هم��کاری و حمایت‌ه��ای دولت 
و بخش خصوصی مش��کلات را 
برط��رف کنی��م. نان‌های حجیم 
و نیمه‌حجیم به دلی��ل قابلیتی 
ک��ه در افزایش کیفی��ت دارند، 
در سال‌های اخیر از رشد خوبی 
برخوردارند و اگ��ر آرد یارانه‌ای 
نان‌های س��نتی قطع شود، این 
واحدها نیز به س��رعت پیشرفت 

خواهند کرد. 
خان‌محم��دی ب��ا اش��اره ب��ه 
در  آرد  قیم��ت  آزادس��ازی 
واحده��ای حجیم و نیمه‌حجیم، 
گف��ت: در زم��ان 9 ماهه‌ای که 

این اتف��اق افتاد و س��همیه آرد 
واحدهای حجی��م و نیمه‌حجیم 
قطع ش��د، نان سحر 38 درصد، 
ن��ان‌آوران ‌32درصد و واحدهای 
نان حجی��م و نیمه‌حجیم 20 تا 

‌30درصد رشد داشته‌اند. 

وی در پاسخ به سوال خبرنگار 
»فرص��ت امروز« مبن��ی بر پرت 
‌20درصدی نان در کشور، اظهار 
کرد: گرچه ای��ن میزان ضایعات 
تاکنون ثابت نشده اما واحدهای 
س��نتی بای��د به س��مت کاهش 

نان‌های  پ��رت  بروند.  ضایع��ات 
صنعتی هم تقریبا صفر است. 

یارانه نان، اجازه رقابت سالم 
به تولیدکنندگان نمی‌دهد

محمدج��واد کرم��ی، رئی��س 

و  حجی��م  نان‌ه��ای  اتحادی��ه 
موافق��ان  از  نی��ز  نیمه‌حجی��م 
حذف یاران��ه نان و آزاد‌س��ازی 
قیمت‌هاس��ت. وی ب��ه »فرصت 
اصلی  امروز« می‌گوید: مش��کل 
این اس��ت که دولت ب��ا یارانه‌ای 
که به نان س��نتی می‌دهد اجازه 

رقابت سالم را به ما نمی‌دهد. 
در‌حالی‌ک��ه  می‌افزای��د:  وی 
براساس قانون پنجم توسعه باید 
‌40درصد از تولید نان در کش��ور 
نیمه‌حجیم  و  به‌صورت حجی��م 
انجام می‌ش��د اما تنه��ا ‌6درصد 
از این اهداف محقق ش��د و این 
رقم بسیار کوچکی است. به باور 
من دولت خ��ودش نمی‌خواهد، 
شرایط و بستر را فراهم نمی‌کند 
ت��ا واحده��ای نان‌ه��ای حجیم 
توسعه یابند و این نان‌های خوب 

وارد سفره مردم شود. 

وال‌استریت ژورنال گزارش داد 

شرکت‌هایی که هرگز ایران را ترک نکردند

بخش خصوصی و دولت با کمک هم مشکل نان را حل کنند
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صنعت غذایی

با تاکید وزیر صنعت، معدن و تجارت 
لوازم خانگی رتبه‌بندی می‌شوند

مدیرعامل ش��رکت بازرس��ی کیفیت ایران از آغاز 
بازرس��ی و رتبه‌بندی صنایع لواز خانگی به دس��تور 

وزیر صنعت، معدن و تجارت خبر داد. 
به گزارش روابط عمومی شرکت بازرسی کیفیت و 
استاندارد ایران، اشکان گلپایگانی، با اعلام این خبر 
بیان کرد: شرکت بازرسی کیفیت و استاندارد ایران 
در بحث ارتقای کیفی صنعت خودرو و همسان‌سازی 
این صنعت با استانداردهای جهانی، همواره با تمرکز 
بر مبان��ی علم��ی در حوزه‌های کیفی��ت، خدمات، 
آلایندگ��ی و ارزیابی رضایت مش��تریان و اهتمام به 
ارزیابی این ش��اخص‌ها از خریداران خودرو، فضایی 
ایجاد کرده که ادراک مش��تریان نس��بت به حقوق 

واقعی تطابق دقیق‌تری پیدا کنند. 
حق��وق  از  حمای��ت  قان��ون  ب��ه  اش��اره  ب��ا  او 
مصرف‌کنندگان مصوب مجلس ش��واری اس�المی، 
گفت: آیین‌نامه اجرایی این قانون در بخش خدمات 
ف��روش و پس از ف��روش لوازم خانگ��ی، مصنوعات 
الکتریکی و الکترونیکی، صوتی، تصویری و وس��ایل 
ارتباطی وظیفه بررس��ی اجرای ضوابط تعیین شده 
در س��طح شرکت‌های عرضه‌کننده کالاهای مصرفی 
بادوام را ضروری دانس��ته است. بر همین اساس و با 
توجه به نبود نظارت جامع و دقیق بر سطح خدمات 
ارائه ش��ده توس��ط تمام ش��رکت‌های عرضه‌کننده 
کالاهای مصرفی بادوام وزیر محترم صنعت، معدن و 
تجارت از ش��رکت بازرسی کیفیت و استاندارد ایران 
درخواس��ت کرد که به بح��ث ارزیابی‌های ادواری از 
خدم��ات پس از ف��روش ش��رکت‌های عرضه‌کننده 
لوازم خانگ��ی و رتبه‌بندی آن همانند ارزیابی جامع 
خودرو توجه ش��ود و گزارشات آن به‌صورت مستمر 

در اختیار مصرف‌کنندگان قرار گیرد. 

رئیس خانه صنعت، معدن و تجارت:
 مهم‌ترین دلیل افت صادرات مواد 
معدنی مربوط به سنگ‌آهن است 

رئیس خانه صنعت، معدن و تجارت عمده‌ترین علت 
افت ‌44درص��دی صادرات مواد معدن��ی را مربوط به 
س��نگ‌آهن عنوان کرد و گفت: ضعف زیرساخت‌های 
اساسی کشور مانند ش��بکه حمل‌ونقل باعث افزایش 

هزینه‌ها و افت صادرات می‌شود. 
محمدرضا مرتضوی در گفت‌وگو با ایس��نا، با اشاره 
به فرسودگی سیستم حمل‌ونقل در کشور اظهار کرد: 
شبکه راه کشور نسبت به وسعت سرزمینی پاسخگوی 
نیاز صنعتی و صادراتی ما نیست. به‌عنوان مثال شبکه 
حمل‌ونق��ل ج��اده‌ای ما نزدیک 15 س��ال اس��ت که 
نوسازی نشده و با اینکه قیمت سوخت در ایران بسیار 
پایین اس��ت می‌بینیم که حمل‌ونقل نسبت به کشور 

ترکیه چند برابر گران‌تر است. 
وی افزود: شبکه راه‌آهن و حمل‌ونقل دریایی ما نیز 
با وضعیت مشابهی روبه‌روست، در‌حالی‌که در کشوری 
مانند استرالیا زیرساخت‌های حمل‌ونقل آن در خدمت 
صادرات محصولات معدنی‌ش��ان اس��ت. برای همین 
هزینه حمل مواد معدنی از اس��ترالیا به چین یک‌سوم 

قیمتی است که ما برای حمل آن هزینه می‌کنیم.
رئیس خانه صنعت، معدن و تجارت ضمن اش��اره به 
ماده 37 قانون رفع موانع تولید که در آن به سیاست‌های 
جلوگیری از خام‌فروشی پرداخته شد، گفت: این قانون، 
قانون جدیدی اس��ت و قطعا تاثیر چندانی بر این افت 
ش��دید صادرات نداشته است. سیاس��ت‌هایی که نظام 
به‌طور‌کل��ی ب��رای حمای��ت از تولید و جلوگی��ری از 
خام‌فروشی مطرح می‌کند مورد تایید همه ماست ولی 
نباید در سایه این قوانین، برخی ملاحظات در‌خصوص 

محصولات صنعتی نادیده گرفته شود. 
مرتضوی ادامه داد: به‌عن��وان مثال گرچه در زمانی 
که قیمت هر تن س��نگ‌آهن به 100 دلار رسیده بود 
به خاطر ش��رایطی که برای جلوگیری از خام‌فروش��ی 
درنظر گرفته ش��ده بود نتوانس��تیم مازاد سنگ‌آهنی 
که از معادن استخراج شده بود را به بازارهای خارجی 
صادر کنیم. در‌حالی‌که امروز ش��اهد افت ‌70درصدی 
قیمت این محصول هستیم. وی همچنین اثرات ناشی 
از محدودیت‌ه��ای بانکی را از مش��کلات دیگر بخش 
صادرات دانست و گفت: با آنکه اثرات روانی مربوط به 
توافق هسته‌ای ایران به شکل مقطعی اثرات مثبتی در 
بازار داشته اما هنوز مشکل بزرگی که دامنگیر صادرات 
کش��ور است مشکل بس��ته بودن مبادی بانکی مانند 
سوئیفت است که کار تبادل پول و معادلات جهانی را 

برای ما دشوار می‌کند. 
رئیس خانه صنعت، معدن و تجارت ایران با اشاره به 
دیگر عواملی که باعث افت صادرات محصولات معدنی 
و صنعتی کش��ور ش��ده اس��ت، اذعان کرد که عوامل 
مختلفی مانند افت ش��دید قیمت جهانی سنگ‌آهن، 
بحران فولاد در سطح جهان و بحران و رکود در چین 
که منجر به کاهش مصرف این بازار بزرگ شد از جمله 
مواردی هس��تند که منجر به کاهش عمومی صادرات 

کشور شده است. 
مرتضوی اف��زود: در حال حاضر با قس��مت‌های بد 
اقتصاد بین‌الملل وصل هستیم و مردم ما بیشتر از اینکه 
اتفاق‌های امیدوار‌کننده در اقتصاد جهانی را احس��اس 
کنند، اثرات رکود و بحران‌های اقتصادی را در اقتصاد 

کشور می‌بینند. 

افتتاح پروژه احداث 2 طرح تایر 
GRP  زابل و لوله‌های

در شش��مین جلس��ه پیگی��ری مصوب��ات س��فر 
اس��تانی وزی��ر صنعت، مع��دن و تجارت به اس��تان 
سیستان‌وبلوچس��تان مقرر ش��د دو طرح تایر زابل و 

لوله‌های GRP افتتاح شود. 
به گزارش ش��اتا، در این نشس��ت وضعیت و برنامه 
اج��رای طرح‌های تایر زابل، اس��تیل‌کورد، آنتیموان، 
طرح لوله‌های GRP، طرح فولاد مکران و همچنین 

طرح تیتانیوم بررسی شد. 
براس��اس این گزارش درخصوص ط��رح تایر زابل 
مقرر شد تا قبل از سفر وزیر صنعت، معدن و تجارت 

قرارداد تامین برق، گاز و آب این طرح نهایی شود. 
بهروز ریاحی، مشاور وزیر صنعت، معدن و تجارت 
از اجرایی ش��دن 14 مصوبه در س��فر رئیس‌جمهور 
به اس��تان سیستان‌وبلوچس��تان خبر داد و گفت: »با 
توجه به لغو مصوبه مبادلات مرزی، مقرر شد سازمان 
توسعه تجارت طی نامه‌ای به معاون اول رئیس‌جمهور 
خواستار مستثنا شدن استان سیستان‌و‌بلوچستان از 

این امر شود.«
در ادامه این نشس��ت گزارش عملکرد بازارچه‌های 
مش��ترک م��رزی کش��ور ارائ��ه و عن��وان ش��د در 
ش��ش‌ماهه اول س��ال 94 ح��دود ‌217میلیون دلار 
ص��ادرات انجام ش��ده که بیش��ترین س��هم مربوط 
به ص��ادرات از بازارچه‌های مش��ترک مرزی اس��تان 
سیستان‌وبلوچستان به میزان 102میلیون دلار بوده 
اس��ت. همچنین عنوان شد، میزان واردات برای سال 
1394 از طریق بازارچه‌های مرزی کشور ‌310میلیون 
دلار تعیین ش��ده که از این می��زان طی دوره مذکور 
تنها ‌75میلیون دلار واردات محقق شده و در مقایسه 
با مدت مش��ابه س��ال قب��ل ح��دود ‌14میلیون دلار 

افزایش را نشان می‌دهد. 
براساس این گزارش بیش��ترین حجم واردات طی 
ای��ن دوره مربوط به بازارچه‌های مش��ترک اس��تان 
سیستان‌و‌بلوچس��تان به میزان ‌37میلیون دلار بوده 

است. 

6 هزار‌میلیارد ریال برای تکمیل 600 
واحد صنعتی مازندران نیاز است

معاون برنامه‌ریزی و سرمایه‌گذاری صنعت، معدن 
وتج��ارت مازندران گفت: ب��رای تکمیل 600 واحد 
صنعتی نیمه‌تمام در این استان حدود 6هزار‌میلیارد 

ریال اعتبار نیاز است. 
جهانگیر بائی لاش��کی دیروز در گفت وگو با ایرنا 
اظه��ار کرد: اکنون 600 واحد صنعتی با پیش��رفت 
فیزیک��ی ب��الای ‌40درصد در این اس��تان نیمه‌کاره 
اس��ت که با بهره‌برداری از آن 24هزار ش��غل جدید 

به‌وجود می‌آید. 
وی افزود: تاکنون برای واحدهای صنعتی نیمه‌کاره 
باقیمانده از س��نوات گذش��ته حدود ‌9هزار‌میلیارد 
ریال از س��وی کارآفرینان و س��رمایه‌گذاران بخش 

خصوصی هزینه شده است. 
 مع��اون برنامه‌ری��زی و س��رمایه‌گذاری صنعت، 
مع��دن و تجارت مازن��دران گف��ت: همچنین 500 
واح��د صنعتی در این اس��تان هم به دلیل مش��کل 
نقدینگ��ی با ‌30درصد ظرفیت خال��ی فعالیت دارند 
ک��ه برای به گردش درآوردن ظرفیت‌های خالی این 
 واحده��ا حدود ‌7ه��زار و ‌500میلیارد ری��ال اعتبار

 نیاز است. 
وی اف��زود: با تکمیل ش��دن ظرفیت‌ه��ای خالی 
واحدهای صنعتی در حال کار در این بخش نیز برای 
6هزار بیکار ایجاد ش��غل می‌شود که در مجموع کل 
اش��تغال این بخش می‌تواند با اعتبار حدود ‌14هزار 

میلیاردریالی به ‌30هزار نفر برسد. 
ب��ه گفت��ه وی امس��ال بانک‌های اس��تان حدود 
یک‌ه��زار و ‌400میلی��ارد ریال اعتب��ار برای بخش 
صنع��ت اختصاص دادند که کمت��ر از ‌10درصد نیاز 

صنایع را پوشش می‌دهد. 
دبیر شورای هماهنگی بانک‌های دولتی مازندران 
هفته گذش��ته در نشس��تی ب��ا تجار این اس��تان از 
اختص��اص اعتب��ار 5هزار‌میلیارد ریال��ی برای رونق 
صنایع این اس��تان برای س��ال‌جاری خب��ر داد که 
‌70درص��د از ای��ن اعتبار ب��رای تامین س��رمایه در 

گردش این واحدهاست. 
اس��تان مازندران حدود ‌4هزار واحد صنعتی دارد 
ک��ه طبق گزارش ات��اق بازرگانی، صنای��ع و معادن 
استان حدود یک‌هزار و 600 واحد صنعتی به دلیل 

کمبود اعتبار فعالیت‌شان متوقف است. 
استان مازندران ‌2.9درصد سرمایه‌گذاری صنعتی، 
‌4.9درصد پروانه‌ه��ای بهره‌برداری و حدود ‌4درصد 

اشتغال صنعتی کشور را داراست. 

صنعت تولید

معدن

ساناز کلاهدوز



م��رز  ش��دن  شکس��ته  ب��ا 
3600 تومان توسط دلار به نظر 
می‌رس��د یک بار دیگر باید به 
ارزیابی بازار‌های سرمایه‌گذاری 
پرداخت و به این پرس��ش مهم 
پاسخ داد: در کجا سرمایه‌گذاری 

کنیم؟ 
امروز«  به گزارش »فرص��ت 
شکس��ته ش��دن م��رز روان��ی 
3600 توم��ان در دلار تح��ت 
تأثی��ر هیجانات ناش��ی از اجرا 
نشدن بسته سیاستی دولت رخ 
داد. بسته سیاستی دولت برای 
خروج از رکود در حالی رونمایی 
شد که موجی از انتظارات را در 
می��ان مردم دام��ن زد. یکی از 
بسته  این  مهم‌ترین محورهای 
تسهیلات 25 میلیون  پرداخت 
تومانی خری��د خودرو صفر بود 
اما اجرای ای��ن طرح در نهایت 
و  روز  شش��مین  در  تعج��ب 
درحالی‌ک��ه بس��یاری از مردم 
خودروهای خود را برای تأمین 
پی��ش پرداخت م��ورد نیاز این 
تسهیلات به زیر قیمت فروخته 
بودند، متوقف ش��د. از س��وی 
دیگر تس��هیلات خرید کالای 
ایران��ی هم با وج��ود وعده‌های 
داده ش��ده همچنان در هاله‌ای 
از ابه��ام ق��رار دارد. همزمان با 
اج��رای ناقص برنام��ه خروج از 

رکود بود که بازار ارز ش��روع به 
تحرکات قیمتی کرد و رفته‌رفته 
خود را به م��رز 3600 تومان و 
بیش��تر از آن رساند؛ اتفاقی که 
نشانگر پتانسیل قیمت ارز برای 
افزایش در افق پیش‌رو است. اما 
قیمت ارز تا چه میزان می‌تواند 

افزایش یابد؟ 

در انتظار دلار 3800 تومانی
س��لیمانی،  رض��ا  حمی��د 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
گفت‌وگ��و با »فرص��ت امروز« 
در پاس��خ به این سوال که چرا 
نرخ ارز افزایش پیدا کرد؟ گفت: 
قیمت ارز نس��بت به نرخ تورم 
یک عقب ماندگ��ی دارد که در 
نهایت این عق��ب ماندگی باید 
جبران شود؛ یعنی سیر بازار به 
سمتی اس��ت که در نهایت ارز 
خود را نس��بت به تورم به یک 

تعادلی می‌رساند. 
وی افزود: ام��ا تحریکات ارز 
دولتی در این میان خیلی مؤثر 
ب��ود. افزای��ش ن��رخ ارز دولتی 
زمینه لازم را برای افزایش نرخ 
ارز آزاد به وج��ود آورد. به نظر 
می‌رسد تمایل دولت به افزایش 
ن��رخ ارز در بودجه ه��م دیده 
خواهد ش��د و بودجه با نرخ ارز 
3100 تومان ت��ا 3200 تومان 
بسته می‌ش��ود. طبیعتا چنین 
نرخی در بودجه محرک قیمتی 

دوباره برای افزایش نرخ ارز آزاد 
می‌شود.

این کارش��ناس اقتصادی در 
پاس��خ به این سوال که افزایش 
ن��رخ ارز در کوت��اه و بلند‌مدت 
را چگونه پیش‌بینی می‌کنید؟  
گفت: در حال حاضر قیمت ارز 
نیاز به یک استراحت کوتاه‌مدت 
دارد و حت��ی ممکن اس��ت تا 
3500 تومان هم برسد اما من 
نرخ 3700 تومان را برای ارز تا 
زمان بس��ته شدن بحث بودجه 
نباید  البته  پیش‌بینی می‌کنم. 
فراموش کنیم که ما تورم سال 
جدی��د را در پیش داریم و این 
تورم خودش را به دلار تحمیل 
خواهد کرد و ب��ه همین دلیل 
معتق��دم ن��رخ دلار در ابتدای 
سال آینده به 3800 تومان هم 

می‌رسد. 
وی ادامه داد: در حال حاضر 
دلایلی که برخی مسئولان برای 
افزای��ش نرخ ارز می‌آورند و ایام 
اربعین وافزایش تقاضا را به این 
دلیل مطرح می‌کنند نمی‌تواند 
درست باشد. بانک مرکزی اگر 
بخواه��د نرخ ارز را کاهش دهد 
می‌توان��د همان‌گون��ه ک��ه در 
گذش��ته این کار را کرده است 
اما در شرایط فعلی اعتقاد بانک 
مرکزی این است که فاصله نرخ 
تورم و ارز باید کاهش پیدا کند. 
وی تأکید کرد: از سوی دیگر 

نبای��د فرام��وش کنی��م که در 
صورت اجرایی ش��دن برجام و 
افزایش سطح مبادلات تجاری 
ایران با دیگر کشورها، تقاضای 
ارز در بازار افزایش پیدا می‌کند 
و این موضوع انگیزه بازار را برای 

افزایش قیمت بالا می‌برد. 

کجا سرمایه‌گذاری کنیم؟ 
عنایت پورس��یف، کارشناس 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  اقتص��ادی 
درپاس��خ  ام��روز«  »فرص��ت 
ب��ه این س��وال ک��ه در صورت 
افزایش ن��رخ ارز چه بازارهایی 
جذابیت  س��رمایه‌گذاری  برای 
افزایش  خواهند داشت؟ گفت: 
نرخ ارز همیش��ه اث��ر تورمی بر 
اق�الم وارداتی می‌گ��ذارد و در 
ش��رایط تورمی خری��د کالا بر 
حف��ظ نقدینگی اولوی��ت دارد. 
البته این به ش��رایط اقتصادی 
کشور بستگی دارد که محاسبه 
کنیم در هر مقطع و زمانی تورم 
روی کدام کالا بیش��تر است اما 
به‌طورکلی در صورت رشد تورم، 
نگاه داشتن پول در بانک صرفه 

خود را از دست می‌دهد. 
وی افزود: طلا و سکه به‌طور 
مس��تقیم از قیم��ت دلار تأثیر 
می‌گیرند. همزم��ان با افزایش 
ن��رخ دلار در ب��ازار آزاد، قیمت 
ط�الی 18 عیار ت��ا 92 هزار و 
790 تومان ه��م افزایش یافت 

و س��که طرح جدید 920 هزار 
توم��ان را دی��د. ری��زش دیروز 
این قیمت هم به دلیل کاهش 
اندک قیمت دلار بود. بنابراین 
با فرض افزای��ش قیمت دلارتا 
3700 تومان، طلا و سکه یکی 
از گزینه‌ه��ای س��رمایه‌گذاری 

می‌توانند باشند. 
ای��ن کارش��ناس اقتص��ادی 
تأکید ک��رد: اگ��ر ارز بتواند به 
بی��ش از 3700 تومان برس��د 
تأثی��رات تورمی  باید منتظ��ر 
و  باش��یم  بازارمس��کن  در  آن 
مطمئناً بر قیمت مسکن تأثیر 
افزایشی خواهد داشت. خاصیت 
ب��ازار مس��کن هم این اس��ت 
که به مح��ض افزایش قیمت، 
س��رمایه‌هایی ک��ه در انتظ��ار 
هستند به آن سرازیر می‌شوند 
و همی��ن موضوع انگیزه تازه‌ای 
برای س��وددهی سرمایه‌گذاری 

در این بخش می‌شود. 
وی اظهار ک��رد: افزایش نرخ 
ارز در کوتاه‌مدت موجب خروج 
سرمایه از بازار سرمایه می‌شود 
اما در بلند‌م��دت تأثیر مثبتی 
بر صنایع صادراتی بورس دارد. 
باید منتظر ماند و تأثیر افزایش 
فعلی نرخ ارز را در گزارش‌های 
9 ماهه ای��ن صنای��ع دید. در 
مجموع افزایش نرخ ارز تغییرات 
تقس��یمی  س��ود  در  مهم��ی 

سهم‌های بزرگ بازار دارد. 

بوی پول از کدام بازار به مشام می‌رسد؟ 

تغییر معادلات سرمایه‌گذاری با افزایش نرخ ارز

یک کارشناس اقتصادی گفت: 
گرانی فعلی دلار در ایران ریش��ه 
خارجی دارد و چن��دان به اقتصاد 
داخلی مربوط نیس��ت اما با پایان 
خوش‌بینی برای س��قوط قیمت 
دلار ب��ا اجرای��ی ش��دن برجام و 
همچنین کاهش نرخ بهره بانکی، 
دلار به هر میزان که این دو مولفه 

تعدیل شود گران خواهد شد. 
محمد حسین ادیب در گفت‌وگو 
با ایس��نا، در تحلیل چرایی جریان 
اخیر در ب��ازار ارز و می��زان ارتباط 
آن با افزایش ارزش جهانی دلار در 
مدت اخیر اظهار کرد: گزارش بانک 
جهانی نش��ان می‌دهد که قدرت 
خرید دلار در ب��ازار بین‌المللی در 
روز گذشته نس��بت به پایان سال 
2013 ح��دود 24 درصد افزایش 
یافته است. افزایش ارزش دلار طی 
دو سال گذش��ته به سبب افزایش 
قدرت خرید و افزایش ارزش آن در 
مقابل ارزهای معتبر جهانی بود. در 
عین حال به همان نسبتی که دلار 
تقویت ش��ده، یورو تضعیف شده 
اس��ت، اما با این وجود گران شدن 
دلار و ارزان ش��دن یورو ب��ه ایران 

مربوط نیست. 
وی در ارزیابی رون��د تغییر نرخ 
دلار در میان مدت در کشور گفت: 
علاوه بر عامل خارجی این موضوع 
مورد اهمیت اس��ت که نرخ ارز در 
ایران از تورم داخلی تغذیه می‌کند، 
از این رو با توجه به اینکه پیش‌بینی 
می‌شود تورم نقطه به نقطه در دی 
ماه در ای��ران تا تک رقمی ش��دن 
پیش ب��رود، در ص��ورت ادامه نرخ 
بهره موجود در شبکه بانکی، بعید 
نیست که تورم در مهر سال آینده 
به کمت��ر از 5درص��د کاهش یابد 
پس بای��د گفت که دیر ی��ا زود در 

ایران مه��ار تورم، به مه��ار نرخ ارز 
می‌انجامد. 

سقوط نفت دلار را گران 
نکرد

این کارشناس اقتصادی با اشاره 
به نقش تحولات بازار نفت بر نرخ 
ارز در ایران نیز افزود: س��قوط 60 
درصدی قیمت نفت، باعث کاهش 
عرضه ارز ناشی از صادرات انرژی 
به اقتصاد ایران شد، اما کاهش 60 
درصدی عرضه ارز، به افزایش نرخ 
ارز منجر نشد. این در حالی است 
که سقوط قیمت نفت با مذاکرات 
1+5 همراه بود که به شکل‌گیری 
انتظارات منفی در مورد نرخ دلار 

انجامید. 
وی ب��ا ی��ادآوری تجربه‌ه��ای 
قبلی در ارتباط ب��ا تغییر نرخ دلار 
توضیحات بیش��تری ارائ��ه کرد و 
گفت: در سال 1367 دلار از 140 
به 54 تومان س��قوط کرد و انتظار 
تکرار س��قوط قیم��ت دلار، تقاضا 
ب��رای آن را به‌ش��دت کاهش داد. 
اکنون نیز با س��قوط قیمت نفت، 

بای��د ن��رخ ارز به‌ش��دت افزایش 
می‌یاف��ت، ام��ا انتظ��ارات تورمی 
منفی در مورد دلار تقاضا برای آن 
را به‌شدت کاهش داد که در ادامه 
هم انتظارات از مذاک��رات با 5+1 
باز هم به کاه��ش تقاضا برای دلار 
انجامید و این امر باعث شد تا ارز در 
مقابل سقوط قیمت نفت واکنش 

نشان ندهد. 

پای نرخ سود در تحولات ارز
ادی��ب همچنی��ن از نرخ س��ود 
موجود در ش��بکه بانکی به عامل 
دیگر و اثر‌گ��ذار ب��ر جلوگیری از 
افزایش نرخ ارز ی��اد کرد و توضیح 
داد: نرخ به��ره در ای��ران بالاترین 
نرخ بهره در دنیاست و با این نرخ‌ها 
خری��د کالا و خدمات با اس��تفاده 
از تس��هیلات بانکی، غیر‌اقتصادی 
است و این موجب ش��ده تا تقاضا 
برای کالا و خدمات به‌شدت کاهش 

یابد. 
وی ادام��ه داد: ب��ا ن��رخ به��ره 
موج��ود، س��رمایه‌گذاری جز در 
س��ه ح��وزه اس��تخراج نفت‌خام، 

اتم��ام فازه��ای پ��ارس جنوبی و 
س��رمایه‌گذاری در جلوگی��ری از 
اتلاف انرژی، غیر‌اقتصادی اس��ت 
و به تبع آن جز در این س��ه بخش 
دریاف��ت وام نی��ز غیر‌اقتص��ادی 
خواهد بود. بر این اس��اس کاهش 
خرید و کاهش س��رمایه‌گذاری، 
تقاض��ا را برای دلار به‌ش��دت کم 
کرد. ری��زش تقاضا ب��رای دلار به 
سبب بالابودن نرخ بهره، باعث شد 
تا اثر کاه��ش 60 درصدی عرضه 
دلار دراقتص��اد ای��ران به س��بب 

سقوط قیمت نفت ظاهر نشود. 

آینده بازار چگونه است؟ 
این استاد دانشگاه با بیان اینکه 
خوش‌بینی برای س��قوط قیمت 
دلار با اجرایی شدن برجام اغراق 
گونه اس��ت، پیش‌بین��ی خود از 
آینده ب��ازار ارز را این‌گونه عنوان 
کرد: دیر یا زود ای��ن خوش‌بینی 
تعدیل می‌شود و از سویی دیگر تا 
ابد نرخ بهره در ایران بالاترین نرخ 
بهره دنیا نخواهد بود لذا در آینده 
با کاهش نرخ به��ره و غلبه جامعه 

بر خوش‌بینی ناش��ی از عملیاتی 
ش��دن برج��ام، ن��رخ ارز افزایش 
می‌یابد؛ به میزانی ک��ه در این دو 
مولفه تغییر ایجاد ش��ود، نرخ ارز 

افزایش می‌یابد. 
وی با اشاره به اینکه نرخ دلار در 
ایران به دو مولف��ه بیرونی قیمت 
نف��ت در ب��ازار جهان��ی و قدرت 
خرید دلار در بازار جهانی  )عوامل 
بیرونی( و سه مولفه داخلی، سطح 
تورم داخلی، انتظ��ارات تورمی از 
برج��ام و نرخ بهره، بس��تگی دارد 
ادامه داد: تغییر در این پنج مولفه 
به تغییر در نرخ ارز می‌انجامد اما با 
این حال معتقدم که این مولفه‌ها 
موجب می‌شود طی دو سال آینده 
افزایش ن��رخ ارز بیش��تر از تورم 
ریالی و کمتر از نرخ بهره باشد در 
عین اینکه تورم ریالی به‌زودی به 
کمتر از 5 درصد کاهش می‌یابداز 
ای��ن رو افزایش ن��رخ ارز بیش از 
تورم ریالی )که به س��طح کمتر از 
5 درصد میل می‌کند( خواهد بود. 
ادیب همچنین ب��ه بیان راهکار 
برای عبور از مش��کلات موجود در 
اقتصاد پرداخت و با اش��اره به روند 
تورم و اینک��ه اکنون ت��ورم تقاضا 
بر عرضه فزونی دارد، خاطرنش��ان 
کرد: تورم در آبان م��اه، 10درصد 
بود که نشان می‌دهد تقاضا بیش از 
عرضه است. در این حالت اگر تقاضا 
تحریک ش��ود تورم بیشتر خواهد 
شد. پس راه‌حل کش��ور در طرف 
عرضه است، باید عرضه را افزایش 
داد، در عین حال که اگر با اجرایی 
شدن برجام، انتظار افزایش سرمایه 
خارجی وجود داشته باشد، سرمایه 
خارجی برای ورود یک ش��اخص 
کلی��دی دارد و آن کاه��ش تورم 

داخلی به کمتر از 5 درصد است. 

محمد حسین ادیب مطرح کرد

تحلیل گرانی دلار و پیش‌بینی روند آینده
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خبرنــامه

رئیس کل بانک مرکزی: بازار ارز 
متعادل می‌شود

رئی��س کل بان��ک مرکزی ب��ا بی��ان اینکه همه 
نوس��انات بازار ارز تحت نظر است، گفت: امیدواریم 

به‌زودی در بازار ارز به وضع تعادل برسیم. 
به گزارش ایرنا، ولی‌الله سیف روزدوشنبه درجمع 
خبرنگاران، با بیان اینکه قیمت ارز در س��ال گذشته 
ب��ه دلیل تقاض��ای فصلی ب��ه 3600 تومان افزایش 
یافت اما در پایان س��ال با کاهش مواجه شد، گفت: 

شرایط فعلی بازار ارز طبیعی است. 
وی ب��ا اش��اره به تصمیم ایجاد ب��ورس نقدی ارز، 
گفت: این ب��ورس برای ایجاد تع��ادل در بازار ارز و 

پوشش ریسک معاملات ارزی است. 
سیف افزود: ایجاد بورس نقدی ارز در شورای عالی 
بورس تایید ش��ده و ما نیز نظر خود را اعلام کردیم 
ام��ا زمان معرفی و آغاز به کار این بازار بس��تگی به 

پیش نیاز‌هایی دارد. 
رئیس کل بانک مرکزی، یکسان‌س��ازی نرخ ارز را 
از جمل��ه این نیازها برش��مرد و گفت: باید اقداماتی 
ب��رای افزایش مناس��بات بین‌المللی بی��ن بانکی و 
برداش��تن تحریم‌ها انجام شود تا بعد از آن نیز اوراق 

مشتقه ارزی در بازار بورس عرضه شود. 
وی گف��ت: ابتدا باید بازار نقدی ارز وجود داش��ته 
باش��د تا بعد از آن، بازار مشتقات ارزی براساس نرخ 
یکس��ان ارز راه بیفتد. در حال حاضر قیمت دلار در 

بازار ارز به 3636 تومان رسیده است. 

گزارش بانک مرکزی نشان می‌دهد
آزاد شدن 19 هزار‌میلیارد تومان منابع 

بانکی با کاهش سپرده‌های قانونی

براس��اس گزارش‌های بانک مرکزی تا شهریورماه، 
در صورت کاهش سپرده قانونی بانک‌های تجاری و 
غیردولتی، بس��ته به مقدار کاه��ش این نرخ، رقمی 
بی��ن 19 تا 10 هزار‌میلی��ارد تومان منابع در اختیار 
این بانک‌ها قرارمی گیرد که می‌تواند صرف پرداخت 

تسهیلات شود.
به گزارش صدای اقتصاد، رئیس کل بانک مرکزی 
اواسط آبان س��ال جاری خواستار کاهش ‌3درصدی 
س��پرده قانونی بانک‌ها در قالب بسته تسریع خروج 
از رکود برای افزایش توان پرداخت تسهیلات توسط 
ش��بکه بانکی ش��ده اس��ت اما بعد از اعلام این خبر 
ولی‌الله س��یف، هیچ‌کدام از مسئولان بانک مرکزی، 
تخمین��ی از کل منابعی که از این محل آزاد خواهد 
ش��د و در اختیار ش��بکه بانکی قرارمی گیرد، اعلام 
نکردند. حتی س��یدعلی اصغر میرمحمد صادقی در 
یکی از نشس��ت‌هایی که حضور داشت، در پاسخ به 
اینکه کل منابع آزاد ش��ده از محل کاهش س��پرده 
قانونی بانک‌ها چقدر است؟ با صراحت اعلام کرد که 
هنوز محاسبه دقیقی درباره منابعی که از این محل 

آزاد می‌شود، انجام نگرفته است. 
با گذش��ت حدود س��ه هفته از آن زمان هنوز هم 
هیچ رقمی از س��وی بانک مرکزی اعلام نشده است 
اما با انتش��ار عمومی خلاصه دارایی‌ها و بدهی‌های 
بانک‌ها و موسس��ات اعتباری تا پایان ش��هریور ماه 
می‌ت��وان به برآوردی از مناب��ع قابل حصول از محل 

کاهش سپرده قانونی بانک‌ها دست پیداکرد. 

863.3هزار‌میلیارد بانک‌ها در 
جیب بانک مرکزی

براس��اس گزارش بانک مرکزی، کل س��پرده قانونی 
بانک‌های تجاری نزد بانک مرکزی تا پایان شهریورماه 
حدود 158.8 هزار‌میلیارد ریال اس��ت. سپرده قانونی 
بانک‌ها و موسس��ات اعتباری غیردولت��ی هم در این 
مقطع 704.5 هزار‌میلیارد ریال اس��ت. به این ترتیب 
بانک‌ه��ای تجاری و غیردولتی رقمی در حدود 863.3 
هزارمیلیارد ریال سپرده قانونی نزد بانک مرکزی دارند. 
این مبلغ بدون در نظر گرفتن سپرده قانونی بانک‌های 
تخصصی است که‌درصد سپرده قانونی آنها با ‌13درصد 

بانک‌های تجاری و غیردولتی متفاوت است. 
اگ��ر بانک مرک��زی تصمیم بگیرد ف��ارغ از میزان 
پایبن��دی بانک‌ها به ضواب��ط و رعایت انضباط مالی 
‌3درصد از س��پرده قانونی هم��ه بانک‌های تجاری و 
غیردولت��ی کم کند، رقمی ح��دود 19 هزار‌میلیارد 
توم��ان منابع برای بانک‌ها آزاد می‌ش��ود. اگر فرض 
بر این باشد که به طور متوسط ‌1.5درصد از سپرده 
قانونی بانک‌ها کم ش��ود، 10 هزار‌میلیارد تومان در 

اختیار بانک‌ها قرار می‌گیرد. 

نرخنــامه
دلار3,610 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را3,610تومان 
و هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح جدید را908,000 
تومان تعیین کردند. هر یورو در بازار آزاد 3,855 تومان و هر 
پوند نیز5,475تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم سکه 
458,000 تومان و هر ربع سکه256,000 تومان فروخته 
شد. هر سکه یک گرمی166,000 تومان خریدوفروش شد 
و هر گرم طلای 18 عیار 92,580تومان قیمت خورد. هر 

اونس طلا هم در بازارهای جهانی 10,573دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

3,610دلار آمریکا

3,855 یورو اروپا

5, 475 پوند انگلیس

995درهم امارات

 1,280 لیر ترکیه

 585 یوان چین

30 ین ژاپن

 2,755دلار کانادا

3,560فرانک سوییس

12,050دینار کویت

970 ریال عربستان

300دینار عراق

57 روپیه هند

875 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

10,573 اونس طلا

401,200 مثقال طلا

92,580هر گرم طلای 18 عیار

908,500 سکه بهار آزادی

908,000سکه طرح جدید

458,000 نیم سکه

256,000ربع سکه

166,000سکه گرمی

توسط بانک‌پاسارگاد انجام شد
اهدای کتاب شاهنامه شاه‌طهماسبی 

به دانشگاه آزاد اسلامی دزفول
بانک‌پاسارگاد، در راستای ایفای مسئولیت‌های اجتماعی 
خود، ش��اهنامه شاه‌طهماسبی، فاخرترین کتاب تاریخی، 
هنری و فرهنگی کش��ور را به دانشگاه آزاد اسلامی دزفول 

اهدا کرد. 
به گزارش روابط‌ عمومی بانک‌پاسارگاد، طی مراسمی با 
حضور دکتر سراج خرمی رئیس دانشگاه آزاد، دکتر یوسف 
پریدار رئیس دانش��گاه علوم‌ پزشکی و خدمات بهداشتی 
درمان��ی دزفول، مهندس ش�الل‌نژاد مع��اون فرمانداری 
دزفول، پوررکنی معاون عمرانی فرمانداری دزفول، سرهنگ 
عبدالسادات دستاران جانشین فرماندهی انتظامی دزفول، 
گلستان باغ رئیس کمیسیون فرهنگی شورای شهر، برخی 
از اس��تادان دانش��گاه، جمعی از مشتریان منتخب شعبه 
دزفول و برخی از مدیران بانک‌پاس��ارگاد، کتاب شاهنامه 
شاه‌طهماس��بی به‌عن��وان ش��اخص‌ترین و مهم‌ترین اثر 
فرهنگی، هنری و تاریخی ایران جهت بهره‌مندی استادان و 
دانشجویان به این دانشگاه اهدا شد. در این مراسم همچنین 
برخی از مشتریان شعبه دزفول بانک‌پاسارگاد، ضمن ارائه 
مطالب��ی در خصوص جایگاه بس��یار خوب ای��ن بانک در 
صنعت بانکداری، به بیان دیدگاه‌ها و پیشنهادهای خود در 

ارتباط با روند کار بانک پرداختند. 
براساس این خبر، مهندس آصفی فرماندار دزفول ضمن 
تقدیر از بانک‌ پاسارگاد به‌عنوان بانک حامی فرهنگ و هنر، 
اظهار داش��ت: دکتر قاسمی مدیرعامل بانک‌ پاسارگاد در 
کنار فعالیت‌های اقتصادی خود، در ایفای مسئولیت‌های 
اجتماعی نیز همت والایی داش��ته و برای ارتقای کیفیت 

فرهنگ و هنر کشور، اهمیت بسیار زیادی قائل است. 
گفتنی است کتاب »شاهنامه شاه‌طهماسبی«، به‌عنوان 
فاخرترین، شاخص‌ترین و مهم‌ترین اثر فرهنگی، هنری و 
تاریخی ایران، پس از 20 س��ال تلاش، با همکاری وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی، فرهنگستان‌هنر و بانک‌پاسارگاد 
جمع‌آوری و به چاپ رسیده‌است. این بانک به دلیل حمایت 
از چاپ این کتاب، به‌عنوان حامی برگزیده نسخ خطی، در 
چهاردهمین آیین بزرگداشت حامیان نسخ خطی معرفی 
شد. شایان ذکر است نگارش شاهنامه طهماسبی در سال 
928 هجری قمری آغاز ش��د. دو سال بعد شاه اسماعیل 
از دنیا رفت و ش��اه طهماسب که نوجوانی 11 ساله بود بر 
تخت سلطنت نشست. کار نگارش شاهنامه نشان می‌دهد 
مشاورینی در کنار او حضور داشتند که موضوع را پیگیری 
کردند و سرانجام در س��ال 948 نگارش این اثر هنری به 
پایان رسید. در آن زمان سلطان سلیم اول سلطان عثمانی 
از دنیا رفت و فرزندش سلطان سلیم دوم به حکومت رسید. 
در آن زم��ان هیأتی 400 نفره از ایران هدایایی به بارگاه او 
بردند که شاهنامه طهماسبی یکی از آنها محسوب می‌شد. 
این شاهنامه تا اواخر حکومت عثمانی در خاک این کشور 
باقی ماند ام��ا در دوره ضعف این حکومت، این کتاب نیز 
جا به جا شد و در اوایل قرن 20 در اختیار یک فرانسوی قرار 
گرفت. پس از مرگ این فرانسوی، وارثین او شاهنامه را به 
هوتون که یک ثروتمند آمریکایی و رئیس موزه متروپولیتن 
نیویورک بود فروختند. مالک جدید شاهنامه ابتدا به بهانه 
عکسبرداری و در واقع برای فرار از مالیات، این اثر هنری را 
ورق ورق کرد و 78 برگ آن را به موزه متروپولیتن اهدا کرد 
و بخش دیگری از اوراق را در حراجی‌ها به فروش رساند و 

118 برگ شاهنامه در اختیار هوتون باقی مانده‌بود. 

بانکنامه

نسیم نجفی

نوع بانک (کل سپرده ها )هزار میلیارد ریال

 موسسات اعتباری
غیردولتی 158.8

بانک های تجاری 704.5

مجموع 863.3
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شرکت‌های بیمه در سال 93 در مجموع 
700 میلیارد تومان سود داده‌اند 

محم��د ابراهیم امی��ن، رئی��س کل بیمه مرکزی 
گفت: شرکت‌های بیمه در سال 93 در مجموع 700 
میلیاردتومان س��ود داده‌اند، اگر این سود را با سود 
س��ایر فعالیت‌های اقتصادی مقایسه کنیم می‌بینیم 
که س��ود بسیار اندکی است و موجب شده که سهام 
ش��رکت‌های بیمه در بورس رونق چندانی نداش��ته 

باشد. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، امین در نشس��ت خب��ری با 
خبرنگاران گف��ت: در مورد بیمه و نگاه اجتماعی به 
بیم��ه باید به‌صورت مصداقی بحث کرد اگر تکالیفی 
برای ش��رکت‌های بیم��ه مقرر می‌کنی��م باید ما به 
ازای آن را در مناب��ع بیمه ببینی��م برای مردم همه 
تس��هیلات و امکاناتی که بای��د در حوادث رانندگی 

لحاظ شود، در حال حاضر لحاظ شده‌است. 
رئی��س کل بیم��ه مرکزی عن��وان کرد: م��ا باید 
منتظ��ر بمانیم تا آیین‌نامه‌ای که در حال تدوین آن 
هستیم نهایی شود در آنجا مبلغ حق بیمه به‌صورت 
مناسب دیده ش��ده در آن صورت مشکلی در ایفای 
تعهدات نخواهیم داش��ت. در حال حاضر، بسیاری از 
زیان‌هایی که به ش��رکت‌های بیمه‌ای وارد می‌شود، 
به دلیل مس��ائل داخلی‌ خودشان است چرا که بعضا 
در فروش بیمه‌نامه‌ها تا 30 درصد تخفیف می‌دهند. 
وی ادام��ه داد: م��ا همه بیمه‌ها را مکل��ف کرده‌ایم 
ک��ه اجازه ندارند بیش��تر از 2.5 درصد تخفیف بدهند 
انشاءالله دولت محترم با تصویب آیین‌نامه مدنظر ما به 
سوی بهبود مسائل اقتصادی بیمه گام خواهد برداشت 
و با متخلفان امکان برخورد فراهم شود. در قانون مدنظر 
ما برای متخلفان مجازات‌های مناسب دیده شده است. 
رئیس کل بیمه‌مرکزی گفت: در حال حاضر، بحثی 
که مطرح اس��ت این اس��ت که خودروهای لوکس در 
خیابان‌ها زیاد شده و مردمی که با خودروهای معمولی 
حرکت می‌کنند ممکن اس��ت ب��ا خودروهای لوکس 
تصادف کنند و چون خس��ارات آنان بالاتر از پوش��ش 
بیمه‌ای اس��ت بسیاری از مردم دچار مشکل می‌شوند 
اگ��ر ما بخواهیم خودروهای لوکس را مکلف کنیم که 
الزام��ا بیمه بدنه بخرند، در آن صورت معنی این نکته 
این است که مسئولیت خسارت به خودروهای لوکس 
برعه��ده دارنده خودروی لوکس اس��ت که به نظر من 
این نگاه منطقی نیست. راه‌حل چیست؟  یکی از راه‌ها 
این است که افراد احتیاط کنند تا کمتر دچار تصادف 
ش��وند، دیگر اینکه برای ریس��ک‌های خود پوش��ش 
بیمه‌ای تهیه کنند ما ب��ه بیمه‌ها گفته‌ایم که به افراد 
تا هر سطحی که خواستند پوشش بیمه‌ای بدهند. من 
به‌عن��وان نماینده دولت در دف��اع از این لایحه تلاش 
ک��رده‌ام یک مورد دیگر هم مربوط به عدم خس��ارت 
است که تلاش می‌کنیم تخفیف عدم خسارت به افراد 

درجه یک خانواده هم منتقل شود. 
محم��د ابراهیم امین اظهار داش��ت: ما آیین‌نامه‌ای 
داریم که براس��اس آن حاش��یه توانگری شرکت‌های 
بیمه محاس��به می‌ش��ود ش��رکت‌های بیم��ه موظف 
هستند حاشیه توانگری‌شان را محاسبه و منتشر کنند 
محاسبه حاشیه توانگری مدل پیچیده ریاضی دارد ما از 
شرکت‌های بیمه‌ای خواسته‌ایم که برای بهبود وضعیت 
حاشیه توانگری‌شان برنامه ارائه بدهند این یک بحث 
مدیریتی است. مدیران شرکت‌های بیمه‌ای می‌توانند 
تصمی��م بگیرند با کاهش ریس��ک از طریق بیمه‌های 
اتکایی یا افزایش سرمایه توانگری‌شان را افزایش دهند. 
شرکت‌هایی که توانگری‌شان را افزایش نداده‌اند مهلت 
دارند تا این کار را به‌زودی انجام دهند. رئیس کل بیمه 
مرکزی در ادامه این نشست با اشاره به حادثه تلخ منا 
گفت: در مورد حادثه منا دیه یک بحث ش��رعی است 
اما بیمه و پرداخت غرامت بیمه‌ای براس��اس خریدی 
است که توس��ط سازمان حج و زیارت انجام شده و بر 
همان اساس پرداخت می‌شود در حادثه منا بحث دیه 
فوت مطرح نیست بلکه آنچه توسط شرکت‌ بیمه باید 
پرداخت شود غرامت فوت است تقاضای سازمان حج و 
زیارت برای خرید بیمه غرامت فوت، 50 میلیون تومان 
بوده و تا این س��قف بیمه غرامت فوت خریداری کرده 
اس��ت سازمان حج و زیارت می‌تواند رقم بالاتری برای 
پرداخ��ت غرامت بیمه فوت خری��داری کند تا غرامت 
بیشتری توسط بیمه‌ها پرداخت شود، این ارتباطی به 
دیه و مبلغ دیه ندارد. دیه به معنای قتل عمد است که 
آن مبلغ را دولت عربس��تان باید بپردازد البته در حال 
حاضر شرکت‌ بیمه ایران برای کمک به حادثه دیدگان 
منا 50 درصد مبلغ غرامت فوت را بدون رس��یدگی به 

پرونده آنان پرداخت کرده‌است. 

افت 40 درصدی صادرات سالامبور
 انتقاد از عوارض صادرات

رئیس کنفدراس��یون ص��ادرات درب��اره گفته‌های 
قائم‌مق��ام وزیر صنع��ت، معدن و تج��ارت درباره خام 
فروشی و وضع عوارض برای مواد خام از جمله سالامبور 
گف��ت: س��الامبور و وت بلو جزو مواد خام محس��وب 
نمی‌ش��وند و تنها اتفاقی که بعد از وضع عوارض روی 
این کالاها رخ داده، کاهش 35 تا 40 درصدی صادرات 

این محصولات نسبت به پارسال بوده است. 
محمد لاهوتی، در گفت‌وگو با ایس��نا، در واکنش 
به گفته‌های قائم مقام وزیر صنعت، معدن و تجارت 
در مورد خام‌فروشی و عدم اعتقاد دولت به صادرات 
موادخام اظهار کرد: به‌عنوان اتحادیه تولیدکنندگان 
و صادرکنندگان سالامبور و چرم، سالامبور و وت‌بلو 
را م��اده خ��ام نمی‌دانیم به دلیل اینک��ه حدود 35 
درصد پروس��ه تولید را در واحد‌ه��ای تولیدی طی 
می‌کنند. وی افزود: میزان درخواس��ت این محصول 
در بازار‌ه��ای داخلی حدود 10 درصد اس��ت و 90 
درصد دیگر آن نیازمند صادرات است و امکان جذب 
در داخل را ندارد اما به دلیل اینکه زیرس��اخت‌های 
لازم ط��ی چهار دهه گذش��ته در ای��ن صنعت برای 
دام س��بک که همان س��الامبور و وت بلو هس��تند، 
فراهم نشده است و از طرف دیگر به دلیل بالا بودن 
قیمت تمام ش��ده کمبود مواد شیمیایی مرغوب در 
داخل و وارداتی به دلیل گران بودن و از همه مهم‌تر 
تعرفه‌های ترجیحی که در بازارهدف صادراتی برای 
محصولات چرمی وجود دارد همگی دست به دست 
هم داده که تولیدکننده‌ صادرکننده نتواند به سمت 

کالای با ارزش افزوده بالا‌تر حرکت کند. 
لاهوتی که نایب رئیس کمیسیون تولیدکنندگان 
و وارد کنندگان چرم و س��الامبور است، عنوان کرد: 
تنه��ا اتفاقی که از بعد از وضع عوارض در این حیطه 
رخ داده، کاهش حدود 35 تا 40 درصدی نسبت به 
مدت مش��ابه است البته از سویی برای دولت درآمد 
ایجاد کرده اما ارزش افزوده‌ای ایجاد نکرده است. لذا 
اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان سالامبور و 
چرم ایران به دلیل وظایف قانونی خود و مش��کلاتی 
ک��ه در ای��ن حیطه برای��ش به وجود آمده اس��ت و 
براس��اس قانون ماده 37 رفع موانع تولید، به دنبال 

لغو عوارض صادرات هستیم. 
وی اف��زود: از س��وی دیگ��ر با توجه ب��ه اتفاقاتی 
ک��ه بعد از وضع عوارض از جمل��ه کاهش صادرات، 
ع��دم جذب در بازار داخلی، بره��م زدن قیمت‌های 
داخ��ل به دلی��ل عرضه زیاد‌ت��ر و همچنین با توجه 
به اینکه ایران 5.5درصد س��هم جهانی را از پوس��ت 
دارد و کاه��ش صادرات آن در بازار‌های خارجی هم 
حض��ورش را کم‌رنگ می‌کند، همگی نش��ان‌دهنده 
این موضوع است که وضع عوارض بر این کالا مغایر 

با ماده 37 قانون رفع موانع تولید است. 

و  نخس��ت‌وزیر  مجاره��ا 
چه��ار وزیر خود را ب��ه ایران 
فرس��تادند تا پس از سه دهه 
فص��ل جدی��دی را در روابط 
اقتصادی، تجاری خود با ایران 
ب��از کنند. رئیس ات��اق ایران 
میزبان  دوش��نبه  بعدازظه��ر 
ویکت��ور اوربان، نخس��ت‌وزیر 
عالی‌تری��ن  و  مجارس��تان 
مقام اجرایی این کش��ور بود. 
اورب��ان حض��ورش را با چهار 
وزی��ر و هی��ات همراهش در 
روابط  تاری��خ  تغیی��ر  ای��ران 
س��ه ده��ه دو کش��ور عنوان 
کرد و با اش��اره ب��ه دیدارش 
ب��ا مع��اون اول رئیس‌جمهور 
همکاری‌ه��ای  درخص��وص 
میان دو کش��ور گفت: انرژی 
زمینه‌ه��ای  مهم‌تری��ن  از 
هم��کاری می��ان دو کش��ور 
است. وی فعالیت مشترک در 
زمینه نیروگاه‌های هس��ته‌ای، 
تکنول��وژی  و  مدیری��ت 
و  کش��اورزی  صنع��ت،  آب، 
س��رمایه‌گذاری مش��ترک در 
تکنول��وژی همچنین آموزش 
عال��ی را از دیگ��ر موضوعات 
م��ورد بحث میان دو کش��ور 
برش��مرد. اوربان همچنین از 
امض��ای تفاهم‌نامه‌ای با دولت 
ای��ران گف��ت ک��ه براس��اس 
مالیات��ی  معافیت‌ه��ای  آن 
دوجانب��ه‌ای می��ان ای��ران و 
برق��رار خواه��د  مجارس��تان 
ش��د. ب��ه گفت��ه وی، دفت��ر 
تجاری این کش��ور در تهران 
به‌زودی تأس��یس خواهد شد. 
همچنین بانک انتخاب ش��ده 
برداش��تن  با  مجارس��تان  در 
را  همکاری‌هایش  تحریم‌ه��ا، 
برای تأمین مالی آغاز خواهد 
ک��رد و تا آن زم��ان امکاناتی 
از ای��ن کش��ور ب��رای انج��ام 
م��راودات بانکی فراهم ش��ده 
مجارستان  نخست‌وزیر  است. 
گف��ت: ما قابل رقابت با ایتالیا 

و فرانس��ه نیس��تیم و اقتصاد 
آمری��کا در هم��ه ج��ا حضور 
دارد، ش��اید این سوال مطرح 
ش��ود مجاره��ا در ای��ران چه 
کاری می‌توانن��د انجام دهند. 
او ادامه داد: ما رشد اقتصادی 
خوب��ی در اتحادیه اروپا داریم 
و بودجه ما وابس��ته به ذخایر 
طبیعی‌مان نیس��ت و با تکیه 
بر هوشمندی و زحمت مردم 
تأمی��ن می‌ش��ود. وی دخالت 
طبیعی  ذخای��ر  درصدی   20
ایران را در بودجه س��الانه‌اش 
رقم بالایی عنوان کرد. ویکتور 
اوبان ای��ران را ب��ا ثبات‌ترین 
دانس��ت. وی  کش��ور منطقه 
محکم ش��دن روابط اقتصادی 
را داش��تن رواب��ط فرهنگی و 
معن��وی عنوان ک��رد و گفت: 
ایران از باثبات‌ترین کش��ورها 
ب��ا  وی  اس��ت.  منطق��ه  در 
بی��ان اینک��ه 4000 ایران��ی 
درس��ال‌های اخیر در کش��ور 
مجارس��تان تحصیل کرده‌اند 
آنها را نیروی بزرگ معنوی در 
دو کشور خواند که می‌توانند 

در همکاری‌ه��ای دو کش��ور 
مؤثر باشند. 

رئیس اتاق ایران میزبان این 
نشست، به جهت‌گیری جدید 
اقتص��اد ایران و پیون��د آن با 
بخش خصوص اش��اره کرد و 
ب��ه وزرای دولت مجارس��تان 
بازرگان��ان حاض��ر گف��ت:  و 
امروز که سایه سنگین روابط 
سیاسی گذشته برداشته شده، 
ایران می‌تواند برای بسیاری از 
پایگاهی  اروپایی  کش��ورهای 
برای صادرات به منطقه باشد. 
جلال‌پور شرکت‌های ایرانی را 
آماده برای سرمایه‌گذاری‌های 
خارجی  ش��رکای  با  مشترک 
دانست و افزود: شرکت‌های ما 
تکنولوژی‌های  زمینه‌های،  در 
زیس��تی، انرژی‌ه��ای پ��اک، 
تصفیه پساب، کشت‌گلخانه‌ای 
آماده سرمایه‌گذاری و تولیدات 
مشترک با ش��رکت‌های شما 
پارلم��ان  رئی��س  هس��تند. 
تاریخچ��ه  بخش‌خصوص��ی 
فرهنگ��ی ه��ر دو کش��ور را 
همکاری  ب��رای  پش��توانه‌ای 

و مجارس��تان  ای��ران  می��ان 
عنوان ک��رد و افزود: همکاری 
م��ا پی��ش از ای��ن از طری��ق 
میان  تفاهم‌نامه  س��ه  امضای 
ش��هرهای ش��ما ب��ا اتاق‌های 
اردبیل، قم، ی��زد و همچنین 
میان  تفاهم‌نام��ه‌ای  امض��ای 
تهران و بوداپس��ت آغاز شده 
اس��ت. به گفته وی همچنین 
یادداشت تفاهم همکاری بین 
اتاق‌های دو کشور، اتاق ایران 
و خان��ه ملی مجارس��تان به 
امضا رسید، از سوی دیگر سه 
شرکت ایرانی و مجارستانی با 
همکاری  تفاهم‌نامه  یکدیگ��ر 
از  منعق��د کردن��د. جلال‌پور 
تشکیل شورای مشترک ایران 
و مجارستان خبر داد و گفت: 
امیدواریم ط��رف مجاری هم 
هر چه زودتر شورای مشترک 

را تشکیل دهد. 
دوش��ا اولا، رئیس اتاق ملی 
مجارس��تان پی��ش از ش��روع 
همای��ش در مذاک��رات میان 
رؤس��ای هی��ات و ات��اق ایران 
ه��دف از ایج��اد این نه��اد را 

تجاری  همکاری‌های  توس��عه 
مجموع��ه‌ای  و  بین‌الملل��ی 
و  بازاریاب��ی  فعالیت‌ه��ای  از 
آموزش��ی عن��وان ک��رد و بر 
اس��تفاده از این ظرفیت‌ها در 
راس��تای توس��عه همکاری‌ها 
ب��ا ای��ران تأکی��د ک��رد. اولا 
تشکیل ش��ورای تجاری ایران 
و مجارس��تان را در آین��ده‌ای 
نزدیک ممکن دانسته و گفته 
است: مجارس��تان در گذشته 
شریک تجاری ایران در منطقه 
ب��وده و امیدواریم دوب��اره به 
جایگاه��ی مطل��وب در روابط 
تجاری دو کشور برسیم. رئیس 
اتاق ملی مجارستان بخش‌های 
ماشین‌س��ازی  کش��اورزی، 
زمینه‌ه��ای  از  را  فن��اوری‌  و 
هم��کاری دو ط��رف عن��وان 
ک��رده اس��ت. وی همچنی��ن 
ساخت‌وس��از،  نی��رو،  ح��وزه 
راهسازی، قطعه‌سازی ماشین، 
جنگلداری، داروسازی و نانو را 
از زمینه‌هایی دانس��ت که در 
آنها ظرفیت همکاری دوجانبه 
وجود دارد.  به گزارش »فرصت 
تج��اری  همای��ش  ام��روز« 
ای��ران و مجارس��تان با حضور 
نخست‌وزیر مجارستان و چهار 
وزیر آن کشور به همراه رئیس 
اتاق ملی مجارس��تان در رأس 
هیأتی اقتصادی از این کش��ور 
و رئیس ات��اق بازرگانی ایران، 
تجارت  توسعه  رئیس سازمان 
و رئیس ات��اق تهران، تعدادی 
از تج��ار و بازرگانان و مدیران 
ش��رکت‌های ایرانی و مجاری 
روز دوش��نبه در ات��اق ای��ران 
برگزار ش��د. ای��ن هیأت صبح 
دوش��نبه با معاون اول رئیس 
جمه��ور دی��دار کردن��د و به 
گفته نخس��ت‌وزیر مجارستان 
روز سه ش��نبه با رهبر معظم 
انق�الب، رئیس‌جمهور و آیت 
الله هاش��می رفسنجانی دیدار 

خواهند داشت. 

5 تفاهم‌نامه با بخش خصوصی امضا شد

نیمی از وزرای مجارستان در اتاق ایران
بیمه

تجارت

صادرات

ویکتور ریباک، س��فیر بلاروس درتهران، 
مناسبات کشورش با ایران را روبه توسعه خواند 
و گفت: سال گذش��ته حجم سرمایه‌گذاری 
دوکش��ور از میزان مبادلات تجاری دوجانبه 
بالاتر رفته که نش��انگر گس��ترش تعاملات 
اقتصادی میان تهران و مینس��ک اس��ت. به 
گزارش ایرنا، ریباک در دیدار با صادق نجفی 
شهردار تبریز با اشاره به اینکه دو کشور ایران 
و بلاروس از سالیان گذشته روابط حسنه‌ای 
داش��ته‌اند، افزود: تبادل هیات‌های سیاسی، 
برگ��زاری دوازدهمین اجلاس مش��ترک دو 
کش��ور در تهران و دیدار رؤس��ای جمهوری 
دو کشور زمینه‌س��از توافقات خوبی بین دو 
کشور شده اس��ت. وی همچنین به فعالیت 
بازرگانان و صنعتگران تبری��زی و ایرانی در 
ب�الروس اش��اره و ابراز امیدواری کرد س��یر 
صعودی مبادلات تجاری و س��رمایه‌گذاری 
میان ایران و مینس��ک ادامه داش��ته باشد. 
سفیر بلاروس با تقدیم پیام مکتوب شهردار 
ش��هر ماگیلیف کشورش به ش��هردار تبریز 
گفت: ش��هردار ماگیلی��ف در ای��ن پیام در 
راستای تقویت عقد خواهرخواندگی دو شهر 

تبریز و ماگیلیف پیش��نهادات گوناگونی در 
زمینه‌های اقتصادی، آموزش��ی، فرهنگی و 
مس��ائل شهری به شهردار تبریز ارائه کرده و 
آماده انعکاس پیش��نهادات شهردار تبریز در 
مسائل گوناگون به شهردار این شهر هستم. 
ش��هردار تبریز نی��ز در این دیدار خواس��تار 
افزای��ش مناس��بات دوجانب��ه در حوزه‌های 
مختلف شهری با کشور بلاروس شد و خواهر 
خواندگی شهر ماگیلیف این کشور با تبریز را 
فرصت مغتنمی برای این دو ش��هر برشمرد. 
صادق نجفی با اشاره به روابط خوب و حسنه 
جمهوری اس�المی ایران با بلاروس، توسعه 
روابط بین شهرهای دو کشور در زمینه‌های 
مختلف را ضروری دانست. نجفی همچنین 
با اش��اره به فعالیت ات��اق بازرگانی تبریز و 
پتانس��یل‌های این اتاق اظهار کرد: با توجه 
به بازار خوب بلاروس برای برخی کالاهای 
تولید ش��ده در تبریز، این شهر می‌تواند در 
بخش‌های تجاری و تولیدی، حوزه صنایع 
غذایی، ش��یر و ش��کلات، کیف و کفش در 
کش��ور ب�الروس حرف‌های زی��ادی برای 

گفتن داشته باشد. 

در دیدار با شهردار تبریز

سفیر بلاروس مناسبات کشورش
با ایران را رو به توسعه خواند
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هرچن��د در ط��ول روزهای 
راه‌و‌شهرسازی  وزارت  گذشته 
دس��ت ک��م از نهایی ش��دن 
مال��ی چند  تامی��ن  فرآین��د 
پروژه مهم زیربنایی در کشور 
س��رمایه‌گذاری  وس��یله  ب��ه 
داده  خبر  خارجی‌ها  مستقیم 
و حت��ی اع�لام کرده اس��ت 
ترمین��ال ایرانش��هر ت��ا پایان 
م��اه جاری یک س��رمایه‌گذار 
کلان خارجی خواهد داش��ت، 
افزای��ش  راه  در  هن��وز  ام��ا 
سرمایه‌گذاری‌های خارجی در 
ایران موانعی وج��ود دارد که 
حداکثری  اس��تفاده  می‌تواند 
از فضای پسابرجام را با تردید 

مواجه کند. 
در طول چند دهه گذش��ته 
سرمایه‌گذاری  جذب  شاخص 
خارج��ی مس��تقیم از س��وی 
یک کش��ور به‌عن��وان یکی از 
مهم‌تری��ن عوام��ل تاثیرگذار 
توس��عه‌یافتگی  س��نجش  در 
آن کش��ور مطرح ش��ده و از 
این رو، از کش��ورهای در حال 
توس��عه گرفته تا بس��یاری از 
کشورهای توسعه‌یافته جهان، 
ت�لاش کرده‌ان��د ن��ام خود را 
در فهرست کش��ورهایی ثبت 
کنند که بیش��ترین س��رمایه 
خارج��ی را ج��ذب ک��رده و 
پروژه‌ه��ای مختلفی را به این 

وسیله نهایی کردند. 
تلاش  نی��ز  ایران  هرچن��د 
خ��ود را برای بالا بردن میزان 
خارجی  س��رمایه‌گذاری‌های 
در کش��ور از س��ال‌ها پی��ش 
آغاز ک��رده و در ای��ن زمینه 
به  نیز  موفقیت‌ه��ای نس��بی 
دس��ت آورده ام��ا مس��ائل و 
مش��کلات مختلف مانع از آن 
شده که نام کشور در فهرستی 
جای گیرد که بیشترین سهم 

را از سرمایه‌ خارجی دارد. 
در ط��ول تمام این س��ال‌ها 
قطعا تحریم‌ها و محدودیت‌های 
مان��ع  اصلی‌تری��ن  اقتص��ادی 
تاثیرگ��ذار بر س��ر این موضوع 
رون��د  به‌خص��وص  بودن��د. 
اقتصادی  تحریم‌های  تصاعدی 
ط��ول  در  ک��ه  ای��ران  علی��ه 
سال‌های ابتدایی دهه 90 آغاز 
ش��د و در پایان دولت دهم به 
اوج خود رس��ید یا شرکت‌های 

خارجی را از ایران فراری داد یا 
حتی برای آن‌هایی که نس��بت 
به این موضوع علاقه داش��تند 
نیز فضای خاصی برای عملکرد 
به وج��ود نی��اورد. در کنار آن 
اقتصادی  س��نگین  تلاطم‌های 
در ایران و ش��رایط نامش��خص 
اقتص��ادی  آین��ده  مه‌آل��ود  و 
کشور نیز باعث شد بسیاری از 
سرمایه‌گذاران عطای ماندن در 
ایران را به لقایش ببخش��ند و 
برنامه‌ریزی خاصی برای حضور 
مس��تقیم در پروژه‌ه��ای ایران 

نداشته باشند. 
ب��ا روی کار آم��دن دولت 
یازده��م و البته نهایی ش��دن 
از  پس  هس��ته‌ای  مذاک��رات 
چن��د م��اه پیگیری م��داوم، 
رویکرد ش��رایطی  ای��ن  حالا 
عک��س گذش��ته پی��دا کرده. 
اگ��ر ت��ا چن��د وق��ت پی��ش 
بس��یاری از ش��رکت‌ها سعی 
می‌کردند فاصله منطقی خود 
را با ایران حف��ظ کنند، حالا 
صف��ی طولانی از کش��ورهای 
ش��رکت‌های  و  توس��عه‌یافته 
اقتصادی فعال در آنها ش��کل 
گرفته که قصد ورود پرقدرت 

به ایران را دارند. 
این ش��رایط برای دو طرف 
نوعی از ب��ازی برد ب��رد را به 
وجود آورده اس��ت. از یک سو 
ایران ک��ه ب��ا محدودیت‌های 
اعتباری مواجه بوده و از سوی 
دیگ��ر پروژه‌ه��ای نیمه‌تم��ام 

فراوان��ی دارد. قطع��ا از ورود 
خارجی‌ه��ا و س��رمایه‌گذاری 
آنه��ا در پروژه‌ه��ای مختل��ف 
اس��تقبال می‌کند و از س��وی 
نیز  خارجی  دیگر شرکت‌های 
این فض��ا را دارند ک��ه از یک 
بس��تر بک��ر و دس��ت نخورده 
گذش��ته  س��ال‌های  در طول 
حداکث��ر اس��تفاده را ببرن��د. 
در ای��ن بین تنها ی��ک نقطه 
اختلاف عم��ده باقی می‌ماند، 
اینک��ه ایران ترجی��ح می‌دهد 
س��رمایه‌گذاری‌های خارج��ی 
ب��ه ش��کل مس��تقیم انج��ام 
گی��رد اما با توجه به ش��رایط 
نامشخص اقتصاد ایران بعضی 
از طرف‌ه��ای خارجی ترجیح 
می‌دهند نسبت به تامین مالی 
ایرانی  پروژه‌ه��ای  فاینانس  یا 
اقدام کنند. دلایل این موضوع 
نی��ز برای ه��ر دو طرف کاملا 
مشخص است. در صورتی که 
سرمایه‌گذاران خارجی به شکل 
مس��تقیم به یک پروژه ایرانی 
ورود کنن��د، ای��ران می‌توان��د 
در کنار س��پردن مس��ئولیت 
اصلی پروژه ب��ه آنها از واردات 
تکنولوژی و فناوری‌های نوین 
نیز بهره‌مند ش��وند. از س��وی 
دیگ��ر اما خارجی‌ه��ا تا زمانی 
که ریسک س��رمایه‌گذاری در 
ایران را منطقی نبینند ترجیح 
می‌دهند با تامین مالی از راهی 
دور حداقل بخشی از ریسک‌ها 

را برای خود کاهش دهند. 

امنیت اقتصادی مهم‌ترین 
نیاز سرمایه‌گذاران خارجی 

است
یک کارشناس اقتصاد کلان 
معتقد است با توجه به تاثیری 
س��رمایه‌گذاری  ورود  ک��ه 
افزایش  بر  مس��تقیم خارجی 
ت��وان کش��ور در اس��تفاده از 
دارد  جدی��د  فناوری‌ه��ای 
مس��ئولان باید ت�لاش کنند 
ق��رارداد ب��ا خارجی‌ه��ا را به 
س��مت طرح‌های مس��تقیم و 

اجرایی حرکت دهند. 
علی‌اکب��ر نیک��و اقب��ال در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌وگو 
با بی��ان این مطل��ب تصریح 
ک��رد: قطعا ب��رای خارجی‌ها 
ای��ن اولویت وج��ود دارد که 
ب��ا فاینانس طرح‌ه��ای ایرانی 
بدون اینکه ریسک اقتصادی و 
پذیرش سود و زیان را داشته 
باش��ند در مدت زمان معلوم 
اصل پول خود با سود حاصل 
از توافق قبلی را دریافت کنند 
اما قطعا رویکرد ایران متفاوت 
اس��ت زیرا در کنار استفاده از 
س��رمایه‌ها، قصد اس��تفاده از 
فناوری‌های نوین را نیز دارند. 
علمی  ای��ن عض��و هی��ات 
ل��زوم  ب��ر  ته��ران  دانش��گاه 
ایج��اد تغیی��ر در قراردادهای 
اقتصادی کش��ور با خارجی‌ها 
تاکی��د ک��رد و گف��ت: ما در 
صورتی که بتوانیم ش��رایط را 
به سمتی ببریم که خارجی‌ها 

س��ـرمایه‌گذاری  داوطـلـ��ب 
مستقیم شوند قطعا با یک تیر 
چند نشان زده‌ایم، زیرا از یک 
سو مسئولیت تمام مراحل کار 
را ب��ه آنها داده‌ایم و از س��وی 
دیگ��ر بس��تری ب��رای انتقال 
تکنولوژی روز آنها به کش��ور 

فراهم کرده‌ایم. 
کارشناس  دلخوش،  مرتضی 
در  نی��ز  اقتص��ادی  مس��ائل 
گفت‌وگو با »فرصت امروز« به 
بحث ریسک اقتصادی ورود به 
کشورهای خارجی اشاره کرد و 
گفت: قطعا برای س��رمایه‌گذار، 
تضمین س��ود خود حرف اول 
را می‌زن��د. از این رو ایران برای 
س��رمایه‌گذاران  بتواند  اینک��ه 
بیش��تری را وارد خ��اک خود 
کند باید یک ثب��ات اقتصادی 
مطلوب ایجاد کرده و ریسک را 

به‌شدت پایین بیاورد. 
به اعتقاد وی در حال حاضر 
ای��ران در چش��م‌انداز  هرچند 
به‌عنوان کشوری  لغو تحریم‌ها 
مثب��ت  آن  در  حض��ور  ک��ه 
ش��ناخته  می‌ش��ود  ارزیاب��ی 
می‌ش��ود، اما قطعا برای تغییر 
راهبرد خارجی‌ه��ا از فاینانس 
س��رمایه‌گذاری  س��مت  ب��ه 
موجود  ریس��ک  باید  مستقیم 
را ت��ا حداکث��ر کاه��ش دهد. 
دلخ��وش خاطرنش��ان ک��رد: 
م��ا باید ت�لاش کنی��م حتی 
نی��ز  اظهار‌نظرهای‌م��ان  در 
احساس��ی  صحبت‌ه��ای  از 
ب��رای  را  فض��ا  و  بپرهیزی��م 

خارجی‌ها روشن کنیم. 
ظرفی��ت پی��ش روی ایران 
در فضای پس��اتحریم بس��یار 
بالاس��ت و این موض��وع باعث 
شرکت‌های  از  بس��یاری  شده 
کنند  آمادگی  اع�لام  خارجی 
که به طرح‌های مختلف ایران 
وارد ش��وند. ام��ا ب��ا توجه به 
عدم ش��ناخت کافی از شرایط 
اقتصادی، شاید هنوز از ریسک 
پرهیز  مستقیم  سرمایه‌گذاری 
می‌کنند. شاید ایران در مرحله 
دوم پ��س از توافق هس��ته‌ای 
بای��د ش��رایطی را فراهم کند 
تا خارجی‌ها ب��ا خیالی راحت 
طرح‌های کش��ور را آغاز کرده 
و زیربن��ای ای��ران را بار دیگر 
ب��ا هم��کاری بخش‌خصوصی 

داخلی بسازند. 

خارجی‌ها تامین مالی طرح‌های ایران را ترجیح می‌دهند

ورود سرمایه‌گذاران خارجی در گرو کاهش ریسک اقتصادی
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حمل و نقل

اثربخشی مسکن اقساطی به شرط 
کنترل تورم

محمدمهدی مافی، کارشناس مسکن با بیان اینکه 
در ش��رایط مه��ار افزایش نرخ تورم، طرح مس��کن 
اقس��اطی می‌تواند منجر به رونق بازار ش��ود، گفت: 
اگر این طرح به نحو احس��ن اجرایی ش��ود علاوه بر 
اینکه رکود را از بخشی از بازار مسکن خارج می‌کند 
حتی از بالارفتن تورم هم جلوگیری می‌کند چراکه 
در این طرح منابع مالی برای خرید توس��ط خریدار 
تأمین می‌ش��ود و نیازی به اس��تفاده از تس��هیلات 

بانکی وجود ندارد. 
محمدمهدی ماف��ی در گفت‌وگو با ایلنا ادامه داد: 
البته مس��کن قسطی در شرایطی می‌تواند بخشی از 
نی��از موجود در بازار را رفع کن��د که روند کاهش و 
کنترل تورم ادامه داشته باشد، چراکه با افزایش نرخ 
تورم، فروشنده از فروش منصرف می‌شود و به دنبال 
ارزش افزوده کالای خود است اما در شرایط کنترل 
تورم فروش��ندگان مطمئن هس��تند که قرار نیست 
کالا ی��ا هم��ان واحدهای مس��کونی افزایش قیمتی 
داشته باش��ند و با یک نرخ س��ود توافقی بخشی از 

هزینه کل را برای متقاضی قسط‌بندی کند. 
ماف��ی با اش��اره ب��ه مزیت‌های این ط��رح گفت: 
براساس طرح پیشنهادی قرار است که محل اقساط 
از مناب��ع خود مردم تأمین ش��ود یعنی فش��اری بر 
بودجه عمومی وارد نمی‌شود و این سازوکار می‌تواند 

باعث رونق کسب و کار هم شود. 

جدول اقساط وام ۱۰۰ میلیونی 
مسکن ۵ تا ۷ ساله

جدول اقس��اط وام ۱۰۰ میلیون تومانی در قالب 
طرح فروش قس��طی مس��کن ب��ا بازپرداخت ۵ تا ۷ 

ساله و نرخ سود حدود ۲۰ درصدی منتشر شد. 
به گ��زارش مهر، عض��و هیات‌مدیره انبوه‌س��ازان 
مسکن گفته است: طرح فروش قسطی مسکن برای 
مش��تریانی اس��ت که در طبقه متوس��ط و بالا قرار 
دارند و تا مدت پنج تا هفت سال بتوانند اقساط وام‌ 

‌۱۰۰میلیون تومانی را بازپرداخت کنند. 
ایرج رهبر درباره نرخ پیش��نهادی س��ود از جانب 
انبوه‌س��ازان افزوده است: این سود ۲ درصد بیش از 
تورم اس��ت؛ به اضافه اینکه بانک مس��کن ۴ درصد 

بابت تضمین کارمزد دریافت می‌کند. 
ح��ال اگر وام ۱۰۰ میلی��ون تومانی با بازپرداخت 
‌۵ساله و با نرخ سود حدود ۲۰ درصد  )نرخ تورم‌۱۴ 
درص��دی مورد تأیید بانک مرکزی 2+ درصد س��ود 
انبوه‌س��ازان 4+ درص��د کارم��زد بانک مس��کن( را 
محاس��به کنیم، مبل��غ ماهانه اقس��اط ۳ میلیون و 

‌۳۳۳هزار تومان برای مدت ۶۰ ماه می‌شود. 
ب��ه عب��ارت دیگ��ر، وام ۱۰۰ میلی��ون تومانی با 
بازپرداخت ۶۰ ماهه و با نرخ سود حدود ‌۲۰درصدی 
ب��رای متقاضی��ان در مجموع ۲۰۰ میلی��ون تومان  
)۱۰۰ میلیون تومان اصل وام + ۱۰۰ میلیون تومان 

سود( تمام می‌شود. 
در همین حال، اقس��اط وام ۱۰۰ میلیون تومانی 
ب��ا بازپرداخت ۶ س��اله  )۷۲ م��اه( ۳ میلیون و ۵۵ 
ه��زار تومان و ب��ا بازپرداخت ۷ س��اله  )۸۴ ماه( ۲ 
میلی��ون و ۸۵۷ هزار تومان می‌ش��ود. در واقع، وام 
۱۰۰ میلیون تومانی با بازپرداخت ۷۲ ماهه و با نرخ 
سود حدود ۲۰ درصدی برای متقاضیان در مجموع 
۲۲۰ میلی��ون تومان  )۱۰۰ میلیون تومان اصل وام 
+ ۱۲۰ میلیون تومان سود( و با بازپرداخت ۸۴ ماهه 
۲۴۰ میلیون تومان  )۱۰۰ میلیون تومان اصل وام + 

۱۴۰ میلیون تومان سود( تمام می‌شود. 

جدول اقساط وام ۱۰۰ میلیونی مسکن
با نرخ سود ۲۰ درصدی

مدت 
زمان 

تسهیلات

مبلغ قسط 
ماهانه

مبلغ کل بازپرداخت  
)سود به علاوه 

اصل وام(

مبلغ کل 
سود پرداختی 

متقاضی

۵ ساله
۳ میلیون و 
۳۳۳ هزار 

تومان
۱۰۰ میلیون ۲۰۰ میلیون تومان

تومان

۶ ساله
۲ میلیون و 
۸۵۷ هزار 

تومان
۱۲۰ میلیون ۲۲۰ میلیون تومان

تومان

۷ ساله
۳ میلیون 
و ۵۵ هزار 

تومان
۱۴۰ میلیون ۲۴۰ میلیون تومان

تومان

اربعین امسال بازار سیاه نداشت
باوجودی ک��ه گزارش‌های مردم��ی از بازار بلیت 
هواپیم��ا برای س��فرهای اربعین حاک��ی از افزایش 
غیرمنتظ��ره قیمت بلیت در ای��ن ایام حکایت دارد، 
دبی��ر انجمن ش��رکت‌های هواپیمای��ی می‌گوید که 
»ب��ازار بلی��ت هواپیما در ای��ام اربعین ب��دون ثبت 
تخلفات جدی در تعیین نرخ بلیت کار خود را ادامه 
داده و تاکنون گزارش خاصی مبنی بر گرانفروش��ی 

جدی در بازار نداشته‌ایم.«
مقصود اس��عدی س��امانی در گفت‌وگو با ایسنا، با 
بیان اینکه طرح تس��هیل نرخ قطعی برای پروازهای 
اربعین پاس��خگوی ش��رایط بازار بوده و نظم خوبی 
را در ای��ن ایام به وج��ود آورده اس��ت، اظهار کرد: 
خوش��بختانه با توج��ه به پیگیری‌ه��ا و نظارت‌های 
صورت گرفته میزان بسیار محدودی تخلف در بازار 
ش��کل گرفته که آن نیز تاثیر خاصی در شرایط بازار 

نداشته است. 
با توجه به تلاطم‌هایی که در سال گذشته در بازار 
بلیت اربعین به وجود آم��د و بعضا قیمت‌ها تا چند 
براب��ر قیمت عادی نیز افزایش یافت، امس��ال انتظار 
می‌رف��ت مقابله‌ جدی‌تری با این اتفاق ناخوش��ایند 
ص��ورت گیرد که خبرهای غیررس��می از بازار بلیت 

هواپیما چنین دستاوردی را تایید نمی‌کند. 
با این‌حال، دبیر انجمن ش��رکت‌های هواپیمایی با 
بیان اینکه تمام پروازهای انجام شده به مقصد نجف 
با نرخ مصوب انجام ش��ده اس��ت، تأکید کرد: حتی 
برخی از ایرلاین‌هایی که هنوز پروازهای‌ش��ان جای 
خال��ی دارد، برای پروازهای ی��ک طرفه قیمت‌های 

پایین‌تری را نیز ارائه می‌کنند. 
دبیر انجمن ش��رکت‌های هواپیمایی ادامه داد: با 
توجه به ش��رایطی که در بازار بلی��ت اربعین وجود 
داش��ته، خوش��بختانه بخش قابل توجهی از پروازها 
با هم��ان نرخ 950 هزار تومان انجام ش��ده که این 
مسئله نش��ان‌دهنده موفقیت نس��بی در این زمینه 
اس��ت. البته مردم نیز باید در صورت برخورد کردن 
با نرخ‌ه��ای بالا از خرید امتناع کرده و موضوع را به 

مراجع ذی‌ربط گزارش دهند. 

فدراسیون حمل‌ونقل و لجستیک 
تشکیل شد

فدراسیون حمل‌و‌نقل و لجستیک ایران به منظور 
اجم��اع و ایجاد وح��دت رویه در نیازهای یکس��ان 

صنفی تأسیس شد. 
ب��ه گ��زارش تس��نیم، مس��عود پ��ل م��ه، رئیس 
فدراس��یون حمل‌و‌نقل و لجس��تیک ای��ران با اعلام 
ای��ن خبر افزود: ب��ه منظور اجم��اع و ایجاد وحدت 
رویه در نیازهای یکس��ان صنف��ی، تمرکز بر ارتقای 
جایگاه و توانمندی تش��کل‎های کش��وری، افزایش 
ق��درت چانه‌زنی، جلوگیری از تش��تت آراء و نظرات 
در حوزه��ای مختل��ف صنع��ت حمل‎و‎نق��ل اعم از 
جاده‎ای، دریایی، ریل��ی و هوایی، خدمات بندری و 
گمرکی و همه زیر بخش‎های لجستیکی، فدراسیون 
حمل‌و‌نقل و لجستیک ایران با حمایت اتاق بازرگانی 

ایران تاسیس شد. 
وی ب��ا بیان اینکه بعضی از مش��کلات صنفی دارای 
عمومیت بوده و باید در س��طح کلان مورد بررس��ی و 
مذاک��ره ق��رار گیرد، یادآور ش��د: یک��ی از مزیت‎های 
فدراسیون تمرکز بر حل و فصل جامع این قبیل موارد 
است مثلا یک مشکل برای یکی از صنوف یا انجمن‎ها 
وجود دارد اگر برای دیگری هم وجود داشت به‌صورت 
مجزا پیگیری نشود بلکه از جانب فدراسیون پیگیری 
و رفع شود که هم تصمیم جامع گرفته و هم از اتلاف 
زمان و منابع جلوگیری شود. درانتها نتیجه برای همه 

ذینفعان دارای کاربرد خواهد بود. 

نحوه خدمات‌رسانی راه‌‌آهن به 
زائران حسینی در مسیر برگشت

مدی��رکل راه‌آه��ن جن��وب ب��ا اش��اره ب��ه نحوه 
خدمات‌رس��انی به زائران حسینی در مسیر برگشت 
از عتب��ات عالی��ات گفت: در بازه زمان��ی ۱۱ تا ۱۴ 
آذرماه هر روز پنج رام قطار از خوزستان به تهران و 

یک رام قطار از اهواز به مشهد سیر می‌کنند. 
عبدالکری��م دروی��ش‌زاده در گفت‌وگو ب��ا پایگاه 
خبری وزارت راه و شهرس��ازی درباره نحوه‌ اجرایی 
شدن برنامه‌های ش��رکت راه‌آهن جمهوری اسلامی 
ای��ران برای خدمات‌دهی به زائران حس��ینی در ایام 
اربعی��ن گف��ت: هم‌اکنون بع��د از خرمش��هر تا مرز 
ش��لمچه ترافی��ک س��نگینی وج��ود دارد بر همین 
اس��اس قسمتی از مسیر را بسته‌اند و زائران پیاده تا 
مرز می‌روند. وی اف��زود: با توجه به کثرت زائران از 
منطقه پل نو که بعد از خرمشهر قرار دارد، از ابتدای 
آذر زائ��ران با یک قط��ار محلی به‌طور مرتب هر نیم 
س��اعت یکبار به مرز شلمچه منتقل می‌شوند. طول 
این مس��یر ۸ کیلومتر اس��ت و قطار محلی یادشده 
بدون دریافت هرگونه وجهی در هر سیر بالغ بر ۳۰۰ 

نفر را به مرز شلمچه منتقل می‌کند. 
مدیرکل راه‌آهن جنوب  )اهواز( با اش��اره به نحوه 
خدمات‌رسانی به زائران حسینی در مسیر برگشت از 
عتبات عالیات اظهار کرد: روند برگشت زائران از روز 
یازدهم آذرماه آغاز می‌شود. بر همین اساس دو قطار 
محلی دو طبقه در مسیر خرمشهر- اهواز و برعکس 
به‌طور ۲۴ ساعته تردد می‌کنند تا زائران از خرمشهر 
به اهواز منتقل ش��وند. علاوه بر ای��ن زائرانی که به 
اه��واز می‌آین��د می‌توانند با دو رام قط��ار محلی دو 
طبق��ه به بندر امام  )ره( یا با یک رام قطار محلی به 
شوش- اندیمشک بروند. درویش‌زاده ادامه داد: برای 
مسیرهای برون اس��تانی نیز از ۱۱ تا ۱۴ آذرماه هر 
روز دو رام قطار در مسیر اهواز- تهران، دو رام قطار 
در مس��یر خرمش��هر-تهران، یک رام قطار در مسیر 
اندیمش��ک-تهران و یک رام قطار در مس��یر اهواز- 
مشهد سیر خواهند داشت که ۵۰ درصد این قطارها 
برای جابه‌جایی زائران حس��ینی بازگشته از عتبات 
عالیات درنظر گرفته ش��ده است. البته درصورتی‌که 
از سفر با قطار استقبال شود این آمادگی وجود دارد 
که تعداد قطارهای درنظر گرفته شده برای این ایام 

را تا دو برابر افزایش دهیم.

عمران

مدیرکل برنامه‌ریزی و اقتصاد 
وزارت مس��کن و شهرس��ازی با 
اع�لام جزییات��ی از طرح فروش 
قسطی مسکن، گفت: پیش‌بینی 
می‌کنی��م که قیمت‌ مس��کن تا 
بهار س��ال آینده همچنان ثابت 
باقی بماند. به گزارش مهر، علی 
گفت‌وگوی  برنام��ه  در  چگن��ی 
ویژه خبری ش��بکه دوم س��یما 
گفت: پیش‌بینی ما این است که 
قیمت‌ها تا بهار س��ال آینده هم 

ثابت باقی بماند. 
وی در خص��وص اجرای طرح 
ف��روش مس��کن قس��طی گفت: 
هن��وز مصوب��ات نهای��ی اجرای 
این طرح از بانک مرکزی گرفته 

نشده است. 
چگن��ی اظهارداش��ت: در ماده 
۱۴ قانون ساماندهی بازار مسکن، 
فروش مسکن به‌صورت لیزینگ، 
فروش سندیکایی و قسطی دیده 
شده که گروه هدف در آنها طبقه 
متوس��ط و بالاتر اس��ت. مدیرکل 
وزارت  اقتص��اد  و  برنامه‌ری��زی 
مس��کن و شهرس��ازی با اشاره به 
اینک��ه ۶۰درصد م��ردم تهران در 
پی خری��د واحده��ای ۶۰ متر و 
کوچک‌تر هستند، گفت: در آینده 
باید س��ازندگان به سمت ساخت 
مس��کنی بروند که مورد تقاضای 
مردم اس��ت. چگنی تصریح کرد: 
طرح ف��روش مس��کن به‌صورت 

قس��طی، واحده��ای موج��ود را 
هدف قرار داده اس��ت و طبیعتا 
نمی‌توان��د واحدهای مس��کونی 
بزرگ را پوشش دهد، زیرا بانک 
برای  مس��کن محدودیت‌های��ی 
ارائه تس��هیلات در ای��ن زمینه 
دارد. وی گف��ت: ب��دون ش��ک 
اجرای این ط��رح به خروج بازار 
مس��کن از رکود کمک می‌کند، 
زی��را حج��م قاب��ل توجه��ی از 
نقدینگ��ی وارد ب��ازار می‌ش��ود. 
مدی��رکل برنامه‌ری��زی و اقتصاد 
شهرس��ازی،  و  مس��کن  وزارت 
دول��ت را تنها سیاس��ت‌گذار در 
بخش مس��کن دانس��ت و افزود: 
این بخ��ش حقیق��ی و حقوقی 

و در مجموع مردم هس��تند که 
مسکونی  واحدهای  س��ازندگان 
به شمار می‌روند. چگنی تصریح 
ک��رد: ۲۰ درص��د ارزش افزوده 
و ۲۰ ت��ا ۳۰ درص��د مجم��وع 
در  کش��ور  س��رمایه‌گذاری‌های 
بخش مسکن است. وی همچنین 
گف��ت: هم‌اکن��ون بالاترین نرخ 
س��ود بانکی به س��پرده‌ها داده 
می‌ش��ود که باید در نهایت نرخ 
س��ود آنها تعدیل ش��ود. رئیس 
اداره کل ط��رح و برنام��ه بانک 
مس��کن هم در ارتباط تلفنی با 
این برنامه با اش��اره به اینکه ۱۸ 
مرکزی  بانک  امسال  شهریورماه 
با اج��رای طرح فروش قس��طی 

مس��کن و ورود بانک مسکن به 
آن موافق��ت کرده اس��ت، گفت: 
موافقت اصولی در بانک مرکزی 
برای اج��رای این ط��رح گرفته 
شده اس��ت. محمدحسن مرادی 
با بیان اینک��ه هم‌اکنون مباحث 
ح��ول نح��وه محاس��به کارمزد 
در جریان اس��ت، اف��زود: اینکه 
بانک عاملیت وصول اقس��اط را 
صرفا داشته باش��د و هیچ گونه 
تضمینی نپذی��رد و نرخ کارمزد 
آن 3درصد باش��د یا اینکه بانک 
پرداخت اقس��اط پرداخت نشده 
را ه��م تضمین و نرخ س��ود آنرا 
۵ درصد محاس��به کند، در حال 

بررسی است. 

بانک مرکزی به جمع موافقان طرح پیوست

جزییات بیشتر طرح فروش قسطی مسکن

سازمان هواپیمایی کشوری نرخ بلیت 
هواپیم��ا در170 مس��یر داخل��ی را آزاد 
اعلام کرد. مدیر روابط عمومی س��ازمان 
هواپیمایی کشوری با اعلام این خبر گفت: 
پس از مدت‌ها کار کارشناسی و تخصصی 
و بنا بر اجرای‌بندی از برنامه پنجم توسعه 
کشور و تصویب شورای عالی هواپیمایی، 
نرخ بلیت هواپیما در 170 مسیر داخلی 
آزاد و 87 مسیر همچنان جزو مسیرهای 

حمایتی قرار گرفت. 
رضا جعفرزاده با بی��ان اینکه انگیزه 
ای��ن آزاد‌س��ازی بر س��ه مح��ور مهم 
چ��ون ارتقای ایمنی، ایج��اد رقابت در 
زمینه  فراه��م ش��دن  س��رویس‌دهی، 
انتخاب برای مس��افران اس��توار است، 

گفت: توس��عه اقتصادی کشور در گرو 
داش��تن حمل ونقل هوایی کارآمد و به 
روز است و آزاد‌سازی نرخ بلیت هواپیما 
توان عملیاتی ش��رکت‌های هواپیمایی، 
سرویس دهی و نوسازی ناوگان هوایی 
کش��ور را تضمین خواهد کرد و چنین 
تصمیم��ی در بیرون مرزها نیز به‌عنوان 
مقدم��ات رش��د و توس��عه اقتص��ادی 

کاربردی و موفقیت آمیز بوده است. 
را ک��ه  وی همچنی��ن مس��یرهایی 
آزاد‌س��ازی نرخ بلی��ت در آنها صورت 
گرفت��ه مس��یرهای منتهی ب��ه جزایر 
کی��ش و قش��م، ش��هرهای نفت��ی و 
مس��یرهای انفرادی و مسیرهای جدید 

عنوان کرد. 

نرخ بلیت هواپیما در170 مسیر داخلی آزاد اعلام شد
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ش��رکت جیل��ی از جمل��ه 
خودروس��ازان مط��رح چینی 
به ش��مار می‌رود ک��ه با مدل 
»امگرند« خود در کش��ورمان 
حضور یافت و استقبال بسیار 
خوبی از س��دان محبوب این 
شرکت در ایران به عمل آمد، 
ط��وری که اندک��ی بعد مدل 
بازار  ب��ه  نیز  هاچ‌بک‌امگرن��د 

ایران عرضه شد. 
جیلی که محصولات خود را 
در بس��یاری از نقاط دنیا نظیر 
اس��ترالیا و ای��الات متحده نیز 
عرضه می‌کن��د، اخیرا با اعمال 
تغییراتی روی خودروی سدان 
خود یعنی امگرند، مش��تریان 
خود را غافلگیر کرد. به عقیده 
کارشناس��ان خودرو در چین، 
امگراند جدید از جمله زیباترین 
خودروه��ای تولی��د ش��ده در 
شرکت جیلی به شمار می‌رود. 

لوگوی جدید شرکت جیلی 
که رنگ آمیزی آن از قرمز به 
آبی تغییریافته است، استفاده 
از چراغ‌های LED  در جلوی 
خودرو، اس��تفاده از یک سپر 
اس��پورت و آلیاژ‌های مرغوب 
در طراحی بدنه خودرو چهره 
جذابی را به خودرو بخش��یده 
اس��ت. گفتنی است که سدان 
جدی��د جیل��ی در واقع نمونه 
تولی��د ط��رح مفهوم��ی این 
خودروس��از چینی اس��ت که 
پیش‌تر و در نمایشگاه خودرو 

شانگهای به شمار می‌رود. 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت ک��ه 
امگرن��د جدی��د م��دل جدید 
س��دان محب��وب جیلی یعنی

  Geely Emgrand EC7
محس��وب ش��ده و قیمت آن 
از ‌69ه��زار‌و‌800 ی��وان آغاز 
می‌شود و گران‌ترین تیپ این 
خودرو ‌87ه��زار و 800 یوان 

قیمت‌گذاری شده است. 

امگرند جدید با دو پیشرانه 
5/1 و 3/1 لیتری توربوش��ارژ 
به ب��ازار عرضه خواهد ش��د. 
امگراند  لیتری  پیش��رانه 5/1 
جدید 109 اسب بخار و مدل 
3/1 آنکه مجهز به توربوشارژر 
خواه��د بود 133 اس��ب بخار 

قدرت تولید خواهد کرد. 
مشخصات  و  تصاویر  انتشار 
فن��ی امگرند جدید ش��رکت 
جیلی در حالی اتفاق می‌افتد 
که این ش��رکت هن��وز نامی 
را ب��رای امگرن��د جدید خود 
انتخاب نکرده و انتظار می‌رود 
س��دان جدید این خودروساز 
چینی نیز همانند س��لف خود 
از کد  EC7  اس��تفاده کند. 
نکته جالب توجه در این میان 
معرف��ی یک خ��ودروی برقی 
ب��ر پایه م��دل فعل��ی امگرند 
یعنی EC7  از س��وی جیلی 
اس��ت. معرفی ای��ن خودروی 
الکتریکی س��والات بس��یاری 

را در ذهن کارشناس��ان ایجاد 
ک��رده و آنها مایلند بدانند که 
چرا خ��ودروی برقی جیلی بر 
پایه امگرند جدید تولید نشده 

است؟ 
اق��دام اخیر ش��رکت جیلی 
در تولید خودروی��ی برقی بر 
پایه یکی از مدل‌های قدیمی 
غیر‌ع��ادی  موضوع��ی  خ��ود 
نبوده و چندی پیش ش��رکت 
دانگ‌فنگ نی��ز از همین ایده 
و  کرده  اس��تفاده  غیر‌منطقی 
خ��ودروی الکتریک��ی خود را 
 A60 بر پای��ه م��دل قدیمی
به بازار عرضه کرده است. این 
در حالی است که دانگ فنگ 
  A60 اخی��را از م��دل جدید
معرفی  ب��ا  همزم��ان  دقیق��ا 
خ��ودروی برقی خود رونمایی 

کرد. 
ش��د،  اش��اره  همان‌طورکه 
امگرن��د جدید با دو پیش��رانه 
5/1 و 3/1 لیت��ری ب��ه ب��ازار 

عرض��ه خواهد ش��د که مدل 
3/1 لیت��ری آن مجه��ز ب��ه 
دو  ک��ه  ب��وده  توربوش��ارژر 
سیس��تم تعلیق شش سرعته 
آنه��ا  اتوماتی��ک  و  دس��تی 
را همراه��ی خواهن��د ک��رد. 
در همی��ن رابط��ه برخ��ی از 
پیشرانه  ارائه  از  کارشناس��ان 
8/1 لیت��ری ب��ا ت��وان تولید 
129 اسب بخار قدرت سخن 
گفته‌ان��د که ای��ن موضوع تا 
حدود زی��ادی دور از ذهن به 
نظر می‌رسد. اما اخبار مربوط 
پیش��رانه  ارائه  احتم��ال  ب��ه 
5/1 مجه��ز ب��ه توربوش��ارژر 
واقع‌گرایانه‌تر به نظر می‌رسد. 
امگرن��د جدی��د ب��ا توجه به 
مح��دوده قیم��ت آن در رده 
خودروهای لوکس قرار خواهد 
داشت و مدل هاچ‌بک آن نیز 
با کدS7   اندکی پس از مدل 
س��دان، به بازار عرضه خواهد 

شد. 

جیلی امگرند جدید در آستانه ورود به بازار

 سری خودرو خاص و جدید از رنو؛ 
با قابلیت سیستم ارتباطی

Clio Connect

Clio connect نس��ل جدیدی از وس��ایل نقلیه 
است که با ویژگی‌های شخصی شده همراه و همگام 
شده است. فرد استفاده‌کننده از clio connect به 
داده‌ها و اطلاعات خودرو خود دسترس��ی دارد و از 
طریق گوشی هوشمند خود ارتباط برقرار می‌کند. 

ب��ا clio connect خدمات��ی همچ��ون خدمات 
امنیت��ی، اطلاعات س��فر و نی��ز اطلاع��ات ثانیه به 
ثانی��ه ماش��ین از طریق بخش اطلاع��ات آنلاین در 
دس��ترس اس��ت  و این خود وجه تمایز این خودرو 
با س��ایر خودروهاس��ت. با قابلیتی به اسم »ماشینم 
کجاس��ت؟« دیگر امکان اینکه محل پارک ماش��ین 

خودرو فراموش کرد، وجود ندارد. 
ب��ا قابلیتی به اس��م »حالت vale« ای��ن اجازه را 
نمی‌دهد که ماش��ین از صاحب خود دور شود )ضد 
سرقت(. اگر ماشین از محدوده 250 متری صاحبش 

دورتر شود، دارنده خودرو سریعا متوجه می‌شود. 
در حال��ت تعیی��ن حدود س��رعت، اگ��ر clio از 
حداکثر سرعتی که قبلا به‌عنوان پیش فرض برایش 
تعیین ش��ده، تخطی کند، در این وضعیت به راننده 

هشدار داده می‌شود. 
اگر خودرو بدون باز ش��دن کلید استارت و به هر 
دلیلی حرکت کند، به کمک قابلیت هش��دار کشیده 

شدن، صاحب خودرو باخبر می‌شود. 
از بی��ن خدمات خ��اص این مدل از خ��ودرو، در 
منوی س��وخت خودرو، اطلاعات��ی پیرامون میزان و 
سطح سوخت، چه زمانی که راننده در داخل ماشین 
باش��د و چه‌زمان��ی که از خودروی خود دور باش��د، 

دراختیار وی قرار می‌گیرد. 
دیگر قابلیت clio connect این است که فاصله 
دقیق خودرو از راننده خود، در هر لحظه قابل رؤیت 
اس��ت. در منوی اطلاعات س��فر، به همراه داده‌های 
ماش��ین و آنالیزشان، اطلاعات س��فر‌های قبلی نیز 
قاب��ل دسترس��ی اس��ت. clio connect ب��ه طور 
دقیقی عملکرد راننده‌اش را در مقیاس و معیار‌های 
متفاوت��ی آنالیز می‌کند و تجربه رس��یدن به مقصد 
با یک س��فر خیل��ی خوب و راحت و ام��ن را فراهم 
می‌س��ازد. داده‌ها و اطلاعات اقتص��ادی و امنیتی و 
فن��ی مرتب��ط را در اختیار راننده ق��رار می‌دهد. در 
منوی »اطلاعات سفر گذشته« نیز اطلاعات مرتبط 
با تک تک سفر‌های قبلی صورت گرفته ثبت می‌شود 
و به این طریق استفاده‌کننده clio connect، هر 
وقت که اراده کند به اطلاعات سفر‌های پیشین خود 
می‌تواند دسترس��ی داشته باش��د. در سفر‌ها، میزان 
مسافت طی ش��ده و میزان سوخت مصرف شده به 

همراه هزینه سوخت مصرفی قابل رؤیت است. 
به وس��یله خدم��ات آنلاین، تاری��خ معاینات فنی 
 km 1000 خودرو خاطر نشان می‌شود، دو هفته یا
به زم��ان معاینه باقی مانده، به راننده هش��دار داده 

می‌شود. 
ماش��ین‌های مجهز ب��ه Clio connect رنو، در 
دو م��دل 90bg 1.5dCi ک��ه دارای موتور دیزلی 
گیربکس دس��تی و م��دل 90bg 1.5EDC دنده 

اتومات به فروش خواهد رسید. 
در این سری خودروی جدید کمپانی رنو، لوگوی 
ش��رکت با ورژنی جدیدتر و بزرگ‌ت��ر در اندازه 17 
این��چ واز جن��س آلیاژ آلومینی��وم در جلوی خودرو 

است. 
این خودرو در سه رنگ قرمز آتشین، ابرخاکستری 

و ستاره سیاه فعلا در ترکیه عرضه خواهد شد. 
ب��ا قیم��ت   90bg  5dCi  .1 Clio connect
63000 لی��ر و م��دل 90bg 1.5EDC ب��ا قیمت 

68000 لیر قابل تهیه هستند. 

پژو R Hybrid 308 ؛ هاچ بک 
درنده 500 اسب بخاری

کمپانی پژو با توجه به رشد و موفقیت خودرو‌های 
هیبری��دی در س��ال‌های اخیر، تصمیم به س��اخت 
نخس��تین خودروی هیبریدی خود گرفته است، این 
خودروی هیبریدی نخستین خودروی هیبریدی پژو 
اس��ت و مدل قوی‌تر ش��ده GTI 308 که چندی 
پی��ش از آن رونمایی ش��ده، اس��ت. از معرفی مدل 
308 در ماه آوریل تاکنون، این مدل با داش��تن یک 
موتور بنزینی به همراه دو موتور الکتریکی، پیشرفت 
جشمگیری در حوزه خودرو‌های اسپورت پژو داشته 

است. 
این هی��ولای تمام عی��ار پژو، موت��وری با قدرت 
500 اس��ب بخار را داراس��ت به همی��ن دلیل دادن 
لقب هیولا به یک خودروی اس��پورت هاچ بک کاملا 
 R Hybrid، 308 درست و بجاست. گشتاور موتور
Nm 730 )نیوتون متر( است و شتاب صفر تا 100 
این هاچ بک دوست داشتنی چهار ثانیه است و یک 

کیلومتر را در22 ثانیه طی می‌کند. 
در ای��ن م��دل خ��ودرو با کم��ک س��ه وضعیت 
 zev- Hybrid- Hybrid( رانندگی‌ای ک��ه دارد
 Peugeot I. سیس��تم  کم��ک  ب��ه  و   )sport
cockpit، راننده از این نوع سیس��تم کنترل خاص 

بهره می‌برد. 
با وجود اینکه پژو از سازندگان قدرتمند هیبریدی 
نیس��ت، ام��ا ای��ن کمپانی فرانس��وی با ای��ن غول 
هیبریدی خود، حضوری حیرت انگیز در نمایش��گاه 
فرانکفورت داش��ت. این خودرو در خ��ط تولید قرار 

دارد و به‌زودی به مرحله فروش خواهد رسید. 

عضو هیأت علمی علامه طباطبایی: 
 تعرفه واردات خودرو ابزاری برای 

درآمدزایی دولت است 
عضو هیأت علمی دانشگاه علامه طباطبایی گفت: 
تعرفه واردات خودرو بیش��تر جنبه درآمدزایی برای 
دولت دارد و از این منظر باید تغییرات آن‌را بررسی 

کرد. 
محمدقلی یوسفی در گفت‌وگو با ایسنا اظهار کرد: 
اگ��ر زمینه‌ه��ای بالندگی و رش��د صنعت خودروی 
داخل��ی فراهم نباش��د، وض��ع هرگون��ه تعرفه‌ای بر 
واردات خودرو به جای کمک به رش��د این صنعت، 

باعث عقب‌ماندگی بیشتر آن خواهد شد. 
وی ادام��ه داد: زمان��ی می‌توان تعرف��ه را ابزاری 
برای حمایت از صنعت خودروی داخلی دانس��ت که 
خودروهای وارداتی از نظر مدل و قیمت، هم‌س��طح 
خودروهای داخلی باش��ند، در حالی‌ک��ه هم‌اکنون 
این‌گونه نیست. یوسفی با بیان اینکه در حال حاضر، 
تعرفه واردات خودرو بیشتر ابزاری برای درآمدزایی 
دولت اس��ت تا حمایت از صنع��ت خودروی داخلی 
خاطرنش��ان کرد: در این ش��رایط این منافع دولت 
است که تعیین می‌کند تعرفه واردات خودرو افزایش 

یا کاهش یابد. 
وی ادام��ه داد: اگر منظور برخ��ی از وضع تعرفه، 
حمای��ت از صنعت خودروی داخلی اس��ت به جای 
این کار باید با شناسایی دلایل عقب‌ماندگی صنعت 
خودرو، ش��رایط را ب��رای کاهش قیم��ت و افزایش 

کیفیت این محصولات فراهم کنند. 
عض��و هی��أت علمی دانش��گاه علام��ه طباطبایی 
تصری��ح کرد: بنابراین هرگونه تغیی��ر تعرفه واردات 
خودرو چ��ه در جهت افزایش یا چه کاهش، تأثیری 
ب��ر وضعیت صنعت خودرو نخواهد داش��ت، بلکه بر 

میزان درآمد دولت تأثیرگذار خواهد بود. 

در صورت استفاده از قطعات بی‌کیفیت 
 خودروسازان باید تاوان دهند 

 با اجرایی شدن یک قانون جدید، خودروسازان در 
صورت استفاده از قطعات بی‌کیفیت در فرآیند تولید 
یا تعمیر محصولات خود، موظف به جبران خسارت 

وارده به مشتریان خواهند بود
به گزارش ایس��نا، پایی��ن بودن کیفی��ت، برخی 
خودروه��ای داخل��ی در کنار پایین ب��ودن کیفیت 
خدمات پ��س از ف��روش این محص��ولات از دلایل 
نارضایت��ی مصرف‌کنندگان از خودروس��ازان داخلی 
است. در این زمینه، »کمبود یا نبود قطعات یدکی«، 
»کیفیت پایی��ن خدمات و تعمی��رات« و »دریافت 
هزین��ه بالا ب��رای خدمات و قطع��ات« از مهم‌ترین 
دلایل نارضایتی مصرف‌کنن��دگان ایرانی از خدمات 
ش��رکت‌های خدمات پس از فروش خودروسازان و 
واردکنندگان خودرو بوده اس��ت. ای��ن وضعیت در 
حالی اس��ت ک��ه وزیر صنعت، مع��دن و تجارت نیز 
چندین بار از پایین بودن کیفیت خودروهای داخلی 
انتق��اد کرده و خواس��تار اقدام خودروس��ازان برای 

افزایش کیفیت این محصولات شده است. 
در یک��ی از جدیدتری��ن اظهارنظرهای محمدرضا 
نعمت‌زاده در این زمینه، وی از خودروسازان خواست 
از توزیع قطعات یدکی بی‌کیفیت در نمایندگی‌های 

خدمات پس از فروش خود جلوگیری کنند. 
وی در ای��ن زمین��ه دس��تور داد: »هی��چ یکی از 
ش��رکت‌های خدم��ات پس از فروش خودروس��ازان 
ح��ق ندارند قطعات بی‌کیفیت را از خارج از ش��بکه 
خودروس��از خریداری کنند و تامی��ن همه قطعات 

یدکی باید از قطعات اصلی صورت گیرد.« 
این وضعیت در تدوین اصلاحیه آیین‌نامه اجرایی 
قانون حمایت از حقوق مصرف‌کنندگان خودرو مورد 
توج��ه قرار گرفت��ه، به‌گونه‌ای که در آن قید ش��ده 
عرضه‌کنن��دگان خودرو موظف به جبران خس��ارت 

ناشی از قطعات بی‌کیفیت هستند. 

در آبان‌ماه تولید خودرو 
باز هم کاهش یافت 

 در ادامه روند افت تولید خودرو در کش��ور، تولید 
انواع خودرو در آبان ماه امس��ال نیز با کاهش همراه 
بوده است. به گزارش ایسنا، براساس گزارش وزارت 
صنعت، معدن و تجارت، آبان ماه امسال تولید انواع 
خودرو در کشور با کاهش 42.3 درصدی از ‌96هزار 
و 223 دس��تگاه در آبان 1393 به 55 هزار و 493 
دس��تگاه کاه��ش یاف��ت. در این مدت تولی��د انواع 
س��واری با کاهش 37.6 درصدی از 81 هزار و 430 
دس��تگاه در آبان 1393 به 50 هزار و 808دستگاه 
کاهش یافته اس��ت. آبان ماه امسال تولید انواع وانت 
با کاهش 69.2درصدی از 12 هزار و 798 دس��تگاه 
در آبان 1393 به 3939 دستگاه کاهش یافته است. 
در این مدت تولید انواع مینی‌بوس و میدل‌باس با 
رش��د 223.5 درصدی از 17دستگاه در آبان 1393 

به 55 دستگاه افزایش یافته است. 
آب��ان م��اه امس��ال تولید ان��واع اتوبوس با رش��د 
421.4درصدی از 14 دستگاه در آبان 1393 به 73 

دستگاه افزایش یافته است. 
در این م��دت تولید ان��واع کامیون��ت، کامیون و 
کش��نده با کاهش 68.5درصدی از 1964 دس��تگاه 

در آبان 1393 به 618دستگاه کاهش یافته است. 
در هش��ت ماهه نخس��ت امس��ال نیز تولید انواع 
خودرو در کش��ور با کاه��ش 16.2درصدی از 720 
هزار و 736 دس��تگاه در هش��ت ماهه نخست سال 
گذش��ته به 604 هزار و 35 دس��تگاه کاهش یافته 
است. در این مدت تولید انواع سواری با کاهش 9.4 
درصدی از 611 هزار و 745 دستگاه در هشت ماهه 
نخست س��ال گذش��ته به 554 هزار و 94 دستگاه 
کاهش یافته است. هشت ماهه نخست امسال تولید 
انواع وان��ت با کاهش 56.9 درص��دی از 97 هزار و 
963دستگاه در هشت ماهه نخست سال گذشته به 

42 هزار و 194 دستگاه‌کاهش یافته است. 
در این مدت تولید ان��واع مینی‌بوس و میدل‌باس 
با رش��د 166.4 درصدی از 140 دستگاه در هشت 
ماهه نخست س��ال گذشته به 373 دستگاه افزایش 

یافته است. 

خبر بین‌الملل
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یک عضو کمیس��یون صنای��ع و معادن مجلس با 
تأکید بر اینکه خودروس��ازان بای��د اعتماد مردم را 
برگردانند، گفت: در شرایطی که مردم خودروهایی 
را با س��ود 16 درصد و با قبول ش��رایطی همچون 
دریاف��ت خ��ودرو بعد از ی��ک م��اه پذیرفتند، لازم 
است خودروس��ازان برای بازگرداندن اعتماد مردم 
تس��هیلاتی همچون خدمات پس از فروش مناسب 

را در نظر گیرند. 
حسین گروس��ی در گفت‌وگو با ایسنا‌، باتأکید بر 
اینک��ه وام 25 میلیون��ی برای خری��د خودرو باعث 
افزایش توان خرید مردم و کمک به تولیدکنندگان 
شده است، گفت: این حرکت خوب باید برای تمامی 
محصولات ایرانی وجود داش��ته باشد، به‌طوری که 
مثلا ب��ه جوانان در ش��رف ازدواج وام 15 میلیونی 
برای خرید کالای ایرانی بدهند تا ضمن تزریق پول 

به جامعه به تولید‌کننده نیز کمک شود. 
وی ب��ا بیان اینکه اعطای وام��ی برابر 70 درصد 
قیمت خودرو امری مرسوم در دنیا است، گفت: در 
دنیا به ازای 70 درص��د قیمت خودرو به مردم وام 

می‌دهند تا بتوانن��د خودرو بخرند با این تفاوت که 
س��ود این وام‌ها دو تا س��ه درصد است اما در ایران 
سود 16 درصدی در نظر گرفته شده است؛ بنابراین 
هیچ منتی بر س��ر مردم ب��رای دادن این وام وجود 
ندارد؛ چون در این مقطع علاوه بر کمک به مردم و 
تولید‌کننده، بانک‌ها نیز سود 16 درصدی گرفته‌اند.

گروس��ی در ادامه تأکید کرد که باید این ساز وکار 
خوب استمرار یابد و مقطعی نباشد و شرایطی همچون 
روند ثبت‌نام خودرو در پیش گرفته نشود که مردم با 
فرض وجود مهلت ثبت‌نام تا اردیبهشت‌ماه سال بعد 
یک دفعه با ثبت‌نام شش روزه مواجه شوند روندی که 

تنها اعتماد مردم را سلب می‌کند. 
وی با اش��اره به ق��رارداد خودروس��ازان مبنی بر 
تحوی��ل خودرو بعد از یک ماه گف��ت: مردم بعد از 
مواجهه با س��ود 16 درصدی و ثبت‌نام ش��ش روزه 
به جای ش��ش‌ماهه با شرایط تحویل خودرو بعد از 
یک ماه مواجه ش��دند، روالی که تنها اعتماد مردم 
را سلب می‌کنند. بهتر است خودروسازان در جهت 
جلب اعتماد مجدد مردم علاوه بر محاس��به س��ود 

پول یک ماهه مردم تا زمان تحویل خدمات پس از 
فروش مناسب نیز به مردم بدهند. 

ای��ن عضو کمیس��یون صنایع و مع��ادن با ابراز 
امی��دواری از تحویل هرچه س��ریع‌تر خودروها به 
مردم گفت: خودروس��ازان بای��د حداقل به وعده 
خ��ود مبنی ب��ه تحویل خ��ودرو بع��د از یک ماه 
عمل کنند و فراموش نکنند که س��رمایه ما مردم 
هس��تند مردمی که باوجود تمامی ش��رایط برای 
خرید خ��ودرو ثبت‌نام کردن��د و انتظار دارند که 
هرچه سریع‌تر خودروهایش��ان را تحویل بگیرند. 
لازم اس��ت به مردم احترام گذاشته شده و آنها را 
تکریم کنیم و در این قضیه س��رمایه‌گران اعتماد 

مردم را ارزان نفروش��یم. 
گروسی در پایان یادآور شد: دو خودروساز بزرگ 
کش��ور ظرفیت تولید 700 ت��ا 800 هزار خودرو را 
دارند که در این بسته و با وام‌های تزریق شده تنها 
60 هزار خودرو فروخته ش��ده و ای��ن کار مقطعی 
است و باید ادامه پیدا کند تا شاید وضعیت صنعت 

خودروسازی از حیث بهبود کیفیت تغییر کند. 

خودروسازان برای جلب اعتماد مردم، خدمات پس از فروش مناسب ارائه کنند‌ 

 دایملر که بزرگ‌تری��ن تولیدکننده 
خودروهای تجاری س��نگین در جهان 
است، قصد دارد پس از اینکه تحریم‌ها 
علیه تهران برداشته شدند، مجددا وارد 

بازار ایران شود. 
به گزارش ایس��نا، توافق هس��ته‌ای 
جامعی ک��ه در ماه ژویی��ه میان ایران 
و قدرت‌های جهانی امضا ش��د، زمینه 
را ب��رای برداش��ته ش��دن تحریم‌ها و 
ازس��رگیری رواب��ط تج��اری ب��ا ایران 
هموار می‌کند. در همین راس��تا دایملر 
ک��ه مانن��د س��ایر ش��رکت‌های غربی 
بدنبال س��ود بردن از پایان تحریم‌های 
اقتص��ادی هس��تند، درصدد اس��ت با 
کامیون‌ها، ون‌ها و اتوبوس‌های خود به 

بازار ایران بازگردد. 
اینترنتی »می کانستراکش��ن  پایگاه 
نی��وز« در گزارش��ی به نق��ل از رولاند 
اش��نایدر، رئی��س و مدیرعام��ل واحد 
خودروهای تج��اری دایملر در منطقه 
خاورمیانه و شمال آفریقا  )منا( نوشت: 
ای��ران دربردارنده فرصت‌ه��ای بزرگی 
برای این ش��رکت اس��ت. وی با اشاره 
به اینکه این خودروساز آلمانی سرگرم 
مذاکره با شرکای ایرانی احتمالی است، 
ب��ه این پای��گاه خبری گف��ت: ما قصد 
داریم ه��ر چه زودتر دفت��ر نمایندگی 

خود را در ایران مجددا دایر کنیم. 
دایمل��ر ب��ه تازگی نخس��تین مرکز 
منطقه‌ای خ��ود را برای من��ا در جبل 
علی دوب��ی با هدف پش��تیبانی از 19 
کش��ور این منطقه گش��وده است. این 
مرکز همه برنده��ای خودروی تجاری 

دایملر از جمله کامیون‌های مرس��دس 
بنز، اتوبوس و ون، خودروهای فوس��و و 
اتوبوس‌های سترا را پوشش خواهد داد. 
همچنی��ن به دایمل��ر امکان می‌دهد 
فعالیت‌های آینده خ��ود در ایران را از 

این مرکز در دوبی مدیریت کند. 
به گزارش ایسنا، دایملر در سال 2010 
در پی افزایش تنش‌های سیاسی، از ایران 
خارج ش��د و 30 درصد سهمی را که در 
جوینت ونچر موتور دیزلی با ایران خودرو 
داش��ت، واگذار کرد. همچنین برنامه‌اش 
را برای صادرات کامیون‌های سه محوره 
لغو کرد. این شرکت یکی از خودروسازان 
اروپایی بسیاری اس��ت که پس از توافق 
هسته‌ای که زمینه را برای برداشته شدن 
تحریم‌های بین‌المللی علیه تهران هموار 
ک��رده، به دلیل جذابیت ب��ازار خودروی 

ایران، تمایل دارند بازگردند. 
تحلیلگران مؤسسه‌ای اچ اس اتوموتیو 
پیش‌بین��ی کرده‌ان��د اگ��ر تحریم‌های 
ایران برداشته شوند، بازار خودروی این 
کشور ممکن است حدود 10 درصد در 
س��ال‌های 2016 و 2017 رشد کند و 
مجموع فروش آن در بلندمدت به‌طور 
متوسط به 1.7 میلیون دستگاه برسد. 

رض��ا تق��ی‌زاده، مع��اون بازاریابی و 
ف��روش داخل��ی گ��روه خودروس��ازی 
س��ایپا از آغاز فرآین��د اجرایی تحویل 
ب��ه تس��هیلات  خودروه��ای مرب��وط 
25میلیونی ب��ه متقاضیانی که پرونده 
آنها کام��ل و وجه توس��ط بانک عامل 

تنزیل شده است، خبر داد. 
تق��ی‌زاده دی��روز در گفت‌و‌گوی��ی، 
با اش��اره ب��ه اینکه حم��ل تعدادی از 
خودروه��ا ب��ه مح��ل نمایندگی‌های 
سراسر کش��ور آغاز شده است، افزود: 
در مرحل��ه نخس��ت، ‌3ه��زار نفر در 
فرآین��د اجرایی تحویل خ��ودرو قرار 

دارند. 
به گ��زارش ایرن��ا، مع��اون بازاریابی 
و ف��روش داخل��ی گروه خودروس��ازی 
سایپا ادامه داد: فرآیند اجرایی تحویل 
خودروها ش��امل صدور سند، بیمه‌نامه، 

پلاک و تحویل خودرو است. 
وی اضاف��ه کرد: اولوی��ت در تحویل 
ب��ا متقاضیان��ی اس��ت ک��ه  خ��ودرو 
چک‌های‌شان زودتر به دست ما رسیده 
و ب��ه بانک عامل تحویل داده ش��ده و 
بانک نیز وجه آنها را تنزیل کرده است. 
تقی‌زاده اظه��ار ک��رد: از آغاز هفته 
ج��اری، نخس��تین مناب��ع مرب��وط به 
تس��هیلات ‌25میلی��ون تومانی خودرو 
توس��ط بانک مرکزی تامین و توس��ط 

بانک‌های عامل پرداخت شد. 
مع��اون بازاریاب��ی و ف��روش داخلی 
گروه خودروس��ازی سایپا گفت: به این 
ترتی��ب، دغدغه‌هایی که ب��رای انجام 
تم��ام و کمال فرآین��د اجرایی تحویل 

خودروها وجود داش��ت، با حمایت‌های 
بانک مرکزی و وزارت صنعت، معدن و 
تجارت برطرف شد و هیچ دغدغه‌ای در 

این زمینه وجود ندارد. 
ایران‌خ��ودرو نیز پی��ش از این اعلام 
کرد که با تایید نخستین سری از اوراق 
مالی مشتریان توسط بانک‌های عامل، 
تخصی��ص و صدور فاکت��ور محصولات 
ایران‌خ��ودرو ک��ه در طرح تس��هیلات 
25میلیون تومانی عرضه شده‌اند، آغاز 

شد. 
به گزارش ایرنا، در بخش��ی از بسته 
سیاس��ت‌های دولت برای تسریع رونق 
اقتص��ادی ی��ا همان بس��ته خ��روج از 
رک��ود که چندی پیش رونمایی ش��د، 
مقرر ش��ده بود خودروه��ای داخلی با 
تس��هیلات ‌25میلیون تومانی و با بهره 

‌16درصد در اختیار مردم قرار گیرد. 
در زمان رونمایی از بس��ته خروج از 
رکود، اعلام شده بود که این بسته برای 
نیمه دوم امس��ال در نظر گرفته ش��ده 
اس��ت اما با اجرای طرح از ‌20آبان‌ماه، 
ب��ه فاصله کمتر از ش��ش روز، س��قف 
منابع در نظر گرفته ش��ده برای تامین 

‌110هزار دستگاه تکمیل شد. 

تمایل دایملر به گشایش 
مجدد دفتر در ایران 

سایپا از آغاز فرآیند تحویل خودروهای 
تسهیلات 25میلیونی خبر داد

ترجمه: معراج آگاهی
www.carnewschina.com :منبع

ترجمه: فاضل سوری
Otohaber.tr.com :منبع



سرهنگ مراد مرادی، رئیس مرکز اطلاع‌رسانی پلیس 
راهنمایی و رانندگی پایتخت ضمن تش��ریح مسیرهای 
س��ه‌گانه راهپیمایی جاماندگان کرب�ال در روز اربعین، 
محدودیت‌های ترافیکی اعمال ش��ده در پایتخت را نیز 
تشریح کرد. س��رهنگ مرادی دراین باره گفت: مراسم 
پیاده‌روی اربعین حسینی در تهران با عنوان جاماندگان 
از کربلا از صبح روز چهارش��نبه  )اربعین حس��ینی( از 
سه نقطه پایتخت آغاز خواهد شد و در سه مسیر اصلی 
به س��مت حرم مطهر حضرت عبدالعظیم حس��نی در 

شهرری ادامه خواهد داشت. 
او با اش��اره به مس��یرهای راهپیمای��ی اربعین گفت: 
مسیر ش��ماره یک از میدان امام‌حس��ین)ع( آغاز شده 

و با عبور از خیابان 17 ش��هریور، میدان ش��هدا، میدان 
خراسان، میدان ش��وش، خیابان فدائیان اسلام، سه‌راه 
ورامی��ن و می��دان ش��هرری ب��ه حرم مطه��ر حضرت 

عبدالعظیم حسنی می‌رسد. 
رئیس مرکز اطلاع‌رسانی پلیس راهنمایی و رانندگی 
پایتخت ادامه داد: مسیر ش��ماره 2 نیزاز میدان آزادی 
آغاز ش��ده و با عبور از خیابان آذربایجان، بزرگراه نواب، 
می��دان 9 دی، می��دان بهمن، تقاط��ع بعثت و رجایی، 
پل صارم��ی، میدان نم��از، میدان فرمان��داری، میدان 
س��اعی به س��مت ش��رق و بلوار مدرس به حرم مطهر 
حض��رت عبدالعظی��م حس��نی ختم می‌ش��ود. مرادی 
درباره مس��یر ش��ماره 3 نیز گفت: این مس��یر از بارگاه 

مقدس امامزاده‌حس��ن آغاز ش��ده و با عب��ور از خیابان 
امین‌الملک، خیابان قزوین، میدان 9 دی، بزرگراه نواب، 
میدان بهمن، تقاطع بعثت و رجایی، پل صارمی، میدان 
نماز، می��دان فرمانداری و بلوار مدرس به حرم حضرت 

عبدالعظیم حسنی خواهد رسید. 
او ب��ا بیان اینک��ه ای��ن راهپیمایی از س��اعت هفت 
صب��ح روز چهارش��نبه 11 آذر در پایتخت آغاز ش��ده 
و ت��ا نماز ظه��ر و عصر ادامه خواهد داش��ت، گفت: در 
ای��ن راهپیمایی مناط��ق 7، 9، 10، 12، 13، 14، 15، 
16، 17 و 20 راهنمایی و رانندگی و ش��هرداری حضور 
خواهند داش��ت و نسبت به روان‌سازی ترافیک و حفظ 

ایمنی راهپیمایان اقدام خواهند کرد. 

حضرت آیت‌الله خامن��ه‌ای، رهبر معظم 
انقلاب اسلامی روز دوشنبه در جلسه درس 
خارج فقه، پدیده بی‌نظیر و حرکت عظیم 
و پرمعن��ای راهپیمای��ی اربعین حس��ینی 
علیه‌السلام را حسنه‌ای ماندگار خواندند و 
گفتند: ترکیب  »عشق و ایمان« و  »عقل و 
عاطفه« از ویژگی‌های منحصربه‌فرد مکتب 
اهل‌بی��ت علیهم‌الس�الم اس��ت و حرکت 
عاش��قانه و مؤمنان��ه مردم از کش��ورهای 

مختل��ف جه��ان در این پدیده بی‌س��ابقه، 
بدون تردید ازجمله شعائر الهی است. 

حضرت آی��ت‌الله خامنه‌ای با اش��اره به 
بزرگواری و محبت مردم عراق در پذیرایی 
از زائ��ران اربعی��ن، به کس��انی که توفیق 
حض��ور در این حرک��ت پرمعنا و پرمغز را 
پی��دا کرده‌اند توصیه کردند این فرصت را 
مغتنم بشمارند و افزودند: ما نیز از دور به 
حال زائران اربعین غبطه می‌خوریم و آرزو 

می‌کنیم‌ ای کاش همراه شما بودیم. 
رهبر انق�الب، فرصت ارتب��اط معنوی 
و عاش��قانه با خاندان پیامب��ر اکرم )ص( 
و زی��ارت این عناص��ر ممتاز، برجس��ته، 
نوران��ی و ملکوت��ی را از امتی��ازات تفکر 
ش��یعی در میان فرق اس�المی دانس��تند 
و گفتن��د: حرکت عظیم م��ردم از ایران و 
س��ایر کش��ورهای جهان برای حضور در 
راهپیمایی اربعین، جلوه‌ای از ویژگی‌های 

علیهم‌الس�الم  اهل‌بیت  مکتب  برجس��ته 
اس��ت ک��ه در آن، ه��م  »ایم��ان، اعتقاد 
قلبی و باورهای راستین« موج می‌زند هم  

»عشق و محبت.«
ایشان همچنین زائران اربعین را به رعایت 
ضواب��ط و مقررات توصی��ه و تأکید کردند: 
دولت درخصوص خروج از کش��ور مقرراتی 
معی��ن کرده که حتماً باید مراعات ش��ود و 
حرکت خارج از این ضوابط مطلوب نیست. 

علی عابدینی، معاون توسعه و پیش‌بینی 
س��ازمان هواشناسی کشور ضمن اشاره به 
بهبود وضعیت آب‌های تجدیدپذیر کشور، 
تص��ور از بین رفتن بحران آب کش��ور در 
نتیجه بارش‌های اخیر را تصور اش��تباهی 
دانس��ت و گفت: حجم استفاده از آب‌های 
تجدیدناپذی��ر ب��ه حدی بوده ک��ه با این 

بارش‌ها جبران نمی‌شود. 
عابدینی با اش��اره به اینکه تصور از بین 
رفتن بحران آب کش��ور ب��ا بارش‌های دو 
ماه اخیر تصور اش��تباهی اس��ت، گفت: با 
ای��ن بارش‌ها آب‌های تجدید‌پذیر تا حدی 
جبران می‌شود و س��دهای خالی شده در 

برخی از اس��تان‌ها چون ایلام اشباع شدند 
که در عین آسیب‌زا بودن برای این استان 
و ایجاد سیل، ذخایر آب آنها را هم بالا برد. 
مناب��ع آب‌ه��ای  اینک��ه  بی��ان  ب��ا  او 
تجدیدپذیر در س��ال‌های پربارش جبران 
می‌ش��وند، افزود: آب‌های تجدیدناپذیر با 
این وضعیت بارش‌ه��ا تغییری نمی‌کند و 
حجم اس��تفاده از این آب‌ها به حدی بوده 
که با این بارش‌ها نیز امکان جبران ندارند. 
مع��اون توس��عه و پیش‌بینی س��ازمان 
هواشناسی با اشاره به اینکه سرانه مصرف 
آب کشور سال به س��ال افزایش می‌یابد، 
گفت: صنعتی شدن، افزایش رفاه عمومی 

و افزایش جمعیت نیاز آبی و سرانه مصرف 
آب کش��ور را بالا می‌برد. بنابراین مصرف 
آب باید مورد مدیریت و برنامه‌ریزی دقیق 
ق��رار گیرد و اگ��ر تابه‌حال ه��م بی‌محابا 
مصرف می‌ش��د از این به بعد نمی‌توانیم با 
همان الگوهای سابق مصرف در این مقوله 

برخورد کنیم. 
او با اش��اره به ضرورت افزایش بهره‌وری 
منابع آب ازجمله بهره‌وری کش��اورزی و 
صنعت و شرب گفت: اطلاعات هواشناسی 
هم می‌تواند در زمین��ه افزایش بهره‌وری 
منابع آبی مثمر ثمر باشد، اگر فعالیت‌های 
مختلف کشور با پیش‌بینی‌های هواشناسی 

منطبق باش��د می‌توانیم در زمینه کاهش 
مص��رف آب برنامه‌ریزی کنیم؛ برای مثال 
اگر بدانیم امروز قرار اس��ت بارش صورت 
گی��رد قطعا از شست‌وش��وی خ��ودروی 
خ��ود اجتناب می‌کنیم. اگ��ر یک میلیون 
خ��ودرو در ش��هر باش��د و 10 درصد آنها 
در هر روز شس��ته شود، 100 هزار خودرو 
در روز شس��ته می‌ش��وند ک��ه ای��ن رقم 
درش��تی اس��ت و میزان مصرف آب برای 
شست‌وشوی این تعداد خودرو قابل توجه 
اس��ت که در صورت اط�الع و هماهنگی 
ب��ا اطلاعات هواشناس��ی ای��ن میزان آب 

مصرف نمی‌شود. 

رهبر معظم انقلاب: 
راهپیمایی عظیم اربعین از شعائر الهی است

بارش‌های اخیر بحران آب کشور را حل نمی‌کند

بازتاب نامه رهبر معظم انقلاب به جوانان اروپا در رسانه‌های خارجی

آخرین اخبار انتخاباتی

دومین نامه حضرت آیت‌الله خامنه‌ای به عموم جوانان 
در کشورهای غربی روز یکشنبه منتشر شد، این نامه در 

رسانه‌های خارجی بازتاب گسترده‌ای داشت. 
به گزارش آسوش��یتدپرس رهبری ای��ران در دومین 
نام��ه خود خطاب ب��ه جوانان غربی حم�الت اخیر در 
پاری��س را تروریس��م کور خواند که نخس��تین واکنش 
وی به این حملات محس��وب می‌ش��ود. در این حادثه 
تروریس��ت‌ها نزدیک به 130 نفر را کش��ته و ده‌ها نفر 
را زخم��ی کردند. دولت ایران نی��ز پیش از این، حادثه 
تروریس��تی پاریس را محک��وم کرده ب��ود. رهبر ایران 
در ادامه این نامه با اش��اره به اش��غال فلسطین توسط 
اس��راییل، این اقدامات اسراییلی‌ها را وحشیانه توصیف 
ک��رد و گفت ک��ه از خونریزی‌ها در فلس��طین، لبنان، 

سوریه و عراق متاثر می‌شود. 
آی��ت‌الله خامن��ه‌ای ک��ه اس��راییل را ب��ه رس��میت 
نمی‌شناس��د در نامه خود تأکید کرد ک��ه حوادث تلخ 
تروریس��تی در پاریس وی را بر آن داش��ته است تا بار 

دیگر با جوانان گفت‌وگو کند. 

خبرگزاری فرانس��ه نیز با انتش��ار بخش‌هایی از نامه 
مقام معظ��م رهبری ب��ه جوانان در کش��ورهای غربی 
گزارش داد: آی��ت‌الله خامنه‌ای اس��تانداردهای دوگانه 
غ��رب را در این نامه محکوم کرد. او در نامه خود آورده 
اس��ت: هر آن کس که از محبت و انس��انیت بهره برده 
باش��د، از دیدن ای��ن صحنه‌ها متاثر و متالم می‌ش��ود، 
چ��ه در فرانس��ه رخ ده��د، چه در فلس��طین و عراق و 
چ��ه در لبنان و س��وریه. رهبری ایران ضم��ن انتقاد از 
سیاس��ت‌های دوگانه آمریکا در ایجاد، تقویت و مس��لح 
کردن القاعده، طالبان و نمایندگان منحوس آنها تأکید 
کرد‌: امروز تروریس��م درد مش��ترک همه ماست. او در 
ادامه مداخله نظامی در جهان اس�الم را در س��ال‌های 
اخی��ر نمونه‌ای دیگر از منطق دوگانه غرب دانس��ت که 

قربانیان بی‌شماری به جای گذاشته است. 
ش��بکه خبری العربیه نیز گ��زارش داد: رهبری ایران 
در نام��ه‌ای خطاب ب��ه جوانان غربی ب��ا محکوم کردن 
استانداردهای دوگانه غرب تأکید کرد: تا زمانی که این 
معیارهای دوگانه سیاست‌های غرب را احاطه کرده و تا 

وقتی که تروریسم در نگاه‌ حامیان قدرتمندش به انواع 
خوب و بد تقس��یم ش��ود و تا زمانی که منافع دولت‌ها 
بر ارز‌ش‌های انسانی ترجیح داده شود، نباید ریشه‌های 

خشونت را در جای دیگر جست‌وجو کرد. 
ای��ن دومین نامه اس��ت که رهبری ای��ران خطاب به 

جوانان در کشورهای غربی منتشر می‌کند. 
همچنی��ن پای��گاه خب��ری هرالد تریبون، ش��بکه‌های 
المیادین و المنار، پایگاه خبری العهد لبنان، فلسطین الیوم، 
الیوم السابع، ایلاف عربستان، روزنامه الوسط بحرین و شمار 
زیاد دیگری از رسانه‌های خارجی بازتاب گسترده‌ای از این 
نامه ارائه دادند. خبرگزاری فلس��طین الی��وم گزارش داد: 
رهب��ری ایران نامه‌ای را خطاب به جوانان در کش��ورهای 
غربی با عنوان جهان اسلام قربانی تروریسم است، منتشر 
کرد. خبرگزاری‌ترند آذربایجان نیز در گزارشی با پرداختن 
ب��ه بخش‌هایی از این نامه گ��زارش داد: آیت‌الله خامنه‌ای 
از دولت‌های غربی به دلیل اتخاذ سیاس��ت‌های دوگانه در 
مبارزه با تروریسم انتقاد کرد و گفت که هر کس از انسانیت 

بهره برده باشد، از این همه خشونت متاثر می‌شود. 

حس��ینعلی امیری، س��خنگو و قائم‌مقام وزارت کشور با 
تأکید بر اینکه  »مجریان انتخابات با قانون‌ش��کنی در دوره 
انتخابات برخورد جدی داش��ته باش��ند« گفت: مجریان با 
هیات‌های نظارت، تعامل ضابطه‌مند داش��ته و طبق جدول 
زمان‌بندی انتخابات عمل کنند. او در همایش اعضای ستاد 
انتخابات اس��تان‌های تهران، البرز، قم و سمنان با اشاره به 
اینکه  »مجلس در کشور ما در همه امور می‌تواند وارد شود و 
انواع نظارت‌ها را هم دارد« اظهار کرد: آنچه بناست به دست 
مجریان انتخابات شکل گیرد مجلسی با این همه اختیارات 
اس��ت که مقدرات کشور را رقم می‌زند. او در بخش دیگری 
از سخنان خود اصل مشارکت حداکثری مردم در انتخابات، 
حاکمی��ت قانون و قانون‌م��داری، تفکیک اج��را و نظارت، 
هم��کاری و احترام متقاب��ل با هیات‌های نظارت ش��ورای 
نگهبان و اقتدار و انس��جام سازمانی را از سیاست‌های کلی 
وزارت کشور در این دوره از انتخابات دانست. او همچنین در 
حاشیه این همایش با بیان اینکه  »اراده مسئولان بر برخورد 
با هرگونه ایجاد بی‌نظمی در کش��ور است« گفت: من از قوه 
قضایی��ه برای حمایت از اجتماعات قانونی تش��کر می‌کنم. 

او درباره بر هم خوردن جلس��ه س��خنرانی آذرمنصوری در 
یاس��وج اظهار کرد: سیاست وزارت کش��ور حمایت از تمام 
نشست‌های قانونی و دارای مجوز است و پسندیده نیست در 
جامعه اسلامی ما کسی بخواهد چنین اجتماعاتی را به هم 
بزند. قائم‌مقام وزیر کشور همچنین درباره‌ جدول زمان‌بندی 
انتخابات الکترونیکی اظهار کرد: این جدول تهیه شده و ما 
با شورای نگهبان درهمین راستا جلسات مختلفی داشتیم، 
در انتخابات گذش��ته در 14 حوزه انتخابات را الکترونیکی 
برگزار کردیم و نتیجه خوبی هم گرفتیم، برگزاری انتخابات 
به این ش��کل در جهت جلوگیری از تضییع حقوق مردم و 

نامزدها مؤثر بود. 
محمدحس��ین مقیمی، معاون سیاسی وزیر کشور گفت: 
چنانچه ش��ورای نگهب��ان نرم‌افزار انتخاب��ات را تأیید کند، 
یک‌س��وم انتخابات ۷ اسفند امسال به‌صورت الکترونیکی و 
دوسوم انتخابات خبرگان رهبری و مجلس شورای اسلامی 
به‌صورت سنتی و دس��تی برگزار خواهد شد. کار انتخاباتی 
25 مرحله دارد که 23 مرحله آن به‌صورت ماشینی و روتین 
است اما دو مرحله دیگر که عبارتند از رأی دادن و شمارش 

آرا به‌صورت دس��تی خواهد بود که در انتخابات الکترونیکی 
این دو مرحله نیز به‌صورت ماشینی انجام می‌شود. از مزایای 
انتخابات الکترونیکی شمارش لحظه‌ای آن است به این معنا 
ک��ه ما در لحظه از آخرین نتایج با خبر می‌ش��ویم. اساس��ا 
زمان‌بندی رای‌گیری الکترونیکی برای هر نفر شش دقیقه 
اس��ت، اگرچه رأی‌گیری در شیوه دستی و سنتی به‌مراتب 

سریع‌تر است. 
حس��ین هاش��می اس��تاندار ته��ران ب��ا بی��ان اینکه  
»فرمانداران باید از هیات‌های اجرایی س��المی اس��تفاده 
کنن��د« گفت: از نظر ما اصلاح‌طل��ب، اصولگرا یا معتدل 
فرق��ی نمی‌کند، م��ا به دنبال حفاظ��ت از حقوق مردم و 
نامزدهای انتخابات هس��تیم. او در همایش اعضای ستاد 
انتخابات استان‌های تهران، البرز، قم و سمنان خاطرنشان 
کرد: من در هر لحظه‌ای که استنباط کنم مجریان خلاف 
قان��ون عمل می‌کنن��د حتما با آنها برخ��ورد می‌کنم. ما 
دنبال برگزاری انتخابات س��الم بوده و بی‌طرف هستیم و 
از رأی م��ردم صیانت می‌کنی��م، ما امانتدار بوده و باید از 

این امانت محافظت کنیم. 
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ولادیمیر پوتین رئیس‌جمهوری روس��یه در حالی دیدار 
با رجب طی��ب اردوغان همتای ترک خود را رد کرده که 
به دنبال سرنگونی جنگنده روس��یه توسط ترکیه، روابط 
مسکو - آنکارا به‌شدت به تیرگی گراییده است. در همین 
حال، دیمیتری پسکوف سخنگوی کرملین به خبرنگاران 
گفت: هیچ دیداری میان اردوغان و پوتین در این اجلاس 
تعیین نش��ده اس��ت. حتی صحبت از تعیی��ن زمان برای 

انجام این دیدار نیز نشده است. 
بی اعتنای��ی پوتین به دیدار با اردوغان در حالی به‌طور 
رسمی اعلام شده است که رئیس‌جمهوری ترکیه خواستار 
مذاکره رودررو با پوتین در حاشیه اجلاس تغییرات آب و 

هوایی به دنبال سرنگونی جنگنده روس شده بود. 
سه‌شنبه هفته گذشته  )سوم آذر( جنگنده‌های اف 16 
نیروی هوایی ترکیه، یک جنگنده س��وخو 24 روس��یه را 

که در حال عملیات علیه تروریس��ت‌ها در شمال سوریه و 
نزدیکی مرزه��ای ترکیه بود، با ادعای اینکه حریم هوایی 
این کش��ور را نقض کرده و به هشدارها درباره نقض حریم 
هوایی ترکیه توجهی نکرده است، سرنگون کردند. مسکو 
با رد این س��خنان مقامات آنکارا که هواپیمای روسی وارد 
حریم هوایی ترکیه ش��ده است، با اسنادی تأکید می‌کند 
جنگنده ترکیه‌ای برای س��اقط کردن هواپیمای روس��ی 
به حریم هوایی س��وریه تجاوز ک��رده و جنگنده در حال 

بمباران تأسیسات نفتی داعش را هدف قرار داده است. 
کرملین همچنین گزارش داده که پوتین احتمالا با باراک 
اوباما رئیس‌جمهوری آمریکا در حاشیه این اجلاس نشست 
غیررسمی خواهد داش��ت. 150 رهبر و دیگر مقامات ارشد 
جهان هم‌اکنون برای شرکت در نشست تاریخی تغییرات آب 

و هوایی در پاریس به سر می‌برند. 

کرملین: پوتین دیدار با اردوغان را در اجلاس آب و هوایی پاریس رد کرد

  راهپیمای�ی میلیونی زائ�ران بغداد، 
پایتخت عراق، از بامداد روز دوشنبه به 

سمت کربلای معلی آغاز شد. 
  انص�ارالله یم�ن از عملی�ات نظام�ی 
و  عربس�تان  علی�ه  خ�ود  گس�ترده 
کنترل ب�ر بیش از 10 پای�گاه نظامی در 
اس�تان‌های مرزی ‌»‌جازان‌«‌ و ‌»‌نجران‌«‌ 

خبر داد. 
صده�ا نفر از معترضان در یکی از ش�هرهای لهس�تان به ن�ام ‌»‌پزنان‌«‌ علیه 
تروریس�م و نژادپرستی تظاهرات کردند. این نخس�تین راهپیمایی رهبران 

مسلمان در این شهر با اکثریت کاتولیک است

تیتر اخبار

دکت��ر محمد بابایی، رئیس پلی��س مهاجرت و گذرنامه 
ناج��ا از به‌کارگیری نرم‌افزاری به منظور افزایش س��رعت 
ورود به کش��ور و کاه��ش معطلی زائران در بازگش��ت از 
عتبات خبر داد و گفت: این نرم‌افزار که از س��وی معاونت 
فاوای ناجا طراحی ش��ده اس��ت روند بازگش��ت زائران و 
کنترل مدارک‌ش��ان را تس��هیل می‌کن��د. در حال حاضر 
کنترل م��دارک زائرانی که از عتبات باز می‌گردند، حدود 
دو تا س��ه دقیقه به طول می‌انجامد ک��ه با راه‌اندازی این 

نرم‌افزار این زمان کاهش می‌یابد. 
بابایی درباره زمان به‌کارگیری این نرم‌افزار نیز افزود: 
ش��ب گذشته تست اولیه این نرم‌افزار انجام شد و امروز 

نیز تحت تس��ت نهایی قرار می‌گیرد و در گیت‌ها نصب 
خواهد شد، ان‌ش��اءالله از فردا رسما به‌کارگیری خواهد 

شد. 
رئیس پلیس مهاجرت و گذرنامه نیروی انتظامی درباره 
این ش��ایعه که گفته می‌شود امکان خروج بدون گذرنامه 
و ویزا از مرز وجود دارد، اظهار کرد: به هیچ عنوان امکان 
خروج افراد بدون داش��تن گذرنامه معتبر و ویزا از مرزها 
ممکن نیس��ت و زائران حتما بای��د گذرنامه معتبر همراه 
داشته باشند. به گفته بابایی، پلیس مهاجرت و گذرنامه تا 
زمان بازگش��ت کلیه زائران و عادی شدن شرایط تردد در 

مرزها ماموریت خود را ادامه خواهد داد. 

به‌کارگیری نرم‌افزار کنترلی برای تسهیل بازگشت زائران

 مدیرعام�ل برج میلاد تهران از تعطیلی 
چهار روزه برج میلاد تهران خبر داد و گفت: 
در ایام س�وگواری اربعین، رحلت حضرت 
رسول )ص(، شهادت امام حسن )ع( و امام 
رض�ا )ع( بازدید از این مجموعه امکانپذیر 

نیست. 
  میث�م مظف�ر، مدیرعام�ل س�ازمان 
تاکس�یرانی ش�هر تهران گفت: س�ازمان 
هدفمندی یارانه‌ها و تأمین اجتماعی سهم 
دولت را پرداخ�ت نکرده‌اند بنابراین بیمه 

تاکسیرانان جدید قطع می‌شود. 

‌معاون محیط طبیعی حفاظت محیط‌زیست استان سمنان از صدور بیش از 2000 
پروانه شکار پرنده در این استان طی دو هفته گذشته خبر داد‌

تیتر اخبار

نمایش »متاس��تاز« به کارگردانی علی اصغر دشتی در 
دور تازه اجراهای خ��ود از تاریخ 12تا 17 آذرماه به تالار 
رودکی می‌رود. دشتی درباره اجراهای این نمایش در تالار 
رودکی گفت: »در پنجمین دور اجرای متاس��تاز در تالار 
رودکی، دو س��انس ویژه در روزهای 13 و 17 آذر )جمعه 
و سه‌شنبه( و در ساعت‌های 17 و 19:30 دقیقه، خواهیم 

داشت.«
کارگ��ردان ای��ن نمای��ش همچنین درباره اس��تقبال 
اقش��ار مختلف جامعه به کمپین - تئاتر متاستاز گفت: 
»در آخری��ن اجرای متاس��تاز در تالار ش��مس میزبان 
آقایان س��یدمحمدهادی ایازی، قائم‌مق��ام محترم وزیر 
بهداش��ت، درمان و آموزش پزش��کی، عل��ی مرادخانی 
معاون هنری وزیر فرهنگ و ارش��اد اس�المی، علی‌رضا 
رضاداد، مش��اور ارشد رئیس سازمان سینمایی و جمعی 

از مدیران وزارت بهداش��ت، درمان و آموزش پزش��کی 
بودیم. ای��ن تئاتر به همپای بیماران مبتلا به س��رطان 
می‏پردازد و هدف آن، متاس��تاز ش��دن عواطف و توجه 
ب��ه همپا، به‌جای بیماری و غفلت اس��ت که تاکنون نیز 
با اس��تقبال خوبی از سوی مردم و جامعه هنری روبه‌رو 

شده است.«
گفتنی اس��ت نمایش متاس��تاز ب��ه تهیه‌کنندگی آرش 
وفاداری در سالن‌های مختلف شهر تهران براساس دنباله 
فیبوناچ��ی و به‌صورت 1-1-2-3-5-8 و... به روی صحنه 
می‌رود. متاس��تاز پی��ش از این در ب��رج آزادی، تالارهای 
سایه و چارسوی تئاتر شهر تهران، تماشاخانه باران و تالار 
ش��مس )اکو( روی صحن��ه رفته بود. ای��ن تئاتر در ادامه 
اجراه��ای خود بعد از تالار رودکی به س��الن‌های دیگری 

از جمله تماشاخانه ارغنون و تالار مولوی خواهد رفت.

فیبوناچی، »متاستاز« را به رودکی رساند

‌ پما تسدین کارگردان تبتی دو جایزه 
بزرگ جش�نواره فیلم توکیو را به خانه 

برد. 
‌ فیل�م »فص�ل فراموش�ی فریب�ا« به 
كارگردانی و تهیهك‌نندگی عباس رافعی 
در جش�نواره فیلم‌ه�ای ایران�ی ش�هر 
تورنتو کانادا با حضور ساره بیات بازیگر 

نقش فریبا به نمایش درمی‌آید. 

با پخش دقایقی از فیلم »مرجان« که نام ش�هلا ریاحی را به‌عنوان نخستین 
کارگردان زن در تاریخ س�ینمای ایران ثبت کرد، نیکی کریمی از این بازیگر 

تجلیل کرد

تیتر اخبار

درگیری‌های سیاس��ی ب��ه وجود آمده بین دو کش��ور 
روس��یه و ترکیه به تصمیم‌ه��ای عجیبی در فوتبال منجر 
ش��ده است. به‌ گزارش آس، وزیر ورزش روسیه اعلام کرد 
باش��گاه‌های روس��ی نمی‌توانند در فصل نق��ل و انتقالات 
زمس��تانی ب��ا بازیکنانی که اه��ل ترکیه باش��ند، قرارداد 

ببندند. 
ویتالی موتک��و گفت: اگر تیمی بخواه��د در فصل نقل 
و انتق��الات با یک بازیکن ترک تبار ق��رارداد ببندد، مانع 
این کار خواهیم ش��د. نمی‌خواهم ای��ن موضوع را خیلی 
زود بی��ان کنم اما این تصمیم به اطلاع باش��گاه‌ها خواهد 
رسید. روس��یه سه‌ش��نبه هفته‌ گذش��ته محرومیت‌های 

اقتص��ادی علیه ترکی��ه را اجرا کرد. ای��ن تصمیم پس از 
انهدام هواپیمای جنگنده روسی توسط ترکیه گرفته شد. 
موتک��و گفت: محرومیت‌ه��ای ورزش��ی روی بازیکنان 
ترکیه‌ای که در حال‌ حاضر در باش��گاه‌های روس��ی بازی 
می‌کنند، تاثیرگ��ذار نخواهد بود. تمام بازیکنان ترکی که 
در باش��گاه‌های روس��ی بازی می‌کنن��د، در لیگ به بازی 
خود ادامه خواهند داد. البته ش��رکت‌های ترکیه‌ای که در 
ساخت ورزشگاه‌های روسیه برای جا‌م جها‌نی 2018 فعال 
هستند، با کارگران‌شان می‌توانند به کارشان ادامه دهند. 
آنها در آینده در این کشور حضور نخواهند داشت ولی در 

حال‌ حاضر قرارداد دارند. 

درگیری سیاسی روسیه و ترکیه به فوتبال کشید

‌ نونو سرمربی والنسیا بعد از شکست 
برابر سویا کناره‌گیری خود را از هدایت 

این تیم رسما اعلام کرد. 
 مورینیو س�رمربی چلس�ی در مورد 
حرکت جنجالی دیگو کاستا در واکنش 
به نیمکت‌نشینی‌اش صحبت‌هایی انجام 

پرسپولیس تهران در مقابل نفت تهران با نتیجه یک - یک به تساوی رسیدداد. 

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ
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محدودیت‌های ترافیکی راهپیمایی جاماندگان از کربلا در تهران 

مسیرهای راهپیمایی اربعین
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سخنرانی نماینده روزنامه »فرصت امروز« 
در کنفرانس ملی تبلیغات محیطی

لزوم نقد تبلیغات محیطی و 
چالش‌های پیش روی آن

روزنامه فرصت امروز، از مهمانان ویژه نخستین کنفرانس 
تبلیغات محیطی بود که هفته گذش��ته در دانشگاه علم و 
فرهنگ برگزار شد؛ فرصتی کوتاه که در آن نماینده روزنامه 
به چالش‌های نقد تبلیغات و پیش��ینه آن پرداخت. آنچه 
در ادامه می‌خوانید، صحبت‌ه��ای محمد زرین، مدیر برند 

روزنامه فرصت امروز در این همایش است.
امروزه فعالیت‌ه��ا و اقدامات ارتباط��ی در بازاریابی و به 
طور خاص، تبلیغات محیطی به دلیل گسترش روزافزون 
ابزارها و رسانه‌های جدید، یکی از فعالیت‌های جدی و بسیار 
اثرگذار در هر کس��ب‌و‌کاری محسوب می‌شود و به واسطه 
نزدیکی میان تبلیغات و پدیده‌های هنری مختلف )اعم از 
گرافیک، نویسندگی، معماری، کارگردانی، موسیقی و...( 
نقد و بررسی آثار تبلیغی برندهای جهان، همیشه مورد توجه 
بوده و هست. تبلیغات به معنی امروزی در ایران سابقه‌ای 
بیش از 100س��اله دارد، اما نقد و بررسی آثار تبلیغاتی در 
رسانه‌های جمعی به جز مواردی بسیار محدود در سال‌های 
اخیر و در تعدادی س��ایت و مجله تخصصی هیچ سابقه‌ای 
ندارد و حتی در دانش��گاه‌ها و مراکز علمی و آموزشی این 
صنعت هم چندان به مقوله نقد و بررسی و مطالعه موردی 
تبلیغات پرداخته نشده است. روزنامه فرصت امروز، به‌عنوان 
نخستین روزنامه اقتصادی - مدیریتی کشور که رویکردی 
جدی و حرفه‌ای به مباحث مرتبط با مدیریت کس��ب‌و‌کار 
در ابعاد گوناگون داشته، طی 16 ماه فعالیت خود به‌صورت 
مداوم و روزانه، کلیه اقدامات تبلیغی و بازاریابی شرکت‌ها 
و برندهای ایرانی را توس��ط متخصصان و کارشناسان این 
صنعت و هنر به نقد و چالش کشیده و تقریبا تمامی تبلیغات 
بارز و مهم محیطی را در همان زمان اکران و در گفت‌وگو با 
افرادی از سوی کارفرما، مجری تبلیغات و یک کارشناس 
منتقد، در صفحه مدیریت تبلیغات روزنامه مورد بررسی و 
تحلیل قرار داده است. در ادامه، خلاصه‌ای از تجربیات دبیر 
و خبرنگاران صفحه مدیریت تبلیغات روزنامه فرصت امروز 
که حاصل فعالیت جدی و هر روزه آنها در فضای تبلیغات 
ایران و گفت‌وگو با بیش از 200 نفر از فعالان این عرصه است 

ارائه می‌شود: 
1- چالش‌ه�ا و رونده�ای تبلیغ�ات محیطی در 

سال‌های اخیر
 تبلیغات محیطی در س��ال‌های اخیر ش��اهد روندها و 
تغییرات عمده و مشخصی بوده است. بخشی از این روندها 
که بعضا چالش‌هایی نیز ایجاد کرده‌اند به شرح زیر هستند: 

- افزایش حجم بازار تبلیغات به واسطه افزایش عرضه و 
تقاضا در کلیه صنایع 

- رقابت بر سر اکران تبلیغات خلاقانه و اثربخش‌تر
- سهم خواهی بیشتر برندها از فضاهای شهری برای دیده 

شدن بیشتر میان رقبا
- افزایش روزافزون تابلوها و رس��انه‌های محیطی برای 

پاسخگویی به نیاز فوق 
- امید به باز شدن فضای اقتصادی ایران پس از تحریم‌ها

- نگرانی از حضور ش��رکت‌های خارجی و ل��زوم انجام 
تبلیغات بیشتر یا حرفه‌ای‌تر برای رقابت با آنها
- خلاقیت‌های بیشتر به جهت ایجاد تمایز 

- به روز‌رس��انی اطلاعات صنعت به واس��طه ارتباطات 
بسیار گسترده 

- حضور و شکوفایی نسل‌های نو و خلاق که به دنبال انجام 
کارهای متفاوت و باکیفیت هستند

- عدم انتقال فلسفه‌ها، ریش��ه‌های علمی و یکپارچگی 
میان علم و عمل در تبلیغات از خارج کشور به ایران 

- عدم ارتباط اس��تراتژیک و اصولی می��ان برنامه‌های 
سازمانی یک برند با تبلیغات محیطی

- غیرحرفه‌ای بودن و کم دانشی برخی از تصمیم‌گیران 
اقدامات تبلیغاتی در بخش‌های مختلف )کارفرما و مجریان( 
- رسانه فروشی برخی از شرکت‌های بزرگ تبلیغاتی به 

قصد سودجویی به جای مشاوره اصولی و هدفمند
- کپی‌کاری‌های گسترده 

- واسطه گری‌های بس��یار گس��ترده و اثرگذاری افراد 
غیر‌متخصص در تصمیم‌گیری‌های نهایی

2- لزوم نقد کمپین‌های تبلیغاتی محیطی به‌صورت 
حرفه‌ای، جدی و متمرکز توسط یک روزنامه 

بخش��ی از دلایل و اهدافی که روزنامه فرصت امروز را به 
سمت نقد آثار تبلیغاتی سوق داده به این شرح است: 

- بازاری بزرگ )نزدیک به 2000 میلیارد تومان در سال( 
که بدون منتقد و بررسی و تحلیل حرفه‌ای رها شده بود. 
- افزایش بار علمی، هنری و در نهایت کیفی تبلیغات

- شناسایی و ارزشگذاری کیفی فعالیت‌های تبلیغاتی
- مشخص شدن و شناخت تفاوت‌ها میان کارهای قوی 

و ضعیف
- جلوگیری از روندهای اشتباه و تکراری 

- آسیب‌شناسی اش��کالات مختلف از مرحله استراتژی 
تا اجرا 

- حذف واسطه‌ها 
- ارتقای سطح دانش و سواد بصری جامعه 

- گسترش نقدهای حرفه‌ای و منصفانه به‌صورت شفاف و 
آشکار در یک رسانه گروهی با هدف کم اثرکردن روندهای 
مخرب و غیراصولی همچون اشکال‌جویی‌های مغرضانه، 

جانبدارانه و لابی‌های پنهانی با قصد سودجویی
3- چالش‌های پی�ش روی نقد تبلیغ�ات در یک 

رسانه گروهی 
به صورت کلی نقد و انتقاد در کشور ما چندان در جایگاه 
مناسب و سازنده‌ای نیست و مقاومت در برابر آن همواره و 
در همه عرصه‌ها مشاهده می‌ش��ود، روزنامه فرصت امروز 
طی دوره انتش��ار مطالب تحلیلی و انتقادی، با چالش‌ها و 

برخوردهایی روبه‌رو شده است: 
- عدم برخورد مناسب با نقد به‌صورت کلی 

- عادت نداشتن به نقد شرکت‌ها و به‌ویژه تبلیغات برندها 
و نام بردن از آنها در یک روزنامه سراسری 

- ایجاد تصور خبر و مطلب سفارشی به واسطه نام بردن 
مستقیم از برندها و اتهام به صفحه فروشی

- اعتماد نکردن فعالان تبلیغات به رعایت انصاف در نقد 
- نقد تبلیغات ‌بر خلاف س��ینما، کتاب، ورزش و... برای 
نخس��تین بار انجام ش��ده و مقاومت‌های زیادی در همه 

بخش‌ها وجود دارد.
- کارش��کنی و ایجاد فضای منفی توس��ط واسطه‌های 

قدرتمندی که منافع شان به خطر خواهد افتاد. 
- صف‌بندی و باندبازی موافقان و مخالفان

- به خاطر تجربه اول در ایران ممکن اس��ت اش��کالات 
اجرایی منجر به عدم مقبولیت این حرکت بشود.

- نقد برندها توس��ط یک روزنامه باعث کم شدن درآمد 
آگهی‌های تبلیغاتی خود روزنامه می‌شود و به همین دلیل 

کسی سراغ آن نرفته است. 
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نرگس فرجی

کافه تبلیغات

تفکر حاشیه‌نشینی، فضای فرهنگ و 
هنر ایران را در برگرفته است

در کشور ما ساختار شکل گرفته به‌گونه‌ای 
اس��ت ک��ه اف��راد در درون خود رش��د پیدا 
می‌کنن��د و هیچ‌گاه نمود خارجی این رش��د 
در س��ازمان مدیریت اجتماعی کش��ور دیده 
نمی‌شود. در واقع سازمان مدیریت اجتماعی 
کش��ور به مانند یک اسفنج خشکی می‌ماند 
ک��ه هر چقدر به آن علم تزریق ش��ود، آن را 
می‌بلعد و همچنان رون��د قبلی خود را ادامه 
می‌دهد. علت این موضوع نیز به خاطر حضور 
مدی��ران نابلدی اس��ت که به مح��ض اینکه 
بخواهند با حوزه مدیریت خود آش��نا ش��وند 
و ارتب��اط برق��رار کنند، تغییر ک��رده و فرد 
دیگری ج��ای آنها را می‌گی��رد. این موضوع 
آنقدر در حال تکرار اس��ت که فعالان کشور 
دیگ��ر به آن عادت ک��رده و راه چاره‌ای برای 
خلاصی از آن ندارن��د. به نظر یک نوع تفکر 
حاشیه‌نش��ینی فضای فرهنگ و هنر ایران را 
در برگرفته اس��ت. همین عامل باعث ش��ده 
که تبلیغات محیطی کشورمان با یک سطح 
نزول��ی اجتماعی روبه‌رو باش��د. این موضوع 
در پارازیت‌های ش��هری یا هنگام رسانه‌های 
تبلیغاتی محیطی نمود بیشتری پیدا می‌کند. 
برای مثال در شهر تهران یک افق صاف وجود 
ندارد و امکان ندارد بتوانید یک تصویر لانگ 
ش��ات از تهران بگیرید و بدون روتوش آن را 

در جایی ارائه یا استفاده کنید. 

نصب بد رسانه‌ها باعث دیده نشدن 
آگهی‌های خوب می‌شود

طراح��ان گرافی��ک در تبلیغ��ات محیطی 
با مش��کلات مختلفی روبه‌رو هس��تند. برای 
مثال اگ��ر تمامی مراحل اک��ران یک آگهی 
تبلیغات��ی را به خوبی طی کنی��د یعنی اگر 
آگهی خلاقان��ه‌ای را طراحی و به هر طریقی 
س��فارش‌دهنده را ب��ه منظ��ور اک��ران طرح 
م��ورد نظرت��ان راضی و مرحله چ��اپ را هم 
به خوبی ط��ی کنید، باز با مش��کل دیگری 
مواجه خواهید ش��د. آگهی خلاقانه شما باید 
روی رس��انه محیطی نصب ش��ود که توسط 
یک درخت پوش��انده شده اس��ت. اگر کسی 
بخواهد آگهی را ببیند باید حین رانندگی سر 
خ��ود را به عقب خم کند ت��ا موفق به دیدن 
آگهی ش��ود. نکته جالب این است که همگی 
فع��الان این ح��وزه متوجه موضوع هس��تند 
و بارها مس��ئولان س��ازمان زیباسازی درباره 
این مشکلات صحبت کرده‌اند ولی مشخص 
نیس��ت که چرا هیچ ارگانی این مشکلات را 
برطرف نمی‌کند و معلوم نیس��ت که منتظر 
چه اتفاقی هستند. در واقع شاید بتوان گفت 
مش��کلات تبلیغ��ات محیطی فق��ط به این 
موضوع برنمی‌گردد و مش��کلات دیگری نیز 
در ای��ن رابطه باعث عملکرد ضعیف طراحان 

تبلیغاتی شده‌است. 

باید ادراک بصری مخاطبان بالاتر برود
 بخشی دیگری از مشکلات به عدم استفاده 
کم تصویر در آگهی‌ها برمی‌گردد. این مشکل 
ناش��ی از نوع فرهنگ مخاطبان ما اس��ت که 

باید توس��ط فعالان حرفه گرافیک تبلیغاتی 
تغییر کند. به نوعی می‌توان گفت که ما ملت 
کلمه هستیم و با تصویر ارتباط خوبی برقرار 
نمی‌کنیم ام��ا به هرحال اگر این موضوع 50 
س��ال جواب داده ما مجبوریم که روند خود 
را تغیی��ر دهی��م و موقع آن فرارس��یده که 
مخاطبان را به فهم بصری بالایی مسلح کنیم. 
ب��ه هرحال مخاطبان ما همه ظواهر مدرنیته 
را ط��ی کرده‌اند ولی هنوز مدرن نش��ده‌اند. 
یک��ی از موارد مدرن ش��دن کوتاه کردن نوع 
ارتباطات و دریافت پیام اس��ت که تصویر در 

این میان نقش مهمی را بازی می‌کند. در 
نتیجه به ناچار باید سطح عمومی سلیقه 
را ب��الا بیاوریم. البته در این میان موضوع 
مهم دیگری باعث ایجاد نگرانی می‌شود. 
درکش��ور ما فاصله ش��دیدی میان سطح 
س��لیقه عمومی مخاطبان و سطح سلیقه 
نخب��گان گرافیک به وجود آمده اس��ت. 
فاصله‌ای که باعث شده نخبگان گرافیک 
می��دان را خال��ی کنند و تلاش��ی به هم 
سطح شدن با سلیقه عموم مردم نداشته 

باشند و توقع داش��ته باشند که مردم سطح 
سلیقه‌شان را به س��طح سلیقه آنها برسانند. 
ب��ه نوعی ش��کافی در میان س��لیقه نخبگان 
گرافیک و مخاطبان عادی ایجاد ش��ده است. 
این شکاف به مرز خطر رسیده و باید در برابر 
رفع آن کاری کرد. ش��کافی که شاید یکی از 
دلایل آن به خاطر کلام محور‌شدن تبلیغات 
ایجاد ش��ده که باعث کناره‌گی��ری نخبگان 

گرافیک از تبلیغات شده است. 

مخاطب تبلیغات از هوش پایینی 
برخوردار نیست

در ای��ن می��ان س��وال مهمی نی��ز مطرح 

می‌ش��ود، چرا باید س��طح توق��ع مخاطبان 
را پایی��ن نگه داش��ت، چرا بای��د آگهی‌های 
تبلیغاتی ما آنقدر کلام محور باشند که علاوه 
بر آوردن لوکیشن برند بارها روی نام آن نیز 
در تبلیغ تاکید ش��ود و در انتهای آگهی نیز 
ب��از نام برند مجددا تکرار می‌ش��ود. چرا باید 
این احساس به‌وجود‌ آید که مخاطب تبلیغات 
ایرانی از لحاظ هوش��ی در سطح پایینی قرار 
دارد که باید برای رساندن پیام این‌همه کلام 
در آگهی‌های تبلیغاتی اس��تفاده شود. تسلط 
کلام در فرهنگ ما باعث ش��ده که مخاطبان 

از ارتب��اط تصویری پایینی برخوردار ش��وند. 
ای��ن موضوع باعث ش��ده طراح��ان گرافیک 
م��ا از ترس نفهمیدن پیام توس��ط مخاطبان 
طرح تبلیغات خود را کلام محور کنند، البته 
طراح��ان در این مورد فقط از نفهمیدن پیام 
توسط مخاطبان نمی‌ترس��ند آنها از مدیران 
خود نیز می‌ترس��ند که مب��ادا طرحی را که 
کلام محور نباش��د، تایید نکنند اما این ترس 
باید تا کجا پیش برود. این نکته مهم اس��ت 
که مخاطبان ما کجا باید س��طح بصری‌شان 
بالات��ر برود یا چه کس��انی باید این س��طح 
بصری را بالا ببرند ی��ا مخاطبان چگونه باید 
به یک تفکر زیباشناختی دست پیدا کنند. به 

نظرم مخاطبان باید با ورود به سطح شهر به 
این س��طح بصری برسند. تا زمانی که با یک 
ش��یب ملایم؛ سطح سواد زیباشناختی مردم 
را بالاتر نبریم و ش��هر را به یک گالری فعال 
و هوشمند که سطح سواد مخاطبان را بالاتر 
می‌برد، تبدیل نکنیم، نمی‌توانیم بهبود اوضاع 

را توقع داشته باشیم. 

گرافیک ناب در تبلیغات حال حاضر به 
گرافیک گلخانه‌ای تبدیل شده

تصویر از تبلیغات کش��ور ما حذف شده و 
جای خود را به یکسری جملات طولانی 
داده که مخاطب باید آن را بخواند. باید 
مخاطب��ان ذره‌ذره ب��ا هم رش��د کنند، 
علاوه بر مخاطب��ان باید تفکر مدیریتی 
نیز نسبت به این موضوع و نگاه مدیران 
و مس��ئولان کشور نس��بت به تبلیغات 
تغییر کن��د. گرافیک ن��اب در تبلیغات 
حال حاضر به ی��ک گرافیک گلخانه‌ای 
تبدیل شده که اگر آن را به سطح شهر 
بیاوریم، پژمرده می‌شود و از بین می‌رود. 
اگر آرام روی سطح س��لیقه‌بصری مردم کار 
نکنی��م، با ش��رایط بحرانی در ای��ن موضوع 
روبه‌رو خواهیم شد که امکان جبران آن برای 
نس��ل‌های بعدی امکان‌پذیر نیست. در واقع 
اگ��ر مخاطبان را با ای��ن روش نجات ندهیم، 
به زمانی خواهیم رس��یدکه آنها این س��بک 
گرافیک شهری حال حاضر را پس می‌زنند و 
در آن موقع است که شاید نتوان برای رهایی 

کاری انجام داد. 

مدیران سکوت کنند و کار را به کاردان 
بسپرند

 ارتقای س��طح س��لیقه مخاطبان راه‌حلی 

دارد ک��ه بای��د به دقت بررس��ی ش��ود. برای 
ح��ل این موضوع باید یک مثلث از اس��اتید و 
دانشگاهیان که س��واد تئوریک بالایی دارند و 
از مشکلات اجرای گرافیک و تبلیغات شهری 
اطلاعی ندارند و طراحان گرافیکی که س��واد 
تئوریک ندارند و از عمق فاجعه مطلع هستند 
و مدیران��ی که این دو ضلع را قب��ول دارند و 
بحث‌ه��ای تئوری��ک و عمل��ی را کن��ار هم 
می‌پذیرند و اجرا‌کننده هستند، تشکیل شود. 
این سه ضلع کنار هم می‌توانند اوضاع را بهتر 
کنند. در این حالت شاید به تدریج بتوان شاهد 
تغیی��ر و بهبود اوضاع بود. ش��اید با این اتفاق 
ادراک بص��ری مخاطب��ان افزایش پیدا کند و 
گرافیست‌هایی که برای جشنواره‌های خارجی 
پوستر طراحی می‌کنند و جایزه می‌گیرند وارد 
میدان شوند و شروع به اجرای طرح تبلیغاتی 
برای ش��هر خودش��ان کنند. باید ش��هرهای 
کش��ورمان را به مانند بس��یاری از ش��هرهای 
اروپای��ی به گالری تصوی��ری تبدیل کنیم که 
مخاطبان با خروج از خانه شاهد هزاران تصویر 
زیبای گرافیکی باش��ند که به آنها س��یگنال 
مثبت ارسال می‌کنند. سیگنال‌هایی که باعث 
رشد مردم و روحیه گرفتن آنها می‌شوند. باید 
جلوی سیگنال‌های منفی که از دیدن تصاویر 
گرافیکی به مخاطبان در س��طح شهر تهران 
منتقل می‌ش��ود، گرفته شود. از سیگنال‌های 
منفی ک��ه باعث تخریب ادراک زیباشناس��ی 
مخاطبان داخلی ما شده است. این موضوع نیاز 
به عزم بزرگی دارد ک��ه به نظرم باید مدیران 
در این باره س��کوت کنند و کار را به دس��ت 
متخصصان و حرفه‌ای‌های این موضوع بسپارند 
و فق��ط نقش اجرایی خ��ود را اجرا کنند تا از 
فاجع��ه‌ای که در آن گرفتار ش��ده‌ایم، خلاص 

شویم. 

»به‌عنوان یک طراح گرافیک س�عی می‌کنم، هن�گام عبور و مرور 
از ش�هر س�رم را بالا نگه ندارم، چون با دیدن بسیاری از آگهی‌های 
تبلیغات محیطی انگیزه کارکردن را از دس�ت می‌دهم، به مانند یک 
موسیقیدانی که با ش�نیدن یک موسیقی بد دیگر توان کار کردن را 

از دس�ت می‌دهد. این صحبتم مبنی بر این نیست که فردی حرفه‌ای 
هس�تم یا توقع بالایی از تبلیغات محیطی دارم. در واقع توقع من از 
تبلیغات بالا نیست، بلکه س�طح تبلیغات اکران شده در کشور ما به 

دلایل مختلفی پایین است. 
عل�ت ای�ن مش�کل در پایی�ن ب�ودن س�طح عملک�رد طراحان 
گرافیک نیس�ت، بلکه این مش�کل از تفکری ناشی می‌شود که در 

پ�س مدیریت تبلیغات ما به وجود آمده اس�ت. ای�ن موضوع فقط 
مختص تبلیغات تجاری نیس�ت و تبلیغ�ات فرهنگی و اجتماعی را 

هم شامل می‌شود.« 
این گفته‌ها بخشی از س�خنرانی دکتر کیانوش غریب‌پور مدرس و 
طراح برجسته گرافیک در نخستین کنفرانس ملی تبلیغات محیطی 

است که در ادامه متن کامل آن را می‌خوانید. 

تبلیغات خلاق

آگهی:باشگاه یوگای Zin Pilates-شعار:ایراد نیست، مهارت است! 

ایستگاه تبلیغات

 تداعی صدای یخ 
با صدای لیام نیسون

در یك آگهی تبلیغاتی لحن و آهنگ متمایز صدای 
یك بازیگر به نام »لیام نیسون« صدای یخ را به گوش 
شما می‌رساند. گروه بین‌المللی محافظ محیط زیست 
از ص��دای یك بازیگر معروف و تراز اول برای هش��دار 

دادن و اعلام تهدید طبیعت استفاده میك‌ند. 
در آگه��ی تبلیغاتی »یخ« كه پی��ش از آغاز به كار 
كنوانس��یون س��ازمان ملل متحد و مذاكرات راجع به 
تغییرات اقلیمی در پاریس پخش ش��د، نیس��ون یك 
هش��دار جدی می‌ده��د: او در حالی می��ان تكه‌های 
بزرگ یخ در دریا س��قوط میك‌ند ك��ه ما هیچ كاری 
را برای حل این مشكل انجام نمی‌دهیم. بیایید با این 
مسئله مواجه شویم، اگر نیسون نتواند شما را متقاعد 

كند، چه كسی از عهده انجام این كار بر می‌آید؟ 
ب��ه گ��زارش ‌ام ‌بی ‌ای نی��وز، آگهی‌ه��ای تبلیغاتی 
قبلی این كمپین از صداهای بازیگران ش��امل »جولیا 
رابرتز«، »هریس��ون فورد« و »كوین اسپیس��ی« بهره 
بردن��د. آگه��ی تبلیغاتی »اقیانوس« ب��ا صدای فورد، 
امس��ال جایزه ش��یر طلا را در جشنواره كن به دست 

آورد. 

گزارش »فرصت امروز« از سخنرانی دکتر کیانوش غریب‌پور در کنفرانس ملی تبلیغات محیطی

پارازیت‌های تبلیغاتی و نزول سلیقه بصری جامعه

 تسلط کلام در فرهنگ ما باعث شده که مخاطبان 
از ارتباط تصویری پایینی برخوردار شوند. این 
موضوع باعث شده طراحان گرافیک ما از ترس 

نفهمیدن پیام توسط مخاطبان طرح تبلیغات خود 
را کلام محور کنند، البته طراحان در این مورد فقط 
از نفهمیدن پیام توسط مخاطبان نمی‌ترسند آنها 

از مدیران خود نیز می‌ترسند



س��رعت تغییر مفهوم برند در 
دوره‌های زمانی مختلف متفاوت 
بوده است. تا قبل از دهه 90 تغییر 
مفهوم برند بسیار به‌کندی صورت 
می‌پذیرفت و شاید لازم بود تا چند 
نسل بگذرد که مخاطبان متوجه 
این تغییر در درک خود از مفهوم 
برند شوند اما در حال حاضر تغییر 
مفهوم برند بس��یار با سرعت در 
حال انجام است و ما نسلی هستیم 
که به‌یک‌باره تغییرات زیادی را در 
این مفهوم در طول زندگی خود 
شاهد هستیم. درگذشته کالایی 
به‌عن��وان برند تلقی می‌ش��د که 
دارای ش��هرت باشد و حتی برای 
برخی از آنها نمادهای بصری نیز 
تعریف می‌ش��د؛ به‌عنوان نمونه 
سفال‌س��ازها علامت یا نشانه‌ای 
را روی محص��ولات خ��ود لحاظ 
می‌کردند ت��ا مش��تریان آنها را 
ش��ناخته و از رقبا متمایز کنند و 
این خود ضامن ش��هرتی بود که 
در این کار کس��ب ک��رده بودند. 
البته بدیهی است که برای کسب 
شهرت باید تمهیداتی را از قبیل 
کیفیت، نوآوری یا حتی استفاده از 
موقعیت‌های اجتماعی اندیشید. 

از دهه 90 میلادی که کلر و آکر 
بر مفهوم ارزش ویژه برند تمرکز 
کردن��د، مفاهیم دیگ��ری مانند 
DNA  برن��د، جایگاه‌س��ازی و 
فرآیندهای شکل‌گیری برند نیز در 
بین سازمان‌های مختلف مطرح 
شد و برند‌س��ازی از شکل سنتی 
به ش��کل علمی و مدرن رسید و 
پذیرفته ش��د که مانند هر برنامه‌ 
اس��تراتژیک دیگری، برندسازی 

هم باید دارای الگو و برنامه باشد.
 

سیر تکامل برند در ایران
تکام��ل مفهوم برن��د در ایران 
به این معنی نیس��ت که تمامی 
برند‌های ایرانی این مسیر تکاملی 
را طی کرده‌اند. بدیهی اس��ت که 
برخی برند‌ها در همان مرحله اول 
یعنی شهرت‌سازی بدون برنامه 
هس��تند. برخی دیگ��ر از برند‌ها 
وارد دوره طراحی ارزش ویژه‌ برند 
ش��ده‌اند و تازه با این مفهوم آشنا 
شده‌اند. برخی دیگر از مدل‌های 
برندس��ازی از رویکرد مبتنی بر 
مصرف‌کننده نیز عبور کرده‌اند و 
به دنبال این هستند که برای برند 
خود رویکرد اجتماعی یا رویکرد 

فرهنگی ایجاد کنند. 
در ح��ال حاض��ر آخری��ن 
رویکردها، رویکردهای فرهنگی 
و اجتماعی هس��تند که بسیاری 
از برنده��ای نام‌آش��نای جهان 
روی مدل‌ه��ای برندس��ازی آن 
س��رمایه‌گذاری می‌کنن��د. در 
رویکرد اجتماعی برندها س��عی 
می‌کنند تا با تشکیل اجتماعات 
برند و خل��ق ارزش برن��د در این 
اجتماعات مس��یر خ��ود را ادامه 
دهند. در رویکرد فرهنگی، برند 
با ایفای نقش فعال در جریان‌های 
فرهنگ��ی به ی��ک تصویر ذهنی 
تبدیل می‌ش��ود به همین دلیل 
برندهای��ی که در س��یر تکاملی 
خویش به این نقطه رس��یده‌اند 
در راس��تای مس��ئولیت‌های 
اجتماعی و محیط‌زیست اقداماتی 
انجام می‌دهن��د. به‌صورت کلی 
برند‌ها از ش��کل س��اده برند که 
عرضه محصولات��ی باکیفیت به 
بازار اس��ت رفته‌رفته به مفهومی 
تبدیل می‌شوند که مخاطبان به 
آنها وفادار باش��ند. مدیر شرکت 
ساچی‌اند‌س��اچی، کوین رابرتز 
مدل��ی را در برندس��ازی تح��ت 
عن��وان Lovemarks مطرح 
کرده اس��ت. طبق این نظر نقطه 
تکام��ل برند‌ها این اس��ت که به 
سمت عش��ق‌ ورزیدن و برقراری 
ارتب��اط عاطف��ی و محترمانه با 
مخاطبان می‌روند. یعنی برندهایی 
ک��ه در ه��ر دو ویژگ��ی عش��ق 
ورزی��دن و احت��رام به‌حداعلای 
خ��ود رس��یده‌اند. ب��رای نمونه 
تولیدکننده موتورسیکلت‌های 
هارلی‌داویدسون موفق شده است 
با رویکرد اجتماعی به برندسازی، 
قش��ر خاصی را به‌عن��وان قبیله 
برند تش��کیل دهد که رابطه‌ای 
عاطفی در حد اعلای خود با برند 

هارلی‌داویدسون داشته باشند. 

شهرت برند
سطح اولیه س��یر تکامل برند، 
ش��هرت اس��ت به‌عن��وان نمونه 
برندی داخلی مانند حاج‌خلیفه 
ک��ه س��وغات ش��هر ی��زد را به 
مشتریان ارائه می‌دهد و در بین 
مخاطبان ایرانی دارای ش��هرت 
اس��ت و حتی وع��ده‌ای را که به 
مخاطبان می‌دهد عملی می‌کند 
و محصولات��ش دارای کیفی��ت 
است، متاسفانه هیچ‌گونه فعالیت 
برندسازی اس��تراتژیک نداشته 
و حتی هویت بص��ری دقیقی از 
این برند در ذهن مخاطب ایرانی 
شکل نگرفته است. به‌عنوان نمونه 
دیگر، برند شهر تهران یا برند شهر 
شیراز نیز همین وضعیت را دارند 
و صرفا شهر تهران و شیراز در بین 
مخاطبان شهرت دارد و مخاطبان 
هیچ‌گونه هویت بصری یا تداعی 
مشترک که حاصل برنامه تبلیغات 
یا برندسازی باشد از شهر تهران یا 
ش��یراز در ذهن خود ندارند. این 
عناصر باید به شکل استراتژیک در 
اذهان شکل داده‌شده و مدیریت 

شوند. 
بنابراین سطح بعدی در تکامل 
برند، س��طح ایج��اد جای��گاه و 
طراحی هویت برند است به‌عنوان 

نمون��ه برند کف��ش ملی 
علاوه بر ش��هرت، هویت 
بصری خاص را نیز دارد و 
مخاطبان لوگوی معروف 
کفش مل��ی را ک��ه یک 
فیل اس��ت می‌شناسند و 
حتی جایگاه آن به نسبت 
رقبا نیز مش��خص است، 
اما رس��یدن به این سطح 
نیز به‌خودی‌خود ضامن 
ماندگاری برند نیس��ت. 
همان‌طور که مش��خص 

شد سطح بعدی جایی است که 
سازمان‌ها برنامه‌ریزی استراتژیک 
را برای ساخت برند خود در پیش 

می‌گیرند. 

برنامه‌ریزی استراتژیک 
برند

برخی از برند‌ها علاوه بر شهرت 
و هوی��ت بص��ری، برنامه‌ریزی 
اس��تراتژیک را با تعیین جایگاه 
و طراح��ی DNA برن��د آغ��از 
می‌کنن��د؛ به‌عن��وان نمونه برند 
مارکوپولو در حوزه گردش��گری 
علاوه ب��ر اینک��ه مخاطبان خود 
را مش��خص کرده است و مرحله 
شهرت را هم نیز در بین آنان طی 
کرده یعنی مخاطبان هدفش او 
را می‌شناس��ند و هویت بصری و 
کاراکتر نیز دارد، دارای شخصیت 
برند »متخصص گردش��گری« 
و برنام��ه‌ ارتباط��ات بازاریابی در 
برند‌سازی نیز هست. برای مثال 
این برند بیشتر از اینکه به تبلیغات 
متکی باش��د، ب��ه روابط عمومی 
متکی است و از این طریق درصدد 
معرفی خود به مخاطبان اس��ت 
و هرجایی که مقوله گردشگری 
باش��د، این برند حضور دارد و در 
خیلی از رویداد‌های گردشگری 
حامی می‌ش��ود. به‌صورت کلی 
برندهای مختلفی در کشور وجود 
دارند که به رفتارهای برندینگ در 
بازاریابی، روابط عمومی و تبلیغات 

توجه ویژه‌ای دارند. از طرفی این 
برند‌ها بازار را بخش‌بندی می‌کنند 
و س��پس بازار هدف را در ابتدای 
فعالیت برندینگ خود مشخص 
می‌کنند و با توجه به این موضوع 
می‌توانند جایگاه خود را مشخص 
کنند و ب��ا رفتاره��ای بازاریابی، 
روابط عمومی، تبلیغ��ات و... در 
تلاش هستند جایگاهی را برای 
خود ایجاد کنن��د. برند‌هایی که 
در این مرحله به سر می‌برند برای 
  DNA ،اینکه بتوانند موفق باشند
را در برنامه‌ری��زی برن��د تعریف 
می‌کنند که تمامی فعالیت‌های 
برند باید در راس��تای این جوهره 

انجام شود. ‌
عدم ارتباط بین هویت برند و 

مسئولیت اجتماعی
مرحله آخ��ر در س��یر تکامل 
برند شامل برند‌هایی می‌شود که 
مدیریت برند با رویکرد فرهنگی 
و اجتماع��ی را انج��ام می‌دهند. 
به‌صورت کلی برند‌ها اگر درصدد 
ای��ن موض��وع هس��تند ک��ه به 
Lovemarks  تبدیل ش��وند و 
مصرف‌کننده آنها را دوست داشته 
باشد، باید روی مسائل فرهنگی و 
اجتماعی بیشتر سرمایه‌گذاری 
کنن��د؛ بس��یاری از برند‌ه��ای 
معتبر دنیا روی این‌گونه مسائل 
سرمایه‌گذاری می‌کنند و به این 

س��مت در حال حرکت هستند. 
در ایران این‌گونه فعالیت‌ها کمتر 
انجام‌شده و سازمان‌ها و برند‌های 
ایران��ی فق��ط در ح��د تبلیغات 
با طعم مس��ئولیت اجتماعی به 
مقوله‌های فرهنگی و اجتماعی 
توجه کرده‌اند و نه بیشتر. یکی از 
مشکلاتی که برخی از برند‌های 
ایران��ی دارند این موضوع اس��ت 
که مسئولیت اجتماعی که انجام 
می‌دهند با جوه��ر ه )DNA(  و 
هویت برند همس��و نیس��ت؛ اما 
سطح آخر تکامل مفهومی برند، 
رویکرد فرهنگی به معنای توجه 
داش��تن به موضوع��ات رایج در 
فرهنگ مردم مانند دغدغه‌های 
محیط زیستی و تبدیل‌شدن به 
یک تصویر در فرهنگ مردم است. 
ب��رای نمونه مگا‌پ��ارس که یکی 
از برند‌های داخلی اس��ت، توجه 
ویژه‌ای به مس��ئولیت اجتماعی 
و مقوله فرهنگی دارد. مگا‌پارس 
مرکز خریدی است که براساس 
مفاهیم س��بز بودن، انرژی سبز 
و دغدغه‌ه��ای زیس��ت‌محیطی 
تعریف‌شده اس��ت و جوهره برند 
آن از س��ه کلمه »س��بز، مدرن، 
خ��اص« تشکیل‌ش��ده اس��ت. 
چندی پیش رئیس بنیاد جهانی 
انرژی و مدیریت س��بز جهان به 
این مرکز خرید ل��وح تقدیر داد. 
رئیس بنیاد ان��رژی جهان درباره 
این پ��روژه گفته اس��ت: »پروژه 

مگا‌پارس در ایران به‌عنوان یکی از 
15 پروژه اول جهان کاندیدا شده 
است و ازآنجاکه یک پروژه پیشرو 
جهانی در راستای رعایت مسائل 
محیط‌زیستی اس��ت امیدواریم 
موفق ب��ه دریاف��ت ای��ن جایزه 
بین‌المللی شود.« برند‌هایی مانند 
مگا‌پارس با توجه ب��ه اینکه نگاه 
ویژه‌ای به مسائل محیط زیستی 
دارن��د و روی مس��ائل فرهنگی 
سرمایه‌گذاری می‌کنند، برند‌های 

نسل آخر هستند. 
مگا‌پارس مرکز خریدی است 
که سقف این مجموعه به مساحت 
حدود ‌11هزار مترمربع به فضای 
س��بز و پارک تبدیل‌ش��ده است 
و مانن��د مرکز خرید‌ه��ای دیگر 
صرف��ا انبوهی از آهن و س��یمان 
نیست. مخاطبانی که در فضای 
بیرون هس��تند و از مرکز خرید 
استفاده نمی‌کنند، دیگر انبوهی 
از آهن و س��یمان را نمی‌بینند و 
از دور ای��ن مجموعه را مانند یک 
محیط س��بز می‌بینند که روی 
سقف آن آبشار، درخت، چمن و 
فضایی طبیعی قرار دارد. این مرکز 
خرید صرفا برای افرادی که وارد 
این مرکز خرید می‌ش��وند جنبه 
فروش��گاه‌ دارد و محی��ط اطراف 
خود را برای خلق محیط تجارت 
آزرده نمی‌کند. علاوه ب��ر این با 
افزودن سینما، آمفی‌تئاتر، 
مراکز فرهنگی، ورزش��ی 
و تفریح��ی ب��ه منطق��ه 
وظیف��ه خ��ود را درقبال 
م��ردم ش��هر و منطقه به 
انج��ام می‌رس��اند. با این 
اوصاف مگا‌پارس یک برند 
فرا‌منطقه‌ای اس��ت. این 
مرکز خرید در راس��تای 
مس��ئولیت اجتماع��ی و 
زیست‌محیطی، استفاده 
حداکث��ری از ان��رژی 
خورشیدی برای روشنایی محیط 
دارد و همچنین اس��تفاده بهینه 
از آب خاکس��تری دارد؛ به‌عنوان 
نمون��ه آب‌ه��ای خاکس��تری و 
هدررفته مجتمع‌های مسکونی 
که کنار ای��ن مرکز خری��د قرار 
دارد را تصفی��ه و تمیز ک��رده و 
برای آبیاری فضای س��بز خود از 
آنها اس��تفاده می‌کند. به‌صورت 
کلی این‌گونه اقدام��ات مفاهیم 
جدی��د زیس��ت‌محیطی اس��ت 
که س��ازمان‌ها باید تلاش کنند 
کمترین ضرر را به محیط‌زیست 

برسانند. 

مرکز خریدی مانند یک 
فضای سبز

مگا‌پارس در بح��ث برندینگ 
خود تمامی این نگاه‌ها‌ را مدنظر 
قرار داده اس��ت؛ به‌عنوان نمونه 
هویت برند خود را براساس چند 
کلم��ه ک��ه در Tag line  برند 
مگا‌پارس ه��م دیده می‌ش��ود، 
مدنظر ق��رار داده اس��ت که این 
کلمات ش��امل »س��بز، مدرن و 
خاص« می‌ش��ود؛ که این س��بز 
بودن به مس��ائل زیست‌محیطی 
اش��اره دارد. تنها ایراد واردش��ده 
به این برند، شاید عدم دستیابی 
به یک فرم بصری مش��خص در 
آگهی‌های ای��ن مرک��ز خرید و 
همچنین شرکت در رویدادهای 
پراکنده و دور از هویت برند است 

که احتم��الا دلیل آن اس��تفاده 
نکردن از گایدلاین طراحی برند و 
رجوع نکردن به برنامه استراتژیک 
برند پیش از هر تصمیم مدیریتی 

درزمینه‌های یادشده است. 
برند‌ه��ای ام��روزی در تلاش 
هستند دل مخاطبان را به دست 
آورند و به lovemarks تبدیل 
ش��وند؛ برای تحقق این موضوع 
بای��د هزینه‌های��ی در راس��تای 
مس��ائل فرهنگ��ی، اجتماعی و 
زیس��ت‌محیطی انجام دهند که 
رضایت مخاطب را کسب کنند. 
مگا پ��ارس نی��ز به‌عن��وان یک 
مرکز خری��د در تلاش اس��ت به 
مخاطبان بفهماند که مگا‌پارس 
در راستای فعالیت‌های اقتصادی 
خود، محیط‌زیست این منطقه را 
خراب نکرده اس��ت و اتفاقا توجه 
ویژه‌ای به این موض��وع دارد که 
به محیط‌زیس��ت آس��یبی نزده 
باشد. جالب اس��ت که مگا‌پارس 
در منطقه 7 واقع‌شده، منطقه‌ای 
که پایل��وت احداث بام س��بز در 
تهران اس��ت تا بلکه بدین‌وسیله 
کمبود فضای سبز تهران با اجرای 
این طرح هوش��مندانه از س��وی 

شهرداری کاهش یابد. 
ج��ی وس��ترولد بحث��ی را 
تح��ت عنوان س��بز نمای��ی در 
مقاله خ��ود مطرح کرده اس��ت 
که اظهار می‌کند هم��ه برند‌ها 
نمی‌توانند سبز باش��ند؛ به این 
دلیل که سبز بودن تعهد زیادی 
را ب��رای برند به هم��راه خواهد 
داش��ت. برخی از برند‌ها به‌جای 
اینکه پ��ول و زمان خ��ود را در 
انجام فعالیت‌ه��ای اجتماعی و 
زیس��ت‌محیطی خرج کنند، در 
تبلیغات خود هزین��ه می‌کنند 
که بگویند برند ما در این مسائل 
زیس��ت‌محیطی و اجتماع��ی 
س��رمایه‌گذاری ک��رده اس��ت؛ 
به‌عنوان نمونه برخ��ی از برند‌ها 
لقب‌هایی را ب��رای خود انتخاب 
می‌کنند و اظه��ار می‌کنند که 
دوستدار محیط‌زیست هستند و 
هزینه‌ زیادی برای معرفی کردن 
ای��ن موضوع به مخاط��ب انجام 
می‌دهند. جی‌وسترولد می‌گوید 
که برخ��ی از این برند‌ها س��بز 
نمایی می‌کنند و صرفا در ظاهر 
ب��ه مقوله‌های محیط زیس��تی 
توجه دارند اما در عمل نتیجه‌ای 
ادراک نمی‌ش��ود. ای��ن موضوع 
دامی است که مقابل  بسیاری از 
برندها پهن‌شده است. تحقیقات 
جی‌وسترولد نشان می‌دهد که 
مشتریان نسبت به این موضوع 
آگاه هس��تند و دق��ت می‌کنند 
حرفی که برند می‌زند یا قولی که 

می‌دهد قابل‌باور است یا خیر؟ 
برخ��ی از برند‌ه��ا ادعایی را 
می‌کنند ک��ه در ظاه��ر به نفع 
محیط‌زیس��ت و جامعه اس��ت 
ام��ا در باطن ضرره��ای زیادی 
را به محیط‌زیس��ت می‌رساند؛ 
به‌عنوان نمونه چند سال پیش 
برندی تحت عنوان پارچه بامبو 
وارد ب��ازار جهانی ش��د و اظهار 
می‌ک��رد ک��ه پارچه‌های��ی که 
تولید می‌کن��د از درخت بامبو 
تولی��د می‌ش��ود و هیچ‌گون��ه 
ض��رری ب��رای محیط‌زیس��ت 
ن��دارد و کاملا طبیعی اس��ت. 
خیلی از مخاطبانی که طرفدار 
محیط‌زیست بودند از این برند 
خری��داری کردن��د و به‌صورت 
کل��ی بس��یاری مخاطب��ان از 
این برن��د اس��تقبال کردند اما 
تحقیق��ات نش��ان داد که برای 
کش��ت بامبو و تبدی��ل بامبو به 
پارچ��ه، آب و مواد ش��یمیایی 
بیشتری مصرف می‌شود که این 
موض��وع به طبیع��ت ضررهای 
زیادت��ری را وارد می‌کن��د. در 
س��یر تکامل برند از ش��هرت و 
معرفی لوگو ام��روزه برند‌ها به 
نقطه‌ای رس��یده‌اند که باید به 
پارادایم تفسیری و رویکرد‌های 
اجتماع��ی و فرهنگی نیز توجه 
کنند ت��ا بتوانن��د آخرین حلقه 
از رویکرده��ای برندس��ازی را 
به‌درستی طی کنند با این امید 
که مخاطبان‌ش��ان علاقه‌مند و 

دوستدار برند آنها شوند. 

بازاریابی تجربه‌ای؛ روشی برای 
متفاوت بودن در رقابت

ام��روزه روش‌ه��ای مختل��ف بازاریاب��ی به‌ش��دت 
توس��عه‌یافته و مرتبا توسط ش��رکت‌ها به کار گرفته 
می‌شود. شاید باید گفت دنیای امروز، در کنار تمامی 
جنگ‌ه��ا در عرصه تج��ارت، جنگ فن��ون مختلف 
بازاریابی را نیز تجربه می‌کند. در این یادداش��ت و در 
ادامه مباحث گذشته به بررسی یکی از انواع متدهای 
بازاریابی خواهیم پرداخت که مبتنی بر خلق و بهبود 

تجربه مشتری است. 
ارتباط��ات بازاریاب��ی ب��ه ط��ور کل��ی انتظ��ارات 
مصرف‌کنن��ده و در نهایت س��طح رضایت و وفاداری 
آنان را ش��کل می‌ده��د. ارتباط��ات بازاریابی همانند 
تبلیغات، به‌عنوان یک منبع اطلاع‌رسانی و انگیزاننده 
برای مصرف‌کنندگان در مرحله پیش از خرید به کار 
رفته و برای دادن اطلاع��ات به مصرف‌کننده آینده، 

حال و گذشته به کار خود ادامه می‌دهد. 
دیدگاه‌های س��نتی بازاریابی، مش��تری را به‌عنوان 
ی��ک تصمیم‌گیرنده منطق��ی می‌شناس��د که تمام 
توجهش ب��ه خصوصی��ات و ویژگی‌ه��ای کارکردی 
محص��ول ی��ا خدمت بوده اس��ت. این روش س��نتی 
بازاریابی در عصری صنعتی متبلور ش��ده اس��ت که 
به دور از مباحثی نظی��ر فناوری اطلاعات، برندینگ 
و تح��ولات ارتباطات در دنیای ام��روز و عصر جدید 
ب��وده اس��ت. در پرتو این موضوع می‌ت��وان به‌راحتی 
اس��تدلال کرد ک��ه عل��م بازاریابی در ح��ال تکامل 
ب��وده و بازاریابی تجربه‌ای به اب��زار برتر بازاریابی در 
آینده تبدیل خواهد ش��د. امروزه ش��رکت‌ها از مزایا 
و ویژگی‌های بازاریابی س��نتی به س��وی خلق تجربه 
برای مشتریان‌ش��ان حرکت کرده‌اند. آنها دریافته‌اند 
ک��ه بازاریابی تجربه‌ای، یک ش��یوه کاملا جدید فکر 

کردن درباره بازاریابی است. 
بازاریابی تجربه‌ای می‌توان��د تجاربی به‌یاد‌ماندنی، 
مناس��ب و اغلب ب��ا‌ارزش ایجاد کن��د. درگیر کردن 

مش��تری از طریق تجربه‌اش ممکن است باعث ایجاد 
یک احس��اس قوی در او ش��ده و در نهایت تبدیل به 
احساس��ی ماندگار شود. بر این اساس و به دنبال آن 
بازاریاب��ان تجربه‌ای دریافتند ک��ه مصرف‌کنندگان، 
انس��ان‌های منطقی و احساس��ی بوده که علاقه‌مند 
به کس��ب تجارب لذت‌بخش هستند. اما این تجارب 
بس��ته به نوع محصول، نحوه مصرف و نیز مش��تری 

متفاوت خواهد بود. 
محققان پنج ن��وع تجربه را که بازاریابان می‌توانند 
برای مش��تریان خود خلق کنند مش��خص کرده‌اند 
ش��امل: تجارب حس��ی، تجارب احساسی و عاطفی، 
تجارب شناختی و فکری، تجارب فیزیکی- رفتاری و 
ش��یوه زندگی و تجارب هویت اجتماعی که نتایج آن 
با گروه یا فرهنگ مرجع آن مشتری ارتباط دارد. آنها 
معتقدند هدف نهایی بازاریابی تجربه‌ای، خلق تجربه 
جامعی است که تمامی انواع تجربه‌های انفرادی را در 

یک تجربه جامع و کل‌نگرانه ادغام می‌کند. 
بازاریابی تجربه‌ای دارای چهار ویژگی است: 

1-‌ تمرک��ز بر تجارب مش��تری: برخ�الف تمرکز 
مح��دود بازاریاب��ی س��نتی ب��ر ویژگی‌ه��ا و مزایای 
کارکردی محصول یا خدم��ت، بازاریابی تجربه‌ای بر 
تجربه‌های مش��تریان تمرک��ز دارد. تجارب مجموعه 
ارزش‌ه��ای حس��ی، عاطف��ی، رفتاری، ش��ناختی و 

رابطه‌ای را جایگزین ارزش‌های کارکردی می‌کند. 
2-‌ تمرک��ز بر مصرف به‌عنوان ی��ک تجربه جامع: 
بازاریابی تجربه‌ای بیشتر از آنکه به محصول و خدمت 
در یک محیط بسته و ایزوله شده توجه کند به‌صورت 
کل‌نگرانه ب��ه یک تصویر عری��ض از محیط عملکرد 
بازار نگاه کرده و به محیط اجتماعی- فرهنگی توجه 

می‌کند. 
3-‌ مش��تریان، منطق��ی و عاطفی هس��تند: برای 
بازاریاب��ان تجربه‌ای، مش��تریان به هم��ان اندازه که 
عاطف��ی رفتار ک��رده منطق��ی نیز عم��ل می‌کنند. 
در‌حالی‌ک��ه مش��تریان ممکن اس��ت باره��ا درگیر 
انتخاب‌ه��ای منطق��ی و عقلان��ی ش��وند، مک��ررا با 

احساس‌شان نیز رفتار می‌کنند. 
4-‌ روش‌ها و ابزار‌ها گلچین شده هستند: بر‌خلاف 
بازاریاب��ی س��نتی که روش‌ه��ا در آن تحلیلی، کمی 
و کلام��ی هس��تند، روش‌ه��ا و ابزار‌ه��ا در بازاریابی 
تجرب��ه‌ای، متن��وع و چندوجهی هس��تند، برخی از 
روش‌ها ممکن اس��ت بسیار تحلیلی و کمی باشند و 

برخی دیگر بسیار ادراکی و کیفی. 
امروزه بسیاری از بازاریابان برای ایجاد تعامل بیشتر 
با مخاطبان هدف به سوی بازاریابی تجربه‌ای رفته‌اند. 
این نوع از بازاریابی با توجه به طرفداران بس��یار آن، 
یکی از قوی‌ترین اش��کال تعامل با مشتری است که 
پیوند‌های عاطفی را ب��ا او خلق می‌کند. اقتصادهای 
مدرن در این س��ال‌ها به‌صورت یک‌گذار از بازاریابی 
خدمات به س��وی بازاریابی تجربه‌ای دیده می‌ش��وند 
به‌گونه‌ای‌ک��ه خلق تجرب��ه ضامن بقا و س��ودآوری 

بلند‌مدت آنها شده است. 
به یاد داشته باشید که ارائه یک تجربه به‌یاد‌ماندنی 
و معن��ادار نه‌تنه��ا خل��ق ارزش می‌کن��د بلکه باعث 
ترویج وفاداری مش��تری نیز خواهد شد. اگر شرکتی 
می‌خواهد رش��د و موفقیت بلند‌مدت داش��ته باش��د 
ساخت یک تجربه مناسب برای مشتری حیاتی است. 

ارتباط با نویسنده: 
Email:payam.navi@gmail.com

تسلط بر بازاریابی با ایجاد اعتماد و 
اعتبار برای مشتری

ایجاد اطمین��ان در مش��تریان احتمالی و جلب 
اعتم��اد آن��ان یک��ی از پیچیده‌ترین کاره��ا برای 
س��ازمان‌هایی اس��ت که کالا یا خدمات��ی را برای 
عرض��ه در بازار دارند. اگر خواه��ان ایجاد اعتماد و 
اعتبار برای مشتریان‌تان هستید و می‌خواهید آنها 
را حف��ظ کنید، چند گام در ای��ن راه کمک‌کننده 

شماست. 
1- از پیش��نهاد دادن راه‌حل‌هایی که به مشتری 
نفعی نمی‌رس��اند خ��ودداری کنی��د. گاهی اوقات 
ش��ما راه‌حل‌های درس��ت را در مکان‌های درست 
انجام نمی‌دهید. به جای اینکه به مش��تری چیزی 
پیش��نهاد کنید که می‌دانید با آن ارزش��ی برایش 
ایجاد نمی‌ش��ود و مشتری به دنبالش نیست، سعی 

کنید همیشه با او صادق باشید. 
2- هی��چ‌گاه آین��ده، مزایا و مناف��ع محصول یا 
خدمات‌تان را پیش‌بینی نکنید. مشتریان به دنبال 
محصولی نیس��تند که ت��ا حدودی نی��از آنها را بر 
آورده س��ازد. به آنها یک روش جامع و بدون تزویر 
برای بازاریابی محصولات خود ارائه کنید و بگذارید 
خودشان تصمیم بگیرند که راه‌حل پیشنهادی شما 

گره از مشکل‌شان باز می‌کند یا خیر. 
3- قول چیزی را که ندارید به مش��تری ندهید. 
بعضی متخصصان فروش بر این باورند که نه گفتن 
به مش��تری درباره درخواست‌شان دشوار است. به 
مش��تری بگویید که یک روش معین با ویژگی‌های 
معین پیش��نهاد دهید که قادر به انتقال ارزش‌های 
آن به مش��تری در یک محدوده معین باش��ید. اگر 
قادر به این کار نباش��ید، وعده دادن و عمل نکردن 
ب��ه قول‌تان نزد مش��تری پلی ب��رای تخریب برند 

شماست. 

4- پیش��نهاد هدیه یا به نوعی رش��وه همیش��ه 
اخلاقی نیست. همیشه روی اصول اخلاقی بازاریابی 
خود را انجام دهید و از ش��یوه‌های درست آن را به 
مخاطب��ان عرضه کنید. مرز و خطوط اخلاقی خود 
را مش��خص کنید، چرا که مش��تریان به این موارد 
آگاهند و قصور در اخلاقیات س��بب کمرنگ شدن 

حس اعتماد مشتریان به شما می‌شود. 
5- مورد بعدی ثابت نگه‌داش��تن مراحل اجرای 
اس��تراتژی‌ها در همه بخش‌های یک شرکت است. 
عدم شفافیت حتی منجر به سمی شدن روابط میان 
کارمندان می‌ش��ود. اگر این عدم شفافیت‌ها آشکار 
شود، تاثیر بسیار بدی برای وجهه شرکت‌تان دارد. 
6- هنگامی که مس��ائلی پس از فروش به وجود 
می‌آید، عذرخواه��ی نکنید و خود را مقصر ندانید، 
بلکه بهتر است اصلاح مشکلات را شروع کنید. شما 
به‌عنوان مدیر بازاریابی، مسئول اجرای فرآیندهای 
شرکت‌تان هستید. پس سعی کنید اشتباهات خود 
را قبول کرده و سعی در اصلاح آنها داشته باشید. 
7- اگ��ر فکر می‌کنید مش��تری‌تان درباره اخبار 
دروغی که از شما شنیده ناراحت است، به این فکر 
کنید که همیشه فضایی برای کسب اعتماد مجدد 
او وجود دارد. کافی است تلاش کنید. بهتر است از 
این به بعد برای هر چیزی که به مشتری می‌گویید 
یک دلیل قانع‌کننده داش��ته باش��ید به‌طوری که 
مطمئن هس��تید او حرف شما را باور می‌کند. برای 
اینکه ش��ما پیش از اینکه بخواهید این اس��تراتژی 
را در پیش بگیرید، لازم اس��ت خیلی خوب درباره 
آن بیندیش��ید و آن را از زوایای مختلف بسنجید و 
امتح��ان کنید. خودتان را جای مش��تری بگذارید: 
»آیا خودم ای��ن حرف را باور می‌کنم؟« ببینید که 
بس��ادگی خودتان می‌توانید قض��اوت کنید که آیا 
من خودم این حرف را باور می‌کنم؟ با این ش��یوه 
مطمئن باش��ید که اگر خودت��ان، حرف خودتان را 
باور کنید از هر لحاظ، مشتری شما نیز حرف شما 
را باور می‌کند و به این ترتیب شما یکی از راه‌های 

جلب اعتماد مشتری را آموخته‌اید. 
8- اگر درمورد رقابت صحبت می‌کنید، همیشه 
به اصول آن پایبند باش��ید. بعض��ی بازاریابان فکر 
می‌کنند ک��ه بازاریابی بهتر یعنی دور زدن رقیبان 
ب��رای جلو افت��ادن از آنه��ا. از هم��ه ظرفیت‌ها و 
توانایی‌ت��ان و امکاناتی که مجموعه کاری به ش��ما 
می‌دهد، در این رقابت استفاده کنید. در بهره‌گیری 
از رقابت، ویژگی‌ها و اس��تعدادهای‌تان را بشناسید 
و از آنها به بهترین ش��کل استفاده کنید تا بتوانید 

برنده باشید. 
9- همیش��ه محیطی ب��ا اعتماد می��ان اعضای 
س��ازمان خود بس��ازید و این حس را ب��ه بیرون از 

سازمان خود به مشتریان انتقال دهید. 
10- نکت��ه آخر اینکه قول بدهید و همیش��ه به 
قول‌های خود وفادار باش��ید. توجه داشته باشیدکه 
وقتی حرفی می‌زنید پای حرف‌تان بمانید، هنگامی 
که مزیتی را به مشتری وعده می‌دهید آن را اجرایی 
کنید تا اسباب بی‌اعتمادی مشتری را فراهم نکنید. 
ماندن روی قول‌تان یکی از مهارت‌هایی اس��ت که 
به وس��یله آن می‌توانید به مزیت رقابتی رسیده و 

سرتان را جلوی رقیبان بالا بگیرید. 
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مشتریان ابدیبازیابی مجانی

حدیثه رضایی 
پیام ناوی

 مدرس و مشاورCRM ، CEM  و باشگاه مشتری

برند مگاپارس زیر ذره‌بین »فرصت امروز«

از خود بپرسیم، چقدر تکامل‌یافته‌ایم!
امیر کاکایی

برند‌های نس�ل آخر امروزه به برند‌هایی گفته 
می‌ش�ود که توجه ویژه‌ای به مس�ائل فرهنگی، 
اجتماع�ی و زیس�ت‌محیطی داش�ته باش�ند و 
بتوانن�د مس�ئولیت اجتماعی خ�ود را به‌خوبی 
ایف�ا کنند. مگا‌پ�ارس مرک�ز خریدی ک�ه قرار 

اس�ت به‌زودی در خیاب�ان معلم ته�ران افتتاح 
ش�ود، یک�ی از برند‌هایی اس�ت که به مس�ائل 
زیس�ت‌محیطی اهمیت داده و در این راس�تا از 
بنی�اد جهانی انرژی و مدیریت س�بز جهان لوح 

تقدیری را دریافت کرده است. 
فعالیت‌ه�ای  راس�تای  در  مگا‌پ�ارس  اینک�ه 
برندین�گ، بازاریاب�ی و مخصوص�ا مس�ئولیت 

اجتماع�ی چ�ه اقدامات�ی را انج�ام داده اس�ت 
بهانه‌ای شد تا »فرصت امروز« سراغ دکتر فرزاد 
مقدم، برنامه‌ریز، مش�اور و نویسنده در موضوع 
برندسازی برود. آنچه در ادامه می‌خوانید نظرات 
این کارش�ناس درب�اره فعالیت‌ه�ای ارتباطاتی 
برند، فعالیت‌های بازاریابی، مسئولیت اجتماعی 

و... است.

مرحله آخر در سیر تکامل برند شامل 
برند‌هایی می‌شود که مدیریت برند 

با رویکرد فرهنگی و اجتماعی را 
انجام می‌دهند. به‌صورت کلی برند‌ها 
اگر درصدد این موضوع هستند که 
به Lovemarks  تبدیل شوند و 
مصرف‌کننده آنها را دوست داشته 
باشد، باید روی مسائل فرهنگی و 
اجتماعی بیشتر سرمایه‌گذاری کنند



مدیران کارآفرین 
آی��ا می‌دانس��تید مدی��ران کارآفری��ن در انج��ام 
فعالیت‌های فراتر از وظایف ش��غلی خ��ود ابتكار عمل 
دارند؟  قدرت تصمیم‌گیری و پیگیری فردی توس��ط 
آنها عالی است. فرصت‌ها را درست تشخیص می‌دهند 
و در به دام انداخت��ن آنها، به‌موقع اق��دام میك‌نند. با 
ریس��ك‌های حس��اب ش��ده و س��نجیده حركت و از 
خطركردن به هر قیمتی خودداری میك‌نند. در مورد 
جزییات تمام كارها دقت دارند و به‌موقع و بجا در مورد 
كیفیت انجام كارها نگرانی به خرج می‌دهند. نس��بت 
به مف��اد قراردادها و توافق‌های ص��ورت گرفته تعهد و 
نگرانی دارن��د. توانایی دارند دیگ��ران را با نفوذ كلام و 
داشتن ش��جاعت و جس��ارت در بیان عقاید و نظریات 
متقاعد كنند. نس��بت به بازدهی، بهره‌وری، اثربخشی 
و كارآی��ی امور حساس��یت دارن��د. در ب��ه كارگیری 
اس��تراتژی‌های ناف��ذ و تأثیرگ��ذار از انعط��اف لازم 
برخوردارند. اتكای به نفس و اعتماد به توانمندی‌های 

درونی در آنها بسیار بالاست. 

برای مطالعه 347 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )29(
B2B  حمایت از شیوه

بهبود رابط��ه کار با مش��تری هدف اکث��ر حامیان 
است، در عین حال برای ش��رکت‌های فعال در زمینه 
تجارت الکترونیک��ی که از رویداد‌ه��ای در‌خور توجه 
حمایت می‌کنند س��دی جدی وجود ن��دارد. معمولا 
تجارت الکترونیکی مشتریان کمی دارد و نیاز به جلب 

توجه‌ها در آن بیشتر است. 
باور جمع کثی��ری از مردم این اس��ت ک��ه مالکان 
تجاری تصمیم‌های احساسی نمی‌گیرند، اگر این‌گونه 
باش��د مالک تجاری حامی باش��گاه منچس��تریونایتد 
زمانی که باشگاه س��ود کمتری را برای وی داشت باید 
از حمایتش دس��ت می‌کش��ید اما وفاداری وی بدون 
ش��ک مردم را نیز تحت تاثیر قرار می‌دهد. بدون شک 
روس��ا نیاز به توجیه اقدامات خود دارند در عین حال 

این امر برای خریداران درست برعکس است. 
ایده

اینمارس��ت نام ش��رکت ارائه‌دهنده خدمات تلفن 
همراه برای خطوط کش��تیرانی، هواپیما و به‌طورکلی 
کارکنان مناطق دورافتاده اس��ت. در‌واقع این شرکت 
ارائه‌دهنده س��رویس‌های ارتباطی تلفن همراه برای 
افرادی اس��ت که خارج از پوشش ش��بکه‌ای هستند. 
ارتباط بی‌واسطه با شبکه‌های ماهواره‌ای، این شرکت 
را عملا از ایس��تگاه‌های زمینی بی‌نیاز س��اخته است. 
بدون ش��ک این خدمات رای��گان نیس��تند به همین 
خاطر اینمارس��ت با ش��رکت‌های خطوط کشتیرانی، 
اس��تخراج نفت، اس��تخراج معادن و خط��وط هوایی 
وارد معامل��ه می‌ش��ود. این ش��رکت همچنین حامی 
چندین دوره مس��ابقات رالی جهانی بود به علت آنکه 
این مسابقات در مناطق بکر و دورافتاده جهان برگزار 
می‌ش��وند و این دقیقا همان جایی اس��ت که شرکت 
می‌توان��د قابلیت‌های خود را در مع��رض نمایش قرار 
دهد. این حمایت به دیده شدن نام شرکت در بیش از 
200 شبکه تلویزیونی می‌انجامد. پس از پایان هر 14 
مرحله از مسابقه به علت وقفه‌ای که در روند برگزاری 
این مس��ابقات به وجود می‌آید حوزه فعالیت تبلیغاتی 
این شرکت گسترده‌تر می‌شود. جالب است بدانید که 
حتی به‌روز‌رس��انی تصاویر این مس��ابقات نیز به لطف 
خدمات این ش��رکت میسر می‌ش��ود و بدون استفاده 
از این فناوری ش��بکه‌های تلویزیونی قادر به پوش��ش 
کامل این مسابقات نخواهند بود و به همین خاطر آنان 
به نام شرکت نیز اش��اره می‌کنند که این خود به‌نوعی 

تبلیغ و مانور قدرت برای آنان محسوب می‌شود. 
حمایت مش��ارکتی که یک مرحله فراتر از حمایت 
درازای پول )نوع اول حمایت( اس��ت در مس��یر رشد 
خود ق��رار دارد و ش��رکت اینمارس��ت قطع��ا اقدامی 

نوآورانه در این زمینه داشته است.
آنچه در عمل باید انجام دهید

-موقعیتی برای نمایش توانایی‌های‌تان بیابید. 
-به امکانات و شرایط لازم و ضروری برای حمایت از 

یک رویداد و پیامد‌های آن توجه کنید. 
-اطمینان حاصل کنید که مردم این شیوه حمایتی 

شما را می‌بینند و نسبت به آن بیگانه نیستند. 
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پاس�خ کارش�ناس: به‌صورت کلی در راستای معرفی 
محصول به ب��ازار باید در ش��هر تهران پخ��ش مویرگی را 
لحاظ کرد و در شهرس��تان‌ها نیز نمایندگی‌هایی را برای 

معرفی محصول به بازار در نظر گرفت. پیش��نهاد می‌شود 
با توجه به اینکه دارو بدون نس��خه اس��ت، محصول را در 
نقطه خرید به مخاطبان معرفی کنید و نماینده‌های علمی 
را برای معرف��ی ای��ن دارو در نظر بگیرید که اس��تند‌ها و 
تراکت‌های دارو را در داروخانه‌ها ق��رار دهند و در تراکت 
نیز محتوایی در راس��تای فواید ای��ن دارو لحاظ کنید که 

مخاطب��ان در نقطه خرید با این محصول آش��نا ش��وند و 
اقدام به انتخ��اب یا خرید آن کنند. از طرف��ی می‌توانید با 
داروخانه‌ها رایزنی‌هایی را انجام دهید که قفسه‌ دارویی  را 
که در مقابل دید مشتریان است، به داروی شما اختصاص 
دهند تا مخاطبانی که وارد داروخانه می‌ش��وند این دارو را 

ببینند و آن را انتخاب کنند. 

تبلیغ داروی جدید

پرس�ش: واردکننده دارو و محصولات پزش�کی به داخل کشور هستم. مدتی اس�ت که داروی جدیدی را وارد بازار کرده‌ام 
که نیاز شدیدی نسبت به آن وجود دارد. با توجه به اینکه این دارو جزو داروهای بدون نسخه محسوب می‌شود و صرفا در 

داروخانه‌ها به فروش می‌رسد، در راستای تبلیغات و معرفی این محصول به بازار چه پیشنهاد‌هایی دارید؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

ساعت‌های هوشمند ابزار جدید 
پیشرفت برند‌ها در دنیای رقابتی 

امروز

ساعت هوش��مند كه در گذشته توس��ط منتقدان به 
س��خره گرفته می‌ش��د، حالا دیگر به‌عنوان یك كالای 
خاص، ارزشی منحصر به فرد نزد مشتریان و بازاریابان 
یافته است. كاربران ساعت‌های هوشمند به‌زودی قادر 
به خرید كالا‌های مورد نیاز، بررسی مداوم شاخص‌های 
س�المتی و دسترس��ی همیش��گی به اخبار و پیغام‌ها، 
حتی بدون بر دست بستن س��اعت خواهند بود. از نظر 
بازاریابان، به لطف یكس��ری داده‌های رفتاری كه دیگر 
كانال‌ها امكان جمع‌آوری آنها را ندارند، این ابزار‌ها علاوه 
بر جذب افراد تركیبی از كانال‌های اطلاعاتی مختلف را 

در اختیار آنها می‌گذارند. 
77درصد از صاحبان ساعت‌های هوشمند و مشتاقان 
این پدیده فكر میك‌نند كه دریافت اطلاعات ش��خصی 
در فروشگاه‌ها مفید خواهد بود. خرده فروشان نیز پیش 
از این با اطلاع از منطقه محل سكونت افراد تجربه ارائه 
كوپن‌های مختلف یا ترویج خرید لحظه‌ای حین عبور 
یك كاربر س��اعت هوش��مند از كنار یك نمایشگر ویژه 
را داش��تند اما در حالی كه اطلاعات لحظه‌ای می‌تواند 
پیش��نهاد‌های مناس��بی را برای خرید مطرح كند، این 
نوع ارتباط حالا دیگر از همیشه مهم‌تر خواهد بود. اغلب 
اوقات مقاومت در برابر این محرك )ب��رای مثال خرید 

پیتزا( بیش از حد سخت و مشكل است. 
متناوب��ا آن دس��ته از برند‌هایی ك��ه با اس��تفاده از 
اطلاعات به دست آمده از ساعت‌های هوشمند به میزان 
تاثیرگذاری هر گونه محصول یا اقدام خاصی روی افراد 
مختلف پی‌می‌برند، قادر به ایفای نقش��ی مس��تقیم و 
موثر در دیگر كانال‌ها نیز هس��تند. به‌عنوان نمونه، یك 
برند می‌دان��د كه عادات خ��واب و ورزش مش��تریانش 
می‌تواند در زمان‌بندی و محت��وای پیامش تغییر ایجاد 
كند. یك خرده‌فروش پوشاك شاید با بررسی ایمیل‌ها 
یا آگهی‌ه��ای تبلیغات��ی مختل��ف موبایل ب��ه نتیجه 
دلخواه خود برس��د. س��پس حتی بدون بهره‌برداری از 
وضعیت س�المتی یا موقعیت مكانی افراد، بازاریابان با 
مطالعه پیام‌های مختلف از نحوه رفتار و فعالیت كاربر، 

درس‌های ارزشمندی را فرا‌می‌گیرند. 
از آن جا كه هیچ جایی برای ارتكاب اش��تباه در یك 
نمایشگر كوچك ساعت هوشمند وجود ندارد، استفاده 
از سبك‌های جدید ارس��ال پیام احتمالا با تاثیرگذاری 
نامنظم در دیگر كانال‌ها به ارائه پیشنهاد‌های مختصر‌تر 
و مفید‌تر منجر می‌ش��ود. در ش��رایطی كه گوشی‌های 
موبایل از توجه ما به محی��ط اطراف میك‌اهند، احتمالا 
ساعت‌های هوشمند با اثر جانبی مثبت خود بازاریابان 
را وادار به ارسالی پیامی مستقیم‌تر و خلاقانه‌تر از طریق 
س��ایر كانال‌های موجود خواهند كرد. بنا بر پیش‌بینی 
  ،»IHSTechnology« تحقیقاتــ��ی   ش��ركت 
100میلیون دستگاه ساعت هوش��مند تا سال 2020 
میلادی به فروش می‌رسند. بودجه تبلیغاتی مخصوص 
این كار نیز تا پایان دهه جاری نزدیك به ‌70میلیون دلار 
برآورد می‌شود. هنوز سطح علاقه نسبت به گوشی‌های 
هوشمند بالا اس��ت اما حین تبلیغ این ابزار، جمع‌آوری 
اطلاعات یا هر دو، بازاریابان باید در رابطه با این ظرفیت 

سرسختانه عمل كنند. 
حتی اگر مش��تریانتان مصرانه تقاضای برگزاری یك 
كمپین ساعت هوشمند را مطرح میك‌نند، ساعت‌ها و 
دیگر ابزار‌های پوشیدنی باید در استراتژی چند كانالی 
شما لحاظ شوند. در حقیقت، هیچ كانالی به این اندازه 
نمی‌تواند چنین دركی غنی از داده را براس��اس سبك 

زندگی مشتریان شما به وجود آورد. 
با وجود تردی��د برخی افراد درباره فرا‌ رس��یدن زمان 
ادغام ساعت‌های هوش��مند با یك كمپین چندكانالی، 
واقعیت این است كه بس��یاری از بازاریابان حالا دیگر بر 
مبنای آن رفت��ار میك‌نند. دفعه بعد كه ش��ما در حین 
شركت در یك جلسه تذكری روی ساعت هوشمندتان 
دریافت كردید، ش��اید ای��ن آگه��ی تبلیغاتی كوچك 
اس��تراتژی چند كاناله خوب و مناس��ب همكار شما در 

همان جلسه باشد. 
www.adweek.com

روفرشی‌هایی كه به 66 سال درد 
ناشی از قطعات LEGO پایان 

می‌دهند

فقط چند نوع ش��كنجه در این دنیا هس��تند كه 
دردناك‌تر از راه رفتن روی قطعات LEGO به نظر 
می‌رسند. این قطعات LEGO را احتمالا یك بچه 

بی‌دقت روی زمین ریخته است. 
خوش��بختانه ح��الا دیگ��ر راه��ی جدی��د برای 
محافظ��ت از ش��ما در براب��ر این میدان‌ه��ای مین 
در خان��ه وج��ود دارد: LEGO  ب��ا هم��كاری 
 ،Brand Station آژان��س تبلیغات��ی فرانس��وی
روفرش��ی‌های ضد LEGO را اختراع كرده است! 
البته ابداع این روفرش��ی‌ها نیز فقط 66 سال زمان 

برد! 
روفرشی‌های فوق، از جنس بالشتك‌های نرم، به 
تعداد محدود 1500 جفت تولید و به طور تصادفی 
میان افراد پركننده فهرست آرزو‌های كریسمس در 
وب‌سایت فرانسوی LEGO پخش خواهد شد. به 
این ترتیب رویای كریس��مس یكس��ری انسان‌های 

خوش‌شانس تحقق پیدا میك‌ند! 
www.boredpanda.com

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

ترجمه: علی آل‌علی

مدیریت امروز

مدیری��ت در ای��ران قص��ه 
پرغصه‌ای است. این قصه همواره 
ورد زبان اس��ت و گاه این قصه از 
نظ��ر برخ��ی آن ق��در بی‌مقدار 
می‌شود که حتی سازمان مدیریت 
و برنامه‌ری��زی را حذف می‌کنند. 
در واقع مدیری��ت و برنامه‌ریزی 
که ستون اصلی و قوه محرکه هر 
سازمان و نهاد و فعالیت اجتماعی 
است در بسیاری از مواقع حضور 
ن��دارد. از همین رو ش��اید بتوان 
یکی از علل عق��ب ماندگی ایران 
طی دهه‌های گذشته را در فقدان 
مدیریت و برنامه‌ریزی دنبال کرد. 
اقتصاد، سیاس��ت، فرهنگ، هنر، 
فوتبال، س��ینما و همه و همه به 
مدیریت و برنامه‌ریزی نیاز دارد. 
پروژه زمانی به موفقیت می‌رسد 
که مدیریت و برنامه‌ریزی در آن 
دیده شده اس��ت و فرد توانمند با 
ارائ��ه برنامه‌ری��زی و مدیریت به 

اقتصاد پروژه کمک کند. 
مدیری��ت تولی��د فیل��م یک 
فعالیت درون س��ازمانی است که 
در س��ینما نقش موثر و کلیدی 
دارد و به عبارت س��اده‌تر اقتصاد 
فیلم در دس��ت مدیر تولید است 
تا با پیش‌بین��ی، برنام��ه ریزی، 
مدیریت، نظارت و کنترل بتواند 
س��هم اقتصادی فیلم را تعیین و 
برآورد کند.  مدیریت تولید نقش 
ممتازی در برآورد سرمایه‌گذاری 
و چگونگی هزینه کرد آن از ابتدا 
ت��ا انته��ا دارد و هر ان��دازه مدیر 
تولی��د در س��ینما دارای تجربه، 
دان��ش، برنامه‌ری��زی و مدیریت 
بهتری باشد طبعا نتایج اقتصادی 
ثمربخش‌تری ب��ه تهیه‌کننده و 
سرمایه‌گذار خواهد رسید. مدیر 
تولید فیلم در سینما کسی است 
که دارای تجربه، دانش و تخصص، 
برنامه‌ریزی و مدیریت اس��ت. هر 
قدر یک مدیر تولید از این عناصر 
بیش��تر و بهتر برخوردار باش��د 
می‌توان��د موفقیت بیش��تری در 
تولید فیلم فراه��م کند. بنابراین 
مدیر تولید با تجربه و با تخصص 
و ب��ا دانش و ب��ا برنامه‌ری��زی به 
مراتب بهتر از مدی��ر جوان بدون 
تخصص و برنامه‌ریزی است. مدیر 
تولید علاوه بر اینکه باید در حوزه 
تخصصی س��ینما کار بلد باشد و 
عناصر مختلف تش��کیل‌دهنده 
یک فیلم را بشناسد باید با اصول 
و مبانی مدیریت، حس��ابداری ، 
رفتار‌شناس��ی  روانشناس��ی، 
اجتماع��ی و بودجه‌بن��دی و 
اقتصادکسب‌و‌کار نیز آشنا باشد. 
مدی��ر تولی��د در عین ح��ال که 
نقش فعال و موثری در تولید یک 
فیلم س��ینمایی دارد خود تابعی 
از مجموعه عوامل تعیین‌کننده 
تولی��د فیلم به ش��مار م��ی‌رود. 
مدیرتولید فیلم در سینما وظایف 
گوناگونی دارد که برخی از آنها را 

بر می‌شمریم: 

تامین منابع انسانی تولید 
یک��ی از وظایف مدی��ر تولید 
در س��ینما تامین نیروهای فعال 
برای تولید فیلم اس��ت. بنابراین 
آشنایی و ارتباط فعال مدیر تولید 
با بدنه سینما می‌تواند او را در این 
انتخاب کمک کن��د. هر چه قدر 
میزان ارتباط و شناسایی نیروهای 
متخصص بیشتر باشد، به همان 
میزان می‌توان��د در انتخاب افراد 

نخبه و توانا موثرتر باشد. 
مدیرتولید می‌تواند فیلمبردار، 
صدابردار، بازیگر و. . . را با مشورت 
تهیه‌کنن��ده انتخاب کن��د. این 
انتخ��اب اگر با ی��ک برنامه‌ریزی 
حرفه‌ای و مدیریت س��امان مند 

ش��کل بگیرد موفقیت بیشتری 
خواهد داش��ت. اینکه چه کسی 
می‌توان��د در کن��ار فیلمب��ردار 
راحت‌ت��ر کار کند و چه کس��ی 
موجب اخلال رون��د تولید فیلم 
می‌شود، بر عهده مدیر تولید است 
تا بتواند نیروهایی را به کار گیرد 
که رون��د تولید فیلم را س��رعت 

بخشد.

 تامین امکانات و تجهیزات 
سینمایی

مدیر تولید می‌توان��د با برآورد 
س��ازمانی و حرف��ه‌ای امکانات و 
تجهیزاتی که برای تولید لازم دارد 
در فرآین��د زمانی تقس��یم‌بندی 
کند و طبق برنامه نوشته شده آنها 
را از بهترین م��کان انتخاب کند. 
وقتی قرار است صد عدد لامپ در 

یک پلان شکسته شود آیا 
نمی‌توان با برنامه‌ریزی از 
لامپ سوخته و غیر‌قابل 
مصرف اس��تفاده کرد تا 
هزین��ه تولی��د کاهش 
یاب��د؟ طبیع��ی اس��ت 
کس��ی که در این زمینه 
تخص��ص دارد می‌تواند 
امکان��ات را از بهترین جا 
با کمترین قیم��ت و در 
س��ریع‌ترین زمان تهیه 
کند. برای اینکه این مهم 

محقق ش��ود باید ابتدا تمام اقلام 
موردنیاز را در پروسه‌های زمانی 
مختلف تقس��یم‌ کند و سپس در 
هر بازه‌زمانی امکانات را براساس 

برنامه نوشته‌شده تامین کند. 

انتخاب لوکشین 
یکی از مواردی که در مدیریت 
تولید می‌تواند نقش مهمی داشته 
باش��د انتخاب مکان تولید فیلم 
است. مدیر تولید می‌تواند با توجه 
به سناریوی نوش��ته شده مکانی 
را برای تولید آماده کند. انتخاب 
این مکان از لح��اظ جغرافیایی ، 
دسترسی آس��ان، اقتصاد تولید، 
حمل‌و‌نق��ل، امکان��ات موج��ود 
منطقه، نق��اط ضعف و ق��وت.... 
بررسی می‌شود تا بهترین انتخاب 
ممکن ص��ورت گیرد. اگ��ر قرار 
است فرضا لوکیش��ن مورد نظر 
در ارتفاعات یک کوه باش��د باید 
همه موارد تهدید و فرصت کاملا 
شناسایی شود و تولید طبق برنامه 

پیش برود. 

بودجه‌بندی مالی 
مس��ئله مال��ی در مدیری��ت 
تولید فیلم بس��یار مهم است. این 
س��رمایه توسط س��رمایه‌گذار در 
اختیار تهیه‌کننده ق��رار می‌گیرد 
و تهیه‌کنن��ده با انتخ��اب یک نفر 

به‌عن��وان مدیر تولی��د می‌خواهد 
هزینه‌های تولید را مدیریت کند 
و این مهم‌ترین وظیفه مدیر تولید 
فیلم در سینماست که می‌تواند در 
رون��د کار و فرآیند تولید اثر بخش 
باش��د. بودجه‌بندی مالی نیازمند 
تجربه و تخصص در امور حسابداری 
و حسابرسی است و اگر مدیر تولید 
دارای چنین تخصصی نباش��د یا 
از اف��راد کاردان به‌عنوان دس��تیار 
تولید برای سامان بخشی اقتصاد 
مالی تولی��د کمک نگی��رد طبعا 
روند تولید به نتیجه نخواهد رسید. 
مدی��ر تولید یک مدی��ر اقتصادی 
اس��ت که باید بداند کجا و در چه 
زمانی و چگونه هزینه کند. ش��اید 
لازم باشد با برنامه‌ریزی بخشی از 
هزینه‌های جانبی را کاهش دهد و 

بر بخش‌های دیگر بیفزاید. 

مدیریت زمان 
 مدیریت زمان در فرآیند تولید 
فیلم بسیار موثر اس��ت. در ایران 
در س��اختار س��ازمان مدیریتی 
زمان به‌عن��وان یک عامل‌اصلی و 
تعیین‌کننده دیده نشده، به همین 
دلیل شاید ما ده‌ها ساعت در طول 
یک ماه اتلاف زمان داشته باشیم 
و از این بابت هیچ نگران نباشیم اما 
به محض اینکه 10هزار تومان گم 
کنیم نگران و آش��فته می‌شویم؛ 
برای اینک��ه ما ب��ه اهمیت زمان 
پی نبرده‌ایم.  مدی��ر تولید فیلم 
اگر زمان را به درس��تی نشناسد 
از ابتدا پروژه با شکس��ت روبه‌رو 
می‌شود. یکی از عوامل موفقیت 
تولی��د فیلم رعایت زمان اس��ت. 
اگر طبق برنامه تدوین شده قرار 
است که ما سفری به کویر به مدت 
چهار روز داشته باشیم برنامه باید 
به‌گونه‌ای طراحی شده باشد که 
در ظه��ر روز پنج��م کار تولید به 
اتمام رسیده باشد والا تداخل امور 
باعث هدر رفت زمان و هزینه‌های 
هنگفت می‌شود. تهیه‌کنندگان 
در انتخاب مدیران تولید بس��یار 
دقت کنند. شاید لازم باشد قبل 
از انتخاب به ش��کل غیرمستقیم 
آنها را از نظر مدیریت زمان تست 
کنند، زیرا مدیری که نتواند زمان 
را در امور ش��خصی رعایت کند، 

طبعا در مدیریت تولید فیلم دچار 
مشکل خواهد شد. 

مدیریت بحران در تولید فیلم 
ب��ی تردی��د در فرآین��د تولید 
فیل��م گاه ح��وادث و اتفاق‌های 
غیر‌منتظ��ره روی می‌دهد. مدیر 
تولید می‌تواند با پیش‌بینی همه 
فرصت‌ها و تهدید‌ه��ا به موقع در 
برابر اتفاقات حادث شده واکنش 
طبیع��ی از خ��ود نش��ان دهد، 
به‌گون��ه‌ای ک��ه در رون��د تولید 
اخلال��ی به وجود نیاید. کس��انی 
که دارای تجربه کافی در امر تولید 
فیلم نیستند ناگاه با یک باد و باران 
غیر‌طبیعی ناگزیر به تعطیلی کل 
پروژه در آن روز می‌ش��وند. مدیر 
تولید فیلم باید از موقعیت، فضا، 
مکان، زمان، اف��راد، رویدادهای 
ممکن، ن��ور، دک��ور و. . . 
اطلاع کاملی داشته باشد 
تا در زمان ایجاد بحران آن 
را به درستی مدیریت کند. 
مدیریت بحران می‌تواند از 
کند شدن روند تولید فیلم 
جلوگیری کند تا تولید به 
روال عادی خود ادامه دهد. 

آنالیز فیلمنامه برای 
اجرا

مهم‌تری��ن  از  یک��ی 
بخش‌های تولید، فیلمنامه است. 
مدیر تولید موفق کسی است که از 
ابتدای تولید با تهیه‌کننده همراه 
است و همه فرصت‌ها و تهدید‌های 
کار را با مطالعه و تحقیق شناسایی 
ک��رده و می‌تواند ب��ا برنامه‌ریزی 
دقیق تولی��د فیلم س��ینمایی را 
به پیش بب��رد. از ای��ن رو یکی از 
وظایف او آنالی��ز فیلم حتی پس 
از دکوپاژ اس��ت تا بتواند کاملا بر 
همه پلان‌ها و سکانس‌ها اشراف 
داشته باشد و بداند که در چه زمان 
و در چه مکانی و به چه چیزهایی 
و به چه کسانی نیاز دارد. بنابراین 
آنالیزهای اقتصادی و مالی در کنار 
آنالیز تامین منابع انسانی از بازیگر 
و گریمور تا فیلمبردار و عکاس و 
نورپرداز می‌تواند به موفقیت مدیر 
تولید کمک کند. وقتی قرار است 
فیلم به جشنواره فجر یا کن برسد 
باید از همان ابت��دا در تولید فیلم 
این مسئله دیده ش��ود. بنابراین 
آنالیز ایده و فیلمنامه می‌تواند در 
روند تولید فیلم بسیار موثر باشد. 

شیوه‌های خلاقانه در تولید 
فیلم 

خلاقیت در مدیریت یک اصل 
انکار ناشدنی است. مدیران موفق 
عموما کسانی‌اند که چه در بخش 
دولتی و چ��ه در بخش خصوصی 

با ارائه ایده‌ه��ای خلاقانه به روند 
تولید به لحاظ کمی و کیفی کمک 
می‌کنند. در سینما نیز مدیر تولید 
می‌تواند با ارائ��ه ایده‌های تازه به 
روند تولید به لحاظ زمانی، مالی، 

انسانی یا تجهیزات کمک کند. 

مدیریت ترکیب‌بندی عوامل 
تولید 

یکی از اموری که در تولید فیلم 
بسیار با اهمیت اس��ت مدیریت 
ترکی��ب نیروی انس��انی اس��ت. 
مدیر تولید فیلم با هوش��مندی 
و تجربه می‌تواند تشخیص دهد 
که در کنار ه��م قرار گرفتن کدام 
نیروه��ا می‌توان��د ب��ه او در روند 
تولید فیلم کمک کند. چه بس��ا 
فلان فیلمب��ردار، توانایی بالایی 
در تولید فیلم داشته باشد اما وقتی 
مدی��ر تولید این نیروه��ا را آنالیز 
می‌کن��د درمی‌یاب��د در کنار هم 
قرار گرفتن ف�الن بازیگر در کنار 
فلان فیلمب��ردار به رون��د تولید 
ضرب��ه می‌زن��د. او باید س��اختار 
ترکیب نیروی انسانی را براساس 
دلایل کمی و کیفی طراحی کند. 
بنابراین، هر چه قدر مدیر تولید بر 
موضوع، افراد، هزینه‌ها و... تسلط 
داشته باشد اما هنر ترکیب نیروها 
را نداند در کوتاه‌ترین مدت دچار 
مشکل می‌ش��ود و روند طبیعی 

تولید از دست او خارج می‌شود. 

مدیریت تعاملی با 
کارگردان 

 برخ��ی از کارگردان‌ها وجود 
مدی��ر تولید را مزاح��م کار خود 
می‌دانن��د و برای همی��ن اغلب 
حضور رسمی آنها را برنمی‌تابند 
و طبع��ا ض��رر و زیان‌های��ی نیز 
متقبل می‌ش��وند. مدی��ر تولید 
موفق کس��ی اس��ت ک��ه بتواند 
ضمن حرمت به حریم حرفه‌ای 
کارگردان بسترهای لازم را برای 
سرعت بخش��ی به فرآیند تولید 
فراهم کند و در واقع بازوی اصلی 
کارگردان در اجرای فعالیت‌های 

تولید باشد. 

برگشت سود و سرمایه 
ش��اید در وهل��ه اول وظیف��ه 
مدیر تولید بازگش��ت سرمایه و 
سود نباش��د و با تهیه‌کننده نیز 
چنی��ن ق��رار و مداری نداش��ته 
باش��د اما عموم��ا تهیه‌کننده از 
کس��انی به‌عنوان مدی��ر تولید 
اس��تفاده می‌کند که تولید فیلم 
روند طبیع��ی خود را براس��اس 
زمان‌بن��دی تدوین ش��ده طی 
کند. ای��ن روند طبیعی س��بب 
می‌شود تا بار اضافی مالی بر دوش 
تهیه‌کننده ق��رار نگیرد و هزینه 
تولید او ب��ا برآورد مال��ی قبل از 
تولید برابری کند و حتی گاهی 
کمتر هزینه شود. بنابراین مدیر 
تولید موفق کسی است که طبق 
بودجه‌ای ک��ه دارد برنامه‌ریزی 
کند و در زم��ان تولید فقط مدیر 
هزینه نباشد. اگر مدیریت تولید 
بتواند طب��ق بودجه‌بندی مالی 
کار را ب��ه اتم��ام برس��اند، طبعا 
شانس برگشت سرمایه تا حدود 
زیادی تامین شده است. صنعت 
سینما درعین ش��ورانگیز بودن 
بسیارمخاطره انگیز است. کسانی 
که درس��ینما س��رمایه‌گذاری 
می‌کنن��د ش��اید ب��ا توج��ه به 
ساختار تولید در ایران چندان به 
بازگشت سرمایه در کوتاه‌مدت یا 
حتی بلند‌مدت امیدوار نباش��ند 
ام��ا اگر تولی��د و توزی��ع فیلم از 
مدیران خوبی برخوردار باش��د، 
می‌تواندباعث جوان��ه زدن امید 
در دل سرمایه‌گذار و تهیه‌کننده 

سینما شود. 

آیا می‌دانستید

تریبون

مرضیه فروتن

از میان خبرها

محمدرضا محمدی

نگاهی به وظایف مدیران تولید 

مدیریت تولید فیلم در صنعت سینما

 مدیریت تولید، نقش ممتازی در 
برآورد سرمایه‌گذاری و چگونگی 
هزینه کرد آن از ابتدا تا انتها دارد 
و هر اندازه مدیر تولید در سینما 
دارای تجربه، دانش، برنامه‌ریزی 
و مدیریت بهتری باشد طبعا نتایج 

اقتصادی ثمربخش‌تری به تهیه‌کننده 
و سرمایه‌گذار خواهد رسید.



بلوک سهام کارخانجات مخابراتی، 
روی میز مزایده فرابورس

و  نخس��تین  س��هام  درص��دی   25.46 بل��وک 
بزرگ‌ترین تولید‌کننده تجهیزات مخابراتی در کشور 
روی می��ز مزایده فرابورس می‌رود. کل س��هام قابل 
عرضه شامل 356 میلیون و 938 هزار و 241 سهم 
اس��ت که 245 میلیون و 69 هزار و 805 س��هم آن 
متعلق به شرکت گروه سرمایه‌گذاری آتیه دماوند و 
111 میلیون و 868 هزار و 436 س��هم دیگر مربوط 
به ش��رکت س��رمایه‌گذاری صنعت و معدن اس��ت. 
واگذاری سهام این ش��رکت 24 آذر 1394 در نماد 
‌»‌لکما‌4«‌ انجام می‌ش��ود، ضمن آنکه قیمت پایه هر 
سهم آن 623 ریال و قیمت پایه کل 222 میلیارد و 
372 میلیون و 524 هزار و 143 ریال است. آخرین 
سرمایه ثبت شده کارخانجات مخابراتی ایران معادل 
یک ه��زار و 401 میلیارد و 780 میلیون ریال بوده 
است و کارگزاری بانک صنعت و معدن عرضه‌کننده 
س��هام این ش��رکت خواهد بود. همچنین س��پرده 
حض��ور در این رقابت، 6 میلی��ارد و 671 میلیون و 
175 هزار و 725 ریال تعیین شده است و پرداخت 
ثمن معامله به‌صورت یکجا و شرایطی، نقدی یا نقد 

و اقساط خواهد بود. 

عرضه ۲۰ هزار تن مواد شیمیایی 
در تالار نقره‌ای

ت��الار معاملات ب��ورس کالای ای��ران میزبان عرضه 
ح��دود ۹۳ هزار تن انواع کالا بود که بیش از ۲۰ هزار 
تن از عرضه‌ها به مواد ش��یمیایی اختصاص داش��ت. 
شرکت آلومینیوم ایران  )ایرالکو( با ۴۵۰۰ تن شمش 
هزارپوندی ۹۹.۸ با قیم��ت پایه ۵۸ هزار و ۶۲۰ ریال 
در تالار محص��ولات صنعتی و معدن��ی حضور یافت. 
تالار مذکور همچنین ش��اهد عرضه ۱۰ کیلوگرم انواع 
ش��مش طلای معدن موته بود. در ای��ن روز و در تالار 
فرآورده‌های نفتی و پتروشیمی، در حالی ۵۴ هزار و ۹۱ 
تن انواع قیر، ۲۰ هزار و ۱۹۱ تن انواع مواد شیمیایی، 
4 ه��زار تن وکیوم باتوم و ۲۸۰ تن آرگون روی تابلوی 
عرضه رفت که ۴۰۰ تن عایق رطوبتی در تالار صادراتی 
عرضه شد. گفتنی است، 4 هزار تن گندم دوروم، ‌2هزار 
تن کنجاله س��ویا پرک، ۱۳۰۰ تن روغن خام س��ویا، 
۴۰۰ تن سبوس برنج، ۳۰۰ تن شکرسفید و ۱۱۰ تن 

برنج راهی تالار محصولات کشاورزی شد. 

از آخرین اخبار افزایش سرمایه تا 
جدیدترین پیش‌بینی‌ها

طبق گزارش‌های منتشر ش��ده در کدال، مارگارین‌ 
گ��زارش خوبی داده و مبلغ 903 ریال س��ود برای هر 
سهم سال مالی 95 پیش‌بینی کرده است در حالی‌که 
پیش‌بینی سود هر سهم شرکت برای سال مالی جاری 
680 ریال بود. فرآورده‌های نسوز پارس‌ برای سال مالی 
95 مبلغ 82 ریال س��ود پیش‌بینی کرده در حالی‌که 
پیش‌بینی س��ود هر سهم شرکت برای سال‌جاری 23 
ریال بوده اس��ت و کف زیان‌ده شده است. این شرکت 
مبلغ526 ریال زیان برای هر س��هم در سال مالی 94 
شناسایی کرده است در حالی‌که در شش ماهه نخست 
س��ال مالی قبل 85 ریال سود محقق کرده بود. کربن 
ایران در ش��ش ماهه نخست س��ال زیان 93 ریالی را 
برای هر سهم شناسایی کرده ولی معتقد است در نیمه 
دوم س��ال می‌تواند به بودجه 187 ریالی سود برای هر 
سهم برسد. محورس��ازان‌ایران‌خودرو از ابتدای سال تا 
پایان مهرماه 73 هزار و 793 دس��تگاه اکسل عقب و 
جلوی پژو 206 و 405 و سایر محصولات را تولید کرده 
و 73 هزار و 342 دس��تگاه را فروخته اس��ت که نشان 
می‌دهد بخش��ی از موجودی انبار شرکت نیز فروخته 
شده است. بیمه دی نیز برای سال مالی 94 مبلغ 197 
ریال س��ود پیش‌بینی کرده و طی ش��ش ماه 60 ریال 
آن را محق��ق ک��رده تا 30 درص��د از بودجه را محقق 
کرده باشد. پتروشیمی آبادان پیش‌بینی سود سال 94 
خود را براس��اس عملکرد شش ماهه مبلغ 331 ریال 
اعلام کرد درحالی‌که در اطلاعیه قبلی پیش‌بینی خود 
را 510 ری��ال اعلام کرده بود. کاهش خوراک دریافتی 
از پالایش��گاه آبادان به دلایل اورهال خارج از برنامه در 
ش��ش ماهه اول، کمبود مواد اولیه EDC در بازارهای 
داخلی و همچنین عدم امکان تهیه از بازارهای خارجی 
به‌دلایل تحریم با قیمت‌های پیش‌بینی شده مطابق با 
بودجه و کاهش قیمت جهانی PVC نسبت به بودجه 
در ش��ش ماهه اول 1394 ب��ا توجه به کاهش قیمت 
جهانی نفت، مهم‌ترین دلایل کاهش پیش‌بینی س��ود 
شرکت پتروش��یمی آبادان بوده‌اند. قند لرستان برای 
س��ال مالی 95 مبلغ 254 ریال سود پیش‌بینی کرده 
و طی ش��ش م��اه 103 ریال مع��ادل 41 درصد آن را 
پوشش داده اس��ت. تغییر نرخ فروش از 28000 ریال 
به 25300 ریال و انتقال 1079 تن ش��کر سفید و 85 
تن شکر آفینه با نرخ فروش 23000 ریال، انتقال مقدار 
4323 تن تفاله خش��ک از س��ال قبل و فروش 7760 
تن ش��کر تولیدی از شکر خام خریداری با نرخ فروش 
23000 ریال عمده دلایل تغییر س��ود شرکت است. 
قند هگمتان برای س��ال مالی 95 پیش‌بینی سودش 
را کاهش داد و مبلغ 277 ریال اعلام کرد در حالی‌که 
برای سال مالی جاری مبلغ 353 ریال سود پیش‌بینی 
کرده بود. پارس خزر برای سال مالی 94 مبلغ 1154 
ریال سود پیش‌بینی کرده و طی شش ماه 5300 ریال 
سود برای هر سهم شناسایی کرده و 46 درصد بودجه 
را پوش��ش داده است. پتروش��یمی جم توانست سود 
س��ال مالی جاری خود را افزایش دهد. بر این اس��اس 
پیش‌بینی سود را از 1527 ریال به 1718 ریال افزایش 
داده است. س��رمایه‌گذاری صنعت بیمه 17 آذرماه به 
مجم��ع فوق‌العاده ب��رای افزایش س��رمایه می‌رود در 
حالی‌که در گزارش حسابرسی شده سالانه چهار‌ریال 
زیان محقق کرده اس��ت. صنایع ش��یمیایی ایران هم 
اعلام کرده برنامه افزایش سرمایه 100 درصدی از سود 
انباش��ته دارد. قطعات اتومبیل ایران افزایش س��رمایه 
144 درصدی دارد و پیش‌بینی سود خود را با سرمایه 

جدید 77 ریال اعلام کرد. 

بورس کالا

ش��اخص کل بورس و اوراق 
به��ادار در پای��ان معام�الت 
روز دوش��نبه در حال��ی ب��ه 
کار خ��ود پای��ان داد ک��ه با 
افزای��ش نه‌چندان امید بخش 
9 واحدی به ع��دد 62هزار و 
748 واحد رسید. روز گذشته 
برخ�الف روزه��ای گذش��ته 
در  پرهیجانی  معاملات  شاهد 
طول بازار بودیم. شاخص کل 
که در لحظات آغازین با بلوک 
منفی معاملات ارتباطات سیار 
ایران، معاملات خود را منفی 
آغ��از ک��رده بود، در س��اعات 
میان��ی بازار رون��د صعودی و 
حت��ی تش��کیل ص��ف خرید 
چند نم��اد را در پیش گرفت 
و س��پس با بلوک منفی فولاد 
مبارک��ه اصفهان اف��ت کرد و 
قرمز‌‌پوش شد و در نهایت در 
آخرین لحظ��ات پایانی این‌بار 
با معامل��ه بلوکی مثبت فولاد 
مبارک��ه اصفهان، ب��ا توجه به 
ارزش ب��ازار بالای این س��هام 
توانست رش��د کند و شاخص 

مثبتی را به ثبت برساند. 

جذابیت سرمایه‌گذاری در 
بازارهای رقیب

با توجه ب��ه اینکه هنوز آثار 
رفع تحریم‌ها در بازار س��هام 
نم��ود پیدا نک��رده و اثری بر 
تولی��د و ف��روش ش��رکت‌ها 
نداشته اس��ت، نمی‌توان برای 
گزارش‌ه��ای 9 ماه��ه انتظار 
تغییر خاصی داشت. همچنین 
جذابی��ت س��رمایه‌گذاری در 
بازاره��ای رقی��ب مانند پول، 
بازار  در  انگیزه سرمایه‌گذاری 
س��هام را کم کرده اس��ت و تا 
زمان��ی ک��ه نرخ س��ود بانکی 
ب��الا باش��د نمی‌ت��وان از بازار 
سهام انتظار رش��د را داشت. 
از طرف��ی تعدیل ن��رخ ارز و 
رکود  برطرف شدن مشکلات 
در درازمدت می‌تواند به رونق 
بازار س��هام یاری رس��اند. در 
شرایط فعلی تا مشخص شدن 

وضعی��ت بودجه بازار س��هام 
در حال��ت انتظ��اری خواه��د 
ب��ود. از س��وی دیگ��ر قیمت 
جهانی نفت و دیگر کالاها در 
هفته‌های اخیر به روند نزولی 
خود ادامه داده است. در عین 
حال شاهد افت قیمت جهانی 
فلزات اساس��ی طی هفته‌های 

اخیر بوده‌ایم. 

معاملات پرنوسان بلوکی 
در گروه بانک

در گ��روه بان��ک معام�الت 
اکث��ر نمادها منفی آغاز ش��د، 
ام��ا برخلاف رون��د هفته‌های 
پر  معاملات  گذش��ته ش��اهد 
نمادهای  برخ��ی  در  نوس��ان 
گ��روه بودیم به‌ط��وری که در 
اولیه ش��اهد  دقیق��ه  هم��ان 
معامله بلوک ‌34میلیونی بانک 
مل��ت و بل��وک ‌14.7میلیونی 
بان��ک اقتص��اد نوی��ن در بازه 
با  مثب��ت بودی��م. در‌نهای��ت 
معامله 37 میلیون سهم، بانک 
ملت بیش��ترین حجم و ارزش 
معام�الت را در گ��روه بان��ک 

به خود اختص��اص داد. بانک 
گردشگری نیز از اوایل بازار با 
روندی صعودی تا سقف قیمت 
حرکت ک��رد و با وجود عرضه 
معاملاتی  بازه  بیشتر  حقوقی، 
را ب��ا صف خرید هم��راه بود. 
س��رمایه‌گذاران  توج��ه  دلیل 
ب��ه بانک گردش��گری، ریزش 
قیمت س��هم و اص�الح انجام 
ش��ده ب��ه م��دت طولان��ی و 
رس��یدن ب��ه حمای��ت مه��م 
است. از س��وی دیگر سازمان 
بورس مجوز افزایش س��رمایه 
‌۲۸درصدی بانک دی از محل 
س��ود انباش��ته را صادر کرد. 
همچنین براس��اس شنیده‌ها، 
مدیران بانک دی با پیش��نهاد 
بانک مرکزی مبن��ی بر ادغام 
مؤسس��ه غیرمجاز افضل‌توس 
با این بانک مخالفت کرده‌اند. 
معاملات بانک دی روز گذشته 
تمام��ا در ب��ازه مثب��ت انجام 

گرفت. 
صف خرید 23 میلیونی 

بهمن دیزل
در گروه خودرو و س��اخت 

قطع��ات معام�الت کم حجم 
انج��ام گرف��ت و توجه‌ه��ا به 
بهمن دیزل که روز یکش��نبه 
بود.  عرض��ه ش��د، معط��وف 
این س��هم نیز معام�الت را با 
صف خری��د 27 میلیونی آغاز 
ک��رد و پ��س از معامل��ه 6.3 
میلیون س��هم ب��ا صف خرید 
‌23میلیون س��همی، معاملات 
را ب��ه پای��ان رس��اند. رئیس 
اداره ب��ورس‌ در واکن��ش ب��ه 
این نکته که تعیین س��همیه 
1500 سهم برای معامله‌گران 
آنلاین بهم��ن دیزل و فروش 
فرسایش��ی 15 میلیون سهم 
باق��ی مان��ده، گف��ت: تعیین 
س��همیه معامله‌گ��ران آنلاین 
ب��ه عه��ده مس��ئولان بورس 
و فراب��ورس اس��ت. در گروه 
محصولات ش��یمیایی با توجه 
به اخبار منتشر شده مبنی بر 
کاهش 3 س��نتی نرخ خوراک 
اکثر  معام�الت  پتروش��یمی، 
نماده��ا رون��د صع��ودی طی 
کردن��د همچنی��ن ب��ا توجه 
ب��ه روند افزایش��ی دلار، بازار 

بورس به س��مت صنایعی که 
از این افزایش س��ود می‌برند 
حرکت می‌کند ک��ه از جمله 
پتروش��یمی  صنای��ع،  ای��ن 
پتروش��یمی  گ��روه  اس��ت. 
س��رمایه‌گذاری ایرانیان که به 
نظر می‌رس��د رش��د آن آغاز 
ش��ده، از اواس��ط بازار با صف 
خری��د همراه ش��د و حقوقی 
نیز از این س��هم حمایت کرد. 
در مورد پتروش��یمی ش��ازند 
ک��ه از دقای��ق آغازین با صف 
شایعاتی  همراه ش��ده،  خرید 
مبن��ی ب��ر ف��روش یک��ی از 
زیرمجموعه‌ه��ای خود به نام 
پتروشیمیران و تعدیل مثبت 
از این محل به گوش می‌رسد. 

گروه قند و شکر در جهت 
مخالف اکثریت بازار

به‌جز  انبوه‌س��ازی  در گروه 
شركت سرمایه‌گذاری مسكن 
و  آژند  ش��مال‌غرب، س��خت 
خانه‌س��ازی  و  شهر‌س��ازی 
نماده��ا  بقی��ه  باغمیش��ه، 
معام�الت را منفی ب��ه پایان 
رس��اندند ام��ا در 45 دقیق��ه 
پایان��ی ش��اهد رش��د یکباره 
توریس��تی و رفاهی آبادگران 
س��هم  ام��ا  بودی��م،  ای��ران 
پایانی خود  قیمت  نتوانس��ت 
را به ب��ازه مثبت برس��اند. با 
معامل��ه 1.9 میلیون س��هم، 
نوس��ازی و س��اختمان تهران 
بیش��ترین حج��م معاملات را 
در گ��روه به خ��ود اختصاص 
داد. در گروه قند و شکر و در 
ادامه معاملات منفی روزهای 
گذش��ته و در جه��ت مخالف 
اکثریت ب��ازار نماده��ا منفی 
معامله ش��دند. قن��د هکمتان 
و ش��هد تنها نمادهای مثبت 
معام�الت  پای��ان  در  گ��روه 
خراسان  ش��یرین  قند  بودند. 
ک��ه معام�الت را در س��قف 
قیمت روزانه آغ��از کرده بود 
روند همگروهانش همس��و  با 
شد و صف فروش در این نماد 

تشکیل شد. 

روزی که حقوقی‌ها با هم هماهنگ نبودند

الاکلنگ شاخص کل در تلاطم بلوک‌ها

سنا - با توجه به نزدیک شدن پایان مجلس 
نهم، اصلی‌ترین کاری که نمایندگان می‌توانند 
برای تقویت بازار س��رمایه و رفع مش��کلات 
پیش‌روی آن انجام دهند، تقویت جایگاه بازار 
سرمایه در برنامه ششم توسعه است. ارسلان 
فتحی پور، رئیس کمیسیون اقتصادی مجلس 
با بیان مطلب فوق گفت: س��هم بازار سرمایه 
در اقتصاد کش��ور به نسبت سال‌های گذشته 
زیاد ش��ده اما هنوز نتوانسته نقش خود را در 
اقتصاد کش��ور به درستی ایفا کند. وی اظهار 
داش��ت: بازار س��رمایه وقتی موفق اس��ت که 
بنگاه‌ها و فعالان اقتصادی برای تأمین مالی به 
جای مراجع��ه به بانک‌ها منابع مورد نیاز را از 
بورس تأمین کنند. این نماینده مجلس با بیان 
اینکه باید س��رمایه‌های کوچک خانواده‌ها به 
سمت بازار سرمایه سوق داده شود، گفت: عدم 
ثبات نسبی و نوسانات شدید که اعتماد مردم 
را از بورس سلب می‌کند می‌تواند جایگاه بازار 
سرمایه را در بین عموم مردم دچار خدشه کند 
این در حالی‌اس��ت که بورس یکی از ابزارهای 
تعادل بخش در نظام اقتصادی کشورهاست. 
وی با اش��اره به برخ��ی قوانین از جمله قانون 
اجرای سیاس��ت‌های اص��ل 44 و قوانین رفع 

موان��ع تولید رقابت‌پذیر گف��ت: به کمک این 
قوانین بورس می‌تواند جهش مناسبی داشته 
باش��د اما هنوز با جایگاه مطلوب فاصله دارد 
بنابرای��ن باید برای دوران پس��اتحریم برنامه 
مدونی وجود داشته باشد تا زمینه رونق بدون 
تورم ایجاد ش��ود. فتحی‌پور ب��ا بیان اینکه با 
نزدیک شدن به پایان دوره نهم مجلس فرصت 
چندانی ب��رای رفع مش��کلات قانونی وجود 
ندارد، گفت: کمیس��یون اقتص��ادی آمادگی 
دارد به کمک نمایندگان سازمان بورس روی 
احکام مورد نیاز بازار سرمایه در برنامه ششم 
توسعه بررسی تخصصی انجام دهد تا احکام 
مدونی برای برنامه ششم تصویب شود که در 
جهت رونق بازار سرمایه از آن استفاده شود. 
وی در پایان خاطرنشان کرد: با توجه به اینکه 
بررس��ی لایحه یا طرح در مدت باقیمانده از 
عمر مجلس نهم بسیار زمانبر است امیدواریم 
اص�الح قوانین در مجلس آت��ی مورد توجه 
نمایندگان قرار گیرد. فتحی‌پور خاطرنش��ان 
کرد: کمیسیون اقتصادی از هیچ اقدامی برای 
تقویت بازار سرمایه دریغ نمی‌کند تا وضعیت 
بازار سرمایه بهبود یابد که باعث بی‌اعتمادی 

نشود. 

ایسنا - بازارهای سهام آسیایی 
تحت تأثیر ریزش سهام چین که 
از تابستان به  سنگین‌ترین ضرر 
این ط��رف را متحمل ش��د، در 
معاملات روز جاری افت کردند. 
بازارهای  ام‌اس‌س��ی‌ای  شاخص‌ 
به‌جز  اقیانوس��یه  آس��یا-  سهام 
ژاپن ک��ه از ابتدای م��اه نوامبر 
درص��د   2.6 ح��دود  تاکن��ون 
کاهش را نش��ان می‌ده��د، روز 
گذش��ته0.6 درص��د اف��ت کرد. 
کامپوزیت  ش��انگهای  ش��اخص 
 5  .5 جمع��ه  روز  ک��ه  چی��ن 
درصد ری��زش کرده ب��ود، 1.4 
درص��د دیگر کاه��ش یافت و به 
3388.14 واحد رسید. شاخص 

نیک‌ک��ی 225 ژاپن 0.4 درصد 
کاهش یافت و ب��ه 19807.35 
ک��ره  کس��پی  رس��یدو  واح��د 
جنوب��ی با 1.7 درص��د کاهش، 
ایس��تاد.  واح��د   1995.35 در 
هانگ‌س��نگ هنگ‌کنگ با 0.2 
ب��ه 22019.74  درصد کاهش، 
واحد رس��یددر حالی‌که شاخص 
اس‌اند پ��ی/ ای اس ایکس 200 
استرالیا 0.6 درصد عقب‌نشینی 
ک��رد و در کان��ال 5171 واحد 
بسته شد. شاخص‌های سهام در 
سنگاپور و نیوزیلند صعود کردند 
اما در تای��وان، تایلند و اندونزی 
معامله‌گ��ران  داش��تند.  اف��ت 
چین��ی با این امی��د که صندوق 

بین‌الملل��ی پول با ق��رار گرفتن 
یوان در س��بد ارزی منتخب این 
نه��اد موس��وم به حق برداش��ت 
مخصوص یا اس دی آر موافقت 
خواهد کرد، ممکن است دلگرم 
شوند. این توافق که مدت‌هاست 
مورد انتظار اس��ت، یوان را مانند 
دلار، ی��ورو، پون��د و ین یک ارز 
بین‌المللی می‌س��ازد و بازارهای 
س��هام س��رزمین اصلی چین را 
خارجی  س��رمایه‌گذاران  ب��رای 
دس��ترس‌پذیرتر می‌کن��د. اما با 
وجود این امیدها، سرمایه‌گذاران 
چینی پ��س از ریزش روز جمعه 
بازار مضطرب مانده‌اند. ش��اخص 
سهام ش��انگهای روز جمعه پس 

از اینک��ه دو ش��رکت کارگزاری 
بزرگ چین اع�الم کردند تحت 
تحقیقات رگولاتوری قرار دارند، 
5. 5 درص��د س��قوط ک��رد که 
بزرگ‌تری��ن کاهش یک روزه در 

سه ماه گذشته بود. 
رویت��رز،  گ��زارش  براس��اس 
ب��ه  س��رمایه‌گذاران همچنی��ن 
بانک  سیاس��ت‌گذاری  نشس��ت 
مرکزی اروپا در روز پنجش��نبه 
چش��م دوخته‌ان��د ک��ه انتظ��ار 
می‌رود در جریان آن کاهش 20 
واح��دی نرخ‌های به��ره تصویب 
ش��ود. دورنمای تسهیل سیاست 
پولی بانک مرک��زی اروپا، بانک 
در  ک��ه  را  س��وئیس  مرک��زی 

یورو  منطقه  محاصره کشورهای 
ق��رار دارد، برای اتخ��اذ تصمیم 
مش��ابه تحت فش��ار ق��رار داده 
اس��ت. در وال استریت، شاخص 
اس��تاندارد‌ ان��د پ��ورز 500 روز 
جمعه با صعود س��هام مخابرات 
و مال��ی، 0.1 درص��د افزای��ش 
یاف��ت. داوجون��ز اینداس��تریال 
اوری��ج 0.1 درصد اف��ت کرد و 
ن��زدک کامپوزی��ت 0.2 درصد 
بالاتر رفت. با این همه بازارهای 
جهانی از نیویورک تأثیر چندانی 
وال‌اس��تریت  زی��را  نپذیرفتن��د 
روز جمع��ه به دلی��ل تعطیلات 
ش��کرگزاری در آمریکا نصف روز 

فعالیت کرد. 

رئیس کمیسیون اقتصادی مجلس تاکید کرد 

تلاش نمایندگان مجلس برای تقویت بازار سرمایه 
در برنامه ششم توسعه

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس مطرح کرد 

 تشدید رکود بازار سرمایه 
با ادامه ابهام در نرخ سود بانکی
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بیشترین درصد افزایش
ش��هد در حالی عنوان نخست جدول بیشترین درصد 
افزای��ش روز گذش��ته را از آن خ��ود کرد ک��ه صنایع 
شیمیایی فارس در جایگاه  دوم این گروه قرار گرفت.  

درصد نوسانقیمتنام شرکت
9,7004.99شهد

5,5194.98شیمیایی فارس
5,1294.97بین المللی پارس
5,0114.92پتروشیمی شازند

2,1534.62دوده پارس
1,7154.45بانک اقتصاد نوین

2,2824.44پارس سرام

بیشترین درصد کاهش
تکنوتار صدر نش��ین جدول بیش��ترین درصد کاهش 
روز گذشته شد. چرخشگر در رده دوم این گروه ایستاد. 
گروه صنعتی ملی و قند لرستان هم در میان سهم هایی 

با بیشترین کاهش قیمت جای گرفتند.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)8.16(1,406تكنوتار
)4.93(2,274چرخشگر

)4.78(6,986گروه صنعتی ملی
)4.37(2,585قند لرستان
)4.06(3,710قند پیرانشهر
)3.89(963قند خراسان
)3.51(2,142شیشه و گاز

پرمعامله ترین سهم
روز گذش��ته بانک مل��ت ‌پرمعامله ترین س��هم بازار 
ش��ناخته ش��د. حق تقدم فولاد مبارکه اصفهان در رده 
دوم این گروه ایس��تاد. س��رمایه گذاری صنعت بیمه و 
پتروشیمی شازند در جایگاه سوم و چهارم قرار گرفتند.

تعداد دفعهقیمتنام
37.072 1939بانك ملت

32.794 92ح . فولاد مباركه
19.359 1612سرمايه‌ گذاري بيمه‌
18.141 5011پتروشيمي شازند
15.297 1715بان‌كاقتصادنوين‌
14.389 857بانك صادرات
14.386 1138فولاد مباركه 

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیشترین ارزش معامله را روز گذشته 
پتروشیمی شازند به خود اختصاص داد. بانک ملت هم 
رتبه دوم را به دس��ت آورد. پتروش��یمی پردیس نیز در 

بالای جدول بیشترین ارزش معامله قرار گرفت.
جمع معاملات قیمتنام

90.907 5011پتروشيمي شازند
71.881 1939بانك ملت

31.208 1612سرمايه‌ گذاري‌ بيمه‌
29.490 2660نفت و گاز پارسيان
26.241 1715بان‌كاقتصادنوين‌

24.748 10001پتروشيمي پرديس
22.764 3594نفت بندرعباس

بیشترین سهام معامله شده
س��رمایه گذاری صنعت بیمه در حالی رتبه نخس��ت 
جدول بیش��ترین سهام معامله ش��ده را به دست آورد 
ک��ه بانک ص��ادرات ایران در این گروه شش��م ش��د و 

پارس‌خودرو در رده هفتم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

16121603سرمایه گذاری بیمه
24631608پلی اکریل 

35941008نفت بندرعباس
5011894پتروشیمی شازند
92890ح. فولاد مبارکه
857822بانک صادرات
857762پارس خودرو

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
پس��ت بان��ک ایران ب��ه دس��ت آورد. س��هم خودرویی 
 محورس��ازان ای��ران خ��ودرو در جای��گاه بع��دی قرار 

گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
1034517پست بانک

1849370محور سازان 
1406141تکنوتار

1916128قند قزوین
1626116درخشان تهران

1164106الکتریک خودرو شرق
110744پگاه آذربایجان غربی

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��رمایه گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نس��بت P/E ایس��تاد. س��رمایه گذاری گروه 
توس��عه ملی و گ��روه صنعتی ب��ارز در رده های بعدی 

قرار گرفتند.
P/Eقیمتنام شرکت

7472.24سرمایه گذاری پردیس
37103.25س. گروه توسعه ملی

33563.28گروه صنعتی بارز
19963.29س. صنعت نفت

10263.33سرمایه گذاری شاهد
19043.36بیمه پارسیان

55383.55کیمیدارو

م�وج - ادام��ه ابه��ام در تعیین نرخ 
س��ود بانک��ی قطع��اً تاثیر بس��زایی در 
 رون��د ب��ازار س��رمایه و تش��دید رک��ود 

خواهد داشت. 
ابراهیم نکو، عضو کمیسیون اقتصادی 
مجلس، ب��ا بیان این مطلب گفت: زمانی 
ک��ه تصمیم‌گیری در دس��تور کار دولت 
ق��رار می‌گی��رد و دولت در ت�الش برای 
وقوع یک اتفاق تاثیر‌گذار اس��ت مس��لما 
ت��ا زمانی که کاه��ش نرخ س��ود بانکی 
عملی نش��ود و نشانه‌های آن در واقعیت 
مش��خص نش��ود یک چندگانگ��ی را در 

فضای اقتصادی شاهد خواهیم بود. 
وی در ای��ن ب��اره ادام��ه داد: در واقع 
نگرانی‌ها نس��بت به شرایط آینده اقتصاد 
ادام��ه خواهد داش��ت و کلی��ه بازارهای 
اقتصادی و بازار س��رمایه را تحت تاثیر و 

متزلزل خواهد کرد. 
عضو کمیس��یون اقتص��ادی مجلس با 
اش��اره به اهمیت کاهش نرخ سود بانکی 
اظهار داشت: اگر تکلیف نرخ سود بانکی 
به‌طور قطع مش��خص شود سیاست‌های 
اقتص��ادی هم براس��اس آن برنامه‌ریزی 

خواهد ش��د و فعالیت‌های اقتصادی نیز 
با یک برنام��ه مدون پیش خواهند رفت. 
نک��و با بیان ادامه رک��ود در روند بازار با 
وج��ود ابه��ام در نرخ س��ود بانکی گفت: 
ادامه ابه��ام در تعیین نرخ س��ود بانکی 
قطعاً تاثیر بس��زایی در روند بازار سرمایه 
و ادام��ه رک��ود خواهد داش��ت و بخش 
اعظم مش��کلات بورس به همین موضوع 
باز می‌گ��ردد. وی در ادامه تصریح کرد: 
با تعیین نرخ س��ود بانکی می‌توان انتظار 
رش��د در روند معام�الت بازار س��رمایه 
 و خ��روج از رک��ود را در صنایع بورس��ی 

داشت. 
عضو کمیس��یون اقتص��ادی مجلس با 
بی��ان نگران‌کنن��ده بودن ش��رایط فعلی 
صنای��ع بورس��ی گفت: در ح��ال حاضر 
اقتص��اد کش��ور ش��رایط نگران‌کننده‌ای 
پشت سر می‌گذارد و بلاتکلیفی نرخ سود 
بانکی در کاهش یا عدم کاهش، ش��رایط 
را برای صنایع نامس��اعدتر کرده است و 
طرح ای��ن موضوع موجب تش��دید روند 
 نزول��ی در صنایع و ادام��ه رکود در بازار 

خواهد شد. 



مجتمع پتروش��یمی خارک 
در جزیره خارک واقع اس��ت. 
این جزیره ب��ا بافتی مرجانی 
همچون کاس��ه سنگ‌پش��ت، 
از ش��مال غربی خلیج فارس 
س��ر از آب بیرون آورده است. 
واس��طه  به  خ��ارک  جزی��ره 
مناس��ب  و عم��ق  موقعی��ت 
دریایی، مکان مناس��بی برای 
نف��ت و محص��ولات  ص��دور 
پتروشیمی به‌حساب می‌آید و 
از این جهت از اهمیت والایی 

برخوردار است. 
از نظ��ر مص��رف خ��وراک؛ 
بی��ن  در  پتروش��یمی  ای��ن 
مصرف‌کنن��دگان مت��ان و گاز 
و  طبیعی دسته‌بندی می‌شود 
عمده‌ترین مزیت این ش��رکت 
به دریافت خ��وراک گاز ترش 
ارزان در جزی��ره خارک مربوط 
می‌شود که این ش��رکت را در 
مقایس��ه با واحد‌های مش��ابه 
مصرف‌کننده گاز ش��یرین در 
موقعیت مزیت نسبی قرار داده 
است. این شرکت به‌رغم قدمت 
زیاد و فرس��ودگی بخش‌هایی 
از مجتم��ع، در ح��ال حاض��ر 
بی��ش از ظرفیت اس��می خود 
تولید می‌کند و امکان افزایش 
تناژ تولید به‌ط��ور کلی تا قبل 
از بهره‌برداری از طرح توس��عه 
جدید برای شرکت امکان‌پذیر 

نخواهد بود. 
در دس��ته بندی‌های صنعت 
پتروشیمی، پتروشیمی خارک 
در بخش تولید‌کنندگان متانول 
قرار می‌گیرد، ام��ا باید در نظر 
داشت که این شرکت علاوه بر 
متانول محصولات مهم دیگری 
  )LPG( از جمله پروپان، بوتان
و پنتان و گوگرد نیز جز س��بد 
تولیدی خ��ود دارد. در نتیجه 
با در نظر گرفت��ن فعالیت این 
ش��رکت در ظرفی��ت کامل در 
سال‌های اخیر، تغییرات قیمت 
متانول در بازار‌ه��ای داخلی و 
خارجی و نوس��انات نرخ گاز و 
خ��وراک تاثیرگذارترین عوامل 
بر سود‌آوری پتروشیمی خارک 

است. 

تولید و فروش 
در صددرصد  تولید شرکت 
ظرفیت قابل دس��ترس است. 
از این جهت افزایش مقداری 
تولی��د تنها ب��ا بهره‌ب��رداری 
از خط��وط تولی��دی جدی��د 
براس��اس  اس��ت.  امکان‌پذیر 
صورت‌ه��ای مالی ارائه ش��ده 
توس��ط شرک نس��بت فروش 
به تولید ش��رکت در سال‌های 
در  همچنی��ن  و  گذش��ته 
به  پیش‌بینی سال 1394یک 
ی��ک )‌99درص��د از محصول 
تولی��دی ب��ه فروش رس��یده 

است( بوده است. 
از نظر مبلغ فروش متانول با 
50 درصد، بوتان با ‌20درصد 
و پروپ��ان ب��ا ‌17درص��د، به 
اول  محص��ول  س��ه  ترتی��ب 
نرخ فروش  شرکت می‌باشند. 
محصولات براس��اس نرخ‌های 
جهان��ی تعیی��ن هس��تند که 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت قیمت 
به‌ج��ز  محص��ولات  تمام��ی 
متانول براساس FOB خیلخ 
 CFR چی��ن و ب��رای متانول
بازار فروش  محاسبه می‌شود. 
تمام��ا  ش��رکت  محص��ولات 

خارجی بوده و تسعیر دلار آن 
با نرخ آزاد صورت می‌گیرد. 

در خصوص بودجه شرکت، با 
در نظر گرفتن گزارش سه‌ماهه 
و نرخ‌ه��ای در ح��ال حاض��ر 
محصولات، شرکت خوش‌بینانه 
قیمت‌ه��ا  رش��د  تص��ور  ب��ا 
صورت‌های مالی خ��ود را ارائه 
کرده اس��ت در صورتی که نرخ 
محص��ولات در ح��ال حاضر از 
پایین‌تر  ش��رکت  پیش‌بین��ی 
اس��ت. از ط��رف دیگ��ر ن��رخ 
محصولات شرکت همبستگی 
قاب��ل توجهی ب��ا قیمت نفت 
خ��ام دارد، از این رو با توجه به 
پیش‌بینی‌های جهانی که برای 
قیم��ت نفت رش��د خاصی در 
نظر گرفته نمی‌ش��ود و قیمت 
هم‌اکن��ون آن ش��اید بهترین 
قیمت ممکن باشد، رشد قیمت 
محصولات شرکت دور از انتظار 

است. 

 بهای تمام شده 
 خوراک مصرفی پتروشیمی 
خ��ارک گاز ت��رش اس��ت که 
‌60درص��د از کل گاز دریافتی 
می‌ده��د.  تش��کیل  را  آن 

باق��ی گاز دریافتی  ‌40درصد 
به‌عنوان س��وخت مصرفی در 
سربار تولید جای می‌گیرد. در 
بهای تمام ش��ده شرکت مواد 
ح��دودا ‌52 درصد و س��ربار 
‌45درص��د از وزن مبلغی را به 

خود اختصاص داده است. 
صورت  پیش‌بینی،  براساس 
مال��ی ش��رکت ب��رای س��ال 
1394 نرخ خوراک 8 سنت و 
نرخ س��وخت 5 سنت در نظر 
گرفته شده اس��ت. همه اینها 
در حالی اس��ت که )ش��رکت 
نفت ف�الت قاره( برای س��ال 
گذش��ته، بهای هر مترمکعب 
گاز ت��رش )خوراک( را به طور 
 16.61 مبل��غ  علی‌الحس��اب 
سنت محاس��به کرده است و 
این صورت حس��اب س��ه‌ ماه 
بعد از بستن صورت‌های مالی 
س��ال 1393 به دست شرکت 
رس��یده اس��ت. از طرف��ی در 
ح��ال حاضر ن��رخ گاز طبیعی 
گزارش‌های حاصله  براس��اس 
تاکن��ون 13 س��نت ب��رآورد 
می‌ش��ود و سال گذش��ته نیز 
ش��رکت نرخ خ��وراک خود را 
13 س��نت لحاظ کرده است. 

همه توضیح��ات بالا برای گاز 
طبیعی اس��ت در صورتی که 
گاز ترش عموما گران‌تر از گاز 
طبیعی اس��ت، به همین دلیل 
در صورتی که گاز طبیعی 13 
س��نت قیمت‌گذاری شود گاز 
ترش ب��ا اختلاف��ی در حدود 
3 س��نت باید گران‌تر در نظر 
گرفته شود اما در صورت‌های 
مالی ش��رکت ن��رخ خوراک 8 
سنت صرفا به دلیل نا‌مشخص 
قیمت‌گذاری  وضعی��ت  بودن 
نرخ خوراک در نظر گرفته و به 
قول معروف به نظر می‌رسد از 
آب گل‌آلود ماهی گرفته است! 

درآمد هر سهم 
ش��رکت با توجه به مطالب 
ارائه ش��ده در ب��الا برای پایان 
مبل��غ 2.902  س��ال 1394، 
ریال به ازا هر سهم پیش‌بینی 
کرده اس��ت. با توجه به قیمت 
محصولات در بازار‌های جهانی 
خ��وراک  ن��رخ  همچنی��ن  و 
انتظ��اری، ای��ن رق��م ب��الا به 
نظر می‌رس��د. در صورتی که 
نرخ‌های در حال حاضر بازار را 
ب��رای فروش محصولات و نرخ 
خوراک 13 سنتی نظر عمومی 
قیمت‌ه��ای  و  کارشناس��ان 
دلاری آزاد برای فروش و دلار 
مبادله‌ای برای تامین خوراک 
را لحاظ کنیم متاسفانه شاهد 
افت مبل��غ درآمد هر س��هم 
شرکت در حدود 1202 ریال 
خواهی��م ب��ود. در صورتی که 
را  ش��رکت  مفروضات  تمامی 
برابر ب��ا پیش‌بین��ی خود آن 
در نظ��ر بگیری��م و تنها نرخ 
خ��وراک را 13 س��نت و نرخ 
دلار را براب��ر ب��ا قیم��ت روز 
ق��رار دهیم درآمد هر س��هم 
ش��رکت مع��ادل 2190 ریال 
برآورد می‌شود. در مجموع به 
نظر می‌رس��د شرکت تا پایان 
س��ال ج��اری تعدی��ل منفی 
گزارش کند و مهم‌ترین عامل 
آن نیز مربوط ب��ه تغییر نرخ 
غیر‌واقعی و بسیار خوش‌بینانه 
8 س��نت برای خ��وراک گاز 
در صورت‌های مالی ش��رکت 

است. 

ب��ا توج��ه ب��ه اینک��ه برخی 
دلار  ن��رخ  رش��د  دولتم��ردان 
آمری��کا را افزای��ش تقاضا برای 
آن به دلیل س��فر زائران اربعین 
اعلام کرده‌اند اما این تنها دلیل 
نوسانات مثبت این روزهای نرخ 

ارز نیست. 
کارگزاری  ش��رکت  تحلیلگ��ر 
سرمایه و دانش، ضمن بیان این 
مطلب در گفت‌وگو با بورس‌نیوز 
عن��وان ک��رد: در ح��ال حاض��ر 
به دلی��ل کاهش درآم��د دولت 
به‌خاط��ر افت چش��مگیر قیمت 
جهان��ی نفت، دس��ت دولت در 
کنترل نوس��انات ارز کوتاه است 
و اتفاقات سیاسی و اقتصادی که 
در دنیا صورت گرفته نیز دلار را 
با روندی رو به رشد همراه کرده 
و تقاض��ا را برای این ارز افزایش 

داده است. 
عابدی‌ن��ژاد  محمدحس��ن 
مهرآب��ادی در ادامه گفت: اغلب 
بازار  فع��الان  و  س��رمایه‌گذاران 
معتقدن��د که با لغ��و تحریم‌های 
بین‌الملل��ی و آزاد ش��دن پ��ول 

بلوک��ه دولت، تقاض��ا برای دلار 
کاه��ش یافت��ه و ای��ن موضوع 
می‌تواند مانع از رشد بیش از این 
مقدار دلار در مقابل ریال شود. 

اثر‌گ��ذار  ب��ا  رابط��ه  در  وی 
بودن این نوس��انات ب��ر صنایع 
فع��ال در ب��ازار گفت: ب��ه نظر 
م��ن در کوتاه‌مدت ب��ه طور کل 
ش��رکت‌های صادرات‌محور تاثیر 
مثبت و آن دس��ته شرکت‌هایی 
ک��ه واردات انجام می‌دهند تاثیر 

منفی می‌پذیرند، اما عمده تاثیر 
مثبت از رشد نرخ دلار را صنعت 
برد، چراکه  پتروش��یمی خواهد 
ب��رای  ای��ن ش��رکت‌ها  واردات 
م��واد اولیه مورد نی��از تابع نرخ 
ارز آزاد نب��وده ولی فروش‌ش��ان 
را ب��ا دلار آزاد انجام می‌دهند و 
این رش��د نرخ دلار در برابر ریال 
در کوتاه‌م��دت مبل��غ فروش و 
س��ودآوری این مجموعه‌ها را با 

افزایش همراه می‌کند. 

وی اف��زود: اما صنای��ع دیگر 
مث��ل فولادی‌ها ب��ه دلیل اینکه 
عمده فروش‌ش��ان داخلی است 
و رکود در بخش مس��کن و کل 
اقتصاد کش��ور را شاهد هستیم، 
با رش��د نرخ دلار تاثیر چندانی 

نمی‌پذیرند. 
عابدی‌نژاد مهرآبادی در رابطه با 
چشم‌انداز نوسانات نرخ دلار گفت: 
ب��ه نظر من تا پایان س��ال جاری 
دلار در مح��دوده بی��ن 3500 تا 

3700 تومان نوسان خواهد داشت 
و به رقم‌های بیش از این نخواهد 
رس��ید، تا زمانی که دست دولت 
ب��رای کنترل این ب��ازار در جهت 
تک‌نرخ��ی ش��دن ارز باز ش��ود. 
تک‌نرخی شدن ارز نیز در همین 
محدوده‌های قیمتی یا کمی کمتر 
انج��ام ش��د. وی تاکید ک��رد: در 
ح��ال حاضر در تمام��ی بازارهای 
جهانی، دلار روندی افزایش��ی به 
خ��ود گرفته که عل��ت اصلی آن 
اوضاع بد اقتص��ادی چین، اروپا و 
از طرفی انتظاراتی است که برای 
افزایش نرخ بهره آمریکا وجود دارد 
است. این کارشناس بازار سرمایه 
در خاتمه رش��د نرخ ارز مرجع را 
منطقی دانس��ت و گفت: با توجه 
به تمامی موارد ذکر ش��ده رش��د 
ن��رخ دلار مرجع به دنبال نرخ ارز 
آزاد منطقی اس��ت و بعید به‌نظر 
می‌رس��د با توجه به سیاست‌های 
دول��ت و تمرکز بر کنترل تورم به 
بهای از بین رفت��ن رونق و ایجاد 
رکود اقتص��ادی، دلار بیش از این 

رشد داشته باشد. 

رشد قیمت ارز و افزایش درآمد پتروشیمی‌ها
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بازدهی منفی 75 درصد از 
صندوق‌ها طی یک ماه فعالیت

صندوق‌های س��رمایه‌گذاری مش��ترک از جمله 
نهاد‌های فعال در بازار س��رمایه هستند که همواره 
س��رمایه‌گذاری در آنها توسط اغلب کارشناسان و 
متولیان بازار سرمایه به افرادی که اطلاعات کافی 
در خصوص ای��ن بازار ندارند، توصیه می‌ش��ود تا 
بازده��ی مناس��ب از س��رمایه‌گذاری‌های خود در 

بورس به‌دست آورند. 
ع�الوه ب��ر ای��ن، رس��الت اصل��ی صندوق‌های 
س��رمایه‌گذاری مش��ترک ج��ذب نقدینگی خرد 
و س��رمایه‌گذاری در س��هام ش��رکت‌ها براس��اس 
تحلیل و بررس��ی کارشناس��ان و تحلیلگران خبره 
بازار س��رمایه که در اختیار دارند، عنوان می‌شود 
و س��رمایه‌گذاران نیز ب��ا اعتماد به دانش و آگاهی 
کارشناس��ان و مدیران صندوق‌ه��ا اقدام به تزریق 

نقدینگی در این صندوق‌ها می‌کنند. 
این در حالی اس��ت که در ش��رایط فعلی شاهد 
عملکرد نامناس��ب مدیران صندوق‌ها در کس��ب 
بازدهی مناس��ب هس��تیم و بعضا عملکرد برخی 
از صندوق‌ها حتی از ماحصل س��رمایه‌گذاری‌های 
یک س��هامدار تازه کار و آماتور نیز بدتر اس��ت و 
بررس��ی عملک��رد صندوق‌ه��ای س��رمایه‌گذاری 
 مش��ترک طی یک ماه اخیر به خوب��ی بیانگر این 

موضوع است. 
به‌گون��ه‌ای ک��ه در حال��ی بورس ط��ی یک ماه 
اخیر بازده��ی مثبت بیش از ی��ک درصدی را به 
دس��ت آورده ک��ه از می��ان بی��ش از 80 صندوق 
س��رمایه‌گذاری مشترکی که طی یک ماه اخیر در 
بازار س��رمایه فعالیت کرده‌ان��د، تنها 25 صندوق 
بازدهی مثبت کس��ب کردن��د و مابقی صندوق‌ها 
یعنی حدود 75 درصد از آنها برای سرمایه‌گذاران 

خود زیان به ارمغان آوردند. 
بر این اس��اس چه��ار صندوق س��رمایه‌گذاری 
مش��ترک بازدهی مثبت بیش از 2درصدی محقق 
س��اختند و مابق��ی به کس��ب بازده��ی کمتر از 
2درص��دی اکتفا کردند. به‌طوری‌که صندوق بانک 
اقتص��اد نوین با عمر فعالی��ت 2530 روز و دارایی 
نقد حدود 5درص��دی بازدهی مثبت 3.7درصدی 
را به س��رمایه‌گذاران خ��ود اعطا ک��رد و در کنار 
آن صن��دوق راهنما در حال��ی بازدهی حدود 49 
درص��دی را به ثبت رس��اند که دارای��ی نقد این 
صندوق کهنه کار بازار س��رمایه حدود 49 درصد 
محاسبه می‌ش��ود و اغلب نقدینگی در اختیار آن 
 در اوراق مش��ارکت با درآمد ثابت س��رمایه‌گذاری 

شده است. 
همچنی��ن صن��دوق س��رمایه‌گذاری رضوی با 
عمر فعالیت طولانی بازدهی مثبت 2.7درصدی 
را به دس��ت آورد و در نهایت صندوق نیکوکاری 
س��رمایه‌گذاری  م��دد  ب��ه  ته��ران  دانش��گاه 
بی��ش از 94 درص��دی در اوراق مش��ارکت ب��ه 
س��رمایه‌گذاران خ��ود بازدهی مثب��ت حدود 2 
درص��دی هدیه داد و همان‌طور که عنوان ش��د 
دس��تاورد مابقی صندوق‌ها بازدهی مثبت کمتر 

از 2درصدی بوده است. 
در مقاب��ل ام��ا، ط��ی یک م��اه اخی��ر صندوق 
نیکی‌گس��تران با دارایی نق��د بیش از ‌16درصدی 
بازدهی منفی حدود 7 درصدی را کس��ب کرد که 
نسبت به مابقی صندوق‌ها بیشترین بازدهی منفی 
به شمار می‌رود و در کنار آن صندوق پیشگام با عمر 
فعالیت بیش از هفت سال به بازدهی منفی حدود 
5درصدی دس��ت یافت و بع��د از آن صندوق‌های 
بذر امید آفرین و یکم س��هام گس��تران شرق هر 
 ک��دام بازدهی منفی حدود 5درص��دی را به ثبت 

رساندند. 
دوصن��دوق  ک��ه  اس��ت  گفتن��ی  پای��ان  در 
سرمایه‌گذاری مشترک بازدهی منفی 4درصدی و 
هفت صندوق نیز بازدهی منفی 3درصدی محقق 
س��اختند و نیز 9 صندوق به کسب بازدهی منفی 
دو درص��دی دس��ت یافتن��د و در نهایت ماحصل 
فعالیت مابق��ی صندوق‌ها طی یک ماه اخیر زیان 

کمتر از دو درصدی محاسبه می‌شود. 

چرا بازار سرمایه افت کرد؟
سعید شیرزادی، استاد دانشگاه و عضو هیات‌مدیره 
بیمه دان��ا مهم‌ترین دلای��ل افت بازار س��رمایه ایران 
را اع�الم ک��رد. ب��ه گ��زارش بورس‌پ��رس، س��عید 
ش��یرزادی گف��ت: مهم‌ترین دلیل حرک��ت نکردن 
 به س��مت موج سوم و چهارم توس��عه، اقتصاد نفتی 

است. 
وی ب��ا اش��اره به ممنوعی��ت خلق پ��ول از بانک 
مرکزی توسط دولت و استقراض از این بانک افزود: 
از مش��کلات نقدینگی موجود در اقتصاد ایران طی 
ش��ش ماه دوم سال‌جاری، عدم تامین مالی از خارج 
و دریافت نکردن پول بدون پشتوانه از بانک مرکزی 

است. 
عض��و هیات‌مدی��ره بیمه دانا و اس��تاد دانش��گاه 
تهران ح��ذف یارانه انرژی را دیگ��ر دلیل افت بازار 
سرمایه دانست و گفت: اقتصاد ایران درحال عبور از 
اقتصاد نفت‌محور به سمت گازمحور بوده و برگزاری 
اج�الس سراس��ری گاز با حضور س��ران کش��ورها 
 در ته��ران، نش��انگر تبدی��ل ایران به قط��ب گازی 

دنیا است. 
شیرزادی کاهش نرخ سود بانکی و تعدیل نرخ ارز 
را کمک بزرگی ب��ه اقتصاد ایران اعلام کرد و گفت: 
برطرف شدن مش��کلات رکود در حوزه‌های بورس، 
ملک، بیمه، بازار سرمایه و. . . در گرو تحقق این مهم 
است که امیدواریم با بهره‌گیری از فرصت‌های اخیر 
در جهت رفع رکود و رونق بیش��تر اقتصاد گام‌های 

موثری را برداریم. 

شاخص کل در مسیر صعود قرار می‌گیرد

در جلس��ه معاملاتی روز گذش��ته که به لطف هم 
نهش��تی چند اتفاق خوب به رنگ سبز در آمده بود، 
ش��اخص کل بازار بورس اوراق بهادار تهران با 8.58 
واحد رش��د به رقم 62647.7 واحد رسید. این مهم 
در حال��ی به وقوع پیوس��ت ک��ه در میانه‌های زمان 
معاملات، بازار عمومیتی سبز رنگ داشت و شاخص 
کل قرمز رنگ بود. با س��پری شدن زمان، رنگ قرمز 
در بازار گس��ترش یافت و شاخص کل به رنگ سبز 
در آمد. ب��ا به صدا در آمدن زنگ معاملات جلس��ه 
کاری گذش��ته، شاخص کل یک ساعتی را به صعود 
پرداخت و در اوج نسبی خود به رقم 62675.2واحد 
رسید. پس از آن، نزول شاخص کل بر خلاف حرکت 
کلی بازار رقم خورد و کف 62609.9 به ثبت رسید. 
با این حال ش��اخص کل در لحظات پایانی صعودی 
شد و با چند واحد رشد به کار خود پایان داد. ارزش 
کل معاملات این جلس��ه بازار حدود 166.3 میلیارد 
تومان گزارش ش��د و این رق��م طی 27920 معامله 
محقق ش��د. بدین ترتیب ارزش میانگین هر معامله 
در جلس��ه گذش��ته حدود رقم 5.93 میلیون تومان 
محاسبه می‌شود که این عدد با اتفاقات روز گذشته 
همخوان��ی دارد. ب��ازار فراب��ورس ایران در جلس��ه 
گذشته ش��رایط س��اده‌تری نس��بت به بازار بورس 
داش��ت. در پایان این جلس��ه، شاخص کل فرابورس 
با 4.8واحد رشد به رقم 690.3 واحد رسید و ارزش 
کل معاملات این بازار در حدود 124میلیارد تومان 

به ثبت رسید. 
نکته مهمی در حاش��یه این روزه��ای بازار وجود 
دارد ک��ه توجه به آن خالی از لطف نیس��ت. پس از 
اتفاقات پاریس، دلار در برابر یورو قدرت نسبی قابل 
مشاهده‌ای پیدا کرده و این مهم تاثیر مهمی در بازار 
ارز داخلی اعمال کرده است. در روزهای اخیر، شاهد 
رش��د 10 درصدی نرخ برابری دلار به ریال بوده‌ایم 
و ای��ن موضوع پایین بودن قیمت جهانی نفت را زیر 
س��ایه خود برده اس��ت. این افزایش نس��بی برابری 
دلار- ریال توانسته است هیجان مثبتی را در صنعت 
پتروش��یمی ایجاد کند و ب��ازار را از منجلاب نزول 
برون بکش��د. اگر بخواهیم مهم بودن این رشد را به 
تصویر بکش��یم، باید به قیمت جهانی و داخلی طلا 
نگاه��ی بیندازیم. باوجود کاهش قیمت جهانی طلا، 
افزایش نرخ برابری دلار به ریال توانسته است قیمت 
ط�الی داخلی را افزایش دهد. از س��وی دیگر، نرخ 
خرید به فروش کدهای حقیقی در جلس��ه گذشته 
حدود یک بود که این رقم می‌تواند امیدواری زیادی 
برای ب��ازار به وجود آورد، اما نکته مهم نرخ مداخله 
حقیقی‌ها در بازار بود که در جلسه گذشته این نرخ 
در ح��دود 8 درصد گزارش ش��د. ای��ن کناره‌گیری 
حقیقی‌ها از بازار نه تنها خبر خوش��ی نیست، بلکه 
تهدیدی جدی برای بازار به شمار می‌آید و می‌تواند 

به راحتی بازار را نزولی کند. 
ب��ا توج��ه به اتفاق��ات رقم خ��ورده در جلس��ات 
معاملاتی گذشته، انتظار می‌رود با گشایش بازار در 
جلس��ه معاملاتی روز کاری پیش رو، ش��اخص کل 
در جهت صع��ودی قرار گی��رد و حداقل 30 دقیقه 
در ای��ن روند باقی بماند. پ��س از آن می‌توان انتظار 
داش��ت شاخص کل نزولی ش��ود و تا ساعت 11:30 
ای��ن روی��ه را ادامه دهد. در دقای��ق پایانی بازار و با 
توج��ه به پایان گرفتن فروش‌های پایان هفته و آغاز 
خریده��ای فرصت‌جویان��ه، می‌توان انتظار داش��ت 
تقاض��ای ب��ه وجود آم��ده در بازار، ش��اخص کل را 
در جه��ت صع��ودی قرار دهد و این ش��اخص حتی 

می‌تواند به رنگ سبز در آید. 

از کدال چه خبر؟ 

خودرو
بر مبنای اطلاعات حسابرس��ی نش��ده دریافتی از 
ش��رکت ایران خودرو، این شرکت پیش‌بینی درآمد 
هر سهم خود را بر مبنای عملکرد واقعی شش ماهه 
اول س��ال، با سرمایه ‌15,300میلیارد ریال و تعدیل 
منفی سنگین 74درصد مبلغ 45 ریال به‌طور خالص 
پس از کس��ر مالیات اعلام کرد. بر این اساس، ایران 
خودرو در ش��ش‌ماهه ابتدایی س��ال باوجود پوشش 
40درص��د بودجه با کاهش 88درصد س��ود مواجه 
ش��د. رکود بازار خودرو در س��ال جاری، تاثیر زیاد 
هزینه‌های مالی به دلیل کاهش جریان نقد ش��رکت 
و افزای��ش 45درص��د هزینه‌های عموم��ی، اداری و 
تشکیلاتی از مهم‌ترین عوامل موثر بر بی‌ثباتی سود 
این ش��رکت بوده اس��ت. بعد از توافق هس��ته‌ای در 
مردادماه سال جاری با توجه به انتظارات ایجادشده 
مبن��ی بر کاه��ش قیمت خودرو در آین��ده نزدیک، 
تقاض��ا در بازار به‌ش��دت کاهش یاف��ت به‌طوری‌که 
آم��ار وزارت صنع��ت از میزان تولی��د ماهانه خودرو 
در ش��هریور و مهرماه سال جاری از کاهش بیش از 
50درصد نسبت به دوره مشابه سال گذشته حکایت 
داش��ت. به همین دلای��ل، ایران خ��ودرو با کاهش 
18درصد فروش مواجه ش��د ولی ب��ه دلیل افزایش 
نرخ )برای مث��ال در گروه پژو 7درصد افزایش نرخ( 
فروش ریالی ش��رکت تنها 0.5درصد کاهش یافت. 
موجود آم��اده برای فروش این ش��رکت در ش��ش 
ماهه ابتدایی سال ‌271هزار دستگاه بوده که از این 
مقدار ‌216هزار دس��تگاه به فروش رسیده و ‌55هزار 
دس��تگاه انبار ش��د. درنتیجه این امر و با نامه چهار 
وزیر ب��ه رئیس‌جمهور، دولت درصدد حل مش��کل 
رکود برآمد و توانست از طریق بسته خروج از رکود 
انبارهای این شرکت و س��ایر خودروسازان را خالی 
کند. باوجود عدم تاثیر بلندمدت این مسکن بر درد 
صنعت خودرو، باید منتظر عملکرد بهتر ش��رکت در 

سه ماهه بعد بود. 

عمق بازار

دریچه

نگاه کارشناس

تحلیل

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

سمانه جامعی
کارشناس بازار سرمایه

پتروشیمی خارک و همچنان گاز 8 سنت در بودجه! 
شخارک چقدر سود می‌دهد؟

الهه ظفری 
کارشناس و تحلیل‌گر بازار سرمایه 

شهربانو جمشیدی
کارشناس بازار سرمایه

0.20 0.19 0.18 0.17 0.16 0.15 0.14 0.13 0.12 0.11 0.10 0.09 0.08 نرخ خوراک 

11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 11,527,750 مبلغ فروش

مقدار مصرف 
30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 30,400 خوراک

نرخ دلاری 
0.006 0.005 0.005 0.005 0.005 0.004 0.004 0.004 0.003 0.003 0.003 0.003 0.002 خوراک

میانگین 
30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 30,283 قیمت دلار 

2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 2,508,260 هزینه تولید 

سایر 
1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 1,251,326 هزینه ها 

2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 سرمایه 

 درآمد 
1,277 1,407 1,538 1,668 1,799 1,929 2,059 2,190 2,320 2,450 2,581 2,711 2,841 هر سهم 

به ازا هر 
1سنت تغییر 

در خوراک
 1)130()130()130()130()130()130()130()130()130()130()130()130(

درصد تغییرات 
)0.093()0.085()0.078()0.072()0.068()0.063()0.060()0.056()0.053()0.051()0.048()0.046(1 درآمد هر سهم 

تحلیل حساسیت درآمد هر سهم شرکت به نرخ خوراک 
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گزارش »فرصت امروز« از سرمایه‌گذاری در بازیافت پت 

حلقه مفقوده سودآور از فرآورده‌های نفتی تا قلب 
کریدور شمال به جنوب

کلاف اول

این کلاف پیشنهادی برای علاقه‌مندان سرمایه‌گذاری 
در حوزه فرآورده‌های نفتی اس��ت. مدیرعامل شرکت 
ملی مهندس��ی و س��اختمان نفت ایران با اش��اره به 
افزایش ظرفیت پالایش��گاه‌های کشور تا ۵ سال آینده 
به ‌۳میلیون بشکه گفته است: ‌۱۸میلیارد دلار فرصت 
س��رمایه‌گذاری در طرح‌های در دس��ت اح��داث این 

شرکت وجود دارد. 
 میرعلی اصغر س��اجدی، مدیرعامل ش��رکت ملی 
مهندسی ساختمان نفت در دومین همایش بین‌المللی 
کاتالیست گفت: در شرایط پساتحریم با توجه به افزایش 
ظرفیت پالایشگاه‌ها و همچنین احداث پالایشگاه‌های 
جدی��د، تولید محصولات و فرآورده‌های نفتی در ایران 

افزایش پیدا می‌کند. 
عض��و هیات‌مدیره ش��رکت ملی پالای��ش و پخش 
فرآورده‌های نفتی با اش��اره به اینک��ه در این دوران به 
تدریج نیاز به کاتالیست افزایش پیدا می‌کند، گفت: با 
طرح‌های جدید پالایشگاهی و همچنین توسعه صنعت 
پتروش��یمی و گاز کشور در پنج س��ال آینده ظرفیت 
نیاز به کاتالیس��ت بین ۷۰ تا ‌۱۰۰درصد افزایش پیدا 

می‌کند. 
س��اجدی با تاکید براینکه دو کاتالیس��ت FCC و 
AFCC  پرمصرف‌تری��ن کاتالیس��ت‌های در ح��ال 
حاضر هس��تند، گفت: به دنبال آن هستیم تا بتوانیم 
این دو کاتالیس��ت پرمصرف را با همکاری دو گروه از 
بخش خصوصی بومی‌س��ازی کنیم و امیدواریم ظرف 
مدت یک سال و نیم آینده این کاتالیست‌ها در داخل 
کش��ور بومی‌سازی ش��وند و به تولید انبوه برسند. وی 
در ادامه این نشس��ت با اش��اره به اینکه تا پنج س��ال 
آینده ظرفیت پالایش کشور از یک‌میلیون و ‌۸۰۰هزار 
بشکه به ‌۳میلیون بش��که می‌رسد، گفت: این افزایش 
ظرفیت نیاز به کاتالیست را در کشور افزایش می‌دهد. 
س��اجدی اظهار داش��ت: امیدواریم در پنج سال آینده 
حداقل ‌۸۰درصد از کاتالیس��ت‌های مورد استفاده در 
پالایشگاه‌ها توسط بخش خصوصی داخلی تامین شود. 

کلاف دوم

در این کلاف یک پیشنهاد خوب برای سرمایه‌گذاران 
علاقه‌مند به مناطق کویری داریم. نماینده مردم دامغان 
در مجلس ش��ورای اسلامی با اشاره به معضل بیکاری 
در کشور گفت: فرصت‌های س��رمایه‌گذاری در کشور 
و خصوصا اس��تان س��منان بهترین گزینه برای ایجاد 

اشتغال و کاهش بیکاری است. 
نایب رئیس کمیس��یون بهداش��ت و درمان مجلس 
ش��ورای اسلامی با اشاره به فرصت‌های سرمایه‌گذاری 
در استان سمنان گفت: قرار گرفتن استان سمنان در 
قلب کریدور ش��مال به جنوب و شرق به غرب کشور 
و قرار گرفتن بین دو بندر اصلی کش��ور مناسب‌ترین 
فرصت برای سرمایه‌گذاری در این منطقه را ایجاد کرده 
است و سرمایه‌گذاری در بخش‌ها و نقاط مختلف این 
استان رونق اقتصادی بسیار مطلوبی را برای منطقه به 

همراه خواهد داشت. 
وی همچنی��ن وج��ود صنایع و معادن ارزش��مند و 
ظرفیت‌های ویژه بخش کشاورزی در استان سمنان را 
نیز از فرصت‌های دیگر سرمایه‌گذاری در استان سمنان 
برشمرد و گفت: سرمایه‌گذاری در این دو بخش صنعت 
و کش��اورزی که در ش��رق استان س��منان نیز دارای 
ظرفیت‌ها و پتانسیل‌های بسیار مطلوبی است، می‌تواند 
نقش بسیار موثری در ایجاد اشتغال و کاهش بیکاری 

داشته باشد. 

س��رمایه‌گذاری صنایع بازیافت از 
جمله مباحثی است که بارها و بارها 
در صفحه فرصت سرمایه‌گذاری به 
آن پرداخت��ه ش��د. طی یک س��ال 
گذش��ته گزارش‌های��ی در خصوص 
کلی��ت س��رمایه‌گذاری در صنای��ع 
زبال��ه،  از  ب��رق  تولی��د  بازیاف��ت، 
کاغ��ذ  تولی��د  در  س��رمایه‌گذاری 
بازیافت��ی و خمیرکاغ��ذ، بازیاف��ت 
در  وس��رمایه‌گذاری  آهن‌قراض��ه 
مدیری��ت پس��ماند ش��هری ب��رای 
مخاطب��ان این صفحه ارائه ش��د. از 
10 زیر بخش��ی که ولی‌الله غلامی، 
رئیس انجمن بازیاف��ت ایران برای 
ک��رد  مش��خص  س��رمایه‌گذاری 
برخ��ی حوزه‌ها معرفی ش��د. یکی 
از زی��ر بخش‌ه��ای اولوی��ت‌دار که 
ج��زو س��ودآورترین حوزه‌های این 
بازیافت  می‌ش��ود  معرف��ی  صنعت 
م��واد پلیم��ری اس��ت ک��ه عموما 
  )PET( تحت عن��وان ضایعات پت
شناخته می‌شود. کاربرد‌های فراوان 
پت‌ها در بخش‌های مختلف تولیدی 
باعث شده تا توجه بیشتری نسبت 
به مدیریت و بازیافت این مواد شود. 
 ام��روزه از ای��ن م��واد در تهی��ه 
آلیاژ‌های همراه با پلیمر‌های دیگر، 
تهی��ه وس��ایل ورزش��ی، ابزار‌های 
و  الکتریک��ی  کالاه��ای  باغبان��ی، 
الکترونیکی، خودروس��ازی، ساخت 
تولی��د  جه��ت  مصنوع��ی  الی��اف 
پتو‌،  ف��رش‌،  انواع کیس��ه‌خواب‌ها، 
اس��فاده  و...  لب��اس  عایق‌گ��ذاری 
صنای��ع  در  همچنی��ن  می‌ش��ود. 
بس��ته‌بندی اس��تفاده از ای��ن مواد 
بازیافتی کاربرد ویژه‌ای دارد. از این 
رو س��رمایه‌گذاری در آن می‌توان��د 
ع�الوه ب��ر جنبه‌ه��ای س��ود‌آوری 
برای صاحبان سرمایه، اشتغال‌زایی 
مناسبی را در کشور ایجاد کند. در 
این گ��زارش بنا داری��م جنبه‌های 
مختل��ف س��رمایه‌گذاری در تو لید 
الی��اف مصنوع��ی از ضایعات پت را 

بررسی کنیم که پیش رو دارید. 

الزامات سرمایه‌گذاری و 
سودآوری

فرآیند کار به این صورت است که 
پس��ماند‌های پت پس از جمع‌آوری 
به مح��ل کارخانه انتق��ال می‌یابد، 
در ای��ن مرحله پس از خرد ش��دن 
به وس��یله آس��یاب و تبدیل ش��دن 
ب��ه پولک‌ه��ای قاب��ل تبدی��ل ب��ه 
گران��ول، فرآیند شست‌وش��و انجام 
از  می‌ش��ود. گرانول‌ه��ای حاص��ل 
ای��ن مرحل��ه به‌عن��وان م��واد اولیه 
بس��یاری از تولیدات ل��وازم خانگی، 

الی��اف مصنوعی و... قابل اس��تفاده 
اس��ت. در حال حاض��ر این ضایعات 
به‌صورت خام به کش��ور‌هایی نظیر 
ترکی��ه، چی��ن و... صادر می‌ش��ود. 
در ح��ال حاضر س��رمایه‌گذاری در 
تبدی��ل این مواد اولی��ه بازیافتی به 
محص��ول نهایی قابلیت‌های بس��یار 
مناس��بی دارد و صاحبان س��رمایه 
می‌توانند س��رمایه‌های خ��ود را در 
این بخش وارد کنند.  برای ش��روع 
س��رمایه‌گذاری ابتدا بای��د به دنبال 
زمی��ن ب��رای اج��رای ط��رح مورد 
نظ��ر باش��ید. از آنجا ک��ه مکانیابی 
یک��ی از مهم‌تری��ن بخش‌ه��ای هر 
س��رمایه‌گذاری به حس��اب می‌آید 
بنابرای��ن ج��ا نمای��ی ط��رح بای��د 
به‌گونه‌ای باشد که هم ورودی مورد 
نیاز مواد بازیافتی و پسماند‌های لازم 
تامین شود و هم به لحاظ هزینه‌های 
داش��ته  اقتصادی  حمل‌و‌نقل صرفه 
باشند. برای س��رمایه‌گذاری در این 
کار بای��د ح��دود ‌6ه��زار متر زمین 
در اختیار داش��ته باش��ید که حدود 
1400 مت��ر آن بنای مس��قف برای 
سالن تولید و 400متر دیگر هم برای 
مجموعه اداری و نگهبانی و خدمات 
در نظر گرفته می‌ش��ود. هزینه‌های 
خرید زمین بس��ته به منطقه‌ای که 
قصد س��رمایه‌گذاری در آن را دارید 
متفاوت اس��ت ل��ذا در خصوص این 

بخش سرمایه‌های متفاوتی می‌تواند 
مورد نیاز باشد. 

 علاوه بر این باید حدود ‌5میلیارد 
تومان سرمایه برای شروع کار در نظر 
بگیرید. حدود یک‌میلیارد تومان باید 
برای ساخت‌و‌ساز‌ها، محوطه‌سازی و 
تاسیس��ات مجموعه کنار بگذارید. از 
باقیمانده سرمایه تا یک‌میلیارد برای 
س��رمایه در گ��ردش کار اختصاص 
می‌یاب��د و مابقی س��رمایه هم صرف 
تجهیز س��الن تولید و خرید ماشین 
آلات و تجهیزات شامل دستگاه‌های 

خرد کن، اکس��ترودل و ریس��ندگی 
خواهد بود. ب��رای گرفتن مجوز‌ هم 
باید س��راغ وزارت صنع��ت، معدن، 
تج��ارت و س��ازمان‌های متب��وع آن 
بروید. فرآیند گرفتن مجوز‌ هم حدود 
ش��ش ماه به طول می‌انجامد. چنین 
مجموع��ه‌ای با 40 نی��روی کار قابل 

اداره است. در نهایت سود‌آوری حدود 
‌30درصد دور از ذهن نیست. از الیاف 
تولید شده در این بخش می‌توان در 
تولید فرش ماشینی، پتو و... استفاده 

کرد. 

بازار‌های مناسب منطقه‌ای و 
مصارف داخلی 

میر قاس��م میرزاده یکی از فعالان 
ای��ن بخ��ش با اش��اره ب��ه نیاز‌های 
داخلی در تولید الی��اف مصنوعی و 
توجه به صنایع بازیافت در گفت‌وگو 

ب��ا »فرصت ام��روز« می‌گوی��د: در 
ح��ال حاض��ر بازار‌ه��ای منطقه‌ای 
بس��یار مناس��بی برای تولیدات این 
بخش وج��ود دارد و ب��ه جز ترکیه 
ک��ه س��رمایه‌گذاری خوب��ی در این 
انج��ام داده و در ش��رایط  زمین��ه 
فعلی یکی از خری��داران اصلی مواد 

خام بازیافتی در منطقه اس��ت سایر 
کش��ور‌های منطق��ه می‌توان��د بازار 
ه��دف محص��ولات صادرات��ی این 
بخش چه به‌صورت الیاف مصنوعی 
و چ��ه به‌صورت محص��ول نهایی از 
جمله ف��رش ق��رار گیرد. ای��ن امر 
از مهم‌تری��ن فرصت‌ه��ای موج��ود 
برای س��رمایه‌گذاری در این صنعت 
اس��ت. وی در ادامه از پتانسیل‌های 
موج��ود در بخ��ش م��واد اولیه در 
کشور می‌گوید و اضافه می‌کند: اگر 
مدیریت پس��ماند به نحو مناس��بی 
صورت گی��رد می‌توان��د زمینه‌های 
تولید و اش��تغال بیش��تر در کشور 
فراهم ش��ود و ارزش افزوده مناسبی 
را در بخش‌ه��ای مرتبط ایجاد کند.  
می��ر‌زاده می‌گوی��د: مش��کل اصلی 
س��رمایه‌گذاران داخل��ی در ارزیابی، 
تحقیقات ب��ازار و نیاز‌س��نجی یک 
کس��ب‌و‌کار اس��ت و ای��ن موضوع 
نه تنها در این بخش بلکه در س��ایر 
اقتصادی هم مهم‌ترین  فعالیت‌های 
تهدی��د س��رمایه‌گذاری به حس��اب 
می‌آی��د و نتیجه این امر این اس��ت 
که امروز بیش از ‌50درصد واحد‌های 
تولیدی در ش��هرک‌های صنعتی به 

تعطیلی کشیده شده است. 

توصیه‌های پایانی 
میر‌زاده در توصیه به سرمایه‌گذاران 

می‌گوید: نخس��تین عامل��ی که باید 
در س��رمایه‌گذاری مدنظر قرار گیرد 
نیاز‌س��نجی اس��ت و وقتی نیاز برای 
تولید محصولی یا س��رمایه‌گذاری در 
بخش��ی از اقتصاد وجود داشته باشد 
ادامه کار با مش��کلات کمتری همراه 
خواهد بود. ب��ا توجه به نیازی که در 
حال حاض��ر در این صنع��ت وجود 
دارد سرمایه‌گذاران باید اولویت خود 
را در تکمیل چرخه تولید و صادرات 
محص��ولات نهایی ق��رار دهند. وی 
ادامه می‌دهد: س��رمایه‌گذاری بدون 
مطالع��ه و تحقیق و بررس��ی مانند 
ق��دم زدن با چش��م‌های بس��ته در 
خیابان شلوغ اس��ت. بنابراین هر آن 
ممکن اس��ت خطری سرمایه‌گذاری 
شما را تهدید کند و این عامل همان 
موضوعی است که نیمه تعطیل بودن 
شهرک‌های صنعتی در کشور را رقم 
زده اس��ت. میر‌زاده در پایان با اشاره 
به فرصت‌ه��ای بی‌نظی��ر حضور در 
بازار‌های بین‌المللی و به‌ویژه بازار‌های 
منطقه‌ای می‌گوید: در شرایط فعلی 
یک تولید‌کننده باید برنامه‌ریزی خود 
را بر پایه تولی��د محصولی قرار دهد 
که کیفیت‌ه��ای لازم را برای رقابت 
در بازار‌های جهانی داش��ته باش��د و 
برنامه‌ریزی برای احتساب سهمی از 
بازار داخلی یک اشتباه استراتژیک در 

سرمایه‌گذاری است. 

خبر

سرنخ

عباس نعیم امینی

 برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه‌گذاری منتشر شد‌‌‌ه د‌‌‌ر این صفحه
می توانید‌‌‌ به forsatnet.ir/investors مراجعه کنید‌‌‌
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تداکس تهران فرصتی برای 
گسترش ایده

در مسیر گسترش ایده‌های ارزشمند، سازمان تد 
)TED(  برنام��ه‌ای با عن��وان تداکس )TEDx( را 
بنیان‌گذاری کرده اس��ت. تداکس برنامه‌ای ش��امل 
رویدادهای بومی و مستقل است که مخاطبان خود 
را برای تجربه رویدادی ش��بیه به کنفرانس تد گرد 

یکدیگر می‌آورد. 
به گزارش »فرصت امروز« این رویداد تداکس‌تهران 
نام دارد که حرف اکس )x(  در نام آن نش��ان‌دهنده 
مس��تقل برگزار شدن آن اس��ت. در تداکس‌تهران، 
ویدئوهای تد و س��خنرانی‌های زنده، دست به دست 
یکدیگر می‌دهند تا برای مخاطبان بحث‌های عمیق 
و ارتباط��ات مفی��د را به ارمغ��ان بیاورن��د. اگرچه 
کنفران��س تد تم��ام تداکس‌ه��ا از تداکس‌هایی که 
ای��ن مجموعه برگزار می‌کن��د را راهنمایی می‌کند، 
اما هر رویداد تداکس، توسط گروه خود برگزار شده 
و مس��تقل از ت��د و دیگر تداکس‌ها اس��ت. تداکس 
تهران ۲۰۱۵ س��یزدهم آذرماه در سالن بین‌المللی 
رازی از س��اعت ۸:۳۰ تا ۱۷:۰۰ برگزار خواهد ش��د 
ک��ه علاقه‌مندان با هماهنگی قبلی می‌توانند در این 

رویداد حضور به هم رسانند. 

مشکل اصلی سرمایه‌گذاران داخلی در ارزیابی، 
تحقیقات بازار و نیاز‌سنجی یک کسب‌و‌کار است و این 
موضوع نه تنها در این بخش بلکه در سایر فعالیت‌های 

اقتصادی هم مهم‌ترین تهدید سرمایه‌گذاری به 
حساب می‌آید و نتیجه این امر این است که امروز 
بیش از ‌50درصد واحد‌های تولیدی در شهرک‌های 

صنعتی به تعطیلی کشیده شده است

نقطه شروع

م��ارک کوب��ان که حالا چن��د ماهی اس��ت از مرز 58 
سالگی گذشته، یک تاجر، سرمایه‌گذار، تهیه‌کننده فیلم، 
نویس��نده، ش��خصیت تلویزیونی و بشردوست آمریکایی 

است. 
آقای کوبان س��رمایه‌گذار میلیاردری است که بیشتر از 
همه به‌‌خاطر نقش‌اش به‌عنوان ‌ »‌کارش��ناس‌«‌ ‌و صاحب 

تیم بسکتبال دالاس ماوریکز شناخته ‌می‌شود. 
او در ط��ول عم��ر کاری خ��ود تجرب��ه بی��ش از 120 
سرمایه‌گذاری را داشته است. سرمایه‌گذاری‌های او تنوع 
زیادی به خود دیده‌اند؛ به‌طوری‌که از س��رمایه‌گذاری در 
شرکت‌های بزرگی چون لندمارک تئاتر تا استارتاپ‌هایی 

در شارک تانک را شامل می‌شود. 
او برای تمامی کس��ب‌وکارهایی ک��ه در آنها نقش ایفا 
کرده اس��ت، »‌مجموعه‌ای از اص��ول را رعایت می‌کند که 
اکثر آنها مصون از خطا هستند.«‌ ‌این جمله را آقای کوبان 
در کت��اب س��ال 2013 خود به ن��ام ‌ »‌چگونه در ورزش 

کسب‌وکار پیروز شویم‌«‌ ‌این جمله را می‌گوید. 
آنچه پیش‌روی شماس��ت، خلاصه س��ه اصل اساس��ی 
کوبان اس��ت که در این حرفه حتی رنگ ‌ »‌قداست‌«‌ ‌نیز 

به خود گرفته است. 
-1 درک تفاوت میان ارزش افزوده و س��ود داش��تن از 

یک بازار بی‌پروا است
کوب��ان می‌گوید بعض��ی کارآفرین‌ها ب��ه روش برخی 
س��رمایه‌گذارهای بورس در کارش��ان شکست می‌خورند. 
بعضی از س��رمایه‌گذاران بورس گاهی سهامی را نزد خود 

ن��گاه می‌دارند تا قیمتش ب��الا و بالاتر برود. حال آنکه به 
ای��ن اذعان ندارند که همه س��هام‌ها از ی��ک روند تبعیت 
می‌کنند. به گفته کوبان برخی سرمایه‌گذاران نمی‌توانند 
تش��خیص دهند که موفقیت‌شان در یک معامله ناشی از 
یک جریان زودگذر اس��ت یا در نتیج��ه یک روند دقیق 

به‌دست آمده است. 
او در ای��ن ب��اره می‌نویس��د: »‌در همراه ش��دن با موج 
موج��ود در یک بازار و پول درآوردن از آن هیچ اش��کالی 
وجود ندارد. اما اگر ش��ما به خودتان و اعتبار خودتان به 

صورت صرف تکیه کنید، این موج گرفتارتان می‌کند.«‌
کوبان می‌نویس��د که این موض��وع هرگز برای تیم‌های 
ورزش��ی اتفاق نمی‌افتد. خیلی از مالکان تیم‌ها ش��یفته 

افزایش سود از قراردادهای حق پخش تلویزیونی هستند 
تا با استفاده از این ‌ »‌زیرکی‌«‌ ‌به اعتبار خود بیفزایند. 

او ای��ن راه ه��م می‌نویس��د که خ��ودش و همکارانش 
در تی��م ماوریک��ز این را دریافته‌اند که س��ود در واقع در 
نتیجه رقابت بین شبکه‌های تلویزیونی و ماهواره‌ای پدید 
می‌آید. کوبان به هر حال نمی‌توانست از خود‌ راضی ‌باشد. 
او در بخش دیگری از کتاب می‌نویسد: »‌چالش بزرگ‌تر 
این اس��ت که تش��خیص دهیم که تبعیت از یک موج در 
بازار ممکن اس��ت جایی تمام ش��ود اما ارزش ایجاد شده 
رأی مش��تری‌ها می‌تواند آنقدر باش��د که آنها از مشتری 

بودن خود دست نکشیده به این ارزش وفادار بمانند.«
-2 اول در نبردهایی که در آن هس��تید پیروز شوید و 

بعد رقابتی تازه را شروع کنید
کوبان می‌نویسد که او این فرصت را داشت که لندمارک 
تئاتر را بین‌المللی کند اما زمانی را که برای جهانی کردن 
این برند و کسب‌وکار اختصاص می‌داد، به هیچ‌وجه برای 
توسعه ملی برند انجام نمی‌داد و این چیزی بود که کوبان 

در برابرش ایستاد. 
او می‌نویسد: »‌شما زمان ویا توجه نامحدودی در اختیار 
ندارید. شاید از آنهایی باشید که 24 ساعت شبانه‌روز کار 
می‌کنن��د اما آن 24 س��اعتی که برای پی��روزی در اصل 
و اس��اس کس��ب‌وکارتان وقت می‌گذارید، مسلما پاداش 
بیش��تری هم به خاطرش می‌گیرید. اگرچه ش��اید زمانی 
بیش��تری بخواهد، اما این کار به ش��ما کمک می‌کند که 

بهترین کسب‌وکار ممکن را داشته باشید.«
-3 در فرصت‌ها غرق نشوید

کوبان می‌نویسد: »‌اگر چیز تازه‌ای به کار اضافه می‌کنید 
که باعث کشمکش می‌ش��ود به جای اینکه چالش ایجاد 
کند، هم به عقب کشیده می‌شوید و هم رهایش می‌کنید. 
بسیار کم پیش می‌آید که چنین فرصتی نتیجه خوبی در 

بر داشته باشد.«
ملیس��ا کارب��ون، رئی��س ی��ک کمپان��ی تولیدکننده 
محصولات ترس��ناک در این‌ب��اره می‌گوید ک��ه وقتی با 
کوبان هم��کاری کرده س��یل پیش��نهادهای همکاری و 
سرمایه‌گذاری به سمتش س��رازیر شده و بسیاری از این 

پیشنهادها هم بسیار اغواکننده بوده است. 
کوب��ان در این وقت به او توصیه ک��رد که یک قدم به 
عقب برگشته و اسیر احساسات زودگذر نشود. او می‌گوید 
که هنوز هم این توصیه کوبان در گوش��ش است که ‌ »‌در 

فرصت‌ها غرق نشو«. 

اصول اساسی مارک کوبان برای سرمایه‌گذاری در یک کسب‌وکار تازه
ترجمه: سارا گلچین
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در دنیای امروز که کالا‌ها و منابع موازنه اقتصادی 
جه�ان را تعیین نمی‌کنند، نیروی انس�انی و دانش 
نقش بسیار مهمی را ایفا می‌کند. از این‌رو مشارکت 
زن�ان به‌عنوان نیم�ی از جامعه بی�ش از پیش مورد 
توج�ه قرار گرفته اس�ت. در کش�ور ما نیز ش�رایط 
اقتصادی به نحوی رقم خورده است که این امر برای 
دولتمردان مس�جل ش�ده است که توس�عه و رشد 

اقتص�ادی با اتکا به منابعی چ�ون نفت و گاز ممکن 
نخواه�د بود و باید سیاس�ت‌های جدی�د اقتصادی 
اتخاذ ش�ود. سیاس�تی که نوعی‌ گذار برای کش�ور 
ما محس�وب می‌شود و کش�ور را باید از یک کشور 
کالاپایه به کش�وری که بر دانش و اقتصاد غیر‌نفتی 
استوار اس�ت تغییر دهد. مقوله‌ای که اهمیت نقش 
زن�ان را بی�ش از پیش نش�ان می‌ده�د. اکنون در 

آس�تانه برنامه توسعه ششم و تدوین آن لازم است 
تا برنامه‌هایی گنجانده ش�ود تا بت�وان زنان را بیش 
از پیش در فعالیت‌های اقتصادی و اجتماعی س�هیم 
کنیم و بتوانیم از پتانس�یل جامانده نیمی از جامعه 
به نحو احس�ن اس�تفاده کنیم. در گ�زارش پیش‌رو 
تلاش ش�ده تا چگونگی تدوین چنین برنامه‌ای را از 

کارشناسان اقتصادی جویا شویم. 

سه‌شنبه
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نیمی از جامعه 
 

از دیرب��از نقش زنان در فعالیت‌ه��ای اقتصادی مورد 
توجه ق��رار گرفته اس��ت. همه دولتم��ردان حداقل در 
رقابت‌های انتخاباتی خود کمابیش به زنان و سهم آنان 
در مش��ارکت‌های اجتماعی و اقتصادی گوشه‌چش��می 
داشته‌اند. اتفاقی که هرچند در سیاست‌های واقعی آنها 
کمتر دیده می‌ش��ود اما شرایط را به‌گونه‌ای رقم زده که 
زنان با همه موانع روند رشد خود را دنبال کنند به نحوی 
که هرجا موانع کمتری به چش��م می‌آید نقش زنان در 
آن موارد پررنگ اس��ت اما نباید ای��ن امر مهم را نادیده 
گرفت که مشارکت زنان در جامعه نه فقط یک خواسته 
حقوقی و ش��هروندی خود زنان که نیاز واقعی جامعه در 
جهت توسعه و رشد واقعی اس��ت. نمی‌توانیم از رشد و 
توس��عه صحبت کنیم و نقش نیمی از جامعه را در این 
میان نادیده بگیریم. نمی‌توانیم امید توسعه داشته باشیم 
در حالی‌ک��ه نیمی از جامعه را از مقولاتی چون آموزش، 
بهداشت و بهره‌مندی از حقوق اجتماعی محروم کنیم. 
زمانی کش��ورها با تغییرات بنیادین در سیاست‌هایشان 
توانستند در جایگاه کشورهای توسعه‌یافته قرار بگیرند، 
اما شاهد هستیم که اکنون با عدم مشارکت زنان به‌عنوان 
نیمی از س��رمایه انسانی آن کشورها سبب شده تا رشد 
و توس��عه آنها با کش��ورهایی که از توانمندی زنان بهره 
می‌برند عقب بماند و این خطر را به آنها بچشاند که بدون 
بهره‌گیری از همه پتانس��یل موجود نمی‌توانند در میان 

توسعه‌یافته‌ها باقی بمانند. 
در ایران نی��ز در سیاس��ت‌ها و برنامه‌های مختلف 
توس��عه به نقش زنان و اهمیت آنها اش��اره شده است 
اما متأسفانه با بازبینی برنامه‌های توسعه یکم تا پنجم 
ش��اهد هس��تیم که حتی در جایگاهی که زنان مورد 
توجه قرار گرفته‌اند آن برنامه‌ها شکل عملیاتی به خود 

نگرفته‌اند. 
پس از پیروزی انقلاب اس�لامی و درگیر شدن ایران 
در جنگ تحمیلی تا س��ال 1368 عم�لاً امکان تدوین 
برنامه‌های توس��عه‌ای فراهم نبود اما پس از آن با تدوین 
سند چش��م‌انداز 1404 به‌نوعی کشور در جهت توسعه 
قدم برداش��ت. برنامه‌هایی که به شکل پنج ساله تدوین 
ش��ده‌اند. از همان برنامه پنج‌ساله اول به توسعه موضوع 
زنان به‌عنوان یکی از محورهای اساس��ی پرداخته ش��د، 
س��رفصل‌های عمده برنامه اول توسعه با محوریت زنان 
در مفادی چون بالابردن س��طح سواد، اعتلای موقعیت 
زنان، ارتقای سطح سلامت و کاهش مرگ و میر مادران و 
کودکان تشریح شد و در قسمت سیاست‌های کلی بخش 

تربیت‌بدنی نیز توجه بیشتر به ورزش بانوان قید شد. 
برنامه پنج‌ساله دوم توسعه نیز بندهایی با محوریت زنان 
داش��ت ازجمله توجه ویژه در برنامه‌ریزی‌ها و اختصاص 
امکانات به مس��ائل تربیت ‌بدنی و پرکردن اوقات فراغت 
بانوان و مشارکت بیشتر زنان در امور اجتماعی، فرهنگی، 
آموزشی و اقتصادی که باتوجه به تشکیل دفتر امور زنان 
نهاد ریاست‌جمهوری انتظار می‌رفت شاهد اثرگذاری این 

خط‌مشی‌ها باشیم. 
سیاس��ت مبتنی بر باور مش��ارکت بیش��تر زنان در 
صحنه‌های اجتماع��ی، اقتصادی و فرهنگی بار دیگر در 
برنامه پنج‌ساله سوم مطرح شد و مفاد روشن‌تری نسبت 
به دو برنامه پیشین در آن ذکر شد. در این راستا  »برنامه 
توسعه مشارکت‌های اجتماعی و فرهنگی زنان« توسط 
مرکز امور مشارکت زنان پیشنهاد شد و پس از تصویب 
مجلس ش��ورای اسلامی در ذیل فصل  »فرهنگ و هنر، 
ارتباطات جمعی و تربیت بدنی« به اجرا درآمد که علاوه‌بر 
فراهم آوردن امکان اجرای طرح‌هایی توسط دستگاه‌های 
اجرایی ملی و استانی، اعتباری به‌منظور اجرای این ماده 

توسط مرکز امور مشارکت زنان تخصیص یافت. 
در برنامه چهارم توس��عه توجه ویژه‌تری به حوزه زنان 
مبذول ش��د و هم از لح��اظ حجم م��واد و هم رویکرد 
متفاوت نسبت به بحث زنان، بسیار امیدبخش‌تر بود. در 
این برنامه تدوین، تصویب و اجرای برنامه جامع توسعه 
مش��ارکت زنان مش��تمل بر بازنگری قوانین و مقررات، 
به‌ویژه قانون مدنی، تقویت مهارت‌های زنان متناسب با 
نیازهای جامعه و تحولات فناوری، شناس��ایی و افزایش 
س��اختارهای س��رمایه‌گذاری در فرصت‌های اشتغال‌زا، 
توجه به ترکیب جنس��یتی عرضه نی��روی کار، ارتقای 
کیفیت زندگی زنان و نیز افزایش باورهای عمومی نسبت 
به شایستگی آنان مطرح شد همچنین لایحه حمایت از 
ایجاد و گسترش سازمان‌های غیردولتی، نهادهای مدنی 
و تشکل‌های زنان به مجلس شورای اسلامی نیز نشان از 

نگاه ویژه به زنان در برنامه چهارم داشت. 
برنامه پنج‌ساله پنجم توسعه نیز در ماده 230 و در 14 
محور کلی به موضوع زنان و خانواده پرداخت. طبق این 
م��اده باید وضعیت زنان در عرصــه فردی، خانوادگــی 
و اجتماعی بهبــود پیدا کند؛ اما با ارزیابی موش��کافانه 
برنامه‌های پنج‌ساله و آنچه امروز در جمعیت زنان کشور 
با آن مواجه هستیم، به‌نظر می‌رسد بخش زیادی از این 
محورها تحقق نیافته و اکنون که برنامه ششم توسعه در 
حال تهیه و تدوین است، باید نگاه علمی‌تر، کاربردی‌تر و 

واقع‌بینانه‌تری نسبت به این برنامه داشته باشیم. 
ب��ر این اس��اس و با توجه به م��اده 230 برنامه پنجم 
توس��عه، قرار بود وضعیت زن��ان در عرصه‌های مختلف 
فردی، خانوادگی و اجتماعی بهبود پیدا کند، اما عملاً این 
اتفاق نیفتاد که می‌توان ریشه آن را در مشکلاتی ازجمله 
کلی و مبه��م بودن مفاد این قانون، صراحت نداش��تن 
برخی ش��اخص‌های قابل اندازه‌گیری، صراحت نداشتن 
در قانون‌گذاری و ارائه نشدن راهکارها، عملیاتی نشدن 
به دلیل نداشتن پیش‌بینی اعتبار توسط دستگاه‌ها و نیز 
نبود محدوده زمانی برای تدوین برنامه دانس��ت. اتفاقی 
که کمابیش درباره برنامه‌های توسعه قبلی نیز افتاده بود. 
حال در آستانه برنامه ششم توسعه این الزام وجود دارد 
که برنامه‌ای تدوین ش��ود که مش��ارکت زنان را به فعل 
دربیاورد. برنامه‌ای ک��ه ضمانت‌های اجرایی آن در خود 
برنامه گنجانده شود و مشخص شود که اعتبارات آن الزاما 
از چه طریق باید تأمین شود. در این برنامه لازم است از 
کلی‌گویی دوری کرد و مفاد روشن و مشخصی را گنجاند 
ت��ا بتوان آنها را به اج��را درآورد و در انتهای برنامه امید 
داشت که ارزیابی‌ها خبر از عملیاتی شدن آنها می‌دهد. 
مقول��ه‌ای که مهم‌ترین اقدام در جهت توس��عه و هدف 

نهایی دولت و کشور است. 

ردپای گمشده زنان در مسیر 
توسعه 

دس��تیابی به توس��عه پایدار در هر کش��ور نیاز به 
برنامه‌ریزی دقیق و بلند‌مدت دولت‌ها دارد. بخش��ی 
از ای��ن برنامه‌ریزی براس��اس ظرفیت‌ه��ای مالی و 
بودجه کشور و بخشی براساس پتانسیل‌های انسانی 
تدوین می‌شود. برنامه‌های توسعه روی کاغذ، اغلب 
بس��یار ای��ده‌آل و کاربردی به نظر می‌رس��ند اما در 
عمل، ش��رایط بس��یار متفاوت خواهد بود. در واقع 
اجرای اکثر برنامه‌های توس��عه ب��ه نیمی از جامعه 
یعنی مردان سپرده می‌شود و سهم نیم دیگر، یعنی 
زنان بس��یار اندک‌ت��ر از حدی که پیش‌بینی ش��ده 

خواهد بود. 
گرچ��ه ای��ن وضعیت در سراس��ر جه��ان به یک 
میزان و با نرخ مش��خصی مش��اهده نمی‌ش��ود، اما 
شرایط نابرابری سهم زنان از مشارکت در طرح‌های 
توسعه در تمامی دولت‌ها کم‌وبیش وجود دارد. قابل 
پیش‌بینی اس��ت که وضعیت در کش��ورهای کمتر 
توسعه‌یافته اس��ف‌بار‌تر و در کشورهای توسعه‌یافته 

امیدوارکننده‌تر است. 
بنا برگزارش بخش اقتصادی وب‌سایت خبرگزاری 
رویت��رز، زنان آفریقایی تا 80درص��د از فعالیت‌های 
اساس��ی بخش کش��اورزی را بر عهده دارند، اما این 
فعالیت‌ه��ا، چندان تأثیری ب��ر وضعیت جایگاه آنان 
در بخش‌های مهم‌تر توس��عه نداشته است. بر طبق 
آنچه در وب‌سایت رس��می صندوق بین‌المللی پول 
آمده اس��ت، اس��تراتژی‌های اقتصادی اساسی برای 
افزایش جلب مش��ارکت زنان در توسعه به دو بخش 
اساسی تقسیم می‌شود: 1. ایجاد بازار کار مناسب و 
کارآفرینی برای زنان در جامعه؛ 2. حمایت از زنان و 
توانمند‌سازی آنان در بازار کسب‌وکار اما اجرای این 
توصیه‌های زیرساختی تا حد زیادی به حمایت‌های 
دولت‌ها وابس��تگی دارد. حمایت‌هایی که در برخی 
کشورها با موفقیت به سرانجام می‌رسند و در برخی 

دیگر چندان ثمری ندارند. 

جوامع توسعه‌یافته و توسعه نایافته 
نش��ریه گاردین، در گزارش��ی با تیتر  »ریشه‌کن 
کردن فقر جهانی از طریق مش��ارکت زنان« به طرح 
این موضوع پرداخته که در نظر گرفتن س��هم زنان 
در توس��عه اقتصادی تا چه حد مهم است. براساس 
این گزارش، زنان 70درصد س��اعات کاری جهان را 
به خود اختصاص داده‌اند، این در حالی‌است که تنها 

نیمی از حقوق مردان را دریافت می‌کنند.
 در نظر گرفتن تبعیض‌های فرهنگی و اخلاقی در 
کنار این آمار ش��رایط نابسامان سهم زنان از توسعه 
اقتص��ادی را نمایان می‌کند. مطالعات پژوهش��گران 
»اقتصاده��ای  نش��ان می‌ده��د:   اقتص��اد  ح��وزه 
هوش��مند« مرزهای جنس��یتی را حذف یا بس��یار 
کم‌رنگ کرده‌اند. در اغلب کش��ورهای توسعه‌یافته، 
حمایت از کارآفرینان زن، ایجاد اش��تغال ایمن برای 
بانوان، سپردن پست‌های رده بالا به زنان و مواردی 
از این قبیل، باعث توس��عه اقتصادی جامعه شده‌اند. 
مثال‌ه��ای بی‌ش��ماری از موفقی��ت و عدم‌موفقیت 

کشورها در این حوزه وجود دارد: 
آلمان 

آلمان، از نخستین کش��ورهایی است که در طول 
دهه 70 و 80 میلادی با موج اعتراضات دانشجویی 
و نوگرا روبه‌رو ش��د، اعتراضاتی که به کمرنگ بودن 
نق��ش زنان در بخش‌های مختلف اقتصاد و توس��عه 
کش��ور معترض بودند. اگرچه زنان آلمانی س��ال‌ها 
در کن��ار م��ردان برای پیش��رفت اقتص��اد جنگیده 
بودند، اما به رس��میت شناختن این تلاش‌ها و ایجاد 
فرصت‌های برابر ش��غلی، دغدغه نسل جدید بود. به 
مرور وضعیت مش��ارکت زنان در بخش‌های مختلف 
اقتص��اد آلمان م��ورد تغییر و تحول ق��رار گرفت تا 
جای��ی که اکنون دیدن یک زن به صدراعظم آلمان، 
برای مردم سراسر جهان، امری کاملا عادی ارزیابی 
می‌ش��ود. طی شدن این مسیر، تنها به تغییر نگرش 
جامعه محدود نمی‌ش��ود، بلکه ب��ا قوانین حمایتی 

دولت آلمان نیز مرتبط است. 
ژاپن 

اگرچه ژاپن بین کش��ورهای آس��یایی، کش��وری 
مدرن و توس��عه‌یافته ارزیابی می‌شود، اما سهم زنان 
از مش��ارکت در بخش‌های توس��عه در این کش��ور 
نگران‌کننده اس��ت. با وجود اینکه زنان بس��یاری در 
ژاپن تحصیلات دانش��گاهی دارند، میزان ترک شغل 
زن��ان در ژاپن 74درصد اس��ت، این رق��م تقریبا دو 
برابر نرخ ترک ش��غل زنان در آلمان و ایالات متحده 
اس��ت. از عمده علل به حاش��یه رانده‌شدن زنان در 
ژاپن، زیرساخت‌های فرهنگی ضعیف و عدم حمایت 
از زنان در محیط کار اس��ت. نش��ریه ژاپن تایمز، در 
مقاله‌ای ش��رایط زن��ان را چنین توصی��ف می‌کند: 
اگرچه ژاپن یکی از صنعتی‌ترین کش��ورهای جهان 
اس��ت اما س��نت‌های قدیمی خود را به‌شدت حفظ 
کرده؛ س��نت‌هایی که تا حد زیادی مانع پیش��رفت 

زنان جامعه است. 
اسپانیا 

در تاریخ اس��پانیا م��وارد بی‌ش��ماری از نابرابری 
جنس��یتی و تبعی��ض علی��ه زن��ان دیده می‌ش��ود. 
ام��ا نقطه‌عط��ف ایجاد تغیی��ر در قوانین سیاس��ی، 
اقتصادی این کشور از سال 1975 و سقوط حکومت 
دیکتات��وری ویکتوریو فرانکو آغاز ش��د. از آن دوره 
تاکنون، اس��پانیا تحولات پی‌در‌پ��ی قوانین را برای 

حمایت از زنان تجربه کرده است. 
از قوانین حمایت از مادران شاغل گرفته تا قوانین 
س��اعات کاری و دس��تمزد برابر که در سال 1992 
به ش��کل رس��می به تصویب رس��ید. با همه اینها و 
با وجود آنکه س��هم زنان از توسعه اقتصادی اسپانیا 
چشمگیر است، به عقیده برخی کارشناسان، مردان 
اس��پانیایی در ارتقای وضعیت زنان و افزایش س��هم 
آنان در توس��عه نقش دارند. در واقع مردان با ایجاد 
فضای مناسب و امن ش��غلی و ایجاد رقابت سالم با 
زنان نقشی مهم در فرهنگ‌سازی اقتصادی خواهند 

داشت. 

آزموده دیدگاه

سارا برومند 
ترجمه و گردآوری: رویا پاک‌سرشتروزنامه‌نگار

محمد قلی یوسفی، اقتصاددان 
معتقد اس��ت که دول��ت باید 
محم��ل رش��د زن��ان را فراهم 
کند، اما در نهایت زنان هستند 
که باید نق��ش خود را بپذیرند 
و وارد مشارکت‌های توسعه‌ای 

شوند. 
از برنام�ه توس�عه چه�ارم 
ب�ه نحوی زنان م�ورد توجه 
قرار گرفته‌اند و تلاش شده 
ت�ا نق�ش آنه�ا در توس�عه 
بازتعریف شود، اما متأسفانه 
برنامه‌ه�ای تعری�ف ش�ده 
درب�اره زن�ان کمتر ش�کل 
عملیات�ی ب�ه خ�ود گرفته 
اس�ت، با توجه به اینکه در 
آستانه تدوین برنامه توسعه 
هس�تیم به نظر شما چگونه 
می‌ت�وان زن�ان و نقش آنان 
را در این برنامه تعریف کرد 
تا ش�کل عملیاتی داش�ته 

باشد؟  
متأس��فانه در جامعه ما زنان 
بی��ش از مردان دچار مش��کل 
هس��تند. حتی س��ازمان‌هایی 
ک��ه نق��ش حمایت‌کنن��ده از 
زنان را بر عهده دارند یا اساساً 
برای زن��ان فعالی��ت می‌کنند 
به نیازها و خواس��ته‌های زنان 
بی‌توجه هستند. این سازمان‌ها 
بیشتر ابزاری در جهت اهداف 
سیاس��ی دولتمردان هس��تند 
ت��ا آنکه نقش واقع��ی در امور 
زنان و حمایت از آنها داش��ته 
باشند. برای آنکه این مشکلات 

برطرف شوند و این سازمان‌ها 
نقش خود را ب��ر عهده بگیرند 
نی��از ب��ه کاره��ای تحقیقی و 
علمی اس��ت. چند سال پیش 
کتابی با نام زنان و توس��عه که 
توسط س��ازمان جهانی منتشر 
ش��ده بود توس��ط دو ت��ن از 
همکاران به فارس��ی برگردانده 
ش��د و م��ن نی��ز مقدم��ه‌ای 
ب��ر آن نوش��تم اما متأس��فانه 
حتی س��ازمان‌های زن��ان نیز 
نس��بت به آن بی‌تفاوت بودند. 
بنابرای��ن احس��اس می‌ش��ود 
زمانی که ما قصد داریم اهداف 
سیاس��ی‌مان را پی��ش ببری��م 
زنان اهمیت پی��دا می‌کنند و 
زمانی که این اهمیت سیاسی 
 کاه��ش پی��دا می‌کن��د ره��ا 

می‌شوند. 
حق��وق زن��ان در نهاده��ای 
مختل��ف از خانواده تا نهاد‌های 
می‌ش��ود.  پایم��ال  حقوق��ی 
به  نهاد‌ه��ای مختلف نس��بت 
زنان بی‌توجه هس��تند و اساساً 
حق انتخاب برای زنان چندان 
معنایی ندارد. این نداشتن حق 
زیادی  محدودیت‌های  انتخاب 
بر زن��ان ایجاد کرده اس��ت. با 
سیاست‌های  ش��د  گفته  آنچه 
دولتی به س��مت توسعه پیش 
ت��ا دولتمردان  نخواه��د رفت 
نس��بت به مس��ائل نیم��ی از 
جامعه ک��ه در جای��گاه مادر، 
زن، همس��ر و خواهر نیم دیگر 
جامع��ه را نیز تحت تأثیر خود 

دارد مورد بازنگری قرار دهند. 
دولت باید ب��ه برابری در امور 
مختل��ف توجه کند. اگر چنین 
ش��د می‌توان به رعایت اصول 
اولیه انسانی امیدوار بود که به 
دنبال آن رش��د و توسعه خواه 

ناخواه به وجود خواهد آمد. 
جدای از مشکلاتی که زنان 
را از مش�ارکت اجتماع�ی و 
اقتصادی باز داشته، این امر 
اهمیت دارد که ورای حقوق 
ناخواه همان‌طور  زنان خواه 
ک�ه اش�اره کردید توس�عه 
اتف�اق نمی‌افت�د ت�ا زن�ان 
به‌عن�وان نیمی از جامعه در 
فعالیت‌های مختلف س�هیم 
یعنی عدم مشارکت  شوند. 
زنان جدای از آنکه حقوقی 
از زنان تضییع کرده، سبب 
ش�ده ت�ا کش�ور را نی�ز از 
ه�دف توس�عه‌ای خوی�ش 
دور نگ�ه دارد. حال که این 
مقوله اثبات ش�ده که عدم 
مشارکت زنان بیش از آنکه 
دغدغه نیمی از جامعه باشد 
یک�ی از عوامل عقب ماندن 
از توسعه موردنظر است چه 
سیاس�تی باید در این حوزه 
اعم�ال ش�ود و در برنام�ه 
گنجان�ده  شش�م  توس�عه 

شود؟  
همان‌ط��ور که اش��اره کردم 
زنان ع�لاوه بر آنک��ه نیمی از 
را تش��کیل می‌دهند  جامع��ه 
در نقش‌ه��ای مختلف��ی ک��ه 

دارند نیم دیگ��ر جامعه را نیز 
درگی��ر کرده‌اند بنابراین توجه 
به آموزش، بهداشت، حقوق و 
مش��ارکت اجتماعی آنها نقش 
مهمی در توسعه کشورها دارد. 
بنابراین نه‌تنها اقتصاد و توسعه 
باید برای م��ردم کار کند بلکه 
عملیاتی  آنه��ا  به‌وس��یله  باید 
شود. یعنی نه‌تنها سیاست‌های 
اتخاذی ب��رای توجه به حقوق 
و مش��ارکت آنها اهمیت دارد 
بلک��ه خ��ود زنان نی��ز باید در 
توسعه کشور مش��ارکت فعال 
زنان خودشان  باش��ند.  داشته 
باید سرنوش��ت خود را بسازند. 
در نتیج��ه کاری که باید انجام 
ش��ود این اس��ت که ما باید به 
س��متی برویم ک��ه جامعه به 
خواس��ته و توس��ط خود زنان 
توس��عه پیدا کن��د. اینکه زنان 
منفعل باش��ند و فق��ط متوقع 
باش��ند جامع��ه آنه��ا را پیش 
بنابراین  اس��ت  بی‌فایده  ببرد، 
خودخواسته  مش��ارکت  بدون 
زن��ان، کش��ور توس��عه پی��دا 

نمی‌کند. 
توس�عه  برنامه‌ه�ای  در 
از  تقریب�اً  یعن�ی  مختل�ف 
برنامه س�وم توسعه به نقش 
زنان در ابتدا حقوق قضایی 
آنها و س�پس مشارکت‌های 
اقتص�ادی اجتماع�ی آنه�ا 
توجه شده اس�ت، اما هرگز 
مواردی که در برنامه توسعه 
آم�ده، ش�کل عملیات�ی به 

خود نگرفته اس�ت. حال به 
زعم ش�ما چ�ه برنامه‌هایی 
بای�د در ای�ن برنام�ه بیاید 
تا مطمئن باش�یم عملیاتی 
می‌شود یا اینکه چه چیزی 
برنامه‌ها ضمانت  ای�ن  برای 

اجرایی می‌آورد؟  
زن��ان و مردان در بس��یاری 
جاها خواس��ته‌های مش��ترکی 
دارن��د و در عی��ن ح��ال ب��ا 
روب��ه‌رو  مش��ابه  مش��کلات 
هستند. مانند مشارکت آنها در 
اقتصادی،  فعالیت‌های مختلف 
وادار ک��ردن دولتم��ردان ب��ه 
ش��فافیت، کنترل فس��اد، این 
ویژگی‌ه��ا بین زن��ان و مردان 
مشترک اس��ت اما زنان نقش 
مهم��ی در کان��ون خان��واده، 
تربیت فرزن��دان و فعالیت‌های 
اجتماع��ی مضاعف ب��ر مردان 

دارند.
 بنابراین بای��د به آنها توجه 
خاصی ش��ود و تلاش ش��ود با 
کمک به آنها عقب‌ماندگی‌های 
را جبران کنند.  تاریخی‌ش��ان 
این امر خودکار اتفاق نمی‌افتد 
و دول��ت ب��ا آم��وزش زن��ان 
از جمله روس��تایی،  مختل��ف 
در مب��ارزه ب��ا خرافات و توجه 
ب��ه بهداش��ت نق��ش مهم��ی 
ب��ر عه��ده دارد. ه��ر چقدر به 
سیستم آموزش��ی و بهداشتی 
توجه بیش��تر شود، زنان نیز به 
 تبع آن در شرایط بهتری قرار 

خواهند گرفت. 

اقتصاددان  پژویان،  جمش��ید 
معتقد اس��ت برای سهیم کردن 
زنان در توسعه کشور باید موانع 
را از سر راه آنان برداریم تا خود 
ب��ه ش��کل خ��ودکار در این امر 

مشارکت کنند. 
در هم�ه کش�ورها نقش زنان 
به‌عن�وان نیم�ی از جامعه در 
برنامه‌های توسعه‌ای به‌شدت 
پ�ر رن�گ اس�ت، هرچند در 
ای�ران نی�ز از برنامه توس�عه 
چه�ارم تلاش ش�ده به نقش 
زنان توجه شود اما برنامه‌های 
تدوین شده ش�کل عملیاتی 
به خود نگرفته است، با توجه 
ب�ه اینک�ه در ح�ال تدوی�ن 
برنامه توسعه ششم هستیم، 
به نظر شما چگونه می‌توانیم 

ب�ه نقش زنان توج�ه ویژه‌ای 
داشته باشیم که قابلیت اجرا 

نیز داشته باشد؟ 
واقعی��ت این اس��ت ک��ه هر 
موجود زن��ده‌ای اگ��ر مانعی بر 
س��ر راه خ��ود نبین��د خودش 
پی��ش خواه��د رف��ت. زن‌ها در 
ایران نشان دادند که از استعداد 
و توانمن��دی ب��الا برخوردارن��د 
مش��روط بر آنکه فضای مناسب 
برای آنها فراهم ش��ود. متأسفانه 
به دلایل مختل��ف موانع جلوی 
رشد زنان و بروز توانمندی‌های 

آنها را گرفته است. 
ب��ه نظ��ر م��ن برنامه شش��م 
برنامه بس��یار مهمی اس��ت زیرا 
م��ا در ح��ال ‌گ��ذار هس��تیم و 
بای��د از اقتصاد نفتی به س��مت 

دیگ��ری بروی��م و برای ف��رار از 
اقتصاد نفتی هیچ چیز مهم‌تر از 
ثروت نیروی انس��انی نیست. در 
چند س��ال اخیر تقریباً می‌توان 
گفت که زنان دانش��گاه‌ها را در 
اختیار خود گرفتند. امید اس��ت 
موانعی ک��ه بر س��ر راه فعالیت 
زن��ان و قوی ش��دن آنها وجود 
دارد برداش��ته ش��ود، زی��را در 
برنام��ه شش��م نی��از مبرمی به 
مشارکت فعال زنان است. ما در 
حال‌گذار هستیم و دوره رکود را 
نیز پشت سر می‌گذاریم که رفع 
 آن بدون مش��ارکت زنان ممکن 

نیست. 
موانعی که اشاره کردید به نظر 
شما بیشتر در چه حوزه‌هایی 
نمود دارد، بیش�تر این موانع 

حقوقی هس�تند یا در حوزه 
فعالیت‌های اقتص�ادی موانع 

بیشتری دیده می‌شود؟ 
تقریب��اً همه حوزه‌ه��ا در این 
مبح��ث می‌گنج��د. نمی‌توان��م 
بگوی��م در حوزه اس��تخدام‌ها و 
مانعی  اقتصادی  مش��ارکت‌های 
وجود ن��دارد. حت��ی در محیط 
گف��ت  نمی‌ت��وان  ه��م  کاری 
تبعیضی نیس��ت. بنابراین موانع 
در حوزه‌های مختلف وجود دارد 
و همه باید به مرور از بین برود. 
در برنامه‌ه�ای توس�عه قبلی 
تلاش ش�ده تا ب�ه نحوی این 
موان�ع در ح�وزه حقوق�ی یا 
مش�ارکت اقتص�ادی برطرف 
ش�ود، ام�ا ای�ن سیاس�ت‌ها 
عملیات�ی نش�ده و همچنان 

ش�اهد هم�ان موانع بر س�ر 
هس�تیم،  زن�ان  مش�ارکت 
چگون�ه می‌توان سیاس�ت یا 
برنام�ه‌ای تعریف ک�رد که به 
ش�کل واقعی و عملیاتی این 

موانع برطرف شود؟ 
دول��ت یازده��م از ابت��دا ب��ا 
ش��عارهایی چون تدبی��ر و امید 
بر س��ر کار آمده و به مردم نوید 
داده اس��ت. بنابراین این دولت 
هم می‌تواند راهکارهای مناسب 
را اتخاذ کند و هم مسیر را آماده 
کند. ب��ه نظر من زنان می‌توانند 
طری��ق  از  را  خواس��ته  ای��ن 
رس��انه‌ای کردن به گوش دولت 
برس��انند و امیدوار باشند که در 
 جهت رفع موانع اقداماتی انجام 

گیرد. 

نقش زنان در برنامه توسعه ششم بررسی می‌شود 

توسعه اقتصادی: زنان همپای مردان 

محمد قلی یوسفی: 

برابری نقش زنان را پررنگ می‌کند

جمشید پژویان: 

موانع برداشته شود



ارزان‌ترین کامپیوتر دنیا
زبـــــری‌پـــی  را
با  دیگــر  یکبـــار 
کامپیوترهای بسیار 
ارزان‌قیمت خود بازار را ش��گفت‌زده ک��رده و این بار 

محصول 5 دلاری‌اش را به بازار عرضه کرده است. 
این شرکت غیرانتفاعی که پایگاه اصلی‌اش در انگلیس 
است، کامپیوترهای جدید خود را با نام رازبری‌پی زیرو 
به دنیا عرضه کرده اس��ت، محصولی که با اس��تقبال 
گس��ترده مواجه شد و در عرض تنها یک روز تمامش 

به فروش رفت. 
رازبری قبلا در س��ال 2012 محصول رازبری‌پی را 
ب��ا قیمت تنها 30 دلار به ب��ازار عرضه کرده بود. این 
قیمت بعدا با محصول 4دلاری ش��رکت چیپ که در 
کیک‌اس��تارتر نزدیک به 2 میلیون سرمایه جمع کرد 
شکس��ته ش��د. حالا اما محصول جدید رازبری رکورد 

قیمت‌های پایین‌تر را جابه‌جا کرده است. 
لیز آپتون رئیس بخش ارتباطات رازبری در این باره 
گفته است: »از اینکه بلافاصله بعد از اعلام ما مردم به 

فروشگاه‌ها هجوم آوردند خیلی شگفت‌زده هستیم.«
رازبری پی‌گفته اس��ت که همراه با مجله ویژه این 
ش��رکت در انتهای دسامبر 10 هزار قطعه به‌صورت 
رای��گان ب��ه مخاطبانش خواه��د داد. آپتون در این 
باره گفته است: »زیروهای بیشتری در حال ساخت 
اس��ت و ما به س��اخت آنها ادامه خواهیم داد. البته 
فک��ر می‌کنیم هنوز از تقاضا عقب هس��تیم و برای 
رس��یدگی به تمام درخواس��ت‌ها کمی زم��ان نیاز 

خواهیم داش��ت.«
نام رازبری در سال 2012 با ساخت کوچک‌ترین و 
ارزان‌ترین کامپیوتر دنیا مطرح ش��د. این کامپیوترها 
درواقع مادربوردهایی هستند که از آنها می‌توان برای 

منظورهای ارتباطی استفاده کرد. 
محصول زیرو ای��ن کمپانی با هدف کمک به مردم 
برای برنامه‌نویسی تولید شده است. آپتون گفته تمام 
س��ود حاصل از فروش محصولات این ش��رکت برای 
کم��ک به منابع آموزش��ی، تهیه معل��م و همین‌طور 
درگی��ر کردن ک��ودکان با دنی��ای کامپیوت��ر هزینه 

می‌شود. 
پی زیرو از یک بسته سس ساشه‌ای کوچک‌تر است 

و وزن بسیار کمی دارد. 
برای اینکه این کامپیوترها قابل اس��تفاده ش��وند، 
کاب��ران باید کیبورد، مانیتور، حافظه و منبع انرژی را 
به این بوردها اضافه کنند. این دستگاه‌ها پردازشگری 
ی��ک گیگاهرتزی دارند ک��ه به اندازه ی��ک آیفون 4 
توانایی پردازش کامپیوتری دارد. این دستگاه‌ها حتی 
یک خروجی اچ‌دی‌ام‌آی دارند و از طریق آن می‌توان 

فیلم هم نگاه کرد. 

رواج مواد مخدر در قلب آی‌تی دنیا
رقاب��ت و فش��ار کاری ش��دید در 
ب��زرگ آی‌ت��ی در  ش��رکت‌های 
س��یلیکون ولی )دره س��یلیکون، 
قل��ب آی‌تی دنی��ا در آمریکا( کار 
را به جایی کش��انده اس��ت که برخی از کارکنان این 
ش��رکت‌ها به مصرف مواد مخدر به‌خصوص ال‌اس‌دی 

روی آورده‌اند. 
تعداد زیادی از افراد فعال در این منطقه، برای اینکه 
کارایی خود را بالا ببرند مقدار بس��یار کمی ال‌اس‌دی 
مصرف می‌کنند و اس��تفاده از این م��اده روان‌گردان 
به یک فرهنگ کاری تبدیل ش��ده اس��ت. استفاده از 
این دوز پایین میکرودوز نام گرفته اس��ت و کس��انی 
که ب��ه اصلاح میک��رودوز می‌کنن��د، یک‌دهم میزان 
مصرف این ماده را مصرف می‌کنند. کس��انی که این 
م��اده را مصرف می‌کنند مدعی‌اند که حین اس��تفاده 
از دوز پایین ال‌اس‌دی کارایی‌ش��ان ب��الا رفته با این 
حال هیچ گزارش مستند و علمی‌ای این ادعا را ثابت 

نکرده است. 
ال‌اس‌دی ماده روانگردانی اس��ت که در دهه 1930 
میلادی به‌عنوان یک دارو توسط یک پزشک سوییسی 
تولید ش��د با این حال عوارض ب��د آن از همان زمان 
آش��کارا معلوم بود و حالا یک م��اده مخدر غیرقانونی 

است. 
گزارش‌های پراکنده‌ای که استفاده‌کنندگان از این 
مواد در سیلیکون‌ولی ارائه کرده‌اند مبنای علمی ندارد 
و برخی معتقدند بیش��تر از اینکه ناشی از مصرف این 

ماده باشد، توهم اثربخش‌بودن آن است. 

 

نیروگاه خورش��یدی عظیمی در نزدیکی ورزازات )شهری در مراکش(، از ماه دسامبر آغاز 
به تولید انرژی خواهد کرد. پروژه‌ای که با توجه به بیانیه بانک جهانی، باید حدود 9 میلیارد 
یورو هزینه در بر داشته باشد. صحرای مراکش در حال تبدیل شدن به ریه‌های تولید انرژی 
تجدید‌پذیر است. پروژه عظیم پارک خورشیدی »نور«، در فاصله 10 کیلومتری شهر ورزازات، 
طی چند هفته آینده، تولید برق را شروع می‌کند. بانک جهانی )نام دیگر بانک توسعه و ترمیم 
IBRD( طی گزارش منتش��ر شده در تاریخ شنبه 20 نوامبر، استقبالش از این فعالیت را با 
بیان عبارت »مراکش در تاریخ ثبت خواهد شد« اظهار کرد. موسسه مالی بین‌المللی، یکی 
از سرمایه‌گذاران اصلی پروژه، معتقد است که این پروژه یکی از بلندپروازانه‌ترین پروژه‌های 
انتقال انرژی در جهان است. »پدی پدماناتان«، مسئول کمپانی سعودی آکوا پاور که پیمانکار 
اصلی برای این محوطه به نمایندگی از رباط )پایتخت مراکش( اس��ت، در شبکه بریتانیایی 
بی‌بی‌س��ی عنوان کرد: »مراکش از س��ال 2012 پنل‌های خورش��یدی‌اش را خارج از دید، 
در بخش��ی از صحرا، به پوش��ش 15 کیلومتر مربع »معادل 35 زمین فوتبال« تعبیه کرده 
است.«در ماه دسامبر، فقط فاز اول این پروژه، به نام نور1 عملیاتی خواهد شد. در این نقطه، 
پارک خورش��یدی 4.8 کیلومتر مربع را پوشش می‌دهد و 160 مگاوات انرژی تولید خواهد 
کرد که به او این اجازه را می‌دهد تا به طور مستقیم در لیست 10 نیروگاه برتر خورشیدی 
جهان قرار گیرد و در نهایت، ورزازات با فراهم آوردن نیروی الکتریس��یته برای 1. 1 میلیون 
مراکش��ی، طی سال‌های 2018 و 2020 میلادی، به رتبه اول نیروی خورشیدی و خروجی 
س��الانه خواهد رس��ید. بانک جهانی در بیانیه خود می‌گوید: »این پروژه باید کاهش انتشار 
س��الانه 760.000 تن گاز کربن را برای مراکش میسر سازد.« پارک خورشیدی نور، معرف 
سنگ بنای اولیه طرحی مراکشی است که به لطف انرژی‌های تجدیدپذیر، تولید 42 درصد 

نیروی برق را تا سال 2030پیش‌بینی کرده است. 
»ن��ور« فقط عملکرد خوب در کنفرانس تغییر اقلیم 2015 س��ازمان ملل متحد پاریس 
)COP21( را در نظر ندارد بلکه این نیروگاه خورش��یدی نزدیک شهر ورزازات نشان‌دهنده 
یک چالش بزرگ برای استقلال انرژی این کشور نیز هست. در حال حاضر، مراکش 95درصد 
از انرژی مورد نیازش را از کش��ور‌های دیگر، خصوصا از اس��پانیا وارد می‌کند. برنامه‌ریزی و 
حساب کردن روی نیروی خورشید، می‌تواند کمک قابل توجهی به کاهش این فاکتور بکند. 
بانک جهانی این موضوع را خاطرنش��ان کرد که به لط��ف »نور«، مراکش حتی می‌تواند به 
صادر‌کننده انرژی نیز تبدیل شود. زمانی که نیروگاه خورشیدی به طور کامل عملیاتی شود، 
باید بتواند بیش از مصرف کشور انرژی تولید کند. پدی پدماناتان در تایید می‌گوید: »بدیهی 
است که مراکش باید قادر به صادرات انرژی به اروپا نیز باشد و قطعا این‌کار را خواهد کرد.«

هنوز سوددهی خورشید آغاز نشده است! 
و اما مراکش پیش از تبدیل ش��دن به پادش��اه انرژی‌های تجدیدپذیر خورشید، باید 
از چندی��ن مانع عبور کند. نخس��تین آنها: ضرب‌الاج��ل را دریابد! فاز اول پارک نور در 
اصل باید اوایل یا اواس��ط س��ال 2015 تکمیل می‌شده است. پس بنابراین حدود شش 
ماه تاخیر وجود دارد که اثرات نامطلوبی در ادامه ساخت‌و‌س��از باقی س��ایت دارد. کار 
نصب و راه‌اندازی پنل‌های خورش��یدی دیگر )نور2 و نور 3( هنوز ش��روع نش��ده است، 
در حالی که باید همین امس��ال آغاز به کار می‌کردند. تمامی این انرژی باید به مقصد 
خود برس��د. سرمایه‌گذاری در زیرساخت‌ها بس��یار ضروری است، خصوصا اگر مراکش 
بخواهد بخشی از تولیداتش را به اروپا صادر کند. ماها الکدیری، سخنگوی آژانس انرژی 
خورشیدی مراکش، در روزنامه بریتانیایی »گاردین«، تصریح کرد: »پیش از هر چیز، ما 
به فراهم آوردن تمام واسطه‌های ارتباطی لازم به منظور اتصال برق به اروپا نیاز داریم.« 
هیچ برآوردی از هزینه‌های بالقوه چنین فعالیتی هنوز صورت نگرفته اس��ت. پروژه نور 
9میلیاردیورو هزینه به منظور توس��عه انرژی تجدید‌پذیر خورش��یدی در بر داشت که 
چون جزو گران‌ترین مبالغ به شمار می‌رود، در نهایت می‌توان گفت که شرط‌بندی روی 

آن، نشان‌دهنده سودآور‌ترین پروژه نیست. 
با این حال، مراکش تمام سعی خود را خواهد کرد که همه مراحل را با بیشترین سرعت 

ممکن در جهت حضور در صف اول جبهه انرژی‌ها پیش ببرد. 

راه‌اندازی نیروگاه عظیم خورشیدی
 در مراکش

  داعش منطقه‌ای به اندازه نیمی از فرانسه، 
بین سوریه و عراق را تحت کنترل دارد.

 ای��ن گ��روه 12 می��دان نفت��ی در اختیار 
داش��ته ک��ه ب��ر طب��ق برآورده��ای چندین 
موسس��ه تحقیقات��ی در موضوع تروریس��م و 
گ��زارش روی زمین‌ها، روزان��ه بین 20 تا 40 
هزار بش��که نفت تولید می‌کند )در مقایس��ه 
با س��وریه که در س��ال  2010 میلادی قبل 
 از جن��گ روزان��ه 385 ه��زار بش��که نف��ت 

تولید می‌کرد(. 
داعش روزان��ه تا 1/5 میلی��ون دلار درآمد 
از منابع نفتی‌اش به دس��ت می‌آورد )350 تا 

600 میلیون دلار در سال(. 

 داعش چگونه نفت تولید می‌کند؟ 
ام��روز می‌دانی��م ک��ه داعش تنه��ا کنترل 
‌12می��دان نفتی را در اختیار دارد که بیش��تر 
آنها در منظقه دیرالزور واقع ش��ده اس��ت. در 
عمل داعش از هم��کاری اجباری یا اختیاری 
متخصصان��ی بهره می‌برد ک��ه از زمان تصرف 
میدان‌ه��ا و پالایش��گاه‌ها در آن مکان‌ها کار 
می‌کنن��د. علاوه بر ای��ن، داعش با قیمت‌های 
گزاف افراد با تجربه و ماهر )خدماتی، مهندس 
و تاجر. . .( را در س��وریه و عراق و حتی خارج 
از این کش��ورها استخدام می‌کند تا تولید این 
میدان‌های نفت��ی قدیمی را بهبود ببخش��د. 
داعش هنوز روزانه 20 تا 40 هزار بشکه نفت 
تولی��د می‌کند که این رقم در س��ال‌پیش 70 
هزار بش��که بود. روزانه در جهان بیش از 90 

میلیون بشکه نفت تولید می‌شود. 

داعش چگونه نفت را صادر می‌کند؟ 
داع��ش به لحاظ نفتی خودکفاس��ت. نیمی 
از نف��ت این گروه ص��رف فعالیت‌های نظامی 
و مص��رف مردم��ان ناحیه‌ای اس��ت که تحت 
کنترل این گروه اس��ت. بخش باقی‌مانده برای 
صادرات اس��تفاده می‌ش��ود که با شبکه‌های 
قاچاق��ی زمینی ک��ه از زمان صدام حس��ین 
در این مناطق برقرار ش��ده، ب��ه خارج انتقال 
می‌یابد. این ش��بکه باعث می‌شود بتوانند مرز 
را حت��ی ب��ا حیواناتی مثل الاغ و اس��ب گذر 
کنند. این‌گونه نفت به س��وریه، عراق، اردن و 
به‌خصوص ترکیه می‌رود. حتی بش��ار اسد هم 
از داعش نفت می‌خرد. چهارش��نبه 25 نوامبر 
دول��ت آمری��کا تحریم‌هایی علیه واس��طه‌گر 
دولت بش��ار اس��د ب��ه خاطر »خری��د نفت از 

داعش« تحریم کرد. 

بلک ف��ون )Blackphone( نوع جدید و 
خاصی از تلفن اندروید اس��ت که به کاربران 
ای��ن ام��کان را می‌دهد تا از اپلیکیش��ن‌های 

ردیاب در امان بمانند. 
این وس��یله جدید توسط ش��رکت امنیت 
 )Silent Circle( نرم‌افزار سایلنت سیرکل
س��اخته ش��ده و حاوی نرم‌افزاری اس��ت که 

پیامک‌ها و تماس‌ها را رمزگذاری می‌کند. 
سال گذس��ته یک ش��رکت لبنانی امنیت 
سایبری به نام س��ایبرکو )Cyberkov( در 
کاتالوگی بلک فون را به خبرنگاران و فعالانی 
که به دنبال محافظت از مکالمات و ارتباطات 
خود از چش��مان کنج��کاو دیگ��ران بودند، 

پیشنهاد کرد. 
س��ایبرکو در کاتالوگ��ش بل��ک ف��ون را 
وسیله‌ای خوش ساخت و به روز معرفی کرد 

که شامل نرم‌افزارهای امنیتی است. 
به گفته دکت��ر بارون برنتلی، کارش��ناس 
س��ایبری در مرکز مب��ارزه با تروریس��م در 
آکادمی نظامی آمریکا، این کاتالوگ س��پس 
روی یک سایت اش��تراک‌گذاری ناشناس به 
ن��امJustpaste. it بارگ��ذاری و به‌ص��ورت 
س��ایر  و   Twitter درحس��اب  گس��ترده 
س��ایت‌های اینترنت��ی متعل��ق ب��ه ISIS به 

اشتراک گذاشته شد. 
این مرکز مبارزه با تروریس��م ادعا کرد که 
 ISIS این کاتالوگ به‌عنوان س��ند آموزش��ی
برای امنیت عملیاتی دیجیتال مورد استفاده 

قرار می‌گیرد. 
در ج��واب به این ادعا، ش��رکت س��ایلنت 
س��یرکل می‌گوی��د ک��ه ب��رای جلوگیری از 
افتادن بلک ف��ون و تکنولوژی امنیتی آن به 
دس��ت افراد نامناسب اقدامات احتیاطی لازم 

را انجام داده‌است. 
بی��ل کان��ر، مدیر عام��ل این ش��رکت در 
پس��تی در وبلاگ��ش می‌گوی��د: »م��ا بدون 
پنهان کردن هوی��ت، ارتباطات امنیتی ارائه 
می‌‌دهی��م و به هیچ وجه اجازه نمی‌دهیم که 
کاربران مخرب از خدمات ما اس��تفاده کنند. 
برای اس��تفاده از خدمات ما، تمامی کاربران 
مل��زم به ارائ��ه اطلاعات اولی��ه و بانکی خود 
هس��تند و این اطلاعات به ما امکان می‌دهد 
تا مش��تریان خود را بشناس��یم.«بلک فون با 
موفقیت بس��یار زیادی روبه‌رو بوده و شرکت 
را  امس��ال نس��ل دوم آن  سایلنت‌س��یرکل 
با قیم��ت 800هزار دلار وارد ب��ازار کرد. اما 
بلک‌ف��ون تنها محصولی نبود که در کاتالوگ 
س��ایبرکو به آن اشاره ش��ده‌بود. کریپتو فون 
)CryptoPhone( محصول دیگری اس��ت 
که سایبرکو در کاتالوگش به آن پرداخته بود. 

سایبرکو در توضیحی در مورد این دستگاه 
نوش��ته بود: »کریپتوف��ون می‌تواند مکالمات 
را در س��طح گوشی و شبکه رمزگذاری کند. 
اما نکته اینجاس��ت که ه��ر دو کاربر در حال 

مکالمه باید از این گوشی استفاده‌ کنند.«
شــرکــت آلمـــانیGSMK، ســـازنده 
کریپتوف��ون می‌گوی��د به دلی��ل تبعیت این 
ش��رکت از قوانی��ن ص��ادرات آلم��ان و اروپا 
احتمال آنکه این گوش��ی‌ها به دست داعش 
برس��ند و م��ورد اس��تفاده آنها ق��رار بگیرد 
بس��یارناچیز اس��ت. ش��رکت س��ایبرکو هم 
همواره در تلاش اس��ت ت��ا هرگونه ارتباط با 

گروه داعش را رد کند. 
عب��دالله العل��ی مدیر ش��رکت س��ایبرکو 
اعال�م کرده‌اس��ت که این ش��رکت به هیچ 
عنوان خواهان آن نیس��ت ک��ه کاتالوگ و 
نهادها  راهنماهای��ش »مورد سوءاس��تفاده 
و گروه‌ه��ای مخ��رب ق��رار گی��رد«. اما با 
این ح��ال اطلاعات موج��ود در کاتالوگ‌ها 
در مع��رض عموم ق��رار دارد و می‌‌تواند در 

دس��ترس همگان قرار گیرد.
اس��ناد مربوط به بلک ف��ون و کریپتوفون 
تنها یک��ی از صدها پس��ت اینترنتی اس��ت 
که می‌تواند در آم��وزش نیروهای داعش در 
 زمین��ه ارتباط��ات دیجیتالی مورد اس��تفاده

 قرار گیرد. 

داعش چگونه بازار پرسود نفت خود را سازماندهی می‌کند

بلک‌فون، ‌گوشی محبوب داعش

به آمارهای بازدید از تئاترشهر توجه کنید. نمایش »ترور« به کارگردانی حمیدرضا نعیمی 
در س��الن اصلی مجموعه تئاتر هفت شهر طی هفت اجرا ۳۶۷۵ تماشاگر داشته که ۳۱۲ 
بلیت آن تمام‌بها، ۱۹۰۶ بلیت تخفیف‌دار و ۱۴۵۷ بلیت مهمان برای آن ارائه ‌ش��ده است. 
جم��ع فروش این نمایش در هفت اجرا 39 میلیون و 790 هزار ریال اعلام ش��ده اس��ت. 

گنجایش سالن اصلی مجموعه تئاتر شهر ۵۷۹ صندلی است. 
نمایش »باغ آلبالو« به کارگردانی آتیلا پس��یانی نیز که در س��الن چهارسو روی صحنه 
است و تا ۶ آذرماه تعداد ۳۶ اجرا داشته برای ۷۶۱۳ تماشاگر روی صحنه رفته است. برای 
این نمایش ۶۰۱۴ بلیت تمام‌بها، ۲۳۷ بلیت نیم‌بها و ۱۳۶۲ بلیت مهمان ارائه‌شده که رقم 
فروش آن را به یک میلیارد و 226 میلیون و 500 هزار ریال رسانده است. گنجایش سالن 

چهارسوی مجموعه تئاتر شهر برای این نمایش ۲۱۶ صندلی است. 
نمایش »پ��دران، مادران، فرزندان« به کارگردانی آرش عباس��ی ک��ه ازجمله اجراهای 
جش��نواره تئاتر مقاومت بود نیز در ۹ اجرا ۲۳۶ تماشاگر داشت. سالن سایه گنجایش ۶۰ 
تماشاگر دارد. برای این نمایش که در هرروز دو نوبت روی صحنه رفته ۷۲ بلیت تمام‌بها، 
۱۱ بلیت تخفیف‌دار و ۱۵۳ بلیت مهمان ارائه‌شده و فروش آن 16 میلیون و 50 هزار ریال 

بوده است. 
نمای��ش »فولاد هرگز زنگ نمی‌زن��د« به کارگردانی زری اماد نیز ک��ه در »پلاتو اجرا« 
مجموعه تئاترش��هر روی صحنه اس��ت و تا ۶ آذر ۱۲ نوبت اجراش��ده در این زمان ۲۶۰ 
تماشاگر داشته است. این سالن تنها ۲۶ صندلی ظرفیت دارد. طبق آمار اعلام‌شده برای این 
نمایش ۱۱۷ بلیت تمام‌‌بها، ۱۷ بلیت نیم‌‌بها، هشت بلیت تخفیف‌دار و ۱۱۸ بلیت مهمان 

ارائه‌شده که رقم فروش 15 میلیون و 780 هزار ریال برای این نمایش ثبت شده است. 
در خانه نمایش اداره تئاتر نیز که میزبان نمایش‌هایی از جشنواره تئاتر مقاومت بود اجرای 
نمایش »کوچ« به کارگردانی حسین احمدی قاجاری به پایان رسید. این نمایش از ۱۷ تا 

22 آذر ۹۴ تماشاگر داشته است. 
این آمار را جدیدا روابط عمومی تئاتر شهر به رسانه‌ها ارسال کرده است. شاید نخستین 
نکته‌ای که به چش��م بخورد تعداد کم تماشاگرها و البته مبلغ پایین فروش نمایش است، 
البته این تعداد را باید به تعداد کم صندلی تئاتر مربوط دانست. بیشترین صندلی مختص 
این آمار مربوط به س��الن اصلی تئاتر شهر اس��ت که ۵۷۹ صندلی دارد. شکی نیست که 
تئاتر ایران از کمبود سالن رنج می‌برد و سالن‌های قدیمی تئاتر شهرمان نیاز به بازسازی و 
نوسازی دارند، اما این روزها خبرهای خوبی از تئاتر خصوصی به گوش می‌رسد. اغراق‌آمیز 
نیست اگر بگویم هر منطقه از تهران یک سالن نمایش دارد. سالن‌هایی که گرچه کوچک 
هس��تند اما تئات��ر را به مناطق ته��ران آورده‌اند. در این گزارش قرار نیس��ت به این تئاتر 
بپردازیم که خود یادداشت جداگانه‌ای را می‌طلبد، اما نکته مهم در این میان میزان فروش 
تئاترهاست. طبق این آمار نمایش »باغ آلبالو« بیش از یک میلیارد ریال فروخته است که 
اگر از آن اجاره س��الن و هزینه‌های اجرای تئاتر را برداریم چیزی برای گروه نمی‌ماند و به 
همین دلیل گروه‎های تئاتری همواره به دولت و مرکز هنرهای نمایشی وابسته هستند و 
البته شرایط تئاتر هم جدا از شرایط مالی و اقتصادی جامعه نیست، اما به نظر می‌رسد که 
حضور بخش خصوصی می‌تواند کارگش��ا باشد. اگر پشتیبان یا همان حمایت‌کننده مالی 
بدان��د وقت و هزینه‌ای که برای هنر صرف می‌کند درجایی دیگر مثل مالیات س��الانه‌اش 
محاسبه خواهد شد، قطعا شوق بخش خصوصی برای سرمایه‌گذاری در بخش هنر بیشتر 
خواهد شد. در این صورت هم هنرمندان با آرامش خاطر به تولید آثار هنری می‌پردازند و 

هم سرمایه‌گذاران اشتیاق بیشتری برای سرمایه‌گذاری خواهند داشت. 

هنر و اقتصاد در کنارهم

سبک زندگی
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جدول امروز

قیمت بلیت هواپیما

 بانک مرکزی امارات متحده عربی پیش بینی کرده است که با وجود کاهش قیمت نفت نسبت به سال گذشته میلادی، اقتصاد این کشور تا پایان سال جاری میلادی ،3 درصد 
افزایش خواهد یافت.   بنا بر اعلام این بانک رش�د قابل ملاحظه اقتصاد در بخش غیر نفتی از عوامل اصلی  این افزایش اس�ت. امارات متحده عربی ، پس از عربس�تان،  دومین 

اقتصاد بزرگ جهان عرب به شمار می‌رود. 

قیمت نوزاد )تومان(قیمت خردسال )تومان(قیمت بزرگسال )تومان(مقصد مبدا 

170.30088.80023.400اصفهان تهران 

320.800164.10038.400بندر عباستهران 

228.600118.00029.200شیراز تهران 

245.500126.40030.900عسلویهتهران 

224.800170.50028.900کیش تهران 

127.90067.60019.100رامسر تهران 
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