
وزی��ر تع��اون، کار و رفاه اجتماع��ی با بیان 
اینک��ه وقتی مزد را تعیین کردیم در 2 س��ال 
اول 25 درص��د و در س��ال س��وم 15 درصد 
به مزد اضافه ش��د، گفت: در س��ال سوم برای 

نخستین بار مزد از تورم پیشی گرفت. 
به گ��زارش رواب��ط عموم��ی وزارت تعاون، 
کار و رف��اه اجتماعی، وزیر تع��اون، کار و رفاه 
اجتماع��ی که دیروز برای پاس��خ به س��والات 
موسی‌الرضا ثروتی مبنی بر عدم اجرای قانون 
اس��تخدام فنی و حرفه‌ای کشور، عدم اصلاح 
مدیریت پتروش��یمی بجن��ورد و همچنین در 
مورد عملکرد اش��تغال به صحن علنی مجلس 
آمده بود، توانس��ت با پاسخ‌های خود نماینده 

بجنورد را قانع کند. 
علی ربیعی عنوان ک��رد: در وضعیت کنونی 
دو اب��زار مهم ایجاد اش��تغال و رونق اقتصادی 
به‌شدت تضعیف شده‌اند. یعنی بودجه عمرانی 
و تس��هیلات بانکی که دو موتور اقتصاد کشور 
و کانون انباش��ت سرمایه هس��تند، متأسفانه 
با وجود سیاس��ت‌گذاری‌های ص��ورت گرفته 
در دول��ت یازده��م س��وختی ب��رای حرکت 
 ندارن��د. در واق��ع ای��ن مناب��ع از قبل مصرف

)و پیش خور( شده‌اند. 
وقتی نمایندگان در مورد اش��تغال صحبت 
می‌کنند، باید به این ش��رایط واقف باش��ند و 
بدانن��د الان منابع م��ورد نیاز دول��ت از قبل 
پیش‌خور شده و به گروگان گرفته شده است. 
وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی در خصوص 
مقابل��ه با رکود گفت: ما ب��رای خروج از رکود 
نیز برنام��ه داریم، اما باید بدانی��م اخلاقِ کار 
آس��یب دیده و جامعه به س��مت رانتی‌شدن و 
نه تولیدگر شدن، رفته است. در این چند سال 
به جای کارآفرینان بزرگ چه کس��انی رش��د 

کرده‌اند؟ 
او اف��زود: ب��رای ح��ل معض��ل بی��کاری ما 
مس��یر س��رمایه‌گذاری بزرگ و رشد بزرگ را 

می‌پیمایی��م، اما بدانید که برای هر یک درصد 
رش��د، 100 هزار میلی��ارد توم��ان پول لازم 
اس��ت، بنابراین نیازمندیم به س��مت روش‌ها 
و رویکرده��ای جدید برویم؛ در همین راس��تا 
هم‌اکنون زمینه اشتغال ما با شعار  »هر ایرانی 
یک مهارت« و  »هر روس��تا یک یا دو مزیت« 

انجام می‌شود. 
این عضو کابینه دولت یازدهم با بیان اینکه 
اگر در زمینه اش��تغال می‌خواهیم به مس��ائل 
اش��تغال مناط��ق و بی��کاری در مناطق کمتر 
توس��عه‌یافته بپردازیم، بای��د رویکرد در زمینه 
ن��وع ش��غل تغییر یابد. ما در هش��ت اس��تان 
رویکرد‌ها را تغییر داده‌ایم و اگر مجلس کمک 
کند، نوید می‌دهم می‌توانیم بخشی از بیکاری 
در اتص��الات عمودی و افقی، خرد و کوچک و 
اتصال به بازارهای جهانی را با شعار  »اشتغال 

بزرگ، بنگاه کوچک« محقق کنیم. 

دولت در شرایط گوشه‌نشینی کارآفرینان 
فعالیت می‌کند

ربیع��ی در بخ��ش دوم س��خنان خ��ود در 
پاس��خ به سوال موسی‌الرضا ثروتی گفت: همه 
س��وال‌های آق��ای ثروتی را جداگان��ه توضیح 
می‌دهم؛ در تبیین ش��رایط دولت نباید نقطه 
صف��ر را نادیده گرفت؛ ای��ن نقطه صفر اعتماد 
از دست رفته‌ای است که اکنون مشکل اصلی 
اس��ت. اف��رادی قبلا آم��ده‌ بودند ک��ه با پول 
دولت س��رمایه‌گذاری کنن��د و کارآفرینان نیز 
گوشه‌نشین ش��ده‌اند، در این شرایط است که 
اعتماد‌ها از دس��ت رفته و در این شرایط است 

که دولت می‌خواهد کاری انجام دهد. 

برای نخستین بار مزد از تورم پیشی 
گرفت

ربیع��ی ب��ا تأکی��د ب��ر اینک��ه دول��ت ب��ه 
مس��تمری‌بگیرانِ کمتر از ۸۰۰ هزار تومان با 

نگاهی دیگر توجه می‌کند، افزود: وقتی مزد را 
تعیین کردیم، در دو سال اول، ۲۵درصد و در 
سال سوم ۱۵درصد به مزد اضافه شد. پیش از 
ای��ن فاصله تورم و مزد ۷۵ درصد بود که این، 
یعنی تورم ۷۵درصد از مزد پیشی گرفته بود. 
او ب��ا بی��ان اینک��ه ما ب��رای نخس��تین بار 
توانس��تیم در عمل در سال دوم این رقم را به 
۲۰ درصد برسانیم، اظهار داشت: در سال بعد 

برای نخستین بار مزد از تورم پیشی گرفت. 

مجلس،  »کمیته مبارزه با فقر و افزایش 
رفاه« تشکیل دهد

وزی��ر تع��اون، کار و رفاه اجتماع��ی با بیان 
اینکه برای مس��ائل حمایت��ی، نظام چند لایه 
را بای��د پیش برد، گفت: بی��ش از ۱۰ میلیون 
نف��ر در این دولت توس��ط وزارت کار، تعاون و 
رفاه اجتماعی بیمه ش��ده‌اند و افتخار می‌کنم 
ک��ه ۸۰ درصد طرح تحول س�المت بر دوش 
س��ازمان‌های بیمه‌گر اس��ت که م��ا به همین 
دلیل س��ازمان‌های بیمه‌گر را پویا کرده‌ایم. از 
این رق��م ۸۰ درصد آنها حقوقش��ان زیر یک 
میلی��ون تومان بود. این‌ه��ا برنامه دولت برای 
مقابل��ه با فقر بود ک��ه همچنان با قدرت ادامه 
دارد.  او ادامه داد: ما برای حمایت اجتماعی از 
کودکان، س��المندان پویا و سبدهای اجتماعی 
نی��ز ت�الش می‌کنی��م و پیش��نهاد می‌دهیم 
مجلس،  »کمیته مبارزه با فقر و افزایش رفاه« 
را تش��کیل دهد ت��ا بتوانیم با همدلی بیش��تر 

مشکلات را حل کنیم. 
ربیع��ی با بی��ان اینک��ه صندوق‌ها ش��فاف 
ش��ده‌اند، گفت: در سال‌های گذشته شرکت‌ها 
به ۱۲هزار و ۵۰۰میلیارد تومان فروخته شده 
بود که ۵هزار میلیارد آن فقط چک داده شده 
بود که ما همه آنها را شفاف کردیم. مضاف بر 
اینکه وضعیت بازنشس��تگان در صندوق‌ها در 

حال حاضر کاملًا مشخص شده است. 

ادامه از همین صفحه
 جامع��ه ایران��ی ب��ه  دلای��ل گوناگ��ون در 
دهه‌ه��ای گذش��ته فاق��د ت��وازن در توزی��ع 
ق��درت اقتصادی، سیاس��ی و فرهنگی بوده و 
این س��اختار هن��وز دیده می‌ش��ود. در چنین 
س��اختاری بوده و هس��ت که بخش خصوصی 
ایران در دهه 1360 حالت کودکی را داش��ت 
که گوش ب��ه فرمان دولت ب��ود. در نیمه اول 
ده��ه 1370 بود ک��ه بخش خصوص��ی ایران 
ه��راس از دول��ت را در ذه��ن و قلب خویش 
کاه��ش داد و از حال��ت کودکی بی��رون آمد. 
تاسیس صدها تش��کل غیردولتی از نیمه دوم 
دهه 1370 به بع��د راه را برای افزایش قدرت 

چانه‌زنی و گرفتن بخشی از قدرت هموار کرد. 
اکنون بخش خصوصی ایران در ش��رایطی قرار 
دارد ک��ه می‌تواند پرش تاریخی خود را تجربه 
کند. ساخت بزرگترین هتل کشور با اندیشه و 
س��رمایه بخش خصوصی چند نکته را به ذهن 
متبادر می‌کند. نکته نخست و بسیار بااهمیت 
همان اس��ت که گفته ش��د: بخ��ش خصوصی 
ایران آرام آرام از زیر سایه دولت بیرون می‌آید 
و بزرگی را تجربه می‌کند. نکته دوم تیزهوشی 
بخش خصوصی در انتخاب محل سرمایه‌گذاری 
است. ساخت هتل بزرگ در قلب ایران با هدف 
جذب جهانگردان وارد شده به پایتخت به‌ویژه 
بازرگانان و صاحبان س��رمایه و با هدف کسب‌ 

درآمد و س��ود مناس��ب در صنعت گردشگری 
همان هوش��مندی بخش خصوصی را نش��ان 
می‌دهد. چگونگی برخورد نهاد دولت و س��ایر 
نهاده��ای ق��درت به‌ویژه نهاده��ای اقتصادی 
خاص با رش��د بخ��ش خصوصی نکته بس��یار 
بااهمیتی اس��ت که بای��د در کانون توجه قرار 
گیرد. آزادس��ازی راه رشد س��رمایه‌گذاری در 
بخش خصوصی در زیرساخت‌های آینده‌داری 
مثل ساخت هتل می‌تواند تشویقی برای سایر 
علاقه‌مندان به س��رمایه‌گذاری باش��د. حضور 
معاون اول رئیس‌جمهور در مراس��م افتتاحیه 
هتل��ی که س��رمایه‌گذار آن بخ��ش خصوصی 

است یک گام مثبت در این مسیر است. 

دفاع ربیعی از برنامه و عملکرد اقتصادی دولت در مجلس

منابع مورد نیاز دولت به گروگان گرفته شده است

کافه مدیرانسرمقـاله
 نماد قدرت
خصوصی

نماد قدرت خصوصی

متمرک��ز ک��ردن همه ق��درت در نه��اد دولت 
– ب��ه هر دلیل ک��ه رخ داده باش��د – پیامد‌های 
ویران‌کننده‌ای در راه بالنده ش��دن و پیش��رفت 
جامعه‌ها دارد. یک��ی از پیامدهای بدخیم تمرکز 
قدرت، قربانی ش��دن عنصر ش��ریف رقابت است. 
ب��دون رقابت نهاده��ای مدنی و نه��اد دولت که 
ب��ه توازن قدرت منجر ش��ود جوامع در رخوت و 
سس��تی گرفتار می‌ش��وند و پیش‌ نمی‌روند و در 

رقابت با سایرین کم می‌آورند.
ادامه در همین صفحه

محمدصادق جنان‌صفت
عضو شورای سردبیری
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انحلال س��ازمان حمای��ت از مـصـرف‌کـنـنـدگـان و تولیدکنندگان در 
برنامه شش��م توسعه دیده ش��ده اس��ت. انحلال این سازمان از 

یک‌سو و ابهام در قیمت‌گذاری خودرو از سوی شورای رقابت...

برنامه ششم به آزادسازی قیمت خودرو می‌انجامد؟  

  آزادسازی قیمت خودرو

خطر ندارد

با سرمایه گذاری بخش خصوصی

 بزرگ‌ترین هتل ایران
امروز افتتاح می‌شود

 ایران؛ غایب بزرگ
پیمان‌های اقتصادی جهان 

گزارش تحلیلی »فرصت امروز« از لزوم حضور ایران در موافقت نامه های تجارت ترجیحی

ایران از سال 1374 تا امروز تلاش نافرجامی برای پیوستن 
به س��ازمان تجارت جهانی به مثابه مادر همه موافقت‌نامه‌های 
تجارت آزاد به نمایش گذاش��ته اس��ت. یکی از دلایل ناکامی 
ایران در مس��یر عضویت در WTO بدون تردید فقدان تجربه 
در چانه‌زنی برای پیوستن به موافقت‌نامه‌های ترجیحی و تجارت 
آزاد منطقه‌ای و بین‌المللی است. ایران به دلایل گوناگون فقط 
عضو 9 موافقت‌نامه از حدود 500 موافقت‌نامه ترجیحی تجاری 
ش��ده اس��ت که کمتر از 2 درصد اس��ت. این در حالی است که 
کره‌جنوب��ی با 73 درصد اقتص��اد جهان موافقت‌نامه ترجیحی 

دارد و ترکی��ه در نزدی��ک به 50 بلوک اقتصادی عضویت دارد. 
کارشناس��ان معتقدند راه ورود ایران به س��ازمان جهانی تجارت 
از راه حضور نیرومند در بلوک‌های بزرگ اقتصادی می‌گذرد. 
 )WTO(  شاید بتوان الحاق ایران به سازمان تجارت جهانی
را طولانی‌ترین روند الحاق یک کش��ور به این س��ازمان دانست، 
زیرا به دلیل تلاش ایران برای پیوس��تن به WTO از یک س��و 
و ع��زم ج��زم برخی کش��ورها برای جلوگی��ری از این الحاق از 
س��وی دیگر، این روند را طی 20س��ال گذش��ته - تا امروز- به 
تأخیر انداخته است. براساس اعتقاد فعالان عرصه تجارت، اگر 

ایران عضو سازمان تجارت جهانی بود تأثیر و فشار تحریم‌های 
اقتصادی و تجاری که علیه ایران وضع شده، به مراتب کمتر بود. 
ب��ا توجه به آمارهای س��ازمان تج��ارت جهانی تاکنون 524 
موافقت نامه تجارت ترجیحی و آزاد میان کش��ورهای مختلف 
در جهان منعقد ش��ده که ایران برخلاف گس��تردگی تجاری 
ک��ه دارد تنه��ا در 9 موافقت نامه حضور دارد که براس��اس نظر 
کارشناسان امر ایران باید تا الحاق و عضویت در سازمان تجارت 

جهانی، حضور خود را در موافقت نامه‌های دوجانبه 
و چندجانبه افزایش دهد...

 اصلاح قانون مالیات بر ارزش افزوده
بررسی می‌شود

قانونی برای 
مصرف‌کننده نهایی 
با توجه به گذش��ت حدود پنج سال از اجرای قانون 
مالیات بر ارزش افزوده و این ض��رورت که باید قانون 
مذکور به یک قانون دائمی تبدیل ش��ود، نمایندگان 
مجلس درصدد هس��تند که این قانون را مورد اصلاح 
قرار دهند. از س��وی دیگر به‌ظاهر دول��ت نیز در حال 
تهیه و تدوین اصلاحیه قانون مالیات بر ارزش افزوده و 

تغییر نام این قانون به مالیات بر مصرف است...
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نیروگاه‌های گازی  راندم��ان 
ایران حدود 32 درصد اس��ت. 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه با 
تبدیل این نیروگاه‌ها به سیکل 
ترکیب��ی، راندمان ب��ه بیش از 
‌50درصد افزای��ش می‌یابد. به 
دلیل راندمان پایین نیروگاه‎های 
تش��ویقی  قوانی��ن  گازی، 
زیادی ب��رای اصلاح س��اختار 
نیروگاه‌ه��ای ای��ران تصوی��ب 
شده‌است. براساس این قوانین، 
با تبدیل نیروگاه‌های گازی به 
س��یکل ترکیبی، تس��هیلاتی 
به اندازه س��وخت صرفه‌جویی 
شده در اختیار سرمایه‌گذار قرار 
خواهد گرفت. به گفته فعالان 
بخش خصوص��ی، وزارت نیرو 
خصوصی  نیروگاه‌های  تاکنون 
را ب��ه صن��دوق توس��عه ملی 
برای دریافت تسهیلات معرفی 
نکرده‌اس��ت. مع��اون وزیر نیرو 
در امور ان��رژی می‌گوید: دلیل 
عدم معرفی اف��راد به صندوق 
توس��عه ملی، ابهامی است که 
در آیین‌نامه تدوین شده توسط 

دولت وجود دارد. 
بهمن مس��عودی، قائم‌مقام 
ماهت��اب  »آری��ان  ش��رکت 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  گس��تر« 
»فرصت‌ام��روز« بیان می‌کند: 
»ب��ا توج��ه ب��ه ع��دم وجود 
آیین‌نامه  در  اقتصادی  توجیه 
پیشنهادی دولت برای اصلاح 
س��اختار نیروگاه‌ه��ای گازی، 
بخش خصوصی مایل نیس��ت 
در راس��تای اصلاح ساختارها 

حرکت کند.«
وی اضاف��ه می‌کن��د: »قرار 
بود نیروگاه‌های گازی ساختار 
خ��ود را ب��ه س��یکل ترکیبی 
تبدی��ل کنند. دول��ت هم به 
مدت هش��ت ماه، ب��ه میزان 
س��وخت صرفه‌جوی��ی ش��ده 
در نی��روگاه، تس��هیلات ب��ه 

سرمایه‌گذار پرداخت کند.«
مس��عودی با اشاره به اینکه 
در زم��ان تدوی��ن قانون رفع 
موان��ع تولید و قوانین مرتبط، 
بهای نفت به ازای هر بش��که 
100 دلار ب��ود، اف��ت قیمت 
نف��ت ب��ه ح��دود 30 دلار را 
مهم‌تری��ن دلیل غیر‌اقتصادی 
شدن پیشنهاد دولت می‌داند. 
وی ادام��ه می‌ده��د: »برای 
سرمایه‌گذاری  شدن  اقتصادی 
بای��د  گازی،  نیروگاه‌ه��ای  در 

م��دت پرداخت تس��هیلات به 
سرمایه‌گذار بخش خصوصی، از 
هش��ت ماه به دو سال افزایش 

یابد.«
قائ��م مقام ش��رکت »آریان 
عن��وان  گس��تر«  ماهت��اب 
می‌کن��د: »توانی��ر به ش��کل 
خودس��رانه رق��م قراردادهای 
بی��ن دولت و بخش خصوصی 
را از حال��ت ارزی ب��ه ریال��ی 
این مسئله  تبدیل کرده‌است. 
سبب می‌شود با نوسانات نرخ 
ارز، ارزش ریال س��قوط کرده 
و بخ��ش خصوص��ی متض��رر 

شود.«
مــی‌دهـ��د:  ادامــ��ه  وی 
»نیروگاه‌داران بخش خصوصی 
نیروگاه‌های خ��ود را به‌صورت 
کرده‌ان��د،  خری��داری  ارزی 
س��وخت  به��ای  بنابرای��ن 
صرفه‌جوی��ی ش��ده در فرآیند 
گازی  نیروگاه‌ه��ای  تبدی��ل 
به س��یکل ترکیبی ه��م باید 
به‌صورت ارزی به ‌آنها پرداخت 

شود.«
مس��عودی عن��وان می‌کند: 
»حت��ی ب��ا اص�الح آیین‌نامه 
رف��ع موانع  قان��ون  اجرای��ی 
تولید، بخ��ش خصوصی مایل 
به تبدی��ل نیروگاه‌های گازی 
به سیکل ترکیبی نیست زیرا 
توانیر مطالب��ات نیروگاه‌داران 
را پرداخ��ت نک��رده و بخش 
خصوصی برای سرمایه‌گذاری 
در راس��تای تغیی��ر س��اختار 
نیروگاه‌ه��ای گازی، نقدینگی 

در اختیار ندارد.«
می‌کن��د:  تاکی��د  وی 

»اقتصاد برق با مشکل مواجه 
شده‌اس��ت. وزارت نیرو قیمت 
ب��رق را در بورس دس��تکاری 
می‌کن��د و پرداخت‌ه��ای این 
مجموعه ب��ه بخش خصوصی 
به موقع نیست. در نتیجه این 
خارجی  سرمایه‌گذار  رفتارها، 
هم چندان مایل به حضور در 

بازار ایران نیست.«
قائ��م مق��ام ش��رکت آریان 
می‌گوی��د:  گس��تر  ماهت��اب 
»اگرچه وزارت نیرو اعلام کرده 
که شرکت‌های خارجی مایلند 
تا س��قف 10 میلی��ارد دلار در 
ایران س��رمایه‌گذاری کنند اما 
تـفـاهم‌نامه‌ه��ای  هـیـ��چ‌گاه 
امضا ش��ده بین ایران و س��ایر 
کش��ورها عملیاتی نمی‌ش��ود 
و بس��یاری از تفاهم‌نامه‌ه��ا در 
حد کاغذ باق��ی می‌ماند. البته 
گاهی برای س��اخت دو یا سه 
نیروگاه، گشایش ال سی انجام 

می‌شود.«

جذب سرمایه‌گذار خارجی 
امکان‌پذیر می‌شود

مس��عودی  نظر  بر خ�الف 
درب��اره ع��دم تمای��ل بخش 
خصوصی برای سرمایه‌گذاری 
در راس��تای اص�الح راندمان 
نیروگاه‌ها، هوشنگ فلاحتیان، 
معاون وزیر نیرو در امور انرژی 
در گفت‌وگو با »فرصت‌امروز« 
بیان می‌کند: »با حل ابهامات 
قان��ون  اجرای��ی  آیین‌نام��ه 
رف��ع موان��ع تولی��د و قوانین 
زیادی  مرتبط، سرمایه‌گذاران 
از  اس��تفاده  ب��ا  می‌توانن��د 

پتانس��یل‌های قانونی موجود، 
اق��دام به جذب س��رمایه‌گذار 
داخلی یا خارجی برای اصلاح 

ساختار نیروگاه‌‌ها کنند.«
وی اضافه می‌کند: »براساس 
بن��د 19 قانون بودجه س��ال 
 11 تبص��ره  »ر«  بن��د   ،92
بودجه 93 و م��اده 12 قانون 
رفع موانع تولید، ظرفیت‌های 
ش��ده  ایجاد  متعددی  قانونی 
افرادی ک��ه پروژه‌هایی در  تا 
انرژی  از  صرفه‌جویی  راستای 
اج��را می‌کنند، از تس��هیلات 

دولتی بهره‌مند شوند.«
وی اضافه می‌کند: »صاحبان 
نیروگاه‌ه��ای خصوصی پس از 
تبدیل نیروگاه‌های گازی خود 
به س��یکل ترکیب��ی و اصلاح 
راندم��ان آن از 32 درص��د به 
50 درص��د، می‌توانند به اندازه 
س��وخت صرفه‌جوی��ی ش��ده 
از تس��هیلات دولتی اس��تفاده 
کنن��د.« معاون وزی��ر نیرو در 
ام��ور ان��رژی ادام��ه می‌دهد: 
»دولت برای اج��رای قوانینی 
که در مجلس تصویب ش��ده، 
آیین‌نام��ه‌ای را تدوی��ن کرده 
اس��ت. ام��ا از نظر دس��تگاه 
مج��ری ای��ن قوانی��ن، ای��ن 
ابهامات��ی  دارای  آیین‌نام��ه 

است.«
»دی��روز  می‌گوی��د:  وی 
ابهامات  برای حل  جلس��ه‌ای 
برگ��زار ش��د. وزارت نیرو در 
حال رایزنی برای حل مشکل 
بوده و ظرف یک ماه آینده، به 
نتیجه نهایی خواهیم رسید.«

فلاحتی��ان به این پرس��ش 

ک��ه آی��ا نمی‌ت��وان قب��ل از 
منظور  -ب��ه  پ��روژه  اج��رای 
تامین نقدینگ��ی برای بخش 
این تس��هیلات را  خصوصی- 
در اختیار س��رمایه‌گذار بخش 
خصوصی ق��رار داد، این‌گونه 
»بخ��ش  می‌ده��د:  پاس��خ 
خصوص��ی به دنب��ال دریافت 
تضمی��ن از دول��ت اس��ت تا 
پ��س از اجرای پروژه، از محل 
س��وخت صرفه‌جوی��ی ش��ده 

تسهیلات دریافت کند«. 

به صندوق توسعه ملی 
معرفی نشدیم

عزیزالله حاج‌ولی، مدیرعامل 
شرکت تولید برق عسلویه در 
با ایس��نا از بدقولی  گفت‌وگو 
وزارت نی��رو برای معرفی این 
توس��عه  صندوق  به  مجموعه 

ملی خبر می‌دهد. 
وی می‌گوید: »از یک س��ال 
و نی��م پیش قرار ب��ود وزارت 
نیرو نی��روگاه عس��لویه را به 
صندوق توس��عه ملی معرفی 
کند تا این نی��روگاه گازی به 
س��یکل ترکیبی تبدیل شود. 
به دلیل عدم اق��دام به موقع 
برنامه‌ه��ای  از  نی��رو،  وزارت 
پیش‌بینی‌شده عقب هستیم.«

اما مع��اون وزیر نیرو در امور 
ان��رژی تاکید می‌کن��د: »عدم 
معرفی نیروگاه‌ه��ا به صندوق 
توسعه ملی به دلیل کم کاری 
وزارت نیرو نیس��ت، بلکه عدم 
پذیرش مفاد آیین‌نامه اجرایی 
ماده 12 قانون رفع موانع تولید 
توسط دستگاه اجرایی مربوطه 
)یعن��ی وزارت نف��ت( اس��ت 
که چنی��ن ش��رایطی را ایجاد 

کرده‌است.«
محمد حس��ین شمشاد قد، 
»سندیکای  هیات‌مدیره  عضو 
تولیدکنن��دگان برق« هم در 
گفت‌وگ��و ب��ا »فرصت‌امروز« 
درب��اره دریاف��ت تس��هیلات 
گازی  نیروگاه‌ه��ای  توس��ط 
که مایلند س��اختارهای خود 
را اص�الح کنن��د، ب��ا تردید 
می‌گوید: »دولت به هیچ یک 
از متقاضی��ان، پولی پرداخت 
نکرده‌است.« وی ادامه می‌دهد: 
»سندیکای تولیدکنندگان برق 
به این مسئله ورود نمی‌کند زیرا 
تک تک مالکان نیروگاه‌ها باید 
برای عقد قرارداد به وزارت نیرو 
و شرکت توانیر مراجعه کنند.«

رایزنی‌ها برای حل مشکل آیین‌نامه تبدیل نیروگاه‌های گازی ادامه دارد

وعده‌هایی که عملی نشد

 موسسه مش��اوره و تحقیقات 
بازار »فراس��تاند س��ولیوان« در 
تازه‌تری��ن گ��زارش خ��ود اعلام 
ک��رد ک��ه ای��ران برنامه رش��د 
بلندپروازان��ه‌ای را ب��رای ارتقای 
انرژی‌های س��بز به‌عن��وان یک 
فاکتور کلیدی ثبات در راستای 
در  اقتصادی  تنوع‌بخشی  اهداف 
برنامه ششم توسعه ترسیم کرده 

است. 
 ب��ه گ��زارش ایس��نا ب��ه نقل 
از پای��گاه خب��ری تری��د عربی، 
مسائل زیست‌محیطی و پایداری 
اقتص��ادی در برنام��ه اقتصادی 
ای��ران ب��رای س��ال 2025 ب��ه 
ب��رای  انگیزش��ی  برنامه‌ه��ای 
ج��ذب بخ��ش خصوص��ی برای 
احیای فناوری‌های منسوخ شده 
صنعت برق و توسعه انرژی‌های 
تجدیدپذیر و انرژی‌های زیستی 
در سراس��ر کش��ور منجر ش��ده 

است. 
 براس��اس نقش��ه راه ان��رژی 
ایران، دولت قص��د دارد تا پایان 
سال 2025 فناوری‌های سبز را 
ب��رای افزایش ظرفیت نیروگاه‌ها 
از 74 گی��گاوات به بیش از 120 

گیگاوات افزایش دهد. 
 از آنج��ا که برای رس��یدن به 
این ظرفیت به فناوری، مهندسی 
و دانش احتیاج دارد و برای این 
منظ��ور به بی��ش از 60 میلیارد 
دلار سرمایه احتیاج داریم ایران 
خواستار س��رمایه‌گذاری در این 

بخش شده است. 
 علی میرمحمد، مشاور ارشد و 
مدیر توسعه در موسسه فراستاند 
س��ولیوان می‌گوید: بازار برق در 
ایران طی 10 س��ال گذشته نرخ 

رشد سالانه 6/5 درصدی داشته 
است که بسیار بالاتر از نرخ رشد 
تولید ناخالص داخلی این کشور 
است که در حال حاضر به بیش 

از 3درصد نمی‌رسد.  
وی گفت: ایران ش��اهد ظهور 
بازیگ��ران جدی��د در بخش‌های 
تولید و کش��اورزی بوده اس��ت. 
به ع�الوه س��الانه ح��دود یک 
نف��ر  ه��زار   400 و  میلی��ون 
مصرف‌کنن��ده جدی��د ب��ه بازار 
برق ایران افزوده می‌ش��ود. این 
تحولات مس��تلزم ی��ک ظرفیت 
بیش��تر 5هزار مگاواتی برای هر 
س��ال و س��رمایه‌گذاری جدی��د 
انتق��ال  و  توزی��ع  ش��بکه  در 
ایران  نیروگاه‌ه��ای  اس��ت.  برق 
منابع  اصل��ی  مصرف‌کنن��دگان 
و  هس��تند  طبیع��ی  س��وختی 
س��الانه بیش از 30 میلیارد دلار 
س��وخت‌های مختلف شامل گاز 
طبیعی )36 میلیارد متر مکعب( 
گازویی��ل )12 میلی��ارد لیتر( و 
نفت ک��وره )15 میلیارد لیتر( را 

مصرف می‌کنند. 
 بهره‌وری پایین در تولید نفت 
و زیرس��اخت‌های انتق��ال آن به 
یک خسارت س��نگین بر اقتصاد 
ایران منجر ش��ده ک��ه نیازمند 
پرداختن ف��وری به آن از طریق 
سرمایه‌گذاری‌های جدید در آن 

است. 
 میرمحم��د خاطرنش��ان کرد: 
نصب نس��ل جدی��د توربین‌های 
طراحی  ب��الا،  به��ره‌وری  دارای 
فرعی  ایس��تگاه‌های  اح��داث  و 
اح��داث  ج��ی‌آی‌اس،  جدی��د 
خطوط انتقال ولتاژ بالا و افزودن 
و  تجدیدش��دنی  فناوری‌ه��ای 
س��بز به ترکی��ب ان��رژی ایران 
برنامه‌های عمده‌ای هس��تند که 
انتظ��ار م��ی‌رود در دوران پس 
از تحریم‌ه��ا ب��ه اج��را درآیند. 
به‌علاوه س��وخت‌های زیستی از 
پسماندهای روستایی نیز فرصت 
کلیدی برای س��رمایه‌گذاری در 

ایران است. 
صنعت انرژی‌های تجدیدشدنی 

در ای��ران در مرحل��ه اولی��ه خود 
قرار دارد. ای��ران با توجه به اینکه 
در کمربند تابش انرژی خورشید 
قرار دارد، داش��تن پتانس��یل بالا 
چشم‌انداز روشنی را برای توسعه 
فناوری‌های خورش��یدی در ایران 

ایجاد کرده است.  
انجام شده  اکتشافی  مطالعات 
نش��ان می‌ده��د که ای��ران 15 
منطقه احتمالی زمین‌گرمایی در 
اختیار دارد. در زمینه انرژی‌های 
گرمای��ی زمینی ای��ران در یک 
کمربن��د زمین‌گرمایی فعال قرار 

گرفته است. 
 در حال حاض��ر کمتر از یک 
درص��د مجموع ترکی��ب انرژی 
ایران از منابع تجدیدپذیر تامین 
می‌ش��ود. این در حالی است که 
ایران قصد دارد س��رمایه‌گذاری 
در این زمینه را در برنامه ششم 
توسعه افزایش دهد. هدف ایران 
نصب بی��ش از 5 ه��زار مگاوات 
انرژی تجدیدش��دنی اس��ت که 
ش��امل 4 ه��زار م��گاوات انرژی 

ب��ادی و 500 م��گاوات ان��رژی 
خورشیدی می‌شود. 

 در حال حاضر پتانسیل نصب 
بیش از 15 گیگاوات انرژی بادی 
در مناطق��ی همچ��ون منجیل، 
زاهدان، زابل و نیش��ابور از سوی 
انرژی‌های تجدیدشدنی  سازمان 

ایران شناسایی شده است. 
 مصطف��ی ربیعی، رئیس امور 
بین‌المل��ل س��ازمان انرژی‌های 
تجدیدپذی��ر ای��ران می‌گوی��د: 
ایران می‌تواند بیش از دوس��وم 
ان��رژی خ��ود را از نی��روی باد 
تامین کند. سیاس��ت بلندمدت 
در ی��ک دهه آین��ده )2015 تا 
2025( تامین بیش از 50درصد 
انرژی مورد نیاز کش��ور از منابع 
س��وخت‌های  تجدیدش��دنی، 
زیس��تی و دیگ��ر فناوری‌ه��ای 
سبز اس��ت. احیا و مدرن‌سازی 
با  کنونی  نیروگاه‌های حرارت��ی 
فناوری‌های س��بز نیز بخشی از 

این برنامه است. 
 وی گف��ت: برای رس��یدن به 
ظرفی��ت تولید 5ه��زار مگاوات 
ان��رژی تجدیدش��دنی، ایران به 
 10 از  بی��ش  س��رمایه‌گذاری 
میلی��ارد دلار احتی��اج دارد. در 
حال��ی که تامی��ن مال��ی پروژه 
تاکن��ون ی��ک عام��ل کلی��دی 
محدودکننده در این بخش بوده 
اس��ت. برای غلبه بر این چالش 
ای��ران قص��د دارد س��رمایه‌های 
خارجی را برای س��رمایه‌گذاری 

در سرتاسر کشور جذب کند. 
 در ح��ال حاضر بی��ش از 19 
پ��روژه که نیازمن��د 1.5میلیارد 
دلار س��رمایه هس��تند در ایران 

پیشنهاد شده‌اند. 

گزارشی از توسعه انرژی‌های غیرفسیلی در ایران
 انرژی‌های تجدیدپذیر هدف ایران پس از تحریم‌هاست 

بین‌الملل

نفت

تاسیسات

گاز

زنگنه: تخفیف نفت ایران پس از 
رفع تحریم‌ها براساس عُرف بازار 

خواهد بود

وزیر نفت درباره ادع��ای ارائه تخفیف‌های جذاب 
توس��ط ایران برای پس گرفتن بازار در پس��اتحریم، 
گفت: پس از رفع تحریم‌ها، براساس عُرف بازار نفت 

تخفیف می‌دهیم. 
بی��ژن زنگنه در گفت وگو با ایرن��ا، افزود: اولویت 
ای��ران پس از رفع تحریم‌ه��ا، افزایش صادرات نفت 
اس��ت و قص��د دارد میزان آن را به پی��ش از دوران 

تحریم برساند. 
در روزهای گذش��ته برخی منابع خبری از برنامه 
ایران برای ارائه تخفیف‌های زیاد به مش��تریان نفت 

خود خبر داده بودند. 
زنگن��ه پیش از این نیز گفته بود: در نخس��تین 
روزه��ای بعد از لغ��و تحریم‌ها 500 هزار بش��که 
نف��ت خام اضاف��ه تولید می‌کنیم و تا پایان س��ال 
نیز 500 هزار بش��که نف��ت دیگر را به بازار عرضه 

خواهیم کرد. 

برای بازگشت به بازار جهانی، یک روز هم 
درنگ نمی‌کنیم

وزیر نفت با بیان اینکه ما را به زور و س��تم از 
بازارهای جهانی خارج کردند و برای بازگش��ت 
حتی ی��ک روز ه��م درن��گ نمی‌کنی��م، تاکید 
ک��رده ب��ود: »اعتق��اد داریم باید س��هم خود را 
به‌دس��ت بیاوریم تا در روزهای بع��د مجبور به 
س��رخَم کردن مقابل برخ��ی اعضای اوپک برای 
جاب��از کردن برای افزایش ص��ادرات نفت ایران 

نشویم.«
به گزارش ایرنا، ایران تا پیش از تشدید تحریم‌ها، 
روزان��ه بیش از 2 میلیون بش��که نف��ت خام صادر 
می‌کرد، اما پس از رفع تحریم‌ها ناچار شد که میزان 
صادرات را به یک میلیون بشکه در روز کاهش دهد. 
در س��ال‌هایی که حض��ور ایران در ب��ازار جهانی 
نفت کمرنگ ش��ده بود، س��ایر تولیدکنندگان مانند 
عربس��تان، روس��یه و عراق س��هم ایران را در بازار 
تصاح��ب کردند. ام��ا در هفته‌های گذش��ته و پس 
از موفقی��ت مذاکرات هس��ته‌ای و با نزدیک ش��دن 
به زم��ان لغو تحریم‌ه��ا، وزیر نفت به ش��رکت‌های 
تولیدکننده نفت دستور آمادگی برای افزایش تولید 
و ص��ادرات نفت پس از لغ��و تحریم‌ها را صادر کرده 
اس��ت. در عملیات رکوردگیری که چندی پیش در 
شرکت مناطق نفتخیز جنوب انجام شد، در کمتر از 
یک روز، میزان تولید نفت 500 هزار بشکه افزایش 
یافت. علاوه بر این، پایانه صادراتی خارگ نیز خود را 
برای افزایش 500 هزار بش��که‌ای صادرات نفت خام 
آماده می‌کند به‌گونه‌ای که زیرساخت لازم برای این 

افزایش صادرات فراهم شده است. 

رئیس انجمن سازندگان تجهیزات 
صنعت نفت عنوان کرد

 بدهی 1،2 میلیارد دلاری وزارت 
نفت به سازندگان 

 رئی��س انجم��ن س��ازندگان تجهی��زات صنعت 
نفت ای��ران گفت: بدهی وزارت نفت به س��ازندگان 
تجهیزات نفتی حدود 1.2 میلیارد دلار اس��ت که با 
توافق��ات انجام‌گرفته حدود 50 درصد از آن تا پایان 

امسال پرداخت خواهد شد. 
رضا پدیدار در گفت‌وگو با ایسنا منطقه خوزستان، 
اظه��ار ک��رد: بزرگ‌تری��ن مش��کل تولیدکنندگان 
تجهی��زات نفت��ی در کش��ور بحث ع��دم پرداخت 
مطالبات اس��ت ک��ه با توجه به تعام�الت خوبی که 
ب��ا وزارت نفت انجام‌گرفته بخش��ی از این مطالبات 

پرداخت خواهد شد. 
وی با اش��اره ب��ه افزایش اس��تفاده از ظرفیت 
تولی��د س��ازندگان داخلی تصریح ک��رد: با توجه 
ب��ه ظرفیت س��نجی‌های انجام‌گرفته در دو دهه 
اخی��ر، س��هم واردات کالا را محاس��به کردیم و 
با تلاش ف��راوان ظرفیت س��اخت داخل را ارتقا 

داده‌ایم. 
پدی��دار ادام��ه داد: توانس��تیم با ارتقای س��طح 
تکنولوژی تولیدکنن��دگان داخلی و با بهره‌گیری از 
ظرفی��ت تولید این س��ازندگان در دو دهه اخیر، در 
بخ��ش کالایی تا حدود 60 درصد به کاهش واردات 

کمک کنیم. 
 وی اف��زود: این کاهش واردات با درخواس��ت 
از وزارت صنع��ت، مع��دن و تج��ارت و با ایجاد 
تعرف��ه واردات ب��رای ممانع��ت از ورود بی‌رویه 
کالا، قطع��ات و تجهی��زات صنعت نفت به داخل 

کشور انجام شد. 
پدیدار خاطرنش��ان کرد: تعام��ل به وجود آمده 
می��ان بخش‌های مختلف از جمل��ه وزارت صنعت 
موجب بهره‌گیری بیش��تر از ظرفیت داخل کشور 

شده است. 

تولید برابر ظرفیت اسمی نیروگاه 
شازند در گرو تامین گاز 

نیروگاه شازند به دلیل کمبود گاز و عدم سوزاندن 
مازوت تنها با 40 درصد ظرفیت اس��می خود فعال 
اس��ت.  حمیدرضا بادرس��تانی، مدیرعام��ل نیروگاه 
حرارت��ی ش��ازند در گفت‌وگو با ایس��نا( درخصوص 
نوع سوخت فعلی نیروگاه اظهار کرد: در حال حاضر 
طبق تصمیمات کارگروه کاهش آلودگی هوای اراک 
یک واحد از نیروگاه از مدار خارج اس��ت و سه واحد 
دیگر نیز با نیمی از ظرفیت خود فعال هس��تند. وی 
با اش��اره به اینکه در حال حاضر تقریبا حدود 100 
درصد س��وخت نیروگاه گاز است، افزود: شرکت گاز 
2.5میلی��ون مترمکعب گاز در اختی��ار نیروگاه قرار 
داده که البته نیاز واقعی مجموعه بیش��تر از این حد 
است و شرایط موجود باعث شده که در حال حاضر 
س��ه واحد موجود تا 50 درصد کاهش تولید داشته‌ 

باشند. 
مدیرعام��ل نیروگاه حرارتی ش��ازند با بیان اینکه 
در ح��ال حاضر مجموعه نی��روگاه تنها با 40 درصد 
ظرفیت اس��می خود فعال اس��ت، گفت: مسلما این 
وضعیت به کش��ور خسارت وارد می‌کند، چراکه این 
کاه��ش تولید باید توس��ط نیروگاه‌ه��ای گازوییلی 
کش��ور تامین ش��ود. بادرس��تانی تصریح کرد: این 
موضوع قطعا فش��ار و خسارت‌های زیادی در سطح 
کلان وارد می‌کند، اما ب��ه هرحال مجموعه نیروگاه 

تابع سیاست‌های کلان کشور است. 

بهره‌وری انرژی در ایران 2 برابر 
عقب‌تر از جهان 

سیدحسین سجادی، مدیرعامل سازمان بهره‌وری 
انرژی )س��ابا( گفت: در حوزه بهره‌وری انرژی ایران 
نسبت به متوسط جهانی دو برابر عقب‌ماندگی دارد 
که بای��د این موضوع به‌صورت جدی مورد بررس��ی 
قرار گیرد. سجادی در گفت‌وگو با ایسنا، درخصوص 
وضعیت به��ره‌وری انرژی در ای��ران اظهار کرد: اگر 
بخواهیم بهره‌وری انرژی را نسبت به شاخص شدت 
انرژی بررس��ی کنیم باید گفت که وضعیت ایران در 

این موضوع مطلوب نیست. 
وی ادامه داد: براس��اس متدهایی که برای شدت 
انرژی در نظر گرفته می‌شود ایران نسبت به متوسط 
جه��ان دو برابر عقب‌ماندگی دارد. لذا باید برای این 
مهم راهکارهای اساس��ی اندیشیده شود.  مدیرعامل 
س��ازمان بهره‌وری انرژی با بی��ان اینکه جبران این 
عقب‌ماندگی نیازمند یک نگاه متفاوت در عرصه‌های 
گوناگون اس��ت، اظهار کرد: این مسئله نیاز چندانی 
به وجود مناب��ع مالی ندارد بلک��ه باید حمایت‌های 

مجلس و دولت در این زمینه افزایش یابد. 
 س��جادی با اش��اره به تعرفه‌های برق و س��وخت 
تاکید کرد: باید به دنبال این باشیم که با نرخ معقول 
برق و س��وخت را به مش��تریان بفروشیم چراکه اگر 
این اتفاق بیفتد مش��ترکان توجه و دقت بیش��تری 

نسبت به میزان مصرف خود دارند. 
 وی با اش��اره به اهمیت رس��یدن به قیمت واقعی 
انرژی گفت: رس��یدن به قیمت واقع��ی انرژی تاثیر 
مثبتی در نوع مصرف مشترکان دارد. لذا باید در این 
زمینه برنامه‌هایی صورت بگیرد.  به گفته مدیرعامل 
س��ازمان بهره‌وری انرژی، فرهنگ‌س��ازی در زمینه 
مص��رف ان��رژی در می��زان ارتقای به��ره‌وری نقش 
مهمی دارد بنابراین باید فرهنگ‌سازی در این زمینه 
افزایش یابد. س��جادی ب��ا بیان اینک��ه پارامترهای 
زیادی در زمینه افزایش بهره‌وری انرژی وجود دارد، 
اظه��ار کرد: استانداردس��ازی، ارتق��ای حمایت‌های 
مال��ی و وجود فرهنگ‌س��ازی می‌تواند تاثیرات قابل 
قبولی را در افزایش بهره‌وری انرژی داشته باشد که 

باید به آن توجه جدی شود.

چرا سیلاب‌ها 
در ایلام هدر می‌روند؟ 

محمد پ��اک‌دل، معاون آبخی��زداری اداره‌کل منابع 
طبیعی و آبخیزداری ایلام گفت: سازه‌های آبخیز نقش 
مهمی در ذخیره ن��زولات جوی و جلوگیری از جاری 
شدن س��یل و وارد آمدن خس��ارت به زیرساخت‌ها و 
مناطق شهری دارد. پاکدل در گفت‌وگو با ایسنا منطقه 
ایلام، اظهار کرد: از زمان وقوع س��یل در ایلام تاکنون 
اقدامات چشمگیری در رابطه با توسعه سازه‎های آبخیز 
انجام‌گرفت��ه ک��ه از آن جمله می‌توان به تهیه نقش��ه 
حوضه آبخیز شهر ایلام، اعزام کارشناسان به آبراهه‎های 
حوضه آبخیز و برداشت UTM محل احداث سازه‌‎های 
آبخیز احداث‌ش��ده در س��نوات گذشته و پیشنهادی، 
برداشت و تعیین محل 500 سازه مکانیکی آبخیزداری 
از جمله گابیون‌‌بندی، س��نگی ملاتی و خشکه‌چینی 
اش��اره کرد.  وی بابیان اینکه سازه‎های آبخیز در مهار 
س��یلاب بس��یار تاثیرگذار هس��تند، افزود: 10 اکیپ 
برای اجرای س��ازه‌‎های آبخی��زداری و اجرای 10 هزار 
مترمکعب س��ازه‌‎های مکانیک��ی و 2000 مترمکعب 

عملیات بیولوژیک تعیین‌شده است. 
 پاکدل خاطرنشان کرد: از زمان بروز حادثه سیل 
در اس��تان تاکن��ون 5800 مترمکعب س��ازه‌گابیون 
2000 مترمکع��ب س��ازه خش��که‌چینی و 1200 
مترمکع��ب س��ازه‌‎های س��نگی ملات��ی در اس��تان 

اجراشده است. 

لیلا مرگن

نیرو

آب



کیفی��ت و قیمت، حرف اول 
را در تولی��د می‌زن��د و رقابت 
تولیدکنن��دگان ب��رای فروش 
بیش��تر در بازاره��ای داخلی و 
ب��ا کاه��ش هزینه‌ها  خارجی 
افزای��ش کیفی��ت محصول  و 
امکان‌پذیر اس��ت. این دو عامل 
مه��م و تاثیرگذار چالش اصلی 
این روزهای صنایع تولیدی ما 
به‌ویژه صنعت پوش��اک اس��ت 
و تولیدکنن��دگان داخلی را در 
مقابل کالاهای وارداتی )رسمی 
و قاچاق(، زمینگیر کرده است. 
صنعتگ��ران پوش��اک ک��ه 
در دولت گذش��ته پیش��نهاد 
صنعت��ی  ش��هرک  س��اخت 
داده  را  پوش��اک  تخصص��ی 
بودند، س��رانجام خواسته‌شان 
پذیرفته  یازده��م  دول��ت  در 
نخس��تین ش��هرک  کلنگ  و 
پوش��اک  تخصصی  صنعت��ی 
چهارشنبه گذشته )2 دی(، با 
تلفنی حسن روحانی،  دستور 
رئیس‌جمهوری، در ش��هرری 
زده ش��د. ح��الا صنعتگ��ران 
پوشاک کش��ور به آینده این 
ش��هرک و این صنعت امیدوار 
چش��م‌اندازهای  و  هس��تند 
روش��نی را در برندس��ازی و 
حض��ور در بازاره��ای جهانی 

ترسیم می‌کنند. 
 به گفته حامد اسماعیل‌پور، 
مدیرعام��ل ش��رکت تولیدی 
تمام��ی  غنچ��ه،  پوش��اک 
زیرس��اخت‌های این ش��هرک 
برای تولید پوش��اک باکیفیت 
اس��تانداردهای  دارای  و 
بین‌المللی طراحی شده است. 

بازارهای منطقه منتظر تولیدات 
کیفی صنعتگران ایران

 وی در گفت‌و‌گو با »فرصت 
امروز« اظه��ار می‌کند: هدف 
اصلی از س��اخت این شهرک 
و  برندس��ازی  تخصص��ی، 
حضور صنعت پوش��اک ایران 
اس��ت.  جهانی  بازاره��ای  در 
مدیرعامل ش��رکت غنچه که 
تا س��ال 89 بازار صادرات نیز 
داش��ته، می‌افزای��د: بازارهای 
خارج��ی مناس��بی در اطراف 
کش��ور داری��م ک��ه در دوران 
آنه��ا  روی  بای��د  پس��ا‌برجام 
ابت��دا  بنابرای��ن  کنی��م.  کار 
بای��د تولیدات‌م��ان را به روز 

و کیفی‌تر کنی��م و با کاهش 
هزینه‌ه��ا، قدرت رقابت‌مان را 
ش��رکت‌هایی  دهیم.  افزایش 
برت��ر  برن��د  ک��ه می‌توانن��د 
در  تولیدات‌ش��ان  و  باش��ند 
بین‌المللی  استانداردهای  حد 
باشد می‌توانند در این شهرک 

مستقر شوند. 

فروش پوشاک بدون 
واسطه و ارزان

مدیرعامل  نب��وی،  محمود 
رئی��س  و  س��یلون  ش��رکت 
اتحادی��ه تولی��د و ص��ادرات 
ایران، در  نساجی و پوش��اک 
گفت‌و‌گو ب��ا »فرصت امروز«، 
با ابراز خوش‌بینی از س��اخت 
ش��هرک صنعت��ی تخصص��ی 
پوش��اک، می‌گوی��د: در ای��ن 
ش��هرک ابتدا برندهای بزرگ 
و واحدهای��ی که تولید درجه 
ی��ک و قابل ص��ادرات دارند، 
مستقر می‌ش��وند و در مرحله 
تولی��دی  واحده��ای  بع��د 
جوینت  ه��م  ب��ا  کوچک‌ت��ر 
ش��ده و در قالب یک شرکت 
بزرگ‌ت��ر در ش��هرک حضور 

خواهند یافت. 
وی ادامه می‌دهد: روبه‌روی 
این ش��هرک، ب��ازار و مجتمع 
نمایش��گاهی  و  فروش��گاهی 
ت��ا  می‌ش��ود  س��اخته  نی��ز 
تولیدکنن��دگان بتوانند بدون 
بدون  و  جانب��ی  هزینه‌ه��ای 
واس��طه محصولات‌شان را به 
فروش برسانند. همچنین این 

مناسبی  فرصت  فروش��گاه‌ها 
ایجاد  مصرف‌کنن��دگان  برای 
می‌کند تا پوش��اک درجه یک 
و با قیمت مناسب تهیه کنند. 

آینده صنعت پوشاک 
تغییر می‌کند

نب��وی ک��ه عض��و کارگروه 
ش��هرک صنعت��ی تخصص��ی 
می‌افزای��د:  اس��ت،  پوش��اک 
پوشاک  فروش��گاه‌های  اجاره 
‌40درصد در قیمت تمام شده 
تاثی��ر دارد ب��ه همی��ن دلیل 
و ب��رای کاه��ش هزینه‌ه��ای 
اینچنینی بازار فروشگاهی در 
کنار ش��هرک ساخته می‌شود 
ت��ا ه��م ب��رای تولیدکننده و 
هم ب��رای مصرف‌کنن��ده، به 
صرف��ه باش��د. در این ب��ازار، 
رقابت��ی  به‌ص��ورت  پوش��اک 
عرض��ه می‌ش��ود و تولی��دات 
درجه یک با قیمت مناس��ب، 
پوش��اک  با  رقاب��ت  فرص��ت 
واردات��ی )واردات رس��می( را 

نیز خواهند داشت. 
سیلــون  مــدیــرعــامـل 
می‌گوی��د: ای��ن ش��هرک ب��ا 
صنعتی  ش��هرک‌های  س��ایر 
تفاوت‌ه��ای زی��ادی دارد. در 
این شهرک تمامی واحدهایی 
ک��ه حض��ور دارن��د مرتبط با 
هس��تند.  پوش��اک  صنع��ت 
تلاش ما این اس��ت که تا یک 
س��ال آینده این ش��هرک به 
بهره‌برداری برسد و اگر دولت 
ه��م حمای��ت کند، ش��هرک 

صنعت��ی پوش��اک، آینده این 
صنعت را تغییر خواهد داد. 

ترکیه الگوی موفق شهرک 
صنعتی پوشاک

صادقی‌قه��رودی،  احم��د 
نیز  قهرود  پوشاک  مدیرعامل 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
اگر کارها از روی اصول انجام 
و برنامه‌ه��ا در چارچوب‌هایی 
نظام‌مند اجرا ش��وند، می‌توان 
به آین��ده صنعت پوش��اک و 
واحدهایی که در این شهرک 
مس��تقر می‌ش��وند، امی��دوار 
ب��ود. نمون��ه موفق ش��هرک 
صنعتی تخصصی پوش��اک در 
ترکیه )بورسا( ساخته شده و 

می‌توان از آنها الگو گرفت. 
فروش��گاه‌ها  می‌افزاید:  وی 
و نمایش��گاه‌هایی که در کنار 
این ش��هرک ساخته می‌شوند 
خواهند  ش��هرک  این  سمبل 
ب��ود و در ص��ورت اس��تقرار 
امکانات طراح��ی، مد، صنایع 
جانبی و هتل و سایر امکانات 
رفاه��ی، اف��زون ب��ر ف��روش 
بازارهای  ب��ه  می‌توان  داخلی 

صادراتی هم چشم داشت. 
صادق��ی قه��رودی تاکی��د 
و  تولیدکنن��دگان  می‌کن��د: 
صنعتگرانی که در این شهرک 
مستقر می‌شوند باید پیش از 
همه تفکر ملی داش��ته باشند 
و مناف��ع صنفی را ب��ه منافع 
ش��خصی ترجیح دهن��د. باید 
دی��د که دولت تا چ��ه میزان 

در س��اخت ش��هرک صنعتی 
حمایت  پوش��اک  تخصص��ی 
می‌کند. البته تنها خواسته ما 
از دول��ت برطرف کردن موانع 
تولید و صادرات و روان کردن 

قوانین است. 

ساختار تولید ایراد دارد
ای��ن تولیدکننده پوش��اک 
ن��وزاد که تا چن��دی پیش به 
اروپ��ا نیز ص��ادرات داش��ته، 
می‌گوی��د: وضعی��ت تولید در 
ح��ال حاض��ر خوب نیس��ت. 
تولید  س��اختار  اصلی  مشکل 
اس��ت که ایراد دارد و سنتی 
است. قیمت تمام شده تولید 
ب��الا رفت��ه و ق��درت خری��د 
م��ردم کاه��ش یافته اس��ت. 
قاچ��اق  بحبوح��ه،  ای��ن  در 
بی‌رویه پوش��اک ه��م به این 
بی‌سروس��امانی دام��ن زده و 
باید هر چه زودتر س��اماندهی 

شود. 
وی در خص��وص کیفیت و 
ت��وان رقاب��ت تولیدکنندگان 
توضی��ح  ایران��ی،  پوش��اک 
می‌ده��د: م��ا تولیدکنندگان 
خوبی داریم ک��ه توان رقابت 
در بازاره��ای جهانی را دارند، 
بروی��م،  را درس��ت  راه  اگ��ر 
ش��هرک صنعت��ی تخصص��ی 
پوش��اک مکان مناسبی برای 
تولید، ف��روش و حت��ی بازار 
ب��رای  مناس��بی  صادرات��ی 

پوشاک خواهد بود. 
کلن��گ  اس��ت  گفتن��ی 
تخصصی  صنعت��ی  ش��هرک 
 35 کیلومت��ر  در  پوش��اک 
اتوب��ان ته��ران ـ ق��م مقابل 
ام��ام  بین‌الملل��ی  ف��رودگاه 
خمین��ی)ره( ب��ه زمین زده 
این ش��هرک قرار است  شد. 
در زمینی به مس��احت 160 
هکت��ار ب��ا تمام��ی امکانات 
زیرس��اختی مانن��د طراحی، 
دوخت، تولید لباس، فروش، 
امکان��ات  جانب��ی،  صنای��ع 
رفاه��ی و تفریح��ی س��اخته 
تخصص��ی  ش��هرک  ش��ود. 
نخس��تین شهرک  پوش��اک، 
صنعتی اس��ت ک��ه به‌صورت 
تخصص��ی ب��ه ی��ک صنعت 
اختص��اص خواه��د یاف��ت و 
تمامی تولیدکنندگان زنجیره 
پوشاک در این شهرک حضور 

خواهند داشت. 

راه‌اندازی سیستم پایش تصویری 
در کارخانه نساجی بروجرد 

 مه��رداد فتح��ی بیرانون��د، مدی��رکل حفاظ��ت 
محیط‌زیست لرستان گفت: سیستم پایش تصویری 

در کارخانه نساجی بروجرد ایجاد شود. 
به گزارش ایس��نا، منطقه لرستان، فتحی بیرانوند 
در بازدید از سیس��تم تصفی��ه فاضلاب و خط تولید 
رنگ��رزی کارخانج��ات نس��اجی بروج��رد، اف��زود: 
هم‌اکنون کارخانه‎های اکس��یر و داملران به سیستم 
پایش تصویری مجهز هستند که کارخانجات نساجی 
بروجرد نیز با توجه به گس��تردگی آن نیازمند ایجاد 

سیستم پایش تصویری است. 
وی اظهار کرد: نساجی بروجرد علاوه‌بر اختصاص 
‌25درصدی فضای کارخانه به فضای س��بز، مصرف 
بهینه انرژی و رفع نواقص سیس��تم تصفیه فاضلاب 
امس��ال یکی از نامزدهای صنعت س��بز شهرس��تان 
اس��ت. این مقام مس��ئول تصریح کرد: شهرس��تان 
بروجرد در زمینه صنعت س��بز جزو شهرستان‎های 
برتر در لرستان است و واحدهای بزرگ صنعتی این 
شهرستان نس��بت به رعایت مسائل زیست‌محیطی 
پیش‎قدم هس��تند. فتحی بیرانوند خواستار شرکت 
کارخانجات نس��اجی و سایر صنایع سبز بروجرد در 
نمایش��گاه صنعت و محیط زیست شد که اسفندماه 

سال‎جاری در تهران برگزار می‎شود. 
وی خاطرنش��ان ک��رد: خروج��ی آب کارخانجات 
نساجی بروجرد از نظر زیست‌محیطی مشکلی ندارد 
و کش��اورزان پایین‌دس��ت از این آب ب��رای آبیاری 

اراضی خود استفاده می‎کنند. 

مصرف کودشیمیایی ایران پایین‌تر از 
استانداردهای جهانی است

فقر غذایی در گیاهان ایران

یزدان س��یف، مدیرعامل شرکت خدمات حمایتی 
کش��اورزی با تاکید براین که تغذیه گیاهان کشور از 
وضعیت مطلوبی برخوردار نیس��ت، گفت: هم‌اکنون 
مص��رف کودش��یمیایی بخ��ش کش��اورزی ای��ران 
57کیلوگرم در هکتار برابر با یک س��وم اس��تاندارد 

جهانی است.
به گزارش ایرنا، س��یف در نشس��ت خبری درباره 
تامین و توزیع انواع کودش��یمیایی میان کشاورزان 
افزود: میانگین مصرف عنصر پایه کود در دنیا 120 
کیلوگرم در هر هکتار اس��ت. در سال 1384 مصرف 
کودش��یمیایی در ایران 115 کیلوگرم در هکتار بود 
که با توجه به عملکرد نامناس��ب دولت نهم و دهم، 
میزان مصرف کود کش��ور ب��ه 36 کیلوگرم کاهش 
یافت. وی به اقدامات انجام ش��ده در دولت یازدهم 
در این زمینه اش��اره کرد و گفت: اقدمات مناس��بی 
تاکنون انجام شده است، به‌گونه‌ای که پارسال میزان 
مصرف کودشیمیایی برای غنی‌سازی خاک و تغذیه 
گیاهان به 57 کیلوگرم در هکتار رسید و رتبه ما را 

در جهان به 90 ارتقا داد. 
به گفته وی، در سال 2012 ایران در مصرف کود 

رتبه 117 جهان را داشت. 
وی با بیان اینکه خاک نیازمند برخی املاح است 
که باید از طریق مصرف انواع کود تامین شود، افزود: 
در ح��ال حاضر گیاهان ما از لح��اظ تغذیه‌ای دچار 
فقر غذایی هس��تند؛ همین امر در کاهش عملکرد و 

اقتصاد کشاورزان تاثیر بسزایی داشته است. 

خواسته کشاورزان شادگانی؛ بیمه 
تمام اراضی پاییزه 

حمید مطرودی، مدیر س��ازمان جهاد کش��اورزی 
ش��ادگان با بی��ان اینکه صندوق بیمه س��قفی برای 
بیمه اراضی کش��اورزی شهرس��تان‌ها در نظر گرفته 
اس��ت و تمام اراضی را بیم��ه نمی‌کند، بر لزوم رفع 

این مشکل تاکید کرد. 
 مطرودی در گفت‌وگو با ایسنا،  اظهار کرد: در این 
شهرستان حدود ‌25هزار هکتار گندم، ‌4هزار هکتار 
کل��زا و حدود ‌4هزار و 500 هکتار جو به‌صورت آبی 

کشت شده است.
تاکنون توانسته‌ایم حدود ‌24هزار هکتار از اراضی 
این شهرس��تان را تحت پوشش بیمه قرار دهیم اما 
بخش دیگری از این اراضی هنوز تحت پوشش بیمه 

قرار نگرفته است.
وی خاطرنش��ان کرد: همچنی��ن صندوق بیمه به 
ازای هر هکتار خس��ارت واردش��ده ب��ه محصولات 
کشاورزان در سال گذشته، ‌250هزار تومان پرداخت 

کرد. 

دوشنبه
73 دی 1394 کار و تولید

تولید پوشاک با استانداردهای جهانی در شهرک صنعتی تخصصی 

آماده‌باش صنعتگران پوشاک برای برندسازی 

 فل��زات پای��ه ش��امل م��س، 
آلومینی��وم، س��رب، روی، نیکل و 
قلع در س��ال 2015 پس از منابع 
انرژی، ضعیف‌تری��ن عملکرد را در 
میان کالاها داشتند و مجموعا حدود 
‌26درصد کاهش قیمت نشان دادند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، کومرس 
بان��ک در گزارش��ی با اش��اره به 
اینکه فلزات پایه از ابتدای س��ال 
2015 تاکنون تحت تاثیر ضعف 
بزرگ‌ترین  ک��ه  چین  اقتصادی 
فلزات در  ای��ن  مصرف‌کنندگان 
جه��ان به ش��مار م��ی‌رود، قرار 
گرفتن��د، اع�الم کرد: س��رب با 
تنه��ا ‌13درصد کاه��ش قیمت 
ک��ه از ابت��دای س��ال تاکن��ون 
داشت بهترین عملکرد و نیکل با 
‌43درصد کاهش قیمت، بدترین 
عملکرد را در می��ان فلزات پایه 

داشته است. 
انبارهای  در  نی��کل  موجودی 
تحت نظارت ب��ازار فلزات لندن، 
هفته گذشته ‌1.1درصد افزایش 

یافت و ب��ه ‌441هزار و 510 تن 
رسیدکه بالاترین میزان از هشتم 
اکتبر بود. قیمت نیکل همچنین 
پس از گزارش مجمع بین‌المللی 
ف��ولاد ضدزن��گ که نش��ان داد 
تولید این آلیاژ در 9 ماه نخست 
س��ال 2015 کاهش یافته است، 
نزول ک��رد. تولید فولاد ضدزنگ 
ح��دود دو س��وم از تقاضا برای 

نیکل به حساب می‌آید. 
»استاندارد  بانک  برآورد  طبق 
‌70درص��د  ح��دود  چارت��رد«، 
ب��ا  نی��کل  تولیدکنن��دگان  از 
قیمت‌های کنونی ضرر می‌کنند. 
ب��ر پایه گ��زارش ای��ن بانک، 
در  تقاض��ا  و  عرض��ه  وضعی��ت 
بس��یاری از بازارهای فلزات سال 
آینده ب��ه میزان قاب��ل توجهی 

فش��رده می‌شود، زیرا بسیاری از 
به پوش��ش  قادر  تولیدکنندگان 
هزینه‌های‌ش��ان در قیمت‌ه��ای 

کنونی نیستند. 
کوم��رس بان��ک اع�الم ک��رد 
قیمت‌های پایین منجر به کاهش 
گس��ترده تولید خواهد ش��د که 
بخش��ی از آن تاکنون اعلام شده 
اس��ت. بزرگ‌تری��ن کاهش اعلام 

ش��ده تاکنون مربوط به روی بوده 
ک��ه عرض��ه جهان��ی آن بیش از 
‌10درصد کاه��ش خواهد یافت و 
ممکن است کاهش عرضه کمک 
کند قیمت این فلز در سال آینده 

بهبود پیدا کند. 
پلات��س،  گ��زارش  براس��اس 
ش��رکت خدمات مال��ی مورگان 
اس��تنلی هم دی��دگاه مذکور را 
در تحلیل��ی از وضعی��ت فلزات 
پای��ه منعک��س و اع�الم ک��رده 
اس��ت: تداوم کاهش قیمت کالا 
در س��ال جاری منجر به کاهش 
ظرفی��ت معدن��کاری و فرآوری 
فلزات در سراسر جهان می‌شود. 
عل��ت این امر هم س��یگنال‌های 
منفی است که از چین به‌عنوان 
بزرگ‌ترین مصرف‌کننده کالا در 
جهان مخابره می‌شود. دولت این 
کشور اعلام کرده که رشد تولید 
ناخالص داخلی در س��ال 2016 
احتمالا حدود ‌6.8درصد خواهد 

بود. 

صنای��ع  س��ازمان  رئی��س   
و ش��هرک‌های صنعتی  کوچک 
ایران گفت: یاران��ه ‌200میلیارد 
هنوز  بخ��ش صنع��ت  تومان��ی 
ب��ه حس��اب بانکی ای��ن بخش 
واریز نش��ده است. س��یدمحمد 
مع��اون  سیدابریش��می،  عل��ی 
وزی��ر صنعت، مع��دن و تجارت، 
در گفت‌وگ��و ب��ا ایس��نا، درباره 
یاران��ه ‌200میلی��ارد تومانی که 
ق��رار بود به بخ��ش صنعت داده 

ش��ود، اظهارکرد: این مبلغ هنوز 
ب��ه حس��اب بانکی واریز نش��ده 
اس��ت اما در صورت واریز، همه 
آن مرب��وط به صنای��ع کوچک 
است که بخش��ی از آن به‌عنوان 
پرداخت  تس��هیلات  سود  یارانه 
خواه��د ش��د. وی همچنی��ن با 
سیاس��ت‌گذاری  اینک��ه  بی��ان 
صنعت��ی بع��د از لغ��و تحریم‌ها 
معدن  وزارت صنع��ت،  توس��ط 
و تج��ارت انجام می‌ش��ود، ادامه 

داد: در بخ��ش صنای��ع کوچک 
با توجه ب��ه اینکه کمترین تاثیر 
صنای��ع  بخ��ش  در  تحریم‌ه��ا 
برنامه‌های  بیشتر  است،  کوچک 
خ��ود را روی تامی��ن نقدینگی 
واحده��ا متمرکز کرده‌ایم و زیاد 
به فک��ر لغو تحریم‌ها نیس��تیم، 
هرچند ش��رایط کل��ی اقتصاد با 
لغو تحریم‌ه��ا تغییر خواهد کرد 

و بهتر می‌شود. 
مع��اون وزیر صنع��ت، معدن و 

تجارت در ادامه با اشاره به برنامه 
س��ازمان برای ایجاد شهرک‌های 
صنعت��ی صنفی، گف��ت: یکی از 
کارهای��ی که در ح��ال حاضر در 
حال انجام آن هس��تیم این است 
که صنوف تولیدی را س��اماندهی 
کنیم و صنوفی را که تولیدکننده 
هس��تند در اس��تان‌ها شناسایی 
و دعوت می‌کنی��م تا ببینیم چه 
نیازهایی دارند و برای آنها اقداماتی 

را انجام دهیم. 

سیدابریش��می اف��زود: ممکن 
اس��ت در برخ��ی ش��هرک‌های 
صنعتی که وس��عت کافی دارند، 
بخشی از شهرک‌های صنعتی را 
جدا کرده و به صنوف اختصاص 
دهیم تا بتوانند به این شهرک‌ها 
بیاین��د و به‌صورت کارگاهی کار 

کنند. 
اقدامی  به گفت��ه وی، هن��وز 
و  غیرتولی��دی  صن��وف  ب��رای 

خدماتی تعریف نشده است. 

بزرگ‌ترین برنده و بازنده 2015 در بازار فلزات پایه 

معاون وزیر صنعت در گفت‌وگو با ایسنا: 
یارانه 200 میلیاردی صنعت هنوز واریز نشده است 

معدن

تولید

کارگروه‌های تخصصی در حوزه 
آبزیان تشکیل می‌شود 

عباس��علی مطلبی، رئیس کانون هماهنگی دانش، 
صنعت و بازار آبزیان معاونت علمی و فناوری ریاست 
جمهوری از تش��کیل کارگروه‌ه��ای تخصصی حوزه 

آبزیان از سوی این کانون خبر داد. 
به گزارش ایس��نا، مطلبی درباره فعالیت‌های این 
کانون اظه��ار کرد: کانون آبزیان یکی از نخس��تین 
کانون‌هایی اس��ت ک��ه در دور جدی��د فعالیت‌ آغاز 
به کار کرده اس��ت. بدون شک انجام فعالیتی سالم، 
پوی��ا و متناس��ب با ش��رایط اجتماع��ی و اقتصادی 
بدون ایجاد هماهنگی بین تمام دس��ت‌اندرکاران و 
به‌کارگیری دانش و فناوری‌های روز میس��ر نخواهد 
بود. بنابراین مرکزی نیاز است که بتواند ضمن ایجاد 
هماهنگی بین تمام دس��ت‌اندرکاران بخش فرآوری 
آبزیان، زمینه انتقال دانش و استفاده از فناوری‌های 

نوین را نیز در این حوزه فراهم کند. 
مطلب��ی افزود: گذش��ته از فرآورده‌ه��ای غذایی، 
فرآورده‌های غیر‌غذای��ی با ارزش مانند فرآورده‌های 
داروی��ی و صنعت��ی از آبزیان قابل تولید اس��ت که 
ضمن افزای��ش بهره‌وری به اقتص��ادی کردن تولید 
کم��ک خواهد کرد. بنابراین کانون‌ها به نوعی بازوی 
قوی کارشناس��ی و فنی با توجه به ساختار معاونت 

علمی و فناوری ریاست جمهوری تبدیل شدند. 
وی با بیان اینکه یکی از بحث‌های مهم در کش��ور 
موض��وع پژوهش و فن��اوری در حوزه ش��رکت‌های 
دانش بنیان اس��ت، گفت: تلاش کانون بر این است 
نیازهای اساسی برای توس��عه پایدار و علمی کشور 
را با اع�الم فراخوان و جمع‌بندی نظرات مش��خص 
کند تا مجموعه‌های هماهن��گ با هدف حمایت در 
ش��کل‌گیری ش��رکت‌های دانش‌بنیان تخصصی در 

تبدیل دانش به ثروت و فناوری کمک کنند. 
رئی��س کانون هماهنگ��ی دانش، صنع��ت و بازار 
آبزی��ان اظهار ک��رد: صاحبان صنای��ع خصوصی که 
در ش��ورای کانون عضو هس��تند، هم��واره به دنبال 
فناوری‌ه��ای روز ح��وزه پ��رورش آبزیان هس��تند. 
بنابراین باید نیاز کش��ور را تش��خیص داد و بعد به 
دنب��ال تولید علم و دان��ش در آن زمینه بود. پس از 
تولید دانش باید ش��رکت‌های دانش بنیان را ترغیب 
به توس��عه آن کنیم ت��ا در نهایت صاحبان صنایع از 

این فناوری استفاده کنند. 
عض��و هی��ات علم��ی س��ازمان تحقیق��ات جهاد 
کش��اورزی گفت: یکی دیگر از وظایف کانون‌ها این 
اس��ت که در تدوی��ن برنامه‌های مختل��ف همچون 
نقش��ه راه، سیاس��ت‌های راهب��ردی و برنامه‌ه��ای 
اساسی به‌عنوان بازوی مشورتی کمک‌کننده باشند. 
همچنین در نظ��ارت جدی طرح‌های کلان‌ فناورانه 
مورد تصویب معاونت علمی می‌توانند موثر باش��ند. 
در واق��ع کانون‌ه��ا بهتری��ن مکان برای شناس��ایی 
نیروه��ای متبحر در اجرای درس��ت این طرح‌ها در 

زمینه تخصصی کانون هستند. 
این استاد بهداش��ت مواد‌غذایی در بخش دیگری 
از صحبت‌ه��ای خود تصریح کرد: در دوره گذش��ته 
فعالی��ت کان��ون، چه��ار نقش��ه راه در حوزه‌ه��ای 
تخصص��ی مربوط به آبزیان تدوین کردیم، همچنین 
تحلیل فناوری‌های مربوط به این حوزه و مش��کلات 
بخش صنعت، شناس��ایی شد و در اختیار ارگان‌های 
مربوط قرار گرف��ت. از اقدامات دیگ��ر انجام گرفته 
در کان��ون می‌توان به بررس��ی چندی��ن طرح کلان 
تخصصی مورد نیاز بخش آبزیان اشاره کرد. در دوره 
جدید هیات موس��س ش��کل گرفته و در نخستین 
جلس��ه ش��ورای کانون با حضور اعض��ای حقیقی و 
حقوقی ش��ورای کانون اساس��نامه کانون به تصویب 
رسید. همچنین به‌زودی چندین کارگروه تخصصی 
در حوزه‌های تخصصی آبزیان تش��کیل و راه‌اندازی 

می‌شود. 

معاون وزیرصنعت، معدن وتجارت: 
ثبات در قیمت محصولات 

کشاورزی مشهود است
عل��ی قنبری، معاون وزی��ر و رئیس هیات‌مدیره و 
مدیرعامل ش��رکت مادرتخصص��ی بازرگانی دولتی 
ایران گفت: با تدابیر دولت تدبیر و امید خوشبختانه 
ش��اهد افزایش تولید محصولات کش��اورزی و ثبات 

قیمت این محصولات هستیم. 
به گزارش روابط عمومی سازمان جهاد کشاورزی 
اس��تان اصفه��ان، قنب��ری اف��زود: به ان��دازه کافی 
محص��ولات غذای��ی گن��دم، برن��ج، روغن و ش��کر 

ذخیره‌سازی شده است. 
وی بابی��ان اینک��ه در س��ال 1392 ح��دود 6 تا 
‌7میلیون تن گندم واردات داش��تیم، افزود: با تلاش 
کشاورزان و حمایت‌های دولت تدبیر و امید، امسال 
بی��ش از ‌8میلیون و 500 هزارت��ن گندم خریداری 

و در سیلوهای استاندارد ذخیره‌سازی شده است. 
مع��اون وزیر صنعت، معدن و بازرگانی اضافه کرد: 
باتوجه به میزان گندم‌های خریداری ش��ده، حجمی 
از این محصول به کشور ترکیه نیز صادر شده است. 
وی تصری��ح کرد: ایتالیا نیز برای تهیه ماکارونی و 
س��ایر محصولات فرآوری از ایران درخواست خرید 

گندم کرده است. 
قنبری با اش��اره به اینکه بی��ش از 350 کارخانه 
آرد کش��ور ب��ا ظرفیت زی��ر ‌50درصد فعال اس��ت، 
تاکید کرد: باید ترتیبی اتخاذ ش��ود تا برای افزایش 
فعالیت‌های صنایع آرد‌سازی و توسعه صنایع وابسته 
همچنین ایجاد اش��تغال، گندم به‌ص��ورت امانی در 
مدت 120 روز در اختی��ار کارخانه‌های صنعت آرد 

قرارگیرد. 

نساجی صنعت غذایی

کشاورزی
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مال��ی  انجم��ن  همای��ش 
اسلامی روز گذشته در دانشگاه 
الزهرا یک مهمان مهم داشت؛ 
مهمان��ی که باوجود ش��هرت 
خ��ود و س��ازمان متبوعش به 
مانع‌تراش��ی بر سر کاهش نرخ 
سود بانکی، آمده بود تا از نرخ 
بالای سود بانکی انتقاد کند و 
بر طبل کاهش نرخ سود بکوبد. 
ولی‌الله س��یف، کسی است 
که س��کاندار ش��ورای پول و 
اعتبار اس��ت و پای بس��یاری 
از تصمیم‌ه��ای مه��م مال��ی 
دی��ده  وی  امض��ای  کش��ور 
می‌ش��ود. تاکنون بارها طرح 
کاه��ش ن��رخ س��ود بانکی به 
این ش��ورا رفته اس��ت اما در 
نهای��ت ب��ا مقاوم��ت ولی‌الله 
س��یف و طی��ف متبوعش در 
ش��ورای پ��ول و اعتبار، با در 
بس��ته مواجه شده است. وی 
روز گذش��ته در این همایش 
تندت��ر از هم��ه مخالفان نرخ 
آن  از  بانک��ی  ب��الای س��ود 
انتق��اد ک��رد و گفت: با وجود 
نرخ‌ه��ای بالای س��ود بانکی، 
نظ��ام بانکی م��ا کارایی خود 
را از دس��ت می‌دهد. در حال 
حاض��ر ‌45درص��د از مناب��ع 
بانک‌ه��ا دچار انجماد اس��ت 
و بانک‌ه��ا بای��د باب��ت آنه��ا 
س��ود بپردازن��د و هزینه‌های 
زیادی را ب��ه بانک‌ها تحمیل 
می‌کند. ب��ا این حال بانک‌ها 
مجبور هس��تند که ‌55درصد 
از مناب��ع خ��ود را در قال��ب 
تس��هیلات پرداخ��ت کنن��د 
که فش��ار مضاعف دیگری به 

بانک‌ها وارد می‌کند. 

چرا نمی‌توان نرخ سود را 
کاهش داد؟ 

رئی��س کل بان��ک مرکزی 
ب��ا ط��رح این س��وال که چرا 
نمی‌توانی��م نرخ س��ود بانکی 
را کاه��ش دهی��م تاکید کرد: 

یک��ی از موانع مه��م وضعیت 
بانک‌ها  بانک‌هاس��ت.  مناب��ع 
معادل ‌15درصد از منابع‌ش��ان 
از دول��ت مطالبه دارند. علاوه 
بر این کفایت س��رمایه بانک‌ها 
ب��ه ط��ور متوس��ط ‌4.5درصد 
اس��ت و در برخی موارد حتی 
منف��ی اس��ت، در حال��ی ک��ه 
اس��تانداردهای جهانی در این 

باره ‌12درصد است. 
س��یف ادامه داد: نرخ سود 
بانک��ی بای��د کاه��ش یاب��د 
ام��ا ب��ا بخش��نامه و دس��تور 
کاه��ش  را  ن��رخ  نمی‌ش��ود 
داد. م��ا زمینه‌های��ی را ب��ه 
وجود آورده‌ایم که در بس��تر 
آن ن��رخ س��ود بانک��ی بتواند 
به‌راحت��ی کاه��ش یابد. یکی 
از ای��ن کاره��ا، کاه��ش نرخ 
س��ود بین بانکی از ‌29درصد 

به ‌21درصد بوده است. 
رئی��س کل بانک مرکزی با 
تک��رار منطق هواداران کاهش 
نرخ س��ود بانک��ی گفت: تورم 
به ‌13.7درصد رس��یده اس��ت 
اما در مقابل نرخ س��ود بانکی 
‌20درص��د ک��ه فاق��د توجیه 
اس��ت. این در حالی اس��ت که 
در س��ال‌های گذشته با وجود 

تورم بالا ما شاهد نرخ‌های 24 
و ‌28درصد سود بانکی بوده‌ایم 
و ب��ا ای��ن حال ن��رخ تورم کالا 
بر نرخ س��ود برتری داشت اما 
در ح��ال حاض��ر با کاهش نرخ 
تورم، نرخ سود بانکی افراطی، 

مثبت است. 

خبری به اهمیت کاهش 
نرخ سود بانکی

ول��ی‌الله س��یف در بخ��ش 
از  خب��ر  س��خنانش  بع��دی 
اق��دام محدود‌کنن��ده دیگری 
ب��رای کاهش پرداخت س��ود 
توس��ط بانک‌ه��ا داد؛ خب��ری 
که نش��ان می‌دهد رئیس کل 
بان��ک مرک��زی اس��تراتژی به 
دام انداخت��ن تدریج��ی ن��رخ 
بالای س��ود بانکی را به حمله 
مستقیم به آن ترجیح می‌دهد. 
اهمی��ت ابعاد ای��ن خبر از آن 
جهت اس��ت که س��یف با ذکر 
رق��م و ع��دد نش��ان داده که 
این بخش��نامه دس��ت‌کمی از 
بخش��نامه کاهش نرخ س��ود 
بانکی در کاهش میزان س��ود 
پرداختی توسط بانک‌ها ندارد. 
وی در ای��ن ب��اره گفت: در 
بخش��نامه‌ای که ب��ه‌زودی به 

بانک‌ه��ا اب�الغ می‌ش��ود آنها 
موظف ش��ده‌اند تا نرخ س��ود 
به‌گون��ه‌ای  را  علی‌الحس��اب 
پرداخت کنند که بیشتر از نرخ 

سود قطعی آخر سال نشود. 
رئی��س کل بانک مرکزی با 
تش��ریح ابعاد این بخش��نامه 
س��ود  ن��رخ  ک��رد:  تاکی��د 
علی‌الحس��اب و س��ود قطعی 
پرداخت��ی در یک دوره مالی 
در صورت‌ه��ای مالی بانک‌ها 
دو اه��رم قاب��ل توجه و مهم 
هس��تند و تاثی��رات زی��ادی 
را ب��ر ای��ن صورت‌های مالی 
می‌گذارند. سود علی‌الحسابی 
ک��ه بانک‌ه��ا ب��ه مش��تریان 
می‌پردازن��د در اغل��ب موارد 
بیش��تر از س��ود پایان س��ال 
اس��ت و مابه‌التف��اوت در نظر 
گرفته ش��ده برای آن نسبت 
ب��ه س��ود قطعی پایان س��ال 

بیشتر است. 
س��یف ب��ا اش��اره ب��ه نحوه 
گفت:  مابه‌التفاوت‌ها  پرداخت 
در س��ال‌های قب��ل بانک‌ها با 
احتس��اب سود س��پرده‌ها در 
طول س��ال، آن را به مشتریان 
می‌پرداختند اما در حال حاضر 
بانک‌ها ارقام بالایی را که بیشتر 

از سود قطعی هستند به‌عنوان 
مابه‌التفاوت پرداخت می‌کنند 

که باید جلوی آن را گرفت. 
وی ریش��ه پرداخ��ت ای��ن 
مابه‌التفاوت‌ه��ا را در رقاب��ت 
می��ان بانک‌ها ب��رای پرداخت 
سود بیشتر اعلام کرد و گفت: 
رقابت��ی که می��ان بانک‌ها در 
ای��ن باره وج��ود دارد موجب 
مابه‌التفاوت‌ه��ای  ت��ا  ش��ده 
زی��ادی پرداخت ش��ود که در 
نهای��ت در صورت‌ه��ای مالی 
آنها رقم بالایی را ش��کل دهد. 
در یک��ی از م��وارد ما ش��اهد 
بودی��م بانک��ی که باید س��ود 
‌2200میلیاردتومانی  قطع��ی 
می‌پرداخ��ت در همان س��ال 
س��ود علی‌الحس��ابی بال��غ بر 
‌3300میلیارد تومان پرداخته 
است که ‌1100میلیارد تومان 
مازاد پرداخت س��ود را ش��امل 
می‌ش��ود و ب��ه هزینه‌های آن 
بانک فشار می‌آورد، در‌حالی‌که 
این بانک نمی‌تواند این هزینه 
پرداختی را از مش��تری کسب 
کن��د و مجب��ور اس��ت به ضرر 
کن��د.  عم��ل  س��هامدارانش 
اما چ��را باید هزین��ه عملکرد 
اشتباه این بانک را سهامداران 
آن بپردازند؟ ما به همین دلیل 
تلاش داریم از زیان سهامداران 

جلوگیری کنیم. 
رئی��س کل بانک مرکزی در 
پایان گفت: براساس بخشنامه 
جدی��د مدیران بانک‌ها موظف 
می‌ش��وند در ابت��دای س��ال 
محاس��بات خ��ود را به‌گونه‌ای 
انج��ام دهن��د ک��ه نرخ س��ود 
علی‌الحسابی که در طول سال 
باید بپردازند از نرخ سود قطعی 
بیشتر نشود و اگر مدیری به هر 
دلیلی در میانه س��ال ملاحظه 
کرد که س��ود علی‌الحسابی که 
در ح��ال پرداخت آن اس��ت، 
بیش��تر از س��ود قطعی است، 
بای��د اصلاح��ات لازم را برای 

تغییر رویه انجام دهد. 

یک اتفاق خوب برای اقتصاد کشور 

نرخ سود علی الحساب کاهش می‌یابد

ه��ر چند در مقایس��ه آذر ماه 
س��ال 93 ب��ا آذر ماه س��ال 94 
باز هم ش��اهد افزایش قیمت‌ها 
هس��تیم اما این رش��د دیگر 45 
درصد نیست و به زیر 10 درصد 
رسیده اس��ت و همه امیدها این 
اس��ت که تورم سالانه نیز به زیر 
10 درصد در پایان اس��فند ماه 

برسد. 
هادی حق شناس در گفت‌وگو 
ب��ا خبرن��گار ایلن��ا در خصوص 
کاهش نقط��ه به نقطه نرخ تورم 
اظهار داشت: تورم نقطه به نقطه 
به زیر 10 درصد رس��یده است 
و شکی نیس��ت که تورم ماهانه 
نیز در حال کاهش باشد اما این 
موضوع به این مفهوم نیست که 
قیمت‌ها نسبت به ماه گذشته یا 
مدت مشابه سال قبل یا میانگین 

سال گذشته کاسته شده است. 
وی ادام��ه داد: عام��ه مردم از 
کاه��ش ت��ورم این اس��تنباط را 
دارند که کالاها ارزان شده است 
اما در عمل ای��ن اتفاق نیفتاده، 
بلکه س��رعت افزای��ش قیمت‌ها 
کند ش��ده این در حالی اس��ت 
که در شهریور ماه 92 نسبت به 
ش��هریور ماه 91 نرخ تورم تا 45 

درصد رشد کرد. 
اقتص��ادی  کارش��ناس  ای��ن 
خاطرنشان کرد: همچنین در سال 
92 ه��ر ماه بین 2 ت��ا 3 درصد و 
در طول سال تا 30 درصد افزایش 

تورم را تجربه کردیم. 
حق شناس ادامه داد: امروز آن 
افزای��ش نرخ ت��ورم کاهش یافته 
و ت��ورم نقطه به نقطه نس��بت به 
ش��هریور ماه س��ال 92 تقریبا به 

عدد 1.4 درصد رسیده است. وی 
تصریح کرد: هر چند در مقایس��ه 
آذر ماه س��ال 93 با آذر ماه س��ال 
94 باز هم شاهد افزایش قیمت‌ها 
هس��تیم اما این رش��د دیگر 45 
درصد نیس��ت و به زیر 10 درصد 
رس��یده اس��ت و همه امیدها این 
است که تورم سالانه نیز به زیر 10 

درصد در پایان اسفند ماه برسد. 
وی با بیان اینکه قیمت مسکن 
نسبت به 2 تا 3 سال پیش ارزان 
نش��ده اما گران هم نشده است 
افزود: کاهش نرخ تورم به معنی 
افت قیمت‌ها نیست اما در برخی 
از بخش‌ها نظیر مسکن به ثبات 

رسیده‌ایم. 
ح��ق ش��ناس تصریح ک��رد: با 
کاهش نرخ ت��ورم همه در انتظار 
افت ن��رخ س��پرده‌های بانکی نیز 

هستند هر چند نرخ بین بانکی را 
بانک مرکزی کاهش داد اما اینکه 
چرا ای��ن کاهش با ش��دت اتفاق 
نمی‌افت��د به این دلیل اس��ت که 
امروزه غال��ب بنگاه‌های اقتصادی 
م��ا باکمبود نقدینگی و س��رمایه 
در گردش مواجه هستند و فضای 
اقتصادی ایران همچنان در رکود 
است. این اقتصاددان گفت: سایه 
ظالمان��ه همچنان  تحریم‌ه��ای 
بر س��ر اقتصاد ایران وجود دارد 
و بهای نفت نی��ز در پایین‌ترین 
حد خود قرار دارد و منابع ارزی 
م��ا نی��ز بلوکه هس��تند و نقل و 
انتقال‌ها نیز با مش��کل مواجهند 
پس اعلام دستوری کاهش نرخ 
س��پرده بانکی منج��ر به صف و 
هجوم ب��رای اخذ تس��هیلات از 
خواهد  اقتصادی  فعالان  س��وی 

ش��د و با توجه ب��ه اینکه بخش 
واقعی اقتصاد در رکود است این 
منابع به سمت بخش غیر‌واقعی 
اقتصاد و دلال بازی خواهد رفت. 
وی اف��زود: همه کارشناس��ان 
معتقدن��د باید نرخ س��ود بانکی 
نیز کاس��ته ش��ود ه��ر چند در 
ی��ک اق��دام بانک مرک��زی نرخ 
بی��ن بانکی را کاهش داد اما اگر 
این موضوع هم غیر‌طبیعی باشد 

تورم را تحریک خواهد کرد. 
ح��ق ش��ناس اف��زود: ام��روز 
اقتصاد آمریکا به ش��رایط رونق 
رس��یده اس��ت و بع��د از 8 ماه 
نرخ س��ود بانک��ی آمریکا در حد 
0.25درص��د تغیی��ر یافت و در 
کش��ورهای اروپایی نیز در مورد 
ن��رخ س��ود بانک‌ها ب��ا احتیاط 

برخورد می‌کنند. 

 ب��اور نمی‌کنی��د ام��ا م��ردم 
این کش��ور برای ارس��ال کمک 
ب��ه کلیس��ا از پیامک اس��تفاده 
دس��تفروش‌های  و  می‌کنن��د 
خیابان‌ه��ا  کن��ار  بی‌خانم��ان 
دستگاه‌های کارت خوان دارند و 
حتی موزه آبا که متعلق به گروه 
موس��یقی پاپ دهه 70 میلادی 
اس��ت و ترانه پول، پول، پول را 
خوانده اس��ت س��که و اسکناس 

قبول نمی‌کند. 
به گ��زارش اخبار بانک به نقل 
از سی ان بی‌سی، هیچ کشوری 
به اندازه سوئد از وجه نقد فاصله 
نگرفته اس��ت. در سوئد پرداخت 
به سمت اپلیکیشن‌ها و استفاده 
از کارت‌های پلاس��تیکی حرکت 

کرده است. 
ای��ن کش��ور از ن��وآوری برای 
س��اده‌تر ک��ردن پرداخت‌ه��ای 
دیجیت��ال به��ره گرفته اس��ت. 

ای��ن موضوع کاملا عملی اس��ت 
و بس��یاری از بانک‌های سوئدی 
دیگ��ر وج��ه نق��د نمی‌گیرند و 

نمی‌دهند. 
رون��د  ای��ن  از  هم��ه  البت��ه 
رفتن  پی��ش  نیس��تند.  راض��ی 
پرداخت‌های  به س��مت  س��وئد 
الکترونیکی اعتراض سازمان‌های 
را  منتق��دان  و  مصرف‌کنن��ده 
برانگیخت��ه ک��ه تهدی��د حریم 
پذی��ری  آس��یب  و  خصوص��ی 
بیش��تر ب��ه جرای��م اینترنتی را 
عامل نگرانی خود می‌دانند. سال 
گذشته آمار جرایم کلاهبرداری 
به 140هزار مورد رسیدکه بیش 
از دو برابر مقدار آن در یک دهه 

گذشته است. 
شهروندان  می‌گویند  منتقدان 
مس��ن‌تر و پناهجویانی که وجه 
نق��د اس��تفاده می‌کنن��د عقب 

می‌مانند. 

س��که و اس��کناس در ح��ال 
حاض��ر فقط ۲ درصد از اقتصاد 
س��وئد را تش��کیل می‌دهد در 
حال��ی ک��ه در ای��الات متحده 
۷.۷ درص��د و در ح��وزه ی��ورو 
۱۰ درصد اس��ت. امسال حدود 
۲۰ درص��د از کل پرداخت‌های 
س��وئد  در  مصرف‌کنن��دگان 
بص��ورت نق��دی انج��ام ش��ده 
اس��ت در حال��ی ک��ه در دیگر 
نقاط جه��ان بطور میانگین ۷۵ 
از پرداخت‌ه��ا وجه نقد  درصد 

بوده است. 
کارت‌های اعتباری در س��وئد 
پادش��اهی می‌کنن��د به‌ط��وری 
که ۲.۴ میلی��ارد تراکنش کارت 
س��ال  در  بده��ی  و  اعتب��اری 
 ۲۱۳ ب��ا  مقایس��ه  در   ۲۰۱۳
س��ال   ۱۵ تراکن��ش  میلی��ون 
پی��ش از آن ص��ورت گرفت. اما 
حتی کارت‌ه��ای اعتباری رقیب 

سرسختی به نام اپلیکیشن پیدا 
کرده‌اند. 

در بی��ش از نیم��ی از ش��عب 
بانک‌های بزرگ س��وئد از جمله 
اس. ای. بی، س��وئدبانک، نوردآ 
بانک و س��ایر بانک‌ها هیچ وجه 
نقدی نیست و وجه نقد به‌عنوان 
آنها  نمی‌شود.  پذیرفته  س��پرده 
می‌گوین��د ب��ا حذف وج��ه نقد 
امنی��ت و احتمال کاهش تمایل 
به س��رقت‌های بانک��ی را تحت 

تاثیر قرار می‌دهند. 
بان��ک تس��ویه  ب��ه گ��زارش 
حس��اب‌های بین‌الملل��ی س��ال 
گذش��ته خزانه بانکی سوئد ۳.۶ 
میلیارد کرون اس��کناس و سکه 
داشت که نس��بت سال 2010، 

8.7میلیارد کاهش یافته است. 
البت��ه وج��ه نقد هن��وز زنده 
است. بانک سوئدی ریکس بانک 
پیش‌بینی می‌کن��د ضربان قلب 

وجه نقد کاهش زیادی داش��ته 
باشد اما در ۲۰ سال آینده هنوز 
ج��ان دارد. این بان��ک به تازگی 
طرح‌های جدید سکه و اسکناس 

چاپ کرده است. 
ام��ا در اص��ل وج��ه نق��د از 
ع��ادت زندگ��ی روزم��ره مردم 
س��وئد گرفته شده است. عمده 
روش‌های  از  ج��وان  جمعی��ت 
کارت‌ه��ای  و  الکترونیک��ی 
می‌کنند.  اس��تفاده  عابربان��ک 
بدون  نس��لی هس��تند که  آنها 

وج��ه نق��د زن��ده می‌مانن��د. 
ش��ده  باع��ث  ام��ر  همی��ن 
بی‌خانمان‌ه��ا  و  دستفروش��ان 
»ویزا، مس��ترکارت  پلاکاردهای 
قب��ول  اکس��پرس  امریک��ن  و 
می‌کنی��م« را کن��ار خیاب��ان به 
دس��ت بگیرند و از دستگاه‌های 
کارتخ��وان کمک‌های مردمی را 

دریافت کنند. 

هادی حق‌شناس: 

تعیین نرخ سود بانک‌ها در همه دنیا با احتیاط انجام می‌شود

کشوری بدون وجه نقد

بی‌خانمان‌هایی که کارتخوان دارند! 

دوشنبه
7 دی 1394 پول و بانک4

گزارش 2

خبرنــامه

چرا دلار از صعود ایستاد؟ 
دلار پ��س از اینک��ه بانک مرک��زی آمریکا در 16 
دسامبر نرخ‌های بهره را از حدود صفر افزایش داد و 
ب��ر در پیش گرفتن یک رویکرد تدریجی در افزایش 
نرخ‌ها تأکید کرد، به سوی بزرگ‌ترین کاهش ماهانه 

در پنج ماه گذشته پیش می‌رود. 
ب��ه گزارش ایس��نا، پیام بانک مرک��زی آمریکا به 
همراه ی��أس س��رمایه‌گذاران از تدابیر محرک مالی 
بانک مرکزی اروپا که برخ�الف انتظار چندان قوی 
نبودند، باعث شد سرمایه‌گذاران خوش‌بین نسبت به 

دورنمای ارز آمریکا عقب‌نشینی کنند. 
آمار کمیسیون مبادله معاملات کالا نشان می‌دهد 
س��رمایه‌گذاران بزرگی مانن��د صندوق‌های تأمینی، 
سرمایه‌گذاری روی صعود دلار در سه هفته گذشته 

را کاهش داده‌اند. 
به گفته یک استراتژیس��ت ارزی در بانک میزوهو 
در نیویورک، انتظار نمی‌رود تحکیم سیاس��ت پولی 
در آمریکا به س��رعت انجام بگیرد و این امر در حال 

حاضر بر دلار تأثیر گذاشته است. 
ش��اخص دلار بلومب��رگ ک��ه ارز آمری��کا را در 
براب��ر 10 ارز بزرگ دنبال می‌کن��د، ماه جاری 0.9 
درصد کاهش داش��ته است. ارز آمریکا تا روز جمعه 
در توکی��و 3.7 درصد در برابر یورو کاهش داش��ت 
و 1.0971 دلار معامله ش��د و در براب��ر ین ژاپن با 

‌2.3درصد کاهش، به 120.32 ین رسید. 
این ش��اخص تا پای��ان نوامبر که س��رمایه‌گذاران 
پیش‌بینی می‌کردند بانک مرکزی آمریکا سیاس��ت 
پول��ی را تحکی��م خواهد کرد و همزم��ان بانک‌های 
مرک��زی در اروپا و ژاپن سیاس��ت‌های محرک مالی 
کم‌سابقه‌ای را اجرا می‌کنند، حدود 9 درصد افزایش 

داشت. 
معام�الت نش��ان می‌دهن��د معامله‌گ��ران انتظار 
دارند بان��ک مرکزی آمریکا در س��ال 2016 دو بار 
نرخ‌ها را افزای��ش دهد که کمتر از چهار بار افزایش 

پیش‌بینی‌شده در خود این بانک است. 

ولی‌الله سیف: 
پیگیر مصوبه کنگره آمریکا درباره 

برداشت از دارایی بلوکه شده هستیم
رئیس کل بانک مرکزی گفت: این بانک از طریق 
وکی��ل خود در حال اق��دام و پیگیری درباره مصوبه 
برداش��ت ۱.۷ میلیارد دلار توس��ط کنگره آمریکا از 

دارایی‌های بلوکه شده ایران است. 
به گزارش تس��نیم، ولی‌الله س��یف، در پاس��خ به 
پرسش��ی مبن��ی بر اقدام��ات بانک مرک��زی درباره 
مصوبه کنگره آمریکا درباره برداشت حدود ‌2میلیارد 
دلار ازحس��اب بلوکه ش��ده ایران، اف��زود: رقم 2.5 
میلیارد دلار ش��امل سود اضافه ش��ده به رقم اصلی 
1.7 میلیارد دلار است. این پرونده همچنین ازطریق 
دفتر نهاد ریاس��ت جمه��وری و وزارت امور خارجه 
در حال پیگیری اس��ت که امیدواری��م نتیجه آن را 

دریافت کنیم. 
سایت مجلس نمایندگان آمریکا با انتشار گزارشی 
از مس��دود کردن دارایی‌های بانک مرکزی ایران در 
آمری��کا خبر داد ک��ه در آن 226 نماینده کنگره به 
برداش��ت 1.75 میلیارد دلار از حس��اب‌های بلوکه 
ش��ده بان��ک مرک��زی رأی دادند. پی��ش از این نیز 
نماین��دگان کنگ��ره طرح‌هایی ب��رای بلوکه کردن 

دارایی‌های ایران پیشنهاد داده بودند. 

سازمان مدیریت خواستار تشکیل 
بازار بدهی شد

معاون س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی خواس��تار 
تش��کیل بازار بدهی شد و گفت: اگر این بازار شکل 
بگی��رد، بس��یاری از دارایی‌ها را می‌توانی��م در بازار 

سرمایه به چرخش درآوریم. 
ب��ه گزارش مهر، س��یدحمید پورمحمدی ایران را 
مبدع بانکداری بدون ربا دانس��ت و با اظهار تاس��ف 
نس��بت به اینکه از این روش به‌خوبی برای مدیریت 
نقدینگ��ی اس��تفاده نکرده‌ایم، اف��زود: تئوری‌پرداز 
بانکداری اس�المی، فقیه ش��یعه یعنی ش��هید صدر 
اس��ت ک��ه می‌توانیم ایش��ان را به‌عن��وان برند این 
موضوع و به‌عنوان افتخار فقه ش��یعه به دنیا معرفی 
کنیم اما متأس��فانه در این زمینه نیز کم‌کاری شده 

است. 
معاون سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور گفت: 
بضاع��ت در فقه امامیه در زمینه بانکداری اس�المی 
از بقیه کشورها بالاتر اس��ت به‌طوری‌که ما در سال 
۱۹۸۰ به‌عنوان نخس��تین کشور کل نظام بانکداری 
خود را براساس عملیات بانکداری بدون ربا طراحی 
کردی��م اما هم‌اینک کش��ورهای دیگر ای��ن را از ما 

گرفته‌اند و ما از توسعه آن غافلیم. 
وی با اشاره به اینکه درحالی‌که ما به سمت رخوت 
رفته‌ای��م دیگ��ران از این بازار در س��طح بین‌المللی 
حسن اس��تفاده را کرده‌اند، افزود: به‌عنوان مثال ما 
به س��مت ایجاد ش��وراهای فقهی در بانک‌ها و بازار 
س��رمایه رفته‌ایم اما مصوبات این ش��وراها مشورتی 

است و الزام‌آور نیست. 
به گفته پورمحمدی، در زمینه رتبه‌بندی بانک‌ها 
براس��اس معیارهای ش��رعی نیز کاری نشده است و 
به‌عنوان مثال کس��انی که می‌خواهن��د بدانند کدام 
بانک کاملا براساس شرع اسلام عمل کند نمی‌دانند 
به کجا مراجع��ه کنند. به همی��ن خاطر رتبه‌بندی 
بانک‌ها بر این اس��اس که چقدر براساس شرع عمل 

می‌کنند الزامی است. 
وی از کم توجهی به دانش حقوقی اسلامی انتقاد 
ک��رد و اف��زود: درحالی‌که ما اوراق مش��ارکت را در 
عرصه بانکداری اسلامی به دنیا معرفی کردیم اما از 
ابزارهای دیگر که در این زمینه در دنیا ابداع ش��ده 
اس��ت و کاربرد بسیاری دارد مانند مرابحه و صکوک 

استفاده بهینه نمی‌کنیم. 

نرخنــامه
دلار3,678 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را3,678 
تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح جدید را 

941,000 تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 4,030 توم��ان و هر پوند نیز 
5,000 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
477,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 262,000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 170,000 تومان 
خریدوفروش ش��د و هر گرم ط�الی 18 عیار96,080 
توم��ان قیمت خ��ورد. هر اونس طلا ه��م در بازار‌های 

جهانی 10,764 دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

  3,678دلار آمریکا

  4,030یورو اروپا

  5,000پوند انگلیس

1,008  درهم امارات

 1,277 لیر ترکیه

590 یوان چین

31ین ژاپن

2,690 دلار کانادا

3,730فرانک سوییس

12,050دینار کویت

975ریال عربستان

300دینار عراق

57 روپیه هند

880 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

10,764اونس طلا

416,700مثقال طلا

 96,080هر گرم طلای 18 عیار

940,000سکه بهار آزادی

 941,000سکه طرح جدید

 477,000نیم سکه

 265,000ربع سکه

 170,000سکه گرمی

اعلام میزان اسناد خزانه اسلامی 
واگذار شده توسط بانک ملی ایران

در راستای اجرای بند )ط( تبصره 6 قانون بودجه 
س��ال 1393 کل کش��ور، بانک ملی ای��ران عاملیت 
واگ��ذاری مبلغ 10 هزار میلیارد ریال اس��ناد خزانه 
اس�المی به پیمان��کاران غیر‌دولت��ی وزارتخانه‌های 
راه و شهرس��ازی، نی��رو، کش��ور، ورزش و جوانان و 
آم��وزش و پرورش را پذیرفته و تا تاریخ 26 آذر ماه 
1394، مبل��غ 4 ه��زار و 337 میلی��ارد ریال از این 

اسناد واگذار شده است. 
براس��اس اعلام روابط عمومی بان��ک ملی ایران، در 
عین حال به اس��تناد بند )ط( تبصره 6 قانون بودجه 
سال 1394 کل کشور، عاملیت عرضه اسناد ذکر شده 
به طلبکاران غیر‌دولتی وزارتخانه‌ها تا س��قف 50 هزار 
میلیارد ریال به این بانک واگذار ش��ده اس��ت. در این 
ارتباط واگ��ذاری مراحل اول و دوم اس��ناد مذکور از 
تاریخ‌های 21 شهریور ماه 1394 و 21 مهرماه 1394 
به مبلغ 20 هزار میلیارد ریال به طلبکاران غیر‌دولتی 
وزارت راه و شهرسازی آغاز شد که تا تاریخ 26 آذر‌ماه 
1394 مبل��غ 953 میلی��ارد ریال از اس��ناد مربوط به 
مرحله اول و مبلغ 956 میلیارد ریال از اس��ناد مربوط 
به مرحله دوم به پیمانکاران معرفی شده وزارت مذکور 

واگذار شد.
همچنین واگذاری مبلغ 20 هزار میلیارد ریال اسناد 
خزانه اس�المی از محل قانون بودجه سال 1394 کل 
کشور مربوط به پیمانکاران وزارت نیرو در دست اقدام 
است که در صورت معرفی توسط آن وزارتخانه، انجام 

خواهد پذیرفت. 

رشد ٣١درصدی تعداد تراکنش‌های 
پایانه‌های فروش بانک صادرات ایران

مجموع تعداد تراکنش‌های بانکی دستگاه‌های پایانه 
فروش متصل به حس��اب‌های بانک صادرات ایران در 
آبان‌ماه سال جاری نس��بت به مقطع زمانی مشابه در 

سال قبل ٣١ درصد رشد را نشان می‌دهد.
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی بانک ص��ادرات ایران، 
ای��ن بانک در راس��تای افزایش س��طح دسترس��ی 
مردم ب��ه ابزارهای نوین بانکی و کاه��ش هزینه‌ها، 
ترافی��ک و آلودگی هوا، توس��عه ای��ن ابزارها را در 
اولویت قرارداده اس��ت. آماره��ای عملکردی حاکی 
از آن اس��ت که حدود ٣٩ میلیون تراکنش توس��ط 
پایانه‌ه��ای فروش متصل به حس��اب‌های این بانک 
در آبان‌م��اه انجام گرفته كه این میزان بیانگر رش��د 
٣١درص��دی تراكنش‌ه��ا نس��بت به مقط��ع زمانی 

مشابه در سال٩٣ است. 
همچنین گزارش یاد ش��ده بیانگر رشد ١٤ درصدی 
تعداد کل تراکنش‌های سیستم سپهر در آبان‌ماه سال 
جاری نس��بت به مقطع مش��ابه در سال قبل است که 
این میزان رش��د حاکی از اس��تقبال بیش��تر مردم از 

خدمات نوین این بانک است. 

بانکنامه

نسیم نجفی

تلفن مستقیم: 86073274شماره 405 www.forsatnet.ir



دوشنبه
75 دی 1394 اصناف و بازرگانی

رئیس اتحادیه فروشندگان لوازم مستعمل 
خودرو و صنوف وابسته مطرح کرد

خداحافظی مالخرها با خیابان شوش 
محمدعل��ی رحیمی دولت‌آب��ادی، رئیس اتحادیه 
فروشندگان لوازم مستعمل خودرو و صنوف وابسته 
در گفت‌وگو با »فرصت ام��روز« به فعالیت‌های این 

اتحادیه و مشکلات آن پرداخت. 
صحبت‌های�ی مبن�ی ب�ر انتقال مح�ل فعالیت 
اتحادیه به گوش می‌رسد، شما تأیید می‌کنید؟ 

بل��ه ب��ه دلیل اینک��ه صن��ف فروش��ندگان لوازم 
مس��تعمل خودرو و صنوف وابسته از جمله مشاغل 
مزاحم شناخته شده است، مقرر شد برای ساماندهی 
و رف��ع پراکندگی صن��ف از طرف��ی و جلوگیری از 
مباحث��ی همچون مالخری و دزدی و. . . همه صنف 
در پروژه ثام��ن الحجج واقع در خیابان خاوران گرد 
ه��م آمده تا در محیطی متمرک��ز فعالیت کنیم. در 
ای��ن صورت مورد تأیی��د اتاق اصن��اف و اماکن نیز 

خواهد بود. 
مشکلات صنف شما چیست؟ 

مش��کلات صنف ما متعدد اس��ت. به‌عنوان مثال 
اعط��ای ج��واز کس��ب یک��ی از مباحثی اس��ت که 
مشکل‌س��از ش��ده، زیرا به دلیل تغییر محل فعالیت 
صنف، ج��واز نمی‌دهند و از طرف��ی اماکن به جای 

برخورد با سارقین در فعالیت ما دخالت می‌کنند. 
صحبت‌هایی ش�ده مبنی بر ادغ�ام اتحادیه‌ها، 

درست است؟ 
بله اتاق اصناف در نظر دارد با ادغام اتحادیه‌ها نسبت 
به کاهش تع��داد آنها اقدام کند که در همین راس��تا 
اتحادیه فروش��ندگان لوازم مستعمل خودرو و صنوف 

وابسته با صنعتگران اتومبیل ادغام خواهد شد. 

صادرات یک میلیارد و 727 
میلیون دلار کالا از قصرشیرین به 

عراق
سرپرس��ت فرمان��داری قصرش��یرین گف��ت: یک 
میلی��ارد و 727 میلیون دلار کالا در 9 ماه گذش��ته 
از مرزهای پرویزخان و خس��روی این شهرستان به 
عراق صادر شد. مرادعلی تاتار در گفت و گو با ایرنا، 
وزن کالاهای صادر ش��ده در این مدت را 4 میلیون 
و 516 هزار تن اعلام کرد. وی عمده کالاهای صادر 
شده از مرزهای پرویزخان و خسروی قصرشیرین به 
عراق را شامل سیمان خاکستری، کیک و بیسکویت، 
کولرآبی، گوجه فرنگ��ی و رب گوجه، لبنیات، لوازم 

ساختمانی و میوه و تره‌بار اعلام کرد. 
وی اظه��ار کرد: از مجموع صادرات صورت گرفته 
ی��ک میلی��ون و 579 هزار تن کالا ب��ه ارزش 200 
میلی��ون دلار از مرز رس��می خس��روی و 2 میلیون 
و 937 ه��زار تن کالا ب��ه ارزش یک میلیارد و 527 
میلیون دلار از مرز رسمی پرویزخان قصرشیرین به 

اقلیم کردستان عراق صادر شده است. 
سرپرس��ت فرمانداری قصرش��یرین می��زان واردات 
س��وخت م��ازوت از مرزهای پرویزخان و خس��روی از 
ابتدای امسال تا پایان آذر ماه را یک میلیون و 993هزار 
تن ذکر کرد و اظهار کرد: این میزان سوخت به وسیله 

79 هزار تریلر کشنده وارد کشور شد. 

 بزرگ‌ترین هتل ایران امروز 
افتتاح می‌شود

بزرگ‌ترین هتل ایران امروز همزمان با شب میلاد 
حض��رت محم��د)ص( و ب��ا حضور مس��ئولان عالی 

دولتی در تهران افتتاح می‌شود. 
ب��ه گ��زارش خبرآنلاین، علی اصغ��ر امیری مدیر 
گروه‌های اس��پیناس با اعلام ای��ن خبر گفت: هتل 
اس��پیناس پالاس با دارا بودن بی��ش از 500 اتاق و 
س��وئیت و ظرفیت بیش از 1500 نفر اقامت در هر 
ش��ب، از امکانات بی‌نظیری برای میزبانی میهمانان 

برخوردار است. 
او گف��ت: این هتل همزمان با ش��ب میلاد پیامیر 
اس�الم )ص( و با حضور مس��ئولان عالی کش��ور از 
جمله معاون اول رئیس جمهور، معاون رئیس‌جمهور 
و رئیس س��ازمان میراث فرهنگی، صنایع‌دس��تی و 
گردش��گری، نمایندگان مجلس ش��ورای اس�المی، 
مدیران ش��هرداری و اعضای ش��ورای ش��هر تهران، 
فعالان بخش خصوصی و دولتی گردشگری کشور و 

رؤسای تشکل‌های گردشگری افتتاح می‌شود. 
امیری افزود: دو هتل اسپیناس در تهران، مجموعا 
در طول هر س��ال ظرفیت پذیرایی از 800 هزار نفر 
را دارا هستند. وی گفت: هتل اسپیناس پالاس یک 
هتل 5 س��تاره با رعایت بالا‌ترین استانداردهای روز 

دنیا است. 
گفتنی است این هتل، ٧٥ هزار مترمربع زیربنا دارد. 
همچنین 12 سالن همایش و آمفی‌تئا‌تر با ظرفیت 50 
ت��ا 1200 نفر، 43 اتاق و دفت��ر کار و همچنین بیش 
از 500 اتاق و س��وئیت‌پذیرایی که مساحت آنها 130 
تا 700 متر مربع اس��ت. این هتل دارای 56 س��وئیت 
پرزیدنتال است. هتل اسپیناس پالاس واقع در شمال 
غرب��ی تهران با ح��دود 15 هزار متر مرب��ع زمین در 
برگیرن��ده امکاناتی ش��امل مراکز اقامتی و ورزش��ی 
و پذیرایی، 14 س��الن اجتماع و یک کنس��رت هال با 

ظرفیت 2500 نفر است. 
همچنین، س��اختمان هتل ب��ا 28 طبقه اقامتی 
و تفریحی و آموزشی با ش��یک‌ترین و جدیدترین 
امکانات اقامتی در سطح بین‌الملل طراحی و اجرا 
ش��ده و دارای جذاب‌ترین مراک��ز اقامتی تفریحی 
بعد از انقلاب اس�المی در ایران است. این هتل با 
طراحی برگرفت��ه از معماری ایرانی و به کار‌گیری 
نماد‌هایی زیبا از معماری اصیل ایرانی با اس��تفاده 
از تجهیزات و مصالح مرغوب در ساخت‌و‌ساز هتل 
می‌توان��د نمادی در صنعت گردش��گری کش��ور و 

رونق آن باش��د. 
ای��ن هت��ل دارای بهتری��ن امکان��ات ب��ه منظور 
دسترسی سریع مس��افران از بخش محوطه داخلی 
و از طریق مس��یر دسترسی اختصاصی از ضلع غرب 
مجموع��ه به بزرگراه‌های منتهی به فرودگاه حضرت 

امام است. 

گفت‌وگو

تجارت

گردشگری

ای��ران از س��ال 1374 تا امروز 
تلاش نافرجامی برای پیوستن به 
س��ازمان تجارت جهانی به مثابه 
مادر همه موافقت‌نامه‌های تجارت 
آزاد به نمایش گذاشته است. یکی 
از دلایل ناکامی ایران در مس��یر 
عضویت در WTO بدون تردید 
فق��دان تجرب��ه در چانه‌زنی برای 
پیوس��تن ب��ه موافقت‌نامه‌ه��ای 
ترجیحی و تجارت آزاد منطقه‌ای 
و بین‌المللی است. ایران به دلایل 
گوناگون فقط عضو 9 موافقت‌نامه 
موافقت‌نام��ه   500 ح��دود  از 
ترجیحی تجاری ش��ده است که 
کمت��ر از 2 درصد اس��ت. این در 
حالی اس��ت که کره‌جنوبی با 73 
درصد اقتصاد جهان موافقت‌نامه 
ترجیحی دارد و ترکیه در نزدیک 
ب��ه 50 بل��وک اقتصادی عضویت 
دارد. کارشناسان معتقدند راه ورود 
ایران به سازمان جهانی تجارت از 
راه حض��ور نیرومند در بلوک‌های 

بزرگ اقتصادی می‌گذرد. 
ش��اید بت��وان الحاق ای��ران به 
 )WTO(  سازمان تجارت جهانی
را طولانی‌تری��ن روند الحاق یک 
کشور به این سازمان دانست، زیرا 
به دلیل تلاش ایران برای پیوستن 
به WTO از یک سو و عزم جزم 
برخی کشورها برای جلوگیری از 
این الحاق از سوی دیگر، این روند 
را طی 20سال گذشته - تا امروز- 
به تأخیر انداخته اس��ت. براساس 
اعتق��اد فعالان عرصه تجارت، اگر 
ایران عضو سازمان تجارت جهانی 
ب��ود تأثی��ر و فش��ار تحریم‌های 
اقتصادی و تجاری که علیه ایران 

وضع شده، به مراتب کمتر بود. 
ب��ا توجه به آمارهای س��ازمان 
تج��ارت جهان��ی تاکن��ون 524 
موافقتنام��ه تج��ارت ترجیحی و 
آزاد می��ان کش��ورهای مختل��ف 
در جه��ان منعقد ش��ده که ایران 
برخ�الف گس��تردگی تجاری که 
دارد تنها در 9 موافقتنامه حضور 
دارد که براساس نظر کارشناسان 
ام��ر ایران باید تا الحاق و عضویت 
در سازمان تجارت جهانی، حضور 
خود را در موافقتنامه‌های دوجانبه 
و چندجانبه افزایش دهد. محسن 
رئی��س  ارض‌اق��دس،  بهرام��ی 
کمیسیون تسهیل تجارت و توسعه 
ص��ادرات اتاق تهران در گفت‌وگو 
ب��ا »فرصت امروز« درباره افزایش 

حضور ای��ران در موافقتنامه‌های 
دوجانب��ه و چندجانب��ه اظه��ار 
می‌کند: بیش از 20 س��ال اس��ت 
که ایران در پی الحاق به س��ازمان 
تجارت جهانی است و متأسفانه به 
دلی��ل تأخیر الح��اق ایران به این 
نهاد، ای��ران هزینه‌های زیادی در 
ص��ادرات غیرنفتی پرداخت کرده 
اس��ت و رقب��ای ما ب��ه دلیل عدم 
حضور در تجارت جهانی شرایطی 
از جمله دامپینگ قیمت‌ها، ضوابط 
غیر‌فنی و غیرتعرفه‌ای و. . . برای ما 
ایجاد کرده‌اند که موجب تحمیل 
هزینه‌های زیادی به کش��ور شده 

است. 
او در ادام��ه می‌افزای��د: باتوجه 
ب��ه ت�الش دولت ب��رای الحاق به 
س��ازمان تجارت جهان��ی، به هر 
میزان��ی که موافقتنامه دوجانبه و 
چندجانبه داشته باشیم، می‌تواند 
باع��ث تس��ریع الحاق ای��ران به 
WTOباش��د. در اج�الس اخیر 
سازمان تجارت جهانی در نایروبی 
ح��دود 50 کش��ور متقاضی برای 
ایج��اد ارتباط با ای��ران بودند و با 
توج��ه به اینکه لازمه عضویت در 
س��ازمان تج��ارت جهانی، اجماع 
عمومی اعضا اس��ت، خوشبختانه 
به دلیل گستردگی تجارت ایران، 
کشورهای زیادی علاقه‌مند تجارت 
با ایران هستند، هرچه حضور ما در 
این‌گونه موافقتنامه‌های دوجانبه 
و چندجانبه بیش��تر باشد، زمینه 
حضور ما نیز افزایش خواهد یافت. 
رئیس کمیسیون تسهیل تجارت 
و توس��عه ص��ادرات اتاق تهران با 
بیان اینکه تراز تجاری ما با برخی 

کشورها مثبت اس��ت، می‌افزاید: 
برهمین اس��اس باید تجارت خود 
را با این‌گونه کش��ورها آغاز کنیم 
و ب��ا حذف پول‌های ملی و حذف 
ارزهای بین‌المللی و کاهش تعرفه 
به افزایش این روابط کمک کنیم. 
پ��س بای��د تجارت خ��ود را با 17 
کشور همسایه که با آنها مرز آبی 
و خاکی داریم شروع کرده تا کم‌کم 
به کل جهان تعمیم یابد. از طرفی 
افزای��ش روابط تج��اری می‌تواند 
زمینه س��از ایج��اد و بهبود روابط 
سیاسی نیز باشد زیرا لغو تحریم‌ها 
موجب توس��عه و بهب��ود رابطه با 
کش��ورهای هدف خواه��د بود و 
خوش��بختانه روابط دولت یازدهم 
در حوزه دیپلماسی به‌گونه‌ای است 
که می‌توان به موفقیت در افزایش 

این ارتباط‌ها امیدوار بود. 

موافقتنامه تجارت ترجیحی 
نیازمند واکسیناسیون 

زیرساخت‌ها
رئی��س  لاهوت��ی،  محم��د 
کنفدراس��یون ص��ادرات نی��ز در 
گفت‌وگ��و ب��ا »فرص��ت امروز« 
ب��ا تأکی��د بر حض��ور ای��ران در 
موافقتنامه‌ه��ای تج��اری، ایجاد 
زمینه‌های لازم در زیرساخت‌های 
تولیدی کشور را از جمله مسائل 
حائز اهمیت دانس��ت و ادامه داد: 
ما ب��ا برخی کش��ورها توافقنامه 
ترجیح��ی داریم ک��ه هیچگونه 
ارتباط تجاری با آنها نداریم و عملا 
هیچ کمکی به ما نمی‌کند. تجارت 
ترجیحی مثل شمشیر دو لبه‌ای 
است که هم می‌تواند به تجارت ما 

کمک بس��زایی کند و زمینه‌های 
لازم برای رشد ما را فراهم کند و 
هم می‌تواند کاملا به ضرر کش��ور 
ما باش��د. به‌گونه‌ای که در یکی از 
مهم‌ترین تعرفه‌های تجاری ایران 
ک��ه با ترکیه اس��ت به‌رغم اینکه 
س��ازمان تج��ارت جهانی معتقد 
اس��ت به س��ود ایران بوده است، 
اما در بررس��ی‌های صورت گرفته 
صنعت نس��اجی ما نشان می‌دهد 
به دلیل ضعف در ساختار تولیدی 
ما، این توافقنامه کاملا به ضرر ما 
بوده است. او درادامه می‌افزاید: اگر 
زیرساخت‌های تولیدی و تجاری 
کش��ور را واکسیناس��یون نکنیم، 
امض��ای تعرفه ترجیحی با س��ایر 
کشورها می‌تواند به ضرر ما باشد، 
زیرا زیرساخت‌های تولیدی کشور 
با مش��کلات جدی روبه رو است. 
رئیس کنفدراس��یون صادرات در 
ادامه با انتقاد به ش��یوه بررس��ی 
آم��ار و ارق��ام ص��ادرات و واردات 
اظه��ار می‌کن��د: هنگامی که به 
آمارها نگاه می‌کنیم، مس��ئولان 
ذی‌ربط آمار صادرات و واردات را 
یکجا بررسی می‌کنند و در مجموع 
مثبت اس��ت، درحالی‌که مجزا از 
ه��م نگاه می‌کنیم، برخی صنایع 
ما مورد تهدید واقع می‌ش��ود که 
نیازمند بررس��ی و آسیب‌شناسی 

دقیق است. 
درادامه لاهوتی درباره حفاظت 
ایران در برابر تحریم‌های احتمالی 
با توجه به افزایش این توافقنامه‌ها 
اظه��ار می‌کند: اگ��ر تحریم‌ها به 
صورت جهانی باشد، به طور حتم 
کش��ورها به دلی��ل حفظ امنیت 

ملی خود خیلی با ایران همراهی 
نخواهن��د کرد. اما اگر تحریم‌ها از 
س��وی کشوری خاص یا تعدادی 
کشور باشد، شرایط متفاوت است 
و می‌توان از طریق تعرفه ترجیحی 
اثرات این تحریم‌ها را کاهش داد. 
هیچ کش��ور به مانند ایران تجربه 
حض��ور در تحریم‌های س��خت را 
ندارد و خوشبختانه فعالان بخش 
خصوصی توانس��تند ب��ا دور زدن 
تحریم‌ها نیازمندی‌های کشور را 

تا حدود زیادی رفع کنند. 

لزوم انعقاد تجارت ترجیحی 
با اقتصادهای توانمند دنیا

ول��ی‌الله  زمین��ه  همی��ن  در 
افخم��ی‌راد، مع��اون وزیر صنعت 
و رئیس س��ازمان توسعه تجارت 
درب��اره می��زان حضور ای��ران در 
ای��ن توافقنامه‌ه��ای ترجیحی به 
»فرص��ت امروز« می‌گوید: اگر به 
آمار و ارقام نگاهی بیندازیم با توجه 
به اینکه حجم تجارت ایران تنها 
یک درصد از جهان است، حضور 
در 9 موافقتنامه تجارت ترجیحی 
آمار بس��یار خوبی اس��ت اما باید 
ب��ه ‌»‌تجربه این ن��وع تجارت‌«‌ ‌و 
‌»‌دستاوردهای آن‌«‌ ‌توجه کرد که 
بر این اساس، تجارت ترجیحی به 
طور حتم به نفع اقتصاد ایران است 
که تجربیات مهم و ارزشمندی را 

برای ما به ارمغان آورده است. 
او در ادامه اظهار می‌کند: قطعا 
امض��ای موافقتنام��ه ترجیحی با 
کش��ورهایی همچ��ون ترکی��ه، 
پاکستان و... که اقتصادی توانمند 
دارن��د ب��ه ج��ای انعق��اد توافق 
ترجیحی با کش��ورهایی همچون 
کوبا بیش��تر به نفع ما اس��ت، به 
دلیل اینکه امضای شرایط تعرفه 
ترجیح��ی با این کش��ور پیش از 
ای��ن توافق و پس از آن هیچ‌گونه 
تفاوتی نداشته است. به طور حتم 
امض��ای چنی��ن توافقنامه‌هایی 
می‌تواند به پایداری اقتصاد کشور 
کمک بس��زایی داش��ته باشد و به 
نوعی اقتصاد ما را در برابر هرگونه 
ش��وک و فش��ار اقتص��ادی بیمه 
کند. براساس اظهارات مسئولان 
ذی‌ص�الح درباره ای��ن موضوع، 
افزای��ش تع��داد موافقتنامه‌های 
تج��ارت ترجیحی به میزان قابل 
توجهی می‌توان��د به نفع اقتصاد 
و تجارت کش��ور باش��د و به نوعی 
اقتصاد ما را در برابر هرگونه شوک 

اقتصادی بیمه خواهد کرد. 

گزارش تحلیلی »فرصت امروز« از لزوم حضور ایران در موافقت‌نامه‌های تجارت ترجیحی

ایران؛ غایب بزرگ پیمان‌های اقتصادی جهان 
ساناز کلاهدوز
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7 د‌‌‌‌ی 1394 عمران و مسکن6

حمل و نقل

مسکن د‌‌‌‌‌‌‌ر تهران ارزان
اجاره بها گران شد‌‌‌‌‌‌‌

بان��ک مرک��زی اع�لام ک��رد‌‌‌‌‌‌‌ متوس��ط قیم��ت 
خرید‌‌‌‌‌‌‌وفروش یک متر مربع زیربنای واحد‌‌‌‌‌‌‌ مس��کونی 
معامله شد‌‌‌‌‌‌‌ه از طریق بنگاه‌های معاملات ملکی شهر 
تهران د‌‌‌‌‌‌‌ر آذر امس��ال با کاهش ۱.۲ د‌‌‌‌‌‌‌رصد‌‌‌‌‌‌‌ی نسبت 
به مد‌‌‌‌‌‌‌ت مش��ابه س��ال قبل مواجه ش��د‌‌‌‌‌‌‌ و اجاره بها 
۱۰.۵ د‌‌‌‌‌‌‌رصد‌‌‌‌‌‌‌ گران شد‌‌‌‌‌‌‌.  گزارش تحولات بازار مسکن 
شهر تهران د‌‌‌‌‌‌‌ر آذرماه سال 1394 که برگرفته از آمار 
خام سامانه ثبت معاملات املاک و مستغلات کشور 
است، توسط اد‌‌‌‌‌‌‌اره بررسی‌ها و سیاست‌های اقتصاد‌‌‌‌‌‌‌ی 

بانک مرکزی تهیه و منتشر شد‌‌‌‌‌‌‌. 
براس��اس این گ��زارش، د‌‌‌‌‌‌‌ر آذرم��اه 1394 تعد‌‌‌‌‌‌‌اد‌‌‌‌‌‌‌ 
معام�لات آپارتمان‌های مس��کونی ش��هر تهران به 
12638 واح��د‌‌‌‌‌‌‌ مس��کونی رس��ید‌‌‌‌‌‌‌که نس��بت به ماه 
قبل 4.8 د‌‌‌‌‌‌‌رصد‌‌‌‌‌‌‌ افزایش و نس��بت به ماه مشابه سال 
قبل 2.8 د‌‌‌‌‌‌‌رصد‌‌‌‌‌‌‌ کاهش نش��ان می‌د‌‌‌‌‌‌‌ه��د‌‌‌‌‌‌‌. همچنین 
د‌‌‌‌‌‌‌ر آذرم��اه متوس��ط قیمت خرید‌‌‌‌‌‌‌وف��روش یک متر 
مربع زیربنای واحد‌‌‌‌‌‌‌ مس��کونی معامله شد‌‌‌‌‌‌‌ه از طریق 
بنگاه‌های معاملات ملکی شهر تهران 38.8 میلیون 
ریال بود‌‌‌‌‌‌‌ که نسبت به ماه قبل با 0.6 د‌‌‌‌‌‌‌رصد‌‌‌‌‌‌‌ افزایش 
و نسبت به ماه مشابه سال قبل با 1.2 د‌‌‌‌‌‌‌رصد‌‌‌‌‌‌‌ کاهش 

همراه بود‌‌‌‌‌‌‌ه است. 
د‌‌‌‌‌‌‌ر ای��ن م��اه از میان مناط��ق 22 گانه رهشدرا‌ي 
عبرم  رتم  کي  تميق  طسوتم  نيرتشيب  نارهت 
انبريزي نوکسمي معامله شد‌‌‌‌‌‌‌ه اعمدل‌ 77.2 میلیون 
لاير هب نمطقه ی��ک و نيرتمک آن با 20.6 میلیون 

لاير هب نمطقه 18 تعلق د‌‌‌‌‌‌‌اشته است. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، د‌‌‌‌‌‌‌ر 9 ههام نختس لاس 
1394، ادعتد‌ تلاماعم تراپآم��اناه‌ي نوکسمي رهش 
نارهت به 108.8 رازه واحد‌‌‌‌‌‌‌ نوکسمي ابلغ شد‌‌‌‌‌‌‌ هک در‌ 
مقهسيا اب تدم هباشم لاس لبق 14.7 ددصر‌ شهاک 
ناشن می‌دده‌. در‌ نيا تدم طسوتم تميق کي رتم 
عبرم انبي دحاو نوکسمي اعممله شد‌‌‌‌‌‌‌ه د‌‌‌‌‌‌‌ر بنگاه‌های 
معاملات ملک��ی د‌‌‌‌‌‌‌ر رهش نارهت 38.7 میلیون ریال 
اب  هب درو‌ه هباشم لاس لبق  ب��ود‌‌‌‌‌‌‌ه تسا هک تبسن 

کاهش 1.1 ددصر‌ي هجاوم وبد‌ه تسا. 
د‌‌‌‌‌‌‌ر آذر م��اه س��ال 1394 ش��اخص هيارک نکسم 
راجاي در‌ رهش نارهت و د‌‌‌‌ر لک قطانم رهشي تبسن 
هب يترتب 10.5 د‌‌‌‌‌‌‌رص��د‌‌‌‌‌‌‌ و  هب امه هباشم لاس لبق 
11.5 در‌صد‌‌‌‌‌‌‌ دشر ناشن می‌دده‌. تيهام رارقدا‌داه‌ي 
راجاه نکسم هک غالبا یک ساله نتظيم می‌شودن و زين 
پرثاذیری خاشص راجاه اهبي نکسم زا اه‌تسايسي 
لرتنک و راهم مروت، بسب دشر سانتمب راجاه اهب اب 
تلاوحت رنخ مروت در‌ روشک دشه تسا. رطاخ ناشن 
می‌کن��د‌‌‌‌‌‌‌ هسم هنيزه نکسم د‌‌‌‌‌‌‌ر تابساحم خاشص 
اهبي اهلااک و تامدخ فرصمي مع��اد‌‌‌‌‌‌‌ل 28.4  لک 

د‌‌‌‌‌‌‌رصد‌‌‌‌‌‌‌ است. 

2 پیشنهاد‌‌‌‌ سازمان بناد‌‌‌‌ر د‌‌‌‌ر لایحه 
برنامه ششم توسعه

مد‌‌‌‌یرعام��ل سازم��ان بن��اد‌‌‌‌ر و د‌‌‌‌ریان��ورد‌‌‌‌ی با اشاره 
ب��ه د‌‌‌‌و پیشنه��اد‌‌‌‌ این سازم��ان د‌‌‌‌ر لایحه برنامه ششم 
توسع��ه گفت: این پیشنهاد‌‌‌‌ات د‌‌‌‌رباره ساختار مد‌‌‌‌یریت 
بن��اد‌‌‌‌ر کش��ور است که شامل واگذاری بناد‌‌‌‌ر کوچک به 
بخش‌خصوص��ی و اد‌‌‌‌اره بن��اد‌‌‌‌ر بزرگ د‌‌‌‌ر قابل شرکت 

مستقل می‌شود‌‌‌‌. 
محمد‌‌‌‌ سعید‌‌‌‌‌نژاد‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر گفت‌وگو با پایگاه خبری وزارت 
راه و شهرس��ازی د‌‌‌‌رب��اره پیشنهاد‌‌‌‌ ویژه سازمان بناد‌‌‌‌ر و 
د‌‌‌‌ریان��ورد‌‌‌‌ی د‌‌‌‌ر لایح��ه برنامه شش��م توسعه افزود‌‌‌‌: د‌‌‌‌و 
پیشنه��اد‌‌‌‌ معین د‌‌‌‌رباره ساخت��ار مد‌‌‌‌یریت بناد‌‌‌‌ر کشور 
وج��ود‌‌‌‌ د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌ ک��ه شام��ل واگ��ذاری بن��اد‌‌‌‌ر کوچک به 
بخش‌خصوص��ی و اد‌‌‌‌اره بن��اد‌‌‌‌ر بزرگ د‌‌‌‌ر قابل شرکت 
مستق��ل اس��ت. وی آمار ک��ل بناد‌‌‌‌ر ایران را نزد‌‌‌‌یک به 
۱۸۰ بند‌‌‌‌ر خواند‌‌‌‌ و افزود‌‌‌‌: بناد‌‌‌‌ری که مورد‌‌‌‌ بحث هستند‌‌‌‌ 
تعد‌‌‌‌اد‌‌‌‌ش��ان خیل��ی کمتر از این رق��م است و جزییات 
و تع��د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ بن��اد‌‌‌‌ر کوچک مد‌‌‌‌نظ��ر د‌‌‌‌ر برنامه واگذاری به 
بخش‌خصوصی بعد‌‌‌‌ا مشصخ می‌شود‌‌‌‌؛ البته این بناد‌‌‌‌ر 

هم د‌‌‌‌ر شمال و هم د‌‌‌‌ر جنوب کشور قرار د‌‌‌‌ارند‌‌‌‌. 
مع��اون وزی��ر راه و شهرسازی د‌‌‌‌رب��اره میزان رغبت 
بخش‌خصوص��ی ب��رای تصد‌‌‌‌ی‌گ��ری مد‌‌‌‌یری��ت بناد‌‌‌‌ر 
کوچک اظهار کرد‌‌‌‌: ه‌ماکنون بخش عمد‌‌‌‌ه کارهای این 
بناد‌‌‌‌ر را بخش‌خصوصی انجام می‌د‌‌‌‌هد‌‌‌‌ به این‌صورت که 
د‌‌‌‌ر هر بند‌‌‌‌ری تعد‌‌‌‌اد‌‌‌‌ متعد‌‌‌‌د‌‌‌‌ی پیمانکار به طور مستقل 
ه��ر ک��د‌‌‌‌ام با سازمان بناد‌‌‌‌ر قرارد‌‌‌‌اد‌‌‌‌ بستند‌‌‌‌، اما د‌‌‌‌ر آیند‌‌‌‌ه 
وقتی هر بند‌‌‌‌ر کوچکی به‌طور کامل به بخش‌خصوصی 
واگذار شد‌‌‌‌ خود‌‌‌‌ش با پیمانکاران د‌‌‌‌ر چارچوب سیاست 
سازمان بناد‌‌‌‌ر قرارد‌‌‌‌اد‌‌‌‌ می‌بند‌‌‌‌د‌‌‌‌. وی اد‌‌‌‌امه د‌‌‌‌اد‌‌‌‌: واگذاری 
بن��اد‌‌‌‌ر کوچک به بخش‌خصوص��ی و اد‌‌‌‌اره بناد‌‌‌‌ر بزرگ 
د‌‌‌‌ر قال��ب شرک��ت مستق��ل را د‌‌‌‌ر لایح��ه برنامه ششم 
توسع��ه آورد‌‌‌‌ی��م ت��ا اگر این تصمیم��ات ابهام یا خلاء 
قانون��ی د‌‌‌‌اشته باشند‌‌‌‌ برطرف شود‌‌‌‌. مد‌‌‌‌یرعامل سازمان 
بن��اد‌‌‌‌ر و د‌‌‌‌ریان��ورد‌‌‌‌ی د‌‌‌‌رباره مزایا و میزان راهگشا بود‌‌‌‌ن 
واگ��ذاری بناد‌‌‌‌ر کوچک به بخش‌خصوصی یاد‌‌‌‌آور شد‌‌‌‌: 
ای��ن اق��د‌‌‌‌ام مد‌‌‌‌یریت بن��د‌‌‌‌ر را متمرکز و طبیعتا قد‌‌‌‌رت 
تصمی‌مگی��ری د‌‌‌‌ر آن را بهت��ر خواه��د‌‌‌‌ کرد‌‌‌‌. سعید‌‌‌‌‌نژاد‌‌‌‌ 
د‌‌‌‌رب��اره رقم پیشنه��اد‌‌‌‌ی سازمان‌بناد‌‌‌‌ر و د‌‌‌‌ریانورد‌‌‌‌ی د‌‌‌‌ر 
لایح��ه بود‌‌‌‌جه سال۹۵ کل کشور گفت: بود‌‌‌‌جه سالانه 
سازم��ان بن��اد‌‌‌‌ر و د‌‌‌‌ریانوری د‌‌‌‌ر ش��ورای عالی سازمان 
تصوی��ب می‌ش��ود‌‌‌‌، همان مورد‌‌‌‌ عمل قرار می‌گیرد‌‌‌‌ و به 
طور معمول هر سال 15 - 10 د‌‌‌‌رصد‌‌‌‌ افزایش د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌ که 

جزییاتش د‌‌‌‌ر لایحه بود‌‌‌‌جه سنواتی نمی‌آید‌‌‌‌. 

تونل‌های پایتخت پولی می‌شود‌‌‌‌؟
رئی��س کمیسی��ون برنامه و بود‌‌‌‌جه شهرد‌‌‌‌اری تهران 
د‌‌‌‌ر خص��وص سرانج��ام لایحه »اخذ ع��وارض ترد‌‌‌‌د‌‌‌‌ از 

معابرخاص شهری« توضیحاتی را ارائه کرد‌‌‌‌. 
علیرضا د‌‌‌‌بیر د‌‌‌‌ر گفت‌وگو با ایسنا، د‌‌‌‌رباره لایحه اخذ 
ع��وارض ت��رد‌‌‌‌د‌‌‌‌ از معاب��ر خاص شهری که همچنان د‌‌‌‌ر 
کمیسیون برنامه و بود‌‌‌‌جه د‌‌‌‌ر حال بررسی است، گفت: 
این لایحه توسط شهرد‌‌‌‌اری برای بررسی به کمیسیون 
بود‌‌‌‌جه آورد‌‌‌‌ه شد‌‌‌‌ه است که با حضور نمایند‌‌‌‌ه کمیسیون 

عمران و حمل‌ و‌نقل نیز بررسی می‌شود‌‌‌‌. 
وی با بیان اینکه بحث د‌‌‌‌ریافت عوارض از سه تونل 
نیای��ش، توحی��د‌‌‌‌ و رسال��ت و همچنی��ن پل د‌‌‌‌و طبقه 
ص��د‌‌‌‌ر د‌‌‌‌ر کمیسی��ون برنام��ه و بود‌‌‌‌جه د‌‌‌‌ر حال بررسی 
است، تصریح کرد‌‌‌‌: د‌‌‌‌ر حال بررسی نرخ هستیم؛ چراکه 
ن��رخ پیشنهاد‌‌‌‌ی شهرد‌‌‌‌اری برای اخذ عوارض بالا بود‌‌‌‌ه 
و ش��ورا ای��ن ن��رخ را قبول نکرد‌‌‌‌ه اس��ت. د‌‌‌‌بیر با بیان 
اینکه این لایحه پیش از این به شهرد‌‌‌‌اری عود‌‌‌‌ت د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ه 
شد‌‌‌‌ه بود‌‌‌‌، افزود‌‌‌‌: تیم کارشناسی کمیسیون بود‌‌‌‌جه د‌‌‌‌ر 
ح��ال بررسی زوای��ای مختلف این لایحه است چراکه 
برای تصویب این لایحه و اخذ عوارض باید‌‌‌‌ به سوالات 
مختلف��ی پاس��خ د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ه شود‌‌‌‌. وی ب��ا بیان اینکه کارکرد‌‌‌‌ 
تونل‌ها براساس میزان ترد‌‌‌‌د‌‌‌‌ متفاوت است، گفت: باید‌‌‌‌ 
د‌‌‌‌ر ای��ن زمین��ه از تجربیات د‌‌‌‌یگر کشورها نیز استفاد‌‌‌‌ه 
کرد‌‌‌‌. د‌‌‌‌بیر تاکید‌‌‌‌ کرد‌‌‌‌: باید‌‌‌‌ به سوالاتی همچون میزان 
ت��رد‌‌‌‌د‌‌‌‌ خود‌‌‌‌روها از ای��ن مسیرها، مسیرهای جایگزین، 
تاثیر این اقد‌‌‌‌ام بر ترافیک شهری و. . . پاسخ د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ه شود‌‌‌‌ 
تا بتوانیم تصمیم د‌‌‌‌رستی د‌‌‌‌ر این رابطه اتخاذ کنیم. 

س��ال گذشت��ه د‌‌‌‌نیامالی، رئیس کمیسیون عمران و 
حم��ل‌ ونق��ل شورای شهر تهران از بررسی یک فوریت 
لایحه اخذ عوارض از معابرخاص پایتخت خبر د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ که 
ق��رار ب��ود‌‌‌‌ شامل تمامی تونل‌ها و بزرگراه‌های پایتخت 
ش��ود‌‌‌‌ ک��ه شهرد‌‌‌‌اری تهران نیز د‌‌‌‌ر لایحه »اخذ عوارض 
از معابر خاص« پیشنهاد‌‌‌‌ کرد‌‌‌‌ه بود‌‌‌‌، ترد‌‌‌‌د‌‌‌‌ از برخی معابر 

۳۰۰ تومان هزینه د‌‌‌‌اشته باشد‌‌‌‌. 

 ترد‌‌‌‌د‌‌‌‌ ۱۰۰۰ مینی بوس فرسود‌‌‌‌ه
د‌‌‌‌ر پایتخت

عض��و ش��ورای اسلامی شهر تهران با تاکید‌‌‌‌ بر اینکه 
د‌‌‌‌ول��ت شه��رد‌‌‌‌اری را تنها گذاشت��ه است، گفت: 100 
مینی بوس فرسود‌‌‌‌ه باید‌‌‌‌ هرچه سریع‌تر نوسازی شود‌‌‌‌. 
ب��ه گ��زارش مهر، محمد‌‌‌‌ حقان��ی د‌‌‌‌ر خصوص اینکه 
چ��را با توج��ه به فرسود‌‌‌‌گی اتوبوس‌های د‌‌‌‌رون شهری 
د‌‌‌‌ول��ت چند‌‌‌‌ی��ن سال است كه اتوبوس به شهرد‌‌‌‌اری‌ها 
نمی‌د‌‌‌‌ه��د‌‌‌‌، گفت: د‌‌‌‌ولت ب��ا حمایت نکرد‌‌‌‌ن از مد‌‌‌‌یریت 
شه��ری ته��ران، اوضاع بد‌‌‌‌ی را د‌‌‌‌ر بخش حمل‌و‌نقل به 

وجود‌‌‌‌ آورد‌‌‌‌ه است. 
رئی��س کمیته محیط‌زیست ش��ورای شهر تهران با 
بیان اینكه یک هزار مینی‌بوس فرسود‌‌‌‌ه د‌‌‌‌ر حمل‌و‌نقل 
شه��ری د‌‌‌‌اری��م که باید‌‌‌‌ با سرعت نوسازی شوند‌‌‌‌، گفت: 
این اتوبوس‌ها روزانه مقد‌‌‌‌ار زیاد‌‌‌‌ی گازهای سمی را وارد‌‌‌‌ 
شه��ر ته��ران می‌کنند‌‌‌‌ که باید‌‌‌‌ هرچه سریع‌تر تد‌‌‌‌بیری 
ب��رای آن بیند‌‌‌‌یشی��م. وی با اشاره به اینکه باید‌‌‌‌ هرچه 
سریع‌ت��ر برنامه‌ای برای خ��روج این آلایند‌‌‌‌ه‌ها از شهر 
د‌‌‌‌اشته باشیم، اظهار د‌‌‌‌اشت: باید‌‌‌‌ وسایل نقلیه استاند‌‌‌‌ارد‌‌‌‌ 

را جایگزین مینی‌بوس‌های فرسود‌‌‌‌ه کنیم. 
حقانی با تاکید‌‌‌‌ بر اینکه تمام این یک‌هزار مینی‌بوس 
فرسود‌‌‌‌ه باید‌‌‌‌ جمع‌آوری شود‌‌‌‌، افزود‌‌‌‌: این ناوگان فرسود‌‌‌‌ه 
نی��از ب��ه نوسازی د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌ و بای��د‌‌‌‌ هرچه سریع‌تر از سطح 
شه��ر جم��ع‌آوری شد‌‌‌‌ه و با حمایت د‌‌‌‌ولت، خود‌‌‌‌روهای 

جد‌‌‌‌ید‌‌‌‌ جایگزین شود‌‌‌‌. 

مسکن

بارگذاری  اج��ازه  »هیچ ضابط��ه‌ای 
منقط��ه ۲۲ ته��ران را نم��ی‌د‌‌‌‌اد‌‌‌‌.« این 
جد‌‌‌‌ید‌‌‌‌‌ترین موضع‌گی��ری وزارت راه‌ و 
شهرسازی د‌‌‌‌رب��اره منقطه‌ای است که 
اگ��ر تا چند‌‌‌‌ سال قب��ل به‌عنوان نطقه 
امی��د‌‌‌‌واری پایتخ��ت از آن یاد‌‌‌‌ می‌شد‌‌‌‌، 
ح��الا به محل��ی تبد‌‌‌‌یل ش��د‌‌‌‌ه که اگر 
فکری به حال آن نشود‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر آیند‌‌‌‌ه برای 

تهران خطرناک خواهد‌‌‌‌ بود‌‌‌‌. 
آنچه د‌‌‌‌ر منقط��ه 22 تهران گذشته 
تنها نمونه کوچکی از نحوه شکل‌گیری 
و اوج‌گی��ری تخلف��ات ساخت‌و‌ساز د‌‌‌‌ر 
پایتخ��ت اس��ت. رون��د‌‌‌‌ ساخت‌و‌ساز‌ها 
از د‌‌‌‌ه��ه 70 شروع ش��د‌‌‌‌ و رفته رفته با 
توجه به افزایش تقاضای فعال د‌‌‌‌ر بازار 
و سود‌‌‌‌آوری ب��الای صنعت ساختمان، 
به یکی از اصلی‌ترین حوزه‌های جذب 

سرمایه‌گذار تبد‌‌‌‌یل شد‌‌‌‌. 
ب��ا گذش��ت از سال‌ه��ای ابتد‌‌‌‌ای��ی 
اوج‌گی��ری ساخت‌و‌سازه��ا خیلی زود‌‌‌‌ 
معض�لات اقتصاد‌‌‌‌ی جای خ��ود‌‌‌‌ را به 
مشک�لات زیربنای��ی د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ ت��ا مشک��ل 
استفاد‌‌‌‌ه از زمین‌هایی که برای ساخت 
آپارتمان‌ه��ای جد‌‌‌‌ی��د‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر تهران وجود‌‌‌‌ 
د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌، مطرح شود‌‌‌‌، مشکلی که با تد‌‌‌‌اوم 
م��وج ساختمان‌س��ازی و برج‌س��ازی 
خیلی زود‌‌‌‌ از نق��اط مرکزی شهری به 
حاشی��ه کشی��د‌‌‌‌ه ش��د‌‌‌‌ و کوه‌خواری و 
استفاد‌‌‌‌ه غیرقانونی از اراضی حاشیه را 

به انتخابی سود‌‌‌‌آور تبد‌‌‌‌یل کرد‌‌‌‌. 
فرآیند‌‌‌‌ د‌‌‌‌ورزد‌‌‌‌ن قانون اما خیلی زود‌‌‌‌ 
قانون‌گذار  نهاد‌‌‌‌ه��ای  برخورد‌‌‌‌ه��ای  با 
مواج��ه شد‌‌‌‌ تا تد‌‌‌‌وی��ن قوانین جد‌‌‌‌ید‌‌‌‌ و 
پیگیری‌ جد‌‌‌‌ی نظ��ارت بر نحوه صد‌‌‌‌ور 
پروانه ساخت د‌‌‌‌ر د‌‌‌‌ستور کار قرار گیرد‌‌‌‌، 
هرچن��د‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر عمل ب��ه دل‌‌‌‌یل گسترد‌‌‌‌گی 
نف��وذ برخ��ی از ای��ن اف��راد‌‌‌‌ و نب��ود‌‌‌‌ 
هماهنگ��ی لازم بی��ن د‌‌‌‌ستگاه‌ها تنها 

اتفاقی بود‌‌‌‌ که د‌‌‌‌ر عرصه عمل افتاد‌‌‌‌. 
افزایش تصاعد‌‌‌‌ی روند‌‌‌‌ برج‌سازی د‌‌‌‌ر 
شهر تهران و البته به د‌‌‌‌نبال آن کاهش 
فضای سبز و ریه‌های تنفسی پایتخت، 
د‌‌‌‌ر ط��ول د‌‌‌‌و سال گذشته بارها صد‌‌‌‌ای 
مسئولان وزارت راه و شهرسازی را نیز 

د‌‌‌‌رآورد‌‌‌‌ه ت��ا جایی ک��ه صحبت از وارد‌‌‌‌ 
ک��رد‌‌‌‌ن طرح‌ه��ای نظارت��ی جد‌‌‌‌ید‌‌‌‌ به 
برنام��ه ششم توسعه نی��ز مطرح شد‌‌‌‌ه 
اس��ت. آخری��ن انتقاد‌‌‌‌ مط��رح شد‌‌‌‌ه از 
سوی مسئولان ای��ن وزارتخانه اما بار 
د‌‌‌‌یگر منقطه 22 ته��ران را هد‌‌‌‌ف قرار 

می‌د‌‌‌‌هد‌‌‌‌. 
حناچی، معاون وزیر راه و شهرسازی 
گفت��ه اگ��ر کمیسی��ون م��اد‌‌‌‌ه 5 ب��ه 
وظیف��ه خود‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر ای��ن رابطه عمل کند‌‌‌‌ 
می‌ت��وان امید‌‌‌‌ د‌‌‌‌اش��ت اتفاقات مثبتی 
رخ د‌‌‌‌ه��د‌‌‌‌ اما د‌‌‌‌ر غیر‌ای��ن صورت روند‌‌‌‌ 
بلند‌‌‌‌مرتبه‌سازی‌ه��ای غیر‌قانونی اد‌‌‌‌امه 

می‌یابد‌‌‌‌. 
مع��اون معماری و شهرس��ازی وزیر 
راه و شهرس��ازی ب��ا اشاره ب��ه اینکه 
کمیسیون‌های م��اد‌‌‌‌ه ۵ ابزار و امکانی 
ب��رای آگاهی‌بخشی به جامعه هستند‌‌‌‌، 
گف��ت: کمیسیون‌های م��اد‌‌‌‌ه ۵ ابزار و 
امکانی هستند‌‌‌‌ ک��ه اگر خوب استفاد‌‌‌‌ه 
شون��د‌‌‌‌ شرایط��ی را می‌آفرینن��د‌‌‌‌ ک��ه 
می‌ت��وان نهای��ت استف��اد‌‌‌‌ه را ب��رای 
بهره‌من��د‌‌‌‌ی جامع��ه از آنه��ا ب��رد‌‌‌‌. د‌‌‌‌ر 
غیر‌این‌ص��ورت و د‌‌‌‌ر صورتی که از این 

امکان به د‌‌‌‌رستی استفاد‌‌‌‌ه نشود‌‌‌‌ شاهد‌‌‌‌ 
گسترش تخلفات د‌‌‌‌ر حوزه ساخت‌و‌ساز 
خواهی‌مبود‌‌‌‌ ب��د‌‌‌‌ون اینکه د‌‌‌‌ر این موارد‌‌‌‌ 
به نفع شهرون��د‌‌‌‌ان اقد‌‌‌‌امی انجام شود‌‌‌‌. 
ساخت‌و‌سازهایی که امروزه د‌‌‌‌ر منقطه 
۲۲ ته��ران رخ د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ه است هیچ مبنایی 
د‌‌‌‌ر شورای‌عال��ی معماری و شهرسازی 
ن��د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌ و مراحل قانون��ی را طی نکرد‌‌‌‌ه 

است. 

د‌‌‌‌و عامل تاثیر‌گذار د‌‌‌‌ر تد‌‌‌‌اوم 
بلند‌‌‌‌مرتبه‌سازی 

یک کارشناس ب��ازار مسکن معتقد‌‌‌‌ 
اس��ت هرچن��د‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر ط��ول سال‌ه��ای 
گذشته واکنش قطع��ی و تاثیرگذاری 
د‌‌‌‌ر مقاب��ل روند‌‌‌‌ غیرقانونی ساخت‌و‌ساز 
وجود‌‌‌‌ ند‌‌‌‌اشته اما ص��رف پیگیری یک 
وزارتخان��ه رسمی می‌تواند‌‌‌‌ برای آیند‌‌‌‌ه 

این مسیر چاره‌ای مثبت بیند‌‌‌‌یشد‌‌‌‌. 
عل��ی رض��ا قه��اری د‌‌‌‌ر گفت‌و‌گ��و با 
»فرصت امروز« د‌‌‌‌رباره نقش و تاثیر سایر 
سازمان‌های فعال د‌‌‌‌ر این عرصه تصریح 
کرد‌‌‌‌: هرچند‌‌‌‌ نمی‌ت��وان نقش شهرد‌‌‌‌اری 
د‌‌‌‌ر ص��د‌‌‌‌ور ای��ن مجوزه��ا را رد‌‌‌‌ کرد‌‌‌‌ اما 
توجه به یک موضوع بسیار مهم است و 
آن لزوم د‌‌‌‌ر نظر گرفتن فشارهایی که بر 

شهرد‌‌‌‌اری‌ها وجود‌‌‌‌ د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌. 
وی اد‌‌‌‌ام��ه د‌‌‌‌اد‌‌‌‌: وقت��ی فرهن��گ ما 
کسب سود‌‌‌‌ حد‌‌‌‌اکثری د‌‌‌‌ر هر شرایط و 
با ه��ر ترفند‌‌‌‌ی است، قطعا برخی افراد‌‌‌‌ 
به شهرد‌‌‌‌اری‌ها فشار می‌آورند‌‌‌‌ تا آنها را 

ترغیب به صد‌‌‌‌ور مجوز کنند‌‌‌‌، موضوعی 
ک��ه شاید‌‌‌‌ جز یک راه‌ح��ل فرهنگی و 
بلند‌‌‌‌م��د‌‌‌‌ت نمی‌ت��وان چ��اره‌ای قطعی 

برای آن د‌‌‌‌ر نظر گرفت. 
قه��اری خاطرنش��ان ک��رد‌‌‌‌: د‌‌‌‌ر کنار 
مطمئن  راه‌هایی  ایجاد‌‌‌‌  فرهنگ‌سازی، 
برای د‌‌‌‌رآمد‌‌‌‌زایی سازمان‌های مرتبط با 
این حوزه نیز موضوع د‌‌‌‌یگری است که 

باید‌‌‌‌ پیگیری شود‌‌‌‌. 
یکی د‌‌‌‌یگر از کارشناسان بازار مسکن 
ام��ا معتقد‌‌‌‌ است رون��د‌‌‌‌ غیرقابل توقف 
برج‌سازی‌های غیر‌قانونی د‌‌‌‌ر تهران د‌‌‌‌و 

ریشه و مبنای جد‌‌‌‌ی د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌. 
د‌‌‌‌ر گفت‌و‌گو  میرعم��اد‌‌‌‌ی  ابوالحسن 
با »فرصت ام��روز« تاکید‌‌‌‌ کرد‌‌‌‌: از یک 
سو بای��د‌‌‌‌ توجه د‌‌‌‌اشت آنچه د‌‌‌‌ر ساخت 
برج‌های غیر‌قانونی اتفاق افتاد‌‌‌‌ه تنها بر 
عهد‌‌‌‌ه سرمایه‌گذاران نیست و حقیقت 
ای��ن اس��ت ک��ه بسی��اری از برج‌ها و 
رانت‌های  از  غیر‌مج��از  ساختمان‌های 
د‌‌‌‌ولت��ی استف��اد‌‌‌‌ه کرد‌‌‌‌ه‌اند‌‌‌‌ ی��ا از سوی 
شرکت‌های د‌‌‌‌ولتی ساخت��ه شد‌‌‌‌ه‌اند‌‌‌‌ و 
این یعنی برخی‌ه��ا از تبعیضی قانونی 

برخورد‌‌‌‌ار بود‌‌‌‌ه‌اند‌‌‌‌. 
وی اف��زود‌‌‌‌: د‌‌‌‌ومین عام��ل تاثیر‌گذار 
د‌‌‌‌ر ای��ن ح��وزه نب��ود‌‌‌‌ هماهنگی میان 
د‌‌‌‌ستگاه‌ه��ای اجرای��ی فع��ال د‌‌‌‌ر این 
حوزه است. وقتی مجوز ساخت برجی 
بلند‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر منقط��ه‌ای اعطا می‌شود‌‌‌‌ د‌‌‌‌یگر 
د‌‌‌‌رخواست‌های  مقاب��ل  د‌‌‌‌ر  نمی‌ت��وان 
بعد‌‌‌‌ی مقاومت کرد‌‌‌‌. از این رو یا باید‌‌‌‌ به 
ط��ور کلی برج را ممنوع کرد‌‌‌‌ یا با ارائه 
یک مجوز برای د‌‌‌‌یگ��ران نیز این حق 
را قائل شد‌‌‌‌ ک��ه د‌‌‌‌رخواست‌های جد‌‌‌‌ید‌‌‌‌ 

خود‌‌‌‌ را مطرح کنند‌‌‌‌. 
به اعتقاد‌‌‌‌ میرعماد‌‌‌‌ی، مجموع این د‌‌‌‌و 
ضلع باعث شد‌‌‌‌ه از یک سو نمظ د‌‌‌‌ریافت 
مجوزهای جد‌‌‌‌ید‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر نقاط مختلف شهر 
ب��ر هم بخورد‌‌‌‌ و از سوی د‌‌‌‌یگر برخی با 
قد‌‌‌‌رت رانتی خ��ود‌‌‌‌ کارشان را به پیش 

برند‌‌‌‌. 
ای��ن نظرات ب��ه خوب��ی پیچید‌‌‌‌گی 
ب��ا  مقابل��ه  د‌‌‌‌ر  ام��روز  شرای��ط 
ساخت‌و‌سازه��ای غیرمج��از را نش��ان 
می‌د‌‌‌‌ه��د‌‌‌‌ و این به معن��ی آن است که 
اگ��ر وزارت راه می‌خواه��د‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر مقاب��ل 
این رون��د‌‌‌‌ بایستد‌‌‌‌ از یک س��و باید‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر 
حوزه‌ه��ای فرهنگی گام ب��رد‌‌‌‌ارد‌‌‌‌ و از 
سوی د‌‌‌‌یگ��ر یکد‌‌‌‌ستی د‌‌‌‌ر اجرای قانون 
را عملیاتی کند‌‌‌‌، فرآیند‌‌‌‌ی که اگر پیش 
رود‌‌‌‌ رویای تهران ب��د‌‌‌‌ون برج جد‌‌‌‌ید‌‌‌‌ را 

محقق خواهد‌‌‌‌ کرد‌‌‌‌. 

پولد‌‌‌‌ارها صد‌‌‌‌رنشین بلند‌‌‌‌مرتبه‌سازی 

رویای تهران بی‌برج
جواد‌‌‌‌ هاشمی 
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مع��اون برنامه‌ری��زی و توسع��ه شرکت 
پیشرف��ت  اع�لام  ضم��ن  ذوب‌آه��ن 
‌۸۵د‌‌‌‌رص��د‌‌‌‌ی پ��روژه تولید‌‌‌‌ ری��ل ملی، از 
تحویل نخستین سری از این محصول د‌‌‌‌ر 

د‌‌‌‌هه فجر خبر د‌‌‌‌اد‌‌‌‌. 
به گ��زارش پایگ��اه خب��ری وزارت راه 
و شهرس��ازی، منصور ی��زد‌‌‌‌ی‌زاد‌‌‌‌ه د‌‌‌‌رباره 
آخرین وضعیت رون��د‌‌‌‌ تولید‌‌‌‌ ریل ملی د‌‌‌‌ر 
کارخان��ه ذوب‌آهن اصفه��ان گفت: روند‌‌‌‌ 
تولی��د‌‌‌‌ ریل ب��ا وجود‌‌‌‌ مشکلات ف��راوان از 
جمله نب��ود‌‌‌‌ نقد‌‌‌‌ینگی و وضعیت نامطلوب 
واحد‌‌‌‌ تولی��د‌‌‌‌ فولاد‌‌‌‌ د‌‌‌‌ر ح��ال اجرا است و 
امید‌‌‌‌واری��م نخستین سری از ریل ملی د‌‌‌‌ر 

د‌‌‌‌هه فجر آماد‌‌‌‌ه بهره‌برد‌‌‌‌اری شود‌‌‌‌. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه د‌‌‌‌ر ح��ال حاض��ر 
می��زان پیشرفت تولید‌‌‌‌ ری��ل ملی د‌‌‌‌ر مرز 
‌۸۵د‌‌‌‌رصد‌‌‌‌ی اس��ت، اف��زود‌‌‌‌: از ارگان‌های 
فراوانی برای تأمی��ن نقد‌‌‌‌ینگی این پروژه 
مل��ی د‌‌‌‌رخواس��ت کمک د‌‌‌‌اشته‌ای��م، ولی 
متأسفانه به دل‌‌‌‌یل شرای��ط نامناسب بازار 
و رک��ود‌‌‌‌ حاکم د‌‌‌‌ر اقتص��اد‌‌‌‌ کشور حمایت 

جد‌‌‌‌ی از این پروژه صورت نگرفته است. 
ی��زد‌‌‌‌ی‌زاد‌‌‌‌ه با ی��اد‌‌‌‌آوری انعقاد‌‌‌‌ سه‌جانبه 
تفاه‌منام��ه تولی��د‌‌‌‌ ری��ل ملی می��ان سه 
وزارتخانه راه و شهرس��ازی، تعاون، کار و 
رفاه اجتماع��ی و صنعت، معد‌‌‌‌ن و تجارت 
اد‌‌‌‌امه د‌‌‌‌اد‌‌‌‌: چنانچه این تفاه‌منامه تبد‌‌‌‌یل به 
قرارد‌‌‌‌اد‌‌‌‌ی پیش‌فروش می‌شد‌‌‌‌ کمک بزرگی 
به پروژه می‌ک��رد‌‌‌‌، چراکه می‌توانست هم 
بخش��ی از نقد‌‌‌‌ینگی پ��روژه را تأمین کند‌‌‌‌ 
و ه��م موجب دل‌‌‌‌گرم��ی شرکت ذوب‌آهن 
می‌ش��د‌‌‌‌. البت��ه مسئولان ریل��ی کشور از 
جمل��ه مد‌‌‌‌یرعامل شرکت راه‌آهن فرد‌‌‌‌ی با 
رویکرد‌‌‌‌ حمای��ت از صنعت ملی هستند‌‌‌‌ و 

ما از این بابت دل‌‌‌‌گرمی د‌‌‌‌اریم. 
مع��اون برنامه‌ری��زی و توسع��ه شرکت 

ذوب‌آهن با بیان اینکه مصرف ریل کشور 
سالانه بیشتر از ۴۰ هزار تن نیست، یاد‌‌‌‌آور 
ش��د‌‌‌‌: با راه‌اند‌‌‌‌ازی خط تولید‌‌‌‌ ریل ملی این 
ظرفیت وج��ود‌‌‌‌ د‌‌‌‌ارد‌‌‌‌ که برای فرورد‌‌‌‌ین‌‌ماه 

نیاز سالانه راه‌آهن کشور تأمین شود‌‌‌‌. 
وی وع��د‌‌‌‌ه د‌‌‌‌اد‌‌‌‌ که شرک��ت ذوب‌آهن نیاز 
ریلی کش��ور د‌‌‌‌ر سال ۹۵ را ب��ه طور کامل 
پوشش می‌د‌‌‌‌هد‌‌‌‌ و از مسئ��ولان د‌‌‌‌رخواست 
کرد‌‌‌‌ که با توجه به نیاز ارزی برای تولید‌‌‌‌ ریل 
ملی، مباغل د‌‌‌‌ر نظر گرفته شد‌‌‌‌ه برای وارد‌‌‌‌ات 
ریل به شرکت ذوب‌آه��ن پرد‌‌‌‌اخت شود‌‌‌‌ تا 
پروژه بهره‌برد‌‌‌‌اری از ریل ملی تسریع شود‌‌‌‌. 

ی��زد‌‌‌‌ی‌زاد‌‌‌‌ه اد‌‌‌‌ام��ه د‌‌‌‌اد‌‌‌‌: ظرفی��ت اسمی 
شرک��ت ذوب‌آهن ب��رای تولید‌‌‌‌ ریل ۴۰۰ 
ه��زار تن د‌‌‌‌ر س��ال بود‌‌‌‌ه و قطع��ا اگر این 
محصول تولی��د‌‌‌‌ د‌‌‌‌اخل��ی د‌‌‌‌ر د‌‌‌‌اخل کشور 
امتحان��ش را پس د‌‌‌‌ه��د‌‌‌‌ و استقبال خوبی 
از آن صورت گیرد‌‌‌‌ می‌توان برنامه صاد‌‌‌‌رات 

این محصول را نیز برنامه‌ریزی کرد‌‌‌‌. 
ای��ن مقام مسئول د‌‌‌‌ر شرکت راه‌آهن د‌‌‌‌ر 
پاس��خ به این پرسش که هزینه تولید‌‌‌‌ این 
محصول د‌‌‌‌ر قیاس ب��ا محصولات خارجی 
به چ��ه صورت است، گف��ت: قطعا هزینه 
تمام شد‌‌‌‌ه تولید‌‌‌‌ ریل د‌‌‌‌ر شرکت ذوب‌آهن 
د‌‌‌‌ر مقایسه ب��ا شرکت‌های مشابه خارجی 
ک��ه چند‌‌‌‌ین س��ال ریل تولی��د‌‌‌‌ می‌کنند‌‌‌‌، 
بیشتر اس��ت و ما نیز این انتظار را ند‌‌‌‌اریم 
که محصول تولی��د‌‌‌‌ی شرکت ذوب‌آهن با 
هزینه تمام شد‌‌‌‌ه خرید‌‌‌‌اری شود‌‌‌‌، بلکه ریل 
ملی را ب��ا همان مبلغ ریل‌ه��ای وارد‌‌‌‌اتی 

تحویل شرکت راه‌آهن می‌د‌‌‌‌هیم. 
وی د‌‌‌‌رب��اره میزان اشتغ��ال ایجاد‌‌‌‌ شد‌‌‌‌ه 
د‌‌‌‌ر ای��ن خط تولی��د‌‌‌‌، گفت: ب��ه ازای هر 
یک میلی��ون تن فولاد‌‌‌‌ هزار نفر به صورت 
مستقی��م و هزار و ۵۰۰ نفر نیز به صورت 

غیر‌مستقیم مشغول به کار می‌شوند‌‌‌‌. 

پیشرفت ۸۵ د‌‌‌‌رصد‌‌‌‌ی پروژه تولید‌‌‌‌ ریل ملی



 رودستر SLC 2017 در دیترویت
به نمایش گذاشته خواهد شد 

مرس��دس بنز طبق سیاس��ت جدید خود مبنی بر 
تغیی��ر ن��ام و جدید کردن اس��امی خودرو‌های خود، 
ب��ا رودس��تر جدی��د خود که SLC ن��ام دارد و جای 
خودرو‌ه��ای SLK ای��ن کمپانی را در جاده‌ها خواهد 

گرفت در نمایشگاه دیترویت جولان خواهد داد. 
در SLC 2017 که ترکیبی از ظاهر و نام جدید 
است و به‌زودی به جاده‌ها خواهد آمد، حرف C بیانگر 

پلتفرم جدید و ارتقا یافته مدل c است. 
س��پر‌های متفاوت و جدی��د، پنجره جلو خودروی 
طرح الماس و س��اخته ش��ده توسط دست، چراغ‌های 
از نو طراحی شده و جدید و امروزی دارای ‌LEDهای 
متح��رک تغییرات��ی اس��ت که در نگاه اول به چش��م 
می‌خورد. همچنین از نمای پشتی خودرو سپر عقب 
دارای ظاه��ری خاص و اس��پورت، چراغ‌های ترمز از 
نوع LED و سیس��تم اگزوز دارای دو خروجی دیده 

می‌شوند. 
دیگر ش��اخصه این مدل از خودرو باز ش��دن سقف 
SLC در مدت‌زم��ان 20 ثانی��ه اس��ت که تا س��رعت 
45 کیلومتر بر س��اعت نیز ممکن اس��ت. در داخل 
خ��ودرو نی��ز س��ری ویژگی‌های جدیدی به چش��م 
می‌خورد. فرمان هدایت جدید و به‌روز شده، گروهی 
از دکمه‌های آلومینیومی توس��ط دست طراحی شده 
و تزیی��ن و پردازش‌ه��ای آلومینیومی توجه را جلب 
می‌کند. همچنین روکش صندلی‌ها و سطوح داخلی 
خودرو از چرم جنس Nappa پوش��یده ش��ده است. 
مواردی که ذکر ش��د تنها و تنها ویژگی‌های ظاهری 

SLC 2017  بود. 
ای��ن رودس��تر از تکنول��وژی ب��ه‌روز »سیس��تم 
اطلاع‌رس��انی – س��رگرمی COMMAND« نیز 
به��ره می‌برد. SLC 2017 در آغاز ش��روع پروس��ه 
 SLC 300« فروش در آمریکا با دو نوع موتور متفاوت
 SLC به فروش خواهد رسید. رودستر »SLC 43 و
300 با موتور 1991 سی‌س��ی دارای سیس��تم تغذیه 
2.0 لیتری توربوی 4 سیلندری به جاده‌ها خواهد آمد 
و ب��ه هم��راه گیربک��س 9 حالته اتوماتیک، از صفر به 
س��رعت 100 کیلومتر بر س��اعت رسیدن این خودرو 
در ظرف مدت 5.7 ثانیه ممکن ش��ده اس��ت. حداکثر 
سرعت نیز در SLC 2017، 210کیلومتر بر ساعت 
است. خودرو‌های SLC به احتمال زیاد در خاورمیانه 
)ابت��دا در ترکی��ه( نیز با این چنین موتوری که دارای 
قدرت تولید 245 اس��ب بخار نیرو و گش��تاور 369 
نیوتون بر متر است، در فروشگاه‌ها دیده خواهند شد. 
ورژن خیل��ی قوی‌ت��ر ای��ن س��ری از خودرو‌ها که 
 توس��ط مرس��دس – AMG ارائ��ه خواه��د ش��د، 
SLC 43 خواهد بود که دارای سیستم تغذیه 3.0 
لیتری و جفت توربو با موتور ش��ش س��یلندری دارای 
362 اسب بخار قدرت و گشتاور 520 نیوتون بر متر 
اس��ت. SLC 43 همانند مدل پیش��ین این کمپانی 
ک��ه AMG 55 SLK ن��ام دارد، توس��ط یک نیروی 
شاخص و خارق‌العاده از سرعت صفر ظرف مدت 4.6 
ثانیه، به س��رعت 100 کیلومتر بر س��اعت می‌رس��د. 
حداکثرس��رعت پیش‌بینی شده برای SLC 43 نیز، 

250 کیلومتر بر ساعت است. 
در خودرو‌ه��ای س��ری SLC، توس��ط سیس��تم 
 ،DYNAMIC SELECT اس��تاندارد ارائه ش��ده
پنج حالت رانندگی مختلف ش��امل: راحت، اسپورت، 

اسپرت +، اکو و حالت شخصی در دسترس است. 
مرسدس بنز SLC 2017 از بهار امسال برای فروش 
در ایالات‌متحده آماده می‌ش��ود و قیمت‌گذاری‌ها با 
نزدیک شدن به زمان عرضه اعلام خواهد شد. کمپانی 
مرس��دس‌بنز ف��روش رودس��تر‌های SLC خ��ود در 
خاورمیانه را در ماه آوریل و در ترکیه آغاز خواهد کرد. 

 مدیرشرکت گزگروپ روسیه: 
در حال بررسی نظر مشتریان ایرانی 
برای حضور در بازار خودرو هستیم

 Gaz(  مدی��ر فروش خارجی ش��رکت گزگ��روپ
Group(  که در نمایش��گاه ملی روس��یه در تهران 
شرکت کرده بود، هدف از حضور در ایران را بررسی 

بازار خودرو و نظر مشتریان ایرانی بیان کرد. 
به گ��زارش ایرنا  »اندری دوروفوف« در حاش��یه 
نمایش��گاه ملی روسیه در تهران در گفت‌وگو با ایرنا 
درباره دلیل علاقه این ش��رکت ب��ه برقراری روابط 
تجاری ب��ا ایران گفت: ای��ران بازار خ��ودرو بزرگی 
دارد که نیازمند بازس��ازی است. از آنجا که همسایه 
هستیم، همکاری‌های تجاری ایران و روسیه به نفع 

هر دو طرف است. 
وی با بیان اینکه این ش��رکت بزرگ‌ترین سازنده 
اتومبیل‌های تجاری در روس��یه است، افزود: از نظر 

حجم فروش در مکان ششم جهان قرار داریم. 
وی تولیدات این ش��رکت را ش��امل ماش��ین‌های 
تج��اری، کامیون، کامیونت، تریل��ر و موتور اعلام و 
تأکید کرد که برای اس��تفاده در ایران نیاز به تطابق 

ندارند و آماده استفاده هستند. 
دوروف��وف، ب��ا بی��ان اینک��ه تولیدات م��ا دارای 
بالاترین اس��تانداردهای آلودگی هستند، ادامه داد: 
ماشین سبک تجاری گازل نکس این شرکت دارای 
گواهینامه اتحادیه اروپاس��ت و اس��تاندارد یورو پنج 
دارد. مدی��ر فروش خارجی ش��رکت گزگروپ اضافه 
ک��رد: هم‌اکن��ون این ش��رکت به همه کش��ورهای 
اتح��اد جماهی��ر ش��وروی س��ابق   اس��تقلال‌یافته 
)سی‌ای‌اس(، کش��ورهای خاورمیانه، مصر، آمریکای 
لاتین، آسیای جنوب شرقی و اروپای شرقی اتومبیل 

صادر می‌کند و در ترکیه خط مونتاژ دارد. 
وی اظهار داش��ت: در مقایس��ه با کیفیت، قیمت 
خودروهای این ش��رکت 25 ت��ا 40 درصد ارزانتر از 

اروپای غربی است. 
دوروفوف با ابراز علاقه به همکاری با ش��رکت‌های 
ایرانی پس از لغو تحریم‌ها، یادآورشد: 10 سال پیش 
با شرکت ایران‌خودرو همکاری داشتیم و یک هزار و 
500 دستگاه اتومبیل تجاری گازل به ایران آوردیم. 

آغاز پیش‌فروش 3محصول 
ایران‌خودرو 

گروه صنعتی ایران‌خودرو به مناسبت میلاد حضرت 
رس��ول اك��رم‌)ص( و هفته وح��دت، خودروی جدید 
شاسی‌بلند S7 به همراه دو محصول پارس XUM و 

پژو 207 را به مشتریان عرضه میك‌ند. 	
به گزارش ایكوپرس، گروه صنعتی ایران‌خودرو در 
برنام��ه ف��روش دی‌ماه و به مناس��بت میلاد حضرت 
رس��ول اك��رم‌)ص( ط��رح پیش‌فروش��ی را ب��ه اجرا 
گذاش��ته كه در این طرح محصول جدید شاس��ی‌بلند 
S7 اتوماتی��ك با س��ود مش��اركت ‌22درصد و موعد 
تحویل اردیبهش��ت و خرداد س��ال آینده در معرض 

فروش قرار گرفته است. 
پ��ژو 207 از دیگ��ر محصولات در طرح پیش‌فروش 
ویژه ایران‌خودرو است كه با سود مشاركت ‌22درصد 
عرض��ه می‌ش��ود. موع��د تحویل این خ��ودرو مرداد، 

شهریور و مهر سال 95 است. 
سود مشاركت در طرح پیش‌فروش محصول پارس 
ایكس‌ی��و‌‌ام 24درصد و موعد تحویل موارد ثبت‌نامی 

نیز اسفند 94 و فروردین و اردیبهشت 95 است. 
مش��تریان محصولات ایران‌خ��ودرو می‌توانند برای 
بهره‌مندی از این طرح‌ها به سایت فروش ایران‌خودرو 
به نش��انی www.iranecar.ir مراجعه و نسبت به 

ثبت‌نام اقدام كنند. 

در مالزی انجام می‌شود
 افزایش قیمت محصولات پروتون 

خودروساز ملی مالزی از افزایش قیمت محصولات 
خود از آغاز سال آینده میلادی خبر داد. 

 به گزارش ایس��نا در مالزی، ش��رکت خودروسازی 
پروت��ون مال��زی با انتش��ار بیانی��ه‌ای اعلام کرد که با 
ش��روع س��ال جدید میلادی این شرکت تصمیم دارد 
تا بهای خودروهای خود را افزایش دهد و این موضوع 
پس از آن صورت می‌گیرد که ارزش رینگت آ واحد 
پولی مالزی در برابر دلار با کاهش چشمگیری مواجه 

بوده است. 
 پروتون گفته است که کاهش ارزش پول مالزی در 
برابر دلار باعث شده تا هزینه‌های تأمین مواد اولیه و 

تولید محصولات افزایش پیدا کند. 
پروت��ون تصری��ح کرده که با ت��داوم کاهش ارزش 
رینگت این شرکت از ماه اوت سال جاری تمام تلاش 
خ��ود را ب��رای کاهش هزینه‌های عملیاتی انجام داده 

اما این اقدامات کافی نبوده است. 
 عب��دالله عبدالحریس عب��دالله، مدیرعامل پروتون 
گفت: به دلیل کاهش ارزش رینگت ما در حال بررسی 
و بازبین��ی س��اختار قیمت‌گ��ذاری خودروهای‌م��ان 
هس��تیم و می��زان افزایش قیمت‌ه��ا به نوع خودروها 

بستگی خواهند داشت. 
 وی افزود: مواد اولیه که ما برای تولید محصولات‌مان 
خریداری می‌کنیم با ارزهای خارجی ابتیاع می‌شود 
و کاهش ارزش رینگت هزینه‌های ما را افزایش داده 

است. 
به گفته وی، علاوه بر کاهش ارزش رینگت، فروش 
خودرو در س��ال جاری به دلیل اعمال قانون مالیات 
ب��ر کالاه��ا و خدمات موس��وم به GST نیز با کاهش 

روبه‌رو بوده است. 

مشکل مطالبات قطعه‌سازان 
خراسان رضوی رفع شد

راضیه علیرضایی، رئیس س��ازمان صنعت، معدن و 
تجارت خراسان رضوی از وصول مطالبات واحدهای 
قطعه‌س��از در این اس��تان و رفع مشکل نقدینگی این 

بخش صنعتی خبر داد. 
ای��ن س��ازمان روز یکش��نبه به نق��ل از علیرضایی 
گ��زارش داد: ب��ه منظ��ور رف��ع مش��کلات نقدینگی 
واحده��ای قطعه‌س��از خراس��ان رض��وی تفاهمنامه 
س��ه‌جانبه‌ای بین بانک صادرات، ش��رکت س��اپکو و 
واحده��ای قطعه‌س��از به مبلغ 2 ه��زار میلیارد ریال 

به امضا رسید. 
وی اف��زود: ب��ر ای��ن اس��اس مطالب��ات مع��وق و 
سررسیدش��ده واحدهای قطعه‌ساز خراسان رضوی از 
ش��رکت س��اپکو )ش��رکت طراحی مهندسی و تامین 
قطعات ایران خودرو( از طریق بانک صادرات پرداخت 

خواهد شد. 
رئیس س��ازمان صنعت، معدن و تجارت خراس��ان 
رض��وی اظه��ار امی��دواری کرد با اجرایی ش��دن این 
تفاهمنامه مش��کلات قطعه‌س��ازان استان رفع شده و 

این صنعت رونق تازه‌ای بگیرد. 
رئیس خانه صنعت، معدن و تجارت خراسان رضوی 
نیز در این زمینه به ایرنا گفت: قطعه‌سازان این استان 
2 هزار میلیارد ریال از خودروسازها طلبکار هستند. 
حس��ن حسینی افزود: خراس��ان رضوی 35درصد 
صنع��ت قطعه‌س��ازی خ��ودرو را در کش��ور ب��ه خود 
اختصاص داده بود اما سهم این استان در قطعه‌سازی 
ب��ه دلی��ل تنگناه��ای اقتصادی، رکود ب��ازار و برخی 

مشکلات دیگر به 15 درصد کاهش یافته است. 
وی ادام��ه داد: ب��ا کاه��ش تولید خودرو مش��کل 
قطعه‌س��ازان تش��دید و امس��ال بس��تانکاری آنها از 

خودروسازان به یک مشکل اساسی مبدل شد. 
رئیس خانه صنعت، معدن و تجارت خراسان رضوی 
گف��ت: در مقاب��ل رقم قابل توجه طلب قطعه‌س��ازان 
از خودروس��ازان، ای��ن واحده��ا ب��ه دس��تگاه‌های 
خدمات‌رسان از قبیل بیمه و امور مالیاتی به‌ویژه در 
بخ��ش دارای��ی و مالیات ب��ر ارزش افزوده نیز بدهکار 

هستند و به‌شدت مشکل کمبود نقدینگی دارند. 
وی اظه��ار امی��دواری ک��رد ب��ا وص��ول مطالبات 

قطعه‌سازان مشکل نقدینگی آنها برطرف شود. 
350واحد قطعه‌س��از در خراس��ان رضوی فعالیت 
می‌کنن��د. ای��ن واحده��ا که 18 درص��د کل ظرفیت 
اسمی صنعت قطعه‌سازی کشور را تشکیل می‌دهند 
با سرمایه‌گذاری 7600 میلیارد ریال 14 هزار فرصت 

شغلی ایجاد کرده‌اند. 

بین‌الملل
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قطعه‌سازی

انح�الل س��ازمان حمای��ت 
و  مـصـرف‌کـنـنـدگـ��ان  از 
تولیدکنندگان در برنامه ششم 
توسعه دیده شده است. انحلال 
این س��ازمان از یک‌س��و و ابهام 
از  خ��ودرو  قیمت‌گ��ذاری  در 
س��وی ش��ورای رقابت، تئوری 
آزادس��ازی قیم��ت خ��ودرو را 
بی��ش از پیش به وقوع نزدیک 
ک��رده اس��ت؛ موضوع��ی ک��ه 
برخ��ی آن را خطر می‌دانند اما 
کارشناسان اقتصادی معتقدند 
این آزادس��ازی بی‌خطر بوده و 

موجب توسعه خواهد شد. 
تقاض��ا،  ب��ازار  در  رک��ود 
موجب ش��د تا در س��ال جاری 
س��ناریوی افزایش قیمت برای 
خودروس��ازان ب��ه فراموش��ی 
س��پرده شود. اما پس از اجرای 
وام 25 میلی��ون تومانی خرید 
خودرو، تحرک‌هایی از افزایش 
قیم��ت در ب��ازار دی��ده ش��د. 
همی��ن موض��وع منجر به مرور 
قصه قیمت‌گذاری خودرو شد. 
در  خ��ودرو  قیمت‌گ��ذاری 
ش��ورای رقاب��ت از اس��فندماه 
س��ال گذش��ته به دلیل مصوبه 
مجلس د‌ر مورد‌ تنظیم بخشی 
از مقررات مالی د‌ولت که در آن 
دولت را موظف به قیمت‌گذاری 
کالاه��ای انحصاری می‌کرد، با 
ابه��ام روبه‌رو ش��د. از همین‌رو 
ب��ود ک��ه بررس��ی انحص��اری 
ب��ودن ی��ا نب��ودن خ��ودرو به 
ش��ورای اقتصاد سپرده شد اما 
هن��وز پس از گذش��ت بیش از 
ش��ش ماه نتیجه آن مش��خص 
نش��ده اس��ت. در همین حین 

در پیش‌نوی��س برنامه شش��م 
توس��عه که در صورت تصویب 
در مجلس ش��ورای اس�المی، 
س��ال آین��ده اجرای��ی خواهد 
ش��د آمده اس��ت که س��ازمان 
حمای��ت از مصرف‌کنندگان و 
تولیدکنن��دگان ک��ه جایگزین 
شورای رقابت در قیمت‌گذاری 
خودرو بود، منحل خواهد ش��د. 
ای��ن ش��رایط این پرس��ش را 
مط��رح می‌کند ک��ه آیا قیمت 
خ��ودرو آزاد خواهد ش��د و در 
صورت آزادس��ازی ب��ازار توان 

تعیین قیمت را دارد؟ 
امیرحس��ن کاکای��ی، اس��تاد 
دانش��گاه علم و صنعت ایران، در 
ای��ن زمینه ب��ه  »فرصت امروز« 
می‌گوی��د: »اش��کال س��ازمان 
حمای��ت ای��ن ب��ود که ب��ا دید 
برنامه‌ریزی مرکزی دخالت‌هایی 
در ب��ازار خودرو انجام می‌داد که 
ب��ه جای آنکه به نفع مش��تریان 
باشد، موجب بالا رفتن قیمت‌ها 
می‌ش��د. اما وقتی قیمت‌گذاری 
به سیستم بازار سپرده می‌شود، 
چ��ون خودروس��ازان ب��ه منافع 
بلند‌مدت فکر می‌کنند، قیمت‌ها 
رقابتی خواهد ش��د. حدود سال 
88 ت��ا 89 چنین اتفاقی در بازار 
افت��اده ب��ود و خ��ودرو از مفهوم 
کالای س��رمایه‌ای فاصله گرفته 
بود اما متأس��فانه دوباره موضوع 
قیمت‌گذاری توس��ط ش��ورای 

رقابت مطرح شد.‌«‌ ‌
او می‌افزای��د: »تجربه تعیین 
قیم��ت در ب��ازار در س��ال‌های 
گذشته وجود دارد و بسیار هم 
تجرب��ه خوبی اس��ت. برخلاف 
تفکر بسیاری، آزادسازی قیمت 
موج��ب افزایش قیمت نخواهد 

ش��د بلکه تعادل��ی منطقی در 
قیمت‌ه��ا را به هم��راه خواهد 
داش��ت. نکته دیگر این اس��ت 
ک��ه اگ��ر اصول��ی ب��ا موضوع 
قیمت‌گذاری و سیاس��ت‌هایی 
ک��ه ب��ه خودروس��ازان مربوط 
کنی��م،  برخ��ورد  می‌ش��ود 
خودروس��از می‌تواند به تحقیق 
و توس��عه و سرمایه‌گذاری‌های 

تازه بیندیشد.‌«‌ ‌
بهرام ش��هریاری، کارشناس 
صنعت خ��ودرو نیز در این‌باره 
در گفت‌وگو با  »فرصت امروز« 
می‌کند: »ش��کل‌گیری  بی��ان 
ش��ورای رقابت و قیمت‌گذاری 
دس��توری خ��ودرو، ب��ه علت 
وج��ود فقط دو خودروس��از در 
کش��ور و موانع واردات خودرو 
بود. اما در ش��رایطی که خودرو 
وارد می‌شود و صحبت از ورود 
شرکت‌های تازه به بازار خودرو 
اس��ت، مفاهی��م قیمت‌گذاری 
دس��توری معن��ا ن��دارد و بازار 
قابلیت تعیین قیمت را دارد زیرا 
دیگر بحث فقط رقابت، کیفیت 
و قیمت بهتر است. اگر محیط 
کس��ب‌و‌کار با رقب��ای خارجی 
یکس��ان ش��ود و فضای رقابت 
فراه��م ش��ود، ب��ازار موقعیت 
خ��ودش را پی��دا خواهد کرد و 
تعیین می‌کند که کدام خودرو 

چه قیمتی داشته باشند.‌«‌ ‌

خودروسازان بخش 
خصوصی پا می‌گیرند

دس��توری  قیمت‌گ��ذاری 
را در  ب��ا چنی��ن س��اختاری 
فق��ط  پیش��رفته  کش��ورهای 
می‌ت��وان در کتاب‌ه��ای تاریخ 
پی��دا ک��رد و کار ویژه‌های��ی 

نظیر سازمان حمایت و شورای 
رقاب��ت در اقتص��اد روز مبتنی 
ب��ر ب��ازار جایگاه��ی ندارند و 
نهاده��ای این‌چنین��ی ب��رای 
قیمت‌گ��ذاری مفاهیمی کاملا 
ضد بازار هس��تند. اما موضوعی 
ک��ه در قیمت‌گ��ذاری از نظ��ر 
برخی خطر محسوب می‌شود، 
انحصار خودروسازان در برخی 
از طبقات قیمتی است. حالا این 
موضوع جای بررس��ی دارد که 
اگ��ر قیمت‌ها آزاد ش��ود امکان 
ب��الا رفتن قیمت‌ه��ا در برخی 
از س��گمنت‌های موجود، وجود 

نخواهد داشت؟ 
کاکای��ی در پاس��خ ب��ه ای��ن 
پرسش، تصریح می‌کند: »خیر. 
زیرا این دو خودروس��از در حال 
حرکت به سمت اشتراک بیشتر 
در بازار هس��تند. نکته دیگر این 
است که خودروسازهای کوچک 
ما در حال ش��کل‌گیری هستند 
و خودروهایی در س��گمنت‌های 
قیمتی مشابه این دو خودروساز، 
محصول ب��ه بازار ارائه می‌کنند. 
البته اگر امروز ما شاهد پانگرفتن 
شرکت‌های خصوصی و مشاهده 
یک رقابت بلند‌مدت نیستیم به 
این دلیل است که تاکنون اجازه 
ش��کل‌گیری ب��ازار رقابتی داده 
نشده و ش��رکت‌های بزرگ هم 
ب��ه دلیل تزریق مالی که به آنها 
ص��ورت می‌گرفته این وضعیت 
را تحم��ل کرده‌ان��د. درحالی‌که 
مکانی��زم بازار آزاد س��ودآوری و 

کاهش قیمت است.‌«‌ ‌
ش��هریاری نی��ز ب��ا اعتق��اد 
ب��ه اینک��ه مش��ابه خارج��ی 
خودروهای تولید داخل اکنون 
به کش��ور وارد می‌شوند، اظهار 

می‌کند: »اکنون خودروس��ازان 
ما رقب��ای خارجی دارند اما ما 
باید این هنر را داش��ته باش��یم 
که این رقابت را در داخل ایجاد 
کنی��م، اگر ای��ن رقابت داخلی 
ش��ود دیگر ‌چنی��ن انحصاری 

وجود نخواهد داشت.‌«‌ ‌

پیش به سوی اقتصاد 
مبتنی بر بازار

خودروسازی‌های ما به دلیل 
مدیری��ت دولتی و حمایت‌های 
دولت��ی که از آنها انجام ش��ده، 
هی��چ‌گاه بح��ث زیان‌ده��ی و 
رقاب��ت را آنگون��ه که بایس��ته 
ب��وده، ج��دی نگرفته‌ان��د، در 
نتیجه همین موضوع اس��ت که 
م��ا امروز ش��اهد عقب‌ماندگی 
صنع��ت خ��ودرو نس��بت ب��ه 
قدمت��ش هس��تیم. ح��الا ام��ا 
ای��ن نگران��ی وج��ود دارد که 
چنین سیاس��ت‌ها و حمایتی‌ها 
حت��ی در ص��ورت آزادس��ازی 
قیمت‌ه��ا و ورود رقب��ای دیگر 
ب��ه بازار، دغدغ��ه رقابت را در 

خودروسازان تقویت نکند. 
ش��ـهـریـاری درایـن‌بـ��اره 
توضیح می‌ده��د: »نکته دقیقا 
همین‌جاس��ت. ت��ا زمانی‌ک��ه 
خودروس��ازان ما دولتی باشند 
مجالی برای ورود خودروسازان 
دیگ��ر ب��ه ب��ازار نخواه��د بود 
بنابرای��ن اگ��ر قرار اس��ت فضا 
رقابتی ش��ود ابتدا باید مدیریت 
بخ��ش  ب��ه  خودروس��ازی‌ها 
خصوص��ی واقعی واگذار ش��ود 
و در این صورت ما ش��اهد یک 
روند طبیعی و اقتصاد مبتنی بر 
بازار در خودروسازی‌ها خواهیم 

بود.‌«‌ ‌

برنامه ششم به آزادسازی قیمت خودرو می‌انجامد؟  

آزادسازی قیمت خودرو خطر ندارد

تابستان امسال ش��رکت استون مارتین 
اع�الم کرد » Daimler AG « با خرید 
5درصد از سهام استون مارتین، قصد دارد 
در آینده پیش��رانه‌های AMG 8سیلندر 
را جهت اس��تفاده در خودروهای اس��تون 
مارتین در اختیار این شرکت قرار دهد. از 
آن زمان تاکنون اس��تون مارتین اطلاعات 
چندان��ی در ارتب��اط با ای��ن همکاری در 

اختیار رسانه‌ها قرار نداده است. 
در جری��ان دی��دار از خ��ط تولی��د و 
محصولات جدید این شرکت خودروسازی 
بریتانیای��ی، فرصتی ایجاد ش��د تا با جان 
کارس مهندس ارش��د برنامه‌ریزی استون 
مارتی��ن در رابطه با آینده محصولات این 

شرکت به گفت‌وگو بپردازیم. 
کارس با گفتن این جمله که »اس��تون 
مارتین در زمینه همکاری با ش��رکت‌های 
دیگر و نحوه واکنش جهان به این موضوع 
بس��یار حس��اس اس��ت.« اعلام کرد این 
ش��رکت به هی��چ عنوان حاضر نیس��ت با 
 ،AMG واگذاری فرآیند تصمیم‌سازی به
از تس��لط بر پروژه‌های طراحی و ساخت 
خ��ودرو دس��ت بکش��د. کارس ادامه داد: 
پیش��رانه‌ها همچن��ان در  »درجه‌بن��دی 
اختیار ما ق��رار دارد چرا که این همکاری 
و س��رمایه‌گذاری دو جانب��ه نب��وده و دو 
ش��رکت اس��تون مارتین و AMG قصد 
ندارند به‌صورت مش��ترک خ��ودرو تولید 

کنند.«
در واقع روابط AMG با استون مارتین 
شامل سه بخش است: توسعه پیشرانه‌های 
هش��ت سیلندر، سیستم تعلیق و معماری 
الکتریکی پیشرانه‌های برقی. لازم به ذکر 
است که AMG در هر سه حوزه مذکور 
از تجربه و امکانات بسیار خوبی برخوردار 

بوده و محصولاتی با کیفیت به بازار عرضه 
می‌کن��د که این موض��وع از هر نظر برای 
اس��تون س��ودمند خواهد ب��ود. اما جان 
کارس و متیو کلارک مدیر ارتباطات برند 
شرکت اس��تون مارتین معتقدند، قرارداد 
اخیر با شرکت AMG به معنای استفاده 
و بهره‌ب��رداری از قطعات از پیش طراحی 
شده این شرکت نیس��ت، بلکه به معنای 
فراهم ش��دن زمینه دسترس��ی استون به 
حج��م قابل توجهی از ابزاره��ا و امکاناتی 
اس��ت که مرس��دس بنز در اختیار دارد. 
گفتنی اس��ت که تمامی اج��زای خارجی 
خ��ودرو مانن��د سیس��تم اگزوز ب��ر طبق 
قرارداد دو ش��رکت، توسط استون مارتین 

توسعه خواهد یافت. 
س��والی که در اینجا مطرح می‌شود آن 
است که از همکاری با استون مارتین چه 
س��ودی عاید AMG خواهد شد؟ کارس 
مهندس ارش��د برنامه‌ریزی استون در این 
رابط��ه می‌گوی��د: » AMG می‌توان��د با 
فرآیند ساخت خودروهای سوپر اسپورت 
در ی��ک مجموعه صنعتی کوچک آش��نا 
ش��ود.« کارس ادام��ه داد: »ب��ا نگاهی به 

س��ابقه AMG متوجه می‌شوید که این 
شرکت از شرایط بسیار مشابهی با استون 
مارتین برخ��وردار بوده اما در حال حاضر 
به یک شرکت تجاری کاملا متفاوت بدل 
شده اس��ت. من معتقدم AMG در کنار 
همکاری با اس��تون می‌توان��د از نزدیک با 
فرآیند تولید خودروهای اس��پورت در این 

شرکت آشنا شود.«
همزم��ان ب��ا انتش��ار خب��ر هم��کاری 
AMG و اس��تون مارتی��ن، نگرانی‌هایی 
مبنی بر جایگزین ش��دن صدای آش��نای 
پیش��رانه‌های اس��تون با ص��دای منحصر 
به ف��رد پیش��رانه‌های AMG از س��وی 
هواداران و کارشناسان حوزه خودرو ایجاد 
ش��د. ج��ان کارس ضمن رد ای��ن نگرانی 
اعلام کرد، یک مش��تری اس��تون مارتین 
به خوب��ی می‌تواند صدای پیش��رانه‌های 
مخصوص این ش��رکت را از صدای س��ایر 
پیش��رانه‌های موجود در جهان تشخیص 
ده��د. از ای��ن رو نیازی به اغ��راق در این 
زمین��ه وج��ود ن��دارد چ��را ک��ه صدای 
مخصوص پیشرانه‌های استون مارتین باید 
فنی و تکنیکی بوده و از سوی مشتریان با 

استقبال مواجه شود. 
پس از انتش��ار خبر همکاری اس��تون با 
AMG در زمینه توسعه و بهبود موتورهای 
هشت سیلندر، از مدیر بخش ارتباطات برند 
اس��تون در رابطه با وضعیت موتورهای 12 
سیلندر این شرکت پرس��یدیم که کلارک 
در پاس��خ گفت: ما به دنبال آن هستیم که 
پیش��رانه‌های 12س��یلندر خود را تا جایی 
ک��ه ممکن اس��ت حفظ کنی��م.« کلارک 
ادام��ه داد: »اس��تراتژی آینده م��ا می‌تواند 
به‌صورت کاهش قدرت پیش��رانه‌های‌مان از 
12 سیلندر به هش��ت، از هشت به شش و 
از شش به چهار سیلندر باشد و ما خود را از 
این طریق با استانداردهای زیست محیطی 
مطابق��ت دهیم، یا اینکه پیش��رانه‌های 12 
سیلندرمان را با میزان آلایندگی نزدیک به 

صفر تولید و به بازار عرضه کنیم.«
ب��ا ای��ن وج��ود همچن��ان معرفی یک 
خ��ودروی 12 س��یلندر جدی��د ب��ه بازار 
از س��وی اس��تون در هاله‌ای از ابهام قرار 
دارد. گفتنی اس��ت ک��ه AMG تاکنون 
پیشرانه‌های 12 سیلندر خود را در اختیار 
ش��رکت پاگانی قرارداده که در مدل‌های 
زون��دا این ش��رکت م��ورد اس��تفاده قرار 
می‌گیرند. ام��ا کلارک و کارس اطلاعاتی 
در این زمینه که آیا قرار اس��ت این اتفاق 
برای اس��تون نیز بیفتد، در اختیار ما قرار 
ندادند.  زمانی که پرس��یدیم آیا اس��تون 
قصد دارد به پیش��رانه‌های تنفس طبیعی 
خود پایبند باقی بماند یا اینکه می‌خواهد 
از پیش��رانه‌های توربوش��ارژ و سوپرشارژ 
برای تولید نیروی م��ورد نیاز خودروهای 
خ��ود و تطابق با اس��تانداردهای زیس��ت 

محیطی استفاده کند؟ 
مدی��ر ارتباط��ات برند اس��تون مارتین 
در پاس��خ گف��ت: »ما ب��ه پیش��رانه‌های 

‌12سیلندر علاقه بسیار زیادی داریم!«

با وجود همکاری با AMG در زمینه توسعه موتورهای 8سیلندر

آستون مارتین همچنان به دنبال حفظ پیشرانه‌های 12سیلندر خود
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حـجـت‌الاسـ�لام حـسـ��ن روحـان��ی 
افتتاحی��ه  رئیس‌جمه��ور کشورم��ان در 
بیس��ت و نهمی��ن کنفران��س بین‌المللی 
وح��دت اسلامی ک��ه در سال��ن اجلاس 
سران برگ��زار شد، ضم��ن تبریک میلاد 
پیامبر اسلام)ص( و فرزند برومندش امام 
ص��ادق)ع( گف��ت: امیدوارم ای��ن جمع و 
مباحثی که در آن مطرح شود به نزدیکی 
و تق��رب بیشتر بی��ن افک��ار مسلمانان و 

ملت‌های اسلامی منجر شود. 
در شرایط��ی می�لاد پیامب��ر را جش��ن 
می‌گیری��م که بیشتر از هر زم��ان دیگر به 
راه، سی��ره و اخ�لاق ایشان ب��رای زندگی، 
تم��دن، وحدت، قدرت و توسعه و پیشرفت 
خود نیازمندیم. در شرایطی میلاد پیامبر را 
گرامی می‌داریم که از هر زمان دیگر چهره 
پیامبر اسلام در میان افکار جهانی مظلوم‌تر 
است. اگ��ر روزی فکر و غصه ما این بود که 
متج��اوزان و دشمنان خارج��ی و دشمنان 
اسلام به جان مسلمانان افتاده‌اند و کشوری 
اسلامی را اشغال کرده‌اند امروز در شرایطی 
هستیم که در جم��ع کشورهای اسلامی یا 
کشوری به کشوری دیگر می‌تازد و بمب بر 
س��ر بی‌گناهان می‌ریزد ی��ا در درون جهان 
اس�لام گروهک‌هایی به نام اس�لام تیغ به 
روی مسملی��ن می‌کشند و چهره پیامبر را 
به جهانیان مشوه نشان می‌دهند. هیچ وقت 
فک��ر نمی‌کردیم در دنی��ای اسلام اشغالگر 
اصلی یعنی رژی��م صهیونیستی فراموش و 
حتی از صحنه اخبار کشورهای اسلامی هم 
محو شود. اما آنچ��ه مطرح می‌شود کشتار 
مسلمانان به دست کسانی است که پرچمی 
در اختی��ار دارند که نام خدا و پیامبر اسلام 
روی آن نقش بسته است. در شرایط حساس 
منطقه، هم��ه ما باید وظیف��ه سنگینی به 
دوش خ��ود احساس کنیم. بیش از دو سال 
پی��ش دولت جمه��وری اسلام��ی ایران در 
سازمان ملل‌ متحد مطرح کرد که در دنیای 
ام��روز آنچه ما را تهدید می‌کند، خشونت و 
افراطی‌گ��ری است و اگ��ر جهان می‌خواهد 
آرامش��ی را ببیند، همه باید دست به دست 
ه��م دهیم و با اف��راط، خشونت و تروریسم 

بجنگیم و مقابله کنیم. اگرچه به زبان ظاهر، 
ای��ن پیشنهاد ب��ه اتفاق آرا م��ورد تصویب 
کشورهای اسلامی و غیراسلامی قرار گرفت، 
اما در مقام عمل قدمی که آن قدم حاکی از 

حسن نیت باشد، مشاهده نشد. 
روحانی با ط��رح این سوال که چرا این 
هم��ه خشونت و چرا ای��ن همه خونریزی 
بای��د در منطقه شاهد باشی��م؟ گفت: به 
دنب��ال چه هدفی می‌گردیم، این خشونت 
از کج��ا نشأت گرفت��ه اس��ت؟ بی‌تردید 
آغاز خشون��ت از خشونت ذهنی و فکری 
برمی‌خی��زد. او با بیان اینکه آنچه از متون 
اسلامی درک می‌ش��ود متاسفانه درک و 
فه��م ناصحیحی از اسلام است، گفت: اگر 
خشون��ت از فکر آغاز ش��د، این خشونت 
ب��ه سخن و گفت��ار و سپس ب��ه گفتمان 
تبدیل می‌ش��ود و خط��ر آن روزی است 
ک��ه در یک جامعه اسلامی یا غیر‌اسلامی، 
گفتمان، گفتم��ان خشونت و افراط باشد. 
ت��ا گفتمان ما، گفتمان عادلانه، متعادل و 
ب��ه دور از افراط و تفری��ط نباشد، نتیجه 
آن خشونت عملی ه��م خواهد بود. جای 
تاسف است که قرائ��ت برخی از مدارسی 
که به نام مدارس دین��ی به پا شده‌اند، از 
اسلام، قرآن و سی��ره پیامبر)ص(، قرائت 
خشونت‌ب��ار است. تقابل هویتی که از روز 
اول ترسی��م می‌ش��ود، تقاب��ل بین اسلام 
و غیراس�لام و تقاب��ل بین تدی��ن و کفر 
نیست؛ بلکه اطاعت بی‌چون و چرا از خدا 
و اجتن��اب از قدرت‌های ض��د الهی است. 
چطور اساس هویت ما که براساس توحید 
اس��ت و باید در برابر کف��ر و الحاد ترسیم 
شود، از آغاز به‌عنوان هویت این مذهب بر 

علیه آن مذهب ترسیم می‌شود؟ 
از  دیگ��ری  بخ��ش  در  رئیس‌جمه��ور 
سخنانش با تاکید بر اینکه مسلمان‌ها باید 
در کنار ه��م متحد باشن��د، گفت: من از 
شما صاحبنظ��ران، اندیشمندان، صاحبان 
فک��ر و مسئولان کشورهای اسلامی سوال 
می‌کنم، ویرانی سوریه به نفع کیست؟ اگر 
ما خیابان‌های سوریه و بناهای این کشور 
را تخریب کردیم، اگر همه آثار تمدنی این 

کش��ور را از بین بردی��م و اگر نبض مردم 
سوری��ه را دزدیدیم و به دیگران فروختیم 
و اگر کشوری ک��ه در کنار متجاوز اصلی 
منطق��ه یعنی اسرائیل سال‌ه��ا ایستاده و 
مقاومت ک��رده، تضعیف کردی��م؛ به نفع 
کیس��ت؟ آیا تضعیف سوریه به نفع دنیای 
اسلام اس��ت؟ آیا تضعی��ف سوریه به نفع 
همسایگ��ان مسلمان این کشور است؟ آیا 
تخریب سوری��ه موجب بنِای ترکیه، اردن 
یا ام��ارات و دیگر کشوره��ا می‌شود؟ چه 
کس��ی از ویرانی سوری��ه خوشحال است 
ج��ز اسرائیل؟ چه کسی از جنگ در عراق 
خوشحال است ج��ز اسرائیل و آنهایی که 

ضد مسلمان‌ها هستند. 
رئیس‌جمه��ور تاکید ک��رد: م��ا باید از 
خشون��ت فک��ری و گفتمانی، ک��ار را آغاز 
کنی��م. ما بای��د جلوی خشون��ت فکری و 
گفتمان��ی بایستیم. ما بای��د تفسیر منفی 
اسلام را در فضای مجازی و حقیقی دنیای 
امروز بگیریم. ظلم بزرگ تنها بر مسلمان‌ها 
و م��ردم لیبی، سوریه، عراق و یمن نیست؛ 
بزرگ‌تری��ن ظلم بر چه��ره اسلام رحمانی 
اس��ت. »و ما ارسلناک الا رحمه للعالمین« 
این پیامبر، پیامبر رحمت است. این دین، 
دین رحمت است؛ دین��ی است که در هر 
نم��ازش و در آغ��از قرائتش ب��ا نام خدای 
رحمان و رحیم آغ��از می‌شود و پایان این 
نماز، با سلام، صلح و دوستی تمام می‌شود. 
او ب��ا بیان اینکه دین اسلام، دین محبت و 
برادری است، گفت: دین اسلام، دینی است 
که پیامبر عظیم‌الشأنش، اسلامی را برای ما 
آورد که گفت »اس�لام همان حسن خلق 
اس��ت« و او بعثت خود را برای حسن خلق 
اعلام کرد. امروز در برابر جهان اینچنینی، 
راه��ی نداریم جز آنکه ما مسلمان‌ها دست 
ب��ه دست هم دهیم. من از همه کشورهای 
اسلامی این منطقه و خارج منطقه دعوت 
می‌کنم حت��ی آنهایی که تا ام��روز بر سر 
همسایگان خود موش��ک زدند، آنها را هم 
دع��وت می‌کنم ک��ه دست برداری��م و راه 
صحیح و درست را برگزینیم. رئیس‌جمهور 
خطاب به برخی کشورهای همسایه گفت: 

ببینی��د شما در ای��ن یک س��ال گذشته 
چقدر از آمریکا بم��ب و موشک خریدید؟ 
اگ��ر پ��ول بم��ب و موشک‌ه��ا را در بین 
مسلمان‌ها تقسی��م می‌کردید، دیگر شب 
گرسن��ه‌ای به بستر و بالین خود نمی‌رفت. 
اگ��ر گروهک‌هایی چون داع��ش می‌تواند 
سربازگی��ری کن��د، عاملش فق��ر مادی و 
فرهنگی است؛ بیایید فق��ر فرهنگی را در 

جامعه اسلامی از بین ببریم. 
روحان��ی با بی��ان اینکه بای��د سدی در 
برابر تروریسم ایج��اد کنیم، گفت: بدانید 
ک��ه تروریسم با بم��ب از بی��ن نمی‌رود. 
بای��د مسیر تروریس��م را از بین ببریم. در 
همی��ن ایران ی��ک روزی حاکمانی به نام 
مغول مسلط شدن��د، مسجدها را تخریب 
کردن��د ام��ا زمانی که فرهن��گ گفتمانی 
ایران توسط عالمان، محققان، حکیمان و 
عارفان مسلط ش��د، همین مغولان مروج 
احکام فرهنگ اسلام و سازنده مسجدهای 
ب��زرگ شدند. لذا ما بای��د فکر جوان‌های 
ام��روز را تص��رف کنیم. م��ا از روز اول به 
دنیا گفته‌ایم که در این دولت هر مشکلی 
ک��ه در هر حدی باشد، پ��ای میز مذاکره 
و گفتمان قاب��ل حل است. ما توانستیم با 
مذاکره و منطق در برابر قدرت‌های بزرگ 
جهانی، اختلافی که سال‌ها میان ما و آنها 

در حال تشدید بود را مهار کنیم. 
رئیس‌جمه��ور در پایان با بی��ان اینکه 
امام)ره( بزرگوار ما، ما را به وحدت دعوت 
ک��رده است، گفت: ام��ام خمینی)ره( این 
هفته را هفته وح��دت اسلامی نامگذاری 
ک��رد؛ هفته‌ای که می‌توان��د همه مذاهب 
و ف��رق اسلام��ی را تح��ت ن��ام و سی��ره 
پیامب��ر)ص( ب��ه هم نزدی��ک و نزدیک‌تر 
کند. در ای��ن هفته مقام معظم رهبری بر 
وحدت و بر نزدیکی دنی��ای اسلام تاکید 
کردند. م��ا تنها هفته وحدت نداریم، بلکه 
هم��ه روزهای ما، روزه��ای وحدت باشد. 
با وح��دت و اتحاد ما، دشمن��ان اسلام از 
اهداف‌شان دور خواهن��د شد و با وحدت 
و اتحاد می‌توانی��م امت واحده اسلامی را 

بسازیم. 

حمی��د رسائی که از ابتدای جلس��ه علنی روز یکشنبه 
با ماس��ک آلودگی هوا در صحن حاض��ر شده‌ بود، علاوه 
ب��ر صحبت‌های مکّرر و انتق��اد از دولت و سازمان محیط 
زیس��ت در جای ج��ای نشست روز یکشنب��ه، در دقایق 
ابتدای��ی اق��دام به توزیع تع��دادی از ای��ن »ماسک‌های 
اعتراض��ی« در میان دیگر نمایندگان ک��رد که البته این 
پیشنهاد حتی از س��وی همفکرانش در مجلس نیز مورد 

استقبال قرار نگرفت. 
ب��ه گزارش ایلنا، این رفتار رسایی باعث شد تا در میان 
نمایندگ��ان مباحث��ه ایجاد ش��ود و غلامعل��ی جعفرزاده 

ایمن‌آبادی لابه‌لای این بحث‌های نمایندگان فریاد می‌زد: 
رسائی فیلم بازی نکن. 

صحبت‌ه��ای  پای��ان  از  پ��س  بلافاصل��ه  درس��ت 
ابوترابی‌ف��رد حمید رسائی بار دیگر با ماسک خود وارد 
ش��د و ب��ا استناد به م��اده ۲۴۱ آیین‌نام��ه در تذکری 
شفاه��ی نسبت به عدم اعلام تعیین تکلیف در خواست 
تفح��ص از سازم��ان محیط‌زیست انتق��اد کرد و گفت: 
طب��ق محاسب��ه عضو ش��ورای شهر ته��ران و آمارهای 
شه��رداری می��زان مرگ و میر در روزه��ای گذشته به 
دلیل آلودگی ‌۳۰نف��ر بیشتر شده‌است. امروز)یکشنبه( 

صبح که بچ��ه را به مدرسه بردیم یقه ما را گرفتند که 
فک��ری کنید. دول��ت محترم اصلا آلودگ��ی هوا تقصیر 
ماس��ت، ام��ا شما بای��د تصمی��م بگیرید. ک��ار به‌جایی 
رسیده که مردم جوک می‌سازن��د و می‌گویند سازمان 

محیط‌ زیست سازمان باد و باران است. 
در ادام��ه کمال‌الدین پیرم��وذن نماینده اردبیل هم در 
تذک��ری شفاهی ضمن تایید وضعی��ت نابسامان آلودگی 
ه��وا از ماسک‌زدن رسائی انتقاد کرد و گفت: هوای داخل 
جلس��ه مطلوب است و احتیاجی به ای��ن مظلوم‌نمایی‌ها 

نیست که رسائی ماسک می‌زند. 

روحانی در کنفرانس وحدت اسلامی: 
پیامبر اسلام امروز مظلوم‌تر از همیشه است

جنجال و درگیری در مجلس به بهانه آلودگی هوا
ایمن‌آبادی: رسائی فیلم بازی نکن

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

براس��اس تحقیق��ات انجام شده ب��ا توجه ب��ه افزایش 
تمایلات فردی و جمعی، اسلام از سال 2050 به بعد دیگر 
دی��ن غالب جهان خواهد بود. به گزارش ورلدبولتن، مرکز 
تحقیقات��ی »پیو« اعلام کرد برای نخستین بار در تاریخ تا 
پایان این قرن مسلما تعداد مسلمانان از مسیحیان بیشتر 

خواهد بود. 
مسیحیت اکنون از نظر تعداد پیروان در جهان اول است 
و یک سوم جمعیت دنیا برابر با 2/2 میلیارد نفر مسیحی 
هستن��د. با این حال، براساس آم��ار ارائه شده توسط این 
مرک��ز تحقیقاتی، اسلام با سرع��ت بسیار بالایی در سطح 
جه��ان در حال گسترش است. ب��ه نظر می‌رسد، در سال 

2050 تع��داد مسلمانان تقریبا ب��ا جمعیت مسیحیان در 
جهان یکسان شود. اگر جهش رشد اسلام به همین شکل 
باش��د، در این صورت جمعی��ت مسلمانان در دهه 2070 

می‌تواند به‌راحتی از تعداد مسیحیان پیشی بگیرد. 
همچنی��ن این نکته باید م��ورد توجه قرار گیرد که این 
مسئله به معن��ای کاهش مسیحیت در میان مردم جهان 
نیست، بلکه سرعت رشد مسیحیت به اندازه اسلام نیست. 
ب��ر همین اساس تعداد مسیحیان ت��ا سال 2050 از 2/1 
میلی��ارد نفر به حدود 2/9 میلیارد نفر افزایش می‌یابد، اما 
جمعیت مسلمان��ان در همین زمان از 1/6 میلیارد نفر به 

2/8 میلیارد نفر خواهد رسید. 

مسلمانان از 2050 به بعد جمعیت اول جهان خواهند بود

 روسیه چندین مقر عملیاتی ضد ترور 

در چندین منطقه ساحلی مهم از جمله 
شبه‌جزیره کریمه، شرق دور و شمالگان 

ایجاد می‌کند. 
 بغدادی سرکرده گروهک تروریستی 
داعش ضمن اعتراف به از دس�ت دادن 
بس�یاری از مناطق در عراق و س�وریه، 
ادعا کرد که ای�ن گروهک وارد آخرین 

جنگ خود در این مناطق می‌شود. 
اقلیم کردستان عراق اظهارات مسکو مبنی بر تجارت نفت این اقلیم با داعش 

در مناطق مرزی عراق و ترکیه را رد کرد

تیتر اخبار

محمد مهدی‌زاده، مع��اون آموزشی نهضت سوادآموزی 
در نشست شورای پشتیبانی سوادآموزی در استان گفت: 
با توج��ه به وجود 11 میلیون نفر کم سواد در کشور باید 
برنامه‌هایی ب��ه منظور ارتقای سواد در بین این افراد اجرا 
ش��ود. او با بیان اینکه در 19 هزار آبادی کشور بی‌سوادی 
وج��ود ندارد، ادام��ه داد: این در حالی‌اس��ت که 45 هزار 
آب��ادی در سطح کشور دارای بیس��واد است، بنابراین باید 

بیش از پیش در این حوزه تلاش کرد. 
مه��دی‌زاده با اشاره ب��ه اینکه براس��اس آمار آخرین 
سرشم��اری، کش��ور دارای بی��ش از 9 میلیون بی‌سواد 
اس��ت، اف��زود: هم‌اکنون اسامی بی‌س��وادان در هر یک 
از مناط��ق به طور کامل در دست اس��ت، بنابراین باید 
ب��ا مشارک��ت مسئولان، فرمان��داران و دهی��اران دیگر 
بی‌س��وادان نیز در ه��ر منطق��ه و محل��ه‌ای شناسایی 

شون��د. او با تأکید بر اینکه بای��د تا پایان سال 96 آمار 
بی‌س��وادی در گروه ه��دف زیر 50 س��ال در کشور به 
صف��ر برسد، خاطرنشان کرد: با وجود تلاش‌های فراوان 
ام��ا در شاخص با س��وادی در منطقه دارای جایگاه 17 
هستیم. مه��دی‌زاده با بیان اینکه هن��وز جلوی مبادی 
انس��داد بی‌سوادی در کشور گرفت��ه نشده است، گفت: 
هر سال��ه در جامعه تعدادی بی‌س��واد تولید شده حال 
اینکه بای��د برنامه‌های مدونی ب��ه منظور تحت پوشش 
ق��رار دادن کودکان لازم التعلی��م و بازمانده از تحصیل 
تدوی��ن شود. او با تأکید ب��ر اینکه آموزش و پرورش به 
تنهایی قادر به ریشه‌کن��ی بیسوادی نیست، یادآورشد: 
ریشه‌کن��ی بیس��وادی در سطوح مختل��ف سنی که به 
دلای��ل متفاوت��ی در جامعه تولید شده اس��ت، نیازمند 

مشارکت همه دستگاه‌های اجرایی است. 

وجود 11 میلیون کم‌سواد در کشور

 اح�د وظیف�ه مدی�ر پیش‌بین�ی و 
هش�دار س�ریع س�ازمان هواشناسی 
روز  ته�ران  اس�تان  ه�وای  گف�ت: 
سه‌ش�نبه و چهارش�نبه  )8 و 9 دی 
م�اه( نیم�ه اب�ری و درپ�اره‌ای نقاط 

غبارآلود پیش‌بینی می‌شود. 
سیاس�ت  پایان‌یافت�ن  قان�ون   
تک‌فرزن�دی در چین به طور رس�می 

ابلاغ شد. 
زنگ هشدار آلودگی هوا در چند شهر اروپایی به صدا درآمده و شهرداری میلان 
تصمیم گرفته برای جلوگیری از افزایش آلودگی هوا، تردد خودروهای شخصی و 

موتورسیکلت‌ها را از روز 28 دسامبر به مدت سه روز ممنوع اعلام کند

تیتر اخبار

ب��ه گزارش اسکرین دیلی، »جن��گ ستارگان: نیرو بیدار 
می‌شود« که قسمت هفتم از این مجموعه پرفروش است، 
در حال��ی که پنجشنب��ه ۴۷.۶ میلی��ون دلار فروخته بود، 
ت��ا ظهر روز یکشنب��ه به رقم ۸۱۳.۵ میلی��ون دلار رسید.
ای��ن فیلم در همین چن��د روزی ک��ه از اکرانش می‌گذرد 
رکورده��ای متع��ددی بر جای گذاشته ک��ه رکورد فروش 
۳۹۱.۱ میلیون دلاری در هفته افتتاحیه فیلم در آمریکای 
شمالی از جمله آنهاست. تاکنون این رکورد با رقم ۳۸۰.۳ 
میلی��ون دلار متعل��ق به قسم��ت سوم جن��گ ستارگان 
بود.»جن��گ ستارگان« ت��ا همین حالا از رک��ورد »دنیای 
ژوراسیک« نیز عب��ور کرده که به این رقم در روز هشتم و 

نهم اکرانش در م��اه ژوئن امسال رسیده بود.انتظار می‌رود 
این فیلم بتواند رک��ورد »دنیای ژوراسیک« را که در هفته 
دوم اکرانش فروشی معادل ۱۰۶.۶ میلیون دلار داشت، نیز 
بشکند. برمبنای آخری��ن آمار این فیلم تاکنون در بریتانیا 
۸۲.۹ میلیون دلار، در آلمان ۴۱.۳ میلیون دلار، در فرانسه 
۳۶.۵ میلیون دلار، در استرالیا ۲۹.۲ میلیون دلار و در ژاپن 
۲۳.۸ میلی��ون دلار فروش کرده است.این فیلم در مکزیک 
۱۵.۱ میلیون دلار، در روسیه ۱۴.۹ میلیون دلار، در اسپانیا 
۱۳.۹ میلی��ون دلار، در برزی��ل ۱۲ میلی��ون دلار، در کره 
جنوبی ۱۱.۵ میلیون دلار، در سوئد ۸.۷ میلیون دلار و در 

لهستان ۶.۳ میلیون دلار فروش کرده است.

 »جنگ ستارگان« یک میلیارد دلاری شد

 حمی�د خس�روبیگی، مدیربرنامه‌های 
گروه »دنگ شو« با اشاره به کارشکنی‌های 
دوباره ش�بکه رادیو جوان که در آمریکا 
مستقر است، اعلام کرد باوجود پیگیری 
و ش�کایت‌ ولی این س�ایت آث�ار آنها را 

همچنان منتشر می‌کند.
 غلامرضا الماس�ی، مدیر گ�روه فیلم و 
سریال شبکه سه با اش�اره به سریال »در 
حاشیه« به کارگردانی مهران مدیری اعلام 
کرد که تصویربرداری فاز دوم این س�ریال 

هفته گذشته به اتمام رسیده است.

بزرگداش�ت رضا کیانیان، بازیگر با سابقه سینمای ایران در سی و چهارمین 
جشنواره فیلم فجر برگزار می‌شود

تیتر اخبار

اتم��ار هیتسفیل��د، سرمربی پیشین تی��م فوتبال بایرن 
مونیخ معتقد است این تیم بدون پپ گواردیولا هم خوب 
اس��ت. گواردیولا در روزهای اخی��ر از جدایی خود از تیم 
بای��رن مونیخ خبر داده و کارل��و آنچلوتی را جایگزین این 

مربی اسپانیایی کرده است.
هیتسفیل��د از سال ۱۹۹۸ ت��ا ۲۰۰۴ هدایت بایرن را 
ب��ر عهده داشت و با ای��ن تیم به پنج عن��وان قهرمانی 
بوندس لیگا و یک قهرمان��ی لیگ قهرمانان اروپا دست 
پی��دا کرد. او در گفت‌وگو ب��ا بیلد اظهار کرد: گواردیولا 
فقط روی تاکتیک تمرک��ز دارد.او در خصوص تاکتیک 

وسواس دارد و ش��ب و روزش را مشغول می‌کند.اما در 
روابط بی��ن افراد، روی تیم متمرک��ز نیست. گواردیولا 
تقریب��ا ب��ا بازیکن��ان جلسه نمی‌گ��ذارد و خودش را از 
رسانه‌ه��ا کنار می‌کشد. از این نظر یوپ هاینکس مربی 
موفق‌تری نسبت به گواردیولا است. البته پپ این رفتار 
را تغیی��ر داد و من بر این باورم می‌تواند هر سه جام را 
ببرد، همان‌طور که هاینک��س برد. همان‌گونه که کارل 
هاینت��س رومنیگه قبلا گفته با رفت��ن پپ دنیا به آخر 
نمی‌رس��د، بنابراین ب��رای بایرن مونی��خ مشکلی پیش 

نمی‌آید.

بایرن مونیخ بدون‌گواردیولا هم خوب است

 ژوزه مورینی�و، ب�ه خورخ�ه مندس، 
مدیر برنامه‌های خود گفته دوست دارد 
در صورت کناره‌گیری روی هاجس�ون، 
هدایت تیم ملی انگلس�تان را بر عهده 

بگیرد.
 گاس هیدین�گ، س�رمربی چلس�ی 
از نمای�ش دیه‌گو کاس�تا براب�ر واتفورد 
تمجید و عنوان کرد که اسکار پنالتی‌زن 

اول چلسی باقی می‌ماند.
نش�ریه Sport نوشت که باش�گاه رئال مادرید در اندیشه به خدمت گرفتن 

ستاره برزیلی تیم فوتبال بارسلونا است

تیتر اخبار
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ساکن 7هزار ساله خیابان مولوی در خانه جدید

اسکل��ت بانوی 7 هزار سال��ه تهران از روز یکشنبه به 
مدت 50 روز در بخش ایران باستان موزه ملی ایران در 
معرض نمایش خواه��د بود. به گزارش میراث فرهنگی 
بانوی 7 هزار ساله ایران صبح دیروز  )6 دی‌ماه( آغوش 
خود را ب��رای بازدید 50 روزه ب��ه روی مردم گشود تا 
در کن��ار آن، حدود 34 شیء دیگ��ر که در کاوش‌های 
خیاب��ان مولوی به دس��ت آمده بود نی��ز در نمایشگاه 
کشفی��ات باستان‌شناسی آثار 7ه��زار ساله در معرض 
نمایش ق��رار داده شود. به گفت��ه  »جبرییل نوکنده«، 
رئیس موزه ملی ایران، این نمایشگاه قرار است تا پایان 
دهه فج��ر در این بخش از موزه مل��ی ایران دایر باشد 
و در صورت��ی که نمایشگاه دیگ��ری جایگزین آن نشد، 

م��دت آن تا ن��وروز تمدید می‌شود. در ای��ن نمایشگاه 
علاوه‌بر پنج قطعه سف��ال شکسته منقول 7هزار ساله، 
29 اب��زار سنگی به نمایش درآمده‌اند که 17 قطعه آن 
متعل��ق به 8 ه��زار و 500 سال پیش و مابقی ابزارهای 
سنگ��ی، هم‌دوره ب��ا زن 7 هزار سال��ه هستند، ازجمله 
ظ��رف سالمی که بالای سر ای��ن بانوی 7 هزار ساله به 

دست آمده بود. 
»حمیده چوب��ک«، رئیس پژوهشک��ده باستان‌شناسی 
نی��ز در گفت‌وگو با ایسنا در ابت��دا با تاکید بر اختصاص 
هزینه‌ای حدود 100 میلیون تومان برای کاوش، انتقال 
و تجهی��ز این نمایشگاه اظهار ک��رد: پژوهشگاه سازمان 
میراث فرهنگی، پیگیری‌ها و مکاتبات خود را برای ایجاد 

سایت موزه در منطق��ه مولوی و محل کشف این بانوی 
‌7هزار ساله با رئیس سازمان زیباسازی ادامه می‌دهد تا 
در ص��ورت امکان این اتف��اق رخ دهد و اسکلت به محل 

کشف نخست خود بازگردد.
سیدمحمد بهشت��ی، رئیس پژوهشگ��اه سازمان میراث 
فرهنگی و گردشگری به هم��راه دکتر حسن کریمیان، 
مع��اون فرهنگ��ی دانشگاه ته��ران نمایشگ��اه کشفیات 

باستان‌شناسی آثار هفت هزار ساله را افتتاح کردند.
تع��داد زیادی از باستان شناس��ان پیشکسوت در افتتاح 
این نمایشگاه حضور داشتند. همچنین »مهسا وهابی«، 
کاشف اولیه ظروف قدیمی 400 ساله در خیابان مولوی 

نیز در نمایشگاه حضور داشت.



استفاده از لحنی ساده برای ارتباط با گروه هدف 
حام��د ناصری، درباره روند حرکت تبلیغاتی ش��رکت 
هنکل پاک وش در بازار ش��وینده‌ها می‌گوید: این روزها 
در ب��ازار مواد ش��وینده، سیاس��ت‌هاى حض��ور در بازار 
ش��ركت هنكل پاك وش براى دو برند پریل و پرس��یل 
با بحث‌های مختلفی همراه اس��ت. به‌راحتی می‌توان از 
حضور این شرکت در بازار و استراتژ‌ىهاى تبلیغاتى که 
تاکنون در كنار برنامه‌هاى ارتباطی با بازار واس��ط انجام 
داده، ح��دس زد ک��ه هنکل پ��اک‌وش در فاصله زمانی 
کم با مطالعه بازار، توانس��ته سهم چش��مگیری از بازار 
حوزه فعالیت خود را به‌دس��ت بیاورد. دس��تیابی هنکل 
پاک وش به این س��هم از بازار باعث ایجاد سوال مهمی 
در ذهن بس��یاری از افراد شده اس��ت، سوال این است، 
آی��ا هنكل پ��اك وش در كمپین‌ه��اى تبلیغاتى خود از 
روش‌هاى پیچیده‌اى بهره گرفته که به این سهم از بازار 
دس��ت پیدا کرده اس��ت؟!  با بررسى كمپین‌هاى هر دو 
برن��د هنكل پاك وش به همراه برنامه‌ریزى رس��انه این 
شرکت، پاسخ به این سوال آنچنان سخت نیست. هر دو 
برند با ش��ناخت درست از گروه‌هاى هدف خود با لحنى 
س��اده و فركانسى بالا به‌طور مس��تقیم روى مشخصاتى 
از محصول خود تاكید مى كنند كه به درس��تى جامعه 
هدفش��ان را مدنظر ق��رار می‌دهند و با آنه��ا ارتباط بر 
ق��رار مك‌ىنند. ناصری درباره ش��یوه ایده‌پ��ردازی اکثر 
آگهی‌ه��ای تبلیغاتی دو برند پریل و پرس��یل می‌گوید: 
عموماً در ایده‌هاى خلاقه هر دو برند مش��كلى س��اده و 
عمومى از س��وى جامعه هدف مطرح م‌ىش��ود و سپس 
راه‌حل آن توسط یك متخصص بیان م‌ىشود و با تاكید 
بر كلماتى كلیدى، برند معرفى مى ش��ود. تاكید بر پیام 
تبلیغاتى و استفاده از كلامى ساده همواره از شاخص‌هاى 
اصل��ى تبلیغات هر دو برند از ش��ركت هنكل پاك وش 
 بوده و این موضوع را در رس��انه‌هاى مختلف نیز همواره 

مشاهده مك‌ىنیم. 

رسانه مکمل و اثربخش برای ارتباط برند با 
مخاطبانش

ای��ن مش��اور تبلیغاتی درباره نحوه اس��تفاده رس��انه 
تبلیغات��ی اتوبوس توس��ط برند پرس��یل می‌گوید: یىك 
از رس��انه‌هایى كه پرس��یل امس��ال در جهت پیش��برد 
اه��داف تبلیغات��ی‌اش انتخاب کرده، اتوب��وس آگهى در 
تهران اس��ت. این برند همان‌گونه که در سایر رسانه‌های 
تبلیغاتی، تأکید خود را روی شعارهای خود گذاشته، در 
این رسانه نیز علاوه بر طراحی خلاقانه روی بدنه، محور 
اصل��ی را مجددا برروی ش��عار‌های متنی متمرکز کرده 
است. ناصری می‌گوید: ش��اید نتوانیم ارزیابی دقیقی از 
موفقیت یا عدم موفقیت پرسیل در استفاده از این رسانه 
داشته باش��یم اما آنچه مسلم اس��ت اتوبوس آگهی، در 
مجموع رس��انه‌های محیطی مورد استفاده توسط برند، 
رس��انه‌ای مکمل و اثربخش بوده و فرکانس ارتباط برند 
را با مخاطبان خود در نقطه تماس��ی خاص به درس��تی 

بالا برده است. 

عدم تناسب پیام تبلیغاتی پرسیل با ذات رسانه‌ 
انتخاب شده 

ناصری درباره درس��تی یا نادرس��تی استفاده از رسانه 
تبلیغاتی اتوبوس در فصل س��رما توس��ط برند پرس��یل 
می‌گوی��د: اخی��راً طرح جدی��دی را در فصل س��رما از 

برند پرس��یل روی بدنه اتوبوس‌ها مشاهده می‌کنیم که 
درخصوص اج��را روی برخی از اتوبوس‌های تک کابین، 
با مش��کلاتی همراه اس��ت. آگهی‌های پرس��یل همواره 
براس��اس یک راهنمای مش��خص طراحی می‌ش��وند و 
همان‌طور که پیش‌تر به آن اش��اره ک��ردم، محور اصلی 
در تبلیغات این برند، انتقال پیام برند است که به شکلی 
تأکیدی مطرح می‌شود. اینکه استفاده از اتوبوس آگهی 

در فصل س��رما درس��ت است 
یا غلط، مطلبی اس��ت که باید 
کلی  به‌ص��ورت  آن  اثربخش��ی 
س��نجیده شود اما شواهد نشان 
می‌دهد که اتوب��وس آگهی در 
صورت تمیز نگاه داش��ته شدن 
بدنه اتوبوس‌ها، در تمام فصول 
اثربخش‌ خواهد بود. حال با در 
نظر گرفتن این موضوع به نظرم 
تناسب پیام تبلیغاتی پرسیل با 
ذات رسانه‌ای که انتخاب کرده 
قطع��اً کمی در تناقض اس��ت، 

پرس��یل بیش از ارائه پیام‌های خ��ود به‌صورت خلاق و 
مبتنی ب��ر تصویر، عموما قصد بالا بردن فرکانس حضور 
و به واس��طه آن انتقال پی��ام را دارد. قطعاً ایجاد فضای 
ذهنی برای یک محصول ش��وینده ب��ا تصاویری تمیز و 

درخشان، اثربخش‌تر خواهد بود. 

تأکید بر استراتژی تبلیغاتی همیشگی توسط برند
ناصری درباره طرح آگهی اتوبوس��ی پرسیل می‌گوید: 
طراحی آگهی تبلیغاتی اتوبوس��ی، دارای ابعاد مختلفی 
اس��ت که قطعا به مهارت‌ها و شناختی جدا از تسلط به 
هن��ر گرافیک و دانش تبلیغات نیاز دارد. معمولاً بهترین 
راه برای طراح��ی اتوبوس آگهی در نظر گرفتن اتوبوس 
به‌صورت یک بسته‌بندی مستطیل شکل است. همچنین 
طراحی هر وج��ه از اتوبوس به 
واس��طه تردد آن در مس��یر‌ها، 
نیازمند مدنظر قرار دادن برخی 
اصول است. از جمله این اصول 
می‌توانیم برخی نقاط اتوبوس را 
ذکر کنیم که به‌واس��طه شکل 
فیزیک��ی و کاربردش��ان دارای 
هستند،  خاص  محدودیت‌هایی 
البته در نقش��ه‌های ارائه ش��ده 
توس��ط شرکت رس��انه‌دار، این 
نقاط کاملا مش��خص ش��ده‌اند 
ولی برخ��ی موارد دیده ش��ده 
که این نقاط خاص در طراحی‌ها عمدا یا س��هوا در نظر 
گرفته نشده‌اند که همین موضوع باعث شده پیاده‌سازی 
طرح روی بدنه اتوبوس با مش��کلات زیادی روبه‌رو شود. 
همچنین یکسان نبودن ش��کل ظاهری تمام اتوبوس‌ها 
نیز بر پیچیدگی طراحی و پیاده‌س��ازی آگهی در بیشتر 

مواقع می‌افزاید. مش��کلات طراحی و پیاده‌سازی آگهی 
اتوبوس‌ها عموماً از بی‌دقت��ی طراحان یا اصرار به حفظ 
س��اختار کلی طرح‌ها از سوی برند بدون در نظر گرفتن 
ساختار ظاهری اتوبوس‌ها نش��ات می‌گیرد. البته گاهی 
وقت‌ه��ا هم تیم‌های پیاده‌س��ازی و نظارت به واس��طه 
حجم وس��یع کار خود دچار اش��تباه‌هایی می‌ش��وند اما 
همواره این اش��تباه‌ها در هنگام اجرا گزارش شده و در 
صورت موافقت برند‌ها از اکران ناقص یا با مشکل طرح‌ها 
جلوگیری می‌ش��ود. در مجموع طرح جدید پرسیل که 
روی برخ��ی از اتوبوس‌ه��ای ت‌ککابین به درس��تی و با 
دقت نظر کافی اجرا نش��ده ش��اید از لح��اظ طراحی و 
پیاده‌سازی روی ابعاد رسانه با کاستی‌هایی روبه‌رو باشد. 
علت این موضوع به نظرم به خاطر تأکید بر اس��تراتژی 
همیشگی ش��رکت هنکل پاک وش است. همان‌طور که 
قبلا نی��ز عنوان کردم ای��ن برن��د در کمپین‌های خود 
تأکید زیادی روی مطرح کردن شعار دارد، شاید همین 
موضوع باعث شده که برند در این آگهی به اجرای طرح 
تبلیغاتی توجه‌ کمتری داش��ته باش��د اما به هرحال این 
موضوع دلیل نمی‌ش��ود که برند پرس��یل برخی ایرادات 
ط��رح تبلیغاتی خود را در نظر نگیرد. مطمئناً پرس��یل 
ب��ا دق��ت در طراحی و مدنظ��ر ق��راردادن نقاط خاص 
نقش��ه‌های اتوبوس‌ها می‌تواند خروجی‌های شایس��ته و 
 زیبای��ی را مانند طرح‌های قبلی خود برای این رس��انه 

طراحی کند. 

تبلیغات؛ اثربخشی یا هزینه

شما به‌عنوان تبلیغاتچی باید به اثربخشی تبلیغات 
توجه داشته باشید، هزینه‌های تبلیغات زمانی تبدیل 
به س��رمایه‌گذاری می‌ش��ود که اثربخش��ی مناسبی 
داشته باشد. همواره باید از شیوه‌های نوین تبلیغات 
استفاده کنید و توجه داشته باشید میزان اثربخشی 
تبلیغات به عواملی مانند اندازه کس��ب وکار، اندازه 
محیط و بازار هدف ش��ما بس��تگی دارد. در ادبیات 
مدیریت، اثربخشی را انجام کارهای درست و کارایی 
را انجام درست کارها تعریف کرده‌اند، پس اثربخشی 
تبلیغات نیز به همین صورت تعریف می‌شود. مفهوم 
اثربخش��ی در درون مفه��وم کارایی جا دارد. کارایی 

جنبه کمی و اثربخشی جنبه کیفی دارد. 
 منظ��ور از اثربخش��ی در واق��ع بررس��ی می��زان 
مؤثرب��ودن اقدامات انجام ش��ده برای دس��تیابی به 
اهداف از پیش تعیین شده است. به عبارتی ساده‌تر 
در ی��ک مطالع��ه اثربخش��ی، میزان تحق��ق اهداف 
اندازه‌گیری می‌شود. اما به نظر می‌رسد برای تعریف 
مفهوم اثربخش��ی تبلیغات باید گامی فراتر نهاد، به 
این معنا که اثربخش��ی هنگامی در یک کس��ب‌وکار 
حاصل خواهد ش��د که نیازها به روش��نی تشخیص 
داده ش��ود، برنامه مناس��بی برای برطرف س��اختن 
نیازها طراحی ش��ود، برنامه طراحی شده به درستی 
اجرا ش��ود و ارزیابی مناس��بی از فرآیند و درنهایت 

دستیابی به اهداف انجام شود. 
اثربخشی‌ تبلیغات‌ عبارت‌ است‌ از درجه‌ یا میزانی‌ 
که‌ س��ازمان‌ به‌ هدف‌های‌ موردنظر خود از اقدام به 
تبلیغات نائل‌ می‌آید. اثربخشی‌ ی‌ک مفهوم‌ کلی‌ دارد. 
به‌بیان‌ س��اده‌تر اثربخش��ی‌ را می‌توان‌ انجام‌ کارهای‌ 
درس��ت نامید. اثربخش��ی عبارت اس��ت از درجه و 
می��زان نیل به اهداف تعیین ش��ده. ب��ه بیان دیگر 
اثربخش��ی تبلیغات نش��ان می‌دهد که با چه میزان 
از تلاش انجام ش��ده، نتایج موردنظر حاصل ش��ده 
اس��ت. در حالی‌که نحوه اس��تفاده و بهره‌برداری از 
منابع برای نیل به نتایج، مربوط به کارایی می‌شود، 
اثربخش��ی تبلیغات کلید موفقیت فروش در سازمان 
محسوب می‌شود. از شاخص‌های اثربخشی می‌توان 
به این موارد اش��اره کرد: میزان رضایت مش��تریان، 
میزان تأثیر خدمات بر محیط‌زیست، میزان تسهیل 
امور جاری جامعه، می��زان رضایت کارکنان، میزان 
دسترس��ی مردم به خدمات، میزان اعتماد مشتریان 
و می��زان قابلیت اعتماد. کارایی اش��اره به انجام کار 
به شیوه درس��ت دارد. به‌طور علمی، از آن به‌عنوان 
خروجی نس��بت به ورودی تعریف ش��ده و برگرفتن 
حداکث��ر خروجی ب��ا حداقل منابع. از س��وی دیگر 
اثربخشی اشاره به انجام کارهای صحیح دارد. به‌طور 
معمول خروج��ی واقعی در مقابل خروجی موردنظر 

قرار می‌گیرد. 
در کارایی هم��ه چیز در مورد تمرکز روی فرآیند 
مورد اهمیت اس��ت که به معنای انجام کارهاس��ت. 
این در حالی است که عده‌ای بیش از حد بر رسیدن 
به پایان و هدف تعیین شده تمرکز می‌کنند. کارایی 
نگ��ران وضعی��ت کنونی یا وضع موجود اس��ت. فکر 
ک��ردن درباره آینده و اضافه ک��ردن یا حذف منابع 
جریان کارایی را بر هم می‌زند. اثربخش��ی از س��وی 
دیگر معتقد اس��ت هدف در پایان هر دوره تبلیغات 
بای��د مورد توجه قرار گیرد و ه��ر متغیر دیگری در 
آینده ممکن اس��ت تغییر کند. بدین منظور گاه در 
کارایی نظم و دقت زیاد مورد نیاز است که می‌تواند 
باعث انعطاف‌ناپذیری در سیس��تم ش��ود. اثربخشی 
از س��وی دیگر اس��تراتژی بلند‌مدت را در ذهن نگه 
می‌دارد، بنابراین بیش��تر با تغییرات محیط مطابقت 
می‌کند. کارایی بر فرآیند تمرکز می‌کند در حالی‌که 
اثربخش��ی بر پایان کار. کارایی محدود می‌ش��ود به 
زمان حال، در حالی‌که اثربخش��ی شامل فکر کردن 
به زمان‌های طولانی می‌ش��ود. س��ازمان‌ها باید هر 
گزینه اثربخشی و کارایی را برای رسیدن به موفقیت 

تنظیم کنند. 

 فروش بلیت فیلم 
»جنگ ستارگان 7« رکورد شکست

میزان فروش بلیت فیلم »جنگ س��تارگان هفت« 
در آمریکا و کانادا از ۱۸ دسامبر یعنی تاریخ نمایش 
آن در س��ینماهای ای��ن کش��ورها به رک��ورد ۲۳۸ 
میلیون دلار رس��یده است. در س��ایر نقاط دنیا نیز 
درآمد ناش��ی از این فیلم جمع��ا ۲۷۹ میلیون دلار 

گزارش شده است. 
بدی��ن ترتیب جنگ س��تارگان هفت تحت عنوان  
»نیرو بیدار می‌ش��ود« رکورد فروش فیلم‌های موفق 
و معروفی چون  »پارک ژوراسیک« یا  »هری پاتر« 

را شکسته است. 
به گ��زارش یورونیوز، پیش‌بینی می‌ش��ود درآمد 
ناش��ی از فروش بلیت‌های این فیلم به رقم بالای ۲ 

میلیارد دلار برسد. 

نرگس فرجی

کافه تبلیغات

از میان خبرها

عطیه عظیمی

تبلیغات خلاق

آگهی Avea- شعار: با اپلیکیشن avea هیچگاه ماشین‌تان را گم نخواهید کرد

ایستگاه تبلیغات

داروی ضدحساسیت بنادریل

بنادریل، نام یک برند تولیدکننده داروهای مختلف 
اس��ت. محصولات این برند در آمریکا و کانادا ش��امل 
داروهای ضد آلرژی آنتی‌هیستامین و دیفن‌هیدرامین 

می‌شود. 
این ش��رکت به تازگی از آگهی‌هایی خاص رونمایی 
کرده که در آن آلرژی را به شکل میوه‌هایی چون توت 
فرنگی و آناناس درآورده و آن را به بمبی تشبیه کرده 
است که با خوردن داروهای متعلق به این برند، جلوی 

انفجار آن گرفته می‌شود. 
 

دست اندرکاران 
مدیر خلاقیت: آرتیوم گلوز کاستنکو، خاویر مونوز

مدیر هنری: آرتیوم گلوز کاستنکو
کپی رایتر: آرتیوم گلوز کاستنکو، خاویر مونوز
تصویرگر: آرتیوم گلوز کاستنکو، خاویر مونوز

نگاهی به تبلیغات اتوبوسی پرسیل

افزایش فرکانس ارتباط برند با مخاطب

یكى از رسانه‌هایى كه پرسیل امسال 
در جهت پیشبرد اهداف تبلیغات‌یاش 

انتخاب کرده، اتوبوس آگهى در تهران 
است. این برند همان‌گونه که در سایر 
رسانه‌های تبلیغاتی، تأکید خود را روی 

شعارهای خود گذاشته، در این رسانه نیز 
علاوه بر طراحی خلاقانه روی بدنه، محور 

اصلی را مجددا برروی شعار‌های متنی 
متمرکز کرده است
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رس�انه تبلیغاتی بدنه اتوبوس‌ها ش�اید به نسبت مابقی رسانه‌های 
تبلیغاتی بیش�تر در معرض آس�یب دیدن باشد. گاهی آلودگی هوا و 
ب�ارش برف و باران آنچنان به طرح آگهی‌ تبلیغاتی اکران ش�ده روی 
بدنه اتوبوس‌ها آس�یب می‌رس�اند که به‌طورکلی تمام زحمات طراح 
اثر به باد می‌رود. آگهی‌هایی که براثر آلودگی‌ها کثیف ش�ده‌اند و از 

س�ر و ش�کل افتاده‌اند، گاهی نتایج عکسی را برای برندها به ارمغان 
می‌آورند اما با تمام این توصیفات اتوبوس یک رس�انه تبلیغاتی قوی 
اس�ت که بس�یاری از برندها بدون در نظر گرفتن این موارد همچنان 
از آن در اجرای کمپین‌های خود بهره‌برداری می‌کنند. شرکت هنکل 
پاک وش مدت‌هاس�ت از این رس�انه تبلیغات�ی در جهت انتقال پیام 
تبلیغاتیش به مخاطبان اس�تفاده می‌کند. این شرکت برای تبلیغات 
ه�ر دو برند معروفش یعنی پریل و پرس�یل از این رس�انه اس�تفاده 

می‌کند و در فواص�ل مختلف طرح‌ آگهی‌های تبلیغاتی خود را تغییر 
می‌ده�د. این روزه�ا روی بدنه برخ�ی از اتوبوس‌ها ط�رح تبلیغاتی 
دیگری از برند پرسیل اکران شده که »فرصت امروز« درصدد بررسی 
ابعاد مختلف آن برآمده است. درباره این موضوع سراغ حامد ناصری 
مشاور و کارشناس تبلیغات رفته‌ایم. در این گزارش ناصری علاوه بر 
بررسی آگهی تبلیغاتی اتوبوسی پرسیل به نکات مختلفی نیز درباره 

روند تبلیغاتی شرکت هنکل پاک‌وش اشاره کرده‌است. 
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 بررسی برندینگ در صنایع ایران
 براساس 22 قانون ابدی برندسازی 

قانون نهم برندسازی: قانون نام

عملک��رد نام یک برند در کوتاه‌مدت و بلند‌مدت 
متفاوت است؛ در کوتاه‌مدت نام یک برند می‌تواند 
ی��ک فکر نو و خلاقان��ه را القا کند ک��ه در طبقه 
خودش پیشگام ش��ود و در اذهان به راحتی ثبت 
ش��ود ولی در بلند‌مدت آن فقط یک نام است که 
با نام رقبایش��ان متفاوت است و تمام خصوصیات 

کوتاه‌مدت از بین می‌رود. 
تکثی��ر ک��ردن اوراق فک��ری بی‌نظی��ر بود که 
زیراک��س آن را خل��ق ک��رد ولی بعد از گذش��ت 
زمان، بین ماشین‌های کپی برند زیراکس و دیگر 
تولید‌کنن��دگان مانن��د کانن فرقی وج��ود ندارد. 
ممک��ن اس��ت در س��ال‌های اولی��ه پیدایش این 
صنع��ت کیفیت کپی کاغذه��ای زیراکس بهتر از 
بقیه بود ولی الان اگ��ر کیفیت کپی دیگر برندها 
بهتر از زیراکس نباش��د قطعا بدتر نیست پس چرا 
هنوز زیراکس برند اول ماش��ین‌های کپی است؟ 
دلیل موفقیت زیراکس برند آن اس��ت نه محصول 
این ش��رکت. به مثالی داخلی توجه کنید، دلستر 
نخس��تین برندی بود که ای��ده آبجوی بدون الکل 
را در ایران بعد از انق�الب به‌وجود آورد هنوز هم 
تمام آبجو‌های بدون الکل دلس��تر هس��تند یعنی 
ش��ما از مغازه‌دار دلستر ایستک، دلستر بیتمال یا 
دلس��تر جو‌جو و... می‌خواهید. این برند اگرچه از 
نظر کیفیت بهترین بازار ایران نیس��ت ولی طبق 
آمار، شرکت بهنوش 70درصد سهم بازار را دارد، 

چرا؟ به‌خاطر برندش.
با این حال اکثر بازاریابان، صاحبان کس��ب‌و‌کار 
و مدیران ش��رکت‌ها برند را نادیده می‌گیرند و به 
محصول یا خدمات‌ش��ان به‌عن��وان نقطه کلیدی 
توجه می‌کنند! لذا نام‌های عمومی و ژنریک برای 
محصول/خدمات یا سازمان‌شان انتخاب می‌کنند. 
در صورتی‌ک��ه این نام خاص یک برند اس��ت که 
باید تبدیل به نامی ژنریک شود مانند دلستر برای 
آبج��وی بدون ال��کل یا پفک نمکی برای اس��نک 

ذرت حجیم شده. 
اگر بخواهیم شرکت‌ها را دسته‌بندی کنیم به دو 

دسته زیر می‌توان آنها را تقسیم کرد: 

1-‌ آنهایی که موفقیت را در توس��عه محصول و 
خدمات‌شان می‌بینند.

2-‌ آنهایی که تثبیت برند را باور دارند.
گ��روه اول معتقدند اگر محصول یا خدمات یک 
شرکت خوب نباشد داشتن برند معتبر نیز به آنها 
برای بقا کمک نمی‌کن��د. ما به این ایده اعتقادی 
نداری��م. دلیل‌م��ان را در دو مث��ال زیر تش��ریح 
می‌کنیم؛ به اذعان اکثر کارشناسان آبجوی بدون 
الکل جوجو بهترین کیفیت )به علت ش��یوه تولید 
و دس��تگاه‌های جدی��د( را در ایران دارد ولی پس 
چرا دلس��تر 70درصد بازار را دارد؟ ماس��ت کاله 
بهتر است یا چوپان؟ در اصل چگونه می‌توان این 
دو را مقایس��ه کرد؟ لذا این ایده را بیشتر بهانه‌ای 
می‌دانیم در دست افرادی که استراتژی برندینگ 

را قبول ندارند. 
این ای��ده -برت��ری کیفیت به برن��د- از طرف 
شرکت‌های آسیایی خصوصا ژاپن و کره‌جنوبی به 
دنیا معرفی ش��د، آنها معتقدن��د اگر تعداد زیادی 
محصول را در زی��ر یک نام تجاری ارائه دهید، نه 
تنها می‌توانید به یک غول تجاری تبدیل شوید که 
ب��ه راحتی زمین نخواهید خ��ورد و به فروش‌های 
افس��انه‌ای نیز دس��ت پیدا خواهید کرد. درس��ت 
اس��ت ولی آنها یک موضوع مهم را فدای این غول 
پیکر ش��دن کرده‌اند و آن سود سازمان‌شان است 
که اتفاقا فقط این س��ود اس��ت که تضمین‌کننده 
بقای شرکت‌های‌ش��ان اس��ت و نه فروش‌ش��ان. 
البت��ه اکثر صاحبان کس��ب‌و‌کار ایرانی نیز از این 

استراتژی را می‌پسندند. 
 ب��ه سامس��ونگ توجه کنی��د، ش��رکتی که از 
موبایل، ان��واع ل��وازم خانگی، انواع ماش��ین‌های 
س��نگین مانند بیل مکانیکی گرفته تا ماشین‌های 
سواری هیبریدی را تولید می‌کند. حال به فروش 
و سود سامس��ونگ و رقیبش اپل در سال 2015 

توجه کنید: 
ف��روش سامس��ونگ در س��ال 2015 بال��غ بر 
‌305میلیارد دلار بوده، از طرف دیگر اپل فروشش 
ب��ه نزدی��ک ‌233.7میلیارد دلار رس��یده اس��ت 
)فروش اپل 30درصد کمتر از سامس��ونگ است(. 
از طرف دیگر اپل با ‌53.4میلیارد دلار سود، بیش 
از 140درصد بیش��تر از سامس��ونگ س��ود کرده 
است. س��ود سامسونگ معادل 21.9 میلیارد دلار 
بوده اس��ت. به عبارت دیگر سود اپل 22.8درصد 
اس��ت در صورتی‌که سود سامس��ونگ 7.1درصد 

است.   
نکته آخر: برند چیزی نیس��ت که با یک جلسه 
یا دو جلسه به آن بیندیشید، در اصل برند عصاره 
و اس��اس یک شرکت اس��ت. بقای یک شرکت به 
تثبی��ت برند در ذهن مخاطبان بس��تگی دارد. ما 
در ای��ران بیش از آنکه از مس��ائل مالی و اعتباری 
آس��یب ببینیم، از نداش��تن برند است که صدمه 

دیده‌ایم. 

ایجاد رابطه بهتر است یا فروش 
محصول

بازاریابان بزرگ بر این باورند که به جای فروختن 
محصول، باید س��عی کنید رابطه‌ای را شکل دهید. 
محصولات گذرا هستند، اما این رابطه‌ها هستند که 
باق��ی می‌مانند. نگرش خ��ود را تغییر دهید. نگرش 
چی��ز کوچکی اس��ت ک��ه تفاوتی بزرگ می‌س��ازد. 
ارتباط با مش��تریان نگرش��ی ب��ا تاکید ب��ر ایجاد، 
حفظ و توس��عه و تعمیق رابطه با مش��تریان است. 
مدیریت ارتباط با مشتری به سازمان كمك میك‌ند 
به ش��یوه‌ای س��ازمان یافته ارتباط با مشتریانش را 

مدیریت كند. 
هر چق��در بیش��تر در م��ورد نیازها، مش��كلات، 
انتظارات و شكایات مشتریان بدانید، بهتر می‌توانید 
با مش��تریان ارتباطی پایدار بس��ازید. اگر س��ازمان 
ش��ما به سختی می‌تواند مشتریان خود را در بیرون 
س��ازمان بشناس��د و ارتب��اط ضعیفی با مش��تریان 
دارد و بیش��تر به فروش محصولات یا خدمات خود 
می‌اندیش��د. مرحله اول ارتباط با مش��تری اس��ت 
و محصول‌گراس��ت و دارای نظ��ام ارزیابی و فروش 
خاص��ی اس��ت. گام بعدی ب��رای چنین س��ازمانی، 
تعری��ف فرآیندهای بازاریابی و ف��روش و تهیه یك 

بانك اطلاعاتی از مشتریان است. 
مرحله دوم در پیشرفت ارتباط با مشتری متمرکز 
است. در این مرحله، س��ازمان شناخت مشتریانش 
را آغ��از ك��رده و ب��ه دنب��ال راه‌هایی ب��رای یافتن 
س��ودآورترین آنها می‌گردد. س��ازمان سعی میك‌ند 
فرآینده��ا و ارتباطات خوبی با مش��تریان داش��ته 
باش��د، اما هنوز نگرش جامعی نسبت به آنها ندارد. 
گام بع��دی برای چنین س��ازمانی، هماهنگ كردن 
فرآیندها، یكپارچه‌س��ازی اطلاعات و بهبود ارتباط 
و همكاری بین بخش‌های مختلف س��ازمان اس��ت. 
مرحله بعدی رضایتمندی مش��تریان است. در این 
مرحله سازمان رضایتمندی را اندازه‌گیری میك‌ند و 
سعی دارد از رقبای خود پیشی بگیرد. این شركت‌ها 
س��طح رضایتمندی را به مدل‌ه��ای جبرانی درون 

سازمانی مرتبط میك‌نند. 
گام بعدی برای این سازمان‌ها، تعریف سیستم‌های 
انگیزش��ی برای تمركز روی مش��تریان و ادامه روند 
بهب��ود فرآیندهای بازاریابی و فروش اس��ت. مرحله 

پیشرفته‌تر در ارتباط با مشتری، ارزش‌گذاری است. 
چنین سازمانی مراقب شیوه ارزش‌گذاری برای یك 
مش��تری خاص است و می‌داند چرا مشتریان خرید 
میك‌نن��د و می‌داند چگونه براس��اس نیاز مش��تری 
برخورد كند تا به رضایتمندی آنها منجر ش��ود. در 
اینجا نگرش جامع مشتری مدار وجود دارد، اما هنوز 
به طور كام��ل به كار گرفته نمی‌ش��ود. گام بعدی، 
تحلیل ش��رایط بهترین مش��تری، پالایش ابزارهای 

بازاریابی و فروش، فناوری‌ها و فرآیندهاست. 
می‌ت��وان مرحل��ه دیگری در ارتباط با مش��تریان 
را وفاداری دانس��ت. چنین ش��ركت‌هایی از تمدید 
معاملات خود لذت می‌برند و سطح تقاضای مشتری 
را افزای��ش می‌دهند، آنها می‌توانند هزینه چیزهایی 
را ك��ه از دی��دگاه مش��تری اهمیت ن��دارد، كاهش 
داده و محص��ولات و خدمات مهم برای مش��تری را 
با قیمت خوب بفروش��ند. آنها برای درك و هدایت 
رفتار مش��تری از اطلاعات استفاده میك‌نند. مرحله 
نهایی برای این سازمان‌ها، تحلیل مستمر معیارهای 
كلیدی مش��تری، پالای��ش انگیزه‌های مش��تری و 
طراحی محصولات و خدمات منطبق بر نیازهای هر 

مشتری است. 
در دنیای��ی که فن��اوری اطلاع��ات روز به روز در 
شرکت‌ها نفوذ بیش��تری پیدا می‌کند و کارکردها و 
مزایای خود را به رخ ش��رکت‌ها می‌کش��د، جا دارد 
که ش��رکت‌های پویا و موفق از مزایای این فناوری 
جدید برای ایجاد ارتباط با مش��تریان به جای صرفا 
فروش محصول استفاده کنند و شاهد موفقیت‌های 

چشمگیر خود باشند. 

جهت‌گیری بازاریابی تولیدمحور 
آیا می‌دانس��تید جهت‌گیری بازاریابی با فلس��فه 
بازاریابی که توس��ط س��ازمان در انجام فعالیت‌های 
بازاریابی صورت می‌گی��رد، ارتباط دارد؟ ‌ گونه‌های 
مختلفی از جهت‌گیری بازاریابی منتش��ر ش��ده‌اند 
ک��ه یک��ی از آنها جهت‌گی��ری تولید محور اس��ت. 
جهت‌گی��ری تولید محور بر دسترس��ی به یک کالا 
یا خدمت تأکی��د دارد. در این جهت‌گیری، توانایی 
تولید و توزیع کالاهای مدنظر سازمان اولویت اصلی 

سازمان است. 
محوریت تولید در این جهت‌گیری براس��اس این 
اصل اس��ت که ذی‌نفعان خدمت را براساس ویژگی 
واقع��ی آن خری��داری می‌کنن��د  )خری��د بهترین 

خدمت(. 
در مقابل در جهت‌گیری فروش محور به سازمانی 
نیاز دارد که تلاش‌های زیادی برای علاقه‌مند کردن 
خری��داران به محص��ول انجام دهد. مش��تریان باید 
متقاعد شوند که چنین خریدی برای آنها ارزشمند 

است. 

بازاریابی مجانی

آیا می‌دانستید

برندنامه

عطیه عظیمی

در دراژه با توجه به قدمت در تولید 
محصولاتی چون تافی، پاستیل، 
پودر ژله و دسر، در صورتی‌که 

نخستین بار بودن در عرضه یک 
محصول خاص و سهم انحصاری 

بازار اتفاق بیفتد، می‌تواند ناخودآگاه 
کمک کند که برند دراژه بهتر و 

بیشتر در بازار جا بیفتد 

طراحی طعم‌های جدید 
هدف شرکت 

محمدی‌پور محصول جدید 
تی��راژه را این‌گون��ه ارزیاب��ی 
می‌کن��د که مجموع��ه دراژه 
هلدین��گ  ی��ک  از  بخش��ی 
مواد‌غذایی اس��ت که از شهر 
یزد کار خ��ود را آغاز کرده و 
تافی  بر محصولات  تمرکزش 
و ش��یرینی اس��ت. ب��ا توجه 
ب��ه اینک��ه فرهن��گ مصرف 
در  ای��ران  در  مواد‌غذای��ی 
حال تغییر اس��ت، دس��رها با 
اس��تقبال رو به رش��د مواجه 
شده است و پودرهایی مانند 
پودر ژله و تیرامیس��و و پودر 
دس��رهای مختلف اخیرا بازار 
خوبی در ایران پیدا کرده‌اند. 
از طرف دیگر ش��عار شرکت 
دراژه نس��ل جدید طعم است 
و در بیانی��ه ماموریتش بیان 
طعم‌های  طراح��ی  که  کرده 
جدید برای محصولات جدید 
را در اهدافش دارد و روی آن 

تمرکز کرده است. 

نخستین بودن یا کسب 
گسترده بازار 

این کارش��ناس در پاسخ به 
این س��وال ک��ه دراژه چگونه 
می‌توان��د برن��دش را ب��ا این 
محصول خاص مش��هور کند، 
جذابیت  به‌خاط��ر  می‌افزاید: 
دس��ر تیرامیس��و، برنده��ای 
داخل��ی ن��گاه جدی ب��ه این 
محص��ول انداخت��ه و برندی 
مانن��د دراژه روی محصول��ی 
مانند پودر تیرامیس��و تمرکز 
اگ��ر تجرب��ه  اس��ت.  ک��رده 
خوب مص��رف ب��رای جامعه 
ایرانی ایجاد ش��ود، هم باعث 
کس��ب س��هم بازار مناسب و 
هم اعتماد‌س��ازی نس��بت به 
محص��ولات آین��ده ش��رکت 
روی��داد  چن��د  می‌ش��ود. 
می‌توان��د در ای��ن رون��د که 
برن��دی به ن��ام محصول گره 
بخ��ورد، کمک‌کننده باش��د. 
پیش‌ت��ر ای��ن موض��وع را در 
تای��د و  محصولات��ی مانن��د 
مش��کین ت��اژ دیده‌ای��م. اول 
اینک��ه نخس��تین ارائه‌کننده 
در ب��ازار باش��ند. ثانیا س��هم 
قابل توجه و انحصاری از بازار 
آنقدر  محصول  یعنی  بگیرند. 
زیاد باش��د که ب��ازار را با آن 
بشناسند مانند پفک نمکی. با 
این روش‌ه��ا محصول برند را 
پروموت کرده و اعتمادسازی 
می‌کن��د. اما در دراژه با توجه 
به قدمت در تولید محصولاتی 
چون تاف��ی، پاس��تیل، پودر 
ژل��ه و دس��ر، در صورتی‌ک��ه 
نخس��تین بار بودن در عرضه 
یک محصول خاص و س��هم 
اتفاق بیفتد،  انحصاری ب��ازار 
کمک  ناخ��ودآگاه  می‌توان��د 

کند ک��ه برن��د دراژه بهتر و 
بیشتر در بازار جا بیفتد. 

اولویت با طعم در 
محصولات جدید

و  رن��گ  م��ورد  در  او 
ادامه  محص��ول  بس��ته‌بندی 
 p4 می‌ده��د: ب��ا توج��ه ب��ه
محصول، ام��روزه آنقدر بحث 
 p بس��ته‌بندی مهم است که
پنج��م را packaging  ی��ا 
ام��ا  می‌دانن��د.  بس��ته‌بندی 
گاهی خ��ود محص��ول آنقدر 
ج��ذاب اس��ت که محت��وا و 
طعمش بیش��تر از بسته‌بندی 
در اولویت ق��رار می‌گیرد. در 

مورد کرم تیرامیسو نیز 
چون محصول جدیدی 
است،  بازار ش��ده  وارد 
فعلا طعمش در اولویت 
بس��ته‌بندی  اس��ت. 
ح��د  در  و  ش��کیل 
اس��تفاده کاربر است و 
حداقل معیارها را دارد، 
ام��ا مزی��ت رقابتی‌اش 
جهت انتخاب نیس��ت. 
انتخ��اب رن��گ هم در 
کنار لوکس بودن دسر، 

رنگ مناس��بی بوده است. اما 
دراژه  اصل��ی  رقابتی  مزی��ت 
وارد  در  ب��ودن  اول  همی��ن 
کردن دس��رهای جدید مانند 
پاناکوت��ا و تیرامیس��و به بازار 
اس��ت. با توجه ب��ه اینکه این 
برند عرضه‌کننده اولیه است و 
در حال حاضر سهم خوبی در 
بازار دارد، اگر سیس��تم توزیع 
بتواند پاس��خگوی مش��تریان 
باش��د، می‌تواند به‌عنوان یکی 
دراژه  برت��ر  محص��ولات  از 
توزیع  قضیه  ش��ود.  مش��هور 
باید جدی گرفته ش��ود، چون 
مشاهده شده که این محصول 

در همه فروشگاه‌ها نیست. 

استفاده از رویکرد 
سمپلینگ برای تبلیغ 

و  تروی��ج  کانال‌ه��ای  او 
ای��ن  تبلیغ��ی  فعالیت‌ه��ای 
محصول جدید را رس��انه‌های

TTL  و  BTL می‌دان��د که 
پیش از این نیز مس��ابقه سفر 
ب��ه ایتالیا برای س��ه نفر را به 
مورد اجرا گذاش��ته بود. این 

برند از رویکرد س��مپلینگ و 
BTL بیشتر برای تبلیغ خود 
می‌کند، چون سبب  استفاده 
کس��ب تجربه مص��رف برای 
کارب��ر ایران��ی می‌ش��ود و به 
بازاریاب��ی بهتر محصول و جا 
افتادن در بازار کمک می‌کند. 
همچنین  محمدی‌پور  حمید 
در پاس��خ به این س��وال که 
این محصول برای پاسخگویی 
به چ��ه نیازی طراحی ش��ده 
می‌گوید: عم��وم مردم تمایل 
دس��رهای  از  اس��تفاده  ب��ه 
جدید در س��فره خود دارند، 
تجربه  اینکه خواه��ان  ضمن 
طعم‌ه��ای جدی��د هس��تند. 

دراژه می‌توان��د پاس��خگویی 
خوبی به نیازهای آنان باشد، 
به ش��رطی که سیستم توزیع 
ت��وان پاس��خگویی ب��ه آن را 
داش��ته باش��د. در انته��ا در 
خصوص ارزیابی از اس��تقبال 
مخاطب��ان باید گفت با توجه 
به اینکه این محصول جنرال 
نبوده و محصول��ی جدید در 
استقبال  دسرهاس��ت،  حوزه 
مناس��ب بوده و اگر در آینده 
همی��ن روند را ب��ا طعم‌های 
جدید دنب��ال کنند، می‌تواند 

سهم خوبی از بازار بگیرد. 

سطح بالای آگهی محصول
در ادام��ه گفت‌وگ��و عارف 
عل��وی، مش��اور برندین��گ و 
تبلیغ��ات در پاس��خ ب��ه این 
سوال که دراژه چطور می‌تواند 
برن��دش را ب��ا ای��ن محصول 
خاص معرفی و مشهورتر کند 
چنین می‌گوید: به طور کلی 
تیرامیس��و بعد از پخش یک 
برنام��ه ماه��واره‌ای به‌صورت 
یک نیاز در آم��د و تبدیل به 

مد ش��د. برند دراژه به دلیل 
ع��دم تمرکز و ع��دم رعایت 
اصول برندینگ هنوز به نقطه 
قابل قبول و اعتمادی نرسیده 
ک��ه بتوان��د با ای��ن محصول 
خاص مش��هور‌تر ش��ود )برند 
دراژه تمرک��ز دقیقی روی نام 
خود نداشته و از همه مهم‌تر 
تبلیغ��ات انب��وه خ��ود را به 
تازگی با نام دراژه شروع کرده 
است(  بنابراین در حال حاضر 
می‌توان در ن��گاه عام جامعه 
این‌گونه بیان کرد که آگاهی 
تیرامیسو  روی خود محصول 
بالاتر از برند دراژه بوده و این 
موضوع می‌توان��د یک تهدید 
زیرا  ش��ود  محس��وب 
رقبا با یک اس��تراتژی 
به  می‌توانند  مناس��ب 
نفع خود از این موضوع 

بهره‌برداری کنند. 

تهدیدی برای 
موفقیت محصول

خص��وص  در  او 
محصول  ای��ن  ارزیابی 
می‌دهد:  ادام��ه  جدید 
این محص��ول با توجه 
به قیمت و البته نوع طراحی 
محصول که به تنهایی عرضه 
تامی��ن  فق��ط  و  نمی‌ش��ود 
کرم تیرامیس��و را ب��ه عهده 
دارد و ب��رای تهی��ه آن بای��د 
بیس��کویت مخصوص و کافی 
میک��س جداگانه تهیه ش��ود 
و این خود ی��ک تهدید برای 
موفقیت محصول اس��ت زیرا 
از لح��اظ قیمتی اصلا مقرون 
به صرفه نیس��ت و همچنین 
مش��تری را برای تهیه کامل 
این دسر سراغ س��ایر برندها 
می‌فرس��تد که باز با توجه به 
 Co-branding عدم برنامه
برنامه‌ری��زی  همچنی��ن  و 
مشتری  مارکتینگ مشخص، 
دراژه،  انتخ��اب  مابی��ن 
و  بیس��کویت  تولید‌کنن��ده 
کافی میکس س��ردرگم است 
و در صورت وجود یک برنامه 
توس��عه محصول ساده در هر 
یک از برند‌ه��ای تولید‌کننده 
بیسکویت مخصوص تیرامیسو 
و کافی میک��س می‌توانند به 
راحتی مش��تریان دراژه را از 

آن خود کنند. 
مزیتی توامان با تهدید 

ای��ن کارش��ناس در م��ورد 
مزی��ت رقابتی ای��ن محصول 
اضاف��ه می‌کند: ب��ه طور کلی 
به این راحت��ی نمی‌توان این 
مزی��ت  دارای  را  محص��ول 
خواند، چون اگر تمامی جوانب 
توسعه محصول بررسی نشده 
تبدیل  توانای��ی  باش��د کاملا 
ب��ه تهدی��د ش��دن را دارد و 
نیاز  تصمیم‌گیری  ای��ن  برای 
ب��ه اطلاعات دقی��ق از برنامه 
توس��عه محصول دراژه داریم. 
ام��ا با فرض ای��ن موضوع که 
تمامی موارد فوق محقق شده 
باش��د می‌توان به این موضوع 
اش��اره کرد که سایر رقبا و به 
طور کلی برند مشخصی تا به 
ح��ال این محص��ول را تولید 
نکرده اس��ت و ای��ن می‌تواند 
ی��ک مزیت رقابتی یاد ش��ود 
ک��ه البته از دید بنده س��وال 
بزرگ همین‌جاست که چطور 
ممکن است س��ایر رقبا هنوز 
به فک��ر تولید ای��ن محصول 
پیچی��ده نیفتاده‌اند که جواب 
این س��وال ش��اید مقرون به 
صرفه نبودن و شکست باشد. 

نمی‌توان خوشبین بود! 
عل��وی حس خ��ود از رنگ 
را  محص��ول  بس��ته‌بندی  و 
می‌کن��د:  توصی��ف  چنی��ن 
توجه  با  بس��ته‌بندی  طراحی 
به ع��دم آش��نایی عمومی با 
ای��ن محص��ول و همچنی��ن 
طراح��ی و رنگ‌بن��دی پکیج 
در ن��گاه اول حس پودر کیک 
با طع��م تیرامیس��و می‌دهد. 
در ادامه ن��وع قرارگیری برند 
و ارزش کلام��ی برند در کنار 
ن��ام محصول به ای��ن دغدغه 
و تهدی��د ق��وت می‌دهد که 
آگاه��ی از برند برتر باش��د و 
منجر ب��ه شکس��ت محصول 
ش��ود. در کل ای��ن برن��د ب��ا 
توجه به خاص بودن محصول 
می‌توانست یک پکیج منحصر 
ب��ه فرد که محصول را متمایز 
انتخ��اب  و  طراح��ی  کن��د 
از  ارزیاب��ی  کن��د. در م��ورد 
اس��تقبال مخاطب��ان نیز باید 
اذعان داش��ت که با توجه به 
این مجموعه  فعلی  پروموشن 
)س��فر به ایتالیا( شاید بتوان 
در ش��روع مخاطبان��ی را ب��ه 
خود ج��ذب کرد ک��ه همان 
جایزه  پیرو  معروف  مخاطبان 
هس��تند ام��ا نگه��داری این 
مخاطبان با توج��ه به قیمت 
و معرفی و وابس��تگی به سایر 
برند‌ها و از همه مهم‌تر قدرت 
برن��د نمی‌توان  پایین  آگاهی 
ب��ه موفقیت ای��ن محصول و 
اس��تقبال مخاطبان خوشبین 

بود. 

BRAND
نگاهی به محصول جدید برند دراژه؛ کرم تیرامیسو

برند ایرانی و دسر فرنگی
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هنگامی که محصول جدیدی با طعم متفاوت 
ب�ه ب�ازار عرض�ه می‌ش�ود، توس�ط مخاطب 
شناس�ایی ش�ده و در صورت مطلوب بودن و 
هماهنگی با ذائقه او طرفدار پیدا می‌کند. بعد از 
مرحله شناسایی توسط مخاطب طبیعی است 

که برندهای مختلف سعی دارند آن را حاضر و 
آماده برای مشتری‌ای که فرصت درست کردن 
آن را ن�دارد، عرضه ‌کنند. تیرامیس�و یکی از 
این محصولات و دراژه یکی از برندهایی است 
که اقدام به تولید کرم تیرامیس�و کرده است. 
این فرصتی برای برند اس�ت ک�ه خودش را با 
آن محصول خاص بیش�تر به بازار بشناس�اند. 

اما چط�ور می‌تواند برن�دش را با این محصول 
خاص بیشتر معرفی و مشهورتر کند و آیا این 
امکان اصلا برای برندی مثل دراژه وجود دارد؟ 
برای اطالع بیش�تر از این موض�وع با حمید 
محمدی‌پور، کارشناس ارشد بازاریابی و عارف 
علوی، مشاور برندینگ و تبلیغات به گفت‌وگو 

نشستیم. 



برای مطالعه 366 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )37(
سخنرانی کردن

در همه کش��ورها س��ازمان‌هایی با رویکرد مش��ابه 
روت��اری )انجم��ن س��وداگران و صاحب��ان حرف��ه(

وج��ود دارد م��ن جمله اتاق‌ه��ای بازرگان��ی، انجمن 
زنان و حت��ی دانش��گاه‌هایی ک��ه س��خنرانان خوبی 
دارن��د نی��ز بدی��ن ص��ورت هس��تند. س��ازمان‌های 
تجاری مانند موسس��ات بزرگ بازاریاب��ی به برگزاری 
رویدادی ماهان��ه در هرمنطقه همراه ب��ا مجری توانا 
می‌پردازند ک��ه همه این م��وارد و فرصت داده ش��ده 
به س��خنران به جهت آن اس��ت تا وی در جایگاه یک 
 کارش��ناس مطالب را به بهترین نحو به ش��رکت ربط 

دهد. 

ایده
ارتباط با سازمان‌های محلی به منظور مهیا ساختن 
شرایط برگزاری یک سخنرانی که عموم مردم بتوانند 
در آن حض��ور یابن��د و در عین ح��ال توانایی جذب و 
سرگرم کردن آنان را نیز داشته باشد، مسئله‌ای است 

که باید مورد توجه قرار گیرد. 
اکثر شرکت‌ها به دنبال سخنرانی که درباره موضوع 
همایش آگاهی لازم را داشته باشد هستند این امر در 
حالی است که همه مطالب ارائه شده در همایش نباید 
با محوریت ش��رکت و نوع حرفه ما باش��د اما استفاده 
از تجربیات شخصی در خلل س��خنرانی بلامانع است. 
متن س��خنرانی باید به‌گونه‌ای باش��د که ابتدا موضوع 
کلی بحث و س��پس هدف اصلی از برگ��زاری همایش 
مطرح ش��ود در آخر نی��ز زم��ان را ب��ه جمع‌بندی و 

نتیجه‌گیری اختصاص دهید. 
فرصت مش��ارکت در س��خنرانی را ب��ه حاضران در 
همایش دهید و به خاطر داش��ته باش��ید که بهترین و 
ماندگارترین س��خنرانی‌ها معمولاً آنانی هس��تند که 
ش��نوندگان خود را بیش��تر درگیر و ذهن‌هایش��ان را 

آماده می‌کنند. 
در این امر تنه��ا آمادگی حضار مطرح نیس��ت بلکه 
س��خنران نیز باید برای اجرایی بی‌نقص تمرین کافی 
برای رس��یدن ب��ه بالاترین س��طح توانای��ی و اعتماد 
به نفس را داش��ته باش��د. هنگام ارائه مطال��ب از زبان 
بدن، قلم‌ه��ای نش��انگر، نمودارها و تخته‌ه��ای قابل 
حمل نیز کمک بگیرد زی��را به درک بهتر و آس��ان‌تر 
مطال��ب کم��ک می‌کنن��د. در ای��ن بین اس��تفاده از 
پاورپوینت به عل��ت فاصله زیاد، گزین��ه جذابی برای 
مخاطبان نیس��ت. با افزودن لطیفه و طرح پرسش به 
 سخنرانی خود نشان دهید که مخاطب خود را نادیده 

نگرفته‌اید. 
ام��روزه کتاب‌ه��ا و مناب��ع متع��ددی در زمین��ه 
توصیه‌های کاربردی برای عامیانه سخن گفتن و ارائه 
سخنرانی وجود دارد که بهتر اس��ت وقت خود را برای 
مطالب تکراری که خودتان با چند جلسه تمرین کاملا 

به آن واقف خواهید شد تلف نکنید. 

آنچه در عمل باید انجام دهید
- از قبل برای س��خنرانی خود آماده باشید، مطالب 
را جذاب س��ازید، از پاورپوینت به علت مشکلات ذکر 

شده دوری کنید. 
- در ه��ر بخ��ش از س��خنرانی زمان��ی را ب��رای 

پاسخگویی به سؤالات مطرح شده اختصاص دهید. 
- روی مطلب مورد نظر مس��لط باش��ید، استفاده از 
برگه و ن��گاه متعدد ب��ه آن به علت وفق��ه‌ای که ایجاد 

می‌کند برای مخاطبان خسته‌کننده خواهد بود. 
- اس��تفاده از هرش��یوه و روش��ی که به درک بهتر 

مطلب شما کمک می‌کند. 

پاس�خ کارش�ناس: به‌صورت کلی بخ��ش تعمیرات 
هم��واره هزینه‌های زی��ادی را برای س��ازمان ب��ه همراه 
دارد. باتوجه به اینک��ه برخی از ش��رکت‌های ارائه‌دهنده 

لیفت��راک خدمات پس از ف��روش خوبی را به ش��رکت‌ها 
ارائه می‌دهند، پیش��نهاد می‌شود سازمان ش��ما با یکی از 
این شرکت‌ها مذاکراتی را انجام بدهد و یکی از کارمندان 
این شرکت را وارد س��ازمان خود کنید و واحد تعمیرات و 
نگهداری را به کلی تعطیل کنید. این اقدام باعث می‌شود 

که هزینه‌های شما به‌ش��دت کاهش پیدا کند و در صورت 
نیاز ب��ه تعمی��ر، تعمیرکارانی از ش��رکت‌های ارائه‌دهنده 
لیفتراک به ش��رکت ش��ما برای تعمیر آن مراجعه کنند؛ 
البته این موضوع مس��تلزم این است که شما از آن شرکت 

مربوطه لیفتراک را خریداری کرده باشید. 

مدیریت واحد تعمیرات

پرسش: مدیر اجرایی یکی از شرکت‌های داخلی هستم که واحد تعمیرات هزینه‌های زیادی را برای شرکت به همراه دارد و 
گاهی از مواقع نیز اختلاف حسابی نیز در این واحد سازمان رخ می‌دهد. با وجود تغییر مدیر این واحد مشکلات آن تا به حال 
حل نشده است. با توجه به اینکه تعمیرات این بخش معمولا به تعمیر و نگهداری لیفتراک خلاصه می‌شود، شما در راستای 

کاهش هزینه این بخش چه پیشنهادهایی می‌کنید؟ 

کلینیک کسب‌و‌کار

عدالت؛ حلقه گمشده ثروت مردم 
جهان

یک گزارش تازه از س��وی یک بانک سوئیس��ی به 
نام Credit Suisse منتشر شده که نشان می‌دهد 
نابرابری ثروت همچنان در حال افزایش اس��ت و در 
س��ال‌های اخیر این نابرابری گس��ترش بیشتری نیز 
یافته اس��ت. آنطور که این گزارش نش��ان می‌دهد، 
دارایی 1 درص��د مردم ثروتمند جه��ان از اموال کل 
99درصد دیگر بیش��تر اس��ت. این خبر شاید رویای 
ثروتمن��د ش��دن را ب��رای بس��یاری از اف��راد دور از 

دسترس‌تر کند. 
براساس این گزارش، از کل 250 هزارمیلیارد دلار 
ثروت و دارایی که در کل جهان وجود دارد، 1 درصد 
مردم ثروتمند، 50 درصد آن را در اختیار دارند. این 
در حالی است که 50 درصد قش��ر فرودست جوامع 
در سراس��ر دنیا تنها کمتر از 1درص��د از کل دارایی 

جهان را دارند. 
ثروتمن��دان دنیا که 10 درص��د جمعیت جهان را 
تش��کیل می‌دهند، 87/7 درصد ث��روت جهان را در 
اختیار دارند. این در حالی‌اس��ت که ثروت باقیمانده 
یعنی تنها 12/3 درصد ب��ه 90درصد دیگر جمعیت 

جهان تعلق دارد. 
البته در این گ��زارش تمرکز ب��ر آن 1 درصد برتر 
نیس��ت بلکه نگاه موشکافانه‌تر اس��ت و روی گروهی 
از افراد تمرکز دارد ک��ه دارایی برابر ب��ا بیش از یک 
میلی��ون دلار آمری��کا در اختی��ار دارند.دارایی این 
گ��روه ک��ه 0/7 درص��د از جمعیت جهان هس��تند 
شامل دارایی‌های مالی و املاک و مستغلات از جمله 
خانه، کس��ب‌و‌کارهای کوچک و س��ایر دارایی‌هایی 
غیرمنقول اس��ت. این گزارش دقیق از »هرم جهانی 
ثروت« جمعیت جهان را براس��اس ث��روت در چهار 
گروه دس��ته‌بندی می‌کند: 3/4 میلیون نفر با ثروت 
خال��ص کمت��ر از 10ه��زار دلار؛ 1 میلی��ارد نفر با 
ثروت خالص بی��ن 10 هزار دلار ت��ا 100 هزار دلار؛ 
349 میلیون نفر با ث��روت خالص بین 100 هزار تا 1 
میلیون دلار و 34 میلیون نفر ب��ا ثروت خالص بیش 

از 1 میلیون دلار. 
پایین‌ترین دس��ته در این طبقه‌بن��دی 71 درصد 
از جمعیت بالغ جهان را تش��کیل می‌دهند و تنها 3 
درصد کل ث��روت جهان را در اختی��ار دارند؛ دومین 
گروه فقیر جهان هم 21درص��د جمعیت بالغ جهان 
را تشکیل می‌دهند که سهم‌شان از ثروت دنیا 12/5 
درصد اس��ت. دس��ته بع��دی 7/4 از جمعیت جهان 
هستند که صاحب 39/4 درصد از ثروت دنیا هستند 
و س��رانجام گروهی که در بالای این هرم قرار دارند، 
هم��ان 0/7 درصدی هس��تند که ثروتش��ان 45/2 

درصد از کل ثروت جهان است. 
در خود گ��روه رأس هرم ک��ه به آن »اف��راد دارای 
ث��روت خالص بس��یار ب��الا« گفته ش��ده اس��ت هم 
نابرابری‌هایی وجود دارد. بر این اساس، ‌29/8میلیون 
نفر در ای��ن گ��روه دارای ثروت��ی بی��ن 1 میلیون تا 
5 میلی��ون دلار هس��تند، 2/5 میلیون نف��ر 5 تا 10 
میلی��ون دلار دارایی دارند، 1/34 میلی��ون نفر 10 تا 
50میلیون دلار ث��روت دارن��د و در نهایت 123 هزار 

و 800 نفر ثروت‌شان بالای 50 میلیون دلار است. 
این 123 ه��زار و 800 نف��ر همان »اف��راد دارای 
ث��روت خالص بس��یار بالا« هس��تند که ب��ه معنای 
واقعی اشرافیان مالی جهان ش��ناخته می‌شوند. این 
قش��ر اش��رافی و پولدار نه‌تنها بر بانک‌ها و شرکت‌ها 
س��لطه دارند بلکه دولت‌ها و نهادهای بین‌المللی را 
نیز در ید قدرت خود دارن��د. از این 123 هزار و 800 
نفر نزدیک به 59 هزار نفر- تقریب��ا نیمی از آنها- در 
آمریکا زندگ��ی می‌کنن��د. از نیم دیگر باق��ی مانده 
نصف‌ش��ان در اروپا )عمدتا بریتانیا، آلمان، سوئیس، 
فرانس��ه و ایتالیا( هس��تند. بعد از این کش��ورها هم 

اشرافی‌های چین و ژاپن قرار دارند. 
گزارش بانک سوئیس��ی بر عمیق‌تر ش��دن شکاف 
میان ثروتمندان و سایر اقشار جامعه تاکید می‌کند و 
می‌گوید که نسبت به سال 2008 بیشتر شده است. 
این گ��زارش افزایش فاصله‌ها را به‌صورت مس��تقیم 
به رونق بازارهای بورس نس��بت می‌ده��د که باعث 

ورشکستگی بانک‌ها شده است. 
به س��خن دیگر، عمیق‌تر ش��دن این شکاف ناشی 
اقتصاد سرمایه‌داری آمریکا است، به‌طوری‌که اکنون 
آمری��کا ثروتمندتری��ن و در عین ح��ال نابرابرترین 
کش��ور جهان به ش��مار می‌آید. آمریکا اکنون کمتر 
از 5درص��د جمعی��ت جه��ان را در اختی��ار دارد اما 
46درص��د میلیونرهای دنی��ا را در خود ج��ای داده 

است. 
طبق این گ��زارش، کل ثروت جهان ب��ه تدریج در 
س��ال 2015 کاهش یافته که این ناشی از محاسبات 
بانکی درباره دلار بود. امری که کاهش ارزش س��ایر 
ارزهای معتب��ر جهان از جمله یورو، ی��ن ژاپن، روبل 
روس��یه، دلار کانادا و دیگر ارزهای معتبر را به همراه 

داشت. 
ای��ن نابراب��ری می��ان کش��ورهای جه��ان مانند 
نابرابری‌های اجتماعی در حال رشد داخل کشورها، 
عاملی مهم در روابط بین‌الملل و به‌ویژه کش��ورهای 
قدرتمن��د حال حاضر یعن��ی آمریکا، ژاپ��ن، آلمان، 
فرانس��ه و بریتانیا با کش��ورهایی مانند روسیه، چین 
و ایران است که در حال رش��د منابع طبیعی و منابع 

انسانی هستند. 
globalresearch.ca :منبع

حسابداری قیمت تمام شده
آیا می‌دانستید حس��ابداری مدیریت و به‌طور خاص 
مسئله کاهش قیمت تمام ‌ش��ده از چالش‌های اصلی 
پیش روی مدیران اس��ت؟ در واقع حسابداری قیمت 
تمام ‌ش��ده یک ابزار بس��یار مهم در اختی��ار مدیریت 

است. 
مدیران با استفاده از حس��ابداری قیمت تمام شده، 
قیمت تمام ‌ش��ده تولیدات را محاس��به و هزینه‌های 
مواد، دس��تمزد و س��ایر هزینه‌های تولی��د را کنترل 
می‌کنند. ل��ذا قیم��ت تمام ‌ش��ده نادرس��ت موجب 
تصمیم‌گیری‌ه��ای نادرس��ت در حوزه‌ه��ای ارزیابی 
عملكرد مال��ی دس��تگاه‌ها، تخصیص مناب��ع، تعیین 

قیمت و تعرفه كالا و خدمات می‌شود. 
از  ناش��ی  بحران‌ه��ای  دوران  در  ش��ک  ب��دون 
تحریم‌های اقتصادی، سازمان‌هایی بقای خود را حفظ 
خواهند ک��رد که با مدیریت صحی��ح و کارآمد، قیمت 
تمام ‌ش��ده محصولات و خدمات خ��ود را کاهش داده 
و مش��تریان خود را حفظ کنند. لذا کلیه سازمان‌ها و 
ش��رکت‌ها در تلاش��ند قیمت تمام ‌ش��ده محصولات 
و خدمات خ��ود را کاهش داده ت��ا در بازارهای رقابتی 

سهم بیشتری از بازار را نصیب خود کنند. 
در چنین شرایطی، به‌رغم محاسبه قیمت تمام ‌شده 
محص��ولات، پیش‌بینی قیمت تمام ‌ش��ده محصولات 
قب��ل از تولید نی��ز می‌توان��د به‌عن��وان کلیدی‌ترین 
 ابزار تصمیم‌گی��ری مدیران صنایع تولیدی به ش��مار 

آید. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

ترجمه: علی آل علی

مسیر ثروت

اینترنت و دنی��ای بزرگی که با 
خود به هم��راه دارد، روزبه‌روز در 
حال گسترش و ایجاد راهکارهای 
جدید و خدم��ات جدی��د برای 
تمامی اقشار و زمینه‌های مختلف 
است. حتما جمله معروف: ‌»‌دنیا 
چقدر کوچک است« را شنیده‌اید 
و حت��ی خود ش��ما باره��ا از آن 
استفاده کرده‌اید. این دقیقا همان 
اتفاقی است که در حال رخ دادن 
اس��ت. از طرفی تولیدکنندگان 
و طراحان فع��ال در این حوزه نیز 
در راستای استفاده هر چه بیشتر 
و بهتر و کس��ب درآمد از این پل 
ارتباطی که در حال رش��د است، 
برنامه‌ه��ا و وب‌س��ایت‌هایی را 
طراحی کرده‌اند که در زمینه‌های 
اش��تراک‌گذاری چه برای اهداف 
حقیق��ی و چه حقوق��ی فعالیت 
کرده و ب��ه برندین��گ نیز کمک 
می‌کنند. مورد مطالعه‌ای این‌بار 
Flickr )فلیکر( است که در ادامه 

به آن می‌پردازیم. 
یک��ی   )Flickr( فلیک��ر 
ش��بکه‌های  بزرگ‌تری��ن  از 
اش��تراک‌گذاری عک��س و ویدئو 
اس��ت که در فوریه 2004 توسط 
 Ludicorp ش��رکت کانادایی
راه‌اندازی ش��د و در سال 2005 
شرکت Yahoo آن را خریداری 
کرد. فلیک��ر محلی اس��ت برای 
عکاس��ان حرفه‌ای و ت��ازه کار تا 
در آن عکس‌ه��ای گرفته ش��ده 
توسط خود را به اشتراک گذاشته 
و نس��بت ب��ه کار یکدیگ��ر نظر 
دهند. ام��ا فلیکر ه��م مثل باقی 
ش��بکه‌های اجتماعی راه و روش 
خود و قابلیت‌های خود را داشته 
و سوای عکاس��ان، دیگر قشر‌ها و 
مشاغل، افراد مشهور، برندها و... 
نیز در آن حضور دارند و نس��بت 
به نوع فعالیت خود در آن مشغول 

هستند. 
فلیکر این ام��کان را می‌دهد تا 
ش��ما عکس‌ها و ویدئو‌های خود 
را در آن به‌ص��ورت فایل‌بن��دی 
ش��ده یا آلبوم و. . . ذخیره کرده و 
آنها را با انواع آدم‌ها از جمله اقوام 
یا دوستان یا حتی کل مردم دنیا 
به اشتراک قرار دهید و همزمان 
نیز ذخی��ره کرده باش��ید و دیگر 
نگران گم کردن آنها نباشید یا از 
اینکه اگر حافظه کامپیوتر شما به 
مش��کل برخورد کرده یا بسوزد و 
عکس‌های‌تان از بین رفته باش��د 
ترس��ی نخواهید داشت. در اینجا 
هم همانن��د دیگر ش��بکه‌های 
اجتماع��ی ش��ما نی��از دارید تا 
برای خود یک حس��اب کاربری 
ایجاد کنی��د و در آن ب��ه جذب 

دنبال‌کننده بپردازید یا خودتان 
مطالب دیگران را دنبال کرده و به 
دنبال‌کنندگان آنها تبدیل شوید. 

 همان‌ط��ور ک��ه گفته ش��د، 
 Yahoo فلیکر توسط ش��رکت
از  بس��یاری  ش��د.  خری��داری 
شبکه‌های اجتماعی دیگر، برای 
اینکه ش��ما در آنها عضویت پیدا 
کنید به یک ایمیل آدرس احتیاج 
دارن��د که طبیعتا هر ش��خص یا 
سازمانی ایمیل‌های مختلف خود 
را داشته و از آنها استفاده می‌کند. 
اما نکته فلیکر در اینجاس��ت که 
شما باید حتما یک ایمیل آدرس 
در یاهو داشته باشید تا بتوانید در 
آن ثبت‌نام کرده و استفاده کنید. 

 حال س��راغ ای��ن بروی��م که 
فلیکر چگونه می‌تواند برای شما 
درخصوص برندینگ کمک کند و 
اصلا برای چه مدل کسب‌وکاری 
مناس��ب اس��ت. فلیکر دو مدل 

حساب کاربری دارد. 
• عضوی��ت اولیه ب��رای همه 
راح��ت اس��ت. پ��س از ثبت‌نام 
می‌توانید به‌ص��ورت معمول و با 
دارا بودن حج��م 1 ترابایت در آن 

مشغول فعالیت شوید. 
•  ب��ا پرداخ��ت وجهی 
ماهان��ه، از ی��ک فض��ای 
نامح��دود در فلیک��ر به 
همراه در اختیار داش��تن 
قابلی��ت گزارش‌گی��ری 
کارآم��د از آن، اس��تفاده 
کنید که این گزینه برای 
صاحب��ان کس��ب‌وکار و 
فروش��گاه‌های آنلای��ن و 
همچنی��ن برندها کاربرد 

دارد و معم��ولا از آن اس��تفاده 
می‌کنند. همچنی��ن در کنار نام 
 Pro برند ش��ما مخفف حرفه‌ای
نیز نق��ش می‌بندد ک��ه کمی به 
کلاس کار و برند ش��ما می‌افزاید 
و ش��ما را از بقیه اکانت‌ها متمایز 

می‌سازد. 
در فلیک��ر ش��ما می‌توانی��د با 
روی   )Tag( زدن   برچس��ب 
عکس‌ها و ویدئو‌های خود، امکان 
قابل رویت ب��ودن خ��ود را برای 
کسانی که مش��غول جست‌وجو 
هستند و شاید به دنبال محصول 
شما باش��ند، آس��ان کنید. این 
برای برندها بس��یار حائز اهمیت 
اس��ت چراکه گفته ش��ده در هر 
دقیقه بی��ش از 7000 عکس در 
فلیکر آپلود می‌شود و این شبکه 

اجتماعی مخاطب فراوانی دارد. 
ش��ما می‌توانی��د در فلیک��ر 
گ��روه س��اخته و در آن عکس‌ها 
و ویدئو‌های خ��ود را با دیگران به 
اشتراک گذاشته و درخصوص آن 
به تبادل نظر با دیگران بپردازید 
و حتی اگر عکس��ی م��ورد قبول 
بود، آن را با زدن علامت س��تاره 

که در زی��ر هرک��دام از عکس‌ها 
وجود دارد مش��خص کنید  )که 
این موارد بس��یار اهمیت داشته 
و بعدا به آن خواهیم رسید( و در 
همین گروه‌هاس��ت که می‌توان 
به شناخت مخاطبان پرداخت و 
نیاز آنها و تفکرات آنها را شناخت 
تا نس��بت به آنه��ا تصمیمات و 
اس��تراتژی‌های لازم را طراحی و 

اجرا کرد. 

مزایای فلیکر
هر ش��بکه اجتماع��ی در خود 
مزی��ت خ��اص و منحصربه‌فرد 
خ��ود را دارد و ب��ا هم��ان مزیت 
است که خود را از دیگر شبکه‌ها 
مجزا می‌کند. فلیکر نیز از این امر 
مستثنا نبوده و قابلیتی را در خود 
 دارد که به معرفی آن می‌پردازیم. 
قابلیت��ی   Interestingness
در فلیک��ر اس��ت که توس��ط آن 
عکس‌های ش��ما ب��ا توج��ه به 
الگوریتم خاصی نوش��ته ش��ده 
است، پس از اینکه توسط هزاران 
نفر دیده ش��د، با الگوریتم خاص 
و محرمانه خود، ب��ا اندازه‌گیری 

تعداد مشاهده ش��ده آن عکس، 
تعداد نظر‌ها و تعداد س��تاره‌های 
 ،)Favorite( ش��ده   گرفت��ه 
و ش��ما  رتبه‌بن��دی می‌ش��ود 
می‌توانی��د از این طری��ق با نوع و 
محتوای عکس‌ه��ا و ویدئوهایی 
که م��ورد علاقه عموم هس��تند، 
آشنا شوید و استراتژی برندینگ 
خود را پایه‌سازی کنید. این روند 
در کل فلیک��ر انجام می‌ش��ود و  
از  بع��د   interestingness
تجزیه و تحلیل، به‌صورت روزانه 
500 عک��س را انتخاب می‌کند و 
آن را در صفح��ه‌ای قرار می‌دهد 
که به Explore معروف است و 
این صفحه‌ای است که شما باید 
در آن حضور پیدا کنی��د، اما کار 
آسانی نیست. اهمیت این صفحه 
از آنجا اس��ت که 500 عکس که 
 Interestingness توس��ط 
بع��د از تجزیه و تحلی��ل انتخاب 
می‌ش��وند، در این صفح��ه قرار 
ب��رای   Explore می‌گیرن��د. 
اف��رادی که ب��ه دنب��ال ایده‌ها و 
اله��ام گرفتن هس��تند می‌تواند 
کمک شایانی باش��د. این مساله 

به افراد خاصی مح��دود نخواهد 
ش��د. حتی از برنده��ای مهم نیز 
در آن حض��ور دارن��د و در ح��ال 
جست‌وجو هستند تا سیاست‌ها 
و اس��تراژی‌های خ��ود را تعیین 

کنند. 
اگر عکس‌های خود را با توجه 
به محلی ک��ه آن را تهیه کرده‌اید 
روی نقشه نش��انه‌گذاری کنید، 
امکان دسترس��ی به خ��ود را از 
طریق نقش��ه برای افراد آس��ان 
می‌کنید و این خود نوعی سود به 
حساب می‌آید. در اینجا می‌توان 
گفت که فلیکر می‌تواند بهترین 
گزینه  برای آژانس‌های توریستی 
قلمداد ش��ود. فک��رش را بکنید، 
خیلی از اف��راد در دنیا هس��تند 
که می‌خواهن��د زمان��ی را برای 
اس��تراحت و تعطی�الت به خود 
اختص��اص دهند، ول��ی انتخاب 
اینکه به کج��ا بروند برای‌ش��ان 
س��خت اس��ت یا حتی مشخص 
نیست. به همین دلیل در صفحه 
جس��ت‌وجوی  ب��ه   Explore
عکس با توجه به ن��وع نیازی که 
دارند مشغول می‌شوند. حال این 
افراد به عکس‌های ش��ما 
می‌رس��ند که از مناطق 
مختلف تهیه ک��رده و در 
کانال خود قرار داده‌اید تا 
از آن طریق افراد را با خود 
آش��نا کنید. پس با شما 
تماس می‌گیرن��د و برای 
یک س��فر خاطره‌انگیز به 
شما مراجعه می‌کنند و از 
شما بلیت و هتل و. . . تهیه 
می‌کنند. این یک تجارت 
س��ودده و لذت‌بخش برای شما 

خواهد بود. 
به این نکته توجه داشته باشید 
درصورتی‌که شما می‌خواهید از 
فلیکر به‌عنوان شبکه‌ای در جهان 
ب��رای مناف��ع کس��ب‌وکار خود 
اس��تفاده کنید، هنگام س��اخت 
حس��اب کاربری مواردی را باید 

رعایت کنید از جمله: 
حتم��ا در آن اطلاعات مربوط 
به برند خود و وب‌س��ایت رسمی 
ش��رکت خود را قرار دهی��د تا از 
دیگ��ر کانال‌ها قابل تش��خیص 

باشید. 
سعی کنید برای نسخه ماهانه 
مبلغی را پرداخت کنید، تا علاوه 
بر اس��تفاده از فض��ای نا‌محدود 
ب��رای آپلود ک��ردن عک��س، از 
می��زان محبوبی��ت عکس‌های 
خود نیز از طریق گرفتن گزارش  
)که می‌ت��وان گفت ی��ک گوگل 
آنالیتی��ک کوچ��ک را در خ��ود 
دارد( اس��تفاده ک��رده و می��زان 
تأثیر  پذیری محتوای فلیکر خود 

را دریابید. 
ش��ما بای��د ب��رای رس��میت 

بخش��یدن به حس��اب کاربری 
برندتان، منش��ور اخلاقی فلیکر 
را مورد تایید قرار دهی��د و آن را 
رعایت کنی��د م��واردی از قبیل: 
استفاده از عکس‌های اختصاصی 
و اص��ل و تهی��ه ش��ده توس��ط 
خودتان ک��ه ب��ه هیچ‌وجه کپی 
نباش��د، خلاقانه نیز بوده و باعث 

جلب توجه مخاطب شود. 

فلیکر مناسب چه 
کسب‌وکارهایی است؟ 

مختلف کس��ب‌وکار  طبقات 
هستند که می‌توانند از فلیکر در 
راس��تای اهداف و برندینگ خود 

استفاده کنند، شامل موارد زیر: 
- عکاس��ان حرفه‌ای و آماتور 
برای نش��ان دادن هن��ر و نمونه 
کار‌های خ��ود و معرف��ی آنها و 
حتی فروش آنها از طریق گالری 
به‌نوع��ی   Getty Image

شریک Flickr می‌شوند. 
حرف��ه‌ای  اف��راد  دیگ��ر   -
مانن��د نقاش��ان، نویس��ندگان، 

هنرپیشه‌ها 
- فروش��گاه‌های آنلای��ن) با 
توجه به وب‌س��ایتی ک��ه از برند 
خود در س��ایت ثب��ت کرده‌اید 
ترافی��ک دریافتی را به س��مت 

سایت خود می‌برید.( 
- آژانس‌های املاک

- آژانس‌های مس��افرتی  )که 
این مورد پیشنهاد نویسنده برای 
برندهای آژانس‌های توریس��تی 
است که از این طریق ایران عزیز 
را با عکسبرداری زیبا و باکیفیت 
از طبیعت مناطق��ی که تورهای 
مس��افرتی اجرا می‌کنند، نشان 
داده و معرفی کنند که برای آنها 
نیز س��ودآوری فرهنگی و مادی 

به همراه خواهد داشت(. 
در کلام نهایی، فلیکر ش��بکه 
اجتماع��ی مبتن��ی ب��ر عکس 
و ویدئو اس��ت ک��ه کیفیت در 
اهمی��ت  اول  درج��ه  در  آن 
دارد و می‌توان��د ب��ا توج��ه به 
نوع فعالیت برند ش��ما، به شما 
کمک ق��رار ‌کن��د. همچنین با 
اس��تفاده از الگوریت��م معروف 
Interestingness و  خ��ود 
صفح��ه عکس‌ه��ای منتخ��ب 
رون��د  در   Explore خ��ود 
ش��ناخت مخاطبان و برندینگ 
ش��ما کمک قابل قبولی را ارائه 
می‌کند. کافی اس��ت که همت 
داش��ته و عکس‌های خلاقانه و 
تک و با کیفی��ت تهیه کنید و با 
استفاده از استراتژی‌های خود 
در جهت برندینگ برندتان قدم 
بردارید که البت��ه ناگفته نماند 
در ایران در حال رش��د اس��ت، 
ولی قابلی��ت رش��د بالاتری را 

می‌تواند داشته باشد. 

آیا می‌دانستید

تریبون

ترجمه: سارا گلچین

راهکارهای فلیکر برای کسب‌وکارها

همت کنید و عکس‌های خلاقانه بگیرید

سامان سنندجی
 متخصص شبکه‌های اجتماعی 

شما می‌توانید در فلیکر گروه ساخته 
و در آن عکس‌ها و ویدئو‌های خود 
را با دیگران به اشتراک گذاشته و 

درخصوص آن به تبادل نظر با دیگران 
بپردازید و حتی اگر عکسی مورد قبول 

بود، آن را با زدن علامت ستاره که 
در زیر هرکدام از عکس‌ها وجود دارد 

مشخص کنید

دوشنبه
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رئیس کل بانک مرکزی: 
بانک مرکزی صددرصد با راه‌اندازی 

بازار مشتقه ارزی موافق است
رئیس کل بانک مرکزی از موافقت کامل بانک مرکزی 
با راه‌اندازی بازار مش��تقه ارزی در بورس کالا خبر داد. 
ولی‌الله س��یف، رئیس کل بانک مرکزی در پاس��خ به 
خبرنگار ب��ورس کالا گفت: در خصوص راه‌اندازی بازار 
مشتقه ارزی در ش��ورای عالی بورس بحث کردیم که 
پس از مطرح ش��دن موارد کارشناس��ی به این نتیجه 
رسیدیم که بازار مشتقه ارزی به طور حتم می‌تواند به 

ثبات بازار مالی کشور کمک شایانی کند. 
س��یف افزود: راه‌اندازی بازار مشتقه ارزی در شورای 
عالی بورس به تصویب هم رس��یده که البته معتقدیم 
راه‌اندازی ای��ن بازار پس از اج��رای برجام خواهد بود 
چراکه بازار مش��تقه ارزی در آن زمان می‌تواند کارایی 
بس��یار بالایی برای ثبات اقتصادی داشته باشد. رئیس 
کل بانک مرکزی در پایان در پاس��خ به این پرس��ش 
که آیا بانک مرکزی به طور مس��تقیم از راه‌اندازی بازار 
مش��تقه ارزی در بورس کالای ایران حمایت می‌کند؟ 
گف��ت: بله، بان��ک مرکزی به ط��ور 100درصد موافق 
راه‌اندازی بازار مش��تقه ارزی برای پوش��ش ریس��ک 
نوسانات نرخ ارز است و برای تشکیل این بازار همکاری 

لازم را با بازار سرمایه خواهد داشت. 

مدیرعامل بورس کالای ایران خبر داد 
فروش ۹۰ هزار تن ذرت در قالب 

گواهی سپرده کالایی
مدیرعام��ل بورس کالا برای عرضه و س��اماندهی 
بازار هم��ه محصولات کش��اورزی در چارچوب یک 
قانون مش��خص و م��دون اعلام آمادگ��ی کرد؛ وی 
در‌عین‌ح��ال از مبادله ۹۰هزار تن ذرت خوزس��تان 
در کمتر از یک‌ماه با استفاده از قبض انبار خبر داد. 
دیروز در پایان مبادلات بورس کالا رکورد معاملات 
گواهی س��پرده کالایی  )قبض انبار( ذرت خوزستان 
در بورس کالا شکسته شد و جمع کل مبادلات این 
محص��ول از زمان آغاز معام�الت تاکنون به ۹۰هزار 
تن رس��ید. به این ترتی��ب، از زمان آغ��از مبادلات 
قبض انبار ذرت در بورس کالا بیش از۲۲۰۰کشاورز 
خوزس��تانی در کمتر از یک‌ماه ۹۰هزار تن ذرت در 
بورس کالا فروخته‌اند و بیش از ۷۰درصد پول‌ش��ان 

را به‌صورت نقد دریافت کرده‌اند. 
دولت در طول چند دهه گذش��ته به‌دلیل مشکلات 
مالی و کس��ری بودج��ه، مدت‌ها کش��اورزان را برای 
پرداخت پول‌ش��ان معطل می‌کرد، اما اکنون بیش��تر 
از ۷۰درصد پول محصولات کش��اورزان نقدا از طریق 
فروش محصولات‌شان در بورس کالا پرداخت می‌شود. 
همچنین براس��اس آمار بخ��ش خصوصی بزرگ‌ترین 
خریدار محصولات ذرتکاران خوزستانی بوده است. در 
همین رابطه حامد سلطانی‌نژاد، مدیرعامل بورس کالا 
از ثبت رکورد ۹۰هزار تن ذرت در بورس کالا خبر داد 
و اعلام کرد: با محاس��به مبادلات روز گذش��ته، جمعا 
۹۰هزار تن ذرت خوزس��تان در قالب گواهی س��پرده 

کالایی در بورس کالا فروخته شده است. 
حامد سلطانی‌نژاد افزود: ذرت خوزستان به‌عنوان 
ی��ک محصول پایلوت از س��وی دول��ت برای فروش 
تضمین��ی محصولات کش��اورزی تعیین ش��ده بود 
و پ��س از پایان این طرح، ف��روش دیگر محصولات 

کشاورزی از طریق بورس کالا آغاز خواهد شد. 

از شفاف‌سازی فرارو 
تا تعدیل مثبت وبانک

»وبان��ک« اع�الم ک��رد ک��ه از ف��روش س��هام 
پتروشیمیران به صندوق بازنشستگی کشوری مبلغ 
163 ریال س��ود به هر س��هم شرکت اضافه می‌شود 
و پیش‌بینی سود ش��رکت از 1141 ریال به 1304 
ریال افزایش می‌یابد. این درحالی اس��ت که فروش 
سهام پتروشیمیران بر س��ود شاراک نیز موثر است 
اما »وبانک« سیاس��ت تقسیم س��ود شاراک را ثابت 
فرض کرده و اثرات این افزایش را در سود تقسیمی 
لحاظ نکرده است. »وبانک« همچنین برنامه افزایش 
س��رمایه ‌50درص��دی از محل مطالبات حال ش��ده 

سهامداران و آورده نقدی دارد. 
و »فراور« ه��م از کاهش قیمت روی در بازارهای 
جهانی متاثر شده است. میانگین نرخ روی در آذرماه 
1521 دلار و در پایان ماه 1503 دلار بوده است اما 
ش��رکت پیش‌بینی کرده روی با شروع سال میلادی 
و در پایان سال مالی با رشد همراه شده و به 1700 
دلار برس��د. تولیدات اول سال ش��رکت با نرخ بازار 
آزاد و نرخ‌های وارداتی بالا ثبت ش��ده است. با توجه 
به اینکه خاک‌های خریداری شده سهمیه نیمه اول 
س��ال در سه ماهه سوم محقق ش��ده و نرخ‌های آن 
کمتر از نرخ‌های بازار آزاد است و همچنین با توجه 
به تخفیف از فروشنده خاک خارجی به‌دلیل کاهش 
قیمت‌ها، مبلغ ریالی خاک مصرفی متاثر ش��ده و با 

کاهش همراه خواهد بود. 
به این ترتیب در گزارش حسابرس��ی شده قیمت 
تمام ش��ده کالای تولید ش��ده از ‌570میلیارد ریال 
ب��ه ‌484میلیارد ریال رس��یده و قیمت تمام ش��ده 
کالای آم��اده ب��رای فروش هم به همین نس��بت از 
‌558میلی��ارد ریال ب��ه 472میلیارد ری��ال کاهش 
یافته اس��ت، لکن به‌دلیل کاهش موجودی س��اخته 
شده آخر دوره، قیمت تمام شده کالای فروش رفته 
نس��بت به گزارش حسابرسی نش��ده کمی افزایش 
یافته و ب��ه ‌396میلیارد ریال رس��یده، در حالی‌که 
در گزارش حسابرسی نشده مبلغ 370میلیارد ریال 

برآورد شده بود. 
قابل توجه آنکه در محاس��بات قیمت تمام ش��ده 
حسابرسی نشده مقدار تولید شمش روی ‌9هزار تن 
در نظر گرفته شده بود که با توجه به از دست دادن 
زمان، برآورد نهایی تحویلی به حسابرس برای تولید 

‌7هزار تن در نظر گرفته شده است. 

بورس کالا

شرکت‌ها و مجامع

تاثیر  تح��ت  ب��ازار س��هام 
ابهام‌ه��ای ش��رایط اقتصادی 
کشور همچنان روند بی‌ثباتی 
را دنب��ال می‌کند ام��ا با این 
وج��ود در برخ��ی گروه‌ه��ا و 
نوس��ان‌گیران  ورود  س��هم‌ها 
و س��رمایه‌های خ��رد موجب 
ش��ده ت��ا بازی‌ه��ای جذابی 
قیم��ت  ن��زول  و  در صع��ود 
س��هم‌ها ایجاد شود. این بازی 
قیمت در برخی تک س��هم‌ها 
مانن��د آکنت��ور با شکس��تن 
مقاومت‌ه��ای مه��م جذاب‌تر 
شده و س��ود خوبی را نصیب 
س��هامدارانش ک��رده اس��ت. 
اما ب��ا این وج��ود کلیت بازار 
بزرگ  تاثیر س��هم‌های  تحت 
و با ارزش بازار زیاد کاهش��ی 
بوده اس��ت. ریزش‌های گروه 
پالایش��ی در چند روز گذشته 
بیشتر از گروه‌های دیگر بوده 
و به همین دلیل، تاثیر منفی 
بیش��تری بر بازار داشته‌اند. با 
این وجود بازار توانس��ته طی 
روزه��ای ش��نبه و یکش��نبه 
وضعی��ت متعادل��ی را تجربه 
کند، به‌گونه‌ای که روز گذشته 
ش��اخص کل ب��ا 74 واح��د 
افزایش توانس��ت روز نس��بتا 
آرام��ی را داش��ته باش��د و به 
ارتفاع 61455 رسید. شاخص 
کل ه��م وزن نی��ز با ‌74واحد 
افزایش به رقم 9560 دس��ت 
یاف��ت همچنی��ن حج��م کل 
بازار به ‌650میلیون  معاملات 
وغدیر،  نمادهای  رسید.  سهم 
ف��ولاد، ش��بندر و  پارس��ان، 
رمپن��ا بیش��ترین تاثیر منفی 
را بر ش��اخص کل و نمادهای 
خ��ودرو و وانص��ار بیش��ترین 
تاثیر مثبت را بر آن گذاشتند. 
ش��اخص  اس��ت،  گفتن��ی 
کل فرابورس نی��ز با دوواحد 
افزایش در رقم 679 ثابت شد 
و از نمادهای تاثیرگذار مثبت 
ب��ر آن می‌توان به هرمز، ذوب 

و حکمت اشاره کرد. 

جنب‌و‌جوش در گروه 
خودرویی و بانک

همان‌گونه که اش��اره ش��د، 
اکثرا در  گ��روه خودرویی‌ه��ا 
بازه س��بز بازار حض��ور یافتند 
و خپ��ارس با حج��م بیش از 
پرچم‌دار  خ��ود  ‌22میلیون��ی 
حج��م معاملات��ی ش��د ک��ه 
حقوقی‌ه��ا تقاض��ا و عرض��ه 
قابل توجهی را نش��ان ندادند، 
همچنین خ��اور نیز در قیمت 
698 ریال ب��ا بیش از ‌4درصد 
افزایش قیمت حجم معاملات 
21 میلیون��ی را از آن خ��ود 
کرد ک��ه ورود حقوقی به این 
س��هم یک‌میلیون و خروجش 
از آن ناچیز ب��ود ضمن اینکه 
خ��کاوه نی��ز در قیم��ت 773 
ری��ال و با افزایش قیمت بیش 
از ‌4درصدی حجم معاملات 9 
میلیون��ی را در اختیار گرفت، 
در ادام��ه باید گفت که خودرو 
نی��ز در قیم��ت 1560 ری��ال 
‌3/5درص��د افزای��ش قیمت را 
اع�الم کرد و بیش از ‌7میلیون 

حج��م معاملات را ب��ه دوش 
نقش  حقوقی‌ه��ا  که  کش��ید 
بس��زایی ب��رای ورود ب��ه این 
سهم نش��ان ندادند و به اندازه 
یک‌میلی��ون س��هم را خ��ارج 
کردند. لازم به ذکر اس��ت که 
ریال  خساپا نیز در قیمت ‌901
افزای��ش قیم��ت ‌4درص��دی 
را ب��ه هم��راه ‌5میلیون حجم 
معاملات در دس��ت گرفت که 
ورود حقوقی به این سهم صفر 
و خروج��ش از آن نیز بس��یار 
ناچیز ب��ود. بانکی‌ه��ا هم روز 
گذش��ته اکثرا در ب��ازه مثبت 
بازار حضور داش��تند و وبملت 
با حجم بی��ش از 63 میلیونی 
خ��ود در صدر ج��دول حجم 
معاملات��ی ق��رار گرف��ت و در 
قیمت 1910 ری��ال وارد بازه 
قرمز بازار شد که ورود حقوقی 
به این سهم بیش از ‌46میلیون 
و خروج��ش از آن ‌42میلیون 
س��هم بود، همچنی��ن وبصادر 
نی��ز در قیم��ت 867 ریال با 
حضور در بازه سبز ‌15میلیون 

حجم معاملات را صاحب شد 
که ورود حقوقی به این س��هم 
‌12میلی��ون و خروجش از آن 
بیش از یک‌میلیون سهم بود. 

روزگار سیاه پالایشی‌ها
نفتی  فرآورده‌ه��ای  گ��روه 
نی��ز اکثر در ب��ازه منفی بازار 
ب��ا  ونف��ت  یافتن��د.  حض��ور 
حج��م 5 میلیون��ی خ��ود در 
قیمت 1772 ری��ال به اندازه 
را  قیمت  افزای��ش  یک‌درصد 
تجربه کرد که ورود حقوقی به 
این سهم بیش از یک‌میلیون 
و خروج��ش از آن ناچیز بود 
همچنین شبندر نیز در قیمت 
‌2779ریال ب��ا حضور در بازه 
قرمز ب��ازار ‌2/5میلیون حجم 
معاملاتی را در دس��ت گرفت 
ک��ه اکث��ر معامله‌گ��ران این 
س��هم حقیقی‌ها بودند، ضمن 
اینک��ه ش��پنا نی��ز در قیمت 
1949 ری��ال ‌2میلیون‌ حجم 
معام�الت را از آن خ��ود کرد 
که ورود حقوقی به این سهم 

از آن  یک‌میلیون و خروجش 
‌286هزار س��هم بود، در ادامه 
می‌ت��وان گفت ش��تران نیز با 
بی��ش از یک‌میلی��ون حج��م 
قیم��ت  در  معام�الت خ��ود 
3123 ریال بس��ته ش��د که 
ورود و خ��روج حقوقی‌ه��ا به 

این سهم صفر بود. 

 سهم‌هایی که بیشتر از 
همه رشد کردند

همچنی��ن ش��رکت‌های پگاه 
فارس، توس��عه و عمران کرمان، 
ف��ولاد هرم��زگان و مینو ش��رق 
بیش��ترین افزایش و شرکت‌های 
مع��ادن مس تکنار و گس��ترش 
تجارت و سرمایه ایرانیان بیشترین 
کاهش قیمت را تجربه کردند و هر 
ورقه اوراق تسهیلات مسکن 700 
دس��ت  به‌ تا ‌730هزار ریال دست‌

شد. 

پترول در صدر جدول 
حجم معاملاتی

اما اتفاق جالب روز گذش��ته 
ب��ازار ای��ن ب��ود ک��ه در گروه 
محص��ولات ش��یمیایی پترول 
ب��ا ‌6میلیون حجم بیش��ترین 
حج��م معام�الت را در اختیار 
گرفت و در قیمت 1418 ریال 
یک‌درصد افت قیمت را تجربه 
کرد که بیشتر معامله‌گران این 
س��هم افراد حقیق��ی بودند و 
حقوقی‌ها یک‌میلیون س��هم را 
طی معاملات خ��ود به فروش 
رس��اندند ضمن اینکه شپلی با 
بیش از ‌5میلیون حجم معاملات 
خود در قیمت 2400 ریال وارد 
بازه قرمز بازار شد و حقوقی‌ها 
تمایلی برای دادوس��تد در این 
سهم نش��ان ندادند، همچنین 
پارس��ان نیز در قیمت 2535 
ریال با اف��ت قیمت ‌2درصدی 
رو‌به‌رو شد و ‌2/5میلیون حجم 
معام�الت را در دس��ت گرفت 
که ورود حقوقی به این س��هم 
‌597هزار س��هم و خروجش از 

آن ‌1/5میلیون سهم بود.

شاخص کل 18 واحد رشد کرد

بازی جذاب سرمایه‌های خرد در تک‌سهم‌ها

محمودرض��ا خواج��ه نصیری 
ادام��ه داد: یک��ی از صنایعی که 
نیاز به تامین مالی قابل توجهی 
داش��ته و ظرفیت تامی��ن مالی 
ب��رای آن وج��ود دارد صنع��ت 
خودروسازی اس��ت که در حال 
از نیاز  حاضر بخ��ش عم��ده‌ای 
خودروس��از  ش��رکت‌های  مالی 
از مح��ل پی��ش ف��روش خودرو 
نمایندگی‌ه��ای  کان��ال  از  و 

خودروسازی انجام می‌پذیرد.
مال��ی  تامی��ن  روش‌ه��ای 
ش��رکت‌ها طی س��ال‌های اخیر 
از طری��ق ب��ازار س��رمایه عمدتا 
مح��دود ب��ه افزایش س��رمایه و 
انتش��ار اوراق بدهی اس�المی از 
قبیل صکوک و اوراق مش��ارکت 
بوده است و عدم وجود ابزارهای 
مالی متناس��ب با ش��رایط و نیاز 
مختل��ف  و صنای��ع  ش��رکت‌ها 
موجب شده اس��ت تا شرکت‌ها 
نیاز مالی خود را از س��ایر بازارها 

تامین کنند. 
پایگاه اطلاع‌رسانی  به گزارش 
بازار سرمایه )س��نا(، مدیرعامل 
تامی��ن س��رمایه آرمان ب��ا بیان 
مطلب بالا گفت: افزایش س��هم 
ب��ازار س��رمایه از تامی��ن مالی 
بنگاه‌ه��ای اقتص��ادی مس��تلزم 
افزای��ش ابزاره��ای تامین مالی 
و  اس��ت  بورس‌ه��ا  در  ج��ذاب 

شرکت‌های تامین سرمایه نقشی 
کلی��دی در امر ابزار‌س��ازی ایفا 

می‌کنند. 
محمودرض��ا خواج��ه نصیری 
ادام��ه داد: یک��ی از صنایعی که 
نیاز به تامین مالی قابل توجهی 
داش��ته و ظرفیت تامی��ن مالی 
ب��رای آن وج��ود دارد صنع��ت 
خودروسازی اس��ت که در حال 
از نیاز  حاضر بخ��ش عم��ده‌ای 
خودروس��از  ش��رکت‌های  مالی 
از مح��ل پی��ش ف��روش خودرو 
نمایندگی‌ه��ای  کان��ال  از  و 

خودروسازی انجام می‌پذیرد. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه آمارها 
نشان می‌دهد، حجم پیش‌فروش 
س��نتی دو خودروس��از ب��زرگ 
کش��ور حداقل 50 هزار میلیارد 
ریال در سال است، ابراز داشت: 
به دلایلی از قبیل محدود بودن 
این ن��وع تامین مالی به اقش��ار 
خاص، ع��دم ش��فافیت کافی و 
قابل اعتماد برای سرمایه‌گذاران، 
ع��دم نقد‌ش��وندگی اوراق پیش 
فروش در بازاری متشکل و عدم 
قابل ات��کا بودن جری��ان نقدی 
ناش��ی از پیش ف��روش به‌دلیل 
ع��دم وج��ود رک��ن بازارگردان 
اب��زاری قابل‌اتکا و اس��تفاده در 

همه زمان‌ها نیست. 
وی تصری��ح کرد: ب��ا توجه به 

اینکه ابزارهای بدهی موجود در 
بازار س��رمایه از قبیل صکوک و 
اوراق مش��ارکت متضمن وجود 
ضامن، حس��ابرس و سایر ارکان 
به هنگام انتش��ار است و رعایت 
حداق��ل برخ��ی از نس��بت‌های 
مالی از قبیل نس��بت‌های بدهی 
اس��تفاده از این ابزاره��ا را برای 
عموم ش��رکت‌های خودرو س��از 
فراه��م نمی‌س��ازد. در ص��ورت 
طراح��ی ابزار مالی متناس��ب با 
ش��رایط خودروس��ازان، ام��کان 
تغییر مس��یر ای��ن روش تامین 
مال��ی به س��مت بازار س��رمایه 

وجود دارد. 
خواج��ه نصیری خاطرنش��ان 
ک��رد: ش��رکت تامین س��رمایه 
آرمان بدین منظ��ور با همکاری 
س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار 
و ب��ورس کالا اق��دام به طراحی 
ابزار مالی متناس��ب با ش��رایط 
پیش فروش خودرو تحت عنوان 
وی��ژه  س��رمایه‌گذاری  گواه��ی 

صنعت خودرو کرده است. 
تامی��ن س��رمایه  مدیرعام��ل 
آرم��ان با بیان اینک��ه مهم‌ترین 
اوراق‌به��ادار  طراح��ی  مزی��ت 
وی��ژه صنعت خ��ودرو، مدیریت 
ش��رکت‌های  ب��رای  نقدینگ��ی 
اظه��ار  اس��ت،  خودروس��از 
داش��ت: اگرچه در ح��ال حاضر 

ش��رکت‌های مذکور با روش‌های 
پیش‌گفته اق��دام به تامین مالی 
کوتاه‌مدت می‌کنند، ولی با توجه 
به آنکه امکان انصراف خریداران 
از سررس��یدحواله‌ها وجود  قبل 
نقدینگ��ی ج��ذب ش��ده  دارد، 
برای مدت کوتاه و نامعلومی در 

اختیار شرکت قرار دارد. 
س��رمایه  تامی��ن  مدیرعام��ل 
آرمان اف��زود: درحالی‌که در اوراق 
طراح��ی ش��ده، ای��ن اطمین��ان 
برای ش��رکت وج��ود دارد که تا 
متعه��د  سررس��یداوراق،  پای��ان 
ب��ه تس��ویه اوراق نب��وده و منابع 
جمع‌آوری‌شده حداقل برای زمان 
معینی در اختیار وی خواهد بود. 

وی در ادامه صحبت‌های خود 
س��رمایه‌گذاری  گواه��ی  گفت: 
ویژه صنعت خ��ودرو اوراق‌بهادار 
بان��ام قابل نقل و انتقالی اس��ت 
ک��ه برمبنای عقد مش��ارکت در 
تولید خودرو منتش��ر می‌شود و 
در سررسید امکان تبدیل منافع 
ناشی از سرمایه‌گذاری در نوع یا 
انواع خاصی از خودرو متناسب با 
شرایط اعلام شده در مشخصات 

قرارداد فراهم شود. 
نصی��ری تصریح کرد:  خواجه 
نش��ان‌دهنده  مذک��ور  اوراق 
مش��ارکت دارن��ده آن در تولید 
خودرو اس��ت که دارن��ده اوراق 

پ��س از اتم��ام دوره مش��ارکت 
تمای��ل  ص��ورت  در  می‌توان��د 
وارد ق��رارداد س��لف ی��ا خری��د 
ب��ا خودروس��از ش��ده و مبل��غ 
اوراق بعلاوه س��ودهای  اس��می 
تعلق‌گرفت��ه مش��ارکت می‌تواند 
به‌عنوان بخش��ی از مبلغ قرارداد 

خرید محاسبه شود. 
وی با اشاره به اینکه اوراق مذکور 
از جمله اوراق بهادار مبتنی بر کالا 
محسوب می‌شوند که خودرو ساز 
براساس تولیدات خود و براساس 
مشخصات قرارداد منتشر می‌کند، 
گفت: ای��ن اوراق در بازار ثانویه از 
طریق کارگزاری‌های عضو بورس 
کالا و همچنی��ن نمایندگی‌های 
خودرو س��ازان دارای دسترس��ی 
آنلاین به س��امانه معاملات قابل 

معامله خواهد بود. 
وی در پایان ابراز داش��ت: این 
ابزار که بر مبنای عقد مشارکت 
طراحی ش��ده مورد تایید کمیته 
فقهی س��ازمان ب��ورس و اوراق 
بهادار اس��ت و پ��س از تصویب 
مق��ررات مربوطه در هیات‌مدیره 
س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار 
نخس��تین  به‌عن��وان  می‌توان��د 
ابزار مالی وی��ژه صنعت خودرو، 
از مش��کلات  برخی  راهگش��ای 
تامین مالی خودروس��ازان کشور 

باشد. 

یک کارش��ناس بازار س��رمایه 
از ملزوم��ات ورود  گفت: یک��ی 
س��رمایه خارج��ی ب��ه کش��ور، 
یکسان‌س��ازی نرخ ارز اس��ت تا 
س��رمایه‌گذاران بتوانند با خیالی 
آسوده اقدام به ورود در بورس و 

اقتصاد کنند. 
محمد قص��ری در گفت و گو 
ب��ا خبرن��گار اقتصادی تس��نیم 
اجرای��ی  تاثی��ر  خص��وص  در 

ش��دن برج��ام و رف��ع تحریم‌ها 
ب��ر معاملات ب��ورس گفت: رفع 
تحریم‌ها می‌تواند بستر مناسبی 
س��رمایه‌گذاری‌های  ب��رای  را 
داخلی و خارجی و ایجاد تحرک 
اقتص��ادی در کش��ور به‌ویژه در 

بازار سهام ایجاد کند. 
این کارش��ناس بازار س��رمایه 
ب��ا بی��ان اینکه یک��ی از وظایف 
اصل��ی بورس تامی��ن مالی برای 

تولیدی  فعالیت‌های شرکت‌های 
است، افزود: ورود سرمایه جدید 
و نیز س��رمایه‌گذاری خارجی به 

بورس به بسترهایی نیاز دارد. 
ای��ن  از  یک��ی  گف��ت:  وی 
ملزوم��ات، یکسان‌س��ازی ن��رخ 
ارز اس��ت که باید انجام ش��ود تا 
س��رمایه‌گذاران بتوانند با خیالی 
آسوده اقدام به ورود در بورس و 

اقتصاد کشور کنند. 

این کارش��ناس بازار س��رمایه 
اضافه کرد: همچنین یکی دیگر 
از این بسترها تعیین تکلیف نرخ 
س��ود بانکی است که با توجه به 
تک رقمی شدن تورم باید پایین 
بیای��د و این اتف��اق زمانی برای 
اقتصاد و بازار سرمایه خبر خوبی 
خواه��د بود که نرخ تس��هیلات 
اعطای��ی به بنگاه‌ه��ا نیز کاهش 

یابد. 

وی اذع��ان داش��ت: تاثی��رات 
اجرایی ش��دن برجام و نیز رفع 
تحریم‌ها به گذر زمان نیاز دارد و 
این‌اساس  بر  بورسی  سهامداران 

باید صبوری پیشه کنند. 
این کارش��ناس بازار س��رمایه 
ادام��ه داد: البت��ه در کوتاه‌مدت 
نیز اجرایی ش��دن برجام و رفع 
روانی  اثرات  تحریم‌ها می‌توان��د 

مثبتی بر بازار بگذارد. 

مدیرعامل تامین سرمایه آرمان خبر داد
گواهی سرمایه‌گذاری ویژه صنعت خودرو؛ ابزاری جدید برای تامین مالی

سرمایه خارجی بدون یکسان‌سازی ارز وارد بورس نمی‌شود

دوشنبه
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دریچه

 نگاه

نماگر بازار سهامخبر

گروه بورس

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
کنتور س��ازی ایران در حالی عنوان نخس��ت جدول 
بیش��ترین درصد افزایش روز گذشته را از آن خود کرد 
که سایپا شیشه در جایگاه  دوم این گروه قرار گرفت.   

درصد نوسانقیمتنام شرکت
18,2135کنتور سازی ایران

1,6815سایپا شیشه
2,1904.99ایران تایر

4,2174.98شیر پاستوریزه پگاه خراسان
5,3814.95کارخانجات شیشه رازی

2,5184.87سرمایه گذاری پارس توشه
1,1314.82پگاه آذربایجان غربی

بیشترین درصد کاهش
س��رمایه گ��ذاری اعتب��ار ای��ران صدرنش��ین جدول 
بیشترین درصد کاهش روز گذشته شد. پارس سرام در 
رده دوم این گروه ایس��تاد. کربن ایران و گروه صنعتی 
بوتان هم در میان سهم هایی با بیشترین کاهش قیمت 

جای گرفتند.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.55(943سرمایه گذاری اعتبار ایران
)3.77(2,172پارس سرام
)2.82(2,963کربن ایران

)2.53(2,468گروه صنعتی بوتان
)2.49(6,143گروه دارویی سبحان

)2.02(7,939نفت بهران
)1.92(2,245ماشین سازی اراک

پرمعامله ترین سهم
روز گذش��ته ف��ولاد مبارکه اصفه��ان ‌پرمعامله ترین 
سهم بازار شناخته شد. بانک ملت در رده دوم این گروه 
ایستاد. توسعه ش��هری توس گستر و پارس خودرو  در 

جایگاه سوم و چهارم قرار گرفتند.
تعداد دفعهقیمتنام

M 57133.380فولاد مبارکه اصفهان

M 191063.955بانک ملت
M 234033.000توسعه شهری توس گستر

M 324526.247صنایع آذر آب
M 83122.682پارس خودرو

M 69821.287ایران خودرو دیزل
M 61520.968خ. ایران خودرو

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیشترین ارزش معامله را روز گذشته 
بانک مل��ت به خود اختص��اص داد. صنایع آذر آب هم 
رتبه دوم را به دس��ت آورد. توسعه شهری توس گستر 

نیز در رده سوم بیشترین ارزش معامله قرار گرفت.
جمع معاملات قیمتنام

B 1910123.867بانک ملت
B 324584.332صنایع آذر آب

B 234077.220توسعه شهری توس گستر
B 886454.957ایران ترانسفو

B 252037.800گسترش نفت و گاز پارسیان
B 389029.796س. گروه توسعه ملی

B 290029.000بانک خاور میانه

بیشترین سهام معامله شده
حق تقدم فولاد مبارکه اصفهان در حالی رتبه نخست 
جدول بیشترین سهام معامله شده را به دست آورد که 
ایران خودرو در این گروه دوم شد و ایران خودرو دیزل 

در رده ششم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

573473ح.فولاد اصفهان
6151393ح.ایران خودرو

19101376بانک ملت
8311347پارس خودرو

10401314قند ثابت خراسان
15391203قند نیشابور

6981127ایران خودرو دیزل

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
پست بانک ایران به دست آورد. محورسازان ایران‌خودرو 
و کاش��ی و س��رامیک حافظ در جایگاه های بعدی قرار 

گرفتند.
P/Eقیمتنام شرکت
1313659پست بانک

1425462محورسازان ایران خودرو
3038168کاشی و سرامیک حافظ

1341133تکنوتار
1510112درخشان تهران

1146104الکتریک خودرو شرق
153949قند نیشابور

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��رمایه گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه گذاری اعتبار ایران 

و سیمان کارون در رده های بعدی قرار گرفتند.
P/Eقیمتنام شرکت

8042سرمایه گذاری پردیس
9462سرمایه گذاری اعتبار ایران

22973سیمان کارون
31403سیمان کرمان
19303بیمه پارسیان

31503گروه صنعتی بارز
17723سرمایه گذاری صنعت نفت

تلفن مستقیم: 86073274شماره 405 www.forsatnet.ir
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س��ردی و بی‌رمقی چند ماه 
اخیر بازار محص��ولات فولادی 
در بورس کالای ای��ران )و بازار 
آزاد( در ای��ن م��اه نی��ز ادام��ه 
و  به‌طوری‌ک��ه حجم  داش��ت، 
ارزش معام�لات در ای��ن ماه با 
کاه��ش 18/9 و 15/8درصدی 
هم��راه ش��دند. آمارها نش��ان 
می‌دهد در ای��ن ماه 332,878 
تن ان��واع محصولات فولادی به 
ارزش 4,673.9 میلی��ارد ریال 
دادوس��تد ش��د. هر چند در دو 
س��ال اخیر ب��ازار جهانی فولاد 
پر‌التهاب، پرنوس��ان )با رویکرد 
کاهش��ی قیمت‌ها(، کمتر قابل 
پیش‌بینی و کاملا رقابتی بوده، 
به‌طوری‌ک��ه ش��رکت‌هایی که 
توانای��ی رقابت در این ش��رایط 
را نداش��تند محکوم به خروج از 
بازار و ورشکستگی شدند، اما در 
کشور مشکلات عدیده دیگری 
نیز به مش��کلات ای��ن صنعت 
افزوده و فضای دشواری را برای 
فولادی‌ها رقم زده است. کمبود 
نقدینگی، رکود در بخش مسکن 
و پروژه‌های عمرانی )که بخشی 
از آن ناش��ی از ع��دم پرداخت 
بوده  پیمان��کاران  معوقه‌ه��ای 
اس��ت(، بالا ب��ودن قیمت تمام 
ش��ده محص��ولات، پایین‌بودن 
به��ره‌وری، مش��کلات عدی��ده 
صادرات��ی و نی��ز به‌صرفه بودن 
واردات محص��ولات خارجی )با 
توج��ه به تعرفه‌ه��ای گمرکی( 
معضلات��ی هس��تند ک��ه مانع 
بازگشت رونق به بازار فولادی‌ها 

شده‌اند. 
از طرف��ی ک��م توجه��ی به 
رف��ع ای��ن معض�لات باع��ث 

ش��ده مش��کلات رفت��ه رفته 
عمیق‌تر ش��دند و ب��ه جرأت 
می‌ت��وان گف��ت بس��یاری از 
ش��رکت‌های فولادی وارد فاز 
ش��ده‌اند  بحران  از  جدی��دی 
که این امر به‌زودی زیان‌های 
جبران‌ناپذیری به این صنعت 
وارد می‌کن��د. ای��ن در حالی 
از  بس��یاری  در  ک��ه  اس��ت 
بحران  دچار  که  کش��ورهایی 
با  دولت‌ها  نش��ده‌اند،  ف��ولاد 
افزایش تعرفه واردات و جلب 
کش��ور  س��رمایه‌گذاری‌های 
چی��ن موفق ب��ه جلوگیری از 
به شرکت‌های  بحران  سرایت 
فولادی شده‌اند. )نمودار1 و2(

در ای��ن ماه ف��ولاد مبارکه 
بیش��ترین س��هم را از ارزش 
این زیرگروه داشت.  معاملات 
ای��ن در حالی اس��ت که تنها 
ارزش  از  ‌5درص��د  ح��دود 
ذوب‌آهن  به  مربوط  معاملات 
اصفه��ان بود و ش��رکت‌های 
در  نقش��ی  نی��ز  خصوص��ی 
معاملات آذر ماه بورس کالای 

ایران در حوزه فولاد نداشتند. 
)نمودار4(

در ادامه وضعیت معاملات سه 
ش��رکت فعال در ای��ن ماه مورد 

بررسی قرار داده شده است. 
الف: روند معاملات شرکت 

فولاد مبارکه
در این م��اه 193،289 تن 
انواع محصولات فولاد مبارکه 
1/3002میلی��ارد  ارزش  ب��ه 
ریال دادوس��تد شد که به این 
ترتیب ش��اهد رش��د 9/83 و 
7/75درصدی نس��بت به ماه 
ارزش  و  در حج��م  گذش��ته 
افزای��ش  بودی��م.  معام�لات 
مقدار خرید )بیش از 80هزار 
تن نس��بت به ماه گذش��ته( 
محص��ولات ورق از سیس��تم 
مچینگی )که عمدتا مربوط به 
خودروس��ازان است(مهم‌ترین 
عامل برای رش��د چش��مگیر 
معام�لات  ارزش  و  حج��م 
محصولات این ش��رکت بوده 
اس��ت. لذا به نظر می‌رسد، در 
این ماه ط��رح حمایتی دولت 

از خری��د خ��ودرو )در بس��ته 
دوم خ��روج از رکود(موج��ب 
رونق مقطعی بازار ورق ش��ده 
که ب��ا توجه به ت��داوم وجود 
عوام��ل منجر به رک��ود، این 
رونق نمی‌تواند در میان مدت 
ادامه‌دار باشد.)نمودار 3 و 6( 

 ای��ن در حال��ی اس��ت که 
7/43درص��د از حجم معاملات 
این شرکت مربوط  محصولات 
به ورق گرمB بود که توانس��ت 
کل  حج��م  از  7/43درص��د 
معام�لات را به خود اختصاص 

دهد. )نمودار 5(
ب: بررسی روند معاملات 
شرکت ذوب‌آهن اصفهان

در این ماه 16،589 تن انواع 
اصفهان  ذوب‌آهن  محصولات 
ب��ه ارزش 238 میلیاردری��ال 
دادوستد ش��د که از این نظر 
حدود ‌87درصد نسبت به ماه 
گذش��ته کاهش از خود نشان 
داد. این در حالی است که در 
این م��اه 15000 تن تیرآهن 
18 این ش��رکت معامله ش��د 

مابق��ی محص��ولات عرضه  و 
ش��ده به مقدار بس��یار کم )و 
به سفارش مش��تریان( عرضه 

و دادوستد شدند. 
ب��ا توجه ب��ه رزوم��ه موفق 
ش��رکت  جدی��د  مدیرعام��ل 
ذوب‌آه��ن اصفه��ان، ب��ه نظر 
می‌رس��د باید به‌زودی ش��اهد 
تح��ولات عمده )به‌خصوص در 
بخش فروش( در این ش��رکت 
و افزای��ش مقدار حجم و ارزش 
معاملات باشیم.)نمودار 7 و 8( 

ج-بررسی وضعیت 
معاملات فولاد خوزستان

در ای��ن م��اه 123،000تن 
تخت��ال  محص��ولات  ان��واع 
C و ش��مش بل��وم5SP ب��ه 
ارزش 1433/7 میلیاردری��ال 
فولاد خوزستان مبادله شد که 
به این ترتی��ب حجم و ارزش 
معاملات 24/5 و ‌23/5درصد 
نس��بت به ماه گذشته کاهش 
داشتند. این در حالی است که 
در این ماه قیمت شمش بلوم 
و تختال عرضه شده مانند ماه 
گذشته بود و تغییری نداشت 
و ای��ن محصولات به ترتیب با 
12020ری��ال و 11500ریال 
مبادل��ه ش��دند. لازم به ذکر 
اس��ت در ماه گذشته محصول 
تختال C عرضه نش��ده بود و 
قیمت این م��اه معادل قیمت 
دو ماه گذش��ته تعیین ش��ده 

بود.)نمودار 9 و 10( 
 ب��ا توجه به مناس��ب بودن 
فولادی  محص��ولات  قیم��ت 
و نزدیکی به ماه‌ه��ای پایانی 
س��ال به نظر می‌رسد در ماه 
آین��ده ش��اهد رش��د حجم و 
در  فولادی‌ها  معاملات  ارزش 

بورس کالای ایران باشیم. 

دوشنبه
713 دی 1394 مدیریت س�هام

عملکرد فصل پاییز صنایع تحت 
تاثیر افت قیمت‌های جهانی

با پایان یافتن فصل پاییز و ماه نهم سال مالی جاری، 
اهالی بازار آهس��ته آهس��ته خود را برای گزارشات و 
اطلاعات 9 ماهه آماده کرده‌اند که با توجه به شرایط 
رکودی بازار س��رمایه و اقتصاد کش��ور انتظار بهبود 
عملکرد و درآمدزایی برای صنایع و شرکت‌ها نمی‌رود. 
یک کارشناس بازار سرمایه ضمن بیان این مطلب 
در گفت‌وگو با بورس نیوز اظهار داشت: با توجه به افت 
سنگین قیمت جهانی نفت و کامودیتی‌ها در سه ماهه 
س��وم س��ال، احتمال کاهش س��ودآوری شرکت‌های 
فع��ال در ب��ازار وج��ود دارد، بنابراین نمی‌توان انتظار 
تعدیل مثبت و رشد سودآوری از صنایع در عملکرد 

9 ماهه سال جاری را داشت. 
محمد حسن صفرپور در ادامه افزود: البته با توجه 
ب��ه پیش‌بینی‌های��ی که در خصوص افت بیش از این 
قیمت‌ه��ای جهانی تا پایان س��ال جاری وجود دارد، 
به نظر من در عملکرد س��الانه ش��رکت‌ها نیز می‌توان 
انتظ��ار رش��د و بهب��ود عملکرد را داش��ت که با این 
توصیفات بازار تا پایان سال در خوشبینانه‌ترین حالت 

به روند فرسایشی ادامه خواهد داد. 
وی تاکی��د ک��رد: به نظر می‌رس��د نهادهای ناظر و 
مس��ئولان بازار نیز قصد نگه داش��تن ش��اخص کل 
در مقط��ع فعل��ی را دارند ت��ا در زمان بهبود وضعیت 
اقتصادی از سطوح خیلی پایین رشد خود را آغاز نکند. 
این تحلیلگر بازار سرمایه با اشاره به کاهش رغبت 
س��رمایه‌گذاری در بازار گفت: هر چه به پایان س��ال 
نزدیک می‌ش��ویم، با توجه به ش��رایط اقتصادی دیگر 
کش��ورها و اوضاع رکود داخلی، بنگاه‌های اقتصادی 
ممکن است با مشکل فروش و کمبود نقدینگی همراه 
شوند و برخی اقدام به عرضه در بورس کنند تا مقداری 
از این مشکلات مالی را جبران کرده باشند، از طرفی 
ب��ا توج��ه به وجود بازارهای رقیب بانک‌ها با نرخ‌های 
بالاتری سود به سپرده‌ها پرداخت می‌کنند، تقاضا نیز 
در بازار کاهش یافته و این افزایش عرضه می‌تواند روند 
بورس را از آنچه در حال حاضر است نیز بدتر کند. 
صفر‌پور در ادامه، نزدیک شدن به انتخابات مجلس 
ش��ورای اس�لامی را مهم دانس��ت و گفت: هر چه به 
زمان انتخابات نزدیک‌تر شویم دل‌مشغولی مسئولان 
و فعالان اقتصادی به س��مت این انتخابات و ش��رکت 
در آن جذب می‌ش��ود و کمتر در بازار فعالیت دارند، 
ب��ه طور مثال س��هامداران حقوقی همچون صندوق 
بازنشستگی و تامین اجتماعی در بورس کمتر فعالیت 
خواهند داشت، به نظر من فعالیت اهالی تالار نیز در 
جریان این اتفاقات کمتر از حال حاضر خواهد شد. 
وی ادامه داد: جدا از این جریانات، با بررسی عوامل 
بنیادی صنایع مختلف نیز می‌توان به سودآور شدن 
آنه��ا امی��دوار ب��ود، اما اگر در این ب��ازار منفی امکان 
و فرهنگ اس��تفاده از بازارهای مالی متنوعی وجود 
داشت، سرمایه‌گذاران در کنار پوشش ریسک، انگیزه 
بیشتری برای سرمایه‌گذاری و فعالیت در بازار داشته 

باشند. 
این کارش��ناس بازار س��رمایه در خاتمه تاکید کرد: 
ت��ا زمان��ی که بازار پول ب��ازده بالای 20 درصد برای 
س��رمایه‌گذاران ارائه کنند و رکود بر اقتصاد کش��ور 
حاکم باش��د نمی‌توان انتظار تغییر روند بازار سرمایه 
را داش��ت. برای بهبود این وضعیت، بهتر اس��ت نرخ 
س��ود س��پرده بانک‌ها را کاهش دهند که با توجه به 
اظهار نظر مسئولان این امر بعید به نظر می‌رسد، لذا 
پیش‌بینی می‌شود قیمت‌ها در بورس به همین روند 

نزولی خود حداقل تا پایان سال جاری ادامه دهد. 

دبیر کمیته فقهی سازمان بورس: 
بازار مشتقه ارزی فقط به جسارت 

سیاست‌گذاران نیاز دارد
دبی��ر کمیت��ه فقه��ی س��ازمان ب��ورس از نهایی 
ش��دن مباحث ش��رعی و قانونی بازار مشتقه ارزی و 
راه‌اندازی این بازار نوین خبر داد و گفت: تش��کیل 
این بازار فقط به جس��ارت و اراده سیاس��ت‌گذاران 

ارزی نی��از دارد. 
به گزارش بورس‌پرس، حجت‌الاس�لام سیدعباس 
موسویان در نخستین همایش مالی اسلامی گفت: به 
نظر می‌رسد وقت اعتماد هر چه بیشتر قانونگذاران و 
نمایندگان مجلس به سیاست‌گذاران حاضر در شورای 
عال��ی ب��ورس و ش��ورای پول و اعتب��ار بانک مرکزی 
فرارس��یده ت��ا تصمیمات��ی که در ای��ن نهادها گرفته 

می‌شود با حمایت کامل قانونگذاران اجرایی شود. 
وی راه‌اندازی بازار مشتقه ارزی را یکی از نیازهای 
اساسی اقتصاد ایران عنوان کرد و گفت: بنده از افرادی 
بودم که حدود چهار سال پیش این ابزار را در شورای 
فقه��ی بانک مرک��زی مطرح کردم که این بازار مورد 
حمایت مسئولان قرار گرفت. امروز نیز شورای عالی 
بورس راه‌اندازی بازار مش��تقه ارزی را که قرار اس��ت 
در بورس کالا آغاز به کار کند مورد تصویب قرار داده 
است. موسویان افزود: امروز فعالان اقتصادی کشور از 
جمله واردکنندگان و صادرکنندگان با انواع نوسانات 
شدید نرخ ارز روبه‌رو هستند و در مسیر فعالیت خود 
ریس��ک‌های زیادی را متحمل می‌ش��وند. در این بین 
زمان آن رس��یده تا بازار مش��تقه ارز با حمایت کامل 
بانک مرکزی شکل بگیرد. همچنین بانک‌ها می‌توانند 
در کنار تسهیلات ارزی که به مشتریان‌شان می‌دهند، 
تدابی��ر امنیت��ی ارزی را نیز به آنها معرفی کنند. این 
تدابیر امنیتی برای پوش��ش نوس��انات نرخ ارز، بازار 
مش��تقه خواهد بود.  وی گفت: مباحث ش��رعی بازار 
مشتقه ارزی در شورای فقهی بانک مرکزی و کمیته 
فقهی س��ازمان بورس تأیید ش��ده و مس��ائل قانونی 
راه‌ان��دازی ای��ن بازار نیز فراهم اس��ت. از همه مهم‌تر 
ب��ازار مش��تقه ارز نیاز مبرم فع��الان اقتصادی بوده و 
به این ترتیب برای تشکیل این بازار فقط جسارت و 
اراده سیاس��ت‌گذاران ارزی باقی مانده که به تدریج 
بازاری برای پوشش ریسک نوسانات ارزی در محلی 
قانونمن��د و ش��فاف راه‌ان��دازی و رفته رفته عمق این 

بازار با افزایش شمار بازیگران بیشتر شود. 

فانوس دریایی - بخش اول 
آموزش سرمایه‌گذاری در بورس 

مهم‌ترین س��وال برای اکثر افرادی که تمایل دارند 
در بازار س��رمایه و بورس اوراق به��ادار حضور یابند، 
این اس��ت که واقعا عوامل مهم برای موفقیت در بازار 
س��رمایه چیست و چگونه می‌توان در بازار سرمایه که 
هر روز با خبر‌های مختل��ف تحت تأثیر قرار می‌گیرد 
فعالیت کرد و از پتانسیل‌های آن بهره‌مند شد و موفق 

هم بود. 
در این سلس��له از یادداش��ت‌ها س��عی برآن داریم 
ت��ا حقیقت موجود در این مس��ئله را کش��ف کنیم تا 
بدانیم که واقعا راه درستی که می‌تواند ما را به مقصد 
برساند، چیس��ت؟ و ما باید چه اصول ابتدایی، مهم و 
س��اده را برای رس��یدن به اهدفمان درسرمایه‌گذاری 

به کار ببریم؟ 
برای پاسخ به این سوال باید کمی به عقب باز گردیم، 
حدودا به سال‌های 1500 یعنی قرن 15. سال‌هایی که 
نخستین شرکت‌های سهامی همانند شرکت ماسکوی، 
با مشارکت عده‌ای از تجار روسیه به‌وجود آمدند. خوب، 
س��وال این است: واقعا ش��رکت‌های سهامی برای چه 

هدفی به وجود آمدند؟ 
حقیقت ماجرا این بود که بازرگانان همیشه به دنبال 
راهی بودند تا ریسک ناش��ی از ضرر و زیان کسب وکار 
خودش��ان را کم کنند و شراکت برای آنها راه‌حل بسیار 
جالبی بود. چون با شراکت چند نفر، سودوزیان احتمالی 
بین چند نفر تقسیم می‌شد و بدین‌وسیله ریسک ناشی 
از تجارت کاهش می‌یافت و درصورتی‌که فعالیت تجاری 
س��ودآور بود، هرش��خص به میزان سهم‌الشراکه خود از 

منافع سودآوری منتفع می‌شد. 
در حقیقت دلیل اصلی شراکت و تشکیل شرکت‌های 
س��هامی، کاهش ریسک و جذب ش��رکای جدید برای 

نقدینگی مورد نیاز برای تجارت بود. 
خوب، این مس��لم بود که اگر ش��رکتی در راس��تای 
فعالیت خود از سودآوری خوبی با ریسک معقول بهره‌مند 
می‌ش��د افراد دیگر هم تمایل پیدا می‌کردند که در این 
تجارت ش��ریک شوند و برای خرید سهام این شرکت‌ها 

اقدام می‌کردند. 
این عامل، تقاضا برای خرید س��هام این ش��رکت‌ها را 
که از نظر سودآوری در موقعیت خوبی قرار داشتند بالا 
می‌برد و رفته رفته قیمت سهام آنها در بازار بالا می‌رفت 
و دیگر افراد س��هامدار ش��رکت که از سودآوری شرکت 
مطلع شده بودند، حاضر به فروش سهام خود نمی‌شدند 
و متناس��ب با سودآوری ش��رکت، قیمت دارایی خود را 

بالا می‌بردند. 
با مطالعه مطلب بالا به سادگی می‌توان به این حقیقت 
پی برد که هدف از مش��ارکت در سرمایه‌گذاری، کسب 
سود بوده اس��ت، یعنی اگر شرکتی توانایی کسب سود 
بیش��تری را داشته است تقاضا برای خرید سهام آن بالا 
می‌رفته و قیمت س��هام آن کس��ب وکار هم متناسب با 

تقاضای به‌وجود آمده، رشد می‌کرده است. 
در حقیقت مهم‌ترین عامل در راستای افزایش تقاضا 
و در نهایت افزایش قیمت س��هام یک کسب وکار، بحث 
سودآوری و بازده آن است نه چیز دیگر و ما باید همیشه 
به این موضوع توجه داش��ته باش��یم که اگر در کس��ب 
وکاری ش��ریک می‌ش��ویم آیا اصلا این شرکت سودده 
اس��ت؟! در غیر‌این‌صورت اصول ابتدایی زیر سوال رفته 

است. 
حقیقت موجود در سرمایه‌گذاری، انتفاع از سودآوری 
کسب وکار مورد نظر است و افزایش قیمت، علت نیست، 
بلکه معلول سودآوری است. قیمت یک دارایی متناسب 
با ارزشی که به‌وجود می‌آورد رشد خواهد کرد و اگر هر 
کسب وکاری به هر علتی در حال رشد قیمت است، این 

دلیل بر خوب بودن آن سهام نخواهد بود. 
باید برای شناس��ایی حقیقت، قبل از سرمایه‌گذاری 
به کش��ف ای��ن موضوع بپردازیم که ش��رکتی که من 
می‌خواهم سرمایه‌گذاری کنم آیا اصلا سودآور است؟ 
آیا در سال گذشته سودآور بوده و سودی تقسیم کرده 
اس��ت؟ آیا در آینده، این کس��ب وکار سودآور خواهد 
بود و من سودی از بابت شراکتم در آخر سال به‌دست 

خواهم آورد؟ 
سوالات بالا سوالاتی است که اکثر افراد موفق در این 
بازار، قبل از خرید س��هام، به آنها پاسخ داده‌اند. شما هم 

در این موضوع تفکر کنید. 
در بحث‌های بعدی برای کشف حقیقت، بیشتر به این 

موضوع خواهیم پرداخت. موفق و پیروز باشید.

شنیده‌ها و شایعات بازار

حکم�ت: خبره��ا حاکی از آن اس��ت ک��ه بانک 
حکمت موافقت افزایش س��رمایه خود را از سهامدار 
خود دریافت کرده است. این افزایش سرمایه حدود 
۳۰۰درص��د اس��ت اما ابت��دا در حج��م ۱۰۰درصد 
درخواس��ت مج��وز می‌کن��د. براس��اس اطلاعات و 
ش��نیده‌ها در سطح بازار، افزایش سرمایه »حکمت« 
در مرحله تهیه گزارش قرار دارد و منتظر نظر نهایی 

کارشناس برای ارزش‌گذاری ملک است. 
ش�پدیس: خبرها از تقسیم سود 148 تومانی در 

مجمع شپدیس حکایت دارد. 
گروه س�یمان: تولیدکنندگان سیمان پیش‌بینی 
می‌کنند امسال نیز مانند سال‌های گذشته واحدهای 
سیمانی کش��ور قطعی گاز خواهند داشت و اگرچه 
هنوز به‌صورت رس��می این خاموشی اعلام نشده اما 
سیمانی‌ها بر این باورند که معمولا شرکت گاز بدون 
اعلام قبلی گاز مصرفی کارخانه‌ها را قطع می‌کند و 
این موضوع به واحدهای تولیدی و کوره‌های سیمان 

آسیب جدی وارد می‌کند. 
واتی: ش��نیده‌ها حاکى از آن اس��ت که لاستیک 
پارس توسط این شرکت در حال قیمت گذارى است 

که به‌زودى منتشر می‌شود 

آموزش

شنیده‌ها و شایعات بازار

نگاه کارشناس

سیدیاسر مهرآور
 محقق و تحلیلگر بازارسرمایه
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وضعیت سرمایه‌گذاری در بخش 
صنع�ت و به‌وی�ژه ش�هرک‌های 
صنعتی را چطور ارزیابی می‌کنید؟ 
اج��ازه دهی��د کمی ریش��ه‌ای‌تر 
ب��ه این مس��ئله بپردازی��م؛ در حال 
حاض��ر مش��کل اصلی بخش صنعت 
و به طور کلی اقتصاد کشور موضوع 
به��ره‌وری اس��ت. منصفانه قضاوت 
کنیم ش��اخص بهره‌وری در اقتصاد 
ما بس��یار پایین اس��ت. این مس��ئله 
در هم��ه بخش‌های اقتصادی اعم از 
خودروس��ازی، صنایع‌دستی، فرش، 
بخش‌ه��ای خدمات��ی و... مش��هود 
اس��ت. ام��روز زمانی اس��ت که باید 
روی اقتص��اد دانش‌مح��ور و علمی 
تمرکز کنیم. واقعیت این اس��ت که 
ما در بحث تکنولوژی و دانش روز از 
دنیا عقب هستیم و در زمینه آموزش 
نیروی انسانی متخصص کار نکردیم، 
به همین دلیل نیروی کار متخصص 
لازم را برای رشد و توسعه اقتصادی 

نداریم. 
به لحاظ شاخص ثبات اقتصاد کلان 
هم در چند سال گذشته خوب عمل 
نکردی��م. از طرف دیگر تعدد قوانین 
و به‌طور کلی فضای کس��ب‌و‌کار در 
ایران به‌گونه‌ای است که سرمایه‌گذار 
رغبتی برای سرمایه‌گذاری در کشور 
ندارد. خب، شهرک‌های صنعتی هم 
از این قاعده مس��تثنا نیس��تند و در 
چند س��ال اخیر س��رمایه‌گذاری در 
ش��هرک‌های صنعتی هم کم ش��ده 
و مهم‌ترین دلیل آن این اس��ت که 
بهره‌وری بس��یار پایین توان رقابتی 
ب��ازار  را در  تولی��دی  محص��ولات 
کاه��ش می‌ده��د بنابرای��ن کالایی 
ک��ه در ب��ازار نتواند با س��یل عظیم 
کالاه��ای خارج��ی و داخلی رقابت 
کن��د یک س��رمایه‌گذاری را محکوم 

به شکست می‌کند. 
در رابط�ه ب�ا نق�ش دان�ش در 
و  کس�ب‌و‌کار  فض�ای  توس�عه 
س�رمایه‌گذاری صحبت کردید. 
یکی از خروجی‌های این مس�ئله 

در نوآوری در ارائه محصول است 
و اینک�ه س�یکل‌های تحقی�ق و 
توس�عه در یک س�رمایه‌گذاری 
دیده ش�ود، به نظر شما در حال 
حاض�ر چقدر به این عامل توجه 

می‌شود؟ 
در ح��ال حاض��ر عمر محصول در 
بس��یاری از صنای��ع زیر پنج س��ال 
تعریف می‌شود یعنی بعد از گذشت 
ای��ن زم��ان محص��ول از رده خارج 
می‌ش��ود. در بس��یاری از بخش‌های 
تکنولوژی‌مح��ور ای��ن زمان بس��یار 
کوتاه‌ت��ر ش��ده و خ��ب، در ح��وزه 
کالاه��ای دیجیتال، محصولات یک 
س��ال ه��م در ب��ازار دوام نمی‌آورند 
و بلافاصل��ه محص��ول جدی��د روانه 
بازار می‌ش��ود. ن��وآوری در محصول 
ه��م یکی از عوامل مهم و تاثیر‌گذار 
در افزای��ش ت��وان رقابت��ی اس��ت. 
سرمایه‌گذاران باید به این نکته توجه 

کنند که امروز نمی‌توان با مدل‌ها و 
تئوری‌های قدیمی کسب‌و‌کارشان را 

اداره و مدیریت کنند. 

ما در حال حاضر بنگاه‌های زیادی 
در کشور داریم که با تکنولوژی 40 
ی��ا 50 س��ال پیش تولی��د می‌کنند 
و توق��ع دارن��د س��همی از بازار را در 
اختیار داشته باشند که توقع بجایی 
نیس��ت. وقتی ش��ما برای نوآوری و 
خلاقی��ت و نقش دانش و تکنولوژی 

احترام قائل نیس��تید بازار ش��ما را از 
دور خارج می‌کند. سرمایه‌گذاران ما 
تصور می‌کنند تولید یعنی موفقیت، 

در حال��ی ک��ه باید از ابتدا به حضور 
مستمر در بازار فکر کنند. 

بنا بود شهرک‌های صنعتی در 
جهت ایجاد خوش�ه‌های صنعتی 
ش�کل بگیرن�د، درح�ال حاضر 
بس�یاری از کارشناس�ان بر این 
باورند که این موضوع به درستی 

مدیریت نش�ده است؛ چقدر این 
دیدگاه را درست می‌دانید؟ 

ای��ن نکت��ه را قبول دارم اما باید 
ریش��ه‌یابی کنی��م چرا ای��ن اتفاق 
به درس��تی نیفتاده اس��ت. مدیران 
خ��وب از دل سیس��تم آموزش��ی 
درس��ت و اصولی بی��رون می‌آیند 
و چ��ون ای��ن ن��گاه تخصص‌محور 
وج��ود ن��دارد ضعف‌های��ی هم در 
ای��ن زمینه به وجود می‌آید. نتیجه 
ای��ن می‌ش��ود ک��ه برنامه‌ریزی و 
سیاست‌گذاری یک چیز دیگر است 
و در اج��را ی��ک چی��ز دیگر از آب 
در می‌آی��د. تلاش‌هایی برای ایجاد 
ش��هرک‌های تخصصی انجام شده و 
خ��ب، اقداماتی ه��م صورت گرفته 
ول��ی با نقط��ه مطلوب فاصله داریم 
و ش��اید یک دلیل دیگر این اس��ت 
که زیرساخت‌های لازم وجود ندارد 
اما همان‌طور که گفتم مشکل جای 

دیگری اس��ت. ما باید روی افزایش 
ت��وان رقابتی تمرکز و به مولفه‌های 

آن توجه کنیم. 
س��رمایه‌گذار باید ای��ن اطمینان 
را داش��ته باشد که س��رمایه‌گذاری 
با کمترین ریس��ک مواجه اس��ت. ما 
ارزان‌تری��ن مناب��ع دنیا را در اختیار 
داری��م، ان��رژی ارزان و نی��روی کار 
ارزان در اختیار داریم ولی نمی‌توانیم 
س��رمایه‌گذاران را در مس��یر تولید 

جذب کنیم. 
از مناب�ع ارزان صحبت کردید 
ک�ه می‌تواند ی�ک عامل محرک 
برای جذب س�رمایه‌گذار باشد، 
چ�را ب�ا این وج�ود رغبتی برای 
س�رمایه‌گذاری در کشور وجود 

ندارد؟ 
ای��ن تنه��ا ی��ک عام��ل اس��ت، 
س��رمایه‌گذار ب��ه هم��ه عوامل نگاه 
می‌کند و در صورت شرایط مطلوب 
اق��دام ب��ه س��رمایه‌گذاری می‌کند. 
مناب��ع مف��ت باعث ش��ده صنعت و 
اقتص��اد م��ا به��ره‌ور نباش��د و خب 
س��رمایه‌گذار ب��ه س��ود و امنی��ت 
س��رمایه خود توج��ه می‌کند. ما در 
شاخص‌های دیگر فضای کسب‌و‌کار 
مشکل داریم؛ بحث قوانین و مقررات 
اس��ت ش��اخص‌های ثب��ات اقتصاد 
کلان، ش��اخص به��ره‌وری، امنی��ت 
 س��رمایه و... ک��ه بای��د هم��ه اینها 
می‌خواهی��م  م��ا  ش��ود.  اص�الح 
هم��ه مش��کلات فض��ای تولی��د و 
س��رمایه‌گذاری در کشور را با منابع 
ارزان حل کنیم و این عملی نیست. 
به��ره‌وری نداریم ب��ه جایش نیروی 
کار ارزان داری��م، تکنولوژی و دانش 
روز نداری��م به جای��ش انرژی ارزان 

داریم و... 
 ب��ه نظرم بای��د در بخش آموزش 
کار کنی��م؛ نیروی متخصص پرورش 
دهی��م و از تکنولوژی روز اس��تفاده 
کنی��م. بای��د ق��درت رقاب��ت را در 
مولفه‌های دیگ��ری جز منابع ارزان 

جست‌وجو کنیم. 

در گفت‌وگو با محمدرضا منصوری مطرح شد 

منابع مفت، عامل عقبگرد سرمایه‌گذاری
 روند کاهش�ی سرمایه‌گذاری در سال‌های اخیر موضوعی است 
ک�ه نگرانی‌های�ی را در آینده اقتصاد در مس�یر خ�روج از رکود 
ب�ه وجود آورده اس�ت. با وجود تلاش‌هایی که در یکی دو س�ال 
اخیر انجام ش�د نه تنها حرکت مثبتی در جذب س�رمایه‌گذاران 
جدی�د ب�ه عرصه‌ه�ای تولی�دی و صنعتی اتف�اق نیفت�اد، بلکه 
س�رمایه‌گذاری‌های گذش�ته ه�م به دلی�ل ش�رایط نامطلوب با 

چالش‌ه�ای جدی رو به‌رو هس�تند. نتیجه این ش�د که بس�یاری 
از واحد‌ه�ای تولی�د و صنعت�ی کش�ور در م�رز تعطیل�ی ق�رار 
دارن�د و با ظرفیت�ی کمتر از 50 درصد توان تولی�د خود فعالیت 
می‌کنن�د. گ�ره ک�ور س�رمایه‌گذاری و تولید در کش�ور که طی 
یک دهه گذش�ته زیر س�ایه تحریم‌ها قرار داش�ت انگار با وجود 
برچیده ش�دن بس�اط تحریم هم میل باز شدن ندارد. محمدرضا 
منص�وری، رئیس خان�ه صنعت و معدن س�اوه و زرندیه و رئیس 

کان�ون انجمن‌های صنفی و صنعتی اس�تان مرکزی معتقد اس�ت 
باید مشکل را در بهره‌وری و تکنولوژی جست‌وجو کرد و اقتصاد 
دانش‌مح�ور و آموزش‌محور راه‌حل تحرک در س�رمایه‌گذاری در 

بخش صنعتی اس�ت.
آنچ�ه در ادام�ه می‌خوانی�د گفت‌وگ�وی »فرص�ت ام�روز« ب�ا 
ای�ن کارش�ناس صنعتی اس�ت که ب�ه بررس�ی موانع و مش�کلات 

سرمایه‌گذاری در بخش صنعت اختصاص دارد. 

از چشمه‌های آب گرم مازندران تا 
فرصت‌های مشارکتی کرمان

کلاف اول

چش��مه‌های آب گرم که در کش��ور ما تعدادشان 
ه��م کم نیس��ت یکی از فرصت‌های مناس��ب برای 
گردشگری سلامت و همچنین جذب سرمایه‌گذاری 
در حوزه جذب توریس��ت اس��ت، چش��مه‌هایی که 
به‌ص��ورت م��داوم آب گ��رم ی��ا داغ از زمین خارج 
می‌کنن��د و ب��ه خاطر درصد بالای مواد حل ش��ده 
معدن��ی، اغل��ب آب این چش��مه‌ها خواص درمانی 

بس��یاری دارد. 
در این خصوص علی نبیان با اعلام اینکه همگام با 
حوزه درمان باید زمینه سرمایه‌گذاری در آب‌های گرم 
معدنی استان مازندران را که تاکنون مورد توجه قرار 
نگرفته فراهم کنیم، تصریح کرد: این فرصت می‌تواند 
پای بس��یاری از گردش��گران داخلی و خارجی را در 

فصول مختلف سال به مازندران باز کند. 
وی در جلس��ه کارگ��روه راهب��ردی گردش��گری 
س�المت اس��تان ب��ا بیان اینکه اعتم��اد لازم به توان 
و ظرفیت پزش��کان و کادر درمانی برای گردش��گران 
خارج��ی وج��ود دارد، گفت: باید امکانات و تجهیزات 

بیمارستانی و فیزیکی در بیمارستان‌ها مهیا شود. 
وی با اش��اره به اینکه چرخه اقتصادی گردش��گری 
س�المت می‌تواند اقتصاد مازندران را رونق بخش��د، 
اظه��ار ک��رد: ب��ا توجه به پایین ب��ودن هزینه درمان 
برای گردشگران خارجی می‌توان از این فرصت برای 

ارزآوری بهره برد. 
ما هم در این کلاف پیشنهاد می‌دهیم علاقه‌مندان به 
حوزه گردشگری سلامت با در نظر گرفتن چشمه‌های 
آب گرم مازندران و حمایت مس��ئولان این اس��تان، از 

سرمایه‌گذاری در گردشگری سلامت بهره‌ ببرند. 

کلاف دوم

مدی��رکل امور اقتصادی اس��تانداری کرمان تعداد 
طرح‌های مش��ارکت‌پذیر و آماده س��رمایه‌گذاری در 
اس��تان را ب��رای ارائه، 19 طرح عن��وان کرد و گفت: 
برای اجرای این طرح‌ها 70 هزار میلیارد تومان هزینه 
مورد نیاز است و به کمک بخش خصوصی نیاز داریم. 
به گزارش ایس��نا، رضا س��نجری در ادامه یکی از 
فرصت‌های مناس��ب برای س��رمایه‌گذاری را احداث 
نیروگاه‌های بادی و خورشیدی عنوان کرد و استقبال 
س��رمایه‌گذاران از طرح‌های نیمه تمام را خواس��تار 
ش��د و ادامه داد: همچنین صنایع فرآوری کش��اورزی 
نی��ز می‌توان��د از جمل��ه طرح‌های پیش��نهادی برای 

سرمایه‌گذاری باشد. 
س��نجری ب��ا اش��اره به اینکه 140 ط��رح در حوزه 
صنع��ت و مع��دن و ح��دود پنج طرح ب��زرگ نیز در 
جنوب استان احصا شده است، گفت: برخی طرح‌های 
نیمه تمام مانند بیمارستان پارس در ابتدای کار رها 
شده‌اند و جزو طرح‌های مشارکت‌پذیر قرار گرفته‌اند 
که می‌توان از س��رمایه‌گذار خارجی برای اتمام آنها 

کمک گرفت. 
مدی��رکل ام��ور اقتص��ادی اس��تانداری کرم��ان 
خاطرنش��ان کرد: اجرای طرح‌های نیمه‌تمام ممکن 
است در ظاهر کمی نگران‌کننده باشد اما با توجه به 
اینکه مجوز این طرح‌ها دریافت و بخشی از کار انجام 
شده، ورود به این پروژه‌ها آسان‌تر از طرح‌هایی است 

که در آغاز راه قرار دارند. 
م��ا ه��م در ای��ن کلاف پیش��نهاد می‌دهی��م ت��ا 
س��رمایه‌گذاران علاقه مند به اس��تان کرمان با اعلام 
آمادگی در طرح‌های مشارکت‌پذیر این استان و سایر 
فرصت‌های سرمایه‌گذاری در دست، هرچه زودتر به 

کمک توسعه این استان پیش بروند. 

ظرفیت‌های ایلام دراختیارفعالان 
اقتصادی

مع��اون ام��ور اقتص��ادی اس��تاندار ای�الم گفت: 
فرصت‌ه��ای س��رمایه‌گذاری در این اس��تان پس از 
رفع تحریم‌ها باید دراختیارس��رمایه‌گذاران داخلی و 

خارجی گذاشته شود. 
 به گزارش ایس��نا، »حش��مت‌الله عس��گری« در 
نشس��ت س��تاد تس��هیل س��رمایه‌گذاری در استان 
اظهار کرد: در آستانه رفع تحریم‌ها معرفی فرصت‌ها 
و مزیت‌های س��رمایه‌گذاری در اس��تان برای جذب 
س��رمایه‌گذاران داخل��ی و خارج��ی در دس��تورکار 

مسئولان قرار دارد. 
مع��اون اقتص��ادی اس��تاندار ای�الم اضافه کرد: 
تامین س��رمایه در گردش فعالان بخش کشاورزی 
مش��کلات  از  طی��ور  و  دام  ح��وزه  در  به‌وی��ژه 
تولیدکنندگان اس��تان اس��ت و با توجه به معضل 
بازپرداخت تس��هیلات اعطایی تصمیم گرفته ش��د 
مناب��ع مورد نیاز از صندوق توس��عه ملی به منابع 
داخل��ی بانک‌ه��ا درقالب ق��رارداد جدی��د آورده 
ش��ود تا هم امکان بخش��ودگی جرائم باشد و هم 

به‌صورت مدت‌دار تقس��یط ش��وند. 

سر نخ

خبر

عباس نعیم‌امینی 

 برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه‌گذاری منتشر شد‌‌‌ه د‌‌‌ر این صفحه
می توانید‌‌‌ به forsatnet.ir/investors مراجعه کنید‌‌‌
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سال 2015 رو به پایان است. چند روز آخر امسال هم 
مثل هر سال اختصاص به معروف‌ترین‌ها دارد. 

در گزارش پیش‌رو پنج کارآفرین جوان و زیر 30 سال 
را به ش��ما معرفی می‌کنیم که کسب‌و‌کارش��ان در سال 
2015 مثل بمب صدا کرد و توانس��تند کسب‌و‌کارشان را 
رونق بس��یار دهند. نکته مهم عصری که ما در آن زندگی 
می‌کنیم هجوم تکنولوژی به زندگی حرفه‌ای و خصوصی 
ما اس��ت. پاسخ به این پرسش که کارآفرینان عصر حاضر 
چگونه در عصر دیجیتال کارآفرینی کنند و از این قابلیت 
در کسب‌و‌کارهای‌ش��ان اس��تفاده کنند، باعث ایجاد یک 

فضای شگفت‌انگیز رقابتی شده است. 
)Ipsy( 1- میشل فان

میشل فان در سال 2015 دستاوردی را کسب کرد که 
از نظر بسیاری از س��تارگان درخشان دنیای کسب‌و‌کار، 
کاری غیرممک��ن بود. او توانس��ت دنبال‌کنندگان وبلاگ 
خود را به مش��تریانی تبدی��ل کند که در ازای مراجعه به 

وبلاگش پول می‌پرداختند. 
خانم میش��ل فان ش��بکه ویدئو بلاگ خودش را از پایه 
راه انداخت و ظرف چند ماه بیش از 1/7 میلیون مشترک 
در این ش��بکه ویدئوبلاگ عضو شدند. او در ویدئوهایش 
این پرس��ش را با خانم‌ها مطرح می‌کرد که چه نوع لوازم 

آرایشی برای شما مناسب است. 
کس��ب‌و‌کار خانم فان یعنی Ipsy، برندی رو به رش��د 
اس��ت که پیشرفتش با سرعت زیادی صورت گرفت و در 
زمان کمی به ش��هرت رس��ید. این کس��ب‌و‌کار حالا یک 
میلیون مش��تری در نقاط مختلف آمریکا و کانادا دارد که 
هر کدام هر ماه یک بسته لوازم آرایشی مناسب خودشان 

به ازای تنها 10 دلار حق عضویت می‌گیرند. 
طبعا کس��ی که بتواند از ویدئوهای صرفا سرگرم‌کننده 

کس��ب‌و‌کاری پرسود بسازد یک کارآفرین موفق و سزاوار 
تحسین است. 

)Codie( 2- آدام لیپکز
جوان‌ها و نوجوان‌های نس��ل قبل از بازی کردن با لگو 
ش��اید هنوز هم لذت ببرند، همان‌طور که در قدیم بسیار 
حال‌ش��ان با لگوهای‌ش��ان خوب بود. اما هرچه نس��ل‌ها 
جلوتر می‌روند چون حوصله بچه‌ها کمتر می‌ش��ود، شکل 
و شمایل لگوهای‌شان هم متفاوت می‌شود. از سوی دیگر 
بچه‌های نس��ل فناوری نیاز به اسباب‌بازی‌هایی دارند که 
مناس��ب زمانه‌ش��ان باش��د. این کار را آدام لیپکز با خلق 
کس��ب‌و‌کار خود به ن��ام Codie انجام داده اس��ت: یک 
روبات اس��باب‌بازی ک��ه به بچه‌ها کم��ک می‌کند اصول 

کدینگ یا رمزگذاری را بیاموزند. 
کس��ب‌و‌کار لیپکز نه تنها در آم��وزش ذهن‌های خلاق 
ج��وان و دادن ق��درت و امکانات به آنها ب��رای یادگیری 

رمزگذاری نق��ش مهمی ایفا می‌کند، بلکه نیروی ماهری 
برای محیط کار آینده تربیت می‌کند. 

)Deliciously Ella( 3- الا وودوارد
توانایی تبدیل یک وبلاگ ساده به کسب‌و‌کاری سودده 
باید هدف بسیاری از کارآفرینان جوان عصر مدرن باشد. 
هدفی ک��ه البته تنها معدود نفراتی چ��ون الاوودوارد در 

سال 2015 با موفقیت به آن دست یافتند. 
او پس از دست و پنجه نرم کردن با یک بیماری نادر در 
دوره جوان��ی، برند Deliciously Ella را در نتیجه نیاز 

خود به مصرف مواد خوراکی سالم ایجاد کرد. 
امروزه وب‌س��ایت خانم الا بیش از 150 هزار بازدید در 
روز دارد و بیش از 30 هزار مش��ترک برای ویدئوبلاگ و 
خبرنامه‌اش دارد. او حالا کلاس‌های آموزش��ی آشپزی را 
اداره ‌می‌کند، کلاس‌هایی که در آن برنامه‌های آش��پزی 
سالم ارائه ش��ده و در آیتونز رتبه اول درخواست را دارد. 

او همچنین یک کتاب آشپزی و یک فروشگاه آنلاین نیز 
دارد. همه اینها به خوبی نش��ان می‌دهد که سر او چقدر 

شلوغ است. 
)Chalk.com( 4- ویلیام ژو

آق��ای ژو که خ��ودش دوره نوجوانی‌اش را به س��ختی 
گذرانده، حالا صاحب مجموعه‌ای از اپلیکیش��ن‌ها اس��ت 
که در 20 هزار مدرس��ه و مجتمع آموزش��ی در سراس��ر 
جهان مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد. با این حس��اب جای 
تعجب نیس��ت که ژو و اپلیکیش��ن‌هایش امید زیادی به 

دنیای کسب‌و‌کار تزریق کرده باشند. 
اساس��ا معلم��ان در تمام دنیا با دو مش��خصه ش��ناخته 
می‌ش��وند: اول کوهی از کاغذها که با آنها سر و کار دارند و 
دوم دانش‌آموزانی که آینده‌ساز هر جامعه‌ای هستند. نرم‌افزار 
طراحی شده از سوی آقای ژو به معلمان در سراسر دنیا این 
امکان را می‌دهد که وظایف گوناگون خود را در یک پلتفرم 
مشخص و به سادگی در دسترس انجام دهند. این کار دلهره 
معلم��ان برای نگهداری از آن کوه پر از کاغذ را طبعا از بین 

برده و کار را بسیار آسان‌تر می‌کند. 
)Towers Design( 5- بن تاورز

وقتی 13 ساله بودید، چکار می‌کردید؟ بن تاورز فقط 13 
س��ال داش��ت که آژانش طراحی وب خود را راه انداخت. او 
حالا 16 س��اله است و سکان هدایت یک آژانس دیجیتال را 
برعهده دارد که به نام خودش تاسیس کرده است. پیش‌بینی 
می‌ش��ود تا پایان سال 2015 گردش مالی کسب‌و‌کار تاورز 

16 ساله به 500 هزار دلار خواهد رسید. 
نکته جالب ماجرا اینجاست که بن هنوز به سن قانونی 
نرس��یده و بنابراین نمی‌تواند نیرو اس��تخدام کند. اما در 
عوض از نیروهای مستقل برای پیشبرد کار خود استفاده 
می‌کند. دنیا قطعا پر است از امثال تاورز که ذهن خلاقی 
برای راه‌اندازی کس��ب‌و‌کار‌های اینچنینی، حتی پیش از 

رسیدن به سن قانونی دارند. 

‌5کارآفرین برتر زیر 30 سال، سال 2015

در حال حاضر بنگاه‌های زیادی در کشور 
داریم که با تکنولوژی 40 یا 50 سال پیش 
تولید می‌کنند و توقع دارند سهمی از بازار 
را در اختیار داشته باشد که توقع بجایی 

نیست. وقتی شما برای نوآوری و خلاقیت 
و نقش دانش و تکنولوژی احترام قائل 
نیستید بازار شما را از دور خارج می‌کند

ترجمه: سارا گلچین
www.virgin.com :منبع



مسع��ود خوانس��اری، رئی��س ات��اق 
بازرگان��ی ته��ران معتقد اس��ت که اگر 
مالی��ات ب��ر ارزش اف��زوده تنها در یک 
مرحل��ه و از مصرف‌کننده نهایی گرفته 
ش��ود، بخش عمده‌ای از ایرادات وارد به 

این قانون برطرف می‌شود. 
به نظر شما ایرادات و اشکالات قانون 
مالیات ب�ر ارزش افزوده چیس�ت و 
باید چه مواردی در اصلاحیه یا قانون 

جدید اعمال شود؟ 
در ح��ال حاضر روش اج��رای قانون 
مالیات بر ارزش افزوده اشکال دارد. زیرا 
مالیات بر ارزش افزوده باید سر صندوق 
و در آخری��ن مرحله فروش گرفته شود 
اما در ح��ال حاضر بر بخش تولید فشار 
گذاشته‌اند و این اشکال دارد. دلیل این 
موضوع که مالیات بر ارزش افزوده فقط 
در آخرین مرحله فروش اخذ نمی‌شود، 
این است که مکانیزم و ابزار وصول مهیا 
نیست و مقداری از آن را از تولیدکننده 
دریافت می‌کنند. ام��ا اگر ارزش افزوده 
سر صن��دوق و از مصرف‌کنن��ده نهایی 
دریافت شود، مشکلی بروز نخواهد کرد. 
ایراد دیگ�ری که به قانون مالیات بر 
ارزش اف�زوده گرفته می‌ش�ود، این 
است که در مورد برخی کالاها اعمال 
می‌ش�ود و در مورد برخ�ی دیگر از 
کالاها اعمال نمی‌ش�ود. این تبعیض 

باید چگونه برطرف شود؟ 
به نظر من اگر مالیات بر ارزش افزوده 
ب��ر سر صندوق و از مصرف‌کننده نهایی 
اخذ شود، تم��ام تبعیض‌ها و مشکلات 

حل می‌شود. 
در ح��ال حاض��ر برخ��ی کالاه��ای 
تولیدی شامل ارزش اف��زوده نمی‌شود 
اما مواد آن شام��ل این مالیات می‌شود 
و ب��ر عکس این موضوع هم وجود دارد. 
ام��ا اگر مالیات بر ارزش افزوده به شکل 
منطق��ی و از مصرف‌کنن��ده نهایی اخذ 

شود، این مشکلات قابل حل است. 
تاکنون عدد 9 درص�د برای مالیات 
بر ارزش افزوده مطرح بوده است. به 
زعم ش�ما این میزان باید تغییر کند 
یا اینک�ه باید عدد ثابت�ی برای این 

مالیات در نظر گرفته شود؟ 
در بسی��اری از کشورهای دنیا میزان 
مالی��ات ب��ر ارزش افزوده ع��دد ثابتی 
نیس��ت و ممکن است در مورد برخی از 
کالاه��ا بیشتر و در م��ورد برخی کالاها 
کمت��ر باشد. بنابرای��ن ثابت کردن عدد 
مالی��ات بر ارزش اف��زوده جای بحث و 
بررس��ی دارد و نباید ب��دون کارشناسی 
اقدامی در این رابطه انجام داد. از سوی 
دیگر با توجه به رک��ود و مشکلاتی که 
وج��ود دارد، فعلا نباید تغییری در عدد 

مالیات بر ارزش افزوده داده شود. 
نارضایتی  مدت‌هاس�ت ک�ه بح�ث 
اصن�اف و تولیدکنن�دگان از اجرای 
قان�ون مالی�ات ب�ر ارزش اف�زوده 
مطرح اس�ت. به زعم شما در اصلاح 
قان�ون مالی�ات ارزش اف�زوده و در 
قانون جدیدی که قرار اس�ت تهیه و 
تصویب شود، این امکان وجود دارد 
ک�ه نارضایتی‌های موج�ود برطرف 

شود؟ 
به‌هرح��ال قان��ون مالیات ب��ر ارزش 
افزوده یکسری اشک��الات اجرایی دارد 
ک��ه به نظر م��ن اگر ای��ن اشکالات در 
قان��ون جدی��د رفع ش��ود، بسی��اری از 
مشکلات حل خواهد ش��د. زیرا مالیات 
ب��ر ارزش اف��زوده به‌ط��ور مستقی��م از 
م��ردم گرفته می‌شود و اگ��ر به‌درستی 
اج��را شود، قطع��ا می��زان نارضایتی‌ها 
کاه��ش می‌یاب��د. بخش��ی از نارضایتی 
تولیدکنندگ��ان و اصناف به این موضوع 
مرب��وط می‌شود ک��ه ب��ه تولیدکننده 
فشارهایی وارد می‌شود و در واقع روش 

اجرا اشکال دارد. 

هی��أت  عض��و  سی��ادت،  محم��ود 
نمایندگ��ان اتاق بازرگان��ی ایران معتقد 
است ک��ه در اصلاح قان��ون مالیات‌های 
مستقیم، می��زان این مالی��ات تغییری 
نخواهد کرد، زیرا با توجه به رکود حاکم 
بر اقتصاد کشور اصولاً منطقی نیست که 
دولت میزان مالی��ات بر ارزش افزوده را 

افزایش دهد. 
دول�ت و مجل�س قص�د دارن�د که 
ب�ه‌زودی اصالح قان�ون مالی�ات بر 
ارزش اف�زوده و تهیه و تدوین قانون 
جدیدی در این رابطه را در دس�تور 
کار قرار دهند. با توج�ه به ایراداتی 
که به این قانون وارد اس�ت، باید چه 

تغییراتی در آن اعمال شود؟ 
ظاه��را در لایحه‌ای ک��ه در دولت در 
حال تدوین است، ن��ام قانون مالیات بر 
ارزش اف��زوده به مالی��ات مصرف تغییر 
خواه��د یافت و بدیه��ی است زمانی که 
قرار است چنین تغییر نامی اعمال شود، 
باید نحوه وصول هم تغییر کند. به‌عنوان 
مثال زمانی ک��ه کالایی جنبه صادراتی 
دارد، طبیع��ی اس��ت ک��ه ارزش افزوده 
آن قاب��ل وص��ول نیس��ت و باید عودت 
شود. بنابراین بای��د دقت داشت قانونی 
که مورد رضایت اکثریت جامعه نباشد، 

عملا نمی‌تواند خیلی موفق باشد. 
همچنین این قان��ون قاطعیت لازم را 
برای اجبار واحدهای صنفی به گذاشتن 
صن��دوق ن��دارد. مدت‌هاست ک��ه این 
موضوع مط��رح است ام��ا سازمان امور 
مالیات��ی از این الزام نات��وان است. البته 
ظاهراً در برنام��ه ششم توسعه این الزام 
لحاظ شده است. م��ورد دیگر این است 
که برخ��ی از واحدهای صنفی به دلایل 
مختلف��ی از جم��ع‌آوری ای��ن امانت از 
مصرف‌کنن��ده و پرداخت آن به سازمان 
ام��ور مالیاتی اکراه دارن��د. در برخی از 
صنوف ه��م این مالی��ات دریافت اما به 

سازمان امور مالیاتی پرداخت نمی‌شود. 
این بی‌نظم��ی حکایت از ضعف قانون و 

ضعف مجری قانون دارد. 
به نظر شما راه‌های رفع این بی‌نظمی 
چیس�ت و بای�د در اصالح قان�ون 
مالیات بر ارزش اف�زوده چگونه این 

راه‌حل‌ها اعمال شود؟ 
متأسفان��ه در سازمان‌های مالیاتی به 
دلیل کمب��ود پرسنل یا ضعف مدیریت، 
شاهد طولانی شدن پروسه‌ها هستیم و 
تأکید بخش خصوصی این است که این 
پروسه‌ها الکترونیکی شود و از روش‌های 
معم��ول ک��ه در تمام نق��اط دنیا وجود 
دارد، استفاده شود و به‌گونه‌ای شود که 
کمترین مراجعه به سازمان‌های مالیاتی 
صورت بگیرد و ب��ا عدم ارتباط بسیاری 
از مشک�الت وج��ود مانن��د پرداخت و 
دریافت‌ه��ای غیرقانونی ح��ل شود. به 
نظر من در کنار اصلاح این قانون حتما 
باید یک نظم بخشی به روش‌ها و عوامل 
جمع آوری مالیات بر ارزش افزوده داده 

شود. 
کارشناسان نظرات مختلفی در مورد 
میزان مالیات بر ارزش افزوده دارند. 
در اصلاحی�ه ی�ا قانون جدی�د قرار 
است تغییری در این عدد داده شود؟ 
آنچه ک��ه تاکنون شنی��ده و دیده‌ایم 
ب��ر  دیگ��ر  ک��ه  اس��ت  آن  از  حاک��ی 
میزان مالی��ات بر ارزش اف��زوده اضافه 
 نخواه��د ش��د و همی��ن می��زان فعلی 

باقی می‌ماند.
 اگر مجری ت��وان لازم را داشته باشد 
ک��ه این موض��وع را بر عم��وم صنوف و 
شبکه‌ه��ا تس��ری ده��د، 9 درصد عدد 
کمی نیس��ت و با توجه ب��ه رکودی که 
بر اقتصاد کشورحاکم است، حتماً دولت 
بای��د کمک‌ه��ای لازم را انج��ام دهد و 
مبال��غ دریافت��ی به خص��وص در حوزه 

مالیات را کاهش دهد. 

دوشنبه
715 دی 1394 کافه مدیران

آنچه در قانون مالیات بر ارزش 
افزوده باید اصلاح شود

از ح��دود پنج سال پیش قان��ون مالیات بر ارزش 
اف��زوده در کشورمان در حال اجرا است. البته مدت 
مقرر برای اجرای آزمایش��ی قانون مالیات بر ارزش 
اف��زوده رو به اتمام اس��ت و به‌ظاهر مجلس و دولت 
قص��د دارند این قانون را مورد اص�الح قرار دهند و 
یک قانون دائمی در این زمینه تهیه و تصویب کنند. 
در همی��ن رابط��ه از چندی پی��ش در هیأت دولت 
لایح��ه اصلاح قانون مالیات ب��ر ارزش افزوده مطرح 
و در ح��ال تهیه و تدوین است و قرار است در آینده 
نزدی��ک به مجلس ارائه شود زیرا قانونی که در حال 
حاضر اجرا می‌ش��ود، آزمایشی است و حتی چندی 
پیش دوره آزمایش��ی آن تمدید شد و باید در حال 

حاضر به یک قانون قطعی تبدیل شود. 
اما اگر بخواهیم در مورد این موضوع صحبت کنیم 
ک��ه بای��د در قانون جدید چه م��واردی اصلاح شود 
و مدنظ��ر ق��رار بگیرد، باید به ای��ن نکته اشاره کنم 
ک��ه باید در مورد رسیدگی به دفاتر و صورت‌حساب 
مودیان مالیات بر ارزش افزوده، اصلاحاتی انجام شود 
و بای��د برای یک سال را در ی��ک مرحله و در چهار 
دوره رسیدگ��ی کنند، نه اینکه چه��ار بار رسیدگی 
کنن��د. با توجه ب��ه اینکه به نوع��ی مودیان، مالیات 
ب��ر ارزش افزوده را وص��ول می‌کنن��د و به حساب 
دولت واریز می‌کنند، مودیان��ی که مشمول مالیات 
ب��ر ارزش افزوده هستند مکلف هستند که مالیات را 
از مصرف‌کننده دریافت کنند و مابه‌التفاوت آن را به 

سازمان امور مالیاتی پرداخت کنند. 
اگر قرار باش��د رسیدگی به دفاتر و صورت‌حساب 
مودی��ان مالیات ب��ر ارزش افزوده ی��ک سال طول 
بکش��د، در ای��ن مدت مالیاتی که ح��ق دولت است 
نزد مودیان باقی می‌ماند و این کار به لحاظ منطقی 

درست نیست.
 از همی��ن رو به نظ��ر می‌رسد در اص�الح قانون 
مالی��ات بر ارزش اف��زوده نیز باید م��وارد مربوط به 
رسیدگی به دفاتر و صورت‌حساب مودیان مالیات بر 

ارزش افزوده، مورد بازنگری قرار بگیرد. 

اما موضوع دیگ��ر در مورد میزان مالیات بر ارزش 
افزوده اس��ت که تاکنون ‌9درصد ب��وده است. البته 
عقی��ده من این است که هیچ گونه تاییدیه در مورد 
ای��ن موضوع نمی‌ت��وان داد زیرا تا س��ال 90 میزان 
مالی��ات ب��ر ارزش افزوده ‌3درصد ب��ود و به موجب 
قان��ون برنامه پنجم توسعه سال��ی یک‌درصد به این 

میزان افزوده شد. 
در س��ال 93 مج��ددا مجل��س در قان��ون بودجه 
یک‌درص��د هم بابت بخ��ش سلامت ب��ه مالیات بر 
ارزش افزوده اضافه کرد و در نهایت امسال این عدد 
‌8درصد ب��ود اما با مصوبه مذکور مجلس به ‌9درصد 

رسید. 
اگ��ر مقایسه‌ای با سایر کشوره��ا هم انجام دهیم، 
نرخ مالیات بر ارزش افزوده در کشور ما بسیار کمتر 
از کشورهای��ی است که نرخ مالیات 20 تا ‌25درصد 
اس��ت. ام��ا در کشور ما برای تعیین ن��رخ مالیات بر 
ارزش اف��زوده بای��د ب��ر مبنای وضعی��ت اقتصادی 

تصمیم‌گیری شود. 
در مجموع ب��ا توجه به واکن��ش جامعه و فعالان 
اقتص��ادی نسبت به این موضوع، تلقی من این است 
که میزان مالیات بر ارزش افزوده یک‌درصد افزایش 
بیابد و به ‌10درصد برسد. اما مطمئنا نرخ مالیات بر 
ارزش افزوده را شناور تعیین خواهند کرد و این‌گونه 
نخواه��د بود که دائم��ا 9 یا ‌10درص��د باشد و باید 
مجل��س و دولت بنا به شرایط ای��ن ضریب را تغییر 
دهن��د. در واقع ک��ار منطقی این اس��ت که فرصت 
ی��ا زمانی را اختص��اص دهند تا ای��ن موضوع کاملا 
نهادینه شود و سپس در مورد افزایش نرخ مالیات بر 

ارزش افزوده تصمیم‌گیری شود. 
ول��ی تعبیر دیگری که وج��ود دارد، این است که 
مالی��ات بر ارزش اف��زوده در چند مرحل��ه دریافت 
می‌شود که ب��ه نظر من این تعبی��ر چندان صحیح 
نیست. فرض را بر ای��ن بگیرید که یک تولیدکننده 
م��واد اولیه مورد نیاز خ��ود را وارد می‌کند و هنگام 
واردات، ب��ه نسب��ت موادی ک��ه وارد می‌کند ارزش 
افزوده را پرداخت کند و پس از تولید کالا و فروختن 
آن ب��ه بنک��دار، از بنکدار نیز ارزش اف��زوده خود را 
دریافت می‌کن��د. ارزش افزوده‌ای را که تولیدکننده 
از بنک��دار دریافت کرده، منه��ای ارزش افزوده‌ای را 
ک��ه پرداخت کرده ب��ه دولت می‌ده��د. در واقع در 
چنین شرایطی تولید‌کننده بابت ارزش افزوده ریالی 
پرداخت نمی‌کن��د و این زنجیره ب��ه همین ترتیب 
ادامه پیدا می‌کند تا اینکه خرده فروش ارزش افزوده 

قیمت نهایی را از مصرف‌کننده دریافت می‌کند. 
بنابرای��ن می‌توانی��م بگویی��م که ای��ن فرآیند در 
کشورمان به درستی اجرا می‌شود و نیازی به اصلاح 
وجود ندارد. البته در بح��ث معافیت‌ها و نوع کالاها 
ممکن اس��ت برخی معافیت‌ها اضاف��ه شود و اینکه 
چ��ه کالاهایی مشمول مالیات بر ارزش افزوده شود، 
می‌توان��د در این موضوع که قان��ون به درستی اجرا 
می‌شود یا خیر، شبهاتی را به وجود آورد اما می‌توان 
گفت که در نحوه و فرآیند اجرای این قانون مشکلی 

وجود ندارد. 

مالیات بر ارزش افزوده و نیاز به 
برنامه‌ریزی 

زادگاه اولیه تعیین سیستم مالیات بر ارزش افزوده 
را می‌توان کشوره��ای توسعه‌یافته دانست. تا حدود 
40 سال پیش، عبارت مالیات بر ارزش افزوده چندان 
جای��ی برای اج��را و گسترش نداش��ت. اما در طول 
ربع قرن اخیر، بسی��اری از کشورهای درحال‌گذار و 
ب��ه عبارتی، در حال توسعه نیز از سیستم مالیات بر 
ارزش افزوده استفاده کرده‌اند. به‌طوری‌که اکنون در 
بیش از 120 کشور جهان، استفاده از این سیستم به 
ج��زء جدایی‌ناپذیر سازمان‌های مالیاتی تبدیل شده 
است. مطالع��ات اخیر صندوق بین‌المللی پول نشان 
می‌ده��د، دریافت مالیات ب��ر ارزش افزوده می‌تواند 
نق��ش مهمی در نوس��ازی کلی سیست��م مالیاتی و 
ارتقای سط��ح منابع ایفا کند. اما این اتفاقات منوط 
ب��ه طراح��ی و اجرای یک سیستم دقی��ق و کارآمد 
است. در یک تعریف ساده و اجمالی می‌توان مالیات 
ب��ر ارزش افزوده را مالیاتی دانست که در هر مرحله 
از تولی��د کالا وضع شده است. به‌عبارتی، اعتبار این 
مالیات از طریق دریاف��ت مبالغی که در ازای تولید 
و ف��روش محصولات به دست می‌آید به شکلی ویژه 

تامین می‌شود. 
مالیات بر ارزش افزوده و فرصت‌ها 

در بررسی جامع��ی که صن��دوق بین‌المللی پول 
براساس آمارهای جهانی سه دهه اخیر منتشر کرده، 
به نظر می‌رسد تعیین مالیات بر ارزش افزوده بیش 
از آنک��ه مضر باشد مفید است، ام��ا این مفید بودن 
ب��ه دقت طراح��ی و اجرا نی��از دارد. تصویب قوانین 
مالیات بر ارزش افزوده به تنهایی هیچ فایده اجرایی 
ندارد و تنه��ا درصورتی‌که کارا و به لحاظ اقتصادی 
عملی باشد، می‌توانند ب��ر چرخه اقتصادی دولت‌ها 
اث��رات مثب��ت بگذارند، برخ��ی موارد رای��ج که بر 
سیستم مالیات ب��ر ارزش افزوده اثرگذارند، عبارتند 

از مواردی مثل: 
*قض��اوت منصفان��ه در تعیین مالی��ات بر ارزش 
افزوده، یک��ی از اساسی‌ترین م��واردی است که در 
اجرای موفق این طرح موثر است. به‌طورکلی ارزیابی 
مستقیم اثرات مالیات بر ارزش افزوده در بخش سود 
مالیاتی کم��ی دشوار است. بر ای��ن اساس اغلب از 
روش‌ه��ای غیرمستقی��م مانند مقایس��ه درآمدهای 
مالیات��ی با ن��رخ تولید ناخال��ص داخل��ی استفاده 
می‌ش��ود. اما تعیی��ن اینکه آیا حقیقت��ا درآمدهای 
مالیاتی بر بهره‌وری تاثیر و با آن رابطه مستقیم دارد 
کار ساده‌ای نیس��ت و تحقیقاتی گسترده می‌طلبد. 
استنباط غیرعادلانه براساس آمارها یکی از دام‌هایی 

است که برنامه‌های ارزش افزوده را تهدید می‌کند.
*بسی��اری از کشورهای جه��ان در بخش مالیات 
مستقیم و غیرمستقی��م یکپارچگی اداری و اجرایی 
ندارند. این ع��دم یکپارچگی در نهایت مختل‌کننده 

روند سوددهی مالیات بر ارزش افزوده خواهد بود 
*فس��اد نظ��ام اداری و سیاست‌گذاری و درنتیجه 
رشد تقل��ب و عدم بازدهی مناس��ب روش‌هایی که 
از س��وی دولت طرح‌ریزی شده‌ان��د، تهدید دیگری 
است که می‌تواند در صورت برطرف شدن به فرصت 

پیشرفت تبدیل شود.
*در نظ��ر گرفت��ن نسبت ب��ازده بانک��ی در برابر 
مالی��ات ب��ر ارزش افزوده یک��ی از روش‌های سنتی 
سنجش می��زان اثرگذاری مالیات ب��ر درآمد است. 
این اقدام خطاهای متعددی دارد که شامل خطا در 
سیاست‌های مالی ک�الن نیز می‌شود. بر این اساس 
اگر این روش مدنظر دولت‌هاست، باید تمامی موارد 

خطا در نظر گرفته شود.
کشورهای در حال توسعه 

 پژوهش‌ها نشان می‌دهند، مالیات بر ارزش افزوده 
ب��ه کشورهای در حال توسع��ه در طی کردن مسیر 
پیشرف��ت اقتصادی ی��اری می‌رساند. ریچ��ارد برد، 
مدرس دانشگاه تورنت��و در کتاب »مالیات بر ارزش 
اف��زوده در جوامع در حال گذار«، به این نکته اشاره 
می‌کند که عناص��ر کلیدی ساختار مالیات بر ارزش 
افزوده مثل نرخ، آستانه، معافیت و. . . در کشورهای 
در ح��ال توسعه بای��د با دقتی دو براب��ر کشورهای 
توسعه‌یافته طراحی شوند. ملاحظات سیاسی و تاثیر 
چشم‌اندازهای توسعه در ای��ن کشورها، بسیار مهم 
است. از سوی دیگ��ر، در بسیاری از جوامع در حال 
گ��ذار، از مالیات به‌عن��وان عاملی برای حل بسیاری 

از مشکلات مالی و موانع توسعه استفاده می‌شود. 
دول��ت ویتنام از جمل��ه دولت‌هایی اس��ت که از 
ژانوی��ه 2008 ابت��دا ب��ا طرح لایح��ه‌ای در شورای 
قانونگذاری کشور، تح��ول در نظام مالیات بر ارزش 
اف��زوده را آغ��از و سپس از ژوئ��ن 2009 با تصویب 
قوانی��ن تحولی، اصلاح و پیشرف��ت در این مسیر را 
آغ��از کرد. نتای��ج و آمارها نش��ان می‌دهند از تاریخ 
اجرای قوانین بازنگری ش��ده تاکنون، ویتنام مسیر 
قاب��ل دفاعی را ط��ی کرده است. اگرچ��ه نمی‌توان 
نقش مشاوره‌ه��ای اقتصادی بین‌المل��ل و برگزاری 
کمیته‌ه��ا و کنفرانس‌های اقتصادی متعدد در حوزه 
کشورهای همسایه در این خصوص را نادیده گرفت 
ب��ا این وجود طی شدن مسیر مناسب اجرا نیز حائز 

اهمیت است. 
اتحادیه اروپا 

اگ��ر این ادعا را که نخستین‌بار یک تاجر آلمانی با 
نام ویلهلم فون زیمنس در سال 1920 ایده مالیات 
بر ارزش اف��زوده را در معام�الت منطقه باب کرده 
صحی��ح بدانیم، پس عجیب نیس��ت اگر کشورهای 
اروپای��ی را صاحب سیست��م مالیات بر ارزش افزوده 
باسابقه و قدرتمندی تلقی کنیم. در واقع این فرض 
چندان باطل نیست، زی��را اغلب کشورهای اروپایی 
صفت توسعه‌یافته را یدک می‌کشند و مسئله مالیات 
ب��ر ارزش اف��زوده در این کشوره��ا کاملا حل شده 
است. علت اساسی محبوبی��ت این سیستم در اروپا 
ب��ه نظم‌دهی زنجیره اقتصادی کش��ور و عدم اتلاف 
سرمایه‌ها بازمی‌گردد. ن��رخ مالیات بر ارزش افزوده 
در اغلب کشورهای اتحادیه اروپا نزدیک به هم است 
ام��ا برخی نوسانات باعث می‌ش��ود تغییراتی در این 

نرخ مشاهده شود که اغلب موقتی است. 

آزموده دیدگاه

جمشید مکملی
کارشناس امور مالیاتی 

ترجمه و گردآوری: رویا پاک‌سرشت

المیرا اکرمی

مدیرعامل  تولای��ی،  محم��ود 
شرکت صادراتی پوی��ا‌راد معتقد 
اس��ت که در جریان اصلاح قانون 
مالی��ات ب��ر ارزش اف��زوده باید 
شرایط��ی فراهم ش��ود که دولت 
امکان وص��ول مالیات را به شکل 
کام��ل و ب��دون هی��چ تبعیضی 

داشته باشد. 
ای�ن روزه�ا موض�وع اصلاح 
قانون مالیات بر ارزش افزوده 
مطرح اس�ت. به نظر شما این 
اصلاح باید چگونه انجام شود 
و ایرادات وارد به قانون فعلی 
بای�د به چ�ه ش�کل برطرف 

شود؟ 
البت��ه آنچه در دول��ت مطرح 
است، صرفا یک بازنگری نیست. 
زیرا قانون مالیات بر ارزش افزوده 

از ابت��دا هم موقت ب��وده است و 
باید به ی��ک قانون دائمی تبدیل 
شود. به ای��ن دلیل قانون مذکور 
موقت��ی گذاشت��ه شد ک��ه کم و 
کی��ف و عی��ب آن پی��دا شود و 
سپ��س تبدی��ل ب��ه ی��ک قانون 
دائم��ی ش��ود. در ح��ال حاضر، 
معایب قانون مشخص شده است 
و ایرادات��ی که وج��ود دارد باید 

کنترل و احصا شود. 
چ�ه  بای�د  می‌کنی�د  فک�ر 
تغییراتی در ای�ن قانون داده 
ش�ود ت�ا هم ب�ه نف�ع بخش 
خصوصی و هم به سود اقتصاد 

کشور باشد؟ 
همان‌ط��ور ک��ه اش��اره کردم 
دول��ت لایحه‌ای را ب��ه نام دائمی 
کردن قان��ون مالیات ب��ر ارزش 

اف��زوده در دست تدوی��ن دارد و 
مجلس هم تاکید دارد که مالیات 
ب��ر مص��رف را به انج��ام برساند. 
ب��رای دولت ماهی��ت موضوع در 
وصول مالیات فرقی نمی‌کند اما 
در فرآین��د ک��ار را بسیار تسهیل 
می‌کن��د و شرطش این است که 
دولت تع��ارف را کن��ار بگذارد و 
تمام بخش‌های مختلف اقتصادی 
را ملزم ب��ه پرداخ��ت مالیات بر 
ارزش افزوده کند. تاکنون کاری 
که دول��ت در مورد قانون مالیات 
ب��ر ارزش افزوده انج��ام داده این 
است ک��ه از تم��ام مب��ادی این 
مالی��ات را دریافت ک��رده است. 
حال سوال این است کالایی که از 
خارج کشور وارد شده، چه کاری 
روی آن انجام گرفته که ‌9درصد 

مالیات ب��ر ارزش افزوده پرداخت 
کند؟ بنابرای��ن در بسیاری موارد 
اص��ل کار به لح��اظ ماهیتی زیر 
سوال است. در‌واقع نظام مالیاتی 
نمی‌توان��د با شبکه توزیع آن‌طور 
که بای��د و شای��د تعام��ل کند. 
ب��ه این دلی��ل در برخ��ی موارد 
حلقه به حلق��ه ورود می‌کند و در 
مورد برخی صنایع اصلا ورود پیدا 
نمی‌کند. تبعیض هم گاهی اوقات 
تلخ‌تر از ظل��م است. ما معتقدیم 
ک��ه دولت باید وق��ت صرف کند 
و مالی��ات مص��رف را در همه‌جا 
وصول کند. به نظر من مالیات بر 
مصرف هم می‌تواند درآمد دولت 
در ای��ن بخش را ب��الا ببرد و هم 
مشکلات فی‌ما‌بین دولت و بخش 

خصوصی را از پیش‌رو بردارد. 

در حال حاضر، میزان مالیات 
بر ارزش افزوده ‌9درصد است. 
به زعم شما در قانون جدید و 
اصلاحاتی که انجام می‌ش�ود، 
باید چه عددی ب�رای مالیات 
بر ارزش افزوده در نظر گرفته 

شود؟ 
ع��دد ی��ک موض��وع اس��ت و 
فرآین��د، موضوع دیگ��ری است. 
قطع��ا ‌9درصد مالی��ات بر ارزش 
در  نمی‌یاب��د.  کاه��ش  اف��زوده 
برنامه ششم توسعه هم پیشنهاد 
دولت این است که میزان مالیات 
ب��ر ارزش اف��زوده ت��ا ‌10درصد 
افزایش بیاب��د، بنابراین تا جایی 
که مشخص است دولت بنا ندارد 
برای سال آینده میزان مالیات بر 

ارزش افزوده را افزایش دهد. 

اصلاح قانون مالیات بر ارزش افزوده بررسی می‌شود

قانونی برای مصرف‌کننده نهایی 
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محمود سیادت: 
میزان مالیات افزایش نمی‌یابد 

مسعود خوانساری: 
مالیات از مصرف‌کننده نهایی اخذ شود

محمود تولایی: 
مالیات بر ارزش افزوده بدون تبعیض وصول شود

با توجه به گذش�ت حدود پنج سال از اجرای قانون مالیات بر ارزش افزوده و این 
ضرورت که باید قانون مذکور به یک قانون دائمی تبدیل ش�ود، نمایندگان مجلس 
درص�دد هس�تند که این قانون را م�ورد اصلاح قرار دهند. از س�وی دیگر به‌ظاهر 
دولت نیز در حال تهیه و تدوین اصلاحیه قانون مالیات بر ارزش افزوده و تغییر نام 

این قانون به مالیات بر مصرف است. 
ای�ن در حالی اس�ت که از زمان اجرای این قانون هم�واره ایراداتی به نحوه اجرای آن وارد بوده 

اس�ت و حال اعتقاد کارشناسان و فعالان بخش خصوصی این است که باید این ایرادات و اشکالات 
در اصلاحی�ه یا قان�ون جدید، برطرف ش�ود. به عقیده فع�الان بخش خصوصی اگ�ر مکانیزم‌هایی 

ب�رای اجرای صحیح این قانون اتخاذ ش�ود و ترتیبی به عمل آید ک�ه مالیات در یک مرحله و تنها از 
مصرف‌کننده نهایی اتخاذ شود، گام بزرگی خواهد بود. 

در عین حال در ش�رایطی که فعالان اقتصادی معتقدند که نباید 9 درصد مالیات بر ارزش افزوده 
افزایش بیابد، به نظر می‌رس�د دولت و مجلس هم قصد ندارند این عدد را افزایش دهند. »فرصت 

ام�روز« در این گزارش اصلاح قانون مالی�ات بر ارزش افزوده را از دیدگاه فعالان اقتصادی مورد 
بررسی قرار داده است. 



مهارت‌های اجتماعی تنها راه شکست 5 گجت کاربردی برای مسافرت
دادن روبات‌ها 

اگر نمی‌خواهید ی��ک روبات جای 
ش��ما را در مح��ل کارت��ان بگیرد 
راهش آن اس��ت ک��ه مهارت‌های 

اجتماعی‌تان را تقویت کنید. 
براس��اس مطالع��ات دفتر ملی تحقیق��ات اقتصادی 
آمریکا در روزگاری که هرروزه مشاغل بیشتری به دلیل 
پیشرفت تکنولوژی و انجام کارها توسط روبات‌ها از بین 
می‌رود، مهارت‌های اجتماعی نقش کلیدی در بازار کار 

انسانی بازی‌ می‌کند. 
در حقیقت می‌توان گفت تقریبا از سال 1980 تمامی 
انسان‌ها در مشاغلی موفق‌تر هستند که مستلزم ترکیبی 
از توانایی‌های شناختی و مهارت‌های اجتماعی است. در 
مقابل به کارگیری نیروی کار انس��انی در مش��اغلی که 
احتیاج بیش��تری به مهارت‌های بالای ریاضی دارد ولی 
مهارت‌های اجتماعی در آن نقشی ندارند، کاهش یافته 
‌اس��ت. این بدان معنی است که باهوش بودن به‌تنهایی 
موقعیت ش��غلی ش��ما را تضمین نمی‌کند و برای آنکه 
بتوانید در دنیای خودکار کنونی امنیت ش��غلی داشته 
باشید هم باید باهوش باشید و هم اینکه از مهارت‌های 

اجتماعی بالایی برخوردار باشید. 
اما س��وال اینجاست که چرا مهارت‌های اجتماعی به 
موضوعی اساسی در تعیین آینده بازار کار تبدیل شده‌ 

است؟ 
جواب س��اده اس��ت. به دلیل آنکه هنوز انسان‌ها در 
برخورد با انس��ان‌های دیگر از روبات‌ها بهتر هس��تند و 
روبات‌ها هن��وز قابلیت ایجاد رواب��ط اجتماعی در حد 
انس��ان‌ها را ندارن��د. کامپیوترها هنوز در شبیه‌س��ازی 
تعامل انسان‌ها بسیار ضعیف هستند. مهارت‌هایی چون 
خواندن ذه��ن دیگران، نش��ان دادن عکس‌العمل‌های 
ناخودآگاه و مهارت‌های اجتماعی در طول هزاران سال 
در انسان‌ها ایجاد شده‌ است. ارتباط انسان‌ها در محیط 
کار مستلزم همکاری گروهی، کمک کردن به یکدیگر و 
انعطاف‌پذیر بودن با تغییر شرایط است. چنین تعاملاتی 

دلیل اصلی تفاوت انسان با روبا‌ت‌ها است.

هجوم مردم آمریکا برای ثبت 
پهپاد‌های اسباب‌بازی 

س��ازمان هوانوردی 
فدرال آمریکا چندی 
پیش اعلام کرده بود 
که دارندگان هواپیماهای بدون سرنشین اسباب‌بازی که 
وزنی بیش از 250 گرم و کمتر از 25کیلو دارند، ملزم به 
ثبت رسمی پهپاد خود و گرفتن مجوز هستند. این افراد 
ب��رای ثبت هواپیماهای خود ت��ا 19 فوریه 2016 وقت 
دارند. این س��ازمان روز دوشنبه یک سیستم آنلاین به 
راه انداخت تا دارندگان پهپاد‌ها بتوانند اسباب‌بازی‌های 
خود را از طریق این سیستم ثبت کنند. در کمتر از دو 

ساعت 45هزار نفر در این سیستم اسم‌نویسی کردند. 
س��ازمان هوانوردی فدرال آمریکا اعلام کرد تقاضای 
بسیار بالا از طرف مردم جهت ثبت پهپادهای‌شان سبب 
شد تا مشکلاتی در سیستم ایجاد شود. به همین جهت 
تعدادی از کاربران با مش��کل روبه‌رو شده و نتوانستند 

هواپیمای خود را در سیستم ثبت کنند. 
پس از ایجاد مش��کل در سایت، این سازمان استفاده 
از آن را به پنجش��نبه موکول کرد ت��ا زمان کافی برای 
تعمیر آن جهت اس��تفاده کاربران داش��ته باش��د. این 
س��ازمان پیش‌بینی می‌کند با توجه به فرارسیدن سال 
ن��و و تعداد زیاد افرادی ک��ه از این نوع هواپیماها هدیه 
می‌گیرند، تعداد مراجعات به س��ایت بس��یار بالا باشد. 
این س��ازمان همچنین اعلام کرده‌، در هفته‌های اخیر 
400 هزار عدد پهپاد به فروش رسیده که صاحبان آنها 
ملزم به ثبت‌شان هستند. قبل از این پیش‌بینی می‌شد، 
حدود یک میلیون از این هواپیماهای بدون سرنشین در 
هفته‌های منتهی به سال جدید میلادی به فروش برسد. 
س��ازمان هوانوردی فدرال آمریکا معتقد اس��ت ثبت 
پهپادها منجر به آگاهی بیشتر کاربران از قوانین مربوط 
به پرواز در حریم هوایی آمریکا می‌ش��ود و از طرفی به 
مس��ئولان این کشور این امکان را می‌دهد تا در صورت 
بروز هر نوع مشکل یا مسئله‌ای به راحتی صاحب پهپاد 
را پیدا کنند. هزینه ثبت‌نام در سیس��تم این س��ازمان 
پنج دلار است، اما چنانچه کاربران تا قبل از نیمه شب 
20 ژانوی��ه هواپیمای خود را ثبت کنند، هیچ هزینه‌ای 

پرداخت نخواهند کرد. 

بسیاری از سرمایه‌گذاران تا همین چند وقت پیش بر این باور بودند که شرکت اپل 
نخس��تین شرکتی خواهد بود که در س��ال 2016 به درآمد یک تریلیون دلاری دست 
خواهد یافت. اما رش��د سریع ش��رکت گوگل سبب شده تا این سرمایه‌گذاران با تردید 

مواجه شوند و این سوال پیش بیاید که آیا گوگل از اپل پیشی خواهد گرفت! 
در بهترین ش��رایط در اوایل س��ال ج��اری، ارزش بازار محص��ولات اپل حدود 775 
میلیارد دلار بود. ارزش بازار شرکت الفابت  )گوگل( در همان زمان تنها 366 میلیارد 

دلار بود. 
اما با کاهش فروش آیفون در چند ماه اخیر، شرکت اپل با نوساناتی روبه‌رو شده‌است. 
یکی از دلایل کاهش خرید آیفون توسط کاربران، افزایش علاقه‌عمومی به گوشی‌های 

تلفن همراه هوشمندی است که با سیستم عامل اندروید گوگل کار می‌کنند. 
با آنکه شرکت اپل هنوز با ارزش‌ترین شرکت دنیاست، اما گوگل فاصله چندانی برای 

رسیدن به این شرکت ندارد. 
ارزش بازار ش��رکت اپل در حال حاضر به 605 میلیارد دلار کاهش پیدا کرده‌است، 

درحالی‌که ارزش بازار گوگل به 527 میلیارد دلار رسیده است. 
ش��اید 80 میلیارد دلاراختلاف، هنوز هم زیاد به نظر برسد ولی در حقیقت این‌طور 
نیس��ت. شرکت گوگل برای پیشی گرفتن از اپل تنها به 15 درصد رشد ارزش احتیاج 

دارد. البته اگر ارزش بازار شرکت اپل در همین حد و بدون افزایش بماند. 
ب��ه علاوه میزان ارزش س��هام گوگل در س��ال ج��اری با رش��د 43 درصدی روبه‌رو 

بوده‌است با آنکه سهام اپل 2 درصد کاهش داشته‌است. 
ابزارهای جس��ت‌وجوی گوگل بیشترین سوددهی را داشته‌اند، به‌ویژه این شرکت از 

یوتیوب بیشترین درآمد را به دست آورده‌است.
برخی پیش‌بینی‌ها حاکی از آن اس��ت که س��ود هر س��هم برای گوگل در چند سال 
آینده، هر سال 17 درصد افزایش خواهد داشت. بنابراین به نظر می‌رسد در سال آینده 

هم گوگل کارکرد بهتری از اپل خواهد داشت. 
اگر س��هام گوگل 25 درصد رشد داشته باشد و سهام اپل با 5 درصد کاهش روبه‌رو 
ش��ود، ارزش بازار ش��رکت گوگل از اپل پیش��ی خواهد گرفت. آن‌وق��ت ارزش گوگل 

660 میلیارد دلار خواهد بود و ارزش اپل 635 میلیارد دلار. 
و اگر س��هام شرکت گوگل با همین سرعت در سال آینده و سال 2017 بالا برود، از 

اپل پیشی خواهد گرفت. 
ام��ا با این حال با توجه به گران‌تر ش��دن محصولات گ��وگل، نباید فراموش کرد که 

افزایش ارزش برای این شرکت آسان نخواهد بود. 
دنب��ال کردن رقابت بین گوگل و اپل در س��ال 2016 بس��یار جالب و هیجان‌انگیز 
خواه��د ب��ود اما این را ه��م باید در نظر گرفت که ش��اید هیچ‌کدام از این ش��رکت‌ها 

نخستین شرکت با درآمد یک تریلیون دلاری نباشد. 
ش��رکت آمازون و فیس‌بوک به سرعت توانسته‌اند 300 میلیارد دلار ارزش به دست 
بیاورند. همین‌طور ارزش بازار ش��رکت مایکروس��افت هم به 450 میلیارد دلار رسیده 

است. 
با این حال باید منتظر بمانیم و ببینیم کدام یک از این شرکت‌ها برای نخستین بار 

ارزش بازار یک‌تریلیون دلاری را از آن خود می‌کنند.
 منبع:سی‌ان‌ان

درآمد یک تریلیون دلاری از آن کدام شرکت 
خواهد بود؟ گوگل یا اپل 

س��فر ک��ردن ب��ه جاه��ای دور از محل 
سکونت می‌تواند گاه خسته‌کننده باشد اما 
می‌توانیم با استفاده از وسایل مختلف، خود 
را س��رگرم کنیم تا گذر زمان را کمتر حس 
کنیم و همچنین ایمنی بیش��تری داش��ته 

باشیم. 
در هواپیما و کشتی، زیر نور آفتاب یا در 
هوای برفی، این پنج وس��یله را همراه خود 

داشته باشید. 

1- بالش مسافرتی کلاه‌دار برای یک 
خواب بی‌دغدغه

وقت��ی بخواهی��د صبح خیلی زود س��فر 
خ��ود را آغ��از کنید، ناگزیر ش��ب قبل کم 
می‌خوابید و پس از س��وار شدن به اتوبوس 
یا ماشین، زمان مناس��بی است که کمبود 
خواب جبران شود. این بالش کلاه‌دار بادی 

جای کمی را اشغال می‌کند.
 ب��رای اس��تفاده از آن با آس��ودگی روی 
صندلی خ��ود بنش��ینید، چش��مان‌تان را 
ببندی��د، آن را باد کنید و در پش��ت گردن 
خ��ود ق��رار دهی��د. کلاهی هم ک��ه به آن 
چسبیده می‌تواند برای شما شرایطی فراهم 
کند تا در آرامش استراحت کنید و احساس 
امنیت داش��ته باش��ید. این بال��ش کلاه‌دار 
مس��افرتی در دو رنگ مش��کی و طوس��ی 
طراحی شده و قیمت آن 16.70یورو است. 

 2- کیف پولی شبیه به تیوب کرم
 ضد آفتاب

ش��اید برای‌ت��ان پی��ش آمده باش��د که 
بخواهید هنگام رفتن به ساحل، در آب شنا 
کنید اما از ترس دزدیده ش��دن لوازم‌تان از 

شنا کردن منصرف شده‌اید. 
 ام��ا از این به بعد، کیفی که ش��بیه یک 
تیوب کرم ضد آفتاب اس��ت از وسایل شما 

محافظت می‌کند چرا که دزدها نمی‌توانند 
تصور کنند ش��ما پول‌ه��ای خود را در یک 

تیوب کرم گذاشته‌اید.

 همچنین می‌توانید تلفن همراه یا دسته 
کلیدتان را در آن قرار دهید. مراقب باشید 
هنگام برداشتن یا جابه‌جا کردن وسیله‌ها، 
ای��ن کی��ف را اش��تباهی ب��ه ج��ای کرم 
ضد آفتاب واقعی برندارید. قیمت این کیف 

تنها9.95 یورو است. 

3- کیف نگه داری کابل یواس‌بی‌ و 
شارژر

ام��روزه همه م��ا از وس��ایل الکترونیکی 
مختلفی مانند لپ تاپ، تبلت، تلفن همراه 
و. . . اس��تفاده می‌کنیم و هنگام مس��افرت 

تمام آنها را با خود می‌بریم.
 ام��ا خود این گجت‌ها ه��م لوازم جانبی 
مخصوص��ی دارن��د که ب��ه آن نی��از داریم 
و برای‌م��ان باره��ا پیش آمده ک��ه هنگام 
باز کردن س��اک یا کیف خ��ود، با انبوهی 
از س��یم‌های دره��م تنی��ده ش��ارژر، کابل 
یو اس بی ‌و هندزفری مواجه می‌ش��ویم که 
جدا کردن آنها از هم زمان زیادی می‌برد و 

دفعه بعد باز هم روز از نو روزی از نو! 
برای حل این مش��کل باید ب��ه فکر تهیه 
یک کیف نگهداری از کابل و ش��ارژر باشیم. 
این کیف که به‌راحتی در یک ساک دستی 
جا می‌ش��ود به قسمت‌های مختلفی تقسیم 
ش��ده ک��ه در هر ی��ک می‌توان س��یم‌های 

مختلفی قرار داد. این گونه دیگر لازم نیست 
نگران گم شدن فلش‌مموری‌های کوچک و 
گره خوردن سیم‌های مختلف در هم باشیم. 

4- شارژرهای همراه

معم��ولاً بات��ری اس��مارت‌فون‌ها وقتی با 
آنها ب��ازی می‌کنیم یا از اینترنت اس��تفاده 
می‌کنیم س��ریع رو به اتمام می‌رود. بهترین 
راه ب��رای زمان��ی که به پریز برق و ش��ارژر 
دسترس��ی نداریم، اس��تفاده از شارژرهای 
همراه اس��ت. این ش��ارژرها با ظرفیت‌های 
مختل��ف و قیمت‌ه��ای متف��اوت در ب��ازار 

موجود است. 

5- بارکد‌های هوشمند

در بازگش��ت از س��فر چمدان‌هایی مملو 
از س��وغاتی برای نزدیکان‌ت��ان آورده‌اید که 
ممکن اس��ت بعد از فرود هواپیما، آنها را در 
فرودگاه گم کنید. خوش��بختانه بارکد‌های 
Trace me ای��ن ام��کان را دارن��د ک��ه 
چمدان‌های‌تان را در سراسر دنیا پیدا کنند.

 ط��رز کار آنه��ا به این صورت اس��ت که 
شرکت‌های هواپیمایی یا مسئولان فرودگاه، 
ای��ن بارک��د را ک��ه از قب��ل روی چمدان 
چسبانده شده اس��کن می‌کنند و بلافاصله 
ی��ک ایمیل ب��ه صاح��ب چمدان ارس��ال 
می‌ش��ود تا موقعیت چمدان را اطلاع دهد. 

قیمت این بارکد 15یورو است.

قیمت بلیت قطار 

اله��ام عل��ی‌اف، رئیس‌جمهور آذربایجان به همراه همس��ر و فرزندانش و قش��ونی از 
ملازمان و محافظان روی صندلی معمولی ورزشگاه اكسل لندن نشسته بودند و منتظر 
كه كش��تی‌گیر آذربایجانی به میدان برود. آنها هنوز نتوانس��ته بودند مدالی شایسته را 
در حضور رئیس‌جمهوركسب كنند. كش��تی‌گیر اما برای ما ایرانی‌ها چهره‌ای شناخته 
ش��ده بود و با اینكه نامش زیر پرچم جمهوری آذربایجان آمده بود اما هموطن ایرانی 
ما محسوب می‌شود؛ سامان طهماسبی گرچه درالمپیك لندن نتوانست كاری از پیش 
ببرد اما پول خوبی را دریافت كرد و خودش و خانواده‌اش را سال‌ها تامین خواهد كرد. 
این موضوع در مورد تكواندو هم رخ داده اس��ت؛ ورزش��كاران و مربیانی بوده‌اند كه به 
خاطر پول یا اینكه فرصت كافی برای نش��ان دادن توانایی‌های‌شان نداشته‌اند به كشور 

دیگری كوچ اجباری كرده‌اند. 
یك ورزش��كار المپیكی برای رفتن به المپیك چ��ه نیازهای مالی و غیر‌مالی را دارد 
و ك��دام نهاد ورزش��ی بای��د برنامه‌های او را مدیری��ت كند؟ همین دی��روز محمد بنا 
مربی اس��طوره‌ای كشتی فرنگی با انتقاد ش��دید از دولت نسبت به آنچه بی‌توجهی به 

كشتی‌گیران المپیكی نامیده است، به‌شدت گلایه كرده است. 
یك مدال المپیك برای دس��تگاه ورزش كشور چقدر خرج بر می‌دارد؟ یك ورزشكار 
حرفه‌ای در راه المپیك حداقل چهار س��ال باید در مس��ابقات مختلف آمادگی و كسب 
س��همیه المپیك و اردوهای المپیكی ش��ركت كند. در كنار آن ورزشكاری كه سهمیه 
المپی��ك را كس��ب میك‌ند به طور ماهانه از كمیته المپی��ك حقوق دریافت میك‌ند و 
ضمنا 5 میلیون تومان پاداش كس��ب سهمیه دریافت میك‌ند. براساس گفته مسئولان 
كمیته ملی المپیك، هر ورزشكار برای رسیدن به بازی‌های المپیك به طور كلی 500 
ت��ا 600 میلیون تومان هزینه در بر خواهد داش��ت كه ش��امل بلی��ت هواپیما، اقامت، 
لباس، خوراك و رفت‌و‌آمدش می‌ش��ود. جالب اینجاست كه این ورزشكاران اما همگی 
كاندیدای كسب مدال المپیك نیستند و تنها تا قبل از اعزام و كسب مدال این هزینه‌ها 
صورت گرفته است. در واقع این هزینه‌ها به‌صورت عام برای هر ورزشكار یا احیانا مربی 
و سرمربی تیم‌های شركتك‌ننده در مسابقات می‌شود. با این حساب اما مدال المپیك 

چقدر برای ورزش ایران هزینه در بر خواهد داشت؟ 
در المپیك لندن كه بیش��ترین مدال طلا توس��ط كاروان ورزش��ی ایران كسب شد، 
بیش��ترین هزین��ه نیز ص��ورت گرفت؛ به احتس��اب جایزه 100 س��كه‌ای مدال طلا با 
قیمت روز و ورزش��كاران كاروان ایران كه هر كدام به‌طور متوسط 500 میلیون تومان 
خرج‌ش��ان ش��ده اس��ت، هر مدال طلای المپیك حدود 40 میلیارد تومان در المپیك 
گذش��ته در چهار س��ال برای ورزش ایران هزینه در برداشته اس��ت. جالب اینجاست 
همی��ن مدال المپیك لندن تنها 410 پوند انگلیس قیمت داش��ته اس��ت؛ بنا بر اعلام 
مسئولان، هر مدال طلا حدود یک درصد طلا، حدود 92.5 درصد نقره و مابقی فلزات 
دیگر اس��ت. ارزش یک مدال نقره حدود 210 پوند و ارزش یک مدال برنز به ش��کل 
باورنکردنی تنها حدود 3 پوند اس��ت. یعنی یك م��دال المپیك لندن به قیمت همین 

امروز چیزی در حدود یك میلیون و هشتصد و خرده‌ای تومان است. 
رئیس‌جمه��ور آذربایج��ان که رئیس كمیته ملی المپیك این كش��ور اس��ت، هزینه 
سرس��ام‌آوری برای توسعه ورزش در این كش��ور كرده است؛ ورزشكارانی از كشورهای 
دیگر را به عضویت تیم ملی كشورش درآورده و ایده جهانی شدن كشورش را در ورزش 
جست‌وجو میك‌ند. نه ریخت و پاش او و نه بی‌حساب و كتابی در ورزش ایران. وقتی ما 
برای یك مدال المپیك میلیاردی هزینه كرده‌ایم، آن هم در ش��رایطی كه شانس با ما 
یار بوده است و كشتی فرنگی توانست حداكثر مدال را از این مسابقات كسب كند، پس 
چرا ورزش��كاری كه به المپیك می‌رود همچنان می‌نالد؟ آیا او زیاده‌خواه است؟! پاسخ 
سر راست و ساده است؛ او نمی‌داند یا اینكه درك نمیك‌ند كه چقدر خرجش می‌شود، 
او با عدم ش��فافیت و تبعیض‌هایی كه می‌بیند، فكر میك‌ند مش��كل اصلی پول اس��ت. 
اما به نظر می‌رس��د مش��كل اصلی عدم توانایی مدیران یا نخواستن آنها برای شفافیت 
مالی در این‌گونه موارد است. اینكه به ورزشكار و سرمربی بفهماند كه پولی كه برایش 
هزینه می‌ش��ود، سقف ایده‌های این ورزش است. مدیر ورزشی با بستن درهای اتاقش، 
سر نزدن به تمرینات و جویا نشدن حال و احوال ورزشكاران تنها باعث برجسته شدن 

ضعف‌ها و مشكلات می‌شود. 

مصائب مالی یك المپیك

دور دنیا

قــاب

کیوسـک

صفحه 16

360

نگاه آخر

مصطفی شوقی
روزنامه نگار ورزشی

جدول امروز

بر اس�اس گزارش‌های جدید کش�ور انگلیس در دو دهه آینده با پیش�ی گرفتن از آلمان و ژاپن به چهارمین اقتصاد بزرگ دنیا تبدیل خواهد ش�د.در مقابل پیش‌بینی 
می‌شود ایتالیا و فرانسه در نظام جدید اقتصادی دنیا جای خود را به کشورهای بزرگ در حال رشدی چون هند و برزیل خواهند داد.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 405 www.forsatnet.ir

ترجمه:سمانه عطایی فرد
منبع: فیگارو

قیمت )تومان(واگن مقصد مبدا 

720.000پردیس مشهد تهران 

245.000شش تخته لوکس اصفهان تهران 

356.500شش تخته لوکس مهتاب اهواز تهران 

552.000پلور سبز شیراز تهران 

275.000درجه یک شش تخته تبریز تهران 

125.500شش تخته لوکس کاشان تهران 
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