
س��خنگوی دولت گفت: لایحه بودجه س��ال 
1395 کل کش��ور و برنامه شش��م توسعه آماده 
اس��ت اما به دلایلی تصمیم گرفته شد به جای 
هفته جاری، هفته آینده تقدیم مجلس شورای 

اسلامی شود. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، محمدباق��ر نوبخ��ت در 
نشس��ت خبری هفتگی با خبرن��گاران با بیان 
اینکه هم��ه فرآیندهای تهی��ه و تنظیم لایحه 
بودجه س��ال آینده و لایحه برنامه ششم توسعه 
انجام شده اس��ت، افزود: طبق قانون باید ابتدا 
گزارشی از سال گذشته یعنی هر سال وضعیت 
ش��اخص‌های س��ال قبل اجرای برنامه توسعه 
تهی��ه ش��ود که گزارش‌ه��ای مربوط به س��ال 
گذشته در سه جلد آماده شده است که تقدیم 

نمایندگان می‌شود. 
وی تاکی��د کرد: این موارد کار تولیدی جدید 
است، در کنار آن باید برنامه خود را برای سالی 
که می‌خواهیم لایحه بودجه را بدهیم، مشخص 

کنیم. 
رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور 
خاطرنشان کرد: چون سال نخست اجرای برنامه 
ششم توسعه اس��ت تمامی مبانی نظری بودجه 
95 بر پای��ه آن در دو جلد، ی��ک ماده‌واحده و 
22 تبص��ره لایحه با پنج پیوس��ت قانونی تهیه 

شده است. 
نوبخ��ت گف��ت: ارق��ام بودجه همانند س��ال 
گذش��ته نیس��ت، تبصره‌های تکراری را حذف 
کردیم و همه احکام جدید است، همه اینها کار 
تولیدی دولت اس��ت تا مجلس که می‌خواهد به 
ماده واحده آن رأی بدهد، اطلاع داش��ته باشد 

که چه مبانی نظری در پشت آن قرار دارد. 
س��خنگوی دولت خاطرنش��ان ک��رد: آخرین 
ویرایش لایحه برنامه شش��م توس��عه تمام شده 

اس��ت که پس از تقدیم به مجلس برای انتش��ار 
به رس��انه‌ها ارائه می‌شود.  نوبخت با بیان اینکه 
لوایح برنامه شش��م و بودجه بن��ا به دلایلی که 
گفته خواهد ش��د به مجلس تقدیم نشده است، 
گفت: ای��ن لوایح به‌ط��ور مطلوب و ب��ه همراه 
پیوست‌ها داخل کیف‌های شفاف قرار داده شده 
و آماده اس��ت تا با تدبیری که داریم و متناسب 

با آن تقدیم مجلس شود. 
سخنگوی دولت همچنین در پاسخ به سوالی 
درمورد س��فر رئیس‌جمهوری چین به تهران و 
سفر حجت‌الاسلام ‌و‌المسلمین حسن روحانی به 
ایتالیا و فرانس��ه گفت: رئیس‌جمهوری چین در 
آینده نزدیک با هدف توسعه مناسبات به تهران 

سفر می‌کند. 
نوبخت افزود: تدارکاتی دیده شده است و این 
س��فر تاثیرات خوبی هم برای ملت بزرگ چین 
و هم ملت بزرگ ایران به همراه خواهد داش��ت 
که بعد از امضای قراردادها و توافقات نس��بت به 

اقدامات انجام شده داوری خواهیم کرد. 
س��خنگوی دولت همچنین س��فر روحانی به 
ایتالی��ا و فرانس��ه را به دع��وت رئیس‌جمهوری 
این کش��ورها بیان کرد و گفت: س��فر به این دو 
کش��ور گامی در جهت توس��عه روابط و آماده‌تر 
شدن فضا برای سرمایه‌گذاری دو کشور اروپایی 

خواهد بود. 
روز اجرای برجام نزدیک است

نوبخت همچنین در پاس��خ به این س��وال که 
بع��د از اجرای برجام چه اتفاق‌هایی در کش��ور 
می‌افتد، گفت: همان‌طور که رئیس‌جمهوری نیز 
روز گذش��ته در افتتاح پروژه‌های پارس جنوبی 
اع�الم کرد روز اج��رای برجام نزدیک اس��ت و 
در روزهای آینده ش��اهد نتایج تلاش‌های ملی 

خواهیم بود. 

وی اف��زود: این موض��وع موفقیت هیچ جناح 
سیاس��ی یا قوه‌ای نیست و نتیجه همکاری همه 

قوا تحت هدایت رهبر معظم انقلاب است. 
سخنگوی دولت تصریح کرد: با اجرای برجام، 
تحریم‌ها برداش��ته خواهد ش��د، ف��روش نفت 
افزایش می‌یابد و دسترس��ی بان��ک مرکزی به 

منابع خارجی امکان‌پذیر می‌شود. 
نوبخ��ت ادامه داد: با اج��رای برجام همچنین 
شاهد حضور س��رمایه‌گذاران خارجی در کشور 

خواهیم بود. 
ب�ه س�فارت  از حمله‌کنن�دگان  دول�ت 

عربستان شکایت می‌کند
نوبخت در پاسخ به س��والی در مورد پیگیری 
پرون��ده حمله‌کنندگان به س��فارت عربس��تان 
گفت: اقدام عربس��تان در اعدام ش��یخ نمر قابل 
نکوهش و محکومیت بود و دولت رس��ما آن را 
محکوم کرد، دولت درباره پرونده حمله‌کنندگان 
به س��فارت عربستان نیز به هیچ عنوان این نوع 
رفتارهای غیر‌قانونی و مدنی را تایید نمی‌کند و 

نخواهد کرد. 
نوبخت ادامه داد: اینکه تردید ش��ود کس��انی 
که این کار را انجام دادند حساب شده و نفوذی 
باشند و عده‌ای هم تحت تاثیر احساسات باشند 
نف��ی نمی‌کنیم و طبیعی ب��ود رئیس‌جمهوری 
از رئی��س قوه قضایی��ه بخواهد به این مس��ئله 
رس��یدگی کن��د و به وزیر کش��ور نیز دس��تور 

رسیدگی داد. 
نوبخت در پاس��خ ب��ه اینکه آی��ا دولت قصد 
ش��کایت از حمله‌کنندگان به سفارت عربستان 
را دارد، اظهار داش��ت: حتما انجام خواهد شد، 
چرا که خس��ارت بزرگ ب��ه حیثیت ملی غیر‌ از 
مباحث اقتصادی اس��ت و دولت شکایت خواهد 

کرد و درخواست پیگیری شده است. 

سخنگوی دولت: 

لوایح بودجه 95 و برنامه ششم توسعه هفته آینده به مجلس تقدیم می‌شود ادامه از همین صفحه
مهدی جهانگیری با اش��اره به دوره تازه‌ای 
که با اجرایی ش��دن برجام آغاز خواهد ش��د، 
به ورود هیات‌های تجاری اشاره کرد و گفت: 
3763 س��رمایه‌گذار خارج��ی در قالب 145 
هیات اقتص��ادی از حدود 50 کش��ور جهان 
به ای��ران آمدن��د و دغدغه ما این اس��ت که 
فرصت‌س��وزی‌های گذش��ته تکرار نش��ود. به 
گفت��ه وی، اتاق تلاش می‌کند که موانع برای 
س��رمایه‌گذاران داخلی و خارجی را بررس��ی 
ک��رده و در این راه با ارائه این مش��کلات به 

مجلس و دولت بتواند آنها را رفع کند. 
رئی��س س��تاد پس��اتحریم در معرف��ی و 
وظای��ف کمیته‌ه��ای این س��تاد توضیح داد: 
پنج کمیت��ه تخصص��ی در س��تاد اقتصادی 
پس��اتحریم دس��تورالعمل‌های خود را تدوین 
و فعالیت‌ه��ای خ��ود را همزمان با تش��کیل 
س��تاد، آغاز کرده‌اند. به گفته وی، کمیته‌ای 
برای بررسی موانع سرمایه‌گذاری خارجی در 
ایران به ریاست بهروز علیشیری تشکیل شده 
اس��ت. کمیته‌ای در حوزه بین‌الملل به فضای 
رقابت‌پذیری و دیپلماس��ی اقتصادی خواهد 
پرداخ��ت ک��ه به دس��ت حمیدرض��ا آصفی، 
س��خنگوی س��ابق وزارت امور خارجه سپرده 
ش��ده اس��ت. این کمیته نیز طب��ق اهداف و 
برنامه‌ریزی‌ه��ای خود در مس��یر بهبود ورود 
س��رمایه‌گذاران خارجی به اقتصاد ایران گام 
برمی‌دارد. کمیته‌های آموزش، اطلاع‌رسانی و 
کمیته رتبه‌بندی شرکت‌ها و فعالان اقتصادی 
از دیگر کمیته‌های تش��کیل ش��ده در ستاد 

پس��اتحریم اس��ت. رئیس کمیته پساتحریم 
همچنین از تش��کیل مرکز مشاوره و خدمات 
س��رمایه‌گذاری به ریاس��ت فریال مس��توفی 
در ات��اق تهران خب��ر داد، نای��ب رئیس اتاق 
تهران تسهیل ورود س��رمایه‌گذاران خارجی 
را مهم‌ترین مسئولیت این مرکز عنوان کرد. 

در دهمین نشس��ت اتاق تهران علی شمس 
اردکانی در زمینه آمادگی برای جذب سرمایه 
خارجی حرف‌های تند و تیزی داشت. رئیس 
کمیس��یون ان��رژی ات��اق تهران گف��ت: این 
پیش‌نیاز‌ها که برای سرمایه‌گذاری گفته شد، 
مثل مقدمه واجب برای یک کار واجب است، 
اما این به شرطی است که طرف به کار واجب 
اعتقاد داشته باشد. به گفته اردکانی، طهارت 
و وضو گرفتن برای کس��ی که به نماز اعتقاد 

ندارد، بی‌فایده است. 
عض��و اتاق ته��ران اقتصاد کش��ور را مبتلا 
به وی��روس دولتی و خصولت��ی عنوان کرد و 
گف��ت: ای��ن مقدمه‌ها که گفته ش��د، مقدمه 
ضایع اس��ت نه مقدمه لازم برای کار لازم. او 
از همتایانش خواست مبارزه با این ویروس را 
به‌طور جدی در برنامه‌ها قرار دهند. ش��مس 
اردکانی از اتاقی‌ها گلایه هم داشت. این عضو 
اتاق تهران به کمیس��یون ماده 76 اشاره کرد 
و گفت: ریاس��ت مجلس گفته ب��ود اگر اتاق 
رس��ماً نامه بنویس��د از اختیاراتش برای لغو 
برخی آیین نامه ها اس��تفاده خواهد کرد، چرا 
ما ای��ن کار را نمی‌کنیم. رئیس کمیس��یون 
انرژی صحبت‌هایش را ب��ا تندترین نظراتش 
در م��ورد زمینه‌ه��ای جذب س��رمایه‌گذاری 

ادام��ه داد. او گفت: برخ��ی بخش‌های عمده 
برای س��رمایه‌گذاری جذاب اس��ت در حالی 
ک��ه حوزه انرژی و مخابرات و ش��بیه این دو، 
ویروس‌های بزرگی دارند لذا س��رمایه‌گذاران 
خارجی ک��ه علاقه‌مندند پ��س می‌زنند. این 
عض��و ات��اق تهران خط��اب به دول��ت گفت: 
مدتی که ما برای قراردادهای IPC کش��تی 
می‌گرفتیم، آیا نقش ات��اق را جدی گرفتند؟ 
آقای وزیر خودش��ان گفتند که می‌خواستیم 
ببینیم بخش‌خصوصی خودش را چطورآماده 
می‌کن��د. ش��مس اردکان��ی صحبت��ش را به 
حوزه قضا کش��اند و ادامه داد: ش��فافیت قضا 
و تصمیم‌گیری درقضا در رفع اختلافات مهم 
است. درحالی‌که دستگاه قضا ما کلًا آمادگی 
برای رفع اختلاف��ات بین بنگاه‌های داخلی و 
خارجی را ندارد و از اتاق برمی‌آید که داوری 
بین‌الملل��ی را فع��ال کند. عضو ات��اق تهران 
گفت: ما در بخش بیزینس خیلی از کس��انی 
که سفارتخانه را آتش می‌زنند دور نیستیم. 

به گ��زارش »فرصت امروز«، تش��کیل این 
کمیته‌ه��ا در جلس��ه دهم اتاق ته��ران مورد 
بررس��ی ق��رار گرف��ت. نماین��دگان دولت و 
بخش‌خصوص��ی ب��رای هر چ��ه تخصصی‌تر 
کردن این کمیته‌ها نظراتی دادند که قرار شد 
مورد بررسی قرار گیرد. همچنین در خصوص 
پیش��نهاد پورقاضی، رئیس کمیسیون صنعت 
اتاق تهران مبنی بر گرامیداشت نخستین روز 
اجرایی شدن برجام به دلیل اهمیتش و برای 
دلگرم��ی بخش‌خصوص��ی، رئی��س اتاق قول 

بررسی آن را داد. 

روزه��ای دلهره‌، بی��م و ناامی��دی ایرانیان 
خسته از تحریم‌های شدید اقتصادی به نفس 
افتاده اس��ت و تا چن��د روز دیگر کابوس 13 
س��اله‌ای که کسب‌وکار اهالی این سرزمین را 
زمین‌گیر ک��رده بود رخت برمی‌بندد. یکی از 
فعالان صنعت ایران پیش��نهاد می‌کند روزی 
را برای برچیده شدن س��ایه تحریم‌ها جشن 
بگیریم که به نظر می‌رس��د پیش��نهاد جذاب 

و مفیدی باشد. 
این جشن و س��رور می‌تواند شروعی برای 
زدودن اندوه و ناامی��دی برای ایرانیان و آغاز 
راهی برای عبور اقتصاد ایران از س��ختی‌ها و 
دشواری‌ها باشد. در نشست‌ هیات نمایندگان 
اتاق بازرگانی، صنایع و معادن تهران علاوه بر 
این پیش��نهاد اما نمایندگان بخش خصوصی 
نکاتی را درباره مس��اعد ش��دن فضای جذب 
س��رمایه طرح کردند و اخباری دادند که باید 
در کانون توجه قرار گی��رد. در این باره چند 

نکته را یادآوری می‌کنم:
1- رف��ع تحریم‌ه��ا ب��ه معن��ای ح��ذف 
محدودیت‌ها و به این معناست که از این پس 

می‌ت��وان همانند همه کش��ورهای جهان که 
تحری��م نبوده‌اند در ص��ف مبارزه برای جذب 
سرمایه خارجی حرکت کرد. یادمان باشد که 
جذب س��رمایه‌ خارجی به مثابه یک ضرورت 
کار چندان ساده‌ای نیست و نیازمند استفاده 
از مه��ارت‌ برای نش��ان دادن اس��تعدادهای 
ایران در مقایسه با س��ایر کشورهاست. ایران 
جاذبه‌های خوبی برای ورود س��رمایه دارد اما 
باید به نیک��ی و مه��ارت و کارآمدی معرفی 

شود. 
2- ام��ا ع��دم قطعیت‌های جذب س��رمایه 
خارج��ی در حوزه اقتص��اد ای��ران معنی‌دار 
اس��ت و تا زمانی که این ع��دم قطعیت‌ها به 
سمت حل ش��دن پیش نروند نباید بی‌جهت 
امی��دوار بود. ارز چندنرخ��ی یک محدودیت 
واقعی اس��ت، عدم آزادسازی نرخ سود بانکی 
و محدودیت‌ه��ای اعتبارات بانکی و بازار پول 
مبهم ی��ک محدودیت واقعی اس��ت و رقابت 
شدید و نابرابر شرکت‌های دولتی و خصولتی 
برای کسب سهم بیش��تر در سرمایه خارجی 

نیز یک محدودیت واقعی است. 

ای��ن محدویت‌ه��ای اقتص��ادی و فق��دان 
زیرس��اخت‌ها در حوزه تجارت و تولید را باید 

جدی گرفت. 
3- ام��ا محدودیت‌های دیگ��ری در بخش 
غیراقتص��ادی نی��ز داری��م که غفل��ت از آنها 
می‌تواند آسیب‌س��از باش��د. سیاست خارجی 
ایران در دو س��ال س��پری ش��ده با همراهی 
کلی��ت مجموع��ه تصمیم‌گی��ران به س��مت 
آش��تی با غرب بوده است و همین مسئله راه 
را باز کرد تا به نقطه روش��ن برس��یم. برخی 
رفتارهای رقابتی خصمانه از سوی دولت‌های 
همس��ایه ایران احتمالا روندی مبهم خواهد 
داش��ت و می‌تواند تله‌ای برای ایران باش��د و 

باید حواس همه جمع باشد. 
علاوه‌بر‌این برخی رفتارهای سیاسی داخلی 
از س��وی منتقدان دولت یازده��م را همانند 
کاری که در حمله به س��فارت عربستان دیده 
ش��د نیز باید مورد توجه ق��رار داد و از تکرار 
آن جلوگیری کرد. جش��ن شکست تحریم‌ها 
مبارک باشد و با چشم‌هایی باز به سوی آینده 

حرکت کنیم. 

روز اجرایی شدن برجام را جشن بگیریم

جشن پیروزی بر تحریم و برخی ملاحظات 
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برای مدیرانسرمقـاله
 جشن پیروزی بر تحریم

و برخی ملاحظات 

روزهای دلهره‌، بیم و ناامیدی ایرانیان خس��ته 
از تحریم‌ه��ای ش��دید اقتصادی ب��ه نفس افتاده 
اس��ت و تا چند روز دیگر کابوس 13 ساله‌ای که 
کس��ب‌وکار اهالی این سرزمین را زمین‌گیر کرده 
بود رخت برمی‌بندد. یکی از فعالان صنعت ایران 
پیش��نهاد می‌کند روزی را برای برچیده ش��دن 
س��ایه تحریم‌ها جشن بگیریم که به نظر می‌رسد 

پیشنهاد جذاب و مفیدی باشد. 
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قائم‌مقام وزیر صنعت، معدن و تجارت:

خودرو در شمار کالاهای ممنوعه 
وارداتی از آمریکا نیست 

روز اجرایی شدن برجام را 
جشن بگیریم

مدیران بخش خصوصی در نشست اتاق تهران پیشنهاد دادند

نای��ب رئیس ات��اق تهران جمعه ج��اری، 25 دی ماه را روز 
آغ��از اجرای برجام اعلام ک��رد؛ روزی که تمامی تحریم‌ها لغو 
می شود و به پیشنهاد رئیس کمیسیون صنعت این اتاق باید 
جشن گرفته ش��ود. رئیس اتاق تهران دهمین نشست هیات 
نمایندگان اتاق تهران را با یادی از بهترین نشست‌های این اتاق 
با وزرای دولت آغاز کرد. مسعود خوانساری عبور 500 کامیون 
از مرز آذربایجان به روسیه را از بهترین اتفاقات هفته گذشته 
دانست. رئیس اتاق تهران گفت: موافقت‌نامه‌های قرنطینه دامی 
و محصولات لبنی نیز آماده ش��ده و احتمال می‌رود نخستین 

محموله لبنی و دامی تا پایان ماه ژانویه به روسیه صادر شود. این 
مقام ارشد اتاق تهران مراتب اعتراض اعضای هیات نمایندگان 
را در حمله به س��فارت و کنسولگری عربستان در ایران اعلام 
کرد و گفت: این‌ ماجراجویی‌ها در تضاد با امنیت ملی و توسعه 
اقتصادی اس��ت. رئیس اتاق تهران از این التهابات ابراز نگرانی 
کرد و گفت: از آنجا که بخش��ی از سرمایه‌گذاران در سال‌های 
اخیر از کشورهای حاشیه خلیج‌فارس بوده‌اند، بیم این می‌رود 
که این اتفاقات روند س��رمایه‌گذاری در ایران را دچار خدش��ه 
کند. سیستم بانکی دیگر موضوع مطرح شده توسط رئیس اتاق 

تهران بود. او گفت: سیستم بانکی در سال‌های اخیر، سرکوب 
مالی و بی‌انضباطی‌های بسیاری را تجربه کرده است. به‌طوری 
که 60 درصد دارایی‌های نظام بانکی دچار انجماد شده است، 
ضمن آنکه س��هم مطالبات مشکوک‌الوصول حدود 64 درصد 
مطالبات غیرجاری بوده است و نسبت تسهیلات غیرجاری به 
سرمایه در بانک‌ها به رقمی خطرناک رسیده است. نایب رئیس 
اتاق تهران و رئیس ستاد پساتحریم این اتاق در این نشست به 

تش��ریح اقدامات انجام شده در این ستاد و معرفی 
برنامه‌های آن پرداخت. 

همه چیز درباره راه‌اندازی موزه تبلیغات

خاطرات تبلیغاتی را  
زنده کنیم

یکی از علائقی که تبلیغات‌چی‌ه��ا در ایران دارند، 
یافت��ن آگهی‌های قدیم��ی و صحبت ک��ردن درباره 
آنهاس��ت. این موضوع پیر و جوان نمی‌شناسد و تمام 
فعالان تبلیغات حال حاضر کشور با هر گروه سنی به 
این کار علاقه‌مندند. آنها از کنکاش در گذش��ته لذت 
می‌برند و س��عی می‌کنند گاهی از آگهی‌های قدیمی 
الگوب��رداری کنند. پس آگهی‌ه��ای قدیمی می‌تواند 

نقش یک کلاس درس مصور را برای آنها بازی کند...
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ت امروز|
بهزاد باشو  | فرص

گامی دیگر در جهت تسهیل تجارت فرآورده‌های نفتی برداشته شد

پایانی برای نارضایتی 
فعالان فرآورده‌های نفتی

2

دو روز پیش بود که وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات کش��ورمان برای 
پاس��خگویی به سوالات اعضای کمیس��یون فرهنگی مجلس درباره ارسال 

پیامک‌ه��ای انبوه حاضر ش��د، اما طبق گفته‌ه��ای اعضای این 
کمیسیون، پاسخ‌های وزیر نتوانسته آنها را قانع کند. 

وزیر ارتباطات در پاسخ به نمایندگان مجلس مطرح کرد 

سامانه جدید مدیریت بر 
پیامک‌های انبوه در راه است

محمدصادق جنان‌صفت
عضو شورای سردبیری
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پالایش��گاه‌ها  همه  اتص��ال 
به س��امانه ثب��ت الکترونیکی 
معام�لات نفت��ی، گامی دیگر 
تج��ارت  در  تس��هیل  ب��رای 
فرآورده‌ه��ای نفت��ی اس��ت و 
فع��الان بخ��ش خصوصی در 
فرآورده‌های نفتی معتقدند در 
صورتی که شفافیت در عملیات 
برداش��ت و فروش پالایشگاه‌ها 
به تصمیم‌گیری‌های بنگاه‌های 
اقتص��ادی کم��ک می‌کن��د، 
می‌ت��وان به رونق اقتصادی در 

این بخش نیز امیدوار بود. 
پیشگیری از قاچاق، تسهیل 
تجارت فرآورده‌ها و مش��تقات 
نفت��ی و بهب��ود فرآینده��ای 
اقتص��ادی از جمل��ه مطالبات 
فرآورده‌های  فع��الان  ج��دی 
از  هم��واره  و  اس��ت  نفت��ی 
سیاس��ت‌گذاران خواسته شده 
تا این موانع مرتفع شود. اخیرا 
گلس��تانی‌زاده،  س��یدعلیرضا 
معاون س��تاد مبارزه با قاچاق 
ارز و کالا، در جم��ع فع��الان 
بخ��ش خصوصی فرآورده‌های 
نفت��ی، ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
موفقیت سیاس��ت‌های اقتصاد 
مقاومتی ب��دون حضور بخش 
خصوصی امکان‌پذیر نیس��ت، 
ق��ول داد ب��رای تس��هیل در 
بخش تج��ارت برنامه‌هایی در 
دس��تور کار خ��ود قرار داده‌ تا 
از قاچاق در کش��ور جلوگیری 
و به رونق اقتصادی کمک شود. 
وی همچنین از ثبت و مکانیزه 
شدن فرآیند صادرات مشتقات 
نفتی به‌صورت الکترونیکی در 

آینده خبر داد. 
بدون ش��ک ارائه تسهیلات 
و فراهم کردن زیرساخت‌های 
لازم موج��ب رش��د تولی��د و 
صادرات خواهد شد که به تبع 
آن درآمده��ای ارزی افزایش 
خواهد یافت. ش��اید به همین 
دلیل است که خبر اتصال همه 
پالایشگاه‌های نفتی به سامانه 
معاملات  الکترونیک��ی  ثب��ت 
نفتی )ثامن( از س��وی قاس��م 
خورش��یدی، مدی��رکل دفتر 
مبارزه ب��ا قاچاق فرآورده‌های 
نفت��ی و نظ��ارت بر حمل‌و‌نقل 
س��تاد مرکزی مبارزه با قاچاق 

کالا و ارز اعلام شد. 
بر این اساس ۶٣ واحد اصلی 
پتروش��یمی  و  پالایش��گاهی 
ت��ا خردادم��اه ٩۵  حداکث��ر 
به س��امانه ثب��ت الکترونیکی 
معام�لات نفتی )ثامن( متصل 

خواهند شد. 
حس��ینی،  س��یدمحمد   
جهان��ی  گ��روه  مدیرعام��ل 
س��یرجان درب��اره ای��ن اقدام 
و تاثی��ر آن ب��ر رون��ق تولید و 
ص��ادرات فرآورده‌ه��ای نفتی 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
عملی��ات  در  »ش��فافیت 
برداش��ت و فروش پالایشگاه‌ها 
تصمیم‌گیری‌ه��ای  ب��ه 
کمک  اقتص��ادی  بنگاه‌ه��ای 
می‌کن��د. هر چیزی که موجب 
قطعی��ت اطلاع��ات برای نظام 
ش��رکت‌های  تصمیم‌گی��ری 
بازرگان��ی، تولیدی و  صادراتی 
ش��ود م��ورد پذیرش اس��ت. 
اگ��ر نتیجه ای��ن کار منجر به 
ش��فافیت بیش��تر ش��ود قطعا 

مورد تایید تمامی شرکت‌هایی 
خواه��د ب��ود ک��ه در ح��وزه 
مش��تقات نفتی و فرآورده‌های 

نفتی کار می‌کنند.«
وی در پاس��خ به اینکه چرا 
همکاران شما در فرآورده‌های 
نفت��ی هم��واره از تع��دادی از 
پالایش��گاه‌ها گلای��ه دارن��د، 
کارک��رد  »اگ��ر  می‌افزای��د: 
درس��ت باشد نه تنها به نتیجه 
مطلوب دس��ت خواهیم یافت، 
بلک��ه نگران��ی و گله‌مندی نیز 
کاهش می‌یابد. معتقدم انجام 
ش��دن یک تصمی��م و فرآیند 
اس��ت ک��ه می‌تواند نتیجه کار 
را اعلام کند. بدون ش��ک اگر 
بورس کارکرد درس��تی داشت 

مشکلات کنونی نبود.«
مدیرعام��ل گروه س��یرجان 
می‌گوید: »واگذاری پالایشگاه‌ها 
به بخش خصوصی به درس��تی 
انج��ام نش��ده اس��ت، از این رو 
انحصار ایجاد شده و این مسئله 
موجب ش��ده تا هم��کاران ما از 
عملکرد برخی از پالایش��گاه‌ها 
ناراضی باش��ند اما امیدواریم با 
اتصال به سامانه ثبت الکترونیکی 
معاملات نفتی این مش��کل نیز 
حل شود زیرا در صورت کارکرد 
درس��ت در رش��د و موفقی��ت 

شرکت‌ها تاثیرگذار است.« 
بدون ش��ک اجرای س��امانه 
و  محص��ولات  ح��وزه  در 
م��ورد  نفت��ی  فرآورده‌ه��ای 
اس��تقبال تمام��ی فع��الان در 
ای��ن ح��وزه خواهد ب��ود چرا 
که شفاف‌س��ازی خاص تمامی 
تولیدکنندگان مشتقات نفتی 
اس��ت تا مش��کلات این افراد 

کاسته شود. 
 در ای��ن باره احمد صرامی، 
مدیرعامل شرکت گروه صرامی 
در گف��ت و گ��و ب��ا »فرص��ت 
ام��روز« می‌گوید: »ش��اخصی 
ب��رای فرآورده‌ه��ای نفتی در 
بالادستی و پایین دستی وجود 
دارد ک��ه ش��فافیت نام دارد و 
هرگون��ه اقدام س��خت‌افزاری 
ی��ا نرم اف��زاری ک��ه منجر به 
ش��فافیت موضوع��ات مرتبط 
ب��ا نف��ت و فرآورده‌های نفتی 
ش��ود که بازخ��ورد آن به نفع 
مصرف کنن��ده و تولید‌کننده 
باش��د، مورد پذیرش ما است. 
بزرگ‌تری��ن مش��کل فع��الان 
بخ��ش خصوص��ی در بخ��ش 
خری��د  نفت��ی  فرآورده‌ه��ای 
م��واد اولی��ه و کالای مورد نیاز 
و درآمده��ای آنه��ا اس��ت که 
هم��واره گریبان مصرف‌کننده 

و صادر‌کننده را می‌گیرد.«
وی می‌افزاید: »چندس��الی 
می‌ش��ود که قرار است اتصال 
پالایش��گاه‌ها به س��امانه ثبت 
الکترونیک��ی معام�لات نفتی 
انجام ش��ود اما تاکنون محقق 
نشده است. بدون شک محقق 
ش��دن این ام��ر نقاط کوری را 
ک��ه در پروس��ه تولید و عرضه 
فرآورده‌های نفتی وجود دارد، 
برط��رف خواه��د ک��رد. حتی 
امیدواری��م ای��ن س��امانه در 
کاه��ش قاچاق موثر باش��د تا 
خوراک مورد نیاز مجتمع‌های 
تولیدی با قیمت مناسب تهیه 

شود.«
ای��ن فع��ال بخش خصوصی 
درب��اره تاثی��ر اتصال س��امانه 

و رون��ق کار در فرآورده‌ه��ای 
نفتی نیز می‌افزاید: »همواره در 
معاملات اقتصادی علاقه‌مندی 
ورود به بورس را داش��تیم اما 
به محض ورود به این سیستم 
به‌دلی��ل وج��ود برخی از نقاط 
ضع��ف ب��ا س��والاتی مواج��ه 
ش��دیم. البته مصرف‌کنندگان 
محص��ولات پالایش��گاهی در 
پالایش��گاه‌ها و  ب��ا  مواجه��ه 
ش��رکت پالای��ش و پخ��ش با 
این س��والات مواجه شدند اما 
امیدواریم این س��امانه که قرار 
است اجرایی شود این سوالات 
را پاس��خ دهد. انتظار داریم با 
ورود به سامانه، با کانال تاریک 
برخورد نکنیم، بلکه کمک کند 
ت��ا تولیدکنن��ده فرآورده‌های 
نفتی براس��اس برآورد دقیق از 
وضعیت خوراک به برنامه‌ریزی 
ب��رای تولی��د و صادرات با یک 
انبساط خاطری وارد معاملات 

فرآورده‌های نفتی شود.
موض��وع حذف واس��طه‌ها به 
واس��طه شفاف‌س��ازی معاملات 
مس��ئله  پالایش��گاه  نفت��ی 
دیگ��ری ب��ود که گاه��ی برخی 
از مصرف‌کنن��دگان محصولات 
انتق��اد  آن  از  پالایش��گاهی 
داشتند اما صرامی درباره حذف 
واس��طه‌ها و ب��ه تبع آن کاهش 
قیم��ت خ��وراک معتقد اس��ت 
ک��ه همواره واس��طه‌ها به زیان 
تولیدکنن��ده عم��ل نمی‌کنند، 
بلکه گاهی سرعت‌دهنده تجارت 
هس��تند. اگر واسطه‌ها در برخی 
موارد برای تولیدکننده مش��کل 
مال��ی ایجاد می‌کنن��د به دلیل 

نبود کمبود نقدینگی است. 

گامی دیگر در جهت تسهیل تجارت فرآورده‌های نفتی برداشته شد

پایانی برای نارضایتی فعالان فرآورده‌های نفتی

مدیر عامل ش��رکت توانیر در پاس��خ به 
درخواس��ت فعالان بخش خصوصی درباره 
شکس��ت انحصار خرید برق و متنوع شدن 
بازار بورس در س��مت خریدار گفت: نقش 
انحصاری شرکت‌های توزیع در خرید برق 
در حال کمرنگ شدن است اما برای خروج 
کامل از این وضعیت نیازمند مصوبه دولت 

هستیم. 
آرش کردی، مدیر عامل ش��رکت توانیر 
که دیروز در حاش��یه »چهارمین کنفرانس 
منطق��ه‌ای س��یرد« در جم��ع خبرنگاران 
سخن می‌گفت، تصویب قانون برای اجباری 
ش��دن خرید برق توس��ط مشترکان دارای 
مص��رف بی��ش از هفت م��گاوات، از طریق 
بورس یا قراردادهای دو جانبه را عامل رونق 

گرفتن بازار بورس اعلام کرد. 
وی افزود: تنوع بخشی به سمت خریدار 
در ب��ورس انرژی در حال بررس��ی اس��ت 
و تصمیم��ات در ای��ن بخ��ش هنوز نهایی 
نش��ده ‌است، زیرا این مسئله جوانب بسیار 

متعددی دارد. 
کردی تاکید کرد: تغییر ش��رایط بورس 
یک کار تدریجی است. باید این تغییرات با 
یک روند پلکانی انجام شود. وزارت نیرو هم 
برای اعتمادسازی بین خریداران خصوصی 
و ش��کل‌گیری بورس ان��رژی در وهله اول 
شرکت‌های توزیع را به سمت بورس هدایت 
کرد تا اطمینان خاطر برای بخش خصوصی 

ایجاد شود. 
وی همچنین در پاسخ به پرسشی درباره 
افزایش بهای برق در سال آینده گفت: سال 
آینده افزایش تعرفه برق نداریم و برای این 

مسئله برنامه‌ریزی نشده‌است. 
مدیر عامل ش��رکت توانیر از پیش��نهاد 
3ه��زار و 500 میلیارد تومانی وزارت نیرو 
برای تامین اعتبارات بخش عمومی صنعت 
برق، در بودجه سال آینده خبرداد. به گفته 

وی، در صورت تصویب شدن پیشنهاد این 
وزارتخانه، این اعتبارات در بخش توزیع و 

فوق توزیع هزینه خواهد شد. 
کردی میزان اعتبارات اختصاص یافته به 
بخش برق از بودجه عمومی س��ال گذشته 
را 500 میلی��ارد توم��ان اعلام کرد و افزود: 
درص��د تخصی��ص این اعتبارات در س��ال 
گذش��ته مشابه وضعیت س��ایر بخش‌های 

کشور و حدود 30 تا 40 درصد بود. 
وی همچنی��ن در پاس��خ ب��ه س��وال 
»فرصت‌ام��روز« درب��اره ماهی��ت دوگانه 
ش��رکت‌های توزیع )بخش��ی از سهام این 
ش��رکت‌ها خصوص��ی و بخش��ی دولت��ی 
اس��ت( عنوان کرد: درباره تجدید س��اختار 
ش��رکت‌های توزی��ع به راحت��ی نمی‌توان 
اظهار نظر کرد اما بحث سهام و سهامداری 
شرکت‌های توزیع در حال ساماندهی است. 
مهم‌تری��ن هدفگ��ذاری وزارت نیرو در این 
بخش، غیر‌دولتی ماندن شرکت‌های توزیع 

است. 
مدیر عامل شرکت توانیر درباره احتمال 

کاهش س��هم دولت در شرکت‌های توزیع، 
گفت: کاهش سهم دولت در این شرکت‌ها 
به اجرای بسیاری از اقدامات بستگی دارد. 

بلاتکلیفی بخش خصوصی برای 
حضور در صنعت توزیع

ای��ران از س��ال 87 هم��کاری با س��یرد 
بین‌الملل را آغاز کرده‌است. از سال 2010 
هم دبیرخانه س��یرد ایران به ش��رکت‌های 
توزیع منتقل ش��د. در کنفرانس دیروز که 
در پژوهش��گاه نیرو برگزار شد، مدیر عامل 
ش��رکت توانیر آمادگی ایران را برای تغییر 
وضعیت تبدیل ش��دن به عوض دائم سیرد 
اعلام کرد. به گفته محمد حسین عقدایی، 
دبیر چهارمین کنفرانس س��یرد، ایران باید 
س��ه س��ال متوالی بیش از 30 مقاله علمی 
به کنفرانس ارائه کند تا از عضویت پیوسته 

به دائم، تغییر وضعیت بدهد. 
وی اضافه کرد: ایران شرایط علمی تغییر 
وضعیت را احراز کرده اما به دلیل تحریم‌ها 
تاکنون موفق نشده‌ایم عضویت کشور را به 

حالت دائمی تغییر دهیم. 
محم��د رضا حقی فام، معاون هماهنگی 
توزیع توانیر هم به‌عنوان س��خنران مراسم 
افتتاحی��ه به تش��ریح چالش‌ه��ای عمده 
حض��ور بخ��ش خصوصی در ش��رکت‌های 
توزی��ع و اج��رای پروژه‌ه��ای ای��ن بخش 

پرداخت. 
وی افزود: خصوصی‌س��ازی شرکت‌های 
توزیع یکی از مهم‌ترین چالش‌های وزارت 
نیرو است. نمی‌توانیم الگوی مناسبی برای 
ورود بخش خصوصی به صنعت توزیع پیدا 

کنیم. 
ب��ه گفت��ه حقی فام، به دلیل نبود الگوی 
مناسب برای حضور بخش خصوصی، حتی 
توانیر نمی‌تواند از منابع مالی بین‌المللی در 

صنعت توزیع بهره ببرد. 
وی همچنی��ن صنع��ت توزیع را صنعتی 
انحصاری معرفی کرد که نیاز به رگولیشن 

دارد. 
مع��اون هماهنگی توزیع توانیر از تلاش 
این مجموعه برای پیدا کردن راهکارهایی 
ب��ه منظور مدیریت ش��رکت‌های توزیع بر 
مبنای عملکرد آنها خبرداد. وی افزود: باید 
امتیازات ارائه شده به شرکت‌های توزیعی 
ک��ه به مش��ترکان س��ه دقیقه خاموش��ی 
می‌دهند با شرکت‌هایی که فقط یک دقیقه 
خاموشی برای مشترک در نظر می‌گیرند، 
متفاوت باش��د. به این ترتیب ش��رکت‌های 
توزی��ع برای بهبود کیفی��ت ارائه خدمات 
به مشترکان، انگیزه کافی خواهند داشت. 
حق��ی فام اگرچه صنع��ت توزیع را یک 
صنعت خصوصی می‌داند اما معتقد اس��ت: 
بای��د تنظی��م مق��ررات در بخش توزیع در 

اختیار دولت باشد. 
وی از دانش��گاه‌ها درخواس��ت ک��رد: به 
دنبال طرح مس��ئله و حل مس��ائل جدی 

صنعت برق باشند. 

ورود رقبای جدید با مصوبه دولت 

انحصار خرید برق در بورس شکسته شد

گزارش 2

آب

صدراعظم پیشین آلمان در دیدار وزیر نفت 
ایران عنوان کرد

بازشدن فصل جدیدی در همکاری 
تهران و برلین

صدراعظ��م پیش��ین آلمان، ای��ران را یکی از مراکز 
مه��م نفت جهان دانس��ت و گف��ت: فصل جدیدی از 
هم��کاری می��ان ایران و آلمان پ��س از لغو تحریم‌ها 

گشوده خواهد شد. 
به گزارش شانا، گرهارد شرودر که بعدازظهر دیروز به 
دیدن وزیر نفت رفته بود به موفقیت‌های سیاسی ایران 
اشاره کرد و گفت: پس از برداشته شدن تحریم‌ها، فصل 
جدیدی از همکاری میان دو کش��ور باز می‌ش��ود.  وی 
با بیان اینکه سیاست و جامعه آلمان برای همکاری با 
ش��رکت‌های ایرانی آمادگی کامل دارد، تصریح کرد: ما 
ایران را تنها به‌عنوان یک بازار قدیم و جدید نمی‌بینیم. 
به گفته وی، آلمان آمادگی س��رمایه‌گذاری در ایران و 
همچنین آموزش و انتقال تکنولوژی را دارد. به گزارش 
شانا، صدراعظم پیشین آلمان عصر روز گذشته با هیأتی 
٢٧ نفره وارد ایران شد و با برخی مقام‌های کشور دیدار و 
گفت‌وگو کرد.  آلمانی‌ها که نخستین هیأت تجاری بودند 
که پس از تصویب برجام به ریاست زیگمار گابریل، معاون 
صدراعظم آلمان به ایران آمدند اینک با توجه به نزدیک 
ش��دن به زمان لغو تحریم‌ها علیه ایران، برای توس��عه 
همکاری‌های اقتصادی و س��رمایه‌گذاری در بخش‌های 
مختل��ف صنعت و معدن و همچنین گس��ترش روابط 

تجاری رهسپار ایران شده‌اند. 

رویترز اعلام کرد 
کاهش 20 درصدی بهای نفت از 

آغاز سال میلادی جدید

خبرگ��زاری رویت��رز اعلام کرد: قیمت‌های نفت خام 
جهانی از آغاز س��ال نو میلادی تا امروز )س��ه شنبه( به 
روند کاهش��ی خود ادامه داده و نس��بت به بهای پایان 
سال گذشته )2015(20 درصد کاهش را نشان می‌دهد. 
به گزارش ایرنا به نقل از خبرگزاری یاد شده، قیمت 
 )WTI( نفت خام وس��ت تگزاس اینترمدیت آمریکا
بامداد روز سه‌ش��نبه به وقت گرینویچ با 43 س��نت 
کاهش نس��بت به روز قبل، به 30 دلار و 98 س��نت 
رس��ید و در مقایس��ه با قیمت آن در آغاز س��ال نو 

میلادی، بیش از 19 درصد کاهش پیدا کرد. 
هر بش��که نفت برنت دریای ش��مال نیز به قیمت 
31دلار و 12س��نت معامله ش��د و نسبت به روز قبل، 
43سنت کاهش نشان می‌دهد. قیمت نفت برنت نیز 
از آغ��از ژانوی��ه )11 دی ماه جاری( تاکنون 20درصد 
ارزان‌تر ش��ده اس��ت.  تحلیلگران بازار، از جمله بانک 
بارکلیز انگلستان، بانک مکواری استرالیا، بانک مریل 
لین��چ آمری��کا، بانک اس��تاندارد چارترد نگلس��تان و 
بانک سوس��ایته جنرال آلمان، همگی پیش‌بینی‌های 
خ��ود را ب��رای س��ال2016 تعدی��ل کرده‌ان��د. بانک 
بارکلیز انگس��تان اعلام کرد: بدتر ش��دن پارامترهای 
اصلی بازار نفت در اوایل س��ال2016، موجب ش��د تا 
ای��ن بان��ک پیش‌بین��ی خود را ب��رای قیمت نفت در 
سال2016 تعدیل کند.  بانک مزبور در گزارش خود 
آورده است، اکنون انتظار می‌رود میانگین قیمت نفت 
وست تگزاس اینترمدیت و نفت برنت هر دو در سال 
2016 معادل 37 دلار در هر بش��که باش��د، در حالی 
ک��ه قب�لا ای��ن دو را به ترتی��ب 56 و 60 دلار در هر 
بش��که تخمین زده بود، علاوه براین بانک اس��تاندارد 
چارترد پیش‌بینی 10 دلار برای هر بشکه نفت را در 
س��ال ج��اری میلادی مطرح کرد. بی��ژن زنگنه وزیر 
نفت کش��ورمان روز دوشنبه به خبرنگاران گفته بود: 
هیچی��ک از تولیدکنندگان نفت از قیمت‌های کنونی 
این ماده راضی نیس��تند و این قیمت‌ها در درازمدت 

به ضرر عرضه‌کنندگان است. 

دبیرکل انجمن صنفی کارفرمایان صنعت پتروشیمی: 
 دولت ٥٥٠ میلیارد تومان به 

تولیدکنندگان اوره بدهکار است
 دبی��رکل انجم��ن صنف��ی کارفرمای��ان صنع��ت 
پتروش��یمی از ٥٥٠ میلی��ارد توم��ان بدهی دولت به 

تولیدکنندگان اوره خبر داد. 
احمد مهدوی در گفت‌وگو با ش��انا با اش��اره به اینکه 
دولت ٥٥٠ میلیارد تومان به تولیدکنندگان اوره کشور 
بده��کار اس��ت، اظه��ار کرد: این بدهی باب��ت کود اوره 
تحویلی به جهادکشاورزی است.  دبیرکل انجمن صنفی 
کارفرمایان صنعت پتروشیمی ادامه داد: این مقدار بدهی 
مابه التفاوت هزینه کود تحویلی به جهادکشاورزی است 
که از سال ٨٩ جمع شده و به این مقدار رسیده است.  
مهدوی با اشاره به اینکه با گذشت پنج سال هنوز این 
بدهی از سوی دولت پرداخت نشده است، تصریح کرد: 
دولت اعتبار لازم را برای یارانه جهادکش��اورزی تامین 
می‌کرد تا جهادکشاورزی بتواند هزینه کود تحویل گرفته 
را به پتروشیمی‌ها پرداخت کند.  وی به صورت‌جلسه‌ای 
که در دولت قبل برای حل این موضوع تهیه شده بود، 
اش��اره کرد و گفت: بر مبنای این صورتجلس��ه که به 
امضای چندین وزیر رس��یده بود، قرار بود این موضوع 
ظرف مدت ١٠ روز حل شود اما متاسفانه نشد.  دبیرکل 
انجمن صنفی کارفرمایان صنعت پتروشیمی با اشاره به 
اینکه این موضوع هم‌اکنون نیز پیگیری می‌شود، اظهار 
کرد: حتی ما پیشنهاد دادیم که از قیمت خوراک تهاتر 
کنند یا س��هام به جای مبلغ بدهی پرداخت کنند، اما 

این راه‌حل نیز به جایی نرسید.  

اعلام رتبه 132 ایران درمدیریت منابع 
آب به دلیل ارائه آمار اشتباه است

معاون مدیرکل دفتر برنامه‌ریزی کلان آب و آبفای 
وزارت نیرو درباره رتبه 132 ایران از بین 133 کشور 
در زمینه مدیریت منابع آب گفت: رتبه اعلام ش��ده 
 )UNEP( توسط برنامه محیط زیست سازمان ملل
در گزارش سال 2015، فقط محدود به چند شاخص 
اصلی است که آمار ارائه شده در یکی از این شاخص‌ها 

اشتباه بوده‌است. 
ب��ه گفت��ه هدایت فهمی، جمعیت زیرپوش��ش آب 
س��الم و بهداش��تی در ش��هرها و روستاها و همچنین 
جمعی��ت زیرپوش��ش دفع فاض�لاب به‌عنوان برخی 
زیرشاخص‌های این شاخص جهانی مطرح هستند. 

وی افزود: طبق آمار اعلام شده توسط وزارت نیرو، 
ضریب نفوذ آب ش��رب شهری در کشور 99.1درصد 
و ضریب نفوذ آب ش��رب روستایی 74.4درصد است 
که همین آمار در شاخص یاد شده نیز وجود دارد. 

این مقام مسئول ادامه داد: آنچه رتبه 132 ایران را 
در مدیریت منابع آب رقم زده، اعلام اشتباه جمعیت 

زیرپوشش فاضلاب کشور است. 
وی ادام��ه داد: ه��م اینک مطابق آمار وزارت نیرو، 
جمعی��ت زیرپوش��ش دفع بهداش��تی فاضلاب )که 
ش��امل چاه‌های جذبی و س��بتیک هم می‌ش��ود و 
در بیش��تر نقاط کش��ور به همین ش��یوه فاضلاب‌ها 
جم��ع‌آوری می‌ش��ود( 95درصد ب��وده و در مناطق 
روس��تایی ح��دود 90درص��د اس��ت، در حال��ی که 
جمعی��ت زیر پوش��ش فاضلاب م��درن در ایران در 
ارزیابی برای رتبه‌بندی، به درستی اعلام شده است. 
فهمی اضافه کرد: مطابق آمار اعلام ش��ده جمعیت 
زیرپوش��ش شبکه مدرن جمع‌آوری فاضلاب شهری 
و روس��تایی ب��ه ترتیب 41.6درص��د و 0.36 درصد 
اعلام ش��ده که بس��یار ناچیز است و در جهان چنین 

مواردی را مبنا قرار نمی‌دهند. 
وی تصریح کرد: به طور یقین وزارت نیرو هیچ‌گاه 
چنی��ن رقم��ی را اعلام نمی‌کند؛ رقمی که ایران را از 
نظ��ر جم��ع‌آوری و دفع فاضلاب بهداش��تی حتی از 
عقب‌مانده‌ترین کش��ورهای آفریقایی پایین‌تر نش��ان 
داده است. معاون مدیرکل دفتر برنامه‌ریزی کلان آب 
و آبفای وزارت نیرو خاطرنشان کرد: مدل به کار رفته 
در ارزیابی س��ازمان ملل، شامل شاخص‌های دیگری 
همچ��ون حقابه تالاب‌ها، آلودگی هوا، میزان مصرف 
آب تجدیدش��ونده و برداش��ت از ذخیره اس��تاتیک 
آب‌های زیرزمینی نیز می‌شود که در این زمینه‌ها با 

ضعف‌های اساسی مواجهیم. 
وی گف��ت: ش��اخص می��زان مص��رف آب‌ه��ای 
تجدیدش��ونده کش��ور0.85 است که به‌عنوان شرایط 
فوق بحرانی ارزیابی می‌شود و همین موضوع نیز در 
ارزیابی ذکر شده و رتبه ایران تاثیرگذار بوده است. 
این مقام مس��ئول افزود: س��الانه به‌طور متوس��ط 
6 میلی��ارد مترمکع��ب اضاف��ه برداش��ت از منابع آب 
زیرزمین��ی کش��ور انج��ام می‌ش��ود که ج��زو ذخایر 

استراتژیک محسوب می‌شوند. 

آب و فاضلاب برای اصلاح و بازسازی سالانه 
10هزار میلیارد ریال نیاز دارد

 استقبال شرکت‌های اروپایی از 
پروژه‌های فاضلاب

معاون نظارت بر بهره‌برداری شرکت مهندسی آب 
و فاضلاب کش��ور گفت: اصلاح و بازسازی شبکه‌های 
آب و فاضلاب نیازمند س��الانه 10 هزار میلیارد ریال 
اعتبار است و در این زمینه از توان شرکت‌های معتبر 

خارجی نیز استفاده خواهد شد. 
حمیدرضا تشیعی در گفت وگو با ایرنا اظهار داشت: 
ش��رکت‌های اروپای��ی از حض��ور در پروژه‌های آب و 
فاضلاب کشور استقبال کرده‌اند و اکنون با طرف‌های 

مربوط مذاکره در حال انجام است. 
وی افزود: یکی از برنامه‌های اصلی ش��رکت آبفای 
کشور، اصلاح و بازسازی شبکه‌ها و کاهش هدر رفت 
آب اس��ت که در این زمینه از ش��رکت‌های اروپایی و 

ژاپنی دعوت به همکاری شده است. 
تش��یعی، نیاز س��الانه آبفای کشور را برای اصلاح و 
بازسازی 10 هزار میلیارد ریال ذکر کرد و گفت: چنانچه 
50 درصد منابع مورد نیاز از محل سرمایه‌گذاری‌های 
بخش خصوصی تامین ش��ود، موفقیت بزرگی اس��ت. 
وی خاطرنش��ان کرد: اینک فضای کاری خوبی پس 
از توافق هسته‌ای حاصل شده و یک شرکت فرانسوی 
در زمین��ه پروژه‌ه��ای به��ره‌وری و کاهش هدر رفت 
آب در منطقه یک تهران مش��غول فعالیت اس��ت. این 
مقام مسئول درباره متوسط‌هدر رفت آب شبکه‌های 
کش��ور تصریح کرد: شاخص کاهش آب بدون درآمد 
این شرکت 26 درصد است که 14 درصد آن شامل 

هدر رفت فیزیکی می‌شود. 
وزارت نیرو در بخش آب و فاضلاب تلاش می‌کند تا 
با بهره‌گیری از منابع انسانی کارآمد، توسعه تحقیقات 
کاربردی، فناوری پیشرفته، دارا بودن ساختار اداری 
و مدیریتی اثربخش و مش��ارکت موثر بخش تعاونی، 
خصوص��ی و عموم��ی، به‌عن��وان کارآمدتری��ن نهاد 
ذی‌رب��ط به‌گون��ه‌ای عمل کند تا آحاد جامعه در حد 
استانداردهای ملی و بین‌المللی به آب شرب کافی و 
سالم دست یابند و ایران به‌عنوان کشور پیشرو معرفی 
شود. همچنین امکانات جمع آوری، انتقال و تصفیه 
بهداشتی فاضلاب و در حوزه‌های حفاظت منابع آب، 
کمک به حفظ محیط زیست، تامین بهداشت عمومی 
مردم و صدور خدمات فنی و مهندسی در منطقه از 

برنامه‌های اجرایی بخش آب و فاضلاب است. 

نفت

پتروشیمی

الهه ابراهیمی 



چهارشنبه
233 دی 1394 کار و تولید

 ‌وزی��ر صنع��ت، ‌مع��دن و 
تج��ارت در دیدار با صدراعظم 
سابق آلمان و هیات اقتصادی 
هم��راه، ضمن تاکید بر تعمیق 
مناس��بات اقتصادی و تجاری 
دو کشور ابراز امیدواری کرد؛ 
رواب��ط اقتص��ادی دوجانب��ه، 

مس��تحکم‌تر از قبل ش��ود. 
به گزارش شاتا، »محمدرضا 
نعمت‌زاده« در این دیدار ضمن 
ابراز خرسندی از این ملاقات و 
تاکید بر توسعه روابط اقتصادی 
دو کش��ور افزود: کشور، ‌ملت و 
دولت ما همیشه خواهان صلح و 
دوستی در منطقه و جهان است 
و حضور شما و هیات همراه نیز 

موید همین مطلب است. 
وی گفت: خوشحال خواهیم 
ش��د ک��ه بتوانیم رواب��ط را نه 
مث��ل قب��ل، بلک��ه به ش��رایط 
تبدی��ل  گذش��ته  از  بهت��ری 
کنی��م و درای��ن راس��تا ب��رای 
ش��رایط جدی��د، ‌برنامه‌های��ی 
را ب��ر مبن��ای همکاری‌ه��ای 
و  ‌اس��تراتژیک  بلند‌م��دت، 
س��رمایه‌گذاری‌های مش��ترک 
در نظ��ر گرفته‌ایم که به‌عنوان 
اولویت‌ها قرار دارند و امیدواریم 
بتوانیم به آنها دست پیدا کنیم. 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تجارت در ادامه، ایجاد روابط 
ع��ادی بین بانکی دو کش��ور، 
صادراتی  بیمه‌ه��ای  ‌برقراری 

را م��ورد تاکی��د ق��رار داد. 
بـــ��ه  وی 
و  ظــــرفیـــت‌هـــ��ا 
توانمندی‌های کش��ور اش��اره 
کرد و گفت: ایران با کشورهای 
همسایه‌های اطراف بازار 400 
میلیونی به وجود آورده اس��ت 
ک��ه ب��ازار بزرگی محس��وب 
از  اینک��ه  ضم��ن  می‌ش��ود، 
لح��اظ امنی��ت و قانونمندی 
از ش��رایط به مرات��ب بهتری 
نس��بت به س��ایر کش��ورهای 

منطقه برخوردار اس��ت. 
همچنی��ن  نعم��ت‌زاده 
ساده‌سازی قوانین را یکی دیگر 
از ویژگی‌های کشور برشمرد و 
افزود: تاکنون چندین قانون در 
مجلس برای بهبود در ش��رایط 
قانونمندی در حمایت از تولید 
به ثبت رس��یده است و این راه 

ادامه دارد. 
وی ب��ا تاکی��د ب��ر حض��ور و 
نق��ش پررنگ بخش خصوصی 
در کش��ور تصریح کرد: ما هیچ 
محدودیتی برای سرمایه‌گذاری 
بخ��ش خصوصی چه داخلی و 
چ��ه خارج��ی ت��ا صد‌درص��د 
نداریم به‌طوری‌که سهم بخش 
خصوص��ی در صنع��ت ای��ران 

افزایش یافته است. 
و  صنع��ت، ‌مع��دن  وزی��ر 
ادام��ه، ‌صنای��ع  در  تج��ارت 
خودروس��ازی، ‌فلزات اساسی، 
‌صنای��ع پتروش��یمی، ‌ان��رژی، 
‌برق، دارو، تجهیزات پیش��رفته 
بیمارستانی، ‌مصالح ساختمانی 

و بالاخ��ص مصالح جدید، ‌را از 
جمل��ه زمینه‌هایی ذکر کرد که 
آمادگ��ی هم��کاری و مذاک��ره 

درباره آنها را داریم. 
مهن��دس نعم��ت‌زاده یادآور 
ش��د: بناب��ر اصل��ی ک��ه به آن 
پایبندی��م، ‌وقتی بازارهای خود 
را در اختیار شما قرار می‌دهیم 
انتظار داریم بازار ش��ما نیز در 
اختی��ار ما قرار بگیرد تا به این 
وس��یله زمینه رونق و توس��عه 
ص��ادرات بی��ش از پیش فراهم 

شود. 
 ب��ه گفت��ه وی، ‌ب��ا توجه به 
انرژی‌ه��ای فراوان و ارزان در 
ای��ران، ‌ش��ما می‌توانید خیلی 
در  را  خ��ود  محص��ولات  از 
کش��ور ما تولید و صادر کنید. 
صنایع��ی مث��ل پتروش��یمی، 
‌نف��ت و گاز، ‌فولاد، ‌آلومینیوم، 
‌قطعه‌سازی و صنایع پیشرفته 
و الکترونیک��ی از آن جمله‌اند. 
وزیر صنعت، ‌معدن و تجارت 
از  خاطرنش��ان ک��رد: نیم��ی 

جمعی��ت کش��ور بی��ن 25 تا 
40 س��ال را تش��کیل می‌دهند 
ک��ه س��ن کار مفید را ش��امل 
می‌ش��ود و همکاری این نس��ل 
جوان با شما به هم‌افزایی بیشتر 
منجر خواهد ش��د، ضمن اینکه 
ای��ن میزان قش��ر تحصیلکرده 
جامع��ه را نی��ز دربرمی‌گیرد و 
ای��ن بدان معنی اس��ت که این 
نس��ل دارای تحصیلات عالیه و 
انگی��زه کافی اس��ت که در کار 

قطعا موثر خواهد بود. 
نعمت‌زاده پیشنهاد کرد؛ یکی 
س��رمایه‌گذاری،  زمینه‌های  از 
‌پروژه »کناف« اس��ت که تولید 
انرژی و برق از محل جمع‌آوری 
گازهایی است که حین تولید به 

هدر می‌رود. 
وی اضافه کرد: همکاری‌های 
علم��ی نی��ز از دیگ��ر مواردی 
اس��ت که باید مس��یر و برنامه 
می��ان م��دت و بلند‌مدتی برای 
همکاری‌های علمی و آموزشی 

دراین راستا تدوین کنیم. 

همچنی��ن در ای��ن دی��دار 
»گرهارد ش��رودر«، صدراعظم 
س��ابق آلم��ان نیز ضم��ن ابراز 
تمایل از بس��ط و تعمیق روابط 
دو کشور با بیان اینکه آلمان و 
مل��ت آن علاقه‌مند به برقراری 
روابط��ی که قبلا ‌وجود داش��ته 
اس��ت، تصری��ح ک��رد: زمانی، 
‌همکاری‌های دو کش��ور تحت 
و  بین‌الملل��ی  رواب��ط  تاثی��ر 
قدرت‌ه��ای برتر وجود داش��ت 
که ای��ن موانع در حال برطرف 

شدن است. 
تاکی��د  ش��رودر  گره��ارد 
اقتص��اد  ب��ر  ع�الوه  ک��رد: 
مس��ائل فرهنگ��ی نی��ز نقش 
بس��زایی در گس��ترش روابط 
دو کش��ور خواهد داش��ت که 
امیدواری��م رواب��ط ای��ران و 
آلمان تنگاتنگ‌تر از گذش��ته 
ش��ود چراک��ه این دو کش��ور 
مش��ترکات فرهنگ��ی زیادی 
دارن��د، ضم��ن اینکه به روابط 
اقتص��ادی نی��ز توجه داش��ته 
باش��یم و موجب پیشرفت آن 

شویم. 
‌انتق��ال  ‌آم��وزش،  وی، 
رواب��ط  بس��ط  و  تکنول��وژی 
اقتص��ادی را منوط ب��ه بازار با 
ثبات دانس��ت و ش��ناخت بازار 
را ب��رای فروش محصولات مهم 

ارزیابی کرد. 
آلم��ان  س��ابق  صدراعظ��م 
اظهار ک��رد: ‌اقتص��ادی موفق 
اس��ت که علاوه ب��ر تجارت به 
س��رمایه‌گذاری نیز بیندیشد و 
اگر اقتصادی بازار کش��وری را 
می‌خواهد باید س��رمایه‌گذاری 

کند. 
چش��م‌انداز  همچنی��ن  وی 
و  علم��ی  همکاری‌ه��ای 
دانش��گاهی را مثبت دانست و 
گفت: تبادل دانشجویان بسیار 
مفید است، زیرا به ایجاد روابط 

نزدیک‌تر کمک می‌کند. 

روابط اقتصادی ایران و آلمان مستحکم‌تر از گذشته می‌شود

تدوین نقشه راه جدید همکاری‌های 2 کشور

رئیس انجمن پرورش‌دهندگان 
مرغ گوش��تی اعلام کرد: مشوق‌ 
صادرات گوش��ت مرغ به‌صورت 
ب��ه  قیم��ت  ارزان‌  تس��هیلات 

مرغداران داده می‌شود. 
محم��د یوس��فی در گفت‌وگو 
با ایس��نا اظهار کرد: مشوق‌های 
صادرات��ی گوش��ت م��رغ تنه��ا 
به‌صورت تس��هیلات ارزان‌قیمت 
است. به این صورت که براساس 
ارزش مرغ به صادرکنندگان وام 
ب��ا کارمزد کمت��ر از حد معمول 

بانک‌ها داده می‌شود. 

وی اظهار کرد: برای مثال، اگر 
کسی ‌100میلیون تومان گوشت 
م��رغ صادر می‌کن��د ‌30میلیون 
تومان تسهیلات ارزان قیمت به 

او تعلق می‌گیرد. 
انجمن  هیات‌مدی��ره  رئی��س 
صنف��ی پرورش‌دهن��دگان مرغ 
گوش��تی با بی��ان اینکه در حال 
حاضر، هنوز ضوابط مش��وق‌های 
نشده  دقیقا مش��خص  صادراتی 
است، افزود: هیات‌مدیره صندوق 
حمایت از طیور به تازگی تغییر 
کرده است و آنها باید درباره این 

ضوابط تصمیم بگیرند. 
یوس��فی ب��ا اش��اره ب��ه زمان 
پرداخ��ت مش��وق‌های صادراتی 
ابتدا  صادرکنن��دگان  کرد:  بیان 
باید مرغ را صادر کنند، س��پس 
به آنها تس��هیلات داده می‌شود. 
این‌ط��ور نیس��ت ک��ه پی��ش از 
صادرات به آنها تس��هیلات داده 

شود. 
وی ب��ا بیان اینک��ه هنوز بابت 
صادرات گوش��ت مرغ مش��وقی 
پرداخت نش��ده است، گفت: این 
امتیاز و مش��وق‌های صادراتی به 

هرکس که گوش��ت م��رغ صادر 
تعل��ق می‌گیرد.  باش��د،  ک��رده 
ممک��ن اس��ت پرداخ��ت ای��ن 
تس��هیلات چند روز ب��ه تعویق 
بیفت��د ام��ا در نهای��ت اجرایی 

می‌شود. 
انجمن  هیات‌مدی��ره  رئی��س 
صنف��ی پرورش‌دهن��دگان مرغ 
گوش��تی در خص��وص می��زان 
صادرات گوشت مرغ اظهار کرد: 
ابتدای س��ال تاکنون نزدیک  از 
ب��ه ‌60هزار تن گوش��ت مرغ به 
افغانس��تان  کش��ورهای عراق و 

صادر شده است. همچنین مقدار 
کمی از صادرات به کش��ورهای 
حاش��یه خلی��ج ف��ارس مانن��د 
بحری��ن و کویت ص��ورت گرفته 

است. 
به گزارش ایس��نا، پیش از این 
مدیر کل توس��عه تجارت وزارت 
کش��اورزی اع�الم کرده ب��ود با 
توج��ه به م��ازاد تولید گوش��ت 
م��رغ و پتانس��یل‌های صادرات، 
ب��رای بالابردن می��زان صادرات 
مش��وق‌های صادرات��ی در نظ��ر 

گرفته شده است. 

برخ�وردار،  محمدحس�ین 
مدیرعام�ل ش�رکت دخانیات 
ایران معتقد اس�ت اخذ مالیات 
ب�ر ارزش اف�زوده ت�ا زمانی که 
ب�ر  کنت�رل  زیرس�اخت‌های 
خرده‌فروشی‌ها در کشور آماده 
نباش�د، درست نیست و سبب 
ب�روز رکود در تولید می‌ش�ود. 
البت�ه برخ�وردار از موافق�ان 
مالی�ات ‌20درص�دی اس�ت که 
به‌عن�وان مالیات بر فروش اخذ 

می‌شود. 
ب�ا  گفت‌وگوی�ی  در  او 
»فرصت‌امروز« سایر مشکلات 
بخش تولید س�یگار در کش�ور 
را بازگ�و ک�رده ک�ه در ادام�ه 

می‌خوانید: 

مصاحبه‌ه�ای  در  ش�ما 
پیش�ین‌تان افزایش مالیات از 
س�یگار را موجب رکود تولید 
اعالم کرده‌ای�د، مطالعات نیز 
نشان می‌دهد افزایش مالیات، 
کاهش مصرف را درپی خواهد 
داشت. دلایل‌تان را بفرمایید. 
دو نوع مالیات ش��امل ‌20درصد 
مالیات بر فروش و ‌15درصد مالیات 
بر ارزش اف��زوده از تولیدکنندگان 
س��یگار در کش��ور گرفته می‌شود. 
ما ب��ا مالیات ‌20درص��دی فروش 
موافقی��م ام��ا مش��کل اصل��ی در 
مالیات‌ه��ای ارزش افزوده اس��ت. 

دریاف��ت این مالیات ت��ا زمانی که 
زیرس��اخت‌های لازم برای کنترل 
و نظ��ارت ب��ر خرده‌فروش��ی‌های 
سراس��ر کشور آماده نباشد، درست 
نیست. خرده‌فروشی‌های ما هنوز از 
سیس��تم صندوق‌های الکترونیکی 
برخوردار نیستند و تا زمانی که این 
زیرساخت‌ها فراهم نشود، بخشی از 
مالیات بر ارزش افزوده هم دریافت 

نمی‌شود. 
افزای�ش  مواف�ق  مجل�س 
مالی�ات ب�ر س�یگار اس�ت و 
دلایل خود را در کاهش مصرف 

می‌داند، نظر شما چیست؟ 
در هم��ه جای دنی��ا مالیات بر 

ارزش اف��زوده را خ��رده فروش‌ها 
پرداخ��ت می‌کنن��د و ب��ر همین 
اس��اس، دلایل آنه��ا برای افزایش 
مالی��ات س��یگار و ارتب��اط آن با 
کاه��ش مصرف، درس��ت به نظر 
می‌رس��د. این مسئله اما در کشور 
ما که بر خرده‌فروشی‌ها نظارت و 
کنترلی اعمال نمی‌ش��ود، نه تنها 
عامل کاهش مصرف نیس��ت بلکه 
به افزایش واردات و به‌ویژه قاچاق 
سیگار هم منجر می‌شود که اکنون 

به وفور شاهد آن هستیم. 
ش�رکت  تولی�د  وضعی�ت 
دخانی�ات در ش�رایط کنونی 
چگون�ه اس�ت؟ آی�ا امس�ال 

کاهش تولید داش�ته‌اید؟ چه 
میزان؟ 

وضعیت تولید مانند س��ال‌های 
گذشته است و در حالت ایستایی 
ق��رار داری��م. معم��ولا بیلان آخر 
س��ال نش��ان می‌دهد افت تولید 
داش��ته‌ایم یا نه. اما بررس��ی‌ها و 
آماره��ای موجود نش��ان می‌دهد 
که در 9ماهه امس��ال نس��بت به 
9ماهه س��ال93، ‌5درصد کاهش 

تولید داشته‌ایم. 
وضعی�ت تولی�د توت�ون و 
تنباکو در کش�ور چگونه است 
و تا چه میزان از مصرف صنایع 

داخلی را تامین می‌کند؟ 

در بخ��ش توتون س��الانه 8 تا 
‌9ه��زار ت��ن تولید داخ��ل داریم 
ک��ه ‌50درص��د آن ب��ه مص��رف 
داخل��ی می‌رس��د و ‌50درص��د 
ه��م ص��ادر می‌ش��ود. در تولید 
تنباک��وی طبیعی ه��م که برای 
اس��تعمال قلیان اس��ت، فروش 
داخل��ی نداری��م و تمام محصول 
تولیدی صادر می‌ش��ود. البته در 
تولید س��یگار روش‌های خوبی را 
در پیش گرفته‌ایم که به سلامت 
جامع��ه هم کمک می‌کند. تولید 
س��یگار ب��ا کاه��ش قط��ران و 
نیکوتی��ن یکی از راه‌هایی اس��ت 
که بر س�المت و بهداش��ت افراد 
تاثیر‌گذار اس��ت و ما این کار را 

آغ��از کرده‌ای��م. 
براساس برنامه پنجم توسعه 
اقتص�ادی، تولی�د س�یگار با 
ش�رکت‌های  س�رمایه‌گذاری 
خارجی باید جایگزین واردات 
ش�ود. با توجه به پایان مهلت 
برنام�ه پنج�م، تا چه میزان به 

این اهداف رسیده‌ایم؟ 
از  ‌40درص��د  ب��ه  نزدی��ک   
س��یگارهای مصرف��ی در کش��ور 
واردات��ی اس��ت و ظرفی��ت تولید 
داخ��ل از ‌24میلی��ارد نخ س��یگار 
اکن��ون به ح��دود ‌8/5میلیارد نخ 
در س��ال رس��یده اس��ت. ب��ا این 
وضعیت خودتان محاس��به کنید 
ک��ه چقدر به اهداف برنامه پنجم 
توسعه در بخش سیگار و دخانیات 

دست یافته‌ایم! 

مشوق‌ صادرات گوشت مرغ اعلام شد

مدیرعامل شرکت دخانیات ایران می‌گوید 

رکود در تولید سیگار کشور با اخذ مالیات بر ارزش افزوده

صنعت غذایی

ایمیدرو ارائه داد
14 راهکار برای خروج بخش معدن 

و صنایع معدنی از رکود 
به گزارش روابط عمومی سازمان توسعه و نوسازی 
مع��ادن و صنای��ع معدنی ایران، دفت��ر برنامه‌ریزی و 
نظ��ارت راهبردی ایمیدرو طی گزارش��ی تاکید کرد: 
این سازمان برون رفت از رکود بخش معدن و صنایع 
معدنی را از اولویت‌های اصلی خود برشمرده و براساس 
چالش‌ه��ای پی��ش روی این بخش، پیش��نهادهایی 
را ب��رای خ��روج از وضعیت موجود ارائه داده اس��ت. 
»کاهش حقوق دولتی معدن و عدم محاس��به مجدد 
س��ال‌های گذش��ته« از جمله این راهکارهاس��ت که 
ای��ن موض��وع در ش��ورای معادن مطرح و قرار ش��ده 
استمهال یک‌ساله برای دریافت حقوق دولتی معادن 

اعمال شود. 
با توجه به اینکه دولت با احتساب نرخ 2850تومان 
برای محاس��بات گمرکی واردات محصولات فولادی 
و غیره، در حال پرداخت یارانه به این بخش اس��ت، 
ایمی��درو پیش��نهاد می‌کن��د: »در پرداخ��ت حقوق 
گمرک��ی برای بخ��ش محصولات صنای��ع معدنی«، 
ارز واردات ب��ه ج��ای نرخ بان��ک مرکزی، معادل نرخ 
آزاد محاسبه شود.« همچنین »از واردات محصولات 
معدنی قابل تولید در داخل کشور توسط وزارتخانه‌ها 
و س��ازمان‌های دولتی و ش��رکت‌های تابعه ممانعت 

صورت گیرد.« 
دفتر برنامه‌ریزی و نظارت راهبردی ایمیدرو با اذعان 
به اینکه بالا بودن قیمت تمام شده محصولات معدنی، 
از جمله مولفه‌های مهم کاهش رقابت در بازارهاست و 
در شرایط رکود، این مسئله تشدید می‌شود، تصریح 
می‌کن��د: ب��رای این منظور، »کاهش تعرفه گاز فولاد 
و مش��ابه س��ایر مصرف‌کنندگان صنعتی« و »کاهش 
هزینه‌های بندری و ریلی« ضروری به نظر می‌رس��د. 
همچنین »برقراری ‌15درصد جایزه صادراتی مش��ابه 
چین و سیاست صادرات بلندمدت بخش معدن«، از 
دیگ��ر راهکاره��ای افزایش قدرت رقابت در بازارهای 
جهانی و در نتیجه رونق به تولید و صادرات محسوب 

می‌شود. 
ای��ن دفتر برای تقویت س��رمایه‌گذاری و توس��عه 
بخ��ش مع��دن و صنای��ع معدنی پنج راهکار ش��امل 
»تعیی��ن قیم��ت گاز رقابتی در افق چش��م‌انداز برای 
س��رمایه‌گذاران داخل��ی و خارجی در بخش معدن و 
صنای��ع معدن��ی ان��رژی بر )حداکثر 2 س��نت بر متر 
مکعب مشابه کشور قطر و روسیه برای بخش صنایع 
معدنی(«، »تهاتر س��رمایه‌گذاری در زیرساخت‌های 
گاز و ب��رق )خط��وط انتق��ال( ب��ا بهای ب��رق و گاز«، 
»اج��ازه ورود موق��ت ماش��ین‌آلات معدنی و کاهش 
تعرفه‌ه��ای گمرک��ی«، »خرید دِین واحدهای معدن 
و صنایع معدنی و پیش خرید محصولات تولید شده 
تا ‌3میلیارد دلار« و نیز »تقویت بازار مس��کن با ارائه 
تس��هیلات مش��ابه خودرو برای خروج این بخش از 

رکود« پیشنهاد داده است. 
دفت��ر برنامه‌ری��زی و نظ��ارت راهب��ردی ایمیدرو 
همچنی��ن گ��زارش داد: از دیگر راهکارهای خروج از 
رک��ود بخ��ش مع��دن و صنایع معدنی و توس��عه آن، 
»تعریف ردیف بودجه و تخصیص اعتبار با هدف تامین 
زیرساخت‌های ناحیه سنگان« است. برای این منظور، 
پیشنهاد می‌شود یک بسته کامل برای توسعه ناحیه 
س��نگان ایران و افغانس��تان )شامل زیرساخت ریلی، 
انرژی، آب و سرمایه‌گذاری( با تمرکز بر توسعه شرق 
کش��ور و ناحیه چابهار به‌عنوان مرکز بخش معدن و 

صنایع معدنی تدوین شود. 

فولاد مبارکه تامین کننده ‌50درصد 
از فولاد و مواد اولیه ‌3هزار کارخانه

مدیرعامل فولاد مبارکه اصفهان گفت: این شرکت 
در حال حاضر حدود ‌50درصد از فولاد و مواد اولیه 
بی��ش از 3ه��زار کارخانه و کارگاه تولیدی کش��ور را 

تولید می‌کند. 
به گزارش ایرنا، بهرام س��بحانی روز سه‌ش��نبه در 
بازدی��د اعضای این ش��ورا از مجموع��ه فولاد مبارکه 
اف��زود: ای��ن ‌3هزار کارخانه در صنایع لوله و پروفیل، 
نفت، گاز و پتروشیمی، خودرو، موتور‌های الکتریکی، 
لوازم خانگی، فلزی س��بک و س��نگین، س��اختمانی، 
غذای��ی، کشتی‌س��ازی و س��از‌های دریای��ی فعالیت 

می‌کنند. 
وی با اش��اره به تاس��یس مجتمع مبارکه در س��ال 
1370 اظه��ار کرد: فولاد مبارکه بزرگ‌ترین مجتمع 
صنعتی کش��ور و بزرگ‌تری��ن تولید‌کننده فولاد‌های 

تخت در خاورمیانه است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه هم‌اکنون ح��دود ‌30درصد از 
تولیدات فولاد مبارکه به خارج صادر می‌شود، افزود: 
ف��ولاد مبارک��ه دارای ظرفیت تولی��د ‌7.5میلیون تن 
انواع محصولات فولادی تخت گرم و س��رد نوردیده، 
قل��ع ان��دود، گالوانی��زه و رنگی و تختال با احتس��اب 
ظرفیت‌های واحد فولاد‌س��ازی و نورد پیوس��ته سبا و 

همچنین مجتمع فولاد هرمزگان است. 
سبحانی تصریح کرد: این شرکت در 10 دوره جایزه 
ملی تعالی س��ازمانی، پنج دوره جایزه ملی کیفیت و 
نخستین دوره جایزه تعالی کشور‌های اسلامی، مقام 

نخست را کسب کرده است. 
وی گفت: همچنین فولاد مبارکه در س��ال 1391 
برای نخس��تین بار و به‌عنوان تنها ش��رکت ایرانی با 
کسب 654 امتیاز، تندیس جایزه ملی تعالی سازمانی 
را از آن خ��ود کن��د. مدیرعامل فولاد مبارکه اصفهان 
با بیان اینکه س��هم تولید این مجتمع از س��ال 1389 
که ‌47درصد بود، هر سال افزایش یافته است، گفت: 
از نظ��ر اش��تغال‌زایی، ‌20ه��زار نفر از طریق پیمانکار 
مس��تقیم و حدود ‌350هزار نفر در زنجیره ارزش��ی 

صنعت فولاد شاغل هستند. 
س��بحانی ب��ا بیان اینکه مص��رف عمومی انرژی در 
ف��ولاد مبارک��ه حدود ی��ک و نیم‌درصد حوضه آبریز 
زاینده‌رود اس��ت، گفت: در دنیا حدود ‌20درصد آب 
در بخش صنعت مصرف می‌شود اما در ایران این سهم 
‌2درصد و سهم استفاده از آب در بخش صنعت استان 

اصفهان کمتر از ‌10درصد است. 

بررسی تجربه کشورهای شرق و جنوب شرق 
آسیا در زمینه شرکت‌های پیمانکاری تامین 

نیروی انسانی
ایجاد ناامنی شغلی و عدم 

ساماندهی اتحادیه‌ها
مرکز پژوهش‌های مجلس شورای اسلامی، تجارب 
کشورهای شرق، جنوب شرق آسیا در زمینه فعالیت 
شرکت‌های پیمانکاری نیروی انسانی را بررسی کرد. 
به گزارش این مرکز، دفتر مطالعات بخش‌عمومی 
ای��ن مرکز با بی��ان این مطلب که ص��ورت و چهره 
اشتغال غیراستاندارد در همه کشورهای جهان شبیه 
هم است، افزود: اگرچه ممکن است اصطلاحاتی که 
برای تعریف مشاغل غیراس��تاندارد )مشتمل بر کار 
پیمان��کاری موقت( به کار می‌رود در همه کش��ورها 
یکسان نباش��د، اما غالبا ویژگی‌های مشترک زیادی 
میان همه آنها ملاحظه می‌ش��ود. این موضوع برای 
کش��ورهای مورد مطالعه یعنی کش��ورهای جنوب 
ش��رق و شرق آس��یا نیز صادق اس��ت. در همه این 
کش��ورها مش��خصه مش��ترک این نوع کار ش��امل 
قرارداد کاری با م��دت زمان معین یا کوتاه‌مدت )یا 
تصدی شغل به‌صورت غیرمستمر(، حقوق کمتر )در 
مقایسه با اشتغال تمام وقت دائم(، عدم برخورداری 
از مزایای تامین اجتماعی )برای مثال هزینه درمان، 
حقوق بازنشستگی و غیره(، کار کردن در مکان‌های 
کاری مختلف، نیاز به مهارت کم )یا در برخی موارد 
مهارت متوسط( برای انجام کار، عدم امنیت شغلی، 
حضور بیش از ح��د کارگران زن و کارگران جوان و 

عدم ساماندهی اتحادیه‌ها است. 
نتایج بررس��ی حاضر حاکی از آن اس��ت که اکثر 
کارگران در کشورهای مورد مطالعه کار غیراستاندارد 
را ب��ا درجات مختلفی تجربه کرده‌اند و به طور کلی 
استفاده از این سبک اشتغال در همه این کشورها رو 
به فزونی اس��ت. برای مثال، در اندونزی برآورد شده 
که ‌65درصد نیروهای اس��تخدام شده در بنگاه‌های 
رسمی در سال 2010 نیروی غیراستاندارد بوده‌اند. 
در همین س��ال، در فیلیپین از هرسه نفر شاغل در 
بنگاه‌های رس��می یک نفر نیروی غیراستاندار بوده 
اس��ت. در تایلند حدود ‌63درص��د نیروها را نیروی 
غیراس��تاندارد تش��کیل می‌دهد. در ژاپن ‌36درصد 
کارکنان، نیروی غیراستاندارد هستند که این میزان 
برای کش��وری که در آن اشتغال اس��تاندارد سبک 
غالب اس��تخدام محسوب می‌شود، رقم قابل توجهی 
اس��ت. در کره جنوبی از هر س��ه کارمن��د یک نفر 
نیروی کار غیراستاندارد است. در تایوان نیز براساس 
آمارهای رسمی در س��ال 2011 از میان 171000 
نفر نیروی ق��راردادی یا ‌59/1درصد از کل جمعیت 
ش��اغل 91000 نف��ر یا ‌61درصد از آنه��ا پاره وقت 
ب��وده و 574000 نف��ر یا ‌3/5درص��د از آنها نیروی 
پیمانکاری هستند. به این ترتیب در همه کشورهای 
م��ورد بررس��ی، آمارها حکای��ت از افزای��ش میزان 
اش��تغال غیراس��تاندارد دارد. در میان کش��ورهای 
م��ورد بررس��ی، دو چارچ��وب کلی برای بررس��ی 
وضعیت کش��ورها به لحاظ س��طح تنظیم‌گری‌های 
ص��ورت گرفته در خصوص مش��اغل غیراس��تاندارد 
مش��تمل بر کار پیمانکاری موقت شناس��ایی ش��د 
که ش��امل چارچوب‌های تنظیمی س��خت‌گیرانه و 
غیرس��خت‌گیرانه اس��ت. در چارچوب‌های تنظیمی 
س��خت‌گیرانه تنظیم��ات دقیق��ی درب��اره ابعاد کار 
پیمان��کاری موقت ص��ورت گرفته ک��ه این موضوع 
در چارچوب‌ه��ای تنظیمی غیرس��خت‌گیرانه لحاظ 
نشده اس��ت. مواردی که در چارچوب‌های تنظیمی 
س��خت‌گیرانه پیرام��ون آنه��ا تنظیم‌گ��ری صورت 
گرفته مش��تمل بر مدت ق��رارداد و تع��داد دفعات 
تمدید، مسئولیت مشترک س��ازمان کاربر و آژانس 
پیمانکاری، حق و حقوق قانونی نیروهای پیمانکاری 

و بخش‌های ممنوع است. 
براین اساس چارچوب تنظیمی در اندونزی، فیلیپین، 
ویتنام، ژاپن و کره جنوبی در گروه »سخت‌گیرانه« قرار 
می‌گیرند. از طرف دیگر، در مالزی، س��نگاپور و هنگ 
کنگ، چارچوب سیاس��ت‌گذاری بسیار لطیف‌تر است 
و در گروه »غیرس��خت‌گیرانه« جای می‌گیرند. تایلند 
و تای��وان نیز موارد خاصی هس��تند که می‌توان آنها را 
در میان��ه طیف چارچوب تنظیمی »س��خت‌گیرانه« و 
»غیرسخت‌گیرانه« قرار داد. لازم به ذکر است، از سلسله 
گزارش‌های شرکت‌های پیمانکاری تامین نیروی انسانی 
گزارش اول که با هدف آشنایی با مفهوم کار پیمانکاری 
موق��ت و گ��زارش دوم ک��ه به منظور بررس��ی تجربه 
کشورهای عضو اتحادیه اروپا در رابطه با کار پیمانکاری 

موقت صورت گرفته، به چاپ رسیده است. 
 

با وجود مجوز سازمان حمایت
لبنیات امسال گران نمی‌شود

دبی��ر انجمن صنایع لبن��ی اعلام ک��رد: با وجود 
داش��تن مجوز س��ازمان حمایت مصرف‌کنندگان و 
تولیدکنن��دگان مبنی بر افزای��ش ‌6درصدی قیمت 
محصولات لبنی پرمص��رف، قیمت محصولات لبنی 

امسال افزایش نمی‌یابد. 
رض��ا باکری، در گفت‌وگو با ایس��نا گفت: در حال 
حاضر تولید ش��یر خام در کش��ور نسبت به مصرف 
م��ازاد دارد و محصولات لبنی نیز همین ش��رایط را 
دارن��د؛ بنابراین نمی‌توان در زمین��ه افزایش قیمت 

اقدام کرد. 
وی با اش��اره به اجرایی شدن برجام و تاثیر آن بر 
کاهش هزینه‌ها اظهار کرد: اگر برجام عملیاتی شود 
و ارتباطات با بانک‌های خارجی برقرار شود، با توجه 
ب��ه کاهش هزینه‌های نقل و انتق��ال ارز، هزینه‌های 
مال��ی نزدیک به 10 تا ‌15درص��د کاهش می‌یابد و 
ای��ن موضوع، اثری مثبت بر کاهش قیمت‌ها خواهد 

گذاشت و بعید است افزایش قیمت اعمال شود. 
دبی��ر انجم��ن صنای��ع لبن��ی درب��اره فعالی��ت 
س��رمایه‌گذاران خارج��ی اظه��ار کرد: اگر مس��ائل 
اقتصادی م��دام تحت تاثیر جریانات سیاس��ی قرار 
گی��رد، امنیت س��رمایه‌گذاری خارجی همیش��ه در 
تهدی��د خواهد بود بنابراین نباید جریانات سیاس��ی 
را به کسب‌و‌کارها و فعالیت‌های اقتصادی تسری داد 

که امنیت سرمایه‌گذاری‌ها از بین برود. 

صنعتمعدن

شماره 418 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

مولود غلامی

نا |
ایر
  | 



از  بح�ث  آغ�از  ب�رای   
موض�وع نرخ س�ود بانکی 
شروع می‌کنیم. همه قرائن 
نش�ان می‌ده�د ک�ه بانک 
مرک�زی مان�ع کاهش نرخ 
س�ود بانک�ی در این مقطع 
ش�ده اس�ت و قصد دارد تا 
با روش‌های�ی چون کاهش 
ن�رخ س�ود در ب�ازار بی�ن 
بانک�ی، نرخ س�ود را تحت 
تأثیر ق�رار دهد. دلیل این 
موضوع را در چه می‌بینید؟ 
ب��ه دلیل اینکه اغلب بانک‌ها 
مش��کل منابع دارند و با وجود 
س��قف حداکثر 20 درصد نرخ 
س��ود بانکی این مش��کلات به 
وجود آمده است. با این وجود 
به نظر می‌رسد که با مشخص 
ش��دن نرخ تورم در پایان سال 
برای نرخ س��ود علی‌الحس��اب 
پرداخت��ی در س��ال 95 ای��ن 
تجدی��د نظ��ر حتم��ا اعم��ال 

خواهد شد. 
ام�ا کاه�ش ن�رخ س�ود 
عل�ی الحس�اب و از ای�ن 
قبیل کارها چیزی نیس�ت 
ک�ه بتوان�د مش�کل رکود 

اقتصادی را حل کند. 
بله. راه‌حل کاهش نرخ سود 
این است که ما به دنبال منابع 
درآمدی دیگری برای بانک‌ها 
باش��یم. یک��ی از راه‌های��ی که 
می‌توان��د موج��ب کاهش نرخ 
س��ود تسهیلات ش��ود، ایجاد 
س��ایر مناب��ع درآم��دی برای 
هزینه‌ه��ای  باب��ت  بانک‌ه��ا 
س��نگینی اس��ت که آنها برای 
ارائ��ه خدم��ات می‌کنند؛ این 
مناب��ع درآم��دی می‌توانن��د 
مارجین��گ س��ود دریافت��ی و 

پرداختی را کاهش دهند. 
بانک‌ه��ا  حاض��ر  ح��ال  در 
ارائ��ه  باب��ت  هزینه‌های��ی 
خدمات‌شان دارند که کارمزدی 
باب��ت آن دریاف��ت نمی‌کنن��د 
بنابرای��ن مجبورن��د تم��ام این 
هزینه‌ها را از محل تس��هیلاتی 
که به مشتریان، تولیدکنندگان، 

صنعتگ��ران و... ارائ��ه می‌کنند 
تامی��ن کنن��د که ای��ن موجب 
می‌ش��ود تس��هیلات اعطای��ی 

بانک‌ها گران تمام بشود. 
جهان�ی  بانک�داری  در 
چگون�ه ب�ا ای�ن موض�وع 
ای�ن  می‌ش�ود،  برخ�ورد 
هزینه‌ها ب�ر عهده بانک‌ها 

است یا مشتریان؟ 
در  مش��تریان.  عه��ده  ب��ر 
اغلب بانک‌های دنیا، بس��یاری 
از درآمده��ای بانک‌ه��ا که به 
مصرف هزینه‌هایشان می‌رسد 
از راه کارمزدهای دریافتی‌شان 
تأمی��ن می‌ش��ود. متأس��فانه 
موض��وع کارمزدهای خدمات 
بانک��ی در ای��ران به خوبی جا 
نیفت��اده و دی��دگاه درس��تی 
در م��ورد آن وج��ود ندارد. در 
حال حاضر بانک‌ها هزینه‌های 
زیادی می‌کنند که کارمزد آن 
را دریاف��ت نمی‌کنن��د. وقتی 
کارمزدها را دریافت نمی‌کنند 
حاش��یه س��ود آنها می‌ش��ود 
مابه التفاوت س��ود دریافتی و 

پرداختی. 
ب��ا کاهش نرخ س��ود بانکی، 
تأثی��ر اندکی روی نرخ س��ود 
تس��هیلات ب��ه وج��ود می‌آید 
ام��ا عامل��ی ک��ه بی��ش از هر 
چی��زی تأثیر‌گذار اس��ت این 
اس��ت که بانک‌ها قادر بش��وند 

کارم��زد خدمات��ی را ک��ه ب��ه 
مردم می‌دهند دریافت بکنند. 
کارت‌ه��ای زی��ادی در اختیار 
م��ردم اس��ت ک��ه ب��ا آن و به 
کارتخوان  وسیله دستگاه‌های 
اقدام ب��ه خرید مایحتاج خود 
می‌کنن��د. کس��ی ای��ن را در 
نظ��ر نمی‌گیرد که اگر بانک‌ها 
این س��رمایه‌گذاری س��نگین 
را نک��رده بودن��د این خدمات 

چگونه باید ارائه می‌شد؟ 
نگه�داری دس�تگاه‌های 
کارتخ�وان ب�رای بانک‌ه�ا 

چقدر هزینه دارد؟ 
 4 حاض��ر  ح��ال  در  م��ا 
کارتخوان  میلی��ون دس��تگاه 
داری��م. متوس��ط قیم��ت این 
کارتخوان‌ه��ا را اگر 500هزار 
تومان در نظر بگیرید می‌ش��ود 
20 ه��زار میلی��ارد ریال. این 
فق��ط هزینه س��رمایه‌گذاری 
سخت‌افزاری است که بانک‌ها 
برای دس��تگاه‌های کارتخوان 
انج��ام داده‌اند. ع�الوه بر این 
بانک‌ه��ا هزینه‌های بس��یاری 
باید برای هزینه‌های نرم‌افزاری 
این دس��تگاه‌ها بکنند. در کنار 
آن هر کدام از این دس��تگاه‌ها 
در م��اه حدود 10 هزار تومان 
هزین��ه بابت نگهداری، ریبون 
و امث��ال آن دارد ک��ه اگر این 
رقم را برای 4 میلیون دستگاه 

کارتخ��وان در نظ��ر بگیرد 40 
میلی��ارد تومان می‌ش��ود. در 
همه جای دنیا مرس��وم اس��ت 
که بانک‌ه��ا این هزینه‌ها را از 
مشتریان‌شان می‌گیرند اما در 
ایران تا این مس��ئله می‌خواهد 
ب��ه مرحله اجرا برس��د برخی 
مش��کلات آن را ب��ه حاش��یه 
می‌ب��رد. مش��تریان خدم��ات 
واقعاً مفیدی را بابت اس��تفاده 
کارتخ��وان  دس��تگاه‌های  از 
دریاف��ت می‌کنن��د؛ خطراتی 
ک��ه در نق��ل و انتق��ال پ��ول 
وجود دارد، مش��کلات بیمه‌ای 
و امث��ال آن هم��ه با اس��تفاده 
از ای��ن دس��تگاه‌ها برط��رف 
می‌شود، پس عادلانه است که 
بابت دریاف��ت چنین خدمات 
مفیدی کارمزد آن را پرداخت 
کنند. این موضوع در دس��تور 
کار است و بانک مرکزی هم از 
آن حمایت می‌کند. امیدواریم 
در س��ال 95 مجموع��ه ای��ن 
سیاس��ت‌ها در هماهنگ��ی و 
هارمون��ی با هم موجب کاهش 

نرخ سود بانکی شوند. 
از ی�ک نظ�ر  س�ال 95 
س�ال متفاوتی ب�رای نظام 
بانکی کش�ور است. علاوه 
بر مواردی که ش�ما اش�اره 
کردید، در این سال بانک‌ها 
می‌توانن�د پ�س از مدت‌ها 

بــدون محـدودیـت‌های 
تحریم به فعالیت بپردازند. 
از ای�ن منظ�ر موض�وع را 

چطور می‌بینید؟ 
بل��ه، همان‌طور ک��ه گفتید 
تحریم��ی  محدودیت‌ه��ای 
پ��س از چند س��ال برداش��ته 
می‌ش��ود و این می‌تواند کمک 
مهم��ی به نظام بانکی در انجام 
عملیات‌ه��ای بانک��ی بکن��د و 
ش��رایط هموارتری را در نظام 
بانک��ی رقم خواهد زد و برخی 
مش��کلات را مرتفع می‌کند. با 
لغو تحریم‌ها شرایط به‌گونه‌ای 
خواهد شد که زمینه همکاری 
بانک‌ه��ای ایران��ی ب��ا برخی 
کارگ��زاران خارج��ی فراه��م 
خواه��د ش��د و به ای��ن ترتیب 
بانک‌ه��ا ق��ادر خواهن��د ب��ود 
ک��ه ب��رای واردات نس��بت به 
گش��ایش اسناد اعتباری اقدام 
بکنن��د. البت��ه در حال حاضر 
ه��م این اقدام صورت می‌گیرد 
ولی تع��داد کارگزارها محدود 
هس��تند؛ بسیاری از کارگزارها 
اع�الم کرده‌ان��د ک��ه در روز 
اج��را و لغ��و تحریم‌ه��ا روابط 
کارگزاریشان را برقرار خواهند 
کرد. این فرصت مناسبی هست 
ک��ه می‌تواند موج��ب کاهش 
هزینه تمام شده واردات کالا به 
کشور شود. در حال حاضر این 
مبادلات به وسیله حواله انجام 
می‌شود که در آن باید ابتدا پول 
پرداخت ش��ود ولی با گشایش 
اسناد اعتباری نسبت به اعتبار 
وارد‌کننده یک مبلغی در ابتدا 
به‌عنوان پیش پرداخت دریافت 
می‌ش��ود و باق��ی مبلغ هنگام 
ارائه اس��ناد که تقریباً همزمان 
با رس��یدن کالا است، پرداخت 
می‌ش��ود. با لغ��و تحریم‌ها این 
فرصت ب��رای واردکنندگان به 
وج��ود می‌آی��د ک��ه بتوانند از 
راه گش��ایش اس��ناد اعتباری 
ب��ه معامله بپردازند و ش��رایط 
برای آسان‌س��ازی فعالیت‌های 

اقتصادی فراهم می‌شود. 

گفت‌وگوی »فرصت امروز« با مصطفی بهشتی‌روی؛ عضو هیأت‌مدیره بانک پاسارگاد 

 اخذ کارمزد برای خدمات بانکی، کاهش
 نرخ سود را تسهیل می‌کند

نظام بانکی کش�ور در یک گردنه حساس قرار 
گرفته است؛ گردنه‌ای که می‌توان از آن به‌عنوان 
دوران ماقبل و بعد از تحریم‌ها یاد کرد. افقی که 
انتظار می‌رود در س�ال 95، نخستین نشانه‌های 
تغییرات آن خود را نشان دهد و رفته رفته ابعاد 

فراگی�ر آن همه س�ازوکارهای نظام بانکی را در 
بربگیرد. در این میان کاهش نرخ سود بانکی به 
عنوان گره کور رکود اقتصادی کش�ور همچنان 
لاینحل مانده و انتظار می‌رود تا حل و فصل آن 
به سال آینده و شرایط تثبیت دستاوردهای لغو 

تحریم کش�یده شود، اما بانک‌های کشور هم در 
قب�ال این موضوع دغدغه‌هایی دارند که در نوع 
خود ش�نیدنی اس�ت. در این ارتباط با مصطفی 
بهش�تی‌روی، عضو هیأت‌مدیره بانک پاسارگاد 

به گفت‌وگو نشستیم.

مدیرعام��ل ش��رکت خدم��ات 
آمری��کای  گف��ت:  انفورماتی��ک 
در   2016 س��ال  در  ش��مالی 
ح��وزه فناوری صنع��ت بانکداری 
حدود140میلیارد دلار هزینه کرد 
که این میزان در خاورمیانه حدود 
11میلی��ارد دلار ب��ود که س��الانه 
نی��ز یک میلیارد دلار رش��د دارد، 
ام��ا نکته جالب این اس��ت که این 
میزان در کش��ور م��ا حدود 3هزار 
میلیارد تومان است که رقمی بسیار 

ناچیز است! 
ب��ه گزارش روابط عمومی بانک 
مرک��زی، س��یدابوطالب نجفی در 
دومی��ن روز از برگ��زاری پنجمین 
س��الانه بانک��داری الکترونی��ک و 
نظام‌های پرداخت که از روز گذشته 
در برج میلاد کار خود را آغاز کرده، 
درب��اره صنعت بانک��داری پس از 
تحریم، فرصت‌ها و چالش‌های آن 
س��خنرانی کرد و افزود: 90درصد 
تراکنش‌ه��ای پرداخت به صورت 
الکترونیک��ی انج��ام می‌ش��ود و 
تراکن��ش  ح��دود 200میلی��ون 
روزانه در ش��بکه بانکی وجود دارد 

و تقریباً 30تا35میلیون‌نفر از این 
سامانه‌های بانکی استفاده می‌کنند.  
وی با اشاره به چالش‌های صنعت 
بانک��ی و با طرح این پرس��ش که 
آیا با ورود ش��رکت‌ها و بانک‌های 
قوی در حوزه بانکداری بین‌المللی 
توان رقابت با آنها را داریم، گفت: 
بانک‌ه��ا و ش��رکت‌های مرتبط با 
صنع��ت فن��اوری اطلاع��ات باید 
برای رقابت، تلاش بیشتری کنند 
و از طرف��ی نظام بانکی ما نیز نیاز 
به تزریق سرمایه در حوزه فناوری 

اطلاعات دارد. 
نجف��ی در بخش��ی از س��خنان 
خود با تأکید بر اینکه متأس��فانه 
هن��وز ن��گاه مدیران ارش��د ما به 
س��رمایه‌هایی مثل ماشین و ملک 
اس��ت تا دیت��ا، از این موضوع نیز 
ابراز تاس��ف کرد ک��ه اپیدمی در 
بانک‌ه��ا در حال وقوع اس��ت که 
هم��ه بانک‌ه��ا ب��ه س��مت خرید 
س��امانه‌های یکپارچ��ه می‌روند و 
این در حالی اس��ت که س��رویس 
رایانش ابری  )cloud( وجود دارد 
و آنها می‌توانند از آنجا س��رویس 

دریافت کنند.  مدیرعامل شرکت 
خدم��ات انفورماتیک با اش��اره به 
ض��رورت به‌روز کردن و اس��تفاده 
از فن��اوری درصنع��ت بانک��داری 
گف��ت: فناوری در حوزه‌های مالی 
به‌ش��دت در حال رش��د اس��ت و 
اتف��اق بزرگ دیگر ورود بازیگران 
بزرگ پرداخت به بازار است و در 
این راس��تا ویزا حدود 18میلیارد 
دلار و مس��تر نی��ز به‌طور تقریبی 
10میلی��ارد دلار در روز تراکنش 
دارد ک��ه باید بتوانیم ورود آنها به 
ب��ازار ایران را مدیریت کنیم. وی 
تأکید کرد: حدود 40س��الی است 
ک��ه از مباحث حقوقی بین‌المللی 
دور هستیم و باید به این موضوع 

نیز توجه جدی داشته باشیم. 
نجف��ی همچنی��ن با اش��اره به 
دوران  در  بانک��داری  صنع��ت 
تحری��م و با بی��ان اینکه تحریم، 
شبکه مالی کشور را تحت‌الشعاع 
ق��رار داده و اث��رات تحری��م ب��ر 
صنعت بانکداری بس��یار گسترده 
اس��ت، اظه��ار کرد: ب��ا توجه به 
تحری��م، منابع ارزی ما مس��دود 

ش��د و قطع روابط کارگزاری بین 
بانک‌ها، لغو خدمات پیغام‌رسانی 
مثل س��وییفت و افزایش ش��دید 
هزینه‌ه��ای نق��ل و انتق��ال پول 
تبع��ات  جمل��ه  از  اقتص��اد  در 
منف��ی تحریم در این بخش بود. 
نجف��ی همچنین کاهش کیفیت 
خدمات، افزایش هزینه‌های تمام 
ش��ده و قطع اتصال با شبکه‌های 
پرداخت را از جمله بداقبالی‌های 
بانک‌ه��ا عنوان کرد و افزود: البته 
در ای��ن س��ال‌ها خبر خوش این 
ب��ود که ب��ا توجه به محدودیت‌ها 
و تحریم توانستیم ظرفیت‌سازی 
کنی��م و ظرفیت بازارهای داخلی 
را افزای��ش دهیم و ش��رکت‌های 
جدی��دی نی��ز به وج��ود آمدند. 
خدم��ات  ش��رکت  مدیرعام��ل 
انفورماتیک، وجود اسناد کاغذی 
و فرآیندهای س��نتی در بانک‌ها، 
طولانی بودن زمان پاس��خگویی 
بانک‌ه��ا ب��ه مش��تریان، انتقال 
پیام‌ها از سامانه‌های الکترونیکی 
دستگاه‌ها به س��امانه‌های بانکی 
برای حذف س��ند، امضا و رقابت 

غیرمنطق��ی بانک‌ه��ا در ح��وزه 
جمل��ه  از  را  مش��تری  ج��ذب 
چالش‌ه��ای موج��ود در صنعت 

بانکی برشمرد. 
وی، رقاب��ت بانک‌ه��ا در حوزه 
 افــزایـــش تعــداد ATM یـــا

POSها را مناس��ب دانس��ت و در 
عین حال تأکید کرد، بانک‌ها باید 
به بیزینس مدل‌های جدید بانکی 
ه��م ورود کنن��د. وی همچنین با 
اش��اره به عدم دسترسی به منابع 
دلاری و یوروی��ی بانک مرکزی در 
خارج از کش��ور، گفت: در صورت 
برداش��ته ش��دن تحریم‌ها، امکان 
ورود بانک‌های خارجی به کش��ور 
فراهم می‌شود و رقابت با شفاف‌تر 
ش��دن فض��ا افزای��ش می‌یابد؛ در 
بعد فناوری ش��رکت‌های بزرگ به 
کشور وارد و دسترسی به تجهیزات 
ارزان‌ت��ر می‌ش��ود.  مدیرعام��ل 
ش��رکت خدم��ات انفورماتیک در 
پایان تأکید کرد: باید بتوانیم خود 
را ب��ا تغییرات تطبیق دهیم و این 
از موضوعاتی است که توجه زیادی 

را می‌طلبد. 

مدیرعامل شرکت خدمات انفورماتیک:

90درصد تراکنش‌های پرداخت، الکترونیکی است

چهارشنبه
23 دی 1394 پول و بانک4

گزارش 2

خبرنــامه

ضرب سکه‌های 10 هزار تومانی 
تکذیب شد

مدتی اس��ت که در ش��بکه‌های اجتماعی تصاویری 
از س��که‌های 100 هزار ریالی که در پش��ت آن بارگاه 
ش��اهچراغ حک شده دس��ت به دست می‌چرخد. در 
این باره دبیر کل بانک مرکزی اعلام کرد که انتش��ار 
خبرهای��ی مبنی بر ضرب س��که 10 ه��زار تومانی و 

انتشار آن در بازار پول کذب است. 
به گزارش ایسنا، طبق توضیحات بانک مرکزی، این 
بان��ک ب��ه هیچ عنوان چنین س��که‌ای را ضرب نکرده 
و اگر هم س��که‌های 100 هزار ریالی در بازار وجود 

داشته باشد، تقلبی است. 
محمود احمدی، دبیر کل بانک مرکزی در این باره 
گفت: براس��اس بند »و« ماده2 قانون پولی و بانکی 
کشور مبلغ اسمی، شکل، جنس، رنگ، اندازه، نقشه 
و سایر مشخصات اسکناس‌ها و سکه‌های فلزی رایج 
کشور به پیشنهاد رئیس کل بانک مرکزی و تصویب 
وزیر اقتصاد و دارایی با رعایت مقررات قانونی تعیین 
می‌ش��ود. وی ادامه داد: براین اس��اس چنانچه قرار بر 
ضرب س��که یا چاپ اس��کناس جدید باش��د، این کار 
براساس قانون پولی و بانکی و فرآیندی که برای آن 
تعیین شده طبق روال معمول تولید و منتشر و طی 

مراسم رسمی اطلاع‌رسانی می‌شود. 
دبیرکل بانک مرکزی در مورد اینکه بانک مرکزی 
برنامه‌ای برای چاپ اسکناس یا ضرب و انتشار سکه 
جدی��د ب��ا مبالغ بالاتر دارد، گفت: فعلا هیچ برنامه‌ای 
ب��رای تولی��د س��که با ارزش بالاتر وج��ود ندارد و در 
ح��ال حاض��ر بالاترین قطع س��که رایج همان 5000 
ریالی )500 تومانی( است. وی یادآور شد: برای تولید 
برخی اسکناس‌های رایج فعلی با طراحی‌های جدید 
برنامه‌های��ی داری��م که البت��ه در حال طراحی بوده و 
طی دو س��ال آینده پس از پش��ت س��ر گذاشتن روال 
قانونی در ردیف تولید یا انتشار قرار خواهد گرفت. 

قیمت طلا افزایش یافت
قیمت هر اونس طلا در معاملات دیروز ۰.۱ درصد 

افزایش یافت و به ۱۰۹۵ دلار رسید. 
ب��ه گزارش رویترز، درحالی‌ک��ه نگرانی‌ها در مورد 
رش��د اقتصادی چین و فش��ارها ب��ر بازارهای بورس 
تقاض��ا را برای س��رمایه‌گذاری در ب��ازار طلا افزایش 
داده اس��ت، قیمت فلز زرد پس از دو جلس��ه کاهش 

دیروز افزایش یافت. 
سرمایه‌گذاران نگران گستردگی افت رشد اقتصادی 
چی��ن و تأثی��ر آن ب��ر بازاره��ای نوظهور هس��تند و 
س��هام‌های آس��یایی در نزدیکی پایین‌ترین رقم‌های 
چهار س��ال گذش��ته باقی ماند و قیمت نفت نیز به 
افت 20 درصدی طی کمتر از 2 هفته نزدیک شد. 

براساس این گزارش، قیمت هر اونس طلا دیروز با 
0.1 درصد افزایش به 1095 دلار رسید. قیمت طلای 
آمریکا 0.2 درصد کاهش یافت و به 1094 دلار رسید. 
بارناباس گان، تحلیلگر بانک او س��ی بی‌سی گفت:  
»با افزایش نرخ بهره به 1.25 تا 1.5 درصد و تقویت 
کل��ی ارزش دلار، م��ن انتظ��ار دارم قیم��ت ط�ال به 
950 دلار برس��د.«  »ط�ال در ح��ال حاض��ر با توجه 
ب��ه ریس��ک‌های موجود در بازاره��ای بورس چین و 
قیمت‌های پایین نفت، مانند یک بهش��ت امن برای 

سرمایه‌گذاران عمل می‌کند.«
ارزش ش��اخص‌های اصل��ی ب��ورس چی��ن در روز 
دوش��نبه بیش از 5 درصد کاهش یافت. قیمت نفت 
نی��ز ب��ه دلیل نگرانی‌ها از اینکه وضعیت چین ممکن 
اس��ت ب��ر قیم��ت کل کالاها تأثیر منف��ی بگذارد به 
پایین‌ترین رقم‌ها در 12 سال گذشته رسیده است. 
از ابت��دای س��ال 2016 می�الدی، بازارها متاثر از 
افت ش��اخص‌ها در بورس چین، کاهش ارزش یوان 
و مداخله بعدی پکن در بازار دچار نوسان شده‌اند. 

چی��ن ب��ا مصرف س��الانه ح��دود 1000 تن طلا، 
بزرگ‌ترین مصرف‌کننده طلا در جهان است. 

حج��م دارایی‌ه��ای اس پ��ی دی ار گلد تراس��ت، 
بزرگ‌تری��ن صن��دوق س��رمایه‌گذاری در ب��ازار طلا 
روز جمع��ه 0.69 درص��د افزایش یافت. دیروز قیمت 
پالادیوم نیز به 460 دلار رس��ید که پایین‌ترین رقم 
از اوت 2010 تاکنون بود. قیمت نقره نیز 0.2 درصد 

کاهش یافت و به 13 دلار و 82 سنت رسید. 

رشد 7 ریالی نرخ دلار بانکی
بانک مرکزی نرخ بانکی 39 ارز را برای روز سه‌شنبه 
اعلام کرد؛ بر این اس��اس نرخ 9 ارز نس��بت به روز 
دوشنبه افزایش و قیمت 28 واحد پولی کاهش داشته 
اس��ت؛ همچنین نرخ دو ارز تغییری نداش��ت و قیمت 

دلار نیز هفت ریال رشد کرد. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، نرخ دلار آمریکا ب��ا هفت ریال 
رش��د 30,172ریال، پوند انگلیس با 38ریال افزایش 
43,864ریال و یورو با 91 ریال کاهش32,827ریال 

تعیین شد. 
همچنی��ن بان��ک مرک��زی فرانک س��وییس را به 
30,182ری��ال، ک��رون س��وئد را ب��ه 3,541ری��ال، 
ک��رون ن��روژ را به 3,381ری��ال، کرون دانمارک را به 
4,400ریال، دینار کویت را به 99,353 ریال، یکصد 
روپیه پاکس��تان را به 28,761 ریال، یکصد ین ژاپن 
را به 25,678 ریال، دلار کانادا را به 21,201 ریال، 
راند آفریقای جنوبی را به 1,789 ریال، لیر ترکیه را به 
9,920 ریال و روبل روسیه را به 397 ریال کاهش داد. 
ع�الوه بر این، یکص��د دینار عراق به 2,732 ریال، 
ری��ال س��عودی ب��ه 8,036 ریال، دلار س��نگاپور به 
20,965 ریال، 10 روپیه س��ریلانکا به 2,089 ریال، 
یکص��د روپی��ه نپ��ال به 29,168 ری��ال، یکصد درام 
 21 ,746 ارمنستان به 6,220 ریال، دینار لیبی به	
ری��ال، ی��وان چین به 4,590 ریال، یکصد بات تایلند 
ب��ه 83,036 ریال، رینگی��ت مالزی به 6,850 ریال، 
ی��ک ه��زار وون کره جنوبی به 24,906 ریال، یکصد 
تنگه قزاقستان به 8,564 ریال، افغانی افغانستان به 
439 ری��ال، ی��ک هزار روبل بلاروس به 1,582 ریال، 
س��امانی تاجیکس��تان 4,140 ریال و بولیوار ونزوئلا 

4,757 ریال افت کرده است. 

نرخنــامه
دلار3,670 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را3,670 
تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح جدید را 

940,000 تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 4,018 توم��ان و هر پوند نیز 
5,360 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
475,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 258,000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 171,000 تومان 
خریدوفروش ش��د و هر گرم ط�الی 18 عیار95,850 
توم��ان قیمت خ��ورد. هر اونس طلا ه��م در بازار‌های 

جهانی 10,959 دلار بود. 

راه‌اندازی سرویس انتقال با شناسه 
از طریق خودپردازهای بانک سپه

رئیس اداره کل خدمات فناوری اطلاعات و توس��عه 
بانک��داری نوین گفت: س��رویس انتقال با شناس��ه از 
طریق خودپردازهای بانک س��په برای کارت‌های سایر 
بانک‌ها  )تراکنش ش��تابی( راه‌اندازی شد. به گزارش 
پایگاه اطلاع‌رس��انی بانک سپه، حسین صلواتی گفت: 
واریز با شناس��ه برای س��ازمان‌هایی است که به سبب 
گردش فراوان واریزی‌ها نیاز به شناس��ایی و مدیریت 

مبالغ واریزی خود دارند. 
وی اف��زود: در ای��ن خصوص، ش��رکت و بانک طی 
الگوریتم مش��خص تنها واریزی‌های��ی را که مطابق با 
این فرمت باش��د برای حساب خود قبول می‌کند و در 
نتیجه س��ازمان در هر لحظ��ه از هویت واریزکنندگان 
وج��وه به حس��اب خود مطل��ع ب��وده و می‌تواند ارائه 

خدمات آنلاین خود به آنها را اداره کند. 
صلواتی گفت: این خدم��ت پیش از این صرفاً برای 
حس��اب‌های داخلی انجام می‌ش��د و اکنون از طریق 
کارت‌ه��ای س��ایر بانک‌ه��ای ش��بکه ش��تاب نیز در 

خودپردازهای بانک سپه پذیرفته و انجام می‌شود. 

اسامی برندگان دوازدهمین 
قرعه‌کشی سپرده وین بانک سامان 

اعلام شد
دوازدهمین دوره قرعه‌کش��ی س��پرده وین بانک 
س��امان ب��ا حضور مدیران ارش��د بانک برگزار ش��د 
و اس��امی 251برن��ده خوش‌ش��انس جوای��ز 500 
میلیون‌ریال��ی، ‌50میلیون ریالی و 10 میلیون ریالی 

مشخص شد. 
به گ��زارش روابط عموم��ی بانک س��امان، ایمان 
ارس��طو، مدی��ر بازاریابی و ف��روش در خصوص این 
س��پرده و چگونگ��ی ش��رکت در ای��ن قرعه‌کش��ی 
گف��ت: تمام‌دارندگان وی��ن‌کارت می‌توانند از طریق 
کارت‌خوان‌ه��ای بان��ک س��امان و س��ایر بانک‌ه��ا، 
بانک‌ه��ا،  بان��ک س��امان و س��ایر  خودپردازه��ای 
تلفن‌بانک س��امان، نت‌بان��ک و فروش��گاه اینترنتی 
درگاه  و   *724# س��امانه  و  س��امانک  س��امان، 
اینترنتی ش��رکت پرداخت الکترونیک سامان امتیاز 

کس��ب کنند. 
وی افزود: امتیازهای قرعه‌کش��ی س��پرده وین ویژه 
هم��ان ماه اس��ت و در هر ماه جم��ع امتیازها از صفر 
محاس��به می‌شود، بنابراین احتمال برنده‌شدن افرادی 
ک��ه ب��ه تازگی وین‌کارت خ��ود را فع��ال کرده‌اند نیز 
فراهم خواهد شد. اما بدیهی است که تراکنش بیشتر 
و موجودی بالاتر باع��ث افزایش امتیاز هر فرد در ماه 

خواهد شد. 
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قیمتنوع ارز 

3,670دلار آمریکا

4,018یورو اروپا

5,415پوند انگلیس

1005درهم امارات

1,238لیر ترکیه

570یوان چین

31ین ژاپن

2,640دلار کانادا

3,775فرانک سوییس

12,050دینار کویت

980ریال عربستان

300دینار عراق

57 روپیه هند

880رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

10,959اونس طلا

415,400مثقال طلا

95,850هر گرم طلای 18 عیار

939,000سکه بهار آزادی

940,000سکه طرح جدید

475,000نیم سکه

258,000ربع سکه

171,000سکه گرمی

هم‌اکنون بانک‌ها به دنبال استانداردهایی 
هستند که روی زیرساخت 20 ساله بانک‌ها 
س��اخته ش��ده و با اس��تانداردهای جهانی 

مطابقت داشته باشد. 
تبریزی در گفت‌وگو با ایلنا در پاس��خ به 
این پرسش که شرایط بانکداری الکترونیک 
را در ایران چطور ارزیابی می‌کنید؟ اظهار 
داش��ت: ظرفیت‌ها و استانداردهای خوبی 
در بخ��ش آی‌تی و بانک��داری الکترونیک 
وج��ود دارد و هم‌اکن��ون در هم��ه بانک‌ها 
و ش��رکت‌ها با تمامی محدودیت‌هایی که 

بوده ظرفیت‌های خوبی ساخته شده است. 
وی اف��زود: هم‌اکن��ون بانک‌ها به دنبال 
استانداردهایی هستند که روی زیرساخت 
20 س��اله بانک‌ه��ا س��اخته ش��ده و ب��ا 
استانداردهای جهانی مطابقت داشته باشد. 
تبریزی همچنین در پاسخ به این پرسش 
که چرا با توجه به س��رمایه‌گذاری‌هایی که 
ش��ده خروجی خوبی در خصوص آی‌تی و 
بانک��داری نداش��ته‌ایم و به نظر تنها بحث 
رقاب��ت مطرح بوده اس��ت؟ گفت: در ابتدا 
همه چیز در خصوص کمیت مطرح بود تا 

بتوانیم فرهنگ کارت الکترونیک در جیب 
مردم را جا بیندازیم. 

وی افزود: در گذشته مجبور بودیم کارت 
را به زور به مردم بدهیم و به زور دستگاه پوز 
و فروش در محل کار افراد نصب کنیم اما 
در حال حاضر افرادی هستند که به‌شدت 
ب��ه دنبال این هس��تند که بانکی در محل 

کار آنها یک پوز نصب کند. 
وی ادامه داد: البته باید به سمت کیفیت 
برویم و هزینه‌های خود را با توجه به کمیت 
کاه��ش دهیم و هزینه بالاتری نس��بت به 

آنچه داریم نداشته باشیم. 
ای��ن کارش��ناس بانک��داری الکترونیک 
تصریح کرد: چالش اصلی نقش حاکمیتی 
بانک‌ها و شرکت‌های‌ آی‌تی است که باید 
نقش‌شان مشخص شود و مورد بعدی اینکه 

هزینه‌های بانکی کاسته شود. 
وی افزود‌: در گذشته در آی‌تی ما ناگزیر 
به هزینه کردن بودیم، ولی در حال حاضر 
می‌توانی��م این هزینه‌ها را کارآمدتر کنیم. 
ام��ا ه��ر بانک��ی ب��ه دنب��ال این ب��وده که 
خواسته‌های مشتریان خود را برآورده کند. 

الزام رعایت کیفیت به جای کمیت در بانکداری الکترونیک
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رئیس اتحادیه میوه و سبزی در گفت‌وگو با 
»فرصت امروز«:

دلیل گران‌فروشی میوه فروشی‌ها 
هزینه‌های اضافی در میدان میوه و 

سبزی است

حس��ین مهاج��ران، رئیس اتحادیه فروش��ندگان 
می��وه و س��بزی پرداخ��ت هزینه‌ه��ای اضاف��ی در 
می��دان می��وه و س��بزی مرک��زی را از جمله دلایل 
گرانی میوه در س��طح ش��هر اعلام کرد و در ادامه 
درباره سایر مشکلات این صنف با »فرصت امروز« 

ب��ه گفت‌وگ��و پرداخ��ت. 
یکی از مشکلات همیشگی صنف میوه و سبزی 
با تعزیرات و بر سر مشکلات گران‌فروشی است، 

دلیل این موضوع چیست؟ 
تعزی��رات بس��یاری از واحده��ای م��ا را ب��ه دلیل 
گران‌فروش��ی جریمه و تعطیل می‌کند و دلیل اصلی 
آن هم این است که در گذشته باید مبالغ در میدان 
میوه و س��بزی پرداخت می‌ش��د، در ش��رایط فعلی و 
با پیش��رفت‌های صورت گرفته در این س��ال‌ها، دیگر 
لزومی به پرداخت این مبالغ نیس��ت اما از واحدهای 
ما دریافت می‌شود که آنها هم مستقیم این مبالغ را 
از مصرف‌کنن��ده دریاف��ت می‌کنند اما تعزیرات بدون 
توجه به این مشکلات واحدهای ما را جریمه یا تعطیل 

می‌کند.
به‌عن��وان مث��ال، زمانی‌که باس��کول‌ها دیجیتالی 
نب��ود، مبالغ��ی با عنوان زیرچوبی دریافت می‌ش��د 
ام��ا متأس��فانه با توج��ه به اینکه این ش��یوه تغییر 
کرده و دیجیتالی شده است، بازهم شاهد دریافت 

این مبالغ هس��تیم. 
یکی از مش�کلات دیگر صنف شما، تفاوت در 
کیفیت میوه‌ها و محاسبه قیمتی آن است، دلیل 

آن چیست؟ 
اغلب چینش میوه‌ها در جعبه به‌گونه‌ای است که در 
جعبه میوه‌هایی که در ردیف رویی قرار دارد، درجه 
یک هس��تند اما مابقی درجه دو و س��ه اس��ت که در 
محاسبه قیمت آن با مشکل مواجه می‌شویم و یکی 
از مشکلاتی که تعزیرات با واحدهای ما دارد، همین 
نکته اس��ت، زیرا معتقدند که به دلیل تفاوت قیمتی 
ک��ه بین این میوه‌ه��ا وجود دارد، مبلغ خریدوفروش 

به صورت واضح مشخص نیست. 
مشکل بعدی ما مالیات و نحوه محاسبه آن است، 
زیرا هنگامی که میزان فروش محاسبه می‌شود، همه 
آن را جزئی از درآمد ما تلقی می‌کنند که غلط است. 
ما اغلب واحدهای خود را تشویق کردیم تا با کاهش 

سود میزان فروش خود را افزایش دهند. 

واردات روغن خام مشروط شد

وزارت جه��اد کش��اورزی در اج��رای سیاس��ت 
حمای��ت از تولید دانه‌های روغنی در داخل و تنظیم 
ب��ازار اعلام کرد: ب��ه ازای خرید ه��ر کیلوگرم انواع 
دانه‌های روغنی از کش��اورزان ب��ه قیمت تضمینی، 
مج��وز واردات چهار کیلوگرم ان��واع روغن‌خام برای 

متقاضیان صادر می‌شود. 
ب��ه گزارش ایرن��ا از وزارت جهاد کش��اورزی، این 
مجوز با هدف اجرای سیاست تنظیم بازار و استقرار 
زنجی��ره تولی��د تا عرض��ه روغن نباتی در کش��ور و 
حمای��ت از تولید دانه‌های روغن��ی در داخل صادر 

شده است. 
براس��اس این گزارش، باتوجه ب��ه اینکه انجمن 
صنای��ع روغن نباتی ایران متصدی خرید دانه‌های 
روغنی تعیین ش��ده اس��ت، صدور مجوز واردات 
ان��واع روغن‌خ��ام منوط به مراجع��ه متقاضیان به 
این انجمن، خرید انواع دانه‌های روغنی به قیمت 
تضمین��ی و دریافت اس��ناد مربوط ب��ه پرداخت 
ان��واع دانه‌های  تولیدکننده  مطالبات کش��اورزان 
روغنی متناس��ب با می��زان واردات درخواس��تی 

است. 
همچنین در صورت رعایت موارد یادشده، انجمن 
صنایع روغن نباتی ایران نس��بت ب��ه صدور گواهی 
خری��د دانه و معرفی ب��ه حوزه بازرگان��ی و صنایع 
کش��اورزی وزارت جه��اد کش��اورزی باهدف صدور 

مجوز واردات اقدام می‌کند. 
گفتنی اس��ت، در حال حاضر س��الانه یک‌میلیون 
و ‌400هزار تن روغن خام به کش��ور وارد می‌ش��ود؛ 
س��رانه مصرف روغن نباتی بین 17 تا 19 کیلوگرم 
است. هم‌اکنون 47 کارخانه تولیدکننده روغن نباتی 
زیرپوش��ش انجمن صنفی صنایع روغن نباتی ایران 

فعالیت دارند. 

آغاز فروش بیمه‌ ازدواج 
از اواخر دی

مشاور اقتصادی و بیمه‌ای معاونت ساماندهی امور 
جوان��ان وزارت ورزش و جوان��ان گفت: از اواخر دی 
ماه فروش بیمه ازدواج آغاز می‌شود و تلاش شده در 

آن نیازهای جوانان هنگام ازدواج دیده شود. 
اکب��ر افتخ��اری در گفت‌وگو با ایس��نا، افزود: در 
جلس��ات کارشناس��ی ب��ا وزارت ورزش و جوان��ان 
پیش��نهاداتی در جه��ت طراحی بیمه‌نام��ه‌ای برای 
جوانان ارائه ش��د و در این جهت کارهای مطالعاتی 
صورت گرفت. براساس آن قرار شد در زمینه طراحی 
بیمه‌نامه در حوزه‌های جوانان به تفکیک بپردازیم. 

وی ب��ا بیان اینکه این کار با توجه به سیاس��ت‌های 
کلی نظام و دغدغه جوانان، خانواده‌ها و مس��ئولان در 
زمینه ازدواج انجام شده است، اظهار کرد: در این جهت 
طرحی به‌عنوان بیمه ازدواج آماده و دغدغه‌های موجود 
شناسایی شد. بیمه ازدواج در جهت کاهش دغدغه‌های 

مالی جوانان برای ازدواج است. 
افتخاری اف��زود: بیمه ازدواج ب��ه جهیزیه، کمک 
هزینه تهیه مس��کن، مش��اوره قب��ل از ازدواج، تولد 
نخس��تین فرزند و مهریه زنان پس از فوت همسر و 

کنسل شدن مراسم ازدواج تخصیص می‌یابد. 
مع��اون طرح و برنامه بیمه ای��ران با بیان اینکه 
اف��راد می‌توانن��د از بدو تولد تا 30 س��الگی تحت 
پوش��ش این بیمه قرار گیرن��د، ادامه داد: حداقل 
مبلغ ماهانه ب��رای برخورداری از بیمه‌نامه ازدواج 
50 ه��زار تومان اس��ت و تا 500 ه��زار تومان نیز 
اف��راد می‌توانند هر ماه برای آن بپردازند. به گفته 
وی، دوره انتظ��ار این بیمه‌نامه پنج س��ال اس��ت 
و ب��رای هر ک��دام از بخش‌های بیمه‌نام��ه مبلغی 
ذخیره می‌ش��ود که فرد می‌تواند پس از پنج سال 
از آن ب��رای ازدواج به��ره بب��رد. اف��راد همچنین 

می‌توانند بیمه‌نامه را بازخرید کنند. 
وی در ای��ن باره به ذکر مثال��ی پرداخت و اظهار 
کرد: اگر فردی در 20 س��الگی تحت پوش��ش بیمه 
ازدواج ق��رار گیرد و قصد ازدواج در 30 س��الگی را 
داش��ته باش��د و ماه��ی 200 هزار توم��ان بابت آن 
بپردازد، می‌تواند در 30 سالگی یک میلیون و 300 
هزار توم��ان بابت حق مش��اوره، 20 میلیون تومان 
کمک هزینه عقد و عروس��ی، بی��ش از 16 میلیون 
تومان کمک هزینه خرید جهیزیه و 7 میلیون تومان 
نیز بابت تولد نخستین فرزند دریافت کند. افتخاری 
در پای��ان تأکید کرد: افراد در پایان 30 س��الگی نیز 
می‌توانن��د بیمه خ��ود را ادامه دهن��د بنابراین بیمه 

ازدواج یک بیمه‌نامه مستمر می‌تواند باشد. 

تخفیفات ویژه بیمه نوین به 
سهامداران حقیقی 

همزمان با دهمین س��الگرد تأس��یس بیمه نوین، 
طرح »بس��ته بیمه‌ای ویژه س��هامداران« در سراسر 

کشور اجرا می‌شود.
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی بیمه نوی��ن به نقل از 
مدیری��ت بازاریاب��ی و ارتباط با مش��تریان، با هدف 
تکریم و ارج نهادن به اعتماد سهامداران و به منظور 
ارائ��ه خدمات بیمه‌ای ویژه به س��هامداران حقیقی، 
همزمان با دهمین س��الگرد تأس��یس شرکت، طرح 
»س��هامداران نوین« از تاریخ 20 دی‌ماه در ش��عب 
سراسر کش��ور اجرا می‌شود.  طبق این طرح تمامی 
س��هامداران حقیقی ش��رکت بیمه نوین و بستگان 
درجه یک آنان  )همسر، فرزندان، مادر، پدر، خواهر 
و ب��رادر( می‌توانند از مزای��ای این طرح و تخفیفات 
وی��ژه آن در بیم��ه بدنه خ��ودروی س��واری، بیمه 
آتش‌سوزی منازل مس��کونی، بیمه مسئولیت ناشی 
از آتش‌س��وزی در قبال همس��ایگان، بیمه حوادث 

انفرادی و بیمه مسافرتی برخوردار شوند. 

رئیس اتحادیه فروشندگان پوشاک عنوان کرد
 صادرات لباس‌های اسلامی

به کشورهای عربی
رئی��س اتحادی��ه فروش��ندگان پوش��اک گف��ت: 
بیشترین پوشاک صادراتی ایران به کشورهای عربی، 

مانتو و پوشش‌های اسلامی است. 
ابوالقاس��م ش��یرازی در گفت‌وگو با ایس��نا، اظهار 
کرد: پوشاک تولید ایرانی در بازار داخلی و همچنین 
کشورهای عربی و کشورهای حوزه خلیج‌فارس بازار 

خوبی دارد. 
وی اف��زود: رقبای خارجی م��ا مثل ترکیه به بازار 
داخلی چش��م دوخته‌ان��د؛ بنابرای��ن همین موضوع 
نشان از پتانسیل خوب و قابلیت‌های تولیدی مناسب 
ما است و تولیدکنندگان نگاهی صادرات‌محور دارند. 
ش��یرازی در عین ح��ال تأکید ک��رد: فقط با یک 
مش��کل عمده روبه‌رو هس��تیم که روی نگاه مردم و 

رویکرد آنها کاری نشده است. 
رئیس اتحادیه فروش��ندگان پوشاک با بیان اینکه 
ش��اید ایرانی‌ها بیشتر تمایل دارند در حوزه پوشاک 
از برنده��ای خارجی اس��تفاده کنند، گف��ت: بعضاً 
تولیدکننده ما مجبور می‌شود همان کالایی را تولید 
کرده با برند خارجی در داخل کشور عرضه کند که 
اگر بتوانیم در بخش فرهنگ‌س��ازی و اطلاع‌رسانی 
در این زمینه تغییر رویکردی داشته باشیم، می‌توان 

موفق بود. 
وی گفت: صادرات ما به کشورهای عربی علاوه بر 
مانتو در زمینه کت و شلوار، پوشاک زنانه  )مجلسی 
و راحتی(، پوش��اک نوزاد و بچگانه صورت می‌گیرد 
و بازار خوبی را در کش��ورهای عربی و دیگر کشورها 

داریم. 
ش��یرازی در عین حال بیان کرد: البته با توجه به 
اینکه در روابط ایران و کش��ورهایی مثل عربستان و 
بحرین تغییراتی ایجاد شده می‌توان صادراتی را که 
به آنجا صورت می‌گرفت به دیگر کش��ورها هدایت و 
در ب��ازار داخلی نیز جبران کرد؛ این موضوع چندان 

قابل اهمیت و تأثیرگذار در بازار صادراتی نیست. 

بیمه

نساجی

اصناف

واردات

مع��اون وزیر صنعت، معدن 
در  گذش��ته  روز  تج��ارت  و 
نشس��ت حل موانع تجارت با 
روس��یه در کمیسیون توسعه 
در  ای��ران  ات��اق  ص��ادرات 
ب��ا صادرکنندگان  گفت‌وگ��و 
از آخری��ن اقدام��ات دول��ت 
خبر داد. جلس��ه‌ای که نایب 
رئیس اتاق ای��ران، مدیرعامل 
بانک توس��عه صادرات، رئیس 
نایب  دامپزش��کی،  س��ازمان 
رئیس اتاق مش��ترک ایران و 
کنفدراسیون  رئیس  و  روسیه 
ص��ادرات ای��ران را گ��رد هم 
ص��ادرات  فرص��ت  ت��ا  آورد 
ب��ه روس��یه را ک��ه فرص��ت 
مناس��ب، اما کوتاه‌مدتی است 
فرص��ت  ندهن��د.  دس��ت  از 
امکان افزای��ش حجم تجاری 
که اختلاف ترکیه با روس��یه 
پیش پ��ای ایران گذاش��ت و 
به دلیل رون��دی که در پیش 
دارد م��ورد انتق��اد بس��یاری 
از فع��الان اقتص��ادی اس��ت. 
صادرکنندگان به این کش��ور 
و برخ��ی از اعض��ای اتاق‌های 
مختلف در سراس��ر کشور که 
در ای��ن حوزه فعال هس��تند 
نه‌تنه��ا ب��ه این رون��د گلایه 
بودند  بلکه معترض  داش��تند 
که با همه جلساتی که در این 
خصوص برگزار شده و با همه 
وعده‌های که داده ش��د، هنوز 

قدمی پیش نرفته‌اند. 
 رئی��س س��ازمان توس��عه 
تجارت مسئله‌های طرح شده 
در گ��زارش اتاق مش��ترک را 
مهم‌ترین مشکلات این حوزه 
دانس��ت و افزای��ش تجارت با 
روسیه را از برنامه مهم دولت 
در تج��ارت خارج��ی عن��وان 

کرد. ولی‌الله افخمی‌راد با بیان 
اینکه از 35 میلیارد دلاری که 
روسیه برای تأمین مواد‌غذایی 
خود ص��رف می‌کند تنها یک 
درصد آن ب��ه ایران اختصاص 
دارد، از برگ��زاری نمایش��گاه 
وی��ژه ای��ران در اردیبهش��ت 
م��اه س��ال آینده در روس��یه 
خب��ر داد. افخم��ی‌راد گفت: 
هوای��ی جیرفت  ایجاد خ��ط 
به روسیه توس��ط فعالان این 
ح��وزه به م��ا پیش��نهاد داده 
ش��د و دولت این امکان را در 
اختیار سازمان توسعه تجارت 
داده اس��ت ک��ه بتوانیم خط 
هوای��ی از جنوب به روس��یه 
برقرار کنیم. همچنین معاون 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
از برگ��زاری نمایش��گاهی در 
اردیبهشت آینده  روس��یه در 
خب��ر داد. وی گف��ت: دولت 
ب��ه ش��رکت‌کنندگان در این 
نمایش��گاه یارانه خواهد داد و 
تمام تلاش‌مان این اس��ت که 
بیش��ترین هزینه‌ه��ا را دولت 
متحم��ل ش��ود و صادرکننده 
هزینه بس��یار اندک��ی خواهد 
پرداخت. افخمی‌راد از فعالان 
و صادرکنن��دگان به روس��یه 
خواه��ش ک��رد ک��ه در این 
نمایش��گاه شرکت کنند چون 
فرص��ت خوبی ب��رای معرفی 
محص��ولات و کالاهای ایرانی 

خواهد بود. 
ترجیحی  تج��ارت  تبیی��ن 
میان دو کش��ور موضوع دیگر 
رئیس سازمان توسعه تجارت 
ب��ود. ب��ه گفت��ه وی، در این 
زمینه چگونگ��ی طی مراحل 
هم��کاری با اتحادیه اوراس��یا 
طراحی شده است. افخمی‌راد 

مش��ترک  مطالع��ات  ش��روع 
امکان‌سنجی انعقاد موافقتنامه 
تج��ارت ترجیحی و همچنین 
پیگی��ری ح��ذف تعرفه‌ه��ای 
کالاه��ای  برخ��ی  ورودی 
کشاورزی و محصولات غذایی 
را دو گام پیش روی این حوزه 
برش��مرد. ب��ه گفت��ه وی، از 
آنجا ک��ه در ضوابط و مقررات 
اتحادیه اوراسیا آمده است آنها 
به مح��ض دریافت پیش��نهاد 
ای��ران در خص��وص تعرفه تا 
زمان ط��ی مراحل مطالعات و 
کاهش  امکان  موافقتنامه‌ه��ا، 
آن را خواهند داش��ت. رئیس 
س��ازمان توس��عه تجارت ماه 
برداش��تن  زم��ان  را  ج��اری 
نخستین گام‌ها دانست و ادامه 
داد: رژی��م تج��اری در اجرای 
نخس��تین گام تهیه و به وزیر 
ارائه ش��د و ب��ه احتمال قوی 
اوایل هفته آین��ده به اتحادیه 
اوراس��یا تقدیم خواهد شد. به 
گفت��ه وی، بح��ث و گفت‌وگو 
و مذاکرات پ��س از این انجام 
خواه��د ش��د و دو ط��رف از 
ای��ن رژیم ب��ه تفاه��م نهایی 
خواهند رس��ید. ای��ن موضوع 
می‌تواند ش��روعی برای انعقاد 
موافقتنامه‌ه��ای موقت بوده و 
پس از آن ب��ه موافقتنامه‌های 

آزاد بینجامد. 
افخمی‌راد به صادرکنندگان 
ک��رد  توصی��ه  روس��یه  ب��ه 
را  کار  موان��ع  و  مش��کلات 
موردی ببینن��د تا گفت‌وگو و 
بحث‌ها به راهکاری مخصوص 
همان مش��کلات بینجامد. به 
گفت��ه وی، این ام��کان وجود 
دارد که براساس تفاهمنامه‌ای 
که بین بانک توسعه صادرات 

و  مع��دن  صنع��ت،  وزارت  و 
تجارت منعقد ش��ده بخش��ی 
از نرخ کارمزد را دولت متقبل 
شود تا امکان صدور کالاهایی 
ب��ا ارزش اف��زوده و با فناوری 

بالا به روسیه فراهم شود. 
نای��ب  س��لطانی،  پ��درام 
رئیس ات��اق ایران میزبان این 
نشست، صادرات به روسیه را 
با توجه به فرصت ایجاد شده، 
موضوع��ی مه��م و قابل توجه 
دانس��ت و تأکی��د ک��رد: طی 
چند روز گذش��ته مشکلی در 
صادرات می��وه و تره‌بار ایران 
به روس��یه به وجود آمده بود 
پیگیری‌ه��ای صورت  ب��ا  که 
گرفته، حل ش��د. البته به نظر 
ایران  چالش‌های  که  می‌رسد 
با روس��یه در امر صادرات، به 
این مس��ئله ختم نمی‌ش��ود. 
ب��ا  بای��د  بخش‌خصوص��ی 
مربوطه،  تشکل‌های  همکاری 
تعام��ل بیش��تر و قوی‌تری با 

بازار روسیه برقرار کند. 
مدیرعام��ل بان��ک توس��عه 
ص��ادرات در این نشس��ت از 
اختصاص یک خ��ط اعتباری 
20 میلی��ون یورویی توس��ط 
ای��ن بانک برای ص��ادرات به 
روس��یه خب��ر داد؛ رقمی که 
ب��ه دلی��ل اعتب��ار بالایی که 
ای��ران برای این کش��ور قائل 
اس��ت، می‌توان آن را به 300 
میلی��ون ی��ورو افزای��ش داد. 
عل��ی‌ صالح‌آبادی در خصوص 
نتای��ج رایزنی‌ه��ای ای��ران و 
پیمان‌ه��ای  ب��رای  روس��یه 
پول��ی دوجانبه گف��ت: در فاز 
اول دول��ت روس��یه بانکی را 
مش��خص کرده که ب��ا ما کار 
کند و چند جلس��ه هم با این 

بانک برگ��زار کرده‌ایم تا برای 
واردات از ایران ال‌سی باز کند 
و روش‌های تسویه‌حس��اب را 
ه��م تعریف کرده‌ای��م که کد 
رمز بین ما و آنها ردوبدل هم 

شده است. 
رئیس دامپزشکی کشور در 
این نشس��ت از صادرات مرغ 
و تخم مرغ گف��ت که به نظر 
می‌رس��د تا اواخر م��اه آینده 
عملی خواهد شد. مهدی خلج 
گفت: همه اطلاع��ات مربوط 
به گوش��ت م��رغ و تخم‌مرغ 
ب��رای روس‌ها ارس��ال ش��ده 
و ت��ا ۱۵ فوری��ه نظ��ر نهایی 
خود را برای مج��وز صادرات 
به این کش��ور اع�الم خواهند 
ک��رد. به گفته وی، براس��اس 
توافق��ی که ب��ا روس‌ها انجام 
شده است، 19 مرکز فرآوری 
ش��یلات می‌توانند محصولات 
خود را به فدراس��یون روسیه 
ص��ادر کنند. رئیس س��ازمان 
دامپزشکی کشور 20 ژانویه را 
آغاز صادرات محصولات لبنی 

به روسیه عنوان کرد. 
به گ��زارش »فرصت امروز«، 
از آنج��ا که اخت�الف ترکیه و 
روس��یه فرصتی جدید را پیش 
روی ص��ادرات ایران گذاش��ته 
است و س��ازمان‌های متولی و 
تصمیم گیرن��ده در این حوزه 
در ح��ال انج��ام اقداماتی برای 
افزایش حجم صادرات با روسیه 
هس��تند، بر همین اساس روز 
توس��عه  گذش��ته کمیس��یون 
ای��ران، دومین  ات��اق  صادرات 
ایران  نشست تخصصی تجارت 
و روس��یه را برگزار ک��رد. این 
نشس��ت‌ها در هفته‌های آینده 

ادامه خواهد یافت. 

بررسی رفع موانع تجارت با روسیه با حضور معاون وزیر صنعت در اتاق ایران 

اعتراض صادرکنندگان به دولت بالا گرفت

دو روز پیش بود که وزیر ارتباطات 
و فناوری اطلاعات کشورمان برای 
پاس��خگویی به س��والات اعضای 
کمیسیون فرهنگی مجلس درباره 
ارسال پیامک‌های انبوه حاضر شد، 
اما طب��ق گفته‌های اعض��ای این 
کمیسیون، پاسخ‌های وزیر نتوانسته 

آنها را قانع کند. 
از سوی دیگر، مسئولان وزارت 
ارتباط��ات از مس��تندات محکم 
خود سخن می‌گویند و معتقدند 
در کمیس��یون فرهنگی مجلس، 
پاسخ‌های مستند و فنی از سوی 

وزیر ارتباطات ارائه شده است. 
مرتضی براری، معاون حقوقی، 
ام��ور دول��ت و مجل��س وزارت 
ارتباط��ات و فن��اوری اطلاعات 
درباره جلسه کمیسیون فرهنگی 
مجلس و سوالات مطرح شده از 
وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات 
گفت: خلاصه س��وال این بود که 
»چرا وزارت ارتباطات و فناوری 
اطلاع��ات ش��رایطی را فراه��م 
نکرده است تا مشترکان تلفنی و 
باشند  قادر  ارتباطی،  شبکه‌های 
تبلیغ��ات دریافت��ی خ��ود را به 
تفکیک ارس��ال کننده، فعال یا 
از اطلاع‌رسانی  غیرفعال کنند و 

و تبلیغات مفید بهره‌مند شوند.«
 ب��راری ب��ه پاس��خ‌های ارائه 
شده وزیر ارتباطات اشاره کرد و 
گفت: وزارت ارتباطات و فناوری 
اطلاعات، در فاز اول در راستای 
حمای��ت از حق��وق مش��ترکین 
ب��ه منظ��ور ح��ذف پیامک‌های 
انبوه، مصوب��ات 133 و 147 در 
تاری��خ 90/11/25 و 91/6/5 را 
ارائه کرده اس��ت تا مش��ترکین 
بتوانن��د با ارس��ال کدهایی همه 
را  تبلیغات��ی خود  پیامک‌ه��ای 

حذف کنند. 
وی ب��ه فاز دوم فعالیت وزارت 
واعظ��ی  پاس��خ  و  ارتباط��ات 
فرهنگی  کمیس��یون  درجلس��ه 
وزارت  اف��زود:  و  ک��رد  اش��اره 
ارتباطات در شهریور ماه امسال 
از اپراتورها خواست تا سامانه‌ای 
را طراح��ی کنند تا مش��ترکان 
بتوانند پیامک‌ه��ای تبلیغاتی را 
مدیریت کنند که در این راس��تا 
اپراتوره��ا نیز اقدام��ات لازم را 
انج��ام داده‌اند و این س��امانه در 
بهره‌برداری  نزدی��ک  آین��ده‌ای 
می‌ش��ود. البت��ه لازم ب��ه ذک��ر 
است مش��ترکین با لحاظ کردن 
سرش��ماره پیامک‌های تبلیغاتی 
می‌توانند خودش��ان پیامک‌ها را 

مدیریت کنند. 
 براری به پاسخ وزیر ارتباطات 

و فناوری اطلاع��ات درخصوص 
قیم��ت پیامک‌ها اش��اره کرد و 
ادام��ه داد: قیم��ت ه��ر پیامک 
خدمات ارزش افزوده متناس��ب 
با نوع خدمت پیامک بین 35 تا 
200 تومان است که به مخاطب 

نیز اعلام می‌شود. 
وی درباره س��وال مطرح شده 
در مورد پیامک‌ه��ای مربوط به 
س��رویس‌های ارزش اف��زوده از 
وزیر ارتباطات گف��ت: این گونه 
س��رویس‌ها پس از اطلاع‌رسانی 
توس��ط اپراتور صرفا به تقاضای 
فعال‌س��ازی  مش��ترک  خ��ود 
می‌ش��ود و با فعال‌سازی آن نیز 
در پایان هر پیامک درباره تداوم 
ای��ن س��رویس نیز از مش��ترک 

سوال می‌شود. 
وی در م��ورد س��وال مط��رح 
ش��ده درباره نظارت بر محتوای 
پیامک‌ه��ا گف��ت: در ای��ن باره 
وزی��ر ارتباط��ات درکمیس��یون 
فرهنگ��ی مجل��س گفته اس��ت 
که مطابق مصوبه ش��ورای عالی 
فضای مجازی، مسئولیت محتوا 
و نظ��ارت ب��ر محتوا، ب��ر عهده 
وزارت ارشاد اس��ت و کمیته‌ای 
زیرنظر وزیر ارشاد تشکیل شده 
که وزارت ارتباطات نیز عضو این 

کمیته است. 
وزارت  پارلمان��ی  مع��اون   

ارتباط��ات و فن��اوری اطلاعات 
خاطرنش��ان ک��رد: ب��ه منظ��ور 
ارش��اد  وزارت  ب��ا  هم��کاری 
زیرساخت‌ها،  تأمین  درخصوص 
هم��کاری  ارتباط��ات  وزارت 
لازم را در ای��ن زمینه داش��ته و 
زیرس��اخت‌ها و پهنای باند مورد 

نیاز، تأمین شده است. 
محمدرضا فروزان کارش��ناس 
ش��بکه‌های GSM در پاسخ به 
این سوال که سامانه جدیدی که 
قرار است توسط وزارت ارتباطات 
راه‌اندازی ش��ود چه امکاناتی را 
در اختیار مشترکان تلفن همراه 
کش��ورمان ق��رار می‌دهد، گفت: 
این س��امانه  قابلیت‌های  هن��وز 
تش��ریح نشده اس��ت، اما اگر به 
دیگر کشور‌ها  اپراتور‌های  شبکه 
نگاه کنیم می‌توان حدس زد که 
این س��امانه چ��ه خدماتی را به 

مشترکان ارائه خواهد داد. 
وی اف��زود: اپراتور‌های زیادی 
ارائ��ه  را  خدمات��ی  جه��ان  در 
توس��ط  می‌دهند که مش��ترک 
آن می‌تواند روی ارس��ال یا عدم 
ارس��ال پیامک‌های انبوه کنترل 

کند. 
داد:  ادام��ه  کارش��ناس  ای��ن 
ای��ن  در  انب��وه  پیامک‌ه��ای 
می‌ش��وند  تفکی��ک  اپراتور‌ه��ا 
و ه��ر کدام دارای س��ر ش��ماره 

منحصر ب��ه فردی هس��تند که 
ش��امل گروه تفکیک شده خود 
است. به‌عنوان مثال پیامک‌های 
اطلاع‌رس��انی دارای سرش��ماره 
مشخصی هس��تند و پیامک‌های 
علمی دارای س��ر شماره دیگری 
هستند که مش��ترک در صورت 
لزوم می‌تواند ه��ر یک از آنها را 

قطع یا وصل کند. 
چگونگ��ی  درب��اره  ف��روزان 
مدیریتی  خدمات  از  اس��تفاده 
ب��ر پیامک‌ه��ای انب��وه گفت: 
مش��ترک ه��رگاه پیامکی را از 
س��امانه‌ای دریاف��ت می‌کند و 
دیگ��ر نمی‌خواه��د از این نوع 
پیامک‌ها دریافت کند به همان 
OFF را ارسال  ش��ماره کلمه 
می‌کند و دیگر از آن سرشماره 
کرد  نخواهد  دریاف��ت  پیامکی 
و اگ��ر بع��د از مدت��ی دوب��اره 
از  خواس��تار دریافت پیامک‌ها 
رافعال کند، می‌تواند  آن گروه 
ON خدمات  با ارس��ال کلمه 
ارائ��ه ش��ده آن گ��روه را برای 

خود فعال کند. 
وی اف��زود: ب��ه نظر می‌رس��د 
ارتباطی  که مسئولان  سامانه‌ای 
کشورمان از آن سخن می‌گویند 
نی��ز به همین ش��کل کارخواهد 
ک��رد و مطمئن��ا مش��ترکان را 

راضی خواهد کرد. 

وزیر ارتباطات در پاسخ به نمایندگان مجلس مطرح کرد

سامانه جدید مدیریت بر پیامک‌های انبوه در راه است
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حمل و نقل

آخرین تصمیمات درباره پروژه 
پدیده شاندیز 

نماین��ده تام‌الاختی��ار وزیر راه و شهرس��ازی در 
ش��ورای حفظ حقوق بیت‌المال ب��ا بیان اینکه طبق 
مصوبه اخیر مدیریت پروژه پدیده شاندیز باید تغییر 
کند، گفت: ارزش سهام این پروژه با بورس بازی‌های 
ویژه و تبلیغات واهی به صورت حبابی افزایش یافته 
بود اما در حال حاضر مکانیزم بازار ارزش واقعی آن 

را روشن می‌کند. 
حس��ین معصوم، در گفت‌وگو با ایلن��ا با تأکید بر 
اینکه پروژه پدیده ش��اندیز واقعا در نوع خود پدیده 
بود، اظهار داش��ت: این پ��روژه فارغ از نام خود واقعا 
پدی��ده بود چرا که توانس��ت ب��ا دور زدن قوانین و 
مقررات متعدد، پیش��رفت فیزیکی داش��ته باش��د و 

سهام فروشی هم کند. 
وی درب��اره آخرین تصمیمات برای وضعیت پروژه 
پدیده شاندیز گفت: طبق آخرین تصمیمات قرار بر 
این اس��ت که مقامات محلی اس��تانداری و دستگاه 
قضای��ی مس��ئول پیگیری مصوبه مرب��وط به پدیده 
ش��اندیز باش��ند. طبق این مصوبه هر چه زودتر باید 

نسبت به تغییر مدیریت این پروژه اقدام شود. 
نماین��ده تام الاختی��ار وزیر راه و شهرس��ازی در 
ش��ورای حفظ حقوق بیت‌المال با بیان اینکه وزارت 
راه و شهرس��ازی تنه��ا دس��تگاهی بود ک��ه از ابتدا 
توانست به‌طور قاطع و مصرانه با این موضوع برخورد 
کن��د، ادام��ه داد: امیدواریم تصمیمات��ی که گرفته 
ش��ده ب��ه نفع مردم باش��د و بتوانن��د از این مصوبه 
منتفع ش��وند. معصوم با تأکید بر اینکه ارزش سهام 
پدیده ش��اندیز حبابی بیش نب��ود و از مبانی قانونی 
برخوردار نبوده است، افزود: به‌طور قطع ارزش سهام 
را ب��ازار تعیی��ن می‌کند و در سیس��تم اقتصاد آزاد، 
نظام اقتصادی اس��ت که ارزش واقعی این س��هام را 
نشان می‌دهد. وی ادامه داد: ارزش سهام پدیده را با 
سفته‌بازی و بورس بازی‌های ویژه و ابراز حساب‌های 
نادرس��ت و تبلغات واهی بالا بردند و واقعیت ارزش 
تولید و پروژه در نظام سرمایه‌گذاری روشن می‌شود 
و از این پس هم میزان عرضه و تقاضا در بازار ارزش 

واقعی آن را مشخص خواهد کرد. 

مسکن آخرین بخشی است که از 
پساتحریم تأثیر می‌پذیرد

 یک کارش��ناس اقتصادی با تأکی��د بر اینکه برجام 
تأثیر زودهنگام بر بخش مس��کن ن��دارد و این بخش 
آخرین بخش��ی خواهد بود که مش��مول برون رفت از 
رکود خواهد ش��د، گفت: مسکن زمانی از رکود خارج 
می‌ش��ود که درآمدهای ملی افزای��ش و مردم قدرت 

خرید پیدا کنند. 
به گ��زارش فارس، محم��ود جام‌س��از در خصوص 
تأثیر پس��اتحریم بر بخش مسکن گفت: مسئله برجام 
در ی��ک حالت انتظار درآمده ک��ه این انتظار از جانب 
دولتی‌ها خوش‌بینانه و از جانب بخش‌خصوصی چندان 

خوش‌بینانه نیست. 
جام‌ساز اضافه کرد: اگر چه دارایی‌های مسدود شده 
ایران آن طور که قبلا گفته ش��ده بود، به میزان 150 
میلیارد دلار نیس��ت و حدود حداکثر 30 میلیارد دلار 
اس��ت که آن هم 6 میلی��ارد دلار آن مربوط به دولت 
و مابق��ی مربوط به بانک مرکزی اس��ت، بنابراین این 
دارایی‌ها نمی‌تواند تأثیر چندانی در بیرون آمدن دولت 
از تنگنای مالی داشته باشد و بتواند رکود اقتصادی را 

در بخش‌های مختلف از بین ببرد. 
جام‌ساز در پاسخ به این سوال که پس معتقد هستید 
برجام تأثیر س��ریع بر بخش مس��کن نخواهد داشت 
گف��ت: برجام تأثیر زودهنگام بر بخش مس��کن ندارد 
و این بخش آخرین بخش��ی خواهد بود که مش��مول 
برون‌رف��ت از رکود خواهد ش��د، چرا که باید تقاضا در 
بخش مسکن ایجاد شود چون درآمد سرانه پایین است 
و اشتغال چالش‌برانگیز شده و رشد اقتصادی به تازگی 

به صفر رسیده است. 
وی ادامه داد: پس اگر نتوانیم س��رمایه‌های خارجی 
را جذب کنیم یا از سایر ابزارهای مالی استفاده نکنیم 
مثل اوراق صکوک و مش��ارکت ک��ه در ایران طرفدار 

ندارد باید به جذب سرمایه خارجی اقدام کنیم. 
وی با اش��اره به اینکه سرمایه‌گذاری خارجی هم در 
یک محیط امن انجام خواهد ش��د و شاخص اقتصادی 
آن کش��ور در یک نقطه مطلوب قرار داش��ته باش��د، 
افزود: اگر شاخص مالکیت شاخص ریسک اقتصادی و 
سیاسی و مالی، فضای کسب‌و‌کار و تضمین در اجرای 
قراردادها در کشور مهیا شود ما می‌توانیم امیدوار باشیم 

که سرمایه‌های خارجی وارد کشور شود. 
جام‌س��از ادامه داد: تنش‌های سیاسی باعث می‌شود 
ک��ه اقتصاد را تحت تأثیر قرار دهد و اقتصاد را منفعل 
کند، بنابراین، باید با یک سیاست منطقی از بروز تنش‌ 
در خاورمیانه جلوگیری کنیم تا بتوانیم در یک محیط 
امن شاخص‌های اقتصادی را با استفاده از ظرفیت‌های 
داخلی سرمایه‌ها را مدیریت کنیم و به سمت تولید و 

اشتغال‌زایی حرکت کنیم. 
جام‌ساز تأکید کرد: وقتی قدرت خرید در کشور بالا 
برود، ارز در کشور کنترل می‌شود، پس مسکن زمانی 
از رکود خارج می‌شود که درآمدهای ملی افزایش یابد 
و مردم بتواند قدرت خرید پیدا کنند، چرا که در حال 
حاضر قدرت خرید مردم برای خرید مسکن پایین است 
و ای��ن طرح جدید خرید دین نمی‌تواند برای کالاهای 
واس��طه‌ای مثل میلگرد مؤثر باشد. وی ادامه داد: پس 
وقتی ساخت‌و‌ساز رونق بگیرد تقاضایی برای آن نخواهد 

بود چرا که قدرت خرید پایین است. 

کاهش ریسک‌های سرمایه‌گذاری 
خارجی 

مش��اور مدیرعام��ل در تامین منابع مالی ش��رکت 
س��اخت و توس��عه زیربناهای حمل‌و‌نق��ل از آمادگی 
ای��ران برای همکاری با کش��ورهای مختلف در زمینه 
سرمایه‌گذاری و احداث پروژه‌ها خبر داد و گفت: وزارت 
راه و شهرسازی این توانایی را دارد تا تمام ریسک‌های 

فاینانس را رفع کند. 
به گزارش روابط عمومی ش��رکت ساخت و توسعه 
زیربناهای حمل‌و‌نقل، حس��ین تاجیک در جلسه‌ای با 
سرمایه‌گذاران خارجی با اشاره به هزار کیلومتر آزادراه 
و بیش از 3 هزار کیلومتر راه‌‌آهن قابل س��رمایه‌گذاری 
در ایران آمادگی کامل ش��رکت ساخت و توسعه را در 
زمینه همکاری با اسپانیا اعلام کرد و ازموقعیت جدید 
ایران برای برداش��تن ریس��ک‌های متع��دد در زمینه 

سرمایه‌گذاری در پروژه‌های راهسازی خبر داد. 
وی ب��ا تاکید ب��ر ضمان��ت دولت و بان��ک مرکزی 
در‌خصوص س��رمایه‌گذاری خارجی گف��ت: وزارت راه 
و شهرس��ازی این توانایی را دارد تا تمام ریس��ک‌های 
فاینانس را که ممکن است شرکت‌های سرمایه‌گذار با 
آن مواجه ش��وند از روی میز ب��ردارد و اطمینان کافی 
می‌دهی��م که در این زمینه هیچ گونه نگرانی ش��ما را 

تهدید نمی‌کند. 
مش��اور مدیرعامل در تامین منابع مالی تاکید کرد: 
دوره پسا تحریم وضعیت مناسبی برای کاهش ریسک 
س��رمایه‌گذاری ایجاد ک��رده و ش��رکت‌های خارجی 
می‌توانند با اطمینان خاطر در پروژه‌های زیرس��اختی 
وارد ش��وند. تاجیک ضمن اعلام آمادگ��ی ایران برای 
گس��ترش همکاری با شرکت‌های اسپانیایی گفت: در 
ح��ال حاضر در ایران بیش از ح��دود 660 پروژه راه و 
راه‌آهن در دس��ت اجرا اس��ت که ب��رای تکمیل آن به 
میلیاردها یورو سرمایه‌گذاری نیاز است و تلاش وزارت 
راه و شهرسازی بر ایجاد فضای مناسب برای مشارکت 

شرکت‌های خارجی در احداث این پروژه‌ها است. 
همچنین در این جلس��ه، نماینده اسپانیا با اشاره به 
علاقه‌مندی شرکت‌های اسپانیایی برای سرمایه‌گذاری 
در ای��ران ه��دف خود را از حضور در ایران شناس��ایی 
موقعیت‌ها و فراهم کردن شرایط برای همکاری با ایران 

در احداث پروژه‌های زیربنایی عنوان کرد. 
وی اولویت را برای همکاری در بخش راه‌‌‌‌‌‌‌آهن دانست 
و مقرر شد تا در جلسات آتی در خصوص چگونگی این 
همکاری‌ها با حضور شرکت‌های درخواست‌کننده بحث 

و تبادل نظر صورت پذیرد. 

اتصال ‌راه‌آهن ‌حومه‌ای به ایستگاه 
مترو‌ مهرآباد

مدی��رکل دفت��ر مهندس��ی و نظارت تاسیس��ات 
زیربنای��ی راه‌آهن‌ ب��ا بیان اینکه در ح��ال طراحی و 
جانمای��ی دومین ایس��تگاه راه‌آهن در ش��هر تهران 
هس��تیم، از برنامه‌ریزی و اجرای عملیات اتصال مترو 
تهران و راه‌آهن برون‌شهری در چندین ایستگاه مترو 

خبر داد. 
وحید علی‌قارداش��ی در گفت‌‌‌وگو با فارس‌‌ با تاکید 
ب��ر اینکه یکی از اصول پذیرفته ش��ده در سیس��تم 
حمل‌و‌نقل ترکیب��ی دنیا، اتص��ال راه‌آهن به متروی 
ش��هری اس��ت، اف��زود: لازم اس��ت ب��ا یکی ش��دن 
سیس��تم‌های ریلی درون ش��هری و برون‌ش��هری و 
یکپارچه ش��دن آنها، حمل‌و‌نقل ترکیبی به درس��تی 
شکل گیرد و چاره این کار فقط اتصال راه‌آهن و مترو 

در مرکز شهر‌های بزرگ است. 
وی ادامه داد: در هیچ جای دنیا این‌گونه نیست که 
مس��افر تا دروازه‌های شهر جابه‌جا شود و سپس آنجا 
رها شده تا با دیگر سیستم‌های حمل‌و‌نقلی به داخل 
شهر منتقل شود بلکه باید تا مرکز شهر جابه‌جا شوند. 
وی با تاکید بر لزوم اتصال راه‌آهن برون‌ش��هری به 
سیستم مترو در داخل ش��هر‌ها توضیح داد: در حال 
حاضر، موضوع اتصال ایس��تگاه راه‌آهن تهران با خط 
3مت��روی ته��ران را دنبال می‌کنیم، مش��اوری برای 
این پروژه اخذ ش��د که همان مشاوری است که خط 
3 متروی تهران را مطالعه کرده اس��ت؛ این مش��اور 
هم‌اکنون در حال بررس��ی اتص��الات خط 3 متروی 

تهران به ایستگاه راه‌آهن است. 
علی‌قارداشی با بیان اینکه در چند نقطه دیگر تهران 
موضوع اتصال راه‌آهن به مترو بررسی شده است، بیان 
کرد: مثلا در ایس��تگاه مترو »جوانمرد قصاب« اتصال 
به خط‌آهن‌ س��منان - گرمس��ار - ته��ران و احداث 
ایستگاه حمل‌و‌نقل چندوجهی )‌مولتی مُدال( در حال 

طراحی است تا با خط یک تبادل داشته باشد. 
مدی��رکل دفت��ر مهندس��ی و نظارت تاسیس��ات 
زیربنایی راه‌آهن گفت: همچنین اتصال ‌ایستگاه مترو 
شهر ری و راه‌آهن ری و احداث ایستگاه مولتی مدال 
در حال پیگیری است؛ در این باره مذاکراتی آغاز شده 

تا خط 6 متروی تهران به ایستگاه ری متصل شود. 
وی گفت: با تکمیل این ایس��تگاه‌‌ها، مسافران قطار 
برون‌شهری‌ از سمت گرمس��ار ‌می‌توانند در ایستگاه 
ری وارد خ��ط 6 مترو تهران ش��وند، یا در ایس��تگاه 
جوانم��رد قصاب وارد خط 1 ‌ش��وند یا در ایس��تگاه 

راه‌آهن تهران وارد خط 3 متروی تهران شوند. 
علی‌قارداش��ی ب��ا بی��ان اینک��ه ت�الش می‌کنیم 
ایستگاه‌های مختلف راه‌آهن به ایستگاه‌های مختلف 
خط��وط مت��رو متصل ش��ود، گفت: مش��اور مذکور 
همچنی��ن در حال مطالع��ه و طراحی اتصال مترو به‌ 

ایستگاه قطار حومه کرج‌ است. 
مدی��رکل دفت��ر مهندس��ی و نظارت تاسیس��ات 
زیربنایی راه‌آهن بیان کرد: تلاش می‌کنیم ‌در محوطه 
فرودگاه مهرآباد ایستگاه راه‌آهن داشته باشیم و اتصال 
راه‌‌آهن به خطوط 4 و خطوط 8 متروی تهران که در 
آینده تکمیل می‌ش��ود، انجام خواهد ش��د تا‌ محوطه 

مهرآباد هم به شبکه ریلی برون‌شهری متصل شود. 
علی‌قارداشی افزود: برای این هدف مشاور بین‌المللی 
اخذ شد که تجربه مناسبی در این‌باره دارد؛ مطالعات 
توس��ط این مش��اور آغاز‌ و گزارش‌ه��ای اولیه برای 
ش��رکت راه‌آهن ارسال شده که امیدواریم این تجربه 
کمک بسزایی برای احداث ایستگاه راه‌آهنی پیشرفته 

و موفق در سطح بین‌المللی در تهران باشد. 

عمران

اگر راه‌آه��ن، دولت یازدهم 
را ب��ا امیدواری بس��یار و بالا 
رفتن سرعت اجرای طرح‌های 
نیمه‌تمام آغاز کرده بود، حالا 
با گذش��ت بی��ش از نیمی از 
عمر دول��ت روحان��ی به نظر 
می‌رس��د صنعتی ک��ه بنا بود 
ی��ادگار این دولت باش��د نیز 
معذوریت‌های  تاثی��ر  تح��ت 
مالی دولت قرار گرفته و شاید 
در رس��یدن ب��ه اهدافش باید 

قدری تجدید نظر کند. 
حمل‌و‌نق��ل ریل‌مح��ور که 
امروز به دلیل ارزانی و امنیت 
بالا در کشورهای توسعه‌یافته 
جهان حرف نخس��ت را حتی 
ب��رای س��فرهای بین‌الملل��ی 
می‌زن��د با آغاز ب��ه کار دولت 
یازدهم در ایران نیز به شکلی 
خ��اص مدنظ��ر ق��رار گرفت. 
تاکیدات دائم��ی مقام معظم 
رهبری بر لزوم توسعه راه‌آهن 
حتی در بندهای سیاست‌های 
ابلاغی ایشان در برنامه پنجم 
توس��عه نیز آمده و البته نگاه 
جدی وزیر راه و شهرس��ازی 
به اجرای برنامه‌های جدید در 
حمل‌و‌نقل ریلی ایران، قطار را 
در برنامه‌های توسعه‌ای کشور 
به جایگاهی بالا رسانده است. 
جدید  مس��یرهای  طراحی 
ریل��ی، گس��ترش قطاره��ای 
حومه‌ای، دوخطه و چهارخطه 
ک��ردن مس��یرهای اصل��ی و 
البت��ه وارد کردن فناوری‌های 
جدید ب��ه این عرص��ه مانند 
و  خط��وط  برقی‌س��ازی 

قطارهای سریع‌الس��یر بخشی 
از ای��ن ماجراجوی��ی جدی��د 

ریلی ایران را می‌سازد. 
با رسیدن به یک همگرایی 
فکری مناس��ب بین مجلس و 
دولت در اهتم��ام ورزیدن به 
تکمیل طرح‌ه��ای ریلی، تنها 
و ش��اید مهم‌ترین عامل برای 
ای��ن طرح‌ها  اجرایی ک��ردن 
مناس��ب  مالی  منابع  تامی��ن 
ب��رای آنها ب��ود؛ موضوعی که 
به نظر می‌رس��د با آب رفتن 
درآمده��ای دولت در ماه‌های 
گذش��ته لزوم اندیش��یدن به 
چ��اره‌ای مناس��ب ب��رای آن 
جدی‌تر از هر زم��ان دیگری 

است. 
در ش��رایطی ک��ه نمی‌توان 
انتظار داش��ت دول��ت به‌رغم 
خ��ود  گ��زاف  هزینه‌ه��ای 
کمک‌های زی��ادی به راه‌آهن 
کن��د و در ماه‌ه��ای گذش��ته 
حت��ی دادن س��هم راه‌آهن از 
محل اجرای قانون هدفمندی 
یارانه‌ه��ا نی��ز مق��دور نبوده 
ش��اید تنه��ا و البت��ه بهترین 
راهبرد در کن��ار فعال کردن 
جذب  داخلی،  سرمایه‌گذاران 
مناب��ع مال��ی از کش��ورهای 

خارجی باشد. 
در ای��ن بی��ن ب��الا ب��ودن 
ی��ک  ب��ه  ورود  هزینه‌ه��ای 
طرح ریلی بزرگ باعث ش��ده 
ارائ��ه  کش��ورها  از  بس��یاری 
فاینان��س ب��ه راه‌آه��ن ایران 
را ترجی��ح دهن��د؛ موضوعی 
در  می‌توان��د  هرچن��د  ک��ه 
پروژه‌ه��ای ب��زرگ گره‌گش��ا 
باش��د اما ش��رط ابتدایی آن 

پیشنهاداتی  ش��دن  عملیاتی 
است که کش��ورهای خارجی 
ارائه کرده‌اند و عملیاتی نشده 

است. 
هرچند فعال بودن طرح‌های 
ای��ران  در  زیربنای��ی  کلان 
بسیاری از کشورهای خارجی 
را بر آن داش��ته که با حضور 
در کشور طرح‌ها را از نزدیک 
پیشنهادات‌شان  و  کرده  رصد 
را ارائ��ه کنند اما صحبت‌های 
ش��رکت  مدیرعام��ل  اخی��ر 
راه‌آهن نش��ان می‌دهد اوضاع 
پیچیده‌تر از چیزی اس��ت که 
در ابت��دا به نظر می‌رس��یده. 
پورس��ید آقایی به ایلنا گفته 
»تاکنون ب��ا قرارداد ‌4میلیون 
پ��روژه خط  ب��رای  یوروی��ی 
ق��م-  ته��ران-  سریع‌الس��یر 
و  ش��ده  موافق��ت  اصفه��ان 
پیش��نهاد 2 میلی��ارد دلاری 
راه‌آهن  برقی ک��ردن  پ��روژه 
تهران- مش��هد ه��م در صف 
فاینانس‌ها قرار دارد و تنها دو 
فاینانس چینی در چند س��ال 
اخیر سهم پروژه‌های ریلی از 

فاینانس‌ها بوده است«. 
آخوندی  مع��اون  هرچن��د 
و  ش��رکت‌ها  ک��ه  گفت��ه 
به  خارج��ی  س��رمایه‌گذاران 
س��مت تامین خط اعتباری و 
فاینانس تمایل دارند و در این 
رابطه نیز مذاکرات در جریان 
است اما شاید دو فاینانس در 
طول یک دوره 10ساله برای 
عرصه‌ای ک��ه تعداد طرح‌های 
از چند  نیمه‌تمام��ش ش��اید 
برنام��ه نیز عب��ور کند قدری 

نگران‌کننده است. 

تحریم مانع اصلی رسیدن 
فاینانس

در بی��ن عوام��ل مختلف��ی 
که ب��ر ش��کل‌گیری این آمار 
داش��ته‌اند  نقش  ناامید‌کننده 
یک کارشناس اقتصادی فشار 
تحریم‌ه��ا و محدودیت‌ه��ای 
اقتص��ادی را اصلی‌ترین عامل 
موثر در این زمینه به حساب 

می‌آورد. 
در  پورف��رج  علیرض��ا 
گفت‌وگو ب��ا »فرصت امروز« 
اینکه کش��وری که  با بی��ان 
انتقال پول نداش��ته  ام��کان 
باش��د نمی‌توان��د از فاینانس 
نیز بهره‌مند شود، ‌اظهار کرد: 
در طول س��ال‌های گذش��ته 
بانک مرکزی م��ا برای انجام 
انتقالی  و  نق��ل  کوچک‌ترین 
نیز با مش��کلات جدی مواجه 
ب��ود و طبیعی اس��ت که این 
فش��ارها خ��ود را در دیگ��ر 
عرصه‌ها نیز نشان دهند و در 
این بین جذب سرمایه‌گذاری 
نی��ز  فاینان��س  و  خارج��ی 
جای  چارچ��وب  همی��ن  در 

می‌گیرد. 
وی با ابراز امیدواری نسبت 
ب��ه ایجاد تغییر جدی در این 
روند، تاکید کرد: با به نتیجه 
هسته‌ای  مذاکرات  رس��یدن 
اقتصادی  دروازه‌های  باردیگر 
جهان به روی ما باز می‌ش��ود 
و وقتی سرمایه‌گذاران تهدید 
نشوند قطعا از طرح‌های قابل 
توجه ایران استقبال می‌کنند. 
ک��رد: ‌اگر  اضافه  پورف��رج 
م��ا از فضای پ��س از تحریم 
به‌درس��تی اس��تفاده کرده و 

اقتصاد  مناس��ب  مدیریتی  با 
فعال  سرمایه‌گذاران  و  کشور 
در آن را ب��رای رس��یدن ب��ه 
اه��داف کلان بس��یج کنی��م 
قطع��ا اقتصاد ایران جهش��ی 
داش��ت.  خواه��د  مناس��ب 
همان‌ط��ور ک��ه در اتفاق��ات 
دیدیم  نیز  گذش��ته  روزهای 
عربستان سعودی با این تلقی 
که قطع روابط به سیاس��ت و 
اقتص��اد ایران ضرب��ه می‌زند 
وارد شد اما نتوانست به دلیل 
بهب��ود جای��گاه بین‌الملل��ی 
کش��ور راه به جایی ببرد. در 
آین��ده نیز اگر ما اش��تباهات 
باش��یم  نداش��ته  راهب��ردی 
می‌ت��وان افقی روش��ن برای 
جذب سرمایه‌گذاران خارجی 
و فاینانس را پیش‌بینی کرد. 
مذاکرات گس��ترده ایران با 
کشورهای خارجی به‌خصوص 
اروپایی‌ه��ا ای��ن امی��د را به 
وجود آورده که در چارچوب 
کش��ور،  بلندم��دت  اه��داف 
راه‌آه��ن به روزه��ای خوش 
خ��ود نزدیک ش��ود. هرچند 
شاید آنچه مدیرعامل راه‌آهن 
را نیز نگران کرده، دش��واری 
مذاکرات  ای��ن  تبدیل کردن 
ب��ه قراردادهای نهایی و البته 
رس��اندن پول ب��ه طرح‌های 
ریلی کش��ور اس��ت. راه‌آهن 
در رأس اه��داف توس��عه‌ای 
دارد  قرار  کش��ور  حمل‌و‌نقل 
و برای رساندن آن به اهداف 
و برنامه‌های��ی ک��ه قوانی��ن 
بالادستی در نظر گرفته شاید 
رس��اندن پول اصلی‌ترین نیاز 

و اولویت باشد. 

2 فاینانس حاصل عملکرد 10 ساله

پول‌هایی که به راه‌آهن نمی‌رسند
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جواد هاشمی 

 صدر اعظم س��ابق آلمان در دیدار با 
وزیر راه و شهرس��ازی بر ایجاد آرامش 
در منطق��ه خاورمیان��ه با اس��تفاده از 
اقتصادی  ابزار توس��عه همکاری‌ه��ای 
و س��رمایه‌گذاری در بخ��ش اش��تغال 
و تولی��د در ای��ن کش��ورها از س��وی 
کش��ورهای پررونق‌تر اقتص��ادی مانند 

آلمان تاکید کرد. 
به گزارش پایگاه خب��ری وزارت راه 
و شهرس��ازی، گرهارد شرودر در دیدار 
ب��ا وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه 
روابط اقتصادی ایران و آلمان از دیرباز 
بس��یار گس��ترده و صمیمی بود که در 
سال‌های اخیر فراز و نشیب زیادی هم 
داش��ت گفت: یک��ی از نمایندگی‌های 
آلمانی  ش��رکت‌های  قدیم��ی  بس��یار 
در دیگر کش��ورهای دنی��ا، نمایندگی 
شرکت زیمنس در ایران است که جزو 
نخس��تین نمایندگی‌های یک ش��رکت 
آلمانی در س��ایر کش��ورها محس��وب 

می‌شود. 
وی ادام��ه داد: منتظریم تحریم‌های 
ضد ایران هر چه س��ریع‌تر لغو شود تا 
همکاری‌های دو کش��ور گسترش یابد. 
البت��ه همان‌ط��ور ک��ه می‌دانید برخی 
از ش��رکت‌های آلمانی مانن��د کناف و 
زیمن��س در زمان تحریم ایران را ترک 
نکردن��د و ماندن��د. برخی ه��م رفتند 
با این ح��ال برلین خواه��ان همکاری 
با ش��رکت‌های  آلمان��ی  ش��رکت‌های 
ایرانی اس��ت، نه تنها ب��ه این دلیل که 
ایران بازار خوبی است، بلکه می‌خواهیم 
س��رمایه‌گذاری کنیم ت��ا بتوانیم برای 
جوانان ایرانی اشتغال‌زایی کرده باشیم. 
صدر اعظم سابق آلمان با بیان اینکه 
کش��ورش از نظر اقتصادی بسیار قوی 
است، گفت: اما از لحاظ سیاسی برلین 

هم��واره س��عی در خویش��تن‌داری در 
خص��وص اوضاع جهان��ی دارد که این 
خویش��تن‌داری به خاطر درس��ی است 
که از تاریخ گرفته‌ایم که به نظرم کمی 
هم زیاد اس��ت و باید ب��ا توجه به وزن 
اقتصادی آلمان در حوزه سیاس��ت هم 

فعال‌تر شویم. 
وی با اشاره به نقش اشتاین مایر، وزیر 
امور خارجه آلمان در امضای توافق برجام 
که در به سرانجام رسیدن آن بسیار موثر 
بود، افزود: افزایش همکاری‌های اقتصادی 
به آرامش منطقه کمک می‌کند. شما از 
ابت��کار عمل اش��تاین مای��ر در وین که 
در‌خصوص سوریه انجام می‌دهد آگاهید، 
نقش وی در این زمینه همانند نقش��ی 
اس��ت که او در نهایی شدن توافق برجام 

داشت. 
شرودر با اش��اره به گفت‌وگوهایش با 
رئیس مجمع تشخیص مصلحت نظام و 
وزیر امور خارجه کش��ورمان در این سفر 
خاطرنشان کرد: از این صحبت‌ها متوجه 
ش��دم ایران به دنبال ایج��اد آرامش در 
منطقه است. برلین نیز به دنبال آرامش 
در منطق��ه و برقراری رابط��ه تنگاتنگ 

سیاسی با ایران است. 
نشس��ت‌های  برق��راری  وی 
کمیس��یون‌های اقتصادی مشترک دو 
کش��ور را از دو ماه آینده یادآور شد و 
ادام��ه داد: درباره دو پ��روژه مهمی که 
وزی��ر راه و شهرس��ازی ای��ران متذکر 
ش��دند )برقی کردن راه‌آه��ن تهران- 
مش��هد و نوس��ازی ناوگان هوانوردی( 
باید بگویم اولا ش��رکت زیمنس بسیار 
علاقه‌من��د به اجرای این پروژه اس��ت 
و ثانی��ا در زمین��ه خری��د هواپیما نیز 
 با وزی��ر مرب��وط در آلم��ان گفت‌وگو 

خواهم کرد.

صدر اعظم سابق آلمان: 
 علاقه‌مندی زیمنس به اجرای پروژه برقی کردن 

خط آهن تهران- مشهد
راه و شهرس��ازی در دی��دار   وزی��ر 
ب��ا صدراعظ��م س��ابق آلم��ان جزییات 
پروژه‌ه��ای ایج��اد تغییرات س��اختاری 
در حمل‌و‌نق��ل ریلی، هوای��ی، جاده‌ای 
و دریایی را تش��ریح ک��رد و گفت: ما با 
آلمان‌ها روابط گسترده‌ای در حوزه ریلی، 
جاده‌ای، صنعت ساختمان، صنعت نفت، 

انرژی و سایر صنایع داریم. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، عب��اس آخوندی با 
اش��اره به فعالیت زیمنس در ایران ادامه 
داد: شرکت زمینس خوشبختانه در ایران 
فعالی��ت تولیدی دارد و م��ا جزو معدود 
کش��ورهایی در دنیا هستیم که شرکت 
آلمان��ی زیمنس در اینجا مس��تقیما به 
تولید واگن با آرم زیمنس اقدام می‌کند. 
وی با بیان اینکه ما در ایران در آستانه 
اجرای اقدامات گس��ترده ساختاری در 
ح��وزه حمل‌و‌نقل هس��تیم اظهار کرد: 
می‌خواهی��م تغیی��ر بنیادین��ی در این 
صنع��ت در ای��ران دهی��م. بزرگ‌ترین 
اتفاق��ی ک��ه افت��اده در ح��وزه راه‌آهن 
بود. در این بخش نیاز داریم تا توس��عه 
گس��ترده‌ای در بخش‌ه��ای حمل‌و‌نقل 
ریلی بار و مس��افر چه درون ش��هری و 
چ��ه برون‌ش��هری انجام دهی��م. طبق 
برآوردی که در هزینه‌ها کرده‌ایم نیاز به 
سرمایه‌گذاری حداقل ۳۰میلیارد دلاری 
در شش سال آینده داریم تا کار مفصلی 
در این بخش انجام شود و قطعا در این 
راه دوستان آلمانی‌مان کمک زیادی به 

ما خواهند کرد. 
وزیر راه و شهرس��ازی ب��ا بیان اینکه 
مش��ابه همین بازس��ازی س��اختاری را 
در ح��وزه هوان��وردی در دس��ت اق��دام 
داریم خاطرنش��ان کرد: میانگین س��ن 
هواپیماه��ای م��ا ۲۲ س��ال اس��ت که 
باید ج��وان ش��ود. ضمن اینک��ه تعداد 

هواپیماهای فعال نیز ۱۵۰ هواپیماست 
که باید به ۵۰۰ فروند برس��د. در بخش 
فرودگاهی نیز اگرچه تعداد فرودگاه‌های 
م��ا در ته��ران و اس��تان‌ها مجموعا ۶۵ 
فرودگاه فعال اس��ت، اما همچنان نیاز به 
فرودگاه‌سازی گسترده در تهران و هفت 
اس��تان داری��م. بنابراین بحث نوس��ازی 
فرودگاه‌ه��ای امام خمینی)ره(، ش��یراز، 
اصفهان، اهواز و مش��هد هم در دس��تور 
کار ما است. ایجاد تحول در سایر صنایع 
وابسته هوانوردی از قبیل راهبری ناوگان 
هواپیما و سیستم‌های کنترل آسمان هم 

باید نوسازی شوند. 
وی درباره بازسازی ساختار حمل‌و‌نقل 
جاده‌ای بیان کرد: در این بخش با اینکه 
وض��ع خوبی در زمینه س��اخت و تولید 
جاده‌ه��ای جدی��د داری��م و پروژه‌های 
عمرانی راهس��ازی گس��ترده‌ای طراحی 
ش��ده، اما از آن مهم‌تر نوس��ازی ناوگان 
جاده‌ای است. بیش از ۱۲۵ هزار کامیون 
بالای ۲۵ س��ال در جاده‌های ایران تردد 

می‌کنند که باید نوسازی شوند. 
وزیر راه و شهرسازی ادامه داد: اجرای 
این برنامه‌ها نیاز به یک نظام پشتیبانی 
مالی بزرگ دارد که بانک آلمانی می‌تواند 
در ای��ن راه به ما کمک کند. ما در تهران 
مجوزه��ای قانون��ی ایجاد منطق��ه آزاد 
تجاری شهر فرودگاهی را داریم که به ما 
اجازه می‌دهد 4هزار هکتار از فضای این 
منطقه از پایتخت را برای منطقه آزاد در 
نظر بگیریم. قصد داریم این منطقه آزاد را 
به یک بازار بزرگ مالی و بیمه بین‌المللی 
برای کل منطقه تبدیل کنیم. به همین 
دلیل دنبال آن هس��تیم تا از بانک‌های 
بین‌المللی دعوت کنی��م در این منطقه 
آزاد مستقر شوند و آلمان می‌تواند در این 

زمینه پیشقدم شود. 

وزیر راه و شهرسازی: 
 بازسازی حمل‌و‌نقل ریلی با سرمایه‌گذاری 

۳۰ میلیارد دلاری



فروش تاریخی خودرو در آمریکا
 حضور خودروهای آسیایی

 در آمریکا

5/17 میلیون خودرو س��ال گذش��ته در آمریکا به 
فروش رفته و این رکورد تنها متعلق به شرکت‌های 

خودرو‌سازی آسیایی بوده است. 
بازار خ��ودرو آمریکا بالاخره بعد از ش��ش س��ال 
رکود دوباره جان گرفت. ارقام منتش��ر ش��ده توسط 
گروه‌های خودرو‌س��ازی حاکی از رکورد بی‌س��ابقه 
فروش خودرو در س��ال 2015 اس��ت: آمریکایی‌ها 
در س��الی که گذشت 17.5 میلیون خودرو خریدند، 
رکوردی تاریخی که نس��بت به رکوردی که در سال 
2000 ثبت ش��ده نیز بالاتر بوده اس��ت. براس��اس 
داده‌های منتش��ر شده فروش سالانه در سال 2015 
به 6 درصد رسیده اس��ت. این ششمین سالی است 
که فروش خ��ودرو در آمریکا افزای��ش پیدا کرده و 
شاهد بیشترین رشد پس از جنگ جهانی دوم بوده 

است. 
هم��ه ش��رایط در کنار هم جمع ش��د تا از س��ال 
2015 سالی اس��تثنایی بسازد. در این سال بیش از 
2 میلیون ش��غل ایجاد شد و آمریکایی‌ها با افزایش 
فرصت‌های ش��غلی متناس��ب با مصرف‌شان مواجه 
ش��دند )5 درصد بیکاری(. قیمت بنزین در 18 ماه 
گذش��ته به 60 درصد سقوط کرد. همچنین کاهش 
ناگهان��ی قیمت‌ها قدرت خرید مردم را تا 700 دلار 

در سال افزایش داد. 
 

مدل‌هایی با بالاترین کیفیت
بهبود بخش��یدن به مدل‌های خودرو هم در این 
افزایش خرید نقش بس��زایی داش��ته اس��ت. بعد 
از س��ال‌ها رس��وایی در تکرار خطاهای گذش��ته و 
پایین بودن س��طح ایمنی خودروها، خودروسازان 
آمریکای��ی س��رانجام تصمی��م گرفتن��د کیفی��ت 
خودروه��ای خ��ود را بهب��ود بخش��ند. همچنین 
شرکت‌های خودروسازی تلاش کردند خودروهای 
تولید شده را از هرلحاظ ازجمله در زمینه مصرف 
بنزی��ن، ایمن��ی ی��ا تکنولوژی‌ه��ای ب��ه‌کار رفته 

جذاب‌تر کنند. 
نه‌تنها به تعداد خودروهای فروخته ش��ده افزوده 
شده بلکه قیمت‌ها نیز نسبت به گذشته بیشتر شده 
اس��ت و از این پس خودروه��ای لوکس 15 درصد 
بازار را به خود اختصاص خواهند داد. فروش خودرو 
کادی�الک نیز در ماه دس��امبر به 30 درصد افزایش 
پیدا کرد و تبدیل به رکوردی بی‌سابقه برای فروش 

این مدل معروف آمریکایی شد. 
 

تجدید جریان
سیاس��ت پول��ی آمری��کا بیش��ترین کمک را در 
حوزه خودرو‌س��ازی داش��ته اس��ت: حف��ظ تقاضا 
جه��ت خری��د کالاه��ای غیرض��روری یا نس��بتا 
غیرض��روری ب��ه آمریکایی‌ها ام��کان داده آزادانه 
خرج کنن��د. مالیات‌ها به صورت س��طحی در ماه 
دس��امبر افزایش پیدا کرده و ممکن اس��ت سبب 

توقف رش��د در س��ال جاری ش��ود. 
اما ش��رایط مالی آمریکا درمجموع کاملا مس��اعد 
خواه��د بود. الیویا اس��تروس، اقتصاددان مؤسس��ه 
تحقیقات True car می‌گوید: »ش��وک وارد شده 

به خرید خودرو جزئی خواهد بود.«

به سمت سالی همچنان عالی
تحلیلگران زی��ادی پیش‌بینی می‌کنند امس��ال 
حتی از س��ال قبل ه��م بهتر ب��وده و حداقل 18 
میلی��ون خودرو به فروش برس��د. طی چندس��ال 
افزای��ش چندانی  آمریکایی‌ه��ا  گذش��ته حق��وق 
نداش��ته و توان خرید خودرو جدید را نداش��تند. 
اما نوع��ی تجدید جریان لازم اس��ت زی��را تعداد 
خودروه��ای آمریکایی که بیش��تر از 10 س��ال از 

تولیدشان گذشته زیاد است.
بنابرای��ن ب��ازار خودروی آمریکا س��ال بس��یار 
بهت��ری را پیش رو خواهد داش��ت و در این میان 
بیش��ترین س��ود از آن ش��رکت‌های خودروسازی 

آسیایی خواهد شد.
نیس��ان شش��مین برندی اس��ت که بیش��ترین 
ف��روش را در آمریکا داش��ته و ف��روش آن در ماه 
دس��امبر به 19 درصد افزایش یافته است و دیگر 
بخش‌ه��ای بازار را به س��ه خودروس��از آمریکایی 
داده اس��ت. ف��روش تویوتا هم در ای��ن دوره 11 
درصد افزایش داش��ته اس��ت. فیات کرایسلر تنها 
ش��رکت خودروس��ازی آمریکایی است که افزایش 
13 درص��دی ماهانه را تجربه کرده اس��ت. جنرال 
موت��ورز و فورد با پیش��رفت 6 و 8 درصدی تقریبا 

حالت سکون داشتند. 
فولکس واگن هم با آنکه خبر رسوایی‌اش در همه 
جا پیچی��د اما هنوز هم فروش آن در ماه دس��امبر 
‌9درصد گزارش شده است. اما همچنان به پرداخت 
س��نگین جریمه ب��رای مدل‌های دیزل��ی‌اش ادامه 

خواهد داد. 
باوجود رس��وایی، فولکس واگن در سال 2015 
نس��بت به 2014 در آلمان فروش بیشتری داشته 
و طب��ق آنچ��ه در مطبوع��ات فرانس��ه ب��ه چاپ 
رسیده نخس��تین خودروساز اروپایی سال گذشته 
‌685ه��زار و 669 مدل روانه ب��ازار آلمان کرد که 
این رقم نس��بت به سال 2014، 4 درصد افزایش 
داش��ته و در م��اه دس��امبربا 2.5 درص��د افزایش 

روبه‌رو شده است. 

کامیون‌ها در سراشیبی افت تولید

تولید انواع کامیون در کشور کاهش یافته است. 
به گزارش خبرنگار ایسنا، آذر ماه امسال تولید انواع 
کامی��ون در ارس خ��ودرو دیزل با افت 78.6درصدی از 
412دستگاه در آذر 1393 به 88دستگاه کاهش یافت. 
در ای��ن م��دت تولی��د ان��واع کامی��ون در ای��ران 
خودرو‌دیزل با کاهش 46.3درصدی از 108دس��تگاه 
در آذر 1393 به 58دس��تگاه کاهش یافته اس��ت. آذر 
ماه امسال تولید انواع کامیون در سایپا دیزل با کاهش 
79.1درصدی از 680 دستگاه در آذر 1393 به 142 
دس��تگاه کاهش یافته اس��ت. در این مدت تولید انواع 
کامی��ون در کاریزان خ��ودرو با کاهش 100درصدی 
از 183دستگاه در آذر 1393 به صفر رسیده است. 
آذر ماه امس��ال تولید انواع کامیون در گروه بهمن با 
کاهش 51.6درصدی از 670دس��تگاه در آذر 1393 به 
324دستگاه کاهش یافته است. در این مدت تولید انواع 
کامیون در آذهایتکس با رش��د 50 درصدی از هش��ت 
دس��تگاه در آذر 1393 به 12 دس��تگاه افزایش یافته 
اس��ت. آذر ماه امس��ال تولید انواع کامیون در ماموت با 
کاهش 80.8 درصدی از 208 دس��تگاه در آذر 1393 

به 40 دستگاه کاهش یافته است. 

خودروی چینی 77 میلیونی، تنها 
با یک ستاره کیفی

یکی از خودروهای چینی موجود در بازار ایران در 
حال��ی با قیم��ت ‌76میلیون و ‌710هزار تومان عرضه 
می‌شود که به‌‌رغم قیمت بالا، تنها یک ستاره از پنج 

ستاره کیفی را کسب کرده است. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، از آذرم��اه امس��ال ب��ا تغییر 
دس��تورالعمل ارزیاب��ی کیف��ی خودروه��ای داخلی 
)آدیت(، نحوه تعیین و اعلام س��طح کیفی خودروها 
نی��ز تغیی��ر کرده و به ج��ای ارائه نمره منفی، تعیین 
سطح کیفی خودروها با استفاده از مدل درجه‌بندی 

یک تا پنج ستاره، صورت گرفته است. 
در م��دل جدی��د ارزیابی کیفی خودروهای داخلی، 
با توجه به س��طح کیفی خودروها، یک تا پنج س��تاره 
به خودرو تعلق می‌گیرد؛ به‌گونه‌ای که یک س��تاره، 
پایین‌ترین سطح کیفی و پنج ستاره، بالاترین سطح 
کیفی خودرو را نشان می‌دهد. در این زمینه نکته قابل 
توجه در گزارش رده‌بندی کیفی خودروهای تولیدی 
در آذر ماه امس��ال، س��طح کیفی خودروی چینی آسا 
اس��ت. این خودروی چینی که در گروه خودروسازی 
بهمن مونتاژ می‌ش��ود، باوجود قیمت قابل توجه آن 
)‌76میلی��ون و ‌710هزار تومان(، تنها یک س��تاره از 

پنج ستاره کیفی را کسب کرده است. 
این در حالی است که خودروهایی چون انواع تندر 90 
باوجود آنکه به قیمتی حدودا نصف قیمت خودروی آسا 
عرضه می‌شوند )به طور میانگین ‌40میلیون تومان( اما 
سه ستاره از پنج ستاره کیفی را کسب کرده‌اند. علاوه 
بر آن خودروی چینی همچون ام‌وی‌ام 315 جدید نیز 
به‌‌رغم آنکه به قیمتی حدودا نصف قیمت آسا )حدود 
‌40میلیون تومان( عرضه می‌شود اما دو ستاره از پنج 

ستاره کیفی را کسب کرده است. 

خوش‌بینی جنرال موتورز و دایملر 
به چین

جن��رال موت��ورز و دایملر با وجود کاهش فروش در 
بازار چین، همچنان به رشد بزرگ‌ترین بازار خودروی 

جهان امید بسته‌اند. 
ب��ه گزارش ایس��نا، ماری ب��اررا، مدیرعامل جنرال 
موت��ورز اظه��ار کرده، اگرچه رش��د ف��روش در بازار 
خودروی چین آهسته شده اما این شرکت همچنان 
بر این باور است که در بلندمدت این بازار رشد قابل 
توجهی خواهد داشت. انتظار می‌رود با محاسبه آمار 
فروش ماه‌های پایانی، رشد فروش بازار چین در سال 
2015 به 3 درصد برس��د که بس��یار پایین‌تر از رشد 
دو رقمی سال‌های پیش خواهد بود. براساس گزارش 
رویترز، فروش جنرال موتورز در چین که بزرگ‌ترین 
بازار این خودروس��از آمریکایی اس��ت، پنج درصد در 
س��ال گذش��ته افزایش داشت و به رکورد 3.6 میلیون 
دستگاه رسید. یک انجمن صنعتی ماه گذشته پیش 
از ریزش اخیر بازار سهام این شرکت پیش‌بینی کرده 
بود فروش خودرو در چین در س��ال 2016 بیش از 
5 ت��ا 6درصد افزایش خواهد داش��ت. جنرال موتورز 
امسال صادرات کراس اوور کوچک بوییک انویژن را از 
چین به آمریکا آغاز خواهد کرد. این خودرو نخستین 
مدل بازار انبوه اس��ت که در چین تولید و در آمریکا 
فروخته می‌ش��ود.  از س��وی دیگر هوبرتوس تروسکا، 
یکی از اعضای هیات‌مدیره دایملر در این باره اظهار 
کرد: برند لوکس مرس��دس بنز این ش��رکت همچنان 
از رشد فروش در چین برخوردار خواهد بود. معرفی 
سدان E-Class در نیمه دوم سال 2016 روند رشد 
فروش این شرکت را که سال گذشته به کمک تقاضا 
برای شاس��ی بلند GLC و C-Class جدید جهش 
یافت، تسریع خواهد کرد. مرسدس سال گذشته 373 
هزار و 459 خودرو در چین فروخت که در مقایسه با 
س��ال 2014، رش��د 33 درصدی داشت و از کل رشد 

فروش بازار سبقت گرفت.

خبر بین‌الملل

چهارشنبه
237 دی 1394 خودرو

ش��رکت انگلیس��ی اس��تون 
مارتین که به تولید خودروهای 
سوپراسپورت و لوکس اشتغال 
دارد، قص��د دارد ی��ک س��ایت 
تولید خودرو در کشور مقدونیه 
راه‌ان��دازی کرده و تولید برخی 
محص��ولات خ��ود نظی��ر مدل 
DBX را ک��ه ی��ک کراس اوور 
محس��وب می‌ش��ود ب��ه آنج��ا 

منتقل کند. 
به گزارش خبرگزاری رویترز 
و ب��ه نق��ل از یک منبع نزدیک 
ب��ه ش��رکت اس��تون، مدیران 
ای��ن خودروس��از انگلیس��ی از 
ماه‌ها قبل لیس��تی از 19 مکان 
احتمالی جهت احداث س��ایت 
تولید خودرو را تهیه کردند و در 
نهایت تعداد مکان‌های موجود 
در آن به سایت‌های این شرکت 
در انگلستان، یک کارخانه تولید 
خودرو در ایالت آلابامای آمریکا 
و یک مکان احتمالی در منطقه 

خاورمیانه تنزل یافت. 
ام��ا براس��اس گزارش‌ه��ای 
منتش��ر ش��ده، دولت مقدونیه 
پیش��نهاد قاب��ل توجه��ی در 
هفته‌ه��ای اخی��ر به ش��رکت 
استون مارتین ارائه کرده است. 
این پیشنهاد در شرایطی مطرح 
می‌ش��ود که پیش‌ت��ر مدیران 
این خودروس��از انگلیسی اعلام 
کرده بودند حمایت مالی از این 

شرکت در کشور مورد نظر برای 
احداث س��ایت تولید خودرو از 
اهمیت بس��یار زیادی برخوردار 
است.  در همین رابطه یک منبع 
نزدیک به اس��تون مارتین اعلام 
کرد: »افزایش ش��انس مقدونیه 
برای میزبانی از خط تولید مدل 
DBX استون در حالی افزایش 
یافته اس��ت که تا پیش از این، 
نام آن از لیست مدیران شرکت 
اس��تون مارتین حذف شده بود. 
اما مقدونیه با یک پیشنهاد بهتر 

به روی میز بازگشته است.«
منبع مذکور در ادامه سخنان 
خ��ود اف��زود: »ب��ه دلی��ل عدم 
وجود ش��فافیت لازم در منطقه 
خاورمیان��ه اح��داث خط تولید 
استون به آنجا از دستور کار این 

شرکت خارج شد و منطقه‌ای در 
Sutton Coldfield انگلستان 
به جای آن در نظر گرفته ش��د 
که پیش از مطرح شدن پیشنهاد 
جدی��د مقدونیه ش��انس اصلی 
احداث س��ایت جدید بود که در 
آخرین لحظات از اولویت مدیران 
استون خارج شد.« در این رابطه 
یک��ی از مقامات رس��می دولت 
مقدونی��ه که نخواس��ت نامش 
فاش ش��ود، گفت: »ما پیشنهاد 
بسیار خوبی را به مدیران شرکت 
اس��تون مارتین ارائه کرده‌ایم.« 
وی ب��ا گفتن ای��ن جمله از ارائه 
هرگون��ه جزیی��ات در ارتباط با 
پیشنهاد مذکور خودداری کرد. 
پس از ارائه پیش��نهادات متعدد 
از س��وی کشورها و بررسی‌های 

کارشناس��ان و مدیران اس��تون 
مارتی��ن، قرار اس��ت مالکان این 
شرکت که یک شرکت خصوصی 
س��رمایه‌گذاری ایتالیایی و یک 
شرکت کویتی هستند، در ارتباط 
ب��ا انتخاب مکان مورد نظر برای 
احداث سایت تولید خودروهای 
کراس اور DBX تصمیم‌گیری 

کنند. 
براس��اس  اس��ت  گفتن��ی 
اس��تون،  مدی��ران  اظه��ارات 
این ش��رکت قص��د دارد میزان 
تولی��د خ��ود را در انتهای دهه 
ج��اری می�الدی چه��ار برابر 
ک��رده و ب��ه پانزده هزار خودرو 
برس��اند. این در حالی است که 
کارخان��ه تولید خودروهای این 
 Gaydon ش��رکت در منطقه

در انگلس��تان از آغ��از بح��ران 
مالی در س��ال 2008 میلادی 
ب��ا کاه��ش تولی��د مواجه بوده 
ک��ه ای��ن کاهش تا به امروز نیز 

ادامه یافته است. 
در راستای برنامه‌های استون 
برای افزایش تولید خود، اگرچه 
مدیران این خودروساز پیش از 
ای��ن اعلام کرده بودند که قصد 
دارن��د با انتخاب محلی در بازار 
داخلی خود از مزایای احتمالی 
آن برخوردار شوند، اما مقدونیه 
که یکی از کشورهای مورد نظر 
شرکت‌های خودروسازی برای 
احداث سایت‌های تولید خودرو 
به ش��مار می‌رود، ب��ا ارائه یک 
پیشنهاد اغوا‌کننده و همچنین 
در نظ��ر گرفت��ن یارانه‌ه��ای 
ج��ذاب برای ش��رکت‌هایی که 
خ��ط تولید خودروهای خود را 
در این کشور احداث می‌کنند، 
مدیران اس��تون را برای انتخاب 
آن به‌عنوان محل احداث سایت 
جدید خود وسوسه کرده است. 
لازم به ذکر است بزرگ‌ترین 
موفقی��ت مقدونی��ه در ج��ذب 
ش��ــرکـت‌های انــگـلیس��ی، 
ش��رکت ب��ه  مج��وز   ارائ��ه 

Johnson Matthey  ب��رای 
اح��داث ی��ک کارخان��ه تولید 
کاتالیزور‌ه��ای کنترل انتش��ار 
گازه��ای گلخان��ه‌ای در س��ال 
ش��رق  در  و  می�الدی   2009

اسکوپیه بوده است. 

استون مارتین به دنبال تولید مدل DBX در مقدونیه

مدیرعام��ل رن��و- نیس��ان در حاش��یه 
نمایشگاه خودروی دیترویت اعلام کرد این 
شرکت به محض برداشته شدن تحریم‌ها، 

آماده گسترش تولید در ایران است. 
به گزارش ایسنا، کارلوس گون در این 
نمایشگاه به خبرنگاران اظهار کرد: ایران 
بازار بسیار نویدبخشی است که پتانسیل 
افزایش تولید بیش از یک‌میلیون خودرو 
را در ح��ال حاض��ر ب��ه 1.5 ی��ا ‌2میلیون 

خودرو دارد. 
گ��ون اظه��ار کرد: ما آم��اده حضور در 
ایران هس��تیم اما می‌خواهیم این حضور 

به شکلی پایدار باشد. 

وی در ادامه افزود: پتانسیل زیادی در 
ایران وجود دارد، اما هنوز از نظر سیاسی 
و حقوقی شرایط لازم مهیا نشده است. 

یکی از مدیران پارس خودرو در ژوییه 
س��ال گذشته به وال‌استریت‌ژورنال گفته 
بود، رنو سرگرم مذاکره برای داشتن سهم 

اندکی در این خودروساز دولتی است. 
وی همچنی��ن گفت��ه بود رنو س��رگرم 
مذاک��ره ب��رای خرید تس��هیلاتی مانند 
کارخانه‌های خودروسازی سایپا است که 

شرکت مادر پارس خودرو است. 
تحریم‌ه��ای غربی مان��ع تولید داخلی 
خودروهای رنو شد که با قطعات وارداتی 

مونتاژ می‌شوند. 
در ای��ن بی��ن پ��ژو س��یتروئن، رقیب 
فرانسوی رنو که در سال 2012 به دلیل 
تش��دید تحریم‌ه��ا ای��ران را ت��رک کرد، 
برای ایجاد یک ش��راکت جدید با شریک 
س��ابقش ایران خودرو پ��ای میز مذاکره 

نشسته است. 
این شرکت در اکتبر قراردادی را برای 
فروش خودروهای برند لوکس‌ دی‌اس در 

ایران امضا کرد. 
براس��اس گزارش خبرگزاری فرانس��ه، 
ن��رخ مالکی��ت خودرو در ایران تنها 100 
دستگاه به ازای هر ‌هزار نفر بوده که شش 

برابر کمتر از اروپا است و مصرف‌کنندگان 
از زمان تش��دید تحریم‌های اقتصادی که 
از س��وی آمری��کا و اروپ��ا وضع ش��دند و 
خ��روج برخ��ی از خودروس��ازان از ای��ن 
کش��ور را به‌دنبال داشت، برای دسترسی 
به خودروهای جدید محدودیت داشتند. 
اما توافق هسته‌ای تاریخی که در ژوییه 
س��ال گذش��ته میان ایران و قدرت‌های 
جهانی امضا ش��د، زمینه را برای برداشته 

شدن تحریم‌ها مهیا کرد. 
ج��ان کری، وزی��ر خارجه آمریکا هفته 
گذشته اظهار کرد این توافق تا چند روز 

آینده اجرا خواهد شد. 

کارلوس گون در حاشیه نمایشگاه دیترویت خبر داد

آمادگی رنو - نیسان برای گسترش فعالیت در ایران
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کرایس��لر 30 س��ال قبل مینی 
ون را اب��داع ک��رد و اکنون با امید 
به محبوبیت مجدد، این خودرو را 
با ظاهری شبیه یک شاسی بلند، 
امکانات پیشرفته و نخستین مدل 

هیبریدی از نو ابداع می‌کند. 
ب��ه گزارش ایس��نا، کرایس��لر 
پاس��یفیکا 2017 قرار اس��ت در 
دیترویت  خ��ودروی  نمایش��گاه 
رونمای��ی ش��ود و در به��ار آینده 
روان��ه بازار فروش می‌ش��ود. این 
مدل جانش��ین کرایسلر تاون‌اند 
کاراوان  گرن��د  داج  و  کانت��ری 
می‌شود و فیات کرایسلر اتومبیل 
امیدوار اس��ت روند نزولی فروش 
مین��ی‌ون ب��ا عرض��ه ای��ن مدل 

معکوس شود. 
مین��ی ون کرایس��لر زمان��ی 

که برای نخس��تین بار در س��ال 
1983 عرضه شد، به دلیل درهای 
کش��ویی و فضای داخلی جادار با 
پرجمعیت  خانواده‌های  استقبال 
آمریکای��ی روبه‌رو ش��د. تا اوایل 
دهه 90 میلادی کرایسلر سالانه 
بیش از ‌500هزار دستگاه فروش 
داش��ت و ف��روش مین��ی‌ون در 
آمریکا در س��ال 2000 به رکورد 

‌1.37میلیون دستگاه رسید. 
ام��ا زمان��ی ک��ه ش��رکت‌های 
خودروس��ازی ش��روع ب��ه تولید 
ک��راس اوور کردند، فروش مینی 
ون ضرب��ه خ��ورد. ک��راس اوور 
شاس��ی بلند کوچکی اس��ت که 
همانن��د مینی ون فضای داخلی 
زی��ادی دارد اما ش��باهت زیادی 
ب��ه خودروهای س��واری معمولی 

داش��ته و اقتصاد سوخت بهتری 
ه��م دارد. ای��ن ام��ر باعث ش��د 
مینی‌ون به یکباره از چش��م بازار 
بیفتد. فیات کرایسلر اتومبیل که 
مالک کنونی کرایسلر است، سال 
گذش��ته کمتر از ‌200هزار مینی 

ون در آمریکا فروخت. 
مدیر خودروی فیات کرایس��لر 
اظهار کرده است: خودروی کاملا 
متفاوت شایس��ته یک نام جدید 
اس��ت و این شرکت نام پاسیفیکا 
را انتخاب کرده که نام یک شاسی 
بلند کوچک کرایس��لر اس��ت که 

یک دهه قبل عرضه شده بود. 
ظاه��ر جذاب‌تری  پاس��یفیکا 
داشته و کف آن به زمین نزدیک‌تر 
و چرخ‌های آن بزرگ‌تر شده است 
 LED و با چراغ‌های جلو و عقب

و نواره��ای روش��ن دور پنجره‌ها 
ش��کل لوکس��ی پیدا کرده است 
ول��ی با این همه فیات کرایس��لر 
می‌دان��د ظاه��ر ب��رای مقابله با 
حریفان��ی مانند هوندا اودیس��ه و 
تویوتا سیه‌نا که سال‌هاست سهم 
بازار کرایسلر را تصاحب کرده‌اند، 
کافی نیس��ت. از این رو پاسیفیکا 
تنه��ا مینی ونی خواهد بود که با 
یک مدل پلاگین هیبریدی عرضه 
می‌ش��ود. این مدل تا 30 مایل از 
نیروی الکتریکی استفاده می‌کند 
و سپس موتورهای بنزینی آن به 
کار می‌افتن��د. مدل‌های بنزینی 
پاسیفیکا موتور V-6 3.6 لیتری 
با قدرت 287 اس��ب بخار دارند. 
کرایس��لر همچنی��ن اعلام کرده 
مین��ی ون جدی��د س��بک‌تر از 

مدل‌ه��ای پیش��ین اس��ت که به 
معنای اقتصاد سوخت بهتر است. 
همچنین برای باز و بسته کردن 
در پاس��یفیکا همانن��د دره��ای 
کشویی مدل‌های قبلی نیازی به 
استفاده از دست نیست و درهای 
خودرو به شکل اتوماتیک با تکان 
دادن پا در پایین در، باز می‌شوند. 
همچنین این مینی‌ون به ش��کل 
اتوماتی��ک می‌تواند پارک کند و 
سیستم س��رگرمی عقب خودرو، 
لمس��ی  نمای��ش  صفح��ه  دو 
‌10اینچی دارد که به سرنشینان 
امکان می‌دهد به تماش��ای فیلم، 
بازی یا گش��ت و‌گذار در اینترنت 
گ��زارش  براس��اس  بپردازن��د.  
آسوشیتدپرس، قیمت این خودرو 

هنوز اعلام نشده است.

دلبری مینی‌ون جدید کرایسلر با ظاهر جدید و فناوری روز دنیا

قائم‌مق��ام وزی��ر صنع��ت، مع��دن و 
تج��ارت در م��ورد ممنوعی��ت واردات 
کالا از آمریکا و اینکه چگونه این مجوز 
صادر شده، گفت: تا ‌آنجا که اطلاع دارم 
خ��ودرو جزء لیس��ت کالاهای صنعتی 
ممنوع��ه قرار نگرفته اس��ت، بنابراین 

مشمول محدودیت نیست. 
طی چند روز اخیر س��ازمان توس��عه 
تج��ارت خب��ری را تحت عن��وان مجوز 
واردات دو نوع خودروی ش��ورولت روی 
خروجی خود قرار داد که به نظر می‌رسید 
با این بخشنامه در تناقض است. خبرنگار 
فارس موضوع را از مجتبی خس��روتاج، 
قائم‌مقام وزیر صنعت جویا شده و پرسید 
به‌رغ��م ممنوعیت واردات کالا از آمریکا 
چگونه این مجوز صادر ش��ده است. وی 
گفت: تا ‌آنجا که اطلاع دارم خودرو جزء 
لیس��ت کالاهای صنعتی ممنوعه که به 
س��ازمان توس��عه تجارت معرفی ش��ده 
قرار نگرفته اس��ت و بنابراین مش��مول 
محدودیت نیست. وی داشتن نمایندگی 
را یکی از پیش‌ش��رط‌های مجوز واردات 
خ��ودرو عنوان ک��رد و افزود: از آنجا که 

هیچ برند آمریکایی در ایران نمایندگی 
مجاز ندارد، یک واسطه عمانی نمایندگی 
این دو برند ش��ورولت را در ایران ایجاد 
کرده و توانس��ته اس��ت امکان واردات را 

فراهم آورد. 
قائ��م مق��ام وزیر صنع��ت، معدن و 
تج��ارت همچنی��ن در گفت‌وگ��و ب��ا 
ایس��نا تاکید کرد: آثار لغو تحریم‌ها در 
بخش‌های مختلف بانکی، همکاری‌های 
صنعت��ی - تج��اری و انتق��الات دانش 
فنی را در یک پروس��ه زمانی یک‌ساله 

می‌توان شاهد بود. 
وی با بیان اینکه با لغو تحریم‌ها قطعا 

بازاره��ای جدی��دی در بخش صادرات 
خواهیم داشت که در سال‌های تحریم 
از آنه��ا محروی��م بوده‌ای��م، افزود: این 
موض��وع یک��ی از مهم‌تری��ن اه��داف 
صادراتی ما اس��ت که بعد از برداش��ته 

شدن تحریم شاهد خواهیم بود. 
خس��روتاج ب��ا بی��ان اینک��ه امروزه 
بهتری��ن ارزش صادرات��ی از ص��ادرات 
به کشورهای آسیایی یا اروپایی است، 
گفت: بس��یاری از خرید‌ها و معاملات 
تج��اری فاق��د اس��تفاده از نظام بانکی 
جهانی و شبکه بانکی بین‌المللی است 
ک��ه باعث می‌ش��ود نق��ل و انتقالات و 

جابه‌جایی‌های پولی هزینه‌های گزافی 
را به دنبال داش��ته باش��د که بعد از لغو 
تحریم‌ها این هزینه‌ها کاهش می‌یابد. 
قائ��م مق��ام وزیر صنع��ت، معدن و 
تج��ارت با بیان اینک��ه مباحث بانکی 
در ح��ال حاض��ر بین 10 تا 20 درصد 
در رش��ته‌های مختلف کالایی هزینه 
دارد، اف��زود: بعد از برداش��ته ش��دن 
تحریم‌ه��ا ای��ن هزینه‌ه��ای اضاف��ی 
حذف می‌ش��ود و از طرفی ریس��ک به 
ه��در رفتن مناب��ع نیز برطرف خواهد 
ش��د.  مع��اون وزیر صنع��ت، معدن و 
تج��ارت در عی��ن حال بیان کرد: با باز 
ش��دن بازارهای جدید فرصتی فراهم 
می‌ش��ود ت��ا با افزایش ق��درت خرید، 
کالاه��ای بهتری خریداری کنیم و از 
سویی قدرت چانه‌زنی نیز برای خرید 
کالاه��ا افزایش می‌یابد. به گفته وی، 
کش��ورهای اروپایی و آمریکایی عمدتا 
از طرف‌ه��ای اصل��ی م��ا در مباحث 
تعام�الت دان��ش فن��ی و تکنولوژی 
بودند که بعد از لغو تحریم‌ها می‌توان 
اقدامات مهمی در این راستا انجام داد. 

قائم‌مقام وزیر صنعت، معدن و تجارت: 

خودرو در شمار کالاهای ممنوعه وارداتی از آمریکا نیست 



اخبار انتخاباتی

حجت‌الاس�لام حس��ن روحانی رئیس‌جمه��وری روز 
سه‌ش��نبه در دیدار با گرهارد ش��رودر صدراعظم س��ابق 
آلم��ان، روابط مثب��ت تاریخی می��ان ای��ران و آلمان را 
زیربن��ای توس��عه مناس��بات و همکاری‌ها برش��مرد و با 
اشاره به نقش سازنده و مثبت آلمان در جریان مذاکرات 
هس��ته‌ای ایران با 1+5، اظهار داش��ت: امروز در آس��تانه 
اجرای برجام ش��رایط برای ارتقای بیش��تر سطح روابط 
با ایران فراهم ش��ده اس��ت و باید به‌گون��ه‌ای عمل کنیم 
تا همه طرف‌های مذاکره از این توافق احس��اس رضایت 

کنند. 
روحانی با بیان اینکه همکاری‌های گسترده اقتصادی، منطقه‌ای و 
سیاسی باید ثمره تلاش هفت کشور پس از مذاکرات و توافق باشد، 
گفت: باید همزمان با اجرای این توافق پایه‌های آن را مستحکم کنیم 
و به دنیا نشان دهیم که مذاکره و گفت‌وگو می‌تواند ما را به یک 
نقطه مثبت همه‌جانبه برساند. اگر طرف‌های مقابل در مذاکرات به 
تعهدات خود پایبند باشند، جمهوری اسلامی ایران نیز در اجرای 

توافق هسته‌ای جدی و مصمم است. رئیس‌جمهوری با اشاره 
به اینک��ه زمینه‌های فراوانی برای توس��عه همکاری‌های 
اقتص��ادی میان ایران و آلم��ان در بخش‌های مختلف از 
جمله خودروسازی، تاسیسات بندری، راه‌آهن، بخش‌های 
مرب��وط به انرژی و صنایع وجود دارد، خاطرنش��ان کرد: 
ای��ران با دارا ب��ودن امکانات حمل‌و‌نقل ریل��ی و دریایی 
و بزرگ‌تری��ن منابع ان��رژی در منطقه، نیروی انس��انی 
تحصیلکرده و امنیت بالا و نیز داشتن مرکزیت جغرافیایی 
ب��رای صادرات کالا به کش��ورهای اطراف پتانس��یل‌های 
مطلوب��ی دارد ک��ه می‌توان از این ظرفیت‌ها به س��رعت 
در جهت س��اماندهی پروژه‌های مش��ترک میان دوکشور 
استفاده کرد. روحانی با تاکید بر توسعه مناسبات همه جانبه 
ایران و آلمان در دیگر بخش‌ها از جمله گردشگری، ارتباطات 
پارلمانی و مس��ائل علمی و فرهنگی اظهار داش��ت: دو کشور 
می‌توانند در زمینه حل و فصل مشکلات سیاسی و منطقه‌ای 
همکاری و رایزنی‌های خوبی داشته باشند. رئیس‌جمهور با بیان 

اینکه هیچ مانعی برای توس��عه روابط اقتصادی و فرهنگی با 
آلمان نداریم اظهار امیدواری کرد که با تلاش مسئولان، شرایط 
برای گسترش هرچه بیشتر روابط و مناسبات میان بخش‌های 

خصوصی و دولتی دو کشور فراهم شود. 
روحانی معضل تروریس��م را مشکلی همگانی برشمرد 
و خاطرنش��ان کرد: امروز تروریس��م کشورهای منطقه را 
با مش��کل ثب��ات و امنیت مواجه کرده و دیگر کش��ورها 
از جمله آلم��ان نیز با تبعات این ناامنی از جمله موضوع 
پناهجوی��ان روبه‌رو هس��تند. رئیس‌جمه��وری ضرورت 
کمک‌ه��ای انسان‌دوس��تانه ب��ه آوارگان و پناهجویان را 
مورد اشاره قرار داد وگفت: جمهوری اسلامی ایران آماده 
گفت‌وگ��و، رایزنی و همکاری با دیگر کش��ورها در جهت 
مب��ارزه با تروریس��م در منطقه و مقابله ب��ا آثار و تبعات 
آن اس��ت. صلح و ثبات منطقه برای ما حائز اهمیت است 
و حاضری��م از همه ت��وان خود برای مبارزه با تروریس��م 

به‌عنوان معضل جهانی استفاده کنیم. 

کاخ س��فید هش��دار داده است که باراک 
اوبام��ا لایح��ه ض��د ایرانی جدی��دی را که 
جمهوری‌خواهان برای جلوگیری از اجرای 
»برج��ام« )برنام��ه جامع اقدام مش��ترک( 
مط��رح کرده‌اند، وتو خواهد کرد. به گزارش 
»نیویورک‌تایمز« در این باره آمده است: کاخ 
س��فید هش��دار داده که این لایحه با هدف 
افزایش فشار بر واشنگتن برای اتخاذ موضع 
س��ختگیرانه علیه تهران ارائه ش��ده است و 
می‌تواند روند توافق هسته‌ای ایران را مختل 
کند و مانع می‌ش��ود که آمریکا به تعهدات 
خود در توافق هسته‌ای عمل کند. بر همین 
اساس، اوباما گفته است که این لایحه را وتو 
خواهد کرد. این روزنام��ه با یادآوری اینکه 

تواف��ق هس��ته‌ای جامع بین ای��ران و گروه 
1+5 )اعضای دائم ش��ورای امنیت و آلمان( 
فقط درباره برنامه هسته‌ای ایران بوده است، 
اف��زود: »تحریم‌های��ی که به خاط��ر برنامه 
هس��ته‌ای ایران علیه این کشور وضع شده 
براساس توافق هسته‌ای باید لغو شود و شاید 

تا اوایل هفته آینده این کار انجام شود.«
نیویورک‌تایمز در عین حال با یادآوری 
آزمایش موشکی ایران و نیز قطعنامه‌های 
سازمان ملل در این زمینه افزود: منتقدان 
برنامه هس��ته‌ای ایران، آزمایش موش��کی 
ای��ن کش��ور را به معنای شکس��ت توافق 
می‌دانن��د ام��ا خاتمه تولید موش��ک‌های 
بالس��تیک در ای��ن تواف��ق مطرح نش��ده 

و تمرک��ز آن ب��ر برنامه هس��ته‌ای تهران 
ب��وده اس��ت. این نش��ریه درب��اره تلاش 
ب��رای مخت��ل کردن  جمهوری‌خواه��ان 
برجام اضافه کرد: »اعضای جمهوری‌خواه 
مجل��س نماین��دگان آمریکا ک��ه با توافق 
هس��ته‌ای مخالفند ت�لاش جدیدی برای 
ناب��ود ک��ردن توافق آغ��از کرده‌ان��د. آنها 
س��عی می‌کنن��د لایحه‌ای را ب��ه تصویب 
برس��انند که توانای��ی تیم اوبام��ا را برای 
لغو تحریم‌هایی ک��ه علیه بانک‌های ایران 
وضع شده است، محدود کند. تصویب این 
لایحه به معنای این خواهد بود که آمریکا 
زیر توافق زده اس��ت. اوباما نیز گفته است 

که این لایحه را وتو خواهد کرد.«

توافق  مخال��ف  جـمـهـوری‌خـواه��ان 
هس��ته‌ای ایران و گ��روه 1+5 لایحه‌ای با 
عن��وان »قانون ش��فافیت حمای��ت مالی 
ایران از تروریس��م« را تدوین کرده‌اند که 
آن را با رهبری »اس��تیو راس��ل« سناتور 
جمهوری‌خواه ب��ه تصویب »کمیته روابط 
خارج��ی مجلس نمایندگان« رس��انده‌اند 
که قرار اس��ت امروز چهارشنبه به صحن 
مجل��س نماین��دگان برود. براس��اس این 
لایحه ض��د ایرانی، تیم اوبام��ا حق ندارد 
تحریم‌ه��ای ایران را لغو کن��د مگر اینکه 
بتواند ثاب��ت کند ایران حامی تروریس��م 
و ناقض حقوق بش��ر نیس��ت و در اش��اعه 

تسلیحات کشتارجمعی دست ندارد. 

با تصوی��ب هی��أت دولت، ن��رخ جرایم 
تخلفات راهنمایی و رانندگی افزایش یافت. 
بر پایه این گزارش، با تصویب هیأت دولت، 
جرای��م تخلفات راهنمای��ی و رانندگی در 
س��طح معابر، خیابان‌ه��ا و جاده‌ها افزایش 
یافت که با اجرایی شدن این مصوبه و طی 
مراحل قانونی لازم از این به بعد متخلفان 

با نرخ جدید، جریمه خواهند شد. 
افزای��ش یافت��ه در  برخ��ی از جرای��م 
کلانشهرها به ش��رح زیر است: ۱- سبقت 
غیرمج��از ۲۰۰ ه��زار توم��ان. ۲- هرگونه 
حرکت نمایش��ی مانن��د دور زدن درجا و 
یا حرک��ت موتورس��یکلت روی یک چرخ 
۱۵۰ هزار تومان. ۳- تجاوز از سرعت مجاز 

)بیش از ۳۰ کیلومتر در ساعت( ۲۰۰ هزار 
تومان. ۴- س��بقت غیرمجاز در راه‌های دو 
طرف��ه ۲۰۰ هزار توم��ان. ۵-عبور از چراغ 
قرمز راهنمایی و رانندگی ۲۰۰ هزار تومان. 
۶- حرکت به طور مارپیچ ۱۵۰ هزار تومان. 
۷- حرک��ت ب��ا دنده عق��ب در آزادراه‌ها و 
بزرگراه‌ها ۱۵۰ هزار تومان. ۸- رانندگی در 

حالت مستی و مصرف داروهای روانگردان 
ی��ا افیون��ی ۴۰۰ هزار توم��ان. ۹- عبور از 
محل ممنوع ۱۰۰ هزار تومان. ۱۰- تجاوز 
 ب��ه چ��پ از مح��ور راه ۷۵ ه��زار تومان. 
۱۱- عبور وسایل نقلیه از پیاده‌رو ۷۵ هزار 
توم��ان. ۱۲- عدم رعای��ت حق تقدم عبور 

۶۰ هزار تومان. 

اوباما لایحه ضد ایرانی جلوگیری از اجرای برجام را وتو می‌کند

نرخ جریمه‌های رانندگی افزایش یافت

  حس��ینعلی امیری، قائم مقام وزیر کشور در واکنش 

ب��ه خبر برخی از رس��انه‌ها درباره مصوب��ه دیروز مجلس 
مبنی بر منتفی شدن انتخابات الکترونیکی مجلس گفت: 
آنچ��ه که نماین��دگان مجلس در خص��وص طرح اصلاح 
موادی از قانون انتخابات مجلس شورای اسلامی تصویب 
کردند به منزله منتفی شدن انتخابات الکترونیکی نیست. 
  محمدرضا عارف، رئیس شورای عالی سیاست‌گذاری 

انتخابات��ی اصلاح‌طلب��ان در واکنش به اخب��اری درباره 
تشکیل ستادی در ش��ورای‌عالی اصلاح‌طلبان برای رصد 
و عملی��ات روان��ی جریانی و ف��ردی اصولگرای��ان اظهار 
کرد: به‌ش��دت تکذیب می‌کنم. این‌گون��ه اخبار جعلی از 
آن دس��ت بداخلاقی‌هاس��ت که هر از گاهی با آن روبه‌رو 
هستیم. در قاموس اصلاح‌طلبی، تخریب وجود ندارد. نگاه 

ما به رقبا مثبت است. 

  س��یدمحمد صادق خرازی، نماینده اس��بق ایران در 

سازمان ملل و سفیر سابق ایران، مجلس آینده را ترکیبی 
از اعتدالی��ون دو جناح می‌داند و معتقد اس��ت که دولت 

روحانی نماد اصلاح‌طلبی به حساب نمی‌آید. 
  دبی��ران کل جمعی��ت حامی��ان انقلاب اس�لامی، 

جمعیت ایثارگران انقلاب اس�لامی و جمعیت انس��جام 
اس�لامی در نشستی سه جانبه با بررسی و ارائه گزارش 
فعالیت‌های خود بر ض��رورت وحدت اصولگرایان برای 
دس��تیابی ب��ه نتیجه مطلوب در انتخابات س��ال جاری 

تاکید کردند. 
  نعمت احمدی، وکیل دادگس��تری گفت: ما نیازمند 
قانون انتخابات جامعی هس��تیم. احمدی ب��ا بیان اینکه 
قوانی��ن انتخاباتی کامل نیس��ت، گف��ت: قانونگذاری در 
موض��وع انتخابات همیش��ه به‌ص��ورت جناح��ی بوده و 

ام��کان ن��دارد از مجلس اول تاکنون قان��ون انتخابات در 
هر مجلس��ی تغییر نکرده باشد. همیشه یکسری تغییرات 

در قانون انتخابات وجود داشته است. 
  طیب��ه صفای��ی، نماینده پیش��ین مجلس ش��ورای 

اس�لامی گفت: حضور گس��ترده مردم در مرحله ثبت‌نام 
کاندیداتوری برای انتخابات نش��ان‌دهنده اعتماد مردم به 
نظام و علاقه‌مندی به تعیین سرنوشت خود است. صفایی 
با اش��اره به اینکه در ثبت‌نام‌ها، ش��اهد حضور گروه‌ها و 
گرایش‌های مختلف سیاس��ی هستیم گفت: در نهایت در 
انتخابات چارچوب و خط قرمزهای نظام باید حفظ ش��ود 
و مردم در راه حفظ اهداف نظام و دس��تاوردهای انقلاب 
اس�لامی بسیار حس��اس هس��تند. بنابراین به گروه‌های 
سیاس��ی و دس��ته بندی‌هایی رأی خواهند داد که از این 

نظر مردم را مطمئن کنند. 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

محمدعلی اس��فنانی، س��خنگوی کمیس��یون قضایی 
مجلس در گفت‌وگو با مهر، تعیین تکلیف جرم سیاس��ی 
را بعد از ۱۱ س��ال از کارهای مه��م مجلس نهم عنوان 
می‌کند و می‌گوید: این طرح در نوبت تصویب در صحن 
علن��ی مجلس قرار داش��ت و ق��رار بود بعد از بررس��ی 
بودجه سال 95 در دس��تور کار قرار بگیرد و امروز این 
کار انجام ش��د و قرار اس��ت این طرح براساس گزارش 
کمیس��یون شوراها مورد بررس��ی قرار گیرد. طباطبایی 
عضو دیگر کمیس��یون قضایی مجلس با اش��اره به اینکه 
براس��اس این طرح مجرمان سیاس��ی ک��ه مصداق این 
ط��رح باش��ند از امکاناتی همچون اینترن��ت، روزنامه و 
حبس نش��دن در س��لول انفرادی در زن��دان برخوردار 
می‌ش��وند، گفت: با تصویب نهایی طرح جرم سیاسی در 
مجلس، دیگر بلاتکلیفی در زمینه رس��یدگی به این نوع 

جرائم و اطاله دادرس��ی را ش��اهد نخواهیم بود.
در م��اده ۹ طرح مجل��س برای جرم سیاس��ی آمده 

اس��ت: متهمان و محکومان به جرائم سیاسی علاوه بر 
برخ��ورداری از حقوقی که برای متهم��ان و محکومان 
ع��ادی ب��ه موجب قوانی��ن و مقررات پیش‌بینی ش��ده 
حس��ب مورد از امتی��ازات زیر نیز بهره‌مند می‌ش��وند: 
1- مج��زا بودن مح��ل نگهداری در مدت بازداش��ت و 
حب��س از مجرم��ان عادی. 2- ممنوعی��ت وادار کردن 
ب��ه پوش��یدن لب��اس زندان ی��ا کار اجب��اری در طول 
 دوران بازداش��ت یا حبس. 3- ممنوعیت دستبند زدن. 
 4- ممنوعی��ت اج��رای اح��کام ناظ��ر به تک��رار جرم. 
سیاس��ی.  مجرم��ان  ب��ودن  اس��ترداد  غیرقاب��ل   -5 
6- ممنوعی��ت بازداش��ت و حبس به ص��ورت انفرادی، 
به جز در مواردی ک��ه دادگاه بیم تبانی بدهد یا آن را 
برای تکمی��ل تحقیقات ضروری بداند. 7- حق ملاقات 
و مکاتبه مس��تمر با بس��تگان و آشنایان در طول مدت 
حبس. 8- حق دسترس��ی به کتب، نش��ریات، رادیو و 

تلویزی��ون در ط��ول م��دت حب��س. 

آغاز بررسی جرم سیاسی در مجلس

 اواس�ط ظهر روز سه‌ش�نبه انفجاری 
در میدان س�لطان احمد اس�تانبول که 
از مراک�ز مه�م گردش�گری این ش�هر 

محسوب می‌شود رخ داد. 
 یک منبع آگاه در برلین احتمال سفر  
»فرانک والتر اشتاین مایر« وزیر خارجه 
آلمان به ایران را در راستای تلاش برای 
تنش‌زدای�ی بی�ن تهران -ری�اض قوی 

دانست. 

بیش از 38 هزار پزش�ک شاغل در س�ازمان خدمات بهداشت ملی انگلیس  
)ان اچ اس( روز س�ه شنبه برای نخستین بار از سال 1975 میلادی، اعتصاب 

گسترده و فلج‌کننده‌ای را شروع کردند

تیتر اخبار

آزمایش��گاه‌های  دکت��ر حس��ین رس��تگار، مدی��رکل 
مرج��ع س��ازمان غذا و دارو ب��ه نمونه‌برداری‌ه��ای انجام 
ش��ده از آلوچه و لواش��ک‌های فل��ه‌ای در حجم زیادی از 
تفرجگاه‌ه��ای تهران با همکاری دانش��گاه علوم پزش��کی 
ش��هید بهش��تی اش��اره کرد و گفت: تمام این نمونه‌ها به 
لحاظ معیارهای بهداش��تی و سلامتی رد شدند. تمام این 
نمونه‌ها دارای رنگ‌های غیرمجاز بودند. حتی در برخی از 
آنها رنگ تارتارازین به‌عنوان رنگی صنعتی که س��رطان‌زا 
نیز هس��ت، ب��ه کار رفته ب��ود. رنگ تارتارازی��ن در رنگ 

زعفرانی که گاهی دیده می‌ش��ود حجاج به‌عنوان سوغات 
از مکه می‌آورند نیز وجود دارد. 

به گفته او، همچنین 50 درصد این آلوچه‌ها و لواشک‌ها 
آلودگی میکروبی داش��تند ک��ه آلودگی‌های میکروبی نیز 
عوارض خاص خودشان را دارند. این مسائل نشان می‌دهد 
که باید به س�لامت مردم بیش از پیش توجه شود. نتایج 
این نمونه‌ها اخیراً اس��تخراج ش��ده و در حال ارس��ال به 
دانشگاه علوم پزشکی شهید بهشتی جهت برخورد قانونی 

با عرضه‌کنندگان آن است. 

وجود رنگ سرطان‌زا در لواشک‌های تفرجگاه‌های تهران

 علی مویدی رئیس پلیس مبارزه با مواد 
مخدر اعلام کرد: در 9 ماهه امسال بیش از 
420 تن انواع مواد مخدر در س�طح کشور 
کشف شد که این میزان درمقایسه با 9 ماهه 
سال گذشته 20 درصد افزایش داشته است. 
 حسین عشقی، فرمانده قرارگاه کمیته 
جست‌وجوی مفقودین ستادکل نیروهای 
مسلح گفت: یکی از ماموران ایرانی تفحص 
شهدا در کردس�تان عراق در تله انفجاری 

گروه‌های تکفیری گرفتار و شهید شد. 
نخستین هواپیمای دوزیس�ت طراحی و ساخته شده در کشور با حضور معاون 

علمی و فناوری رئیس‌جمهور در بندرعباس رونمایی شد

تیتر اخبار

جنیفر لارنس که به تازگی یک جایزه گلدن گلوب را به 
جوایز قبلی‌اش اضافه کرده، در فیلم جدید دارن آرنوفسکی 
جلوی دوربین می‌رود. به گزارش اس��کرین دیلی، پارامونت 
پیکچرز دوشنبه اعلام کرد برنده گلدن گلوب در فیلمی از 
این کمپانی که س��ال ۲۰۱۷ اکران می‌شود، نقش آفرینی 
خواه��د کرد. البت��ه چند ماه پیش نی��ز زمزمه‌های حضور 
لارن��س در ای��ن فیلم به گوش می‌رس��یدکه ح��ال به‌نظر 

می‌رسد این مسئله محقق شده است. 
این فیلم را اسکات فرانکلین و آری هندل و نیز کمپانی 

آرنوفس��کی با عنوان »پروتوزوآ پیکچ��رز« تهیه خواهند 
کرد. این فیلم که هنوز عنوانی برایش انتخاب نشده درباره 
زوجی است که با آمدن مهمانانی ناخوانده به خانه‌شان در 
فشار قرار می‌گیرند. لارنس جایزه گلدن گلوب را یکشنبه 
ش��ب به‌عنوان بهترین بازیگر زن فیلم کمدی یا موزیکال 
برای بازی در فیلم »جوی« به دست آورد. آخرین فیلمی 
که از آرنوفس��کی به نمایش درآمد فیل��م »روح« با بازی 
راس��ل کرو بود. »قوی س��یاه«، »رکوییم برای یک رویا«، 
»کشتی گیر« و »چشمه«‌ از دیگر فیلم‌های وی هستند. 

حضور جنیفر لارنس در درام دارن‌آرنوفسکی قطعی‌ شد

 ش�هرداد روحانی آهنگس�از و رهبر 
ارکستر باس�ابقه کشور در یک نشست 
خبری پیرامون تازه‌ترین کنس�رت‌های 
خ�ود در جش�نواره موس�یقی فج�ر و 

شهرستان‌ها توضیحاتی را ارائه داد. 
 در می�ان فیلم‌ه�ای جدی�دی که به 
بخش رقابتی جش�نواره برلین ۲۰۱۶ راه 
یافته‌اند از فیلم�ی از ایران نیز نام برده 

شده است. 

قس�مت بعدی مجموعه فیلم‌های راکی ممکن اس�ت توس�ط رای�ان کوگلر 
کارگردانی نشود و داس�تانش هم به گذشته بازگردد و شامل بازگشت آپولو 

کرید شود
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روبرتو کارلوس س��تاره پیش��ین رئال‌مادرید و تیم ملی 
فوتبال برزیل مدعی اس��ت که می‌توان��د نیمار را به رئال 
مادری��د بیاورد. به گ��زارشEFE، روبرتو کارلوس یکی از 
بهتری��ن بازیکنان برزیلی تاریخ رئال به ش��مار می‌آید که 
سال‌ها با پیراهن این تیم بازی کرد و افتخارات زیادی هم 
به دست آورد. او یکی از گزینه‌های همکاری با زین‌الدین 
زیدان، سرمربی جدید رئال است. کارلوس در گفت‌وگویی 
که با یکی از شبکه‌های اسپانیایی داشت درباره موضوعات 
زیادی صحبت ک��رد. او درباره حض��ور در رئال مادرید و 
همکاری با زیدان گفت: درباره همکاری‌ام با رئال جلسه‌ای 
با س��ران این باش��گاه داش��تم که قرار اس��ت نتیجه آن 
به‌زودی اعلام شود. بخش جالب سخنان کارلوس، درباره 

نیم��ار ب��ود. او در این‌باره اظهار کرد: نیم��ار هنوز بازیکن 
جوانی اس��ت. اطمینان دارم او در سال 2016 هم یکی از 
گزینه‌های اصلی رسیدن به توپ طلا خواهد بود. می‌توانم 

او را متقاعد به پوشیدن پیراهن رئال‌مادرید کنم. 
او درب��اره رونالدو و مارس��لو گفت: رونال��دو یک پدیده 
اس��ت. اطمین��ان دارم او در رئال‌مادرید ب��ه کارش پایان 
خواهد داد و این تیم را ترک نمی‌کند. درباره مارس��لو هم 
باید بگویم که او در حال حاضر در پس��تش بهترین است. 
کارلوس درباره مس��ی گفت: او هنوز یک چیز در کارنامه 
خ��ود کم دارد و آن، قهرمانی با تیم ملی آرژانتین در جام 
جهانی اس��ت. از نظر من هنوز پله و دیگو مارادونا بی‌نظیر 

هستند و مسی با آنها فاصله دارد. 

روبرتو کارلوس: می‌توانم نیمار را مادریدی کنم

 به‌خاطر مش�کلات مالی فدراس�یون 
تیراندازی، احتمال لغو اعزام تیراندازان 
به مس�ابقات کس�ب س�همیه المپیک 

وجود دارد. 
 لیونل مس�ی ب�رای پنجمی�ن بار توپ 
طلای فوتبال جهان را به کارنامه پرافتخار 
خ�ود اضافه ک�رد و کریس�تیانو رونالدو 
واکن�ش خونس�ردانه‌ای به برنده ش�دن 

مسی برای توپ طلای 2015 داشت. 
یک سایت ژاپنی در گزارشی از 10 بازیکن تاریخ فوتبال آسیا سخن به میان 

آورد که در این میان نام جواد نکونام و علی دایی به چشم می‌آید
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تهران آماده همکاری‌های بین‌المللی برای مبارزه با تروریسم است

مردم عراق صبح سه شنبه شاهد ویرانی‌های حملات 
دوشنبه شب در مرکز خرید الزهره در بغداد و مقدادیه 
در ش��مال ش��رقی این کش��ور بودند، حملاتی که در 
مجموع ۵۲ کش��ته و اف��زون ب��ر ۱۲۰ زخمی برجای 
گذاشت. مهاجمان ورودی ساختمان‌های مورد حمله را 
منفجر کردند، افرادی را به گروگان گرفتند و عده‌ای را 

نیز به رگبار بستند. یکی از اهالی محله بغداد الجدیده 
در پایتخ��ت عراق که ش��اهد عملی��ات خونین داعش 
موسوم به  »الجواهر« بوده، می‌گوید:  »بسیاری از افراد 

شهید شدند.
اف��راد پی��ر، زن��ان و ک��ودکان را کش��تند. همه این 
خانه‌هایی که اینجا می‌بینید، خراب شده و محله بغداد 

الجدی��ده را وی��ران کردند.« صبح سه‌ش��نبه نیز بر اثر 
انفجار یک خودرو بمب‌گذاری شده در نزدیکی بعقوبه، 
دو افس��ر امنیتی کش��ته و فرمانده ارشد آنها به‌شدت 
مجروح ش��د. گ��روه داع��ش در بیانیه‌ای مس��ئولیت 
انفجاره��ای اخی��ر ع��راق را ک��ه بیش��تر در مناط��ق 

شیعه‌نشین روی داده بر عهده گرفته است. 

داعش مسئولیت عملیات تروریستی در بغداد و مقدادیه را بر عهده گرفت؛ ۵۲ کشته و افزون بر ۱۲۰ زخمی

بازگشت داعش به قلب عراق
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آگهی امروز: نایک

در تصویر پس��ر کوچکی را می‌بینیم که مشتاقانه 
تصاوی��ر مربوط به بازی گلف را از تلویزیون تماش��ا 
می‌کن��د. پدرش یکی از تماش��اچیان حرفه‌ای گلف 
اس��ت. پس��ر محو بازی شده اس��ت. با چوب دستی 
گل��ف کودکان��ه و ملبس به لباس ورزش��ی لابه‌لای 
مبل و میز صندلی برای خودش گلف بازی می‌کند. 
از لباسشویی به‌عنوان دروازه گلف استفاده می‌کند. 
بزرگ‌تر می‌ش��ود. از پدرش مش��تاق‌تر شده و زمان 
ب��رای ب��ازی می‌خواه��د. روی در و دی��وار اتاقش 
عکس‌های قهرمانان گلف اس��ت. به تماشای برترین 
مسابقات می‌رود. در بازی‌های محلی برنده می‌شود. 
خودش یک پا متخصص می‌شود. حالا پدر سوالات 
و نتایج را از او می‌گیرد. پس��ر حس��ابی استاد شده 
اس��ت. به کمپ‌های ورزش��ی می‌رود. سخت تمرین 
می‌کند و در نهایت تلویزیون به مناس��بت حضورش 
در برترین مسابقات با او مصاحبه می‌کند. او می‌گوید 
که با تمرین هر روز بهتر و بهتر می‌ش��وی. لحظه‌ای 
در سرنوشت‌ساز‌ترین بازی‌اش همه زندگی‌اش را به 
ی��اد م��ی‌آورد و ضربه بی‌نظیری به ت��وپ می‌زند. و 
حالا شعار نایک نقش می‌بندد. »فقط انجامش بده.« 
ایده‌پردازی برند دوس��ویه است؛ دو سویه‌ای که از 
هر س��و به آن بنگریم نفع نای��ک را در پی دارد. ما 
شاهد تلاش یک پسر هستیم. نایک حامی مخاطب 
اس��ت و می‌گوید وقتی چیزی را دوست‌ داری کافی 
اس��ت که آن را دنب��ال و تلاش کنی ت��ا قهرمانش 
ش��وی و از سویی دیگر انگار در لفافه می‌گوید نایک 
خریدن را انجام بده چون نایک می‌تواند برای کسی 
ک��ه راه م��ی‌رود، ورزش و تلاش می‌کن��د، بهترین 
پش��توانه باشد. و انگار از س��مت دیگر می‌گوید که 
فقط انجامش بده. ش��ک نکن و نایک را بخر، چرا‌که 
نایک همان گزینه‌ای اس��ت که ه��رروز بهتر و بهتر 

است. 

مدیریت آینده به زبان مینتزبرگ 

پیتر دراکر در حدود نیم قرن پیش، نقشه مدیریت 
را ترسیم کرد و مفهوم رهبری از همان زمان از این 
نقشه استخراج ش��د. امروزه داستان‌های فراوانی در 
خصوص موفقیت‌های بزرگ و شکست‌های عظیم‌تر 
از آنها که ماحصل کار رهبران بوده‌اند، می‌شنویم اما 
با این حال هنوز در پی یافتن اکسیر واقعی مدیریت 
هس��تیم. مفهوم مدیریت نه برای مدیران بلکه برای 
هرکس��ی که به نوعی در ارتباط ب��ا تحت تاثیر این 
مفهوم اس��ت، می‌تواند مهم باش��د. لازم است که با 
شناخت بیش��تر این مفهوم، به بهتر شدن تجربیات 
خ��ود در حوزه مدیریت کمک کنیم. کتاب مدیریت 
آس��ان در واقع نسخه خلاصه ش��ده کتاب مدیریت 
آینده ب��ه زبان هن��ری مینتزب��رگ و ترجمه دکتر 
حسین صفارزاده و فاطمه اللهیاری است که چکیده 
مطال��ب مهم آن برای مدی��ران و افراد علاقه‌مند به 
مبحث مدیریت اس��تخراج ش��ده اس��ت. در بخشی 
از این کت��اب می‌خوانی��م »مدیران با مش��تری‌ها، 
عمومی،  هم��کاران، ‌س��ازمان‌های  تامین‌کنندگان، 
بانیان اتحادیه‌ها و بسیاری دیگر و همچنین با افراد 
صف و س��تاد س��ازمان خود پیوند برقرار می‌کنند. 
ی��ک مدیر مدرس��ه می‌تواند به کمک همس��ایگان 
مدرس��ه  حتی خانم‌های مسن باتجربه که شناخت 
خوبی در م��ورد آن محله یا جامع��ه دارند و اوضاع 
مدرسه را رصد می‌کنند، از دست زدن به اقدامات و 
توس��عه‌های غیرمعمول اجتناب کند. جان کلیگورن 
به منظور تاثیرگذاری بیش��تر روی س��رمایه‌گذاران 
اقتص��ادی رویال‌بانک برای آنها ی��ک مهمانی ناهار 
برگ��زار می‌کند و برای��ان آدامز نیز با ش��رکت‌های 
همکار بومباردیر در سرتاس��ر دنی��ا همکاری دارد.« 
این کتاب قرار نیست راه‌حل‌های آسان را در اختیار 
ش��ما قرار دهد، بلکه س��عی دارد ش��ناخت و درک 
عمیق‌تری نس��بت به موضوعات مدیریت را در شما 
برانگیزد. این کتاب در 210 صفحه و قیمت 13 هزار 
تومان توسط انتشارات موسسه کتاب مهربان منتشر 

و چاپ شده است. 

کتابخانه

فرصت نقد

تبلیغات خلاق

آگهی: سازمان حمایت از بیماران NTM)عفونت میکروبی ریه( - شعار: آنچه می‌تواند بدتر از داشتن NTM باشد، چیست؟ اینکه 
شما ندانید NTM دارید!

ایستگاه تبلیغات

حیوان رهاشده یا انسان بی‌خانمان؟! 

 Publicis آژان��س  و   Depaul France خیری��ه 
Conseil  در TVC  »تنها یک نگاه«، احساس خود در 
این باره را که ما در خیابان به حیوانات رهاشده بیشتر از 

انسان‌های بی‌خانمان توجه می‌کنیم، آزمایش می‌کنند. 
ب��ه گزارش‌ ام‌بی‌ای نی��وز، در این TVC می‌بینیم که 
برای یک روز کامل، فردی بی‌خانمان و یک سگ، در یک 
خیابان و در فاصله چند متری از هم نشانده شده‌اند. یک 
دوربین مخفی تعداد دفعاتی را که رهگذران به هر یک از 
آنها نگاه می‌کند ثبت می‌کند. در پایان روز، به سگ 15 
برابر بیش��تر از فرد بی‌خانمان نگاه شده بود. این مدرک، 
فرضیه آنها را تایید می‌کند و نیاز به یک تغییر اساس��ی 
در دیدگاه ما نسبت به افراد بی‌خانمان را تاکید می‌کند. 

همه چیز درباره راه‌اندازی موزه تبلیغات

خاطرات تبلیغاتی را  زنده کنیم
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چ�ه  در  را  م�وزه  ش�کل‌گیری  ل�زوم 
می‌دانید؟ 

موزه موسسه‌ای دائمی و بدون هدف مادی 
است که درهای آن به روی عموم گشوده است 
و در جهت خدمت به جامعه و پیش��رفت آن 
فعالیت می‌کند. اهدافی مانند تحقیق در آثار و 
شواهد بر جا مانده و گردآوری، حفظ و ایجاد 
ارتباط بین آثار به‌ویژه به نمایش گذاردن آنها 
در موزه و مورد بررس��ی و کنکاش قرار دادن 
برای دست یافتن به علل شکل‌گیری آنها و... . 
هر صنعت به منظور حفظ و نگهداری آثارش 
و داشتن منابعی غنی در جهت پژوهش نیاز به 
راه‌اندازی موزه دارد. به همین منظور بسیاری 
از صنایع در تلاشند در راستای حوزه فعالیت 
خود موزه به راه اندازند. مطمئنا دس��تیابی و 
راه‌اندازی چنین موزه‌هایی زمان‌ و هزینه‌‌هایی 
را طلب می‌کند. برای مثال تلاش‌های استاد 
مجید بلوچ و همکاران‌شان بعد از پنج سال در 
جهت راه‌اندازی موزه گرافیک به ثمر نشست. 
موزه کارکردهای زیادی می‌تواند داشته باشد. 
مثلا می‌تواند به یک کانون و ستاد گردهمایی 
فع��الان صنعت تبلیغات تبدیل ش��ود و افراد 
علاقه‌مند به حوزه تبلیغات از طریق این موزه 
به اطلاعات این حوزه دس��ت یابند. در نهایت 
موزه تبلیغات ایران می‌تواند محلی باشد برای 
جمع‌آوری اس��ناد و مدارک و مستندات این 
حوزه که هویت و پیشینه تبلیغات را در اختیار 

فعالان این حوزه می‌گذارد. 
ای�ده راه‌ان�دازی این موزه از کجا ش�کل 

گرفته است؟ 
بس��یاری از آثار گذشته تبلیغاتی در حال 
از بین رفتن هس��تند. این آث��ار آگهی‌های 
چاپ��ی، تلویزیونی و رادیویی و... را ش��امل 
می‌شود. بس��یاری از نگاتیو‌های آگهی‌های 
تلویزیون��ی و رادیویی قدیم��ی در بایگانی 
برخی از افراد در حال از بین رفتن هستند. 
بزرگان حوزه تبلیغات به دلیل نداشتن فضا 
و امکانات لازم بس��یاری از آثار تبلیغاتی را 
در انب��اری و جاه��ای نامناس��بی نگهداری 

می‌کنند و همین موضوع باعث از بین رفتن 
آث��ار ارزش��مندی در حوزه تبلیغات ش��ده‌ 
اس��ت. گاهی به خاطر همی��ن فضای کم و 
نب��ود امکانات این بزرگان آث��ار تبلیغاتی را 
در اختی��ار کس��انی گذاش��ته‌اند که در این 
حرف��ه حضور ندارند و این کار باعث ش��ده 
مشخص نباشد بسیاری از آثار سر از کجاها 
در آورده‌اند. در این راستا برخی آژانس‌های 
قدیمی که دیگر فعال نیس��تند نیز آثارشان 
را پخ��ش کرده‌اند. این آژانس‌ها آثار زیادی 
را تولی��د کرده‌‌اند ولی به هم��ان دلیلی که 
گفتم برخی آثارش��ان از بین رفته و برخی 
دیگر دس��ت افراد مختلف افتاده است. این 
اتفاقات باعث ش��ده در حال حاضر با پازل 
درهمی مواجه باش��یم که برای تکمیل آن 
نیاز به یک مکان مش��خص و مجهز اس��ت. 
اگ��ر بتوانیم تکه‌های این پ��ازل را کنار هم 
قرار دهیم به نوعی می‌توانیم هویت صنعت 
تبلیغات را شکل دهیم. هویتی که مطمئنا 
به آینده این صنع��ت کمک زیادی خواهد 
کرد. البته اس��تاد محس��ن میرزایی در این 
ب��اره با تالی��ف 6 کتاب در ح��وزه تبلیغات 
چاپی توانس��ته بخشی از آثار را جمع‌آوری 
کند ول��ی در مورد آگهی‌ه��ای دیگر هنوز 
اتفاق��ی نیفت��اده‌ اس��ت. هن��وز مرکزی به 
منظور گردهمای��ی فعالان این حوزه وجود 
ن��دارد و در این حوزه فع��الان به برگزاری 
چند کنفرانس و جشنواره بسنده می‌کنند. 
تم��ام مواردی که گفتم باعث ش��کل‌گیری 

ایده راه‌اندازی موزه شده است. 
به هرحال اجرای چنین برنامه‌هایی نیاز به 
بودجه مال�ی زیادی دارد، بودجه‌ای که به 
نظر خود موزه نمی‌تواند آن را تامین کند؛ 

در این باره فکری کرده‌اید؟ 
مطمئنا م��وزه درآمدزایی نخواهد داش��ت 
ولی می‌توان برای آن ایج��اد درآمد کرد. اگر 
فع��الان در این باره کم��ک کنند می‌توان در 
بخش��ی از آن با برگزاری کارگاه‌های آموزشی 
و... درآمده��ای مختلف ب��رای آن ایجاد کرد. 

درآمدهایی که باعث مستقل عمل کردن موزه 
می‌ش��ود. می‌توان بخشی از موزه را به انتشار 
کتاب‌های تخصصی این حوزه اختصاص داد. 
در این میان می‌توان کتاب‌هایی که دیگر در 
بازار موجود نیستند یا تجدید چاپ نمی‌شوند، 
تهیه کرد و در اختی��ار علاقه‌مندان قرار داد. 
همان‌طور که می‌دانی��د در تمام دنیا موزه‌ها 
به دو بخش پژوهشی و نمایشی تقسیم‌بندی 
می‌ش��وند یعنی بخش��ی از آثار برای نمایش 
عموم در نظر گرفته می‌ش��ود و بخشی دیگر 
فق��ط ب��ه نیت پژوه��ش حف��ظ و نگهداری 

می‌شود. به همین دلیل بخش عمومی و بخش 
تخصص��ی مخاطبان خاص خ��ود را خواهند 
داش��ت و عموم مردم نیز ب��ه دلیل خاطراتی 
که با آگهی‌ها دارند، می‌توانند به موزه بیایند و 
به نوعی به اقتصاد موزه‌ کمک کنند. درنتیجه 
با احداث موزه هم باعث حفظ آثار شده‌ایم و 

هم به پژوهشگران ذخیره اطلاعاتی خوبی را 
منتقل کرده‌ایم. تبلیغات پشتوانه قدیمی دارد 
که یک شبه به‌وجود نیامده و یک شبه نیز از 

بین نخواهد رفت. 
دس�ته‌بندی آث�ار به چه ش�کلی خواهد 
بود؛ آی�ا فقط آثار خاص و وی�ژه‌ در موزه 
نگهداری خواهد ش�د ی�ا اینکه هر آنچه 
قدیمی اس�ت در دس�ته‌بندی موزه قرار 

می‌گیرد؟ 
نه، در این باره فقط آثار خاص تبلیغات در 
دسته‌بندی موزه قرار نمی‌گیرند و هر آنچه از 
قدیم مانده و ارزش تاریخی و پژوهشی دارد 
جزو آثار نگهداری شده در موزه قرار می‌گیرد. 
شاید یک آگهی توسط شرکتی ساخته شده 
که آنچنان آثار خوبی از آن به جا نمانده ولی 
به هرحال اثری ارزش��مند است و بخشی از 
تاریخ را در این حوزه تش��کیل می‌دهد. حال 
همین آث��ار امکان دارد در بخش پژوهش به 
پژوهشگران کمک کند تا علل ضعیف بودن 
یا بسته‌ش��دن برخی آژانس‌ه��ای قدیمی را 
بررس��ی کنند. در نتیجه تمام آث��ار به موزه 
می‌آید و برحسب دسته‌بندی‌های مختلف در 
بخش‌های مختلف قرار می‌گیرد. هرچند در 
تبلیغات آثار آنقدر زیاد نیس��ت که بخواهیم 
انتخابی در این باره داشته باشیم. در این باره 
می‌توان بخشی از موزه‌ را هم به آثار جدیدی 
اختصاص داد که به مرور وارد عرصه تبلیغات 
شده‌اند. این بخش می‌تواند به روزرسانی نیز 
شود یعنی بخشی از موزه تنوع داشته و هر بار 

کمپین‌های جدیدی به آن وارد شود. 
پس با توجه به پراکندگی آثار، جمع‌آوری 
آنها س�خت و زمان‌بر خواهد شد، در این 

باره راهکارتان چیست؟ 
درس��ت اس��ت که در ح��ال حاض��ر آثار 
تبلیغات��ی دس��ت بس��یاری از اف��راد پخش 
ش��ده ولی افراد زیادی علاقه‌مند به این کار 
هس��تند و به نظرم با دادن یک فراخوان، آثار 
به س��رعت جمع‌آوری می‌شود. مانند اتفاقی 
ک��ه در جیرف��ت افت��اد. در آن موق��ع وقتی 

خواس��تند موزه این ش��هر را راه‌اندازی کنند 
ط��ی فراخوان��ی از عموم مردم درخواس��ت 
ش��د آثاری را ک��ه در اختیار دارن��د به موزه 
تحوی��ل بدهند. مردم عادی به س��رعت این 
کار را ک��رده و آثار جمع ش��د. در مورد موزه 
تبلیغات، ما با افراد متخصصی سروکار داریم 
که به نظ��رم متقاعد کردن آنها برای تحویل 
آثاری که در اختیار دارند راحت‌تر اس��ت. به 
نظرم اگر فعالان این حوزه متوجه ش��وند که 
پایگاهی راه‌اندازی ش��ده که آثار این حوزه را 
نگهداری می‌کند، خودشان داوطلبانه آثار را 
به م��وزه تحویل خواهند داد. ع�الوه بر این 
طبق قوانین میراث فرهنگی افراد نمی‌توانند 
آثاری که قدمت تاریخی دارند و مدت‌هاست 
از س��اخت آنها می‌گذرد، نزد خود نگهداری 
کنند. علاوه بر مواردی که گفتم به نظرم در 
این راستا بهتر اس��ت به فکر راه‌اندازی موزه 
برند نیز باشیم، موزه‌ای که نمونه آن در برخی 
کش��ورها موجود اس��ت و برندهای تازه‌نفس 
برای راه‌اندازی برندش��ان معمولا س��راغ آن 

رفته و تحقیق و پژوهش می‌کنند. 
آی�ا نمونه‌ چنی�ن م�وزه‌ای در دنیا وجود 

دارد؟ 
بل��ه، نمونه این م��وزه در برخی کش��ورها 
موج��ود اس��ت. علاوه ب��ر م��وزه تبلیغات در 
برخی کش��ورها مانند انگلیس موزه‌ای تحت 
عنوان موزه برند نی��ز وجود دارد. موزه‌ای که 
از بازدیدکنندگان قابل توجهی نیز برخوردار 
اس��ت. در واقع یکی از مکان‌های��ی که افراد 
حین ورود به انگلس��تان حتما مایل به دیدن 
آن هس��تند، موزه برند اس��ت. مکانی که در 
ای��ران وجود ندارد و بای��د در این باره فکری 
اساسی کرد. به نظرم راه‌اندازی این موزه باعث 
تغییر نگاه کس��ب وکارها به موضوع تبلیغات 
نیز خواهد شد. آنها وقتی ببینند چه برندهای 
با تبلیغات به اوج رسیده و چه برندهایی بدون 
تبلیغ��ات از بین رفته‌اند، حتما نگاه‌ش��ان به 
تبلیغات تغییر خواهد کرد و این موضوع باعث 

رونق این صنعت نیز خواهد شد. 

نرگس فرجی

سلما رفیعی

یک�ی از علایقی ک�ه تبلیغات‌چی‌ها در ای�ران دارند، یافتن 
آگهی‌های قدیمی و صحبت کردن درباره آنهاست. این موضوع 
پی�ر و جوان نمی‌شناس�د و تمام فعالان تبلیغ�ات حال حاضر 
کشور با هر گروه سنی به این کار علاقه‌مندند. آنها از کنکاش 
در گذش�ته لذت می‌برند و س�عی می‌کنند گاهی از آگهی‌های 
قدیمی الگوبرداری کنند. پس آگهی‌های قدیمی می‌تواند نقش 
ی�ک کلاس درس مصور را برای آنها ب�ازی کند. حال به نظر با 
ای�ن دیدگاه اگر تم�ام آثار تبلیغاتی گذش�ته در مکانی مانند 
موزه‌ جمع‌آوری ش�ود و در معرض نمایش عموم و علاقه‌مندان 
حوزه تبلیغات قرار بگیرد، تاثیر بس�زایی در صنعت تبلیغات 
خواهد گذاش�ت. نمونه این موزه در برخی کشورها وجود دارد 
و در ای�ران نیز زمزمه‌های ش�کل‌گیری آن به گوش می‌رس�د. 
ش�کل‌گیری موزه‌ تبلیغات از موضوعات مهمی است که برخی 
فعالان این حوزه مدت‌هاس�ت در پی راه‌ان�دازی و احداث آن 
هس�تند و به گفته تعدادی از آنه�ا اقداماتی نیز در این زمینه 
ص�ورت گرفت�ه و قرار اس�ت مانن�د حوزه‌ها و صنای�ع دیگر، 
تبلیغات نیز برای خود مکانی مختص جمع‌آوری آثارش داشته 
باش�د. یکی از کسانی که در این مدت پیگیر شکل‌گیری موزه 
تبلیغات بوده، پژمان فخاریان، مش�اور و فعال عرصه تبلیغات 
است. در ادامه با فخاریان به گفت‌وگو نشسته‌ایم تا درباره ابعاد 

این طرح و چرایی راه‌اندازی آن برای‌مان بگوید. 

بسیاری از آثار گذشته تبلیغاتی 
در حال از بین رفتن هستند. این 
آثار آگهی‌های چاپی، تلویزیونی 
و رادیویی و... را شامل می‌شود. 
بسیاری از نگاتیو‌های آگهی‌های 
تلویزیونی و رادیویی قدیمی در 

بایگانی برخی از افراد در حال از بین 
رفتن هستند. بزرگان حوزه تبلیغات 
به دلیل نداشتن فضا و امکانات لازم 

بسیاری از آثار 
تبلیغاتی را در 

انباری و جاهای 
نامناسبی 
نگهداری 

می‌کنند
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آموزش تحقیقات بازاریابی
انواع طرح قطعی

همان‌ط��ور ک��ه پیش‌تر اش��اره ش��د طرح‌های 
تحقیقات��ی به دو دس��ته کلی اکتش��افی و قطعی 
تقسیم می‌ش��ود. در این یادداشت به بررسی انواع 
ط��رح قطعی )اس��تنتاجی( که خود به دو دس��ته 
توصیفی و علّی تقس��یم می‌ش��ود پرداخته خواهد 

شد. 

تحقیق توصیفی
 این تحقی��ق به‌دنبال توصی��ف چیزی همچون 
عملکردها یا ویژگی بازار اس��ت. بیش��تر تحقیقات 
بازاریاب��ی ماهی��ت توصیف��ی دارند، زی��را این نوع 
تحقی��ق مدیران بازاریابی را یاری می‌دهد تا تصویر 
بهت��ری از مش��تریان و ب��ازار به دس��ت آورند، به 
طوری ک��ه بتوانند از عناصر آمیخت��ه بازاریابی به 
نحو موثرتری اس��تفاده کنن��د. تحقیقات توصیفی 
به‌ویژه هنگامی سودمند است که پرسش‌ها تحقیق 
دنب��ال ش��رح پدیده‌هایی مانن��د ب��رآورد فراوانی 
خرید، شناس��ایی روابط یا پیش‌بینی آنها باش��ند. 
در واقع این نوع تحقیقات ماهیت مس��ئله بازاریابی 
را توصی��ف می‌کنند. غالبا این ن��وع تحقیق بعد از 
تحقیق اکتش��افی صورت می‌گیرد، زیرا فرد محقق 
باید درک خوبی از مسئله داشته باشد تا بتواند آن 
تحقیق را به صورتی مفصل‌تر تشریح کند. بنابراین 
زمانی که از تحقیقات توصیفی اس��تفاده می‌شود، 
فرد محقق باید سعی کند آنچه را در بازار می‌گذرد 
شرح دهد؛ برای مثال خصوصیات مشتریانی را که 
محص��ول خاصی را مصرف می‌کنن��د یا نمی‌کنند 
تعیی��ن کند. این طرح خود به دو دس��ته طولی و 
مقطعی تقسیم می‌ش��ود که در یادداشت‌های آتی 

به آنها پرداخته خواهد شد. 
در زی��ر مثال‌هایی از اه��داف تحقیقات توصیفی 

ذکر شده است: 
1-‌ ایجاد مجموعه اطلاعات از بازار هدف: شرکت 
هاکوپیان مایل است سن، سطح تحصیلات، درآمد 
و عادات رسانه‌ای خریداران پرمصرف کت و شلوار 
خ��ود را بدان��د تا درخص��وص کم و کی��ف آگهی 

تصمیم بگیرد. 
2-‌ تخمین فراوانی اس��تفاده از محصول به‌عنوان 
پای��ه پیش‌بینی فروش: دانس��تن ای��ن مطلب که 
خری��داران پرمصرف عطر ماهانه 1.8 شیش��ه عطر 
می‌خرند به شرکت تولید‌کننده عطر کمک می‌کند 

فروش برند تازه عطر را پیش‌بینی ‌کند. 
3-‌ تعیی��ن ارتب��اط مص��رف محص��ول با درک 
ویژگ��ی محصول: ش��رکت موتورولا می‌خواس��ت 
برای گس��ترش حوزه بازاریابی خود مشخص کند 
آی��ا خری��داران پرمصرف گوش��ی‌های تلفن همراه 
باغی��ر خریداران از نظر اهمیتی که برای عملکرد و 
استفاده آسان قائل هستند متفاوت هستند؟ و اگر 

آری، چه تفاوتی دارند؟ 
4-‌ تعیین می��زان ارتباط متغیره��ای بازاریابی: 
مایکروس��افت می‌خواهد بداند استفاده از اینترنت 
ت��ا چه حدی به س��ن، درآمد و س��طح تحصیلات 

مربوط است. 

تحقیقات علّی
 هدف از این نوع تحقیقات شناسایی عاملی است 
که آثار خاصی را در بازار ایجاد کرده اس��ت؛ برای 
مثال برای درک این موض��وع که کاهش قیمت‌ها 
چ��ه اثری در س��طح فروش یا آگاهی مش��تری از 
محص��ول دارد می‌توان از تحقیقات علّی اس��تفاده 
ک��رد. در این مث��ال قیمت و تبلیغ��ات متغیرهای 
مس��تقل هس��تند، در حال��ی که س��طح فروش و 
می��زان آگاه��ی مش��تری متغیرهای وابس��ته‌اند، 
یعنی با تغییر متغیرهای مس��تقل تغییر می‌کنند. 
متغیرهای مستقل را محقق تغییر می‌دهد. تحقیق 
عل��ی به محقق کم��ک می‌کند تا ای��ن نکته را به 
اثبات برس��اند که با تغییر متغیر مس��تقل؛ متغیر 
وابس��ته در جهت خاصی تغییر می‌کند. این رابطه 
عل��ی- معلولی اطلاعات ب��ا ارزش��ی را در اختیار 
تصمیم‌گیرن��ده قرار می‌دهد. البت��ه این نکته حائز 
اهمیت اس��ت که تحقیقات علی باید با دقت نسبتا 
زیادی صورت گیرد، یعنی نمی‌توان به‌صورت قطع 
یقی��ن پیش‌بینی کرد که تغییر در متغیر مس��تقل 
آث��ار مش��خصی در بازار بر جای خواهد گذاش��ت؛ 
برای مثال این سوال مطرح می‌شود که آیا افزایش 
فروش در نتیجه کاهش قیمت بوده است یا به این 
دلیل که ش��رکت‌ها رقیب آن محصول خاص را به 
بازار عرض��ه نکرده‌اند؛ آیا مش��تریان بدان علت به 
محصول روی آورده‌اند ک��ه تبلیغات افزایش یافته 
اس��ت یا اینکه ش��رایط خاصی بر بازار حاکم است. 
مس��لما نمی‌توان همه عوامل ب��ازار را کنترل کرد، 
بنابرای��ن محقق بای��د در نتیجه‌گیری از تحقیقات 
علّی بسیار محتاط باشد. در یادداشت آتی به‌عنوان 
جمع‌بن��دی به بررس��ی ارتباط بی��ن طرح تحقیق 

اکتشافی، علیّ و توصیفی پرداخته خواهد شد. 
ارتباط با نویسنده: 

hamedbakhtiarii@gmail.com

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی  )62(
دوستانه رفتار کنید

افرادی را در بخش پاس��خگویی به مش��تریان به 
کار بگیرید و همان چیزی باشید که ادعا می‌کنید، 
این یک��ی از بهتری��ن راه‌های ممکن ب��رای ایجاد 
یک ارتباط پایدار میان برند ش��ما و مش��تریان‌تان 
اس��ت. در حال حاضر به‌صورت روز افزونی به سوی 
س��امانه‌های خودکار ارتباط با مش��تریان می‌رویم 
و ای��ن موض��وع دسترس��ی به یک ش��خص واقعی 
را بیش از پیش دش��وار می‌س��ازد. اس��تفاده از این 
سامانه‌های خودکار ممکن است موجب صرفه‌جویی 
در هزینه‌ها ش��ود، اما ش��ما هرگز از میزان مخرب 
بودن آنها و آزرده خاطر شدن مشتریان‌تان به دلیل 
تعامل با س��امانه‌های خودکار ارتباط با مشتریان و 
میزان خسارتی که وارد می‌کند مطلع نخواهید شد. 
به‌عنوان یک مش��تری، همه ما مایل هس��تیم تا 
کس��ی ضمن ش��نیدن نظرات و مش��کلات‌مان در 
جهت رفع آنها به ما کمک کند، حتی اگر شرکت یا 
سازمانی قادر به حل مشکل ما نباشد. تحقیقاتی که 
در حوزه بازاریابی صورت گرفته بیانگر آن است که 
مردم مایل هس��تند تا به‌جای هدایت آنها به سمت 
سایر شرکت‌ها جهت دریافت خدمات بهتر، به آنها 
فرصتی برای بیان نقطه نظرات‌ش��ان داده ش��ده و 

پاسخ قانع‌کننده‌ای به آنان داده شود. 

ایده
First Direct  ی��ک بان��ک انگلیس��ی اس��ت 
ک��ه فعالی��ت خ��ود را در ابت��دا به‌عن��وان نماینده 
Midland ،HSBC  کنونی به صورت تلفنی آغاز 
کرد. ش��عار این بانک همواره این بود که همیش��ه 
شخصی برای پاسخ دادن به تلفن وجود دارد. گاهی 
اوقات برق��راری ارتباط با این بان��ک نیاز به اندکی 
زمان داشت اما این موضوع معمولا اتفاق نمی‌افتاد 
و اس��تثنا به ش��مار می‌رفت. در تمامی ساعات روز 
هم��واره ش��خصی پاس��خگوی تلفن ش��ما بوده و 
اطلاع��ات مربوط به حس��اب ش��ما و تراکنش‌های 
آن را در اختیارت��ان قرار می‌دهد، حتی در روزهای 
شلوغ و تعطیلات نیز خدمات تلفنی این بانک فعال 
بوده و هیچگونه اختلالی در آن مشاهده نمی‌شود. 
مدی��ران این بانک به س��رعت ام��کان بانکداری 
الکترونیک��ی را نی��ز فراهم کردند، آنها به درس��تی 
پیش‌بینی کردند که ممکن است برخی از مشتریان 
این بانک بخواهند در زمان‌های مش��خصی کارهای 
بانکی خ��ود را انجام داده و از خدمات این بانک به 

صورت آنلاین استفاده کنند. 
اما بر خلاف برخی ش��رکت‌ها که با ارائه خدمات 
پش��تیبانی خود به ص��ورت آنلاین قص��د دارند تا 
مشتریان خود را از برقراری تماس منصرف سازند، 
First Direct  ب��ا وج��ود آنک��ه بخش��ی از یک 
بانک بزرگ چند ملیتی اس��ت، خدمات پشتیبانی 
تلفنی خ��ود را همچنان حفظ کرده و پاس��خگوی 

تماس‌های تلفنی مشتریان خود است. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
زمانی که مشتریان با شما تماس می‌گیرند دلیلی 
برای تماس خود دارند، س��والی دارند که باید پاسخ 
داده ش��ود. هرچه سرعت پاسخگویی و حل مشکل 
از س��وی شما بیشتر باشد، میزان رضایت مشتریان 

بیشتر خواهد شد. 
خودتان را به‌جای مش��تریان قرار دهید. چنانچه 
خدمات��ی ک��ه ارائ��ه می‌کنید ب��ا اس��تانداردهای 
مدنظرتان مطابقت ندارد، بدانید که در حال آسیب 
زدن ب��ه برندتان هس��تید. افراد مناس��بی را برای 
پاس��خگویی به تماس‌های مشتریان استخدام کنید 
و چهره دوستانه و مشتری مداری را از شرکت خود 

عرضه کنید. 
• شماره تماس بخش پش��تیبانی خود را منتشر 
ک��رده و هر زم��ان که تلفن زنگ می‌خ��ورد به آن 
پاس��خ دهید. گاهی یک گفت‌وگوی کوتاه می‌تواند 
مش��کل را بسیار س��ریع‌تر حل وفصل کند تا اینکه 
برای حل آن تع��داد زیادی نامه و ایمیل رد و بدل 

شود. 

قدرت چانه‌زنی خریداران
آیا می‌دانستید میزان موفقیت چانه‌زنی مشتریان 
در خریدهایشان به پنج عامل بستگی دارد؟ این پنج 
عام��ل عبارتند از یک میزان تلاش و تمرکز خریدار.  
یعنی زمانی‌که تع��داد معدودی خریدار وجود دارند 
که بخش اعظ��م خریدهای یک محص��ول را انجام 
می‌دهند،  آنها قدرت چانه‌زنی بالایی دارند و اضافه 
ش��دن تعداد مش��تریان0 قدرت چانه‌زنی خریدار را 
کاهش می‌دهد.  دوم تهدید ادغام رو به عقب که به 
این وسیله نیاز به عرضه‌کننده کاهش می‌یابد.  سوم 
اهمیت محصولات و نقش آنها در عملکرد محصول 
خریدار.  چهارم س��ودآوری خریدار و آخر اینکه هر 
قدر که قدرت مشتریان بزرگ در یک صنعت بیشتر 

باشد،  جذابیت آن صنعت کمتر خواهد بود. 

ایده‌های طلایی

آیا می‌دانستید

بازارنامه

از  ن��ام یک��ی  هنگامی‌ک��ه 
سیاس��تمداران ایرانی ب��ه میان 
می‌آید ناخودآگاه تصویری از آن 
سیاس��تمدار در ذهن مخاطبان 
ایرانی شکل می‌گیرد. ممکن است 
برخی به نیکی و برخ��ی دیگر به 
بدی یا کاریزماتی��ک بودن از یک 
سیاس��تمدار یاد کنند، اما آنچه 
اهمیت دارد این اس��ت که ایجاد 
تصویری مناسب از سیاستمداران 
ط��ی فرآین��دی در بازاریاب��ی 
سیاس��ی و با تحلیل‌های مناسب 
انجام می‌ش��ود. اگرچ��ه از زمانی 
که قدرت، مجرای حل اختلافات 
اجتماعی بوده، اف��راد از بازاریابی 
سیاسی اس��تفاده‌ کرده‌اند اما این 
روزها ب��ا بیش��تر موردتوجه قرار 
گرفتن روش‌ه��ای علمی، برخی 
از فع��الان سیاس��ی از ابزارهای 
بازاریابی سیاسی اس��تفاده‌های 
فراوان��ی می‌کنند. دکت��ر بهرام 
خیری، عضو هیات‌علمی دانشگاه 
 و مش��اور بازاریابی در گفت‌وگو با 
»فرصت امروز« می‌گوید: در حال 
حاضر جای خوشحالی وجود دارد 
که به دلیل به بن‌بس��ت رسیدن 
روش‌های سنتی چه آنهایی که با 
رانت یا نوعی ارتباط به مسئولیتی 
رسیدند و چه آنهایی که توانایی‌ها 
و مهارت‌های فردی آنها را به منبع 
قدرت رسانده اس��ت، به این باور 
رسیده‌اند که امروزه برون‌رفت از 
معضلات و چالش‌ها جز با کاربست‌ 
روش‌های علمی میس��ر نیست و 
این موضوعی بسیار حائز اهمیت 
است که متاس��فانه در کشور ما با 
هزینه‌های گزافی به‌دس��ت‌ آمده 

است. 

رویکرد علمی به بازاریابی 
سیاسی

او ادام��ه می‌ده��د: متاس��فانه 
درگذشته کمتر به حوزه سیاست‌ 
از طری��ق روش‌ه��ای عملی نگاه 
می‌ش��د و در حال حاضر با توجه 
به تجرب��ه جهان��ی و تمایلی که 
س��ازمان‌ها و نهاده��ای داخل��ی 
نس��بت به مقوله سیاست نشان 
می‌دهند، باعث شده که به بحث 
بازاریابی سیاس��ی توجه ویژه‌ای 
داشته باشند. چون در حال حاضر 
اقبالی از جانب جامعه نسبت به این 
موضوع ایجادشده است، بهتر است 
که با یک رویکرد علمی نس��بت 
به مقوله بازاریابی سیاس��ی نگاه 
کنیم. ش��روع بازاریابی سیاس��ی 
در ده��ه 70 میلادی ب��ا مقاله‌ای 
از کاتلر آغاز ش��ده است. البته چه 
مخاطبان در حال حاضر توجهی 
به مقوله بازاریابی سیاسی داشته 
باش��ند و چه نداشته باش��ند، از 
زمانی که ق��درت مج��رای حل 
تخاصم‌ه��ای اجتماعی ب��وده، از 
بازاریابی سیاس��ی استفاده‌شده 
اس��ت. از طرفی در ح��ال حاضر، 
چون به‌صورت کلی رویکرد علمی 
به پرداختن مسائل مختلف حاکم 
ش��ده، توجه به بازاریابی سیاسی 
نیز رویکرد علمی پیداکرده و بنده 
از این موضوع به‌عنوان به‌کارگیری 
رویکرد عقلانی-قانونی برای اعمال 
قدرت )مشروعیت( تعبیر می‌کنم. 
این م��درس دانش��گاه اظهار 
می‌کن��د: توج��ه ب��ه بازاریابی 
سیاس��ی از بس��ط دو موض��وع 
مفهومی در بازاریابی شروع‌شده 
که نخس��تین مفهوم در ادبیات 
بازاریابی، بسط مفهوم محصول 
از کالا و خدمت به افراد، احزاب، 
س��ازمان‌ها، عقاید، تج��ارب و... 
ب��وده و هنگامی‌که قرار اس��ت 
محصولی به فروش برس��د باید 
از تمام��ی تئوری‌ه��ای لازم در 
قیمت‌گ��ذاری، معرف��ی، عرضه 
و... استفاده شود. از نگاه بازاریابی 
سیاسی کاندیداها، عقاید، احزاب 
و... محصول تلقی می‌شود و برای 
فروش ای��ن محص��ولات باید از 
روش‌های علمی اس��تفاده شود. 
دومین مفه��وم ب��رای توجه به 
بازاریابی سیاس��ی، بسط مفهوم 
آمیخت��ه بازاریاب��ی از P4 ب��ه 
p6  اس��ت؛ درگذش��ته آمیخته 
بازاریاب��ی P4 تلقی می‌ش��د اما 
در ح��ال حاضر نظریه‌پ��ردازان 
مانند کاتلر بر این باور هستند که 
سیاست و افکار عمومی نیز جزئی 
از آمیخته بازاریابی هس��تند که 
 خارج��ی و غیرقابل‌کنترل تلقی 

می‌شوند. 

بازاریابی سیاسی 
فرآیندگرا

خیری معتقد است: به بازاریابی 
سیاسی از دو منظر می‌توان نگاه 
کرد؛ ش��امل بازاریابی سیاس��ی 
محصول‌گرا و فرآیند‌گرا می‌شود. 
بازاریاب��ی سیاس��ی فرآیندگ��را 
ش��امل این موضوع می‌ش��ود که 
چون ما برای استفاده از تعاملات 
اجتماعی به‌منظور اعمال قدرت 
ناگزی��ر ب��ه مش��روعیت قدرت 
هستیم، در نتیجه ناخواسته باید 
از علم سیاس��ت اس��تفاده کنیم. 
از طرفی س��اده‌انگارانه اس��ت که 
یک مدی��ر بازاریابی که محصول، 
ب��ازار و... را به‌خوبی می‌شناس��د، 
بدون برخ��ورداری از قدرت یک 
مدیر موف��ق گفته ش��ود؛ چون 
مدیر بازاریاب��ی می‌تواند در یک 
سازمان موفق باشد که برای اعمال 
تئوری‌ه��ای بازاریابی ب��ه منابع 
قدرت در س��ازمان وصل باشد و 
علم سیاس��ت را بدان��د؛ به‌عنوان 
نمونه اگ��ر هدف یک س��ازمانی 
قیمت‌گذاری تهاجمی یا نفوذی 
است و بخش‌های مختلف سازمان 
این استراتژی را قبول ندارند، دیگر 
دوران آن زمان‌ها گذشته که افراد 
صرفا از طریق اقناع دیگران اهداف 
خود را پی��ش ببرند؛ ب��ه همین 
دلیل، امروزه افراد برای پیش��برد 
اهداف خود بای��د از منابع قدرت 
استفاده کنند و مناسبات سیاسی 

را به‌درستی بشناس��ند؛ به‌عنوان 
نمونه در هر سازمانی منابع قدرت 
متف��اوت اس��ت و در س��ازمانی 
مدیران ارش��د و در سازمان دیگر 
مدیران میانی منبع قدرت هستند. 

بازاریابی محصول‌گرا 
او درب��اره بازاریاب��ی سیاس��ی 
محصول‌گرا خاطرنشان می‌کند: 
محصول‌گ��را  بازاریاب��ی  در 
س��ازمان‌هایی موردتوج��ه قرار 
می‌گی��رد ک��ه محص��ول آنه��ا 
سیاس��ت اس��ت؛ به‌عنوان نمونه 
محصول آنه��ا کاندیداها، عقاید، 
اح��زاب، ایدئول��وژی، جناح‌های 
سیاسی و... اس��ت و این موضوع 
بس��یار حائ��ز اهمیت اس��ت که 
مرکز ثقل سیاست اعمال قدرت 
اس��ت و امکان ندارد ک��ه فردی 
سیاسی باش��د اما به دنبال کسب 
قدرت نباشد. مشتریان بازاریابی 
سیاس��ی محصول‌گرا که فعالان 
حوزه سیاست هس��تند، مردم و 
رأی‌دهندگان هس��تند و در این 
حوزه این فعالان باید علم بازاریابی 
را بدانند. به‌صورت کلی بازاریابی 
محص��ول مح��ور به‌کارگی��ری 
بازاریابی تجاری در حوزه سیاست 
است. از طرفی اگر بازاریابی تجاری 
را اقناع مخاطبان، حق به مشتری 
دادن و مشروع‌سازی فرآیند اعمال 
قدرت بدانیم، قطعا این موضوع در 
بازاریابی سیاس��ی نیز به فعالان 
سیاسی می‌تواند کمک کند؛ یعنی 
هنگامی مشتری به یک برند وفادار 
است که آن برند فرآیند بازاریابی 
اولی��ه -stp-mm- i-c R  را 
به‌خوبی انجام ده��د و در ابتدای 
فرآیند بازاریابی مطالعه‌ای در بازار 

داش��ته باش��د و تحقیقات بازار را 
انجام دهند. در این میان بازار برای 
این نوع بازاریابی سیاسی تجمیعی 
از مناس��بات جامعه‌شناس��ی، 
روان‌شناسی، سیاس��ت، اقتصاد 
و... اس��ت. این مش��اور بازاریابی 
درب��اره تفاوت‌ه��ای بازاریاب��ی 
تج��اری و بازاریاب��ی سیاس��ی 
می‌گوید: بازاریابی سیاسی بیشتر 
سطح س��وم بازاریابی و مبتنی بر 
بازارس��ازی اس��ت؛ چون فعالان 
سیاس��ی دارای عقیده، ای��ده و... 
هس��تند که آن را می‌خواهند به 
جامعه بقبولانند ام��ا در بازاریابی 
تج��اری س��ازمان‌ها در ت�الش 
هس��تند محصولی را تولید کنند 
که براس��اس ذائقه مشتری باشد. 
چالش��ی که در بازاریابی سیاسی 
موجود است ش��امل این موضوع 
می‌ش��ود که فع��الان سیاس��ی 
نخبه‌گرایی یا بازارسازی را پیشه 
کنند یا روی پوپولیس��ت‌گرایی 
تمرکز کنند؛ به‌عن��وان نمونه در 
بازار‌س��ازی و نخبه‌گرایی فعالان 
سیاس��ی ای��ده خ��ود را پرورش 
می‌دهند و س��پس آن ای��ده را به 

مشتریان خود می‌قبولانند. 
ای��ن م��درس دانش��گاه ادامه 
می‌دهد: به‌صورت کلی بازاریابی 
سیاس��ی ب��ه معن��ای تس��هیل 
فرآیند‌های اجتماعی در ارتباطات 
اجتماعی است و مناسبت آن نیز 
در سیاس��ت‌ها اس��ت؛ یعنی در 

بازاریاب��ی تجاری نی��ز ارتباطات 
اجتماع��ی وج��ود دارد ام��ا آن 
ارتباطات اجتماعی که در تجارت 
اس��ت با ارتباط��ات اجتماعی در 
سیاست متفاوت اس��ت. خیری 
درباره مقایس��ه بازاریابی سیاسی 
و بازاریابی تجارتی اظهار می‌کند: 
در بازاریاب��ی تج��اری، مخاطب 
خریداران هس��تند و در بازاریابی 
سیاس��ی همی��ن خری��داران 
رأی‌دهندگان تلقی می‌شوند. در 
بازاریابی تج��اری قیمت به‌عنوان 
ی��ک ارزش تلقی می‌ش��ود و در 
بازاریابی سیاسی ارزش به رأی داده 
می‌شود. یکی دیگر از شباهت‌های 
این دو مقوله این موضوع اس��ت 
که در بازاریابی سیاسی محصول 
وعده  و وعید، ش��عار، کاندیدای 
حزبی و... است و در هر دو بازاریابی 
نیز از رسانه‌های اجتماعی استفاده 
می‌کنن��د. در بازاریابی سیاس��ی 
فروشندگان همان احزاب، فعالان 
سیاس��ی، کاندیداها و... هستند. 
در این میان در بازاریابی سیاسی 
همچنان که کاندیداه��ا، احزاب 
و... فروش��نده هستند اما جزئی از 

محصول نیز محسوب می‌شوند. 

محدودیت‌های بازاریابی 
سیاسی نسبت به بازاریابی 

تجاری
او درب��اره محدودیت‌ه��ای 
بازاریاب��ی سیاس��ی نس��بت به 
بازاریاب��ی تج��اری خاطرنش��ان 
می‌کند: بازاریابی سیاس��ی بنا به 
ذات محصول با محدودیت‌هایی 
همراه اس��ت؛ به‌عن��وان نمونه در 
بازاریابی تجاری سازمان‌ها دائم در 
حال خرید هستند اما در بازاریابی 

سیاسی فقط یک‌بار فرصت خرید 
اس��ت و افراد در انتخابات هرچند 
سال یک‌بار فقط می‌توانند حضور 
پیدا می‌کنند. از طرفی در بازاریابی 
تج��اری مش��تریان می‌توانن��د 
محصولات مختلف��ی را انتخاب 
کنند اما در بازاریابی سیاسی اگر 
کاندیدای��ی رأی آورد، همه افراد 
جامعه ملزم به‌ مصرف محصولات 

آن کاندیدا هستند. 

ابزارهای بازاریابی سیاسی
این مشاور بازاریابی معتقد است: 
در حال حاضر در بازاریابی سیاسی 
برند جهانی موجود نیست؛ به‌عنوان 
نمونه شخصی مانند اوباما به‌عنوان 
رئیس‌جمهور آمریکا نیز نتوانسته 
یک برند‌ جهانی ش��ود اما برندی 
مانند اپ��ل در بازاریابی تجاری در 
دنیا شناخته‌شده است. از طرفی 
بازاریابی سیاسی نیز مانند بازاریابی 
تجاری از ابزارهای سنتی به سمت 
اس��تفاده از ابزارهای مدرن پیش 
می‌رود؛ البته ابزارهای س��نتی در 
بازاریابی سیاس��ی مانند استفاده 
از چهره‌ه��ای مش��هور، تبلیغات 
مقایس��ه‌ای، اقدام��ات تخریبی، 
مچ‌گیری و... نیز همچنان در داخل 
کشور مورداستفاده قرار می‌گیرد. 
امروزه به دلیل تاثیر IT بر تمامی 
مسائل، بازاریاب‌های سیاسی نیز 
از این بستر اس��تفاده‌های زیادی 
انجام می‌دهند؛ به‌عن��وان نمونه 

کاندیداها امروزه، از وب‌س��ایت‌، 
تبلیغات شبکه‌ای، نظرسنجی‌های 
ساختگی، شبکه‌های اجتماعی، 
تیزرهای تبلیغی و... استفاده‌های 

مثمر ثمری را انجام می‌دهند. 

اقشار کم‌درآمد، گروه هدف 
محمود احمدی‌نژاد

ای��ن م��درس دانش��گاه اظهار 
می‌کند: ش��خصیت‌های سیاسی 
مانند حس��ن روحانی، علی‌اکبر 
هاشمی رفس��نجانی، محمدباقر 
قالیباف، علی‌اکبر ولایتی، محمود 
احمدی‌نژاد و... درس��ت است که 
تابه‌ح��ال اس��تفاده از ابزاره��ای 
بازاریابی سیاس��ی را بیان نکردند 
اما تی��م مش��اوره‌ای ه��ر یک از 
ای��ن ش��خصیت‌های سیاس��ی 
تحلیل‌ه��ای مبتنی ب��ر فرآیند 
بازاریاب��ی سیاس��ی را در اختیار 
آنها قرار داده‌ است؛ به‌عنوان نمونه 
تیم مش��اوره‌ای شخصیتی مانند 
محمود احمدی‌ن��ژاد قطعا روی 
تقس��یم بازار، مطالعه بازار، گروه 
هدف و... تحقیقاتی را انجام داده 
و براس��اس این تحقیقات اس��ت 
که در سال 1388 این کاندیدای 
ریاس��ت جمه��وری روی قش��ر 
مداح��ان، هیات‌ه��ای مذهب��ی 
و... تمرک��ز کرد؛ چ��ون درواقع از 
منظ��ر سیاس��ی و اجتماعی این 
قشر صاحب قدرت و اقبال در بین 
گروهی از مردم بودن��د. از طرفی 
محمود احمدی‌نژاد روی بخشی از 
جامعه که بخشی از انتظارات‌شان 
از حاکمی��ت برآورده نش��ده بود، 
تمرکز کرد و با شعار عدالت محوری 
وارد میدان انتخاباتی شد و در این 
راستا جایگاه‌س��ازی را برای خود 

انجام داد. احمدی‌نژاد با توجه به 
این جایگاهی که برای خود در بین 
مخاطبان ایرانی ایج��اد کرده بود 
حتی نوع پوشش خود را نیز تغییر 
داد و متناسب با این قشر از جامعه 
کاپشنی ساده را بر تن کرد. در این 
می��ان احمدی‌ن��ژاد از یک حس 
نوستالژی مانند شهید رجایی که 
نماد پابرهنگان بود استفاده‌های 
انتخاباتی انجام داد. مشاوران این 
شخصیت سیاسی براساس فرآیند 
بازاریابی سیاسی در ابتدا تحقیقات 
بازاری را انجام داده و س��پس بازار 
را تقس��یم و بازار هدف خ��ود را 
انتخاب کردند؛ پ��س از مجموعه 
این اقدام��ات فعالیت‌های خود را 
پیش برده و ب��ا توجه به مجموعه 
این مناس��بات قدرت مبادرت به 
اس��تفاده از تاکتی��ک آن‌چنانی 

می‌کردند. 

انتخاب گروه هدف مناسب 
حسن روحانی

این مشاور بازاریابی می‌افزاید: 
مشاوران شخصیت سیاسی مانند 
حس��ن روحانی نی��ز از بازاریابی 
سیاسی اس��تفاده کردند و بر این 
باور بودند که در اس��تمرار هشت 
س��ال دوره ریاس��ت جمه��وری 
محم��ود احمدی‌ن��ژاد ی��اس و 
ناامیدی بر مردم غالب شده و مردم 
نیاز به امنیت، رفاه، امید و... دارند؛ 
به همین دلیل حس��ن روحانی با 
نماد کلید درصدد ایجاد امیدی در 
جامعه بود. از طرفی براساس این 
تحلیل گروه ه��دف احمدی‌نژاد 
قطعا نمی‌توانس��ت گ��روه هدف 
حس��ن روحانی هم ش��ود و خود 
حسن روحانی نیز در مناظره‌های 
تلویزیونی با اظه��ار این موضوع 
که من سرهنگ نیستم، من یک 
حقوق‌دان هستم گروه هدف خود 

را مشخص کرد. 

عدم تناسب جایگاه محمدباقر 
قالیباف و گروه هدف او

خیری بیان می‌کند: شخصیت 
سیاسی مانند محمدباقر قالیباف 
این تحلی��ل را به‌درس��تی انجام 
نداده بود و هم ادعای بازار‌س��ازی 
داش��ت و ه��م مواض��ع بازاریابی 
واکنشی را با خود به همراه داشت؛ 
به‌عنوان نمونه قالیباف خود را یک 
فرد مدرن نش��ان می‌داد اما گروه 
هدف خود را گروه هدف محمود 

احمدی‌نژاد انتخاب کرده بود. 
او خاطرنشان می‌کند: همچنان 
که در بازاریابی تجاری ما با ایجاد و 
مرگ و حتی تجدید حیات برندها 
مواجه هستیم در فضای سیاسی 
ه��م این‌گونه اس��ت تحلیل‌های 
جامعه‌شناختی نش��ان می‌دهد 
که حمایت یک برند سیاسی مانند 
علی‌اکبر هاش��می رفسنجانی در 
یک مقطع زمان��ی از یک کاندیدا 
با ع��دم پذی��رش م��ردم مواجه 
می‌ش��ود و در مقطع زمانی دیگر 
ابزار قدرت یک کاندیدای ریاست 
جمهوری محس��وب می‌ش��ود؛ 
این موض��وع نش��ان می‌دهد که 
رفس��نجانی Rebranding  در 
 خود انجام داد و به‌جای استفاده از

روی   mass markting
جریان‌ه��ای خاص��ی تمرک��ز 
کرد؛ البته این تغییر اس��تراتژی 
ب��رای این ش��خصیت سیاس��ی 
ب��ا هزینه‌های��ی نیز هم��راه بود. 
به‌صورت کل��ی می‌توان گفت که 
هاش��می رفس��نجانی اقداماتی 
مانند پایداری و اس��تمرار، تغییر 
در مواضع و تحلیل ب��ازار هدف را 
 Rebranding در راستای این
انجام داد و مناسبات و روابط مدرن 
را با مخاطبان اتخاذ می‌کند و خود 
را در معرض انتخابات قرار می‌دهد 
که مشتریان آنها را انتخاب کنند. 

این مدرس بازاریاب��ی در پایان 
می‌گوید: امروزه مبنای مشروعیت 
مشتریان، عقلانی و قانونی است؛ 
بنابراین با مناس��بات س��نتی ما 
نمی‌توانیم قدرت را اعمال کنیم 
و به‌صورت کلی ما در مناس��بات 
سیاس��ی ناچار به اعم��ال قدرت 
هس��تیم و اعمال ق��درت بدون 
مشروعیت امکان‌پذیر نیست و اگر 
هم چند صباحی دوام بیاورد باید 
همچنان که تجربه‌های تاریخی 
نشان داده است هزینه‌های زیادی 
را به بار آورد و بازاریابی سیاس��ی 
به‌نوع��ی مشروع‌س��ازی فرآیند 
اعمال قدرت، مبادلات و تعاملات 

سیاسی است. 

وز|
مر

ت ا
رص

 | ف
ت 

بیا
زو 

آر
س: 

عک

BRAND
بررسی اصول بازاریابی سیاسی در گفت‌و‌گو با دکتر بهرام خیری

فروش رأی در بازار داغ سیاست

چهار‌شنبه
23 دی 1394 مدیریت بازاریابی و فروش10 تلفن مستقیم: 86073279شماره 418 www.forsatnet.ir

ترجمه: معراج آگاهی

حامد بختیاریامیر کاکایی
 کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی



رقابت میان رقبای فعلی
آی��ا می‌دانس��تید رقابت می��ان ش��رکت‌هایی رخ 
می‌دهد که محصولاتی تولی��د می‌کنند که جایگزین 
نزدیک یکدیگرند، به‌وی��ژه وقتی رقیب تلاش می‌کند 
جایگاه خود را در بازار ارتقا بخش��د یا جایگاه فعلی‌اش 
را حفظ کند؟ لذا شرکت‌هایی به یکدیگر وابسته‌اند که 
یک ش��رکت بر دیگران تاثیر می‌گذارد و آنها نیز بر آن 
شرکت. طبیعی اس��ت که با افزایش رقابت، سودآوری 
کاهش می‌یابد. تحت شرایط زیر رقابت شدیدتر است: 

شدت سرمایه‌گذاری بالا باشد.
ش��رکت‌های کوچ��ک بس��یاری در صنع��ت وجود 
داشته باشند، معمولا وقتی یک رهبر بازار وجود دارد 
رقابت کمتر می‌ش��ود، زمانی که تمایز محصول ناچیز 
باش��د و محصولات مشابه باش��ند، وقتی هزینه تغییر 
تامین‌کنندگان بالا باش��د، زمانی ک��ه موانع خروج از 
یک صنعت زیاد باش��د، زمانی که اهداف اس��تراتژیک 

شرکت‌ها بسیار شدید و سختکوشانه باشد. 

برای مطالعه 376 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
انزو فراری، خالق برند لوکس 

فراری

انزو ف��راری )Enzo Ferrari(  رانن��ده ایتالیایی 
مس��ابقات اتومبیلرانی بود که کارخانه‌های س��اخت 
اتومبیل‌های ورزشی را نیز با نام فراری راه‌اندازی کرد. 
اتومبیل‌های فراری اغلب به‌عن��وان نمادی از لوکس 
بودن و ثروت شناخته می‌ش��وند. انزو فراری در مودنا 
)Modena( ایتالی��ا ب��ه دنیا آمد. او در 10س��الگی 
چندین بار به تماش��ای مس��ابقات اتومبیلرانی رفته 
ب��ود و تصمیم داش��ت راننده این مس��ابقات ش��ود. 
وقتی تصمی��م گرفت که کار کند، ب��رای کار در فیات 
)Fiat(  درخواس��ت داد که این درخواس��ت رد شد و 
در نهایت توانس��ت به‌عن��وان راننده تس��ت اتومبیل 
در کارخانه کوچک اتومبیل‌س��ازی ک��ه CMN  نام 
داشت، مش��غول به کار شود. در مس��ابقه‌ای در سال 
1919 در ت��ارگا فلوری��و )Targa Florio(  ان��زو 
در جای��گاه نه��م ق��رار گرف��ت. در س��ال 1920، با 
کمک یکی از دوس��تانش توانس��ت در آلف��ا- رومئو 
)Alfa-Romeo(  مش��غول کار ش��ود و به‌عن��وان 
راننده مس��ابقات به موفقیت دس��ت یابد. بزرگ‌ترین 
موفقیتش در سال 1924 و در مس��ابقات کوپا اسربو 
)Coppa Acerbo(  در پس��کارا بود، این مسابقه و 
بسیاری مس��ابقات موفقیت‌آمیز دیگر نام انزو فراری 
را به هم��ه معرفی ک��رد. او در س��ال 1929 تیمی به 
نام Scuderia Ferrari را تش��کیل داد؛ تیمی که 
راننده‌ها و کمک‌ه��ای فنی برای آلف��ا کار می‌کردند. 
انزو فراری در سال 1932 کاملا از رقابت‌ها بازنشسته 
ش��د. او تصمیم گرفت ماش��ین‌هایی را با نام خودش 
تولید کند، بنابراین در س��ال 1947 کمپانی فراری را 

راه انداخت. 

کار، کار و کار

 »من هرگز به یک مس��افرت واقع��ی نرفتم، هرگز 
تعطیلات نداش��تم. بهترین تفریح برای من گذراندن 
وقت در محل کارم اس��ت، زمانی ک��ه تقریبا همه در 

تعطیلات هستند.«
مسیر ناهموار انزو فراری به س��وی موفقیت درست 
از زمانی آغاز شد که کس��ب‌وکار پدرش سقوط کرد و 
او تصمیم گرفت ک��ه کاری در صنع��ت اتومبیل برای 
خودش دست و پا کند. او س��عی کرد تا در فیات کاری 
پیدا کند، اما موفق نش��د و در نهایت به‌عنوان راننده در 
یک کارخانه کوچک ساخت اتومبیل در میلان مشغول 
به کار ش��د و توانس��ت به‌عنوان راننده مسابقات دست 
پیدا کند و نخس��تین رقابتش را در سال 1919 در یک 
مس��ابقه محلی آغاز کرد که چهارم شد. این درسی بود 
که انزو فراری یاد گرفت؛ کار، کار و کار فاکتوری بود که 
او را به موفقیت‌های بسیاری رساند؛ موفقیت‌هایی که 
برای به دست آوردن‌ش��ان تلاش زیادی کرد و هرگز از 

آنچه می‌خواست صرف‌نظر نکرد. 

رویاها به واقعیت تبدیل می‌شوند، اگر تلاش کنید
پس از اینکه انزو ف��راری، تیم مس��ابقات فراری را 
تش��کیل داد، موفق ش��د در چندین رقاب��ت اروپایی 
محل��ی پیروز ش��ود و در س��ال 1950 در مس��ابقات 
قهرمانی جهان فرمول یک ک��ه در آن زمان به تازگی 
آغاز ش��ده بود، ش��رکت کند و کمپانی‌اش را در میان 
نخس��تین کمپانی‌های��ی که ای��ن رقابت‌ه��ا را آغاز 
می‌کردن��د، قرار ده��د؛ رویایی ک��ه برای ف��راری به 
حقیقت تبدیل شد. علاوه بر این، او تصمیم به فروش 
اتومبیل‌های مسابقات گرفت، از این‌رو توانست درآمد 
کافی برای رس��یدن به خواس��ته‌اش را کس��ب کند. 
امروز نماد اسب اتومبیل‌های فراری به‌صورت جهانی 
ش��ناخته می‌ش��ود و این کمپانی یکی از لوکس‌ترین 
س��ازندگان اتومبی��ل در جهان اس��ت. همچنین تیم 
مس��ابقات فراری به ان��دازه اتومبیل‌های��ش به چنان 
شهرتی دست یافت که بارها قهرمان مسابقات معتبر 
جهانی ش��د و توانس��ت یکی از موفق‌تری��ن راننده‌ها 

یعنی مایکل شوماخر را به خدمت خود دربیاورد. 

تجربه کسب کنید، برای استارتاپ‌های دیگر 
کار کنید

با وجود تجربه‌هایی که انزو ف��راری از زمان آغاز به 
کار کس��ب کرده بود، کار کردن در آلفا برای او مزیت 
دیگری داشت. در سال 1920، فراری به آلفا - رومئو 
پیوس��ت تا برای این کمپانی مس��ابقه دهد. در آلفا او 
تجربه‌های زیادی کس��ب کرد؛ تجربه‌هایی که علاوه 
بر مسابقه دادن، مدیریت و تولید کارخانه‌ را نیز شامل 
می‌ش��د و او توانس��ت در این زمینه‌ها ه��م اطلاعات 
کافی را به دس��ت آورد و در واقع این کمپانی سکوی 
پرتاب او به سوی موفقیت بود. تجربه برای فردی مثل 
فراری که تحصیلات محدودی داشت و پولی نداشت، 

یکی از مهم‌ترین عوامل دستیابی به موفقیت بود. 

پاس�خ کارش�ناس: یک��ی از اصلی‌تری��ن نکاتی که 
می‌تواند به ش��کل قابل توجهی بر تعداد مش��تریان شما 
تاثیر بگذارد، اس��تفاده از یک منش��ی و دس��تیار مناسب 
است. این منشی باید در برخورد با مشتری و وقت‌دهی به 
مشتریان نهایت ادب و احترام را رعایت کند و به اصطلاح 

دل مشتری را به دست بیاورد. 
دومی��ن نکته در نظ��ر گرفتن ی��ک اتاق انتظ��ار زیبا و 

آرامش بخش با رنگ‌بندی زیبا اس��ت. می‌توانید خدماتی 
مثل اینترنت رایگان و مجلات و کتاب‌های مرتبط با حوزه 
کاری‌تان را هم به مش��تری ارائ��ه دهید ت��ا رضایت آنها 

راجلب کنید. 
توصیه می‌کنیم بخشی را برای ارائه مشاوره به بیماران 
در نظر بگیرید و از یکی از پزشکان بخواهید با روی گشاده 
به سوالات مشتریان درباره مش��کلات دهان و دندان‌شان 
پاسخ بدهد. اطلاعات بیماران و ترجیحات و سوابق آنها را 
به‌صورت منظم در پرونده‌های آنها ثبت کنید. از منش��ی 
خود بخواهید نام مشتریانی را که بیش��تر به شما مراجعه 

می‌کنن��د به‌خاطر بس��پارد و با خط��اب ق��رار دادن آنها، 
توجه‌شان را به دست بیاورد. 

آخری��ن نکت��ه اینک��ه بس��یاری از مراجعان ش��ما به 
قیمت‌گ��ذاری در حوزه خدمات دندان‌پزش��کی بس��یار 
حساس هستند. در نتیجه شما باید نهایت انصاف و عدالت 
را در قیمت‌گ��ذاری رعایت کنی��د تا اعتماد مش��تری را 
برای مراجعه دوباره به دس��ت بیاورید، در غیر‌این صورت 
مش��تریان ش��ما فقط به‌صورت گذری و اتفاقی و از س��ر 
ناچاری به ش��ما مراجعه می‌کنند و ب��ه محض پیدا کردن 

گزینه بهتر، شما را رها خواهند کرد. 

مدیریت کلینیک دندان پزشکی

پرس�ش: به تازگی یک کلینیک دندان‌پزش�کی راه‌اندازی کرده‌ام و برای جذب مش�تری، تبلیغات خوب�ی را انجام داده‌ام. 
همچنین پزش�کان مجربی را هم اس�تخدام کرده‌ام. چه موارد دیگری را باید رعایت کنم تا کس�انی که به کلینیک مراجعه 

می‌کنند، از خدمات ما رضایت داشته باشند؟  کلینیک کسب‌و‌کار

در قله انتظار

داشتن بالاترین سطح انتظار، کلید موفقیت در هر 
چیز است. در جایگاه یک مدیر باید از کارکنان خود 
بالاترین س��طح انتظار را داشته باش��ید. البته به این 
موضوع نیز باید دقت ش��ود که زمین��ه را برای بروز 
موفقیت‌های ب��زرگ فراه��م کنیم. برای مش��اهده 
خلاقیت و ن��وآوری در فضای س��ازمان‌تان باید ابتدا 
بس��تر بروز آن را آماده کنید، پرس��نل خلاق در هر 

سازمانی وجود دارد. 
اگر مدیران، کارمندان خود را باور داش��ته باش��ند 
و موفقیت‌های آنه��ا را در نظر بگیرن��د، می‌توانند به 
طور موثری بر عملکرد کارمندان خود تاثیر بگذارند. 
در واق��ع مدی��ران باید همیش��ه از کارمن��دان خود 
انتظار موفقیت داش��ته باش��ند، در این شرایط است 
که کارمندان این انتظارات را احس��اس می‌کنند و از 
خود بهترین توانایی‌هایش��ان را ب��ه نمایش خواهند 

گذاشت. 
اگر مدیری باور داشته باش��د که افراد زیردست او 
همگی بهترین هستند، مس��لما این افراد بسیار بهتر 
از گروه‌ه��ای دیگر ک��ه دارای ویژگی‌های یکس��انی 
هس��تند، ولی مدیر آنه��ا چنین نظری را ن��دارد کار 
خواهن��د کرد. خلاص��ه پیامی ک��ه اث��ر پیگمالیون 
برای مدی��ران دارد چنی��ن اس��ت: از کارکنان خود 
انتظارات بالا داشته باش��ید، آن قدر بالا که با تلاش 
فراوان بتوانند به آن دس��ت پیدا کنند. انتظار بالای 
مدیر باعث افزایش انتظار کارمند از خودش می‌شود 
که نتیج��ه آن افزایش ت�الش و ایجاد انگیزه اس��ت 
که باع��ث ارتقای س��طح عملکردش خواهد ش��د و 
 نتیجه آن برآورده س��اختن انتظار مدی��ر از کارمند 

خواهد بود. 
بروز خلاقیت و گس��ترش آن در س��ازمان وظیفه 
مدی��ر اس��ت. مطابق ب��ا تعریف��ی كه ب��رای چرخه 
اثربخ��ش در مدیری��ت می‌ش��ود، انتظارات س��طح 
پایی��ن، عملكرد س��طح پایین می‌طلب��د و بالعكس 
عملكرد‌های س��طح پایین، باعث پایین آمدن سطح 
انتظ��ارات می‌ش��ود. در ای��ن چرخه ك��ه عملكرد و 
انتظارات تاثی��ر متقابل بر یكدیگر دارن��د، روزبه‌روز 
از كیفی��ت فعالیت‌ه��ا و مطالبات صنفی كاس��ته و 
شكس��ت حاصل می‌ش��ود. برای برون‌رف��ت از این 
چرخه، باید مطابق ب��ا تعری��ف در مدیریت، چرخه 
اثربخش را ایجاد كرد. در چرخه اثربخش، انتظارات 
س��طح بالا و عملكرد س��طح ب��الا تاثی��ر متقابل بر 
یكدیگر دارن��د. در ای��ن چرخه، به نس��بت افزایش 
س��طح انتظارات، عملكرد نیز ارتقا می‌یابد و بالعكس 
با افزایش س��طح عملك��رد، انتظارات نی��ز افزایش 

می‌یابد. 
 ی��ک پدیده جالب روانشناس��ی اس��ت ک��ه بیان 
می‌کند افراد با توجه به سطح انتظار دیگران از خود، 
واکنش مستقیم نش��ان می‌دهند. باورها و انتظارات 
تعیین‌کننده عملکرد افراد است. تاثیر این انتظارات 
به‌صورت یک تیغ دو دم عم��ل می‌کند، بدین معنی 
که اگر انتظارات دیگران در جهت مثبت باشد نتیجه 
آن افزای��ش عملکرد ف��رد خواهد ب��ود و همچنین 
اگر این انتظ��ارات در جهت منفی باش��د، نتیجه‌ای 
که دربر خواه��د داش��ت،رضایت‌بخش نخواهد بود. 
عملکرد واقعی هر فردی براساس ادراکش از واقعیت 
اس��ت نه خود واقعیت. افراد بر این اس��اس است که 
تلاش می‌کنند ت��ا ادراک خود از واقعی��ت را تحقق 

ببخشند.
 آنچ��ه در اینج��ا فاقد اهمی��ت اس��ت، فاصله این 
ادراک تا واقعیت اس��ت. مدیران لازم است انتظارات 
خ��ود را به‌ص��ورت واض��ح و ش��فاف بی��ان کنند تا 
کارمندان از ای��ن انتظ��ارات مطلع باش��ند و بعد از 
دریافت عملکرد به کارمندان خود بازخورد بدهند. با 
این روش می‌توانند بر سطح عملکرد کارمندان خود 

ارتقا ببخشند. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

ی��ک  رأس  در  چ��ه 
ی��ا  باش��ید  ش��رکت 
در  دیگ��ری  ش��خص 
مقام بالاتری نس��بت به 
شما قرار داش��ته باشد، 
زمان‌هایی وج��ود دارند 
ک��ه این مس��ئله که چه 
کس��ی بالاتر از دیگری 
اس��ت، اهمیتی ن��دارد. 
به خاطر داش��ته باشید 
موفقی��ت ی��ک رویداد 
قطعی نیست، اما نتیجه 
تدریجی که از تلاش‌تان 
به دست می‌آید و انجام 
می‌توان��د  کار،  بهت��ر 
زمانی که توفان به سراغ 
کس��ب‌وکارتان می‌آید، 
کارتان را حف��ظ کند و 
س��رپا نگه‌تان دارد. یک 
مدیر خوب باید همیشه 
موقعیت حال حاضرش 
را ارزیابی کند، دارایی‌ها 
را  کمبودهای��ش  و 
بسنجد و به جلو حرکت 
کن��د. در ای��ن مطل��ب 

قص��د داری��م راهکارهایی را 
در مواجه��ه با مواق��ع بحرانی 

پیش‌رویتان قرار دهیم. 

بحران را تشخیص دهید
زمانی که موقعیتی بحرانی 
سراغ کس��ب‌وکارتان می‌آید، 
همه کس��انی که در ش��رکت 
مشغول به کار هستند، تلاش 
می‌کنند تا هرچه س��ریع‌تر به 
این بحران پاس��خ دهند. شما 
به‌عنوان مدی��ر می‌خواهید تا 
جایی که امکانش هست، این 
موقعیت را از کس��ب‌وکارتان 
بیرون کنید، اما باید مش��کل 
را تش��خیص دهی��د، پی��ش 
راه‌ح��ل  بتوانی��د  اینک��ه  از 
طراح��ی  را  موردنظرت��ان 
کنید س��والات بسیاری پیش 
را  می‌آین��د. چ��ه مش��کلی 
می‌خواهی��د برط��رف کنید؟ 
این مش��کل درباره چیست؟ 
از کجا آغاز ش��ده اس��ت؟ چه 
کسی مسئول اس��ت؟ بزرگی 
این مسئله چقدر است؟ شاید 
نخس��تین کاری که می‌توانید 
انج��ام دهی��د این اس��ت که 
ب��ه خودت��ان زم��ان دهی��د، 
نفس بکش��ید و بگویید تا یک 
فنجان قهوه یا چ��ای برایتان 
بیاورن��د. افکارت��ان را یک‌جا 
جم��ع کنید و آم��اده برخورد 
ب��ا واقعی��ت باش��ید. آم��اده 
باشید تا س��اعت‌ها و روزها به 
دقت به این موض��وع که کجا 
هس��تید، کجا باید باش��ید و 
به کج��ا ممکن اس��ت آینده 
کسب‌وکارتان ختم شود، فکر 

کنید. 
مسئولیت سنگینی را 

که روی دوش‌تان است، 
زمین بگذارید

زمان��ی ک��ه هم��ه چی��ز 
گفت��ه و هم��ه کاره��ا انجام 
می‌شوند، فقط افراد و مسائل 
محدودی هس��تند که ارزش 
پی��دا می‌کنند. زمان��ی که در 
کان��ون توج��ه و در رأس یک 
کسب‌وکار هس��تید، هرکسی 
در داخل و خارج این محدوده 
تماش��ای‌تان می‌کن��د. غرق 
کردن خود در مس��ئولیت‌ها 
کار آس��انی اس��ت، ام��ا آنچه 

اس��ت  ای��ن  دارد  ض��رورت 
ک��ه متمرک��ز باق��ی بمانید و 
معی��اری برای خودت��ان قرار 
دهی��د ت��ا عملک��رد بهتری 
داش��ته باش��ید. زمانی که با 
بحران��ی مواج��ه می‌ش��وید، 
بهتری��ن زمان ممکن اس��ت 
ت��ا وظای��ف را ب��ه دیگ��ران 
مح��ول کنی��د و از گروه‌های 
داخلی و خارجی ش��رکت‌تان 
درخواس��ت کمک کنید. اگر 
قرار باش��د به تنهایی وارد یک 
بحران شوید درست مثل این 
اس��ت که مانوری را به تنهایی 
برگزار کنی��د. نقاط ضعف‌تان 
را بپذیری��د و بدانی��د ک��ه به 
نیروهای خارجی برای کمک 

در مواقع لزوم نیاز دارید. 

یک برنامه تنظیم کنید
وقت��ی ک��ه ب��ا مش��کل یا 
مواج��ه  بحران��ی  موقعی��ت 

می‌ش��وید، ب��ه ندرت 
ک��ه  می‌آی��د  پی��ش 
آم��اده مواجهه با طیف 
چنی��ن  از  وس��یعی 
موقعیت‌ها و مشکلاتی 
باش��ید. برنامه‌هایی را 
از پیش تعیی��ن کنید 
تا متناس��ب با نیازهای 
خاص باش��د و در این 
برنام��ه ب��ه مناطق��ی 
آس��یب‌پذیرند،  ک��ه 

بیش��تر بپردازید. هم��ه اعضا 
از کارمن��دان، هیات‌مدیره و 
س��هامداران را در ای��ن برنامه 
سهیم کنید تا مطمئن شوید 
که در جهت سلایق همه گام 

برمی‌دارید. 

وارد عمل شوید
هر آنچه در مواق��ع بحرانی 
ی��ا زمان��ی که ب��ا مش��کلی 
مواج��ه  کس��ب‌وکارتان  در 
انج��ام می‌دهید  می‌ش��وید، 
بای��د در جه��ت عکس‌العمل 
نش��ان دادن ب��ه آن موقعیت 
ب��ا س��رعت هرچ��ه بالات��ر 
باش��د. زمانی که ی��ک برنامه 
طرح‌ری��زی می‌ش��ود، بای��د 
قابلی��ت اج��رای س��ریع نیز 
داش��ته باش��د. به‌عنوان مثال 
اگر تیم توزیع محصولات‌تان 
عملک��رد ناقصی دارن��د، آنها 

را فرابخوانی��د و محصولات��ی 
را ک��ه بای��د هرچه س��ریع‌تر 
فروخت��ه ش��وند، جایگزی��ن 
کنید. ای��ن کار اثبات می‌کند 
که ب��رای ح��ل این مش��کل 
ض��رورت  ک��ه  را  هرآنچ��ه 
داش��ته، خیلی س��ریع انجام 
داده‌اید. اغلب نتیجه را دوباره 
بازبینی کنی��د و به احتمالات 
 جدید تا جایی ک��ه می‌توانید 

بیندیشید. 
همه اعضای شرکت‌تان را از 
کارهایی ک��ه انجام می‌دهید، 
صداق��ت  و  کنی��د  آگاه 
داش��ته باش��ید. هرآنچ��ه را 
ک��ه می‌توانید انج��ام دهید، 
اطمین��ان هم��ه طرف‌ه��ای 
درگیر کسب‌وکارتان را جلب 
کنید و اگر لازم است تا کاری 
انجام دهید که اطمینان‌شان 
را دوب��اره ب��ه دس��ت آورید، 

کوتاهی نکنید. 

درهای ارتباطی را باز 
بگذارید

هر بازخوردی را که دریافت 
می‌کنی��د با آغوش ب��از پذیرا 
باشید و دنبال کنید، حتی اگر 
کسی که این پیغام را برایتان 
م��ی‌آورد، حام��ل خبره��ای 
بدی باش��د. زمانی ک��ه با یک 
بحران مواجه می‌شوید، یکی 
از ارزش��مندترین منابع‌ت��ان، 
اطلاعاتی اس��ت که در دست 
کارمندان‌ت��ان  از  داری��د. 
بخواهی��د گزارش��ی درب��اره 
تهدیدات��ی که ب��زرگ جلوه 
می‌کنند به ش��ما بدهند، مثلا 
اینک��ه مش��تریان‌تان درباره 
هم��ه خدم��ات و محصولات 
ش��ما چ��ه احساس��ی دارند. 
زمان مناسبی اس��ت تا موانع 
سلس��له‌مراتب را از س��ر راه 

برداری��د تا ب��ه اطلاعات لازم 
برس��ید و کانال‌های ارتباطی 
را افزای��ش دهی��د. ش��ما در 
بهترین م��کان ق��رار دارید تا 
به چنین موقعیت‌هایی خیلی 
زود واکنش نش��ان دهید، آن 
ه��م زمان��ی که پاس��خگویی 
آسان‌تر است و هزینه کمتری 
دارد. به‌عن��وان مث��ال، ی��ک 
خط اضط��راری تعیین کنید 
ی��ا ش��بکه‌های اجتماعی که 
افراد درگیر با کس��ب‌وکارتان 
بتوانند با ش��ما ارتباط برقرار 
کنن��د و بخش��ی از گفت‌وگو 
باش��ند. ای��ده ای��ن کار ب��ه 
ای��ن دلیل اس��ت ت��ا بتوانید 
عکس‌العمل‌ها و نحوه برخورد 

آنها را ببینید. 

به ارزش‌های اساسی‌تان 
پایبند باشید

خودت��ان را ب��ا مش��کلات 
کوچ��ک  مس��ائل  و 
س��ازگار نکنی��د. آنچه 
بیانگ��ر  می‌فروش��ید 
ک��ه  اس��ت  چی��زی 
هستید و مشتریان‌تان 
ثبات��ی را ک��ه در طول 
تم��ام فصل‌ه��ا دارید، 
تحسین خواهند کرد، 
بنابرای��ن آنچ��ه را که 
هس��تید، با مش��کلات 

کوچک تغییر ندهید. 
به‌عنوان مثال، مشتریان‌تان 
ب��ه ش��ما س��فارش می‌دهند 
و کالای‌ت��ان ب��ه موق��ع ب��ه 
دست‌شان نمی‌رسد، وسوسه 
نش��وید تا به آنه��ا محصولات 
معیوب��ی ارائ��ه دهی��د، فقط 
به خاط��ر اینک��ه دیرکردتان 
را جب��ران کنی��د و باعث آرام 
ش��دن مش��تریان‌تان شوید. 
احت��رام  ش��ما  مش��تریان 
بیشتری برایتان قائل خواهند 
بود، اگر با آنه��ا صادقانه رفتار 
کنی��د و دلی��ل دیرک��رد را 
برایش��ان توضیح دهی��د، به 
ج��ای اینکه بخواهی��د آنها را 
ابله فرض کنی��د. ثابت کنید 
اساس��ی‌تان  ارزش‌ه��ای  که 
هس��تند؛  تغیی��ر  غیرقاب��ل 
این ارزش‌ه��ا را بشناس��ید و 
براساس آنها با جدیت کارتان 

را ادامه دهید. 

 روی برن�ده ش�دن 
تمرکز کنید

هرگ��ز ی��ک بح��ران 
از دس��ت  را  »خ��وب« 
و  زم��ان  ندهی��د. 
مختل��ف  کمپانی‌ه��ای 
ک��ه  کرده‌ان��د  اثب��ات 
تغییر  ی��ک  می‌توانی��د 
فوق‌العاده از بحران‌های 
به وج��ود آم��ده، ایجاد 
کنی��د. به‌عن��وان مثال، 
اس��تیو جابز مدیرعامل 
پیش��ین اپل، در س��ال 
1997 به ای��ن کمپانی 
بازگش��ت، زمان��ی ک��ه 
سهام اپل س��قوط کرده 
ب��ود. او پروژه‌های اپل را 
از 350 به 50 و س��پس 
به 10 پ��روژه رس��اند و 
ب��ا اس��تفاده از تبلیغات 
و عموم��ی ک��ردن این 
مس��ئله اعلام ک��رد این 
کمپان��ی پی��ش از ای��ن 
عملکرد ضعیفی داش��ت 
و پروژه‌هایش را کاهش 
داد تا به غول تکنولوژی 
تبدیل ش��ود که در حال 
حاضر اس��ت. زمانی که 
جاب��ز در س��ال 2011 از این 
کمپان��ی خارج ش��د، س��هام 
اپل به بیش از 9ه��زار درصد 
تبدیل ش��ده بود. از تبلیغات 
توج��ه  و  کنی��د  اس��تفاده 
داش��ته باش��ید ک��ه مزایایی 
را دریاف��ت می‌کنی��د. از ه��ر 
شکایتی که از مش��تریان‌تان 
دریاف��ت می‌کنی��د، ب��ه نفع 
خودتان اس��تفاده کنید یعنی 
به هر ک��دام از مش��تریان‌تان 
دهید  اطمین��ان  به‌ش��خصه 
برط��رف  مش��کل  آن  ک��ه 
خواهد ش��د و اثبات کنید که 
 چق��در برایش��ان ارزش قائل 

هستید. 

برای یادگیری زمان 
بگذارید

زمان��ی ک��ه بح��ران تمام 
می‌شود و کس��ب‌وکارتان به 
حال��ت ع��ادی بازمی‌گ��ردد، 
پشت‌س��ر  ب��رای  تمایل��ی 
و  بح��ران  ای��ن  گذاش��تن 
آس��یب‌هایی ک��ه وارد کرده، 
در ش��ما به وجود می‌آید، اما 
بخش��ی که درباره یک بحران 
نباید فراموش شود یادگیری 
از آن اس��ت. برای یادگیری و 
تجزی��ه و تحلی��ل درس‌های 
یک بح��ران وق��ت بگذارید و 
بدانید که وقتی این بحران‌ها 
درس‌ه��ای  هس��تند  ت��ازه 
بهت��ری برایت��ان ب��ه همراه 
خواهند داشت. با سهامداران 
داخلی و خارجی جلس��ه‌های 
مرت��ب  و  س��ازمان‌یافته 
بگذارید، بازخورد مش��تریان 
را جم��ع‌آوری کنی��د و زمان 
بگذارید تا هر پاس��خی را که 
بررس��ی  دریاف��ت می‌کنید، 
کنی��د. اصلاح��ات لازم را در 
بخش‌هایی که نیازمند است، 
انج��ام دهی��د و برنامه‌ریزی 
و آمادگ��ی ب��رای احتمالات 
آین��ده داش��ته باش��ید. اگر 
ای��ن فرآیند را ب��ه خوبی اجرا 
کنید، برای بحران‌های مشابه 
که در آینده اتف��اق می‌افتاد، 
آمادگی خواهید داش��ت و در 
بهتری��ن حال��ت می‌توانید از 
اتفاقات احتمال��ی اینچنینی 

جلوگیری کنید. 

آیا می‌دانستید

چگونه کسب‌وکارتان را در مواقع بحرانی هدایت کنید؟ 

راهکارهایی که به کمک‌تان می‌شتابند

مدیران ماندگار

 زمانی که با بحرانی مواجه می‌شوید 
بهترین زمان ممکن است تا وظایف را 
به دیگران محول کنید و از گروه‌های 

داخلی و خارجی شرکت‌تان درخواست 
کمک کنید. اگر قرار باشد به تنهایی 
وارد یک بحران شوید، درست مثل 
این است که مانوری را به تنهایی 

برگزار کنید

چهارشنبه
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مجهز شدن هرچه بیشتر بازار 
سرمایه برای معاملات دارایی 

فکری
امی��ر هامون��ی، مدیرعام��ل فراب��ورس ای��ران از 
برنامه‌ری��زی برای افزایش کارم��زد معاملات دارایی 
فک��ری با ه��دف ترغی��ب کارگزاری‌ه��ا و نهادهای 
واسط به منظور تلاش بیشتر در جهت تجاری‌سازی 
اختراعات خبر داد. وی در افتتاحیه دومین فستیوال 
ب��ازار دارایی فکری که ب��ا محوریت اختراعات حوزه 
ل��وازم خانگی و با حضور تع��داد زیادی از مخترعان 
و س��رمایه‌گذاران برگزار ش��د، اظهار کرد: براساس 
آخرین پیگیری‌های انجام ش��ده، شرکت‌های تامین 
س��رمایه، کارگزاری و مش��اور س��رمایه‌گذاری برای 
کمک به ب��ازار دارای��ی فکری تیم‌های��ی را تجهیز 
کرده‌اند تا ارزیابی فنی، اقتصادی و مس��ائل مربوط 
به بازاریابی اختراع��ات و طرح‌های صنعتی را انجام 
دهند. مدیرعام��ل فرابورس ایران ب��ا بیان اینکه به 
دنب��ال افزایش مش��وق‌های لازم ب��رای فعالان بازار 
دارایی فکری هس��تیم، افزود: قرار بر این اس��ت که 
کارمزد بالاتری برای معاملات دارایی فکری نس��بت 
به معاملات س��هام در نظر گرفته ش��ود زیرا با توجه 
به پیچیدگی‌های مباح��ث مربوط به این حوزه باید 
برای ش��رکت‌های کارگزاری و تامین سرمایه انگیزه 
لازم ایجاد ش��ده و صرفه اقتصادی داش��ته باشد تا 
نسبت به این موضوع بیش از پیش علاقه‌مند شوند. 

عرضه پلی‌استایرن انبساطی 
خاموش‌شونده )EPS(  برای 

نخستین‌بار در بورس کالا
نس��ین نیازی، مدیرعامل ش��رکت »بانی��ار پلیمر 
گنبد« خبر داد که روز سه‌ش��نبه ۲۲ دی‌ماه، ۲۰۰ 
ت��ن پلی‌اس��تایرن انبس��اطی خاموش‌ش��ونده برای 
نخستین‌بار در بورس کالای ایران عرضه شده است. 
نیازی گفت: این نوع پلی‌استایرن انبساطی در دسته 
سوپرنسوزها قرار می‌گیرد و برای نخستین‌بار توسط 
ش��رکت بانیار پلیمر گنبد در ایران تولید شده است. 
نیازی اف��زود: این گرید پلی‌اس��تایرن پس از تایید 
کیفیت و عملکرد به تولید انبوه رس��ید و در بورس 
کالای ایران عرضه شد. وی کاربرد این گرید را برای 
تولید محصول پلاس��توم )یونولیت( برای بسته‌بندی 
و قطع��ات س��اختمانی مناس��ب دانس��ت و گفت: 
ویژگ��ی خاص این گرید به نس��بت دیگر گریدهای 
پلی‌استایرن انبساطی قابلیت خود‌خاموش شوندگی 
و سبک‌ش��وندگی آن اس��ت؛ قابلیت سبک‌شوندگی 
این گری��د تا وزن ‌6کیلوگرم امکان‌پذیر اس��ت. وی 
افزود: پلی‌اس��تایرن انبساطی خاموش‌شونده در سه 
گرید حجمی مختلف براس��اس س��ایز دانه‌بندی در 

بورس کالای ایران عرضه شد. 

بازارهای آسیایی قرمزپوش ماندند
بازارهای سهام آسیا با استمرار نگرانی سرمایه‌گذاران 
نس��بت به نوس��ان بازارهای مالی چین، همچنان در 
پایین‌ترین س��طح چهار س��ال گذش��ته باقی ماندند. 
شاخص‌ ام‌اس‌س��ی‌ای بازارهای سهام آسیا- اقیانوسیه 
به‌جز ژاپن، از صعود در اوایل روز جاری عقب‌نش��ینی 
ک��رد و ‌0.2درص��د از ارزش خود را واگ��ذار کرد. این 
ش��اخص پس از افت ‌12درصدی در س��ال گذشته، از 
آغاز س��ال 2016 بیش از ‌8درصد ریزش داشته است. 
ش��اخص نیک‌کی 225 ژاپن پ��س از تعطیلی بازار در 
روز دوشنبه، تحت تاثیر سقوط روز قبل سایر بازارهای 
آس��یایی ‌2.7درصد افت ک��رد و در 17322.56 واحد 
قرار گرفت که پایین‌ترین سطح یک سال گذشته بود. 
کاسپی کره‌جنوبی با اندکی کاهش در 1891.98 واحد 
ایس��تاد درحالی‌که ش��اخص اس‌اند‌پی/ ای‌اس‌ایکس 
200 استرالیا با معکوس کردن صعود اولیه، ‌0.2درصد 
کاه��ش یافت و به 4920.60 واحد رس��ید. پکن برای 
آرام کردن س��رمایه‌گذاران بدبین، نرخ مبادله بالاتری 
ب��رای یوان در برابر دلار آمری��کا تعیین کرد. یوان که 
س��ال گذش��ته ‌4.7درصد در برابر دلار س��قوط کرد، 
از ش��روع س��ال 2016 بیش از یک‌درصد در برابر ارز 
آمریکا کاهش داشته و تسریع روند نزولی آن تردیدها 
را نس��بت به نیات سیاست‌گذاران چینی در قبال نرخ 
مبادل��ه برانگیخته اس��ت. بازار س��هام چین که هفته 
گذش��ته ‌10درصد و روز دوشنبه ‌5درصد سقوط کرد، 
همچنان پرالتهاب مانده و از صعود به سقوط در نوسان 
است. شاخص شانگهای کامپوزیت ‌0.2درصد و شاخص 

سی‌اس‌ای 300 هم ‌0.7درصد بالاتر بسته شد. 

انتشار صورت‌های مالی 3ماهه 
نخست امسال »سدشت«

ش��رکت صنایع سیمان دشتس��تان در دوره سه‌ماهه 
منتهی به 31 شهریورماه 94 با سرمایه ‌298میلیارد ریال 
مبلغ ‌26میلیارد و ‌105میلیون ریال سود خالص کسب 

کرد و به ازای هر سهم مبلغ 33 ریال کنار گذاشت. 

انتشار صورت‌های مالی یک‌ساله 
گذشته گلوکزان

ش��رکت گلوک��زان در دوره 12ماه��ه منته��ی ب��ه 
‌31شهریور‌ماه 94 مبلغ ‌375میلیارد و ‌321میلیون ریال 
سود انباشته پایان دوره در حساب‌های خود منظور کرد. 

انتشار عملکرد یک‌ساله گذشته 
سیمان هرمزگان

شرکت سیمان هرمزگان در دوره 12 ماهه منتهی به 
31 آبان‌ماه 94 با سرمایه ‌271میلیارد ریال مبلغ ‌2هزار 

و ‌162میلیارد و ‌789میلیون ریال درآمد کسب کرد. 

بورس کالا

شرکت‌ها و مجامع

بورس بین‌الملل

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
به��ادار در پایان معاملات روز 
سه‌ش��نبه با رشد 51 واحدی 
در ارتف��اع 62 ه��زار و 840 
بیشترین  قرار گرفت.  واحدی 
اثر مثب��ت بر دماس��نج بازار 
نمادهای  توس��ط  نیز  س��هام 
معاملاتی مربوط به سهم‌هایی 
اس��ت ک��ه از رف��ع تحریم‌ها 
نصیب‌شان  س��ود  بیش��ترین 
از  س��هم‌هایی  می‌ش��ود. 
گروه‌های بان��ک و حمل‌و‌نقل 
با اقب��ال فعالان بازار س��هام 
از  مواج��ه ش��دند. بس��یاری 
فعالان بازار سهام معتقدند که 
چه��ار گروه ب��ازار یعنی گروه 
بانک��ی، حمل‌و‌نقل، تجهیزات 
خودروی��ی  و  پیمان��کاری  و 
بیش��ترین تأثیر آنی و مثبت 
از تواف��ق برج��ام خواهند  را 
پذیرف��ت و مس��تعد رش��د و 
اقبال بازار بیش��تری هستند. 
از نکته‌های قاب��ل توجه بازار 
س��هام روز گذش��ته تقوی��ت 
حج��م و ارزش معام�الت در 
آس��تانه اجرای تواف��ق برجام 
ش��اهد روندی متعادل بود. از 
جمله مواردی که باعث کاهش 
اوج‌گیری ش��اخص کل ش��د 
نزدیک شدن به موعد تسویه 
معاملات اعتباری کارگزاری‌ها 
و تکاپ��وی حقوقی‌ه��ا ب��رای 
بستن حس��اب‌ها در پایان ماه 
بود ک��ه در پایان معاملات به 
افزای��ش عرض��ه ب��ر تقاضای 

سهام انجامید. 

تعدیل مثبت بیش از 15 
درصدی مبین

ش��نیده‌های  مهم‌تری��ن  از 
ب��ازار نیز می‌توان ب��ه تعدیل 
مثب��ت بی��ش از 15 درصدی 
پتروش��یمی مبی��ن طی چند 

منف��ی  تعدی��ل  آین��ده،  روز 
بی��ش از 20 درص��دی تکادو 
در بازار پایه فرابورس، تعدیل 
مثب��ت بی��ش از 12 درصدی 
س��رمایه‌گذاری دارویی تأمین 
تقدم‌های  و جمع‌آوری ح��ق 
مع��دن  و  لیزین��گ صنع��ت 
توسط چند ش��رکت حقوقی 
اش��اره کرد. گ��روه خودرویی 
با نزدیکی ب��ه توافق برجام و 
انتظارات فعالان بازار از رونق 
گروه خودرو، شاهد اقبال بازار 
و رشد خوب سهام خودرویی 
در ب��ازار ب��ود، به‌ط��وری که 
طی  س��ایپا  چ��ون  س��هامی 
روزهای اخیر بازدهی بیش از 
20 درصدی برای سهامداران 
خویش به ارمغان آورده است. 
در گروه حمل‌و‌نقل با افزایش 
انتظ��ارات از نهایی ش��دن و 
اعلام رسمی آغاز توافق برجام 
در س��طح بین‌الملل، ش��اهد 

اس��تقبال گرم فعالان بازار از 
حمل‌و‌نقلی  گروه  س��هم‌های 
دریایی  به‌خصوص حمل‌و‌نقل 
ای��ران،  کش��تیرانی  نظی��ر 
تایدواتر خاورمیانه و توس��عه 
خدمات دریایی و بندری سینا 
بودیم. کش��تیرانی پس از لغو 
مس��تقیم  خطوط  تحریم‌ه��ا 
خود را از کش��ورهای آسیای 
شرقی و شمال چین به سمت 
بن��ادر خلیج‌فارس گس��ترش 
کش��تیرانی  خ��ط  و  داده 
خلیج‌فارس به اروپا را نیز احیا 

می‌کند. 

رشد 0.75 درصدی حجم 
معاملات فرابورس

حج��م معام�الت فرابورس 
رش��د  گذش��ته  روز  ای��ران 
نس��بت  را  درص��دی   0.75
ب��ه روز دوش��نبه تجربه کرد. 
روز سه‌شنبه،  در  معامله‌گران 

22 دی‌ماه ش��اهد دادوس��تد 
به��ادار  اوراق  میلی��ون   306
ب��ه ارزش 983 میلیارد ریال 
دفع��ه  و 494  ه��زار   26 در 
معاملات��ی بودن��د ک��ه حجم 
معاملات نسبت به روز گذشته 
با رش��د 0/75درصدی روبه‌رو 

شد. 
نی��ز  فراب��ورس  ش��اخص 
واح��دی  س��ه  کاه��ش  ب��ا 
واح��د   701 رق��م   در 
توقف ک��رد. نم��اد معاملاتی 
بان��ک حکم��ت ایرانی��ان ب��ا 
میلی��ون   23 خریدوف��روش 
س��هم ب��ه ارزش 32 میلیارد 
ریال بیشترین حجم معامله را 
در می��ان اوراق بهادار معامله 
ش��ده در بازاره��ای اول، دوم 
و پایه ب��ه خود اختصاص داد. 
فرابورس  معام�الت  بررس��ی 
ایران همچنین نشان می‌دهد 
نماد شرکت ذوب‌آهن اصفهان 

با ارزش معاملاتی در رقم 33 
میلی��ارد و 800 میلیون ریال 
در پی دادوس��تد 17 میلیون 
سهم بالاترین ارزش مبادلات 
را ب��ه نام خ��ود ثب��ت کرده 
اس��ت. دیروز درحالی‌که نماد 
هرمزگان  فولاد  ش��رکت‌های 
جن��وب و توکاری��ل در میان 
تأثیر  بیش��ترین  نمادها  سایر 
مثبت را بر ش��اخص فرابورس 
شرکت‌های  نماد  گذاش��تند، 
گ��روه  م��ارون،  پتروش��یمی 
س��رمایه‌گذاری  پتروش��یمی 
ایرانی��ان و ذوب‌آهن اصفهان 
بیشترین تأثیر منفی را بر این 
ش��اخص داش��تند. در همین 
ح��ال در جری��ان معام�الت 
که  نمادهایی  ایران،  فرابورس 
بیشترین رشد قیمت را تجربه 
کردند ش��امل توکارنگ فولاد 
آلیاژی  سپاهان، صنایع فولاد 
یزد و توسعه فناوری اطلاعات 
خوارزم��ی بودند. ضمن اینکه 
نماده��ای بازرگانی و تولیدی 
و  قاس��م‌ایران  مرج��ان‌کار، 
اعتلا  س��رمایه‌گذاری  شرکت 
البرز بالاترین رش��د قیمت را 
نس��بت به روز دوشنبه تجربه 
کردند. روز گذشته اجاره مپنا 
با معامله 44 هزار و 570 ورقه 
ب��ا ارزش بالغ ب��ر 44 میلیارد 
ریال درصدر بیش��ترین حجم 
و ارزش اوراق ب��ا درآمد ثابت 
 ایستاد. در عین حال در میان 
صن��دوق  نی��ز  ETFه��ا 
س��رمایه‌گذاری اعتمادآفری��ن 
پارسیان با دادوستد یک‌میلیون 
و 450 هزار ورقه بهادار، همانند 
حج��م  بیش��ترین  قب��ل  روز 
معام�الت را از آن خ��ود کرد. 
در ب��ازار ابزاره��ای نوین مالی 
معاملات اسناد خزانه اسلامی با 
رشد قیمت 264 ریالی و با نرخ 
پایان��ی 962 هزار و 174 ریالی 

پیگیری شد. 

تسویه اعتباری ها و بسته شدن  حساب پایان ماه حقوقی ها بازار عرضه را افزایش داد

دوپینگ شاخص کل با ارزش و حجم معاملات

تس�نیم - ای��ن روزها ش��اهد 
و  ب��ازار س��رمایه  نس��بی  رون��ق 
افزایش ش��اخص، حج��م و ارزش 
معاملات هس��تیم. دلیل این اتفاق 
محرک‌های��ی چون اج��رای برجام 
و رش��د نرخ دلار اس��ت. ب��ا توجه 

به رونق نس��بی بازار، س��هامداران 
حقیقی و حقوقی رفته‌رفته در حال 
فعال شدن هستند که بر این اساس 
بازگش��ت دوباره  به‌نظر می‌رس��د 
به مس��یر نزولی در ب��ورس دور از 
انتظار باشد. گذشت دو سال زمان 
مناس��بی برای اصلاح قیمت‌ها در 
بازار سهام است. با توجه به انتشار 

خبرهایی مبنی بر اجرایی ش��دن 
برج��ام در روزهای آینده، هیجانی 
شدن سهامداران می‌تواند به‌عنوان 
یک��ی از تهدیده��ای پی��ش‌روی 
معامله‌گران و بورس باشد. از طرفی 
دیگر رفع تحریم‌های سوییفت در 
هفته‌های پی��ش‌رو نی��ز می‌تواند 
یک��ی از خبرهای خ��وب و مثبت 

برای گروه بانکی باش��د که بر سایر 
ش��رکت‌ها و نی��ز صنایع بورس��ی 
اث��رات مثبت��ی خواهد داش��ت و 
بر این اس��اس می‌ت��وان به خروج 
اقتصاد کش��ور از رکود نیز امیدوار 
بود. هرچند اجرایی شدن برجام در 
کوتاه‌مدت به لحاظ روانی می‌تواند 
بر معاملات بورس اثرگذار باشد اما 

مواردی چون انتش��ار گزارش‌های 
9ماهه شرکت‌ها و جزییات بودجه 
س��ال 95، رون��د نزول��ی قیم��ت 
جهانی نفت و برخ��ی کالاها و نیز 
پابرج��ا ب��ودن ابهام��ات در برخی 
صنای��ع بزرگ از جمل��ه مهم‌ترین 
چالش‌ه��ای بازار س��رمایه تا پایان 

سال محسوب می‌شوند. 

ایس�نا – حمیدرض��ا مهرآور، 
بان��ک  کارگ��زاری  مدیرعام��ل 
سامان نسبت به عرضه‌های اولیه 
کوچ��ک در فرابورس انتقاد کرد و 
گفت: عرضه‌ه��ای اولیه‌ای که در 
فراب��ورس انجام می‌ش��ود، انجام 
نشود بهتر است، زیرا این عرضه‌ها 
با توجه به حجم اندک، مشکلات 
زیادی برای ب��ازار ایجاد می‌کنند 
به‌طوری‌ک��ه اکثر خری��داران در 
روز بعد فروشنده سهام خریداری 
شده هستند، بنابراین این عرضه‌ها 
به‌جز بروز مش��کلات ب��رای بازار، 

مزیت دیگری ندارن��د. وی افزود: 
علاوه ب��ر این حج��م عرضه‌های 
اولیه‌ای که انجام می‌ش��ود بسیار 
اندک بوده و سهمیه کارگزاران نیز 
بس��یار ناچیز است، لذا بهتر است 
مسئولان صبر کنند و شرکت‌های 
ب��زرگ و س��ودآور را در زم��ان 
مناسب عرضه و به جذب نقدینگی 
کمک کنند. مهرآور معتقد است 
که در مقطع فعلی و با شرایط بازار 
س��رمایه، س��هم جدید نباید وارد 
بازار شود و باید صبر کرد تا شرایط 
مثبت شده و نقدینگی جدید وارد 

بورس ش��ود تا عرضه‌های جدید 
بتوان��د نقدینگی ج��ذب کند. با 
وجود برنامه ش��رکت بورس برای 
عرضه اولیه هشت شرکت در سال 
جاری، اما از ابتدای س��ال تاکنون 
تنها دو ش��رکت در بورس تهران 
عرضه ش��ده و از خردادماه امسال 
تاکنون به دلیل شرایط نامناسب 
ب��ورس و همچنین قیمت‌گذاری 
گران، دس��تور توقف عرضه‌های 
اولیه تا زمان اصلاح روش عرضه 
و زم��ان مناس��ب آن از س��وی 
سازمان بورس صادر شد و بورس 

تهران بدون عرض��ه اولیه به راه 
خ��ود ادام��ه داد. ای��ن در حالی 
اس��ت که برخلاف بورس تهران، 
زمین��ه  در  فراب��ورس  ش��رکت 
عرضه‌ه��ای اولی��ه فعال‌تر بوده 
و توانس��ته تاکنون ش��رکت‌های 
ف��ولاد هرم��زگان، م��واد وی��ژه 
مس��کن  س��رمایه‌گذاری  لی��ا، 
پردی��س، پ��گاه فارس و نس��وز 
ت��وکا، بهمن‌دی��زل، کیمیا، توکا 
رنگ و فولاد س��پاهان را عرضه 
کند و قرار اس��ت ش��رکت بیمه 
اتکای��ی امین نی��ز در معاملات 

ف��ردا در فرابورس عرضه ش��ود. 
عرض��ه ش��رکت‌های کوچک در 
فرابورس در حالی ش��دت گرفته 
اس��ت که طبق وعده مسئولان 
قرار بود روند عرضه‌های اولیه در 
بورس تهران از ش��هریورماه و با 
روش جدید بوک‌بیلدینگ از سر 
گرفته ش��ود، اما با وجود نزدیک 
ش��دن به روزهای پایانی سال و 
همچنین رونق مجدد بورس، نه 
خبری از آغ��از عرضه‌های اولیه 
در ب��ورس اس��ت و ن��ه از روش 

جدید ثبت سفارش دفتری! 

ایرنا - حس��ن قالیب��اف اصل، 
مدیرعامل ش��رکت ب��ورس اوراق 
بهادار تهران سرمایه کنونی در بازار 
س��رمایه را 3هزار و 100 تریلیون 
ریال ب��رآورد کرد و گف��ت: امروز 
بازار س��رمایه تنها در سهام و حق 
تقدم خلاصه نمی‌شود؛ انواع اوراق، 
صک��وک و... غیره قاب��ل پذیرش 
هستند که به‌دلیل کم‌ریسک بودن، 
جذابیت بالایی برای س��رمایه‌گذار 
خارج��ی دارن��د. وی در نشس��ت 
اعضای هیات‌رئیسه اتاق بازرگانی، 
صنایع، معادن و کش��اورزی ایران 
با مدیران عام��ل بانک‌ها و معاون 
اروپا آمریکای وزی��ر امور خارجه، 
افزود: بحث سرمایه‌گذاری خارجی 
در درجه نخس��ت به روابط بانکی 
مربوط می‌ش��ود. اگ��ر چالش‌های 

مرب��وط به ای��ن بخ��ش برطرف 
شود، بازار سرمایه برای جذب این 
خاصی  مشکل  س��رمایه‌گذاری‌ها 
ندارد. وی به اثرپذیری بازار سرمایه 
از اج��رای برج��ام نیز اش��اره کرد 
و گف��ت: س��رمایه‌گذار خارجی با 

آوردن نقدینگی به کش��ور به بازار 
س��رمایه کمک می‌کن��د. از طرف 
دیگ��ر به دلیل کاهش فش��ارهای 
متعدد ب��ر بنگاه‌ه��ای اقتصادی، 
قدرت عمل آنها افزایش می‌یابد و 
این‌گونه فعالیت بورس نیز بیشتر 

می‌ش��ود. قالیباف اصل با اشاره به 
دیگر اقدامات بازار س��رمایه، گفت: 
زمین��ه خریدوفروش الکترونیک و 
آنلاین وجود دارد و تفاهم‌نامه‌های 
متعددی هم ب��ا 10 بورس دنیا از 
جمله بورس اس��تانبول امضا شده 

اس��ت. در حال حاضر چن��د بازار 
س��رمایه در کش��ور فعالند: بورس 
اوراق بهادار تهران که در آن سهام 
شرکت‌ها و سایر اوراق بهادار مانند 
خریدوف��روش  مش��ارکت  اوراق 
می‌شود، فرابورس ایران که در آن 
سهام ش��رکت‌هایی که به دلایلی 
موفق به پذی��رش در بورس اوراق 
به��ادار ته��ران نمی‌ش��وند مورد 
دادوس��تد قرار می‌گی��رد، بورس 
کالای ای��ران که در آن انواع کالاها 
مانن��د محص��ولات پتروش��یمی، 
فلزات، محصولات کش��اورزی و... 
خریدوف��روش می‌ش��ود و بورس 
ان��رژی که در آن حامل‌های انرژی 
با محصولات ب��رق، به‌عنوان یکی 
از مهم‌تری��ن حامل‌ه��ای ان��رژی 

خریدوفروش می‌شود. 

اجرای برجام و گرانی دلار، ۲ دلیل مثبت شدن بورس

انتقاد از عرضه‌های اولیه در فرابورس

سرمایه بازار بورس3100 تریلیون ریال

چهارشنبه
23 دی 1394 12

از نگاه کارشناسان

دریچه

قاب

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
سیمان دورود در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درص��د افزای��ش را از آن خود کرد که س��رمایه‌گذاری 

ساختمان در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت

7,0155سیمان دورود
2,0184.99سرمایه‌گذاری ساختمان

6,2484.99پارس سویچ
2,7564.99ایران ارقام

2,1254.99آلومراد
1,8954.99س. آتیه دماوند

5,3704.99نسوز پارس

 بیشترین درصد کاهش
کاشی نیلو صدرنشین جدول بیشترین درصد کاهش 
ش��د. تهران شیمی در رده دوم این گروه ایستاد و ایرکا 
پارت صنعت هم در میان سهم هایی با بیشترین کاهش 

قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)13.53(2,051کاشی نیلو

)10.72(39,583تهران شیمی
)4.47(3,871کاشی سینا

)4.08(1,268ملی سرب و روی
)3.97(4,135ایرکا پارت صنعت

)3.83(1,130مس باهنر
)3.79(862نورد آلومینیوم

پرمعامله ترین سهم
حق تقدم س��رمایه‌گذاری آتیه دماوند پرمعامله ترین 
سهم بازار بورس شناخته ش��د. بانک صادرات ایران در 
رده دوم این گروه ایستاد. پارس خودرو و بانک ملت هم 

در رده های بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

154.331 606ح . س. ‌آتيه‌ دماوند

109.596 930بانك صادرات
75.563 961پارس‌ خودرو
61.688 1997بانك ملت

53.384 991بانك تجارت
40.614 1895س.‌ آتيه‌ دماوند

39.900 1118سايپا

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیش��ترین ارزش معامله را بانک ملت 
‌به خود اختصاص داد و ماشین سازی اراک رتبه دوم را 
به دس��ت آورد. بانک صادرات ایران هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

123.174 1997بانك ملت
108.616 2950ماشين‌ سازي‌ ارا‌ك
101.965 930بانك صادرات ايران
93.451 606ح . س. ‌آتيه‌ دماوند

92.397 3904صنايع‌ آذرآب‌
76.957 1895س.آتيه‌ دماوند
72.601 961پارس‌ خودرو

بیشترین سهام معامله شده
پارس خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
سهام معامله شده را به دست آورد که بانک ملت در این 
گروه دوم شد و حق تقدم سرمایه‌گذاری آتیه دماوند در 

رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
9614210پارس خودرو
19973567بانک ملت

6062818ح. س. آتیه دماوند
9912611بانک تجارت
9302531بانک صادرات

8192185ح. ایران خودرو
18382148ایران خودرو

P/E بالاترین نسبت
روز  در  را   P/E نس��بت  بالاتری��ن  نخس��ت  رده 
گذش��ته پس��ت بان��ک ای��ران به دس��ت آورد. س��هم 
 خودرویی محورس��ازان ایران خ��ودرو در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
1496748پست بانک

1942647محورسازان ایران خودرو
2501192چرخشگر

5370168نسوز پارس
3192157کاشی حافظ
2361149قند قزوین

1493129تکنوتار

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه‌گذاری اعتب��ار ای��ران در صدر 
جدول کمترین نس��بت P/E ایس��تاد. س��رمایه‌گذاری 
خ��ود  آن  از  را  گ��روه  ای��ن  دوم  جای��گاه   پردی��س 

کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

11002.04سرمایه‌گذاری اعتبار 
8022.40سرمایه‌گذاری پردیس

47803.01پتروشیمی شازند
32683.19صنعتی بارز

25243.37سیمان کارون
31753.50سیمان کرمان

22093.65س. صنعت نفت

تلفن مستقیم: 86073274شماره 418 www.forsatnet.ir

علی احمدی
کارشناس بازار سهام
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جزییات اجرای طرح
در س��ال‌های گذش��ته با توجه به بالا رفتن 
هزینه‌ه��ای تولی��د و زیان‌های ناش��ی از این 
افزای��ش هزین��ه، دامداران دچار مش��کلات 
زی��ادی ش��دند. از طرف��ی به دلی��ل افزایش 
زی��اد قیمت لبنیات در س��ال‌های گذش��ته، 
کارشناسان بر این عقیده بودند که بازار کشش 
افزایش قیم��ت این محصول مهم مصرفی را 
نخواهد داشت و در صورت افزایش قیمت باید 
واقعیت کاهش بیش��تر سرانه مصرف لبنیات 
را پذیرفت. براس��اس آمار بیان‌ش��ده از سوی 
مس��ئولان امر، در حال حاضر س��رانه مصرف 
لبنیات در کشور بسیار پایین‌تر از دنیاست و 
به همین خاطر بیماری‌های مربوطه، همچون 
پوکی اس��تخوان در س��طح بالایی قرار دارد. 
ازای��ن‌رو دولت پذیرفت ب��رای جبران هزینه 
دامداران بخش��ی از قیمت ش��یر را به‌عنوان 
یارانه پرداخت کرده تا همزمان هم از س��فره 
م��ردم در مقاب��ل تورم و هم از س��فره دامدار 
در مقاب��ل زی��ان حمایت کن��د. اما با کاهش 
درآمده��ای دولت، به دلیل افت قیمت نفت، 
دولت توان پرداخت یارانه را نداشته و چندین 
ماه مطالبات دامداران به تعویق افتاد. ازاین‌رو 
بالاخ��ره دولت به فکر انتق��ال بار این هزینه 
مال��ی به دیگران افتاد. ازاین‌رو براس��اس این 
دس��تورالعمل، ازاین‌پ��س باید ش��رکت‌های 
لبنیاتی به ازای هر کیلو ش��یر خام دریافتی 
از دامپ��رور، 1000 ری��ال بیش��تر پرداخ��ت 
کنن��د و برای جبران ای��ن افزایش هزینه‌، بر 
قیمت س��ه کالای پرمصرف یعنی شیر، پنیر 
و ماس��ت 6 درصد نسبت به قیمت‌های سال 
93 بیفزاین��د. ب��ه عبارتی بالاخ��ره دولت به 
دلیل کاهش درآمدهای خود، به افزایش نرخ 
لبنیات رضایت داد و این بار مالی را بر دوش 
مصرف‌کننده نهایی یا همان مردم گذاشت. 

کاهش فروش شرکت‌ها در صورت 
افزایش نرخ

براساس آخرین اطلاعات مربوط به بودجه 
خانوار ایرانی که در س��ال 93 توس��ط بانک 
مرکزی ارائه ‌ش��ده اس��ت، مشخص می‌شود 
رش��د هزین��ه ه��ر خانوار ایرانی در س��ه بازه 
بلندمدت یعنی 10 ساله، میان‌مدت پنج ساله 
و کوتاه‌مدت سه ساله، بیشتر از رشد درآمدها 
بوده اس��ت. به‌طوری‌که بین س��ال‌های 84 تا 
93، درآمد و هزینه هر خانوار به ترتیب 5.63 
و 5.79 برابر شده است. درآمد و هزینه در بازه 
پنج س��اله نیز 2.53 و 2.65 برابر و در طول 
سه‌س��اله منتهی به س��ال 93 این دو متغیر 
1.87 و 1.89 برابر ش��ده است. بر این اساس 
با فرض عدم سوگیری محاسباتی در داده‌های 
بانک مرکزی که معمولا این نوع ش��یطنت‌ها 
در محاسبات آمار ایران اعمال می‌شود! شاهد 
کاهش قدرت خرید خانوار ایرانی در سال‌های 
گذش��ته بوده‌ایم. کاهش قدرت خرید معمولا 
ب��ر کش��ش قیمت��ی تقاض��ا اثر داش��ته و با 
کاهش درآمد واقعی کش��ش قیمتی کالاهای 
غیرضروری افزایش می‌یابد. به بیانی س��اده‌تر 
بای��د گفت، وقتی درآمد یک خانوار با کاهش 
مواجه می‌ش��ود، س��بد هزینه‌ای خود را ابتدا 
به کالاهای ضروری اختصاص داده و س��پس 
به دیگر کالاها می‌رسد و درصورتی‌که قیمت 
کالاه��ای غیرض��روری افزایش یاب��د، خانوار 
کمت��ر از کالای موردنظ��ر، خریداری خواهد 
ک��رد. )نم��ودار( همان‌ط��ور ک��ه در نمودار 

مش��خص اس��ت با افزایش قیمت لبنیات در 
ای��ران در طول س��ال‌های اخی��ر و همچنین 
کاه��ش ق��درت خرید مردم، س��رانه مصرف 
ش��یر در کشور به‌یک‌باره کاهش شدید یافته 
اس��ت که این نش��ان از کش��ش بالای قیمت 
ای��ن محصول دارد. درنتیج��ه می‌توان گفت 
با افزایش بیش��تر قیمت لبنیات در کش��ور، 
س��هم این محصول در س��بد خانوار کم شده 
و ع�الوه بر تبعات اجتماع��ی این موضوع، با 
رکود صنعت و کاهش فروش شرکت‌ها روبه‌رو 
خواهی��م ش��د. درنتیجه لبنیات در ش��رایط 
حاض��ر کش��ش افزایش قیمت را نداش��ته و 
افزایش قیمت ش��رکت‌ها را با فش��ار مواجه 
ک��رده و ب��رای جلوگی��ری از کاهش فروش 

مجبور به پرداخت تخفیفات 
خواهند شد. 

منفعت و زیان شرکت‌ها 
از این طرح

در م��ورد منافع و معایب 
این طرح ازنظر س��ودآوری 
در  لبنیات��ی  ش��رکت‌های 

روزهای اخیر بحث‌های زیادی ش��ده است. 
اما مثال کمی برای محاسبه منافع این طرح 
به‌راحتی نمایانگر برخی واقعیات خواهد بود. 
اگ��ر فرض کنیم افزایش 6 درصدی در نرخ 
ف��روش، فروش ریال��ی را حداکثر 6 درصد 
افزایش خواهد داد و برای راحتی محاسبات 
فرض کنیم تولید و فروش شرکت‌ها در شش 
ماه آینده، همس��ان ش��ش ماهه اول خواهد 
بود و میزان شیر مصرفی نیز برای این میزان 
فروش مشابه شش ماهه اول در نظر گرفته 
شود، برای غشصفا 44.7 میلیارد ریال عواید 
از محل افزایش نرخ ایجاد خواهد ش��د. این 
شرکت از این مقدار باید 48.1 میلیارد ریال 
را به دامپروران بپردازد درنتیجه، غشصفا از 

این تصمیم س��ودی عایدش نمی‌شود هیچ 
بلک��ه در بهتری��ن حالت بای��د 4.4 میلیارد 
ریال زیان داشته باشد. با همین توضیحات، 
غپاک 5.3 میلیارد ریال زیان، غش��اذر 1.4 
میلیارد ریال س��ود و غش��ان 14.4 میلیارد 
ری��ال زیان خواهد داش��ت. البته این مقدار 
ب��رای ش��ش ماه بوده و اگ��ر بخواهیم برای 
کل سال 95 اثرات این طرح را اندازه‌گیری 
کنی��م می‌ت��وان ارقام را در دو ضرب کرد تا 

یک رقم حدودی به دس��ت آید. 
ورای دقت عدد و تعمیم‌پذیری آن به سال 
بعد، باید گفت این طرح از چند بعد به ضرر 
تولیدکنندگان لبنیات خواهد بود. نخس��تین 
و عینی‌تری��ن زیان ناش��ی از این طرح، عدم 
مناسب  نرخ  تعیین 
ب��رای افزایش بوده، 
به‌طوری‌ک��ه با یک 
س��اده  محاس��به 
دریاف��ت  می‌ت��وان 
از  حاص��ل  زی��ان 
به‌دست‌آمده  س��ود 
ش��رکت‌ها  ب��رای 

بیشتر خواهد بود. از سوی دیگر افزایش نرخ 
لبنیات، قطعا موجب کاهش مصرف‌ش��ده و 

فروش شرکت‌ها را کاهش خواهد داد. 

ابهامی مهم در طرح
براس��اس اظهارنظر اخیر مع��اون نظارت 
ب��ر کالاه��ای مصرف��ی س��ازمان حمای��ت 
مصرف‌کنندگان، در ابلاغیه س��ازمان آمده، 
افزای��ش قیمت فرآورده‌ه��ای لبنی درازای 
پرداخ��ت 1000 ریال بیش��تر بابت هر کیلو 
ش��یر به دامدار مش��روعیت پیدا می‌کند. در 
غیر‌ای��ن صورت که به‌عنوان تخلف تعزیراتی 

با آن برخورد خواهد شد. 
براس��اس گفته‌ه��ای وی، تولیدکنندگان 
ی��ا بای��د قیمت فروش لبنیات را معادل قبل 
در نظ��ر گرفت��ه یا اینک��ه 1000 ریال حق 
دامدار را بدهن��د. درصورتی‌که تولیدکننده 
به زیان‌های ناشی از این طرح پی برد، قطعا 
از افزای��ش ن��رخ صرف‌نظر ک��رده و حقی به 
دام��دار نخواهد داد. دراین‌بین اگر ش��رکتی 
نی��ز افزای��ش نرخ اعمال کن��د، قطعا از بازار 
رقابتی با س��ایر ش��رکت‌ها عقب‌مانده و باید 

مجددا به سیاست قبل برگردد. 
در ص��ورت وق��وع ای��ن مهم، تم��ام این 
مشکلات بر س��ر دامدار آمده و تولیدکننده 
ض��رر نخواه��د کرد. اما اگر دولت ش��رط را 
برداش��ته و تولیدکنندگان لبنیات را مجبور 
به اجرای این طرح کند، گروه لبنیاتی با ضرر 
مواجه خواهد شد. دراین‌بین دولت است که 
دیگر یارانه نخواهد داد و بازاری که ابهاماتی 

فراوان خواهد داشت. 

نتیجه‌گیری
بررس��ی و پایش طرح افزایش نرخ لبنیات 
از زوایای مختلف نشان داده علاوه بر تبعات 
افزایش نرخ محصولات لبنی در تغذیه مردم 
و سلامت جامعه، افزایش نرخ لبنیات به ضرر 
تولیدکننده خواهد بود و منابع خروجی بابت 
پرداخ��ت به دامدار بی��ش از منابع احتمالی 
ورودی در ص��ورت افزای��ش نرخ خواهد بود. 
ازاین‌رو بار هزینه‌ای از دولت به تولیدکننده 

و مردم انتقال خواهد یافت. 
همچنین کاهش شدید سرانه مصرف شیر 
نشان از آن دارد که کالا باکشش بوده و در 
صورت افزایش قیمت، فروش شیر با رکود و 
کاهش تقاضا مواجه خواهد شد که این نیز به 
زیان شرکت‌های تولیدکننده است. حال‌آنکه 
در س��ال 94 نیز ش��اهد افزای��ش تخفیفات 
فروش از سوی عرضه‌کننده محصولات لبنی 

برای جذب مصرف‌کننده هستیم. 
درنتیجه جریان‌های نقدینگی واردشده به 
این گروه ش��اید بادید نوس��ان‌گیری بوده و 
کوچک بودن گروه به تحقق این هدف کمک 
کرده است. واضح است که اگر در خریدهای 
این دوره تحلیل دقیق س��ودآوری شرکت‌ها 
انجام می‌شد، رشد 50 درصدی قیمت سهام 

را در پی نداشت. 
گردش جریان‌های نقدینگی در دوره‌های 
مختلف زمانی جزئی از ذات بازار ما ش��ده و 
کارایی هرچه بیشتر بازار در گروی شفافیت 
بیشتر خواهد بود. در صورت شفافیت بیشتر 
اطلاع��ات و ارائ��ه اطلاعی��ه به‌موقع در این 
شرایط، از سوی شرکت‌ها به فرآیند حرکت 
قیمت بازاری س��هام به سمت ارزش تعادلی 

کمک خواهد شد. 

گزارش عملکرد اوراق بهادار طی آذرماه امس��ال توس��ط 
ش��رکت بورس بررس��ی و منتشر ش��ده که طی آن برخی 
متغیره��ا همچون ش��اخص کل، حج��م و ارزش معاملات، 
ارزش ب��ازار و نماگره��ای بازار س��رمایه طی معاملات ماه 
گذشته مورد بررسی قرار گرفته که براساس نتایج به‌دست 
آمده اغلب متغیرها و نماگرهای بازار سرمایه با افت همراه 

شده‌اند. 
شاخص کل بورس طی 20 روز معاملاتی آذرماه امسال 
نسبت به ماه قبل از آن با کاهش 2درصدی از 62 هزار 
و 889 واحد به 61 هزار و 519 واحد رس��ید. همچنین 
ارزش ب��ازار ط��ی دوره مذکور 3درصد کاهش یافت و از 
272 ه��زار و 980 میلی��ارد توم��ان به 266 هزار و 149 
میلیارد تومان دس��ت یافت. دفعات معاملات نیز با افت 
2درص��دی از 585 ه��زار دفعه به 575 هزار دفعه نزول 
یافت. مضاف بر آن از میان شاخص‌ها تنها شاخص بازار 
دوم حدود 9 درصد افزایش داش��ته و مابقی ش��اخص‌ها 
همچون ش��اخص ش��ناور آزاد، بازار اول، مالی، صنعت، 
میانگی��ن 50 ش��رکت فعال‌ت��ر و نیز 30 ش��رکت بزرگ 
ب��ا کاه��ش مواجه ش��دند که از میان آنها ش��اخص 30 
ش��رکت بزرگ با کاهش 10.5درصدی بیش��ترین افت 

را در دوره آذرماه امس��ال نس��بت به دوره مش��ابه س��ال 
گذشته به ثبت رسانید. 

علاوه‌بر‌این، طی دوره مورد بررسی حجم معاملات بازار 
س��رمایه 9درصد افزایش داش��ته و ارزش معاملات با رشد 
12درص��دی از 14ه��زار و 535میلی��ارد ریال به 16هزار و 
229میلیارد ریال رس��ید. از ابتدای س��ال جاری تاکنون 
متوس��ط روزانه حجم معاملات 637میلیون س��هم و ارزش 

معاملات نیز یک هزار و 234میلیارد ریال بوده است. 
براس��اس معام�الت خ��رد و بلوک، طی آذرماه امس��ال 
ارزش س��هام خریداری ش��ده توسط س��هامداران حقوقی 
ح��دود 14ه��زار و 544میلی��ارد ری��ال بوده ک��ه این رقم 
معادل 67درصد از ارزش کل خریدها محاس��به می‌ش��ود 
و در مقابل ارزش س��هام فروخته ش��ده توسط این گروه از 
سهامداران 14هزار و 71میلیارد ریال و در حدود 65درصد 

از ارزش کل فروش‌ها است. بر این اساس، طی دوره مذکور 
سرمایه‌گذاری خالص سهامداران حقوقی مبلغ 473میلیارد 
ریال محاسبه می‌شود. حال آنکه میزان خرید سهام توسط 
سهامداران حقیقی 32درصد از کل خریدها و فروش آنها 
ح��دود 34درص��د از کل ارزش س��هام فروش رفته در این 

ماه محاسبه می‌شود. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، تعداد روزه��ای معاملاتی طی 
س��ومین ماه از فصل پاییز 20روز محاس��به می‌ش��ود که 
9روز از آن باروند صعودی شاخص کل همراه بوده است. 
بررس��ی رون��د نماگرهای بازار س��رمایه طی دوره مورد 
بررس��ی بیانگر این موضوع اس��ت که تنها ارزش اس��می و 
متوسط نسبت P/E بازار با رشد همراه بوده و مابقی نماگرها 
همچ��ون ارزش ب��ازار، ارزش ب��ازار به ارزش اس��می و نیز 
گردش معاملات روند نزولی را س��پری کردند. به‌طوری‌که 

در این مدت ارزش اسمی افزایش 22 درصدی و متوسط 
نس��بت P/E رش��د حدود 5درصدی را تجربه کرده‌اند. این 
در حالی اس��ت که ارزش بازار با افت بیش از 6درصدی، 
ارزش بازار به ارزش اس��می کاهش حدود 32 درصدی و 
گردش معاملات با افت حدود 5 درصدی همراه شده‌اند. 
طی آذرماه سال جاری نماد معاملاتی 49 شرکت مورد 
بازگشایی قرار گرفته و در مقابل نماد 40 شرکت نیز متوقف 
ش��ده اس��ت. در دوره مشابه سال گذش��ته نماد معاملاتی 
60ش��رکت بازگش��ایی و در مقابل 58 نماد ممنوع‌المعامله 

شده بود. 
براس��اس اطلاعات موجود، از ابتدای س��ال 94 تا آذرماه 
شرکت‌های فعال در بازار سرمایه در مجموع بیش از 135 
ه��زار و 251 میلی��ارد ریال افزایش س��رمایه انجام داده‌اند 
ک��ه ح��دود 60درصد آن از مح��ل مطالبات و آورده نقدی 
س��هامداران و مابقی آن از محل س��ود انباشته، اندوخته‌ها 
و صرف س��هام تامین ش��ده اس��ت. به‌گونه‌ای که بیشترین 
میزان افزایش سرمایه طی آذرماه به مبلغ 38 هزار و 445 

میلیارد ریال صورت پذیرفته است. 
همچنی��ن در ای��ن ماه ارزش خرید س��هامداران حقیقی 
کمتر از فروش آنها بوده و کس��ری ارزش خرید این گروه 
از س��هامداران نس��بت به فروش آنها حدود 473 میلیارد 

ریال محاسبه می‌شود. 

در بررسی گزارش عملکرد اوراق بهادار طی آذرماه سال جاری به‌دست آمد 

پایان فصل خزان بورس با تداوم افت شاخص‌ها و نماگرها
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دریچه

ارزش کل و میانگین معاملات 
نویدبخش آینده روشن بازار

بازار بورس اوراق بهادار تهران در جلس��ه پیشین 
اسیر دس��ت عرضه ش��د. در جلس��ه معاملاتی روز 
سه‌شنبه، ش��اخص کل بورس با چند واحد رشد به 
کار خود پایان داد. با آغاز معاملات در این جلس��ه، 
ش��اخص کل در جهت صعودی ق��رار گرفته و پس 
از گذش��ت 30دقیقه رشدی حدود 180 واحد را به 
ثبت رس��اند. پس از آن با افزایش عرضه، ش��اخص 
کل مس��یر نزولی را انتخاب کرده و در مدت‌زمان دو 
ساعت بیش از 100 واحد از این صعود را اصلاح کرد. 
س��اعت نهایی معاملات با نزول نوسانی شاخص کل 
سپری ش��د و بدین ترتیب شاخص کل بازار بورس 
بخش عمده‌ای‌ از رش��د انجام داده خود را از دست 
داد. در این جلسه ش��اخص کل با 51.3 واحد رشد 
به رقم 62840 واحد رسید. ارزش کل معاملات این 
جلس��ه در حدود 244 میلیارد تومان گزارش ش��د 
که این رقم طی 80444 معامله محقق ش��د. بدین 
ترتی��ب ارزش میانگین هر معامله این جلس��ه بازار 
بورس در حدود 3 میلیون تومان محاس��به می‌شود 
ک��ه در قی��اس با روز پیش��ین خود با کاهش��ی 25 
درصدی هم��راه بود. بازار فرابورس ایران نیز در این 
جلس��ه شاخص کل خود را اصلاح کرد. شاخص کل 
ای��ن بازار در این جلس��ه با 3.1 واح��د نزول به رقم 
701.8 واحد رس��ید و ارزش کل معاملات این بازار 

به رقم 99 میلیارد تومان محدود شد. 
اگر بخواهی��م فرصت‌ها و تهدیده��ای موجود بازار 
را مقایس��ه کنیم، نحوه انجام معاملات در کفه مثبت 
ت��رازو و روند ش��اخص در کفه منفی قرار می‌گیرد. در 
حال حاضر، ش��رایط عمومی معاملات مطلوب به نظر 
می‌رسد. ارزش کل معاملات و ارزش میانگین هر معامله 
به سطحی منطقی رسیده و این ارقام آینده‌ای روشن 
از ب��ازار به نمایش می‌گذارن��د. نرخ دخالت حقیقی‌ها 
در ب��ازار و نرخ خرید به فروش این معامله‌گران نیز در 
رقمی مطلوب قرار گرفته است. در جلسه گذشته نرخ 
دخالت معامله‌گران حقیقی در معاملات در حدود 54 
درص��د بود. به عبارت دیگ��ر، کدهای حقیقی بیش از 
نیمی از معاملات جلس��ه گذشته بازار را انجام داده‌اند. 
نرخ خری��د به فروش این معامله‌گران نیز حدود 1.25 
معین ش��د که مانند نرخ دخالت‌شان رقمی منطقی و 
مناسب تلقی می‌شود. اما در سوی مقابل واقعیتی تلخ 
در چهره ش��اخص کل دیده می‌شود. شاخص کل در 
روزهای اخیر دو بار به سوی کانال 63000 واحد خیز 
برداشته است و این دو خیز بی‌ثمر در تایم‌فریمی پایین 
به منزله قله دو قلو برداشت می‌شوند. بدین ترتیب این 
واقعیت هویدا می‌شود که بازار بر سر یک دوراهی قرار 
گرفته و به‌راحتی می‌تواند برای روزهای آینده یکی از 

دو جهت صعودی و نزولی را انتخاب کند. 
با توجه به ش��رایط موجود انتظار می‌رود جلس��ه 
پایانی هفته جاری از تنش چندانی برخوردار نباشد. 
بدین ترتیب انتظار می‌رود با گشایش بازار، شاخص 
کل چند واحد صعود را تجربه کرده و پس از آن در 
رویه‌ای نوسانی و رو به پایین قرار گیرد. این موضوع 
می‌تواند ش��اخص کل را حتی به س��مت صفر تابلو 
رس��انده یا حتی قرمز کند. باید توجه داشت مجری 
معام�الت این روزهای ب��ازار معامله‌گ��ران حقیقی 
هس��تند و این معامله‌گران بیشتر با هیجان در بازار 
دخالت می‌کنند. لذا اگر بخواهیم رش��دی برای بازار 
در نظ��ر بگیری��م، باید آن را ب��ا ارزش معاملاتی در 

بیش از 300 میلیارد تومان به تصویر بکشیم. 

شنیده‌ها و شایعات بازار

زمگسا: شرکت قصد افزایش سرمایه 1438 درصدی  
)از مبل��غ 30 میلی��ارد ریال به مبلغ 561.500 میلیارد 
ریال( از محل مطالبات حال شده سهامداران و آورده به 
منظور اصلاح ساختار مالی شرکت و رفع موانع مربوط به 

حداقل سرمایه شرکت‌های بورسی را دارد. 
گروه خودرو: ش��نیده شده شرکت پژو سیتروئن، 
رقیب رنو در بازار ایران که در س��ال ۲۰۱۲ به دلیل 
تحریم‌ها از بازار این کشور خارج شد، در حال انجام  
»بحث‌های فشرده« با ایران خودرو، شریک سابق خود 
برای ایجاد یک ش��راکت جدید اس��ت. این شرکت در 
م��اه اکتبر ق��راردادی را برای توزیع برند لوکس خود 

دی اس در ایران به امضا رساند.
گروه حمل‌و‌نقل: ش��نیده‌ها از این گروه حاکی از 
آن است که در صورت لغو تحریم‌ها، به دنبال افزایش 
تجارت خارجی  )نیازمند حمل‌ونقل‌ دریایی بیشتر(، 
اتص��ال مجدد ب��ه کانال‌های تجارت خارجی کانادا و 
آمریکا و همچنین نوس��ازی ناوگان‌های حمل‌و‌نقلی 
هس��تند. همچنی��ن زمزمه‌هایی مبنی ب��ر راه‌اندازی 
خطوط جدید کش��تیرانی پاکس��تان و عراق به بنادر 

ایران پس از لغو تحریم‌ها به گوش می‌رسد. 
ات�کام: خبره��ا از عرضه اولیه اتکام در گروه بیمه 

حکایت دارد. 
فملی: زمزمه‌هایی مبنی بر ارائه گزارش توجیهی 
افزایش س��رمایه این نماد به س��ازمان بورس به گوش 

می‌رسد. 
پالایشی‌ها: شنیده‌ها از این گروه حاکی از آن است 
که س��ود پالایش��گاه‌های بزرگی همچون ‌»‌شبندر«، 
‌»‌شتران‌«‌ ‌و ‌»‌شپنا‌«‌ ‌از آنچه که تاکنون برآورد و اعلام 

شده، افزایش محسوسی خواهد داشت. 
کپرور: ش��نیده‌ها از این س��هم حکایت از تعدیل 

مثبت بالای 20 درصد دارد. 
ش�گل: ش��نیده‌ها از این سهم حکایت از اتمام دو 
ط��رح توس��عه در پایان س��ال ج��اری و تصمیم برای 

افزایش سرمایه 400 درصد دارد. 
گروه کاش�ی و س�رامیک: ش��نیده‌ها حکایت از 
اختصاص وام 5.3 میلیارد یورویی مؤسس��ه س��اچه 

ایتالیا به تولیدکنندگان ایرانی دارد. 

عمق بازار

حرف‌های درگوشی

کوچک بودن سهم‌های گروه، خبرهایی بدون پشتوانه اجرایی

ارزش تعادلی گروه لبنیات قربانی سود نوسانگیران
 تقریب�ا 20 روز قب�ل ب�ود که معاون س�ازمان 
حمــایـت مصــرف‌کنندگـان و تولیدکنندگان 
از افزای�ش 6درص�دی س�ه قلم محص�ول لبنی 
پرمصرف شامل شیر، ماست و پنیر از تاریخ یکم 
دی‌ماه س�ال جاری خب�ر داد. همی�ن خبر کافی 
ب�ود که س�هامداران یک‌ب�اره بخش�ی از جریان 

نقدینگی خود را به س�مت این گروه سوق دهند. 
این مهم در شرایطی اتفاق افتاد که بازار روزهای 
رکودی خود را س�پری می‌کرد و س�هامداران به 
رنگ‌ه�ای قرمز تابلو معاملات عادت کرده بودند، 
گویا رنگ قرمز، رنگ س�ال فعالان بازار س�رمایه 
اس�ت! با گردش جری�ان نقدینگی به‌س�وی این 
گروه، س�هام لبنی با ش�یبی تند ش�روع به رشد 
قیمت کرد. به‌طوری‌ک�ه طی تقریبا 11 روز کاری، 

س�هام غشان با رشد 54 درصدی قیمت، غفارس 
56 درصد، غشاذر 45 درصد، غپاک 39 درصد و 

غش�صفا 34 درصد، مواجه ش�دند.
 شاید کمترین انتظار از مسئولان این شرکت‌ها 
در طول این دوره ارائه یک شفاف‌س�ازی بود که 
محقق نش�د. بعد از گذر دوره رش�د، س�هام این 
گروه منف�ی و در روزهای گذش�ته با نوس�اناتی 
هم�راه ش�د. همه این ش�رایط طی زمان�ی اتفاق 

افتاده که بین انجمن صنفی و س�ازمان حمایت‌از 
مصرف‌کنندگان بحث‌هایی مطرح بوده و این خبر 
از یک‌سو تکذیب و از سویی دیگر تأیید و تأکید 

شده است. 
درهرص�ورت اجرای این طرح آثار س�ودآوری 
ب�رای تولیدکنندگان دارد. در این گزارش س�عی 
شده بعد از تشریح کلی مسئله به آثار سودآوری 

ناش�ی از این تصمیم پرداخته ش�ود. 
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سرمایه‌گذاری در 2 شهر بزرگ

کلاف اول

س��رمایه‌گذاری در حوزه کش��اورزی و صنایع غذایی 
همواره م��ورد حمایت و توجه دولت‌ها بوده اس��ت. در 
این زمینه برخی از استان‌ها تلاش کرده‌اند فرصت‌های 
مناس��بی برای علاقه‌مندان با مبالغ س��رمایه متفاوت 
فراهم کنند که در این بین مجید خدابخش اس��تاندار 
اردبیل در خصوص فرصت‌های ویژه برای سرمایه‌گذاری 
در این استان گفته است: دولت اعتبار کلانی در زمینه 
آب و خاک اس��تان اردبیل تخصیص داده و قرار اس��ت 
بیش از 60 هزار هکتار از اراضی ش��مال اس��تان از دیم 
به آبی تبدیل ش��ود. وی بیان ک��رد: به تازگی عملیات 
اجرای��ی در 12 ه��زار و 500 هکت��ار از اراضی ش��مال 
استان توس��ط جهاد کشاورزی شروع ش��ده که از این 
مقدار ی��ک هزار هکتار برای ایجاد ش��هرک گلخانه‌ای 
اختص��اص یافته اس��ت. اس��تاندار اردبیل اظه��ار کرد: 
وجود بازار 300 میلیون نفری روس��یه زمینه مناسبی 
را برای س��رمایه‌گذاری پر سود در کشاورزی، دامداری، 
ش��یلات، بسته‌بندی و به‌ویژه صنایع تبدیلی کشاورزی 
فراهم کرده است. خدابخش تاکید کرد که زمینه برای 
فارغ‌التحصیلان دانش��گاهی که دارای امکانات حداقلی 
مالی هستند برای س��رمایه‌گذاری در بخش کشاورزی 
به‌ویژه در زمینه تولیدهای مبتنی بر دانش مهیا اس��ت 
و دولت نیز با تس��هیلات ویژه از سرمایه‌گذاران حمایت 
می‌کند. ما ه��م در این کلاف با توج��ه به فرصت‌های 
مناس��ب در زمینه کش��اورزی، صنایع غذایی و صنایع 
تبدیل��ی ک��ه در این اس��تان به وجود آمده پیش��نهاد 
می‌دهیم علاقه‌مندان از حمایت‌های مالی و معنوی این 

استان در شروع سرمایه‌گذاری خود بهره بگیرند. 

کلاف دوم

کلاف دوم امروز برای س��رمایه‌گذاران علاقه‌مند حوزه 
توسعه شهری اس��ت. در این خصوص شهردار اصفهان 
از همایش بین‌الملل��ی فرصت‌های س��رمایه‌گذاری در 
تاریخ 23 و24 دی م��اه در اصفهان خبر داد. همچنین 
دبیرهمایش بین‌المللی فرصت‌های سرمایه‌گذاری شهر 
خلاق اصفهان گفت: استفاده از ظرفیت بخش خصوصی 
و جذب س��رمایه‌گذاران داخلی و خارجی و اس��تفاده از 
ظرفیت آنها در توسعه پایدار شهری محور اصلی برگزاری 
همایش بین‌المللی فرصت‌های سرمایه‌گذاری در اصفهان 
است. وی افزود: حدود 50 گروه سرمایه‌گذاری خارجی 
در همایش بین‌المللی فرصت‌های س��رمایه‌گذاری شهر 
خلاق اصفهان حضور می‌یابند. دبیرهمایش بین‌المللی 
فرصت‌های سرمایه‌گذاری ش��هر خلاق اصفهان با بیان 
اینک��ه در این همای��ش 64 پروژه را به س��رمایه‌گذاران 
معرفی خواهیم ک��رد، تصریح‌کرد: معرف��ی پروژه‌ها به 
س��رمایه‌گذاران در محورهای گردش��گری، حمل‌و‌نقل 
عمومی، مجموعه‌های چن��د منظوره، حوزه‌های صنایع 
دان��ش بنیان، فن��اوری اطلاعات و انرژی‌ه��ای نو انجام 
می‌ش��ود. ما ه��م در ای��ن کلاف ب��ه علاقه‌مندانی که 
قصد س��رمایه‌گذاری در شهر اصفهان را دارند پیشنهاد 
می‌دهیم با حضور در این همایش و دریافت پیشنهادهای 
س��رمایه‌گذاری ق��دم اول را برای س��رمایه‌گذاری خود 

بردارند. 

خبر

سرنخ

 برای مطالعه بیش از     سرنخ و فرصت سرمایه‌گذاری منتشر شد‌‌‌ه د‌‌‌ر این صفحه
می توانید‌‌‌ به forsatnet.ir/investors مراجعه کنید‌‌‌

500

توافق ایران و آلمان برای 
سرمایه‌گذاری مشترک

وزیر صنعت گف��ت: ایران و آلم��ان توافق کردند با 
س��رمایه‌گذاری‌های مش��ترک، همکاری‌های علمی و 
پژوهشی و تلاش برای توسعه بازارها در داخل و خارج 

همکاری‌های پایدار داشته باشند. 
به گزارش تسنیم، محمدرضا نعمت‌زاده بعد از جلسه 
مش��ترک با گرهارد شرودر و هیأت اقتصادی آلمانی در 
جمع خبرنگاران با اش��اره به تاکید دو طرف بر توسعه 
همکاری‌های اقتصادی و صنعتی براساس شرایط جدید 
سیاسی شکل گرفته در عرصه بین‌الملل افزود: با طرف 
آلمانی توافق کردیم که با س��رمایه‌گذاری‌های مشترک 
علمی و پژوهشی و تلاش برای توسعه بازارها در داخل 
و خارج همکاری‌های پایدار داش��ته باش��یم. وی افزود: 
مناسبات فرهنگی ایران و آلمان علاوه بر اینکه می‌تواند 
به توس��عه همکاری‌های اقتص��ادی و تجاری بینجامد 
منشایی برای همکاری‌های گسترده‌تر در آینده خواهد 
بود. وزیر صنعت با بیان اینکه بخش اعظمی از صنایع ما 
به‌صورت تاریخی بر پایه فناوری‌های آلمانی شکل گرفته 
است، افزود: در آینده هم می‌توانیم بر این اساس البته با 
سیاس��ت جدید و مورد توافق دو طرف به این کار ادامه 
دهیم. گرهارد شرودر، صدراعظم پیشین آلمان گفت: به 
محض برداشته ش��دن تحریم‌ها می‌توانیم آینده خوبی 
برای همکاری‌ها داش��ته باشیم. وی گفت: شرکت‌های 
آلمانی بسیار علاقه‌مند هس��تند هم برای تجارت و به 
دس��ت آوردن بازار ایران و هم برای س��رمایه‌گذاری در 
این کش��ور به ایران بیایند. این س��رمایه‌گذاری‌ها برای 
اش��تغال‌زایی جوانان تحصیلکرده ایرانی فرصت بسیار 

خوبی را فراهم خواهد کرد. 
وی طرح‌های زیربنایی، تولید کالا و خودروسازی را 
از جمله حوزه‌هایی دانست که می‌توان سرمایه‌گذاری و 

همکاری‌های مشترک داشت. 

نقطه شروع

در پ��ی اع�الم ورود فن��اوری اینولاك��س )نس��ل ن��و 
توربین‌های بادی( به ایران، ش��ركت‌های س��رمایه‌گذاری 
ایرانی، با اس��تقبال از این فناوری، زمینه توسعه آن را در 

ایران فراهم کردند. 
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی ش��ركت وات‌ویند، صاحب 
امتی��از اینولاكس در ایران، توافق نامه آغاز عملیات ایجاد 
نی��روگاه بادی اینولاكس به ظرفی��ت 200 مگاوات با دو 

شركت بنام در حوزه انرژی منعقد شد. 
مهندس مسعود سه دهی مدیرعامل شركت وات ویند 
ب��ا اعلام ای��ن خبر افزود: ش��رکت پایه‌گ��ذاران ایده‌های 
توانمند و ش��رکت بین‌المللی تولید انرژی بادی کاسپین 
منجیل، در خصوص طراحی، س��اخت، نصب و راه‌اندازی 
نیروگاه بادی اینولاکس به ظرفیت هر كدام 100مگاوات 

با این شركت به توافق رسیده‌اند. 
وی گف��ت: این تواف��ق نامه گامی جدی برای توس��عه 
انرژی‌ه��ای تجدیدپذیر ب��ا فناوری اینولاك��س در ایران 
ب��ه ش��مار می‌آید و نش��ان‌دهنده ش��ناخت ضرورت‌ها و 
توانمندی‌های اینولاكس و اعتماد سرمایه‌گذاران توانمند 

در ایران است. 
مدیرعام��ل وات وین��د گفت: ای��ن توافقنام��ه به عقد 

 ق��رارداد منج��ر و در ش��ش ماه آین��ده به مرحل��ه اجرا 
گذاشته می‌شود. 

گفتنی اس��ت هزینه احداث یک نیروگاه 100 مگاواتی 
با تکنولوژی اینولاکس در ایالات متحده 750دلار در هر 

کیلووات تخمین زده ش��ده است، این در حالی است که 
ارزان‌تری��ن نمونه‌های توربین‌های بادی س��نتی )چینی( 
ح��دود 1100دلار ت��ا 1300دلار در هر کیلوات اس��ت، 
همچنین میزان انرژی تولیدی در سال برای نیروگاه‌های 

بادی اینولاکس بیش از دو برابر توربین‌های سنتی است. 
س��ه دهی س��رمایه‌گذاری در نیروگاه‌های اینولاكس را 
بسیار مقرون به صرفه دانست و گفت: بسیاری هزینه‌های 
اولیه را ملاک ارزانی و گرانی می‌دانند، در حالی که حتی 
اگر هزینه احداث این نیروگاه‌ها به نسبت دیگر نیروگاه‌ها 
از هر نوع مس��اوی یا حتی بیشتر هم فرض شود، با توجه 
ب��ه ضریب ظرفی��ت چند براب��ری و عمر مفی��د بیش از 
20س��اله نیروگاه اینولاكس و هزینه بسیار كم تعمیرات 
و نگهداری در این نیروگاه‌ها، ارزش سرمایه‌گذاری دراین 

حوزه مشخص می‌شود. 
در انرژی‌های تجدید پذیر، مدت زمان بازگشت سرمایه 
اهمیت دارد كه در نیروگاه‌های اینولاكس، دوره بازگشت 
سرمایه كمتر از سه سال است،‌ بنابراین اینولاکس از نظر 
اقتصادی گوی سبقت را از سایر رقبای خود ربوده است. 
با استفاده از تکنولوژی اینولاکس، ظرفیت عملی انرژی 
بادی کشور را که از س��وی مبادی ذی‌ربط 18 گیگاوات 
اعلام ش��ده می‌توان به 180 گی��گاوات افزایش داد و این 
خود تحولی عظیم در صنعت تولید انرژی کش��ور خواهد 

بود. 

انعقاد 2 توافقنامه برای ایجاد نیروگاه بادی اینولاكس در ایران

تلفن مستقیم: 86073274شماره 418 www.forsatnet.ir

نگاهی تحلیلی به جنبه‌های مختلف سرمایه‌گذاری در ابزار‌های هوشمند

تنها حلقه سرمایه‌گذاری در بازار آی‌تی ایران 

هوش�مند  ابزار‌ه�ای  توس�عه 
نه‌تنها در تغییر س�بک زندگی 
افراد بس�یار مؤثر است، بلکه 
باع�ث ش�ده تغییر در س�بک 
س�ودآوری  و  س�رمایه‌گذاری 
ایجاد ش�ود. خلق فرصت‌های 
جدید در فضای کسب‌و‌کار در 
بازار ‌آی‌تی نیازمند بستر‌هایی 
اس�ت که لزوما بخش‌خصوصی 
ن�ه قادر ب�ه انجام آن اس�ت و 
ن�ه برای�ش صرف�ه اقتص�ادی 
بنابرای�ن بخ�ش دولتی  دارد، 
با توس�عه بس�تر‌های مناسب 
می‌توان�د ای�ن فرص�ت را در 
قرار  بخش‌خصوص�ی  اختی�ار 
ده�د تا با حرکت در مس�یری 
جدی�دی  زمینه‌ه�ای  هم�وار 
ب�رای اش�تغال‌زایی و توس�عه 
کس�ب‌و‌کار‌های جدی�د فراهم 
کن�د. برای بررس�ی جنبه‌های 
در  س�رمایه‌گذاری  مختل�ف 
پ�ای  هوش�مند  ابزار‌ه�ای 
صحبت‌ه�ای مهن�دس مهدی 
شرکت  مدیرعامل  فندرسکی، 
دانش‌بنیان س�یفتال نشستیم 

که در ادامه پیش‌رو دارید. 

اس�ت  بهت�ر  ش�روع  ب�رای 
جدی�د  حوزه‌ه�ای  س�راغ 
سرمایه‌گذاری در زمینه‌ آی‌تی 
بروی�م. ب�ه نظرت�ان در ح�ال 
حاض�ر چ�ه زمینه‌ه�ای برای 
س�رمایه‌گذاری در ای�ن بخش 

وجود دارد؟ 
اج��ازه دهی��د موض��وع را این 
ط��ور بررس��ی کنی��م ک��ه برای 
س��رمایه‌گذاری در ح��وزه آی‌تی 
ب��ه دلی��ل حض��ور کمپانی‌ه��ای 
ب��زرگ عموما م��ا از بس��تر‌هایی 
که توس��عه‌دهندگان ب��زرگ دنیا 
برای‌مان فراهم می‌سازند استفاده 
می‌کنیم بنابراین ابتدا باید ببینیم 
اپ��ل، گوگل،  ش��رکت‌هایی نظیر 
و...  سامس��ونگ  مایکروس��افت، 
ب��ه چه س��مت و س��ویی حرکت 
می‌کنن��د. ب��رای مث��ال گ��وگل 
ش��رکت‌های  از  یک��ی  به‌عن��وان 
پیشرو در توسعه سیستم‌های خود 
سرمایه‌گذاری و پلتفرم اندروید را 
از حال��ت موبایل خ��ارج کرد و در 
پن��ج بخش جدید گس��ترش داد. 
لایه Wear برای توس��عه برنامه 
اندروید برای دس��تگاه‌های همراه 
ی��ا گجت‌ه��ای هوش��مند  )مثل 
لای��ه  هوش��مند(،  س��اعت‌های 
Home که بس��تری اس��ت برای 
ساختمان‌های  برای  برنامه‌نویسی 
هوشمند، لایه TVبرای گسترش 
برنامه‌های مبتنی بر تلویزیون‌های 
هوش��مند )که یکی از فرصت‌های 
س��رمایه‌گذاری ب��ا ب��ازاری بک��ر 
Autoبرای گسترش  لایه  است(، 
)ک��ه  خودروی��ی   سیس��تم‌های 
در ح��ال حاض��ر با 28 ش��رکت 

خودروس��از دنی��ا قرارداد بس��ته 
است( و از طرف دیگر سیستم‌های 
پرداخت  )pay(که توانس��ته یک 
حلقه واس��ط در مبادلات مالی را 
از آن خ��ود کند. بنابراین مطمئن 
باش��ید اینه��ا فرصت‌ه��ای آینده 
س��رمایه‌گذاری در حوزه‌ آی‌تی را 
رقم خواهند زد. وقتی می‌خواهیم 
در رابطه با سرمایه‌گذاری در بازار 
آی‌ت��ی صحب��ت کنیم بای��د این 
بخش‌ها را مدنظر قرار دهیم. این 
برای  یعنی هم��ان هدف‌گ��ذاری 
خلق نی��از به ج��ای هدف‌گذاری 
براس��اس کش��ف نیازهای موجود 
که در نهایت یک تغییر در س��بک 

زندگی را ایجاد می‌کند. 
چه منفعتی برای این شرکت‌ها 
توس�عه  در  ک�ه  دارد  وج�ود 
ای�ن بس�تر‌ها س�رمایه‌گذاری 

می‌کنند؟ 
نکت��ه جالبی که وجود دارد این 
اس��ت که تقریبا همه این بستر‌ها 
ب��ه صورت اپن‌س��ورس در اختیار 
اس��تفاده‌کنندگان ق��رار می‌گیرد 
اما این ش��رکت‌ها ب��ه ازای برنامه 
و ابزار‌هایی که روی این بس��تر‌ها 
توس��عه می‌یابن��د درآمد کس��ب 
می‌کنن��د و درص��دی از فروش را 
دراختی��ار می‌گیرن��د. این ش��یوه 
در حال حاض��ر اصلی‌ترین کانال 
درآمدی این شرکت‌هاس��ت و این 
یعن��ی برنامه‌ری��زی برای کس��ب 

درآمد مستمر و پایدار. 
از صحبت‌های ش�ما می‌توانیم 
این طور نتیجه بگیریم که این 
س�رمایه‌گذاری‌های  شرکت‌ها 

R&D بخ�ش  ب�ه  را  خ�ود 
معطوف کرده‌اند، اگر بخواهیم 
مقایسه‌ای داشته باشیم چقدر 

با این معیار‌ها فاصله داریم؟ 
من نمونه‌ای از س��رمایه‌گذاری 
R&D در ایران نمی‌بینم که  در 
قابل ذکر باش��د لااق��ل در حوزه 
آی‌تی نمی‌توانم شرکتی را مثال 
بزنم که به این بخش توجه کرده 
و خروجی ملموس��ی داشته باشد 

اما در ش��رکت‌های بزرگ تا 22 
درص��د از س��ود در ای��ن بخش 
برای  می‌ش��ود.  س��رمایه‌گذاری 
سامسونگ  مانند  ش��رکتی  مثال 
بخ��ش  در  کارمن��د  40ه��زار 
تحقی��ق و توس��عه خ��ود دارد و 
خ��ب نتیجه چیزی اس��ت که ما 
می‌بینی��م. م��ا در چرخه رش��د 
آی‌ت��ی تنه��ا در حلق��ه آخر آن 
مث�ال اپلیکیش��ن‌ها و برنامه‌های 
کرده‌ایم  سرمایه‌گذاری  کاربردی 
پس��ین  در حلقه‌های  درحالی‌که 
مانند ش��رکت‌هایی که بس��تر‌ها 
)ش��رکت‌های  می‌کنند  فراهم  را 
ش��رکت‌های  آمریکای��ی(، 

تولید‌کنن��ده س��خت‌افزار )ژاپن، 
ک��ره، تای��وان و اخی��را چی��ن(، 
ارائه‌دهنده  یا  رابط  ش��رکت‌های 
و...  پش��تیبانی  س��رویس‌های 

جایگاهی نداریم. 
آی�ا در بخ�ش س�خت‌افزاری 
سرمایه‌گذاری  برای  جایگاهی 

ما وجود دارد؟ 
ب��رای  بخ��ش  مهم‌تری��ن 
ح��وزه  درای��ن  س��رمایه‌گذاری 

که  کنترلرهاس��ت  میک��رو  تولید 
م��ا دانش فنی ای��ن کار را نداریم 
و ب��ه لح��اظ اقتصادی هم ش��اید 
به‌صرفه نباش��د که در این بخش 
اما می‌توانیم  کنیم  سرمایه‌گذاری 
در بخش طراحی و برند‌سازی کار 
کنی��م و به لحاظ س��رمایه در این 
بخش مش��کلی نداری��م، اما نکته 
اینجاس��ت که در بازار‌های جهانی 
هم می‌بینیم کشوری مانند آمریکا 
تولی��دات س��خت‌افزاری خ��ود را 
در کش��ورهایی مانن��د چین، کره 
و... انجام می‌ده��د، در واقع وقتی 
مزیت نس��بی برای سرمایه‌گذاری 
در آن ندارد یا می‌تواند منابع را در 

جای بهتری ص��رف کند بنابراین 
چ��ه لزومی دارد س��رمایه خود را 
به این سمت‌وس��و هدایت کند. ما 
چنین نگاه��ی نداریم، می‌خواهیم 
همه چی��ز را خودمان تولید کنیم 
ول��ی در عمل ای��ن موضوع باعث 
می‌شود بخش‌های مزیت‌دار را هم 

از دست بدهیم. 
به جز این بخش در حلقه نهایی 
یعنی تولید نرم‌افزار و اپلیکیش��ن 
در بس��تر‌های موجود فرصت‌های 
بس��یار زیادی داریم. در حلقه اول 
هم می‌توانیم با ایجاد لایه‌هایی که 
مزیت‌های امنیتی دارند بستر‌های 

موجود را بومی‌سازی کنیم. 
رون�د  در  دول�ت  نق�ش 
س�رمایه‌گذاری در ای�ن بخش 

چیست؟ 
در حلق��ه آخ��ری ک��ه گفت��م 
بخش‌خصوصی باید وارد ش��ود اما 
در توسعه بستر‌ها حتما باید دولت 
وارد ش��ود. دولت و بخش دولتی 
فرهنگ‌سازی  زمینه  در  می‌توانند 
ب��رای تغیی��ر در س��بک زندگی 
کمک کنند. دول��ت در جایی که 
متولی امر است خوب عمل نکرده، 
سازمان‌هایی که باید API لازم را 
ایج��اد کنند تنبلند و نمی‌خواهند 
خدمات بیش��تری را به مشتریان 

ارائه دهند. 
 مش��کل دیگ��ر این اس��ت که 
بازار‌های بومی و فروشگاه‌ها داوری 
روی برنامه‌ها انج��ام نمی‌دهند و 
ای��ن باعث می‌ش��ود کار باکیفیت 
و کار بی‌کیفی��ت از ه��م تمیی��ز 
داده نش��وند، اما در سطح جهانی 

همواره سطح‌بندی و تقسیم‌بندی 
ب��رای برنامه‌های تولی��دی وجود 
دارد. وقت��ی می‌گویی��م برنامه‌ای 
برتر است باید معیار‌های این برتر 

بودن مشخص شود. 
در  بگویی�م  می‌توانی�م 
بخ�ش خدم�ات و پش�تیبانی 
برنامه‌ه�ا فرصت خوب�ی برای 
سرمایه‌گذاری وجود دارد، نظر 

شما در این باره چیست؟ 
از  بس��یاری  حاض��ر  ح��ال  در 
س��ازمان‌ها و بنگاه‌ه��ا خودش��ان 
خدم��ات پش��تیبانی کار را انجام 
اینکه  ص��رف  بنابراین  می‌دهن��د 
برنامه‌ای گسترش یابد الزامی برای 
برون‌س��پاری خدمات پش��تیبانی 
ایج��اد نمی‌ش��ود اما با نظر ش��ما 
موافقم، می‌توانیم روی این بخش 
کار کنی��م که فرصت بکری هم به 
موجود  برنامه‌های  می‌رس��د.  نظر 
س��یکل کاملی از خدمات را ارائه 

نمی‌دهند.
 مش��کل این است که این کار 
نیروی انس��انی زیادی می‌خواهد 
به‌صرف��ه  بنگاه‌ه��ا  ب��رای  و 
نیس��ت. برای مثال ف��رض کنیم 
می‌خواهیم یک آپ گردش��گری 
تولی��د کنی��م، نیروه��ای زیادی 
بیش از آنچه برای تولید این آپ 
لازم اس��ت باید اس��تخدام شوند 
تا خدم��ات پش��تیبانی برنامه را 
انج��ام دهن��د و قابلیت توس��عه 
چ��ون  بنابرای��ن  دارد،  زی��ادی 
سرمایه لازم برای این کار وجود 
ن��دارد عم�ال این س��یکل کامل 

اتفاق نمی‌افتد. 

مهم‌ترین بخش برای سرمایه‌گذاری در  حوزه 
سخت‌افزار تولید میکرو کنترلرهاست که ما دانش 

فنی این کار را نداریم و به لحاظ اقتصادی هم شاید 
به‌صرفه نباشد که در این بخش سرمایه‌گذاری کنیم 
اما می‌توانیم در بخش طراحی و برند‌سازی کار کنیم. 
کشوری مانند آمریکا تولیدات سخت‌افزاری خود را در 

کشورهایی مانند چین و کره انجام می‌دهد

عباس نعیم امینی
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آلودگی کمتر، فواید بیشتر 
تغذیه دنیا با محصولات ارگانیک 

با آنکه محصولات ارگانی��ک هنوز فقط بخش کوچکی 
از کل تولیدات غذایی را شامل می‌ش��ود، اما در سال‌های 
اخیر بسیاری از قفسه‌های س��وپرمارکت‌ها را پر کرده‌اند. 
مغازه‌ها و رس��توران‌هایی که محصولات ارگانیک عرضه 
می‌کنند با افزایش اس��تقبال از سوی مش��تریان روبه‌رو 
هستند و کشاورزانی که محصولات غذایی ارگانیک تولید 
می‌کنند از بالا رفتن میزان تقاضا و فروش خبر می‌دهند. 
برخی فک��ر می‌کنند محص��ولات ارگانی��ک روزی جای 
محصولات کش��اورزی امروزی را می‌گیرد، اما آیا با وجود 
محدودیت‌هایی که در بخش ارگانی��ک وجود دارد، مثل 
عدم امکان استفاده از کود مصنوعی و مهندسی ژنتیک، این 

امکان وجود خواهد داشت؟ 
کاتری��ن بدگل��ی، اس��تادیار رش��ته محیط‌زیس��ت و 
زیست‌شناسی تکاملی دانشگاه میشیگان، بر این باور است 
که محصولات ارگانیک توانایی آن را دارند تا تمام مواد‌غذایی 

مورد نیاز مردم دنیا را تامین کنند. 
با این حال کارشناسان دیگری چون استیو سویج برخلاف 
این نظر فکر می‌کنند. سیستم رایج تولید محصولات غذایی 
ریشه بسیاری از معضلات زیست‌محیطی و بهداشتی است. 
کودهای شیمیایی سبب ایجاد مناطق مرده در اقیانوس‌ها 
می‌شود. سوخت‌های فسیلی موجب تسریع گرم شدن کره 
زمین شده و همچنین سبب برداشت مواد‌غذایی ناسالم و 
بی‌فایده می‌شوند. مزارع مکانیزه و صنعتی ضربه زیادی به 
اشتغال روس��تایی می‌زند و منجر به سوءاستفاده از منابع 
حیاتی در مقیاس گسترده می‌شود. کش��اورزی ارگانیک 
می‌تواند از میزان این مش��کلات بکاهد، غذای کافی برای 

مردم دنیا تولید کند و بازده اقتصادی قوی داشته باشد. 
در حال حاضر میلیون‌ها مزارع کوچک و بزرگ ارگانیک 
در دنیا وجود دارد. براساس آمار ارائه شده از سوی موسسه 
کش��اورزی ارگانیک FiBL در س��وییس، میزان فروش 
محصولات غذایی و نوشیدنی‌های ارگانیک بین سال‌های 

1999 و 2013 پنج‌ برابر شده است. 
کشاورزی ارگانیک استفاده از نگهدارنده‌های مصنوعی 
و کودهای ش��یمیایی را رد می‌کند. در ای��ن روش از تنوع 
گیاهی و مواد طبیعی ب��رای از بین بردن آفات اس��تفاده 
می‌شود. محصولات کشاورزی ارگانیک احتیاج به سوخت 
فسیلی کمتری نسبت به محصولاتی که از روش صنعتی 
تولید می‌شود دارند. این محصولات همچنین میزان کربن 

بیشتری را از هوا گرفته و دوباره به خاک برمی‌گردانند. 
با این حال میزان برداش��ت محصولات ارگانیک بسته 
به نوع برداشت از میزان برداشت محصولات غیر‌ارگانیک 
کمتر است. براساس گفته دانشمندان دانشگاه کالیفرنیا، 
زمانی که یک محصول در زمان معین به‌صورت ارگانیک و 
غیر‌ارگانیک کاشت می‌شود، برداشت محصولات ارگانیک 8 
تا 19 درصد کمتر خواهد بود. با حمایت دولت از کشاورزی 
ارگانیک، تولید و برداشت این محصولات می‌تواند افزایش 
پیدا کن��د. در آمریکا کمت��ر از 2 درصد بودجه س��ازمان 
کشاورزی صرف تحقیقات و حمایت آموزشی در کشاورزی 

ارگانیک می‌شود. 
اما این اخت�الف در میزان برداش��ت خلل��ی در امکان 
تغذیه دنیا با مواد‌غذایی ارگانیک ایجاد نمی‌کند. یک‌سوم 
مواد‌غذایی دنیا قبل از رسیدن به دست مصرف‌کنندگان به 
هدر می‌رود. مقدار زیادی از محصولات غذایی هم پس از 
خرید توسط مشتریان به هدر می‌رود. با کمی صرفه‌جویی، 
استفاده بهینه از مواد‌غذایی و حمایت از تولیدات ارگانیک 
می‌توان مصرف غذایی دنیا را از محصولات ارگانیک تامین 

کرد.
منبع:وال استریت ژورنال 

سوددهی کاشت محصولات ارگانیک 
برای کشاورزان 

بسیاری فواید محصولات ارگانیک را در آفت‌کش‌ها و مواد 
شیمیایی کمتر و مواد مغذی بیشتر می‌دانند، اما مطالعات 
نشان‌می‌دهد که محصولات ارگانیک علاوه بر داشتن تاثیر 

مثبت بر سلامتی، فواید اقتصادی هم دارند. 
دلایل زیادی ب��رای خرید محص��ولات ارگانیک وجود 
دارد؛  اس��تفاده از این محصولات افراد را کمتر در معرض 
مواد شیمیایی قرار می‌دهند، آلودگی محیطی را کاهش 
می‌دهند، س��بب بهبود کیفیت خاک می‌ش��وند، به روند 
گرده‌افشانی کمک می‌کنند و در نهایت محصولات مقوی‌تر 
و غنی‌تری می‌خورند. اما یک دلیل مهم دیگر هم برای خرید 
محصولات ارگانیک وجود دارد؛  مصرف بیشتر محصولات 
ارگانیک سود مالی بیشتری برای کشاورزان به همراه دارد. 
در م��اه ژوئن مطالع��ه‌ای در مجله علم��ی PNAS به 
چاپ رس��ید. هدف این مطالعه تحلیل و بررس��ی قابلیت 
رقابت‌پذیری کشاورزی ارگانیک در مقیاس جهانی بوده 
است. در این بررسی به تحقیق درباره 44 مطالعه در مورد 
55 محصولی که در 14 کشور در آمریکایی شمالی، اروپا، 
آمریکای مرکزی و استرالیا کشت ش��ده بودند، پرداخته 

شده‌بود. 
نتایج این مطالعه نشان داد که کشاورزی ارگانیک 22 تا 

35 درصد از کشاورزی سنتی سودآورتر است. 
لورا باتچا، مدیر اجرایی سازمان تجارت ارگانیک آمریکا 
سال گذش��ته س��ودآوری بالای محصولات ارگانیک را 
روشن‌ترین و موثرترین محرک برای روی‌آوردن کشاورزان 

به کشاورزی ارگانیک دانست. 
براس��اس گزارش رویترز، میزان ف��روش محصولات 
کشاورزی ارگانیک در آمریکا در سال 2014 با 72 درصد 
افزایش نسبت به س��ال پیش از آن به 5. 5 میلیارد دلار 
رسیده است. براساس اعلام س��ازمان کشاورزی آمریکا 
39 درصد کشاورزانی که مورد نظرسنجی قرار گرفته‌اند 
)حدود 5هزار و سیصد کشاورز( اعلام کرده‌اند که تولیدات 

ارگانیک خود را در پنج سال آینده افزایش خواهند داد. 
دیوید کرادر و جان رگانولد، دو محقق دانشگاه دولتی 
واشنگتن تحقیقاتی روی اقتصاد کشاورزی انجام داده‌اند 
تا بدانند آیا کش��اورزی ارگانیک س��وددهی بیشتری از 

کشاورزی رایج و صنعتی دارد یا خیر. 
تحقیقات کرادر و رگانولد نشان داد که میزان برداشت 
محصولات کشاورزی کاشت شده به روش سنتی تا 18 
درصد بالاتر از برداشت محصولات ارگانیک است و هزینه 
کشاورزی ارگانیک چیزی بین 5 تا 7 درصد بیشتر از هزینه 
کشاورزی سنتی است. اما تحقیقات این محققان همچنین 
نشان می‌دهد که مشتریان حاضر هس��تند بیش از 30 

درصد بیشتر برای محصولات ارگانیک هزینه بپردازند. 

دور دنیا

محصولات ارگانیک، در سال‌های اخیر، به 
یک��ی از کالاهای هیجان‌انگیز در دنیا تبدیل 
ش��ده‌اند. نه تنها سود فروش این محصولات 
بالاتر از محصولات کش��اورزی سنتی است، 
که ش��هروندان در کش��ورهای توسعه‌یافته 
دلیل بس��یار خوبی ب��رای اس��تفاده از این 
محصولات دارند. در خطر بودن مادر طبیعت، 
واقعیتی آش��کار است و همه انسان‌ها و تمام 
ش��هروندان مسئول در سراس��ر دنیا، وظیفه 
 خود می‌دانند که از تخریب بیشتر کره زمین 

جلوگیری کنند.
 استفاده از محصولات ارگانیک، یک روش 
ب��رای حفاظ��ت از طبیعت اس��ت. در تولید 
این محص��ولات از کودها، مواد ش��یمیایی، 
هورمون‌ه��ا و دیگ��ر مواردی که انس��ان به 
چرخه طیبعی تولید محصولات کش��اورزی 
اضافه کرده اس��تفاده نمی‌ش��ود. این روش 
تولید، نه تنها در نهایت به افزایش س�المت 
انس��ان‌ها می‌انجامد که همان‌طور که گفته 
ش��د، از تخری��ب محیط زیس��ت جلوگیری 

خواهد کرد. 
تولید این محصولات، در ایران هم مانند سایر 
نقاط جهان، نه تنها به مردم گزینه‌های بیشتری 
ب��رای حفظ خ��ود و جایی ک��ه در آن زندگی 
می‌کنند می‌دهد، که می‌تواند سود نسبتا خوبی 

به کشاورزان و تولیدكنندگان بدهد. 
اما مانند هر چیز خ��وب و جدید دیگری، 
تولی��د، عرض��ه و اس��تفاده از محص��ولات 
ارگانی��ک در ای��ران، با چالش‌ه��ای بزرگی 
مواجه است. در ایران نه تولید این محصولات 
توسعه نیافته، ‌که حتی در صورت تولید هم 
بازار خوبی ندارند، چون فرهنگ اس��تفاده از 

آنها در بین مردم ایجاد نشده است. 
اینکه فرهنگ اس��تفاده از این محصولات 
در ایران وجود ندارد، ش��اید به س��ادگی به 
این خاطر اس��ت که ش��هروندان عادی واقعا 
این محص��ولات را در زندگ��ی روزمره خود 
نمی‌بینند که بخواهند از آنها استفاده کنند. 
در جهان، ‌70میلیون هکتار زمین کشاورزی 
ب��رای تولید محصولات ارگانیک زیر کش��ت 
می‌رود که س��هم ایران در ای��ن زمینه، رقم 
ناچیز ‌81هزار هکتار اس��ت. این یعنی ایران 
در بین 170 کش��ور تولیدکننده محصولات 

ارگانیک در رتبه صد و چهلم قرار دارد. 
محص��ولات ارگانیک��ی ک��ه در اس��ترالیا 
)قاره اقیانوس��یه( تولید می‌شوند، ‌40درصد 
مجموع تولید در دنیا را ش��امل می‌شوند. در 
می��ان قاره‌های دیگر، اروپا ب��ا ‌11.5میلیون 
هکت��ار در رده بع��دی ق��رار دارد. تولیدات 
ای��ن ق��اره، ‌27درص��د کل دنیا را تش��کیل 
می‌دهد. آمریکای لاتین با ‌6.6میلیون هکتار 
)‌15درصد تولید دنیا(، آس��یا با ‌3.4میلیون 
هکتار )8 درصد(، آمریکای ش��مالی با س��ه 
میلیون هکت��ار )هفت‌درصد تولی��د دنیا( و 
آفریقا با یک‌میلیون هکت��ار )‌3درصد تولید 

دنیا(‌ در رده‌های بعدی قرار دارند. 
خیلی س��اده می‌توان با مقایسه زمین‌های 
زیر کشت محصولات ارگانیک ایران با کشور 
استرالیا، بدون هیچ دردسری پاسخ این سوال 
را داد که چرا مردم محصولات ارگانیک را در 

دور و بر خود نمی‌بینند. 
تولی��د اندک ای��ن محص��ولات در ایران، 
ثم��ره بی‌تفاوتی در دو بخش تولیدکنندگان 
و مصرف‌کنن��دگان اس��ت. تولیدکنندگان با 
دلای��ل البته منطق��ی خود انگی��زه‌ای برای 
تولی��د این محص��ولات ندارن��د. بزرگ‌ترین 
آنها این است که کش��ت این محصولات، از 

نظرشان به صرفه نیست. 

دکت��ر محمد رضا رضاپن��اه، رئیس قطب 
علمی کش��اورزی ارگانیک یک دلیل پایین 
ب��ودن تولید این محص��ولات را امکانات کم 
می‌دان��د و از نب��ود »آموزش درس��ت برای 

کشاورزان و مصرف‌کنندگان« نام می‌برد. 
تولی��د محص��ولات ارگانیک ب��ه مدیریت 
درس��ت و دانش کافی نیاز دارد. کس��ی که 
می‌خواهد محص��ولات ارگانیک تولید کند، 
بای��د در دوره‌های مدیریتی خاصی ش��رکت 
کن��د. گاهی پی��ش از تولید ی��ک محصول 
ارگانیک، تولیدکننده باید دو تا س��ه س��ال 

کارهای مقدماتی را انجام بدهد. 
دکت��ر رضاپن��اه، البته نگرش ب��ه تولید و 
اس��تفاده از این محص��ولات را مهم می‌داند؛ 
»در جامعه ما صحبت از اخلاق دشوار است 
و همه به فکر درآمد خودش��ان هستند و در 
ش��رایطی که گره‌هایی چنی��ن بزرگ وجود 
دارد، نمی‌شود به راحتی بستری برای تولید 
ای��ن محصولات ایجاد کرد. باید به کش��اورز 
یاد بدهیم که از داش��ته‌ها و طبیعت درست 

استفاده کند. 
وی می‌‌افزاید: یک کشاورز به این مسئله فکر 
می‌کند که چطور وقتی ش��هروندان در تهران 
فقط در کار آلوده کردن محیط زیست هستند، 
خودش��ان باید مراقب طبیعت باش��د. آنها در 
نزدیکی‌‌ش��ان زمین‌های زیادی را می‌بینند که 
تخریب می‌شوند و روی آنها ویلا ساخته می‌شود. 
اول بای��د ش��رایط کلی جامعه را س��امان 
بدهیم و شرایط را به سمت آرامش و اخلاق 
س��وق دهیم بعد به این فکر کنیم که چطور 
می‌توانیم محیط زیس��ت را حف��ظ کنیم و 
کاری کنی��م که کش��اورزان بهره بیش��تری 

ببرند. 
دولت، مجلس، رس��انه‌ها و تولیدکننده و 
مصرف‌کنن��ده باید همه با ه��م قدم بردارند 
تا این بس��تر برای تولید محصولات ارگانیک 

پیدا شود.«
یک کارش��ناس کش��اورزی و صادرکننده 
میوه معتقد است، مشکلات تولید محصولات 
ارگانیک در ایران، عمیق‌تر از مسئله آموزش 
و فناوری اس��ت. او می‌گوید: »چند مش��کل 
وجود دارد که نمی‌توانیم محصولات ارگانیک 

در ایران تولید کنیم. در کش��ور ما، به دلیلی 
مشکل کمبود آب، و شرایط اقلیمی و خاک 
تولید این محصولات بس��یار س��خت است و 

انگیزه کشاورزان را می‌کشد. 
ع�الوه بر آن تکنولوژی کافی و آموزش در 
ایران وج��ود ندارد. به دلیل نبودن ش��رایط 
اقلیمی و مشکلات آب و خاک، اگر کشاورزها 
در مقیاس بزرگ به س��مت این محصولات 
بروند، س��وددهی نخواهد داشت و حتی اگر 
هم حاضر باشند که برای مدتی از سودشان 
صرف‌نظر کنند و با خرید فناوری‌های جدید 

به س��مت تولید محصولات ارگانیک بروند، 
بازار تقاضا به طوری که س��ودآور باش��د، در 

جامعه وجود ندارد.«
در  ای��ن محص��ولات  تولی��د  مش��کلات 
ایران، ش��اید مثلا در کشور اس��ترالیا وجود 
نداش��ته باش��ند اما وجود همین مش��کلات 
اس��ت که اس��تفاده از محص��ولات ارگانیک 
را اجتناب‌ناپذیر می‌کند. کش��اورزی سنتی 
شاید هزینه‌های آش��کار کشاورزی ارگانیک 
را نداشته باشد، اما هزینه‌های پنهان زیادی 
دارد. آلوده‌کردن محیط زیست، کاهش سطح 
س�المتی جامعه و مواردی مثل هزینه‌های 
سنگینی است که کشاورزی سنتی به گردن 

جامعه می‌اندازد. 
ع�الوه بر این، اقلی��م جغرافیایی ایران، در 
آینده نیاز بیشتری به مراقبت خواهد داشت 
و تولی��د محصولات ارگانیک یک روش برای 
حفظ آن اس��ت. دکتر رضاپناه می‌گوید: »ما 
گریزی نداریم، مگر اینکه به سمت کشاورزی 
ارگانیک برویم. محصولات ارگانیک حتی در 
مناطق خشک هم رشد می‌کنند. همین حالا 
محصول پسته ایران که البته در مقیاس‌های 
کوچک‌ت��ر تولید می‌ش��ود، به اروپ��ا صادر 

می‌شود.«
ص��ادرات یک��ی از روش‌های��ی اس��ت که 
می‌توان��د کش��اورزان را به تولی��د محصول 
ارگانی��ک ترغیب کند. آن ط��ور ‌که مهدی 
مهدی‌پور، دبیر انجمن ارگانیک گفته است، 
ارزش اف��زوده محص��ولات ارگانیک دو برابر 
محصولات کشاورزی سنتی است. این یعنی 
اگر پسته تولید ش��ده در سیستم سنتی به 
ارزش هرکیلو 10 دلار صادر شود، وقتی که 

ارگانیک باش��د 20 دلار ارزش خواهد داشت 
و البت��ه که ارزش محصولات فرآوری ش��ده 

ارگانیک هم چند برابر خواهد شد. 
چیزی که بیش��تر از صادرات روی رش��د 
تولید محصولات ارگانیک اثر خواهد گذاشت، 
ایجاد فرهنگ استفاده از آن در داخل کشور 
اس��ت. یک دلیل اینکه چرا م��ردم به دنبال 
محصولات ارگانیک نیستند، شاید این باشد 

که دل‌نگرانی‌های محیط زیستی ندارند. 
همان‌ط��ور ک��ه اش��اره ش��د، اس��تقبال 
کش��ورهای  در  ارگانی��ک  فرآورده‌ه��ای  از 
توس��عه‌یافته، ناش��ی از نگرانی درباره آینده 
محیط‌زیست است. این محصولات در مقایسه 
با محصولات کشاورزی سنتی، آسیبك‌متری 

به محیط زیست وارد می‌کنند.
 اس��تفاده از آنها با وجود قیمت بیش��تر، 
در کشورهای پیش��رفته یک نوع مسئولیت 
اجتماعی ش��هروندی اس��ت. این اس��تقبال 
باعث ش��ده ت��ا فرآورده‌های ارگانی��ک بازار 
خوبی هم داش��ته باش��ند و تولیدکنندگان 
 به فکر جذب س��هم بیش��تری از ای��ن بازار

 باشند. 
در ای��ران، این فرهنگ وج��ود ندارد، پس 
تولیدکننده انگیزه‌ای برای ش��روع و افزایش 
تولی��د ندارد و همین می‌ش��ود که همچنان 
به س��ختی می‌توان محصولات ارگانیک پیدا 

کرد. 
دکتر رضاپناه می‌گوید: »مردم حاضرند در 
خارج از ایران محصولات ارگانیک بخرند اما 
در ایران این فرهنگ وجود ندارد. نمی‌ش��ود 
که همه تقصیرها را گردن بخش کش��اورزی 
و دولت انداخت و این مردم هستند که باید 
نشان بدهند متقاضی این محصولات هستند 

و محصولات را تولید کنند.«
مش��کل دیگری که وجود دارد، حتی اگر 
فرض کنیم که مردم به استفاده از محصولات 
ارگانی��ک روی می‌آورن��د، مش��کل فرهنگ 
کشاورزی اس��ت. در ایران، ‌کشاورزان عمده 
به‌صورت س��نتی عادت دارن��د که روی یک 
یا دو محصول کار کنند. مثلا اگر کش��اورزی 
که باغات عمده س��یب دارد، تصمیم بگیرد 
محصولاتش را به‌صورت ارگانیک تولید کند، 
نمی‌توان��د کمک زیادی به مردم بکند. چون 
در آن صورت، کسی که می‌خواهد محصولات 
ارگانیک بخرد، فقط در فروش��گاه‌ها س��یب 
ارگانیک پیدا می‌کند و میوه‌ها و محصولات 

ارگانیک دیگری در اختیار نخواهد بود. 
برای کمک به رش��د فرهنگ اس��تفاده از 
محصولات ارگانیک، ش��یوه ارائه فرآورده‌ها 
ه��م بس��یار مهم اس��ت. در انگلی��س برای 
نمونه اگر کس��ی وارد یک فروش��گاه بزرگ 
ش��ود، محصولات متنوع در بسته‌بندی‌های 
متنوع��ی خواهد دید و ح��ق انتخاب بالایی 

خواهد داشت. 
دی��دن روزی ک��ه محص��ولات ارگانی��ک 
فراوانی در دس��ترس مردم ایران باشد، شاید 

تنها مسئله زمان باشد. 
چی��زی که قطعا ب��ه تولی��د و عرضه این 
محص��ولات ش��تاب خواه��د داد، تقاض��ای 
بیش��تر جامعه اس��ت. با وجود قیمت بالاتر 
از محصولات کش��اورزی سنتی، محصولات 
ارگانی��ک ارزش خواس��ته ش��دن را دارن��د. 
کس��انی که به س�المتی‌ خودش��ان اهمیت 
می‌دهن��د، و همین طور آنهای��ی که نگران 
آینده کره زمین هستند، با فشار برای تولید 
و عرضه این محصولات، می‌توانند مسئولیت 
تاریخی خود را در قبال آینده بشر به خوبی 

ایفا کنند. 

سود و سلامت کشاورزی ارگانیک

با زمین مهربان باشیم
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دکتر محمد‌رضا رضاپناه، رئیس قطب علمی کش��اورزی ارگانیک 
سابقه تولید محصولات ارگانیک در ایران را حدود 16 سال می‌داند. 
او می‌گوی��د، تولید محصول ارگانیک ایران در س��ال 2000 ش��روع 

شده است. 
این محصول، گل‌محمدی بوده که از آن زمان به‌صورت ارگانیک تولید 
و صادر می‌شود. او می‌گوید: »اولین ترکیب ارگانیک ایران، محصولات 
 گرفته ش��ده از گل‌محمدی بوده اس��ت که بس��تر تولید آن در سال 
ش��روع ش��د. این محصول در س��ال 2001 وارد بازار شد و توانست 
گواهی انجمن خاک انگلستان را بگیرد.« در زمینه صادرات محصولات 
کشورمان، ش��انس محصولاتی که خاص ایران هستند، بیشتر است. 
این محصولات پسته وحشی، پسته معمولی، عسل، برنج، انار، ‌آب‌انار، 
آب‌انگور، زیتون، روغن زیتون، کشمش، اسانس گل‌محمدی، خرما، 

سرکه خرما و ... هستند. 

مقصد محصولات ارگانیک کش��ورمان هم کشورهایی مانند آلمان، 
آمریکا، فرانس��ه، هلند، انگلس��تان،  ژاپ��ن، ‌کره‌جنوبی و همین‌طور 

کشورهای حاشیه خلیج فارس است. 
بیشترین محصولات ارگانیک وارداتی به کشور هم ماکارونی، روغن 

زیتون، شکلات، قهوه و نسکافه است. 
یکی از محصولات اختصاصی ایران، گز است که البته تولید ارگانیک 
آن نیازمند واردات است. برای تولید این محصول به تخم مرغ ارگانیک 
 نی��از داریم که این محصول برای اس��تفاده در گز، از کش��ور ترکیه 

وارد می‌شود. 
یک��ی از بازارهای ب��زرگ محصولات ارگانیک در دنی��ا، بازار لوازم 
بهداشتی و آرایشی اس��ت که بر اساس گفته مهدی مهدی‌پور دبیر 
انجم��ن ارگانیک، از میان صدها محص��ول در این حوزه، ایران فقط 

کرم ارگانیک تولید می‌کند.

صادرات و واردات محصولات ارگانیک

چند مشکل وجود دارد که نمی‌توانیم 
محصولات ارگانیک در ایران تولید 
کنیم. در کشور ما، به دلیلی مشکل 
کمبود آب، و شرایط اقلیمی و خاک 
تولید این محصولات بسیار سخت 

است و انگیزه کشاورزان را می‌کشد. 
علاوه بر آن تکنولوژی کافی و آموزش 

در ایران وجود ندارد



اپل شرکت هوش مصنوعی 
اموشنت را خرید

ش��رکت اپل کمپانی اموش��نت  
)Emotient ( را خری��د. ای��ن 
کمپان��ی ب��ا اس��تفاده از هوش 
ح��الات  تحلی��ل  و  مصنوع��ی 

صورت افراد، به احساسات آنها پی می‌برد. 
هن��وز اطلاعات��ی از جزییات مالی این ق��رارداد یا 
هدف ش��رکت اپل از خرید کمپانی اموش��نت اعلام 

نشده است. 
نرم‌افزاره��ای ش��رکت اموش��نت ح��الات افراد و 
گروه‌ها را مورد بررس��ی قرار می‌دهد تا از این طریق 
اطلاعاتی به دس��ت‌آورد که در زمینه تبلیغات یا در 
زمینه پزش��کی برای بهتر درک کردن احساس درد 

در بیماران مورد استفاده قرار می‌گیرد. 
این شرکت که در شهر سن‌دیگو آمریکا واقع است 
در گذش��ته مبلغ 8 میلیون دلار از س��رمایه‌گذارانی 
چون ش��رکت س��رمایه‌گذاری  Intel Capital به 

دست آورده بود. 
در م��اه مه ‌س��ال ۲۰۱۵ این ش��رکت توانس��ت 
راه��کاری را به ثبت برس��اند که با اس��تفاده از آن 
می‌ش��د روزان��ه ۱۰۰ ه��زار حالت چه��ره مختلف 
انس��ان‌ها را ثبت و طبقه‌بن��دی کرد. این اطلاعات 
به رایانه‌ها اج��ازه می‌دهد که بتوانند بازخوردهای 
روی  از  را  خ��ود  کارب��ران  مختل��ف  احساس��ی 
چهره‌ش��ان تش��خیص داده و ب��ه آن عکس‌العمل 

متناسب نشان دهند. 
 Emotient اپل در ش��رایطی اقدام به خریداری
کرده که رقبای اصل��ی‌اش یعنی فیس‌بوک و گوگل 
نیز به‌شدت به دنبال توسعه سیستم هوش مصنوعی 

خود هستند. 
ماه گذش��ته الون موس��ک، مدیر اجرایی ش��رکت 
Telsa Motors ط��راح و تولید‌کننده اتومبیل‌های 
برق��ی، به همراه برخی ش��رکت‌های اجرایی فناوری 
اع�الم کردند که مبلغ یک میلیارد دلار در ش��رکت 
 OpenAL ه��وش مصنوع��ی غیر‌انتفاع��ی با ن��ام

سرمایه‌گذاری کرده‌اند. 

حضور اتومبیل‌های خودران در 
خیابان‌های آمریکا 

آمریکایی  ش��رکت 
طراح��ی و تولی��د 
اعلام  تسلا  خودرو 
کرده‌ است که تا دو سال آینده صاحبان خودروهای 
تولیدی این شرکت می‌توانند اتومبیل‌های خود را به 
ه��ر کجای آمریکا احضار کرده و ای��ن اتومبیل‌ها به 

صورت خودران به منطقه مورد نظر خواهند رفت. 
الون موس��ک، مدیر اجرایی این شرکت در نشست 
خبری روز یکش��نبه گفت: »من فکر می‌کنم و البته 
ممکن اس��ت در این زمینه کمی خوش‌بین باشم که 
ظرف دو سال آینده شما می‌توانید ماشین خود را در 

هرکجای آمریکا که باشد فرا‌بخوانید.«
ال��ون ماس��ک، مدیرعامل ش��رکت تس�ال موتورز 
می‌گوید، سیستم موجود در این اتومبیل‌‌ها می‌تواند 
با جمع‌آوری داده‌ها خود را ارتقا بخش��د. برای مثال 
می‌تواند بفهمد که در چه مواقعی راننده س��ریعا اما 
ب��ا اطمینان کام��ل می‌پیچد یا چ��ه مواقعی متوقف 

می‌شود.
»این بیشتر شبیه پارک کردن راه دور است اما این 

نخستین گام کوچک به همان سمت است.«
شرکت تسلا هشدار داده است که این اتومبیل‌های 
خ��ودران قابلی��ت تش��خیص تمام��ی اش��یا مث��ل 
دوچرخه‌ای که از س��قف یک گاراژ آویزان شده باشد 
را ندارند اما این سیس��تم می‌تواند برای پارک کردن 
در محیط‌های تنگ که مانع خروج راننده از وس��یله 

نقلیه‌اش می‌شود مفید باشد. 
محدودیت‌ه��ای س��رعت جدی��دی تعیین ش��ده‌ 
اس��ت و ای��ن یعن��ی اتومبیل‌های��ی ک��ه در حالت 
خودران با س��رعت تعیین‌ش��ده یا کمی بالاتر از آن 
در خیابان‌های محله‌های مس��کونی حرکت می‌کنند 
هن��گام وارد ش��دن به این خیابان‌ها باید از س��رعت 
خ��ود بکاهن��د. ای��ن اتومبیل‌ه��ا همچنی��ن هنگام 
 پیچیدن و خارج ش��دن از آزادراه‌ها سرعت‌ش��ان را 

کاهش می‌دهند. 

دنیا در سال 2016 با مشکلات اقتصادی در زمینه‌های متعددی روبه‌رو خواهد بود. 
خزانه‌داری کل آمریکا سیاس��ت‌های نظارتی س��ختگیرانه مالی را آغاز کرده‌است، اروپا 
در حال دس��ت و پنجه نرم کردن با بحران پناهندگان و مش��کلات بدهی خود است، 
در مورد ثبات اقتصادی چین تردید و ابهام وجود دارد و اقتصادهای در حال ظهور به 

طور فزاینده‌ای شکننده‌اند. 
کنت روگوف، اقتصاددان می‌نویس��د: »اقتصاد جهانی می‌توانس��ت در شرایط بدتری 
هم باش��د.« قیمت پایین نفت و ارز ضعیف، اقتصاد اروپا و چین را در حالتی بی‌ثبات 
نگه داشته‌اس��ت. روگوف در مورد »رش��د کند اقتصادی چین، سقوط قیمت کالاها و 

شروع سیاست بالابردن نرخ بهره از سوی خزانه‌داری آمریکا« هشدار داده‌است. 
بری آیش��نگرین، اقتصاددان آمریکایی معتقد است که به جای چین، اقتصادهای در 
ح��ال ظهور مثل برزیل، آفریقای جنوبی، تایلند و ترکیه منابع جدی نگرانی در س��ال 
2016 هس��تند. وی می‌گوید به دلیل بالا بودن میزان بدهی‌های کوتاه‌مدت، کشورها 
در مقابل بحران ارز آسیب‌پذیر هستند و امکان دارد که »با فروپاشی اقتصادی روبه‌رو 

شوند.« 
وارون س��یوارام، کارش��ناس ش��ورای روابط خارج��ی آمریکا بر این باور اس��ت که 
س��رمایه‌گذاری‌های اعلام ش��ده در مذاکرات آب‌و‌‌هوایی پاری��س باعث خوش‌بینی در 
عرصه انرژی اس��ت. به طور مش��خص مبلغ ‌20میلیارد دلاری ک��ه جهت تحقیقات و 
توس��عه انرژی پاک اختصاص داده شده ‌است، »می‌تواند امکان ظهور فناوری‌های مهم 

را به وجود بیاورد.« 
جیمز پتوکوکیس، از موسس��ه سرمایه‌گذاری آمریکا می‌گوید: در این میان بهره‌وری 
ضعیف، تولید ناخالص داخلی ثابت آمریکا و رش��د و ایجاد مش��اغل را در این کشور با 
محدودیت روبه‌رو کرده ‌اس��ت. وی معتقد است ارائه استانداردهای بالای زندگی بدون 

افزایش بهره‌وری آمریکا ممکن است با دهه‌ها اقتصاد بیمار روبه‌رو شود. 
در می��ان کاهش س��رعت رش��د اقتصاد ژاپ��ن، کاه��ش قیمت کالاها و سیاس��ت 
س��خت‌گیرانه مالی خزانه آمریکا، بسیاری از اقتصادهای نوظهور، مثل روسیه و برزیل، 

با شرایط بسیار شکننده‌ای روبه‌رو شده‌اند. 
با وجود نرخ ارز بی‌ثبات و میزان بالای بدهی‌ که باید به صورت ارز خارجی پرداخت 
می‌ش��د، مشکلاتی که در حال حاضر این کش��ورها با آن دست‌و پنجه گرم می‌کنند، 
20 س��ال پیش حتما این کش��ورها را با بحران اقتصادی جدی روبه‌رو می‌کرد. اما در 
حال حاضر به دلیل وجود نرخ ارز ثابت‌تر و امکان پرداخت بدهی با ارز داخلی اقتصاد 
این کشورها حداقل نسبت به گذشته قوی‌تر است. با آنکه این کشورها در حال حاضر 
ه��م از رکود اقتصادی رنج می‌برند، اما هنوز به ش��رایط بحرانی که س��بب فروپاش��ی 

اقتصادشان شود نرسیده‌اند. 
اما با رسوایی فساد اقتصادی چندین ‌میلیارد دلاری برزیل و پایین رفتن قیمت نفت 
که سبب تضعیف ثبات مالی روسیه شده‌ است، سال 2016 سال آزمایش این کشورها 

و چگونگی مقابله آنها با فروپاشی اقتصادی خواهد بود. 
می‌توان گفت که س��ال 2016 هم یک سال دیگر س��خت برای اقتصادهای نوظهور 
اس��ت. اما برخلاف س��ال 2015 که تمرکز س��رمایه‌گذاران بر بی‌ثباتی بازار چین بود، 
امسال این سرمایه‌گذاران متوجه خواهند شد که شرایط چین قابل کنترل است و باید 

در جای دیگری به دنبال مشکل اصلی بود. 
یک کش��ور زمانی با بحران اقتصادی روبه‌رو می‌ش��ود که در یک زمان با دو مشکل 
روبه‌رو باشد: ضعف اقتصادی و ضعف سیاسی. چین به طور حتم دچار ضعف اقتصادی 
اس��ت. اما دلایل زیادی برای زیر س��وال بردن توانایی دولت این کش��ور برای مداخله 
در هنگام بروز مش��کل جدی وجود ندارد. آن هم با وج��ود ذخیره ارزی 3.5 تریلیون 

دلاری این کشور. 
اما این موضوع در مورد اقتصادهای نوظهور صدق نمی‌کند. این کش��ورها مثل چین 
از لحاظ اقتصادی آسیب‌پذیر هستند اما زیر بدهی‌های بالای کوتاه‌مدت آن هم به دلار 
هس��تند. بازپرداخت این وام‌ها در حالی که دلار در حال قوت گرفتن و افزایش ارزش 
است کار آسانی نخواهد بود. از آنجا که این کشورها قادر به اعمال کنترل بر معاملات 
مالی نیستند، نتیجه کارشان ممکن است سقوط ارز یا احتمال سقوط اقتصادی باشد. 
The Atlantic:منبع

پیش‌بینی‌های اقتصادی سال 2016 

جامعه جهانی انتظار دارد كه تا چند هفته 
تمام��ی تحریم‌هایی كه ای��ران را دهه‌ها در 

اقتصاد منزوی كرده بود، برداشته شود. 
اما خیلی خوش‌بین نباش��ید؛ شركت‌های 
آمریكای��ی نمی‌توانند درهای ب��ازار ایران را 

كاملا باز بدانند. 
ایالات متحده آمریكا تحریم‌های هسته‌ای 
را به‌عن��وان بخش��ی از تواف��ق هس��ته‌ای با 
ای��ران برمی‌دارد، اما بس��یاری از تحریم‌های 
بازرگان��ی همچنان معتبر هس��تند و همین 
باعث می‌ش��ود كه حضور فیزیكی در ایران و 
همین‌طور ش��راكت با ایرانی‌ها برای بسیاری 
از ش��ركت‌های آمریكای��ی عم�ال غیرممكن 

شود. 
در مقابل، اروپا تقریبا همه نوع دادوستدی 
را ب��ا ای��ران آزاد میك‌ند و نتیج��ه احتمالی 
این خواه��د بود: ش��ركت‌های اروپایی برنده 

خواهند شد و شركت‌های آمریکایی بازنده. 
مجید رفیع‌زاده، اس��تاد متخصص در امور 
خاورمیان��ه در دانش��گاه ه��اروارد می‌گوید: 
»فعلا قرار نیس��ت قانونی تصویب ش��ود كه 
ب��ه ش��ركت‌های آمریكایی اج��ازه بدهد در 
ایران فعالیت كنند. این ش��رایط، شركت‌های 
آمریكای��ی را ب��ه بزرگ‌تری��ن بازن��ده توافق 

هسته‌ای با ایران تبدیل خواهد كرد.«
آتش‌بازی‌های اخیر بین ایران و عربس��تان 
س��عودی احتمالا آمری��كا را ب��رای تصویب 
یا قط��ع تحریم‌های اضافی حت��ی محتاط‌تر 

خواهد كرد. 

تحریم‌های اروپایی، تحریم‌های 
آمریكایی

توافق‌نامه‌ ایران ب��ا 1+5 )آمریكا، انگلیس، 
‌آلمان، فرانس��ه، روس��یه و چین( روی فرض 
ساده‌ای استوار است: ایران توافق میك‌ند كه 
درهای تاسیس��ات هس��ته‌ای خود را به روی 
بازرس��ان باز كند و اجازه بدهد آنها بازرسی 
ش��وند و در مقابل تحریم‌های بین‌المللی لغو 
می‌ش��وند. یعن��ی ایران می‌خواه��د از »تایم 
آوت« اقتصادی‌ای كه از س��ال 1979 در آن 

بوده بیرون بیاید. 
حالا دنیا منتظر »روز اجرایی شدن توافق« 
است، یعنی روزی که تحریم‌ها عملا برداشته 

می‌شوند. 
بع��د از ای��ن روز، ای��ران ق��ادر خواهد بود 
كه دوب��اره نفت خود را در ب��ازار بین‌المللی 
بفروش��د و بان‌كهایش خواهند توانس��ت به 
سیس��تم جهان��ی متصل ش��وند. آمریكا هم 
اجازه خواهد داد تا هواپیماهای مس��افربری 
تج��اری به ای��ران فروخته ش��ود و در مقابل 

واردات كالاهایی مانند فرش و مواد‌غذایی را 
آزاد خواهد كرد. 

اما اتحادیه اروپایی بس��یار س��خاوتمندتر 
خواهد بود. این اتحادیه برنامه‌ریزی كرده كه 
كار را برای ش��ركت‌های اروپایی بسیار آسان 
كن��د و ب��ه آنها اجازه بدهد ه��ر چیزی را به 
ایران بفروش��ند، از ماشین و خط آهن گرفته 

تا بیمه. 
ك��ه  حال��ی  »در  می‌گوی��د:  رفی��ع‌زاده 
كش��ورهای زیادی )بعد از روز اجرایی شدن 
رفع تحریم‌ها( ب��ه ایران هجوم خواهند آورد 
تا قرارداده��ای تجاری با ای��ران امضا كنند، 
دولت )باراك( ‌اوباما باید تصمیم بگیرد كه یا 
ش��ركت‌های آمریكایی را محروم كند یا برای 

آنها مجوز )تجارت با ایران( ‌صادر كند.«
ش��ركت‌های آمریكایی برای اینكه با ایران 
تجارت كنند، باید از خزانه‌داری آمریكا مجوز 

ویژه درخواست كنند. 
اما همان‌طور كه این خزانه‌داری به صورتی 
آشكار اعلام كرده است: »تحریم‌های آمریكا 
به‌صورت كلی همچنان باق��ی خواهند ماند، 
حت��ی بعد از روز اجرایی ش��دن توافق، چون 
آمریكا نگرانی‌هایی خارج از برنامه هس��ته‌ای 

ایران دارد.«

پتانسیل بالای ایران
ایران پتانس��یل اقتص��ادی بالایی دارد كه 
البته فقط نفت نیست. ایران یك بازار جدید 
اس��ت. هرچند به ان��دازه ب��ازار چین بزرگ 
نیس��ت، اما از بازار كوبا كه تج��ار آمریكایی 
امیدوارند امسال در آن حضور داشته باشند، 

بسیار بزرگ‌تر است. 
ایران‌80میلی��ون نف��ر جمعی��ت دارد كه 
‌60درصد آن زیر 30 س��ال هستند. جمعیت 
ایران بس��یار تحصیلكرده و باس��واد اس��ت. 
ایرانی‌ه��ای طبق��ه متوس��ط می‌گوین��د كه 
می‌خواهن��د با غرب، به‌خصوص آمریكا رابطه 

داشته باشند. 
مشكل این است كه قرار نیست شركت‌های 
آمریكایی مس��تقیم با ای��ران تجارت كنند و 
ب��ه این خاط��ر نمی‌توانند در ای��ران دفتر یا 

فروشگاه داشته باشند. 
روابط تج��اری بین دو ط��رف عملا وجود 
ن��دارد. به جز م��واردی مانند برخ��ی غذاها، 
داروه��ا و ابزارهای پزش��كی. مج��وز محدود 
برخی نرم‌افزارها هم البته صادر شده است. 

اپل با ایران چه كار خواهد كرد؟ 
اما ش��رایط واقعا پیچیده اس��ت. مثلا یك 
ش��ركت مث��ل اپ��ل را در نظر بگیری��د. این 

شركت شاید بتواند از خزانه‌داری درخواست 
مج��وز كند تا محصولاتی مانن��د آی‌پد را به 
ایران بفرستد اما نمی‌تواند خدمات مربوط به 
آن را ارائه بدهد چون نمی‌تواند در ایران دفتر 
افتتاح كند. اپل حتی ش��اید اگر محصولاتش 

در دستان اشتباهی بیفتد، جریمه شود. 
ب��ا ای��ن ح��ال، یك��ی از زیرمجموعه‌های 
اروپای��ی اپ��ل می‌توان��د در ای��ران فعالی��ت 
كن��د. فق��ط نمی‌توان��د ب��ا دفت��ر مرك��زی 
 اپ��ل در كالیفرنی��ا در ای��ن ب��اره صحب��ت 

كند. 
بس��یاری از ش��ركت‌های تج��اری اروپایی 
به خوبی از ش��رایط مطلوب خود خبر دارند. 
از همان س��اعت‌های اولیه‌ای ك��ه توافق‌نامه 
بین ایران و 1+5 امضا شد، آلمان، آن‌طورك‌ه 
گاردین گزارش داده، یك هواپیما چارتر كرد 
تا بسیاری از رهبران تجاری خود را به تهران 

بفرستد. 
ش��ركت‌های آمریكای��ی در ح��ال ت�الش 
هس��تند تا بدانند چ��ه كار می‌توانند بكنند. 
فره��اد عل��وی از گ��روه حقوق��ی آكریویس 
ب��ه ش��ركت‌های زی��ادی ك��ه از خزانه‌داری 
درخواست مجوز میك‌نند تا برای فعالیت در 
ایران مجوز بگیرند، مشاوره حقوقی می‌دهد. 
از زمان��ی ك��ه توافقنامه امضا ش��ده اس��ت، 
ش��ركت‌های زیادی ب��ه او مراجعه كرده‌اند و 

دنبال راهكار گشته‌اند. 
او می‌گوید: »این مس��ئله )دوری شركت‌ها 
از بازار ایران به خاط��ر موانع قانونی( به یك 

سردرد بزرگ تبدیل خواهد شد.«

نقش مهم سیاست‌های جدید 
ش��ركت‌های تجاری به خوبی می‌دانند كه 
انتخابات س��ال 2016 می‌تواند بازی را تغییر 

بدهد. 
پاتریك كلاوس��ون، رئیس بخش تحقیقات 
در انس��تیتو سیاس��ت‌های خ��اور نزدیك در 
واش��نگتن می‌گوی��د: »اگر من یك ش��ركت 
بودم، نگران تغییرات قانون در ژانویه 2017 
بودم. رئیس جمهوری بعدی قطعا می‌خواهد 
نش��ان بدهد كه سیاست‌های متفاوتی نسبت 

به رئیس‌جمهور فعلی دارد.«
كنگ��ره هم روی تحریم‌ه��ای اضافی روی 

اقتصاد ایران كار میك‌ند. 
دانش��گاه  محقق  موس��ویان،  سیدحس��ن 
پرینس��تون و س��فیر س��ابق ایران در آلمان 
می‌گوید: »در نهایت، این آمریكاست كه باید 
تصمیم بگیرد كه آیا می‌خواهد از سود روابط 

تجاری با ایران بهره ببرد یا نه.«
منبع:سی‌ان‌ان

قیمت بلیت هواپیما

تجار آمریكایی، ‌بازندگان توافق هسته‌ای ایران

ماج��رای اخی��ر تحریم فوتب��ال ایران توس��ط فدراس��یون فوتبال عربس��تان و امارات 
عربی متحده ابعاد دیگری از ضعف س��اختاری فوتبال ایران را نش��ان داد كه مس��ئولان 
 آن سال‌هاس��ت ب��ا بی‌تدبی��ری و بی‌توجه��ی، جای��گاه بین‌الملل��ی فوتب��ال ای��ران را 

ساخته‌اند. 
ماج��را زمانی جالب اس��ت ك��ه امروز رئیس فوتب��ال ایران، نایب رئیس كنفدراس��یون 
فوتبال آس��یا اس��ت و ب��ا محافظ��هك‌اری در این م��ورد س��خن می‌گوید. آیا ای��ران كه 
ح��الا در رأس فوتبال آس��یا نشس��ته اس��ت باز هم نات��وان از حل مش��كلات اینچنینی 
 ك��ه در گذش��ته نیز بازتاب داش��ته، خواهد ب��ود و می��دان را به طرف عربس��تانی خود 

واگذار میك‌ند. 
در ماجرای هجمه عربستانی‌ها به فوتبال ایران برای اینكه با تیم‌های باشگاهی كشور بازی 
نکنند، رئیس خندان فوتبال كه روزهای سرنوشت‌سازی برای برگزاری انتخابات جدید دارد، 

منفعل نشان داده و موضع‌گیری شایسته‌ای نكرده است. 
ابعاد ماجرا اما تنها سكوت معنادار علی كفاشیان در قبال این تحولات كه حتی بازتاب‌های 
جهانی نیز در برداشته نیست و ممكن است رئیس فدراسیون فوتبال با توجه به در پیش 
بودن اجلاس هیات رئیسه afc در اوایل بهمن ماه در قطر، حتی نتواند از موقعیت خود در 
كنفدراسیون فوتبال آسیا استفاده كند. چرا كفاشیان سكوت كرده است. آیا او با توجه به 
لابی گسترده اعراب در كنفدراسیون فوتبال از هم اكنون می‌داند كه در برابر این تبلیغات 
شكس��ت خورده است یا اینكه خود نیز دل در گرو دوستی‌های سابق با سران عرب دارد؟ 
در كنار این موضوع یكی از نامزدهای فیفا با انتقاد از موضع‌گیری‌های صورت گرفته درباره 
بازی نكردن تیم‌های عربی با فوتبال ایران تاكید كرده اس��ت كه فوتبال نباید تحت تاثیر 

سیاست قرار بگیرد. 
شاهزاده بن علی الحسین، در گفت‌وگو با خبرنگاران در لندن به دوستان عرب خود گفته 
اس��ت: »این یک موضوع انتقادبرانگیز است. سیاست تحت هیچ شرایطی نباید در فوتبال 
دخالت داده شود.« به نظر می‌رسد كه چالش میان فوتبال ایران و برخی كشورهای عربی 
از س��طح منطقه‌ای فراتر رفته است و حتی ممكن است انتخابات فیفا را كه در اسفند ماه 
برگزار می‌ش��ود، تحت پوش��ش قرار دهد، چه آنكه ایران با مهارت می‌تواند ش��یخ سلمان 
 بحرینی، رئیس فوتبال آس��یا را به چالش حمایت نكردن از كشورهای عربستان و امارات 
دعوت كند. شیخ سلمان نامزد ریاست فیفاست و نمی‌تواند از ورزش سیاسی حمایت کند.

 این مس��ئله از این جهت مهم اس��ت كه بحرین، عربستان و امارات این روزها به 
مثلث ضد ایرانی در زمینه‌های سیاس��ی، اقتصادی و حتی ورزش��ی تبدیل شده‌اند. 
فدراس��یون فوتب��ال ایران باید به ش��یخ س��لمان مس��ئولیت‌های بین‌المللی‌اش را 

یادآوری كند. 
به نظر می‌رس��د كه این موضوع می‌تواند یكی از برگ‌ه��ای برنده فوتبال ایران در قبال 

رخدادهای اخیر باشد.
 در مقابل هم عربس��تانی‌ها از همین حربه برای تحت فش��ار گذاشتن شیخ سلمان 
استفاده میك‌نند. س��خنگوی فدراسیون فوتبال این كشور گفته است كه ممكن است 
در رأی دادن به شیخ سلمان در صورتی كه حق آنها را نگیرد، تجدیدنظر كنند. گرچه 
این درخواس��ت غیر‌قانونی و غیر‌فوتبالی اس��ت اما در جهت قانونی‌اش نیز فدراس��یون 
فوتبال باید ضرورت تس��لط نیافتن سیاس��ت بر تصمیمات فوتبال��ی را مورد پیگیری 

جدی قرار دهد. 

چرا انفعال؟ 

دور دنیا

قــاب

کیوسـک

صفحه 16

360
360

نگاه آخر

جدول امروز

با وجود ادعای مقامات چینی مبنی بر ثبات اقتصاد این کشور، بازار سهام چین هفته جدیدکاری را با 5.3 درصد سقوط شروع کرده‌است. افت بازار سهام، به همراه کاهش سرعت  
رشد اقتصادی پکن و ضعف یوان، سرمایه‌گذاران را با نگرانی‌های بیشتری روبه‌رو کرده است.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 418 www.forsatnet.ir

مصطفی شوقی
خبرنگار ورزشی

قیمت نوزاد )تومان) قیمت خردسال )تومان) قیمت بزرگسال )تومان) مقصد مبدا

23.400 88.800 170.300 اصفهان تهران

25.300 98.400 189.400 اهواز تهران

38.400 164.100 320.800 بندرعباس تهران

29.200 118.000 228.600 شیراز تهران

29.900 121.700 236.000 مشهد تهران

42.500 183.900 360.600 قشم تهران
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