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سرمقـاله

در سال های پایانیِ عمرِ دولتِ پیشین، در حوزه های مختلف 
وضعیت به گونه ای شکل گرفته بود که انگار در جامعه، زلزله  
یا جنگی ویرانگر رخ داده و امروز دوران هرج و مرج پس از آن 
را تجربه می کنیم. به جرأت می توان گفت حتی در سال های 
ابتدایی پس از انقلاب و س��ال های آغازین جنگ هشت ساله 
هم چنین هرج ومرجی وجود نداشت. هر روز تحریم تازه ای بر 
تحریم های پیشین افزوده می شد و هیچ کس نگران عواقب آنها 
نبود. در حوزه اقتصاد داخلی هم تحت تاثیر تصمیم گیری های 
غیرمنطقی و غیرکارشناس��ی، واحدهای تولیدی یکی پس از 
دیگری با بحران مواجه ش��ده و بس��یاری از آنها به تعطیلی 
کش��یده ش��دند. قیمت ها به خص��وص در حیطه ط��لا و ارز 
لحظه ای شده بود و دریای متلاطمی را می مانست که بسیاری 
را به کام کشید و البته امواجش برای ساحل نشینانی تن آسا، 
صیدهای غول پیکر به ارمغان آورد و یک ش��به رهِ صدس��اله 
پیمودند. جالب اینجاست که کنترل اوضاع از دست دولتیان 
هم خارج شده بود و بعضا اشخاص، عوامل بیرون از کابینه را 
به عنوان مسببِ به هم ریختگی ها معرفی می کردند که در نوع 

خودش جالب و البته مضحک بود. 
دوراندیشی معنای جدیدی یافته بود. پارامترها و متغیرهایی 
که باید در نظر گرفته می ش��د، از جنس دیگری شده بود. گاه 
موضع و سخن یک مسئول آنچنان شوکی به بازار وارد می کرد 
که هم��ه چیز را به هم می ریخت. حرفِ جلس��ات خصوصی 
دولت به بیرون درز می کرد و پیش از اعلام، عده ای که به هر 
صورت به آنها دسترسی پیدا می کردند، به منافع قابل توجهی 
دس��ت می یافتند. در اواخر عمرِ دولت گذشته بود که عده ای 
ب��ه یک باره برای خرید زمی��ن و ملک در مناطقی از آبادان به 
این شهرس��تان رفتند و در مدت زمان کوتاهی املاک مردمان 
این ش��هر را به نام خودشان سند زدند؛ نورچشمی هایی که از 
تغییراتی که به واس��طه تصمیمات دول��ت در راه بود، خبردار 
ش��ده بودند و از این نمد برای خودش��ان کلاهی دوختند. در 
مدت زمان بس��یار کوتاهی املاک خریداری شده ش��ان ارزشی 

آنچنانی پیدا کرد و به سودهای آنچنانی رسیدند. 
بنابراین اگر بگوییم اقتصاد ایران در ش��رایط کنونی، بیمار 
محتضری اس��ت که از آس��تانه مرگ برگش��ته اس��ت، بیراه 
نگفته ایم. به هر حال با مجموعه اقداماتی که با روی کار آمدن 
دولت یازدهم صورت گرفت، حال عمومی این پیکر رنجور رو 

به بهبود نهاده و علائمی از بهبود آش��کار شده است. طبیعی 
اس��ت بازگرداندن کامل این بیمار محتضر، به زندگی معمول 
نیازمند مجموعه اقدامات مناسب و هماهنگ دیگری است که 
در راستای اقدامات گذشته، مفید باشد و مدت زمان مداوا و در 

نهایت بهبودی کامل را تسریع و تضمین کند. 
مشکل اینجاست که در چنین شرایطی، طبیبان زیادی بر 
بالین این بیم��ار گرد آمده اند و هر کدام اصرار دارند نس��خه 
موردنظ��ر خودش��ان را تجویز کنند و در همین مس��یر، گاه 
صحب��ت از برطرف ک��ردن زخم های ناش��ی از تزریق دارو بر 
پوست او، از وضعیت نوسانی فشار خون، اهمیت بیشتری پیدا 
می کند و عجبا که اصرار دارند بهبود این زخم های س��طحی 
در اولویت قرار گیرد. از س��وی دیگر، عده ای که در س��ال های 
گذشته و مشخصا بر تمام سیاست های دولت های نهم و دهم 
با اغماض، چش��م فروبس��ته بودند و هی��چ نمی گفتند، امروز 
ملاک موفقیت دول��ت یازدهم را در بهبود آنی تمام خرابی ها 
و نابسامانی های گذشته ارزیابی می کنند و بر این موضع پای 
می فشارند که چرا نمی توانید به آنچه وعده داده اید عمل کنید. 
اینان از یاد برده اند که فروریختن، آسان است و ساختن، دشوار 

و صدالبته نیازمند فرآیند زمانی معین و مشخص. 
همه دیدیم که برطرف کردن تحریم های گوناگونی که هر 
بار به دلایلی علیه ایران به تصویب رسیده و اجرایی شده بود، 
چقدر زمان، انرژی، کار کارشناسی شده و مذاکره لازم داشت 
و البته تا عادی ش��دن ش��رایط در حیطه های گوناگون، هنوز 
کارهای زیادی مانده که باید در دس��تور کار قرار گیرد. اما در 
هر صورت بعد از تایید برنامه جامع اقدام مش��ترک )برجام(، 
کش��ورهای زی��ادی برای حض��ور در ایران و برق��راری رابطه 
اقتص��ادی - تجاری اعلام آمادگی کرده و هیات های زیادی از 
این کش��ورها در همین بازه زمانی کوتاه وارد ایران شدند و به 

رایزنی پرداختند. 
ای��ن رفت و آمدهای اقتصادی قبل از هر چیز نش��ان دهنده 
تغییر وضعیت، نگاه و عادی ش��دن شرایط کشورمان است و 
باید آنها را به فال نیک گرفت. اما اینکه انتظار داش��ته باشیم 
صرف داغ ش��دن تنور ای��ن رفت و آمدها، همه مش��کلات ما 
برطرف شوند، معقول و منطقی نیست، چراکه بیمار موردنظر 
ما تازه به بخش عمومی منتقل ش��ده و هنوز نیازمند مراقبت 

و حوصله است. 

چرا عده ای فکر می کنند می ش��ود در س��ریع ترین زمان 
ممک��ن وضعیت بیم��ار محتضری را بهبود بخش��ید و او را 
در وضعی��ت پیش از بیم��اری اش برگرداند؟ آی��ا در حوزه 
زیرساخت ها آمادگی پذیرش سرمایه گذاری خارجی داریم؟ 
آی��ا برای اص��لاح قوانین دس��ت و پا گیر مرتب��ط با حوزه 
کس��ب و کار و تولیدمان فکری کرده ایم؟ آیا همه گروه های 
تصمیم گی��ر داخلی بر وضعیت خ��اص بیمارمان و لزوم در 
نظر گرفتن ش��رایط ویژه اش اتفاق نظر داریم که موانع سد 

راه بهبود او را تا جایی که ممکن است از میان برداریم؟ 
واقعیت این اس��ت: مادامی که همه جوان��ب امر را در نظر 
نگیریم، تحقق سرمایه گذاری خارجی و نتیجه دادن آن نیازمند 
تغییر پارادایم در همه سطوح حاکمیت و بهبود واقعی فضای 
کسب و کار است. اصلاح قوانین دست و پاگیر اولویتی است که 
نباید از آن غافل باش��یم و این امر نیازمند همراهی و همدلی 
همه جانبه همه قوای تصمیم گیر کشور است؛ قوانینی که بعضا 
به صورت کارشناس��ی حیات نیافته اند. ملاک تصویب قوانین، 
مفید بودن آنها و تسهیل امور مربوط به رشد و پیشرفت جامعه 
اس��ت و تنها در صورتی می توانند مفید باش��ند که در فرآیند 
پیش از تصویب، مراحل کارشناسی را پشت سر بگذارند و همه 
جوانب امر در آنها دیده ش��ود تا حتی در بلندمدت هم تاثیر 
آنها پیش بینی و تضمین ش��ود. پس از آن اس��ت که باید این 
قوانین به دقت اجرایی شوند و امکانی برای سوءاستفاده از آنها 
وجود نداشته باشد. تنها در چنین شرایطی است که می توان 
امید و انتظار داشت ساختارهای مستحکمی شکل بگیرد تا بر 
پایه آن، ثبات حاکم ش��ود و براساس این ثبات سرمایه گذاری 

مناسب پا بگیرد و نتیجه بخش بودن آن تضمین شود. 
بر این اس��اس، ضروری است اولا با درک صحیح شرایط 
موجود، رعایت همه جانبه این بیمار دچار ش��وک ش��ده در 
دس��تور کار هم��گان قرار گیرد و در مرحل��ه دوم مجموعه 
اقدامات��ی موردتوجه باش��د که علاوه بر تس��ریع بهبودی، 
شرایطی مهیا کند که امکان تکرار شرایط گذشته را به صفر 
برس��اند و در یک پروسه و طول درمان منطقی و تخصصی، 
س��لامت کامل را به او برگردانیم و تازه منتظر باش��یم این 
پیکره بیمار کارایی طبیعی دوباره اش را پیدا کند. صدالبته 
در صورت وج��ود اختلال در این فرآیند، امکان عود دوباره 

بیماری وجود دارد. 

اقتصاد بیمار کشور، نیازمند طول درمان منطقی است

بودجه 1395 هنوز هم بلاتکلیف مانده است. این در حالی 
اس��ت که کمتر از دو ماه به زمان اجرایی ش��دن قانون بودجه 
باقی نمانده است. از سوی دیگر، در جلسه دیروز مجلس اعلام 
شد که به هیچ عنوان نمی توان تا پایان سال لوایح بودجه سال 
بعد و جزییات برنامه شش��م توسعه را مورد بررسی قرار داد و 
مفاد آن را نهایی کرد. بنابراین دولت یازدهم مجاب اس��ت که 
هر چه س��ریع تر لایحه دو یا سه دوازدهم بودجه را به مجلس 
ارائه کند. پیش از این نیز دولت به دلیل فضای حاکم تحریم و 
نهایی شدن برجام با تاخیر 40 روزه لوایح برنامه ششم توسعه 

و بودجه را به بهارستانی ها تقدیم کرد. 
ب��ه گزارش صدای اقتص��اد، البته در این میان س��خنگوی 
دولت اعلام کرد، با وجود همزمان ش��دن زمان بررسی لایحه 
بودجه ب��ا انتخابات مجلس، بازهم فرصت کافی برای تصویب 

لوایح وجود دارد و بعید اس��ت که به ارائه لایحه سه دوازدهم 
نیازی باش��د. محمدباقر نوبخت با ای��ن توضیح که طبق ماده 
186 آیین نام��ه داخلی مجلس از زمان ارائه لایحه در مجلس 
تا زمانی که نمایندگان پیش��نهادات خود را به کمیسیون های 
تخصصی ارائه و مورد بررسی قرار گرفته و به کمیسیون تلفیق 
برود و از این کمیس��یون به مجلس برگ��ردد، حدود 30 روز 
وقت لازم اس��ت، گفت: معمولا اگر مجلس دو یا س��ه شیفت 
کار کند حدود یک هفته تا 10 روز در جلس��ه علنی بررس��ی 
انج��ام می دهد که در این حالت در نهایت حدود 40 روز وقت 
لازم اس��ت که البته کمتر از این هم کاملا امکان پذیر اس��ت. 
پس قانون 40 روز را مش��خص کرده است.  محمدرضا باهنر، 
نایب رئیس مجلس ب��ا بیان اینکه در حال حاضر مجلس کار 
رسیدگی به بودجه را آغاز کرده و حتی کمیسیون تلفیق جهت 

انجام مقدمات کار و انتخاب هیات رئیس��ه نیز تش��کیل شده 
گفته که در این بین م��ا نمی توانیم حق نمایندگان را نادیده 
بگیریم، چ��را که طبق آیین نامه نمایندگان 10 روز برای ارائه 
پیشنهادات در مورد بودجه به کمیسیون های تخصصی فرصت 
دارند و کمیس��یون های تخصصی نیز 15 روز فرصت بررسی 
پیشنهادات و ارائه گزارش نهایی را به کمیسیون تلفیق دارند. 
بر این اس��اس طبق جدول زمان بندی آیین نامه به هیچ وجه 
امکان رس��یدگی لایحه بودجه تا پایان س��ال 94 در مجلس 
وجود ندارد.  این درحالی است  که مروری بر زمان ارائه لایحه 
بودجه به مجلس و زمان تصویب و برگرداندن قانون به دولت 
نشان می دهد که حتی در دورانی که لایحه با تاخیر بیشتری 
به مجلس رفته و حتی همزمان با انتخابات نیز بوده اس��ت باز 

هم تجربه تصویب تا قبل از پایان سال وجود دارد. 

براساس نتایج نظرسنجی نگرش مردم نسبت به عملکرد دولت یازدهمسرگردانی ادامه دار بررسی بودجه و برنامه ششم توسعه

محبوبیت دولت روحانی رو به افزایش است
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

اقتصاد بیمار کشور
نیازمند طول درمان منطقی است

5و8

صنایع کوچک و متوسط 
محور مذاکرات با ایتالیا

روحانی به همراه هیات 100نفره غیردولتی به ایتالیا رفت

در س��ال های پایان��یِ عم��رِ دول��تِ پیش��ین، در 
حوزه ه��ای مختلف وضعیت به گونه ای ش��کل گرفته 
ب��ود که انگار در جامعه، زلزل��ه  یا جنگی ویرانگر رخ 
داده و ام��روز دوران هرج و مرج پ��س از آن را تجربه 
می کنیم. به جرأت می توان گفت حتی در سال های 

ابتدای��ی پس از انق��لاب و س��ال های آغازین جنگ 
هشت س��اله هم چنین هرج ومرجی وجود نداش��ت. 
هر روز تحریم تازه ای بر تحریم های پیش��ین افزوده 
می ش��د و هیچ کس نگران عواقب آنها نبود. در حوزه 
اقتص��اد داخلی ه��م تحت تاثی��ر تصمیم گیری های 
غیرمنطقی و غیرکارشناسی، واحدهای تولیدی یکی 
پ��س از دیگری با بحران مواجه ش��ده و بس��یاری از 
آنها به تعطیلی کشیده شدند. قیمت ها به خصوص...
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برای مدیران
 نگاهی به آگهی های محیطی

شرکت های خودروسازی

آگهی های فوری 
برای فروش فوری

مشاوران تبلیغاتی به رهبرانی می مانند که برندها 
را در ب��ازار پررقیب برای حرک��ت رو به جلو هدایت 
می کنند؛ بازاری که باید در آنها محصولاتی متفاوت 
تولید کرد تا ماندگار شد ولی تولید محصول متفاوت 
کار س��اده ای نیس��ت و برندها چ��ه بخواهند و چه 
نخواهند محصولات ش��بیه به ه��م را به بازار عرضه 

می کنند. در این مرحله است که نقش مشاوران...

دکتر حسین سلاح ورزی
استاد دانشگاه- رئیس اتاق خرم آباد

یک��ی از راه ه��ای تبلیغات و معرفی محصول و خدمت در س��اختارهای 
حرف��ه ای برندین��گ و مارکتین��گ اس��تفاده از مش��اهیر، هنرپیش��گان، 
سیاس��تمداران و... است که منجر به سرریز ش��دن اعتبار حرفه ای، علاقه 

مردمی و شایستگی های آنها روی محصول یا خدمات موردنظر 
می شود. گاه آن خدمات و محصولات، شناخته شده و گاه کشف...

پرسونال برندینگ برای سلبریتی ها و تجاری سازی آنها

مزارع حاصلخیز برندهای فردی

صفحه جدید

مرکز مطالعات راهبردی و آموزش وزارت کشور نتایج 
نظرسنجی خود را با عنوان گزارش و نگرش مردم نسبت 
به عملکرد دولت یازدهم – مطالعه موردی تهران بزرگ را 
روی سایت این وزارتخانه قرار داده است. در این گزارش 
می خوانیم: »دو س��ال پس از انتخاب حسن روحانی از 
سوی مردم نگاهی به چالش های دولت او با موانع داخلی 
و خارجی و ارزیابی ش��هروندان از دولت منتخب خود و 
رسیدن به این پرسش که منتخب 24خرداد 1392 چه 
مسیری را پیموده است، ضروری بود. در این نظرسنجی 
از شهروندان تهرانی پرسیده شده، دولت در بخش های 
اقتصادی، اجتماعی،  فرهنگی و سیاسی چگونه کار کرده 
است و عملکرد دولت نسبت به دولت قبل از نگاه مردم 
چگونه است و محبوبیت دولت در شرایط فعلی چگونه 

است؟
70درصد پاسخگویان عملکرد دولت در بخش اشتغال 
جوان��ان را ضعیف و خیلی ضعیف، 27درصد متوس��ط و 
خیل��ی خوب و 2درصد عالی ارزیاب��ی کرده اند. 57درصد 
پاسخگویان عملکرد دولت در بخش امنیت سرمایه گذاری 
در کش��ور را ضعیف، 40درصد متوس��ط و خیلی خوب و 
3درص��د عالی ارزیاب��ی کرده اند. 57درصد پاس��خگویان 
عملک��رد دول��ت در بخش مهار ت��ورم را ضعیف و خیلی 
ضعیف، 41درصد متوسط و خیلی خوب و 3درصد عالی 
ارزیاب��ی کرده اند، 64درصد پاس��خگویان عملکرد دولت 
در بخ��ش افزایش قدرت خرید م��ردم را ضعیف و خیلی 
ضعیف، 24 درصد متوسط و خیلی خوب و 2درصد عالی 
ارزیابی کرده اند. 31 درصد پاسخگویان عملکرد دولت در 
بخش تقویت نظام س��لامت در کشور را ضعیف و خیلی 
ضعی��ف، 61 درصد متوس��ط و خیلی خ��وب و 8درصد 
عالی ارزیاب��ی کرده اند. 41 درصد پاس��خگویان عملکرد 
دولت در بخش زمینه س��ازی برای فعالیت بیشتر احزاب، 
تشکل های سیاس��ی و نهادهای مدنی را ضعیف و خیلی 
ضعیف، 56درصد متوسط و خیلی خوب و 4درصد عالی 
ارزیابی کرده اند. 28درصد پاسخگویان عملکرد دولت در 
بخش سیاس��ت تنش زدایی در عرصه بین  الملل و تقویت 
اعتبار ایرانیان در عرصه جهانی را ضعیف و خیلی ضعیف، 
58درصد متوسط و خیلی خوب و 14درصد عالی ارزیابی 
کرده اند، 18درصد پاس��خگویان عملکرد دولت در بخش 
سیاس��ت خارج��ی و توافق هس��ته ای را ضعیف و خیلی 
ضعیف، 59 درصد متوس��ط و خیلی خ��وب و 22درصد 
عال��ی ارزیاب��ی کرده اند، 32درصد پاس��خگویان عملکرد 
دولت در بخش میانه روی و اعتدال در اداره امور کش��ور را 
ضعیف و خیلی ضعیف، 62درصد متوسط و خیلی خوب 
و 7درصد عالی ارزیابی کرده اند.  در این ارزیابی، بالاترین 
نمره در حوزه سیاست خارجی و توافق هسته ای و سیاست 
تنش زدایی در عرصه بین الملل و تقویت اعتبار ایرانیان در 
عرصه جهانی اس��ت و پایین ترین نمره در حوزه وضعیت 

اشتغال جوانان و رونق فضای کسب و کار است. 
به طور کلی پاسخگویان عملکرد دولت آقای روحانی 
در بخ��ش اقتصادی 58درصد در حد ضعیف و بس��یار 
ضعیف و 42درصد پاس��خگویان در حد خوب و خیلی 
خوب ارزیابی کرده اند، پاسخگویان عملکرد دولت آقای 
روحان��ی را در بخش اجتماعی 43درصد در حد ضعیف 
و بس��یار ضعیف و 57 درصد پاسخگویان در حد خوب 
و خیلی خوب ارزیابی کرده اند، پاس��خگویان به عملکرد 

دول��ت آقای روحان��ی در بخش سیاس��ی 39درصد در 
حد ضعیف و بس��یار ضعیف و 61درصد پاسخگویان در 
حد خوب و خیلی خوب ارزیابی کرده اند و پاسخگویان 
عملک��رد دول��ت آق��ای روحانی را در بخ��ش فرهنگی 
42درص��د در حد ضعیف و بس��یار ضعیف و 58درصد 
پاسخگویان در حد خوب و خیلی خوب ارزیابی کرده اند. 
به طور کلی پاسخگویان عملکرد دولت آقای روحانی 
را 44درصد در حد ضعیف و بس��یار ضعیف و 56درصد 
پاسخگویان در حد خوب و خیلی خوب ارزیابی کرده اند. 
در ضمن پاس��خگویان عملکرد دولت آقای روحانی را 
از 20 نم��ره؛ 11 درص��د نمره صفر تا پن��ج، 20 درصد 
پاس��خگویان بین ش��ش تا 10، 44 درصد پاسخگویان 
بی��ن 11 تا 15 و 26 درصد بین 16 تا 20  نمره داده اند. 
میانگین نمره دولت آقای روحان��ی از 100 نمره 65/7 

شده که نمره قابل قبولی می تواند باشد. 
در مورد سوال »میزان موفقیت دولت آقای روحانی در 
مقایسه با دولت آقای احمدی نژاد« 18درصد پاسخگویان 
در حد کم و خیلی کم، 31درصد متوس��ط و 51 درصد 

در حد زیاد و خیلی زیاد ارزیابی کرده اند. 
در این تحقیق مش��خص شده است، پاسخگویانی که 
در مناطق مرک��ز زندگی می کنند، بیش��تر از عملکرد 
دولت در بخش اقتصادی راضی هس��تند. پاسخگویانی 
که در مناطق مرکز، ش��مال و غ��رب زندگی می کنند 
بیشتر از عملکرد دولت در بخش سیاسی راضی هستند. 
پاسخگویانی که خواهان تداوم پرداخت یارانه ها در حد 
زیاد هستند بیشتر از عملکرد دولت در بخش اجتماعی، 
فرهنگی راضی هستند.  پاس��خگویانی موفقیت دولت 
روحانی را بیشتر از دولت احمدی نژاد می دانند که بیشتر 
از عملکرد دولت راضی هس��تند. پاسخگویانی موفقیت 
دولت روحانی را بیشتر از دولت احمدی نژاد می دانند که 
بیش��تر از عملکرد دولت در بخش اقتصادی، اجتماعی، 

سیاسی و فرهنگی راضی هستند. 
به ط��ور کل��ی می ت��وان نتیج��ه گرفت ب��ا توجه به 
نظرسنجی هایی که در طول دوران دولت آقای روحانی 
ص��ورت گرفته محبوبیت و عملکرد دولت رو به افزایش 
اس��ت ولی نکاتی وجود دارد که دولت باید آن را مدنظر 

قرار دهد و برای آن برنامه ریزی راهبردی انجام دهد.
ب��ا وجود موفقیت ه��ای دولت در عرص��ه بین المللی 
و بیش��ترین رضایت مردم در این بخش، نتایج نش��ان 
می دهد، مردم از دس��تاوردهای ای��ن موفقیت ها اطلاع 
ندارن��د یا برای آنها ملموس نش��ده که حدود 40درصد 
مردم )با توجه به اینکه نظرس��نجی از مردم تهران بوده 
است و نسبت به دیگر شهرها از آگاهی سیاسی بالاتری 
برخوردارند( عملکرد دول��ت را ضعیف ارزیابی کرده اند. 
بیشترین نارضایتی در بحث اشتغال و رونق کسب و کار 
اس��ت و با توجه به مش��کلاتی که در جامعه وجود دارد 
بای��د دولت اقدامات فوری در ای��ن زمینه انجام دهد. با 
وجود درخواس��ت مکرر دولت از مردم مبنی بر انصراف 
از یارانه ها، درص��د بالایی از مردم خواهان گرفتن یارانه 
هس��تند. محبوبیت دولت 78.5درصد است که در حد 
مطلوب است. پاسخگویان موفقیت دولت آقای روحانی 
را نس��بت به دولت آقای احمدی نژاد نسبتا بالا ارزیابی 
کرده اند و این فرصتی اس��ت برای دولت تا زمان لازم را 

برای اجرای برنامه توسعه ای خود داشته باشد.
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وزی��ر نیرو گفت: با توجه به 
ش��رایط فعلی نیازمند قوانین 
جدیدی در حوزه تغییر اقلیم 
هس��تیم تا بتوانیم خودمان را 
با این قوانین تطبیق و شرایط 

فعلی را بهبود دهیم. 
ایس��نا، حمید  به گ��زارش 
پنجمی��ن  در  چیت چی��ان 
تغییر  منطق��ه ای  کنفران��س 
اقلیم ب��ا بیان اینکه در فضای 
مجلس شورای اسلامی بیشتر 
ب��ه معیش��ت م��ردم توج��ه 
می ش��ود، اظهار ک��رد: توجه 
اقلیم مورد تاکید  به تغییرات 
نمایندگان مجلس نیس��ت یا 
اینکه آن ط��ور که باید به این 
این  نمی شود،  توجه  مس��ائل 
در حالی اس��ت که اگر به این 
موضوع توجه ش��ود می توانیم 
بسیاری از مشکلات را برطرف 

کنیم. 
وزی��ر نی��رو ب��ا اش��اره به 
برنامه شش��م توس��عه گفت: 
برنامه  ای��ن  خوش��بختانه در 
تاکی��دات خوب��ی ب��ه بخش 
آب ش��ده است، به طوری که 
باید  برنامه شش��م  براس��اس 
برداشت سالانه آب زیرزمینی 
11 میلیارد مترمکعب کاهش 
یاب��د تا طی 25 س��ال آینده 
بتوانیم به سطح ایستایی اولیه 

برسیم. 
وی ب��ا بیان اینک��ه با توجه 
باید تمامی  به ش��رایط فعلی 
ارگان ها و سازمان ها برای حل 
بحران آب و شرایط مربوط به 
تغییر اقلیم بسیج شوند، بیان 
تغییراتی  اقلیم  تغییرات  کرد: 
اس��ت که در نتیج��ه کنش و 
واکن��ش طبیع��ت به ص��ورت 
و  کوتاه م��دت  در  متن��اوب 

بلند مدت رخ می دهد. 

به گفت��ه چیت چیان، آنچه 
در ش��رایط فعلی مورد بحث 
م��ا ق��رار گرفت��ه، تغییرات��ی 
اس��ت ک��ه ناش��ی از عملکرد 
انسان، انباش��ت و غلظت گاز 
گلخان��ه ای، گرمای��ش زمین، 
گسترش شهرنشینی و صنعت 
و ورود آلاینده ه��ا به آب های 

رودخانه ای است. 
وزیر نیرو با اش��اره به اثرات 
تغییر اقلیم در منابع آبی اظهار 
ک��رد: کاهش بارندگی یکی از 
تاثیراتی اس��ت که وابسته به 
تغییر اقلیم در کشور رخ داده 
است به طوری که در سال های 
گذشته متوسط بارندگی 250 
میلی متر و در ش��رایط فعلی 
داده  نش��ان  میلی مت��ر   243

می شود. 
وی ب��ا بیان اینک��ه در 15 
س��ال اخیر میزان بارندگی ها 
به 219 میلی متر و در هشت 
سال گذشته به 208 میلی متر 
کاهش پیدا کرده است، تاکید 
می دهد  نشان  بررسی ها  کرد: 
ک��ه طی 15 س��ال گذش��ته 
کش��ور  در  بارندگی  ش��رایط 
دچار شکست آش��کار شده و 
آنچه به عن��وان تغییر اقلیم از 
آن یاد می ش��ود، الگوی بارش 
از نظر شدت، مدت و فراوانی 
بارندگی اس��ت ک��ه به میزان 
زی��ادی دچار تغیی��ر و تحول 

شده است. 
به گفت��ه چیت چی��ان، در 
ش��رایط فعلی تع��دد بارش ها 
آن  می��زان  ام��ا  افزای��ش، 
کاه��ش یافته و ع��ددی زیر 
10میلی متر را نشان می دهد، 
بنابرای��ن می ت��وان گفت که 
الحاق آب به منابع سطحی و 
زیرزمینی کاهش و تبخیر آب 

افزایش یافته است. 
وزیر نیرو با بیان اینکه در 
ش��رایط فعلی ن��وع بارش ها 
نی��ز تغییر کرده و 25 درصد 
برف  در گذش��ته  بارندگی ها 
بوده و در ش��رایط فعلی این 
ع��دد به 15 درص��د کاهش 
یافت��ه اس��ت، ادام��ه داد: با 
توجه به این شرایط می توان 
گف��ت ک��ه می��زان تبخی��ر 
مترمکع��ب  27.3میلی��ارد 
همچنی��ن  یافت��ه  افزای��ش 
می��زان آب تجدید پذی��ر نیز 
کاهش چش��مگیری داش��ته 

است. 
وی پایی��ن آم��دن س��طح 
ایس��تایی آب های زیرزمینی، 
فرونشس��ت زمی��ن و بی��لان 
منفی اکثر دش��ت های کشور 
را از علائ��م هش��دار در حوزه 
مناب��ع آب��ی عن��وان و اظهار 
ک��رد: ای��ن ش��رایط نیازمند 
اس��تراتژیک  برنامه ریزی  یک 
و س��ازگار برای رس��یدگی به 
این وضعیت است، چرا که اگر 
ای��ن وضعیت را جدی نگیریم 
روز به روز ش��رایط س��خت تر 

می شود. 
چیت چی��ان،  گفت��ه  ب��ه 
نخس��تین بخش��ی که از این 
ش��رایط بیش��ترین تاثی��ر را 
بخ��ش  می ش��ود  بهره من��د 
کشاورزی اس��ت و با توجه به 
اینکه جمعی��ت رو به افزایش 
است و نیاز مردم به آب در هر 
روز افزای��ش می یابد، بنابراین 
باید برنامه ریزی های اساس��ی 

در این زمینه صورت بگیرد. 
وزی��ر نیرو ب��ا بی��ان اینکه 
کش��اورزان برای حفظ تولید 
خ��ود در زمانی که روان آب ها 
یافت��ه  کاه��ش  درص��د   20

توجه خ��ود را معطوف به آب 
اضافه  زیرزمین��ی می کنن��د، 
ک��رد: ای��ن مس��ئله موج��ب 
ش��ده که چاه های زی��ادی با 
عمق ه��ای عمیقی در کش��ور 

حفر شود. 
وی ادام��ه داد: نتیج��ه این 
از  بی رویه  برداش��ت  مس��ئله 
می ش��ود،  زیرزمینی  آب های 
به ط��وری که در ح��ال حاضر 
بیش از 115میلیاردمترمکعب 
از ذخای��ر اس��تاتیک آب های 
زیرزمینی برداش��ت ش��ده و 
بیلان دشت های کشور منفی 
5. 7 میلی��ارد مترمکع��ب را 

نشان می دهد. 
امر  این  نش��انه  چیت چیان 
را شور شدن آب زیرزمینی و 
نبود امکان برداشت زیرزمینی 
عن��وان و اظهار کرد: اقداماتی 
که اخی��را در پاریس در کاپ 
نش��ان  گرف��ت  ص��ورت   21
می دهد ک��ه تمام دنیا متوجه 
این مس��ئله ش��ده اند که باید 
شرایط فعلی را تغییر دهند و 
راهکارهایی را برای سازگاری 

بیشتر ایجاد کنند. 
وزیر نیرو ب��ا بیان اینکه در 
این زمینه نی��ز ایران تعهدات 
داوطلبانه ای را در نظر گرفت، 
اظهار کرد: قرار بر این ش��ده 
ک��ه تا س��ال 2030، 4درصد 
نس��بت  را   CO2 انتش��ار  از 
ب��ه رون��د گذش��ته کاه��ش 
ده��د و 8درصد دیگ��ر را در 
همکاری های  تحق��ق  صورت 
دان��ش  انتق��ال  بین الملل��ی، 
و س��رمایه گذاری از مجام��ع 

بین المللی نیز کاهش دهد. 
وی ادام��ه داد: ع��لاوه ب��ر 
ای��ن نیز ایران متعهد ش��د تا 
س��ال 2030، 7500 مگاوات 

ظرفیت تولید برق را به انرژی 
تجدید پذی��ر تبدی��ل کن��د و 
اگرچه این مسئله هزینه هایی 
را ب��رای کش��ور دارد ام��ا در 
مقابل هزینه هایی که باید در 
مقاب��ل تغییر اقلی��م پرداخت 

کنیم بسیار ناچیز است. 
چیت چیان گفت: همچنین 
ای��ران متعه��د ب��ه افزای��ش 
س��یکل  نی��روگاه  ظرفی��ت 
ترکیبی ش��ده اس��ت به این 
معن��ا ک��ه 16 هزار م��گاوات 
نیروگاه گازی را که در شرایط 
فعلی داریم باید با بخش بخار 

ترکیب کنیم. 
وزی��ر نیرو با بیان اینکه این 
مسئله موجب افزایش راندمان 
1.5 برابری نیروگاه های تولید 
برق شود، اظهار کرد: افزایش 
گاز طبیع��ی در س��بد انرژی 
کش��ور و عوامل فوق می تواند 
کاهش  در  زی��ادی  تاثی��رات 

انتشار CO2 داشته باشد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه موضوع 
ک��رد:  اظه��ار  س��ازگاری 
گذش��ته  یک س��ال  در 
بی س��ابقه ای  برنامه ریزی های 
داش��ته ایم  آب  ح��وزه  در  را 
ب��ه ط��وری ک��ه در مناب��ع 
س��طحی  و  زیرزمین��ی  آب 
صورت  دقیق��ی  برآورده��ای 
گرفت و براین اس��اس میزان 
تم��ام  در  مج��از  برداش��ت 
دش��ت ها و توزی��ع آب قاب��ل 
برداش��ت در مصارف صنعت، 
فض��ای  کش��اورزی،  ش��رب، 
س��بز و فضای زیست محیطی 

صورت گرفت. 
چیت چیان گفت: امیدواریم 
ب��ا هم��کاری م��ردم و تمام 
س��ازمان های ذی ربط بتوانیم 
به این سازگاری دست یابیم. 

وزیر نیرو: 

نیازمند قوانین جدید در حوزه تغییر اقلیم هستیم

پس از رف��ع تحریم های وضع 
ش��ده علیه صنعت ان��رژی ایران 
در پ��ی تواف��ق ای��ن کش��ور با 
قدرت های جهانی بر س��ر برنامه 
هسته ای خود، تهران قصد دارد 
با تقویت زیرس��اخت های انرژی 
س��رمایه گذاری  طریق جذب  از 
خارجی و افزای��ش حجم تولید 
گاز طبیعی، حضور جدی تری در 
بازارهای جهانی گاز داشته باشد. 
در همین راس��تا امیرحس��ین 
زمان��ی نیا، مع��اون وزی��ر نفت 
ای��ران در امور تج��ارت خارجی 
اعلام کرد که صادرات گاز ایران 
به اتحادیه اروپ��ا در حال حاضر 
امکان پذیر نیست اما این موضوع 
از مهم ترین بخش های استراتژی 
دو طرف در بلند مدت به ش��مار 

می رود. 
سخنان اخیر معاون وزیر نفت 
ایران در حالی مطرح می شود که 
مقامات ایران پیش ت��ر از برنامه 
خود برای صادرات گاز ال ان جی 
ب��ه اروپا و س��ودمند ب��ودن آن 
س��خن گفته بودند. با این حال، 
سفیر ایران در باکو در 19 ژانویه 
س��ال جاری میلادی اعلام کرد 
که ب��ا لغو تحریم های بین المللی 
وضع ش��ده بر ایران، کش��ورش 
ق��ادر خواهد ب��ود در پروژه های 
بزرگ ان��رژی در منطق��ه نظیر 

TANAP مشارکت کند. 

به گزارش روزنامه وال استریت 
ژانوی��ه س��ال  ژورن��ال، در 18 
ج��اری، کمیس��یون اروپ��ا ک��ه 
ش��دیدا در پی کاهش وابستگی 
کشورهای عضو اتحادیه اروپا به 
منابع انرژی روسیه است، چشم 
به واردات گاز از ایران دارد. این 
روزنام��ه در گ��زارش خود اعلام 
کرد: »مقامات کمیس��یون اروپا 
عقی��ده دارند ک��ه اتحادیه اروپا 
تا س��ال 2030 می تواند سالانه 
25 ت��ا 30 میلی��ارد مترمکعب 
گاز از ای��ران وارد کن��د. گفتنی 
است با توجه به محدودیت خط 
لوله هایی که ب��رای صادرات گاز 
در دس��ترس ای��ران ق��رار دارد، 
مقامات کمیسیون اروپا معتقدند 

که بخ��ش قابل توجهی از حجم 
گاز مذک��ور می توان��د به صورت 
ال ان جی و با استفاده از ترمینال 
ال ان جی موجود در اس��پانیا که 
در ح��ال حاضر غیر فعال اس��ت، 
محقق ش��ود. لازم به ذکر است 
که اس��تفاده از ترمین��ال ال ان 
ج��ی اس��پانیا در حال��ی مطرح 
می ش��ود که ایران اع��لام کرده 
اس��پانیا آم��اده هم��کاری برای 

انتقال گاز ایران به اروپا است. 
در همین راس��تا، ییژن زنگنه، 
وزی��ر نف��ت ای��ران که ب��ا وزیر 
صنعت و تجارت جمهوری چک 
در ته��ران دیدار می ک��رد اظهار 
داش��ت که جمهوری چک مایل 
به هم��کاری در زمینه صادرات 

گاز ای��ران به اروپا اس��ت. وزیر 
نفت ایران در زمینه علاقه پراگ 
ب��ه همکاری در حوزه انتقال گاز 
ایران ب��ه جمهوری چک توضیح 
داد: »در حال حاضر صادرات گاز 
از طریق خ��ط لوله به جمهوری 
چ��ک امکان پذی��ر نیس��ت، اما 
چنانچه این کش��ور به همکاری 
در ای��ن زمینه علاقه مند باش��د، 
می توان��د ب��ا امضای ق��راردادی 
بلند م��دت در پروژه ه��ای انرژی 

ایران سرمایه گذاری نماید.«
زنگنه در ادامه س��خنان خود 
گف��ت ک��ه ش��رکت های انرژی 
جمه��وری چ��ک ک��ه در حوزه 
انرژی فعالیت می کنند می توانند 
ضم��ن همکاری با ش��رکت های 

ایرانی در انتقال تکنولوژی تولید 
محصولات مورد نیاز صنعت گاز 
ایران، به سرمایه گذاری در بخش 

پتروشیمی ایران بپردازند. 
وزی��ر نف��ت ای��ران در ادام��ه 
س��خنان خ��ود از توانایی ه��ای 
صنعتی جمه��وری چک تمجید 
ک��رد و اظهار داش��ت ک��ه این 
کش��ور در ص��ورت هم��کاری با 
ایران می تواند به تهران در زمینه 
تولید تجهی��زات مورد نیاز خود 
در صنع��ت نف��ت کم��ک کند. 
زنگنه افزود: »جمهوری اسلامی 
ایران آماده اس��ت تا با جمهوری 
چک در زمین��ه تولید تجهیزات 
م��ورد نیاز برای احداث انبارهای 
زیرزمینی ذخی��ره گاز همکاری 

کند.«
تمایل ایران برای صادرات گاز 
خود به اروپا در حالی اس��ت که 
نخس��تین کارخانه تولید گاز ال 
ان جی این کشور پس از اعمال 
تحریم ب��ر صنعت ان��رژی آن و 
انصراف شرکت Linde آلمان از 
ادامه پروژه، هنوز به بهره برداری 
نرسیده است. این در حالی است 
که تاکن��ون 2/5 میلیارد دلار از 
5 میلی��ارد دلار س��رمایه مورد 
نی��از این پ��روژه ب��ه آن تزریق 
شده است. گفتنی است ظرفیت 
کارخان��ه تولی��د گاز ال ان جی 
ای��ران در ص��ورت بهره ب��رداری 
از آن س��الانه 10/5 میلیون تن 

خواهد بود. 

اهداف مشترک ایران و اتحادیه اروپا در حوزه گاز

بین‌الملل

نفتنیرو

مدیرکل دفتر توسعه صادرات وزارت نیرو 
مطرح کرد

ضرورت تشکیل کمیته هماهنگی 
صادرات برق و گاز طبیعی

مدی��رکل دفتر توس��عه ص��ادرات وزارت نیرو بر 
ضرورت تش��کیل کمیته هماهنگ��ی صادرات برق و 

گاز طبیعی تاکید کرد. 
بهرام نظام الملکی در گفت وگو با ایسنا، اظهار کرد: 
ریاس��ت جمهوری به تشکیل این کمیته اقدام کرده 
تا با هماهنگی بیشتر بین وزارتخانه های نفت و نیرو 
از فرصت های موجود حداکثر منافع کلان اقتصادی 
برای کش��ور ایجاد ش��ود. همچنین صادرات این دو 
کالا به ص��ورت دو کالای مکمل در کش��ور افزایش 

یابد. 
ب��ه گفته نظ��ام الملکی، ب��ا وجود س��ازوکارهای 
موج��ود بین وزارت نی��رو و وزارت نفت برای تعیین 
قیمت س��وخت نیروگاه ه��ای خصوصی و حمایت از 
صادرکنن��دگان خصوصی برق ب��رای رفع تنگناهای 
تولید برق در کش��ور و ممانعت از رقابت های مخرب 
در بازارهای جهانی صادرات انرژی کش��ور تش��کیل 

این کمیته لازم و ضروری است. 
وی با اشاره به پیش��نهادات موجود در این زمینه 
گف��ت: با توجه به اینکه مس��ائل مرب��وط به تجارت 
بین المللی برق ازجمله موضوعات راهبردی در اجرای 
سیاس��ت اقتصاد مقاومتی کشور بوده و در بررسی و 
اتخاذ تصمیمات، علاوه بر منافع و موضوعات بخشی 
برق لازم اس��ت منافع کلان سیاس��ی و اقتصادی و 
امنیتی کش��ور مدنظر قرار گیرد، پیش��نهاد می شود 
کلیه تصمیمات مرتب��ط با آن در کمیته ای زیر نظر 
معاون اول رئیس جمهور و وزرای نفت و نیرو بررسی 

و تصمیم گیری شود. 
مدیرکل دفتر توس��عه صادرات وزارت نیرو گفت: 
در حال حاضر ایران با تمامی کش��ورهای همس��ایه 
)به استثنای کشورهای حاشیه جنوبی خلیج فارس( 
دارای ارتباط الکتریکی اس��ت. ع��لاوه بر آن وجود 
نیروی انس��انی متخصص و ماهر و بالا بودن س��طح 
خود اتکایی در صنعت برق و س��اخت تجهیزات برق 

در منطقه خاورمیانه و آسیای میانه از برتری نسبی 
برخوردار است. 

وی ب��ا بیان اینک��ه م��وارد ذکر ش��ده ش��رایط و 
قابلیت هایی را در بخش برق برای کشور ایجاد کرده 
که امکان جذب س��رمایه خارج��ی، افزایش تولید و 
افزای��ش همکاری های فنی، اقتص��ادی را در منطقه 
فراهم خواهد کرد، تاکید کرد: در بخش گاز طبیعی، 
ایران با داشتن حدود 34 تریلیون متر مکعب ذخایر 
گازی دومی��ن دارن��ده این ذخایر و ب��ا تولید روزانه 
600 میلیون متر مکعب سومین تولید کننده گاز در 
جهان به شمار می رود و 18/5 درصد گازهای جهان 

در ایران است. 
به گفته وی، مقایس��ه تغیی��رات قیمت گاز و برق 
صادرات��ی کش��ور در س��ال های اخیر در کش��ور و 
همچنین بررس��ی های ص��ورت گرفته در این زمینه 
بیانگر این اس��ت که قیمت گاز در مقایسه با قیمت 
برق وابستگی بیشتری به قیمت جهانی نفت دارد و 
درنتیجه درآمدهای حاصل از صادرات برق پایدارتر 

از درآمدهای صادرات گاز است. 
وی تصری��ح ک��رد: با کاه��ش 50درصدی قیمت 
نف��ت از 100 دلار ب��ه50 دلار در هر بش��که قیمت 
گاز صادراتی کش��ور از 45س��نت در هر متر مکعب 
به 25 س��نت )حدود 44 درصد( کاهش یافته است. 
این در حالی است که قیمت برق صادراتی به کشور 
عراق به عنوان بزرگ ترین خریدار برق کش��ور از 12 
س��نت در هر کیلووات س��اعت به 10 سنت به ازای 
هر متر مکعب کاهش یافته اس��ت )16/6 درصد( و 
گزارش های بین المللی نیز وابس��تگی بیشتر قیمت 

گاز طبیعی به نفت را تایید می کند. 
وی با اشاره به پیش بینی های صندوق بین المللی 
پول و س��ایر مراج��ع بین المللی اظه��ار کرد: پایین 
بودن نرخ نفت و گاز برای سال های آینده نیز وجود 
دارد، ثب��ات و پایداری درآمده��ای ارزی حاصل از 
ص��ادرات برق و ارزش افزوده بیش��تر این بخش در 
مقایس��ه با صادرات گاز طبیع��ی، باید بر ضرورت و 

نقش صادرات برق بیشتر از گذشته تاکید کرد. 
وی ادام��ه داد: ع��لاوه ب��ر این، س��ایر صرفه های 
فنی و اقتصادی برق به گونه ای اس��ت که صرف نظر 
از ی��ک کالای اقتص��ادی قابل ص��دور، ویژگی های 
منحصربه ف��ردی همچون کاهش ذخی��ره تولید به 
کمت��ر از 10 درصد و اختلاف اف��ق روزانه و تفاوت 
پیک فصلی با کش��ورهای همج��وار از دیگر مزایای 
مبادلات خارجی برق اس��ت که بهره وری نیروگاه ها 

را افزایش می دهد. 
وی تصریح کرد: مزایای حاصل از اجرای این طرح 
در چه��ار بخش کاه��ش ذخیره تولید و مش��کلات 
س��اختاری بخش ب��رق، افزای��ش تقاض��ای گاز در 
نیروگاه ها با اس��تفاده از س��رمایه خارجی، بررس��ی 
تقاضای برق و گاز طبیع��ی در بازارهای بین المللی 
و جذب سرمایه گذاری خارجی برای تبدیل و انتقال 
برق و افزایش قدرت چانه زنی در صادرات گاز و برق 

عنوان شده است. 
وی با اشاره به لزوم تبدیل جمهوری اسلامی ایران 
به مرکز تبادلات برق منطقه، اظهار کرد: صادرات و 
تبادل برق در ایران بیش از 10 سال سابقه دارد، اما 
ای��ن امر تاکنون بر پایه هی��چ برنامه و مدل خاصی 
صورت نگرفته اس��ت و هم اکنون نیز بعد از گذشت 
بی��ش از یک دهه تاکنون هیچ گونه برنامه عملیاتی 
خاصی در خصوص ارتقای شرایط کشور برای تبدیل 

شدن به هاب منطقه صورت نگرفته است. 

نخست وزیر یونان ماه آینده در تهران
 بدهی نفتی یونان در قالب تفاهم 

بین دو کشور تسویه می شود
معاون امور بین الملل و بازرگانی وزیر نفت از سفر 
رسمی آلکسیس س��یپراس، نخس��ت وزیر یونان به 
تهران درماه آینده میلادی خبر داد و گفت: در قالب 
تفاهم نامه ای که بین دو کشورامضا شد بدهی نفتی 

یونان تسویه می شود. 
امیرحس��ین زمان��ی نی��ا در گفت وگو با ش��انا به 
ارتق��ای روابط سیاس��ی ایران و یونان اش��اره کرد و 
با بیان اینکه در س��فر دو روزه ب��ه یونان تفاهم نامه 
مقدماتی مش��ترکی برای تسویه بدهی شرکت نفتی 
هلنیک پترولیوم و خرید نفت از ایران حاصل ش��ده 
است، تصریح کرد: در قالب این تفاهم نامه قرار است 

بدهی یونان به ایران تسویه شود. 
زمان��ی نیا ب��ا بیان اینکه آلکس��یس س��یپراس، 
نخس��ت وزیر یون��ان ماه آین��ده میلادی ب��ه تهران 
می آی��د، تصریح ک��رد: تفاهم های هم��کاری انرژی 

ایران و یونان در این سفر نهایی می شود. 
وی در پاس��خ به این س��وال که آیا در سفر اخیر 
ب��ه یونان در خص��وص خرید پالایش��گاه های یونان 
مذاکراتی انجام ش��ده است، با اشاره به اینکه بخش 
خصوص��ی ایران علاقه مند به حض��ور در این بخش 
اس��ت، اظه��ار ک��رد: وزارت نفت از حض��ور بخش 
خصوصی ایران در پالایشگاه هلنیک یونان استقبال 

می کند. 
به گزارش شانا، بیژن زنگنه، وزیر نفت پیش از این 
و پس از دی��دار 9 آذرماه با نیکوس کوتزیاس، وزیر 
ام��ور خارجه یونان میزان بدهی هلنیک پترولیوم را 
755میلیون دلار عنوان کرد و با بیان اینکه مجموع 
بدهی شرکت های یونانی به ایران 800 میلیون دلار 
می شود، تصریح کرده بود: پیشنهادهایی در خصوص 

پرداخت این میزان بدهی مطرح شده است. 

لوک اویل دو میدان نفتی در ایران 
را اکتشاف می کند

ش��رکت نفت لوک اویل روس��یه مطاب��ق قرارداد 
مطالعه مشترک زمین شناسی و ژئوفیزیکی اکتشافی 
با ایران، اکتش��اف دو میدان نفتی در منطقه دشت 
آب��ادان در خوزس��تان و یک حوزه نفتی در ش��مال 

خلیج فارس را انجام می دهد. 
به گزارش ایرنا، خبرگزاری ایتارتاس از آغاز اجرای 
ق��رارداد اکتش��اف دو میدان نفتی در ایران توس��ط 

شرکت نفت لوک اویل خبر داده است. 
رس��انه روس��ی گ��زارش داد: ارزش ای��ن قرارداد 
6میلیون دلار است و ش��رکت لوک اویل قصد دارد 

در پروژه های نفتی ایران مشارکت داشته باشد. 
ایتارتاس افزوده است: با اجرای برجام و برنامه لغو 
تحریم ه��ا، ایران از اوایل ماه ژانویه فروش گس��ترده 
نف��ت و بهره برداری از میدان های نفتی را آغاز کرده 
است و مقام های ایرانی در صددند در عرصه اکتشاف 
و مطالعات ژئوفیزیک میدان های نفتی از مش��ارکت 

شرکت های خارجی بهره بگیرند. 
اکتبر سال گذشته )آبان امس��ال( هیات بلندپایه 
اقتصادی و صنعتی روس��یه به سرپرستی »الکساندر 
نوواک« وزیر انرژی روس��یه به تهران س��فر کرد که 
همکاری های نفتی یکی از موضوع های اصلی مذاکره 

با مقامات جمهوری اسلامی ایران اعلام شد. 
براس��اس گزارش های انتش��ار یافته، در این سفر 
ب��ر گس��ترش همکاری های ش��رکت ل��وک اویل با 
ایران تاکید ش��د و دو کشور در نوامبر سال گذشته 
موافقت نام��ه همکاری در عرصه مطالعات ژئوفیزیک 

و اکتشافی را امضا کردند. 
لوک اویل پیش از تحریم های یکجانبه ضد ایرانی 
اتحادیه اروپا و آمریکا با حضور در یک کنسرس��یوم 
در میدان اناران کارهای اکتش��افی انجام می داد که 
در جریان آن میدان نفتی آذر و چنگوله کشف شد. 
بلوک نفتی اناران سال 1384 با مشارکت شرکت های 
اس��تات اویل هیدرو نروژ و لوک اویل روس��یه در 20 
کیلومتری جنوب ش��رقی شهرستان مهران در استان 
ایلام با ذخیره قابل برداشت 400 تا 650 میلیون بشکه 
نفت خام کشف ش��د که در دماغه کوه های زاگرس و 
در امت��داد مرز ایران و عراق در قس��مت جنوب غربی 
ایلام بین دو ش��هر مهران و دهل��ران قرار دارد.  وحید 
علی اکبروف، رئیس شرکت نفتی روسی »لوک اویل« 
آذرماه گذشته برای ازسرگیری همکاری ها با ایران ابراز 

آمادگی و علاقه مندی کرد. 

 ایران و لوک اویل 
قرارداد جدید نفتی امضا کردند

مدیر اکتش��اف ش��رکت ملی نفت ایران از امضای 
قرارداد جدید اکتش��افی با شرکت لوک اویل روسیه 
خبر داد و گفت: ارزش این قرارداد اکتش��افی حدود 
6 میلیون دلار بوده که قرار اس��ت هزینه ها توس��ط 

شرکت روسی تامین شود. 
هرم��ز قلاوند در این ب��اره به ش��انا توضیح داده: 
مهم ترین برنامه شرکت مدیریت اکتشاف، مطالعات 
مش��ترک زمین شناس��ی و ژئوفیزیکی اکتشافی در 
حوضه های رسوبی با پتانسیل های مستعد اکتشافی 
با مشارکت دانشگاه ها و شرکت های مطرح اروپایی و 
آسیایی است. مدیر اکتشاف شرکت ملی نفت ایران 
ادامه داد: دانش��گاه ها و ش��رکت های خارجی، خود 
هزینه سرمایه گذاری در انجام مطالعات اکتشافی را 
تقبل کرده و ش��رکت ملی نفت ای��ران هزینه ای را 
نمی پردازد که این مس��ئله از اهمیت بس��یار زیادی 

برخوردار است. 

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا

رو |
ت نی

زار
ی و

سان
ع ر

طلا
اه ا

یگ
| پا



سه‌شنبه
‌63بهمن‌1394 کار و تولید

نتوانس��ته  هن��وز  دول��ت 
مابه التفاوت 200 تومان در هر 
کیلو ش��کر را به تولیدکنندگان 
پرداخ��ت کند و ای��ن موضوع 
س��بب ش��ده تا صنایع تولیدی 
با مشکلات جدی روبه رو شوند. 
صنایع تولید ش��کر از س��وی 
دول��ت موظ��ف ش��ده اند تا هر 
کیلو شکر را به قیمت 2هزار و 
100 تومان به بازار عرضه کنند، 
درحالی ک��ه قیم��ت واقعی این 
محص��ول 2هزار و 300 تومان 
برآورد ش��ده، مابه التفاوت این 
مبل��غ بای��د از س��وی دولت به 

صنایع پرداخت شود. 
مدیرعامل  دانای��ی،  بهم��ن 
ش��رکت  » کش��ت و صنع��ت 
دهخ��دا «   و دبیر انجمن صنفی 
کارخانجات صنعت قند و شکر، 
معتقد اس��ت که دولت با اتخاذ 
 » این سیاس��ت نادرس��ت «   به 
صنای��ع تولیدی بدهکار ش��د و 
از س��وی دیگ��ر صنای��ع نیز به 

بانک ها بدهکار شدند. 
او راهکار در پیش گرفته شده 
از سوی وزارت جهاد کشاورزی 
را  » اش��تباه«  قلمداد کرده و در 
گفت وگ��و با »فرصت امروز« از 
» دو نرخی ش��دن شکر «   انتقاد 
کرده و آن را نادرست می داند. 
ب��ه گفت��ه دانای��ی، صنع��ت 
قندوش��کر امس��ال در ش��رایط 
بس��یار خوبی بوده اما در بخش 
بازرگانی س��ال 94 را می توان در 
زمره بدترین سال ها قلمداد کرد. 
دانای��ی »رک��ود در صنای��ع 
پایین دستی شکر «   که همپای 
رکود س��نگین اقتصادی کشور 
بوده را یکی از مهم ترین دلایل 
عدم موفقیت این صنایع عنوان 
ک��رده که باعث کاهش مصرف 
ش��کر و انباش��ت آن در انبارها 

شده است. 
دانایی می گوید: برای کاهش 

انباش��ت ش��کر کارخانه ه��ا با 
رایزنی هایی که کرده ایم، دولت 
مصوب کرده تا شرکت بازرگانی 
دولت��ی 300 هزار تن ش��کر از 
کارخانه ها را برای تأمین ذخایر 

استراتژیک خریداری کند. 
مدیرعامل ش��رکت کشت و 
صنع��ت دهخ��دا، در خصوص 
ش��کر،  واردات  ممنوعی��ت 
از س��ال گذش��ته  می گوی��د: 
ک��ه وزارت جه��اد کش��اورزی 
را  ش��کر  واردات  ممنوعی��ت 
اعمال و استفاده از شکر داخلی 
ک��رده،  واردات  جایگزی��ن  را 
وضعیت بهتر شده است. تنظیم 
ب��ازار قند و ش��کر نیز بر عهده 
بخش خصوص��ی  تش��کل های 
گذاش��ته ش��د تا ه��ر زمان که 
احس��اس نیاز کردی��م، میزان 
واردات ش��کر را اعلام و بخشی 
از شکر مورد نیاز را وارد کنیم. 
وی همچنین خواستار اصلاح 
و بازنگ��ری قانون واردات موقت 
ش��ده و می افزاید: براس��اس این 
قانون، گمرک با اخذ یک برابری 
تعرف��ه از واردکنندگان تضمین 
می گیرد که محصول نهایی تولید 
شده صادر کنند. این قانون منجر 
ب��ه زیان دولت، صنایع و در آخر 
رس��وب کالا در داخل می شود و 

مغای��ر سیاس��ت های حمایت از 
تولی��د ملی و اقتص��اد مقاومتی 
است. مجلس باید این ماده قانونی 
را اص��لاح کن��د و ما نیز به دولت 
درخواس��ت بازنگری و اصلاح آن 

را داده ایم. 

خارج شدن کارخانه های 
قند و شکر از دور تولید

جبارعلی ممقانی، مدیرعامل 
کارخانه قند لرستان، در گفت وگو 
ب��ا »فرص��ت امروز« ب��ا انتقاد از 
افزایش بیش از سه برابری قیمت 
تضمینی چغندرقند توسط دولت 
در س��ه سال گذشته، می افزاید: 
در س��ال زراعی 91-90 قیمت 
تضمین��ی چغندرقن��د تنی 96 
هزار تومان بود و امس��ال به تنی 
291 هزار و 600 تومان رس��یده 
درحالی که قیمت ش��کر در سال 
91 از 1300 توم��ان ب��ه 2300 
تومان در سال 94 رسیده است. 
دولت اگر می خواهد از کش��اورز 
حمای��ت کند، ب��ه جای افزایش 
قیم��ت خری��د تضمینی کمک 
کن��د تا برداش��ت محص��ول در 
هکتار )واحد سطح( افزایش یابد. 
ای��ن بهترین راه برای حمایت از 
کشاورز و جلوگیری از هدررفت 

منابع آب و خاک است. 

وی ب��ا اش��اره ب��ه می��زان 
تولی��د کارخانه قند لرس��تان، 
می گوی��د: حدود 152 هزار تن 
چغندرقند از کش��اورزان با نرخ 
تضمین��ی خریداری کردیم که 
شکر اس��تحصالی آن 21 هزار 
تن اس��ت. س��ال گذش��ته نیز 
همی��ن میزان تولید داش��تیم. 
در مجم��وع، با توجه به کمبود 
نقدینگی و خالی ماندن بخشی 
از ظرفی��ت تولی��د کارخانه ها، 
ادامه کار صرفه اقتصادی ندارد. 
اگر روند به همین گونه باش��د و 
دول��ت طلب صنایع را نپردازد، 
تا یکی دو سال آینده، شاید تنها 
30درصد از کارخانه های قند و 

شکر دوام بیاورند. 

مستدل نیست 
 مدیرعام��ل کارخان��ه قن��د 
لرستان، تصریح می کند: دولت 
بای��د بپذی��رد که بی��ش از این 
در قیمت گ��ذاری محص��ولات 
دخال��ت نکند. تجرب��ه ناموفق 
چند س��ال اخی��ر در پرداخت 
یارانه ه��ا و مطالب��ات تولی��د، 
نش��انه هایی از این تصمیم های 
نادرست و احساسی است. یکی 
از نمونه ه��ای غیرکارشناس��ی 
افزای��ش  تصمیم ه��ا،  ای��ن 

قیم��ت محصولات کش��اورزی 
قیمت های  درحالی که  اس��ت، 
جهان��ی رو به کاهش گذاش��ته 
اس��ت.  وی می افزای��د: وزارت 
کش��اورزی ی��ک فرمولی برای 
خرید تضمینی درس��ت کرده و 
براساس این آیتم ها محصولات 
م��ا  می کن��د.  نرخ گ��ذاری  را 
ضعف های این نرخ گذاری های 
دس��توری را می دانیم اما کسی 
توجهی نمی کند. وزارت صنعت 
هم در حمایت از صنایع تنها به 

شعار اکتفا می کند. 

طلب 900 میلیارد تومانی
یکی دیگ��ر از مدیران عامل 
صنایع قند و شکر، در گفت وگو 
ب��ا »فرصت ام��روز« می گوید: 
دول��ت ب��ا کس��ری منابع مالی 
از  بخش��ی  و  اس��ت  مواج��ه 
مطالب��ات ما را در کاهش 200 
تومانی عوارض گمرکی جبران 
می کند اما با توجه به ممنوعیت 
و محدودیت واردات ش��کر خام 
و انباش��ت تولید داخل، بخش 
بزرگ��ی از مطالبات صنایع که 
به 900 میلیارد تومان می رسد، 
هنوز پرداخت نشده، در صورتی 
که اگر این میزان نقدینگی در 
اختیار صنای��ع قرار می گرفت، 
مش��کلات بخش صنعت کمتر 
بود.  این کارشناس صنعت قند 
و ش��کر ک��ه نمی خواهد نامش 
منتش��ر ش��ود، ادامه می دهد: 
یکی دیگر از مش��کلات ما این 
اس��ت که دولت خود را رقیب 
م��ا می دان��د و ب��ا وارد ک��ردن 
ش��کر خ��ام از هن��د  )به جای 
ب��ه  آن  دادن  و  مطالبات��ش( 
کارخانه ها برای س��فید کردن 
به ص��ورت کارم��زدی، قیمت 
تمام ش��ده شکر برایش ارزان تر 
تمام می ش��ود و ه��ر زمان که 
بخواه��د نی��ز آن را وارد ب��ازار 
 می کن��د و ب��ه نوع��ی رقیب ما 

شده است. 

دولت تولیدکنندگان شکر را به ارزان فروشی مجبور کرده است

بار هزینه های دولت بر دوش تولیدکنندگان شکر   کارخانه آلومینیوم نالکوی هند 
در ایران فعال می شود

گروهی از مقامات ش��رکت مل��ی آلومینیوم هند  
)نالکو( به منظور بررس��ی امکان ساخت یک نیروگاه 
گازسوز و یک کارخانه آلومینیوم ماه آینده به ایران، 

قطر و عمان سفر خواهند کرد. 
به گزارش ایسنا، منابع آگاه به بیزینس استاندارد 
اظه��ار کردند: این پروژه به ارزش بیش از 2 میلیارد 
دلار پیش از این قرار بود در منطقه اقتصادی استان 
کرمان اجرا ش��ود اما به دلیل تحریم های بین المللی 

علیه تهران محقق نشد. 
به گفته منابع آگاه، اکنون که تحریم ها برداش��ته 
ش��ده اند، نالکو به منظور بررسی گزینه های مناسب 
ب��رای اجرای این پروژه م��اه فوریه یا مارس گروهی 
را ب��ه ایران اعزام خواهد کرد. این گروه همچنین به 
عم��ان و قطر هم خواهند رفت، زیرا نالکو با توجه به 
ارزان ب��ودن انرژی در این کش��ورها، به دنبال گزینه 

مناسب برای کاهش هزینه تولید است. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، هزین��ه تولی��د هر تن 
آلومینی��وم 1500 تا 1700 دلار اس��ت و آلومینا و 
انرژی هر ی��ک 40 درصد از هزینه ها و س��ایر مواد 

خام 20 درصد باقی به حساب می آیند. 
به گفته مناب��ع هندی، نالک��و می تواند آلومینای 
موردنیاز را از پالایشگاه خود در اودیشا یا پالایشگاه 

پیشنهادی خود در گجرات تأمین کند. 
این ش��رکت ب��ا ش��رکت توس��عه م��واد معدنی 
گجرات برای تأمین بوکس��یت از معدن این شرکت 
و س��اخت یک پالایش��گاه با ظرفیت تولید س��الانه 
 500 ه��زار تن آلومین��ا در ایالت گجرات مش��غول 

مذاکره است. 
گزارش جزییات این پروژه آماده شده و بر مبنای 
موج��ود بودن بوکس��یت در منطقه، تح��ت بازبینی 

است. 
ی��ک مقام بلندپایه دولتی هند ب��ا تأیید این خبر 
اظه��ار کرده، پروژه مذکور اهمیت بالایی برای نالکو 
دارد و به این ش��رکت کم��ک می کند ضمن حفظ 
رقابت پذیری، ب��ا واردات ارزان از چین و خاورمیانه 
که به فروش و س��ودش به ش��دت لطمه زده است، 

مقابله کند.
 ب��ا این همه نالکو حاضر ب��ه اظهارنظر در این باره 
نش��د. براس��اس آم��ار صنعتی هند، س��رانه مصرف 
آلومینی��وم در این کش��ور ح��دود 2.2 کیلوگرم در 
مقایس��ه با 25 کیلوگ��رم در چین اس��ت اما تقاضا 
در هند س��الانه حدود 11 درصد در مقایس��ه با نرخ 

جهانی 6 درصد رشد می کند. 
تولیدکنندگان آلومینیوم هند که ش��امل شرکت 
مل��ی آلومینی��وم، ودانت��ا و هیندالکو اینداس��تریز 
هس��تند، ظرفیت تولید 2.9 میلی��ون تن آلومینیوم 

را در سال دارند. 

 مسیر صادرات به اروپا 
از طریق فولادهای آلیاژی

عضو انجمن تولید کنندگان فولاد با تأکید بر ضرورت 
س��رمایه گذاری در فولادهای آلیاژی برای صادرات به 
کش��ورهای اروپایی گفت: دولت در نخستین قدم باید 
شرکت های فولادی نیمه دولتی را به شرکت های معتبر 
خارجی واگذار کند. سیدرضا شهرستانی در گفت وگو با 
ایسنا، با بیان اینکه باید بتوانیم از شرایط پس از تحریم 
به درستی استفاده کنیم و آن را به مهره سوخته تبدیل 
نکنیم، اظهار کرد: نباید ش��رایط مانند زمانی شود که 
نفت به بش��که ای 100 دلار هم رس��ید اما پول آن به 
جای سرمایه گذاری در بخش تولید، حیف و میل شد. 
وی با بیان اینکه موضوع لغو تحریم ها چندین مزیت 
برای تولید دارد، گفت: یکی از معضلات ما برای واردات 
قطعات یدکی کارخانه ها و ماش��ین آلات جدید بود که 
با وجود تحریم ها نمی توانس��تیم از کش��ورهای معتبر 

اروپایی آنها را وارد کنیم. 
به گفته عضو انجمن تولید کنندگان فولاد، در زمان 
تحریم تولید کنندگان مجبور بودند این ماشین آلات را 
از کشورهایی مثل ترکیه، هند و چین با قیمت های بالا 
خریداری کنند، از س��وی دیگر، اگر مش��خص می شد 
مصرف کننده کالا ایران اس��ت، کالای کشورهای دیگر 

به دست ایرانی ها نمی رسید. 
شهرس��تانی همچنین با اشاره به تأثیر لغو تحریم ها 
و ص��ادرات فولاد ادام��ه داد: ما می توانی��م پس از لغو 
تحریم ها فولاد ه��ای آلیاژی را به کش��ورهای اروپایی 
صادر کنیم، چ��را که در فولادهای معمولی نمی توانیم 
با چین رقابتی داش��ته باشیم، اما این امکان وجود دارد 
که با س��رمایه گذاری در فولاد ه��ای آلیاژی با توجه به 
مزیت های کش��ور ایران از جمله نیروی انسانی جوان، 
مواد اولیه مناس��ب و انرژی ارزان ص��ادرات خود را به 
اروپا افزای��ش دهیم. وی افزود: در عین حال می توانیم 
از ش��رکت های خارجی بخواهی��م در تولید فولاد هایی 
ک��ه در حال حاضر تولید آنها کمتر اس��ت در کش��ور 
س��رمایه گذاری کنن��د و قطع��ا این ش��رکت ها از این 
موضوع استقبال می کنند. عضو انجمن تولید کنندگان 
فولاد درباره میزان مصرف فولاد های خاص گفت: قطعا 
مش��تری این فولاد ها هم وج��ود دارد، چرا که هر چه 
کشورها صنعتی تر می شوند، مصرف فولاد های خاص در 
صنایعی  مانند پتروشیمی، خودروسازی، کشتی سازی 
و. . . افزای��ش می یابد. شهرس��تانی با بیان اینکه دولت 
باید سیاست را در سرمایه گذاری یکدست کند، افزود: 
باید شرایطی فراهم شود تا رضایت برای سرمایه گذاران 
همراه با آرامش ایجاد ش��ود و آنها بتوانند وارد صنعت 

فولاد کشور شوند. 

وزارت کشاورزی خبر داد
کشت فراسرزمینی سبزی و صیفی 

روس ها در ایران
قائ��م مق��ام معاون باغبانی وزیر جهاد کش��اورزی از 
کش��ت فراسرزمینی انواع س��بزی و صیفی گلخانه ای 
روس ه��ا در ای��ران خب��ر داد و گفت: برنامه ریزی برای 
صادرات انواع محصولات باغی از جمله انواع خش��کبار 

به روسیه نیز صورت گرفته است. 
جهانگی��ر ع��رب در گفت وگو با ایس��نا، اظهار کرد: 
طی ش��ش ماه گذش��ته که روس ه��ا تقاضای واردات 
س��بزی و صیفی از ایران داش��تند و ما نتوانس��تیم به 
دلی��ل برخی مش��کلات موج��ود ازجمله گردش مالی 
و غی��ره ای��ن محص��ولات را ب��رای آنها ص��ادر کنیم، 
سرمایه گذاران روسی خود اقدام به سرمایه گذاری برای 
کش��ت فراسرزمینی انواع س��بزی و صیفی گلخانه ای 
در ای��ران کردن��د.  وی اف��زود: در حال حاضر روس ها 
با س��رمایه گذاری خود گلخانه هایی را در کش��ور اجاره 
ک��رده و ضم��ن تامی��ن و مایحتاج خود در زمینه  انواع 
نهاده ها از جمله بذر، کود و غیره از شرکت های معتبر 

اروپایی، به تولید انواع سبزی و صیفی می پردازند. 

 نگرانی صنایع نفتی 
از ورود رقبای چینی است

مدیر بازرگانی و فروش یک شرکت داخلی با اشاره 
به اینکه بزرگ ترین مشکل صنعت نفت کشور در حال 
حاضر نقدینگی است، گفت: بزرگ ترین نگرانی ما در 
پساتحریم ورود شرکت های چینی است که محصولات 

مشابه را با قیمت کمتر به کشور وارد می کنند. 
ناصر قاسمی در گفت وگو با ایسنا، با تأکید بر اینکه 
شرکت های خصوصی در پساتحریم باید یک استراتژی 
تدبیر شده و قابل کنترل داشته باشند، اظهار کرد: در 
حال حاضر سیاس��ت های دولت سیاست های حمایتی 
اس��ت و م��ا در صنع��ت پتروش��یمی ام��کان رقابت با 
ش��رکت های خارجی را داریم.  وی بزرگ ترین مش��کل 
در پساتحریم را ورود شرکت های چینی دانست و عنوان 
کرد: در حال حاضر کیفیت محصولات داخلی در بخش 
تجهیزات نفتی استاندارد بالایی دارد و سابقه بسیاری 
نیز پیدا کرده است. طبیعتا اگر بازار در پساتحریم باز 
ش��ود، مش��کل تأمین مواد خام و انتقال پول و تأمین 
اعتبارات اسنادی نیز از بین خواهد رفت.  مدیر بازرگانی 
و فروش شرکت لوله سازی اهواز تصریح کرد: اما اگر قرار 
باشد در پساتحریم محصولات مشابه با قیمت کمتر وارد 
کشور شود این می تواند یک تهدید به شمار بیاید، اما 
اگر استراتژی مناسبی در مقابل آن به کار گرفته شود، 

این تهدید ها می تواند به فرصت تبدیل شود. 

آلومینیوم

تولیدفولاد

کشاورزی

صنعت

شماره‌429 www.forsatnet.irتلفن‌مستقیم:‌86073290

مولود  غلامی
molood.gholami@yahoo.com

رئی��س انجمن تولیدکنن��دگان پروفیل 
یو. پی. وی. س��ی در و پنجره اعلام کرد: در 
ش��رایطی که حدود دو س��وم از واحدهای 
تولیدی در این صنعت تعطیل شده است، 
اما واردات گس��ترده محصولات مش��ابه و 

بی کیفیت خارجی به کشور ادامه دارد. 
ب��ه گ��زارش »فرصت امروز«، حس��ین 
طوس��ی با بی��ان این مطل��ب گفت: طی 
دو سال گذش��ته به دلیل رکود بی سابقه 
ساخت و ساز در کش��ور میزان تقاضا برای 
کالاهای ساختمانی به شدت کاهش یافته 
و تولید صنع��ت پروفیل یو. پی. وی. س��ی 
نی��ز متاث��ر از همی��ن رک��ود، کاه��ش 

نگران کننده ای را تجربه می کند. 
وی ب��ا بیان اینکه تا پی��ش از این بالغ 
ب��ر 45 واح��د تولی��دی در ای��ن صنعت 
فعال ب��ود، اظهار داش��ت: در حال حاضر 
تعداد انگشت ش��ماری از ای��ن واحدها با 
حداق��ل ظرفیت ب��ه فعالیت خ��ود ادامه 
می دهن��د و پیش بینی می ش��ود چنانچه 
در سیاس��ت های تعرفه ای بازنگری نشود 
و رون��د واردات پروفیل ه��ای بی کیفی��ت 
س��اخت کش��ور ترکیه ادامه داشته باشد، 
همین تعداد واحده��ای نیمه فعال نیز از 

چرخه تولید خارج خواهند شد. 
طوس��ی متذکر شد: در شرایط فعلی نه 
تنها هی��چ گونه کنترلی ب��ر روند واردات 
محص��ولات مش��ابه تولید داخل��ی وجود 
ندارد، بلک��ه بس��یاری از واردکنندگان با 
ترفندهای مختلف نس��بت به کم اظهاری 
یا ب��د اظهاری در گمرکات اقدام می کنند 
و از این مس��یر به شکل گیری یک رقابت 

ناسالم در بازار داخلی دامن می زنند. 
محم��ود صداقت، نای��ب رئیس انجمن 
تولیدکنندگان پروفیل یو. پی. وی. س��ی در 
و پنجره نیز در ادامه گفت: طی یک سال 
اخیر ص��دور مجوزهای ساخت و س��از در 
سطح کشور حدود 80 درصد کاهش یافته 
اس��ت در حالی که تا پی��ش از این رکود 
صنع��ت پروفیل یو. پی. وی. س��ی با حدود 
ی��ک چهارم ظرفیت فع��ال بود و در حال 
حاض��ر با این رکود بس��یاری از واحدها از 

چرخه تولید خارج شده است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه دولت ب��ه راحتی 
می توان��د ب��ا تعدی��ل برخی سیاس��ت ها 
به صورت موقت مش��کلات تولیدکنندگان 
داخلی را کاهش دهد، تاکید کرد: حداقل 
انتظار تولیدکنندگان داخلی این اس��ت تا 
زمانی که این رکود در کش��ور ادامه دارد 
از ادام��ه واردات کالاهای مش��ابه داخلی 

جلوگیری شود یا دست کم برای آن تعرفه 
منطقی وضع شود. 

صداقت افزود: از طرفی اگر قرار است 
در آین��ده واردات ادامه پی��دا کند باید 
ش��رایطی فراه��م ش��ود تا ش��رکت های 
معتب��ر و شناس��نامه دار نس��بت به این 
امر اق��دام کنن��د ت��ا واردات از مبادی 
قانونی صورت گرفته و حقوق دولتی نیز 

پرداخت شود. 
نای��ب رئی��س انجم��ن تولیدکنندگان 
پروفی��ل یو. پی. وی. س��ی، با بی��ان اینکه 
در ح��ال حاض��ر عم��ده واردات از طریق 
کارت ه��ای بازرگان��ی اج��اره ای ص��ورت 
می گی��رد، تصریح کرد: در ش��رایط فعلی 
عم��ده واردکنن��دگان پروفی��ل ن��ه تنها 
هیچ گون��ه خدمات��ی ب��ه مش��تریان ارائه 
نمی دهند، بلکه در صورت بروز مشکل به 

هیچ وجه پاسخگوی مردم نیستند. 
وی اصلاح تعرفه های واردات را با توجه 
ب��ه روند فعل��ی اجتناب ناپذیر دانس��ت و 
اف��زود: تعرفه واردات پروفیل در گذش��ته 
32درص��د بود ک��ه یکباره ب��ه 15 درصد 
کاهش یاف��ت و در نهایت با پیگیری های 
متعدد تولیدکنندگان از طریق کمیسیون 
ماده یک به 20 درصد رس��ید در حالی که 
هم اکنون تعرفه منطقی برای این محصول 

50 درصد است. 
همچنین مرتضی معصومی، دبیر انجمن 
تولیدکنن��دگان پروفی��ل یو. پی. وی. س��ی 
در و پنج��ره در ادام��ه اضاف��ه ک��رد: در 
ش��رایط فعلی با توجه به کم اظهاری های 
واردکنندگان پروفیل های نامرغوب، کمتر 
از 10 درص��د ع��وارض واردات پرداخ��ت 
می ش��ود و همین امر ام��کان رقابت را از 

تولیدکنندگان داخلی سلب کرده است. 
وی گفت: طی یک س��ال اخیر به دلیل 
رک��ود کم س��ابقه در صنعت س��اختمان، 
بس��یاری از فرصت ه��ای ش��غلی در این 
صنع��ت از بین رفت و به طور حتم احیای 
دوب��اره این صنعت ب��ه راحتی امکان پذیر 

نخواهد بود. 
معصومی با اش��اره به ضعف های موجود 
در ح��وزه تدوین اس��تانداردهای اجباری 
ب��رای این صنع��ت، خاطرنش��ان کرد: در 
ش��رایط فعلی این انجم��ن آمادگی دارد 
ت��ا در زمینه تدوین اس��تانداردها و حتی 
تدوی��ن قوانی��ن و مق��ررات جدید طرف 
مش��ورت دولت قرار گیرد تا از این طریق 
از بروز چالش های بزرگ تر در این صنعت 

جلوگیری شود. 

انتقاد تولیدکنندگان پروفیل یو. پی. وی.  سی از هجوم محصولات بی کیفیت خارجی

 دو سوم کارخانه ها تعطیل شدند
اما واردات ادامه دارد



آخرین آمار رئیس کل بانک 
بانکی در  از معوق��ات  مرکزی 
دی ماه نش��ان می دهد میزان 
را  بدهی ه��ا روندی کاهش��ی 
ش��اهد بوده اس��ت. براس��اس 
اطلاعات ولی الله سیف، میزان 
مطالبات معوق بانکی به 12.8 
درصد کل تس��هیلات رسیده 
اس��ت. این در حالی است که 
ای��ن می��زان در گذش��ته 15 

درصد بوده است.
آمار دی ماه رئیس کل بانک 
مرکزی نشان می دهد که این 
ب��رای دومین باری اس��ت که 
بانکی  میزان مطالب��ات معوق 
روندی کاهشی را تجربه کرده 
است. مشارکت بانک مرکزی و 
قوه قضاییه در سال گذشته هم 
موجب ش��د 10 هزار میلیارد 
توم��ان از مطالب��ات معوق به 
سیستم بانکی بازگردانده شود 
و به این ترتیب برای نخستین 
بار این آمار روندی کاهشی را 
به خود ببیند؛ روندی که البته 
بادوام نبوده و دوباره مس��یری 
صع��ودی را در پی��ش گرفت 
اما در پایان س��ال 93 کاهشی 
3درصدی را به خود دید. اکبر 
کمیجانی قائم مقام رئیس کل 
بان��ک مرک��زی ه��م به تازگی 
اعلام کرده اس��ت ک��ه میزان 
بده��ی دولت ب��ه منابع بانکی 
95هزار میلیارد تومان اس��ت. 
ای��ن در حالی اس��ت که امید 

م��ی رود با اج��رای کامل مفاد 
برجام و تزری��ق نقدینگی آزاد 
ش��ده به اقتصاد کشور، شاهد 
رون��ق بخش های تولیدی بوده 
و به دنب��ال آن معوقات بانکی 
مربوط ب��ه تولیدکنندگان )که 
مطالبات  درص��د   30 ح��دود 
معوق را شامل می شود(نیز رو 

به کاهش می رود. 
البته ولی الله س��یف توضیح 
ن��داده اس��ت که در ش��رایط 
رک��ودی کش��ور و درحالی که 
توان  هن��وز  تولیدکنن��دگان 
بازپرداخ��ت بدهی ه��ای خود 
را بازنیافته ان��د، ای��ن کاهش 
از مح��ل کدامیک از بدهی ها 
بوده اس��ت؟ با این حال آنچه 
ک��ه آماره��ا به م��ا می گویند 
این اس��ت که بخ��ش مهمی 
از مطالب��ات مع��وق حاص��ل 
دوره های گذش��ته بوده است 
که فش��ار آن در این دوره به 

نظام بانکی وارد شده است.
 

تورم 40 درصدی
مه��دی تق��وی، اقتصاددان 
»فرص��ت  ب��ا  گفت وگ��و  در 
ام��روز« در ای��ن ب��اره گفت: 
به  دولت  بدهی ه��ای  ریش��ه 
بان��ک مرکزی و نظ��ام بانکی 
کشور در عملکرد غلط دولت 
گذشته است. چهار سال پیش 
ت��ورم 40درصدی و در مقابل 
رشد اقتصادی منفی داشتیم. 
نتیج��ه چنی��ن وضعیتی این 
اس��ت که تولیدکنن��دگان در 

گ��رداب رک��ود ف��رو رفتند و 
مجبور ش��دند تا با اس��تفاده 
از تس��هیلات بانک��ی به ادامه 
حیات بپردازند. اما فش��ارهای 
نامناس��ب  فضای  و  اقتصادی 
تولی��د اج��ازه نمی ده��د ت��ا 
داش��ته  درآمدی  تولید کننده 
باشد که بتواند بدهی هایش به 
نظام بانکی را بپردازد و همین 
موض��وع موجب می ش��ود که 
نظام بانکی با مشکل معوقات 

روبه رو باشد. 
ب��ا روی کار آم��دن دولت 
شده  متفاوت  شرایط  روحانی 
اس��ت. تورم به شکل در خور 
کرده  پی��دا  کاهش  توجه��ی 
اس��ت. این امی��دواری وجود 
دارد ک��ه با ت��لاش دولت در 
بخ��ش دیپلماس��ی و ح��ل و 
فص��ل موفقیت آمی��ز موضوع 
هس��ته ای ای��ران، دارایی های 
بلوکه شده ایران آزاد شود و با 
این دارایی ها دولت در شرایط 
ب��ه تخصیص  بتواند  بهت��ری 
بودج��ه و تأمی��ن اعتب��ارات 
بپ��ردازد و چ��رخ اقتص��اد به 

حرکت درآید.
ت���رتی���ب  ای�����ن  ب��ه 
می توانند  هم  تولیدکنندگان 
با افزای��ش تولید و بالا رفتن 
صنعت ش��ان،  س��ودآوری 
بخش  ب��ه  خود  بدهی ه��ای 
در  و  بپردازن��د  را  بانک��ی 
مقاب��ل، برخی از فش��ارهای 
از روی دوش  بانکی  معوقات 

بانک ها برداشته می شود. 

وضعیت نابسامان اداری 
معوقات را تشدید کرده است

تقوی با اش��اره به وضعیت 
نابس��امان بدهی های دولت ها 
ب��ه نظام بانکی در س��ال های 
ریش��ه  داد:  ادام��ه  پیش��ین 
مهم این موض��وع به وضعیت 
نابس��امان اداری برمی گ��ردد. 
عقبه اداری دولت س��اختاری 
پ��ر اش��کال و غیر علمی دارد 
که ت��وان پش��تیبانی طرح ها 
و برنامه های دول��ت را ندارد. 
ع��لاوه ب��ر اینک��ه در دول��ت 
گذش��ته ش��اهد بودیم برخی 
از ام��ور مه��م اقتص��ادی به 
دس��ت افرادی سپرده شد که 
از تخص��ص کاف��ی برخوردار 
نبودن��د. در کنار این موضوع، 
اتفاق��ی ک��ه رخ داد انح��لال 
بودج��ه  و  برنام��ه  س��ازمان 
بود ک��ه تبدیل ب��ه مدیریت 
ای��ن  در  ش��د.  برنامه ری��زی 
سازمان اقتصاددان های بسیار 
زبده و نخبه ای بودند که طی 
پرورش  مختل��ف  نس��ل های 
یافت��ه بودند و با این کار همه 
آنها از بدنه برنامه ریزی کشور 

متفرق شدند. 
تق��وی در پاس��خ ب��ه ای��ن 
پرس��ش که معوق��ات بانکی تا 
کج��ا می توان��د به این ش��کل 
ادام��ه پیدا کن��د و تا کی نظام 
بانکی توان تحمل این معوقات 
را دارد، گف��ت: بان��ک مرکزی 
مراق��ب اس��ت ک��ه بانک های 
کش��ور ورشکست نش��وند و از 

این موضوع جلوگیری می کند. 
طبق قان��ون بانک ه��ا باید در 
ن��زد بان��ک مرک��زی س��پرده 
قانونی داش��ته باش��ند. یکی از 
علل مش��کلات بانک ها ش��اید 
این موضوع باش��د که توان آن 
را نداش��ته اند تا ذخیره قانونی 
را ن��زد بانک مرک��زی بگذارند. 
بانک مرکزی با افزایش معوقات 
بانکی و کاه��ش توان آن برای 
پرداخت تس��هیلات ن��رخ این 
ذخیره را کاه��ش داد و به این 
ترتیب شرایطی را به وجود آورد 
که س��رمایه در گردش بانک ها 

افزایش پیدا کند. 
وی افزود: با تورم 40درصدی 
قدرت س��پرده گذاری مردم در 
بانک ها کاهش یافته اس��ت. به 
دلی��ل اینکه با این ن��رخ تورم 
مردم به سختی قادرند مخارج 
تأمی��ن کنند  را  روزمره ش��ان 
سپرده گذاری ش��ان  ق��درت  و 
به شدت کاهش یافت. بنابراین 
می بینیم که یک��ی از قربانیان 
اصلی افزایش نرخ تورم بانک ها 
بوده ان��د.  تقوی تأکی��د کرد: 
اجرای برجام می تواند شرایط 
را به سمت بهبود حرکت دهد. 
30 میلی��ارد دلاری که از این 
طریق آزاد می ش��ود اگر وارد 
چرخه اقتصادی کش��ور شود 
دگرگون  را  می تواند ش��رایط 
کن��د و تولیدکنندگان را قادر 
خواه��د س��اخت تا ب��ا بهبود 
ش��رایط تولیدش��ان بتوانن��د 

بدهی های شان را بپردازند. 

با آزادسازی دارایی های ایران قدرت بازپرداخت تولیدکنندگان و دولت تقویت می شود

معوقات بانکی بر لبه سرازیری

اقتص��ادی  کارش��ناس  ی��ک 
گفت: علت ب��الا بودن نرخ بهره، 
بالا بودن س��ود س��پرده اس��ت 
و علت بالا بودن س��ود س��پرده 
نی��ز به این خاطر اس��ت که 10 
مؤسسه و بانک کوچک در حال 

ورشکستگی هستند. 
ادی��ب، عضو  محمد حس��ین 
هی��أت علمی دانش��کده اقتصاد 
دانشگاه اصفهان یکشنبه شب با 
حضور در ی��ک برنامه تلویزیونی 
اف��زود: حی��ات این موسس��ات 
و بانک ه��ای کوچک ت��ا 15ماه 
دیگ��ر دوام ندارد. البته اگر بانک 
مرک��زی از عملکرد بازار دس��ت 
بردارد و دخالت کند قضیه قابل 

مدیریت است. 
مؤسس��ه های  م��ورد  در  وی 
آنه��ا  از  و حمای��ت  غیر مج��از 
مجل��س  نماین��ده   90 گف��ت: 
نامه ای به بانک مرکزی نوشتند 
و ابراز کردند ک��ه اعلام نکنید 
ورشکست  اخیراً  که  مؤسسه ای 
ش��ده غیر مجاز اس��ت! به گفته 
مدیرعامل یک��ی از بانک ها، در 
وام های استمهالی یک قسط را 
می دهند و مابقی را نمی دهند. 
وام ه��ای اس��تمهالی را مصوبه 
مجلس ایجاد ک��رد. نمایندگان 
مصوبه ای  تصوی��ب  ب��ا  مجلس 
کش��ور  در  معوق��ات  مع��ادل 
معوقه درست کردند و مدام به 

بانک ه��ا حمل��ه می کنن��د. 
او تصری��ح ک��رد: این ه��ا ب��ا 
بالابردن سود سپرده می خواهند 
مش��کلات خود را به بعد منتقل 
کنند. مردم بدانند هر مؤسسه و 
بانکی که سود بیشتری می دهد 
آن مؤسس��ه ی��ا بان��ک یک گام 

فاصله  ورشکس��تگی  تا  بیش��تر 
ندارد. به گفت��ه مدیرعامل یکی 
از بانک های خصوصی، بانک های 
دیگ��ر مجبورند که ب��ا این 10 
بانک و مؤسس��ه مالی ورشکسته 
رقاب��ت کنن��د وگرن��ه پ��ول از 
بانک ه��ای دیگر به س��مت این 

بانک ها سرازیر می شود. 
وی ادام��ه داد: ب��ه عب��ارت 
دیگ��ر بانک ها در ح��ال حاضر 
برای غرق شدن در حال رقابت 
با یکدیگر هس��تند. اس��تراتژی 
بان��ک مرک��زی نیز این اس��ت 
ک��ه می گوید ما نبای��د دخالت 
کنیم و باید عملکرد بازار نشان 
دهد کدام یک س��ود بیش��تری 
ب��ازار هم یعنی  بدهد. عملکرد 

غرق ش��دن بانک ها. 
این اقتصاددان گفت: به گفته 
معاون نظارتی بانک مرکزی، آب 
از س��ر این 10 بانک و مؤسس��ه 
گذش��ته و هی��چ چی��زی برای 
آنه��ا مه��م نیس��ت. وگرن��ه در 

حال حاضر هیچ فعال اقتصادی 
نمی توان��د نرخ به��ره 20 تا 27 

درصدی را پرداخت کند. 
این کارش��ناس اقتصادی اظهار 
داشت: سود سپرده ای که بانک ها 
در حال حاض��ر در حال پرداخت 
آن هستند در اقتصاد قابل توجیه 
نیس��ت. به گفت��ه مع��اون بانک 
مرکزی، 50 درصد وام های بانکی 
به شرکت های بزرگ داده شده و 
این وام ه��ا را پس نمی دهند. این 
شرکت ها اگر بخواهند وام خود را 
پس دهند، از یک بانک دیگر وام 
می گیرن��د و به بانک دیگری پس 
می دهن��د. اگر ب��ه وام هایی که از 
بانک ها گرفته ش��ده، شرکت های 
دولتی را نیز اضافه کنیم، بیش��تر 
این وام ها به 2000 ش��رکت داده 

شده است. 
حمای��ت  م��ورد  در  وی 
نمایندگان مجلس از موسس��ات 
مالی غیرمجاز گفت: 90 نماینده 
مجلس نام��ه ای به بانک مرکزی 

نوش��تند و ابراز کردند که اعلام 
اخیراً  ک��ه  نکنی��د مؤسس��ه ای 

ورشکست شده غیر مجاز است. 
ادیب همچنی��ن با بیان اینکه 
مشکل، صنایع کوچک ما نیست 
افزود: مش��کل 2000 ش��رکت 
دولت��ی اس��ت که از 10 س��ال 
پیش به این س��و به م��رور باید 
ورشکس��ته می شدند و با گرفتن 
وام ادام��ه فعالی��ت داده ان��د. تا 
الان دو عام��ل باعث ش��ده بود 
زیان ده  این گونه شرکت های  که 
سرپا باش��ند، ولی تا سال آینده 
ای��ن ش��رکت ها اگر اس��تراتژی 
خود را تغیی��ر ندهند دیگر قادر 
به ادام��ه حیات نخواهن��د بود. 
ای��ن دو عام��ل نیز ای��ن بود که 
اولا در کش��ور ت��ورم ب��ود و ما 
تا س��ال 1391 دومین کش��ور 
دارای بالاتری��ن ن��رخ ت��ورم در 
جهان بودیم بنابراین 80 درصد 
س��ودی که این شرکت ها کسب 

می کردند ناشی از تورم بود. 

او خاطرنش��ان ک��رد: آق��ای 
س��یف در یک جلسه خصوصی 
با مس��ئولان اع��لام کردند که 
چه��ار م��اه اس��ت در کش��ور 
ت��ورم منفی ش��ده و ما جرات 
نمی کنی��م آن را اع��لام کنیم، 
به خاطر اینک��ه تولیدکنندگان 
مگر ممکن  اعتراض می کنن��د. 
اس��ت که نرخ بهره 27 درصد 
باش��د و نرخ تورم منفی باشد؟ 
در همه ج��ای دنیا ن��رخ بهره 
و س��ود س��پرده 2 تا 3 درصد 

بیشتر از تورم است. 
این اقتصاددان همچنین تأکید 
کرد: علت دوم نیز این اس��ت که 
ما روزانه 400 هزار بشکه انرژی 
به داخل اقتص��اد وارد می کنیم. 
قبل از س��قوط قیمت ها، قیمت 
هر بشکه 110 دلار بود و معدل 
قیمتی که انرژی در داخل کشور 
ف��روش می رف��ت 10 دلار بود. 
یعن��ی بابت هر بش��که ما 100 

دلار به اقتصاد ضرر می زنیم. 
س��الانه  م��ا  داد:  ادام��ه  وی 
140 میلی��ارد دلار ب��ه اقتصاد 
ان��رژی می دادی��م و پ��ول آن را 
نمی گرفتی��م. ام��روز نفت اوپک 
بش��که ای 23 دلار اس��ت؛ یعنی 
و  می دهی��م  را  آن  دلار   10
اینک��ه  نمی گیری��م.  را  13دلار 
100دلار نمی گرفتی��م و ح��الا 
13دلار نمی گیری��م، مهم تری��ن 
عامل��ی بود که به صورت س��ود 
ش��رکت ها  مال��ی  ص��ورت  در 
شناسایی شد، چون یارانه انرژی 
از بش��که ای 100 دلار ب��ه 13 
دلار رس��یده و تورم هم نیست. 
این سیس��تم به بن بست رسیده 
و مسئول آن بانک مرکزی است. 

یک تحلیلگر اقتصادی پیش بینی کرد 
10 بانک و مؤسسه مالی در آستانه ورشکستگی 

سه‌شنبه
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خبرنــامه

برقراری سوئیفت 
تا یکشنبه هفته آینده

رئیس کل بانک مرکزی گفت: سوئیفت بانک های 
تحریمی تا یکشنبه هفته آینده برقرار می شود. 

به گ��زارش مه��ر، ولی الله س��یف پی��ش از ترک 
تهران به مقصد ایتالیا گفت: س��وئیفت در کشور ما 
به طور کامل قطع نش��ده بود و فقط شامل بانک های 
تحریمی ب��ود که آن هم حداکثر تا یکش��نبه هفته 

آینده برقرار می شود. 
س��یف پیش از ترک تهران به مقصد ایتالیا افزود: 
بحث های فنی برقراری سوئیفت باقی مانده است که 

تا یکشنبه هفته آینده حل و فصل خواهد شد. 

پورابراهیمی: 
 تصمیم شورای پول و اعتبار 
ربطی به موسسه ثامن ندارد

عضو ش��ورای پ��ول و اعتب��ار گف��ت: در آخرین 
جلس��ه ش��ورای پول و اعتبار موضوع بحث تس��ویه 
سپرده گذاران مؤسس��ه ثامن الحجج براساس برنامه 

زمان بندی در دستور کار قرار گرفت. 
به گزارش اخبار بانک به نقل از واحد مرکزی خبر، 
دکت��ر محمدرضا پورابراهیم��ی در جمع خبرنگاران 
ضمن تشریح اینکه مقرر شد از اواسط بهمن ماه این 
تس��ویه صورت گیرد، افزود: در دوره اول این تسویه 
برای مبالغ اندک سقف های 3، 5 و 10میلیون تومان 
خواهد بود که این تس��ویه از طریق بانک پارس��یان 

انجام خواهد شد. 
وی اضاف��ه کرد: س��پرده های با مبال��غ بالاتر در 
مراحل بعدی تس��ویه خواهند شد تا تعیین تکلیف 

نهایی برای این مؤسسه صورت بگیرد. 
ای��ن نماینده مجل��س در ادامه تأکی��د کرد: این 
تصمیم برای مؤسس��ه ثامن الحجج است و ارتباطی 

با مؤسسه ثامن و موسساتی مشابه ندارد. 
اف��رادی ک��ه  پورابراهیم��ی خاطرنش��ان ک��رد: 
می خواهند بدانند آخرین وضعیت موسسات در چه 
وضعیتی اس��ت و آیا دارای مجوز هس��تند یا خیر؟ 
می توانن��د در س��امانه بانک مرک��زی مراجعه کرده 
و ضم��ن مش��اهده لیس��ت موسس��ات و بانک ها از 
آخرین اخبار در این حوزه و تصمیمات گرفته ش��ده 
مطلع شوند تا این اش��کالات تشابه اسمی هم برای 

هموطنان اتفاق نیفتد. 

واکنش رسمی به شایعه فروش 
سهام بانک خاورمیانه به خارجی ها

 مدیرعامل بانک خاورمیانه به شایعه فروش سهام 
به خارجی ها واکنش نشان داد و اعلام کرد: تاکنون 

هیچ توافقی در این مورد صورت نگرفته است. 
به گزارش اخبار بانک، در پی رش��د 13 درصدی 
قیمت سهام بانک خاورمیانه در سه روز کاری اخیر، 
مدیرعام��ل این بانک 400 میلیارد تومانی حاضر در 
بورس با ارس��ال نامه ای به سازمان بورس به شایعه 

فروش سهام به خارجی ها واکنش نشان داد. 
پرویز عقیلی کرمانی رس��ماً اعلام کرده اس��ت: با 
توجه به انتش��ار ش��ایعاتی در بازار سرمایه پیرامون 
واگذاری سهام این بانک به سرمایه گذاران خارجی، 
تاکنون هیچ گونه توافقنامه در مورد واگذاری سهام 
به س��رمایه گذاران خارجی صورت نپذیرفته است و 
در صورت وق��وع چنین روی��دادی مراتب از طریق 
س��امانه کدال و س��ایت بانک به اطلاع س��هامداران 

خواهد رسید. 
 

تورم به 13.2 درصد رسید
بانک مرکزی با اختلاف ی��ک درصدی از مرکز آمار 
اع��لام کرد که تورم در دی ماه به 13.2 درصد کاهش 
یافته اس��ت. به گزارش ایس��نا، شاخص بهای کالاها و 
خدمات مصرفی در مناطق شهری کشور در ماه گذشته 
به 232.6 رسیده که نشان می دهد تورم ماهانه دی ماه 
در 0.4 درصد ثبت شده است. تورم دی ماه در مقایسه 

با تورم 1.3 درصدی آذرماه افزایش دارد. 
بنابر آمارهای منتش��ره بانک مرکزی، تورم 12ماه 
منته��ی ب��ه دی م��اه در 13.2 درص��د ثبت ش��ده 
ک��ه بیانگر کاه��ش 0.5 درصدی در قی��اس با تورم 

12ماهه منتهی به آذرماه است. 
همچنین تورم نقطه به نقطه )تغییرات ش��اخص در 
دی ماه نس��بت به ماه مشابه سال گذشته( 9.6 درصد 
گزارش ش��ده که نش��ان می دهد این شاخص حدود 

0.2درصد نسبت به آذرماه افزایش یافته است. 
مرکز آم��ار نیز در روزهای اخیر گ��زارش خود از 
تغییرات ش��اخص بهای کالا و خدم��ات در دی ماه 
را منتش��ر و اعلام کرد که ت��ورم ماهانه 0.3 درصد، 
تورم 12 ماه��ه 12.2 درصد و همچنین تورم نقطه 

به نقطه 9.4 درصد شده است. 

سوییس پول های مسدود شده 
ایران را آزاد کرد

در پی اجرای برنامه جامع اقدام مشترک )برجام( 
و لغو تحریم های ایران، سوییس پول های ایران را که 
در بانک های این کشور مسدود شده بود، آزاد کرد. 
ب��ه گزارش پای��گاه اینترنتی س��وییس اینفو، 12 
میلی��ون فران��ک س��وییس  )11.8 میلی��ون دلار( 
پ��ول ایران بین س��ال 2007 تا 2012 در راس��تای 
تحریم ه��ای ایران در بانک های س��وییس مس��دود 
شده بود. س��خنگوی وزارت امور اقتصادی سوییس 
روز یکش��نبه آزاد ش��دن این پول ها را تأیید کرد و 
گف��ت: این پول ها هم متعلق به افراد و ش��رکت ها و 
هم موسس��ات دولتی اس��ت و تاکنون کسی مدعی 

مالکیت حدود 10 هزار فرانک آن نشده است. 
طبق برآورد ایران، این کش��ور در حال حاضر حدود 
32 میلیارد فرانک سوییس در اختیار دارد که قبلا در 

بانک های مختلف در سراسر دنیا مسدود شده بود. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، توافقنام��ه هس��ته ای و 
لغ��و تحریم های ای��ران، فرصت ه��ای جدید تجاری 
بین المللی را به روی این کش��ور گش��ود و بسیاری 
از ش��رکت های سوییس��ی امید دارند که این امر به 

بازاریابی های جدید منتهی شود. 

نرخنــامه
دلار3.652 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را 3.652 
تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح جدید را 

943.000 تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 3.985 توم��ان و هر پوند نیز 
5230 توم��ان قیمت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
472.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 257.000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 171.000 تومان 
خریدوفروش ش��د و هر گرم ط��لای 18 عیار95620 
توم��ان قیمت خ��ورد. هر اونس طلا ه��م در بازار های 

جهانی 11.05.20 دلار بود. 

بانک سامان حامی ویژه اجلاس 
بین المللی هوانوردی ایران 2016

اج��لاس بین المللی هوانوردی ایران 2016 با حضور 
پیمان��کاران و ش��رکت های خارجی فع��ال در صنعت 
حمل و نقل هوایی با حمایت ویژه بانک س��امان برگزار 
 شد. به گزارش اداره روابط عمومی بانک سامان، بیش 
از 160 مدیر ارشد از برترین و بزرگ ترین شرکت های 
تولیدکنن��ده و اجاره دهنده هواپیم��ا، تولیدکنندگان 
صنعت هواپیمایی و همچنین فرودگاهی از 35 کشور 
جه��ان برای حضور در این اجلاس که روزهای چهارم 
و پنجم بهمن ماه در هتل پارسیان آزادی برگزار شد، 
به تهران آمده اند. این گزارش حاکی اس��ت، مشکلات 
مربوط ب��ه تأمین مالی خرید هواپیم��ا و قطعات آن، 
از جمله مش��کلات پیش روی روند بازسازی و نوسازی 
ناوگان حمل ونقل هوایی کش��ورمان اس��ت که در این 
اجلاس تلاش می ش��ود با مذاکرات بین ش��رکت های 
داخل��ی و خارجی بر مبنای تج��ارب بین المللی بانک 

سامان راهکاری برای آن پیدا شود. 
ش��ایان ذکر اس��ت، بانک س��امان با هدف توس��عه 
خدمات ارزی خود، همگام با حمایت از ش��رکت های 
ایرانی ب��رای توس��عه تج��ارت بین الملل��ی، خدمات 
و  مال��ی  اقتص��ادی-  رش��ته های  در  را  مش��اوره ای 
حقوق��ی در اختیار ش��رکت های خارجی علاقه مند به 

سرمایه گذاری در ایران قرار می دهد. 

 پرداخت سود سهامداران
 شرکت پتروشیمی پردیس

در شعب بانک صادرات ایران
سود سهامداران شرکت پتروشیمی پردیس از طریق 
شعب بانک صادرات ایران پرداخت می شود. به گزارش 
رواب��ط عمومی بانک صادرات ایران، براس��اس قرارداد 
منعقده بین این بانک و ش��رکت پتروشیمی پردیس، 
سود سهام از طریق کلیه شعب بانک صادرات ایران از 
روز یکش��نبه چهارم دی ماه شروع شده است. در این 
رابطه س��هامداران حقیقی ش��رکت یادشده می توانند 
با ارائ��ه مدارک هویتی نظیر کارت ملی، شناس��نامه، 
برگه س��هام مربوطه به شعب این بانک مراجعه و سود 
س��هام خود را دریافت کنند یا به س��ایر حس��اب های 
خود انتقال دهند.  ش��ایان ذکر اس��ت پرداخت سود 
طرح مذکور نه تنها توس��ط بانک صادرات ایران انجام 
پذیرفت��ه بلک��ه س��هامداران می توانند برای کس��ب 
اطلاعات بیش��تر و رفع مش��کلات احتمالی با شرکت 

پتروشیمی پردیس تماس بگیرند. 

بانک نامه

تلفن‌مستقیم:‌86073274شماره‌429 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

3.652 دلار آمریکا

3.985 یورو اروپا

5230 پوند انگلیس

1002 درهم امارات

1.235 لیر ترکیه

563  یوان چین

31ین ژاپن

2.618دلار کانادا

3.615 فرانک سوییس

11.900 دینار کویت

960 ریال عربستان

293دینار عراق

56روپیه هند

865  رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

1105.20 اونس طلا

414.600مثقال طلا

95.620هر گرم طلای 18 عیار

941.000 سکه بهار آزادی

943.000سکه طرح جدید

472.000نیم سکه

257.000ربع سکه

171.000 سکه گرمی نسیم نجفی
nasim64najafi@gmail.com
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مخالفت مجلس با ایجاد مناطق 
آزاد تجاری جدید

نمایندگان مجلس در جلس��ه دیروز خود با لایحه 
ایج��اد مناطق آزاد تج��اری- صنعتی و مناطق ویژه 

اقتصادی جدید مخالفت کردند. 
به گزارش ایس��نا، در این لایحه که از سوی دولت 
ارائه ش��ده بود قرار بود مناطق آزاد جاسک، بوشهر، 
مهران،  اردبیل، اینچه برون، بانه، مریوان و سیس��تان 
ایجاد شود اما نمایندگان با 98 رأی موافق، 79 رأی 
مخال��ف و 25 رأی ممتن��ع از مجموع 221 نماینده 
حاضر در جلس��ه با ایجاد ای��ن مناطق آزاد مخالفت 

کردند. 
محمدرض��ا باهنر که ریاس��ت جلس��ه را بر عهده 
داش��ت پس از رأی گیری و مخالفت نمایندگان ابراز 
امیدواری کرد مجلس بتواند پس از بررسی دو لایحه 

برنامه و بودجه به این لایحه رسیدگی کند. 

لرد لامونت: بازار ایران بزرگ ترین 
بازار نوظهور از زمان فروپاشی 

شوروی است
لرد   نورمن لامونت،   رئیس اتاق بازرگانی انگلیس و 
ایران با اشاره به فرصت های   بسیار بزرگ ایجاد شده 
 برای همکاری اقتصادی با ایران بعد از لغو تحریم ها، 
گفت: ب��ازار ایران بزرگ ترین ب��ازار نوظهور از زمان 
فروپاشی شوروی در 25 سال پیش به شمار می آید. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، لامون��ت وزیر پیش��ین دارایی 
انگلیس ک��ه اخیراً نی��ز به عنوان فرس��تاده تجاری 
انگلیس به ایران از س��وی دیوی��د کامرون منصوب 
ش��ده اس��ت در گفت وگویی با روزنامه ایندیپندنت 
که روز دوش��نبه منتشر ش��د، گفت: لغو تحریم های 
تج��اری علیه ایران فرصت بس��یار بزرگ��ی را برای 

همکاری اقتصادی با ایران فراهم کرده است. 
رئیس ات��اق بازرگانی انگلیس و ایران گفت: ایران 
چهارمین ذخای��ر نفت و دومین ذخای��ر بزرگ گاز 
جهان را داراس��ت و این دو، ای��ران را در زمره یکی 
از کشورهای سرشار از انرژی جهان قرار داده ضمن 
اینکه برخ��اف دیگر کش��ورهای تولیدکننده نفت، 
اقتصاد ای��ران دارای ابعاد و جنبه ه��ای دیگری نیز 
است. لامونت با اشاره به ظرفیت های بالای ایران در 
تولید مس، روی و آلومینیوم اضافه کرد: ایران دارای 
صنعت خودرو س��ازی است که این صنعت تمایل به 

همکاری با شرکت های خارجی دارد. 
وی در همی��ن حال گفت: تجارت انگلیس با ایران 
مایل ه��ا از کش��ورهای دیگر عقب تر اس��ت. میزان 
تجارت انگلیس با ایران یک بیس��تم تجارت آلمان با 
این کشور و حتی پایین تر از آمریکا است که تجارت 
با ای��ران را به لحاظ نظری غیرقانونی کرده اس��ت، 
ام��ا در آنجا فرصت فوق العاده ای وجود دارد که باید 
اس��تفاده کرد. لرد لامونت همچنین در مورد کسب 
سود توسط ش��رکت های انگلیسی در ایران با توجه 
به لغو تحریم های این کشور و فرصت های زیاد ایجاد 

شده ابراز امیدواری کرده است. 
به نوشته ایندیپندنت، لامونت یکی از 12 نماینده 
تجاری انگلیس اس��ت که توس��ط دیوی��د کامرون 
نخس��ت وزیر این کش��ور با هدف افزای��ش صادرات 
انگلیس تا سال 2020 میادی منصوب شده است. 
ل��رد لامون��ت در ای��ن گفت وگو همچنی��ن با رد 
ادعاهای مطرح ش��ده در مورد نقش منفی ایران در 
معادلات منطقه ای گفت: من این روایت غرب درباره 
ایران را قب��ول ندارم. آنها درب��اره مداخله ایران در 
دیگر کش��ورها صحبت می کنند اما وقتی عربستان 
س��عودی در یمن دخالت می کند ی��ا زمانی که برای 
شورش��یان س��وری کمک های مالی می فرستد آنها 

درباره مداخات ریاض چیزی نمی گویند. 
ل��رد لامونت گفت:  »  این تقصیر ایران نیس��ت که 
نفوذش در عراق زیاد ش��ده اس��ت؛ نف��وذ ایران در 
منطقه به خاطر اقدامات غربی ها زیاد ش��ده اس��ت. 

این ایران نبود که صدام را ساقط کرد.«
وی اف��زود: ما می دانیم که آمری��کا به دلیل نتایج 
اتفاقات صورت گرفته در 11 س��پتامبر سال 2001 
میادی خیلی نگران امنیت این کشور است، اما یک 
ده��ه قبل از آن ایران به جن��گ با عراق خاتمه داد. 
سیاس��ت ایران تاش برای کس��ب اطمینان از این 
مسئله است که این اتفاق  )جنگ( دوباره رخ ندهد. 
لامونت همچنین با اش��اره به برخی نگرانی ها در 
مورد توافق هس��ته ای ایران در غ��رب گفت: اگر هر 
یک از پنج قدرتی که توافق 1+5 را امضا کردند فکر 
کنند که ایران از توافق هس��ته ای تخطی کرده است 
آنها می توانند تحریم ها را مج��ددا برقرار کنند. این 
توافق از سوی بخش وسیعی از جامعه ایران ازجمله  
حض��رت آیت الله خامنه ای رهبر معظ��م ایران مورد 
حمایت قرارگرفته اس��ت و این نش��انگر یک ائتاف 

وسیع در مورد  اجرای آن است. 
لرد   نورمن لامون��ت، رئیس اتاق بازرگانی انگلیس 
و ای��ران و عضو مجلس اعیان اخیراً نیز در گفت وگو 
ب��ا ایرنا ضم��ن تبریک و اب��راز قدردان��ی از تاش 
بی وقفه محمد جواد ظریف، وزیر خارجه کش��ورمان 
در حصول توافق هس��ته ای و اج��رای برجام تصریح 
کرد: ش��رکت های انگلیسی مشتاقانه منتظر ورود به 
بازارهای ایران هس��تند. این سیاستمدار انگلیسی با  
برد-برد خواندن توافق هس��ته ای، تصریح کرد: این 
توافق س��رآغاز روابط بهتر میان جمهوری اس��امی 
ایران و انگلیس خواهد بود. نورمن لامونت    همچنین 
گفت: توافق هسته ای حاصل شده میان ایران و گروه 

1+5،   اتفاقی در ابعاد تاریخی  است.

فیبر نوری سال 95 
به منزل شهروندان می رسد

وزی��ر ارتباط��ات و فناوری اطاع��ات گفت: فیبر 
ن��وری با همکاری ش��رکت های داخلی و خارجی از 

سال 95 به منازل شهروندان می رسد.
محم��ود واعظ��ی در گفت وگو ب��ا ایرنا اف��زود: با 
هم��کاری ش��رکت های داخل��ی و خارج��ی، پروژه 
جایگزین شدن فیبر نوری به جای شبکه سیم مسی 
برای انتقال داده به در منازل ش��هروندان ایرانی در 

سال 95 اجرا می شود. 
به گفت��ه واعظ��ی، وزارت ارتباطات ت��اش دارد با 
هدف افزایش س��رعت و کیفیت انتقال اطاعات بین 
ش��هروندان، شبکه فیبر نوری را جایگزین شبکه سیم 
مسی فعلی کند تا مردم بتوانند همگام با پیشرفت های 
جهانی از تکنولوژی های تازه تری اس��تفاده کنند. وی 
گفت: پروژه اف تی تی ایکس  )FTTX - رساندن فیبر 
نوری به در منازل و محل کار مردم( کار بسیار بزرگی 
که مقرر اس��ت در دولت تدبیر و امید اجرایی ش��ود و 

مردم از مزایای آن بهره مند شوند. 
واعظی ب��ه انجام مذاک��ره با ش��رکت های بزرگ 
برای ورود و س��رمایه گذاری در این پروژه اش��اره و 
خاطرنش��ان کرد: این پ��روژه، ارزش افزوده بس��یار 
بالایی دارد که ش��رکت ها می توانن��د با ورود به آن، 

از این ارزش افزوده استفاده کنند. 
وزی��ر ارتباطات با بیان اینکه یکی از ش��رکت های 
داخل��ی برای ورود ب��ه این پروژه اع��ام آمادگی و 
وزارت ارتباط��ات نیز از آن اس��تقبال کرده اس��ت، 
اف��زود: این ش��رکت به دنبال اس��تفاده از ش��رکای 
خارجی است که دراین باره مذاکره هایی را نیز آغاز 
کرده و تاش می کند از ابتدای س��ال آینده عملیات 

اجرایی کار را آغاز کند. 
اجرایی شدن برجام؛ فرصت توسعه همکاری های 

خارجی بخش ارتباطات و فناوری اطلاعات
وی به اجرایی شدن برجام اشاره کرد و آن را عاملی 
در ایج��اد فضایی ت��ازه در گس��ترش همکاری های 
ایران با س��ایر کشورها در بخش ارتباطات و فناوری 

اطاعات دانست. 
ب��ه گفت��ه واعظ��ی، فض��ای ت��ازه، همکاری های 
بین المللی و همکاری با ش��رکت های مطرح جهانی 
را برای بخ��ش ارتباطات و فناوری اطاعات ایران و 

شرکت های داخلی رقم خواهد زد. 
وزی��ر ارتباطات به تش��کیل کمیت��ه ای تخصصی 
درباره بررس��ی ش��رایط ت��ازه در وزارت ارتباطات و 
فناوری اطاعات اش��اره و خاطرنش��ان کرد: انتقال 
تکنولوژی، جذب س��رمایه خارجی و ایجاد بازارهای 
بین المللی برای ش��رکت های معتب��ر داخلی در این 
کمیته مورد بررس��ی قرار گرفته و برنامه ریزی برای 
آن انجام ش��ده است. فیبر نوری یکی از محیط های 
انتقال داده با س��رعت بالاس��ت که امروزه از آن در 
م��وارد متفاوتی مانند ش��بکه های تلفن ش��هری و 
بین شهری، ش��بکه های رایانه ای و اینترنت استفاده 
می ش��ود. فیبرنوری رش��ته ای از تارهای شیش��ه ای 
اس��ت که هر ی��ک از تاره��ا ضخامتی مع��ادل تار 
موی انس��ان دارن��د و از آن برای انتقال اطاعات در 

مسافت های طولانی استفاده می شود. 

ترکان: 
کمتر از 10 درصد کل واردات مناطق 

آزاد کالای همراه مسافر است
دبیر ش��ورای عالی هماهنگ��ی مناطق آزاد و ویژه 
اقتصادی گفت: در س��ال گذش��ته فقط کمتر از 10 
درصد کل واردات از مناطق آزاد کالای همراه مسافر 
ب��ود. به گ��زارش ایرنا، اکبر ترکان در جلس��ه علنی 
دیروز مجل��س به عنوان نماینده دول��ت در موافقت 
ب��ا لایح��ه ایجاد مناط��ق آزاد تج��اری - صنعتی و 
مناط��ق ویژه اقتص��ادی جدید اف��زود: تمام مناطق 
پیشنهادش��ده جدید در این لایحه در مناطق مرزی 
واقع ش��ده و نگاه دولت این اس��ت ک��ه این مناطق 

قطب تجاری با همسایگان باشد. 
مانن��د  محصولات��ی  ص��ادرات  داد:  ادام��ه  وی 
پتروش��یمی یا دیگر فرآورده های نفتی بازار جهانی 
دارد، ول��ی مصنوعات دس��تی در بازار کش��ورهای 

همسایه به فروش می رسد. 
وی با برش��ماری ویژگی های مناط��ق آزاد جدید 
پیشنهادشده در لایحه دولت به مجلس خاطرنشان 
ک��رد: مهران منطقه ای برای تجارت و تعامل با عراق 
مرک��زی، مریوان جهت تجارت با اقلیم کردس��تان، 
ماک��و برای ارتب��اط با ترکیه، اردبیل ب��ا آذربایجان، 
انزل��ی با حوزه خ��زر، اینچه برون با ترکمنس��تان و 
قزاقستان، چابهار با سواحل جنوبی، سیستان جهت 
تعامل با افغانس��تان، جاس��ک به عن��وان پایانه دوم 
صادرات نفت خام و نقش��ی بس��یار مهم در توسعه 
سواحل مکران و بوشهر به عنوان یکی از ظرفیت های 
ب��زرگ تج��اری میان ایران با کش��ورهای حاش��یه 

جنوبی خلیج فارس در نظر گرفته شده اند. 

منطقه آزاد

بازرگانی

ارتباطات

واردات

رئیس جمهور  گذش��ته  روز 
در رم ب��ه هی��ات 100 نف��ره 
ای��ران  تج��اری  اقتص��ادی- 
ب��ه  ک��ه  س��فری  پیوس��ت؛ 
دعوت رس��می »متئو رنتزی «  
 نخس��ت وزیر ایتالیا انجام شد. 
حس��ن روحان��ی ب��ر اس��اس 
وع��ده اش فع��الان اقتص��ادی 
کش��ور را با خود همراه کرد تا 
شاید به سهم بخش غیردولتی 
در اقتصاد ای��ران تکانی بدهد. 
این نخستین س��فر روحانی و 
شش وزیرش هیأت اقتصادی- 
تج��اری ایران به یک کش��ور 
اروپایی اس��ت. نخستین سفر 
در کش��وری کلی��د می خورد 
ک��ه پیش��ینه همکاری ه��ای 
قاب��ل  تج��اری  و  اقتص��ادی 
توجهی با کش��ورمان داشته و 
این همکاری ها در س��ال های 
اخیر هم از س��ر گرفته ش��ده 
اس��ت. به گفته نای��ب رئیس 
اتاق مش��ترک ایران و ایتالیا، 
معدن��ی،  صنای��ع  خ��ودرو، 
صنای��ع متوس��ط و کوچ��ک، 
نس��اجی،  و  صنای��ع غذای��ی 
ماشین آلات و تکنولوژی محور 
غیردولتی  بخ��ش  مذاک��رات 
ایتالیایی ه��ا خواهد  ب��ا  ایران 
رئیس زاده  محمدمه��دی  بود. 
همراه��ی رئی��س کل بان��ک 
مرکزی را در این سفر بهترین 
اق��دام می دان��د. به گفت��ه او، 
این مقام قرار اس��ت اجاسی 
با بانک مرک��زی ایتالیا و پس 
از آن با پن��ج بانک بزرگ این 
باشد. رئیس زاده  کشور داشته 
مهم تری��ن  را  اج��اس  ای��ن 
بخش این س��فر و گشایش��ی 
می��ان بانک ها تعبی��ر کرده و 
ب��ه »فرصت ام��روز« می گوید: 
بانک های دو کشور قبا روابط 
داش��تند  خوب��ی  کارگ��زاری 
و ب��ا توافق��ی ک��ه با ش��رکت 
بیمه س��اچه ایتالیا در س��فر 
آنه��ا به ای��ران انجام ش��د، به 
نظر می رس��د خواه��ان ادامه 
خوبی ش��ان  همکاری ه��ای 
هس��تند. نای��ب رئی��س اتاق 
مش��ترک ایران و ایتالیا روابط 
دو  می��ان  اقتصادی  گذش��ته 
کشور را پشتوانه ای برای روابط 
جدی��د دانس��ته و می گوی��د: 
ایتالیایی ها در  عمده همکاری 
گذشته در بخش ماشین آلات 
و کالاه��ای س��رمایه ای ب��ود 
و م��ا ه��م در زمین��ه صنایع 
کوچک و متوس��ط ب��ه ایتالیا 
صادرات داش��تیم. شرکت های 
ایتالیایی ت��ا پیش از تحریم ها 
در حوزه ه��ای نفت��ی، صنایع 
نس��اجی، چرم و م��واد غذایی 
در ایران فعالیت داشتند و پس 
از آن کش��ور را ترک کردند و 
ام��روز خواه��ان بازگش��ت به 
هستند  گذشته  همکاری های 
ب��ا این تف��اوت ک��ه تحریم ها 
ش��رایط کار در ایران را تغییر 
در  رئی��س زاده  اس��ت.  داده 

این باره می گوید: با ش��رایطی 
ک��ه تحریم ها به م��ا تحمیل 
کرد، توان تولی��د ما بالا رفت 
بنابرای��ن، توان مش��ترک آنها 
برای فروش کالا پایین می آید 
ولی در طراحی و مهندس��ی و 
تکنول��وژی نو آنه��ا می توانند 
همکاری ه��ای خوب��ی ب��ا ما 

داشته باشند. 

جذب سرمایه گذار خارجی 
در دو مرحله

به گفته این فعال اقتصادی، 
ب��ه دلیل محدودیت مالی این 
همکاری به صورت مش��ارکت 
و جلب سرمایه گذاری خارجی 
ام��ا در چن��د مرحل��ه انجام 
خواهد بود. رئیس زاده توضیح 
می دهد: در ف��از یک اعتبار و 
فاینان��س را خودش��ان انجام 
می دهند. ب��ا انج��ام این کار 
طبیعتا تولیدات ما می تواند به 
بازارهای خوبی راه پیدا کند، 
چ��را که آنه��ا بازارهای ثالثی 
دارند و بازاریابی را خودش��ان 
می تواند  ک��ه  می دهند  انجام 
ب��رای ف��روش و بازپرداخ��ت 
اقس��اط فاینانس به ما کمک 
کند. در بخش فاینانس در فاز 
اول بهتر اس��ت این طور پیش 
برود و بعد به س��رمایه گذاری 
مش��ترک بیانجام��د. به گفته 
وی، ایتالی��ا و آلمان همیش��ه 
در صدر شرکای ایران بوده اند 
و امروز ه��م در همان جایگاه 

قرار خواهند گرفت. 
ب��ه گفته رئی��س راده، نایب 
رئیس اتاق مش��ترک ایران و 
ایتالیا، در فرانسه هم مذاکرات 
همی��ن  در  همکاری ه��ا  و 
حوزه ها تعریف شده است اما 
در این کشور صنایع خودرو و 
هوایی غالب است در صورتی 
که در ایتالیا صنایع متوس��ط 
و کوچ��ک مح��ور همکاری ها 

خواهد بود. 
پیش از ای��ن روبرتو تالیالنیا، 
س��ردبیر ش��بکه ی��ک رادی��و 
دولتی ایتالی��ا RAI Una که 
ب��رای تحقی��ق در زمینه اثرات 
برداشته شدن تحریم ها و نقش 

ای��ران در آین��ده خاورمیانه به 
ای��ران آمده بود در گفت وگویی 
ب��ا »فرصت ام��روز« گفته بود، 
رواب��ط طولانی م��دت ای��ران و 
ایتالیا برگ برنده کش��ورش در 
رقاب��ت ماراتن س��رمایه گذاری 
کش��ورهای اروپای��ی در ایران 
اس��ت. این رس��انه پرسابقه که 
س��فر هی��أت تج��اری بزرگ 
ایتالیایی ش��امل 140 شرکت 
را به ایران در تاریخ کش��ورش 
بی س��ابقه عن��وان ک��رده بود، 
سرمایه گذاری در حوزه صنایع 
کوچک و متوس��ط را محور کار 
مش��ترک با ایران مناسب ترین 
زمین��ه برای هم��کاری بین دو 
کشور دانس��ت. روبرتو تالیالنیا 
همچنین گفته بود، ایتالیا برای 
س��رمایه گذاری در ایران بسیار 
جدی است. به خصوص صنایع 
کوچک ایتالی��ا به ب��ازار ایران 
نی��از دارند، چون با مش��کات 
و مس��ائل پیچیده ای دس��ت و 
پنجه نرم می کنند. شرکت ها و 
صنایع کوچک ایتالیا برایش��ان 
بسیار به صرفه است که در ایران 
سرمایه گذاری کنند و از طرفی 
دیگر صنای��ع کوچک ایران هم 
بس��یار نیازمند ای��ن همکاری 
هس��تند. ب��ه گفته ای��ن فعال 
رسانه ای، صنایع کوچک ایتالیا 
به دلیل مشکاتی که در اقتصاد 
اروپ��ا وج��ود دارد، نمی توانند 
خ��وب کار کنن��د. برخ��ی هم 
زمین خوردند و تعطیل شدند، 
برای ش��ان به صرفه است که در 
ایران سرمایه گذاری کنند. ایتالیا 
از جمل��ه کش��ورهای اروپایی 
اس��ت ک��ه صنای��ع کوچکش 
بس��یار آس��یب دی��د و در این 
مقطع هم دولت ایتالیا نتوانسته 
کاری برای آنها بکند و آنها بازار 
ایران را برای احیای خود بسیار 

مناسب می بینند. 
به گزارش »فرصت امروز« و 
براساس آمارهای منتشر شده، 
س��طح روابط تجاری میان دو 
کش��ور ایتالیا و ایران تا پیش 
از تحریم ها به 7 میلیارد دلار 
رسید و در سال های بعد سیر 
نزولی داشته است. اما به گفته 

مش��ترک  اتاق  رئی��س  نایب 
ایران و ایتالیا، سطح روابط دو 
کش��ور در دو سال اخیر رشد 
می دهد. ص��ادرات  نش��ان  را 
ای��ران به ایتالیا در س��ال 92 
دویس��ت میلی��ون دلار بوده 
که در س��ال گذشته به بیش 
از 600 میلی��ون دلار افزایش 
یافته است. واردات این کشور 
در این سال ها به ترتیب 800 
میلی��ون دلار و در س��ال 93 
به بیش از ی��ک میلیارد دلار 

افزایش یافته است. 

پیشینه روابط 
اقتصادی - تجاری دو کشور

نش��ان  آماره��ای گم��رک 
می دهد که در 9 ماهه س��ال 
ج��اری مع��ادل 594 میلیون 
دلار کالا از ای��ران ب��ه ایتالیا 
صادر شده است. ایتالیا نیز در 
این 9 م��اه 951 میلیون دلار 
کالا به ایران صادر کرده است. 
بر اس��اس گزارش منتش��ر 
ش��ده در اتاق ای��ران، رئیس 
معادن  بازرگانی، صنایع،  اتاق 
و کش��اورزی ایران که همراه 
ایتالیا  راه��ی  رئیس جمه��ور 
ش��ده، اظهار داشته است که 
ایران  اقتص��ادی  حجم روابط 
و ایتالی��ا در دو س��ال آین��ده 
می تواند به رقم س��ابق که 7 

میلیارد دلار بود، برگردد. 
در این گزارش آمده اس��ت: 
ایتالی��ا به عنوان یک��ی از چهار 
ق��درت برت��ر اتحادی��ه اروپ��ا  
)پ��س از انگلی��س، فرانس��ه و 
آلمان( و یک��ی از اعضای مهم 
هش��ت کش��ور صنعتی جهان  
)G8( جای��گاه مهم��ی از نظر 
اقتص��ادی، صنعت��ی و تجاری 
در س��طح منطقه ای و جهانی 
دارد. فروردی��ن 1338 فعالیت 
ش��رکت های ایتالیایی در ایران 
آغ��از ش��د و پ��س از پیروزی 
انق��اب اس��امی، نخس��تین 
کمیسیون مش��ترک اقتصادی 
دو کشور سال 1367 در تهران 
تشکیل و هفتمین دور آن نیز 
س��ال 1383 در تهران برگزار 
ش��د. بع��د از انقاب اس��امی 

اقتصادی  همکاری ه��ای  روند 
دو کش��ور س��یر صع��ودی به 
خود گرف��ت و حجم مبادلات 
دو کش��ور از س��ال 1999 ت��ا 
2011 میادی تقریباً سه برابر 
شد و ایتالیا به نخستین شریک 
تجاری جمهوری اسامی ایران 

در اتحادیه اروپا تبدیل شد. 
براس��اس گزارش اداره آمار 
ایتالیا، مبادلات تجاری ایتالیا 
و ای��ران از س��ال 2002 ت��ا 
2011 روندی صعودی داشته 
اس��ت اما طی سال های بعد با 
تشدید تحریم های یکجانبه با 
کاهش شدیدی روبه رو شود. 

وزی��ر  گوئی��دی،  فدری��کا 
ایتالیا در  توس��عه اقتص��ادی 
س��فری که س��پتامبر 2015 
ب��ه ته��ران داش��ت، در مورد 
حج��م مبادلات تج��اری بین 
دو کش��ور گفته بود: مبادلات 
با جمهوری اس��امی ایران را 
به س��طح پیش از تحریم های 
س��الانه  یعن��ی  بین الملل��ی، 
7 میلیارد یورو خواهیم رساند. 
براس��اس گزارش یاد ش��ده، 
آمار مبادلات اقتصادی ایران و 
ایتالیا از س��ال 2013 میادی 
تاکنون، یعنی صادرات و واردات 
دو کش��ور، در حال حرکت به 

سوی توازن نسبی است. 
در ج��دول ت��راز تجاری دو 
کش��ور، ایران س��ال 2013 با 
واردات ی��ک میلی��ارد و 56 
ایتالی��ا  از  میلی��ون یوروی��ی 
در مقاب��ل ص��ادرات بیش از 
137 میلی��ون ی��ورو، واردات 
اس��ت.  داش��ته  برابری  هفت 
درحالی ک��ه در س��ال 2014 
واردات از ایتالی��ا در همی��ن 
ثاب��ت مانده  می��زان تقریب��اً 
یعن��ی ی��ک میلی��ارد و 156 
میلیون یورو و در مقابل 440 
میلیون یورو به این کشور کالا 
صادر ش��ده است که حاکی از 
افزای��ش بی��ش از دو برابری 
صادرات ایران به ایتالیا است. 
در ش��ش ماهه اول 2015 
نیز طبق آم��ار؛ واردات ایران 
از ایتالی��ا بالغ بر 563 میلیون 
یورو بود که ای��ن رقم معادل 
دو برابر صادرات به این کشور 
یعنی 251 میلیون یورو است. 
بررسی آمار اعام شده نشان 
می دهد میزان واردات از ایتالیا 
در این م��دت تغییری نکرده، 
اما ص��ادرات ایران نس��بت به 
س��ال 2013 تقریب��اً 2/5برابر 
شده اس��ت. پائولو جنتیلونی، 
وزیر امور خارجه ایتالیا مرداد 
ماه گذش��ته در آس��تانه سفر 
ب��ه تهران، توافق هس��ته ای را 
فرصتی ب��رای جب��ران روابط 
اقتصادی کشورش با جمهوری 
اس��امی ایران خوانده و گفته 
بود: ایتالیا در دوران تحریم ها 
از نظر روابط اقتصادی با ایران 
رنج دیده است، اما توافقی که 
در وین حاصل شد به کشورش 
فرصت جبران تدریجی روابط 

اقتصادی را داده است. 

روحانی به همراه هیات 100نفره غیردولتی به ایتالیا رفت

صنایع کوچک و متوسط محور مذاکرات با ایتالیا

داخلی  بازرگانی  کمیسیون  رئیس 
ات��اق بازرگان��ی ایران معتقد اس��ت 
بهت��ر اس��ت حذف برچس��ب قیمت 
مصرف کننده از روی کالاها در مرحله 
اول ب��ا محص��ولات لبنی ک��ه جزو 
مواد غذایی اساس��ی مصرف کنندگان 

است، آغاز شود. 
خس��رو فروغان گران س��ایه درباره 
اج��رای طرح حذف برچس��ب قیمت 
مصرف کننده از روی کالاها و ش��روع 
آزمایش��ی این ط��رح ب��رای اجناس 
خوراک��ی مث��ل چیپ��س و پف��ک به 
براس��اس  ایس��نا گفت:  خبرگ��زاری 
اس��تاندارد  جهانی در کشورهایی که 
قیمت گ��ذاری و تعیی��ن ن��رخ آزاد و 
برچس��ب قیمت وجود ندارد اما با این 
حال در همان کشورها هم روی برخی 

کالاها برچسب قیمت وجود دارد. 
وی با بیان اینکه آزادسازی قیمت ها 
و رقابت��ی ش��دن به بسترس��ازی نیاز 
دارد، ادامه داد: در ش��رایط فعلی بازار 
داخلی اگر قیمت کالاها آزاد و برچسب 
کالاها حذف ش��ود، ممکن است باعث 
سوء اس��تفاده هایی ش��ود. البت��ه این 
احتمال وجود دارد که در برخی کالاها 

زمینه کاهش قیمت ها هم فراهم شود 
اما به طورکلی به نظر می رسد به دلیل 
نبود بس��تر لازم و همچنین ش��رایط 
فرهنگی بعد از حذف ش��دن برچسب 

قیمت ها، سوء استفاده رخ ندهد. 
برخ��ی  ک��رد:  تصری��ح  فروغ��ان 
کالاه��ا مانند لبنیات ش��رایط بهتری 
برای حذف برچس��ب قیم��ت دارند، 
چ��را که ج��زو محص��ولات پرمصرف 
محس��وب می ش��وند. در حال حاضر 
بعض��ی کارخانه های لبنی��ات در روند 
تولی��د متضرر می ش��وند و از کالاهای 

بی کیفیت استفاده می کنند اما چیپس 
و پفک نمی تواند برای شروع این اقدام، 
انتخاب مناس��بی باشد چون محصول 

اصلی در سبد غذایی مردم نیست. 
داخلی  بازرگانی  کمیسیون  رئیس 
ادامه داد: بهترین روش برای این کار 
این است که قیمت گذاری آزاد باشد 
و در رون��د توزی��ع و تولی��د صداقت 
کاری وج��ود داش��ته باش��د ام��ا در 
ش��رایط فعلی که درآمد سرانه مردم 
پایی��ن اس��ت نمی توانیم به س��مت 
آزادس��ازی قیمت ها برویم، بلکه این 

اتف��اق باید به تدریج و ب��ا بالا رفتن 
درآمد سرانه مردم بیفتد. 

به گ��زارش ایس��نا، طب��ق اعام 
رئیس اتحادیه بنکداران مواد غذایی، 
روی  مصرف کنن��ده  قیم��ت  درج 
سوء اس��تفاده  برای  اب��زاری  کالاها، 
برخ��ی اف��راد ش��ده و بس��یاری از 
عرضه کنن��دگان  و  فروش��گاه ها 
کالا از ای��ن موض��وع ب��ه نفع خود 
اس��تفاده می کنند که در این راستا 
قرار اس��ت به طور آزمایش��ی، قیمت 
مصرف کننده از روی برخی کالاهای 
غیراساسی مثل تنقات حذف شود 
ت��ا کالاها براس��اس 3 درصد س��ود 
عمده فروش��ی و 12 ت��ا 15 درص��د 
س��ود خرده فروش��ی عرضه ش��وند 
درحالی که در برخی کالاها شاهدیم 
دریافت  درص��دی   100 س��ودهای 
می ش��ود ک��ه براس��اس طرحی که 
قرار اس��ت به زودی اجرایی شود، در 
ابتدا قیم��ت مصرف کننده از برخی 
تا  کالاهای غیرضرور حذف می شود 
بعد از بررس��ی نتای��ج و نقاط ضعف 
آن نحوه پیاده سازی و ادامه طرح در 
بقیه کالاها مورد بررسی قرار گیرد. 

حذف برچسب قیمت از روی بسته های مواد خوراکی

محصولات لبنی نخستین گروه مشمول حذف قیمت 
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سه‌شنبه
‌6بهمن‌1394 عمران و مسکن6

حمل و نقل

 خسارت ۲۷ میلیارد دلاری 
از تخریب خانه های ۲۰ ساله

 معاون وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی با اش��اره 
ب��ه فعالی��ت ۱۲ هزار تعاونی مس��کن در کش��ور و 
ساخت یک میلیون واحد مسکونی توسط تعاونی ها، 
گفت: در طول ۱0س��ال گذش��ته تخریب واحدهای 
مس��کونی ۲0 ت��ا ۲۵ س��اله نزدی��ک ۲۷ میلی��ارد 
دلار خس��ارت وارد ک��رده اس��ت در صورت��ی ک��ه 
 واحدهای س��اخته شده بسیاری خالی از سکنه باقی 

مانده اند. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
س��یدحمید کلانتری اظهار کرد: تعاونی های مسکن 
از ابت��دای انق��لاب اس��لامی تاکن��ون ۲میلی��ون و 
۷00 ه��زار واحد مس��کونی س��اخته اند ک��ه از این 
می��زان یک میلی��ون و ۷00 هزار واح��د را تحویل 
 داده و ی��ک میلیون واحد دیگر در دس��ت س��اخت 

دارند. 
کلانت��ری با اش��اره به تش��کیل ۲۶ ه��زار تعاونی 
مس��کن با عضویت 3میلیون نفر در کش��ور افزود: از 
این تعداد ۱۴ ه��زار تعاونی به دلیل پایان ماموریت 
خ��ود منحل و غیر فعال ش��ده اند و ۱۲ هزار تعاونی 

مسکن همچنان فعالیت می کنند. 
معاون امور تعاون وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی 
مشارکت کمرنگ بانک ها در تامین منابع واحدهای 
مس��کونی، گرانی و کمب��ود زمین، ضع��ف و نقص 
مقررات شهرس��ازی و گس��ترش پدیده مهاجرت و 
رشد شهرنش��ینی را از جمله مشکلات فعلی بخش 

مسکن عنوان کرد. 
به گفت��ه وی، س��وداگری زمی��ن و زمین  خواری 
متاث��ر از بالا بودن قیمت زمین و پیامدهای ناش��ی 
از تغییرات بازار سرمایه بر فعالیت های بخش مسکن 

تاثیرگذار است. 

روزانه معادل 3۰۰ هزاربشکه انرژی 
در ایران هدر می رود

معاون شهرسازی و معماری وزیر راه و شهرسازی 
از هدررفت روزانه معادل 300هزار بش��که انرژی در 
ایران برای تامین سوخت خانگی و تجاری خبر داد. 
پیروز حناچ��ی، در پنجمین همای��ش منطقه ای 
تغییر اقلی��م تاکید کرد: جو زمین به دلیل انتش��ار 
گازه��ای گلخانه ای ب��ه تبع فعالیت های انس��انی و 
هدررفت انرژی گرم تر شده است؛ به طوری که فقط 
در ای��ران روزان��ه معادل 300 هزاربش��که انرژی در 
مصارف خانگی و تجاری هدر می رود. حناچی افزود: 
گرمایش زمین مسائل زیانبار زیادی دارد و ما امروز 
در کلانشهرها به ویژه تهران پیامدهای آن را به خوبی 

حس می کنیم. 
وی اضافه ک��رد: حفاظت از منابع موجود به علت 
مح��دود ب��ودن آن اهمی��ت زی��ادی دارد و اکنون 
بازیاف��ت پس��ماندها در برخ��ی کش��ورهای جهان 
مانن��د ژاپن با اج��رای برنامه مدون »3-ار« بس��یار 
مورد توجه قرار گرفته اس��ت. به گفته وی، در سال 
۲0۵0 میلادی جمعیت جهان به 9 میلیارد و ۱00 
میلیون نفر می رس��د و تا آن زمان رش��د اقتصادی 
نی��ز دو براب��ر س��ال ۲0۱0 می ش��ود. رش��د تولید 
ناخالص داخلی جهان نی��ز به بیش از ۱00تریلیون 
 دلار می رس��د که یک س��وم آن مربوط به قاره آسیا 

خواهد بود. 
حناچی افزود: از طرفی تا ۲0۵0 میلادی ش��مار 
کلانشهرهای دارای بیش از ۱0 میلیون نفر جمعیت 
در جهان به ۲۲کلانش��هر افزایش می یابد که بیشتر 

آن در قاره آسیا خواهند بود.

خروج مسکن از رکود درگیر 
تسهیلات بانکی

یک کارش��ناس مس��کن مهم ترین مولفه را برای 
خ��روج از رک��ود مس��کن افزایش ت��وان متقاضیان 
دانس��ت و گفت: خروج از رکود با تس��هیلات بانکی 

فعلی میسر نیست. 
ش��هریار ش��قاقی در گفت وگو با ایسنا اظهار کرد: 
بانک مس��کن 80 میلیون تومان وام مسکن می دهد 
ک��ه با این پول در تهران هیچ ملکی نمی توان خرید. 
در شهرس��تان ها نیز خریداران باید به اندازه همین 
مبلغ پول داشته باشند تا بتوانند یک واحد مسکونی 
خری��داری کنند؛ حال آنکه خیلی از مردم حتی ۱0 

میلیون تومان هم ندارند. 
وی افزود: اقش��ار ضعیف که حقوق ش��ان کمتر از 
یک میلیون تومان است نیازمند مسکن هستند؛ در 
حالی ک��ه با این حقوق نمی توانند از عهده اقس��اط 
ماهانه بیش از یک میلیون تومانی وام های 80 و ۶0 
میلیون تومانی با بهره ه��ای بالا بر بیایند. به همین 
دلی��ل، دولت باید تس��هیلات را ب��ا بهره های پایین 
و متناس��ب با س��طح درآمد اقش��ار مختلف جامعه 

اختصاص دهد. 
ای��ن کارش��ناس مس��کن با اش��اره ب��ه پرداخت 
تس��هیلات در کش��ورهای توس��عه یافته خاطرنشان 
کرد: در آمریکا کس��ی دوس��ت ندارد مسکن بخرد؛ 
چون اقس��اط خرید مسکن از اجاره بها بیشتر است. 
این در ش��رایطی اس��ت که در آنجا مسکن کالایی 
سرمایه ای محسوب نمی شود. ولی مسکن در کشور 

ما عاملی اقتصادی و درآمدزاست. 
ش��قاقی، برخ��ی رفتارهای اقتص��ادی در ایران را 
نامطل��وب خواند و گف��ت: چیزی به ن��ام تقاضا در 
مناس��بات اقتصادی م��ا جایگاه ن��دارد و همه چیز 
احساس��ی اس��ت. اقتصاد مس��کن نیز بیش از آنکه 
رقابت��ی باش��د، از رفتارهای ذهن��ی و تورم عمومی 

تبعیت می کند. 
وی ادامه داد: بس��یاری از واحده��ای خالی روی 
دس��ت مالکان مان��ده اما حاضر به فروش نیس��تند؛ 
چون ذهنیت درآمدزایی به افراد اجازه چنین کاری 
نمی ده��د. آن قدر ملک را نگ��ه می دارند تا با قیمت 
مدنظر خودشان آن را بفروشند؛ غافل از آنکه حباب 
قیمت مسکن طی مدت انتظار، تخلیه می شود. این 

همان تاثیر فرهنگ بر اقتصاد است. 

 مذاکره قشم ایر و کیش ایر 
با ایرباس و امبائر برای خرید هواپیما

مدیرعامل شرکت هواپیمایی قشم ایر از ورود 3 فروند 
هواپیمای ایرباس 3۲0 تا پایان امسال به ناوگان هوایی 
کشور با استفاده از روش »اجاره به شرط تملیک« خبر 

داد. 
محم��ود ش��کرآبی در گفت وگ��و با پای��گاه خبری 
وزارت راه و شهرس��ازی گفت: با توجه به لغو تحریم ها 
ش��رایط برای مذاکره مستقیم با شرکت های بزرگ در 
بخش های مختلف صنعت هوانوردی فراهم شده است. 
وی با بیان اینکه در آینده نزدیک چند مسیر داخلی 
و اروپایی توس��ط شرکت هواپیمایی قشم ایر راه اندازی 
می ش��ود، گفت: راه اندازی مس��یرهای جدی��د اعم از 
داخلی و بین المللی نیازمند توس��عه ناوگان اس��ت که 
در همین راس��تا نوسازی و بازس��ازی ناوگان شرکت 
هواپیمایی قش��م در دس��تور کار ق��رار گرفت و طی 
مذاکرات انجام ش��ده با تع��دادی از لیزورهای هواپیما 
)اجاره دهندگان( در حاش��یه اجلاس هوانوردی ایران 
۲0۱۶ برای ورود س��ه فروند هواپیمای ایرباس 3۲0 به 

روش اجاره  به شرط تملیک مذاکره شد. 
مدیرعامل ش��رکت هواپیمایی قشم ایر تاکید کرد: 
همچنین با توجه به ش��رایط به وج��ود آمده و حضور 
شرکت های بزرگ لیزینگ در اجلاس هوانوردی ایران 
از این فرصت به وجود آمده اس��تفاده خواهیم کرد تا 
اواس��ط تابستان سال آینده با ورود چهارفروند ایرباس 

دیگر تعداد ناوگان این شرکت افزایش یابد. 
وی گف��ت: درح��ال حاض��ر تعداد ناوگان ش��رکت 
هواپیمایی قش��م ایر ۱3 فروند اس��ت که با ورود هفت 
فروند ایرباس تا اواسط سال آینده تعداد کل ناوگان این 
ش��رکت هواپیمایی به ۲0 فروند افزایش خواهد یافت. 
شکرآبی افزود: از ۱3 ناوگان موجود قشم ایر دو فروند 
ایرباس 3۲0، سه فروند ایرباس 300-۶00، چهار فروند 
هواپیمای آر. جی و چه��ار فروند دیگر نیز فوکر ۱00 
هس��تند. همچنین مدیر اجرایی کیش ایر از مذاکره با 
ایرباس برای خرید ۶ فروند جت ای 3۲۱ و امکان خرید 
از ش��رکت خبر داد. مدیر اجرایی کیش ایر گفت: این 
ش��رکت برای خرید شش فروند جت ای 3۲۱ در حال 
مذاکره با ایرباس و همچنین در حال بررسی خریدهای 

احتمالی از شرکت برزیلی امبائر است. 
سادات اخوی به رویترز گفت: »ما در حال مذاکره با 
ایرباس برای خرید ۶ فروند  ای 3۲۱ هستیم. هدف ما 

خرید ۱0 فروند است.« 

خرید 1۰۰۰ واگن در 5 سال آینده
مدیرعامل ش��رکت قطارهای مس��افری رجا با بیان 
اینکه طی پنج س��ال آینده باید ۱000 واگن مسافری 
جدید به ناوگان رجا اضافه ش��ود، گفت: زیان انباشته 
رج��ا در حال حاضر چیزی حدود ۵00 میلیارد تومان 

است. 
سیدحسن موس��وی نژاد در گفت وگو با ایلنا با بیان 
اینک��ه خرید و تامین ناوگان موردنیاز در ش��رایط لغو 
تحریم ها روان تر و سریع تر انجام می شود، اظهار داشت: 
طی پنج سال آینده باید ۱000 واگن جدید خریداری 
ش��ود. وی ادامه داد: تامین این تع��داد واگن علاوه بر 
مذاکره و عقد قرارداد ب��ا تولیدکننده های داخلی نیاز 
به مذاکره با شرکت های خارجی دارد و بهترین راهکار 
خرید در شرایط فعلی استفاده از ظرفیت های فاینانس 
است. مدیرعامل رجا با بیان اینکه تجربه خرید واگن از 
طریق فاینانس را قبل از تحریم ها هم داش��تیم، گفت: 
۱0 سال است که هیچ ناوگان نو و جدیدی خریداری 
نش��ده و قطعا برای ناوگان نو در شرایط جدید باید از 
طری��ق فاینانس اقدام کرد، چراکه ش��رکت ها با وجود 
تنگناهای شدید مالی، نیاز فوری به نوسازی و کاهش 

سن ناوگان خود دارند. 
موس��وی نژاد با بیان اینکه تامین ن��اوگان موردنیاز 
نگران��ی  موج��ب  نبای��د  خارج��ی  ش��رکت های  از 
تولیدکننده ه��ای داخلی باش��د، گفت: ب��ه طور قطع 
تولیدکنندگان توان تولید این تعداد سفارش را ندارند و 
آن بخشی به شرکت های خارجی سفارش داده می شود 

که تامین آن از توان داخلی ها خارج است. 
وی افزود: از سوی دیگر حتما تولیدکنندگان داخلی 
هم بخ��ش عمده ای از م��واد اولیه را از خارج کش��ور 
تامین می کنند و آنها هم از لغو تحریم ها سود خواهند 
ب��رد و از رونق��ی که در این صنعت ب��ه وجود می آید، 

تولیدکنندگان داخلی هم سهم خواهند داشت. 
مدیرعام��ل رجا با اش��اره به رقم زیان انباش��ته این 
شرکت گفت: زیان انباشته رجا نسبت به سرمایه واقعی 
عدد قابل توجهی نیست و تقریبا ۲0 درصد از سرمایه 
واقعی ش��رکت برآورد ش��ده و در حال حاضر سرمایه 
واقعی رجا ۲هزار ۵00 میلیارد تومان اس��ت که زیان 
انباش��ته شرکت هم چیزی حدود ۵00 میلیارد تومان 

محاسبه شده است. 

ساخت خط آهن شیراز-بوشهر-
عسلویه با فاینانس چینی

مدیرعامل شرکت ساخت با اشاره به مذاکره با هیات 
عالی رتبه چینی و مبادله تفاهم نامه در سال 93 گفت: 
ق��رارداد فاینانس خط آهن شیراز-بوشهر-عس��لویه به 

مراحل نهایی خود نزدیک می شود. 
به گزارش روابط عمومی ش��رکت ساخت و توسعه 
زیربناه��ای حمل و نق��ل، عل��ی ن��ورزاد در جلس��ه با 
هی��أت چینی با اش��اره به اس��تراتژی دولت در جذب 
س��رمایه گذاری خارج��ی با رویکرد اقتص��اد مقاومتی 
افزود: حضور شرکت های خارجی و مخصوصا چین در 
پروژه های عمرانی کش��ور مورد استقبال دولت بوده و 
زمینه های لازم برای مشارکت در این حوزه فراهم شده 
است. وی اظهار کرد: خط آهن شیراز- بوشهر- عسلویه 
یک��ی از طرح های اولویت دار وزارت راه و شهرس��ازی 
اس��ت و با توجه به تاکید رئیس جمهوری بر گسترش 
خطوط ریلی در دولت یازدهم، امیدواریم این مذاکرات 

هرچه زودتر منتج به قرارداد شود. 
لازم به ذکر اس��ت نماینده شرکت چینی با توجه به 
جلسات متعدد برگزار شده موظف به ارائه تعهد مالی 
مثبت��ه دال بر تامین مناب��ع مالی بانک چینی در یک 

ماه آینده شد. 

عمران

س��کوت  ماه ه��ا  از  بع��د 
ناش��ی از بلاتکلیف��ی در بازار 
مسکن، وزیر راه و شهرسازی 
خبره��ای  مع��دود  از  یک��ی 
امیدوارکننده درباره خروج از 
رکود در بازار مسکن را اعلام 
کرده، خب��ری که هرچند در 
قیل وق��ال خب��ر خرید ۱۱۴ 
کمتر  هواپیمای جدید  فروند 
دی��ده ش��د ام��ا می تواند در 
آین��ده نزدیک ش��رایط بازار 
قابل توجه  به شکلی  را  مسکن 

تغییر دهد. 
اقتصادی  ب��ازار  بزرگ ترین 
ای��ران در حال��ی ۱0 م��اه از 
سال 9۴ را پشت سر گذاشت 
که ب��ا وج��ود پیش بینی های 
خوش بینان��ه ماه های ابتدایی 
آنچه در عمل اتفاق افتاد، بقا 
و دوام رکود سال های گذشته 

بود. 
هرچند در ط��ول ماه هایی 
که از س��ال جاری گذش��ته، 
متنوع شدن تسهیلات بانکی، 
بهبود نسبی شرایط اقتصادی 
و صحبت از خ��روج از رکود 
این  اقتصاد  در عرص��ه کلان 
امی��د را ب��ه وج��ود آورد که 
ش��رایط قدری تغییر کند اما 
در نهایت ای��ن رکود بود که 
سایه س��نگین خود را حفظ 
کرد تا بسیاری روزهای باقی 
مانده از س��ال ج��اری را نیز 
ادامه روند رکودی س��ال های 
گذش��ته بدانند، موضوعی که 
به نظر می رس��د وزی��ر راه و 
متفاوت  نظ��ری  شهرس��ازی 

نس��بت به آن دارد. 
صحبت هایی  در  آخون��دی 
که ب��ار دیگ��ر ب��ه تغییر در 
محوری��ت و س��اختار بان��ک 
مس��کن اختصاص پیدا کرده 
از افزایش معاملات این بانک 
در هفته های گذش��ته سخن 
گفت��ه و اع��لام کرده اس��ت 
این روند می تواند در ماه های 
آینده شدت بیشتری به خود 
بگیرد. به گفته وی، در دو ماه 
گذشته معاملات بانک مسکن 
نس��بت به ماه ه��ای قبل ۱۱ 
درصد رشد داش��ته است که 
نشان می دهد به تدریج بخش 
مسکن در حال خروج از رکود 

است.
افرادی که سال گذشته در 
مسکن  پس انداز  صندوق های 
به  کرده ان��د  س��رمایه گذاری 
تدریج می توانن��د در ماه های 
را  خ��ود  تس��هیلات  آین��ده 

دریافت کنند. 

امید به رونق در سال95
ق��رار گرفتن ای��ن خبر در 
برای  آخوندی  امیدواری  کنار 
تس��هیلات دهی  توان  افزایش 
بانک مس��کن در س��ال آینده 
که بناس��ت به زودی به بانکی 
تبدیل شود شرایط  توسعه ای 
را ب��رای کلیدخ��وردن خروج 
اس��ت،  کرده   فراه��م  رک��ود 
رک��ودی ک��ه البته هن��وز در 
ب��ازار و در میان فعالان عرصه 
مسکن س��ایه سنگین خود را 
حفظ کرده است. پیگیری های 
میدان��ی خبرن��گار »فرص��ت 
امروز« در بازار مس��کن نشان 

از آن دارد ک��ه هنوز وضعیت 
گذشته  مانند  خریدوفروش ها 
اس��ت و تحولی که وزیر از آن 
س��خن گفته هنوز تأثیر خود 
را در نقل و انتقالات مس��کن 

نشان نداده است. 
جعف��ری، مدیر ی��ک بنگاه 
معام��لات ملک��ی ب��ه فرصت 
امروز گف��ت: هرچند در طول 
مراجعات  گذش��ته  هفته های 
ادامه  متقاضیان خری��د خانه 
درب��اره  بس��یاری  و  داش��ته 
ش��رایط بازار سوال می پرسند 
ام��ا تغیی��ر خاص��ی در روند 
نیفتاده  اتفاق  خریدوفروش ها 

است. 
ب��ه گفت��ه وی، زوج ه��ای 
ج��وان اصلی تری��ن گ��روه از 
متقاضیان خرید خانه هستند 
که ب��ه دلیل محدودیت منابع 
مالی شان در بسیاری از مواقع 
توان خرید خانه های پیشنهاد 

شده را ندارند. 
مس��کن  ب��ازار  فعال  ای��ن 
در پاس��خ ب��ه این س��وال که 
ارائه  بانکی  تس��هیلات جدید 
ش��ده تا چه حد توانس��ته اند 
تأثی��ر  تقاض��ا  افزای��ش  در 
بگذارن��د نی��ز اعلام ک��رد: به 
دلیل وجود فاصل��ه زیاد بین 
قیمت ه��ا و مبال��غ وام ه��ای 
قرارداده��ای  در  ارائه ش��ده 
خریدوفروش ش��رایط چندان 
تفاوت نکرده اس��ت اما شاید 
در صورت رس��یدن این وام ها 
به متقاضیان بتوان در ماه های 
پیش بینی  را  تغیی��ری  آینده 

کرد. 
نمی توان  که  امیدواری  این 

توافق  نهای��ی ش��دن  نق��ش 
نادی��ده  آن  در  را  هس��ته ای 
گرفت باعث ش��ده بس��یاری 
از کارشناس��ان ب��رای س��ال 
آین��ده امیدواری های��ی برای 
رونق داشته  باشند. احمدرضا 
س��رحدی، کارش��ناس ب��ازار 
ب��ا  گفت وگ��و  در  مس��کن 
کرد:  اظهار  ام��روز«  »فرصت 
هرچن��د صحبت ه��ای وزی��ر 
درباره رشد به وجود آمده در 
معاملات بانک مس��کن هنوز 
در ب��ازار به ط��ور قابل توجهی 
رصد نمی ش��ود ام��ا می توان 
انتظ��ار داش��ت در چارچوب 
اقتصادی کشور  تغییر شرایط 
پس از اجرای برجام این رکود 

طولانی مدت به پایان برسد. 
بن��ا  اگ��ر  داد:  ادام��ه  وی 
باش��د در بازار مس��کن تغییر 
مثبت��ی اتفاق بیفتد قطعاً این 
اتف��اق بای��د در بی��ن فعالان 
عرص��ه ب��ه وج��ود بیای��د از 
ای��ن رو ت��ا زمانی که وضعیت 
درآم��دی و م��ادی خریداران 
تغییری نکرده اس��ت و هنوز 
قدرت خرید در بازار مس��کن 
نمی توان  اس��ت  پایین  بسیار 
را  رک��ود  از  خ��روج   انتظ��ار 

داشت. 
س��رحدی ب��ا بی��ان اینکه 
هس��ته ای  تواف��ق  اج��رای 
می تواند در س��ال آینده رونق 
را در بخش��ی از بازار مس��کن 
به وج��ود بیاورد، تصریح کرد: 
با اجرای تواف��ق، منابع مالی 
جدیدی به ای��ران می آید که 
می تواند با گذشت مدت زمانی 
چند ماهه به مصرف کنندگان 

خانه رس��یده و وضعیت مالی 
آنه��ا را بهب��ود ببخش��د و در 
این چارچوب می توان امیدوار 
بود در س��ال آینده بخشی از 
بازار اوضاعی بهتر را نسبت به 
سال های گذشته تجربه کند. 

این کارش��ناس خاطرنشان 
کرد: البته باید توجه کنیم که 
وام ها  تأثیرگذاش��تن  با  حتی 
اقتصادی،  ش��رایط  بهب��ود  و 
ای��ن تنها ب��ازار خریدوفروش 
خان��ه اس��ت ک��ه ش��رایطی 
بهت��ر را تجربه می کن��د و با 
توج��ه ب��ه زی��اده روی که در 
عرصه ساخت و س��از مس��کن 
در س��ال های گذش��ته اتفاق 
از  به ش��دت  عرض��ه  افت��اده 
تقاض��ای مؤثر بالاتر اس��ت و 
از ای��ن رو نمی ت��وان انتظ��ار 
داش��ت در مدتی کوت��اه این 
 بخش نیز شرایطی جدید پیدا 

کند. 
ب��ازار  ک��ه  ش��رایطی  در 
مشتاق  مدت هاس��ت  مسکن 
اجرایی ش��دن برج��ام و پایان 
یافتن س��ال های رکود است، 
و  راه  وزی��ر  صحبت ه��ای 
شهرس��ازی نش��ان می ده��د 
بارقه های��ی از امی��د در بازار 
ش��کل گرفته ک��ه در صورت 
باز ش��دن دس��ت دول��ت در 
و  جدی��د  تس��هیلات  ارائ��ه 
البت��ه ش��کل گیری یک بانک 
توس��عه محور در ای��ن عرصه 
آن  اجرایی ش��دن  به  می توان 
امیدوار بود؛ امیدی که ش��اید 
س��ال  ماه های  نخس��تین  در 
آینده رکود را بالاخره به پایان 

برساند. 

بانک توسعه ای، بازار را نجات می دهد

جوانه های رونق در فصل سرد رکود مسکن

تلفن‌مستقیم:‌86073288شماره‌429 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com

در ش��رایطی ک��ه ای��ران از ان��زوای 
بین المللی بیرون آمده اس��ت، حس��ن 
ایتالی��ا  وارد  گذش��ته  روز  روحان��ی 
نخستین مقصد س��فر دوره ای اروپایی 
خود ش��د ک��ه انتظار م��ی رود امضای 
قرارداد با شرکت هایی همچون ایرباس 

را به همراه داشته باشد. 
به گزارش ایسنا به نقل از بلومبرگ، 
ی��ک مق��ام ایتالیای��ی ک��ه خواس��ت 
نام��ش ف��اش نش��ود، گفت: حس��ن 
روحان��ی رئیس جمهور ای��ران احتمالا 
قراردادهایی به ارزش حدودا ۱۷ میلیارد 

دلار با ایتالیا امضا خواهد کرد. 
همچنین انتظار م��ی رود روحانی در 
س��فر به فرانسه نیز قرارداد خرید ۱۱۴ 
هواپیمای ج��ت ایرباس را برای ارتقای 
ن��اوگان هوایی پیر ای��ران و همچنین 
قراردادهایی را با پژو- س��یتروئن و رنو 

امضا کند. 
پیش تر فره��اد پ��رورش، مدیرعامل 
شرکت هواپیمایی ایران ایر در گفت وگو 
ب��ا بلومب��رگ گفت: ب��ا توجه ب��ه لغو 
تحریم ها، ایران ایر به خرید دس��ت کم 
۲0 فرون��د هواپیمای ج��ت منطقه ای 
برای به روز رس��انی ناوگان خود احتیاج 
دارد و ش��رکت هواپیماسازی بمباردیر 
پیشنهادی را به این ش��رکت ارائه داده 
اس��ت. وی افزود: این ش��رکت هوایی 
قص��د دارد هواپیماه��ای ۵0 الی ۱00 
صندلی را به س��رویس منطقه ای خود 
اضافه کند تا ناوگان جت اصلی خود را 
که شامل هواپیماهای بویینگ و ایرباس 
اس��ت، تکمیل کند. وی افزود: شرکت 
بمباردیر هنوز برای فعالیت در ایران به 

تایید دولت کانادا احتیاج دارد. 

پ��رورش ب��دون ارائه ج��دول زمانی 
خاطرنش��ان ک��رد: ای��ران ایر ب��رآورد 
می کند ک��ه 3 میلی��ارد دلار در خرید 

هواپیما صرف کند. 
وی گف��ت: ای��ران در کل قصد دارد 
۵ میلیارد دلار صرف خرید هواپیماهای 

جدید کند. 
پ��رورش افزود: ق��رارداد خرید ۱۱۴ 
هواپیمای ایرب��اس که ایران ایر پیش تر 
اعلام کرده بود، در جریان س��فر حسن 
روحانی رئیس جمهور ایران به فرانس��ه 
امض��ا خواهد ش��د. عب��اس آخوندی، 
وزیر راه و شهرس��ازی ایران می گوید، 
نخس��تین محموله از هواپیمای جدید 
خریداری ش��ده توس��ط ای��ران تا ماه 
مارس )اس��فند( به ای��ران تحویل داده 
می شود. به گفته س��ازمان هواپیمایی 
کش��وری، ناوگان هوایی ای��ران که در 
حال حاض��ر متش��کل از ۲۵0 هواپیما 
اس��ت، به طور متوس��ط ۲0 سال عمر 
دارند و از این تعداد ۴0 درصد زمین گیر 
ش��ده اند. س��خنگوی ش��رکت ایرباس 
در بیانی��ه ای بدون اش��اره ب��ه هرگونه 
گفت وگو ب��ا ایران ایر اعلام ک��رد: ما با 
بررسی تحولات اخیر و با تبعیت کامل 
از تمام مق��ررات بین الملل��ی در حال 

بررسی مسیر پیش روی خود هستیم. 
س��ازمان  مدی��ر  عاب��دزاده،  عل��ی 
هواپیمای��ی کش��وری ایران به ایس��نا 
گفت: ۱۶ ش��رکت هواپیمایی در ایران 
فع��ال هس��تند و همگی به توس��عه و 

مدرن سازی ناوگان خود نیاز دارند. 
وی اف��زود: ای��ران باید ظ��رف دهه 
ج��اری ۱۵0 هواپیم��ای ۲۵0 تا 300 

صندلی بخرد. 

قائم مق��ام وزیر راه و شهرس��ازی 
اج��لاس  نخس��تین  حاش��یه  در 
هوانوردی ای��ران ۲0۱۶ گفت: تهران 
تمای��ل دارد تا بی��ش از ۱00 فروند 
 هواپیما از ش��رکت بوئینگ خریداری 

کند. 
ب��ه گزارش ف��ارس، اصغ��ر فخریه 
کاش��ان همچنی��ن ب��ا بی��ان اینکه 
ایران یک قرارداد اولیه با ش��رکت 
فرانس��وی ایرب��اس ب��رای خری��د 
8فرون��د س��وپرجمبوجت  ای380 
منعق��د ک��رده اس��ت ک��ه س��ال 
۲0۱9 به ایران تحویل می ش��وند، 
قرارداد  امید م��ی رود  ادام��ه داد: 
که  هواپیم��ا  فرون��د   ۱۲۷ خری��د 
عمدت��ا جدید هس��تند ای��ن هفته 
نهای��ی ش��ود؛ این قرارداد ش��امل 
۱۶ فرون��د ج��ت  ای3۵0   خری��د 

اس��ت. 
در  همچنی��ن  کاش��ان  فخری��ه 
گفت وگو با پای��گاه خبری وزارت راه 
وشهرس��ازی با اش��اره به تماس ها و 
نامه نگاری های ش��رکت های خارجی 
برای هم��کاری  ب��ا ای��ران در حوزه 
حمل و نق��ل گف��ت: بعد از برداش��ته 
شدن تحریم ها نشانه هایی وجود دارد 
که فضا برای همکاری های بین المللی 

باز شده است. 
وی با اشاره به اجرای برجام گفت:  
که  هواپیما  فروش��نده  ش��رکت های 
قب��لا حاضر نبودند حت��ی یک کاغذ 
مکت��وب به م��ا بدهن��د الان به طور 
رس��می اعلام آمادگ��ی کرده اند که 
وارد مذاک��رات ق��راردادی ب��ا ایران 
ش��وند و قرارداد امضا کنند. از جمله 

این ش��رکت ها  » ای ت��ی آر «   ایتالیا و 
  » ایرباس «   فرانسه و  » بمباردیر «   کانادا 

هستند. 
قائم مق��ام وزیر راه و شهرس��ازی 
در ام��ور بین المل��ل یادآور ش��د: در 
بح��ث فرودگاه��ی نیز ش��رکت های 
فرانس��وی، چین��ی و ایتالیای��ی ب��ا 
ارس��ال نامه رس��می اع��لام آمادگی 
کردند ک��ه در فرودگاه های امام)ره(، 
 مشهد، ش��یراز و اهواز سرمایه گذاری 

کنند. 
البته هنوز میزان سرمایه گذاری های 
آنها معلوم نیس��ت چون نخست باید 
مش��خصات پروژه ها مذاکره شود اما 
حج��م پروژه های س��رمایه گذاری در 
فرودگاه ام��ام)ره( 900 میلیون دلار 
و در ف��رودگاه مش��هد 300 میلیون 

دلار است. 
وی همچنین افزود: ش��رکت هایی 
از ایتالی��ا، فرانس��ه و ک��ره جنوب��ی 
ب��رای هم��کاری  در ح��وزه ریلی به 
ایران نامه نوش��تند و آمادگی خود را 
برای مذاکرات ق��راردادی در احداث 
خطوط��ی همچ��ون شیراز-بوش��هر، 
رشت-آس��تارا و چابهار-مشهد اعلام 

کردند. 
فخریه کاشان با بیان اینکه در حوزه 
ترانزی��ت جاده ای نی��ز مطمئناً وضع 
بهتر خواهد ش��د، اظهار ک��رد: الان 
کش��ورهای مختلف مثل بلغارستان، 
اس��لوواکی، ارمنس��تان و گرجستان 
اظه��ار تمای��ل کرده اند ک��ه راه های 
 مش��ترکی را ب��ا ای��ران تعریف کنند 
ت��ا بتوانند کالاهای خ��ود را ترانزیت 

کنند. 

 روحانی قرارداد 114 ایرباس را 
با خود به ایران می آورد

 ایران 1۰۰ هواپیما 
از بوئینگ خریداری می کند
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هیوندای الانترا 2017 ارزان ترین 
خودروی اندرویدی

و  »Android Auto« مث��ل   امکانات��ی 
»Apple CarPlay« در حال رواج یافتن هستند 
و ش��اهد نصب آنها روی ماشین های لوکس هستیم. 
ام��ا هیوندای به دنبال شکس��تن این رون��د با ارائه 
 android auto ی��ک خ��ودرو ارزان ب��ا داش��تن
برای کس��انی اس��ت که نمی خواهند حساب بانکی 
خودشان را برای خودرو تخلیه کنند. نام این خودرو 

»هیوندای الانترا 2017« است. 
هیوندای الانترا قیمتی برابر 19،785 دلار خواهد 
داش��ت. اگر ش��ما مایل به نصب این سیستم باشید 
بای��د 800 دلار اضافه ت��ر پرداخت کنی��د. علاوه بر 
ای��ن نس��خه مح��دود )Limited Edition( این 
خ��ودرو دارای امکاناتی چون تش��خیص نقاط کور، 
چراغ های LED، فرمان، دس��ته دنده، صندلی های 
چرم، چرخ های 17اینچی است. اما اگر خواستار یک 
صفحه نمایش 7 اینچی لمسی هستید، باید 2500 
دلار اضافه ت��ر پرداخت کنید. تا پایان س��ال 2017 
در هر نوع گوش��ی هوش��مند )اندروید و اپل( با این 
صفحه نمایش 7 اینچی لمسی سازگار خواهد بود. 

مایک اُ-برایان، معاون بخش فروش و برنامه ریزی 
هیون��دای می گوید: »با تولید این س��ری پر فروش، 
 ،Android Autoو Apple CarPlay به همراه
ب��ه تعهدات خ��ود در رابطه با ارائ��ه امکانات رفاهی 
برای رانندگان امروزی با یک قیمت مناس��ب، عمل 
کرده ای��م.« او همچنان اضافه ک��رد: »به علاوه این 
امکان��ات موج��ب کاهش حواس پرتی ه��ا در هنگام 

رانندگی و کاهش سوانح می شود.«

میتسوبیشی در اروپا تایید می شود

با بیش از 170 هزار ثبت نام در اروپا، میتسوبیشی 
س��ومین سال رش��د خود را به ثبت می رساند. برای 
سال 2016، این شرکت ژاپنی خواهد توانست روی 
 Outlander و L200 افزای��ش مدل های جدی��د
حس��اب کن��د. میتسوبیش��ی، به وضعی��ت پیش از 
بحران بازگش��ت. در واقع، این ش��رکت خودروساز 
ژاپن��ی به لط��ف افزای��ش ف��روش 27.3 درصدی 
در س��ال 2016، مع��ادل 174295 واح��د ثبت نام 
ش��ده، 164462 واحد خودرو از سال 2008 پیشی 
گرفت. باید گفت که میتسوبیشی، در سال 2005 با 
 L200 راه اندازی خط تولید نس��ل پنجم وانت مدل
و Outlander که بس��یار تغیی��ر یافته بود، درآمد 
بس��یاری کسب کرد. آخرین نمایش��گاه فرانکفورت 
مح��ل بازگش��ت این ن��ام تج��اری پس از هش��ت 
س��ال غیبت ب��ود و از م��دل Outlander در این 
نمایش��گاه پرده برداری شد. به عنوان محصول فصل، 
Outlander بهترین برند فروش اروپا، با فروش��ی 
معادل 52294 واحد، که شامل 30873 واحد مدل 
PHEV )خودرو اتصال برقی دوگانه س��وز( اس��ت، 
59 درصد فروش در دنی��ا را به خود اختصاص داد. 
در س��طح جهانی، س��ال 2015، رشد فروش 22.8 
درص��دی در آمریکا ) 95342 واحد( و 7.1درصدی 
در اس��ترالیا )71743 واحد( س��ال خوب��ی را برای 
میتسوبیش��ی رقم زد. در فرانس��ه نیز این شرکت با 
120 مرکز ف��روش، فروش خودرو های ش��خصی با 
رش��د 12.5 درص��دی ) 3936 واحد( و خودروهای 
اس��پرت با افزایش فروش 37درص��دی همراه بوده 
اس��ت. در حالی ک��ه میتسوبیش��ی از یک محصول 
جدید خبر می ده��د، روی افزایش فروش مدل های 
L200 و Outlander حساب می کند و قصد دارد 

نتایج بهتری را رقم بزند. 

آئودی به زودی در ایران 

ن��ام تجاری حلقه های بازار خ��ودرو، آئودی، برای 
نخس��تین بار در تاریخ خود، در حال مطالعه امکان 

سرمایه گذاری در ایران است. 
پ��س از رف��ع تحریم ها و به مرحله اجرا رس��یدن 
توافق هس��ته ای، آئودی در نظر دارد برای نخستین 
ب��ار در تاری��خ حرف��ه ای خود ب��ه بازار ای��ران وارد 
ش��ود. این ش��رکت معتقد اس��ت که ب��رای فروش 
خودروهای��ش و به خصوص مدل پرمی��وم در ایران، 
رشدی قابل توجه رقم خواهد خورد. به طور گستره 
تر، ش��رکت های آلمانی آماده ص��ادرات 10 میلیارد 
ی��ورو کالای تجهیزاتی به ایران هس��تند که بخش 
بزرگ و مهمی از آن را بازار خودروس��ازان اش��غال 
کرده اند. ش��رکت تجاری آلمان��ی فولکس واگن نیز 
در حال رایزنی بر س��ر همین موضوع مشابه با چند 

واردکننده است. 
دایلمر )خودروس��ازی که پس از جنرال موتورز، 
گروه فولکس واگن و تویوتا، چهارمین خودروس��از 
ب��زرگ جهان به ش��مار می آید( نیز ب��ه نوبه خود، 
هفته گذش��ته در یک مصاحبه اذعان داش��ت که 
بخش اتومبیل های س��نگینش به تازگی با شرکای 
ایران��ی خود، ایران خودرو دی��زل و گروه ماموت، 
ق��راردادی را با موض��وع س��رمایه گذاری در بازار 
ایران امضا کرده اس��ت. همان طوری که ش��رکت 
ب��ی ام و مونیخ نیز برای آینده تجاری و اقتصادی و 

سیاس��ی به ایران می آید. 

خطر افزایش واردات با لغو 
تحریم ها 

دبی��ر انجمن صنایع همگن قطعه س��ازی کش��ور 
گف��ت: اگ��ر سیاس��ت های لازم اتخ��اذ نش��ود، لغو 
تحریم ها باعث آغاز س��یل واردات و تضعیف صنایع 

داخلی خواهد شد. 
آرش محبی نژاد در گفت وگو با ایس��نا، اظهار کرد: 
با اجرایی شدن برجام باید سیاست هایی اتخاذ شود 
که لغ��و تحریم ها باع��ث رونق صنای��ع و در نتیجه 

افزایش اشتغال و تولید ناخالص داخلی شود. 
وی ب��ا بیان اینکه از وزارت صنعت و کمیس��یون 
ماده یک می خواهیم با تنظیم تعرفه ها، از آغاز سیل 
واردات به کش��ور جلوگیری کنند، خاطرنشان کرد: 
به عن��وان مثال با لغو تحریم ها نباید ش��اهد افزایش 
ش��دید واردات خ��ودرو و قطعات یدکی به کش��ور 

باشیم. 
دبی��ر انجمن صنایع همگن قطعه س��ازی کش��ور 
ادام��ه داد: بای��د توجه کرد که هم اکن��ون ایران در 
حال طی کردن مراحل پیوس��تن به سازمان تجارت 
جهانی است، تعرفه ها باید به گونه ای تنظیم شود که 
پیوستن به این سازمان باعث تضعیف صنایع داخلی 

نشود. 
وی افزود: با پیوس��تن به س��ازمان تجارت جهانی 
باید از یک سو تعرفه ها کاهشی شده و از سوی دیگر 
موانع غیر تعرفه ای واردات حذف شود، بنابراین پیش 
از پیوستن به این سازمان باید تعرفه ها بازنگری شده 
و ش��رایط برای پیوستن به سازمان تجارت جهانی با 

هدف تقویت صنایع داخلی فراهم شود. 
محبی ن��ژاد ب��ا بی��ان اینک��ه امیدواریم ب��ا اتخاذ 
سیاس��ت های لازم ش��اهد تقویت صنای��ع داخلی با 
برداش��ته شدن تحریم ها باش��یم، تصریح کرد: یکی 
از مهم ترین بخش هایی که می تواند به تحقق اقتصاد 
مقاومتی کم��ک کند، صنای��ع و واحدهای تولیدی 

هستند. 

کاهش تدریجی یارانه خودروهای 
پاک در چین

وزی��ر دارای��ی چین اعلام کرد این کش��ور قصد 
دارد ب��ه تدریج میزان یارانه ه��ای اختصاص یافته 
ب��ه خودروهای انرژی پاک را کاهش دهد و فراهم 
ک��ردن کمک مالی را پس از س��ال 2020 متوقف 

خواهد کرد. 
به گزارش ایس��نا، لو جی وی در کنفرانس��ی در 
پکن اظهار کرد: ش��رکت های خودروس��ازی چین 
ات��کای بیش از اندازه ای به یارانه های دولتی دارند 
و دول��ت به جای دادن یارانه، سیس��تمی را به کار 
خواهد گرفت که مانند سیس��تم مورد استفاده در 
کالیفرنی��ا تولی��د و اس��تفاده از خودروهای انرژی 
پ��اک را تش��ویق می کند. دولت چی��ن یارانه های 
سال های 2017 و2018 را به میزان 20 درصد در 
مقایس��ه با یارانه های س��ال 2016 کاهش خواهد 
داد و یارانه سال های 2019 و2020 به میزان 40 

درصد کمتر از امس��ال خواهد بود. 
ش��ی جین پینگ، رئی��س جمهور چی��ن طراحی 
خودروه��ای برقی را به عنوان یک ابتکار اس��تراتژیک 
به منظور ارتقای صنعت خ��ودرو، کاهش آلایندگی و 
کاهش اتکا به واردات نفت تعیین کرده اس��ت. دولت 
چین پس از اینکه مشاهده کرد کمک های تحقیقاتی، 
یارانه های مصرفی و سرمایه گذاری در زیرساخت نتیجه 
بخ��ش بوده و منجر به افزایش بی��ش از چهار برابری 
فروش خودروهای انرژی پاک در س��ال گذش��ته شده 

است، پشتیبانی خود را افزایش داده است. 
براس��اس گزارش شرکت مشاوره گائو فنگ، چین 
ح��دود 37 میلیارد ی��وان  )5.6 میلی��ارد دلار( در 
بخش خودروهای انرژی پاک در پنج س��ال گذشته 
سرمایه گذاری کرده است و تا سال 2020 حدود 63 

میلیارد یوان دیگر فراهم خواهد کرد. 
براس��اس گزارش بلومبرگ، خریداران خودروهای 
برق��ی در ح��ال حاض��ر براس��اس مس��افتی ک��ه 
خودروی ش��ان با هر بار ش��ارژ کام��ل می تواند طی 
کن��د حداکثر 55 هزار ی��وان یارانه دولت مرکزی را 
دریافت می کنند. به علاوه کاربران خودروهای انرژی 
پاک ش��امل انواع هیبریدی، دوگانه س��وز هیبریدی 
برق��ی و خودروهای برق��ی از محدودیت های ثبت و 

استفاده از خودرو معاف هستند. 
با وجود این تش��ویق ها، ف��روش خودروهای برقی 
به دلیل نبود دسترسی به تسهیلات شارژ، از اهداف 
دول��ت عقب مان��ده اس��ت. چی��ن ورود 5 میلیون 
دس��تگاه خودروهای انرژی پاک به جاده ها تا س��ال 
2020 را هدف گذاری کرده اس��ت اما سال گذشته 
331 هزار و 92 دس��تگاه از چنی��ن خودروهایی در 
این کش��ور به ف��روش رفت. با این همه رش��د چهار 
برابری تقاضا برای این خودروها در مقایس��ه با سال 
پیش به خودروس��ازان چینی مانن��د بایک موتور و 
BYD کمک کرده سودآوری بیشتری داشته باشند. 

 

قطعه سازی

خودروی پاک

بین الملل

سه‌شنبه
‌67بهمن‌1394 خودرو

دولت در بودجه 95 پیش بینی 
کرده که از محل واردات خودرو 
درآمدی 220 میلی��ارد تومانی 
داش��ته باش��د؛ اتفاقی که برای 
دارد.  تحق��ق چن��د س��ناریو 
افزای��ش تعرفه و افزایش میزان 
واردات و ورود برنده��ای تازه با 
نمایندگی ه��ای رس��می و رفع 
ممنوعیت ه��ای قبلی، از جمله 
ای��ن سناریو هاس��ت اما کدام از 
این سناریوها به واقعیت نزدیک 

خواهد شد؟ 
پ��س از آنکه هفته گذش��ته 
دولت لایحه بودجه س��ال 95 
را به مجلس ش��ورای اسلامی 
تقدیم کرد، زمزمه هایی مبنی 
بر افزایش میزان تعرفه واردات 
خودرو شکل گرفت که همین 
موض��وع نگران��ی را ب��رای بالا 
رفت��ن قیم��ت ای��ن گ��روه از 
خودروه��ا ایج��اد می کرد. اما 
آنچ��ه ک��ه دول��ت در بودجه 
95 از آن ی��اد ک��رده، افزایش 
درآمد از این محل است. حالا 
کارشناس��ان چن��د راه ب��رای 
افزای��ش این درآمد پیش بینی 
می کنند. نخستین راه افزایش 
تعرفه واردات خودرو است. این 
راهکار با توجه به شرایط فعلی 
کش��ور و آنچه در پس��ابرجام 

ب��رای اقتص��اد ای��ران در نظر 
گرفته می ش��ود عملیاتی است 

و چه آثاری خواهد داشت؟ 
جمشید پژویان، اقتصاددان 
و کارش��ناس صنع��ت خودرو 
در پاس��خ ب��ه این پرس��ش به 
می گوی��د:  »فرصت ام��روز« 
واردات  تعرف��ه  »افزای��ش 
ب��ه انحص��اری ش��دن ب��ازار 
داخ��ل  تولی��د  خودروه��ای 
دام��ن می زن��د، زی��را قطعا ما 
در س��ال آین��ده و ب��ا آم��دن 
ش��رکای ت��ازه خودروهایی در 
س��گمنت قیمتی خودروهای 
واردات��ی تولی��د خواهیم کرد. 
بنابرای��ن، اگ��ر دول��ت تعرفه 
واردات خودرو را افزایش دهد 
طبیعت��ا قص��د دارد ت��ا فاصله 
می��ان خودروه��ای  قیمت��ی 
تولی��د داخ��ل و خودروه��ای 
واردات��ی را زیاد کند. بنابراین 
ب��ا توجه به کیفیت نامناس��ب 
محص��ولات داخل��ی چنی��ن 
اقدامی صرفا به افزایش هزینه 
برای مش��تریان منجر خواهد 
ش��د. گرچه ب��ازار خودروهای 
واردات��ی و خودروه��ای تولید 
داخ��ل هم��واره از ه��م مجزا 
ب��وده ام��ا در هر صورت امکان 
واردات خودروهایی در س��طح 
پایین ت��ر قیمتی وج��ود دارد 
ک��ه دولت درص��ورت افزایش 

تعرف��ه واردات جل��وی آن را 
خواه��د گرف��ت.« همچنی��ن 
فره��اد احتش��ام زاده، رئی��س 
انجم��ن واردکنندگان خودرو، 
در ای��ن زمین��ه در گفت و گو با 
»فرص��ت امروز« بیان می کند: 
»در بودجه س��ال 95 افزایش 
درآمد دول��ت از محل واردات 
خودرو پیش بینی ش��ده است. 
یک��ی از راه های افزایش درآمد 
از مح��ل افزایش تعرفه واردات 
خودرو است. اما چقدر احتمال 
دارد که این اتفاق رخ دهد؟ با 
توجه ب��ه اینکه ما می خواهیم 
عضو س��ازمان تجارت جهانی 
ش��ویم، مج��ددا بای��د رژی��م 
تج��اری خود را ب��ه روز کرده 
و تحویل دهی��م. بنابراین، هر 
تصمیم��ی مبن��ی ب��ر افزایش 
تعرفه های وارداتی عدم تطابق 
با پیوس��تن به سازمان تجارت 
جهانی است، پس احتمال این 
موضوع بسیار کم خواهد بود.«

برندهای تازه به بازار 
می آیند

راه ه��ای  از  دیگ��ر  یک��ی 
از  دول��ت  درآم��د  افزای��ش 
مح��ل واردات خودرو، افزایش 
میزان واردات اس��ت که در دو 
حال��ت امکان پذیر خواهد بود؛ 
یکی ناش��ی از افزایش واردات 

خودروه��ای موجود و دیگری 
محص��ولات  تن��وع  افزای��ش 

وارداتی است. 
احتش��ام زاده درب��اره ای��ن 
راهکارها معتقد است: »افزایش 
تن��وع محص��ولات واردات��ی، 
برنده��ا و مدل ه��ای جدید را 
ش��امل شده و همچنین با رفع 
غیر اصول��ی  محدودیت ه��ای 
قبل��ی مانند ممنوعیت واردات 
خودروهای��ی با حج��م موتور 
بالای 2500 سی سی است. در 
هی��چ کجای دنیا دلیل لوکس 
ب��ودن ی��ک کالا، مش��خصات 
فنی نیس��ت بلک��ه قیمت یک 
کالا اس��ت. در همی��ن راس��تا 
ما به س��ازمان توس��عه تجارت 
درخواس��ت داده ایم که ملاک 
لوکس بودن خودرو تغییر کند. 
بنابراین به احتمال این دو راه 
برای افزای��ش درآمد دولت از 

واردات خودرو بیشتر است.«
حالا اگر پیش فرض را همین 
دو راه��کار آخر در نظر بگیریم 
دو موضوع قابل بررس��ی است؛ 
نخست اینکه با استفاده از این 
روش ه��ا چقدر احتمال تحقق 
درآمد پیش بینی ش��ده وجود 
دارد و نکت��ه دیگ��ر اینک��ه با 
ورود برنده��ای تازه چه اتفاقی 
در ب��ازار خودروی کش��ور رخ 

خواهد داد؟ 

احتش��ام زاده ب��ا بیان اینکه 
م��ا برنامه ریزی می کنیم برای 
اینک��ه به یک هدف برس��یم، 
توضیح می ده��د: »طبیعتا به 
ازای ای��ن درآم��د در بودج��ه 
هزینه هایی دیده شده، بنابراین 
اگ��ر قرار اس��ت ما جایی برای 
یک هزین��ه برنامه ریزی کنیم 
ابتدا باید درآمدهای پیش بینی 

شده تحقق پیدا کند.«
او درباره ورود برندهای تازه 
ب��ه بازار ای��ران اظهار می کند: 
»آمدن برنده��ای تازه، رقابت 
بیش��تری در ب��ازار ب��ه وجود 
خواه��د آورد و افزایش انتخاب 
مشتری را خواهیم داشت و در 
این فرآین��د همه موارد منجر 
به رفاه مش��تری خواهد ش��د. 
ممکن اس��ت ما در کوتاه مدت 
تاثی��ر چندانی در بازار نبینیم 
ام��ا در بلند م��دت مش��تریان 
ب��ا قابلی��ت انتخ��اب بیش��تر 

می توانند خرید کنند.«
س��ال گذشته میزان واردات 
خودرو به دلیل شرایط رکودی 
نس��بت ب��ه تولید خ��ودرو در 
کش��ور، 50 درصد افت داشته 
اس��ت. ح��الا اگ��ر قرار باش��د 
ک��ه حت��ی واردات 5 درص��د 
افزای��ش پیدا کند خطری بازار 
خودروه��ای داخل��ی را تهدید 

نخواهد کرد. 

بررسی راه های افزایش درآمد دولت از محل واردات خودرو 

افزایش تعرفه یا ورود برندهای تازه

م��ارک DS برن��دی لوک��س 
فرانس��ه  در  لوک��س  نیم��ه  و 
محس��وب می ش��ود که معمولا 
رئیس جمهورهای این کش��ور از 
آن استفاده می کنند و هم اکنون 
فرانس��ه  رئیس جمهور  خودروی 

نیز مارک دی اس است. 
به گزارش س��ایت اتاق تهران، 
همزمان با س��فر رئیس جمهوری 
و هیات بلندپایه ایرانی به ایتالیا 
فرانس��ه، گروه خودروس��ازی  و 
PSA فرانس��ه ک��ه هم��ه آن را 
ب��ا برن��د »پ��ژو س��یتروئن« در 
ایران می شناس��ند، قصد دارد با 
خودروهای لوکس ش��رکت خود 
که م��ارک DS را دارد، وارد باز 
ایران ش��ود و در بلوار اندرزگوی 
ته��ران ش��عبه ای ب��رای فروش 
و نمای��ش مدل ه��ای مختل��ف 
خودروهای DS افتتاح کند. قرار 
است این فروش��گاه و نمایشگاه 
دیروز رس��ما افتتاح شد و گروه 
آری��ن موتور نمایندگی رس��می 
این برند را در ایران برعهده دارد. 
 با راه ان��دازی این نمایش��گاه 
دائمی، DS نخستین برند جدید 
خودرو خواهد بود که پس از لغو 
تحریم های اقتص��ادی وارد بازار 
ایران می شود. البته در هفته های 
از ش��رکت های  گذش��ته برخی 
خودروس��ازی دیگ��ر همچ��ون 
ش��ورولت و اپل نیز از راه اندازی 
نمایش��گاه و مرک��ز ف��روش در 

تهران خبر داده اند. 
از ماه های گذشته و به خصوص 
بعد از توافق هسته ای بین ایران 
و  گس��ترده  مذاک��رات   5+1 و 
گمانه زنی های��ی ب��رای حض��ور 
و  خودروس��از  ش��رکت های 

راه ان��دازی دفت��ر نمایندگ��ی و 
فروش برخی خودروس��ازان آغاز 
شده و شدت گرفته است و حالا 
به نظر می رس��دDS نخس��تین 
برندی باش��د که در دوره جدید 
می ش��ود؛  ای��ران  وارد  رس��ما 
هدف گی��ری  ک��ه  خودروی��ی 
آن البت��ه ب��ازار لوک��س و نیمه 
لوکس ایران اس��ت و ب��ه گفته 
مس��ئولان این شرکت بین 200 
تا 270 میلیون تومان نسبت به 
مدل ه��ای مختلف قیمت گذاری 

خواهد شد. 
 این ش��رکت خودروس��از قرار 
اس��ت در نخس��تین حضور خود 
 DS3. DS4. ب��ا پن��ج م��دل
وارد   DS5. DS5LS. DS6
ب��ازار ایران ش��ود. مدی��ران این 
امیدوارند  شرکت خودروس��ازی 
ک��ه ای��ران بتواند ب��ازار فروش 
مناس��بی برای آنها باش��د؛ آرنو 
ریب��و، مدیر بازاریاب��ی و فروش 

دی اس فرانسه می گوید، از زمان 
راه اندازی این برن��د  )حدود دو 
س��ال پیش(، 580 هزار دستگاه 
ان��واع خ��ودروی DS تاکنون به 
فروش رفته که ب��ا ورود به بازار 
کش��ورهای جدید ای��ن رقم در 
حال افزایش اس��ت. او می گوید: 
می��لادی   گذش��ته  س��ال  »در 
)2014( 118هزار دستگاه انواع 
کش��ورهای  در   DS خ��ودروی 
مختل��ف به ف��روش رس��یده و 
چی��ن مهم ترین بازار فروش این 
خودرو بوده است.« به گفته وی، 
هم اکنون خودروی دی اس 29 
لوکس  ب��ازار خودروهای  درصد 
فرانس��ه و 12 درصد این بازار را 

در قاره سبز در اختیار دارد. 
در  همچنی��ن  ریب��و،  آرن��و   
که  ایران��ی  جم��ع خبرن��گاران 
ب��رای بازدی��د از این ش��رکت و 
محصولات آنها به فرانس��ه سفر 
کرده بودند، درب��اره حضور این 

شرکت و محصولات دی اس در 
ایران گفت: »فعلا برنامه ای برای 
راه ان��دازی خط تولی��د در ایران 
نداریم ما هم اکنون تنها به دنبال 
صادرات محصولات خود به ایران 
هستیم و در سال اول قرار است 
 DS با هزار دس��تگاه انواع مدل

وارد کشور شما شویم.«
 درهمی��ن ارتب��اط داری��وش 
آرین  گ��روه  مدیرعامل  بی ری��ا، 
موتور نمایندگ��ی DS در ایران 
نیز اع��لام کرده که هدف گذاری 
آنها به دس��ت آوردن »سهم 20 
درص��دی« از ب��ازار خودروهای 
لوکس در ایران است. به گفته او 
س��الانه 50 هزار دستگاه خودرو 
وارد ایران می شود که 10 درصد 
آن  )5 ه��زار دس��تگاه( لوکس 

است. 
 

DS خودروی رئیس جمهورها
گ��روه خودروس��ازی  اگرچه   

PSA فرانس��ه از حدود دو سال 
پیش تولی��د خودروهای لوکس 
و نیم��ه لوکس ش��رکت خود را 
با مارک DS ش��روع کرده است 
ام��ا این برند س��ابقه ای بس��یار 
تاریخچ��ه  و  دارد  طولانی ت��ر 
ساخت نخس��تین نمونه های آن 
به س��ال 1955 باز می گردد که 
برای نخس��تین بار در نمایشگاه 
خ��ودروی پاری��س عرضه ش��د؛ 
خودرویی که نگاه های بس��یاری 
را ب��ه س��وی خود جل��ب کرد و 
خیل��ی زود توانس��ت جایگاهی 
وی��ژه و البت��ه ب��ه یادماندنی را 
برای خود کس��ب کن��د و مورد 
توج��ه م��ردم و حت��ی مقاماتی 
همچون ژنرال دوگل قرار بگیرد.
رئیس جمهور وقت فرانسه که به 
دلیل نقش تاریخی اش در جریان 
جنگ جهانی برای فرانسوی ها از 
جایگاه ویژه ای برخوردار اس��ت؛ 
در زم��ان ریاس��ت جمهوری اش 
مشتری برند DS بود و مدلی از 
خودروی DS را سوار می شد که 
به »پاریس« شهرت یافته است؛ 
خودرویی که حتی در زمان سوء 
قص��د نافرجام در س��ال 1962 
ش��ارل دوگل و همس��رش سوار 

آن بودند. 
سوارش��دن  س��نت  البت��ه 
مس��ئولان و مقامات فرانسوی بر 
خودروهای DS بعد از س��ال ها 
وقفه در تولید این برند از س��ال 
پیش با عرضه این برند، دوباره 
ش��روع شده اس��ت و هم اکنون 
خودرویی که از س��وی فرانسوا 
اولاند اس��تفاده می ش��ود مدل 
DS 5 اس��ت که ب��ه زودی وارد 

ایران هم خواهد شد. 

همزمان با سفر رئیس جمهور و هیات بلندپایه ایران به ایتالیا و فرانسه

 نمایشگاه و فروشگاه خودروی DS فرانسه به تهران رسید
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اخبار انتخاباتی

فیلم س��ینمایی »یحیی سکوت نکرد« درحالی یکشنبه شب 
در ش��هر کاش��ان به نمایش درآمد که مراس��م با تدابیر شدید 
امنیتی هم��راه ب��ود. کاوه ابراهیم پور )کارگ��ردان فیلم یحیی 
س��کوت نکرد( با اشاره به ش��رایطی که یکشنبه شب )4 بهمن 
ماه( بر او و فاطمه معتمدآریا گذش��ته، گفت: قرار بود یکشنبه 
فیلم »یحیی س��کوت نکرد« در کاش��ان به نمایش درآید و بعد 
از نمای��ش فیلم؛ ب��ا حضور م��ن و فاطمه معتمدآری��ا )بازیگر 
اصلی فیلم( نشس��ت نقد و بررس��ی برگزار ش��ود. هنگامی که 
می خواس��تیم وارد سالن شویم جمعیتی نزدیک به ۵۰ الی ۶۰ 
نفر جلوی در سینما تجمع کرده بودند و با عصبانیت تمام علیه 
فیلم و خانم معتمدآریا ش��عار می دادند و خواس��تار خروج ما از 
ش��هر بودند. به همین دلیل ما مجبور ش��دیم از درب پش��تی 
سالن سینما وارد سینما شویم. کارگردان یحیی سکوت نکرد با 
اش��اره به اینکه خطاب بیشتر سخنان معترضان معتمدآریا بود، 
گفت: فاطمه معتمدآریا پیش��نهاد کرد بعد از پایان جلسه نقد و 
بررسی فیلم س��الن تخلیه شود و گروه معترض به داخل سالن 
بیایند و رودررو با هم گفت وگو کنند و وی پاس��خ سوالات آنها 
را بدهد. باوجود آنکه نیروی انتظامی این پیش��نهاد را پذیرفت 
و اعلام کرد که آماده همکاری اس��ت، گروه معترض پیشنهاد را 

نپذیرفتند و به اعتراضات خود ادامه دادند. 
مصطف��ی جوادی مقدم، رئی��س اداره فرهنگ و ارشاداس��لامی 
شهرستان کاشان درباره اتفاق پیش آمده برای این گروه از هنرمندان 
سینما به ایلنا گفت: در سومین جلسه سینمای هنروتجربه کاشان 
برای نقد فیلم »یحیی س��کوت نکرد« کارگ��ران این فیلم مجوز 
حضور در نشست را داشت. ایشان به همراه خانم فاطمه معتمدآریا 
)بازیگر فیلم( در جلسه حاضر شده بود. وقتی گروهی از معترضان 
به حضور فاطمه معتمدآریا در جلسه درخواست مناظره را مطرح 
کردند، مقرر ش��د پس از پایان نقد و بررس��ی فیلم مناظره برگزار 
ش��ود اما در پایان جلس��ه معترضان حاضر به مناظره و گفت وگو 
نشدند. او با اشاره به اینکه خانم معتمدآریا بدون هماهنگی مقامات 
شهری در این جلسه حضور یافته بود و تنها کارگردان برای حضور 
در جلسه مجوز داشته است، گفت: نماینده ولی فقیه، امام جمعه 
کاشان، شورای فرهنگ عمومی شهرستان کاشان و سایر ارگان ها با 
حضور خانم معتمدآریا در نشست مخالف بودند؛ با این وجود ایشان 

در جلسه حضور یافته بود. 

حجت الاسلام حسن روحانی،  رئیس جمهوری 
در نخستین سفر اروپایی خود پس از توافق 
هس��ته ای و لغو تحریم ها به منظور دیدار و 
گفت و گو با مقامات ایتالیا صبح روز دوشنبه 
در رأس هیات��ی بلند پای��ه وارد ف��رودگاه 
چامپینو در ش��هر رم ش��د، جایی که مورد 
استقبال پائولو جنتیلونی وزیر امور خارجه 

ایتالیا قرار گرفت. 
ش��ش نف��ر از وزرا و مقام��ات بلند پایه 
کش��ورمان دکتر روحانی را در این س��فر 
همراه��ی می کنن��د و گفته می ش��ود که 
اس��نادی برای همکاری ه��ای دو جانبه در 
عرصه های مختلف از س��وی آنان به امضا 
خواه��د رس��ید. روحان��ی که ب��ه دعوت 
نخس��ت وزیر  رنت��زی«  »متئ��و  رس��می 
ایتالیا، به رم س��فر کرده است با »سرجیو 
مات��ارلا« همتای ایتالیای��ی خود در محل 
کاخ ریاس��ت جمهوری این کشور دیدار و 

گفت و گو کرد. 
ه��دف از ای��ن س��فر، کار ب��رای بهبود 
گفت وگوهای سیاسی و آماده سازی زمینه 
برای مبادلات تجاری میان دو کش��ور در 
پی لغو تحریم ها اس��ت. روحانی همچنین 
قرار است روز سه شنبه ساعت 11 به وقت 
محل��ی )13:3۰ ب��ه وقت ته��ران( با پاپ 
فرانس��یس رهبر مذهب��ی کاتولیک ها در 
واتیکان دیدار و گفت و گو کند. مناسبات 
دو جانب��ه، بحران س��وریه، مب��ارزه علیه 
تروریسم، توافق هس��ته ای، لغو تحریم ها 
و مب��ادلات تج��اری فی مابی��ن از جمل��ه 
موضوع��ات مورد گفت و گو میان روحانی 

و مقامات ایتالیایی است. 
همزم��ان ب��ا س��فر روحانی ب��ه ایتالیا، 
رس��انه های اروپایی نس��بت به این س��فر 
واکنش های مثبتی نش��ان دادن��د. رادیو 
راس��تا  فرانس��ه در همی��ن  بین الملل��ی 
گفت: بی��ش از 12۰ نفر از جمله ش��مار 
قابل توجه��ی از کارآفرین��ان و بازرگان��ان 

ایران��ی، روحانی را در س��فرش ب��ه اروپا 
همراهی می کنند. 

روحانی پس از ملاقات با رئیس جمهوری 
ایتالی��ا و نخس��ت وزیر این کش��ور، با پاپ 
فرانس��یس رهبر کاتولیک های جهان دیدار 
خواهد ک��رد که در واتی��کان انجام خواهد 
ش��د. به گفته واتیکان، در این ملاقات پاپ 
ضمن ابراز خش��نودی از مواضع میانه روانه 
دول��ت روحانی از جمهوری اس��لامی ایران 
خواهد خواس��ت که با کاستن از تنش های 
جاری در مناسبات با عربستان سعودی در 
تثبیت اوض��اع خاورمیانه کمک کند. رادیو 
فرانس��ه ادامه داده اس��ت: فردا، روحانی در 
یک نشس��ت اقتصادی با حضور صدها تن 
از نمایندگان و رؤسای صنایع ایتالیا شرکت 

خواهد کرد. 
ایتالیا که پی��ش از تحمیل تحریم های 
ض��د ایرانی ب��ا 7  میلی��ارد دلار مبادلات 
نخستین شریک تجاری ایران در اتحادیه 
اروپ��ا ب��ود، اکنون امی��دوار اس��ت مقام 
گذش��ته خ��ود را بازیاب��د. در حال حاضر 
مبادلات اقتصادی دو کشور به یک میلیارد 
و 7۰۰ میلیون ی��ورو از جمله یک میلیارد 
و 2۰۰ میلیون یورو صادرات فرآورده های 
ایتالیای��ی به ایران بالغ می ش��ود و حدود 
۶8 درصد صادرات به ایران را ماشین آلات 
صنعتی و فرآورده های ش��یمیایی تشکیل 
می ده��د. به نوش��ته این ش��بکه خبری، 
نوامبر گذشته یک هیات بزرگ اقتصادی 
ایتالی��ا مرکب از 178 ش��رکت بزرگ این 
کش��ور به سرپرس��تی معاون وزیر توسعه 

اقتصادی دولت رُم به تهران سفر کرد. 
در پای��ان ای��ن س��فر، وزارت توس��عه 
اقتص��ادی ایتالیا اعلام کرد که بخش های 
زیرس��اختی و انرژی ایران بهترین بسترها 
و فرصت های همکاری ه��ای اقتصادی دو 
کشور هس��تند. رادیو فرانس��ه ادامه داده 
اس��ت: قرار است از اوایل فوریه هیات های 

متعدد اقتصادی ایتالیا به ایران سفر کنند. 
ای��ن رادیو همچنین افزوده اس��ت: یک 
مقام دیگر ایرانی گفته اس��ت که به دلیل 
سفر رئیس جمهوری به فرانسه، گفت و گوها 
برای خریداری هواپیماهای ایرباس با شتاب 
بیشتری پیش رفته اند و هم اکنون مذاکره 
بر س��ر خرید 4۵ فروند هواپیمای آ32۰ و 
4۰ فروند هواپیم��ای آ33۰ میان تهران و 
ش��رکت هواپیماس��ازی ایرباس در جریان 
اس��ت. ارزش این س��فارش ها 2۰ میلیارد 
دلار برآورد ش��ده و به دلیل طولانی بودن 
م��دت زمان تحویل هواپیماهای س��فارش 
داده ش��ده از س��وی ایران، این کش��ور در 
نظر دارد چهار هواپیمای دست دوم از نوع 
آ34۰ خری��داری کند. این رادیو ادامه داده 
اس��ت: درحالی که منابع رس��می در ایران 
پی��ش از این از خری��داری 114هواپیمای 
مس��افربری ایرباس خبر داده بودند، دیروز 
یکش��نبه مس��ئولان وزارت راه و تراب��ری 
جمهوری اس��لامی ایران در یک کنفرانس 
بین المللی در تهران با حضور 3۰۰شرکت 
هواپیمایی و رؤس��ای بانک ه��ای خارجی 
از قصد این کش��ور برای خری��داری 1۶۰ 
فروند هواپیمای مس��افربری خب��ر دادند. 
یک مقام ایرانی به نمایندگان ش��رکت ها و 
بانک های خارجی حاضر در محل کنفرانس 
بین المللی تهران اعلام داشت که ایران در 
نظر دارد علاوه ب��ر 127  هواپیمای ایرباس 
دست کم 4۰ هواپیمای  ملخ دار و 1۶ فروند 
از آخری��ن مدل هواپیم��ای ایرباس از نوع 
آ3۵۰ نیز خریداری کند. ش��رکت بوئینگ 
آمریکا نیز اعلام کرده که س��رگرم بررسی 
پیش��نهاد ایران برای خریداری 1۰۰ فروند 
هواپیمای مس��افری اس��ت و ب��ا ملاحظه 
مقررات واش��نگتن را برای معامله با ایران 

موردتوجه قرار می دهد. 
همچنین خبرگزاری »د پ آ« در آلمان 
با اش��اره به حض��ور رئیس جمهوری ایران 

در رم، نوش��ت: درپی توافق هس��ته ای و 
لغو تحریم ه��ای ضدایرانی، اروپا به دنبال 
راه هایی برای احیا و افزایش مش��ارکت با 
تهران در آینده اس��ت. خبرگزاری آلمان 
اضافه کرده اس��ت: همزمان با تلاش اروپا 
برای نزدیک ش��دن به ایران، این کش��ور 
نیز در حال پیداک��ردن نقش جدید خود 
در س��طح بین الملل��ی و خواه��ان بهبود 
وجه��ه اس��ت و می خواه��د به عنوان یک 
ش��ریک جدید بالقوه غرب در نظر گرفته 
ش��ود. در ادامه مطلب با اشاره به سخنان 
رئیس جمهور ایران در مورد اهمیت س��فر 
اروپای��ی، آم��ده اس��ت: هم��کاری جدید 
شکل گرفته یک سیاس��ت راهبردی برد-

برد برای تم��ام طرفین اس��ت به ویژه در 
رابطه با خطر تروریسم در منطقه که اروپا 
را با بحران پناهجویان مواجه کرده است. 
خبرگ��زاری آلم��ان همچنین با اش��اره 
به اهمی��ت دیدار رئیس جمه��وری ایران 
با رهب��ر کاتولیک ها در واتیکان، نوش��ت: 
پاپ اخی��را در اظهارنظره��ای مختلف از 
برجام به عنوان یک توافق مهم بین المللی 
تمجید کرده اس��ت و روحانی که خواهان 
دیالوگ فرهنگ ها و ادیان اس��ت با انجام 
دیدار با پاپ فرانسیس، پیامی به عربستان 
س��عودی ارس��ال می کند که ای��ران هیچ 
اختلاف نظری با مس��یحیان ندارد. »د پ 
آ« در مورد س��فر رئیس جمهوری ایران به 
پاری��س که پس از ت��رک رم آغاز خواهد 
شد، نیز نوشت: کاخ الیزه خواهان شریکی 
قابل اعتماد اس��ت که نقش��ی سازنده در 
منطقه داش��ته باشد. پاریس امیدوار است 
سفر روحانی به فرانسه بتواند در درازمدت 
ب��ه عادی س��ازی کامل روابط دو کش��ور 
منجر شود. به نوش��ته خبرگزاری آلمان، 
این س��فر نه فقط دربرگیرن��ده مذاکرات 
سیاس��ی بلکه مذاکرات اقتص��ادی نظیر 
قرارداد بزرگ ایرباس با ایران خواهد بود. 

بیانی��ه ش��ماره 4 ش��ورای عالی سیاس��ت گذاری 
انتخاباتی اصلاح طلبان منتش��ر ش��د. در این بیانیه 
آمده اس��ت: ب��ه امید روزهای بهتر پایدار و اس��توار 
ب��رای تحقق رونق اقتص��ادی و بهب��ود همه جانبه 
شرایط کش��ور،  ادامه می دهیم. ما بر این باوریم که 
مجلس شورای اسلامی بالاترین نهاد حاکمیت مردم 
و بهترین ظرفی��ت برای برآوردن مطالبات ایش��ان 
اس��ت. ما قاطعانه برای تکرار تجربه خرداد 1392 و 
برداش��تن گام دوم همه امکانات و توانایی های خود 
را به کار خواهیم گرفت تا در ش��رایط پس��اتحریم، 
بهره من��دی از ظرفیت صن��دوق رأی را به عنوان کم 
هزینه ترین س��از و کار محقق س��ازیم. هرچند رد و 
ع��دم احراز صلاحیت گس��ترده اصلاح طلبان امکان 
خدمتگ��زاری را از تع��دادی از موثرتری��ن نخبگان 
کش��ور س��لب می کند، اما امکان ورود خون جدید 
در رگ های تفکر اصلاح طلبی را فراهم می س��ازد و 
گردش نخبگان با رویکرد حضور مبتنی بر برنامه را 
به عنوان سرمایه ارزش��مندی برای کشور به ارمغان 
م��ی آورد. بی تردید اتح��اد و انس��جام اصلاح طلبان 
افزای��ش امنی��ت و حفظ منافع جمهوری اس��لامی 
ای��ران را به همراه خواهد داش��ت. بیکاری، افزایش 
حاشیه نشینی و مسائل و مشکلات دیگر جدی است 

و تشکیل مجلسی با حضور عقلا و میانه روها و افراد 
معتدل برای کاهش آس��یب های منبعث از افراط و 
تفریط ضروری است. ما برای تشکیل مجلس مردمی 
که توسعه و تعالی کشور را در صدر برنامه های خود 
قرار داده است، ضمن پیگیری سازوکارهای قانونی، 
از ش��ما مردم ایران دعوت می کنیم با پرهیز از رفتار 
هیجانی و احساس��ی امیدوارانه با تکیه بر آرامش و 
تدبیر،  با حضور فعال و گسترده در انتخابات دهمین 
دوره مجلس ش��ورای اسلامی،  زمینه را برای خروج 
کش��ور از رکود و ایجاد رونق اقتصادی فراهم آورید. 
بدیهی است، حضور گس��ترده در پای صندوق های 

رأی کلید توفیق آینده است. 
 سردار اس��کندر مومنی جانشین فرمانده نیروی 

انتظامی از ساماندهی بیش از 2۵۰ هزار مامور پلیس 
در تامین امنیت دو انتخابات مجلس شورای اسلامی 

و مجلس خبرگان رهبری خبر داد. 
 معاونت سیاسی امنیتی استاندار مرکزی تهران 

اعلام کرد: راهپیمایی 22 بهمن باید مقدمه ای برای 
حضور مردم در انتخابات هفتم اسفندماه باشد. 

حجت الاسلام محمدحسین روحی یزدی رئیس   

هیات نظارت بر انتخابات اس��تان البرز گفت: عامل 

انتش��ار لیست محرمانه داوطلبانی که صلاحیت آنها 
تایید یا احراز نشده شناسایی می شود. 

 ی��ک منبع نزدیک ب��ه سیدحس��ن خمینی به 

ایس��نا گفت: براس��اس اطلاعات دریافتی از وزارت 
کش��ور هنوز تصمیمی دال بر رد یا تایید صلاحیت 
سیدحسن خمینی به این وزارتخانه ابلاغ نشده است. 
او همچنین از رسانه ها خواست تا از شایعه پراکنی و 
جوسازی های کاذب تا مشخص شدن تصمیم شورای 

محترم نگهبان پرهیز کنند. 
 حجت الاسلام والمس��لمین رس��ول منتجب نی��ا 

قائم مق��ام دبی��رکل ح��زب اعتم��اد مل��ی از تایید 
صلاحیت خود برای انتخابات پنجمین دوره مجلس 

خبرگان خبر داد. 
 آی��ت الله حائری ش��یرازی ب��ا انتش��ار نامه ای از 

نامزدی انتخابات مجلس خب��رگان رهبری انصراف 
داد. 

 سیدحس��ین احمدنژاد مسئول کمیته انتخابات 

ح��زب ن��دای ایرانیان در خراس��ان رض��وی گفت: 
فعالیت ه��ای انتخاباتی حزب ندا هماهنگ با کمیته 

انتخابات اصلاح طلبان است. 

رئیس جمهوری در نخستین سفر اروپایی مطرح کرد

 فرصت اروپا برای افزایش مشارکت با ایران

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

مذاکره کننده ارش��د هیات مخالفان سوریه ضمن اشاره 
ب��ه اینکه مخالفان در معرض فش��ار از س��وی جان کری 
ب��رای ش��رکت در مذاکرات صلح قرار دارن��د، تاکید کرد، 
مخالف��ان قاطعانه به این فش��ارها پاس��خ خواهند داد. به 
گزارش خبری روس��یا الیوم، محمد علوش، مذاکره کننده 
ارش��د هیات مخالفان س��وریه در مذاکرات صلح »ژنو3« 
اعلام کرد، این مخالفان در معرض فش��ار از سوی وزارت 
خارجه آمریکا برای حضور در مذاکرات صلح قرار دارند. 

او گف��ت: جان کری، وزیر خارجه آمریکا با مس��ئولانی 
از هی��ات عال��ی مذاکره کنن��دگان دیدار کرده ت��ا بر آنها 
برای کنار گذاش��تن خواسته هایشان و رفتن به مذاکرات 

فش��ار بیاورد. علوش تاکید کرد که مخالفان پاس��خ قوی 
را به اعمال فش��ارهای واشنگتن خواهند داد. وی جزییات 
دیگ��ری را در این باره ذکر نک��رد. علوش درباره اینکه آیا 
مذاکرات این هفته برگزار خواهد ش��د یا خیر، گفت: این 
مس��ئله به ش��رایط گفت وگو درباره اقداماتی که ش��امل 
توق��ف حملات هوایی اس��ت، بس��تگی دارد. هیات عالی 
مذاکره کنن��دگان مخالف اعلام کرده بودند که تنها زمانی 
در مذاکرات ش��رکت می کنند که دولت س��وریه حملات 
خود را متوقف و بازداشت ش��دگان را آزاد کند. در همین 
راس��تا، دولت س��وریه آمادگ��ی خود را برای ش��رکت در 

مذاکرات اعلام کرد. 

به فشارهای واشنگتن درباره مذاکرات صلح پاسخ قاطع می دهیم

  الجبیر، وزیر خارجه عربستان تصریح 
کرد، مخالفان س�وریه درباره نمایندگان 
ش�رکت کننده خود در مذاکرات ژنو 3 به 

طور مستقل تصمیم خواهند گرفت. 
فیگ�ن  و  دمیرت�اش  صلاح الدی�ن    
یوکس�کداغ، به عن�وان رهب�ران حزب 
دموکراتیک خلق ترکیه در س�مت خود 

ابقا شدند. 
ژنرال راحیل ش�ریف فرمانده تاثیر گذار ارتش پاکس�تان اعلام کرد، با پایان 

دوره سه ساله اش در نوامبر از سمت خود کنار خواهد رفت

تیتر اخبار

سردار اسکندرمومنی، جانشین فرمانده نیروی انتظامی در 
حاش��یه گردهمایی تخصصی معاونان عملیات و فرماندهی 
انتظامی اس��تان ها، با حض��ور در جمع خبرن��گاران درباره 
افزایش نرخ جرایم رانندگی اظهار کرد: این موضوع را هیات 
وزیران مصوب کرده و بر این اساس از میان 17۰ کد تخلف، 
مبل��غ 4۰ تخلف بین ۵۰ ت��ا 1۰۰درصد افزایش پیدا کرده 
اس��ت. او با بیان اینکه این مصوبه پ��س از درج در روزنامه 
رسمی لازم الاجرا اس��ت، گفت: البته این موضوع مقدماتی 
هم دارد. باید در سیستم های هوشمند تغییراتی ایجاد شود 
و فرهنگ س��ازی درباره آن صورت گیرد. جانش��ین فرمانده 
نیروی انتظامی اضافه کرد: از نیمه دوم اس��فند به بعد، این 
مصوبه اجرایی خواهد ش��د. مومنی در پاسخ به سوال ایسنا 
مبنی بر اینکه از 1۵ اسفندماه این قانون اجرایی خواهد شد 
یا خیر؟ اظهارکرد: تاری��خ دقیقی نمی توان برای آن تعیین 

کرد؛ اما از 1۵ اس��فندماه به بعد این مصوبه اجرایی خواهد 
ش��د و ممکن است از 2۰ اس��فند نرخ جرایم افزایش یابد. 
جانش��ین فرمانده نیروی انتظامی در پاس��خ به این س��وال 
که آیا ممکن اس��ت این جرایم از ابتدای تعطیلات نوروزی 
یا پس از آن اجرا ش��ود؟ افزود: ما مجری قانون هس��تیم و 
هر آنچه که به عنوان قانون تصویب و برای اجرا ابلاغ ش��ود، 
اجرا خواهیم کرد. مومنی در پاس��خ به سوال دیگری مبنی 
بر اینکه آیا به نظر ش��ما نرخ جرایم متناس��ب با نرخ تورم 
افزای��ش پیدا ک��رده، گفت: همان طور ک��ه گفتم ما مجری 
قانون هس��تیم و با توجه ب��ه اینکه این قان��ون به تصویب 
هی��ات وزیران رس��یده آن را اجرا خواهیم کرد. جانش��ین 
فرمانده نیروی انتظامی با تاکید بر اینکه پلیس علاقه ای به 
جریمه کردن شهروندان ندارد، گفت: آرزوی ماست که هیچ 
شهروندی تخلفی مرتکب نشده و ما کسی را جریمه نکنیم. 

اجرای قانون جدید جرایم رانندگی از نیمه دوم اسفند

  س�یدجعفر تش�کری هاش�می، معاون 
ش�هردار تهران از آغ�از نوس�ازی ناوگان 
فرس�وده تاکس�یرانی پایتخ�ت از ابتدای 
اس�فند ماه خبر داد و گفت: ۶ ه�زارو 3۰۰ 
دس�تگاه تاکس�ی پیکان ش�هر تهران در 

اولویت نوسازی هستند. 
  مرکز پایش آلودگی هوای محیط زیست 
استان تهران وضعیت کیفی هوای تهران را 

در ۲۴ ساعت گذشته »سالم« اعلام کرد. 

لاشه های سه نهنگ عنبر غول پیکر در نزدیکی منطقه »اسگنس« و همچنین 
لاشه دیگری در منطقه »هانستانتونِ« انگلیس پیدا شد
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پیرنیاکان درباره اعلام ممنوعیت اجرای س��الار عقیلی 
در جش��نواره موس��یقی فجر در پی حض��ور او در یکی از 
ش��بکه های ماهواره ای، گفت: ما از جایگاه صنفی و هنری 
خان��ه موس��یقی، موظفیم از حقوق هم��ه هنرمندان و از 
مناف��ع صنفی اعضا دف��اع کنیم. امروز ش��نیده ایم که به 
دبیر جشنواره موس��یقی فجر اعلام کرده اند سالار عقیلی 
به دلیل حضور در یکی از ش��بکه های ماهواره ای نباید در 
این جش��نواره ش��رکت کند. اول باید ای��ن موضوع کاملا 
بررس��ی و بعد این تصمیم گرفته شود. می توانستند وقتی 
آقای عقیلی از س��فر برگش��ت، با ایش��ان صحبت کنند و 
بعد در این باره تصمیم گیری ش��ود، ام��ا امروز بدون هیچ 
صحبتی ب��ا آقای عقیلی حکمی ص��ادر کرده اند مبنی بر 
اینکه در جش��نواره ش��رکت نکند. این برای ما اصلا قابل 
قبول نیس��ت و جای تعجب دارد. آقای عقیلی در بسیاری 
از برنامه های موس��یقی کش��ور، در تیتراژ س��ریال ها و... 

حضور داش��ته و در این راه بس��یار زحمت کشیده است. 
به تازگی هم شنیده بودم به دلیل وجود آهنگ های ایشان 
در یک سایت خارجی، برای شان محدودیت هایی به وجود 
آمد. وقتی این محدودیت ها برای کس��ی وجود دارد و در 
داخل نمی گذارند کارش را انجام دهد، این هنرمند مجبور 

می شود به رسانه های بیرون از ایران رو بیاورد. 
دبیر و س��خنگوی خانه موسیقی ادامه داد: هیچ قانونی به 
ما هنرمندان ابلاغ نش��ده که اگر کسی با یک رسانه خارجی 
گفت وگو کند و اثرش آنجا پخش شود، جرم محسوب شود. 
از نظر ما جرم نیس��ت؛ باید قانونی وجود داشته باشد که از 
آن تبعیت شود. به همین به راحتی نمی توان به کسی گفت 
این کار را انجام ندهید. هنرمندان سرشناس��ی هم بودند که 
به تازگی گفت وگو و کنسرت شان از شبکه های خارجی پخش 
ش��د و در ایران هم بعد از آن، کنسرت شان را برگزار کردند. 

نباید درباره هنرمندان استثنا قائل شد. 

سالار عقیلی ممنوع الاجرا شد؛ اعتراض به حذف شدن از فجر

  نخس�تین جشنواره سراس�ری فیلم 

کوت�اه »موج« با محت�وی »پندآموزی« 
اس�فند ماه با همکاری س�ازمان منطقه 
آزاد کیش در این جزیره برگزار می شود. 
  »خ�اک بیش�تر باغچه ه�ا نرم اس�ت به 

همین علت گل ها همیش�ه خوابیده اند.« به 
کارگردانی شبنم شمس مقدم از ۲7 دی ماه 
در تماشاخانه خصوصی فانوس تا ۲۰ بهمن 
9۴ هر شب ساعت ۲۰:۰۰ روی صحنه می رود. 

مراس�م تش�ییع پیکر یدالله نجفی با حضور جمع زیادی از اهالی س�ینما 
برگزار شد
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برنامه زمانی دیدارهای تیم های عربس��تانی و ایرانی در 
چارچوب مرحله گروهی رقابت های لیگ قهرمانان آس��یا 
تغییر کرد. پس از مناقش��ه سیاس��ی کشورهای عربستان 
و ایران، کنفدراس��یون فوتبال آس��یا برنام��ه زمانی دیدار 

تیم های دو کشور را تغییر داده است. 
برنامه تغییر یافته به شرح زیر است: 

گ��روه A بازی هفته اول در تاریخ 23 فوریه )4 اس��فند( 
به 4 می )14 اردیبهشت( تغییر کرد. بنابراین فولاد مبارکه 
سپاهان با برنده دیدار پلی آف بین نماینده عربستان و اردن 
در تاریخ 2۰ آوریل )31 فروردین( در هفته پنجم در خارج از 
ایران و در هفته شش��م در ایران بازی می کند. گروه B بازی 

هفته دوم در تاریخ اول مارس )11 اس��فند( به هفته پنجم 
تغییر یاف��ت. بنابراین ذوب آهن از ایران با النصر عربس��تان 
س��عودی در هفته پنجم در ای��ران دیدار می کند و در هفته 
شش��م در عربس��تان. گروه C دیدار هفته نخست به هفته 
شش��م تغییر پیدا کرد بنابراین تراکتورسازی ایران در هفته 
پنجم در عربس��تان با الهلال دیدار می کند و در هفته ششم 
در ایران میزبان این تیم اس��ت. گروه D بازی هفته دوم به 
هفته پنجم تغییر پیدا کرد بنابراین برنده دیدار پلی آف بین 
نماینده ای��ران/ قطر با الاهلی عربس��تان در هفته پنجم به 
میزبانی ایران یا قطر به میدان می رود و دیدار برگشت هفته 

ششم در عربستان برگزار خواهد شد. 

برنامه لیگ قهرمانان آسیا به خاطر ایران - عربستان تغییر کرد

  کنفدراس�یون فوتبال آسیا به ایران 
و عربس�تان س�عودی مهلت داده تا ۱۵ 
مارس )۲۵ اس�فند( مش�کلات خود را 

حل کنند. 
   کفاش�یان رئیس فدراس�یون فوتبال 
ای�ران گف�ت: در جریان اعلام اس�امی 
مفسدان فوتبال نیستم ولی معتقدم هر 
فردی که خلاف و خطا کرده اس�ت باید 

پاسخگو باشد. 

مراس�م تش�ییع پیکر مرحوم »همایون بهزادی« صبح دیروز در ورزش�گاه 
ش�یرودی )امجدیه( با حضور پیشکس�وتان، بازیکنان فو تبا ل، مس�ئولان و 

علاقه مندان به فو تبا ل برگزار شد
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حواشی نمایش 
یک فیلم در کاشان

ت نکرد
معتمدآریا در نمایی از فیلم یحیی سکو



من و این همه بانک؟! 
مک گری باون، جوان اما پرتجربه

در ادامه معرفی ش��رکت های تبلیغاتی پیشرو، در 
ستون »ستاره های تبلیغات« در این شماره به معرفی 
 )McGarryBowen( ش��رکت مک گری ب��اون
می پردازم. ش��اید نمونه آثار قاب��ل تامل و تاثیر گذار 
این ش��رکت بهان��ه ای ب��رای معرفی آن باش��د، اما 
دلیل موجه ت��ر، تجربه نه��ان ای��ن مجموعه جوان 
اس��ت که می تواند حاوی نکات بس��یار ارزشمندی 
برای ش��رکت های تبلیغاتی و مشتریان ش��ان داشته 
باش��د. ش��اید ظواهر امر چنین نش��ان دهد که این 
ش��رکت ح��دود 14 س��ال پیش تاس��یس ش��ده و 
این س��ابقه کم پاشنه آش��یل و نقط��ه ضعف »مک 
گری باون« باش��د. اما با مرور س��ابقه موسسان آن، 
می ت��وان دریافت ک��ه قدمت نهان این ش��رکت به 
 حدود 45 س��ال پی��ش یعنی ده��ه 1970 میلادی 

بازمی گردد. 
 John McGarry ، آن  موسس��ان  زمان��ی 
 Gordon Bowen و   Stewart Owen
به عن��وان نیروهایی ج��وان در ش��رکت های بزرگی 
مثل Y&R مش��غول تجربه ان��دوزی بودند و پس از 
کناره گی��ری از پس��ت های خود از این ش��بکه های 
عظی��م تبلیغاتی، تمام تجربیات و اندوخته های خود 
را در ای��ن ش��رکت جوان پیاده کردند. این مس��ئله 
در کنار س��ایر تجربه های موفق و مشابه دیگر، نقش 
مدی��ران باتجرب��ه را حتی در س��ازمان های جوان و 
کم سابقه به خوبی نشان می دهد. بنابراین باید به این 
مس��ئله توجه کرد که موسس��ان پرتجربه می توانند 
تازه تاس��یس  ب��رای موفقی��ت ش��رکت های  را   راه 

فراهم کنند. 
هنگامی که در سال 2008 شرکت دنسو بزرگ ترین 
ش��رکت تبلیغاتی ژاپن در حال گس��ترش س��یطره 
قدرت خود در اروپ��ا و قاره آمریکا بود، با رقمی که 
 McGarryBowen هیچ وقت فاش نشد، مجموعه
را خریداری کرد. هرچند استقلال این مجموعه پس 
از این مس��ئله به ویژه در آمریکای شمالی حفظ شد 
اما این فرآیند، دلی��ل دیگری بر توانمندی های این 

شرکت است. 

McGarryBowen  افتخارات و مشتریان
ای��ن  قابل ملاحظ��ه  ق��درت  و  صع��ودی  س��یر 
ش��رکت باعث ش��د تا در س��ال 2009 میلادی این 
مجموعه به عنوان ش��رکت تبلیغاتی س��ال توس��ط 
Advertising Age  انتخ��اب ش��ود و همی��ن 
افتخ��ار مجددا در س��ال 2011 تکرار ش��د و علاوه 
ب��ر Ad Age، Adweek  نیز م��ک گری باون را 
شایس��ته این مقام دانس��ت. آنچنان که پایه گذاران 
این ش��رکت ادعا می کنند، این مجموعه براس��اس 
یک پیمان س��اده تاس��یس شده اس��ت: »مشتریان 
اس��تحقاق بهترین ه��ا را دارن��د.« اب��رام و اصرار بر 
چنین عهدی، دریافت جوایز متعدد و تحسین شدن 
از س��وی موسس��ات معتبر را امری دور از دسترس 
نمی نمای��د و باعث باز ش��دن پای مش��تریان بزرگی 
چون مازرات��ی، هلوت پکارد، وال اس��تریت ژورنال، 
دیزن��ی، موسس��ه ق��رن 21، برگر کین��گ، آکادمی 
 موس��یقی بروکلین، اینتل، خط��وط هوایی آمریکا و 

هوندا می شود. 
از ن��کات جالب توجه دیگر در مورد این ش��رکت 
هویت سازمانی خاص آن مجموعه است که به خوبی 
اهداف و آرمان هایش را به تصویر می کشد. استفاده 
از رنگ های متنوع و س��طوح س��اده و به هم پیوسته 
تعه��دات McGarryBowen را به بهتری��ن نحو 
توصیف می کند: »ش��اکله اصلی فرهنگ س��ازمانی 
ما و رویکردمان به کس��ب و کار، همیاری و هم افزایی 
اس��ت.« و با همین سیاست، این مجموعه تبلیغاتی 
تم��ام خدمات، گس��تره وس��یعی از س��رویس های 
تبلیغات��ی و بازاریاب��ی را در نیوی��ورک، ش��یکاگو، 
 لندن، ش��انگهای و سائوپائولو به مشتریان خود ارائه 

می دهد. 

تبلیغ منتخب
خودروسازان همواره تبلیغات جالب و تاثیرگذاری 
ب��رای معرف��ی امکانات ماش��ین های جدی��د خود 
می س��ازند. ام��ا McGarryBowen برای معرفی 
خ��ودروی جدید هوندا –مدل HRV-  دس��ت به 
ابت��کار جالبی زده اس��ت. حضور اف��راد متعدد که 
به ص��ورت منظم در کنار یکدیگ��ر نام این خودرو را 
روی لباس خود ظاهر می س��ازند از نکات برجس��ته 

این تیزر تبلیغاتی است. 
همچنین صحنه اول و آخر این تبلیغ کنایه ای است 
بر جادار ب��ودن این اتومبیل. س��اخت تیزر در فضای 
تاریک یک ورزش��گاه و حرکات م��وزون نقش آفرینان 
تیزر، تحس��ین بینن��ده را در پ��ی دارد و این ویدئو را 
تبدیل به تبلیغی تاثیر گذار می کند. کلام در این تیزر 
جایی ندارد اما در عوض موس��یقی کاملا با روح حاکم 
بر تبلی��غ تطابق 
)ب��رای  دارد. 
تبلیغ  مش��اهده 
از ک��د من��درج 
در ای��ن نوش��ته 

استفاده کنید.(
ارتباط با 
نویسنده:

 

ستاره های تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی: نیسان - شعار: برای مواجهه با غیرمنتظره ها آماده باشید 

ایستگاه تبلیغات

یک فریم به ازای کشف یک 
گرافیتی از بتمن

ماجرا این بود که فیل��م Dark Knight Rises قرار 
بود در س��ینماها اکران شود. تریلر سوم فیلم کمی زودتر 
به طرفداران منتظر معرفی شد. اما به روشی کاملا متفاوت 
و خلاقانه... طرفداران می توانس��تند فرِی��م به فرِیم تریلر 
 Gotham را ببینند. در س��ایت فیلم، اداره پلیس ش��هر
جست و جویی را برای بتمن آغاز کرده بود. کنار تمام مطالب 
جذاب سایت، یک فیلم ساختگی درمورد تحقیقات پلیس 
شهر در سایت منتشر شد. جایزه ای برای یابنده بتمن در 
نظر گرفته شده بود. در این فیلم گفته شده بود که بتمن 
گرافیتی هایی از خفاش  را بر دیوارهای ش��هرهای سراسر 
دنیا از خود به جا گذاشته است و شهروندانی که بتوانند این 
گرافیتی ها را بیابند، عکس بگیرند و آنها را با هشتگ های 
مرتبط در twitter بارگذاری کنند می توانند فرِیم تازه ای 
از تریلر را ببینند. به گ��زارش  ام بی ای نیوز، فرِیم به فرِیم. 
طرفداران بتمن قرار بود به نمایش تریلر و کامل شدن آن 
کمک کنند. برادران وارنر، آدرس دقیق خیابان های بیش 
از 300 منطقه را )در چین، استرالیا، هلند و آمریکا( منتشر 
کردند. بعد از مشخص شدن هر گرافیتی یک فرِیم جدید 
از تریلر به سایت com .tdkr07202012 اضافه می شد. 

نگاهی به آگهی های محیطی شرکت های خودروسازی

آگهی های فوری برای فروش فوری
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مش��اوران تبلیغاتی به رهبرانی می مانند 
که برنده��ا را در بازار پررقیب برای حرکت 
رو ب��ه جلو هدایت می کنند؛ بازاری که باید 
در آنه��ا محصولاتی متف��اوت تولید کرد تا 
ماندگار ش��د ولی تولید محص��ول متفاوت 
کار س��اده ای نیس��ت و برندها چه بخواهند 
و چ��ه نخواهن��د محصولات ش��بیه به هم 
را ب��ه بازار عرضه می کنن��د. در این مرحله 
اس��ت که نقش مش��اوران تبلیغاتی پررنگ 
می ش��ود. آنها هستند که روز به روز محصول 
را در بازار رش��د داده و به مشتریان معرفی 
و با عملکردی درس��ت ن��ام برند را در ذهن 
مش��تریان ماندگار می کنند. نقش مشاوران 
تبلیغات��ی در بق��ای برن��د اهمی��ت دارد؛ 
نقش��ی که در کشورمان به نسبت قبل باید 
پررنگ تر شده و اهمیت بیشتری به آن داده 
شود تا شاید شاهد تبلیغات متفاوت باشیم. 
این روزها بسیاری از بیلبوردها، به خصوص 
بیلبورده��ای واقع در اتوبان ه��ا و بزرگراه ها 
محلی ب��رای اک��ران آگهی ه��ای تبلیغاتی 
ش��رکت های خودروس��ازی ش��ده اس��ت. 
آگهی های این ح��وزه به نظ��ر الگوبرداری 
زیادی از هم کرده اند و این موضوع تفکیک 
آنها را از هم س��خت کرده  اس��ت. »فرصت 
امروز« در این گزارش س��عی دارد با کمک 
س��یامک پورجب��ار مش��اور و فع��ال عرصه 
تبلیغات؛ به بررسی ابعاد مختلف آگهی های 
تبلیغاتی ش��رکت های خودروس��ازی اکران 
ش��ده در س��طح ش��هر بپ��ردازد. در ادامه 
پاسخ هایی را که پورجبار به سوالات مختلف 

در این زمینه داده  است می خوانید. 

شلوغی تصویر باعث سردرگمی 
مخاطبان می شود

سیامک  پورجبار درباره آگهی های محیطی 
خودروس��ازی  ح��وزه  فع��ال  ش��رکت های 
می گوید: نخس��تین نکته ای که در مورد این 
آگهی به ذهن می رسد، شباهت زیاد آنها به 
هم است یعنی به دلیل شباهت این آگهی ها 
به هم؛ تفکیک آنها توسط مخاطب به سختی 
ص��ورت خواه��د گرف��ت. هیچ ک��دام از این 
آگهی ها مزیت یا فاکتور برجسته ای نسبت به 
دیگری ندارند و نتوانسته اند فاکتوری را برای 
جذب مشتری در آگهی های خود بگنجانند. 
منظورم این است که در این آگهی ها المانی 
به یاد ماندنی وجود ن��دارد. علاوه بر این در 
برخ��ی از این آگهی ها اطلاع��ات زیادی نیز 
درج ش��ده و این موضوع نیز ب��ه نامفهومی 
پیام آگهی ها کمک کرده  اس��ت، برای مثال 
در یک��ی از آگهی ها تصویر یک ماش��ین به 
همراه متنی بلند در کنار تصویر س��ه نفر که 
مشخص نیس��ت برای چه در آگهی  استفاده 
ش��ده اند، کنار هم ب��ه کار رفته  اس��ت. این 
آگهی آنقدر ش��لوغ است که مخاطبان دقیق 
نمی دانند باید روی کدام زاویه آگهی متمرکز 

شوند و چه نکته ای را دریافت کنند. 

آگهی هایی که ماندگار نیستند
پورجب��ار می گوی��د: اغلب ای��ن آگهی ها 
مربوط به برندهای چینی هس��تند که نامی 
ماندگار ندارن��د یعنی به نوعی نام ش��ان در 
ذه��ن مخاطب ب��ه راحتی ثبت نمی ش��ود. 
حال وقتی خود برندهای��ی که آگهی اکران 
کرده اند، هوی��ت ثابت و مش��خصی ندارند، 

نبای��د انتظار داش��ت ک��ه از آنه��ا تصویری 
ماندگار در آگهی ها برای مش��تریان ساخته 
شود. نام این محصولات، آگهی های تبلیغاتی 
آنها را پیچیده ت��ر کرده ، برای مثال برخی از 
محصولات نام ش��ان عدد است و این موضوع 
بیشتر باعث سردرگمی مخاطب می شود. به 
نوعی این اس��م ها هیچ خاطره ای را در ذهن 
مشتریان نمی س��ازند و مش��تریان با دیدن 
آگهی ها نمی توانند تصویری را در ذهن شان 
ش��کل دهند. منظورم این است که برندهای 
معروف حتی اگر آگهی ساده ای را نیز اکران 
کنن��د، مخاطبان به خاطر اینکه با نام ش��ان 
خاطره دارند، به راحتی در ذهن شان تصویری 
ایجاد می ش��ود و می توانند ارتباطی با آگهی 
برقرار کنند، برای مثال از میان آگهی ها یکی 
از آنها مربوط به ش��رکت خودروسازی ولوو 
اس��ت، این آگه��ی با اینک��ه از لحاظ بصری 
جذابیتی ندارد و در آن اطلاعات زیادی درج 
ش��ده ولی باز به خاطر نام برند و هویت آن، 
موقعی که مخاطب از کنارش عبور می کند، 
در ذهن تصویری را ثبت می کند. این مشاور 
تبلیغات��ی می گوی��د: به نظرم ای��ن آگهی ها 
بیشتر مربوط به محصولاتی است که با ورود 
ایران به دوران پساتحریم احتمال فروش شان 
کاهش پیدا می کند. به همین دلیل با حجم 
زیاد و فش��ار مضاعفی در ح��ال تبلیغ برای 

فروش مقطعی محصولات شان هستند. 

استفاده خلاقانه از تمامی فضای 
تبلیغاتی 

پورجبار درب��اره تبلیغات محصولات حوزه 
خودروس��ازی می گوی��د: در ح��ال حاض��ر 

کمپانی های خودروسازی محصولاتی شبیه 
ب��ه هم تولی��د می کنند و معم��ولا از لحاظ 
ظاهری و طراحی و ن��ام، نمی توان تفکیکی 
میان آنها قائل ش��د و اگر تبلیغات این حوزه 
را در شبکه های خارجی رصد کنید، متوجه 
خواهید ش��د ک��ه ش��رکت های تبلیغاتی با 
وجود این ش��باهت ها در تلاش  هس��تند که 
آگهی های متفاوتی را اکران کنند. جس��ارت 
داش��تن در این حوزه اهمیت دارد و معمولا 
کس��انی که جس��ور تر عمل می کنند، برنده 
میدان هس��تند. در این حوزه طراحی شعار 
ب��ه یادماندنی نی��ز از اهمی��ت فوق العاده ای 
برخوردار است. در این باره می توان تبلیغات 
شرکت پورش��ه را مثال زد؛ تبلیغاتی که در 
آنه��ا تصویر س��اده ای از محص��ول به همراه 
یک ش��عار جذاب به کار رفته  است. علاوه بر 
این، ش��رکت تولیدکننده خودروی اسمارت 
نی��ز در این حوزه تبلیغات خلاقانه ای را اجرا 
می کند. درواقع طراح تبلیغات این ش��رکت 
مزیت این محصول را کش��ف و براساس آن 
اقدام ب��ه اجرای تبلیغ��ات مختلف می کند، 
ب��رای مثال این ش��رکت برای نش��ان دادن 
مزیت محصول خود آگهی  تبلیغاتی کوچکی 
را میان گل ه��ای یک پارک نصب کرده  بود. 
به نوعی این ش��رکت با این کار می خواسته 
کوچکی ماش��ین های خود را به مشتریانش 
یادآور شود. همچنین در این زمینه استفاده 
از فضایی که محصول در آن تبلیغ ش��ده نیز 
اهمیت دارد یعنی شرکت تبلیغاتی شیوه ای 
را اجرا می کند ک��ه فقط در فضای کوچکی 
پی��ام تبلیغاتی خ��ود را به مخاط��ب نداده 
باشد و از فضای بیشتری برای رساندن پیام 

بهره برداری کند. تمامی این شیوه ها فقط به 
خاطر ماندگار شدن آگهی ها صورت می گیرد. 
در این باره می توان مثال دیگری زد، شرکت 
مورد نظر برای نش��ان دادن کوچکی خودرو 
و محصول��ش آن را در فض��ای داخل��ی یک 
فروش��گاه برده و س��تون های فروشگاه را به 
مانند میله های مسابقات اتومبیل رانی  درنظر 
گرفته   است. این ش��رکت از شیوه تبلیغات 
چریکی استفاده کرده است؛ شیوه تبلیغاتی 
ک��ه ماندگاری بیش��تری در ذهن مخاطبان 
دارد و مخاطب��ان ای��ن ش��یوه را بهتر درک 
و با آن ارتب��اط برقرار می کنن��د. مخاطبان 
دیگر نسبت به رسانه هایی مانند بیلبورد و... 

حساسیت خود را از دست داده اند. 

آگهی هایی که به سختی از هم تفکیک 
می شوند 

پورجبار در پاس��خ به این س��وال که چرا 
تبلیغ��ات ح��وزه خ��ودرو در ایران ش��بیه 
ب��ه هم هس��تند و تفکیک آنها به س��ختی 
ص��ورت می گی��رد، می گوی��د: بس��یاری از 
ش��رکت های  ب��ه  وقت��ی  تولیدکنن��دگان 
مراجع��ه می کنن��د، س��ردرگم  تبلیغات��ی 
هس��تند و نمی دانن��د ک��ه ک��دام بخش از 
محصولات ش��ان باید بزرگنمایی و به عنوان 
مزی��ت رقابتی به مش��تریان معرفی ش��ود. 
در ای��ن مرحله وظیفه ش��رکت و مش��اور 
تبلیغاتی اس��ت که یک مزیت رقابتی قابل 
تفکیک از س��ایر رقبا ب��رای محصول مورد 
نظر بتراش��د؛ مزیت رقابتی که براساس آن 
بتوان ایده پردازی کرد و پیامی را براس��اس 
آن تعریف و به مش��تریان منتقل کرد. این 

موض��وع در م��ورد بس��یاری از محصولات 
داخلی ه��م رخ می دهد. در واق��ع وقتی با 
تولیدکنندگان ب��رای اجرای تبلیغ صحبت 
می کنید، آنها می گویند که محصولات شان 
تفاوت��ی با محصول رقیب ن��دارد و از همان 
فرمولاس��یونی که رقبا اس��تفاده می کنند، 
م��ا نیز ب��رای تولید محصول مان اس��تفاده 
می کنیم. وظیفه مش��اور تبلیغاتی است که 
در ای��ن مرحله نکته ای را به محصول اضافه 
کند که بتوان روی آن مانور داد و در تبلیغ 
آن نکت��ه را بزرگنمایی کرد. ش��اید در این 
باره مش��اور تبلیغاتی متهم ب��ه دروغگویی 
شود ولی به هرحال باید فاکتوری را یافت تا 
براساس آن، نام و پیام تبلیغاتی را در ذهن 
مشتریان ماندگار کرد. در کشور ما بسیاری 
از نکات��ی که عنوان ش��د، در ش��رکت های 
تبلیغات��ی اجرا نمی ش��ود. البت��ه از طرفی 
ام��کان دارد دخالت س��فارش دهندگان نیز 
مانع حرکت ش��رکت های تبلیغاتی ش��ود و 
آنها باعث ش��وند ک��ه مرحل��ه ایده پردازی 
و س��ایر مراح��ل کند پی��ش ب��رود. وقتی 
آگهی های��ی در س��طح ش��هر ب��ا آن همه 
اطلاعات نصب می ش��ود، مشخص است که 
س��فارش دهندگان از طراحان خواستند که 
به طور فشرده به مخاطبان اطلاعات بدهند. 
حال مخاطبی که از کنار چنین آگهی عبور 
می کند، سردرگم شده و دقیقا نمی داند که 
اطلاع��ات چیس��ت، آیا هدف انتقال ش��عار 
تبلیغاتی بوده یا اینکه قرار است با خواندن 
آگهی چ��ه کاری را انجام دهد. هیچ کدام از 
اطلاعات درج شده روی آگهی ها بزرگنمایی 
نش��ده اند و این موضوع یکی دیگر از نکات 
منف��ی آگهی های این حوزه در کش��ورمان 

است. 

یافتن مزیت رقابتی محصول 
پورجب��ار می گوی��د: درس��ت اس��ت که 
محصولات��ی ک��ه در ای��ن آگهی ه��ا تبلیغ 
ش��ده اند، اکثرا چینی و فاقد استاندارد لازم 
جهانی هستند ولی حتما فاکتوری داشته اند 
ک��ه صاحب��ان آنه��ا براس��اس آن فاکت��ور 
خواسته اند اقدام به تبلیغ و هزینه تبلیغاتی 
پرداخت کنند. مشاوران تبلیغاتی بر مبنای 
آن فاکتوره��ا باید ش��روع ب��ه ایده پردازی 
و اج��رای آگه��ی می کردن��د. ام��کان دارد 
محصولی حین حرکت صدای موتور کمتری 
داشته باش��د یا محصول دیگر  درصد آلوده 
کردن محیطش پایین تر باش��د یا محصول 
دیگر برای تردد در س��طح ش��هر مناسب تر 
باشد. مشاوران باید روی چنین فاکتورهای 
مانور دهند و براساس یک کانسپت درست 
آگهی را اکران کنند. البته تمامی این موارد 
فارغ از اجرای ش��یوه های تبلیغاتی مختلف 
اس��ت یعنی ابتدا باید مزی��ت رقابتی اصلی 
شناسایی شود و براساس آن مشاوران اقدام 
به اجرای ش��یوه های تبلیغات��ی مختلف به 
مانند تبلیغاتی چریک��ی و... کنند. هدف از 
تمامی ای��ن تلاش ها ماندگار کردن پیام در 
ذهن مخاطبان است. با تمام این توصیفات 
نمی ت��وان به طور قطع عن��وان کرد که این 
آگهی ها تاثیرگذار نیستند و شاید مشتریانی 
که به دنب��ال چنین خودروهایی هس��تند، 
یکی از شیوه های که از آنها اطلاعات کسب 
می کنند، همین آگهی ها باشد ولی مطمئنا 
ای��ن آگهی ها جذابیت چندانی برای س��ایر 

مشتریان و مخاطبان نخواهد داشت. 

علیجاه شهربانویی
مشاور تبلیغات و برندسازی
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چند س��الی اس��ت ک��ه بازار 
اینترنت  ارائه دهنده  شرکت های 
در داخ��ل کش��ور داغ ش��ده و 
شرکت های بسیار زیادی در این 
حوزه خدمات��ی را به مخاطبان 
ایران��ی ارائه می دهن��د؛ اگرچه 
خدم��ات  داس��تان،  بط��ن  در 
اینترنت  ارائه دهنده  شرکت های 
تف��اوت چندانی با یکدیگر ندارد 
و بیش��تر این شرکت ها خدمات 
یکس��انی در ح��وزه اینترنت به 
مخاطبان ارائ��ه می دهند. یکی 
ارائه دهنده  این ش��رکت های  از 
اینترن��ت، های وب اس��ت که با 
شعارهایی مانند »باندی به پهنای 
ایران« فعالیت هایی را در راستای 
برندینگ انجام داده است. این در 
حالی است که برخی کارشناسان 
و مشاوران حوزه برند و بازاریابی 
بر این باور هس��تند که های وب 
شعار های متعددی را در تبلیغات 
و فعالیت ه��ای خ��ود اس��تفاده 
می کن��د و مرز بین اس��لوگان و 
ای��ن ش��رکت   TAG LINE
مشخص نیس��ت؛ چون معمولا 
ش��رکت های معتب��ر دنی��ا در 
راس��تای فعالیت های ارتباطاتی 
برن��د روی ی��ک ش��عار تمرکز 
می کنند و در تلاش هستند که 
از طریق آن شعار تصویری را در 
ذهن مخاطبان ایجاد کنند. اینکه 
های وب در راستای فعالیت های 
برندین��گ و بازاریاب��ی باید چه 
اقداماتی را انجام دهد و برند های 
معتبر خارجی چ��ه اقداماتی را 
در این راس��تا انج��ام می دهند، 
بهانه ای ش��د تا »فرصت امروز« 
س��راغ دکتر فرزاد مقدم، مشاور 
و ط��راح برنامه های برندس��ازی 
برود. آنچ��ه در ادامه می خوانید 
نظرات ای��ن کارش��ناس درباره 

برند،  ارتباطات��ی  فعالیت ه��ای 
فعالیت ه��ای بازاریاب��ی، هویت 
بصری، رس��انه های تبلیغاتی و... 
اس��ت که در س��ه بخش مجزا 

تنظیم شده است. 
ابتدا باید به این اش��اره ش��ود 
ک��ه آنچ��ه روای��ت  می ش��ود، 
مجموعه ای از برداشت های ما از 
طریق رسانه های مختلف بوده و 
دسترسی به کمپین تبلیغاتی و 
برنامه برندسازی شرکت های وب 
وجود نداشته اس��ت؛ به همین 
دلیل اطلاعاتی که در مورد برند 
های وب مطرح می شود، براساس 
آن چیزی اس��ت ک��ه به عنوان 
مخاطب رؤی��ت می کنیم و این 
به معنای نقد برنامه های آتی این 

برند نیست. 
ارائه دهن��ده  ش��رکت های 
خدمات اینترنت به دو نوع بازار 
هدف متکی هس��تند؛ به عنوان 
نمون��ه برخی از این ش��رکت ها 
  B2B به دنب��ال مش��تری های

هستند و به سازمان هایی مانند 
بانک ها، مجتمع های ساختمانی 
و... خدمات��ی را ارائ��ه می دهند. 
مصرف کننده نهایی نیز بخشی از 
مشتریان شرکت های ارائه دهنده 
خدمات اینترنت اس��ت. با توجه 
ب��ه ای��ن دو نوع مش��تری، باید 
برنامه بازاریابی و نوع اس��تفاده 
از رسانه های تبلیغاتی برای این 
دو گروه هدف متفاوت باش��د و 
اینترنت  ارائه دهنده  شرکت های 
برنام��ه بازاریاب��ی متفاوت��ی را 
ب��رای هر یک از این مش��تریان 
برنامه ریزی کنند چون نیاز های 
هر ی��ک از مش��تریان متفاوت 
اس��ت. به عنوان نمونه سازمان ها 
نیاز ب��ه اینترنت ثاب��ت و بدون 
قطعی، با پهن��ای باند بالا دارند، 
برای ش��ان  قیمت  درحالی ک��ه 
خیل��ی مهم نیس��ت اما ممکن 
اس��ت مصرف کنن��ده نهایی به 
ارائه دهنده  قیمت ش��رکت های 
خدمات اینترنت بیشتر حساس 

باشد اما متوجه سرعت و پهنای 
بان��دی ک��ه اس��تفاده می کند 
نشود چون حداکثر استفاده اش 
شبکه های مجازی و چک کردن 
ایمیل است؛ بنابراین روایت پیام 
برای این دو نوع مخاطب متفاوت 

است. 
های  وب یکی از ش��رکت های 
ارائه دهن��ده اینترنت اس��ت که 
حج��م زیادی از تبلیغ��ات را در 
چند ماه گذش��ته داشته است. 
به عنوان نمونه این ش��رکت در 
رس��انه های محیط��ی، مجلات، 
اینترنت، تلویزیون و... تبلیغاتی 
را داش��ته اس��ت. از طرفی نحوه 
طراحی پیام های تبلیغاتی برای 
اینترنت  ارائه دهنده  شرکت های 
مانند های وب بسیار حائز اهمیت 
است. در این میان چون خدمات 
تقریبا  اینترنت��ی  ش��رکت های 
مشابه یکدیگر اس��ت، تمایز در 
تبلیغاتی  پیام های  هسته  اصلی 
اینترنت  ارائه دهنده  شرکت های 

می توان��د روی مخاطبان ایرانی 
بسیار تاثیرگذار باشد. 

ارائه یک جوهره ثابت به 
مخاطبان

ه��ای وب دریک��ی از تبلیغات 
خود با نمایش کاب��ل  اینترنتی 
ایج��اد  را  المان ه��ای ش��هری 
می ک��رد که در ت��لاش بودند از 
این طری��ق تصویری را بامعنای 
گس��تردگی جغرافیایی خدمات 
در ذهن مخاط��ب ایجاد کنند. 
»باندی به پهنای ایران« به ظاهر 
اس��لوگان این کمپین تبلیغاتی 
است. پیش تر از این در تبلیغات 
دیگری، نماد اینترنت اکسپلورر 
یا یوزپلنگی را با نودهای شبکه 
بازسازی می کردند و در کنار آن 
اسلوگان »اینترنت پرسرعت« را 
می نوشتند اما این سوال مطرح 
اس��ت که تداع��ی برندهای وب 
در ذهن مصرف کننده قرار است 
چه باشد؟ س��رعت، گستردگی 
جغرافیایی یا تجربه جدیدی در 

دنیای مجازی؟ 
نکته مهم، تفاوت میان جوهره 
برن��د، ایده کمپی��ن ارتباطی و 
پیام تبلیغاتی اس��ت. س��ازمانی 
که می خواهد در ذهن مخاطب 
جایگاه س��ازی کند باید معنایی 
را به ش��کل های مختل��ف دائما 
در ذهن مخاطب��ان ایجاد کند. 
در ای��ن میان جوهره اصلی برند 
غیرقابل تغییر است، ایده کمپین 
برای بلندمدت ثابت است و پیام 
فراموش  تبلیغ در کوتاه م��دت. 
نکنی��م ج��دا از مرحله منحنی 
عمر محصولی که در آن هستیم 
نی��از به یک معن��ای ثابت برای 
برند داریم که ارتباط احساس��ی 
مخاطب با برند را ایجاد می کند. 
باید می��ان معنای برن��د و پیام 

فروش تفاوت قائل شد. 

مدیریت رنگ ها، مدیریت احساس مشتری 
اثر رنگ بر تجربه و احساس 

مشتری – قسمت دوم

در قس��مت پیش��ین، بخش های اصل��ی تجربه 
مش��تری براس��اس مدل جامع مدیری��ت تجربه 
مش��تری را مجددا بررس��ی و مرور کردیم. اشاره 
کردیم که مبحث رنگ، بیشتر در بخش مکانیکی 
و تا حدی در بخش انس��انی جلوه گر بوده و اثراتی 
را ب��ر تجربه مش��تری خواهد گذاش��ت. مثالی از 
خرید مشتری در یک فروشگاه لوازیم خانگی زده 
و المان هایی را که حض��ور رنگ در آنها بر تجربه 

مشتری اثرگذار خواهد بود برشمردیم. 
امروز به بررس��ی کلی تعدادی از گروه های رنگ 

خواهیم پرداخت. 
1-  گ��روه رن��گ نارنج��ی: این رنگ ب��ه لحاظ 
شخصیت و احساس��ات، هیجان را نشان می دهد، 
نش��انه گرم��ی ب��وده و از ط��رف دیگ��ر نش��انه 
هش��دار اس��ت. از نگاه بازاریابی، باعث واکنش به 
خریدوفروش می ش��ود، می تواند نش��انه یک برند 
ش��اد و صمیمی باشد و بسیاری از فروشندگان از 
آن استفاده می کنند. نمونه شرکت هایی که از این 
رنگ اس��تفاده کرده اند، فایرفاکس، فانتا و آمازون 

هستند. 
2-  گروه رنگ زرد: این رنگ به لحاظ شخصیت 
و احساسات، گرمی و ش��ادی را افزایش می دهد، 
باعث خس��تگی چشم می ش��ود، باعث گریه نوزاد 
می شود، پروسه فکری را تحریک و سیستم عصبی 

را تحریک می کند. 
و  ایده آل گرای��ی  نش��انه  بازاریاب��ی،  ن��گاه  از 
جوان گرایی است، خلوص را نشان می دهد و برای 
جلب توجه در فروشگاه ها استفاده می شود. نمونه 
ش��رکت هایی ک��ه از این رنگ اس��تفاده کرده اند، 

نیکون و دی اچ ال هستند. 
3-  گروه رنگ آبی: این رنگ به لحاظ شخصیت 
و احساس��ات، نشانه آرامش اس��ت، به رنگ سرد 
معروف اس��ت، تولید را افزایش می دهد، بیش��تر 
توسط آقایان استفاده می ش��ود. از نگاه بازاریابی، 
بیش��تر در اداره ها و نیز بیش��تر در ش��رکت هایی 
ک��ه مبنای آنها تولید اس��ت و در ب��ازار به صورت 
غیر تهاجم��ی رفتار می کنند، اس��تفاده می ش��ود. 
نمون��ه ش��رکت هایی ک��ه از این رنگ اس��تفاده 

کرده اند، فورد و اورال بی  هستند. 

4-  گروه رنگ سبز: این رنگ به لحاظ شخصیت 
و احساسات، نشانه پول است، نشانه طبیعت است، 
نش��انه رشد جدید است. از نگاه بازاریابی، با ثروت 
هم معنا است، نشانه باروری است و نشانه آرامش 
در فروشگاه هاس��ت. نمونه شرکت هایی که از این 
رنگ اس��تفاده کرده اند، جیپ، HTC  و اندروید 

هستند. 
5-  گروه رنگ قرمز: این رنگ به لحاظ شخصیت 
و احساسات، موجب ایجاد احساسات زیاد می شود 
و اش��تیاق را افزای��ش می دهد. از ن��گاه بازاریابی، 
باع��ث افزای��ش ضربان قل��ب و افزای��ش فروش 
می ش��ود و گاه��ا در لباس فروش��ندگان یا حتی 
مبلمان آنها اس��تفاده می شود. نمونه شرکت هایی 
که از ای��ن رنگ اس��تفاده کرده اند، CNN، مک 

دونالد و تویوتا هستند. 
6-  گ��روه رن��گ بنف��ش : این رنگ ب��ه لحاظ 
ش��خصیت و احساسات، نش��انه ثروت و موفقیت 
و دان��ش اس��ت، بس��یاری از پادش��اهان از ای��ن 
رنگ اس��تفاده می کردند. از ن��گاه بازاریابی، برای 
آرام��ش اس��تفاده می ش��ود، ب��رای محص��ولات 
زیبای��ی اس��تفاده می ش��ود و نش��انه دهنده یک 
برن��د خ��لاق اس��ت. نمون��ه ش��رکت هایی ک��ه 
 از ای��ن رن��گ اس��تفاده کرده ان��د یاه��و و وایبر 

هستند. 
در نهای��ت به این نکته بای��د دقت کرد، انتخاب 
رنگ ب��ه نوع کس��ب و کار ش��ما، هدف ش��ما در 
مدیریت تجربه و هدایت احس��اس مش��تری، نوع 
کالا یا خدمت ش��ما و نیز قولی که برند ش��ما به 

مشتری داده است وابسته خواهد بود. 
ارتباط با نویسنده: 

Email:payam.navi@gmail.com

موفقیت هدفمند

بازاریابان موفق و مطرح در حرفه خود همگی افرادی 
هدفمند هس��تند. آنها در تمام ابع��اد زندگی، اهدافی را 
برای خ��ود تعیین می کنند. این افراد اهداف ش��خصی 
و کاری ش��ان را یادداش��ت کرده و به ان��واع کوتاه مدت، 
میان مدت و بلند م��دت طبقه بندی می کنند. هدفمند 
و با انگیزه بودن در زندگی یک بازاریاب ش��اید متضمن 
خوش��بختی بیکران او در این شغل نباشد، اما تحقیقات 
نشان می دهد که می تواند رضایت، سلامت و طول عمر 

او را در این کار افزایش دهد. 
هدفمند بودن در زندگی یک بازاریاب هیچ گونه تعریف 
قراردادی مشخصی ندارد، اما مجموع نظرات دال بر این 
اس��ت که هدف، حسی معنادار اس��ت و این احساس را 
در ی��ک بازاریاب پدید می آورد ک��ه در این حرفه بودن 
ارزش زیستن دارد. یک بازاریاب موفق دارای هدف های 
گنگ و مبهم نیس��ت؛ هدف های او واضح و دقیق است 
و روی کاغذ آمده و برای تکمیل ش��دن، چارچوب های 
مشخص زمانی برای ش��ان تعیین شده است. هدف های 
یک بازاریاب موفق، همیش��ه روی کاغذ نوشته می شود؛ 
اگر چ��ه کوتاه و تلگرافی  تا با چن��د کلام بتواند منظور 
را برس��اند. این هدف ها در جایی مثل دفتر یادداشت یا 
کیف پول نگهداری می ش��ود تا فردی که آنها را نوشته، 
بتوان��د راحت به آنها رجوع کن��د. یک بازاریاب هدف دار 
صرفا هدف هایش را روی کاغذ نمی نویس��د و قاب ش��ان 
نمی کند و مثل شعاری الهام بخش جلوی چشمش روی 
میز نمی گذارد، این فرد به هدف هایش به عنوان کارهایی 
که باید انجام شود نگاه می کند؛ مثل همان کارهایی که 
در فهرس��ت کارهای روزانه اش می نویسد که باید انجام 
شود. او به هدف هایش نگاه می کند تا انجام شان دهد تا 
بعد بتواند آنها را از روی فهرستش قلم بگیرد. به همین 
خاط��ر، هدف های یک بازاریاب موفق براس��اس نگرش 
ش��خصی پایه ریزی نمی ش��ود، بلکه نتیجه محور است. 
آنها خیلی مشروح تر از هدف های همتاهای نامنظم شان 
است. آنچه درمورد حس هدفمندی یک بازاریاب وجود 
دارد آن اس��ت که مزیت های آن برای مغز و بدن کاملا 
شناخته نش��ده اس��ت. محققان بر این باور هستند که 
زندگی ی��ک بازاریاب هدفمند از تاثیرات روحی و روانی 
نیز برخوردار اس��ت. در تحقیقات ش��واهدی وجود دارد 
که نش��ان می دهند هدفمندی در زندگی از مغز در برابر 
تاثیرات منفی محافظت می کند. مطالعات نشان می دهد 
که حس قوی هدف دار بودن با ترش��ح س��طح کمتری 
از هورمون اس��ترس موس��وم ب��ه کورتی��زول، که روی 
سیستم های مختلف بدن تاثیر می گذارد، مرتبط است. 
داش��تن هدف به آنها کمک می کند رویاهای ش��ان را به 
حقیقت برسانند، از وقت و انرژی خود و سازمان درست 
اس��تفاده کرده و با برنامه ریزی صحیح به نتایج مطلوبی 
دس��ت یابن��د. زمانی که یک بازاریاب در مس��یر زندگی 
حرفه ای هدفمند باشد و بداند که چه می خواهد، معلوم 
و معین بودن این هدف، باعث همس��ویی و همراستایی 
انرژی ها و توانمندی های مان برای رسیدن به آن می شود. 
هدف داش��تن به تنهایی کافی نیس��ت، عمل کردن به 
هدف ها نیز از اهمیت بسیاری برخوردار است. آنهایی که 
که کم و بی��ش، اهدافی برای خود تعیین می کنند ولی 
به اندازه کاف��ی در راه تحقیق آن جد و جهد نمی کنند 
مسیر موفقیت را تا نیمه طی می کنند. این گروه، با وجود 
آنکه ذوق و ش��وق هدف دار ب��ودن را تا حدودی در خود 
دارند ولی زود خس��ته  و مأیوس می ش��وند و در نتیجه، 
دست از هدف های خود برمی دارند، قابل توجه است که 
هدف داشتن به تنهایی برای موفقیت در این حرفه کافی 

نیست، باید با امید تا رسیدن به رویاها ادامه داد. 

سمینار تخصصی مدیریت یکپارچه 
برگزار می شود

برای نخستین بار در کشور سمینار تخصصی مدیریت 
یکپارچه در راستای اصل توسعه پایدار در تهران برگزار 
می شود. به گزارش روابط عمومی مراسم، این هم اندیشی 
ملی با مشارکت همه جانبه مجمع متخصصان ایران و 
ش��رکت راهبران پتروشیمی برگزار خواهد شد و فصل 
مشترکی بین تمام عناصر مدیریتی، صنایع، سازمان ها 

و در راستای توسعه پایدار رقم می خورد. 
 مدی��ر کل اجرایی امور دول��ت مجمع متخصصان 
ایران با اعلام اینکه این نشس��ت یک روزه با همکاری 
شورای اطلاع رسانی دولت برپا می شود، گفت: هدف از 
برگزاری این همایش هم فکری در توسعه اقتصاد بر پایه 
صادرات غیر نفتی، دستیابی به بازارهای جدید، توسعه 
مدیریت ص��ادرات، ایجاد یکنواخت��ی در فعالیت های 
مدیریتی مدعوین و حذف مراح��ل اجرایی اضافی در 
س��ازماندهی صنایع مرتبط اس��ت. دکتر افشار ضمن 
تأکید بر بیانات ارزش��مند مق��ام معظم رهبری که در 
این خصوص فرمودند »هدف و آرزوی هر ایرانی دلسوز 
وجود اقتصاد بر پایه عدم صادرات نفت اس��ت که البته 
کاری بسیار دش��وار و دارای اهمیت است« گفت: این 
مراسم با محوریت فعالیت هایی است که نیاز به منابع و 
جایگزینی سریع و یکپارچه دارند و بر رسیدن به جایگاه 
اصلی و توس��عه صادرات و تجارت در حوزه های نفت و 

پتروشیمی متمرکز خواهد بود. 
گفتنی اس��ت این مراسم در تاریخ 28 بهمن 1394 
در مرکز همایش های بین الملل��ی آدینه تهران برگزار 

می شود. 

بازاریابی مجانی

امروز و فردا

مشتریان ابدی فعالیت های ارتباطاتی برند های وب زیر ذره بین »فرصت امروز«

باندی به پهنای ایران؟ 
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عطیه عظیمی

پیام ناوی
مدرس و مشاورCRM ، CEM  و باشگاه مشتری امیر کاکایی

ه��ای وب  بص��ری،  هوی��ت  ازنظ��ر 
فعالیت های خ��ود را به صورت یکپارچه 
پیگیری کرده اس��ت. به عنوان نمونه در 
رنگ سازمانی خود همواره رنگ های قرمز 
و س��فید دیده  می ش��ود و یکپارچگی و 
تداوم در این موضوع به چشم می خورد 
که این نکته بس��یار مثبتی اس��ت اما از 
ط��رف دیگر ه��ای وب کپ��ی محضی را 
از ووداف��ون ارائ��ه داده اس��ت. وودافون 
جزو ش��رکت هایی محسوب می شود که 
همواره در معرض دید مخاطبان جهانی 
است و تبلیغات این شرکت در بسیاری 
از فضاهای تبلیغاتی دنیا موجود اس��ت. 
ه��ای وب رن��گ قرمز و س��فید و حتی 
لوگوی وودافون را مورداستفاده قرار داده 
اس��ت و بد نبود ک��ه از روش تبلیغات و 
برندسازی این شرکت هم استفاده کند! 

وودافون کمپین ه��ای مختلفی را در 
کش��ورهای مختلف لان��چ می کند و در 
هر ی��ک از کمپین های خ��ود پیام های 
مختلفی را به مخاط��ب عرضه می کند؛ 
به عن��وان نمون��ه در هندوس��تان ای��ن 
کمپین ها پیام های ویژه فروش مختلفی 
به مخاطبان ارائه می کردند اما همواره در 
هر کمپین ایده ثابت می ماند. برای نمونه 
در کمپین هایی که ایده نمایش سرعت 
وودافون است، مسکوت وودافون آدمک 
سفیدی به نام زورو بود که بعدها با شنل 
ظاهر شد و نام 3G سوپرمن را استفاده 
ک��رد که نماد س��رعت اس��ت. وودافون 
هرچ��ه ک��ه در ای��ن س��ری کمپین ها 
درزمین��ه خدمات اینترن��ت می گوید بر 
موضوع س��رعت استوار اس��ت، اما دقت 
کنید سرعت جوهره برند وودافون نیست 
بلکه ایده کمپین بلندمدت آن است. در 
این ش��کی نیس��ت که های وب هم باید 
پیام های ف��روش خ��ود را در دوره های 
مختلف، به صورت متفاوت ارائه دهد و به 
مخاطبان این موض��وع را بگوید که چرا 
باید خدمات ه��ای وب را بخرند اما ایده 
اصلی برند باید ثابت باش��د. وودافون در 
پیام ه��ای ف��روش خود عبارات��ی مانند 
»هزینه آزمایش خدمات اینترنتی فقط 
25 دلار« را به مخاطبان ارائه می دهد و 
بسته به کمپین های فروش هریک از این 
پیام ها دستخوش تغییراتی می شوند؛ اما 
پیام هایی که در راستای برند سازی است 
و قرار است هویتی را برای برند وودافون 
بس��ازد به صورت ثابت ارائه می ش��ود تا 
تداعی مش��خصی را در ذهن ایجاد کند. 
در کمپین دیگری وودافون از یک سگ 
پودل ب��رای القای این مفه��وم عاطفی 
استفاده کرد که وودافون مانند یک سگ 
وفادار همه جا با شما خواهد آمد و همه جا 

در کنار شما خواهد بود. در طول اجرای 
این کمپین بلندم��دت، مخاطبان دائما 
این س��گ را در تم��ام پیام ها می دیدند؛ 
بنابرای��ن ایده طراحی ش��ده و توس��ط 
عناص��ری به پیام تبدیل می ش��ود و در 
مدت نسبتا قابل قبولی ثابت می ماند تا 
در اذهان نشس��ته و اث��ر عاطفی خود را 

باقی گذارد. 
اینترن��ت  ارائه دهن��ده  ش��رکت های 
به نوعی همگی خدمات نس��بتا یکسانی 
را ب��ه مخاطبان ارائه می دهند و س��وال 
اینجاست که نقطه تمایز در این شرکت ها 
کدام اس��ت؟ به عن��وان نمونه مخاطبان 
ایرانی بر چه اساس��ی باید های وب را به 
ش��اتل ترجیح دهند؟ از آنجایی که ارائه 
خدم��ات در دنی��ای اینترنت بس��یار به 
یکدیگر نزدیک شده است و تکنولوژی ها 
به یکدیگر بسیار شباهت دارند، های وب 
نمی توان��د اظه��ار کند ک��ه تکنولوژی  
متمای��زی دارد که مابقی ش��رکت های 
ارائه دهنده اینترنت ندارند؛ البته به صورت 
جزئی تفاوت هایی همیشه وجود دارد که 
برخی از این شرکت ها خدمات ویژه ای را 
به مخاطبان ارائه می دهند. با توجه به این 
موضوع تبلیغات عاطفی در این شرکت ها 
بس��یار حائز اهمیت هس��تند و در واقع 
مخاطبان به دلیل فعالیت های برندسازی 
که آنها انجام دادند، یک شرکت را نسبت 
به س��ایر ش��رکت ها ترجی��ح می دهند؛ 
اما هنگامی ک��ه عامل ترجیح تکنولوژی 
باش��د درواقع این عام��ل ترجیح از بین 
م��ی رود؛ چ��ون تکنول��وژی به س��رعت 
دس��تخوش تغییرات است و شباهت در 
آن روزبه روز رو به افزایش است؛ بنابراین 
عامل ترجی��ح تبدیل به عامل عاطفی و 
عامل مشارکت شده و مخاطبان نسبت 
به ش��رکتی ک��ه حس عاطف��ی بهتری 
دارند، آن را نس��بت به دیگر شرکت های 
ارائه دهن��ده اینترن��ت ترجیح می دهند. 
مخاطب��ان ایرانی هنگامی که به تعدادی 
از شرکت های ارائه دهنده خدمات مشابه 
اینترنت مراجعه می کنند، نحوه برخورد 
آنها )تجربه مش��تری( یا احساسی که از 
تبلیغات آنها منتقل شده است را مدنظر 

قرار می دهند. 

ام��روزه مقوله ای تحت عن��وان »ویکی 
برند« مطرح ش��ده که کلم��ه »ویکی« از 
ریشه کلمه ای به معنای سریع آمده است 
اما در برندسازی ویکی به معنای مشارکت 
است. به صورت کلی ویکی برندها، برند هایی 
هستند که مخاطبان با آنها مشارکت داشته 
باشند. هنگامی که برندی بتواند به راحتی با 
مخاطبان خود ارتباط نزدیک برقرار کند، 
حس بهتری را برای مخاطبان ایجاد خواهد 
کرد؛ این موضوع بسیار حائز اهمیت است 
که مخاطبان بتوانند اطلاعات ش��رکت را 
به راحت��ی دریافت کنند و حتی در تعیین 
نوع خدمات س��ازمان مشارکت فعالانه ای 
داشته باشند. پرسش اصلی در ویکی برند 
این اس��ت: چق��در چهره خارج��ی برنامه 
بازاریابی ش��ما، ارتباطات تان، پروموش��ون 
و در نهای��ت، روابط عمومی ش��ما و نقاط 
فروش تان تحت تاثیر ارتباط با مش��تریان 
و همکاری ب��ا آنان اس��ت؟ در تحقیقاتی 
که در این موضوع انجام ش��د، مش��تریان 
بالاتری��ن رتب��ه را ب��ه میزان ش��فافیت و 
مش��ارکت برندها دادند؛ یعنی برندی را در 
فضای اینترنت می پسندند که شفاف باشد. 
هنگامی که سازمان ها بسیار بسته و مرموز 
باش��ند، مخاطبان حس خوبی را نس��بت 
به آنه��ا ندارند؛ به عنوان نمونه مش��تریان 
برخی از ش��رکت ها در اواس��ط ماه متوجه 
می ش��وند اینترنت آنها قطع ش��ده است و 
هنگامی که می خواهند بدانند چرا اینترنت 
آنها قطع ش��ده و به چه صورت حجم آنها 
تمام شده است با هیچ گونه صورت حساب 
سهل الوصول و دقیقی مواجه نمی شوند و 
طبق تحقیقات پایان نامه یکی از دانشجویان 
در این زمینه، مش��تریان اظهار می کردند 
که در اکثر اوقات نمی دانند که چگونه این 
اتفاق افتاده است. این موضوع نشان می دهد 
که برخی از شرکت های ارائه دهنده اینترنت 
برای مخاطب��ان ایرانی مرموز و بس��ته اند 
و ج��ای خالی برنامه ه��ای ارتباط نزدیک 
و دعوت به مش��ارکت از مش��تریان ایرانی 
در این چنین شرکت هایی بسیار احساس 
می ش��ود؛ به همین دلی��ل در حال حاضر 
برند های ارائه دهنده اینترنت فقط با افزایش 
حجم تبلیغات می خواهند تف��اوت ایجاد 

کرده و در ذهن مخاطبان ایرانی بمانند. 

همچنین ویکی برندها دارای اجتماعات 
برند هس��تند یعنی گروهی از مش��تریان 
یا مخاطبان که علاوه ب��ر ارتباط با برند با 
یکدیگر نیز ارتباط دارند. رقابت زیادی بین 
ش��رکت های ارائه دهنده اینترنت در کشور 
وجود دارد، اما متاسفانه هیچ کدام از بستر 
ارتباط چند س��ویه ای که در اختیار دارند 
به خوبی اس��تفاده نکرده ان��د. روی آوردن 
ب��ه برنامه ه��ای روابط عموم��ی خلاقانه 
و کمپین ه��ای تروی��ج ف��روش اینترنتی 
اثربخشی بیشتری برای این گونه شرکت ها 
خواهد داشت به ش��رط آنکه ایده خلاقانه 
خوبی برای شروع کار در دست باشد. چیزی 
که معمولا برای آن زمان و هزینه تخصیص 
داده نمی ش��ود ولی در عوض بودجه های 
تبلیغاتی صرف خرید رسانه با مدیا پلن هایی 
می شود که محاسبات دقیق ندارند. معمولا 
ش��رکت های ارائه دهنده اینترنت در دنیا، 
فض��ای دیجیتال و ش��بکه های اجتماعی 
را به عن��وان محور اصلی برنامه رس��انه ای 
با هدف ف��روش و ایجاد تجربه مصرف در 
نظر می گیرند و از رس��انه های سنتی برای 
حمایت از فضای مجازی استفاده می کنند 
ک��ه این روزها ب��ه این ترکیب رس��انه ای 
omni channel می گویند. استدلال این 
شرکت ها به این صورت است که مخاطبانی 
که مصرف کننده اینترنت هستند معمولا در 
فضای اینترنتی می چرخند و سازمان های 
ارائه دهنده اینترنت برای معرفی خود باید 
در تلاش باش��ند که از رس��انه های دیگر 
برای فرس��تادن آنها به فض��ای اینترنتی 
موردنظر خود اس��تفاده کنند. با توجه به 
اینکه در ویکی برندها مشتری تمایل دارد 
با ش��رکت ارتباط برقرار کن��د و در مورد 
شرکت نظر بدهد، بهترین بستر برای این 
موضوع شبکه های اجتماعی است؛ چون 
رسانه های س��نتی این چنین فضاهایی را 
نمی توانند برای مخاطبان و شرکت ها ایجاد 
کنند. متوسط حضور مخاطبان تهرانی در 
اینترنت به روایتی حدود یک ساعت و به 
روایت دیگری حدود س��ه س��اعت در روز 
است و اگر های وب بخواهد در مابقی زمان  
به مخاطب��ان پیام هایی را بدهد، می تواند 
از رسانه های محیطی استفاده کند؛ چون 
رس��انه های محیطی با تبلیغاتی اینترنتی 
به خوب��ی می توانن��د ترکیب مناس��بی را 
داشته باش��ند. از طرفی های وب می تواند 
از ویژگی های مش��تری ها در کمپین های 
شبکه های اجتماعی استفاده کند؛ به عنوان 
نمونه مخاطبان به ان��دازه  حضور خود در 
ش��بکه های اجتماعی های وب بهره ای از 
آن بگیرند و مخاطبانی که در کمپین  این 
شرکت حضور پیدا می کنند با تخفیفاتی 

همراه شوند. 

از برندهای بسته تا برندهای مشارکتیهویت یکپارچه

a9631m@gmail.com
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توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )47(
پیش بینی مشکلات

یک ضرب المثل قدیمی وجود دارد که می گوید: زیر 
نظر داشتن دش��من و باخبری از او بهتر از بی خبری و 
نداشتن اطلاعات از وی است. هر شرکتی اعم از بزرگ 
و کوچک در مس��یر رش��د و توس��عه خود خواه نا خواه 
رقیبان��ی پیدا می کند ک��ه گاه ممکن اس��ت بعضی از 
این رقبا تبدیل به دش��منانش نیز بش��وند. مشتریان 
ناراضی، افراد اجیر ش��ده توس��ط ش��رکت های دیگر، 
طلبکاران، کارکنان اخراج شده شما و همچنین مردم 
عادی معترض نس��بت به محصولات ش��ما می توانند 

دشمنان بالقوه شما باشند. 
در برخ��ی موارد یک یا چن��د تن از این اف��راد اقدام به 
راه اندازی یک وب س��ایت در جهت بدنام ک��ردن برند و 
شرکت ش��ما می کنند. چنین وب س��ایت هایی پس از 
وب س��ایتی که علیه ش��رکت مک دونالد راه  اندازی شد 
McNitemares خوان��ده می ش��وند. اگرچه این نوع 
سایت ها در سطح پایین و محدودی به فعالیت می پردازند 

ولی ضربه غیر قابل انکاری به شرکت شما می زنند. 

ایده
شرکت royal dutch shell یک شرکت مشهور 
نفتی انگلیس��ی- هلندی اس��ت که طبق بس��یاری از 
آمار و ارقام در بین 7 ش��رکت بزرگ نفتی جهان قرار 
دارد. این ش��رکت علاوه بر امتی��از بهره برداری از نفت 
دریای شمال، ایجاد تاسیسات دریایی گسترده در این 

منطقه را بر عهده دارد. 
یکی از تاسیسات دریایی ش��رکت در دریای شمال 
نفتک��ش brent spar بود. در س��ال 1991 نفتکش 
brent به پایان عمر مفید خود رسیده و همچنین در 
طول مدت استفاده مقداری آس��یب نیز دیده بود. در 
حقیقت در مورد ادامه اس��تفاده از این نفتکش تردید 
بس��یاری وجود داش��ت. به همین خاطر شرکت شل 
دست به انجام یکسری مطالعات و آزمایشات علمی زد 
و در نهایت به این نتیجه رسید که کم خطر ترین راه از 
بین بردن نفتکش brent، چه از نظر زیست محیطی 
و چه از نظر ایمنی برای کارکنان، غ��رق کردن آن در 
عمق اقیانوس اطلس و منفجر کردنش با اس��تفاده از 

مواد منفجره است. 
همزمان موسس��ه Greenpeace نسبت به طرح 
شرکت ش��ل به شدت واکنش نش��ان داد. این موسسه 
که در سال 1971 در کانادا و س��پس سایر کشورهای 
پیشرفته تاسیس ش��د در واقع یک موسسه غیر دولتی 
و همچنین غیر خصوصی مدافع محیط زیس��ت است. 
این موسس��ه هفته های متم��ادی به نش��انه اعتراض 
پرچم هایی را در دریا به اهت��زاز درآورد و هنگامی که 
پرچم های ش��ان توس��ط نیروهای دولتی جمع آوری 
ش��د، یک کنفرانس مطبوعاتی در شهر آبردین برگزار 
کردند. در این کنفرانس اعضای موسس��ه نس��بت به 
طرح مورد نظر ش��رکت ش��ل انتقاد کرده و مردم را به 
موضع گیری علیه این طرح تشویق کردند. در حقیقت 
موسس��ه Greenpeace به جای برخورد مس��تقیم 
با شرکت ش��ل با استفاده هوش��مندانه از تکنیک های 
روابط عمومی نتیجه مطلوب خ��ود را بدون هیچگونه 

درگیری مستقیم و به وسیله مردم گرفت. 

نتیجه این ش��یوه مناس��ب اعتراض، تاسیس سایت 
TellShell  ب��ود. TellShell  س��ایتی اس��ت ک��ه 
توسط شرکت ش��ل راه اندازی ش��ده و این امکان را به 
بازدیدکنندگان می ده��د تا در فروم س��ایت در مورد 
هرچیزی که مربوط به ش��رکت می ش��ود بحث کنند. 
در واقع این س��ایت برای از بین ب��ردن هرگونه افترا و 
تهمت نسبت به شرکت تاس��یس شد. اجرای این ایده 
خلاقانه علاوه بر کم هزینه بودن، تاثیر گذار نیز است و 
در عین حال روشی مناسب برای جلوگیری از به وقوع 

پیوستن مشکلاتی مانند آنچه شرح داده شد، است. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
-مطمئن ش��وید س��ایتی که راه اندازی کرده اید به 
راحتی در موتور های جس��ت وجو مانن��د گوگل قابل 

دسترسی باشد. 
-در انتشار مطالب درون سایت تا حد ممکن صادق 
باش��ید، در غیر این صورت واکنش مناس��بی از جانب 

مردم نخواهید دید. 
-سایت خود را تبدیل به فروش��گاه اینترنتی نکنید. 
به یاد داشته باش��ید که هدف اصلی از تاسیس چنین 

سایت هایی اطلاع رسانی و نظرخواهی از مردم است. 
-مدیران شرکت را موظف به بازدید از سایت بکنید. 
این کار باعث می شود بس��یاری از مشکلات محتوایی 

سایت توسط آنان گوشزد و به راحتی اصلاح شود. 

پاس�خ کارش�ناس: به ص��ورت کل��ی افزای��ش تولید 
محصولات ش��بیه ب��ه یکدیگ��ر و براب��ری کیفی��ت این 
محصولات در بازار باعث شده که س��ازمان های مختلف از 
ابزارهای مختلف بازاریابی استفاده و به شناخت دقیق تری 
از مشتریان دس��ت پیدا کنند. برخی دیگر از سازمان های 
معتبر در راس��تای برق��راری ارتب��اط عاطفی مناس��ب با 
مخاطب��ان از زبان، گوی��ش، فرهن��گ و. . . آنها اس��تفاده 

می کنند و به شناخت بهتری از آنها دست پیدا می کنند. 
یکی از ابزاره��ای بازاریابی توجه ب��ه بازاریابی قومیتی 

است که برخی از س��ازمان ها به این موضوع توجه ویژه ای 
دارند؛ سازمان  ش��ما نیز می تواند در راستای این موضوع 
س��رمایه گذاری های جدی را انجام ده��د؛ به عنوان نمونه 
با اس��تفاده از مقوله قومیت اپلیکیش��ن ها و نرم افزارهای 
مختلفی را تولید کنید که هر یک از این اپلیکیش��ن های 
برای قوم خاصی در ای��ران مدنظر قرار گی��رد؛ با توجه به 
این موضوع که در حال حاضر کشور ایران از اقوام مختلفی 
ش��کل گرفته اس��ت، توجه س��ازمان های ایران��ی به این 
موضوع می تواند با س��ودآوری مناسبی از جانب مخاطبان 
مواجه شود؛ به عنوان نمونه، براساس آمار های موجود 35 
درصد کش��ور را آذری زبان ها تش��کیل داده اند؛ این آمار 

نشان می دهد که س��ازمان ها می توانند با سرمایه گذاری 
در این بخش به س��ودآوری مناس��بی دس��ت پیدا کنند. 
سازمان  ش��ما می تواند حتی در تبلیغات نیز از زبان  محلی 
شهرها اس��تفاده کند و این موضوع همزادپنداری سازمان 
با مخاطبان را ایجاد می کند اما بای��د به این موضوع توجه 
ویژه ای داش��ت که برخی از قومیت ها تمای��ل به دریافت 
تبلیغات و پیام ه��ای مختلف به زبان محل��ی را ندارند؛ به 
همین دلیل پیش��نهاد می ش��ود سازمان  ش��ما تحقیقات 
ب��ازاری را در این ح��وزه انجام دهد که متوجه ش��وید که 
کدام ی��ک از اقوام ایران تمایل بیش��تری ب��ه این موضوع 

دارند. 

بازاریابی قومیتی

پرسش: مدیر یک شرکت IT هستم که نرم افزارها و اپلیکشین های متنوعی را به بازار عرضه می کند؛ به تازگی قصد داریم 
اپلیکیشن هایی را برای شهرهای مختلف کشور تولید کنیم؛ از نظر شما برای عرضه بهتر در بازار و استقبال بیشتر مخاطبان 

چگونه می توان از مقوله قومیت استفاده های مناسبی را انجام داد؟  کلینیک‌کسب‌و‌کار

بایدها و نبایدها در انتخاب شریک 
تجاری

گاه اتفاق افتاده اس��ت که دو نفر دس��ت به تاس��یس 
شرکتی یا کس��ب و کاری می زنند و تنها برخی از قوانین 
و هنجاره��ا را در نظر می گیرن��د. به مرور زمان مس��ائل 
و معض��لات نانوش��ته ای ب��روز می کنن��د ک��ه منجر به 
سردرگمی، خشم و ناامیدی می شود. شرکا ممکن است 
بر سر مس��ائلی نظیر اخلاق کاری، اهداف مالی، نقش در 
کسب و کار یا س��بک رهبری اختلاف نظر داشته باشند. 
این مش��کلات زمانی پررنگ تر می شوند که دو شریک به 
منظور کارآفرینی و راه اندازی کس��ب و کار نوین و جدید 
دست به همکاری می زنند. در این صورت تجارب پیشینی 
وجود نداش��ته و نقشه راه ش��رکت براس��اس داده های 
تاریخی قابل بررسی نیس��ت. از این رو، پیش بینی آینده 

شرکت از ابهامات بیشتری برخوردار است. 
برای پیش��گیری از چنین مش��کلاتی اول باید به این 
پرسش پاسخ دهیم که آیا بدون شریک تجاری نمی توان 
کس��ب و کار موفقی راه انداخ��ت؟ بر این اس��اس میزان 
ض��رورت وجود ش��ریک در یک کس��ب و کار مش��خص 
می شود. این ضرورت ناش��ی از منابع مالی شریک، روابط 
قوی، یا مهارت های کلیدی او است که ما فاقد آن هستیم. 
برای این منظور بهتر است به استخدام یک متخصص یا 

قرارداد پیمانکاری اقدام کنیم. 
نکته مهم دیگر، نحوه تعامل با شریک تجاری محسوب 
می شود. این مشکلی اس��ت که بسیاری از ش��رکا به آن 
دچار می شوند و پیش از آنکه یکدیگر را شناخته و بتوانند 
نظرات خ��ود را به یکدیگ��ر منتقل کنند، وارد ش��راکت 
می شوند. راهکار این مس��ئله، اجرای یک پروژه کوچک 
پیش از اقدام به شراکت است که نشان می دهد فرد مورد 
نظر، مهارت ها، قابلیت ها و شخصیت مطلوب ما را تامین 

می کند یا خیر. 
بهترین شراکت زمانی است که دو شریک در دو حوزه 
مختلف توانمندی داشته باشند و این تخصص همپوشانی 
نداشته باش��د، تا به س��ینرژی و هم افزایی بیشتری نایل 

شود. 
در خصوص ش��راکت های فامیلی و دوس��تانه بس��یار 
هوشیار باشید. این مسئله را در نظر بگیرید که اگر شراکت 
شما با شکست مواجه شود، چه خدشه ای به روابط فامیلی 
و دوستانه ش��ما وارد خواهد کرد. در این صورت، شراکت 
خانوادگی را نیز همانند ش��راکت با دیگ��ران آغاز کنید و 
همان مس��ائل و نکات را مدنظر قرار دهید تا در مدیریت 
شرایط با مش��کل مواجه نش��وید. در این راستا، بسیاری 
توصیه می کنند در ش��راکت های خانوادگی، پس از ترک 
محل کار، راجع به کار صحبت نکنید. این نکته را در نظر 
داشته باشید که به احتمال بس��یار زیاد، با برهم خوردن 

شراکت، دوستی و ارتباط نیز خاتمه می یابد. 
به هر ترتیب پس از تعیین ش��ریک تج��اری، با کمک 
یک مشاور حقوقی یا یک حسابدار، موافقت نامه ای برای 
ش��رکت تنظیم کرده و طرفین امضا کنید و به اجرای آن 
متعهد ش��وید. برخی از ش��رکا که دارای قدرت و روابط 
قوی هس��تند، ممکن اس��ت تصور کنن��د می توانند هر 
نوع مانعی را از س��ر راه خود بردارند، بنابراین بهتر اس��ت 
به صورت قانونی یک قرارداد امضا ش��ود تا حقوق طرفین 
رعایت ش��ود. نکاتی که باید در چنین توافق نامه ای ذکر 
شوند شامل: نقش و مسئولیت افراد، میزان سهام، منابع 
مالی و تامین س��رمایه و زمان تقسیم س��ود و. . . است. در 
ساده ترین حالت هر دو ش��ریک 50 درصد سرمایه اولیه 
را تامین می کنند، اما در بسیاری از موارد شرایط متفاوت 
است. به طور مثال ممکن اس��ت یکی از طرفین سرمایه 
بیش��تر و دیگری تخصص یا روابط تجاری را تامین کند. 
در این صورت با تنظیم ق��رارداد منعطف می توان عدالت 
را در خصوص طرفین جاری کرد. ب��رای ارتباطات روزانه 
و روتین با ش��ریک خود، برنامه ریزی کنید. به طور مثال 
روزی یک بار، یا چندب��ار در روز یا هفته با یکدیگر تماس 
داشته و درباره وظایف انجام ش��ده و برنامه  های پیش رو، 

تعامل و همفکری داشته باشید. 
شرایط قطع مشارکت نیز باید در توافق نامه ذکر شوند، 
مانند خرید سهام یکی از ش��رکا توسط دیگری، یا تعلیق 

شرکت و تقسیم دارایی ها توسط همه شرکا. 
برخی از راهکارهای ممکن جهت کاهش مش��کلات و 

دشواری های ناشی از شراکت در  اینجا اشاره شده است. 
1- در س��رمایه گذاری شریک ش��وید نه در هزینه ها. 
هر س��رمایه ای از قبیل پول، دانش، رواب��ط، اطلاعات و... 
که برای ش��راکت آورده اید، در اختیار ش��ریک شما قرار 
می گیرد. در دنی��ای متعالی، طرف مقابل ش��ما یک فرد 
کامل روراست و امانت دار فرض می شود. اما در واقع، دنیا 
کامل و بی عیب و نقص نیس��ت و شریک ش��ما نیز به آن 
میزان که تصور می کنید، تکامل یافته و متعالی نیس��ت. 
بنابراین برای س��رمایه و آورده تان یک توافق نامه منعقد 

کنید تا به سادگی آن را از دست ندهید. 
2- همان طور که پیش تر اش��اره شد، تنها در صورتی با 
کسی مشارکت کنید که قدرت استخدام او و بهره برداری 
از مهارت و توانمندی های او را ندارید. در غیر این صورت، 

به عقد قرارداد پیمانکاری و استخدام بسنده کنید. 
3- تمامی توافقات را در یک موافقت نامه مکتوب و امضا 
شده و محضری ثبت کنید تا در هنگام بروز مشکلات به 

آن رجوع کنید. 
4- حقوق و حدود مشارکت را مشخص کنید. با تعیین 
محدوده اختیارات ش��رکا، ب��ه میزان توانمندی ایش��ان 

کنترل داشته باشید. 
5- در هر صنعت و کسب و کاری که هستید، شراکت را 

به صورت 50-50 تشکیل دهید. 
6- هر یک به تنهایی بر داشته های خود تمرکز کرده و 
سعی کنید آن را در راستای کس��ب و کار مورد نظر به حد 
اعلاء برسانید. بر این اساس می توانید در شراکت نیز موفق 

عمل کنید. 
این نکته را در نظر داش��ته باش��ید که کسب تجربه در 
ش��راکت ممکن اس��ت به قیمت برهم خوردن برخی از 
روابط ارزشمند تمام ش��ود، بنابراین در آغاز کسب و کار و 
طرح ریزی روابط بسیار محتاط و معقول و منطقی عمل 
کنید. بسیاری از مواقع اتکا به تعارفات متداول در جامعه 
منجر به اختلافات عمیق در کس��ب و کار ش��ده و نه تنها 
اهداف مالی و منافع طرفین را برآورده نس��اخته، بلکه به 

برخی از ارتباطات خاتمه می بخشد. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مدیریت امروز

یک��ی از راه ه��ای تبلیغات و 
معرف��ی محص��ول و خدمت در 
ساختارهای حرفه ای برندینگ 
و مارکتینگ استفاده از مشاهیر، 
هنرپیشگان، سیاستمداران و... 
اس��ت که منجر به سرریز شدن 
اعتبار حرف��ه ای، علاقه مردمی 
روی  آنه��ا  شایس��تگی های  و 
محص��ول یا خدم��ات موردنظر 
می ش��ود. گاه آن خدم��ات و 
و  شناخته ش��ده  محص��ولات، 
گاه کش��ف نش��ده و ت��ازه وارد 
ب��ه ب��ازار عرض��ه هس��تند، اما 
ج��دا از جذابیت ه��ای دو طرفه  
و خ��اص، ای��ن رویک��رد ه��م 
ب��رای Celebrity  ه��ا و ه��م 
برای برند »قلاب ش��ده« به آن 
شخصیت ایجاد اعتبار می کند. 
درحقیقت اگ��ر ای��ن تعامل به 
درس��تی انجام ش��ود این رابطه 
به صورت »رش��د نمایی« منجر 
به رشد تصاعدی طرفین قرارداد 
می شود و ش��اید در ابتدا برند از 
حسن ش��هرت فرد به��ره بگیرد 
اما در صورت اس��تفاده درست و 
اصولی از تاکتیک ها و تکنیک ها 
هنرپیش��ه مذک��ور نی��ز به جز 
برداشت مالی می تواند به حسن 

شهرت خود بیفزاید. 
در این میان صنایع مختلفی 
از ای��ن معامل��ه و همراهی بهره 
می برن��د، ام��ا غالبا اتص��ال به 
مش��اهیر برای برندها سودهای 
اعتباری قابل توجهی به ارمغان 
م��ی آورد و چه بس��ا در صورت 
رفت��ار  و  نا آگاهان��ه  برخ��ورد 
غیر حرفه ای س��ودی یکجانبه و 
چند برابر رقم پرداخت ش��ده از 
س��وی محصول یا خدمت قلاب 
شده برحسن ش��هرت فرد برای 
آن برن��د به وجود آی��د اما چند 
برابر آن س��ود به عنوان ضرر به 
حس��ن ش��هرت آن هنرمند یا 
سیاس��تمدار آس��یب اعتباری 
وارد کن��د که رقم معامله ش��ده 
در ق��رارداد نتوان��د آن اعتبار را 

جایگزین کند! 
درحقیق��ت این نکت��ه همان 
نقطه عطفی اس��ت ک��ه در آن 
مکان، حض��ور مش��اوران برند 
و متخصصان��ی ک��ه در حیطه 
ی��ا   Personal branding

 Celebrity branding
فعالی��ت می کنن��د را الزام��ی 
می کند. به عبارتی در زمانی که 
چنین  Co-branding هایی 
ایجاد می ش��ود که به واسطه آن 
دو مجموعه یا ساختار هم شأن 
)که غالبا منزلت اجتماعی آنها از 
جنس اعتبار اس��ت، نه از جنس 
س��اختار( منجر به رش��د مادی 
یا معنوی همدیگر می ش��وند و 
برای یکدیگ��ر Cinergy و هم 
افزایی ایجاد می کنند. اما گاه آن 
هم در زمانی که یکی از طرفین 
به اص��ول بازاریاب��ی و برندینگ 
ب��ه ص��ورت تخصص��ی آگاهی 
نداشته باش��د مغبون می شود و 
هزینه های گزاف��ی را ازجمله از 
دست دادن اعتبار اندوخته طی 

 س��الیان متم��ادی برای 
Celebrity یا سرمایه، 
برای صاحب کسب و کار 
یا برن��د را  در پی دارد.  از 
همین رو امروزه مشاغل 
مکمل و تخصصی چون 
بازاریاب��ی،   تحقیق��ات 
تحلی��ل رقبا،  مش��اوره 
وی��ژوال  برندین��گ،  
عکاس��ی،   برندین��گ، 
و...  لب��اس  طراح��ان 
ط��ی تحقیقات همس��و 
س��عی  هماهن��گ  و 
در ب��ه انج��ام رس��اندن 
یک ه��دف ب��رای ایجاد 
ذهن��ی  س��اختارهای 

یکسو و همه جانبه برای آن تیپ 
شخصیتی یا برند دارند که نکته 
حایز اهمی��ت علمی ب��ودن این 
س��اختار و توجه ب��ه جنبه های 
تاثیرگذاری ه��ای  و  ش��هودی 

روانی آن است. 

مسیر پرسونال برندینگ
 Co-branding قبل از آنکه
 Celebrity branding و 
در جامع��ه ام��روز رایج ش��ود و 
اعتب��ار فرد ب��ه مرحل��ه فروش 
و قیمت گ��ذاری برس��د و قابل 
عرضه ش��ود، آن فرد ابت��دا باید 
باور و درک درستی از شخصیت 
و اهداف خود داش��ته باش��د تا 
در صورت تمایل ب��رای ورود به 
عرصه تج��ارت بتوان��د جایگاه 
درس��تی را به خ��ود اختصاص 
ده��د. ای��ن امر ع��لاوه ب��ر نیاز 
داش��تن ب��ه دان��ش تخصصی؛ 

صداق��ت ، تعهد ، حس��ن رفتار و 
داشتن دیدگاهی روشن نسبت 
ب��ه آین��ده خوی��ش را در  ف��رد 

می طلبد. 
مس��یر  تم��ام   درحقیق��ت 
Personal branding ی��ا ب��ه 
عبارتی برندسازی شخصی که پایه 
است،   Celebrity branding
همانن��د برندین��گ محصول و 
خدمت ب��وده با ای��ن تفاوت که 
ابزار معرف��ی و ورود ب��ه عرصه 
عملک��رد  آن،  در  اجتماع��ی 
متفاوت��ی را می طلب��د و عامل 
 Personal قدرتمند در حیطه
branding تعه��دات عمی��ق 
اجتماعی و اخلاقی و ب��ه دور از 
غرور و نقش آفرینی اس��ت، زیرا 
چنانچه ف��رد ب��ه نقش آفرینی 

بپردازد دیر ی��ا زود از نقش خود 
خس��ته ش��ده و در زمان ه��ای 
کلی��دی رویکردی متف��اوت را 
بروز می دهد که با عکس العمل 
منفی و وس��یع مردم��ی مواجه 
می ش��ود و عدم وف��اداری او به 
باورهایش زبان به زبان در میان 
م��ردم می چرخ��د! درحقیقت 
تداوم در تعهد، حسن ش��هرت و 
تبدیل شدن به یک فرد نامدار یا 
به عبارتی Celebrity شدن را 

به ارمغان می آورد. 

کاشت، داشت، برداشت
مث��ال  جذاب تری��ن  ش��اید 
برای چرخ��ه برندینگ، مراحل 
س��ه گانه رش��د گیاه بامبو باشد 
که به س��ه گام )کاشت / داشت / 
برداشت( تقسیم می شود. زمان 
»کاش��ت« در چند دقیقه اتفاق 
می افتد و »داشت« به مدت پنج 

س��ال طول می کش��د و ما هیچ 
تغییر امیدوارکننده ای را شاهد 
نخواهی��م بود بلکه فق��ط تداوم 
تعهد و ایمان ما می تواند نتیجه 
»برداشت« را برایمان به ارمغان 
بیاورد که رشدی چندمتری در 
طول چند هفته اس��ت. در طول 
زمان »داش��ت« که پنج سال به 
طول می انجامد، ما هر گاه ناامید 
ش��ویم، گیاه بامبو در دل زمین 
می میرد و هیچ جوانه ای از زمین 

سر در نمی آورد. 
پس: ت��داوم،  تعه��د،  ایمان و 
حرکت آگاهانه به س��وی هدف 
تمام��ی  در  لازم  اقدام��ات  از 

حوزه های برندینگ است. 
زمانی که یک ش��خص نامدار 
تمای��ل پیدا می کند ک��ه اعتبار 
خود را با سرمایه گذاران 
بگ��ذارد  اش��تراک  ب��ه 
مش��اوران  ب��ر  ع��لاوه 
و  بازاریاب��ی  و  برن��د 
و  ط��راح  هنرمن��دان 
عکاس ب��ه متخصصانی 
مدی��ران  همچ��ون 
و  روانشناس��ان  مال��ی،  
متخص��ص  مش��اوران 
Coac -  رر حیط��ه 
  Mentoring و   ing
نیاز پی��دا می کن��د که 
بن��ا به درج��ه اعتب��ار و 
استطاعت آن فرد نامدار 
و صاح��ب کس��ب و کار 
ب��ا تیم ه��ای تخصصی 
مذک��ور هم��راه می ش��وند و از 
آنجا که تمام دارایی و س��رمایه 
یک فرد نامدار ش��هرت اوس��ت 
که سرمایه نامشهود او می باشد، 
اندازه گی��ری و حفاظت از آن در 
اذهان مخاطبان آن، کار بس��یار 
تخصص��ی اس��ت که با رش��د و 
پیچیدگ��ی رواب��ط انس��انی و 
پیش��رفت تکنولوژی و افزایش 
سطح سواد جامعه مدیریت آن 

نیز سخت تر می شود. 
نظر به اینکه دانش مدیریت، 
از  برندین��گ  و  بازاریاب��ی 
کشورهای پیش��رو به جامعه ما 
وارد ش��ده و ما وام��دار آن علوم 
هستیم، ش��اید بهترین راه برای 
جلوگی��ری از دور ریز س��رمایه 
بهره گیری از همان مس��یر رشد 
ولی تاکید بر ش��ناخت فرهنگ 
جامعه ایرانی و بومی س��ازی آن 
باش��د، که ای��ن امر نیز توس��ط 

جامعه شناسان صورت می گیرد. 
پس برندینگ ام��ری تخصصی 
اس��ت که به متخصصان زیادی 
در حوزه های مختل��ف نیاز دارد 

و کار یک روز و یک فرد نیست! 

هنرمندان و مسئولیت های 
اجتماعی شان

در س��ال های اخی��ر رش��د 
تبلیغ��ات و س��ینما  صنع��ت 
و  مش��اهیر  از  بهره ب��رداری  و 
هنرمندان، س��ودها و زیان های 
هنگفتی از بعد مادی و اعتباری 
برای هر یک از طرفین به ارمغان 
آورد ک��ه در ای��ن می��ان برخی 
از هنرمن��دان با ن��گاه زیرکانه و 
هوش��مندی و بینش خ��ود و با 
پذیرفتن نقش های��ی با رویکرد 
اجتماعی علاوه  مسئولیت های 
بر ایجاد س��ود برای خ��ود و آن 
بن��گاه معاملات��ی، همچنی��ن 
ایجاد هم افزایی مادی و معنوی 
برای خ��ود و آن برند، چرخ های 
اقتص��ادی و فرهنگ��ی جامعه 
خود را نیز مس��ئولانه به حرکت 

درآوردند. 
اما لازم به ذکر است چنانچه 
هم��ه برندها و مش��اهیر از یک 
نس��خه و الگ��و ب��رای تعری��ف 
خود در جامعه اس��تفاده کنند 
ب��ه زودی وج��ه تمای��ز خ��ود 
را در دی��د مخاط��ب از دس��ت 
می دهند و مزرع��ه یکنواخت و 
بدون وجه تمای��زی از گل های 
آفتابگردان به وج��ود می آورند 
که بهره ای به جز روغن کش��ی 
از آنها در اذهان باقی نمی ماند. 
در حقیقت جای��گاه متخصصان 
و مشاوران برند و خلاقیت های 
آنهاس��ت که می توان��د مرغزار 
اندیش��ه را ب��ه تخی��ل و تحول 
برس��اند و وج��وه نا ش��ناخته 

صنعت را رونق بخشد. 
و قطعا اس��تفاده از تکنیک ها، 
تاکتیک ها، استراتژی ها و به کار 
بردن خلاقی��ت می تواند جلای 
صنعت و مطلوبیت اجتماعی را 
در چرخه اقتصاد همزمان ایجاد 
کند و ایران س��رافراز را بیش از 
پیش به س��رزمین رویایی برای 
تح��ول روی��ای جوان��ان مبدل 
س��ازد تا جوانان این م��رز و بوم 
برای تحصی��ل رویاه��ای خود 
بیش از پیش به مام وطن متعهد 

باشند. 

تریبون

 امروزه مشاغل مکمل و تخصصی 
چون تحقیقات بازاریابی،  تحلیل رقبا،  
مشاوره برندینگ،  ویژوال برندینگ، 

عکاسی،  طراحان لباس و... طی 
تحقیقات همسو و هماهنگ سعی در 

به انجام رساندن یک هدف برای 
ایجاد ساختارهای ذهنی یکسو و 

همه جانبه برای آن تیپ شخصیتی 
یا برند دارند که نکته حایز اهمیت 
علمی بودن این ساختار و توجه به 

جنبه های شهودی و تاثیرگذاری های 
روانی آن است

سه‌شنبه
‌611بهمن‌1394  کار شماره‌429مدیریت کسب و www.forsatnet.irتلفن‌مستقیم:‌86073279

ترجمه: علی آل علی

سارا ندافی

شیده سادات هاشمی
 کارشناس ارشد مدیریت و تحلیلگر کسب و کار

پرسونال برندینگ برای سلبریتی ها و تجاری سازی آنها

مزارع حاصلخیز برندهای فردی

 Visual randing فعال در حوزه 
Celebrity branding و



فروش یک ثانیه ای اوراق سلف 
سیمان در بورس کالا

اس��ماعیل بینایی، مدیر بازارگردانی و فروش تامین 
س��رمایه امی��ن با اش��اره به تقاض��ای 1300 میلیارد 
ریالی اوراق س��لف س��یمان س��پاهان در مقابل عرضه 
200میلی��ارد ریال��ی افزود: روز 5 بهمن ماه عرضه این 
اوراق برای تامین مالی س��رمایه در گردش س��یمان 
سپاهان از طریق بورس کالا انجام شد و تنها طی یک 
ثانیه اول کل اوراق عرضه ش��ده به فروش رس��ید. به 
گفته اسماعیل بینایی، حجم عرضه اولیه سلف موازی 
استاندارد سیمان حداکثر برای 200 هزار تن سیمان 
پرتلند تیپ 2 بود که تقاضای موجود در بازار نشان داد 
چندی��ن برابر عرضه های فعلی در بازار متقاضی خرید 
این مدل از اوراق برای تامین مالی صنعت سیمان وجود 
دارد. وی افزود: س��ود این اوراق 23 درصد روزش��مار 
و بازدهی اوراق در سررس��ید24 تا 28 درصد خواهد 
بود. در پایان دوره خریدار می تواند نس��بت به تحویل 
فیزیکی یا تسویه نقدی با توجه به قیمت دارایی پایه 
در سررس��ید و براس��اس قیمت اعمال اختیار فروش 
تبع��ی ی��ا اختیار خرید تبعی اقدام کند. به گفته مدیر 
بازارگردانی و فروش تامین سرمایه امین، تامین مالی 
صنعت س��یمان از طریق بورس کالا در ش��رایط فعلی 
یکی از راه های قابل دسترس و آسان برای شرکت های 

سیمانی است. 

رقابت خریداران حلال  400 و 410 
پالایش نفت اصفهان

در جریان معاملات بازار فیزیکی بورس انرژی ایران 
کالاهای آیزوریسایکل، حلال 400، حلال 402، 406 
و 410 پالایش نفت اصفهان، آیزوریس��ایکل، آیزوفید، 
ح��لال 402 و 404 پالای��ش نفت تبریز و حلال 402 
و 410 پالای��ش نف��ت ش��یراز در رین��گ داخلی و در 
رین��گ بین المل��ل گاز مای��ع خام پالای��ش گاز ایلام و 
نفت گاز )گازوئیل( ش��رکت ملی پخش فرآورده های 
نفت��ی ایران از مبادی تبریز، س��اری، زاهدان، چابهار، 
اصفهان و مش��هد و به مقاصد افغانس��تان، پاکس��تان، 
اقلیم کردستان عراق و ترکیه مورد عرضه قرار گرفتند. 
کل معاملات صورت گرفته روی کالاهای معامله شده 
در ب��ازار فیزیک��ی معادل 6 ه��زار و 376 تن به ارزش 
نزدی��ک ب��ه 47 میلی��ارد و 895 میلی��ون ریال بود. از 
ن��کات حائ��ز اهمیت معاملات این روز رقابت ش��دید 
خری��داران دو محص��ول ح��لال 400 و ح��لال 410 
اصفهان بود. طی جلس��ه معاملاتی این روز در تابلوی 
س��لف موازی استاندارد نفت کوره بورس انرژی ایران، 
در مجم��وع پن��ج نم��اد فعال، 953 ق��رارداد با ارزش 
نزدیک به 11میلیارد و 719میلیون ریال موردمعامله 
ق��رار گرف��ت که نماد س��مانک 952 با ارزش بیش از 
10میلیارد ریال بیشترین سهم را طی معاملات سلف 

موازی استاندارد نفت کوره از آن خود کرد. 
همچنین در تابلوی سلف موازی استاندارد برق بازار 
مش��تقه نیز 565قرارداد در قالب 15 معامله و معادل 
13 ه��زار و 560مگاوات س��اعت ب��ه ارزش نزدیک به 
4میلی��ارد و 561 میلی��ون ریال معامله ش��د. لازم به 
ذکر اس��ت در آغاز جلس��ه معاملاتی این روز نمادهای 
بار  پیک، کم باری، میان باری و بارپایه روزانه4اسفند 94 
گشایش یافته و در پایان نمادهای بار پیک، کم باری، 
میان باری و بارپایه روزانه 8 بهمن 94 متوقف شدند. 

بازارهای جهانی در مدار مثبت
بازاره��ای اروپای��ی در پ��ی رش��د ش��اخص ها در 
بازارهای آس��یا در ش��روع ساعات معاملاتی هفته، با 
روند صعودی مواجه ش��دند در حالی که بانک های 
مرک��زی تم��ام تلاش خود را ب��رای نجات بازارها به 
کار بس��ته اند. تلاش بانک های مرکزی برای اجرای 
برنامه ه��ای مح��رک اقتص��ادی و نج��ات بازارهای 
سرمایه موجب شد که شروع آخرین هفته معاملاتی 
در ماه ژوئن در بازارهای اروپایی با روند مثبت آغاز 
شود در حالی که قیمت طلا نیز با روند رو به رشد 
همراه ش��د. براس��اس این گزارش، قیمت نفت برنت 
با افزایش همراه شد و هر بشکه از این کالا 32دلار 
و 4سنت معامله شد در حالی که قیمت طلا با رشد 
0.3 درص��دی معام��لات را ادام��ه داد. در بازارهای 
اروپایی، ش��اخص اس��تاکس با رش��د 0.4 درصدی 
مواجه ش��د و شاخص آسیاپاسیفیک نیز 1.2 درصد 
مثبت ش��د در حالی که ژاپن با رش��د ش��اخص های 
بازار خود، دومین روز معاملاتی مثبت را پش��ت س��ر 
گذاشت و شاخص تاپیکس در این کشور با بیشترین 

میزان رش��د نس��بت به 10 روز اخیر معامله ش��د. 

صعود بورس های آسیایی در پی 
افزایش قیمت نفت

بازارهای س��هام آس��یا در نخس��تین روز معاملات 
هفته جاری با بهبود قیمت نفت و امیدواری نسبت 
ب��ه گس��ترش تدابی��ر محرک مال��ی در اروپا و ژاپن 
ک��ه ریس��ک پذیری س��رمایه گذاران را افزایش داد، 
 صعود کردند. ش��اخص ام اس سی ای بازارهای سهام

آس��یا -اقیانوس��یه به جز ژاپن 1.5 درصد صعود کرد 
و از پایین تری��ن رک��ود چهار س��ال گذش��ته اش که 
هفته گذشته ثبت کرده بود، فاصله بیشتری گرفت. 
ش��اخص نیکی 225 ژاپن با 0.9 درصد افزایش، در 
17110.91 واحد ایستاد و هانگ سنگ هنگ کنگ 
با 1.3 درصد افزایش، به 19334.97 واحد رس��ید. 
ش��اخص ش��انگهای کامپوزیت در س��رزمین اصلی 
چی��ن ب��ا 0.2 درصد افزای��ش، در 2921.61 واحد 
قرار گرفت. ش��اخص اس اند پی/ای اس ایکس 200 
اس��ترالیا با 1.8 درصد افزایش، به 5006.60 واحد 
رس��ید. کس��پی کره جنوبی با 0.7 درصد افزایش، به 
.431893 واحد رس��ید. بازارهای س��هام در تایوان، 
نیوزیلند و آسیای جنوب شرقی هم در سطح بالاتری 

ایستادند. 
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بورس انرژی

بورس بین الملل

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
جری��ان  در  ته��ران  به��ادار 
معاملات روز گذشته با 1117 
واحد رش��د به ارتفاع 68 هزار 
واحد صعود کرد. بازار س��هام 
در پنجمین روز بهمن، شاهد 
رشد دس��ته جمعی نماگرهای 
خود بود؛ ب��ازاری که با وجود 
حقوقی ه��ای  عرضه ه��ای 
بزرگ، همچنان نشس��تن در 
ص��ف خریده��ای میلیونی را 
از ط��رف حقیقی ه��ا ترجیح 
م��ی داد. چنان که خوش بینی 
س��هامداران از بهبود وضعیت 
بورس بع��د از لغو تحریم ها و 
همچنین ورود سرمایه گذاران 
خارجی و انعق��اد قراردادهای 
جدید موجب ش��ده اس��ت تا 
بورس ته��ران و صنایع حاضر 
در آن با اقبال چش��مگیری از 
مواجه شود  سوی سهامداران 
و رش��د قیم��ت و تقاضا را به 
همراه داشته باشد. بازار سهام 
در حالی ش��اهد پس گرفتن 
رکورده��ای از دس��ت رفته از 
س��وی ش��اخص های منتخب 
خود بود ک��ه در ادامه تلاش 
برای تعدیل نس��بت قیمت بر 
درآم��د کل بازار س��هام پس 
از لغو تحریم ه��ا، گروه فلزات 
اساس��ی در ب��ورس در کن��ار 
س��ایر گروه های پیش��رو بازار 
قرار گرف��ت. تقویت تقاضا در 
براب��ر عرضه س��هام تا حدی 
بازارگردان ها  پیش رفت ک��ه 
به ط��ور خودجوش اق��دام به 
تزریق س��هام با هدف افزایش 
رقیق ک��ردن  و  نقدش��وندگی 
میلیون��ی  خریده��ای  ص��ف 
بانک ه��ا  گ��روه  در  به وی��ژه 
روند  کل��ی  به ط��ور  کردن��د. 
حرکتی ش��کل گرفته در بازار 
سهام در حالی روز گذشته نیز 
ادامه پیدا کرد ک��ه بازیگران 

بزرگ بازار این روزها ش��اهد 
 P/E تعدیل نوبتی نسبت های
بازار  مختل��ف  گروه ه��ای  در 
هستند. این در شرایطی است 
ک��ه بازارهای جهانی کالاهای 
پایه و اساس��ی ش��اهد ریزش 
قیمت هاست و هر تن مس در 
ب��ورس کالای لندن با کاهش 
3 دلاری ب��ه رق��م 4 ه��زار و 
440 دلار معامله شده است. 

احتمال نزول شاخص کل 
طی روزهای آینده

معام��لات س��هام در نم��اد 
معاملاتی س��ه ش��رکت نفت 
و گاز و پتروش��یمی تأمین با 
104 واح��د، س��رمایه گذاری 
غدی��ر با 103 واح��د و فولاد 
مبارکه اصفهان ب��ا 96 واحد 
افزای��ش بالاترین تأثیر مثبت 
را بر محاس��به ش��اخص کل 
بورس به نام خود ثبت کردند. 
در مقابل معاملات س��هام در 

نماد معاملاتی س��ه ش��رکت 
بان��ک ملت با 38 واحد، بانک 
صادرات ای��ران با 27 واحد و 
بانک پاس��ارگاد ب��ا 10 واحد 
کاه��ش، بالاترین تأثیر منفی 
را در ب��رآورد این نماگر به نام 

خود ثبت کردند.
ارزش کل معام��لات بورس 
 452 از  بی��ش  ب��ه  ته��ران 
میلی��ارد تومان بالغ ش��د که 
ناشی از دست به دست شدن 
2 میلیارد و 60 میلیون سهم 
و اوراق مال��ی قاب��ل معامل��ه 
طی 116 ه��زار و 483 نوبت 
ارزش  آنچ��ه  بود.  دادوس��تد 
نش��ان می دهد  معاملات  کل 
اینکه ب��ورس ایران وارد دوره 
جدیدی ش��ده و شاهد خروج 
از رک��ود و آغاز فصل جدیدی 
هس��تیم.  آن  در  رش��د  از 
نقدینگ��ی عظیمی به س��وی 
بورس تهران در حال س��رازیر 
ش��دن اس��ت و بازار س��هام 

ایران آن چنان پر رونق است 
ک��ه میانگی��ن بازدهی برخی 
نوسان گیران در این بازار طی 
24 روز گذشته از آغاز رونق، 
بی��ش از 50 درص��د تخمین 

زده شده است.
به طوری ک��ه حجم و ارزش 
معام��لات روزانه بازار س��هام 
به بیش از 500میلیارد تومان 
رسیده که از آغاز فصل نوینی 
از رونق و رش��د در این بخش 
اقتص��ادی  فعالیت ه��ای  از 
حکای��ت دارد. ه��ر چند بازار 
ام��روز نی��از به اس��تراحت و 
و  دارد  و تجدیدق��وا  اص��لاح 
ام��کان افت نس��بی و کاهش 
از  بس��یاری  در  قیمت ه��ا 
گروه های رش��دیافته از جمله 
گ��روه فلزی و معدن��ی دور از 
انتظار نیست ولی روند مثبت 
ش��کل گرفته و ورود پول های 
تازه نش��ان می ده��د که پس 
از اصلاح و استراحت شاخص 

کل، مجددا شاهد اوج گیری و 
رکوردشکنی شاخص کل بازار 

خواهیم بود. 

افزایش 10 واحدی آیفکس
معاملات 5 بهمن ماه 1394 
بازار فراب��ورس با خریدوفروش 
335 میلی��ون و 30 هزار ورقه 
بهادار در 38 هزار و 352 نوبت 
ب��ه ارزش ی��ک ه��زار و 700 
میلی��ارد ریال به اتمام رس��ید 
و آیفک��س هم ب��ا افزایش 10 
واحدی نس��بت به روز قبل در 
رقم 743.2 واحد بس��ته ش��د. 
ذوب آهن اصفهان با دادوس��تد 
39 میلیون و 860 هزار س��هم 
بیشترین حجم و برق عسلویه 
مپنا ب��ا معاملاتی به میزان 93 
میلی��ارد و 520 میلیون ریال 
بیشترین ارزش معاملات سهام 
را ب��ه نام خود ثب��ت کرد و هر 
برگه اوراق تسهیلات مسکن نیز 
در مح��دوده 770 تا 900 هزار 

ریال معامله شد.
حج��م  بیش��ترین 
معام��لات ETF ب��ه صندوق 
س��رمایه گذاری اعتماد آفرین 
خریدوف��روش  ب��ا  پارس��یان 
5میلی��ون و 750هزار س��هم 
اختص��اص یافت و بیش��ترین 
ب��ازار  در  معام��لات  حج��م 
اوراق ب��ا درآم��د ثاب��ت ه��م 
متعلق به دادوس��تد 401هزار 
و 860ورق��ه اج��اره مپنا بود. 
س��هام دارو س��ازی کاس��پین 
در کن��ار برق عس��لویه مپنا و 
س��اختمان تأسیسات راه آهن 
بیش��ترین افزای��ش قیمت را 
داشتند و در سوی دیگر بازار، 
سهام شرکت های بیمه آرمان، 
صنعتی مین��و و مواد ویژه لیا 
با بیشترین افت قیمت روبه رو 
شد. خریدوفروش اسناد خزانه 
اس��لامی در روز گذش��ته ب��ا 
قیمت 970 هزار و 275 ریال 

به پایان رسید. 

صعود بازار سهام در سراشیبی تند

نیاز شاخص کل به استراحت

بخ��ش مالی س��ی ان ان گ��زارش داد: 
در س��ال ج��اری تلاش ه��ای دولت چین 
ب��رای دس��تکاری بازار ارز و س��هام باعث 
ایجاد موج وحش��ت در سطح جهانی شد. 
اکنون هرج��ا که چین ب��رود دنیا هم به 
دنبالش روانه می ش��ود. ب��ه گزارش اخبار 
بانک، بازار س��هام خ��ود چین اکنون وارد 
مرز بازار خرس��ی )رو به افت( شده که از 
مش��خصه های آن افت بیش از 20درصد 

ارزش است.
به همین ترتیب بیش��تر بازارهای سهام 
اروپا و ژاپن هم از پی چین روانه ش��دند. 
بعد از فروش گس��ترده سهام، بازار بورس 
فرانس��ه و بریتانی��ا هم به مح��دوده بازار 
خرسی وارد شد. شاخص سهام نیکی ژاپن 
هم در همین محدوده اس��ت. ژاپن حدود 
20درصد از کالاهای خود را به چین صادر 
می کند. درست یک هفته بعد از آغاز سال 
می��لادی جدید، ب��ازار ب��ورس آلمان هم 
وارد بازار خرس��ی ش��د. س��رمایه گذاران 
آلمان دچار هراس شدند که ممکن است 
چین دیگر به اندازه قبل خریدار کالاهای 

ش��رکت های آلمانی نباشد. چین و ایالات 
متحده آمریکا بزرگ ترین شرکای تجاری 
آلمان خارج از حوزه یورو هس��تند. گرچه 
هنوز چین اصرار دارد که نرخ رشد اقتصاد 
آن 6.9درصد است اما بیشتر کارشناسان 
ب��اور دارند که آمار رس��می بس��یار کمتر 

است. 
بازار ه��ای ب��ورس اصلی جه��ان که در 

وضعیت بازار خرسی قرار دارند: 
چین سهام شانگهای 

کانادا 
آلمان 

فرانسه 
بریتانیا 

ژاپن 
اروپا )استاکس( 

سهام ارزش بازار کوچک آمریکا 
بی��ن تاثیر چین و آمری��کا در بازارهای 
مالی جهان تضاد وجود دارد. بازار س��هام 
آمریکا هم لطمه دیده اس��ت که گس��تره 
آن زی��اد نیس��ت زیرا آمری��کا پیش برنده 
اقتصاد جهان اس��ت. به علاوه افت قیمت 
نف��ت می تواند ب��ه نفع بس��یاری از مردم 
آمری��کا و صرفه جویی در هزینه ها باش��د. 
می توان گفت بازار بورس آمریکا نس��بت 
ب��ه تاثیر چین و در بخ��ش انرژی از نفت 
و گاز ارزان ایمن نیس��ت ام��ا این ماه در 
مح��دوده اصلاح قرار گرف��ت و 10درصد 
افت را شاهد بود. اینکه بازار بورس آمریکا 
وارد محدوده بازار خرسی شود بستگی به 
ادامه افت قیمت نفت و نش��انه های ضعف 
اقتصاد دارد. بازار های بورس اصلی جهان 

که در وضعیت اصلاح قرار دارند: 
آمریکا )داو، اس اند پی 500 و نزدک( 

 )SMI( سوییس
 )ASX( استرالیا

 )Micex( روسیه
)Sensex( هند

س�نا - مدیرعام��ل ش��رکت 
کارگ��زاری آبان بر ای��ن اعتقاد 
اس��ت که تقس��یم کار بازار پول 
و س��رمایه در صورتی که بتواند 
منجر به حمایت ای��ن بازارها از 
یکدیگر ش��ود، زمینه سهولت و 
اقتصادی  فعالیت های  رونق دهی 

را مهیا خواهد کرد.
مصطفی حقیق��ی مهمانداری 
در عی��ن ح��ال گف��ت: مرزهای 
ب��ازار پ��ول و ب��ازار س��رمایه به 

ط��ور طبیع��ی تفکی��ک ش��ده 
اس��ت و در هم��ه ج��ای دنی��ا 
ای��ن بازارها محدوده مش��خصی 
برای فعالیت های خ��ود دارند و 
همانند بورس ارز عمل می کنند. 
کارگزاری  ش��رکت  مدیرعام��ل 
آب��ان ب��ا بی��ان اینکه ه��م بازار 
پول و هم بازار س��رمایه کارکرد 
مناس��ب و مخص��وص ب��ه خود 
را دارن��د، اف��زود: اینک��ه دولت 
بخواهد تقسیم کاری مجزا برای 

ه��ر ک��دام از آنها تعیی��ن کند، 
موضوعی اس��ت که باید بیش��تر 
مورد بحث و بررس��ی قرار گیرد؛ 
هرچن��د هن��وز زم��ان عملیاتی 
ش��دن آن اعلام نشده است. وی 
با بیان اینکه بازار پول و سرمایه 
برای دستیابی به رونق اقتصادی 
هماهنگ می شوند، افزود: دولت 
می تواند طب��ق برنامه ریزی هایی 
کارک��رد  درخص��وص  م��دون 
درس��ت و توام ب��ا رونق دهی به 

فعالیت ه��ای خود، ه��ر کدام از 
آنها را ملزم به حمایت از یکدیگر 
کند تا بتوانند در س��ایه حمایت 
از یکدیگ��ر امور مربوط به هم را 

تسهیل کنند. 
اعلام  ب��ا  حقیقی مهمان��داری 
ای��ن مطلب که موضوع تقس��یم 
کار بازار پول و سرمایه همچنان 
در دس��تور کار ق��رار دارد، ادامه 
داد: در ح��ال حاض��ر ب��ه ای��ن 
پرداخته می ش��ود که  موض��وع 

در این تقس��یم کار، چه بخشی 
را بان��ک مرکزی و چه بخش��ی 
را ب��ازار س��رمایه اداره کند. وی 
مس��لم  آنچه  کرد:  خاطرنش��ان 
است در این تقسیم کار می توان 
دو ب��ازار را برای ایجاد س��هولت 
و رونق ده��ی ب��ه فعالیت ه��ای 
اقتصادی، کن��ار هم قرار داد که 
ب��ه طور حت��م این موض��وع در 
سرنوش��ت بنگاه ه��ای اقتصادی 

هم اثر مثبت خواهد داشت. 

فردا چهارشنبه 8 درصد از سهام شرکت 
رهش��اد س��پاهان به طور یکج��ا و نقد به 
قیم��ت پایه ه��ر س��هم 220 تومان روی 
می��ز فروش فرابورس م��ی رود. به گزارش 
فارس، روز چهارش��نبه ای��ن هفته تعداد 
یک میلی��ون و 200 ه��زار س��هم مع��ادل 

8 درص��د از س��هام یکج��ای غیر مدیریتی 
ش��رکت رهش��اد س��پاهان به طور یکجا و 
نقد به قیمت پایه هر سهم 220 تومان از 
طریق بازار پایه فرابورس عرضه می ش��ود. 
تکادو تنها س��هامدار عمده ای است که از 
س��بد دارایی های خود 8 درصد از س��هام 

»حرهشا« را عرضه می کند. تکادو به طور 
مستقیم 34.59 درصد سهام و غیرمستقیم 
بیش از 6 درصد از س��هام ش��رکت رهشاد 
س��پاهان را در مالکیت خود دارد. قیمت 
پایه کل این 8 درصد س��هام »حرهشا« در 
روز عرض��ه به قیم��ت 264 میلیارد تومان 

اعلام ش��ده و ش��رکت کارگ��زاری آرمان 
تدبیر نقش جهان کارگزار عرضه کننده آن 
در فرابورس است. شرکت رهشاد سپاهان 
در پایان س��ال مالی منتهی به 29 اسفند 
ماه 93 توانسته س��ود خالص 8 میلیارد و 

331 میلیون تومانی را محقق کند. 

این بازارهای بورس در جهان، رو به افت خواهند بود

بازار پول و سرمایه هماهنگ می شوند

عرضه سهام یک شرکت اصفهانی در فرابورس

سه‌شنبه
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قاب

نگاه

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
کارتن ایران در حالی عنوان نخس��ت جدول بیش��ترین 
درصد افزایش را از آن خود کرد که آبسال در جایگاه دوم 

این گروه قرار گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
2.67513.98کارتن ایران

2.43612.26آبسال
3.2306.71سیمان خوزستان

1.6776.34سیمان شمال
9665س. توسعه صنعتی
5.4395لامپ پارس شهاب

1.0925سایپا دیزل

 بیشترین درصد کاهش
سرمایه گذاری مس��کن صدر نشین جدول بیشترین 
درصد کاهش ش��د. داروسازی روز دارو در رده دوم این 
گروه ایس��تاد و تهران شیمی هم در میان سهم هایی با 
گرف��ت. ج��ای  قیم��ت  کاه��ش  بیش��ترین 

درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.43(1.316سرمایه گذاری مسکن

)4.29(5.955داروسازی روزدارو
)4.16(32.284تهران شیمی
)4.05(2.892شیشه و گاز

)3.86(2.339گروه صنعتی بوتان
)3.61(2.483عمران و توسعه فارس
)3.54(1.391س. مسکن شمال شرق

پرمعامله ترین سهم
فولاد مبارکه اصفهان پرمعامله ترین سهم بازار بورس 
شناخته ش��د. ایران خودرو دیزل در رده دوم این گروه 
ایس��تاد. زامیاد و بانک صادرات ای��ران هم در رده های 

بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

219.540 1174فولاد مبارکه

157.925 1012ایران  خودرودیزل 
134.453 1729زامیاد

115.639 975بانک صادرات
89.533 1119بانک تجارت
63.325 2179گروه بهمن 
218958.875بانک ملت

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران ترانسفو 
 به خود اختصاص داد و فولاد مبارکه اصفهان رتبه دوم 
را به دست آورد. ایران خودرو دیزل هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

342.654 10945ایران  ترانسفو
257.739 1174فولاد مبارکه

232.424 1729زامیاد
223.340 8376گروه مپنا 

217.371 5578س. دارویي تامین
159.889 1012ایران  خودرودیزل 

2179138.014گروه بهمن 

بیشترین سهام معامله شده
ایران خ��ودرو دی��زل در حالی رتبه نخس��ت جدول 
بیشترین س��هام معامله شده را به دست آورد که بانک 
ص��ادرات در این گروه دوم ش��د و زامیاد در رده س��وم 

جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

10126050ایران خودرو دیزل
9755190بانک صادرات

17295112زامیاد
11744972فولاد مبارکه
11194070بانک تجارت
23433986ایران خودرو
21893791بانک ملت

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
محور س��ازان ایران خودرو به دس��ت آورد. سهم بانکی 

پست بانک ایران در جایگاه بعدی قرار گرفت.

P/Eقیمتنام شرکت
2959986محورسازان
1463732پست بانک
2983229چرخشگر

6510224نسوز پارس
1117223تولید محور خودرو

2202220کابل البرز
1978198لوله و ماشین سازی

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه گذاری اعتبار ای��ران در صدر 
جدول کمترین نس��بت P/E ایس��تاد. س��رمایه گذاری 

پردیس جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 

P/Eقیمتنام شرکت
12382.29سرمایه گذاری اعتبار 
9212.76سرمایه گذاری پردیس

50633.19پتروشیمی شازند
28763.83سیمان کارون

25093.86س. صندوق بازنشستگی
35473.92سیمان کرمان

12504.06سرمایه گذاری شاهد

تلفن‌مستقیم:‌86073274شماره‌429 www.forsatnet.ir

سیدمحمد صدرالغروی
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در هفته ای که گذش��ت، به 
گفت��ه رئیس جمهور، برجام به 
فرجام رسید و توافقی که بیش 
از دو سال همه را چشم انتظار 
گذاش��ته بود، عملیاتی ش��د. 
ب��ازار ب��ورس نیز ای��ن روزها 
حال و هوای س��بز و خوبی را 
سپری می کند و سهامداران را 
خن��ده رو می بینیم. اما چیزی 
ک��ه در می��ان ای��ن خنده ها و 
صع��ود ب��ازار بع��د از مدت ها 
نباید فراموش ش��ود این است 
ک��ه وضعیت اقتصادی حداقل 
ب��رای س��ال ج��اری همچنان 
مساعد نیست و در پایان سال 
ج��اری باید منتظر تعدیل های 
منفی باش��یم. اجرای برجام با 
فصل ارسال گزارش های مالی 
9 ماهه شرکت ها همزمان شده 
و باعث ش��ده تا سرمایه گذاران 
کمتر به کدال س��ر بزنند. این 
در حالی است که گزارش های 
مال��ی 9 ماهه اغلب ش��رکت ها 
نگران کنن��ده و قاب��ل  تام��ل 
اس��ت. در ای��ن می��ان صنعت 
دارو ازجمل��ه صنایعی بوده که 
در افت وخیزهای دو سال اخیر 
ثبات نسبی خود را حفظ کرده 
و در می��ان صنای��ع موجود در 
بازار سرمایه، از عملکرد نسبی 
بهتری برخوردار بوده است. به 
همی��ن دلیل، در ادامه گزارش 
9 ماهه چهار شرکت داروسازی 
مورد بررسی قرار گرفته است. 

داروسازی اسوه 
داروس��ازی اس��وه ازجمل��ه 
شرکت های خوب صنعت مواد 
و محصولات دارویی است. این 
ش��رکت طی س��ال های اخیر 
رش��د س��ود مناس��ب و نسبتا 
پای��داری ب��رای س��هامداران 
خ��ود به ارمغان آورده اس��ت. 
این ش��رکت EPS سال مالی 
منتهی به 29 اس��فند 1394 
خ��ود را ب��ا ح��دود 15درصد 
رش��د نس��بت به سال 1393 
پیش بینی کرده اس��ت. این در 
حالی اس��ت که رش��د فروش 
این ش��رکت با 30درصد رشد 
پیش بینی شده است. شرکت 
در 9 ماهه توانسته 62درصد از 
EPS  بودج��ه خ��ود را محقق 
س��ازد. هزینه مالی شرکت به 
دلیل وجود مش��کل نقدینگی 
ک��ه تقریبا اغلب ش��رکت ها با 
آن دست وپنجه نرم می کنند، 
افزای��ش قابل توجه��ی پی��دا 
کرده اس��ت. طرح توسعه خط 
تولید ویال و ساختمان جدید 
این ش��رکت طبق برنامه باید 
در نیم��ه دوم س��ال جاری به 
بهره ب��رداری می رس��ید ک��ه 
ب��ه دلی��ل کمب��ود نقدینگی 
بهره ب��رداری از آن ب��ه پای��ان 
اردیبهش��ت 1395 موک��ول 

شده است.
صورت ه��ای  در  آنچ��ه 
می��ان دوره ای این ش��رکت از 
ابتدای سال تاکنون جلب توجه 
می کند، نرخ مناس��ب و بالای 
محصولات ش��رکت نسبت به 
بودج��ه اس��ت. به رغ��م اینکه 
پوشش مقداری تولید و فروش 
این شرکت نسبت به سال های 
پیشین چندان مناسب نبوده، 
اما نرخ محصولات این نقصان 
را جبران کرده و باعث شده تا 
ش��رکت از نظر مبلغ فروش از 

برنامه خود عقب نماند. 
درمجموع شرکت داروسازی 
ش��رکت هایی  ازجمله  اس��وه 
اس��ت که می توان س��هم آن 
را به عن��وان یک س��هم خوب 
ارزش��مند ب��رای بلندمدت در 
پرتفوی قرار داد. رش��د س��ود 
س��الانه مناس��ب و موقعی��ت 
خ��اص در میان ش��رکت های 
داروی��ی باعث ش��ده ت��ا این 
شرکت را در شمار شرکت های 
ارزشمند ذکر کنیم. با توجه به 
روند جاری، ش��رکت در سال 
جاری بودجه خود را پوش��ش 
خواه��د داد. انتظ��ار تعدی��ل 
مثبت سود از این شرکت دور 
از ذهن نیست، اما این تعدیل 
مثب��ت با توجه به عدم افتتاح 
خط جدید ش��رکت چشمگیر 
نخواه��د بود. اما س��ال 1395 
ب��ا توجه به افتتاح خط جدید 
و تحولات سیاسی و اقتصادی 
ک��ه درنتیج��ه برجام رخ داده 
اس��ت، می تواند سالی خوب و 

طلایی برای این شرکت باشد. 
سینا دارو 

شرکت س��ینا دارو نیز مانند 
داروسازی اسوه از جمله معدود 
ش��رکت هایی ب��ود که افزایش 
EPS س��ال ج��اری خود را از 
محل افزای��ش نرخ پیش بینی 
نک��رده و ای��ن کار را از طریق 
افزای��ش تولید و فروش انجام 
داده ب��ود. ب��ه همین دلیل در 
ح��ال حاضر نرخ ه��ای فروش 
مناسب به کمک شرکت آمده 
اس��ت. این ش��رکت در 9 ماهه 
پوش��ش  ب��ه  موف��ق   1394
78 درص��دی EPS  بودج��ه 

خود شده است. 
این ش��رکت در سال جدید 
افزای��ش تولید و ف��روش را از 
مح��ل افتتاح ی��ک خط قطره 
جدی��د پیش بینی ک��رده بود. 
خ��ط تولی��د قط��ره چش��می 
یک بارمص��رف ای��ن ش��رکت 
ک��ه ت��ازه افتتاح ش��ده، بدون 

مش��کل ب��ه تولید خ��ود ادامه 
می ده��د ام��ا با توجه به جدید 
ب��ودن محص��ول، در فروش با 
کمی اش��کال مواجه اس��ت. از 
س��وی دیگر مقدار فروش پماد 
ش��رکت نیز در س��ه ماهه سوم 
کاهش چش��مگیری پیدا کرده 
اس��ت. اما با همه این اوصاف، 
ش��رکت به احتمال بالایی قادر 
ب��ه پوش��ش بودجه خ��ود در 
پای��ان س��ال خواهد ب��ود. در 
مجموع می توان گفت ش��رکت 
سینا دارو جزو شرکت های بالغ 
و بی حاشیه صنعت داروسازی 
به ش��مار می رود که رشد سود 
سالانه مناسب برای سهامداران 
ایجاد کرده و عملیاتی کم نقص 
و کم نوس��ان را طی سال های 
اخیر از خود به نمایش گذاشته 

است. 

تولید دارو 
ش��رکت تولی��ددارو از نظر 

چه��ار معی��ار رش��د ف��روش، 
هزینه مالی به س��ود عملیاتی، 
مطالبات به فروش و تخفیفات 
به فروش، در س��ال 1393 در 
زم��ره بهتری��ن ش��رکت های 
دارویی بوده است. این شرکت 
EPS خود در س��ال 1394 را 
با 13درصد رشد نسبت به سال 
1393 پیش بینی کرده است. 
 هزین��ه مال��ی ش��رکت در 
س��ال 1394 نس��بت به سال 
قبل رش��د چشمگیری داشته 
که به دلیل مش��کل نقدینگی 
کاه��ش  همچنی��ن  اس��ت. 
حاشیه س��ود ناخالص شرکت 
باعث ش��ده تا با وجود پوشش 
78 درص��دی فروش در 9 ماهه 
 EPS 1394، تنها 65درصد از
بودجه را محقق سازد.  شرکت 
به طورکلی دچار مشکل خاصی 
نیست اما نرخ های فروش پایین 
باعث شده تا پوشش سود کمی 
از برنام��ه عقب بماند. اگرچه با 

توجه به عملکرد 9 ماهه امکان 
تعدی��ل منف��ی برای ش��رکت 
وج��ود دارد ام��ا اگر ش��رکت 
موف��ق به پوش��ش بودجه نیز 
ش��ود، P/E فعلی س��هم جای 
رش��د زیادی برای قیمت باقی 

نگذاشته است. 

داروسازی زهراوی 
مهم تری��ن نکت��ه ای که در 
بررس��ی صورت های مالی این 
ش��رکت جلب توج��ه می کند، 
هزینه مالی بالای آن است. این 
امر برای داروسازی زهراوی به 
یک پتانسیل پنهان سودآوری 

نیز بدل شده است. 
 ای��ن ش��رکت در 9 ماه��ه 
72درص��د س��ود ه��ر س��هم 
پیش بینی شده خود را محقق 
س��اخته اس��ت. ای��ن عملکرد 
چش��مگیر در حالی اس��ت که 
در مدت مش��ابه سال گذشته، 
ش��رکت 61درصد س��ود خود 
را پوش��ش داده ب��ود. رش��د 
17 درص��دی ف��روش در کنار 
مق��دار کمی افرایش حاش��یه 
سود باعث شده تا شرکت این 
عملکرد را به نمایش بگذارد. 

به طورکل��ی انتظار پوش��ش 
بودجه از این ش��رکت، دور از 
ذهن نیس��ت ام��ا هزینه مالی 
ب��الای ای��ن ش��رکت ایج��اب 
می کند ک��ه در برخورد با این 
ش��رکت کم��ی دس��ت به عصا 
باش��یم. هرچند که در صورت 
اقتص��ادی و  بهب��ود فض��ای 
کاهش مش��کل نقدینگی این 
شرکت ها، کاهش هزینه مالی 
می تواند پتانسیل بسیار خوبی 
جهت رشد سود شرکت باشد. 

سه‌شنبه
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در بررسی بازدهی صنایع و بورس طی دی ماه 
سال جاری به دست آمد

فقط 3صنعت بازدهی مثبت نداشتند

ش��اخص کل بورس طی معاملات ماه گذش��ته در 
پی رشد قیمتی اغلب س��هام شرکت ها روند صعودی 
پرقدرتی را پش��ت سر گذاشت به طوری که نماگر بازار 
س��رمایه با عبور از چهار کانال و کسب بازدهی مثبت 
8درصدی از نیمه م��دار 61 هزار واحدی به کانال 66 
هزار واحدی رفت و در این مدت بورس بازدهی حدود 
11 درصدی را به سهامداران و سرمایه گذاران اعطا کرد. 
براس��اس اطلاعات موجود، از می��ان بیش از 40 
صنعت فعال در بازار س��رمایه اکث��ر قریب به اتفاق 
صنایع بازدهی مثبت به دس��ت آوردند و تنها س��ه 
صنعت همچون استخراج س��ایر معادن، محصولات 
چرمی و منسوجات از کسب بازدهی مثبت بی نصیب 
ماندن��د. ب��ر این اس��اس، صنعت س��ایر حمل و نقل 
بازدهی مثبت داش��ته و طی ماه گذشته صدرنشین 
جدول رتبه بندی صنایع از نظر کسب بازدهی مثبت 
شد. بعد از آن گروه ابزار پزشکی به مدد رشد قیمتی 
حدود 40 درصدی تک س��هم آن یعنی کنتورسازی 
ایران در ردیف دوم نشس��ت و در جایگاه س��وم نیز 
صنعت اس��تخراج نفت و گاز جز اکتشاف با بازدهی 
مثب��ت ح��دود 36 درصدی تک س��هم فعال در آن 

یعنی حفاری شمال قرار گرفت. 
این در حالی اس��ت که صنعت اس��تخراج س��ایر 
معادن ب��ه دلیل افت قیمتی بی��ش از 12 درصدی 
تک سهم فعال در آن یعنی تأمین ماسه ریخته گری 
ایران به عنوان کم بازده ترین صنعت مطرح شد و در 
جایگاه نخست از نظر کسب بیشترین بازدهی منفی 
جای گرفت. بع��د از آن صنعت محصولات چرمی با 
تحقق بازدهی منفی 5. 5 درصدی در جایگاه س��وم 
قرار گرفت و ردیف س��وم نیز به گروه منس��وجات با 
کس��ب بازدهی منفی ح��دود 3 درصدی اختصاص 

یافت. 

همچنین در خصوص س��هام شرکت های فعال در 
بازار س��رمایه طی معاملات ماه گذش��ته نیز، شرکت 
محورسازان با رشد قیمتی 82.5 درصدی همراه شد 
و به این ترتیب عنوان پربازده ترین سهام را نسبت به 
سایر سهام شرکت ها از آن خود کرد. بعد از آن سهام 
شرکت رینگ سازی مش��هد با افزایش قیمت حدود 
70 درصدی مواجه شد و رتبه دوم پربازده ترین سهام 
را ب��ه خ��ود اختصاص داد و در نهایت رش��د قیمتی 
بیش از 86 درصدی س��هام شرکت س��رمایه گذاری 
ایران خودرو موجب شد تا  » خگستر «   در جایگاه سوم 
جدول رتبه بندی ش��رکت ها از نظر کس��ب بازدهی 
مثبت قرار بگیرد. همچنین شرکت های پارس خزر با 
رشد قیمتی 59درصدی، شیر پاستوریزه پگاه فارس 
ب��ا صعود قیمتی 63 درصدی و س��موم علف کش با 
رشد قیمتی حدود 61 درصدی در ردیف های بعدی 

قرار می گیرند. 
در مقابل اما، ش��رکت پرمیت در نماد  » سپرمی «   با 
اف��ت قیمتی بیش از 35 درصدی مواجه ش��د و بدین 
نحو عنوان کم بازده ترین سهام به این شرکت اختصاص 
یاف��ت. بعد از آن ش��رکت آذریت در نماد  » س��اذری «  
 بازدهی منفی حدود 27 درصدی را به دست آورد و در 
سکوی دوم کم بازده ترین سهام شرکت ها ایستاد. البته 
توجه به این نکته ضروری اس��ت که نماد معاملاتی دو 
شرکت مذکور در بازار توافقی فرابورس معامله می شود. 
بر این اساس صرف نظر از مجموعه های مذکور، شرکت 
قند شیرین خراسان به موجب کسب افت قیمتی حدود 
23 درص��دی در جایگاه نخس��ت ج��دول رتبه بندی 
شرکت ها از نظر کس��ب بازدهی منفی نشست و پس 
از آن ش��رکت کاشی نیلو در پی کسب بازدهی منفی 
بی��ش از 21 درصدی و نیز ش��رکت صنعتی و معدنی 
شمال شرق شاهرود با تحقق بازدهی منفی بیش از 18 
درصدی به ترتیب رتبه های دوم و سوم را از این نظر به 

خود اختصاص دادند. 

براس��اس اطلاع��ات موج��ود، رتبه های نخس��ت 
نقدش��ونده ترین س��هام ب��ه ش��رکت های ذوب آهن 
اصفهان، آذرآب و بانک صادرات ایران اعطا می شود. 
ط��ی معاملات ماه گذش��ته معامله بی��ش از 23 
میلیارد و 749 میلیون س��هم ارزش��ی به مبلغ 48 
ه��زار و 513 میلیارد ریال را در بازار س��رمایه رقم 
زده اس��ت. همچنین بانک ملت ب��ا حجم معاملات 
بیش از ی��ک میلیارد و 85 میلیون س��هم به عنوان 
پرگردش ترین سهم و ش��رکت کابل سازی ایران در 
نماد  » بایکا «   به عنوان کم گردش ترین سهم برگزیده 

شدند. 

 شاخص کل در آستانه
یک مقاومت منطقی

ش��اخص ب��ازار ب��ورس اوراق بهادار تهران، جلس��ه 
معاملات��ی پیش��ین را به صع��ود پرداخت و این کار را 
نیز به خوبی انجام داد. در این جلسه با آغاز معاملات، 
شاخص کل در مسیر صعود قرار گرفت و در 15 دقیقه 
نخست رشدی در حدود 340 واحد را محقق کرد. پس 
از آن، در روندی رو به بالا و با شیب کمتر قرار گرفت 
و این موضوع توانس��ت رش��د بیش از 1000 واحدی 
برای ش��اخص کل محقق کند. به این ترتیب در این 
جلسه، شاخص کل با 1117 واحد رشد به رقم 68857 
واحد رسید. افزایش ارتفاع 1.65 درصدی شاخص کل 
با معاملاتی به ارزش 452 میلیارد تومان محقق ش��د 
و ای��ن رق��م طی 116470 معامله به عمل آمد. به این 
ترتیب ارزش میانگین هر معامله جلس��ه پیش��ین در 
حدود 3.9 میلیون تومان محاسبه می شود که می تواند 
صحه ای بر ادامه دار بودن صعود گذارد. بازار فرابورس 
ایران نیز در این جلس��ه با افزایش ارتفاع ش��اخص کل 
خود بسته شد. در این جلسه، شاخص کل این بازار با 
10 واحد رشد به رقم 743.2 واحد رسید و این رشد 
با معاملاتی به ارزش 170 میلیارد تومان انجام گرفت. 
نرخ خرید به فروش حقیقی ها در جلسه گذشته از یک 
بزرگ تر بود. در این جلسه، حقیقی ها 65 درصد از کل 
خریدها را انجام دادند و این در حالی بود که فروش شان 
به 50 درصد از کل فروش های بازار نمی رسید. حضور 
حقیقی ه��ا در بط��ن بازار، حض��ور هیجان در معاملات 
را تضمین می کند و این قضیه همواره شمش��یری دو 
لبه اس��ت. بازار در روند صعودی قرار دارد و این مهم 
دلیلی کافی برای حقیقی هاس��ت تا دست به معاملات 
خطرناک بزنند. خرید در روندهای هیجانی به خودی 
خ��ود می توان��د باعث ایجاد حباب هیجانی ش��ود. این 
نوع حباب می تواند حتی بدون ایجاد حباب قیمتی به 
وجود آید و به شدت بازار را تحت تاثیر خود قرار دهد. 
همواره با افزایش قیمت ها در بازار، انتظار می رود تقاضا 
کاهش��ی یکنواخت و منطقی را طی کند. در ش��رایطی 
ک��ه این نزول مس��تمر تقاضا ب��ه وقوع نپیوندد، بازار تا 
ابد صعودی باقی نخواهد ماند؛ این باور غلطی است که 
بازار را مبرا از نزول بدانیم، حتی در شرایطی که روند 
کلی بازار صعودی باشد. نکته جالب در مورد روندهای 
صعودی آن اس��ت که پول بی س��واد در پایان هر روند 
نزول��ی و دقیق��ا پیش از آغاز ن��زول متضرر بوده و این 
حضور در منطقه ضرر دلیل مناسبی برای هیجانی شدن 
روند نزولی است. در یک نتیجه گیری ساده باید گفت، 
صعودی اینچنینی همانقدر که برای س��هامداران لذت 
بخش اس��ت، می تواند با تغییری س��اده شرایط را کاملا 
ب��ر عک��س کند. با توجه ب��ه آنچه در معاملات روزهای 
گذشته دیده می شود، انتظار می رود با گشایش بازار در 
این جلسه، شاخص کل در جهت صعودی قرار گرفته و 
طی چند دقیقه رشد قابل ملاحظه ای را به ثبت رساند. 
پس از آن باز هم شاخص کل صعودی خواهد ماند. اگر 
بخواهیم برای بازار این جلس��ه بازه زمانی حساس��ی را 
معرفی کنیم، باید از یک ساعت پایانی بازار نام ببریم. 
ش��اخص کل در آس��تانه یکی از مقاومت های منطقی 
خ��ود ق��رار دارد و این موض��وع می تواند زنگ خطری 

برای حرفه ای تر های بازار باشد. 

حرکت بازار سرمایه به سوی پویایی 
و رونق با تقابل دو گروه از سهامداران
اخب��ار مثب��ت در حوزه سیاس��ی و اقتصادی در 
حالی ش��نیده می ش��ود که به نظر می رسد در روند 
معاملات بازار سرمایه دو گروه از سهامداران با دو 
دیدگاه متفاوت نس��بت به روند آتی بازار س��رمایه 

حضور دارند. 
بازار س��رمایه طی چند وقت اخیر متأثر از عوامل 
سیاسی و اقتصادی روند صعودی پر قدرتی را سپری 
کرد و در این شرایط گروه های مطرح بورس با افزایش 
اقبال فعالان بازار سرمایه و رشد قیمتی مواجه شدند. 
ح��ال آنک��ه تداوم روند صعودی ط��ی ماه های آتی و 
عوام��ل اثر گ��ذار بر آن یک��ی از مهم ترین چالش ها و 
ابهامات فعلی بورس به ش��مار می رود و س��وال اصلی 

بسیاری از فعالان بازار سرمایه است. 
در همین ارتباط، یک کارش��ناس بازار س��رمایه در 
گفت وگو با »بورس نیوز« عنوان کرد: اخبار مثبت در 
حوزه سیاس��ی و اقتصادی در حالی ش��نیده می شود 
که به نظر می رسد در روند معاملات بازار سرمایه دو 
گروه از سهامداران با دو دیدگاه متفاوت نسبت به روند 
آتی بازار سرمایه حضور دارند. به گونه ای که برخی از 
سهامداران با دیدگاه خوشبینانه و انتظارات مثبت در 
روند معاملات مش��ارکت می کنند و برخی دیگر نگاه 
بدبینانه ای نس��بت به روند آتی بازار و پتانس��یل های 

آن برای رشد دارند. 
علی یوس��فیان افزود: در ش��رایط فعلی نگاه فعالان 
بازار س��رمایه به س��مت دو گروه خودرو و بانک سوق 
یافت��ه و درپی اقبال س��هامداران برای خرید س��هام 
ش��رکت های خودروس��از و بانک ها بخش عمده ای از 
معاملات در گروه های مذکور انجام می شود و ارزش 
معاملات روزانه آنها نس��بت به س��ایر صنایع بس��یار 

قابل توجه است. 
وی به ش��کاف میان عرضه و تقاضای س��هام اشاره 
ک��رد و ابراز داش��ت: انتش��ار لحظه ب��ه لحظه اخبار 
مثبت و منفی پیرامون ش��رایط اقتصادی یا انتش��ار 
گمانه زنی های��ی درخص��وص ش��رکت های بورس��ی 
می توان��د موج��ب فش��ار هر گروه از ط��رف تقاضا و 
عرضه باش��د که این امر در روند معاملات مؤثر واقع 
می ش��ود. به هرحال اگر چه س��مت و سوی آتی بازار 
س��رمایه واضح و مش��خص نیس��ت، اما پویایی بازار 
سرمایه به وضوح مشاهده می شود. چراکه از یک سو 
حجم و ارزش روزانه معاملات در حال رش��د اس��ت و 
از سوی دیگر عرضه سهام با تقاضا برای خرید سهام 
مواجه می ش��ود و فش��ار فروش موج��ب روند نزولی 

بورس نمی شود. 

عمق بازار نگاه کارشناس

بررسی گزارش 9 ماهه 4 شرکت دارویی
زهراوی عملکرد چشمگیری داشت

شماره‌429 www.forsatnet.irتلفن‌مستقیم:‌86073274

a.jafari1024@yahoo.comگزارشگر: شهربانو جمشیدی
ابوالفضل جعفری ماهوک
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فرشید شجاع
farshid. shoja@gmail. com

کم بازده ترین صنایعپر بازده ترین صنایع

نام صنعت
بازدهی 
)درصد(

نام صنعت
بازدهی 
)درصد(

55.66سایر حمل و نقل
استخراج سایر 

معادن
-12.42

38.9ابزار پزشکی
محصولات 

چرمی
-5.5

استخراج نفت 
گاز جز اکتشاف

2.89- منسوجات35.9

کم بازده ترین سهامپر بازده ترین سهام

نام شرکت
بازدهی 
)درصد(

نام شرکت
بازدهی 
)درصد(

82.54محور سازان
قند شیرین 

خراسان
-22.99

رینگ سازی 
مشهد

21.6-کاشی نیلو69.09

سرمایه گذاری 
ایران خودرو

68.76
صنعتی و معدنی 
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سه‌شنبه
‌6دی‌1394 فن آوران14 نو    

گزارشی از نخستین نشست فناوری های تخصصی حوزه عمران و ساختمان

پاسخ به نیاز صنعت مسکن با نوآورانه های علمی نام شركت: آلتون صنعت جنوب 
نام محصول: دستگاه خودكار آرماتوربند 

ش�رح محصول: این محصول جه��ت مکانیزه کردن 
آرماتوربندی ش��مع، س��تون، تیر و قفس��ه های آرماتور 
پروژه ه��ای عمرانی ازجمله ش��مع کوبی جه��ت مترو، 
راه سازی، پل س��ازی، ساختمان سازی بتونی، لوله سازی 
بتون��ی جهت خطوط انتق��ال آب و فاضلاب، س��اخت 
س��تون برق بتونی و دیگر پروژه های مشابه کاربرد دارد. 
این دس��تگاه قادر به آرماتوربندی ش��مع، ستون، تیر و 
قفسه های آرماتور تا قطر 1/5 متر و طول استاندارد 12 
متر اس��ت که به صورت سفارش��ی تا قطر 7 متر و طول 
30 متر قابل ارتقا اس��ت.  سایز قابل استفاده خاموت از 
6 ت��ا 12 و آرماتور از 12 تا 32 میلی متر و نیز به صورت 
سفارشی، طراحی برای اس��تفاده از خاموت تا سایز 16 

میلی متر و به صورت دوبل، قابل ارتقاء است. 
استانداردها و تاییدیه های محصول: تست عملکرد 
در آزمایش��گاه صنایع فضایی ایران، تاییدیه علمی بنیاد 

ISIC ملی نخبگان، کد
شماره تماس شركت: 07136359336

 نام شركت: پارت سازه سارینا
)TADAS Damper( نام محصول: میراگر تدس

شرح محصول: این محصول به منظور افزایش کارایی 
در طراحی س��ازه های جدید- مقاوم س��ازی س��ازه های 
موجود در برابر زلزله و همچنین پایش س��لامت سازه ها 
با به کارگیری ابزار دقیق مورد استفاده قرار می گیرد. این 
ش��رکت باتوجه به بهره گیری از تیم متخصص طراحی 
و صرف زم��ان برای انجام تحلیل و طراحی س��ازه های 
مختلف و متنوع و استفاده از شیوه های نوین طرح قادر 
به تحلیل و طرح بهینه سازه ها بدون کاهش در ضرایب 

اطمینان آنها است. 
اس�تانداردها و تاییدیه های محصول: مجوز مرکز 

تحقیقات راه و مسکن، تست عملکرد میراگر
شماره تماس شركت: 021-22146112

نام شركت: س�اختمانی و تحقیقاتی كاشانه سبز 
پردیس

نام محصول: نمای س�اختمانی س�وپر كامپوزیت 
)SCBF(

شرح محصول: نمای س��اختمانی سوپر کامپوزیت 
در ح��وزه انرژی های نو به عنوان یکی از دس��تاورد های 
پیش��گفته ش��رکت دانش بنیان کاشانه س��بز پردیس 
وارد فاز تجاری س��ازی شده است. این دستاورد از تلفیق 
مصالح مصرفی در جدار پیرامونی ساختمان با مواد تغییر 
فاز دهنده حاصل می ش��ود. این محصول در صنایع زیر 

کاربرد دارد. 
استانداردها و تاییدیه های محصول: ندارد

شماره تماس شركت: 021-76250817

 نام شركت: شركت نوآوران صنعت سیلک
نام محص�ول: صفحات كامپوزیت تقویت ش�ده با 

پارچه بافته شده با نخ شیشه

ش�رح محص�ول: در کاربرده��ای س��اختمانی این 
محص��ول می تواند به طور وس��یعی به عن��وان جایگزین 
دال های بتن آرمه، س��قف های کامپوزیت، س��قف های 
آجری، سقف های عرش��ه فولادی، سازه های L. S. F، و 
همچنین جایگزین انواع تیغه ها، دیوارهای جدا کننده و... 
مورد استفاده قرار گیرد. در تمام سقف های مورد اشاره، 
صفحات کامپوزیتی تقویت شده با پارچه سه بعدی بافته 
شده با نخ شیشه می تواند جایگزین همه لایه هایی شود 
که روی تیرها قرار می گیرند. در این حالت صفحه ضخیم 
کامپوزیتی مس��تقیما روی تیرها پیچ شده و نقش همه 
لایه های روی تیر را بازی می کند )تحمل خمش، عایق 
صوتی و حرارتی(. این صفحات می توانند علاوه بر تحمل 
بارهای خمش��ی و ضربه پذیری، عملکرد بسیار عالی را 
به عنوان عایق صوتی، حرارتی و رطوبتی داش��ته باشند. 
وجود میلیون ها لیف در راس��تاهای مختلف و همچنین 
ه��وای محبوس بی��ن دو لایه، خواص��ی همچون عایق 
صوتی و حرارتی را به این صفحات بخش��یده و پوس��ته 
رزینی تش��کیل ش��ده روی لایه ها، نفوذ رطوبت را برای 

سال ها، غیر ممکن می سازد. 
استانداردها و تاییدیه های محصول: 

گواهینام��ه ثبت اختراع، اداره کل ثبت ش��رکت ها و 
مالکیت صنعتی، گواهی دانش بنی��ان: معاونت علمی و 

فناوری ریاست جمهور
شماره تماس شركت: 021-88797188

نشستی با رویکرد تقاضامحوری
رئیس مرک��ز فن بازار ملی ایران درخصوص 
رویکرد این نشست تخصصی می گوید: برخلاف 
فستیوال ها که عرضه محور هستند و محصولات 
نوآورانه خ��ود را به بازار هدف عرضه می کنند 
ای��ن نشس��ت براس��اس تقاضای ب��ازار هدف 
طراحی ش��ده و از شرکت های مربوطه دعوت 
ش��ده تا با اعلام نیازهای خود در حوزه عمران 
و س��اختمان در این نشست حضور پیدا کنند. 
ما هم از طریق این نشس��ت، نیازهای صنعتی 
این شرکت ها را احراز کرده و سعی می کنیم با 
استفاده از ظرفیت های شرکت های دانش بنیان 
این نیازها را مرتفع کنیم. این نیاز شرکت های 
س��اختمانی یا در ش��رکت های دانش بنیان و 
ف��ن بازار به وس��یله ایده ه��ا و نمونه های اولیه 
پیش بین��ی و تامی��ن ش��ده اند ی��ا پروژه های 

جدیدی برای تولید آنها تعریف خواهد شد. 

تولیدكننده و مصرف كننده های حاضر 
در نشست

قنبرپور درخصوص اعض��ای حاضر در این 
نشس��ت می گوید: فراخوان اولیه این نشست 
از اوای��ل دی م��اه بین ش��رکت های فعال در 
حوزه مسکن، دانشکده های عمران، پارک های 
عل��م و فناوری و ارگان ه��ای مرتبط با حوزه 
مس��کن در سطح تهران توزیع ش��د، در این 
بین اصلی ترین طرف حساب ما هلدینگ های 
ساختمانی بنیاد مستضعفان انقلاب اسلامی 
است که شرکت های بسیاری در حوزه عمران 
و ساختمان زیر نظر این بنیاد فعالیت می کنند 
و بازار مصرف کننده هدف ما در این نشست، 
پیمان��کاران دولت��ی و ش��رکت های حقوقی 
هس��تند. علاوه ب��ر هلدینگ ه��ای بنیاد دو 
شرکت ثامن سازه عرش و شرکت آهاب که از 

بزرگ ترین شرکت های حوزه عمران و مسکن 
هستند هم در این نشست حضور دارند. 

از طرفی محص��ولات نوآورانه قابل ارائه در 
این نشس��ت از دریچه فن ب��ازار عبور کرده و 
ایده های خام یا غیراس��تاندارد فیلتر شده اند. 
در حال حاضر 40محص��ول نوآورانه ای که از 
سوی 25 شرکت دانش بنیان با هویت حقوقی 
در این خصوص ثبت شده اند آماده واگذاری، 

مشارکت و تجاری سازی هستند. 

6حوزه تخصصی برای ارائه نوآوری 
قنبرپ��ور در خص��وص حوزه هایی که برای 

اخذ و ارائه نوآوری ها در این نشست مشخص 
شده است، می گوید: نوآوری های این بخش در 
شش حوزه اصلی به شرح زیر تعریف شده اند: 

1- مصالح نوین ساختمانی
2- روش های صنعتی ساخت

3- رویه های راه ها
4- بتون های توانمند

5- بازیافت مواد و مصالح
6-  عایق های صنعتی حوزه مسکن.

تمام��ی نوآورانه ها در یکی از ش��ش حوزه 
مشخص ش��ده است و ش��رکت دانش بنیان 
فوق الذک��ر بای��د یک نمونه آزمایش��ی از کار 

خود را ارائه ک��رده و همچنین توانایی تولید 
انبوه براساس نیاز شرکت مقصد از سوی بنیاد 

مستضعفان را داشته باشد. 

اهداف فن بازار از برگزاری نشست
مدی��ر این مجموع��ه درخص��وص اهداف 
فن ب��ازار ای��ران از برگ��زاری این نشس��ت ها 
می گوید: بر هیچ کس��ی پوش��یده نیست که 
نوآوری به عن��وان یک نی��روی محرکه برای 
افزای��ش رش��د اقتص��ادی جوامع ش��ناخته 
می ش��ود از این رو هدف مجموع��ه فن بازار 
قبل از هرچی��زی ورود نوآوری ها و فناوری ها 

به حوزه های مختلف صنعت اس��ت، از طرفی 
مس��کن و خودرو به عنوان دو کالای مصرفی 
مه��م در جوامع ش��ناخته می ش��وند که نیاز 
همه عم��وم به آنها به وضوح حس می ش��ود 
و مجموع��ه فن بازار در تلاش اس��ت تا انواع 

فناوری ها را در این دو حوزه به کار برد. 
 قبل از هرچیزی هدف ما رفع نیاز صنعت 
به انواع فناوری هاس��ت. پ��س از آن بازاریابی 
محص��ولات فن آوران��ه و دان��ش بنی��ان ب��ه 
عهده این نهاد اس��ت تا درخت اس��تعدادها و 
خلاقیت ها شکوفا شود. درواقع ما تلاش داریم 
تا پلی بین دانش و سرمایه بزنیم و محصولات 
نو را با کمک سرمایه گذاران تجاری سازی کرده 
و همزمان صنایع مربوطه را توسعه دهیم. وی 
تصریح می کند: صنعت ساختمان س��ازی در 
کشور ما یک صنعت بزرگ و تاثیرگذار است. 
از طرف��ی اغلب تولیدکنن��دگان این حوزه و 
حتی مصرف کنن��دگان از بالا ب��ودن قیمت 
تمام ش��ده محصول و همچنی��ن پایین بودن 
کیفیت آن گلایه دارند که ما در تلاشیم تا با 
به کارگیری نوآوری ها و فناوری های این حوزه 

مشکلات عرصه ساختمان را مرتفع کنیم. 

حمایت فن بازار از شركت های نوآور
وی در ادام��ه در خصوص حمایت هایی که 
مجموعه فن بازار از شرکت های دانش بنیان به 
عمل می آورد، می گوید: شرکت دانش بنیانی 
که یک نوآوری را ارائه کرده باید توانایی تولید 
آن را به درخواس��ت بهره بردار در حجم زیاد 
داشته باش��د اما اگر شرکت متقاضی نوآوری 
دولتی نباش��د مجموعه ما 70درصد از سوی 
صندوق به ش��رکت دانش بنیان تس��هیلات 
36ماه��ه پرداخت می کند ت��ا محصول را به 

تولید و عرضه برساند. 

ایده های به دنبال سرمایه

نوآوران

یادداشت

تلفن‌مستقیم:‌86073274شماره‌429 www.forsatnet.ir

شکوفه میرزایی

در دنیای امروز رش�د اقتصادی به عنوان مهم ترین 
فاكتور س�نجش كشورها برش�مرده می شود كه این 
رشد خود در گرو شاخص های بسیاری ازجمله میزان 
نوآوری و بهره گیری از فناوری های جدید اس�ت. در 
این بین خلاقیت به عنوان سنگ بنای نوآوری شناخته 
می شود كه این سنگ بنا باید با توجه به شرایط و نیاز 
جامعه تراش�یده ش�ده و منجر به پدیدارشدن یک 

اقتصاد پویا و بهره ور ش�ود، این نوآوری ها اگر بر پایه 
علم و دانش باش�د می توانند با استفاده حداكثری از 
منابع محدود، بیش�ترین خروجی مطلوب را حاصل 
كنند. از طرف�ی صاحبان دانش و خلاقیت اغلب نیاز 
ب�ه حمایت های م�ادی و معنوی از س�وی دولت ها و 
مردم دارند، فن بازار ایران به عنوان بزرگ ترین حامی 
شركت های دانش بنیان و مخصوصا شركت های نوآور 
در تلاش اس�ت تا نیاز جامعه و صنایع در س�طوح و 
رش�ته های مختلف را از طریق فناوری ها و نوآوری ها 

تامی�ن ك�رده و موج�ب تجاری س�ازی محص�ولات 
دانش بنیان و البته نوآورانه شود. 

در ای�ن خصوص ف�ن بازار به عن�وان متولی اصلی، 
نشست های تخصصی، فستیوال ها و نمایشگاه هایی 
را در حوزه ه�ای مختلف اجرا می كند تا از یک طرف 
نیاز صنایع مختلف به انواع تکنولوژی ها و محصولات 
فناورانه را مرتفع كن�د و از طرفی از ذهن های خلاق 
و ش�ركت های دانش بنیان حمایت كن�د تا محصول 
خود را به س�طح تولید انبوه برساند و وارد بازار كند. 

نخستین »نشست فناوری های تخصصی حوزه عمران 
و س�اختمان« برگزار می شود تا جمعی از فعالان بازار 
حوزه مس�کن به ع�لاوه صاحبان عل�م و دانش این 
صنعت را گرد هم آورده و به س�مت اس�تفاده هرچه 
بیش�تر از نوآوری در صنعت مسکن و ساختمان رود 
و بخشی از نیاز صنعت ساختمان به نوآوری را مرتفع 
كند. برای اطلاع از اهداف این نمایش�گاه و چگونگی 
اجرای آن به سراغ مهندس اكبر قنبرپور، رئیس مركز 

فن بازار ملی ایران رفته ایم. 

نشست فناوری های حوزه عمران و ساختمان با مشارکت پارک فناوری پردیس، 
فن بازار ملی ایران و بنیاد مستضعفان برگزار می شود. 

به گ��زارش خبرنگار »فرصت امروز«، این نشس��ت با حض��ور فعالان عمران و 
ساختمان و شرکت های وابسته به بنیاد مستضعفان روز چهارشنبه 7 بهمن ماه از 

ساعت 9 الی 17 در محل پارک فناوری پردیس برگزار می شود. 
رئی��س مرک��ز فن بازار ملی ایران ب��ا اعلام این خبر گفت: ب��ه توجه به افزایش 
شرکت های دانش بنیان، از بنیاد مستضعفان درخواست کردیم تا نیازهای فناوری 
خود را اعلام کرده و ما نیز نوآوری های جدید صنایع عمران و بخش ساختمان را 
به آنها معرفی کنیم. اکبر قنبرپور گفت: در این نشس��ت قرار است معاون توسعه 
و فناوری بنیاد و حدود 10 ش��رکت وابس��ته به این نهاد حضور داش��ته باشند تا 
با محصولات متنوع ش��رکت های حوزه س��اختمان در پارک آشنا شوند. به گفته 
وی، ای��ن موض��وع در بحث فناوری برای بار دوم اتف��اق می افتد و در آن فناوران، 
محصولات خود را به متقاضیان معرفی کرده و راه برای خرید محصول در نمایشگاه 

مورد نظر باز است. البته مهر امسال نیز نشستی در همین بخش در زمینه صنعت 
گاز برگزار ش��د که در آن مسئولان حوزه گاز کشور حدود 60 فناوری جدید را از 

نزدیک بازدید کردند و نزدیک به 17تفاهم نامه بین شرکت ملی گاز و شرکت های 
دانش بنیان در این حوزه منعقد شد. 

رئی��س مرکز فن بازار ملی ایران تاکید ک��رد: برخی از این محصولات به تازگی 
تولید ش��ده و نیاز به تایید از طرف نهادهای مربوطه دارند، برخی مراحل فوق را 
گذرانده و باید وارد بازار شوند و دسته ای نیز ایده هایی هستند که عزم ملی را برای 

تولید می طلبد. 
قنبرپ��ور در پایان با بیان اینکه هلدینگ ها و نهادهای بزرگ دولتی و خصوصی 
می توانن��د برای این نشس��ت ها در زمینه ه��ای مختلف اعلام نی��از کنند، گفت: 
هدف گذاری برای این دس��ت مراس��م از ط��رف پارک فن��اوری پردیس صورت 
نمی گیرد، بلکه پارک تنها مدل اصلی را ارائه می دهد. بنابراین بس��ته به نیاز یک 
صنعت می توان نشست های تخصصی مختلفی را برگزار کرد. البته طبق برنامه  سال 
آینده باید چهار نشست داشته باشیم که به احتمال زیاد دو نمونه از آن در حوزه 

خودرو و صنعت امداد رسانی خواهد بود. 

برگزاری نشست فناوری های حوزه عمران و ساختمان

محمدرضا لقمانی، مدیرعامل شرکت طرح سازان کیانمهر 
هم یکی از ش��رکت کنندگان و نوآوران حاضر در نشس��ت 
فوق است، دستگاه آرماتوربند شارژی که توسط این شرکت 
تولید ش��ده اس��ت اگرچه به تولید صنعتی و انبوه نرسیده 
اما مزایای فراوانی برای مصرف کننده خواهد داشت و مدیر 
این مجموعه پیش بینی می کند جریان نشست موجب پیدا 
شدن سرمایه گذار خوب برای این محصول شود. وی معتقد 
اس��ت مجموعه فن بازار می تواند به عن��وان بهترین لینک 

بین س��رمایه گذار و تولیدکننده ارتباط برقرار کند، چرا که 
س��رمایه گذاران اغلب به شرکت های مستقل اعتماد کافی 
ندارن��د و فن ب��ازار می تواند این اعتماد س��ازی را به خوبی 
انجام دهد. لقمان��ی می افزاید: علم و دانش و تکنیک لازم 
در شرکت های دانش بنیان به خوبی وجود دارد و اصلی ترین 
مس��ئله م��ا حمای��ت معن��وی و معرفی و تجاری س��ازی 
محصولات اس��ت که ای��ن امر می تواند توس��ط مجموعه 
پارک ها و مخصوصا فن بازار به خوبی مدیریت ش��ود. وی 
در آخر پیش��نهاد می دهد: به نظر من این پروس��ه اگر در 
قالب بازار عرضه محصولات باش��د بهتر است ایده پردازان 
و ش��رکت های دانش بنیان محص��ولات نوآورانه خود را در 
جلسه ای به تولیدکنندگان و سرمایه گذاران معرفی کرده و 

اساساً بتوانند نیازی را در تولیدکننده به وجود آورند. 

مهرناز فتاح حصاری، کارش��ناس ارش��د نانوفناوری و 
مدیرعامل ش��رکت کیلو پیکو از ش��رکت های مس��تقر 
در پ��ارک علم و فناوری در خصوص پروس��ه حضور در 
این نشس��ت و فعالیت ه��ای فن ب��ازار می گوید: چندی 
پی��ش اطلاعی��ه ای در داخل پارک و برای ش��رکت های 
حوزه عمران و مس��کن از س��وی فن بازار ارسال شد که 
از ش��رکت های مربوطه درخواس��ت ش��ده بود براساس 
ش��ش حوزه مورد نیاز محصولات نوآورانه خود را معرفی 

کنند و این محصولات توس��ط تیم کارشناس��ی فن بازار 
بررسی و برخی از آنها برای ارائه در نشست تأیید شد. 

وی می افزاید: حضور در فضای علمی پارک کمک شایانی 
به ش��رکت های دانش بنیان می کند تا هم امکان هم افزایی 
با ش��رکت های مشابه را داشته باشند و هم پروسه تولید و 
تجاری سازی محصول خود را با سرعت بیشتری طی کنند، 
محصول تولیدی ما نوعی بتن پرمقاومت سیمانی است که 
نمونه مشابهی در دنیا ندارد. در این محصول مصرف سیمان 
کمتر است و همچنین جذب آب پایین تری دارد و با عنوان 

بتن سبز هم معرفی می شود. 
مدی��ر این مجموعه به آینده نشس��ت ف��وق امیدوار و 
معتقد است یکی از بهترین دریچه ها برای برقراری لینک 

بین تولیدکننده و مصرف کننده این گونه فضاهاست. 

سخنی از زبان ایده پردازان
نحوه تعاملات فن بازار و همچنین مجموعه پارک علم و فناوری در برگزاری نشست ها هم موضوع مورد توجهی است كه برای اطلاع یافتن از این موضوع 

سراغ دوتن از مدیران شركت های دانش بنیان و حاضر در نشست فناوری های تخصصی صنعت عمران و ساختمان رفته ایم. 

مهرناز فتاح حصاری
مدیرعامل شركت كیلو پیکو

محمدرضا لقمانی
مدیرعامل شركت طرح سازان كیانمهر

بنیاد مس��تضعفان انقلاب اس��لامی با هدف کمک به ارتقای 
سطح زندگی مادی، معنوی و فرهنگی مستضعفان به علاوه رشد 
بازده کل اقتصادی و توسعه سرمایه انسانی و فناوری، سال های 
زیادی است تلاش می کند تا با شناسایی، تثبیت، حفظ و اداره 
بهینه س��رمایه و دارایی ها فعالیت های تولیدی و خدماتی را در 
داخل و خارج از کش��ور به ثمر برس��اند. در این بین برتر بودن 
در توسعه اقتصادی و پویا بودن در بهره برداری از استعدادها برای 
رشد توانایی های علمی و فرهنگی کشور از چشم اندازهای مهم این 
بنیاد اس��ت و برای رسیدن به آن از هیچ تلاشی فروگذار نیست. 
بنیاد مستضعفان انقلاب اس��لامی برای انجام تحقیقات و تولید 
دانش فنی و فناوری کاربردی با نهادها و شرکت های بسیاری در 
ارتباط اس��ت و سعی در حمایت مجموعه های دانش بنیان و توانا 
دارد. در این بین، مجموعه پارک های علم و فناوری و مش��خصا 
ش��رکت های دانش بنیان فعال در این پارک ها یکی از مخاطبان 

اصلی این بنیاد اس��ت و ماموریت ما حمای��ت مادی و معنوی از 
بخش خصوصی و افراد خلاق است. از این رو براساس درخواست 
مجموعه فن بازار مبنی بر برگزاری یک نشست تخصصی در حوزه 
نوآوری های مس��کن و ساختمان ما از زیرمجموعه های وابسته و 
غیروابس��ته خود دعوت کرده ایم تا با ارائ��ه نیازهای خود در این 
نشست و دریافت محصولات نوآورانه ارائه شده از سوی شرکت های 
دانش بنیان موجب ارتقای کیفیت تولید در حوزه مس��کن کشور 
ش��وند. ش��رکت هایی که با بنیاد در ارتباط  هستند به سه دسته 
گروه های مستقیم و وابس��ته به بنیاد، شرکت های غیرمستقیم 
مانند هتل های پارسیان که تحت نظارت بنیاد فعال اند و در نهایت 
برخی شرکت های ساختمانی بزرگ که به صورت مشارکتی با بنیاد 
فعالیت دارند تقسیم می شوند که نیازهای خود را در شش بخش 

تعریف شده تعیین کرده و در نشست اعلام می کنند. 

تولید براساس نیاز
معاونت امور توس��عه و فناوری معتقد است تکنولوژی باید 

براس��اس نیاز تعریف و تولید شود و صرفا به سمت فناوری ها 
و تکنولوژی های روز دنیا رفتن پاس��خگو نیست و مادامی که 
نی��ازی در یک عرصه حس نش��ود نیاز ب��ه تولید هم نخواهد 
ب��ود. از طرفی ما براس��اس سیاس��ت های ابلاغی و همچنین 
اقتصاد مقاومتی در تلاشیم تا از علوم و تکنولوژی های داخلی 
حمایت های لازم را به عمل آوریم و موجب توسعه شرکت ها و 

دانش فنی داخلی شویم. 

سه نوع همکاری با شركت های دانش بنیان
بنیاد مس��تضعفان انقلاب اس��لامی در س��ه قال��ب کلی با 
ش��رکت های دانش بنیان وارد همکاری می شود؛ در حالت اول 
اگر ش��رکت مذکور راغب به همکاری و واگذاری س��هام خود 
باشد ما با استفاده از یک پروتکل مشارکتی بخشی از سهام آن 
ش��رکت را خریداری کرده و در قالب پارتنر به تولید و توسعه 
محصول نوآورانه ش��رکت کمک می کنیم. در حالت دوم فقط 
محصول تولید شده را خریداری کرده و در واقع بازار محصول 

را توسعه می بخشیم و در حالت سوم شرکت هایی که فقط ایده 
اولیه محصول را دارند و توانایی تولید نمونه آزمایشی یا تجاری 
محصول را نداشته اند، ایده آنها را گرفته و با استفاده از امکانات 
و تس��هیلات داخلی به صورت آزمایشی محصول نهایی تولید 

می کنیم و تجاری سازی آن هم به عهده بنیاد است. 

تسهیلات بدون سقف
در حال حاضر بنیاد مس��تضعفان انقلاب اسلامی نیازهای 
فناورانه شرکت های فعال در حوزه مسکن را دریافت می کند 
س��پس با حضور در نشس��ت و پیدا کردن این نیازها در بین 
طرح های ارائه شده از سوی شرکت های دانش بنیان به این دو 

کمک می کند تا محصول تولید شده و در بازار مصرف شود. 
در حال حاضر س��قف مشخصی از نظر بودجه و تسهیلات 
قابل ارائه برای این منظور تصویب نشده و سعی بر این است تا 
در حد توان از محصولات نوآورانه و شرکت های دانش بنیان در 

راستای توسعه بازار و تولید حمایت شود. 

بنیاد مستضعفان پشتوانه مادی و معنوی شركت های خصوصی
احمد صلواتی

مدیر توسعه و فناوری بنیاد مستضعفان



اقتص�ادی  مش�کلات 
سال هاست که کشور را درگیر 
ک�رده اس�ت. ای�ن مش�کلات 
دلای�ل متع�ددی داش�ت ک�ه 
یک�ی از آنه�ا تحریم هایی بود 
که دره�ای تعامل ب�ا جهان را 
به روی کشور بسته بود. سدی 
که ب�ا تلاش های دولت یازدهم 
برداشته شد و درهای تعامل با 
جهان را گش�ود. گشودن این 
دره�ا در حال�ی ک�ه امید های 
و  م�ردم  دل  در  را  زی�ادی 
کرد  ایج�اد  اقتصادی  فع�الان 
اما همچنان این تردید را باقی 
گذاشته است که این گشایش 
دره�ا ب�دون تدابی�ر داخل�ی 
نمی تواند مشکلات اقتصادی را 
بردارد. مقوله ای که برای بخش 
خصوصی نیز قابل تامل اس�ت. 
فعالان بخش خصوصی هر چند 
مستقل از دولت عمل می کنند 
ام�ا به ه�ر ح�ال در چارچوب 
سیاست ها و قوانین دولت باید 
حرک�ت کنند و تا این قوانین و 
چارچوب ها در جهت توسعه و 
رش�د اقتصادی تعریف نشود، 
بخش خصوصی نی�ز نمی تواند 
در جه�ت توس�عه گام بردارد. 
این نظری است که مورد وثوق 
بخش خصوصی  فع�الان  هم�ه 
اس�ت و امید آنها بر این است 
که ب�ا ایجاد گش�ایش درهای 
خارج�ی، سیاس�ت های دولت 
ه�م به س�مت ای�ن دره�ا باز 
ش�ود ت�ا بتوانن�د ب�ا همیاری 
دول�ت نهای�ت اس�تفاده را از 
ای�ن گش�ایش ببرن�د و نوعی 
تحول اقتصادی که سال هاست 
مورد انتظار جامعه است اتفاق 
بیفت�د. در ادام�ه نظ�ر فعالان 
بخ�ش خصوص�ی را پی�ش رو 

دارید. 

سه‌شنبه
‌615بهمن‌1394 کافه مدیران

درهای گشوده به سمت توسعه 

وقتی درباره شرایط پساتحریم صحبت می کنیم، باید 
بدانیم این ش��رایط تا زمانی که یک گش��ایش عمومی 
ایجاد نش��ود بی فایده اس��ت. مهم تری��ن اقدامی که در 
بخ��ش خصوصی می تواند باعث پویایی آن ش��ود ایجاد 
رقابت در بخش خصوصی اس��ت. در حال حاضر چیزی 
که وجود دارد نوعی انحصارگرایی مختص بخش دولتی 
و شرکت های خصولتی اس��ت که باعث می شود بخش 
خصوصی نتواند رش��د کند. این انحصارگرایی نه تنها به 
بخش خصوصی صدمه می زند، بلکه دولت را نیز متضرر 
می کند و تنها انبوهی از حجم بدهی را بر س��ر دس��ت 

دولت می گذارد. 
ش��رایط پس��اتحریم یک گشایش اس��ت برای اینکه 
سیاس��ت های جدی��د در ح��وزه اقتصاد گرفته ش��ود. 
پساتحریم با مشارکت عمومی جامعه برای تولید و امنیت 
اقتصادی است که معنا پیدا می کند. در اصل پساتحریم 
یک پتانسیل است که اگر نتوانیم از آن درست استفاده 
کنی��م خواه ناخواه س��رمایه های ملی خود را از دس��ت 

خواهیم داد. 
هیچ کشوری در انزوا و تنهایی نمی تواند راه توسعه را 
دنبال کند. مثلا کش��وری مانند کره شمالی که در انزوا 
به س��ر می برد هر چند که درجا ن��زده و به هر حال در 
حوزه هایی توسعه داشته اس��ت، اما این توسعه چون با 
توس��عه جهانی و رویکرد اقتصاد جهانی همخوان نبوده 
اس��ت یک توس��عه ناقص اس��ت که به بیراهه می رود. 
بنابراین اگر ما به دنبال توسعه هستیم و به دنبال هموار 
کردن مسیر توسعه، گزینه ای جز تعامل با جهان نداریم. 
رئیس دولت یازدهم معتقد اس��ت که یکی از راه های 
توسعه ورود س��رمایه های خارجی است، حال چه برای 
ورود س��رمایه های خارجی چه برای خروج سرمایه های 
کشور نیاز به تعامل است. در اصل خروج و ورود سرمایه 
باید در یک کشور اتفاق بیفتد. دنیا در حال حاضر ناگزیر 
به سرمایه گذاری در خارج از مرزهای خود است. تحریم 
بستن درها یک سویه یا دوسویه است. درها که بسته شود 
سیکل ورود و خروج سرمایه اتفاق نمی افتد و در نتیجه 

توسعه واقعی در کشور به وجود نمی آید. 
جناب روحانی هم بر همین قضیه تکیه داشته اند که 
بدون برداش��تن تحریم ها این توسعه امکان پذیر نیست. 
بنابراین کس��انی که با ارائه آمار و ارقام غلط می خواهند 
بگویند که توسعه امکان پذیر است، از توسعه ای صحبت 
می کنند که تعریف جهانی ندارد و سبب رشد اقتصادی 
نمی شود. تنها سیکلی است که به فراخور نیاز در جامعه 
اتف��اق می افتد. ای��ن تعامل با جهان با مفه��وم اقتصاد 
مقاومت��ی که امروز مدنظر اس��ت - که به معنای اتکا بر 
خود است - در تضاد نیست. اما همین اقتصاد مقاومتی 
اگر س��از وکارش فراهم نباشد و قرار باشد پشت درهای 
بسته شکل بگیرد نمی تواند موفق عمل کند. در گذشته 
نمونه توس��عه در قالب مرزها نبوده اس��ت، اکنون شاید 
موارد کوچکی وجود داش��ته باشد که سیکل ناقصی را 
طی می کنند اما آینده مناسبات دنیا و پیشرفت دنیا به 
شکلی است که توسعه در درون مرزها امکان پذیر نخواهد 
بود. اکنون دیگر مرزهای سیاسی، ایدئولوژیک به نوعی 
مفهوم خود را از دست داده اند. اکنون مرزهای اقتصادی 

هستند که حرف اول را در جهان می زنند. 
بنابراین با باز شدن درهای جهان به سمت ما، قدم به 
سمت توسعه برداشته خواهد شد به شرط آنکه مشارکت 
عمومی اتفاق بیفتد و دولت از کلیت توان مردمی کمک 
بگیرد. این به معنای خرج کردن مردم نیست. کسانی که 
سرمایه هایی انداخته اند، یا افرادی که در دوره هایی فربه 
شدند و اندوخته های زیادی دارند، اکنون باید دولت آنها 
را برای اقتصاد هزینه کند. اکنون دیگر منافع شخصی و 
بنگاهی باید کنار گذاش��ته شود و همه در یک منفعت 
عمومی وارد شوند و منافع کلی جامعه را دنبال کنند. تا 
زمانی که عده ای به منافع شخصی فکر کنند و در معادله 
زور و قدرت بخواهند منافع خود را پیش ببرند نمی توان 
انتظار داش��ت که با باز شدن درها، جامعه مسیر توسعه 
را بپیماید. در آلمان پس از جنگ اگر آلمان رشد کرد و 
آدنایر سبب این رشد شد به این دلیل بود که ملت با این 
عزم همراه شدند. آدنایر به تنهایی نمی توانست این مهم 
را به سرانجام برساند اگر مردم به خواسته ها و شعارهای 
او تن نمی دادند. یک نوع یکپارچگی و صداقت بین مردم 
و رهبری استراتژیک آلمان ایجاد شد و توانست آلمان را 
از آن نابودی وحشتناک پس از جنگ جهانی نجات دهد. 
اگر آلمان مردم را هزینه می کرد و عده ای فقط اندوخته 

می کردند نمی توانست پیشرفت کند. 
بخ��ش خصوصی اکن��ون در ایران بخ��ش کوچک و 
کم توانی است. بخش دولتی و خصولتی تقریبا انحصارات 
را در دست گرفته اند و فضای رقابت را به نوعی برای بخش 
خصوصی بس��ته اند. بخش خصوصی اکن��ون 35درصد 
اقتصاد کش��ور را تش��کیل می دهد. اما بار صددرصدی 
مالیات مدنظر دولت به نوعی از این بخش گرفته می شود. 
اکنون برآورد ش��د که حجم مالیاتی کشور باید بیش  از 
صدهزار میلیارد تومان باشد. این حجم زیادی است که 
همه را می خواهند از بخش خصوصی بگیرند، زیرا بخش 
عمده ای از شرکت های دولتی و خصولتی که حجم اصلی 
اقتصاد و درآمد دست آنهاست به نوعی معافیت مالیاتی 
دارن��د. عده ای هم که این معافیت مالیات��ی را ندارند از 
راه های مختلف از پرداخت مالیات در می روند؛ کاری که 
بخ��ش خصوصی امکان آن را ن��دارد. اگر دولت بخواهد 
کل مالیات را به 35درصد جامعه تحمیل کند بی ش��ک 
آن 35درصد به زودی از پ��ا درخواهد آمد. بنابراین باید 
این بار از روی دوش این بخش برداش��ته شود تا بتواند 
ادام��ه حیات دهد. از س��وی دیگر بخش خصوصی باید 
بتواند از بانک های خارجی تس��هیلات بگیرد و در ایران 
سرمایه گذاری کند تا بتواند با مشارکت با سرمایه خارجی 
ش��رایط رشد را فراهم کند. بنابراین مسیر توسعه مسیر 
رقابت است و دولت باید سیاستی اتخاذ کند تا بنگاه ها و 
ش��رکت های خصولتی از انحصار دربیایند و به رقابت در 
یک بازار آزاد تن بدهند تا آن هنگام بتوانند در یک فضا 
باز به رقابت بپردازند. دولت در این شرایط حجم زیادی 
از هزینه ای را که بر گردن دارد، کم می کند و با ایجاد یک 
بازار آزاد باعث تقویت بخش خصوصی و اقتصاد کش��ور 
می شود و مسیر توسعه در کشور روند شایسته و بایسته 

خود را پیدا می کند. 

آزادراهی برای سرعت گرفتن 
موتور خصوصی سازی 

ش��واهد نش��ان می دهد که ماه ه��ای انتظار برای 
ایرانیان به پایان رسیده و سرنوشت تحریم ها به طور 
کامل مش��خص شده است. گرچه ش��اید در نگاهی 
منطقی تر بتوان پایان انتظارها را نه فقط به ایرانیان، 
بلکه به دولت های بسیاری نسبت داد. دولت هایی که 
در ش��رایط تحریم امکان تجارت و انواع دادوستد با 
دولت ایران را نداش��تند و حال با مهیا شدن شرایط 
آزاد اقتصادی، فرصت��ی دوباره برای همکاری با این 
کشور را به دست آورده اند. در خصوص اقتصاد ایران 
نظرات متعدد با دیدگاه هایی بی شمار وجود دارد. در 
ای��ن میان یکی از بزرگ ترین س��والات مطروحه در 
خصوص اقتصاد ایران در ش��رایط پس��اتحریم، روند 
توجه به بخش خصوصی در کنار بخش دولتی است. 
در طول سال های تحریم، ایران با تکیه بر اقتصادی 
ک��ه عملًا دولتی محس��وب می ش��د تلاش داش��ت 
ش��رایط تعادل خود را حفظ کند، وابس��تگی عمده 
درآمدهای اقتصادی به بخش های دولتی مثل نفت، 
گاز و انحص��اری ب��ودن تولی��دات برخی محصولات 
به بخش دولتی باعث می ش��د یک��ی از موارد مورد 
بحث در مورد اقتص��اد ایران، فضای محدود فعالیت 
بخش خصوصی باش��د. اکنون، در ش��رایطی که فضا 
برای تجارت و توس��عه اقتصاد بین الملل مس��تعدتر 
از گذشته اس��ت، اقتصاد بخش خصوصی تا چه حد 
توفیق دیده شدن و مشارکت در فضای کلان اقتصاد 

ایران را خواهد داشت؟ 
رشد تدریجی و محتاطانه 

نش��ریه وال استریت در گزارش��ی با محوریت لغو 
تحریم های علیه ایران، احتمال مشارکت کشورهای 
غرب��ی با ای��ران در ح��وزه اقتصاد را بس��یار پررنگ 
ارزیابی کرده. در این میان سهم بخش خصوصی نیز 
محفوظ است. درواقع گرچه بخش خصوصی در ایران 
تاکنون، مورد تمرکز نبوده است، اما بسیاری از منافع 
تجاری و اقتصادی در این بخش پتانس��یل پیشرفت 
دارن��د. درحالی که عم��ده تمرکز بخ��ش دولتی بر 
صنایع و معادن اصلی است. بخش خصوصی می تواند 
در بخش هایی کمتر دیده ش��ده رش��د محتاطانه و 
تدریج��ی داش��ته باش��د. در این گ��زارش از بخش 
صنایع غذایی به عنوان یکی از پتانسیل های مناسب 
س��رمایه گذاری نام برده شده اس��ت، چرا که تجربه 
نش��ان داده، ایرانی��ان از صنای��ع خوراکی با کیفیت 
اس��تقبال خوب��ی می کنند. حض��ور برندهای معتبر 
غربی در ایران یا مش��ارکت آنها ب��ا صنایع خوراکی 
ایرانی می تواند پل امنی بین بخش خصوصی اقتصاد 

ایران و سرمایه گذاران خارجی برقرار کند. 
توس��عه ش��رکت های چن��د ملیت��ی خصوصی و 
برق��راری روابط تجاری مؤثر با کش��ورهای غربی از 
طریق این شرکت ها که به بدنه بخش خصوصی تعلق 
دارند، فرصت دیگری اس��ت که از دید کارشناس��ان 
کارآفرین��ان  اختی��ار  در  اس��تریت  وال  نش��ریه 

بخش خصوصی قرار دارد. 
اعتمادی که باید ایجاد شود 

اپراتوره��ای تلف��ن هم��راه، برنده��ای مش��هور 
رایانه های ش��خصی و تلفن های هوش��مند و توسعه 
خدمات تخصصی در بخش های فناوری و تکنولوژی 
از جمله حوزه هایی هس��تند که در بخش خصوصی 
قابلیت توس��عه مناس��بی دارند. آلبرت مومدیگان، 
مدیر شرکت بازی های رایانه ای بین المللی سوکوترا 
معتق��د اس��ت، بخش خصوص��ی در ای��ران ظرفیت 
ش��رکت های  از  معتب��ر  نمایندگی ه��ای  دریاف��ت 
اروپای��ی را دارد. این نمایندگی ه��ا حتی می توانند 
از نمایندگی های��ی چ��ون نمایندگ��ی ابوظب��ی نیز 
موفق تر عمل کنند، اما تحقق این مس��ئله به میزان 
حمایت ه��ای دول��ت از بخش خصوصی وابس��تگی 
دارد. ط��رف قراردادهای غربی برای س��رمایه گذاری 
در بخش خصوص��ی نی��از به اطمین��ان خاطر دارند. 
حمایت قانونی از بخش خصوصی و ایجاد فرصت های 
ش��غلی در این بخش می تواند نقطه اطمینانی برای 

سرمایه گذاری تلقی شود. 
تمایل برای حضور در بازار سهامی خصوصی 

عوامل بس��یاری هس��تند که باعث می شوند بازار 
س��هام ایران برای ش��رکت های غربی جذاب به نظر 
برس��د؛ نفت خیز بودن، داش��تن نیروی کار جوان پر 
تع��داد، موقعیت اس��تراتژیک و. . . ام��ا بنا بر عقیده 
کارشناس��ان اقتصادی خبرگ��زاری المانیتور، ایجاد 
بازاره��ای س��هام خصوص��ی کمک می کن��د به جز 
ش��رکت های عظیم دولتی، ش��رکت های خصوصی 
نیز مجال دیده ش��دن را به دس��ت آورن��د. درواقع 
ایجاد فضای س��هام خصوصی می تواند قشر متوسط 
مصرف کنن��ده را بی��ش از پی��ش ج��ذب ک��رده و 
سرمایه های پنهان را به چرخه اقتصادی پیوند زند. 
توسعه زیرساخت ها انتظارها را برآورده می کند 
خبرگزاری رویترز با اش��اره به برداش��ته شدن سد 
تحریم ه��ا از پی��ش روی ایران، در گزارش��ی به لزوم 
توس��عه زیرس��اخت های بخش خصوصی تأکید کرده 
اس��ت. وابس��تگی بیش از حد درآمده��ای دولت به 
بخش های��ی چون نف��ت و گاز نش��ان می دهد ایران 
برای جذب س��رمایه ها در بخش خصوصی راه چندان 
آس��انی در پیش ندارد. تمایل بس��یاری از کش��ورها 
ب��رای س��رمایه گذاری در اقتصاد دولت��ی چون نفت، 
پتروشیمی، صنعت خودروس��ازی و... نشان می دهد 
انحص��ار این بخش ه��ا در حیطه دولت��ی، تا چه حد 
ج��ذب س��رمایه در بخش خصوصی را در س��ایه قرار 
داده اس��ت. اصلاح��ات در بخش قوانی��ن و حمایت 
از خصوصی س��ازی در بخش ه��ای پرس��ودی چون 
گردش��گری، مواد غذایی، تکنولوژی، دانش و فناوری 
و... کم��ک می کند اقتص��اد بخش خصوصی نیز مورد 
توجه سرمایه گذاران قرار گیرد. ضعف سیستم بانکی و 
دور بودن این سیستم از اقتصاد بین الملل نقطه ضعف 
دیگری اس��ت که به بخش خصوصی اقتصاد ایران در 
طول سال های تحریم ضربه زده است. انتظار می رود 
برای توس��عه روابط تجاری با سایر کشورها، ایران به 
سرعت سیس��تم بانکداری خود را ارتقا بخشیده و به 

رونق بخش خصوصی کمک کند. 

آزموده دیدگاه

عضو  تحوی��ل زاده،  محمدباق��ر 
تولید کنن��دگان مواد  س��ندیکای 
دارویی، ش��یمیایی و بس��ته بندی 
دارویی معتقد اس��ت ک��ه قوانین 
دس��ت و پا گیر باید برچیده شود 
تا در طولانی مدت کشور بتواند به 
رش��د تولیدات داخلی دست پیدا 

کند. 
با توجه به برداش�تن تحریم ها 
و ایج�اد گش�ایش در تعامل با 
جه�ان، منافع بخش خصوصی 

را چطور می بینید؟ 
ش��رایط  پس��اتحریم  ش��رایط 
مناسب زیادی را فراهم کرده است. 
مهم ترین آن برداشتن تحریم های 
بانکی اس��ت. این باعث می ش��ود 
که بخش خصوص��ی دغدغه های 

پی��دا  کاه��ش  ارزی اش  انتق��ال 
کن��د. مقوله دوم تهی��ه ارزان مواد 
اولی��ه ای اس��ت که از خ��ارج وارد 
می ش��ود که با دور زدن تحریم ها 
و با هزینه بیش��تری در دس��ترس 
ما قرار می گرفت. بی شک این روند 
برای بخش خصوصی قابل اعتنا و 
مثبت است. اگر تصور این است که 
مواد در دسترس فراوان تر می شود 
به خصوص در حوزه دارو که حوزه 
فعالیت ماس��ت، اینه��ا یک تصور 
خیالی اس��ت. حتی اگر ب��ه دوره 
تحریم نگاه کنیم م��ا کمبودی از 
لح��اظ مواد دارویی نداش��تیم. هر 
چند این مواد با مش��کلات فراوان 
و سخت تهیه می شد، اما حقیقت 
آن بود که کمبودی به لحاظ مواد 

دارویی نداشتیم. در حوزه داروهای 
ض��روری به دلیل نبود یک ضابطه 
در شرایط تحریم حتی ورود داروها 
بیش از نیاز بوده است که همه اینها 
با ایده های اقتصاد مقاومتی مغایر 
بوده است. ضمن اینکه شرایط پس 
از برجام شرایط مناسبی است و راه 
انتق��ال کالا، خدمات و به خصوص 
دارو را س��اده می کند اما در عرضه 
آن تغیی��ری ایجاد نخواهد ش��د. 
البته این در کوتاه مدت اس��ت ولی 
در طولانی مدت ش��رایط متعددی 
در اختیار ما گذاش��ته می شود که 
می توانیم به مراکز پژوهش��ی دنیا 
دسترسی داشته باشیم تا با تعامل 
با آنها بتوانیم دانش خود را توسعه 
دهیم و تولیدات پیش��رفته ای در 

همه زمینه ها داشته باشیم. 
حال با همه توصیفاتی که شما 
فرمودی�د بس�یاری از فعالان 
بخش خصوصی مشکل اصلی را 
مشکلات مدیریتی می دانند و 
معتقدند که شرایط پساتحریم 
تنها زمانی قابل اعتناس�ت که 
ای�ن مدیریت و سیاس�ت های 
دولت بتواند ش�رایط مناس�ب 
فراه�م  بهره گی�ری  ب�رای  را 
کند، نظر ش�ما در ای�ن ارتباط 
چیست؟ حتی برخی معتقدند 
که مشکل اصلی کشور تاکنون 
بی�ش از تحریم ها، مش�کلات 

برنامه ریزی بوده است. 
همان ورود بی ضابطه موادی که 
گفتم به کشور بخشی به مدیریت 

نامناسب کشور برمی گردد. اما اگر 
همه مش��کلات را گردن مدیریت 
اشتباه کشور بگذاریم کار اشتباهی 
اس��ت. زیرا که در گذشته به دلیل 
تحریم ها ما باید از کانال های متعدد 
عبور می کردیم تا کالا ها را به داخل 
وارد کنیم که این نه سوء مدیریت 
که حسن مدیریت و تدبیر بوده تا 
کش��ور را از کمبود مواد مورد نیاز 
نجات دهد. به نظر من مش��کلات 
مدیریتی بیش��تر داخلی اس��ت و 
برمی گردد به قوانین داخلی کشور 
که گفته می ش��ود اگر هدف تولید 
مناسب است قوانین دست و پا گیر 
باید حذف شوند تا بخش خصوصی 
بتواند تولید هایی که امکان دارد را 

در کشور انجام دهد. 

رض��ا شه��رس��ت��انی، عض��و 
هیات مدیره انجم��ن فولاد معتقد 
اس��ت که تنه��ا راه دولت و بخش 
خص��وصی ورود س�رم�ای�ه ه�ای 

خارجی است. 
ب�ا توجه به ایجاد گش�ایش ها 
و برداش�تن تحریم ها ارزیابی 
ش�ما از ش�رایط فعالان بخش 

خصوصی چیست؟ 
انس��ان به هر حال به امید زنده 
اس��ت و با شرایطی که ایجاد شده 
است ما امیدواریم که بتوانیم نهایت 
استفاده را از شرایط موجود ببریم. 
در دولت نه��م و دهم قیمت نفت 

بالا رفت و درآمدهای نفتی خوب 
ش��د اما کش��ور نتوانس��ت از آن 
امکان بهره بب��رد. بنابراین امید ما 
این است که اکنون که پساتحریم 
ش��رایط مناس��بی ایجاد کرده ما 
دوباره فرصت سوزی نکنیم. سال ها 
ایران از تعامل با جهان به دور بوده 
اما این گشایش س��بب شده، این 
تعامل از س��ر گرفته شود و شاهد 
هستیم که کشورهای خارجی هم 
نسبت به این سرمایه گذاری تمایل 
دارند. این شرایط با یک هماهنگی 
عمومی قابل اس��تفاده اس��ت. این 
ش��رایط باید ایجاد شود تا با جذب 

س��رمایه خارجی بتوانیم در مسیر 
پیش��رفت و اس��تفاده از فرصت ها 

گام برداریم. 
مبحثی ک�ه اش�اره کردید به 
نوعی ج�زو اختی�ارات دولت 
اس�ت، ح�ال اگ�ر بخواهیم از 
سیاس�ت ها و س�از و کارهای 
دول�ت فاصله بگیری�م و تنها 
بخ�ش خصوص�ی را در نظ�ر 
بگیریم، به زعم ش�ما برداشت 
بخ�ش خصوص�ی از ش�رایط 

پساتحریم چیست؟ 
بخش خصوص��ی در چارچوبی 
که در دولت تصویب ش��ده و قابل 

اجراس��ت ورود کن��د. اگ��ر بخش 
خصوص��ی دس��تش باز گذاش��ته 
ش��ود و دول��ت هم برای س��رمایه 
خارج��ی و ورود آن امنی��ت لازم 
را ایج��اد کند، امنیت��ی که دولت 
ایج��اد می کند برای انتق��ال ارز و 
سرمایه گذاری نتیجه بخش خواهد 
بود و بخ��ش خصوصی می تواند از 
این مشارکت به نفع خودش سود 
ببرد. با توجه به کاهش بی س��ابقه 
قیمت نفت راهی به جز بهره بردن 
از سرمایه گذاری خارجی برای گام 
برداشتن در مس��یر توسعه وجود 
ندارد. دولت ما ورشکس��ته است، 

500میلی��ارد بدهی دارد و س��ال 
آین��ده کل��ی هزینه روی دس��ت 
دولت اس��ت که جدا از بحث های 
عمرانی و توس��عه ای بای��د آنها را 
تامی��ن کند. کاه��ش قیمت نفت 
و رکود صنعت س��بب می شود که 
دولت نتواند بر درآمدهایی که امید 
دارد دسترسی پیدا کند و راهی جز 
ورود سرمایه های خارجی و رشد و 
توسعه از این مسیر نیست که این 
مسیر هم بدون سیاست گذاری های 
لازم و ایج��اد امنیت و بس��تر لازم 
ب��رای س��رمایه گذاران خارجی از 

سوی دولت امکان پذیر نیست. 

به��رام ش��هریاری، نایب رئیس 
کمیته اقتصاد کلان اتاق بازرگانی 
و صنایع و معادن ایران معتقد است 
که سیاست های دولت می تواند در 
پی برداش��تن تحریم ها به توسعه 

بخش خصوصی بینجامد. 
با توجه به ش�رایط پساتحریم، 
ارزیابی ش�ما از ش�رایط بخش 
خصوصی چیست و آیا برداشتن 
تحریم ها گشایشی برای بخش 
خصوصی خواهد بود تا مس�یر 

رشد را طی کند؟ 
شرایط پساتحریم ابعاد مختلفی 
دارد، در اص��ل باید س��وال ش��ما 
این گونه اصلاح ش��ود که ش��رایط 
ب��رای  اصلاحات��ی  پس��اتحریم 
بخش خصوصی ب��ه همراه خواهد 

داش��ت یا خیر. اگر دولت به عنوان 
سیاست  گذار سیاست های مناسبی 
پس از تحریم ها داش��ته باشد که 
یکی از آن سیاست ها توسعه بخش 
خصوصی و کوچ��ک کردن دولت 
اس��ت، آنگاه می ت��وان امیدوار بود 
که در این ش��رایط دولت به جای 
اتکا بر درآمدهای نفتی می تواند بر 
صنعتی شدن کشور و درآمدهای 
مالیات��ی حاص��ل از این توس��عه 
صنعتی ات��کا کند. بنابراین در این 
دولت  سیاست گذاری های  شرایط 
اس��ت که اهمیت دارد. دولت باید 
ش��اخصه های توس��عه صنعتی را 
تدوی��ن و ابلاغ کن��د. ابعاد بنا ها را 
کوچ��ک و محدودیت های��ی برای 
آنه��ا تعریف کن��د و در چارچوب 

برنام��ه ای که تدوی��ن می کند بر 
عملکرد بخ��ش خصوصی نظارت 
داشته باش��د و از دخالت بپرهیزد. 
در این ش��رایط بخ��ش خصوصی 
در کوتاه م��دت می تواند خودش را 
به اهداف تدوین شده برساند. این 
کوتاه م��دت یک ب��ازه زمانی چند 
ماهه یا کوتاه مدت نیست بلکه مثلا 
یک دهه است که بخش خصوصی 
بتواند یک مرحله خود را ارتقا دهد. 
مسئله ای که به آن اشاره کردید 
می توانست قبل از تحریم ها نیز 
اتفاق بیفتد که عملا این اتفاق 
نیفتاد؛ حال اگر بخواهیم دولت و 
سیاست هایش را کنار بگذاریم و 
ببینیم بخش خصوصی مستقل 
از دولت می تواند از این شرایط 

پساتحریم بهره ببرد آیا چنین 
مقوله ای امکان پذیر است؟ 

این رشد و توسعه به عنوان یک 
شرایط مسکنی ممکن است اتفاق 
بیفتد اما اگر سیاس��ت های دولت 
بخواهد مانند گذش��ته دنبال شود 
و بخ��ش خصوصی همان مس��یر 
را بپیمای��د بیش��تر از آنک��ه این 
پساتحریم توسط بخش خصوصی 
اس��تفاده ش��ود نوعی آش��فتگی، 
بی برنامگی و موجی حرکت کردن 
پیش می آید. مثلا اگر صنعتی باب 
ش��ود همه به آن هجوم می برند و 
این سبب می ش��ود که سرمایه در 
یک حوزه اش��باع شود و یک کالا 
و خدمات بی��ش از حجم لازم در 
یک حوزه متمرکز ش��ود و ارزش 

خود را از دس��ت بده��د. بنابراین 
به نظارت دولت اش��اره کردم و نه 
دخال��ت دولت که پ��س از تدوین 
ساز و کارهای مناسب می تواند به 
توس��عه بخش خصوصی بینجامد. 
دولت باید تعیین کند چه صنایعی 
و در کجا باید تولید ش��ود و آنگاه 
بخش خصوصی را تش��ویق کند تا 
در آن حوزه ها وارد ش��وند. وگرنه 
همان س��یکل معی��وب همچنان 
در بخش خصوصی اتفاق می افتد 
و نتیجه آن انبوه خودروس��ازان و 
موتورسیکلت سازان خواهد بود که 
افزون بر نیاز جامعه تولید می کنند 
و سرمایه ای را که باید در حوزه های 
مختلف هزینه ش��ود در یک حوزه 

می سوزانند. 

شرایط بدون تحریم از دیدگاه بخش خصوصی بررسی می شود

 شرط توسعه 
مشارکت بخش خصوصی است

محمدباقر تحویل زاده: 
در کوتاه مدت تغییری نخواهیم دید 

رضا شهرستانی: 

فرصت سوزی نکنیم 

بهرام شهریاری: 

دولت نظارت کند، نه دخالت 
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وای فای رایگان گوگل در ایستگاه 
مرکزی بمبئی 

با همکاری راه آهن هند و شرکت 
گوگل، س��رویس اینترنت بی سیم 
رایگان در ایستگاه مرکزی بمبئی 

به راه افتاد. 
س��وندار پیچای، مدیر گوگل طی سفری به هند در 
ماه دسامبر اعلام کرده بود که ایستگاه مرکزی بمبئی 
نخستین ایستگاهی خواهد بود که به سیستم اینترنت 

بی سیم مجهز می شود. 
ش��رکت گوگل نخستین بار این طرح را در سپتامبر 
2015 هنگام بازدید نخس��ت وزیر نارندا مودی از دفتر 

مرکزی گوگل در کالیفرنیا تصویب کرده بود. 
ش��رکت گوگل در صدد اس��ت تا این سرویس را تا 
پایان س��ال 2016 در 100 ایس��تگاه هند اجرا کند و 
پیش بینی می کند که ح��دود 10 میلیون کاربر از این 

سیستم استفاده کنند. 
برای استفاده از سرویس، کاربران باید روی شبکه وای 
فای ایس��تگاه قطار روی پلتفرم ایستگاه کلیک کنند و 
سپس صفحه railwire.co.in را باز کنند. نمایشگری 
باز می شود و از آنها می خواهد تا اطلاعات ورود خود را 
وارد کنند. کاربران باید شماره تلفن همراه خود را وارد 
کنن��د. در مرحله بعدی این کارب��ران یک رمز ورود 4 
رقمی از طریق پیامک دریافت می کنند و باید آن رمز را 

در صفحه وارد کنند تا به اینترنت وصل شوند. 
در کش��ور هند ای��ن روش دریافت رم��ز عبور برای 
دسترسی به اینترنت بی سیم متداول است. تنها مشکل 
اینجاست که اگر سیم کارت این کشور را نداشته باشید 
یا شبکه با مش��کل مواجه شود نمی توانید رمز ورود را 

دریافت کنید. 
در انتهای سال 2016، شرکت گوگل طرح اینترنت 
بی سیم رایگان را ارزیابی می کند تا راهی برای گسترش 
این پروژه پیدا کند. این شرکت می گوید دلیل انجام این 
پروژه اطمینان یافتن از پوشش گسترده، ظرفیت بالای 
اینترنت و دسترسی تمام کاربران به این سرویس است.

تصمیم چین برای رونمایی از پول 
دیجیتال 

مرک��زی  بان��ک 
است  درصدد  چین 
تا ب��ه زودی از پول 

دیجیتال مختص به خود رونمایی کند. 
مقامات بان��ک مرکزی چین اع��لام کرده اند که از 
س��ال 2014 در حال بررس��ی ارز دیجیت��ال و نحوه 
اجرایی ش��دن آن بوده اند. با این حال در بیانیه ای که 
در وب س��ایت این بانک منتشر شده است، جزییاتی از 
زمان رونمایی از این پول دیجیتال ارائه نش��ده است. 
همچنی��ن اطلاعاتی در مورد اینکه چطور قرار اس��ت 
ای��ن پول دیجیتال در کنار پ��ول کاغذی چین، یوان، 

کار کند در وب سایت بانک درج نشده است. 
انتش��ار پول دیجیتال از هزینه ه��ای بالای تولید و 
گردش پول کاغذی می کاهد، امکان پولشویی و سایر 
جرائم مالی را کاهش می دهد و سبب افزایش شفافیت 

معاملات می شود. 
بحث پول دیجیتال با ایج��اد Bitcoin )یک روش 
پرداخت دیجیتال( بر س��ر زبان ها افتاد. با اس��تفاده از 
سیس��تم Bitcoin که در سال 2009 ایجاد شد، نقل 
و انتقالات مالی را می توان بدون واس��طه )بدون بانک( 
انجام داد. در استفاده از این سیستم احتیاجی به فاش 
کردن هویت تان نیس��ت اما نق��ل و انتقالات به صورت 

دیجیتالی ثبت می شود. 
منتقدان این سیستم بر این باورند که استفاده از این 
روش انجام فعالیت های غیرقانونی را آسان تر می کند، 
اما مدافعان این روش می گویند ردیابی دیجیتالی که 
در این سیس��تم امکان پذیر اس��ت بر شفافیت نقل و 

انتقالات مالی می افزاید. 
ایجاد پول رایج دیجیتال می تواند به چین کمک کند 
تا خروج س��رمایه های عظیم را که در حال حاضر با آن 

دست و پنجه نرم  می کند، پیگیری و ردیابی کند. 
گفته می ش��ود حدود 676 میلیارد دلار س��رمایه 
در سال گذشته از کش��ور چین خارج شده است. از 
این میزان حدود یک س��وم برای فرار از کنترل های 
س��ختگیرانه مالی چین از راه ه��ای غیرقانونی خارج 

شده اند. 

براس��اس یک بررس��ی تازه، فعالیت تجاری بخش خصوصی در حوزه یورو در ژانویه 
امس��ال به دلایلی چون بی ثباتی در بازارهای مالی و عدم اطمینان به چش��م اندازهای 

جهانی در ماه ژانویه امسال به شدت کند شده است. 
براساس گزارش ش��رکت نظارت بر داده مارکیت، شاخص مدیران خرید )PMI( از 
رقم 54/3 در ماه دس��امبر به 53/5 در ژانویه رس��ید که در 11 ماه گذشته یک رکورد 

در کاهش به شمار می آید. 
این آمار البته هنوز هم از شاخص چرخه رونق و کسادی شدید که رقم 50 را نشان 
می داد بهتر اس��ت و حکایت از این دارد که اقتصاد 19 کش��ور حوزه یورو با وجود این 

مشکلات همچنان به طورکلی در حال گسترش و رشد است. 
ش��اخص مدیران خرید، مقیاس��ی بر فعالیت اقتصادی اس��ت که به طور کلی درصد 
مدیران خرید در یک بخش خاص اقتصادی را نش��ان می دهد. افزایش این شاخص در 
یک ماه حاکی از پیش��رفت و طبعا کاهش آن نش��ان دهنده پس��رفت آن اقتصاد است. 
PMI بیش از 50درصد نش��ان از در حال توسعه بودن اقتصاد و زیر 50درصد اقتصاد 

در شرف انقباض را نشان می دهد. 
کریس ویلیامس��ون، اقتصاددادن ارشد ش��رکت مارکیت در این باره چنین می گوید: 
»فعالیت های تجاری نه چندان داغ در ابتدای س��ال تازه میلادی ناامید کننده است اما 
شگفت آور نیست، چراکه عدم اطمینان ناشی از بی ثباتی در بازارهای مالی پدیده غالب 

امسال تاکنون بوده است.«
البت��ه از نظر آقای ویلیامس��ون برای فعالان ب��ازار حوزه یورو نبای��د نگرانی زیادی 
دراین باره وجود داشته باشد چون همین گزارش رشد کلی سه ماهه 0/3 تا 0/4 درصد 

را نشان می دهد. 
طبق تازه ترین داده های رسمی موجود، فعالیت های اقتصادی حوزه یورو در سه ماهه 
منتهی به سپتامبر )سه ماهه سوم سال میلادی گذشته( 0/3 درصد بود و در سه ماهه 

دوم نیز رقم 0/4 را نشان داد. 
به گفته آقای ویلیامس��ون اعتماد به انجام کس��ب و کار رو  به  بهبود به نظر می رسد و 

چشم انداز اشتغال نیز روشن تر از پیش است. 
طبق گزارش ش��رکت مارکیت، برای بخش خدمات که در کش��ورهای توسعه یافته 
دوس��وم تمامی فعالیت ها را تش��کیل می دهد، ش��اخص مدیران خرید از 54/2 در ماه 

دسامبر به 53/6 در ماه ژانویه رسیده است. 
همچنین ش��اخص مدیران خرید در بخ��ش تولید در همین مدت از 53/2 به 52/3 

کاهش یافته است. 
کاهش ش��دیدی که اقتصاد چین به عنوان دومین قدرت ب��زرگ اقتصاد دنیا تجربه 
کرد، ترس را به جان بازارها انداخت و س��ایه سنگین تردید را برای چشم انداز پیش رو 

ترسیم کرد. 
آق��ای ماریو دراگ��ی، رئیس بانک مرکزی اروپا ه��م در اظهارنظری دراین باره ضمن 
اش��اره به افزایش احتمال »خطر حرکت نزولی« در اقتصاد اروپا گفت که آماده اس��ت 

هرچه در توان دارد بگذارد تا اقتصاد حوزه یورو همچنان قدرتمند باقی بماند. 

بررسی ها نشان داد 

فعالیت کند اقتصادی حوزه یورو در ژانویه امسال

میلیون ه��ا کاربر اینترنت ش��رکت بندویت 
)برودبن��د( و مش��اغل مختلف از س��رعت بد 
اینترنت ش��کایت دارند. این در حالی است که 
شرکت مخابرات انگلس��تان 7/ 1 میلیارد پوند 
مالیات دریافت کرده  است تا سیستم خدمات 

را توسعه دهد. 
در پی انتشار اخبار مربوط به اوضاع نابسامان 
و س��رعت پایین اینترنت نماین��دگان پارلمان 
انگلس��تان در گزارش��ی از ش��رکت مخابرات 
این کشور خواس��ته اند تا به مونوپولی خود در 

زیرساخت های پهنای باند کشور خاتمه دهد. 
گفته می ش��ود ح��دود 5.7 میلی��ون کاربر، 
به ویژه س��اکنان مناطق غیر شهری، با سرعت 

خیلی پایین اینترنت مواجه هستند. 
شرکت مخابرات انگلستان اعلام کرده که هر 
نوع انتقاد را با جدیت دنبال می کند، اما گزارش 
نمایندگان را گزارشی »گمراه کننده و نادرست« 
خوانده  است. به عقیده این شرکت از بین رفتن 
مونوپول��ی خدمات ارتباطی و اینترنتی طرحی 
اش��تباه اس��ت. کارمندان بخش رسانه شرکت 
مخابرات در صدای ضبط ش��ده که به دس��ت 
نمایندگان رسیده اس��ت، گزارش آنها را مورد 

تمسخر قرار داده اند. 
گرنت شاپس، وزیر سابق حزب محافظه کار 
انگلیس، فایلی صوتی را به اش��تراک گذاشته و 
مدعی اس��ت که این فایل نشان دهنده اهانت 

شرکت مخابرات به مشتریانش است. 
ش��اپس می گوید صدای ضبط ش��ده نشان 
می دهد که کارمندان این شرکت اهمیتی برای 
مشکلات مطرح شده در گزارش قائل نیستند. 

وی ب��ه خبرگزاری بی بی س��ی گفته اس��ت: 
»کارمندان دفتر رسانه ای شرکت مخابرات پس 
از تمام شدن مکالمات شان با دفتر من فراموش 
کردند تا گوشی تلفن را به درستی قطع کنند 
و مکالمات آنها که فکر نمی کردند به بیرون درز 
کند، ضبط ش��د. از مکالمات ضبط ش��ده آنها 
این گونه برمی آید که هیچ اهمیتی برای موضوع 

قائل نیستند.«
گزارش نمایندگان از س��وی 121 تن از آنها 
امضاء ش��ده بود. در بین این اف��راد می توان از 
خود شاپس و نماینده حزب کارگر هلن گودمن 

نام برد. 
در این گ��زارش آمده اس��ت: »در صورت از 
بین نرفتن مونوپولی ش��رکت مخاب��رات و در 
صورتی که ش��رکت مخابرات از شرکت فرعی 
Openreach  جدا نشده و به دو شرکت مجزا 
تبدیل نش��وند، تغییری در سیستم مخابرات و 
خدم��ات آنها صورت نمی گیرد و آنها همچنان 
به پنهانکاری و مخفی کردن مش��کلات ادامه 

می دهند.«
بنا به گفته نماین��دگان، در این گزارش »در 
حالی که شرکت های کوچک و نسبتا متوسط از 
سرعت بسار پایین اینترنت رنج می برند، شرکت 
Openreach سود بس��یاری به دست آورده 
اس��ت و دلیلی برای س��رمایه گذاری در شبکه 
پهنای باند و رفع نواقص یا ایجاد خطوط جدید 

نمی بیند.«
نمایندگان در این گزارش درخواست راه حل 

روشن، کامل و جامع کرده اند. 
در ای��ن گ��زارش همچنین آمده اس��ت که 
شرکت Openreach تا به حال 7/ 1 میلیارد 
پون��د به صورت مالیات دریافت کرده  اس��ت تا 
نقاطی را که دسترس��ی به آنها مشکل است به 
اینترنت پرسرعت مجهز کند، اما موفق به انجام 

وظیفه اش نشده است.«
شاپس می گوید: »از آنجا که اقتصاد انگلیس 
در حال حاضر بسیار وابسته به زیرساخت های 
اقتصادی است، ناکارآمدی و مونوپولی شرکت 
مخاب��رات انگلی��س و Openreach س��بب 
عقب گرد شرایط کشور و کمبود سرمایه گذاری 

می شود.«
گفته می ش��ود ناکارآمدی شرکت مخابرات 
و ش��رکت های زیرمجموع��ه آن ب��رای بهبود 
زیرس��اخت های قدیم��ی و از رده خارج، دلیل 

اصلی ایج��اد اخت��لال در اقتص��اد انگلیس و 
تحمیل هزینه های میلیاردی در هر سال است. 
با استفاده از اطلاعات به دست آمده از دفتر 
آم��ار ملی انگلی��س، محققان ب��ه این نتیجه 
رس��یده اند که ح��دود 5.7میلیون مش��تری 
پهنای باند به اینترنتی دسترسی دارند که به 
 Ofcome حداقل سرعت مورد قبول شرکت
هم نمی رس��د و ح��دود 3.5 میلی��ون از این 
کاربران در مناطق غیر ش��هری ساکن هستند. 
قرار بوده اس��ت تا این می��زان 5 درصد دیگر 
هم افزایش داش��ته باشد اما شرکت مخابرات 
می گوی��د به دلای��ل و مش��کلات فیزیکی و 
جغرافیای��ی در اجرای ای��ن طرح تاخیر ایجاد 

شده  است. 
بررس��ی های مقامات انگلیسی حاکی از آن 
اس��ت ک��ه 42 درصد ش��رکت های کوچک و 
متوسط در اس��تفاده از سیستم اینترنت خود 
دچار مش��کل هس��تند و 29 درصد از آنها از 
ش��یوه ارائ��ه خدم��ات ناراضی بوده ان��د. این 
مقامات می گویند وجود این مش��کلات سالی 
11 میلی��ارد پوند برای اقتصاد انگلیس هزینه 
دارد. در مقاب��ل ش��رکت مخاب��رات انگلیس 
می گوید: »این ایده که در صورت جدا ش��دن 
شرکت مخابرات از ش��رکت های زیرمجموعه 
فرعی، سرمایه گذاری بیشتری در حوزه پهنای 

باند صورت می گیرد، اشتباه است.«
به گفته این شرکت، یک شرکت کوچک تر 
و ضعیف تر که به طور مس��تقل عمل می کند 
نمی تواند حتی موفق شود تا سرمایه گذاری ای 
در حد س��رمایه گذاری فعلی شرکت مخابرات 

داشته باشد. 
این ش��رکت می گوید کشور انگلیس همواره 
در صدر کش��ورهای اروپای��ی از لحاظ پهنای 
بان��د اینترنت قرار داش��ته  اس��ت و 90 درصد 
خانوارهای این کش��ور ب��ه اتصالات فیبر نوری 

دسترسی دارند.
منبع:گاردین 

قیمت بلیت هواپیما 

وضعیت بد سرعت اینترنت »برودبند« در انگلستان 

گزارش کمیسیون اصل 90 مجلس در مورد آنچه فساد گسترده در فوتبال نامیده، 
منتشر شده است و بر اساس اخبار خبرگزاری ها برای بررسی به قوه قضاییه ارجاع داده 
می شود. این گزارش محصول دو سال کار کارشناسی در این کمیسیون و مصاحبه 
 با رؤس��ای س��ابق، مربیان فوتبال، روزنامه نگاران ورزشی و گروهی از اهالی فوتبال

 است. 
اما چند نکته در این گزارش وجود دارد که نش��ان می دهد تهیه کنندگان گزارش 
نس��بت ب��ه موضوع فس��اد در فوتبال نگاهی عموم��ی داش��ته اند و در نهایت نهاد 
فدراس��یون فوتبال را مورد هجمه قرار داده اند. این البته به معنای آن نیس��ت که 
فدراس��یون فوتبال در برخی از موضوعات مندرج در گزارش نباید پاس��خگو باشد 
یا اینکه از آن حسابرس��ی نشود.اما ریشه و علل فس��اد در فوتبال تنها معطوف به 

فدراسیون فوتبال نیست. 
فوتبال در ایران دولتی است و بودجه آن از خزانه عمومی کشور تامین می شود. 
این خود نخس��تین قدم اس��ت برای آنچه به عنوان فس��اد در فوتبال کشور عنوان 
می ش��ود. مدیریت��ی که به خزانه عمومی وصل اس��ت بدون در نظ��ر گرفتن ابعاد 
درآمدزایی فوتبال و ش��رایط موجود در آن، بدون برنامه ریزی تنها در رقابت کاذب 

با دیگر باشگاه های دولتی تنها هزینه می کند. 
البته در گزارش به این موضوع اش��اره شده اس��ت اما نتیجه گیری ناقصی از آن 
صورت گرفته چه آنکه عنوان ش��ده فوتبال حرفه ای ایران خود محلی برای فس��اد 
اس��ت. فوتبال در ایران زمانی حرفه ای می ش��ود که به سمت خصوصی شدن برود 
و خودش بتواند پول خودش را دربیارود. اما وقتی چنین نش��د و دو تیم اس��تقلال 
و پرس��پولیس با بودجه ای س��الانه 40 میلیارد تومانی آویزان دولت هس��تند، چه 

می شود گفت.
 وقت��ی همین نمایندگان مجلس که گزارش فس��اد از فوتبال را تهیه می کنند، 
برخلاف نص قانون، واگذاری استقلال و پرسپولیس را تعلیق می کنند، چه می شود 
گفت؟! روح این گزارش ضد فوتبال اس��ت؛ بدین معنی که همه امکاناتی که برای 
فوتبال در نظر گرفته می شود را از او گرفته اند و فوتبال را متهم به فساد می کنند. 
اگر فوتبال امروز از بودجه عمومی ارتزاق می کند به این دلیل است که مجلس در 
قانون بودجه، حق پخش تلویزیونی را نادیده گرفته است و حقی برای فوتبال قائل 

نیست که پولش را خودش دربیاورد. 
نقط��ه جدای��ی همین جاس��ت اگ��ر فوتبال ب��دون حس��اب و کتاب ب��ه گفته 
تهیه کنن��دگان گزارش فس��اد در فوتبال، هزینه می کند به این دلیل اس��ت که از 

محل های نا مشخص دولتی و صنعتی به آن پول واریز می شود.
 اگر قانونی برای شفافیت مالی فوتبال وجود داشت چنین نمی شد. گفته می شود 
دولت حق هزینه کرد در فوتبال را ندارد، اما باشگاه سپاهان که زیرمجموعه کارخانه 
دولت��ی فولاد اس��ت در فوتبال هزینه می کند، از کجا م��ی آورد؟ از جایی به عنوان 
صندوق رفاهی کارکنان که لزوما دولتی نیستند اما مورد حمایت دولت هستند. 

اگر می خواهیم در فوتبال ایران ش��فافیت وجود داشته باشد، باید قوانین شفافی 
برای آن نوشت. از خودمان شروع کنیم؛ مجلس. 

ضد گزارش فوتبال

دور دنیا

قــاب

کیوسـک

صفحه 16

360
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نگاه آخر

جدول امروز

نرخ بیکاری در انگلیس به پایین ترین حد خود در 10 سال گذشته رسیده است.تعداد افراد شاغل این کشور در سه ماهه آخر سال 2011 با 267 هزار نفر افزایش به 39,31 میلیون 
نفر رسید. 

تلفن مستقیم: 86073283شماره 429 www.forsatnet.ir

مصطفی شوقی
روزنامه نگار ورزشی

ترجمه: سارا گلچین
wsj.com :منبع

قیمت نوزاد )تومان( قیمت خردسال )تومان( قیمت بزرگسال )تومان( مقصد  مبدا 

30.900 126.400 245.500 عسلویه  تهران 

29.900 121.700 236.000 مشهد  تهران 

42.500 183.900 360.600 قشم  تهران 

28.900 170.500 224.800 کیش  تهران 

29.200 118.000 228.600 شیراز  تهران 

24.500 94.600 181.900 یزد  تهران 
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