
برنـــد

براس��اس بررس��ی های بلومبرگ از وضعیت 
ثروت 200میلیاردر ب��زرگ جهان، در روز 12 
فوریه در مجم��وع 18.2میلیارد دلار به ثروت 
آنه��ا اضافه ش��د.  به گزارش ص��دای اقتصاد، 
10 میلیاردر نخس��ت جهان به استثنای مارک 
زوکربرگ، همگی سود کردند و میلیون ها دلار 

به ثروت خود افزودند. 
بیل گیتس نخس��تین میلیاردر جهان موفق 
ش��د 1.1میلیارد دلار به ثروت خود اضافه کند 
و دارایی خود را به 77.3میلیارد دلار برساند. 

وارن بافت س��ومین میلیارد جهان نیز سود 

میلی��اردی داش��ت. ث��روت او با ی��ک میلیارد 
دلار س��ود به 60.4میلیارد دلار افزایش یافت. 
ب��ه این ترتیب بافت و آمانس��یو اورتگا دومین 
میلی��اردر جه��ان اکن��ون کمت��ر از 6میلیارد 
دلار فاصله دارند.  اما بیش��ترین س��ود مربوط 
به نفر چهارم یعنی کارلوس اس��لیم می ش��ود. 
این تاجر موفق ش��د با 1.4میلیارد دلار سود، 
دارایی خ��ود را به 47.3میلیارد دلار برس��اند 
که هنوز فاصله بس��یاری با نفر سوم دارد و به 
این ترتی��ب احتمال می رود ک��ه همچنان در 
جای��گاه چهارمی باقی بماند.  دیگر میلیاردرها 

نیز سودهای میلیون دلاری داشتند. اما مارک 
زوکربرگ به عنوان هش��تمین میلیاردر جهان 
183.3میلیون دلار از ثروت خود را از دس��ت 
داد. دارایی او اکنون برابر با 44.5میلیارد دلار 

است. 
ناگفته نماند که بیش��ترین س��ود مربوط به 
ش��لدون آدلسون تاجر آمریکایی بود. این تاجر 
82 ساله که رتبه 28 را در میان 200میلیاردر 
ب��زرگ جهان به خ��ود اختصاص داده اس��ت، 
1.6میلیارد دلار سود کرد. ثروت او اکنون برابر 

با 22.9میلیارد دلار است. 

نه��اد دولت در ای��ران به دلای��ل تاریخی و 
همچنی��ن مطابق با قانون اساس��ی اختیارات 
و وظایف گس��ترده ای دارد که بخش��ی از آن 
در اصل 29 قانون اساس��ی آمده اس��ت. نهاد 
دول��ت ع��اوه بر این ب��ه دلیل اینک��ه درآمد 
حاص��ل از ص��ادرات نفت را یکس��ره به خزانه 
می ریزد توانایی مالی قاب��ل توجهی دارد. این 
عناص��ر و مقوله ها موجب ش��ده اس��ت انتظار 
از دولت ه��ا در ای��ران هم��واره بالا باش��د. در 
مقاطعی از زمان به ویژه هنگامی که انتخابات 
مجلس ی��ا ریاس��ت جمهوری نزدیک اس��ت 
کاندیداها برای توجه بیش��تر واجدین شرایط 
رای دادن ب��ه خود، در تنور انتظارات از دولت 
می دمند و می خواهن��د که دولت همانند یک 
جادوگ��ر یا فردی بس��یار توانمند عمل کند و 
همه مس��ائل و معضات تاریخی تنیده ش��ده 

بر دس��ت و پای م��ردم را ناگهان��ی باز کند و 
مردان و زنان ایرانی را خوش��بخت ترین افراد 
کن��د. این روزها که به انتخابات 7 اس��فندماه 
نزدیک می ش��ویم نقد کارنام��ه و برنامه دولت 
در ح��وزه اقتصاد از س��وی منتق��دان به ویژه 
منتقدان تندروتر رونق دارد و متاس��فانه آداب 
نق��د نیز رعایت نمی ش��ود و نقده��ا از حالت 
کارشناس��ی خارج می شود. یک نماینده بسیار 
باس��ابقه مجلس که اتفاقا اقتصاد خوانده است 
یادش می آید که دولت چرا قراردادهای نفتی 
که قرار است در آینده منعقد کند را محرمانه 
خواه��د ک��رد. این نماین��ده ارجمن��د یادش 
رفته اس��ت که گویا ایران ی��ک طرف قرارداد 
احتمالی نفت اس��ت و شاید طرف دیگر تمایل 
ندارد که رقبای��ش از ریزقراردادهای احتمالی 
آگاه ش��وند. ی��ک نماینده دیگ��ر می گوید که 

قراردادهای منعقدش��ده با پژو سود ندارد. یک 
منتقد دیگر دولت را زیر سوال می برد که چرا 
هواپیما خریداری کرده است، یک منتقد دیگر 
می گوی��د چرا برجام ش��د اما اش��تغال ایجاد 
نش��د، یک منتقد دیگر معتقد اس��ت که هنوز 
بانک ها در تحریم ان��د و... نادیده گرفتن آداب 
نقد از سوی کسانی که این روزها دنبال کسب 
محبوبیت نس��بی برای خری��د آرای واجدین 
شرایط برای خود یا هم حزبی های شان هستند 
راه را ب��رای بیه��وده بودن نقد ب��از می کند و 
ش��هروندان نیز وقتی ببینن��د نقدها از حالت 
کارشناس��ی خارج شده اس��ت، نسبت به این 
موض��وع بی تفاوت خواهند ش��د. عیار نقد اگر 
کاهش یابد و طای این مقوله به مس تبدیل 
ش��ود دیگر جایی ب��رای نقد واقع��ی دولت ها 

نخواهیم داشت. 

در اقتص��اد همه چیز به هم��ه چیز ارتباط دارد 
و نباید توقع داش��ت که بخش��ی مجزا دچار درد 
ش��ود و س��پس درمان یابد.  به گزارش ایلنا، داود 
دانش جعفری در برنامه نگاه یک شبکه یک سیما 
افزود: افزایش طرح های عمرانی و چاپ اس��کناس 
بدون برنامه ریزی و هدف نمی تواند حال مشکات 

اقتصادی یک جامعه همچون ایران باشد.
او گف��ت: مادامی که راه حلی ب��رای بدهی های 
دولت و موسس��ات خصوصی به بانک ها و معوقات 
آنها نیابیم دیگر بخش ه��ای جامعه از راه حل های 
مؤثر بی نصیب خواهند ماند. او همچنین فرق بین 
بخش خصوصی کش��ورمان را با دیگر کشورها این 
گونه بیان کرد، اطاع نداشتن از قوانین و مقررات 
دادوستد و نحوه استفاده از اعتبارات مالی و اقتصادی 
موجود س��بب ضعیف عمل کردن و گاهی حصول 
نتایج منفی در عملکرد بخش خصوصی می ش��ود. 
در ادامه حس��ین عبده تبریزی، دیگر کارش��ناس 

اقتص��ادی و اس��تاد دانش��گاه درب��اره ش��عارهای 
انتخاباتی نمایندگان قبل از ورود به مجلس گفت: 
برخی از شعارهای نامزدهای انتخاباتی بیشتر برای 
جذب مردم و کشاندن آنها پای صندوق رأی است 
و به همین علت اس��ت که این ش��عارها عموما به 
معضات و مش��کاتی دامن می زند که بعضا حل 
شدنی نیستند یا حل کردن آنها در توان نمایندگان 
مجلس نیست. او مهم ترین مشکل روبه روی اقتصاد 
کش��ور را نبود احزاب متحد و یک صدا عنوان کرد 
که سواد اقتصادی داشته باشند و افزود: اگر حزبی 
هم در کش��ور وجود دارد معم��ولاً صحبت هایش 
تدوین ش��ده نیس��ت. عبده تبریزی گفت: قوانین 
مصوب دولت های قبلی ناس��خ و منسوخ نامعلومی 
دارد که حل آنها کار مجلس نیست و مجلس برای 
رفع معضات قوانین پیش��ین نیازمند حقوقدانان 
خبره ای است که به قوانین پیشین و بعضاً همسان 
با کشورهای اروپایی  )به علت آنکه برخی از قوانین 

کشور برگرفته از همان قوانین است( مطلع باشند. 
او رسیدن به رشد 8 درصدی اقتصاد کشور را بسیار 
ایده آل عنوان کردوافزود: ما اگر تا س��ال 1400 به 
رش��د 6 درصدی هم برسیم باز هم به جایگاه سال 
90 برخواهیم گشت، زیرا مشکات اقتصادی کشور 
به قدری بزرگ و جدی است که بی شک بی توجهی 
به آن آس��یب های مهلکی را در پی خواهد داشت. 
این کارش��ناس اقتصادی گفت: باید بدانیم که آثار 
مخرب تحریم ها یک روزه قابل حل نیس��ت و رفع 
تحریم ها در کوتاه مدت اثر گذار نخواهد بود. او ادامه 
داد: درست است که در سال 85-84 اوضاع بانکی 
کش��ور درخش��ان نبود اما تحریم ه��ا همان وضع 
نابسامان را هم چند برابر کرد. عبده تبریزی تصریح 
کرد: در این میان بس��یاری از مشکات ساختاری 
ه��م بود که ارتباطی با تحریم ها نداش��ت که بهتر 
است برای صاف کردن جاده اقتصاد کشور اول آن 

مشکات رفع شود.

بررسی های بلومبرگ نشان داد

بیش از 18میلیارد دلار به ثروت میلیاردرهای جهان اضافه شد

طلای نقد را مس نکنید

عبده تبریزی: مشکل کشور نبود احزاب متحد و یک صدا است که سواد اقتصادی داشته باشند 
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سرمقـاله
طلای نقد را مس نکنید

نه��اد دول��ت در ای��ران ب��ه دلای��ل تاریخی و 
همچنی��ن مطابق ب��ا قانون اساس��ی اختیارات و 
وظایف گسترده ای دارد که بخشی از آن در اصل 
29 قانون اساسی آمده است. نهاد دولت عاوه بر 
این به دلیل اینکه درآمد حاصل از صادرات نفت 
را یکس��ره به خزانه می ریزد توانای��ی مالی قابل 
توجهی دارد. این عناصر و مقوله ها موجب ش��ده 
است انتظار از دولت ها در ایران همواره بالا باشد. 

در مقاطعی از زمان به ویژه هنگامی که...

5

سکه، رقیب تازه نفس بورس
نقدینگی سرگردان کدام بازار را انتخاب می کند؟ 

درحالی که ب��ورس تهران در روزهای س��رد دی و بهمن، 
شاخص هایی سبز و صعودی را تجربه می کرد و نقدینگی با 
ش��تاب تمام تر به سوی این بازار جریان داشت، در بازارهای 
جهان اتفاقات دیگری رقم خورد. بورس های عربی منطقه ای، 
همزمان با نهایی ش��دن توافق هس��ته ای ایران، یکی پس از 
دیگری رو به س��قوط گذاشتند و در بازارهای بین المللی هم 
به دلیل مس��ائل مبتابه اقتصادهای بزرگ، بورس های مهم 
و تأثیرگذار از بورس نیویورک گرفته تا بورس لندن و پکن، 
ریزش های چش��مگیری را تجربه کردند. در همین ایام بود 
ک��ه اونس طا به عنوان گزینه ای ج��ذاب در مواقع بحرانی، 
س��رمایه گذاران خود را با س��ودهایی جذاب غافلگیر کرد و 
توانست پس از ماه ها یک قله جدید را در نمودارهای جهانی 
بسازد. براساس گزارش های منتشره در رسانه ها، اونس طا 
در هفته گذشته، سقف هزار و 200 دلاری را شکافت و روز 

گذش��ته نیز در بازارهای جهانی به قیمت هزار و 238 دلار 
مبادله ش��د )قیمتی که روز ش��نبه در بازار کشف شد و روز 
یکشنبه هم بازار از آن کوتاه نیامد(. این مهم در حالی است 
که پنجش��نبه 22 بهمن ماه، نرخ اونس در بازارهای جهانی 
نیز، به بالاترین قیمت خود در یک سال گذشته افزایش پیدا 

کرد و ارزش آن به هزار و 255 دلار رسیده بود. 
در تالار حافظ، سهامداران خوش��حال از رشد 25درصدی 
بورس که شاخص کل را درگیر با مقاومتی حیاتی می دیدند، 
رفته رفته نگران تحرکات قیمت سکه شدند. سکه بی سروصدا 
و درحالی که توجه همه به بورس جلب ش��ده بود، رکوردهای 
جدید ثبت می کرد و پس از مدتی توانس��ت تاریخی ترین قله 
خود در یک س��ال گذش��ته را باز پس بگی��رد و بر فراز یک 
میلیون تومان بایس��تد؛ اتفاقی که می توان��د برای نقدینگی 
سرگردان وسوس��ه برانگیز باشد و آنها را راهی صرافی ها کند. 

مکث چند روزه شاخص کل بورس در کانال76 هزار واحدی 
هم نشان داد نقدینگی در حال ارزیابی رقیب تازه نفسی است 

که در بازارهای دلالی عرض اندام می کند. 
اما واقعا چرا س��که ناگهان رش��د کرد و پا را از محدوده 

خطر فراتر نهاد؟ 
یک��ی از صرافی ه��ای خیاب��ان منوچه��ری در ای��ن باره 
می گوید: دلیل خاصی ندارد. قیمت جهانی طا رشد کرده و 
طبیعی است که قیمت سکه هم افزایش پیدا می کند. وقتی 
وزن اون��س در بازارهای خارجی ت��ا این اندازه افزایش پیدا 
می کند معلوم اس��ت که این نوسان به بازار ما هم می رسد. 
از طرف دیگر دلار هم افت کرد که این موضوع باعث ش��د 
س��که با سرعت بیشتری بالا برود. وی درباره آخرین قیمت 

سکه گفت: یکشنبه قیمت سکه کمی افت کرد و 
به یک میلیون و 250 تومان رسید...

فراخوان طراحی بسته گرافیکی شبکه چهار 
سیما زیر ذره بین »فرصت امروز«

سهل انگاری 
ناشیانه! 

این روزها شبکه های مختلف تلویزیونی، شرکت ها 
و حت��ی ش��هرها برای خ��ود یا لوگوی��ی را طراحی 
می کنن��د یا اق��دام ب��ه بازطراح��ی لوگ��وی قبلی 
می کنن��د. اغلب این اقدامات نی��ز از طریق فراخوان 
انجام می ش��ود. گویا این روزها فراخوان ها مد شده و 
سازمان ها برای کاهش هزینه در طراحی یا بازطراحی 

هویت بصری اقدام به انتشار فراخوان های...

4
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ت امروز|
بهزاد باشو  | فرص

خواست فعالان صنایع چرم کشور از شرکت های خارجی

 سرمایه گذاری
اولویت نخست است 

3

محمدصادق جنان صفت
عضو شورای سردبیری

بدون تردید خاطرات ش��یرین چرخ و فلک سواری دوران کودکی یکی از 
زیباترین تجربیات دوران زندگی ما بوده و عاقه مندیم این تجربه 

را بارها و بارها برای فرزندان یا نوه های مان بازگو کنیم...

گزارش »فرصت امروز« از صنعت تفریح و شادی در ایران

 شهربازی
چرخ بی پایان سودآوری

ورشکستگی صندوق های بازنشستگی، محیط زیست و آب

معاون اول رئیس جمهور در جمع فعالان بخش خصوصی مطرح کرد

3 بحران پیش روی
 اقتصاد ایران

سرمقـاله
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برترتجهی��زات  س��ازندگان 
صنعت نفت دنی��ا در آینده نه 
چندان دور همراه با تکنولوژی 
روز ب��ه ایران می آین��د تا ایران 
ب��ه بزرگ تری��ن صادر کنن��ده 
تجهی��زات نفت��ی بدل ش��ود. 
نخس��تین گام برای تحقق این 
امر با کشور ایتالیا و شرکت های 
معتبر نفتی انجام ش��ده است 
آلمانی،  به زودی شرکت های  و 
اسپانیایی،  سوئدی و کره ای نیز 
در قال��ب تفاهم نامه ای به ایران 

خواهند آمد. 
س��ازندگان تجهیزات نفتی 
خرس��ند از این رخداد، آمدن 
ش��رکت های معتبر تجهیزات 
نفت��ی را فرصت��ی در دوران 
پس��اتحریم می دانن��د و از آن 

استقبال کرده اند. 
رض��ا پدی��دار، عض��و اتاق 
بازرگان��ی ته��ران در این باره 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
»امض��ای تفاهم نام��ه انجمن 
صنعت  تجهیزات  س��ازندگان 
نف��ت ب��ا انجم��ن صنای��ع و 
ماش��ین آلات نفتی ایتالیا گام 
نخس��ت بود تا سهم صادرات 
س��ه  در  5 درص��د  از  ای��ران 
فرص��ت زمانی ب��ه 35 درصد 
افزایش یاب��د. در حال حاضر 
هند، مالزی، آلمان، سنگاپور، 
عراق، آذربایجان، ترکمنستان 
سازندگان  بازارهای  الجزایر  و 
داخلی هس��تند که با امضای 
با کشورهای  توافقات مختلف 
دیگر این س��قف در پنج سال 
آین��ده به 35 درص��د افزایش 

خواهد یافت.«
در  نف��ت  وزارت  رویک��رد 
ایجاد تکلی��ف قانون مبنی بر 
اس��تفاده از ظرفیت داخل در 
پروژه های نفت و گاز کش��ور 
در قراردادهای آتی موسوم به 
IPC و ارزان  ب��ودن کالاهای 
س��اخت داخل،  موجب ش��ده 

تا س��ازندگان داخلی بیش از 
پیش امیدوار شوند. پدیدار در 
این باره می گوید: »در اجرای 
قرارداده��ای ج��دی نفتی بر 
پتانس��یل های  از  اس��تفاده 
داخل��ی تاکید ش��ده اس��ت. 
در ای��ن زمین��ه تاکی��د ب��ر 
محلی  بومی،  توانمندی ه��ای 
و داخلی اس��ت که براس��اس 
این سیاس��ت بخش خصوصی 
ب��ا  را  ج��دی  فعالیت ه��ای 
نف��ت آغاز  مش��ارکت وزارت 

کرده است.«
نماین��ده  ای��ن  دی��د  از 
وزارت  در  بخش خصوص��ی 
نفت، گ��روه کالایی تجهیزات 
نف��ت در س��ه بخ��ش تعریف 
ش��ده که توانمندی در گروه 
الف 100 اس��ت،  در گروه ب 
ای��ن توانمن��دی 50 درصدی 
ای��ن  ج  گ��روه  در  و  اس��ت 
توانمندی وجود ندارد. عموما 
در س��اخت  بخش خصوص��ی 
تجهی��زات بالادس��تی نفت با 
اس��ت  همراه  مش��کل جدی 
که با قراردادهای جدید نفتی 
و تاکی��د ب��ر انتق��ال دانش و 
تکنول��وژی این ام��ر در چند 
سال آینده محقق خواهد شد. 
پدیدار می گوید: »طبقه بندی 
کالاهای اساس��ی نفت در سه 
گ��روه در کش��ورهای برزی��ل، 
 نیجری��ه و هند انجام ش��ده و 
موفقیت آمی��ز بوده اس��ت. اگر 
بتوانیم با مشارکت خارجی ها، 
نفت  نیازصنعت  م��ورد   کالای 
دنی��ا را تامین کنیم، می توانیم 
درآینده نه چندان دور ش��اهد 
آن باش��یم که بیشتر نیازهای 
موج��ود در ای��ن صنع��ت در 
ای��ران تولید و صادر ش��ود. ما 
در کش��ورمان از تن��وع تولید 
برخورداریم و  نفت��ی  کالاهای 
به دلیل داشتن نیروی انسانی 
تولی��د  کالای  ارزان،  و  ماه��ر 
شده قیمت تمام شده کمتری 
دارد. از این رو مش��ارکت ما با 

خارجی ه��ا می توان��د علاوه بر 
دس��تیابی به تکنول��وژی روز، 
صادرات محصولات شرکت های 
خارج��ی ب��ه بازارهای مختلف 
را از طریق س��ازندگان داخلی 

فراهم کند.«
فع��ال  ای��ن  گفت��ه  ب��ه 
بخش خصوص��ی، س��ازندگان 
ب��ه  دس��تیابی  ب��ه  داخل��ی 
بس��یار  هدف ش��ان  بازارهای 
امیدوارن��د، چراک��ه امروز در 
علاقه مندی  از  ایتالی��ا  کن��ار 
آلمان، س��وئد، هندوس��تان و 

مالزی نیز مطلع هستیم. 
در ای��ن ارتباط رضا خامیان، 
س��ازندگان  انجم��ن  رئی��س 
صنع��ت نف��ت )اس��تصنا( به 
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
»ای��ن تفاهم نامه برای جوینت 
با  ایرانی  ش��دن ش��رکت های 
برای  ایتالیای��ی  ش��رکت های 
انتقال دانش و تکنولوژی روز در 
تجهی��زات صنعت نفت صورت 
گرفته اس��ت تا تولیدکنندگان 
داخلی در آینده نه چندان دور 
نفتی  صادرکنندگان تجهیزات 

منطقه شوند.«
وی با اش��اره به اینکه هدف 
ما تبدیل شدن به هاب منطقه 
در زمینه تجهیزات نفتی است، 
می افزای��د: »اگرچ��ه قوانی��ن 
متعددی برای حمایت از تولید 
داخل وجود دارد و قرار شده در 
قراردادهای جدید نفتی موسوم 
به IPC ب��ه ت��وان داخلی در 
تجهیزات نفتی اهمیت ویژه ای 
داده ش��ود، اما هر سرمایه گذار 
خارجی تمای��ل دارد تجهیزات 
خود را به کشور ما بیاورد. بدون 
شک جوینت شدن با شرکت ها 
کش��ورهای  انجمن ه��ای  و 

مختلف به نفع کشور است.«
خامی��ان با اش��اره به اینکه 
دوران  در  داخلی  س��ازندگان 
مهندس��ی  ب��ا  پس��اتحریم 
ش��دند  موف��ق  معک��وس 
ایران  در  های ت��ک  تجهیزات  

را بومی سازی کنند، می گوید: 
»ام��روز بای��د از ظرفیت های 
دوران پس��اتحریم ب��ه نح��و 
احسن استفاده شود و می توان 
ش��رکت های  هم��کاری  ب��ا 
مختل��ف دنیا و مش��ارکت با 
آنه��ا 10 قلم کالای پرمصرف 
آخری��ن  ب��ا  را  نف��ت  وزارت 
کنیم.  تامین  روز  تکنول��وژی 
ش��رکت های  ش��دن  جوینت 
موجب  ایتالیایی ها  ب��ا  ایرانی 
می ش��ود بازارهای کشورهای 
اطراف کسب کنیم و به کمک 
ش��رکت های ایتالیاتی بتوانیم 

هاب منطقه شویم.«
از دی��د ای��ن فع��ال بخش 
خصوصی ص��ادرات به اروپا و 
حتی آمریکا غیر ممکن نیست 
ام��ا ما ب��ه دنب��ال حرف های 
بزرگ نیس��تیم، اما بیشترین 
نفت  تجهیزات  مش��تری های 
در اطراف ایران هستند و اگر 
بتوانی��م نیاز داخ��ل را تامین 
تامین کننده  کنی��م و حت��ی 
نیاز منطقه باشیم، کار بزرگی 

صورت گرفته است. 
همچنی��ن محمد حس��ین 
دیده ور از اعضای هیات مدیره 
اس��تصنا و مدیرعامل شرکت 
ارگان گاز در این باره می گوید: 
داخلی  کارفرمایان  »متاسفانه 
س��ازندگان  توانمندی ه��ای 
داخ��ل را قب��ول ندارن��د در 
حال��ی که س��ازندگان داخلی 
اساس��ی  قل��م کالای  در 10 
را کسب  بزرگی  موفقیت های 
کرده اند. با این وجود با هدف 
دس��تیابی ب��ه تکنولوژی های 
روز مذاک��ره ب��ا انجمن ه��ا و 
ش��رکت های معتبر در دستور 
کار ق��رار گرف��ت که خروجی 
نخست آن امضای تفاهم نامه 
همکاری اس��تصنا ب��ا انجمن 

صنعت نفت ایتالیا بود.«
به گفته دی��ده ور، انجمن و 
شرکت های کشورهای اسپانیا 
و آلمان��ی نیز در دس��تور کار 

ق��رار گرفته اس��ت و به زودی 
تفاهم نامه ای با این کش��ورها 
نی��ز منعق��د خواهدش��د ت��ا 
ع��لاوه بر تامین نی��از صنعت 
نفت کش��ور بتوانیم بازارهای 
ه��دف را در منطقه تصاحب 
کنیم،  البته دس��تیابی به این 
هدف ب��ا ش��رط وزارت نفت 
برای س��رمایه گذاران خارجی 

تسهیل خواهد شد. 
مدیرعامل شرکت ارگان گاز 
با اش��اره به اینکه شرکت های 
س��ازنده خارجی با مش��ارکت 
ش��رکت های ایران��ی به س��ود 
می یابن��د،  دس��ت  بالای��ی 
در خص��وص اینکه چند س��ال 
طول می کش��د تا س��ازندگان 
بازاره��ای  بتوانن��د  داخل��ی 
کش��ورهای داخلی را تصاحب 
کنن��د، می افزاید: »مش��کلات 
کش��ور در واردات قابل تعمیم 
در صادرات اس��ت. برای نمونه 
وقتی تجهیزاتی به کش��ورهای 
اطراف از جمله ارمنستان صادر 
می کنیم برای گرفتن پول مان 
با مش��کلات متع��ددی مواجه 
می شویم و ناچار شدیم پول مان 

را چمدانی دریافت کنیم.« 
فع��ال  ای��ن  دی��د  از 
س��ازندگان  بخش خصوص��ی 
در  حض��ور  ب��رای  داخل��ی 
بازاره��ای اط��راف ب��ا رقبای 
اما  مواج��ه  هس��تند  ج��دی 
دارای  ای��ران  ک��ه  آنج��ا  از 
نی��روی انس��انی ماهر اس��ت 
و هزین��ه تولی��د درآن پایین 
و به نس��بت ارزان اس��ت، از 
این رو در براب��ر کمپانی های 
بیش��تری  ش��انس  خارج��ی 
در صورتی ک��ه  البت��ه  دارد. 
کیفیت  بتوانن��د  س��ازندگان 
محصولات ش��ان را ارتقا دهند 
می توان ب��ه ورود به بازارهای 
کشور عراق نیز امیدوار بود. با 
این وجود مسائل و دیپلماسی 
سیاس��ی در پیش��برد اهداف 

اقتصادی موثر است. 

همکاری انجمن صنایع و ماشین آلات نفتی ایتالیا با ایران 

تصاحب بازارهای منطقه با تولیدات مشترک

معاون وزیر نیرو در امور برنامه ریزی و 
اقتصادی گفت: براساس قانون، صادرات 
برق بای��د با مج��وز وزارت نیرو صورت 
گی��رد و وزارت نف��ت به طور مس��تقل 

نمی تواند اقدام به صادرات برق کند. 
علیرضا دائمی در گفت وگو با ایس��نا، 
با بیان اینک��ه وزارت نیرو برای صادرات 
ب��رق دس��تورالعمل های معین��ی دارد، 
اظهار کرد: با توجه به اینکه وزارت نفت 
ب��ه تنهایی نمی تواند اق��دام به صادرات 
برق کند و در قالب قرار دادهایی با بخش 
خصوصی این ام��ر تحقق پیدا می کند، 
اما باید گفت که لازمه اول این کار اخذ 
مج��وز وزارت نیرو اس��ت. این درحالی 
است که مدیرعامل شرکت ملی صادرات 
گاز نیز اعلام کرده که این شرکت آماده 
مش��ارکت در تامی��ن گاز نیروگاه های 
متعلق به بخش خصوصی است که مایل 
به صادرات برق باشند، اما این شرکت ها 
بای��د مجوزهای لازم را از توانیر و وزارت 
نیرو دریافت کرده باش��ند. معاون وزیر 
نیرو ادامه داد: قرار دادهایی که توس��ط 
بخش خصوص��ی و وزارت نف��ت برای 
صادرات برق صورت می گیرد، باید حتما 
در چارچوب مقررات موجود وزارت نیرو 
باش��د. به گفته معاون وزیر نیرو در امور 

برنامه ریزی و اقتص��ادی، صادرات برق 
مشابه صادرات هر کالای دیگری باید با 
موازین خاصی صورت گیرد به طوری که 
بازار بیرونی دچار آسیب و مشکل نشود. 
دائمی ادام��ه داد: در هر صورت ایران 
می تواند با کشورهای همسایه صادرات 
برق داش��ته باش��د، اما اگر رقابت های 
داخل مدیریت نش��ود، قطعا به کش��ور 
صدم��ات زیادی وارد می ش��ود و ضربه 
مل��ی خواهیم خ��ورد. وی با بیان اینکه 
فرمول صادرات ب��رق با توجه به منافع 
ملی صورت می گیرد، اضافه کرد: هدف 
ما این است که صادرات برق باعث ایجاد 

منفعت برای کشور شود. 
معاون وزیر نیرو در امور برنامه ریزی 
و اقتص��ادی با بی��ان اینک��ه در حال 
حاضر قیم��ت گاز ب��رای نیروگاه های 
صادرکنن��ده ب��رق همانند ن��رخ گاز 
صادرات��ی اس��ت، اظه��ار ک��رد: این 
مس��ئله در خیلی از جاه��ا امکان پذیر 
نیس��ت، چرا که منفعت صادرات برق 
در کش��ورهای مختلف متفاوت است. 
دائم��ی ادامه داد: معنای صادرات برق 
به کش��ور افغانس��تان با صادرات برق 
ب��ه کش��ورهای غربی متفاوت اس��ت، 
بنابراین مناف��ع ملی حکم می کند که 
صادرات در مکان های��ی صورت گیرد 
ک��ه ب��رای کش��ور منفعت ب��ه همراه 

داشته باشد. 
وی بیان کرد: ص��ادرات ما در چنین 
ش��رایط ممکن اس��ت در برخی مواقع 
منطقی باشد و در برخی مواقع به دلیل 
رعایت سیاس��ت های مل��ی امکان پذیر 

نباشد. 

مع��اون حقوق��ی، ام��ور مجل��س و 
پش��تیبانی وزارت نیرو گف��ت: طی دو 
سال اخیر 20 هزار میلیارد ریال قرارداد 
با س��رمایه گذاران داخلی ب��رای اجرای 
خطوط انتقال آب در سطح کشور منعقد 

شده است. 
رض��ا انجم ش��عاع در گف��ت و گو با 
ایرن��ا اف��زود: از گذش��ته وزارت نیرو از 
سرمایه گذاری خارجی چون تسهیلات 
بانک جهانی، بانک توس��عه اس��لامی و 
فاینانس های خارجی با توجه به ضرورت 
س��رمایه گذاری در این بخش از پروژه ها 
اع��م از ب��رق، ان��رژی و آب و فاضلاب 
اس��تفاده کرده اس��ت. وی ادام��ه داد: 
طی س��ال های اخیر این امکان به دلیل 
تحریم ها محدود ش��د اما دولت یازدهم 
تمام تلاش خود را طی این مدت انجام 
داده که کسری سرمایه گذاری خارجی 
را به هر روشی جبران کند و تاکنون هم 
اجازه نداده ایم این محدودیت و کسری، 
در ارائ��ه خدم��ات ب��ه مردم مش��کلی 
ایج��اد کند. مع��اون وزیر نی��رو گفت: 
نیاز به انتقال فن��اوری، دانش روز و نیز 
سرمایه گذار خارجی در این بخش وجود 
دارد، بنابراین با توجه به اجرایی ش��دن 
برجام و باز شدن فضا، وزارت نیرو تمامی 

طرح هایی را که زمینه س��رمایه گذاری 
خارجی دارد آماده و ارائه کرده است. 

وی اف��زود: وزارت نیرو به عنوان یکی 
از وزارتخانه ه��ای موفق ای��ن طرح ها را 
در بخش های مختلف همچون ساخت 
نیروگاه ها و نیز بهره گیری از انرژی های 
نو، اجرای ش��بکه های آب آش��امیدنی 
در اس��تان های مختلف برای اس��تفاده 
از ظرفی��ت س��رمایه گذاری خارج��ی 
مهیا کرده اس��ت. انجم شعاع ادامه داد: 
هم این��ک بیش��ترین طرح ه��ای آماده 
شده برای جلب و جذب سرمایه گذاری 
خارجی در وزارت نیرو در حوزه شرکت 
مهندسی آب و فاضلاب کشور است. وی 
گف��ت: علاوه بر 20 ه��زار میلیارد ریال 
قراردادی که در حوزه خطوط انتقال آب 
با س��رمایه گذاران خارجی منعقد شده 
هم اکنون برای س��رمایه گذاری درحال 
مذاک��ره با طرف های خارجی هس��تیم 
تا به نتیجه برس��د. معاون حقوقی، امور 
مجلس و پش��تیبانی وزارت نیرو افزود: 
در سایر حوزه ها از جمله برق نیز سالانه 
به س��اخت 5هزار م��گاوات نیروگاه نیاز 
اس��ت. وی ادامه داد: بر این اس��اس در 
این حوزه آمادگ��ی برای جلب و جذب 
سرمایه گذاری وجود دارد ضمن آنکه در 
حوزه انرژی های نو نیز ظرفیت بس��یار 
خوبی وجود دارد که می توان با استفاده 
از س��رمایه گذاری خارجی جهش��ی در 

حوزه انرژی در کشور ایجاد کرد. 
انجم ش��عاع، س��اخت تصفیه خانه، 
مخازن و خطوط انتق��ال آب را از دیگر 
بخش ه��ای آم��اده ب��رای اس��تفاده از 

سرمایه گذاری خارجی عنوان کرد. 

معاون وزیر نیرو: 
وزارت نفت اجازه صادرات برق را ندارد 

معاون وزیر نیرو: 
انعقاد 20 هزار میلیارد ریال قرارداد با سرمایه گذاران داخلی

نفت

آب

بینالملل

گاز

زنگنه خبرداد
آمادگی ایران برای صادرات نفت و 

فرآورده های نفتی به غنا

 وزی��ر نف��ت از آمادگی ایران برای ص��ادرات نفت و 
فرآورده ه��ای نفتی به غنا خبر داد و گفت: یادداش��ت 
تفاهم همکاری میان دو کش��ور حداکثر تا امروز امضا 

می شود. 
به گزارش ش��انا، بیژن زنگنه پس از دیدار با امانوئل 
آرما کوفی بواه، وزیر انرژی و نفت غنا با اشاره به اینکه 
دی��دار و گفت وگوی امروز همس��و با سیاس��ت کلی 
جمهوری اس��لامی ایران و توسعه روابط با کشورهای 
آفریقایی اس��ت، تصریح کرد: غنا مقدار ناچیزی نفت 
تولی��د می کند و هنوز بخش عمده ذخایر این کش��ور 
شناسایی نش��ده و از ظرفیت های خود استفاده نکرده 
اس��ت. وی با بیان اینکه این کش��ور به واردات نفت به 
می��زان اندکی نیازمند اس��ت، افزود: در دی��دار دیروز 
وزارت نفت برای صادرات نفت و فرآورده های نفتی به 

این کشور اعلام آمادگی کرد. 
زنگن��ه با بیان اینکه قرار اس��ت ب��ه زودی هیأتی از 
ایران به این کشور سفر کند تا به آنها در بخش پایین 
دستی، پالایشگاه ها و شبکه توزیع کمک کند، تصریح 
کرد: آنها همچنان خواس��تار آموزش نیروی انسانی از 
سوی ایران شدند و قرار است دو کشور در این زمینه با 
هم همکاری کنند. وی با بیان اینکه یادداشت تفاهمی 
برای همکاری میان دو کش��ور در حال تهیه است که 
حداکث��ر تا امروز امضا می ش��ود، یادآور ش��د: در این 
یادداش��ت تفاهم چارچوب ها نوشته شده و قرار است 

براساس آن پیگیری های بعدی صورت گیرد. 
وزیر نفت تاکید کرد: ما علاقه مند به توسعه روابط با 
کشور غنا هستیم. به گزارش شانا، جان درامانی ماهاما، 
رئیس جمهوری غنا شامگاه شنبه )2٤ بهمن ماه( وارد 
تهران شد و در فرودگاه مهرآباد مورد استقبال محمود 
حجتی، وزیر جهاد کشاورزی قرار گرفت. این نخستین 
سفر رئیس جمهوری غنا به ایران پس از پیروزی انقلاب 
اسلامی و نخستین س��فر رئیس جمهوری یک کشور 

آفریقایی به تهران پس از اجرای برجام است. 

معاون وزیر نفت: 
تولید نفت ایران 400 هزار بشکه در 

روز افزایش یافت
معاون وزیر نف��ت گفت: پس از لغو تحریم ها، تولید 
نفت خام ایران ٤00هزار بش��که در روز افزایش یافته 
و قرار است ش��رایط مورد نیاز برای افزایش 200هزار 

بشکه دیگر نیز فراهم شود. 
ب��ه گزارش ایرن��ا و به نق��ل از ش��رکت ملی نفت، 
رکن الدی��ن جوادی با تش��ریح مهم تری��ن برنامه های 
افزای��ش تولی��د و صادرات نف��ت خام ای��ران افزود: با 
صادرات نخستین محموله نفت خام ایران به اروپا پس 
از پنج س��ال، فصل جدیدی در صنعت نفت ایران آغاز 
ش��ده است. مدیرعامل شرکت ملی نفت ایران با اشاره 
به آغاز صادرات و از س��رگیری معاملات نفتی ایران با 
شرکت توتال فرانسه، لوک اویل روسیه و یک پالایشگاه 
اسپانیایی، اضافه کرد: تاکنون با شرکت توتال فرانسه 
برای صادرات روزانه 160 تا 180هزار بشکه نفت خام 
به توافق رس��یده ایم. معاون وزیر نفت ادامه داد: فروش 
نفت بین شرکت ملی نفت ایران و توتال فرانسه پس از 
یک س��ال تا زمانی که طرفین آن را لغو نکنند به طور 

مستمر تمدید می شود. 
به گزارش ایرنا، ایران اعلام کرده است که قصد دارد 
تولید و صادرات نفت خود را در پساتحریم در دو مرحله 
یک میلیون بشکه در روز افزایش دهد. در روزهای اخیر 
ش��ماری از نفتکش های اروپایی برای نخستین بار در 

پساتحریم اقدام به بارگیری نفت خام ایران کردند. 

سفارت الجزایر در تهران اعلام کرد 
سفر چندین هیات اقتصادی 

الجزایری به تهران
عبدالوه��اب نوری، وزیر منابع آب و محیط زیس��ت 
الجزایر به هم��راه هیأتی فنی به دعوت همتای ایرانی 

خود، حمید چیت چیان امروز وارد تهران خواهد شد. 
به گزارش ایسنا، براساس اطلاعیه مطبوعاتی سفارت 
الجزایر در تهران، س��فر این مقام الجزایری به ایران دو 
روزه خواهد بود و در این س��فر جنبه هایی از همکاری 
دوجانبه بین دو کشور در زمینه مدیریت منابع آبی و 
تصفیه فاضلاب مورد بررس��ی قرار خواهد گرفت. این 
دیدار به دنبال جلس��ه شورای عالی مشترک دوجانبه 
ایران و الجزایر به ریاست عبدالمالک سلال، نخست وزیر 
الجزایر و اسحاق جهانگیری، معاون اول رئیس جمهوری 
در آذرم��اه س��ال 9٤ در الجزیره برگزار ش��د، صورت 

می گیرد. 
در این جلسه نقش��ه راه جامعی برای ارتقای سطح 

همکاری های میان ایران و الجزایر در نظر گرفته شد. 
در همین راس��تا تبادلات و بازدیدهای دیگری بین 
هیأت های دو کش��ور پیش بینی شده است؛ چنان که 
عبدالسلام بوش��وارب، وزیر صنعت و معدن الجزایر در 
اردیبهش��ت ماه س��ال آینده به دعوت همت��ای ایرانی 
خود، محمدرضا نعمت زاده به ایران س��فر خواهد کرد 
و طی آن دو طرف در خصوص استحکام همکاری ها و 
تبادلات در زمینه صنایع و معادن به گفت وگو خواهند 

پرداخت. 
براس��اس اعلام س��فارت الجزایر در تهران، جلس��ه 
بازرگانان ایران و الجزایر نیز در تهران برگزار خواهد شد. 

بلومبرگ: 
شرکت بیمه آمریکایی، نفت ایران 

را بیمه می کند
یک شرکت بیمه آمریکایی که صنعت حمل و نقل 
جهان��ی را تح��ت پوش��ش ق��رار می ده��د اع��لام 
ک��رده که مجوزه��ای لازم را از دول��ت آمریکا برای 
پوش��ش بیم��ه محموله های نفتی ایران که توس��ط 
 ش��رکت های غیرآمریکایی حمل می شوند، به دست 

آورده است. 
به گزارش ایس��نا ب��ه نقل از بلومبرگ، براس��اس 
بیانیه ای که در وب س��ایت ش��رکت بیمه آمریکایی 
موس��وم ب��ه انجم��ن حفاظ��ت و غرام��ت مالکان 
کش��تی های آمریکایی، س��ازمان کنترل دارایی های 
فوری��ه  پنج��م  تاری��خ  در   )OFAC( خارج��ی 
محدودیت های��ی را که پیش تر مانع پوش��ش بیمه 
محموله های نفتی ایران توس��ط این ش��رکت بیمه 

می شدند، لغو کرده است. 
ای��ن ش��رکت بیمه مس��تقر در نیوی��ورک افزود: 
در پ��ی این اقدام، این باش��گاه اکن��ون آماده بیمه 
کردن کش��تی های غیرآمریکایی حامل نفت خام و 

فرآورده های نفتی ایران است. 
اری��ک نیکلای استاوس��ت، کارش��ناس مس��ائل 
کش��تیرانی در اسلو گفت: مس��ئله بیمه اصلی ترین 
مش��کل صادرات نف��ت ایران بوده و اکن��ون به نظر 

می رسد این مشکل حل شده است. 
وی اف��زود: ش��رکت های بیم��ه اروپای��ی اکنون 
ممکن اس��ت همین مس��یر را در پیش بگیرند زیرا 
شرکت های بیمه آمریکا برای ارائه پوشش بیمه برای 

محموله های نفتی ایران مجوز گرفته اند. 
به گزارش بلومبرگ، س��خنگوی OFAC در این 

زمینه اظهارنظر نکرده است. 
بیمه آمریکای��ی یکی از 13 عضو گروه بین المللی 
بیمه P&I در لندن اس��ت ک��ه در مجموع بیش از 
90 درص��د ن��اوگان نفتکش های جه��ان را در برابر 

خطراتی همچون نشت نفتی بیمه می کند. 
یک��ی از معاون��ان وزارت نف��ت ای��ران و مدیرکل 
ش��رکت ملی نفت ایران روز گذش��ته اعلام کرد که 
ای��ران در حال بارگیری ٤میلیون بش��که نفت برای 
ص��ادرات ب��ه فرانس��ه، روس��یه و اس��پانیا به عنوان 
نخس��تین محموله تحویلی به خری��داران اروپایی از 

زمان لغو تحریم ها است. 
رکن الدی��ن ج��وادی افزود: ش��رکت نف��ت توتال 
فرانسه 2میلیون بشکه نفت را تحویل خواهد گرفت 
و مابقی به خریداران در اس��پانیا و روس��یه تحویل 

خواهد شد. 

خودکفایی ایران در ساخت قطعات 
اجرای خطوط لوله نفت وگاز در ایران

نخستین واحد سازنده قطعات و تجهیزات تعمیر و 
نگهداری خطوط لوله نفت و گاز بخش های خشکی 
و دریای��ی با حضور مش��اور رئیس جمه��ور و رئیس 
ش��ورای عال��ی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی کش��ور 

افتتاح شد. 
ب��ه گزارش »فرصت ام��روز« اکبر ترکان با حضور 
در این مراس��م گف��ت: کیش علاوه ب��ر وجود ده ها 
ش��رکت س��ازنده و عرضه کننده خدم��ات تخصصی 
صنع��ت نف��ت نظی��ر حفاری، س��اخت س��ازه های 
دریای��ی و غی��ره، میزبان صدها ش��رکت س��ازنده 
دانش بنیان در حوزه نفت و گاز است که در راستای 
 الگوی توس��عه صادرات محور در این منطقه ش��کل 

گرفته اند. 
ترکان افزود: ساخت س��ازه ها و قطعات مورد نیاز 
خطوط لوله نفت و گاز نظیر نش��ت بند خطوط لوله 
و نظایر آن تا سال های گذشته در اختیار کشورهای 
امریکا و انگلیس و منحصرا در اختیار چهار ش��رکت 
بین الملل��ی از این دو کش��ور بوده اس��ت که اکنون 
ب��ا حمایت های لازم از س��وی دول��ت، دومین خط 
تولید این ش��رکت که عموما به جهت اس��تفاده در 
بخش دریا از تراز مهندس��ی و فناوری بسیار بالایی 

برخوردار است، راه اندازی می شود. 
ش��رکت »ش��ید آرین کیش«، مجری طرح یکی 
از واحده��ای تخصص��ی س��ازنده تجهی��زات نفتی 
در بخ��ش خطوط لوله اس��ت که به واس��طه تمرکز 
جغرافیای��ی طرح های بزرگ نف��ت و گاز در جنوب 
ای��ران، دومی��ن خ��ط تولی��د خ��ود را مبتن��ی بر 
تکنولوژی روز دنیا در راس��تای پش��تیبانی فعال تر 
از خط��وط لوله مگاپروژه های داخلی نظیر طرح های 
 گازی پ��ارس جنوب��ی در جزیره کی��ش راه اندازی 

کرده است. 
رئیس شورای عالی مناطق آزاد با بیان اینکه پیش 
از این تامین نیاز عمده مگاپروژه های صنعت نفت و 
گاز در این بخش از مبادی خارجی انجام می ش��ده 
اس��ت، افزود: خوش��بختانه ای��ن ش��رکت ایرانی با 
انگی��زه، تلاش و اقدامات موثری که در بخش انتقال 
فناوری تولید این کالاها انجام کرده علاوه بر تامین 
نیازهای داخلی توانسته اس��ت با گشایش بازارهای 
جدی��د صادرات��ی به روی ای��ن دس��ت از کالاهای 
ایران��ی، تولیدات خود را به بس��یاری از کش��ورهای 
آس��یایی و خلیج فارس و اروپ��ا و آفریقا صادر کند؛ 
و این در ش��رایطی اس��ت که اکنون، ای��ران به تنها 
 کش��ور برخ��وردار از این فن��اوری در منطقه تبدیل 

شده است. 
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ب��ا  صنعت چ��رم  فع��الان 
اعلام فرس��ودگی 70درصدی 
ماش��ین آلات فع��ال در ای��ن 
اولوی��ت  صنع��ت معتقدن��د، 
ش��رکت های  ب��ا  هم��کاری 
خارجی باید بر سرمایه گذاری 

متمرکز شود. 
انجم��ن چرم س��ازان ایتالیا 
ب��ه تازگی برای ایج��اد مراکز 
آموزش��ی در ای��ران با انجمن 
صنای��ع چ��رم تفاهم نام��ه ای 
امضاکرده ک��ه این تفاهم نامه 
از  گروه��ی  نارضایت��ی 
صنعتگران را به همراه داشته 

است. 
براس��اس تفاهم نام��ه امضا 
شده میان انجمن صنایع چرم 
انجمن چرم س��ازان  ای��ران و 
ایتالیا، قرار اس��ت این کشور 
مراکز آموزش��ی برای افزایش 
س��طح حرفه ای صنعت چرم 
در ای��ران ایجاد کند. این تنها 
رهاورد س��فر هی��ات تجاری 
ایتالیا برای صنعت چرم ایران 
بود ک��ه نارضایتی صنعتگران 
را در پی داش��ته است. محمد 
لاهوت��ی، مدیرعامل ش��رکت 
چ��رم لاهوت��ی و نایب رئیس 
و  تولیدکنن��دگان  اتحادی��ه 
س��الامبور  صادرکنن��دگان 
و چ��رم، در گف��ت و گ��و ب��ا 
انتق��اد  ب��ا  »فرصت ام��روز«، 
تفاهم نام��ه  ای��ن  امض��ای  از 
می گوید: مشکل اصلی صنعت 
س��رمایه گذاری  ای��ران،  چرم 
است و انتظار داریم دولت در 
سرمایه گذاران  کنونی  شرایط 
خارج��ی را ب��ه ای��ن س��مت 
هدایت کن��د. صنعت قدیمی 
چ��رم ای��ران نزدی��ک به 80 
سال است که محصولات نیمه 
س��اخته صادر می کند و توان 
تولید محصول ساخته شده با 

ارزش افزوده بالا را ندارد. 
ای��ران  می افزای��د:  وی 

از س��هم جهانی  5/5 درص��د 
صادرات چرم و س��الامبور را 
در اختیار دارد. ب��ازار داخلی 
کش��ور نیز متقاضی 10 درصد 
تولید چ��رم داخلی اس��ت و 
محصول  90 درصد  به  نزدیک 

صادر می شود. 
لاهوتی ادامه می دهد: صنعت 
چ��رم در حال حاض��ر از نبود 
ماشین آلات مدرن رنج می برد 
و پایین ب��ودن دانش فنی نیز 
از  کمبودهاس��ت.  از  بخش��ی 
آنجای��ی که 90 درص��د چرم و 
س��الامبور ما صادراتی اس��ت، 
وزارت صنع��ت باید زمینه های 
انتقال دانش فنی و تکنولوژی 
م��درن خط��وط تولی��د را از 
کش��ورهای پیشرو مانند ایتالیا 

فراهم کند. 
داود  ح��ال  همی��ن  در 
به فرش��ت، مدیرعامل شرکت 
صنای��ع چ��رم به فرش��ت نیز 
مراک��ز  ایج��اد  ب��ه  نس��بت 
بدون  آموزش��ی صنعت چرم 

تولید،  زیرس��اخت های  ایجاد 
انتق��اد ک��رده و ب��ه »فرصت 
ام��روز« می گوید: ما در زمینه 
در صنعت  حرف��ه ای  آموزش 
چرم کمب��ودی نداری��م و از 
کشورهای دیگر عقب نیستیم. 
ضم��ن اینک��ه در گذش��ته از 
کارشناسان آلمانی، ترکیه ای، 
هن��دی و پاکس��تانی کم��ک 
گرفته ای��م و چی��زی تغیی��ر 
نکرده است. ما در سخت افزار 

مشکل داریم. 
وی ادام��ه می دهد: بیش از 
70 درصد ماشین آلات موجود 
در صنعت چرم فرسوده است 
و مس��ئولان هم تنها به حرف 
و شعار بسنده می کنند. وقتی 
فروش��گاه ها،  دی��وار  و  در  از 
اجن��اس واردات��ی ایتالیایی و 
ترکیه ای آویزان است حالا ما 
حتی تکنولوژی و ماشین آلات 
م��درن هم بیاوریم ت��ا زمانی 
ک��ه دول��ت حمای��ت نکن��د، 
نمی توانی��م رقاب��ت کنیم. در 

چرمشهر هم صاحبان صنایع 
یکی پس از دیگری کارخانه ها 
را می فروش��ند و رغبت��ی به 

ادامه کار و تولید ندارند. 
صنایع  ش��رکت  مدیرعامل 
چ��رم به فرش��ت، می گوید: ما 
که  داده ایم  پیش��نهاد  باره��ا 
در گمرک اف��رادی متخصص 
و متعه��د بر بخ��ش صادرات 
محص��ولات چرم��ی نظ��ارت 
کنن��د و ب��ه ه��ر محص��ول 
ص��ادرات  اج��ازه  نامطلوب��ی 
ندهند. م��ا در گذش��ته بازار 
صادراتی روس��یه و آذربایجان 
را از دس��ت دادیم و نباید این 
تجربه تلخ تکرار ش��ود. دولت 
بای��د از تولید ب��ا کیفیت و با 
هزین��ه تمام ش��ده کمتر که 
قدرت رقابت ب��رای بازرگانان 

ما ایجاد کند، حمایت کند. 

تفاهم نامه آموزشی یک 
گام مثبت 

ترکم��ان،  عب��اس  ام��ا 

مدیرعامل ش��رکت چرم امین 
و نایب رئی��س انجمن صنایع 
چ��رم ای��ران، ضمن دف��اع از 
تفاهم نامه امضا شده میان این 
انجمن چرم س��ازان  و  انجمن 
امروز«  »فرص��ت  به  ایتالی��ا، 
تاثیر  آموزش  می گوید: بخش 
زی��ادی در این صنعت دارد و 
ب��ا توجه به اینکه دانش��گاه ها 
و مراکز آموزش��ی م��ا در این 
زمین��ه کمبود داریم، این گام 
مثبت��ی ب��رای صنع��ت چرم 
کش��ور اس��ت. تنها یک مرکز 
ورامین  آموزشی در چرمشهر 

ایجاد شده که کافی نیست. 
وی می افزای��د: تفاهم نام��ه 
حرفه ای  آموزش  مراکز  ایجاد 
از س��وی صنعتگ��ران چ��رم 
ایتالیا در کش��ور هن��وز اجرا 
نش��ده و در گام ه��ای بعدی 
بای��د اج��را ش��ود. در بخش 
ماش��ین آلات نیز قرار اس��ت 
انجام  در آینده همکاری هایی 
گیرد. من هم معتقدم آموزش 
بدون تجهیزات کارایی ندارد و 
دستیابی به دانش فنی بدون 
س��رمایه گذاری و تکنول��وژی 

کارآمد نیست. 
ترکم��ان همچنی��ن اخ��ذ 
برای  را  گمرک��ی  تعرفه های 
نادرس��ت  چ��رم  ص��ادرات 
ای��ن  و می گوی��د:  می دان��د 
از  اضاف��ی  هزینه ه��ای 
چرم  ش��ده  تمام  هزینه های 
نی��ز بالاتر اس��ت و در جایی 
ک��ه واردات ب��ا بداظهاری و 
قاچاق رواج دارد، توانی برای 
داخلی  تولیدکنندگان  رقابت 
ب��ا  امیدواری��م  نمی گ��ذارد. 
سیاس��ت های دولتمردان در 
یکنواختی نرخ ارز و حمایت 
از تولی��د داخ��ل، بتوانیم از 
فرصت ه��ای به دس��ت آمده 
اس��تفاده  کش��ور  نف��ع  ب��ه 
کنیم. ما مجبور هس��تیم که 
 بمانی��م و فرصت ه��ا را ایجاد 

کنیم. 

خواست فعالان صنایع چرم کشور از شرکت های خارجی

سرمایه گذاری اولویت ما است 

هند قرار بود بابت بدهی خرید 
نفت از ایران 45 درصد آن را به 
روپیه پرداخت کند و براس��اس 
تن  2.5میلیون  ف��روش  قرارداد 
ورق فولادی به ای��ران به ارزش 
قرار  مدنظ��ر  دلار  2.5میلی��ارد 
گرف��ت، ام��ا بی نظم��ی آنها در 
تامی��ن ورق، ای��ران را مصمم به 

جایگزینی در این زمینه کرد. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا از پای��گاه 
اطلاع رسانی انجمن تولید کنندگان 
فولاد ایران، انتظار می رود شایعه 
فس��خ قرارداد عرضه ورق تخت 
هند به ایران به زودی به حقیقت 
مبدل شود، زیرا طرف ایرانی به 
تازگی نح��وه پرداخت پول نفت 
صادرات��ی را ب��رای قراردادهای 
 جدی����د و قدیم���ی تغیی����ر 

داده است. 
ای��ران و هن��د در چارچ��وب 
قراردادی در س��ال 2014 توافق 
کردند ش��رکت اس تی س��ی این 
کشور، بخشی از بدهی های نفتی 
هند به ایران را با صادرات فولاد 
به ارزش برابر با 2.5میلیارد دلار 
برای عرضه 2.5میلیون تن ورق 

فولادی تخت جبران کند. 
براس��اس این گزارش، معامله 
مزبور ناق��ض تحریم ها هم نبود، 

زی��را هن��د 45درصدپ��ول نفت 
خریداری ش��ده از ای��ران را باید 
به روپیه )واحد پول این کش��ور( 
ب��ه جمهوری اس��لامی پرداخت 
می کرد که ب��رای واردات کالا از 
جمله ف��ولاد ب��ه کار رود و 55 
درصد باقیمانده نیز قرار بود پس 
از اجازه غرب در دسترس ایران 

قرار گیرد. 

ط��رف ایران��ی م��اه گذش��ته 
می��لادی )ژانوی��ه( اع��لام کرد: 
عرضه ورق فولادی تخت توسط 
طرف هندی منظم نیس��ت، در 
حالی که هند باید در س��ال اول 
قرارداد ی��ک میلی��ون تن ورق 

تخت تحویل ایران می داد. 
برپای��ه ای��ن گ��زارش، هند تا 
س��پتامبر 2015 )10 شهریور تا 

9 مهر( حدود 450 هزار تن ورق 
فولادی تحویل داده بود و ایران 
هم پس از توافق هسته ای و لغو 
تحریم ه��ا هند را تهدید کرد که 

قرارداد را فسخ می کند. 
جمهوری اس��لامی ب��ه تازگی 
اعلام ک��رد، نحوه پرداخت قبلی 
نیز دیگر س��ندیت ندارد و هند 
باید بدهی نفتی 6میلیاردیورویی 

خود را در مدت شش ماه تسویه 
کن��د و گفت��ه می ش��ود عل��ت 
ادام��ه این  ای��ران به  بی میل��ی 
نداش��تن  همخوان��ی  ق��رارداد، 
کیفی��ت ورق تخ��ت هن��دی با 

استانداردهای ایران است. 
دنب��ال  ب��ه  ای��ران  اکن��ون 
جایگزین��ی ب��رای تامی��ن ورق 
تخت از هند است و فولادسازان 
داخلی س��عی دارند این کمبود 
را جب��ران کنن��د. آمارها حاکی 
اس��ت، س��ال گذش��ته ح��دود 
2.5میلی��ون ت��ن فولاد کش��ور 
ص��ادر ش��د و امس��ال انتظ��ار 
م��ی رود با ص��دور 3میلیون تن 
فولاد برای نخس��تین بار رکورد 
صادرات در این بخش شکس��ته 
شود. کش��ورهای ایتالیا، اسپانیا، 
قطر،  ارمنس��تان،  کره جنوب��ی، 
عراق، امارات، افغانستان، تایلند، 
پاکس��تان، عمان، تاجیکس��تان، 
از  ترکمنس��تان  و  آذربایج��ان 
در  ای��ران  فولاد  واردکنن��دگان 

سال جاری هستند. 
ف��ولاد  ش��مش  همچنی��ن 
کشورمان به بازار کشورهای اردن، 
هن��د، تایلند، ترکیه، پاکس��تان، 
ترکمنس��تان، بنگلادش، عمان و 

امارات راه یافته است. 

فازه��ای جدید  راه ان��دازی  با 
در  کنس��تانتره  و  گندال��ه 
ما  کش��وری  فولاد  کارخانه های 
دیگر سنگ آهنی برای صادرات 
نداریم و خودمان در کشور تمام 
این محصول را مصرف و فرآوری 

می کنیم. 
در  ایمی��درو  مدیرعام��ل 
گفت وگ��و ب��ا ایلن��ا در خصوص 
دامپینگ چینی ها در سنگ آهن 
گفت: من پیش بینی می کنم که 
این دامپینگ ادامه داشته باشد 
و بازاره��ای صادرات��ی دنی��ا در 

س��ال های آین��ده در اختیار این 
کشور قرار گیرد. 

مهدی کرباس��یان ادامه داد: با 
راه ان��دازی فازهای جدید گنداله 
و کنس��تانتره در کارخانه ه��ای 
فولاد کشور ما دیگر سنگ آهنی 
برای صادرات نداریم و خودمان 
در کش��ور تمام ای��ن محصول را 

مصرف و فرآوری می کنیم. 
وی با اشاره به مشکلات بخش 
خصوص��ی در مورد ح��ق انتفاع 
و ح��ق دولتی گفت: م��ا در این 
حوزه از بخش خصوصی حمایت 

می کنیم و بر این عقیده هستیم 
که حق دولتی باید کم ش��ود در 
مورد ح��ق انتفاع نیز باید بگویم 
این درآمد در قانون دیده ش��ده 
ام��ا اگر بخواه��م صادقانه بگویم 
پول آن به ما پرداخت نمی شود. 
در این خصوص ما پیش��نهادات 
خوبی به مجلس در قالب بودجه 
س��ال آین��ده ارائ��ه داده ایم که 
امیدوارم مورد توجه قرار بگیرد. 
کرباسیان تصریح کرد: سیاست 
ما و دولت تدبیر و امید این است 
که هر جا بخ��ش خصوصی توان 

انجام کار دارد ما نباید آنجا باشیم 
و در جای��ی ک��ه بخش خصوصی 
فعالیت در آنجا را به صرفه نداند ما 
در آن حوزه تا زمان جذاب شدن 
حوزه برای سرمایه گذار خصوصی، 
حضور خواهیم داش��ت. وی ادامه 
داد: مطابق قانون م��ا نمی توانیم 
هیچ واحدی را بیش از س��ه سال 
مدیری��ت کنیم و بای��د آن را پس 
از این مدت ب��ه بخش خصوصی 

واگذار کنیم. 
مدیرعام��ل ایمیدرو با اش��اره 
به اهداف این س��ازمان گفت: در 

اف��ق 1404 ما چند هدف داریم 
که یک��ی از آنها افزایش ظرفیت 
و رس��یدن به س��قف تولید 55 
میلی��ون تن ف��ولاد، 1.5میلیون 
ت��ن آلومینی��وم و 2 میلیون تن 
مس اس��ت که در صورت تامین 
مالی با وج��ود عقب افتادگی در 
چند سال اخیر می توانیم به این 

رقم ها برسیم. 
کرباس��یان ادام��ه داد: س��هم 
معدن در GDP کشور 8 درصد 
اس��ت که ما باید آن را تا س��ال 

1404 به 16 درصد برسانیم. 

عملکردنامطلوب هند درتامین ورق فولادی
تولیدکنندگان داخلی کمبود را جبران می کنند

چین با دامپینگ بازارها را در اختیار می گیرد
 با افتتاح فازهای جدید، سنگ آهنی برای صادرات باقی نمی ماند

تولید

صنعت

اشتغال

تولید

تعاون

وزیر صنایع و تولیدات پاکستان: 
 خواستار حضور صنایع ایران 

درکشورمان هستیم
»غلام مرتضی خان جتوئی« وزیر صنایع وتولیدات 
پاکس��تان ب��ا بی��ان اینک��ه توانمنده��ای خوبی در 
بخش ه��ای مختلف صنعت از جمل��ه صنعت فولاد 
و ان��رژی در ای��ران س��راغ دارد، گف��ت: از حض��ور 
صنایع و صنعتگران ایرانی در کش��ورمان اس��تقبال 
و تمام تس��هیلات لازم را ب��رای ورود آنان به عرصه 

فعالیت های صنعتی در پاکستان فراهم می کنیم. 
»غلام مرتضی خان جتوئ��ی« در گفت و گو با ایرنا 
گف��ت: درب های بخ��ش صنعت پاکس��تان به روی 
علاقمندان خارجی به حضور و فعالیت در این بخش 
باز اس��ت و وزارت صنایع و تولیدات پاکس��تان نیز 
از هیچ تلاش��ی برای ارائه تسهیلات و خدمات لازم 
ب��ه صاحبان صنایع ایران ب��رای حضور و فعالیت در 

پاکستان دریغ نخواهد کرد. 
ب��رای  ای��ران  صنای��ع  صاحب��ان  گف��ت:  وی 
س��رمایه گذاری و فعالی��ت در پاکس��تان، می توانند 
تس��هیلات خوب��ی در زمینه واردات ماش��ین آلات 
صنعت��ی و مواد اولیه مورد نیاز خود به پاکس��تان از 

جمله معافیت کامل گمرکی دریافت کنند. 
ای��ن وزیر پاکس��تانی با بیان اینک��ه صنایع فولاد 
کش��ورش با مش��کلات زیادی مواجه است و دولت 
برای حل این مس��ائل، قص��د دارد صنایع فولاد این 
کش��ور را به بخش خصوص��ی واگذار کن��د، گفت: 
اگر ش��رکت های صنعت��ی ایران مایل به مش��ارکت 
در ای��ن زمین��ه هس��تند، می توانند با کمیس��یون 
خصوصی س��ازی پاکس��تان در این باره وارد مذاکره 
شوند. غلام مرتضی خان جتوئی با اشاره به دیداری 
که اخیرا با »مهدی هنردوس��ت« س��فیر جمهوری 
اس��لامی ایران در پاکس��تان داش��ت، گفت: در این 
دیدار، مسئله پایین بودن حجم مبادلات تجاری دو 
کش��ور و راه های جبران آن م��ورد بحث و گفت وگو 

قرار گرفت. 

رئیس انجمن صنایع لبنی خبر داد 
صادرات نخستین محموله لبنیات 

به روسیه طی 10 روز آینده
رئیس انجم��ن صنایع لبنی گف��ت: طبق آخرین 
اطلاعات طی 10 روز آینده نخستین محموله لبنیات 
یکی از چهار شرکت مورد تایید واردکنندگان روس 

به این کشور صادر خواهد شد. 
رضا باکری، رئیس انجمن صنایع لبنی، در گفت وگو 
با ایلنا، در پاس��خ به این سوال که آیا ورود به بازارهای 
روسیه تاثیری در حل مش��کلات بخش صنایع لبنی 
دارد، بیان داش��ت: ص��ادرات به روس��یه ورود به یک 
بازار آزاد جهانی نیس��ت، روس ها ب��ه ایران آمدند و از 
ش��رکت های تولیدکننده صنایع لبن��ی بازدید کردند 
که ب��ه موجب آن مجوز صادرات برای چهار ش��رکت 
تولیدکننده صنایع لبنی صادر شد، بنابراین صادرات به 
روسیه یک منبع عمومی برای بخش صنعت به حساب 
نمی آید و نمی توان گفت ای��ن اقدام برای کل صنعت 
لبنیات کشور فرصت تلقی می ش��ود. وی افزود: طبق 
آخرین اطلاعات، طی 10 روز آینده نخستین محموله 
لبنیات یکی از چهار شرکت مورد تایید واردکنندگان 
روس به این کشور صادر خواهد شد، اما نمی توان انتظار 
داشت صادرات به روسیه منجر به بهبود کسب و کار کل 
بخش صنعت ش��ود. رئیس انجمن صنایع لبنی تاکید 
کرد: با خرید اعتباری مایحتاج مردم تا حداقل مصرف 
جهان��ی در حد کش��ورهای توس��عه یافته یعنی 165 
کیلوگرم مصرف سالانه تامین خواهد شد و این امر به 

گشایش در صنعت لبنیات منجر خواهد شد. 

سهم مزدبگیری زنان در اشتغال 
کشور افزایش یافت

مشاور وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی در امور بانوان 
و خانواده، گفت: سهم مزدبگیری زنان در اشتغال کشور 

در سال های 1392 و 1393 افزایش یافت. 
وحیده نگین، یکش��نبه در گفت وگو ب��ا ایرنا افزود: 
آمارهای منتش��ر شده مرکز آمار ایران نشان می دهند 
که مزدبگیری زنان در اش��تغال کش��ور در س��ال های 
یاد ش��ده باوجود کاهش تعداد کل اشتغال آنان، روبه 

افزایش بوده است. 
وی مهم ترین دلیل افزایش سهم مزدبگیری زنان در 
اش��تغال کشور در دو سال گذش��ته را »ناشی از سهم 
قابل توجه زنان دارای تحصیلات عالی و تقاضای آنان 

برای اشتغال در کشور« اعلام کرد. 
وی با بیان اینکه »نسبت مزدبگیری مردان در ایران 
در مقایسه با زنان بسیار بیشتر است«، افزود: آمارهای 
رسمی نش��ان می دهند که نسبت جنسی مزدبگیری 
کشور در سال گذش��ته، 57.5درصد بوده است. براین 
اساس به ازای هر 100 زن مزد و حقوق بگیر در سال 
93، مع��ادل 575 مرد در کش��ور، م��زد و حقوق بگیر 
بوده اند. مشاور وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی در امور 
بانوان و خانواده با بیان اینکه »زنان در همه گروه های 
عمده ش��غلی، نس��بتی به مراتب کمتر از مردان را به 
خود اختصاص داده اند«، یادآورش��د: نرخ بیکاری زنان 

در سال های اخیر همواره دو برابر مردان بوده است. 
به گفته وی، در بهار امسال نیز نرخ بیکاری مردان 9 
درصد و زنان بیش از 19 درصد اعلام شد اما در میان 
جمعیت متخصصان، نسبت زنان در مقایسه با مردان 
قابل توجه اس��ت. نگین ادامه داد: به دلیل تحصیلات 
بیشتر زنان، تغییراتی نیز در اشتغال آنان در گروه های 
عمده شغلی برای ارتقای موقعیت زنان رخ داده است. 

وی اف��زود: نس��بت جمعیت م��ردان فع��ال دارای 
تحصی��لات عالی به کل جمعیت م��ردان فعال، 16.1 
درصد و نس��بت جمعیت زنان فعال دارای تحصیلات 
عال��ی به کل جمعیت زنان فعال، 48.2 درصد اس��ت؛ 
بنابراین با افزایش س��طح تحصی��لات، امکان فعالیت 
اقتصادی برای این گروه از زنان بیشتر فراهم شده است. 

در گفت وگو با ایسنا اعلام شد
 کاهش 35درصدی 
صادرات طلای سرخ

رئیس اتحادی��ه صادرکنندگان زعفران خراس��ان 
رض��وی از کاهش 35 درصدی صادرات زعفران طی 
10 ماهه امس��ال خبر داد و گفت: نوسانات قیمتی و 
عدم پایبندی به تعهدات در بازار جهانی باعث شده 
مش��تریان خارجی تمایلی به خری��د زعفران ایرانی 

نداشته باشند. 
غلامرض��ا می��ری، در گفت وگ��و با ایس��نا اظهار 
کرد: طی 10 ماهه امس��ال بی��ش از 76تن زعفران 
ب��ه ارزش بی��ش از 160میلیون دلار به 47 کش��ور 
صادر ش��ده که نس��بت به همی��ن ب��ازه زمانی در 
س��ال گذش��ته 35.8درصد کاهش داشته است که 
نش��ان می دهد نوس��انات قیمت در ب��ازار زعفران و 
اینکه صادرکنندگان ایرانی نتوانس��ته اند به تعهدات 
خودش��ان عمل کنند، باعث شده تقاضا برای خرید 

این محصول در بازار جهانی کاهش یابد. 
وی ب��ا بیان اینک��ه رکود به وجود آم��ده در بازار 
جهانی نی��ز در کاهش صادرات زعف��ران موثر بوده 
اس��ت، افزود: صادرکنندگان ایرانی به دلیل نداشتن 
نقدینگ��ی نمی توانن��د در بازه زمانی که مش��تریان 
خارج��ی دارند زعفران را با قیمتی مش��خص تامین 
کنند و این در حالی اس��ت که اس��پانیا با مشتریان 
خارجی اش قراردادهای یک س��اله می بندند، چراکه 
اس��پانیایی ها با دریاف��ت تس��هیلات 1.5 درصدی 
زعف��ران ایران��ی را خری��داری و در انبارهای ش��ان 
نگه��داری می کنن��د و ب��ه همین دلی��ل می توانند 
مشتریان خارجی خود را از ثبات بلند مدت مطمئن 

کنند. 
رئیس اتحادی��ه صادرکنندگان زعفران خراس��ان 
رضوی ادامه داد: نوس��انات قیمت��ی در بازار زعفران 
طی س��ال های اخیر بی س��ابقه بوده اس��ت، چرا که 
هم اکنون قیمت هر کیلوگرم زعفران در بازار داخلی 
از 5میلیون و 100 ه��زار تومان تا 6میلیون و 700 
هزار تومان متفاوت اس��ت و این محص��ول در بازار 
جهانی نیز بس��ته ب��ه نوع و اندازه بس��ته بندی ها از 
کیلویی 1500 تا 2300 دلار به فروش می رس��د که 
البته در برخی م��وارد نیز قیمت زعفران به کیلویی 

حدود 3000دلار نیز می رسد. 
میری با اش��اره ب��ه اینکه صادرکنن��دگان ایرانی 
نمی توانند با تس��هیلات بانکی 24درصدی نقدینگی 
مورد نیاز خود را ب��رای ایجاد ثبات در بازار زعفران 
تامین کنند، گف��ت: اگر صادرکنندگان به جای این 
تس��هیلات، تس��هیلات ارزان قیمت در اختیارشان 
قرار گیرد ضمن تامین و ذخیره س��ازی زعفران برای 
مشتریان ش��ان می توانن��د دس��ت دلالان را از بازار 
ای��ن محصول قطع کنن��د؛ به گونه ای ک��ه هر وقت 
دلالان ب��ه ب��ازار ورود پیدا کردن��د، صادرکنندگان 
 می توانن��د از ذخایر خود برای تنظیم بازار اس��تفاده 

کنند. 

دبیرکل اتاق تعاون ایران اعلام کرد
جزییات تاسیس بانک خصوصی 

تعاون
دبی��رکل ات��اق تعاون ای��ران با تش��ریح جزییات 
تاس��یس بانک خصوصی تعاون گف��ت: در قبال این 
همه بانک خصوصی در کش��ور داش��تن چند بانک 

تعاونی انتظار زیادی نیست. 
ماشاء الله عظیمی در گفت وگو با ایسنا، اظهار کرد: 
از آنجا که تعاون رکن دوم اقتصاد کش��ور است و در 
قانون اساس��ی پیش بینی شده، در حال برنامه ریزی 
ب��رای تاس��یس بانک خصوص��ی تعاون هس��تیم و 
معتقدی��م که اگ��ر بخش های اقتص��ادی، اصناف و 
تع��اون بخواهن��د بانک��ی تخصصی و توس��عه ای با 
سرمایه خود داشته باشند با رعایت مقررات و نظارت 

کامل بانک مرکزی امکان پذیر و بلامانع است. 
وی اف��زود: ب��رای آنکه جل��وی بی انضباطی ها در 
بازاره��ای پول��ی را بگیریم و بازارهای غیرمتش��کل 
و غیر ش��رعی را جمع آوری کنی��م باید جذابیت های 
قانون��ی ایجاد ش��ود و یک��ی از این راه ها تاس��یس 

بانک های خصوصی است. 
ب��ه اعتق��اد دبیرکل ات��اق تعاون ای��ران، وقتی به 
موسس��ات مالی تعاونی که مردم پایه و تحت نظارت 
هستند مجوز فعالیت داده نشود به شکل زیرزمینی 
و غیرمج��از به تولید موسس��ات و برخی صندوق ها 
اقدام می کنند که برخورد با آنها را سخت می کند. 

عظیم��ی در عین حال راه اندازی بانک ویژه بخش 
حمل و نقل را پیش��نهاد کرد و گفت: در حال حاضر 
GDP حمل و نقل بالاتر از فروش نفت اس��ت و اگر 
بتوانی��م بانک ها و بیمه های ویژه صنعت حمل ونقل 
در کش��ور ایجاد کنیم افراد و اعضای آنها می توانند 
س��هامدار این بانک و بیمه شوند و از مزایا و گردش 

مالی بی نظیر آن استفاده کنند. 
وی همچنی��ن راه ان��دازی بان��ک وی��ژه صنع��ت 
و  س��رمایه گذاری  صندوق ه��ای  س��اختمان، 
خریدوف��روش و بیمه ه��ای تع��اون را در تجمی��ع 

سرمایه های خرد مردمی موثر خواند. 
عظیم��ی در پایان اف��زود: در برنامه های توس��عه 
کش��ور به ویژه برنامه شش��م برای تقویت بخش های 
تخصصی به ش��دت نیازمند نهاده��ای مالی و پولی 

خواهیم بود. 
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درحالی ک��ه بورس تهران در 
روزه��ای س��رد دی و بهمن، 
شاخص هایی س��بز و صعودی 
را تجربه می ک��رد و نقدینگی 
ب��ا ش��تاب تمام تر به س��وی 
این ب��ازار جریان داش��ت، در 
بازارهای جهان اتفاقات دیگری 
رقم خ��ورد. بورس های عربی 
نهایی  با  منطقه ای، همزم��ان 
ایران،  توافق هس��ته ای  شدن 
یک��ی پ��س از دیگ��ری رو به 
سقوط گذاشتند و در بازارهای 
بین المللی هم به دلیل مسائل 
اقتصاده��ای بزرگ،  مبتلاب��ه 
بورس ه��ای مه��م و تأثیرگذار 
از ب��ورس نیوی��ورک گرفته تا 
بورس لندن و پکن، ریزش های 
چشمگیری را تجربه کردند. در 
همین ایام ب��ود که اونس طلا 
به عنوان گزین��ه ای جذاب در 
مواقع بحرانی، س��رمایه گذاران 
خ��ود را با س��ودهایی جذاب 
غافلگی��ر کرد و توانس��ت پس 
از ماه ه��ا ی��ک قل��ه جدی��د 
جهان��ی  نموداره��ای  در  را 
گزارش های  براس��اس  بسازد. 
منتش��ره در رس��انه ها، اونس 
طلا در هفته گذش��ته، سقف 
1200 دلاری را شکافت و روز 
گذشته نیز در بازارهای جهانی 
به قیم��ت 1238 دلار مبادله 
ش��د )قیمتی که روز شنبه در 
بازار کشف شد و روز یکشنبه 
هم ب��ازار از آن کوت��اه نیامد(. 
ای��ن مهم در حالی اس��ت که 
پنجش��نبه 22 بهمن ماه، نرخ 

اونس در بازارهای جهانی نیز، 
ب��ه بالاترین قیمت خ��ود در 
یک س��ال گذشته افزایش پیدا 
کرد و ارزش آن به هزار و 2٥٥ 

دلار رسیده بود. 
در تالار حافظ، س��هامداران 
از رشد 2٥درصدی  خوشحال 
ب��ورس ک��ه ش��اخص کل را 
درگی��ر ب��ا مقاومت��ی حیاتی 
نگران  رفته رفت��ه  می دیدن��د، 
تحرکات قیمت س��که شدند. 
سکه بی سروصدا و درحالی که 
توجه همه به بورس جلب شده 
ب��ود، رکورده��ای جدید ثبت 
می کرد و پس از مدتی توانست 
تاریخی تری��ن قله خود در یک 
سال گذشته را باز پس بگیرد 
و ب��ر فراز ی��ک میلیون تومان 
بایس��تد؛ اتفاقی ک��ه می تواند 
س��رگردان  نقدینگ��ی  ب��رای 
وسوس��ه برانگیز باشد و آنها را 
راه��ی صرافی ها کن��د. مکث 
چند روزه ش��اخص کل بورس 
در کان��ال76 هزار واحدی هم 
نش��ان داد ک��ه نقدینگ��ی در 
حال ارزیابی رقیب تازه نفس��ی 
اس��ت ک��ه در بازارهای دلالی 

عرض اندام می کند. 
اما واقعا چرا س��که ناگهان 
رش��د کرد و پ��ا را از محدوده 

خطر فراتر نهاد؟ 

اوضاع سکه در کف بازار
خیابان  صرافی های  از  یکی 
ب��اره  ای��ن  در  منوچه��ری 
می گوی��د: دلیل خاصی ندارد. 
قیمت جهانی طلا رشد کرده 
و طبیع��ی اس��ت ک��ه قیمت 

سکه هم افزایش پیدا می کند. 
وقتی وزن اونس در بازارهای 
خارجی ت��ا این اندازه افزایش 
پیدا می کند معلوم اس��ت که 
این نوس��ان ب��ه ب��ازار ما هم 
می رس��د. از طرف دیگر دلار 
هم افت ک��رد که این موضوع 
باعث ش��د س��که با س��رعت 

بیشتری بالا برود. 
وی درب��اره آخری��ن قیمت 
س��که گفت: یکش��نبه قیمت 
سکه کمی افت کرد و به یک 
میلیون و 2٥00 تومان رسید. 
اینکه  درب��اره  ص��راف  این 
افزایش  از  ش��ما  پیش بین��ی 
قیمت س��که چیس��ت تأکید 
ک��رد: در این بازار نمی ش��ود 
پیش بین��ی ک��رد. م��ردم اگر 
بخرند افزایش می یابد. ممکن 
اس��ت با توج��ه به رس��یدن 
ب��ه آخ��ر س��ال س��که روند 

افزایشی اش را حفظ کند. 
محمد کش��تی آرای، رئیس 
اتحادیه ط��لا و جواهر هم در 
این ب��اره به »فرص��ت امروز« 
گف��ت: در ح��ال حاض��ر روند 
عرضه و تقاضا در بازار متعادل 
اس��ت و افزایش قیمتی را که 
در بازار شاهد آن هستیم بر اثر 
رشد قیمت جهانی طلا است. 

بازاره��ای  در  اف��زود:  وی 
دلیل مش��کلاتی  ب��ه  جهانی 
ک��ه در اقتصادهای آنها وجود 
دارد و هراس س��رمایه گذاران 
خارج��ی از ای��ن مش��کلات، 
اونس طلا به س��طوح مهمی 
رس��ید. این اتفاق همسو شده 
ب��ا کاهش ن��رخ دلار در بازار 

آزاد داخلی درحالی که قیمت 
طلا هم توانست به بالای 100 

هزار تومان برسد. 
کشتی آرای در پاسخ به این 
پرس��ش که اثر دلار بر قیمت 
سکه کاهشی بوده یا افزایشی؟ 
گفت: دلار اثر افزایش��ی روی 
س��که دارد و اگر نرخ دلار بالا 
می رفت ما ش��اهد قیمت های 

بیشتری در بازار بودیم. 

حال و روز طلای جهانی
در  کش��تی آرای  اظه��ارات 
حالی اس��ت ک��ه تحلیل های 
جهانی نش��ان می دهد قیمت 
جهانی طلا همچنان در مسیر 
صعودی ق��رار دارد. تازه ترین 
نظرس��نجی کیتکونیوز نشان 
می ده��د که افزای��ش قیمت 
ط��لا به بالاترین س��طح خود 
در یک س��ال گذشته موجب 
از  بس��یاری  اعتم��اد  جل��ب 
بین الملل��ی  س��رمایه گذاران 
ش��ده و ای��ن مس��ئله موجب 
ادامه روند صعودی قیمت طلا 
در روزه��ای آینده می ش��ود. 
در نظرس��نجی آنلای��ن ای��ن 
نف��ر ش��رکت  هفت��ه 1۹٥3 
کرده ان��د ک��ه از ای��ن تعداد 
1678 نف��ر معادل 86 درصد 
اع��لام کرده اند که قیمت طلا 
در روزهای آین��ده با افزایش 
بیش��تری روبه رو خواهد شد. 
ای��ن ب��رای چهارمی��ن هفته 
متوال��ی اس��ت که بیش��تر از 
80 درصد شرکت کنندگان در 
نظرس��نجی به افزایش قیمت 

طلا رأی داده اند. 

اما از س��وی دیگ��ر در بازار 
روز گذش��ته ب��ورس ته��ران 
درحالی ک��ه بازار می رفت تا با 
منف��ی کم رمقی ب��ه کار خود 
پایان دهد و حقیقی ها دست 
به فروش گسترده زده بودند، 
حقوقی ها ب��ار دیگر وارد بازار 
ش��ده و خریدهای س��نگینی 
داش��تند. اتفاقی ک��ه اگر در 
پیش رو  معاملات��ی  روزه��ای 
ب��ا حمایت حقیقی ه��ا مواجه 
ش��ود می تواند ان��رژی لازم را 
فراهم س��ازد  برای ش��اخص 
را  پی��ش رو  مقاومت ه��ای  و 
بش��کند. بنابراین این احتمال 
وجود دارد که با افزایش وزن 
س��بدهای خری��د در بورس، 
ب��ا وجود رش��د قیمت طلای 
جهان��ی ما به مدلی از س��ال 
۹1 برسیم که در آن همزمان 
چند بازار طلا و س��که، بورس 
و مس��کن، رش��د های نجومی 
را تجرب��ه کرده ان��د. البته در 
این می��ان نباید از نقش بانک 
مرک��زی به عنوان نه��اد ناظر 
بازار غافل ب��ود. بانک مرکزی 
بر س��بیل عقلانی، باید نگران 
رش��د قیم��ت س��که باش��د. 
رش��د قیمت س��که می تواند 
این دس��تاوردهای چند سال 
اخی��ر ای��ن نه��اد را در بازار 
م��ورد تهدی��د ق��رار ده��د و 
ثبات موج��ود را به هم بریزد. 
بنابرای��ن این احتم��ال وجود 
دارد که در صورت تداوم رشد 
با  قیمتی سکه، بانک مرکزی 
افزایش عرضه ها تلاش کند تا 

ترمز قیمت آن را بکشد. 

نقدینگی سرگردان کدام بازار را انتخاب می کند؟ 

سکه، رقیب تازه نفس بورس

قائم مقام بانک مرکزی با اعلام 
اینک��ه دیر ی��ا زود بای��د منتظر 
اقدام��ی اصلاحی و در راس��تای 
کاهش نرخ سود سپرده از سوی 
بانک ها بود، گفت: احتمال دارد 
کاهش نرخ سود سپرده تا قبل از 
اتمام س��ال اتفاق بیفتد، چرا که 
مس��یر و جهت گیری در همین 

راستاست. 
به  ب��ه گ��زارش اخباربان��ک، 
نظر می رس��د که روزهای پایانی 
امسال آبستن اتفاقاتی تازه برای 
شبکه بانکی در حوزه سود باشد 
آن ه��م در ش��رایطی ک��ه روال 
س��ال های اخیر به گون��ه ای بود 
که سیاس��ت گذار پول��ی ترجیح 
داده تصمیم گیری در این زمینه 
را ب��ه اوایل س��ال بع��د منتقل 
کند. نمونه ب��ارز آن کاهش نرخ 

س��ود بانکی در اردیبهش��ت ماه 
سال جاری و س��ال گذشته بود 
به ط��وری که در ه��ر دو مورد با 
وجود تأکید بر کاهش س��ود در 
نیمه دوم سال ترجیح بر موکول 
شدن این موضوع به ابتدای سال 

بعد بود. 
براین اس��اس نرخ سود سپرده 
ک��ه در اواخ��ر س��ال 13۹2 با 
وج��ود قرار گرفتن تورم در روند 
کاهش��ی به ط��ور مخرب��ی بین 
بانک ها افزایش��ی ش��ده و حتی 
ت��ا م��رز 30 درصد ه��م پیش 
می رفت در اردیبهش��ت ماه سال 
گذش��ته س��اماندهی شد و سود 
س��الانه به 22درصد و روزشمار 

به 10درصد کاهش یافت. 
همچنی��ن در ابتدای امس��ال 
ب��ه  یک س��اله  س��پرده  س��ود 

20 درصد و س��ود تس��هیلات تا 
2۴ درص��د کاهش پی��دا کرد تا 
بتواند تا ان��دازه ای به تورمی که 
ت��ا 1٥ درصد کاه��ش یافته بود 

نزدیک شود. 
ام��ا بع��د از هیج��ان مج��دد 
برای کاهش نرخ س��ود در نیمه 
دوم امس��ال و ادامه بررس��ی ها 
در ش��ورای پول و اعتب��ار برای 
بانکی  س��اماندهی منطقی سود 
ب��ا ایج��اد ش��رایط و زمینه های 
لازم، اخیرا برخی منابع آگاه در 
شبکه بانکی خبر دادند که بعید 
نیس��ت بانک ها تا قبل از انتهای 
امسال در مورد کاهش نرخ سود 
تا مرز 18درص��د تفاهم کرده و 
به مرحله اجرا برس��د؛ موضوعی 
البت��ه در آخری��ن اظهارات  که 
قائم مق��ام بان��ک مرک��زی مورد 

تأیید قرار گرفته است. 
کمیجان��ی که در ی��ک برنامه 
تلویزیونی سخن می گفت درباره 
تأیی��د ی��ا رد اخب��اری مبنی بر 
»احتمال کاهش نرخ سود بانکی 
تا قب��ل از اتمام س��ال جاری«، 
عن��وان کرد ک��ه در حال حاضر 
این بحث در جلس��ات ش��ورای 
پ��ول و اعتب��ار مط��رح ش��ده و 
اخیرا هم در دس��تور کار ش��ورا 
بوده اس��ت. در عین حال که در 
جلس��ه های آتی نیز گزارش های 
کارشناس��ی در ای��ن زمینه ارائه 

خواهد شد. 
وی ب��ا اع��لام اینکه ت��ا پایان 
س��ال ج��اری خبره��ای خوبی 
در حوزه س��ود بانک��ی خواهیم 
داش��ت، ادامه داد: در ادامه  آثار 
مثبتی که در کاهش نرخ س��ود 

بازار بین بانکی انجام ش��ده، دیر 
یا زود باید منتظر باش��یم که از 
اصلاحی  اق��دام  بانک ها  س��وی 
و در راس��تای کاهش نرخ س��ود 
قائم مقام  ش��ود.  انجام  سپرده ها 
بانک مرکزی تأکید کرد: احتمال 
دارد که تا پایان سال کاهش نرخ 
سود س��پرده اتفاق بیفتد چراکه 
مس��یر و جهت گیری در همین 

راستا است. 
کمیجانی با اش��اره ب��ه اینکه 
روند کاهش��ی نرخ س��ود که از 
پیش آغاز شده برای رسیدن به 
سطحی حوالی تورم کار مشکلی 
در پی��ش دارد، یادآور ش��د: اما 
انتظار براین است تا در شش ماه 
آینده نتیج��ه اجرای برنامه هایی 
که در این رابطه انجام ش��ده در 

اصلاح سود مشاهده شود. 

بخشنامه ای،  در  مرکزی  بانک 
مصوب��ه ش��ورای پ��ول و اعتبار 
درباره رفع مشکل ممنوع الخروج 
بودن مدی��ران بخش تولید را به 
ش��بکه بانکی جهت اج��را ابلاغ 

کرد. 
بان��ک مرکزی اع��لام کرد که 
به اس��تناد یک هزار و دویس��ت 
و چهاردهمین جلسه مورخ 13 
بهمن ماه سال جاری شورای پول 
و اعتبار به منظور ایجاد سهولت 
در محی��ط کس��ب و کار و رف��ع 
موانع تولید و پیرو بخشنامه های 
م��ورخ   ۹2.1۹62۹1 ش��ماره 

مهرماه س��ال گذش��ته و شماره 
آبان م��اه  م��ورخ   ۹۴.22٥۴۴8
امس��ال با توجه به ضرورت رفع 
مش��کل ممنوع الخ��روج ب��ودن 
مدیران بخش تولید و به منظور 
تس��هیل و فعالی��ت مدیران در 
اقتصادی  مختل��ف  بخش ه��ای 
لازم است در رابطه با محدودیت 
مدیران اشخاص حقوقی بدهکار 
به سیس��تم بانک��ی و ممنوعیت 
کاه��ش  نی��ز  و  آنه��ا  خ��روج 
مربوط  دامن��ه محدودیت ه��ای 
ب��ه صادر کنن��دگان چک ه��ای 
بلامح��ل موارد زی��ر مورد توجه 

قرار گرفته و اقدامات مربوط به 
هر یک از موضوعات مذکور، تنها 
با رعایت این موارد معمول شود: 
1- ب��ا توجه به حکم ماده 21 
قانون ص��دور چک و تبصره آن، 
اعم��ال ه��ر ن��وع محدودیت از 
س��وی این بانک ب��رای مدیران 
اشخاص حقوقی در مورد صدور 
چک ه��ای برگش��تی صرف��ا در 
چارچوب قان��ون مذکور صورت 

خواهد گرفت. 
2- ب��ا عنای��ت به اس��تقلال 
ش��خصیت اش��خاص حقوقی از 
مدی��ران آنه��ا، اعمال ه��ر نوع 

مدیران  م��ورد  در  محدودیت��ی 
اشخاص حقوقی به استناد بدهی 
شخص حقوقی در موارد اعطای 
تس��هیلات، صدور دسته چک و 
سایر خدمات بانکی، تنها پس از 
اثبات تقصیر مدی��ران در ایجاد 
بدهی شخص حقوقی در مراجع 
امکان پذیر  قضای��ی ذی ص��لاح، 

است. 
حقوق��ی  مس��ئولیت های   -3
و کیف��ری ص��ادر ک��ردن چک 
بلامحل و محدودیت های قانونی 
در ای��ن خصوص، حس��ب مورد 
متوج��ه امضا کنن��دگان چ��ک، 

صاحب حس��اب و ظهرنویس��ان 
است و اعمال هر نوع محدودیت 
برای س��ایر افراد بلا وجه بوده و 

باید از آن اجتناب شود. 
ای��ن  اب��لاغ  تاری��خ  از   -۴
خ�ص���وص  در  ب�خ�ش���ن�امه 
خروج  ممنوعی��ت  درخواس��ت 
حقوق��ی  اش��خاص  مدی��ران 
بدهکار لازم اس��ت چک لیست 
مدیرعام��ل  توس��ط  پیوس��ت 
بان��ک مبنی بر خلاصه اقدامات 
حقوقی صورت گرفته در جهت 
وص��ول مطالب��ات بان��ک نی��ز 

تکمیل و ارسال شود. 

قائم مقام بانک مرکزی خبر داد
احتمال کاهش نرخ سود تا پایان سال

مصوبه رفع مشکل ممنوع الخروجی مدیران تولید ابلاغ شد

دوشنبه
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خبر

بانکنامه

نایب رئیس کمیسیون اقتصادی مجلس: 
عملکرد بانک صادرات در پرونده 

مؤسسه میزان راهگشا بود
نایب رئی��س کمیس��یون اقتص��ادی مجلس گفت: 
بانک ص��ادرات ب��ا ورود ب��ه پرونده مؤسس��ه میزان 
توانس��ت مش��کلات بس��یاری از مردم را حل کند که 
این مس��ئله منجر به گره گشایی و دلگرمی بسیاری از 
مشتریان شد. به گزارش روابط عمومی بانک صادرات 
ایران، محمدرضا پ��ور ابراهیمی داورانی در گفت وگو با 
خبرنگاران درباره عملکرد بانک صادرات در ساماندهی 
حقوق مردم در مؤسسه میزان افزود: در پرونده مؤسسه 
میزان حقوق و س��رمایه بس��یاری از مردم سرنوشتی 
مبهم داش��ت که ب��ا ورود بانک صادرات ای��ن ابهام و 
نگرانی از جانب مشتریان مؤسسه میزان بر طرف شد. 
وی ادامه داد: بانک صادرات با درایت و تسلط کافی بر 
موضوع توانست در چارچوب قانون بسیاری از معضلات 
حاشیه ای را که مؤسسه میزان برای مشتریان خود به 
وجود آورده بود برطرف کند که این عملکرد مناس��ب 

جای تقدیر دارد. 
عضو کمیس��یون اقتصادی مجلس با تأکید بر اینکه 
پرداخت اصل پول کسانی که خواستار این مسئله بودند 
بس��یاری از خانواده ها را از نگرانی درآورد، خاطرنشان 
کرد: مش��تریانی که قصد داش��تند با پس انداز پول در 
حس��اب های خود س��ود دریافت کنن��د، طبق قانون 
درخواس��ت خود را به بانک ص��ادرات ارائه داده و این 

بانک مشکلات آنها را حل کرده است. 
نماینده مردم کرمان در مجلس ش��ورای اس��لامی 
با تأکید بر اینکه بانک مرکزی باید دقت بیش��تری را 
در صدور مجوز به موسس��ات مالی داشته باشد، گفت: 
متأسفانه در دوران قبل شاهد بروز قارچ گونه موسسات 
مالی و بانک ها بودیم که اغلب با کمبود بودجه س��بب 
آس��یب رس��اندن به س��رمایه مردم ش��دند به همین 
دلی��ل امیدواریم که در تصمیم��ات بعدی جلوی بروز 
ضرر و زیان های مالی مش��تریان گرفته ش��ده و مردم 
عزیز دچار چنین مش��کلاتی نش��وند. پورابراهیمی در 
پایان خاطرنش��ان کرد: بانک صادرات ب��ا ورود به این 
پرونده توانس��ت مش��کلات بس��یاری از مردم را حل 
کند و براس��اس آخرین بررسی های انجام شده بخش 
قابل توجهی از س��پرده گذاران مؤسس��ه میزان موفق 
ب��ه دریافت وجوه خود ش��ده و این رون��د برای مابقی 

ذی نفعان نیز به مرحله اجرا در می آید. 

دیدار مدیرعامل بانک ملی ایران با 
رئیس بانک مرکزی جمهوری آذربایجان 
مدیرعام��ل بان��ک مل��ی ای��ران با المان س��یراج 
رس��تم اف، رئیس بانک مرکزی جمهوری آذربایجان 
در باکو ملاقات ک��رد. عبدالناصر همتی، مدیرعامل 
بانک مل��ی ایران در ای��ن دیدار با اش��اره به روابط 
بسیار خوب دو کشور و روند توسعه روابط اقتصادی 
گفت: س��ابقه طولانی حضور شعبه بانک ملی ایران 
در آن کش��ور در جهت حمای��ت از تجارت و روابط 
اقتصادی دو کش��ور اس��ت. وی بر ضرورت توسعه و 
گس��ترش روابط بانکی و نقش آن در تحقق اهداف 
دول��ت تأکید ک��رد. همت��ی همچنین با اش��اره به 
رف��ع تحریم های بانکی از رئی��س کل بانک مرکزی 
جمهوری آذربایجان درخصوص استفاده شعبه بانک 
ملی ایران در آذربایجان، از کارت های بانکی به عنوان 
ابزار پرداخت و اتصال به سیستم کلیرینگ آن کشور 
درخواست مس��اعدت برای سرعت بخشیدن به این 

مهم را مطرح کرد. 
رئی��س کل بانک مرکزی جمه��وری آذربایجان 
نیز ضمن اش��اره ب��ه اطلاع از س��ابقه خوب بانک 
ملی ایران و روابط بسیارخوب دو کشور، از توسعه 
روابط بانکی اس��تقبال کرد و بر حمایت از ش��عبه 
بانک و ایجاد فضای مناس��ب برای فعالیت بیش��تر 

تأکید کرد. 

کمک ۱۵۰ میلیارد ریالی صندوق 
بیماران صعب العلاج آموزش و پرورش

مدیر بیمه های خاص شرکت بیمه معلم اعلام کرد 
که صندوق بیماران صعب العلاج آموزش وپرورش از 
س��ال ۹3 تاکنون به بیش از 2٥ ه��زار نفر خدمات 
بلاعوض ارائه کرده اس��ت. به گزارش روابط عمومی 
بیمه معلم، ابوالفضل اس��فندی با بیان اینکه شرکت 
بیمه معلم در قراردادی با وزارت آموزش و پرورش، 
بیمه ح��وادث تحصیل��ی دانش آم��وزان و کارکنان 
آموزش و پرورش را متعهد ش��ده است، گفت: بیمه 
معلم در صورت فوت دانش آموز ناشی از حادثه مبلغ 
7 میلیون تومان، برای هزینه درمان ناشی از حادثه 
مبل��غ یک میلیون و ٥00 ه��زار تومان، برای هزینه 
درم��ان غیر از حادثه مبلغ 600 ه��زار تومان و برای 
حادث��ه منجر به نقص عضو تا س��قف 100 میلیون 
تومان به بیمه ش��دگان تحت پوش��ش ای��ن قرارداد 
پرداخت می کند. مدیر بیمه های خاص شرکت بیمه 
معلم ادامه داد: از دیگر تعهدات اصلی این نوع بیمه 
می توان ب��ه پرداخت 2 میلیون توم��ان بابت پیوند 
کلی��ه و 10 میلیون تومان بایت کاش��ت حلزون به 

بیمه شدگان اشاره کرد. 
وی ب��ا بیان اینکه ارائه خدم��ات این قرارداد تنها 
محدود به حوادث داخل مدرس��ه نیست، گفت: اگر 
دانش آموز بیمه ش��ده دچار حادثه منجر به فوت یا 
نق��ص عضو ش��ود و مراجع قضایی یک��ی از عوامل 
آموزش و پ��رورش را محکوم کند، در این ش��رایط 
بیمه معلم براساس قرارداد، دیه کامل فوت یا نقص 

عضو را نیز پرداخت می کند. 
اس��فندی در ادامه گفت: از س��ال ۹3 تا به امروز 
بالغ بر 2٥ هزار نفر از خدمات بلاعوض این صندوق 
استفاده کرده اند و رقم ریالی این کمک حدود 1٥0 

میلیارد ریال است. 
به گفته اسفندی سقف پوشش مالی این صندوق 
در س��ال جاری 2 میلیون تومان برای هر نفر اس��ت 
و افراد واجد ش��رایط نیز توس��ط آموزش و پرورش 

شناسایی و به شرکت بیمه معلم معرفی می شوند. 

نرخنــامه

دلار3,46۱ تومان
صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را3.۴61 
تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح جدید را 

۹۹8.000 تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 3.۹٥8 توم��ان و هر پوند نیز 
٥.0۹٥ توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
٥06.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 268.000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 180.000 تومان 
خریدوفروش ش��د و هر گرم طلای 18 عیار٥30.101 
توم��ان قیمت خ��ورد. هر اونس طلا ه��م در بازار های 

جهانی 12.38۹ دلار بود. 

هافینگتون پست بررسی کرد
دلایل فاصله گرفتن 

ایران از دلار
 ایران اعلام کرد سعی دارد از دلار آمریکا در تجارت 
فاصله بگی��رد و تهران از جایگزینی دلار با دیگر ارزها 

پشتیبانی می کند. 
نوشت،  هافینگتون پس��ت  اخباربانک،  گزارش  به 
ب��ه گفت��ه مع��اون ام��ور بین الملل��ی بازاریابی و 
فعالیت ه��ای مرتب��ط ب��ا نفت ش��رکت مل��ی نفت 
ای��ران، اولوی��ت اول ایران دریاف��ت پرداخت های 

نفت به یورو است. 
مش��تریان اروپای��ی به خاط��ر واحد مال��ی یگانه 
مش��کلی در پرداخت یورو نخواهند داشت. دو مقام 
ایران��ی از وزارت ام��ور خارجه و صنای��ع و معادن 
اعلام کردند چندی��ن راه پرداخت دیگر بر ای دلار 
در تج��ارت خارجی، واردات و صادرات وجود دارد. 
علت چنین تغییر پول ناگهانی چه می تواند باش��د؟ 
چرا ایران از دلار درس��ت بعد از توافق هسته ای فاصله 
گرفته اس��ت؟ و از ای��ن اقدام چه برداش��تی می توان 

داشت؟ 
دلایل این امر به گزارش هافینگتون پس��ت می تواند 

متفاوت باشد. 
ایران هر تلاش��ی برای عقب نش��ینی آمریکا از نظر 
تمایل و سیاس��ت خارج��ی در منطقه به کار می گیرد 
و در عی��ن حال قدرت جهان��ی بودن ایالات متحده را 

تخریب می کند. 
اول از هم��ه رهبران ایران اعتقاد دارند پش��ت پرده 
ق��درت آمریکا ق��درت پت��رودلار اس��ت. دلار آمریکا 
نخستین ارز ذخیره جهانی با سهم حدود 60 است. از 
دی��د ایران کاهش اس��تفاده از پترودلار تأثیر منفی بر 

قدرت آمریکا دارد. 
دوم اینک��ه الان بهتری��ن زمان برای دور ش��دن 

ایران از دلار اس��ت.
به خاط��ر اینک��ه تواف��ق هس��ته ای امضا ش��ده 
ریس��ک جنگ با ایران وجود ندارد و دلیل دیگر 
اینک��ه در حال حاضر روس��یه، چین و اروپا بیش 
از گذش��ته به دلیل باز ش��دن ب��ازار ایران طرف 

آن هستند. 
س��وم اینکه ایران تلاش می کند وابس��تگی خود به 
دلار را کاهش دهد تا اگر تحریم های بیش��تری اعمال 
شد در امان باشد. به همین خاطر اجازه داده می شود 
ش��رکای اروپایی و آسیایی به هر ارز ممکن به جز دلار 

با ایران تجارت کنند. 
تهران برای واردات ه��م از دیگر ارزهای بین المللی 
اس��تفاده می کند مثل یورو، ی��وان چین، روپیه هند و 

روبل روسیه. 
در نهایت اینکه هنوز هستند افراد و نهادهای ایرانی 
ک��ه از انج��ام مب��ادلات از طریق نظام بانک��ی آمریکا 

محروم هستند. 
فاصل��ه گرفتن از دلار به ای��ن نهادها یا افراد کمک 
می کند با دیگر کش��ورها از طری��ق نظام های بانکی و 

ارزهای جایگزین کار کنند. 
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گزارش خبرگزاری فرانسه از احتمال 
جایگزینی درآمد نفت با گردشگری

درآمد 30 میلیارد دلاری ایران از 
گردشگری تا سال 2025

خبرگزاری فرانس��ه در گزارشی نوشت که با برداشته 
ش��دن تحریم ه��ای ای��ران، راه ب��رای گردش��گران و 

سرازیر شدن پول به ایران هموار خواهد شد. 
صنعت گردشگری در ایران با روی کار آمدن دولت های 
گوناگون در تهران نادیده گرفته شده است اما اکنون با 
توافق ایران و غرب در تابستان گذشته تغییراتی در حال 
اتفاق افتادن اس��ت. گردش��گری و درآمد حاصل از آن 
می تواند باعث تغییرات بزرگ اقتصادی شود. به گزارش 
اتاق تهران از خبرگزاری فرانس��ه، مراحل ورود به ایران 
ساده شده و فقط 11 کشور هستند که فاقد شرایط لازم 
در بدو ورود هستند. ایالات متحده آمریکا، بریتانیا، کانادا 
و فرانسه در بالای فهرست ممنوعه قرار دارند اما باوجود 
این محدودیت ها، همه آنان سرگردان نمی شوند. در برابر 
کاه��ش قیم��ت نفت و در نتیجه کاه��ش درآمد دولت، 
درآمد گردشگری آن را جبران می کند. هدف، ورود سالانه 
20 میلیون توریست تا سال 2025 است که سالانه 30 
میلیارد دلار برای ایران ارزآوری دارد. این مسئله افزایش 
پنج برابری درآمدهای جاری خارجی را برای ایران در پی 
دارد. طبق گفته سازمان میراث فرهنگی و گردشگری، 
ایران 4. 16 میلیون بازدیدکننده در نه ماه اول سال جاری 
داشته که 5 درصد نسبت به سال گذشته افزایش یافته 
اس��ت. در این ش��رایط، از یک هزار و 100 هتل در ایران 
تنها 130 هتل چهار یا پنج س��تاره هس��تند، بنابراین به 
400 هتل دیگر نیاز اس��ت تا 20میلیون گردش��گر را در 
خود جای دهد. دو سوم گردشگران اکثرا زائرانی هستند 
از کشورهای همسایه مانند عراق، جمهوری آذربایجان، 
ارمنستان، افغانستان و پاکستان، از شهرهای مقدس شیعه 

مانند مشهد و قم دیدن می کنند. 

کاردار ایران در انگلیس خبر داد
درخواست بیش از 30 شرکت 

انگلیسی برای عضویت در اتاق 
بازرگانی ایران و انگلیس

کاردار کشورمان در لندن با بیان اینکه در حال حاضر 
تصمیم جدی برای ارتقای روابط با انگلیس در سطح 
سفیر گرفته نشده است، اعلام کرد: برای حضور در اتاق 
بازرگانی ایران و انگلیس، بیش از 30ش��رکت تقاضای 
عضویت داده اند که نشانه ای از جلب توجه شرکت های 

انگلیسی جهت تجارت با ایران است. 
محمدحس��ن حبیب الله زاده در گفت وگو با ایسنا در 
رابطه با تمایل شرکت ها و موسسات ایرانی و انگلیسی 
ب��رای هم��کاری با یکدیگر افزود: ش��رکت های زیادی 
علاقه من��دی خ��ود را ب��رای همکاری اب��راز کرده اند. 
موسس��ات و ش��رکت هایی که در حوزه خدمات مالی، 
نفت و گاز، زیرساخت، راه آهن، فرودگاه فعال هستند 
برای همکاری از خود اش��تیاق نش��ان می دهند. اتاق 
بازرگان��ی ای��ران و انگلی��س ه��م که طی چند س��ال 
به دلیل تحریم و رویکرد انقباضی دولت انگلیس برای 
تجارت با ایران در شرایط سکون و رخوت بسر می برد، 
اخیراً با حجم تقاضای زیادی از درخواس��ت عضویت 
شرکت های انگلیسی روبه رو شده است و بیش از 30 
ش��رکت تقاضای عضویت داده اند که نشانه ای از جلب 
توجه شرکت های انگلیسی جهت تجارت با ایران است. 
وی ادام��ه داد: در ای��ن رابط��ه انجام تبادل هیات های 
تخصص��ی در حوزه ه��ای مختلف��ی نظی��ر نفت و گاز، 
زیرس��اخت، راه آهن، هواپیمایی و فرودگاه در دس��ت 

طراحی و انجام است. 
بخش��ی از گفت وگ��وی حبی��ب الله زاده با ایس��نا به 
موضوع تسهیل روادید بین ایران و انگلیس و تلاش های 
صورت گرفته در بخش گردش��گری اختصاص داش��ت 
که او در این ارتباط توضیح داد: در تابس��تان گذش��ته 
و پ��س از اصلاح توصیه مس��افرتی وزارت امورخارجه 
انگلیس در خصوص انجام سفرهای توریستی به ایران، 
حجم درخواس��ت برای انجام س��فرهای گردشگری به 
کشورمان افزایش یافته است. در این میان به دلیل عدم 
صدور روادید برای اتباع انگلیسی در لندن، مشکلاتی 
برای گردشگران انگلیسی وجود داشته است و هر چند 
صدور ویزای آنها از طریق س��فارتخانه های جمهوری 
اس��لامی ایران در کشورهای اطراف صورت می پذیرد، 

اما کماکان توام با دشواری هایی است. 

 کاهش صادرات سالامبور
در پی تصمیمات نادرست

محمد لاهوت��ی نایب رئیس اتحادیه تولیدکنندگان 
و صادرکنندگان س��الامبور و چ��رم ایران در گفت وگو 
با باش��گاه خبرنگاران جوان با اش��اره به وضع عوارض 
صادرات س��الامبور در دولت قب��ل گفت: این تصمیم 
موج��ب ش��د ت��ا ص��ادرات ای��ن محص��ول از میزان 
200میلی��ون دلار به 140 میلی��ون دلار کاهش یابد، 
ولی با روی کار آمدن دولت بازدهم این عوارض لغو شد. 
وی افزود: متأسفانه مجددا پس از گذشت چند ماه 
وض��ع مجدد عوارض صادرات��ی در دولت یازدهم به 
پیش��نهاد وزارت صنعت موجب کاهش صادرات این 

محصول شد و به رقم 85 میلیون دلار رسید. 
لاهوت��ی تصریح ک��رد: با توجه ب��ه کاهش قیمت 
پوست در برخی مناطق کشور جمع آوری آن صرفه 
اقتصادی ندارد و همین امر موجب ش��ده تا پوست 

مدفون یا به صورت قاچاق از کشور خارج شود. 
رئیس کنفدراسیون صادرات ایران به این نکته نیز 
اشاره کرد که این مش��کلات منجر به کاهش تولید 
و بعض��اً تعطیلی واحد های تولی��دی در این صنعت 

شده است. 
لاهوتی تصریح کرد: دریاف��ت عوارض از صادرات 
س��الامبور در حالی صورت می گیرد ک��ه با مطالعه 
24 قل��م عوارض صادراتی تم��ام کالاهای مربوط به 
کالاهای یارانه ای یا کالاهای مورد نیاز کش��ور است 
و تنها س��الامبور و وتبلو در این لیست جز کالاهایی 
اس��ت که نه یارانه ای اس��ت و نه با مص��رف خانوار 
ارتب��اط دارد.   نایب رئی��س اتحادیه تولیدکنندگان 
و صادر کنندگان سالامبور و چرم ایران تصریح کرد: 
همچنین کمتر از 10درصد سالامبور در داخل کشور 
تقاضا و مصرف دارد و بیش از 90درصد آن به ناچار 
به خارج صادر می شود، لذا به نظر می رسد بازنگری 
و اصلاح مجدد آن در شورای اقتصاد ضروری است، 
چرا که وضع عوارض باید در ش��رایطی باش��د که به 
تنظی��م بازار داخلی آس��یب وارد نکند و نیز موجب 

کاهش حضور ایران در بازارهای داخلی نشود. 
وی تأکی��د ک��رد: دریاف��ت ع��وارض از صادرات 
سالامبور هم تولید داخل را با مشکل مواجه کرده و 
ه��م موجب کاهش حضور ایران در بازارهای جهانی 
ش��ده که دقیقا در تضاد ماده 37قان��ون رفع موانع 

تولید مصوبه مجلس شورای اسلامی است. 
لاهوت��ی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه تاکن��ون بیش از 
50میلیارد توم��ان از صادرکنن��دگان این محصول 
دریافت ش��ده اس��ت، گفت: قرار بود ای��ن مبلغ به 
خود صنعت جهت به روزرس��انی و ایجاد زیرساخت 
برگ��ردد، ولی با مکانی��زم موجود در ماده 37 جهت 
هزینه کرد عوارض صادراتی این اتفاق رخ نداد وضع 
عوارض صادراتی س��ودی جز درآمد برای دولت در 
پی ندارد و دولت باید در این موضوع بازنگری کند. 

صادرات گردشگری

اتاق بازرگانی

نهمین نشس��ت هی��أت نمایندگان 
ات��اق بازرگانی ای��ران با حضور معاون 
س��ازمان  رئی��س  و  رئیس جمه��ور 
مدیری��ت و برنامه ریزی روز گذش��ته 
درحالی برگزار شد که نوبخت، کاهش 
منابع آبی، معضلات زیست محیطی و 
ورشکستگی صندوق های بازنشستگی 
را بحران های اقتصاد کش��ور نامید که 
دولت در برنامه ششم بر این محورها 
تمرک��ز خواه��د ک��رد. برگزار ش��د؛ 
جلس��ه پرشور، پرس��وال و جوابی که 
ب��ه ق��ول محم��د باقر نوبخ��ت مبنی 
برتعطی��ل ک��ردن تمامی جلس��اتش 
در هفت��ه آین��ده و نشس��ت با فعالان 
و صاحب نظران این اتاق منتهی ش��د. 
به نظر می رس��ید اتاقی ها گوش شنوا 
پی��دا ک��رده بودن��د تا باز ه��م درباره 
دیدگاه ه��ای دولت درخصوص برنامه 
ششم و بودجه بحث و گفت وگو کنند. 
برنامه ای که با حضور بخش خصوصی 
در تمامی جلس��ات تدوین ش��ده بود 
اما باز هم جای بحث داش��ت. ش��اید 
همان ط��ور که محمد بحرینیان عضو 
هی��أت نماین��دگان می گف��ت، دولت 
روحانی آخرین فرصت برای اقتصاد و 
فعالان اقتصادی است و اگر این فرصت 
از دست برود دیگر امیدی برای تولید، 
صادرات و اقتصاد نیست. صحبتی که 
تأیید همه اعضای حاضران در نشست 
را ب��ه دنب��ال داش��ت و نوبخت هم از 
رئیس اتاق ایران خواس��ت در تمامی 
ب��رای  را  حرف های ش��ان  بخش ه��ا 
نشس��ت با دولت درهفته آینده آماده 
کنن��د، ت��ا باز هم به واقعی ترش��دن و 
کارب��ردی کردن برنامه شش��م کمک 
ک��رده باش��ند. مع��اون رئیس جمهور 
هم��کاری و حضور نمایندگان اتاق در 
تدوی��ن برنامه شش��م و لایحه بودجه 
را مؤثر دانس��ت و خطاب به حاضران 
در ات��اق ایران گفت: هم اکنون مرحله 
دوم هم��کاری ما آغاز ش��ده اس��ت و 
ما از ش��ما می خواهی��م در مهم ترین 
مسئله یعنی در اجرای خوب و کامل 
برنام��ه، فعالان اقتص��ادی را رهبری 
کنی��د. مرحله ای که به دلیل عملیاتی 
نش��دنش همیش��ه مورد انتق��اد بود. 
رئیس سازمان مدیریت و برنامه ریزی 
با اش��اره به اهمیت برنامه شش��م که 
در پسابرجام و با نگاه به سیاست های 
اقتصاد مقاومتی تدوین ش��ده اس��ت، 
به تش��ریح آن پرداخت و گفت: برای 
پاس��خگویی به مطالبات مردم از نظام 
در داخ��ل و ضرورت ایج��اد رقابت با 
کش��ورهای منطقه در خارج تنها یک 
اب��زار وجود دارد و آن هم پیش��رفت و 
توس��عه اس��ت که دراین برنامه به آن 

جدی پرداخته شده است. 
س��خگوی دول��ت، برنامه شش��م را 
سومین برنامه در دوره سند چشم انداز 
و نخس��تین برنام��ه مبتنی بر اقتصاد 
مقاومتی، همچینن نخس��تین برنامه 
در پس��ابرجام عن��وان ک��رد و گفت: 
رش��د اقتصادی در ای��ن برنامه نه تنها 
براس��اس رون��ق تولی��د ب��رای داخل 
کش��ور که تمرکز بر توس��عه صادرات 
اس��ت. به گفته وی، رش��د 8 درصدی 
درش��رایطی در ح��ال اتف��اق افتادن 
اس��ت که در فروش نف��ت، صادرات، 
واردات و م��راودات بانکی محدودیتی 
وجود ندارد و نخست وزیران و رؤسای 
جمهور کش��ورها در رأس هیأت های 

خارجی به ایران می آیند. 
نوبخ��ت از شناس��ایی و گروه بندی 
کش��ورها ن��ام ب��رد و توضی��ح داد: ما 
کش��ورها را براس��اس رقابت پذی��ری 

مبتن��ی بر تولی��د، بهره وری و نوآوری 
تعری��ف کردیم و س��رمایه گذاری های 
مش��ترک را ب��ر همین اس��اس پیش 
خواهی��م ب��رد. به گفت��ه وی، حوزه ها 
و بخش ه��ای مه��م و اولویت ها برای 
س��رمایه گذاری مش��ترک مش��خص 
ش��ده اس��ت و ه��دف دول��ت دراین 
براس��اس  تنه��ا  س��رمایه گذاری ها 
تکنولوژی ه��ای نو پیش خواهد رفت 
و دولت از ورود هرگونه صنعت دسته 
چندم و قدیمی پیشگیری خواهد کرد. 
و  مدیری��ت  س��ازمان  رئی��س 
برنامه ری��زی دس��تیابی ب��ه رش��د 8 
درص��دی را لازم��ه 724 هزار میلیارد 
تومان سرمایه گذاری سالانه دانست و 
ضمن تشریح سهم بخش های مختلف 
در تأمین این س��رمایه، سهم دولت را 
105 ه��زار میلیاردتومان یعنی 14/5 
درصد این رقم و طرح های عمرانی را 
اولویت دولت اعلام کرد و گفت: 2900 
طرح عمرانی داش��تیم که توانس��تیم 
آنه��ا را ب��ه 2400 طرح تقلیل دهیم. 
لازم می دانم در پاس��خ به کس��انی که 
طرح ه��ای جدید از دولت می خواهند 
اعلام کنم که دولت قفل است و توان 
آغ��از ط��رح جدی��د را ن��دارد. معاون 
رئیس جمه��ور گفت: م��ا آماده ایم که 
طرح های عمرانی اولویت دار را نه برای 
منفعت اقتصادی دولت که آن طور که 
ب��رای بخش خصوصی نفع دارد به این 
بخش واگذار کنیم و شنیده ایم که اتاق 
ایران ایده هایی برای این واگذاری دارد 
و می خواهیم ایده های شما را بشنویم. 
به گفته وی، در برنامه شش��م، جذب 
س��رمایه گذاری مستقیم خارجی 12 

میلیارد دلار، فاینانس 20 میلیارد دلار 
و س��رمایه گذاری مشترک 18میلیارد 
دلار پیش بینی ش��ده اس��ت. نوبخت 
ضمن تشریح جزییات و اهداف کمی و 
کیفی، این برنامه را شامل 27 موضوع 
بخش��ی و فرابخش��ی عنوان کرد که با 
اهداف و سیاست های سالانه مشخص 
ش��ده اند. معاون رئیس جمهور تمرکز 
بر آب، محیط زیس��ت و ورشکستگی 
صندوق های بازنشستگی را مهم ترین 
دغدغ��ه دولت برش��مرد. نوبخت نگاه 
ویژه به س��واحل جنوب��ی و مکران را 
از دیگ��ر اولویت ه��ای دول��ت یازدهم 
عنوان کرد. وی همچنین از اختصاص 
1000میلیارد تومان در لایحه بودجه 
 95 ب��رای کمک به صادرات غیرنفتی 

خبر داد. 

س��خنگوی دولت گفت: براس��اس 
برنام��ه شش��م، س��هم مالی��ات باید 
افزای��ش یاب��د و هم��ه دس��تگاه ها از 
جمله آس��تان های مقدس و قرارگاه ها 
مش��مول پرداخت مالیات می شوند و 
قانون این امکان را فراهم کرده است. 
محس��ن جلال پور رئیس اتاق ایران 
در ابتدای نشست از اهمیت انتخابات 
آینده مجلس ش��ورای اسلامی و نگاه 
کاندیداه��ا به اقتصاد به عنوان اولویت 
کشور نام برد و دیدگاه های موجود در 
مسیر اقتصادی را تشریح کرد. او گفت: 
دیدگاه اول ادامه روند 80 سال گذشته 
ب��ا تکیه بر بنگاه ها و پروژه های بزرگ 
دولتی اس��ت که نتیجه آن توسعه ای 
ناپایدار است و دیدگاه دیگر که مورد 
نظ��ر بخش خصوصی اس��ت، دیدگاه 
مبتن��ی بر توس��عه کش��ور در فضای 
آزاد و رقابتی اس��ت. رئیس اتاق ایران 
هم��کاری همه بخش ها را برای جذب 
س��رمایه و رس��یدن ب��ه اه��داف این 
دیدگاه ضروری دانس��ت و گفت: این 
دیدگاه توس��عه کشور و حل معضلات 
اقتصادی را در گرو توجه به بنگاه های 
اقتص��ادی، کس��ب و کارهای خ��لاق، 
ش��رکت های پیش��رو و صادراتی و از 
ای��ن قبیل راهکارها می داند. جلال پور 
کره شمالی را نماد دیدگاه اول و کره 
جنوب��ی را نمونه ای برای دیدگاه دوم 
توصیف کرد. رئیس اتاق ایران مبارزه با 
فساد، رقابتی کردن بازار، اصلاح نظام 
یارانه ای، رف��ع قوانین مزاحم، اصلاح 
نظ��ام تعرفه ای، اصلاح نظام مالیاتی و 
ارتقای شاخص فضای کسب و کار را از 
اولویت هایی عنوان کرد که در اقتصاد 
کش��ور باید در دس��تور کار قرار گیرد. 
وی همچنی��ن ارتق��ای رتبه ایران در 
فض��ای کس��ب و کار را از 118 ب��ه 50 
از پیش��نهادهای اتاق در برنامه ششم 

عنوان کرد. 
ب��ه گزارش »فرصت امروز« نهمین 
نشس��ت هی��ات نماین��دگان ات��اق 
ایران روز گذش��ته ب��ا حضور معاون 
رئیس جمه��ور، محمد باقر نوبخت و 
ب��ا حضور حداکثری اعضای این اتاق 

برگزار ش��د. 
در این جلس��ه صف��در پیرمرادی، 
عض��و هیأت نماین��دگان اتاق ایران، 
پیرامون ش��رایط صنع��ت مرغداری 
کش��ور، ک��وروش پرویزی��ان رئیس 
کمیس��یون بازار پول و س��رمایه در 
خص��وص توج��ه ب��ه سیاس��ت های 
ابلاغ��ی اقتص��اد مقاومت��ی و فاطمه 
دانش��ور عض��و هی��أت نمایندگان و 
رئیس کمیسیون مسئولیت اجتماعی 
اتاق ایران پیرامون مسئولیت پذیری 
اجتماعی ش��رکت ها صحبت کردند. 

ورشکستگی صندوق های بازنشستگی، محیط زیست و آب  

3 بحران پیش روی اقتصاد ایران
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پ��ای صندوق های رأی  حضور در 
و انتخ��اب اصلح توصیه اتاق ایران و 
همه فعالان اقتصادی اس��ت. انتخاب 
نمایندگان��ی ک��ه اهمی��ت موض��وع 
اصلی کش��ور یعنی اقتصاد را مدنظر 
ق��رار داده و ب��ه ای��ن ام��ر خطیر با 
اولوی��ت ن��گاه کنند ض��رورت امروز 
ماست؛ نمایندگانی که شرایط امروز 
اقتص��اد در کش��ور و جهان را درک 
کنن��د و در برنامه های مجلس آینده 
آگاهان��ه،  خردمندان��ه،  تصمیم��ات 
کارشناس��انه و علم��ی اتخ��اذ کنند. 
حض��ور چنی��ن نمایندگانی در عین 
تمامی مس��ائلی که در کشور جاری 

است، مستلزم حضور یکپارچه مردم 
درپای صندوق های رأی و انتخاب با 
اکثری��ت عقل و خرد اس��ت. از همه 
فع��الان اقتصادی حض��ور جدی در 
انتخابات و مطالبه مس��ائل اقتصادی 
در روزه��ای تبلیغ��ات از کاندیدای 
محترم و پاس��خ صریح و اساس��ی به 
مش��کلات اصلی کشور را درخواست 
می کنم. باید در مطالبات از کاندیدا 
و در آین��ده از نماین��دگان مجل��س 
اولویت  به عن��وان  اقتصادی  مس��ائل 
اصلی و ن��گاه علمی ب��رای حل این 
مسائل به عنوان یک فصل دیده شود. 

توصیه رئیس اتاق ایران برای انتخابات
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حمل و نقل

مرکز آمار منتشر کرد
 جزییات قیمت و اجاره مسکن

در تهران
مرکز آمار ایران در گزارش��ی به جزییات قیمت و 
اج��اره مس��کن در فصل پایی��ز در تهران پرداخت که 
براساس آن قیمت فروش مسکن در پاییز 11.4درصد 

کاهش یافت. 
به گزارش فارس، اطلاعات قیمت و اجاره مس��کن 
در شهر تهران در پاییز 94 از سوی مرکز آمار ایران 
منتش��ر ش��د. براین اس��اس با توجه به اینکه کاهش 
ی��ا افزای��ش حجم )تعداد( معاملات در مناطق ش��هر 
تهران باعث کاهش یا افزایش شدید متوسط )حسابی( 
قیمت در سطح کل شهر می شود، از متوسط تعدیل 
ش��ده )وزن��ی( ک��ه در آن وزن با اس��تفاده از س��هم 
واحدهای مس��کونی دارای س��کنه محاسبه می شود، 
اس��تفاده ش��ده تا بتوان با حذف اثر حجم معاملات، 
تغییرات واقعی قیمت را مشخص کرد. متوسط قیمت 
فروش هر مترمربع زمین یا زمین ساختمان مسکونی 
کلنگی معامله شده از طریق بنگاه های معاملات ملکی 
در شهر تهران 44 میلیون و 102هزار ریال بوده که 
نسبت به فصل قبل 0.4 درصد رشد داشته و نسبت 

به فصل مشابه سال قبل بدون تغییر بوده است. 
همچنی��ن تع��داد معاملات ف��روش زمین یا زمین 
س��اختمان مس��کونی کلنگ��ی انجام ش��ده از طریق 
بنگاه های معاملات ملکی در ش��هر تهران نس��بت به 
فصل قبل 1.8 درصد و نس��بت به فصل مش��ابه سال 
قبل 23.9 درصد کاهش داشته است. در میان مناطق 
بیس��ت ودو گانه ش��هرداری تهران، بیشترین متوسط 
قیمت فروش یک مترمربع زمین یا زمین س��اختمان 
مس��کونی کلنگی معامله ش��ده حدود 88 میلیون و 
864 هزار ریال در منطقه 3 و کمترین آن حدود 14 
میلیون و 169 هزار ریال در منطقه 20 بوده اس��ت. 
تغیی��رات قیم��ت فروش هر مترمرب��ع زمین یا زمین 
س��اختمان مس��کونی کلنگی در معاملات انجام شده 
بی��ن حداقل 10میلی��ون و 267هزار ریال در منطقه 
20 و حداکثر 252میلیون و 294هزار ریال در منطقه 
یک بوده است. همچنین از کل معاملات انجام شده، 
برای فروش زمین یا زمین ساختمان مسکونی کلنگی 
در مناطق بیس��ت ودو گانه شهرداری تهران، منطقه 2 
ب��ا 9.5 درص��د، دارای بیش��ترین س��هم و منطقه 21 
با 0.3درصد، دارای کمترین س��هم هس��تند. متوسط 
قیمت فروش هر مترمربع زیربنای مس��کونی معامله 
شده از طریق بنگاه های معاملات ملکی در شهر تهران 
40 میلیون و 139 هزار ریال بوده که نسبت به فصل 
قبل 0.4درصد کاهش و نس��بت به فصل مش��ابه سال 
قبل 0.2درصد افزایش داش��ته است. همچنین تعداد 
معاملات فروش زیربنای مسکونی انجام شده از طریق 
بنگاه های معاملات ملکی در شهر تهران نسبت به فصل 

مشابه سال قبل 11.4درصد، کاهش داشته است. 

سه پیش شرط خرید ایرباس های 380
معاون بازرگانی ایران ایر با بیان اینکه نگرانی عده ای 
از خرید ایرباس های 380 کل پروژه کارشناس��ی ش��ده 
قرارداد با ایرباس را تحت الشعاع قرار داده است، گفت: 
س��ه پیش ش��رط برای خری��د ایرباس ه��ای 380 در 
پیش نویس قرارداد لحاظ ش��ده که این ش��روط نگرانی 

افراد را برطرف می کند. 
محمدرضا خوشنویسان در گفت وگو با ایلنا با اشاره 
ب��ه نگرانی ه��ا و انتقادات برخی افراد نس��بت به خرید 
هواپیماهای A380 از ایرباس، گفت: پیش ش��رط هایی 
ب��رای خری��د ایرباس در نظرگرفته ایم که این ش��رط و 
شروط تمام نگرانی های مطرح شده را پوشش می دهد. 
عض��و هیات مدی��ره ای��ران ایر با تاکید ب��ر اینکه خرید 
118فروند هواپیمای ایرباس، عددی نبود که توس��ط 
ش��رکت ایرب��اس یا توس��ط ایران ایر به ص��ورت بداهه 
مطرح شود، ادامه داد: یک فرآیند 18 ماهه از مطالعه 
دقیق بازار مبتنی بر اس��تراتژی تدوین ش��ده پشت سر 
گذاشته ایم که در ابتدا قرار بر این بود که این استراتژی 
بازه زمانی 10 ساله داشته باشد که در مرحله بعد این 
دوره زمانی توس��ط مدیریت تصمیم گیر به اس��تراتژی 
هشت س��اله تغییر پیدا کرد. خوشنویس��ان با اش��اره به 
استراتژی هما برای خرید هواپیماهای جدید گفت: در 
این اس��تراتژی افزایش فرکانس های پروازهای موجود 
هم��ا ی��ا اصلاح برنامه پ��روازی فعلی در فاز اول مطرح 
ش��ده که بازه زمانی فاز اول س��ه س��اله خواهد بود. وی 
برنامه ری��زی ب��رای افزایش مقاصد هما در فازهای دوم 
و س��وم را از س��ایر ش��روط عنوان کرد و گفت: افزایش 
مقاصد پروازی ایران ایر مبتنی بر مقاصدی اس��ت که 
برنامه ری��زی ش��ده و هواپیماهای مورد نیاز بازاری که 
برای این مس��یرها وجود دارد، شناس��ایی ش��ده است. 
مع��اون بازرگان��ی ایران ایر با تاکی��د بر اینکه این گونه 
نبوده که اول هواپیما انتخاب شود و بعد به دنبال بازار 
آن باشیم، اظهار داشت: بازار و مسیرهای ایرباس های 
380 شناسایی شده است و عده ای قصد دارند، موضوع 
انحرافی هواپیماهای 380 را برجسته کنند و کل پروژه 

خرید ناوگان جدید هوایی را زیر سوال ببرند. 
وی ادامه داد: این موضوع باید قابل توجه عده ای که 
نگران خرید ایرباس های 380 هس��تند باش��د که ورود 
ای��ن هواپیماها مربوط به فاز س��وم اس��تراتژی تعیین 
ش��ده اس��ت و به طور قطع در فاز اول و دوم ورود این 
هواپیماها پیش بینی نشده است. شرط و نکته دوم این 
است که کل تفاهم نامه ورود هواپیماهای 380 مشروط 
به مهیا ش��دن زیرس��اخت های پذیرش این هواپیما در 
فرودگاه های کش��ور اس��ت. خوشنویسان افزود: شرط 
س��وم خرید هواپیماهای پهن پیکر ایرباس این اس��ت 
که شرایط پذیرش پروازها به مقاصد دریای آتلانتیک 
و آمری��کای ش��مالی و آمری��کای جنوبی به لحاظ اخذ 
مجوزه��ا کاملا فراهم ش��ود در ای��ن صورت هواپیمای 
ایرب��اس 380 ب��ا فرکانس مناس��ب می توان��د یکی از 
گزینه های خوب برای این مسیرهای ایجاد شده باشد. 

عمران

 

در س��ال 1387 هیأت دولت 
در مصوبه ای رس��می اعلام کرد 
از ای��ن پ��س تم��ام معاملاتی 
بنگاه ه��ای  و  مراک��ز  در  ک��ه 
معاملات ملکی سراس��ر کشور 
نهای��ی می ش��ود، بای��د در یک 
س��امانه هماهنگ ثبت ش��ده و 
اطلاع��ات و آماره��ای آن برای 
تمام دستگاه های ذی ربط قابل 
دسترس��ی باش��د. براساس این 
مصوبه که حدود هفت س��ال از 
عمر آن می گذرد تمام بنگاه های 
معاملات ملکی موظف ش��دند 
اطلاع��ات مرب��وط ب��ه نق��ل و 
انتق��الات انج��ام گرفته را ثبت 
کرده و نتایج مربوط به آن را در 
دسترس دس��تگاه های مختلف 
کش��ور از نهاده��ای نظارتی تا 

نهادهای اجرایی بگذارند. 
هرچند در ماه های ابتدای این 
قضیه، ق��دری پیچیدگی کار و 
نبود مقدمات لازم، مشکل س��از 
ش��د، اما در نهایت بازار مسکن 
ب��ا این مس��ئله کن��ار آمد و به 
دلی��ل کمکی که این مصوبه به 
نظارت و شفافیت در بازار کرد، 
خیلی زود در جریان اصلی بازار 
راه خ��ود را پی��دا کرد. با وجود 
گذش��ت ح��دود هفت س��ال از 
اج��رای این مصوبه، خبرگزاری 
ق��وه قضاییه اع��لام کرد اجرای 
این مصوبه متوقف خواهد شد. 
براس��اس اعلام رئیس دیوان 
عدال��ت اداری، ل��زوم دریاف��ت 
ک��د رهگی��ری برای مش��اوران 
ام��لاک از س��وی دیوان عدالت 
اداری ابطال شده و رأی صادره 
لازم الاجراس��ت. ای��ن خبر که 
هنوز جزییاتی از آن ارائه نشده 
و مش��خص نیس��ت در صورت 
نهای��ی ش��دن، چ��ه قانونی را 
جانش��ین ط��رح دریاف��ت کد 
رهگیری می کند، این نگرانی را 
به وجود آورده که شاید شرایط 
بازار مس��کن تغییراتی جدید را 

تجربه کند که در شرایط خروج 
از رکود چندان مثبت نباشد. 

در حال��ی که ع��ده ای در این 
جریان موافق قانون کد رهگیری 
هس��تند ام��ا در آن ط��رف هم 
عده ای معتقدن��د کد رهگیری 
دارای حفره های امنیتی اس��ت 
ک��ه با وج��ود ای��ن حفره های 
امنیت��ی نمی ت��وان ب��ه اهداف 
م��ورد نظ��ر از جمله جلوگیری 
از ف��روش یک ملک به چند نفر 
رسید. مخالفان کد رهگیری که 
عمدتا ثبت اس��نادی هس��تند، 
مدعی اند کد رهگیری براساس 
کد پس��تی صادر می شود، حال 
اینکه با تغییر کد پس��تی ملک 
می توان س��ند جدیدی برای آن 
ص��ادر ک��رد و مهم ترین ایرادی 
ک��ه به این کد گرفته می ش��ود 
همین حفره های امنیتی اس��ت 
ک��ه طراح��ان آن نتوانس��تند 
راهکاری برای این مشکل بیابند. 

بازار بدون تغییر به کار 
خود ادامه می دهد

هرچند صحبت جدید رئیس 
دی��وان عدال��ت اداری نش��ان 
می ده��د حکم قطعی اس��ت و 
احتم��الا در آینده خبری از کد 
رهگیری در بازار مسکن نخواهد 
بود، ام��ا پیگیری های خبرنگار 
»فرصت امروز« نش��ان می دهد 
حرف ه��ای روزه��ای گذش��ته 

هن��وز اثری در بازار نگذاش��ته 
است. هرچند برای نهایی شدن 
ای��ن حکم باید تا زمان چاپ در 
روزنامه رس��می کشور صبر کرد 
اما بنگاه های معاملات ملکی به 
ط��ور کلی از آن ابراز بی اطلاعی 
می کنند. اش��رفی، مدیر یکی از 
بنگاه های معاملات ملکی تهران 
در گفت و گ��و با »فرصت امروز« 
اع��لام ک��رد: هنوز هیچ حکم یا 
ابلاغی��ه ای ب��ه بنگاه ه��ا درباره 
ایج��اد تغیی��ر در فرآیند صدور 
ک��د رهگی��ری مس��کن اعلام 

نشده است. 
ب��ه گفت��ه وی تمام معاملات 
روزهای اخیر نیز مانند گذش��ته 
در سامانه مربوط به کد رهگیری 
ثبت می شود. این بنگاه دار تاکید 
کرد: با توجه به اینکه هنوز هیچ 
خب��ری از اعم��ال تغییر در این 
فرآین��د نیس��ت احتم��الا در 
روزه��ای آینده نیز معاملات به 
سیاق س��ال های گذشته نهایی 

خواهد شد. 

کد رهگیری مزیت های 
زیادی دارد

در کنار ابراز بی اطلاعی فعالان 
بازار، رئیس اتحادیه مش��اوران 
املاک توق��ف اجرای این طرح 

را به طور قاطع رد می کند. 
حس��ام الدی��ن عقبای��ی در 
گفت و گ��و با »فرص��ت امروز« 

تصریح ک��رد: مصوبه صدور کد 
رهگیری از سوی هیأت وزیران 
و در س��ال 1387 نهایی ش��ده 
و هرگون��ه تغیی��ر در آن بای��د 
ب��ا پیگیری ه��ای مقدمات لازم 
انجام گیرد و در این حوزه هیچ 

تصمیمی اتخاذ نشده است. 
وی ب��ا بیان اینک��ه آنچه از 
س��وی دی��وان عدال��ت اداری 
اعم��ال ش��ده تنه��ا مربوط به 
حوزه ای است که سازمان امور 
مالیاتی در آن حضور داش��ته، 
اظه��ار کرد: اص��ل مصوبه کد 
رهگی��ری هیچ تغییری نکرده 
و قطعا به روال عادی در آینده 

نیز لحاظ خواهد شد. 
عقبای��ی درب��اره مزیت های 
اج��رای ای��ن طرح اع��لام کرد: 
 از س��ال 1387 ک��ه این قانون 
اجرایی شده نظارت بر معاملات 
مس��کن بس��یار راحت ش��ده و 
تبادلات واحدهای مسکونی در 

فضایی شفاف انجام می شود. 
رئی��س اتحادی��ه مش��اوران 
ام��لاک اف��زود: در کنار آن این 
س��امانه فضای بس��یار مناسبی 
برای بررس��ی های آماری کشور 
به وجود آورده و از دستگاه های 
اجرای��ی مانن��د وزارت اقتصاد و 
وزارت راه و شهرس��ازی گرفته 
تا ارگان های نظارتی با استفاده 
از ای��ن امکان��ات بس��یاری از 
برنامه ه��ای خ��ود را ب��ا دیدی 

دقیق تر نهایی کرده اند. 
وی خاط��ر نش��ان ک��رد: ب��ا 
توجه به مزیت هایی که اجرایی 
ش��دن این ط��رح دارد، بعید به 
نظر می رس��د تغیی��ری در این 
روی��ه اتف��اق بیفت��د و در حال 
حاض��ر اجرای مصوبه صدور کد 
رهگی��ری با قدرت ادامه خواهد 

داشت. 
صحبت ه��ای رئیس اتحادیه 
مش��اوران املاک نش��ان از آن 
دارد ک��ه فع��الان بازار مس��کن 
چندان علاقه ای به ایجاد تغییر 
در این روند ندارند. هرچند اگر 
کار جدی تر ش��ود، باید دید آیا 
وزارت راه و شهرس��ازی نی��ز به 
ای��ن م��ورد ورود خواهد کرد یا 
شرایط طور دیگری رقم خواهد 
خورد. اگر براساس صحبت های 
عقبای��ی، س��امانه کد رهگیری 
به عن��وان یک��ی از منابع اصلی 
آماری دس��تگاه های اجرایی در 
نظ��ر گرفته ش��ود، قطعا وزارت 
راه و شهرسازی برای برنامه ریزی 
در عرصه هایی مانند طرح جامع 
مس��کن یا نوس��ازی بافت های 
فرس��وده ب��ه اطلاع��ات مربوط 
ب��ه این س��امانه احتیاج خواهد 
داشت.  در کنار آن دستگاه های 
نظارتی نیز که بر اجرای قوانین 
اقتصادی کشور در نقل و انتقالات 
واحده��ای مس��کونی نظ��ارت 
می کنن��د نی��ز بای��د راهی پیدا 
کنن��د که در ص��ورت تغییر در 
اجرای این مصوبه ش��رایط بازار 
مخف��ی نماند. هر چند باید دید 
طب��ق صحبت های عقبایی تنها 
بخ��ش مربوط به س��ازمان امور 
مالیات��ی در مصوبه هیأت دولت 
تغیی��ر می کند یا دیوان عدالت 
اداری کار را ب��ه دیگ��ر عرصه ها 
نیز خواهد رساند، اما در شرایط 
فعلی ش��اید حفظ آرامش بازار 
مس��کن ک��ه درآین��ده نزدیک 
احتم��ال خ��روج آن از رک��ود 
طولانی مدت زیاد اس��ت امری 

اساسی خواهد بود. 

حفره های امنیتی که پر نشد 

اما و اگرهای پیش روی کد رهگیری املاک
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ابتکاری دیگر از کمپانی لکسوس
خودروی لوکس تماما ساخته شده 

از کارتن

  اوریگامی »origami«  نام خودروی تماما ساخته 
شده از کارتن یا به عبارت دیگر خودروی مقوایی است 
که توس��ط یک گروه هزار نفره از متخصصان مس��تعد 
شرکت لکسوس ساخته شده است و به تازگی جزییات 

این خبر رسانه ای شده است. 
اوریگامی یا »هنر کاغذ و تا« یکی از کاردستی های 
محب��وب ژاپن��ی اس��ت که امروزه در سراس��ر جهان 

طرفداران زیادی دارد. 
هدف این هنر آفریدن طرح های جالب از کاغذ با کمک 
تاهای هندس��ی اس��ت. معنای لغوی این واژه در زبان 
ژاپنی »تا کردن کاغذ« است. این خودرو ساخته شده از 
 کارتون، در شهر لوندرا انگلستان توسط شرکتی به نام
  »Lasercut works and Scales and Models«

طراحی و ساخته و تولید شده است. 
این ش��رکت واقع در ش��هر لوندرا انگلس��تان، مدل 
طراح��ی ش��ده س��ه بعدی خ��ود را از این خودرو که 
همانند مدل IS شرکت لکسوس است پس از تحویل 
به ش��رکت لکس��وس، تنها بعد از گذش��ت سه ماه از 
ارائه طرح آن، خودروی تماما س��اخته ش��ده از کارتن 
ب��ا نام »اوریگامی« را با به کارگیری1700 قطعه مقوا 
س��اخت. ه��ر ک��دام از این هزاران تک��ه مقوا، با دقت 
بس��یار بالای��ی بریده ش��ده و در کن��ار یکدیگر جای 
گرفته اند. حتی چرخ های این ماشین هم مقوایی است 
و می تواند به خوبی بچرخد. لازم به ذکر اس��ت تمام 
مراحل ساخت این خودرو توسط دست صورت گرفته 
اس��ت و خودرویی کاملا دست س��از است و مقواهای 
آن هم به کمک چسب چوب به هم چسبیده اند. در 
طول مدت زمان صرف شده برای ساخت این خودرو، 
بیش��ترین تلاش ها و کار اصلی خودرو توس��ط پنج 
scales and models نفر از متخصصان ش��رکت
به رهبری روبن مارکوس صورت گرفته و س��رانجام 
نتیجه تحمل مشقت زیاد و زحمات بسیار این گروه 

در نهایت حیرت همگان را برانگیخته است. 
این خودرو از نظر آیرودینامیکی بسیار مورد بررسی 
و تحلی��ل ق��رار گرفته اس��ت و همچنین موتور به کار 
برده شده در این خودروی کارتونی شرکت لکسوس، 
موتوری الکتریکی است که نکته بسیار جالب درباره 

این ماشین است! 

انتقاد از بی توجهی خودروسازان به 
گارانتی فروش خودرو

رئی��س اتحادیه دارندگان تعمیرگاه، اتوس��رویس، 
توقف��گاه و پارکین��گ تصری��ح ک��رد: کارخانه ه��ای 
خودروس��ازی م��ا توجهی به بخ��ش گارانتی ندارند و 
این در حالی است که براساس قانون آنها باید 3درصد 
از مبلغ فروش را خرج خدمات پس از فروش کنند. 
علیرضا راس��ی در گفت وگو با ایس��نا، اظهار کرد: 
3درصد از مبلغ فروش خودرو به رغم اینکه در قانون 
به آن تاکید شده در عمل صرف خدمات پس از فروش 
خودرو نمی شود و برای مخارج دیگر هزینه می شود. 
وی تاکید کرد: مش��کل اساس��ی در بحث خودرو 
این است که در حوزه خدمات پس از فروش ضعیف 
عمل می شود و به رغم این همه تاکیدات به این بخش 
توجه چندانی نمی ش��ود. راس��ی در بخشی از سخنان 
خود نسبت به بحران افراد فنی در این حوزه هشدار 
داد و اف��زود: اف��راد فن��ی و باتجرب��ه در این حوزه به 
دلیل اینکه ارتزاق نش��دند از این فعالیت کناره گیری 
ک��رده و ب��ه فعالیت های دیگ��ری رو آورده اند، چون 
طبیعی اس��ت که با حقوق 700 هزار تومان قادر به 
تامین مخارج خود نیستند. رئیس اتحادیه دارندگان 
تعمی��رگاه، اتوس��رویس، توقف��گاه و پارکینگ ادامه 
داد: اف��راد متخص��ص در زمینه خودرو باید به خوبی 
تامین مالی ش��وند تا بتوانند با اش��تیاق در این بخش 
فعالی��ت کنن��د. وی در عین ح��ال بیان کرد: یکی از 
مشکلات اساسی تولیدات داخلی خودرو بحث کیفیت 
قطعات آن است که بعضا از اجناس بی کیفیت ساخته 
می شود و طبیعی است زمانی که خودرویی از قطعات 
بی کیفیت س��اخته ش��ود در کارایی آن نیز تاثیرگذار 

خواهد بود. 

انتقاد عضو کمیسیون صنایع مجلس 
به قیمت های جدید تندر 90

یک عضو کمیس��یون صنایع و معادن مجلس نهم 
نس��بت ب��ه قیمت های جدید تن��در 90 انتقاد کرد و 

افزود: قیمت های جدید ال 90 غیر واقعی است. 
روح الله عباس��پور در گفت وگو با ایس��نا، گفت: اگر 
ق��رارداد پ��ژو موجب بهب��ود کیفیت و ایمنی در همه 
کلاس های خودروهای داخلی شود، قرارداد خوبی به 

امضاء رسیده است. 
نماینده مردم بویین زهرا و آوج در مجلس ش��ورای 
اس��لامی با اش��اره به پیش نیازهای تحول در خطوط 
تولید خودروسازان داخلی، گفت: برای ارتقای کیفیت 
و بهب��ود ایمن��ی در خودروه��ای معمول��ی و لوکس 
داخل��ی باید اعمال اس��تاندارد کن��د، پیوند صنعت و 
دانشگاه ترمیم شود، قراردادهای خودرویی به صورت 
س��رمایه گذاری مش��ترک ایرانی و خارجی و با هدف 
انتقال دانش و فناوری های روز امضاء شود و در آخر 
بستر تبدیل ایران به هاب منطقه و صادرات خودرو و 
قطعه به شرکای خارجی خودروسازان داخلی و سایر 

کشورهای جهان به وجود آید. 
وی ب��ا ی��ادآوری نارضایتی مش��تریان از کیفیت و 
ایمن��ی خودروه��ای داخلی گفت: بنده ش��کل گیری 
کمپی��ن نخری��دن خودرو را قبول نداش��تم و معتقد 
بودم دولت به واس��طه توافق هس��ته ای به امید بهبود 
وضعیت خودروهای داخلی در مردم توقع ایجاد کرد 
و مردم نیز برای خرید خودرو دس��ت نگه داش��تند تا 
شرایط بهتر شود، بعد از آن هم با تصویب وام خرید، 

خودروهای داخلی را فروخت. 

مقاومت فولکس واگن 
برای فراخوان ایربگ های مرگبار

فولکس واگ��ن در برابر تلاش ه��ای دولت آمریکا 
برای فراخوان خودروهای بیش��تر ب��ه منظور تعمیر 
ایربگ های مرگبار س��اخت تاکاتا مقاومت کرده بود 

اما در نهایت به این فراخوان رضایت داد. 
به گزارش ایسنا، این خودروساز آلمانی که بر سر 
تقلب در تس��ت های آلایندگ��ی دیزلی در آمریکا به 
مشکل برخورد کرده است، برای 850 هزار خودروی 
آئ��ودی و فولکس واگ��ن مدل س��ال های 2006 تا 

2014 در این کشور فراخوان داده است. 
اما این شرکت در نامه ای به سازمان ملی ایمنی 
آزادراه آمری��کا ک��ه رگولات��ور ایمنی این کش��ور 
اس��ت اعلام کرد درخواس��ت برای فراخوان بیشتر 
خودروه��ای فولک��س واگن ممکن اس��ت وس��یع 
باش��د، زیرا بادکنن��ده ایربگ بیش��تر خودروهای 
آئ��ودی و فولک��س واگ��ن در کارخان��ه تاکاتا در 
فرایبورگ آلمان س��اخته ش��ده  است که مشکلات 
کیفی��ت تولید مش��ابه محصولات تولید ش��ده در 

آمریکا و مکزیک را ندارند. 
براس��اس گزارش آسوش��یتدپرس، ای��ن نامه و 
مذاکرات طولانی با س��ازمان حفظ محیط زیس��ت 
آمریکا درب��اره تعمیر خودروه��ای دیزلی آلاینده 
نش��ان می ده��د فولک��س واگ��ن زمان��ی ک��ه با 
آژانس های فدرال توافق ندارد تمایل دارد در برابر 
آنه��ا ایس��تادگی کند اما در قضیه س��ازمان حفظ 
محیط زیس��ت این رفتار ممکن اس��ت میلیون ها 
دلار جریم��ه و حت��ی اتهامات کیف��ری را متوجه 

فولکس واگن کند. 
در نام��ه فولکس واگن گفته ش��ده کارخانه های 
مکزیک��ی و آمریکای��ی تاکاتا در کنت��رل رطوبت 
ک��ه عام��ل ترکی��دن بادکنن��ده ایربگ ش��ناخته 
شده اس��ت، مشکل داش��ته اند اما کمبودهای این 
کارخانه ها پس از بس��ته ش��دن ی��ک کارخانه در 
لاگرانژ جورجیا در س��ال 2015 و افزوده ش��دن 
یک تهویه هوا ب��ه کارخانه مونکلووای مکزیک در 

س��ال 2011 حل ش��د. 
طبق این نام��ه، کارخانه آلمان��ی تهویه هوا دارد 
به علاوه از پرس��نل ماهرت��ری برخوردار اس��ت که 
به ثب��ات محصول آنج��ا اضافه می کن��د. همچنین 
فولکس واگن تا سال 2012 استفاده از بادکننده های 

ساخت مکزیک را آغاز نکرد. 
م��اه گذش��ته پ��س از اینک��ه یک رانن��ده اهل 
کالیفرنیای جنوبی بر اثر ترکیدن ایربگ خودروی 
فورد رنجر 2006 کش��ته شد، سازمان ملی ایمنی 
آزادراه آمری��کا فولکس واگ��ن و پنج خودروس��از 
دیگر را واداش��ت برای بیش از 5میلیون خودروی 

دیگر فراخوان دهند.
 این آژانس به نتایج تس��تی اشاره کرد که نشان 
داد چه��ار بادکنن��ده مورد اس��تفاده در مدل های 

مختلف منفجر ش��ده اند. 
بر پایه این اس��ناد، فولکس واگن از بادکننده هایی 
مانند مدل تس��ت شده در رنجر و همچنین قطعاتی 

که در تست مردود شده اند، استفاده می کند. 
مدی��ران  می��ان  فوری��ه  اول  ک��ه  نشس��تی  در 
فولکس واگن و رگولاتور آمریکایی برگزار ش��د، این 
ش��رکت پیشنهاد کرد علت مشکلات بادکننده مورد 
بررس��ی قرار بگیرد اما این آژان��س اعلام کرد بدون 
فراخوان با بررس��ی موافق��ت نخواهد کرد و فولکس 

واگن هفت روز بعد با فراخوان موافقت کرد. 
بادکننده ه��ای تاکات��ا از نیت��رات آمونی��وم برای 
ایج��اد انفجار کوچک��ی که ایربگ ه��ا را در تصادف 
باد می کند، اس��تفاده می کنند. اما تاکاتا اعلام کرده 
است این ماده ش��یمیایی در صورت قرار گرفتن در 
معرض گرمای ش��دید و رطوب��ت بالای هوا به مدت 
طولانی، ممکن اس��ت با سرعت زیادی منفجر شده 
و قوطی فلزی را که محل نگهداری این ماده اس��ت 

تکه تکه کند. 
نق��ص ایمنی ایربگ ه��ا تاکنون 10 کش��ته در 
جه��ان بر جای گذاش��ته اس��ت که 9 م��ورد آنها 
در آمری��کا بوده ان��د و 139 نفر مصدوم ش��ده اند. 
شرکت های خودروس��ازی در آمریکا برای بیش از 
24 میلی��ون خودروی مجهز به ای��ن ایربگ ها که 
در خط��ر ترکیدن و پرتاب تکه های فلز هس��تند، 

فراخ��وان داده ان��د. 
فولک��س واگن با موافق��ت با فراخ��وان مذکور از 
رویاروی��ی با رگولات��ور ایمنی خ��ودروی آمریکا در 
ش��رایطی که با س��ازمان حفظ محیط زیس��ت این 
کش��ور درباره تقل��ب در آلایندگی س��رگرم مذاکره 

است، اجتناب کرد. 
ای��ن خودروس��از س��ال گذش��ته اقرار ک��رد در 
موتوره��ای دیزل��ی دو لیتری بعض��ی از مدل های 
محبوب نرم افزاری نصب کرده که در زمان تست های 
لابراتواری، سطح آلایندگی خودرو را کمتر از میزان 
واقعی نش��ان می دهد. اما در زم��ان رانندگی واقعی 
میزان آلایندگی این خودروها 40 برابر س��طح مجاز 

می شود. 
فولک��س واگن و س��ازمان حفظ محیط زیس��ت 
آمری��کا پن��ج ماه اس��ت در خصوص ط��رح اصلاح 
خودروه��ای آلاینده مذاکره می کنند بدون اینکه به 

راه حلی برسند. 
حدود 600 هزار خودروی دیزلی فولکس واگن در 
آمری��کا وجود دارد که مجهز ب��ه نرم افزار غیرقانونی 

هستند. 

خبر بینالملل
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حمیدرض��ا صم��دی، عضو 
انجمن قطعه س��ازان خودرو با 
اشاره به س��رمایه گذاری برای 
تولی��د کاتالیس��ت خ��ودرو با 
اس��تاندارد یورو6، اظهار کرد: 
خط تولید این نوع کاتالیس��ت 
مرداد ماه سال آینده راه اندازی 
خواهد شد و برای فاز اول این 
پ��روژه 14میلیون یورو و برای 
فاز تکمیل��ی 20 میلیون یورو 

سرمایه گذاری شده است.
مدیرعام��ل ش��رکت اورن��د 
پلاس��تیک همچنین از تغییر 
و  تقس��یم بندی  برنام��ه  در 
ارائ��ه س��وخت خودروه��ا در 
س��ال آینده توسط دولت خبر 
می ده��د. به گ��زارش خبرنگار 
روز  صمدی  »فرصت ام��روز«، 
گذش��ته در نشس��تی خبری با 
اش��اره به تغیی��ر برنامه دولت 
برای تقس��یم بندی س��وخت، 
گف��ت: ب��ر این اس��اس، برنامه 
سوخت رس��انی ب��ه کش��ور و 
جایگاه های عرضه س��وخت در 

سال 95 تغییر خواهد کرد. 
او درب��اره ش��رایط ق��رارداد 
ب��رای  خودروس��ازان  ب��ا 
کاتالیست های جدید بیان کرد: 
ب��رای عرضه کاتالیس��ت های 
جدید با ش��رکت ایران خودرو 
ام��ا  منعق��د ش��ده  ق��رارداد 
مذاک��رات ب��ا ش��رکت س��ایپا 

همچنان ادامه دارد. 
صمدی ادام��ه داد: علاوه بر 
انعق��اد قرارداد برای سیس��تم 
کاتالیست بنزینی برای سیستم 
دی��زل نی��ز ب��ا ای��ران خودرو 
مذاکراتی انجام شده، همچنین 
برای ناوگان حمل و نقل عمومی 

و ب��ه روزآوری خودروه��ای در 
ح��ال ت��ردد نیز ق��راردادی با 
شهرداری به امضا رسیده است. 
این عضو انجمن قطعه سازان 
با بیان اینکه سیستم کاتالیست 
دیزلی در نیمه دوم سال آینده 
به تولید انبوه می رس��د، اظهار 
ک��رد: نصب این سیس��تم روی 
خودروه��ا و ناوگان حمل و نقل 
عموم��ی کش��ور ب��ه کاه��ش 
آلایندگ��ی خودروه��ا کم��ک 
خواهد کرد و این در حالی است 
که هم اکنون خودروهای دیزلی 
و حمل و نق��ل عمومی نه دارای 
فیلتر دوده هستند و نه سیستم 
کاهن��ده آلایندگی اگزوز دارند 
که این مس��ئله آلودگی هوا را 

افزایش می دهد. 
 او با تاکید بر اینکه سوخت 
مصرف��ی در خودروه��ا باید با 
سیس��تم خ��ودرو همخوان��ی 
داش��ته باش��د که در این راستا 
مس��ئولان دولت��ی می توانن��د 
اجبار لازم را ایجاد کنند، گفت: 

در ح��ال حاضر نمی توان گفت 
که همه سوخت عرضه شده در 
کش��ور دارای استاندارد یورو 4 
است، در عین حال نمی توانیم 
بگویی��م که بنزی��ن یورو 4 در 
کش��ور توزیع نمی ش��ود، زیرا 
اع��داد مرب��وط ب��ه ظرفی��ت 
می دهد  نش��ان  پالایش��گاه ها 
ح��دود 70 تا 75 درصد بنزین 
8 کلانش��هر دارای اس��تاندارد 

یورو 4 است. 
مدیرعام��ل ش��رکت اورن��د 
پلاستیک در پاسخ به این پرسش 
ک��ه با توج��ه به رونمایی از خط 
تولید سیس��تم سوخت رسانی 
ی��ورو 6 تولید این س��وخت در 
چه مرحله ای قرار دارد؟ تصریح 
کرد: س��وخت ی��ورو6 به صورت 
آزمایش��ی در کش��ور ب��ه تولید 
رس��یده اما زمان توزیع آن سال 

96 یا 97 خواهد بود. 
صم��دی همچنی��ن درباره 
اخت��لاف قیمت ایجاد ش��ده از 
محل نصب کاتالیس��ت یورو6 

روی خودروه��ا نی��ز بیان کرد: 
اختلاف قیمت بستگی به حجم 
موت��ور خ��ودرو دارد. این عدد 
براس��اس حج��م موتور خودرو 
بین 1000 تا 2000سی س��ی، 
حدود 40 تا 200 یورو خواهد 

بود. 
او ب��ا بیان اینک��ه مجبوریم 
ی��ک برنامه برای حل مش��کل 
آلودگ��ی را در م��دت زم��ان 
کوتاه تری اجرا کنیم، افزود: در 
حال حاضر 18میلیون خودرو 
در س��طح کشور تردد می کند 
که بیش از 14 میلیون دستگاه 
آن دارای اس��تاندارد ی��ورو 4 
هس��تند و با این حس��اب، این 
تعداد خودرو، غیر استاندارد به 

ش��مار می روند. 
صم��دی ادامه داد: برای حل 
 مش��کل آلودگ��ی، بای��د ابتدا 
خ��ودروی  4میلی��ون  ت��ا   3
فرس��وده ای را ک��ه در ح��ال 
ت��ردد اس��ت، اس��قاط کرده و 
آلایندگی  سیس��تم  همچنین 

و سوخت رس��انی خودروه��ا را 
ارتقا بدهیم؛ البته باید فرهنگ 
تعوی��ض به موق��ع کنیس��تر و 
کاتالیس��ت را نیز در بین مردم 
ج��ا بیندازیم، زیرا این موضوع 
نی��ز خ��ود یک��ی از عوام��ل 

آلایندگی است. 
این عضو انجمن قطعه سازان 
با اش��اره به آم��ار خودروهای 
فرس��وده، توضی��ح داد: 6 هزار 
و 500 دس��تگاه اتوب��وس در 
تهران در حال تردد اس��ت که 
50 درصد آنها فرسوده هستند 
و علاوه بر این، 1100 دستگاه 
مینی ب��وس در این ش��هر تردد 
دارند که 95درصد آنها فرسوده 
اس��ت. همچنی��ن 20درص��د 
از 80ه��زار دس��تگاه تاکس��ی 
در ح��ال ت��ردد در ته��ران نیز 
فرس��وده هس��تند و 30 ه��زار 
دستگاه خودروی کاربراتوری و 
2.3 میلیون دستگاه خودروی 
سواری فاقد کنیستر در تهران 

وجود دارد. 
مدیرعام��ل ش��رکت اورن��د 
پلاس��تیک در پای��ان درب��اره 
ای��ن  صادرات��ی  برنامه ه��ای 
ش��رکت در پس��ابرجام بی��ان 
کرد: این شرکت تا 9 سال پیش 
س��الانه نزدیک ب��ه 2 میلیون 
ی��ورو ص��ادرات داش��ت اما در 
دوره تحریم ه��ا میزان صادرات 
به ش��دت کاهش پیدا کرد و به 
200 هزار یورو رسید. اما اکنون 
ما در حال بستن قراردادها تازه 
هس��تیم و در شروع کار با یک 
ش��رکت اروپایی در چین برای 
ص��ادرات قطعه ق��رارداد امضا 

کرده ایم. 

با استاندارد یورو6 

کاتالیستهایجدیدخودروساختهمیشود

مال��کان خودروه��ای برق��ی، 
شادی ش��ان را از زمان��ی که در 
ص��ف جایگاه های س��وخت تلف 
نمی کنن��د، بلن��د و رس��ا اعلام 
می کنند. ش��رکتی تازه تاسیس 
در آمری��کا که اخی��را از تگزاس 
ب��ه س��یلیکون ولی نق��ل مکان 
کرده اس��ت، پیش��نهادی مشابه 
را به ماشین سوارانی که هنوز به 
خودرو هایی که از س��وخت های 
فسیلی اس��تفاده می کنند، ارائه 

می دهد. 
بوس��تر فیوئلز نام این شرکت 
اس��ت ک��ه در واق��ع ب��ه ادارات 
اتومبیل های  می کند  پیش��نهاد 
کارمندان شان را در زمانی که آنها 
مش��غول به کارند س��وختگیری 
کن��د. عمل��ی نوآورانه ک��ه البته 
هیچ نکته ای برای تش��ویق گذار 
به ش��یوه حمل و نقلی پایدار ارائه 

نمی کند. 
این سرویس عملکرد ساده ای 
برنام��ه  دارد و به وس��یله ی��ک 
گوش��ی های  روی  کارب��ردی 
می کن��د.  کار  هوش��مند 
ماشین س��واری ک��ه کارفرمایش 
از سرویس بوستر فیوئلز استفاده 
می کند، زمانی که می خواهد باک 
اتومبیلش پر ش��ود را مش��خص 
می کن��د، س��پس ی��ک کامیون 

مختص��ات  تانک��ردار  کوچ��ک 
GPS را دنب��ال می کند و به طور 
را  بنزی��ن اش  ب��اک  مس��تقیم 
سوخت گیری می کند. مشتری ها 
درخواس��ت  می توانن��د  حت��ی 
کنند که شیش��ه ها تمیز شود و 

لاستیک ها برق بیفتند. 
بوس��تر فیوئلز بنزین معمولی 
و س��وپر ارائ��ه می ده��د و بیان 
می کن��د ک��ه اگ��ر قیمت هایش 
رقابتی تر از جایگاه های س��وخت 
نباش��د، با آنها یکسان است، زیرا 

از نرخ های عمده سود می برد. 
روی س��ایتش، ای��ن ش��رکت 
ادع��ا می کند که مراجعه نکردن 
ب��ه جایگاه های س��وخت به طور 

متوس��ط 30 ت��ا 60 دقیق��ه در 
رفت و آمدهای ماهانه صرفه جویی 
می کند و حت��ی این حقیقت را 
تایید می کند که منحرف نشدن 
ب��ه س��مت پمپ ه��ای بنزی��ن، 
انتشار گازهای CO2 را کاهش 
می ده��د. اما البت��ه هیچ حرفی 
از انتش��ار گازه��ای حاص��ل از 
حرکت ای��ن کامیون های حامل 
س��وخت در ش��هر نمی زن��د. در 
نهایت، بوس��تر فیوئل��ز به عنوان 
مزیت عالی این خدمات اش��اره 
می کند که س��رویس اش سطح 
اس��ترس کارمن��دان را کاه��ش 
می دهد، زیرا این س��رویس آنها 
را از 120هزار سرقت و جرم های 

خش��ونت آمیزی که هر ساله در 
جایگاه های سوخت آمریکا اتفاق 
می افتد، محافظ��ت می کند. در 
نهایت ش��رکت اعلام می کند که 
حتی می توان از به پایان رسیدن 
اضطراب هولناک ناش��ی از تمام 

ش��دن بنزین س��خن گفت. 
سرمایه گذاری خطر پذیر 

)venture capital(
س��ایت  گ���زارش   براس��اس 
ش�����رکت   ،Tech Crunch
بوس��تر فیوئلز تاکن��ون بیش از 
9 میلیارد دلار س��رمایه از طریق 
سرمایه گذاری  مالی  شرکت های 
ک��رده  جم��ع آوری  خطر پذی��ر 
است. این ش��رکت مبلغ مذکور 

را برای گس��ترش فعالیت هایش 
در ش��مال تگزاس و س��یلیکون 
ولی محاس��به کرده است، جایی 
ک��ه چند ش��رکت دیگر پیش از 
ای��ن، چنین سرویس��ی را در آن 

راه اندازی کرده اند. 
مدیر ارشد اجرایی بوستر فیوئلز، 
فران��ک مایکراف��ت از جل��ب نظر 
ادارات و س��ازمان هایی که مجبور 
به داش��تن پارکینگ هس��تند به 
 اندازه ای مطمئن است که به سایت 
Tech Crunch گفت��ه اس��ت 
نی��از  ب��ردن  بی��ن  از  خواه��ان 
س��وخت گیری دوب��اره 90درصد 

رانندگان است. 
س��رویس ارائه ش��ده توس��ط 
بوستز فیوئلز به طور قطع در یک 
پایدار  چارچوب پویای گسترش 
اما ش��رکت های  قرار نمی گیرد، 
ول��ی  س��یلیکون  در  مس��تقر 
مهارت رقاب��ت در فراهم آوردن 
ب��رای  مزایای��ی  س��خاوتمندانه 
کارمندان شان را دارند و به همان 
دلیل که سرویس های حمل و نقل 
عمومی در این ناحیه از کالیفرنیا 
تقریب��ا غایب هس��تند، بوس��تر 
کمابی��ش  پیش��نهادی  فیوئل��ز 
ج��ذاب ارائه می ده��د. البته در 
نهایت باید دید چه پیش خواهد 

آمد. 
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در ش��رایطی یکی از بهانه های 
خودروس��ازان برای پایین آوردن 
قیم��ت خ��ودرو، افزایش قیمت 
ارز در ب��ازار اس��ت که هم اکنون 
قیمت دلار در بازار رو به کاهش 

گذاشته است. 
رک��ود در بازار خ��ودرو ادامه 
دارد و خریدوف��روش به حداقل 
ممک��ن رس��یده اس��ت؛ این در 
ش��رایطی اس��ت ک��ه هر س��اله 
در روزه��ای پایان��ی س��ال بازار 
خودرو داغ می ش��د، اما امس��ال 
همچن��ان تقاضای��ی برای خرید 
خودروه��ای داخلی وجود ندارد 
ارائ��ه  همچ��ون  طرح های��ی  و 
تس��هیلات 25 میلی��ون تومانی 
نیز نتوانس��ت ب��ه تحریک تقاضا 

در بازار کمک کند. 
خبرگ��زاری  گ��زارش  ب��ه 
خبرآنلاین، رکود در حالی در بازار 
خودرو ادامه دارد که این موضوع 

به خودروس��ازان نیز تسری پیدا 
کرده اس��ت. با ای��ن حال، دولت 
وع��ده پیگیری تحریک تقاضا در 
بازارهای رکودزده را داده است. 

البته طی روزهای پس از توافق 
هس��ته ای و اجرایی شدن برجام، 
بس��یاری از فعالان ب��ازار خودرو 
امی��دوار بودن��د که این ب��ازار با 
تکان��ه ای روبه رو ش��ود؛ همانطور 
ک��ه کاه��ش تقاض��ا در ب��ازار به 
دنبال روند توافق هسته ای شکل 
گرفت و مشتریان به امید حضور 
س��رمایه گذاران خارجی و تولید 
خودروه��ای جدی��د و باکیفیت، 

دست از خرید کشیدند. 
حتی برخی از مشتریان انتظار 
افت قیم��ت خودروه��ای تولید 
داخ��ل در پ��س لغ��و تحریم ها را 
داش��تند، اگرچه این روزها بارها 
خودروس��ازان آب پاک��ی را روی 
دست خریداران خودرو ریخته اند 

و تأکید کرده اند که مردم منتظر 
ارزان ش��دن خودروه��ای داخلی 
نمانن��د و تصمیم به پایین آوردن 

قیمت خودروها ندارند. 
محمدرض��ا نجفی منش، عضو 
هیأت مدیره انجمن قطعه س��ازان 
گفته اس��ت:  »قرارداد با ش��رکت 
پ��ژو، تأثی��ری ب��ر کاهش قیمت 
خودروه��ای داخلی ن��دارد، بلکه 
تنها باعث ارتقای کیفیت ساخت 

داخل و صادرات خواهد شد. «   
به گفته وی،  »این قرارداد روی 
قیمت خودروهای داخلی تأثیری 
نمی گذارد؛ به دلیل این که قیمت 
خودروهای داخلی متاثر از قیمت 
ارز اس��ت و ن��رخ ارز هم در حال 

حاضر روند کاهشی ندارد. «   
این در حالی اس��ت که از زمان 
اجرای��ی ش��دن برج��ام تاکنون، 
یعن��ی در ط��ول ح��دود یک ماه 
گذش��ته، ح��دود 2.2 درصد نرخ 

دلار کاه��ش پی��دا کرده اس��ت. 
در تاریخ 26 دی ماه امس��ال نرخ 
دلار 3597 تومان بود، اما در حال 
حاضر در بازار دلار 3491 تومان 
قیمت دارد. به عبارتی، ارز در بازار 
روند نزولی در پیش گرفته است. 
ب��ا این وجود، در ش��رایطی که 
بازار خودرو در رکود کامل به سر 
می برد و بس��یاری از نمودارهای 
اقتص��ادی نیز اف��ت تیراژ خودرو 
از  برخ��ی  می ده��د،  نش��ان  را 
خ��ودرو  عرص��ه  صاحبنظ��ران 
پیش بینی تش��دید رکود در این 

بازار را در سال آینده دارند. 
ک��ه  معتقدن��د  کارشناس��ان 
مشکل صنعت خودرو زمانی حل 
می ش��ود که خری��د خودرو برای 
م��ردم آس��ان و کم هزینه ش��ود. 
ب��ه گفته فربدزاوه،  »نخس��تین 
گام��ی ک��ه باعث می ش��ود بازار 
خ��ودرو رون��ق گیرد، این اس��ت 

که خودروسازان هزینه های مالی 
س��اخت محص��ولات را مدیریت 
کنند تا بتوانند قیمت تمام ش��ده 
آنها را پایین آورند. یعنی محصول 
تمام ش��ده را ب��ا افزای��ش تیراژ و 
مدیری��ت هزین��ه به ح��د قدرت 

خرید مردم برساند. «   
ب��ه اعتق��اد او،  »ای��ن کار یک 
مدیریت جمعی می طلبد و لازمه 
کار، این اس��ت که کل کش��ور از 
صنای��ع پتروش��یمی، حمل و نقل 
و. . . هم��کاری کنن��د تا هزینه ها 

کاهش پیدا کند. «   
این کارش��ناس خ��ودرو تأکید 
می کن��د:  »مش��کل اصل��ی بازار 
خ��ودرو در ان��دازه نبودن قدرت 
خری��د م��ردم و قیم��ت خری��د 
ت��ا زمانی ک��ه  خودروهاس��ت و 
قیمت ه��ا با ق��درت خرید مردم 
متناس��ب نشود، مش��کلات این 

بازار حل نخواهد شد. «   

دلار کاهش یافت، خودرو ارزان می شود؟
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اخبار انتخاباتی

رئیس جمهوری، جایگاه آفریقا را در سیاست خارجی 
ای��ران ویژه دانس��ت و گفت: ما برای رواب��ط با آفریقا و 

کشورهای دوست به ویژه غنا اهمیت خاصی قائلیم. 
به گزارش ایرنا، حجت الاس��ام والمس��لمین حس��ن 
روحانی روز یکش��نبه در نشس��ت خبری مش��ترک با 
جان درامانی ماهاما، رئیس جمهوری غنا که در مجموعه 
فرهنگی تاریخی س��عدآباد تهران انجام ش��د، افزود: در 
جلس��ه خصوصی و عمومی بین هیأت های دو کش��ور 
مسائل و مواردی که در روابط دوجانبه ما حائز اهمیت 

است مورد توجه قرار داده شد. 
وی با بیان اینک��ه زمینه های فراوانی در زمینه نفت، 
گاز، پتروش��یمی، س��اخت نیروگاه ه��ا، خدمات فنی و 
مهندسی و کش��اورزی بین دو طرف وجود دارد، ادامه 
داد: در زمین��ه تولی��د لوازم خانگ��ی و همچنین تولید 
س��یمان و س��ایر مواردی که در بخش صنعت از جمله 
صنایع معدنی مورد توجه دو طرف بود، بحث و بررسی 

شد. 

وی ادام��ه داد: گفت وگو ه��ا بین دو ط��رف مختص 
مس��ائل اقتصادی نبود، بلکه ش��امل مس��ائل فرهنگی، 

علمی و خدمات اجتماعی هم بود. 
روحانی با اشاره به فعالیت هایی که ایران در غنا دارد، 
گفت: دفتر جهاد سازندگی، مدرسه اهل بیت، دانشگاه 
اسامی و همچنین کلینیک ایران که آنجا برای درمان 
مردم ت��اش می کند، مورد توجه مس��ئولان غنا بود و 
رئیس جمه��وری ضم��ن مباحث خ��ود، از فعالیت این 

گروه ها خوشحال بود و تشکر می کرد. 

گفت وگو درباره بحران منطقه و مسئله فلسطین 
م��ورد  در  همچنی��ن  اف��زود:  رئیس جمه��وری 
همکاری ه��ای منطقه ای و بین الملل��ی، مبارزه با افراط 
و تروریس��م و مشکاتی که آفریقا و شمال آفریقا با آن 
روبه رو هستند، از جمله لیبی و گروه های تروریستی که 
متأسفانه در آفریقا در حال فعالیت هستند و مشکاتی 
که کشورهایی همچون یمن و سوریه دست به گریبان 

هستند، بحث و تبادل نظر شد. 
روحان��ی ادامه داد: موضوع فلس��طین و حدود هفت 
دهه آوارگی مردم این س��رزمین و مشکاتی که امروز 
منطقه از این دیدگاه با آن مواجه اس��ت، جزو مباحث 
ما بود که باید همه کش��ورهای جهان از جمله ایران و 
غنا هم در س��ازمان ملل و هم به عنوان دو کش��ور عضو 

جنبش عدم تعهد در این زمینه فعال تر باشند. 
وی تأکی��د ک��رد: دنیا منتظر آن اس��ت ک��ه روزی 
بازگشت مردم فلسطین به خانه های خودشان، امنیت، 

زندگی و رفاه آنها را شاهد باشد. 
رئیس جمه��وری خاطرنش��ان ک��رد: ب��ار دیگ��ر از 
رئیس جمه��وری غن��ا و هیأت همراه به خاطر س��فر به 
ایران تشکر می کنم، وی نخستین رهبر آفریقایی است 

که بعد از برجام و پساتحریم به ایران سفر کرد. 
روحان��ی اضافه ک��رد: امیدوارم همه اس��ناد قبلی ما 
از جمله اس��نادی که در س��ال 2014 در کمیس��یون 

مشترک تصویب شده اجرایی و عملیاتی شود. 

سخنگوی دستگاه قضایی گفت: بنرهای 
تبلیغات��ی یک��ی از کاندیداه��ا که در 22 
بهم��ن جم��ع آوری ش��د دارای محتوای 
خاف قان��ون بود؛ البته ای��ن موضوع در 

حال بررسی است. 
حجت الاس��ام  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
والمس��لمین غامحس��ین محسنی اژه ای 
در نودودومی��ن نشس��ت خب��ری خود با 
اهالی رس��انه در پاسخ به س��وال یکی از 
خبرنگاران مبنی بر اینکه در نخستین روز 
تبلیغات مجلس خبرگان افرادی خودس��ر 
بنرهای آقای هاش��می را جمع آوری کرده 
و اف��رادی از س��تاد وی بازداش��ت و چند 
ساعت بعد آزاد شدند، آیا قوه قضاییه برای 
برخ��ورد با چنی��ن موضوعات��ی برنامه ای 
دارد یا خیر؟ گفت: در صحبت های ش��ما 
چندین قض��اوت وجود داش��ت. اگر یک 
جرم مش��هودی رخ دهد نیروی انتظامی 
می توان��د اقداماتی را در رابط��ه با جرائم 

مشهود انجام دهد. 

وی ادامه داد: تعداد بنر، نصب بنر و ابعاد 
بنر در قانون پیش بینی ش��ده است و اگر 
کسی قبل از شروع رسمی زمان تبلیغات 
اقداماتی را انجام دهد خاف قانون است. 
همچنین اگ��ر در زمان تبلیغ��ات باز هم 
خارج از چارچوب اقداماتی را انجام دهند 
خاف اس��ت و قطعا برخورد می ش��ود و 
نیازی نیس��ت که به گفته ش��ما نیروهای 

خودسر اقداماتی را انجام دهند. 
معاون اول دس��تگاه قضایی خاطرنش��ان 
کرد: اگر خاف قانون اتفاقی رخ دهد نیروی 
انتظامی موظف اس��ت در مواردی که جرم 

مشهود است اقداماتی را انجام دهد. 
سخنگوی دس��تگاه قضایی اظهار کرد: 
آن طور که ب��ه من اطاع دادند و در حال 
حاضر در دست بررسی قرار دارد این است 
ک��ه در 22 بهمن وانتی را پر از بنر با ابعاد 
مشخص کردند که دارای محتوای خاف 
قانون بود و می خواس��تند آنه��ا را توزیع 
کنن��د که نی��روی انتظامی جل��وی آن را 

گرفته اس��ت، البته ای��ن موضوع در حال 
بررسی است. 

طرح شکایت 7 نفر در پرونده حادثه 
کارواش در سعادت آباد

وی در پاس��خ به س��وال یک��ی دیگر از 
خبرن��گاران در رابطه ب��ا حادثه ای که در 
ی��ک کارواش واق��ع در س��عادت آباد رخ 
داده و اینک��ه قوه قضاییه این گونه اقدامات 
مام��وران ش��هرداری را دنب��ال می کند و 
آیا پرونده ای در رابط��ه با این موضوع در 
دستگاه قضایی تشکیل شده است؟ گفت: 
در این گون��ه موارد حتما پرونده تش��کیل 

می شود. 
س��خنگوی دس��تگاه قضا ادامه داد: در 
رابطه با حادثه س��عادت آباد تاکنون هفت 
نف��ر از اف��رادی ک��ه در کارواش بوده اند 
شکایت کرده اند و پرونده هایی نیز تشکیل 
شده که در حال حاضر در حال رسیدگی 
اس��ت، البته تاکنون کسی بازداشت نشده 

اما اف��رادی برای بررس��ی موضوع احضار 
شده اند. محسنی اژه ای در پاسخ به سوالی 
مبنی بر اینکه سازمان محیط زیست گفته 
ک��ه قوه قضاییه با ما هم��کاری نمی کند؟ 
گف��ت: این موضوع را بعی��د می دانم. کجا 
و چ��ه درخواس��تی کرده اند ک��ه وظیفه 
قوه قضاییه بوده و همکاری نکرده اس��ت. 
حت��ی در پ��اره ای از موارد نامه رس��می 
دس��تگاه ها موجود اس��ت که تش��کر هم 
کرده اند چراکه قوه قضاییه منتظر گزارش 
آنها نبوده و تا آنجا که توانس��ته به عنوان 

مدعی العموم به موضوع وارد شده است. 
پرونده حمله به سفارت عربستان در 

دادسرا در حال رسیدگی است
محس��نی اژه ای در پاسخ به سوال یکی 
از خبرن��گاران در رابط��ه ب��ا آخرین روند 
پیگیری حمله به سفارت عربستان، گفت: 
پرونده در دادسرا در حال رسیدگی است. 
در حال حاضر کیفرخواستی برای متهمان 
صادر نشده و پرونده به دادگاه نرفته است. 

وزیر خارجه عربستان سعودی در سخنانی با بیان اینکه 
از این پس س��وییس به عنوان حافظ منافع عربس��تان در 
ایران فعالیت می کند، گفت: س��وییس مسئولیت تسهیل 
ورود حجاج ایرانی به عربستان را بر عهده خواهد داشت. 
به گزارش مهر به نقل از النش��ره،  »عادل الجبیر« وزیر 
خارجه رژیم س��عودی از تعیین س��وییس به عنوان حافظ 
منافع عربس��تان در ایران خبر داد. براساس این گزارش، 
وی در این زمینه تصریح کرده اس��ت: سوییس مسئولیت 
تسهیل ورود حجاج ایرانی به عربستان را بر عهده خواهد 

داشت. 
جابر انصاری، س��خنگوی وزارت امور خارجه ایران این 
خبر را تأیید کرده اس��ت. به گزارش ایسنا او در این باره 
گفته اس��ت: »جمهوری اس��امی ای��ران در رایزنی های 
دیپلماتیک خود با دولت س��وییس از این کشور خواسته 

بود حفاظت از منافع ایران در عربس��تان را برعهده گیرد. 
دولت س��وییس نیز ضمن اع��ام آمادگی برای ایفای این 
نق��ش، نهایی ش��دن آن را منوط به رایزنی با عربس��تان 
کرده بود. اینک با درخواس��ت مشابه عربستان از سوییس 
جهت ایفای این نقش، س��وییس پ��س از انجام ترتیبات 
دیپلماتیک لازم، رس��ما حفاظت از منافع ایران در ریاض 
و حفاظت از منافع عربس��تان در تهران را بر عهده خواهد 

گرفت. 

تمایل عربستان به استفاده 
از گزینه نظامی علیه اسد

الجبی��ر در ادام��ه صحبت هایش با اش��اره به مذاکرات 
صلح سوریه، مدعی ش��د: در صورتی که این مذاکرات به 

شکست بینجامد، بشار اسد نیز شکست خواهد خورد. 

ای��ن ادعای وزیر خارج��ه س��عودی در حالی مطرح 
می ش��ود که این رژیم تاکنون از هیچ تاش��ی برای به 
شکس��ت کش��اندن مذاکرات صلح س��وریه دریغ نکرده 

است. 
الجبی��ر همچنی��ن ضمن تک��رار ادعای همیش��گی 
خود مبنی بر اینکه اس��د مجبور اس��ت چه از طریق 
راه��کار دیپلماتی��ک و چ��ه از طریق راه��کار نظامی 
از ریاس��ت جمهوری کناره گیری کند، اظهار داش��ت: 
به کارگیری گزینه نظامی برای س��رنگونی اس��د بعید 

نیست. 
وی بار دیگ��ر ضمن اعام آمادگی ب��رای اعزام نیروی 
زمینی به س��وریه به بهانه مبارزه با داعش، اظهار داشت: 
در صورت شکس��ت مذاکرات سیاس��ی گزینه دیگری جز 

گزینه نظامی در سوریه باقی نخواهد ماند. 

محسنی اژه ای خبر داد
بررسی موضوع جمع آوری بنرهای تبلیغاتی

سوییس به عنوان حافظ منافع عربستان در ایران تعیین شد

   لیست نامزدهای مورد تأیید جامعه روحانیت مبارز 
ب��رای پنجمین دوره انتخابات مجل��س خبرگان رهبری 
مش��خص شد. به گزارش ایس��نا، جامعه روحانیت مبارز 
لیست 88 نفره خود را برای انتخابات خبرگان رهبری در 
30 اس��تان کشور اعام کرد. این لیست در استان تهران 

به شرح زیر است: 
   محم��د امام��ی کاش��انی، ابراهیم امین��ی، علیرضا 

اعراف��ی، محمدباقر باقری کنی، احم��د جنتی، قربانعلی 
دری نجف آب��ادی، حس��ن روحانی،  محمد ری ش��هری، 
محس��ن قمی، محمدعلی موح��دی کرمانی، محمدتقی 
مصباح یزدی، محمدرضا مدرسی، ابوالفضل میرمحمدی، 
غامرضا مصباحی مقدم، اکبر هاش��می بهرمانی، محمد 

یزدی.
   عبدالرضا رحمانی فضلی، وزیر کش��ور با اش��اره به 

اینک��ه رس��انه ها نباید دنبال ایجاد تردی��د در جامعه در 
دوران تبلیغ��ات انتخاباتی باش��ند و جبه��ه دیو و دلبر 
درس��ت کنند، گفت: ما ح��ق نداریم کس��انی را که در 
شورای نگهبان تأیید شده اند به طبقه خوب و بد تقسیم 
کرده و بگوییم برخی از آنها دنبال نفوذ  هستند. رسانه ها 
باید در یک فضای کارشناس��ی، منصفانه و عادلانه آرای 

جناح ها را در اختیار مردم قرار دهند. 
   محمدحس��ین مقیمی، رئیس ستاد انتخابات کشور 

گف��ت: تا زمانی که ش��ورای نگهبان اس��امی را با امضای 
تأییدیه دبیر ش��ورا ب��ه ما اعام نکن��د از نظر ما صحت 
ندارد و اگر گروه هایی لیست می دهند خودشان مسئول 

هستند. 
   جامعه مدرس��ین حوزه علمیه ق��م در اطاعیه ای، 

کاندیداهای مورد حمایت خ��ود برای تصدی نمایندگی 

مجلس شورای اسامی از حوزه انتخابیه قم را اعام کرد. 
   الهام فخاری، مس��ئول روابط عمومی شورای عالی 
سیاس��ت گذاری انتخاباتی اصاح طلبان گفت: این شورا 
در ارائه لیست نامزدهای اصاح طلبان هنوز به اتفاق نظر 
کامل نرسیده و نسبت به ۷0درصد لیست اجماع حاصل 
ش��ده اس��ت. ش��ورای عالی سیاس��ت گذاری انتخاباتی 
اصاح طلبان در مورد حدود 30 درصد لیس��ت به اجماع 
نرس��یده و فهرس��ت هنوز تکمیل نشده اس��ت و باید به 

صورت ائتافی توافق حاصل شود. 
  در پی ادعای سایت جهان نیوز و یک کانال تلگرامی 

در م��ورد جزیی��ات دیدار ی��ادگار گرامی ام��ام راحل و 
آیت الله حاج ش��یخ محمد یزدی رئی��س مجلس خبرگان 
رهبری، یکی از نزدی��کان بیت امام این مطلب را خاف 

واقع و از ریشه دروغ دانست. 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

احمد داووداوغلو نخست وزیر ترکیه ادعا کرد، نیروهای 
ترکی��ه مناطق نزدیک ب��ه اعزاز س��وریه را در واکنش به 
حم��ات به خاک ترکیه و براس��اس قواعد جنگ بمباران 
کردند و تحولات در س��وریه امنی��ت ملی ترکیه را تهدید 
می کند. به گزارش آناتولی، داووداوغلو، نخست وزیر ترکیه 
ادعا کرد که گروه های تروریس��تی وابس��ته به نظام که با 
س��وریه همکاری می کنند به اعزاز حمله کردند و در این 
جری��ان حماتی را به مرزهای ترکیه صورت دادند. احمد 
داووداوغلو کردهای سوریه را به حمله نظامی تهدید کرد. 
او روز ش��نبه گف��ت: اگر لازم باش��د م��ا می توانیم همان 
اقداماتی را که در عراق و قندیل انجام داده ایم در س��وریه 
نیز انجام دهیم. نیروهای ارت��ش ترکیه اهداف یگان های 
مردمی کرد در ش��مال س��وریه را بمباران کردند و از آنها 
خواستند از منطقه ای که اخیرا داعش بر آن سیطره یافته 

عقب نش��ینی کنند. ما ب��ه هر اقدامی از س��وی کردهای 
سوریه پاسخ خواهیم داد. یگان های مردمی کرد باید فورا 
از اعزاز عقب نشینی کرده و بار دیگر به آن نزدیک نشوند. 
در همین راس��تا وزارت خارجه آمری��کا در بیانیه ای از 
ترکیه خواس��ت بمباران مواضع کردهای سوریه را متوقف 
کن��د. در ای��ن بیانیه آمده اس��ت: ما از کردهای س��وریه 
و نیروه��ای وابس��ته ب��ه ح��زب اتح��اد دموکراتیک کرد 
خواس��تیم تا از تنش های کنونی برای س��یطره بر مناطق 
بیشتر سوء اس��تفاده نکنند. گزارش��اتی را درباره حمات 
توپخان��ه ای ترکیه به مواضع کرده��ا دریافت کردیم و از 
ترکی��ه می خواهیم تا این حم��ات را متوقف کند. وزارت 
خارجه آمریکا نسبت به اوضاع در شمال حلب ابراز نگرانی 
کرد و گفت: ما برای توقف تنش ها از سوی تمامی طرف ها 

تاش می کنیم. 

داووداوغلو خبر حملات توپخانه ای ترکیه به سوریه را تأیید کرد

اعللام  خارجله سلوریه    وزارت 

به  کرد، حملات توپخانله ای ترکیه 
شلمال سوریه در راسلتای حمایت 
گروه هلای  از  ترکیله  مسلتقیم 

تروریستی است. 
 یک منبع نظامی روسلیه اعلام کرد، 
این کشور چندین سلامانه  دفاع هوایی 
پانتسلیر – اس 1 به علراق تحویل داده 

است. 

هم زمان با پنجمین سالروز انقلاب 14 فوریه بحرین مردم این کشور تظاهرات 
گسلترده ای را در مناطق مختلف بحرین برگزار و بر پایبندی شلان به اهداف 

انقلاب تأکید کردند

تیتر اخبار

دکت��ر محمدج��واد فاطمی، رئی��س مرک��ز تحقیقات 
سوختگی دانش��گاه علوم پزشکی ایران در نشست خبری 
که به مناسبت برگزاری پنجمین کنگره کشوری سوختگی 
برگزار ش��د، گفت: از آنجا که سوختگی در فصل زمستان 
افزایش می یابد و جهت کاهش صدمات چهارشنبه سوری، 
کنگره را در اس��فندماه برگزار می کنیم. او برگزاری کنگره 
س��وختگی را طرح مسائل و مش��کات پیشگیری، درمان 
و بازتوانی بیماران س��وخته دانست و گفت: سوختگی در 
کش��ور ما بسیار شایع اس��ت و میزان شیوع آن 10 تا 15 
برابر متوسط جهانی است. براین اساس ایران از نظر شیوع 
سوختگی جزو کشورهای با رتبه بالاست که دلایل عمده 
آن عدم رعایت اس��تانداردها و آموزش های ناکافی در این 
زمینه اس��ت. رئیس مرکز تحقیقات س��وختگی دانشگاه 
علوم پزشکی ایران و دبیر علمی پنجمین کنگره کشوری 
س��وختگی، میزان مرگ و میر در س��وختگی را بسیار بالا 

دانست و گفت: در کشور ما روزی 10 نفر براثر سوختگی 
می میرند، اما باید توجه کرد که سوختگی قابل پیشگیری 

است و می توان این بیماران را نجات داد. 
رئیس مرکز تحقیقات س��وختگی دانشگاه علوم پزشکی 
ایران با بیان اینکه س��وختگی با فقر همراه اس��ت، گفت: 
بیش��تر افراد سوخته فقیرند و سوختگی بیماری فقراست؛ 
برهمین اس��اس بیماران توانایی انجام اقدامات بازتوانی را 
ندارند، ما در بیمارستان سوختگی شهید مطهری خدمات 
کاردرمان��ی و فیزیوتراپ��ی با اینکه رایگان نیس��تند را به 
صورت رایگان انجام می دهی��م، اما بیماران برای دریافت 
این خدمات مراجعه نمی کنند؛ چراکه هزینه ایاب و ذهاب 
را ندارند. بنابراین از آنجا که اکثر بیماران ما در حاشیه ها 
می س��وزند، پول ندارند تا به بیمارستان بیایند. همچنین 
پرداخت هزینه جراحی هایش��ان از طریق بیمه امکان پذیر 

نیست و هزینه سنگینی را به فرد تحمیل می کند. 

مرگ روزانه 10 بیمار سوختگی در ایران

  حسین بخشی زاده، مدیر کل امور مالی 
صنلدوق بازنشسلتگی کشلوری گفت: با 
نزدیک شلدن به پایان سال، با رایزنی های 
انجام شده عیدی بازنشستگان همزمان با 

حقوق بهمن ماه پرداخت می شود. 
  احمد دولت آبادی مدیرکل دفتر مدیریت 
بحلران مناطق محلروم کمیته املداد، از 
پرداخت بیش از ۲۶ میلیارد ریالی خسارت 
بیمله حوادث به ۲000 خانلوار کمیته امداد 

خبر داد. 

به منظور اتصال خط یک مترو به ایسلتگاه های شهر آفتاب، فرودگاه امام 
خمینی  )ره( و پرند؛ از روز دوشنبه مسافرگیری در ایستگاه های کهریزک 

و حرم مطهر تا پایان اسفند انجام نخواهد شد

تیتر اخبار

فیلم ه��ای  »در کانون توجه« و  »کس��ری بزرگ« جوایز 
اصل��ی را از انجمن نویس��ندگان آمریکا دریاف��ت کردند. به 
گ��زارش ورایت��ی، در مراس��م 201۶ انجمن نویس��ندگان  
)WGA( جاش س��ینگر و تام مک کارت��ی جایزه فیلمنامه 
اوریجین��ال را برای  »در کانون توج��ه« از آن خود کردند و 
چارلز رندولف و آدام مک کی هم برای  »کسری بزرگ« جایزه 
فیلمنامه اقتباسی را به خانه بردند. اغلب اختافی بین اسکار 
و انجمن نویس��ندگان وجود دارد. به طور مثال پارسال فیلم  
»مرد پرنده ای« که جایزه اس��کار را به خ��ود اختصاص داد، 
نتوانس��ت حتی نامزد جایزه انجمن نویسندگان شود چون با 
یکی از ش��رایط این انجمن هم خوانی نداش��ت. به جای آن،  

»هتل بزرگ بوداپست« برنده جایزه فیلمنامه اوریجینال شد و 
از سوی دیگر، فیلم  »بازی تقلید« که جایزه بهترین فیلمنامه 
اقتباس��ی انجمن نویسندگان را دریافت کرد، موفق به کسب 
جایزه اسکار هم شد. در بخش جوایز تلویزیونی، سریال  »مد 
مِن« جایزه س��ریال درام را گرفت و  »ویپ« ش��بکه اچ بی او 
بهترین س��ریال کمدی شد. س��ریال محبوب  »آقای ربات« 
محصول ش��بکه یو اس ای نت��وورک موفق به کس��ب جایزه 
بهترین س��ریال جدید شد. سریال تکنولوژیکی  »سیلیکون 
ولی« جایزه کمدی اپیزودی��ک را برای کلیِ تارورِ به ارمغان 
آورد و وینس گیلیگان و پیتر گولد جایزه سریال درام اپیزودی 

را برای  »بهتره با سول تماس بگیری« دریافت کردند. 

برندگان بزرگ سینما به انتخاب انجمن نویسندگان آمریکا معرفی شدند

  در انتخابات شلورای مرکلزی کانون 

کارگردانان خانه سلینما، نیکی کریمی 
خلود  بله  را  رأی  میلزان  بیشلترین 

اختصاص داد. 
  فرهنگسلرای ارسباران در چهارمین 

روز جشلنواره موسلیقی فجلر میزبان 
و تلفیقلی  موسلیقی  گلروه   چهلار 

پاپ - راک بود. 

فیلم  »والدراما« یکی از چهار فیلم ایرانی که در جشنواره امسال فیلم برلین 
حضور دارد، نامزد جایزه یکی از بخش های جشنواره شده و در این فستیوال 

با استقبال خوبی روبه رو شده است

تیتر اخبار

برانکو ایوانکوویچ، سرمربی تیم فوتبال پرسپولیس می گوید 
مسئله استعفایش یک شایعه است. برانکو پس از پایان تمرین 
روز یکش��نبه پرسپولیس درباره مسئله استعفایش و حضور 
احتمالی در تیم ملی اظهار کرد: این یک ش��ایعه است. من 
نمی دانم درباره چه موضوعی صحبت می کنید. تمام تمرکزم 
روی پرسپولیس اس��ت. این هم مثل مسئله دوپینگ فقط 
یک شایعه است. متأسفانه کارهایی می کنند که ما را به هم 
بریزند. او درباره دیدار پرسپولیس مقابل سایپا هم گفت: ما 
تمرین های خوبی داش��ته ایم و برای بازی مقابل سایپا آماده 
می ش��ویم. برانکو درباره نیمکت نش��ینی احمد نوراللهی هم 

گفت: نوراللهی بازیکن ماس��ت و بازیکنی اس��ت که ما به او 
اعتقاد داریم و آینده بس��یار خوبی دارد. هر کسی باید برای 
رسیدن به ترکیب اصلی تاش کند و من مشکلی از این بابت 
نمی بینم. برانکو در پاسخ به سوالی درباره تمدید قرارداد خود 
و نی��ز مهدی طارمی اظهار کرد: هن��وز درباره قرارداد خودم 
با باش��گاه صحبت نک��رده ام اما ما دوس��ت داریم طارمی در 
پرسپولیس بماند. باشگاه تاش می کند که او را نگه دارد. من 
فکر می کنم برای خود طارمی بهتر است که یک سال دیگر 
در پرسپولیس بماند تا آماده تر بشود و به باشگاه دیگری برود. 

برانکو: استعفایم شایعه است

 جلواد محجلوب، عضلو تیلم مللی 

جودو کشلورمان که آخریلن بار فینال 
رقابت های قهرمانی آسلیا و گراند اسلم 
مسکو در سال ۲01۳ را تجربه کرده بود، 
یک بلار دیگر بله دیدار نهایلی در یک 

تورنمنت بین المللی راه یافت. 
  محمدعللی عباسلی، سلرمربی تیم 

تنیلس روی میلز امیلد از سلمت خود 
کناره گیری کرد. 

در پایان رقابت های تیراندازی جایزه بزرگ پایتخت، الهه احمدی موفق شلد 
به عنوان قهرمانی رشته تفنگ بادی دست پیدا کند

تیتر اخبار
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مدیر مسئول: محمدرضا قدیمی

شورای سردبیری:
محمدرضا قدیمی،حمیدرضا اسلامی

شهریار شمس مستوفی، محمدصادق جنان صفت
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دفتر مرکزی: 88895433)خط ویژه(
روابط عمومی: 88895434
فکس تحریریه: 86073302
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آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه:
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روحانی در دیدار رسمی با رئیس جمهور غنا: 

آفریقا جایگاه ویژه ای برای ایران دارد

 »جان درامانی ماهاما« رئیس جمهوری غنا عصر یکشنبه 
 و پس از دیدار با رئیس جمهور روحانی، با حضرت آیت الله خامنه ای
رهبر معظم انقلاب اسلامی دیدار کرد.



تاثیر همانندسازی مخاطبان در 
ساخت آگهی تبلیغاتی

وقتی یک آگهی تبلیغاتی می س��ازیم، یک نکته را 
نباید فراموش کنیم اینکه بازیگران و شخصیت های 
ای��ن آگهی قرار اس��ت چه تاثی��ری روی مخاطبان 
بگذارن��د و ای��ن فرآیند ب��ه چه صورتی قرار اس��ت 
اتفاق بیفتد؟ مثلا وقتی یک ش��لوار جین به نمایش 
درمی آی��د چه کس��ی باید این ش��لوار را به نمایش 
بگذارد؟ شاید این حرف من تعجب برانگیز باشد ولی 
ای��ن موضوع در یک آگهی خیلی اهمیت دارد، نکته 
دوم اینکه کس��ی که قرار اس��ت آگهی را به نمایش 
بگذارد چگونه باید با مخاطب��ان خود ارتباط برقرار 

کند؟ 
موض��وع به همانند س��ازی مخاطب با ش��خصیت 
یا ش��خصیت های ساخته ش��ده در آگهی تلویزیونی 
برمی گردد، مادامی که مخاطب با ش��خصیت آگهی 
همانند سازی نکند پذیرش از جانب او برایش بسیار 

دشوار خواهد بود. 
لذا درک ای��ن موضوع که مدی��ران تبلیغات باید 
در س��اخت یک آگهی به ش��خصیت های به نمایش 
در آمده دقت لازم را داش��ته باشند ضروری به نظر 

می رسد. 
وقت��ی ش��خصیت ها با آنچ��ه در واقعی��ت وجود 
دارد خیلی فاصله داش��ته باش��ند این همانند سازی 
می تواند دچار مش��کل ش��ود مثلا وقت��ی برای یک 
محصول پس��رانه از یک مرد میانسال استفاده شود 
این همانند س��ازی می تواند به درستی اتفاق نیفتد و 

مثال های فراوانی از این دست می توان به کار برد. 
بس��یار دی��ده ش��ده، برخ��ی مدی��ران ب��ه دلیل 
صرفه جویی قید اس��تفاده از چند آگهی را برای یک 
محصول می زنند و س��عی می کنند یک محصول را 
برای چند رده س��نی به تصویر بکش��ند ش��اید این 
روش ب��رای صرفه جویی معقول به نظر بیاید ولی در 
عمل آنچه برای سازنده آگهی باقی خواهد ماند عدم 

ارتباط مخاطب با آگهی است. 
البت��ه این را هم بای��د تاکید کنی��م گاهی اتفاق 
می افت��د یک محصول برای چن��د مخاطب طراحی 
ش��ود چنانچه این طراحی به درس��تی انجام بگیرد 
نه تنها تاثیر منفی نمی گذارد بلکه اثربخش��ی بالایی 
نی��ز خواهد داش��ت، مث��لا محصولی ک��ه هم مورد 
اس��تفاده کودکان است و هم نوجوانان، هم دخترانه 
اس��ت و هم پس��رانه باید یک الگوی درستی در آن 
به کار برده ش��ود تا همه مخاطبان با آن به درس��تی 

ارتباط برقرار کنند. 
در این گونه موارد این خلاقیت س��ازندگان است 
ک��ه یک آگهی را از حال��ت یکنواخت خارج می کند 
که متاس��فانه در اغل��ب م��وارد کارگردان های این 
دست آگهی ها قید همه چیز را می زنند و خانواده ای 
را تصوی��ر می کنن��د ک��ه دور هم جمع ش��ده اند و 
درخصوص محص��ول مورد نظر صحب��ت می کنند. 
این ش��یوه از نظر من ساده ترین و شاید بتوان گفت 
کم اثرترین روش تبلیغی است ولی با اندکی خلاقیت 

می توان نتایج بهتری به دست آورد. 
همان طور که در بالا نیز اش��اره شد همانند سازی 
بای��د در یک آگه��ی به درس��تی ص��ورت بگیرد تا 
مخاطب��ان تصمیم بگیرند از الگوی مصرف بازیگران 
تبلیغات��ی تبعی��ت کنند در غیر ای��ن صورت ممکن 
نیس��ت ش��خصی با دیدن یک آگهی تصمیم بگیرد 

از این پس از محصول شما خرید کند. 
مث��لا وقتی محصول��ی را در یک آگه��ی نمایش 
می دهیم که قرار اس��ت این محصول س��ه مخاطب 
پدر، پدربزرگ و کودک در آن نقش داش��ته باشند، 
ساده ترین شکل این است که این سه شخصیت گرد 
ه��م آیند و با هم ای��ن محصول را بخرند یا در مورد 
آن صحبت کنند که البته در آگهی های ایرانی از این 
دس��ت نمایش ها بسیار مشاهد می شود اما با اندکی 
خلاقی��ت می توان ای��ن آگهی را به ص��ورت کودکی 
نمای��ش داد که از پ��درش اج��ازه می خواهد که به 
پ��در بزرگش زنگ بزند و از او درخصوص خرید این 

محصول کمک و راهنمایی بگیرد. 
در همی��ن تغییر س��اده ما چن��د کار مهم انجام 
داده ایم. 1 - نش��ان داده ایم ک��ه کودک برای اینکه 
از یک وس��یله ارتباطی مثل تلفن اس��تفاده کند از 
پدر خود اجازه می گیرد2- پدر فرزند خود را تشویق 
می کند که با پدربزرگ خود تماس داش��ته باش��د و 
در ای��ن کار او را همراهی می کن��د، این موضوع در 
حقیق��ت به پدره��ا برای همراهی با ک��ودکان خود 
الگویی مناس��ب ارائه می کند 3- پدربزرگ و کودک 
ارتباط عاطفی لازم را برای ایجاد فضای احساس��ی 
در آگه��ی به وجود می آورند که این موضوع می تواند 
تاثیر مثبتی در بح��ث خرید روی مخاطبان بگذارد 
4- ک��ودک تصمیم می گیرد که ب��ا پدربزرگ خود 
همانند سازی کند و ما غیرمستقیم به مخاطبان این 
رده س��نی این موضوع را منتقل می کنیم 5- وقتی 
پدربزرگ اطلاعاتی از محصول ما در اختیار نوه خود 
قرار می دهد پدربزرگ هایی که مخاطب ما هس��تند 
به همانند سازی با شخصیت آگهی تشویق می شوند 
و درعی��ن ح��ال نحوه برخ��ورد با کودک به ش��یوه 
درس��ت به پدربزرگ ها انتقال داده می ش��ود و این 
بار تبلیغی آگه��ی را می کاهد6- نتیجه گفت وگوی 
کودک با پدربزرگ به پدر خانواده منتقل می ش��ود؛ 
این گون��ه دوباره پ��در را درگیر آگهی می س��ازیم و 
این موضوع موجب می ش��ود آنچ��ه پدربزرگ گفته 
ب��ه پدر و همین طور ب��ه مخاطبان باز تکرار ش��ود. 
با همین تغییر کوچک ش��ما از یک کلیشه تکراری 
می توانید ی��ک آگهی تاثیر گذار بس��ازید که در آن 

همانندسازی های بسیاری رخ می دهد. 

کافه تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی تبلیغاتی فیفا 16 ؛ شعار: آیا می توانید تیم محلی خود را با ستاره های جهانی تصور کنید؟ با فیفا 16 می توانید.

ایستگاه تبلیغات

وقتی داروی ضدتعریق اعتماد به 
نفس می آورد

آژان��س تبلیغات��ی Wieden+Kennedy ب��رای 
داروی   ،Old Spice مردان��ه  محص��ول  تازه تری��ن 
 ضد تعریق، آگه��ی Rocket Car را ب��ه کارگردانی

Steve Rogers س��اخته اس��ت که پیش از این تیزر 
فس��تیوال بین المللی کمدی ملب��ورن را به کارگردانی 
او دیده ای��م. ب��ه گ��زارش »دنیای تبلیغ��ات«، در این 
فیلم با ش��نیدن گفت وگوی درونیِ قهرمان داستان، به 
اهمی��ت اعتماد به نفس، ویژگی منحصر به فرد داروی 
ضد تعریق و ضد بو پی می بریم؛ اعتماد به نفس��ی که 
همه محدودیت های پیشرفت را تا مرحله مرگ از بین 
می ب��رد. در این آگهی گفته می ش��ود: »محدودیت ها؛ 
آی��ا اصلًا وج��ود دارند؟ یا محدودی��ت فقط یک کلمه 
س��اختگی است تا رویاهای ما را خراب کند؟ به برکت 
وج��ود Odor Blocker، قدرتمند ترین داروی ضد 
تعریق در جهان، ساخته Old Spice، من از سلطنت 
ظالمانه عرق روی بدنم خلاص ش��دم و تونستم فراتر 

برم.«

نگاهی به کمپین تبلیغاتی بانک رفاه

سادگی و برازندگی
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انتقال راحت پیام در کمپین 
آرمین س��عیدنیا درب��اره کمپی��ن بانک رفاه 
می گوید: برای انتق��ال پیام هر ایده تبلیغاتی به 
بهترین و س��ریع ترین نحو به مخاطب، انتخاب 
روش مناسب برای پیاده سازی آن سهم بسزایی 
در ایج��اد این ارتباط دارد. در این راس��تا بعضی 
از ایده ها مس��تلزم یک اجرای پرکار و پیچیده و 
بعضی دیگر با اجرای ساده و بسیار مینیمالیستی 
قابل پیاده س��ازی هس��تند. بنابراین میان ایده، 
محتوا و فرم در کمپین های تبلیغات یک ارتباط 
تنگاتنگ و س��ه جانب��ه وجود دارد. س��عیدنیا 
می گوید: چندوقتی اس��ت کمپین های زیادی را 
در مورد معرفی سرویس های اینترنتی و موبایلی 
بانک ها مش��اهده می کنیم. ایده پردازی در مورد 
این دو س��رویس چه از نظ��ر فرمی و چه از نظر 
ایده پردازی کار بسیار س��ختی است و طراحان 
کمپین های تبلیغاتی باید از این دو فرم تکراری 
به گونه ای استفاده کنند که خروجی کار جذاب و 
جدید باش��د و به نوعی باید پیام و ایده تازه ای را 

از درون این المان های تکراری استخراج کنند. 
سعیدنیا می گوید: مقدمه ای که مطرح کردم 
به تحلیل بهتر کمپین خدمات الکترونیکی بانک 
رفاه کمک خواهد کرد. براین اساس باید بگویم 
که اجرای مینیمالیستی ایده ای که در طرح های 
بانک رفاه به کار رفته ریشه در خود پیام داشته و  
استفاده آسان، ساده و راحت سرویس اینترنتی 
و موبایل��ی این بان��ک را نیز به هم��راه دارد که 
همین موضوع منجر به تداعی زندگی راحت تر 
و س��اده تر )رفاه( در ذهن مخاطبان خواهد شد. 
پس با ای��ن توصیفات گروه ایده پردازی کمپین 
بانک رفاه ایده مورد نظر خود را س��اده و به دور 
از پیچیدگی به مخاطبان شان منتقل کرده اند و 
می توان گفت سادگی طرح ها از نکات مثبت این 
کمپین است ولی ساد گی در اجرا به معنی عدم 
توجه به جزییات نیست؛ جزییاتی که شاید توجه 
به آنها بتواند به انتقال راحت تر پیام کمک کنند. 
یک��ی از جزییاتی که به نظرم گ��روه باید به آن 
توجه ویژه ای می کرد، جنس و ش��کل صندلی 
است که مشتری در طرح روی آن نشسته است. 

اگر به جنس و شکل صندلی هایی که مشتری در 
طرح روی آن نشسته دقت کنید، حس راحتی 
چندان��ی به ش��ما منتقل نخواهد ش��د. در این 
طرح جنس صندلی ها س��خت و یادآور صندلی 
اتوبوس های قدیمی اس��ت. در صورتی که اگر از 
بافت راحت تری مثل پارچه یا هر جنس دیگری 
که ضمن راحتی، حس احترام بیشتر به مشتری 
را القا می کرد اس��تفاده می ش��د، به نظرم بهتر 
بود. وقتی م��ا در طراحی رؤیا پردازی می کنیم، 
صندل��ی مورد نظرمان چ��را باید حس صندلی 
داخل خانه م��ان را بدهد، حس راحتی که انگار 
مخاط��ب در منزل نشس��ته و از خدمات داخل 
بانک استفاده می کند. این نکات شاید در ظاهر 

امر مهم نباشد ولی به طور ناخودآگاه توسط 
بیننده حس و به طور غیر مس��تقیم حس 
امنیت و احترامی را که بانک به مشتریان 

می گذارد برمی انگیزد. 

رعایت نکاتی که المان های آگهی را 
برجسته تر می کنند

س��عیدنیا در ادامه می گوید: این طرح 
نکات مثبت دیگری نیز دارد که در ادامه 
به آنها می پردازم. از نکات دیگر این طرح 
به تصویر کشیدن مشتری به تنهایی در 

آگهی است. تنها بودن مشتری نشان می دهد 
که با اس��تفاده از خدمات الکترونیک این بانک 
می توان در این شهر شلوغ و پر هیاهو با آرامش 
به کارهای بانکی رس��ید و ب��ه راحتی و بدون 
احتیاج به ایستادن در نوبت همیشه نخستین 
نفر بود. نکته دیگر در این طرح رنگ اس��ت که 
خیلی مونوتن اس��تفاده شده و همه المان های 
به کار رفته در آگهی دارای ارزش رنگی یکسان 
هس��تند، برای مثال شاید متفاوت نشان دادن 
رن��گ لباس متصدی بانک در این آگهی باعث 
برجسته شدن آن در طرح می شد. در این میان 
رنگ سفید پیراهن مشتری نیز کمک چندانی 
به متمایز کردن آن نکرده است. این مدیرهنری 
درباره ش��عار کمپین بانک رفاه می گوید: شعار 
کمپین بانک در جهت ای��ده و همخوان با آن 

طراحی شده است. به طوری که مجموعه ای از 
مولفه ها مثل راحتی، سادگی، آرامش و امنیت 
در یک کلمه رفاه جمع شده اند؛ مولفه هایی که از 
طریق سرویس بانک رفاه دست یافتنی هستند. 
درنتیجه به نظرم شعار این آگهی تمامی حرف 

کمپین را در قالب یک جمله بیان کرده است. 

کمپین هایی که باید مزیتی تازه را تعریف 
کنند

مصطفی مرادی، مدیرهنری آژانس تبلیغاتی 
اجرا کننده کمپین بانک رفاه درباره کمپین آن 
می گوید: قبل از این کمپین، کمپین دیگری با 

همین مضمون برای بانک رفاه اجرا کرده  بودیم، 
در آن کمپین نیز به  نوعی درباره سهولت استفاده 
از خدم��ات بانک رفاه به مخاطبان گفته  بودیم. 
مسئولان بانک رفاه پیرو همان کمپین، کمپین 
دیگری را به  منظور متفاوت نشان دادن خدمات 
این بانک سفارش دادند. مرادی می گوید: بانک ها 
این روزها درص��دد اکران کمپین های مختلفی 
هستند؛ کمپین هایی که معمولاً هنگام مراجعه به 
شرکت های تبلیغاتی برای آن مسئله یا چالشی 
را تعریف نمی کنند و به  نوعی گروه ایده پردازی  
بعد از دریافت مسئله و بریف بانک ها باید برای آن 
چالش یا به نوعی مزیت رقابتی را در نظر بگیرند؛ 
مزیتی که باید باعث متفاوت جلوه  دادن خدمات 
بانک به نسبت مابقی رقبا در بازار شود. گروه  های 
ایده پردازی در جلس��ات مختلف برای متفاوت 

نش��ان دادن این مزیت یکسان روی فاکتورهای 
مختلفی متمرکز می شوند. گروهی روی امنیت و 
گروهی دیگر روی سرعت استفاده از این خدمات 
تمرکز می کنند. حال با این توصیفات گروه ما نیز 
برای خدمات الکترونیک بانک رفاه روی فاکتور 

سهولت و راحتی متمرکز شد. 

زاویه نگاه  کمپین ها با یکدیگر فرق 
می کند

م��رادی می گوی��د: در کمپی��ن اخی��ر بانک 
رف��اه، فاکت��ور مزیت رقابتی را آنچنان آش��کارا 
مط��رح نکرده ایم و فقط ب��ه مخاطبان گفته ایم 
ک��ه با اس��تفاده از خدمات الکترونی��ک به رفاه 
می رس��ند. به  نوع��ی در این کمپین پیام 
اصل��ی را دو پهلو مط��رح کرده ایم، یعنی 
مخاطبان ب��ا دیدن آن  ه��م می توانند به 
نام بانک برس��ند، هم به ای��ن نکته که با 
اس��تفاده از خدمات الکترونیک می توانند 
زندگی آس��انی را داشته باش��ند. مرادی 
می گوید: در حال حاضر برندهای زیادی از 
المان های آنتن و وای فای برای رس��اندن 
پیامش تبلیغاتی شان به مخاطبان استفاده 
می کنند. دراین  باره شاید احساس شود که 
آگهی ها شبیه به هم طراحی  شده اند. این 
در حالی است که زاویه نگاه  کمپین ها با یکدیگر 
فرق می کند و ی��ک تصویر به  ظاهر تکراری در 
کنار شعاری درست، مفهومی متفاوت را به وجود 
می آورد. این موضوع غیر قابل اجتناب است و در 
بسیاری از آگهی ها استفاده از المان های مشترک 
اتفاق می افتد. مرادی درباره گروه مخاطبان این 
کمپین می گوید: این کمپین تمامی مشتریان 
بالفعل و بالقوه بانک رفاه را پوش��ش می دهد و 
نمی توان گروه مخاطبان خاصی را برای آن قید 
کرد. هرچند که ش��اید مخاطب اصلی کمپین 
افرادی باشند که از خدمات الکترونیک استفاده 
می کنند یا قرار است به استفاده از خدمات بانک 
رفاه ترغیب شوند. مرادی در مورد بازخوردهای 
دریافتی نس��بت به این کمپین می گوید: علاوه 
ب��ر بازخورده��ای داخل��ی؛ برخی س��ایت های 

معتبر خارجی به  مانن��د adsoftheworld و 
coloribus. . . نیز این کمپین را پوشش داده  اند 
که می تواند، جالب توجه باشد. برای این کمپین 
از اکثر رس��انه های چاپی و محیطی اس��تفاده 
خواهد ش��د ولی در حال حاضر فقط آگهی های 
مطبوعاتی و تلویزیونی این کمپین اکران شده اند. 

از موبایل، نماد آنتن و از اینترنت، نماد 
وای فای را برای طراحی گرفته ایم

مصطفی بیگلو، طراح و ایده پرداز این کمپین 
درباره طرح های آگهی ه��ای تبلیغاتی کمپین 
رفاه می گوی��د: برای طراحی س��راغ المان های 
تداعی کنن��ده اینترن��ت و تلفن بان��ک رفته ایم؛ 
المان هایی که با اس��تفاده از آنها فضای داخلی 
بان��ک رفاه را نیز به تصویر کش��یده  ایم. در واقع 
پی��ام اصلی کمپین این اس��ت ک��ه مخاطبان 
با اس��تفاده از خدم��ات الکترونی��ک بانک رفاه 
می توانند خدمات سنتی بانکی خود را به  راحتی 
و به ش��کلی مدرن دریافت کنند. در ش��عار این 
کمپین نیز تلاش کرده ایم پیام اصلی کمپین را 
به مخاطبان منتقل کنیم. از موبایل نماد آنتن و از 
اینترنت نماد وای فای را برای طراحی این کمپین 
گرفته ایم. علاوه ب��ر این از رنگ آبی یعنی رنگ 
 سازمانی بانک رفاه نیز برای طراحی آرت ورک ها 
استفاده کرده ایم. در واقع سعی مان بر این بود که 
کمپین را ساده اجرا کنیم و جزییات بی مورد را 
حذف کنیم. همچنین در شعار این کمپین یعنی 
»از اینترنت بانک به رفاه می رس��یم« نیز هدف 
استفاده از جمله ای بود که پیام اصلی کمپین را 

در ذهن مخاطبان تداعی می کرد. 

طراحی شعاری دو پهلو برای کمپین 
 رضا س��عیدی که شعار این کمپین را نوشته 
نیز می گوید: اولویت اول این شعار نگارش شعاری 
س��اده و سرراست در رابطه با اینترنت بانک بود، 
ش��عاری که بعدتر بتوان ب��رای موبایل بانک و 
خدمات دیگر نیز از آن استفاده کرد. بازی با کلمه 
رف��اه، اولویت دوم بود، ما در این ش��عار به دنبال 

شعاری ساده و گیرا بودیم. 

اکرم آزادیان 

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

 اجرای مینیمالیستی ایده ای که در طرح های بانک 
رفاه به کار رفته ریشه در خود پیام داشته و  استفاده 
آسان، ساده و راحت سرویس اینترنتی و موبایلی 
این بانک را نیز به همراه دارد که همین موضوع 

منجر به تداعی زندگی راحت تر و ساده تر )رفاه( در 
ذهن مخاطبان خواهد شد. پس با این توصیفات 
گروه ایده پردازی کمپین بانک رفاه ایده مورد نظر 
خود را ساده و به دور از پیچیدگی به مخاطبان شان 

منتقل کرده اند

چن�دی پیش خبر رس�ید که آگه�ی تبلیغاتی بانک رف�اه به عنوان 
 adsoftheworld آگهی خلاق در س�ایت های معتبر بین المللی  مانند
و coloribus ثبت ش�ده است. طراحان این کمپین  تبلیغاتی متفاوت 

از طریق بازی با المان های آنتن و وای فای سعی کرده  اند فضای داخلی 
یک بانک را به ش�کلی متفاوت برای مخاطبان بازسازی کنند. علامت 
وای فای در این آگهی تبدیل به صندلی های یک بانک شده  که کاراکتر 
آگه�ی با قرارگی�ری روی آنه�ا از خدمات بانک اس�تفاده می کند. در 
کمپی�ن تازه خدمات الکترونیک بانک رفاه گروه طراح تلاش کرده که 
ی�ک مزیت رقابتی برای بانک رف�اه تعریف و به مخاطبان معرفی کند، 

مزیتی که شاید بسیاری از رقبای بانک رفاه در پی آن هستند. کمپین 
بانک رفاه از جنبه های مختلفی قابل بررس�ی است که »فرصت امروز« 
به این منظور سراغ آرمین سعیدنیا، مدیرهنری و فعال عرصه تبلیغات 
رفته اس�ت. علاوه بر س�عیدنیا در این گزارش با گ�روه ایده پردازی و 
طراح�ی کمپین بانک رفاه نیز گفت وگویی ص�ورت گرفته که در ادامه 

می خوانید. 



ش��بکه های  روزه��ا  ای��ن 
مختلف تلویزیونی، ش��رکت ها 
و حتی ش��هرها ب��رای خود یا 
لوگوی��ی را طراح��ی می کنند 
یا اقدام ب��ه بازطراحی لوگوی 
قبل��ی می کنن��د. اغل��ب این 
اقدامات نیز از طریق فراخوان 
انج��ام می ش��ود. گوی��ا ای��ن 
روزه��ا فراخوان ها مد ش��ده و 
هزینه  کاهش  برای  سازمان ها 
بازطراح��ی  ی��ا  طراح��ی  در 
ب��ه  اق��دام  بص��ری  هوی��ت 
انتش��ار فراخوان های مختلفی 
می کنن��د. در همی��ن راس��تا 
چن��دی پیش رواب��ط عمومی 
ش��بکه چه��ار س��یما از کلیه 
طراحان  هنرمندان،  اس��اتید، 
گرافی��ک و علاقه مندان جهت 
ش��رکت در فراخ��وان بس��ته 
گرافیکی خود که ش��امل آرم 
استیشن، اعلام برنامه و پترن 
زیرنویس ها می شود، دعوت به 
عم��ل آورد. در ای��ن فراخوان 
از علاقه من��دان خواسته ش��ده 
پیش��نهادی  طرح ه��ای  ک��ه 
خ��ود را ب��ا در نظ��ر گرفت��ن 
اس��تفاده از خورشید به عنوان 
نم��اد دانایی و خ��رد طراحی 
کنن��د. از طرفی ان��دازه طرح 
بای��د کوچک و مناس��ب برای 
ش��بکه های تلویزیونی باشد و 
قابلیت این را داش��ته باشد که 
در چندین رنگ مورد استفاده 
ق��رار گی��رد. در ای��ن میان بر 
سادگی و زیبایی ایده طرح نیز 
تاکید شده است. این فراخوان 
بهان��ه ای ش��د ت��ا »فرص��ت 
امروز« سراغ تورج صابری وند، 
لوگ��و دیزاینر و طراح ارش��د 

»دیزاین وند« برود. 
تورج صابری وند در گفت و گو 
با »فرصت امروز« می گوید: این 
روزها مد ش��ده که بسیاری از 
هویت  تلویزیونی  ش��بکه های 
بصری خود را تغییر می دهند، 
نفس این تغییر درس��ت است. 
تمامی برندهای جهانی هویت 
بصری شان را به روز می کنند و 
مراقب هستند که هویتی پویا 
و زنده از برندش��ان بسازند. تا 
جایی که گاهی ممکن اس��ت 
هر چه��ار، پنج س��ال یک بار 
به روز  را  بصری ش��ان  هوی��ت 
کنند. اگرچ��ه این موضوع در 
ایران چندان موردتوجه نبوده 
و موضوعیتی نداش��ته و ما در 
ح��ال حاض��ر با س��ازمان ها و 
یک بار  که  مواجهیم  برندهایی 
لوگ��و و هوی��ت بصری ش��ان 
طراحی ش��ده و همان دیزاین 
ب��رای س��ال ها و گاهی دهه ها 
ب��دون هیچ گونه تغییری ثابت 
مانده اس��ت و نتیج��ه اش آن 
شده که بسیاری از سازمان ها 
و برنده��ای ایران��ی در ح��ال 
قدیم��ی  چهره ه��ای  حاض��ر 
خ��ود  ب��ه  عقب مان��ده ای  و 
گرفته اند. ش��اید بعضی از این 
س��ازمان ها نی��از مبرمی برای 
ب��ه روز کردن هوی��ت بصری و 
سازمان ش��ان  تصویری  چهره 
ام��ا در  احس��اس نکرده ان��د، 
دوران جدی��د اقتصادی، توجه 
ب��ه هوی��ت بص��ری برندها و 
س��ازمان ها، ب��ه ی��ک اجبار و 

یک بای��د گریزناپذی��ر تبدیل  
شده است. در همین روزهای 
فراخوان ها  ش��اهد  نی��ز  اخیر 
تغیی��ر  ب��رای  و تلاش های��ی 
هویت های بصری سازمان ها و 
برندهایی هستیم که این، خبر 

خوبی است. 

فرصت دقیقه نودی هویت 
بصری

او ادامه می دهد: از س��ویی 
بسیاری از برندها و سازمان ها 
هم هویت بصری شان به شکل 
هوش��مندانه ای  و  منس��جم 
طراحی نشده اس��ت و هویت 
از س��ازمان ها درگذر  بسیاری 
به واس��طه سلیقه های  و  زمان 
مختلف مدیریتی و مش��ورتی 
ای��ده  هی��چ  و  ش��کل گرفته 
بزرگی پش��ت آن وجود دارد. 
نگاه ب��ه هویت های بصری این 
که  نش��ان می دهد  سازمان ها 
هیچ ک��دام از روش ها و اصول 
لحاظ  بص��ری  هویت  طراحی 
نش��ده اس��ت. نه به شخصیت 

و  برن��د  جای��گاه  و 
س��ازمان در ارتب��اط با 
مخاطب��ان فکر ش��ده، 
نه رقبا تحلیل ش��ده اند، 
و  رقابت��ی  رابط��ه  ن��ه 
بازاره��ای  وضعی��ت 
و  بررسی ش��ده  ه��دف 
نه طبیعتا روش��ی برای 
کنت��رل  و  مدیری��ت 
هوی��ت یکپارچه وجود 
داش��ته اس��ت و به نظر 
مدیران  امروز   می رسد 
س��ازمان ها  صاحبان  و 
و کس��ب وکارها متوجه 

وضعیت جدید کش��ور شده اند 
هویت  به روزرس��انی  ب��رای  و 
تصمیم های��ی  بصر ی ش��ان 
تصمی��م  ای��ن  و  می گیرن��د 
هوشمندانه اس��ت و به صورت 
کلی در ش��رایطی هستیم که 
زم��ان خوب��ی ب��رای تغییر و 
اصلاح مشکلات هویت بصری 
اس��ت ک��ه البته ای��ن فرصت 
دقیقه نودی محسوب می شود. 

تغییر هویت بصری پس از 
تحلیل موقعیت

ای��ن طراح لوگ��و می افزاید: 
اما چیزی که برای این برندها 
خطرس��از ب��ه نظر می رس��د، 
نبود اهداف مش��خص و توجه 
نک��ردن ب��ه سلس��له مراحل 

چنین پروژه ای اس��ت. ممکن 
اس��ت در نظر نخس��ت تغییر 
هوی��ت بص��ری برن��د فق��ط 
ی��ک تصمیم گرافیک��ی برای 
برن��د  ب��ه روز ک��ردن ظاه��ر 
باش��د، درحالی ک��ه کیفیت و 
جزیی��ات هویت بصری برندها 
پیام ه��ا و تداعی هایی دارد که 
عادی  مخاط��ب  ذهنی��ت  در 
بی واس��طه ای می گذارد.  تاثیر 
اگ��ر ای��ن تداعی ه��ا و پیام ها 
انتخاب شود، می تواند  درست 
جای��گاه و پوزیش��ن برن��د را 
در ب��ازار بهبود ده��د، برند را 
شناخته ش��ده تر کن��د ی��ا آن 
را ب��ه یادماندنی ت��ر کن��د؛ اما 
ب��دون توجه به ای��ن مقدمات 
هدف گذاری ه��ای  ب��دون  و 
دقی��ق و حساب ش��ده و بدون 
تحلیل وضعیت موجود از برند 
و ب��ازار، تغیی��ر هویت بصری 
لزوما کمکی به برند و سازمان 
نخواهد کرد. این چیزی است 
نادیده  عموما  فراخوان ه��ا  که 

می گیرند. 

رویکردهای سهل انگارانه 
در تنظیم فراخوان ها

صابری ون��د اظه��ار می کند: 
ای��ن روزه��ا م��د ش��ده ک��ه 
برای  تلویزیون��ی  ش��بکه های 
تغییر در هوی��ت بصری خود، 
استفاده  فراخوان ها  ازاین گونه 
می کنن��د. نق��دی ب��ر نف��س 
تغیی��رات  ب��ودن  فراخوان��ی 
هوی��ت بص��ری نیس��ت؛ ام��ا 
در  س��هل انگارانه  رویکردهای 
تنظی��م فراخوان ه��ا و متن ها 
و اطلاعات��ی ک��ه فراخوان  ه��ا 
ش��رکت کننده ها  اختی��ار  در 
می گذارد، تغییر هویت بصری 
را از یک پروژه موثر در اهداف 
و جایگاه برند به یک مس��ئله 

تقلیل می دهد  ساده گرافیکی 
و اساس��ا پتانس��یل بزرگی که 
در دل هوی��ت بص��ری  برندها 
هس��ت را از بی��ن می ب��رد و 
برن��د را از آن محروم می کند. 
در این حال تنه��ا معیار برای 
داوری آثار رسیده، سلیقه های 
شخصی، س��طحی و بی هدف 
اس��ت. از طرف دیگر عادی به 
فراخوان های  که  می رسد  نظر 
س��هل انگارانه و غیرحرف��ه ای، 
طراحان و دیزاین استودیوهای 
حرفه ای را ه��م جلب نخواهد 
کرد و به این ترتیب س��ازمان 
فراخوان دهنده خود را از توان 
هم  حرفه ای  پتانس��یل های  و 

محروم خواهد کرد. 
موض��وع  ای��ن  درب��اره  او 
این  ک��ه ش��رکت کننده ها در 
فراخوان، برای طراحی لوگوی 
ش��بکه چهار چه م��واردی را 
باید مدنظر ق��رار دهند، بیان 
می کند: این متنی که به عنوان 
بس��یار  منتشرش��ده  فراخوان 
کوتاه و غیردقیق است. معلوم 
نیست دقیقا چه چیزی 
نامعلوم  و  می خواهن��د 
دقیقا  است که طراح ها 
چ��ه باید بکنن��د؟ من 
نیس��تم  مطمئن  حتی 
ک��ه لوگ��و ه��م بای��د 
ری دیزاین ش��ود یا نه؟ 
مت��ن تنها چند س��طر 
توضی��ح واضحات داده، 
باید نو  ایده ه��ا  اینک��ه 
باش��ند و کپی ب��رداری 
ب��ا  و  باش��ند  نش��ده  
ثبت ش��ده  نش��انه های 
تش��ابه نداش��ته باشند 
تلویزی��ون  ان��دازه  در  و 
برای  باش��ند،  قابل تش��خیص 
هوی��ت جدید  که  فراخوان��ی 
یک ش��بکه مهم را می س��ازد 
کافی نیس��ت. س��طر اول این 
اش��اره ای  مت��ن کوت��اه فقط 
کرده به آرم استیش��ن و اعلام 
برنام��ه و پت��رن زیرنویس. از 
طرف��ی هوی��ت بص��ری را که 
مهم تری��ن نقط��ه تماس یک 
ش��بکه با مخاطبانش است، به 
س��ه آیتم س��اده تقلیل دادن 
اش��تباه بزرگی است که تمام 
هویت و ش��خصیت س��ازمان 
را دس��تخوش خط��ر می کند. 
این ن��وع برخ��ورد ب��ا هویت 
بصری آن هم برای یک شبکه 
س��هل انگاری  مهم  تلویزیونی 

ناش��یانه ای اس��ت. برنده��ا و 
س��ازمان ها با نهایت احترام و 
وس��واس با هویت بصری شان 
برخ��ورد می کنن��د، ای��ن نوع 
ک��ه حتی  فراخ��وان  انتش��ار 
هم  را  فراخوان ه��ا  بدیهی��ات 
رعایت نکرده و حتی اشاره ای 
ه��م نکرده که چه کس��انی با 
چه معیارهایی داوری خواهند 
برن��دگان چ��ه جوایزی  کرد، 
خواهند داش��ت یا حتی اینکه 
مهل��ت ش��رکت در آن تا کی 
اس��ت، این فراخوان را بدترین 
فراخوان در م��دت اخیر کرده 

است. 

حفظ و پویایی لوگو در 
بازطراحی

صابری وند درباره نیاز لوگوی 
شبکه چهار به تغییرات اساسی 
اظه��ار می کند:  و محس��وس 
لوگوه��ا هرچند س��ال یک بار 
به ری دیزای��ن و بازبینی هایی 
نی��از دارن��د، ن��ه ب��ه خاط��ر 
اص��لاح و رفع ای��رادات لوگو، 
بلکه به خاطر حف��ظ پویایی و 
زنده بودن برن��د و همین طور 
هماهنگی باس��لیقه های به روز 
جامعه. شرکت هایی که سال ها 
لوگوی ش��ان را به روز نکنند به 
رس��یدکه  خواهند  وضعیت��ی 
اساس��ی  تغییرات  ب��ه  مجبور 
یا تغییر کلی��ت لوگو خواهند 
ب��ود که  معرفی و جا انداختن 
سازمان ها  برای  جدید  لوگوی 
هزینه های جدی خواهد داشت 
و کار س��خت و دشواری است. 
لوگوی شبکه چهار هم از این 
قاعده مس��تثنا نیست. لوگوی 
شبکه چهار از لوگوهای خوب 
صداوس��یمای ایران است؛ اما 
سال هاس��ت که هیچ تغییری 
نکرده و باید ب��ه روزش کنند، 
اما بدون مصاحبه و نظرسنجی 
ب��ا مخاطبان و ب��دون مطالعه 
هوی��ت و ش��خصیت مطلوب 
ش��بکه چه��ار نمی ت��وان ب��ه 
قطعیت گفت که نیاز به تغییر 

اساسی دارد یا نه. 

شناخت مخاطبان برای 
بازطراحی لوگو

این ط��راح لوگو در پاس��خ 
به این س��وال ک��ه »اطلاعات 
و بریف��ی که ش��بکه  چهار در 
ای��ن فراخ��وان ارائ��ه می دهد 
ازنظر ش��ما باید به چه صورت 
باش��د ک��ه بتواند مفی��د واقع 
ش��ود؟« بیان می کند: کس��ی 
که می خواهد پیشنهادی برای 
هوی��ت بصری بدهد باید بداند 
ک��ه مخاطبان این ش��بکه چه 
کسانی هس��تند و چه چیزی 
دنب��ال  چه��ار  ش��بکه  در   را 

می کنند. 
باید بدانند که این شبکه چه 
تصویری از خود می خواهد در 
بسازد  ذهن مخاطبان هدفش 
و چ��ه ش��خصیتی می خواهد 
داشته باش��د و چه اهدافی را 
ب��رای س��ال های آین��ده خود 
در نظ��ر دارد؟ کلی بودن این 
نیس��ت،  مفید  ه��م  اطلاعات 
اطلاع��ات باید دقی��ق و واضح 
باشند. حضور مشاوران دیزاین 
و ارتباطات کار را برای تنظیم 
درس��ت و حرفه ای فراخوان ها 

راحت تر خواهد کرد. 

 بررسی برندینگ در صنایع ایران
براساس 22 قانون ابدی برندسازی 

قانون پانزدهم برندسازی: قانون 
خویشاوندی

زمان و مکان مناسب برای ارائه برند دوم وجود 
دارد

همان طور که در قوانین گذش��ته گفته شد یک 
برند برای موفقیت مکلف به حفظ تمرکز خود است 
و باید از ورود به قلمروهای جدید اجتناب کند اما 
زمان��ی فرا می رس��د که یک ش��رکت نیازمند ارائه 
برندهای جدید دیگر نیز است که ما آن را برندهای 
خویش��اوند می نامیم. این مهم زمانی الزامی است 
که یک برند می خواهد کنترل بازار را برای سالیان 
متم��ادی نگه دارد، ولی صاحب��ان برند باید توجه 
داش��ته باش��ند که هر برند جدید بای��د متمایز از 
برند اصلی باش��د نه اینکه ب��ه نوعی به برند اصلی 
متصل ش��ود. نکته دیگر ک��ه صاحبان صنایع باید 
در نظر بگیرند این اس��ت ک��ه این برندهای جدید 
دارای سازمان های جدید نیستند. به عبارت دیگر 
یک س��ازمان، یک سیستم بازاریابی و فروش برای 
چندین برند اس��ت. دلیل اول و مهم آن اجتناب از 
موازی کاری برندهاس��ت، اگر هر برند یک سازمان 
مستقل داشته باشد خطر ورود به حیطه همدیگر 
وجود دارد و به جای تقویت همدیگر باعث تضعیف 
برند اصلی می ش��وند. برای روشن شدن موضوع به 

مثال زیر توجه کنید: 
ش��رکت تایم بزرگ ترین ناشر جهان به استفاده 
درس��ت از برنده��ای خویش��اوند ش��هرت دارد، 

برندهایی کاملا متمایز از قبیل:
1- تایم

2- فورچون )ولی نه تایم اقتصادی(
3- لایف )ولی نه تایم مصور(

4- اسپورتس )ولی نه تایم ورزشی(
5- مانی )ولی نه تایم مالی(

6- پیپل )ولی نه تایم مشاهیر(
7- اینترتینمنت ویکلی )ولی نه تایم تفریحی(

ول��ی این ش��رکت دارای هفت تش��کل متفاوت 
نیس��ت و کل ای��ن مجموعه با یک س��ازمان، یک 
سیس��تم فروش و ی��ک سیس��تم بازاریاب��ی کار 

می کنند.
بس��یاری از صاحب��ان برن��د فک��ر می کنن��د با 
ایجاد جنگ بین برندهای خ��ود می توانند بازاری 
بزرگ ت��ر را در اختیار بگیرند. م��ا معتقدیم رقیب 
برای توس��عه یک محصول یا خدمات الزامی است، 
ول��ی نه ایجاد رقیب بین برندهای خویش��اوند، در 
ای��ن صورت تمام این برندهای خویش��اوند تبدیل 
به شرکت های مشابه می شوند. به رقابت بی نتیجه 
کاله و سولیکو در زمینه محصولات گوشتی توجه 
کنید، هر دو برند متعلق به سازمان کاله است، ولی 
چون س��ازمان هایی جداگانه دارند به جای تمرکز 
روی رقب��ا با همدیگر در حال جنگ هس��تند که 
باع��ث تضعیف هر دو برن��د در زمینه فرآورده های 

گوشتی می شود. 
بنابراین اگر به این نتیجه رس��یدید که نیازمند 
برندهای خویش��اوند هستید ش��ش نکته زیر حائز 

اهمیت است: 

1- روی ی��ک زمینه تولیدی تمرکز کنید، مانند 
آدامس، اتومبیل، دارو و...

2- ب��رای هر محصول خود خصوصی��ات واحد را 
انتخاب کنید. مانند قیمت، جنسیت، سن، طعم و...

3- تمایز قابل تش��خیصی را بی��ن برندهای تان 
ایجاد کنید. قیمت یک ویژگی خوب و قوی است، 
ولی از تش��ابه قیمت بپرهیزید چون تشخیص بین 

برندها بسیار مشکل می شود.
4- ن��ام برندهای خ��ود را متفاوت انتخاب کنید 
نه مشابه. یادتان باشد شما در حال خلق برندهای 
هم خانواده نیستید، شما در حال خلق خانواده ای 

از برندها هستید. 
5- زمانی به خلق برند جدید بپردازید که قبل از 
آن طبقه جدید از محصولات یا خدمات را تعریف 

کرده اید. 
6- کنترل برندها را خودتان در یک س��ازمان به 
عهده بگیرید. در غیر این صورت برندهای خود را به 

مرور زمان تضعیف خواهید کرد. 
یک خریدار لکس��وس هیچ وقت دوس��ت ندارد 
به خاطر بیاورد که ماشینش در شرکت تویوتا تولید 
می شود، برای همین است که تویوتا عاقلانه از برند 

تویوتا در این ماشین استفاده نمی کند. 

موفق ها مدام در پی یافتن راه هایی 
برای بهتر شدن هستند

یک بازاریاب موفق سیس��تم ده ها بازاریاب موفق 
و پرمش��غله را بررس��ی و برخ��ی از تمهیدهای آنها 
را در سیس��تم خود ادغام می کن��د. ضمنا به صدها 
روش س��ازمان دهی و ابزارهای برنامه ریزی متفاوت، 
تقویم و برنامه ریز روزانه می پردازد و آنها را بررس��ی 
می کند، حتی اگر هیچ ک��دام به اندازه ای که انتظار 
دارد نیازهای او را برآورده نس��ازد. با این حال، هنوز 
جس��ت وجو می کند و همچن��ان مثل دیگ��ر افراد 
هدفمن��د، دنب��ال راه هایی اس��ت تا آن چ��ه انجام 

می دهد و روش انجام شان را بهبود بخشد.
 وقتی به چی��زی برمی خورد ک��ه به ظاهر مثبت 
بوده، بررسی اش می کند، گاهی در آن دست می برد 
و همیش��ه س��عی دارد از آن برای خدمت به خود و 

حرفه اش به کار بندد.
 اگ��ر با سیس��تم جدی��د، نتایج بهب��ود یابند، به 
آن مس��یر ادام��ه می ده��د و در غیر ای��ن صورت یا 
تعدیل ش��ان می کن��د یا رهای ش��ان می کن��د و به 

جست وجو برای یافتن روشی بهتر ادامه می دهد. 
 به ندرت از زبان یک بازاریاب هدفمند می شنوید 
که بگوید، این کار را چون همیشه این طوری انجام 
داده ام، ح��الا هم این طوری انجام می دهم. این افراد 
مدام در جست وجوی یافتن قلق های جدید هستند. 
ی��ک بازاریاب هدفمند و موفق می داند که لحظه ای 
در زندگی او هس��ت که در آن به یک راهبرد دقیق 
و هوش��مندانه نیاز دارد ت��ا یک جهش را در کارش 
تجرب��ه کند. ممکن اس��ت در کارش ب��ا دیوار بلند 
نداشتن انگیزه روبه رو ش��ده باشد یا حتی احساس 
کن��د در حال پس��رفت بوده یا اصلا ش��اید درحال 
پیمودن یک مس��یر اشتباه اس��ت، اما یک بازاریاب 
موف��ق در هر ش��رایطی می داند که آنچ��ه او به آن 
احتیاج دارد یک جهش اس��ت؛ جهش��ی به سمت 

موفقیت. 

ی��ک بازاریاب موفق مدام در پ��ی یافتن راه هایی 
برای بهتر ش��دن اس��ت. او اگر به این نتیجه برسد 
ک��ه هیچ کس ب��ه او کمک نمی کن��د و هیچ اتفاقی 
مطابق میلش رخ نمی دهد آن وقت این س��وال را از 
خودش می پرسد که آیا راه دیگری برای رسیدن به 

هدف وجود دارد.
 ی��ک بازاریاب موفق برای رس��یدن ب��ه راه های 
بهت��ر گاهی طرز فکر خود را تغییر می دهد و به کار 
خود به چش��م یک س��رگرمی نگاه می کند. هرچند 
که ب��رای او تمرکز کردن روی مس��ائلی که به طور 
طبیعی به آنها علاقه مند نیس��ت، دش��وار است. اما 
متوجه این حقیقت اس��ت که برداشت او از کار آن 
چیزی است که تحت تسلط و کنترل خود اوست. 

 یک بازاریاب موفق برای دس��تیابی به بهترین ها 
گاهی کار خود را به صورت یک سرگرمی درمی آورد. 
ی��ک ذهن غیر متمرکز، یک ذه��ن جنگنده و مبارز 

نیست. 
یک بازاریاب موفق نه تنها به خود و اطرافیان برای 
بهتر ش��دن توجه می کند بلک��ه می داند که محیط 
کاری او بزرگ تری��ن نق��ش را در توانایی تمرکزش 
دارد و کاملا آگاه است که هرچه محیط خوشایندتر 
و راحت تر باش��د، ب��رای او آس��ان تر خواهد بود که 
آنجا بماند و تمرکز داش��ته باشد و راه  حل های بهتر 
را به دس��ت آورد. یک بازاریاب در مس��یر پیشرفت 
اغلب س��عی می کند س��خت ترین کارها را زمانی که 
بیشترین آمادگی و هوش��یاری را دارد، انجام دهد. 
این موض��وع به افزایش تمرک��ز او و یافتن بهترین 
روش های انجام کار و در نتیجه دستیابی به بهترین 

نتایج کمک می کند. 

وب برندینگ
آی��ا می دانس��تید وب برندینگ عبارت اس��ت از 
یک اس��تراتژی ک��ه صاحبان کس��ب وکار در جهت 
تعری��ف جایگاه خود در ب��ازار اس��تفاده می کنند؟ 
حتی کس��ب وکارهای بزرگ و شناخته ش��ده نیز در 
این حوزه س��رمایه گذاری فراوان��ی انجام می دهند 
 ت��ا برند خود را با ش��هرتی مناس��ب همراه س��ازند  
 چرا ک��ه فعالیت ه��ای وب برندینگ تأثیر بس��یار 
عمیقی بر گسترش مرزهای شناخت از برند خواهد 
داش��ت. با توجه به رش��د روز افزون جوامع، برندها 
نقش بس��یار مهمی در زندگی مصرف کنندگان ایفا 

می کنند. 
بنابرای��ن دنیای وب به عنوان ابزاری برای ارس��ال 
پیام به مخاطبان کنونی و آتی برند تلقی می ش��ود. 
پس وب برندینگ به عن��وان ابزاری برای حمایت از 
برنامه های بازاریابی س��ازمان به کار گرفته می شود. 
توج��ه کنید که در اس��تفاده از وب برندینگ دقیقا 
همان اهدافی مدنظر اس��ت که در س��ایر روش های 
برندینگ موردتوجه قرار می گیرد. ش��اید مهم ترین 
ای��ن اهداف، افزایش می��زان تقاضا برای محصول یا 
خدمات س��ازمان است. وب برندینگ یک استراتژی 
اس��ت، به این معنا که یک برنامه بلندمدت است و 

دارای برنامه عملیاتی خواهد بود. 

بازاریابی مجانی

آیا می دانستید
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عطیه عظیمی

 این روزها مد شده که بسیاری از 
شبکه های تلویزیونی هویت بصری 
خود را تغییر می دهند، نفس این 

تغییر درست است. تمامی برندهای 
جهانی هویت بصری شان را به روز 
می کنند و مراقب هستند که هویتی 
پویا و زنده از برندشان بسازند. تا 

جایی که گاهی ممکن است هر چهار، 
پنج سال یک بار هویت بصری شان را 

به روز کنند

امیر کاکایی
a9631m@gmail.com

 کارشناس ارشد بازاریابی
بهروز لطفیان
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توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )54(
مراقب پشت سر خود نیز باشید

مدیریت روابط عمومی هم می تواند به نفع ش��ما و هم 
به ضرر شما باشد. در این بین دشمنان شما نیز به مسائل 
مختلفی جهت ضربه زدن به شما دامن می زنند و همواره 
در فکر رویارویی با ش��ما هس��تند. البته امروزه در عصر 
ارتباطات دیگر چندان رویارویی فیزیکی مطرح نیس��ت 
به همین خاطر بای��د در زمینه عل��وم کامپیوتر و فضای 
اینترنتی آگاهی لازمه را کس��ب کرده باش��یم تا بتوانیم 
فعالیت های خ��ود را در دنیای مجازی و وب س��ایت ها 
س��امان داده و فعالیت های دش��منان خود را نیز به طور 

مداوم جهت اتخاذ تدابیر مناسب بررسی کنیم. 
اگرچه حتی خبره ترین افراد نیز نمی توانند مانع همه 
حملات دشمنان خود ش��وند اما می توان با برنامه ریزی 
و تدبیر هوش��مندانه حت��ی از حملات آنان نی��ز به طور 
مستقیم س��ود برد و به طور غیرمس��تقیم با نشان دادن 
خود به عنوان طرف مورد ظلم قرار گرفته احساس��ات را 
در جهت انزجار از دشمن خود برانگیخت. البته این امر به 
سادگی به دست نمی آید و شرکتی که خواهان رسیدن 
به چنین سطح بالایی است باید ابتدا آگاهی کافی نسبت 
به شرکت خود و وقایع آن داشته باشد. مقابله با حملات 
دش��من اقدامی کاملا منطقی و هوش��مندانه محسوب 
می ش��ود اما امروزه یک مرحله بالاتر نی��ز وجود دارد که 
از آن به عنوان پیش بینی حملات یاد می ش��ود که امری 

بسیار پیچیده و نیازمند تجربه و دانش کافی است. 
فرض کنید که یک ش��رکت اقدام به خرید وب سایتی 
کوچک جهت کارهای خود همچون معرفی محصولات 
و... می کند. حال اگ��ر هیچ محدودیتی برای ف��رد اداره 
کننده سایت مشخص نکرده باشد وی به راحتی می تواند 
اطلاعات ش��رکت را به رقبای آن بفروشد یا حتی امکان 
دسترسی به حس��اب های ش��رکت نیز برای وی میسر 
خواهد بود به همین دلیل در دنیای کامپیوتر و اینترنت 

بسیار هوشیار باید عمل کرد. 
آنچه در عمل باید انجام دهید

-  این گون��ه اقدامات معمولا برای ش��رکت های بزرگ 
صورت می گیرد اما هیچگونه مانعی جهت اجرای آن در 

شرکت های کوچک تر وجود ندارد. 
-  ایجاد محدودیت ه��ای زی��اد و محصور کننده برای 
اداره کننده وب سایت باعث می ش��ود تا وی آزادی عمل 
نداشته باش��د و از خلاقیت در این زمینه که امری بسیار 
مفید اس��ت باز بماند به همین دلی��ل محدودیت ها باید 

منطقی و درست باشند. 
-  نظرات و بازخورد ها نس��بت به نحوه عملکرد شرکت 
و سایت بسیار با اهمیت هستند و نباید از آنان غافل شد، 
همواره سعی کنید فردی انتقاد پذیر باشید و از اعتراف به 
اشتباهات خود هراسی نداشته باش��ید. در هر صورت به 

خاطر داشته باشید که انسان جایز  الخطاست. 

تویوتا برند زیرمجموعه خود را از 
دور خارج می کند

اقتص��ادی، ش��رکت های  ب��زرگ  در دوران رک��ود 
خودروس��ازی برندهایی را از رده خارج کردند که دیگر بنا 
به دلایل مختلف مفید به نظر نمی رس��یدند. از آن جمله 
می توان به Hummer اش��اره کرد. در ادام��ه Saab  و 

سوزوکی نیز از بازار آمریکا کنار کشیدند. 
اما با این وجود اع��لام خبر حذف برن��د » Scion « از 
س��وی تویوتا کمی عجیب بود. Scion  س��ال گذش��ته 
یک  مدل خودروی جدید را به ب��ازار عرضه کرد که گمان 
می رفت بتواند ثروت از دس��ت رفته را باز گرداند. حتی در 
ماه نوامبر نیز یک مدل خودروی concept در نمایشگاه 

خودروی لس آنجلس به مردم ارائه داده شد. 
در عوض، تویوتا ب��ا ترکیب خودروهای قبل��ی اقدام به 
تولید اتومبیل ه��ای جدید می کند. به گفت��ه جیم لنتز، 
موس��س و معاون Scion و مدیرعامل جدید تویوتاموتور 
 در آمریکای ش��مالی، این اقدام نوعی عقب نش��ینی برای 
Scion به حس��اب نمی آید بلکه جهش��ی به سمت جلو 
اس��ت. Scion ضمن ایجاد فرصت پیگیری سریع ایده ها 
کاری می کند تا آنها از طریق شبکه تویوتا به چالش کشیده 
و آزمایش شوند. مسلما تویوتا در راه آزمایش Scion اقدام 
کافی انجام نداده است. این برند تویوتا مخصوص جوانان 
با معرفی یک خط تولید جداگانه خودرو در س��ال 2003، 
تعداد انگشت ش��ماری از خودرو های کوچ��ک را به بازار 
معرفی کرد. اقدام فوق به تویوتا کمک کرد تا حین جذب 
مش��تریان جوان آمریکایی، خریدارانی با س��ن متوسط 
36 س��ال را به س��مت صنعت خودرو بکش��اند. اما تویوتا 
هرگز نتوانس��ت یک دلیل منطقی و روشن برای تشویق 
افراد ب��ه خریداری ای��ن خودرو های کوچ��ک و بازاریابی 
 iA برای آنها ارائه دهد بنابراین حتی دو م��دل خودروی
sedan و اتومبی��ل هاچ بک با پنج در نیز نتوانس��تند در 
چند ماه گذش��ته آمار فروش را به شکل قابل توجهی بالا 
ببرند. عوامل متعددی در کنار هم باعث نابودی یکس��ری 
برند ها در طول دوران رکود بزرگ اقتصادی شدند. علاوه 
بر افت کلی می��زان فروش، عوامل ف��راوان دیگری نیز در 
این امر نقش دارند. خودروس��ازان همچنین نتوانس��تند 
یک برند پایدار را به وج��ود آورند. قیمت بنزین نیز در این 
میان مؤثر بود. اما درخصوص Scion، تویوتا تقریبا فقط 
خود را سرزنش می کند. خودرو های این برند برخلاف دیگر 
 ،Mini برند های تولیدکننده اتومبیل های کوچک مثل
 Scion عملکرد موفقی نداش��تند. اتومبیل هایی با برند
جایگزی��ن خوبی ب��رای خودرو ه��ای مجهز ب��ه فناوری 

هیبریدی تویوتا مثل Prius محسوب نمی شدند. 
نهایتا اتومبیل های Scion  فقط از لحاظ صرفه جویی 
در میزان مصرف س��وخت و قیمت، مناس��ب بودند و این 
ویژگی Scion را از سایر رقبا متمایز نمی کند، به خصوص 
اینکه با س��قوط قیمت بنزین، فروش��ندگان ب��ا مخازن 

عظیمی از سوخت در سراسر بازار مواجه می شوند. 

پاس�خ کارش�ناس: به صورت کلی در مورد بسیاری 
از پیام ه��ای تبلیغات��ی، بی��ن آن چیزی که س��ازمان ها 
مدنظر دارن��د و آن چیزی که مخاطب��ان درک می کنند، 
تفاوت های بس��یار زیادی وجود دارد و پیام ها نمی توانند 
به درس��تی مفهوم خود را به مخاطبان انتقال دهند. این 
موضوع باعث می شود س��ازمان ها هزینه های زیادی را در 

این راستا انجام دهند و نتیجه خوبی را دریافت نکنند. 

پیشنهاد می شود قبل از لانچ هر پیامی ابتدا تحقیقاتی 
را روی تأثی��ر آن انجام دهی��د. به عنوان نمون��ه می توان 
گروه های کانون��ی را در نظر گرفت که متناس��ب با گروه 
هدف س��ازمان باش��د و این پیام ها را در ای��ن گروه های 
کانونی تس��ت ک��رد ک��ه چ��ه تاثی��ری روی مخاطبان 
می گ��ذارد. این موضوع باعث می ش��ود اگ��ر پیامی فاقد 
معنی در بین مخاطبان باشد، از این طریق متوجه شوید. 
از طرفی باید همواره در تلاش باشید گروه های کانونی را 
مدنظر قرار دهید که با نوع فعالیت های شما یکسان باشد 

و این پیام ها متناسب با گروه هدف سازمان طراحی شود. 
در این میان می توانید 10 گروه کانونی را که متش��کل از 
10 نفر اس��ت مدنظر قرار دهید و هر یک از این پیام های 

تبلیغاتی را در آن تست کنید.
 از پنل پیامکی خود نیز می توانید در راس��تای گرفتن 
بازخوردهای مناس��ب اس��تفاده های به س��زایی را انجام 
دهید؛ به عن��وان نمونه از مخاطبان درخواس��ت کنید که 
نظرش��ان را در مورد پیام ه��ای تبلیغاتی ش��ما منعکس 

کنند. 

طراحی پیام های تبلیغاتی

پرس�ش: مدیر سازمانی هستم که به تازگی بودجه بیش�تری را در راستای تبلیغات تخصیص داده ایم و پیام های مختلفی را 
ب�رای تبلیغات پیامکی طراحی کرده ایم. این پیام ها از ایده های مختلف�ی پیروی می کنند که تقریباً می توان گفت با هویت 
سازمان هم راستا است اما گویا این پیام ها به درستی درک نمی شود و بازخوردهای خوبی را از این موضوع دریافت نمی کنیم. 

از نظر شما در این راستا چه اقداماتی را باید انجام داد؟ 
کلینیککسبوکار

از خطرات »اعتیاد به کار« آگاه 
باشید

اغلب ما در مصاحبه های کاری از کلمه »معتاد به 
کار« )workaholic( اس��تفاده نمی کنیم و اغلب 
دلیل خوبی برای بیان نکردن��ش داریم. در حالی که 
بیش��تر مواقع ای��ن کلم��ه را در حالت تمس��خر یا 
به طعنه ب��ه کار می بری��م، باید بدانی��م چقدر این 
کلم��ه قدرتمند اس��ت و مفهومی ویرانگ��ر در پس 
 معنای ب��ه ظاهر س��اده اش دارد. »اعتی��اد به کار« 
تعری��ف  کس��انی  درب��اره   )Workaholism(
می ش��ود ک��ه حداق��ل 50 س��اعت در هفت��ه کار 
می کنن��د، ای��ن کار ب��ه ان��دازه اعتیاد ب��ه مصرف  
موادمخ��در یا ال��کل می تواند مخرب روح و جس��م 
باشد و سلامت ش��ان را در معرض خطر قرار دهد و 
در نهایت باعث از دس��ت رفتن این س��لامت شود. 
درس��ت مثل تاثیری که مصرف مواد ی��ا الکل دارد، 
کار کردن بیش از حد نی��ز می تواند ناراحتی هایی را 
به همراه داشته باش��د و اگر درمان نشود تاثیراتش 
را روی زندگی ش��خصی و حرفه ای کسی که به کار 
اعتیاد دارد می گذارد. در ای��ن مطلب قصد داریم به 
تاثیراتی که مس��ئله »اعتیاد ب��ه کار« می تواند در 

زندگی فردی و اجتماعی افراد بگذارد اشاره کنیم. 

تاثیر بر سلامت افراد
اعتیاد ب��ه کار تاثیرات بس��یاری روی س��لامت 
ذهنی، روح��ی و فیزیکی م��ا دارد. در حالی که فرد 
معتاد به کار این احس��اس را دارد ک��ه به کار کردن 
مداوم نی��از دارد، این مس��ئله به راحت��ی می تواند 
س��لامتش را به معنای واقعی کلمه از او سلب کند 
و حتی او را به کش��تن ده��د. این مس��ئله در ژاپن 
کاروش��ی )karōshi(  نامیده می شود. کاروشی به 
معنای »م��ردن از کار بیش از اندازه« اس��ت، جایی 
که کارگران دچار حملات مرگبار قلبی یا سکته  در 
اثر کاری که با استرس و رنج همراه است می شوند، 
البته این پدیده فقط محدود به کشور ژاپن نیست، 
یک کارآموز بانک در آمریکا هم در آگوست 2014 
بر اثر کار مداوم 72 ساعتی و بدون خواب جانش را 
از دس��ت داد. علاوه بر کمبود خ��واب که باید گفت 
خواب کافی برای عملکرد مغز بس��یار حائزاهمیت 
اس��ت، اعتیاد ب��ه کار می تواند مش��کلات دیگری 
نظیر خشکی چش��م، هضم ضعیف، دردهای شکم، 
میگرن، ضعف سیستم ایمنی بدن و افسردگی را به 
همراه داشته باشد. اینها آسیب هایی هستند که کار 

بیش از اندازه بر جسم مان تحمیل می کند. 

از دست رفتن رابطه عاطفی و روابط 
اجتماعی

به سادگی می توان گفت که اعتیاد به کار می تواند 
به قیمت از دست دادن رابطه عاطفی تان تمام شود. 
در حقیقت،  درص��دی از ازدواج ها ب��ه دلیل اعتیاد 
ب��ه کار منجر ب��ه طلاق می ش��وند و کس��انی که با 
این افراد زندگی می کنند نس��بت ب��ه افرادی که به 
کارش��ان اعتیاد ندارند، در معرض مشکلات زیادی 
در رابطه ش��ان قرار دارند. این مسئله حتی می تواند 

خانواده را نابود کند.
 اف��راد جوان��ی که اعتی��اد ب��ه کار دارن��د، اغلب 
روابط ش��ان با شکس��ت مواجه می ش��ود ی��ا دچار 
افسردگی می ش��وند و در نهایت به درمان نیاز پیدا 
می کنن��د. همچنین بچه هایی ک��ه در خانواده های 
معتاد ب��ه کار بزرگ می ش��وند، احس��اس تنهایی 

می کنند و از کمبود توجه رنج می برند. 

فرسودگی شغلی
می توان��د  کار  ب��ه  خودت��ان  ک��ردن  وق��ف 
کس��ب وکارتان را بهبود بخش��د و باعث پیش��رفت 
کارتان ش��ود، اما وقف کردن بیش از اندازه می تواند 
کارت��ان را از بین ببرد و به س��رعت نیز ای��ن کار را 
می کند. کس��انی که به کار اعتیاد دارند، اغلب بیش 
از توانی ک��ه دارند کاری را انج��ام می دهند یا قبول 
می کنند که انج��ام دهند و دیوان��ه وار کار می کنند 
تا پروژه  یا کاری را که به آنها محول ش��ده در موعد 
قریب الوقوع با نتیجه ای حت��ی نه چندان مطلوب به 
پایان برس��انند.  علاوه بر آن، مش��کلاتی که با کار 
کردن در یک تیم یا تقس��یم وظایف و محول کردن 
کار به همکاران ش��ان دارند، بی شک باعث به وجود 
آمدن یک محیط کاری پرتنش می ش��ود، بنابراین 
از بی��ن رفتن این فرصت ها در پیش��برد کارش��ان، 
می توان��د منجر به از دس��ت دادن ان��رژی ذهنی و 
خستگی مفرط شود که همین مسئله عاملی خواهد 
بود که اعتیاد به کار به فرس��ودگی ش��غلی تبدیل 

شود. 
یک مرز باریک بین س��خت کار ک��ردن و اعتیاد 
داش��تن به کار وجود دارد. فقط باید مطمئن شوید 
که هرگز از این م��رز عبور نمی کنید، ام��ا اگر عبور 
کردید، باید بدانید که همیش��ه راه��ی برای بیرون 
آم��دن از آن خواهید داش��ت، فقط بای��د خودتان 

بخواهید و از دیگران کمک بگیرید. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مدیریت امروز

محی��ط روان��ی و فیزیک��ی 
نقش بس��یار پ��ر اهمیت��ی بر 
و  کارکن��ان  کاری  پیش��رفت 
کاه��ش ت��رک خدم��ت آنان 
دارد. امروزه با پیچیده تر شدن 
س��اختار و عملکرد سازمان ها، 
و  محی��ط کار  س��ازماندهی 
ایج��اد محیط��ی آرام و بهره ور 
در س��ازمان ها طوری که منجر 
به فعال ش��دن بیش��تر نیروی 
انس��انی، ش��ادابی آنها، حذف 
نارضایتی، افزای��ش کیفیت در 
کار، کاهش افسردگی ها و ترک 
خدمت، رش��د خدمات مثبت و 
در نهایت دستیابی به بهره وری 
مورد نظ��ر ش��ود، به یک��ی از 
مهم تری��ن دغدغه های مدیران 
اجرایی و سرپرستان سازمان ها 
تبدیل ش��ده اس��ت. اما گاهی 
بعض��ی مدیران ک��ه توانمندی 
و  ارتباط��ی  در س��طوح  لازم 
ادراکی خ��ود را ندارند، با رفتار 
موجب��ات  خ��ود  ناخواس��ته 
نارضایتی و تبعیض سازمانی را 
فراهم می آورند. سازمان ها برای 
اینکه ب��ه بیش��ترین بهره وری 
برسند نیاز به محیط کار آرمانی 
و مدیران در ص��ورت وجود نیاز 
به آموزش دارن��د. اما اینکه این 
محی��ط کار آرمانی چیس��ت و 
چه ویژگی های��ی دارد، مبحثی 
اس��ت که درب��اره آن ب��ا دکتر 
محمد بلوریان تهرانی، اس��تاد 
بازاریابی و فروش در دوره های 
MBA و DBA ب��ه گفت وگو 

نشستیم. 

ویژگی های محیط کار 
آرمانی 

دکتر بلوریان تهرانی در مورد 
محی��ط کار آرمانی ب��ه »فرصت 
از  یک��ی  می گوی��د:  ام��روز« 
مباحثی که در س��طح مطالعات 
مناب��ع انس��انی مطرح اس��ت، 
 محیط کار آرمان��ی GPTW یا 
 Great place to work

است. 

این موضوع مبح��ث مهمی 
انس��انی  مناب��ع  ادبی��ات  در 
اس��ت و بر این امر تأکید دارد 
که چ��ه محی��ط کاری محیط 
مناس��بی اس��ت و در واقع در 
چه محیطی احس��اس رضایت 
آرمان��ی  محی��ط کار  داری��م. 
محیطی اس��ت که کارکنان در 
آن احساس رضایت، همکاری 
و مش��ارکت فک��ری کنند. در 
چنی��ن محیط��ی کارفرم��ا از 
آنه��ا قدردان��ی ک��رده، میان 
آنها تبعیض قائل نش��ده، قادر 

ب��ه برق��راری ارتب��اط 
اس��ت،  و  الهام بخ��ش 
ای��ده داده و می گی��رد 
و از نظ��رات و ایده ه��ا 
استقبالی می کند. همه 
این موارد از ویژگی های 
آرمان��ی  محی��ط کار 
اس��ت. اخیرا مطالعه ای 
در آمری��کا انجام ش��ده 
مبن��ی ب��ر اینک��ه چرا 
را  کارش��ان  پرس��نل 
ت��رک می کنن��د؟ یک 
دلی��ل ای��ن اس��ت که 
انتظارات آنه��ا برآورده 
نمی شود. دومین دلیل 
ای��ن اس��ت ک��ه مدیر 
می��ان کارمن��دان چه 
از نظ��ر پس��ت و مق��ام 
یا دیگ��ر م��وارد مانند 
دریاف��ت وام تبعی��ض 
قائ��ل ش��ده و س��بب 
می شوند که محیط کار 
خدش��ه دار   آرمان��ی 

شود. 
تبعی��ض  ای��ن  ب��ا  مدی��ر 
فرصت های ش��غلی مناسب را 
از آنها می گیرد. اگ��ر دو نفر در 
یک س��طح تحصیلی به میزان 
متفاوت پاداش دریافت  کنند، 
این س��بب نارضایتی آنها شده 
و تبعی��ض س��ازمانی را حس 
می کنند و این کارمندان باهم 
رش��د نمی کنند. نتیجه آن هم 
این اس��ت که فش��ارکار روی 
فردی ک��ه می��ان او و دیگران 
 تبعیض قائل می ش��وند، بیشتر 

می شود. 

نتایج مثبتی که به سازمان 
برمی گردد 

ادام��ه  کارش��ناس  ای��ن 
می دهد: مطالعه ای در س��طح 
مؤسس��ه  توس��ط  جهان��ی 
انج��ام  گال��وپ  نظرس��نجی 
گرفت��ه ک��ه ط��ی آن بی��ان 
ش��د اگ��ر محی��ط کار آرمانی 
و الهام بخش داش��ته باش��یم، 
نتای��ج و پیامده��ای مثبت آن 
به خود سازمان ما برمی گردد. 
از جمله این نتای��ج می توان به 
کیفیت بهتر کار، س��ود بالاتر، 

افزای��ش  بیش��تر،  وف��اداری 
بهره وری، کاهش ت��رک کار و 
اس��تعفا و تقاضای خروج کار، 
کاهش بازنشستگی و باز خرید 
و وفاداری بیش��تر به س��ازمان 
اش��اره کرد ک��ه در نهایت یک 
محی��ط قاب��ل اعتم��اد در کل 

سازمان به وجود می آید. 

ایجاد انگیزه و ترسیم 
چشم اندازی یکسان 

دکتر بلوریان تهرانی از اعتماد 
به عن��وان یکی از نتای��ج اجرایی 
شدن محیط کار آرمانی نام برده 

و بیان می کند: اگ��ر محیط کار 
محیط آرمانی باشد، جو اعتماد 
ایجاد می ش��ود. اگ��ر بخواهیم 
بررسی کنیم که این جو اعتماد 
کم یا زیاد است از شاخصه هایی 
باید اس��تفاده کنیم ک��ه یکی از 
آنها احترام گذاش��تن کارمند به 
کارفرما و دیگری احترام کارفرما 
ب��ه کارمن��د اس��ت. محیط کار 
محیط انتظ��ارات اس��ت و باید 
نظرات کارکن��ان را مدنظر قرار 
داده و به آنها احترام گذاشت. در 
چنین شرایطی کارمند احساس 
ارزش می کن��د و این به 
رضایت و وف��اداری او به 
ش��غلش منجر می شود. 
یکی دیگر از ش��اخصه ها 
این اس��ت ک��ه کارمند 
در آن س��ازمان احساس 
غ��رور کن��د، یعن��ی در 
ذه��ن خ��ود بگوی��د که 
هیچ جا مانن��د اینجا به 
من احت��رام نمی گذارند 
یا اینکه حقوق و مزایای 
ش��بیه  س��ازمان  ای��ن 
هی��چ کجا نیس��ت.  این 
احس��اس غرور و افتخار 
سبب می ش��ود کارمند 
محیط کار را پس��ندیده 
و احس��اس رضایت کند. 
دیگر ش��اخصه احساس 
تعل��ق و عضوی��ت در آن 
سازمان اس��ت. انصاف و 
براب��ری نی��ز در جنس و 
سواد و. . . و مساوی دیده 
ش��دن در س��طح بالا و 
پایین و حقوق یکسان می تواند 
یک��ی دیگ��ر از ش��اخصه های 
اعتماد باش��د. باید کمک کنیم 
اف��رادی را که در س��طح پایین 
دان��ش و اطلاع��ات هس��تند با 
آم��وزش و آگاه��ی دادن ب��الا 
بیاوری��م نه اینک��ه آنهایی را که 
ب��الا هس��تند پایین بکش��یم. 
همه انسان ها س��عی می کنند با 
ایجاد انگیزه به اهداف برس��ند. 
چش��م انداز س��ازمان برای همه 
یکی اس��ت. باید انگیزش ایجاد 
شود تا همه آنها برای رسیدن به 

هدف تلاش کنند. 

برای از بین بردن تبعیض 
سازمانی چه کنیم؟ 

او در پاس��خ به این س��وال که 
مدیر ارشد س��ازمان برای از بین 
بردن ای��ن تبعیض س��ازمانی و 
فراهم کردن محیط آرمانی چه 
وظایفی دارد تأکی��د کرد: مدیر 
ارش��د س��ازمان باید همه را در 
جریان اهداف و چش��م اندازهای 
س��ازمانی ق��رار داده و هم��ه 
سطوح س��ازمانی از بالا تا پایین 
را از اهداف ش��رکت خود مطلع 
تصمیم گی��ری  در  را  آنه��ا  و 
دخالت دهد. اگر زیردس��تان را 
در تصمیم گیری دخالت ندهیم 
احساس تبعیض می کنند. مدیر 
باید به گونه ای رفتار کند که همه 
در س��ازمان احساس صمیمیت 
و عضویت در خان��واده ای بزرگ 
کنن��د. آرزوی بهترین ش��رایط 
ممکن را برای همه زیردس��تان 

کرده و به آنها احترام بگذارد. 

مدیرانی که به آموزش نیاز 
دارند 

انته��ا  در  کارش��ناس  ای��ن 
دلی��ل اینک��ه چ��را ی��ک مدیر 
میان زیردس��تان خ��ود تفاوت 
و تبعی��ض قائ��ل می ش��ود را 
عدم داش��تن ویژگی های مدیر 
توانمن��د دانس��ته و می افزای��د: 
این مدی��ران ویژگی ه��ای یک 
مدیر توانمن��د را که ویژگی های 
ادراکی و استنباطی است ندارند 
و ممکن اس��ت تنها ویژگی های 
فن��ی داش��ته باش��ند. در مورد 
اینکه ای��ن معض��ل چگونه باید 
 برطرف ش��ود باید ب��ه آموزش

 اش��اره کرد. این مدیران در واقع 
نیاز به آم��وزش دارن��د. افرادی 
که از نظر فن��ی به خاطر دانش و 
تجربه حرفه خود س��طح بالایی 
دارن��د، علاوه بر مه��ارت فنی به 
مهارت ه��ای ادراک��ی، ارتباطی 
و اس��تنباطی نی��ز نی��از دارند. 
آموخت��ن این مهارت ها س��بب 
رش��د مدیر ش��ده و ب��ا آموزش 
می توان این مهارت ه��ا را ارتقا و 
در طول زمان ب��ا تجربه و آگاهی 

پرورش داد. 

تریبون

از میان خبرها

 اگر محیط کار محیط آرمانی 
باشد، جو اعتماد ایجاد می شود. 

اگر بخواهیم بررسی کنیم که این 
جو اعتماد کم یا زیاد است از 

شاخصه هایی باید استفاده کنیم که 
یکی از آنها احترام گذاشتن کارمند 
به کارفرما و دیگری احترام کارفرما 

به کارمند است. محیط کار محیط 
انتظارات است و 

باید نظرات 
کارکنان را 
مدنظر قرار 
داده و به 

آنها احترام 
گذاشت
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هدف گذاری 240 هزار میلیارد 
تومانی تامین مالی از بازار سرمایه

وزیر ام��ور اقتصادی و دارایی، عل��ی طیب نیا روز 
گذشته میهمان س��ازمان بورس و اوراق بهادار بود. 
محم��د فطانت فرد، رئیس س��ازمان ب��ورس و اوراق 
به��ادار در برنامه بازدید وزیر امور اقتصادی و دارایی 
از ای��ن س��ازمان در حضور طیب نیا گف��ت: یکی از 
فصل ه��ای با اهمی��ت برنامه دول��ت در کنار توجه 
ویژه به سیس��تم بانکی، توجه به بازار س��رمایه بود. 
محمد فطانت فرد با اش��اره به اینکه امروزه بسیاری 
از کش��ور های مقتدر و ابرقدرت دارای بازار سرمایه 
بزرگ هس��تند، تصریح ک��رد: این بازاره��ا اقدام به 
جمع آوری پول های ریز ک��رده و امکان تامین مالی 
و تخصی��ص بهین��ه منابع را برای ش��رکت ها فراهم 
می کند تا در زمینه تولید مورد اس��تفاده قرار بگیرد. 
رئیس سازمان بورس و اوراق بهادار، با بیان اینکه در 
پایان برنامه پنج ساله ششم سهم تامین مالی از بازار 
سرمایه باید به 240 هزار میلیارد تومان برسد، ابراز 
داشت: امسال ش��اهد تحول اساسی در حوزه تامین 

مالی خصوصا در فرابورس هستیم. 

خصوصی سازی یک نیروگاه از 
طریق فرابورس ایران

س��هام ش��رکت تولید نی��روی برق س��بز منجیل 
ضم��ن عرض��ه در ب��ازار س��وم فرابورس ای��ران به 
بخش خصوصی واگذار می ش��ود. ب��ه دنبال اجرای 
سیاس��ت های کلی اصل 44 قانون اساسی، سازمان 
خصوصی س��ازی اقدام به واگذاری 100 درصد سهام 
شرکت تولید نیروی برق س��بز منجیل کرده است. 
این شرکت که متعلق به شرکت توانیر است، چهارم 
اس��فند از طریق بازار سوم فرابورس ایران به فروش 
می رس��د. قیمت پایه هر س��هم این نیروگاه، 8 هزار 
و 800 ری��ال و قیم��ت پای��ه کل آن 2 هزار و 640 
میلیارد ریال اعلام ش��ده و در زمینه تولید و فروش 

انرژی برق فعالیت دارد. 

فلز سرخ میهمان تالار نقره ای
تالار محصولات صنعتی و معدنی روز 2۵ بهمن ماه، 
ش��اهد عرضه 22 ه��زار و 600 تن انواع مس بود. یک 
ه��زار و ۵00 تن مس کاتد، یک هزار تن مس مفتول، 
20 ه��زار تن مس کم عیار ش��رکت صنایع ملی مس 
ایران به همراه 100 تن مس مفتول ش��رکت تولیدی 
دنیای مس کاش��ان در این تالار عرضه ش��د. 180 تن 
س��ولفورمولیبدن و 18 تن کنسانتره فلزات گرانبهای 
تولیدی شرکت ملی صنایع مس ایران، 2 هزار و 200 
تن کک متالورژی ش��رکت کک سازی زرند و ۵00 تن 
سبد میلگرد مخلوط شرکت ذوب آهن اصفهان در تالار 
محصولات صنعتی و معدنی روی تابلوی عرضه رفت. 

افزایش قیمت نفت، بازار سهام 
دوبی را صعودی کرد

شاخص ها در بورس دوبی با بیشترین میزان نسبت به 
دیگر کش��ورهای حوزه خلیج فارس مواجه شد در حالی 
که قیمت نفت با بیشترین میزان رشد یک روزه نسبت به 
هفت سال اخیر روبه رو ش��د. شاخص DFM در بورس 
دوبی برای نخستین بار در چهار روز اخیر با روند افزایشی 
همراه شد و رشد 1.6 درصدی را به ثبت رساند در حالی 
که شرکت عمار، یکی از بزرگ ترین شرکت های انبوه سازی 
در دنیا که تاثیر بسزایی در بازار دوبی دارد با رشد قیمت 
س��هام خود، معاملات را ادام��ه داد. در این میان، قیمت 
سهام شرکت املاک و مستغلات الدار با رشد همراه شد و 
شاخص ابوظبی را با افزایش 0.3 درصدی مواجه ساخت. 
این در حالی اس��ت که قیمت نفت برنت دریای ش��مال 
با رش��د 11 درصدی به هر بش��که 33 دلار معامله شد و 
بیشترین میزان رشد را نسبت به دسامبر 2008 میلادی 
 QE از آن خ��ود کرد. در دیگر بازارهای عربی، ش��اخص
بورس قطر رشد 1.۵ درصدی داشت، بورس کویت شاهد 
رشد 0.3 درصدی شاخص اصلی شد و بورس عمان نیز با 

افزایش 0.1 درصدی شاخص اصلی روبه رو شد. 

اختصاص 77 ریال سود به ازای هر 
سهم پتروشیمی آبادان طی 6ماه

ش��رکت پتروش��یمی آبادان در دوره ش��ش ماهه 
منتهی به 31 ش��هریورماه 94 مبل��غ 48 میلیارد و 
۵۵6 میلیون ریال سود خالص داشت و بر این اساس 
مبلغ 77 ریال سود به ازای هر سهم کنار گذاشت. 

کسب 1670 میلیارد ریال درآمد 
9ماهه »شتران«

ش��رکت پالایش نفت تهران در دوره 9 ماهه منتهی به 
30 آذرماه 94 مبلغ 97 هزار و 822 میلیارد و 384میلیون 
ری��ال درآم��د حاصل از فروش داش��ت. همچنین س��ود 

عملیاتی این دوره شرکت به 1670 میلیارد ریال رسید. 

تحقق 68 درصدی پیش بینی های 
»شپنا« طی 9 ماه

ش��رکت پالایش نف��ت اصفه��ان در دوره 9ماهه 
امس��ال با اختصاص 213ریال سود به ازای هر سهم 
معادل 68 درص��د از پیش بینی هایش را محقق کرد. 
پالای��ش نفت اصفه��ان در دوره 9 ماه��ه منتهی به 
31 ش��هریورماه 94 مبلغ 1۵4هزار و 934 میلیارد 
و 291میلیون ری��ال درآمد حاصل از فروش خالص 
داشت که با کسر بهای تمام شده کالای فروش رفته 
از آن س��ود ناخال��ص دوره به مبلغ 3ه��زار و 29۵ 

میلیارد و 191 میلیون ریال رسید. 

بورس کالا

فرابورس

شرکت ها و مجامع

بورس بین الملل

ب��ازار س��هام در حال��ی ب��ا 
تردید بس��یاری از سهامداران 
روز کاری خ��ود را آغ��از کرد 
انتش��ار خبرهای��ی مبنی  که 
ب��ر حضور وزی��ر اقتص��اد در 
س��ازمان ب��ورس و در عی��ن 
حقوقی ها  عقب نش��ینی  حال 
از تداوم عرض��ه، در نهایت به 
سبز شدن نماگرهای منتخب 
بازار منتهی ش��د. روز گذشته 
شاخص کل با 11۵ واحد رشد 
به عدد 76ه��زار و 709واحد 
اغل��ب  در  دی��روز  رس��ید. 
نماده��ای معاملاتی در حالی 
علاقه مند  همچنان  حقیقی ها 
ب��ه عرض��ه س��هام بودند که 
حقوقی ها در این بازار در اغلب 
نماده��ای معاملات��ی خریدار 
سهام بودند. این در حالی بود 
که ت��داوم بازارگردانی س��هام 
و علاق��ه ب��رای س��بز ماندن 
ش��اخص کل ب��ورس باع��ث 
ش��د تا در برابر شکسته شدن 
س��هام  حمایت��ی  کف ه��ای 
برخی گروه های ش��اخص ساز 
ب��ازار س��هام، مقاومت های��ی 
صورت گی��رد. به ط��ور کلی 
س��هام  ب��ازار  گذش��ته  روز 
ب��ازاری پرتح��رک به خصوص 
در میان ش��رکت های کوچک 
و برخوردار از س��هام شناوری 
پایین ب��ود ک��ه درعین حال 
علاقه فروش س��هام از س��وی 
حقیقی ها از یک س��و و تلاش 
برای جم��ع آوری  حقوقی ه��ا 
س��هام از س��ویی دیگر در آن 
به خوب��ی دی��ده می ش��د. در 
روزه��ای آینده بی��ش از همه 
اقتصادی  چش��م انداز مثب��ت 
ناش��ی از اجرایی ش��دن طرح 
برج��ام و کاه��ش نرخ س��ود 
ایجاد  موج��ب  بانک��ی  بی��ن 
خوش بینی نس��بت ب��ه آینده 
بازار سهام ش��ده است که در 

نهای��ت بخش��ی از پول ه��ای 
پارک شده را به سمت بورس 
س��وق داده و خواه��د داد. به 
نظر می رسد جریان نقدینگی 
همچن��ان در ای��ن ب��ازار در 
جریان اس��ت و می��ان صنایع 
مختل��ف جابه جا می ش��ود و 
همچنان در بورس پابرجاست. 
به همین دلیل افت قابل توجه 
ارزش سهام شرکت ها حداقل 
تا پایان س��ال ج��اری دور از 
انتظار اس��ت و بورس تهران تا 
پایان سال مسیر آهسته خود 

را طی می کند. 

چشم انداز مثبت 
شرکت های دارویی

در گ��روه بان��ک معام��لات 
نس��بتا متعادل انج��ام گرفت 
و عرضه ها کاه��ش یافت. در 
این میان بان��ک اقتصاد نوین 
و بانک س��رمایه معاملات را با 
صف خرید به پایان رساندند. 
با معامله 1۵2میلیون س��هم، 
بانک صادرات ایران بیشترین 
حجم و ارزش معاملات گروه 
را به خود اختص��اص داد. در 
گروه خودرو و ساخت قطعات 
نمادها نوس��انی معامله شدند 

و در پای��ان معاملات اکثرا در 
بازه منفی قرار گرفتند. سایپا، 
سرمایه گذاری رنا و سایپاآذین 
ازجمل��ه صف ه��ای خرید در 
بین نمادهای خودرویی بودند. 
با معامله 120 میلیون س��هم 
پارس خودرو بیش��ترین حجم 
معاملات گروه را داشت. نکته 
قاب��ل توج��ه اینک��ه در میان 
شرکت های  بورس��ی،  صنایع 
دارویی از جمله مجموعه هایی 
هس��تند که هزینه مالی آنها 
با رف��ع تحریم های بین المللی 
کاه��ش می یاب��د و در فرآیند 
تامی��ن مواد اولیه م��ورد نیاز 
ایجاد  تس��هیل  آنه��ا  تولی��د 
نتیجه چشم انداز  در  می شود. 
روش��نی از آنه��ا پی��ش روی 

است. 

افت 7 واحدی شاخص 
آیفکس

بهمن م��اه   2۵ معام��لات 
ب��ا  فراب��ورس  ب��ازار   1394
خریدوف��روش 247 میلی��ون 
به��ادار  و 110 ه��زار ورق��ه 
نوب��ت   ۵04 و  26ه��زار  در 
ب��ه ارزش یک ه��زار و ۵17 
میلی��ارد و 980 میلیون ریال 

ب��ه اتمام رس��ید. بیش��ترین 
حجم معاملات س��هام در روز 
گذش��ته به میزان 29 میلیون 
س��هم متعلق به بانک دی بود 
و بیش��ترین ارزش معام��لات 
اقتص��اد  س��رمایه گذاری  را 
نوی��ن ب��ا رق��م 9۵ میلیارد و 
760 میلی��ون ری��ال ب��ه نام 
خ��ود ثبت ک��رد. آیفکس در 
پای��ان معاملات پ��س از رفت 
و برگش��ت در نهای��ت با افت 
7 واحدی نس��بت به روز قبل 
روی ع��دد 799.44 ایس��تاد 
و ش��رکت های پالای��ش نفت 
تهران و هلدین��گ خاورمیانه 
بیش��ترین تاثی��ر را در ای��ن 
ش��رکت های  داش��تند.  روند 
امیرکبیر، صنعتی  پتروشیمی 
مین��و و ذوب آه��ن اصفه��ان 
افزای��ش قیمت و  بیش��ترین 
نیرو س��رمایه، آه��ن و فولاد 
ارف��ع و پالایش نفت ش��یراز 
بیش��ترین افت قیمت س��هام 
را در روز یکش��نبه داش��تند. 
در ب��ازار اول 36 میلی��ون و 
100هزار ورقه بهادار به ارزش 
720میلی��ون  و  80میلی��ارد 
ریال دادوستد شد و بیشترین 
حج��م و ارزش معام��لات در 

نم��اد بانک س��رمایه رخ داد. 
و  میلی��ون  همچنی��ن، 128 
800 ه��زار اوراق به��ادار در 
 368 ارزش  ب��ه  دوم  ب��ازار 
میلی��ارد ری��ال خریدوفروش 
ش��د و بان��ک دی رک��ورددار 
حج��م و ارزش معام��لات در 
این ب��ازار بود. با خریدوفروش 
7 میلیون و 630 هزار س��هم 
صندوق اعتمادآفرین پارسیان 
بیش��ترین حج��م معام��لات 
صن��دوق  ای��ن  ب��ه   ETF
بیش��ترین  یافت.  اختص��اص 
ب��ا  اوراق  معام��لات  حج��م 
درآمد ثابت مربوط به معامله 
166 ه��زار و 700 ورقه اجاره 
ماهانه رایتل بود و در مجموع 
802 ه��زار اوراق به��ادار ب��ه 
ارزش 762 میلی��ارد ریال در 
این بازار دادوس��تد شد. البته 
در این ب��ازار، ارزش معاملات 
روزانه در ۵ نماد اسناد خزانه 
اس��لامی به رقم 264میلیارد 
ریال رس��ید و بالاترین ارزش 
 116 می��زان  ب��ه  معام��لات 
میلیارد ریال در نماد »اخزا2« 
رقم خورد. ع��لاوه بر این، هر 
ورقه اوراق حق تقدم استفاده 
از تسهیلات مس��کن در بازار 
فرابورس در محدوده 891 تا 
91۵ هزار ریال دست به دست 
ش��د و بالاترین قیمت مربوط 
به اوراق آذرم��اه 94 بود. این 
گ��زارش می افزای��د در پایان 
معاملات دیروز، ثبت معاملات 
توافقی نماد معاملاتی شرکت 
برگ��زاری  جه��ت  س��ولیران 
مجمع عموم��ی عادی به طور 
فوق الع��اده صاحب��ان س��هام 
متوق��ف  سه ش��نبه  روز  در 
ش��د، همین طور ب��ا توجه به 
اتمام مهلت اس��تفاده از حق 
تق��دم خرید س��هام ش��رکت 
آریان،  پارس  س��رمایه گذاری 
نماد معاملاتی مذکور متوقف 

شد.

پس از چند روز نزولی

وزیر اقتصاد به بورس رفت، شاخص کل سبز شد

بازار سرمایه طی ماه گذشته در پی بهبود 
روابط بین المللی ناشی از اجرای طرح برجام 
رون��د صعودی را تجربه ک��رد که متفاوت از 
معاملات دو س��ال اخیر بود و افزایش ارزش 
سهام شرکت ها و رشد نماگرهای بازار سرمایه 
در کن��ار افزای��ش حج��م و ارزش معاملات 
روزانه نویدبخش چشم انداز روشن بورس در 
ماه های آتی بود و به موجب آن موج جدیدی 
از نقدینگی وارد این بازار ش��د. براساس این 
گزارش، در این ماه نسبت P/E سهام صنایع 

و بازار سرمایه نیز رش��د یافت و درحالی که 
نس��بت P/E کل صنایع طی دی ماه س��ال 
گذش��ته ۵.07 مرتبه محاس��به می شده اما 
این نس��بت با رش��د 22 درصدی در دی ماه 
س��ال جاری به 6.18 مرتبه رسید. براساس 
اطلاعات موج��ود، از میان 36 صنعت فعال 
در بازار سرمایه نسبت P/E 23 صنعت طی 
دوره معاملات دی ماه امسال نسبت به دوره 
مشابه سال گذشته افزایش یافت و در مقابل 

این نسبت برای 12 گروه با افت همراه شد.
ادامه در سایت روزنامه
www.forsatnet.ir

شاخص کل بازار بورس اوراق 
بهادار تهران در جلس��ه گذشته 
افزایشی 11۵ واحدی را به ثبت 
رس��اند. با آغاز معاملات در این 
جلس��ه کاری، ش��اخص کل در 
جهت صعودی قرار گرفت و رنگ 
سبز در بازار گسترش یافت. این 
دوام چندانی  هیجان��ی  صع��ود 
نیاورد و پس از چند دقیقه جای 
خود را به نزول داد تا شاخص به 
رنگ قرمز درآید. روال معاملات 
تا نیمه ه��ای زمان این جلس��ه 
کاری بر پای��ه عرضه قوی بود و 
با آغاز نیمه دوم معاملات تقاضا 

بار دیگر در ب��ازار قدرت گرفت. 
شاخص کل در این جلسه فراز و 
نشیب های زیادی را تجربه کرد 
و با رشدی 0.1۵ درصدی به رقم 
76709.۵ واحدی رسید. ارزش 
کل معاملات جلسه گذشته این 
بازار حدود 413.3میلیارد تومان 
ب��ود و این رقم ط��ی 111608 
معامله محقق شد. بدین ترتیب 
این  ارزش میانگین ه��ر معامله 
جلس��ه در ح��دود 3.7میلی��ون 
تومان محاسبه می شود که با در 
نظر داش��تن کلیت قرمز بازار از 
ادامه این رویه خبر می دهد. بازار 
فرابورس ایران اما در این جلسه، 
با کاهش شاخص کل خود بسته 
ش��د. در این جلسه، شاخص کل 

بازار فرابورس ایران با کاهش��ی 
7.3واحدی به رقم 799.4 رسید 
و بدین ترتیب بار دیگر به کانال 
700 واح��د ریخته ش��د. ارزش 
معام��لات جلس��ه گذش��ته این 
بازار در ح��دود 1۵1.8 میلیارد 
تومان گ��زارش ش��د و این رقم 
طی 26۵04 معامله محقق شد. 
بزرگ تری��ن نکت��ه معام��لات 
روز گذش��ته، ن��رخ خری��د ب��ه 
ف��روش کده��ای حقیق��ی بود. 
این معامله گران ب��ا نرخ دخالت 
بالای ش��ان هن��وز تصمیم گیران 
اصل��ی ب��ازار هس��تند و به نظر 
می رس��د تصمیم چندان جذابی 
برای ب��ازار نگرفته باش��ند. نرخ 
خرید ب��ه ف��روش حقیقی ها در 

جلس��ه گذش��ته ب��رای دومین 
روز پیاپ��ی کمت��ر از ی��ک بود 
و ای��ن مس��ئله به س��ادگی قابل 
عقب نشینی  نیست.  چشم پوشی 
حقیقی ها از موضع خریدار پیغام 
نه چن��دان جالبی اس��ت که این 
روزه��ا در بازار مخابره می ش��ود 
و تزل��زل را به ب��ازار هدیه داده 
است. از سوی دیگر، خبر بازدید 
وزیر اقتصاد از سازمان بورس نیز 
خال��ی از لطف نبود و در هیجان 
خرید ابتدای روز گذش��ته تاثیر 

فراوانی داشت. 
با توجه به شرایط موجود بازار 
باید گفت در ش��رایط اینچنینی 
نباید انتظار داش��ت تم��ام بازار 
س��متی به ج��ز ن��زول را ب��رای 

حرکت انتخاب کند. این موضوع 
الزاما ش��امل حال ش��اخص کل 
نمی شود و این شاخص می تواند 
با لط��ف نمادهای شاخص س��از 
به صورت مستقل از بازار حرکت 
کند. ب��ا این حال، انتظار می رود 
ش��اخص کل و کلیت ب��ازار در 
گش��ایش جلس��ه کاری پیش رو 
به رنگ س��بز درآین��د و پس از 
گذش��ت زمانی بین 30دقیقه تا 
یک س��اعت هر دو به وارد روند 
نزولی ش��وند. این روند نزولی تا 
پایان جلسه دیروز کلیت خود را 
حف��ظ خواهد کرد و باید در نظر 
داش��ت در ش��رایطی اینچنینی 
بای��د با احتیاط��ی بیش از پیش 

دست به معامله زد. 

افزایش نسبت P/E اغلب صنایع
به مدد روند صعودی بورس

نگاهی به کارنامه یک ساله و بازدهی صندوق های 
سرمایه گذاری در بورس

استراتژی احتیاط در بازار
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نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
سیمان قائن در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درص��د افزای��ش را از آن خود کرد که س��ایپا آذین در 

جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
16.364۵سیمان قائن
6.092۵سایپا آذین

11.93۵۵فرآورده های نسوز
2.669۵سایپا شیشه
4.1934.98پلی اکریل

۵.0784.98الیاف مصنوعی

4.9314.98شهد

 بیشترین درصد کاهش
نیروترانس صدرنشین جدول بیشترین درصد کاهش 
ش��د.کربن ایران در رده دوم این گروه ایستاد و معادن 
بافق هم در میان سهم هایی با بیشترین کاهش قیمت 

جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.97(4.663نیروترانس
)4.92(3.848کربن ایران
)4.88(2.746معادن بافق

)4.87(1.288سیمان داراب
)4.87(1.484بیمه آسیا
)4.8۵(3.766کاشی سینا

)4.83(1.498سرمایه گذاری شاهد

پرمعامله ترین سهم
س��رمایه گذاری سایپا پرمعامله ترین سهم بازار بورس 
ش��ناخته شد. بانک صادرات ایران در رده دوم این گروه 
ایستاد. پارس خودرو و سایپا دیزل هم در رده های بالا 

قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

180.696 187۵سرمایه گذاري  سایپا

1۵2.332 1079بانک صادرات
120.۵۵4 1348پارس  خودرو
78.249 1۵09سایپا دیزل 

12407۵.934ایران  خودرودیزل 
7۵.884 2969ایران  خودرو

70.697 2081زامیاد

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامله را س��رمایه 
گذاری سایپا  به خود اختصاص داد و ایران خودرو رتبه 
دوم را به دس��ت آورد. بانک صادرات ایران هم در بالای 

جدول بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

338.88۵ 187۵سرمایه گذاري  سایپا
22۵.299 2969ایران  خودرو
164.363 1079بانک صادرات
162.472 1348پارس  خودرو

147.126 2081زامیاد
118.089 1۵09سایپا دیزل 

11۵.۵40 3۵18پتروشیمي مبین

بیشترین سهام معامله شده
بانک صادرات در حالی رتبه نخست جدول بیشترین 
سهام معامله ش��ده را به دست آورد که سرمایه گذاری 
سایپا در این گروه دوم شد و پارس خودرو در رده سوم 

جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

107968۵0بانک صادرات
187۵6330سرمایه گذاری سایپا

1348۵969پارس خودرو
2081۵442زامیاد

2969۵366ایران خودرو
11764120بانک تجارت

12404068ایران خودرو دیزل

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
پس��ت بانک ایران به دست آورد. س��هم قند قزوین در 

جایگاه بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
168۵842پست بانک 
4043289قند قزوین
2870287کابل البرز

1199240تولید محور خودرو
307۵237چرخشگر

2۵11228الکتریک خودرو شرق
2073207لوله و ماشین سازی

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��رمایه گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نس��بت P/E ایستاد. پتروشیمی شازند جایگاه 

دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9۵82.87سرمایه گذاری پردیس
۵2003.27پتروشیمی شازند

176۵3.27سرمایه گذاری اعتبار
31۵24.20سیمان کارون

68424.39کیمیدارو
29934.60س. صندوق بازنشستگی

2829۵.04بیمه پارسیان

مش��ترک  س��رمایه گذاری  صن��دوق 
چیست؟ 

مجموعه ای  س��رمایه گذاری  صندوق 
از س��هام، اوراق مشارکت و سایر اوراق 
بهادار اس��ت. درواقع می توان آن را به 
صورت ش��رکتی در نظ��ر گرفت که در 
آن اف��راد مختلف پول های خود را روی 
ه��م می گذارند و در س��بدی از اوراق 

بهادار س��رمایه گذاری می کنند.
درنتیجه، شما به جای سرمایه گذاری 

در یک س��هم یا اوراق مشارکت خاص 
در یک صندوق سرمایه گذاری مشترک 

س��رمایه گذاری می کنید.
ش��ما براس��اس قوانی��ن و مقررات 
در  مبلغ��ی  پرداخ��ت  ب��ا  مرتب��ط 
س��رمایه گذاری شریک  مجموعه سبد 

می شوید.
همین تنوع در س��رمایه گذاری سبب 
کاه��ش خط��ر آن و افزای��ش جذابیت 

صندوق سرمایه گذاری شده است. 
ادامه در سایت روزنامه
www.forsatnet.ir

تلفن مستقیم: 86073274شماره 445 www.forsatnet.ir

فرشید شجاع
farshid.shoja@gmail.com

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

خمه�ر: خبره��ا از واگ��ذاری بلوک 
خمه��ر، خمحرک��ه ب��ه ش��رکت های 

خارجی حکایت دارد. 
وس�ینا: خبره��ا از عرض��ه بل��وک 
10 درص��دی این بانک توس��ط بنیاد 

مستضعفان حکایت دارد. 
شکربن: شنیده ها حاکی از افزایش 
س��رمایه 400 درص��دی در ای��ن نماد 

است. 
مداران: ش��نیده ها حاک��ی از خرید 

بلوکی دیگر توسط بانک رفاه است. 
شیران: ش��نیده ها حاکی از فروش 
بلوک این ش��رکت توسط بانک صنعت 

و معدن است. 
شبندر: شنیده شده شبندر برای هر 

سهم 90 تومان زیان اعلام خواهد کرد.
سکرما: زمزمه هایی مبنی بر تعدیل 

منفی در این نماد به گوش می رسد. 
کن�ور: خبره��ا حکای��ت از تصویب 
افزایش س��رمایه 44درصدی این نماد 
از محل مطالبات و آورده نقدی دارد. 

دکوث�ر: زمزمه هایی مبنی بر تعدیل 

مثبت سنگین این نماد به دلیل فروش 
زیرمجموعه فردوس به گوش می رسد. 
خاور: ش��نیده ها حاکی از آن است 
ک��ه خط تولی��د موتور وانت آریس��ان 
در ش��رکت ایدم افتتاح ش��ده است و 
در مرحل��ه آموزش جه��ت تولید وانت 
آریس��ان و انتقال خط تولید از شرکت 
ایران خ��ودرو تبریز به ش��رکت ایدم و 

تجهیز خط تولید هستند. 
فپنت�ا: شنیده ها حکایت از این دارد 
که این ش��رکت قصد گرفتن غرامت از 

بنز را دارد. 

خوساز: شنیده شده که این شرکت 
قصد دارد ش��ش دانگ دو قطعه زمین 
ب��ه مس��احت 14۵00 مت��ر مرب��ع و 
1924۵ متر مرب��ع را از طریق مزایده 

به فروش برساند. 
ش�پنا: زمزمه هایی مبنی بر تعدیل 
منف��ی 26 درص��دی در ای��ن نماد به 

گوش می رسد. 
غپاک: شنیده ها از غپاک حکایت از 
این دارد که این ش��رکت با بزرگ ترین 
ش��رکت لبنیاتی جهان قرارداد بس��ته 

است. 

حرف های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت الله توکلی یرکی

حافظ عزیزی نقششهربانو جمشیدی
hafez.azizi@yahoo.com 
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با نزدیک شدن به زمان ارائه 
بودجه 95 ش��اهد تلاش های 
رف��ع  خص��وص  در  دول��ت 
تحریم ه��ا علیه ای��ران بودیم، 
بنابرای��ن بودجه س��ال 95 به 
مجلس ارائه نش��د تا با اجرایی 
تغیی��رات لازم  برجام  ش��دن 
در آن لح��اظ ش��ود. به اعتقاد 
این  به  رس��یدگی  دولتمردان 
امر مس��تلزم زمان کافی است. 
این در حالی است که انتخابات 
مجل��س و تق��لای نمایندگان 
در حوزه ه��ای انتخابی��ه ه��م 
ب��ر مش��غولیت ای��ن روزهای 
آنها افزوده اس��ت. با این حال 
دولت با توج��ه به اهمیت این 
موضوع در جهت تس��ریع این 
روند پیشنهادی به کمیسیون 
مجلس ارائه کرده و خواس��تار 
استفاده از تنخواه در فروردین 
95 ب��ه جای تصوی��ب بودجه 
چنددوازدهم و تصویب بودجه 
95 قبل از پایان فروردین سال 

آینده شد. 
محمدرض��ا تاب��ش، عض��و 
کمیسیون برنامه و بودجه در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت وگو 
با اش��اره ب��ه اینکه همیش��ه 
مبلغ��ی تحت عن��وان تنخواه 
دولت منظور می ش��ود، گفت: 
معم��ولا دول��ت هزینه ه��ا را 
انجام می ده��د و بعد از محل 
این تنخ��واه بودجه را تجدید 
می کن��د. از آنجا ک��ه فرصت 
تش��کیل بودجه زیاد طولانی 
نخواهد ش��د م��ا می توانیم تا 
پایان فروردی��ن ماه بودجه را 
تجدید کنیم و شورای نگهبان 
ه��م تایید می کن��د، بنابراین 
موعد تنخ��واه فروردین هنوز 
کار خ��لاف  و  نش��ده  تم��ام 
قانون��ی انج��ام نمی گی��رد. با 
ان ش��اءالله  اینکه  ب��ه  توج��ه 
اتمام فروردین  از  بودجه قبل 
م��اه تجدید می ش��ود و دیگر 
نی��ازی ب��ه متم��م بودجه و 
بودج��ه دودوازده��م نخواهد 

ب��ود به نظر من اگ��ر تعامل و 
هماهنگی باشد این کار عملی 

خواهد بود. 

دولت مجوزهای لازم را 
بگیرد

غلامرض��ا اس��داللهی، عضو 
کمیس��یون برنام��ه و بودجه 
هم با اش��اره ب��ه اینکه دولت 
باید مجوزه��ای لازم را بگیرد 
ب��ه »فرص��ت ام��روز« گفت: 
احتم��ال این وج��ود دارد که 
ما نتوانیم براب��ر موارد قانونی 
بودجه را تم��ام کنیم. بودجه 
باید نزد ش��ورای نگهبان برود 
و تایید ش��ود، بنابراین ممکن 
است دولت ناچار شود بودجه 
دو دوازدهم بده��د. اخیرا این 
موض��وع مطرح ش��ده بود که 
دولت تنخواه بگیرد و به جای 
تصویب بودجه چند دوازدهم 
از تنخ��واه در فروردین س��ال 
95 اس��تفاده کند که این کار 
نی��از به اخ��ذ مجوز های لازم 
اس��ت. در صورتی ک��ه مجوز 

تنخواه صادر شود و مبلغی از 
تنخواه داده شود شاید بتوانیم 
تا قبل از س��ال هم بودجه را 
ارائ��ه دهیم. ام��ا فکر می کنم 
حداقل تا اواس��ط اردیبهشت 
م��اه طول بکش��د ت��ا بودجه 
مراح��ل قانونی خ��ود را طی 

کند و تصویب شود. 
وی با تاکید بر اینکه احتمال 
عملی ش��دن ای��ن کار خیلی 
پایین اس��ت، افزود: اگر دولت 
بیاورد  را  لایح��ه دودوازده��م 
خیل��ی بهت��ر اس��ت. ام��ا اگر 
مجوز هم ب��رای تنخواه گرفته 
ش��ود می توانند هزینه کنند و 
این مکمل بودجه اس��ت. ولی 
هنوز بحثی در مجلس نش��ده 
که ارائه ش��ود. احتمالا قبل از 
س��ال نتوانی��م بودج��ه را ارائه 
دهیم چون تا کمیسیون ها نظر 
بدهند و تا کمیس��یون تلفیق 
رس��یدگی کن��د و بودج��ه به 
صحن علنی مجلس برود زمانبر 
اس��ت و حداقل 40 تا 45 روز 

زمان می برد. 

چارچوب قانونی بررسی 
شود

عض��و  ق��ادری،  جعف��ر 
کمیس��یون برنامه و بودجه با 
تاکی��د بر اینک��ه بحث مطرح 
ش��ده تاکنون س��ابقه نداشته 
ب��ه »فرص��ت ام��روز« گفت: 
نمی توان به راحتی اظهار نظر 
ک��رد و با اطمین��ان گفت که 
چنین چیزی امکان پذیر است 
ی��ا خی��ر. اگر چنی��ن چیزی 
امکان پذیر باش��د بهتر اس��ت 
نداش��ته  دو دوازدهم  بودج��ه 
باش��یم و بهتر است تنها یک 
بودجه داش��ته باشیم. داشتن 
یک بودجه نیز مشروط به این 
اس��ت که منع قانونی نداشته 
باید چارچوب  بنابراین  باشیم 
قانون��ی را ببینی��م و س��پس 
بس��نجیم ک��ه آیا ام��کان آن 

وجود دارد یا خیر. 
وی اف��زود: بررس��ی بودجه 
95 اگ��ر ب��ا مش��کلی مواجه 
نش��ود در ح��د ی��ک رفت و 
و  مجل��س  می��ان  برگش��ت 

ش��ورای نگهبان خواهد بود و 
این کارشاید تا پایان فروردین 
تمام نشود و تا اردیبهشت ماه 
طول بکش��د، زیرا عملا بعد از 
تعطی��لات تنها دو هفته وقت 
داریم و تا بودجه میان مجلس 
و ش��ورای نگهب��ان رد و بدل 
شود بیش��تر از دو هفته طول 
می کشد، بنابراین احتمال این 
وجود دارد که تصویب بودجه 
بکشد.  طول  اردیبهشت ماه  تا 
مگر اینک��ه روند آن به صورت 
جلس��ات  و  باش��د  فش��رده 
شود.  برگزار  فشرده  به صورت 
به عنوان مثال در فروردین ماه 
جلساتی به صورت سه شیفت 
برگزار کنند ک��ه این هم کار 
بس��یار مشکلی است و ممکن 
اس��ت به بودجه دوم کشیده 
مکانیزم  بودجه  تصویب  شود. 
خ��ودش را دارد. ای��ن امکان 
وجود دارد که تنخواه پرداخت 
ش��ود و عملا به صورت مرتب 
جلساتی ترتیب داده شود اما 

کار بسیار سخت می شود. 
قادری در خصوص تغییرات 
در بودجه پسابرجام نسبت به 
بودجه ای که دولت قبل از رفع 
تحریم ها دیده بود، اظهار کرد: 
به نظر می رسد اگر بودجه ای 
که دولت ابتدا آورده بود و در 
مقطع اطلاعات پیش از برجام 
بود توس��ط ش��ورا و مجلس 
تایید و مصوب می شدید، بهتر 
بود. اگرچه خیل��ی محدودتر 
بود ول��ی باید اع��داد و ارقام 
ب��ا اجرایی ش��دن برج��ام به 
مجلس ارائه می شد و مجلس 
این اع��داد و ارق��ام را هم در 
م��ی آورد. در ح��ال  بودج��ه 
حاضر نیز فکر می کنم بیشتر 
اعداد و ارق��ام باید در بودجه 
تغییر کند زیرا سیاس��ت های 
دولت نسبت به قبل ازاجرایی 
ش��دن برجام تغیی��ری نکرده 
یا اگ��ر تغییر کرده ب��رای ما 
محس��وس نبوده، بنابراین اگر 
دولت زودتر بودجه را تصویب 

کرده بود بهتر بود. 

ام��ور  عل��ی طیب نی��ا، وزی��ر 
اقتص��ادی و دارای��ی اع��لام کرد 
اقتصاد کشور سال آینده به صورت 
قطع��ی از رکود خارج می ش��ود و 
رش��د اقتص��ادی بی س��ابقه ای را 

تجربه خواهیم کرد. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، طیب نیا در 
بازدید از س��ازمان بورس و اوراق 
بهادار که محمد فطانت فرد، رئیس 
این س��ازمان و جمعی از مدیران 
بورس��ی نیز حضور داشتند، افزود: 
براس��اس گزارش ها، ایران س��ال 
آین��ده در بی��ن کش��ورهای برتر 
منطق��ه خواهد بود، زیرا ش��رایط 
برای رشد و توسعه مساعد و مهیا 
است به نحوی که تورم مهار شده 
و به شرایط قابل قبولی رسیده ایم. 
وزی��ر امور اقتص��ادی و دارایی 
گفت: در حوزه بازار ارز و طلا نیز 
ش��اهد تلاطم و هیجان نیس��تیم 
و ای��ن در حالی اس��ت که در اوج 
تحریم ه��ا نیز بازار باثبات بود و با 
افزای��ش محدودی در این بازارها 

مواجه بودیم. 
وی با بیان اینکه افزایش نرخ ارز 
از تورم به مراتب کمتر است، گفت: 
این امر نش��ان می دهد پول کشور 
تقویت شده و ارز و طلا نمی تواند 
گزینه مناسب برای سرمایه گذاری 
س��رمایه گذاران باشد زیرا بازدهی 
آنها از تورم کمتر است. وی با اشاره 
به وضعیت نرخ سود بانکی گفت: 
در حالی که این نرخ در بازار بین 
بانک��ی 29.5 درصد بود با مداخله 
موثر بانک مرکزی به 18.5 درصد 
رس��یده و به س��مت 18 درصد در 
ح��ال حرک��ت اس��ت و ای��ن نرخ 
11.5 درصد کاهش داشته است. 
اظهارنظر مدیران بانکی به 
ادامه ندادن نرخ های فعلی 

سودبانکی
طیب نیا گف��ت: قریب به اتقاق 
مدیران سیس��تم بانکی معتقدند 
ت��داوم ن��رخ فعلی س��ود بانکی به 
دلی��ل چس��بندگی ها امکان پذیر 
نیس��ت و ش��رایط به گونه ای است 

ک��ه نمی توان نرخ ه��ای کنونی را 
ادامه داد. 

وی ادامه داد: موضوع نرخ سود 
در دستور و رسیدگی شورای پول 
و اعتبار است و این شورا در حال 
بررسی این امر است که باید برای 
نرخ سود مصوبه وجود داشته باشد 
یا بدون مصوبه این تغییرات انجام 

شود. 
ب��ه گفت��ه وزیر ام��ور اقتصادی 
و دارای��ی، ن��رخ س��ود بانکی باید 
تف��اوت دو تا س��ه درصدی با نرخ 
ت��ورم داش��ته باش��د. ن��رخ تورم 
نقط��ه به نقط��ه در آذر ماه کمتر 
از 10 درص��د ب��وده و این رقم در 
دی ماه به 9.4 درصد کاهش یافته 
است. به گفته وی با نرخ تورم 9 تا 
10 درصدی، نرخ س��ود نمی توان 

بیش از 12 تا 13 درصد باشد. 
طیب نی��ا گف��ت: ب��ا توج��ه به 
ای��ن وضعیت و کاهش نرخ س��ود 
بنابراین دارایی ها در بازار سرمایه 
توان رقابتی بیش��تری پیدا خواهد 
ک��رد و ه��دف اصل��ی این اس��ت 
که س��رمایه ب��ازار اولیه در تامین 
مال��ی بنگاه های اقتصادی افزایش 
یابد اما باید ش��رایط ب��ازار ثانویه 
نیز مناس��ب باش��د تا رونق کافی 

داشته باشیم. 
بدهی ه��ا  ب��ازار  توس��عه  وی 
به ص��ورت ج��دی را از برنامه های 

دول��ت اع��لام ک��رد و گف��ت: در 
یک م��اه باقی مان��ده مقادیر قابل 
توجهی اوراق منتش��ر خواهد شد، 
ضم��ن اینکه هدف دولت انتش��ار 
400 ه��زار میلی��ارد ری��ال اوراق 
در س��ال آینده اس��ت ک��ه البته 
بخش��ی از آن را بان��ک مرکزی از 
بانک ه��ای بدهکار به عنوان وثیقه 

خواهد پذیرفت. 
پرده برداری وزیر اقتصاد 
از نقش شاخص بورس در 

مذاکرات هسته ای
طیب نیا در این مراس��م از نقش 
مذاک��رات  ب��ورس در  ش��اخص 
هس��ته ای پرده برداش��ت و گفت: 
هنگام��ی که جری��ان مذاکرات به 
س��مت مثب��ت حرک��ت می کرد، 
روند ش��اخص ب��ورس نیز مثبت 
ب��ود. مذاکره کنن��دگان به این امر 
اش��اره می کردن��د و البت��ه عکس 

قضیه نیز صادق بود. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه در م��دت 
گذش��ته در ش��رایط حس��اس و 
خطیری قرار داشتیم، گفت: از یک 
ط��رف به دلیل تحریم ها صادرات 
نفت کاهش یافته بود و از س��ویی 
نظیر کش��تیرانی،  فعالیت های��ی 
بانک��ی و بیمه ای نی��ز تحریم بود 
که آثار س��وئی بر اقتصاد کش��ور 
داشت به نحوی که در نیمه سال 
93 نف��ت 105 دلاری به 30 دلار 

کاهش یافته بود که این امر برای 
اقتصاد وابس��ته به نفت مشکلاتی 

ایجاد می کرد. 
طیب نیا گفت: در بازار س��رمایه 
ش��رایط دو گان��ه ای داش��تیم به 
نحوی که س��ه برابر شدن نرخ ارز 
ارزش دارایی های شرکت ها را سه 
برابر کرده بود و این می توانس��ت 
خود را در افزایش شاخص ترجمه 
کند اما از طرفی به دلیل ش��رایط 
تحریم رش��د اقتصادی در س��ال 
1391 ب��ه منف��ی 6.8 درصد و در 
س��ال 1392 به منهای 1.9 درصد 
رس��ید که آثارش در صورت های 
مالی بنگاه ها مشکلاتی ایجاد کرد. 
در این ش��رایط اداره وضعیت بازار 
س��رمایه با سختی هایی همراه بود 
و البته حساس��یت های خاصی هم 

برای آن وجود داشت. 
وزی��ر امور اقتصادی و دارایی با 
بیان اینکه سازمان بورس و اوراق 
به��ادار نهاد دولت��ی و خودانتظام 
خصوصی اس��ت، گفت: ما قائل به 
اس��تقلال س��ازمان بورس و بانک 
مرک��زی هس��تیم اما مس��ئولیت 
مس��تقیم نسبت به بازار سرمایه و 
سازمان آن نداریم اما با این وجود 
بخشی از وقت من به وضعیت بازار 
س��رمایه اختصاص می یافت و این 
درحالی اس��ت که هیچ س��ازمان 
دیگ��ری به این اندازه مورد توجه 

و عنای��ت در 2.5 س��ال گذش��ته 
نبوده است. 

وی با اش��اره به بازنگری قانون 
بازار سرمایه در سال 1384 گفت: 
بر همین اساس مسئولیت شورای 
پ��ول و اعتب��ار به رئیس کل بانک 
مرکزی و بازار س��رمایه به وزارت 
اقتصاد س��پرده ش��د و از این پس 
تلاش ش��د از ظرفیت های قانونی 
برای بازار س��رمایه استفاده شود، 
بنابراین حجم معاملات به ش��کل 

معنی داری توسعه یافت. 
تامین مالی 800 هزار میلیارد 

ریالی از بازار سرمایه
طیب نی��ا س��هم و میزان تامین 
مال��ی از طری��ق ب��ازار س��رمایه 
تاکن��ون  س��ال  ابت��دای  از  را 
800هزار میلی��ارد ریال اعلام کرد 
و گفت: این رقم در س��ال گذشته 
300 هزار میلیارد ریال بوده و این 
تفاوت رقم به معنای آن است که 
ش��اهد توسعه معنی دار و افزایش 
نقش بازار س��رمایه هستیم و باید 
کاری کنیم تامین مالی بلندمدت 
به طور عمده از طریق بازار سرمایه 

انجام شود. 
وی درخصوص نتایج سفرش به 
ژاپ��ن گفت: در این س��فر قرارداد 
تامی��ن مالی 10 میلی��ارد دلاری 
امضا ش��د و همچنین قرارداد 8.5 
تا 10 میلی��ارد دلاری با کره ای ها 
برای تامین مالی آماده امضا است. 
ب��ه گفت��ه طیب نیا، ش��رایطی 
فراهم ش��ده است که تامین مالی 
خارجی را به صورت جدی داش��ته 
باشیم و س��رمایه گذاری مستقیم 
خارجی از اولویت های دولت است. 
ضمن اینک��ه موافقت نامه هایی با 
ش��رکت خودروسازی پژو فرانسه 
منعقد ش��ده و با ش��رکت رنو نیز 

مذاکراتی صورت گرفته است. 
وی در پای��ان گف��ت: با توجه به 
این ش��رایط وضعی��ت بنگاه های 
بورس��ی رو به بهب��ود خواهد بود 
و آث��ارش را در گ��ردش مال��ی 
شرکت ها و بنگاه ها خواهیم دید. 

وزیر امور اقتصادی و دارایی: 

تجربه رشد اقتصادی بی سابقه در سال آینده

گزارش2

مقایسه مزد ساعتی کارگران در 1۶کشور
هر ساعت کار در ایران 1.1۲ دلار

آمارها نشان می دهد دستمزد ساعتی نیروی کار در 
ایران تفاوت فاحشی تا 8.5 برابر با ارقام پرداختی در 
کشورهای دیگر دارد و کارگران معتقدند دریافتی های 

فعلی باید دست کم تا دو برابر افزایش یابد. 
به گزارش مهر، بررس��ی های آماری نش��ان می دهد 
وضعیت حقوق و دس��تمزد مش��مولان قانون کار در 
ایران نامناسب بوده و یکی از کمترین میزان ارقام را 
در بین کش��ورهای دیگر دارد. مقایس��ه رقم حاکی از 
فاصله و ش��کاف بس��یار زیاد بین دریافتی شاغلان در 
ایران با برخی کشورهای با سطح دستمزد بالا است، 
ب��ا ای��ن وجود نمی توان تنها درآمدها را بررس��ی کرد 
و از هزینه ها س��خنی نگفت. به بیان س��اده تر هرچند 
حقوق و دستمزد در ایران بسیار پایین بوده و سالیان 
متمادی این مسئله به چالشی در بازار کار تبدیل شده 
اما در بخش هزینه ها نیز شاغلان ایرانی تفاوت هایی با 
نیروی کار کش��ورهای با دریافتی بالا دارند به نحوی 
ک��ه احتمالا میزان هزینه های زندگی در بس��یاری از 
کش��ورهای صنعتی نس��بت به ایران بالاتر اس��ت ولی 

دریافتی ها می تواند آن را پوشش دهد. 
در عین حال، آمارهای موجود بانک جهانی نش��ان 
می ده��د ک��ه به صورت کلی میزان درآمد س��رانه در 
ایران نس��بت به برخی دیگر از کش��ورها پایین تر بوده 
و این مسئله ارتباط مستقیمی با قدرت خرید خانوار 
خواهد داشت. در مسئله دستمزد وقتی می توان شکاف 
موجود دخل و خرج را واضح تر دید که بدانیم میزان 
هزینه های خانوار ش��هری در س��ال جاری دس��ت کم 
3 میلیون تومان و دریافتی بیش��تر ش��اغلان مشمول 
قان��ون کار بی��ن یک تا یک میلیون و 200 هزارتومان 

بنا به اظهار مقامات وزارت کار است. 
کارشناسان بازار کار می گویند ساعت کار اجباری 
در کن��ار ن��رخ پایین دس��تمزد دو عام��ل تاثیرگذار 
در ن��رخ به��ره وری نیروی کار در ایران هس��تند. با 
وج��ود اع��لام بالا بودن تعطیلات در ایران، س��اعت 
کار اجباری در ایران از بیش��تر کش��ورهای جهان 
بیشتر است، در حالی که این تصور به صورت مکرر 
القا می شود که تعطیلات ایرانیان از همه جای دنیا 
بیش��تر اس��ت و تعطیلات بیش از حد، مانع از رشد 

چرخ های اقتصادی کش��ور می ش��ود. 

سهم مزد از قیمت تمام شده کاهش یافت
نتای��ج ی��ک مطالع��ه جدید در بررس��ی تطبیقی 
س��اعت کار اجباری در ایران و س��ایر کشور ها نشان 
می دهد که کشور فرانسه با 35 ساعت کار در هفته، 
کمترین میزان کار اجباری را دارد. این رقم در ایران 
44 س��اعت در هفته اس��ت، در حالی که در فقدان 
اج��رای اصول��ی قان��ون کار، بس��یاری از کارگاه ها، 
کارگران را بدون اضافه کاری یا با اضافه کاری برای 

س��اعات بیش��تری به کار می گیرند. 
کارگران در استرالیا، انگلیس، بلژیک و دانمارک نیز 
38 ساعت در هفته کار می کنند. همچنین ساعت کار 
اجباری در ایرلند 39 ساعت، در هلند 40ساعت، آلمان 
40.5 س��اعت، کانادا 40س��اعت، کره 40ساعت، ژاپن 
40س��اعت و اس��پانیا 40 است. ساعت کار اجباری در 
آمریکا نیز 40ساعت در هفته است. بنابراین ساعت کار 
اجباری در بیش��تر کشورهای جهان 40ساعت است، 
 به جز شماری از کشورهای جهان سوم که ساعت کار 

اجباری در آنها عمدتا 44 یا 48 ساعت است. 
جالب اینکه اغلب کش��ورهای نامبرده ش��ده تعداد 
تعطیلی بیش��تری در س��ال نسبت به ایران دارند. از 
طرف دیگر، گزارش مراجع بین المللی از نرخ دستمزد 
در سراس��ر جهان، از پایین بودن حداقل دس��تمزد 
نیروی کار ایرانی نسبت به دستمزد دریافتی نیروی 
کار در س��ایر کش��ور ها خبر می دهد. کارگران ایرانی 
برای یک ساعت کار در هفته دستمزدی بالغ بر 1.12 
دلار دریافت می کنند، در حالی که نرخ دس��تمزد در 
بیشتر کشورها بیش از پنج دلار برای هر ساعت است. 
بنا به اذعان وزارت کار، سهم دستمزد در هزینه تولید 
از 13.2درصد در سال ۷6 به ۷.5درصد در سال 90 
کاهش پیدا کرده اس��ت. روش��ن است که با افزایش 
دس��تمزد کمتر از نرخ رس��می تورم و هزینه س��بد 
معیش��ت میانگین یک خانواده در س��الیان گذشته، 
این درصد کمتر نیز ش��ده اس��ت. وزارت کار در سال 
92 اع��لام ک��رده بود که 60 درصد از کارگران کمتر 
از 600 ه��زار توم��ان حقوق دریافت می کنند، بدین  
ترتیب دست کم 60 درصد از کارگران ایرانی در سال 
92 کمت��ر از حداقل ه��ای قانونی مصوب وزارت کار 

حقوق دریافت می کردند. 

نرخ دستمزد در سایر کشور ها
بنا بر گزارش سازمان همکاری اقتصادی و توسعه، 
دس��تمزد دریافتی کارگران در استرالیا 9.54، بلژیک 
8.5۷، ایرلند 8.46، فرانس��ه 8.24، هلند 8.2، آلمان 
۷.19، کانادا ۷.18، انگلیس ۷.16، آمریکا 6.26، کره 
5.85، ژاپن 5.52 و اسپانیا 5.3۷ دلار در ساعت است. 
همچنین نرخ دس��تمزد در کش��ورهای بحران زده 
پرتغال و یونان 4.4 دلار برای هر ساعت است، یعنی 
حدود چهار برابر دستمزد کارگر ایرانی. نرخ دستمزد 
در کشور ترکیه نیز 49.3 دلار در ساعت است. اما شاید 
گفته شود که متناسب با پایین بودن نرخ دستمزد در 
ایران، هزینه ها نیز پایین تر است. درآمد سرانه شاخص 
مناسبی برای قیاس قدرت خرید مردم در کشورهای 
مختلف اس��ت. بانک جهانی درآمد س��رانه ایرانیان در 
سال 2014 را 5 هزار و 443 دلار اعلام کرده است، 
در حالی که درآمد س��رانه کش��ورهای همسایه نظیر 
جمهوری آذربایجان ۷ هزار و 884، بحرین 24 هزار 
و 855، ع��راق 6ه��زار و 420، عم��ان 19 هزار 309، 
عربستان 24 هزار و 161 و ترکیه نیز 10 هزار و 515 
دلار است. بر پایه این گزارش، درآمد سرانه کشورهای 
استرالیا، بلژیک، ایرلند، فرانسه، هلند، آلمان، کانادا، 
انگلی��س، آمری��کا، کره، ژاپن و اس��پانیا به ترتیب 61 
ه��زار و 925 دلار، 4۷ ه��زار و 352 دلار، 54 ه��زار و 
3۷4 دلار، 42 هزار ۷32 دلار، 52 هزار و 1۷2 دلار، 
4۷ هزار و 821 دلار، 50 هزار و 235 دلار، 46 هزار 
و 332 دلار، 54 ه��زار و 629 دلار، 2۷ ه��زار و 9۷0 
دلار، 36 ه��زار و 194 دلار و 29 ه��زار و ۷6۷ دلار 

اعلام شده است. 

نیم قدم تا نقدینگی یک تریلیون 
تومانی

نقدینگی 950 هزار میلیارد تومانی تا رس��یدن به 
ی��ک تریلیون تومان راهی ندارد؛ عددی که درتاریخ 

اقتصاد ایران بی سابقه خواهد بود. 
ب��ه گزارش خبرآنلای��ن، نقدینگی تا پایان س��ال 
جاری از یک تریلیون تومان خواهد گذشت؛ عددی 
که بس��یاری از کارشناسان اقتصادی را نگران کرده 
که دولت برای مقابله با س��یلی که هر لحظه ممکن 
اس��ت اقتص��اد ایران را ب��ا خود ببرد چ��ه تدابیری 

اندیشیده است؟ 
حس��ن روحان��ی، رئی��س جمه��ور در پنجاه و 
پنجمین س��الگرد تأس��یس بانک مرکزی دو پیام 
مه��م برای اقتصاد ایران در س��ال آینده داش��ت؛ 
نخست تک نرخی ش��دن ارز در سال آینده و دوم 
فرمان به کاهش نرخ س��ود بانکی. هر کدام از این 
دو تصمی��م دولت ب��ه باور کارشناس��ان اقتصادی 
تورم زا و دارای تبعات بس��یاری است. اگر بنا باشد 
دول��ت نرخ س��ود بانکی را کاه��ش بدهد احتمال 
هجوم س��پرده های بانکی به بازار که گفته می شود 
ح��دود 800 ه��زار میلیارد تومان اس��ت، س��بب 
بروز مش��کلات بس��یاری برای دولت خواهد شد؛ 
اتفاقی که یک بار درس��ال 86 افتاد و سبب هجوم 

سرمایه های سرگردان به بازار مسکن شد. 
از س��وی دیگر ت��ک نرخ کردن ارز ه��م به باور 
قری��ب به اتفاق کارشناس��ان دارای تبعات تورمی 
بس��یاری اس��ت. درابت��دای ده��ه 80 ک��ه دولت 
اصلاحات اقدام به تک نرخی کردن ارز کرد حدود 
5 درص��د نرخ ت��ورم به طور میانگی��ن افزایش در 

قیمت ه��ا اتف��اق افت��اد. 
ح��الا دول��ت یازدهم یک ب��ار دیگ��ر تصمیم به 
اجرای��ی ک��ردن طرح��ی دارد که احتم��ال به هم 
خوردن آرامش بازار پول را درپی خواهد داش��ت. 
ب��ا این حال به نظر می رس��د چ��اره دیگری برای 
دول��ت باق��ی نمانده اس��ت. چه آنکه ش��تاب در 
افزایش نقدینگی از یک سو و روی آوردن بانک ها 
ب��ه بنگاهداری از س��وی دیگ��ر و در نهایت رکود 
بازار چاره دیگری برای دولت باقی نگذاشته است. 
حت��ی اگر ب��ه قیمت افزایش نرخ ت��ورم دولت در 
یک  سال پایانی اقدام به اصلاحات بازار پول کند، 
خواهد توانس��ت اقتصاد را از شرایط رکودی حاکم 

رها کند. 
پیش از این طهماسب مظاهری، رئیس کل اسبق 
بانک مرکزی هش��دار داده بود ک��ه: »نقدینگی یک 
فش��ار تورمی را هم به اقتصاد وارد می کند که روزی 
ک��ه بخواهد این اقتص��اد از رکود خارج ش��ود، این 
میزان نقدینگی مثل آب پش��ت سد است که حتماً 
خراب��ی به بار می آرود.« ب��ه گفته او »اگر روزی این 
سد ترک بخورد، این میزان نقدینگی ساکن نخواهد 
ب��ود و حرکت می کند بنابراین دول��ت باید از امروز 

نگران این بخش باشد.«

نخست وزیر هند:
هند در توفان سهمگین بحران 

اقتصاد جهانی غرق نشد

نخست وزیر هند گفت: به دلیل اتخاذ سیاست های 
دولت طبق گفته بان��ک جهانی، صندوق بین المللی 
پ��ول و هر فرد دیگری، بح��ران اقتصاد جهانی روی 

اقتصاد این کشور تأثیری نگذاشته است. 
ب��ه گ��زارش مه��ر ب��ه نق��ل از پای��گاه خب��ری  
»استیتس��من«،  »نارندا مودی« نخس��ت وزیر هند 
گف��ت: به دلی��ل اتخ��اذ سیاس��ت های دولت طبق 
گفته بان��ک جهانی، صن��دوق بین المللی پول و هر 
ف��رد دیگری، بحران اقتصاد جهانی روی اقتصاد این 

کشور تأثیری نگذاشته است. 
در همی��ن حال هن��د در این بحبوح��ه جهانی با 
س��رعت در مس��یر اقتصادی خود ب��ه حرکت ادامه 
می دهد و طبق گفته هر فردی اقتصاد هند نس��بت 
به اقتصادهای بزرگ تر با س��رعت بیشتری در حال 

حرکت است. 
همچنی��ن  »نارندا مودی« گفت: ای��ن امر باعث 
می ش��ود که از مش��کلات، فقر و کمبود آموزش در 

کشور رهایی پیدا کنیم. 
نخس��ت وزیر هن��د تصری��ح ک��رد: 60 درص��د از 
جمعیت این کشور زیر 35 سال هستند که در میان 
سایر ملت ها جوان ترین جمعیت را به خود اختصاص 
داده ای��م که این یکی از عوامل مهم در پیش��رفت و 

توسعه اقتصادی به حساب می آید. 
همچنی��ن  »مودی« به این نکته اش��اره کرد که  
»برنامه توس��عه مهارتی« را اجرای��ی کرده ایم و در 
سال 2030 میلادی زمانی که جمعیت سایر کشورها 
مسن می شود می توانیم با نیروی کار ماهر و باتجربه 

خود اقتصاد آنها را به حرکت درآوریم. 
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گزارش »فرصت امروز« از صنعت تفریح و شادی در ایران

شهربازی؛ چرخ بی پایان سودآوری

گفت وگو با محمود مطلبی، مدیر پروژه 
مجموعه پارک های علمی تفریحی پارسه لند

دنبال سرمایه گذار های خاص 
نباشیم

ج��ذب س��رمایه های خارجی یکی از سیاس��ت های 
اقتص��ادی کارآمد در سراس��ر دهکده جهانی اس��ت و 
بس��یاری از مسئولان و سیاس��ت گذاران دولتی در این 
زمینه گام برداش��ته و به نوعی شعارهای تبلیغاتی خود 
را به جذب حداکثری این گونه سرمایه ها مبتنی کرده اند. 
این درحالی اس��ت که با توجه به آمارهای ارائه ش��ده و 
البته مطالعات صورت گرفته، می بینیم یکی از سوژه های 
بسیار جذاب برای سرمایه های سرگردان خارجی سراسر 

دهکده جهانی بحث گردشگری و تفریح است. 
در ای��ن زمینه می توان به س��رمایه گذاری های عمده 
انجام ش��ده در امارات متحده عربی یا ترکیه اشاره کرد 
که طی س��ال های اخیر استفاده از سرمایه های خارجی 
در کنار علاقه مندی های بومی، حتی در بدترین شرایط 
آب و هوایی توانسته پروژه های تفریحی بسیار جذابی را 
خلق کند که س��الانه میلیون ها دلار ارزش افزوده برای 
صاحبان این سرمایه ها به ارمغان آورد، اما با نگاهی گذرا 
در جذب این گونه س��رمایه ها در کش��ورمان می بینیم 
نه تنها در این بخش یعنی جذب س��رمایه های خارجی 
درب��اره احداث ش��هربازی موفق عم��ل نکرده ایم، بلکه 
علاقه مندان داخلی را هم به نوعی درگیر بوروکراس��ی 

اداری به حال خود رها کرده ایم. 
محمود مطلبی، مدیر پروژه مجموعه پارک های علمی 
تفریحی پارس��ه لند، در این زمینه ب��ه »فرصت امروز« 
می گوید: ایران برای سرمایه های خارجی دارای موقعیتی 
استثنایی است به خصوص در زمینه سرمایه گذاری های 
عمده احداث شهرک های تفریحی اما متاسفانه قوانین 
موجود همگی دست به دس��ت یکدیگر داده تا مانع از 
حضور س��رمایه های خارجی در این بخش مولد اقتصاد 

امروز جهان باشند. 
مطلب��ی درباره حض��ور س��رمایه گذاران خارجی در 
صنعت گردش��گری و تفریحی ایران می افزاید: تقریبا از 
اواسط دهه 70 بود که امتیازات موجود در برخی صنایع 
ایران و بکر بودن آنها باعث جلب توجه س��رمایه گذاران 
خارجی در بخش های مختلف شد و امسال شاهد ورود 
درخواست های مختلف در این زمینه ها بودیم اما هرچه 
این درخواس��ت ها زیاد تر ش��د به این واقعیت رسیدیم 
که قوانین موجود هرگز مطابق با اصول س��رمایه گذاری 
خارجی نیس��ت و همین امر باعث دلس��ردی و خروج 
خارجی ها از بازار بکر ایران به جز در مواردی خاص مثل 
نفت می ش��د. به عنوان مثال اوایل سال 2010 میلادی 
بود که یک س��رمایه گذار ژاپنی برای احداث شهربازی 
بسیار مدرن و عظیمی در منطقه لرستان وارد ایران شد 
و پس از بحث و بررسی های گسترده با مقامات مسئول 
و همچنین درنظر گرفتن اما و اگرهای س��رمایه گذاری 
در ایران درنهایت به این نتیجه رسید که سرمایه گذاری 
در ای��ن بخش از اقتصاد ای��ران به دلیل ناهماهنگی در 

سیاست های موجود اصلا به صرفه نیست به همین دلیل 
از این پروژه انصراف داد. 

این مشاور احداث پارک های تفریحی در ادامه تصریح 
کرد: نمونه های بس��یاری در ای��ن زمینه وجود دارد که 
آخرین آن را می توان در همین پروژه پارسه لند دانست 
که به  رغم دریافت کلیه مجوزها و موافقت های اصولی در 
نهایت پس از گذشت سه سال هنوز درگیر مسائل اداری 
و سیاست های غیراصولی مسئولان در این زمینه است. 
درحالی که افتتاح این پروژه به یکباره 17 هزار فرصت 

شغلی را در نزدیکی پایتخت کشورمان ایجاد می کرد. 
وی تاکید کرد: احداث یک پارک تفریحی اگرچه در 
ظاهر صرفا برای ایجاد هیجان اس��ت اما نباید فراموش 
کنیم تکنولوژی و فن��اوری خاصی که همراه با احداث 
ای��ن منطقه وارد کش��ورمان می ش��ود می تواند زمینه 
توسعه فعالیت بس��یاری از کارشناسان تحصیلکرده در 
بخش های مختلف را فراهم کند چون احداث اینچنین 
پروژه هایی می تواند به عنوان کارنامه ای بسیار ارزشمند 
برای شرکت های ارائه دهنده خدمات درنظر گرفته شود 
تا در پروژه های بین المللی حاضر شوند درحالی که امروز 
اگرچه برخی شرکت های مشاور ادعا می کنند در زمینه 
احداث پارک های تفریحی فعال هس��تند اما حتی یک 

پروژه به عنوان نمونه کار جهت ارائه ندارند. 
مطلبی نبود قوانین همس��و در بخش اتباع خارجی، 
ش��هرداری، وزارت اقتص��اد و وزارت رف��اه را یک��ی از 
اصلی تری��ن موان��ع حض��ور س��رمایه های خارجی در 
ای��ن زمینه می داند و می گوید: ام��روز به دلیل برطرف 
ش��دن تحریم های یکجانبه غرب علیه کشورمان شاهد 
ورود س��رمایه گذاران در بخش ه��ای مختلفی از جمله 
احداث شهرک های تفریحی مثل پارک آبی و آکواریوم، 
ش��هربازی یا حتی باغ وحش های گس��ترده هستیم اما 
هنگام��ی که به اداره های مربوط��ه مراجعه می کنیم با 
این جمله مواجه می شویم که می گویند: »این پروژه ها 
و س��رمایه گذارانش خاص نیس��تند که بتوانند از ایران 

خدمات دریافت کنند.«
به گفته وی، البته این اظهارنظرها درباره سرمایه گذاران 
خارجی پایان کار نیس��ت چون حت��ی اگر از خیر تمام 
امکانات هم بگذریم تازه نوبت به درگیری با تعرفه های 
غیر اصولی در گمرک جمهوری اسلامی ایران می رسیم 
که بسیاری از تعرفه های موجود به هیچ عنوان تناسبی 
با تجهیزات مورد نیاز احداث یک مرکز تفریحی نداشته 
و به نوعی پرداخت آنها غیر ممکن است. به عنوان مثال 
هنگامی که شما تصمیم به خرید و وارد کردن یک پک 
کامل ترن  هوایی دارید تعرفه های گمرکی که براساس 
وزن هس��تند تناسبی با وزن دستگاه که چند صد هزار 
کیلو اس��ت نداش��ته و هزینه ای غیرقابل تص��ور برای 

واردکننده ایجاد می کند. 

شهربازی ها؛ بازارهایی با درآمدهای 
میلیاردی

ش��هربازی ها و پارک های تفریح��ی، امروزه، یکی 
از مهم ترین مراکز س��رگرمی و تفریحی هستند که 
خصوصا در قرن بیس��تم رش��د قاب��ل توجهی پیدا 
کرده اند. ش��اید بتوان گفت با افتت��اح دیزنی لند در 
آمری��کا، ش��هربازی های م��درن پا ب��ه عرصه وجود 
گذاش��تند و امروزه در بس��یاری از شهرهای بزرگ 
دنیا این مراکز تفریحی به چش��م می خورند. تمایل 
زیاد خانواده ها به این پارک ها، تنوع س��رگرمی های 
موجود در آنها، استانداردهای بالا و کیفیت مناسب 
تعمیر و نگهداری وسایل بازی و. . . از جمله عواملی 
هس��تند که باعث ش��ده ی��ک فرد بتوان��د بین پنج 
تا هفت س��اعت از وق��ت خود را در این ش��هرهای 
 ب��ازی بگذران��د و حتی گ��ذر زمان را نی��ز متوجه 

نشود. 
صنعت ش��هربازی در س��ال های اخیر گس��ترش 
زی��ادی در س��طح بین المللی یافت��ه و خصوصا در 
اروپ��ا و ژاپن تمرکز بیش��تری پیدا کرده اس��ت. در 
آمریکا نیز از اواخر دهه 50 و اوایل دهه 60، صنعت 
پارک ه��ای تفریحی حرک��ت خود را آغ��از کرده و 
خصوصا با ظهور دیزنی لند، تحولی عظیم در صنایع 
تفریح��ی آمریکا ایجاد ش��ده اس��ت. در حال حاضر 
کش��ورهای اروپایی و برخی کش��ورهای آس��یایی، 
در آغ��از راه صنع��ت پارک های تفریح��ی خود قرار 
دارن��د، اگرچه تجربه ایالات متح��ده آمریکا در این 
صنعت قابل تکرار نخواهد بود، اما اروپا و کشورهای 
آسیایی در سال های آینده رشد قابل توجهی در این 
صنعت پیدا می کنند. ضمن اینکه رش��د این صنعت 
 در س��ال های اخیر نیز در این مناط��ق، قابل توجه 

است. 

بازار اروپا
صنعت ش��هربازی در اروپا خصوصا در کشورهایی 
نظیر آلمان، فرانس��ه و انگلستان رش��د زیادی پیدا 
کرده و این گس��ترش به س��وی اروپای جنوبی نیز 
کش��یده ش��ده و پروژه های مختلفی در کشورهایی 
نظیر اس��پانیا، ایتالیا، ترکیه و یونان نیز اجرا ش��ده 
اس��ت. در دهه ه��ای اخیر، اروپا با داش��تن 19مورد 
جاذب��ه اصل��ی در ای��ن صنعت و با داش��تن چیزی 
بی��ش از یک میلیون جاذبه متوس��ط، گردش��گران 
زیادی را در شهرهای بازی خود دارد. شهربازی های 
اروپا با حضور س��الانه 70میلیون نفر، درآمد تقریبی 
1/5میلی��ارد دلاری دارند. البته جالب اس��ت بدانید 
ک��ه درآمد صنعت ش��هربازی اروپا تقریب��ا به اندازه 
 یک س��وم ای��ن درآم��د در ای��الات متح��ده آمریکا 

است. 

بازار آسیا
کشورهای آس��یایی خصوصا ژاپن، تایوان و چین 
نی��ز از جمل��ه کش��ورهای موف��ق در زمینه صنعت 
ش��هربازی هس��تند که در دهه های اخیر رشد قابل 
توجهی در ای��ن زمینه پیدا کرده ان��د. در این میان 
ژاپن با داش��تن پارک ه��ای تفریحی مدرن و زیادی 
که در ش��هرهای مهم خود دارد، در میان کشوهای 
آس��یایی جایگاه ویژه ای در این صنعت یافته است. 
ژاپن با داش��تن حدود 29 شهربازی بزرگ و حدود 
یک ونی��م میلیون مت��ر مربع پ��ارک، چیزی حدود 
75میلی��ون بازدیدکننده داش��ته و درآم��دی بالغ 
بر ی��ک میلی��ارد دلار را ب��ه خود اختص��اص داده 
اس��ت. البته این درآمد در مقایس��ه ب��ا آمریکا، تنها 
30درص��د از کل درآمد آمریکا در صنعت پارک های 
تفریح��ی محس��وب می ش��ود و ب��ا ای��ن حس��اب، 
 آمری��کا، کماکان جلودار صنعت ش��هرهای بازی در 

جهان است. 

بازار ایالات متحده آمریکا
همان گون��ه ک��ه پیش تر نیز ذکر ش��د، آمریکا در 
صنع��ت پارک های تفریحی، پیش��رو ب��وده و وفور 
ش��هربازی ها و تنوع س��رگرمی های موجود در آنها، 
باعث ش��ده اس��ت که پارک های تفریح��ی آمریکا، 
مانند دیزلنی لند معروف، زبانزد خاص و عالم باشند 
و طرفداران زیادی در سراس��ر جهان داشته باشند. 
ایالات متح��ده آمریکا بزرگ ترین صنعت پارک های 
تفریحی را در جهان داراس��ت. با وجود 40شهربازی 
بزرگ، در س��ال های اخیر درآمد س��الانه ای بالغ بر 
4/5 میلیارد دلار در صنعت مذکور داش��ته و سالانه 

بیش از 159میلیون نفر بازدیدکننده دارد. 

دیزنی لند: موفق ترین شهربازی
با ورود پارک های تفریحی دیزنی لند در اکثر نقاط 
دنیا، تحولی عظیم در این صنعت رخ داده است. این 
ش��رکت بزرگ تفریحی که در ده��ه 50 در آمریکا 
تأس��یس شد، یکی از مهم ترین شهربازی های جهان 
محسوب شده و در بسیاری از نقاط دنیا شعبه دارد. 
امرزه صنعت یورودیزنی، نمونه گس��ترش موفق این 
ش��هربازی در اروپاست که در بسیاری از کشورهای 
این قاره ریش��ه دوانده اس��ت. ضمن اینکه گسترش 
این شرکت به کش��ورهای آسیایی نیز رسیده است. 
اگرچ��ه آمار دقی��ق درآمد این ش��رکت جایی بروز 
نمی کن��د، اما تحلیلگران ح��دس می زنند که درآمد 
روزان��ه آن، قطع��ا ی��ک مبلغ چند میلی��ون دلاری 

خواهد بود. 
www.hotel-online.com :منبع

بدون تردید خاطرات شیرین 
چرخ و فل��ک س��واری دوران 
زیباتری��ن  از  یک��ی  کودک��ی 
تجربی��ات دوران زندگ��ی م��ا 
ب��وده و علاقه مندیم این تجربه 
را باره��ا و بارها ب��رای فرزندان 
ی��ا نوه های م��ان بازگ��و کنیم، 
درحالی که امروز ش��اید دنیای 
بازی و ش��ادی ک��ودکان نه به 
س��ادگی آن دوره بلکه با رنگ 
و بوی دیگری درحال گسترش 
است، اما آیا تاکنون با خودتان 
کمی فکر کرده اید که این دنیای 
شاد و پر از رنگ و نور در اقتصاد 
کشورها چه جایگاهی داشته و 
به طور کل��ی علاقه من��دان به 
س��رمایه  گذاری در ای��ن زمینه 
به کدام ارگان ه��ا باید مراجعه 
کنن��د؟ »فرصت امروز« در این 
شماره س��ری به این دنیای پر 
از هیج��ان زده ت��ا برای تان از 
زیر و بم سرمایه های موجود در 
صنعت تفریح و شادی کودکان 
و البته نوجوانان بگوید و نباید 
فرام��وش کنیم گ��ردش مالی 
ای��ن صنع��ت همان س��که دو 
تومان دوران کودکی ما نیست، 
بلکه ای��ن صنعت امروز یکی از 
س��رمایه  گذاری ها  جذاب ترین 
در سراس��ر دهک��ده جهان��ی 

معرفی ش��ده و روند روبه رشد 
آن تاکیدی براین است که باید 
نس��بت به این تج��ارت کمی 

جدی تر باشیم. 
رض��ا مردانی، دبی��ر انجمن 
ایران،  ش��هربازی داران  صنفی 
با اش��اره ب��ه اهمی��ت جایگاه 
در  ش��هربازی ها  اقتص��ادی 
کشورهای مختلف به خبرنگار 
ما گف��ت: ام��روز ب��ا توجه به 
آماره��ای ارائ��ه ش��ده و البته 
توس��عه ش��رکت های تولیدی 
تفری��ح  و  ب��ازی  تجهی��زات 
کودکان و بزرگس��الان می توان 
به ای��ن باور رس��یدکه فرصت 
س��رمایه گذاری در این صنعت 
همواره در ج��ای جای دهکده 
جهانی مهیاس��ت و می توان از 
لذت ش��ادی دیگ��ران به نفع 
س��رمایه  گذاری  های  دودوتای 

بخش خصوصی استفاده کرد. 

حداقل 30 فرصت شغلی 
مستقیم برای یک مجموعه

مردان��ی در ادامه ب��ه وجود 
1700 واحد شهربازی و مراکز 
تفریحی در س��طح ایران اشاره 
کرد و اف��زود: از کل این تعداد 
شهربازی نزدیک به 400 واحد 
در بخش ه��ای سرپوش��یده و 
باقی در فضای باز مش��غول به 
کار هستند، این درحالی است 
ک��ه براس��اس اس��تانداردهای 

موجود هر واحد صنفی حداقل 
به صورت مس��تقیم 30 فرصت 
شغلی مستقیم و 150 فرصت 
شغلی غیرمستقیم ایجاد کرده 
اس��ت و می توان گفت در این 
بخش یعنی توسعه شهربازی ها 
و مراک��ز تفریح��ی از پله دهم 
در ده��ه 70 به پله 90 درحال 

حاضر رسیده ایم. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه افزای��ش 
س��رمایه  گذاران  علاقه من��دی 
ب��ه حض��ور در بخ��ش مراکز 
گفت:  سرپوش��یده  تفریح��ی 
طی س��ه یا چهار س��ال اخیر 
با روند افزایش س��اخت مراکز 
ب��زرگ تج��اری، بس��یاری از 
س��رمایه  گذاران ب��ه حضور در 
سرپوش��یده  تفریحی  فض��ای 
موجود در این مراکز علاقه مند 
با سرمایه  گذاری  شده اند چون 
تومانی  حداقل 500 میلی��ون 
در بخش تجهی��زات می توانند 
با عقد قراردادهای بهره برداری 
کسب و کارش��ان  ب��ه  نس��بت 
اقدام کنن��د درحال��ی که اگر 
همین تجهیزات در کنار دیگر 
تجهی��زات مکانیکی مخصوص 
فضای باز را بخواهند راه اندازی 
کنند صرف��ا در تجهیزات ارقام 
دوبرابر خواهد شد و بخش قابل 
توجه��ی از س��رمایه  را باید در 
زمینه مجموعه مورد نظرشان 

محصور کنند. 

این فعال صنفی که خود نیز 
مالک 10 ش��هربازی در سراسر 
کش��ور اس��ت و 250 فرص��ت 
ش��غلی ایج��اد ک��رده، تاکی��د 
کرد: ط��ی س��ال های اخیر در 
بخ��ش تجهی��زات مکانیکی به 
امکان  ایرانی  نوعی س��ازندگان 
حضور کامل داش��ته و در بخش 
الکترونیکی هنوز وابستگی  هایی 
ص��ورت  در  ک��ه  دارد  وج��ود 
تردید دس��ت  ب��دون  حمایت،  
توانمند متخصصان ایرانی امکان 
ساخت دستگاه های الکترونیکی 
را در داخ��ل کش��ورمان مهی��ا 
می کن��د. دبیر انجم��ن صنفی 
ش��هربازی داران ای��ران ب��ه کم 
رونق��ی س��رمایه  گذاری در این 
زمینه نیز اش��اره ک��رد و گفت: 
یک��ی از مش��کلاتی ک��ه امروز 
به عنوان مانعی قابل توجه بر سر 
راه علاقه مندان س��رمایه  گذاری 
دارد  وج��ود  زمین��ه  ای��ن  در 
وج��ود قوانین دس��ت و پاگیر و 
بخش  های  در  غیر کارشناس��انه 
قراردادهای  به خصوص  مختلف 
شهرداری هاس��ت،  کوتاه م��دت 
چ��ون در این بخش مس��ئولان 
شهرداری با برگزاری مزایده های 
کارب��ری ب��رای ش��هر بازی های 
ای��ن  بهره ب��رداری  موج��ود، 
مجموعه ه��ا را به دس��ت افراد 
غیرمتخص��ص س��پرده و باعث 
گران ش��دن تفریح و البته بروز 

برخی مشکلات برای مخاطبان 
می ش��وند درحالی ک��ه اگر این 
روند تغییر ک��رده و اجازه دهند 
دارای تخص��ص  اف��رادی ک��ه 
هس��تند اداره ای��ن مجموعه ها 
مطلوب ت��ری  ش��رایط  ب��ا  را 
برعه��ده بگیرند نه تنه��ا ایمنی 
خواهد  حف��ظ  بازدیدکنندگان 
شد، بلکه سرمایه  گذاری افزایش 
می یابد. به اعتقاد این مس��ئول 
صنفی، اگر مسئولان شهرداری 
با عق��د قراردادهای هش��ت یا 
10 س��اله به ج��ای قراردادهای 
یک س��اله فرصت برنامه ریزی به 
بهره ب��رداران بدهند، می توان به 
آینده گسترش س��رمایه  گذاری 
در ای��ن زمینه امیدوار ش��د، در 
غیر این صورت سرمایه ها به دلیل 
ناام��ن بودن س��رمایه گذاری به 
دنبال یافتن شرایط دیگری برای 
فعالی��ت اقتص��ادی خواهد بود. 
مردانی درپایان تاکید کرد. برای 
بهبود اوضاع س��رمایه  گذاری با 
توجه به ش��رایط موجود بهتر 
با همکاری  اس��ت مس��ئولان 
کارشناس��ان و اهل فن نسبت 
به بازنگری قوانی��ن مربوط به 
تاس��یس و کارب��ری این گونه 
اماک��ن اقدام ک��رده و به نوعی 
روز  نیازه��ای  ب��ا  متناس��ب 
کش��ورمان دوباره قانون تدوین 
ش��ده و به بخش های مختلف 

ابلاغ شود. 

بازارجهانیباشگاهسرمایهگذاران

سرمایهگذاری

و  توصی��ف  غیرقاب��ل  ل��ذت 
به نوعی بدون جایگزین حضور در 
ش��هربازی ها باعث شده تا جریان 
نقدینگی در صنعتی جذاب یعنی 

تفریح و شادی جاری شود. 
ارش��ام صف��ی پوریان، مش��اور 
م��درن  ش��هربازی های  اح��داث 
ب��ه  ب��اره  ای��ن  در  ای��ران،  در 
»فرصت ام��روز« گفت: درکش��ور 
م��ا به طور کلی تعری��ف دقیقی از 
شهربازی نداریم و کنار هم چیدن 
تعدادی وس��یله ب��ازی در فضایی 
محدود هم به عنوان سرمایه  گذاری 
در ش��هربازی معرفی ش��ده است 
درحالی ک��ه تعری��ف بین المللی 
این مجموعه های اقتصادی کاملا 
متفاوت و نیازمند تجهیزاتی کاملا 

تخصصی است. 
صفی پوری��ان در ادام��ه به روند 
دریافت مجوزهای لازم در احداث 
یک مرکز تفریحی کشورمان اشاره 
کرد و افزود: به طور کلی س��ه نوع 
مجوز ب��رای احداث یک مجموعه 
تفریحی نیاز اس��ت و ب��ه ترتیب 
عبارتن��د از 1. مجوز س��اخت، 2. 
مجوز نص��ب 3. مجوز بهره برداری 
ک��ه هر ی��ک از ای��ن مجوزها در 
متقاضیان  برای  س��ازمانی خاص 
صادر می شود ولی عدم هماهنگی 
و همس��ویی موجود در این زمینه 
نوعی گرفتاری برای سرمایه گذاران 
ایج��اد کرده و باید ب��رای برطرف 
ش��دن آن برنامه دقیقی از س��وی 

مسئولان تدوین شود. 
این مش��اور احداث ش��هربازی  
تصری��ح ک��رد: با توجه ب��ه اینکه 
صنع��ت تفریحات در کش��ورمان 

بس��یار جوان اس��ت بدون تردید 
نظر بسیاری را از داخل یا خارج از 
مرزهای ایران به خود جلب خواهد 
کرد ب��ه همین دلیل لازم اس��ت 
برای آین��ده این صنعت و گردش 
مال��ی اصول��ی آن از همین امروز 
برنامه ریزی کنیم و به فکر توسعه  
آینده و در نهایت صادرات خدمات 
فنی مهندسی در این زمینه باشیم. 

90 درصد به خارج وابسته ایم
ب��ه گفته این کارش��ناس امروز 
وابس��تگی 90 درصدی در صنعت 
س��اخت تجهی��زات به خص��وص 
الکترونیکی ش��هربازی  تجهیزات 
به خارج از کش��ور داریم و برخی 
ایران  مکانیکی موج��ود  تولیدات 
مناس��بی  اس��تانداردهای  دارای 
نیس��تند و به نوع��ی هزینه ه��ای 
نگه��داری و البته اص��ول ایمنی 
را بالا برده ان��د ازاین رو با توجه به 

فرصت ایجاد ش��ده رفع تحریم ها 
باید به نوع��ی برنامه ریزی کنیم تا 
ش��رکت های خارجی با همکاری 
تع��داد تولیدکنندگان��ی که امروز 
در کش��ورمان وجود دارند زمینه 
انتقال فن آوری های م��ورد نیاز را 

فراهم کنند. 
ب��ه  همچنی��ن  صفی پوری��ان 
اشتغالزایی بالا در این صنف اشاره 
کرد و گفت: به طور کلی راه اندازی 
ش��هربازی یا هرمجموعه تفریحی 
همانند بسیاری از صنایع، گروهی 
را به ص��ورت مس��تقیم ب��ه خود 
مش��غول خواهد ک��رد و درپی آن 
گروه دیگری به صورت غیرمستقیم 
درگیر خواهند شد. به عنوان مثال 
اگر به مرکز تفریحی لویزان توجه 
داش��ته باش��یم اگرچه خ��ود این 
مجموع��ه ب��رای س��رمایه گذاران 
س��ودآوری دارد درکنار این مرکز 
تفریحی بس��یاری از رستورا ن ها، 

خطوط تاکسیرانی و فروشگاه های 
دیگ��ر نیز رون��ق کس��ب و کار به 
خ��ود دیده ان��د به همی��ن دلیل 
برای س��رمایه  گذاری در شهربازی 
صرفا نبای��د به خود مجموعه فکر 
کنی��م چ��ون ارزش اف��زوده این 
سرمایه گذاری در بخش های دیگر 
و حاش��یه ای این اماکن نیز دیده 

خواهد شد. 
وی ضم��ن تاکید بر تغییر روند 
طراح��ی این گونه اماکن در دنیای 
امروزی تصریح کرد: اکنون با توجه 
به تغییرهای ایجاد ش��ده در نحوه 
زندگی مردم کنار هم قرار گرفتن 
یک یا دو وسیله بازی را نمی توان 
به عن��وان مرکز تفریحی دانس��ت 
چون باید برای اقتصادی شدن کار 
برنامه های دقیق و حساب شده ای 
اجرایی شود و متناسب با فرهنگ، 
امکانات اجتماعی و حتی توان مالی 
مخاطبان وسیله در محیط مربوطه 

به کارگرفته ش��ود بنابراین اگر با 
این اصول سرمایه گذاری اقدام به 
طراح��ی و س��اخت مجموعه  های 
تفریحی کنیم براساس محاسبات 
س��ودی نزدیک ب��ه 60 درصد در 

انتظار سرمایه گذاران خواهد بود. 

2میلیارد کف سرمایه گذاری
این کارشناس طراحی شهربازی 
در ادامه افزود: س��رمایه های مورد 
نیاز برای راه اندازی یک شهربازی 
بدون در نظ��ر گرفتن هزینه های 
مربوط به فضا به ش��رح زیر است: 
مجموعه ه��ای سرپوش��یده برای 
تامین تجهیزات و وسایل بازی در 
ازای هر هزارمتر به حدود 2میلیارد 
تومان سرمایه نیاز دارد، این مبلغ 
به علاوه حدود 200 میلیون تومان 
برای امور طراحی، اجرا و دکوراتیو 
هزینه می شود. با 2 میلیارد تومان 
می شود 20 دستگاه مناسب برای 
مجموعه سرپوشیده طراحی کرد. 

در نظر داش��ته باش��ید که اگر 
از وس��ایل ب��ازی خارج��ی بهره 
می گیرید حدود 40 درصد تعرفه 
گمرکی به مبالغ م��ورد نیاز برای 
تهی��ه وس��ایل اضاف��ه می ش��ود. 
همچنین مجموعه های روباز برای 
تامی��ن تجهیزات و وس��ایل بازی 
در ازای ه��ر 1000 مت��ر ح��دود 
5 میلی��ارد توم��ان س��رمایه نیاز 
دارند، این مبلغ ب��ه علاوه حدودا 
500 میلی��ون تومان ب��رای امور 
طراحی، اجرا و دکوراتیو می شود. 
با 5میلیارد تومان می شود حداقل 
سه دستگاه اترکشن برای مجموعه 

خریداری کرد. 

گزارشی از سرمایه گذاری در احداث شهربازی

ارزش افزوده ای برای تمام صنوف

ترجمه: فهیمه خراسانی

شیدا رمزی 



چندی پیش رئیس اتحادیه بنکداران مواد غذایی 
با اش�اره به اینک�ه درج قیم�ت مصرف کننده روی 
کالاه�ا موجب ش�ده که بس�یاری از فروش�گاه ها و 
عرضه کنن�دگان کالا از ای�ن موض�وع ب�ه نفع خود 
اس�تفاده  کنند، اذعان کرد که برای رفع این مشکل 
قرار اس�ت به طور آزمایشی، قیمت مصرف کننده از 
روی برخی کالاهای غیراساسی مانند تنقلات حذف 
ش�ود. به ظاهر بعد از بررسی نتایج و نقاط ضعف این 
طرح، نحوه پیاده س�ازی و ادامه طرح در سایر کالاها 

مورد بررسی قرار خواهد گرفت. 
اما حذف قیمت مصرف کننده از روی بس�ته بندی 
کالاها، موافق�ان و مخالفانی دارد. موافقان این طرح 
معتقدند در ص�ورت وجود نظ�ارت دقیق و صحیح 
در نظ�ام اقتصادی، حذف قیمت مصرف کننده اقدام 
مفی�دی خواهد ب�ود و موج�ب ایج�اد رقابت میان 
عرضه کنندگان کالاها خواهد شد. در مقابل مخالفان 
این طرح به دلیل مش�کلات و معضلات متعددی که 
در نظ�ام توزیع وج�ود دارد، معتقدند حذف قیمت 
مصرف کنن�ده موجب خواهد ش�د مصرف کنندگان 
کالاه�ا را با قیم�ت گران تری خری�داری کنند. این 
گ�روه بر این باورند که برای اجرای موفقیت آمیز این 
طرح باید مش�کلات موجود در نظام توزیع حذف و 
زیرس�اخت های لازم ایجاد شود. »فرصت امروز« در 
این گزارش حذف قیمت مصرف کننده از بسته بندی 

کالاها را مورد بررسی قرار داده است. 

دوشنبه
2615 بهمن 1394 کافه مدیران

شفافیت در بازار؛ لازمه حذف 
قیمت

چن��دی پیش خب��ری مبنی بر اینکه قرار اس��ت 
قیم��ت مصرف کنن��ده از روی کالاها حذف ش��ود، 
مطرح شد. طراحان این موضوع با اتکا به این مسئله 
ک��ه قیم��ت مصرف کننده روی کالاها اب��زاری برای 
سوء استفاده برخی افراد ش��ده، تصمیم گرفته اند به 
طور آزمایشی، قیمت مصرف کننده را از روی برخی 
کالاهای غیراساس��ی حذف کنند تا کالاها براساس 
3 درصد سود عمده فروش��ی و 12 تا 15 درصد سود 
خرده فروش��ی عرضه ش��وند. به ظاهر اگ��ر این طرح 
موفقیت آمیز باشد، پس از برطرف کردن نواقص آن 
در م��ورد س��ایر کالاها و مایحت��اج عمومی نیز اجرا 
می ش��ود. به گفته مس��ئولان قرار است برای حسن 
انجام کار، بازرسان مربوط بر این کار نظارت کنند. 

استدلال طراحان حذف قیمت مصرف کننده از روی 
بسته بندی کالاها این است که در کشورهای دیگر هم 
براساس اعتمادی که وجود دارد، قیمت مصرف کننده 
روی کالاها درج نمی شود، ولی براساس رقابتی که بین 
فروشگاه ها و مراکز عرضه وجود دارد هیچ وقت کالاها 
گران عرضه نمی ش��وند و آنها براس��اس سود محاسبه 

شده و واقعی اقدام به عرضه کالاها می کنند. 
اما به نظر می رسد در مورد این موضوع ذکر چند 
نکته ضروری اس��ت. موضوعی که بس��یار مهم است 
و حاکمیت باید نس��بت به آن حس��اس ش��ود این 
اس��ت که باید بازار، یک بازار رقابتی باشد. همچنین 
اطلاعات به صورت شفاف در اختیار مصرف کنندگان 
ق��رار گی��رد ت��ا هی��چ ک��س نتوان��د از کم اطلاعی 
مصرف کنندگان سوءاستفاده کند. اگر نسبت به این 
دو مقوله فکر ش��ده باشد، طبعا عرضه کنندگان کالا 
نمی توانن��د با کم و زیاد کردن میزان عرضه خود بر 
قیمت تاثیر بگذارند. به عنوان مثال بارها ش��اهد این 
موض��وع بوده ایم که عرضه کنندگان، برخی کالاها را 
در انبارها نگهداری کرده و فردی که به کالای خاصی 
نیازمند است، به زعم اینکه کمبود وجود دارد، حاضر 
ش��ده قیمت بالاتری را برای آن کالا پرداخت کند. 
این اقدام، احتکار اس��ت؛ به این معنا که افراد با نگه 
داشتن کالا می توانند موجب بالا رفتن قیمت شوند. 
در واقع برای اجرای موفقیت آمیز چنین طرحی اگر 
نهادهای تنظیم کننده ب��ازار بتوانند از رقابتی بودن 
بازار اطمینان حاصل کنند، بس��یار مناس��ب است. 
رقابت��ی بودن به این معنا که عرضه کنندگان نتوانند 

با احتکار کردن کالا بر قیمت آن تاثیر بگذارند. 
موضوع دیگر این اس��ت که شفاف بودن اطلاعات 
در بازار از حقوق اساس��ی مصرف کنندگان است. به 
ای��ن معنا که مصرف کنند بداند قیمت کالای مدنظر 
او چق��در اس��ت، زیرا گاهی اوقات ب��ه این دلیل که 
ممکن است برچسب قیمت کالا وجود نداشته باشد، 
در یک واحد دیگر کالا ارزان تر ارائه شود، اما از آنجا 
که مصرف کننده از این موضوع مطلع نیس��ت، کالا 
را با قیم��ت بالاتری خریداری کن��د. به ویژه ممکن 
اس��ت در مراکز خرید غیررس��می که مصرف کننده 
پ��س از خرید از آنها نمی تواند ب��ه مرجعی مراجعه 
کند و ش��کایتی را مطرح کند، این موضوع بیش��تر 
ص��دق می کند. بنابراین موضوع مهم این اس��ت که 
بازار رقابتی باش��د و مصرف کنندگان اطلاعات کافی 

در مورد قیمت کالاها در اختیار داشته باشند. 

نهاد تنظیم کننده کالا باید این موضوع را درنظر بگیرد 
ک��ه با چه تمهیداتی می تواند این دو ویژگی را در بازار 
ایجاد کند. در کشورهای غربی بازارهای بسیار بزرگی 
وج��ود دارد و تم��ام عرضه کنن��دگان کالا در آن بازار 
حض��ور دارند و حتی اگر برچس��ب روی کالاها وجود 
نداش��ته باش��د، عرضه کنندگان نمی توانند کالاها را با 
قیمت بالاتری به مصرف کنن��دگان عرضه کنند. زیرا 
تم��ام عرضه کنندگان در یک بازار متمرکز هس��تند و 
مصرف کنندگان می توانند متوجه این موضوع شوند که 
قیمت هر کالا چقدر اس��ت. بنابراین در این کش��ورها 
بودن یا نبودن برچس��ب قیمت چندان اهمیت ندارد. 
به عنوان مثال در کش��ور آمری��کا مراکز فروش بزرگی 
ایجاد شده است که در آنها نصب یا عدم نصب برچسب 

قیمت تاثیر زیادی ندارد. 
ام��ا در ایران نظام توزیع این گونه نیس��ت و ش��رایط 
طوری نیس��ت که یک خریدار به یک فروشگاه بزرگ و 
متمرک��ز مراجعه کند و تمام خریدهای خود را در آنجا 
انجام دهد. در ایران مراکز عرضه و فروشگاه ها در سطح 
شهر پراکنده شده است و در هر کوچه و خیابانی یک یا 
چند سوپرمارکت وجود دارد. بنابراین این امکان وجود 
دارد که قیمت اجناس در یک سوپرمارکت تفاوت زیادی 
با قیمت اجناس در یک سوپرمارکت دیگر داشته باشد و 
مصرف کننده متوجه این موضوع نشود اما در کشورهایی 
مانند آمریکا که تمام فروشندگان در یک مرکز متمرکز 
هستند، مصرف کنندگان بلافاصله متوجه تفاوت قیمت 
می ش��وند. به عبارت دیگ��ر اطلاعاتی که مصرف کننده 
نیاز دارد، در مراکزی که فروش��ندگان متمرکز هستند 
به ش��کل بهتری در اختیار آنها قرار می گیرد اما از آنجا 
که در کشور ما چنین سیستمی وجود ندارد، باید قیمت 
مصرف کنن��ده روی کالاها و محصولات وجود داش��ته 
باشد. اگر ما نیز در کشورمان خرده فروشی های کوچک 
واقع در س��طح شهر را جمع آوری و تمام آنها را در یک 
بازار بسیار بزرگ متمرکز  کنیم، شاید اصلا نیازی به این 
موضوع که کالاها دارای برچسب قیمت باشد، احساس 
نش��ود. بنابراین موفقیت این موضوع بستگی زیادی به 
آن دارد که چه سیس��تمی برای عرضه کالاها در کشور 

ایجاد شود. 

قیمت هایی که به حاشیه رانده 
می شوند 

خرید ک��ردن برای برخ��ی از افراد ج��زو تفریحات 
روزمره محس��وب می ش��ود و در نتیجه هنگام خرید 
توجه چندانی به نرخ درج شده روی محصولات و اقلام 
مختلف ندارند اما اگر فردی به عنوان سرپرست خانوار یا 
با درآمد مشخص و برنامه ریزی شده قصد خرید کردن 
داشته باشد، به بهای کالاهای مصرفی توجه بیشتری 
نشان می دهد. بسیاری از مصرف کنندگان و خریداران 
کالاها از قیمت های بالای اجناس در بعضی فروشگاه ها 
شکایت دارند و نرخ کالاها را مبتنی بر عدالت ارزیابی 
نمی کنند. در برخی کشورها، دولت با حذف برچسب 
قیمت از بسته های کالا، تلاش کرده فضایی متعادل تر 
برای قیمت ه��ا ایجاد کند. اگرچه براس��اس معادلات 
کاغ��ذی ای��ن روش می تواند به تعیین س��ود عادلانه 
خرده فروش��ان و عمده فروشان کمک کرده و رضایت 
نس��بی مصرف کنندگان را جلب کند اما انجام صحیح 

این روش چندان آسان نخواهد بود. 

مدیریت ریسک کالاها 
یک��ی از عم��ده مس��ائلی ک��ه اغلب اوق��ات ذهن 
تولید کنندگان را به خود مشغول می کند، بحث فروش 
و رقابت محصول تولیدی آنها با دیگر اقلام موجود در 
بازار اس��ت. یکی از بخش های موث��ر موفقیت در بازار 
رقابت، بحث ارزش گذاری کالاهاس��ت. یک استراتژی 
رای��ج در محیط کس��ب و کار، اس��تفاده از روش هایی 
موسوم به روش های مصون س��ازی است. این روش ها 
مبتنی بر تلاش برای مصون ماندن هر چه بیش��تر از 
آسیب هایی است که در فضای رقابتی جریان دارد. یک 
تکنیک نس��بتا جدید برای فاصله گرفتن از مشکلات 
ناشی از نوس��انات قیمت ها، واگذاری حق تعیین نرخ 
به توزیع کنندگان کالاست. درواقع بر مبنای این روش 
تولید کننده ها در فضای رقابتی نوس��انات قیمت قرار 

نمی گیرند و در حاشیه امن بازار قرار خواهند گرفت. 

تجارت آنلاین و لزوم پنهان کردن قیمت ها 
یکی از تلاش های ش��ایع بین فروش��ندگان اقلام 
اینترنتی، مش��خص نکردن قیمت کالاهاست. عمده 
دلیلی که برای این رفتار ذکر می ش��ود، به نوس��ان 
قیمت ش��دید کالاه��ای اینترنتی مرتبط اس��ت. با 
توج��ه ب��ه تعداد ب��الای کالاه��ای عرضه ش��ده در 
اینترنت و امکان جس��ت وجوی کالای مورد نظر در 
چندین وب سایت مختلف، حذف قیمت کالاها برای 
فروش��ندگان مجازی اهمیتی دو چن��دان دارد. در 
شرایطی که با هر بار به روز رسانی صفحات اینترنت 
می ت��وان اقلامی تازه ت��ر را از فروش��گاه های آنلاین 
خریداری کرد، حذف قیمت ها روش��ی اس��ت که به 

نفع توزیع کنندگان عمل می کند. 

چالش های حوزه کشاورزی 
قیم��ت کالاهای کش��اورزی و به ویژه غ��لات برای 
بسیاری از کشورهای پر جمعیت جهان اهمیت زیادی 
دارد. به گزارش نشریه فوربس، ایالات متحده از جمله 
کشورهایی است که بارها در خصوص قیمت دانه های 
س��ویا، ذرت و گندم با چالش قیمت گ��ذاری رو به رو 
بوده است. اعتراضات تولید و توزیع کنندگان از یک سو 
و نوس��انات قیمت بازار که اغلب از نوسانات بازار نفت 
تاثیرمی پذیرد، از سوی دیگر، بارها دولت را برای تعیین 

قیمت و نرخ سود دچار مشکل کرده است. 
حساس��یت روی قیم��ت محصولات کش��اورزی به 
س��بب وابس��تگی تولید این محصولات ب��ه آب و هوا 
)خشکسالی، س��یل، کم آبی و...( چندین برابر است و 
در این ش��رایط، سیستم قیمت گذاری این محصولات 
در ای��الات متحده تا ح��د زیادی آزاد اس��ت. درواقع 
توزیع کنندگان در هر منطقه با در نظر گرفتن شرایط 
بازار اقدام به قیمت گ��ذاری می کنند. این روش باعث 
ش��ده نوسانات نرخ غلات به ش��کل منطقه ای در این 
کش��ور به طور محسوس��ی وجود داشته باش��د. اما به 
نظر می رس��د مصرف کنندگان از این وضعیت ناراضی 

نیستند. 

حقوق مصرف کنندگان چه می شود؟ 
خبرنگار نش��ریه گاردین در گزارش��ی به بررس��ی 
ای��ن مس��ئله پرداخت��ه که وقت��ی قیمت ها توس��ط 
توزیع کنندگان تعیین می شود، حقوق مصرف کنندگان 
چه می ش��ود؟ این خبرنگار با مراجعه به یکی از شعب 
فروشگاه شناخته شده و چند ملیتی تسکو، تلاش کرده 
قیمت کالاهای این ش��عبه را روی کاغذی یادداش��ت 
کرده و این قیمت ها را با شعب دیگر مقایسه کند. نکته 
جالب برخورد ماموران فروشگاه با این خبرنگار و عدم 
اجازه ثبت قیمت ها بوده اس��ت. یکسان نبودن قیمت 
برخی اقلام در ش��عب مختلف فروش��گاه تسکو نشان 
می دهد گاهی اوقات تخلفات در قیمت گذاری ها حقوق 
مصرف کنندگان را زیر س��وال می ب��رد. لزوم فعالیت و 
نظارت هوشمندانه نهادهای بازرسی کالا در این موارد 

کاملا هویداست. 
نش��ریه تلگراف نیز در گزارشی می نویسد: اشتیاق 
مصرف کنندگان کالاها ب��رای خرید در برخی ماه ها 
چندین برابر می ش��ود، برای مثال در آس��تانه سال 
نوی میلادی بس��یاری از فروش��گاه ها با تبلیغات و 
وعده تخفیف چشمگیر، نظر بس��یاری از خریداران 
را به خود جلب می کنن��د. در این میان برای خرید 
موف��ق، بهتر اس��ت پی��ش از خری��د کالایی خاص 
ابت��دا از قیمت واقع��ی آن کالا و البت��ه کیفیت آن 
اطمینان حاص��ل کنید. افزون بر این هرگونه تخلف 
قیم��ت و کیفیت را به مرج��ع قانونی گزارش کنید. 
در برخی کش��ورهای اتحادیه اروپ��ا، هرگونه تخلف 
در خصوص ف��روش کالاها با قیمت های غیر منطقی 
تا چندین هزار دلار جریم��ه را برای توزیع کنندگان 

متخلف به بار می آورد. 
بر این اساس شاید یکی از اصول اولیه، پیش از حذف 
قیمت ها آشنا کردن مصرف کنندگان با حقوق اولیه شان 
و نیز معرفی کردن نهادهای مبارزه با قیمت های خارج 

از عرف به آنان باشد. 

آزموده دیدگاه

علیرضا چتری، مدیر عامل باربد 
تجارت معتقد اس��ت که اگر در 
کشور ما مش��کلات و معضلات 
متع��دد موجود در نظ��ام توزیع 
و ش��بکه فروش برطرف ش��ود، 
ک��ه  ب��ود  امی��دوار  می ت��وان 
مصرف کنن��ده  قیم��ت  ح��ذف 
موج��ب ایجاد رقاب��ت در میان 
و  کالاه��ا  عرضه کنن��دگان 

محصولات شود. 
ارزیابی ش�ما از حذف قیمت 
مصرف کنن�ده چیس�ت؟ ب�ا 
توج�ه ب�ه ش�رایطی ک�ه بر 
کش�ورمان حاکم اس�ت، این 
ان�دازه  موض�وع را ت�ا چ�ه 

اجرایی می دانید؟ 
نظ��ام توزی��ع در کش��ور ما با 
اس��ت  مواجه  مش��کلات جدی 
و ضعف های متع��ددی دارد. به 
نظر می رس��د ک��ه در وهله اول 

باید ای��ن مش��کلات و ضعف ها 
برطرف ش��ود و س��پس به این 
موضوع فکر کرد که باید چگونه 
قیمت مصرف کنن��ده را از روی 
بس��ته بندی کالاه��ا حذف کرد، 
زی��را مش��کلات و معضلاتی که 
در نظ��ام توزی��ع وج��ود دارد، 
بسیار متعدد است که نبود آمار 
کاف��ی درخصوص  اطلاع��ات  و 
نامطمئن  توزی��ع،  فرآینده��ای 
و غیررس��می بودن بخش قابل 
توجه��ی از حم��ل و پخش کالا 
در شبکه توزیع، تعدد واحدهای 
صنفی در س��طح خرده فروشی، 
نبود امکان تعامل کشوری میان 
اصناف برای استفاده از توانایی ها 
و ظرفیت های صنفی با رویکرد 
توس��عه صادرات و تنظیم بازار، 
ب��الا ب��ودن هزینه های ش��بکه 
توزی��ع کالا، حض��ور نداش��تن 

تش��کل های غیردولت��ی ب��رای 
حمای��ت از حقوق مصرف کننده 
و نب��ود نهاد مدون تنظیم کننده 
بازار از جمله آنهاس��ت. در واقع 
ت��ا زمان��ی ک��ه این مش��کلات 
نش��ود،  برط��رف  معض��لات  و 
مصرف کنن��ده  قیم��ت  ح��ذف 
 مشکلات بیش��تری را به وجود 

خواهد آورد. 
نظام  اگر مش��کلات  بنابراین، 
توزی��ع را برط��رف کنیم، حذف 
قیم��ت مصرف کنن��ده می تواند 
آث��ار مثبتی را به دنبال داش��ته 
باش��د اما در غیر این صورت این 
اق��دام بیش از آنک��ه آثار مثبت 
داشته باشد، پیامدهای منفی به 

دنبال خواهد داشت. 
موافق�ان این ط�رح معتقدند 
مصرف کننده،  قیم�ت  حذف 
بین  رقابت  موج�ب  می تواند 

عرضه کنن�دگان محص�ولات 
و س�وپرمارکت ها ش�ود. نظر 
ش�ما در رابطه با این موضوع 

چیست؟ 
البته در بسیاری از کشورهای 
قیم��ت  ح��ذف  پیش��رفته 
مصرف کننده آثار خوبی داش��ته 
اس��ت که یک��ی از آنه��ا ایجاد 
رقابت میان عرضه کنندگان کالا 
و محصولات است به گونه ای که 
ت��لاش می کنن��د تا س��ود خود 
را در ف��روش بیش��تر و س��ود 
کمتر قرار دهن��د اما از آنجا که 
فروش بیشتری انجام می دهند، 
 س��ود خوب��ی را نصی��ب خ��ود 
می کنن��د. اگ��ر در کش��ور م��ا 
پیاده س��ازی  روی��ه ای  چنی��ن 
ش��ود و مش��کلات و معضلاتی 
که در م��ورد نظ��ام توزیع ذکر 
ش��د، برط��رف ش��ود، می توان 

امی��دوار بود که ح��ذف قیمت 
ایج��اد  مصرف کنن��ده موج��ب 
رقابت در می��ان عرضه کنندگان 

کالاها و محصولات شود. 
اگ�ر محق�ق  موض�وع  ای�ن 
ش�ود، چ�ه منافع�ی را برای 
مصرف کنن�دگان ب�ه دنب�ال 

خواهد داشت؟ 
واقع��ی  رقاب��ت  چنانچ��ه 
می��ان عرضه کنن��دگان کالاه��ا 
ش��ود،  ایج��اد  محص��ولات  و 
مناف��ع بس��یار زی��ادی را برای 
مصرف کنندگان خواهد داش��ت 
و  کالاه��ا  خری��دن  ارزان  ک��ه 
محص��ولات از جمله آنهاس��ت. 
به عبارت دیگر زمانی که رقابت 
می��ان عرضه کنن��دگان کالاه��ا 
مصرف کنندگان  ش��ود،  ایج��اد 
از فوای��د و مناف��ع آن بهره مند 

خواهند شد. 

امی��د طباطبای��ی، مدیر عامل ش��رکت 
ساوین معتقد اس��ت باید ابتدا این موضوع 
را در نظر بگیریم که کش��ورهای پیش��رفته 
چه زیرس��اخت هایی را ب��رای حذف قیمت 
مصرف کنن��ده از بس��ته بندی کالاها ایجاد 
کرده اند و این زیرس��اخت ها را در کشورمان 

ایجاد کنیم. 
ب�ا توجه ب�ه ش�رایطی که ب�ر اقتصاد 
کش�ورمان حاکم اس�ت، حذف قیمت 
مصرف کنن�ده از بس�ته بندی کالاها را 

چگونه ارزیابی می کنید؟ 
حذف قیمت مصرف کننده از بسته بندی 
کالاها اقدام خوب و درس��تی است. در سایر 
کش��ورها که اقتص��اد آزادی دارند هم این 
اق��دام انجام می ش��ود اما از آنج��ا که نظام 
توزیع در کش��ورمان مش��کل دارد، اجرای 
این طرح نیز توام با مش��کلاتی خواهد بود. 
به نظر می رس��د که به ج��ای حذف قیمت 
مصرف کنن��ده از بس��ته بندی کالاه��ا، باید 
نس��بت به اصلاح قیمت مصرف کننده اقدام 
کرد، زیرا در حال حاضر فاصله عجیبی بین 
قیم��ت مصرف کنن��ده و تولیدکننده وجود 
دارد و متاس��فانه بس��یاری از شرکت ها این 
کار را به صورت غیرواقع��ی انجام می دهند. 
اگر مقایس��ه ای بین قیمت کالاها در سطح 
س��وپرمارکت ها و خرده فروشی ها نسبت به 
قیمت عمده فروش��ی ها انجام شود، بیشتر 
متوجه این موضوع می ش��ویم. این در حالی 
است که نظارت دقیق و درستی نیز در این 

مورد وجود ندارد.  
کارشناس�ان اقتص�ادی بر ای�ن باورند 
ک�ه نبای�د در زمین�ه ح�ذف قیم�ت 
مصرف کننده از بسته بندی کالاها صرفا 
از کش�ورهای پیش�رفته الگوب�رداری 
کنی�م، زیرا نظ�ام توزیع در کش�ور ما 
تف�اوت زیادی ب�ا نظام توزی�ع در این 
کش�ورها دارد. نظر شما در رابطه با این 

موضوع چیست؟ 
از آنجا که نظام توزیع در کش��ور ما دارای 
مشکلات و چالش های اساسی است، حذف 

قیم��ت ه��م کمک��ی ب��ه مصرف کنندگان 
نمی کند و بیشتر مصرف کنندگان را مشوش 
می کند. متاس��فانه م��ا در م��واردی تلاش 
می کنیم که الگوبرداری هایی را از کشورهای 
پیش��رفته و توسعه یافته داش��ته باشیم، اما 
زیرس��اخت های آن را در نظ��ر نمی گیریم. 
بنابرای��ن ب��ه نظر می رس��د باید ابت��دا این 
موضوع را در نظر بگیریم که این کش��ورها 
چه زیرس��اخت هایی را ب��رای حذف قیمت 
مصرف کنن��ده از بس��ته بندی کالاها ایجاد 
کرده اند که متاس��فانه ب��دون توجه به این 
موضوع مهم فقط یک تصمیم آنی گرفته ایم 

که دست به چنین اقدامی بزنیم. 
در صحبت های تان به بحث زیرساخت ها 
اشاره کردید. زیرساخت های مورد نیاز 
برای اجرای موفقیت آمیز چنین طرحی 

چیست؟ 
بای��د در وهله اول اقتص��اد ما یک اقتصاد 
بین المللی ش��ود. در یک اقتصاد بین المللی 
هیچ گاه مشاهده نمی کنید که در یک خیابان 
چندین واحد خرده فروش��ی و عرضه کننده 
کالاها و محصولات وجود داش��ته باش��د و 
کشورهای پیشرفته به سمت فروشگاه های 
زنجی��ره ای رفته اند. در واقع م��ا هم باید به 
سمت ایجاد فروشگاه های بزرگ زنجیره ای 
حرکت کنیم و در اینجاس��ت که رقابت در 
جهت جذب مصرف کنندگان ایجاد می شود. 
موضوع دیگر نحوه نظارت در شرایطی است 
که قیمت مصرف کننده از بسته بندی کالاها 
حذف ش��ده باشد. در کش��ور ما باید فاصله 
بین تولیدکننده و مصرف کننده کم ش��ود، 
واس��طه ها حذف ش��وند و کالاه��ا با قیمت 
واقعی به دس��ت مصرف کنندگان برس��د. تا 
زمانی که واس��طه ها و دلالان در نظام بازار 
و توزیع ما وج��ود دارد و کالاها را از مرحله 
تولید به مرحله مصرف می رسانند و تفاوت 
قیمت��ی فاحش��ی را در این مرحل��ه ایجاد 
می کنند، نمی توانیم اطمینان داشته باشیم 
ک��ه می توانیم طرحی مانن��د حذف قیمت 

مصرف کننده را با موفقیت اجرا کنیم. 

مدیرعامل  روش��نک،  محمد حس��ین 
ایمان تجارت روش��ن معتقد است اگر به 
جای دخالت، نظ��ارت در نظام اقتصادی 
حاکم شود و برای س��ازمان های نظارتی 
حداکث��ر و مرز قیمت هر ی��ک از کالاها 
مشخص شود، حذف قیمت مصرف کننده 

از بسته بندی بسیار مفید خواهد بود. 
از  مصرف کنن�ده  قیم�ت  ح�ذف 
بسته بندی کالاها مخالفان و موافقانی 
دارد. مخالف�ان ای�ن ط�رح معتقدند 
حذف قیم�ت مصرف کنن�ده موجب 
گرانی کالاها می ش�ود و این اختیار را 
ب�ه عرضه کنندگان می دهد که کالاها 
را با قیمت گران تری نسبت به قیمت 
واقعی آن عرضه کنن�د. موافقان این 
طرح نیز اعتقاد دارند این طرح موجب 
ایجاد رقابت میان عرضه کنندگان کالا 
برای فروش کالاها با قیمت پایین تر و 
کسب سود بیشتر می شود. نظر شما 

درباره این موضوع چیست؟ 
ه��ر موضوعی ک��ه در نظ��ام اقتصادی 
محدودی��ت ایجاد کند و هر آنچه نام آن را 
بتوان دخالت گذاشت، تاکنون جواب نداده 
است و در آینده نیز جوابگو نخواهد بود. اگر 
به جای دخالت نظارت را در نظام اقتصادی 
حاک��م کنیم و برای س��ازمان های نظارتی 
م��رز قیمت هر یک از کالاها را مش��خص 
کنیم، بس��یار بهتر خواهد بود. به این معنا 
که نیازی نیس��ت حتما قیمت کالاها روی 
بسته بندی آن درج شود و این موضوع که 
فروش��ندگان و بازرس��ان از مرز قیمت هر 
یک از کالاها مطلع باش��ند، کافی اس��ت. 
در واق��ع می توانیم بگوییم که درج قیمت 
مصرف کننده روی کالاها هیچ دردی را دوا 
نمی کند و حتی موجب می شود که اگر یک 
فروشنده بخواهد برخی از کالاها را سریع تر 
و ارزان تر بفروشد، با واکنش منفی همکاران 
و رقبای خود مواجه ش��ود. به نظر من در 
چنین شرایطی بهترین شیوه این است که 
نظارت و سیاس��ت گذاری در اقتصاد وجود 

داش��ته باش��د اما موضوعی به نام دخالت 
وجود نداشته باشد. 

پس ش�ما ب�ا این موضوع ک�ه قیمت 
بس�ته بندی  روی  از  مصرف کنن�ده 
کالاها حذف ش�ود، موافق هستید و 
آن را اقدام مثبتی ارزیابی می کنید؟ 

ن��ه تنها موافق هس��تم، بلک��ه در مورد 
این موضوع جدی��ت دارم، زیرا معتقدم به 
این وس��یله می توان سامان دهی نسبی به 
وضعیت بازار داد. ما نباید این گونه فکر کنیم 
که ی��ک مغازه دار ی��ا عرضه کننده به این 
موضوع تمایل دارد که کالاها و محصولات 
را با قیمت بالایی عرضه تمایل کند. در واقع 
اگر قیمت مصرف کننده از روی بسته بندی 
کالاها حذف ش��ود، موج��ب ایجاد رقابت 
میان عرضه کنندگان و توزیع کنندگان آن 
کالاها و محصولات می ش��ود. ام��ا با درج 
قیمت مصرف کننده روی بسته بندی کالاها 
و محصولات مختلف، امکان ایجاد رقابت از 

بین رفته است. 
اج�رای  ک�ه  موضوعات�ی  از  یک�ی 
موفقیت  آمیز این طرح را با تردیدهایی 
مواجه می کند، وجود مشکلات جدی 
در نظ�ام توزیع و ش�بکه ف�روش در 
کشورمان است. به نظر می رسد برای 
اج�رای موفقیت آمیز ای�ن طرح ابتدا 
باید زیرس�اخت های لازم ایجاد شود 
و س�پس قیمت مصرف کننده از روی 
بسته بندی کالاها حذف شود. اعتقاد 
شما در رابطه با این موضوع چیست؟ 
در ابتدای سخنانم به این موضوع اشاره 
کردم که باید سیاس��ت گذاری و نظارت 
در نظام اقتصادی وجود داش��ته باشد. در 
واق��ع اگر نظارت صحی��ح و دقیق وجود 
داش��ته باش��د، می توان به ای��ن موضوع 
امیدوار بود که بخشی از مشکلات جدی 
نظام توزیع برطرف ش��ود. به نظر من اگر 
نظارت ه��ا دقیق و درس��ت باش��د، دیگر 
نیازی به قیمت گذاری روی بس��ته بندی 

کالاها نخواهد بود. 
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گوشی های هوشمند سنسور زلزله 
می شوند 

می توانند  هوش��مند  گوشی های 
دور  نه چن��دان  آین��ده ای  در 
پی��ش از وقوع زلزله ب��ه کاربران 
اپلیکیشن جدید  هش��دار دهند. 
MyShake که روز جمعه از آن رونمایی ش��د نوعی 
حس��گر است که قابلیت آن را دارد تا لرزش زمین را 
ردیاب��ی کند و با هش��دار دادن در زمان وقوع زلزله 

جان صاحبان گوشی های هوشمند را نجات دهد. 
ای��ن اپلیکیش��ن از س��وی دانش��گاه کالیفرنیای 
برکل��ی عرضه شده اس��ت و طراح��ان آن می گویند 
که این اپلیکیش��ن می تواند بدون اب��زار لرزه نگاری، 
هش��داردهنده زودهنگام وقوع لرزش و زلزله به افراد 

باشد. 
ریچارد آلن، رئیس گروه س��ازنده این اپلیکیش��ن 
و مدی��ر آزمایش��گاه لرزه ن��گاری برکل��ی می گوید: 
»ای��ن اپلیکیش��ن نمی توان��د جایگزین ش��بکه های 
لرزه نگار سنتی مثل شبکه هایی که زیر نظر سازمان 
زمین شناس��ی آمریکا فعالیت می کنند، باشد، اما ما 
فکر می کنی��م MyShake می تواند در مناطقی که 
ش��بکه لرزه نگار سنتی دارند هشدار زلزله را سریع تر 
و دقیق تر اعلام کند و در کش��ورهای در حال توسعه 
که ش��بکه لرزه نگار ندارن��د، موجب نجات جان افراد 

شود.«
از جمله این کشورهای در حال توسعه می توان به 

نپال، پاکستان و ترکمنستان اشاره کرد. 
الگوریت��م ای��ن اپلیکیش��ن لرزه نگار که توس��ط 
برنامه نویس��انی در س��یلیکون ولی طراح��ی ش��ده 
اس��ت، وابس��ته به همان فناوری است که گیمرهای 
گوش��ی های هوش��مند برای اینکه جه��ت و گردش 
گوش��ی را حس کنند از آن استفاده می کنند که به 
آن شتاب سنج می گویند و برای اندازه گیری حرکات 

لرزه از آن استفاده می شود. 
در ح��ال حاض��ر 300 گوش��ی هوش��مند مجهز 
ب��ه اپلیکیش��ن MyShake در مس��احتی ح��دود 
110کیلومتر مربع، ب��رای تخمین محل وقوع زلزله، 

زمان وقوع و شدت آن کافی است. 
بنا بر گزارش های به دس��ت آمده در سال 2015، 
3.4 میلیارد گوش��ی هوشمند در سراسر جهان وجود 
دارد و کس��انی که این اپلیکیش��ن را طراحی کردند 
امیدوارند ش��بکه لرزه نگاری بسازند که تمامی جهان 

را پوشش دهد. 

Cite شهر بی  سکنه
ن��وآوری،  مرک��ز 
آزمای��ش و ارزیابی 
آمری��کا،   )Cite(
در صدد تاس��یس ش��هری در نیومکزیکو است. این 
ش��هر قابلیت جا دادن به 35 هزار ش��هروند را دارد، 
با این حال هیچ کس اجازه س��کونت در این شهر را 

نخواهد داشت. 
در مقاب��ل از آن به عن��وان مرکزی ب��رای آزمایش 
فناوری های جدی��د مانند منابع ان��رژی جایگزین و 

سیستم هوشمند حمل و نقل استفاده  می شود. 
در وب س��ایت این مرک��ز آمده اس��ت: »آزمایش 
فناوری های جدی��د در مقیاس واقع��ی، به محققان 
و تولید کنن��دگان این ام��کان را می دهد که عملکرد 
غیر قاب��ل پیش بینی محصولات و تولیدات را پیش از 

معرفی به بازار مدیریت کنند. 
این ش��هر تمامی خصوصیت های یک شهر مدرن 
معمولی را خواهد داش��ت و به خانه ، بیمارس��تان و 
ایس��تگاه پلیس مجهز خواهد بود. ش��رکت توس��عه 
فن��اوری Pegasus Global Holding ک��ه در 
ش��هر واش��نگتن قرار دارد، هزینه های تاسیس این 
ش��هر را بر عهده خواهد داش��ت. این هزینه ها حدود 
یک میلیارد دلار تخمین زده ش��ده اس��ت. در سال 
ش��روع  از   Business Insider س��ایت   2012
س��اخت این ش��هر خبر داده  بود، اما پروژه به دلیل 
 مش��کلات در پیدا کردن محل تاسیس شهر متوقف 

شد. 
در ح��ال حاضر مرکز ن��وآوری، آزمایش و ارزیابی 
)Cite( در انتظ��ار دریافت مجوزه��ای تجاری لازم 
اس��ت تا بتواند ساخت پروژه را در سال جاری شروع 

کند. 

با از دست رفتن تعادل اقتصادی چین، مردم ثروتمند این کشور به دنبال آن هستند 
تا قس��مت اعظم دارایی های نقدی خود را از کشور خارج کنند. آنها نگران هستند که 

پول رایج این کشور و درنتیجه سرمایه آنها ارزش خود را از دست بدهد. 
برای دور زدن قوانین کنترلی مالی چین، ش��هروندان چینی از دوستان و اقوام خود 
می خواهند تا هر بار که از کش��ور خارج می ش��وند مبلغ 50 هزار دلار را که حد قانونی 
س��الانه چین اس��ت با خود خارج کنند. یک گروه صد نفره می توانند 5 میلیون دلار را 

به خارج از مرزهای کشور ببرند. 
س��ال گذش��ته، حدود یک هزار میلیارد دلار از طریق ش��رکت ها و اشخاص حقیقی 
از چین خارج شده اس��ت. برخی روش های خارج کردن پول کاملا قانونی اس��ت، مثل 
خرید ملک یا ش��روع یک تجارت در خارج از کش��ور و پرداخت اقساط وام به دلار. اما 
برخ��ی از این روش ها ابهام آمیز و در برخی موارد غیرقانونی هس��تند. مقامات گمرک 
چین سال گذشته خانمی را دستگیر کردند که قصد داشت کشور را با 250 هزار دلار 
ترک کند. وی اس��کناس ها را به دور کمر و پاهایش بسته و حتی مقداری از آنها را در 

کفش هایش جاسازی کرده بود. 
اگ��ر دولت چی��ن نتواند جلوی خروج پ��ول را بگیرد، چش��م انداز تاریکی در انتظار 
این کش��ور خواهد بود. خروج عظیم پول از چین می تواند سیس��تم بانکی این کش��ور 
را ب��ا بح��ران روبه رو کند. بانک های چین در حال دس��ت  و پنجه نرم کردن با وام های 

بی رویه ای  هستند که منجر به ایجاد مشکلات اقتصادی در این کشور شده است. 
خروج سرمایه از چین، تاثیر چشمگیری بر ارزش پول رایج چین، یوان، داشته است. 
دولت چین س��عی دارد تا با دخالت در بازار و اس��تفاده از ذخایر عظیم ارزی خود از 
س��قوط ارزش یوان جلوگیری کند، اما فرس��ایش زیاد این ذخایر می تواند سبب ایجاد 

تلاطم در بازار شود. 
بانک مرکزی چین برای مقابله با خارج شدن بیشتر پول از این کشور میزان زیادی 
ی��وان از ش��هروندان چین خریداری می کند و ب��ه ازای آن از ذخایر ارزی خود دلار به 
آنها می فروش��د. ذخایر ارزی این کش��ور در ماه دسامبر با 108 میلیارد دلار کاهش و 
در ماه ژانویه با 99 میلیارد دلار دیگر کاهش روبه رو ش��د. سقوط ماه ژانویه، به میزان 
قابل توجهی کمتر از رقم پیش بینی ش��ده بود. بلومبرگ پیش��تر پیش بینی کرده بود 

این ذخایر 120 میلیارد دلار سقوط کند.
 در حال حاضر ذخایر ارزی این کش��ور چیزی حدود 3.23 هزار میلیارد دلار است. 
این در حالی اس��ت که یک س��ال و نیم پیش میزان این ذخای��ر 4 هزار میلیارد دلار 

بوده است. 
ش��وان رین، موس��س گروه تحقیقاتی بازار چین، می گوید: »ش��رکت ها و اش��خاص 
حقیقی، هیچ کدام، یوان نمی خواهند. این پول برای سال ها ارزی مطمئن بود، اما حالا 
دیگر ش��رایط فرق کرده است و بس��یاری مایل به تبدیل پول خود به ارزهای خارجی 

هستند.«
Times of India :منبع

مردم چین به دنبال خارج کردن سرمایه از 
این کشور 

اج��ازه دهی��د همی��ن اول کار خیال تان را 
راحت کنیم. س��رمایه گذاری روی زنان صاحب 
کس��ب وکار را می توان به سادگی معادل تولید 
ثروت دانست. حتی اگر ثروتی که به دست زنان 
تولید می ش��ود، در حد و اندازه های متوسط و 
س��طح میانه باش��د، تولید ثروت به دست زنان 
به معن��ای درآم��دی ثاب��ت ب��رای خانوارها و 

جامعه ای سالم است. 
ی��ک  کوچ��ک  کس��ب وکارهای  مالکی��ت 
اس��تراتژی کلیدی برای تولید ثروت است و به 
زنان کمک می کند ش��کاف میان ثروت زنان و 

مردان را از میان بردارند. 
طبق آمار و ارقامی که در آمریکا منتشر شده، 
میانگی��ن درآمدی خانوارهای��ی که یک خانم 
در آنها صاحب یک کس��ب وکار کوچک است، 
13هزار دلار بیش��تر از خانواده هایی اس��ت که 
تنه��ا به حقوق و دس��تمزدهای دریافتی تکیه 
دارند. این اختلاف درآمدی در آمریکا به اندازه 
تفاوت فرس��تادن بچه ها به کالج و خریدن یک 
خان��ه اس��ت.  در این بخش باید ب��ه این نکته 
مهم اش��اره کرد که زنان صاحب کس��ب وکار 
برای کسب موفقیت در کارشان نیازمند منابع 
و حمایت های دولتی هس��تند. در این مس��یر 
نهادهای حامی کارآفرینی باید با دادن وام های 
کم بهره از زنان کارآفرین و صاحب  کس��ب وکار 
حمایت کنند، وزارت کار موظف است این زنان 
را به عنوان ش��اغل ثبت رسمی کند و کار این 
زنان را به عنوان ش��غل آزاد بپذیرد و در نهایت 
وزارت کشاورزی باید بودجه بیشتری به مناطق 
روس��تایی که زن��ان صاحب کس��ب وکارهای 
کوچک در آن فعالند، اختصاص دهد تا اقتصاد 

محلی سلامت بیشتری را تجربه کند. 

برای مثال در آمریکا س��ال گذش��ته قانونی 
تصویب شد که براساس آن سازمان های فدرال 
ب��ه تنظیم کنندگان قرارداد اج��ازه می دهد به 
قرارداده��ای بدون مناقصه پ��اداش دهد. یکی 
از س��ود برندگان اصلی این قانون، شرکت های 
کوچک با مالکان زن هس��تند. این یعنی ایجاد 
اولویت برای ش��رکت هایی که مالکان شان زن 
هس��تند و صنایع ش��ان کمتر به چش��م آمده 
و حمای��ت می ش��ود. قرارداده��ای دولتی یک 
استراتژی محبوب برای رشد کسب وکار است و 
قراردادهای بدون مناقصه، فرصت  رشد و بزرگ 
شدن را پیش  روی کسب وکارهایی قرار می دهد 

که مدیریت و مالکیت آنها با زنان است. 
خان��م داون ه��ال نمون��ه خوبی اس��ت. او 
صاحب ش��رکتی به نام »اتین ایت« است. این 
ش��رکت هرچه که فکر کنی��د توزیع می کند، 
از تجهیزات آزمایش��گاهی گرفته تا نگهداری، 
تعمیر و عملیات محص��ول. قراردادهای دولتی 
به او و شرکتش کمک کرد تا فروشش از 13/5 
میلیون دلار در سال 2009 به 29 میلیون دلار 
در س��ال 2015 برسد و تعداد کارمندانش نیز 
دو براب��ر ش��ده و از 13 به 25 نفر برس��د. این 
شرکت توانست هزینه های درمانی کارمندانش 
را متقبل ش��ود و جالب اینجاست که بیش از 
35 درصد کارمندان این شرکت درحال حاضر 
در یک منطقه تجاری قدیمی و بدون اس��تفاده 

زندگی می کنند. 
مرکز توس��عه اقتصادی CFED در آمریکا از 
منظر ارزش کسب وکار براساس جنسیت به ماجرا 
نگاهی انداخته که نتایج بررسی اش جالب است. 
براساس یافته های این مرکز، کسب وکارهایی که 
مالکیت آنها با زنان است در رتبه پایین ترین نسبت 
به کسب وکارهای مردانه قرار دارند. کسب وکارهای 
دارای مال��ک زن در هم��ه ایالت های آمریکا رقم 
قابل توجهی در فروش از نوع مردانه ش��ان کمتر 

هستند. در واقع، میانگین سود کسب وکارهایی 
که مردان مالکیت آنها را به عهده دارند س��ه  برابر 
کسب وکارهای زنان اس��ت. در صنایعی که زنان 
صاحب  کسب وکار بیش از 50درصد آن را تشکیل 
می دهن��د  )کاره��ای اداری و اجرای��ی، آموزش، 
بهداشت و درمان و سایر خدمات(، دریافتی آنها 

8 تا 20درصد کل دریافتی ها است. 
این آمار نشان از این دارد که حتی در آمریکا 
هم راه زیادی تا رسیدن به ایده آل ها وجود دارد 

اما رسیدن به آنها دور از دسترس نیست. 
اجرایی شدن سیاست هایی که در بالا صحبت 
از آن ش��د، بسیار ضروری است تا بتوان شاهد 
رشد بیشتر کسب وکارهایی بود که مالکیت آنها 
با زنان اس��ت. این کار قطعاً درآمد و در نتیجه 
ثروت یک خان��واده و در پی آن جامعه را زیاد 
می کند. یک اکوسیستم سالم برای کارآفرینان 
علاوه بر هدایت و رهبری درست و ایجاد ارتباط 
با بازار نیاز به سرمایه هم دارد. سرمایه خارجی 
کلید قفل بازکن برای موفقیت یک کسب وکار 

است. 
هرچ��ه س��رمایه کمت��ر باش��د، کارمندان 
کمتری اس��تخدام می شوند، س��ود حاصل از 
کسب وکار کمتر می شود و احتمال شکست در 

کسب وکارهای استارتاپی افزایش می یابد. 
در مسئله دسترس��ی به سرمایه یک شکاف 
جنس��یتی بزرگ وج��ود دارد. ب��رای مثال در 
آمریکا ب��ه ازای هر 20 دلاری ک��ه آقایان وام 
می گیرن��د، خانم ها فقط می توانن��د یک دلار 
بگیرند. بررس��ی های کالج بابس��ون نشان داد 
ک��ه اگر خانم ه��ا بتوانند به همان س��رمایه ای 
دسترسی داشته باشند که آقایان دارند، ظرف 
پنج سال می توانند 6 میلیون شغل ایجاد کنند. 
ایجاد س��رمایه برای زنان درآمد خانوارها را 
افزایش داده و خیال طبقه متوسط هر جامعه ای 

را از دغدغه های بسیاری راحت می کند. 

قیمت بلیت اتوبوس

سرمایه گذاری روی زنان صاحب کسب وکار درخت اقتصاد را تنومند می کند

س��ی و یکمین جش��نواره بین المللی موس��یقی فجر حال وهوای متفاوتی را تجربه 
کرد. از رد شدن رکورد فروش بلیت 2میلیاردتومانی تا لغو اجرای برخی از کنسرت ها. 
بلیت برخی از اجراها در روزهای اول فروش به اتمام رس��ید. به گزارش موس��یقی ما، 
تا روز 19 بهمن بلیت های 12 برنامه به پایان رسیده است. اجراهای  »کاوه یغمایی«، 
ارکس��تر س��مفونیک تهران ب��ه رهبری  »علی رهب��ری«، گروه  »آوای م��وج«، گروه  
»چارت��ار«، گروه  »کامن��ت و داماه��ی«،  »بارتولومی بیتمن«،  »دالیب��ور کاروای«،  
»احس��ان خواجه امیری«،  »مسعود شعاری« و  »کریستف رضاعی«،  »کیوان ساکت« 
و  »س��الار عقیلی«،  »انزو فاواتا«،  »آنتونیو ری« و ارکس��تر موس��یقی ملی ایران به 
رهبری  »لوریس چکناواریان« نام این اجراهاس��ت که بلیت آنها به اتمام رسید. اتمام 
بلیت و البته فروش بیش از 2 میلیاردی جشنواره نشان دهنده توجه مردم به موسیقی 

است؛ نکته ای که برگزارکنندگان آن را خیلی شفاف اعلام کردند. 
اما اعتبار یک جشنواره به میزان فروش بلیت و رقم میلیاردی آن نیست. سی و یکمین 
جش��نواره موس��یقی فجر در یک روز با اعلام لغو سه کنسرت مواجه شد. کنسرت های 
کاوه یغمایی، کنسرت شجاعت حسین خان و گروه موسیقی  »تندر«، این سه کنسرت 
هستند که خبر لغو آن در روز چهارم جشنواره رسانه ای شد. همیشه سرمایه های یک 
جشنواره حضور هنرمندانی است که در آن شرکت می کنند. قطعاً حضور کاوه یغمایی 
و البته ش��جاعت حسین خان اعتبار جشنواره موسیقی فجر است. مهم ترین اتفاق این 
دوره را بای��د حضور کاوه یغمایی دانس��ت. هنرمندی که بعد از مدت ها ممنوع الکاری 
مجوز حضورش با اجرای جشنواره موسیقی فجر همراه شد. گرچه خودش ترجیح داده 
که دلیل لغو اجرا را بیان نکند و به سکوت خود ادامه دهد. اجرای کنسرت  »تندر« بنا 
به گفته ایس��نا، به دلیل مشکلات فنی بوده، هرچند با توجه به ژانر موسیقی این گروه 

که راک و تلفیقی است می توان گمانه های زیادی را مطرح کرد. 
شجاعت حس��ین خان هنرمندی هندی است که سابقه همکاری با هنرمندان ایرانی 
همچون کیهان کلهر و تهمورس پورناظری را دارد. س��ال 89 هم قرار بوده ش��جاعت 
حس��ین خان برای اجرای کنسرت  »افسانه شو« به آهنگسازی تهمورس پورناظری به 
ای��ران بیاید که به دلیل بیم��اری این نوازنده مطرح هندی، لغو ش��د. اما این بار دلیل 
دیگری غیر از  بیماری مطرح اس��ت. آن طور که مطرح ش��ده این هنرمند بین المللی 
اصرار داش��ته که در گذرنامه اش نامی از س��فر به ایران نباش��د تا بتواند به آمریکا سفر 
کند. او درخواس��ت س��فر با روادید کاغذی را مطرح می کند. با توجه به اینکه این امر 

محقق نشد، او از حضور در جشنواره سر باز زد. 
باید گفت ش��اید لغو شدن اجرای هنرمندان در جشنواره امری عادی باشد. بارها در 
جشنواره فیلم، فلان فیلم به دلیل مسائل فنی به جشنواره نرسیده  است یا در جشنواره 
تئات��ر فج��ر، فلان گروه تئاتری به دلیل در نیامدن کار از اجرای نمایش در جش��نواره 
انصراف داده اند. اما در این دوره متأس��فانه اطلاع رس��انی درستی هم صورت نمی گیرد 
و هم��ه چیز در گمانه و ش��ک ادامه پیدا می کند. اعتبار جش��نواره نه به لغو اجراهای 
جش��نواره است و نه به میزان فروش بلیت آن. نکته مهم شفاف بودن مسائل جشنواره 

است که این بزرگ ترین سرمایه برای برگزارکنندگان جشنواره است. 

سرمایه ای به نام شفاف بودن
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نگاه آخر

جدول امروز

شرکت سوئدی طراحی و فروش لوازم خانگی IKEA متهم به فرار از پرداخت مالیات یک میلیارد یورویی شده است. نمایندگان پارلمان اروپا اعلام کردند که براساس 
تحقیقات انجام شده، کشورهای هلند، لوکزامبورگ و بلژیک به این شرکت در فرار از پرداخت مالیات کمک کرده اند.
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