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در همایش تبیین برنامه ششم توسعه بررسی شد

آینده اقتصاد ایران از زبان 
مدیران ارشد

گزارشی از فعالیت‌های یک شرکت فناور و مشکلات پیش رو

 هزارتوی حضور 
در بازار آزاد

14

برندگان  »هش��تمین جش��نواره وب و موبایل ایران« دوش��نبه گذشته 
معرفی ش��دند. در جش��نواره امسال 15 هزار وب س��ایت ثبت نام کردند 
که در بخش سایت‌های خبری اقتصادی، وب سایت روزنامه فرصت امروز 
توانس��ت با کس��ب بیش��ترین آرای داوران رتبه اول این رقابت را به خود 

اختصاص دهد و سایت  »بازآران« نیز رتبه نخست آرای مردمی 
را کسب کرد. در بخش سایت‌های خبری و خبرگزاری‌ها نیز...

»فرصت امروز« رتبه اول جشنواره وب ایران شد
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

به مدافعان برجام رای می‌دهیم
فعالان بخش خصوصی و کارشناسان اقتصادی در گفت‌و‌گو با »فرصت امروز«:

جمعه انتخابات سرنوشت‌س��از مجلس شورای اسلامی 
درحالی برگزار می‌ش��ود که بس��یاری از مردم به‌خصوص 
فع��الان اقتص��ادی منتظرند ت��ا ببینند آین��ده اقتصادی 
چگونه رقم‌ می‌خورد. پس از اجرایی شدن برجام حال این 
انتخابات اس��ت که می‌تواند تاثیر جدی بر اقتصاد داشته 
باشد. ترکیب آینده مجلس و حمایت نمایندگان منتخب 
از دستاوردهای برجام مورد تاکید فعالان بخش خصوصی 
است. در همین زمینه فریدون فرقانی رئیس اتاق بازرگانی 
ش��یراز و یکی از چهره‌های سرش��ناس بخش خصوصی، 
حمیدرضا صالحی دبیرکل کنفدراس��یون صادرات انرژی 

و صنای��ع وابس��ته به ایران، حس��ین س�الح‌ورزی رئیس 
اتاق خرم‌آباد و ش��ماری از فع��الان صنعت و بازرگانی در 
گفت‌وگو با »فرصت امروز« تاکید کردند: بخش خصوصی 
امیدوار اس��ت اندیش��ه حاکم بر کلی��ت مجلس دهم، آن 
اندیش��ه‌ای باشد که راه را برای رس��یدن به برجام هموار 
ک��رده و از آن حفاظ��ت می‌کند. فری��دون فرقانی گفت: 
پرس��ش ما از کاندیداها این بود که آیا ش��ما جزو کسانی 
خواهید بود که از دس��تاوردهای برجام محافظت می‌کند، 
چ��ون این ب��رای بخش خصوص��ی واجد اهمیت اس��ت.

حمیدرضا صالح��ی نیز تاکید کرد اقتصاد ایران ش��رایط 

س��ختی را پشت‌سر گذاشته تا به نقطه امروز رسیده‌ایم و 
برجام کار را آسان می‌کند. بخش خصوصی امیدوار است 
اکثریت مجلس دهم با کسانی باشد که مدافع برجام بوده 
و هس��تند و خواهند بود. حسین سلاح‌ورزی، رئیس اتاق 
خرم‌آب��اد نیز تصریح کرد: برای رس��یدن به برجام تلاش 
فوق‌العاده‌ای ش��د و اگر مجلس آینده همس��و با کس��انی 
باش��د که کش��ور را به این نقطه برس��اندند، مفید خواهد 
بود. خبرنگاران »فرصت امروز« با شماری از فعالان بخش 
خصوصی گفت‌وگو کرده‌اند ک��ه در صفحه‌های 3، 5 و 6 

می‌خوانید. 

سرمقـالهمدیـران
مردم را از چه  
می‌ترسانیم؟ 

تلاش برای كس��ب آرای مردم 
امری ذاتی و بدیهی در هر رقابت 
انتخاباتی است. افراد و جریان‌ها 
باید نهایت توان فكری و اجرایی 
خ��ود را در قال��ب كمپین‌ه��ای  
)پویش‌ه��ای( انتخاب��ات به کار 
بندند تا گ��روه كثیرتری از افراد 
جامع��ه را با خود هم��راه کنند. 
اهمیت كمپین‌های انتخاباتی در 
كشورهای پیشرفته آنچنان است 
كه این فرآیند به‌عنوان آزمون و 
نم��ادی از توان فكری، اجرایی و 
از آن مهم‌ت��ر ارزش‌ه��ا و اصول 
اخلاقی جریان‌های طالب قدرت 

به شمار می‌رود. 
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ت�الش برای كس��ب آرای مردم، ام��ری ذاتی و بدیه��ی در هر رقابت 
انتخاباتی اس��ت. افراد و جریان‌ها باید نهایت توان فكری و اجرایی خود 
را در قال��ب كمپین‌ه��ای  )پویش‌های( انتخابات ب��ه کار بندند تا گروه 
كثیرت��ری از افراد جامعه را ب��ا خود همراه کنن��د. اهمیت كمپین‌های 
انتخاباتی در كش��ورهای پیش��رفته آنچنان است كه این فرآیند به‌عنوان 
آزم��ون و نمادی از توان فك��ری، اجرایی و از آن مهم‌تر ارزش‌ها و اصول 
اخلاقی جریان‌های طالب قدرت به شمار می‌رود. رسوایی »واترگیت« كه 
در جریان انتخابات دهه 70 میلادی آمریكا روی داد و منجر به استیضاح 
و كناره‌گیری نیكس��ون ش��د، مثال اعلای اهمیت اخ�الق انتخاباتی در 
جهان اس��ت. طی روزهای اخیر طیف تندروی اصولگرایان در نش��ریات 
وابسته به خود علاوه بر منتسب كردن رقیبان به بیگانگان یك تیتر دیگر 
را نیز برجس��ته كرده و كمپین خود را حول آن ش��كل داده اس��ت و آن 
»قط��ع یارانه« مردم در صورت انتخاب نمایندگان اصلاح‌طلب و طرفدار 
دولت است  )»یارانه مردم خوردن ندارد«- وطن امروز و »مجلس حذف 
یارانه‌ها« رمز عبور ش��ماره 18( این در حالی اس��ت كه مسئولان دولتی 
به ك��رات بر تداوم پرداخ��ت یارانه‌ها و اجرای قان��ون هدفمندی تاكید 
كرده‌اند  )دكتر جهانگیری- 94/10/13، س��خنگوی دولت 94/11/10، 
وزی��ر اقتصاد 94/12/2(. همچنی��ن در بودجه تقدیمی دولت به مجلس 
برای س��ال آتی و نیز در بند 9 برنامه شش��م توس��عه پیشنهادی دولت، 
نی��ز بر تداوم اجرای قانون هدفمندی تا س��ال 99  )س��ال پایان برنامه( 
تاكید ش��ده اس��ت. در واقع آنچه قرار اس��ت اجرا ش��ود همان است كه 
مجل��س اصولگرا در قالب قانون هدفمن��دی یارانه‌ها مصوب کرد؛ قانونی 
كه براساس آن باید 50 درصد منابع حاصل از افزایش قیمت حامل‌های 
انرژی به‌عنوان یارانه نقدی به مردم پرداخت ش��ود و مابقی صرف تولید 

و مسائل بهداشتی و... ش��ود. آیا این اقدام درصورت انجام، كاری خلاف 
است و باید به قلب واقعیت پرداخت و مردم را فریب داد؟ به نظر می‌رسد 
اصولگرایان لازم نیس��ت از رقیب خود دیو بس��ازند تا رأی كسب كنند. 
حافظه تاریخ��ی مردم و نگاه تیزبین كارشناس��ان اقتصادی هنوز آنقدر 
ضعیف نشده است كه از مقایسه عملكرد اقتصادی مجلس دارای اكثریت 
اصلاح‌طلب  )مجلس ششم( با مجالس دارای اكثریت اصولگرا  )هفتم تا 
نهم( عاجز باش��د. اما بد نیست چند عدد و رقم را خدمت مدعیان امروز 

معیشت و رفاه مردم و پیشرفت اقتصادی كشور یادآور شویم: 
مجلس شش��م برنامه س��وم توس��عه را مصوب و بر اجرای آن نظارت 
كرد كه دس��تاورد آن رش��د اقتصادی 5/8 درصدی  )در تاریخ‌های پس 
از انقلاب بی‌نظیر(، ایجاد س��الانه 700 هزار ش��غل، كاهش تورم به 14 
درصد و رشد 10/6 درصدی صنعت و تك نرخی شدن ارز، اصلاح قانون 
مالیات‌ها و جلب سرمایه‌گذاری خارجی و... بوده است. در مقابل مجالس 
اصولگرا و دولت همراه ایشان سال‌های اخیر در نهایت اقتصادی را شكل 
دادند كه نتیجه آن تورم 40 درصد و س��قوط رش��د اقتصادی به منفی 
6/8 درصد و س��قوط رشد صنعتی بر منفی 8/5 درصد و ایجاد تنها 14 
هزار ش��غل و 6/5 برابر ش��دن فقر  )گزارش مركز پژوهش‌های مجلس- 
رس��انه‌ها 94/10/16( چند نرخی شدن ارز، فسادهای گسترده و نابودی 
ساختارهای تشكیلات دولت و وابستگی شدید كشور به واردات  )از 35 

به 75 درصد- گزارش مجلس سال 92( و... بوده است.
به نظر می‌رسد كمپین كردن با استفاده از ایجاد تشویش و نگرانی‌های 
خلاف واقع نه فقط اخلاقی نیست، بلكه حتی كاركرد خود را نیز از دست 
داده اس��ت و كار تندروان را بسامان نمیك‌ند. مردم ایران فهیم‌تر از آنند 

كه آقایان تصور میك‌نند! 

مردم را از چه  می‌ترسانیم؟ 

حسین حق‌گو
کارشناس 
اقتصادی

گزارش »فرصت امروز« از چگونگی فعالیت یک مدیر هتل

خدمات ویژه؛ سود بسیار

فهرست 30نفره کاندیداهای مجلس

فهرست 16نفره کاندیداهای خبرگان
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ص��ادرات روزانه ۲۰ میلیون 
مت��ر مکعب گاز ایران از طریق 
خط لوله از بس��تر خلیج‌فارس 
ب��ه عم��ان فرص��ت مناس��بی 
ب��رای معرف��ی توانمندی‌های 
اس��ت.  داخل��ی  پیمان��کاران 
فع��الان بخش‌خصوصی با تکیه 
ب��ر موفقیت‌ه��ای موج��ود در 
بخ��ش دریایی پ��ارس جنوبی 
خواه��ان مش��ارکت جدی در 
اجرای این پروژه هس��تند. آنها 
اگر‌چ��ه رایزنی‌هایی را با بخش 
خصوصی عمان آغاز کرده‌اند اما 
خواه��ان حمایت جدی وزارت 

نفت نیز هستند. 
ای��ران در ت�لاش برای تولید 
ال.ان.ج��ی و کس��ب قدرت در 
بازاره��ای ان��رژی از ظرفی��ت 
خال��ی کش��ور عمان اس��ت. به 
همی��ن دلیل برای صادرات گاز 
به این کش��ور به خط لوله نیاز 
اس��ت. مطالعات کارشناسی و 
اقتصادی این طرح طی ش��ش 
م��اه آینده به پایان می‌رس��د و 
با تکمی��ل این مطالعات پروژه 
خ��ط لوله ایران و عمان باید به 

مرحله اجرایی برسد. 
علیرض��ا کامل��ی، مدیرعامل 
ش��رکت ملی ص��ادرات گاز در 
ای��ن ب��اره ب��ه »فرصت‌امروز« 
می‌گوی��د: »در ح��ال حاض��ر 
مطالع��ات اولیه خط لوله ایران 
و عم��ان در حال نهایی ش��دن 
اس��ت و بعد از اتمام آن درباره 
چگونگی اج��رای طرح و نحوه 
انتخاب پیمانکار تصمیم‌گیری 

خواهد شد.«
وی با اشاره به اینکه مناقصه 
ای��ن ط��رح در آین��ده نزدیک 
برگزار  بین‌الملل��ی  به‌ص��ورت 
می‌ش��ود، در پاس��خ به انتظار 
پیمان��کاران داخل��ی مبنی بر 
برگ��زاری مناقص��ه داخلی این 
احتم��ال را به‌ط��ور کام��ل رد 
ک��رده و می‌افزاید: »این پروژه 
بین‌الملل��ی اس��ت و مناقص��ه 
مربوط به آن هم باید به‌صورت 
بین‌الملل��ی برگ��زار ش��ود. در 
برگزاری مناقصه هم براس��اس 
آنچ��ه عرف و قانون اس��ت هر 
پیمان��کاری ک��ه قیم��ت تمام 
ش��ده پایین‌تر و زمان کمتری 
را پیشنهاد دهد، برنده مناقصه 

خواهد بود.«
ش��رکت‌های  توانمن��دی  او 
داخل��ی را تایی��د می‌کن��د و 
می‌گوی��د: »در توانمن��د بودن 
پیمان��کاران داخل��ی ش��ک و 
ش��بهه‌ای وج��ود ن��دارد.« اما 
تاکی��د می‌کند ک��ه »‌نمی‌توان 
برای حمایت از توانمندی‌های 
داخلی، مناقص��ه بین‌المللی را 

ملی برگزار کرد.«

مذاکرات جدی با نمایندگان 
بخش‌خصوصی عمان

عضو  صالح��ی،  حمیدرض��ا 
ات��اق بازرگان��ی ته��ران درباره 
اهمی��ت این پروژه به »فرصت 
ام��روز«، می‌گوید: »بین‌المللی 
ب��ودن این پروژه اهمیت آن را 
نزد پیمانکاران داخلی به‌شدت 
افزایش داده، از این رو موفقیت 
در آن ب��رای بخش‌خصوصی از 
اهمیت بالایی برخوردار است.«

بخ��ش  رایزنی‌ه��ای  از  او 
خصوص��ی ای��ران باهمتای��ان 
عمان��ی خب��ر داده و می‌گوید: 
ای��ن دو گروه با هم دیدارهایی 
ک��ه خوش��بختانه  داش��ته‌اند 
رضـایـت‌بخ��ش  مـذاکـ��رات 
ه��م ب��وده، ب��ه ط��وری که در 
صورت نهایی ش��دن مذاکرات، 
از  متش��کل  کنسرس��یومی 
بخش‌خصوصی ایرانی و عمانی 
ب��رای اج��رای پروژه تش��کیل 
خواهد ش��د. به همین دلیل در 
تامین منابع مالی پروژه نگرانی 

وجود نخواهد شد.«
صالحی با اشاره به اینکه باید 
این پ��روژه به بخش خصوصی 
دو کش��ور محول شود و وزارت 
نف��ت ای��ران فض��ای کار را به 

بخش غیردولت��ی واگذار کند، 
می‌افزای��د: »ورود بخش دولتی 
به‌عن��وان مجری اصلی در این 
پروژه اش��تباه محض است، زیرا 
دولت ب��رای تامین منابع مالی 
پ��روژه به فاینانس نی��از دارد. 
معتق��دم باید دول��ت به‌عنوان 
ناظ��ر در ای��ن پ��روژه حض��ور 

داشته باشد.«
به گفت��ه این نماینده بخش 
راه نج��ات  تنه��ا  خصوص��ی، 
دول��ت از فش��ارهای مال��ی باز 
بخش‌خصوصی  دس��ت  کردن 
اس��ت. براساس اعلام نظر وزیر 
نف��ت و مش��خص نبودن منابع 
مال��ی آن، اگ��ر فض��ا را ب��رای 
پیمانکاران داخلی باز گذاشته و 
از پیمانکاران بزرگ دعوت شود 
ک��ه در ای��ن پروژه حضور یابند 
موفقیت شرکت‌های داخلی در 
مناقصه بین‌المللی نیز افزایش 
خواهد یافت، چراکه می‌توانند 
ب��ا کاه��ش هزینه‌های طراحی 
و اجرای��ی و حت��ی جوین��ت با 
ش��رکت‌های خارجی در اثبات 
توانمن��دی داخل��ی پیش��گام 

شوند.«

اراده وزارت، تعیین‌کننده 
پیمانکار

ت�لاش ب��رای برنده ش��دن 
پیمان��کاران داخل��ی در پروژه 
مذک��ور نی��از ب��ه مذاک��رات 
متعددی دارد. حسن هاشمی، 
رئیس انجمن شرکت مهندسی 
و س��اخت صنای��ع نفت و نیرو 
در پاس��خ به اینک��ه آیا فعالان 
بخ��ش خصوص��ی از وزیر نفت 
درخواس��تی مبنی بر واگذاری 
ای��ن ط��رح ب��ه داخلی‌ها برای 

در  توانمندی‌های‌ش��ان  اثبات 
عرص��ه بین‌المل��ل ندارن��د، به 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
 »در بخ��ش فاینانس خط لوله 
ایران – عمان مش��کلی ندارد و 
حتی در صورت نیاز کشور عمان 
تامین‌کننده منابع مالی خواهد 
بود. در مورد اجرا نیز اگر اراده 
وزارت نفت باش��د، پیمانکاران 
داخل��ی مجری توانمندی برای 

این طرح هستند.«
ای��ن فعال بخ��ش خصوصی 
درب��اره برگ��زاری مناقصه خط 
لوله ای��ران – عمان می‌افزاید: 
»شرکت‌های ایرانی برای اجرای 
پروژه‌های مشابه خط لوله ایران 
و عم��ان توانمندی‌های لازم را 
دارند. از س��ویی در حال حاضر 
واگ��ذاری  ب��رای  فش��ارهایی 
پروژه‌های داخلی به پیمانکاران 
به کارفرمای اصلی یعنی وزارت 
نف��ت اعمال می‌ش��ود. فعالان 
بخش خصوص��ی انتظار دارند 
که ظرفیت خال��ی پیمانکاران 
داخل��ی اولوی��ت اصلی باش��د 
و در ص��ورت تع��دد پروژه‌ه��ا 
خارجی‌ه��ا  ظرفیت‌ه��ای  از 
اس��تفاده شود.« وی می‌افزاید: 
لول��ه خ��ط  مه��م   »بخ��ش 

ای��ران - عمان بای��د به‌صورت 
ک��ه  ش��ود  انج��ام  دریای��ی 
و  پیمان��کاران  خوش��بختانه 
ای��ن  در  داخل��ی  مهندس��ان 
زمین��ه تخص��ص لازم را دارند 
و موفق ش��دند در زمان تحریم 
پروژه‌های دریایی پارس جنوبی 
را با موفقیت به سرانجام برسانند 
و امروز 75 درصد از پروژه‌های 
دریایی توسط مهندسان داخلی 

انجام می‌شود.«

وی معتق��د اس��ت نیازی به 
نامه‌ن��گاری به وزی��ر نفت برای 
توج��ه بیش��تر به پیمان��کاران 
داخلی در این طرح نیست، آنچه 
تعیین‌کننده است توانمندی در 
اجرای کار است که خوشبختانه 
وج��ود دارد. البته ش��اید برای 
ش��رکت‌های  پ��روژه  اج��رای 
داخلی با ش��رکت‌های خارجی 
مشارکت داش��ته باشند. با این 
وجود براس��اس قانون استفاده 
از حداکث��ر توانمن��دی داخلی 
بای��د 51 درصد پروژه به بخش 
داخل��ی واگذار ش��ود. از این رو 
به دنبال اجرای قانون هس��تیم. 
در ای��ن زمینه امی��ر دادبخش، 
مدیر پروژه‌های دریایی شرکت 
ص��ف )صنای��ع فراس��احل( و 
مدی��ر دریای��ی ف��از 15 پارس 
جنوبی با اش��اره به اینکه بخش 
خصوصی و مهندس��ان داخلی 
در بازه زمانی 9 س��اله گذش��ته 
تجربیات زیادی کسب کرده‌اند، 
ب��ه »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
»در فازه��ای پ��ارس جنوب��ی 
لوله‌گ��ذاری دریایی  توانمندی 
توسط مهندسان و پیمانکاران به 
اثبات رسیده است و بهره‌برداری 
از فازه��ای دریای��ی موید عینی 

این توانمندی است.«
وی ب��ا بی��ان اینکه س��اخت 
لول��ه ای��ران - عم��ان اگرچ��ه 
اس��تراتژیک و پیچیده است اما 
از توان مهندس��ان ایرانی خارج 
نیس��ت، می‌افزای��د: »واگذاری 
س��اخت خط لوله ایران - عمان 
به داخلی‌ها فرصت خوبی اس��ت 
تا توانمندی‌های کسب شده در 
عرص��ه بین‌الملل معرفی ش��ود 
و می‌توان��د بازت��اب خوبی برای 
قدرتمند شدن وزارت نفت ایران 
باشد. از این رو معتقدم اگر وزارت 
نف��ت این پ��روژه را به داخلی‌ها 
واگ��ذار کن��د کس��ب موفقیت 
بالایی است.« دادبخش با اشاره 
ب��ه اینک��ه هم‌اکن��ون لوله‌های 
س��کوهای پارس جنوبی با قطر 
32 و 36 اینچ به راحتی در دریا 
بارگذاری می‌شود، می‌گوید: »ما 
نیاز به جوینت خارجی در اجرای 
این خط لوله نداریم و تنها اعتماد 
وزارت نفت را می‌خواهیم. بدون 
ش��ک واگذاری آن به داخلی‌ها 
هزینه تمام ش��ده را نیز کاهش 

می‌دهد.«

ساخت خط لوله ایران – عمان به شرکت‌های داخلی واگذار شود 

 سهم بخش خصوصی از صادرات گاز
به عمان چه میزان است؟

رحی��م میدانی، مع��اون آب و 
آبف��ای وزارت نی��رو هزینه بهبود 
8ه��زار  را  کارون  آب  کیفی��ت 

میلیارد تومان اعلام کرد. 
میدان��ی در دومین نشس��ت 
»کارگروه‌ه��ای اجرای��ی نظ��ام 
مدیری��ت جامع کیفی��ت منابع 
آب« ک��ه دیروز در تالار آبگینه 
برگزار ش��د، فعالی��ت در حوزه 
مدیری��ت کیفیت آب را اقدامی 
ض��روری و توجیه‌پذی��ر از نظر 
اقتص��ادی توصیف کرد و گفت: 
یونسکو،  گزارش‌های  براس��اس 
دلاری  ی��ک  هزین��ه  ص��رف 
از  و صیان��ت  ب��رای حفاظ��ت 
کیفی��ت منابع آب، صرفه‌جویی 
200دلاری را در نقط��ه مصرف 

به همراه دارد. 
میدانی با اش��اره به اینکه حل 
مش��کل کیفیت آب به س��ادگی 
امکان‌پذی��ر نبوده و نیاز به صرف 
زمان زیادی دارد، از اقدام وزارت 
نی��رو ب��رای بازنگ��ری طرح‌های 
سدس��ازی خبر داد و افزود: نباید 
اقدامات گذش��تگان را زیر سوال 
ببری��م. ضمن آنکه نباید گروهی 
کاس��ه داغ‌تر از‌ آش ش��ده و فکر 
کنند وزارت نیرو به خاطر فش��ار 
یا بخش��نامه‌ای خاص، پروژه‌های 

خود را بازنگری کرده‌است. 
او »بخش��ی‌نگری« و »تداخل 
کنت��رل  معض�لات  از  کاری«را 
وتاکی��د  عن��وان  آب  کیفی��ت 
کرد که با اس��تفاده از پتانس��یل 
»شورای‌عالی آب« مشکلات این 

حوزه قابل حل خواهد بود. 
میدانی تاکید کرد: وزارت نیرو 

نمی‌تواند به دلیل نبود بودجه در 
س��ازمان حفاظت محیط زیست، 
چش��مان خود را به روی امنیت 
منابع آب ببندد. با تلاش‌هایی که 
در وزارت نیرو انجام شده بودجه 
برنامه‌ه��ای مرتبط با بهره‌برداری 
در س��ال 95 نسبت به 93 حدود 

6 برابر شده‌است. 
براساس قوانین، حفظ کیفیت 
مناب��ع آب ای��ران ج��زو وظایف 
س��ازمان حفاظت محیط زیست 
اس��ت. برخ��ی تداخل‌ها متولیان 
آب کش��ور را ب��ا مش��کل مواجه 
کرده‌است. میدانی هم در سخنان 
خود با اشاره به برخی نقایص بیان 
کرد: یکی از معضلات اصلی کشور 
این اس��ت که صاحبان مسئولیت 
ب��ه اندازه مسئولیت‌ش��ان اختیار 
ندارن��د. گاه��ی یک کارش��ناس 
برنام��ه و بودج��ه نظ��ر وزیر نیرو 
را در زم��ان تخصیص بودجه وتو 

می‌کند. 

درصد دسترسی به آب سالم 
در حال کاهش

س��روش مدب��ری، عضو هیأت 
علم��ی دانش��گاه ته��ران معتقد 
اس��ت: ‌عدم وج��ود قدرت قانونی 
در وزارت نیرو کنترل کیفیت آب 
را در سراسر کشور به یک معضل 

تبدیل کرده است. 
به گفته مدبری، در آبخوان‌های 
جنوب تهران 10 میلیون بش��که 
نف��ت وج��ود دارد و علاوه بر این 
وج��ود آلاینده‌ه��ای طبیعی در 
برخ��ی از آبخوان‌ه��ای کش��ور 
سلامت آب را به مخاطره انداخته 

است. در سرشاخه‌ها »کلی فرم« 
به‌عنوان ی��ک آلاینده بیولوژیک 
ب��ه دلیل چ��رای بیش از حد دام 
کیفی��ت آب را ب��ه خطر انداخته 

است. 
این اس��تاد دانش��گاه تهران با 
شرکت در نشست »کارگروه‌های 
اجرای��ی نظ��ام مدیری��ت جامع 
کیفی��ت مناب��ع آب« تاکید کرد: 
ب��ه دلیل کاه��ش کیفیت منابع 
آب کش��ور دیگر نمی‌توانیم اعلام 
کنی��م ک��ه 95 درص��د جمعیت 
کش��ور به آب س��الم دسترس��ی 

دارند. 
آلاینده‌ه��ای  ورود  از  وی 
نوظه��ور به آب‌های زیرزمینی از 
طری��ق فاض�لاب منازل، به دلیل 
افزایش مصرف داروهای ش��یمی 
درمان��ی و اس��تفاده بیش از حد 
آنتی بیوتیک‌ها در ایران خبرداد. 
مدبری ادامه داد: در فاضلاب 
خانگ��ی ترکیب��ات فنل��ی ک��ه 
در س��اختار ش��وینده‌ها وج��ود 
دارد، ب��ه مناب��ع آب زیرزمینی 
راه یافت��ه و در جری��ان کلرزنی 
ب��رای ضدعفونی آب زیرزمینی 
و انتق��ال آب به ش��بکه مصرف 
ب��ا کلر ترکیب ش��ده و به فنیل 
کلرید که ترکیبی سرطانزاس��ت 

تبدیل می‌شود. 
وی گفت: هن��وز رودخانه‌های 
کش��ور را براس��اس کارب��رد آنها 
طبقه‌بن��دی نکرده و برای کنترل 
کیفی��ت آنه��ا برنامه متناس��ب 
نداری��م. بای��د از پتانس��یل‌های 
ش��ورای‌عالی آب برای جلوگیری 

از موازی‌کاری استفاده کنیم. 

ابلاغ سیاست‌های کنترل 
کیفیت آب

خس��رو ارتقای��ی، مدیر عامل 
آب منطقه‌ای تهران هم با اشاره 
ب��ه آسیب‌شناس��ی‌های انج��ام 
ش��ده در زمین��ه کاهش کیفیت 
آب در سال 78 گفت: متاسفانه 
ب��ا وج��ود تدوی��ن برنامه‌ه��ای 
کوتاه‌م��دت و بلند‌م��دت ب��رای 
بهب��ود کیفیت آب، این برنامه‌ها 
به دلیل نبود ساختار فنی لازم، 

هیچ‌گاه اجرایی نش��د. 
وی اف��زود: ب��ه دلی��ل اهمیت 
موض��وع بار دیگر مباحث مرتبط 
ب��ا کیفیت آب ش��هر ته��ران در 
ش��ورای‌عالی امنیت ملی مطرح 
ش��د و با توجه ب��ه تجربیات 14 
ساله گذش��ته، مصوبات جدیدی 
در شش مرداد ماه سال 94 برای 
بهبود کیفیت آب پایتخت در این 

شورا به تصویب رسید. 
جواد میب��دی، مدیر کل دفتر 
نظام‌ه��ای بهره‌ب��رداری حفاظت 
آب و آبف��ای کش��ور ه��م از ابلاغ 
نظام‌نام��ه مدیریت جامع کیفیت 

منابع آب در سال 91 خبرداد. 
وی افزود: این نظام‌نامه در دفتر 
نظام‌های بهره‌برداری تهیه ش��ده 
و برای اجرایی شدن برنامه‌ها در 
استان‌های مختلف، کارگروه‌هایی 
را پیش‌بین��ی کرده‌اس��ت. ام��ا 
متاس��فانه ای��ن کارگروه‌ه��ا در 
برخی اس��تان‌ها تش��کیل جلسه 
نداده‌ان��د یا نتیج��ه اقدامات آنها 

مقبول نبوده‌است. 
میبدی از عقد قرارداد با شرکت 
مهاب قدس برای انجام مطالعات 

برای »طرح تدوین و استقرار نظام 
مدیریت جامع کیفیت منابع آب« 

خبر داد. 
وی اضاف��ه کرد: ش��ورای‌عالی 
امنیت ملی سند »مدیریت پایدار 
تامین آب شرب شهرهای بزرگ« 
را در دس��ت تدوین دارد که پس 
از انتخابات ابلاغ خواهد شد. این 
س��ند که برای ش��هرهای با بیش 
از 200 ه��زار نفر جمعیت تدوین 
شده‌است دارای 200 بند بوده و 

حکم قانون را دارد. 
میب��دی همچنی��ن از تدوین 
»ط��رح مطالعه و طراحی ش��بکه 
پای��ش کیفیت آب و آلاینده‌های 
آن« توسط شرکت مدیریت منابع 
آب خبرداد. در تدوین این س��ند 
برای نخستین بار ردیف بودجه‌ای 
ب��رای مطالع��ات کیفیت در آب 

زیرزمینی دیده شده‌است. 
وی ب��ا اش��اره به اب�لاغ مجدد 
حری��م  تعیی��ن  دس��تورالعمل 
توس��ط  زیرزمین��ی  آب‌ه��ای 
وزیرنی��رو گف��ت: دس��تورالعمل 
»کارب��ری اراضی در حریم کیفی 
منابع آب سطحی« نیز در دست 

ابلاغ است. 
میبدی افزود: در راستای بهبود 
کیفی��ت مناب��ع آب برنامه‌ه��ای 
کوده��ای  مص��رف  »مدیری��ت 
ش��یمیایی و س��موم دفع آفات« 
برای ارائه به ش��ورای‌عالی آب در 
دس��ت تهیه است. با متولیان این 
بخش جلسات متعدد برگزار شده 
تا مانع تبعات منفی مصرف سموم 
ب��ه روی مناب��ع آب زیرزمین��ی 

شویم. 

در دومین نشست کارگروه‌های اجرایی نظام مدیریت جامع کیفیت منابع آب مطرح شد

8هزار میلیارد تومان هزینه بهبود کیفیت آب کارون

گزارش 2

آبنفت

با حضور دکتر روحانی و الهام علی‌اف
تهران و باکو در بخش نفت و گاز 

یادداشت تفاهم امضا کردند
 ش��رکت ملی نف��ت ایران و ش��رکت دولتی نفت 
جمه��وری آذربایجان درزمینه پروژه‌های نفت و گاز 

یادداشت تفاهم همکاری امضا کردند. 
مسئولان و مقام‌های ارشد تهران و باکو در حضور 
دکتر حسن روحانی و الهام علی‌اف، اسناد همکاری 

و تفاهم در بخش‌های مختلف امضا کردند. 
بن��ا ب��ه گ��زارش پایگاه اطلاع‌رس��انی ریاس��ت 
جمه��وری، موافقت‌نام��ه می��ان دول��ت جمهوری 
اسلامی ایران و دولت جمهوری آذربایجان درباره 
هم��کاری درزمینه پیش��گیری، محدودس��ازی و 
کاهش پیامدهای ش��رایط اضطراری، موافقت‌نامه 
در  اداری  متقاب��ل  کم��ک  درزمین��ه  هم��کاری 
ام��ور گمرک��ی، موافقت‌نام��ه هم��کاری درزمینه 
دامپزش��کی و بهداش��ت دام، چارچ��وب تواف��ق 
فروش ب��رق، چارچوب تواف��ق در خصوص اتصال 
راه‌آهن‌های دو کش��ور، ق��رارداد احداث پل ریلی، 
آستارا – آستارا میان راه‌آهن‌های دو کشور، امضا 

شد. 
این گ��زارش می‌افزای��د: یادداش��ت همکاری 
می��ان معاونت ریاس��ت جمه��وری در امور زنان 
و خانواده جمهوری اس�لامی ایران و کمیسیون 
دولت��ی امور خانواده، ک��ودکان و زنان جمهوری 
آذربایجان، یادداش��ت تفاهم هم��کاری درزمینه 
بهداش��ت و علوم پزش��کی بی��ن وزارتخانه‌های 
بهداش��ت دو کش��ور، یادداش��ت تفاهم همکاری 
بی��ن وزارت‌تعاون، کار و رفاه اجتماعی جمهوری 
حمایت‌ه��ای  و  کار  وزارت  و  ای��ران  اس�لامی 
اجتماع��ی جمعیت جمهوری آذربایجان درزمینه 
رواب��ط کار، اش��تغال و حمایت‌ه��ای اجتماعی، 
یادداشت تفاهم همکاری میان شرکت ملی نفت 
ایران و ش��رکت دولتی نفت جمهوری آذربایجان 
در زمین��ه پروژه‌ه��ای نف��ت و گاز و یادداش��ت 
تفاهم هم��کاری میان ش��رکت س��رمایه‌گذاری 
غدیر و ش��رکت دولتی نفت جمهوری آذربایجان 
در زمینه نفت، گاز و محصولات پزش��کی، اسناد 
یازده‌گانه‌ای بودند که در حضور رؤس��ای جمهور 
ایران و آذربایجان برای گسترش و تعمیق روابط 

تهران و باکو امضا ش��د. 

با لغو برگزاری کنفرانس نفتی در لندن
محل برگزاری کنفرانس معرفی 
IPC به‌زودی مشخص می‌شود

 ش��رکت ملی نفت ایران در ح��ال تصمیم‌گیری 
برای تعیین محل برگ��زاری کنفرانس معرفی مدل 
جدی��د قراردادهای نفتی ای��ران )IPC( در خارج از 

کشور است. 
علی کاردر، معاون س��رمایه‌گذاری و تامین منابع 
مالی شرکت ملی نفت ایران در گفت‌وگو با خبرنگار 
ش��انا درباره مح��ل جدید برای برگ��زاری کنفرانس 
معرف��ی م��دل جدی��د قراردادهای نفت��ی در خارج 
از ای��ران گفت: ش��رکت مل��ی نفت ای��ران در حال 

تصمیم‌گیری دراین زمینه است. 
وی با تاکید بر اینکه برگزاری کنفرانس��ی برای 
معرفی م��دل جدید قرارداده��ای نفتی در خارج 
از کش��ور لغو نشده اس��ت درباره اینکه قرار است 
این س��مینار در کدام کش��ور برگزارشود، تصریح 
ک��رد: هن��وز تصمیم‌گی��ری در این زمین��ه نهایی 

نشده است. 
کاردر در ای��ن ب��اره ک��ه آی��ا ای��ن کنفرانس در 
کش��ورهای اروپایی برگزار خواهد ش��د یا آس��یایی 

تاکید کرد: تصمیم‌گیری در این زمینه ادامه دارد. 
مع��اون س��رمایه‌گذاری و تامی��ن مناب��ع مالی 
ش��رکت ملی نفت ایران پیش‌ت��ر نیز در گفت‌وگو 
با ش��انا درباره دلایل لغو کنفران��س معرفی مدل 
جدی��د قرارداده��ای نفت��ی در لندن گفت��ه بود: 
مش��کلات ص��دور ویزا برای ش��مار مع��دودی از 
اف��راد، دلیل به تعویق افت��ادن معرفی مدل جدید 
قراردادهای نفتی است، در حالی که تعداد زیادی 
از نماین��دگان بخش خصوصی علاقه‌مند به حضور 
در این س��مینار بودند، اما با توج��ه به اینکه فعلا 
س��فارت بریتانی��ا در ته��ران خدمات ص��دور ویزا 

ندارد این امکان وجود نداش��ت. 
وی در این باره که آیا انتقادهای اخیر کارشناسان 
و دانش��جویان س��بب تاخیر در معرفی مدل جدید 
قراردادهای نفتی در لندن نبوده است، تصریح کرد: 
این گونه نیس��ت و صادر نشدن ویزا، دلیل به تعویق 

افتادن این کنفرانس بوده است. 
کنفران��س دوم معرفی قرارداده��ای جدید نفتی 
ایران قرار بود ٢٢ تا ٢٤ فوریه ٢٠١٦ )سوم تا پنجم 

اسفندماه( در لندن برگزار شود. 
 IPC به گزارش ش��انا، در قراردادهای موسوم به
قرار براین اس��ت که حلقه‌های مختلف صنعت نفت 
)اکتشاف، توسعه و تولید( به‌صورت یکپارچه واگذار 
ش��وند تا ش��رکت‌های خارجی با چنین قراردادی، 
انگیزه‌ای برای حضور در صنعت نفت ایران داش��ته 
باش��ند. در این نوع ق��رارداد، مالکی��ت مخزن قابل 
انتقال نیس��ت و مالکیت آن واگذار نمی‌شود و تولید 
صیانت��ی از مخزن، یکی از مهم‌ترین مباحث در این 
قراردادهاست. جذب سرمایه‌گذاری، انتقال فناوری، 
تولید صیانتی از مخ��ازن، افزایش ضریب بازیافت و 
اس��تفاده بیشتر و بهینه‌تر از توان پیمانکاران داخلی 
از مهم‌تری��ن اهداف مدل جدید ق��راردادی صنعت 

نفت است. 

12میلیون حاشیه‌نشین
آوارگان آب هستند

کارشناس سابق سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی، 12 
میلیون حاشیه‌نش��ین ش��هرها را آوارگان آب معرفی 
ک��رد. ب��ه اعتقاد وی کاهش منابع آب س��بب ش��ده 
روستانش��ینان 30 درص��د جمعی��ت ایران را به خود 

اختصاص دهند. 
ب��ه گ��زارش »فرصت امروز«، غفاری ش��یروانی در 
پنل آب و برنامه شش��م که در س��الن اجلاس س��ران 
کش��ورهای اس�لامی برگزار ش��د، بر توجه به س��هم 
اکولوژیک در زمان تخصیص منابع آب تاکید کرد. 

وی افزود: س��هم محیط زیس��ت از منابع آب برای 
حفظ پایداری س��رزمین 11میلیارد متر مکعب است 

که حتما باید به آن اختصاص یابد. 
ب��ه گفت��ه کارش��ناس س��ابق س��ازمان مدیریت و 
برنامه‌ریزی، در نظر گرفتن حجم 8/88 میلیارد متر 
مکعب��ی برای منابع آب تجدیدپذیر، بس��یار بالاتر از 
اس��تانداردهای جهانی اس��ت، زیرا در دنیا فقط برای 
40 درص��د از منابع آب تجدیدپذیر خود برنامه‌ریزی 
می‌کنند. وی افزود: براس��اس اس��تانداردهای جهانی 
فق��ط مجازیم ب��رای 36 میلیارد متر مکعب از منابع 
آب خود برنامه‌ریزی کنیم. بنابراین حوضه‌های آبریز 
درجه دو در برنامه ششم باید ملاک عمل و برنامه‌ریزی 
م��ا ق��رار گیرد. علیرضا دائمی، مع��اون برنامه‌ریزی و 
اقتصاد وزارت نیرو نیز بر تغییر سیاست‌گذاری‌ها در 
زمینه مصرف آب به دلیل قرار گرفتن کشور در یک 

خشکسالی هشت ساله تاکید کرد. 
وی افزود: بیش از 100درصد منابع آب زیرزمینی 
خود را مصرف کرده‌ایم. در نتیجه جمعیت کشور در 
برخ��ی مناط��ق از جمله تهران دچار رش��د نامتوازن 
شده است. ادامه روند برداشت از منابع آب زیرزمینی 
ناپای��داری را تش��دید می‌کند. مع��اون برنامه‌ریزی و 
اقتصاد وزارت نیرو تاکید کرد: اگر شیوه‌های خود را 
اصلاح نکنیم؛ کش��ور به س��مت نابودی پیش خواهد 
رفت. به گفته دائمی، وظیفه وزارت نیرو سدس��ازی 
نیس��ت بلک��ه حفاظ��ت، صیانت و ایج��اد تعادل بین 
مصارف و منابع آب مهم‌ترین وظیفه وزارت نیرو است. 
وی افزای��ش به��ره‌وری، اصلاح س��اختار اقتصادی 
آب، افزای��ش ت��اب‌آوری و تامین پایدار آب همچنین 
حفاظت و صیانت از منابع آب، را رویکردهای تعریف 

شده برای بخش آب در برنامه ششم اعلام کرد. 
مع��اون برنامه‌ری��زی و اقتصاد وزارت نیرو گفت: 
برنام��ه چه��ارم در برخ��ی محوره��ا رویکرده��ای 
مطلوب‌تری نس��بت به برنامه شش��م داش��ت اما به 
دلای��ل مختل��ف از جمل��ه عدم تخصی��ص بودجه، 
اه��داف ای��ن برنامه محقق نش��د. بنابراین به صرف 
برنام��ه داش��تن، توفیق��ی برای بخ��ش آب حاصل 
نمی‌ش��ود. وی تخصیص بودجه مناس��ب برای مهار 
آب‌ه��ای م��رزی و افزایش اعتب��ارات طرح تعادل 
بخش��ی دش��ت‌ها را اقدامات مثبتی دانس��ت که در 

آس��تانه برنامه شش��م محقق ش��ده اس��ت. 
دائم��ی تاکی��د کرد: 650 طرح نیمه تمام داریم که 
امیدواری��م ب��ا تخصیص به موقع بودجه، این پروژه‌ها 

را تکمیل و مشکلات بخش آب را برطرف کنیم. 
عیس��ی کلانتری، مش��اور معاون اول رئیس‌جمهور 
در بخش آب هم در س��خنان خود تاکید کرد: کش��ور 
پتانس��یل ای��ن همه برداش��ت از مناب��ع آب را ندارد. 
منابع آب زیرزمینی به اتمام رسیده، در نتیجه امکان 
خودکفایی برای محصولات کشاورزی وجود ندارد. 

وی تاکید کرد: باید به نحوی برنامه‌ریزی کنیم که 
در آینده نگوییم محاسبات نادرست بوده و نمی‌توانیم 

به اهداف برنامه ششم دست یابیم. 

یک مقام مسئول: 
تادیه حقابه زیست‌محیطی هامون 
هم مشکل‌گشای این تالاب نیست

مدیرعامل شرکت آب منطقه‌ای سیستان و بلوچستان 
گفت: تادیه حقابه زیست محیطی هامون به میزان سالانه 
60 میلیون مترمکعب هم دردی از این تالاب دوا نمی‌کند 
و رفع این مشکل و خطر ریزگردها به اقدام‌های مشترک 

ایران و افغانستان نیاز دارد. 
احمد عاقبت بخیر در گفت وگو با ایرنا اظهار داشت: 
وزارت نیرو در س��ال‌های گذش��ته سهم حقابه زیست 
محیطی همه تالاب‌های مهم کشور و حوضه‌های آبریز 
را مشخص و میزان آب قابل برنامه‌ریزی را نیز معین 
کرده است. به گفته این مقام مسئول، میزان آبی که 
وزارت نیرو برای حوضه آبریز سیس��تان برای تالاب 
هامون در نظر گرفته س��الانه 60 میلیون مترمکعب 
است که در مقایسه با سهم ایران از رودخانه هیرمند 
به میزان حدود 820 میلیون مترمکعب در سال، قابل 

مقایسه نیست. 
عاقبت بخیر بیان داشت: وسعت مخازن تالاب‌های 
ایران و افغانس��تان 5هزار و 700 کیلومتر مربع اس��ت 
ک��ه بخ��ش وس��یعی از هامون »پوزک« و قس��مت 
عمده هامون »صابری« در خاک افغانس��تان و مابقی 
هامون‌ها )حدود 67درصد وسعت آنها( در خاک ایران 
ق��رار دارد. ب��ه گفت��ه وی حج��م آب این مخازن 13 
میلیارد مترمکعب است که 10 میلیارد مترمکعب آن 
در داخ��ل ای��ران قرار دارد. وی ادامه داد: تادیه حقابه 
60میلیون مترمکعبی تالاب هامون که سال گذشته 
عملیاتی و به یکی از کانون‌های ریزگرد منتقل شد، با 
توجه به آمار پیش‌گفته هیچ مشکلی را حل نمی‌کند 

و حتی در تلطیف هوا نیز موثر نخواهد بود. 
مدیرعام��ل ش��رکت آب منطق��ه‌ای سیس��تان و 
بلوچس��تان با اش��اره به برگزاری جلس��ه‌ای با هیأت 
افغان��ی در ای��ن زمینه در س��ال 1392 هش��دار داد: 
نخس��تین و اصلی‌تری��ن عامل��ی که س�لامت مردم 
منطقه و بخش‌هایی از افغانس��تان را تهدید می‌کند، 
با توجه به مسیر شمال غرب به جنوب شرق بادهای 
منطق��ه، ریزگردها اس��ت ک��ه دو کانون اصلی آن نیز 

در افغانستان قرار دارد. 
وی خاطرنشان کرد: امسال و با سفر هیأت ایرانی 
ب��ه ولای��ت »نیم��روز« افغانس��تان، در زمینه کانون 
ریزگرده��ا توافق‌های��ی صورت گرف��ت تا با همکاری 

مشترک عملیاتی و اجرایی شود. 

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com
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با  سازمان مدیریت صنعتی 
برگزاری سیزدهمین همایش 
تعالی س��ازمان ش��رکت‌های 
برت��ر را در زمین��ه مدیریت و 

تعالی سازمان معرفی کرد. 
 به گزارش »فرصت امروز«، 
همای��ش  ای��ن  حاش��یه  در 
رضا اش��رف س��منانی، مشاور 
مدیرعام��ل ش��رکت توس��عه 
معدن��ی  صنای��ع  و  مع��ادن 
درباره  )میدک��و(  خاورمیان��ه 
و  تولید‌کنن��دگان  انتظ��ارات 
صنعتگران کشور از نمایندگان 
مجل��س ده��م ب��ه »فرصت 
ام��روز« گف��ت: صنعتگران و 
انتظار  کش��ور  تولیدکنندگان 
دارند ت��ا مجلس آینده فضای 
مناس��بی را برای کس��ب‌و‌کار 
در کش��ور ایجاد کند تا شاهد 
افزای��ش و رونق در اش��تغال، 
س��ایر  و  صنعت��ی  توس��عه 
زمینه‌ها باش��یم. خوشبختانه 
ب��ا اجرای برج��ام می‌توان در 
زمینه قوانین دس��ت و پاگیر 
اصلاحات��ی ص��ورت گی��رد و 
بخ��ش  فعالیت‌ه��ای  س��هم 
خصوص��ی ب��ا بخ��ش دولتی 
جایگزی��ن ش��ود و از طرف��ی 
با مش��ارکت بخ��ش خارجی 
ب��ا ورود س��رمایه، مدیریت و 
و... کش��ور جایگاه  تکنولوژی 
اصلی خ��ود را در منطقه پیدا 

کند. 
او ادام��ه داد: اگربخواهی��م 
به‌ص��ورت مصداق��ی درب��اره 
دهیم،  توضی��ح  قوانین  ای��ن 
ابزارها  برخ��ی  به  می‌توانی��م 
ع��وارض،  مالیات‌ه��ا،  مث��ل 
به��ره مالکان��ه و. . . ابزارهایی 
که در دس��ت دولتند اش��اره 
کنی��م. در ش��رایط فعلی که 
رک��ود اقتصادی وج��ود دارد 
نبای��د از این عوامل برای وارد 
آوردن فشار مضاعف به بخش 
خصوصی اس��تفاده شود بلکه 
با اتخاذ سیاست‌های  می‌توان 
وارده  فش��ارهای  راهب��ردی 
از س��وی ای��ن ابزاره��ا را بر 
بخ��ش تولید کاه��ش داد. با 
سیاس��ت‌هایی  چنین  اجرای 

از  دولت، ش��رکت‌ها  توس��ط 
کنند  اس��تفاده  فرص��ت  این 
و ب��ا درک ش��رایط ش��رکت، 
نقاط ضعف و ق��درت خود را 
بازیابی کرده و برای رس��یدن 
به شرایط ایده آل و سوددهی 
برنامه‌ری��زی ‌کنن��د، در واقع 
بع��د از ی��ک تنف��س کوت��اه 
نس��بت به پرداخت مالیات و 
سایر پرداختی‌های خود اقدام 

کنند. 

نمایندگان در مجلس دهم 
مشوق تولید باشند

قائ��م  افخم��ی،  محم��د 
مقام ف��ولاد خراس��ان نیز در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌وگو 
درب��اره انتظ��ارات صنعتگران 
از مجل��س آین��ده گف��ت: ما 
نمایندگانی  ت��ا  داری��م  توقع 
که در مجلس حضور خواهند 
یافت، به طرق ممکن مش��وق 
در  س��رمایه‌گذاری  و  تولی��د 
کشور باش��ند. علاوه بر این با 
تس��هیل قوانین و حذف ماده 
و تبصره‌های دس��ت و پاگیر، 
روند تولید را س��هل و آس��ان 

کنند. 
 او ادامه داد: از س��وی دیگر 
در وضع قوانین باید به کاهش 
نرخ س��ود بانکی برای بخش 
تس��هیلات  پرداخت  تولی��د، 

تولیدکنن��دگان،  ب��ه  آس��ان 
بسترسازی مناسب در مبادی 
گمرکات  و خروج��ی  ورودی 

و... توجه شود. 
درباره  افخم��ی  همچنی��ن 
پیش‌بین��ی خ��ود از صنع��ت 
کش��ور در س��ال 95 گف��ت: 
با توج��ه به فرج��ام برجام با 
حمایت مجل��س آینده از آن 
برای  مناسب  بس��تری  شاهد 
ساخت س��رمایه داخل کشور 

و رونق تولید باشیم. 

لزوم حمایت از 
تولید‌کنندگان توسط 

مجلس دهم
حسین بزرگ‌نژاد، مدیرعامل 
ش��رکت کارگزاری بیمه سایپا 
نیز در حاش��یه این مراس��م در 
گفت‌وگ��و ب��ا »فرص��ت امروز« 
درباره انتظار این شرکت به‌عنوان 
یک ش��رکت خدم��ات بیمه‌ای 
از مجل��س دهم، اظه��ار کرد: با 
توجه ب��ه وظیف��ه قانون‌گذاری 
مجلس، خواهان قوانینی هستیم 
که کمک حال بخ��ش تولید و 
خدمات کشور باشد، تا در نهایت 
به حدی از ق��درت و توانمندی 
برس��ند ک��ه نیازمن��د دریافت 
خدمات بیمه‌ای باشند. از سوی 
دیگ��ر رونق اقتص��ادی و تمرکز 
بر قوانینی که تسهیل‌کننده کار 

تولید‌کنندگان باش��د از جمله 
مهم‌ترین خواس��ته‌های شرکت 

ما است. 
او درب��اره مص��داق قوانین 
مدنظ��ر تولیدکنندگان گفت: 
از نظر من کلیه قوانین مالی، 
متعدد  عوارض‌ه��ای  و  بانکی 
از  بای��د به‌گونه‌ای باش��د که 
شروع کس��ب‌و‌کار تا استمرار 
و پایان آن موجب آس��ودگی 

خیال تولیدکننده باشد. 
م��ا  اف��زود:  درادام��ه  او 
به‌عنوان یک ش��رکت بیمه‌گر 
باید نس��بت به بیمه تولیدات 
داخل��ی اق��دام کنی��م که در 
ای��ن راه در درج��ه اول ب��ه 
تولید‌کننده جایگاه مناس��بی 
داده خواه��د ش��د، ت��ا با این 
بیمه‌ای  ش��رکت‌های  شرایط 
نیز بتوانند از تولیدات کش��ور 
مهم‌ترین  پس  کنند.  حمایت 
خواس��ته ما تس��هیل قوانین 
برای تولید کش��ور و س��پس 
در  تولید‌کنن��ده  از  حمای��ت 

کشور است. 

چابکی و تاب‌آوری در 
شرایط پس از تحریم

به گزارش »فرصت امروز« 
یک��ی از ابزارهای قوی برای 
س��نجش می��زان اس��تقرار 
در س��ازمان‌ها، اس��تفاده از 

مدل‌های تعالی س��ازمانی یا 
سرآمدی كسب و كار است. 
با اس��تفاده از ای��ن مدل‌ها 
می‌ت��وان هم میزان موفقیت 
شرکت و س��ازمان موردنظر 
را در مقاط��ع زمانی متفاوت 
م��ورد ارزیابی قرار داد و هم 
با  عملکرد س��ازمان خود را 
س��ایر رقبا سنجید. برهمین 
اس��اس این مدل‌ها س��نگ 
ارزیابی  ب��رای  محک خوبی 
س��ازمان اس��ت ت��ا بتوانیم 
می��زان پیش��رفت و ضع��ف 
شرکت خود را مورد بررسی 

قرار دهیم. 
برهمین اس��اس صبح دیروز 
س��یزدهمین همای��ش تعالی 
س��ازمانی ب��ا موض��وع چابکی 
و ت��اب‌آوری در ش��رایط پس 
از تحری��م ب��ه همت س��ازمان 
مدیری��ت صنعت��ی در مرک��ز 
همایش‌ه��ای صدا و س��یما با 
حضور شرکت‌های برتر برگزار 
شد. در این همایش محمدعلی 
محمدی، مدیرعامل س��ازمان 
اظه��ار کرد:  مدیریت صنعتی 
امس��ال برای سیزدهمین سال 
متوالی از س��ازمان‌هایی تقدیر 
می‌کنیم ک��ه علاقه‌مند اثبات 
ق��درت و توانایی‌ه��ای خود به 
جامعه و اقتصاد کشور هستند. 
برای توسعه اقتصادی کشورها 
می‌ت��وان از دو راه به کارگیری 
منابع بیشتر برای تولید افزون 
که ب��ا س��رمایه‌گذاری و ایجاد 
اشتغال فراهم می‌شود و سپس 
افزایش بهره‌وری و استفاده بهتر 
از منابع برای انجام فعالیت‌هایی 
با ارزش افزوده بالاتر اس��تفاده 

کرد. 
محمدی در ادامه س��رعت، 
شایس��تگی  انعطاف‌پذی��ری، 
و پاس��خگویی را معیاره��ای 
چابکی س��ازمان‌ها دانس��ت و 
افزود: در 13سال گذشته تنها 
نی��م درصد از دو و نیم درصد 
افزای��ش نرخ رش��د بهره‌وری 
محق��ق  کش��ور  اقتص��اد  در 
ش��ده اس��ت که می‌توانیم با 
بنگاه‌های اقتصادی پویاتر و با 
ثبات‌تر در مسیر تعالی حرکت 

کنیم. 

صنعتگران از مجلس دهم چه انتظاراتی دارند؟ 

تسهیل قوانین دست و پاگیر با اجرایی شدن برجام

رئی��س کمیس��یون نظ��ارت بر 
مب��ارزه با قاچاق کالا و ارز اس��تان 
تهران از تش��دید برخورد با صنوف 
متخل��ف که به نوعی در امر قاچاق 
دخیل هستند، خبر داد و گفت: در 
این راستا به اتحادیه‌ها فرصت یک 
هفته‌ای داده ش��ده تا اطلاع‌رسانی 
لازم را ب��ه واحده��ای صنفی خود 
انجام دهند و از دهم اسفند برخورد 
با متخلفان و قاچاقچیان مطابق با 
قان��ون مبارزه با قاچ��اق کالا و ارز 

اجرایی می‌شود. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، علی‌اکبر 
پوراحمدن��ژاد اظهار ک��رد: عمده 
کالای قاچاق��ی ک��ه می‌توان��د از 
م��رز ب��ه داخ��ل کش��ور راه یابد 
ترانزیتی اس��ت و غالب کالاهایی 
ک��ه به‌ص��ورت غیرترانزیتی وارد 
به  رس��یدنش  احتمال  می‌ش��ود 
ته��ران ضعیف اس��ت و مش��کل 

م��ا در ح��ال حاض��ر حمل‌و‌نقل 
ترانزیت��ی اس��ت. وی ب��ا بی��ان 
اینکه گش��ت‌های بازرس��ی را در 
رابطه با قاچ��اق کالا به‌ویژه میوه 
با  افزود: جلساتی  تشدید کردیم، 
تعزیرات  کشاورزی،  جهاد  وزارت 
و  اصن��اف  بازرس��ی  حکومت��ی، 
پلیس برگزار کردیم و با توجه به 
بازرسی اصناف، عوامل کمیسیون 
نظ��ارت بر مبارزه ب��ا قاچاق کالا 
و تعزی��رات در می��دان مرک��زی 
مراقبت‌ه��ا در خص��وص ورودی 
میوه‌ها به میادین در س��طح خرد 
بیش��تر ش��د. پوراحمدنژاد افزود: 
در ح��دود یک هفته اخیر مقادیر 
زی��ادی از میوه‌ه��ای قاچ��اق از 

جمله 34 تن نارنگی پاکستانی را 
کشف کردیم که قبل از توزیع در 
س��طح خرد جمع‌آوری و با افراد 
متخلف برخورد ش��د و کالا برای 
امحا منتقل شده است. این مقام 
مسئول در ستاد مبارزه با قاچاق 
کالا و ارز ادام��ه داد: ب��ا توجه به 
اینک��ه لازم بود اس��تان تهران و 
شهرستان‌های تابعه نسبت به این 
موضوع نیز فعال شوند فرمانداران 
شهرستان‌های تابعه استان تهران 
و کمیسیون‌های مبارزه با قاچاق 
نیز در این زمینه فعال شده است. 
پور احمدنژاد با بیان اینکه یکی از 
مهم‌ترین اقدامات، موضوع بازرسی 
و مراقبت از انبارها و سردخانه‌های 

اط��راف تهران ب��ود، گفت: معمولا 
برخ��ی از محموله‌ه��ای می��وه در 
سردخانه‌های اطراف تهران ذخیره 
می‌ش��د که پ��س از بررس��ی‌های 
انجام شده تعدادی از میوه‌های دپو 
ش��ده در این سردخانه‌ها امحا شد 
که البته م��دارک مقادیری از این 
میوه‌ها که هنوز مورد بررسی نهایی 
قرار نگرفته پملب ش��ده تا مراحل 

بررسی نهایی را طی کنند. 
رئی��س کمیس��یون نظ��ارت بر 
مب��ارزه با قاچاق کالا و ارز اس��تان 
تهران همچنین اظه��ار کرد: طی 
جلسه‌ای که با اتحادیه بارفروشان 
برگ��زار کردیم، بند قانونی را مبنی 
بر برخورد با عرضه‌کنندگان قاچاق 

میوه متذکر ش��دیم ک��ه البته این 
موضوع در جلسه کارگروه به کلیه 
اتحادیه‌ه��ای اس��تان نی��ز تعمیم 
داده شد که براس��اس آن هرگونه 
نگهداری، عرض��ه و فروش کالای 
قاچاق جرم محس��وب می‌ش��ود و 
محمول��ه متخلفان برای ب��ار اول 
ضبط و دو برابر ارزش کالای قاچاق 

جریمه اجرایی می‌شود. 
وی اف��زود: ب��رای متخلفانی که 
برای بار دوم اقدام به عرضه کالای 
قاچاق کنند ع�الوه بر ضبط کالا، 
چهار براب��ر ارزش آن کالا جریمه 
می‌ش��وند و برای بار سوم علاوه بر 
ضبط کالا، ش��ش برابر ارزش کالا 
جریمه و همچنین بس��ته ش��دن 
واح��د صنفی به مدت ش��ش ماه 
تا یک س��ال و حکم زن��دان برای 
متصدی به مدت ش��ش ماه تا یک 

سال اجرایی می‌شود. 

از سوی ستاد مبارزه با قاچاق کالا اعلام شد

اولتیماتوم یک هفته‌ای به اصناف

اصناف

دلیل کاهش استقبال مردم از 
کارت اعتباری خرید کالای ایرانی

مدی��رکل اعتبارات بانک مرکزی در یک نشس��ت 
خب��ری درباره آخرین وضعیت کارت اعتباری خرید 
کالای ایران��ی از ثبت نام بیش از 18 هزار زوج خبر 
داده و گفت��ه که بانک‌ها در خص��وص این کارت با 
بان��ک مرکزی مکاتبه‌ای نداش��ته‌اند. ای��ن اظهارات 
میرمحمدصادق��ی البته ب��ا واکنش‌های مختلفی در 

رسانه‌ها مواجه شد. 
به گزارش ایسنا، در این راستا رئیس و سخنگوی 
انجمن تولیدکنن��دگان لوازم‌خانگی ب��ه اظهار نظر 
پرداختن��د. حمیدرض��ا غزنوی، س��خنگوی انجمن 
تولیدکنن��دگان لوازم خانگی گف��ت: تولیدکنندگان 
بدون برنام��ه تولید نکرده‌اند بلکه ش��رایط رکودی 
که در اقتصاد جامعه حاکم است روی همه بخش‌ها 
تاثیر گذاش��ته اس��ت. وی با اعلام اینکه طرح خرید 
کارت اعتباری موجب شده کالاها در انبارها ذخیره 
ش��ود و مردم منتظر کارت‌های اعتباری خرید کالا 
بوده‌ان��د و خری��د نکرده‌ان��د، اظهار ک��رد: تولیدات 
کارخانه‌های تولید لوازم خانگی چهارماه بیش��تر از 
بقی��ه کالاها ‌در انبارها ماند و این بی‌برنامگی موجب 

ضررهای زیادی برای تولیدکنندگان شد. 
وی تاکید کرد: بهترین راه مقابله با رکود، تحریک 
تقاضای موثر اس��ت و دولت از طریق سیاس��ت‌های 

اعتباری می‌خواست تقاضای موثر را تحریک کند. 
وی گف��ت: ح��دود 100ه��زار خ��ودرو ب��ا ارائه 
تس��هیلات 25میلیون تومانی در کمتر از یک هفته 
فروش رفت پس تجربه نشان می‌دهد مشکل اصلی 

مردم، داخلی نبود. 
محمدرض��ا دیانی، رئیس انجم��ن تولیدکنندگان 
ل��وازم خانگ��ی نیز در همی��ن رابطه گف��ت: صدور 
کارت‌ اعتب��اری خری��د لوازم خانگی رس��ما منتفی 
ش��ده و اجرای آن امکان‌پذیر نیست؛ لذا خریداران 
منتظ��ر ص��دور این کارت‌ه��ا برای خرید نباش��ند. 
ط��رح کارت‌ه��ای اعتباری خری��د کالا به هیچ‌وجه 

انجام‌شدنی نیست. 
البته بلافاصله بعد از این اظهارات، رئیس کل بانک 
مرکزی واکنش نشان داد و منتفی شدن کارت‌های 

اعتباری خرید کالای ایرانی را تکذیب کرد. 
ولی‌الله سیف در حاشیه همایش تبیین برنامه ششم 
توس��عه تاکید کرد: بانک مرکزی از ابتدا هم برنامه‌ای 
برای صدور کارت‌های اعتباری به آحاد جامعه نداشته و 

گروه‌های خاصی مورد هدف بوده‌اند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه اع�الم منتفی ش��دن طرح 
انجم��ن  رئی��س  س��وی  از  اعتب��اری  کارت‌ه��ای 
تولیدکنندگان کاملا غلط اس��ت، اف��زود: حتما نظر 
ایشان این بوده که صدور کارت اعتباری هنوز برای 

تمامی افراد امکان‌پذیر نشده است. 
سیف با بیان اینکه بانک‌ها مدت‌ها است دستورالعمل 
صدور کارت‌های اعتباری خرید کالای ایرانی در قالب 
بسته تسریع رونق اقتصادی را دریافت کرده‌اند، گفت: 
بانک‌ه��ا با توجه ب��ه ضوابط مربوط��ه در این موضوع 
محدودیت‌هایی دارند که باید براساس آن عمل کنند، 
اما به ط��ور حتم هرگاه درخواس��ت صدور از س��وی 
سازمان‌ها به آنها اعلام شود حتما در این باره اقدامات 
لازم را انجام می‌دهند. ای��ن اظهارات در حالی مطرح 
می‌ش��ود که بانک‌ها برای صدور کارت خرید اعتباری 
همچنان ثبت‌نام می‌کنند، اما این س��وال مطرح است 
که چرا م��ردم از کارت‌های خرید اعتباری اس��تقبال 

نمی‌کنند؟ 
یک کارشناس اقتصادی در این باره گفت: در یک 
ارزیاب��ی کلی از وضعیت اقتص��اد ایران و با توجه به 
شرایط رکود فعلی در کشور به نظر می‌رسد مشکل 
رکود در اقتصاد ایران از سمت عرضه باشد، در حالی 
ک��ه امروزه با مازاد تولید س��یمان، ف��ولاد و خودرو 
مواجه هس��تیم. هادی حق‌شناس افزود: آنچه که در 
مناطق آزاد، بازارچه‌های مرزی و فرودگاه‌های کش��ور 
شاهد هستیم موید این مطلب است که مردم نیازهای 
کالایی خود را به طرق مختلف از خارج تهیه می‌کنند. 
وی با طرح این س��وال که مگر اکثر کالاها در کشور 
تولید نمی‌ش��ود؟ تصریح کرد: بیشتر کالاها در کشور 
تولید می‌شوند، اما مشکل اقتصاد ایران را باید در سمت 
عرضه جس��ت‌وجو کرد؛ عرضه‌ای ک��ه باید دو ویژگی 

کیفیت و قیمت مناسب داشته باشد. 
وی در ادام��ه گفت: برای مثال خ��ودروی ایرانی به 
لحاظ قیمت، کیفیت و مصرف س��وخت قابل رقابت با 
مشابه خارجی نیست، بنابراین خودروسازان در خصوص 

فروش محصولات خود با مشکل مواجه می‌شوند. 

 محصولات مضر برندهای 
آرایشی-بهداشتی جهان

تارنم��ای خبری ل��وکال خبر داد ک��ه یک گروه 
حمایت از مصرف‌کننده از مردم فرانس��ه خواس��ته 
است تا از مصرف 185 محصول آرایشی - بهداشتی 

به دلیل محتویات سمی آنها پرهیز کنند. 
به گ��زارش ایرن��ا از این رس��انه اروپای��ی، این 
محصولات ش��امل م��وارد متنوعی از اق�الم مانند 
ش��امپو، اس��پری، عطر ت��ا خمیردندان را ش��امل 
ش��ده و مارک‌ه��ا و برندهای��ی مانن��د آدی��داس، 
 هد‌اند ش��ولدرز، گارنیه، کلگیت، لورآل و اکس را

در بر می‌گیرد. 
گ��روه حمای��ت از مصرف‌کنن��ده »او اف س‌ک��و 
ش��وآزیر« )UFC Que Choisir( روز دوش��نبه 
اعلام کرد: »با وجود هشدارهای مکرر به متخصصان 
سم‌شناس��ی و پوس��ت، ای��ن تولیدکنن��دگان هنوز 

روش‌های خود را تغییر نداده‌اند.«
در می��ان ای��ن 185 محصول، بی��ش از 100 قلم 
ح��اوی مواد تغییر‌دهنده هورمون هس��تند و حدود 
50 قل��م از ای��ن محص��ولات حاوی فیلت��ر ماورای 
بنفش��ی به‌نام اتیل هکس��یل متوکس��ی سینامات 
)Ethylhexyl Methoxycinnamate( هستند 
که براس��اس نظر این گروه وجود آنها در محصولات 

مو و پاک‌کننده »کاملا غیرضروری« است. 
این گروه می‌گوید که بس��یاری از این محصولات 
مانند دس��تمال مرطوب اطفال ش��رکت نیوآ حاوی 
مواد سمی حساس��یت‌زایی هستند که برای پوست 

نوزادان مناسب نیستند. 
از مردم فرانسه درخواست شده است تا هیچ‌کدام 
از ای��ن محص��ولات را بالاخص برای افراد حس��اس 
مانن��د نوزادان خریداری نکنن��د و هر گونه عوارض 
جانبی ناش��ی از مصرف این محص��ولات را گزارش 

دهند. 
مراک��ز تحقیقاتی معتبر جهان از جمله س��ازمان 
غذا و داروی آمریکا تاکنون نس��بت به استفاده مواد 
سمی در تولید محصولات بهداشتی آرایشی از جمله 

برندهای مختلف بارها هشدار داده است. 
این درحالی اس��ت که لوازم بهداش��تی آرایشی با 
برنده��ای مع��روف جهان در کش��ورهای مختلف از 
طریق قاچاق ی��ا فروش نمایندگی‌های آنها بس��یار 
گران‌ت��ر از نوع بدون شناس��نامه فروخته می‌ش��ود. 
برخی رس��انه‌ها اع�الم کردند که ای��ران رتبه هفتم 
مصرف لوازم آرایش��ی را در جه��ان و در خاورمیانه 
پس از عربس��تان رتبه دوم را به خود اختصاص داده 

است. 
البته مرکز پژوهش‌های مجلس ش��ورای اسلامی 
با انتش��ار گزارش��ی در آذرماه س��ال ج��اری اعلام 
ک��رد که دفتر مطالع��ات فرهنگ��ی و اقتصادی این 
مرکز گزارش��ی با عنوان »بررس��ی می��زان مصرف 
فرآورده‌های آرایش��ی در کش��ور« با توجه به ادعای 
رس��انه‌های داخل��ی و خارجی مبنی ب��ر اعلام رتبه 
هفتم ای��ران در جه��ان و رتب��ه دوم در خاورمیانه 
درمصرف فرآورده‌های آرایشی تهیه‌کرده و در آن به 
بررس��ی صحت و سقم این آمار با توجه به احتساب 
آمار حجم واردات، میزان قاچاق و هزینه خانوار برای 

خرید فرآورده‌های آرایشی پرداخته است. 
این گ��زارش می‌افزای��د: آمار قابل اس��تنادی 
درمورد مصرف لوازم آرایش��ی در کشور موجود 
نیس��ت. ش��اید بتوان تنها مرجع قابل اتکا جهت 
احتس��اب مصرف فرآورده‌های آرایشی در کشور 
را هزین��ه کرد خانوارها برای خرید فرآورده‌های 
آرایش��ی دانس��ت، بررسی‌ها نش��ان می‌دهد در 
س��ال 1392، 2/5 درصد از هزین��ه خانوارهای 
ایرانی ص��رف خرید ای��ن فرآورده‌ها ش��ده، اما 
اینک��ه چ��ه مق��دار از ای��ن فرآورده‌ه��ا از نظر 
س�المت قابلیت مصرف داشته، مش��خص نیست. 
در گمانه‌زنی‌ه��ای رس��انه‌ای در م��ورد می��زان 
هزینه‌ه��ای خرید لوازم آرایش��ی در ای��ران بیش از 
100 تریلیون ریال نیز ذکر ش��ده که تاکنون توسط 

منابع رسمی مورد تایید قرار نگرفته است. 
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نرخ س��ود بانک��ی در حالی 
پس از چند ماه وعده مسئولان 
کاهش یافت که مقامات بانک 
توانس��ته‌اند  معتقدند  مرکزی 
از اخت�لال موسس��ات مالی و 
اعتباری غیرمجاز در پرداخت 
سودهای غیر‌متعارف جلوگیری 
کنند. این در حالی اس��ت که 
بانک مرکزی معتقد اس��ت در 
م��دت یادش��ده تلاش کرده تا 
با ساماندهی موسسات بزرگی 
چ��ون میزان و ثامن‌الحجج، از 
اثر‌گ��ذاری آنها در نرخ س��ود 
مصوب جلوگیری کند. معاون 
اقتصادی بانک مرکزی در این 
باره اعلام کرده است که ۸ماه 
برای کاهش نرخ س��ود بانکی 
تلاش کرده‌ایم. کاهش سپرده 
قانون��ی از ۱۳ ب��ه ۱۰درص��د، 
تعدی��ل س��ود ب��ازار بانکی به 
زی��ر ۱۹درصد و س��اماندهی 
موسس��ات غیرمج��از موجب 
فراه��م ش��دن زمین��ه کاهش 
نرخ سود شد. بنابراین با توجه 
به س��ایر اقدامات بانک مرکزی 
و کاه��ش نق��ش موسس��ات 
غیرمج��از، زمینه‌های کاهش 
نرخ س��ود سپرده و تسهیلات 

فراهم شده بود. 
این اظهارات در حالی اس��ت 
که ب��ه اعتق��اد کارشناس��ان 
و  مال��ی  موسس��ات  بانک��ی، 

اعتب��اری غیر‌مج��از همچنان 
در ح��ال پرداخت س��ودهای 
غیر‌مجاز هستند و نرخ مصوب 

را دور می‌زنند. 

داشتن نرخ سود تک 
رقمی شهامت نیست

کارش��ناس  پویان‌فر،  احمد 
ب��ا  در گفت‌وگ��و  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در این باره 
گفت: دو س��ال است که بانک 
مرک��زی قص��د دارد از فعالیت 
موسس��ات مال��ی و اعتب��اری 
غیر‌مج��از جلوگی��ری کند اما 
تاکنون نتوانس��ته است اقدام 
موث��ری در ای��ن زمینه انجام 
دهد. س��اماندهی موسس��ات 
مال��ی و اعتباری بزرگی مانند 
موسس��ه ثام��ن الحجج معلوم 
نیس��ت که به کجا می‌انجامد. 
این موسسه بدهی‌های کلانی 
به مردم و سپرده‌گذارانش دارد 
و اگ��ر خدای ناکرده اتفاقی در 
ای��ن ب��اره رخ ده��د، معل��وم 
نیس��ت که چگونه پاسخگوی 

سپرده‌گذارانش خواهد بود؟ 
وی ب��ا اش��اره ب��ه نق��ش 
موسس��ات مال��ی و اعتب��اری 
غیر‌مج��از به‌عن��وان مانعی در 
برابر نزدیکی نرخ سود بانکی به 
نرخ تورم گفت: این موسس��ات 
ب��ه دلیل پرداخت س��ودهای 
غیر‌متعارف در شرایط کاهش 
بیش��تر ن��رخ س��ود بانک��ی، 

می‌توانند خطرآفرین باش��ند. 
بنابراین در این ش��رایط اینکه 
ما نرخ س��ود بانکی تک رقمی 
داشته باشیم، شهامت نیست. 
نرخ س��ود بانک��ی باید همواره 
چن��د درص��د بیش��تر از نرخ 
تورم باش��د تا س��پرده‌گذاری 
در بانک‌ه��ا س��وددهی خود را 

حفظ کند. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه نرخ 
تورمی اعلامی از س��وی دولت 
احس��اس  ب��ازار  در  چن��دان 
نمی‌شود، گفت: اقلام مصرفی 
و خوراک��ی مرت��ب در ح��ال 
افزای��ش قیمت هس��تند و به 
همی��ن دلی��ل م��ردم کاهش 
ن��رخ تورم را چندان احس��اس 
نمی‌کنن��د. به اعتقاد من تورم 
بیشتر از سطح اعلام شده است 
و کاه��ش نرخ س��ود بانکی به 
ان��دازه ت��ورم اعلام��ی به ضرر 
اقتصاد کش��ور است و بانک‌ها 
ورشکس��تگی  ورط��ه  ب��ه  را 

می‌کشاند. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکی��د ک��رد: پول به س��متی 
می‌رود که در آنجا س��ودزایی 
و امنی��ت باش��د. وقت��ی نرخ 
س��ود بانک��ی بی��ش از ت��ورم 
واقع��ی کاهش پیدا کند، پول 
به س��مت بازارهایی مثل بازار 
سرمایه می‌رود و به این ترتیب 
بانک‌ها با کس��ری شدید منابع 

مواجه می‌شوند. 

وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
غیر‌مجاز  اعتباری  موسس��ات 
هم‌اکن��ون به‌ط��ور بی‌رویه‌ای 
ن��رخ س��ودهای غیر‌متع��ارف 
می‌پردازند، گفت: قوه قضاییه 
بای��د در ای��ن ب��اره وارد عمل 
ش��ود و با اعمال خلاف قانون 
ای��ن موسس��ات مقابل��ه کند. 
خ��ود بانک مرک��زی به دلیل 
اینک��ه به دولت و مراکز قدرت 
وابستگی دارد، نمی‌تواند ابعاد 
نظارت��ی‌اش را ب��ر موسس��ات 
غیر‌مج��از تقوی��ت کن��د و به 
همی��ن دلیل اس��ت ک��ه آنها 
در اعم��ال خلاف قانون‌ش��ان 
از نوع��ی مصونی��ت برخوردار 

شده‌اند. 
این کارشناس اقتصادی تاکید 
کرد: مدیریت اقتصادی کش��ور 
نیازمند یک تحول اساسی است. 
این روش مدیریت بانک مرکزی 
ب��ر ب��ازار پولی و مالی نمی‌تواند 
اقتص��اد کش��ور را ب��ه تحرک و 
پویای��ی وا دارد. پیش‌بینی من 
این اس��ت که در صورت تداوم 
این روش مدیریت بازار ارز، دلار 
در سال 95 حتی به 5هزار تومان 

هم برسد. 

غیر مجازها همچنان راه 
خود را می‌روند

عبدالرضا امیرتاش، کارشناس 
اقتصادی در این باره به »فرصت 
ام��روز« گفت: ب��ا حل و فصل 

ش��دن سرنوشت چندموسسه 
مانن��د می��زان و ثامن‌الحجج، 
نمی‌توانیم بگوییم که مش��کل 
موسس��ات غیر‌مجاز حل شده 
اس��ت و آنها دیگ��ر نمی‌توانند 
ایج��اد  اخت�لال  ب��ازار   در 

کنند. 
ما سال‌هاس��ت شاهد حضور 
بانک‌ه��ای خصوصی در نظام 
بانک��ی کش��ور هس��تیم ک��ه 
ب��ه دلی��ل س��اختار صحیح و 
قانون��ی آنه��ا مش��کلی برای 
اقتصاد کش��ور ایجاد نکرده‌اند 
و خدمات فراوانی هم داشته‌اند 
اما موسس��ات مالی و اعتباری 
غیر‌مج��از تاکنون مش��کلات 
فراوانی را برای اقتصاد کش��ور 
ایجاد کرده‌اند. این موسس��ات 
ه��م می‌توانن��د ب��ا پذی��رش 
چارچوب‌ه��ای قانون��ی مانند 
وارد  خصوص��ی  بانک‌ه��ای 
فعالیت‌های  گردون��ه مثب��ت 

اقتصادی شوند. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اظهارات 
مقامات بان��ک مرکزی درباره 
ناتوانی این موسس��ات در دور 
زدن ن��رخ س��ود بانکی گفت: 
شاید مس��ئولان بانک مرکزی 
اطلاعات��ی دارند که ما نداریم 
ام��ا تنه��ا با س��اماندهی چند 
موسس��ه نمی‌توانی��م بگوییم 
که مش��کل همه موسسات در 
پرداخت س��ودهای غیر‌قانونی 

حل شده است. 

کاهش تاثیر موسسات مالی و اعتباری غیر‌مجاز در پرداخت سود غیر‌قانونی در ابهام قرار دارد 

غیرمجازها همچنان اخلالگر نرخ سود بانکی

بانک‌پاسارگاد موفق شد به سبب 
تلاش‌ه��ا و اقداماتی که در جهت 
توس��عه فرهنگ زیس��ت‌محیطی 
انجام داده‌اس��ت، تندیس سازمان 
حامی محیط‌ زیس��ت را در بیست 
و یکمین همایش ملی-منطقه‌ای 
انجمن متخصصان محیط‌ زیست 
ایران و یازدهمین جشنواره توسعه 

سبز، از آن خود کند. 
روابط‌عموم��ی  گ��زارش  ب��ه 
مجی��د  دکت��ر  بانک‌پاس��ارگاد، 
قاسمی مدیرعامل بانک‌پاسارگاد، 
در ای��ن همای��ش ک��ه در تاری��خ 
مح��ل  در  و   1394 اس��فند   3
واح��د  اس�لامی،  آزاد  دانش��گاه 
عل��وم تحقیق��ات برگزار ش��د، در 
خص��وص نق��ش بانک‌ها در حفظ 
محیط‌ زیست سخنرانی کرد. وی 
با اش��اره به اهمیت محیط‌‌زیست 
در اس��ناد بالادس��تی مانند قانون 
اساسی، سند چشم‌انداز جمهوری 
اس�لامی ایران، سیاست‌های کلی 
محیط‌زیس��ت، لایحه پیشنهادی 
برنام��ه شش��م توس��عه و قان��ون 
برنامه پنجم توسعه، گفت: اهمیت 
محیط‌‌زیس��ت به قدری است که 
در اس��ناد بالادس��تی م��ا، به‌طور 
خاص به آن اش��اره شده‌است. وی 
مقوله بانکداری س��بز را جزو یکی 
از قس��مت‌های جدی بیانیه بانک 
پاس��ارگاد دانس��ت و ادامه داد: در 
بیانیه بانک پاس��ارگاد آمده است 
ک��ه ای��ن بانک با اتکا به س��رمایه 
انسانی کارآمد، متخصص، خلاق، 
فرهنگ و ارزش‏های بنیادین غنی 
پاس��ارگادی، ب��ا در نظ��ر گرفتن 
نیازه��ای حال و آت��ی ذی‌نفعان، 
ضم��ن تأکید بر بانکداری س��بز و 
مس��ئولیت‌های اجتماع��ی خود، 
ب��رای کلیه ذی‌نفعان خلق ارزش 

می‌کند. بانک‌پاسارگاد 
از شعار »حق با مشتری 
است« عبور کرده و به 
ب��اور »مش��تری ذات 
بانک اس��ت« عینیت 
می‌بخش��د ت��ا بتواند 
رون��د توس��عه پایدار 
ابع��اد  در  را  بان��ک 
بین‌الملل��ی  و  مل��ی 
در  و  تضمی��ن کن��د 
ش��کوفایی  و  رش��د 
کش��ور  اقتص��ادی 
و  شایسته  مش��ارکت 

مؤثری داش��ته باشد. وی به نقش 
بس��یار مه��م بانک‌ه��ا در مقول��ه 
حف��ظ محیط‌ زیس��ت و توس��عه 
فرهن��گ زیس��ت‌محیطی اش��اره 
ک��رد و اف��زود: معرفی راهکارهای 
منطبق با حفاظت محیط‌‌زیس��ت 
در عملیات و از طریق کارگاه‏های 
و  هم��کاران  ب��رای  آموزش��ی 
مش��تریان، مدیریت عقلایی لوازم 
و مواد مصرفی، نظارت بر استفاده 
منطق��ی از آب، انرژی و س��وخت 
و فراهم کردن امکان صرفه‌جویی 
منطقی و عدم ارائه تس��هیلات و 
خدمات بانکی به صنایع غیر‌مفید، 
آلاین��ده و مضر برای اقتصاد ملی  
)فعالیت‌های مخرب اقتصادی(، از 
جمله دیدگاه‌های بانک‌پاس��ارگاد 
مس��ئولیت‌های  خص��وص  در 

اجتماعی خود است. 
وی تصری��ح ک��رد: در س��ال 
1393 بی��ش از 92.3 درص��د از 
تراکنش‌ه��ای بانک‌پاس��ارگاد از 
طری��ق بانکداری مج��ازی انجام 
شده‌اس��ت؛ یعنی ب��دون مراجعه 
مشتریان و ذی‌نفعان به شعبه‌های 
بانک. امروز نس��بت تراکنش‌های 
الکترونی��ک بانک نس��بت به کل 

تراکنش‌ها حدود 96 درصد است. 
ای��ن درصد طبق اس��تانداردهای 
بین‌المللی تقریباً بی‌نظیر اس��ت. 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه ما در 
بانک‌پاس��ارگاد 327 شعبه داریم. 
اگر می‌خواس��تیم این تراکنش‌ها 
را ب��دون اس��تفاده از خدم��ات 
بانک��داری مجازی ارائه کنیم باید 
هم‌اکنون بیش از شش هزار شعبه 
داش��تیم تا بتوانیم چنین کارایی 
داشته‌باش��یم. وی در خص��وص 
تراکنش‌ه��ای بانک‌پاس��ارگاد از 
طریق بانکداری مجازی ادامه داد: 
از سال 1389 که ما با پیاده‌سازی 
نرم‌اف��زار منحص��ر به فرد خود در 
بانک‌پاس��ارگاد، به‌ط��ور رس��می 
بانک��داری مجازی را آغاز کردیم، 
75 میلی��ون تراکن��ش بانکداری 
مج��ازی داش��تیم ک��ه در س��ال 
1393 ب��ه 750 میلیون تراکنش 
رسیده‌است. هم‌اکنون بیش از یک 
میلی��ارد و 100 میلیون تراکنش 
براس��اس بانک��داری مج��ازی در 
بانک‌پاس��ارگاد انجام می‌ش��ود و 
می‌توانیم بگوییم بانک‌پاس��ارگاد 
در امر بانکداری مجازی پیش��تاز 
اس��ت. مدیرعامل بانک‌پاس��ارگاد 

س��ایر  خص��وص  در 
راهکاره��ای س��ازگار با 
محیط‌‌زیس��ت این بانک، 
افزود: تش��ویق مشتریان 
ب��ه اس��تفاده از خدمات 
و  بانکداری‌الکترونی��ک 
ارائه آموزش‌های لازم به 
آنها جهت فرهنگ‌سازی  
)مانن��د آم��وزش رایگان 
الکترونی��ک  بانک��داری 
برای بی��ش از 13,326 
نفر از مش��تریان، توسط 
همکاران ش��عبه در سال 
1393(، ح��ذف و پاس��خگویی به 
تماس‌های مش��تریان در حداقل 
زمان ممکن و حداقل بوروکراسی 
اداری ب��ه منظ��ور جلوگی��ری از 
مراجع��ات حض��وری مش��تریان، 
طراح��ی و معرفی س��پرده س��بز 
پاس��ارگاد، جش��نواره فیلم‌ه��ای 
180ثانیه‌ای در س��ه محور اصلی 
محی��ط‌‌‌ زیس��ت و منابع طبیعی، 
تکریم خانواده و حقوق اجتماعی، 
معرفی یک��ی از ویژگی‌های بانک 
پاس��ارگاد و ی��ک بخ��ش جنبی 
ب��ا عن��وان  »ارس��ال ایده‌ها«، به 
حداقل رس��اندن مصرف کاغذ در 
فعالیت‌ه��ای مرتبط با انجام امور 
بانکی و نیز امور اداری و س��تادی 
نظام‌ه��ای  اس��تقرار  طری��ق  از 
مدرن مدیریتی از جمله س��امانه 
 ،ERP اتوماس��یون اداری، سامانه
س��امانه BI و. . .، مطالعه، تحقیق 
و بررس��ی روی مدیری��ت مصرف 
ان��رژی و اج��رای پایلوت در هفت 
ش��عبه از ش��عبه‏های تهران و یک 
س��اختمان س��تادی و. . . از جمله 

این راهکارها هستند. 
از  برخ��ی  ب��ه  ادام��ه  در  وی 
اثرات زیس��ت‌محیطی فعالیت‌های 

و  ک��رد  اش��اره  بانک‌پاس��ارگاد 
ادام��ه داد: اثرات��ی مانن��د کمک 
ب��ه کاه��ش تردده��ای مرتبط با 
انجام فعالیت‌ه��ای بانکی، کمک 
به کاهش آلودگی محیط‌زیس��ت، 
کاهش مصرف منابع تجدیدناپذیر 
از جمله س��وخت، کاهش استفاده 
از مواد مصرفی در خدمات بانکی، 
توس��عه مفهوم پول الکترونیک و 
جایگزینی آن با اسکناس و ارتقای 
کیفی��ت زندگ��ی ش��هروندان، از 
جمل��ه اث��رات مثب��ت اقدام��ات 

بانک‌پاسارگاد هستند. 
پای��ان پیش��نهادهایی  وی در 
را در راس��تای بهب��ود ش��رایط 
محیط‌‌زیس��ت ارائ��ه داد و تأکید 
ک��رد: ض��رورت محاس��به تولید 
ناخالص داخلی س��بز توسط بانک 
مرکزی )مثلًا هر دو سال یک‌بار(، 
بررسی امکان بهره‌گیری از انرژی 
خورش��یدی در کلی��ه واحدهای 
بان��ک، ت�لاش ش��بکه بانکی در 
جه��ت کاه��ش مص��رف کاغذ با 
هدف جلوگی��ری از قطع بی‌رویه 
درخت‌ه��ا، تأمی��ن مال��ی کلی��ه 
پروژه‌ها توس��ط بانک‌ها با عنایت 
ویژه به ملاحظات زیست‌محیطی، 
تأمین مالی پروژه‌های حمایتی از 
محیط‌زیست مانند سرمایه‌گذاری 
در انرژی‌ه��ای پ��اک، گس��ترش 
بانکداری‌الکترونی��ک در تمام��ی 
فعالیت‌های بانکی  )سپرده‌گیری، 
اعطای تسهیلات، سایر خدمات(، 
تروی��ج و نهادینه‌س��ازی فرهنگ 
استفاده از بانکداری‌الکترونیک در 
راستای حفاظت از محیط‌‌زیست، 
کمک به طرح‌های محیط‌زیس��ت 
به‌عن��وان مس��ئولیت اجتماع��ی 
توس��ط بانک‌ها و. . . از جمله این 

پیشنهادها هستند. 

همایش انجمن متخصصان محیط‌زیست ایران برگزار شد

کسب تندیس سازمان حامی محیط زیست توسط بانک پاسارگاد

چهارشنبه
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گزارش 2

خبرنــامه

توضیح سیف درباره تاخیر در 
بازگشایی LC خارجی

رئی��س کل بانک مرک��زی از آمادگ��ی لازم برای 
حذف صفرهای پول ملی خبر داد و اعلام کرد: سال 
۹۵ فعالیت موسسات غیرمجاز در بازار پولی خاتمه 

می‌یابد. 
به گزارش مهر، ولی‌الله س��یف دیروز در حاش��یه 
همایش »تبیین سیاست‌های برنامه ششم توسعه و 
اقتصاد مقاومتی« در تهران در پاس��خ به سوال مهر 
مبن��ی بر برنام��ه بانک مرکزی ب��رای حذف صفرها 
از پ��ول ملی، گفت: اقدام به ح��ذف صفرها نیازمند 
فراهم شدن شرایطی برای اقتصاد کشور است. یکی 
از پیش‌نیازه��ای این کار، رس��یدن به ت��ورم پایدار 

تک‌رقمی است. 
وی اف��زود: زمانی ک��ه به تورم پای��دار تک‌رقمی 
برس��یم، بهترین زمان ب��رای اج��رای برنامه حذف 
صفره��ا از پول ملی خواهد بود؛ اگرچه در ش��رایط 
فعلی حرفی از این موضوع نمی‌زنیم اما آمادگی لازم 
را ایجاد کرده‌ایم و چنانچه به شرایط باثبات برسیم، 

این برنامه را عملیاتی خواهیم کرد. 
رئیس کل بانک مرکزی در پاس��خ به سوال دیگر 
مهر مبنی ب��ر اینکه آیا اجرای این برنامه در س��ال 
۹۵ خواه��د بود؟ گفت: دس��تیابی به ت��ورم پایدار 
تک‌رقمی، ش��رایط خاصی را می‌طلبد، بنابراین باید 
استنباط کنیم که آیا ثبات لازم ایجاد شده یا خیر؟ 
و هر زمان که این اتفاق بیفتد، برنامه حذف صفرها 
اجرایی خواهد ش��د. رئیس شورای پول و اعتبار در 
مورد ادامه برنامه بانک مرکزی برای ساماندهی بازار 
غیرمتشکل پولی، گفت: این برنامه همچنان در حال 
اجراست و مس��ئولان بانک مرکزی به مردم توصیه 
کرده‌اند ک��ه در س��پردن س��رمایه‌ها و منابع مالی 
خود به موسس��ات و بانک‌ها، ب��ه این موضوع توجه 
داشته باشند که آیا آنها دارای مجوز فعالیت از بانک 
مرکزی هس��تند یا خیر؟ و اگر مج��وز ندارند بدانند 
که ریس��کی در این س��پرده‌گذاری متوجه سرمایه 
آنهاس��ت و نباید تحت تاثیر چند درصد نرخ س��ود 
بالاتر، به راحتی چنین ریس��ک‌هایی را قبول کنند 
و بعد از آن متوجه ش��وند که پولش��ان به راحتی از 

بین رفته است. 
س��یف گفت: با این وجود، بانک مرکزی تا آخرین 
لحظه حل و فصل معضل موسس��ات پولی غیرمجاز 
نس��بت به مص��ون ک��ردن پول‌های م��ردم در این 
موسس��ات حس��اس اس��ت و با دقت و با همکاری 
مراجع قضایی و نیروی انتظامی، کار دنبال می‌شود 
تا دیگر شاهد فعالیت غیرمجازها در بازار پولی کشور 
نباشیم و به طور قطع در سال ۹۵ فعالیت موسسات 
غیرمجاز جزو فعالیت‌ها در بازار پولی کشور نخواهد 
ب��ود. البته اگرچه موسس��اتی در این ب��ازار در حال 

فعالیت هستند اما کوچکند. 
وی درباره تعلل بانک‌های خارجی برای بازگشایی 
LC ب��رای بانک‌ه��ای ایرانی گفت: ای��ن موضوع به 
خاطر عدم اطلاع کامل از جزییات برجام اس��ت اما 
به تدریج شبکه کارگزاری بانک‌های ایرانی گسترش 
می‌یاب��د و این کار متناس��ب با آگاه��ی طرف‌های 
م��ا از برجام و گس��ترش روابط بانکی‌مان با س��ایر 
کشورهاس��ت. در این روابط آنها متوجه خواهند شد 

که ریسک، تهدیدشان نمی‌کند. 
رئی��س کل بان��ک مرکزی با اش��اره ب��ه اینکه 
بانک‌های خارجی به‌ش��دت علاقه‌مند هس��تند که 
ش��رایط خود را با بانک‌های ایرانی داش��ته باشند، 
تصریح کرد: در س��فر اخیری ک��ه با رئیس‌جمهور 
به ایتالیا و فرانس��ه داش��تم، متوجه شدم ابهامات 
اصلی بانک‌ه��ای خارجی در برقراری روابط بانکی 
ب��ا ایران به همی��ن موضوع برمی‌گ��ردد اما به هر 
حال آنها خواس��تار تاس��یس دفت��ر نمایندگی در 
تهران، ایجاد ش��عبه در تهران ی��ا برقراری روابط 
کارگزاری با بانک‌های ایرانی هس��تند و این کار به 

تدریج در حال انجام اس��ت. 
س��یف درباره رقم دقیق دارایی‌های بلوکه ش��ده 
ای��ران گفت: همان‌طور که قبلا اع�لام کرده‌ام، رقم 
دارایی‌های بلوکه شده ایران که دور از دسترس بود 
اما پ��س از تحریم‌ها قابلیت دسترس��ی پیدا کرده، 
ح��دود ۲۸ میلی��ارد دلار متعلق ب��ه بانک مرکزی 
اس��ت و حدود 5، 6میلیارد دلار نیز متعلق به دولت 
اس��ت که باید آزاد ش��ود. وی درباره ص��دور حواله 
بانکی خارج��ی در بانک‌های ایرانی، اظهار داش��ت: 
حوال��ه در تمامی بانک‌ها انجام می‌ش��ود؛ حتی قبل 
از برداش��تن تحریم‌ها هم برخ��ی بانک‌ها این کار را 
انجام می‌دادند. در حال حاضر شرایط عادی است و 
محدودیتی در این زمینه وجود ندارد؛ منتها ش��بکه 

کارگزاری بانکی باید گسترش بیشتری پیدا کند. 
رئی��س کل بانک مرکزی در مورد سیاس��ت بانک 
مرک��زی برای مصارف ارزی گفت: سیاس��ت مصرف 
ارزی کش��ور، اج��رای پروژه‌ه��ای س��رمایه‌گذاری 
اس��ت، اگرچه ممکن اس��ت بخش کوچکی از آن به 
کالاه��ای مصرفی وارداتی اختص��اص یابد اما عمده 
جهت‌گیری‌ها، افزایش ظرفیت‌های تولیدی، توسعه 
صادرات، افزایش اشتغالزایی و برنامه‌های این‌‌چنینی 
است که براساس آنها برنامه‌ریزی‌ها صورت می‌گیرد. 
سیف خاطرنشان کرد: دامنه قابل قبول نرخ سود 
بانکی حدود نرخ تورم است که در حال حاضر فاصله 

این دو زیاد است. 

اخذ کارمزد ارسال پیامک بانکی از 
مشتریان بانک پاسارگاد

بانک پاسارگاد با ارسال پیامکی به مشتریان خود 
اعلام ک��رد بابت کارمزد دریاف��ت پیامک بانکی، به 
ازای ه��ر 6 ماه 50 هزار ریال به‌ص��ورت خودکار از 

حساب شما کسر می‌شود. 
خواهشمند است در صورت عدم تمایل به دریافت 
پیامک بانکی حداکثر تا تاریخ 7 اس��فند ماه 1394 

عدد 1 را به شماره 50009000 ارسال فرمایید. 
مش��تریان گرامی می‌توانند جهت کسب اطلاعات 
بیشتر با مرکز مشاوره و اطلاع‌رسانی بانک‌پاسارگاد 

به شماره 82890 تماس حاصل کنند. 

نرخنــامه

دلار3,479
 صراف��ان ب��ازار ارز و س��که نرخ ه��ر دلار آمریکا را 
3,479 تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح 
جدی��د را986,000 تومان تعیی��ن کردند.  هر یورو در 
بازار آزاد 3,864 تومان و هر پوند نیز ‌5,000تومان قیمت 
خورد. همچنین هر نیم سکه 497,000 تومان و هر ربع 
س��که 268,000 تومان فروخته شد. هر سکه یک گرمی 
184,000 تومان خریدوفروش ش��د و هر گرم طلای 18 
عیار 100,350 تومان قیمت خورد. هر اونس طلا هم در 

بازار‌های جهانی 12,189 دلار بود. 

پرداخت سود سهام به سهامداران 
شركت لامپ پارس شهاب در شعب 

بانک صادرات ایران
س��ود سهامداران ش��رکت لامپ پارس شهاب كه با 
كد »ب ش��هاب« در بورس فعال است، از طریق شعب 

بانک صادرات ایران پرداخت می‌شود. 
به گ��زارش رواب��ط عمومی بانک ص��ادرات ایران، 
براس��اس قرارداد منعق��ده بین این بانک و ش��رکت 
لامپ پارس شهاب، س��ود سهام آن شركت از طریق 
کلیه ش��عب بانک صادرات ایران از روز یكشنبه دوم 
اسفند ماه سال جاری شروع شده است. در این رابطه 
س��هامداران حقیقی شرکت یادشده می‌توانند با ارائه 
م��دارک هویتی نظیر کارت ملی، شناس��نامه و برگه 
س��هام مربوطه به ش��عب این بانک مراجعه و س��ود 
س��هام خود را دریافت کنند یا به س��ایر حساب‌های 

خود انتقال دهند. 

سود مشارکت بیمه‌های عمر و 
سرمایه‌گذاری بیمه سرمد 

مدیر بیمه عمر و س��رمایه‌گذاری بیمه س��رمد، نرخ 
س��ود مشارکت در منافع بیمه‌نامه‌های صادره در سال 

1393 این شرکت را 28 درصد اعلام کرد.
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی بیمه س��رمد، مختار 
ناصری گفت: مش��ارکت در مناف��ع بیمه‌نامه‌های عمر 
و س��رمایه‌گذاری براس��اس آیین‌نامه 68 شورای عالی 
بیمه محاس��به و به اندوخته بیمه‌گذاران اضافه ش��د. 
وی نرخ بازده س��رمایه‌گذاری ذخایر بیمه‌های عمر و 

سرمایه‌گذاری بیمه سرمد را 28 درصد اعلام کرد. 

افزایش پرتفوی با ارائه بسته‌های 
بیمه‌ای

بازاریاب��ان و نماین��دگان ش��رکت‌های بیم��ه ب��ا 
بهره‌‌من��دی از تکنیک‌ه��ای بازاریاب��ی و ف��روش و 
ارائه بس��ته‌های بیمه‌ای به مشتریان خود می‌توانند 
در راس��تای افزایش پرتف��وی در صنعت بیمه نقش 

موثری ایفا کنند.
معاون بازاریابی و ش��بکه ف��روش بیمه‌کوثر با بیان 
اینکه شرکت‌های بیمه نیازمند خلق محصولات جدید 
و نوآوری هس��تند، افزود: تجزیه و تحلیل مش��تریان 
و رفتار مصرف‌کننده، زمینه‌س��از تغییر رفتار و نگرش 
مش��تریان و در مقاب��ل خل��ق محص��ولات جدی��د و 

بسته‌های بیمه‌ای است. 
محمد اکبری‌راد با تاکی��د بر اینکه ماهیت وجودی 
ش��رکت‌ها ب��ا وجود مش��تریان هویت پی��دا می‌کند، 
خاطرنش��ان‌کرد: توج��ه ویژه به ارزش‌ه��ا و انتظارات 
مش��تریان، تکریم ارباب‌رج��وع و بهره‌‌مندی از نیروی 
کارآمد و فعال، بستر ارتقای جایگاه بازاریابی و فروش 

در بنگاه‌های اقتصادی را فراهم می‌کند. 

بانکنامه

بیمه نامه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 453 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

3,479دلار آمریکا

3,864یورو اروپا

5,000 پوند انگلیس

955درهم امارات

1,213 لیر ترکیه

536یوان چین

31ین ژاپن

2,568 دلار کانادا

3,520فرانک سوییس

11,600دینار کویت

928ریال عربستان

280دینار عراق

57 روپیه هند

853 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

12,189اونس طلا

435,100مثقال طلا

100,350هر گرم طلای 18 عیار

984,000سکه بهار آزادی

986,000سکه طرح جدید

497,000نیم سکه

268,000ربع سکه

184,000 سکه گرمی
نسیم نجفی

nasim64najafi@gmail.com
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 ارمنستان خواستار مشارکت 
در نمایشگاه‌های ایران شد

همکاری تهران و ایروان برای 
احیای جاده ابریشم

 س��فیر ارمنس��تان در تهران در دی��دار با رئیس 
س��ازمان توس��عه تجارت ضمن تأکید بر گس��ترش 
روابط تجاری دو کش��ور گفت: ما خواهان مشارکت 
نمایش��گاه  برگ��زاری  و  ای��ران  نمایش��گاه‌های  در 

اختصاصی در تهران هستیم. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
آرتاش��س تومانیان در این دیدار که در دفتر ریاست 
س��ازمان توس��عه تج��ارت برگزار ش��د، گف��ت: در 
کمیسیون‌های مش��ترکی که دو کشور پیش از این 
برگزار کرده‌اند همواره بر افزایش مناس��بات تجاری 
تأکید شده اس��ت، اکنون دولت ارمنستان در تلاش 
اس��ت تا ارتباط تجار، بازرگان��ان و بخش‌خصوصی 
ارمنس��تان را با همتای��ان ایرانی‌ش��ان تقویت کند 
ب��ه همین دلی��ل در وهله اول م��ا خواهان برگزاری 
نمایش��گاه‌ اختصاصی ارمنستان در ایران و مشارکت 

در دیگر نمایشگاه‌های بین‌المللی تهران هستیم. 
وی ب��ا بی��ان اینکه تقوی��م نمایش��گاهی ایران را 
بررسی کرده است، گفت: ما این لیست را در اختیار 
اتاق‌ه��ای بازرگان��ی، تج��ار و بازرگانان ارمنس��تان 
گذاش��ته‌ایم و برای برگزاری نمایش��گاه اختصاصی 
ارمنستان در تهران که در نظر داریم آن را در2000 
مترمرب��ع ب��ا مش��ارکت 50 تا 70 بن��گاه اقتصادی 
ارمنس��تانی برگزار کنیم، زمان پیش��نهادی ما بین 
ش��هریور تا آبان‌ماه  )س��پتامبر و اکتبر( سال آینده 

است. 
ب��ا  همایش‌های��ی  برگ��زاری  اف��زود:  تومانی��ان 
س��رفصل‌های حمل‌و‌نق��ل، بانک و بیم��ه، فناوری 
اطلاع��ات، قوانین گمرک��ی، مالیات��ی و. . . از دیگر 
برنامه‌ه��ای مدنظ��ر م��ا در حاش��یه برگ��زاری این 

نمایشگاه است. 
در ادام��ه این دی��دار ولی‌الله ‌افخم��ی‌راد، رئیس 
س��ازمان توس��عه تجارت ب��ه زمینه‌ه��ای همکاری 
بیش��تر دو طرف اشاره کرد و گفت: ما در تلاشیم با 
راه‌اندازی خط جنوب به شمال کشور و اتصال آن به 
ارمنستان و سپس دریای مدیترانه یکی از مسیرهای 

جاده ابریشم را احیا کنیم. 
وی با اس��تقبال از پیشنهاد س��فیر ارمنستان در 
زمینه مش��ارکت دو کش��ور در برگزاری نمایشگاه‌، 
خاطرنش��ان کرد: ما تمهیدات لازم ب��رای برگزاری 
هرچه بهتر نمایش��گاه ارمنس��تان یا مش��ارکت این 
کش��ور در نمایش��گاه‌های بین‌المللی ایران را فراهم 
می‌کنیم و حتی حاضریم تخفیفاتی را قائل شویم. 

رئیس سازمان توسعه تجارت با تأکید بر گسترش 
مناس��بات تج��اری دو کش��ور، افزود: پی��ش از این 
موافقت‌نامه‌هایی بین دو کش��ور به امضا رسیده بود 

اما باید آنها را وارد فاز اجرایی کرد. 
مع��اون وزیر صنعت، معدن و تجارت با اش��اره به 
 توانمندی‌ه��ای ای��ران در زمینه ص��ادرات خدمات 
فنی ـ مهندسی، اظهار داشت: پیشنهاد می‌کنیم که 
ط��رف ارمنی مناقصات و اطلاع��ات پروژه‌های خود 
و همچنین نحوه مشارکت ش��رکت‌های ایرانی را از 

مجاری دیپلماتیک برای ما ارسال کند. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
تراز تجاری ایران و ارمنس��تان همواره به نفع ایران 
مثبت بوده است به‌طوری‌که در 10 ماهه سال‌جاری 
نیز ایران بیش از 90 میلیون دلار کالا به ارمنس��تان 
ص��ادر و در ازای آن ح��دود 11 میلیون دلار کالا از 
این کشور وارد کرده است. گفتنی است سیزدهمین 
اجلاس کمیس��یون مشترک دو کشور نیز اول تا سوم 
دی‌ماه س��ال جاری به ریاس��ت وزارت نیرو در ایروان 
برگزار شد و در زمینه اجتناب از اخذ مالیات مضاعف، 
تش��ویق و حمایت از س��رمایه‌گذاری‌های مش��ترک، 
موافقت‌نامه بازرگانی دوجانبه و... اس��نادی به امضای 

مسئولان دو کشور رسید. 

معاون دفتر مقررات واردات و صادرات سازمان 
توسعه تجارت تاکید کرد 

حل مشکلات اقتصادی به جای 
سنگ‌اندازی جلوی دولت

س��یدابراهیم حس��ینی کلاته، مع��اون مدیر کل 
مقررات واردات و صادرات س��ازمان توس��عه تجارت 
در گفت‌وگ��و ب��ا ایلنا ب��ا تاکید بر اینکه مش��ارکت 
مردم درانتخابات هفت اس��فند حائز اهمیت اس��ت، 
بیان داش��ت: امام خمینی)ره( در سخنان خود بار‌ها 
تاکید کردند که فردی انقلابی‌اند؛ بنابراین باید یک 
فرد انقلابی وارد مجلس شود؛ به همین خاطر ورای 
هرگون��ه تفکر راس��ت یا چپ کس��انی باید انتخاب 
ش��وند که به جای س��نگ اندازی، تفکر اقتصادی و 

حل مشکلات مردم را در اولویت قرار دهند. 
وی افزود: باید افرادی وارد مجلس شوند که تبحر 
خاصی در اقتصاد و تجارت داخلی و خارجی داشته 
باش��ند تا بح��ث محرومیت زدایی، حل مش��کلات 
اقتص��ادی م��ردم، هدفمند کردن یارانه‌ها، مس��کن 
و اش��تغال‌زایی را دنبال کند. مع��اون دفتر مقررات 
واردات و صادرات س��ازمان توس��عه تجارت با اشاره 
به رفع تحریم‌ها و ش��رایط مناسبی که برای ارتباط 
با کش��ورهای خارجی فراهم شده است بیان داشت: 
ب��ا توجه ب��ه رفع تحریم‌ه��ا و اینکه در پس��اتحریم 
رفت‌و‌آمد با س��رمایه‌گذاران خارجی افزایش یافته و 
جذب س��رمایه نیز مورد اهمیت اس��ت؛ افرادی باید 
وارد مجلس ش��وند که با سرلوحه قرار دادن اصول و 

فرامین رهبری، حامی دولت نیز باشند.

»فرصت امروز« رتبه اول جشنواره 
وب و موبایل ایران شد

برندگان  »هشتمین جشنواره وب و موبایل ایران« 
دوشنبه گذشته معرفی شدند. 

در جشنواره امس��ال 15 هزار وب سایت ثبت نام 
کردند که در بخش سایت‌های خبری اقتصادی، وب 
س��ایت  »روزنامه فرصت امروز« توانس��ت با کسب 
بیشترین آرای داوران رتبه اول این رقابت را به خود 
اختصاص دهد و س��ایت  »بازآران« نیز رتبه نخست 

آرای مردمی را کسب کرد. 
در بخش س��ایت‌های خب��ری و خبرگزاری‌ها نیز، 
سایت  »نسیم آنلاین« توانست بیشترین آمار داوران 
را کس��ب کند و در بخش آرای مردمی نیز س��ایت  
»عصر ایران« رتبه نخست را به خود اختصاص داد. 
این جش��نواره که هرسال توس��ط انجمن صنفی 
کس��ب‌و‌کارهای اینترنتی برگزار می‌شود به معرفی 
بهترین وب‌س��ایت‌ها و اپلیکیش��ن‌های تلفن همراه 
می‌پردازد. س��ایت‌ها و اپلیکیش��ن‌هایی که نام آنها 
در لیس��ت جشنواره ثبت می‌ش��ود بعد از گذراندن 
مراح��ل مختلف ب��ه مرحله رای‌گیری می‌رس��ند و 
نتایج آن در یک روز مشخص اطلاع‌رسانی می‌شود. 

فرصت‌های پساتحریم در صدور 
خدمات فنی مهندسی

همای��ش  »فرصت‌ه��ای پس��اتحریم در ص��دور 
خدمات فنی و مهندس��ی و جذب س��رمایه‌گذاری 
خارج��ی« در تاریخ 15 و 16 اس��فندماه از س��وی 
مرک��ز همایش‌ه��ای صم��ا در مرک��ز همایش‌های 
بین‌المللی صدا و س��یما به هم��ت انجمن خدمات 
فنی و مهندس��ی و ات��اق بازرگانی ایران و با حضور 
آخون��دی و جهانگی��ری و ب��ا مش��ارکت اتاق‌های 
بازرگانی‌ها و اتاق‌های مشترک و سفرای 28 کشور 

برگزار می‌شود. 
این همایش در چهار حوزه فناوری‌های اطلاعات، 
برق و انرژی، س��اختمان و نفت، گاز و پتروش��یمی 
برگزار می‌ش��ود. در کنار این همای��ش، کارگاه‌های 

آموزشی و میز‌های B2B نیز برگزار می‌شود. 

ارتباطاتبازرگانی

اصناف

از  ش��اید  اقتص��ادی  وعده‌ه��ای 
انتخابات  مهم‌ترین وعده‌ه��ای فرآیند 
مجل��س ش��ورای اس�المی در هم��ه 
ادوار گذش��ته باش��د؛ ح��وزه‌ای که با 
همه ابعاد زندگ��ی اعضای جامعه گره 
خ��ورده و ش��اید راه خوبی برای جلب 
نظر آنها باش��د. ام��ا انتخابات مجلس 
دهم در ش��رایطی برگزار می‌ش��ود که 
این وعده‌ها اغلب به س��رانجام خوشی 
نرس��یده، از سویی دیگر برگ جدیدی 
رو آم��ده و اقتصاد مهم‌تری��ن اولویت 
کش��ور اس��ت. حت��ی اگ��ر کاندیداها 
وعده‌های اقتص��ادی را کارآمد بدانند، 
اما فع��الان اقتص��ادی بخش‌خصوصی 
کشور در یک سال گذشته از کندوکاو 
در وضعیت اقتصادی کشور حرف‌های 
ک��ه  حرف‌های��ی  داش��تند؛  تلخ��ی 
 بس��یاری از آنها قوانین کشور را نشانه 

می‌گرفت. 
ب��ا انتخابات��ی ک��ه ب��ه‌زودی انجام 
می‌ش��ود، برخ��ی نماین��دگان ام��روز 
کرس��ی‌ها را به دیگری واگذار خواهند 
ک��رد و ش��اید فرصت جدی��دی برای 
انتظارات فعالان بخش‌خصوصی فراهم 
ش��ود. به اعتقاد نایب رئیس اتاق ایران 
نخس��تین کاری که مجلس دهم باید 

انجام دهد اصلاح خودش است. 
 ب��ه گفته پدرام س��لطانی، زمان آن 
فرا‌رس��یده اس��ت که بع��د از 9 دوره 
قانون‌گ��ذاری نظ��ام تقنین��ی کش��ور 
بازنگری شود و روش‌ها و فرآیند‌هایی 
که موجب ناکارآمدی و تورم قوانین و 
مقررات در کشورمان همچنین موجب 
پایین آمدن کیفیت قانون‌نویسی شده، 
اصلاح ش��ود. س��لطانی معتقد اس��ت 
نمایندگانی که به مجلس می‌روند باید 
خود را نماینده همه مردم ایران بدانند 
و از اتخ��اذ رویکرده��ای منطق��ه‌ای، 
شهرستانی و استانی در تصمیمات‌شان 
در جاهای��ی که با مصالح ملی مغایرت 
اجتن��اب  به‌ش��دت  می‌کن��د،   پی��دا 

کنند. 
 نایب رئیس اتاق ایران به آسیب‌های 
منطقه‌ای نگاه کردن برخی نمایندگان 
اش��اره ک��رده و توضیح می‌ده��د: به 
نظر من نمونه مش��خص این آسیب‌ها 
طرح‌های نیمه‌تمام اس��ت. بسیاری از 
این طرح‌ه��ای ادوار گذش��ته حاصل 
فش��ار نمایندگان ب��ه مقامات محلی و 
ملی بود، بدون آنکه توجیه اقتصادی یا 
حتی مطالعه شده باشد. حالا می‌بینیم 
این طرح‌ها نیمه‌کاره افتاده و س��رمایه 
کش��ور را هدر داده است. چون توجیه 
اقتص��ادی برای اتمام بس��یاری از آنها 
وجود ندارد و حتی اگر بخواهند برخی 
از آنها را مجانی واگذار کنند، خواهان 
ندارند، این به‌معنی حیف و میل اموال 

و دارایی‌های ملت است. 
تغییر رویکرد نمایندگان در تصویب 
قوانی��ن و طرح‌ه��ا دیگر انتظ��ار این 
فعال اقتصادی از مجلس آینده اس��ت. 
سلطانی تصویب قوانین و طرح‌ها را در 
مجال��س قبل به مس��ابقه تعبیر کرده 
و به »فرصت ام��روز« می‌گوید: رقابت 
در ارائ��ه طرح از س��وی نمایندگان به 
مجلس و کمیس��یون‌ها باعث درگیری 
بیش ازحد کمیس��یون‌ها با طرح‌های 
جدید و در نهایت موجب تورم قوانین 

بیشتر در کشور شده است. 
به گفته س��لطانی، امض��ا کردن طرح 
نبای��د برای نماین��دگان مجلس افتخار 
باش��د. نای��ب رئی��س ات��اق بازرگان��ی 
ای��ران می‌گوید: ما به‌عنوان ش��هروند و 
نمایندگان بخش اقتصادی کش��ور این 
کار را فضیل��ت نمی‌دانیم و می‌خواهیم 
تأس��یس قوانین جدید را متوقف کنند 
و درقبال آن در یک همکاری تنگاتنگ 
ب��ا دولت، به اص�الح قوانی��ن موجود و 
حتی‌الامکان لغ��و برخی قوانین، تنقیح 
قوانین و اصلاح مواردی که مخل محیط 

اس��ت،  کس��ب‌و‌کار 
ب��ه گفته  بپ��ردازد. 
در  نه‌تنهــــ��ا  وی 
بخــش اقتصادی در 
بســــیاری از بخش‌ها 
و  مزاح��م  قوانی��ن 
رش��د  ب��ا  متض��اد 
بالن��ده و ب��ا انگیزه 
بای��د  ش��هروندان 
اصلاح شود. سلطانی 
بعد نظارتی را دیگر 
وظیفه مهم مجلس 
می‌دان��د و می‌گوید: 

نظارت��ی  ب��ال  بای��د  ده��م  مجل��س 
مش��خص  را  نظارت��ی‌اش  اب��زار   و 
کن��د. م��ا انتظ��ار داری��م فرآیندهای 
نظ��ارت را تا انتها پیش‌بینی و س��از و 
کار اس��تفاده حرفه‌ای از آنها را تعریف 
کن��د و در نهایت س��ازو کار اس��تفاده 
سیاس��ی از آنها را به حداقل برس��اند. 
چون در مجلس ملاحظه ش��ده است 
که بعد نظارتی بیش��تر کاربرد سیاسی 
پی��دا می‌کن��د، تا کارب��رد تخصصی و 
نظارت حرفه‌ای و حسن اجرای قوانین 

و حسن عملکرد دولت و سایر قوا. 
س��لطانی، وف��ادار ب��ودن ب��ه اصل 
تفکی��ک ق��وا، پرهی��ز از دخال��ت در 
تصمیم‌گیری‌های دولت یا قوه قضاییه 
و فش��ار آوردن به قوه‌های دیگر برای 
عزل و نص��ب یا جابه‌جای��ی مدیران، 
اس��تفاده از نظ��رات محافل تخصصی 
و حرفه‌ای مانند ات��اق بازرگانی، مرکز 
پژوهش‌ه��ای مجل��س، س��ازمان‌های 
تخصص��ی، مدن��ی و مردم‌نهاد و ایجاد 
ی��ک دوره فش��رده آموزش��ی اص��ول 
نمایندگ��ی و قانون‌گ��ذاری را پیش از 
ش��روع به کار مجلس ده��م، از دیگر 

انتظاراتش عنوان می‌کند. 
اتاق ای��ران همچنین  نایب رئی��س 
معتقد اس��ت: نمایندگان باید متناسب 
با تخصص‌شان در کمیسیون‌ها حضور 
پیدا کنند، چ��را که در مجلس کنونی 
تنها یک‌چهارم نمایندگان متناس��ب با 
در کمیس��یون‌ها حضور  تخصص‌شان 

دارند.
بخ��ش  می‌گوی��د:  پای��ان  در  وی 
خصوص��ی مرتبا از مذاک��رات و نتایج 
آن  ه��م چنی��ن از تواف��ق برج��ام و 
اجرایی شدن آن استقبال کرده است.  
م��ا معتقدیم که اجرای ش��دن برجام 
ب��ه تنهای��ی 40 درصد از مش��کلات 
محیط کسب و کار ما را از روی دوش  
تولید و تجارت کش��ور  برداشته‌است. 
م��ا انتظ��ار داری��م مجلس آین��ده  از 
برج��ام و دس��تاوردهای آن حمای��ت 
کند و ش��رایطی فراهم کند که بخش 
دس��تاوردهای  از  بتوان��د  خصوص��ی 

پسابرجام بهترین استفاده را بکند.
نیز  رئیس کنفدراس��یون ص��ادرات 
بحث اص�الح قوانین را مطرح می‌کند. 
محم��د لاهوتی معتقد اس��ت، قوانین 
متع��دد و ناکارآم��دی ط��ی دهه‌های 
گذش��ته روی هم جمع و متورم شده 
اس��ت. قوانی��ن ص��ادرات و واردات و 
قوانین تجارت در کش��ور ما کارآمد و 

روزآمد نیست. 
این فع��ال اقتصادی نی��ز بر وظیفه 
نظارتی مجلس و اهمیت آن در مجلس 
ده��م تأکید می‌کن��د و ب��ه »فرصت 
امروز« می‌گوید: متأس��فانه در مجلس 
هش��تم و نهم بعد نظارتی کاهش پیدا 
کرد. دولت قبل ب��ه صراحت می‌گفت 

که برخی از قوانین را قبول ندارد.
ب��ه همی��ن دلی��ل ب��ود که م��ا در 
برنامه‌ه��ای توس��عه‌ای کش��ور توفیق 
چندانی نداش��تیم یا درصد توفیق در 
اجرای برنامه‌ها کم بوده است. بنابراین 
بای��د به بع��د نظارتی توجه بیش��تری 

شود. 
ب��ه گفت��ه لاهوتی، درکش��ور جهت 
رس��یدن به اه��داف و اج��رای بودجه 
هم تغیی��رات زیادی وج��ود دارد، که 

هم��ه اینها بیش��تر 
به ضعف مجلس در 
نظارت بر می‌گردد. 
ئـــــیــــ��س  ر
کــنــفدراس��ـیون 
صادرات می‌گوید: من 
به‌عنوان نماینده‌ای از 
و  بخش‌خصوص��ی 
ی��ک تش��کل بزرگ 
فک��ر  اقتص��ادی، 
نظارتی  بعد  می‌کنم 
مجل��س مکمل بعد 
تقنین��ی آن اس��ت. 
وقت��ی بر اج��رای قوانین نظارت نش��ود 
قطع��اً قوانینی هم که ما در حوزه اقتصاد 
انتظار پایش و بررسی مجدد آنها را داریم 
اصلاح نمی‌شود و نمی‌تواند مشکل گشای 
شرایط کنونی باشد. لاهوتی معتقد است 
در بسیاری از دوره‌ها و جز در موارد اندکی 
مجل��س در حوزه نظ��ارت ضعیف عمل 
کرده و کم نیستند مشکلات و معضلات 
اقتصادی که ریش��ه در این مسئله دارند. 
این فعال اقتص��ادی گفت: انتقاد دیگری 
که از مجلس‌های گذشته دارد و امیدوار 
اس��ت در مجلس ده��م ادامه پیدا نکند، 

س��هم‌خواهی نماین��دگان ب��رای حوزه 
انتخابیه است. به گزارش »فرصت امروز« 
در دو س��ال گذش��ته فع��الان اقتصادی 
بخش‌خصوص��ی ب��ه قوانین ای��ن حوزه 
انتقادات بسیاری داشتند که قوانین فضای 
کس��ب‌و‌کار مهم‌ترین آنها بود. همچنین 
اغلب بازرگانان به قوانین گمرکی، تجارت، 
واردات و صادرات ایراداتی مطرح کردند. 
برخی قوانین اصلاحیه‌هایی خورد. اما به 
نظر می‌رسد در اجرا هنوز انتظارات فعالان 
اقتصادی را برآورده نمی‌کند. با انجام توافق 
1+5 و اجرایی ش��دن برج��ام و دگرگون 
ش��دن فضای اقتصادی کش��ور، به نظر 
می‌رسد انتظارات فعالان بخش‌خصوصی 
از دهمی��ن مجل��س ش��ورای اس�المی 
 در اص�الح قوانی��ن، متفاوت از گذش��ته 

باشد.
از  می‌گوی��د:  پای��ان  در  لاهوت��ی 
نظر بخ��ش خصوصی تعام��ل با دنیا 
افزایش  اقتص��ادی،  ب��ه رش��د  منجر 
س��رمایه‌گذاری، رونق تولید، خروج از 
رکود و ایجاد اش��تغال می‌شود. از این 
رو به طیفی که با واقعیت‌های موجود 
جدا از مس��ائل سیاسی توجه می‌کند، 

رای می‌دهیم.

انتظار بخش‌خصوصی از مجلس آینده  

سهم‌خواهی برای ملت، نه حوزه انتخابیه
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مینو گله
minoo.galeh@gmail.com بسیاری از طرح‌های

نیمه‌تمام سال‌های 
گذشته حاصل فشار 
نمایندگان مجلس به 
مقامات محلی و ملی 
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حمل و نقل

معاون وزیر راه مطرح کرد 
لزوم تهیه بانک اطلاعاتی طرح‌های 
جامع و تفصیلی در عرصه سرزمین

معاون وزیر راه و شهرس��ازی ضمن تاکید بر لزوم 
تهیه بانک اطلاعاتی برای طرح‌های جامع و تفصیلی 
در کش��ور اع�الم کرد: عدم رعایت چارچوب اس��ناد 
بالادست، مهم‌ترین مشکل طرح‌های فعلی در کشور 

به شمار می‌رود. 
ب��ه گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
پی��روز حناچ��ی درخصوص مش��کلات و چالش‌های 
موجود در طرح‌های فعلی کش��ور خصوصا در حوزه 
معم��اری و شهرس��ازی اع�الم ک��رد: برنام��ه‌ای که 
همکاران من در دبیرخانه ش��ورای عالی شهرس��ازی 
ترتیب داده‌اند متاثر از فضایی است که هم‌اکنون در 
آن قرار داریم. بدون ش��ک ش��عار این همایش مبنی 
ب��ر  »مدیری��ت خردمندانه فضای س��رزمین« تمامی 
فعالیت‌های ما در شورای عالی معماری و شهرسازی را 
در خود خلاصه کرده است. ما در حقیقت در این شورا 
تمامی اهداف قوانین کش��ور از جمله قانون تاس��یس 
وزارت آبادانی، قانون تاسیس شورای عالی شهرسازی 

و... را دنبال کرده و انجام می‌دهیم. 
حناچی در این خصوص ادامه داد: قطعا وقتی به پشت 
سر خود نگاه می‌کنیم، می‌توانیم این نقد را بکنیم که 
اگر ما برای فعالیت‌های خود، طرح تهیه می‌کنیم پس 
چرا وضعیت ما تا این حد قابل انتقاد است؟ چرا طرح‌ها 
ضمانت صیانت از زمین‌های کشاورزی را نمی‌کنند؟ و 
دیگر سوالاتی که دائما در این حوزه در مناطق شهری و 
کل عرصه سرزمین مطرح می‌شود. وی در ادامه با طرح 
این پرسش که  بروز این مشکلات با وجود طرح‌ریزی‌های 
انجام شده به دلیل وجود ایراد در محتوای طرح‌هاست 
یا ش��یوه تصمیم‌گیری‌ها اشتباه بوده؟ گفت: متأسفانه 
بسیاری از انتقادهایی که از طرح‌ها می‌شود پایه علمی 
ندارند. ارزیابی میزان تحقق‌پذیری طرح‌ها اقدامی سخت 
بوده و وزن دادن به این ارزیابی از آن نیز دشوارتر است. آیا 
می‌شود تصور کرد که اگر همین طرح‌ها وجود نداشتند 
درحال حاضر وضعیت کنونی شهرهای ما چگونه بود؟ 
ب��ا در نظ��ر گرفتن این موارد، به این نتیجه می‌رس��یم 
که بخش عمده چالش‌های ما در این طرح‌ها به دلیل 
عدم وجود تخصص کافی مسئولان در این بخش است.  
دبیر شورای عالی معماری و شهرسازی اعلام کرد: ما 
پذیرفتیم که در چارچوب اسناد بالادست در شهرها، 
طرح تفصیلی تهیه کنیم ولی هم‌اکنون می‌بینیم که 
بسیاری از مناقشات کلانشهرها از همین نقطه نشات 
می‌گیرد. ما سندی تهیه کردیم که هیچ همخوانی با 
اسناد بالادست خود ندارد. اگر چنین اتفاقی در شهرها 
روی می‌دهد، مشکل از طرح نیست بلکه از مسئولی 
اس��ت که این چارچوب را رعایت نکرده اس��ت چراکه 
تمام مسئولیت ما در این جمله »مدیریت خردمندانه 

فضای سرزمین« خلاصه می‌شود. 

نتایج مثبت نشست 3 عضو کابینه 
دولت درباره تعیین نرخ بلیت قطار

مدیرعامل ش��رکت راه‌آهن از نتیجه مثبت نشست 
وزیر راه و شهرس��ازی، وزیر صنعت، معدن و تجارت 
و مع��اون حقوق��ی رئیس جمهوری درباره تعیین نرخ 
بلیت قطار خبر داد و گفت: موضوع اصلی ایجاد رقابت 
است نه افزایش قیمت بلیت، چون ایجاد رقابت بین 
شرکت‌های ریلی مسافری به نفع مردم خواهد بود. 
ب��ه گ��زارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
محسن پورسیدآقایی درباره برگزاری نشست وزیر راه و 
شهرسازی، وزیر صنعت، معدن و تجارت و معاون حقوقی 
رئیس جمهوری برای حل اختلافات سازمان حمایت از 
مصرف‌کننده و تولیدکننده با ش��رکت‌های حمل‌و‌نقل 
ریلی مس��افر گفت: این نشس��ت در دولت برگزار شد و 
با تفاهماتی که میان دو طرف صورت گرفت امیدواریم 
نتایج مثبتی برای بخش‌خصوصی ریلی کشور به دنبال 
داشته باشد. وی ادامه داد: در واقع اصل موضوع افزایش 
قیمت یا کاهش قیمت بلیت نیست، بلکه موضوع اصلی 
ایجاد رقابت بین ش��رکت‌های حمل‌و‌نقل ریلی مس��افر 
است. در حال حاضر شرکت‌ها در بسیاری از ایام سال 
تخفیف ارائه می‌دهند و همین مسئله به رقابتی شدن 
فضا، ارتقای خدمات و حتی کاهش قیمت می‌انجامد. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه برای حفظ 
منافع مردم به‌جای دستوری عمل کردن باید ظرفیت 
و خدمات مختلف ارائه کرد، افزود: فقط در این صورت 
است که رقابت بین شرکت‌ها ایجاد می‌شود و این اتفاق 

خوبی است که در حال تحقق است. 
پورس��یدآقایی یادآور ش��د: در حال حاضر به‌جای 
اینکه راه‌آهن به شرکت‌ها دیکته کند که قیمت بلیت 
را م��ا تعیی��ن می‌کنیم، خودش��ان با کاهش قیمت و 
ارتقای خدمات س��عی دارند تا مش��تریان یکدیگر را 
ج��ذب کنند؛ بنابراین موض��وع اصلی افزایش قیمت 

بلیت قطار نیست، بلکه ایجاد رقابت است. 
وی با بیان اینکه در حال حاضر بسیاری از شرکت‌ها 
بی��ش از 30 درص��د در ارائ��ه بلیت‌های خود تخفیف 
می‌دهند، به پایگاه خبری وزارت راه گفت: در مجموع 
اینکه به‌جای فش��ار به ش��رکت‌ها، اگر رقابت ایجاد 
کنیم، به نفع مردم خواهد بود و قطعاً متوسط قیمت‌ها 

نسبت به قبل کاهش پیدا خواهد کرد. 

لیبرالیسم و سوسیالیسم هیچ 
ربطی به اقتصاد ایران ندارد

وزیر راه و شهرس��ازی با بی��ان اینکه هدف اصلی 
کش��ور بای��د حرکت به س��مت هدف تم��دن ایران 
شهری باشد، اعلام کرد: لیبرالیسم و سوسیالیسم و 
اندیشه‌های شبیه به آن هیچ ارتباطی با جامعه ایران 
ندارد. به گزارش خبرنگار ایسنا، عباس آخوندی روز 
گذش��ته در حاشیه مراس��م امضای قرارداد ریلی با 
ش��رکت آلمانی DBi اعلام کرد: قطعا اندیش��ه‌های 
اقتصادی و سیاس��ی خارجی ک��ه در طول دهه‌ها و 
س��ده‌های گذش��ته مطرح شده‌اند اندیش��ه‌هایی به 
حس��اب می‌آیند که براس��اس تاریخ و سابقه فکری 
کشورهای غربی به وجود آمده‌اند و نمی‌توان آنها را 

به دیگر کشورها از جمله ایران بسط داد. 
وی در پاس��خ به این س��وال که آیا برخی از طرح‌ها 
و مس��ائل مطرح شده از س��وی وزیر راه و شهرسازی 
جزیی از اندیشه لیبرالیستی به حساب می‌آید؟ تاکید 
کرد: نمی‌توان انتظار داشت مصادیق اندیشه لیبرالی در 
اقتصاد ایران مشاهده شود بلکه هدف اصلی ما، حرکت 
اقتصاد کش��ور به سمت احیای تاریخ ایران شهر مانند 
س��ده‌های گذشته اس��ت. وزیر راه و شهرسازی افزود: 
البته تمام اندیشه‌هایی که بشر آنها را ارائه کرده نقاط 
مثبت و منفی دارد که ما می‌توانیم از آنها بهره‌برداری 
کنیم. اجرایی ش��دن اصول اقتص��اد آزاد در برخی از 
کش��ورها نتایج مثبتی داشته که ما می‌توانیم با حفظ 

الگوهای داخلی خود از آنها نهایت استفاده را بکنیم. 

آغاز مذاکرات »امبرائر« برای 
فروش 50 هواپیما به ایران

رویترز به نقل از یکی از دس��تیاران رئیس جمهور 
برزی��ل خب��ر داد، ای��ران علاقه‌مند اس��ت 50 فروند 
هواپیم��ا از ش��رکت هواپیماس��ازی برزیل��ی امبرائر 

خریداری کند. 
به گزارش ایس��نا، مذاکرات برای این هواپیماهای 
جت و همچنین تاکس��ی‌ها، اتوبوس‌ها و کامیون‌های 
س��اخت صنع��ت خ��ودروی برزیل در م��اه اکتبر که 
آرماندو مونتیرو، وزیر بازرگانی برزیل در رأس هیاتی 

به تهران سفر کرد، آغاز شد. 
وزیر بازرگانی برزیل ماه گذشته به رویترز گفته بود: 
این کش��ور با هدف دور زدن تحریم‌های آمریکا علیه 
تهران، برای مبادلات تجاری ش��امل فروش هواپیما، 
خودرو و ماش��ین‌آلات به ایران، دریافت پول به یورو 

و ارزهای دیگر را قبول خواهد کرد. 
ایران در ژانویه برای خرید 118 هواپیمای جت از 
هواپیماهای بدنه باریک گرفته تا هواپیماهای پهن 
پیکر دو طبقه با شرکت اروپایی ایرباس توافق‌نامه 
امض��ا ک��رد. همچنین ش��رکت ATR که جوینت 
ونچ��ر می��ان ایرباس و فینمکانیکای ایتالیا اس��ت، 
اوای��ل م��اه جاری اعلام ک��رد ایران‌ایر حداکثر 40 
فروند هواپیمای توربوپراپ کوچک از این ش��رکت 
خری��داری خواه��د کرد. ش��رکت هواپیماس��ازی 
بویین��گ ه��م هفته گذش��ته اعلام ک��رد، از دولت 
آمری��کا برای آغ��از مذاکرات تجاری با ایرلاین‌های 

ایرانی مجوز دریافت کرده اس��ت. 
مقام��ات امبرائ��ر در تم��اس رویت��رز تأیید کردند 
مذاک��رات با ش��رکت‌های هواپیمای��ی ایرانی را آغاز 
کرده‌اند. این شرکت در بیانیه‌ای اعلام کرد، بازار ایران 
پتانس��یل زیادی دارد زیرا به نوس��ازی ناوگان قدیمی 
و تأمی��ن تقاض��ای رو به رش��د س��فرهای هوایی نیاز 
دارد. امبرائر که س��ومین س��ازنده بزرگ هواپیماهای 
مس��افربری در جهان اس��ت پیش از این تأیید کرده 
بود که ایران علاقه‌مند اس��ت از این ش��رکت هواپیما 
خریداری کند و مدل‌های مورد علاقه‌اش در خانواده 
جت‌های منطقه‌ای E1 هستند، زیرا هزینه تعمیر و 

نگهداری پایینی دارند. 

عمران

یک��ی از مهم‌ترین رویداد‌های سیاس��ی 
کش��ور ت��ا چند روز دیگر رق��م می‌خورد. 
انتخاب��ات مجل��س و ورود نماین��دگان 
مردمی به بهارس��تان آن هم در ش��رایط 
بازس��ازی س��اختار اقتصاد کشور و فضای 
پ��س از برجام اس��ت. قطعا انتخابات تنها 
جنبه سیاس��ی ندارد و مهم‌ترین حوزه‌ای 
که از این انتخابات تأثیر می‌پذیرد، اقتصاد 
است و به همین دلیل اصلی‌ترین شعارهای 

انتخاباتی هم از مسیر اقتصاد می‌گذرد. 
هر چند که بخش‌خصوصی واقعی سهم 
بسیار اندکی از اقتصاد کشور دارد و همچنان 
غالب اقتصاد در دس��ت نهادهای حاکمیتی 
و دول��ت اس��ت اما مجل��س می‌تواند نقش 
تأثیرگذاری در تحقق اهداف اصل 44 قانون 
اساسی و مطالبات قانونی خصوصی‌ها داشته 
باشد. از سوی دیگر فعالان اقتصادی می‌توانند 
عامل توسعه اقتصاد بومی و تحقق وعده‌های 
انتخاباتی باشند. حال که برجام به ثمر نشسته 
و فضای اقتصادی به‌س��وی باز شدن می‌رود 
از ای��ن رو بخش‌خصوصی به‌عن��وان بازوی 
اجرای��ی دولت، انتظاراتی از نمایندگان دارد 
که در آستانه دهمین دوره انتخابات بهترین 
فرصت اس��ت که صدای بخش‌خصوصی و 
انتظارات فراموش ش��ده آنها از مجلس��ی‌ها 
شنیده شود. یکی از مهم‌ترین فعالیت‌های 
اقتص��ادی کش��ور مربوط به حوزه ش��قوق 
حمل‌و‌نقل است که اتفاقا بخش عمده‌ای از 
واگذاری‌ها و خصوصی‌سازی‌ها در سال‌های 
گذشته در این حوزه انجام شده است و این 
روزها مهم‌ترین خواسته این فعالان اقتصادی 
از مجلس دهم، اجرای صحیح اصل 44 قانون 
اساسی و تبیین قوانین کارآمد برای حرکت 
به س��مت اقتصاد آزاد اس��ت. همچنین آنها 
می‌خواهند از دست‌آوردهای برجام حفاظت 
شود و مبادلات اقتصادی با جهان عادی شود.

مجلس دهم قانون واگذاری را 
شفاف کند 

مهم‌ترین شعار اقتصادی دولت یازدهم 
اقتصاد آزاد است و در طول دو بودجه‌نویسی 
هم بندها و تبصره‌هایی برای حضور بیشتر 
بخش‌خصوصی تدوین و تصویب شد و در 
برنامه شش��م توس��عه هم احکام متعددی 
در راس��تای حمای��ت از بخش‌خصوصی و 

واگذاری‌ه��ای واقعی نهاده��ای دولت به 
بخش‌خصوصی آمده است که تصویب این 
لوایح و موارد نیاز به مجلسی همسو دارد. 
ح��ال ای��ن انتظار از مجلس وجود دارد که 
در تبیین و بازنگری قوانین، محور و اساس 
کار را اصلاح ساختار اقتصادی و حرکت به 

سمت اقتصاد آزاد بداند. 
مس��عود دانش��مند، فعال اقتصادی در 
حوزه حمل‌و‌نقل ترکیبی در گفت‌وگو با 
»فرص��ت امروز« با بی��ان اینکه می‌توان 
در دو بخ��ش کلان و خ��رد انتظ��ارات 
بخش‌خصوص��ی در ح��وزه حمل‌و‌نق��ل 
و ترانزی��ت را از مجل��س ده��م تعری��ف 
ک��رد، گف��ت: در بخ��ش کلان؛ انتظ��ار 
بخش‌خصوصی از مجلس دهم این است 
که یک تعریف مش��خص از اقتصاد ایران 
ارائه کند که آیا اقتصاد ایران دولتی است 
یا می‌خواهد دولتی بماند یا اینکه اقتصاد 
آزاد و متعلق به بخش‌خصوصی است؟ 

وی با تأکید بر اینکه در تعریف اقتصادی 
به‌طور قطع، عنوان نیمه‌دولتی وجود ندارد، 
ادامه داد: اگر اقتصاد ایران دولتی است باید 
در قانون تکلیف بخش‌خصوصی روشن شود 
و در ای��ن ش��رایط اقتص��اد ایران به اقتصاد 
اتحاد جماهیر شوروی سوسیالیستی تبدیل 
می‌ش��ود و در ای��ن حالت بخش‌خصوصی 
جزیی از کارمندان دولت محسوب می‌شود 
اما اگر اقتصاد ایران قرار است خصوصی‌سازی 
و توسط بخش‌خصوصی اداره شود؛ دولت و 
مجلس باید موظف و مقید به اجرای اصل 44 
قانون اساسی شوند. دانشمند با بیان اینکه 
واگذاری‌هایی که به این ترتیبات سال‌های 
گذش��ته انجام ش��ده هم هیچ سودی برای 

اقتصاد ایران نداشته و مجلس باید ترتیبات 
مش��خصی برای واگذاری‌ه��ا تبیین کند، 
اظهار داشت: از مجلس این انتظار را داریم 
که به بخش‌خصوصی کشور اعتماد کند و 
بخش‌خصوصی هم می‌تواند شرکای خارجی 
مناسبی برای پیشبرد اقتصاد ایران انتخاب و 

وارد کشور کند. 
وی اف��زود: در ای��ن ش��رایط رقی��ب 
نابراب��ر و قدرتمن��دی ب��ه اس��م دول��ت 
بخش‌خصوص��ی  فعالیت‌ه��ای  مقاب��ل 
نیس��ت و توانس��ته‌ایم دولت را کوچک 
کنی��م و توقعات مردم نس��بت به دولت 
ک��ه ه��ر اتفاق��ی در بازاره��ا را به دولت 
ارتب��اط می‌دهن��د، می‌توانی��م کاه��ش 
دهی��م و در این ص��ورت تکلیف مردم با 
بخش‌خصوصی ناکارآمد مشخص است و 
مردم می‌توانند به راحتی بخش‌خصوصی 
ناکارآمد را از اقتصاد حذف کنند؛ بنابراین 
مجلس باید بس��تر قانونی دسترس��ی به 
این شرایط را فراهم آورد. در این شرایط 
بخش‌خصوصی است که باید به فکر ایجاد 
اشتغال، افزایش سرانه درآمد، رشد تولید 
ناخالص ملی، افزایش تولید سرانه و نرخ 
رشد اقتصاد و. . . باشد، نه دولت و مجلس. 
ای��ن فع��ال بخش‌خصوصی با اش��اره 
ب��ه انتظ��ارات از مجل��س دهم در بخش 
خ��رد و ترانزیت��ی گف��ت: در بخش خرد 
و حوزه ترانزیت خواسته بخش‌خصوصی 
از مجل��س ده��م این اس��ت که دولت را 
مل��زم به مذاکرات برای ایجاد تعهدهای 
بین‌الملل��ی که باعث توس��عه ترانزیت و 
حمل‌و‌نقل بین کشورها می‌شود، کند. 

موقعی��ت  ای��ران  داد:  ادام��ه  وی 
سوق‌الجیش��ی و ترانزیت��ی بی‌نظیری در 
اختی��ار دارد و زیرس��اخت‌های خوبی در 
بخ��ش حمل‌و‌نقل ج��اده‌ای و دریایی و به 
تازگی در بخش ریلی در ایران وجود دارد 
که می‌توانیم با اس��تفاده از این امکانات و 
فض��ای پ��س از برجام ترانزیت را افزایش و 
درآمد کش��ور را ارتقا دهیم.  دانش��مند با 
بی��ان اینکه وظیفه مجلس این اس��ت که 
قانون خصوصی‌سازی در کشور را به صورت 
شفاف تبیین کند، گفت: برای رسیدن به 
این هدف دولت باید با طرف‌های خارجی 
وارد مذاکرات رس��می و جدی ش��ود و از 
سوی دیگر بخش‌خصوصی مسائل اجرایی 
را ب��ر عه��ده بگیرد. اگ��ر راه‌آهن و بنادر و 
سایر شقوق حمل‌و‌نقل به بخش‌خصوصی 
واگذار شود، در شرایط رقابتی می‌توان به 
رش��د ترانزیت دس��ت یافت و ترانزیت 12 
میلیون تنی را ظرف مدت دو س��ال به دو 

برابر رساند. دانشمند با بیان اینکه به‌عنوان 
فعال اقتصادی به دنبال فضایی کارا برای 
فعالیت‌های تجاری و تولیدی هس��تیم، 
تاکید کرد: خوشبختانه برجام این فضا را 
برای فعالان اقتصادی و بخش خصوصی 
فراهم آورده اس��ت و به دنبال مجلس��ی 

هستیم که برجام را ادامه دهد. 
ش��رایط  برج��ام  داد:  ادام��ه  وی 
اقتص��ادی ای��ران را تغیی��ر داد و این 
تغییر توانس��ت برای بخش خصوصی 
راهگش��ا باش��د و به ط��ور قطع بخش 
خصوصی از مجلسی استقبال می‌کند 

که دنباله رو همین سیاست باشد. 

مجلس، دولت را مکلف به 
خصوصی‌سازی کند 

مهم‌ترین موضوعی که در چند س��ال 
گذش��ته اقتصاد ایران را تحت تأثیر قرار 
داده و مجلس هم رأی به اجرای آن داده، 
موضوع واگذاری‌ها بوده که هر چند این 
قانون اجرایی ش��د اما تنها 12 درصد از 
واگذاری‌ها به بخش‌خصوصی رسید و 88 
درصد مابقی در حاکمیت ماند. حالا توقع 
فعالان اقتصادی از مجلس این است که 

روند واگذاری‌ها واقعی باشد. 
محم��د عل��ی ایلخانی، س��رمایه‌گذار 
بخ��ش صنعت هوان��وردی و مدیرعامل 
تهران‌ای��ر در گفت‌وگو با »فرصت‌امروز« 
در ای��ن ب��اره ب��ه بخش‌خصوصی گفت: 
زیرس��اخت‌ها در صنع��ت حمل‌و‌نق��ل 
هوای��ی همچنان به‌طور کامل در اختیار 
دولت است و متأسفانه بوروکراسی بسیار 
پیچی��ده و س��نگین دولتی اجازه حضور 
بخش‌خصوصی در این حوزه را نمی‌دهد 
و مهم‌تری��ن خواس��ته فع��الان صنع��ت 
هوانوردی از مجلس دهم این اس��ت که 
قوانین حضور بخش‌خصوصی در اقتصاد 

را بازنگری و تسهیل کنند. 
وی ادامه داد: تقریباً به جز ‌بخش بس��یار 
کوچک��ی از ش��رکت‌های هواپیمایی، هنوز 
پس از گذش��ت چند س��ال از ابلاغ اصل 44 
قانون اساسی، هیچ یک از بخش‌های صنعت 
هوانوردی به بخش‌خصوصی واگذار نش��ده 
است و همان نگاه دولتی بر این حوزه حاکم 
است و در این شرایط مهم‌ترین انتظار ما از 
مجلس این است که سایه سنگین دولت را از 
این صنعت بردارد که تنها راه آن هم بازنگری 
در قوانین است.  ایلخانی با بیان اینکه مجلس 
دهم باید قوانینی را تبیین کند که تصدی‌گری 
از دس��ت دولت خارج ش��ود، تأکید کرد: در 
ح��ال حاضر دولت به فعالیت‌های اقتصادی 
ورود ک��رده و اج��ازه حضور بخش‌خصوصی 
را نمی‌ده��د و مجل��س باید دولت را مکلف 
کند که در بخش تصدی خدمات به سمت 

خصوصی‌سازی گام بردارد. 
ایلخان��ی با بی��ان اینک��ه اتصال به 
اقتصاد جهانی و امکان نوسازی ناوگان 
ج��اده‌ای، ریل��ی و هوای��ی را مدیون 
برجام هستیم، گفت: برجام مهم‌ترین 
دس��تاورد این دولت ب��وده و با برجام 
توانس��تیم تحریم‌های س��خت مالی و 
بانک��ی و تبادلات تجاری و بازرگانی را 
کنار بگذاری��م بنابراین از مجلس دهم 
هم انتظار قب��ول برجام و ادامه آن در 

حوزه‌های مختلف را داریم.

خواسته مشترک بخش‌خصوصی از نمایندگان پارلمان کشور 

مجلس اقتصاد را آزاد کند

تلفن مستقیم: 86073288شماره 453 www.forsatnet.ir

نازیلا مهدیانی 
nazila.mahdiani@gmail.com

عب��اس آخوندی دیروز در مراس��م افتتاح 
مناط��ق آزاد تج��اری و اقتص��ادی ش��هر 
فرودگاهی امام خمینی که با حضور سفیران 
۱۰ کش��ور برگزار ش��د، از آغاز تحول بسیار 

بزرگ در اقتصاد ایران سخن گفت. 
ب��ه گ��زارش پای��گاه خب��ری وزارت راه و 
شهرسازی، عباس آخوندی دیروز در مراسم 
افتتاح مناطق آزاد تجاری و اقتصادی ش��هر 
فرودگاهی امام خمینی که با حضور سفیران 
۱۰ کشور از جمله آلمان، هند، الجزایر، تایلند، 
ارمنستان و... برگزار شد، با اشاره به آغاز تحول 
بسیار بزرگ در اقتصاد ایران گفت: امروز اتفاق 
بزرگی در منطقه در حال رخ دادن اس��ت و 
ایران مرکز تعادل منطقه‌ای خود را از حیث 
امنیت، اقتصاد، سیاست و فرهنگ در منطقه 
خاورمیانه، آسیای میانه و شمال آفریقا دوباره 
به دس��ت آورد. مرکزیت تعادل ایران موضوع 
تازه‌ای نیست، بلکه موضوعی تاریخی است و 
تاریخ منطقه گواهی می‌دهد که ایران همواره 
مرکز ثقل منطقه بوده است. اگر امروز شاهد 
تمدن خراس��ان بزرگ، تمدن ایران‌ش��هری، 
جاده ابریش��م و ادبیات ش��کوهمند در این 
منطقه از جهان هس��تیم، ب��ا مرکزیت ایران 
محقق ش��ده اس��ت. وی ادامه داد: عده‌ای از 
قدرت‌های بزرگ جهانی تلاش کردند تا این 
مرکزیت ایران را به‌صورت تصنعی از منطقه 
خارج کنند؛ البته عده‌ای هم در داخل، از سر 
کوته‌فکری و کج‌فکری با آنها همفکری کردند. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی ب��ا بیان اینکه امروز 
منطقه در شرایط سخت و بحرانی قرار گرفته، 
گف��ت: ب��ا وجود ناامنی در منطق��ه، اما امروز 
اروپا مشاهده می‌کند ناامنی در ساحل دریای 
مدیترانه از این سوی دریا تا آن سوی دریا، در 

حال گسترش است. وی افزود: آنچه در اقتصاد 
جهانی می‌بینیم؛ کاهش روند رش��د توسعه و 
تولید ناخالص داخلی در سطح جهانی، علامت 
مثبتی نیست و قطعا برای غلبه بر این چالش 
که می‌تواند ابعاد گسترده‌ای داشته باشد، ایران 
می‌تواند شاه‌کلید توسعه و توجه به امنیت در 

خاورمیانه و شمال آفریقا باشد. 
عض��و کابین��ه دولت تدبی��ر و امید با بیان 
اینکه ایران به مسئولیت‌های خود در منطقه 
واقف است، گفت: اگر از اقتدار ایران صحبت 
می‌کنی��م در کن��ار آن ب��ه مس��ئولیت‌های 
منطقه‌ای خود واقف هس��تیم. از ش��به قاره 
هند تا س��مت غرب ایران و از س��یحون تا 
خلی��ج فارس، ما مس��ئولیت تاریخی داریم 
و به این مسئولیت تاریخی عمل می‌کنیم. 
کریدوره��ای  تم��ام  اف��زود:  آخون��دی 
حمل‌و‌نق��ل ای��ران اع��م از هوای��ی، ریل��ی، 
ج��اده‌ای و دریای��ی را ک��ه از ای��ران عب��ور 
می‌کند و می‌تواند موجب توس��عه منطقه و 
اروپا شود، در اختیار کشورهای منطقه قرار 
می‌دهیم. به همین جهت به س��مت آسمان 
ام��ن و ب��از حرکت کردی��م و در نظر داریم 
شبکه ریلی را به شبکه ریلی آسیا، همچنین 
تم��ام کریدورهای زمینی را به کریدورهای 
منطق��ه‌ای و بین‌الملل��ی متص��ل کنیم. وی 
ادامه داد: امروز در نظر داریم با تدوین یک 
برنامه عملیاتی، فرودگاه بین‌المللی امام)ره( 
را به‌عنوان هاب هوایی منطقه معرفی کنیم. 
اگر تاکنون اعلام می‌ش��د فرودگاه امام هاب 
هوای��ی منطقه اس��ت، امروز نخس��تین گام 
عملیات��ی آن ب��ا آغ��از ب��ه کار مناطق ویژه 
اقتصادی و تجاری، نوسازی ناوگان و توسعه 

فرودگاه برداشته شد.  

وزیر راه‌وشهرسازی مطرح کرد 

آغاز تحول عظیم اقتصادی در ایران



مدیرعامل یک شرکت قطعه‌ساز: 
پرداخت مطالبات قطعه‌سازان 

به‌موقع انجام می‌شود

ای��ران خ��ودرو ب��رای پرداخ��ت بدهی خ��ود به 
قطعه‌س��ازان به کمک دولت بسنده نکرده و با منابع 
دیگری که داش��ته، پرداخت‌ه��ای خود را به صورت 

کاملا منظم و به‌موقع انجام داده است. 
ب��ه گزارش ایلن��ا، مدیرعامل ش��رکت آذین‌تنه از 
سازندگان ایران خودرو ضمن بیان این مطلب گفت: 
ب��ا پرداخت‌ه��ای منظمی که ایران خ��ودرو دارد ما 

دیگر دغدغه مالی پایان سال را نداریم. 
محمد ترجم��ان حضور خودروس��ازان جهانی در 
بازار ایران را زمینه‌س��از رش��د قطعه‌سازی دانست و 
گفت: اس��تفاده از دانش روز همیش��ه موجب تعالی 
و رش��د می‌ش��ود و قطعا حضور برنده��ای معتبر به 
رشد و اعتلای قطعه‌سازان و بازگشت آنها به چرخه 

تولیدات جهانی خواهد انجامید. 
وی اظهار کرد: ش��رکت آذین‌تنه تحت لیس��انس 
ش��رکت بوش فعالیت ک��رده و زمینه هم��کاری با 
شرکت پژو را داشته است، بنابراین آمادگی همکاری 
مجدد و تولیدات مشترک با قطعه‌سازان پژو را دارد. 
ترجمان با بیان اینکه در ش��رایط فعلی، بازار پویا 
و رقابتی خواهد شد، افزود: حیات ما قطعه‌سازان به 
تولید اس��ت و با مشتریان جدیدی که پیدا کرده‌ایم 

امید ما برای تولید و بقا بیشتر شده است. 
وی در ادام��ه ب��ه برگ��زاری همای��ش بین‌المللی 
خودرو اش��اره ک��رد و گفت: نشس��ت‌هایی را برای 
مذاکره با قطعه سازان خارجی در طول این همایش 
برنامه‌ریزی کرده‌ایم که در مس��یر رش��د و فناوری 

قطعه‌سازی کشور خواهد بود. 

معاون پلیس راهور ناجا خبر داد
ممنوعیت شماره‌گذاری 3 خودرو

معاون فنی مهندس��ی و خدمات پلیس راهنمایی 
و رانندگ��ی ناجا با اعلام آمارهایی از ش��ماره‌گذاری 
ممنوعی��ت  از  امس��ال،  ماه��ه   11 در  خودروه��ا 

شماره‌گذاری سه نوع وسیله نقلیه خبر داد. 
سرهنگ احمد رس��تمی در گفت‌وگو با  ایسنا، با 
بیان اینکه شماره‌گذاری خودروها با توجه به مصوبه 
دولت انجام شده و باید خودروها مورد تایید سازمان 
اس��تاندارد و همچنی��ن از نظر آلایندگ��ی نیز مورد 
تایید س��ازمان حفاظت محیط زیست باشند، گفت: 
در ح��ال حاض��ر خودروهای ‌»‌وانت پ��اژن«، ‌»‌وانت 
ایسوزو‌«‌ ‌و ‌»‌وانت فوتون‌«‌ ‌شماره‌گذاری نمی‌شوند. 

معاون فنی مهندسی و خدمات پلیس راهنمایی و 
رانندگی ناجا تاکید کرد: اگر خودرویی فاقد ایربگ و 
سیستم ترمز ضدقفل باشد، برابر قانون پلیس آن را 

شماره‌گذاری نخواهد کرد. 
شماره‌گذاری 900 هزار خودروی صفر و ‌51 

هزار و 500 خودروی وارداتی در سال 94
رس��تمی ب��ه تش��ریح آمارهای��ی از خودروه��ای 
ش��ماره‌گذاری ش��ده در 11 ماهه امسال خبر داد و 
گفت: حدود 900 هزار خودروی صفر طی این مدت 
شماره‌گذاری ش��ده‌اند. 2میلیون و 770 هزار مورد 

نقل و انتقال خودرو نیز طی این مدت داشته‌ایم. 
هم‌اکن��ون بی��ش از 17 میلیون خودرو س��واری 
دس��تگاه  ه��زار  و 700  میلی��ون  از 10  بی��ش  و 

موتورسیکلت در کشور شماره‌گذاری شده است. 
معاون فنی مهندس��ی و خدمات پلیس راهنمایی 
و رانندگی ناجا با بی��ان اینکه در همین مدت 350 
موتورس��یکلت نیز ش��ماره‌گذاری ش��ده‌اند، گفت: 
‌51 ه��زار و 500 دس��تگاه خ��ودروی واردات��ی نیز 
شماره‌گذاری شده و از این بین 169 هزار خودروی 

فرسوده نیز اسقاط شده‌اند. 
رس��تمی اف��زود: آماره��ای ما نش��ان می‌دهد در 
سال جاری ش��ماره‌گذاری و همچنین اسقاط کلیه 
خودروهای س��واری و موتورسیکلت نسبت به مدت 
مش��ابه سال قبل کاهش داش��ته است به‌طوری که 
در ش��ماره‌گذاری خودروهای نوشماره 20.8 درصد، 
خودروه��ای واردات��ی 38.7 درصد، موتورس��یکلت 
23.3 درصد و در اس��قاط خ��ودرو نیز 22.4 درصد 

کاهش را نسبت به 11 ماهه سال گذشته داریم. 
رستمی اضافه کرد: هم‌اکنون بیش از 17 میلیون 
خودرو س��واری و بی��ش از 10 میلیون و 700 هزار 
دستگاه موتورس��یکلت در کشور شماره‌گذاری شده 

است. 
رس��تمی درب��اره فعالی��ت مراک��ز تعویض پلاک 
اظه��ار کرد: به‌طور کلی روزان��ه بین 15 تا 17 هزار 
خدم��ات مربوط به تعویض و نقل و انتقال پلاک در 
مراکز تعویض پلاک سراس��ر کشور انجام می‌شود و 
همانطور که قبل‌تر نیز اطلاع‌رسانی شد، ساعات کار 
مراکز تعویض پلاک در اس��فند ماه طی سه مرحله 
افزایش یافته و در دهه آخر اس��فند ماه از ساعت 7 
صبح فعالیت‌های این مراکز آغاز ش��ده و تا س��اعت 
16 درهای مراکز تعویض پلاک در سراسر کشور باز 
خواهد بود و تا س��اعت 18:30 نیز به افراد حاضر در 

مراکز خدمت‌رسانی خواهد شد. 

خودرو‌های الکتریکی تا چه حد 
توان حرکت دارند؟ 

تولید‌کنندگان با مهندسان بر سر این موضوع که 
رانن��دگان خودروهای برقی با یک بار ش��ارژ تا چه 

مسافتی را باید بپیمایند، اختلاف نظر دارند. 
ب��ا وج��ود تم��ام ح��رف و حدیث‌ه��ا و هیجانات 
پیرامون خودروهای برقی در س��ال‌های اخیر، میزان 
فروش این خودرو‌ها در سال 2015 کمتر از ‌1درصد 
ب��ود. در حال حاضر 25 نوع مختلف از این خودرو‌ها 
در بازارهای جهانی موجود است اما سوالی که باقی 
می‌ماند این اس��ت: »کدام س��کوی پرش، خریداران 
اتومبیل را مجاب می‌کند که از س��وخت‌های داخلی 
ب��ه س��مت الکترون‌ه��ا برون��د؟« تنها ی��ک جواب 

مشخص وجود دارد؛ »افزایش محدوده رانندگی«.
در پنج س��ال گذش��ته پرفروش‌تری��ن خودروی 
برقی مدل Nissan Leaf بوده اس��ت؛ یک هاچ‌بک 
جمع‌و‌ج��ور که ت��ا اوآخر س��ال 2015 تنها چیزی 
ح��دود 80 مایل را می‌پیموده اس��ت. ب��ا وجود این 
محدودیت، خودروساز ژاپنی موفق به فروش حدود 
‌90هزار دس��تگاه در آمریکا و ‌200هزار نمونه از آن 
در سراس��ر جهان شده اس��ت. باوجود قابل ستایش 
بودن اما به طور چشمگیری بسیار پایین‌تر از هدف 
ف��روش 1.5 میلیونی برای س��ال 2016 اس��ت که 
کارلوس گون، مدیر اجرایی اتحاد نیس��ان ـ رنو، در 
چش��م‌انداز خود بعد از معرفی نخس��تین نوع از این 

خودرو‌ها در سال 2010 پیش‌بینی کرده بود. 
اوضاع آنجایی وخیم‌تر می‌شود که تسلا موتورز و 
جنرال موتورز نیز عرصه را بر ش��رکت نیسان تنگ 
می‌کنن��د و خودروی��ی برقی با توانای��ی طی کردن 
مس��افت 200 مایل��ی را روانه ب��ازار می‌کنند. مدیر 
برنامه‌ریزی محصولات ش��رکت نیسان بیان می‌کند: 
»م��ا بر آنچه در بازار می‌گذرد، اش��راف کامل داریم 
و ب��ه دنبال افزایش عمر باتری‌ها هس��تیم«. اما وی 
هیچ اش��اره‌ای به مقدار این افزایش مس��افت نکرده 
یا حتی زمان ارائه ش��دن آن را نیز مش��خص نکرده 
است. نیس��ان همچنین اخیرا از یک خودروی برقی 
جدید در توکیو و دیتروی��ت رونمایی کرد که با نام 
تجاری IDS شناخته می‌شود و هنگامی‌که در مورد 
ظرفیت باتری آن س��وال شد، این گونه پاسخ دادند: 
»راه‌های مختلفی برای غلبه بر رقیبان وجود دارد و 
افزایش عمر باتری تنها یکی از آنها است. در واقع ما 

چیزی را از دست نداده‌ایم«.
گفته ش��ده اس��ت خودروه��ای الکتریکی به طور 
معمول بعد از پیمودن 100 مایل نیاز به شارژ دوباره 
دارند. او معتقد اس��ت که مالکان این خودرو‌ها، روز 
کاری خود را با شارژ کامل باتری‌های 60 کیلوواتی 
تعبیه شده آغاز می‌کنند و تا پایان روز نیاز مجددی 
به ش��ارژ دوباره نخواهند داش��ت حتی در سرد‌ترین 
روزها ک��ه کاهش دما خود‌به‌خود بر بازدهی آنها اثر 
منفی دارد نیز این فرضیه صادق است. در واقع هیچ 
ش��رکت خودروس��ازی اعتقاد ندارد ک��ه باتری‌های 
بزرگ‌ت��ر و افزای��ش مدت زم��ان حرکتی، پاس��خ 

مناسبی باشد. 
خ��وزه گوئررو، مدی��ر تولید خودروه��ای برقی و 
فناوری‌ه��ای مرتبط در ش��رکت BMW آمریکای 
شمالی، نیز میزان 200 مایل را با یک‌بار شارژ کامل، 
مناس��ب این قبیل خودرو‌ها می‌داند. او با اش��اره به 
آم��ار رفت‌و‌آم��د رانندگان آمریکای��ی که حدود 36 
مای��ل به طور روزانه اس��ت، م��دل BMW i3  را 
گزینه خوبی برای پاسخ به این نیاز می‌داند و اضافه 
می‌کند مصرف‌کنندگانی که مسافت بیشتری را طی 
می‌کنند می‌توانند از موتور دو س��یلندر آن استفاده 

کنند یا سراغ موتور‌های بنزینی بروند. 
نکته اینجاس��ت که هنوز رشد تصاعدی شکلی در 
فروش این خودرو‌ها دیده نش��ده اس��ت و این خود 

بازار رقابتی را آنچنان که باید داغ نمی‌کند. 
حال چه توان ای��ن باتری‌ها افزایش پیدا کند چه 
نکند، هم��ه رقیبان هنوز مس��یری طولانی‌ را برای 
دست یافتن به استانداردی مشخص و جلب رضایت 

مشتریان پیش‌روی خود دارند. 

 هاچ بک هندی از »زیکا« 
تغییر نام یافت

ش��رکت تات��ا موتورز هند نام هاچ ب��ک زیکا را به 
تیاگو تغییر داد. 

به گزارش ایس��نا، این خودروس��از هندی پس از 
ش��یوع وی��روس خطرناک زیکا اعلام ک��رده بود نام 
این هاچ بک را که ماه جاری در نمایشگاه خودروی 

دهلی‌نو رونمایی شد، تغییر خواهد داد. 
تاتا موتورز ت�الش می‌کند با معرفی این هاچ بک 
که از س��وی چهره‌های معروفی مانند لیونل مس��ی 

حمایت شده است، وجهه خود را بهبود ببخشد. 
ای��ن ه��اچ ب��ک ب��ا خودروه��ای کلاس مش��ابه 
شرکت‌های ماروتی س��وزوکی و هیوندای موتور که 
قیمت‌ش��ان از 400 هزار روپی��ه  )5830 دلار( آغاز 

می‌شود، رقابت خواهد کرد. 
براس��اس گزارش رویترز، تات��ا موتورز که مالک 
برندهای جگوار و لندروور و پنجمین خودروس��از 
ب��زرگ جه��ان اس��ت، از هفت س��ال پی��ش که 
خودروه��ای نان��وی پایی��ن 3000 دلار را معرفی 
کرد، در تلاش اس��ت برچس��ب ارزان قیمت را از 

چهره خود بزداید. 
این ش��رکت در بیانی��ه‌ای اعلام ک��رد برای ثبت 
رگولاتوری درخواس��ت خواهد کرد و تلاش می‌کند 

تیاگو را تا پایان مارس به بازار معرفی کند. 
طبق اعلام سازمان جهانی بهداشت، ویروس زیکا 
که از طریق پشه به انسان منتقل می‌شود، به سرعت 
در آمریکای جنوبی و مرکزی در حال گسترش بوده 
و یک وضعیت سلامت اضطراری بین‌المللی را ایجاد 

کرده است. 

خبـــر

چهارشنبه
57 اسفند 1394 خودرو

بین‌الملل

خبر

سازمان استاندارد و سازمان 
حفاظ��ت محیط‌زیس��ت طی 
دس��تورالعملی اعلام کرده‌اند 
بای��د  آین��ده  س��ال  از  ک��ه 
انژکتوری  موتورس��یکلت‌های 
موتورس��یکلت‌های  جایگزین 
کاربراتوری ش��وند. اما انجمن 
تولیدکنندگان موتورس��یکلت 
ب��ه دلیل نبود زیرس��اخت‌ها، 
این اق��دام را زمانب��ر می‌داند 
و در س��وی دیگر کارشناسان 
ب��ه تحق��ق ای��ن اتف��اق باور 
جایگزین��ی  دس��تور  دارن��د. 
انژکتوری  موتورس��یکلت‌های 
از سال آینده سروصدای زیادی 

به پا کرد. 
انجمــ��ن تولیدکننـ��دگان 
س��و  ی��ک  از  موتورس��یکلت 
مقاومت از خود نش��ان داده که 
حاصل��ش جلوگی��ری از صدور 
مجوز شماره‌گذاری محصولات 
برخ��ی از ش��رکت‌ها از س��وی 
س��ازمان محیط‌زیس��ت شده 
و از س��وی دیگ��ر کارشناس��ان 
محیط‌زیست به دلیل آلایندگی 
بالای موتورهای کاربراتوری این 
ام��ر را الزامی می‌دانند. موضوع 
جایگزینی موتورس��یکلت‌های 
کاربرات��وری ب��ا »انژکتوری و 
برق��ی« تازه نیس��ت، بلکه در 
سال‌های پیش نیز این موضوع 
همواره مطرح بوده اس��ت. اما 

اکنون این پرسش مطرح است 
که علت این مقاومت چیست؟ 
بهمن ضیاءمقدم، دبیر انجمن 
تولیدکنندگان موتورسیکلت در 
گفت‌وگ��و با  »فرص��ت امروز« 
در ای��ن زمین��ه بی��ان می‌کند: 
»در حال��ی درب��اره جایگزینی 
انژکتوری  موتورس��یکلت‌های 
سخت‌گیری صورت می‌گیرد که 
در هی��چ کجای دنیا موتورهای 
انژکتوری اجباری نیس��تند اما 
متأس��فانه مس��ئولان به دلیل 
آلودگ��ی هوای کلانش��هرها در 
برخ��ی از فصل‌ها، تحت فش��ار 
تصمیمات��ی را بدون همفکری 
می‌گیرند ک��ه نتیجه‌اش صرفا 
تعطیل ش��دن خطوط تولید در 

پایان سال است.‌«‌ ‌
او می‌افزای��د: »اکن��ون هیچ 
یک از شرکت‌های تولیدکننده 
موتورس��یکلت برای انجام این 
کار آمادگ��ی لازم را ندارن��د 
در  آن  زیرس��اخت‌های  و 
کش��ور فراه��م نیس��ت. وقتی 
م��ا می‌خواهی��م تغیی��ر ایجاد 
کنی��م بای��د جامع��ه هدف را 
ه��م در نظ��ر بگیری��م. نه‌تنها 
تولیدکنندگان موتورس��یکلت 
آمادگی چنین کاری را ندارند 
بلک��ه تعمیرگاه‌ه��ا نیز توانایی 
لازم ب��رای تعمیر این موتورها 
را ندارند. اکنون تجهیزات اولیه 
و مراکز خدمات پس از فروش 
برای ارائه موتورس��یکلت‌های 

انژکتوری آمادگی ندارند.«
ضی��اء مق��دم، با اش��اره به 
دس��تورالعمل جدید س��ازمان 
ب��ر  مبن��ی  محیط‌زیس��ت 
ارائ��ه تعهد ب��رای جایگزینی 
موتوره��ای انژکت��وری، تاکید 
س��ازمان  »معاونت  می‌کن��د: 
محیط‌زیست اعلام کرده‌اند که 
باید ش��رکت‌های تولیدکننده 
موتورسیکلت برنامه‌های خود 
ب��رای جایگزین��ی موتورهای 
انژکت��وری را ارائ��ه دهن��د اما 
ش��رکت‌ها ب��ه دلی��ل اینک��ه 
نمی‌توانند زیر بار تعهدی بروند 
که هنوز آمادگی آن را ندارند از 
این اقدام خودداری کرده ولی 
در عوض جلوی شماره‌گذاری 
برخ��ی  موتورس��یکلت‌های 
م��اه  در  تولیدکنن��دگان  از 
 پایان��ی س��ال گرفت��ه ش��ده 

است.‌«‌ ‌
ب��ه گفت��ه دبی��ر انجم��ن 
موتورسیکلت،  تولیدکنندگان 
ای��ن انجمن برنامه دو س��اله و 
پلکانی را برای طرح جایگزینی 
در هشت کلان شهر کشور ارائه 
کرده که هن��وز مورد موافقت 

قرار نگرفته است. 

انجین موتورسیکلت‌های 
کاربراتوری وارداتی است

ام��ا انجم��ن تولیدکنندگان 
در حالی نس��بت به این طرح 
مقاومت نش��ان می‌دهد که به 

گفته کارشناسان تاکنون تولید 
موتوره��ای کاربراتوری نیز در 
ای��ران ص��ورت نمی‌گرفت��ه و 
انجین موتورسیکلت‌ها وارداتی 

بوده است. 
صفی‌ی��اری،  محمدجـ��واد 
مدیرعامل ش��رکت »جهان‌رو« 
ک��ه اکنون موتورس��یکلت‌های 
انژکت��وری را ب��ه ب��ازار ارائ��ه 
می‌کند، به‌عن��وان موافق طرح 
جایگزین��ی به  »فرصت امروز« 
می‌گوی��د: »وضعی��ت آلودگی 
ه��وا که گفته می‌ش��ود س��هم 
25 درص��دی از آن متعل��ق به 
موتورس��یکلت‌های کاربراتوری 
اس��ت، دلیل اصلی موافقت ما با 
این طرح است. گفته می‌شود که 
موتورس��یکلت‌های کاربراتوری 
چهار تا هشت برابر یک خودرو 
آلودگی ایجاد می‌کنند بنابراین 
اکنون وقت تحول است و نباید 
منافع ش��خصی منجر به توقف 

این طرح شود.‌«‌ ‌
او در پاس��خ به این پرس��ش 
که آیا زیرس��اخت‌های اجرای 
ای��ن ط��رح در کش��ور وجود 
دارد، اظه��ار می‌کند: »احتیاج 
به زیرس��اخت نیس��ت. اکنون 
انجی��ن موتورهای کاربراتوری 
بنابرای��ن  اس��ت،  واردات��ی 
می‌ت��وان به ج��ای آن انجین 
انژکتوری  موتورس��یکلت‌های 
را وارد ک��رد. ب��ازار با عرضه و 
تقاضا تنظیم می‌شود، بنابراین 

اگر مش��تری ما موتورسیکلت 
انژکت��وری درخواس��ت کند، 
کشورهای تامین‌کننده انجین 
نی��ز ناچار هس��تند ک��ه به ما 
تجهی��زات مورد نی��از بازار را 

بدهند.‌«‌ ‌

حاشیه سود به خطر 
می‌افتد

ب��ا توج��ه به اینک��ه انجین 
کاربراتوری  موتورسیکلت‌های 
واردات��ی اس��ت و برای واردات 
نی��از ب��ه زیرس��اخت آنچنانی 
ای��ن  نیس��ت،  زمانب��ری  و 
پرس��ش مط��رح می‌ش��ود که 
کاربراتوری‌ها چه منفعتی را در 
پی دارند که برای پاک ش��دن 
آنه��ا از حافظه ب��ازار مقاومت 

صورت می‌گیرد؟ 
پاس��خ  در  صفی‌ی��اری 
تصری��ح  پرس��ش  ای��ن  ب��ه 
»موتورس��یکلت‌های  می‌کند: 
انژکت��وری حدود 200 دلار از 
کاربراتوری  موتورسیکلت‌های 
گرانتر تمام می‌ش��وند. اکنون 
کاربراتوری‌ها با قیمتی عرضه 
می‌ش��وند که حاش��یه س��ود 
خوب��ی ب��رای تولیدکنندگان 
موتورس��یکلت دارد ام��ا اگ��ر 
انژکتوری‌ه��ا بخواهند در بازار 
جایگزین شوند، به دلیل اینکه 
هزینه اضافی کاهش سود را در 
پ��ی دارد، در برابر آن مقاومت 

می‌شود.‌«‌ ‌

بررسی دلایل مقاومت در برابر طرح جایگزینی موتورسیکلت‌های انژکتوری 

کاربراتوری‌ها از حافظه بازار پاک می‌شوند

بین‌المللی  تحریم‌ه��ای  رف��ع 
وض��ع ش��ده علیه ای��ران در پی 
دستیابی این کشور و قدرت‌های 
عم��ده جهان��ی ب��ه ی��ک توافق 
جامع هس��ته‌ای، فرصت را برای 
ش��رکت‌های تجاری در سراس��ر 
دنیا جهت بازگش��ت به ایران و از 
س��ر‌گیری فعالیت‌های‌شان مهیا 

کرده است. 
بازگشت شرکت‌های بین‌المللی 
ب��ه بازاره��ای ای��ران در حال��ی 
صورت می‌گیرد که ش��رایط این 
ب��ازار ب��ا دوران پی��ش از تحریم 
کام�ال متفاوت ب��وده و چینی‌ها 
که در دوران تحریم با عدم ترک 
ای��ران ب��ه تقویت جایگاه خود در 
بازار این کشور پرداختند، امروزه 
رقیب جدی شرکت‌های اروپایی 

محسوب می‌شوند. 
ش��رکت  می��ان  ای��ن  در 
»Daimler AG «   )دایمل��ر( 
که پیش از آغاز اعمال تحریم‌ها بر 
اقتص��اد ایران، یکی از بزرگ‌ترین 
تولیدکنن��دگان کامیون در ایران 

محسوب می‌شد، هم‌اکنون و پس 
از شش سال غیبت قصد دارد به 
بازار ایران بازگش��ته و سهم خود 
را از رقب��ای چینی که هم‌اکنون 
در ایران تثبیت ش��ده‌اند بازپس 

بگیرد. 
در این رابطه »ولفگانگ برنهارد« 
مدی��ر بخش تولید ماش��ین‌آلات 
س��نگین شرکت دایملر در جریان 
کنفران��س مطبوعات��ی خ��ود در 
ش��هر اش��توتگارت آلم��ان اعلام 
ک��رد: »پس از اعمال تحریم‌ها بر 

ایران و ترک این کش��ور از س��وی 
ما، صندلی‌های ما در تهران خالی 
نمان��ده و هم‌اکن��ون رقب��ای م��ا 
روی آنها جل��وس کرده‌اند.«بازار 
داخل��ی چین که زمان��ی از رونق 
بس��یاری برخوردار بود، هم‌اکنون 
ب��ا رک��ود بی‌س��ابقه‌ای دس��ت و 
پنج��ه نرم می‌کن��د. این موضوع 
 سبب شده فش��ارها روی شرکت 
»دان��گ فنگ« به منظور توس��عه 
بازارهای خارجی و افزایش میزان 
صادرات آن افزایش یابد.  برنهارد 

در رابط��ه با وضعیت بازارها اظهار 
داشت: »وضعیت نامناسب و دشوار 
بازارها در س��ال گذش��ته در حال 
حاضر بدتر ش��ده است.« سخنان 
مدی��ر بخش تولید ماش��ین‌آلات 
حال��ی  در  دایمل��ر  س��نگین 
مطرح می‌ش��ود که ش��رکت‌های 
خودروسازی چینی راه خود را به 
ب��ازار آفریق��ا باز کرده و هم‌اکنون 
خودروه��ای س��بک و س��نگین 
چینی زیادی در قاره س��یاه تردد 
می‌کنند. این در حالی اس��ت که 

دایملر ش��دیدا به دنبال گسترش 
حضور خود در آفریقا و رشد فروش 

محصولاتش است. 
نگران��ی ناش��ی از حضور رقبای 
چین��ی در بازاره��ای جهانی و به 
خص��وص ب��ازار ای��ران، دایملر را 
ناچار ساخته تا به سرعت مقدمات 
حض��ور مجدد خ��ود در ایران را با 
امضای تفاهم نامه با شرکای ایرانی 
خود نظیر شرکت ایران خودرو که 
بزرگ‌تری��ن خودروس��از در ایران 
محس��وب می‌ش��ود، فراهم کند.  
ش��رکت آلمانی دایمل��ر به‌عنوان 
بزرگ‌ترین تولید‌کننده کامیون در 
جهان، ظرفیت بازار ایران را مشابه 
ترکی��ه ارزیابی می‌کن��د. مدیران 
دایمل��ر معتقدن��د که ب��ازار ایران 
ظرفیت تولید و عرضه س��الانه 40 
هزار دستگاه کامیون در سال را دارا 
است. لازم به ذکر است که پیش از 
ترک ایران از سوی دایملر در سال 
2010 می�الدی و ب��ه دلیل اعمال 
تحریم‌ه��ای بین‌المللی بر اقتصاد 
ایران، این ش��رکت سالانه 10 هزار 
دستگاه کامیون در ایران به فروش 

رسانده است. 
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ایران‌خودرو پیش‌فروش  گروه صنعتی 
ن��وروزی محص��ولات خ��ود را با س��ود 

مشارکت ویژه آغاز کرد. 	
به گزارش ایکوپ��رس، معاون بازاریابی 
و ف��روش ایران‌خودرو ضم��ن اعلام این 
خبر گفت: ش��رایط پیش‌فروش نوروزی 
محصولات ایران‌خودرو در نمایندگی‌های 
سراسر كشور در دسترس عموم مشتریان 

قرار گرفته است. 

به گفته مصطف��ی خان‌کرمی، در این 
ط��رح پیش‌فروش، مش��تریان می‌توانند 
نس��بت به ثبت‌نام محصولات شركت با 

زمان تحویل مردادماه اقدام كنند. 
خ��ان کرم��ی خاط��ر نش��ان ك��رد: 
مش��اركت مش��تریان گ��روه صنعت��ی 
ایران‌خ��ودرو در این ط��رح به صورت 
مش��اركت با مبال��غ 5، 10، 20، 30 و 
50 میلی��ون تومان ی��ا ضرایبی از این 

مبال��غ خواهد بود ك��ه قابلیت انتخاب 
نظ��ر  م��ورد  خودروه��ای  دریاف��ت  و 

مش��تریان را خواهد داش��ت. 
وی ب��ا بی��ان اینك��ه در ای��ن طرح 
27درص��د و س��ود  س��ود مش��ارکت 
انصراف 26درصد محاس��به می‌ش��ود، 
اظه��ار ك��رد: ع�الوه ب��ر ای��ن طرح، 
با ظرفیت  ن��وروزی  پیش‌فروش  طرح 
مح��دود ب��رای محص��ولات 207 ب��ا 

موع��د تحوی��ل پایی��ز 95 و همچنین 
هایم��ا ب��ا موع��د تحوی��ل تیرماه 95 

فعال ش��ده اس��ت. 
وی گف��ت: هموطن��ان گرام��ی ب��رای 
ثبت نام در این طرح می‌توانند به س��ایت 
فروش اینترنتی گروه صنعتی ایران‌خودرو 
ی��ا   ikco.iranecar.com آدرس  ب��ه 
نمایندگی‌های مجاز این ش��ركت مراجعه 

كنند. 

پیش‌فروش نوروزی محصولات ایران‌خودرو با سود 27درصدی 
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اخبار انتخاباتی

آیت‌الله هاش��می رفس��نجانی، رئیس مجمع تشخیص 
مصلح��ت نظام و کاندیدای مجل��س خبرگان در دیدار با 
اقوام و اقش��ار مختلف، با تاکید ب��ر تفاوت‌های تبلیغات 
انتخاباتی در ایران اسلامی با کشورهایی که ادعای دینی 
و ارزش��ی ندارند، گفت: ما باید براس��اس اخلاق اسلامی 
عمل کنیم، چون انقلاب اسلامی براساس تعالیم خداوند، 

پیامبر)ص( و ائمه)ع( به مردم معرفی شده است. 
رئی��س مجم��ع تش��خیص مصلح��ت نظام، اس�المی 
ب��ودن انق�الب را از ویژگی‌های نهضت روحانی��ت ایران و 
همکاری‌های مثال‌زدنی مردم دانست و گفت: مصادیق این 
اس�المی بودن را در مقطع دفاع مق��دس فراوان دیدیم که 
مادران پیکر فرزندان شهید خود را در قبر می‌گذاشتند و در‌‌ 
همان مراسم سخنرانی و بر دفاع از ارزش‌های اسلامی تاکید 
می‌کردند. آیت‌الله هاشمی رفس��نجانی، با اشاره به قوانین 
انتخاباتی مصوب مجلس ش��ورای اسلامی، گفت: صراحت 
قانونی دارد که رس��انه‌ها حق ندارند شنیده‌های دروغ را در 

جهت تخریب نامزد‌ها منتشر کنند. 
او با اش��اره به عدم احراز صلاحیت بسیاری از نامزد‌ها 
برای هر دو انتخاب��ات مجلس خبرگان رهبری و مجلس 
ش��ورای اس�المی، مخصوصا مربوط به یادگار ارزنده امام 
راحل، گفت: ضرر این اقدامات ضربه‌ای بد و جبران‌ناپذیر 
به انقلاب زده، چون ایجاد تفرقه و تش��تت میان مردم در 
۳۷س��الگی انقلاب اصلا پسندیده نیست. آیت‌الله‌هاشمی 
رفسنجانی با تاکید بر پخش همه حرف‌های جامعه امروز 
که وس��ایل اطلاع‌رسانی همه جاس��ت، گفت: مردم آگاه 

ش��ده‌اند و می‌دانند که برخ��ی از اظهارنظر‌ه��ا، نه تنها 
براس��اس اخلاق نیست، بلکه حبّ جاه و مقام در آن موج 

می‌زند. 
رئیس مجمع تش��خیص مصلحت نظام، با ابراز تاس��ف 
به‌خاط��ر از بین رفت��ن وحدت، به‌عنوان س��رمایه اصلی 
نظ��ام، گفت: انقلاب ب��ه جز با وح��دت و همکاری همه 
م��ردم به پی��روزی نمی‌رس��ید و از گردنه‌های خطرناک 
نمی‌گذشت و امروز کس��انی که متولی بخش‌های قانون 
جامعه هستند، عده کثیری را به‌دلیل عدم التزام به اسلام 
و انقلاب اسلامی رد می‌کنند و این به معنای ایجاد تفرقه 
در جامعه اس��ت. ایشان، تهمت‌های بیجا را خوره اخلاق 
اجتماعی توصیف کرد و گفت: چون می‌دانند برای تبلیغ 
خ��وب، عملکرد مثبت��ی ندارند با توهی��ن و تهمت برای 
رقب��ای انتخاباتی منفی بافی می‌کنند. آیت‌الله هاش��می 
رفس��نجانی با تاکید بر این جمله که »انسان آزاد آفریده 
ش��ده است«، گفت: این مطلب در آیات و روایات و اصول 
قانون اساس��ی آمده است و کسی حق ندارد، این اصل را 

مخدوش کند. 
رئی��س مجمع تش��خیص مصلحت نظام، ب��ا بیان این 
جمل��ه که »تک��رار گناه انس��ان را به کفر می‌رس��اند«، 
بداخلاقی‌های انتخاباتی را برای پایه‌های اعتقادی جامعه 
مضر دانس��ت و گفت: نباید رقاب��ت اجتماعی انتخابات را 
که ریشه در تعالیم اسلام دارد و مکمل بیعت صدر اسلام 
است به گناه آلوده کنیم که در صورت تکرار، جامعه را از 

حقانیت‌ها دور می‌کند. 

آیت‌الله هاش��می رفس��نجانی، با بیان برخی از اهداف 
انقلاب اسلامی، آگاهی مردم و به‌خصوص جوانان را یکی 
از دس��تاوردهای نظام دانس��ت و گفت: مردم آگاه فریب 
ظاهرس��ازی‌ها را نمی‌خورن��د. رئیس مجمع تش��خیص 
مصلحت نظام حضور قشر تحصیلکرده خانم‌ها در جامعه 
را دستاورد دیگر انقلاب اسلامی دانست و گفت: فرزندی 
که در دامان مادری آگاه و هوشیار پرورش یافته، از زمان 
کودک��ی و نوجوانی می‌داند ک��ه در جامعه چه می‌گذرد. 
ایش��ان با تاکید بر اینکه »حتی ذرات کارهای انسان در 
بارگاه الهی محفوظ است«، گفت: روز قیامت هر آنچه از 
انسان‌ها سرزده، مکشوف می‌شود و کسانی که این روز‌ها 
به بهانه دفاع از اس�الم و انقلاب دروغ می‌گویند از روزی 

بترسند که همه اعضا و جوارح آنها شهادت می‌دهند. 
آیت‌الله هاش��می رفس��نجانی، تصمیم م��ردم را برای 
انتخاب��ات پیش‌رو سرنوشت‌س��از خواند و گف��ت: باید از 
این فرصت سیاس��ی و اجتماعی، دل‌های مردم را به هم 
نزدی��ک و به دنیا ثاب��ت کنیم که ایران اس�المی الگوی 
جوامع اس�المی در اعت��دال و دوری از اف��راط و تفریط 
اس��ت. البته رقابت در انتخابات باید وجود داش��ته باشد 

ولی رقابت آلوده به گناه حرام است. 
رئیس مجمع تشخیص مصلحت نظام، انقلاب اسلامی 
را اتمام حجت خدا در عصر حاضر دانس��ت و با تاکید بر 
درستی ساختار نظام، گفت: ش��اید عملکرد بعضی‌ها در 
برخی نهاد‌ها مردم را دلس��رد کرده باش��د، اما امیدواریم 

مردم در هفت اسفند با تندرو‌ها اتمام حجت کنند. 

اصغر مبارکی، مدیرکل دفتر موزه تاریخ 
طبیعی و تنوع زیس��تی از مردم خواست 
از رها کردن ماه��ی قرمز در رودخانه‌ها و 
تالاب‌ها خودداری کنند زیرا این ماهی‌ها 
نسبت به‌گونه‌های بومی، مهاجم به شمار 
می‌روند. او از طرف این س��ازمان از مردم 
خواس��ت از ره��ا ک��ردن ماه��ی قرمز در 

زیستگاه‌های طبیعی خودداری کنند. 

اصغ��ر مبارک��ی ب��ا اش��اره ب��ه تاثیر 
مخرب گونه‌ه��ای غیربومی بر گونه‌های 
بوم��ی کش��ور گفت: یک��ی از تکالیف ما 
مقابله تاثیرات س��وء گونه‌ه��ای مهاجم 
و غیربوم��ی روی تنوع زیس��تی کش��ور 
اس��ت. او مبارزه با گونه‌های غیر‌بومی را 
بخش��ی از کنوانس��یون تنوع زیستی که 
ایران نس��بت به آن متعهد است، عنوان 

کرد و گفت: لیس��ت گونه‌های گیاهی و 
جان��وری مهاجم تا آخر امس��ال آماده و 

ارائه خواهد شد. 
مبارک��ی ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه مردم 
لاک‌پش��ت، ماهی یا گونه‌های دیگر را در 
زیس��تگاه‌های طبیعی رها نکنند، توضیح 
داد: ماهی‌های قرمز آس��یب‌های بس��یار 
ج��دی به‌گونه‌های بومی کش��ور می‌زنند. 

این ماهی‌ها به‌دلیل مقاومت بیشتری که 
دارند جایگزین گونه‌های بومی می‌شوند و 
آنه��ا را از بین می‌برند. او لاک‌پش��ت‌های 
گ��وش قرم��ز را ه��م از دیگ��ر گونه‌های 
غیربومی دانس��ت که متاسفانه اغلب پس 
از تعطیلات نوروز در زیستگاه‌های طبیعی 
رها می‌ش��وند و به‌گونه‌های بومی آسیب 

می‌زنند. 

ماهی قرمز را در رودها رها نکنید

 عبدالرضا رحمانی فضلی، وزیر کش��ور در مراسم 

افتتاح س��الن چند منظوره نشاط با اشاره به انتخابات 
مجلس ش��ورای اس�المی اظهار کرد: ضروری اس��ت 
انس��جام و وحدت داخلی حفظ شود. او با بیان اینکه 
مجلس و دولت باید با یکدیگر هماهنگ حرکت کنند، 
گفت: تفکیک قوا برای حفظ اس��تقلال آنها با یکدیگر 
اس��ت که نیازمند همراهی این س��ه قوا نیز اس��ت. او 
با بیان اینک��ه در عرصه انتخابات مردم قضاوت‌کننده 
اصلی هس��تند، افزود: امیدواری��م در انتخابات هفتم 
اس��فند ماه جاری ش��اهد پیروزی افرادی باش��یم که 
بتوانند مجلس��ی متعهد و ولایت مدار تشکیل دهند. 
رحمانی فضلی با اشاره به وضعیت خراسان رضوی در 
کشور اظهار داشت: خوش��بختانه این استان از لحاظ 
موقعیت��ی و دارا بودن مرزهای مش��ترک با بس��یاری 
از کش��ورها ش��رایط مطلوبی جهت س��رمایه‌گذاری، 
تولید و موقعیت گردش��گری دارد. وی عنوان کرد: در 
همین راس��تا خراسان رضوی، اصفهان، شیراز و تبریز 
نیازمند بودجه ملی جهت توس��عه موقعیت‌های خود 
هس��تند که دولت نیز رس��یدگی به این موضوع را در 
دس��تور کار خود قرار داده است. وی بیان کرد: مقام 
معظم رهبری مس��ئله رس��یدگی به حاشیه شهرها را 
به‌صورت ش��فاف و مکتوب به دولت ارجاع داده است 
که با توجه به تاکیدات ایش��ان دستگاه‌های مرتبط با 
حاشیه ش��هر مانند راه و شهرسازی به دنبال اجرایی 
کردن این مس��ئله هس��تند که در ای��ن رابطه چهار 

استان کشور در اولویت قرار دارند. 
  س��ردار اش��تری، )فرمان��ده نی��روی انتظامی( در 

جمع خبرنگاران با اش��اره ب��ه اقدامات ناجا در خصوص 
انتخاب��ات پیش رو اظهار کرد: ما از هفته‌های گذش��ته 
آمادگ��ی لازم را اعلام کرده‌ایم و نیروهای ما از آمادگی 
بس��یار بالایی برای برقراری امنی��ت انتخابات برخوردار 
هس��تند. برنامه‌های ما در حوزه برقراری نظم و امنیت 
انتخاب��ات به برنامه‌های قبل و بعد از انتخابات تقس��یم 
ش��ده و همکاران ما تا پایان ش��مارش آرا در شعبه‌های 
اخ��ذ رأی و فرمانداری‌ه��ا حضور خواهند داش��ت. او با 

اشاره به بکارگیری ۲۵۰ هزار نیرو برای برقراری امنیت 
در زمان انتخابات افزود: در این حوزه از س��پاه، بس��یج 
و سایر ارگان‌ها نیز اس��تفاده شده است. سردار اشتری 
با تاکید بر اینکه مس��ئولیت امنی��ت انتخابات برعهده 
نیروی انتظامی اس��ت، گفت: با همکاری وزارت کشور، 
فرمانداران و مسئولان دیگر حوزه‌ها امیدواریم انتخابات 
امن و پر شوری را پیش‌رو داشته باشیم. توصیه‌هایی به 
کاندیدا‌ها و طرفداران آنها داش��ته‌ایم و البته در بعضی 
نق��اط در فضای واقعی و مج��ازی تخلفاتی اتفاق افتاده 
اس��ت که اقدامات امنیتی در این حوزه صورت گرفته و 
متخلفان به قوه‌قضاییه معرفی ش��ده‌اند، اما در مجموع 

کمترین تخلفات را در این زمینه داشته‌ایم. 
  مجید انصاری، معاون پارلمانی رئیس‌جمهور گفت: 

چط��ور اگر رس��انه‌های بیگانه از جناح مورد نظرش��ان 
تمجید کنند با تیترهای درش��ت می‌گویند که دشمن 
به اعتراف خود، اعتراف به درس��تی و تس��لیم ش��ده و 
آن را ب��زرگ می‌کنند و اگر کلم��ه‌ای در تایید ضمنی 
جناح مخالف‌ش��ان زده شود، به آن جناح لیست و کیف 
انگلیس��ی می‌گویند. آیا در صورت انتخاب این لیس��ت 
انگلیس پیروز ش��ده اس��ت؟ آیا مردم ب��ه انگلیس رأی 
داده‌اند؟ گوی��ا این افراد معنا و الزامات س��خن خود را 
نمی‌فهمند، البته من به این جریان مش��کوک هس��تم 
و ب��ا توجه به س��ابقه فیل��م کارناوال عاش��ورا احتمال 
می‌دهم این نام مش��کوک و س��اختگی ب��رای تخریب 
رقیب باش��د و با کمال تاسف صداوس��یما هم در ادامه 
سیاس��ت یک‌جانبه‌گرایی و حمای��ت از یک جناح این 
موض��وع را بهان��ه کرده و از س��ه، چهار نف��ر حمایت و 
تبلیغات آنها را می‌کنند ک��ه اگر این افراد رأی نیاورند 
انگلیس رأی آورده اس��ت. متاس��فانه یک جناح خاص 
ک��ه رانت‌های خ��اص از جمله رانت اطمین��ان از تایید 
صلاحیت از مدت‌ها پیش داشتند در این مدت به تبلیغ 
افراد خودش��ان از رس��انه‌ها پرداخته‌اند و به نوعی هم 
صداوس��یما به چهره‌پردازی آنها پرداخته است. نسبت 
به جناحی که برخی از افرادشان پس از شروع تبلیغات 
انتخابات تایید شدند و تا چندی پیش نمی‌دانستند چه 

کسانی از آنها تایید شده، تخریب‌هایی وارد می‌کنند. 
  علی لاریجانی، رئیس مجلس ش��ورای اسلامی، با 

بیان اینکه »از بدنه اصولگرایی جدا نشدم، بلکه متفاوت 
فک��ر می‌کنم«، گفت: نمی‌توان اف��راد را به علت تفاوت 
نگرش از دایره انقلابی بودن خارج کرد. او گفت: از بدنه 
اصولگرایی جدا نش��دم، بلکه متفاوت فکر می‌کنم. این 
مسائل یک داستان بس��یار طولانی دارد، به نظر من از 
بدنه اصولگرایی جدا نشدم، بلکه متفاوت از برخی آقایان 
فکر می‌کنم، آیا ما از یک فرد انقلابی تعریف درستی در 
کشور داریم؟ مثلا بگوییم که انقلابی اصیل کسی است 
که مبانی فکری رهبری، روحانیت، مرجعیت و حکومت 
اسلامی و ولایت فقیه را قبول داشته باشد و شرطی در 
این میان وجود ندارد ک��ه حتما باید طرفدار یک گروه 

بود و فعالیت کرد. 
  اس��حاق جهانگیری، مع��اون اول رئیس‌جمهور با 
اشاره به انتخابات پیش رو گفت: مردم باید در انتخابات 
94 کاری کنند تا چرخ اقتصاد کشور به حرکت دربیاید. 
او گف��ت: امیدواریم مل��ت ایران باز هم ب��ا حضور پای 
صندوق‌ها حماسه‌ دیگری خلق کنند. اخلاق باید حرف 
اول را در انتخابات بزند و مردم کسانی را که بی‌اخلاقی 
می‌کنند بشناس��ند و س��عی کنند کار را به انسان‌هایی 
بس��پارند که رعایت اخلاق برای‌ش��ان مهم‌تر از کسب 
عنوان است. نباید با فریب و دروغ و حرف‌های ناصحیح 

سعی در پیروزی کرد. 
اصلاح‌طل��ب  سیاس��تمدار  معی��ن،  مصطف��ی    

از دانش��جویان خواس��ت ت��ا م��ردم را به مش��ارکت 
گس��ترده در انتخابات تش��ویق کنند و ب��ا آگاهی به 
افرادی با دیدگاه‌ه��ای نزدیک‌تر رأی دهند. او گفت: 
عرص��ه انتخاب��ات یکی از ای��ن موقعیت‌ه��ای مهم و 
سرنوشت‌س��از اس��ت ک��ه حض��ور همگانی م��ردم را 
می‌طلبد. مجلس مکان حساس��ی اس��ت که باید برای 
انتخابات نمایندگان آن، با حساسیت برخورد شود. با 
توجه به اینکه مجلس در کشور ما از جایگاهی خاص 
برخوردار اس��ت و در رأس همه امور است، باید افراد 

شایسته و آگاه به آن راه یابند. 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

پس از اعلام توافق آمریکا و روس��یه برای اجرایی شدن 
آتش‌ب��س در س��وریه از روز ش��نبه )27 فوری��ه(، وزارت 
خارجه آمریکا و روس��یه به‌عنوان رؤس��ای مشترک گروه 
بین‌المللی حمایت از س��وریه، بیانیه‌ مش��ترکی را منتشر 
کردند. به گ��زارش وزارت خارجه آمری��کا، در این بیانیه 
مشترک تاکید ش��ده آمریکا و فدراسیون روسیه به‌عنوان 
رؤس��ای مش��ترک گروه بین‌المللی حمایت از سوریه در 
راس��تای تلاش برای دس��تیابی به حل و فصل صلح‌آمیز 
بحران س��وریه به نقش اساس��ی و حیاتی سازمان ملل در 
این راس��تا کاملا احترام گذاش��ته و ب��ر حمایت جدی از 
هرگونه تلاش برای خاتمه دادن جنگ در س��وریه و ایجاد 
ش��رایطی جهت انتقال موفق روند سیاسی تحت حمایت 
س��وری‌ها و با هدایت سازمان ملل و با هدف اجرای کامل 

بیانیه مونیخ منتشره در 11 فوریه 2016، قطعنامه 2254 
ش��ورای امنیت سازمان ملل، بیانیه‌ 2015 وین و اطلاعیه 

2012 ژنو تاکید می‌کنند.
در این بیانیه برای گروه‌های مخالف سوریه و همچنین 
دول��ت این کش��ور و نیروهایی که در کنار دولت س��وریه 
می‌جنگند ش��روطی تعیین ش��ده اس��ت. در ای��ن بیانیه 
تاکید ش��ده اس��ت تمامی گروه‌های مخالف سوری که در 
جنگ این کش��ور مش��ارکت دارند باید تا ساعت 12 ظهر 
26 فوریه جاری به وقت دمش��ق مشارکت خود را در این 
آت��ش بس و توافق با بندهایی آن اعلام کنند و روس��یه و 
آمریکا به‌عنوان رهبران گروه‌ بین‌المللی حمایت از سوریه 
موظفند این اع�الم آمادگی را هماهنگ کرده و به اطلاع 

هم برسانند.

آتش‌بس در سوریه

 س�ایت تحلیلی رأی الیوم نوشت: 
عم�ان در ح�ال فاصل�ه گرفت�ن از 
شورای همکاری خلیج فارس است. 
ی�ک  ورود  از  س�وری  مناب�ع   
کاروان جدی�د حام�ل کمک‌ه�ای 
بشردوس�تانه ب�ه ش�هر معضمی�ه 

احمد ش�جاعی رئیس سازمان پزش�کی قانونی کشور گفت که امکان تعیین الشام خبر دادند. 
علت فوت مرحوم رکن‌آبادی وجود ندارد
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مهدی چمران، رئیس ش��ورای شهر با اشاره به تصویب 
تبصره‌ای در دویست و چهل و یکمین جلسه شورا با هدف 
اح��داث یک خط مت��روی جدید در تهران ک��ه از تقاطع 
خیابان ولیعصر )عج(- فاطمی آغاز و تا تجریش و جماران 
ادامه دارد، گفت: همان‌طور که ش��هردار تهران نیز عنوان 
کرد مطالعات این طرح از ش��ش سال پیش در شهرداری 
انجام ش��ده اس��ت. وی تصریح کرد: در این رابطه پیش‌تر 
بحث‌های لازمه انجام شده و نقشه‌های این خط نیز تهیه 

و ابلاغ شده است.
از همین رو از ش��رکت توس��عه مترو می‌خواهیم هرچه 
زودتر در این زمینه اق��دام کند. چمران با یادآوری اینکه 
این خط می‌تواند بار ترافیکی بس��یار ش��دید شمال غرب 

تهران را کاهش دهد، اف��زود: در خیابان ولیعصر )عج( به 
لحاظ طبیعت خ��اص و ثبت میراثی ای��ن خیابان امکان 
استفاده از سیستم روگذر و معمول مهیا نیست. از همین 

رو باید از مترو در زیرزمین استفاده کنیم.
 او با اشاره به اینکه این خط با اعتبارات بخش خصوصی 
ایجاد می‌ش��ود، ادامه داد: به ش��رط آنکه نقش��ه‌های این 
طرح در شورا تصویب شود که این مهم نیز در متن مصوبه 
نوشته شده است. طرح احداث باید در مراجع ذی ربط که 
ش��ورای عالی هماهنگی ترافیک کشور است و در وزارت 
کش��ور و زیر نظر وزیر کشور تش��کیل می‌شود، با حضور 
ش��ش وزیر بررسی شود تا اگر تصویب شد به مراحله اجرا 

برسد. 

احداث خط جدید مترو در تهران با اعتبارات بخش خصوصی

س�ازمان  گ�زارش  براس�اس   
هواشناس�ی، طی این هفته ش�اهد 
کش�ور  غرب�ی  ن�وار  در  بارندگ�ی 

خواهیم بود. 
 فرمانده مرزبانی كش�ور با اش�اره 
ب�ه افزای�ش ۴۰ درصدی كش�فیات 
كالای قاچ�اق در حوزه دری�ا، هزار 
میلی�ارد تومان اعتب�ار برای تقویت 
ح�وزه دریابان�ی را در برنامه پنجم 

لازم دانست. 

درناهای سیبری هر ساله در این ایام به ایران و تالاب انزلی سفر می‌کنند اما 
امسال هنوز خبری از این پرندگان نادر و زیبا در ایران نیست
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برد پیت و تونی کوش��نر، نویسنده مشهور برنده جایزه 
پولیتزر، پروژه سینمایی جدیدی را با اقتباس از  »او ماه را 
می‌خواس��ت« خواهند ساخت. به گزارش ددلاین، کوشنر 
برنده جایزه پولیتزر فیلمنامه نویس��ی و برنده جایزه تونی 
بر مبنای خاطرات ایو کلاکس��تون که در کتابی با عنوان  
»او ماه را می‌خواس��ت« منتشر ش��ده، فیلمنامه این فیلم 
جدید برد پیت را خواهد نوش��ت. برد پیت تا اینجای کار 
به‌عنوان تهیه‌کننده در این پروژه حضورخواهد داش��ت و 
ای��ن کار را ب��ا همکاری  »پلن بی« متعل��ق به خودش با  

»کراس کریک پیکچرز« خواهد ساخت. 
کتاب  »او ماه را می‌خواس��ت«، پزش��کی به‌نام دکتر 
پ��ری بیرد را در دهه ۱۹۲۰ در مرک��ز توجه خود قرار 
داده اس��ت. او در این دوره در رش��ته پزش��کی به اوج 

رس��ید. او بر ریش��ه‌های بیوش��یمی در مس��ائل عصبی 
تمرک��ز کرد و این در زمانی بود که توجه زیادی به این 

بیماری‌ها نمی‌شد. 
بدبختان��ه او خ��ودش به قربان��ی این ماجرا بدل ش��د 
و زمانی‌ک��ه نتیج��ه تحقیقات��ش مس��جل ش��د، او دیگر 
نمی‌توانس��ت به��ره‌ای از این کار ببرد. ای��ن فیلم از زاویه 
دید »میمی« دختر این پزشک بیان شده است که شاهد 
تلاش‌های پدری بود که س��رانجام در این راه جان باخت. 
کوش��نر پیش از این فیلمنامه آثاری از اس��پیلبرگ مثل  
»مونیخ« و  »لینکلن« را نوش��ته و جایزه تونی را برای دو 
قس��مت  »فرشتگان در آمریکا« دریافت کرده است. زمان 
کلی��د خوردن پروژه و برنامه زمان��ی پیش تولید یا تولید 

اعلام نشده است. 

برد پیت با نویسنده پولیتزری فیلم می‌سازد

 گ�رِگ چاباک ب�رادر  »کریس�تین« از 
آنتونیو کامپوس برای نمایش صحنه مرگ 
خواهرش به‌شدت انتقاد کرد و گفت: این 
فیل�م یک سوء‌اس�تفاده بدبینانه از مرگ 

خواهرش است. 
فیلم سینمایی  »ممیرو« به کارگردانی 
هادی محقق در بیس�ت و یکمین دوره از 
جش�نواره فیلم  »ویلنی�وس« در لیتوانی 

داوری می‌شود. 
رضا عطاران با فیلم سینمایی  »دراکولا« در انتظار دریافت پروانه نمایش است
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کارانکا، دس��تیار پیش��ین ژوزه مورینیو به ستایش از این 
مرب��ی پرتغالی پرداخت و تأکید کرد: او بهترین مربی جهان 
اس��ت. به گزارش اسکای اس��پورتس، مورینیو فصل جاری 
رقابت‌ه��ای لیگ برتر انگلی��س را با مربیگری در چلس��ی 
آغ��از کرد. او بدترین نتایج تاری��خ دوران مربیگری خود را با 
آبی‌پوشان لندنی کسب کرد تا جایی که شکست‌های پیاپی 
باعث ش��د تا مورینیو با وجود آنکه تا سال 2020 با چلسی 
قرارداد داشت، برکنار شود. مورینیو مشتریان زیادی دارد. با 
این حال او هنوز هدایت هیچ تیمی را بر عهده نگرفته است. 
این مربی پرتغالی بعد از آنکه از چلسی اخراج شد تأکید کرد 
ک��ه به‌زودی به دنیای فوتبال بر می‌گردد. هر چند خبرهای 
زیادی درباره توافق منچستر یونایتد با این مربی پرتغالی به 

گوش می‌رس��د، اما هنوز چیزی ثابت نشده و معلوم نیست 
که آیا این مربی به شیاطین سرخ می‌رود یا نه. آیتور کارانکا، 
س��رمربی میدلزبورو به س��تایش از مورینیو پرداخت و او را 
بهترین مربی جهان دانست. او گفت که آقای خاص به‌زودی 
به دنیای مربیگری بر می‌گردد، هیچ دلیلی برای نگرانی وجود 
ندارد. مورینیو به‌زودی به دنیای مربیگری برمی‌گردد چراکه 
او بهترین اس��ت. من اطمینان دارم که او در تیم بعدی خود 
موفق خواهد ش��د. مورینیو مربی بزرگی است. او بدون شک 
مش��کلی برای پیدا کردن شغل جدید نخواهد داشت چراکه 
تیم‌های زیادی به دنبال جذب او هستند. کارانکای 42 ساله 
در رئال مادرید دس��تیار مورینیو بود و رابطه بسیار خوبی با 

این مربی پرتغالی داشت. 

کارانکا: مورینیو به‌زودی برمی‌گردد چون بهترین است

در حالی‌ک�ه انتخاب�ات فیف�ا طبق 
برنام�ه قبلی ق�رار اس�ت روز جمعه 
برگ�زار ش�ود و پن�ج کاندی�دا برای 
جانشینی سپ بلاتر در تلاش هستند، 
وکلای ش�اهزاده عل�ی بن حس�ین، 
کاندی�دای اردن�ی این انتخاب�ات در 

تلاش هستند آن را تعلیق کنند. 
 باشگاه چلسی پس از مذاکره با آنتونیو 
کونته، سرمربی تیم ملی فوتبال ایتالیا با 

این مربی به توافق کلی دست یافت. 

آندرانیک تیموریان، کاپیتان تیم ملی فوتبال ایران می‌گوید: متاس�ف است 
ساختمانی که قرار بود سالیان سال نقش بزرگی در آماده‌سازی تیم‌های ملی 

ایفا کند، تنها برای درآمدسازی یک گروه مورد استفاده قرار می‌گیرد
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رئیس جمهور آذربایجان 
با رهبر معظم انقلاب دیدار و گفت‌وگو کرد

 »اله�ام عل�ی‌اف« رئیس جمهور آذربایج�ان و هیأت همراه، با حض�رت آیت‌الله خامنه‌ای 
رهبر معظم انقلاب اسلامی دیدار کردند.



چه زمانی یک تبلیغ به ضد خود 
تبدیل می‌شود؟ 

وقتی از یک فیلم سینمایی بلند صحبت می‌کنید 
باید بدانید ش��ما یک چیز با ارزش در اختیار دارید 
که نامش زمان است و همین‌طور وقتی شما تصمیم 
می‌گیرید ی��ک آگهی تبلیغاتی بس��ازید چیزی که 
خیلی کم دارید زمان است و شاید همین موضوع به 
اندازه کافی گویا باشد که بر خلاف نظر خیلی‌ها که 
فکر می‌کنند س��اختن آگهی تبلیغاتی کار ساده‌ای 

است در نظرشان تجدید نظر کنند. 
اگر متوسط یک فیلم سینمایی را 100 دقیقه در 
نظر بگیریم یک آگهی تبلیغاتی یک صدم یک فیلم 
س��ینمایی زمان می‌برد و ش��ما در این زمان کوتاه 
باید بتوانید به اندازه همان فیلم سینمایی تاثیر‌گذار 
باش��ید. فکر می‌کنم با این توضیح کوت��اه به اندازه 
کافی دش��وار بودن س��اخت یک آگهی تبلیغاتی را 

روشن کرده باشم. 
با این اوصاف ش��ما در این مدت کوتاه باید کاری 
کنید که مخاطب با همه چیز با س��رعت خیلی زیاد 
ارتب��اط برقرار کند، همانند‌س��ازی کند، درک کند، 

پردازش کند و... 
این موض��وع را این‌گونه نیز می‌ت��وان مطرح کرد 
ک��ه در دل ی��ک فیل��م س��ینمایی 100 دقیقه‌ای 
می‌توان 100 آگه��ی تبلیغاتی جای داد که هر یک 
می‌تواند مس��تقل داس��تانی را بیان کند و تاثیری را 
روی مخاطب داشته باش��د، البته تصور این موضوع 
به اندازه کافی گیج‌کننده اس��ت و ما قصد نداریم به 

این مسئله بپردازیم. 
امروز قص��د داری��م اختصاصا در م��ورد »زمان« 
عمیق‌تر به گفت‌وگو بنش��ینیم و به این سوال پاسخ 
بگوییم؛ مدت زمان��ی که باید صرف یک آگهی کرد 
چقدر است؟ یک آگهی را چقدر می‌توان کوتاه کرد 
یا بر عکس چقدر می‌توان طول یک آگهی را افزایش 

داد. 
به هر حال دانستن این نکته از جنبه‌های مختلفی 
حائ��ز اهمیت اس��ت که در زیر فقط ب��ه چند مورد 
مختصرا خواهیم پرداخت و توضیحات تکمیلی را به 

نوبت‌های بعدی خواهیم سپرد. 
ب��رای ش��روع توجه ش��ما را به ی��ک تحقیق که 
توسط شرکت »مایکروسافت« در سال 2000 انجام 
پذیرفت��ه جلب می‌کنم. در این تحقیق نش��ان داده 
ش��ده است از زمانی که انسان‌ها با لوازم الکترونیکی 
آش��نا ش��ده‌اند به طرز قابل ملاحظه‌ای از تمرکز و 
توجه‌ش��ان کاسته ش��ده اس��ت. این مطالعه نشان 
می‌ده��د میزان متمرکز مان��دن افراد از 12 ثانیه به 
8 ثانی��ه کاهش پیدا کرده اس��ت. در عین حال در 
همین مطالعه نش��ان داده شده است این کاهش در 
مردان اندکی بیشتر از زنان بوده، به تعبیری مردان 
33 درصد و زنان 31 درصد از توجه‌ش��ان کاس��ته 

شده است. 
در یک مطالعه دیگر که در س��ال 2014 توس��ط 
واحد خرید »OMD« صورت گرفته مشخص شده 

اس��ت به طور متوس��ط افراد در یک ساعت 21 بار 
توجه خود را به گوشی‌های هوشمند، تبلت‌ولپ‌تاپ 

خود معطوف می‌سازند. 
ب��ا این اوصاف وقتی ف��ردی در معرض یک آگهی 
ق��رار می‌گی��رد دائ��م در تمرک��زش توس��ط لوازم 
الکترونیکی جانبی اختلال ایجاد می‌ش��ود. در عین 
حال مطالعه دیگری نش��ان داده است میزان تمرکز 
افراد ب��رای مطالعه متن‌های طولان��ی به طور قابل 
ملاحظه‌ای کاهش پیدا کرده اس��ت و افرادی که در 
شبکه‌های اجتماعی بیش��تر فعالیت می‌کنند کمتر 
می‌توانن��د یک متن طولانی را ب��ا دقت بالا مطالعه 

کنند. 
با این توضیحات بهتر اس��ت س��راغ موضوع اصلی 
بحث‌مان برویم و ببینیم در این وضعیت چند دقیقه 
ی��ا چند ثانیه می‌توانیم توج��ه مخاطبان خود را در 

اختیار خود بگیریم؟ 
 پیش‌ت��ر گفته بودیم آگهی‌ها 15 ثانیه‌ای را نباید 
به‌صورت مس��تقل مورد اس��تفاده ق��رار داد و گفته 
بودیم هر چه زمان یک آگهی کوتاه‌تر باشد می‌تواند 
تهدیدی علیه آگهی به ش��مار برود اما در عین حال 
بررس��ی‌ها نش��ان می‌دهد، وقتی مخاط��ب بیش از 
اندازه در معرض یک آگهی قرار بگیرد و مدت زمان 
یک آگهی زیاد باش��د می‌تواند اثر منفی روی برند و 
نام تجاری مورد نظر داشته باشد. در همان بررسی‌ها 
به وضوح نش��ان داده ش��ده است آگهی 17 ثانیه‌ای 
به مراتب اثربخش��ی بیشتری نس��بت به آگهی 15 
ثانیه‌ای دارد. یعنی 2 ثانیه بیشتر می‌تواند برای یک 

آگهی سودمند‌تر باشد. 
در روی دیگر س��که مدیر ارشد بازاریابی »اسکات 
هافمن« بیان می‌کند مخاطب��ان زمانی که بیش از 
206 ثانیه در معرض یک آگهی قرار می‌گیرند اذیت 
می‌ش��وند و توجه خود را از آگهی به گوش��ی همراه 
و لوازم الکترونیک��ی خود معطوف می‌کنند یا کانال 

تلویزیونی را عوض می‌کنند. 
در این بررس��ی نشان داده شده اس��ت؛ بالاترین 
زمانی که مخاط��ب می‌تواند توجه خود را روی یک 
آگهی نگه دارد 76ثانیه اس��ت و بعد از آن مخاطبان 
توجه خود را از روی آگهی خواهند کاس��ت و بعد از 
225ثانی��ه مخاطب به طور کام��ل ارتباط خود را با 
آگهی قطع خواهد کرد. در همین مطالعه مش��خص 
ش��د زمانی که مخاطبان به چهلمین ثانیه می‌رسند 
در اوج تمرکز خود روی آگهی هس��تند و زمانی که 
113 ثانیه از پخش یک آگهی می‌گذرد عملا تبلیغ 
ش��روع به ضد تبلیغ می‌کند و مخاطب آگهی پایان 
آن را آرزو می‌کن��د و به محض اتمام آگهی می‌گوید 

»آخیش تمام شد«.

کافه تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی کامیون‌های بین‌المللی - شعار: اتحاد با مردم برای مردم 

ایستگاه تبلیغات

بلندترین دستگاه خودپرداز و 
مسابقه بسکتبال

بانک‌ه��ا  هم��ه 
ت�الش می‌کنند تا 
خدم��ات خ��ود را 
هرچ��ه س��اده‌تر و 
آس��ان‌تر در اختیار 
مشتریان خود قرار 
دهن��د. یکی از این 
ابزاره��ا که بس��یار 
مورد اس��تفاده قرار 
می‌گیرد، دس��تگاه 
بان��ک  خودپ��رداز 
ATM اس��ت. اما 
این‌بار بانک مونترال 
کار  ی��ک   BMO

متفاوت کرده اس��ت که موجب ش��د در فضای دیجیتال 
و ش��بکه‌های اجتماعی س��روصدا کند. بلندترین دستگاه 
خودپرداز بانک توسط بانک مونترال نصب شد. این دستگاه 
خودپرداز که طولی بیش از ۳ متر داشت در بهترین جای 
ورودی ش��عبه قرار گرفت. با توجه به برگزاری مس��ابقات 
آل-اس��تار ان‌ب��ی‌ای NBA All-Star بانک مونترال که 
اسپانس��ر این تورنمنت سالانه اس��ت، با ساخت دستگاه 
 The« خودپ��رداز به طول س��بد بس��کتبال و درج پیام
NBA All-Stars Are Coming« روی آن توانس��ت 
توجه مخاطبین زیادی را به خود جلب کند. البته نکته در 
مورد این دستگاه خودپرداز بانکی این بود که در حقیقت 
این دستگاه کار نمی‌کرد و تنها به‌عنوان یک نماد تلاشی 
 Guerilla بود برای اجرای یک کمپین بازاریابی پارتیزانی
Marketing که توانست موفقیت خوبی را به‌دست آورد. 

نگاهی به آگهی رادیویی سان استار

پالپ‌بازی! 
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حضور پررنگ سان استار در رادیو
فرزاد دهنوی درباره آگهی رادیویی اخیر 
سان استار می‌گوید: من فکر نمی‌کنم هیچ 
یک از برند‌ها به اندازه سان استار علاقه‌شان 
را ب��ه حضور در رادیو نش��ان داده باش��ند. 
از ای��ن منظر می‌توان ای��ن آگهی را هم در 
راس��تای تن��وع آگهی‌های رادیویی س��ان 
اس��تار، آگهی قابل قبولی قلم��داد کرد. اما 
به‌عنوان یک آگه��ی جداگانه، نکته ویژه‌ای 
در آن نمی‌بین��م ک��ه بت��وان به آن اش��اره 
ک��رد. این آگهی نه بد اس��ت نه خوب. همه 
چیز خیلی معمولی اس��ت. البته سان استار 
آگهی‌های رادیویی موفق‌تر از این هم دارد. 
نکته مثبت در آگهی‌های س��ان استار، تنوع 
آنهاس��ت. نکته‌ای که با ش��نیدن مجموعه 
آگهی‌های رادیویی س��ان اس��تار به چش��م 
می‌آید. یک نکته مثبت دیگر اینکه معمولا 
آگهی‌ه��ای خوش ریتمی هس��تند و خیلی 
خوب نوش��ته ش��ده‌اند. آگهی‌هایی هستند 
که از چند بار شنیدنشان خسته نمی‌شوید. 
دهن��وی می‌گوی��د: یک��ی از خطر‌ه��ای 
آگهی‌ه��ا در رس��انه‌هایی مث��ل رادی��و و 
تلویزیون- البته من فکر می‌کنم در بیش��تر 
موارد - این اس��ت که سفارش‌دهنده آگهی 
با تعصب بی‌مورد و غلط روی برند یا کالای 
خود باع��ث تولید آگهی‌هایی می‌ش��ود که 
خود م��ا به‌عن��وان تولید‌کنن��ده آن آگهی 
موق��ع پخش از تلویزیون و رادیو، رویمان را 
بر می‌گردانیم و س��وت زن��ان از کادر خارج 
می‌شویم. البته گاهی هم ما به‌رغم اطمینان 
و آزادی عمل��ی که صاح��ب برند به ما داده 
است، بد س��لیقگی به خرج می‌دهیم. حال 
ب��ا این توصیفات بهتر اس��ت ب��ر گردیم به 
س��مت آگهی رادیوی س��ان استار. به نظرم 
تنوعی که در مورد آگهی‌های س��ان اس��تار 
به آن اش��اره کردم، قادر است مخاطبانی را 
برای آگهی‌های رادیویی س��ان استار ایجاد 
کن��د. البته در مورد ج��ذب مخاطبان یک 
س��وال مطرح می‌شود. ما به دنبال مخاطب 
برای آگهی رادیویی س��ان استار هستیم یا 
مخاطبی که س��ان استار بخرد؟ این سوالی 

است که باید به آن پاسخ داد. 

ترغیب مخاطب به خرید از طریق 
آگهی‌های رادیویی

دهنوی در پاسخ به این سوال که آیا این 
آگهی باعث ترغیب مخاطب به سمت خرید 
محص��ول و ی��ادآوری محص��ول در ذهنش 

خواهد ش��د یا خیر، می‌گوی��د: اگر بخواهم 
ف��ارغ از بح��ث مخاطب‌شناس��ی رادیو به 
س��راغ س��والتان بروم، بله. یعنی اگر معیار 
اندازه گیری، کسانی باشند که رادیو گوش 
می‌دهند، جواب من این است که این آگهی 
خوبی اس��ت. اما اینکه مخاطبان سان استار 
در رادیو بیش��تر پیدا می‌ش��وند که ما این 
حج��م از بودجه‌مان را صرف آن می‌کنیم یا 

مثلا تلویزیون، شک دارم. 
ای��ن مش��اور تبلیغات��ی درب��اره گ��روه 
مخاطبان آگهی‌های رادیویی س��ان استار و 
به‌طور کلی در مورد بحث مخاطب‌شناس��ی 
در آگهی‌ه��ای رادیوی��ی می‌گوید: می‌توان 
گفت کودکان یا خانواده‌ها مخاطبان اصلی 
آگهی رادیویی سان استار هستند ولی باید 
دید که »رادیو« را چه کسی گوش می‌دهد. 
یک از مواردی که گاهی توس��ط مخاطب و 
گاهی به علت کم کاری آژانس تبلیغاتی به 
آن توجه نمی‌ش��ود و ب��ه نظرم توجه به آن 
باع��ث به مراتب هدفمند‌تر ش��دن تبلیغات 
می‌ش��ود، نگاه تخصصی و جدی به انتخاب 

و برنامه‌ریزی رسانه است. می‌خواهم با یک 
مث��ال مطلبم را بیان کنم. ش��ما یک آگهی 
30ثانیه‌ای از یک برند را وس��ط برنامه نود 
می‌بینی��د و آگه��ی برند رقی��ب را با همان 
زم��ان در یک کان��ال طنز پ��ر مخاطب در 
تلگرام. آیا تصویری که در ذهن شما از این 
دو برند ایجاد می‌ش��ود، یکی است؟ شما با 
خودتان نمی‌گویید برندی که فقط می‌تواند 
در تلگ��رام و با 500ه��زار تومان تبلیغ کند 
یک بند زیر پله‌ای اس��ت؟ می‌خواهم بگویم 
ما با انتخاب رس��انه ب��رای برند‌ها داریم به 
مخاط��ب برند، دیتا می‌دهیم. داریم درهای 
کارخان��ه را به روی مش��تریان باز می‌کنیم. 
در ذهن مش��تری جایگاه ب��رای برند ایجاد 
می‌کنی��م. همه اینها هنوز در مرحله قبل از 
این اس��ت که یک آگهی خوب باش��د یا بد. 
پس قبل از اینکه بگوییم آگهی س��ان استار 
خوب اس��ت یا بد، باید بپرس��یم چرا رادیو 
و فقط رادیو؟ اصولا پرمخاطب‌ترین ساعات 
رادیو را صبح‌ها همزمان با شروع کار روزانه 
و عصر‌ها موقع برگشت از سرکار پیش‌بینی 

می‌کنن��د. بیش��تر کس��انی هم ک��ه به آن 
گوش می‌دهند راکبین تاکس��ی‌ها هستند. 
پس ما اینجا با س��ه چالش مواجهیم؛ یک: 
ساعات محدود، دو: تعداد محدود مخاطب، 
س��ه: جایگاه ذهنی رس��انه‌ای مث��ل رادیو. 
ای��ن چالش‌ه��ا از رادیو یک رس��انه درجه 
دو می‌س��ازد )البته ممکن اس��ت بعضی از 
همکارانم با حرف من موافق نباشند( رسانه 
درجه دویی که با یک برنامه‌ریزی درس��ت 
رس��انه‌ای به پیش��برد اه��داف، کمک قابل 

ملاحظه‌ای می‌کند. 

چهار دلیل انتخاب آگهی‌های رادیویی 
دهن��وی می‌گوی��د: اص��ولا ی��ک آژانس 
تبلیغات��ی به چه��ار دلیل ممکن اس��ت به 
سفارش‌دهنده خود پیشنهاد آگهی رادیویی 
بده��د )اگر مش��تری، خود آن را س��فارش 
نداده باش��د(. یک: چون نسبت به تلویزیون 
ارزان‌تر اس��ت و از نظ��ر کمّی-تعداد دقایق 
حضور آگهی در یک رسانه فراگیر- مشتری 
را راضی نگه می‌دارد. دو: مخاطبان محصول 

با رادیو سر وکار بیشتری دارند. سه: آژانس 
تبلیغاتی رادیو را بنا بر منافع خود، پیشنهاد 
می‌کن��د. چهار: رادی��و بخش��ی از کمپین 
تبلیغاتی تعریف ش��ده اس��ت. ب��ا توجه به 
محدودیت‌های��ی که بالاتر عن��وان کردم و 
با توجه به از دس��ت رفتن جایگاه رادیو در 
قیاس با رسانه‌های جدید، رادیو را نمی‌توان 
یک رسانه مستقل به حساب آورد. بلکه تنها 
یک رسانه پشتیبان است که با برنامه‌ریزی 
خلاقان��ه، بس��یار مفی��د واقع خواهد ش��د. 
دهن��وی در پاس��خ به این س��وال که کدام 
دس��ته از آگهی‌ه��ا رادیویی در کش��ورمان 
موفقیت بیش��تری پیدا می‌کنند، می‌گوید: 
آگهی‌هایی که در دس��ته‌بندی چهارم قرار 
می‌گیرند. با توجه ب��ه توضیحاتی که دادم، 
بدیهی است یک آگهی رادیویی که بی‌پشت 
و پناه و بدون هم افزایی رس��انه‌ای بر آنتن 
رادیو رها ش��ده است ش��انس زیادی برای 

نجات خود نخواهد داشت. 

کمپین‌های موفق به متغیرها پاسخ 
می‌دهند

دهن��وی در پایان می‌گوی��د: تمام نکاتی 
ک��ه در بالا ذکر ک��ردم قابل نقد هس��تند. 
مگر می‌شود درباره تبلیغات، نسخه واحدی 
پیچی��د. آن هم با متغیرهای فراوانی که در 
بازار و رسانه وجود دارد. اصولا کمپین‌های 
تبلیغاتی موفق کمپین‌هایی هس��تند که به 
ش��کلی پویا به این متغیرها پاس��خ مناسب 
دهن��د. اگ��ر صاحب��ان برن��د و آژانس‌های 
تبلیغاتی، خود را ش��ریک تج��اری یکدیگر 
بدانن��د، خیلی از مش��کل‌ها حل می‌ش��ود. 
ول��ی متاس��فانه در بعضی م��وارد آژانس‌ها 
مشتریانش��ان را به شکل کیس��ه پول نگاه 
می‌کنن��د و صاحبان برند ه��م آژانس‌ها را 
دلال رس��انه. در این بین هستند آژانس‌ها 
و برند‌های��ی که برخلاف ای��ن روند معیوب 
همکاری می‌کنند و س��الیان س��ال اس��ت 

موجب پیشرفت یکدیگر شده‌اند. 

به نظر می‌رسد هوای معتدل زمستان امسال و نباریدن برف تبدیل به یک سوژه تبلیغاتی 
جالب برای طراحان آگهی رادیویی برند س�ان اس�تار شده است. در این آگهی رادیویی، یک 
خانواده درباره بارش محصولات شرکت تولیده‌کننده آبمیوه سان استار به جای برف زمستانی 

از آسمان صحبت می‌کنند. در آگهی رادیویی برند سان استار، پسر خانواده از خوابی که دیده 
برای خانواده حرف می‌زند و می‌گوید؛ خواب دیده آسمان نارنجی شده و از آن پالپ می‌بارد و رادیو 
هم اعلام می‌کند که مدارس تعطیل اس�ت و او با دوس�تانش پالپ بازی کرده‌اند. در این آگهی گروه 
ایده‌پردازی با لحنی طنزآمیز پیام برند سان استار را به مخاطبانش ارسال می‌کنند. پیامی که ارسال 
آن از طریق رسانه تبلیغاتی رادیویی سختی‌های مخصوص به خود را دارد. رادیو رسانه‌ای است که 
برای متمرکز کردن مخاطبان به س�مت آگهی، فقط حس ش�نوایی را در اختیار دارد و جلب توجه 

مخاطب از طریق یک حس به مراتب دشوارتر از زمانی است که طراح آگهی از تمامی حواس مخاطب 
می‌تواند استفاده کند. »فرصت امروز« به منظور بررسی زوایای مختلف آگهی سان استار به سراغ فرزاد 

دهنوی مشاور تبلیغاتی و سناریونویس آگهی‌های رادیویی رفته است. دهنوی در این گفت‌وگو علاوه بر بررسی 
آگهی سان استار به نکات دیگری نیز درباره آگهی‌های رادیویی اشاره کرده که در ادامه می‌خوانید. 

اکرم آزادیان 

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

مخاط�ب اول: تاثی��ر آگهی بر 
ترغیب ب��ه خرید محصول س��ان 
اس��تار کم بوده اس��ت و آگهی از 
طرف مخاطب جالب توجه ارزیابی 

نشده است. 
مخاط�ب دوم: تاثی��ر آگهی بر 
ترغیب ب��ه خرید محصول س��ان 
اس��تار متوسط بوده اس��ت و ایده 
آگه��ی از ط��رف مخاط��ب جالب 
ارزیابی ش��ده ولی ای��ن مخاطب 
عنوان کرده که در آگهی فاکتوری 
ک��ه باعث ماندگاری پیام تبلیغاتی 

شود، وجود ندارد. 

مخاطب س�وم: تاثی��ر آگهی بر 
ترغی��ب ب��ه خرید محصول س��ان 
استار خیلی زیاد بوده است و آگهی 
از طرف مخاط��ب فوق العاده خوب 

ارزیابی شده است. 
مخاطب چهارم: تاثیر آگهی بر 
ترغیب به خرید محصول زیاد بوده 
اس��ت و آگهی از ط��رف مخاطب 

خوب ارزیابی شده است. 
مخاط�ب پنجم: تاثیر آگهی بر 
ترغی��ب به خری��د محصول خیلی 
کم بوده و آگهی از طرف مخاطب 

نامفهوم ارزیابی شده است.

مخاطبان چه می‌گوید؟

این آگهی رادیویی چقدر در جلب 
توجه و ترغیب شما به خرید محصول 

سان استار تاثیر گذار است؟

»فرصت‌امروز« با استفاده از اپلیکیشن »نظربازار« تحقیقی درباره 
اثربخشی آگهی رادیویی سان استار و توصیف مخاطبان از آگهی 
انجام داده است که بخشی از نتایج را در ادامه می‌خوانید. برای 
دریافت فایل کامل نظرات مخاطبان به سایت و کانال تلگرامی 
 telegram.me/forsatemrooz فرصت‌امروز« به آدرس« 

مراجعه کنید. 
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تماشای شبکه‌های تلویزیونی 
برای مخاطبان همواره وابس��ته 
ب��ه فاکتورهای��ی مانن��د زم��ان 
اس��ت؛ یعنی مخاطبان باید سر 
ساعت مش��خصی برنامه زندگی 
خ��ود را تنظیم کنن��د تا بتوانند 
برنامه‌ه��ای مورد علاق��ه خود را 
ببینند. این موضوع در ش��رایط 
کنون��ی که برخ��ی از مخاطبان 
وقت و حوصله زیادی ندارند برای 
بسیاری از آنها امکان‌پذیر نیست؛ 
این موضوع تغیی��ری را در رفتار 
مصرف‌کنندگان ب��ه وجود آورده 
و با گسترش بستر‌های اینترنتی، 
مخاطبان به مشاهده برنامه‌های 
تلویزیون��ی و محتواهای دیگر از 
طریق اینترنت ترغیب ش��ده‌اند. 
در ح��ال حاضر در کش��ورهای 
توسعه‌یافته بخش��ی از خدمات 
دیجیتالی از طریق iptv و ott به 
مخاطبان عرضه می‌شود؛ در ایران 
نیز چندی پیش شبکه تلویزیونی 
اینترنتی آیو راه‌اندازی شده است. 
با اس��تفاده از آیو مخاطبان قادر 
خواهند بود ب��ه محتوای دلخواه 
خود که شامل ویدئو، صوت، بازی 
و سرگرمی، خدمات ارزش‌افزوده 
و... می‌ش��ود در هر زم��ان و هر 
جا ک��ه می‌خواهند دسترس��ی 
پی��دا کنند. اینک��ه این خدمات 
دیجیتالی چگون��ه به مخاطبان 
 ott و iptv عرض��ه می‌ش��ود و
تا چه اندازه مزی��ت رقابتی را به 
خود به هم��راه دارن��د، بهانه‌ای 
ش��د تا »فرص��ت امروز« س��راغ 
حامد محمدی، کارشناس ارشد 
بازاریاب��ی و عارف عل��وی، مدیر 
برند آی��و برود. حام��د محمدی 
در گفت‌و‌گو ب��ا »فرصت امروز« 
پخ��ش  ح��وزه  در  می‌‌گوی��د: 
برنامه‌های تلویزیونی درگذش��ته 
ما محدود به فرکانس‌های آنالوگ 
بودیم و صداوسیما صرفا از طریق 
فرکانس‌ه��ای آنالوگ برنامه‌های 
خ��ود را ب��ه مخاطب��ان عرضه 
می‌کرد و گیرنده‌های تلویزیونی 
فرکان��س‌  آنال��وگ  به‌ص��ورت 
ش��بکه‌های مختل��ف را دریافت 
می‌کردند. با پیش��رفت علم این 
آنالوگ به سیستم  فرکانس‌های 
گیرنده‌های دیجیتال تبدیل شد 
و شبکه‌های تلویزیونی صداوسیما 
افزایش پیدا ک��رد و به دیجیتال 

تبدیل شد. 

نسل جدید در پخش محتوا
محم��دی ادام��ه می‌ده��د: با 
اینترنت  زیرس��اخت  پیش��رفت 
در کش��ور رویکرد این مسیر به 
سمت اس��تفاده از بستر اینترنت 
دو  محتواس��ت  پخ��ش  ب��رای 
راه��کار در ای��ن موض��وع وجود 
 iptv دارد؛ راه��کار اول و قدیمی 
 Internet Protocol(

یعن��ی  اس��ت؛   )Television
از  می‌توانن��د  مخاطب��ان 
س��خت‌افزارهایی ب��رای دی��دن 
برنامه‌ه��ای تلویزیونی اس��تفاده 
کنند یا از طری��ق تلویزیون‌های 
smart سامس��ونگ با استفاده 
از اینترن��ت برنامه‌ه��ا را دریافت 
کنند و ب��ه دیدن این برنامه‌های 
تلویزیون��ی بپردازن��د. از طرفی 
در iptv مخاطب��ان می‌توانن��د 
دس��تگاهی را خریداری کنند و 
از طریق اتصال این دس��تگاه به 
اینترن��ت برنامه‌ه��ای تلویزیونی 
را مش��اهده کنند. راه��کار دوم 
که در فض��ای جهانی نیز جدید 

ott است، سیس��تم‌های 
 )Over the Top(
اس��ت که سیس��تم‌های 
اپلیکیش��ن‌ محور اس��ت 
و مخاطب��ان می‌توانند با 
نصب این اپلیکیشن‌ روی 
گوش��ی‌های هوش��مند، 
ای��ن  از  و...  تلویزی��ون 

سیستم استفاده کنند. 

انحصار iptv در اختیار 
صداوسیما

محمدی اظهار می‌کند: 
در ح��ال حاض��ر iptv به‌صورت 
انحصاری در اختیار صداوسیمای 
جمهوری اس�المی ایران است و 
سیستم‌های ott نیز تحت نظارت 
وزارت ارش��اد اس��ت. صداوسیما 
ادعا می‌کند که محتواها در بحث 
فرکانس��ی و اینترنتی در اختیار 
صداوسیما قرار می‌گیرد؛ این در 
حالی است که طبق قانون اساسی 
جمهوری اس�المی صرف��ا تمام 
ص��وت و تصویری ک��ه از طریق 
فرکانس پخش می‌ش��ود باید در 
اختیار صداوس��یما قرار گیرد اما 
در حال حاضر iptv و ott نیز در 
انحصار صداوسیماست. مزایده‌ای 
در چند سال پیش در این راستا 
برگزار شد که پنج کنسرواسیوم 
که ش��امل کنسرواس��یوم باران، 
ایرانسل و... می‌شود انتخاب شدند 
و نخستین iptv از طریق یکی از 

این کنسرواسیوم‌ها لانچ شد. 

تغییر رفتار مصرف‌کننده
بازاریابی اظهار  این کارشناس 
می‌کند: iptv نس��بت به ‌ott از 
برخوردار  پایین‌ت��ری  تکنولوژی 
است و تقریبا iptv در کشورهای 
تاریخ  تکنول��وژی  توس��عه‌یافته 
گذش��ته‌ای محس��وب می‌شود؛ 
البته iptv مزیت‌هایی نسبت به 
برای مخاطبان  پخش فرکانسی 
دارد. طبق مطالعات انجام‌ش��ده، 
رفتار مصرف‌کنن��ده در موضوع 
محتوا‌های تلویزیونی دستخوش 
تغییرات��ی قرارگرفت��ه اس��ت و 
ای��ن تغییر رفت��ار مصرف‌کننده 
به‌جایی رسیده اس��ت که دیگر 
مخاطبان مانند گذش��ته وقت یا 

حوصله ندارند که پای برنامه‌های 
تلویزیون��ی بنش��ینند ک��ه آن 
برنامه‌ای را که موردنظرشان است 
ببینند. در حال حاضر مخاطبان 
تمایل دارن��د برنامه‌ دلخواه خود 
را پیدا کنند و آن را در هرزمانی 
که می‌توانند، ببینند. این تغییر 
مخاطبان  مصرف‌کنن��ده،  رفتار 
را ب��ه اس��تفاده از iptv ترغیب 
کرده اس��ت؛ این موضوع مزیت 
رقابت��ی ب��رای iptv محس��وب 
 iptv می‌شود. از طریق سیستم
مخاطب��ان می‌توانن��د به‌صورت 
را  برنامه‌ه��ای مختلف  آنلای��ن 
ببینند و حتی برنامه‌های گذشته 

را از آرشیو تماشا کنند. از طرفی 
مخاطبان ایران��ی چون تابه‌حال 
از شبکه‌های تلویزیونی استفاده 
می‌کردند و برنامه‌ها را به‌صورت 
آنلاین و رایگان تماشا می‌کردند 
ام��ا در حال حاضر اگر مخاطبان 
 iptv بخواهند برنامه‌ها را در بستر
تماشا کنند، باید هزینه‌ای را تقبل 
کنن��د؛ این هزینه مالی ش��امل 
هزینه اینترنت و هزینه استفاده 
از iptv می‌شود؛ یعنی کانال‌ها به 
نحوی کارتی می‌شوند. به‌عنوان 
نمونه تلویزیون اینترنتی آیو سه 
ماه برنامه‌های خ��ود را به‌صورت 
رایگان در اختیار مخاطبان ایرانی 
ق��رار می‌دهد اما بعد از س��ه ماه 
مخاطب��ان باید برای این موضوع 

حق عضویت پرداخت کنند. 

پرداخت پول برای کانال‌های 
رایگان

می‌کند:  خاطرنشان  محمدی 
چند س��الی است که شبکه‌های 
معتب��ر دنیا روی سیس��تم‌های 
کارتی سرمایه‌گذاری‌های زیادی 
را انج��ام داده‌اند و حق عضویتی 
را از مخاطبان دریافت می‌کنند؛ 
 CBN کان��ال نمونه  به‌عن��وان 
حق عضویتی را دریافت می‌کند 
و برنامه‌های��ی را ب��ه مخاطب��ان 
عرضه می‌کند ام��ا در آیو اتفاقی 
که افتاده این موضوع اس��ت که 
کانال‌هایی که تابه‌ح��ال رایگان 
 iptv بودند قرار اس��ت در بستر
کارت��ی و پولی ش��وند البته باید 
گفت س��رمایه‌گذاری برای تولید 
محت��وای انحص��اری در بس��تر 
IPTV انجام‌ش��ده اس��ت؛ این 

در حالی اس��ت که در کشور‌های 
توسعه‌یافته به این صورت نبوده 
ک��ه کانال‌های��ی ک��ه ت��ا دیروز 
پولی بوده در بس��تر iptv پولی 
ش��ود؛ ش��بکه‌های معتب��ر دنیا 
به ای��ن صورت عم��ل می‌کنند 
که محتواهای خاص��ی را تولید 
می‌کنن��د و مخاطبان ب��ه ازای 
دیدن این محتوای خاص، مبلغی 
را پرداخ��ت می‌کنن��د. این نوع 
ش��بکه‌ها در دنیا معمولا بودجه 
مش��خصی دارند و با این بودجه 
برنامه‌ریزی‌هایی را انجام می‌دهند 
و محتواهایی را تولید می‌کنند و 
آن محتواها را از بس��تر iptv به 
مخاطب��ان ارائه می‌دهند. 
در   iptv می‌افزای��د:  او 
توس��عه‌یافته  کشورهای 
تقریبا منسوخ‌ش��ده است 
و مخاطبان امروزه تمایل 
دارند برنامه‌های تلویزیونی 
را از طریق اپلیکیش��ن‌ها 
ببینند نه اینکه برای دیدن 
تلویزیون��ی  برنامه‌ه��ای 
را  دس��تگاهی  مخاطبان 
خریداری کنن��د و حتی 
ب��رای دیدن  را  هزینه‌ای 
پرداخت  محتواه��ا  ای��ن 
کنن��د. امروزه دی��دن برنامه‌ها و 
محتواها به سمت ott رفته است 
 ott به iptv و در ح��ال حاضر از
در ح��ال ‌گذار هس��تند. در حال 
حاضر بستر iptv بازار ott را به 
شکست می‌کشاند؛ نمونه موفق 
در ای��ران در بس��تر ott، فیلیمو 
است و نمونه موفق این تکنولوژی 
netfilix اس��ت که محتواهای 
آنلای��ن را پخش می‌کنند؛ یعنی 
برنامه‌های صداوس��یما،  از  فراتر 
فیلم‌های موجود در ب��ازار را نیز 
به مخاطب��ان ارائه می‌دهند. این 
کارشناس ارش��د بازاریابی تاکید 
می‌کند: ام��روزه بخش عظیمی 
از تج��ارت الکترونیک مبتنی بر 
تولید محتواس��ت و انتش��ار این 
محتواها در بستر اینترنت بسیار 
حائز اهمیت است؛ این در حالی 
 iptv است که تلویزیون اینترنتی
چون زیرمجموعه صداوسیماست، 
محدودیت‌های��ی  ب��ا  قطع��ا 
مواجه می‌ش��ود. به‌عنوان نمونه 
وب‌س��ایتی مانند دیجی‌کالا که 
بسیاری از مخاطبان آن را با تولید 
محت��وای خوب می‌شناس��ند، با 
همه‌گیر شدن قوانین صداوسیما 
قطعا باید ب��رای محتواهای خود 
از صداوسیما مجوز بگیرد؛ یعنی 
صداوس��یما بر این باور است که 
تمام تولید محتواه��ای صوت و 
تصویر باید از مج��رای او بگذرد. 
به‌صورت کلی تولید محتواها در 
ایران ازنظر صداوس��یما باید زیر 
نظر پنج کنسرواسیوم باشد؛ این 
موضوع پتانس��یل ضربه زدن را 
به بستر‌های تجارت الکترونیک، 
طرف��ی  از  دارد.   ott و   iptv

قطع��ا ای��ن محدودیت‌ه��ا ورود 
سازمان‌های ایرانی در این حوزه 
به بازارهای جهانی را با مش��کل 
مواجه می‌کند. امیدوارم با تدبیر 
بهتر در س��ال‌های آینده ش��اهد 
رش��د تج��ارت الکترونیک خود 
در بازارهای جهانی باشیم. امروز 
محتوا مخصوصا محتوای صوتی و 
تصویری از المان‌های بازاریابی در 

بازارهای جهانی است. 
عارف عل��وی، مدی��ر برند آیو 
در گفت‌وگو ب��ا »فرصت امروز« 
می‌گوید: آیو یک سرویس جدید 
است که قرار است جایی در بازار 
سرگرمی و اوقات فراغت مردم باز 
کند. آیو ترکیبی مدرن اس��ت از 
تلویزیون، ویدئو، اینترنت، بازی و 
هزاران اتفاق دیگر که هنوز قابل 
معرفی نیس��تند. سرویس آیو در 
تعریف جهانیIPTV نام دارد که 
 Internet( مختصر شده عبارت
Protocol Television(است 
که از ی��ک خدم��ت دیجیتالی 
چندمنظ��وره مانن��د تلویزیون، 
ویدئو، صدا، متن، گرافیک، بازی 
 IP و انتقال اطلاعات که بر بستر
عرضه می‌شود و کاربران به تنها 
چیزی که نی��از دارند یک اتصال 
اینترنت��ی اس��ت که م��ا تلاش 
می‌کنی��م در نخس��تین فرصت 
شرایط دسترسی بهتر مخاطبان 
به اینترنت را نیز برای اس��تفاده 
از آیو تسهیل کنیم. آیو در تلاش 
اس��ت در آین��ده نزدی��ک تولید 
محتواهایی اختصاص��ی را برای 

مخاطبان ایرانی داشته باشد. 
او ادامه می‌دهد: استراتژی آیو 
در بازار ایران به این ش��کل است 
ک��ه در کن��ار ه��زاران محتوای 
جذاب و س��رگرم‌کننده صوتی و 
تصویری و گرافیک��ی و... مطابق 
قرارداد و تفاهم‌نامه منعقد شده 
با سازمان صداوسیما بتواند تمام 
محتوا و ش��بکه‌های س��ازمان را 
در این س��رویس بر بس��ترهای 
مختلف همچون )موبایل، تبلت، 
تلویزیون‌های هوش��مند و...( در 
اختیار مخاطبان قرار دهد. این در 
حالی است که مسیر پیش روی 
این شرکت دقیقا مطابق مسیری 
خواهد بود که شرکت‌های پیشرو 
در ارائ��ه تکنول��وژی و خدم��ات 
جدید طی کرده‌اند. علوی اظهار 
می‌کن��د: هر ش��خص حقوقی و 
حقیقی که در حوزه س��رگرمی، 
آموزش و خدم��ات ارزش‌افزوده 
فعالیت می‌کن��د به‌نوعی رقیب 
این کس��ب‌وکار اس��ت. رقیب ما 
تمام اتفاقاتی است که زمان مردم 
را پر می‌کند که در دس��ته‌های 
کلی ش��امل س��رگرمی، آموزش 
و اوقات فراغت تقس��یم می‌شود. 
از تجربی��ات موفق ش��بکه‌های 
اینترنتی خارجی نیز می‌توان به 
نمونه موفق نتفیلیکس، هولو و... 

اشاره کرد. 

آموزش تحقیقات بازاریابی
تکنیک‌های پیمایش

همان‌طور که در یادداش��ت‌های گذش��ته اش��اره 
ش��د پیمایش روش‌ه��ای متفاوتی دارد که ش��امل 
مصاحبه‌های تلفنی، پس��تی، شخصی و الکترونیکی 
اس��ت. در ای��ن یادداش��ت و یادداش��ت‌های آتی به 
بررس��ی ماهیت هر یک از این تکنیک‌ها و معایب و 

مزایای آنها پرداخته خواهد شد. 

مصاحبه تلفنی 
ای��ن مصاحب��ه ش��امل تم��اس گرفتن ب��ا نمونه 
پاس��خ‌دهندگان و پرس��یدن مجموعه پرسش‌هایی 
از آنهاس��ت. مصاحب��ه تلفن��ی را می‌ت��وان ی��ا از 
دفت��ری مرکزی، نظی��ر دفاتر تحقیق، ی��ا از منازل 
مصاحبه‌گران انجام داد. درخواس��ت مصاحبه کردن 
از دفتر مرکزی همیش��ه به صلاح است و در صورت 
انج��ام دادن این کار به هزینه‌های تلفن یا گردآوری 
داده‌ه��ا به ط��رز قابل ملاحظه‌ای افزوده نمی‌ش��ود. 
در واقع هزینه اندک خدمات ارتباطی س��بب ش��ده 
مصاحب��ه تلفنی به یکی از روش‌های محبوب تبدیل 
شود. همچنین بازرسان خدمات میدانی می‌توانند از 
نزدیک، مکالمات تلفنی را رصد کنند. این نظارت به 
مهار سوگیری ناشی از گوناگونی روش‌های پرسش و 
درج پاسخ‌ها کمک می‌کند. کیفیت داده‌ها با بررسی 

بهنگام پرسشنامه‌های کامل شده بهبود می‌یابد. 
بر‌ای دستیابی کارا به نمونه‌ای از مشارکت‌کنندگان 
تحقی��ق، مصاحب��ه تلفن��ی بای��د در زمان‌هایی که 
مصاحبه‌ش��وندگان مورد نظر حاضر هس��تند، انجام 
‌شود. برای مصاحبه با مصرف‌کنندگان، مصاحبه‌های 
تلفن��ی بای��د تقریبا بین 6 عصر ت��ا 9 عصر در طول 
هفته و 10 صبح تا 8 ش��ب آخ��ر هفته انجام گیرد. 
تماس قبل از 6 عصر در طول هفته شانس دستیابی 
ب��ه اف��راد کارمن��د را ک��م می‌کند و تم��اس بعد از 
س��اعت 9 ش��ب موجب عصبانیت کسانی که زود به 
رختخواب می‌روند، می‌ش��ود. از طرف دیگر، بهترین 
زمان برای دس��تیابی به اف��راد خانه‌دار یا افرادی که 

سرکار می‌روند، بین 9 صبح تا 4:30 عصر است. 
از جمله مزایای نظر‌س��نجی از طریق تلفن، سریع 
ب��ودن، کنت��رل کارآم��د نمونه‌ها، کنت��رل مطلوب 
کارکن��ان میدانی )پرسش��گرها(، هزینه متوس��ط و 
در نهایت نرخ بالای پاس��خ‌دهی است. اما این روش 
درکنار مزایای عنوان ش��ده دارای معایبی چون عدم 
وجود انگیزاننده‌های مالی جهت افراد پاسخ‌دهنده و 

محدود بودن به پرسش‌های ساده است. 

تحقیقات پستی
دومی��ن روش تحقی��ق پیمایش��ی، نظر‌س��نجی 
پس��تی اس��ت. در این روش، پرسش��نامه به‌صورت 
رس��می برای مش��ارکت‌کنندگان بالق��وه تحقیق به 
منظ��ور تکمیل و بازگرداندن آن ارس��ال می‌ش��ود. 
بنابراین مصاحبه از طریق پس��ت شامل شناسایی و 
موقعیت‌یابی مشارکت‌کنندگان بالقوه تحقیق، پست 
کردن پرسش��نامه برای آنها و انتظار برای بازگش��ت 
پرسش��نامه‌های تکمیل ش��ده اس��ت. ای��ن فرآیند 
ش��امل مجموع��ه‌ای از تصمیم��ات متمای��ز و اغلب 
دش��وار راجع به شناسایی مشارکت‌کنندگان تحقیق 
و بس��ته مصاحبه پس��تی )پاکت نامه ارسالی، بسته 
نامه، پرسش��نامه، پاکت نامه برگشتی و مشوق‌ها در 
صورت وجود( اس��ت. بر خلاف مصاحبه‌های تلفنی، 
مصاحبه‌ه��ای پس��تی حداقل مس��تلزم شناس��ایی 
گس��ترده اف��راد ب��رای نمونه‌گی��ری قبل از ش��روع 
جم��ع‌آوری داده اس��ت. ب��دون چنین شناس��ایی و 
آدرس‌های پستی مرتبط، مصاحبه پستی امکان‌پذیر 
نیست. بنابراین نخستین قدم به دست آوردن لیست 
پس��تی موجود از مش��ارکت‌کنندگان بالقوه تحقیق 

است. 
از جمله مزایای یک تحقیق پستی می‌توان به عدم 
وجود مشکلاتی که اغلب در خصوص پرسشگران به 
وجود می‌آید اش��اره کرد. در واق��ع در این روش به 
دلیل آنکه از پرسشگرها استفاده نمی‌شود مشکلات 
مربوط به آن نیز حذف می‌ش��ود. ضمن آنکه کنترل 
کارآم��دی بر نمون��ه وج��ود دارد. اما ع��دم حضور 
مصاحبه‌کننده به این معناس��ت که تعداد زیادی از 
متغیرها به اندازه کافی تحت کنترل قرار نمی‌گیرند 

از جمله: 
* شناخت پاس��خ‌دهنده )آیا کسی که پاسخ داده 

است، گیرنده نامه بوده یا دستیار یا همسر وی؟(
* س��رعت پاس��خ )زم��ان معمول تاخی��ر قبل از 
وصول پرسش��نامه موجب تاخی��ر در انجام تحقیق 
و آس��یب‌پذیری پاس��خ‌ها برابر رویدادهای خارجی 

می‌شود که در طول تحقیق رخ می‌دهد(.
* ترتیبی که س��والات قرار می‌گیرند و پاسخ داده 
می‌شوند )پاسخ‌دهنده قادر است نوع هدایت سوالات 
را پیش‌بینی کند. بنابراین امکان مسیردهی سوالات 

از حالت کلی به جزیی وجود ندارد(.
* درک پاسخ‌دهنده از سوالات )هیچ فرصتی برای 
توضیح س��والات یا اصطلاحات مبه��م وجود ندارد، 
بنابراین بس��یاری از پاسخ‌دهندگان پرسشنامه خود 

را به‌صورت ناقص بازمی‌گردانند(. 
در یادداش��ت‌های آتی به بررس��ی سایر تکنیک‌ها 

پرداخته خواهد شد. 

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی )78(
لوگو به‌عنوان نماد برند

کلمه برند نخستین بار زمانی مورد استفاده قرار گرفت 
که نام مالک گاوها را با استفاده از یک فلز داغ روی بدن 
این حیوان حک می‌کردند تا مالک آن مشخص باشد. 
اما پیش از آنکه این موضوع به‌عنوان سرآغاز استفاده از 
کلمه برند مطرح شود، سازندگان محصولات گوناگون 
نام مورد نظر خود را روی برند مورد علاقه ش��ان حک 
 می‌کردن��د و قدمت این موضوع به دوران رم باس��تان

 بازمی‌گ��ردد. در قرن بیس��ت و یکم، یک برند چیزی 
است بسیار بیش��تر از یک لوگو، برخی برندها اصلا از 
لوگو استفاده نمی‌کنند، اما لوگوها نماد بصری یک برند 
محسوب می‌شوند. به همین دلیل است که یک لوگوی 
مناس��ب و غریزی می‌تواند برای مدت‌های طولانی در 
خاطر افراد بماند. اس��تفاده از لوگو به مشتریان کمک 
می‌کن��د تا در وقت خود صرفه‌جویی کرده و محصول 

مورد نظرشان را در کوتاه‌ترین زمان ممکن بیابند. 
ایده

امروزه لوگوی شرکت نایک در سراسر جهان شناخته 
شده است. همزمان با توسعه هویت برند نایک، میزان 
شهرت لوگوی این ش��رکت تولید لوازم ورزشی از نام 
آن بیشتر ش��ده است. نام نایک به دو صورت متفاوت 
از آنچه این ش��رکت خود از آن استفاده می‌کند تلفظ 
می‌شود. در افسانه‌شناس��ی یونان باستان، نایک الهه 
بالداری اس��ت که نماد پیروزی و فتح بوده و به‌صورت 
نیکی تلفظ می‌شود. در سال 1971 میلادی فیل نایت 
با پرداخت 35 دلار به یک گرافیس��ت به نام کارولین 
دیویدس��ون از وی خواست تا لوگوی شرکت نایک را 
طراحی کند. بعدها که ش��رکت نای��ک به محبوبیت 
جهانی و موفقیت‌های قابل توجهی دست یافت، آقای 
نای��ت از طراح لوگوی ش��رکت نایک به ش��یوه کاملا 
مناس��بی تقدیر به عمل آورد. لوگوی ش��رکت نایک 
ش��بیه یک تیک به نظر می‌رسد، نشانه‌ای از موفقیت 
که با شعار »انجامش بده« این شرکت در تناسب کامل 
قرار دارد. شما می‌توانید یک دونده را تصور کنید که در 
حال بازگشت به خانه است  و پس از رسیدن به خانه 
به لیس��ت کارهای روزانه خود مراجع��ه کرده و آن را 
تیک می‌زند، این دقیقا همان چیزی است که مدیران 
شرکت نایک می‌خواهند. لوگوی نایک بسیار مناسب 
و عالی است چرا که بسیار ساده بوده و به آسانی قابل 
تشخیص است. از جمله قابلیت‌های لوگوی نایک آن 
است که به آسانی می‌تواند بر پشت، جلو، چپ و راست 

لباس‌ها و کفش‌های ورزشی قرار گیرد. 
آنچه باید در عمل انجام دهیم

* طراحی یک محصول می‌تواند به‌عنوان یک نشان 
تجاری ثبت شود، بنابراین چنانچه قصد دارید از طرح 
خاصی استفاده کنید، پیش از هر چیز بررسی کنید که 
طرح مذکور توسط دیگران ثبت نشده باشد، سپس به 

ثبت قانونی طرح مورد نظرتان اقدام کنید. 
* مدی��ران ش��رکت‌های جوانی نظی��ر »نایک«  و 
»innocent drinks« معمولا از دوستان و اطرافیان 
خود می‌خواهند تا لوگوی آنها را طراحی کنند. چنانچه 
در اطراف خود دوس��تانی دارید که از طراحی تجاری 
سررشته داشته و در کالج هنر تحصیل کرده‌اند، برای 
طراحی لوگوی مورد نظرتان از مهارت آنها اس��تفاده 
کن��د. در غیر‌ای��ن صورت ب��ا ارائه تعری��ف دقیقی از 
ارزش‌های برند و لوگوی مورد نظرتان، طراحی آن را به 

یک آژانس حرفه‌ای طراحی بسپارید. 
* چنانچه می‌توانید، از یک رنگ در طراحی لوگوی 
خود استفاده کنید، چراکه این موضوع سبب می‌شود 
تا در هزینه‌های مربوط به چاپ آن صرفه‌جویی کنید. 

برگزاری كنگره بین‌المللی مشتری 
در روسیه با مشارکت ایران 

كنفرانس بین‌المللی تجربه مشتری با حضور اساتید 
برجسته ایران، روسیه و انگلستان در تاریخ 18 فوریه 

)29 بهمن ماه( در مسکو برگزار شد. 
در این كنفرانس كه با حضور ش��ركتك‌نندگانی از 
كشورهای مختلف از جمله روسیه، بلاروس، اوكراین، 
قرقیزس��تان و. . . برگزار ش��د، به دعوت برگزار‌کننده 
مدیرعام��ل هلدینگ یاس��ان و موس��س علمی مرکز 
راه‌اندازی باش��گاه مش��تریان ایران نیز در این مراسم 
حض��ور داش��ت و به س��خنرانی پرداخ��ت و در مورد 
برنامه‌های وفاداری مش��تریان، بهبود تجربه مشتری، 
دغدغه‌ه��ای ح��ول محور باش��گاه‌های مش��تریان و 
راهكاره��ای نوین مبتنی ب��ر موبایل بحث و گفت‌وگو 
شد. علیرضا جعفری به نمایندگی از کشورمان، ضمن 
معرفی دستاوردها و تكنولوژی‌های ایران در این حوزه، 
به اهمی��ت بازاریابی محتوای��ی و برنامه‌های ائتلافی 
وفاداری اش��اره كرد و چشم‌انداز موبایل لویالتی را در 
ایران روش��ن اعلام كرد. وی در حاش��یه كنفرانس در 
مصاحبه با تلویزیون روس��یه گفت: با توجه به شرایط 
فعلی و مناسبات فیمابین و همچنین رفع تحریم‌های 
ایران، فرصت‌های بسیاری پیش روی دو كشور است و 
خوب است خلاءهای موجود در بازار طرفین با كمك 
یكدیگر برطرف شود.  گفتنی است این کنفرانس که 
توس��ط نهاد‌های خصوصی و دولتی روسیه به‌صورت 
سالانه برگزار می‌شود، برای نخستین بار تجربه حضور 

یک استاد ایرانی را به همراه داشت. 

ایده‌های طلایی

از میان خبرها

بازارنامه تلویزیون اینترنتی آیو زیر ذره‌بین »فرصت امروز«
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برای مطالعه 405 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
برنارد آرنولت، مدیر بزرگ لوازم 

لوکس

 )Bernard Arnault( آرنول��ت  برن��ارد 
س��رمایه‌گذار، بازرگان و نیکوکار فرانسوی است که از 
 LVMH س��ال 1989 به عنوان رئیس و مدیرعامل
فعالی��ت دارد.  LVMH یک ش��رکت فرانس��وی و 
چندملیت��ی لوازم لوکس اس��ت که دفت��ر مرکزی آن 
در پاریس قرار دارد. این ش��رکت در س��ال 1987 و از 
ادغام خانه م��د لویی‌ویت��ون )Louis Vuitton( با 
موئت هنس��ی )Moët Hennessy( به وجود آمد. 
در س��ال 2015، مجله فوربس ثروت برن��ارد آرنولت 
را 37میلی��ارد دلار تخمی��ن زد که با این ث��روت او به 
عنوان سیزدهمین فرد ثروتمند جهان و ثروتمندترین 
مرد فرانسه ش��ناخته ش��د. آرنولت در س��ال 1971 
 در رش��ته مهندس��ی از موسس��ه ایکوله پلی‌تکنیک 
)École Polytechnique( فارغ‌التحصیل ش��د. او 
پس از فارغ‌التحصیلی در این س��ال، به شرکت پدرش 
ملحق ش��د. در س��ال 1989، برنارد آرنولت توانست 
43/5درص��د از س��هام LVMH را در مجموع��ه به 
دس��ت آورد و 35درصد حق رای را از آن خود کند. در 
13 ژوئن 1989، او به عن��وان رئیس هیات مدیره این 
شرکت انتخاب ش��د. از آن زمان او در جهت گسترش 
یک خواسته این شرکت را هدایت کرد. او قصد داشت 
LVMH را ب��ه یکی از بزرگ‌تری��ن گروه‌های لوکس 
در جهان تبدیل کند ت��ا در کنار س��ایر غول‌های این 
صنعت ق��رار بگیرد. آرنول��ت تمام تلاش��ش را کرد تا 
امروز این برند به عنوان یک شرکت مستقل با داستان 

خودش دیده شود. 

در گسترش کسب‌وکارتان عجله نکنید
 LVMH برنارد آرنولت، مدیرعامل موفق ش��رکت
معتقد اس��ت نباید برای گسترش کس��ب‌وکار عجله 
کرد، بلک��ه بای��د آن را براس��اس ب��ازار و ظرفیت آن 
گس��ترده‌تر کرد. او در این باره می‌گوید: »گس��ترش 
کس��ب‌وکار زمان می‌ب��رد. در صنع��ت کالای لوکس 
باید کس��ب‌وکارتان را براس��اس برند، تاریخ و میراث 
ساخت که این مس��ئله نیز زمانبر است. برای گسترش 
برندتان نبای��د خیلی عجله کنید، بلکه باید براس��اس 
ب��ازار و گنجایش آن برای ارائه محص��ولات قابل‌قبول 
کسب‌وکارتان را رش��د دهید. به عنوان مثال در لویی 
ویتون، به طور مداوم محصولات جدید تولید می‌شود 
و مشکلاتی دائما س��ر راه‌ قرار می‌گیرند اما نباید عجله 
کرد و ب��رای ارائه محص��ولات باید کیفی��ت نیز مورد 

توجه قرار بگیرد.« 

از رقابت استقبال کنید

ب��رای کار کردن در دنی��ای رقابتی ام��روز، حفظ 
ک��ردن ش��أن کس��ب‌وکارتان و در عی��ن ح��ال 
گس��ترش دادن آن بای��د از رقابت اس��تقبال کنید. 
برنارد آرنول��ت معتقد اس��ت: »رقاب��ت وجود دارد 
اما م��ا از آن اس��تقبال می‌کنیم. فک��ر می‌کنم آنچه 
در دنی��ای کس��ب‌وکار خوب اس��ت این اس��ت که 
همیش��ه طراح��ان و کارآفرینان جدی��دی وارد آن 
می‌شوند که برخی از آنها قصد رقابت دارند و برخی 
س��راغ‌مان می‌آیند تا کمک‌م��ان کنند و م��ا از این 
قضیه اس��تقبال می‌کنیم. بخش��ی از گروه به عنوان 
گروه س��رمایه‌گذاری فعالیت دارند، ما به طراحان و 
ش��رکت‌های نوپا کمک می‌کنیم و بعد از چند سال 
می‌بینیم که به موفقیت اثبات‌ش��ده‌ای دس��ت پیدا 

کرده‌اند. انجام این کار بس��یار جذابیت دارد.«

در خلاقیت‌ها مشارکت کنید
به اعتقاد برنارد آرنولت یک مدیر ی��ا رئیس باید در 
فعالیت‌های خلاقانه‌ کارکنانش مشارکت داشته باشد. 
او در این ب��اره می‌گوید: »من کام�ال در این فعالیت‌ها 
ش��رکت می‌کنم. اغلب طراحان را ملاق��ات می‌کنم، 
راجع به طرح‌ها به بحث و گفت‌وگو می‌نش��ینیم، آنها 
ایده‌هایشان را به من نش��ان می‌دهند و ما راجع به هر 
کمپین تبلیغاتی و هر محص��ول جدیدی که در آینده 
می‌توانیم ارائه دهیم، صحبت می‌کنیم. من همیش��ه 
ترکیب خلاقیت و محصولات را دوس��ت داش��تم. یک 
ش��رکت لازم اس��ت که کس��ب‌وکاری این‌چنینی در 
عرصه جه��ان ایج��اد کند. زمان��ی که م��ن در اولین 
ش��غلم یعنی مهندس��ی فعالیت می‌کردم، چیزی که 
بیش��تر از همه دوس��ت داش��تم کار کردن با معمارها 
و س��اختن س��اختمان‌هایی بود که این بعُ��د خلاقانه 
را داش��تند. بخشی که از آنها نش��أت می‌گرفت، باعث 
یک موفقیت بزرگ می‌ش��د. این همان کاری است که 
من در کس��ب‌وکار امروزم انج��ام دادم و خلاقیت را با 

کسب‌وکارم درآمیختم.« 

پاس�خ کارش�ناس: به‌صورت کلی با توجه به جنس 
فرش دستباف که در برخی از مواقع هرچه کهنه‌تر شود، 
قیمت آن بالاتر می‌رود؛ پیش��نهاد می‌ش��ود سازوکاری 
را اتخ��اذ کنید ک��ه بتوانید فرش‌های قدیمی مش��تریان 
را خری��داری کنید و به جای آن فرش‌ه��ای جدیدی را با 
قیمتی متفاوت به آنها ارائه دهید؛ این در حالی اس��ت که 
برخی از مش��تریان از این موضوع اس��تقبال می‌کنند اما 
چون به س��ختی باید فرش‌های قدیمی خود را به فروش 
رسانند، شما می‌توانید از این موضوع استفاده‌های زیادی 
را انجام دهید و کارشناس��انی را ب��رای قیمت‌گذاری این 

فرش‌های قدیمی اس��تخدام کنید و ب��ا مراجعه به منزل 
مشتریان، فرش‌های دس��تباف آنها را قیمت‌گذاری کرده 
و آنها را خری��داری کنید و در کنار ای��ن موضوع از طریق 
کاتالوگ و بروش��ور‌ فرش‌های خود را به آنها نشان دهید 
و قیم��ت مابه‌التفاوت را ب��رای آنها محاس��به کنید؛ این 
موضوع باعث می‌شود مشتریان به راحتی فرش‌های خود 
را به فروش رس��انند و فرش‌های جدی��دی را خریداری 

کنند.
 در این می��ان می‌توانید برای مش��تریانی ک��ه از یک 
حد نصابی فرش‌های بیش��تری را خری��داری می‌کنند، 
تخفیفاتی را در نظر بگیرید و آنها را تش��ویق به خریداری 

بیشتری کنید. 

از طرفی می‌توانید خدمات ویژه‌ای را برای مش��تریان 
در نظ��ر بگیرید؛ به‌عن��وان نمونه با یکی از قالیش��ویی‌ها 
قراردادی را امضا کنید که با توجه ب��ه اینکه نزدیک عید 
بیشتر این قالیشویی‌ها بسیار ش��لوغ هستند و نوبت‌های 
طولانی به مش��تریان خود می‌دهند، ش��ما خدماتی را به 
مخاطبان خ��ود ارائه دهی��د؛ به‌عنوان نمونه مش��تریانی 
که از ش��ما فرش‌هایی را خریداری می‌کنن��د به آنها این 
خدمات را دهید ک��ه فرش‌های دیگرش��ان را می‌توانند 
به قالیش��ویی مدنظر ش��ما بدهند و در کوتاه‌ترین زمان 
فرش‌های آنها شست‌وش��و ش��ود؛ البته ای��ن خدمات را 
می‌توانید برای مشتریان ویژه‌ خود که حجم قابل توجهی 

فرش از شما خریداری کردند در نظر بگیرید. 

تعویض کالا

پرسش: یک تولیدکننده فرش دستباف در تهران هستم و بانک اطلاعاتی بسیار خوبی را از مشتریان در اختیار دارم. با توجه 
به نزدیک‌تر شدن به عید نوروز، بسیاری از مشتریان قصد تعویض فرش‌های خود را دارند اما با توجه به بالا بودن قیمت فرش 
دستباف، نمی‌توانند فرش جدیدی را خریداری کنند؛ از نظر شما چه سازوکاری را باید اتخاذ کنم تا بتوانم این مشتریان را جذب 

کنم؟ 

کلینیک کسب‌و‌کار
فرآیند پویای هوشمندی 

کسب‌و‌کار

فرآیند هوش��مندی کس��ب‌و‌کار، فرآین��دی پویا 
و تعاملی اس��ت. ای��ن فرآیند معمولاً با یک س��وال 
شروع ش��ده و به‌تناوب پاسخ‌های س��والات در یک 
حلقه تک��رار فراهم می‌ش��ود. این پاس��خ‌ها امکان 
تصمیمی‌س��ازی برای اخذ تصمیم‌ برای مدیران را 

فراهم می‌آورد. 

برنامه‌ریزی و سازماندهی
 مرحله برنامه‌ری��زی و هدایت در ابت��دا و انتهای 
فرآیند هوشمندی کسب‌و‌کار به‌کار بسته می‌شود. 
ابتدا متعاقب درخواس��ت‌ مدیریت ارشد قاعده‌مند 
کردن س��والات، برنامه‌ریزی برای پاسخ به سوالات 

آغاز می‌شود. 

جمع‌آوری اطلاعات از منابع
 منابع زیادی برای کس��ب اطلاعات در س��ازمان 
وج��ود دارند. با عل��م به اینک��ه اطلاع��ات، آگاهی 
و هوش��مندی نیس��ت، می‌ت��وان گف��ت اطلاعات 
 بعد از تحلیل و پ��ردازش به ه��وش و دانش تبدیل 

می‌شود. 
در ای��ن مرحل��ه اطلاع��ات از کلی��ه پایگاه‌های 
اطلاعات��ی و مناب��ع اطلاعات��ی و مراک��ز داده، 
جمع‌آوری، پردازش و پالایش شده، به‌عنوان منابع 
لازم مورد تحقیق و بررس��ی قرار می‌گیرد تا آگاهی 
و دانش لازم و مناس��ب برای س��والات و خواسته‌ها 

حاصل شود. 

پردازش داده‌ها
 در این مرحله داده‌های جمع‌آوری شده مجتمع 
ش��ده، روابط بین آنها شناس��ایی و تحلیل می‌‌شود. 
نتیجه این مرحل��ه می‌تواند منجر ب��ه ایجاد پایگاه 
اطلاعاتی یا اف��زودن داده‌ها به پای��گاه داده فعلی یا 
نمودارها باش��د. این مرحله را ب��ه اصطلاح مرحله 

استخراج، دگرگونی و بارگذاری می‌نامند. 

تجزیه و تحلیل اطلاعات
 در ای��ن مرحله با اس��تفاده از فناوری پیش��رفته 
از اطلاعات مجتمع ش��ده، هوش��مندی مورد نظر 
حاصل می‌ش��ود. سیس��تم در انتهای ای��ن مرحله 
پاس��خ هوش��مندانه‌ای به س��والات مدی��ران ارائه 
می‌کن��د. تی��م بررس��ی‌کننده از ابزاره��ای کاوش 
اطلاعات برای دس��ته‌بندی و تحلیل آنها اس��تفاده 
 کرده، آگاهی و دانش و به همراه آن هوش��مندی را

 فراهم می‌کند. 

نتیجه این کار جواب س��والات مورد نظر است که 
در قالب ارائه گزارش��ات، جداول و نمودارها منتشر 
شده، امکان تغییر سوال یا بررسی موضوع از زوایای 
دیگر منجر به تکرار چرخه فرآیند فوق خواهد شد. 
در این قس��مت س��والات جانبی دیگری نیز ممکن 
است ایجاد شود که برای حل و رسیدن به جواب، به 

مرحله ابتدایی ارسال می‌شود. 

دسته‌بندی و نشر
 ابزاره��ای گزارش‌گی��ری در س��طح عملیاتی از 
کارای��ی لازم ب��رای مدی��ران برخوردار نیس��تند و 
مدیران اس��تفاده مؤث��ری از آنها ندارن��د. از این‌رو 
استقرار سکوی هوش��مند کس��ب‌و‌کار در سازمان‌ 
و استفاده از راهکاری مناس��ب، ضروری می‌نماید. 
س��ازمان‌ها با اس��تفاده از نرم‌افزاره��ای مبتنی بر 
هوشمندی کسب‌و‌کار می‌توانند اثربخشی استفاده 
از س��اختارهای اطلاعات��ی موجود را در راس��تای 
اهداف س��ازمان افزایش دهند تا اطلاعات از حالت 
عملیاتی و محدود به اس��تفاده در لایه‌های اجرایی 
س��ازمان به آگاهی و دان��ش قابل اس��تفاده جهت 
مدیریت سازمان توس��عه یابد. این ابزارها می‌توانند 
ب��رای کلیه اطلاع��ات و داده‌ه��ای تولید ش��ده در 

سازمان مورد بهره‌برداری قرار گیرند. 
از  ن��وع جدی��دی  هوش��مندی کس��ب‌و‌کار،   
سیس��تم‌های هوش��مندی کس��ب‌و‌کار اس��ت که 
به ج��ای واکنش ب��ه پیش‌بینی وقای��ع می‌پردازد. 
هوش��مندی کس��ب‌و‌کار ب��ه تحلی��ل اطلاع��ات 
حاصل ش��ده از وقایع ب��ه منظور افزای��ش فرصت 
تصمیم‌سازی در سازمان به کار می‌رود، درحالی‌که 
هوش��مندی کس��ب‌و‌کار ب��ه تصمیم‌گی��ری قبل 
از واقع��ه از روی نب��ض س��ازمان و محی��ط رقابتی 
ط��ی  تغیی��رات  ای��ن  می‌پ��ردازد.  کس��ب‌و‌کار 
تعمیم‌پذیری معماری خدمتگرا برای قابلیت جهت 
انعط��اف و انطباق بی��ن میان‌افزارها حاصل ش��ده 

است. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

بدون ش��ک هر ش��غلی اگر 
مدی��ر خوبی نداش��ته باش��د 
موفقیتش غیرممکن می‌شود، 
اما رعایت چند نکته اساسی در 
همه امور می‌توان��د تا حدودی 
فرد را نسبت به ریزه‌کاری‌های 
مدیریت ش��غل خود آشنا کند. 
در این می��ان برخی مش��اغل 
هس��تند ک��ه در آنه��ا تنه��ا 
دانس��تن اصول کل��ی مدیریت 
ب��رای ارائه خدم��ات باکیفیت 
و راضی نگه‌داش��تن مش��تری 
اکتفا نمی‌کند. ش��غل مدیریت 
هتلداری یکی از آنهاس��ت. این 
ش��غل آنقدر ب��ازار کار دارد و از 
اهمیت بالایی برخوردار اس��ت 
که سال‌هاست در دانشگاه‌های 
جه��ان به‌عن��وان یک رش��ته 
دانش��گاهی تدریس می‌ش��ود. 
ش��ما هم اگر توانایی مدیریت 
افراد را دارید و می‌خواهید وارد 
صنع��ت هتلداری ش��وید، این 

گزارش مناسب شماست. 

شخصیت‌های مناسب 
هتلداری

هتلداری بخش��ی از صنعت 
گردشگری را ش��امل می‌شود. 
در دنی��ای پیش��رفته امروز هر 
کس��ی که س��رمایه‌دار اس��ت 
نمی‌توان��د ب��ه تاس��یس هتل 
اق��دام کن��د، بلک��ه همان‌طور 
که اشاره شد این ش��غل نیاز به 
دانش، مهارت و توانمندی‌های 
انس��انی  نی��روی  مدیری��ت 
دارد. در ی��ک انتخ��اب ش��غل 
عوام��ل  درس��ت،  و  صحی��ح 
مختلفی از جمل��ه ویژگی‌های 
ش��خصیتی، ارزش‌ه��ا، علایق، 
مهارت‌ها، ش��رایط خانوادگی، 
ش��رایط جامعه و. . . ب��رای هر 
فرد بای��د در نظر گرفته ش��ود. 
یک��ی از مهم‌ترین ای��ن عوامل 
ویژگی‌های ش��خصیتی است. 
شناخت درس��ت شخصیت هر 
فرد فرآیندی پیچیده و محتاج 
به تخصص و زمان کافی اس��ت. 
البته ه��ر ف��ردی ویژگی‌های 
منحصربه ف��رد خ��ود را دارد، 
حتی افرادی ک��ه به نوعی تیپ 
ش��خصیتی مش��ابه دارند، باز 
هم در برخی م��وارد با یکدیگر 

متفاوت هستند. 
کل��ی همیش��ه  ب��ه ط��ور 
تیپ‌ه��ای  از  موفق��ی  اف��راد 

ش��خصیتی مختل��ف در تمام 
مش��اغل هس��تند و نمی‌توان 
دقیق��ا اع�الم ک��رد ک��ه فقط 
تیپ‌ه��ای ش��خصیتی خاصی 
هس��تند که در این شغل موفق 
می‌ش��وند. اما ط��ی تحقیقاتی 
که ص��ورت گرفت��ه تیپ‌های 
ش��خصیتی‌ای ک��ه ب��رای این 
شغل معرفی می‌ش��وند، عموما 
این کار را بیش��تر پس��ندیده و 
رضایت ش��غلی بیشتری در آن 

داشته‌اند. 
ش��ما به‌عن��وان مدی��ر هتل 
حتما باید با اص��ول مدیریتی و 
مهارت‌های هتل��داری از جمله 
راه‌ه��ای مدیری��ت کارکن��ان، 
نح��وه برق��راری ارتب��اط ب��ا 
مش��تریان، نح��وه اس��تفاده از 
سیس��تم‌های مدیریت هتل و 

اصول مهمانداری آشنا 
باشید. اینکه شما مدیر 
این هتل هستید و دیگر 
نباید به مسائل کوچک 
ورود کنید را از س��رتان 
بی��رون کنید. ش��ما به 
کاره��ا  کوچک‌تری��ن 
از جمل��ه نگه��داری و 
نظافت هتل تا مدیریت 
بودج��ه و بازاریابی باید 
نظ��ارت کامل داش��ته 
باش��ید. لزوم��ا ف��ردی 
مدی��ر  به‌عن��وان  ک��ه 
هتل انتخاب می‌ش��ود 

صاحب هتل نبوده و تنها بخش 
مدیریتی به وی سپرده می‌شود 
و همین موض��وع اهمیت بالای 

این شغل را می‌رساند. 
توج��ه داش��ته باش��ید ک��ه 
مدیری��ت هت��ل س��اعت کار 
ن��دارد و بای��د به‌ص��ورت تمام 
وقت حت��ی در تعطیلات زمان 
خ��ود را در هت��ل بگذرانید. در 
برخ��ی تعطیلات مانن��د نوروز 
یا کریس��مس که ممکن است 
مهمان��ان خارج��ی وارد هتل 
ش��وند مس��ئولیت ش��ما چند 
برابر خواهد ش��د و ب��رای ارائه 
بهتر خدمات بای��د برنامه‌ریزی 
باش��ید.  داش��ته  دقیق‌ت��ری 
متاسفانه برخی هتل‌ها در زمان 
افزایش تقاضا کیفیت‌ش��ان به 
دلیل نب��ود برنامه‌ریزی کاهش 
می‌یاب��د. تلاش کنی��د جزو آن 

گروه نباشید. 

محیط جذاب
محیط تمی��ز و تش��ریفاتی 
روی جذب مشتری بسیار تاثیر 

دارد پ��س اصلا از ای��ن موضوع 
غافل نش��وید. حتما فرش قرمز 
معروف را روب��ه‌روی در ورودی 
پهن کنید تا مش��تریان از روی 
این ف��رش ب��رای ورود به هتل 
عبور کنند. همچنین همراهی 
راهنمای��ان هت��ل از جلوی در 
تا قس��مت پذی��رش و اتاق‌ها از 
موارد م��ورد توجه مش��تریان 
می‌تواند باشد. سعی کنید اصلا 
از تابوی راهنما استفاده نکنید 
و بیش��تر از نیروی انسانی برای 

راهنمایی بهره ببرید. 

کافی‌شاپ و رستوران
یک��ی از بخش‌ه��ای جذاب 
هتل‌ها کافی‌ش��اپ و رستوران 
اس��ت. به طور معمول استفاده 
از ای��ن خدم��ات نس��بت ب��ه 

رستوران‌های سطح شهر کمی 
هزینه‌اش بیشتر است اما با این 
حال بس��یاری از افراد ترجیح 
می‌دهند که این هزینه اضافی 
را بپردازن��د و از محی��ط لذت 
ببرند. اما در اینجا این پرس��ش 
پی��ش می‌آید ک��ه چ��را افراد 
حاضر هس��تند هزین��ه اضافی 
ب��رای پخ��ت هم��ان خوراکی 
ک��ه در هم��ه جا در دس��ترس 
اس��ت، بپردازند؟ تنها پاس��خ 
آن کیفی��ت و خدمات مطلوب 
اس��ت. وقتی کیفیت خوراکی 
که ارائ��ه می‌دهید بس��یار بالا 
باش��د، اف��راد حاضرن��د مبلغ 
بیش��تری ب��رای آن بپردازند. 
همچنین وضعیت ارائه خدمات 
و نوع س��رویس دارای اهمیت 
بالایی است. تا اینجا شما خیلی 
ب��رای ج��ذب مش��تری تلاش 
نکردید اما در ای��ن بخش باید 
تلاش بیش��تری انج��ام دهید 
تا مش��تری را به س��مت هتل 
جذب کنید. شما باید تبلیغات 
رس��توران خ��ود را به‌ص��ورت 

گس��ترده حت��ی در رس��انه‌ها 
انج��ام دهی��د. ای��ن تبلیغات 
یک س��رمایه‌گذاری برای شما 
همچنین  می‌ش��ود.  محسوب 
از تبلیغات در فض��ای مجازی 
غاف��ل نش��وید، ای��ن تبلیغات 
می‌توان��د تاثی��ر بیش��تری در 
شناساندن رستوران هتل شما 

به مشتریان داشته باشد. 

وظایف مدیر
س��الانه،  بودج��ه  تعیی��ن 
تحلیل اطلاعات و آم��ار مالی، 
تعیین اه��داف کس��ب‌و‌کار و 
بازاریاب��ی،  اس��تراتژی‌های 
کارکن��ان  وظای��ف  تعیی��ن 
بخش‌ه��ای مختل��ف هت��ل و 
مدیریت و کنترل آنه��ا، ایجاد 
هماهنگ��ی بی��ن بخش‌ه��ای 
اطمینان  هتل،  مختلف 
از وجود امنیت در سطح 
مطلوب و لازم، دریافت 
ش��کایات  بررس��ی  و 
مش��تریان،  نظ��رات  و 
اطمینان از رعایت شدن 
قوانین و دستورالعمل‌ها 
در هتل از جمله داشتن 
مجوز، قوانین بهداشتی، 
ایمنی و غی��ره از جمله 
مدی��ر  ی��ک  وظای��ف 
هتل اس��ت که ش��ما از 
هیچ‌کدام از این مسائل 
نباید چشم‌پوشی کنید. 
هتل‌های ب��زرگ معمولا برای 
هر بخش یک مدی��ر دارند که 
ب��ه مدیر اصل��ی گ��زارش کار 
می‌دهن��د ام��ا در هتل‌ه��ای 
کوچ��ک، مدی��ران با مس��ائل 
روزمره هتل از جمله س��ر و کار 

داشتن با مهمانان درگیرند. 

آشنایی با یک یا چند زبان 
خارجی 

شما به‌عنوان مدیر هتل باید 
به چن��د زبان روز دنیا مس��لط 
باشید. ممکن اس��ت شما یک 
مهمان خارجی داش��ته باشید 
و برخی کارکنان ش��ما توانایی 
صحبت با این افراد را نداش��ته 
باش��ند. البت��ه ش��ما به‌عنوان 
میزبان مهمان��ان خارجی باید 
یک تیم بین‌الملل��ی در اختیار 
داش��ته باش��ید ت��ا در صورت 
ورود مهمان��ان خارج��ی آنها 
پذی��رای مش��تریان ش��وند و 
ارائ��ه خدم��ات از طری��ق این 
افراد صورت بگی��رد. همچنین 
ش��خصیت‌های  عکس‌ه��ای 

معروفی را که وارد هتل ش��ما 
شدند در معرض دید عموم قرار 
دهید. داشتن شناخت کافی از 
س�الیق و نیازهای مش��تریان، 
خلاقیت و نوآوری در اس��تفاده 
از روش‌های جدید برای جذب 
مش��تری و توانای��ی مدیریت 
کارکنان از دیگر مواردی است 
که مدی��ر هت��ل بای��د در نظر 

بگیرد. 

 برگزاری جشن عروسی
برگ��زاری جش��ن عروس��ی 
یکی دیگر از موارد درآمدزایی 
و ارائ��ه خدمات به مش��تریان 
است. ش��ما برای اینکه بتوانید 
ب��رای  را  زی��ادی  مش��تریان 
برگزاری جش��ن عروسی‌شان 
ب��ه آنجا بکش��انید بای��د موارد 
خاصی مانند یک ش��ب اقامت 
رایگان ب��رای ع��روس و داماد 
در هت��ل ب��ه همراه س��رویس 
وی‌آی‌پ��ی در نظ��ر بگیری��د. 
همین یک مورد می‌تواند روی 
تقاضای افراد بس��یار تاثیر‌گذار 
باش��د. همچنی��ن می‌توانی��د 
این خدم��ات را بیش��تر کرده 
و حت��ی صبحانه و نه��ار را هم 
مهمان هتل باشند و ظهر اتاق 
را تحویل دهند. زمانی که قصد 
خ��روج از هت��ل را دارند حتما 
ی��ک هدیه کوچک ب��ه عروس 
و دام��اد به‌عن��وان ی��ادگاری 
و ی��ک مت��ن تبری��ک از طرف 
هت��ل تقدی��م کنید. ای��ن کار 
ش��ما یک تبلیغات زیر پوستی 
محس��وب می‌ش��ود و حتما به 
تعداد مش��تریان افزوده خواهد 
ش��د. این خدمات می‌تواند نوع 
دیگری به خود بگیرد. به‌عنوان 
مثال، دو شب ش��ام رایگان به 
عروس و داماد با منوی باز. این 
مورد هم می‌تواند روی تصمیم 
بس��یاری از افراد تاثیر بگذارد. 
این کار ش��ما بدین معنا نیست 
که این اف��راد توانایی پرداخت 
دو ش��ام در هت��ل را ندارن��د، 
بلک��ه افزایش خدمات ش��ما را 
می‌رساند. شما باید یک لیست 
از خدم��ات رایگان خ��ود تهیه 
کنید و به افراد پیشنهاد بدهید 
که هر کدام از ای��ن موارد را که 
مایل هس��تند انتخ��اب کنند. 
ممکن است برخی افراد بعد از 
برگزاری مراسم جشن عروسی 
قصد س��فر را برای همیش��ه از 
کشور داشته باش��ند و دو شام 

رایگان خیلی به کارشان نیاید.

مدیران ماندگار

اینکه شما مدیر این هتل هستید و 
دیگر نباید به مسائل کوچک ورود 

کنید را از سرتان بیرون کنید. شما به 
کوچک‌ترین کارها از جمله نگهداری 
و نظافت هتل تا مدیریت بودجه و 
بازاریابی باید نظارت کامل داشته 
باشید. لزوما فردی که به‌عنوان 

مدیر هتل انتخاب می‌شود صاحب 
هتل نبوده و تنها بخش مدیریتی به 
وی سپرده می‌شود و همین موضوع 
اهمیت بالای این شغل را می‌رساند
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گزارش نشریه اسپانیایی 
فینانساس از بورس تهران

در حال��ی که بازارهای بورس جهانی در آغاز س��ال 
2016 با مش��کلات بی‌شمار ناشی از اخبار ناخوشایند 
چین، نفت و بی‌ثباتی جهان دست و پنجه نرم می‌کنند، 
بازار بورس تهران رش��دی 20 درصدی را در ماه اخیر 
تجربه کرده است. به گزارش سنا و به نقل از فینانساس، 
پایان تحریم‌ها و بازگشت ایران به صحنه اقتصاد جهانی 
نتایج ش��گرفی در بازار بورس بر جای گذاشته‌اند. بین 
17 ژانوی��ه زمانی‌که تحریم‌ها ملغی اعلام ش��د تا 16 
فوریه، شاخص کلی بازار بورس تهران 16 درصد رشد 
داش��ته و اگر آن را با س��ال 2015 مقایسه کنیم، این 
رق��م به 20 درصد می‌رس��د. به گزارش این نش��ریه، 
ارزش شرکت‌هایی که در بازار بورس تهران قرار دارند 
بالغ بر 112 میلیارد دلار اس��ت. فینانساس اشاره کرد: 
در نقط��ه مخالف بازار بورس ته��ران، تا هفدهم فوریه 
شاخص بورس  »ایبکس 35« که مجموعه 35 شرکت 
بزرگ اسپانیایی در بازار بورس این کشور است، 12.6 
درصد رشد معکوس داشته اس��ت. این رسانه نوشت: 
همچنی��ن در همین دوره زمانی میزان معاملات مالی 
در ب��ازار بورس تهران از 50 میلی��ون دلار به بیش از 
150 میلیون دلار در روز رس��ید. به گفته این نشریه، 
براس��اس آمار و شواهد، بازار بورس تهران همچنان به 

سیر صعودی خود ادامه خواهد داد. 

دو شرکت جدید 
در آستانه ورود به بورس تهران

هی��ات پذیرش با ورود دو ش��رکت س��رمایه‌گذاری 
ش��فادارو و صنعت��ی مین��و در بورس موافق��ت کرد. 
اس��ماعیل درگاهی، سرپرس��ت پذیرش بورس تهران 
ضمن بی��ان خبر فوق گفت: در جلس��ه مورخ س��وم 
اسفند94 هیأت پذیرش بورس اوراق تهران با پذیرش 
دو شرکت سرمایه‌گذاری شفادارو متعلق به گروه بانک 
ملی و شرکت صنعتی مینو متعلق به شرکت اقتصادی 
و خودکفایی آزادگان موافقت شد. شایان ذکر است این 
دو ش��رکت به صورت پیش‌فرض در ب��ازار دوم بورس 
اوراق بهادار تهران پذیرش شده‌اند که در صورت تأمین 
حداقل سهام شناور آزاد تابلوهای بالاتر، قابلیت انتقال 

به بازار بالاتر از بازار دوم را دارند. 

عرضه مواد پلیمری ۱۶ مجتمع 
پتروشیمی کشور

ت��الار فرآورده‌های نفتی و پتروش��یمی بورس کالای 
ایران، ۴ اس��فند ماه، شاهد عرضه ۷۰ هزار و ۲ تن انواع 
م��واد پلیمری بود. ط��ی این روز و در ت��الار مذکور ۱۶ 
مجتمع پتروشیمی کش��ور انواع پلی‌اتیلن، پلی‌پروپیلن، 
پلی وینیل کلراید، پلی استایرن و استایرن بوتادین را روی 
تابلوی عرضه بردند. این مجتمع‌های پتروش��یمی شامل 
پلی پروپیلن جم، مهر، مارون، لاله، غدیر، شازند، رجال، 
جم، تندگویان، تبریز، بندرامام، آریا ساسول، آبادان، ایلام، 
امیرکبیر و اروند بودند. علاوه بر این، ۶۰ هزار و ۹۶۲ تن 
انواع قیر، ۱۰ هزار و ۵۰۰ تن انواع گوگرد، ۴ هزار تن لوب 
کات و ۲۵ ه��زار تن وکی��وم باتوم نیز در این تالار عرضه 
ش��د. ۱۶ هزار و ۲۰۰ تن انواع قیر شرکت‌های مهندسی 
قیر و آس��فالت غرب، صنعت قیر پارسیان انرژی، توسعه 

تجارت طلای سیاه راهی تالار صادراتی شد. 

ترافیک عرضه‌‌‌ها در بازار فیزیکی 
بورس انرژی ایران

در جریان معاملات بازار ب��رق بورس انرژی ایران 330 
قرارداد معادل 7، 920 مگاوات ساعت به ارزش 2 میلیارد 
و 376 میلیون ریال معامله شد. در عین حال نمادهای بار‌ 
پیک، کم‌باری، میان‌ب��اری و بارپایه روزانه 4 فروردین95 
گش��ایش یافته و در پایان نمادهای ب��ار پیک، کم‌باری، 
میان‌باری و بارپایه روزانه 7 اسفند 94 متوقف شدند. در 
این روز همچنین در تابلوی سلف موازی استاندارد برای 
قراردادهای با سررسیدیک‌سال و بیشتر در بازار مشتقه 
بورس انرژی ایران، در تمامی نمادهای فعال، 39 قرارداد 
با ارزش��ی قریب به 469 میلیون ریال مورد معامله قرار 
گرفت. طی این جلسه معاملاتی در بازار فیزیکی بورس 
ان��رژی ایران کالاهای نیتروژن مایع پتروش��یمی مبین، 
نیتروژن مایع و س��وخت کوره سبک پتروشیمی تبریز، 
برش س��نگین پتروش��یمی جم و ح�الل 402 و 404، 
آیزوریسایکل و آیزوفید پالایش نفت تبریز در رینگ داخلی 
و گاز مایع خام پالایش گاز ایلام همچنین نفت‌گاز شرکت 
ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران به مقاصد پاکستان، 
ترکیه و عراق و از مبادی زاهدان، چابهار، تبریز، س��اری و 
اصفهان مورد عرضه قرار گرفتند که در مجموع 244 تن 
کالا با ارزشی بالغ بر 1 میلیارد و 887 میلیون ریال معامله 
ش��د. در مجموع ارزش کل معاملات بورس انرژی ایران 

قریب به 4 میلیارد و 733 میلیون ریال شد. 

»حلال‌«‌ ‌وارد بورس لندن شد
برند مالزی ‌»‌حلال‌«‌ ‌به دنبال پذیرش س��هام خود در 
بورس AIM لندن است. شرکت خدماتی ‌»‌حلال‌«‌ ‌مالک 
برند ‌»‌ح�الل‌«‌ ‌در مالزی مراح��ل اداری را برای پذیرش 
سهام خود در بورس AIM لندن آغاز کرده است. شرکت 
داگانگ حلال، که خود را نخستین مرکز آنلاین تشخیص 
حلال بودن مواد خوراکی و مصرفی می‌داند، برای پذیرش 
سهام در بورس AIM از دو کارگزار انگلیسی ‌»‌آردن‌«‌ ‌و 
‌»‌اوپتیوا‌«‌ ‌مشاوره اخذ کرده است. به نظر می‌رسد شرکت 
داگانگ حلال با پذیرش س��هام خود در نظ��ر دارد تا 4 
میلیون پوند تأمین مالی را از طریق فروش سهام در مالزی 
و لندن صورت دهد ک��ه ارزش بازار کل خود را به 12.5 
میلیون پوند خواهد رساند. این شرکت با انتشار گزارش 
عملکرد س��ال 2014 خود درآمد س��الانه سال گذشته 
می�الدی را 3.4 میلیون رینگت مالزی برابر با 572 هزار 
پوند اعلام و س��ود حاصل از سال گذشته خود را معادل 

730 هزار رینگت برآورد کرد. 

بورس کالا

بورس بین‌الملل

روز  دادوس��تدهای  در 
ته��ران  ب��ورس  سه‌ش��نبه 
 116 ب��ورس  کل  ش��اخص 
گروه‌های  رف��ت.  ب��الا  واحد 
خ��ودرو، فرآورده‌ه��ای نفتی 
و تأمی��ن آب، ب��رق، گاز ب��ا 
ارزش  و  حج��م  بیش��ترین 
برترین  ص��در  در  معام�الت 
گروه‌های صنعتی ایس��تادند. 
در پای��ان معام�الت دی��روز 
ارزش  و  حج��م  بیش��ترین 
معام�الت متعل��ق ب��ه ایران 
 185 معامل��ه  ب��ا  خ��ودرو 
میلیون س��هم به ارزش 627 
میلیارد ریال بود. سهامداران 
بازار س��هام روز گذش��ته در 
و  غذایی  داروی��ی،  گروه‌های 
برخی تک‌س��هم‌های کوچک‌ 
ترجی��ح داد تا نوس��ان‌گیری 
کند تا پس از عبور از روزهای 
پیش رو عزم جدی برای پس 
از دس��ت  رکوردهای  گرفتن 
رفته خود در دو سال گذشته 
جزم کن��د. در نماد معاملاتی 
س��هم‌های شاخص‌س��از بازار 
سهامدار  بلوکی  معاملات  نیز 
عم��ده در کن��ار بازارگردانی 

سهام مشهود بود.

کمبود نقدینگی در آستانه 
شب عید

می‌گوین��د،  کارشناس��ان 
نزدی��ک ش��دن ب��ه برگزاری 
انتخاب��ات مجل��س در کن��ار 
 12 گزارش‌ه��ای  انتش��ار 
ماه��ه و بودج��ه س��ال آینده 
ش��رکت‌ها موج��ب احتیاط و 
تأم��ل س��هامداران و افزایش 
بازار ش��ده  نوس��ان‌گیری در 
اس��ت. آنچ��ه بی��ش از همه 
در بازار س��هام روز گذش��ته 
استراتژی  بود، غلبه  مش��هود 
احتیاط بر خرید بود. بار دیگر 

ش��اهد رفتار نوسانی و افت و 
خیزهای مجدد ش��اخص کل 
و قیمت س��هام ش��رکت‌های 
مختلف در بازار هستیم. اکثر 
نقدینگ��ی وارد ش��ده به بازار 
طی 50 روز اخیر، به برگه‌های 
س��هام تبدیل ش��ده و مردم 
توانسته‌اند به خریدهای مورد 
نظ��ر خود در س��هام منتخب 
خویش دس��ت یابند. حال بار 
دیگر ش��اهد کمبود نقدینگی 
در فض��ای ب��ازار در آس��تانه 
شب عید هستیم و بسیاری از 
حقوقی،  اشخاص  و  شرکت‌ها 
به‌زودی برای تأمین نقدینگی 
و رف��ع نیازهای نقدی خویش 
و  فروش��ندگان  جم��ع  ب��ه 
عرضه‌کنندگان سهام خواهند 
پیوست و بر وزنه طرف عرضه 
اف��زوده خواهد ش��د. نکته‌ای 
که نبای��د فراموش کرد اینکه 
هر چند در بازار دیروز ش��اهد 

واهم��ه  و  ت��رس  حاکمی��ت 
س��هامداران بودیم، ولی هنوز 
ش��اهد برت��ری ط��رف تقاضا 
نس��بت به عرضه‌ها بودیم چرا 
عرضه‌ه��ای صورت  که حتی 
گرفته در بس��یاری از نمادها 
گ��روه  نماده��ای  جمل��ه  از 
پالایش��ی،  خودرویی،  بانکی، 
ش��یمیایی،  و  پتروش��یمی 
تجهیزاتی‌ه��ا  حمل‌و‌نقل��ی، 
و... مانع از مثبت ش��دن و به 
رنگ س��بز درآمدن ش��اخص 

کل نبود. 

رشد 1.3 واحدی شاخص 
کل فرابورس

در معام�الت 4 اس��فندماه 
بال��غ ب��ر 326 میلی��ون ورقه 
بهادار دادوس��تد شد و ارزش 
آن ب��ه 2 هزار و 134 میلیارد 
ری��ال رس��ید. در همین حال 
با رش��د 1.3 واحدی شاخص 

کل فرابورس ایران نس��بت به 
دیروز، آیفکس توانس��ت رقم 
828.55 واح��د را ب��ه ثب��ت 
برساند. سه نماد شرکت گروه 
س��رمایه‌گذاری  پتروش��یمی 
ایرانیان، پالایش نفت لاوان و 
بیشترین  تهران  نفت  پالایش 
تأثی��ر مثب��ت را بر ش��اخص 
دیروز  گذاش��تند.  فراب��ورس 
اس��ناد خزانه اسلامی در نماد 
»اخ��زا2« با دادوس��تد 171 
ه��زار ورق��ه ب��ه ارزش 150 
میلیارد ریال در صدر بالاترین 
حجم و ارزش معاملات اوراق 
ب��ا درآمد ثابت قرار گرفت. در 
پنج نماد اسناد خزانه اسلامی 
میلی��ارد   333 مجم��وع،  در 
ریال مبادله ش��د. بیش��ترین 
حج��م و ارزش معاملات بازار 
سهام در روز جاری متعلق به 
نم��اد ذوب‌آهن اصفهان بود و 
48 میلیون سهم این شرکت 

ب��ه ارزش 172 میلیارد ریال 
مورد معامله ق��رار گرفت. در 
ب��ازار اول، 38 میلیون اوراق 
به��ادار به ارزش 104 میلیارد 
ریال دادوس��تد ش��د که طی 
آن بالاتری��ن حج��م و ارزش 
معاملات به نام سرمایه‌گذاری 
ش��د.  ثبت  فرهنگی  می��راث 
همچنین، 190 میلیون اوراق 
بهادار در ب��ازار دوم به ارزش 
604 میلیارد ریال دس��ت به 
دست شد و بیشترین حجم و 
ارزش از آن ذوب‌آهن اصفهان 
ETFه��ا،  می��ان  در  ش��د. 
صندوق سرمایه‌گذاری اعتماد 
بیش��ترین  پارس��یان،  آفرین 
معام�الت  ارزش  و  حج��م 
را ثب��ت ک��رد، به‌ط��وری که 
حجم معام�الت این صندوق 
ب��ه 11 میلی��ون و 620 هزار 
ورقه بهادار رس��ید. طبق این 
گ��زارش، نم��اد ش��رکت‌های 
پالای��ش نف��ت ش��یراز، بیمه 
نوین و عمران و توسعه شاهد 
قیم��ت  افزای��ش  بیش��ترین 
معادن  نم��اد ش��رکت‌های  و 
م��س تکنار، صنعت��ی مینو و 
بالاترین کاهش  روی زن��گان 
قیم��ت را تجرب��ه کردند. روز 
بازگشایی  ش��اهد  سه‌ش��نبه 
ش��رکت  معاملات��ی  نم��اد 
بازرگان��ی و تولی��دی مرجان 
کار پ��س از برگ��زاری مجمع 
عمومی عادی سالانه صاحبان 
سهام و تقسیم سود نقدی هر 
سهم و نماد معاملاتی شرکت 
کش��تیرانی دری��ای خزر پس 
از ارائ��ه اطلاع��ات پیش‌بینی 
بودیم و نماد معاملاتی شرکت 
هلدین��گ توس��عه مع��ادن و 
صنای��ع معدن��ی خاورمیانه با 
اطلاعات  ب��ه دریاف��ت  توجه 
مبن��ی ب��ر تعدیل ب��ا اهمیت 
پیش‌بینی سود هر سهم سال 

مالی 1395 متوقف شد.

بورس در انتظار انتشار بودجه سال آینده شرکت‌ها

غلبه جو احتیاط بر بازار سهام

جری��ان  در  س��رمایه  ب��ازار 
معاملات روز گذش��ته، با روندی 
مش��ابه روز پیش��ین خود همراه 
ب��ود. با گش��ایش ب��ازار در این 
جلس��ه، معاملات به نفع افزایش 
ش��اخص کل انجام ش��دند؛ اما 
ای��ن روی��ه این ب��ار نی��ز پایدار 
نبود. ش��اخص کل ب��ازار بورس 
اوراق بهادار تهران در 30 دقیقه 
آغازین این جلسه، رشد به ثبت 
رس��اند و پ��س از آن با مس��یر 
نزولی روبه‌رو ش��د. ش��یب نزول 
با ش��یب صعودش  شاخص کل 
یکسان نبود و توزیع یکسانی نیز 
کاهش شاخص  نداشت. ش��یب 
کل در یک ساعت نخست نزول 
آن در ح��دود 4 واحد در دقیقه 
بود و در ادامه از س��رعت کاهش 
ش��اخص کل کاسته ش��د. نیمه 

دوم زم��ان ب��ازار بیش��تر وجهه 
نوسانی برای شاخص کل داشت 
و س��رعت انج��ام معام�الت نیز 
کاهش یافت. در پایان این جلسه 
معاملات��ی، ش��اخص کل ب��ازار 
بورس ب��ا 113.28 واحد رش��د 
به رق��م 77701 واحد رس��یدو 
بخش عم��ده‌ای از صعود ابتدای 
وقت خود را اصلاح نمود. ارزش 
کل معام�الت روز گذش��ته این 
بازار ح��دود 443 میلیارد تومان 
به ثبت رس��ید و ای��ن رقم طی 
103297 معامل��ه محقق ش��د. 
ب��ه این ترتی��ب، ارزش میانگین 
هر معامله در این جلس��ه حدود 
4.3 میلی��ون توم��ان محاس��به 
می‌ش��ود که در حدود میانگین 
بازار  روزه��ای پیش��ین اس��ت. 
فرابورس ایران نیز در این جلسه 
رفت��ار چندان متفاوتی نداش��ت 
و با رش��د ابتدای بازار و کاهش 

پس از آن به کار خود پایان داد. 
ش��اخص کل این بازار در جلسه 
گذش��ته ب��ا 1.3 واحد رش��د به 
رقم 828.5 واحد رسید و ارزش 
کل معاملات آن در حدود 213 

میلیارد تومان گزارش شد. 
ش��اید بتوان گفت بیش��ترین 
ش��فافیت در ای��ن جلس��ه ب��ه 
ش��اخص کل هم وزن اختصاص 
داش��ت. با آغ��از معام�الت این 
ش��اخص نیز صعودی ش��د، اما 
این صعود پ��س از 15 دقیقه به 
نزولی ش��دید تبدیل ش��د و این 
نزول ش��اخص کل ه��م وزن را 
به منطقه قرمز تابلو کش��ید. این 
شاخص در دقایق نخست بازار با 
27 واحد رش��د به رقم 12980 
واحد رسید و پس از آن با نزولی 
پهن��اور در رقم 12793.7 واحد 
بسته ش��د. نزول این شاخص با 
ن��زول عمومیت بازار هم ارز بود. 

به کلامی س��اده‌تر، این شاخص 
راحت‌ت��ر و واضح‌ت��ر توانس��ت 
واقعی��ت نزولی بازار در جلس��ه 
گذش��ته را ب��ه تصویر بکش��د. 
نرخ حقیقی‌ه��ا در بازار و خرید 
به ف��روش این کدها در جلس��ه 
دو روز گذش��ته، ب��ه نف��ع بازار 
دیروز تمام ش��د. در این جلسه 
بیش از 50 درص��د از معاملات 
توس��ط حقیقی‌های ب��ازار انجام 
پذیرف��ت. از س��وی دیگ��ر نرخ 
خرید ب��ه ف��روش حقیقی‌ها در 
این جلس��ه بیش��تر از یک بود و 
در کنار ه��م قرار گرفتن این دو 
موضوع می‌تواند حضور تقاضا در 
گش��ایش جلسه معاملاتی دیروز 

را تضمین کند.
ب��ا توجه ب��ه ش��رایط کنونی 
ب��ازار، اتفاق��ات روز گذش��ته و 
انتخابات پیش رو انتظار می‌رود 
این جلس��ه معاملاتی نیز کلیت 

ش��بیه به دو روز گذشته داشته 
باش��د. ب��ه ای��ن ترتی��ب انتظار 
می‌رود با گشایش بازار در جلسه 
معاملاتی پیش رو، ش��اخص کل 
جهت��ی صعودی را انتخاب کرده 
و پس از گذش��ت چند دقیقه، با 
افزایش ش��دید عرضه ش��اخص 
کل نیز به زانو درآید. بزرگ‌ترین 
تف��اوت جلس��ه معاملاتی پیش 
رو با روزهای گذش��ته در بسته 
ش��دن آن است. با توجه به آنکه 
این جلس��ه آخرین جلسه پیش 
از انتخابات است، انتظار می‌رود 
در پایان زم��ان معاملات بازار با 
تقاض��ای هیجانی روبه‌رو ش��ده 
و ش��اخص کل بنا به این قرینه 
صعودی ش��ود. این مهم الزاما به 
معنای مساعد بودن شرایط برای 
نوسان‌گیری نیس��ت، اما در این 
جلس��ه می‌توانیم ش��اهد هجوم 

نوسان‌گیران به بازار باشیم. 

داروس��ـــازی  ش��ــرکـــت 
کاس��پین‌تامین ک��ه در آخرین 
روز دی ماه امس��ال ب��ا قیمت 
تابل��وی  ب��ه  توم��ان   1320
گذاش��ت  پا  فرابورس  معاملات 
دیروز با گذش��ت تنها 25 روز 
خیره‌کنن��ده  بازده��ی  کاری 
60درصدی را ب��رای خریداران 
ارمغ��ان آورد. این ش��رکت  به 
نخس��تین  دارویی  پرپتانس��یل 
مالی  درآمد س��ال  پیش‌بین��ی 
را   1395/12/30 ب��ه  منته��ی 
منتش��ر کرده اس��ت. در ادامه 
ای��ن  روی  اجمال��ی  بررس��ی 

پیش‌بینی از نظر می‌گذرد. 
این ش��رکت ک��ه با س��رمایه 
در  ریال��ی  میلی��ون   150.000
سال گذش��ته 1.600 ریال سود 
ب��ه ازای هر س��هم محقق کرده 
پیش‌بینی  آخرین  طبق  اس��ت، 
برای س��ال مال��ی، 94، 2.677 

ریال س��ود به ازای هر س��هم و 
برای س��ال مالی 95 با ‌9درصد 
افزای��ش 2.910 ریال س��ود به 
ازای هر س��هم پیش‌بینی کرده 
اس��ت. حاش��یه س��ود ناخالص 
ش��رکت ‌40درصد، حاشیه سود 
عملیاتی ‌33درص��د و در نهایت 
حاش��یه س��ود خالص ‌22درصد 

برآورد شده است. 
همچنین شرکت طبق آخرین 
پیش‌بین��ی ط��ی دوره 9ماه��ه 
منتهی به 94/09/30 ،‌80درصد 
از سود سال مالی 94 را پوشش 
داده اس��ت و ش��رکت نسبت به 
پیش‌بین��ی قبلی 3درصد س��ود 
س��ال مالی 94 را تعدیل مثبت 

داده است. 
مبلغ فروش خال��ص و درآمد 
ارائ��ه خدمات برای س��ال مالی 
95، 2.006.612 میلی��ون ریال 
پیش‌بینی ش��ده که نس��بت به 
س��ال گذش��ته ‌9درصد افزایش 
یافته است که این افزایش ناشی 

از افزای��ش ن��رخ ‌15درصدی و 
کاهش ‌9درص��دی حجم فروش 
محصولات تزریق��ی و همچنین 
کاهش نرخ ‌1درصدی و افزایش 
‌60درص��دی  ف��روش  حج��م 

محصولات غیرتزریقی است. 
نس��بت فروش داخلی به کل 
فروش در مقایس��ه با سال 94 
کم��اکان ‌97درص��د پیش‌بینی 
ش��ده اس��ت و تنها ‌3درصد از 
فروش ش��رکت صادراتی است. 
ف��روش  مبل��غ  از  89درص��د 
محصولات  ف��روش  را  داخل��ی 
که  می‌ش��ود  ش��امل  تزریق��ی 
نس��بت به س��ال مالی 94 این 
نس��بت ‌4درصد کاه��ش یافته 
اس��ت. این در حالی اس��ت که 
ش��رکت ‌درصدد است تا فروش 
محص��ولات غیرتزریقی خود را 
افزای��ش دهد و نس��بت فروش 
در  ‌7درص��د  از  را  آن  داخل��ی 
س��ال 94 به ‌11درصد در سال 
کل  اس��ت.  داده  افزای��ش   95

همانند  نی��ز  صادراتی  ف��روش 
سال قبل به محصولات تزریقی 
اختصاص یافته است. در نهایت 
ش��رکت 192.667 ه��زار عدد 
محصول تزریق��ی و غیر‌تزریقی 
در داخل و 12.948 هزار عدد 
محصول در خارج از کش��ور به 

فروش خواهد رساند. 
کالای  ش��ده  تم��ام  به��ای 
ف��روش رفت��ه و خدم��ات ارائه 
ش��ده نیز با افزای��ش ‌9درصدی 
از مبل��غ 1.110.097 میلی��ون 
ری��ال ب��ه 1.200.441 میلیون 
ریال افزایش یافته اس��ت. مبلغ 
مواد مس��تقیم مصرفی ش��رکت 
با ‌6درص��د افزای��ش پیش‌بینی 
شده اس��ت که ش��رکت برآورد 
کرده اس��ت حج��م م��واد اولیه 
مصرفی ‌30درصد کاهش و نرخ 
م��واد اولیه ‌7درصد افزایش یابد. 
همچنین حجم مواد بسته‌بندی 
آن  ن��رخ  و  کاه��ش  ‌7درص��د 

‌21درصد افزایش یابد. 

بی��ش از ‌55درص��د از م��واد 
مستقیم مصرفی مربوط به خرید 
مواد بسته‌بندی داخلی و حدود 
‌29درص��د واردات م��واد اولی��ه 
از خارج از کش��ور اس��ت وتنها 
ح��دود ‌12.5درصد از مواد اولیه 
از داخل کش��ور تامین می‌شود. 
همچنی��ن دس��تمزد مس��تقیم 
تولی��د ‌15درص��د افزایش یافته 
است که تعداد کارکنان تولیدی 
‌5درص��د و ن��رخ دستمزدش��ان 
یافت��ه،  افزای��ش  ‌13درص��د 
همچنین تع��داد کارکنان اداری 
و فروش ‌25درصد افزایش و نرخ 
دستمزدش��ان ‌12درصد کاهش 
یافت��ه اس��ت. س��ربار تولید نیز 
‌15درصد افزایش یافته است که 
بیش از نیمی از س��ربار را حقوق 
و دس��تمزد تش��کیل می‌دهد و 
مواد مصرفی نیز س��همی حدود 
‌22درصدی از سربار را داراست. 
ادامه در سایت روزنامه
www.forsatnet.ir
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مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
شیشه همدان در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درصد افزایش را از آن خود کرد که پتروشیمی فجر در 

جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت

9,9185شیشه همدان
13,9765پتروشیمی فجر

4,0784.99کاشی سینا
4,5844.99نیروترانس
4,3774.99نفت تبریز

2,8214.99عمران فارس

2,4074.97شیمیایی فارس

 بیشترین درصد کاهش
محورسازان ایران خودرو صدر نشین جدول بیشترین 
درص��د کاهش ش��د. لیزینگ ایرانی��ان در رده دوم این 
گروه ایستاد و شهد هم در میان سهم هایی با بیشترین 

کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.99(4,058محورسازان ایران خودرو
)4.94(1,483لیزینگ ایرانیان

)4.86(4,544شهد
)4.84(1,711درخشان تهران
)4.8(4,326حفاری شمال

)4.8(5,160الکترونیک پارسیان
)4.76(2,780رینگ سازی مشهد

پرمعامله ترین سهم
ایران خودرو پرمعامله ترین سهم بازار بورس شناخته 
ش��د. حق تق��دم ای��ران خ��ودرو در رده دوم این گروه 
ایس��تاد. بانک صادرات ایران و ای��ران خودرو دیزل هم 

در رده های بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

185.997 3376ايران‌ خودرو

150.000 2216ح . ايران‌ خودرو
116.608 1105بانك صادرات

85.641 1289ايران‌ خودروديزل‌
68.516 1637سايپا ديزل‌
62.376 1335فولاد مباركه

56.929 2573سرمايه‌گذاري‌غدير

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
‌به خود اختصاص داد و پتروش��یمی فجر رتبه دوم را به 
دست آورد. حق تقدم ایران خودرو هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

627.972 3376ايران‌ خودرو
332.836 13976پتروشيمي فجر
332.370 2216ح . ايران‌ خودرو

168.886 4226پالايش نفت بندرعباس
156.831 5001صنايع‌ آذرآب‌

146.496 2573سرمايه‌گذاري‌غدير
134.537 3279پالايش نفت اصفهان

بیشترین سهام معامله شده
ایران خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله شده را به دس��ت آورد که بانک صادرات 
ایران در این گروه دوم شد و ایران خودرو دیزل در رده 

سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
337610194ایران خودرو
11055394بانک صادرات

12895091ایران خودرو دیزل
42263290نفت بندرعباس

16372901سایپا دیزل
32792658نفت اصفهان

22162635ح. ایران خودرو

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سهم فنرسازی زر در جایگاه 

بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
16371637سایپا دیزل
15581558فنرسازی زر
1772886پست بانک

7638849قند نقش جهان
2550638آلومراد

1663554پلاسکوکار
3183318کابل البرز

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��رمایه گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه گذاری اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9202.75سرمایه گذاری پردیس
15502.86سرمایه گذاری اعتبار

28474.13بیمه پارسیان
32244.30سیمان کارون

101064.39گلتاش
29184.49س. صندوق بازنشستگی

12794.49بانک پاسارگاد

تلفن مستقیم: 86073274شماره 453 www.forsatnet.ir

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com
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نجمه غلامپور
کارشناس بازار سهام
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»تبیی��ن  مل��ی   همای��ش 
برنامه شش��م توسعه اقتصادی، 
اجتماع��ی و فرهنگی کش��ور و 
اولوی��ت برنامه اقتصاد مقاومتی 
روز گذش��ته با حضور اس��حاق 
جهانگی��ری، عل��ی طیب‌نی��ا، 
محمدباق��ر نوبخ��ت و جمع��ی 
فع��الان  و  از سیاس��ت‌گذاران 
اقتصادی در محل سالن اجلاس 

سران برگزار شد.
وزی��ر اقتصاد در این همایش 
ب��ا بیان اینکه رقم بدهی دولت 
بالا نیس��ت، گفت: این موضوع 
یک ظرفیت است که باید دولت 
از آن اس��تفاده کند، زیرا بدهی 
به‌تنهایی مضر نیست اما بدهکار 
بد بودن و بدحساب بودن باعث 
می‌ش��ود تا مش��کلات به وجود 

آید. 
علی طیب‌نیا با اشاره به اینکه 
اقتص��اد کش��ور امروز ش��رایط 
خطی��ر و فرصت‌ه��ای مهم��ی 
را در س��ال‌های آین��ده پی��ش 
روی خ��ود دارد، اظهار داش��ت: 
موفقیت  درکن��ار  می‌خواهی��م 
در عرصه دیپلماس��ی که جنگ 
اقتصادی را پایان داد از ش��رایط 
پساتحریم برای بازسازی اقتصاد 

ایران استفاده کنیم. 

سهم بهره‌وری در رشد 
اقتصادی 33 درصد است

طیب‌نیا با بیان اینکه در گام 
نخس��ت، دولت از ابتدای روی 
کار آم��دن خود ثبات و آرامش 
را در بازار ایجاد و آس��یب‌های 
تحریم‌ها را بر اقتصاد به حداقل 
رساند، افزود: دولت در گام دوم 
برای ش��کوفایی اقتصاد در دوره 
را  لازم  اقدام��ات  پس��اتحریم 
آغ��از کرده اس��ت، البت��ه باید 
تاکید کنم برنامه شش��م برنامه 
میان‌م��دت ب��وده و باید در این 
دوره برنامه‌ه��ای لازم را ب��رای 
بازس��ازی اقتصاد کش��ور انجام 
دهی��م.  وزی��ر اقتص��اد تصریح 
ک��رد: بازس��ازی اقتص��اد ایران 
نیازمند همت تمام مس��ئولان 
اس��ت. رونق اقتصادی در سال 
آینده در کش��ور آغاز می‌شود و 
امیدواریم با فراهم کردن زمینه 
لازم، س��طح رش��د اقتصادی و 
کیف��ی کش��ور در بخش‌ه��ای 

مختلف ارتقا پیدا کند. 

وی با اش��اره به اینکه دولت 
ب��ا ه��دف ق��رار دادن خ��روج 
غیرتورم��ی از رک��ود و تنظی��م 
برنامه‌هایی در راس��تای اقتصاد 
مقاومت��ی، آثار منفی تحریم‌ها 
و کاه��ش درآمده��ای نفتی را 
به حداقل رساند، اظهار داشت: 
به‌رغم کاهش درآمدهای نفتی، 
تورم لجام گسیخته در دی ماه 
امس��ال به 13.2 درصد رسیده 
است. این درحالی است که نرخ 
تورم درس��ال 92، 34.7 درصد 
و در س��ال 93، 15.6 درص��د 
ب��ود. همچنی��ن در بهم��ن ماه 
س��ال جاری نرخ تورم نقطه به 
نقطه نسبت به مدت مشابه سال 
گذش��ته به زیر 9 درصد رسیده 
است.  طیب‌نیا اضافه کرد: رشد 
اقتصادی در س��ال 93، 3درصد 
اعلام ش��ده، این درحالی است 
که رشد اقتصادی در سال 91، 
6.8- و در سال 92، 1.9- بوده 

است. 
وی در ادام��ه صحبت‌ه��ای 
خ��ود با تاکید ب��ر اینکه به‌رغم 
تنگناهای مالی، رشد اقتصادی 
در کش��ور حفظ ش��ده اس��ت، 
گف��ت: مدیریت ب��ازار ارز باعث 
ش��د تا نرخ رشد ارز در دی ماه 

94، 4.5 درصد باشد. 
مهم‌تری��ن  اقتص��اد  وزی��ر 
سیاس��ت‌های دول��ت در برنامه 
شش��م را مقابل��ه ب��ا دو عارضه 
نفت��ی ب��ودن و دولت��ی ب��ودن 
اقتصاد دانس��ت و اظهار داشت: 
ح��ل ای��ن موضوع��ات رش��د 
اقتص��ادی و ش��کوفایی اقتصاد 
را ب��ه وج��ود خواه��د آورد، در 
برنام��ه شش��م می‌خواهیم این 
دو موض��وع را مدیری��ت کرده 
و با اس��تفاده از سیاس��ت‌های 
اقتص��اد مقاومت��ی ایجاد رونق 
اقتصادی و حل معضل بیکاری 
را در کش��ور انجام دهیم تا در 
نهایت بتوانیم به رشد 8درصدی 

اقتصاد دست پیدا کنیم. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه رش��د 
غیرتورمی،  پای��دار  اقتص��ادی 
ایجاد فرصت شغلی پایدار و مهار 
بیکاری و افزایش نقش و قابلیت 
مردم از دیگر راهبردهای جدی 
دولت در برنامه شش��م توس��عه 
اس��ت، افزود: رش��د اقتصادی 
مس��تلزم تامین مالی آس��ان و 

کم‌هزینه اس��ت. در این زمینه 
می‌توانی��م از طریق بانک، بیمه 
و بازار سرمایه تامین مالی لازم 
را انجام دهیم، ولی عرضه منابع 
زمانی می‌تواند نتایج مناس��بی 
داشته باشد که تخصیص منابع 
به‌صورت مناسب انجام شود و از 
انحراف منابع جلوگیری کنیم. 
وزی��ر اقتص��اد اضاف��ه کرد: 
س��هم  محاس��بات  براس��اس 
بهره‌وری در رشد اقتصادی 33 
درصد اس��ت که ب��رای اجرایی 
شدن این موضوع ما با متوسط 
شکاف 20درصدی تامین مالی 

مواجه هستیم. 
طیب‌نی��ا ب��ا بی��ان اینک��ه 
کنت��رل تعمیق بازار س��رمایه، 
اصلاح کارکرد نهادهای مالی، 
تأمی��ن منابع خارجی و تأمین 
مال��ی پایدار با تخصیص بهینه 
منابع نفت و گاز از رویکردهای 
جدی دولت در برنامه شش��م 
اس��ت، گفت: بانک‌ها و صنایع 
ب��زرگ س��هم قابل توجهی در 
ب��ازار س��رمایه دارن��د که رفع 
تنگن��ای مال��ی می‌تواند تأثیر 
زیادی بر بازار س��رمایه داشته 

باش��د. 
وی ب��ه بدهی‌های دولت نیز 
اش��اره کرد و افزود: این موضوع 
یک ظرفیت است که باید دولت 
از آن اس��تفاده کند، زیرا بدهی 
به‌تنهایی مضر نیست اما بدهکار 
بد بودن و بدحساب بودن باعث 
می‌ش��ود تا مش��کلات به وجود 
آی��د. در حال حاضر رقم بدهی 
دولت بالا نیست اما روند افزایش 
آن در دولت قبلی و ترکیب این 
بدهی‌ها مشکل‌س��از شده است 
ک��ه با احصا و س��ازماندهی آن 
می‌توانیم از این چالش استفاده 
و آن را به یک پتانسیل مناسب 

تبدیل کنیم. 
طیب‌نیا با اش��اره به اینکه در 
ح��ال حاضر 180هزار قانون در 
حوزه بهبود فضای کس��ب‌و‌کار 
وج��ود دارد، اف��زود: باید برای 
بهب��ود فض��ای کس��ب‌و‌کار در 
کشور سه راهبرد بهبود کیفیت 
قوانی��ن و مقررات کس��ب‌و‌کار، 
بهب��ود فرآیند ارائه خدمات در 
بخ��ش عمومی و بهبود جایگاه 
بین‌المللی کش��ور در ش��اخص 
جهانی کسب‌و‌کار دنبال شود. 

400هزار میلیارد تومان 
طرح‌های عمرانی نیمه‌تمام 

روی دست دولت 
در ادامه این همایش اسحاق 
جهانگیری با اش��اره به تحولات 
ملی، منطقه‌ای و جهانی افزود: 
در حال حاضر منطقه ش��رایط 
ب��ا  و  دارد  حساس��ی  بس��یار 
درگیری‌ه��ا و رقابت‌ه��ا روبه‌رو 
اس��ت ام��ا ایران کان��ون ثبات 
منطق��ه اس��ت و ش��رایط را ما 
بای��د به‌گونه‌ای تنظیم کنیم که 
ح��رف برای گفت��ن در منطقه 
داشته باشیم.  معاون اول رئیس 
سیاس��ت‌های  گفت:  جمه��ور 
غل��ط دولت قبل هم‌اکنون بالغ 
ب��ر 400 ه��زار میلی��ارد تومان 
طرح‌ه��ای عمران��ی نیمه تمام 
روی دست دولت گذاشته است. 
وی اف��زود: سیاس��ت‌گذاری 
و برنامه‌ری��زی از ضرورت‌ه��ای 
کش��ور اس��ت و اداره کش��ور و 
ش��رایط اقتصادی این مسئله را 
ب��ه ما دیکت��ه می‌کند که حتماً 
باید برنامه داش��ته باش��یم این 
درحالی اس��ت ک��ه می‌گویند 
دولت نمی‌خواهد برنامه داشته 
باش��د یا برنامه ندارد. این حرف 

ناصحیحی است. 
مع��اون اول رئی��س جمهور 
عنوان کرد: ش��رایط بین‌المللی 
نیز فرق کرده است، به‌طوری که 
بع��د از یک دوره افزایش قیمت 
نف��ت با کاهش قیمت‌ها روبه‌رو 
ش��دیم. از س��وی دیگ��ر موتور 
اقتصادی چین بعد از چند سال 
رش��د اقتصادی دورقمی با افت 
رش��د تولید مواجه شده و اینها 
روی اقتص��اد م��ا اثر می‌گذارد.  
جهانگی��ری ادام��ه داد: ای��ران 
به‌عن��وان یک��ی از 20 ق��درت 
اقتص��ادی جه��ان، برنامه‌های 
بین‌الملل��ی را بای��د مورد توجه 
قرار دهد. براس��اس این شرایط 
برنامه شش��م توس��عه نیازمند 

برنامه راهبردی است. 
جهانگی��ری عنوان کرد: بالغ 
ب��ر 400 ه��زار میلی��ارد تومان 
طرح‌ه��ای عمران��ی نیمه تمام 
روی دست دولت مانده است و 
حالا شما ببینید چند سال باید 
طول بکش��د که همین طرح‌ها 
تکمیل ش��ود.  وی با اش��اره به 
سیس��تمی ش��دن اقتص��اد در 

دس��تگاه‌ها با وجود ش��عارهای 
داده ش��ده، گفت: این ش��عارها 
برای مبارزه با فس��اد نبود، بلکه 
ب��رای از صحن��ه خ��ارج کردن 
رقی��ب و بهره‌برداری سیاس��ی 
ب��ود. م��ا مصمم هس��تیم که با 
فساد مبارزه کنیم و هزینه‌های 

آن را به جان می‌خریم. 

کاهش نرخ بیکاری از 10.7 
به 7 درصد

رئی��س س��ازمان مدیریت و 
برنامه‌ریزی هم، در س��خنانی به 
منظور تبیین ابعاد برنامه ششم 
توسعه اعلام کرد: پرداخت یارانه 
نقدی ادامه خواهد داش��ت. وی 
ب��ا بیان اینکه در حال حاضر به 
بی��ش از 75 میلی��ون نفر در ماه 
یارانه نقدی پرداخت می‌شود، در 
این باره توضیح داد: به هر حال 
در بین این تعداد اقش��ار هدف 
و نیازمن��د به یارانه وجود دارند 
ک��ه نمی‌توان آنه��ا را از دریافت 
ای��ن مبلغ محروم کرد.  نوبخت 
با تأکید بر اینکه بهبود معیشت 
مردم از دغدغه‌های اصلی دولت 
است، یادآور شد: نوسانات ارزی 
نیز گاهی به دلیل افزایش قدرت 
خرید و تقویت قدرت پول ملی و 

تثبیت آن بوده است. 
از  دیگ��ری  بخ��ش  در  وی 
اظه��ارات خود به اهداف تعیین 
ش��ده در برنامه شش��م توسعه 
اش��اره کرد و افزود: دسترس��ی 
ب��ه رش��د اقتص��ادی 8 درصد، 
نرخ تورم تک‌رقمی، کاهش نرخ 
بی��کاری از 10.7 به 7 درصد از 
جمل��ه اهدافی اس��ت که ما در 
برنامه شش��م توسعه تمهیدات 

آن را برنامه‌ریزی کرده‌ایم. 
رئی��س س��ازمان مدیریت و 
برنامه‌ری��زی همچنین موضوع 
عدم یا کاهش وابستگی به نفت 
در پایان برنامه شش��م توسعه را 
مورد اشاره قرار داد و یادآور شد: 
س��هم منابع نفتی در بودجه از 
حدود 31 درصد فعلی به کمتر 
از 30 درصد کاهش می‌یابد.  به 
گفته وی، افزایش نسبت مالیات 
به تولید ناخالص داخلی، مثبت 
ش��دن تراز عملیاتی و همچنین 
افزایش نسبت درآمد به اعتبارات 
هزین��ه‌ای از دیگ��ر ویژگی‌های 

برنامه ششم توسعه است. 

 ساعت 24: سخنان دكتر سیده 
فاطم��ه حس��ینی دارای دكترای 
مال��ی و اقتص��اد در جمع‌ه��ای 
انتخابات��ی درباره مس��ائل مالی و 
اقتص��ادی با اقبال كارشناس��ان و 
ش��هروندان مواجه شده است. این 
دان��ش آموخته مالی باور دارد که 
ب��ورس تهران با ش��كل و ماهیت 
كنونی ش��ش مشكل نهادی دارد 
ك��ه اج��ازه نمی‌دهند ای��ن نهاد 
سرمایه با بهره‌وری كامل فعالیت 
كن��د. كم عمق بودن بازار س��هام 
یكی از تنگناهای این بازار اس��ت. 
تحلی��ل وی را درباره بازار س��هام 

می‌خوانید. 
 ب��ورس ف��ی الذات��ه و برپای��ه 
ویژگی‌های نهادی‌اش باید شفاف، 
رقابت��ی و عادلان��ه باش��د. یعنی 
جری��ان آزاد و ش��فاف اطلاع��ات 
س��اری باش��د و زمین��ه ران��ت و 
فس��اد نباشد. دخالت دولت وجود 
نداش��ته باشد و انحصار خصوصی 
و غیرخصوص��ی در بورس پدیدار 

نشود.
با ای��ن الزامات باید 
ش��اهد کش��ف قیمت 
ب��ورس  در  عادلان��ه 
باش��یم و اگ��ر احیانا 
اخلالی نیز مش��اهده 
ش��د، ام��کان احقاق 
ح��ق به ط��ور عادلانه 
ب��رای طرفین دعوی 

و فع��الان ب��ازار س��رمایه وج��ود 
داش��ته باش��د.  با وج��ود چنین 
پیش‌فرض‌های اساس��ی در مورد 
ب��ورس، ب��ازار س��رمایه ای��ران با 
شش مشکل نهادی مواجه است، 
نخستین مس��ئله، فعالیت پایین 
ب��ازار اولیه و ک��م عمق بودن آن 
است. به تعبیر دیگر، آنچه در حال 
حاض��ر در ای��ران به‌عنوان بورس 
اوراق بهادار فعال است، بازارثانویه 
اس��ت. لذا بالا و پایین شدن‌های 
ش��اخص‌ها در اغل��ب موارد تاثیر 
مثبت��ی بر عملکرد ش��رکت‌ها و 
بخ��ش واقعی اقتصاد ایران ندارد. 

زمان��ی ک��ه ارتباط ب��ازار اولیه و 
ثانوی��ه قطع باش��د، رش��د قیمت 
س��هام یک ش��رکت در بورس که 
ش��اخص‌ها را هم متاثر می‌سازد، 
تنها موجب جابه‌جایی پول میان 
خریدار و فروشنده سهام می‌شود 
و این رشد قیمت، زمانی که بازار 
اولیه فعال و پرعمق نداریم، هیچ 
تاثیری بر عملکرد شرکت، شرایط 
مالی و مثلا رشد اشتغال آن ندارد. 
لذا برای آنکه ش��اهد تاثیرگذاری 
ب��ورس بر بخ��ش واقعی اقتصاد و 
ش��رکت‌های فعال در آن باشیم، 
نی��از به ب��ازار اولیه پویا و پرعمق 

داری��م. مس��ئله دوم، 
دخالت‌ه��ای دولت‌ها 
اس��ت.  گذش��ته  در 
هر چند خوش��بختانه 
دولت یازدهم س��عی 
ک��رده جای��گاه خود 
ناظ��ر  به‌عن��وان  را 
حف��ظ  بازارس��رمایه 
گذش��ته  در  کن��د، 
حیط��ه نظ��ارت و دخال��ت ب��ر 
س��ازوکار ب��ازار توام��ان توس��ط 
دول��ت ص��ورت می‌گرف��ت ک��ه 
ب��ورس را ب��ا اخلال‌ه��ای جدی 
و بی‌اعتم��ادی عموم��ی مواج��ه 
ک��رده ب��ود.  همچنین دولت باید 
از قیمت‌گ��ذاری محصولات��ی که 
ش��رکت‌های تولیدکننده آنها در 
بازارس��رمایه فعال هستند، کاملا 
عقب‌نش��ینی کند و کشف قیمت 
آنها را نیز به بورس کالا بس��پارد. 
مسئله سوم نیز به تعدد بورس در 
کش��ور بازمی‌گ��ردد که در برخی 
م��وارد موجب کاهش کارایی آنها 

ش��ده اس��ت. به‌عنوان نمونه لزوم 
وج��ود ی��ک ب��ورس کالا و ی��ک 
ب��ورس ان��رژی مج��زا، باید مورد 
بررس��ی مجدد قرار گیرد، چراکه 
در تجربه‌های بین‌المللی نیز ادغام 
چنین بورس‌های همجنس��ی در 
عمل موجب افزایش کارایی شده 
اس��ت. لذا الزام وجود بورس‌های 
مس��تقل اوراق بهادار، فرابورس، 
بورس ایده و پیشنهادهای دیگری 
که بعضا مطرح می‌شود، باید مورد 

بررسی مجدد قرار گیرد. 
مس��ئله چه��ارم، ع��دم ایفای 
نقش فعال بازارس��رمایه در تامین 
مالی س��هل و ارزان بخش واقعی 
اقتصاد اس��ت. مس��ئله پنجم هم 
تنوع پایین ابزارهای مالی در بازار 
ثانویه است. مسئله آخر هم تاکید 
جدی بر مبارزه با عدم ش��فافیت 
در بازار و برخورد جدی با تخلفات 
احتمالی دارندگان اطلاعات نهانی 
و ش��رکت‌هایی است که از انتشار 
اطلاعات بهنگام اجتناب می‌کنند. 

در گفت و گو با سیده فاطمه حسینی مطرح شد

٦ تنگنای نهادینه شده بورس تهران

گزارش2

ریشه انتقاد به عملکرد اقتصادی دولت 
سیاسی است 

 به مردگان هم یارانه می‌دادند و 
انتقاد می‌کنند

ایران، مش��کلاتی ریش��ه‌ای  اقتص��اد  مش��کلات 
و طولانی‌م��دت اس��ت. انتقادهای��ی ک��ه در جریان 
رقابت‌ه��ای انتخاباتی از دول��ت و عملکرد اقتصادی 
آن می‌ش��ود، رن��گ و بوی سیاس��ی دارد و با هدف 
دستیابی به صندلی‌های مجلس است و برای بهبود 
معیش��ت و رفاه مردم و برون رفت از رکود اقتصادی 

نیست. 
محم��ود جامس��از، کارش��ناس اقتصاد و اس��تاد 
دانش��گاه درباره انتقادهایی که به عملکرد اقتصادی 
دول��ت یازدهم و ترکی��ب فهرس��ت‌های نزدیک به 
دولت از س��وی طیف‌ه��ای رقیب مطرح می‌ش��ود، 
گفت: »بس��یاری از ای��ن نقدها اصولا ش��اید پایه و 
اس��اس درستی نداش��ته باش��د و با اهداف سیاسی 

مطرح می‌شود.« 
به گزارش خبرآنلاین وی افزود: »تردیدی نیست 
که مش��کل اساس��ی ما اقتصاد دولتی نفتی و رانتی 
اس��ت. در این مجموعه دولت��ی نفتی و رانتی اصولا 
هر گونه اصلاحات��ی در جهت تعمیق اقتصاد دولتی 
اس��ت. علم و تجارب تاریخی هم همواره نشان داده 
است که دولت اصلا مدیر خوبی برای اقتصاد نیست 
تا جایی ک��ه نمی‌توان اقتصاد دولتی موفقی در دنیا 

پیداکرد.« 
به گفته جامس��از، »بررس��ی روند تغییر و تطور 
رژیم‌های اقتصادی سوسیالیس��تی نش��ان می‌دهد 
ای��ن رژیم‌ها ب��ا تغیی��ر رویه اقتصادی به س��مت 
اقتص��اد باز و بازار آزاد حرکت کرده‌اند و طرح‌ها و 
پروژه‌های��ی را که در زمان اقتصاد دولتی ناکارآمد 
بود توانستند با مشارکت گسترده بخش خصوصی 
به ثمر برس��انند چرا که با فاصل��ه گرفتن از مدل 
اقتصاد دولتی، بار اصلی رش��د و توس��عه بر دوش 

این بخش قرار گرفت«. 
وی ادام��ه داد: »اقتصاده��ای نوظه��ور در دنیا 
مانن��د چی��ن که الان دیگ��ر دومین ق��درت برتر 
اقتص��ادی دنیا اس��ت، ی��ا کره جنوب��ی، مکزیک، 
برزیل، آرژانتین و مالزی کش��ورهایی هس��تند که 
همگی درج��ه آزادی اقتصادی را بالا برده‌اند و به 
این ترتیب توانس��ته‌اند خود را از صف کشورهای 

توس��عه نیافته جداکنند.« 
ای��ن تحلیلگ��ر اقتص��ادی گف��ت: »م��ا ه��م در 
سیاس��ت‌های کل��ی نظ��ام نخس��تین رویکردم��ان 
آزادسازی اقتصاد اس��ت اما متاسفانه به علت اینکه 
اقتص��اد م��ا مجموعه اقتص��اد دولتی اس��ت نه یک 
منظوم��ه اقتص��اد آزاد رقابتی، اصولا ای��ن رویکرد 
در ای��ن مجموع��ه تاکن��ون عملی نبوده اس��ت. نه 
خصوصی‌س��ازی موفقی��ت پی��دا کرده و ن��ه دولت 
کوچک شده است و نه با کشورهای دیگر دنیا تعامل 
اقتصادی پیدا کرده‌ایم. ممکن است این عدم تعامل 
را به تحریم‌ها ارتباط دهیم اما ما قبل از تحریم‌های 
اقتص��ادی هم معاملات آنچنانی ب��ه جز نفت با دنیا 

نداشتیم.« 
وی ادام��ه داد: »در دو دول��ت نه��م و ده��م که 
درآمدهای نفتی ما حدود 800 میلیارد دلار تخمین 
زده می‌ش��ود با توجه به تمام مولفه‌های اقتصادی با 
درآمد نفت بسیار بالاتر از درآمدهای نفتی دولت‌های 
قبل از آن، رشد اقتصادی کشور منفی شد. در حالی 
که در برنامه توسعه پنجم قرار بود ما رشد اقتصادی 
۸درصد داش��ته باش��یم آن هم با منابع��ی به اندازه 
یک چهارم درآمدی که طی س��ال‌های دولت آقای 
احمدی‌نژاد از نفت حاصل شد. به عبارت دیگر برای 
دستیابی به رشد اقتصادی 8 درصدی به 25 درصد 
منابع مال��ی حاصل در دولت‌های نه��م و دهم نیاز 

داشتیم«. 
جامساز به مسکن مهر اشاره کرد و گفت: »مسکن 
مهر ایده خوبی برای خان��ه‌دار کردن مردم بود ولی 
این ایده با ایده‌های پوپولیستی ممزوج شد و حدود 
150 ه��زار میلیارد تومان برای ای��ن پروژه از بانک 
مرک��زی پول گرفتند. در پایان دولت دهم هم پروژه 
ناتمام ماند و آنهایی هم که تمام ش��ده بود بس��یار 
نق��ص داش��ت و جالب اینجاس��ت که ب��ه علت آن 
نقص‌ها برای آنها هم که کامل شده است متقاضی و 

خریداری وجود ندارد.« 
وی اف��زود: »درمورد مس��ئله یارانه‌ه��ا هم باید 
گفت ب��ا اینکه اغل��ب کارشناس��ان و متخصصان 
اقتص��ادی در آن زمان با توزیع پول نقد بین مردم 
مخالف بودند اما دول��ت احمدی‌نژاد با قاطعیت و 
آمری��ت آن را اجرا ک��رد و از مواضعی که مجلس 
ه��م برای این طرح تصوی��ب کرده بود عدول کرد 
و دس��تورات مجلس را هم انجام نداد. یعنی تمام 
مابه‌التفاوت ف��روش فرآورده‌های نفت را در قالب 
یارانه‌ه��ای نقدی بین مردم توزی��ع کرد. به جای 
اینک��ه ۲۰ درصد متعلق به دولت و ۳۰ درصد هم 
به بخ��ش مولد اقتصادی اختص��اص یابد همه در 

اختیار مردم قرار گرفت.« 
ای��ن کارش��ناس اقتص��اد گفت: »وزی��ر اقتصاد 
اخی��را اعلام ک��رد دولت تا ۲۰ س��ال آینده توان 
بازپرداخ��ت بدهی‌های خود را ندارد. دولت حدود 
100 میلی��ارد توم��ان به بانک‌ها بدهکار اس��ت و 
وزی��ر اقتص��اد گفت که دول��ت نمی‌توان��د آن را 
پرداخ��ت کند. این در حالی اس��ت ک��ه ما منابع 
داخلی داریم اما به علت س��وءمدیریت، بدهی‌های 
دولت از گذش��ته رو به افزایش گذاشته است و به 
خاطر پرداخ��ت یارانه نمی‌توانیم بدهی‌های دولت 

را پرداخ��ت کنی��م.«
جامساز افزود: »در طول اجرای برنامه ششم حتی 
بدون نیاز به س��رمایه‌گذاری و تسهیلات خارجی با 
انضباط مالی دولت، کوچک شدن حجم دولت و رفع 
فس��ادی که از دولت قب��ل در بانک مرکزی نهادینه 
شده اس��ت دولت می‌تواند بدهی‌های خود را کاملا 
پرداخ��ت کند. این مس��ئله که آیا رک��ود اقتصادی 
تقصیر این دولت اس��ت یا دولت قبل مس��ئله اصلی 
نیس��ت، مس��ئله اساس��ی مجموعه اقتص��اد دولتی 

سرمایه‌داری رانتی است.« 

فرشاد مومنی مطرح کرد 
تولید محورشدن ساختارهای 

نهادی، راه نجات کشور

 استاد اقتصاد دانش��گاه علامه طباطبایی)ره( بقا، 
امنی��ت و کیفیت آح��اد جامعه را در گ��رو رویکرد 
تولیدمحورانه دانست و گفت: راه نجات هر کشوری 

در ساختار نهادی تولیدمحور است. 
به گزارش ایرنا، »فرش��اد مومنی« در نشست نقد 
و بررس��ی کتاب »اقتصاد سیاس��ی توسعه در ایران 
امروز« در دانشکده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی 
)ره( افزود: اتخاذ رویکرد تولیدمحورانه در س��اختار 
نهادی کش��ور افزایش رفاه اجتماعی، امنیت ملی و 
کیفیت زندگی را برای مردم به همراه خواهد داشت. 
وی گفت: موتور اصلی توس��عه اقتصادی کش��ور 

اشتغال مولدزاست. 
اس��تاد دانش��گاه علامه طباطبایی)ره( تاکید کرد: 
گرفتاری‌ه��ای امروز ایران از عم��ل نکردن به قانون 
اساسی ناشی نمی‌شود، بلکه به دلیل دور زدن قانون 
اساسی اس��ت که در دولت‌های نهم و دهم به‌شدت 

انجام می‌شد. 
وی گفت: در دوران هش��ت س��اله دولت‌های نهم 
و ده��م یک هزار میلی��ارد دلار از طریق درآمدهای 
نفتی و گازی به اقتصاد کشور تزریق شد اما شاخص 
فلاک��ت در دو ماه پایانی دولت دهم نس��بت به آغاز 
دول��ت نهم دو برابر ش��د. به گفت��ه مومنی، خالص 
فرصت‌های شغلی ایجاد ش��ده در بخش صنعت در 
س��ال‌های 1384 تا 1390، منفی 415 هزار رش��د 
داش��ت که این موضوع نش��ان‌دهنده بی‌مانندترین 
صنعت‌زدایی در بی‌س��ابقه‌ترین س��ال‌های درآمدی 

کشور است. 
ای��ن اس��تاد دانش��گاه گفت: خال��ص فرصت‌های 
ش��غلی ایجاد شده در مش��اغل غیرقابل طبقه‌بندی 
در سال‌های 1384 تا 1390، 795 هزار نفر افزایش 

یافت. 
وی‌کاهش توان اقتصادی جامعه در دولت‌های نهم 
و دهم را »فاجعه‌آمیز« خواند و گفت: رفاه اجتماعی 

نیز به طرز چشمگیری کاهش یافت. 
اس��تاد اقتصاد دانش��گاه علامه طباطبایی کاهش 
چش��مگیر س��رانه مصرف مواد پروتئین��ی، لبنی و 
نشاس��ته‌ای، فروپاش��ی طبقه متوس��ط و گسترش 
بی‌س��ابقه فقر را ناش��ی از عملکرد دولت‌های نهم و 

دهم دانست. 
وی اضافه کرد: از زاویه اش��تغال، بررسی‌ها نشان 
می‌دهد ش��یوه حکمران��ی در دولت‌های نهم و دهم 
برای کش��ور فاجعه‌های انس��انی، محیط زیس��تی و 

اقتصادی به همراه داشته است. 
مومن��ی از دول��ت کنونی انتقاد کرد ک��ه در برابر 
ش��یرین‌کاری‌های صورت گرفته در دولت‌های نهم 

و دهم سکوت پیشه کرده است. 
وی تاکی��د ک��رد: جامعه ایران دیگ��ر توانی برای 
پرداخ��ت هزینه‌ه��ای تحمیل ش��ده از س��وی آن 
دولت‌ها را ندارد و باید آنچه را بر کش��ور گذش��ت، 

بیان کرد تا دیگر تکرار نشود. 
وی ی��ادآوری کرد: در دوران دفاع مقدس کش��ور 
با توان تولیدی خود توانس��ت افتخارهای زیادی به 

دست آورد. 
این اس��تاد دانش��گاه گفت: اگر توان تولیدی نبود 

ادامه مسیر غیرممکن بود. 
مومنی مش��ی و م��رام تولیدکنندگان را با مش��ی 
و م��رام رانت‌خواران و رباخواران متفاوت دانس��ت و 
گفت: اعت�الی فرهنگی در پناه تولید ممکن خواهد 

شد نه در پناه رانت‌خواری‌ها و رباخواری‌ها. 

تورم ۳۸۴ درصدی ونزوئلا
بان��ک مرکزی ونزوئ�ال تورم این کش��ور را ۱۸۰ 
درص��د اع�الم ک��رد، ای��ن درحالی اس��ت که یک 
اقتصاددان آمریکایی معتقد اس��ت تورم این کش��ور 
عددی فراتر از آنچه بانک مرکزی این کش��ور اعلام 

کرده، است. 
هانک��ی،  اس��تیو  خبرآنلای��ن،  گ��زارش  ب��ه 
اقتص��اددان آمریکای��ی گفته اس��ت: نرخ تورمی 
ک��ه بانک مرک��زی ونزوئلا منتش��رکرده اس��ت، 
واقعی نیس��ت، این کشور اعلام کرده که ونزوئلا 
در س��ال ۲۰۱۵ تورمی به میزان ۱۸۰.۹ درصد 
داش��ته اس��ت، این درحالی اس��ت که متأسفانه 
این عدد بس��یار بالا به نظر می‌رس��د ولی کمتر 

از تورم واقعی این کش��ور اس��ت. 
به دلیل فس��اد گس��ترده‌ای که در این کش��ور 
وجود دارد بانک مرکزی ونزوئلا نش��ان داده است 
که آمارهای منتشرش��ده کیفی��ت لازم را ندارد و 
نمی‌تواند قاب��ل اعتماد باش��د، بنابراین آمار تورم 
س��اختگی بوده و اتف��اق جدیدی در این کش��ور 

نیست. 
تنها ع��دد قابل اعتمادی که در این کش��ور برای 
محاس��به تورم وجود دارد، بالا بودن نرخ‌هاس��ت. با 
بررسی که از قدرت خرید این کشور محاسبه کردم 
به این نتیجه رس��یدم که تورم این کش��ور در سال 
۲۰۱۵، ۳۸۴.۷ درص��د بوده اس��ت و تورمی فراتر از 
آماری اس��ت که بانک مرکزی این کشور اعلام کرده 

است. 

خبـــر قاب

آینده اقتصاد ایران از زبان مدیران ارشد
در همایش تبیین برنامه ششم توسعه بررسی شد
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 گزارشی از فعالیت‌های 
یک شرکت فناور و مشکلات پیش رو

 هزارتوی حضور 
در بازار آزاد

نام شرکت: مهندسی فتح فناور
نام محصول: قفل ریموتی کرکره برقی

محصول:  ش�رح 
در‌ه��ای  ان��واع 
توس��ط  کرکره‌ای 
راحتی  به  سارقان 
و  می‌ش��وند  ب��از 
صاحبان کسب‌و‌کار 
برای جلوگیری از س��رقت، از ان��واع قفل‌های کتابی 
و آویز برای بالا بردن امنیت اس��تفاده می‌کنند. این 
محصول برای بالا بردن ضریب امنیت 100درصدی 
در‌های کرکره‌ای روی در به راحتی نصب ش��ده و به 
دو ص��ورت کنترل از راه دور و با کلید در دس��ترس 

است. 
استانداردها و تأییدیه‌های محصول: دارد

سابقه فروش محصول: دارد
ثبت اختراع: انجام شده

نام محصول: آچار مخصوص پیچ با کله‌گی دوار
شرح محصول: 
رایج   پیچ‌هـــ��ای 
در ب��ازار از ان��واع 
چهارگـــــ��وش، 
دوگوش و... هستند، 
محص��ول  ای��ن 
مخصوص نوعی پیچ با کلگی دوار اس��ت که به راحتی 

قابل باز کردن و سرقت نیست. 
در واقع این آچار خاص برای باز کردن نوعی پیچ 
خاص اس��ت تا امنیت را در فضاهای مختلف تامین 

کند. 
استانداردها و تاییدیه‌های محصول: دارد

سابقه فروش محصول: دارد
ثبت اختراع: انجام شده

نام محصول: قفل تابلو برق
شرح محصول: 
ب��رق  تابلوه��ای 
ایران��ی عموم��ا با 
کتابی  قفل‌ه��ای 
بس��ته  آوی��ز  ی��ا 
می‌ش��وند ک��ه به 
راحت��ی قابل باز ش��دن و مورد س��رقت قرار گرفتن 
هستند. همچنین چون این قفل‌ها بیرون از تابلو برق 
وصل می‌ش��وند پس از مدتی در اثر باران و رطوبت 
دچ��ار زنگ زدگی می‌ش��وند و در مواق��ع بحرانی و 
آتش س��وزی مش��کلات زیادی به بار می‌آورند. این 
قفل نوعی قفل مخصوص برای تابلوهای برق اس��ت 
ک��ه در داخل تابلو نصب ش��ده، ه��م امنیت تابلو را 
تضمین می‌کند و هم به دلیل نصب شدن در داخل، 

زیبایی شهر و معابر را افزایش می‌دهد. 
استانداردها و تأییدیه‌های محصول: دارد

سابقه فروش محصول: دارد
ثبت اختراع: انجام شده

نام محصول: درپوش خودنگه‌دار
ش�رح محصول: 
تیرهای چراغ برق 
به وس��یله  عموما 
با  ی��ک درپ��وش 
محافظت  پیچ  دو 
در  که  می‌ش��وند 
بس��یاری مناطق این درپوش‌ها توس��ط سارقان به 
راحتی باز ش��ده و کابل‌های مس��ی گرانقیمت برق 
به س��رقت می‌روند، همچنین گرفتن برق از تیرهای 
چراغ برق به صورت غیرمجاز بس��یار رایج است. اما 
این نوع درپوش خودنگه‌دار امنیت بسیار بالایی دارد 
و به‌گونه‌ای طراحی شده که به راحتی باز نمی‌شود. 

استانداردها و تاییدیه‌های محصول: دارد
سابقه فروش محصول: دارد

ثبت اختراع: انجام شده
ش�مــاره تمـــاس مــدیرعامل ش�رکت: 

09111323997

افتتاح شهر سه بعدی »میلیون«

ش��اید بتوان گفت وب‌سایت‌های سه بعدی آینده 
دنی��ای وب هس��تند. این بار یک وب‌س��ایت ایرانی 
در این زمینه پیش��قدم ش��ده و شهری سه بعدی با 
فروش��گاه‌های کاملا مجازی و س��ه‌بعدی ارائه کرده 

است. 
این ش��هر مج��ازی اینترنتی توس��ط متخصصان 
داخلی و به‌صورت کاملا س��ه‌بعدی توسعه داده شده 
است. رضا اس��دی، مدیر این پروژه در این خصوص 
به »فرصت امروز« می‌گوید: شهر سه بعدی میلیون 
این امکان را به ش��رکت‌ها و کس��ب‌و‌کارهای پیشرو 
می‌دهد که محص��ولات و کالاهای خود را به‌صورت 
سه بعدی به مشتریان و کاربران اینترنت ارائه دهند 
و همچنین در این ش��هر، فروش��گاه ی��ا نمایندگی 
داشته باشند. بدین ترتیب کاربران علاوه بر مشاهده 
محصولات به‌صورت س��ه بعدی با قابلیت چرخاندن 
در تمام زوایا می‌توانند با محصولات این فروشگاه‌ها 

نیز تعامل برقرار کنند. 
اس��دی تصریح می‌کند: گفتنی اس��ت وب‌سایت 
میلیون به نش��انی Melyon.ir نخستین وب‌سایت 
سه‌بعدی در جهان اس��ت که فراتر از سطح نمونه و 
پایلوت توانس��ته بدون نیاز ب��ه نصب افزونه و دانلود 
فایل اجرایی توسط تیم طراحی سایت نسیم، فضای 

سه‌بعدی را در اختیار کاربران اینترنت قرار دهد. 

ایده‌های به دنبال سرمایه

خبر

غلامرضا فتحی رودس�اری متولد س�ال 1337 از 
استان گیلان و مدیر شرکت دانش‌بنیان »مهندسی 
فت�ح فناور« یکی از ش�رکت‌های فناور مس�تقر در 
مرکز رش�د واحده�ای فناور بندرانزلی اس�ت، این 
ش�رکت که در زمینه‌های مختلف�ی فعالیت می‌کند 
و تولیدات متنوعی در حوزه مکانیک و الکترونیک 
دارد مس�یر پرف�راز و نش�یبی را ط�ی ک�رده تا به 

وضعیت کنونی رسیده است. 
غلامرض�ا فتحی که خ�ود دانش‌آموخته کش�ور 
آلم�ان اس�ت در رش�ته مکانیک تحصی�ل کرده و 
روحیه حس�اس و مهربانش پس از گذشت همه این 
سال‌ها به قوت خود باقی است، وی بیش از 14سال 
در آلم�ان زندگ�ی کرده و م�درک فوق لیس�انس 
مکانیک خود را از دانش�گاه GHK کاس�ل گرفته 

اس�ت. در این کش�ور صاحب خان�واده و دو دختر 
ش�ده که حدود 17س�ال پیش به دلیل علاقه‌اش به 
ایران و شهر و دیار شمالی خودش مسیر برگشت را 
طی کرده و در حال حاضر هر دو دختر او در رش�ته 
مکانی�ک فارغ‌التحصیل ش�ده و نزد پدر مش�غول 
فعالی�ت هس�تند. وی به‌عنوان پژوهش�گر برتر در 
گیالن ش�ناخته ش�ده و برگزیده مخترع س�طح 
3هی�ات داوران بنیاد ملی نخبگان و برگزیده فناور 

برتر سال 94 استان گیلان هم بوده است. 
ب�ا توجه ب�ه حضور غلامرض�ا فتح�ی در یکی از 
پارک‌های علم و فناوری کشور و همچنین خلاقیت 
وی در تولید محصولات دانش‌بنیان، »فرصت‌امروز« 
سرغ او رفته تا از مس�یر شغلی خود بگوید، وی از 
مشکلاتی که از س�ر گذرانده، وضعیت کنونی خود 
و ش�رکتش در صنعت و همچنین آینده پیش روی 

خود می‌گوید. 

شرایط سخت کار در ایران را می‌دانستم
فتحی در ابتدای صحبت‌هایش می‌گوید: 
خیلی‌ه��ا به م��ن می‌گویند چرا آس��ایش 
و امنی��ت خود را در آلم��ان رها کرده و به 
این ش��رایط س��خت کار و تولید در کشور 
رضای��ت دادی؟ در پاس��خ ب��ه ای��ن حرف 
همیش��ه گفته‌ام که من شرایط سخت کار 
در ایران را می‌دانس��تم و ام��روز هم از کار 
و زندگی‌ام رضایت دارم، اینجا امنیت‌خاطر 
دارم و اس��تعدادم در همین فضا به مرحله 
اج��را می‌ر‌‌س��د و همین یک��ی از مهم‌ترین 

فاکتورها برای زندگی است. 
وی در خص��وص زندگ��ی‌اش در آلم��ان 
می‌گوی��د: در آنجا من مهندس کارخانجات 
بنز بودم و ش��رایط زندگی خوبی داشتم اما 
هرکس��ی برای کاری ساخته شده و من هم 
برای خدمت به کش��ور خودم ‌زاده شده‌ام، 
17سال پیش وقتی به ایران بازگشتم کارم 
را با ش��رکت تندر شروع کردم و شش‌سال 
 R&D در آنج��ا مهن��دس ناظ��ر و مدی��ر
ش��رکت بودم، اغلب محصولات این شرکت 
را بومی‌س��ازی کردیم و حض��ور موفقی در 
آنج��ا داش��تم، در ط��ول آن س��ال‌ها چند 
اختراع ثبت کردم و پس از شش‌سال دوباره 
این تفکر تغییر س��راغ من آمد و احس��اس 

کردم باید خودم کار تازه‌ای شروع کنم. 

شروع مسیر زندگی از صفر مطلق
فتحی در خص��وص راه‌ان��دازی تولیدی 
انحصار برای خود می‌گوید: وقتی از شرکت 
تندر اس��تعفا دادم و می‌خواس��تم کارم را 
ش��روع کنم صفر مطلق بودم، حتی خودرو 
و خان��ه‌ای که در اختیار داش��تم متعلق به 
ش��رکت بود که ناچار بودم پ��س بدهم اما 
همان ش��رایط س��خت م��را بر آن داش��ت 
ت��ا زندگ��ی تازه‌ای را ش��روع کن��م. در آن 
س��ال‌ها برادرم یک انباری در اختیار داشت 
ک��ه من گوش��ه‌ای از آن را ب��رای کارهای 
خودم برداش��تم و نخس��تین محصولی که 
می‌خواس��تم تولی��د کنم دریچه‌ه��ای پایه 
روش��نایی معابر بود، درست خاطرم هست 
که حت��ی هزین��ه خرید دس��تگاه برش را 
نداش��تم و این کار را به کمک دست انجام 
می‌دادیم و حتی وقتی آقای جهانگیری که 
در آن س��ال‌ها وزیر صنعت بود برای بازدید 
از مجموعه من آمده بود بس��یار متاثر شد و 
به من کمک کردند که در ش��هرک صنعتی 
مس��تقر ش��ده و کارم را به‌صورت صنعتی 

انجام دهم. 
پ��ارک علم و فن��اوری ام��روز گیلان در 

آن سال‌ها »س��ازمان پژوهش‌های علمی و 
صنعتی« بود که از س��ال 81 مجموعه مرا 
حمای��ت کرد و زی��ر پروبال خ��ود گرفت. 
کمک‌های بی‌ش��ائبه آقای دکتر متقی‌طلب 
ک��ه مدیر پارک هس��تند از همان س��ال‌ها 
مهم‌تری��ن دلگرم��ی من برای طی مس��یر 
ب��ود. مجموع��ه ما در س��ال 93ب��ه یاری 
همین دوستان به‌عنوان تعاونی برتر گیلان 

شناخته شد. 
ایده براساس نیاز جامعه شکل می‌گیرد

فتحی در خصوص چگونگی ارائه ایده‌های 
خ��ود می‌گوی��د: من هی��چ‌گاه نخواس��ته‌ام 
دنبال‌رو س��ایرین باش��م و همیش��ه ایده‌ها 
و تولیدات��م از ن��وع اخت��راع ب��وده اس��ت، 
محصولاتی نو که مشکلی هرچند کوچک را 
در جامع��ه مرتفع کنند، نیاز جامعه را لمس 
می‌کنم و در صدد مرتفع کردن آن برمی‌آیم. 
وی می‌افزای��د: م��ن در ای��ن خص��وص 
س��ال‌ها درس خوان��ده‌ام، س��ال‌ها تجربه 
کس��ب کرده‌ام و حرفه اصل��ی من همواره 
تولید بوده اس��ت، در ه��ر جامعه‌ای برخی 
اف��راد باید بتوانند نی��از جامعه را ببینند و 

ب��رای برطرف کردن آن ت�الش کنند، من 
هم خودم را یک��ی از همین افراد می‌دانم. 
هرگ��ز هم برای ایده‌پ��ردازی و ثبت آن و 
اختراعاتی که داش��ته‌ام مشکلی نداشته‌ام 
به علاوه سخت‌گیری‌هایی که در سال‌های 
اخیر توس��ط س��ازمان ثبت اختراع اعمال 
می‌ش��ود برای امثال م��ا رضایت‌بخش هم 
هست، چرا که هر ایده‌ای را به نام اختراع 
ثب��ت نمی‌کنن��د و ارزیابی‌ه��ای زی��ادی 
ص��ورت می‌گی��رد که محص��ول را به طور 
کامل بررس��ی ‌کنند. تنها مش��کل ما ثبت 
اخت��راع بین‌المللی ب��وده که برای این کار 
باید حدود 15 میلیون تومان هزینه کنیم 
و توان پرداخت این مبلغ برای ثبت اختراع 
بین‌المللی توسط مجموعه ما وجود ندارد. 

مشکل بزرگ بازار آزاد
مدیر این شرکت در خصوص محصولات 
تولی��دی خود می‌گوید: مهم‌ترین محصولی 
که ما ش��ش‌ماه اس��ت در ح��ال تولید آن 
هس��تیم نوعی قفل ریموتی ب��رای در‌های 
کرکره‌ای اس��ت. بازار ه��دف این محصول 
بازار آزاد است و معرفی محصول اصلی‌ترین 

دغدغه امروز است. 
وی توضی��ح می‌دهد: من پ��س از اینکه 
چند بار س��رقت را در مجموعه‌هایی که از 
درهای کرکره‌ای ریموتی استفاده می‌کنند 
دیدم ش��روع به بررس��ی این درها کردم و 
متوج��ه عدم وج��ود امنی��ت در این درها 
شدم، از این رو صاحبان کسب‌و‌کار معمولا 
از قفل‌های آویز ب��رای برقراری امنیت این 
دره��ا اس��تفاده می‌کنند که عم�ال هم به 
راحت��ی باز می‌ش��وند و هم خم و راس��ت 
ش��دن در طول روز و حمل کلید و دس��تی 
بودن پروس��ه را ب��ه هم��راه دارد که برای 
مرتفع کردن این مش��کل ما محصول فوق 

را طراحی و تولید کرده‌ایم. 
ای��ن محص��ول نوعی قفل اس��ت که به 
راحت��ی روی در‌ه��ای کرک��ره‌ای نص��ب 
می‌ش��ود و با همان ریم��وت در به‌صورت 
اتوماتیک باز و بس��ته می‌ش��ود. از جمله 
مزای��ای این قفل امنیت بس��یار بالای آن 
در برابر س��رقت و همچنی��ن هزینه تمام 

ش��ده پایین آن اس��ت. 
ب��ا اس��تفاده از این قفل از بالا کش��یدن 

سهل و آس��ان کرکره برقی توسط سارقان 
جلوگی��ری می‌ش��ود، این قف��ل مجهز به 
میکروس��وییچی جه��ت افزای��ش ایمنی و 
جلوگیری از تکثیر غیرمجاز ریموت کنترل 
اس��ت، همچنین با تخریب مغ��زی قفل با 
اسید و غیره قفل باز نمی‌شود و برای زمانی 
که قطعی برق را داش��ته باشید هم چاره‌ای 
اندیش��یده شده و آن هم اس��تفاده از کلید 

دستی است. 
محصول یک محص��ول تولیدی خوب با 
اش��تغال‌زایی بالا و نیاز جامعه امروز اس��ت 
اما متاس��فانه مجموعه ما توان معرفی خود 
در رسانه‌های ملی را ندارد، ما در شهرستان 
مس��تقر هس��تیم و امکانات کافی به علاوه 
برد اطلاع‌رس��انی بالای��ی نداریم و ناچاریم 
به‌صورت لاک‌پش��تی تولی��د محصولات را 
دنب��ال کنی��م این در حالی اس��ت که یک 
ش��ریک تجاری در بخش بازاریابی و فروش 
می‌تواند خیلی س��ریع محص��ول را به بازار 
معرفی کرده و ف��روش این قفل را چندین 
برابر افزایش ده��د. در حال حاضر ما توان 
تولید 2هزار عدد از این قفل در ماه را داریم، 
این در حالی اس��ت که بیش از این تعداد را 
تولی��د و دپو کرده‌ایم و به دنبال مش��تری 
ب��رای خرید هس��تیم، اصلی‌ترین مس��ئله 
ما پخ��ش و ف��روش و بازاریاب��ی محصول 
اس��ت که باید در وس��عت ب��زرگ و حجم 
گس��ترده‌ای این معرفی انجام ش��ود اما به 
 شخصه آینده این کار و محصول را می‌توانم 

تضمین کنم. 

آینده‌ای برای امنیت و اخلاق
مدیر شرکت فتح فناور در آخر می‌گوید: 
تولید انحصاری این محصول امروزه توسط 
ش��رکت ما انجام می‌ش��ود و من هم حاضر 
ب��ه ران��ت و مش��ارکت‌های غیراخلاقی در 
ای��ن کار نیس��تم، یک��ی از نمونه‌های این 
مسئله، پیش��نهاد یک شرکت از تهران بود 
ک��ه می‌خواس��ت محصول م��ا را به قیمت 
120ه��زار توم��ان خری��داری ک��رده و در 
بازار ب��ا قیمت 390 هزار تومان بفروش��د، 
من هرگ��ز اجازه چنین عم��ل غیراخلاقی 
را نخواه��م داد. قیم��ت تک فروش��ی این 
محصول توس��ط ما در حال حاضر 89هزار 
تومان است و قیمت فروش آن در بازار باید 
با س��ود کمتر از 20درصد باشد. فتحی در 
خصوص آینده کاری خود می‌گوید: تمرکز 
اصلی من فع�ال روی همین بحث امنیت و 
 تولید محصولات بیش��تر برای ایمن‌س��ازی 

است. 

شکوفه میرزایی
shokoofehmirzaee@yahoo.com

در ب��ازار ام��روز تولیدکننده‌های 
برق��ی  کرک��ره‌ای  در‌ه��ای  ان��واع 
می‌توانن��د بخش��ی از ب��ازار هدف 
برای ای��ن محصول باش��ند. از این 
رو ما سراغ یکی از تولیدکننده‌های 
ای��ن در‌ه��ا رفته‌ایم تا نظ��رات این 
صنعتگ��ران را هم در خصوص قفل 
ریموت��ی ب��رای در‌ه��ای کرکره‌ای 

بدانیم. 
یک��ی از فع��الان ای��ن ب��ازار که 

نخواس��ت نامش عنوان ش��ود در خصوص این محصول می‌گوید: 
این محصول ب��ا به کارگیری آزمایش��ات، تحقیقات و دانش فنی 
بالایی تولید ش��ده اس��ت و روش‌های علمی بسیاری برای آزمون 

این قفل به کار گرفته شده است. 
وی تصری��ح می‌کند: من در جریان تولی��د و طراحی این قفل 
ب��وده‌ام و از هرنظ��ر می‌تواند پاس��خگوی خوبی برای نی��از بازار 
باش��د حتی قیمت این محصول با متریالی که در آن به کار رفته 
واقع��ا در حدی پایین در نظر گرفته ش��ده که فق��ط هزینه‌های 
 تولید را تامین کند، اما حضور در بازار مس��ئله‌ای س��وا از کیفیت 

محصول است. 
ای��ن فع��ال بازار در ادام��ه توضیح می‌دهد: ای��ن محصول جزو 
محص��ولات حفاظ��ت دوبل ب��ه ش��مار می‌آید و ب��ازار هدف آن 
تم��ام کاس��بان و صاحبان کس��ب‌و‌کارهایی هس��تند که کالای 

باارزش��ی ب��رای فروش ی��ا ارائه در 
مح��ل کار خود دارن��د، از صرافی‌ها 
و طلافروش��ی‌ها گرفت��ه ت��ا حتی 
تم��ام  و  اتومبی��ل  نمایش��گاه‌های 
کسانی که می‌خواهند امنیت دوبل 

داشته باشند. 
معرف��ی، بازاریاب��ی و فروش این 
محصول در بازار نیاز به همت یک 
گروه خب��ره جوان دارد که طبیعتا 
برای صاحب محص��ول هزینه‌های 
بس��یاری خواهد داشت مگر اینکه دولت در این بخش به کمک 
تولیدکننده بیاید. 10س��ال پیش دول��ت چین برای حمایت از 
یک جوان مخترع تمام بنرهای س��طح ش��هر پک��ن را با تصویر 
ف��رد و محصول��ش در معرض دی��د عموم گذاش��ته بود، بدون 
دریاف��ت هیچ هزین��ه‌ای. این یعنی حمای��ت بی‌دریغ دولت از 
مخترع��ان و تولیدکننده‌های دانش‌بنیان ک��ه تنها دارایی آنها 
خوش فکری اس��ت و در خصوص تامین مالی همواره مشکلات 

بسیاری داشته‌اند. 
دول��ت ما می‌تواند ب��ا معرفی این محص��ول الکترومکانیکی که 
امنیت را تضمین می‌کند هم به مخترع آن کمک کند و هم بازار 
محصول را در دس��ت بگیرد، اتحادیه ابزار و یراق و وزارت صنعت 
از مهم‌ترین متولیان اینچنین حمایت‌هایی هس��تند که هیچ‌کدام 

تا منافعشان در میان نباشد، قدمی برنمی‌دارند. 

گزارش 2

فناوری‌ه��ای  تجاری‌س��ازی  بین‌الملل��ی  »جش��نواره 
پیشرفته« با هدف آش��نایی تجار و سرمایه‌گذاران ایرانی 
مقیم خارج از کشور با ایده‌های مخترعان و پژوهشگران، 
تجاری‌س��ازی طرح‌ه��ا و حمایت از ص��ادرات محصولات 
شرکت‌های دانش بنیان ایرانی در دوبی برگزار می‌شود. 

به گ��زارش گروه »فرصت ام��روز«، ش��ورای بازرگانی 
ایرانیان مقیم دوبی )IBC(، دانش��گاه تحصیلات تکمیلی 
صنعتی و فناوری پیش��رفته و پارک علم و فناوری استان 

کرمان حامیان اصلی برگزاری این جشنواره‌اند. 
ابوالفض��ل صلواتی‌زاده، دبیر اجرایی جش��نواره در این 
خصوص به »فرصت امروز« می‌گوید: براساس برنامه‌ریزی 
انج��ام ش��ده از بین بیش از 700 ای��ده، طرح و محصول 
ارائه ش��ده توسط ش��رکت‌های دانش بنیان 100 ایده را 
انتخاب کرده و از میان آنها 10 ایده برتر به‌صورت شفاهی 
در جش��نواره ارائه و 20 محصول برتر هم طی جش��نواره 

عرضه خواهد شد. 
وی می‌افزاید: این جش��نواره که در س��طح بین‌المللی 
به صورت سالانه در ش��هرهای مهم جهان برگزار خواهد 

ش��د، امس��ال با حمایت تج��ار و س��رمایه‌گذاران ایرانی 
مقیم کش��ور امارات در تاریخ 95/3/3 توس��ط »ش��رکت 
خدمات نمایش��گاهی الانجاز« در ش��هر دوب��ی به مدت 
یک روز برگزار خواهد ش��د و پ��س از آن دو روز فرصت 

برای برگزاری نشست با تجار و همچنین حضور در مرکز 
تج��ارت جهانی دوبی )DWTC( و بازدید از بزرگ‌ترین 
نمایشگاه سنگ و طراحی و دکوراسیون داخلی خاورمیانه 
و شمال آفریقا )INDEX( که همزمان با تاریخ جشنواره 

برگ��زار می‌ش��وند، به ش��رکت‌کنندگان داده می‌ش��ود و 
برای صاحبان ایده‌های کس��ب‌و‌کار ک��ه امکان حضور در 
جش��نواره را ندارند هم تدابیری اندیش��یده ش��ده تا ایده 
و طرح آنها توس��ط اعضای کمیته اجرایی جشنواره برای 

تجار و سرمایه‌گذاران ارائه شود. 
دبیر این جشنواره تصریح می‌کند: همزمان با جشنواره 
ف��وق، کارگاه‌ه��ای آموزش��ی ب��ا موضوع��ات »بازاریابی 
جاذب��ه‌ای« ))Inbound Marketing، آش��نایی ب��ا 
روش‌های نفوذ به بازار هدف توس��ط اس��اتید برجس��ته 
بین‌المللی در محل برگزاری جشنواره برگزار خواهد شد. 
صلوات��ی‌زاده در آخ��ر می‌گوید: آخرین مهلت ارس��ال 
طرح‌ها 94/12/20 اس��ت و اع�الم نتایج داوری در تاریخ 
95/1/15 ص��ورت می‌گیرد، همچنین آخرین مهلت ثبت 
نام در جش��نواره 95/2/10 اس��ت و مهم‌ترین محورهای 
جش��نواره ش��امل کش��اورزی و صنایع غذایی، داروهای 
گیاه��ی، مواد نانو فناوری، صنایع معدنی، صنایع دریایی، 
س��لول‌های بنیادی، نف��ت، گاز و پتروش��یمی، تجهیزات 

پزشکی، ورزشی و... است. 

تجار ایرانی مقیم دوبی آستین‌ها را برای صادرات محصولات دانش بنیان بالا می‌زنند

ضرورت حمایت دولت از مخترعان صنعتگر



چهارشنبه
515 اسفند 1394 قاب اقتصاد

چشم‌انداز آب در سال 2050
نیاز به راهکارهای آبی در کنار 

راه‌حل‌های سبز

ب��رای تامین غ��ذای کافی و حمای��ت از جمعیت 
رو‌به‌رشد جهان، اقتصاد جهانی نیاز مبرمی به تداوم 
در رش��د دارد. آب یکی از اساس��ی‌ترین و مهم‌ترین 
فاکتوره��ا برای تضمین رش��د در آینده اس��ت. اما 
در عی��ن حال ای��ن مایه حیات می‌توان��د مهم‌ترین 
مانع رش��د نیز باش��د. برای مثال، کسب‌و کا‌رهایی 
ک��ه اکنون در مناطق دارای بح��ران آب قرار دارند، 
همین الان در خطر هستند. بنابراین سرمایه‌گذاران 
برای سرمایه‌گذاری بیش از هر چیز دیگر در فرآیند 
تصمیم‌گی��ری خ��ود، به این توج��ه می‌کنند که آیا 
منطقه کش��ش تامین آب برای کسب‌وکار موردنظر 

را دارد یا خیر. 
ب��ا توجه به رویک��رد این روزها ب��ه مدیریت آب، 
تنها رش��د بس��یار اس��ت که می‌تواند پایدار بماند. 
کس��ب دس��تاورد در کارایی و بهره‌وری در مدیریت 
و اس��تفاده از آب می‌تواند خطرات موجود را کاهش 
داده و امکان سطوح بالاتر رشد پایدار را فراهم آورد. 
اما در این میان پرس��ش‌های اساس��ی پیش می‌آید: 
چقدر بالاتر؟ این دس��تاوردها چقدر با شرایط حاضر 
فاصله دارند؟ و آیا ما می‌توانیم به این درک برس��یم 
ک��ه در روش فعلی برای دس��تیابی به رش��د پایدار 
نه‌تنها نیاز به راهکارهای سبز است بلکه باید به فکر 

راهکارهای آبی هم بود؟ 
برای پاس��خ ب��ه این پرس��ش‌ها دو کار باید انجام 
داد: اول س��نجش فش��ارهای موجود برای عرضه و 
تقاض��ا و دوم نگاه به روندهایی که در هر یک از این 
موقعیت‌های فش��ارزا وجود دارد. فشارهای تقاضایی 
ش��امل رش��د جمعیت و افزایش مواد غذایی اس��ت 
که نیاز به فش��ار زی��اد آب دارند. این نی��از یکی از 
مقصران تغییر رفتار انسان‌ها در افزایش مصرف آب 
است. فشارهای تقاضایی همچنین استفاده از آب در 
محیط‌های شهری، خانگی و صنعتی را دربرمی‌گیرد. 
یکی دیگ��ر از عوامل مهم تقاض��ا، تغییرات اقلیمی 
است. تغییرات اقلیمی تقاضا برای مصرف آب بیشتر 
در بخش کش��اورزی و نیز درخواست برای پرشدن 
دوباره مخزن‌های آب را تش��دید می‌کند. در بخش 
عرضه نیز معضلاتی چون انتقال آب، دسترس��ی به 
آب و تغییرپذی��ری باع��ث ایج��اد چالش‌هایی برای 
آب می‌ش��ود. کاهش در مناب��ع تجدیدپذیر آب نیز 
یکی دیگر از معضلاتی اس��ت که در دسته فشارهای 

عرضه‌ای قرار می‌گیرد. 
تقریب��ا در هر یک از این دس��ته‌ها، روند درس��ت 
برعکس مس��یر موردنیاز برای رش��د پای��دار آینده 
اس��ت. وقتی تمام این رونده��ا در کنار یکدیگر قرار 
می‌گیرند، »تنش آبی« به‌وجود می‌آید. زیس��ت‌بوم 
حاصل از این فش��ارها در کنار درگیری‌های سیاسی 
و اقتص��ادی تنه��ا منجر به‌ش��دت گرفتن این تنش 

می‌شود. 
امروز، بسیاری از مناطق در جهان به‌خاطر عواملی 
چون جمعیت و رش��د اقتصادی با پدیده تنش آبی 
مواجه هس��تند. در واقع، 2/5 میلیارد نفر در جهان 
که 36 درصد جمعیت دنیا را تش��کیل می‌دهند، در 
مناطق دارای تن��ش آبی زندگی می‌کنند و بیش از 
20 درص��د تولید ناخالص مل��ی جهان هم‌اکنون در 
مناطقی حاصل می‌شود که پرخطر و کم‌آب هستند. 
این اتفاق از س��ویی بر تولید اثر می‌گذارد و از جنبه 
دیگر عاملی برای رقابت شرکت‌های بزرگ دنیا شده‌ 
ک��ه در پ��ی راهکارهای تازه و به‌روز ب��رای مقابله با 

گسترش مصرف آب هستند. 
باتوجه به مس��یر پرشتاب توس��عه انسانی امروز و 
پیچیدگی‌های موج��ود در مدیریت معضلات آبی و 
البته مناب��ع آبی، چالش‌های فردا دیگر آنقدرها دور 
نیس��تند و کم‌کم صدای پای‌ش��ان پشت در شنیده 
می‌شود. چه ش��یوه‌های مدیریتی را بهبود ببخشیم 
و چه سراغ سیستم‌های زیرساختی برویم، سال‌ها و 
بلکه دهه‌ها )نه هفته‌ها ی��ا ماه‌ها( زمان برای ایجاد 

تغییر لازم است! 
این ام��ر به‌ویژه زمان��ی نگران‌کننده‌تر می‌ش��ود 
که نگاهی به تحلیل انجام ش��ده از س��وی موسسه 
 )IFPRI( بین‌الملل��ی تحقیقات سیاس��ت غذای��ی
بیندازی��م. براس��اس یافته‌ه��ای این موسس��ه 4/8 
میلی��ارد نفر یعنی بی��ش از نیمی از جمعیت جهان 
و تقریب��ا نیمی از تولی��د جهانی غ�الت، اگر وضع 
موجود یعن��ی رفتار فعلی کس��ب‌وکاری ادامه یابد، 
 به‌خاط��ر تن��ش آبی ت��ا س��ال 2050 در خطر قرار 

خواهد گرفت. 
مطالعه IFPRI همچنین نشان داد که 45 درصد 
کل تولی��د ناخالص ملی که معادل 63 تریلیون دلار 
است، تا سال 2050 ‌به‌خاطر تنش آبی در خطر قرار 
خواهد گرفت. این رقم ی��ک و نیم برابر کل اقتصاد 

جهان در حال حاضر است! 
ب��ا ه��در دادن، آل��وده ک��ردن، اس��تفاده مجدد 
بیش��تر، مدیری��ت کارآمدتر و اس��تفاده بهینه‌تر در 
هم��ه بخش‌ها از آب - اس��تفاده ش��خصی، جمعی، 
کش��اورزی و صنعتی - می‌توان به س��طح بهره‌وری 
بالات��ر )تولی��د اقتصادی ه��ر قط��ره( و نیز کاهش 
تنش آبی دس��ت یافت. ادامه روند تکاملی فناوری و 
بهبود زیرس��اخت‌ها ظرفیت عرضه آب برای شهرها 
و صنای��ع را افزایش خواهد داد. ای��ن امر همچنین 
به عرضه آب آشامیدنی سالم‌تر و خدمات بهداشتی 
به جمعیت روس��تایی و قشر فرودست شهری کمک 
خواه��د کرد. اگر این رون��د تحقق یابد، بیش از یک 
میلیارد نفر از مردم جهان و حدود 17 تریلیون دلار 
از تولید ناخالص ملی، دیگر تا س��ال 2050 از خطر 

عرضه ناپایدار آب مصون خواهند بود. 
تنه��ا با تغییر رویکرد فعلی نس��بت ب��ه مدیریت 
آین��ده آب و به��ره‌وری آب )تولی��د اقتص��ادی هر 
قطره( می‌توان مطمئن ش��د که آینده روشن است. 
این مس��یر که پایدار و آبی اس��ت، به نس��ل حاضر 
 ب��رای داش��تن زندگ��ی و جهان��ی بهت��ر نیز کمک 

خواهد کرد. 

کش��ور هند از جمله کشورهایی است که 
با بیش��ترین بح��ران آب روبه‌رو اس��ت. این 
کشور در ظاهر از ش��رایط اقتصادی باثباتی 
برخوردار اس��ت و براس��اس گ��زارش بانک 
جهانی با کاهش رشد اقتصادی چین، انتظار 
می‌رود که بالاترین س��رعت رشد اقتصادی 
در دنی��ا در س��ال 2016 از آن کش��ور هند 
باشد. رشد اقتصادی کشور چین در سه‌ماهه 
چه��ارم س��ال2015 می�الدی، 7.4 درصد 
نس��بت به این زمان در س��ال 2014 رشد 
داشته اس��ت و تولیدات صنعتی این کشور 
هم در ماه اکتبر س��ال 2015 میلادی، 9.8 
درصد نسبت به تولید صنعتی در اکتبر سال 

2014 گسترش داشته‌است. 
ب��ا همه اینه��ا، چالش‌ه��ای اقتصادی که 
دولت هند با آنها روبه‌رو است، ریشه‌ای‌تر از 
آن هس��تند که به نظر می‌رسد و حل کردن 

آنها کار ساده‌ای نیست. 
همزمان با گس��ترش صنعت و تکنولوژی 
در هند، جمعیت هند نیز افزایش پیدا کرده 
‌اس��ت. کش��ور هند از نظر جمعیت دومین 
کشور بعد از چین است. جمعیت این کشور 
در ه��ر 10 س��ال 20 درص��د افزایش پیدا 
می‌کند ک��ه خود منجر به مش��کلاتی مثل 
نبود مواد‌غذایی کافی، آلودگی و مش��کلات 
بهداش��تی می‌ش��ود. از جمل��ه مش��کلات 
اساس��ی که دولت هند با آن روبه‌رو اس��ت، 
بح��ران آب اس��ت. آب قابل ش��رب در حد 

کافی در دس��ترس مردم این کش��ور وجود 
ندارد. چیزی ح��دود 8 درصد از مردم هند 
دسترسی به سرویس‌های بهداشتی ندارند و 
75 درصد آب‌های سطحی این کشور آلوده 
به فاضلاب انس��انی اس��ت. می��زان آب‌های 
زیرزمینی هم به دلیل اس��تفاده کشاورزان، 

شهروندان و صنعت رو به رشد هند، در حال 
کاهش شدید است. در سال 2014، ساکنان 
ش��هرهای هن��د 740 میلی��ارد متر مکعب 
آب در سال اس��تفاده می‌کردند، پیش‌بینی 
می‌شود که این میزان تا سال 2030 دوبرابر 
ش��ود. چنین افزایش چشمگیری در تقاضا، 

بدون اس��تراتژی‌های مناس��ب قابل کنترل 
ک��ردن نیس��ت. اما کش��ور هن��د از چنین 
زیرس��اخت‌هایی برای کنت��رل مصرف آب 
بی‌بهره است. این کشور در حال حاضر تنها 
توان کنترل 30 درصد از پساب‌های خانگی 
را دارد و 55 درص��د این میزان هم تنها در 

دو شهر دهلی و بمبئی صورت می‌گیرد. این 
عدم مدیریت و نداشتن زیرساخت‌های لازم 
سبب شده است تا 21 درصد امراض مسری 
در هند به صورت مس��تقیم از نوشیدن آب 

آلوده ایجاد شود. 
کش��ور هن��د ت��ا ب��ه ح��ال اقدام��ات و 
زمین��ه  در  متع��ددی  س��رمایه‌گذاری‌های 
زیرساخت‌های آب انجام داده‌است. اما اخیراً 
تلاش‌های این کش��ور ب��رای تقویت تأمین 
آب ب��ه دلیل تقاضای بالا  )جمعیت مصرفی 
بیش‌از حد و رقابت صنعتی(، تغییرات آب و 
هوایی، آلودگی آب و صادرات آب مجازی به 

چالش کشیده‌شده است. 
به علاوه افزایش س��ریع جمعیت، صنعتی 
ش��دن، تلاش برای گس��ترش کش��اورزی 
و س��رعت در رون��د شهرنش��ینی منجر به 
افزایش رقابت جهت دسترسی به منابع آب 

آشامیدنی در هند شده است. 
دولت‌های هن��د تاکنون به‌طور فزاینده‌ای 
صنای��ع را به اتخاذ مناس��ب‌ترین روش‌های 
بین‌الملل��ی جهت مدیری��ت درمصرف آب 
ترغیب کرده‌اند اما دراین امر موفق نبوده‌اند. 
مقامات هند در گذش��ته اع�الم کرده‌اند که 
اتخاذ اس��تراتژی‌های درست آب در پیشبرد 
صنایع این کشور  )که خود برای حمایت از 
رش��د نرخ تولید ناخالص این کشور ضروری 
اس��ت( از اهمیت بس��یار بالای��ی برخوردار 

است. 

بی‌آبی، سراب افق اقتصادی هند

دور دنیا

با افزایش رش��د اقتص��ادی، تقاضا برای 
آب ه��م افزای��ش پیدا می‌کن��د. تصمیم 
ب��رای اختص��اص آب بیش��تر در بخ��ش 
انرژی، غذا، صنع��ت و تولید به معنی آن 
اس��ت که آب کمتری برای سایر مصارف 
اقتصادی، استفاده عمومی، سایر خدمات 
 اجتماع��ی و حفاظ��ت از محیط‌زیس��ت 

وجود دارد. 
آب و نح��وه کاربرد آن به س��والی مهم 
و کلی��دی تبدیل ش��ده ک��ه جوامع باید 
پاسخگوی آن باشند. با توجه به آنکه تاثیر 
تغیی��رات آب و هوایی میزان وجود آب را 
غیرقابل پیش‌بینی کرده است، تصمیمات 
اینچنینی در مورد تخصیص آب از اهمیت 
بسیار بیشتری نسبت به گذشته برخوردار 

است. 
ایج��اد اقتص��اد انعطاف‌پذی��ر نی��از به 
روش‌های یکپارچه برای مواجهه و مقابله 

با پرسش‌های اساسی سیاسی دارد.
 اینکه چگون��ه باید آب را به بخش‌های 
مختل��ف اقتص��اد تخصی��ص داد و برای 
مواجهه با مشکلاتی که در آینده در زمینه 

آب به وجود خواهد آمد، آماده شد. 
اه��داف توس��عه پای��دار )اه��داف ارائه 
شده توسط س��ازمان ملل SDGs(، یک 
چشم‌انداز آرمانی و بلندپروازانه برای رشد 

و توسعه پایدار بلند‌مدت ارائه می‌دهند.
 این ط��رح به‌طور همزمان، پنجره‌ای از 
فرصت‌ه��ا را برای ق��رار دادن موضوع آب 
در مرکز استراتژی‌های ملی و فرآیندهای 
تا راه‌حل‌هایی  تصمیم‌گیری قرار می‌دهد 
منس��جم و یکپارچه در رابطه با توسعه و 

تغییرات آب و هوایی به وجود بیاید. 

ارتباط و نقش مستقیم آب با تعدادی از 
اهداف توس��عه مثل غذا، انرژی، شهرهای 
پایدار، بهداشت و آب و هوا امری بدیهی و 

غیرقابل انکار است. 
تاثی��رات تغیی��رات آب و هوای��ی مثل 
خشکسالی و س��یل که انتظار می‌رود در 
س��ال‌های آینده با افزایش ش��دت روبه‌رو 
باشد، همین حالا هم روی موتورهای مهم 

و کلیدی اقتصادی دیده می‌شود. 
اعم��ال اهداف توس��عه پای��دار بر آب و 
شدت بخش��یدن در اجرای آن، یک اهرم 
مهم ب��رای ایج��اد اثر مثبت و تاس��یس 
زیرس��اخت‌های رش��د اقتصادی پایدار و 
انعطاف‌پذیر در دنیایی با ش��رایط اقلیمی 

بی‌ثبات است. 
ب��ا توجه ب��ه اهمیت ب��الای ایجاد یک 
حرکت سیاس��ی و هماهن��گ کردن یک 
حرکت اجرایی فوری ب��رای عملی کردن 
اهداف توس��عه پایدار، دبیر کل س��ازمان 
مل��ل متح��د و رئی��س بان��ک جهانی در 
نشست سالانه مجمع جهانی اقتصاد سال 
2016 ک��ه در م��اه ژانویه برگزار ش��د، از 
تشکیل یک پنل س��طح بالا در مورد آب 

خبر دادند. 
ای��ن پنل که تحت ریاس��ت مش��ترک 
و  موری��س  کش��ور  رئیس‌جمه��ور 
رئیس‌جمهور مکزیک قرار دارد، متش��کل 
اس��ت از س��ران کش��ورها و دولت‌ه��ای 
توس��عه‌یافته و در حال توس��عه. این پنل 
همچنین با تعداد زیادی از س��هامداران و 

متخصصان در حال همکاری است. 
س��ازمان مل��ل، بانک جهانی، موسس��ه 
مناب��ع جهان��ی، س��ازمان بین‌المللی آب 

اس��تکهلم و دولت‌ هلند از جمله حامیان 
ای��ن پن��ل هس��تند و آن را در پیش��برد 

اهدافش حمایت می‌کنند. 
س��ایر  و  اقتص��اد  جهان��ی  مجم��ع 
مناسبت‌های مهم بین‌المللی مثل اجلاس 
بهاره بانک جهانی و اجلاس هفته جهانی 
آب در اس��تکهلم، برای گزارش پیشرفت 
این پنل و همکاری‌های بیشتر با آن مورد 

استفاده قرار می‌گیرد. 
ه��دف این پروژه ایجاد زیرس��اخت‌ها و 

حمای��ت از اهداف پنل از طریق توس��عه 
س��اختار پن��ل و ایج��اد ش��بکه‌ای برای 
همکاری‌های بیشتر بین حامیان از تمامی 
بخش‌ها و س��رمایه‌گذاری بر آب و توسعه 
پایدار اس��ت. این فعالیت‌ه��ا می‌تواند به 
نتای��ج مهمی منج��ر ش��ود. از جمله این 

نتایج می‌توان به موارد زیر اشاره کرد: 
- گس��ترش رهب��ری سیاس��ی و ایجاد 
تعهد و تحرک در کش��ورهای توسعه‌یافته 

و در حال توسعه 
- بیش��تر ش��دن اهمیت آب و مرکزیت 
آن در رش��د جهانی، منطق��ه‌ای و ملی و 

پیشرفت در تصمیمات توسعه‌ای 

- افزایش س��رمایه‌گذاری در زمینه آب 
و تخصی��ص بهت��ر آن از طریق هماهنگی 

بیشتر و راهکارهای جدید و نوآورانه
- تسهیل همکاری بین دولت‌ها و سایر 
عوامل غیردولت��ی در بخش‌های صنعتی 
و جغرافیای��ی در درج��ات محلی، ملی و 

منطقه‌ای. 
براس��اس »گزارش ریسک‌های جهانی سال 
 )Global Risk Report 2016( »2016
مجم��ع جهانی اقتص��اد، بح��ران آب پس از 
تغیی��رات آب و هوایی و تروریس��م س��ومین 

چالش بزرگ دنیا است. 
مطالعه جدید دانشگاه Twente هلند، 
گ��زارش مجم��ع جهانی اقتص��اد را تایید 
می‌کند. براس��اس این مطالع��ه حدود 4 
میلی��ارد نفر )دو س��وم جمعیت جهان( با 

کمبود آب مواجه هستند. 
ای��ن تع��داد از آنچ��ه قب�ال پیش‌بینی 
می‌ش��د، بیشتر اس��ت. مطالعات در مورد 
کمبود آب در گذش��ته به‌صورت س��الانه 
انجام می‌ش��د. طبق این گزارشات چیزی 
بی��ن 1.7 میلی��ارد ت��ا 3.1 میلی��ارد نفر 
از جمعی��ت جهان با کمب��ود آب روبه‌رو 

بوده‌اند. 
گزارش مجم��ع اقتصاد جهان��ی تعداد 
اف��رادی را ک��ه در دنی��ا ب��ا مش��کل آب 
روبه‌رو هس��تند 2.7میلی��ارد نفر تخمین 
زده و هش��دار داده ک��ه تا س��ال 2050 
 ای��ن تع��داد می‌تواند ب��ه 4میلی��ارد نفر 

برسد. 
ام��ا مطالعه جدید می��زان کمبود آب را 
به‌ص��ورت ماهانه مورد بررس��ی قرار داده، 
ک��ه این کار ش��دت بح��ران را به صورتی 

دقیق‌تر نشان می‌دهد. 
در این گزارش آمده‌اس��ت: »کمبود آب 
به مشکلی جهانی تبدیل شده که همه ما 

را در بر می‌گیرد.«
ح��دود نیمی از مردمی ک��ه از نبود آب 
کافی رنج می‌برند، در هند و چین زندگی 
می‌کنن��د. با این حال، این مطالعه مناطق 
دیگ��ری چ��ون بخش��ی‌هایی از آمری��کا، 
اس��ترالیا، اروپا و خاورمیانه را هم پوشش 

داده‌است. 
در حال حاض��ر، 500 میلی��ون نفر در 
مناطق��ی زندگ��ی می‌کنن��د ک��ه میزان 
مصرف آب دو برابر میزان آبی است که از 
طریق باران ذخیره می‌ش��ود. این موضوع 
مشکلات زیادی را برای مردم این مناطق 
ایجاد ک��رده، ب��ه دلیل آنکه س��فره‌های 
آب‌های زیرزمینی در این مناطق خش��ک 

شده‌اند. 
به‌نظر می‌رس��د، بحران آب در 10 سال 
آینده به بزرگ‌ترین نگرانی تبدیل ش��ود. 
دکت��ر اروان کرجان، مدی��ر اجرایی مرکز 
مدیریت ریس��ک و فرآین��د تصمیم‌گیری 
از  »بس��یاری  می‌گوی��د:   Wharton
مقام��ات تصمیم‌گیرنده فکر می‌کردند که 
مش��کل آب تنها مربوط به کشورهای در 
حال توسعه است، اما حالا تعداد بیشتری 
از کش��ورهای توس��عه‌یافته با این مشکل 
روبه‌رو هستند.« او با اشاره به خشکسالی 
چه��ار س��اله کالیفرنیا می‌گوی��د که این 
خشکس��الی در س��ال 2015 هزین��ه‌ای 
معادل 2.7میلیارد دلار برای دولت آمریکا 

داشته است. 

دنیا در بی‌آبی
غرق خواهد شد؟

اتحاد جهانی برای مقابله با کمبود آب
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مشکل کمبود آب به »مشکلی 
جهانی« تبدیل شده است. بر 
اساس مطالعه جدید دانشگاه 

Twente هلند، حدود 4 میلیارد نفر 
)دو سوم جمعیت جهان( با کمبود 

آب مواجه هستند



بحث داغ مخالفت اپل با حکم 
دولت آمریکا 

پاس��ــخ ش��رکت 
اس��ت.  منفی‌  اپل 
اعلام  شرکت  این 
کرده ‌اس��ت اطلاعات گوش��ی آیفون سیدفاروک، 
یکی از ش��لیک‌کنندگان حادثه سن‌برناردینو را به 
پلی��س آمریکا نمی‌دهد. خواس��ته پلیس آمریکا از 
نظر شرکت اپل نوعی زیاده‌خواهی است که فضای 

خصوصی کاربران اپل را به خطر می‌اندازد. 
مش��کل اپل با پلی��س آمریکا به بحثی ش��دید 
تبدیل ش��ده و بسیاری از ش��رکت‌های تکنولوژی 
بزرگ، سیاس��تمداران و حتی چهره‌های اقتصادی 
را به خود مش��غول کرده‌است. هر یک از این افراد 

طرفدار یک طرف از این بحث هستند. 
طرف��داران اپل کس��انی هس��تند که ب��ه فضای 
خصوص��ی کاربران ب��اور دارند. آنه��ا معتقدند اگر 
ش��رکت اپل راه‌حل هک کردن گوشی‌هایش را به 
پلیس آمریکا بدهد، این فناوری می‌تواند در دست 
افراد ناشایست بیفتد و ضر‌ر‌های بسیاری به همراه 

داشته باشد. 
از س��وی دیگر طرف��داران پلی��س آمریکا بحث 
امنیت را مط��رح می‌کنند. آنها بر ای��ن باورند که 
مجری��ان قانون باید برای تحقی��ق در مورد حادثه 
کشتار س��ن برناردینو به محتویات گوشی فاروک 

دسترسی داشته باشند. 
تیم ک��وک، مدیرعامل ش��رکت اپ��ل می‌گوید: 
»دولت )آمریکا( از ش��رکت اپل می‌خواهد گوشی 
کارب��ران خود را هک کند و این کار س��ابقه ده‌ها 
ساله این شرکت در تولیدات امنیتی را که از حریم 
خصوص��ی مش��تریان حفاظت می‌کند زیر س��وال 
می‌برد. این خنده‌دار اس��ت که از همان مهندسانی 
که خواسته‌ایم فنا‌وری امنیتی قوی در گوشی‌های 
آیفون پیاده‌کنن��د، بخواهیم این فناوری را ضعیف 

کرده و امنیت کاربران را کاهش دهند.«
ادوارد اس��نودن، عضو س��ابق آژانس امنیت ملی 
آمری��کا می‌گوید: »ب��رد پلیس آمری��کا در مقابل 
ش��رکت اپل به معنی حکم ناامنی اس��ت. این کار 
یعن��ی در دنیایی ک��ه رقبای آمری��کا محصولات 
امن تولی��د می‌کنن��د، آمریکا قادر ب��ه تولید این 

محصولات نیست.«
اتحادیه آزادی‌های مدنی آمریکا هم از طرفداران 
تصمیم ش��رکت اپل اس��ت. این اتحادیه به همراه 
مرک��ز اینترن��ت و جامع��ه Stanford، پرون��ده‌ 
ش��کایتی براس��اس قان��ون آزادی اطلاعات مطرح 
کرده‌ان��د و به دنبال مدارکی هس��تند که نش��ان 
 ده��د چگون��ه دولت تا به ح��ال از قانون��ی به نام 
All Writs Act )قانون��ی ک��ه ب��ه دولت آمریکا 
اجازه می‌دهد تا هر حکمی را که لازم یا مناس��ب 
با قوانین به نظر می‌رس��د برای کمک به حوزه‌های 
قضایی صادر کند( برای وادار کردن ش��رکت‌ها به 

بازکردن قفل گوشی‌ها استفاده‌ کرده ‌است. 
این سازمان می‌گوید مردم باید بدانند که چگونه 
دول��ت از این حکم برای »چنین مجوز غیر‌عادی« 

استفاده کرده‌است. 
م��ارک کوب��ان، کارآفری��ن موف��ق و میلی��اردر 
آمریکای��ی می‌گوید با اینکه پلی��س‌ آمریکا تاکید 
دارد این یک مورد خاص است و تنها یک بار اتفاق 
می‌افتد اما مطمئنا در صورت موافقت ش��رکت اپل 
به رمزگش��ایی گوش��ی فاروک بای��د منتظر موارد 
مشابه آن باشیم. به عقیده وی شرکت اپل با دادن 
 پاس��خ منفی به پلیس آمریکا بهترین کار را انجام 

داده‌است. 
از س��وی دیگر تام کوت��ون، س��ناتور آمریکایی 
با حمای��ت از پلیس آمریکا می‌گوید ش��رکت اپل 
با س��رباز زدن از کمک به دول��ت آمریکا حفاظت 
از حری��م خصوص��ی و امنی��ت یک »تروریس��ت 
عض��و داعش را« ب��ه امنیت مردم آمری��کا برتری 
می‌ده��د. به گفته وی »ش��رکت اپل به ش��رکتی 
برای تروریس��ت‌‌ها و قاچاقچیان مواد مخدر تبدیل 

شده‌است.«
دونال��د ترامپ، نام��زد جمهوری‌خ��واه انتخابات 
ریاست‌ جمهوری آمریکا می‌گوید: »من 100درصد 
با حکم دادگاه موافق هس��تم. ب��رای من امنیت از 
همه چیز مهم‌تر اس��ت. ما باید از مغزمان استفاده 

کنیم.«

 MY’SPRESSO، ن��ام تج��اری نوعی 
قهوه اس��ت که در سال 2012 تاسیس شده 
و بنیان‌گذاران آن دو برادر جوان فرانس��وی 

هستند. 
کارآفرینان جوانی ک��ه از رازهای موفقیت 
خ��ود در دنی��ای تج��ارت قه��وه می‌گویند. 
ب��ار  نخس��تین  ب��رای   MY’SPRESSO
دانه‌های قهوه را که به‌صورت مکانیزه بو داده 
و آماده‌سازی می‌شود به مشتریان خود ارائه 

می‌کند. 
MY’SPRESSO، نخـــس��تین ب��ار در 
خانه احداث ش��د. توماس کارالس��کی، یکی 
از بنیانگذاران ش��رکت می‌گوی��د: »ما یعنی 
خان��واده کارالس��کی در خان��ه خیل��ی قهوه 
می‌خوردی��م، خیلی زیاد و همین باعث ش��د 
ی��ک‌روز من و برادرم تصمیم بگیریم توزیع و 
نو‌آوری در این زمینه را به‌عنوان شغل آینده 

خود انتخاب کنیم.«
این فکر خلاقانه تنها با مطرح ش��دن یک 
س��وال به ذهن دو ب��رادر رس��ید. توماس و 
کامی��ل تا جایی که به ی��اد دارند پدر و مادر 

خود را درحال خوردن قهوه دیده‌اند.
 ی��ک‌روز ک��ه طب��ق معم��ول همیش��ه 
مش��غول خوردن قهوه روزان��ه خود بودند در 
این م��ورد صحبت می‌کردند ک��ه چرا قهوه 
روز‌به‌روز گران‌تر می‌ش��ود؟ سوالی که وقتی 
به گ��وش دو برادر کنجکاو رس��ید آنها را به 
فکر واداش��ت. آنها با تحقی��ق درمورد میزان 
مصرف قهوه به این نتیجه رسیدند که مصرف 
قهوه در محل کار ب��رای 84 درصد مردم به 
 یک ع��ادت همیش��گی و انکارناپذیر تبدیل

 شده است. 
کش��ف دیگر آنها این ب��ود که بازار قهوه از 
حدود 20 س��ال قبل هی��چ تغییری نکرده و 

متحول نشده است. 
آن زمان توماس و کامیل دانش‌آموز بودند 
و معلمان مدرس��ه زمانی‌ک��ه از طرح و ایده 
خلاقانه آنها باخبر شدند آنها را از شرکت در 
کلاس‌های درس معاف کردند و تنها موظف 
بودند هر هفته گزارشی از عملکرد خود را به 
معلم‌ها ارائه داده و از آنها مشاوره و راهنمایی 
بگیرند و این خود پیش��رفت کار را دوچندان 

می‌کرد. 

پیشرفت تدریجی و رفع کمبودها 
متناسب با نیاز مشتری

کارآفرینان جوان برای ش��روع یک سایت 
ف��روش آنلای��ن راه‌اندازی کردن��د که در آن 

انواع قهوه به مشتریان ارائه می‌شد.
ام��ا بعد از گذش��ت چند م��اه متوجه نیاز 
دیگری در بین مشتری‌های خود شدند و آن 
فروش دانه‌های قهوه بود. ش��کلی از قهوه که 
از آن غافل شده بودند و در حقیقت شناخت 

چندانی از آن نداشتند.
 بنابرای��ن ای��ن نوع از قه��وه را که درحال 
حاض��ر از پرطرفدارترین انواع قهوه اس��ت به 
لیس��ت فروش خ��ود اضافه کردن��د و به این 
ترتیب س��ود حاصل تا چندبرابر افزایش پیدا 
ک��رد، زی��را زمانی‌که قهوه را به‌ص��ورت دانه 
مصرف می‌کنیم کیفی��ت، رنگ و عطر قهوه 

حفظ می‌شود و این فوق‌العاده بود. 
از ش��روع  از گذش��ت هف��ت م��اه  بع��د 
کار آنه��ا س��ایت ف��روش خ��ود را بس��ته و 
MY’SPRESSO را تاس��یس کردند. شعار 
آنها این بود که قهوه را به‌نوشیدنی اول مردم 

تبدیل کنند. 
یکی دیگر از نیازهایی که در طولانی‌مدت 
متوجه آن شدند فروش دستگاه‌های قهوه‌ساز 
بود که برای آماده‌س��ازی قهوه مورد نیاز بود. 
بنابراین اقلام قابل فروش با توجه به نیازهای 

مشتری روزبه روز در حال افزایش بود. 

شناسایی و شراکت با بهترین‌ها
بهتری��ن  از  یک��ی  کامی��ل  و  توم��اس 
قهوه‌س��ازهای فرانس��وی را برای آماده‌‌سازی 
و ب��و دادن قهوه به هم��کاری دعوت کردند، 
زیرا ش��رکت دانه‌های قه��وه را به‌صورت تازه 
و دس��ت نخورده خریداری می‌ک��رد و برای 
تهی��ه دانه‌های قه��وه نیز تحقیق��ات زیادی 
لازم ب��ود و به ای��ن منظور ش��رکت‌هایی از 
چهار کش��ور را که از بهترین تولید‌کنندگان 
قه��وه بودند انتخاب کردند ک��ه از آن جمله 
اتیوپ��ی، کنیا،  می‌توان کش��ورهای کلمبیا، 
گین��ه و همینط��ور برزی��ل را ک��ه یک��ی از 
معروف‌ترین صادرکنن��دگان قهوه در جهان 
اس��ت، نام برد. آنچه حائز اهمیت اس��ت این 
است که قهوه خریداری شده محصول همان 
س��ال باش��د تا ش��رکت بتواند تازگی آن را 
ضمانت کند. برای آماده‌سازی دانه‌های قهوه 
دس��تگاه‌های خاص��ی لازم بود و ب��رای این 
 MY’SPRESSOتاسیس‌کنندگان منظور 
با شرکت قهوه‌ساز سیئیسی قرارداد بستند تا 
دس��تگاه‌های لازم را از این شرکت خریداری 
کنند. مشتری می‌تواند به راحتی کالای مورد 
نظر خود را از طریق سایت اینترنتی انتخاب 
کند و تحویل بگیرد. MY’SPRESSO در 
این زمینه بس��یار خوب پیش رفته و درسال 
گذشته تعداد 60 مشتری به‌طور ثابت خرید 
خ��ود را از ش��رکت تمدی��د می‌کردند و این 
تع��داد در پایان س��ال 2015 ب��ه 350 نفر 
رس��ید. برای رس��یدن به این هدف ش��رکت 
تاجران و نمایندگان بیش��تری را اس��تخدام 
ک��رد اما نکت��ه قابل��ی توجهی ک��ه یکی از 
رؤسای ش��رکت به آن اشاره کرده این است 
که کارمندان و نمایندگان ش��رکت‌هایی که 
ب��اMY’SPRESSO ق��رارداد  قرار اس��ت 
همکاری امضا کنند خودشان از مشتری‌های 
 ثابت شرکت ش��ده و از خدمات آن استفاده 

می‌کنند. 

قیمت خودرو

راز موفقیت کارآفرینان جوان

چگونه دو برادر جوان تجارت قهوه را متحول کردند

اگر روی ارث برای استوار کردن آینده اقتصادی‌تان حساب می‌کنید، ‌مواظب باشید. 

)BERNARD MARCUS( برنارد مارکوس
برنارد مارکوس یکی از موسس��ان هوم دیپات‌ )Home Depot( اس��ت؛ ‌‌پسری 
که از مهاجران روس��ی بود، در نیوجرسی بزرگ شد و ثروتی معادل 2میلیارد دلار 
داش��ت. ‌برنارد مارکوس از فرزندانش انتظار داش��ت که خودش��ان ثروت‌شان را به 

دس��ت بیاورند. 
وی ‌بیش��تر س��رمایه‌اش را در سازمان‌های فعال در زمینه معلولیت و آموزش خرج کرد. 
‌داماد او میشاییل موریس پیامش را به خوبی دریافت کرد: ‌در گفت‌وگویی با مجله »فوربس« 
اعلام داش��ت، برای ایجاد بانک س��رمایه‌گذاری شخصی‌اش در هفته 70 تا 80 ساعت کار 

می‌کند. 
)MICHAEL BLOOMBERG( میشاییل بلومبرگ

دو دخترش »اما« و »جورجینیا« قهرمانان مس��تندی به نام »ثروتمندان جدید« بودند. 
. . ‌اما میش��اییل بلومبرگ چیزی برای بعد از مرگش برای آنها نگذاش��ته بود. ‌ش��هرداری 
نیویورک اعلام داش��ت وی تمام ثروتش را برای کارهای خیریه، ‌بنیاد خودش و دانش��گاه 
»جان هاپکینگز«‌ش��هر بالتیمور وقف کرده است. ‌این دانشگاه بیش از یک میلیارد دلار از 

سازنده گروه »بلومبرگ ال‌پی« دریافت کرده است. 
)BILL GATES( بیل گیتس

وی دومین ثروتمند دنیا و نخس��تین کس��ی اس��ت که در میان ثروتمندان، ‌میراثی به 
فرزندان��ش نپرداخته اس��ت. ‌بی��ل گیتس، ‌یک��ی از دو بنیان‌گذار مایکروس��افت، ‌پیمانی 
)Giving pledge( را اجرا کرد که در آن بیش��تر ثروتش را برای کارهای خیریه بدهد؛ 
‌پیمانی که 114 شخص ثروتمند امضا کرده‌اند. ‌بیل گیتس قبلا 37 میلیارد دلار را به بنیاد 
خیریه‌اش تخصیص داده بود. ‌بعد از مرگ وی 95 درصد از ثروتش را برای کارهای خیریه 

قبلا اهدا کرده است. 
)WARREN BUFFETT( وارن بافه

سرمایه‌گذار آمریکایی با دیگر هم‌صنفان خود مخالف بود؛ ‌وی نمی‌خواست که فرزندانش 
بیش از یک درصد ثروتش را به ارث ببرند. ‌

وارن بافه در برنامه تلویزیونی »شارلی رز« اعلام کرد، می‌خواهم فرزندانم به اندازه کافی 
پول در اختیار بگیرند تا برای آنچه می‌خواهند انجام بدهند احس��اس آزادی بکنند اما نه 

آنقدر که از انجام دادن کار پرهیز کنند. 
وی مانند بیل گیتس جزو افرادی است که پیمان )Giving pledge( را امضا کرده‌اند. 

)JACKIE CHAN( جکی چان
 »اگر قادر باش��د، ‌می تواند به تنهایی پول به دس��ت بیاورد.« این‌گونه اس��ت که بازیگر 
س��ینما جکی چان بیان داشته که پسرش »چایس��ی« یک دلار از سرمایه وی را دریافت 
نخواهد کرد؛ ‌س��رمایه‌ای که بالغ بر 130 میلیون دلار اس��ت. »اگر ناتوان باشد که پول به 
دست بیاورد، ‌نشان‌دهنده این است که تمام ثروت من را هدر خواهد داد.« ‌اما این مسئله 
باعث نشد که بازیگر مشهور کنگ فو، ‌پسرش را برای شروع راهش در خوانندگی و بازیگری 
کمک نکند. ‌نمی‌دانیم که حال ثروتش را به بنیادش می‌پردازد یا به پس��رش تا رستورانی 

را سرپرستی کند. 
)TERRY GOU( تری گو

‌تری‌گو س��ازنده دستگاه‌های مرتبط با اپل، ‌سامسونگ‌ و اینتل است. ‌او ثروتی بالغ بر 5 
میلیارد دلار دارد. ‌وی که نزدیک به 1/2 میلیون کارمند در چین دارد، ‌اعلام کرده که 90 
درصد دارایی‌اش را می‌بخشد اما مشخص نکرده که به چه کسی. ‌چهار فرزند وی کنجکاو 

دانستن این موضوع هستند. 
)PIERRE OMIDYAR( پی‌یر امیدیار

سازنده سایت ای‌بی‌)eBay(، با حراج برخط ثروتمند شد. ‌سه فرزند او نیز باید خودشان 
ایده ایجاد سایتی اینترنتی را در ذهن بپرورانند تا بتوانند زندگی خودشان را پیش ببرند؛ 
»پی یر امیدیار« بیش��تر ثروتش را وقف کارهای خیریه‌ای خود کرده است. اگر فرزندان او 
قصد دارند که زودتر از پدرش��ان ثروتمند شوند، نباید منتظر باشند، زیرا پدرشان در سن 

31 سالگی میلیاردر شده بود. 
)GEORGE LUCAS( جورج لوکاس

خالق اثرهای »جنگ س��تارگان« و »ایندیانا جونز« به چهار فرزندش اطمینان داده 
اس��ت که به ثروت میلیارد دلاری وی نیازی ندارند، زیرا وی ثروتی برای آنها نخواهد 
داش��ت، چرا که چک 4میلیارد دلاری‌ای که »لوکاس فیل��م« به وی داده، ‌‌به کارهای 

خیریه سپرده است. ‌
)TED TURNER( تد ترنر

عده‌ای او را تحسین می‌کنند و عده‌ای او را آزاردهنده می‌دانند. . . فرزندانش درباره او چه 
فکری می‌کنند؟ ‌»تد ترنر« صاحب قدرت رسانه، میلیاردها دلار به حساب بنیادهای خیریه 
سازمان ملل واریز کرده است. به گفته او، وی به اندازه هزینه مراسم تدفین فرزندانش پول 

برای آنها به ارث خواهد گذاشت. 
)CHARLES BRONFMAN( شارل برونفمان

ش��ارل برونفمان که اهل مونترال کاناداس��ت، ‌با برادرش ادگارد، در سال 1971 میراث 
بزرگ خانواده »سیگرام« )Seagram( را به دست آوردند. 30سال بعد، آنها گروه تجاری 
خود را در ازای 30 میلیارد دلار به خانواده »ویواندی« فرانس��وی فروختند. بر خلاف پدر، 
‌شارل برونفمان که پنجمین ثروتمند کانادا و صاحب Expos است، بیشتر ثروت خود را به 

کارهای خیریه اختصاص داد. 
)MARK ZUCKERBERG( مارک زاکربرگ

وی آخرین نفری اس��ت که پیمان )Giving Pledge( را امضا کرده اس��ت... ‌البته به 
ترتیب حروف الفبا. ‌اما وی بس��یار جوان اس��ت. ‌خالق فیس‌بوک متعهد ش��ده که بیش از 
50درصد از ثروت خود را به کارهای خیریه اعطا کند. ‌برای کسی که کمتر از 30 سال دارد، 

‌این تعهدی فوق‌العاده به حساب می‌آید. 
)JIM SIMONS( جیم سیمون

وی که مدیری در س��رمایه‌گذاری اقتصادی اس��ت، ‌ثروتی ح��دود 10 میلیارد دلار 
را به دس��ت آورده است. ‌اس��تعداد وی در دنیای اعداد، ‌باعث ش��ده که وی در دنیای 
پیچیده س��رمایه‌گذاری موفقیت‌های زیادی به دست بیاورد. ‌می‌توانیم تصور کنیم که 
وی می‌خواهد س��رمایه‌اش را به فرزندانش بس��پارد اما این‌گونه نیست. ‌با توافقی که با 
همسر و فرزندانش انجام داده، ‌جیم سیمون بخش زیادی از ثروتش را به سازمان‌های 

بشردوستانه اهدا خواهد کرد. 
)PAUL ALLEN( پل آلن

وی که به همراه بیل گیتس سازنده مایکروسافت است متعهد شده ثروتش را به خیریه 
بدهد. ‌از 30 سال پیش، ‌پل آلن کارهای خیریه را شروع کرده که به طور اخص در تحقیقات 
دانش بنیانی استفاده شده که در شمال غرب ایالات متحده صورت می‌گرفت )نزدیک مرکز 
مایکروسافت(. نمی‌دانیم که آیا سرمایه‌گذاری‌اش در تیم راگبی ساندر سیاتل جزو اعمال 

بشردوستانه است یا نه؟ 
)GENE SIMMONS( جن سیمون

نوازن��ده کنترباس گروه »کیس« )Kiss( 300 میلیون دلار را به لطف اس��تعدادش در 
نوازندگی به دست آورد؛ ‌اما وی نمی‌خواهد که فرزندانش بدون هیچ گونه تلاشی برای به 
دست آوردن آن، ‌از این پول بهره ببرند. ‌فرزندانش، ‌نیک و سوفی، باید برای زندگی کردن 

کار بکنند. 
»نیک« نویسنده کارتون‌های مصور و »سوفی« خواننده است. ‌باید به آنها گفت که موفق 

شوند، زیرا پدر آنها گفته است که آنها هیچ پولی بعد از مرگش دریافت نخواهند کرد. 
)JEFF SKOLL( جف اسِکول

وی نخس��تین مشتری و نخستین مدیر س��ایت ای‌بی‌)eBay( بود. طی چندین سال 
جف اسِ��کول که مونترالی اس��ت علاوه بر متقاعد کردن مش��تری‌هایش، ثروتی معادل 
3/2 میلیارد دلار را به دس��ت آورد. ‌وی که پیم��ان )Giving Pledge( را امضا کرده، 
‌‌بنیاد اسِ��کول را بنا نهاد که یکی از مهم‌ترین حمایت‌کنندگان در زمینه پیمانکاری‌های 

اجتماعی است. 

ثروتمندانی که هیچ ثروتی برای 
فرزندان‌شان باقی نگذاشتند
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دور دنیا

جدول امروز

س�ازمان بین المللی صندوق های ثروت ملی)SWFI( اعلام کرده‌ که برخی تولیدکنندگان بزرگ نفت در حال فروش س�هام برای پرداخت هزینه های خود هس�تند. 
صندوق‌های ثروت ملی کش�ورهای نروژ، عربس�تان س�عودی، روسیه و قطر چیزی بیش از 213 میلیارد دلار سهام در س�ال 2015  به فروش رسانده‌اند. با پایین ماندن 

قیمت نفت، احتمالا فروش جهانی سهام در سال 2016 هم ادامه خواهد یافت.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 453 www.forsatnet.ir

ترجمه: مریم قاسمی
les Echos :منبع

ترجمه: ‌علی نساجی زواره 
MSN :منبع

قیمت نمایندگی )تومان( قیمت بازار ازاد )تومان( مشخصات خودرو مدل خودرو تولیدکنند خودرو

30,134,000 30,500,000 بنزینی یورو 4  LX سمند ایران‌خودرو

40,000,000 46,300,000 اتوماتیک - موتور 1600 پژو 206 تیپ6   ایران‌خودرو

25,455,000 25,700,000 دو گانه سوز تیبا  سایپا

33,335,000 35,000,000 یورو 4 E1 90 تندر پارس‌خودرو

22,410,000 20,000,000 چهار سیلندر - دنده ای MVM 110 MVM )چری (

108,360,000 112,000,000 صندوقدار -تیپ 4 مزدا 3  مزدا
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