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رئیس‌جمهور سوییس در اتاق ایران حضور یافت 

همکاری شرکت‌های کوچک و متوسط 
محور مذاکرات ایران و سوییس

 درخواست تولیدکنندگان
برای بالا بردن قیمت خودرو منطقی نیست

 افزایش قیمت
حربه‌ای برای تحریک تقاضا
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هفته گذش��ته یکی از بزرگ‌ترین گردهمایی‌ه��ای صنعت تلفن همراه 
در بارس��لونای اسپانیا برگزار شد که در آن غول‌های این صنعت دور هم 
جمع شده و از محصولات جدید خود رونمایی کردند و همه دستگاه‌های 

رونمایی ش��ده قرار است طی س��ال جاری میلادی راهی بازار 
... MWC 2016شود.  گجت‌های پوشیدنی در نمایش��گاه

حضور غول‌های فناوری در بارسلونا

کره‌ای‌ها بازار را در دست می‌گیرند
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

نتایج انتخابات در بازار سهام
با افزایش 388 واحدی شاخص کل رقم خورد

ش��اخص کل قیمت و بازده نقدی ب��ورس تهران در پایان 
معاملات روز ش��نبه با افزایش 388 واحدی به رقم ‌78هزار 
و 228 واحد رس��ید. بازار سهام ش��اهد روندی مثبت و آرام 
در تالار شیش��ه‌ای بود. ب��ازاری که یک روز پس از انتخابات 
مجل��س دهم و خبرگان، خ��ود را آماده‌ گ��ذار از یک دوره 
کوتاه‌م��دت توأم با احتیاط می‌کرد و روندی مثبت داش��ت. 

نکته قابل توجه اینکه روز گذش��ته حجم و ارزش معاملات 
ب��ازار س��هام به‌اندازه روزهای گذش��ته نبود ام��ا این انتظار 
م��ی‌رود که بورس طی روزهای آینده روند همیش��گی خود 
را پیدا ک��رده و به ‌آرامی رکوردهای از دس��ت رفته خود را 
در روزه��ای باقی‌مان��ده تا پایان س��ال پس بگی��رد. در این 
میان برخی گروه‌های جذاب برای س��رمایه‌گذاری در بورس 

همچن��ان مورد توجه معامله‌گران ق��رار دارند، از جمله این 
گروه‌ها می‌توان به گروه فن��اوری اطلاعات، برخی غذایی‌ها 
و ش��رکت‌های تجهیزاتی و پیمانکاری اش��اره کرد. در عین 
حال در گروه بانک‌ها نیز برخی لیدرهای این گروه در انتظار 

انتش��ار خبرهای مثبت در بازار هستند. از سوی 
12دیگر در حال حاضر سهام شرکت‌های بیمه‌ای...

مدیـران
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سرمقـاله
نقش پررنگ مجلس 

در بهبود اقتصاد 

در حالی تنها دو روز از برگزاری 
انتخاب��ات مجلس در کش��ورمان 
می‌گ��ذرد که پس از تش��کیل و 
رسمیت یافتن آن در سال آینده، 
نمایندگانی که موفق به راه یافتن 
شده‌اند باید پاسخگوی خواسته‌ها 
و انتظ��ارات مردم و رأی‌دهندگان 
باش��ند.  این در حالی اس��ت که 
بخ��ش قابل توجهی از مطالبات و 
خواسته‌های مردم و رأی‌دهندگان 
معطوف ب��ر مس��ائل اقتصادی و 
معیشتی اس��ت و انتظار آنان این 
است که نمایندگان مجلس توجه 
خاصی به رفع مشکلات اقتصادی 
داش��ته باش��ند و از طریق اصلاح 
برخ��ی قوانین و تصوی��ب قوانین 

جدید، اقدامات عملی را در این...

15

در  گذش��ته  روز  س��وییس  رئیس‌جمه��ور 
نشس��ت فعالان اقتصادی ایران و س��وییس از 
 تمایل کش��ورش برای همکاری‌های مش��ترک 
اقتصادی - تجاری با ایران گفت. یوهان اشنایدر 
آم��ان اما ایجاد فاینانس را به دلیل تحریم‌های 
اولیه در بانک‌های بین‌المللی سخت دانست. او 
به پیشینه 140 س��اله روابط تجاری میان دو 
کشور اشاره کرد و آن را پشتوانه‌ای قوی برای 
ادامه روابط میان دو کشور عنوان کرد. اشنایدر 
گفت: م��ا می‌خواهیم روابط متقاب��ل و پایدار 
داش��ته باشیم که لازمه آن ایجاد اعتماد است. 
در ش��رایطی که اعتماد متقابل میان دو کشور 
وجود نداشته باشد، سرمایه‌گذاران عقب‌نشینی 
می‌کنند، بنابراین وج��ود اعتماد متقابل میان 
تجار دو کش��ور حرف اول را می‌زند. وی ادامه 
داد: ایران باید وارد مجامع اقتصادی بین‌المللی 
ش��ود و کش��ور ما در این خصوص و پیوستن 
به wto از ایران حمایت خواهد کرد. اش��نایدر 
هی��ات  همراهش را از مهم‌ترین ش��رکت‌های 
دوجانبه و بین‌المللی در س��وییس برش��مرد و 
آنه��ا را ب��رای همکاری‌های مش��ترک بهترین 
دانست. رئیس‌جمهور سوییس هیأت همراهش 
را نه‌تنها اقتصادی که شامل متخصصان علمی 
و پژوهشی بیان کرد که آماده‌اند همکاری‌های 
علم��ی و تحقیقاتی با محقق��ان ایرانی را آغاز 
کنن��د. او گفت: م��ا آماده هس��تیم در اجرای 
برج��ام مش��ارکت داش��ته باش��یم. اش��نایدر 
همچنی��ن از تمای��ل بانک‌ه��ا و ش��رکت‌های 
بیم��ه‌ای برای حضور در ای��ران خبر داد و رفع 
موانع را ش��رایط حضور و فعالی��ت آنها عنوان 
کرد. رئی��س اتاق ای��ران میزبان ای��ن هیأت، 
حضور بانک‌های معتبر سوییس��ی را راهگشای 
روابط بانکی بین‌المللی دانس��ت و اس��تفاده از 
ای��ن ظرفیت را برای افزای��ش روابط اقتصادی 
فرصت مناس��بی عنوان کرد. محسن جلال‌پور 

نگرش سوییسی‌ها به روابط دو جانبه درشرایط 
مختلف را مثب��ت تعبیر کرد و گفت: ما نه‌تنها 
به دنبال روابط اقتصادی و تجاری هس��تیم که 
ب��ه دلی��ل توانمندی‌های علم��ی و تحقیقاتی 
موجود در این کش��ور می‌خواهیم روابط‌مان را 
در این بخش گس��ترش دهیم. رئیس پارلمان 
بخش‌خصوصی کش��ور، ش��رکت‌های بزرگ و 
کوچ��ک را موت��ور اقتصادی روابط دو کش��ور 
برش��مرد. وی همکاری در حوزه‌های پزشکی، 
دارو، محص��ولات ش��یمیایی، محیط زیس��ت، 
انتق��ال آب و آب ش��یرین‌کن‌ها را از جمل��ه 
مس��ائلی برش��مرد که می‌تواند مورد توجه دو 
کش��ور قرار گیرد. جلال‌پور ب��ه موقعیت ایران 
اش��اره کرد و خطاب به مدیران ش��رکت‌های 
ارش��د سوییس��ی گفت: ایران کشور پر نفوذی 
در منطقه است و با دسترسی که به کشورهای 
  cisدارد می‌توان��د پایگاهی برای صادرات به 
این کش��ورها باش��د. رئیس اتاق ای��ران روابط 
میان دو کش��ور را مطلوب و دوستانه دانست و 
از میزبانی این کش��ور در طول مذاکرات تقدیر 

کرد. 
جلال‌پور با بیان اینکه شرکت‌های سوییسی 
در رواب��ط تج��اری همکاری‌ه��ای پایدار‌تری 
را با ای��ران داش��ته‌اند، گفت: سوییس��ی‌ها بر 
س��نت‌های تجاری پایبند هس��تند و به همین 
دلیل، بخش‌خصوصی ایران از توس��عه‌ روابط با 

بخش‌خصوصی سوییس استقبال می‌کند. 
جلال‌پورفعالیت‌های اتاق مش��ترک ایران و 
س��وییس در هماهنگی و ارتباط میان فعالان 
اقتصادی دو کش��ور را مطلوب دانست و گفت: 
اگر چه روابط میان دو کشور در سال‌های اخیر 
کاه��ش یافته، ام��ا وجود ظرفیت‌ه��ا و علایق 
مش��ترک متنوع و بس��یار دو طرف، چشم‌انداز 
روش��نی را برای توس��عه روابط دو کشور نوید 

می‌دهد. 

وزی��ر صنعت، مع��دن و  تج��ارت که همراه 
رئیس‌جمهور س��وییس و هی��أت همراهش به 
ات��اق ایران آم��ده بود، توانمندی ش��رکت‌ها و 
متخصص��ان سوییس��ی را موقعیت مناس��بی 
برای ایران برش��مرد که ترکی��ب آن با نیروی 
انس��انی جوان و تحصیلک��رده می‌تواند جریان 
ق��وی را در ای��ن حوزه ایجاد کن��د. نعمت‌زاده 
از دعوت این مقام ارش��د دولت سوییس برای 
حضور رئیس‌جمهور ایران به همراه یک هیأت 

اقتصادی خبر داد. 
رئی��س فدراس��یون تجارت س��وییس دیگر 
مقام ارش��د این هیأت سوییس��ی حجم روابط 
تجاری میان دو کشور تا سال 2008 و پیش از 
تحریم‌ها را مطلوب عنوان کرد. وی برداش��تن 
تحریم‌ها را آغازی برای تجارت و اقتصاد ایران 
دانس��ت و گفت: ظرفیت بالایی در ایران برای 
همکاری‌های مشترک وجود دارد و شرکت‌های 
کوچک ومتوس��ط در س��وییس ب��ه حضور در 
ای��ران علاقه‌مندند و حالا مرحل��ه بعدی پس 
از تحریم‌ها ایجاد تضمین در س��رمایه‌گذاری و 
تجارت است. وی با بیان اینکه سوییس دارای 
اقتصاد باز و منابع طبیعی فراوان اس��ت، گفت: 
کش��ور س��وییس علاوه بر تولید بالا و خدمات 
خ��وب به خاط��ر ثباتش ش��هرت دارد و ما در 
روابط اقتصادی با ش��ما می‌توانیم حرف اول را 

بزنیم. 
به گ��زارش »فرصت ام��روز« رئیس‌جمهور 
سوییس به همراه یک هیأت تجاری اقتصادی 
شامل 40 ش��رکت برتر این کشور بعد از ظهر 
جمعه گذشته وارد تهران شد. این هیأت صبح 
روز گذش��ته ب��ا رئی��س جمه��ور در خصوص 
افزای��ش روابط دو کش��ور گفت‌وگ��و کردند و 
بعدازظه��ر را با حضور در ات��اق بازرگانی ایران 
به مذاکره ب��ا همتایان خود در بخش‌خصوصی 

ایران پرداختند. 

نشست هم‌اندیشی ملی تدوین سیاست‌های 
اجرایی و اولویت‌ه��ای علم، پژوهش و فناوری 
کش��ور ام��روز برگ��زار می‌ش��ود. ب��ه گزارش 
دبیر  »فرصت‌ام��روز« س��یدفرهنگ فصیحی، 
کمیس��یون تدوین و هماهنگی سیاس��ت‌ها و 
اولویت‌های علم و فناوری ش��ورای عالی گفت: 
براس��اس قان��ون تش��کیل وزارت عل��وم و نیز 
ارجاع��ات مختلف در برخی از قوانین کش��ور، 
ش��ورای عالی مس��ئول تدوین سیاس��ت‌ها و 
اولویت‌های علم و فناوری در کش��ور اس��ت و 
این جلس��ه، نهم اس��فندماه از ساعت ۸ صبح 
تا ۴ بعدازظهر در مح��ل کتابخانه ملی برگزار 
می ش��ود. وی افزود: در این نشست که سومین 
نوب��ت برگ��زاری آن اس��ت، ت�الش کرده‌ایم با 
شناس��ایی و انتخاب طرح‌ه��ای کلان پژوهش و 

فناوری، اولویت‌ها و سیاست‌های اجرایی در حوزه 
پژوهش و فن��اوری را بازبینی کرده و بخش‌های 
مختلف کش��ور اعم از اجرایی و سیاس��ت‌گذار، 
خصوصی و دولتی را گرد هم آوریم تا اولویت‌های 
خروجی این نشست به واقعیت‌های جامعه و نیاز 

جامعه ما نزدیک‌تر باشند. 
دبی��ر ای��ن کمیس��یون توضی��ح داد: ای��ن 
نشس��ت با حضور بس��یاری از تصمیم‌سازان و 
تاثیرگ��ذاران این حوزه از جمل��ه، وزیر علوم، 
تحقیق��ات و فناوری، رئیس مرکز پژوهش‌های 
مجل��س ش��ورای اس�المی و رئی��س صندوق 

نوآوری و شکوفایی برگزار می شود. 
این نشست یک روزه، توسط دبیرخانه شورای 
عالی عتف برگزار خواهد شد و مهم‌ترین مسائل 
قابل عنوان در این نشس��ت ض��رورت و الزامات 

تدوین سیاس��ت‌های اجرایی و اولویت‌های علم، 
فناوری و نوآوری درکشور، جهت‌گیری و رویکرد 
احکام حوزه علم و فناوری در برنامه ششم توسعه، 
الزامات اجرای نقشه جامع علمی کشور در برنامه 
ششم توسعه و الزامات قانونی تدوین سیاست‌ها 
و اولویت‌ه��ای عل��م و فناوری کش��ور و جایگاه 

قوه‌مقننه عنوان می‌شود. 
فصیح��ی تصریح کرد: بحث‌ه��ای بعدی که 
ش��امل جای��گاه صندوق‌های س��رمایه‌گذاری 
خطر‌پذی��ر در پش��تیبانی از اولویت‌ه��ای علم 
و فن��اوری و فرآینده��ا و مکانیزم‌ه��ای تعامل 
بخش‌خصوص��ی با نظ��ام ملی عل��م، فناوری 
و ن��وآوری می‌ش��ود، به ترتیب توس��ط رئیس 
صن��دوق ن��وآوری و ش��کوفایی و رئیس اتاق 

بازرگانی ارائه خواهد شد. 

رئیس‌جمهور سوییس در اتاق ایران حضور یافت 

همکاری شرکت‌های کوچک و متوسط، محور مذاکرات ایران و سوییس

اولویت‌های علم و فناوری کشور تدوین می‌شود

گزارش »فرصت امروز«
از چگونگی کسب درآمد

از رشته نجوم
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بحث رگولاتوری در صنعت 
پتروش��یمی  و  گاز  نف��ت، 
توس��ط  ج��دی  به‌ص��ورت 
بخش‌خصوص��ی  نماین��دگان 
در دوران پس��اتحریم در حال 
پیگیری اس��ت زیرا فعالان این 
بخ��ش بر ای��ن باورند که  گره 
تمام��ی مش��کلات کنونی این 
صنع��ت به دلی��ل عدم تنظیم 
مق��ررات و قوانینی اس��ت که 
بای��د س��ال‌ها پی��ش تهی��ه و 
اجرایی می‌ش��د، ام��ا به دلیل 
ع��دم ش��ناخت از اهمیت آن، 
همواره مس��کوت مانده است، 
حال باید این مسئله در برنامه 

ششم توسعه لحاظ شود. 
حس��ینی،  س��یدحمید 
عض��و هیات‌مدی��ره اتحادی��ه 
فرآورده‌ه��ای  صادرکنن��دگان 
نفتی در باره موضوع رگولاتوری 
صنعت نفت، گاز و پتروشیمی به 
»فرصت امروز« می‌گوید: ‌»پیش 
از اجرای سیاست‌های اصل 44 
قان��ون اساس��ی، فعالیت‌ه��ای 
اقتصادی کش��ور در چهارگروه 
اقتصادی تقس��یم‌بندی شد. بر 
این اساس گروه اول فعالیت‌های 
اقتص��ادی 100 درصد بر عهده 
بخش خصوصی اس��ت. در گروه 
دوم فعالیت‌ه��ای اقتصادی نیز 
دول��ت تنها می‌تواند 20 درصد 
س��هام داش��ته باشد. گروه سوم 
فعالیت‌ه��ای اقتص��ادی که به 
فعالیت‌ه��ای انحص��ار طبیعی 
معروف هس��تند شامل مسائلی 
از قبی��ل خ��وراک واحده��ای 
خط��وط  و  گاز  پتروش��یمی، 
انتق��ال آن و... اس��ت و قرار بود 
برای این م��وارد رگولاتوری در 
صنعت نفت، ‌گاز و پتروش��یمی 

تنظیم شود. 
وی می‌افزاید: »گروه چهارم 
فعالیت‌ه��ای اقتصادی نیز که 
مشمول فعالیت‌های زیربنایی 
و اساسی است به دولت واگذار 
شده که شامل مواردی از قبیل 
صنایع بالادس��تی نفت و گاز و 
مسائل امنیتی است. متاسفانه 
مجل��س در پیش‌نویس قانون 
فعالیت‌ه��ای  تقس��یم‌بندی 
اقتصادی، دس��تکاری کرد که 
خروجی آن ادغام فعالیت‌های 
گ��روه س��وم و چه��ارم بود. از 
ای��ن رو موض��وع رگولاتوری و 
تنظی��م مقررات که برای گروه 
سوم فعالیت‌های اقتصادی بود 

به فراموشی سپرده شد.«
براس��اس م��اده 13 قان��ون 
وظایف و اختیارات وزارت نفت، 

این وزارتخانه مکلف اس��ت به 
منظور تدوین و تنظیم مقررات 
لازم و بهبود فضای کسب‌و‌کار 
در صنعت نفت و گاز و صنایع 
مرتب��ط و وابس��ته و ایج��اد 
زمینه رقابت س��الم و ش��فاف 
بی��ن فع��الان اقتص��ادی این 
بخ��ش و جلوگیری از انحصار 
قانون اجرای سیاست‌های کلی 
اصل چهل و چهارم )44( قانون 
اساس��ی مص��وب کند و بحث 
رگولات��وری )تنظیم قوانین و 
مق��ررات( در صنعت نفت‌وگاز 
را برای اجرایی شدن در برنامه 

ششم عملیاتی کند. 
ای��ن فع��ال بخش خصوصی 
در پاس��خ ب��ه اینکه ب��ا توجه 
رگولات��وری  فراموش��ی  ب��ه 
و ت�الش ب��رای احی��ای آن، 
بخ��ش خصوص��ی چ��ه بای��د 
کن��د، می‌گوید: »اجرای ناقص 
بروز  موجب  خصوصی‌س��ازی 
مش��کلاتی شده اس��ت، برای 
نمون��ه صنای��ع پالایش��گاهی 
صنع��ت  دو  پتروش��یمی  و 
زنجیره‌ای هس��تند اما به دلیل 
نبود سیستم رگولاتوری، روند 
کاری این دو صنعت با مشکل 
مواجه ش��ده اس��ت زیرا دولت 
نتوانس��ته قوانی��ن و مق��ررات 
را بی��ن بخش‌ه��ای مختل��ف 

اقتصادی تنظیم کند.«
از دید این فعال بخش‌خصوصی 
وزارتخان��ه نف��ت به‌عنوان یک 
نه��اد دولتی اس��ت که علاوه بر 
تصدی‌گری و سیاس��ت‌گذاری 
خود مجری، ناظر و داور اس��ت. 
بدون ش��ک باید س��ازمان‌های 
مس��تقلی ایجاد شود که بتواند 
به‌عن��وان ی��ک داور فعالی��ت 
کن��د و توانایی تنظیم مقررات 
نی��ز داش��ته باش��د و درصورت 
ل��زوم درباره قیمت‌گ��ذاری در 

بخش‌های مختلف صنعت نفت 
نیز اظهار‌نظر کند. متاس��فانه به 
دلیل نبود سیس��تم رگولاتوری 
در صنعت نفت، شاهد مشکلات 
متعددی در این صنعت هستیم 
که موجب ش��ده زنجیره صنایع 
نفت تکمیل نشود. فعالان بخش 
خصوص��ی با توج��ه به اهمیت 
رگولات��وری پیگیر این موضوع 
هستند. در برنامه ششم توسعه، 
صنعت نفت، گاز و پتروش��یمی 
با بحث رگولاتوری دیده شود و 
دولت ملزوم به اجرای سیس��تم 

رگولاتوری باشد. 

عدم شناخت از رگولاتوری 
عامل اصلی توقف آن 

اما رض��ا خیامی��ان، رئیس 
هیات‌مدیره انجمن سازندگان 
نف��ت  صنع��ت  تجهی��زات 
)اس��تصنا( و رئیس کمیسیون 
انرژی ات��اق بازرگانی اصفهان 
ب��ا تاکید ب��ر ض��رورت ایجاد 
رگولات��وری صنع��ت نفت، از 
ایجاد نهاد مس��تقل به منظور 
نظ��ارت ب��ر عملک��رد رواب��ط 
بخ��ش خصوصی و دولتی خبر 
می‌ده��د و به »فرصت امروز« 
می‌گوی��د: »باید ای��ن نهاد بر 
عملک��رد وزارت نف��ت نظارت 
جدی داش��ته باش��د. از این رو 
باید در این نهاد نمایندگانی از 
انجمن‌های بخش خصوصی و 
نهادهای نظارتی کشور حضور 
داش��ته باش��د. البته مس��ئله 
از س��وی  بای��د  رگولات��وری 
کمیس��یون ان��رژی اتاق ایران 
ب��ا جدیت پیگیری ش��ود زیرا 
در این کمیس��یون نمایندگان 
تمامی تشکل‌های نفتی حضور 
دارن��د و می‌توان به جمع‌بندی 

سریع‌تر دست یافت.«
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینکه در 

ات��اق ایران موضوع رگولاتوری 
در چندی��ن جلس��ه مط��رح و 
بررس��ی ش��ده اس��ت، درباره 
نتایج اولیه این جلسات درباره 
رگولاتوری می‌گوید: »موضوع 
رگولات��وری کام�ال موض��وع 
به‌روزی است که بیشتر درباره 
ض��رورت ایجاد آن و تش��کیل 
نهاد مس��تقل غیردولتی و غیر 
ذی‌نف��ع در مب��ادلات صحبت 
می‌ش��ود و در ح��ال حاضر به 
خروجی منجر نش��ده است.« 
ای��ن فع��ال بخش‌خصوصی با 
اش��اره به اینکه تاکنون ورودی 
ب��ه موض��وع رگولات��وری در 
صنع��ت نفت ص��ورت نگرفته 
اس��ت و حت��ی مجل��س نی��ز 
از کن��ار آن ب��ه س��ادگی رد 
ش��ده اس��ت، می‌افزای��د: »ما 
امیدواری��م در مجل��س آینده 
کمیس��یون ان��رژی مجل��س 
بتواند ورود جدی‌تری داش��ته 
باش��د. متاسفانه به دلیل عدم 
شناخت از مسئله رگولاتوری، 
هر فرد مسئولی سعی کرده از 
کن��ار آن ب��ه راحتی گذر کند 
اما امیدواریم با حس��اس شدن 
فعالان بخش خصوصی موضوع 
رگولاتوری در صنعت نفت، گاز 

و پتروشیمی پیگیری شود.«

امیدی بر اجرای 
رگولاتوری نفت نیست 

فع��ال  باران��ی،  به��رام 
بخش‌خصوص��ی و مدیرعامل 
مهندس��ی  طراحی،  ش��رکت 
و س��اخت کمپرس��ور ب��ارون، 
در ای��ن ب��اره نظ��ر دیگ��ری 
دارد. وی ب��ه »فرص��ت امروز« 
می‌گوی��د: »مش��کل اصلی در 
بحث رگولاتوری این است که 
بازیگ��ران اصلی بخش دولتی 
و خصوصی در تصمیم‌س��ازی 

قوانی��ن دخل و تصرف ندارند. 
زمان��ی که نهاده��ای نظارتی 
از قبی��ل نماین��دگان مجلس 
اطلاعاتی از روند کاری صنعت 
نفت، ‌گاز و پتروشیمی ندارند، 
چگونه می‌توان انتظار داش��ت 
ک��ه قانون رگولاتوری به‌عنوان 
اولویتی در این صنعت از سوی 
مس��ئولان اصل��ی قانونگذاری 

احساس شود.«
وی ب��ا اش��اره به اینکه برای 
ه��ر بن��گاه اقتص��ادی آنچه از 
اهمیت خاصی برخوردار است، 
سود است و بنگاه‌ها نمی‌توانند 
برای محیط کسب‌و‌کار قوانین 
تعریف کنن��د، می‌افزاید: »در 
اقتص��اد مقاومت��ی ه��ر نه��اد 
و وزارتخان��ه‌ای تنه��ا ب��ه فکر 
وزارتخان��ه خود هس��تند، در 
حال��ی که مس��ئله اقتصاد یک 
کار گروهی اس��ت. اگر وزارت 
نفت 10 گروه کالای اساس��ی 
و اس��تراتژیک را بومی‌س��ازی 
می‌کند بای��د وزارت صنعت و 
مع��دن و حت��ی وزارت اقتصاد 
در کن��ار آن باش��د ت��ا بت��وان 
امی��دوار بود ک��ه خروجی کار 
رضای��ت بخش باش��د زیرا در 
غیر‌این‌صورت نهادها در مقابل 

و تضاد هم خواهند بود.«
این نماینده بخش خصوصی 
ب��ا بی��ان اینک��ه اگ��ر قان��ون 
تنظی��م ش��ود اما اج��رای آن 
ب��رای وزارتخانه نفت س��ودآور 
نباش��د، محال اس��ت اجرایی 
ش��ود، می‌گوی��د: »اگ��ر ن��رخ 
برنامه‌ها  بهره‌برداری حص��ول 
و قوانی��ن موج��ود در عرص��ه 
ش��ود،  ارزیاب��ی  کس��ب‌و‌کار 
متوج��ه خواهی��م ش��د که در 
نهای��ت 5 ت��ا 25 درص��د این 
موارد اثربخش��ی داشته باشد. 
این در حالی اس��ت که قوانین 
در کش��ور موج��ود اس��ت اما 
همراهی وجود ندارد. از این رو 
تدوین رگولاتوری صنعت نفت، 
‌گاز و پتروش��یمی نی��ز مادامی 
ک��ه به همراهی دس��تگاه‌های 
مرتبط منتج نش��ود، نمی‌تواند 

اثربخش باشد.«
بارانی بر این باور است که در 
کشور ما قوانین خرد به خوبی 
اجرای��ی می‌ش��ود، مانند اخذ 
جریم��ه از رانن��ده متخلف اما 
قوانین کلان اجرایی نمی‌شود 
ک��ه نمونه آن قان��ون حمایت 
از س��اخت داخل اس��ت که با 
وج��ود هزینه‌ک��رد دولت، باز 
ه��م نمی‌تواند اثربخش باش��د 
زی��را در کش��ور نظام یکپارچه 

وجود ندارد. 

آیا رگولاتوری صنعت نفت به برنامه ششم می‌رسد

احیای رگولاتوری صنعت نفت
به امید دستیابی به جایگاه حقیقی

کاهش ش��دید قیم��ت نفت در بازارهای 
جهان��ی و ناکام��ی ونزوئ�ال در متقاع��د 
ک��ردن س��ایر تولید‌کنن��دگان عمده نفت 
خ��ام ب��رای حمای��ت از قیم��ت نفت خام 
از طری��ق کاه��ش تولید، مقام��ات دولت 
چپگ��رای کاراکاس را ب��ر آن داش��ت تا از 
طریق س��رمایه‌گذاری مش��ترک با شرکت 
آمریکای��ی »Spokane«‌ ک��ه مقر آن در 
واش��نگتن قرار دارد، به اس��تخراج طلا از 
مع��ادن طلای خ��ود پرداخته و با صادرات 
آن به بازارهای جهانی، از ورشکست شدن 

کشور جلوگیری به عمل آورد. 
براساس قرارداد سرمایه‌گذاری مشترک 
مذک��ور و بیانی��ه بان��ک مرک��زی ونزوئلا، 
ش��رکت »Spokane« طی مدت ش��ش 
ماه فرآیند اس��تخراج طلا از معادن طلای 
ونزوئ�ال را آغ��از خواهد ک��رد. لازم به ذکر 
است که طبق اخبار منتشر شده از جزئیات 
ق��رارداد مذکور، 55 تا 60 درصد از درآمد 
حاصل از فروش طلای اس��تخراج شده در 
کنترل دولت ونزوئلا و 40 تا 45 درصد آن 
نیز به ش��رکت‌های خارجی فعال در پروژه 

اختصاص خواهد یافت. 
در رابط��ه ب��ا ق��رارداد س��رمایه‌گذاری 
مذک��ور، مرنت��س، رئی��س بان��ک مرکزی 
ونزوئ�ال اعلام ک��رد: »از ویژگی‌های بزرگ 
ق��رارداد مذکور آن اس��ت ک��ه بزرگ‌ترین 
شرکت‌های تولید‌کننده طلا و مس در آن 

مش��ارکت دارن��د.« مرنتس ادامه داد: »در 
ح��ال حاض��ر بانک‌ها و موسس��ات مالی و 
همچنین سرمایه‌گذاران بسیاری حاضرند 
در پروژه‌های معدنی ارائه ش��ده از س��وی 

ونزوئلا سرمایه‌گذاری کنند.«
تلاش‌ه��ای دولت چپگ��رای ونزوئلا در 
حال��ی ص��ورت می‌پذی��رد که ب��ه اعتقاد 
کارشناس��ان و ناظ��ران، اس��تخراج طلا و 
ف��روش آن نقدینگ��ی لازم جه��ت عم��ل 
ک��ردن دول��ت به تعهدات خ��ود را فراهم 
خواهد کرد. براس��اس تخمین‌های صورت 
گرفت��ه قرارداد منعقد ش��ده میان ونزوئلا 
و ش��رکت »Spokane«، ص��ادرات منابع 
ط�الی ونزوئ�ال در مجم��وع رقمی معادل 

5 میلی��ارد دلار به درآمدهای این کش��ور 
اضافه کرده و کمبود حاصل از کاهش شدید 
قیمت نفت خام را تا حدی برای کاراکاس 

جبران خواهد کرد. 
در پ��ی راهکار جدی��د دولت ونزوئلا در 
جهت افزایش درآمدهای نقدی این کشور، 
رئیس بانک مرکزی این کشور می‌گوید: »ما 
در حال حاضر در مسیری حرکت می‌کنیم 
که 5 میلیارد دلار س��رمایه را روانه کش��ور 
می‌کند که 2 میلیارد دلار از این س��رمایه 
به توس��عه پروژه اس��تخراج فلزات قیمتی 
اختص��اص می‌یاب��د و 3 میلیارد دلار دیگر 

آن به خزانه کشور منتقل خواهد شد. «
در راس��تای تصمی��م ونزوئلا به افزایش 

تولید و صادرات طلا، لازم به ذکر است که 
دادگاه داوری بانک جهانی در سال 2014 
میلادی این کشور را به دلیل برداشت بیش 
از ح��د مج��از از معدن طلا و مس از معدن 
»Brisas« ب��ه پرداخت 740 میلیون دلار 
خس��ارت محکوم کرده است. این در حالی 
اس��ت ک��ه مع��دن »Brisas« که در حال 
حاض��ر یک��ی از بزرگ‌تری��ن ذخایر طلا و 
م��س جهان را در اختی��ار دارد، هم‌اکنون 
در اختیار شرکت »Gold Reserve« به 
منظور اس��تخراج منابع طلا و مس موجود 

در آن قرار گرفته است. 

فرار از ورشکستگی
دول��ت ونزوئ�ال که پس از کاهش ش��دید 
قیمت نفت در بازارهای جهانی و وجود حجم 
قاب��ل توجه��ی از نفت مازاد در بازار با کاهش 
شدید درآمدهای خود مواجه شده است، قصد 
دارد با تنوع بخشیدن به منابع درآمدی خود 
ب��ه تعه��دات مالی داخلی و بین‌المللی عمل 
کرده و از ورشکست شدن اقتصاد این کشور 
جلوگیری به عمل آورد.  در راس��تای اتخاذ 
سیاست‌های سختگیرانه اقتصادی، تصمیم 
اخی��ر رئیس‌جمه��ور ونزوئلا ب��رای افزایش 
قیمت بنزین که برای نخس��تین بار در 20 
سال اخیر اتفاق می‌افتد و همچنین کاهش 
ارزش واحد پولی این کشور به منظور افزایش 
درآمدهای نفتی از جمله اقداماتی است که 
کاراکاس برای افزایش درآمدهای خود درنظر 

گرفته است. 

صادرات طلا به جای نفت 

کاهش قیمت نفت، ونزوئلا را به تغییر استراتژی مجبور کرد

بین‌الملل

صادراتنفت

وزارت نیرو به دنبال اخذ قیمت 
تمام شده برق

معاون وزیر نیرو در امور برق و انرژی گفت: با توجه 
به اینکه در حال حاضر در حوزه برق حداقل 7000 
میلیارد تومان در بخش هزینه‌های جاری بین منابع 
و مصارف کسری وجود دارد، بنابراین وزارت نیرو به 

دنبال دریافت این کسری است. 
هوش��نگ فلاحتیان در گفت‌وگو با ایس��نا، با بیان 
اینک��ه دول��ت ن��گاه حمایتی به م��ردم دارد و در این 
زمین��ه ملاحظاتی را برای مصرف‌کنندگان در زمینه 
افزایش قیمت برق لحاظ می‌کند، اظهار کرد: این در 
حالی است که قیمت تمام شده برق در انتهای امسال، 
85 تومان تخمین زده شده و آنچه که به صنعت برق 
می‌رسد کمتر از 50 تومان به ازای هر کیلووات ساعت 
است. به گفته وی، باید مابه‌التفاوت قیمت تمام شده 
و تکلیفی به‌زودی مش��خص ش��ود و دولت و مجلس 
نیز باید به این مس��ئله رس��یدگی کنند. معاون وزیر 
نی��رو در ام��ور ب��رق و انرژی ب��ا بیان اینکه با توجه به 
ضرر و زیان صنعت برق انتظار می‌رود که در بودجه 
س��ال 1395 این مابه‌التفاوت قیمت پیش‌بینی شود، 
خاطرنش��ان کرد: اگر بخواهیم صنعت برق پیش��رفت 

کند، باید مسائل اقتصادی آن ساماندهی شود. 
فلاحتی��ان با بیان اینک��ه فاصله زیادی بین قیمت 
تمام ش��ده و فروش برق وجود دارد، اظهار کرد: باید 
یا از طریق اصلاح تعرفه‌ها یا از ناحیه منابع عمومی 

کشور در قالب بودجه این مبلغ جبران شود. 
وی در پاس��خ به این س��وال که آیا تاکنون در این 
زمینه تصمیمی گرفته ش��ده اس��ت، ادامه داد: تا این 
لحظه هیچ اتفاق خاصی در صنعت برق نیفتاده است، 
اما نمی‌توان این مسئله را منکر شد که اقتصاد صنعت 

برق نیازمند راهبردهای اساسی است. 

سفیر ونزوئلا در سازمان ملل: 
توقف سطح تولید نفت باید با 

کاهش تولید همراه شود
سفیر ونزوئلا در سازمان ملل گفت: قیمت نفت در 
سال 2016 در بدترین حالت ممکن است به 20 دلار 

در هر بشکه سقوط کند. 
به گزارش ایسنا، رافائل رامیرز فرستاده ونزوئلا در 
سازمان ملل که پیشتر به‌عنوان وزیر انرژی این کشور 
فعالی��ت می‌کرد، گفت: توافق اخیر بین کش��ورهای 
تولید‌کنن��ده نف��ت مبنی بر توق��ف تولید باید با یک 

توافق بر سر کاهش تولید نفت همراه شود. 
وزرای انرژی عربستان، قطر و ونزوئلا در 16 فوریه 
گفت‌وگوهایی را با همتای روسی خود در دوحه قطر 
برگزار و در خصوص توقف سطح تولید نفت در سطوح 
ماه ژانویه در سال 2016 به توافق رسیدند، به شرط 
اینکه دیگر کش��ورهای تولید‌کننده نیز این برنامه را 
دنبال کنند. این توافق سپس مورد حمایت اکوادور، 
الجزای��ر، نیجری��ه، عم��ان و ایران قرار گرفت و انتظار 
می‌رود در ماه مارس نهایی شود. رامیرز به خبرگزاری 
نووستی گفت: یک تصمیم خوب اتخاذ شده، اما دیگر 
تولید‌کنندگان باید به حرکت به سمت یک توافق در 
خصوص کاهش تولید نفت متقاعد شوند. ما باید در 
این راه پیامی را به بازار بفرس��تیم که آماده دفاع از 
قیمت نفت هس��تیم، در غیر‌این‌صورت یک س��ال بد 

دیگر در انتظارمان خواهد بود. 
وزیر نفت سابق ونزوئلا با بیان اینکه شرکت‌های 
نفتی در آمریکا نیز ممکن اس��ت کاهش عرضه در 
سال 2016 را شروع کنند، گفت: تولید نفت شیل 
ک��ه در س��ال‌های اخی��ر در آمریکا ش��دت گرفته، 
پرهزین��ه ب��وده و از ذخایر کوتاه‌مدت بهره می‌برد. 
ب��ه گفت��ه رامی��رز، قیمت نفت در س��ال 2016 در 
بدترین حالت ممکن است تا 20 دلار در هر بشکه 

نیز س��قوط کند. 
نف��ت برن��ت در فاصل��ه ماه‌ه��ای ژوئ��ن 2014 تا 
ژانویه 2015 از 115 دلار به 48 دلار س��قوط کرد و 
مشکلات مالی عدیده‌ای را برای بسیاری از کشورهای 
تولید‌کنن��ده نفت ب��ه وجود آورد. نفت برنت از اوایل 
ژانویه در حدود 30 تا 35 دلار در هر بشکه داد‌وستد 

شده است.

مشارکت ایران و چین در یک طرح 
پتروشیمی آغاز شد

یک مقام مسئول با اشاره به مراحل نهایی بازگشایی 
فاینان��س چینی پتروش��یمی مسجدس��لیمان گفت: 
هم‌اکنون پیمانکاران چینی این طرح پتروشیمی در 

سایت مستقر شده‌اند. 
به گزارش مهر، یوسف داوودی با اشاره به پیشرفت 
حدود ۱۴ درصدی ساخت پتروشیمی مسجدسلیمان 
گفت: ارائه فاینانس برای پتروش��یمی مسجدسلیمان 
توسط چین در حال انجام بوده و هم‌اکنون پیمانکاران 
چینی در س��ایت این پروژه پتروش��یمیایی مس��تقر 

شده‌اند. 
مدیرعامل پتروش��یمی مسجدس��لیمان با تاکید 
بر اینکه پیش‌بینی می‌ش��ود در صورت بازگش��ایی 
فاینان��س و تامین منابع مالی س��اخت این مجتمع 
جدید پتروش��یمی س��ال ۱۳۹۷ به پایان برس��د، 
تصریح کرد: تاکنون س��فارش ساخت برخی از کالا 
و تجهیزات این پتروش��یمی انجام ش��ده اس��ت. در 
همی��ن حال حمیدرضا رس��تمی مدیر برنامه‌ریزی 
ش��رکت مل��ی صنایع پتروش��یمی اخی��را در جمع 
خبرن��گاران با بیان اینک��ه تاکنون ۲۱ طرح جدید 
صنعت پتروش��یمی برای اس��تفاده از منابع صندوق 
چین معرفی شده اند، گفته است: تاکنون گشایش 
اعتبارات اسنادی )ال‌سی( یک طرح پتروشیمی از 

طریق فاینانس چین انجام ش��ده اس��ت.
این در حالی اس��ت که پیش‌تر مس��ئولان صنایع 
پتروش��یمی اعلام کرده بودند: اعتبار احداث چهار 
طرح توس��عه پتروشیمی به شکل فاینانس از سوی 
چی��ن تامین ش��ده که این تامی��ن اعتبار، در حال 
بررسی از سوی بانک مرکزی برای باز شدن ال‌سی 
اس��ت و به‌زودی مراحل پرداخت آن انجام خواهد 

شد. 

ایران خواستار سهمی است که بین 
عربستان، روسیه و امارات تقسیم شد

عب��دالله یون��س آرا، کار‌ش��ناس و تحلیلگر اقتصاد 
انرژی در گفت‌و‌گو با ایلنا با اشاره به تاثیر همگرایی 
اعضای اوپک برای کاهش سقف تولید بر قیمت نفت 
گفت: این که ایران با کلیت این موضوع همراه است 
و اینکه اولویتش برای توافق در کنترل بازار اس��ت، 

روی قیمت نفت تاثیر گذاشت. 
وی افزود: در برهه کنونی اولویت اول ایران سقوط 
قیمت نفت نیس��ت بلکه می‌خواهد س��هم خودش را 
که طی س��ال‌های گذش��ته بین دیگر اعضا از جمله 
عربستان، روسیه و امارات تقسیم شده بود، مجددا از 
بازار بازپس‌ گیرد.   یونس آرا با بیان اینکه بازپس‌گیری 
س��هم تولید و صادرات نفت اولویت ملی ایران اس��ت، 
خاطرنش��ان کرد: درجه دوم اولویت ایران این اس��ت 
ک��ه از ه��ر توافقی که ب��ه تثبیت بازار کمک می‌کند، 
حمای��ت ‌کن��د البته این حمایت مش��روط بر رعایت 
کس��ب س��هم از دس��ت رفته‌اش از بازار است.  وی با 
تاکید بر اینکه همه کشور‌ها از جمله قطر، عربستان، 
روس��یه و عراق باید جا را برای ورود ایران باز کنند، 
خاطرنش��ان کرد: کش��ور‌ها نباید انتظار داشته باشند 
ایران هم افزایش تولید نداشته باشد، چون ایران یک 
عضو تازه وارد اس��ت. این کش��ور‌ها تاکنون در پیک 
ظرفیت تولید می‌کردند، بنابراین جایگاه ایران با آنها 
متفاوت است.  این کار‌شناس بازار انرژی یادآور شد: 
اگر سایر اعضا جا را برای ایران باز کنند به این مفهوم 
که تولید خودشان را کم کنند تا سقف تولید کنترل 
شود و ایران سهم خود را به‌دست آورد یعنی آنها برای 
ایران جا باز کنند و تولید خودشان را کاهش دهند، 
ما روی س��قف تولید اوپک با این کش��ور‌ها موافقیم و 

از آن استقبال می‌کنیم. 

گزارش تلویزیون دولتی ترکیه
 احتمال صدور گاز ایران به اروپا از 

طریق یونان
تلویزی��ون دولت��ی ترکی��ه با طرح این س��وال که آیا 
یونان می‌خواهد دروازه ورود گاز ایران به اروپا شود، در 
تارنمای فارسی خود نوشت: یونان در حال گفت‌و‌گوهای 
مقدمات��ی ب��ا ایران ب��رای تامین نیاز داخلی خود به گاز 
طبیعی اس��ت. به گزارش ایرنا، تارنمای فارس��ی شبکه 
تلویزیون دولتی ترکیه روز جمعه با اش��اره به گزارش 
پای��گاه خبری بلومبرگ نوش��ت: یون��ان در حال گفت 
و‌گوهای مقدماتی با ایران برای تامین نیاز داخلی خود 
ب��ه گاز طبیع��ی و ایجاد دروازه‌ای به منظور عرضه این 
س��وخت به دیگر بخش‌های اروپا اس��ت. در این گزارش 
آمده اس��ت: پانوس اس��کورلتیس در مصاحبه با شبکه 
خب��ری بلومب��رگ در آتن گفت: ای��ران و یونان در ماه 
ژانویه 2016 )دی-بهمن( با عرضه نفت خام به شرکت 
هلنیک پترولی��وم )Hellenic Petroleum SA( و 
خرید محصولات نفتی از این پالایشگاه موافقت کرده‌اند. 
این گزارش افزود: این توافق که ممکن است نخستین 
توافق از این نوع برای ایران با یک شرکت اروپایی پس 
از لغو تحریم‌ها باش��د می‌تواند راه را برای همکاری در 
بازار گاز نیز هموار کند.  در این گزارش با اشاره به اینکه 
یون��ان کم��ی نفت تولید می‌کند، اما تقریبا گازی تولید 
نمی‌کند، آمده اس��ت: ایران عضو س��ازمان کشورهای 
صادرکننده نفت )اوپک( و دارای ذخایر گازی اس��ت. 
ذخای��ری ک��ه ش��رکت بین‌المللی بریتی��ش پترولیوم 
انگلی��س آن را بزرگ‌تری��ن ذخیره گازی جهان برآورد 
کرده اس��ت.  در ادامه گزارش به نقل از اس��کورلتیس 
آمده اس��ت: آنچه اطمینان داریم این اس��ت که ایران 
می‌خواه��د ف��روش گاز طبیعی مایع ش��ده را از طریق 
کشتی آغاز کند و در این زمینه به یونان علاقمند است.  
به گزارش تی. آر. تی، پایانه رویتوس��ا در نزدیکی آتن 
یکی از نقاط احتمالی ورود گاز ایران به یونان است و 
تسهیلات برنامه‌ریزی شده در الکساندروپلیس واقع در 
ش��مال این کش��ور نیز نقطه احتمالی دیگر است.  وزیر 
انرژی یونان می‌گوید، ایران به هر دو نقطه برای صادرات 
گاز به اروپا علاقه‌مند است.  در بخش دیگر به نقل از 
ایرنا آمده است: یونان که از خریداران سنتی نفت خام 
ایران در اروپا اس��ت، قصد دارد پس از رفع مش��کلات 
مالی، روزانه 60 تا 150 هزار بش��که نفت از کش��ورمان 
وارد کند.  مشتریان سنتی نفت ایران در اروپا به تدریج 
مذاکره خود را با تهران برای از سرگیری واردات نفت 
از کش��ورمان نهایی می‌کنند.  پس از اعلام خبر توافق 
ایران با ش��رکت‌های فرانس��وی و ایتالیایی برای فروش 
نفت، اکنون یونان از آمادگی برای واردات روزانه 60 تا 

150 هزار بشکه نفت از ایران خبر می‌دهد. 
یونان در گذش��ته از خریداران ثابت نفت ایران بود 
و پالایش��گرهای این کش��ور مانند هلنیک پترولیوم از 
خریداران سنتی نفت ایران بوده اند، اما پس از تشدید 
تحریم‌ها، این کشور خرید نفت از ایران را متوقف کرد. 
شرکت هلنیک پترولیوم بزرگ‌ترین شرکت پالایش 
نفت یونان است که چهار پالایشگاه نفت در شهرهای 
س��الونیک، الوزیس، آس��پروپیرگوس و اسکوپیه دارد و 
نف��ت خ��ام م��ورد نی��از آنها را از طریق خ��ط لوله و از 
کشورهای عربستان، عراق، ایران، لیبی و روسیه تامین 
می‌کن��د. این ش��رکت پیش از آغ��از تحریم‌ها، یکی از 
مشتریان عمده نفت ایران بود و ٢٠ درصد از نیاز نفت 
خ��ام خ��ود را از ای��ران تامین می‌کرد.  با لغو تحریم‌ها، 
یونانی‌ه��ا نی��ز تمایل خ��ود را برای خرید نفت از ایران 
اعلام کردند و در نهایت پس از س��فر هیاتی از وزارت 
نف��ت ای��ران به آتن درب��اره جزئیات واردات از ایران به 
توافق اولیه رس��یدند و در جریان س��فر اخیر الکسیس 
چیپراس نخست‌وزیر یونان به تهران، این توافق نهایی 
شد. امیرحسین زمانی‌نیا، معاون وزیر نفت ایران در امور 
بین‌الملل و بازرگانی هفته گذشته درباره جزئیات این 
توافق گفت: در این س��فر قرار ش��د یونان روزانه 60 تا 
150 هزار بشکه نفت خام از ایران خریداری کند. وی 
با اشاره به پیگیری روندهای بانکی و مالی این توافق، 
درباره پرداخت بدهی ش��رکت هلنیک پترولیوم افزود: 
در این زمینه توافق‌های انجام ش��ده در یونان در حال 
پیگیری است. معاون وزیر نفت ایران در امور بین‌الملل و 
بازرگانی افزود: یونان آمادگی دارد بلافاصله پس از حل 
مشکلات بانکی، خرید نفت خام را از ایران آغاز کند. 

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: بلومبرگ

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com



یکشنبه
93 اسفند 1394 کار و تولید

طبق مصوبه دولت، س��ازمان 
)وزارت  تج��ارت  و  توس��عه 
صنع��ت( 40 درص��د از هزینه 
حض��ور ش��رکت‌های تولیدی 
و صادرات��ی در نمایش��گاه‌های 
خارج��ی را به‌عن��وان یاران��ه 
می‌پ��ردازد. از س��ال 89 و در 
دول��ت ده��م ای��ن مصوب��ه به 
درس��تی اجرا نش��د و دولت در 
پرداخت هزینه‌های نمایشگاهی 
ش��رکت‌ها و صنایع خلف وعده 
ک��رده اس��ت. ای��ن موض��وع و 
هزینه‌های جانبی دیگر از جمله 
اخذ عوارض نمایشگاهی، برخی 
از صنای��ع را نس��بت به حضور 
خارج��ی  نمایش��گاه‌های  در 

دلسرد کرد. 
ح��الا با کاه��ش منابع ارزی 
نفتی، دولت یازدهم بر آن شده 
دوباره این مصوبه را اجرا کند و 
قول پرداخت یارانه نمایشگاهی 
را به صنایع داده اس��ت. در گام 
نخس��ت صنای��ع غذای��ی برای 
حضور در نمایشگاه صنایع غذایی 
روسیه فراخوانده شدند تا در این 
بازار جدید، توانمندی‌های خود 
را به رخ بکش��ند گرچه صنایع 
چن��دان امیدی ب��ه دریافت آن 
ندارن��د و می‌گویند این وعده‌ها 

تکراری است. 

پرداخت 40 درصد از 
هزینه‌های نمایشگاه‌های 

خارجی
محمدحسین عزیزی، رئیس 
انجم��ن عل��وم و صنایع غذایی 
ای��ران، در گفت‌وگو با »فرصت 
امروز«، در خصوص حمایت‌های 
دولت یازدهم از تولیدکنندگان 
و صادرکنن��دگان صنع��ت غذا 

توس��عه  س��ازمان  می‌گوی��د: 
تج��ارت 40 درص��د از هزین��ه 
غرف��ه و بخش��ی از هزینه‌های 
ص��دور وی��زا را ب��رای کم��ک 
ب��ه روند ص��ادرات محصولات 
می‌کن��د.  تقب��ل  غیر‌نفت��ی 
مس��ئولان وزارت صنعت برای 
ایران��ی  حض��ور ش��رکت‌های 
در نمایش��گاه صنای��ع غذای��ی 
روس��یه قول حمایت داده‌اند و 
این فرصت بس��یار خوبی برای 
تولیدکنندگان و صادرکنندگان 

محصولات غذایی است. 
وی می‌افزای��د: حمایت دیگر 
دول��ت بای��د در زمینه کاهش 
تعرفه‌ها از س��وی کش��ورهای 
مقصد باش��د. تعرفه‌ها سیاست 
ه��ر کش��وری ب��رای حمایت 
از تولی��دات داخل��ی اس��ت اما 
بن��ا به ض��رورت می‌ت��وان در 
می��زان آن تجدیدنظ��ر کرد و 
ای��ن هنر دولتمردان ما اس��ت 
تا برای تس��هیل در صادرات و 
کاهش هزینه‌های تمام ش��ده، 
وارداتی کشورهایی  تعرفه‌های 
مانند روسیه را کاهش دهند. 

رئی��س انجمن صنایع غذایی 
ای��ران ب��ا اش��اره به مناقش��ات 
منطق��ه‌ای و ل��زوم اس��تفاده از 
این فرصت برای صادرکنندگان 
ایران��ی اظهار می‌کن��د: با توجه 
به ش��رایط موج��ود و ادامه این 
وضعیت، محصولات غذایی ایران 
می‌تواند جایگزین مناسبی برای 
محصولات ترکیه در بازار روسیه 
ش��ود. این مه��م به حمایت‌های 
دولت از صادرکنندگان بستگی 
دارد و اگر سوبسیدهای صادراتی 
را به موقع به تولیدکنندگان برتر 
بدهند، روس��یه به ب��ازار دائمی 
محص��ولات غذای��ی م��ا تبدیل 

می‌شود. 

»سحررو«، شرکت ایرانی 
که در روسیه به ثبت رسید

غذای��ی  صنای��ع  ش��رکت 
س��حر، یکی از تولیدکنندگان 
ب��زرگ این صنعت اس��ت. این 
ش��رکت ب��ا تولید س��الانه 25 
ت��ا 30 ه��زار ت��ن محصولات 
غذای��ی، تجربه س��ال‌ها حضور 
در بازاره��ای بین‌المللی به‌ویژه 
بازار س��خت‌گیر روس��یه را نیز 
دارد. باب��ک مرتض��وی، مدی��ر 
رواب��ط عموم��ی و بین‌المل��ل 
صنای��ع غذایی س��حر، در این 
خص��وص به »فرص��ت امروز« 
می‌گوید: صنایع غذایی س��حر 
س��الیان متم��ادی اس��ت که 
در روس��یه فعالی��ت می‌کند و 
ش��رکت  »س��حررو« را در این 
کش��ور به ثبت رسانده است. ما 
در بیشتر نمایشگاه‌های صنایع 
غذایی جه��ان حضور می‌یابیم 
و اگ��ر دول��ت حمای��ت کند از 
حمایت‌های مالی و پش��تیبانی 

استقبال می‌کنیم. 
کیفی��ت  می‌افزای��د:  وی 
و  مه��م  موض��وع  قیم��ت،  و 
ص��ادرات  در  تأثیرگ��ذاری 
محصولات است. صنایع غذایی 
س��حر با این باور، در سال‌های 
اخی��ر ب��ا ف��راز و نش��یب‌های 
اقتصادی که تمامی بخش‌های 
تولید را در بر گرفت از کیفیت 
محصولات خود نکاس��ت. رمز 
موفقی��ت ما در پایبندی به این 
اص��ول مهم اس��ت. محصولات 
کنس��رو و کمپ��وت س��حر در 
انگلیس که مهد صنعت کنسرو 
جهان است، گواه این مدعاست. 
مرتض��وی ب��ازار محصولات 
کنس��رو و کمپ��وت ای��ران را 
در روس��یه ب��ه دلیل ش��رایط 
خ��اص اقلیم��ی ای��ن کش��ور، 

قابل‌رقاب��ت می‌داند و می‌گوید: 
ح��وزه  ای��ن  صادرکنن��دگان 
می‌توانن��د روی این محصولات 
و تولید باکیفیت برای صادرات 
فکر کنند به شرط اینکه دولت 
ه��م حمایت‌ه��ای لازم را بکند 
و مش��وق‌های نمایش��گاهی و 
صادراتی بدهد تا محصولات ما 
از نظر قیمت نیز قابل رقابت در 

بازارهای جهانی باشند. 

شعارهای تکراری 
مشوق‌های صادراتی

اعتم��اد دوباره صنایع غذایی 
و صادرکنن��دگان ای��ن ح��وزه 
ب��ه دولت ب��رای اجرای مصوبه 
یاران��ه نمایش��گاهی، بس��تگی 
ب��ه اجرای درس��ت این مصوبه 
از س��وی مس��ئولان مرب��وط 
دارد. امیرس��امان اس��کندری، 
صنای��ع  باش��گاه  مدیرعام��ل 
غذای��ی آری��ا، در این زمینه به 
»فرصت ام��روز« می‌گوید: در 
دول��ت ده��م، صادرکنندگان 
نه‌تنها مشوق صادراتی دریافت 
نکردن��د، بلک��ه 30 درصد هم 
ع��وارض می‌پرداختند و دچار 
ض��رر و زی��ان ش��دند تا جایی 
که برخی از شرکت‌ها دست از 

صادرات کشیدند. 
وی اب��راز امی��دواری می‌کند 
ک��ه این بار ه��م پرداخت یارانه 
و مش��وق‌های صادرات��ی در حد 
حرف نباش��د و می‌افزاید: تجربه 
نش��ان داده که ای��ن وعده‌ها در 
زمان‌های معینی مانند برهه‌های 
مناس��بت‌های  ی��ا  انتخابات��ی 
این‌چنین��ی تنها در حد ش��عار 
مطرح ش��ده اس��ت. با گذش��ت 
چن��د ماه ب��دون اینکه خبری از 
اج��رای آن باش��د، دوباره همان 
وعده‌ها از س��وی مسئولان تکرار 

می‌شود.  اس��کندری همچنین 
با اش��اره به نظارت دستگاه‌های 
دولت��ی مربوط ب��ر صنایعی که 
قصد شرکت و معرفی محصولات 
غذایی در نمایشگاه‌های خارجی 
در  می‌کن��د:  تصری��ح  دارن��د، 
نمایشگاه‌های خارجی به‌ویژه بازار 
جدید و سختی مانند روسیه باید 
صادرکنندگان برتر حضور یابند تا 
اعتمادها را به خوبی جلب کنند. 
س��پس با حمایت‌ه��ای دولت، 
صنای��ع با کیفیت کوچک‌تر نیز 

در این بازارها حضور یابند. 

قراردادهای تجاری، محکم 
و با پشتوانه باشد

وی اظه��ار می‌کن��د: یکی از 
برنامه‌ه��ای خ��وب ک��ه دولت 
اخی��راً در پی��ش گرفته، حضور 
بخش‌خصوص��ی  نماین��دگان 
در س��فرهای خارج��ی هی��أت 
دولت اس��ت. در این سفرها که 
هیأت‌ه��ای تج��اری هم همراه 
مسئولان دولتی حضور می‌یابند، 
بای��د قراردادهای محکمی برای 
تج��ارت کالا و نه‌تنه��ا واردات، 
منعقد و در نمایشگاه‌های داخلی 
نیز از واردکنندگان کش��ورهای 
مختلف دعوت شود.  اسکندری 
محصولات صنایع غذایی ایران را 
قابل رقابت در منطقه می‌داند و 
می‌افزای��د: بدون تردید کیفیت 
برخی از محصولات غذایی ما از 
ترکی��ه بالاتر اس��ت اما به دلیل 
نداش��تن ارتباطات مناس��ب با 
کشورهای اروپایی و تعرفه‌های 
ب��الا، از این ب��ازار بزرگ و مهم 
عق��ب مانده‌ایم. دول��ت باید با 
اتخ��اذ تدابی��ر و سیاس��ت‌های 
درس��ت، تسهیلاتی در صادرات 
محص��ولات غذای��ی ب��ه ای��ن 

کشورها ایجاد کند. 

فعالان صنعت غذا در گفت‌وگو با »فرصت امروز«: 

وعده مشوق صادراتی تکراری است

مش��اور کانون عالی انجمن‌های 
صنف��ی کارگ��ران ایران با اش��اره 
به مش��کلات کارگران در کش��ور 
گف��ت: دولت باید در پس��ابرجام 
اقدام جدی برای کار و معیش��ت 
کارگ��ران انجام ده��د، همچنین 
حداقل دس��تمزد سال آینده باید 
براس��اس هزین��ه واقع��ی زندگی 

تعیین شود. 
علی یزدانی در گفت‌وگو با ایسنا، 
اظه��ار کرد: نح��وه تعیین حداقل 
دس��تمزد حقوق ماهانه کارگران 
در س��ال 95 باید براس��اس سطح 
معیش��ت و زندگ��ی یک خانوار یا 
همان خانواده چهار نفره محاسبه 
ش��ود.  وی اف��زود: طبق آمارهای 
رسمی س��طح هزینه زندگی یک 
خان��واده چه��ار نفره در ماه حدود 
2.5میلی��ون تومان اس��ت که این 
عدد خط فقر در کشور اعلام شده 
اس��ت، اما در حال حاضر حداقل 
دس��تمزد کارگ��ران ی��ک س��وم 
ای��ن رقم یعن��ی 712هزار تومان 
پرداخت می‌ش��ود.  رئیس کانون 
انجمن‌های صنفی کارگران استان 
اصفه��ان تصری��ح کرد: ش��ورای 
عال��ی کار هر س��اله ب��رای تعیین 
نرخ دس��تمزد کارگران جلسه سه 
جانبه‌ای بین کارفرمایان، کارگران 
و دول��ت تش��کیل می‌دهد که هر 
کدام س��ه نماینده در این جلس��ه 
دارند، اما مش��کل اینجا اس��ت که 
دولت و کارفرمایان مدافع همدیگر 
هستند و منافع قشر کارگری زیر 

پاگذاشته می‌شود. 
یزدان��ی ادام��ه داد: برای مثال، 
کارگ��ری  تش��کل‌های  وقت��ی 
درخواست حقوق ماهانه براساس 
هزین��ه واقعی زندگی یعنی مبلغ 
می‌کنن��د  توم��ان  2.5میلی��ون 
دول��ت بحث افزایش تورم را پیش 
می‌کشد که در کنار آن کارفرمایان 
ک��ه به دنبال کاه��ش هزینه‌های 
خود هس��تند از دولت جانبداری 
می‌کنن��د و این خواس��ته منطقی 
جامعه کارگری به جایی نمی‌رسد. 
وی اظه��ار ک��رد: امس��ال اوج 
مشکلات جامعه کارگری بود، زیرا 
امنیت شغلی که آرزوی جدی این 
قش��ر اس��ت هنوز محقق نشده، از 
س��وی دیگر صنایع بزرگ با 30تا 
40 درصد ظرفیت در اس��تان‌های 

صنعتی مانند اصفهان مشغول کار 
هستند و صنایع کارگاهی تولیدی 
و صنایع دس��تی نیز ورشکس��ته 
ش��دند.  رئیس کانون انجمن‌های 
صنفی کارگران اس��تان اصفهان با 
بیان اینکه عدم تعادل بین عرضه 
و تقاض��ای نی��روی کار موج��ب 
نبود امنیت ش��غلی و قراردادهای 
موقت است، افزود: تعداد بیکاران 
در یک دهه اخیر از میزان کار در 
جامعه بیش��تر بوده اس��ت و دلیل 
آن توانمن��د نب��ودن دولت‌ه��ا در 
حل مش��کلات تولید و به‌خصوص 
واردات اجن��اس قاچ��اق به داخل 
کش��ور اس��ت، در حالی که همان 

کالاها در کشور تولید می‌شود. 
یزدان��ی ادام��ه داد: زمان��ی در 
خیابان‌ه��ا و کوچه‌ه��ای ش��هر 

اصفهان مغازه‌های تولیدی کفش 
دس��ت‌دوز زیادی وجود داش��ت 
ک��ه حداق��ل س��ه کارگ��ر در آن 
کار می‌ک��رد، ام��ا در حال حاضر 
کفش‌های کیفی��ت پایین چینی 
و ب��ا ی��ک پنجم نرخ را در ویترین 

فروشگاه‌ها مشاهده می‌کنیم. 
وی خاطر نش��ان کرد: کارگران 
س��خت  دوران  در  ای��ران  در 
تحری��م بیش��ترین مش��کلات را 
تحمل کردند، زیرا قش��ر پایین و 
آسیب‌پذیر جامعه هستند و دولت 
باید در پسابرجام فکر جدی برای 

معیشت و کار آنان بیندیشد. 
مش��اور کانون عالی انجمن‌های 
صنفی کارگران ایران گفت: طبق 
قان��ون ب��ن کالای ه��ر کارگر در 
م��اه 110 ه��زار تومان اس��ت که 

30درص��د ح��ق بیمه به آن تعلق 
می‌گی��رد و باید حدود 145 هزار 
تومان پرداخت شود، البته اگر این 
مبل��غ به‌صورت جنس داده ش��ود 
حق بیمه یاد ش��ده بر آن افزوده 
نخواهد ش��د.  یزدانی اظهار کرد: 
پیش��نهادی که جامعه کارگری به 
دولت داد این است که بن کارگری 
به‌صورت اجناس و سبد کالا به این 
قشر در سراسر کشور داده شود تا 
ع�الوه بر امنی��ت غذایی از صرف 
هزینه‌های نقدی نیز کاسته شود. 
درم��ان  مش��کل  درب��اره  وی 
گف��ت: در س��ال 1368 مجل��س 
ش��ورای اس�المی و چن��د م��اه 
بعد ش��ورای نگهب��ان قانون الزام 
درمان را به تصویب رس��اندند که 
براس��اس آن تمامی مراکز درمانی 
مِلک��ی در زیرمجموعه س��ازمان 
تامی��ن اجتماعی مکلف هس��تند 
هزینه‌های درمان بیمار را به طور 
کام��ل پرداخ��ت کنند و حتی در 
ص��ورت نیاز به بیمارس��تان‌های 
خارج نیز اعزام کنند ولی واقعیت 
فعلی خلاف آن را نشان می‌دهد. 
مش��اور کانون عالی انجمن‌های 
صنف��ی کارگران ایران اظهار کرد: 
طبق قانون در س��ال جاری مبلغ 
40هزار تومان برای حق مس��کن 
کارگران تصویب ش��ده اس��ت، اما 
هن��وز رقم ناچی��ز 20هزار تومان 
س��ال قبل پرداخت می‌ش��ود زیرا 
بخش��نامه اجرای��ی آن هنوز ابلاغ 

نشده است. 

مشاور کانون عالی انجمن‌های صنفی کارگران خواستار شد

تصویب دستمزد کارگران براساس هزینه واقعی

اشتغال

افزایش 20درصدی محصول زعفران در سال 94
نوسان قیمت زعفران تهدیدی 

برای صادرات

در س�ال جاری برداش�ت محص�ول زعفران 
عل�ی  اس�ت.  داش�ته  درص�دی   20 رش�د 
ش�ریعتی‌مقدم، صادر‌کننده نمون�ه زعفران با 
اعلام این خبر توضیح می‌دهدکه نوسان قیمت 
زعف�ران تهدی�دی ج�دی برای ص�ادرات این 
محصول اس�ت. گفت‌وگوی »فرصت امروز« را 

با شریعتی‌مقدم بخوانید: 

میانگی�ن تولی�د زعف�ران در کش�ور چقدر 
اس�ت؟ امس�ال این می�زان کاهش داش�ته یا 

افزایش؟ 
تولید زعفران در کش��ور به حدود 90 هزار هکتار 
می‌رسد که از این میزان، بیشترین سطح زیر کشت 
به دو اس��تان خراس��ان رضوی و جنوبی اختصاص 
دارد. امسال از این مزارع، 300 هزار کیلوگرم )300 
تن( زعفران برداش��ت شد که نسبت به سال زراعی 

گذشته تا 20 درصد افزایش محصول داشته‌ایم. 
ب�ا توجه به افزایش تولی�د محصول زعفران، 
افزای�ش قیمت‌ه�ا ناش�ی از چیس�ت و چ�ه 

پیامدهایی بر بازار صادراتی دارد؟ 
بخش��ی از این نابس��امانی‌ها مربوط ب��ه دلالان و 
واس��طه‌هایی اس��ت که در زمان برداش��ت زعفران، 
محصول کش��اورزان را به قیم��ت ارزان خریداری و 
س��پس انبار می‌کنن��د و در مواقع نیاز به هر قیمتی 
که دل‌ش��ان بخواهد، می‌فروش��ند. قیم��ت زعفران 
امسال با نوسان‌های شدیدی همراه بود به‌طوری‌که 
بازاره��ای صادراتی را نیز تح��ت تاثیر خود قرار داد. 
بازارهای صادراتی به ش��رایط بازار داخلی که دارای 
ثبات قیمتی باش��د متکی اس��ت و شوربختانه اخیرا 
بازار داخلی به هم ریخته و دچار نوس��ان شده است. 
نوسان قیمت محصولات در داخل ارتباط تنگاتنگی 
ب��ا صادرات دارد و افزای��ش قیمت‌ها موجب کاهش 

صادرات و ناتوانی صادرکنندگان داخلی می‌شود. 
ب�ا ادامه ای�ن روند ممکن اس�ت بخش�ی از 

بازارهای صادراتی را از دست بدهیم. 
ب��ازار جهانی زعف��ران، مصرف مح��دودی دارد و 
با توج��ه به اینک��ه 90 درصد این ب��ازار در اختیار 
ای��ران اس��ت، نباید اجازه دهیم رقب��ای جدید ما را 
از می��دان به در کنند. به ه��ر حال افزایش قیمت‌ها 
صادرکنندگان را دچار مشکل می‌کند و این موضوع 

می‌تواند تهدید محسوب شود. 
چ�ه راهکارهای�ی ب�رای عرض�ه مس�تقیم 
محصول و کوتاه شدن دست واسطه‌ها دارید؟ 

اتحادیه تولیدکنن��دگان و صادرکنندگان زعفران 
در ح��ال بررس��ی و پیگی��ری ورود جدی‌تر زعفران 
به بورس کالاس��ت تا از سودجویی دلالان کاسته و 
قیمت‌ه��ا در ب��ورس کالا تعیین ش��ود. ما در بخش 
کش��اورزی اتحادیه‌های تولید و تش��کل‌های قوی و 
قدرتمند که حامی تولیدکنندگان باشند، نداریم. در 
حال حاضر با کمک وزارت صنعت و جهاد کشاورزی 
قرار اس��ت زعفران در بورس کالا حضور جدی‌تری 
داش��ته باشد تا دست واسطه‌ها و دلالان از آن کوتاه 
شود و کشاورزان به‌صورت مستقیم کالای خود را به 

صادرکنندگان عرضه کنند. 

قائم مقام وزارت جهاد کشاورزی اعلام کرد 
درآمدزایی ترکیه با عسل ایرانی

قائم‌مقام مع��اون وزیر تولیدات دامی وزارت جهاد 
کش��اورزی، نبود اس��تاندارد اجباری، برندس��ازی، 
بس��ته‌بندی متن��وع و بازاریاب��ی را حلق��ه مفقوده 
صادرات عسل ایرانی به کشورهای اروپایی دانست و 
گفت: ترکیه از صادرات مجدد عسل ایرانی، تا شش 

برابر درآمدزایی می‌کند. 
محمدرضا ملاصالحی درگفت وگو با ایرنا به کاهش 
صادرات عسل در سال جاری اشاره کرد و افزود: پارسال 
78 هزار تن عسل در کشور تولید شد که 5هزار و 300 
تن آن به کش��ورهای ترکیه، عراق، عربستان و حاشیه 
خلی��ج فارس صادر ش��ده بود که امس��ال این میزان 
کاهش یافت. وی عمده مشکل صادرات عسل ایران را 
فله‌ای بودن آن اعلام کرد و گفت: متاسفانه عسل ایران 
نیز همانند دیگر محصولات همچون پسته و زعفران به 
شکل فله‌ای صادر می‌ش��ود. ملاصالحی افزود: این در 
حالی اس��ت که ایران ظرفیت و توانمندی تولید عسل 
استاندارد با برندس��ازی و بسته‌بندی متنوع را دارد تا 
این سود حاصل از آن را نصیب تولیدکنندگان داخلی 
کند؛ این امر نیازمند همکاری تشکل‌های این صنعت 
اس��ت.  وی با بیان اینکه عسل علاوه بر ارزشمندی از 
لحاظ تغذیه‌ای و داروی��ی دارای مدت زمان نگهداری 
بالا و فس��ادناپذیری است، اضافه کرد: مشکل اصلی ما 
این اس��ت که تاکنون تشکل‌های این بخش در مسیر 
برندس��ازی و بسته‌بندی ش��کیل و متنوع، استاندارد 
بین‌المللی و بازاریابی به شکل جدی گام برنداشته‌اند.  
این مقام مسئول درباره استاندارد اجباری عسل گفت: 
درحال حاضر س��ازمان ملی استاندارد ایران، استاندارد 
عسل را تشویقی اعلام کرده، که این موضوع می‌تواند 
به عم��د یا غیرعمد موجب تقلب در محصول عس��ل 
ایران��ی در بازارهای صادراتی ش��ود.  قائم مقام معاون 
وزیر در امور تولیدات دامی معتقد است، اگر استاندارد 
اجباری عسل داشته باشیم با سیستم نظارت و کنترل 
می‌توانیم از بروز برخی مشکلات از جمله تقلب در این 

محصول جلوگیری کنیم. 

مشاور وزیر کار اعلام کرد
رونق گردشگری بهترین فرصت 
اشتغال‌زایی برای زنان جویای کار

مش��اور وزیر کار در امور بانوان و خانواده افزایش 
س��طح تحصیلات را در اش��تغال‌زایی و درآمدزایی 
بیش��تر زنان موثر دانس��ت و با اش��اره به بالا بودن 
بی��کاری زن��ان ج��وان در برخی اس��تان‌ها گفت: با 
رون��ق گردش��گری در ای��ن مناطق می‌ت��وان برای 

دانش‌آموختگان زن جویای کار اشتغال‌زایی کرد. 
وحیده نگی��ن در گفت‌وگو با ایس��نا، اظهار کرد: 
امروزه، ش��اغل بودن زنان یکی از موضوعات مهم و 
مطرح جامعه اس��ت و اغلب زنان ب��ه علل مختلفی 
ب��ه کار روی آورده‌ان��د تا آنجا که ع�الوه بر پذیرش 
مسئولیت‌های خانه و تربیت فرزندان، مسئولیت‌های 

اجتماعی را نیز عهده‌دار شده‌اند. 
وی ادام��ه داد: تغییرات بافت اقتصادی اش��تغال 
زنان در س��ال‌های اخیر نش��ان می‌دهد که اشتغال 
زنان در ش��رایطی توس��عه می‌یابد ک��ه فعالیت‌های 
صنعتی رشد و پیشرفت اقتصادی مناسبی پیدا کند 
بنابر این اگر به دنبال سهم و جایگاه مناسب زنان در 
عرصه تولید و افزایش نرخ مشارکت آنها هستیم باید 
سهم زنان از مجموع فعالیت‌های اقتصادی و صنعتی 

را افزایش دهیم. 
مش��اور امور زنان و خانواده وزیر تعاون، کار و رفاه 
اجتماع��ی در ادام��ه از بالا رفتن س��هم مزدبگیری 
زنان در دو س��ال گذش��ته خبر داد و گفت: اگر چه 
نرخ بیکاری زنان در س��ال‌های اخیر دو برابر مردان 
بوده اما نس��بت مزد بگیری زنان در دو سال گذشته 

افزایش یافته است. 
وی به آمار مرکز آمار ایران در این زمینه اش��اره و 
خاطرنش��ان کرد: این آمارها نشان می‌دهد با وجود 
کاهش تعداد کل اشتغال زنان، سهم مزدبگیری آنها 
در حوزه اش��تغال طی سال‌های 1392 و 1393 رو 

به افزایش بوده است. 
نگین مهم‌ترین دلیل این امر را س��هم قابل توجه 
زنان دارای تحصیلات عالیه و تقاضای آنها برای کار 

عنوان کرد. 
به گفته وی، افزایش سطح تحصیلات، اشتغال‌زایی 
و درآمدزایی بیش��تری برای زنان به دنبال داشته و 
تحصیلات عالیه موجب ش��ده ت��ا تغییراتی در وضع 

اشتغال زنان و ارتقای موقعیت آنها به وجود آید. 

مدیرکل صنایع نساجی وزارت صنعت، معدن 
و تجارت: 

حمایت مصرف‌کنندگان از تولید 
داخلی سبب ارتقای صنعت می‌شود

مدی��رکل صنای��ع نس��اجی وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت گفت: حمایت مصرف‌کنن��دگان از تولید 

داخلی سبب ارتقای این صنعت می‌شود. 
به گزارش ایرنا، گلناز نصراللهی در نشست خبری 
پنجمین جش��نواره مد و لباس فجر، پیش��رفت در 
صنایع پوشاک را موجب پیشرفت در صنعت نساجی 
خواند و اظهار کرد: صنعت نس��اجی موتور متحرک 

سایر قسمت‌های صنعت است. 
وی تاکید کرد: با بازار حدود 110 میلیارد ریالی، 
باید به صنعت مد و لباس توجه ویژه داشته باشیم. 
ش��ده  انج��ام  اقدام��ات  داد:  ادام��ه  نصرالله��ی 
نش��ان‌دهنده تولی��د و تامی��ن مایحت��اج در حوزه 
نساجی اس��ت. ولی عرضه برخی تولیدات داخلی با 

برند خارجی در این راستا پسندیده نیست. 
چنی��ن  برگ��زاری  ب��ا  امیدواری��م  گف��ت:  وی 
نمایشگاه‌هایی و اس��تفاده از کالاهای ایرانی بتوانیم 
از تولیدات داخلی ک��ه قابلیت‌های خوبی نیز دارند، 

استفاده کنیم. 
نصراللهی افزود: تمرکز بیش��تر بر تولیدات داخلی 
نخ و پارچه در تولید پوش��اک است که در پنجمین 

جشنواره مد و لباس از آن استفاده می‌شود. 
وی گفت: امیدواریم با برگزاری این جشنواره‌ها و 
نمایش��گاه‌ها که تاکید بر ایرانی بودن دارند، به این 
مس��ئله فائق آییم که تولیدات داخل��ی دارای رتبه 
خوبی اس��ت. همچنین جلب همکاری هنرمندان در 
عرضه تولید پوش��اک در صنعت نساجی می‌تواند به 

مد و لباس کمک کند. 
نصراللهی خاطرنش��ان کرد: جش��نواره شروع یک 
سری فعالیت‌هاست که در طول سال باید شاهد آن 
باش��یم و محل عرضه و عملکرد و کارکرد آن حوزه 
در س��ال گذشته اس��ت که می‌تواند تعامل بیشتر و 
بهت��ری بی��ن مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان به 
وج��ود آورد.  در پایان این مراس��م از س��ه پوس��تر 
جش��نواره در بخش اس��تانی، تهران و شاخص‌های 
طرح فروش ش��یما )شناس��ه یکپارچه مد و لباس( 
رونمایی ش��د.  قرار اس��ت پوس��تر وی��ژه‌ای هم در 
مناس��ب با ایام فاطمیه طراحی شود. در یکی از این 
پوس��ترها طرح طاووس است که به تنوع، رنگارنگی 
و زیبایی اش��اره دارد.  پنجمین جشنواره بین‌المللی 
مد و لباس فجر از دهم تا بیس��تم اسفندماه در تالار 

رودکی برگزار می‌شود. 
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بانک مرکزی ی��ک بار دیگر 
زمزم��ه حذف صفر از پول ملی 
را آغاز کرده اس��ت. به گزارش 
»فرصت ام��روز« پس از حدود 
نیم دهه س��کوت بانک مرکزی 
در م��ورد حذف صف��ر از پول 
ملی، ولی‌الله سیف اعلام کرده 
اس��ت ک��ه زمانی‌که ب��ه تورم 
پایدار تک‌رقمی برسیم، بهترین 
زمان برای اجرای برنامه حذف 
صفرها از پول ملی خواهد بود؛ 
گرچه در ش��رایط فعلی حرفی 
از ای��ن موض��وع نمی‌زنیم اما 
آمادگ��ی لازم را ایجاد کرده‌ایم 
و چنانچ��ه به ش��رایط باثبات 
برس��یم، این برنامه را عملیاتی 

خواهیم کرد. 
اس��ت  ک��رده  تاکی��د  وی 
که دس��تیابی به ت��ورم پایدار 
رقم��ی، ش��رایط خاصی  تک 
را می‌طلب��د؛ بنابرای��ن بای��د 
اس��تنباط کنیم ک��ه آیا ثبات 
لازم ایج��اد ش��ده ی��ا خیر؟ و 
هر زم��ان که این اتفاق بیفتد، 
اجرایی  برنامه حذف صفره��ا 

خواهد شد. 
بان��ک مرکزی  رئی��س کل 
ادامه داد: ح��ذف صفر یکی از 
اقداماتی است که در آینده جزو 
اولویت‌های بانک مرکزی است، 
ام��ا برای این اقدام باید تورم به 

یک درجات قابل قبولی برسد. 
تلاش صورت گرفته

حذف صفر از پ��ول ملی در 
بهمنی  ریاس��ت محمود  دوره 
ب��ر بانک مرک��زی کلید خورد. 
ری��ال با وجود حض��ور نزدیک 
به 8 دهه در اقتصاد ایران هنوز 
نتوانسته است جای خود را در 
میان مردم ب��از کند و با وجود 
ثبت ریال در معاملات رس��می 
و اس��ناد دولتی و ترازنامه‌های 
شرکت‌ها اما بس��یاری از مردم 
در معام�الت روزم��ره خود به 
ج��ای ریال از تومان اس��تفاده 

می‌کنند. 
ای��ن فرآین��د ذهن��ی خود 
موج��ب برخی مش��کلات در 
معام�الت خ��رد ش��ده و بروز 
برخی اشتباهات در محاسبات 
ب��ا  را  دادو س��تدهای م��ردم 

مشکلاتی مواجه می‌کند. 
ام��ا ب��ا ای��ن وج��ود بانک 
مرک��زی اگر چه تلاش‌هایی را 
در این زمین��ه به عمل آورد و 
همزم��ان اقدام ب��ه راه‌اندازی 
س��ایت نظر‌س��نجی در مورد 
تغیی��ر واحد پول��ی ایران کرد 
اما با پای��ان یافتن دولت، این 
طرح بانک مرک��زی بی‌نتیجه 
و ب��رای دوره ریاس��ت ولی‌الله 
سیف به میراث ماند. استدلال 
بانک مرکزی در مورد پیش‌نیاز 
کاه��ش تورم برای حذف صفر 

پول ملی ش��اید ناظر به اثرات 
روانی ای��ن اق��دام در اقتصاد 
باشد. بانک مرکزی قصد دارد 
ت��ا همزم��ان با کاه��ش تورم 
و کاه��ش انتظار م��ردم برای 
افزای��ش قیمت‌ه��ا، صفرها را 
ح��ذف کند تا ب��ه این ترتیب 
بتواند به پذیرندگی جامعه در 

برابر این تغییر کمک کند. 

معیاری برای ناکارآمدی 
ریال

عس��گری‌مارانی،  عل��ی 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
گفت‌وگو با »فرصت امروز« در 
این باره گف��ت: کاهش صفر از 
پول ملی تنها می‌تواند اثر روانی 
در جامع��ه بگ��ذارد. به‌عن��وان 
مثال کش��ورهایی ک��ه در آنها 
براب��ری  و  دارد  جری��ان  دلار 
پولی آنها نس��بت به ما قوی‌تر 
)کش��ورهایی  می‌ش��ود  تلقی 
مثل آمریکا و کانادا( می‌بینیم 
که هنگام خرید تا س��نت آخر 
را ب��ه خریدار ب��از  می‌گردانند 
اما در کش��ور ما وقتی به خرید 
می‌روی��م به جای 100 یا 200 
تومانی، چسب زخم یا آدامس 
و شکلات می‌دهند و در برخی 
موارد همین‌ها را هم نمی‌دهند. 
وی اف��زود: در گذش��ته هم 
این بحث مطرح ش��ده بود که 
صفره��ا را از پ��ول ملی حذف 

کنند و هم��ان زمان هم تاکید 
شده بود که اثرات این کار تنها 

روانی خواهد بود. 
ماران��ی تاکید ک��رد: معیار 
کاربردی بودن یک پول را باید 
در معاملات خرد آن سنجید. 
در ح��ال حاض��ر در معاملات 
خ��رد ریال کارای��ی خود را از 
دست داده است و قادر نیست 
واقعی  ارزش  در دادو‌س��تدها 
پول مردم را به آنها بازگرداند. 
در ح��ال حاض��ر س��اده‌ترین 
هزینه‌های��ی که م��ردم برای 
معام�الت خ��رد روزانه‌ش��ان 
پرداخ��ت می‌کنن��د، مواردی 
مانند کرایه تاکسی و اتوبوس، 
خری��د نان و م��واردی از این 
قبیل اس��ت ک��ه هیچ‌کدام از 
آنها زیر 1000 تومان نیس��ت 
و کلی��ه پرداخت‌ها بالای این 
مقدار است. بنابراین در عمل 
پول خرد زیر 1000تومان در 
ح��ال از دس��ت دادن کارایی 

خود است. 
وی افزود: حذف صفر از پول 
اگر به‌گونه‌ای مدیریت شود که 
پول خرد در معاملات مردم به 
آنه��ا برگردانده ش��ود و از این 
حال��ت بی‌ارزش بی��رون بیاید، 
اقدام درس��تی خواهد ب��ود. از 
طرف دیگر با توجه به‌رواج بیش 
الکترونیک،  از پیش خریدهای 
شرایط برای حذف صفر از پول 

ملی فراهم شده است. 
در حال حاضر ما می‌بینیم که 
چک‌پول‌ها نقش اسکناس‌های 
درش��ت را بر عه��ده گرفته‌اند. 
ب��ا حذف صفره��ا می‌توان این 
چک‌پول‌ها را از معاملات خارج 
و به ج��ای آن اس��کناس‌های 

درشت را جایگزین کرد. 

چالش موقتی که با حذف 
صفرها ایجاد می‌شود

امروز«  به گزارش »فرصت 
یکی از دغدغه‌های مهمی که 
در این زمینه وجود دارد این 
است که با حذف صفر از پول 
از  بسیاری  ارزش‌سنجی  ملی 
کالاها باید دوباره انجام شود 
و بس��یاری از کالاهای��ی که 
به‌طور روزمره مورد دادوستد 
ق��رار می‌گیرن��د ب��ا چال��ش 
قیمت‌گذاری مواجه می‌شوند.

بنابرای��ن ب��ا ح��ذف ریال، 
اقتص��اد کش��ور از معام�الت 
خرد گرفت��ه تا معاملات کلان 
و ثب��ت صورت‌ه��ای س��ود و 
زی��ان و ترازنامه‌ه��ا و. . . همه 
باید براساس واحد پولی جدید 
محاس��به و تنظیم ش��وند که 
می‌توان��د به‌طور موقت اقتصاد 
کش��ور را تحت تاثیر قرار دهد 
اما بدون ش��ک ای��ن تاثیرات، 
ارزش فواید این اقدام را خواهد 

داشت. 

بانک مرکزی بار دیگر زمزمه حذف صفرها را آغاز کرده است

ریال، مهمانی که از اقتصاد ایران نمی‌رود

بان��ک  اعتب��ارات  مدی��رکل 
مرک��زی ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه 
افزایش حجم نقدینگی به ۹۵۰ 
هزار میلی��ارد تومان ارتباطی به 
اج��رای طرح‌های خروج از رکود 
دولت ندارد، گفت: بانک مرکزی 

مراقب پایه پولی است. 
به گزارش مهر، درحالی حجم 
بانک  نقدینگ��ی طبق گ��زارش 
مرکزی در پایان دی‌ماه امس��ال 
به رقم ۹۵۰ هزار میلیارد تومان 
کارشناس��ان  و  اس��ت  رس��یده 
اقتص��ادی نس��بت ب��ه عواق��ب 
افزایش شدید آن در پایان سال 
هش��دارهای جدی می‌دهند که 
برخی مس��ئولان بان��ک مرکزی 
اتخاذ تمهیدات��ی برای حفظ  از 
نقدینگ��ی و پای��ه پول��ی خب��ر 

می‌دهند. 
برخ��ی  ح��ال،  عی��ن  در 
اقتص��ادی می‌گویند  تحلیلگران 
که بخشی از حجم نقدینگی که 
اخیرا وارد بازار ش��ده، مربوط به 
طرح‌های خ��روج از رکود دولت 
اس��ت اما مدیران بانک مرکزی 
را رد می‌کنن��د  ای��ن موض��وع 
و دلایل��ی را ب��رای آن متذک��ر 

می‌شوند. 
ابوالقاس��م حکیمی‌پ��ور، عضو 
هی��ات علم��ی دانش��گاه علامه 
طباطبایی در گفت‌وگو با مهر در 
این زمینه گفته است: مسئولان 
می‌گویند که ای��ن وام، تحرکی 
در بخ��ش تولی��د کش��ور ایجاد 
می‌کن��د اما باید گف��ت که این 
تقاضا  تحریک‌کننده  پولی  منبع 
نیست. ۴۲۰ هزار میلیارد تومان 
بودجه ب��رای اجرای این طرح و 
پرداخت آن به ۳ میلیون ایرانی 
در نظر گرفته‌اند، اما بهتر اس��ت 

که این منابع مالی به بخش‌های 
اشتغال‌زایی کشور و مجتمع‌های 
کشت و صنعت و... پرداخت شود 
تا اثرات اقتصادی مطلوب‌تری را 

به همراه داشته باشد. 
س��یدعلی اصغ��ر میرمحم��د 
صادقی، مدیرکل اعتبارات بانک 
مرکزی در گفت‌وگ��و با مهر در 
این زمین��ه گف��ت: آخرین رقم 
نقدینگی مربوط به پایان دی‌ماه 
امسال ۹۵۰ هزار میلیارد تومان 
است اما کل اعتبار در نظر گرفته 
ش��ده مثلًا ب��رای ط��رح فروش 
اقس��اطی خودرو تنه��ا ۲هزار و 
۵۰۰ میلیارد تومان بوده که این 
رق��م تنها 2درص��د از کل حجم 

نقدینگی را شامل می‌شود. 
وی ب��ا تاکید ب��ر اینکه بانک 
مرکزی تمام تمهیدات لازم برای 
نقدینگی  افزای��ش  از  جلوگیری 
در طرح‌ه��ای تس��ریع خ��روج 
غیرتورم��ی از رک��ود را در زمان 
اجرا در نظر گرفته و این موضوع 
را بررسی کرده بود، تصریح کرد: 
همچنین تم��ام تمهیدات درباره 

حفظ نقدینگی و پایه پولی دیده 
شده اس��ت، این در حالی است 
که نرخ ت��ورم روندی کاهش��ی 
دارد، بنابرای��ن نگرانی‌ها در این 

زمینه بی‌مورد است. 
ای��ن مق��ام مس��ئول در بانک 
مرکزی با اش��اره ب��ه اینکه این 
بان��ک اقدامات��ی را ب��رای رفع 
نگرانی‌ها و جلوگیری از افزایش 
نقدینگ��ی انج��ام خواه��د داد، 
تصریح ک��رد: در صورتی که نیاز 
باش��د بانک مرک��زی وارد بازار 
می‌ش��ود تا از رش��د پای��ه پولی 

جلوگیری شود. 
حج��م  مه��ر،  گ��زارش  ب��ه 
نقدینگی در پایان دی ماه س��ال 
۱۳۹۴ به رقم ۹۵۰ هزار میلیارد 
توم��ان رس��یده که نس��بت به 
اس��فند ۱۳۹۳ و ماه مشابه سال 
قب��ل به ترتیب مع��ادل ۲۱.۳ و 
۲۷.۲ درصد رشد نشان می‌دهد. 
همچنی��ن پایه پولی با رش��دی 
مع��ادل ۱۱.۹ درصد نس��بت به 
اس��فند ۱۳۹۳ ب��ه ۱۴۸ ه��زار 
میلی��ارد تومان در پایان دی ماه 

سال ۱۳۹۴ رسیده است. 
با نزدیک ش��دن به ایام پایانی 
س��ال و اجرای طرح‌های جدید 
برای تسریع رونق تولید و تزریق 
منابع از طریق آنها که به اعتقاد 
کارشناس��ان بدون بررس��ی‌های 
گرفته  اقتص��ادی ص��ورت  لازم 
است، احتمال رشد نقدینگی بار 
دیگر قوت گرفته و اقتصاددانان 
نس��بت ب��ه ای��ن م��وج جدید 

نقدینگی هشدار می‌دهند. 
حکیمی‌پور در این باره افزود: تا 
پایان مهر ماه امسال نقدینگی به 
۸۶۰ هزار میلیارد تومان رس��یده 
اس��ت و پیش‌بینی می‌ش��ود که 
ای��ن رقم تا بهمن ماه امس��ال به 
هزار هزار میلیارد تومان برس��د، 
در واقع نقدینگ��ی به این میزان 
رشد داشته اس��ت و تأثیرگذاری 
آن روی افزای��ش تورم موضوعی 
قدیمی اس��ت که هم��واره مورد 
انتقاد و هش��دارهای کارشناسان 

اقتصادی قرار گرفته است. 
وی با اشاره به دفاع مسئولان 
بانک مرکزی از رشد نقدینگی و 

دلایلی که برای آن مطرح ش��ده 
از جمله پوش��ش آمار نقدینگی 
چه��ار موسس��ه و ش��ش بانک، 
اف��زود: در عل��م اقتص��اد رش��د 
نقدینگی بس��تر و شاخصی برای 
افزایش تورم محس��وب می‌شود، 
این در حالی اس��ت که بسیاری 
از کش��ورها ب��ا رش��د نقدینگی 
مواج��ه هس��تند اما این رش��د 
نقدینگی فی النفسه بد نیست و 
در اصل مثبت تلقی می‌شود، به 
ش��رط اینکه در جهت تزریق به 
بخش تولید باشد و به این مسیر 

هدایت شود. 
این اقتصاددان با اظهار تاسف 
از اینکه در حال حاضر این رشد 
وجود دارد ام��ا در جهت تزریق 
به بخش تولید کش��ور نیس��ت، 
تصری��ح ک��رد: ای��ن در حال��ی 
اس��ت که هم‌اکنون ب��ا وضعیت 
اشتغال‌زایی  نامناسبی در بخش 
مواجه هستیم، بیکاری در کشور 
افزایش یافته است و حدود ۱۵۰ 
هزار بنگاه تولیدی از س��ال ۹۳ 
تاکن��ون از کار افت��اده‌ و تعطیل 
ش��ده‌اند، تنها به ای��ن دلیل که 
باید نظام بانکی  نقدینگی‌ای که 
به آنه��ا تزریق می‌ک��رد، تزریق 

نشد. 
وی ب��ا انتقاد از اینکه نقدینگی 
در جهت تولید نیست و به همین 
دلیل هم زیانبار است، عنوان کرد: 
در ح��ال حاضر علاوه بر وضعیت 
نامناس��ب اش��تغال در کشور، با 
ت��ورم هم مواجهیم ام��ا آنچه در 
این ش��رایط نگران‌کننده است و 
در بودجه س��ال آت��ی دولت هم 
دیده می‌شود، افزایش هزینه‌های 
جاری دولت و کاهش هزینه‌های 

عمرانی در کشور است. 

واکنش بانک مرکزی به عواقب نقدینگی ۹۵۰ هزار میلیارد تومانی
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امتیازات ویژه بیمه پارسیان برای 
شركت‌هایی با نام »پارسیان‌«‌

مدیریت امور فروش و مشتریان بیمه پارسیان برای 
كلیه شركت‌هایی كه در نام ثبت شده خود از كلمه 
»پارسیان‌«‌ ‌استفاده کرده‌اند، امتیازات ویژه‌ای جهت 

صدور یا تمدید بیمه‌نامه در نظر گرفته است. 
به گ��زارش روابط‌عموم��ی و ام��ور بین‌الملل بیمه 
پارس��یان، در این ط��رح، بیمه پارس��یان برای تامین 
حداكثری منافع ایش��ان، بس��ته تخفیفاتی ویژه‌ای را 
جهت بهره‌‌مندی شركت‌های حقوقی كه در نام ثبتی 
خود كلمه ‌»‌پارس��یان‌«‌ ‌را به كار برده‌اند ارائه ‌می‌دهد. 
این تخفیفات در اكثر رشته‌های بیمه‌ای و با درصد‌های 
كارشناس��ی شده و مناسب در نظر گرفته شده و تمام 
ش��ركت‌های واجد ش��رایط می‌توانند از این تخفیفات 

ویژه بهره‌مند شوند. 

بیمه دانا رتبه برتر ‌»‌پاسخگویی به 
رسانه‌ها و اصلاح الگوی خدمت« 

بیمه دانا در شش��مین جش��نواره خدمت‌رس��انی و 
پاسخگویی در محور پاس��خگویی به رسانه‌ها، اصلاح 
الگوی خدمت و پاس��خگویی به مراجع��ان اداری برتر 

شناخته شد. 
 به گزارش روابط عمومی بیمه دانا، این جشنواره از 
سال 83 هر دو س��ال یک بار برگزار می‌شود. موضوع 
برگزاری جشنواره خدمت‌رسانی و پاسخگویی برگرفته 
از بیان��ات و منویات رهبر معظم انقلاب در س��ال 83 
اس��ت که این سال را سال پاسخگویی سه قوه به ملت 

ایران نامیدند. 
بر این اساس دستگاه‌های برتر از سه محور متفاوت، 
ب��ا داوری هیات علمی 24 نفره از اس��اتید برجس��ته 

دانشگاه‌های کشور به جامعه معرفی شدند. 
در پایان شش��مین جش��نواره، بیمه دانا، س��ازمان 
تامین‌اجتماعی، وزارت علوم و بانک کشاورزی به ترتیب 
حائز رتبه‌های برتر در محور پاس��خگویی به رسانه‌ها، 
اصلاح الگوی خدمت و پاسخگویی به مراجعان اداری 

شدند. 

در مراسم بهره‌برداری از مسکن مهر شهر جدید 
سهند صورت گرفت 

قدردانی معاون وزیر راه و شهرسازی 
از بانک مسکن

3250  واحد مس��کن مهر، س��ه باب مدرسه و یک 
باب مرکز بهداشتی و درمانی در شهر جدید سهند که 
با استفاده از تسهیلات بانک مسکن ساخته شده‌اند، به 

بهره‌برداری رسید. 
به گزارش روابط عمومی بانک مس��کن، در مراس��م 
افتتاح این طرح‌ها، محسن نریمان مدیرعامل شهرهای 
جدید کشور و معاون وزیر راه و شهرسازی و جبارزاده 
اس��تاندار آذربایجان‌شرقی طی س��خنانی نقش بانک 
مسکن را در به ثمر رسیدن پروژه‌های مسکن مهر موثر 
دانس��تند و از تلاش مسئولان و کارکنان بانک مسکن 

در این زمینه قدردانی کردند. 
براس��اس این گ��زارش، نریمان، مع��اون وزیر راه و 
شهرس��ازی، ش��هر جدید س��هند را یکی از شهرهای 
مهم و زیبای در حال تکمیل، در س��طح کش��ور اعلام 
و بانک مسکن را به‌عنوان تنها بانک تخصصی برشمرد 
که خدمات اعتباری لازم را در تکمیل این ش��هر ارائه 

می‌دهد. 
گفتنی اس��ت با افتتاح پروژه‌های مسکن مهر شهر 
جدید سهند، تعداد واحدهای مسکن مهر تحویل داده 
ش��ده در این ش��هر به بیش از 31 هزار واحد رسید و 
برای احداث 3250 واحد مس��کن مهر در شهر جدید 
س��هند، مبلغی بالغ بر یک ه��زار و 620 میلیارد ریال 

اعتبار هزینه شده است. 

تعداد كارت‌های الكترونیكی بانك 
صادرات ایران از مرز ٥٥ میلیون 

كارت گذر كرد
تع��داد كارت‌های الكترونیكی صادره توس��ط بانک 
صادرات ایران، به دنبال استقبال هموطنان از خدمات 
این بانك ت��ا پایان دی ماه امس��ال از مرز٥٥ میلیون 
کارت الکترونیک��ی گذر كرد. به گزارش روابط عمومی 
بانك صادرات ایران، این بانك تا پایان مهر ماه امس��ال 
٥٥میلیون و ٤٠٢هزار کارت الکترونیکی بانکی صادر 
کرده و تحویل مش��تریان داده اس��ت که از این تعداد، 
بیش از ٣٨میلیون کارت مربوط به س��پهركارت‌های 
صادره اس��ت. این گ��زارش حاکی اس��ت از بین انواع 
کارت‌ه��ای الکترونیکی، کارت‌های س��پهر با توجه به 
قابلیت‌ه��ای زیاد آن‌که امکان دریافت و انتقال وجه از 
طریق دستگاه‌های خودپرداز، خرید online از طریق 
بسترهای اینترنتی، خرید با اس��تفاده از دستگاه‌های 
پایانه فروش و. . . را برای مش��تریان فراهم می‌س��ازد، 

بیشتر مورد استقبال قرار گرفته است. 

سیف: عرضه اسکناس نو 
محدودیتی ندارد

رئی��س کل بان��ک مرک��زی گف��ت: ب��رای عرض��ه 
اس��کناس‌های نو در آستانه عید نوروز و خدمات بانکی 
برنامه‌ریزی دقیق ش��ده اس��ت و کمبودی برای عرضه 
اس��کناس نو وجود ندارد. به گ��زارش خبرگزاری مهر، 
ولی الله س��یف افزود: عرضه اس��کناس بهتر از س��ال 
گذشته است و اس��کناس نو در شعب مختلف بانک‌ها 
در دس��ترس عموم مردم قرار می‌گیرد و تمام نیازهای 
آنان تامین می‌ش��ود. رئیس کل بان��ک مرکزی درباره 
اینکه آیا تع��داد بانک‌های عرضه‌کننده پول نو محدود 
اس��ت یا پول نو با کارت ملی و به تعداد محدود عرضه 
می‌شود، گفت: هیچ محدودیتی وجود نخواهد داشت و 
همه نیازهای مردم را در این خصوص برطرف می‌کنیم. 
وی درباره ارائه خدمات بانکی در ایام تعطیلات نوروزی 
اظهار داشت: به بانک‌ها اعلام شده است آمادگی لازم را 

داشته باشند و شعب کشیک را معرفی کنند. 

بیمه ‌نــامه

بانک ‌نــامه

نرخنــامه
دلار3,512

 صراف��ان ب��ازار ارز و س��که نرخ ه��ر دلار آمریکا را 
3,512 تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح 

جدید را998,000 تومان تعیین کردند. 
 ه��ر یورو در ب��ازار آزاد 3,865 تومان و هر پوند نیز 
4,935 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم‌س��که 
504,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 273,000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 185,000 تومان 
خریدوف��روش ش��د و ه��ر گرم ط�الی 18 عی��ار هم 
101,890 توم��ان قیمت خ��ورد. هر اونس طلا هم در 

بازار‌های جهانی 12,228 دلار بود. 

بازگشت به پروژه نیمه شکست‌خورده 
دولت احمدی‌نژاد

 »س��فر کارت«، پ��روژه نیمه شکس��ت‌خورده دولت 
احمدی‌نژاد اس��ت که ش��اید طراحان آن، این ادعا را رد 
کنند، اما این طرح در زمان خود مطابق با اهداف ترسیم 
شده پیش نرفت و حالا مجریان آن با اعمال تغییراتی که 
هرچند جدید نیست، می‌خواهند آن را دوباره به جریان 

بیندازند. 
به گزارش ایس��نا، حدود 9 سال پیش، رئیس‌جمهور 
وق��ت از  »س��فر کارت« رونمایی ک��رد، طرحی که قرار 
بود با ارائه تس��هیلات ارزان، زمینه س��فر حقوق‌بگیران 
دول��ت و غیردول��ت را مهیا کند. چهار س��ال پس از آن 
اعلام شد، نزدیک به 5 هزار وزارتخانه، سازمان و شرکت 
برای دریافت  »س��فر کارت« قرارداد بسته‌اند و بیش از 
3میلی��ون نفر این کارت را گرفته‌اند. س��فرکارت با گذر 
از دوران��ی که با تبلیغات پرُ س��روصدا هم��راه بود، وارد 
فاز غیرکاربردی ش��د. حالا ش��رکت مجری بدون آن‌که 
معای��ب قبلی این ط��رح را اصلاح کند، ب��ار دیگر آن را 
به جریان انداخته اس��ت. مصطفی قهرمانی، مدیرعامل 
شرکت س��فرکارت ملی با تایید اینکه طرح برای مدتی 
متوقف شده بود، به ایسنا توضیح داد: بعد از توقف طرح، 
شرکت سرمایه‌گذاری ایرانگردی و جهانگردی  )که سهام 
آن متعلق به صندوق بازنشس��تگی کش��وری و سازمان 
تامین‌اجتماعی اس��ت( وارد عمل ش��د و مسائل قانونی 
ای��ن طرح را حل کرد و مالکیت س��فر کارت را به عهده 
گرفت و اکنون صد درصد سهام  »سفر کارت« متعلق به 
این شرکت است. پس از آن نخستین اقدامی که صورت 
گرفت، اعمال تخفیف‌های زیرمجموعه‌های این شرکت 

در قالب طرح سفر کارت بود. 
او این توضیح را هم داد که در سفر کارت مبلغی وجود 
ندارد، اما نهادها، وزارتخانه‌ها و س��ازمان‌ها با دریافت آن 

برای پرداخت وجه نقد تضمین می‌دهند. 
مدیرعامل ش��رکت س��فرکارت ملی با تاکید بر اینکه 
خدمات سفرکارت، فردی نیس��ت و در قالب سازمان‌ها 
عرضه می‌شود، افزود: دستگاه‌ها باید درخواست‌کنندگان 
و پرداخت‌ه��ا را تضمی��ن کنند تا خدمات س��فرکارت 
مش��مول کارمندان آنه��ا ش��ود.  »قهرمانی« همچنین 
گفت: س��فرهای تقس��یطی نیز به این صورت است که 
40درص��د هزینه‌ها به صورت نقد و 60 درصد مابقی در 
ش��ش یا هشت قسط پرداخت می‌ش��ود. پروژه تقسیط 
سفر شروع ش��ده و کارمندان برخی نهادها و سازمان‌ها 
در حال استفاده از آن هستند. مشکلات کهنه سفر کارت 
که مهم‌تری��ن آن تخصیص نیافتن بودجه و پذیرش آن 
در س��طح گس��ترده بود، پس از یک دهه همچنان باقی 
مانده، اما ش��رکت مجری ک��ه در جایگاه تصویب لایحه 
تعیین اعتبار سفر در مجلس نیست و قدرت اجرایی در 
کشور ندارد تا پذیرندگان را ملزم به پذیرش سفر کارت 
کند و نمی‌تواند مشکلات آن را برطرف کند، ظاهراً سعی 
کرده با لیزینگ س��فر، به جذابیت‌ه��ای دیگر این طرح 
اضافه کند تا استفاده از سفر کارت، توجیه بیشتری پیدا 
کند، درحالی‌که طرح لیزینگ نیز حدود پنج‌سال پیش 
آغاز ش��د که آن هم به خاطر پ��ای کار نبودن بانک‌ها و 

سازمان‌ها چندان مورد اقبال واقع نشد. 

دریچه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 456 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

  3,512دلار آمریکا

3,865  یورو اروپا

4,935   پوند انگلیس

963 درهم امارات

   1,203 لیر ترکیه

 538  یوان چین

31ین ژاپن

2,620  دلار کانادا

3,533فرانک سوییس

11,650 دینار کویت

930 ریال عربستان

275دینار عراق

57 روپیه هند

 860رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

  12,228ونس طلا

  441,800مثقال طلا

101,890  هر گرم طلای 18 عیار

 سکه بهار آزادی
1,002,500



998,000سکه طرح جدید

 504,000نیم سکه

273,000ربع سکه

185,000سکه گرمی نسیم نجفی
nasim64najafi@gmail.com
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اتاق‌ه��ای تهران و لاهور برای تأمی��ن انرژی مورد نیاز 
پاکس��تان توسط بخش‌خصوصی دو کشور مذاکره کردند. 
روز گذش��ته هیات��ی پاکس��تانی ب��ه همراه مع��اون اتاق 
بازرگانی لاه��ور در اتاق تهران حض��ور یافت درحالی‌که 
بانک‌ه��ا و ش��رکت‌های بیم��ه‌ای بیش��ترین اعضای این 
هیات را تشکیل می‌دادند؛ مسئله‌ای که نایب رئیس اتاق 
تهران در همایش توس��عه همکاری‌ه��ای تجاری ایران و 
پاکس��تان به آن اشاره کرد و آن را از دغدغه‌های اتاق در 
دع��وت از هیأت‌های خارجی عنوان ک��رد و گفت: هیأت 
تجاری پاکس��تانی نخس��تین هیأتی است که به ضرورت 
حضور بانک‌ها و بیمه‌ها توجه کرده و این نش��ان می‌دهد 
بخش‌خصوصی پاکستان برنامه‌ای جدی برای همکاری با 

بخش‌خصوصی کشورمان دارد.
مهدی جهانگیری حوزه‌های فنی - مهندسی و تجاری 
را زمینه مناس��ب برای همکاری‌های دو جانبه دانس��ت و 
ب��ا انتقاد از حجم 930 میلیون دلاری روابط تجاری میان 
دو کش��ورگفت: در کمیس��یون اقتصادی میان دو کشور 

پیش��نهاد شده اس��ت که حجم روابط هر ساله 20درصد 
افزایش یابد و بخش‌خصوصی دو کش��ور می‌توانند س��هم 

قابل توجهی از این رشد را داشته باشند.
جهانگیری گفت: برای رس��یدن ب��ه این هدف کاهش 
تعرف��ه‌ای میان دو کش��ور ضرورت دارد و ای��ن اقدام به 
کاه��ش قاچاق می��ان ایران و پاکس��تان و س��وق آن به 
س��وی مب��ادی مرزی کم��ک مؤثری خواهد ک��رد. نایب 
رئیس اتاق تهران به نیازبیش از 5هزار مگاواتی پاکس��تان 
به انرژی اش��اره کرد و گفت: ات��اق تهران برای حضور در 
بازار انرژی کشور شما و س��رمایه‌گذاری مشترک فعالان 
بخش‌خصوصی دو کش��ور اعلام آمادگی می‌کند و حضور 
بانک‌ها و بیمه‌ها در این هیات تجاری می‌تواند این هدف 
را ه��ر چ��ه زودتر فراهم کن��د. مه��دی جهانگیری عدم 

شناخت فعالان بخش‌خصوصی دو کشور را از کشور دیگر 
و کمبود اطلاعات تجاری و س��رمایه‌گذاری را از مشکلات 
در روابط موجود میان دو کش��ور برشمرد. الماس حیدر، 
مع��اون اتاق بازرگان��ی لاهور مهمان این نشس��ت ضمن 
برشمردن مزیت‌های تجاری و سرمایه‌گذاری درکشورش 
به بندر گواتر و اهمیتش در پاکس��تان اشاره کرد و گفت: 
این بندر می‌تواند کریدور تجاری ایران، پاکس��تان و چین 
باش��د و ما از تجارت ایران با چین و کش��ورهای آسیای 

شرقی از این کریدور استقبال می‌کنیم.
الماس حیدر به نیازهای داخلی کش��ورش اش��اره کرد 
و گفت: ما به برق، گاز و انرژی، ش��رکت‌های داروس��ازی 
و الکترونیک نیاز داریم و ش��ما توانمن��دی قابل توجهی 
در این زمینه‌ها دارید و ما می‌توانیم س��رمایه‌گذاری‌های 

مشترکی در این زمینه‌ها داشته باشیم.
نورمحمدجادمانی، س��فیر پاکس��تان در ای��ران در این 
نشست به اهمیت روابط دو کشور و مشترک بودن اهداف 
دو دولت مبنی بر اولویت داش��تن همس��ایگان در روابط 
تجاری و اقتصادی اش��اره کرد و گفت: در حال حاضر در 
مرز مشترک 900 کیلومتری میان دو کشور تنها دو معبر 
رس��می باز اس��ت و ما انتظار داری��م در برنامه‌های میان 
دولت‌ها دو مرز دیگر به مرزهای رس��می ما افزوده شود، 
ای��ن اقدام می‌تواند در کاهش قاچ��اق تأثیر قابل توجهی 
داش��ته باش��د. جادمانی به حجم تجاری میان دو کشور 
اش��اره کرد و گف��ت: ما رقمی 1/2 میلی��ارد دلاری را در 
روابط تجاری خود داش��تیم درحالی‌که در حال حاضر به 
کمت��ر از 300 میلیون دلار می‌رس��د و این رقم در اندازه 

جمعیت 270 میلیون نفری پاکستان و 80 میلیون نفری 
ایران نیست و باید افزایش یاید. 

ب��ه گزارش »فرصت امروز« الم��اس حیدر، رئیس اتاق 
بازرگان��ی لاهور پاکس��تان، ب��ه همراه جمع��ی از فعالان 
اقتص��ادی این ایالت در ای��ن هیأت حضور دارند. هدف از 
این س��فر بررس��ی فرصت‌های تجارت و سرمایه‌گذاری و 
همچنین اجرای پروژه‌های مش��ترک بین دو کشور اعلام 
ش��ده اس��ت. به گزارش اتاق تهران این هیأت تجاری از 
منطقه آزاد تجاری قم، اتاق بازرگانی شیراز، اتاق بازرگانی 
مشهد، گروه ش��رکت‌های مقصد و نمایشگاه دائمی ایران 

دیدار خواهند کرد.
این هیأت قصد دارد نه‌تنها بازرگانان پاکستانی و ایرانی 
را ب��ه یکدیگر نزدیک کند، بلک��ه فرصت‌های جدیدی را 
نی��ز در همکاری دو کش��ور ایجاد کند. پی��ش از این در 
دی ماه گذش��ته نخست‌وزیر این کشور در رأس هیأتی با 
رئیس‌جمهور کشورمان دیدار و در خصوص افزایش روابط 

میان دو کشور مذاکره کردند. 

بزرگ‌تری��ن  از  یک��ی  گذش��ته  هفت��ه 
در  هم��راه  تلف��ن  صنع��ت  گردهمایی‌ه��ای 
بارس��لونای اس��پانیا برگ��زار ش��د ک��ه در آن 
غول‌ه��ای این صنعت دور هم جمع ش��ده و از 
محصولات جدید خ��ود رونمایی کردند و همه 
دستگاه‌های رونمایی شده قرار است طی سال 

جاری میلادی راهی بازار شود. 
نمایش��گاه در  پوش��یدنی   گجت‌ه��ای 
MWC 2016 توانستند به خوبی بدرخشند 
تا نمایش��گاه امسال تنها به تلفن‌های هوشمند 
تعلق نداش��ته باشد. البته گوش��ی‌های معرفی 
شده در این گردهمایی بسیار چشم‌نواز بودند تا 
به تولیدکنندگان دس��تگاه‌های پوشیدنی ثابت 
کنند که هن��وز زمان حکمفرمای��ی تلفن‌های 

هوشمند به پایان نرسیده است. 

G پنجمین سری
در نمایش��گاه امس��ال ال ج��ی از نس��خه 5 
گوش��ی محبوب خود رونمایی کرد و قرار است 

به‌زودی راهی بازار ایران هم شود. 
G5  از یک نمایشگر ۵.۳ اینچی با رزولوشن 
۱۴۴۰ در ۲۵۶۰ پیکس��لی به��ره می‌ب��رد که 
تصویری با تراکم پیکس��ل ۵۵۴ در هر اینچ را 
در اختی��ار کاربر قرار می‌ده��د. G5   با وجود 

نس��بت ۷۰ درصدی صفحه نمایش به بدنه، باز 
ه��م چندان بزرگ و بدقواره به نظر نمی‌رس��د. 
آیف��ون 6s ممکن اس��ت جمع‌و‌جور‌تر باش��د 
ام��ا صفحه نمای��ش آن ۴.۷ اینچی اس��ت که 
به‌طور قطع برای نوش��تن پیام یا دیدن تصویر، 
به تمرکز بیش��تری از س��وی کاربر نیاز خواهد 
داش��ت. رزولوش��ن آیفون 6s نیز ب��ا ۷۵۰ در 
۱۳۳۴ پیکس��ل و تراکم PPI برابر با ۳۲۶ در 

هر اینچ، پایین‌تر از G5  است. 
باتری این گوشی به‌طور مجزا طراحی شده و 
مانند مدل‌ه��ای قدیمی‌تر کاربر می‌تواند بدون 
هیچ مش��کلی باتری را تعویض کند. استفاده از 
چیپ مجتمع ۶۴ بیتی اس��نپدراگون ۸۲۰ به 
هم��راه ۴ گیگابایت رم و اندروید ۶ مارش��ملو 

گواه این مدعاست. 
دو  از  خ��ود  جدی��د  پرچم��دار  در    LG
دوربی��ن به��ره برده اس��ت که نمون��ه‌ اول با 
رزولوش��ن ۱۶ مگاپیکسل و لنز ۷۸ درجه‌ای 
اس��تاندارد همراه شده و نمونه‌ دوم با سنسور 
۸ مگاپیکس��لی و لن��ز عریض‌ت��ر ۱۳۵ درجه 
مجهز ش��ده اس��ت که بدی��ن ترتیب G5 از 
عریض‌تری��ن لن��ز در میان تمام گوش��ی‌های 

هوشمند برخوردار خواهد بود.
این گوش��ی در قس��مت جلویی خ��ود نیز از 
یک دوربین س��لفی با رزولوشن ۸ مگاپیکسل 

برخوردار است. 

ضد آب سامسونگ
 S7 Edge ش��رکت سامسونگ نیز با گوشی
خود به نمایشگاه امس��ال آمد که با ظاهر زیبا 

و خمی��ده خود توانس��ت یک��ی از بهترین‌های 
نمایشگاه شود. 

ای��ن گوش��ی 157 گ��رم وزن دارد و صفح��ه 

نمایش خمیده‌اش 5.7 اینچی است که رزولوشن 
1440 در 2560 دارد و تراک��م تصوی��ر آن 515 
پیکس��ل در هر اینچ است. کیفیت دوربین اصلی 
این گوشی 12 مگاپیکسل و گوشی سلفی آن 5 
مگاپیکسل اس��ت. S7 Edge از یک پردازنده 
8 هس��ته‌ای بهره گرفته که قدرت پردازش آن 
2300 مگاهرتز اس��ت. این گوشی با حافظه رم 

4 گیگابایتی به دست کاربران خواهد رسید. 

حایر هم ساعت ساخت
اما ش��رکت Haier که تا ب��ه حال در تولید 
ل��وازم خانگی فعالی��ت می‌کرد در نمایش��گاه 
MWC 2016 حضور یافت و در آن از ساعت 

هوشمند خود رونمایی کرد. 
 س��اعت حایر هم��ه چیزهای��ی را که یک 
ساعت هوش��مند باید دارا باشد دارد و ظاهر 
آن بس��یار زیب��ا و ش��یک اس��ت. بدنه‌اش از 
جن��س کاملًا فل��زی و ضد آب ب��ه قطر ۴۲ 
میلیمتر تش��کیل ش��ده و اگر به دلیل صفحه 
نمای��ش رنگی آن نبود احتمالا ش��ما هم آن 
را با س��اعت‌های کلاس��یک مکانیکی اشتباه 
می‌گرفتی��د. این س��اعت دارای بندهای قابل 
تعویض اس��ت که به کاربر ام��کان می‌دهد با 
توجه به نیاز یا س��لیقه‌اش سبک کلاسیک یا 

مدرن را انتخاب کند. 
یک صفح��ه نمای��ش دای��ره‌ای ۱.۴ اینچی 

ب��ا رزولوش��ن ۴۰۰×۴۰۰ اس��ت و هیچ فضای 
 ه��در رفت��ه‌ای در آن وجود ن��دارد. بر خلاف
Moto 360 هیچ لاس��تیک مسطحی در زیر 
صفح��ه نمایش وجود ن��دارد و به همین دلیل 
زیبایی چش��مگیری دارد. 1 گیگابایت حافظه 
رم و 8 گیگابای��ت حافظه داخلی دارد که بیش 
 NFC، از ح��د خوب اس��ت. ع�الوه بر اینه��ا
WiFi و بلوت��وث ۴ ک��م انرژی نی��ز در میان 
س��ایر مشخصات آن دیده می‌ش��ود. همچنین 
یک میکروفن و یک بلندگو نیز دارد که امکان 
برق��راری مکالمه را ممکن می‌کند. اما فراموش 
نکنید که باید آن را با تلفن همراه‌تان هماهنگ 
کنید زی��را نمی‌تواند به تنهای��ی در این مورد 

عمل کند. 
مهم‌تری��ن و خاص‌ترین ویژگی س��اعت حایر، 
مجهز بودن ب��ه Android 5.1 Lollipop به 
جای Android Wear است. البته حایر نسخه 
سفارشی ش��ده و ویژه خود را برای ساعت روی آن 
 ،MP3 Player گذاشته و اپلیکیشن‌هایی نظیر
هواشناسی، تقویم و... متناسب با ساعت را روی آن 
نصب کرده اما در کل آنچه مورد انتظار کاربر است با 

تجربه‌های پیشین آنها تفاوت چندانی ندارد. 
قیمتی که برای آن در نظر گرفته شده ۲۲۰ 
دلار اس��ت و پیش‌بینی می‌ش��ود تا ماه آوریل  
)اردیبهشت( این محصول آماده عرضه به بازار 

شود. 

حضور غول‌های فناوری در بارسلونا

کره‌ای‌ها بازار را در دست می‌گیرند

شماره 456 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073296

محمد ممتازپور
anoosh.m1986@gmail.com
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در همایش توسعه همکاری‌های تجاری ایران و پاکستان

کاهش تعرفه تجاری، کاهش قاچاق را در پی خواهد داشت
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حمل و نقل

فاصله یک دهه‌ای هر خانواده 
ایرانی با خرید مسکن

دبیر انجمن علمی اقتصاد شهری ایران گفت: باتوجه 
به نرخ بالای رش��د قیمت‌ها و بی‌ثباتی در حوزه مسکن 
بسیار بعید است بخش خصوصی وارد تامین مالی خرید 
مسکن شود، چراکه این نوع لیزینگ در بازه‌های زمانی 

چندین ساله به ضرر سرمایه‌گذاران می‌شود. 
سیدمحسن طباطبایی مزدآبادی، دبیر انجمن علمی 
اقتصاد شهری ایران در گفت‌وگو با ایسنا با اشاره به‌فضای 
رکودی بازار مس��کن گفت: براس��اس گزارش‌های اخیر 
بانک مرکزی نیز اگرچه بازار مسکن دچار تکانه‌های روبه 
جلو شده است، اما هنوز تا اعلام خروج مسکن از شرایط 

رکودی فاصله بسیاری وجود دارد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه رش��د 5.6درص��دی معام�الت 
آپارتمان‌های مس��کونی تهران در بهمن ماه سال جاری 
نسبت به ماه مشابه سال گذشته گفت: با این حال میزان 
ای��ن معاملات در 11 ماهه س��ال 94، 141 هزار و 500 
مورد بوده اس��ت که نسبت به مدت مشابه در سال 93 

کاهش 10.5درصدی را نشان می‌دهد. 
این کارش��ناس مس��ائل اقتصادی با تاکی��د بر اینکه 
افزایش وام مس��کن و جعاله و ط��رح صندوق پس‌انداز 
مسکن نیز تاثیر بسزایی در رونق اقتصادی بازار مسکن 
نداشته است، گفت: طی یک دهه گذشته قیمت مسکن 
رش��د فزاینده‌ای داش��ته و این در حالی است که توان 
اقتصادی مردم به دلیل رشد منفی اقتصادی عملا کمتر 
از گذشته شده است. طباطبایی به آمارهای بخش مسکن 
اشاره کرد و گفت: برای تامین مسکن بیش از 20میلیون 
خانوار ایرانی باید س��الانه یک میلیون و 200 هزار واحد 
مس��کونی جدید ساخته شود، اما به دلیل سهم بیش از 
50 درص��دی قیمت زمین در هزینه تولید س��اختمان، 
اغل��ب خانواره��ای ایرانی توان خرید مس��کن مطلوب 
خ��ود را ندارند. وی با بیان اینکه هم اکنون خانواده‌های 
ایران��ی حدود 35 درص��د از درآمد ماهانه خود را هزینه 
مسکن می‌کنند، ادامه داد: طبق ارزیابی‌ها در کشورهای 
توسعه‌یافته خانواده‌ها بعد از حداکثر پنج سال با پس‌انداز 
توان خرید خانه را دارند اما در ایران این رقم به بیش از 
10 سال می‌رسد. دبیر انجمن علمی اقتصاد شهری ایران 
به طرح لیزینگ مسکن نیز اشاره کرد و گفت: باتوجه به 
نرخ بالای رش��د قیمت‌ها در حوزه مسکن، بسیار بعید 
اس��ت که در دوره‌های بلند‌م��دت بخش خصوصی وارد 
تامین مالی خرید مسکن شود، چراکه این نوع لیزینگ 
در بازه‌های زمانی چندین س��اله به ضرر سرمایه‌گذاران 

تبدیل می‌شود. 
وی با اش��اره به اینکه از س��وی دیگر این طرح اقشار 
ضعیف جامعه را در بر نمی‌گیرد، گفت: مهم‌ترین مشکل 
بازار مسکن عدم توانایی سیستم بانکی برای تامین مالی 
مناس��ب خرید خانه و همچنین عدم حمایت از س��وی 
دولت برای ارائه یارانه در این حوزه است که سبب شده 

خرید خانه به یک مشکل لاینحل تبدیل شود. 

معاون وزیر راه و شهرسازی: 
راه‌اندازی شرکت‌ جدید‌ قطار‌‌های 

سریع‌السیر
مدیر‌عامل شرکت راه‌آهن گفت: در حال حاضر پروژه 
ایجاد شرکتی مجزا‌ برای قطارهای سریع‌السیر در حال 
پیگیری است. این ش��رکت در کشور ایجاد می‌شود و 
سپس پرسنل جداگانه‌ای را برای آن انتخاب و عملیاتی 

می‌کنیم. 
محس��ن پورسیدآقایی در گفت‌و‌گو با فارس با اشاره 
به برنامه‌ریزی راه‌آهن برای افزایش قطار‌های حومه‌ای 
بین کلانشهر‌ها و حومه، اظهار داشت: کاهش مصرف 
س��وخت، کاهش ترافیک، توزیع مناس��ب جمعیت و 
تسهیل‌ شرایط برای زندگی‌ راحت‌تر، از مزایای توسعه 

قطار‌های حومه‌ای است. 
‌مدیرعام��ل‌ راه‌آهن در پاس��خ به س��والی مبنی بر 
اینکه با توجه به افزایش‌ حمل‌و‌نقل ش��خصی، راه‌آهن 
چه برنام��ه‌ای برای ارتقای تقاض��ای حمل‌‌و‌نقل ریلی 
حومه‌ای دارد؟ گفت: استراتژی دنیا برای مسافرت‌های 
طولانی‌مدت‌‌‌ این اس��ت که از قطارهای برون‌ش��هری 
اس��تفاده ش��ود، در ح��ال حاض��ر اغلب کش��ورهای 
توس��عه‌یافته قطارهای سریع‌الس��یر را در بخش ریلی 
خود ب��ه کار گرفته‌اند، به‌طوری که ایس��تگاه‌هایی در 

مراکز شهرها ایجاد شده است. 
‌پور‌سید‌آقایی تأکید کرد: منطق قطارهای سریع‌السیر 
به‌طور عمده ارتباط تنگاتنگ‌ با مترو در داخل شهر‌ها 
اس��ت، به‌طوری که با ایس��تگاه‌های مرکزی در مرکز 

شهرها و ایستگاه‌های مترو تقاطع دارد. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی اضافه کرد: در صورتی 
که این اتفاق به صورت شبکه‌ای در کشور اجرایی شود، 
قطعا اس��تقبال از حمل‌‌ونقل ریل��ی و توجه به بخش 

راه‌آهن 100 درصد افزایش می‌یابد. 
مدیرعامل شرکت راه‌آهن تأکید کرد: اگر این برنامه 
را داریم که به ‌حمل‌و‌نقل عمومی برگردیم، باید سیستم 

قطار سریع‌السیر را پایه‌گذاری کنیم. 
پورسید‌آقایی با اش��اره به اینکه ایمنی در قطارهای 
سریع‌السیر بسیار بالا است، گفت: بالاترین سرعت برای 

این قطارها 320 کیلومتر در ساعت است. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی به ارزش خطوط ریلی 
و هزینه‌های نگهداری آن اش��اره کرد و اظهار داش��ت: 
این موضوع را باید در نظر گرفت که قطار سریع‌السیر 
سیستم جداگانه دارد و انتظار می‌رود برای این قطارها، 
ش��رکت، کادر و مکانی��زم جداگانه‌ای طراحی ش��ود، 
زیرا ایمن‌ترین وس��یله حمل‌و‌نقلی است و کشورهای 

پیشرفته تجربه استفاده از آن را داشته‌اند. 
مدیر‌عامل شرکت راه‌آهن افزود: در حال حاضر پروژه 
ایجادِ شرکتی مجزا‌ برای قطارهای سریع‌السیر در حال 
پیگیری اس��ت، این شرکت در کشور ایجاد می‌شود و 
سپس پرسنل جداگانه‌ای را برای آن انتخاب و عملیاتی 

می‌کنیم. 
وی ب��ه قطارهای حومه‌ای هم اش��اره کرد و گفت: 
این موضوع در بس��تر قطاره��ای حومه‌ای نیز مصداق 
پیدا می‌کند به‌طوری که برای این امر نیز باید شرکت 
جداگان��ه‌ای ایجاد ش��ود و البته س��اختار آن کاملا با 

قطارهای سریع السیر متفاوت است. 

ظرفیت بنادر ایران به ۲۵۰ میلیون 
تن می‌رسد

مدیرعامل س��ازمان بنادر و دریانوردی با بیان اینکه 
در ح��ال حاضر بندر چابهار تنها از ۲۵ درصد ظرفیت 
تخلیه و بارگیری خود استفاده می‌کند، گفت: ظرفیت 
بنادر ایران تا چهار س��ال آینده ب��ه 250 میلیون تن 

می‌رسد. 
به گزارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
محمد س��عیدنژاد در س��ومین کنفران��س بین‌المللی 
اقیانوس‌شناس��ی خلیج‌فارس با اشاره به تغییر دیدگاه 
مقامات کلان کش��ور که توس��عه دریامحور را در ابعاد 
سیاس��ی، اقتصادی، امنیت��ی، ‌فرهنگ��ی، اجتماعی، 
صنعتی و. . . در دس��تور کار خود ق��رار داده‌اند، گفت: 
اهمیت ویژه دریا این اس��ت که بدون رش��د جمعیت 
در س��واحل، امکان اس��تقرار و پایداری توسعه در این 
مناطق وجود ندارد. تراکم جمعیت در سواحل مکران 
معادل ‌۱۰درصد میانگین تراکم جمعیت کشور در سایر 

مناطق است. 
وی با اش��اره به پیش‌بینی تأسیس سازمان مستقل 
توسعه مکران در لایحه برنامه ششم توسعه بیان کرد: 
نباید توسعه س��واحل جنوبی را به ایجاد یک سازمان 
محدود کرد، بلکه باید همه دس��تگاه‌ها در رسیدن به 
توس��عه همه‌جانبه اعم از آموزش��ی، علمی، صنعتی، 

شهرسازی و. . . تلاش کنند. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی با تأکی��د بر اینکه در 
ح��ال حاضر بن��در چابهار تنه��ا از ۲۵ درصد ظرفیت 
تخلیه و بارگیری خود اس��تفاده می‌کند، افزود: از آنجا 
که س��ایر بخش‌های اقتص��ادی موج��ود در چابهار و 
سواحل سیستان و بلوچستان به اندازه توسعه ظرفیت 
بندر چابهار رشد نداشته‌اند، امکان استفاده از ظرفیت 

صددرصدی بندر شهید بهشتی را نداریم. 
وی سیاس��ت دیگر س��ازمان بن��ادر و دریانوردی را 
تجهیز بنادر جنوبی کش��ور به تأسیسات مدرن عنوان 
و اظهار کرد: توس��عه ترانزیت از دیگر اهداف راهبردی 
این سازمان است و پس از برجام نیز شرکت‌های بزرگ 
بین‌المللی کشتیرانی خواس��تار حضور در بنادر ایران 
برای توس��عه صادرات خود به حدود ۴۰۰ میلیون نفر 
جمعیت ساکن ایران، کش��ورهای آسیای میانه و کل 
منطق��ه خلیج‌فارس از طریق س��رمایه‌گذاری در بندر 
شهید رجایی هستند. تفاهم‌نامه‌هایی نیز میان سازمان 
بنادر و دریانوردی و چند ش��رکت بزرگ خارجی برای 
تبدیل بندر شهید رجایی به هاب صادراتی منطقه امضا 
شده است. این شرکت‌ها رقابت تنگاتنگی را با یکدیگر 

برای حضور در بنادر جنوبی ایران آغاز کرده‌اند. 
معاون وزیر راه و شهرسازی ظرفیت کل بنادر ایران 
را در حال حاضر ۲۰۰ میلیون تن در س��ال دانس��ت 
و خاطرنش��ان ک��رد: با اجرای طرح‌های توس��عه‌ای تا 
پن��ج س��ال آینده ای��ن ظرفیت ب��ه ۲۵۰ میلیون تن 
در سال می‌رس��د. همچنین توس��عه زیرساخت‌های 
زیس��ت‌محیطی نیز در دس��تور کار س��ازمان بنادر و 

دریانوردی قرار دارد. 

عمران

گزارش‌ه��ای بان��ک مرکزی نش��ان 
می‌ده��د که بازار اج��اره بهای تهران در 
بهمن ماه رش��د بیش از 11 درصدی را 
تجربه کرده و این رش��د در حالی است 
که مسکن هنوز در رکود مانده و قیمت 
ملک هم در حال عقب‌نش��ینی اس��ت 
بنابراین مهم‌ترین عامل افزایش اجاره بها 
که ارزش ملک است، نمی‌تواند دلیل این 

رشد 11 درصدی باشد. 
به گزارش »فرصت امروز«، یکی دیگر 
از عوام��ل افزای��ش اجاره به��ا می‌تواند 
کاهش نرخ سود بانکی باشد، اما از آنجا 
که عمر این مصوبه شورای پول و اعتبار 
به دو هفته هم نرسیده، این تصمیم بانک 
مرکزی هم نمی‌تواند عامل افزایش نرخ 
اجاره باش��د. حال اینکه معاون وزیر راه 
و شهرسازی معتقد اس��ت، این افزایش 
اجاره بها نگران‌کننده نیس��ت و در چند 
س��ال گذش��ته اجاره از نرخ تورم عقب 
مانده که ای��ن افزایش قیمت‌ها در بازار، 
جب��ران عق��ب ماندگی‌های س��ال‌های 
گذشته است، بنابراین این روند صعودی 

کاملا منطقی به نظرمی رسد. 

سرکوب اجاربها به نفع مستاجر 
نیست 

حام��د مظاهری��ان، معاون وزی��ر راه 
و شهرس��ازی روز گذش��ته در نشست 
مل��ی  مق��ررات  همای��ش  هفتمی��ن 
ساختمان، س��ازه‌های بتنی در پاسخ به 
این سوال که علت افزایش نرخ اجاره بها 
در شرایط رکود بازار چیست؟ گفت: در 
یک فرآیند شاخص‌های مهم اقتصادی 
یکدیگ��ر را دنب��ال می‌کنن��د و به هم 
می‌رسند. اگر مسکن در سال‌های ۹۰ و 
۹۱ افزایش شدید قیمت پیدا می‌کند و 
در رکود باقی می‌ماند و دوباره تورم ادامه 
می‌یابد در نقاطی این اقتصاد همدیگر را 

پیدا می‌کنند. 
وی ادامه داد: نرخ مس��کن همواره از 
نرخ تورم تبعی��ت می‌کند و این دو نرخ 
متناس��ب با هم حرک��ت می‌کنند، اما 
در چند س��ال گذش��ته اجاره بها از نرخ 
تورم عقب مانده اس��ت و در این شرایط 
برای مالک فروش ملک و سپرده‌گذاری 
در بانک‌ه��ا و دریاف��ت س��ود 18 تا 20 
درصدی نس��بت به اج��اره دادن ملک 

صرفه بیشتری دارد. 
معاون امور مسکن و ساختمان وزارت 

راه و شهرسازی با تاکید بر اینکه افزایش 
نرخ اجاره هنوز به مرز هشدار نرسیده و 
نگران‌کننده نیست، گفت: به طور قطع 
سرکوب اجاره بها در میان مدت به زیان 
مس��تاجران خواهد ب��ود، چراکه در این 
ص��ورت امکان خروج س��رمایه‌ها از این 
بخش وج��ود دارد و با کاهش عرضه در 
بازار اجاره، تقاضا افزایش می‌یِابد و نرخ‌ها 

به طور جهشی بالا می‌رود. 
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی با بیان 
اینکه دولت باید به فکر سازوکار و نظامی 
باشد که عرضه به بازار اجاره برای مالکان 
صرفه اقتصادی داش��ته باشد، ادامه داد: 
نرخ اجاره هنوز کمتر از نرخ تورم اس��ت 
و این افزای��ش نرخ‌ه��ا نمی‌تواند باعث 
نگرانی ش��ود و به طور قطع راهکارهای 
پوپولیستی و دخالت غیر‌منطقی دولت 

در بازار به زیان تقاضا خواهد بود. 

موافقت اصولی بانک مرکزی با 
افزایش وام مسکن 

 مظاهری��ان در بخ��ش دیگ��ری از 
صحبت‌های خود در این نشست با بیان 
اینکه بانک مرکزی موافقت اصولی خود 
را ب��ا افزای��ش وام خرید مس��کن از 80 
میلی��ون تومان ب��ه 100 میلیون تومان 
اعلام کرده است، گفت: در حقیقت بانک 
مسکن هم موافق افزایش نرخ تسهیلات 
مس��کن است، اما در این شرایط ترجیح 
می‌دهد تا پایان س��ال این عدد را ثابت 

نگه دارد.
وی ادامه داد: میزان اعتبار بانک‌ها باید 
به‌صورت متعادل حفظ ش��ود تا کسری 
گسترده در منابع بانکی رخ ندهد. معاون 
وزیر راه و شهرس��ازی همچنین درباره 
احتم��ال کاهش نرخ س��ود تس��هیلات 
بانک مس��کن به دنبال کاهش نرخ سود 
س��پرده‌ها، گفت: این تصمیم ش��ورای 
پول و اعتبار اس��ت، اما احتمال بازنگری 
در نرخ سود تسهیلات بانک مسکن هم 

وجود دارد. 

دست شهرداری از نظام مهندسی 
کوتاه ماند

یکی از موضوعاتی ک��ه این روزها در 

باره آن بس��یار صحبت ش��ده، انضباط 
ش��هری و اخت�الل در ای��ن موضوع به 
دلیل تراکم‌فروشی‌های شهرداری‌هاست. 
مظاهریان در این باره هم با بیان اینکه در 
دوره‌های گذشته سازمان نظام مهندسی 
حیاط‌خلوت نهادها و س��ازمان‌های ذی 
نف��ع بوده اما امروز دس��ت ای��ن نهادها 
همچون شهرداری‌ها را از نفوذ در سازمان 
نظام مهندس��ی قطع کرده‌ای��م، گفت: 
وظیفه نظارت و کنترل بر ساخت‌و‌س��از 
درقانون جدید تدوین مقررات ساختمان 
از سازمان نظام مهندسی به شهرداری‌ها 
منتقل ش��ده، ای��ن درحالی اس��ت که 
بخش��ی از بی‌انضباطی شهری به تراکم 

فروشی شهرداری‌ها برمی‌گردد. 
وی ب��ا بیان اینکه مس��ئولیت‌پذیری‌ 
ش��هرداری‌ها باید پایانی بر بی‌انضباطی 
باش��د، ادام��ه داد: می ‌توان��م امروز این 
گزارش را به مهندسان بدهم که ادارات 
راه و شهرس��ازی نس��بت به س��ه سال 
گذشته تعامل بس��یار بهتری با سازمان 
نظام مهندس��ی دارند و با بخشنامه‌های 
متعدد وزیر راه و شهرس��ازی س��اختار 
س��ازمان نظام مهندس��ی اصلاح شده و 
ش��رایط بهبود یافته اس��ت. مظاهریان 
ب��ا ش��اره ب��ه تخلفات��ی ک��ه در حوزه 
ساخت‌و‌س��از در حال انجام است، گفت: 
در بعض��ی از ش��هرها مال��کان اقدام به 
ساختمان‌سازی با دو نقشه می‌کنند که 
یکی از نقشه‌ها را برای دریافت مجوزها 
در اختیار شهرداری‌ها قرار می‌دهند اما 
ساخت‌و‌ساز براساس یک نقشه دیگری 

انجام می‌شود. 
معاون وزیر راه وشهر‌س��ازی ادامه داد: 
البته مدیری��ت ش��هری از این موضوع 
مطلع اس��ت اما به دلیل مسائل مالی و 
تامین بودجه از آن جلوگیری نمی‌کند. 

وی ب��ا بی��ان اینک��ه جل��وی ای��ن 
بی‌انضباطی‌ه��ای ش��هری‌ را خواهی��م 
گرفت، گفت: به دنبال این هس��تیم که 
شهرداری‌ها و مدیران شهری مسئولیت 
تضامنی داشته باشند، به‌طوری که امکان 
رسیدگی به تخلفات وجود داشته باشد 
تا جلوی بی‌انضباطی‌های شهری گرفته 

شود. 

معاون وزیر راه و شهرسازی: افزایش نرخ اجاره به مرز هشدار نرسیده است 

عقب ماندگی اجاره بها از نرخ تورم 

تلفن مستقیم: 86073288شماره 456 www.forsatnet.ir

نازیلا مهدیانی 
nazila.mahdiani@gmail.com

وزیر راه و شهرسازی با بیان اینکه سهم 
اقتصاد دریا در تولید ناخالص ملی کشور 
در حال خوش��بینانه تنها حدود 2درصد 
اس��ت، گفت: در اقتصاد و تجارت جهانی 
در دهه‌های اخی��ر ۹۰ درصد از کالاهای 
تجاری جهان بین کشورها از طریق دریا 
حمل می‌ش��ود ک��ه رقمی بی��ش از ۹.۵ 

میلیارد تن در سال را نشان می‌دهد. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، عب��اس آخوندی 
بین‌الملل��ی  کنفران��س  س��ومین  در 
اقیانوس‌شناس��ی خلیج‌ف��ارس ادامه داد: 
امروزه گس��تره و تنوع دامنه فعالیت‌های 
دریایی بالغ بر 100 رش��ته ش��ده است. 
مجموع��ه مناف��ع، ویژگی‌ه��ا و امتیازات 
دریای��ی به قدری گس��ترده، با اهمیت و 
تعیین‌کننده است که نه‌تنها در نظر بلکه 
در عمل نیز ثابت شده است که دریاهای 

جهان همان قلب زمین هستند. 
وی اف��زود: در اقتصاد و تجارت جهانی 
در دهه‌های اخی��ر 90 درصد از کالاهای 
تجاری جهان بین کشورها از طریق دریا 
حمل‌ونقل می‌شود که رقمی بیش از 9.5 

میلیارد تن در سال را نشان می‌دهد. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی با بی��ان اینکه 
ای��ران به لح��اظ برخ��ورداری از آب‌های 
دری��ا ش��امل دریای خ��زر در ش��مال و 
آب‌ه��ای خلیج‌فارس و دری��ای عمان در 
جن��وب و دسترس��ی به آب‌ه��ای آزاد و 
دارابودن بیش از 5800 کیلومتر ساحل؛ 
کش��وری بهره‌مند از نعمت عرصه دریاها 
و دریان��وردی جهان به حس��اب می‌آید، 
گف��ت: موقعی��ت مکان��ی وی��ژه دریایی 
ای��ران و هم موقعی��ت جغرافیایی آن در 

کان��ون ذخیره‌گاه اصلی ان��رژی جهان و 
مالکی��ت این کش��ور بر بخ��ش مهمی از 
این ذخایر ذی‌قیمت در منطقه راهبردی 
خلیج‌فارس، اوراسیا و مسیر سوق‌الجیشی 
ارتباطی شرق و غرب عالم فرصتی متمایز 
و منحصر به ف��رد در اختیار ما قرار داده 
که متأس��فانه طی سال‌های گذشته و در 
بستر سیاست‌های عمدتا خشکی‌محور در 

حد محدودی از آن بهره جسته‌ایم. 
آخون��دی ب��ا اش��اره ب��ه گزارش‌ه��ای 
بین‌المللی در حوزه اقتصاد دریا ادامه داد: 
حجم اقتصاد دریا در جهان را در سال‌های 
اخیر به‌طور میانگین سالانه همواره بیش 
از 1000 میلی��ارد دلار گزارش می‌دهند. 
درحالی‌که س��هم ما با محاسبات ساده در 
کش��ور کمتر از یک درصد این رقم است 
و به‌طور کلی س��هم اقتصاد دریا در تولید 
ناخالص ملی در حال حاضر حدود 2درصد 
است و باور جدی صاحبنظران توسعه این 
اس��ت که این سهم تا سه، چهار برابر قابل 

افزایش است. 
وزیر راه و شهرس��ازی ادامه داد: وزارت 
راه و شهرس��ازی در پ��ی تکوین و تکامل 
نتای��ج گروهی مختلف کارشناس��ان این 
بخ��ش در هم��کاری ب��ا معاون��ت علمی 
و فن��اوری ریاس��ت جمه��وری در تلاش 
اس��ت س��ند توس��عه دریایی کش��ور را 
همراستا با سیاست‌های اقتصاد مقاومتی 
تدوی��ن کند و این س��ند ملی در پاس��خ 
به نیازهای نقش��ه جامع علمی کش��ور و 
با ه��دف ایجاد همگرای��ی حداکثری در 
 می��ان ذی‌نفعان گس��ترده دری��ا طراحی 

شده است. 

وزیر راه وشهرسازی: 

سهم 2 درصدی دریا از تولید ناخالص ملی 



 در آمریکا رایانه‌ها می‌توانند راننده 
یک خودرو باشند

راه‌ه��ا   ایمن��ی  آمریکای��ی  آژان��س  براس��اس 
)NHTSA( سیستم‌های رایانه‌ای مبتنی بر هوش 
مصنوعی خودرو‌ه��ای خ��ودران می‌توانند به‌عنوان 
رانن��ده آنها در نظر گرفته ش��وند؛ قدمی رو به جلو 
که به هر حال تمامی موانع رسیدن این خودرو‌ها به 

جاده‌ها را رفع نمی‌کند. 
NHTSA  ای��ن تصمی��م را در نام��ه‌ای که این 
هفت��ه به اطلاع عموم رس��ید، اتخاذ کرد و در آن به 
درخواس��ت‌های روشن گوگل  )گروه آلفابت( درباره 
ش��یوه‌ای که باید قوانین موجود تفس��یر شود پاسخ 
داد، به‌خصوص اینکه اصطلاح راننده به چه کسی یا 

چه چیزی ارجاع داده می‌شود. 
گ��وگل یکی از پیش��گامان خودروه��ای خودران 
است و نمونه‌های موفقی تولید کرده. در زمینه همه 
قوانی��ن ایمنی‌ای که خودرو‌ها برای داش��تن مجوز 
حرک��ت در جاده‌های ای��الات متحده بای��د رعایت 
کنند، NHTSA  تأیید می‌کند که سیس��تم هوش 
مصنوع��ی‌ای که خودروی SDS را به‌طور اتوماتیک 

کنترل می‌کند، یک راننده است. 
این تفس��یر نس��بتا مثبت��ی برای ی��ک خودروی 
خودران اس��ت، ت��ا آنجا که نش��ان می‌ده��د الزاما 
همیشه حضور یک راننده انسانی مانند آنچه اکنون 
وجود دارد، ضروری نیس��ت. به هر حال، این تفسیر 
همه ش��ک و تردید‌ها را درباره موضوع مورد بحثش 

برطرف نمی‌کند. 
بنابرای��ن نام��ه NHTSA تأکی��د می‌کند: »در 
بس��یاری از موارد، اصطلاح »راننده« به شیوه‌ای که 
گوگل آن را مراد می‌کند، نه به‌طور ضروری الزامات 
قانونی را تغییر می‌دهد و نه به‌طور کامل مشکلی را 

که گوگل با آن مواجه است، حل می‌کند.« 
همچنی��ن این نام��ه اش��اره می‌کند ک��ه به‌طور 
خاص، این تفس��یر از راننده به پرسش��ی که گوگل 
چط��ور و چگونه می‌تواند تضمین کند که ‌SDSاش 
اس��تاندارد‌های ایمن��ی را رعایت می‌کند، پاس��خی 

درخور نمی‌دهد. 
همچنی��ن آنتونی فاکس، دبی��ر حمل‌و‌نقل فدرال 
اظه��ار ک��رد:  »تفس��یر م��ا از اینکه سیس��تم‌های 
رایان��ه‌ای هدایت‌کننده خودرو‌های بدون سرنش��ین 
در واق��ع می‌توانند یک راننده باش��ند، بس��یار مهم 
است. اما فقط سازندگان خودرو‌های بدون سرنشین 
باقی می‌مانند تا ثابت کنند که خودروهایشان واجد 

استاندارد‌های ایمنی سخت‌گیرانه فدرال هستند.«
NFTSA آژانسی اس��ت که وابسته به دپارتمان 

)DoT(  .حمل‌و‌نقل است
س��خنگوی گوگل به نوبه خودش اشاره کرده که 
بدون اظهار نظر بیشتر، این گروه نامه NFTSA را 

بررسی کرده است. 
خودرو‌های بدون راننده اکنون علاقه بس��یاری از 
سازندگان اتومبیل و بازیگران بخش فناوری را جلب 

کرده است. 
ام��ا فرات��ر از جنبه‌ه��ای صرف��ا فن��ی، عمومیت 
بخش��یدن احتمالی به آنها نیازمن��د انطباق قوانین 
موجود و بررس��ی پرسش از مسئولیت این خودرو‌ها 

در زمان تصادفات است. 
م��اه گذش��ته DoT اع�الم ک��رد، ی��ک طرح 
س��رمایه‌گذاری 4میلی��ارد دلاری 10 س��اله برای 
س��رعت بخش��یدن به معرفی خودرو‌ه��ای بدون 
رانن��ده در جاده‌ه��ای آمری��کا دارد و نی��ز وعده 
راهنمایی‌های��ی در ماه‌های آین��ده را برای کمک 
به هماهنگ س��اختن قوانی��ن کاربردی ملی برای 

این خودرو‌ها داد. 

انتقاد برخی کارشناسان از یک 
تصمیم خودرویی

تثبی��ت تعرف��ه واردات خودرو برای س��ال آینده 
انتقاد کارشناس��انی را به دنبال داشته که معتقدند 
ای��ن اقدام ب��ه نفع دولت و خودروس��ازان و به ضرر 

مصرف‌کنندگان است. 
به گزارش ایس��نا، چندی پیش اعلام ش��د، تعرفه 
واردات خودرو برای س��ال ‌آین��ده تغییری نکرده و 
تعرفه‌های س��ال جاری در س��ال 1395 نیز اعمال 
خواهد ش��د. به این ترتیب س��ال‌ آین��ده نیز تعرفه 
واردات خودروهای��ی ب��ا حج��م موت��ور 1500 ت��ا 
2000 سی‌س��ی معادل 40 درص��د و تعرفه واردات 
خودروهایی با حجم موتور 2000 تا 2500 سی‌سی 
مع��ادل 55 درصد خواهد ب��ود. در این زمینه عضو 
هی��أت علمی دانش��گاه علام��ه طباطبای��ی اظهار 
کرد: تعرف��ه واردات خودرو بالا اس��ت و تثبیت آن 
به معن��ای حمایت از خودروس��ازان و ع��دم توجه 
ب��ه نی��از مصرف‌کنندگان اس��ت. علی خاکس��اری 
خاطرنش��ان ک��رد: مصرف‌کنن��دگان از ب��الا بودن 
تعرفه واردات خودرو متضرر می‌ش��وند و از آن س��و 
نیز خودروس��ازان به دلیل بالا ب��ودن تعرفه واردات 
انگیزه‌ای برای اصلاح عملکرد خود نخواهند داشت، 
بنابراین مانند دو دهه گذش��ته ایران خودرو و سایپا 
به صورت انحصاری خودروه��ا را با همان کیفیت و 
ب��ا قیمت‌های بالا عرضه خواهند ک��رد. عضو هیأت 
علمی دانشگاه خواجه نصیرالدین طوسی نیز درباره 
تأثیرات تثبیت تعرف��ه واردات بر قیمت خودروهای 
داخلی در س��ال آینده می‌گوید: ب��ا لغو تحریم‌ها و 
برقرار شدن سوییفت، هزینه‌های نقل و انتقال مالی 
و واردات م��واد اولیه صنعت خودرو کاهش می‌یابد، 
بنابراین س��ال آینده شاهد کاهش 5 تا 10 درصدی 

هزینه‌های تولید در صنعت خودرو خواهیم بود. 
ش��هرام آزادی خاطرنش��ان می‌کن��د: البته از آن 
سو نیز س��ال آینده تورم حداقل 10 درصدی وجود 
خواهد داش��ت که باعث افزای��ش هزینه‌هایی چون 
رشد قیمت مواد اولیه داخلی و دستمزد خواهد شد، 
بنابراین در مجموع در سال آینده قیمت خودروهای 
داخلی ثابت مانده و تغییرات چندانی نخواهد داشت. 

تولید خودرو امسال به یک میلیون 
دستگاه نمی‌رسد

خودروس��ازهای داخلی امس��ال باید ب��ه روایتی 
یک‌میلیون و 200 هزار دس��تگاه و به روایتی دیگر 
یک‌میلی��ون و 400 ه��زار دس��تگاه خ��ودرو تولید 
می‌کردند، اما س��خنگوی ش��ورای سیاس��ت‌گذاری 
خ��ودرو اعلام کرد تا پایان امس��ال تولید خودرو به 
یک میلیون دس��تگاه نمی‌رس��د. به گ��زارش ایرنا، 
خودروس��ازان داخلی پارس��ال حدود یک میلیون و 
100 هزار دس��تگاه خودرو تولید کردند و براس��اس 
چشم‌اندازی که برای این صنعت تدوین شده است، 
تولید باید تا 10 س��ال آینده به 3 میلیون دس��تگاه 
افزایش پیدا کند. ساس��ان قربانی شنبه در گفت‌وگو 
ب��ا ایرنا به دلایل تحقق نیافتن برنامه تولید در س��ال 
94 پرداخت و گفت: چند عامل دس��ت به دس��ت هم 
داد ک��ه این موضوع تحقق نیابد؛ یک��ی از این عوامل 
تحریم‌ها و عامل دیگر شرایط اقتصادی نامناسب بود. 
وی اضافه کرد: امسال از یک سمت با نرخ سود بانکی 
سنگین روبه‌رو بودیم و از سوی دیگر وضعیت اقتصادی 
نامطلوبی داشتیم؛ عامل دیگر که البته تأثیر محدودی 
داشت، راه افتادن بحث کمپین  )نخریدن خودرو( بود. 
قربان��ی، ش��رایط عموم��ی تولید و ب��ه‌روز نبودن 
محصولات را از دیگر عوامل تأثیرگذار در این بخش 
برشمرد و افزود: این عوامل هر کدام به میزانی تأثیر 

داشتند و در نتیجه تولید کاهش پیدا کرد. 
سخنگوی شورای سیاست‌گذاری خودرو گفت: سال 
آینده بخشی از این موانع برطرف می‌شود اما بخشی از 
آن به تصمیم‌گیری‌های کلان اقتصادی بستگی دارد؛ 
به‌عنوان نمونه اعطای تسهیلات بانکی بر میزان تقاضا 
بسیار تأثیرگذار اس��ت؛ چون بیشتر مردم می‌خواهند 
خودرو را از محل درآمدهای آتی خریداری کنند. وی 
ادامه داد: تجربه اعطای تس��هیلات نش��ان داد که در 
جامع��ه برای خرید خودرو تمایل وج��ود دارد و تعداد 
زیادی خودرو در چند روز به فروش رفت، بنابراین باید 
بس��تر برای این کار فراهم شود. قربانی افزود: در سال 
آین��ده توجه به چند نکته ضروری اس��ت؛ یکی از این 
اقدامات تس��هیلات بانکی و لیزینگ خودرو است که 
باید فعال ش��ود، بهره بانکی نیز باید متعادل ش��ود. به 
گزارش ایرنا، محمدرضا نعمت‌زاده وزیر صنعت، معدن 
و تج��ارت پیش از این اعلام کرده بود که اکنون 16 تا 
17میلیون‌خودروی پلاک شده در کشور داریم و سالانه 
یک میلیون و 200 هزار دستگاه خودرو به بازار تحویل 
می‌دهیم و می‌خواهیم این عدد را تا سال 1404 به 3 
میلیون دستگاه برس��انیم. با این حال، تا پایان دی‌ماه 
امسال تولید انواع خودرو در شرکت‌های خودروسازی 

داخلی به مرز 782 هزار و 622 دستگاه رسید. 

جای خالی خودروهای سنگین 
در ارزیابی کیفی

با تغییر دس��تورالعمل ارزیاب��ی کیفی خودروهای 
داخلی خب��ری از اعلام وضعیت کیفیت خودروهای 

سنگین تولیدی در کشور نیست. 
به گزارش ایس��نا، از چند ماه پیش دس��تورالعمل 
ارزیاب��ی کیفی خودروهای داخل��ی تغییر کرده و به 
موازات آن س��طح کیفی خودروها نیز با اس��تفاده از 
مدل ارائه یک تا پنج ستاره کیفی، مشخص می‌شود. 
در این میان اگرچه در دو ماه اخیر جدول ارزیابی 
کیفیت خودروهای داخلی شامل خودروهای سواری 
و وانت منتش��ر ش��ده، اما در این ج��دول خبری از 
وضعی��ت کیفی خودروهای س��نگین ش��امل انواع 

اتوبوس، کشنده، کامیون و کامیونت نیست. 
در این وضعیت مش��خص نیست دلیل عدم اعلام 
وضعیت کیفی خودروهای سنگین تولیدی در کشور 
چیس��ت. آی��ا وضعیت کیف��ی این خودروه��ا مورد 
ارزیابی ق��رار نگرفته یا آنکه از اع�الم نتایج ارزیابی 

کیفی این خودروها خودداری شده است. 

خبر بین‌الملل

خبر
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تورم، ن��رخ ارز، ن��رخ مواد 
اولی��ه و هزینه نق��ل و انتقال 
پول به دلی��ل وجود تحریم‌ها 
در  ک��ه  بودن��د  عوامل��ی  از 
طول س��ال‌های گذشته برای 
افزایش قیمت خودرو از سوی 
خودروس��ازان به‌عنوان ملاک 

قرار می‌گرفتند.
حالا به غی��ر ‌از نرخ حقوق 
و دس��تمزد، هیچ یک از این 
عوامل دیگر موجودیت نداشته 
و حتی کاهش نیز داش��ته‌اند، 
با این حال خودروس��ازان در 
حال کوک کردن ساز افزایش 
قیمت خودرو پیش از ش��روع 

سال جدید هستند. 
ن��رخ تورم در طول س��ال 
جاری ثابت ماند و حتی سیر 
نزولی به خود گرفته است. از 
سوی دیگر هزینه‌های نقل و 
برداشته شدن  با  پول  انتقال 
تحریم‌ه��ا و امکان گش��ایش 
س��وییفت بانک��ی به‌طور کل 
خودروس��ازان  مع��ادلات  از 
حذف ش��ده که طبعا کاهش 
هزینه‌ه��ای مال��ی را نیز در 

پی دارد.
کاهش  دیگ��ر  مهم  نکت��ه 
هزینه‌های مواد اولیه اس��ت. 
م��واد اولیه حدود 75 درصد 
خودروس��ازان  هزینه‌های  از 
اختص��اص  خ��ود  ب��ه  را 
می‌ده��د که در طول س��ال 
مواد  ای��ن  قیم��ت  گذش��ته 
ح��دود 30 درص��د کاه��ش 
بنابراین  اس��ت،  ک��رده  پیدا 
همی��ن کاهش هزین��ه مواد 

اولی��ه ب��رای کاه��ش قیمت 
خ��ودرو کفایت می‌ک��رد اما 
هیچ  نه‌تنه��ا  خودروس��ازان 
گامی در جه��ت این کاهش 
قیم��ت برنداش��ته‌اند، بلک��ه 
افزای��ش قیمت  زمزمه‌ه��ای 
خ��ودرو در س��ال آین��ده از 
س��وی خودروس��ازان نیز به 
دبیر  مث�اًل  می‌رس��د.  گوش 
در  خودروس��ازان  انجم��ن 
آخری��ن اظهار نظرش درباره 
قیم��ت خ��ودرو از افزای��ش 
چند درص��دی قیمت آن در 
س��ال آینده خبر داده است. 
دلیل این درخواست افزایش 
هزینه‌های حقوق و دستمزد 
آینده ذکر شده  برای س��ال 
است. حالا با توجه به دلایلی 
که ذکر ش��د، افزایش قیمت 
خودرو در س��ال آینده تا چه 
حد منطقی و اجرایی است؟ 
عض��و  امین��ی،  ام��رالله 
دانش��گاه علامه  هیأت علمی 
طباطبای��ی، ب��ا غیر‌منطق��ی 
خوان��دن این درخواس��ت در 
گفت‌وگو ب��ا  »فرصت امروز« 
بیان می‌کند: »خودروس��ازان 
می‌خواهن��د  هم��واره 
قیمت‌هایش��ان را بالا ببرند و 
حمایت‌های  چون  متأس��فانه 
دولت��ی نی��ز از آنه��ا صورت 
در  که  تصمیماتی  می‌گی��رد، 
ای��ن زمین��ه گرفته می‌ش��ود 
به ض��رر مصرف‌کننده خواهد 

بود.«
او ادام��ه می‌ده��د: »یک��ی 
قیم��ت  افزای��ش  دلای��ل  از 
تورم  می��زان  خودروس��ازان، 
بوده که اکن��ون رو به کاهش 
در س��ال  گذاش��ته و قطع��اً 

آینده هم کمتر خواهد ش��د. 
نکت��ه بعدی اینجاس��ت که با 
توجه به کاه��ش هزینه مواد 
اولی��ه و کاهش ت��ورم، حتی 
خودروس��ازان بای��د قیمت‌ها 
را کاه��ش می‌دادند و حالا با 
توجه ب��ه اینکه ای��ن کاهش 
نگرفت��ه،  ص��ورت  قیم��ت 
دس��ت‌کم باید قیمت‌ها ثابت 

باقی بماند.«
فربد زاوه، کارشناس صنعت 
خ��ودرو، در پاس��خ ب��ه ای��ن 
پرس��ش به  »فرص��ت امروز« 
می‌گوید: »از نظ��ر رفتار بازار 
ک��ه اکن��ون کاه��ش تقاض��ا 
را نش��ان می‌ده��د، هرگون��ه 
به  منج��ر  قیمت��ی  افزای��ش 
شد،  خواهد  مشتریان  کاهش 
زیرا قدرت خرید هم‌اکنون به 
تولیدات  فعلی  قیمت  س��طح 
خودروس��ازان نرس��یده و در 
س��ال آینده نیز به این میزان 
افزای��ش نخواه��د داش��ت. از 
نظر حس��ابداری هم اگر این 
بررس��ی کنی��م،  را  موض��وع 
مالی خودروسازان  هزینه‌های 
کاه��ش قابل توجه��ی دارد و 
آینده  خودروس��ازان در سال 
خواهند  خوبی  س��ود  حاشیه 

داشت.‌«‌ ‌

داستان بهره‌وری پایین و 
نیروی انسانی مازاد

بازار که حتی در ایام ش��ب 
عید هم با تولیدکنندگان قهر 
افزایش  اج��ازه  مانده اس��ت، 
قیم��ت را نخواهد داد. اما چرا 
با وج��ود کاه��ش هزینه‌های 
مال��ی باز هم زمزم��ه افزایش 
قیمت ب��ه گوش می‌رس��د و 

خودروسازان نمی‌توانند بدون 
افزایش قیم��ت هزینه‌ها خود 

را مدیریت کنند؟ 
امین��ی در این‌ب��اره اظه��ار 
می‌کند: »خودروسازان به دلیل 
به��ره‌وری پایی��ن، هزینه‌های 
نیروهای انس��انی مازاد و نبود 
تیراژ اقتصادی، قادر به مدیریت 
هزینه نیستند، بنابراین هر سال 
با هزینه مازادی روبه‌رو هستند 
که می‌خواهند آن را با افزایش 

قیمت جبران کنند.‌«‌ ‌
زاوه نیز با اشاره به بالا بودن 
هزینه‌های مالی خودروسازان، 
تصریح می‌کن��د: »هزینه‌های 
تأمین مالی در دو خودروساز 
انباش��ته‌ای  زیان  واس��طه  به 
ک��ه دارن��د، بالاس��ت. نکت��ه 
بعدی اینجاس��ت که باز‌شدن 
س��وییفت مرب��وط ب��ه آینده 
اس��ت و زمانب��ر خواه��د بود 
اما حت��ی اگر این موضوع هم 
برطرف ش��ود، نمی‌توان زیان 
انباشته خودروسازان را نادیده 
گرفت. این دو ش��رکت حجم 
عمده‌ای بدهی دارند که صرفاً 
با س��ود کردن پ��اک خواهد 

شد.‌«‌ ‌
او ادام��ه می‌ده��د: »مث�اًل 
ای��ران خودرو ح��دود 2 هزار 
میلیارد زیان انباش��ته دارد و 
پاک ش��دن این ع��دد به این 
معناس��ت که ایران خودرویی 
که حدودا سالی 200 تا 300 
میلیارد س��ود می‌دهد باید تا 
10 سال دیگر سود کند تا این 

رقم صفر شود.
دو  انباش��ت  زی��ان  ای��ن 
عام��ل دارد؛ یک��ی خریدهای 
بی‌موردی که صورت می‌گیرد 

و دیگری زیانی که به واسطه 
بدهی‌ها،  پرداختن  ناتوانی در 
به وجود می‌آی��د. حالا با این 
خودروس��ازان  اگ��ر  ش��رایط 
حاشیه س��ود بالایی هم پیدا 
کنند ت�الش می‌کنن��د تا از 

زیان‌هایشان بکاهند.‌«‌ ‌
حربه‌ای برای تحریک تقاضا

دلای��ل  ب��ه  اس��تناد  ب��ا 
قیمت  افزای��ش  ش��ده،  ذکر 
خودروس��ازان  س��وی  از 
اس��ت؛  غیر‌منطق��ی  کام�اًل 
درخواس��تی که هی��چ دلیل 
محکمی پش��ت سرش ندارد 
نش��ان  تحلیل‌ه��ا  حت��ی  و 
نه‌تنها  خودروسازان  می‌دهد 
نبای��د صحبت��ی از افزای��ش 
بلکه  آورند،  به می��ان  قیمت 
ش��رایط کاهش قیمت را نیز 
پرس��ش  دارا هس��تند. حالا 
زمزمه‌ها  این  که  اینجاس��ت 

برای چیست؟ 
زاوه در این‌باره معتقد است: 
»وقتی این زمزمه‌ها در اسفند 
ماه مطرح می‌ش��ود، بیش��تر 
جنبه تحریک تقاضا دارد تا به 
واسطه پیش‌بینی گران شدن 
افزایش تقاضا صورت  خودرو، 

بگیرد.‌«‌ ‌
خودروسازی  ش��رکت‌های 
اختی��ار ای��ن را دارن��د ک��ه 
قیمت  افزای��ش  درخواس��ت 
محص��ولات خ��ود را با وجود 
همه کاه��ش هزینه‌ها مطرح 
کنن��د، اما نمی‌ت��وان واقعیت 
ب��ازار را ان��کار کرد. ش��رایط 
امروز ب��ازار گواه��ی می‌دهد 
ک��ه هرگونه افزای��ش قیمتی 
قطعاً از س��وی بازار پس زده 

خواهد شد. 

درخواست تولیدکنندگان برای بالا بردن قیمت خودرو منطقی نیست

افزایش قیمت؛ حربه‌ای برای تحریک تقاضا
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به گفته یک��ی از مدیران اجرایی بخش 
اروپای شرکت جنرال‌موتورز، این شرکت 
نس��بت به از س��رگیری فعالیت‌های خود 
در بازار خودروی روس��یه بسیار خوشبین 
اس��ت. احتمال آغاز فعالیت این ش��رکت 
آمریکای��ی در ب��ازار خودروی روس��یه در 
حالی مطرح می‌ش��ود که جن��رال موتورز 
همزمان با آغاز رکود اقتصادی در روس��یه 
فروش برخی مدل‌های شورولت و تمامی 
مدل‌ه��ای اوپل را متوقف و س��ایت تولید 
خودروی خود در ش��هر سن پترزبورگ را 

تعطیل کرده بود. 
با این وجود جنرال‌موتورز در حال حاضر 
برنامه‌ای برای آغاز تولید خودرو در روس��یه 
ندارد. »کارل توم��اس نیومن« مدیر بخش 
اروپای این ش��رکت در ای��ن رابطه معتقد 
است: »در صورت از سرگیری فعالیت جنرال 
موتورز در روسیه، این شرکت به ساختمان‌ها 
و تأسیس��ات جدیدی نیاز خواهد داشت.« 
نیوم��ن اف��زود: »هنوز ش��بکه‌های فروش 
محصولات کادیلاک و ش��ورولت در روسیه 
فعال هس��تند و این به معنای آن است که 
نمی‌توان با قاطعیت در مورد فعالیت یا عدم 
فعالیت جنرال موتورز در روس��یه اظهارنظر 
ک��رد.« کارل توماس نیومن ک��ه همزمان 
به‌عنوان مدی��ر بخش اروپای جنرال موتورز 
و مدیر اجرایی شرکت اوپل فعالیت می‌کند 
در رابط��ه با وضعیت اوپل در بازار روس��یه 
اظهار داشت: »فعالیت مجدد اوپل در روسیه 
بس��یار دور از ذهن بوده ومن بعید می‌دانم 
که جنرال موتورز ب��ا اوپل به بازار خودروی 
روسیه بازگردد.« مدیر بخش اروپای جنرال 
موتورز در گفت‌وگوی خود با رسانه‌ها اعلام 
کرد که ش��رکت متبوعش هی��چ‌گاه قصد 
ف��روش کارخانه س��ن پترزب��ورگ خود را 

نداشته و به دلیل هزینه پایین نگهداری آن، 
همچنان به حفظ آن علاقه‌مند اس��ت. لازم 
به ذکر است که روسیه تنها بازار رو به رشد 
اوپل بود و استراتژی برندینگ دوگانه جنرال 
موتورز در بازار روس��یه زمینه موفقیت این 
خودروساز آلمانی را فراهم کرده بود. عرضه 
مدل‌ه��ای ارزان‌قیم��ت ش��ورولت در بازار 
روسیه به منظور رقابت با خودروهای کره‌ای 
و ژاپنی و همچنین فروش مدل‌های نسبتا 
لوکس‌ت��ر اوپل به منظور رقابت با مدل‌های 
متن��وع فولکس واگ��ن از جمله روش‌هایی 
است که جنرال‌موتورز برای کسب موفقیت 
و شکس��ت رقبای خود در ب��ازار خودروی 
روسیه استفاده کرد. فورد، دیگر خودروساز 
آمریکایی حاضر در روسیه موضع متفاوتی 
نس��بت به جن��رال موت��ورز اتخ��اذ کرد و 
تصمی��م گرف��ت تا در ب��ازار روس��یه باقی 
بماند، این تصمیم در حالی اتخاذ ش��د که 
فورد با کاهش 40 درصدی فروش خود در 
روسیه مواجه شد. با این حال سرمایه‌گذاری 
مش��ترک فورد با خودروسازان روسی سبب 
شد تا بخشی از هزینه‌های ساخت و توسعه 
سخت‌افزاری تأسیس��ات مورد نیاز فورد بر 
عهده شرکای روسی این شرکت قرار گیرد. 
در مقایسه با بازار خودروی اشباع شده اروپا، 
جایی که فروش شرکت‌های خودروسازی بر 
پایه جایگزی��ن کردن خودروهای قدیمی با 
مدل‌های جدیدتر ش��کل گرفته است، بازار 
روسیه به دلیل تعداد کم مالکان خودرو در 
این کشور، همچنان به‌عنوان یک بازار بزرگ 

با ظرفیت قابل توجه باقی مانده است. 
ب��ه همی��ن دلی��ل ش��رکت‌هایی نظیر 
جنرال‌موتورز سعی کردند حتی به هنگام 
ترک بازار روس��یه، تمامی پیوندهای خود 
را ب��ا آن قط��ع نک��رده و زمین��ه را برای 
بازگشت‌ش��ان به این بازار جذاب و بزرگ 

در موقع مقتضی فرآهم کنند. 

جنرال موتورز به دنبال از سر‌گیری فعالیت خود در روسیه
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روس��ای جمه��ور ای��ران و س��وییس در نشس��تی 
 خب��ری بر گس��ترش رواب��ط فیمابین از جمل��ه روابط 
اقتصادی – بانکی، فرهنگ��ی و اجتماعی تاکید کردند. 
حجت‌الاسلام والمسلمین حسن روحانی رئیس‌جمهور 
ای��ران در ای��ن نشس��ت با اب��راز خوش��حالی از حضور 
رئیس‌جمه��ور س��وییس و هیأت همراه��ش در ایران 
گفت: یکی از مواردی که هر دو کشور ایران و سوییس 
به خاط��ر آن به هم نزدیک می‌ش��وند اعتقاد به اصول 
اس��تقلال، دموکراسی و حفظ مش��ارکت مردم در پای 
صندوق‌ه��ای رأی اس��ت. لازم می‌دانم که همین جا از 
مردم س��وییس و مس��ئولین آن به خاطر مهمان نوازی 
خوب‌ش��ان در دوران مذاکرات هسته‌ای به‌ویژه دورانی 

که به دو توافق لوزان و ژنو منتهی شد، تشکر کنم. 
روحان��ی با بیان اینکه در مذاکرات خصوصی و عمومی 
مس��ائل مورد علاقه هر دو کشور به‌ویژه مسائل اقتصادی 
مورد بحث و بررسی قرار گرفت، گفت: قرار است مشکلات 
تواف��ق نامه‌های تجاری که در س��ال‌های قبل نیمه تمام 

مانده بود، با تلاش دو طرف مرتفع شود. ما در زمینه‌های 
فرهنگی، دانش��گاهی، علمی، فن��اوری و نوآوری در علوم 
جدید هم صحبت‌هایی داشته‌ایم. در زمینه همکاری‌های 
فردی شش توافقنامه به امضا خواهد رسید. همچنین به 
دلیل ظرفیت هر دو کش��ور در حوزه گردش��گری بس��تر 

همکاری در این حوزه نیز فراهم خواهد شد. 
او همچنین در رابطه با نقش س��وییس و ایران در آینده 
تصریح کرد: روابط ما با کش��ور سوییس منحصر به روابط 
دو جانبه نخواهد بود. سوییس امروز به‌عنوان حافظ منافع 
ما در عربس��تان عمل می‌کند. ایران و س��وییس می‌تواند 
روابط گسترده سیاسی داشته باشند ما برای مردم سوییس 
احترام خاصی قائل هس��تیم. س��وییس می‌تواند در مورد 
اج��رای برجام و دوران پس از آن نقش بس��زایی ایفا کند. 
در کشور ما زمینه‌های فراوانی برای فعالیت‌های اقتصادی 
و سرمایه‌گذاری وجود دارد. در زمینه‌های مختلف از جمله 
بالادستی نفت و گاز، پتروشیمی، صنایع گردشگری و سایر 
بخش‌ها آماده همکاری با س��وییس هس��تیم. ما آماده‌ایم 

بخش��ی از بازار داخلی‌مان را در اختیار سرمایه‌گذار‌ها قرار 
دهیم و با مشارکت هم بخشی از بازار خارجی را در دست 
بگیریم. بخش خصوصی کش��ورمان روز ب��ه روز در حال 
رشد است، البته در حال حاضر همه فضاها باز نیست باید 
رقابت‌ها را جدی‌تر انجام دهیم. برخی از رانت‌ها و مشکلات 
در کش��ورمان وجود دارد، ام��ا آنها را کنار می‌زنیم. فضای 
سیاسی و فرهنگی ما با گذشته متفاوت است. طی دو سال 
و نیم گذشته دنیا شاهد است فضای دانشگاه‌های ما نسبت 
به گذش��ته تفاوت کرده، آزادی‌های اجتماعی بیشتر شده 

است، باندهای فضای مجازی گسترش یافته است. 
در ادام��ه ای��ن نشس��ت، یوه��ان اش��نایدر آم��ان 
رئیس‌جمهور س��وییس با تشکر از دعوت ایران از هیأت 
سوییس��ی یادآور ش��د: این نخس��تین باری اس��ت که 
رئیس‌جمهور س��وییس به ایران سفر می‌کند. این سفر 
نش��انه رابطه 140 ساله دوستانه ایران و سوییس است. 
ما س��ال 2014 این رابطه قدمت‌دار را جشن گرفتیم و 

عقیده داریم که باید بهبود پیدا کند و ادامه یابد. 

»یوهان اشنایدر آمان« رئیس جمهوری سوییس و هیأت همراه، با حضرت آیت‌الله خامنه‌ای رهبر انقلاب اسلامی دیدار کردند

عبدالرضا رحمانی فضلی، ظهر شنبه در 
س��تاد انتخابات کشور با اشاره به اینکه ما 
با دقت کار ش��مارش آرا را انجام داده‌ایم، 
گف��ت: گاهی ب��رای یک رأی س��اعت‌ها 
زمان صرف‌ می‌ش��ود تا شمارش آرا دقیق 
انجام ش��ده و اس��ناد و مدارک درس��ت 
تنظیم ش��ود. امیدواریم بخش اعظم آرای 

شهرستان‌ها را تا آخر شب اعلام کنیم. 
او همچنی��ن در مورد آرای تهران اعلام 
ک��رد: ش��مارش بی��ش از 3000 صندوق 
رأی خبرگان و همین تعداد برای مجلس 
ش��ورای اس�المی تمام ش��ده و ما منتظر 
تأیید این آرا هس��تیم تا از امشب )شنبه 

شب( این آمار را اعلام کنیم. 
رحمان��ی فضلی با بیان اینکه تقریباً 70 
میلیون رأی برای دو انتخابات در صندوق 
انداخته شده است، گفت: به همین دلیل 
ش��مارش آرا کند اس��ت اما ما دقت خود 

را بالا برده‌ایم تا دقت ش��مارش آرا را بالا 
برده باشیم. 

رحمانی فضل��ی همچنین با اش��اره به 
اینکه مردم نباید به ش��ایعات درباره اعلام 
نش��دن نتایج تهران توج��ه کنند، گفت: 
شمارش 3000 صندوق خبرگان با همین 
مق��دار صندوق انتخابات مجلس ش��ورای 
اسلامی نهایی ش��ده، ولی منتظر صورت 
جلسه نهایی هس��تیم. برای اینکه صحت 
و دقت خ��ود را افزایش دهیم، در مراحل 
مختلف شمارش صورت جلسه انجام شده 
و فرم‌ها با دقت پر می‌ش��ود در نهایت هم 
شورای نگهبان باید آرا را تأیید کند. برای 
م��ا مهم افزای��ش صحت و دقت اس��ت و 
همین مسئله باعث می‌ش��ود اعلام نتایج 
کمی زمان ببرد. براس��اس استعلامات، تا 
عصر ش��نبه در ته��ران دو میلیون و 900 
هزار نفر درانتخابات ش��رکت کردند و در 

اس��تان تهران هم این آمار س��ه میلیون و 
900 هزار نفر است که براساس این آمار تا 
این لحظه می‌توان گفت میزان مش��ارکت 
در ش��هر تهران 45 درصد و در کل استان 

48 درصد بوده است. 
او در م��ورد انتق��ال جمعیت به ش��هر 
تهران گفت: انتقال از شهری به شهر دیگر 
در مرحل��ه اول انتخابات مجاز اس��ت اما 
اگر این کار سازماندهی شده باشد تخلف 
اس��ت. جز س��ه مورد ما دیگر موردی در 
این باره نداش��تیم که این مورد در منطقه 
حس��ن آباد بود و پلی��س راه اتوبوس‌ها را 
بازگرداند. م��ا تأکید کردیم اگر این موارد 
سازماندهی ش��ده هر جا دیده شد جلوی 
آن گرفت��ه ش��ود. م��ا هیچ مش��کل حاد 
امنیت��ی نداش��تیم و از نظر سیاس��ی هم 

فضای آرامی برقرار بود. 
رحمانی فضلی در پاسخ به این پرسش که 

آیا کروبی، موسوی و رهنورد توانستند رأی 
دهند، گفت: یک مورد رای‌گیری انجام شد 
ولی مورد دیگر چون ساعت رای‌گیری تمام 

شده بود، رای‌گیری انجام نشد. 
او در م��ورد رص��د فض��ای مج��ازی و 
همچنین رس��انه‌ها در یک هفته تبلیغات 
گف��ت: م��ا در کمیته رس��انه‌ای کش��ور 
تخلفات را رسیدگی کردیم و برخی از آنها 
را ب��ه ش��ورای نگهبان و برخ��ی را به قوه 
قضاییه ارسال کردیم. بعد از اینکه دستور 
العمل رصد فضای مجازی به ما ابلاغ شد 
ما بی��ش از 300 تخلف در فضای مجازی 
به دس��ت آورده‌ای��م و آن را ب��ه مقامات 
مربوط ارجاع دادی��م. 150 مورد روزنامه 
و نشریه مورد رس��یدگی قرار گرفتند. ما 
معتقدیم باید به تخلفات در فضای مجازی 
و رسانه‌ای رسیدگی ش��ود تا دیگر شاهد 

این تخلفات نباشیم. 

وزیر کشور: 70 میلیون رأی برای دو انتخابات در صندوق انداخته شده‌است

افزایش نرخ کرایه تاکسی، اتوبوس و مترو
اقب��ال ش��اکری، رئیس کمیته عمران ش��ورای ش��هر 
ته��ران از افزای��ش نرخ کرایه تاکس��ی، ‌اتوب��وس و مترو 
خبر داد. ش��اکری با بیان اینکه در کمیسیون حمل‌و‌نقل 
شورای شهر تهران پیش��نهاد شهرداری مبنی بر افزایش 
نرخ کرایه تاکس��ی، اتوبوس و مترو بررس��ی ش��د، افزود: 
به ص��ورت میانگین اعضای کمیس��یون با افزایش حدود 

12 درص��د موافق��ت کردن��د. او با بیان اینکه پیش��نهاد 
ش��هرداری افزایش 25 درصدی نرخ کرایه‌ها بوده است، 
گف��ت: با توجه به ش��رایط حاکم از جمل��ه قطع مقطعی 
بیمه و تک‌نرخی شدن قیمت سوخت، اعضای کمیسیون 
تصمی��م گرفتند که نرخ کرایه تاکس��ی 15 درصد و نرخ 
کرایه مترو و اتوبوس به‌طور متوس��ط 12 درصد افزایش 

یابد. ش��اکری با بیان اینکه براساس تصمیم‌گیری اعضای 
کمیسیون مقرر شد که در مسیرهایی شاهد افزایش 15 
درصدی کرایه تاکس��ی باشیم که مبلغ کرایه مشخص و 
بدون اعداد خرد باش��د، افزود: ای��ن افزایش نرخ تنها در 
کمیسیون حمل‌و‌نقل مصوب شده و باید در صحن علنی 

شورای شهر تهران به تصویب برسد. 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

آخرین آمار شمارش آرای مجلس شورا 
براس��اس اطلاعیه‌های ستاد انتخابات کشور نخستین نتایج شمارش آرای انتخابات مجلس 
دهم اعلام ش��د و در حوزه‌های انتخابیه‌ای که ش��مارش آرای آنها به پایان رس��یده، افراد زیر 

حائز اکثریت آرا شدند: 
لنجان: محس��ن کوهکن‌ریزی - خواف و رش��تخوار: محمود نگهبان سلامی - صومعه سرا: 
کاظ��م دلوخ��ش اباتری - مراغه و عجب ش��یر: مهدی دواتگری و محمد علی حس��ین‌زاده - 
خمینی ش��هر: محم��د جواد ابطحی - لارس��تان، خنج و گراش: جمش��ید جعفر‌پور - ملایر: 
محمد کاظمی - ش��وش: س��یدراضی نوری - مبارکه: زهرا س��عیدی مبارکه - ش��اهین شهر 
و میمه و برخوار: حس��ینعلی حاجی دلیگانی - گلپایگان و خوانس��ار: عل��ی بختیار - مهاباد: 
ج�الل محمودزاده - گرمس��ار و آرادان: غلامرضا کاتب - دهلران، دره ش��هر، آبدانان و بدره: 
ش��ادمهر کاظم‌زاده و علی محمد احمدی - س��لماس: رسول جلایر س��ر نقی و شهروز برزگر 
 کاش��انی - آس��تانه اشرفیه: محمد حس��ین قربانی - طوالش، رضوان‌ش��هر و ماسال: محمود

شکری - رزن: حسن لطفی و عطاء الله سلطانی - مرند و جلفا: کریم شافعی و محمد حسن‌نژاد 
 - به��ار و کبودرآهنگ: محمد علی پورمختار - اقلید: سیدحس��ین افضل��ی - بیجار: حمدالله
کریم��ی - ق��روه و دهکلان: علی محمد م��رادی - دامغان: ابوالفضل حس��ن بیگی - بروجن: 
خدیجه ربیعی فرا‌دنبه و علی نادری فرد - س��اوه و زرندیه: ش��هلا میر گلو بیات و محمد رضا 
منصوری - خرمش��هر: عبدالله سامری - بندر لنگه، بستک و پارسیان: خالد زمزم‌نژاد و احمد 
جباری - گرمی: س��یدحمایت میرزاده - مریوان و سرو آباد: منصور مرادی و امید کریمیان - 
اردستان: سیدصادق طباطبایی‌نژاد - دش��تی و تنگستان: سیدکمال‌الدین شهریاری - دشت 
آزادگان و هویزه: قاس��م س��اعدی - زرند و کوهبنان: حس��ین امیری خامکانی - نائین، خور 
و بیابانک: عباس‌علیپور بافرانی - س��یرجان و بردس��یر: شهباز حس��ن‌پور بیگلری - قائنات و 
زیرکوه: فرهاد فلاحتی - تویس��رکان: محمد مهدی مفتح - ش��هربابک: علی اس��دی - کلیبر، 
خداآفرین و هوران: قلی الله قلی‌زاده - تفرش، آش��تیان و فراهان: محمد حس��ینی - نطنز و 

قمصر: مرتضی صفاری نطنزی

آخرین آمار شمارش آرای مجلس خبرگان 
براس��اس آخرین اعلام ستاد انتخابات کش��ور اکبر هاشمی رفسنجانی، 
حسن روحانی و محسن قمی به ترتیب حائز اکثریت نسبی آرا در نخستین 
شمارش آرای خبرگان تهران تا عصر شنبه اعلام شدند. به گزارش ایسنا از 
مجموع یک میلیون و 506 هزار و 883 رأی شمرده شده در تهران ترتیب 

آرا تا عصر روز شنبه به شرح زیر است: 
1- اکبر هاش��می رفس��نجانی با کس��ب 692 هزارو 248 / 2- حس��ن 

روحانی با کسب 652 هزارو 3/792- محسن قمی 623 هزارو 369-
4- محم��د آقاامامی 609 هزارو 110/ 5- محمدعلی موحدی با کس��ب 
 560 ه��زارو 529 / 6- قربانعل��ی دری نجف‌آب��ادی با کس��ب 530 هزارو
977 / 7- محم��د محم��دی نی��ک 510 هزارو 980 / 8- س��یدابوالفضل 
میرمحم��دی 503 ه��زارو 795 / 9- ابراهیم حاج امینی نجف آبادی 481 
هزارو 657 / 10- احمد جنتی 476 هزارو 117 / 11- س��یدمحمود علوی 
463ه��زار و 966 / 12- محم��د ی��زدی 440 ه��زارو 185 / 13- نصرالله 
ش��اه‌آبادی 361 هزارو 217 / 14- محمدعلی تسخیری 352 هزارو 288 
/ 15- محس��ن اسماعیلی 351 هزارو 721 / 16- تقی مصباح 336 هزارو 
843 / 17- محمدحس��ن زالی 322 ه��زارو 676 / 18- محمدباقر باقری 
319 هزارو 222 / 19- علی پورمومن 313 هزارو 373 / 20- سیدهاش��م 
بطحائی 312 هزارو 26 / 21- غلامرضا مصباحی مقدم 301 هزارو 904 / 
22- علیرضا اعرافی 298 هزارو 616 / 23- عباس��علی اختری 292 هزارو 
/‌24- سیدمحمدرضا مدرسی مصلی 275 هزارو 498 / 25- سیدمحمد  ‌938
 سجاد عطاءآبادی 269 هزارو 778 / 26- سیدمحمد علی امین 116 هزارو 
765 / 27- سیدهاش��م حمیدی 86 هزارو 892 / 28- سیدحامد طاهری 

55 هزارو 864. 

اوبام��ا، رئیس‌جمه��وری آمریکا از رس��انه‌ها خواس��ت 
توج��ه بیش��تری به تیران��دازی گس��ترده روز جمعه این 
کش��ور داش��ته باش��ند و اجازه ندهند این تراژدی واقعی 
ب��ه امری عادی بدل ش��ود. به گزارش ی��و اس‌ای تودی، 
باراک اوباما، رئیس‌جمهوری آمریکا در نخستین سخنرانی 
عمومی خود پ��س از حادثه تیراندازی در کانزاس خطاب 
به رس��انه‌ها گف��ت: امیدواریم همه ش��ما توجه لازم را به 
این حادثه داشته باشید. امیدواریم رسانه‌ها به این حادثه 
توج��ه کنند آن هم درحالی‌که هفته‌ای یک بار ما ش��اهد 
چنین حادثه‌ای هس��تیم. در حادثه پنجش��نبه ش��ب در 

هستون کانزاس سه نفر کشته و 14 نفر زخمی شدند. 
اوباما در ادامه سخنرانی خود که قرار بود طی آن به برنامه 
محرک اقتصادی‌اش و موفقیت آن بپ��ردازد، عنوان کرد: تا 

زمانی‌که من در قدرت هس��تم به ی��ادآوری چنین حوادثی 
ادام��ه خواهم داد حتی اگر توجه لازم به این مس��ائل جلب 
نشود و آرزو دارم که نیازی به ادامه مطرح کردن این مسئله 
از سوی من نباشد. پیش از این اوباما طی تماسی با شهردار 
هس��تون نسبت به وقوع این حادثه ابراز تاسف و از وی بابت 
واکنش مناسب نیروهای پلیس قدردانی کرد. رئیس‌جمهوری 
آمریکا در ادامه خاطرنش��ان کرد: این اتفاق در حالی رخ داد 
که هفته گذشته در حادثه‌ای مشابه شش نفر کشته شدند. 
این رویدادها ممکن اس��ت تمامی اخبار را به خود اختصاص 
نداده باش��ند اما دو جامعه دیگر در آمریکا را به‌شدت عزادار 
کرد. من فکر می‌کنم بسیار مهم است که امروز من  )به‌عنوان 
رئیس‌جمهور( به این مسئله بپردازم، چرا که این حوادث در 

حال تبدیل شدن به یک مسئله عادی هستند. 

گلایه اوباما از کم‌کاری رسانه‌ها در پوشش حوادث تیراندازی‌ در آمریکا

 با تصوی�ب پیش‌نوی�س قطعنامه 
روس�یه و آمری�کا درب�اره آتش‌بس 
در س�وریه توس�ط ش�ورای امنیت، 
آتش‌ب�س از نیمه‌ش�ب جمع�ه وارد 

مرحله اجرایی شد. 
 نعیم قاسم، معاون دبیرکل حزب‌الله 
لبن�ان اعالم کرد ک�ه لبن�ان امارت 
عربس�تان و دیگر کش�ورها نیست و 
عربستان باید از لبنان به خاطر توهین 

به مردم عذرخواهی کند. 

مقتدی صدر از حامیان خود خواست تا زمان پایان ضرب‌الاجل 45 روزه‌ای که 
برای اصلاحات ریشه‌ای به دولت عراق داده، به تظاهرات ادامه دهند

تیتر اخبار

عبدالرحم��ن تاج‌الدین، مع��اون امور حقوق��ی و مجلس 
سازمان تامین‌اجتماعی درباره مهم‌ترین مطالبات اجتماعی 
مط��رح از نمایندگان مجلس دهم گفت: توقع و انتظاری که 
از نمایندگان مجلس دهم داریم این است که مطالبات‌شان 
از س��ازمان تامین‌اجتماع��ی در راس��تای ماموریت‌های این 
سازمان باشد. سازمان تامین‌اجتماعی ماموریت‌های عدیده‌ای 
را در عرصه‌ه��ای مختل��ف از امور بیم��ه‌ای گرفته تا درمان 
بیمه‌ش��دگان دارد و به همین خاطر انتظارات از این سازمان 
و همچنین ایجاد تعهدات جدید باید بر همین مبنا باش��د. 
معاون امور حقوقی و مجلس سازمان تامین‌اجتماعی درباره 
وضعیت بررسی و تصویب نظام چندلایه تامین‌اجتماعی نیز 

گفت: نظام چندلایه تامین‌اجتماعی هنوز بررس��ی نشده و 
مسلما اعتباری نیز برای آن در لایحه بودجه 95 درنظر گرفته 
نشده است. نظام چندلایه تامین‌اجتماعی در دولت بررسی 
خواهد ش��د و ممکن اس��ت در احکام برنامه شش��م توسعه 
گنجانده شود. چندی پیش اظهاراتی مبنی بر پیشنهاد دولت 
برای تغییر سن بازنشستگی مطرح شده بود اما این موضوع 
به هیچ وجه در دس��تور کار دولت قرار ندارد. بررسی برنامه 
ششم توسعه در کمیسیون‌های تخصصی مجلس ادامه دارد و 
طبق آن مبنای پرداخت مستمری بازنشستگی به روال سابق 
براس��اس حق بیمه پرداختی دوس��ال آخر خدمت محاسبه 

می‌شود و تغییر سن بازنشستگی را نخواهیم داشت. 

تغییر سن بازنشستگی در دستور کار دولت نیست

 دکت�ر هاش�می، وزیر بهداش�ت، 
پ�س از عی�ادت مج�دد از آیت‌الله 
واعظ طبس�ی، حال وی را نامساعد 
اعلام کرد و گفت: در عین حال همه 
امکان�ات و تجهیزات پزش�کی برای 

درمان ایشان فراهم است. 
فن�ی  مع�اون  رس�تمی،  احم�د   
مهندسی و خدمات پلیس راهنمایی 
و رانندگی نیروی انتظامی نسبت به 
وکالت‌نامه‌ه�ای جعلی در مراکز نقل 

و انتقال پلاک هشدار داد. 

اسرافیل شفیع‌زاده، مدیرکل دفتر شکار و صید سازمان حفاظت محیط زیست، 
صدور مجوز ش�کار برای شکارچیان اسپانیایی در اس�تان مازندران توسط این 

سازمان را تأیید کرد

تیتر اخبار

جی. کی. س��یمونز بازیگر برنده اس��کار در کنار مارک 
والب��رگ در فیلم��ی جلوی دوربی��ن می‌رود ک��ه یادآور 
حادثه بمب‌گذاری در بوس��تون است. به گزارش هالیوود 
ریپورت��ر، در فیلم��ی با عن��وان »روزمیهن‌پرس��تان« که 
موض��وع بمب‌گذاری ماراتن بوس��تون در س��ال ۲۰۱۳ را 
تصویر می‌کند، جی. کی سیمونز و مارک والبرگ هم‌بازی 
می‌شوند. این فیلم را پیتر برگ کارگردانی می‌کند و سی 
بی‌اس فیلمز و لاینوزگیت تهیه کننده‌اش خواهند بود. در 
این فیلم والبرگ در نقش یکی از افس��ران سازمان پلیس 
بوستون ظاهر خواهد شد که در مسیر تحقیقات و تعقیب 

تروریست‌ها نقش مرکزی دارد.
س��یمونز نی��ز در نقش گروهب��ان جف��ری پوگلیزی از 
دپارتمان پلیس واترتاون بازی می‌کند که برای دس��تگیر 
ک��ردن تیمور س��ارنایف وارد تعقیب و گری��زی رو در رو 
می‌ش��ود. برگ کارگردان فیلم با دفاع از انتخاب سیمونز 
گفت: علاوه بر هوش و اس��تعداد قابل توجه وی، او فردی 
اس��ت که به قهرمانان واقعی این ماجرا احترام می‌گذارد. 
او بهتری��ن گزین��ه ممکن ب��رای ایفای این نقش اس��ت. 
فیلمبرداری »روز میهن‌پرستان« از ماه آینده در بوستون 

آغاز خواهد شد. 

جی.کی. سیمونز به پروژه بمب‌گذاری بوستون پیوست

فیل�م  فرانس�ه،  س�زار  جوای�ز   
»فاطیما« را به‌عن�وان بهترین فیلم 

سال انتخاب کرد. 
 »زوتوپی�ا« تازه‌تری�ن انیمیش�ن 
ش�رکت دیزنی به‌زودی به سینماها 

جمال ش�ورجه گفت: پیکر مرحوم فرج‌الله سلحش�ور )کارگ�ردان( 10 صبح می‌آید. 
ام�روزاز خیابان اش�رفی اصفهانی روبه‌روی مس�جد امام رضا )ع( به س�مت 

امامزاده باغ فیض تشییع می‌شود

تیتر اخبار

علی کفاشیان پس از انتخاب جیانی اینفانتینو به‌عنوان 
رئیس فدراس��یون جهانی فوتبال ضم��ن تبریک به او، از 
رئیس جدید فیفا خواس��ت تا در اس��رع وقت نشس��تی با 
وی و دیگر مسئولان فدراسیون فوتبال ایران داشته باشد. 
کفاش��یان مدعی است قصد دارد در ملاقات با رئیس فیفا 
که قبل از بازگشت او و همراهانش به ایران برگزار خواهد 
شد، زمینه توسعه روابط بین فدراسیون فوتبال کشورمان 
با فدراس��یون بین‌المللی را فراهم آورد و در ضمن شرایط 
را برای کس��ب کرسی خودش یا یک ایرانی دیگر در فیفا 
مهیا سازد. در این زمینه مخالفان کفاشیان نگرانند که او 
با رئیس جدید سوییس��ی درباره انتخابات آتی فدراسیون 
ایران و فش��ارها بر خودش صحبت کند چون رئیس فیفا 
در نخس��تین اظهارنظرش به دخالت سیاس��ی در فوتبال 

هشدار داد. 
این س��خنان در حالی است که مش��خص نیست رأی 

ایران کدام یک از گزینه‌های ریاس��ت فیفا بوده است. در 
همی��ن زمینه هم عباس ترابیان، دبی��ر کمیته بازاریابی 
فدراس��یون فوتب��ال گف��ت: »در یک بره��ه از زمان که 
مرب��وط به دو ماه قبل می‌ش��د علی کفاش��یان با توجه 
به روابط نزدیک با ش��یخ س��لمان فکر می‌کرد او انتخاب 
اصلح‌ت��ری برای ریاس��ت فیفا اس��ت چون ب��ه هر حال 
همواره با رئیس بحرینی چشم در چشم بودند و شناخت 
نس��بی از افکار او داشتند. اما بعد از سفر اخیر اینفانتینو 
ب��ه ایران که ش��امل بحث‌های زیادی هم ش��د این نظر 
رئیس فدراس��یون فوتبال کاملا تغیی��ر کرد چون موارد 
مطرح ش��ده از جانب اینفانتینو بیش��تر به دل کفاشیان 
نشست تا شیخ سلمان. شاید به همین خاطر هم بود که 
بع��د از رفتن اینفانتینو آقای کفاش��یان در اظهار نظری 
از او حمایت کرد اما اینکه واقعا رئیس فدراس��یون پشت 

اتاقک چوبی فیفا به چه کسی رأی داد را نمی‌دانم«. 

کفاشیان به دنبال رایزنی با رئیس جدید فیفا

 لیورپول و منچس�تر سیتی امروز 
در فین�ال جام اتحادی�ه برابر هم به 

میدان می‌روند. 
 یوونتوس و اینتر در حساس‌ترین 
ب�ازی این هفته س�ری آ برابر هم به 

میدان می‌روند. 
دیه‌گو مارادونا اسطوره آرژانتینی فوتبال جهان در آخرین نظرش نسبت به حکم 
سپ بلاتر و پلاتینی بر این باور است که باید حکم حبس ابد برای پلاتینی و بلاتر 

صادر می‌شد نه اینکه محرومیت آنها از هشت سال به شش سال کاهش یابد

تیتر اخبار

سیاست
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MAD MEN آموزه‌های تبلیغاتی سریال
خوب، بد، زشت در استرلینگ کوپر! 

همان‌طور که در ش��ماره قبل اش��اره ش��د، روایت 
داستان در قس��مت ششم تا هشتم سریال مد من در 
فصل اول بس��یار درهم تنیده است و باید برای بررسی 
آنها، قسمت‌های یاد ش��ده را در کنار یکدیگر بررسی 
کرد. در قسمت‌های پیشین فرصتی دست داد تا »پگی 
اولسون« در حوزه خلق ش��عار تبلیغاتی برای یکی از 
مشتریان شرکت استرلینگ کوپر خودی نشان دهد. در 
این میان که کارکنان بخش خلاقیت سخت در تلاش 
برای ایجاد تبلیغی متفاوت و اثر‌گذار برای شرکت »بل 
جولی« )Belle Jolie( هس��تند، »دان دریپر« توسط 
آقای کوپر که یکی از مالکان ش��رکت اس��ت، احضار 
می‌شود. آقای کوپر پیرمردی است دانا، در سن و سال 
بازنشس��تگی با خلق و خوی خاص و البته با بینش��ی 

بسیار وسیع. 
در این س��کانس از فیلم می‌بینیم که »دان دریپر« 
مضطرب و ناراحت از اینکه توس��ط کوپر احضار شده، 
بدون کفش – به خاطر وس��واس کوپر پیر- در دفتر او 
نشسته است. اما برخلاف ذهنیت آقای دریپر، کوپر با 
ارائه یک چک 2500 دلاری، او را متحیر می‌کند. زبان 
دریپر تقریبا بند آمده ولی کوپر به تعریف و تمجید از 
وی به خاط��ر قدرت و خلاقیتش ادام��ه می‌دهد و او 
را می‌س��تاید. به‌قدری شخصیت کوپر در این سریال، 
مرم��وز و در عین ح��ال باورپذیر درآم��ده که بیننده 
متوجه نمی‌ش��ود، ای��ن کار کوپر یک ابزار انگیزش��ی 
برای حفظ یک نیروی شایس��ته اس��ت، یا تقدیر از او 
برای اینکه در گذش��ته نه چندان دور ح��رف او را در 
به‌کارگیری »پیتر کمپل« گس��تاخ و اخراجی، بر نظر 

خود مقدم دانست یا یک اتمام حجت؟ 

کوپرِ پیر به‌قدری رک اس��ت ک��ه همه را نصیحت 
می‌کن��د. در این گفت‌وگ��و دان‌دریپر بزرگ نیز از این 
نصایح ارزشمند بی‌بهره نیست. هنوز خوشی دریپر از 
دریافت 2500 دلار پاداش ادامه دارد که کوپر، به ناگاه 
به او می‌گوید آن کتاب را خوانده‌ای؟ و با دس��ت اشاره 
 ATLAS( »دارد به کتاب ارزش��مند »اطلس شورید
توس��ط   1957 س��ال  در  ک��ه   )SHRUGGED
رمان‌نویس، فیلسوف، نمایشنامه‌نویس و فیلمنامه‌نویس 
روس��ی – آمریکایی خانم آین رند )Ayn Rand( به 
رش��ته تحریر درآمده و جایزه نوبل را از آن خود کرده 
است. با این سوال عیش دریپر خراب می‌شود و سعی 
می‌کند با جواب‌های فرمالیته، پاس��خ پیرمرد را بدهد 
ولی کوپر به روشنی به او می‌گوید مطمئن است که این 
کتاب را نخوانده و با طعنه از او می‌خواهد که ‌2دلار از 
آن همه پولِ پاداش را خرج کند و این کتاب را خریده 

و مطالعه کند. 

اما س��وال اینجاس��ت ک��ه پیرمرد دانای ش��رکت 
تبلیغاتی »استرلینگ کوپر« چرا چنین پیشنهادی را 
به دان می‌دهد. برای نتیجه‌گیری بد نیست نگاهی به 
محتوای کتاب و شرح حال نویسنده آن داشته باشیم. 
کتاب »اطلس ش��ورید« که تا ای��ن لحظه حدود 8.8 
میلیون نس��خه از آن در سراس��ر دنیا به فروش رفته 
است، آخرین و مفصل‌ترین رمان خانم آین رند است. 
او پ��س از ای��ن رمان تا زمان مرگش در س��ال 1982 
به س��راغ نثر غیرداس��تانی رفت تا با شهرتی که تا آن 
لحظه کسب کرده بود، فلسفه خویش را درجهان ترویج 
کند. اما در مورد کتاب همان‌طور که پیش‌تر اشاره شد 
شاهکاری است دارای عناصر علمی، تخیلی، رازآمیز و 
البته رمانتیک. کتاب روایت مدینه فاس��ده )در مقابل 
آرمانش��هر یا مدینه فاضله(‌ای اس��ت که در آن بعضی 
از ثروتمندان از پرداخت مالیات‌های روزافزون س��رباز 
می‌زنند، مق��ررات دولتی را رد می‌کنند و صنایع را به 

نابودی می‌کشانند و... 
ب��ا این توضیح ش��اید به خاطر ش��غل دریپر- مدیر 
خلاقیت- کوپر مطالعه این کتاب علمی-تخیلی را به او 
پیشنهاد کرده، یا شاید فلسفه این شاهکار ادبی، مرکز 
توجه پیرمرد برای بازتاباندن فضای کسب‌و‌کار آمریکا 

به همکار جوانش بوده است.  
alijah.sh@gmail.com :ارتباط با نویسنده

تبلیغاتچی‌های دیوانه

تبلیغات خلاق

آگهی باغ وحش برزیل 

ایستگاه تبلیغات

تبلیغ باشگاه بدنسازی با 
عروسك‌های تو در تو

با عبور از ماه ژانویه، كمپین‌های باشگاه‌های بدنسازی 
تمام می‌شوند، بنابراین احتمالا بسیاری از افرادی كه سال 
نو را با ثبت نام در باش��گاه‌های بدنسازی شروع كرده‌اند، 
موفق به حفظ تناس��ب اندام خود ش��ده‌اند. به هر حال، 
  »Brick«كلاس‌های زنجیره‌ای تناسب اندام آمریكایی
راهی خلاقانه را برای پیگیری روند موفقیت در باش��گاه 

بدنسازی ارائه داده‌اند. 
به گ��زارش ام‌بی‌ای نی��وز از طری��ق آژانس تبلیغاتی 
"BBDO نیوی��ورك، برنام��ه تناس��ب ان��دام پنج ماهه

»The Fit Nesting Doll«  در قالب عروس��‌كهای 
تودرتو، ساخته شده با استفاده از فناوری چاپ سه‌بعدی، 
خود را با نیازه��ای اعضای جدید مطابقت می‌دهد. این 
عروس‌كها به وسیله هنرمندانی از سرتاسر جهان طراحی 
می‌شوند و هر یك حامل یك فلش درایو در آخرین لایه 
خود هستند كه برنامه تمرینی هر عضو را در بر می‌گیرد. 
لایه‌های مختلف عروس‌كها مراحل پیشرفت مشتری  )و 
احتمالا رش��د عضلات و پیش��رفت ماهانه آنها( را نشان 
می‌دهد. تبلیغات چاپی و حضور در رسانه‌های اجتماعی 

نیز از این آگهی تبلیغاتی ویدئویی حمایت میك‌ند. 

نگاهی به آگهی محیطی برند بروکس

طرحی زیبا با پیامی گنگ
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مسیر درست ایده‌پردازی در کمپین 
کمیل زحمتکش درباره کمپین برند بروکس 
می‌گوید: نکته اولی که در برخورد با این کمپین 
به ذهن می‌رسد، خلاقیتی است که در آن به‌کار 
رفته یعنی جالب توجه است که برند مورد نظر 
دست گروه ایده‌پردازی را برای اجرای ایده‌شان 
باز گذاشته اس��ت. اتفاقی که شاید نمونه‌های 
آن را در تبلیغات کشورمان آنچنان نمی‌بینیم 
و همین موضوع باعث می‌ش��ود که بسیاری از 
ایده‌ه��ای خوب به هدر برود. گروه ایده‌پردازی 
این کمپین مسیر درستی را طی کرده‌‌اند ولی 
رون��د آنها در برخی موارد اش��کالی دارد که با 
رفع آنه��ا مطمئنا خروج��ی کار بهتر خواهد 
شد. گروه برای ش��روع کارشان، چند کاراکتر 
براس��اس ویژگی‌های محصولات برند طراحی 
کرده‌اند که ش��یوه جالبی است و طراحی آنها 
به شکل خوبی انجام شده است. این کاراکتر‌ها 
براس��اس مزیت‌هایی طراحی شده‌اند که گروه 
آنها را به‌عنوان مزیت رقابتی برای برند تعریف 
کرده‌ان��د ام��ا نکته مهم این اس��ت که در این 
کمپی��ن این مزیت‌ها به خوبی برای مخاطبان 
پردازش نشده‌اند یعنی مخاطب از طریق طرح 
دقیقا متوجه نمی‌شود که این مزیت‌ها براساس 
چه قابلیت‌هایی از محص��ول به‌وجود آمده‌اند. 
منظورم این است که فاقد جیوه‌‌بودن و نداشتن 
اشعه یو وی به‌عنوان مزیت‌های محصولات برند 
در طرح تبلیغاتی منعکس نشده‌اند و مخاطب 
ب��ا دیدن الم��ان قلبی ک��ه در آگهی محیطی 
این برند استفاده ش��ده، نمی‌تواند متوجه این 

ویژگی‌های محصولات برند بروکس شود. 

این نور سالم است
زحمتکش، درب��اره ش��عار تبلیغاتی آگهی 
محیطی بروک��س می‌گوید: ش��عار تبلیغاتی 
این کمپین نی��ز کمک چندانی ب��ه رفع این 
مش��کل نکرده و عبارت »این نور سالم است« 
تا حدودی گنگ اس��ت و مشخص نیست که 
چرا نور محصولات برند بروکس سالم است. این 
درحالی است که شعار می‌توانست نقش مکمل 
را برای طرح ب��ازی کند و به نوعی طراحان از 
طریق شعار اطلاعاتی درباره مزیت‌ محصول را 
به مخاطبان برسانند. درحالی‌که به نظر شعار 
همان تصویر را تفسیر کرده و و نکته جدیدی را 
بیان نکرده‌است. علاوه براین، شعار و تصویر به 
نظر با یکدیگر همخوان نیستند، طرح از لحاظ 
بصری جذاب اس��ت و به خوبی اجرا شده ولی 
شعار تازگی تصویر را ندارد و یک جمله ساده‌ با 

لحنی رسمی است. 
زحمتک��ش می‌گوید: آگه��ی محیطی برند 
بروکس از لحاظ بصری جذاب اس��ت و المان 
قلب نیز به خوب��ی در آن به‌کار رفته به نوعی 
طراح آگهی س��عی کرده که طرح را مینیمال 
اج��را کند ول��ی در اج��را باعث گنگ��ی ایده‌ 
اصلی کمپین ش��ده اس��ت، چ��ون نکته‌ای به 
منظور دریافت اطلاعات بیش��تر به مخاطبان 
نداده اس��ت. البته ش��اید گروه ایده‌پردازی در 
کمپین‌ه��ای قبلی مزیت‌ه��ای محصول را به 
شکل‌های مختلفی به مخاطبان نشان داده‌اند 

ام��ا باید در نظ��ر گرفت که ش��اید مخاطبان 
کمپین‌ه��ای قبلی را ندیده‌ان��د و با دیدن این 
ط��رح به تازگ��ی با محصولات بروکس آش��نا 
ش��ده‌ باش��ند. زحمتکش در پای��ان می‌گوید: 
به‌طور کلی طرح آگهی بروکس از لحاظ اجرا و 
گرافیک جذاب است. کاراکترهای طراحی شده 
برای این برند نیز از طراحی جالبی برخوردارند 
و به خوبی توانس��ته‌اند مفهومی را که برایشان 
تعریف ش��ده، به مخاطبان منتقل می‌کنند. از 
طرفی به نظ��رم گروه ایده‌پردازی روندی را در 
پی��ش گرفته‌اند که برای گ��روه مخاطبان عام 
جذاب است و به راحتی آنها را با کمپین همراه 
می‌کند. در مجموع گروه ایده‌پردازی کار، ایده‌ 
را به خوبی اجرا کرده‌اند و نکاتی که بیان کردم، 
ریزه‌کاری‌هایی اس��ت که اگر برطرف می‌ش��د 

نتیجه نهایی بهتر از این بود. 

نشان دادن چهره دوستانه‌تر از این برند 
در تبلیغات

مهدی نق��اش‌زاده، مدی��ر خلاقیت کمپین 
برن��د بروکس درب��اره آن می‌گوی��د: بروکس 
ش��رکت تولیدکنن��ده تجهی��زات روش��نایی 
ال‌ای‌دی)LED( اس��ت. این ش��رکت از همان 
ابتدای حضورش در تبلیغات تمایل داشت که 
بیش از آنکه چهره صنعت��ی به خود بگیرد، با 
رویکردی متفاوت در عرصه عمومی حاضر و به 
مخاطب معرفی شود و به نوعی چهره شاداب‌تر 
و دوس��تانه‌تری از این برند در تبلیغات معرفی 
شود. ضمن آنکه یکی از چالش‌های مهم پیش 

روی این ش��رکت، عدم وجود فرهنگ عمومی 
مص��رف لامپ‌های ال‌ای‌دی در جامعه اس��ت. 
از این جهت کانس��پت کمپین ورود به بازار را 
براساس طراحی کاراکتر پایه‌ریزی کردیم. براین 
اساس مصادف با نمایشگاه بین‌المللی برق تهران 
فرآیند خلق شخصیت‌ها آغاز شد. برای طراحی 
کاراکترها به محص��ولات این برند جان دادیم. 
این برند چهار ویژگی اصلی را برای محصولات 
خود در نظر گرفته اس��ت: عمر بالاتر، گارانتی 
بیشتر، س�المت محور بودن و زیبایی، با توجه 
به این ویژگی‌ها، چهره چهار شخصیت طراحی 
ش��د. کاراکتر عمر بالاتر، شبیه به پیرمردی با 
سیبیل‌های از بنا گوش در رفته سفید، کاراکتر 
ضمانت بیشتر، شبیه سوپرمن، کاراکتر سلامت 

محوری، شبیه یک دکتر و کاراکتر زیبایی شبیه 
خانم است. پس از این مرحله، گروه ایده‌پردازی، 
تصمیم به خلق یک شعار متمایز برای تشریح 
مزیت رقابتی محصول نسبت به رقبا گرفت. با 
توجه به اینکه محصولات ال‌ای‌دی فاقد اش��عه 
یو وی هس��تند و در آنها جی��وه به‌کار نمی‌رود 
و نش��کن هستند، در جلسات برگزار شده اتاق 
خلاقه، گ��روه ایده‌پردازی ب��ه این جمع‌بندی 
رس��ید موضوع س�المت مح��وری را به‌عنوان 
کانسپت اصلی شعار انتخاب کند. این ویژگی را 
تمامی محصولات ال‌ای‌دی دارند ولی تا به حال 
برندی بر آن تأکید نکرده است، پس به راحتی 
می‌توانستیم برای نخستین بار به برند بروکس 
نسبت دهیم و از آن در تبلیغات استفاده کنیم. 
براساس همین اس��تراتژی شعار این نور سالم 
اس��ت به‌عنوان شعار اصلی محصولات بروکس 

برگزیده شد.

کمپینی به منظور نشان دادن مزیت‌های 
رقابتی محصول 

نقاش‌زاده می‌گوید: یکی دیگر از طرح‌هایی 
که مدی��ران بروک��س تصمیم به اج��رای آن 
گرفتند، طرح تعوی��ض لامپ‌های کم مصرف 
ب��ا لامپ‌های ال‌ای‌دی اس��ت. این طرح دکتر 
بروکس نام گرف��ت، بنابراین کمپین محیطی 
دکتر بروک��س با طرح لامپی که ش��بیه یک 
دکتر بود، اکران شد. وی در مورد آخرین آگهی 
این ش��رکت اضافه کرد: در ای��ن آگهی دوباره 
روی مزیت سلامتی محصولات ال‌ای‌دی تأکید 

کرده‌ای��م و به منظور ایجاد تف��اوت در آگهی 
جدید این برند به جای دکتر بروکس از المان 
قلب که توسط لامپی ال‌ای‌دی ساخته شده که 
باز تأکید بر سلامتی دارد، استفاده کرده‌ایم. در 
آگهی جدید این برند، س��یم متصل به لامپ 
را ش��بیه نوارضرب��ان قلب طراح��ی کرده‌ایم. 
الم��ان قلب به این دلیل ک��ه مخاطب در یک 
نگاه متوجه پیام آگهی یعنی س�المتی ش��ود 
انتخاب شده اس��ت. آگهی مورد نظر محیطی 
اس��ت و در اتوبان نصب ش��ده به همین دلیل 
س��عی کردی��م از المان‌های اضافی اس��تفاده 
نکنیم و به ش��کلی مینیم��ال طراحی کنیم. 
ضمن��ا در این طرح، کلم��ه »بروکس« به‌طور 
اختصاصی با فونت درش��ت درج شده است و 
دلی��ل آن تأکید بر نح��وه خوانش صحیح نام 
تجاری بوده اس��ت. نقاش‌زاده می‌گوید: انتشار 
اطلاعات نمایندگی‌های تهران و کرج، براساس 
صلاح‌دید مدیران ارش��د بروکس بوده اس��ت. 
بخش��ی از آگهی محیطی ای��ن برند به‌صورت 
حجمی کار شده است، این شیوه به دلیل جلب 
توجه بیش��تر مخاطب انجام شده است. رنگ 
آبی پس‌زمینه این آگهی هم متناسب با رنگ 
سازمانی این برند انتخاب شده است. نقاش‌زاده 
درباره گ��روه مخاطبان این آگه��ی می‌گوید: 
مخاطبان اصل��ی این کمپین فروش��گاه‌های 
الکتریکی و آحاد جامعه هستند. در واقع برند با 
این آگهی می‌خواهد، عاملان فروش بیشتری را 
جذب کند. علاوه بر آن مخاطبان عادی نیز در 

این آگهی هدف قرار گرفته‌اند. 

نشان دادن همه مزیت‌های رقابتی محصول در کمپین‌های تبلیغاتی 
دش�وار اس�ت. چون طراحان مجبورند به این خاطر از المان‌های زیادی 
اس�تفاده و طرح را ش�لوغ کنند و طرح‌هایی که پر از المان‌ باشد، مورد 
توجه مخاطبان قرار نمی‌گیرد. دراین‌باره طراحان سعی می‌کنند با یک 

المان کلی تمام پیام تبلیغاتی خود را به مخاطبان برسانند. چند وقتی 
 )LED( است برند بروکس که در حوزه تولید تجهیزات روشنایی ال‌ای‌دی
فعالیت می‌کند، حضوری فعال در عرصه تبلیغات دارد. این برند در تلاش 
اس�ت که از خود چهره‌ای متفاوت نشان دهد و در این راستا اقدامات و 
کمپین‌های مختلفی را اجرایی کرده‌است. این برند برای ورود به عرصه 
تبلیغات اقدام به طراحی چند کاراکتر بر حسب ویژگی‌های محصولاتش 
کرده‌بود. علاوه براین برند بروکس به تازگی آگهی محیطی را اکران کرده 

که در آن با اس�تفاده از المان قلب تلاش دارد تمامی مزیت‌های رقابتی 
خود را به مخاطبانش نشان دهد. این آگهی محیطی در ادامه کمپین‌های 
قبلی این برند اجرایی شده است. »فرصت امروز« به منظور بررسی دقیق 
آگهی محیطی اخیر این کمپی�ن و اقدامات تبلیغاتی قبلی این برند به 
س�راغ کمیل زحمتکش مشاور و ایده‌پرداز تبلیغاتی رفته است. در این 
گزارش گفت‌وگویی نیز ب�ا مهدی نقاش‌زاده مدیرخلاقیت کمپین برند 

بروکس داشته‌ایم که در ادامه می‌خوانید. 

علیجاه شهربانویی
مشاور تبلیغات و برندسازی

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com



انتهای س��ال زمان مناسبی 
برای تقدیر از زحمات یک‌ساله 
کارکنان سازمان‌ است. بسیاری 
از ش��رکت‌ها در ای��ن ب��ازه به 
خریدهای سازمانی برای شرکت 
خ��ود روی می‌آورن��د و بدی��ن 
ترتی��ب فضای مناس��بی برای 
جولان‌دادن تولیدکنندگان این 
هدایای تبلیغاتی فراهم می‌شود. 
امسال چرم مش��هد که برندی 
باس��ابقه در ح��وزه تولید چرم 
اس��ت، از این پتانسیل استفاده 
کرده و ب��رای فروش‌های ویژه 
ی��ک کمپین  س��ازمانی خود، 
طراح��ی و تبلیغات��ی ب��ا طرح 
یک پک کمربن��د و کیف پول 
و جاسوئیچی برای شرکت‌هایی 
ارائه کرده که قصد فروش ویژه 
سازمانی برای س��ازمان خود را 
دارند. ش��اید مان��ور دادن روی 
بح��ث هدای��ای تبلیغات��ی در 
کس��ب‌و‌کارهای س��طح پایین 
بیشتر رواج داشته باشد و برندی 
که اعتب��ار و ش��هرت دارد، به 
سمت این رویکرد نرود. باید دید 
چرم مشهد چه استراتژی پشت 
پرده‌ای از اج��رای این کمپین 
داشته اس��ت. به همین منظور 
»فرص��ت ام��روز« صحبت‌های 
دو تن از کارشناسان این حوزه 
یعنی علیرضا داننده کارشناس 
ارش��د بازاریاب��ی و تبلیغ��ات و 
محمدرضا نعیم مدرس دانشگاه 
را در این خصوص گردهم آورده 

است. 

کمپینی که فاقد استراتژی 
است 

علیرض��ا داننده، کارش��ناس 
ارش��د بازاریابی و تبلیغات این 
رویکرد چرم مش��هد را مبتنی 
ب��ر تحقیقات ب��ازار دانس��ته و 
می‌گوی��د: ب��ا توجه ب��ه اینکه 
نزدیک بازار شب عید هستیم، 
بحث ارائه هدایای تبلیغاتی چه 
به مش��تریان و چه به شرکت‌ها 
داغ می‌ش��ود و ش��رکت‌ها ب��ا 
توج��ه به تحقیقات ب��ازار خود 
درمی‌یابن��د ک��ه ف��روش آنها 
در این ب��ازه رقم بالای��ی دارد. 
ش��اید در نگاه اول این رویکرد 
ف��روش را B2B ببینی��د اما با 
توجه به اینکه مصرف‌کنندگان  
سازمان‌ها هستند و محصولات 
در قال��ب یک پکی��ج مصرفی 
به آنه��ا ارائه می‌ش��ود، رویکرد 
B2C  اس��ت. با این تفاوت که 
در این بازار  )فروش س��ازمانی( 
مشتریان ش��رکت‌ها، خریداران 
عم��ده هس��تند، هرچن��د که 
خودش��ان مصرف‌کننده نهایی 
مشتریان  س��ازمان‌ها  نیستند. 
عمده‌تری نس��بت به خریداران 

فردی محسوب می‌شوند. 
وی در ادام��ه، ای��ن کمپین 
را فاق��د اس��تراتژی ش��مرده و 
می‌افزاید کمپین چرم مش��هد 
اس��تراتژی خاصی ندارد و تنها 
ب��ه ص��ورت تک آگه��ی و تک 
اطلاعیه‌هایی برای سازمان‌هایی 
اس��ت ک��ه متقاض��ی خرید و 
هدی��ه دادن به کارمندانش��ان 
هس��تند. امروزه ب��ه دلیل بالا 
رفتن س��طح درآمد بخش��ی از 
جامعه، هدایای لوکس همچون 
چ��رم و اکسس��وریز چرمی در 
میان جامعه رونق گرفته است. 
هدف این کمپین هم مدیران و 
نهادهایی هستند که برای عید 

نوروز و اعیاد مختلف خواس��تار 
دادن هدیه جذاب‌تری  )البته با 
توجه به هزینه آن( به کارمندان 
خود هس��تند. اما همانطور که 
یادآور ش��دیم برای این موضوع 
یک کمپین منسجم و هدفمند  
)با توج��ه به گروه مخاطب آن( 
برنامه‌ریزی نش��ده اس��ت و در 
این مورد هدف بیشتر مخاطب 
قراردادن مس��تقیم س��ازمان‌ها 
بوده است. این خریدها معمولا 
ب��ه ش��کل س��نتی ه��م اتفاق 
می‌افت��د، در ای��ن م��ورد چرم 
مشهد تنها اطلاع‌رسانی کرده و 
کاش در متن و محتوای آگهی 
مزای��ای ای��ن خری��د را مطرح 
می‌کرد و در طراحی آن رنگ ها 
و المان‌ه��ای بصری جذاب‌تری 
برای حتی طبقات متفاوت این 
گروه از مشتریانش ارائه می‌کرد. 

تخفیفات فصلی بدون 
رویکرد خاص 

او در مورد ن��وع آفر و مزیت 
رقابتی‌ای که نس��بت به س��ایر 
تولیدکنن��دگان چ��رم ایج��اد 
می‌کند، ادامه می‌دهد‌: متاسفانه 
در ح��وزه تبلیغ��ات برنده��ای 
کمپین‌ه��ای  ش��اهد  چرم��ی 
منسجمی نیستیم. نوع تخفیف 
س��ه تولیدکنن��ده و برند قوی 

بازار که اکثریت س��هم 
بازار حوزه چرم را دارند، 
بیش��تر فصلی اس��ت و 
رویکرد خاصی نداش��ته 
و صرفاً بر پایه تخفیفات 
فصلی اس��توار اس��ت و 
براس��اس تحقیقات بازار 
ش��کل نگرفت��ه اس��ت. 
تنها مزی��ت این حرکت 
اطلاع‌رسانی است. سایر 
برندها در م��ورد فروش 

سازمانی، اطلاع‌رسانی  )به این 
شکل رسانه‌ای( نمی‌کنند. چرم 
مشهد خواسته با این کار سهم 
بازار خود از خریدهای سازمانی 

در عید نوروز را افزایش دهد. 

بالا بردن ارزش برند پیش 
چشم مخاطب 

به نظر می‌رس��د مان��ور دادن 
روی بحث هدایای تبلیغاتی در 
کس��ب وکارهای س��طح پایین 
و با پرس��تیژ پایین باش��د، چرم 
مش��هد برندی اس��ت که اعتبار 
و ش��هرت دارد. داننده در پاسخ 
به اینکه چرم مشهد روی بحث 
هدایای تبلیغات��ی مانور داده آیا 

به نظر ش��ما این کار، پرستیژ و 
‌level آن را پایی��ن نم��ی‌آورد، 
می‌گوی��د: اساس��اً در این آگهی 
بیش��تر بحث هدایای تبلیغاتی 
نیس��ت، حت��ی اگ��ر لوگ��وی 
رویش  سفارش‌دهنده  مجموعه 
بخورد. همه دید س��طح پایینی 
به هدایای تبلیغاتی دارند. گاهی 
هدیه‌های تبلیغاتی تکراری است 
و بودجه‌ه��ای هنگفتی را حرام 
ک��رده و در نهای��ت ه��م حس 
خوبی به مخاطب نمی‌دهد و بار 
کم ارزش بودن را به مخاطب القا 
می‌کند. هدایای سازمانی جدا از 
بحث هدایای تبلیغاتی عام مثل 
سررسید و تقویم است. در بحث 
هدایای تبلیغاتی شرکت‌ها بدون 
ه��دف فقط قصد خ��رج کردن 
بودجه را دارند. اما در این مورد، 
بالا رفتن س��طح رفاه زندگی و 
نزدیک ش��دن مردم به کالاهای 
لوکس، سبب می‌شود محصولات 
چرم برای سازمان‌ها نه‌تنها سطح 
پایین تلقی نش��ود، بلکه ارزش 
برندش��ان را بالات��ر خواهد برد. 
چرا که با توجه به ماهیت کیف و 
کفش و کمربند چرم و با ارزش 
بودن جنس چرم از نظر کالایی، 
ای��ن هدیه نزد مخاطب با ارزش 
جل��وه می‌کن��د. اینک��ه لوگوی 
شرکت سفارش‌دهنده هم روی 

محص��ولات چ��رم حک ش��ود 
کاملًا تعاملی اس��ت و بس��تگی 
به نظر مش��تری و شرکت دارد. 
مثلًا اگر برای 1000 نفر باش��د، 
تعامل می‌کند و لوگوی شرکت 
را می‌زند، ام��ا برای تعداد کم با 
تخفی��ف و در یک پک با همان 
اس��م یا ب��ا کارتی مج��زا به نام 
س��ازمان، هدیه را ب��ه مخاطب 

می‌دهد. 

خلاقیت در ارائه پکیج‌هایی 
با جامعه هدف خاص 

این مشاور تبلیغات و برند، نقد 
دیگر خ��ود از این آگهی را عدم 
خلاقیت در این حوزه دانس��ته 
و به »فرص��ت امروز« می‌گوید: 

متاسفانه هیچ خلاقیتی در این 
حوزه اتف��اق نمی‌افتد. طراحان 
این آگهی می‌توانستند با پکیج 
و هدیه‌های متنوع‌تر و جذاب‌تر 
-به‌طور مثال کیف لوازم آرایش 
ب��رای بان��وان- مخاطب طرف 
هدیه را مش��خص‌تر کنند. اگر 
خلاقیت بیش��تری خرج شود، 
مشخصا امکان رسیدن به نتیجه 
و هدف بیش��تر ش��ده و سهم 
ب��ازار بالاتر م��ی‌رود. همچنین 
ع��دم خلاقیت در بس��ته‌بندی  
)متناس��ب با فروش سازمانی( 
نیز مشهود است. اگر به هدایای 
تبلیغاتی خارج��ی دقت کنید، 
خلاقیت در پیام، بس��ته‌بندی، 
حتی م��دل ارائه محصول دیده 
مانند  بازه‌های��ی  در  می‌ش��ود. 
ب��ازه نزدیک به عی��د می‌توان 
تولی��دات متنوع‌ت��ری طراحی 
و برای س��ال جدی��د ارائه کرد 
که با توجه ب��ه نیاز بازار در این 
ایام با استقبال روبه‌رو شود. این 
قبیل کمپین‌ها متاسفانه بدون 
برنامه و استراتژی اتفاق می‌افتد 
و خیلی استراتژیک به این بازار 
نگاه نمی‌کنند، چون مشتریان 
س��نتی خود را دارند. تحقیقات 
بازار در مورد سهم بازار و سهم 
خرید م��ردم از چرم در ش��ب 
عید باید سنجیده شود و حتی 
ایجاد خط  ب��ه  می‌تواند 
بینجامد.  جدی��د  تولید 
تحقیقات بازاریابی عنصر 
مجهول ما در این موارد 

است. 

مناسبت‌هایی با 
پتانسیل ویژه 

انته��ا  در  ایش��ان 
نگاهی ب��ه کمپین بقیه 
چ��رم  تولیدکنن��دگان 
انداخته و می‌گوید: مشخصا این 
شرکت‌ها برنامه و کمپین‌هایی 
برای هدایای س��ازمانی ندارند. 
تنه��ا یک ش��ماره تلف��ن برای 
سفارش خرید س��ازمانی دارند 
که ای��ن برای برنده��ای بزرگ 
کفایت نمی‌کند. همه این موارد 
باید برنامه‌ریزی شده پیش رود. 
ما در طول سال چند مناسبت 
داریم که این پتانس��یل را دارند 
ک��ه برنده��ای حوزه چ��رم و 
پوش��اک نگاه ویژه‌ای ب��ه آنها 
داش��ته باش��ند. مثلًا برای روز 
پدر، ش��رکت‌ها می‌توانند یک 
کیف یا یک پکیج ویژه طراحی 
کنند. همانطور که گفته شد این 
خلاقیت‌ها می‌تواند به سهم بازار 

بیش��تر برنده��ا در این صنعت 
کمک‌کننده باشد. اگر این اتفاق 
بیفتد، مش��تریان هم استقبال 
بیشتری خواهند داشت، چرا که 
مشتریان با سبک زندگی امروز 
به دنبال تنوع، جذابیت و ارزش 
ویژه در خرید‌های خود هستند. 

نوآوری در روش‌های 
شناسایی مشتریان 

در ادام��ه محمدرض��ا نعیم، 
م��درس دانش��گاه ارزیابی خود 
را ب��ا توج��ه ب��ه دس��ته‌بندی 
مخاطبان چرم مش��هد در این 
کمپین چنی��ن عنوان می‌کند: 
موضوع شناسایی و دسته‌بندی 
مشتریان یكی از اصول اساسی 
دان��ش تبلیغ��ات و بازاریاب��ی 
اس��ت كه از سوی بس��یاری از 
پذیرفته  موف��ق،  ش��ركت‌های 
ش��ده و بعضاً ب��ا نوآوری‌هایی 
كه در روش‌ه��ای اجرای آن به 
عمل می‌آورند، تلاش میك‌نند 
نیازهای بالقوه موجود در بازار را 
شناسایی کرده و به هدف اصلی 
كه فروش كالا و خدمات است، 

برسند. 

ارائه کالا و خدمات براساس 
قیمت 

این کارشناس در مورد نحوه
present ک��ردن و آفرهای��ی 
که در این کمپین ارائه ش��ده، 
می‌افزاید: این رویکرد به تنهایی 
مزیت خاصی ایج��اد نمی‌کند، 
چون این اقدام مسبوق به سابقه 
بوده و بس��یاری از ش��ركت‌ها 
اس��تفاده از این الگ��و را تجربه 
كرده و بعضاً هم موفق نبوده‌اند؛ 
به نظ��ر بنده مزی��ت اصلی در 
شناخت سلیقه مشتریان و بازار 
هدف است و مهم‌تر از همه ارائه 
كالا و خدمات براساس قیمت و 
بهایی كه بتواند مشتری موقت 
امروز را به مشتری دائم تبدیل 
کند و اگ��ر این اتفاق بیفتد، به 
عبارتی آن مزیت رقابتی ایجاد 
ش��ده اس��ت. در م��ورد بحث 
تبلیغاتی توس��ط  ارائه هدایای 
ش��رکت‌ها باید اضاف��ه کرد که 
ب��ه نظرم هر ش��ركت و برندی 
اگر می‌خواهد موفق باشد، باید 
براساس توان خود افق بلند‌مدت 
ب��ازار را درنظر گرفت��ه و برای 
س��لیقه‌های موجود بازار برنامه 
لازم را داشته باشد. شركت‌هایی 
موفق هستند كه میان مشتریان 
تفاوتی قائل نباشند، مگر اینكه 
در هدفگذاری ب��ازار صرفاً یك 
بخش از بازار را هدف قرار داده 
و ب��ه صورت تخصص��ی و ویژه 
به تولی��د كالا و خدمات جهت 
آن بخش جامعه اق��دام کنند؛ 
ل��ذا در ای��ن مورد خ��اص باید 
مسئولان این شركت‌ها تكلیف 
خود را با بازار موجود مش��خص 
کنند كه آیا برای جامعه بزرگ 
برنامه‌ری��زی كرده‌ان��د یا برای 

بخش خاصی از جامعه؟ 
او در انته��ا از کمپین‌ه��ای 
تولیدکنندگان  بقی��ه  بازاریابی 
چرم در ب��ازه نزدی��ک به عید 
و  ک��رده  بی‌اطلاع��ی  اظه��ار 
می‌افزای��د: از بقی��ه كمپین‌ها 
اطلاعی ندارم اما طبیعی است 
که به لحاظ فرهنگ خرید آخر 
سال در كش��ور ما و همچنین 
نیاز شركت‌های تولیدكننده به 
تامین نقدینگ��ی، رقابت واقعی 
در خص��وص جذب مش��تریان 
میان برندهای این حوزه ایجاد 

خواهد شد. 

به بهانه انتخابات می‌توانیم زمان 
بیشتری بگذاریم

مانن��د بس��یاری دیگ��ر از فعالیت‌ه��ای بازاریابی، 
تلاش‌ها و تبلیغات انتخاباتی در کشور ما، به‌صورتی 
ن��ارس، ابتدایی و غیرحرفه‌ای دنبال ش��ده اس��ت. 
در انتخابات امس��ال نیز برنامه‌ه��ای انتخاباتی اکثر 
داوطلب��ان نمایندگی همچون گذش��ته، با س��رمایه 
اندک، زم��ان اندک و کمپین‌های نامناس��ب همراه 
بود. به نظر می‌رس��د از 20 س��ال گذش��ته تاکنون 
شکل کمپین‌ها و برنامه‌ریزی‌های تبلیغات انتخاباتی 
تغیی��ر چندانی نکرده اس��ت و تا زمانی ک��ه به یاد 
داری��م، مخاطب ع��ام )اکثریت( ج��ز تراکت‌هایی با 
طراحی س��اده و ابتدایی و احیانا یک ستاد انتخاباتی 
که داوطلب هر شب در آنجا سخنرانی می‌کند، چیز 
جدیدی ندیده‌ان��د. به این کمپین‌ه��ای عجله‌ای با 
برنامه‌ریزی‌های دم‌دستی، ش��ام و نهار دادن بعضی 
از داوطلبان را نیز اضافه کنیم که به‌دلیل محدودیت 
جمعیت و فضا، اغلب در شهرستان‌ها اتفاق می‌افتد. 
هرچند که ش��اید بخش��ی از دلای��ل به‌وجود آمدن 
چنین اتفاقاتی فرهنگی یا سیاسی باشد اما در اینجا 
با نگاه بازاریابی سعی در تحلیل این موضوع خواهیم 

داشت. 
شاید نخستین عامل عدم برنامه‌ریزی خود داوطلبان 
باش��ند. افرادی که بنا به دلای��ل مختلف، لحظه آخر 
تصمیم به شرکت در انتخابات می‌گیرند نمی‌توانند تیم 
مناسبی برای سامان‌دهی برنامه‌های خود بیابند یا حتی 
اگر افراد مناسبی هم باشند وقت کافی را برای معرفی 
صحی��ح داوطلب موردنظ��ر ندارند. معم��ولا تیم‌های 
تبلیغات��ی به‌دلی��ل همین محدودیت‌ها اساس��ا تصور 
دیگری نسبت به تبلیغات انتخاباتی ندارند و نمی‌توانند 
کمپین‌های خلاقانه دیگری را طراحی کنند. برجسته 
شدن افراد در هر زمینه‌ای نیازمند پرسونال برندینگ 
اس��ت. پرسونال برند، همانند تمامی برندسازی‌ها، یک 
فرآیند زمانبر است که با صرف هزینه )زمان، پول، تفکر 
و عمل( قابل اجراس��ت. با توجه به پیش��رفت روش‌ها، 
پرسونال برندینگ باید برگرفته از خلاقیت آژانس‌ها و 
افراد باشد که متاسفانه نیست. افراد برای اینکه بتوانند 
در م��دت زمان محدود )برای مث��ال فاصله بین تایید 
صلاحیت تا اجرای عملیات رای‌گیری( توجه مخاطبین 
را به خود جلب کنند باید از قبل شناخته شده باشند. 
این معرفی طبیعتا به قضاوت مردم گذاشته می‌شود و 
به مرور زمان وجهه شخصی افراد ساخته می‌شود. این 
وجهه ش��خصی است که در محدوده زمانی کوتاه‌مدت 
می‌توان��د دلیل برتری افراد در انتخابات باش��د. باید به 
این نکته توجه داش��ت که معم��ولا رای‌های خاموش 
می‌توان��د نتیجه انتخابات را رقم بزن��د و این رای‌های 
خاموش همان نظراتی اس��ت که در تبلیغات انتخابات 
)فرآیندی که از پرس��ونال برند آغاز می‌شود( سمت و 
سوی خود را می‌یابد. عدم وجود تفکر و شیوۀ مناسب 
در تبلیغات اس��ت که بعضا باعث به‌وجود آمدن فساد، 
استفاده از روش‌های نادرست و غیرمنصفانه و به‌وجود 
آمدن شائبه‌های مختلف در انتخابات می‌شود. مسلما 
اس��تفاده از روش‌های صحیح تبلیغاتی می‌تواند رقابت 
عادلانه‌ت��ری را رقم زند و انگی��زه افراد برای لابی‌گری 
و اس��تفاده از شیوه‌های مجهول رس��یدن به هدف را 
کاهش دهد. عام��ل بعدی را بای��د در مدیریت کاری 
داوطلبان جس��ت‌وجو کرد. متاس��فانه در حال حاضر 
شرایط اجتماعی و اقتصادی حاکم بر کشور به‌گونه‌ای 
اس��ت که انگار همه ادعای همه چیز را دارند!  انتخاب 
گروه‌های نامرتبط برای انجام تبلیغات انتخاباتی، عدم 
استقبال از روش‌های جدیدتر که شاید ریسک بالاتری 
هم داشته باشد و سرسری گرفتن تبلیغات به‌دلیل باور 
غالب بسیاری از سیاست‌پیشگان بر ارجحیت روش‌های 
دیگر برای پیروزی در انتخابات، می‌تواند نشان از کمبود 
درک صحیح داوطلبان و مدیران س��تادهای انتخاباتی 
نسبت به شرایط و اوضاع جامعه و قاطبه مردم باشد. از 
سال‌های اول انقلاب تاکنون شکل ایونت‌ها )رویدادها( 
در جل��ب حمایت از یک کاندیدای نمایندگی مجلس، 
تراکت‌ها و بیلبوردها و... تا حد بسیار کمی تغییر کرده 
و این درحالی اس��ت که بسیاری از ابزارهای تبلیغاتی 
)علی‌الخص��وص در ح��وزه BTL( کاملا نادیده گرفته 
ش��ده اس��ت و این دقیقا به‌دلیل عدم آشنایی عاملان 
تبلیغات انتخاباتی و مدیریت صحیح آنهاست. معضل 
نامناسب بودن شیوه‌های تبلیغاتی، حتی در لیست‌های 
تبلیغاتی جناح‌های مختلف نیز به چش��م می‌خورد تا 
آنجا که بس��یاری از افراد که ش��ناخته‌ شده‌تر هستند 
ترجیح می‌دهند به‌صورت انفرادی وارد عمل ش��وند و 

انرژی خود را بر تبلیغات شخصی معطوف سازند. 
نکت��ه دیگ��ر، ناهمخوان��ی وعده‌ه��ای داوطلبان با 
ذهنی��ت و خواس��ته‌های مخاطبین هدف آنهاس��ت. 
وعده‌ه��ای انتخابات��ی اتفاق��ا ارتب��اط مس��تقیم ب��ا 
پرس��ونال برندینگ ش��خص دارد. وعده‌ه��ای بیجا، 
نامناس��ب، نش��دنی و غیرقابل باور برند شخصی شما 
را تباه می‌کند و از ش��ما چهره‌ای بی‌اعتماد می‌سازد. 
هرچند اگر یک فوتبالیس��ت که تحصیلات آکادمیک 
ورزش��ی دارد خود را کاندیدای ی��ک جایگاه فوتبالی 
در فدراسیون فوتبال کند، مقبولیت بسیار بیشتری از 
یک پزش��ک اطفال برای انتخاب شدن در این جایگاه 
دارد، اما در انتخاباتی همچون انتخابات مجلس اوضاع 
کمی تفاوت دارد و اختلافات به این وضوح قابل رصد 
نیست. به یاد داشته باشید که مردم نه‌تنها در شرایط 
مساوی )از جهت اطلاعات، معلومات و قدرت مدیریت 
و...( بلکه حتی در شرایط نابرابر اغلب به کسی متمایل 
هس��تند که مقبولیت بیش��تری برای خود دست و پا 
کرده باش��د. اگر از آنها بپرس��ید، چرا شخص A را به 
B ترجی��ح دادید، تنها یک جواب دارند: A را بیش��تر 
دوست دارم!! دوست داشتن در اندازه‌های عمومی و در 
یک جامعه تنها با برندس��ازی شخصی اتفاق می‌افتد. 
براساس بازاریابی سیاسی، بازاریابی یک محتوا، شکلی 
از تفکر و یک چش��م‌انداز است و مسلما برای ابراز آن 
باید از شیوه‌های محتوایی استفاده کرد. متاسفانه در 
رقابت‌های انتخاباتی ب��ه هزار دلیل که خود داوطلب 
هم صرفا مقصر آن نیس��ت، معطوف ب��ه روش‌هایی 
هستیم که از حرفه‌ای‌گری، تخصص، صداقت و حتی 

گاهی عدالت نیز به دور است. 

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی )77(
برندینگ اینترنتی: وبلاگ شخصی 

شما

مش��تریان انتظ��ار دارند تا اطلاعات مناس��بی را 
در م��ورد ش��رکت و محصولاتی که به ب��ازار عرضه 
می‌کنید، در وب س��ایت تان بیابن��د. بنابراین باید 
این اطلاعات در وب س��ایت شما و در دسترس آنها 
قرار گیرد. چنانچه ش��ما می‌توانید به‌صورت روزانه 
اخب��اری را در اختی��ار مخاطبان خود ق��رار دهید، 
راه‌اندازی یک وبلاگ ش��خصی ممکن است بهترین 

کار باشد. 
وبلاگ‌ها این امکان را برای شما فراهم می‌کنند تا 
نظرات و اطلاعات خود را به‌صورت روزانه در اختیار 
مخاطبان، مشتریان یا سایر افراد علاقه مند به حوزه 
فعالیت خود ق��رار دهید. در صورت به روزرس��انی 
مداوم، وبلاگ ش��ما به مکانی بدل خواهد ش��د که 
افراد برای کس��ب آخرین اخب��ار و اطلاعات به آنجا 

مراجعه می‌کنند. 

ایده
بس��ته به میزان محتوای��ی که می‌توانی��د تولید 
کنید، شرکت تجاری ش��ما می‌تواند یک یا چندین 
وبلاگ داش��ته باش��د. نویس��ندگان وبلاگ شما که 
محتوای م��ورد نی��از مخاطبان را تولی��د می‌کنند 
باید به ارزش‌های برند ش��ما پایبند بوده و در عین 
ح��ال می‌توانند خود را با انتظارات و خواس��ته‌های 
مخاطبان نیز همگام سازند. وبلاگ‌هایی وجود دارند 
که در م��ورد موضوعات گوناگ��ون نظیر موضوعات 
زیس��ت محیط��ی، محصولات جدی��د، یافتن منابع 
جدی��د، تحقیقات و س��ایر حوزه‌ها ک��ه مورد علاقه 
مخاطب��ان و نویس��ندگان ای��ن وبلاگ‌ه��ا اس��ت، 

خبررسانی می‌کنند. 
وبلاگ س��بب می‌شود تا مشتریان شما همواره به 
روز باشند، بنابراین بهتر است تا آنها را برای ماندن 
در کنار خود متقاعد کرده و آنان را تشویق کنید تا 
درگیر مباحث و موضوعات مطرح شده از سوی شما 
ش��وند. حضور مخاطبان در کنار شما و تولید محتوا 
از س��وی آنها سبب به روزرسانی مداوم وبلاگ شما 
ش��ده و زمینه را جهت صعود آن در لیس��ت نتایج 

موتورهای جست‌وجوی اینترنتی فراهم می‌کند. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم

* امکان ارس��ال نظرات مخاطب��ان را در وبلاگ 
ش��خصی تان ایجاد کنید. ممکن است نکات بسیار 
آموزنده‌ای در نظرات مخاطبان ش��ما که در پاس��خ 
به مطالب ارس��الی شما مطرح می‌شود وجود داشته 

باشد. 
* در قوانین و ش��رایط وب س��ایت یا وبلاگ تان 
حق ح��ذف نظرات نامناس��ب را ب��رای خود حفظ 
کنی��د، ام��ا در عین حال از حذف نظ��رات انتقادی 
خ��ود‌داری کنید، چ��را که این نظ��رات می‌تواند به 

شکل‌گیری یک گفت‌وگوی سازنده کمک کنند. 
* س��عی کنید وبلاگ یا وب س��ایت شما مفید و 
سرش��ار از اطلاعات کاربردی باش��د. همچنین بهتر 
اس��ت روی محتوای تولید ش��ده نظارت کنید و از 
انتش��ار مطالبی ک��ه مطابق ارزش‌های برند ش��ما 

نیستند جلوگیری به عمل آورید. 

منحصر به‌فرد بودن در بازار گوشه 
آی��ا می‌دانس��تید مزایا و منافعی ک��ه وعده آن را 
می‌دهی��م باید از جذابیتی منحص��ر به‌فرد نزد بازار 
وی��ژه هدف برخ��وردار باش��ند؟ در ش��رایط فعلی 
حاکم بر ب��ازار نمی‌توان کل ب��ازار را مخاطب خود 
تلق��ی ک��رد، چراک��ه س��ود حاص��ل از آن کمتر از 
هزینه‌های دس��تیابی ب��ه این مخاطبان اس��ت. در 
مقاب��ل کمتری��ن مزیت حاصل از بازاریابی گوش��ه، 
شناسایی بی‌درنگ سلایق و روندهای جدید در بازار 
 و نیز واکنش س��ریع به نیازهای نوظهور یا برآورده 

نشده است. 
کسب‌و‌کارها باید بتوانند با ایجاد انعطاف لازم در 
فرآیندهای خود، امکان ارائه ایده برای محصولات و 
خدم��ات جدید و به نتیجه رس��اندن این ایده‌ها در 
جهت برآورده کردن نیازهای خاص مخاطبان‌ش��ان 

را فراهم سازند. 
چه محصولات و خدماتی را می‌توانید فراهم کنید 
که در عین نو بودن، بتواند مشتریان بازارهای طلایی 
را متقاعد سازد؟ می‌توانید با بهره‌گیری از تحقیقات 
بازار نیازه��ای منحصر به فرد مخاطبان بالقوه‌تان را 
شناس��ایی و همچون خیاطی زبردس��ت محصول یا 
خدمت��ی را تولید کنید که کاملا متناس��ب با قامت 
مشتری باشد. به‌عنوان مثال یکی از تولیدکنندگان 
صاب��ون در اقدام��ی نوآورانه برای بخش��ی خاص از 
جامعه، دس��ت به تولید صابون ضدکلر زده است که 
مختص ش��ناگران بوده و بدن ایش��ان را از صدمات 
جبران‌ناپذی��ر ماده س��می کلر محافظ��ت می‌کند. 
این محصول کاملا پاس��خگوی نیاز قشری خاص از 
جامعه اس��ت و بازار آن به اندازه کافی وسعت دارد. 
ضمن آنکه ای��ن تولید‌کننده رقیب قابل توجهی در 

این حوزه ندارد. 

ایده‌های طلایی

آیا می‌دانستید

کارگاه مارکتینگ

گزارش »فرصت امروز« از کمپین چرم مشهد به بهانه نزدیک شدن به نوروز

فروش غیرویژه سازمانی! 
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ترجمه: معراج آگاهی

امروزه به دلیل بالا رفتن سطح درآمد 
بخشی از جامعه، هدایای لوکس 
همچون چرم و اکسسوریز چرمی 
در میان جامعه رونق گرفته است. 

هدف این کمپین هم مدیران و 
نهادهایی هستند که برای عید نوروز 
و اعیاد مختلف خواستار دادن هدیه 
جذاب‌تری  )البته با توجه به هزینه 

آن( به کارمندان خود هستند

رضا مافی
مشاور توسعه بازار

هدی رضایی
hoda.rezaeii@yahoo.com



برگزاری پنجمین رویداد بین‌المللی 
طراحی خدمات در تهران

طراح��ی  گزارش��گر  اطلاع‌رس��انی  پای��گاه 
برنام��ه پیاپ��ی  ب��رای پنجمی��ن س��ال   صنعت��ی 
 Tehran Service Jam را ک��ه بخش��ی از برنامه 
در  اس��ت،   Global Service Jam بین‌الملل��ی 
 تاریخ‌ه��ای ش��ش و هف��ت اس��فند 1394 برگ��زار 

کرد. 
این برنامه محملی آزادتر اس��ت از محیط تحصیلی 
و کاری با ش��رایطی برای تجربه طراح��ی خدمات در 
گروه‌های��ی که ب��ا توجه ب��ه علاقه‌مندی‌ها تش��کیل 
می‌ش��وند و به‌صورت همزمان در بیش از 100 ش��هر 
دنیا برگ��زار می‌ش��ود و ش��رایطی را فراه��م می‌کند 
تا علاقه‌مندان در ی��ک کار تیمی س��ریع تجربه‌ای از 

طراحی خدمات را در کنار هم داشته باشند. 
این برنام��ه بین‌المللی پی��ش از این توس��ط پایگاه 
اطلاع‌رس��انی گزارش��گر طراحی صنعتی و با حمایت 
دانش��گاه‌ها و مراکز دولتی و خصوصی، در تهران طی 

چهار دوره با موفقیت برگزار شده بود. 

برای مطالعه 407 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
کرنلیوس وندربیلت، کارآفرین 

خوش‌شانس

Cornelius Vande r )کرنلیوس وندر بیل��ت) 
bilt( بازرگان و نیکوکار آمریکایی ب��ود که ثروتش را 
از طریق خط آهن و کش��تیرانی به دس��ت آورد. او در 
فقر به دنیا آمد، اما با تحصیلات متوس��ط، اس��تقامت 
و هوشی که داش��ت راهش را به س��وی موقعیت‌های 
مدیریتی در تجارت بر آب‌های داخلی و رش��د سریع 
صنع��ت راه‌آهن گش��ود. او بیش��تر به دلیل س��اخت 
خط راه‌آهن مرک��زی نیویورک ش��ناخته می‌ش��ود. 
وندربیلت در  س��ن 11 س��الگی مدرس��ه را ترک کرد 
و در قای��ق پ��درش کارش را آغاز کرد. او در س��ن 16 
سالگی تصمیم گرفت که قایق خودش را داشته باشد 
و با آن کار کن��د، بنابرای��ن 100 دلار از مادرش برای 
خرید یک کش��تی بادبانی قرض گرفت. به این ترتیب 
بود ک��ه وندربیلت کس��ب‌وکارش را ب��ا حمل‌ونقل و 
جابه‌جا کردن مس��افران بین جزیره استاتن و منهتن 
آغاز کرد. به دلیل ان��رژی و علاقه زیادی که وندربیلت 
 به تجارت داش��ت، کاپیتان‌های اطراف��ش او را ناخدا

ن��ام  می‌زدن��د،  ص��دا   )The Commodore(  
مس��تعاری که در تمام ط��ول زندگ��ی‌اش همراهش 
شد. وندربیلت در کنار کس��ب‌وکارش، یک قایق دیگر 
نیز خری��د و تجارت غ��ذا و کالا را با هم��کاری پدرش 
و دیگ��ران آغ��از ک��رد. در س��ال 1850 او علاقه‌اش 
به فعالیت در چندی��ن خط راه‌آهن را نش��ان داد و در 
هیات مدیره آنها از جمله نیویورک و هارلم )که بیشتر 
به عنوان هالم ش��ناخته می‌ش��د( حضور پی��دا کرد. 
در س��ال 1863، وندربیلت کنترل هالم را در دس��ت 
گرفت و به عن��وان رئی��س آن انتخاب ش��د. او بعدها 
توضی��ح داد که هدف��ش از کنترل ای��ن خط‌آهن که 
آن را اغلب بی‌ارزش می‌دانس��تند این ب��وده که آن را 
ارزشمند سازد. وندربیلت یکی از اولین کسانی بود که 
یاد گرفت چگونه یک کش��تی بخار را ب��ه کار گیرد و 
زمانی هم که صنعت راه‌آهن رون��ق گرفت، وقتی بود 
ک��ه او در کار حمل‌ونقل فعالیت داش��ت و پول زیادی 
برای سرمایه‌گذاری در این صنعت اندوخته بود. شاید 
همزمان��ی این اتفاقات را بتوان ش��انس ای��ن بازرگان 
دانست ولی تدبیر او در بازاریابی و تجارت را نمی‌توان 
در ای��ن میان نادی��ده گرف��ت؛ تدبیری ک��ه می‌توان 

درس‌های بازاریابی خوبی از آن کسب کرد. 

برای کسب‌وکارتان مخاطب بسازید
کس��ب‌وکارهای اندکی هس��تند که با فروش بخش 
اصلی‌ش��ان آن هم با قیم��ت کمتر می‌توانن��د درآمد 
کس��ب کنند. کاری ک��ه وندربیل��ت انج��ام داد این 
بود که بخش اصلی کس��ب‌وکارش را در کش��تی‌اش 
تغیی��ر داد. او به افرادی که در کش��تی‌اش بودند غذا و 
نوش��یدنی با قیمت کمتر می‌داد و همین خدماتی که 
با قیمت ارزان ارائه می‌داد، باعث می‌ش��د که به اندازه 
کافی مسافر س��وار کشتی‌اش ش��ود و او هم از این راه 
سود کس��ب می‌کرد. چنین مدلی هنوز هم به عنوان 
استراتژی بازاریابی مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد و در 
قرن 21 شهرت زیادی کس��ب کرد. ایده انجام چنین 
کاری ب��ا ارائه خدمات��ی رایگان که مش��تریان بتوانند 
استفاده کنند، در کس��ب‌وکارها مورد اس��تفاده قرار 
گرفت. یکی دیگر از استراتژی‌های بازاریابی در زمینه 
ارائه خدمات رای��گان، بازاریابی محتوا اس��ت. در این 
اس��تراتژی اطلاعات ارزش��مندی را رایگان در اختیار 
مش��تریان قرار می‌دهید تا توجه‌ش��ان را جلب کنید. 
این یکی از درس‌های بازاریابی وندربیلت است؛ زمانی 
که مردم س��وار قایق‌تان شوند، نوش��یدنی‌های‌تان را 
می‌خرند. اهمیت س��اختن مخاط��ب در دهه اخیر در 
بازاریابی جه��ان رخنه ک��رده اس��ت؛ مخاطبانی که 

برایشان اطلاعات‌تان ارزش دارد.

یک امپراتوری بسازید
کرنلی��وس وندربیل��ت در تمام تلاش‌های��ی که در 
کس��ب‌وکارش انجام داد، روحیه یک کارآفرین زیرک 
را از خ��ودش به نمایش گذاش��ت و تم��ام رقبایش را 
هر بار از س��ر راه برمی‌داش��ت. در تمام کس��ب‌وکارها 
و شرکت‌هایی که وارد ش��د، چند ویژگی کلیدی این 
موفقیت‌ها را هدایت می‌کردن��د. اولین ویژگی این بود 
ک��ه وندربیلت فردی بس��یار قابل اطمینان ش��ناخته 
می‌ش��د. دومین ویژگ��ی او این ب��ود که همیش��ه به 
دنب��ال بهبود بازده��ی و بهره‌وری بود، ام��ا مهم‌ترین 
دلیل موفقیت��ش را می‌ت��وان قیمت ارائ��ه خدماتش 
دانس��ت. او همیش��ه خدمات بهت��ر را ب��ا قیمتی که 
مردم انتظ��ار داش��تند، ارائه می‌داد. حت��ی در بعضی 
 از م��وارد برخ��ی از خدمات ب��رای مش��تریان مجانی 

تمام می‌شد. 

پاس�خ کارش�ناس: به‌ص��ورت کلی در ح��ال حاضر 
برخی از شرکت‌های بیمه‌ای تخفیف‌های دوره‌ای را برای 
مش��تریان مدنظر قرار می‌دهند اما چون اطلاع‌رس��انی 
ضعیف��ی ص��ورت می‌پذی��رد، معم��ولا مورد اس��تقبال 
مش��تریان قرار نمی‌گی��رد؛ به همی��ن دلیل پیش��نهاد 
می‌ش��ود حتما تبلیغاتی را در فضای آنلاین و شبکه‌های 
اجتماعی داش��ته باش��ید و حتی می‌توانید آگهی‌هایی را 
در سایت‌های مختلف بدهید و مشتریان را از این موضوع 

مطلع کنید که ش��رکت ش��ما تخفیفات ویژه‌ای را برای 
مشتریان مدنظر قرار داده است. 

در این می��ان با توجه به ش��لوغی ایام نزدی��ک به عید 
نوروز، پیش��نهاد می‌ش��ود ب��رای ارائه خدم��ات خود به 
مش��تریان پیک‌های رایگان��ی را برای آن��ان مدنظر قرار 
دهید که نیاز به حضور فیزیکی مش��تریان به شعبه شما 
نباشد و بدون حضور بتوانند خدماتی شامل بیمه شخص 
ثالث، بیمه عمر و... را دریافت کنن��د. از طرفی با توجه به 
این موضوع که بس��یاری از مخاطبان ایران��ی در ایام عید 
نوروز به مسافرت‌ می‌روند می‌توانید این موضوع را تبلیغ 

کنید که مشتریان می‌توانند منزل خود را بیمه کنند که 
در صورت نبود آنها و بروز مش��کلات مختلف، منزل آنها 
بیمه باشد؛ هنگامی که مخاطبان ببینند با هزینه‌ اندکی 
می‌توانند برای ایام نوروز منزل خ��ود را بیمه کنند و نیاز 
به حضور فیزیکی نیز در ش��رکت بیمه شما نیست، قطعا 
مورد اس��تقبال قرار می‌گیرد. یکی دیگ��ر از اقداماتی که 
می‌توانید انجام دهید این اس��ت که به بانک ش��ماره‌ای 
مش��تریان خود مراجعه کنید و خدم��ات و تخفیف‌های 
خود را برای آنها ش��رح دهید؛ این موضوع باعث می‌شود 

شما با مشتریان قبلی خود ارتباط خوبی را برقرار کنید. 

جذب مشتری در آستانه نوروز

پرس�ش: مدیر یکی از ش�عبه‌های ش�رکت‌های بیمه‌ای در تهران هس�تم. با توجه به نزدیک ش�دن به عید نوروز شرکت بیمه 
تخفیف‌هایی را برای مشتریان مدنظر قرار داده است اما ما در چند روز گذشته نتوانستیم از این فرصت استفاده‌های خوبی را 

ببریم و مشتریانی را جذب کنیم. به نظر شما از این فرصت برای جذب مشتریان بیشتر چگونه می‌توان استفاده کرد؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

کیفیت زندگی یک مدیر

کیفیت زندگی یک مدیر موفق و با تجربه را دو چیز 
تعیین می‌کند؛ کتاب‌هایی که می‌خواند و انسان‌هایی 
که ملاق��ات می‌کن��د. مدی��ران موفق ب��رای رفتن و 
پیمودن یک راه معمولاً به یار و هم��راه نیاز دارند ولی 
باید این رفیق و همراه را شناخت تا بهتر او را به مقصد 
برساند. زندگی یک راه است و دوستان، همراهان ما در 
این راه هس��تند  اما باید دید که آیا آنها بازوی پرتوان 
ما در مسیر پر فراز و نش��یب زندگی هستند یا رفیقان 

نیمه راهی‌اند كه تنها به منافع خود می‌اندیشند. 
مدی��ران موف��ق محی��ط پیرام��ون خ��ود را خوب 
می‌نگرن��د. هرگ��ز نمی‌توانی��د اثرپذیری خ��ود را از 
معاش��ران و هم‌صحبتان‌تان انکار کنید. مدیران موفق 
می‌دانند که حشر و نش��ر با صالحان و نیکان، سازنده و 
تعالی‌بخش است و نشس��ت و برخاست با افراد شرور و 
فرومایه، تباه‌کننده و ویرانگر. همچنین مدیران موفق 
می‌دانن��د انتخاب دوس��ت و همدم شایس��ته و پاک، 
گامی مهم برای جلوگیری از انحراف و كجروی اس��ت. 
مدیرانی که به س��عادت و نیکبختی خود می‌اندیشند، 
به هر ک��س دل نمی‌بندن��د و می‌کوش��ند همراهان 
خیرخواه و نی‌كاندی��ش را از رفیقان ناب��اب و بدخواه 

بازشناسند. 
دوس��ت شایس��ته و ب��ا فضیل��ت، از س��رمایه‌های 
ارزش��مند زندگی و از عوامل خوش��بختی بشر است. 
مدیران موف��ق می‌دانند همنش��ینی با دیگ��ران اگر 
برپایه اخلاق و فضیلت باش��د، زمینه انبساط روحی و 
شادمانی و موفقیت ش��غلی را در افراد فراهم میك‌ند. 
همچنین آنه��ا می‌دانند دوس��تان شایس��ته همواره 
حقوق ه��م را محترم می‌ش��مارند و به ات��کای پیوند 
صمیمانه‌ش��ان، حدود یكدیگر را پ��اس می‌دارند. آنها 
آنچه را برای خود می‌پس��ندند، برای همنش��ین خود 
نیز همان را می‌پس��ندند. مدیران موف��ق اگر عیبی در 
دوست خود مشاهده كنند، زبان به تملق نمی‌گشایند، 
بلكه خیرخواهانه حقیقت را باز می‌گوین��د تا او رفتار 

خویش را اصلاح كند. 
هر انسانی ممكن اس��ت دچار خطا و اش��تباه شود. 
همنش��ین و دوست نیز از این مس��ئله در امان نیست. 
اس�الم نیز برای تعالی ف��رد و جامع��ه اهمیت خاصی 
قائل اس��ت. لذا در آموزه‌های خود، حتی به ریزترین و 
ظریف‌ترین نكات اخلاقی توجه داشته است. از همین 
رو در دین تأکید شده با انس��ان‌هایی همنشین شوید 
که بر دانش و معرفت شما بیفزایند و چراغ راه شما در 

مسیر زندگی باشند.
 لذا مدیران مج��رب و موف��ق می‌دانند ک��ه باید با 
عالم��ان و حکیمان همنش��ین ش��وند. بدیهی اس��ت 
انسان از داشتن رفیق موافق و همنشین نیکو احساس 
مسرت می‌کند و از مصاحبتش لذت می‌برد. پس باید 
در انتخاب دوست دقت داشته باشیم، به‌ویژه زمانی‌که 

در جایگاه یک مدیر قرار می‌گیریم. 
مدیران بزرگ از رفاقت و همبس��تگی س��ه گروه بر 
حذر هستند: فرد خائن؛ چون کس��ی که روزی به نفع 
تو خیانت می‌کند، روز دیگر به زیان تو خیانت خواهد 
کرد، دوم فرد س��تمکار؛ کس��ی که برای تو به دیگران 
س��تم می‌کند، طولی نمی‌کشد که به ش��خص تو نیز 
ستم خواهد کرد و گروه سوم سخن چین؛  کسی که از 
دیگران نزد تو سخن‌چینی می‌کند، زمانی نیز از تو نزد 

دیگران سخن‌چینی خواهد کرد. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

نجوم یا اخترشناسی علم 
بررسی موقعیت، تغییرات، 
ویژگی‌ه��ای  و  حرک��ت 
ش��یمیایی  و  فیزیک��ی 
از  آس��مانی  پدیده‌ه��ای 
جمله، س��تاره‌ها، سیاره‌ها، 
دنباله‌دارها، کهکش��ان‌ها و 
پدیده‌های��ی مانند ش��فق 
زمین��ه  تاب��ش  و  قطب��ی 
کیهانی اس��ت که منشأ آنها 
در خارج از ج��و زمین قرار 
دارد. نجوم با علوم فیزیک، 
ش��یمی و ریاض��ی ارتباط 
نزدیکی دارد. در س��ال‌های 
اخی��ر حت��ی علم��ی مانند 
زیست‌شناس��ی ب��ه کمک 
است  آمده  ستاره‌شناس��ی 
و بح��ث موج��ودات برون 
زمین��ی، مس��ئله پیدایش 
حیات و نیز ام��کان زندگی 
در دیگ��ر کرات آس��مانی، 
رابطه روزافزون این دو علم 
را طلب می‌کن��د. منجمان 
به دو گروه حرفه‌ای و آماتور 
تقسیم می‌ش��وند. منجمان 
حرف��ه‌ای افرادی هس��تند 
ک��ه در زمینه نج��وم دارای 
در  دانش��گاهی  تحصیلات 
یک��ی از ش��اخه‌های نجوم 
بوده و از ای��ن راه در زندگی 
می‌کنن��د  مع��اش  ام��رار 
یعن��ی به‌عن��وان ش��غل به 
منجم��ان  می‌نگرن��د.  آن 
آماتور افرادی هستندکه از 
روی علاقه وارد این رش��ته 

ش��ده و لزوما افراد ت��ازه‌کاری 
نیستند. حال اگر ش��ما به این 
شغل به‌عنوان یک منبع درآمد 
برای کس��ب‌و‌کار نگاه می‌کنید 

گزارش زیر را بخوانید. 
 ابتدا بای��د بدانید کار ش��ما 
فراگیر نیست و بس��یاری افراد 
از شغل‌تان س��ر درنمی‌آورند. 
شغل ستاره‌شناس��ی در ایران 
ب��ا مش��کلاتی روبه‌رو اس��ت. 
حرفه‌ای نبودن ش��غل منجمی 
در ایران، عدم وجود رشته‌های 
منس��جم و مس��تقل نجوم در 
دانش��گاه‌های ای��ران و ب��ازار 
کار نامناس��ب و فرصت‌ه��ای 
شغلی بس��یار محدود از جمله 
مش��کلات این حوزه به حساب 
می‌آی��د. در نتیجه ش��ما نباید 
ماحص��ل تحقیق��ات خ��ود را 
ب��رای این اف��راد توضیح دهید 
چون ممکن اس��ت برایش��ان 
خوشایند نباش��د. دقت داشته 
باش��ید که بای��د از روش‌های 
علمی برای مطالعه جهان بهره 
ببری��د و کار اصل��ی تحقیقات 
است. شما می‌توانید به‌صورت 
تخصصی در زمینه‌هایی مانند 
علم س��یارات یا کهکش��ان‌ها 
کار کنی��د. ش��ما به‌عنوان یک 
اخترشناس باید در کنار علاقه 
فراوان، قدرت مش��اهده خوبی 
داشته و فردی منطقی و بسیار 

صبور باشید. 
 ایران سابقه طولانی در علم 
نجوم داشته و منجمان زیادی 
را در دل خود پرورانده اس��ت، 
ولی متاس��فانه در س��ده‌های 
اخی��ر ای��ن عل��م در کش��ور 
مورد غفلت واقع ش��ده اس��ت. 
بسیاری از کش��ورهای دیگر با 
بهره‌گیری از دســتاوردهــای 

چ��ون  ایران��ی  دانش��مندان 
ابوریح��ان بیرون��ی، خواج��ه 
نصیرالدین طوس��ی و بزرگان 
دیگر به پیش��رفت‌های بزرگی 
در عل��م نج��وم دس��ت یافتند 
و دانش��مندان بزرگ��ی را در 
خ��ود پ��رورش داده‌اند. ش��ما 
می‌توانید این کار را احیا کرده 
و با اس��تفاده از قدرت مدیریت 

درآم��د زیادی کس��ب 
کنی��د. بای��د بدانید که 
کارتان در بخش کسب 
درآمد بس��یار مش��کل 
خواه��د ب��ود. ب��ه این 
دلیل که افراد زیادی به 
حوزه علمی شما علاقه 
ندارن��د ام��ا تع��دادی 
هم هس��تند ک��ه نجوم 
برایش��ان بس��یار مهم 
اس��ت و علاق��ه دارند 
ب��ا مفاهیم آن بیش��تر 
آشنا شوند. ش��ما باید 
ای��ن افراد را در س��طح 

کش��ور پیدا کنید و برایشان از 
تحقیقات خ��ود بگویی��د. این 
اف��راد را باید از طری��ق فضای 
مجازی، ش��بکه‌های اجتماعی 
و غی��ره بیابید. به‌عن��وان مثال 
در ش��بکه اینس��تاگرام برنامه 
س��فرهای ستاره‌شناسی خود 
را ق��رار دهید و در ش��بکه‌های 
اجتماعی دیگ��ر نیز ای��ن کار 
را بکنی��د. ب��رای ثبت‌ن��ام هم 
باید زمان مح��دودی را در نظر 
بگیرید ت��ا در زمان مش��خص 
بتوانی��د برنامه خ��ود را تدوین 

کنید. 

آموزش و تربیت منجم
ابتدا باید برای کس��ب درآمد 
ی��ک ش��رکت ب��ه ن��ام نجوم 
تاس��یس کنید و فعالیت خود 

را در ای��ن زمینه کلی��د بزنید. 
شما به‌عنوان مدیر یک شرکت 
نجوم می‌توانی��د کارهای خود 
را برای شناس��اندن بیشتر این 
ح��وزه در قال��ب یک نش��ریه 
چ��اپ کنی��د ت��ا علاقه‌مندان 
این حوزه را بیش��تر بشناسید. 
شما می‌توانید از کنار کار خود 
درآمد‌های حاش��یه‌ای کس��ب 

کنی��د. به‌عنوان مث��ال فروش 
مانند  علم‌نج��وم‌  محص��ولات 
تلس��کوپ‌ها و غی��ره می‌تواند 
بخشی از درآمد شما را پوشش 
ده��د. همچنی��ن کلاس‌هایی 
برای این علاقه‌من��دان برگزار 
کنی��د ت��ا از نزدی��ک ب��ا این 
علم آش��نا ش��وند و هر از چند 
گاهی خودت��ان به‌عنوان مدیر 
مجموع��ه در کلاس‌ه��ا حاضر 
ش��وید و نس��بت ب��ه کاری که 
انجام می‌دهی��د توضیحاتی را 
بدهید. فردی که برای آموزش 
انتخ��اب می‌کنید باید بس��یار 
روی کار خود مس��لط باش��د و 
بتوان��د بخش تئ��وری و عملی 
نج��وم را از هم تفکی��ک کند. 
منج��م در دو ح��وزه تئوری و 
عمل��ی کار می‌کن��د. وظای��ف 

منجم در بخش عملی ش��امل 
استفاده از جدید‌ترین ابزارها و 
نگه��داری از تجهیزات موجود، 
اس��تفاده از انواع تلس��کوپ‌ها 
ی��ا تجهی��زات ماه��واره‌ای و 
فضان��وردی ب��رای جمع‌آوری 
داده‌ها، اس��تفاده از نرم‌افزارها 
برای تفس��یر تصاویر دریافتی 
از ماهواره‌ه��ا و تحلیل داده‌ها و 
آزمایش تئوری‌ها است. 

تئ��وری  بخ��ش  در 
منج��م  وظای��ف  نی��ز 
مدل‌ه��ای  ایج��اد 
پیچی��ده  کامپیوت��ری 
برای توسعه تئوری‌های 
مرب��وط ب��ه فرآیند‌های 
در  داده  رخ  فیزیک��ی 
نتای��ج  تحلی��ل  فض��ا، 
مش��اهدات قبل��ی برای 
انج��ام پیش‌بینی‌ه��ای 
جدید، مش��اهده کردن 
و آزمای��ش تئوری‌ه��ا و 
تحلیل نتای��ج مربوط به 
چیزهای جدی��د رخ داده که به 
فهم ما از اتفاقات جهان هستی 

کمک می‌کند، است. 

 تورهای نجوم
ب��رای آش��نایی بیش��تر نیز 
می‌توانی��د توره��ای س��فری 
نجوم برگزار کنید. بیش��تر این 
س��فر‌ها می‌توان��د در مناط��ق 
کوهس��تانی و کویری باش��د. 
ب��رای انج��ام ای��ن کار حتم��ا 
ب��ا هتل‌ه��ا و مس��افرخانه‌ها 
قراردادی ببندید ت��ا اقامت در 
ای��ن مکان‌ها برایت��ان ارزان‌تر 
می‌توانید  همچنی��ن  دربیاید. 
پیشنهاد دهید که علاقه‌مندان 
به نج��وم آمات��وری می‌توانند 
ب��ا مطالعه کتاب‌ها و نش��ریات 
حوزه نجوم و همچنین با کمک 

اینترنت اطلاعات زیادی در 
این بخش کس��ب کنند. هر 
بار که س��فر می‌کنی��د باید 
خاطره‌انگی��ز  عکس‌ه��ای 
بگیرید و این عکس‌ها را در 
فضای مجازی منتشر کنید. 
عک��س س��فر‌ها روی افراد 
بس��یاری تاثی��ر می‌گذارد. 
سعی کنید برنامه سفرها را 
منوط به تعطی�الت نکنید 
و تلاش‌تان بر این باش��د که 
در طول هفت��ه برنامه‌های 
مختلف��ی برای نج��وم ارائه 
دهید تا اف��راد علاقه‌مند راه 
پول درآوردن از این حوزه را 

بیاموزند. 

مهارت و دانش مورد 
نیاز

ش��ما به‌عنوان یک مدیر 
مجموعه باید به بخش‌های 
زیر مس��لط باش��ید: قدرت 
مش��اهده خ��وب، توانای��ی 
کار ب��ا ایده‌ه��ای انتزاعی و 
انجام مش��اهدات پیچیده، 
صب��ر زی��اد در انج��ام یک 
پروژه تا پای��ان یافتن آن‌که 
اغل��ب چندین س��ال طول 
می‌کش��د، توج��ه زی��اد به 
جزییات شرکت و همچنین 
توانای��ی در  حواش��ی آن، 
ریاضی��ات،  حوزه‌ه��ای 
فیزی��ک و ش��یمی در حد 
مورد نی��از در عل��م نجوم، 
توانای��ی تهی��ه گزارش��ات 
نش��ریات،  ب��رای  علم��ی 
داش��تن اعتماد به نفس در 
تحقیقات  یافته‌ه��ای  ارائه 
خ��ود، مهارت‌های خ��وب در 
استفاده از نرم‌افزارهای مرتبط 
و اینترن��ت و داش��تن رویکرد 
س��اختاریافته و منطق��ی ب��ه 
کار که در بس��یاری از کارهای 

تحقیقاتی لازم است. 

مشاوره‌های ورود به شغل 
ممک��ن اس��ت برخ��ی افراد 
برای آین��ده خ��ود راه نجوم را 
ب��رای کس��ب درآم��د انتخاب 
کنند. ش��ما می‌توانید با در نظر 
گرفتن بخش مشاوره از این راه 
کسب درآمد کرده و راه را برای 
افراد هم��وار کنی��د. به‌عنوان 
مثال باید به اف��راد بگویید که 
در دانشگاه‌های کش��ور رشته 
نجوم در س��طح کارشناس��ی 
وجود ن��دارد و علاقه‌مندان به 
این شغل باید در رشته فیزیک 
وارد ش��ده و در مقطع ارش��د و 
دکت��را در گرایش اختر فیزیک 
یا کیهان‌شناسی ادامه تحصیل 

دهند.
 در م��ورد انتخ��اب ش��غل و 
منب��ع درآم��د نیز بای��د تاکید 
ش��ود که منج��م معم��ولا کار 
خود را باید با انج��ام تحقیقات 
کوتاه‌م��دت آغ��از کن��د و در 
ب��ه  مرب��وط  س��ازمان‌های 
ستاره‌شناس��ی،  حوزه‌ه��ای 
فضان��وردی،  سیاره‌شناس��ی، 
تحقیق��ات ماه��واره‌ای، رصد 
خانه‌ه��ا و غی��ره می‌تواند کار 
دارای  ستاره‌ش��ناس  کن��د. 
عال��ی  تحصیل��ی  م��درک 
می‌تواند به‌عنوان هیأت علمی 
در رصدخانه‌ه��ای حرف��ه‌ای، 
و  فیزیك��ی  پژوهش��كده‌های 
نجوم��ی و دانش��گاه‌ها فعالیت 

کند. 

امروز و فردا

مدیران ماندگار

کار شما فراگیر نیست و بسیاری 
افراد از شغل‌تان سر درنمی‌آورند. 

شغل ستاره‌شناسی در ایران با 
مشکلاتی روبه‌رو است. حرفه‌ای 

نبودن شغل منجمی در ایران، عدم 
وجود رشته‌های منسجم و مستقل 
نجوم در دانشگاه‌های ایران و بازار 
کار نامناسب و فرصت‌های شغلی 

بسیار محدود از جمله مشکلات این 
حوزه به حساب می‌آید

یکشنبه
911 اسفند  1394  کار شماره 456مدیریت کسب و www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279

مونا اشرف‌زاده
عطیه عظیمی

غزال بابایی

گزارش »فرصت امروز« از چگونگی کسب درآمد از رشته نجوم

آسمان سودرنگ



بازار اوراق بهادار ایران بزرگ‌ترین 
بازار بکر دنیاست

حس��ن قالیباف اص��ل، مدیرعامل ب��ورس اوراق 
به��ادار تهران روز چهار‌ش��نبه مورخ 5 اس��فند94، 
طی نشس��تی در مس��قط و با حضور بیش از یکصد 
سرمایه‌گذار خارجی از کش��ورهای مختلف، شرایط 
س��رمایه‌گذاری در بازار اوراق بهادار ایران را تشریح 
ک��رد. قالیباف‌اصل در پن��ل بازار س��رمایه ایران به 
جذابیت‌های این بازار اشاره کرد و افزود: ارزش بازار 
بورس ته��ران در حال حاضر بیش از یکصد میلیارد 
دلار اس��ت و ب��ازار بدهی ب��ورس تهران پتانس��یل 
رش��د بس��یار زیادی دارد. وی دلیل تنوع صنایع در 
بورس ته��ران را متنوع ب��ودن فعالیت‌ها در اقتصاد 
ایران دانس��ت و تصریح کرد: بورس تهران با س��ابقه 
پنجاه س��اله و با حضور ش��رکت‌هایی از 37صنعت 
جزو بورس‌های باس��ابقه و متنوع منطقه محس��وب 
می‌شود. هم‌اکنون نیز صنعت پتروشیمی بزرگ‌ترین 
صنعت حاضر در بورس تهران است و صنایع بانک و 

فلزات اساسی نیز از صنایع مهم هستند. 

دعوت از 10 کشور برای 
سرمایه‌گذاری در ایران

جانشین رئیس س��ازمان بورس و اوراق بهادار در 
امور بین‌الملل و سرمایه‌گذاری خارجی، از کشورهای 
اروپایی، آسیایی و منطقه خلیج فارس که در نشست 
مسقط حضور داشتند، برای سرمایه‌گذاری در ایران 
دعوت کرد. بهادر بیژنی که در نشست سرمایه‌گذاری 
خارجی در بازار س��رمایه ایران در مس��قط ش��رکت 
کرده بود، از 10 کش��ور اروپایی، آس��یایی و منطقه 
خلیج فارس در این نشس��ت حاضر بودند خواس��ت 
که خود را برای سرمایه‌گذاری در ایران آماده کنند. 
وی با تاکید بر نقش این سازمان به‌عنوان نهاد ناظر 
بازار سرمایه‌ ایران در فراهم کردن زمینه‌های جذب 
س��رمایه‌گذاری خارجی، فعالیت‌های این سازمان را 
تشریح کرد. بیژنی با اشاره به جدیدترین آمار و ارقام 
رشد بازار سرمایه، بورس‌ها در ایران را واجد شرایط 
کامل برای ورود و پذیرش س��رمایه‌گذاران خارجی 
دانست. بیژنی س��پس با اشاره به تصویب راه‌اندازی 
بازار مشتقه ارزی در شورای عالی بورس و اقداماتی 
ک��ه در این خص��وص صورت گرفته اس��ت، موضوع 
حذف مالیات‌های مضاعف در بازار س��رمایه ایران را 

از دیگر اقداماتی دانست که در حال انجام است. 

عرضه بلوکی سهام سایپا کاشان 
در بازار فرابورس ایران

شرکت سایپا تصمیم به واگذاری 48.99 درصد از 
سهام کنترلی ش��رکت تولید خودروی سایپا کاشان 
به‌ص��ورت یکجا و ش��رایطی از طریق عرضه در بازار 
پایه فرابورس ایران گرفته است. قیمت پایه هر سهم 
این شرکت، 4 هزار و 38 ریال و قیمت پایه کل آن 
4 ه��زار و 946 میلیارد و 528 میلیون و 437 هزار 
و 80 ریال اعلام ش��ده اس��ت. این بلوک سهام روز 
سه‌ش��نبه 18 اس��فندماه 1394 از طریق کارگزاری 
س��پهر باس��تان عرضه ‌می‌شود و س��پرده لازم برای 
حض��ور در این رقابت مع��ادل 148 میلیارد و 395 
میلیون و 853 هزار و 113 ریال تعیین ش��ده است. 
س��رمایه ثبت شده س��ایپا کاش��ان، 2 هزار و 500 
میلی��ارد ریال ب��وده و در این نوبت ی��ک میلیارد و 
224 میلیون و 994 هزار و 660 س��هم از مجموع 2 
میلیارد و 500 میلیون س��هم ثبت شده این شرکت 

به‌صورت بلوکی عرضه می‌شود. 

ذوب‌آهن با ۱۰۴ هزار تن محصول 
به بورس کالا می‌آید

ت��الار محصولات صنعتی و معدن��ی بورس کالای 
ایران روز ۸ اس��فندماه،  ش��اهد عرضه بیش از ۱۰۴ 
هزار تن س��بد میلگرد و تیرآهن و نبش��ی ش��رکت 
ذوب‌آهن اصفهان بود. طی این روز شرکت ذوب‌آهن 
اصفهان ۱۰۰هزار تن سبد میلگرد و تیرآهن و نبشی 
تولیدی خود را به‌صورت س��لف و 4هزار و ۱۳۳ تن 
س��بد میلگرد A۳-۱۲-۲۵ را به‌صورت نقدی روانه 
ت��الار محصولات صنعت��ی و معدنی ک��رد. در تالار 
محصولات کشاورزی نیز ۲۰۰ تن کنجاله سویا پلیت 
ناب دانه، ۱۸۵ تن کنجاله س��ویا پلیت کرمانش��اه، 
۱۰۰ تن روغن خام س��ویای کش��ور آرژانتین و ۷۰ 
تن ذرت دانه‌ای دزفول عرضه ش��د. ‌۲۳هزار و ۶۴۰ 
تن ان��واع قیر و عایق رطوبتی ش��رکت‌های داناگام، 
آتراکران ان��رژی، صنعت بام ش��رق، عایق اصفهان، 
اصفهان قیر، پالایش نف��ت تبریز و قیرآکام در تالار 

صادراتی عرضه شد. 

آخرین تحولات بازارهای جهانی
بازاره��ای اروپایی در آخرین س��اعات معاملاتی با 
روند افزایشی همراه شدند و انتشار گزارش عملکرد 
ش��رکت‌ها و امی��د به حمایت بانک‌ه��ای مرکزی از 
رش��د اقتصادی، موجب بازگش��ت رونق به بازارهای 

این منطقه شد.
در ای��ن بازاره��ا، ش��اخص اس��تاکس ب��ا رش��د 
1.5درص��دی روب��ه‌رو ش��د، در حالی که ش��اخص 
فوتس��ی لندن رش��د 1.3درصدی را از خود به جای 
گذاش��ت و در آلم��ان نیز ش��اخص داکس با رش��د 
1.9درصدی همراه شد. در فرانسه نیز، شاخص کک 
موفق به رشد 1.5درصدی شد در حالی که شاخص 
اصلی بورس اسپانیا نیز با روند صعودی 1.6درصدی 
معام�الت را خاتمه داد. در بازار آس��یا، افت بس��یار 
شدید شاخص‌ها در بازار چین روز پنجشنبه به ثبت 
رس��ید در حالی که روند معاملاتی روز جمعه تغییر 
کرد و ش��اخص‌ها با تغیی��رات اندکی در مدار مثبت 

قرار گرفتند. 

فرابورس

بورس کالا

بورس بین‌الملل

ش��اخص کل قیمت و بازده 
نقدی ب��ورس تهران در پایان 
معاملات روز شنبه با افزایش 
388 واحدی به رقم 78 هزار 
و 228 واحد رسید. بازار سهام 
شاهد روندی مثبت و آرام در 
تالار شیش��ه‌ای ب��ود. بازاری 
که یک روز پ��س از انتخابات 
مجلس دهم و خبرگان، خود 
را آم��اده‌ گ��ذار از ی��ک دوره 
ب��ا احتیاط  کوتاه‌م��دت توأم 
مثب��ت  رون��دی  و  می‌ک��رد 
داشت. نکته قابل توجه اینکه 
روز گذش��ته حج��م و ارزش 
معاملات بازار س��هام به‌اندازه 
روزهای گذش��ته نبود اما این 
انتظار م��ی‌رود که بورس طی 
روزهای آینده روند همیشگی 
خ��ود را پیدا کرده و به ‌آرامی 
رکوردهای از دست رفته خود 
را در روزه��ای باقی‌مان��ده تا 
پایان س��ال پس بگی��رد. در 
این می��ان برخ��ی گروه‌های 
ج��ذاب برای س��رمایه‌گذاری 
در ب��ورس همچن��ان م��ورد 
دارند،  قرار  معامله‌گران  توجه 
از جمل��ه این گروه‌ها می‌توان 
به گ��روه فن��اوری اطلاعات، 
برخی غذایی‌ها و شرکت‌های 
اشاره  پیمانکاری  و  تجهیزاتی 
ک��رد. در عین ح��ال در گروه 
بانک‌ه��ا نیز برخ��ی لیدرهای 
این گ��روه در انتظار انتش��ار 
ب��ازار  در  مثب��ت  خبره��ای 
هس��تند. از س��وی دیگ��ر در 
حال حاضر سهام شرکت‌های 
بیمه‌ای، داروی��ی و مخابراتی 
P/E مناس��بی دارن��د و برای 
خری��د در بلندمدت مناس��ب 
هستند. این در حالی است که 
با اصلاح قیم��ت مس، فولاد، 
روی و س��نگ‌آهن سهام این 
گ��روه نیز از وضعی��ت خوبی 

برخوردار می‌شود. 
بازدهی بین 50 تا 154 

درصدی 11 صنعت بورسی
در می��ان 37 صنعت حاضر 
در ب��ورس اوراق بهادار تهران 
تاکن��ون،  س��ال  ابت��دای  از 
ابزارپزش��کی،  ‌11صنع��ت 
اندازه‌گی��ری،  و  اپتیک��ی 
استخراج س��ایر معادن، رایانه 
و فعالیت‌های وابس��ته به آن، 
حم��ل و نق��ل، انب��ارداری و 
ارتباطات، قند و ش��کر، مواد 
و محصولات دارویی، س��اخت 
محصولات فلزی، عرضه برق، 
گاز، بخار و آب گرم، س��اخت 
دس��تگاه‌ها و وسایل ارتباطی، 
ماش��ین‌آلات و دس��تگاه‌های 
برق��ی و خ��ودرو و س��اخت 
قطع��ات بازدهی بی��ن 50 تا 
154 درص��دی را ب��ه خ��ود 
چه��ار  داده‌ان��د.  اختص��اص 
صنعت لاستیک و پلاستیک، 

اس��تخراج کانه‌ه��ای فل��زی، 
فلزات اساسی و سیمان، آهک 
و گچ با کاهش شاخص مواجه 
بوده‌اند. هفته‌ گذشته دومین 
هفته پر حجم معاملات بورس 
اوراق به��ادار تهران در س��ال 
ج��اری لق��ب گرف��ت. ارزش 
معاملات نیز به رقم چشمگیر 
30,929 میلیارد ریال معادل 
8 درص��د کل ارزش معاملات 

در سال جاری رسید. 

رشد 9 پله‌ای شاخص 
آیفکس

روز  در  فراب��ورس  ب��ازار 
 550 دادوس��تد  اس��فند  ‌8
میلیون اوراق بهادار به ارزش 
3 ه��زار و 437 میلیارد ریال 
را تجرب��ه ک��رد. در ای��ن روز 
22 ه��زار و 677 نوبت معامله 
انجام شد. آیفکس نیز همانند 
هفت��ه گذش��ته رون��د مثبت 

خ��ود را ادامه داد و با رش��د 
9 پله‌ای به ع��دد 840 واحد 
رسید و ش��رکت‌های پالایش 
نف��ت ته��ران، پالای��ش نفت 
پتروش��یمی  گ��روه  و  لاوان 
ایرانی��ان  س��رمایه‌گذاری 
بیش��ترین تاثیر مثب��ت را بر 

شاخص داشتند.
بیش��ترین  معامله‌گ��ران 
معام�الت  ارزش  و  حج��م 
س��هام خود را در روز ش��نبه 
اوراق  به دادوستد ‌97میلیون 
بهادار ب��ه ارزش ‌174میلیارد 
ری��ال اختصاص دادن��د و پر 
دیروز  نماده��ای  بازدیدترین 
فراب��ورس به ترتی��ب مربوط 
پتروش��یمی  ش��رکت‌های  به 
ایرانی��ان،  س��رمایه‌گذاری 
پالایش نفت ته��ران، لاوان و 
بانک دی بود. در روز گذشته، 
41 میلی��ون اوراق به��ادار به 
ارزش 90 میلیارد ریال در بازار 

اول مورد معامله قرار گرفت و 
بیش��ترین حجم معاملات در 
سبحان  س��رمایه‌گذاری  نماد 
انجام ش��د. در ب��ازار دوم نیز 
به��ادار  اوراق  میلی��ون   425
ب��ه ارزش 855 میلیارد ریال 
بیشترین  و  شد  خریدوفروش 
افزای��ش قیمت در ای��ن بازار 
را ش��رکت‌های پالای��ش نفت 
ش��یراز، لیا و توسعه و عمران 
کرم��ان داش��ته‌اند. همچنین 
ش��رکت‌های پالای��ش نف��ت 
ش��یراز، لی��ا و بیمه س��امان 
بالاترین رش��د قیم��ت را در 
در  و  داش��تند  س��هم  ب��ازار 
معادن  ش��رکت‌های  مقاب��ل، 
م��س تکن��ار، روان ف��ن‌آور و 
بیمه نوین با بیشترین کاهش 
شدند. صندوق  روبه‌رو  قیمت 
س��رمایه‌گذاری اعتماد آفرین 
خریدوف��روش  ب��ا  پارس��یان 
‌2میلیون و 140 هزار س��هم 
ب��ه ارزش 26 میلی��ارد ریال 
ارزش  و  حج��م  بیش��ترین 
معام�الت ETF را ب��ه خود 

اختصاص داد.
حجم  بیشترین  همین‌طور، 
ب��ازار  در  معام�الت  ارزش  و 
اوراق ب��ا درآم��د ثاب��ت ه��م 
متعلق به دادوستد 477 هزار 
ورق��ه اجاره رایت��ل به ارزش 
477 میلی��ارد ری��ال بود. در 
مجم��وع ط��ی روز گذش��ته، 
692 هزار ورقه اس��ناد خزانه 
اسلامی با ارزش 599 میلیارد 
ریال دادوس��تد ش��د و قیمت 
اسناد خزانه در نماد »اخزا1« 
با سررس��ید23 اس��فندماه به 
988 هزار و 500 ریال رسید. 
قیمت اوراق تسهیلات مسکن 
دی��روز مج��دداً رو به کاهش 
گذاشت و در محدوده 838 تا 
881 هزار ریال دست به‌دست 
شد و بیشترین افت قیمت در 

نماد فروردین 93 ثبت شد. 

با افزایش 388 واحدی شاخص کل رقم خورد

نتایج انتخابات در بازار سهام

ب��ازار س��رمایه پ��س از ریخته 
ش��دن آرا به صندوق‌ه��ا واکنش 
مثبتی به انتخابات نش��ان داد. با 
آغاز معاملات در نخستین جلسه 
معاملاتی هفته جدید، ش��اخص 
کل بازار بورس اوراق بهادار تهران 
در مس��یر صعودی ق��رار گرفت و 
طی یک س��اعت، رش��دی معادل 
540 واح��د را تجربه کرد و به این 
ترتیب باز هم در تقابل با مقاومت 
حساس خود شکست خورد. پس 
از رشد س��اعت نخست معاملات، 
با کاهش تقاض��ا در برخی نمادها 
و افزایش همزمان عرضه در بازار، 
ش��اخص کل نزولی ش��د و چهره 

یکدس��ت س��بز بازار به دو رنگی 
کشیده ش��د. کاهش شاخص کل 
در این جلس��ه آنقدره��ا جدی و 
تهدید‌کننده نبود و درصد پوشش 
صعود شاخص به 30درصد محدود 
شد. به بیان ساده‌تر، شاخص کل 
در این جلس��ه 30درصد از صعود 
ابت��دای وقت خود را اصلاح کرد و 
در پایان جلس��ه با 388.11 واحد 
رش��د ب��ه رق��م 78228.3 واحد 
رسید. ارزش کل معاملات جلسه 
گذش��ته بازار بورس ح��دود 287 
میلیارد تومان گزارش ش��د و این 
رقم ط��ی 80788 معامله محقق 
شد. به این ترتیب ارزش میانگین 
ه��ر معامله این جلس��ه ب��ازار در 
حدود 3.5 میلیون تومان محاسبه 

می‌شود که در مقایسه با میانگین 
هفت��ه اخیر کاهش چش��مگیری 
داشته است. این کاهش را می‌توان 
به‌عن��وان نکت��ه‌ای امیدوار‌کننده 
برداشت کرد و واکنشی مثبت به 
آن نش��ان داد. بازار فرابورس ایران 
نیز در این جلسه روند بازار بورس 
را دنب��ال ک��رده و با رش��د به کار 
خود پایان داد. ش��اخص کل این 
بازار با رش��دی بیش از 9 واحد به 
رقم 839.9واحد رس��ید و ارزش 
معاملات این ب��ازار در حدود رقم 
344میلیارد تومان به ثبت رسید. 
امیدوارکننده‌ترین نکت��ه بازار در 
جلسه معاملاتی گذشته، بزرگ‌تر 
از یک ب��ودن نرخ خرید به فروش 
حقیقی‌ها بود. در این جلسه نسبت 

خرید به فروش معامله‌گران حقیقی 
بیش از یک بود و این مسئله یکی 
از روشن‌ترین اتفاقات روز گذشته 
محسوب می‌شود. در طرف مقابل، 
نرخ دخالت ای��ن معامله‌گران در 
بازار ح��دود 35 درصد ب��ود. این 
معامله‌گ��ران تنه��ا 35 درصد از 
گردش مالی بازار سرمایه کشور را 
به عهده داشتند و این بزرگ‌ترین 
زنگ خطر معاملات روز گذش��ته 
اس��ت. همان‌طور ک��ه می‌دانیم، 
انفعال حقیقی هم��واره بازار را به 
مشکل انداخته است و تا زمانی که 
این معامله‌گران هیجان خود را به 
بازار تزریق نکنند، نمی‌توان زیاد به 

بازار خوشبین بود. 
با توجه به معاملات روز گذشته 

انتظار می‌رود گش��ایش ب��ازار در 
جلس��ه معاملاتی پیش رو س��بز 
رنگ باش��د. به این ترتیب انتظار 
م��ی‌رود با آغاز معام�الت در این 
جلس��ه، ش��اخص کل در مسیر 
صع��ودی ق��رار گرفت��ه و دقایق 
نخس��ت معاملات را ب��ه افزایش 
ارتفاع بپ��ردازد. پس از گذش��ت 
مدت زمانی کوتاه، می‌توان انتظار 
داشت شاخص کل درگیر نوسانی 
نزولی شود و عمومیت بازار نیز دو 
رنگ ش��ود. این اتفاق می‌تواند به 
قرمز شدن یا سبز ماندن شاخص 
ختم شود و اینکه کدام اتفاق برای 
این جلس��ه مقدر ش��ود، در مورد 
ادامه روند معاملات تصمیم‌گیری 

می‌کند. 

صندوق‌ه��ای س��رمایه‌گذاری 
نهاد‌ه��ای  جمل��ه  از  مش��ترک 
مالی هس��تند که سرمایه‌گذاری 
س��وی  از  هم��واره  آنه��ا  در 
کارشناس��ان بازار س��رمایه برای 
و  غیر‌حرف��ه‌ای  س��رمایه‌گذاران 

تازه وارد بورس توصیه می‌ش��ود 
تا اف��رادی که اطلاعات کافی در 
حوزه ای��ن بازار مال��ی ندارند با 
صندوق‌ها  این  در  سپرده‌گذاری 
از توانایی و مهارت کارشناس��ان 
و مدی��ران صندوق‌ها بهره ببرند 
و در نهای��ت بازده��ی مناس��بی 
را در پای��ان یک دوره مش��خص 

به‌دس��ت آورن��د. همچن��ان که 
س��رمایه‌گذاری  صندوق‌ه��ای 
مش��ترک طی ماه‌های اخیر که 
رون��د مثبت��ی بر ب��ورس حاکم 
شده عملکرد مناسبی از خود به 
نمایش گذاشتند و با بهره‌گیری 
از ای��ن رون��د صع��ودی بازدهی 
س��رمایه‌گذاران  ب��ه  را  مثب��ت 

هدی��ه کردند و می‌ت��وان گفت 
با نمای��ش عملک��رد قابل قبول 
در ای��ن مدت اندک��ی از کارنامه 
نامطلوب و آماتوری خود طی دو 
س��ال اخیر کاستند. به طوری‌که 
بررس��ی بازده��ی صندوق‌ه��ای 
س��رمایه‌گذاری ط��ی ی��ک ماه 
اخیر بیانگر این امر اس��ت که از 

میان بی��ش از 80 صندوق فعال 
در مدت مذکور کلیه صندوق‌ها 
بازدهی مثبت محقق ساختند و 
تنها س��رمایه‌گذاران دو صندوق 
از کس��ب بازدهی مثبت بی‌بهره 

ماندند. 
ادامه در سایت روزنامه
www.forsatnet.ir

بازار دو رنگ امروز

در بررسی بازدهی صندوق‌های سرمایه‌گذاری مشترک طی یک ماه اخیر به‌دست آمد

قبولی اغلب صندوق‌ها در کسب بازدهی مثبت
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عمق بازار

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
صنای��ع ش��یمیایی ای��ران در حالی عنوان نخس��ت 
جدول بیش��ترین درصد افزای��ش را از آن خود کرد که 
پتروشیمی فجر در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  

درصد نوسانقیمتنام شرکت
4,6349.76شیمیایی ایران
15,4075پتروشیمی فجر
13,0984.99تولیدی مهرام

4,1864.99محورسازان ایران خودرو
2,4214.99ایرکا پارت صنعت

13,2684.98پارس خزر

10,9654.98گلتاش

 بیشترین درصد کاهش
مهندسی نصیر ماشین صدرنش��ین جدول بیشترین 
درص��د کاهش ش��د. پلی اکری��ل در رده دوم این گروه 
ایس��تاد و تراکتورس��ازی ه��م در میان س��هم هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)7.27(5,603نصیر ماشین
)5(4,883پلی اکریل

)4.38(2,159تراکتورسازی
)3.95(4,891الیاف مصنوعی

)3.6(5,463مارگارین
)3.44(2,163فرآوری مواد معدنی

)3.43(2,420موتورسازان تراکتور

پرمعامله ترین سهم
ایران خودرو پرمعامله ترین سهم بازار بورس شناخته 
شد. س��رمایه‌گذاری غدیر در رده دوم این گروه ایستاد. 
بانک صادرات ایران و حق تقدم مس ش��هید باهنر هم 

در رده‌های بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

129.318 3562ايران‌ خودرو

102.676 2580سرمايه‌گذاري‌غدير‌
66.727 1108بانك صادرات

60.638 355ح . مس‌ شهيدباهنر
58.740 1309ايران‌ خودروديزل‌

30.611 2389بانك ملت
29.851 1164بانك تجارت

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
‌به خود اختصاص داد و س��رمایه گذاری غدیر رتبه دوم 
را ب��ه دس��ت آورد. صنایع آذرآب ه��م در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

460.642 3562ايران‌ خودرو
264.881 2580سرمايه‌گذاري‌غدير

106.573 4818صنايع‌ آذرآب‌
95.441 ‌4780س. ‌ايران‌خودرو

82.260 3472پالايش نفت اصفهان
82.191 15407پتروشيمي فجر

78.891 6372ماشين‌ سازي‌ ارا‌ك

بیشترین سهام معامله شده
ایران خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله ش��ده را به دس��ت آورد که ایران خودرو 
دیزل در این گروه دوم ش��د و بان��ک صادرات ایران در 

رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
35627785ایران خودرو

13093713ایران خودرو دیزل
11083306بانک صادرات
11642500بانک تجارت

3552438ح. مس شهید باهنر
154072051پتروشیمی فجر

23892023بانک ملت

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سهم فنرسازی زر در جایگاه 

بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
17951795سایپا دیزل
15061506فنرسازی زر
1732866پست بانک

7388821قند نقش جهان
2456614آلومراد

1662554پلاسکوکار
3121347کاشی حافظ

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه‌گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه‌گذاری اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9152.74سرمایه‌گذاری پردیس
16032.97سرمایه‌گذاری اعتبار

28264.10بیمه پارسیان
31664.22سیمان کارون

28944.45س. صندوق بازنشستگی
12764.48بانک پاسارگاد

165044.60پتروشیمی فناوران

تلفن مستقیم: 86073274شماره 456 www.forsatnet.ir

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

ف�ولاد: خبره��ا از تایی��د افزای��ش 
تعرفه واردات فولاد از ابتدای سال ۹۵ 

حکایت دارد. 
گوی��ا  ش��نیده‌ها  براس��اس  ذوب: 
مجمع افزایش س��رمایه ذوب بین ۲۲ 
تا ۲۴ اس��فندماه برگزار خواهد ش��د. 
همچنین ش��نیده ش��ده بع��د از ثبت 
افزایش سرمایه، بلوک تامین اجتماعی 
به قیم��ت ح��دودا ۲۰۰ تومان )طبق 
توافق‌نام��ه بی��ن ای��ران و ژاپ��ن برای 
کنت��رل آلودگی ه��وای اصفه��ان( به 
ش��رکت س��رمایه‌گذاری میتسوبیشی 

واگذار خواهد شد. 
بکام: شنیده شده بکام ملک صفائیه 
ی��زد را فروخته و به‌زودی س��ودش را 
اعلام خواهد کرد. گویا س��ود ش��رکت 
بیشتر از قیمت ارزش روز سهم است. 

خودرو: ش��نیده‌ها حاکی از تعدیل 
احتمالی س��ود ایران خودرو در س��ال 
۱۳۹۴ اس��ت، همچنین برخی خبرها 
از انجام اصلاح س��اختار مالی از طریق 

افزایش سرمایه حکایت دارد. 
وسنا: ش��نیده‌ها حکایت از اقدامات 
اولیه سرمایه‌گذاری نیرو برای واگذاری 
یکی از زیرمجموعه‌های خارج از بورس 

خود با نام »صانیر« دارد. 

فسرب: شنیده‌ها از راه‌اندازی مجدد 
خط تولید سرب کارخانه سرب و روی 
ای��ران در آینده نزدی��ک حکایت دارد. 
بدیه��ی اس��ت این موض��وع درصورت 
تحقق می‌تواند تعدیل مثبت بااهمیت 

برای فسرب در پی داشته باشد. 
شپاکس�ا: براس��اس اخبار واصله از 
بازار، برنامه فروش زمین ۳۰۰۰ متری 

شپاکسا در حال پیگیری است. 
وپس�ت: براس��اس اخب��ار واصله از 
ب��ازار، وپس��ت افزایش س��رمایه را در 

دستور کار خود قرار داده است. 
وکار: خبره��ا از نماد وکار از افزایش 
سود و تعدیل سنگین بیش از ۴۲درصد 

در این نماد حکایت دارد. 
کیسون: زمزمه‌هایی مبنی بر تلاش 
در جهت دریاف��ت مطالبات از دولت و 
همچنی��ن تحویل مدارک به س��ازمان 
ب��رای انتقال نم��اد از ب��ازار توافقی به 
فرابورس در این نماد به گوش می‌رسد. 
ثش�رق: شنیده‌ شده ثشرق بخشی 
از پروژه کوه س��نگی خود را به‌فروش 
رس��انده اس��ت و ب��ه نظر می‌رس��د 
ب��ه‌زودی تعدی��ل مثبت ب��ا اهمیتی 

داشته باشد. 
زاگرس: ش��نیده‌ها از این شرکت از 
افزایش سرمایه ۳۰۰ درصدی از محل 

تجدید ارزیابی دارایی‌ها حکایت دارد.

حرف‌های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی
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فرشید شجاع
farshid.shoja@gmail.com

شهربانو جمشیدی
Shahrbanoo_j@yahoo.com
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موضوع فساد و رانت دراقتصاد کشور همواره یکی از اصلی‌ترین و 
چالشی‌ترین موضوعات مورد بحث کارشناسان و صاحبنظران مطرح 
بوده اس�ت، این در حالی است که هر از چند گاهی پرونده‌های چند 
هزار میلیاردی از فس�اد در سیستم اقتصادی کشور منتشر می‌شود 

که جای تأمل دارد. ش�اخص ش�فافیت اقتصادی یکی از موضوعات 
اساس�ی اقتصاد اس�ت که ارتباط تنگاتنگی با میزان فس�اد و رانت 
دارد، مفه�وم ش�فافیت از ای�ن حیث ب�ا نظام سیاس�ی، حکمرانی، 
دولتم�داری، حاکمیت قانون، مس�ئولیت‌پذیری و پاس�خگویی گره 
خورده است. براس�اس آمار‌های بین‌المللی در مورد کشور ما اندازه 
ش�اخص شفافیت اقتصادی- نهادی 0/4-، شاخص سیاسی 1/42- و 

ش�اخص شفافیت کل 0/91- است و رتبه جهانی آن به‌ترتیب 44، 9 
و 12 اس�ت. این ارقام نش�ان می‌دهد درجه شفافیت اقتصادی ما به 
مراتب بیشتر از درجه شفافیت سیاسی است. برای بررسی تحلیلی 
موض�وع گفت‌وگوی�ی با دکتر تقی ترابی، اس�تاد اقتص�اد و معاونت 
برنامه‌ریزی و امور اقتصادی دانش‌بنیان دانش�گاه علوم و تحقیقات 

تهران انجام داده‌ایم که در ادامه پیش رو دارید. 

 براساس استاندارد‌های بین‌المللی، چه 
مولفه‌هایی برای ارزیابی میزان ش�فافیت 

اقتصاد در نظر گرفته می‌شود؟ 
  ابتدا لازم اس��ت مختصری در مورد مفهوم 
ش��فافیت در معنای اعم آن و سپس شفافیت 
اقتص��ادی توضیحاتی ارائه دهم. ش��فافیت به 
معنی وج��ود و جریان آزاد اطلاعات و قابلیت 
دسترس��ی س��هل و آس��ان به آن برای همه. 
آسان به این معنا که هزینه‌ای مازاد به‌صورت 
پولی و صرف زمان دربر نداشته باشد و اگر هم 
هزینه‌ای بر آن مترتب باشد برای همه یکسان 
باشد. در مفهومی دیگر و البته به‌عنوان تکمیل 
تعریف می‌توان آگاهی افراد جامعه از چگونگی 
اتخاذ و اجرای تصمیمات و سیاس��ت‌گذاری‌ها 
را هم شفافیت تعریف کرد. بدیهی است یکی 
از ش��رایط لازم برای تحقق شفافیت این است 
که رس��انه‌های گروهی و همچنین شبکه‌های 
اجتماع��ی به راحتی و بدون هیچ‌گونه ترس و 
واهمه قادر به اطلاع‌رس��انی، تجزیه و تحلیل 
و نق��د سیاس��ت‌های اتخ��اذ ش��ده در نظام 
تصمیم‌گی��ری در همه قوای س��ه‌گانه و حتی 
در مواردی نظامی کش��ور باشند. بنابراین یک 
سر ش��فافیت به وضعیت حکمرانی در کشور 
و س��طح دموکراس��ی و آزادی و آزاداندیشی 

مرتبط می‌شود. 
بنابرای��ن، ف��ارغ از تعریف��ی ک��ه به‌صورت 
انتزاع��ی ب��رای ش��فافیت قاب��ل ارائه اس��ت، 
ناخودآگاه مفهوم ش��فافیت با نظام سیاس��ی، 
قانون  دولت‌م��داری، حاکمی��ت  حکمران��ی، 
مسئولیت پذیری و پاسخگویی گره می‌خورد. 
ب��رای تبیی��ن بهتر مطل��ب به مثالی اش��اره 
می‌کن��م. همان‌طور که س��ارقان و خلافکاران 
تاریکی‌ه��ا، خلوت‌ه��ا  از  اس��تفاده  مترص��د 
و فضاه��ای نااطمینان��ی ب��رای انج��ام اعمال 
خلاف‌ش��ان هس��تند، در هر ح��وزه‌ای اعم از 
سیاست و اقتصاد هم عدم شفافیت و فضاهای 
پ��ر ابهام و تاریک، بس��تر لازم برای فس��اد را 
برای افراد و بخش‌های نه��ادی اعم از دولت، 
دولتم��ردان، بنگاه‌ها، خانواره��ا و افراد فراهم 
می‌س��ازد. به لحاظ سیاسی شفافیت می‌تواند 
ب��ا برخ��ی از ارزش‌ه��ای اجتماع��ی و منافع 
قدرتمندان سیاسی در تضاد باشد و در فضای 
عدم ش��فافیت اس��ت که برخی ناهنجاری‌ها، 
هنج��ار ش��کنی‌ها و رفتارهایی ک��ه به لحاظ 
اجتماعی و اخلاقی زیبنده به نظر نمی‌رسند، 
فقط در س��ایه تاریکخانه عدم شفافیت امکان 
ب��روز می‌یابند و مخف��ی می‌ش��وند. بنابراین 
این عدم ش��فافیت اس��ت که محمل��ی برای 
ادامه و گس��ترش این ناهنجاری‌ها می‌ش��ود. 
ضمن اینکه حکمرانی خوب و س��الم نیازمند 
چارچ��وب عادلان��ه‌ای از قوانی��ن اس��ت که 
متضمن حمایت کامل از حقوق تک تک آحاد 
جامع��ه بوده و ضمانت‌های اجرایی لازم را هم 
داش��ته باش��د که این اجرای عادلانه مستلزم 
وج��ود نظام قضایی مس��تقل و بازوی اجرایی 
فس��ادناپذیر است. بدیهی اس��ت پاسخگویی 
نهاده��ا، س��ازمان‌ها و مس��ئولان دولت��ی در 
چارچوب قانونی در برابر آحاد جامعه، از جمله 
پایه‌های استقرار و دوام حکمرانی خوب را بنا 
می‌گ��ذارد و بالاخره مس��ئولیت پذیری که از 
دیگر مولفه‌های مهم حکمرانی خوب اس��ت، 
جدا از سایر اصول و مولفه‌های دیگر حکمرانی 
خوب نیس��ت، چرا که اصول حکمرانی خوب 
به‌صورت زنجی��ره‌ای به یکدیگر متصل بوده و 
بنابراین نمی‌توان انتظار داش��ت که مسئولیت 
پذیری و پاس��خگویی بدون وجود شفافیت و 
حاکمیت قانون جنبه تحقق پیدا کنند. شاید 
بتوان گفت در رابطه با مفهوم دقیق ش��فافیت 
به‌ویژه در رابطه با س��ایر مولفه‌های حکمرانی 
از قبی��ل حکومت قان��ون و مقررات هنوز یک 
ش��کاف، ه��م به لح��اظ دامنه برداش��ت‌های 
مفهوم��ی و ذهنی و هم به لح��اظ روش‌های 
اندازه‌گی��ری و تجزی��ه و تحلیل‌ه��ای تجربی 
وجود دارد. براس��اس مطالعات��ی که در بانک 
جهانی توس��ط دانی��ل کافم��ن و آنابل ور در 
س��ال 2005 صورت گرفته شاخص شفافیت 
برای 194 کش��ور جهان و براساس 20 منبع 
اطلاعاتی مستقل، طراحی و اندازه‌گیری شده 
اس��ت. این شاخص متشکل از دو زیر شاخص 

است.
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Transparency Political است. 
در توجی��ه ای��ن دس��ته‌بندی می‌ت��وان به 
مصادی��ق زیر به‌عن��وان نمونه‌های��ی دیگر از 

تعریف شفافیت اشاره کرد. 
 از دی��دگاه اس��تیگلیتزدر جوامع با س��طح 
دموکراس��ی بیش��تر، دسترس��ی به اطلاعات 
به‌عنوان بخشی از حقوق بشر تلقی شده است 
)1999(. یعنی آگاهی داش��تن از اینکه دولت 
چ��ه کار می‌کند و چرا؟ همچنین در س��طح 
ش��رکت‌ها و نهادهای بزرگ که دارای ش��عب 
و زیرش��اخه هستند، شعب و اعضا این حق را 
دارند که از سیاست‌ها و عملکرد نهاد، شرکت 
یا موسس��ه‌ مادر مطلع باشند، به‌ویژه هنگامی 
که این ش��رکت‌ها یا نهادها دولتی، عمومی یا 

سازمان بین‌المللی باشند. صرف نظر از مسائل 
حقوق بش��ر و مباحث کارایی بازار که اش��اره 
کردم ش��فافیت توس��عه انس��انی نیز یک امر 
حیاتی در توسعه اقتصادی اجتماعی جوامع به 
شمار می‌رود. آمارتیاس در سال 1998، جایزه 
نوبل را به‌دلیل نش��ان دادن نقش اطلاعات و 
در   )entitlement( مس��تمری«  »حق��وق 

کارکرد بهتر بازار از آن خود کرد. 
برای جمع‌بن��دی براس��اس تعریف کافمن 
می‌توان ش��فافیت را جریان فزآینده، روزآمد 
و قاب��ل اعتماد اطلاعات اقتصادی، اجتماعی و 

سیاسی تعریف کرد. 
و اما در مورد ش��فافیت اقتصادی بد نیست 
اشاره ش��ود که شفافیت اقتصادی عمدتا قابل 
تلخیص در ش��فافیت اطلاعات است. شفافیت 
اطلاعات نه تنها یکی از عمده‌ترین فروض در 
بحث اقتصاد بازار و رقاب��ت کامل از بدو تولد 
عل��م اقتصاد بوده، بلکه ام��روزه نیز مهم‌ترین 
پیش ش��رط عملکرد صحیح فضای اقتصادی 
دنیا به ش��مار می‌رود. عدم ش��فافیت از منظر 
اقتص��ادی می‌توان��د به‌ه��م خ��وردن تبادل 
)Trade off( بی��ن ریس��ک و بازدهی تلقی 
شود. بدیهی اس��ت زمانی که اطلاعات شفاف 
و کام��ل در دس��ترس همگان نباش��د، افراد 
غیر‌مطلع از اطلاعات در فضای پر ریس��ک‌تر 
و به دیگر س��خن پر هزینه‌تری عمل می‌کنند 
و برعکس افراد دارای دسترس��ی به اطلاعات 
شفاف در فضای آرام تر، کم ریسک و بنابراین 
کم هزینه‌تر به س��ر می‌برند و بنابراین امکان 
حصول س��ود بیش��تر نس��بت به حالت عادی 
و رقابت��ی برای آنها فراهم‌تر اس��ت. به چنین 
س��ود بادآورده‌ای در ادبی��ات اقتصادی رانت 
و به کس��ی که از این رانت اس��تفاده می‌کند 
رانت جو گفته می‌ش��ود و همین رانت جویی 
ک��ه اس��باب آن را معم��ولا دولت‌ه��ا در یک 
اقتص��اد دولت‌محور با چندگانگ��ی قیمت‌ها، 
تبعیض‌ها، ایجاد سرقفلی برای برخی صاحبان 
امضاء و به‌طور کلی با ایجاد عدم ش��فافیت و 
نااطمینان��ی اقتصادی فراه��م می‌آورند زمینه 

ساز بروز فساد اقتصادی در جامعه می‌شود. 
در ش��رایط ع��دم ش��فافیت و نااطمینانی، 
گروه‌ه��ای خاص و صاحب منص��ب به لحاظ 
موقعی��ت خود از امتیازات وی��ژه‌ای برخوردار 
هس��تند ی��ا به اطلاع��ات و تصمیم��ات مهم 
راحت‌تر دسترس��ی دارند ک��ه این اطلاعات و 
تصمیم��ات از نظر عموم پنهان و مخفی مانده 
است. این موقعیت به افراد مزبور امکان ارتشاء 
و سوء‌استفاده از موقعیت برای انتفاع شخصی 

و به طور کلی فساد اقتصادی را می‌دهد. 
در اقتص�اد ما موضوع فس�اد عموما در 
ارتباط با سازمان‌های دولتی و نیمه‌دولتی 
مطرح می‌شود، آیا دلیل خاصی برای این 

مسئله وجود دارد؟ 
ملاحظ��ه می‌ش��ود ک��ه فس��اد اقتص��ادی 
عارضه‌ای اس��ت ک��ه اغلب از کن��ش متقابل 
دول��ت و اقتصاد ب��ازار سرچش��مه می‌گیرد. 
بنابراین اگ��ر آن را به‌عنوان یک رابطه خاص 
دولت )حکوم��ت( و جامعه در نظ��ر بگیریم، 
ه��م در عرصه ملی و هم در عرصه بین‌المللی 
ظاهر ش��ده و به‌ویژه در عرصه جهانی ش��دن 
بازارها، فرصت تبان��ی و معاملات پنهانی بین 
بازیگران حکومت��ی و مافیای اقتصادی داخل 
و خ��ارج را فراه��م می‌آورد و دامنه فس��اد را 
ش��عله ورتر می‌س��ازد. خیلی روشن است که 
فس��اد اقتص��ادی در معنای سوء‌اس��تفاده از 
قدرت برای انتفاع شخصی یعنی سوء‌استفاده 
عالمان��ه و عامدانه از منصب، مق��ام، قانون و 
مقررات و از منافع عمومی برای کس��ب منافع 
ش��خصی، گروهی یا حزبی، فقط در سایه یک 
نظام دولت محور و عدم ش��فافیت اقتصادی و 

رانت‌های مترتب بر آن شکل می‌گیرد. 

فساد اقتصادی است که باعث می‌شود مکانیزم 
ب��ازار فلج و ناکارآمد ش��ود و مناب��ع اقتصادی 
فرصت جری��ان کمتری پیدا کنن��د و بنابراین 
س��رمایه‌گذاری و تولید با مش��کل مواجه شود 
و در نهایت رش��د تولید ناخالص داخلی کش��ور 
و رش��د اقتصادی نزول پیدا کن��د. از همین رو 
گفته می‌ش��ود عدم شفافیت اقتصادی به‌عنوان 
زمینه‌س��از فس��اد از جمله مهم‌ترین تهدیدات 
جدی برای رش��د و توس��عه اقتصادی و افزایش 
دامنه فقر به‌شمار می‌رود. مطالعات بانک جهانی 
نیز مک��ررا به این مطلب تاکید دارد که فس��اد 
اقتصادی از بزرگ‌ترین موانع بر س��ر راه توسعه 

اقتصادی واجتماعی جوامع به‌شمار می‌رود. 
مطالعه‌ای که در سال 2006 توسط انجمن 
بین‌الملل��ی علوم سیاس��ی در لن��دن صورت 
گرفته، حاکی است که افزایش دموکراسی که 
به افزایش ش��فافیت و مسئولیت‌پذیری منجر 
می‌شود، به‌طور غیرمستقیم بر رشد اقتصادی 
اثر مثبت دارد، در حالی‌که »فساد« اثر منفی 

و مستقیم بر رشد اقتصادی دارد. 
نه تنها به لحاظ نظری بلکه براس��اس شواهد 
تجربی نیز می‌توان اضافه کرد که ساختار ناسالم 
اقتصادی و مالی نش��أت گرفته از نااطمینانی و 
 عدم شفافیت که اشاعه‌دهنده پدیده رانت طلبی

)Rent Seeking(، سوء‌اس��تفاده‌های مال��ی، 
فس��اد و در نهایت موج��ب ناکارایی اقتصادی و 
کاهش رش��د اقتصادی در کوتاه‌مدت می‌ش��ود 

و در بلند‌م��دت نی��ز ب��ا افزایش فق��ر، افزایش 
نابرابری‌ها و تعمیق ش��کاف طبقاتی در جامعه، 
زمینه‌ه��ای انحطاط و فروپاش��ی بس��یاری از 
نظام‌های اقتصادی و حتی حکومت‌ها را در طول 

تاریخ به‌دنبال داشته است. 
بنابراین، می‌توان به راحتی ادعا کرد فس��اد 
جریانی اس��ت که ط��ی آن موازی��ن اخلاقی 
افراد جامعه سس��ت و فضیلت آنان به نابودی 
کشیده می‌شود. بی‌جهت نیست که منتسکیو 
می‌گوید: فس��اد س��بب می‌ش��ود یک سامانه 
خوب و صحیح به یک سامانه زشت و ناپسند 
تبدیل ش��ود. عدم شفافیت موجب ایجاد انواع 
رانت‌ها اعم از رانت سیاسی، رانت اجتماعی و 
رانت‌اقتصادی ب��رای دارندگان آنها و وضعیت 
انحصاری بخش��یدن به آنها ش��ده و در سایه 
فرصت‌های رانت جویانه، سودهای غیر‌متعارف، 
کلان و ب��ادآورده و تنها به‌دلیل برخورداری از 
امتیازات، پس��ت و منصب، موقعیت و شرایط 
خاص و دسترس��ی ب��ه اطلاع��ات انحصاری، 
نصی��ب ف��رد یا اقش��اری از جامعه می‌ش��ود. 
تاسف بارتر اینکه این موقعیت انحصاری برای 
رانت‌جویان، باعث می‌شود نوآوران، مبتکران و 
س��رمایه‌گذاران و کارآفرینان واقعی از صحنه 
رقابت بیرون رانده ش��وند و ای��ن بزرگ‌ترین 
آس��یب اجتماعی و اقتصادی است که جامعه 
در چنی��ن ش��رایطی تحمل می‌کن��د که در 
نهایت به ضعف کامل ت��وان اقتصادی جامعه 
منجر می‌شود. همان‌طور که اشاره کردم فساد 
اقتصادی باع��ث اختلال در نظام اقتصادی در 
سطح کلان شده؛ یعنی امور از مجرای طبیعی 
و صحیح خود خارج می‌ش��وند و تولید و رشد 
اقتصادی مختل می‌ش��ود، عدال��ت اجتماعی 

از بین می‌رود، فاصله‌های طبقاتی گس��ترش 
می‌یاب��د، اعتماد عمومی از نظام س��لب و فقر 

گسترده‌تر می‌شود. 
اقتصاد ایران به لحاظ ارزیابی ش�اخص 

شفافیت چه جایگاهی دارد؟ 
در زمینه »ش��فافیت اقتص��ادی _ نهادی« 
برخی مفاهیمی که قابل اندازه‌گیری هس��تند 

عبارتند از: 
1- انتش��ار آم��ار متغیره��ای اقتصادی 2- 
ش��فافیت بودج��ه 3- دول��ت الکترونیک 4- 
شفافیت ارائه خدمات شهروندی 5- شفافیت 
بخ��ش عموم��ی 6- دسترس��ی ب��ه اطلاعات 
7- آزادی اطلاع��ات 8- آگاهی از تصمیمات 
و سیاس��ت‌های دولت 9- شفافیت سیاست‌ها. 
همچنی��ن در زمین��ه »ش��فافیت سیاس��ی« 

می‌توان به این معیارها اشاره کرد: 
1- افش��ای اعتبارات و بودجه‌های سیاسی 

2- شفافیت بودجه‌های سیاسی 
نهاده��ای   )openness( ب��ودن  ب��از   -3

سیاسی 
4- مطبوعات آزاد 5- اس��تقلال رسانه‌های 
جمعی 6- آزادی بیان و مواردی از این قبیل. 
اندازه هر کدام از این ش��اخص‌ها بین 2/5- و 
2/5+ است که هرچه بیشتر باشد موید درجه 
شفافیت بیشتر اس��ت. میزان متوسط جهانی 
این ش��اخص صفر اس��ت. به‌عنوان مثال برای 
افغانستان میزان شاخص شفافیت اقتصادی- 
نه��ادی 1/21- و میزان ش��اخص ش��فافیت 
کل  ش��فافیت  ش��اخص  و   -1/08 سیاس��ی 
1/15- اس��ت و رتبه این کش��ور در شاخص 
مزبور به‌ترتی��ب 2،17 و 7 اس��ت. اندازه این 
ش��اخص‌ها برای کش��ور دانمارک با بالاترین 
میزان شفافیت به ترتیب 1/89، 1/45، 1/67 
و رتبه مقایس��ه جهانی آن به‌ترتیب 97، 100 
و 97 اس��ت. در مورد کشور ما اندازه شاخص 
ش��فافیت اقتصادی- نهادی 0/4-، ش��اخص 
سیاسی 1/42- و شاخص شفافیت کل 0/91- 
اس��ت و رتبه جهانی آن به‌ترتیب 44، 9 و 12 
است. این ارقام نش��ان می‌دهد درجه شافیت 
اقتصادی ما به مراتب بیشتر از درجه شفافیت 

سیاسی است. 
در کش��ور م��ا متاس��فانه آم��ار و اطلاعات 
اقتص��ادی و اجتماعی کاف��ی در اختیار دولت 
و جامعه نیس��ت یا لااقل به‌ص��ورت روزآمد و 
مس��تمر تولید نمی‌شود. بنابراین تصمیمات و 
سیاس��ت‌گذاری‌ها در موارد زیادی در فضای 
ابهام و بی‌اطلاعی صورت می‌گیرد و تصمیمات 
مردم نیز اغلب یا براس��اس تجربه‌های پیشین 
یعنی روش تطبیقی یا براساس حدس و گمان 

و در فضای نااطمینانی انجام می‌شود. 
اطلاع��ات گس��ترده و فراوان��ی به‌ص��ورت 
مفاهی��م  و  تعاری��ف  براس��اس  و  پراکن��ده 
غیر‌اس��تاندارد و در بازه‌ه��ای زمانی نامتقارن 
و ناهمگون تولید می‌ش��وند اما چون به‌صورت 
یکپارچ��ه، س��ازگار و به‌صورت س��امانه‌ای از 
تقاطع‌ه��ای آم��اری س��ازماندهی نش��ده‌اند، 

قابلیت کاربرد چندانی ندارند. 
صرفنظ��ر از آماره��ای اقتص��ادی و پولی که 
توس��ط مرکز آمار ای��ران و بان��ک مرکزی و به 
نس��بت اس��تاندارد ولی با وقفه تولید می‌شوند، 
سایر آمارها و به‌ویژه آمارهای ثبتی و همچنین 
اطلاعات مورد نیاز که لازمه تحقق بخش��ی به 
شفافیت اقتصادی هستند، در کشور ما روزآمد 

و کارآمد نیستند. 
سازمان شفافیت بین‌الملل که نهادی است 
در آلمان، هر س��ال مبادرت ب��ه اندازه‌گیری 
شاخص‌های ش��فافیت و اندازه فساد می‌کند. 
با اس��تفاده از ش��اخص CPI )شاخص درک 
فس��اد( که ش��اخصی اس��ت برای بیان فساد 
اقتص��ادی، کش��ورها را رتبه‌بن��دی می‌کند. 
این ش��اخص براس��اس نظ��رات کارآفرینان و 

تحلیلگران از سراس��ر کش��ورهای جهان تهیه 
می‌ش��ود. براساس این ش��اخص رتبه ایران از 
بین 167 کش��ور جهان در سال 2015، 130 
است. براساس این شاخص، به‌ترتیب دانمارک، 
فنلاند، س��وئد و نیوزیلن��د در رتبه‌های اول تا 
چهارم به لحاظ ش��فافیت هس��تند به‌هرحال 
با اس��تناد به این ش��اخص، میزان ش��فافیت 
در کش��ور ما رضایت‌بخش نیس��ت. ترکیه در 
جایگاه 66 و کره جنوبی در رتبه 37 و امارات 
متحده عربی در رتبه 27 قرار دارد. البته باید 
اضاف��ه کنم رتبه ایران در س��ال‌های 2013 و 
2014 به‌ترتی��ب 144 و 136 بوده که در این 

دو سال 14 پله بهبود یافته است. 
دلیل اینکه کش�ور ما به لحاظ شاخص 
شفافیت وضعیت مطلوبی ندارد، چیست. 
در چه بخش‌هایی ضعف بیش�تری وجود 

دارد؟ 
اینک��ه چ��را وضعی��ت مطلوبی ب��ه لحاظ 
بالابودن فس��اد اقتصادی و کم بودن شفافیت 
اقتصادی نداریم. ش��اید بتوان ب��ه دلایل زیر 

اشاره کرد: 
ضع��ف نظام آم��اری و نظام اطلاع‌رس��انی 
کش��ور، ناکارآم��دی نظ��ام رس��انه‌ای، اعمال 
محدودی��ت و قیدوبنده��ای ش��دید اداری بر 
س��رراه فعالیت‌ه��ای اقتص��ادی، حمایت‌های 
تبعی��ض آمی��ز در ارائ��ه ان��واع امتی��ازات و 
به‌ویژه تس��هیلات بانکی، فس��اد اداری شدید 
از قبی��ل کم‌کاری و ضعف مس��ئولیت‌پذیری، 
وجود س��رقفلی برای برخ��ی از صاحبان امضا 
در فرآین��د ص��دور مجوزها و ارائ��ه خدمات 
دولت��ی، وج��ود زمینه‌های گوناگ��ون اقتصاد 
رانت‌جویی، گس��ترش بخش غیر‌متش��کل در 
اقتصاد کشور، رشد طبقه‌های جدید قدرتمند 
از لح��اظ اقتص��ادی و سیاس��ی، پراکندگی و 
ناکارآم��دی نظ��ام تامین اجتماع��ی و به‌ویژه 
سیس��تم پرداخت یارانه‌ه��ا و ضعف یا فقدان 
سیستم‌های IT و ICT درکشور از جمله این 

موارد هستند.
و س��رانجام آنچ��ه که ازهمه مهم‌تر اس��ت 
و ریش��ه عوامل مزبور نیز ناش��ی از آن است، 
اقتص��اد دولت محور کش��ور اس��ت که زمینه 
ان��واع دخالت‌های مس��تقیم و غیرمس��تقیم 
دولت، بوروکراسی شدید و به‌ویژه رانت جویی 
و حادث شدن موارد فوق را فراهم کرده است. 
ش��فافیت پایین و فس��اد بالا که متاس��فانه 
یکدیگ��ر را ه��م تش��دید می‌کنند ناش��ی از 
ناکارای��ی عملیات��ی دول��ت از یکس��و و عدم 
ش��فافیت ناش��ی از ناکارایی نظام اقتصادی و 
مالی اس��ت که منجر به اختلال در تخصیص 
بهین��ه مناب��ع، اف��ت و رک��ود فعالیت‌ه��ای 
اقتصادی و کاهش رشد اقتصادی شده که این 
خود به تش��دید بحران‌های مالی و اقتصادی و 
احتم��الا به افزایش نابرابری‌ها و فقر هم دامن 

زده است. 
به نظر شما ش�فافیت در اقتصاد چقدر 
می‌توان�د در جلوگیری از فس�اد و رانت 
اقتصادی موثر باش�د؟ چ�ه راهکار‌هایی 
برای بهبود شاخص ش�فافیت در اقتصاد 

پیشنهاد می‌کنید؟ 
در این زمینه ما به لحاظ نهاد‌سازی قانونی 
دارای کمب��ود نیس��تیم. دربند‌های 19 و 23 
سیاست‌های کلی اقتصاد مقاومتی به صراحت 

تاکید برایجاد شفافیت اقتصادی شده است. 
بند19 اش��عار می‌دارد به ش��فافیت سازی، 
سالم‌س��ازی اقتص��اد وجلوگی��ری از اقدامات 
فس��ادزا در زمینه‌های پولی، تجاری و اداری. 
همچنی��ن دربن��د 23 به شفاف‌س��ازی نظام 

توزیع تاکید شده است. 
همچنین در ارتب��اط با بازار مالی درماده 2 
قانون بازار اوراق بهادار به حفظ و توسعه بازار 

شفاف، منصفانه وکارا اشاره شده است. 
گرچه ب��دون تردی��د ش��فافیت اقتصادی، 
ویژگی بسیار مهمی برای کارایی بازار وحذف 
ران��ت هاوبه‌ویژه رانت‌های اطلاعاتی اس��ت و 
وجود بس��ترهای قانونی بس��یار حائز اهمیت 
اس��ت، اما از نظر نباید دور داش��ت که تحقق 
ش��فافیت به‌ویژه از منظر کارای��ی عملکردی 
)عملکرد دولت(، مس��تلزم روی‌آوری س��ریع 
ب��ه نظام بازار و اقتص��اد رقابتی وکاهش نقش 
دول��ت در اقتصاد اس��ت. بنابرای��ن مادامی‌که 
نقش دولت در اقتصاد همچنان بالا وگسترده 
اس��ت و ما دارای اقتصاد دولت محور هستیم 
نمی‌توان امیدی به شفاف‌س��ازی اقتصادی و 
کاهش فساد داشته باشیم چرا که نااطمینانی، 
ابهام، عدم ش��فافیت و فس��اد اقتصادی تالی 
نظام‌ه��ای  اجتناب‌ناپذی��ر  ونتیج��ه  فاس��د 
اقتص��ادی دول��ت مح��ور هس��تند. بنابراین 
بای��د در کاهش نقش دول��ت در اقتصاد و در 
واگذاری ام��ور اقتصادی به بخش خصوصی و 
مردم کوش��ید و همچنین با کاهش مقررات و 
بوروکراس��ی وقوانین ومقررات دست و پاگیر 
در فرآین��د کنش و واکنش بین دولت و مردم 
به‌ویژه تولید‌کنندگان دست آنها را برای انجام 
فعالیت‌های اقتصادی باز گذاشت و انگیزه‌های 

آنها را تقویت کرد. 
از ضرورت‌ه��ای دیگر درای��ن زمینه، تحول 

اساسی در نظام آماری و اطلاع‌رسانی است. 

رئیس سازمان مالیاتی خبر داد
 93 درصد درآمد در 11 ماه 

محقق شد
رئیس سازمان امور مالیاتی گفت: درآمد 11 ماهه 
مالیاتی امس��ال 56هزار میلیارد تومان وصول شده 

است. 
سیدکامل تقوی‌نژاد در گفت‌‌وگو با فارس در مورد 
وضعیت درآمد مالیاتی 11ماهه امسال اظهار داشت: 
درآمد مالیاتی امسال در این مدت 83درصد نسبت 
به درآمد مصوب بودجه س��ال جاری محقق ش��ده 
است. رئیس س��ازمان امور مالیاتی کش��ور با اشاره 
به وصول درآمدهای مالیات��ی گفت: در حال حاضر 
ح��دود 55 تا 56هزار میلیارد تومان از این درآمدها 
وصول ش��ده اس��ت. وی افزود: همچنین درآمدهای 
مالیاتی امسال نسبت به درآمد سال گذشته بیش از 

10 درصد رشد نشان می‌دهد. 
ب��ه گزارش فارس، درآمدهای مالیاتی امس��ال در 
بودجه 75هزار میلیارد تومان مصوب شد و همچنین 
پیش‌بینی دولت در لایحه بودجه س��ال آینده از این 
رقم به 85 هزار میلیارد تومان افزایش یافته است. 

مرکز پژوهش‌های مجلس:
محیط کسب‌و‌کار نامساعد است

مرکز پژوهش‌های مجلس در گزارش��ی به بررسی 
مولفه‌های ملی محیط کسب‌و‌کار ایران پرداخت. 

مرکز پژوهش‌های مجلس مولفه‌های ملی محیط 
کسب‌و‌کار در ایران را از منظر 271 تشکل اقتصادی 

سراسر کشور مورد ارزیابی قرار داد. 
در ای��ن گ��زارش، پای��ش محیط کس��ب‌و‌کار در 
تابس��تان 1394، ارزیاب��ی 271 تش��کل اقتصادی 
سراسر کشور ازمولفه‌های ملی محیط کسب‌و‌کار در 

ایران انجام شده است. 
دفتر مطالعات اقتصادی این مرکز با تشریح نتایج 
بررس��ی‌های خود می‌گوید: برآیند )میانگین وزنی( 
ارزیابی 271 تش��کل اقتصادی سراسر کشور از 21 
مولفه مل��ی محیط کس��ب‌و‌کار ایران در تابس��تان 
1394، نم��ره 81/5 از 10 )10 بدتری��ن ارزیاب��ی( 
بوده است که اندکی مناسب‌تر از ارزیابی بهار 1394 
)ب��ا میانگین 87/5( اس��ت. همچنین تش��کل‌های 
مش��ارکت‌کننده در این پیمایش، محیط کسب‌و‌کار 
ایران در تابستان 1394 را در مقایسه با فصل مشابه 
س��ال قبل )تابستان 1393 با میانگین 76/5 از 10( 

اندکی نامساعدتر ارزیابی کرده‌اند. 
ای��ن مطالعه نش��ان می‌دهد از نظر تش��کل‌های 
اقتص��ادی مش��ارکت‌کننده در تهیه ای��ن گزارش، 
برآیند ارزیاب��ی مولفه‌های ملی محیط کس��ب‌و‌کار 
در ایران طی تابس��تان 1394 همچنان در وضعیت 

نامساعد )81/5 از 10( قرار داشته است. 
در ای��ن مطالعه، به ترتیب س��ه مولفه »مش��کل 
دریافت تس��هیلات از بانک‌ها«، »ضعف بازار سرمایه 
در تامی��ن مال��ی تولید و نرخ بالای تامین س��رمایه 
از بازار غیررس��می« و »وجود مفاس��د اقتصادی در 
دس��تگاه‌های حکومتی« نامناسب‌تر از بقیه مولفه‌ها 
ارزیابی ش��ده‌اند و مولفه‌های »ضعف زیرساخت‌های 
تامین برق«، »ضعف زیرس��اخت‌های حمل‌و‌نقل« و 
»ضعف نظام توزیع و مش��کلات رساندن محصول به 
دس��ت مصرف کننده« نسبت به س��ایر مولفه‌ها در 

تابستان 1394 مساعدتر ارزیابی شده‌اند. 
تش��کل‌های اقتصادی استان‌های البرز، کردستان، 
کهگیلوی��ه و بویراحم��د و کرمانش��اه ب��ه ترتیب با 
 07/7 و   16/7  35/7  ،91/7 ارزیاب��ی  میانگی��ن 
مجموع��ا ارزیاب��ی بدت��ر و تش��کل‌های اقتص��ادی 
اس��تان‌های اردبیل، سیس��تان و بلوچس��تان، یزد و 
قزوی��ن به ترتیب با میانگی��ن ارزیابی 48/4، 35/5، 
41/5 و 47/5 مجموع��ا ارزیاب��ی بهتری نس��بت به 
تش��کل‌های س��ایر اس��تان‌ها از وضعیت مولفه‌های 
محیط کسب‌و‌کار در تابستان 1394 ارائه کرده‌اند. 

همچنی��ن وضعی��ت محیط کس��ب‌و‌کار ایران در 
تابستان 1394 براس��اس نظریه عمومی کارآفرینی 
ش��ین، 72/5 از 10 )ع��دد 10 بدتری��ن ارزیاب��ی( 
ارزیابی ش��ده اس��ت. به طوری که میانگین ارزیابی 
محیط اقتصادی )شامل محیط مالی، محیط اقتصاد 
کلان، س��اختار تولید و محی��ط جغرافیایی( 79/5 
و میانگی��ن ارزیاب��ی محیط نهادی )ش��امل محیط 
سیاس��ی، محیط حقوقی، محیط فرهنگی، ساختار 
دول��ت و محیط فناوری( 65/5 اس��ت که همچنان 
حاکی از بدتربودن ارزیابی محیط اقتصادی نس��بت 
به محیط نهادی اس��ت.  گزارش‌ه��ای فصلی پایش 
محیط کس��ب‌و‌کار ایران از تابس��تان 1389 به طور 
مس��تمر با همکاری تش��کل‌های اقتصادی سراس��ر 
کش��ور توس��ط مرکز پژوهش‌های مجلس ش��ورای 
اس�المی تهیه و منتش��ر می‌ش��ود.  این گزارش‌ها، 
ارزیاب��ی تش��کل‌های اقتصادی ای��ران از 21 مولفه 
ملی محیط کسب‌و‌کار در ایران را با ابزار پرسشنامه 

استخراج و ارائه می‌کند. 
در پرسشنامه این مطالعه معمولا یک یا دو سوال 
گزین��ه‌دار درباره مس��ائل روز محیط کس��ب‌و‌کار از 
تشکل‌های اقتصادی پرسیده می‌شود. در پرسشنامه 
تابستان 1394، تغییر در میزان فروش و قیمت مواد 
اولیه در شرکت‌های عضو تشکل‌ها در نیمه اول سال 
جاری نسبت به نیمه اول سال گذشته پرسش شده 
ب��ود.  در جواب به این دو س��وال حدود 63 درصد 
از تشکل‌های مش��ارکت‌کننده در تهیه این گزارش، 
پاس��خ دادند که فروششان کمتر شده است و حدود 
51 درص��د پاس��خ دادند که قیمت مواد اولیه‌ش��ان 

افزایش یافته است. 

خبر گفت‌وگوی تفصیلی »فرصت‌امروز«  با دکتر تقی ترابی 

کفه نابرابر فساد و شفافیت مالی در اقتصاد ایران

عدم شفافیت اقتصادی به‌عنوان 
زمینه‌ساز فساد از جمله مهم‌ترین 

تهدیدات جدی برای رشد و توسعه 
اقتصادی و افزایش دامنه فقر به‌شمار 

می‌رود. مطالعات بانک جهانی نیز 
مکررا به این مطلب تاکید دارد که 

فساد اقتصادی از بزرگ‌ترین موانع 
بر سر راه توسعه اقتصادی واجتماعی 

جوامع به‌شمار می‌رود
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»فرصت امروز« سرمایه‌گذاری در تولید بلوک‌های سیمانی را بررسی می‌کند 

رونق در دل رکود !  ابتدا فروشنده بودم اما امروز 
تولیدکننده

اگر س��ری به منطقه ش��ریف‌آباد ورامی��ن بزنیم 
با بس��یاری از کارگاه‌ه��ای تولیدی و فروش��ندگان 
عم��ده مصالح س��اختمانی در بخش‌های مختلف از 
جمل��ه تولیدکنن��دگان بلوک‌های س��یمانی مواجه 
می‌ش��ویم که در ابعاد کوچک و بزرگ یا س��نتی و 
اتوماتیک درح��ال تولید عرضه محصولات‌ش��ان به 
بازارهای مصرف هس��تند. از این‌رو اگر ش��ما دنبال 
سرمایه‌گذاری در این صنعت هستید بد نیست کمی 
در ب��اره واقعیت ای��ن صنعت از زب��ان بابک امینی، 
مدیرعامل ش��رکت س��یمان و بتن امینی را در این 

منطقه بخوانید. 
بابک امینی که نزدیک به س��ه دهه اس��ت در این 
ب��ازار پ��ر از گرد و غب��ار فعالیت دارد ب��ه »فرصت 
امروز« گفت: تقریبا حدود 20س��ال داشتم که وارد 
این صنف ش��دم ولی نه به‌عن��وان تولیدکننده، بلکه 
به‌عنوان فروش��نده؛ چون در آن دوران ساخت‌وساز 
رون��ق داش��ت و به‌نوع��ی ب��ازار کار در ای��ن صنف 
بس��یار پرمنفعت بود. بنابراین ب��ه بازاریابی در میان 
ش��رکت‌های بزرگ عمرانی ب��رای محصولات برخی 
کارخانه‌ها پرداختم و با دریافت 10درصد پورسانت 

فروش روزگار سپری می‌کردم. 
امین��ی در ادامه افزود: اگرچه طی پنج‌س��الی که 
در این زمینه فعالیت داش��تم سختی و نگرانی‌های 
بس��یاری را تجربه کردم، ولی بهترین سرمایه‌ای که 
به دس��ت آوردم آشنایی با خواس��ته‌های بازار و نیاز 
مش��تریان بود. این درحالی است که در طرف مقابل 
نیز شرکت‌های تولیدی که جزو بزرگ‌ترین‌ها بودند 
با نام و نحوه فعالیت تجاری من آشنا شدند و همین 
داش��ته‌ها را به‌عنوان س��رمایه خود در نظر گرفتم و 
در نهایت با فروش یک واحد مسکونی که در تهران 
داش��تم در زمینه تولید بلوک سیمانی و تیرچه و با 
200میلیون تومان س��ال 80 رسما وارد بازار تولید 

شدم. 
ای��ن تولیدکننده گف��ت:  مهم‌تری��ن نکته‌ای که 
در آن دوره بقای��م را در ای��ن صن��ف تضمین کرد، 
اجاره کارگاهی ورشکس��ته بود، چون صاحب کارگاه 
تجهی��زات را در قب��ال اج��اره مل��ک در اختیار من 
گذاش��ت و بدون اینکه برای خرید دس��تگاه هزینه 
کنم وارد بحث تولید شدم. وی در ادامه تصریح کرد: 
روز اول که کارگاه را تحویل گرفتم به سرعت نسبت 
به از بین بردن مش��کلات و کاستی‌ها اقدام کرده و 
با اس��تفاده از تمام تج��ارب و نیازهای بازار که طی 
دوران بازاریابی داشتم تولید روزانه 6هزار عدد بلوک 

را آغاز کردم. 

بسته‌بندی؛ رمز ماندگاری
این تولیدکننده با تاکید بر اهمیت بسته‌بندی در 
این صنعت گفت: یکی از مش��کلاتی که در گذشته 
با آن آش��نا ش��ده ‌بودم مربوط به از بین رفتن کالا 
هنگام حمل به محل پروژه بود. بنابراین با اس��تفاده 
از پالت‌های چوبی و تس��مه س��عی کردم بلوک‌ها را 
در بسته‌بندی مش��خص با کمترین میزان خسارت 
ب��ه متقاضیان تحویل دهم. البت��ه برای ماه‌های اول 
هیچ هزین��ه‌ای از متقاضیان باب��ت این کار دریافت 
نمی‌کردم و صرفا قصد داشتم کیفیت کار را افزایش 
ده��م، ام��ا در ماه‌های بع��دی با توجه به اس��تقبال 
متقاضیان تنها ب��ه ازای هر یک پالت، ‌3هزار تومان 
افزایش قیمت داشتم برای بسته‌بندی که متقاضیان 
ه��م با رضایت آن را پرداخ��ت می‌کردند. وی افزود: 
این سیاس��ت باعث ش��د نه تنها جایگاه ویژه‌ای در 
میان مخاطبان به‌دست آورم، بلکه از میزان هدررفت 
س��رمایه‌ ش��رکت نیز جلوگیری کنم چ��ون هر چه 
تعداد بلوک‌های شکسته هنگام تحویل بیشتر باشد، 
تولیدکننده براس��اس نوع قرارداد باید آن را تامین و 
جایگزین کند. بنابراین هزینه‌ای که برای بسته‌بندی 
انجام داده بودم کاربردی دوسویه برای من و شرکت 

داشت. 

صفر و یک‌های دیجیتال و آینده تولید
امین��ی درب��اره تغیی��ر فض��ای کس��ب‌و‌کار این 
محصولات به »فرصت امروز« گفت: شاید در شرایط 
ابتدای��ی محص��ولات در محیط��ی پ��ر از گرد‌و‌غبار 
فروخته می‌ش��دند اما امروز دفاتر ش��یک و بس��یار 
لوکس ش��رکت‌های عمران��ی محل معامله اس��ت. 
بنابراین نمی‌توان نمونه تولیدات را با ش��کل و ظاهر 
سابق به آن اماکن فرس��تاد؛ به‌همین دلیل ابتدا در 
تولید کاتالوگ‌های چاپی س��رمایه‌گذاری کردم و با 
درنظر گرفتن امتیازاتی که به دست آوردم کم‌کم به 
فکر تولید کاتالوگ‌های دیجیتال )کارت‌ویزیت‌های 
دیجیت��ال( افت��ادم تا با این کار کام�ال در کلاس و 
ش��خصیت شرکت‌های اسم و رس��م‌دار عمرانی وارد 

بازار شوم. 
به اعتقاد این تولیدکننده منطقه ش��ریف‌آباد، این 
تغیی��رات در تولید بلوک‌های س��یمانی به آخر خط 
خود نرس��ید، بلکه امروز با توجه به گسترش دنیای 
مج��ازی در صنایع مختلف صنعت، تولید بلوک‌های 
سیمانی نیز کاملا به صفر و یک‌های این نوع تجارت 
وابس��ته ش��ده اس��ت و باید تولیدکنن��دگان دارای 
وب‌س��ایت‌های معتبر و بعضا فروش��گاه‌های آنلاین 
باش��ند تا بتوانند برای رقابت با دیگر تولیدکنندگان 

گام بردارند. 

طرح توسعه و تکمیل سبد محصولات
بابک امینی درباره طرح‌های توسعه‌ای کارگاهش 
این‌گونه توضیح داد: اگرچه هنگام ش��روع س��رمایه 
‌اندکی در اختیار داش��تم اما با پشتکار و صداقت در 
قراردادهایم توانستم رشد قابل توجهی را در کارگاه 
خود تجربه کنم. این درحالی است که نباید فراموش 
کنیم هر نوع س��رمایه‌گذاری یا طرح توسعه نیازمند 
توجیه اقتصادی اس��ت و تا زمانی که این دو فاکتور 
مهم مهیا نباش��د هرگ��ز نباید وارد میدان توس��عه 
فعالیت اقتصادی ش��د. وی در پایان بازارس��نجی و 
البته تولید برخی محصولات خاص از جمله در‌های 
بتن��ی را ب��رای فاض�الب نقطه عطف��ی در تکمیل 
تولیداتش اعلام کرد که برای تولیدش��ان از آخرین 
ماشین‌آلات استاندارد و به‌روزشده استفاده می‌کنند. 

بلوک‌های بتنی عایق )ICF( گامی 
نوین در حفظ انرژی جهانی

امروزه، تولیدات در حوزه س��اختمان سمت و سویی 
براس��اس تکنولوژی‌ه��ای نوی��ن به خ��ود می‌گیرد و 
دانش‌بنیان ش��دن تولید در این عرصه رو به ‌گسترش 
است. بتن‌های عایق یکی از این نمونه‌ها به‌شمار می‌رود 
ک��ه در این گزارش به بازار روبه‌ رش��دش می‌پردازیم. 
سیس��تم‌ بتنی عایق )ICF( یک سیستم قالب‌بندی 
برای بتن‌های تقویت‌شده است که با داشتن یک عایق 
حرارتی س��خت، به‌عنوان یک بستر داخلی و خارجی 
دائم��ی ب��رای دیوارها، س��قف و کف عم��ل می‌کند. 
از آنج��ا که اس��تفاده از این عایق‌ه��ای بتنی علاوه بر 
کاهش هزینه‌های ساخت‌و‌س��از، منجر به صرفه‌جویی 
در مصارف انرژی نیز می‌ش��ود، امروزه به‌عنوان یکی از 
مهم‌ترین مصالح ساختمان‌س��ازی در جهان شناخته 
شده‌اند که در اکثر مناطق دنیا بازاری رو به ‌رشد دارند 
و انتظار می‌رود که طی چند س��ال آینده، سهم بسیار 

بیشتری را در صنایع ساختمانی جهان دارا شوند. 

چشم‌انداز بازار ICFتا سال 2020
ب��ازار بلوک‌ه��ای بتنی عایق تا س��ال 2020 با نرخ 
رش��د 27.5درصد، یک رشد سالانه استثنایی را نشان 
می‌دهد. آمریکای ش��مالی بزرگ‌ترین ب��ازار برای این 
بلوک‌های عایق محس��وب ش��ده و اروپ��ا و مجموعه 
کشورهای اطراف اقیانوس آرام که شرق و جنوب آسیا 
و اقیانوسیه را شامل می‌شوند و به »APAC« معروف 
هس��تند نیز در رتبه‌های بعدی ق��رار دارند. همچنین 
با توجه به رش��د روزافزون ساخت‌و‌س��از در مناطق در 
حال توس��عه آمریکای جنوبی و آس��یا، انتظار می‌رود 
این مناطق در آینده س��هم بیش��تری از این بازار را از 
آن خود کنند. در حال حاضر ساخت‌و‌سازهای مبتنی 
 ICF ب��ر این عایق‌های بتنی که به‌ص��ورت اختصاری
نامیده می‌ش��وند، با رشد سالانه 25درصد تا 30درصد 
در حال حرکت هستند که نشان‌دهنده تقاضای جهانی 
ب��رای این نوع بتن اس��ت؛ عواملی مانن��د هزینه‌های 
کمتر نس��بت به دیگر بلوک‌های بتن��ی، صرفه‌جویی 
در مصرف انرژی، س��ازگاری بیشتر با محیط زیست و 
رتبه‌بندی ایمنی از جمله دلایلی هس��تند که به این 
رش��د قابل‌توجه دامن زده‌اند. آسیا، آمریکای جنوبی و 
خاورمیانه از جمله اقتصادهای نوظهوری هس��تند که 
با توجه به وفور ساخت‌و‌س��از در آنها، چشم‌انداز بسیار 

عالی‌ و قابل‌توجهی را در این صنعت نشان می‌دهند. 

ICF انقلابی در کاهش هزینه‌های ساخت‌و‌ساز
امروزه، هزینه‌های مربوط به ساخت‌و‌س��از بسیار بالا 
بوده و گردانندگان و عاملان این صنعت به دنبال راه‌های 
کاه��ش هزینه‌های مربوط به این امر هس��تند، در این 

میان، سیستم‌های بتنی عایق یکی از بهترین راهکارها 
برای کم کردن هزینه‌های ساخت‌و‌س��از است، به دلیل 
بهره‌وری بهینه از انرژی، راحتی، بالا بودن درصد ایمنی 
و همچنین بالا رفتن سرعت ساخت‌و‌ساز، این عایق‌های 
بتنی انقلابی در عملیات ساختمانی محسوب می‌شوند 
که ع�الوه بر پایین کردن هزینه‌ه��ا، در مصارف انرژی 
جهانی نیز صرفه‌جویی می‌کنند. اس��تفاده از عایق‌های 
حرارتی بتنی می‌تواند تا 70درصد، موارد مصرفی مربوط 
به سیس��تم‌های گرم‌کننده و خنک‌کنن��ده را کاهش 
ده��د و با این اوصاف به یک��ی از بزرگ‌ترین روش‌های 

مقرون‌به‌صرفه در ساختمان‌سازی تبدیل شود. 

 ICF مزایای
صنع��ت س��اخت بلوک‌های بتن��ی از جمله صنایع 
پرکاربرد در س��طح جهان محس��وب می‌ش��ود که در 
تمام ساخت‌و‌سازهای مسکونی و غیرمسکونی کاربرد 
وی��ژه‌ای دارد و امروزه بخش اعظمی از صنایع تولیدی 
جهان را به خود اختصاص داده اس��ت، در این میان با 
توجه به گرایش روزافزونی که نسبت به مصرف کمتر 
ان��رژی و یافتن مناب��ع انرژی جدی��د در جهان وجود 
دارد، تولیدات بتنی عایق )ICF( بس��تر مناس��بی را 
برای تعدیل و حفظ ان��رژی فراهم کرده‌اند؛ مهم‌ترین 
ویژگی‌های این بتن‌های عایق، صرفه‌جویی در سیستم 
سرمایی و گرمایی ساختمان‌هاست که طبق آمارهای 
ارائه شده، این صرفه‌جویی در برخی موارد تا 20درصد 
نیز می‌رسد. دیوارهایی که با این عایق‌های بتنی ساخته 
می‌‌شوند، 10 تا 30درصد بهتر از قاب‌های اطراف درها، 
پنجره‌ها و پش��ت‌بام‌ها می‌توانند هوا را حفظ کنند. با 
ای��ن وصف اگر عمر یک خانه با عایق‌های بتنی را صد 
سال فرض کنیم، مقدار کربن دی اکسیدCO2 ذخیره 
ش��ده در آن نس��بت به یک خانه با عایق‌های چوبی، 
حدود 110تن می‌ش��ود. در واقع جرم به کار رفته در 
این عایق‌های بتنی، با حفظ درجه حرارت ساختمان، 
از س��رما یا گرمای اضافی جلوگیری کرده و در نتیجه 
انرژی زیادی را ذخیره می‌کند؛ همچنین با به کارگیری 
عایق‌های حرارتی بتنی به جای قاب‌های چوبی اطراف 
درها و پنجره‌ها، در مصرف چوب نیز صرفه‌جویی شده 
و حجم درختان قطع‌ش��ده در جهان کاهش می‌یابد. 
ضمن اینکه در س��اخت این ن��وع بلوک‌های بتنی، از 
مواد بازیافتی موجود در طبیعت نیز می‌توان اس��تفاده 
کرد و در نتیجه به سازگاری با محیط زیست نیز منجر 
می‌شود. به‌طور کلی کاهش انرژی مصرفی، کاهش دی 
اکس��یدکربن، عمر طولانی‌تر و استفاده از مواد محلی 
سازگار با محیط زیست از جمله مزایای این عایق‌های 
بتنی هس��تند که باعث تقاضای روبه‌رش��دی در این 
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ام��روز اگرچه بازار س��اخت 
و تولی��د مس��کن در رکودی 
غیرقاب��ل تصور گرفتار ش��ده 
اما هم��ه می‌دانی��م این روند 
و  داش��ت  نخواه��د  ادام��ه 
می‌ت��وان برای رونق ب��ازار از 
برنامه‌ری��زی  ام��روز  همی��ن 
فرصت‌ه��ای  چ��ون  ک��رد 
بی‌ش��مار س��رمایه‌گذاری در 
وج��ود  س��اختمان  صنع��ت 
دارد. ب��ا توجه به گس��تردگی 
صنعت ساخت‌و‌س��از، بهترین 
در  س��رمایه‌گذاری  گزین��ه 
تولی��د بخش‌ه��ای جزیی‌ت��ر 
این صنع��ت اس��ت. از این‌رو 
»فرص��ت ام��روز« در گزارش 
امروزش در گفت‌وگو با فعالان 
بازار و مسئولان صنف مربوط، 
تولید بلوک سیمانی را بررسی 

کرده است. 
حسین اکبر، رئیس اتحادیه 
فروشندگان  و  تولیدکنندگان 
مصنوع��ات س��یمانی و لوازم 
فلزی ساختمان در این زمینه 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
اگ��ر موض��وع رک��ود موجود 
در زمین��ه تولی��د مس��کن را 
فرام��وش کنیم باید ب��ه نیاز 
ب��ازار مس��کن کش��ورمان که 
تقریب��ا س��الانه 1/5میلی��ون 
واحد مس��کونی اس��ت، توجه 
داشته باش��یم. به این ترتیب 
نبای��د س��رمایه‌گذاری در این 
زمینه را برای همیشه فراموش 
هم��واره  ب��ازار  چ��ون  ک��رد 
درحال تغییر اس��ت. اکبر در 
ادامه اف��زود: البته به‌طور کلی 
نبای��د فراموش کرد که هنگام 
س��رمایه‌گذاری در این زمینه 
صرفا نباید به تولید بلوک‌های 
س��یمانی فک��ر ک��رد چ��ون 
هنگامی که یک س��رمایه‌گذار 
در ای��ن زمینه وارد می‌ش��ود، 
می‌توان��د در تولی��د تیرچ��ه، 
بل��وک، دریچه‌ه��ای بتونی و 
البته بلوک‌ه��ای کف نیز فکر 
کند تا با تکمیل سبد تولیدات 
ام��کان افزایش س��ودآوری را 

برای شرکت فراهم کند. 
غیرمجازها عاملی 

نگران‌کننده
حس��ین اکبر درب��اره تعداد 
واحده��ای موج��ود و فع��ال 
کش��ورمان  صن��ف  ای��ن  در 
پایتخت  اگرچه  معتقد اس��ت 
نش��انه  یک  به‌عنوان  می‌تواند 
سراس��ر  در  صنع��ت  کل  از 
ایران باش��د اما در این صنعت 
نگرانی‌های��ی درب��اره حض��ور 
اف��راد و کارگاه‌ه��ای غیرمجاز 
وج��ود دارد ک��ه می‌تواند کل 
صنع��ت را به‌ویژه در این دوره 
به چالش کش��یده و بازار را با 
رکود بیشتری مواجه کند. این 
مقام صنفی تع��داد واحدهای 
مج��از ته��ران را 100واح��د 
بخش‌ه��ای  در  تولی��دی 
مختلف بلوک س��یمانی اعلام 
ک��رد و گف��ت: ای��ن آم��ار در 
سراسر کش��ور ممکن است به 
یک‌هزار واحد تولیدی برس��د 
اما همان‌طور که قبلا نیز اشاره 
آمارگیری‌های  براس��اس  شد، 
صنف��ی، در مجم��وع ام��روز 
1400واحد مج��از و غیرمجاز 
در سراسر ایران مشغول تولید 
و ارائه محصولات به متقاضیان 
اتحادیه‌ه��ای  ک��ه  هس��تند 

شهرستان‌ها و تهران با استفاده 
از قوانین جدید درحال کنترل 
حض��ور غیرمجازه��ا در ب��ازار 
هس��تند تا نه تنها محصولات 
در س�المت کامل به دس��ت 
متقاضیان برس��د بلک��ه بتوان 
عرضه و تقاضا را کاملا کنترل 

کرد. 

اتوماتیک تولید کنید
اکبر با اش��اره به اینکه این 
مس��تقیم  به‌صورت  صنع��ت 
هیچ وابس��تگی به خ��ارج از 
ایران ندارد به »فرصت امروز« 
گفت: ش��اید تولی��د این نوع 
صنایع��ی  ج��زو  محص��ولات 
انگش��ت ش��مار باش��د که در 
کش��ورمان تقریبا وابستگی به 
خارج از کشور ندارد و می‌تواند 
ارزش  داخل��ی  بازاره��ای  در 
اف��زوده قابل ملاحظ��ه‌ای نیز 
داشته باش��د، هرچند موضوع 
صنع��ت  ای��ن  در  ص��ادرات 
صادرات  به‌عن��وان  می‌توان��د 
خدم��ات فن��ی مهندس��ی با 
انتقال کل پروژه یعنی کارگاه 
تولی��دی نه خ��ود محصولات 
پذیرد.  ایران صورت  س��اخت 
به‌گفت��ه وی، در ای��ن صنعت 
س��رمایه‌گذاری  راه  بهتری��ن 

برای رسیدن به سود مناسب 
استفاده از تجهیزات اتوماتیک 
یا نیمه‌اتوماتیک است چون با 
توجه به افزای��ش روند تولید 
می‌ت��وان هزینه‌ه��ای تولی��د 
را با تی��راژ کاه��ش داد. این 
درحالی اس��ت که با استفاده 
از ای��ن تجهی��زات می‌ت��وان 
به اس��تانداردهای م��ورد نیاز 
در صنع��ت  ت��ا  دس��ت‌یافت 
جای��گاه مناس��ب‌تری ب��رای 

سرمایه‌گذار ایجاد شود. 

اصل سرمایه مربوط به 
زمین است 

حس��ین اکبر درباره میزان 
جهت  نی��از  م��ورد  س��رمایه 
تولیدی  واح��د  ی��ک  احداث 
تصری��ح ک��رد: همان‌طور که 
توجیح��ی  ط��رح  می‌دانی��د 
در ای��ن زمینه با اس��تفاده از 
آیتم‌ه��ای مختلف��ی می‌تواند 
س��رمایه ‌مورد نی��از را تعیین 
کن��د که بس��تگی ب��ه میزان 
تولید، تعداد پرسنل و مواردی 
از ای��ن قبیل دارد اما آنچه در 
این زمینه بس��یار قابل توجه 
س��رمایه‌گذاری  اصل  اس��ت، 
کارگاه  زمی��ن  ب��ه  مرب��وط 
اس��ت. چون در ای��ن صنعت 

تولید‌کنن��ده نیازمن��د فضای 
زی��اد ب��رای تکمی��ل مراحل 
تولی��د و دپ��وی کالاس��ت و 
باید بخ��ش قاب��ل توجهی از 
سرمایه‌خود را در زمین هزینه 
نزدیک  ک��ه  درحال��ی  کن��د 
برای  توم��ان  50میلی��ون  به 
دس��تگاه‌های معم��ول ب��ازار 

هزینه خواهد داشت. 
این مق��ام صنف��ی در ادامه 
تاکید ک��رد: اما اگ��ر بخواهیم 
دودوتای اقتصادی این صنعت 
را درنظر داش��ته باش��یم شاید 
به‌عن��وان  200میلیون‌توم��ان 
لازم  س��رمایه‌گذاری  حداق��ل 
باشد. البته برخی تولیدکنندگان 
برای اس��تفاده بهینه از فرصت 
س��رمایه‌گذاری ممکن اس��ت 
ماش��ین‌آلات  خری��د  ب��رای 
حمل‌ونقل نیز هزینه کنند، به 
این ترتیب ممکن است سرمایه‌ 

بیشتری داشته باشند. 

در شرایط عادی ‌3ساله 
سودآور می‌شود

رئیس اتحادیه تولیدکنندگان 
مصنوع��ات  فروش��ندگان  و 
سیمانی و لوازم فلزی ساختمان، 
رس��یدن به نقطه سربه‌س��ر در 
این س��رمایه‌گذاری را نزدیک به 
36ماه در ش��رایط ع��ادی اعلام 
کرد و گفت: در شرایطی که همه 
آیتم‌ها در سمت رونق اقتصادی و 
ساخت‌و‌ساز یا پروژه‌های عمرانی 
باشد، این سرمایه‌گذاری در طول 
مدت یاد شده به سودآوری خود 

خواهد رسید. 
وی تصری��ح کرد: رس��یدن 
به نقطه س��ودآوری برای اکثر 
کلیدی‌تری��ن  س��رمایه‌گذارها 
نکته است که باید به آن توجه 
داشته باشند اما در این صنعت 
با  بتوانند  تولیدکنن��دگان  اگر 
اس��تفاده از افزای��ش بهره‌وری 
و البت��ه به‌کارگی��ری اص��ول 
اقتص��ادی، تولیدات‌ش��ان را با 
ارزان‌تر  متعارف  حفظ کیفیت 
ب��ه ب��ازار عرضه کنن��د، دیگر 
نگران��ی در این زمینه نخواهند 

داشت. 

بازار جهانیباشگاه سرمایه‌گذاران

سرمایه‌گذاری

هرب��ار ک��ه در گوش��ه و کنار 
شهرمان می‌بینیم که ساختمانی 
درح��ال س��اخت اس��ت ممکن 
اس��ت بی‌تفاوت از کنارش عبور 
کنی��م، درحال��ی ک��ه می‌دانیم 
صنایع بس��یاری در ای��ن زمینه 
درگی��ر هس��تند و یک��ی از این 
صنایع معمولا در بخش تیرچه و 
بلوک و بلوک‌های سیمانی است. 
سرمایه‌گذاران  از  شریفی،  حامد 
و فع��الان ای��ن صن��ف درب��اره 
چگونگی و سیاست‌های بازاریابی 
در این صنعت به »فرصت امروز« 
گفت: به‌طور کلی سرمایه‌گذاری 
بلوک‌ه��ای  تولی��د  زمین��ه  در 
س��یمانی آینده مناس��بی برای 
س��رمایه‌گذاران دارد و اگر بتوان 
در ای��ن زمینه اص��ول اقتصادی 
را رعای��ت ک��رد، نبای��د نگران 
رک��ود و البت��ه اقتص��ادی بودن 
کار باش��یم. ش��ریفی در ادام��ه 
افزود: منظ��ور از تولید اقتصادی 
حساب و کتاب کار نیست، بلکه 
می‌ت��وان به تولیدات هوش��مند 
اش��اره کرد، چون همان‌طور که 
می‌دانی��م صنعت ساخت‌و‌س��از 
همچنان درح��ال تغییر و به‌روز 
تولیدکنندگان در  اس��ت.  شدن 
بخش‌های مختل��ف باید همگام 
ب��ا نیازهای ب��ازار گام بردارند تا 
بتوانن��د در عرص��ه تولی��د باقی 
بمانن��د. این درحالی اس��ت که 
نباید فرام��وش کنیم بلوک‌های 
به‌عن��وان  می‌توان��د  س��یمانی 
مقاوم‌س��ازی،  ب��رای  امتی��ازی 
س��رعت س��اخت و اتلاف انرژی 

مدنظر سازندگان قرار گیرد. 

استاندارد یکی از مهم‌ترین 
ابتکارهاست

ای��ن تولیدکننده ک��ه اجباری 
نبودن استانداردهای تولید را یکی 
از چالش‌های عمده در این صنعت 
عنوان می‌کند به »فرصت امروز« 
گفت: اگرچه هن��وز هیچ اجباری 

در زمین��ه تولید ای��ن مصنوعات 
از  بس��یاری  و  نیس��ت  بتون��ی 
کارگاه‌های غیرمجاز در این میان 
منافع خوبی به‌دست آورده‌اند اما 
صاحبان پروژه‌های معتبر و البته 
ش��رکت‌های عمرانی قابل اعتماد 
اهمی��ت اس��تفاده از محصولات 
اس��تاندارد را دانس��ته و به‌همین 
دلی��ل وارد معامله با تولیدی‌های 
معتبر استاندارد ش��ده می‌شوند. 
از این‌رو سیاست تولید محصولات 
اس��تاندارد ب��ا رعای��ت مق��ررات 
می‌تواند تضمینی برای بقا در بازار 

باشد. 
س��ازمان  اس��تاندارد  ب��ه  وی 
مدیری��ت که معروف به ش��ماره 
543 اس��ت اش��اره و تاکید کرد: 
تمام استانداردهای لازم از سوی 
مراج��ع معتبر ارائه ش��ده و اگر 

براساس دستورالعمل‌های موجود 
تولید داش��ته باش��یم، س��ازمان 
اس��تاندارد مه��ر تایی��د ب��ه این 
محصولات خواه��د زد که اعتبار 
تولیدات است. به اعتقاد شریفی، 
اگرچه رعایت استانداردها ممکن 
است تا حدودی هزینه‌های تولید 
را کمی افزایش دهد اما همان‌طور 
که اش��اره ش��د متقاضیان خرید 
محصولات اس��تاندارد نیز به این 
ام��ر واقف هس��تند و ب��ا کمال 
می��ل هزین��ه کیفی��ت بالاتر را 
پرداخت می‌کنند، بنابراین نباید 
تولیدکنندگان نگران عدم فروش 

محصولات‌شان باشند. 

سرمایه‌گذاری در بلوک‌های 
سیمانی

ای��ن فع��ال صنف��ی درب��اره 

چگونگ��ی  و  س��رمایه‌گذاری 
محاس��به هزینه‌های تولید البته 
به‌ص��ورت تقریبی ب��ه »فرصت 
ام��روز« این‌گون��ه توضی��ح داد: 
در مجموع ب��رای راه‌اندازی یک 
کارگاه اس��تاندارد و قابل اعتماد 
با ظرفیتی نزدیک به ‌3هزار عدد 
بل��وک س��یمانی در روز، زمینی 
به مس��احت ‌6ه��زار مترمربع و 
نزدیک به 300متر مربع س��وله 
نی��از داری��م که هر ی��ک از این 
دو بخش در استان‌های مختلف 
هزینه‌ه��ای مخصوص به خود را 
دارد، ول��ی تجهی��زات و زمین و 
سوله برای س��رمایه‌گذار چیزی 
حدود 500میلیون تومان هزینه 
خواه��د داش��ت. ای��ن درحالی 
است که کارگاه یاد شده ضریب 
اشتغال‌زایی هفت‌نفر را به‌صورت 

ایجاد می‌کن��د. برای  مس��تقیم 
ای��ن  قیمت‌گ��ذاری  محاس��به 
محصول باید براساس جدول زیر 
عم��ل کنیم. )لازم ب��ه یادآوری 
اس��ت این اعداد تقریبی است و 
بس��ته به اقلی��م کارگاه یا تغییر 
قیمت‌ها می‌تواند متفاوت باش��د 
و اس��تعلام مربوط به اسفند 94 

است(

خدمات امکان جلب متقاضی
ای��ن فع��ال صنفی سفارش��ی 
کارکردن را با توجه به ش��رایط 
اقتص��ادی موجود بهترین گزینه 
می‌داند، ام��ا در این زمینه لازم 
هوشمندانه  سرمایه‌گذاران  است 
عم��ل کنن��د. به‌عن��وان مث��ال 
ارتب��اط با ش��رکت‌های عمرانی 
ب��زرگ و معتب��ر نیازمند حضور 
قدرتمن��د تولیدات اس��ت و باید 
با استفاده از ش��رایط استاندارد 
و ارائه خدم��ات ویژه مثل حمل 
رای��گان ی��ا تحوی��ل درص��دی 
محصولات به‌صورت اضافه باشد 
در حالی که بهترین راهکار برای 
بزرگ  جلب نظ��ر ش��رکت‌های 
عمرانی اس��تمرار تولید و حفظ 
 کیفی��ت در طول م��دت پروژه 

است. 
حامد شریفی در پایان افزایش 
سبد تولیدات هم‌ردیف را در این 
زمین��ه مفید دانس��ت و تصریح 
کرد: چون ش��رکت‌های عمرانی 
بزرگ معم��ولا در ط��ول انجام 
محصولات  ب��ه  پروژه‌های‌ش��ان 
متفاوت��ی نیازمند هس��تند باید 
ب��رای ه��ر دوره از نیازهای آنها 
پاس��خی منطقی و دقیق داشته 
باش��یم. ب��ه این ترتی��ب ارتباط 
تولی��د و مصرف هم��واره برقرار 
اس��ت، بدون اینک��ه وقفه‌ای در 
زمینه تولید ایجاد ش��ود. در این 
ص��ورت س��رمایه‌گذاری در این 
ح��وزه صرفه اقتص��ادی خواهد 

داشت. 

گزارشی از هزینه‌های سرمایه‌گذاری در تولید بلوک‌های سیمانی

500میلیون تومان سرمایه لازم است

ترجمه: فهیمه خراسانی
شیدا رمزی 

 قیمت )تومان(توضیحاتمواد

3 کیلو پوکه + 1 کیلو سیمانوزن بلوک 4 کیلو

در مجموع هزینه سیمان  150تومان50 عدد بلوک  تولید می‌کندهرپاکت سیمان

200تومان  برای هر بلوک3 کیلو برای هر بلوکپوکه معدنی 

تقریبا 2تومان به ازای هر بلوکبا توجه به هزینه برق صنعتیهزینه برق

برای هر بلوک 2تومانبا توجه به تعرفه آبهزینه آب 

پرتی تولید و هزینه‌های احتمالی در کنار هزینه‌های اطمینان
حقوق، مالیات، عوارض و بیمه کارکنان

75تومان

425تومانتقریبیجمع کل هزینه‌ها



انتخاب�ات مجلس دو روز گذش�ته در کش�ورمان 
برگزار ش�د و مجلس دهم در خرداد ماه سال آینده 
آغ�از به کار می‌کند. این در حالی اس�ت که اقش�ار 
مختلف مردم، کارشناس�ان و صاحبنظران مطالبات 
مختلفی را از مجلس آین�ده مطرح می‌کنند، اما در 
این میان مطالبات اقتصادی و معیشتی پررنگ‌تر از 
مابقی انتظارات اس�ت. در شرایطی که در سال‌های 

اخی�ر رک�ود، تورم، کاه�ش میزان تولی�د، افزایش 
می�زان بیکاری، کاهش قدرت خرید مردم و کوچک 
شدن سفره خانوارها از عمده مشکلات و چالش‌های 
اقتص�ادی بوده اس�ت و قاعدتا مطالبه بس�یاری از 
مردم، تولیدکنندگان و فعالان اقتصادی این اس�ت 
که نماین�دگان مجلس دهم توجه ویژه‌ای به وضع و 
تصویب قوانینی داشته باشند که به بهبود وضعیت 

اقتصادی و معیشتی مردم منجر شود. 
این در حالی است که تعدادی از نمایندگان سابق 
مجل�س معتقدند مجلس دهم بای�د اقدامات جدی 

را در زمین�ه تصوی�ب قوانینی برای ایج�اد امنیت 
س�رمایه‌گذاری و ایجاد جاذبه برای سرمایه‌گذاران 
داخل�ی و خارجی انجام ده�د. در عین حال اعتقاد 
نمایندگان پیش�ین مجلس این اس�ت ک�ه به دلیل 
نبود تش�کیلات کارشناس�ی در بدنه مجلس، باید 
کارشناسی‌های لازم در مورد موضوعات مختلف و از 
جمله موضوعات اقتصادی در دولت و بخش‌خصوصی 
انجام ش�ود. »فرص�ت امروز« در این گ�زارش تاثیر 
مجل�س ده�م در بهبود وضعیت اقتص�ادی را مورد 

بررسی قرار داده است. 

یکشنبه
915 اسفند 1394 کافه مدیران

نقش پررنگ مجلس در بهبود 
اقتصاد 

در حالی تنها دو روز از برگزاری انتخابات مجلس 
در کشورمان می‌گذرد که پس از تشکیل و رسمیت 
یافتن آن در سال آینده، نمایندگانی که موفق به راه 
یافتن شده‌اند باید پاسخگوی خواسته‌ها و انتظارات 

مردم و رأی‌دهندگان باشند.
 ای��ن در حالی اس��ت که بخش قاب��ل توجهی از 
مطالب��ات و خواس��ته‌های م��ردم و رأی‌دهن��دگان 
معطوف بر مس��ائل اقتصادی و معیش��تی اس��ت و 
انتظار آنان این اس��ت ک��ه نمایندگان مجلس توجه 
خاصی به رفع مش��کلات اقتصادی داشته باشند و از 
طریق اصلاح برخی قوانین و تصویب قوانین جدید، 

اقدامات عملی را در این زمینه انجام دهند. 
نکته‌ای که باید در این رابطه اشاره کرد این است 
که گفتن از مسئله معیشت و توسعه اقتصادی بدون 
توجه به الزاماتی که باید مس��یر این توسعه را هموار 
کند، ج��ز بیراهه رفتن و رویکرد پوپولیس��تی چیز 

دیگری نمی‌تواند باشد.
 ب��ه دلیل اینکه اساس��ا ما نمی‌توانیم به توس��عه 
اقتصادی دس��ت پیدا کنیم در شرایطی که هنوز به 
توسعه سیاسی، اجتماعی و فرهنگی دست نیافته‌ایم 

و اینها باید به موازات یکدیگر حرکت کنند. 
قاعدتا نق��ش مجلس به‌عنوان نه��اد قانون‌گذاری 
در دو بخ��ش قابل تعریف اس��ت؛ بخ��ش اول بحث 
قانون‌گ��ذاری و تقنین��ی و اص�الح قوانین اس��ت و 
بخش دوم نظارت بر اجرای قانون و نهادهای مجری 
قان��ون. مجلس به‌عنوان خانه مل��ت باید در نظارت 
ب��ر این نهادها به ایفای نقش خ��ود بپردازد. این در 
حالی اس��ت که یکی از مش��کلات ام��روز جامعه ما 
مشکلات اقتصادی است و مشکل بیکاری و کوچک 
ش��دن س��فره مردم کاملا مشهود اس��ت که بخشی 
از ای��ن موضوع به ناکارآمدی‌ه��ای موجود در دولت 
قبلی بازمی‌گردد که بر مس��ائل اقتصادی به‌ش��دت 
تاثیرگذاشته و موجب رکود و تورم در کشور شده و 

خط فقر را افزایش داده است.

 بخش��ی دیگر از این موضوع هم به نقش مجلس 
بازمی‌گردد؛ مجالس��ی که همزم��ان با این دولت در 
کشور ش��کل گرفتند، به نقش نظارتی و پرسشگری 
خود عم��ل نکردن��د. در آن دوره قیمت بالای نفت 
می‌توانست کشور را به توسعه و به مرحله‌ای برساند 
که مش��کل فقر و بیکاری را به میزان کمتری نسبت 
به هم‌اکنون داش��ته باش��یم. اما به دلیل عدم ایفای 
نق��ش نمایندگ��ی و کمرن��گ بودن نق��ش نظارتی 
مجلس، متاس��فانه نفت بش��که‌ای 140 دلار نه تنها 
ب��ه توس��عه اقتص��ادی نینجامید، بلکه کش��ور را با 

بحران‌های بی‌سابقه اقتصادی هم مواجه کرد.
 از این جهت پرداختن به معیشت و اقتصاد بدون 
توجه به الزاماتی که باید زمینه‌ساز تحقق این مسئله 
باش��د، غیر‌از ش��عار تو خالی چیز دیگری نمی‌تواند 

باشد. 
ب��ه طور قطع در حال حاضر کش��ور ما به آرامش 
و رونق اقتصادی نیازمند اس��ت ام��ا باید به الزامات 
دیگر رونق اقتصادی هم توجه شود و مجلس بتواند 
نقش اصلی خود را ایف��ا کند و به‌گونه‌ای عمل کند 
که دولت را پاس��خگو کند. از جمله این اقدامات این 
اس��ت که بیت‌المال را به خزان��ه بازگرداند. مجلس 
می‌تواند به طور مستقیم در بهبود وضعیت معیشت 

مردم تاثیر بگذارد. 
موض��وع دیگر این اس��ت که در س��ال‌های اخیر 
تولیدکنن��دگان و فع��الان اقتص��ادی با مش��کلات 
عدیده‌ای مواجه بوده‌اند و در این میان قوانین دست 
و پاگی��ر و مزاحم مش��کلات و چالش‌های آنها را دو 

چندان کرده است.
 قاعدتا برخی از مشکلاتی که امروز تولیدکنندگان 
ب��ا آن مواج��ه هس��تند و مانعی هم ب��رای حضور 
سرمایه‌گذاران خارجی و حتی سرمایه‌گذاران داخلی 
برای بهبود فضای کس��ب‌و‌کار ش��ده، قوانینی است 
ک��ه در همین مجالس با رویکرد کاملا سیاس��ی به 

تصویب رسیده است.
 طبیعتا نگاه سیاس��ی که نس��بت به این موضوع 
وج��ود داش��ته موجب ش��ده اس��ت که ب��ا بحران 
بح��ران  و  کس��ب‌و‌کار  بح��ران  س��رمایه‌گذاری، 
اشتغال‌زایی در کشور مواجه باشیم و همین موضوع 
تبعات بسیار متعددی را برای کشور به وجود آورده 

است. 
بنابراین کارکرد مجل��س نظارت بر اجرای قوانین 
است که می‌تواند این موانع را برطرف کند و کارکرد 
دیگر نگاه اصلاحی به قوانین موجود است، اصلاحات 
ب��ه نحوی که قوانین به س��مت ایج��اد یک محیط 
آزادانه رقابتی در حوزه اقتصاد در کشور باشد و نگاه 

امنیتی از حوزه اقتصاد برداشته شود. 
قاعدت��ا نبای��د قوانی��ن به نح��وی اصلاح ش��ود 
ک��ه ای��ن موان��ع را از س��ر راه ب��ردارد و طبیعت��ا 
 بخش��ی از مش��کلات در فض��ای کس��ب‌و‌کار باقی

 خواهد ماند. 
در واقع یکی از وظایف مجلس این است که با نگاه 
اصلاحی به قوانین، بپردازد به‌گونه‌ای که این قوانین 
بتواند موانع موجود بر س��ر راه تولید و کسب‌و‌کار را 

تسهیل کند. 

امید به پیشرفت و آبادانی در سایه 
انتخابات 

نام ایران به واس��طه مس��ائل مربوط ب��ه توافقات 
هسته‌ای و شرایط پساتحریم، برای روزهای متمادی 
بی��ن تیترهای اصلی مطبوعات جه��ان جای گرفته 
ب��ود. اکن��ون به واس��طه انتخابات مجلس ش��ورای 
اس�المی و مجلس خب��رگان، ایران ب��ار دیگر مورد 
توج��ه رس��انه‌های مختلف ق��رار گرفته اس��ت. این 
نخس��تین باری نیست که در این کش��ور انتخابات 
برگزار می‌ش��ود، اما مصادف شدن دو انتخابات مهم 
ایران با روزهای پس��اتحریم، باعث ش��ده بسیاری از 
چش��م‌ها، مش��تاق به دیدن نتایج انتخابات باش��د. 
برخی از تحلیلگران و کارشناسان منطقه خاورمیانه 
معتقدن��د، این نتایج می‌تواند تا حد زیادی در آینده 
دیپلماتی��ک و اقتصادی ایران موثر واقع ش��ود، این 
فرضیه، با در نظ��ر گرفتن جمعیت جوان و پرتعداد 
ایرانی که واجد ش��رایط رای دادن هستند، اهمیتی 

دو چندان می‌یابد. 

انتخابات مهم است، زیرا... 
در خصوص اهمیت انتخابات اخیر ایران دلایلی پر 
شمار ذکر شده است، در این میان برخی از دلایل پر 
تکرار‌تر بوده‌اند؛ نشریه گاردین با تیتر »چرا انتخابات 
ایران مهم اس��ت؟« به بررسی علل اهمیت انتخابات 
در این کشور پرداخته است، نخستین پاسخ گاردین 
برای این س��وال اهمی��ت نهادهای م��ورد انتخابات 
اس��ت. دو نهاد مط��رح و اثرگذار مجل��س خبرگان 
و مجلس ش��ورای اس�المی، هری��ک دارای نفوذ و 
س��لطه‌ای قابل توجه در شرایط فعلی ایران هستند. 
از س��وی دیگر این بزرگ‌تری��ن فرصت برای حضور 
احزاب گوناگون و ش��ناخته شده در فضای سیاسی 
کش��ور اس��ت. درواقع انتخابات ش��رایطی مش��روع 
برای حضور چهره‌های ش��اخص سیاس��ی را فراهم 
می‌کند. از س��وی دیگ��ر چگونگی نتای��ج انتخابات 
 برای آینده معیشت و شرایط زندگی مردم نیز بسیار 

مهم است. 
این همان نگرشی است که واشنگتن پست نیز در 
بخشی از گزارشش به آن اشاره کرده است. براساس 
این گزارش، با وجود اینکه ریاس��ت جمهوری ایران، 
آقای روحانی با برداش��تن س��د تحریم‌ها بخشی از 
وعده‌ه��ای انتخاباتی خود را محقق کرده اس��ت، اما 
انتظارها از کابینه وی همچنان بالاس��ت. این حجم 
انتظارها که اغلب با وضعیت تورم، اشتغال و مسائلی 
مش��ابه، مرتبط اس��ت، می‌تواند با همکاری مجلس 

سریع‌تر عملی شود. 
پایگاه خبری المانیتور در طول روزهای گذش��ته 
چندین رویکرد و تحلیل ویژه و متفاوت در خصوص 
انتخاب��ات اخیر ای��ران ارائه کرده اس��ت. در یکی از 
این تحلیل‌ها به موضوعی جالب توجه اش��اره ش��ده 
اس��ت. براس��اس نظر تحلیلگران این پایگاه خبری، 
باوجود آنکه بس��یاری از خبرگزاری‌ه��ا بیش از هر 
شهر و اس��تانی بر پایتخت ایران یعنی تهران تمرکز 
کرده‌اند، اما اهمیت حضور کاندیداهای شهرس��تانی 
و نق��ش آن��ان در مجلس بس��یار مهم اس��ت. عدم 
توجه به مطالبات کاندیداهای منتخب شهرستان‌ها 
ی��ا ضدیت ای��ن کاندیداها با فض��ای عمده حاکم بر 
مجلس، چالش��ی اس��ت که موفقی��ت کلی مجلس 
در پیش��برد اه��داف زیرس��اختی را تهدید می‌کند. 
در طول س��ال‌های اخیر، اهمیت شهرس��تان‌ها در 
پیش��برد اه��داف دولت، م��ورد توج��ه کاندیداهای 
ریاست جمهوری بوده و س��فرهای تبلیغاتی متنوع 
به شهرس��تان‌ها نش��ان از این توجه داشته است. بر 
این اساس، توجه به اهمیت کاندیداهای شهرستانی 
و رس��یدگی به نظ��رات آنها می‌تواند یک‌دس��تی و 
موفقیت مجل��س در اجرای هر چ��ه بهتر مطالبات 

عامه مردم را تضمین کند. 

جوانان و جوان‌گرایی‌ها 
نش��ریه مطالعات خاورمیانه، بیش از هر موضوعی 
به حضور جوانان در انتخابات توجه کرده است. بنا بر 
گزارش این نش��ریه، رقمی حدود 55 میلیون ایرانی 
واجد ش��رایط رأی دادن در انتخابات هستند که در 
ای��ن میان حدود یک چهارم این افراد را جوانان زیر 
25 س��ال تش��کیل می‌دهد. ش��اید بر همین اساس 
است که بسیاری از پوسترهای انتخاباتی برای جلب 
رضایت طیف جوان و با شعارهایی امیدوارانه مانند؛ 
ت�الش برای اش��تغال و حل معض�الت اجتماعی و 
رفاهی قشر جوان طراحی شده‌ است. از سوی دیگر، 
بین کاندیداهای ای��ن دوره نیز جوانان زیادی دیده 
می‌ش��وند. ای��ن حجم حضور نس��ل جدید در نقش 
کاندیدا و رأی دهنده، نکته‌ای است که نشان از امید 
برای تغییرات در سایه انتخابات مجلس را پررنگ‌تر 
می‌کند. درواقع بسیاری از مردم به‌ویژه طیف جوان 
ب��ه تغییرات مثبت و رو به جلوی ش��رایط از طریق 
مجلس اعتقاد دارن��د. خبرگزاری فرانس 24 نیز در 
گزارش��ی به حضور پرتعداد جوان��ان در کمپین‌ها و 
گردهمایی‌ه��ای انتخاباتی اش��اره می‌کند و معتقد 
اس��ت، جوانان به پیش��رفت اجتماع��ی، اقتصادی و 
سیاسی از طریق مجلس شورای اسلامی امیدوارند. 

از وزرا تا مردم در انتظار نتایج 
پایگاه خبری المانیتور در مقاله‌ای تحلیلی به اهمیت 
انتخابات برای دو طی��ف مردم و وزرای کابینه دولت 
فعلی اش��اره کرده است. براس��اس این مقاله، اگرچه 
انتخابات مجلس نمی‌تواند مواضع اساس��ی دولت در 
خصوص سیاس��ت‌های خارجی یا تصمیم‌گیری‌های 
دیپلماتیک را به چالش جدی بکشاند، اما اهمیت این 
انتخاب��ات برای وزرای کابینه آقای روحانی، ریاس��ت 
جمه��وری ایران بیش از هر زمان دیگری محس��وس 
اس��ت. در صورتی که مجلس نسبت به کابینه دولت 
رویکرد مثبت یا نسبتا منعطفی در پیش گیرد، روند 
اجرایی ش��دن تصمیمات دولت تسریع خواهد شد. با 
این وجود طیف‌های گسترده‌ای از احزاب مختلف در 
این انتخابات ش��رکت کرده‌اند و پیروزی کاندیداها از 
هر طیف و نگرش شانس و البته حقی یکسان دارد. 

آزموده دیدگاه

حس��ین مرعش��ی، نماینده 
دوره‌های پنجم و ششم مجلس 
معتقد است در صورتی که امور 
کارشناسی مسائل اقتصادی در 
بدن��ه دولت و بخش خصوصی 
انجام شود و س��پس در قالب 

لایحه به مجلس ارائه ش��ود، می‌تواند تاثیر 
بسیاری در بهبود وضعیت اقتصادی داشته 

باشد. 
به نظر می‌رس�د یک�ی از اولویت‌های 
اصل�ی و مه�م مجل�س آین�ده باید 
اقتصاد باش�د. به نظر شما نمایندگان 
مجلس در دوره دهم چگونه می‌توانند 
تاثی�ر عمل�ی و ملموس�ی در اصلاح 
یا تصوی�ب قوانین اقتصادی داش�ته 
باشند، به‌گونه‌ای که این قوانین منجر 
ب�ه بهبود وضعیت اقتصادی کش�ور و 

همچنین معیشت مردم شود؟ 
اصولا مجلس در هیچ ی��ک از دوره‌های 
کارشناس��ی  تش��کیلات  دارای  گذش��ته 
لازم در م��ورد ه��ر موضوع��ی و از جمل��ه 
موضوع��ات اقتصادی نبوده اس��ت. این در 
حالی اس��ت ک��ه پس از تش��کیل مجلس 
ده��م می‌توان��د کارشناس��ی موضوع��ات 
سیاس��ی،  اقتص��ادی،  از  اع��م  مختل��ف 
اجتماع��ی و... در بدنه دول��ت اتفاق بیفتد 
و مجلس با سیاس��ت‌گذاری‌های درس��ت 
می‌توان��د به دولت کمک زی��ادی کند و با 
اتخاذ سیاس��ت‌های مناسب پشتیبانی‌ها و 
حمایت‌ه��ای لازم را از دول��ت انجام دهد. 
به عبارت دیگر مجلس می‌تواند به‌گونه‌ای 
عمل کند که کارها و اقدامات دولت را سهل 
و آس��ان کند یا می‌تواند به شکلی عمل یا 
سیاس��ت‌های غلطی را اتخاذ کند که روند 

کارهای دولت را کند کند. 
بنابرای�ن معتقدی�د ک�ه اگ�ر مجلس 
هماهنگی‌ه�ای لازم را در زمینه‌های 
مختلف و از جمله موضوعات اقتصادی 
ب�ا دول�ت داش�ته باش�د، می‌توان�د 
تاثیرگذاری بیشتری بر بهبود اقتصاد 

کشور داشته باشد؟ 
مجل��س نهادی اس��ت به 
نمایندگ��ی از مردم در مورد 
اقدام��ات دول��ت. طبیعت��ا 
اگر مجل��س در زمینه‌های 
مختل��ف و از جمله موضوع��ات اقتصادی 
هماهنگی لازم را با دولت داش��ته باش��د، 
می‌تواند زمینه‌های موفقیت ملی را فراهم 
کن��د و اگ��ر از هماهنگ��ی لازم ب��ا دولت 
برخوردار نباشد، کار اندکی دشوار می‌شود. 
در ح��ال حاض��ر دولت دارای سیاس��ت و 
اهداف مش��خصی است و برخی سیاست‌ها 
نیز توس��ط مقام معظم رهبری ابلاغ شده 
اس��ت که سیاس��ت‌های اقتصاد مقاومتی 
از جمل��ه آنهاس��ت. حال باید دی��د که آیا 
مجلس آینده جهت تقویت دس��تاوردهای 
مه��م دولت در زمینه برج��ام عمل خواهد 
ک��رد و به‌گون��ه‌ای تلاش خواه��د کرد که 
س��رمایه‌گذاری داخلی و خارجی در کشور 
تسهیل شود یا اینکه مجلس دهم به‌گونه‌ای 
عمل خواهد کرد که موجب ایجاد اختلال 

در کارها و اقدامات دولت شود. 
یکی از گلایه‌مندی‌های اصلی فعالان 
اقتصادی و تولیدکنندگان این اس�ت 
که قوانین دست‌وپاگیر و مزاحم مانع 
از انجام فعالیت‌های آنان می‌ش�ود. به 
نظر شما مجلس دهم چگونه می‌تواند 
در جهت اصلاح ی�ا حذف این قوانین 
مزاحم یا تصویب قوانین جدید اقدام 

کند؟ 
در مورد این کار باید ابتدا کارشناسی‌های 
لازم در دول��ت ی��ا در نهادهایی مانند اتاق 
بازرگانی انجام ش��ود و دولت لوایحی را در 
این زمین��ه تهیه و تدوین ک��رده‌ و تقدیم 
مجل��س کن��د و به ای��ن ترتی��ب قوانین 
دس��ت‌وپاگیر و زاید حذف شود. به عبارت 
دیگر، اگر بخواهیم چنین کار مهمی را صرفا 
به مجلس ارجاع دهیم، هر مجلس��ی با هر 
ترکیبی نمی‌تواند ب��ه طور کامل و صحیح 

این اقدام را انجام دهد. 

انوشیروان محسنی بند‌پی، 
نماینده دوره شش��م مجلس 
معتقد است نماینده مجلس 
در روند قانون‌گذاری و بررسی 
طرح‌ها اقداماتی را انجام دهد 
که جامعه احس��اس امنیت 

داش��ته باش��د و بر همین اساس بستر برای 
سرمایه‌گذاری‌های بخش خصوصی و انجام 

مراودات بین‌المللی بیشتر فراهم شود. 
برخ�ی از صاحب‌نظ�ران معتقدن�د، با 
توجه به لغو تحریم‌ها و ش�رایط خوبی 
که برای کشورمان پیش آمده، مجلس 
ده�م باید اقدامات ج�دی و بنیادینی 
برای حل مش�کلات اقتصادی کش�ور 
انجام دهد. به نظر ش�ما مجلس آینده 
تا چه اندازه این پتانسیل و ظرفیت را 
خواهد داش�ت که قوانینی را در جهت 
استفاده از پتانسیل شرایط پساتحریم 
در مورد مس�ائل اقتصادی به تصویب 

برساند؟ 
مجلس یکی از قوای س��ه‌گانه کشور است 
که براس��اس اختیاراتی که به موجب قانون 
در اختیار این قوه قرار داده ش��ده، از اهمیت 
بس��یار بالایی برخوردار اس��ت. در مجلس، 
نمایندگان در قالب کمیسیون‌های تخصصی 
کارهای حوزه تخصصی دستگاه‌های اجرایی 
و نظام برنامه‌ریزی و قوانین مربوط را بررسی 
و ارزیاب��ی می‌کنند؛ چه آنهایی که به‌صورت 
طرح اس��ت و توس��ط خود نمایندگان تهیه 
می‌ش��ود و چه آنهایی ک��ه به‌صورت لایحه 
از ط��رف دولت به مجلس ارائه می‌ش��ود. به 
طور کلی نماین��ده مجلس باید جامع‌نگری 
و کلان‌نگری را در تمام ابعاد درنظر داش��ته 
باشد، پرهیز از مسائل حاشیه‌ای را در دستور 
کار قرار دهد و در روند قانون‌گذاری و بررسی 
طرح‌ه��ا اقداماتی را انجام ده��د که جامعه 
احساس امنیت داشته باشد. بر همین اساس 
بستر برای سرمایه‌گذاری‌های بخش‌خصوصی 
و انجام مراودات بین‌المللی بیشتر فراهم شود. 
بنابراین به زعم شما یکی از اولویت‌های 

اصل�ی مجل�س ده�م باید 
مس�ائل  ب�ه  وی�ژه  توج�ه 

اقتصادی باشد؟ 
موضوع اصلی این اس��ت که 
نماین��دگان مجلس نمی‌توانند 
به مسائل اقتصادی نگاهی نداشته باشند و با 
توجه به مشکلاتی که در کشور و برای مردم 
وجود دارد، رونق اقتصادی، رونق کسب‌و‌کار، 
شفافیت، سالم‌سازی و برقراری نظم و انضباط 
مالی باید در س��رلوحه اقدامات قانون‌گذاری 
مجلس قرار بگیرد و در عین حال باید نظارت 

بر اجرای آن وجود داشته باشد. 
در صحبت‌های خود به موضوع نقش‌مجلس 
در جذب س�رمایه‌گذاری‌های داخلی 
و خارج�ی اش�اره کردی�د. در ح�ال 
حاض�ر مس�ئله‌ای ک�ه در کش�ور ما 
وجود دارد این اس�ت که باید امنیت 
ش�ود  ایج�اد  لازم  س�رمایه‌گذاری 
تا ه�م س�رمایه‌گذاران داخل�ی و هم 
س�رمایه‌گذاران خارجی ب�ه حضور در 
اقتصاد و تولید تمایل پیدا کنند.به نظر 
ش�ما مجلس دهم باید چه قوانینی را 
در جهت جذب سرمایه‌گذاری و ایجاد 

امنیت سرمایه‌گذاری تصویب کند؟ 
در دو س��ال اخی��ر دولت اقدامات بس��یار 
زی��ادی را انجام داده و توانس��ته ش��رایط و 
بس��تری را فراه��م کن��د که کش��ور دارای 
پتانسیل‌ها و ظرفیت‌های ارزشمندی ‌شود. در 
عین حال که باید نگاه ما به اقتصاد مقاومتی 
باشد و درون‌نگر و برون‌گرا باشیم، نمی‌توانیم 
خودمان را بی‌نیاز از تکنولوژی و دستاوردها و 
سرمایه‌گذاری‌های مثبتی که بعضا در کشور 
انجام می‌گی��رد، بدانیم. بنابراین اگر مجلس 
بخواهد کاری را که دولت انجام داده به سمت 
و س��وی خوبی پیش ببرد و همراهی لازم را 
با دولت داشته باشد و مصالح کشور و مردم 
را در نظر بگیرد، باید کمک‌هایی را در جهت 
جذب س��رمایه‌گذاری‌ها انجام دهد و حتی 
نمایندگان مجلس می‌توانند پیشنهاددهنده 

برخی از پروژه‌ها باشند. 

س��یدناصر قوامی، نماینده دوره 
ششم مجلس معتقد است از آنجا 
که توسعه اقتصادی بدون توسعه 
سیاسی محقق نمی‌شود، تا زمانی 
که ای��ن اتف��اق رخ ندهد مجلس 
دهم نی��ز نمی‌تواند اق��دام جدی 
و قابل توجه��ی در زمینه وضع و 
تصویب قوانین��ی در جهت بهبود 
شرایط اقتصادی و معیشتی مردم 

داشته باشد. 
اعتقاد بسیاری بر این است که 
مجل�س دهم بای�د بیش از هر 
موضوعی پیگیر حل مشکلات 
اقتصادی و معیش�تی باشد. به 
نظر شما نمایندگان مجلس چه 
تاثی�ری می‌توانند در اصلاح و 
بهبود امور اقتصادی و معیشت 

مردم داشته باشند؟ 
در وهله اول باید به این موضوع 
توجه داش��ته باش��یم که توس��عه 

اقتصادی بدون توس��عه سیاس��ی 
محق��ق نمی‌ش��ود و ت��ا زمانی که 
توس��عه سیاس��ی اتف��اق نیفت��د 
نمی‌توان انتظار داش��ت که توسعه 
اقتصادی ب��ه وقوع بپیوندد. این در 
حالی اس��ت که در انتخابات اخیر 
مجل��س تعداد بس��یار زی��ادی از 
اصلاح‌طلبان رد صلاحیت ش��دند 
و زمانی ک��ه در یک انتخابات یک 
جناح سیاس��ی از گردون��ه رقابت 
حذف ی��ا کوچک می‌ش��ود، امید 
چندانی برای توسعه اقتصادی باقی 
نمی‌ماند. به عقیده من حتی افرادی 
ک��ه م��ورد تایید ش��ورای نگهبان 
قرار گرفتن��د و در رقابت انتخاباتی 
مجلس حض��ور داش��تند، افرادی 
نیس��تند ک��ه عملک��رد اقتصادی 
بهتری نسبت به مجلس نهم داشته 
باشند و بتوانند تغییر خاصی را به 

لحاظ اقتصادی ایجاد کنند. 

بنابراین ش�ما معتقدی�د ابتدا 
باید توس�عه سیاس�ی محقق 
شود و س�پس رونق اقتصادی 
از طریق مجلس و سایر نهادها 

رخ دهد. همین‌طور است؟ 
بل��ه، همین‌طور اس��ت. قاعدتا 
مش��کلات اقتصادی کشور بدون 
نمی‌شود  برطرف  توسعه سیاسی 
و حتی اگر به‌طور کامل تحریم‌ها 
لغو ش��ود، اگر توسعه اقتصادی و 
توس��عه سیاس��ی همزمان اتفاق 
نیفت��د، وضعیت معیش��تی مردم 

چندان بهتر نخواهد شد. 

در حال حاضر در بخش تولید 
قوانی�ن دس�ت‌وپاگیر زیادی 
وج�ود دارد و همی�ن موضوع 
سرمایه‌گذاری در بخش تولید 
را ب�ا مش�کلاتی مواجه کرده 
اس�ت و در عین ح�ال امنیت 
س�رمایه‌گذاری وج�ود ندارد. 
نمایندگان مجلس چه تاثیری 
می‌توانند بر اصلاح این قوانین 
یا وضع قوانین جدید داش�ته 

باشند؟ 
نهم مجلس��ی  اساس��ا مجلس 
نبوده و نیس��ت ک��ه قوانین قابل 
ملاحظه و تاثیرگ��ذاری در جهت 
رونق اقتص��ادی تصوی��ب کند و 
تص��ور من این اس��ت که احتمال 
ضعیفی دارد که مجلس دهم نیز 
بتواند اقدام ج��دی در این زمینه 
انجام دهد، زیرا به نظر نمی‌رس��د 
عملکرد افرادی ک��ه در انتخابات 

اخی��ر مجل��س ش��رکت کردند، 
تحول��ی در قوانی��ن اقتص��ادی و 
قوانین مربوط به تولید ایجاد کند. 
ضم��ن اینکه ک��ه اگ��ر قانونی در 
مجلس نیز به تصویب نمایندگان 
برس��د، باید در نهایت مورد تایید 
شورای نگهبان قرار گیرد. به‌عنوان 
مثال در مجلس شش��م برخی از 
قوانین اقتصادی مدنظر نمایندگان 
تصویب ش��د ام��ا در نهایت مورد 
تایید شورای نگهبان قرار نگرفت. 
نمون��ه‌ای از ای��ن موضوع تصویب 
قانون س��رمایه‌گذاری خارجی بود 
اما شورای نگهبان در چند مرحله 
از آن ای��راد گرف��ت و در نهای��ت 
چی��زی از آن باق��ی نمان��د که به 
واسطه آن سرمایه‌گذاران خارجی 
بتوانند وارد کش��ورمان شوند و در 
سرمایه‌گذاری  مختلف  حوزه‌های 

کنند. 

تاثیر مجلس دهم در بهبود وضعیت اقتصادی بررسی می‌شود

امید برای توسعه اقتصادی 

حسین مرعشی: 
کارشناسی اقتصادی در دولت و بخش خصوصی انجام شود

انوشیروان محسنی بند پی: 
مجلس دهم بستر را برای سرمایه‌گذاری فراهم کند

سیدناصر قوامی: 
توسعه اقتصادی بدون توسعه سیاسی محقق نمی‌شود
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دکمه جدید فیس‌بوک با 5 واکنش 
»Like« احساسی متفاوت از

که  مدت‌هاس��ت 
کاربران فیس‌بوک 
دکمه‌های  منتظر 
متفاوتی به جز لایک برای بیان سریع احساس خود 

نسبت به تصاویر و پست‌ها هستند.
 از حالا به بع��د کاربران فیس‌بوک می‌توانند برای 
بیان علاقه، تعجب، ناراحت��ی، عصبانیت و خندیدن 
 love»، WOW، Sad، Angry« از گزینه‌ه��ای
و Haha اس��تفاده کنند. برای این کار کافی اس��ت 
انگش��تان خ��ود را روی دکم��ه Like نگ��ه دارید و 
 سپس با آشکار شدن گزینه‌ها یکی از آنها را انتخاب

 کنید. 
با وجود اینکه دکمه دیسلایک برخلاف درخواست 
کاربران اضافه نش��ده، اما فیس‌ب��وک اعلام کرده که 
اس��تفاده آزمایش��ی از گزینه‌های جدید در اسپانیا و 
ایرلند با بازخوردهای مثبتی از سوی کاربران همراه 
ب��وده اس��ت. این ویژگ��ی جدید از همی��ن امروز به 
نس��خه‌های اندروید، iOS  و تح��ت وب فیس‌بوک 

آمده است. 
روند ایجاد این تغییر از س��ال گذش��ته شروع شد. 
مارک زاکربرگ، موس��س فیس‌بوک سال گذشته به 
تی��م News Feed  فیس‌بوک گفت��ه بود که تنها 
دکمه لایک نمی‌تواند بیانگر احساس کاربران به یک 

پست یا تصویر باشد. 
وقت��ی کاربران یک گزینه را انتخاب کنند، انتخاب 
آنها به ش��کل کامنت به صاحب پس��ت نش��ان داده 

می‌شود. 
آزمایش دکمه‌های جدید از اسپانیا و ایرلند شروع 
ش��د و حالا در نسخه نهایی عکس‌العمل‌های Yay و 
Confused برای ابراز ش��ادی یا گیج شدن حذف 

شده است. 
این ویژگی جدید هم در صفحه‌های شخصی و هم 
در صفحه‌های عمومی و کس��ب‌وکارها وجود دارد و 
می‌توانید از این پس خشم خود را نسبت به تصمیم 

برند محبوب‌تان با دکمه Angry نشان دهید. 

تبلت جدید اپل، نسخه‌ای 
کوچک‌تر از iPad Pro خواهد بود

در  اپ��ل  ش��رکت 
تولی��د یک  ح��ال 
کوچک‌تر  پ��د  آی 
است، اما براساس گزارش��ات جدید و برخلاف آنچه 
 iPad Air پیش‌بینی می‌ش��د، این آیپد قرار نیست
 iPad Pro باش��د. ب��ه جای آن ش��رکت اپل ی��ک
کوچک‌ت��ر را در مراس��می که قرار اس��ت ماه مارس 

برگزار شود، رونمایی می‌کند. 
ب��ه گ��زارش وبس��ایت to5Mac 9، ویژگی‌ها و 
مشخصات این iPad Pro جدید تقریباً شبیه مدل 
بزرگ‌ت��ر آن خواهد بود و مث��ل مدل قبلی در آن از 

تراشه A9Xاستفاده می‌شود. 
با این حال ش��رکت اپل در ح��ال کار کردن روی 
یک نس��خه کوچک‌تر از لوازم جانب��ی صفحه کلید 
 هوش��مند اس��ت تا متناسب با س��ایز دستگاه جدید

 باشد. 
یک منبع نزدیک به ش��رکت اپل گفته اس��ت که 
این آی پد جدید در رنگ صورتی یا همان »رزگلد« 

عرضه خواهد شد. 
انتظار می‌رود ش��رکت اپل از تبلت جدید خود در 
مراس��می در ماه آینده رونمایی کند. گزارشات قبلی 
حاکی از آن است که این مراسم روز 15 مارس  )25 
  to5Ma  9 اس��فند( برگزار خواهد ش��د. وب‌سایت
اعلام کرده‌اس��ت که اگراین مراس��م به موقع برگزار 
 ش��ود، آی پد جدید اپل می‌توان��د از 18 مارس وارد 

بازار شود. 
اطلاع��ات دقیق��ی از قیمت این آی پد در دس��ت 
نیس��ت، اما تصور می‌شود قیمت این محصول جدید 

بیشتر به iPad Air 2 فعلی نزدیک باشد. 
طب��ق پیش‌بینی‌ها قیمت ای��ن آی پد کوچک از 

۷۹۹ دلار آغاز و به ۱۰۷۹ دلار ختم خواهد شد. 

 در س��ال‌های اخیر ژاپن تبدیل به منطقه‌ای توریس��تی ش��ده اس��ت. آمار و ارقام 
به دس��ت آمده بیانگر عملکرد خوب ژاپنی‌ها در س��ال‌های اخیر هس��تند اما همچنان 
ملیت گردش��گران همانند سال‌های گذش��ته است. قرار است در المپیک سال 2020، 
توکیو میزبان 20میلیون گردش��گر باشد. براساس آمار اعلام شده توسط سازمان ملی 
گردش��گری ژاپن در سال 2015 حدود 19.74 میلیون گردشگر از کشور آفتاب تابان 
بازدید کرده‌اند. عددی که در مقایسه با 85میلیون گردشگر در فرانسه شاید قابل‌توجه 
نباش��د اما باید در نظر داش��ت که این رقم نسبت به سال 2014 رشدی 47 درصدی 
داشته و بیانگر این است که ژاپنی‌ها توانسته‌اند پنج سال زودتر به هدف خود برسند. 

 روی دیگر قضیه
 در اینجا باید به این نکته توجه داش��ت که ژاپن کشوری کوهستانی است. کشوری 
که در آن راهی موسوم به »جاده طلایی« توکیو را به اوساکا متصل می‌سازد و از کوه 
افس��انه‌ای فوجی هم عبور می‌کند. اما از س��وی دیگر به دلیل کوهس��تانی بودن اکثر 
مناطق کشور، امکان دسترسی گردشگران به بعضی شهرهای کوچک به سادگی فراهم 

نمی‌شود و آنها از بسیاری فرآورده‌های غذایی محلی بی‌بهره می‌مانند. 
 در آس��یا، ژاپن از ش��هرت خوبی برخوردار اس��ت و توانسته رش��د خوبی در زمینه 
گردش��گری به‌خصوص در مناطق متوس��ط خود داشته باشد. دلیل این امر را می‌توان 
این گونه بیان کرد که عمدتا مردم نواحی آسیایی قبل از سفر به اروپا ترجیح می‌دهند 
به ژاپن که در دسترس‌تر است، سفر کنند. سه گروه عمده گردشگران به این کشور به 

ترتیب چینی‌ها، کره‌ای‌ها و تایلندی‌ها هستند. 
 در س��ال 2015، حدود 3. 16 میلیون آس��یایی از این کشور دیدن کرده‌اند که این 
رقم 83 درصد کل گردشگران را شامل می‌شود.  مسئول گردشگری حوزه استانداری 
Hyôgoم��ی گوید: ما بس��یار از این رقم و حضور پررنگ آس��یایی‌ها در کش��ورمان 
خشنودیم، اما قصد داریم غربی‌ها را هم به اینجا جذب کنیم. اروپایی‌ها و آمریکایی‌ها 
پول بیش��تری خرج می‌کنند و به‌دلیل فاصله زیاد اینجا با کشورشان ترجیح می‌دهند 
مدت بیشتری بمانند. در حالی که آسیایی‌ها گاهی تنها برای خرید به اینجا می‌آیند. 

 افزایش 20 درصدی گردشگران فرانسوی
مسئولان گردشگری این کشور سعی دارند با معرفی جاذبه‌های گردشگری آن مانند 
طبیعت بکر و کوه‌های آتشفشانی، توجه خارجی‌ها را جلب کنند. برای مثال روستایی 
به نام میساسا وجود دارد که چشمه‌های آبگرم آن می‌توانند در مبارزه با سرطان موثر 
باش��ند. اما با وجود همه این تلاش‌ها هنوز هم تعداد گردش��گران اروپایی بسیار پایین 
اس��ت. مثلا اگر تعداد فرانس��وی‌ها را با چینی‌ها مقایس��ه کنیم می‌بینیم که فرانسه با 
214300 گردشگر نسبت به سال قبل 20 درصد افزایش داشته که در مقایسه با چین 
)رش��د 107 درصدی( بس��یار کمتر اس��ت زیرا با وجود کاهش قیمت نفت و ارزان‌تر 
شدن بلیت هواپیما، قیمت هتل‌ها و اقامتگاه‌ها روز به روز افزایش می‌یابد و ژاپن برای 

گردشگران اروپایی مقصدی گران قیمت به شمار می‌آید. 
 با همه این مش��کلات، ژاپن برای گسترش صنعت توریس��م خود به اروپایی‌ها نیاز 
دارد و نمی‌تواند به آس��یایی‌ها بس��نده کند. این کش��ور تاکنون از لحاظ اقتصادی در 
جای��گاه خوبی قرار داش��ته به طوری که در زمان رکود اقتص��ادی دهه ۹۰ و هنگامی 
که کارخانجات و ش��رکت‌ها افراد زیادی را از کار اخراج می‌کردند، مردم از ترس بیکار 
ش��دن، ساعت کارش��ان را افزایش دادند و اکنون نخس��ت‌وزیر ژاپن قصد دارد به این 
فرهنگ غلط پایان دهد. او می‌خواهد سیاس��تی را در پیش بگیرد که طی آن کارگران 
مجبور ش��وند در س��ال به پنج روز مرخصی اضافی تن دهند! طی تحقیق منتشر شده 
در س��ال ۲۰۱۳ توسط واش��نگتن پست نشان داده ش��د که به‌طور میانگین کارگران 
ژاپنی تنها از ۹ روز مرخصی در سال استفاده می‌کنند در حالی که حق استفاده از20 
روز مرخصی را دارند و به طرز عجیبی، یک نفر از هر ش��ش کارگر ژاپنی، در س��ال از 
هیچگونه مرخصی اس��تفاده نمی‌کند! حال باید دید این مردم کوش��ا قصد دارند برای 

جذب اروپایی‌ها به کشور آفتاب تابان چه تدبیری بیندیشند. 

تلاش ژاپن برای جذب 20 میلیون گردشگر 
تا سال 2020 

پکن و نیویورک شباهت‌های زیادی به هم 
دارند. تا به حال این شباهت‌ها را می‌شد در 
زمستان‌های سرد، متروهای شلوغ و راننده 
تاکس��ی‌های بی‌حوصله و بداخلاق دید، اما 
حالا این دو ش��هر یک نقطه مشترک دیگر 

هم پیدا کرده‌اند. 
براس��اس ی��ک رتبه‌بندی س��الانه، تعداد 
میلیاردرهای ش��هر پکن با ش��هر نیویورک 

برابری می‌کند. 
ب��ا اضاف��ه ش��دن 32 میلی��اردر جدی��د 
چی��ن،  پایتخ��ت  در  گذش��ته  س��ال  در 
 پک��ن ح��الا پایتخ��ت میلیاردره��ای دنیا 

شده است. 
برخلاف کاهش سرعت رشد اقتصادی در 
چین، ثروت بیشتری در این کشور نسبت به 
سایر کشورهای دنیا ایجاد می‌شود. با اضافه 
ش��دن 27 میلیاردر دیگر ب��ه میلیاردرهای 
چین در س��ال 2015، تعداد ای��ن افراد به 

470 نفر رسید. 
 روپ��رت هوگ��ورف، تهیه‌کنن��ده لیس��ت

می‌گوی��د:   »Hurun Global Rich«
»م��ا معتقدی��م ک��ه افزایش ش��دید تعداد 
میلیونرهای چین در ماه ژوئن س��ال 2015 
و پس از رش��د بالای بازار سهام اتفاق افتاده 

است.«
چی��ن ب��زرگ  )Greater China( که 
هنگ‌کنگ و تایوان را هم در بر می‌گیرد، از 
نظر داش��تن مردم میلیاردر از آمریکا پیشی 
گرفته است. تعداد میلیاردرهای این منطقه 
با افزایش 90 نفری نسبت به سال گذشته، 
به 568 نفررسیده است. این در حالی است 
ک��ه تع��داد میلیاردرهای آمری��کا 535 نفر 

 اس��ت که نسبت به سال گذشته کاهش نیز
 داشته است. 

 Wanda وانگ جیانلین، رئیس ش��رکت
Group )بزرگ‌ترین شرکت املاک تجاری 
چی��ن و بزرگ‌ترین اپراتور زنجیره س��ینما 
در جه��ان(، هن��وز پولدارترین م��رد چین 
اس��ت. ارزش خالص دارایی‌ه��ای جیانلین 
26 میلیارد دلار اس��ت. ثروت جیانلین تنها 
1 میلی��ارد دلار بیش��تر از میلیاردر معروف 

تایوانی لی‌کا شینگ است. 
علاوه ب��ر پکن، چین بزرگ، چهار ش��هر 
از 10 ش��هری را که محل س��کونت بیشتر 
میلیاردرها در دنیاس��ت، به خود اختصاص 
داده اس��ت. ای��ن چه��ار ش��هر عبارتند از 
ش��انگهای با 50 میلی��اردر، ش��نژن با 46 
میلی��اردر، هانگزو با 32 میلی��اردر و هنگ 

کنگ با 64 میلیاردر. 

دارایی‌ه��ای  ترکیب��ی  خال��ص  ارزش 
میلیاردره��ای چین بزرگ 1.4 هزار میلیارد 

دلار است. 
ش��رکت Hurun بر این باور اس��ت که 
تعداد واقعی میلیاردرهای دنیا بس��یار بالاتر 

از میزان اعلامی این ش��رکت است. به گفته 
وی، اندازه‌گیری میزان ثروت ثروتمندان به 
دلیل واقع بودن این دارایی‌ها در بخش‌های 
مختلف مثل س��هام شرکت‌ها و پنهان بودن 

برخی از آنها کار آسانی نیست. 
هوگ��ورف می‌گوید: »مطمئن باش��ید به 
ازای ه��ر میلی��اردری که ما به لیس��ت‌مان 
اضافه می‌کنیم، یک یا دو میلیاردر از دید ما 

پنهان می‌ماند.« 
لیس��ت جدید Hurun در حالی منتشر 
شده است که لیس��ت میلیاردرهای اعلامی 
Forbes در چی��ن تنه��ا 301 نفر اس��ت. 
اگر لیس��ت Forbes را مدنظر قرار دهیم، 
تع��داد میلیاردره��ای چین هن��وز کمتر از 

میلیاردرهای آمریکا است. 
ثروتمن��دان آس��یا رتب��ه بالات��ری را در 
مقایس��ه با ثروتمندان آمریکای ش��مالی به 
خود اختصاص داده‌اند. میزان این برتری دو 

به یک است. 
مجموع ثروت میلیاردرهای آسیایی 2.65 
هزار میلیارد دلار تخمین زده شده است که 
با اختلاف کمی از ثروت 2.6 هزار میلیاردی 

آمریکای شمالی پیشی گرفته است. 
افزای��ش رتب��ه میلیاردره��ای چی��ن در 
شرایطی صورت گرفته اس��ت که نگرانی‌ها 
از شکاف طبقاتی این کشور در حال تشدید 
است. گزارش ماه گذشته دانشگاه پکن نشان 
می‌دهد که کش��ور چین جز‌و کش��ورهایی 
است که بیشترین نابرابری درآمدی را دارد. 
یک درص��د ثروتمند جمعیت این کش��ور، 

مالک یک سوم ثروت این کشور هستند. 
منبع:فایننشیال تایمز

قیمت تبلت

پیشی گرفتن میلیاردرهای پکن از نیویورک 

خصوصی‌س��ازی تئاتر یکی از راه‌های مقابله با مش��کلات اقتصادی دولت در زمینه 
هنرهای نمایش��ی بود. اگر پیش از این مرکز هنرهای نمایشی وزارت فرهنگ و ارشاد 
اس�المی از صفر تا صد هزینه یک گروه تئاتری را برای تولید یک نمایش می‌پذیرفت، 
از چند س��ال پیش این مرک��ز دولتی تصمیم گرفت که حضور خ��ود را در تولید یک 
نمایش کمتر کند و تنها در زمینه نظارت و ارزشیابی امضای خود را پای آثار نمایشی 
بگذارد. گرچه این روند باعث اعتراض هنرمندان ش��د و خواس��تار کمک‌های دولتی به 
تئاتر ش��دند اما مش��کلات اقتصادی قدرتمندتر از این اعتراض‌ها بود و مرکز هنرهای 
نمایش��ی تنها با پرداخت کمک هزینه توانست در کنار هنرمندان تئاتری قرار بگیرد و 

فقط بار کوچکی از دوش هنرمندان بردارد. 
اما چندی اس��ت که دولت در بخش‌خصوصی‌س��ازی تئاتر پا را فرات��ر از تولیدات تئاتری 
گذاشته است. این روزها بازار مجوز به راه‌اندازی سالن‌های خصوصی تئاتر داغ است. از مدتی 
پیش وزارت فرهنگ و ارش��اد اس�المی، با توجه به اعتراض هنرمندان به کمبود سالن‌های 
تئاتر و با هدف توس��عه تئاتر و البته جذب س��رمایه‌گذاران خصوصی س��عی کرده به ایجاد 
س��الن‌های خصوصی بپردازد. به همین منظور دادن مجوز به افرادی که ش��رایط ساخت و 
ایجاد سالن‌های خصوصی را دارند یکی از اقدامات مهم چند سال اخیر دولت یازدهم است. 
اما کمک وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی به بخش‌خصوصی برای دادن مجوز تنها یک بخش 
ماجرا است و بخش دیگر تعامل دیگر نهادها با ساخت سالن‌های خصوصی است. معمولاً در 
دنیا بخش‌خصوصی در کنار نهادهای دولتی قرار می‌گیرد تا فشار بار اقتصادی دولت را سبک 
کند، به همین دلیل حضور بخش‌خصوصی چه در هنر و چه در بخش‌های دیگر با استقبال 
نهادهای مختلف مواجه می‌شود، اما به نظر می‌رسد که در ایران این امر برعکس است. این 
روزها خبرهایی از مانع‌تراشی نهادهای دیگر برای ایجاد سالن‌های تئاتری به گوش می‌رسد. 
آذرماه امسال ماموران شهرداری برای تخریب و بستن  »تماشاخانه تهران« اقدام کردند 
و به تازگی اماکن تهران به سالن  »آفتاب« مجوز نمی‌دهد. در این میان باید به سالن تازه 
تأسیس  »هما روستا« هم اشاره کرد که به دلیل مشکلات با صاحب ملک دچار مشکلات 
عدیده‌ای ش��د. نکته جالب این ماجرا این اس��ت که این بار به گفته مدیران این سالن‌ها، 
مرکز هنرهای نمایش��ی تمام و کمال در کنار این س��الن‌ها ایستاده است تا مشکلات حل 
شود. گرچه نمی‌توان از نقش مؤثر وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی در این میان به راحتی 
گذشت اما باید به این نکته اشاره کرد که نبود قانون مدون و درست، باعث اتلاف انرژی و 
س��رمایه بخش‌خصوصی شده است، امری که دل‌زدگی و حتی پس‌زدگی بخش‌خصوصی 
را به دنبال دارد. اغلب مدیران این سالن‌ها هنرمندان تئاتری هستند که با بودجه شخصی 
دس��ت به ساخت سالن‌های خصوصی می‌زنند. گفتنی اس��ت این سالن‌ها از تبدیل ملک 
شخصی به سالن تئاتر طراحی و اجرا می‌شوند و در بیشتر موارد اجاره‌ای هستند. اگر سر 
و ته قضیه محاسبه شود، قطعاً به این نتیجه می‌رسیم که سالن‌های خصوصی محل درآمد 
برای هنرمندان نیست، بلکه بیشتر یک کار دلی است که سود چندانی هم در پی ندارد. به 
همین دلیل است که وقتی مشکلاتی از این دست پیش می‌آید، جز خستگی و زیان مالی 

برای گروهی که می‌خواهد تئاتری را به روی صحنه ببرد، امر خاصی را به دنبال ندارد. 
طبیعی اس��ت هنرمندان به قوانینی که هر روز عوض یا حتی ایجاد می‌شوند آگاهی 
نداش��ته باش��ند و طبیعی‌تر آن است که مرکز هنرهای نمایش��ی باید با نهادهایی که 
ه��ر روز قان��ون جدید می‌گذارند تفاهم‌نامه‌هایی امضا و قوانین را مش��خص کنند تا از 
هنرمندان برای ایجاد س��الن‌های خصوصی- که از اهداف مرکز هنرهای نمایش��ی هم 

هست- دلسرد نشوند. 

موانعی جدید سر راه خصوصی‌سازی تئاتر 
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داده‌های رس�می اعلام ش�ده در روز جمعه نش�ان می‌دهد که منطقه‌ای در غرب لندن ثروتمندترین منطقه در بین کش�ورهای اروپایی اس�ت. کاخ باکینگهام، س�اعت 
بیگ بن، محله معروف ناتینگ‌هیل در این منطقه واقع هستند. ارزش ثروت منطقه 5برابر میانگین اتحادیه اروپاست.
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ندا انتظامی
روزنامه‌نگار هنری

سمانه عطایی‌فرد
منبع: ‌فیگارو

پردازنده قیمت ) تومان) صفحه نمایش حافظه مدل تبلت برند تبلت

1,675,000 1.3GHz 7.9" 16GB iPad mini 3 4G Apple

955,000 1.2GHz 8" 16GB Galaxy Tab 4 8.0 SM-T331 Samsung

735,000 1.6GHz 10.1" 16GB Transformer Pad TF103CG ASUS

1,179,000 1.3GHz 9.4" 32GB Xperia Tablet S Sony

3,170,000 - 10.6" 128GB Surface Pro with Keyboard Microsoft

849,000 1.33GHz 8" 16GB TAB S8 Lenovo

با اضافه شدن 32 میلیاردر جدید در 
سال گذشته در پایتخت چین، پکن 
حالا پایتخت میلیاردرهای دنیا شده 
است. برخلاف کاهش سرعت رشد 
اقتصادی در چین، ثروت بیشتری در 
این کشور نسبت به سایر کشورهای 

دنیا ایجاد می‌شود

قیمت تبلت بر اس�اس مراجعه خبرنگاران روزنامه فرصت امروز به بازار و بررسی میدانی فروشگاه های تبلت و همچنین سایت 
های معتبر فروش کالاهای دیجیتال و بر اساس تماس های روزانه با فروشندگان و خریداران تعیین می شود. متوسط قیمت تبلت 

برای هر مدل و برند ملاک تعیین نهایی قیمت تبلت ها است. 
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