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سرمقـاله
دوکاراصلیمجلس

دهمبرای
اقتصادایران

انتخابات دهمین دوره مجلس 
قانون گ��ذاری ایران با مش��ارکت 
برگزار  ایرانی  شهروندان  مناسب 
ش��د و مجل��س ت��ازه از خرداد 
می ش��ود.  آغ��از  کارش   1395
مجلس قانون گذاری ایران مطابق 
قانون اساس��ی وظایف و به ویژه 
اختیارات قابل اعتنایی دارد و در 
برخی از ش��رایط حتی بر دولت 
نیز مزی��ت دارد. ای��ن اختیارات 
فوق العاده مجلس موجب ش��ده 
گروه های سیاس��ی و قش��رهای 
انتظ��ارات  اجتماع��ی  مختل��ف 
باش��ند.  داش��ته  آن  از  بالای��ی 
اکنون درباره مجلس آینده چند 
مسئله در کانون توجه قرار دارد. 

منتقدان دولت یازدهم...

1

انتخاب��ات دهمی��ن دوره مجل��س قانون گ��ذاری ای��ران با 
مشارکت مناسب شهروندان ایرانی برگزار شد و مجلس تازه از 
خرداد 1395 کارش آغاز می شود. مجلس قانون گذاری ایران 
مطابق قانون اساسی وظایف و به ویژه اختیارات قابل اعتنایی 
دارد و در برخی از ش��رایط حتی بر دولت نیز مزیت دارد. این 
اختیارات فوق العاده مجلس موجب ش��ده گروه های سیاس��ی 
و قش��رهای مختلف اجتماعی انتظارات بالایی از آن داش��ته 
باش��ند. اکنون درباره مجل��س آینده چند مس��ئله در کانون 
توجه قرار دارد. منتقدان دولت یازدهم که بخش قابل توجهی 
از ه��واداران و اعضای خود را از دس��ت رفته می بینند تلاش 
می کنند ش��هروندان را به س��متی هدایت کنند که انتظارات 
فوق العاده ای از مجلس داش��ته باشند و پس از آن بگویند که 
مجلس جدید کاری نکرد. مجلس دهم اما برای اینکه اقتصاد 

ایران را در جاده پیش��رفت قرار دهد، چ��ه می تواند کند؟ در 
جری��ان گفت وگوهایی که با اقتصاددان��ان و فعالان اقتصادی 
برقرار ش��د یک نکته قابل توجه دیده می ش��د: به جای اینکه 
قانون جدید تصویب ش��ود بهتر اس��ت قانون ه��ای بازدارنده 
موجود را که شمار آنها به بیش از 1000 قانون رسیده است، 
پالایش کند. دولت آقای روحانی با این دس��تور ویژه کارش را 
ش��روع کرد که قانون های مزاحم، متضاد، متداخل و بازدارنده 
را شناس��ایی و برطرف کند. مطالعات و گفته مدیران ارش��د 
وزارت اقتصاد موید این اس��ت که صدها قانون مزاحم تا امروز 
شناس��ایی ش��ده و می توان آنها را در مس��یر حذف قرار داد. 
مجل��س قانون گذاری ایران می تواند آنچ��ه را تا امروز در این 
باره شناس��ایی ش��ده از دولت اخذ و مطابق نظر کارشناسان 
و فعالان دس��ته بندی کند و به این ترتیب به مرور دستگاه ها، 

س��ازمان ها و موسسه ها را موظف کند که نسبت به حذف آنها 
اق��دام قانونی کنند. کار دیگری که مجل��س در حوزه اقتصاد 
می تواند و باید در دس��تور کار قرار دهد این اس��ت که راه را 
برای هم سنگ کردن قدرت نهادهای دولت و بخش خصوصی 
هموار کند. در حال حاضر اندازه قدرت نهاد دولت در مقایسه 
با اندازه قدرت نهادهای مدنی مثل مقایس��ه کوه و کاه است. 
مجل��س قانون گ��ذاری ایران ب��رای این کار از ی��ک طرف به 
مس��اعدت دولت نی��از دارد که ذهن مدی��ران میانی را آماده 
تفویض قدرت کند و از سوی دیگر نیازمند این است که بخش 
خصوصی به بلوغ خود اطمینان و اعتماد داشته باشد. مجلس 
دهم برخلاف مجلس های سیاس��ی قبلی باید ضمن توجه به 
عنصر سیاست اما نیروی خود را برای عبور دادن اقتصاد ایران 

از مدار توسعه نیافتگی متمرکز کند. 

وزارت ام��ور اقتص��ادی و دارای��ی دولت یازده��م یکی از 
وزارتخانه های��ی ب��ود که زیاد مورد توج��ه مجلس نهم قرار 
گرفت. همچنان که در دو س��ال و نیم فعالیت وزارت اقتصاد 
دولت یازدهم، س��ه کارت زرد به وزیر اقتصاد داد و یک بار 
هم او را تا آس��تانه استیضاح پیش برد. اقداماتی که به زعم 
بس��یاری از صاحب نظران بیش از آنکه به خاطر دغدغه های 
اقتص��ادی صورت بگیرد، رفتاری سیاس��ی ب��ود. به گزارش 
ایسنا، فضای تبلیغاتی انتخابات دهمین دوره مجلس شورای 
اسلامی تا حد زیادی رنگ و بوی اقتصادی داشت. همچنانکه 
دیدی��م بس��یاری از فع��الان اقتصادی، نخبگان سیاس��ی و 
دلس��وزان کش��ور پیش از آنک��ه انتخابات مجلس ش��ورای 
اس��لامی برگزار ش��ود، تأکید کرده بودند در مقطع کنونی 
اقتصاد کش��ور، انتخاب آگاهانه م��ردم در پای صندوق های 

رای، در آینده اقتصاد کشور تأثیر گذار خواهد بود. 
در ای��ن می��ان برخ��ی تحلیلگ��ران و اقتصاددان��ان مانند 
محس��ن رنانی هم بودند که به طور کلی آینده اقتصادی کشور 
را به نتیجه انتخابات مجلس دهم گره زده و از سیاست گذاران 
و کنشگران سیاسی خواس��تند که با رفتار عقلایی در پروسه 
برگزاری انتخابات مجلس این دوره، در سرنوشت اقتصادی و به 

تبع آن سیاسی کشور تأثیر مهلکی نگذارند. 
چرامجلسمهماست؟

مجلس به عن��وان قوه قانونگ��ذار و ناظ��ر، می تواند نقش 
مؤثری در مس��یر پیش��برد اهداف اقتصادی کشور ایفا کند. 
کما اینکه بس��یاری معتقدند در س��ال هایی که پروژه هایی 
مانند  »مس��کن مه��ر« و  »هدفمن��دی یارانه ها« مطرح و 
اجرا شد و تأثیرات بلند مدت ناخوشایندی بر شاخص کلان 
اقتصادی گذاشت، اگر نمایندگان مجلس به وظیفه نظارتی 
و قانون گذاری خود به درس��تی عمل می کردند، دولت قادر 
نبود که این پروژه ها را به آن صورتی که اجرا شد، به صحنه 
عمل بیاورد و به این ترتیب شاید اقتصاد ایران در سال های 

سخت تحریم، کمتر آسیب می دید. 
سکوت مجلس در آن سال های تصمیم گیری های عجیب 
اقتصادی که تبعات س��نگینی را به اقتص��اد و جامعه ایران 
تحمیل کرد، طی س��ال های گذشته مورد انتقاد بسیاری از 

اقتصاددانان و جامعه شناسان قرار گرفته است. 
فرش��اد مومنی سکوت مجلس در آن مقطع را سهل انگاری 
نابخش��ودنی می خواند و معتقد اس��ت این س��کوت منجر به 
تعمیق فس��اد و ناکارآم��دی حاکم بر اقتصاد کش��ور در آن 
مقطع ش��د. س��کوت مجلس به عنوان یک نه��اد ناظر در آن 
زمان، به ویژه در مقطعی بیش��تر مورد توجه قرار می گیرد که 
رفتار مجلس در ادوار مختلف مورد بررس��ی قرار گیرد و این 
نتیجه حاصل شود که مجلس در بسیاری از مواقع در مواجهه 
با اقدام��ات مختلف دولتم��ردان به وی��ژه تصمیم گیری های 
اقتصادی آنان، رفتار سیاسی اتخاذ کرده است. به این ترتیب 
مجلسی که در طول دوران چهار ساله فرصت دارد بر رفتار دو 
دولت مختلف نظارت کند، تصمیم بگیرد با ترکیب جمعیتی 
مشخص در برابر اقدامات اعضای یک دولت که از نظر فکری 
نزدیکی بیشتری به جریان فکری غالب در مجلس دارد، چشم 
فروبس��ته ولی در مقابل، اعضای هیأت دولت دیگری را که از 
نظر فک��ری همخوانی چندانی با مجل��س ندارند، مدام بابت 
بسیاری از اقدامات شان بازخواس��ت کند. برخی کارشناسان 
معتقدن��د مجلس نه��م در مواجهه با دولت ده��م و یازدهم، 
چنین رفتاری از خود نشان داد؛ به این معنا که گویی بسیاری 
از نمایندگان مجلس تصمیم داشتند تیم اقتصادی این دولت 
را که با تبع��ات تصمیم گیری های اقتصادی اتخاذ ش��ده در 
دولت پیش��ین دس��ت و پنجه نرم می کردند، بابت به وجود 
آمدن ش��رایط نامطلوب اقتصادی بازخواست کنند. شرایطی 
که دولت قبل رقم زده و مجلس در برابر آن سکوت کرده بود. 
نگاهی به آمار کارت های زرد دریافت شده توسط اعضای 
هیأت دولت دهم و یازدهم نشان می دهد که کل کارت های 
زرد دریافت ش��ده توسط اعضای هیأت دولت دهم 9 کارت 
زرد بوده اس��ت که فقط دو کارت آن متعلق به مجلس نهم 
بوده اس��ت. این در حالی است که اعضای دولت یازدهم در 
دو سال و نیم حضور خود در کابینه 18 کارت زرد از مجلس 

نهم دریافت کردند. 
آیابرخوردمجلسنهمباوزارتاقتصاددولتیازدهم

سیاسیبود؟
طیب نیا زمانی س��کان ام��ور وزارت اقتصاد را به دس��ت 

گرفت که کشور شاخص های نامناسب کلان اقتصادی؛ تورم 
بالای 40 درصد، رشد منفی 6 درصد و بیکاری 12 درصدی 
را تجربه می کرد. این موارد در کنار بدهی 380 هزار میلیارد 
تومانی دولت ب��ه پیمانکاران و بانک ها که یادگار دولت نهم 
و دهم اس��ت، به همراه برخی مشکلات س��اختاری اقتصاد 
ایران از قبیل وابستگی بودجه کشور به نفت و از سوی دیگر 
کاهش قیمت نفت در سال های اخیر مشکلات پیچیده ای را 

برای اقتصاد ایران رقم زده است. 
این در حالی اس��ت که ج��دا از مش��کلات بیرونی از قبیل 
کاهش قیمت نفت و مش��کلات س��اختاری از قبیل وابستگی 
بودجه دولت به نفت و دولت بودن اقتصاد ایران و نظایر آن که 
این دولت با آن دس��ت و پنجه نرم می کند، به زعم بسیاری از 
اقتصاددانان، شکل گیری شاخص های نامناسب اقتصادی کنونی 
عمدتا نتیجه اتخاذ برخی سیاست های نامناسب اقتصادی دولت 
دهم و نهم از قبیل مس��کن مهر و هدفمندی یارانه ها، واردات 
سیل آسای انواع کالا حتی کالای مصرفی و موارد این چنینی 
بوده اس��ت. سیاست هایی که منجر به رشد پایه پولی، افزایش 
حجم نقدینگی و تورم، وابستگی به کالاهای وارداتی و تضعیف 

توان تولید داخلی شد. 
با این حال رفتار مجلس با دولت نهم و دهم که مس��ئولیت 
بخش بزرگ��ی از تصمیم گیری های مربوط به وضعیت کنونی 
اقتصاد ایران به عهده آن بوده، حاکی از آن اس��ت که به ظاهر 
مجلس حساس��یت هایی را ک��ه در مواجهه ب��ا وزارت اقتصاد 
این دولت به خرج می دهد، در آن دولت نداش��ته اس��ت. بنابر 
آنچه گفته ش��د، شرایط کنونی اقتصاد ایران بیش از هر زمانی 
نیازمند آن اس��ت که مجلس نمایندگانی داشته باشد، دور از 
نگاه سیاس��ی به آینده اقتصادی کشور توجه و به عملکرد تیم 
اقتصادی دولت فارغ از گرایش های سیاس��ی آنها توجه کنند. 
ش��اید تغییر ترکیبی جمعیتی مجلس در شرایط کنونی این 
امی��دواری را ایجاد کند که در ش��رایط تلاش برای بازس��ازی 
اقتصاد کشور مجلس آینده با ایفای نقش قانون گذاری و نظارتی 
دقیق، در پیشبرد اهداف اقتصادی کشور و ممانعت جدی برای 
به وجود آمدن فس��اد اقتصادی، نقش مؤثرتری را در پیشبرد 

اهداف اقتصادی کشور ایفا کند. 

دوکاراصلیمجلسدهمبرایاقتصادایران

نگاهیبهبرخوردمجلسنهمباتیماقتصادیدولت
آیامجلسنهمدغدغهاقتصادداشت؟
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هر چند بس��یاری از کارشناسان رقم 40 دلار برای 
هر بش��که نفت را در س��ال آینده کمی خوش��بینانه 
می دانن��د، ام��ا برآورده��ای صورت گرفته از س��وی 
مجامع بین المللی نشان می دهد تحقق این رقم برای 

هر بشکه نفت دور از ذهن نیست. 
 به گ��زارش خبرآنلاین، با احتس��اب قیمت 40 
دلاری ب��رای ه��ر بش��که نف��ت در س��ال آینده و 
همچنی��ن پیش بینی صادرات روزانه 2.36 میلیون 
بش��که نفت خام، میعانات گازی و همچنین فروش 
گاز به پتروشیمی ها درآمدی در حدود 34 میلیارد 
و 370 میلی��ون دلار از ای��ن مح��ل عای��د دولت 
می شود. هر چند بس��یاری از کارشناسان رقم 40 
دلار برای هر بش��که نفت را در س��ال آینده کمی 
خوش��بینانه می دانند اما برآوردهای صورت گرفته 
از س��وی مجامع بین المللی نش��ان می دهد تحقق 
این رقم برای هر بش��که نفت دور از ذهن نیس��ت، 
خصوص��اً آنکه تحولات تازه ای در بازار جهانی نفت 
با برگزاری نشس��ت های قطر و تهران و دس��تیابی 
به توافق ها و تفاهم ها ب��رای کنترل بازار نفت رقم 

خورده است. 
 درآم��د حاصل از ص��ادرات نفت در س��ال آینده 
مع��ادل 25 میلیارد و 40 میلیون دلار در نظر گرفته 
ش��ده است. این درآمد در صورتی محقق می شود که 
ایران بتواند صادرات روزانه نفت خام خود را به حدود 
یک میلیون و 740 هزار بشکه در روز افزایش دهد و 
متوسط قیمت نفت نیز در سال جاری میلادی کمتر 
از 40 دلار در هر بش��که نش��ود ک��ه در این صورت 
درآمدهای نفتی یک ششم درآمد نفتی ایران در سال 
1390 خواهد ش��د. افزایش ص��ادرات نفت از آن رو 
در لایحه بودجه س��ال آینده پیش بینی ش��ده است 
که بررس��ی ها نش��ان می دهد با لغو تحریم ها، ایران 
می تواند س��هم بزرگ تری از ب��ازار جهانی نفت را در 
اختیار گرفته و اقداماتی را برای بازپس گیری عنوان 

خود در سازمان اوپک در دستور کار قرار دهد. 
 ایران پیش از تحریم های نفتی دومین تولیدکننده 
بزرگ اوپک محس��وب می ش��د. بر این اساس درآمد 
حاصل از فروش میعانات گازی نیز در س��ال آینده 7 
میلیارد و 300 میلیون دلار پیش بینی شده است که 
این رقم نیز با فرض صادرات روزانه 500 هزار بشکه 
میعانات گازی و البته با شرط پایین تر نبودن متوسط 
قیمت نفت از 40 دلار در س��ال آینده محقق خواهد 
شد. س��ال آینده پیش بینی شده اس��ت روزانه 120 
هزار بش��که میعانات گازی به پتروشیمی ها فروخته 
ش��ود که با احتس��اب قیمت 38 دلار برای هر بشکه 
نفت، درآم��د حاصل از این محل ب��ه یک میلیارد و 
660 میلیون دلار خواهد رس��ید. نرخ برابری دلار با 
یک ریال در س��ال آینده 2997 تومان تعیین ش��ده 

است. 
 به این ترتیب مقرر شده است از محل درآمدهای 
مذکور در س��ال آینده 6میلیارد و 540 میلیون دلار 

به صندوق توسعه کلی واریز شود. 
 از مح��ل درآمدهای حاصل از ف��روش نفت در 
س��ال آینده برای دولت س��همی معادل با 22.84 
میلی��ارد دلار و ب��رای ش��رکت ملی نفت س��همی 
معادل ب��ا 4 میلی��ارد و 980 میلیون دلار در نظر 
گرفته ش��ده اس��ت. درآمده��ای نفتی ای��ران در 
س��ال های اخیر ب��ا کاهش قابل توج��ه قیمت نفت 
کاهش��ی ملموس را تجربه کرده اس��ت. این اتفاق 
از پ��س یک دهه نفت گ��ران رخ داده در حالی که 
ذخای��ر ارزی ایران از قب��ل درآمدهای بالای نفتی 

در این 10 ساله چندان قابل توجه نبود. 
 براس��اس این گ��زارش، با احتس��اب ورودی 6.5 
میلیارد دلاری صندوق توس��عه ملی می توان انتظار 
داشت صندوق توسعه ملی در سال آینده 46 میلیارد 

و 560 میلیون دلار موجودی داشته باشد. 
 صفدر حس��ینی، مدیرعامل صندوق توس��عه ملی 
پیش از این تاکید کرده بود که با کاهش قیمت نفت 

ورودی صندوق توسعه ملی نصف شده است. 
ب��ا ای��ن ح��ال مرک��ز پژوهش های مجل��س نیز 
در گزارش��ی اع��لام کرده ک��ه تحق��ق درآمدهای 
پیش بینی شده از محل فروش نفت در سال آینده 
ج��ای تردید دارد، چراک��ه قیمت 40 دلاری برای 
فروش هر بش��که نف��ت می تواند غی��ر قابل تحقق 
باش��د. لایحه بودج��ه در حال��ی در انتظار تصویب 
مجلس اس��ت ک��ه قیمت هر بش��که نفت اوپک در 
بازارهای جهانی به کمتر از 25 دلار رس��یده است. 
برخ��ی تحلیلگران تداوم این روند را در س��ال های 

آینده پیش بینی می کنند. 
 مرکز پژوهش های مجلس تاکید کرده است برنامه 
ایران برای ورود یک میلیون بش��که نفت خام به بازار 
جهانی نفت س��بب کاهش قیمت نفت خام می شود 
مگر آنکه سایر تولیدکنندگان عرضه خود را بکاهند. 
بررسی ها نشان می دهد عملکرد صادرات نفت شامل 
نف��ت خام، میعانات گازی و فروش میعانات گازی به 
پتروش��یمی ها در س��ال جاری حدود یک میلیون و 
400 هزار بش��که در روز بوده اس��ت ک��ه این رقم با 
توج��ه به پیش بین��ی افزایش یک میلیون بش��که ای 
ص��ادرات از ای��ن محل ها کم��ی مورد تردی��د قرار 

می گیرد. 
 در ای��ن حوزه توجه به تح��ولات تازه رخ داده در 
بازار نفت ضروری اس��ت. بررسی ها نشان می دهد در 
پی برگزاری نشس��ت قطر و نشست تهران برای غلبه 
بر وضعیت نامناسب بازار نفت، احتمال رعایت تفاهم 
دست یافته برای جلوگیری از بدتر شدن وضعیت در 

این بازار در دستور کار قرار گرفته است. 
 ب��ازار جهانی نف��ت مدت هاس��ت از فزونی عرضه 
نس��بت به تقاضا در رنج اس��ت و بررس��ی ها نش��ان 
می دهد در صورت رعایت س��قف تولی��د و پایبندی 
کش��ورها به این موضوع، قیمت نفت حفاظت ش��ده 
و سقوط بیش از پیش قیمت ها رقم نخواهد خورد. 

جزییاتدرآمدنفتدرلایحهبودجهسال95
چقدردرصندوق
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واردات  نف��ت مق��دار  وزیر 
کنون��ی نفت ک��ره جنوبی از 
ای��ران را روزان��ه ١٠٠ ه��زار 
بش��که عن��وان ک��رد و گفت: 
امیدواری��م این مقدار به بیش 
از دو برابر رقم کنونی برسد. 

به گزارش ش��انا، بیژن زنگنه 
دی��روز پ��س از دی��دار با جو 
هیون��گ هوان، وزی��ر صنعت، 
تج��ارت و انرژی ک��ره جنوبی 
درباره  در جم��ع خبرن��گاران 
مهم تری��ن محور ای��ن دیدار با 
اشاره به اینکه کره جنوبی پیش 
از تحری��م، فعالی��ت زیادی در 
ایران داشته است و شرکت های 
پیمانکاری این کشور در صنعت 
نفت و گاز فعال بودند، تصریح 

کرد: زمینه های متعددی برای 
همکاری با ک��ره جنوبی وجود 
دارد و ش��رکت های این کشور 
فعالیت زی��ادی در بخش های 

پیمانکاری ایران داشتند. 
وی ف��روش نف��ت ب��ه کره 
جنوبی را یک��ی از محورهای 
عن��وان  دی��روز  گفت وگ��وی 
ک��رد و با بی��ان اینکه یکی از 
همکاری  مثب��ت  نش��انه های 
کره جنوب��ی در ایران افزایش 
تصریح  اس��ت،  نفت  برداشت 
ک��رد: مقام های ک��ره جنوبی 
ق��ول داده اند مق��دار واردات 
نفت خ��ام و میعان��ات گازی 
از ایران را ب��ه رقمی بالاتر از 
برس��انند  تحریم ها  از  پی��ش 

و در ط��ول س��ال ٢٠١٦ این 
دهن��د.  افزای��ش  را  رقم ه��ا 
وزیر نف��ت با بی��ان اینکه در 
این دیدار توصیه ش��ده است 
جنوبی  کره  ش��رکت های  که 
افزون بر کاره��ای پیمانکاری 
ک��ه در ایران و پیش از اعمال 
تحریم ه��ا انج��ام می دادند، به 
س��رمایه گذاری و تامی��ن مالی 
پروژه ها نیز اق��دام کنند، افزود: 
س��رمایه گذاری در صنای��ع گاز 
طبیعی مایع شده )ال ان جی(، 
پتروشیمی، پالایش و پخش به 
شرکت های کره جنوبی پیشنهاد 
داده ش��ده اس��ت. وی ب��ا بیان 
اینکه مذاکره میان شرکت های 
کره جنوب��ی و ایران از هم اکنون 

آغاز ش��ده، تصریح ک��رد: نگاه 
ای��ران به کره جنوب��ی به عنوان 
یک ش��ریک مهم آسیایی است 
و این کش��ور می تواند مشتری 
خوبی برای ایران در بخش نفت 

و حتی ال ان جی باشد. 

ایران روزانه ١,٧٥ میلیون 
بشکه نفت صادر کرد

بیژن زنگنه در حاش��یه این 
دیدار با اع��ام اینکه صادرات 
نفت خ��ام و میعان��ات گازی 
ای��ران در بهم��ن م��اه به یک 
میلیون و ٧٥٠ هزار بش��که در 
روز رسید، گفت: صادرات نفت 
و میعانات گازی ایران در بهمن 
ماه امس��ال نس��بت ب��ه مدت 

مشابه پارسال ٤٠٠ هزار بشکه 
در روز افزایش یافته اس��ت. به 
گزارش شانا، جو هیونگ هوان، 
وزیر صنع��ت، تجارت و انرژی 
کره جنوبی قرار اس��ت پس از 
این دیدار با اسحاق جهانگیری 
مع��اون اول رئیس جمه��وری، 
نیرو  حمید چیت چی��ان وزیر 
نعم��ت زاده وزیر  و محمدرضا 
صنعت، معدن و تجارت دیدار 
و گفت وگ��و کن��د، همچنین 
ق��رار اس��ت اردیبهش��ت ماه 
س��ال آینده پ��اک کوئن های، 
در  ک��ره  رئیس جمه��وری 
ب��زرگ  هی��ات  ی��ک  رأس 
 تجاری و اقتص��ادی به تهران 

سفر کند. 

زنگنه پس از دیدار با وزیر صنعت و انرژی کره جنوبی: 

وارداتنفتسئولازایرانافزایشمییابد

در راس��تای پ��ر رنگ ش��دن 
حضور ایران در بازارهای جهانی 
انرژی پ��س از لغ��و تحریم های 
وضع ش��ده علیه صنعت نفت و 
گاز این کشور، تهران محموله ای 
از میعانات گازی تولید ش��ده در 
می��دان گازی پ��ارس جنوبی را 
 Hanwha« به ش��رکت کره ای
 »Total Petrochemicals
فروخت��ه اس��ت. ف��روش ای��ن 
اتف��اق  حال��ی  در  محمول��ه 
می افتد ک��ه پی��ش از این قطر 
به عن��وان یک��ی از اصلی تری��ن 
صادرکنن��دگان میعان��ات گازی 
مط��رح بوده و ای��ران با صادرات 
نخستین محموله میعانات گازی 
به کره جنوبی رقابت شدیدی را 

با قطری ها آغاز کرده است. 
در ای��ن رابطه و ب��ه نقل از یک 
منب��ع آگاه در ش��رکت ملی نفت 
ایران محموله ای از میعانات گازی 
سبک تولید شده در میدان گازی 
پارس جنوبی در ماه آوریل س��ال 
ج��اری، ای��ران را ب��ه مقصد کره 
جنوبی ترک خواهد کرد. گفتنی 
اس��ت محموله مذکور نخس��تین 
محموله خریداری ش��ده از سوی 

شرکت کره ای از ایران پس از رفع 
تحریم های وضع ش��ده علیه این 
کشور اس��ت. پیش از این شرکت 
 Hanwha Total« پتروشیمی
دوران  در   »Petrochemicals
تحری��م میعان��ات گازی موردنیاز 
خود را از قطر خریداری می کرد. 

تاثیر ص��ادرات میعانات گازی 
توس��ط ایران به رقاب��ت با قطر 
محدود نش��ده اس��ت. در همین 
رابطه کارشناس��ان حوزه انرژی 
معتقدن��د، معامل��ه گ��ران بازار 
ان��رژی در بازار دوبی که پیش از 

این و در دوران تحریم، میعانات 
تولید شده در میادین گازی قطر 
را به قیمتی بالاتر از شاخص های 
می کردند،  خریداری  بین المللی 
پس از رف��ع تحریم ه��ای وضع 
ش��ده علیه صنعت ان��رژی ایران 
و آغ��از فرآیند ص��ادرات انرژی 
از س��وی این کش��ور، ب��ا توجه 
به در دس��ترس ب��ودن میعانات 
گازی پ��ارس جنوبی، قیمت این 
محصول را کاهش خواهند داد. 

در این راس��تا، »توشار تارون« 
ی��ک تحلیلگر حوزه ان��رژی در 

سنگاپور می گوید: »حضور مجدد 
ای��ران در ب��ازار میعان��ات گازی 
تع��ادل ای��ن ب��ازار را به ش��کل 
قابل توجهی بره��م خواهد زد.« 
وی ادامه داد: »با توجه به اینکه 
قطری ه��ا نیز میعان��ات خود را 
از یک میدان مش��ترک با ایران 
تولید می کنند، به لحاظ کیفیتی 
تفاوتی میان میعانات تولید شده 
در دو کشور وجود نداشته و این 
موضوع س��بب رقابت مس��تقیم 
ایران و قطر در بازارهای جهانی 

خواهد شد.«

بی��ن الملل��ی  ش����رک���ت 
بازاریاب��ی نف��ت قطر ک��ه با نام 
»Tasweeq«  شناخته می شود، 
محموله های میعانات گازی خود 
را در ح��د فاصل ماه های ژوئن و 
آوریل بارگیری ک��رده و ممکن 
است بتوانند محموله های خود را 
به قیمتی بالاتر از قیمت شاخص 

دوبی به فروش برسانند. 
همزم��ان با تاش ه��ای ایران 
برای بازپس گیری س��هم خود از 
بازارهای انرژی آسیا، این کشور 
ب��رای افزایش صادرات نفت خام 
خود به میزان روزانه یک میلیون 
بشکه برنامه ریزی کرده است که 
این موض��وع کام��ا در تضاد با 
عمده  صادر کنندگان  تاش های 
نفت مانند عربس��تان سعودی به 
منظور عدم افزایش تولید است. 
لازم به ذکر است که تاش های 
کش��ورهای تولید کننده نفت در 
خلیج فارس به منظور حمایت از 
قیمت نف��ت در بازارهای جهانی 
در حال��ی ص��ورت می پذیرد که 
بازارهای  فعالان  و  کارشناس��ان 
جهانی ان��رژی معتقدند، هرگونه 
برنامه ریزی ب��رای کاهش تولید 
نفت خام بدون مش��ارکت ایران 

امکان پذیر نخواهد بود. 

مع��اون وزیر نفت در گفت وگو 
با شبکه خبری سی ان ان اعام 
کرد که ایران برنامه افزایش یک 
میلیون بشکه ای تولید نفت خود 

را دنبال می کند. 
به گزارش شانا از شبکه خبری 
سی ان ان، امیر حسین زمانی نیا، 
مع��اون نفت در امور بین الملل و 
بازرگانی پریروز )یکش��نبه، نهم 
اس��فند( اعام کرد ک��ه ایران به 
برنام��ه خود ب��رای افزایش یک 
میلی��ون بش��که ای تولی��د نفت 

پایبند است. 
وی درباره افت ش��دید قیمت 
نف��ت در ماه ه��ای اخی��ر گفت: 
ایران مس��بب این بحران نیست، 
م��ا قص��د نداریم پ��س از پایان 
تحریم ه��ا، دوب��اره خودم��ان را 

تحریم کنیم. 

تولید  اف��زود: می خواهیم  وی 
نف��ت خود را به س��طح پیش از 
تحریم ه��ا بازگردانی��م؛ پ��س از 
آن زم��ان، می توانی��م ب��ا دیگر 

گفت وگ��و  ب��ه  تولیدکنن��دگان 
بنشینیم و درباره راهبردها برای 

آینده سخن بگوییم. 
مع��اون وزیر نف��ت همچنین 

برخ��ی  گفت وگ��وی  درب��اره 
افزایش  ب��رای  تولیدکنن��دگان 
ن��دادن عرض��ه نفت گف��ت: آن 
در  کوچ��ک  گام  ی��ک  اق��دام 

مسیری درس��ت بود، امیدواریم 
این کشورها بتوانند برای کاهش 

تولید به توافق دست یابند. 
ب��ه گفت��ه زمانی نی��ا، یکی از 
این  پیامدهای مطلوب تحریم ها 
بود که ایران در مقایسه با برخی 
از همسایگان خود، به درآمدهای 

نفتی وابستگی کمتری دارد. 
وی اعام ک��رد که ایران برای 
افزای��ش یک میلیون بش��که ای 
تولید نفت خود به سرمایه گذاری 
خارج��ی نیاز ن��دارد، ام��ا برای 
اس��تمرار روند افزایش تولید در 
به جذب سرمایه های  بلند مدت، 

بین المللی عاقه مند است. 
تردیدی  گف��ت:  نی��ا  زمان��ی 
نداریم ک��ه هر س��ال می توانیم 
٤٠ میلیارد ت��ا ٤٥ میلیارد دلار 

سرمایه جذب کنیم. 

میعانات گازی پارس جنوبی به کره ای ها فروخته می شود

 :CNN معاون وزیر نفت در گفت وگو با

برنامه های افزایش تولید نفت را پیگیری می کنیم

بینالملل

خبــر

نیرو

سوخت

پتروشیمی

انرژی

راهکار وزارت نیرو برای چاه های 
کشاورزی

مدیرعامل شرکت مدیریت منابع آب ایران گفت: 
وزارت نیرو برای تجهیز و کنترل چاه های کشاورزی 
برنامه هایی را در نظر گرفته اس��ت ت��ا بتواند از این 

طریق میزان مصرف آب را کنترل کند. 
محمد حاج رسولی ها در گفت وگو با ایسنا، با بیان 
اینکه در برنامه شش��م توس��عه باید تمام کنتورهای 
کشاورزی جمع آوری شوند، اظهار کرد: کل چاه های 
کشاورزی باید به کنتورهای هوشمند تجهیز شود. 

وی اظهار کرد: عاقه  ما این اس��ت که کنتورهای 
کش��اورزی به کنتورهای برقی تبدیل ش��ود و بتوان 
از دو کنتور اس��تفاده کرد به ط��وری که یک کنتور 
حجمی و یک کنتور برق به صورت س��هام و به عنوان 
چ��ک اطاعات را به مرکز ارس��ال کنند. مدیرعامل 
ش��رکت مدیریت مناب��ع آب ای��ران در خصوص طرح 
تعادل بخش��ی ادامه داد: در طرح تعادل بخش��ی اولویت 
با توقف چاه هایی اس��ت که پروانه ندارند و قرار است که 
برخورد جدی با این چاه ها داش��ته باشیم. حاج رسولی ها 
با اش��اره به قانون توزیع عادلانه گفت: اصاح پروانه جزو 
یکی از موارد این قانون اس��ت که براساس الگوی کشت، 
شرایط مصرف و سند ملی آب باید تکلیف قانونی شوند. 
وی اظهار کرد: اگر آبخوان ها دچار افت شده باشند متوسط 
 مصرف پنج سال آخر برای مقابله با چاه ها مبنای کار قرار 
می گیرد. مدیرعامل شرکت مدیریت منابع آب ایران با 
اشاره به وضعیت بحرانی شرایط آبی کشور گفت: باید 
در این زمینه مدیریت صورت بگیرد، چرا که در غیر این 

صورت نمی توان از بحران آب گذر کرد. 

انتقاد رئیس اتحادیه جایگاه داران سوخت از 
سامانه موجود 

استفاده از سامانه کارت سوخت را 
ادامه نمی دهیم

بیژن حاج محمدرضا، رئیس اتحادیه جایگاه داران 
س��وخت، با اش��اره ب��ه موافق��ت وزیر نف��ت درباره 
جم��ع آوری کارت های س��وخت گفت: اس��تفاده از 
کارت های س��وخت به ش��کل فعل��ی کار بیهوده ای 
اس��ت که به مردم تحمیل می شود، چرا که در حال 
حاضر به هر نازل س��وخت یک کارت سوخت نیز با 
ن��خ آوی��زان و در واقع بودن و نبودن این سیس��تم 

فرقی ندارد. 
وی در گفت وگو با ایس��نا ب��ا تاکید بر اینکه ادامه 
سیس��تم کارت سوخت کار عبث و بی حاصلی است، 
تصری��ح کرد: م��ا به دنبال جمع آوری این سیس��تم 
هستیم و نظر خود را نیز اعام کرده ایم. مکاتباتی در 
این زمینه داش��ته ایم. هیأت دولت نیز با جمع آوری 
کارت های س��وخت مخالف نیس��ت. رئیس اتحادیه 
جایگاه داران س��وخت با بیان اینکه سیس��تم کارتی 
برای ارائه بنزین سیستمی عقب افتاده است و کشش 
تقاضای فعلی را ن��دارد، عنوان کرد: جز اینکه ادامه 
این سیس��تم زمان ب��ر و غیرعقانی باش��د، فایده ای 

وجود ندارد. 
حاج محمدرضا تصریح کرد: حتی اگر دولت مصر 
به ادامه این سیس��تم باش��د ما آن را قبول نخواهیم 
کرد و قرار دادی برای ادامه این امر نیز نداریم، چون 
ادامه اس��تفاده از کارت س��وخت تنها در رس��اندن 
بنزین مش��کل ایج��اد می کند. وی افزود: از س��وی 
دیگر ت��وان اداری ما برای پاس��خگویی به وضعیت 
کارت های س��وخت جامانده و... کافی نیست و بارها 
گفته ای��م که خود وزارت نفت پاس��خگوی مردم در 
زمینه گم شدن و سایر مشکات کارت سوخت باشد. 

ساخت پتروشیمی گچساران به 
پیشرفت ٣٤ درصدی رسید

 مدیرعامل پتروشیمی گچساران با اشاره به پیشرفت 
فیزیکی ٣٤ درصدی این طرح گفت: این مجتمع سه 
سال پس از اجرایی شدن فاینانس خود به بهره برداری 

می رسد. 
به گزارش ش��انا، قاس��م محم��ودی، از تکمیل ٣٤ 
درصدی طرح پتروش��یمی گچساران خبر داد و گفت: 
امیدواریم با تکمیل روند ارائه فاینانس تا ابتدای س��ال 
٩٥، پس از سه سال از زمان موثر شدن فاینانس، طرح 

پتروشیمی گچساران به بهره برداری برسد. 
مدیرعامل پتروشیمی گچس��اران افزود: پیش بینی 
می شود این پروژه تا پایان سال ٩٥ به پیشرفتی حدود 

٥٠ درصد برسد. 
به گزارش ش��رکت ملی صنایع پتروشیمی، سالانه 
١٢ میلیون مترمکعب آب برای مصرف این طرح ملی 
مورد نیاز اس��ت که این میزان آب از س��د کوثر تامین 
خواهد ش��د؛ پتروشیمی گچس��اران پس از راه اندازی، 
ظرفیت تولید س��الانه یک میلیون تن اتیلن را دارد و 
با بهره برداری از این طرح توس��عه ای، یک هزار ش��غل 
پایدار ایجاد می شود. عملیات اجرایی پروژه پتروشیمی 
گچس��اران در س��ال ٨٣ در زمینی به مساحت ١٥٧ 
هکتار آغاز شد که به دلیل برخی مشکات چندین بار 
غیرفعال ش��د اما از سال ٩٠ تاکنون فعالیت خود را به 
طور جدی آغاز کرده اس��ت؛ خوراک این مجتمع قرار 

است از طریق پالایشگاه بیدبلند ٢ تامین شود. 

وزیر نیروی ایران با وزیر تجارت، صنعت و 
انرژی کره جنوبی دیدار کرد

نفت با تکنولوژی کره جنوبی تهاتر 
می شود

کره به عنوان کش��وری که کمترین تلفات در صنعت 
برق خود را در جهان به ثبت رس��انده، گزینه مناس��بی 
برای همکاری مش��ترک با ایران اس��ت. به همین دلیل 
وزارت نی��رو به دنبال افزایش تعامات با این کش��ور از 
طری��ق انتقال تکنولوژی اس��ت. در همی��ن زمینه وزیر 
نی��روی ایران با وزیر نیروی تجارت، صنعت و انرژی کره 
جنوبی دیدار کرد. حمید چیت چیان گفت: کش��ور کره 
جنوب��ی در قبال خرید نفت مایل اس��ت در زمینه های 
مختلف از جمله صنع��ت آب و برق همکاری های خود 
را با ایران توس��عه دهد. به گزارش »فرصت امروز« وزیر 
نیرو در حاشیه دیدار با وزیر تجارت، صنعت و انرژی کره 
جنوبی که دیروز در این وزارتخانه انجام ش��د از امضای 
تفاهم نامه همکاری با کشور کره جنوبی در اردیبهشت 
ماه س��ال ٩٥ خبرداد. وی افزود: در سفر رئیس جمهور 
کره جنوبی به ایران، تفاهم نامه های همکاری متعددی 

در زمینه های مختلف بین دو کشور امضا خواهد شد. 
چیت چیان با اش��اره ب��ه اینکه ش��رکت های ایرانی 
و کره ای س��ابقه همکاری های مش��ترک زیادی دارند، 
اس��تفاده از توانمن��دی کش��ور کره جنوب��ی در زمینه 
هوشمندسازی شبکه، انرژی های تجدیدپذیر، پروژه های 
آبی، ایجاد ش��بکه های آب و فاضاب و تصفیه خانه های 
آب و فاض��اب را مهم ترین محورهای همکاری بین دو 
کش��ور اعام کرد. به گفته وی، دولت کره جنوبی قصد 
دارد از ش��رکت های انتقال دهنده تکنولوژی به ایران یا 
شرکت های سرمایه گذار کره ای همکار با ایران، حمایت 
کند. البته وزیر نیرو به ش��رکت های توانمند ایرانی هم 
اعام کرد: در رایزنی بین دو کش��ور، زمینه حضور آنها 

به طور متقابل در بازار کره جنوبی فراهم خواهد شد. 

همکاری های آبی ایران و کره
 »ج��و هوانگ وان« وزیر تجارت، صنعت و انرژی کره 
جنوبی هم در جمع خبرنگاران بر توانمندی این کش��ور 
ب��رای کمک به ایران در راس��تای افزایش بهره وری برق 
تاکید کرد. به گفته وی، زمینه های زیادی برای همکاری 

بین ایران و کره جنوبی وجود دارد. 
وزیر ان��رژی کره جنوبی همکاری در زمینه س��اخت 
سد، نیروگاه، پروژه های احداث آب شیرین کن و افزایش 
بهره وری شبکه توزیع آب را از دیگر زمینه های همکاری 
دانس��ت که در جلس��ه دیروز روی آن بحث ش��ده و با 

همتای ایرانی خود به اشتراک نظر رسیده است. 
در حالی هوانگ وان از تمایل این کشور برای مشارکت 
در پروژه های سدس��ازی ایران سخن گفت که ایران بعد 
از پیروزی انقاب اس��امی به توانمندی کامل در زمینه 
س��اخت سد دست یافته است. شرکت های بزرگ ایرانی 
در حال حاضر به دنبال دس��تیابی ب��ه بازارهای منطقه 
و حتی آفریقا هس��تند. محمدرضا رضازاده مدیر عامل 
ش��رکت توس��عه منابع آب و نیروی ایران )آب نیرو( در 
پاس��خ به این پرس��ش »فرصت امروز« بی��ان کرد: در 
همکاری با کره به دنبال جذب سرمایه گذار برای پروژه ها 
هستیم. وی ادامه داد: بسیاری از پروژه های داخل کشور 
به دلیل کمبود منابع مالی متوقف ش��ده که می توانیم 
با همکاری سرمایه گذاران کره ای، مشکات خود را حل 
کنیم. رضازاده همچنی��ن تامین تجهیزات نیروگاه های 
برق آبی را زمینه مناسب دیگری برای همکاری با کشور 
کره جنوبی اعام کرد. وی گفت: در حال حاضر بسیاری 
از این تجهیزات از خارج خریداری می شوند. کشور کره 
یکی از کشورهای توانمند در زمینه پروژه های سدسازی 
و مدیریت منابع آب است که می تواند همکار خوبی برای 

وزارت نیرو باشد. 

با حل مشکلات اقتصادی تمام ظرفیت های خاموش 
فعال می شود

کره جنوبی ترانس��فورماتورهایی می س��ازد که میزان 
تلفات آنها ٤درصد اس��ت. این کش��ور اقدامات موثری 
در زمینه کاهش تلفات انجام داده اس��ت اما اس��تفاده از 
توان کره جنوبی برای س��اخت ترانسفورماتور در داخل 
ایران در ش��رایطی که »ایران ترانسفو« با تمام ظرفیت 
خود مش��غول به کار نبوده و ش��رکت کره ای س��ازنده 
ترانسفورماتور جونیت ونچر دیگری غیر از ایران ترانسفو 
ب��رای خود برگزیده، ممکن اس��ت چندان با منافع ملی 
کش��ور همخوانی نداشته باش��د، زیرا در چنین روندی 
ش��رکت های خصوص��ی بزرگ که س��رمایه ملی هم به 
حس��اب می آیند، ممکن است دچار آسیب شوند. آرش 
کردی، مدیر عامل شرکت توانیر در گفت وگو با »فرصت 
امروز« در پاس��خ به دغدغه های موجود در زمینه نحوه 
انتخاب جونیت ونچر داخلی توسط شرکت های خارجی 

گفت: ما تمام شرایط را رصد می کنیم. 
وی در پاس��خ به این پرسش که چرا زیمنس به عنوان 
یک ش��رکت نیروگاه س��از، بدون انتخاب جونیت ونچر 
داخلی مس��تقا در ایران وارد مذاکره شده، تاکید کرد: 
نیروگاه سازان ما باید ظرفیت های فنی و تکنیکال خود را 
افزایش دهند. با این دیدگاه به شرکت های خارجی اجازه 

ورود به بازار ایران را می دهیم. 
ک��ردی اضافه کرد: به ش��رکت های کره ای و زیمنس 
تاکید کرده ایم که از ش��رکت های داخلی جونیت ونچر 
انتخاب کنند. در بس��یاری از ش��اخه های صنعت برق، 
مجوز فعالیت بیش از نیاز کش��ور صادر شده اس��ت. در 
زمینه کابل، ترانسفورماتور و کنتور برق مجوزهای صادر 
ش��ده مازاد بر ظرفیت بوده و در حال حاضر این صنایع 
با بخشی از ظرفیت خود مشغول به کار هستند اما مدیر 
عامل توانیر معتقد است بسیاری از مجوزهای صادر شده 

فقط مجوز بوده و به مرحله تولید نرسیده اند. 
وی ادامه می دهد: اگر حجم مورد نیاز سرمایه گذاری 
در صنع��ت برق را رصد کنی��د در خواهید یافت که به 

درصد زیادی از این مجوزها نیاز داریم. 

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: بلومبرگ



 ایران عضو 2سازمان جهانی 
صنعت بسته بندی شد

دبیر جش��نواره برترین ها در صنعت بس��ته بندی، 
ازعضوی��ت جمه��وری اس��امی ایران در س��ازمان 
جهانی بس��ته بندی )WPO( و اتحادیه بسته بندی 

آسیا )APF( خبر داد. 
به گزارش ایرنا، افشین فخر در جشنواره برترین ها در 
صنعت بس��ته بندی در دانشگاه صنعتی شریف، افزود: 
س��ازمان جهانی بس��ته بندی از نیم قرن پیش با سه 
هدف توسعه دانش، مهندس��ی و فناوری بسته بندی، 
توسعه تجارت بین الملل و توسعه آموزش و پرورش در 

بسته بندی، در ژاپن تاسیس شد. 
وی اظهار داش��ت: در این مدت، س��ازمان جهانی 
بس��ته بندی توانس��ته به حلقه اتصال س��ازمان ها و 
تش��کل های بس��ته بندی بی��ش از 50 کش��ور دنیا 
تبدی��ل ش��ود و نقش س��ازنده ای در ترویج فرهنگ 
بس��ته بندی و تربیت نیروی انس��انی کارآزموده در 

صنایع بسته بندی این کشورها ایفا کند. 
به گفته وی، امروزه نام و نشان WPO در صنعت 
بس��ته بندی مترادف با کیفیتی ممتاز و استانداردی 
بی همتاس��ت که موسسه ها و تشکل های بسته بندی 
در سراسر دنیا برای پیوستن به آن در رقابتی سخت 

از یکدیگر پیشی می گیرند. 
این کارش��ناس گفت: در طول سال های متمادی، 
به دلیل فقدان تش��کلی جامع در صنایع بسته بندی 
ای��ران، ایج��اد ارتباط��ات بین المللی و اس��تفاده از 
تجربیات و دانش دیگر کشورها در تدوین برنامه های 
راهبردی بس��ته بندی، از اهمیت کافی نزد متولیان 

برخوردار نبوده است. 
وی اف��زود: از آنجا که بس��ته بندی هرگز اولویت 
اصلی صنایع مهم نبوده و صنعتی تجملی و غربی به 
حساب آمده، هر روز بیشتر در لاک خود فرورفته و 

داخل مرزهای کشور اسیر شده است. 
فخر ادامه داد: در طول سال های اخیر به ویژه پس 
از تحریم های اقتص��ادی و کاهش درآمدهای ارزی، 
توس��عه صادرات کالاهای غیرنفت��ی در اولویت قرار 
می گیرد و ضرورت نخست این توسعه یعنی صنعت 
بسته بندی، به کانون توجه متولیان، صادرکنندگان 

و دولتمردان تبدیل می شود. 
دبیر جش��نواره برترین ها در صنعت بس��ته بندی 
اف��زود: در این ش��رایط، انتق��ال دان��ش روز، ایجاد 
زیرس��اخت های لازم، تربیت نیروی انسانی و تجهیز 
واحدهای تولیدی و صادرات��ی به فناوری های نوین 
بس��ته بندی، نیازهای انکارناپذیر در فرآیند توس��عه 

صنعت بسته بندی است. 
فخر اظهار داشت: بدیهی است یکی از مولفه های 
موث��ر برای موفقی��ت صنایع در دوران پس��اتحریم، 
توجه به صنایع بس��ته بندی اس��ت. هدف جشنواره 
برترین ه��ای صنعت بس��ته بندی، تس��ریع فرآیند 

توسعه این صنعت در کشور است. 
وی تاکید کرد: با تدوین برنامه ای جامع برای نیل 
به توس��عه و تعالی صنعت بس��ته بندی، تاش های 
فراگیری صورت پذیرفت که خروجی این تاش های 
س��ازمان یافته، عضویت در WPO و APF بود تا 
از طریق تعامل با این سازمان ها ضمن انتقال دانش 
و علم روز، بتوان از تجربیات تش��کل ها، س��ازمان ها 
و موسس��ه های عضو س��ازمان جهانی بسته بندی از 

سراسر دنیا به بهترین شیوه بهره برداری کرد. 
فخر با اش��اره به برطرف ساختن ضعف های بزرگ 
صنعت بس��ته بندی ایران، گف��ت: فقدان دانش روز، 
کمب��ود افراد تحصیلک��رده و کارآزم��وده در زمینه 
بس��ته بندی و محدود بودن صنعت بس��ته بندی در 
 APF و WPO مرزهای کشور، با عضویت ایران در

به شیوه ای شایسته و عملی برطرف می شود. 
وی ادامه داد: دومین دوره جش��نواره برترین های 
صنعت بس��ته بندی با ساختاری بس��یار متفاوت از 
آنچه در جش��نواره های داخلی به چش��م می خورد، 
در بخش های متنوع در خردادماه 95 برگزار خواهد 

شد. 
دبیر جش��نواره برترین ها در صنعت بس��ته بندی 
اضاف��ه کرد: ای��ن جش��نواره بین المللی ب��ا حضور 
س��ازمان ها و تش��کل های بس��ته بندی کش��ورهای 
منطق��ه ای و بین المللی، دروازه ای اس��ت به س��وی 
تج��ارت فرام��رزی و فرص��ت مغتنمی اس��ت برای 
طرح مس��ائل و معضات و یافتن پاس��خ های عملی 
و کاربردی تا با مش��ارکت و حض��ور موثر، از دنیای 
م��درن و فناوری های نوین بس��ته بندی و ارتباط با 
سازمان های بسته بندی به بهترین شیوه بهره برداری 

کرد. 

»افزایش صادرات دام« همراه با 
»کاهش عرضه« عوامل گرانی 

گوشت در کشور 

و  مصرف کنن��دگان  حمای��ت  س��ازمان  مع��اون 
تولیدکنن��دگان از افزایش 48 درصدی صادرات دام 
خبر داد و چالش های عمده تنظیم بازار گوشت قرمز 
و دلایل افزایش قیمت در مدت اخیر را تشریح کرد. 
مصیب محمدیان ش��مالی در گفت وگو با ایس��نا 
گفت: براساس آمار گمرک، صادرات دام زنده در سال 
1394 با 48درصد افزایش نس��بت به سال گذشته، 
از 30.8 هزار تن در س��ال 1393 به 45.7 هزار تن 
در سال 1394 رسیده است و طبق آمارهای موجود 
بیش از 80 درصد وزن دام های زنده صادراتی قانونی 
را گوس��فند و بز تشکیل می دهد و افزایش صادرات 

برای دام سبک حدود 57 درصد بوده است. 
محمدی��ان ش��مالی ب��ا تاکید ب��ر اینک��ه یکی از 
مش��کاتی ک��ه همواره تنظی��م بازار گوش��ت قرمز 
)گوس��فندی( را با معضات متعدد روبه رو می کند، 
موضوع قاچاق گوس��فند زنده به کشورهای همسایه 
اس��ت، اظهار ک��رد: این کار در برخی موارد بس��یار 
وسیع و به میزان زیاد صورت می گیرد ولی به دلیل 
نب��ود اطاعات کافی دراین زمین��ه، امکان برآورد و 
تخمی��ن میزان تاثیر قاچ��اق دام زنده بر قیمت دام 

زنده و گوشت قرمز وجود ندارد. 
و  مصرف کنن��دگان  حمای��ت  س��ازمان  مع��اون 
تولیدکنن��دگان اظه��ار کرد: به علت عدم اس��تقرار 
سیستم های جمع آوری اطاعات در گلوگاه های گذر 
دام زنده و گوش��ت قرمز به ویژه کشتارگاه های دام، 
ام��کان جمع آوری اطاعات دقی��ق و کارآمد دراین 
خص��وص نیز فراه��م نبوده و به همی��ن دلیل ارقام 
مذکور به عنوان تولید، نیاز و. . . درباره گوش��ت قرمز 
غیر مس��تند و تقریبی اس��ت که این امر نیز به نوبه 
خود یکی از چالش های عمده تنظیم بازار گوش��ت 

است. 
محمدیان ش��مالی گفت: در ح��ال حاضر یکی از 
مهم تری��ن چالش ه��ای تنظیم بازار گوش��ت قرمز، 
سنتی بودن شبکه توزیع این کالاست و به علت عدم 
تعیین نرخ سقف برای دام زنده توسط وزارت جهاد 
کشاورزی، مشکات تنظیم بازار و برخورد با تخلفات 

در سطح خرده فروشی این کالا مضاعف می شود. 
براس��اس قانون تمرکز وظایف و اختیارات مربوط 
ب��ه بخ��ش کش��اورزی در وزارت جهاد کش��اورزی 
)انتزاع( مصوب 24 بهمن ماه 1391 مجلس شورای 
اس��امی کلیه اختیارات، وظایف و ام��ور مربوط به 
سیاست گذاری، برنامه ریزی، نظارت و انجام اقدامات 
لازم در م��واردی نظی��ر »تجارت اع��م از صادرات، 
واردات و تنظیم ب��ازار داخلی محصولات و کالاهای 
اساس��ی زراعی، باغی و گیاهان دارویی شامل گندم، 
برنج، جو، ذرت، پنبه وش، روغن و دانه های روغنی، 
چای، س��یب زمینی، حبوبات، سیب، پرتقال، خرما، 
کشمش، قندوشکر و کنجاله و همچنین محصولات 
دام��ی، طیور و آبزیان ش��امل ش��یر و فرآورده های 
لبنی، گوشت سفید، گوش��ت قرمز، تخم مرغ و نیز 
پیل��ه ابریش��م« از وزارت صنعت، مع��دن و تجارت 
منتزع و به وزارت جهاد کشاورزی واگذار شده است. 

مدیرکل تعزیرات حکومتی استان تهران خبر داد 
استقرار تیم های گشت مشترک در 

میدان مرکزی تره بار

مدیرکل تعزیرات حکومتی اس��تان تهران با اعام 
حضور تیم های گشت مشترک تعزیرات حکومتی در 
میدان مرکزی تره بار تهران از کشف مقادیر بسیاری 
می��وه قاچ��اق و محکومی��ت 15 میلی��ون تومان��ی 

قاچاقچیان خبر داد. 
به گزارش ایلنا، محمدمحمدی، مدیرکل تعزیرات 
حکومتی اس��تان تهران در مورد اس��تقرار تیم های 
گشت مشترک در میدان مرکزی تره بار گفت: پایگاه 
گش��ت مش��ترک تعزیرات حکومتی حدود دو سال 
است که در میدان مرکزی تره بار مستقر شده است. 
وی افزود: البته با توجه به بخشنامه اخیر سازمان 
تعزی��رات حکومتی ب��رای برخورد قاطع ب��ا ورود و 
عرضه میوه قاچاق، گش��ت های مش��ترک تعزیرات 
حکومتی اس��تان تهران در س��ه ش��یفت به صورت 

24ساعته در این میدان حضور دارند. 
مدیرکل تعزیرات حکومتی تهران افزود: پریش��ب 
چه��ار تیم گش��ت مش��ترک تعزی��رات حکومتی با 
همراهی کارشناس��ان و نمایندگان جهاد کشاورزی، 
دانش��گاه علوم پزش��کی، اتاق اصناف تهران، س��تاد 
مبارزه با قاچاق کالا و ارز و نیروی انتظامی در تره بار 
مرکزی حضور داش��تند که منجر به کش��ف مقادیر 
قاب��ل توجه��ی میوه قاچ��اق و محکومی��ت بیش از 

150میلیون ریالی متخلفان شد. 
محمدی تصریح کرد: این گشت ها تا زمان ضرورت 
در تره ب��ار مرک��زی حضور دارند و م��ردم می توانند 
ش��کایت خ��ود را در پورت��ال تعزی��رات، تعزی��رات 
حکومتی تهران یا سامانه پیامکی 30009651 ثبت 
یا موضوع را به ماموران مبارزه با قاچاق اعام کنند.

سهشنبه
113اسفند1394 کار و تولید

تولی��د داخل��ی ب��ا وج��ود 
پشتیبانی دولت هنوز نتوانسته 
ب��ازار خوبی پیدا کند. اگر چه 
استقبال مردم از برخی صنایع 
داخلی بس��یار خوب اس��ت اما 
در مقابل بس��یاری از تولیدات 
ایرانی با اقبال خوبی از س��وی 

خریداران روبه رو نشده اند. 
خریداران و مصرف کنندگان 
معم��ولا کالاه��ای موجود در 
ب��ازار، داخل��ی و خارجی، را با 
یکدیگر مقایس��ه کرده و برای 
خری��د اق��دام می کنن��د،  در 
ای��ن مقایس��ه کیفی��ت حرف 
نخس��ت را می زند و بسیاری از 
کالاه��ای تولید داخل به دلیل 
کیفیت نامطلوب کنار گذاشته 

می شوند. 
مرتض��وی،  محمدرض��ا 
مع��دن  صنع��ت،  دبیرخان��ه 
ب��ا  و تج��ارت در گفت وگ��و 
»فرص��ت ام��روز« ب��ا تاکی��د 
ب��ر اینک��ه بس��یاری از صنایع 
داخلی با اس��تقبال مناس��بی 
از سوی بازار روبه رو می شوند، 
توضیح می دهد: خوش��بختانه 
بسیاری از صنایع تولید داخل 
توانس��ته ج��ای خود را بازکند 
و نی��از متقاضی را نیز برطرف 
کن��د، صنایع��ی مث��ل فولاد، 
پتروشیمی، مواد غذایی، چوب 
و. . . توانسته تا حد بالایی نیاز 
مشتریان را برطرف کند که هم 
از نظ��ر کیفی��ت و ه��م از نظر 
ظاه��ر اطمینان مش��تریان را 

جلب کرده است.«
ب��ه گفته مرتضوی، تولیدات 
بخ��ش پوش��اک در بس��یاری 
موارد بازن��دگان بازار بوده اند، 
او می گوی��د: مصرف کنندگان 
داخل��ی در برخی صنایع مثل 
پوش��اک و نس��اجی ب��ه دلیل 
عدم همگامی تولیدات داخلی 
ب��ا مد به تولیدات داخلی روی 
خ��وش نش��ان نمی دهند و از 
س��وی دیگر س��لیقه مشتری 
ه��رروزه در حال تغییر اس��ت، 

در حال��ی که صنعت پوش��اک 
ما هیچگونه تغییری نمی کند. 
مرتض��وی با بیان اینکه ما در 
ده��ه 40 در صنع��ت نس��اجی 
ش��رکت های صاح��ب نامی از 
جمله تریکو خراس��ان را که به 
نام دنیس تریکو معروف اس��ت 
داش��تیم، اف��زود: ما در کش��ور 
بسیاری از برند های صاحب نام را 
داشتیم که همپای شرکت های 
اروپایی بودیم اما امروزه به دلیل 
دخالت ها و واگذاری های دولتی 
دچ��ار عق��ب ماندگ��ی در این 
صنعت شدیم. متاسفانه به جایی 
رسیدیم که مشتری رغبتی برای 
مصرف پوشاک تولیدات داخلی 
ندارد. اما از سوی دیگر بسیاری 
از تولی��دات ما توانس��ته اعتماد 
مش��تری را در مقاب��ل تولیدات 
خارج��ی جلب کن��د. به عنوان 
مث��ال محصولات روش��نایی و 
لامپ های تولید داخل توانسته 
در مقابل برندهای خارجی دراین 
زمین��ه به خوبی قد علم کرده و 
مش��تری خود را جلب کند. من 
می توان��م ب��ه قط��ع بگویم که 
ام��روزه تولی��د داخ��ل در اکثر 
صنایع توانس��ته مشتری ایرانی 

را به خود جلب کند. 

محصولات داخلی توان 
رقابت با نمونه خارجی 

دارند
رئی��س  عزی��ززاده،  بهن��ام 
انجمن تولیدکنندگان کاشی و 
سرامیک کشور با دفاع از کیفیت 
تولی��دات داخلی آمار صادرات و 
واردات کاش��ی سرامیک کشور 
را بی��ان ک��رده و می گوی��د: در 
س��ال جاری میزان کل واردات 
کاش��ی و س��رامیک ب��ه داخل 
کش��ور کمت��ر از 5 میلیون متر 
مرب��ع اس��ت درحالی ک��ه آمار 
ص��ادرات ای��ران رقم��ی حدود 
100 میلی��ون متر مربع اس��ت. 
میزان مصرف نیز کمتر از 200 
میلی��ون متر مربع بوده اس��ت. 
هر کالایی مش��تری خاص خود 
را دارد ام��ا می��زان واردات ما در 
مقابل آمار صادراتی بسیار ناچیز 
اس��ت. این اعداد نشان می دهد، 
تولید داخل کشور در این صنعت 
پاس��خگوی خواست و تقاضای 

مصرف کنندگان بوده است. 
او در گفت وگ��و ب��ا »فرصت 
ام��روز« ادامه می دهد: کیفیت 
بالای کاش��ی و سرامیک تولید 
داخ��ل و اس��تفاده از تکنولوژی 
روز دنی��ا نی��از ب��ه واردات این 

محصولات احس��اس نمی شود 
و اس��تقبال زیادی از محصولات 
خارجی درایران نمی شود. البته 
ب��ه طور حتم همواره س��لیقه و 
انتخاب های خاص وجود دارد و 
کاش��ی و سرامیک خارجی هم 

مشتریان خاص خود را دارد. 
عزی��ززاده ادام��ه داد: برخی 
محص��ولات مث��ل خ��ودروی 
داخل��ی ب��ا نمون��ه خارجی آن 
تفاوت بسیاری دارد اما محصولی 
مثل کاشی و سرامیک داخلی و 
خارجی تفاوت چشمگیری با هم 
ندارد. محصولات داخلی امکان 
رقابت ب��ا نمونه های خارجی را 
دارن��د و از طرف��ی قیم��ت این 
محص��ولات نی��ز کمتر از نمونه 
خارجی اس��ت. این مزیتی برای 
ما است که محصولی با کیفیت 
و قیمتی ارزان در اختیار مشتری 
می گذاریم. من به عنوان رئیس 
انجمن نه تولید کننده، معتقدم 
ک��ه تولی��دات داخل��ی ما یک 
س��روگردن از نمون��ه خارج��ی 

بالاتر است. 

استقبال از محصولات 
داخلی به دلیل قیمت کمتر

رئی��س  چ��وداری،  به��روز 

داخل��ی  تزیین��ات  اتحادی��ه 
س��اختمان درب��اره چگونگی 
اس��تقبال مشتریان از تولیدات 
داخلی اظهار داش��ت: در حال 
حاض��ر در زمین��ه تزیین��ات 
داخلی س��اختمان مثل کاغذ 
دیواری و... مش��تری تولیدات 
داخل��ی را ب��ه دلیل کیفیت و 
طراح��ی متف��اوت آن ترجیح 

می دهد. 
از نظر من دلیل این موضوع 
برمی گ��ردد ب��ه ع��دم وجود 
تکنولوژی و ماشین آلات به روز 
دنی��ا و همچنین نبود طراحی 
زیبا و همگام با طراحی داخلی 
از جمله مواردی است که باعث 
ش��ده از تولی��دات داخل��ی ما 
استقبال خوبی صورت نگیرد. 
او ادام��ه داد: البته نمی توان 
گف��ت ک��ه تولی��دات داخلی 
هیچ گون��ه متقاضی ندارد، زیرا 
می��زان هزینه ای که مش��تری 
در نظ��ر گرفت��ه تعیین کننده 
س��لیقه آنه��ا اس��ت. هنگامی 
که مش��تری نمی تواند هزینه 
زیادی متحمل شود، تولیدات 
داخل��ی می تواند پاس��خگوی 
نیاز او باش��د اما اگر به طرح یا 
کیفیت آن توجه شود، به طور 
حت��م محص��ولات و تولیدات 

خارجی شرایط بهتری دارد. 
تزیینات  اتحادی��ه  رئی��س 
داخلی در پاسخ به اینکه برای 
ش��ما به عنوان فروشنده یک 
محصول صنعتی، میان تولید 
داخل��ی و خارج��ی کدام یک 
بهتر است؟ اظهار کرد: مسلما 
هنگام��ی که تولیدات داخلی 
از کیفی��ت بالای��ی برخوردار 
باش��د، ب��رای فروش��نده نیز 
خواه��د  بهت��ری  ش��رایط 
داش��ت. زیرا هزینه هایی مثل 
گم��رک، هزینه حمل و نقل و 
هزینه های��ی که ب��رای زمان 
آن بای��د متحمل ش��ویم بهتر 
خواهد بود و به طور حتم در 
قیمت محصولی که در اختیار 
مش��تری ق��رار می گیرد تاثیر 

زیادی خواهد داش��ت. 

آیا تولیدات داخلی توانسته اند توجه مشتریان را جلب کنند؟  

کیفیت حلقه گمشده بازار فروش
صنعت کشاورزی
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گیاس ها قبل از بهار سروکله ش��ان پیدا 
شد، میوه ای که کیلویی 100 تا 120 هزار 
تومان فروش رفت اما جنجال های زیادی را 
در آستانه انتخابات مجلس شورای اسامی 

و مجلس خبرگان برپا کرد. 
تازگی گیاس ها نش��ان می داد که زمان 
زی��ادی از چی��ده شدن ش��ان از درخ��ت 
نگذش��ته و ای��ن احتم��ال که با پ��رواز به 
ته��ران رس��یده باش��ند قوت گرف��ت،  اما 
چند و چون ماجرا هرگز مش��خص نش��د. 
قاچ��اق میوه البت��ه به صورت معمول همه 
ساله در کشور به وقوع می پیوندد، براساس 
آمارهای س��ازمان توس��عه تجارت، سالانه 
ح��دود 20میلی��ارددلار کالای قاچاق که 
میوه هم یکی از این کالاهاس��ت به کش��ور 
واردمی ش��وند اما س��هم میوه در این بازار 

قاچاق هنوز مشخص نشده است. 
م��وز،  انب��ه، آناناس و نارگی��ل میوه هایی 
هس��تند که به میزان معینی اجازه ورود به 
کش��ور دارند و س��ایر میوه ه��ای خارجی با 
وجود ممنوعیت واردات به بازارهای کش��ور 
وارد می ش��وند.  ممنوعی��ت واردات می��وه، 
همزم��ان با فروش ان��واع میوه های خارج از 
فصل وارداتی گران قیمت در میادین میوه و 
تره بار و فروشگاه های کشور، نشان از ضعف 
عملکرد دستگاه های نظارتی دارد. مسئولان 
وزارت جه��اد کش��اورزی و تولیدکنندگان، 
جملگی بر ضعف نهادهای مربوط در کنترل 
واردات کالا و بازرسی های مرزی تاکید دارند. 
محمود حجتی، وزیر جهاد کشاورزی نیز در 
نشس��ت اخیر خود بر س��ازمان یافته بودن 
قاچاق میوه به کش��ور تاکید کرده و افزوده 
است: قاچاق میوه به کشور به دلیل نابسامانی 
در مرزهاست و آنهایی که مسئول مبارزه با 
قاچاق و حفظ مرزها هستند باید در این رابطه 

اقداماتی انجام دهند. 
مسئولان دغدغه ای ندارند

مجتب��ی ش��ادلو، باغ��دار نمونه و رئیس 
اتحادی��ه باغداران ای��ران، در گفت و گو با 
»فرص��ت امروز«، اظه��ار می کند: قوانین 
کش��ور بر ممنوعیت واردات میوه صراحت 
دارد اما آش��کارا و در حجم زیاد میوه های 
ممنوعه وارد کشور می شود. برای این مورد 
نباید کلمه قاچاق را اطاق کرد چون بدون 

هماهنگ��ی و ارتباط ه��ای پنهانی، واردات 
میوه های��ی مانند گیاس و آلو که بس��یار 
آسیب پذیر هستند، امکان ندارد. وی ادامه 
می ده��د: واردات گیاس مانند مرکبات و 
سیب نیست که بتوان با کشتی یا کانتینر 
وارد کرد. چنین میوه هایی باید با امکانات 
خ��اص و سیس��تم های هوایی با پروازهای 
مس��تقیم یا از طریق کش��ورهای همسایه 
وارد ش��وند. بنابرای��ن ردیابی و کنترل آن 
آس��ان تر اس��ت. البته اگر مسئولان مربوط 
بخواهن��د جلو آن را بگیرند. جای تاس��ف 
است که تولیدکنندگان ما با مشکل فروش 
محصولات مواجه باشند اما میوه های خارج 
از فص��ل نیمکره جنوب��ی از فاصله هزاران 
کیلومت��ری وارد بازاره��ای ما ش��وند. این 
باغدار نمونه کش��وری با انتقاد از مسئولان 
مربوط می گوید: گویا مسئولان دستگاه های 
نظارت��ی دغدغ��ه ای در این زمینه ندارند و 
برای کنترل قاچاق جدیتی از خود نش��ان 
نمی دهن��د. این مغای��ر قوانین و تاکیدات 
اقتص��اد مقاومتی اس��ت. ش��اکله اقتصاد 
مقاومت��ی بر تولید محصولات کش��اورزی 
اس��توار اس��ت، در حالی که کشاورزان در 
معرض تهدید و آسیب پذیری قرار دارند. 

ساختار بازار نیازمند اصلاحات
در همین حال عنایت الله بیابانی، قائم مقام 
خانه کش��اورز و رئی��س اتحادیه باغداران 
شمال نیز در گفت و گو با »فرصت امروز« 
در خص��وص واردات و فروش گیاس های 
100 هزار تومانی می گوید: با نزدیک شدن 
به نوروز، دغدغه دولت بر دسترسی اقشار 
متوس��ط جامعه به میوه های ارزان تر است 
اما به یک باره میوه های گرانقیمت خارجی 

روانه بازار می شود! 
وی با اش��اره به وجود میوه های خارجی 
ممنوعه در میادین میوه و تره بار، تصریح 
می کند: باید دید که سازمان میادین دست 
چه کسانی است و نظارت ها چگونه است که 
سوءاستفاده های این چنینی رخ می دهد. از 
طرفی مردم هم باید سیاست های نظارتی 
در پیش بگیرند و کمک کنند تا س��اختار 
ب��ازار اصاح ش��ود. تا زمانی که س��اختار 
ب��ازار اصاح نش��ود به عل��ت نیاز مردم به 
محصولات کش��اورزی، از تولیدکنندگان و 

مصرف کنندگان سوءاستفاده می شود. 

بیابانی از سازمان های مربوط هم خواست 
سیاس��ت های نظارت��ی و کنترلی ش��ان را 
اصاح کنند و در ادامه می افزاید: حراس��ت 
از مرزهای کشور بسیار درست و دقیق انجام 
می شود و موضوع قاچاق بسیار جدی است 
و سازمان های نظارتی باید پاسخگو باشند. از 
ثروت های ملی باید حمایت شود و کشاورزی 

از ثروت های ملی به شمار می رود. 
انتخابات و دامن زدن بر آتش واردات 

میوه
این در حالی است که یکی از مسئولان 
بلندپای��ه وزارت جه��اد کش��اورزی ب��ه 
»فرصت ام��روز« می گوید: موضوع قاچاق 
میوه به ویژه اواخر س��ال و نزدیک ش��دن 
ب��ه ن��وروز مطرح بوده اما امس��ال با توجه 
ب��ه انتخاب��ات، عده ای بر این موضوع دامن 
زده اند و به اصطاح بر آتش آن دمیده اند. 
امسال با ممنوعیت واردات و سخت گیری 
وزارت جهاد کشاورزی، قاچاق میوه کاهش 
یافت اما داستان تکراری واردات، آن هم در 
آستانه انتخابات از سوی برخی رسانه ها به 
حربه ای برای حمله به دولت تبدیل شد. 

وی که خواس��ت نامش فاش نشود، ادامه 
می دهد: در برخی استان ها مانند آذربایجان 
غربی و سیس��تان و بلوچس��تان تا حدودی 
واردات میوه انجام می شود و دولت به دلایلی 
نمی تواند جلو آن را بگیرد و سودجویان از این 

موضوع به نفع خود استفاده می کنند. وقتی 
گی��اس 5 هزار تومانی به قیمت 100 هزار 
تومان فروخته می شود، این نشان می دهد که 
سودجویان حرفه ای تر شده اند و به سودهای 

کمتر قانع نیستند. 
چرخ اجرا لنگ می زند

ای��ن مس��ئول وزارت جهاد کش��اورزی، 
تصری��ح می کند: مش��کل م��ا تنها گمرک 
نیس��ت و ش��امل تمام��ی مب��ادی ورودی 
می ش��ود ک��ه گم��رک یکی از آنهاس��ت و 
کنترل و نظارت بر این مبادی باید بیشتر 
و دقیق ت��ر انج��ام ش��ود. زنجی��ره واردات 
قاچاق از مبدا تا مقصد باید کنترل ش��ود 
و با خاطیان برخورد قاطع صورت گیرد. 

وی اظهار می کند: قوانین مبارزه با قاچاق 
بسیار قوی و کامل است اما در اجرا می لنگد. 
مبارزه با قاچاق هم متولی مشخصی ندارد 
و یک ستاد به تنهایی نمی تواند با آن مقابله 
کن��د. زنجیره نظارت ها بایدکامل باش��د و 
ب��رای قاچاقچی��ان ناامنی ایج��اد کند که 
الزامات و امکانات خاص خود را می خواهد. 
سالانه 20 میلیارد دلار کالا به کشور قاچاق 
می شود و میوه بخش بسیار کوچکی از آن 
است حالا باید دید که چرا عده ای آن را در 
ب��وق و کرنا می کنند. البته با همین مقدار 
کم هم مخالفیم و قانون ممنوعیت واردات 

بیانگر این موضوع است. 

ماجرای گیلاس های قاچاقی که با هواپیما به بازار تهران رسیدند

ارتباط های پنهان در واردات میوه های ممنوعه



آمارهای بانک مرکزی نشان 
همچنان  نقدینگ��ی  می دهد، 
روی پله افزایش��ی قرار دارد. 
آخری��ن گزارش ه��ای مربوط  
نش��ان می دهد ک��ه نقدینگی 
ب��ه 950هزار میلی��ارد تومان 
میزان  ای��ن  اس��ت.  رس��یده 
رش��د برخی دغدغه ه��ا را در 
درباره  اقتص��اد  اهال��ی  میان 
اث��رات تورم��ی آن ب��ه وجود 
آورده اس��ت. حجم نقدینگی 
در پایان دی ماه س��ال ۱۳9۴ 
ب��ه رق��م 950ه��زار میلیارد 
تومان رس��یده که نس��بت به 
اس��فند ۱۳9۳ و ماه مش��ابه 
س��ال قبل به ترتی��ب معادل 
۲۱.۳ و ۲۷.۲درصد رش��د را 
پایه  همچنین  می دهد.  نشان 
پولی با رش��دی معادل ۱۱.9 
درصد نسبت به اسفند ۱۳9۳ 
ب��ه ۱۴۸هزار میلی��ارد تومان 
در پایان دی ماه سال ۱۳9۴ 

رسیده است. 
بانک  اعتبارات  مدیرکل  اما 
مرک��زی ب��ا تاکید ب��ر اینکه 
افزای��ش حج��م نقدینگی به 
توم��ان  میلی��ارد  950ه��زار 
ارتباطی ب��ه اجرای طرح های 
خروج از رک��ود دولت ندارد، 
گف��ت: بانک مرک��زی مراقب 

پایه پولی است. 

نقدینگی چگونه محاسبه 
می شود؟ 

نکته مهم تر این اس��ت که 
در خ��ال زمانی که نقدینگی 
در ح��ال رش��د ب��وده اس��ت 
تورم مس��یر کاهشی را دنبال 
کرده اس��ت. آلب��رت بغزیان، 
اس��تاد دانشگاه در این باره به 
برای  ام��روز« گفت:  »فرصت 
درک بهتر موض��وع ابتدا باید 
ببینیم که نقدینگی چیس��ت 
و چگون��ه به وج��ود می آید؟ 
مفه��وم نقدینگ��ی در ذه��ن 

مردم با آن چی��زی که بانک 
مرک��زی محاس��به می کن��د، 
تف��اوت دارد. بانک مرکزی با 
یک روش خاص حس��ابداری 
می کن��د.  محاس��به  را  آن 
در ترازنام��ه بان��ک مرک��زی 
نقدینگی از حاصل جمع پول 
و ش��به پول به دست می آید. 
پول چیزی اس��ت ک��ه بانک 
مرک��زی به صورت مس��کوک 
چاپ کرده و در دس��ت مردم 
است. ش��به پول هم از جمع 
سپرده های دیداری و پس انداز 
ب��ه دس��ت می آی��د. بنابراین 
بان��ک مرک��زی ب��رای اینکه 
حس��اب  را  نقدینگی  بخواهد 
کن��د از بانک ها می خواهد که 
گزارش بدهند چقدر اسکناس 
و چقدر حساب سپرده جاری، 
کوتاه مدت و بلند مدت دارند. 

وی اف��زود: قبا ک��ه تعداد 
بانک ه��ا و موسس��ات مالی و 
اعتباری محدود بود، محاسبه 
نقدینگی هم به راحتی انجام 
می شد. بانک مرکزی هم یک 
پایه پول��ی دارد که چند برابر 
نقدینگی  می ش��ود حجم  آن 
ک��ه بانک ه��ا با گ��ردش پول 
بنابرای��ن  می کنن��د.  ایج��اد 
وقت��ی می گویی��م که ریش��ه 
تورم افزایش نقدینگی اس��ت 
منظور این اس��ت که دولت با 
ضرب کردن درآمدهای نفتی 
در ن��رخ ارز، ریال به دس��ت 
می آورد و در اقتصاد با عنوان 
هزینه های ج��اری، عمرانی و 
کسری بودجه خرج می کند و 
از طرفی برگرداندن آن پول ها 
توس��ط بانک ها با یک ضریب 
افزایش��ی نقدینگی را تشکیل 
می ده��د. پ��س از این مرحله 
راه  ش��ده  تولی��د  نقدینگ��ی 
پی��دا می کند به س��وی تولید 
یا به س��وی مص��رف. در این 
مرحله اگر نقدینگی به سمت 
هزینه ه��ای ج��اری برود یک 
معضلی ایج��اد می کند و اگر 

به س��مت هزینه های عمرانی 
برود، معضل دیگ��ری را رقم 

می زند. 
وی ادام��ه داد: این پول به 
دس��ت م��ردم ک��ه می آید یا 
ب��ا آن می رون��د در ب��ورس و 
پس انداز بانکی سرمایه گذاری 
ک��رده ی��ا در بازارها مثل طا 
و ارز س��رمایه گذاری می کنند 
و برخی ه��م آن را در منازل 
نگاه می دارند. تا اینجا مشکل 
خاص��ی نب��ود و به س��ادگی 
می ش��د میان سطح نقدینگی 
و افزای��ش قیمت ها که همان 
رابطه ای  می ش��د  ت��ورم  نرخ 
برق��رار کرد. ف��رض کنید اگر 
رش��د  نقدینگی  درص��د  یک 
کند چند درصد س��طح تورم 

افزایش پیدا می کند. 

وقتی معادله برعکس 
می شود

اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکی��د ک��رد: اما زمان��ی فرا  
رسید که مسئله جور دیگری 
شد. من یادم هست که زمانی 
بان��ک مرک��زی اع��ام کرد، 
نقدینگ��ی ۱5 درصد افزایش 
پی��دا کرد ک��ه ای��ن افزایش 
ناش��ی از افزایش قیمت نفت 
تولی��د یا صادرات آن بود. این 
افزایش درآمد به صورت ارز در 
کش��ور وارد شده و در نرخ ارز 
ضرب ش��د. حال اگر شما نرخ 
ارز را ۳000 توم��ان در نظ��ر 
بگیرید، ببینید که چه درآمد 
سرش��اری برای دول��ت ایجاد 
ک��رده اس��ت. ای��ن نقدینگی 
وقتی وارد جامعه ش��د توسط 
بانک ه��ا و موسس��ات مالی و 
اعتباری به گ��ردش درآمد و 
آن میزان نقدینگی را به چند 

برابر تبدیل کردند. 
بغزی��ان ادام��ه داد: در این 
میان یک س��ری از موسسات 
چ��ون  اعتب��اری،  و  مال��ی 
گزارشی  هیچ  بودند  غیر مجاز 

ب��ه بانک مرک��زی نمی دادند. 
پ��س از مدت��ی وقت��ی بانک 
مرک��زی آنها را مج��اب کرد 
که گزارش دهند معلوم ش��د 
که نقدینگی زیادی در دست 
این موسس��ات است بنابراین، 
نقدینگ��ی  اع��ام  می��زان 
افزایش پی��دا کرد در صورتی 
ک��ه ای��ن می��زان نقدینگ��ی 
قب��ا در اقتص��اد ما ب��وده و 
اث��رات خ��ودش را ب��ر جای 
گذاش��ته اس��ت. بنابرای��ن ما 
در گزارش ه��ای بانک مرکزی 
رش��د نقدینگ��ی را می بینیم 
ام��ا در مقابل رش��د ت��ورم را 
نمی بینی��م، چون ای��ن تورم 
قبا ایجاد شده و فقط اعمال 
این نقدینگی در گزارش بانک 
مرکزی ب��ا ی��ک تاخیر چند 

ساله انجام شده است. 
وی اف��زود: از س��وی دیگر 
در پی��ش گرفت��ن سیاس��ت 
انقباضی از سوی بانک مرکزی 
و دولت تاثیر مهمی در کنترل 
داشت که رکود عمیقی را هم 
البت��ه دولت  در پی داش��ت. 
چاره ای هم نداش��ت و مجبور 
بود توسعه نقدینگی را کنترل 

کند. 

رشد ناچار نقدینگی
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
حاض��ر  ش��رایط  در  گف��ت: 
دول��ت باید ای��ن نقدینگی را 
ب��ا ابزارهای��ی که در دس��ت 
دارد کنت��رل کن��د. یک��ی از 
این ابزارها نرخ ذخیره قانونی 
است. بانک مرکزی این نرخ را 
کاهش داد و ب��ه این ترتیب، 
دس��ت بانک ها را بازگذاش��ت 
تا تس��هیات بیشتری بدهند. 
طب��ق فرمول ه��ای اقتصادی 
قانونی  ن��رخ س��پرده  کاهش 
منجر  ب��ه افزایش حجم پول 
و در نهایت نقدینگی می شود. 
هم  نقدینگی  حج��م  ای��ن 
بانک ها  وقتی  بود.  گریزناپذیر 

بان��ک  در  دارایی های ش��ان 
مرکزی با نرخ بالای ۳0 درصد 
چگون��ه  می ش��ود،  بلوک��ه 
می توانند تامین اعتبار کنند؟ 
با ای��ن کار بانک ها منابعی به 
دست آوردند که بتوانند با آن 

تسهیات پرداخت کنند. 
وی اظه��ار ک��رد: این نکته 
مه��م را باید در نظر داش��ت 
نفس��ه  ف��ی  نقدینگ��ی  ک��ه 
مش��کل اقتص��اد ما نیس��ت. 
وقتی اقتصادی رش��د می کند 
ب��ه نقدینگ��ی بیش��تر نی��از 
دارد. وقت��ی م��ا از بانکداری 
الکترونی��ک صحبت می کنیم 
این به معنای افزایش سرعت 
گردش پول در اقتصاد اس��ت 
ک��ه افزایش نقدینگ��ی را در 

پی دارد. 
بغزی��ان تاکید ک��رد: نکته 
مهم این اس��ت که نقدینگی 
ایجاد ش��ده و در گردش قرار 
است به کدام س��و برود؟ اگر 
قرار اس��ت ای��ن نقدینگی به 
س��وی بازار ارز، طا، خرید و 
ف��روش دس��ت دوم، زمین و 
امثال آن ب��رود نتیجه ای جز 

تورم به دنبال ندارد.
مرکزی  بان��ک  اگ��ر  ول��ی 
به گون��ه ای مدیری��ت کند که 
ای��ن بازارها بازدهی نداش��ته 
باش��ند و در مقاب��ل پ��ول به 
بازارهایی مانند بازار س��رمایه 
برود تاثی��رات خوبی بر جای 
خواهد گذاش��ت. اگ��ر دولت 
بخواهد یک پروژه ای را تامین 
مال��ی کند ی��ا بای��د از منابع 
داخلی ای��ن کار را انجام دهد 
ی��ا اینک��ه از کش��ور دیگری 
قرض کند. در چنین صورتی 
اگر دولت پول لازم را نداشته 
باش��د می تواند با انتشار اوراق 
مش��ارکت، اوراق صک��وک و 
مث��ل آن این تامی��ن مالی را 
انجام بدهد. بنابراین این رشد 
نقدینگی به نفع اقتصاد کشور 

تمام می شود. 

آیا رشد نقدینگی همیشه دردسرساز است؟ 

از رشد ناچار نقدینگی تا مدیریت هوشمندانه آن

مدیر اداره نظام ه��ای پرداخت 
بان��ک مرکزی از ورود نخس��تین 
کارت ه��ای بین الملل��ی در نظام 
بانکی کش��ور در سال آینده خبر 
داد و گف��ت: براس��اس مذاکرات 
انجام ش��ده با بانک جی. بی. سی  
)JBC( ژاپن، قرار است کارت های 
بین المللی این ش��رکت از س��ال 
آینده وارد نظام بانکی ایران شود. 

در  بیگ��ی  محم��د  داوود 
گفت وگ��و ب��ا ایرنا درب��اره ورود 
همچون   بین المللی  کارت ه��ای 
کارت«  مس��تر  و  کارت  »وی��زا 
و دیگ��ر کارت ه��ای بین المللی 
به ب��ازار ایران، اف��زود: هر چند 
بهره گیری  برای  محدودیت هایی 
دارد  وج��ود  کارت ه��ا  ای��ن  از 
اما ب��رای پاس��خگویی ب��ه نیاز 
مشتریان بعد از برجام، مذاکراتی 
 )JBC(  با دو بانک جی. بی. سی
 )CUP(  ژاپن و س��ی. یو. پ��ی

چین انجام شده است. 
وی ادامه داد: بر همین اس��اس 
در دو هفته گذش��ته جلس��اتی با 
مسئولان این بانک ژاپنی برگزار و 
قرار شد کارت های این شرکت در 

کشورمان عملیاتی شود. 
وی پیش بینی کرد: کارت های 
ژاپنی در ش��ش ماه نخست سال 
آین��ده در نظ��ام بانک��ی کش��ور 
عملیاتی و برای مش��تریان ایرانی 

صادر شود. 
ای��ن مق��ام مس��ئول در بانک 
کارت ه��ای  گف��ت:   مرک��زی 
جی.بی.س��ی در ۱۳0 کشور دنیا 
پذیرندگ��ی دارد ضم��ن اینک��ه 
۳0میلیون فروش��گاه در دنیا زیر 
پوش��ش آن قرار دارند؛ البته این 
میزان پوش��ش دهی نصف شبکه 

ویزا کارت است. 
دارن��دگان  وی،  گفت��ه  ب��ه 
کارت های جی. بی. سی می توانند 
در کشورهای جنوب شرقی آسیا و 
اروپا استفاده کنند اما پوشش دهی 
این کارت ها در آمریکای ش��مالی 

ضریب نفوذ بالایی ندارد. 
کارت ه��ای  وی،  گفت��ه   ب��ه 
جی. بی .س��ی ت��ا ح��دود زیادی 
حمل پول به کش��ورهای آسیایی 

و اروپایی را آسان می کند. 
محمدبیگی با تاکی��د بر اینکه 
بان��ک مرکزی به ط��ور قطع برای 

بین الملل��ی  کارت ه��ای  ورود 
برنامه هایی را در دستور کار دارد، 
افزود: با توجه به شرایط ایجاد شده 
در پسابرجام، مش��تریان بانک ها 
انتظارات��ی را ب��رای بهره گیری از 

کارت های بین المللی دارند. 
این مقام مسئول با بیان اینکه، 
بانک مرکزی از پنج ماه گذش��ته 
اقدامات��ی را در ای��ن زمینه انجام 
داده است، اظهارداشت: در همین 
زمین��ه برنامه ریزی های��ی ب��رای 
اتصال شبکه شتاب با شبکه های 
خارجی همانند ویزا و مسترکارت 

انجام شده است. 
وی با یادآوری وجود شبکه های 
پرداخت بین المللی در دنیا، افزود: 
بزرگ ترین این شبکه ها مربوط به 
 cup ژاپن و  JBC ،ویزا، مس��تر
چین اس��ت ام��ا ب��رای برقراری 
ارتباط با این شبکه های بین المللی 
به انجام تغییرات در ش��بکه های 

داخلی نیز نیاز است. 
مدیر اداره نظام ه��ای پرداخت 
بانک مرکزی گفت: بعد از عملیاتی 
شدن برجام مکاتباتی با این چهار 
ش��بکه پرداخت بین المللی انجام 

ش��د؛ اما به دلیل آمریکایی بودن 
ش��رکت های ویزا و مس��ترکارت، 
محدودیت برای ورود آنها به بازار 

ایران وجود دارد. 
وی اف��زود: البته بخش حقوقی 
بان��ک مرک��زی در نظ��ر دارد با 
بهره گی��ری از فرصت های برجام، 
این مش��کات و محدودیت ها را 
رف��ع کن��د و اقدامات��ی را در این 

زمینه انجام داده است. 
محمد بیگی تصریح کرد: البته 
منظور بانک مرکزی اتصال رسمی 
بین المللی  پرداخت  با شبکه های 
است اما برخی از بانک ها به صورت 
غیررس��می از طری��ق بانک های 
ارمنستان و آذربایجان این کارت ها 
را ص��ادر می کنند ک��ه مورد نظر 
بانک مرکزی نیس��ت زیرا در این 
صورت مش��تریان ایرانی به عنوان 
مش��تریان بانک های ارمنستانی و 

آذربایجانی محسوب می شوند. 
وی ب��ا تاکید ب��ر اینکه بانک 
مرک��زی ت��اش دارد به صورت 
رس��می به شبکه های بین المللی 
پرداخ��ت متص��ل ش��ود، اظهار 
داشت: طبق اخبار منتشر شده، 

برخ��ی از بانک ه��ا بهره گیری از 
ای��ن کارت ها را برای مش��تریان 
اما این  خود امکان پذیر کرده اند 
ام��ر از ط��رق غیررس��می انجام 

می شود. 
مدی��ر اداره نظام های پرداخت 
بان��ک مرکزی به هزینه پردازش 
توسط شرکت های بین المللی نیز 
اشاره کرد و گفت: بانک مرکزی 
در تاش اس��ت ت��ا تخفیف های 
مناسبی را از این شرکت ها برای 
مش��تریان ایران��ی دریافت کند 
زیرا شرکت های بین المللی بابت 
پ��ردازش هزینه هایی را دریافت 
می کنند و بر همین اس��اس در 

حال چانه زنی با آنها هستیم. 
وی  »پرداخ��ت نکردن هزینه 
توس��ط مش��تریان این کارت ها 
برای انجام تراکنش های داخلی« 
را خط قرمز بانک مرکزی اعام 
ک��رد و اف��زود: نباید مش��تریان 
از  بهره گی��ری  ب��رای  ایران��ی 
خدم��ات داخل��ی هزین��ه ای را 
پرداخت کنند و فقط در صورت 
خروج از کش��ور، ای��ن خدمات 

شامل هزینه خواهد بود. 

ورود نخستین کارت های بین المللی به ایران از سال95

سهشنبه
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خبرنــامه

بانک ها در اخذ ضامن تسهیلات 
خرد سخت گیری نکنند

 مدی��رکل اعتبارات بانک مرک��زی، میزان مطالبات 
معوق تسهیات خرد را ۲ درصد اعام کرد و از بانک ها 
خواست در دریافت وثایق و ضامن در تسهیات خرد، 

شرایط راحت تری را برای مشتریان در نظر بگیرند. 
سیدعلی اصغر میرمحمد صادقی در گفت وگو با مهر 
درباره اخذ وثایق سنگین و دریافت ضامن طبق شرایط 
خاص توسط بانک ها از مشتریان تسهیات خرد گفت: 
براساس آیین نامه های بانک مرکزی، تعیین نحوه و نوع 
اخذ وثایق و همچنین ضامن در قبال دریافت تسهیات 
برعهده هیأت مدیره بانک ها است و خود بانک ها در این 
زمینه تصمیم گیری می کنند و بانک مرکزی تکلیفی در 

این زمینه به بانک ها ندارد. 
مدیرکل اعتبارات بانک مرکزی در پاسخ به این سوال 
که اما برخی بانک ها در قبال پرداخت تسهیات خرد از 
مشتریان ضامن کارمند رسمی دولتی با فیش حقوق و 
گواهی کسر از حقوق و سایر موارد را مطالبه می کنند، 
تصریح کرد: بانک مرکزی به بانک ها تأکید کرده است 
که در تسهیات خرد به جای دو ضامن تنها یک ضامن 

معتبر کافی است. 
وی از بانک ها درخواس��ت کرد که در دریافت وثایق 
و ضامن در تسهیات خرد، شرایط راحت تری را برای 
مش��تریان در نظر بگیرند و در عی��ن حال تأکید کرد 
تسهیات گیرندگان در بخش قرض الحسنه نسبت به 

بازپرداخت تسهیات بسیار متعهد هستند. 
این مقام مس��ئول در بانک مرکزی، میزان مطالبات 
معوق در بخش تسهیات خرد بانکی را تنها ۲ درصد 
اعام کرد و اظهارداشت: مردم در بازپرداخت تسهیات 
خ��رد ب��ه ایفای تعهدات ش��ان متعهدند و نس��بت به 

بازپرداخت اقدام می کنند. 

پاسخ بانک مرکزی به مدعیان اجرا 
نشدن سوییفت

مع��اون ارزی بانک مرکزی در پاس��خ ب��ه مدعیان 
عملیاتی نش��دن س��وییفت و انتق��ال ارز، اعام کرد: 
افزایش س��همیه ایران در صن��دوق بین المللی پول با 
پرداخت ۷۸0 میلیون دلار از طریق سوییفت انجام شد. 
غامعلی کامیاب در گفت وگو با ایرنا، با اش��اره به 
افزایش س��همیه و حق رأی جمهوری اسامی ایران 
در صندوق بین المللی پول، افزود: س��همیه ایران در 
صندوق بین المللی پول با ۱۳۸ درصد افزایش از رقم 
قبلی ۱.۴9۷ میلی��ون SDR به رقم جدید ۳.56۷ 
میلی��ون SDR افزایش یافت و به تبع آن حق رأی 
کش��ورمان در ای��ن صندوق نی��ز از 0.6۲ درصد به 
0.۷۴ درصد رسید؛ این امر از طریق سوییفت انجام 

شده است. 
وی درباره اظهارات کس��انی که همچنان بر اجرایی 
نش��دن س��وییفت و انتقال ارز بین بانکی تأکید دارند، 
گفت: این س��خنان در حالی بیان می ش��ود که بانک 

مرکزی در حال انجام امور با سوییفت است. 
معاون ارزی بانک مرکزی با بیان اینکه، معلوم نیست 
این اظهارات چگونه و بر چه اساس��ی گفته می ش��ود، 
تصریح کرد: نمی دانم چگونه باید فعال شدن سوییفت 
را اثبات کنم، اما تج��اری که در امر صادرات و واردات 
کشور فعالند، پرداخت ها را با سوییفت انجام می دهند. 
کامیاب خاطرنشان کرد: یکی از نشانه های عملیاتی 
شدن سوییفت کاهش هزینه های پرداخت است ضمن 
اینکه بانک های ایرانی و اروپایی گشایش های اعتباری 

را انجام داده اند. 
وی تأکید کرد: کسانی که نسبت به عملیاتی نشدن 
س��وییفت مطالبی را بیان می کنند، منتقد نیستند و 

دنبال شیطنت هستند. 
این مقام مس��ئول خاطرنشان ساخت: این ادعاها در 
حالی مطرح می شود که نه تنها سوییفت عملیاتی شده 
بلکه با کارگزاران در بانک های جهان نیز همکاری هایی 

داریم و پیام هایی تبادل می شود. 
به گزارش ایرنا، پنجم بهمن ماه امس��ال جلسه های 
هماهنگی آشناس��ازی و آگاهی کاربران شبکه بانکی 
کشورمان با سیستم س��وییفت و چگونگی کار با این 
سیس��تم با حضور مدیر منطقه ای سوییفت در تهران 

برگزار شد. 

خریداران ارزِ پیش از انتخابات 
فروشنده شدند 

رئی��س انجمن س��که و صراف اس��تان ته��ران با 
اش��اره به خرید ارز توسط فعالان بازار ارز در قبل از 
برگزاری انتخابات، گفت: بعد از مشخص شدن نتایج 
آن و وجود آرامش در کشور، خریداران هفته گذشته 

ارز، فروشنده شدند. 
عباس مسعودی در گفت  وگو با فارس، در خصوص 
دلای��ل کاهش ن��رخ ارز در هفته ه��ای اخیر، اظهار 
داش��ت: در این مدت عرضه و تقاض��ای بازار تغییر 
چندانی نداشته و آرامش نسبی بر بازار حاکم بود. 

وی اف��زود: در مقط��ع کوتاه قب��ل از انتخابات 
برخی دلالان و فع��الان اقتصادی با تصور افزایش 
نرخ ارز بعد از برگ��زاری انتخابات، اقدام به خرید 
ارز کردن��د اما بعد از مش��خص ش��دن نتایج آن و 
وجود آرامش در کش��ور، خریداران هفته گذش��ته 

ارز فروشنده شدند. 
رئیس انجمن س��که و صراف استان تهران گفت: 
معمولا دلالان بازار ارز وقتی احساس کنند در آینده 
ن��رخ ارز افزایش می  یابد، به س��رعت خرید می کنند 
و در ص��ورت پیش بین��ی کاهش قیمت به س��رعت 
می فروش��ند و همین فرآیند در یک هفته اخیر رخ 

داد. 
مسعودی در خصوص روند بازار ارز تا پایان سال، 
با اش��اره به نوس��انات نرخ دلار و اونس در بازارهای 
جهانی اظهار داشت: با رصد تحولات نرخ ها در بازار 
جهانی، نوس��ان نرخ ارز در بازار داخلی قابل کنترل 

است. 
وی تاکی��د کرد: در روزهای پایانی س��ال به طور 
طبیع��ی تقاض��ا ب��رای ارز افزایش می یاب��د اما این 
نوس��ان ها به میزان قابل توجهی نخواهد بود و دلار 

حداکثر تا ۳500 تومان معامله خواهد شد. 

نرخنــامه
دلار3,470

 صراف��ان ب��ازار ارز و س��که نرخ ه��ر دلار آمریکا را 
۳.۴۷0 تومان و هر قطعه تمام بهار س��که آزادی طرح 

جدید را۱.000.000تومان تعیین کردند. 
 ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد ۳.۸۳0 توم��ان و هر پوند 
نی��ز ۴.۸6۸ توم��ان قیم��ت خورد. همچنی��ن هر نیم 
س��که 5۱۱.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که ۲۷6.000 
تومان فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی ۱۸6.000 
خریدوفروش شد و هر گرم طای ۱۸ عیار ۱0۱.۸50 
توم��ان قیمت خ��ورد. هر اونس طا ه��م در بازار های 

جهانی ۱۲.۳۴۴ دلار بود. 

بیمه رازی تندیس طلایی حمایت از 
حقوق مصرف کنندگان را دریافت کرد

بیمه رازی در پانزدهمی��ن همایش ملی حمایت از 
حق��وق مصرف کنن��دگان که در روز مل��ی حمایت از 
حق��وق مصرف کنندگان برگزار ش��د، تندیس طایی 

حقوق مصرف کنندگان را دریافت کرد. 
ب��ه گزارش روابط عمومی و تبلیغ��ات بیمه رازی، این 
مراسم با حضور نعمت زاده وزیر صنعت، معدن و تجارت 
و مدیرعامل س��ازمان حمایت و جمع کثیری از مدیران 
و صاحب نظران بخش های تولیدی، خدماتی و اقتصادی 
کش��ور در مرکز همایش های بین المللی صداوس��یمای 
جمهوری اسامی ایران برگزار شد. حضور بیمه رازی در 
این همایش به سال ۸9 برمی گردد. بیمه رازی سال های 
۸9 و 90 موفق به دریافت گواهینامه، سال های 9۱ و 9۲ 
موفق به کسب تندیس برنز و سال 9۳ به عنوان نخستین 
و تنها ش��رکت بیمه ای تندیس طای��ی را دریافت کرد، 
امسال نیز برای دومین سال متوالی و با حمایت مشتریان 
همیش��ه رازی بیم��ه رازی، تندیس طای��ی حمایت از 
حق��وق مصرف کنندگان وتولیدکنن��دگان را در صنعت 

بیمه کشور دریافت کرد. 

کسب تندیس نقره ای رعایت حقوق 
مشتری توسط بیمه البرز

ش��رکت بیمه البرز موفق به دریافت تندیس نقره ای 
رعایت حقوق مصرف کنندگان ش��د. به گزارش روابط 
عمومی و بین الملل بیمه البرز، در پانزدهمین همایش 
روز مل��ی حمایت از مصرف کنندگان که با حضور وزیر 
صنعت، معدن و تجارت و در محل سالن همایش های 
صدا و سیما برگزار شد، سید رسول تاجدار مدیرعامل 
بیم��ه البرز تندیس نقره ای رعایت حقوق مش��تری را 
دریافت کرد. براساس این گزارش، بیمه البرز پیش از 
این نیز در س��ال های ۸۸، 9۱ و 9۳ موفق به دریافت 

گواهینامه رعایت حقوق مصرف کنندگان شده بود. 

نرخ بانکی دلار 30۱9 تومان شد
 بان��ک مرکزی دیروز نرخ بانک��ی 9 ارز را افزایش و 
قیمت ۲۴ واحد پولی را کاهش داد و نرخ 6 ارز را هم 

ثابت اعام کرد. 
به گزارش مهر، بانک مرکزی نرخ بانکی ۳9 ارز را برای 
روز دوش��نبه اعام کرد. بر این اس��اس نرخ بانکی 9 ارز 
نسبت به روز های گذشته افزایش و قیمت ۲۴ واحد پولی 
کاهش داش��ته است، البته نرخ 6 ارز نیز تغییری نکرد و 
دلار آمری��کا ب��ه ۳0 هزار و ۱9۷ ری��ال صعود کرد. نرخ 
دلار آمریکا با ۲ ریال رش��د ۳0.۱9۷ ریال، پوند انگلیس 
با ۲۸ ریال افت ۴۱.۸50 ریال و یورو با ۳0 ریال کاهش 
۳۲.9۷۸ ریال تعیین شد. فرانک سوییس ۳0.۲65 ریال، 
کرون سوئد ۳.5۲6 ریال، کرون نروژ ۳.۴۷۸ ریال، کرون 
دانم��ارک ۴.۴۲۱ریال، روپیه هن��د ۴۴0 ریال و درهم 

امارات متحده عربی ۸.۲۲۲ ریال قیمت خورد. 

بیمه نامه

دریچه

تلفنمستقیم:86073274شماره458 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

۳.۴۷0دلار آمریکا

۳.۸۳0یورو اروپا

۴.۸6۸پوند انگلیس

955درهم امارات

۱.۱95 لیر ترکیه

5۳9  یوان چین

۳۱ین ژاپن

۲.60۳دلار کانادا

۳.5۲۳ فرانک سوییس

۱۱.600دینار کویت

9۲۸ریال عربستان

۲۷5 دینار عراق

5۷ روپیه هند

600    رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

۱0۱.۸50 هر گرم طای ۱۸ عیار

99۸.000سکه بهار آزادی

۱.000.500 سکه طرح جدید

5۱۱.000 نیم سکه

۲۷6.000 ربع سکه

۱۸6.000سکه گرمی

نسیم نجفی
nasim64najafi@gmail.com
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عضو هیات نمایندگان اتاق تهران: 
در مجلس آینده نیاز به قوانین 
جدید نیست، باید قوانین مازاد 

حذف شود

مه��دی معصومی، عض��و هیات نماین��دگان اتاق 
ته��ران و مدیرعام��ل کارخانه تلاون��گ بزرگ ترین 
زنجیره طیور کش��ور معتقد است نمایندگان مجلس 
آین��ده بیش از اینکه به فک��ر تصویب قوانین جدید 
باش��ند باید به دنبال کاهش قوانین و حذف قوانین 

دست و پاگیر باشند. 
او می گوید:  » ما همین الان آمادگی تولید بیش از 
30 درصد ظرفیت کنون��ی را در بخش طیور داریم 
اما نکته مهم این اس��ت که ما باید به سمت اقتصاد 
آزاد حرکت کنیم و قوانین درازمدت داش��ته باشیم، 
نکته ای که حالا اصلا وجود ندارد. اگر بدانیم که مثلا 
تا 10 سال آینده صادرات مرغ آزاد است، محصولی 
را تولید می کنیم که به درد صادرات بخورد اما الان 
محصول��ی را تولی��د می کنیم که ب��ه درد صادرات 
نمی خورد، زیرا تکلیف مان مش��خص نیست درحالی 
ک��ه توان این کار را داری��م ولی نیاز نبوده تا اقدامی 

انجام دهیم. «   
به گزارش اتاق تهران، او در ادامه با اشاره به اینکه 
در س��ال های گذش��ته ش��رکت هایی مانند کارخانه 
تلاون��گ بارها تلاش هایی برای تمرکز روی صادرات 
داشته اند، می گوید:  » هر زمان که گام هایی برداشتیم 
تا زیرس��اخت های مورد نیاز برای ای��ن کار را آماده 
کنیم باز با درهای بس��ته روبه رو ش��دیم و یکی دو 
سال کار کردیم و بعد جلوی کار گرفته شده و راه ها 
برای صادرات بس��ته ش��د اما اگر قوانین بلندمدتی 
وجود داشته باشد، صنعت می داند که باید چه نقشه 
راهی برای آینده داشته باشد و به سمت آن حرکت 
می کند درحالی که حالا ما با انواع دس��تورالعمل ها 

روبه رو هستیم که دائم تغییر می کنند. «   
این عضو هیات نمایندگان ات��اق تهران می گوید: 
 » دائم بهانه هایی برای تغییر قیمت و عملکرد وجود 
دارد و ب��ه بهان��ه اس��تراتژیک و اساس��ی بودن کالا 
ش��اهدیم درباره محصولی مانند مرغ، تخم مرغ و... 
دستورالعمل صادر می شود اما باید مسئولان بدانند 
که باید آزاد تر نگاه کنند و بعد تصمیم گیری صورت 
گیرد. پیش��نهاد من این اس��ت که مسئولان وزارت 
جهاد کش��اورزی بیایند و حداقل 20 درصد تولید را 
از ش��مول همه تعرفه ها خارج کنند و بگویند که در 
هر لحظه تولیدکنندگان می توانند 20 درصد کالاها 
را وارد و 20 درصد را صادر کنند و این ش��امل زیاد 
بودن و کمبود محصول نش��ود و این ش��رایط باعث 
می ش��ود که ش��ما برای محصولات تان بتوانید یک 
برنامه ریزی مثلا پنج ساله داشته باشید و برای صفر 
ت��ا 100 آن از تولی��د تا بس��ته بندی، برند، قیمت و 
صادرات تصمیم گیری کنی��د ولی وقتی اینها وجود 
ندارد ش��اهد عملکرد س��لیقه ای خواهیم بود که هر 
لحظ��ه هم تغییر می کند. «    او در ادامه با اش��اره به 
اینک��ه به قوانین جدید نیاز نیس��ت تا مجلس آینده 
آنه��ا را تصویب کند، می گوید:  » کار مهم نمایندگان 
آین��ده مجلس کم ک��ردن قوانین دس��ت و پاگیر و 

همانطور که گفتم حفظ ثبات قوانین است. «   

رضی حاجی آقامیری، عضو هیات نمایندگان 
اتاق تهران: 

بخش خصوصی از طرح خواسته ها 
خسته نشود

رض��ی حاج��ی آق��ا می��ری، عض��و هیات مدیره 
کنفدراس��یون ص��ادرات در گفت وگو با وب س��ایت 
خبری اتاق تهران گفت: اتاق بازرگانی فقط می تواند 
به اعمال دولتی انتقاد کند. مطالبات بخش خصوصی 
از طریق مذاکره و گفت وگو باید با دولت مطرح شود. 
تأکید بخش خصوصی باید بر این نکته باشد که طبق 
قانون برنامه و قانون اساسی، جمهوری اسلامی ایران 
باید به س��مت و سویی برود که در نهایت و براساس 
اص��ل 44 قانون اساس��ی، بخش خصوصی واقعی در 

کشور عهده دار بخش های مختلف اقتصاد باشد. 
عض��و هی��ات نمایندگان اتاق ته��ران ادامه داد: 
بخش خصوص��ی بای��د از طری��ق ات��اق بازرگان��ی 
به عنوان تشکل تش��کل ها، مطالبات را دنبال کند. 
درواق��ع در راس هرم تش��کل های بخش خصوصی 
ات��اق بازرگانی قرار گرفته که برخاس��ته از نظرات 
تشکل های متعدد و اعضای آن در بخش خصوصی 
است. در این تشکل است که نظرات جمع می شود 
و ات��اق در تعامل با دول��ت، پیغام این بخش را به 

قوه مجریه می رس��اند. 
آقامی��ری گف��ت: مانعی ب��رای ط��رح مطالبات 
بخش خصوص��ی از طری��ق ات��اق وجود ن��دارد. ما 
حرفم��ان را ب��ه ات��اق بازرگان��ی می زنی��م اما در 
ای��ران پارادای��م حاکمی��ت از دیرب��از مبتن��ی بر 
دولت س��الاری بوده و نیاز داریم که این پارادایم 
در کش��ور عوض ش��ود. لازمه این تغیی��ر پارادایم 
این اس��ت که فکر و هدف دولت ه��ا با چیزی که 
دولت ها تا ب��ه امروز انجام دادند، متفاوت باش��د. 
ای��ن ی��ک مش��کل تاریخی در کش��ور ماس��ت و 
مس��ئله فقط مرب��وط به این دولت ی��ا دول دیگر 
نیس��ت. حتی دولت اصلاحات هم آن طور که باید 
ب��ه بخش خصوص��ی نپرداخت و م��ا در آن دوره، 
مش��کلات خاص خودمان را داش��تیم. به نظر من 
این فرهنگ بای��د تغییر کند و بخش خصوصی هم 

از طرح خواس��ته ها و مطالباتش خس��ته نش��ود. 

تجارت اتاق بازرگانی

گمرک

تولیدکنندگان بخش خصوصی 
 » عدم دسترس��ی ب��ه اطلاعات 
بازاره��ای ه��دف صادراتی «   را 
مهم ترین مشکل تقویت بازارهای 

صادراتی عنوان کرده اند. 
پریس��ا یعقوبی، عضو هیات 
مطالع��ات  موسس��ه  علم��ی 
بازرگان��ی  پژوهش ه��ای  و 
با اع��لام ای��ن نکته ب��ه ایرنا 
تولیدکنن��دگان  گف��ت: 
بخش خصوص��ی، نبود آگاهی 
کافی نسبت به بازارهای هدف 
صادرات��ی را مطرح کرده اند و 
خواستار ارائه اطلاعات توسط 
مراج��ع دولت��ی ذی رب��ط در 
این زمین��ه ش��ده اند. فعالان 
این بخش ب��رای حضور فعال 
در بازاره��ای جهانی، نیازمند 
بهره گی��ری از آمارهای روز و 
شفاف س��ازی در ای��ن ارتباط 

هستند. 
یعقوبی که مجری مطالعات 
میدانی طرح تدوین سیاس��ت 
افزود:  تجاری کش��ور اس��ت، 
تولیدکنن��دگان نی��از به رصد 
بین المللی  بازاره��ای  دائم��ی 
جمه��وری  الح��اق  و  دارن��د 
ای��ران به س��ازمان  اس��لامی 
جهانی تجارت می تواند زمینه 
برخ��ورداری از اطلاع��ات روز 

بازار را فراهم سازد. 

وی تصری��ح ک��رد: فعالان 
امروز  ای��ران  بخش خصوصی 
منابع  از  بهره گی��ری  نیازمند 
توس��عه  منظ��ور  ب��ه  مال��ی 
فعالیت ه��ای تج��اری خ��ود 
هس��تند، بنابراین ضعف توان 
مالی، مانع از برخورداری آنها 
ب��ه فناوری ه��ای روز خواهد 
ش��د و به این ترتی��ب امکان 
رقاب��ت  با همتاه��ای خارجی 

را ندارند. 
یعقوبی اضافه ک��رد: پدیده 
نی��ز  کالا  قاچ��اق  مخ��رب 
از  را  ایران��ی  تولیدکنن��دگان 
حضور فع��ال در بازار داخلی و 
خارجی باز م��ی دارد و آنها به 
چتر حمایتی دولت در این باره 

نیاز دارند. 
ده��ه  ش��د:  ی��ادآور  وی 
رون��ق صادرات  دوران   1380
ب��ا  مختل��ف  بخش ه��ای  در 
مال��ی  اب��زار  از  بهره گی��ری 
بود که  مش��وق های صادراتی 
در ده��ه 90 متوق��ف ش��د و 
دول��ت تصمیم گرف��ت جوایز 
به صادرکنندگان  را  غیرنقدی 
از  ده��د؛  اختص��اص  برت��ر 
جمله آنها فرص��ت حضور در 
بود،  بین المللی  نمایشگاه های 
به ای��ن ترتیب انگیزه صادرات 
توسط بخش خصوصی و امکان 

رقاب��ت با ش��رکت های رقیب 
خارجی از آنها گرفته شد. 

عضو هیات علمی مؤسس��ه 
پژوهش ه��ای  و  مطالع��ات 
بازرگانی وزارت صنعت، معدن 
و تجارت گفت: بخش خصوصی 
نی��از به رویه مش��خصی برای 
ارزش گ��ذاری کالای صادراتی 
دارد که اتخ��اذ تمهیدات لازم 
از زی��ان در  می توان��د مان��ع 

بازارهای برون مرزی شود. 
ب��ه اعتقاد ای��ن متخصص، 
ب��ه س��ازمان  ای��ران  الح��اق 
 )WTO( جهان��ی  تج��ارت 
می توان��د نقش کلی��دی برای 
تولیدکنندگان ایرانی به منظور 
بازاره��ای  فع��ال در  حض��ور 
هدف داشته باشد و مشکلات 
واحد های تولیدی در این باره 

را برطرف کند. 
ش��دن  اجرایی  موضوع  وی 
تواف��ق برج��ام از 26 دی ماه 
امس��ال را خاطرنشان ساخت 
و گفت: ارتقای س��طح روابط 
فرهنگی  اقتصادی،  سیاس��ی، 
مختل��ف  ب��ا کش��ورهای  و... 
مب��ادلات  می��زان  می توان��د 
تج��اری را افزایش بخش��د و 
امکان استاندارد سازی تولیدات 

کشور را فراهم کند. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، صادق 

سرپرس��ت  ضیایی بیگدل��ی، 
و  بین المل��ل  ام��ور  معاون��ت 
توس��عه  س��ازمان   WTO
تج��ارت ایران روز )یکش��نبه( 
در نشست هم اندیشی بررسی 
مس��ائل و مش��کلات تجارت 
خارجی کش��ور گف��ت: الحاق 
ب��ه WTO س��بب نظام مند 
ش��دن جریان ه��ای تج��اری، 
رعایت اصول شفافیت، تثبیت 
قوانین و مقررات، تعامل بیشتر 
با کش��ورهای جه��ان و بهبود 
ترتیب��ات تج��اری چندجانبه 

خواهد شد. 
ب��ه گفت��ه وی، بس��یاری از 
مش��کلات بخش خصوص��ی با 
عضوی��ت ای��ران در س��ازمان 
جهانی تجارت برطرف خواهد 

شد. 
س��رگروه  فتح��ی،  یحی��ی 
بررس��ی وضعیت موجود طرح 
تجاری کشور  تدوین سیاست 
نیز اظه��ار داش��ت: مطالعات 
پش��تیبان تهیه سند سیاست 
تجاری ایران که به کارفرمایی 
سازمان توسعه تجارت ایران و 
توسط موسسه یادشده در حال 
انجام اس��ت، یکی از مس��ائل 
مه��م در تدوی��ن ای��ن س��ند 
محسوب می ش��ود و شناخت 
کام��ل مس��ائل و مش��کلات 

تجارت خارجی کشور از منظر 
بخش خصوصی است. 

وی تاکی��د ک��رد که حضور 
فع��الان و طرح دی��دگاه آنان 
در ای��ن بخ��ش می توان��د در 
دس��تیابی به نتایج مثبت این 

طرح تحقیقاتی کمک کند. 
الح��اق جمهوری اس��لامی 
ب��ه WTO در اصلاح نهادها، 
قوانی��ن و مق��ررات، فرآیند ها 
و اقدام��ات مرتبط ب��ا تجارت 
خارجی کشور اهمیت بسزایی 
دارد، هرچند برخی از صنایع، 
نظی��ر صنایع داروی��ی، نیاز به 
بررس��ی مش��کلات مربوط��ه 

دارند. 
ایران  اس��لامی  جمه��وری 
اقتصاد  بیس��تمین  به عن��وان 
بزرگ خارج از سازمان جهانی 
تجارت  )WTO( محس��وب 

می شود. 
خارج��ی  تج��ارت  ارزش 
ماه��ه   11 در  کش��ورمان 
امس��ال به 75 میلیارد و 835 
میلیون دلار رس��ید که ارزش 
کش��ورمان  غیر نفتی  صادرات 
در ای��ن م��دت 38 میلیارد و 
758میلیون دلار بود و ارزش 
واردات کشور نیز در این دوره 
37 میلیارد و 77 میلیون دلار 

اعلام شد. 

مهم ترین مشکل تقویت بازارهای صادراتی مطرح شد

اطلاعاتی از بازارهای هدف صادراتی 
در دست نیست

ط��ی 10 ماه��ه س��ال جاری 
چه��ار بخش اقتص��ادی کمتر از 
30درصد در صادرات کالا سهم 

داشته اند. 
نش��ان  رس��می  آماره��ای 
با  بخ��ش صنعت  می دهد ک��ه 
پتروشیمی  محصولات  همراهی 
س��هم بی��ش از 70درصدی در 
ط��ی  کالا  ص��ادرات  مجم��وع 
10ماه��ه س��ال جاری داش��ته 
است. بر این اساس چهار بخش 
مجموعا سهمی  دیگر  اقتصادی 
کمت��ر از 30درصد در صادرات 

داش��ته اند. 
طب��ق  ایرن��ا،  گ��زارش  ب��ه 
توس��عه  س��ازمان  گ��زارش 
تج��ارت ای��ران، در 10ماه��ه 
س��ال ج��اری 70.5درص��د از 
ص��ادرات 35میلیارد دلاری را 
کالاه��ای صنعتی و محصولات 
پتروشیمی پوشش داده است. 
در ای��ن م��دت میعانات گازی 
س��هم 16.3 درصدی از صادرات 
کالا در 10 ماه��ه س��ال جاری 

داشته است. 
محصولات کشاورزی 10 درصد، 
م��واد معدنی 2.2درص��د و فرش 
و صنای��ع دس��تی 0.8درص��د از 

صادرات سهم داشته اند. 
آمارهای رسمی نشان می دهد 
که در 10ماه گذش��ته از س��ال 
جاری حجم ص��ادرات در چهار 
بخش اقتص��ادی کاهش یافته و 
تنها ص��ادرات در بخش صنعت 
و پتروش��یمی با افزایش مواجه 

بوده است. 
س��ازمان  گ��زارش  طب��ق 
مجم��وع  تج��ارت،  توس��عه 
احتس��اب  با  غیرنفتی  صادرات 
میعان��ات گازی در ای��ن مدت 
به  ارزش  16درصدی  با کاهش 

35 میلیارد و 613 میلیون دلار 
رسیده است. 

بیش��ترین دلیل افت صادرات، 
ص��ادرات  چش��مگیر  کاه��ش 
اس��ت.  ب��وده  گازی  میعان��ات 
کاهش قیمت نفت موجب ش��د 
ت��ا ارزش ص��ادرات ای��ن بخش 
در 10 ماهه س��ال جاری نسبت 
به مدت مش��ابه س��ال گذش��ته 
54درصد کاهش یاب��د، البته از 
نظ��ر وزنی هم ص��ادرات در این 
بخ��ش 19 درصد کاه��ش یافته 
اس��ت. ارزش ص��ادرات میعانات 
گازی در 10ماه��ه س��ال جاری 
به 5.8 میلیارد دلار رسیده است. 
س��ازمان توس��عه تج��ارت در 
گزارش خ��ود، بخ��ش تولیدات 
صنعتی و محصولات پتروشیمی 
را با هم ادغام کرده است. بر این 
اساس طی 10 ماهه سال جاری 
ای��ن بخش به  ارزش ص��ادرات 
25 میلی��ارد و 118 میلیون دلار 
رس��یده اس��ت. صادرات در این 
بخش از نظ��ر ارزش 3.4 درصد 

نس��بت به مدت مش��ابه س��ال 
گذش��ته افزایش یافته است، اما 
از نظ��ر وزن تغیی��ری در میزان 
صادرات این بخش ایجاد نش��ده 

است. 
در بخ��ش ف��رض و صنای��ع 
ص��ادرات طی  مجموع  دس��تی 
10 م��اه 292 میلیون دلار بوده 
اس��ت که 10 درصد نس��بت به 
سال گذشته کاهش یافته است. 
از نظر وزن ص��ادرات این بخش 
کاه��ش 24 درص��دی را تجربه 

کرده است. 
توسعه  سازمان  گزارش  طبق 
ص��ادرات  مجم��وع  تج��ارت، 
 10 در  کش��اورزی  کالاه��ای 
میلیارد   3 ماهه س��ال ج��اری 
و 608 میلی��ون دلار ب��وده که 
کاه��ش 7 درصدی را نس��بت 
به مدت مش��ابه س��ال گذشته 

تجربه کرده اس��ت.
ص��ادرات  ه��م  وزن  نظ��ر  از 
محصولات کش��اورزی به همین 

میزان کاهش یافته است. 

روایت آمار از مجموع 
صادرات

آمارهای رسمی نشان می دهد 
که صادرات ای��ران در 10 ماهه 
گذش��ته از سال جاری با کاهش 
16 درصدی از نظر ارزش و افت 
9 درص��دی از نظ��ر وزن مواجه 
ش��ده اس��ت. براس��اس گزارش 
س��ازمان توس��عه تجارت ایران، 
ایران  غیرنفتی  صادرات  مجموع 
با احتس��اب میعانات گازی طی 
10 ماه��ه س��ال ج��اری به 76 
میلی��ون و 730 هزار تن معادل 
35 میلیارد و 613 میلیون دلار 
رسیده اس��ت. صادرات غیرنفتی 
بدون احتساب میعانات گازی در 
10 ماهه سال جاری معادل 29 
میلیارد و 812 میلیون دلار بوده 
اس��ت. در این آم��ار محصولات 
پتروشیمی نیز لحاظ شده است. 
ب��دون  غیرنفت��ی  ص��ادرات 
احتس��اب میعانات گازی کاهش 
0.01 درصدی را نسبت به مدت 
مشابه سال گذشته تجربه کرده 

است. این آمار نشان می دهد که 
در صورت عدم محاسبه میعانات 
گازی، کاهش قاب��ل توجهی در 

ارزش صادرات رخ نداده است. 
ط��ی 10 ماه��ه س��ال جاری 
متوس��ط قیمت هر ت��ن کالای 
صادراتی بدون احتساب میعانات 
گازی، 474 دلار بوده که نسبت 
به مدت مش��ابه س��ال قبل 6.5 

درصد رشد داشته است. 
در سال جاری قیمت میعانات 
گازی به دلیل افول قیمت نفت، 
کاه��ش قابل توجه��ی را تجربه 

کرده است. 
طبق گزارش س��ازمان توسعه 
تج��ارت، در 10 ماهه س��ال 94 
پنج قلم عمده صادراتی ش��امل 
گازهای نفتی و هیدروکربورهای 
گازی ب��ه ارزش ی��ک میلی��ارد 
پروپ��ان  و 402 میلی��ون دلار، 
ب��ه ارزش یک میلی��ارد و 217 
میلی��ون دلار، قیرنفت با ارزش 
ی��ک میلی��ارد و 170میلی��ون 
دلار، محص��ولات از آهن و فولاد 
ب��ا ارزش 978 میلی��ون دلار و 
پلی اتیل��ن گرید فیل��م با ارزش 

902 میلیون دلار بوده است. 
صادراتی  نخس��ت  ب��ازار  پنج 
کش��ور در این مدت شامل چین 
ب��ا ارزش ص��ادرات 5 میلی��ارد 
و 679 میلی��ون دلار، ع��راق 5 
میلیارد و 4 میلیون دلار، امارات 
متحده عرب��ی 4 میلیارد و 174 
میلیون دلار، هن��د 2 میلیارد و 
160 میلیون دلار و افغانس��تان 
ب��ا 2 میلی��ارد و 141 میلی��ون 
دلار بوده اند. س��هم این کشورها 
از ص��ادرات غیرنفت��ی ایران 64 
درصد بوده است و سایر کشورها 
مجموع��ا س��هم 36 درصدی از 

صادرات ایران داشته اند. 

0/8 درصد از ارزش صادرات به فرش و صنایع دستی اختصاص داشته است

سهم 70 درصدی صنعت و پتروشیمی از صادرات

گزارش 2
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اعتراض ترخیص کاران به عملکرد 
اظهاراز راه دور گمرک

قری��ب به 400 نف��ر از ترخی��ص کاران  )کارگزاران 
رس��می گمرک(، نماین��دگان آنه��ا و از همه مهم تر 
صاحبان کالا و برخی تولیدکنندگان با ارس��ال نامه ای 
اعتراض شان را به مسعود کرباسیان، معاون وزیر اقتصاد 
و دارایی و رئیس کل گمرک ایران رساندند. این فعالان 
با ارس��ال فکسی به »فرصت امروز« نسبت به عملکرد 
اظهار از راه دور معترض هس��تند و مش��کلات عمده 
این س��امانه را در موارد متعددی عنوان کردند. قطعی 
سیستم و کندی در عملکرد ورود اطلاعات به سیستم، 
آس��یب به کالاهای فاسد ش��دنی، سردرگمی و تاخیر 
در انجام تش��ریفات به دنبال تغیی��ر ناگهانی و اتفاقی 
کارشناسان سرویس ارزیابی، قطعی باسکول در زمان 
ورود با خروج کامیون ها، عدم وجود چرخه ای منظم از 
اصلاحات سیستمی اسناد پس از ترخیص که از طریق 
بانک ها به گمرکات گزارش می شود، از مشکلاتی است 

که ترخیص کاران در این نامه مطرح کرده اند. 
مراجع��ان، کارگ��زاران و ترخی��ص کاران گمرک 
بندرعباس در بخش دیگری از این نامه، عدم تعامل 
پیمانکار گمرک با سازمان های سینگروویندوز، عدم 
زیرس��اخت س��امانه گمرک که باع��ث کندی کار و 
ایجاد هزینه های سنگین می شود، عدم دریافت کسر 
پرداختی به خاطر نبودن زیرس��اخت های گمرکی، 
مشکلات ارتباط با کارش��ناس مجازی، نوبت دهی، 
کمبود کارشناس و رئیس سرویس و نبود کارشناس 
مسلط و با تجربه در گمرک شهید رجایی را از دیگر 
ایرادات این س��امانه برشمردند. ارسال کنندگان نامه 
در پایان تاکید کردند، مسائل مطرح شده بخشی از 
مشکلات است و حجم زیادی از مشکلات کار از قلم 
افتاده درحالی ک��ه چرخه تجارت از ابتدا تا ترخیص 
نیاز ب��ه بازنگری کام��ل دارد. به گ��زارش »فرصت 
امروز« و براس��اس فکس ارسالی این نامه همچنین 
به نهاد ریاس��ت جمهوری، رئیس کمیسیون مجلس 
ش��ورای اس��لامی، وزرای صنعت، معدن و تجارت، 
اقتص��اد و دارایی و روس��ای اتاق بازرگانی اس��تان 
هرمزگان و اتحادیه کارگ��زاران گمرکی بندرعباس 

ارسال شده است. 

جوانان در جمع ریش سفیدان اتاق بازرگانی ایران
اقتصاددانان جوان تجربه را به صنعت 

پیوند می دهند

باش��گاه اقتصاددانان جوان اتاق ایران، در راس��تای 
هم افزایی و انس��جام بین صنعت و بدنه دانش��گاه در 
اتاق ایران کار خود را آغاز کرد و در نخس��تین جلسه 
آن ب��ر لزوم ایج��اد فضای جدید اقتص��ادی و میدان 
دادن به بخش خصوصی تاکید ش��د. به گزارش روابط 
عمومی اتاق ایران، محس��ن جلالپور، رئیس پارلمان 
بخش خصوص��ی کش��ور، آغ��از دوره هش��تم هیات 
نمایندگان ات��اق ایران را مصادف ب��ا ظهور تحولات 
دیپلماس��ی کش��ور و حض��ور چش��مگیر هیات های 
اقتص��ادی از کش��ورهای متعدد در ایران برش��مرد و 
تصری��ح ک��رد: هیات رئیس��ه اتاق ایران س��عی دارد 
جایگاه بخش خصوصی کش��ور را هم راس��تا با حفظ 
مناف��ع ملی، ارتقا ده��د و در همی��ن رابطه تصمیم 
گرفت تا باش��گاه اقتصاددانان جوان را تاسیس کند. 
وی ادام��ه داد: تنه��ا راه برون رفت از وضعیت کنونی 
کش��ور، نگاه جدید ب��ه اقتصاد و ایج��اد فضای نوین 
اقتصادی است. حل معضلات متعدد موجود در همه 
حوزه ها به حل مش��کلات اقتصادی منوط می ش��ود. 
مس��ائل زیس��ت محیطی، بحران منابع آبی، ش��رایط 
اقلیمی در کنار کمبود س��رمایه اجتماعی، بیکاری و 
فقر، همگی کش��ور را احاطه کرده اند و مقابله با آنها 

به ارائه راهکارهای اقتصادی مفید و مؤثر نیاز دارد. 
جلالپ��ور تش��کیل باش��گاه اقتصاددانان ج��وان را 
راهکاری برای ارتباط بیش��تر و انس��جام بین صنعت 
و دانشگاه عنوان کرد و پیوند بین آنها را عامل تحقق 
توسعه اقتصادی دانست. در ادامه، محمود سریع القلم، 
استاد دانشگاه ش��هید بهشتی گفت: تازمانی که عامه 
مردم و حاکمیت به چارچوب اس��تفهامی مش��خص 
نرس��ند و همگی برداشتی واحد و یکسان از مفهومی 
خاص نداشته باشند، نمی توان به موفقیت در حرکت 
امی��دوار بود. این نوع نگاه که ب��ه معنای لزوم وجود 
قرارداده��ای اجتماع��ی اس��ت، پایه و اصل توس��عه 

شناخته می شود. 
وی اف��زود: اگر این منطق را خ��وب نیاموزیم و در 
سیاس��ت گذاری ها و امور اجرایی ب��دان عمل نکنیم، 
کاری از پی��ش نمی بریم. ام��روز همه دنیا این منطق 
را پذیرفته و براس��اس آن جلو می روند؛ باید بازارها را 

تسخیر کرد و این گونه قدرت را به دست آورد. 
س��ریع القلم با انتقاد از ترویج فرهنگ حرکت های 
انفعالی، س��وال نک��ردن و کنجکاو نبودن در کش��ور 
بین دانش آموزان و دانش��جویان، گفت: بهره گیری از 
تمرکز و هدف گذاری دقیق پس از ش��ناخت از خود، 
لازمه توسعه است. در کنار آن داشتن شناخت کمی 
از جهان اطراف اهمیت بالایی دارد. پدرام س��لطانی، 
نایب رئیس اتاق ایران در بخش دیگری از این جلسه 
تجدید هم نشینی ها و نهادسازی های لازم را راه حلی 
برای مش��کلات امروز کشور دانس��ت و تشریح کرد: 
برون گرایی کلید حرکت های توس��عه ای و س��ریع تر 
است. خوش��بختانه این روزها شاهد آغاز دوره جدید 
اقتصادی در کشور هستیم که آن اتصال ایران به سایر 
کشورهای دنیاس��ت، به همین دلیل باید زمینه های 

حرکت در این شرایط جدید را مهیا سازیم. 
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حمل و نقل

 کاهش نرخ سود بانکی
اجاره بها را بالا نمی برد

رئیس اتحادیه املاک استان تهران گفت: کاهش نرخ 
س��ود س��پرده های بانکی در بازار اجاره نمی تواند باعث 

افزایش قیمت ها شود. 
حسام عقبایی در گفت وگو با ایلنا؛ درباره تأثیرگذاری 
کاهش نرخ سود بانکی در بازار مسکن، اظهار داشت: 
در بین مالکان و موجران بس��یار انگشت ش��مار هستند 
کسانی که پول رهن اجاره را نزد بانک ها سپرده گذاری 
کنند و از س��ود پول رهن در بانک ها اس��تفاده کنند، 
بنابراین کاهش نرخ سود بانکی در این بازار تأثیرگذار 

نیست. 
وی با بیان اینکه اجاره  بهای مسکن در سال ۹۵ با 
کاهش نرخ سود بانکی متعادل می شود، گفت: شاهد 
آن بودی��م ک��ه با وجود کاهش قیمت مس��کن، اجاره 
به��ا افزایش یافت، بنابراین تنها ارزش ملک نمی تواند 
شاخص تعیین اجاره بها باشد. عقبایی افزود: برخی از 
مالکان اجاره بها را با نرخ س��ود بانکی قیاس می کنند 
اما این کاهش نرخ س��ود نمی تواند موجی از افزایش 
به��ا را در ب��ازار اج��اره ایجاد کند. وی ادامه داد: عموم 
مالکان��ی ک��ه ملک خود را وارد بازار اجاره می کنند به 
دنبال تأمین معاش از طریق اجاره بها هستند و میزان 

رهن افزایش قابل توجهی نداشته است. 
رئیس اتحادیه مشاوران املاک با بیان اینکه مالکان 
بس��یار کم��ی هس��تند ک��ه رهن مل��ک را در بانک ها 
سپرده گذاری می کنند، افزود: از آنجا که هدف مالکان 
از اجاره ملک، دریافت اجاره بها است و نه رهن، کمتر 
کس��ی مبلغ رهن را در بانک ها س��پرده گذاری می کند 
تا س��ود بانکی آن را دریافت کند بنابراین کاهش نرخ 

سود بانکی نمی تواند اجاره را بالا ببرد. 

 جزییات تورم بخش مسکن 
در ۴ سال اخیر

مرکز آم��ار ایران اعلام کرد: ش��اخص های قیمت 
یک��ی از ابزاره��ای ارزیابی سیاس��ت های اقتصادی 
اعم��ال ش��ده توس��ط دول��ت و نی��ز اب��زاری برای 
برنامه ریزان اقتصادی و سیاس��ت گذاران هستند. از 
مهم ترین کاربردهای شاخص های قیمت می توان به 
استفاده از آنها برای محاسبه حساب های ملی کشور 
)و همچنین حس��اب های ملی فصل��ی و منطقه ای( 
ب��ه قیم��ت ثاب��ت، محاس��به کمیت ه��ای واقع��ی 
)حقیق��ی( اقتصاد مانن��د: درآمد واقعی، دس��تمزد 
واقع��ی، هزین��ه واقعی و. . .، محاس��به قدرت خرید 
 پول، تعدیل حقوق، دس��تمزد و به روز رسانی دیون 

اشاره کرد. 
به گزارش مهر، اج��رای طرح آمارگیری از قیمت 
تولیدکننده نهاده های ساختمان های مسکونی شهر 
ته��ران در مرکز آمار ایران، پ��س از مطالعات نظری 
و شناخت گروه های اصلی نهاده های ساختمان های 
مس��کونی شهر تهران از سال ۱۳۹۰ آغاز شد. ضمنا 
 )paperless( از زمستان ۱۳۹۲ فرآیند الکترونیکی
اج��رای این طرح آغاز ش��د و در حال حاضر اجرای 

طرح به صورت الکترونیکی صورت می پذیرد. 
اطلاع��ات قیمت��ی این طرح از طری��ق آمارگیری 
و بخ��ش دیگ��ر اطلاعات )می��زان اهمی��ت اقلام( 
از طری��ق س��ازمان نظام مهندس��ی اس��تان تهران 
جمع آوری شده اند. پوشش جغرافیایی طرح مناطق 
 بیس��ت و دوگانه ای شهر تهران اس��ت، بدین صورت 
ک��ه از مراک��ز عمده فروش یا کارخانه ها در اس��تان 
ته��ران از مناب��ع اطلاع، قیمت اقلام مورد پرس��ش 
ق��رار می گیرد و در نهایت، نتایج در قالب ش��اخص 
نهاده های س��اختمان های مسکونی شهر تهران و در 

سطح شهر تهران استخراج و منتشر شده است. 
ای��ن ش��اخص ها ش��اخص کل بخش س��اختمان 
نیستند. مرکز آمار ایران برای نخستین بار در کشور 
ب��ا تهیه این ش��اخص در ۱۵ گ��روه، گام مهمی در 
تولید یکی از ش��اخص های اقتصادی کشور برداشته 
اس��ت. ب��ه پیوس��ت ج��داول اطلاعاتی مرب��وط به 
شاخص قیمت تولید کننده نهاده های ساختمان های 
مس��کونی ش��هر ته��ران در دوره زمان��ی فصل بهار 
۱۳۹۰ الی فصل پاییز ۱۳۹۴ ارائه ش��ده اس��ت که 

برخی از نتایج عمده حاصله به شرح ذیل است: 
نهاده ه��ای  تولیدکنن��ده  قیم��ت  کل  ش��اخص 
س��اختمان های مس��کونی ش��هر تهران )بر مبنای 
۱۰۰= ۱۳۹۰( در سال های ۱۳۹۱، ۱۳۹۲ و ۱۳۹۳ 
به ترتیب برابر با ۱۳۶.۷، ۱۶۹.۳ و ۱۸۰.۵ اس��ت که 
درصد افزایش آنها نس��بت به س��ال قبل به ترتیب 
براب��ر با ۳۶. ۷، ۲۳. ۸ ۶. ۷ درصد اس��ت. ش��اخص 
کل قیمت تولیدکننده س��اخص قیمت تولیدکننده 
نهاده ه��ای س��اختمان های مس��کونی ش��هر تهران 
در فصل های بهار، تابس��تان، پاییز و زمس��تان سال 
۱۳۹۱ به ترتیب برابر با ۱۱۶.۹، ۱۳۱.۶ و ۱۴۵.۴ و 
۱۵۲.۹ که نس��بت به فصل قبل ۸.۲، ۱۲.۵، ۱۰۵ و 

۵.۲درصد افزایش داشته است. 
همچنین این شاخص در فصل های بهار، تابستان، 
پایی��ز و زمس��تان س��ال ۱۳۹۲ به ترتی��ب برابر با 
۱۷۰.۱، ۱۶۹.۹، ۱۶۷ و ۱۷۰ ک��ه نس��بت به فصل 
قب��ل ۱۱.۲، منف��ی ۰.۱، منف��ی ۱.۷ و ۱.۸درص��د 
افزایش داشته است. این شاخص در فصل های بهار، 
تابس��تان، پاییز و زمستان سال ۱۳۹۳ نیز به ترتیب 
برابر با ۱۷۸.۱، ۱۸۴.۴، ۱۸۴.۷ و ۱۷۴.۹ که نسبت 
ب��ه فصل قب��ل ۴.۸، ۳.۵، ۰.۲ و منف��ی ۵.۳ درصد 

افزایش داشته است. 
این ش��اخص در فصل های بهار، تابس��تان و پاییز 
س��ال ۱۳۹۴ نیز به ترتیب براب��ر با ۱۷۸.۳، ۱۷۸.۷ 
و ۱۷۶.۱ که نس��بت به فصل قب��ل ۲، ۰.۲ و منفی 

۱.۴درصد افزایش داشته است.

فاینانس ۵ میلیارد دلاری کره برای 
پروژه های زیربنایی 

 قائم مقام وزیر راه و شهرسازی در امور بین الملل 
و تأمی��ن مالی ب��ا بیان اینک��ه کره ای ها تا س��قف 
۵میلیارد دلار برای مشارکت در پروژه های زیربنایی 
ای��ران فاینان��س در نظر گرفته اند، گف��ت: کره ای ها 
برای س��رمایه گذاری و س��اخت بیمارستان و مراکز 

توریستی در ایران نیز اعلام آمادگی کردند. 
اصغر فخریه کاش��ان در گفت وگو با پایگاه خبری 
وزارت راه و شهرس��ازی، با تش��ریح دی��دار وزیر راه 
و شهرس��ازی با  »جو هیونگ ه��وان« وزیر تجارت، 
صنعت و انرژی کره جنوبی، گفت: این س��فر بیشتر 
جهت آماده سازی سفر رئیس  جمهوری کره به ایران 
و برگزاری اجلاس مش��ترک میان فعالان اقتصادی 
دو کشور انجام شد بنابراین موضوعات متنوعی مورد 

بحث قرار گرفت. 
وی ب��ا بیان اینکه مقرر اس��ت در س��فر رئیس 
جمه��وری ک��ره ب��ه ای��ران دو یادداش��ت تفاهم  
)MOU( و ی��ک موافقت نام��ه ب��ه امضا برس��د، 
اف��زود: یک��ی از یادداش��ت  تفاهم ها در خص��وص 
هم��کاری ش��رکت س��اخت و توس��عه زیربناهای 
حمل و نق��ل ب��ا ش��رکت هیوندای اس��ت ت��ا این 
ش��رکت کره ای در مس��یر ریلی چابهار-زاهدان به 
صورت س��اخت-اجاره-انتقال  )BLT( یا ساخت-

)BOT( سرمایه  گذاری کند.  بهره برداری-انتقال  
یادداش��ت تفاهم دیگر با کره ای ها درباره همکاری 

در حوزه کش��تیرانی اس��ت. 
فخریه کاش��ان یادآور ش��د: با توجه به واگن س��از 
بودن کشور کره، آنها اعلام آمادگی کردند تا با ایران 
در زمینه تولید واگن همکاری داش��ته  باشند. علاوه 
بر این، شرکت های پیمانکاری کره ای نیز ابراز تمایل 
کرده اند تا در راهس��ازی با ای��ران تعامل کنند. این 
آمادگی در زمینه دریای��ی و فرودگاه ها نیز از طرف 

تیم مذاکره کننده کره ای مطرح شد. 
وی افزود: در این نشس��ت وزی��ر تجارت، صنعت 
و ان��رژی ک��ره جنوب��ی به مش��کلات ش��رکت های 
حمل و نقل کش��تیرانی کره ای در بندرعباس اش��اره 
کرد و مقرر ش��د در این زمینه برای حل مشکلات، 

نامه ای مکتوب برای دکتر آخوندی ارسال کنند. 
ای��ن مق��ام مس��ئول ادام��ه داد: کره ای ها برای 
س��رمایه گذاری و س��اخت بیمارس��تان و مراک��ز 
توریس��تی در ایران نیز اع��لام آمادگی کردند که 
مورد اس��تقبال آخوندی واقع ش��د. فخریه کاشان 
اضاف��ه ک��رد: در زمین��ه تأس��یس ش��رکت ها و 
همکاری های مش��ترک نیز مباحث��ی مطرح و در 
زمینه بازس��ازی ش��هرها و بافت های فرس��وده و 
همچنین توسعه حمل و نقل شهری و بهبود فضای 

ش��هری نیز مذاکره ش��د. 
قائم مقام وزیر راه و شهرس��ازی در امور بین الملل 
و تأمین مالی ادامه داد: علاوه بر پروژه تأمین واگن، 
کره ای ها این آمادگی را دارند که فاینانس صادراتی 
برای س��ایر پروژه های زیربنایی ای��ران را نیز تأمین 
کنن��د و تا س��قف ۵ میلیارد دلار ب��رای همکاری با 
ایران در نظر گرفته اند که لزوم صدور مجوز از سوی 
وزارت دارایی و بانک مرکزی را دارد و لازم است که 

بازپرداخت این رقم را دولت تضمین کند. 
وی ب��ا ی��ادآوری اینک��ه از رقم ۵ میلی��ارد دلار 
می توان در پروژه های زیربنایی استفاده کرد، گفت: 
ب��رای پروژه هایی که نمی ت��وان از این رقم فاینانس 
اس��تفاده ک��رد، می تو ان در قال��ب P. P. P که یک 
مدل سرمایه گذاری و مشارکت است، وارد عمل شد. 

آغاز پیش فروش اینترنتی بلیت 
نوروزی اتوبوس از امروز

مدیرکل حمل و نقل مس��افر سازمان راهداری و 
حمل و نقل جاده ای با اش��اره ب��ه آغاز پیش فروش 
اینترنت��ی بلیت نوروزی ناوگان اتوبوس مس��افری 
از امروز- ۱۱ اس��فند- گفت: متقاضیان می توانند 
از ۱۸ اس��فند به طور حضوری نیز اق��دام به تهیه 

بلیت کنند. 
محس��ن حاجی اس��ماعیلی در گفت وگو با فارس 
با بیان اینک��ه پیش فروش بلیت های نوروزی ناوگان 
اتوبوس مسافری جاده ای از سه شنبه ۱۱ اسفند آغاز 
می ش��ود، گفت: ۱۵ هزار دستگاه اتوبوس، ۲۷ هزار 
دستگاه مینی بوس و ۳۸ هزار دستگاه سواری کرایه 
از ۲۵ اس��فند ۹۴ تا ۱۵ فروردین ۹۵ در قالب طرح 

نوروزی به مردم خدمات رسانی می کنند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه تع��داد ن��اوگان عموم��ی 
خدمات رس��ان به مس��افران نوروزی نسبت به سال 
گذشته تغییری نکرده است، افزود: آغاز پیش فروش 
بلیت های نوروزی ناوگان اتوبوس مس��افری جاده ای 
از ۱۱ اس��فند به ط��ور اینترنتی اس��ت و متقاضیان 
س��فر با ناوگان عمومی می توانند برای تهیه بلیت به 

سایت های مربوطه  مراجعه کنند. 
مدیرکل حمل و نقل مس��افر س��ازمان راهداری و 
حمل و نق��ل جاده ای یادآور ش��د: البت��ه متقاضیان 
می توانند از ۱۸ اس��فند نیز ب��رای تهیه بلیت طرح 
نوروزی ناوگان اتوبو س��رانی به ط��ور حضوری بلیت 

خریداری کنند. 
وی درباره قیمت بلیت های اتوبوس مس��افری در 
نوروز گفت: معمولاً هر س��ال با توجه به شرایط سفر 
و آنکه اتوبوس ها یک س��رخالی اقدام به جابه جایی 
مسافر می کنند تعدیل هایی در قیمت بلیت ها انجام 
می ش��ود که میزان تعدیل را صن��ف تعیین می کند 
اما س��ازمان راهداری و حمل و نق��ل جاده ای نظارت 
خود را انجام می دهد تا تعدیل های اعمال ش��ده در 

قیمت ها منطقی باشد. 
حاجی اس��ماعیلی با بیان اینکه اوج زمان تقاضای 
سفر با ناوگان مسافری جاده ای در روزهای ۲۷، ۲۸ 
و ۲۹ اس��فند خواهد بود، ادامه داد: معمولاً با توجه 
به حجم تقاضا در طول ایام س��ال ناوگان مسافری با 
بخش��ی از ظرفیت خود فعالیت می کند اما در زمان 
اوج سفرهای نوروزی تمام این ظرفیت به کار گرفته 
خواهد ش��د. بر همین اس��اس همه ناوگان عمومی 

برای جابه جایی مسافران آماده باش هستند. 

عمران

لغو تحریم ها و اتصال دوباره 
بدن��ه اقتصاد ایران به بازارهای 
جهان��ی، بار دیگر اس��تفاده از 
ابزارهای بین المللی برای بهبود 
نسبی اوضاع اقتصادی ایران را 
به جم��ع گزینه های روی میز 
اضافه  اقتصادی  تصمیم گیران 
ک��رده اس��ت، گزینه هایی که 
هرچند در بس��یاری از تجارب 
خارج��ی امتح��ان خود را پس 
داده اند اما در انطباق با شرایط 
اقتص��ادی ایران، اما و اگرهای 
بس��یاری را پی��ش روی خود 

می بینند. 
لیزینگ که از س��ال ها پیش 
وارد ادبی��ات اقتصادی کش��ور 
شده و حتی در برخی حوزه ها 
س��ابقه ای نسبتا طولانی دارد، 
ای��ن روزها بی��ش از هر زمان 
دیگری در مرکز توجهات قرار 
گرفت��ه و پس از صحبت هایی 
که درباره حضور ش��رکت های 
لیزینگ کنن��ده هواپیما مطرح 
ش��ده، بار دیگر صحبت درباره 
لیزینگ مس��کن نیز به بحثی 

داغ بدل شده است. 
هرچند س��ود بالای لیزینگ 
مس��کن در س��ال های گذشته 
قدری مشکل س��از شد و کار تا 
جای��ی پیش رفت که ش��ورای 
پول و اعتبار بخشی از الزامات 
آنه��ا را ممنوع ک��رد اما بانک 
مرک��زی اعلام ک��رده پیگیری 
این برنامه را در دستور کار خود 
دارد. چن��د روز قبل، مدیرکل 

اعتبارات بانک مرکزی رس��ما 
اع��لام ک��رد ب��ه مرور ب��ه این 
اجماع رس��یدیم که لیزینگ ها 
می توانن��د نق��ش موث��ری در 
تامین مالی داش��ته باش��ند و 
امیدواریم که بتوانیم آنها را در 
تامین مالی مشارکت بیشتری 
بدهیم و با بررس��ی های انجام 
شده در حال نهایی شدن است. 
پیگیری راه اندازی لیزینگ را 
معاون وزیر راه نیز تایید کرده 
و گفت��ه بانک مرکزی لیزینگ 
مس��کن را تصوی��ب ک��رده و 
هم اکن��ون در نوب��ت تصویب 
شورای پول و اعتبار قرار دارد. 
هرچند لیزینگ نیز در صورت 
نهایی ش��دن طرحی است که 
مانن��د بس��یاری از برنامه های 
دولت، بخش��ی از بازار مسکن 
را ه��دف می گی��رد ک��ه توان 
مال��ی خاصی دارند و پرداخت 
اقساط بالا با سود بیش از حد 
معمول برای ش��ان میسر است 
ام��ا از ح��الا مخالفان لیزینگ 
مس��کن نیز استدلال های خود 
را مط��رح ک��رده و معتقدن��د 
پیگی��ری دوباره ای��ن طرح با 
شرایط گذشته برای بازار نتایج 

مثبتی به بار نخواهد آورد. 
اصلی تری��ن مخالفی که این 
روزه��ا صحبت هایی جدی در 
نق��د این طرح ک��رده عقبایی، 
رئیس اتحادیه مشاوران املاک 
است. او گفته لیزینگی ها برای 
خ��ود یک کارگزاری راه اندازی 
کرده ان��د و مجموع��ه ای را به 
وجود آوردند که واس��طه  بین 

بان��ک و م��ردم باش��ند. ای��ن 
در حال��ی اس��ت ک��ه در هیچ 
کجای دنیا چنین واسطه هایی 
بی��ن بان��ک و مردم نیس��ت و 
لیزینگ، بازار مس��کن را دچار 

مشکل می کند. 

کاهش سود، شرط اول 
تاثیرگذاری لیزینگ

هرچن��د هنوز بانک مرکزی 
شرایط دقیق خود را برای آغاز 
دوباره لیزینگ مشخص نکرده 
اما در مسیر طراحی دوباره این 
برنامه، اولویت هایی وجود دارد 
که صاحب نظران بازار مس��کن 
روی آن تاکیدی جدی دارند. 
رئی��س انجمن انبوه س��ازان 
تهران معتقد اس��ت در صورتی 
که ش��رکت های لیزینگ از دل 
خ��ود بانک ها بی��رون بیایند و 
مناب��ع مالی جدی��دی در این 
عرص��ه وارد نش��ود، نمی توان 
انتظار داش��ت لیزینگ مسکن 

در بازار تاثیر گذار باشد. 
حسن محتشم در گفت وگو 
با »فرصت امروز« تصریح کرد: 
اگر شرکت هایی که بنا است در 
حوزه لیزینگ فعال شوند تنها 
از س��وی بانک ها فعال شوند و 
در عمل پولی وارد بازار نشود، 
اتفاق��ی نخواه��د افت��اد، بلکه 
تنها یک واس��ط می��ان مردم 
و بانک ه��ا ش��کل می گی��رد، 
ک��ه نح��وه مدیری��ت آنها نیز 
ام��ری مهم خواهد بود اما اگر 
ش��رکت های لیزینگ از بیرون 
بانک ها بیایند، ش��اید شرایط 

متفاوت شود. 
وی ب��ه رک��ود طولانی مدت 
بازار مس��کن در طول ماه های 
گذش��ته اش��اره ک��رد و گفت: 
برای عبور از این شرایط قطعا 
سیاس��ت های متفاوتی باید به 
کار بس��ته ش��ود که لیزینگ و 
قوانی��ن پیش فروش خانه نیز 
جزیی از این برنامه خواهد بود. 
آنچه بیش از صرف برنامه ریزی 
اهمیت دارد، چگونگی اجرای 
آنهاست و باید دید در طراحی 
جدید لیزینگ این دغدغه ها به 

چه شکل تامین می شوند. 
در کنار سیاس��ت گذاری های 
کلان، آنچه در نهایت به دس��ت 
م��ردم می رس��د نی��ز اهمیت 
بالای��ی دارد و در ای��ن بین نرخ 
س��ود تعیی��ن ش��ده از س��وی 
لیزینگ دهنده ها مهم ترین بحث 
اس��ت. ابوالحس��ن میرعمادی، 
کارش��ناس ب��ازار مس��کن در 
گفت وگو با »فرصت امروز« نرخ 
نهایی سود را اصلی ترین عامل در 
تعیین میزان اثر بخشی لیزینگ 
مس��کن عنوان کرد و گفت: در 
چارچوب برنامه های اقتصادی، 
وام و تس��هیلات مس��کن تنها 
گروه��ی به تعل��ق می گیرد که 
از نظر درآمدی نمی توانند مبلغ 
کل خانه را پرداخت کنند و نیاز 

به کمک های اقتصادی دارند. 
وی ادام��ه داد: در چنی��ن 
ش��رایطی قطعا وام های جدید 
بای��د براس��اس ق��درت خرید 
اقش��ار کم درآمد تعبیه ش��ود 
ت��ا هم قدرت خرید آنها لحاظ 

ش��ود و هم امکان بازپرداخت 
وام ها به وجود بیاید. 

میرعم��ادی ب��ا بی��ان اینکه 
نرخ س��ود تسهیلات و لیزینگ 
نمی توان��د بیش از رقم افزایش 
دستمزدها باش��د، تاکید کرد: 
وقت��ی رق��م افزایش درآمد ۱۲ 
درصد تعیین می شود، نمی توان 
انتظار داش��ت وام ه��ا با نرخی 
بی��ش از ای��ن عملیاتی ش��وند 
زی��را ش��رایط مالی مردم اجازه 
نمی دهد که بیش از این رقم را 
سود پرداخت کنند. باید دید آیا 
بانک مرکزی می تواند این شرط 
بسیار مهم را اجرایی کند یا باز 
هم ب��ا اجرای طرح های جدید 

مشکلات باقی خواهد ماند. 
لیزین��گ مس��کن تا پیش از 
این جزو طرح هایی به حس��اب 
می آم��د ک��ه س��ودی بیش از 
حدمعم��ول در ب��ازار را لحاظ 
می کرد و از این رو تنها اقش��ار 
خاص��ی از جامع��ه که تمکن 
مال��ی لازم را داش��تند ب��ه آن 
ورود می کردن��د ام��ا ب��ا توجه 
ب��ه اینکه بان��ک مرکزی اعلام 
ک��رده در چارچوب آن توانایی 
لازم ب��رای کم��ک ب��ه تامین 
مال��ی ب��ازار مس��کن را دیده، 
ای��ن احتمال وج��ود دارد که 
در مصوبه ای که از بهار س��ال 
آینده اجرایی می شود، در نرخ 
س��ود نیز تغییرات��ی به وجود 
آی��د، تغییراتی که ب��ه اعتقاد 
کارشناس��ان تاثی��ری حتمی 
در سرنوش��ت اجرای لیزینگ 

مسکن خواهد داشت. 

مع��اون عملی��ات هوان��وردی 
سازمان هواپیمایی با بیان اینکه 
به ش��رکت های هواپیمایی تنها 
مجوز پرواز برنامه ای داده ش��ده 
اس��ت، گفت: حداکث��ر افزایش 
قیم��ت بلی��ت هواپیم��ا در ایام 

نوروز ۳۰ درصد خواهد بود. 
محم��د  ایلن��ا،  گ��زارش  ب��ه 
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  خداکرم��ی 
براساس  هواپیمایی  شرکت های 
ش��رایط خود و باتوجه به روز و 
س��اعت پرواز و میزان تقاضا نرخ 
اظهار داش��ت:  تعیین می کنند، 
ای��ن نرخ چ��ه ب��رای پروازهای 
عادی و برنامه ای و چه پروازهای 

چارتری لازم الاجرا است. 
وی با بیان اینکه ش��رکت های 
هواپیمای��ی را ب��ه این س��مت 
عرضه  ک��ه  می کنی��م  هدای��ت 
مستقیم داشته باشند یا از طریق 
آژانس های بند الف برای فروش 
بلیت اقدام کنن��د، ادامه داد: به 
نفع خود شرکت های هواپیمایی 
اس��ت که بلیت ه��ا را به صورت 
برنامه ای به فروش برسانند اما با 
توجه به اینکه برخی شرکت های 
برنام��ه ف��روش و رزرواس��یون 
مش��کل دارند به ف��روش بلیت 
به صورت چارتری اقدام می کنند 
ام��ا آن نرخی که ایرلاین تعیین 

می کند لازم الاجرا است. 

مجوز پرواز چارتری نداده ایم
هواپیمایی  س��ازمان  مع��اون 
تاکید ک��رد: هیچ آژانس��ی حق 
ندارد نرخ بلی��ت را بالا تر از نرخ 

اعلام��ی ایرلاین ه��ا ب��ه فروش 
برساند. 

خداکرم��ی با تاکی��د بر اینکه 
هیچ درص��د و ع��ددی را برای 
به ص��ورت  بلیت ه��ا  ف��روش 
چارت��ری برای ایام نوروز در نظر 
ایرلاین هایی  گف��ت:  نگرفته ایم، 
ک��ه بازرگان��ی قوی ت��ری دارند 
س��عی دارند تا جایی که ممکن 
برای  برنامه ای  پروازهای  اس��ت 
ایام نوروز داش��ته باشند. برخی 
از ش��رکت ها هم که در سیستم 
فروش و بازرگانی ضعیف هستند 
فقط درصدی از پرواز هایشان را 
اختصاص  چارت��ری  ف��روش  به 
می دهن��د که در این صورت هم 
رعایت نرخ های اعلامی از سوی 
ش��رکت های هواپیمای��ی الزامی 

است. 
وی ادامه داد: تمام مجوزهای 

پ��روازی برای ایام ن��وروز که به 
اس��ت  برنامه  داده ایم  ایرلاین ها 
ام��ا برخ��ی ایرلاین ها ب��ه دلیل 
ضعف در سیستم فروش اقدام به 
عرضه بلیت چارتری به آژانس ها 

می کنند. 
خداکرم��ی گف��ت: البت��ه ب��ا 
توجه ب��ه امتیازات��ی که فروش 
بلی��ت برنام��ه ای دارد ایرلاین ها 
به تدریج ف��روش بلیت چارتری 
را کاهش می دهند و به س��مت 
عرض��ه بلیت برنام��ه ای حرکت 

می کنند. 
هواپیمایی  س��ازمان  مع��اون 
درب��اره تع��داد پروازهایی که در 
ایام نوروز انجام می ش��ود، اظهار 
داشت: برای ایام نوروز ۲۰ هزار 
مجوز پرواز ع��ادی و فوق العاده 
صادر شده اس��ت که پیش بینی 
می کنی��م به بیش��تر از ۳۰ هزار 

پ��رواز هم برس��د ک��ه البته به 
تقاضای بازار بستگی دارد. 

فروش بلیت نوروزی، بازار 
سیاه نخواهد داشت

 خداکرمی ب��ا تاکید بر اینکه 
نوروز امس��ال بازار سیاه فروش 
بلیت هواپیما نخواهیم داش��ت، 
گف��ت: از آنجایی ک��ه ایرلاین ها 
در تعیی��ن نرخ مختار هس��تند 
آزادی عم��ل برخوردارن��د  از  و 
می توانن��د در ص��ورت افزای��ش 
تقاض��ا درص��دی افزایش قیمت 
را روی بلیت ه��ا اعم��ال کنند و 
نیازی به ف��روش بلیت از طریق 

بازار سیاه ندارند. 
وی ب��ا بی��ان اینکه س��ازمان 
روی  بیش��تری  نظارت  امس��ال 
ف��روش  آژانس ه��ای  عملک��رد 
بلی��ت هواپیم��ا دارد، ادامه داد: 

هیچ آژانس��ی حق فروش بلیت 
هواپیم��ا بیش��تر از ن��رخ صادر 
را  ایرلاین ه��ا  س��وی  از  ش��ده 
ندارد. فروش ن��وروزی را برخی 
ایرلاین ه��ا و آژانس ه��ا ش��روع 
کرده اند و تاکن��ون روند فروش 
قانونی و متناس��ب تقاضای بازار 
بوده و ظرفیت برای روز های اوج 
تقاض��ا در ایام ن��وروز هنوز هم 

وجود دارد. 

افزایش قیمت ها بالا تر از 
۳۰درصد نمی رود

خداکرم��ی ب��ا بی��ان اینک��ه 
شرکت ها را برای مشاوره تعیین 
ن��رخ بلیت با توجه ب��ه تقاضای 
بازار و آماده س��ازی ن��اوگان در 
ایام ن��وروز دعوت کردیم، گفت: 
خوش��بختانه  ه��م  ش��رکت ها 
هماهن��گ ب��ا س��ازمان پی��ش 
رفته ان��د. باوجود اینک��ه آزادی 
عمل ب��رای تعیین نرخ دارند اما 
میزان نوسانات در بازه ایام پیک 

نوروز معقول و منطقی است. 
با  معاون س��ازمان هواپیمایی 
بی��ان اینکه برخی ش��رکت های 
هواپیمای��ی افزای��ش قیمتی در 
ایام  فروش بلیت های خود برای 
نوروز اعمال نکرده اند و همچنان 
بلیت ه��ا را با نرخ ه��ای مصوب 
چن��د م��اه گذش��ته ب��ه فروش 
خواهن��د رس��اند، تاکی��د کرد: 
افزایش  ه��م  ایرلاین ها  برخ��ی 
قیمتی را در نظ��ر گرفته اند که 
حداکث��ر این افزای��ش قیمت ها 

بین ۲۰ الی ۳۰ درصد است. 

معاون سازمان هواپیمایی کشوری: 

 حداکثر افزایش قیمت بلیت های نوروزی ۳۰درصد است 

لیزینگ مسکن در دستان سود بانکی 
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معاون وزیر صنعت در گفت وگو با  »فرصت 
امروز« مطرح کرد

کرمان خودرو و ماموت، دو گزینه 
فولکس واگن

صنع�ت خ�ودرو به عن�وان دومی�ن بزرگ 
صنع�ت ای�ران، ک�ه س�ال گذش�ته نق�ش 
پررنگ�ی در رش�د اقتص�ادی ب�ازی کرد، در 
ش�رایط پس�ابرجام نی�ز در امض�ای قرارداد 
 ب�ا ش�رکای خارجی از س�ایر صنایع پیش�ی 

گرفته است. 
مذاکرات خودروس�ازان چه بخش خصوصی 
و چه بخش دولتی چند ماهی است که رنگی 
جدی ت�ر ب�ه خ�ود گرفت�ه و در ط�ول دو ماه 
گذش�ته ب�ه امضای ق�رارداد و تفاهم نامه نیز 
ختم شده است. شرکت های خودروسازی پژو 
و بنز تکلیف خود را با ش�رکای ایرانی ش�ان 
مش�خص ک�رده، اما دو گزین�ه رنو و فولکس 

واگن همچنان در حال مذاکره هستند.
 در ای�ن بی�ن تکلی�ف رنو مش�خص بوده و 
قطع�ا ایران خودرو و س�ایپا دو ش�ریک این 
خودروس�از خواهند بود. ام�ا تاکنون از هیچ 
مرجع رس�می درباره ش�رکای آینده فولکس 
واگن، گزینه ای مطرح نشده بود، حالا محسن 
صالح نی�ا، معاون وزی�ر صنعت در گفت وگو با  
»فرص�ت ام�روز«،  »کرمان خودرو« و  »گروه 
صنعت�ی مام�وت« را دو گزینه جدی فولکس 
واگ�ن اع�ام می کند. با او در زمینه ش�رکای 
آینده خودروسازان به گفت وگو نشسته ایم. 

پی�ش از این ق�رار بود در حاش�یه س�ومین 
خ�ودرو،  صنع�ت  بین الملل�ی  همای�ش 
بخش خصوص�ی خ�ودرو قراردادهای�ی را به 
امضا برساند، آیا در بین این قراردادها خبری 

از فولکس واگن است؟ 
خی��ر، فولکس واگن همچنان در حال مذاکره با 
گزینه های مختلف در ایران اس��ت و این مذاکرات 
ت��ا جایی ک��ه من اط��اع دارم هنوز ب��ه امضای 

قرارداد نرسیده است. 
گزینه های جدی این خودروساز آلمانی، کدام 

شرکت ها هستند؟ 
فولک��س واگ��ن ب��ا چن��د ش��رکت در ای��ران 
مذاکراتی داشته است. ش��رکت ماموت و شرکت 
کرمان خ��ودرو دو ش��رکتی هس��تند ک��ه به طور 
مش��خص این خودروس��از آلمانی ب��ا آنها مذاکره 

جدی داشته است. 
آنچه مس��لم اس��ت هر قراردادی باید براساس 
سیاس��ت ها و چارچوب مش��خص ش��ده از سوی 
وزارتخانه پیش برود. حضور خودروسازان خارجی 
در ای��ران باید به صورت جوین��ت ونچر یا انتقال 

دانش فنی باشد. 
ش�ما حدود یک م�اه پی�ش درباره ق�رارداد 
رنو با س�ایپا خبر از تحت اختی�ار قرار دادن 
یکی از سایت های س�ایپا به رنو دادید و قرار 
ب�ود ت�ا دو هفته پی�ش تکلیف این ق�رارداد 
 روش�ن ش�ود، اکنون وضعیت این مشارکت 

چگونه است؟ 
صحبت من این بود که یک شرکتی می خواهد 
جوین��ت ونچ��ر ایجاد کن��د، برای ای��ن جوینت 
ونچ��ر هر دو ط��رف باید آورده داش��ته باش��ند، 
بخش��ی از ای��ن آورده ها می تواند خط��وط تولید 
دو طرف باش��د. س��ایپا همچنان با رن��و در حال 
 مذاکره اس��ت اما هیچ کدام از ای��ن موارد قطعی 

شده نیست. 
اکنون سایپا نس�بت به ایران خودرو، در جذب 
س�رمایه گذاری های خارجی عقب مانده است، 
آیا ب�ا ش�ریک دیگری به غی�ر از رن�و در حال 

مذاکره است؟ 
ب��ا احترام ب��ه این نظ��ر باید بگویم که س��ایپا 
عقب نمانده اس��ت، بلکه این شرکت هم براساس 
سیاس��ت های خودش در حال مذاکره اس��ت و با 
توجه به فضای ایجاد ش��ده ب��رای امضای قرارداد 
در ح��ال پیش بردن کارهایش اس��ت. گزینه های 
دیگری هم هس��تند که خود این ش��رکت اعام 

خواهد کرد. 
موضوع دیگ�ر در ارتباط با ش�رکای خارجی 
این است که خودروهای تولید شده با شرکای 
آینده خودروسازان، قیمتی بالای 50 میلیون 
توم�ان خواهند داش�ت. آیا برنام�ه ای برای 
تولی�د خ�ودرو در س�گمنت قیمت�ی زیر 50 
میلی�ون تومان که بیش�ترین مش�تری را در 
 بازار ایران دارد، در دس�تور کار خودروسازان

 قرار دارد؟ 
دو خودروس��از ما ب��رای این مح��دوده قیمتی 
از  اعظم��ی  بخ��ش  زی��را  دارن��د،  برنامه های��ی 
خودروهای��ی که ما در بازار داخل عرضه می کنیم 
بای��د از ای��ن ویژگی قیمت��ی برخوردار باش��ند. 
م��ن اطمین��ان می دهم ک��ه هر دو خودروس��از 
 م��ا ب��رای ای��ن س��گمنت قیمت��ی ه��م برنامه

 دارند. 

 شهری که همچنان به دنبال 
خودروهای برقی است

در حاش��یه همای��ش بین المللی اقتصاد در ش��هر 
داووس، گروه های خودروس��از فرانس��وی قراردادی 
با ایالت کبک با هدف ایجاد یک ش��رکت ش��راکتی 
برای توس��عه و بهبود اجزا و وس��ایل تشکیل دهنده 
خودرو ه��ای برقی و بالا بردن عملک��رد و بازده آنها 

امضا کردند. 
 در واق����ع ق��رارداد بی���ن س����ه ش����رک�ت
و   Hydro-Québec ،Exagon Motors
PSA Peugeot Citroën بس��ته شده است. در 
مجم��وع 19.5 میلیون ی��ورو در بخش های مختلف 
سرمایه گذاری شده است که احتمالا هنگام برگزاری 
س��الن ژن��و  )نمایش��گاه اتومبیل( خ��ودروی برقی 

جدیدی را به نمایش خواهند گذاشت. 
پاریس برنامه خود در راستای توسعه خودرو های 
برق��ی را با بس��ط پایانه های ش��ارژ الکتریکی ادامه 
می ده��د. در ح��ال حاض��ر نزدیک ب��ه 180 مکان 
 پیرام��ون ای��ن موض��وع در س��طح ش��هر تعبی��ه

 شده است. 
این نس��ل نو از پایانه ها نسبت به سری های قبلی 
امتیاز های ویژه ای از جمله رایگان بودن در ش��ب ها 
را دارا هس��تند. این پایانه ها که قادر به شارژ رسانی 
به هر نوع خودروی برقی هس��تند گزینه مناس��بی 
برای بزرگراه ها و راه های مواصاتی شهر ها محسوب 
می شوند. تنها نکته منفی که باقی می ماند این است 

که امکان شارژ سریع هنوز مهیا نیست. 
ش��رکت رنو نیز در حوزه این صنعت جدید، حائز 
رتبه اول فروش در اروپا اس��ت که می توان به نقش 
پررنگ خودروی Zoe اشاره کرد که 19.2 درصد از 

بازار فروش را به خود اختصاص داده است. 

قانون گذاران از تقلب فولکس واگن 
اطاع داشته اند

مارتین وینترکورن، مدیر اجرایی پیشین شرکت 
فولک��س واگن در گفت وگو با رس��انه ها اعام کرد 
که وی اخیرا مطلع ش��ده اس��ت قانون گذاران دو 
هفت��ه پیش از عمومی ش��دن خبر تقلب این غول 
خودروسازی آلمانی از این موضوع اطاع داشته اند. 
در همی��ن رابطه »مایکل ه��ورن« مدیر اجرایی 
ش��رکت فولکس واگن در آمریکا در جلسه استماع 
س��خنان وی به یکی از اعضای مجلس نمایندگان 
آمریکا گفته اس��ت که این شرکت در خودروهای 
تولیدی خود از قطعات تقلبی استفاده کرده است. 
براس��اس اطاع��ات موج��ود در نام��ه ای که در 
ای��ن ارتباط به »وینترکورن« مدیر اجرایی س��ابق 
فولکس واگن ارس��ال شده اس��ت، سهامداران این 
ش��رکت قصد دارند به دلیل پنه��ان کاری فولکس 
واگ��ن در انتش��ار خب��ر تقل��ب رخ داده در ای��ن 
ش��رکت که به زع��م آنها منجر ب��ه کاهش ارزش 
س��هام آن شده است، این ش��رکت را تحت پیگرد 
قانونی قرار دهند، چراکه س��هامداران این شرکت 
معتقدن��د مدیران فولکس واگن باید بافاصله پس 
از مطلع ش��دن از تقلب مذکور، آن را با رسانه ها و 

سهامداران درمیان می گذاشتند. 
ادعاهای جدی��د آقای وینترکورن در ش��رایطی 
مطرح می ش��ود که ش��رکت حقوقی که مسئولیت 
انجام ام��ور حقوقی آقای وینترک��ورن را بر عهده 
دارد از پاس��خگویی به س��وال خبرنگاران در مورد 
ادعاهای مطرح شده از س��وی مدیر اجرایی سابق 
فولکس واگن خودداری کرد. در راس��تای ادعاهای 
مذکور، س��خنگوی شرکت فولکس واگن نیز اعام 
ک��رد در رابطه ب��ا مطالب مطرح ش��ده اظهارنظر 

نخواهد کرد. 
در این راس��تا مؤسس��ه » Bafin « که به عنوان 
دیده ب��ان مالی آلمان فعالی��ت می کند اعام کرده 
اس��ت که این مؤسس��ه در حال تحقیق و بررسی 
نق��ض احتمالی قوانین انتش��ار اطاعات از س��وی 
فولک��س واگ��ن در رابطه با اعتراف به اس��تفاده از 
ابزاره��ای تقلب��ی در خودروهای تولید ش��ده این 
ش��رکت در آمریکا اس��ت و یافتن هرگونه مدرکی 

در این رابطه به ماه ها زمان نیاز دارد. 
ب��ه م��وازات انجام تحقیق��ات توس��ط نهادهای 
قانونی مختلف، ش��رکت فولکس واگن با استخدام 
یک ش��رکت حقوقی اقدام به تحقی��ق در رابطه با 
چگونگی صدور دس��تور و مجوزه��ای لازم جهت 
اس��تفاده از ابزاره��ای تقلبی برای مهندس��ان این 
ش��رکت برای ارائ��ه اطاعات غیر واقع��ی از میزان  
آلایندگی خودروهای این ش��رکت در بازار ایالات 

متحده، کرده است. 
کشف تقلب رخ داده در ارائه اطاعات نادرست در 
رابطه با میزان آلایندگی خودروهای فولکس واگن 
در آمریکا که در 18 سپتامبر سال گذشته میادی 
توس��ط مقامات آمریکایی اعام ش��د س��بب شد 
تعداد زیادی از مدیران این ش��رکت استعفا کرده و 
میلیاردها دلار خسارت به غول خودروسازی آلمان 
وارد شود. به عنوان مثال کاهش 17 درصدی ارزش 
س��هام این ش��رکت که ضرری معادل 13 میلیارد 
یورو برای آن به ارمغان آورد، از جمله نتایج تقلب 

رخ داده در فولکس واگن است. 
براس��اس برنامه ریزی های صورت گرفته، انتظار 
می رود نخس��تین نتایج تحقیقات ص��ورت گرفته 
از فولک��س واگن در تاریخ 17 آوریل س��ال جاری 

میادی منتشر شود.
 گفتنی اس��ت براس��اس گمانه زنی های صورت 
گرفته دلیلی برای ب��اور این فرضیه که تنها تعداد 
اندکی از مدی��ران میانی فولکس واگن در جنجال 
اخیر این شرکت دست داشته و مدیران رده بالای 
آن دخالتی در تقلب روی داده نداش��ته اند، وجود 

ندارد. 

بین الملل گفت و گو
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خودروس��ازان  »حض��ور   
ب��رای  ژاپن��ی  و  ک��ره ای 
ای��ران«،   در  س��رمایه گذاری 
ب��ا  بلند م��دت  »هم��کاری 
خارج��ی«،   خودروس��ازان 
ای��ران  ب��الای  »پتانس��یل 
ب��رای تبدیل ش��دن به قطب 
»متعه��د  خودروس��ازی«، 
مان��دن اس��کانیا به ای��ران«،  
»تبدیل ش��دن ایران به قطب 
»زم��ان  و   رن��و«  تولی��دات 
پژو  آینده  عرضه محص��ولات 
در ای��ران«، همگ��ی مباحثی 
بزرگ ترین  در  ک��ه  هس��تند 
روی��داد خودرویی ای��ران در 
آنها صحبت  درباره  پسابرجام 

شد. 
خبرن��گار   گ��زارش  ب��ه 
»فرصت امروز«، روز گذش��ته 
بین المللی  همایش  س��ومین 
خ��ودرو با حض��وران مدیران 
ارش��د غول های خودروسازی 
اج��اس  جه��ان، در س��الن 
سران به مدت دو روز آغاز به 
کار کرد ت��ا برخاف دو دوره 
خودروسازان  مدیران  گذشته 
اروپای��ی جایگزی��ن مدی��ران 
خودروس��ازان چین��ی در این 
همایش ش��ده و صحبت های 
بیاید.  به می��ان  عملیاتی تری 
دی��روز ته��ران میزبانی خود 
از خودروس��ازان جهان��ی را با 
میان،  چهارتفاهمنامه  امضای 
ش��رکت اس��کانیای س��وئد و 
انجمن  ماموت،  صنعتی  گروه 
قطعه س��ازان ای��ران و ترکیه، 
گروه خودروس��ازی س��ایپا و 
دانش��گاه ش��ریف و همچنین 
انجم��ن قطعه س��ازان ایران و 

هند آغاز کرد. 

همکاری های بلند مدت با 
خودروسازان خارجی

رئی��س  خزاع��ی،  محم��د 
سازمان سرمایه گذاری خارجی، 
نخستین نفری بود که در این 
همایش پش��ت تریبون رفت. 
او ب��ا اش��اره به اینک��ه ایران 
قص��د دارد وارد همکاری های 
بلندم��دت ب��ا خودروس��ازان 
خارجی متعدد شده و صنعت 
خودروی خ��ود را ارتقا دهد، 
گفت: در حال حاضر س��الانه 
یک میلیون دس��تگاه خودرو 

در ای��ران تولید می ش��ود، با 
این ح��ال طب��ق برنامه ریزی 
صورت گرفته این میزان باید 
به 3میلیون دس��تگاه در سال 
افزای��ش یابد. خزاع��ی افزود: 
لغو تحریم ه��ا فرصت ویژه ای 
جهان  خودروس��ازان  برای  را 
ایجاد کرده تا در داخل ایران 

به فعالیت بپردازند. 

پتانسیل بالای ایران برای 
تبدیل شدن به قطب تولید 

خودرو
رئیس  ج��ون،  یان��گ  کیم 
انجمن جهانی خودروس��ازان، 
در سومین همایش بین المللی 
بالای  پتانس��یل  ب��ه  خودرو، 
ایران اشاره کرد و گفت: ایران 
80 میلیون جمعیت دارد و با 
توج��ه به آن صنعت خودروی 
ایران پتانس��یل زی��ادی برای 
تبدیل ش��دن ب��ه مرکز تولید 

خودرو در منطقه دارد. 
او با اش��اره به شراکت ایران 
بیان  کره ای  با خودروس��ازان 
ک��رد:  ای��ران و کره ش��راکت 
طولان��ی در صنع��ت خودرو 
داش��تند. به عنوان مثال سایپا 
و کی��ا س��ال های طولانی در 
زمین��ه تولید خودرو همکاری 
کرده ان��د. در ش��رایط فعل��ی 
ای��ران در ح��ال حرک��ت در 
مسیر مناس��ب است، بنابراین 
پیش بینی می کنیم با توجه به 
بزرگی ب��ازار خودرو در ایران، 
کش��ور  این  صنعت خودروی 

نیز به رشد مناسبی برسد. 
داد:  ادام��ه  ج��ون  یان��گ 
 پیش بین��ی می ش��ود با توجه 
به قیمت پایین نفت و رش��د 
ب��ازار خودرو در آمریکا و اروپا 
تقاضای خودرو در سال جاری 
با رش��د 1.9 درص��دی به 91 
میلیون دس��تگاه برسد. سال 
گذشته 89 میلیون خودرو در 
سراسر جهان به فروش رسید، 
دیگ��ر  خودروس��ازان  البت��ه 
نصیب شان  آنچنانی  سودهای 
نمی ش��ود و وضعی��ت مانن��د 

گذشته نیست. 

ژاپنی ها و کره ای ها برای 
سرمایه گذاری به ایران 

می آیند
موضوع شرکای تازه صنعت 
خ��ودرو از آس��یای ش��رقی، 

مبح��ث دیگ��ری ب��ود که در 
حاش��یه این همای��ش مطرح 
ش��د. محمدرضا نعم��ت زاده، 
وزیر صنعت، معدن و تجارت 
درب��اره مذاکرات با ش��رکای 
آسیای ش��رقی اظهار کرد:  با 
هیأت بزرگی از کره جنوبی در 
حوزه همکاری های خودرویی 
مذاک��ره و ماقاتی هم با وزیر 
کره جنوبی خواهیم داش��ت. 
همچنی��ن ب��ا هی��أت ژاپنی 
نی��ز در ح��وزه همکاری های 

خودرویی مذاکراتی داریم. 
او با بی��ان اینک��ه در دوره 
در  نتوانس��تیم  تحریم ه��ا 
خارجی  سرمایه گذاری  زمینه 
باش��یم،  داش��ته  پیش��رفتی 
تصری��ح کرد: اکنون ش��رایط 
م��ا تغیی��ر ک��رده و اولوی��ت 
نخس��ت ما در صنعت خودرو، 
س��رمایه گذاری و اس��تفاده از 
برای  خارج��ی  س��رمایه های 
توس��عه این بخش اس��ت. در 
همین راستا اقدامات مختلفی 
س��رمایه های  ج��ذب  ب��رای 
خارجی در دست انجام است. 
با اشاره به تعهد  نعمت زاده 
ارزی ک��ه ای��ن وزارتخانه به 
دولت داده است، توضیح داد: 
به دولت تعه��د ارزی داده ایم 
تا بخ��ش عمده ای از ارز مورد 
نیاز کش��ور را توس��ط بخش 
راهکار  تأمین کنی��م.  صنعت 
این کار نی��ز افزایش صادرات 
اس��ت که برنامه هایی در این 
حوزه در دس��ت اجرا اس��ت. 
اگر صادرات رون��ق پیدا کند 
افزایش خواهد  نی��ز  ارزآوری 

یافت. 
وزیر صنعت ب��ا بیان اینکه 
فردا برخ��ی از مذاکرات ما به 
نتیجه قطعی می رس��د، گفت: 
ش��رکای خارج��ی باید جنبه 
صادرات��ی تولی��دات در ایران 
را رعای��ت کنند، زی��را وقتی 
ما بازارهای خود را در اختیار 
آنها قرار می دهیم، توقع داریم 
که آنها هم بخشی از بازارهای 
خارجی ش��ان را در اختیار ما 

بگذارند. 

اسکانیا به ایران متعهد 
می ماند

در  نیز  اس��کانیا  مدیرعامل 
ای��ن همای��ش از تعه��د خود 
به ش��رکای ایران��ی اش گفت 

و اظه��ار کرد که ای��ن تعهد 
ادامه خواهد داش��ت. هنریک 
هنریکسون، با اشاره به اینکه 
اس��کانیا در دوران تحریم ه��ا 
فعالیت خود را در ایران ادامه 
داد، بی��ان کرد: وقت��ی ما در 
ای��ران  در  تحریم ه��ا  دوران 
دوران  در  قطع��ا  مانده ای��م، 
ب��دون تحریم هم در این بازار 
می مانیم و به دنبال گسترش 
فعالیت و بومی کردن فعالیت 

خود هستیم. 
او ادام��ه داد: ایران می تواند 
با بومی س��ازی تولید قطعات، 
پایگاه ه��ای  از  یک��ی  ب��ه 
صادراتی اسکانیا تبدیل شود. 
با ش��رکت  ما  همکاری ه��ای 
رفت  خواه��د  پیش  مام��وت 
و قطع��ا در بخ��ش ف��روش و 
خدمات پس از فروش نیز در 
ایران س��رمایه گذاری خواهیم 
ک��رد. هنریکس��ون همچنین 
کنای��ه ای ه��م ب��ه وضعی��ت 
نامناسب سوخت و جاده های 
ک��رد:  تصری��ح  و  زد  ای��ران 
میزان گوگرد در سوخت های 
ایران بالاس��ت و م��ا آمادگی 
در  را  لازم  کم��ک  داری��م 
کیفیت  بهینه س��ازی  جه��ت 
س��وخت ایران انج��ام دهیم. 
وضعیت  دیگر  نکته  همچنین 
ایران  نامس��اعد ج��اده ای در 
است. ما به عنوان تولید کننده 
ایمنی  ضمانت می دهی��م که 
محصولاتم��ان را تأمین کنیم 
و از تم��ام رقبای خود دعوت 
می کنیم در جهت ایمن سازی 
جاده ه��ای ایران ب��ه کمک با 

بیایند. 

ایران، مرکز تولیدات رنو 
می شود

عاوه بر مدیرعامل اسکانیا، 
مع��اون آفریق��ا و خاورمیان��ه 
ش��رکت رنو نیز اعام کرد که 
ایران مرک��ز تولید محصولات 
این برند در خاورمیانه خواهد 

شد. 
برنارد گامبیه، در س��ومین 
همای��ش بین الملل��ی صنعت 
خ��ودروی ای��ران، اظهار کرد: 
رن��و از س��ال 2003 در ایران 
حضور مس��تمر داشته و با دو 
ایران خودرو  و  شرکت س��ایپا 
در  اس��ت.  ک��رده  هم��کاری 
دوران  که  گذش��ته  سال های 

س��ختی بود رنو فعالیت خود 
در ای��ران را حفظ ک��رد و ما 
هیچ گاه فعالیت خود در ایران 
را متوقف نکرده و از این بازار 

خارج نشده ایم. 
اینک��ه ب��ازار  او ب��ا بی��ان 
خودروی ایران در س��ال های 
آت��ی به ش��دت رش��د خواهد 
کرد، گفت: رنو تعهد کاملی به 
هم��کاری و افزایش حضور در 
بازار ایران داش��ته و محصول 
جدی��د در ای��ن ب��ازار عرضه 

خواهد کرد. 

سال آینده میادی آغاز 
 تولید مشترک 

ایران خودرو و پژو
همچنی��ن در این همایش، 
مع��اون آفریق��ا و خاورمیان��ه 
ش��رکت پ��ژو، درب��اره تاریخ 
مش��ترک  فعالیت  آغاز  دقیق 
ش��ریک  ب��ا  ش��رکت  ای��ن 

ایرانی اش سخن گفت. 
ج��ان کریس��توف کم��ار با 
مشترک  همکاری  اینکه  بیان 
با ایران خودرو از اواسط سال 
2016 اجرای��ی خواهد ش��د، 
دوم  نیم��ه  در  داد:  توضی��ح 
س��ال 2017 س��ایت تولیدی 
مش��ترک ایران خودرو و پژو 
در تهران فعالیت خود را آغاز 

خواهد کرد. 
او ادامه داد: پژو 301 جدید 
و پژو 208 در س��ال 2018 و 
پژو 208 در سال 2017 وارد 

ایران خواهند شد. 
او با اشاره به اینکه طی پنج 
سال آینده 400 میلیون یورو 
س��رمایه گذاری در هم��کاری 
مش��ترک ب��ا ای��ران خ��ودرو 
صورت خواه��د گرفت، اظهار 
ک��رد: پژو س��یتروئن س��ابقه 
ب��ا  طولانی م��دت  هم��کاری 
ای��ران دارد، به گون��ه ای ک��ه 
سال 2016، پنجاهمین سال 
همکاری پژوس��تروئن و سایپا 
اس��ت. کمار همچنین از ورود 
خودروهای برقی پژو در آینده 

نزدیک به ایران خبر داد. 
هاش��م یکه زارع، مدیرعامل 
ایران خودرو و مهدی جمالی، 
از  نی��ز  س��ایپا  مدیرعام��ل 
دیگر س��خنرانان این مراس��م 
بودند ک��ه به تش��ریح بازار و 
ظرفیت ه��ای موجود در ایران 

پرداختند. 

بزرگ ترین مهمانی خودروسازان آغاز شد

غول های خودروسازی در تهران

گروه خودروس��ازی چانگان موتورز چین و 
کنسرسیومی که توسط شرکت خودروسازی 
جیلی ش��کل گرفته اس��ت، روی طراحی و 
توس��عه پیش��رانه های هیبریدی به صورت 
مش��ترک س��رمایه گذاری خواهند ک��رد. در 
همی��ن رابطه گ��روه خودروس��ازی چانگان 
 موتورز اع��ام کرد که قصد دارد با ش��رکت 
»China Hybrid Systems« که توسط 
 Hunan Corun «  و »Geely« شرکت های
New Energy« در س��ال 2014 می��ادی 
پایه گذاری شده اس��ت به صورت مشترک و 
برای تولید و توس��عه پیشرانه های هیبریدی 

سرمایه گذاری کند. 
اگرچه اخبار منتشر شده تنها به مشارکت 
گروه خودروسازی چانگان موتورز و شرکت 
خودروس��ازی جیلی اش��اره می کن��د، اما 

ش��رکت دولتی » Yunnei Power « که 
بزرگ ترین تولید کننده پیشرانه های دیزلی 
در چین محس��وب می ش��ود نیز بخشی از 
این پروسه سرمایه گذاری مشترک به شمار 

می آید. 
در راس��تای تاش های شرکت های چینی 

برای توسعه پیشرانه های هیبریدی، شرکت 
تاکن��ون   »China Hybrid Systems«
یک میلیارد یوآن  )معادل 150 میلیون دلار( 
را به توس��عه موتورهای هیبریدی معمولی و 

هیبریدی – برقی اختصاص داده است. 
ش��ده  منتش��ر  اخب��ار  براس��اس 

خ��ودروی چی��ن،  رس��انه های   در 
»Geely Emgrand EC7«  نخس��تین 
خودروی��ی خواهد بود که در س��ال 2016 
میادی با پیش��رانه هیبری��دی – برقی به 
بازار عرضه خواهد ش��د. گروه خودروسازی 
 Eado «چانگان نیز مدل هیبریدی – برقی
« خود را در همین راس��تا روانه بازار خواهد 
کرد. گفتنی است خودروهای هیبریدی – 
برقی مذکور نتیجه سرمایه گذاری مشترک 
دو ش��رکت خواه��د ب��ود. س��رمایه گذاری 
مش��ترک جیل��ی و چانگان برای توس��عه 
پیش��رانه های هیبریدی–برقی در شرایطی 
صورت می پذیرد که با توجه به رش��د 340 
درصدی بازار خودروهای برقی و هیبریدی 
– برقی، این دو خودروس��از چینی به دنبال 
پاسخگویی به نیازهای رو به گسترش بازار 
خودروی چین برای خودروهای هیبریدی و 

هیبریدی – برقی محسوب می شود. 

همکاری چانگان موتورز و جیلی به منظور تولید پیشرانه های هیبریدی
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نشست علنی صبح دوش��نبه دهم اسفند نمایندگان 
مجلس ش��ورای اسلامی به ریاس��ت علی لاریجانی در 
حالی تش��کیل شد که طی س��ه هفته اخیر نمایندگان 
تعطیل بودند و به حوزه های انتخابی شان رفته بودند تا 
در عرصه دهمی��ن دوره انتخابات مجلس حضور یابند. 
علی لاریجانی، رئیس مجلس ش��ورای اسلامی در نطق 

پیش از دستور خود در جلسه علنی با اشاره به انتخابات 
دهمین دوره مجلس ش��ورای اسلامی و پنجمین دوره 
مجلس خبرگان رهبری، گفت: »حضور چشمگیر ملت 
ای��ران در عرصه انتخابات صفحه جدیدی برای کش��ور 

گشود که از جهات مختلف حائز اهمیت است.« 
در ای��ن جلس��ه، ح��ذف ش��دگان در رقابت های 

دوب��اره  ب��ا  اس��لامی  ش��ورای  مجل��س  انتخ��اب 
راه یافت��گان به این مجلس در کن��ار یکدیگر عکس 
ی��ادگاری گرفتن��د. یک��ی از افراد حذف ش��ده در 
حدادعادل  اس��لامی،  ش��ورای  مجل��س  انتخاب��ات 
سرلیس��ت اصولگرایان تهران بود که سوژه عکاسان 

در جلس��ه علنی مجلس ش��د. 

عبدالرضا رحمانی فضلی، وزیر کش��ور، روز دوشنبه در 
جمع خبرنگاران از پایان شمارش آرا در کشور خبر داد و 
گفت: براساس آخرین نتایج انتخابات تهران که چند لحظه 
قبل سیستم بسته شد 30نفر اول که در این چند روز در 
رسانه ها مطرح شدند، همگی به مجلس راه یافتند. توفیق 
پیدا کردیم با برنامه ریزی دقیق، انتخاباتی توام با آرامش، 
باشکوه و بانشاط برگزار کنیم که قانون در تمامی مراحل 
آن رعایت ش��د. نامزدها و احزاب نیز تلاش کردند قانون 
رعایت شود، حتی ردصلاحیت شدگان نیز اعتراض خود را 

از مسیر قانونی دنبال کردند. 
رحمانی فضلی با بیان اینکه شمارش آرا از روز یکشنبه 
تمام شد، یادآور ش��د: اما این مسیری دارد که لازم است 
ب��رای ثبت، هماهنگی ها و گرفت��ن تاییدیه از هیات های 
نظارت و تنظیم صورتجلس��ه آخرین اقدامات انجام شود. 
تقریب��ا بیش از 99درصد از این مراحل به اتمام رس��یده 
و در تمامی حوزه های انتخابیه تعیین تکلیف ش��ده است. 
نتایج انتخابات مجلس خبرگان رهبری تقریبا تمام شده 
است و ما حوزه انتخابیه ای که شمارش نشده باشد، نداریم. 
تلاش ما این اس��ت که مابقی را نیز به س��رعت به اتمام 
برسانیم. در تهران حدود 50 درصد و در کل کشور حدود 
62درصد مش��ارکت مردم بوده است که مشارکت خوبی 
در ش��رایط کنونی است. تلاش ما این است که به سرعت 
مراحل بعدی که رسیدگی به شکایات است را دنبال کنیم 
و امیدواریم این مرحله نیز با آرامش و دقت به اعتراض ها 
رس��یدگی شود. بنای ما این نیست که خدای ناکرده حق 
کسی ضایع ش��ود. باید برای لطف، مرحمت و لبیکی که 
همه مردم به فرموده رهبر معظم انقلاب به فراخوان نظام 

دادند، تلاش کنیم، چراکه حجت را تمام کردند، ما حجتی 
جز رسیدگی به مطالبات مردم نخواهیم داشت. حال نوبت 
دولتمردان و نمایندگان مجلس دهم است، آنان خواسته ها 
و اولویت های مردم را که رونق اقتصادی، توسعه و پیشرفت 
و وحدت و انسجامی است، پیگیری خواهند کرد. او با بیان 
اینکه م��ردم به دنبال اختلاف و درگی��ری و ایجاد تنش 
در جامعه نیس��تند، اظهار داش��ت: هر کس اگر احساس 
می کند حقش ضایع ش��ده باید پیگیری کند، قانون گذار 
دو روز فرصت داده تا آنها اعتراض و هفت روز بعد از اعلام 
نتیجه به دبیرخانه شورای نگهبان شکایت کنند. این شورا 
با اختیارات قانونی خود رسیدگی می کند و وزارت کشور 
آمادگ��ی کام��ل دارد هر گونه ش��کایت و ادعایی را مورد 

بررسی قرار دهد. 
وزیر کش��ور همچنی��ن خداوند متعال را ش��کر کرد 
ک��ه این توفیق را داد ملت ایران یک بار دیگر حماس��ه 
بزرگ و به فرمایش رهبری حماسه ماندگار خلق کنند. 
او درپاس��خ به س��والی درمورد انگلیسی خواندن برخی 
نامزدها اظهار داش��ت: ما همه کس��انی را که در مسیر 
قانون��ی اقدام به حضور و مش��ارکت کردن��د و مراحل 
قانونی نیز انجام شد، در چارچوب نظام محق می دانیم 
و آنها را در رس��یدن به اهداف ش��ان در مس��یر قانونی 
کم��ک می کنیم. دس��تگاه های متولی باید کس��انی را 
که نفوذی کش��ورهای دیگر و متهم ب��ه همکاری های 
غیر قانون��ی هس��تند بررس��ی و رس��یدگی کنن��د. اما 
به صورت کلی نمی توانی��م در جامعه قطب بندی جدید 
سیاس��ی ایجاد کنیم که به جای اینکه وحدت، انسجام 
و ت��لاش را در جامع��ه زیاد کند، منجر ب��ه اختلاف و 

درگیری های بیهوده سیاسی شود. 
او تاکی��د کرد که باید تلاش کنی��م از این پس رفاقت 
جایگزین شود. وزیر کشور با بیان اینکه وظیفه دولت تعامل 
با مجالس مختلف است، گفت: همکاری و تعامل دولت و 
مجلس دهم خیلی خوب خواه��د بود. رحمانی فضلی در 
پاسخ به سوالی مبنی بر روند تعاملی دولت ومجلس دهم 
با توجه به دس��تاوردهای دول��ت تدبیر و امید افزود: ما به 
همکاری مجلس نیاز داری��م و مجلس به دولت نیاز دارد 
که کمک کند قوانینی که مجلس می گذارد انجام دهد. از 
طرف دولت تمام امکانات مهیا می شود و تمام امکانات در 
این مسیر خواهد بود که تعامل مثبت و همکاری فزاینده 
و مثبت با مجلس دهم خواهیم داش��ت و این همکاری و 

تعامل خیلی خوب خواهد بود. 
وزیر کش��ور همچنین درمورد زمان برگزاری مرحله 
دوم انتخابات مجلس گفت: شورای نگهبان باید صحت 
انتخاب��ات را تایید کند و با هماهنگی این ش��ورا تا یک 
م��اه دیگر مرحله دوم انتخاب��ات را برگزار می کنیم که 

احتمالا نیمه دوم فروردین ماه خواهد بود. 
رحمانی فضلی از رهبر معظم انقلاب اس��لامی که در 
تمام مراحل مش��وق ها و حمایت هایش��ان باعث مسیر 
سلامت و برگزاری قانونی و آرامش انتخابات و همچنین 
موجب تقویت حضور مردم ش��دند و از رئیس جمهوری 
که در دولت با تمام قوت حامی بوده و باعث شد مسیر 
قانونی و س��لامت انتخابات طی شود، تشکر کرد. او در 
پایان گفت: »از تمام دس��تگاه های، اجرایی، رس��انه ای، 
امنیتی و وزارت کش��ور در س��طوح مختلف و دستگاه 

نظارتی که تلاش کردند باید تشکر کنم.« 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

رهبر کاتولیک های جهان از توافق آتش بس در س��وریه 
استقبال کرده و خواستار واکنشی متحد و یکپارچه درباره 
»تراژدی مهاجرت« ناش��ی از این جنگ ش��د. به گزارش 
رویت��رز، پ��اپ فرانس��یس، رهبرکاتولیک ه��ای جهان در 
جریان س��خنرانی خود در میدان پیتر واتیکان با استقبال 
از توافق آتش بس در س��وریه به حمایت از آن پرداخت و 
گفت: اخبار مسرت بخشی مبنی بر توقف اقدامات خصمانه 
و درگیری ه��ا در س��وریه به گوش رس��یده و من از همه 
دع��وت می کنم تا از این آتش بس ب��رای التیام آلام مردم 
اس��تفاده کرده و به این وس��یله کمک های بشردوس��تانه 
ض��روری را ب��ه ملت س��وریه منتقل کنن��د و راه را برای 

مذاکرات و صلح با دوام در این کشور بگشایند. 
رهب��ر کاتولیک ه��ای جهان به مس��ئله مهاجرت که به 

واس��طه درگیری ها و جنگ در س��وریه به وج��ود آمده، 
اش��اره کرد و گفت: یونان و س��ایر کشورها در خط مقدم 
کمک های بشردوس��تانه و دس��ت  و دلبازانه به مهاجران 
قرار دارند و همین امر باعث ش��ده تا تمامی کش��ورها به 
یکدیگر در این زمینه کمک کنند. باید به دنبال واکنشی 
متحد و یکپارچه و موثر برای کمک به آوارگان باش��یم و 
برای دس��تیابی ب��ه این امر باید به ص��ورت متحد و دقیق 
عمل کرده و مذاکرات��ی موثر در این زمینه صورت گیرد. 
رهب��ر کاتولیک های جهان گفت: یون��ان با ورود مهاجران 
و پناهجویان بس��یاری مواجه شده اس��ت که این افراد از 
این کش��ور برای رساندن خود به سایر کشورهای اروپایی 
اس��تفاده می کنند. این بزرگ ترین بحران مهاجرت پس از 

جنگ جهانی دوم محسوب می شود. 

حمایت پاپ از آتش بس در سوریه و درخواست برای کمک به مهاجران

  پس از حملات انتحاری داعش به 

شهرک صدر در شرق بغداد که بیش 
از 70 کش�ته برجای گذاش�ت، این 
گروه تروریس�تی به منطقه طارمیه 

نیز حمله کرد. 
 روس�یه اعلام کرد، فهرس�ت 69 
گ�روه مخال�ف س�وری که ب�ا مفاد 
آتش بس سوریه موافقت کرده اند را 
از جانب آمریکا دریافت کرده است. 

گورباچوف، رهبر س�ابق ش�وروی تاکید کرد که جهان باید برای دستیابی به 
صلح و تقویت آن به دنبال سیاست های سازنده تر و موثرتر باشد.

تیتر اخبار

س��ردار تقی مهری، رئیس پلی��س راهنمایی و رانندگی 
نی��روی انتظامی، زمان قطعی اج��رای قانون افزایش نرخ 
جرایم رانندگ��ی را اعلام کرد. مهری گف��ت: برابر قانون، 
مبل��غ افزایش ن��رخ جرای��م رانندگی در هی��ات وزیران 
تصویب شده و لازم الاجراست. از پانزدهم اسفند ماه برای 
اطلاع رس��انی بیش��تر در این زمینه اقدام خواهیم کرد و 
همچنین زیرس��اخت های اجرایی و فنی آن فراهم خواهد 
ش��د. رئیس پلیس راهنمایی و رانندگی نیروی انتظامی با 
بیان اینکه با فراهم ش��دن زیرس��اخت ها از 25 اسفندماه 
نرخ جدید جرایم راهنمایی و رانندگی اجرایی می ش��ود، 

گفت: همان طور که گفتم از 15 تا 25 اسفندماه نسبت به 
اطلاع رسانی، تبلیغات و فرهنگ سازی در این زمینه اقدام 
خواهیم کرد و از 25 اس��فندماه نیز جرایم رانندگی با نرخ 
جدید اعمال خواهد ش��د. به گفته مه��ری، اقدامات لازم 
برای به روزرس��انی سامانه های اجرایی پلیس انجام شده و 
مشکلی در این زمینه وجود ندارد. رئیس پلیس راهنمایی 
و رانندگ��ی نیروی انتظام��ی با تاکید ب��ر اینکه پلیس از 
جریمه کردن مردم خوشحال نیست، اظهار کرد: مطلوب 
ما این اس��ت که هیچ کس تخلفی مرتکب نشود که ما نیز 

مجبور به جریمه کردن وی نباشیم. 

اعمال نرخ جدید جرایم رانندگی از 25 اسفند

 مه�رداد قریب، مدی�رکل درآمد 
حق بیمه س�ازمان تامین اجتماعی، 
از فراه�م ش�دن ام�کان پرداخ�ت 
غیرحضوری ح�ق بیمه بدون نیاز به 

درج شناسه و مبلغ خبر داد. 
 فرزاد هوشیار پارسیان، مدیرعامل 
سازمان خدمات اجتماعی شهرداری 
تهران از جمع آوری به طور میانگین 
۱0۸ متک�دی در هر ش�ب در س�ال 

جاری از سطح پایتخت خبر داد. 

به گزارش تعزیرات، در جریان بازرسی بازرسان در میدان میوه و تره بار، چندین 
کیلو میوه قاچاق در غرفه رئیس اتحادیه بارفروشان میدان میوه و تره بار تهران 

کشف شد

تیتر اخبار

مراسم اعطای جوایز هشتادوهشتمین دوره جوایز سینمایی 
آکادمی علوم و هنرهای سینمایی  )اسکار( در حالی بامداد دیروز 
در هتل بیورلی هیلتون لس آنجلس برگزار شد که  »لئوناردو 
دی کاپریو« سرانجام موفق به کسب اسکار شد و جایزه بهترین 
فیلم در کمال ناباوری به  »اسپاتلایت« رسید. فهرست کامل 
برندگان اس��کار 2016 به این شرح است: بهترین فیلم بلند: 
نامزدها:  »بازگشته«،  »کمبود بزرگ«،  »مکس دیوانه: جاده 
خشم«،  »اتاق«،  »اسپاتلایت«،  »مریخی«،  »بروکلین«،  »پل 
جاسوس ها«؛ برنده:  »اسپاتلایت«. بهترین کارگردانی: نامزدها:  
»آدام مک ک��ی« کمبود بزرگ،  »آلخان��درو گونزالز ایناریتو« 
بازگشته؛  »تام مک کارتی« اسپاتلایت؛  »جورج میلر« مکس 
دیوانه: جاده خشم؛  »لنی آبراهامسون« اتاق؛ برنده:  »الخاندرو 
گونزالز ایناریتو« برای فیلم  »بازگشته«. بهترین بازیگر نقش 
اول مرد: نامزدها:  »برایان کارنستون« ترامبو؛  »مت دیمون« 
مریخی؛  »لئوناردو دی کاپریو« بازگشته؛  »مایکل فاسبندر« 
استیو جابز؛  »ادی ردماین« دختر دانمارکی؛ برنده:  »لئوناردو 
دی کاپری��و« برای فیلم  »بازگش��ته«. بهتری��ن بازیگر نقش 
اول زن: نامزدها: »کیت بلانش��ت« کارول؛  »بری لارس��ن« 
اتاق؛  »سیبرش��ا رون��ان« بروکلین؛  »ش��ارلوت رامپلینگ« 
45 س��ال؛  »جنیفر لاورنس« جوی؛ برنده:  »بری لارس��ن« 

ب��رای فیلم  »اتاق«. بهترین بازیگر نقش مکمل مرد:  نامزدها:  
»کریس��تین بیل« کس��ری بزرگ؛  »تام هاردی« بازگشته؛  
»مارک رافلو« اس��پاتلایت؛  »مارک رایلنس« پل جاسوس ها؛  
»سیلوستر اس��تالونه« اعتقاد؛ برنده:  »مارک رایلنس« برای 
فیل��م  »پل جاس��وس ها«. بهترین بازیگر نق��ش مکمل زن: 
نامزدها:  »جنیفر جیس��ون لی« هش��ت نفرت انگیز؛  »رونی 
مارا« کارول؛  »راش��ل آدامز« اسپاتلایت؛  »آلیسیا ویکاندر« 
اکس مش��ینا؛  »کیت وینزلت« اس��تیو جابز؛ برنده:  »آلیسیا 
ویکاندر« برای فیلم  »اکس مشینا«. بهترین فیلم غیرانگلیسی: 
نامزدها: آغوش ش��یطان  )کلمبیا(؛ موستانگ  )فرانسه(؛ پسر 
ش��ائول  )مجارس��تان(؛ ذیب  )اردن(؛ یک جنگ  )دنمارک(؛ 
برنده: پسر ش��ائول  )مجارستان(. بهترین فیلم نامه اقتباسی: 
نامزدها: کسری بزرگ؛ بروکلین؛ کارول؛ مریخی؛ اتاق؛ برنده: 
کسری بزرگ. بهترین فیلم نامه اصلی: نامزدها: پل جاسوس ها؛ 
اکس مکشینا؛ Inside Out؛ اسپاتلایت؛ از کف خیابان های 
کمپتون؛ برنده: کانون توجه. انیمیشن بلند: نامزدها: آنومالیسا؛ 
Inside Out؛ ش��ان دش��یپ  )گوسفند ناقلا(؛ وقتی مارین 
آنج��ا بود؛ برنده: Inside Out. بهترین فیلم برداری: نامزدها: 
بازگشته؛ کارول؛ هشت نفرت انگیز؛ مکس دیوانه: جاده خشم؛ 

سیکاریو؛ برنده: بازگشته. 

اسکارهای 20۱6 تقسیم شد

 انیمیشن  »شاهزاده روم« ساخته 
ه�ادی محمدی�ان ۱۸ اس�فند وارد 

شبکه نمایش خانگی می شود. 
 مراسم تشییع پیکر زنده یاد شیدا 
جاهد روز چهارش�نبه ۱2 اسفندماه 
ساعت 9 صبح از مقابل تالار وحدت 

برگزار خواهد شد. 
محمود کلاری، در مراس�م بزرگداش�ت خود که از س�وی جشن تصویر سال 

برگزار شده بود، از سینما به عنوان محملی برای بازیگوشی هایش یاد کرد

تیتر اخبار

 »خوردی مس��تره« نایب رئیس بارسا اظهارات رونالدو 
مهاجم پرتغالی رئال مادرید را در خصوص هم تیمی هایش 
نکوهش کرد. کریس��تیانو رونالدو پس از شکس��ت یک بر 
صف��ر رئال مادرید مقاب��ل اتلتیکومادرید به انتقاد بی پرده 
از ه��م تیمی هایش پرداخ��ت و گفت اگر آنه��ا در حد و 

اندازه های او بودند رئال مادرید قهرمان می شد. 
 »خوردی مس��تره« گف��ت: بازیکنان تیم ما هرگز آنچه 
را رونال��دو گفت، به هم نمی گویند. باش��گاه قبل از انعقاد 
ق��رارداد ب��ا بازیکنان بس��یاری از این مس��ائل را در نظر 

می گیرد. اگر بخواهم صادق باشم باید بگویم من نمی توانم 
حتی تصور کنم که یکی از بازیکنان ما چیزهایی را بگوید 
که رونالدو گفت. مستره در پاسخ به این سوال که اختلاف 
هش��ت امتیازی این تی��م با اتلتیکومادری��د آیا به معنای 
قهرمانی بارس��ا نیس��ت، گفت: لالیگا در پای��ان ماه فوریه 
به اتمام نمی رس��د که ما بخواهی��م چنین نتیجه گیری ای 
داش��ته باش��یم. حرف من کلیشه ای نیس��ت چرا که من 
مطمئنم همین رئال مادرید هم بازمی گردد چون فشاری 

را روی خود احساس نمی کند. 

نایب رئیس بارسلونا از رونالدو انتقاد کرد

 به گزارش فدراس�یون تیراندازی، 
س�فر تیراندازان ایرانی به آلمان در 
ص�ورت ع�دم تأمین اعتب�ارات لغو 

می شود. 
  انریک�ه س�رمربی بارس�لونا ب�ه 

س�تایش از س�ویا پرداخ�ت و ای�ن 
تیم را قوی ترین حریف بارسلونا در 

فصل جاری دانست. 
مربی بدنس�از تیم فوتبال نفت تهران که امروز در حین تمرین این تیم دچار 

سکته قلبی شده بود، پس از انتقال به بیمارستان دارفانی را وداع گفت

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه
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جلسه علنی مجلس، پس از انتخابات باشکوه هفتم اسفند

 همه آنها 
که رفتنی شده اند

حضرت آیت الله خامنه ای، رهبر معظم انقلاب اس��لامی در پیامی با س��پاس از 
ملت آگاه و مصمم ایران که با لبیک به فراخوان نظام اس��لامی و با عزم راس��خ و 
ش��ور و نش��اطی به یاد ماندنی مردم س��الاری دینی را در چهره درخشان خود به 
جهانیان نش��ان دادند، خطاب به مسئولان کش��ور، سپاسگزاری شایسته از مردم 
را در انج��ام خدمت صادقانه خواندند و با تاکید بر پیش��رفت همه جانبه و درون زا 
به عنوان هدف اساس��ی خاطرنشان کردند: مجلس آینده وظایف سنگینی برعهده 
خواهد داش��ت و امید اس��ت که نصاب پاسخگویی در برابر خدا و مردم را همگان 

در آن مشاهده کنند. 
متن پیام رهبر معظم انقلاب اس��لامی به این ش��رح اس��ت: بس��م الله الرحمن 
الرحیم. خداوند دانا و توانا را سپاس که در آزمون بزرگی دیگر، ملت آگاه و مصمّم 
ایران را به پیروزی رسانید؛ آنان توانستند برای سی و ششمین بار از آغاز انقلاب 
اس��لامی، در انتخاباتی سراسری، با عزم راسخ و شور و نشاط به یادماندنی، حضور 
یابند و سرنوش��ت کش��ور را در مقطع کنونی رقم زنند؛ نمایندگان خود را برای 
تشکیل دو مجلس پرقدرت و پراهمیت برگزینند و بار دیگر مردم سالاری دینی را 

در چهره درخشان و پراقتدار خود به جهانیان نشان دهند. 
ایران اس��لامی به ملت خود می بالد و به اس��تحکام مقرّراتی که این فرصت های 
مغتنم را برای قد برافراش��تن و تجدید قوای ملی فراهم آورده است، سرمی افرازد. 
اینجان��ب وظیفه خود می دانم که از این لبیک عمومی به فراخوان نظام اس��لامی 
سپاس��گزاری کنم و پ��اداش و هدایت الهی برای مردمی ک��ه این جمعه پرکار و 

پرشکوه را آفریدند مسألت نمایم. 

به مس��ئولان کشور چه انتخاب شوندگان برای مجلس شورای اسلامی و مجلس 
خب��رگان و چه دارندگان مناص��ب اجرایی در قوای دیگر و چه دیگر مس��ئولان 
در س��ازمان ها و نهادها، یادآور می ش��وم که سپاسگزاری شایس��ته را در خدمت 
صادقانه به مردم و کش��ور و نظام اسلامی محقق سازند؛ ساده زیستی، پاکدستی، 
حضور پیوس��ته در جایگاه مسئولیت، ترجیح منافع ملی بر خواسته های شخصی 
و جناحی، ایس��تادگی ش��جاعانه در براب��ر مداخلات بیگانه، واکن��ش انقلابی به 
نقشه های بدخواهان و خائنان، منش جهادی در اندیشه و عمل، و در یک جمله: 
کار برای خدا و در راه خدمت به خلق خدا را، برنامه دائمی خویش در دوران این 

مسئولیت بدانند و به هیچ قیمت از آن تخطی نکنند. 
روزگار بسیار حساس کنونی، حساسیت و هوشیاری و عزم راسخ همگان به ویژه 
ش��ما مسئولان را می طلبد. پیشرفت کش��ور هدف اساسی است. پیشرفت صوری 
و منهای اس��تقلال و عزّت ملی، پذیرفته نیس��ت. پیش��رفت، به معنی حل شدن 
در هاضمه اس��تکبار جهانی نیس��ت. و حفظ عزّت و هویت ملی جز با پیش��رفت 
همه جانبه و درون زا دس��ت یافتنی نیس��ت. مجلس آینده درباره این سرفصل های 
مهم، وظایف سنگینی برعهده خواهد داشت و امید است که نصاب پاسخگویی در 

برابر خدا و مردم را همگان در آن مشاهده کنند. 
لازم می دانم از دست اندرکاران برگزاری این انتخابات باشکوه، مسئولان اجرایی 
و نظارتی، تامین کنندگان امنیت، سازمان رسانه  ملی و دیگر دستگاه ها و اشخاص 
موث��ر صمیمانه سپاس��گزاری کنم. توفیقات همگان را از خداوند متعال مس��ألت 

می کنم. سیدعلی خامنه ای. 

ش��ورای عالی سیاس��ت گذاری انتخاباتی اصلاح طلبان با ص��دور بیانیه ای از مردم 
ایران درخواس��ت کرد به جهت رعایت شئونات اسلامی، از برگزاری هرگونه جشن و 

سرور خودداری کنند. 
در این بیانیه آمده است: 

آمد بهار جان ها... آمد بهار جان ها و جان ها بهار ش��د از این حماسه حضور و شور 
و شعور ملتی که جملگی آینه تمام نمای مسئولیت پذیری و خردمندی هستند... 

ملت آگاه و سربلند ایران اسلامی! بار دیگر مشارکت و احساس مسئولیت بی بدیل شما 
در عرصه اجتماعی، »تاریخ ساز« شد؛ مرحله اول انتخابات دهمین دوره مجلس شورای 
اس��لامی و پنجمین دوره از مجلس خبرگان رهبری با تمامی فراز و فرودها و س��لایق و 
علایق و لحظات تلخ و شیرینش به پایان رسید. در این لحظات شکوهمند، شورای عالی 
سیاست گذاری انتخاباتی اصلاح طلبان، در وهله نخست تبریک صمیمانه خود را تقدیم 
ملت فهیمی می کند که با صبوری، اعتماد و اعتقاد به تغییر، در هفتم اس��فند ماه، در 
تعیین حق سرنوشت خود، الگوی جدیدی از پیشرفت سیاسی آفریدند و همچنین، این 

شورا تشکر خالصانه خود را از تمامی جناح ها و طیف ها و افراد مستقل حاضر در این دوره 
از انتخابات که با حضور و رقابت خود، اسباب اعتلای این مشارکت را فراهم آوردند، اعلام 
می دارد. بدیهی است حضور پررنگ شما مردم موجبات افزایش وحدت و امنیت ملی، با 
افزایش مشارکت در تعیین سرنوشت تان را فراهم نمود. امید است که نمایندگان منتخب 
مردم در هر دو حوزه مجلس و خبرگان، به منظور تحقق اهداف والای این ملت بزرگ و 
فهیم و تامین حقوق تک تک افراد این مرز و بوم، گام های بعدی را محکم تر در جهت هر 
چه بهتر محقق شدن نظام مردم سالاری دینی بردارند. ضمن گرامیداشت ایام عزاداری 
دخت گرانقدر پیامبر اسلام )ص(، حضرت فاطمه زهرا)س(،  شورای عالی سیاست گذاری 
انتخاباتی اصلاح طلبان، با تش��کر از عموم مردم خوب و فهیم، درخواس��ت می نماید به 
جهت رعایت ش��ئونات اس��لامی از برگزاری هرگونه جشن و س��رور خودداری فرمایند. 
باش��د تا جشن پیروزی نهایی را پس از برگزاری مرحله دوم انتخابات در حوزه هایی که 
رقابت های انتخاباتی به دور دوم کشیده شده است، با حضور همه هموطنان در سراسر 

کشور برگزار نماییم، ان شاءالله. 

پیام رهبر معظم انقلاب اسلامی در پی حضور پرشکوه مردم در انتخابات 

سپاس از ملت آگاه و مصمم ایران 
که مردم سالاری دینی را در چهره درخشان خود به جهانیان نشان دادند

وزیر کشور: مردم ایران با شرکت در انتخابات حجت را تمام کردند

شورای عالی سیاست گذاری انتخاباتی اصلاح طلبان: 
مردم برای رعایت شئونات اسلامی از برگزاری هرگونه جشن و سرور خودداری کنند



گروه ارتباطات مراقبت های بهداشتی 
پابلیسیز، شماره یک دنیا! 

در نخس��تین ش��ماره از معرفی شرکت های فعال 
در زمین��ه تبلیغ��ات و بازاریابی خدمات بهداش��تی 
و داروی��ی در س��تون س��تاره های تبلیغ��ات، ب��ه 
 Publicis .س��راغ س��رآمد این ش��رکت ها رفته ام
 Healthcare Communications Group
ی��ا ب��ه اختص��ار PHCG هم ب��ه لح��اظ گردش 
مال��ی و هم به لح��اظ تنوع خدم��ات، بزرگ ترین و 
قدرتمندترین ش��بکه تخصصی حوزه سلامت و دارو 
به شمار می آید و انتخاب جایگاه اول در سال 2014 
 adbrands میلادی، از س��وی وب س��ایت معتبر
گواه این مدعاس��ت. PHCG در 10 کش��ور فعال 
است و در حدود 5500 پرسنل در 60 دفتر مختلف 

به صورت فعال در استخدام خود دارد. 
با پیچیده و رقابتی تر ش��دن دنیای کس��ب و کار و 
 PHCG لزوم ارائ��ه خدمات تخصص��ی، مجموعه
در س��ال 2003 تأسیس ش��د. همان گونه که خود 
ای��ن مجموعه نیز در بیانی��ه ماموریتش تأکید دارد، 
پ��رورش نیروه��ای کارآم��د و ارائه آث��ار نوآورانه از 
جمله اهداف شرکت است. بزرگ ترین خدمت رسان 
تبلیغات و بازاریابی حوزه س��لامت، خود بخش��ی از 
هلدینگ پابلیس��یز به حس��اب می آی��د و البته این 
شرکت، سیاس��ت های راهبردی و اصلی 12 برند را 
که در زیرمجموعه خ��ود دارد تعیین می کند. برای 
آشنایی با خدمات تخصصی این مجموعه به معرفی 
برخی از زیرمجموعه ها و فعالیت های تخصصی آنها 

می پردازم. 
"Heartbeat: یک��ی از مجموعه ه����ای مه��م 
پی اچ س��ی جی است که در سانتامونیکای نیویورک 
واقع اس��ت. آنچه باعث ش��هرت  » هرت بیت «   شده، 
ارائه برنامه های خلاق و متن��وع بازاریابی در فضای 
صنع��ت دارویی اس��ت. با آنکه ای��ن صنعت با وضع 
قوانی��ن خاص در حوزه تبلیغ��ات و بازاریابی دارای 
محدودیت هایی اس��ت، اما  » هرت بیت «   سعی کرده 
اس��ت از تمام ظرفیت های باقیمانده موجود استفاده 

لازم را ببرد و کمپین های خلاقانه ای ارائه کند. 
Maxcess: ای��ن مجموعه ب��ازوی مدیریت بازار 
 » پی اچ س��ی جی «   اس��ت. در حقیقت به ش��رکای 
تجاری ویژه این مجموع��ه خدماتی ارائه می کند تا 
آنها با ش��ناخت بهتر، بتوانن��د نام تجاری خود را در 
بازار مط��رح کنند. در حقیقت یکی از وظایف اصلی 
مکسز، ایجاد روابط پرمغز و بامعنی میان مشتری و 

تولیدکنندگان است. 
Publicis Health Media: ش��رکتی با این 
قدرت حتما نیاز به مجموعه ای دارد که در در زمینه 
طراحی، برنامه ریزی و اختصاص رسانه های عمومی 
به ط��ور تخصص��ی کار کن��د. این وظیف��ه در حوزه 
س��لامت ب��ه Publicis Health Media محول 

شده است. 
می دانی��م،  ک��ه  همان گون��ه   :Real Science
بخش ه��ای عمده ای از حوزه س��لامتی و دارو کاملا 
تخصصی و علمی است، لذا گروهی که در این زمینه 
تبلی��غ می کند نی��ز باید دراین زمین��ه کاملا مطلع 
باش��د. در حقیقت Real Science پشتوانه علمی 
کل گروه اس��ت. کار مهمی که در این شرکت انجام 
می شود درهم آمیختن مطالب تخصصی و آموزشی 
با دنیای تبلیغات و خلاقیت است که باعث می شود 
خدم��ات تولید ش��ده در این مجموع��ه حالت تک 

بعدی نداشته باشد. 
ارائه کنن��ده  ش��رکت های  اگ��ر   :Verilogue
خدمات و تولیدات پزشکی و بهداشتی نیاز به اطلاع 
از گفتمان میان پزش��کان و بیماران داش��ته باشند، 
باید به شرکتی مثل Verilogue مراجعه کنند. در 
حقیقت این ش��رکت خدمات پژوهشی به مشتریان 
نهایی و س��ایر اعضای گروه PHCG ارائه می دهد. 
تحقیق��ات بازار، تحقیقاتی بازاریابی و آموزش عمده 
خدمات این شرکت است. همچنین کارشناس خبره 
فرهنگی ای��ن مجموع��ه تعاملات میان پزش��کان، 
پرستاران، بیماران و مراقبان آنها را تحت نظر گرفته 
و با ثبت و تحلیل آنها اطلاعات ارزش��مندی را برای 
قرار گرفتن محصولات در بازار در اختیار کمپانی ها 

قرار می دهد. 

تبلیغ منتخب 
زندگی بدون خس��تگی، عن��وان این تبلیغ جذاب 
اس��ت که برای معرفی یک مکمل دارویی تهیه شده 
است. وسواس و دغدغه یک جوان برای تمیز کردن 
خودروی از رده خارجش دستمایه ساخت این تبلیغ 
شده اس��ت. مشاهده منظره تمیز کردن اتومبیل در 
گوشه ای از خیابان بی توجه به اطراف و پخش شدن 
نوع خاص موس��یقی که کمک می کند ما علاقه زیاد 
این فرد را با ماش��ینش بیش��تر درک کنیم. در آخر 
ی��ک حادثه عادی، باعث می ش��ود هم��ه چیز از نو 
آغاز ش��ود. چرا؟ او از تمیز کردن ماش��ینش خسته 
نمی ش��ود زیرا هم به آن علاقه شدیدی دارد و هم...   
)برای مش��اهده تبلیغ لطفا از کد داخل این نوش��ته 

استفاده بفرمایید.(
alijah. ir :ارتباط با نویسنده

ستاره های تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی موسسه ملی انتقال خون اسکاتلند- شعار: هر قطره خون شما می تواند یک کریسمس شاد برای یک نفر بسازد 

ایستگاه تبلیغات

زمین در سال 2090 چگونه می شود؟ 

به مناسبت فرا رسیدن »ساعت زمین« در 19ماه مارس، 
س��ازمان جهانی حفاظت از محیط زیست  )WWF(  از 
کاربران رسانه های اجتماعی خواسته است تا در فیس بوک 
تعهد خود نس��بت به حفظ کره زمین را اعلام کنند. این 
شرکت پست هایی درباره تغییرات آب و هوا را در صفحه 
فیس بوک خود می گذارد. کاربران همچنین برای نش��ان 
دادن می��زان دقت خود به این مس��ئله، ام��کان افزودن 
یک فیلتر س��اعت زمین به تصاویر پروفایل خود بر روی 

فیس بوک و توییتر را نیز دارند. 
به گزارش  ام بی ای نیوز، در ویدئوی تبلیغاتی این رویداد، 
WWF از یک پیرزن راوی در سال 2090 برای گفت وگو 
از یک س��یاره دور با دختربچه ای در دنیای امروز استفاده 
می کند. در همین حال همچنین فهرستی از کارهای مهم 
صورت گرفته برای کمک به نج��ات کره زمین ارائه داده 
می ش��ود؛ از بین رفتن رد پ��ای کربن در جهان، تعطیلی 
معادن زغال س��نگ و... این فیلم یخ زدن مجدد یخ های 
ش��ناور و بهب��ود وضعیت جنگل ها را نش��ان می دهد که 
در صورت پیوس��تن مردم به کمپین جلوگیری از ایجاد 
تغییرات آب و هوایی در سال 2016 احتمالا اتفاق می افتد. 

نگاهی به کمپین جدید همراه اول

ترکیب ساده همراهی
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استراتژی  جالب توجه کمپین 
مصطف��ی م��رادی، مدی��ر هن��ری و فعال 
عرصه تبلیغات درباره کمپی��ن تازه باندلینگ 
مودم های نوترینوی هم��راه اول می گوید: ایده 
ف��روش محصولات به هم��راه خدمات مبحثی 
است که در بس��یاری از کشورها اجرا می شود، 
مبحثی که معمولا در کشورمان به ندرت اتفاق 
می افتد. در این راستا مدت کوتاهی یک شرکت 
تولیدکنن��ده تلفن هم��راه به منظ��ور فروش 
برخ��ی از محصولات خود با همکاری ش��رکت 
اپراتور همراه اول یکس��ری گوش��ی به همراه 
سیم کارت این اپراتور ارائه کردند. به شکلی که 
مشتری فقط هزینه گوشی را پرداخت می کرد 
و هزینه س��یم کارت به او تخفیف داده می شد. 
باندل کردن و فروختن گوش��ی تلفن به همراه 
سیم کارت باعث می شد محصولی که کمتر به 
فروش می رسید، با اس��تقبال بیشتری روبه رو 
ش��ود. حال اپراتور همراه اول مجددا به تازگی 
مودم ها و اش��تراک اینترنت خ��ود را به همراه 
س��یم کارت ب��ا روش باندل کردن ب��ه فروش 
می رساند. باندل کردن هم برای مشتریان این 
اپراتور راحت تر است و هم باعث افزایش فروش 
م��ودم و س��ایر خدمات جانبی ای��ن مجموعه 
خواهد ش��د. مواردی که عنوان کردم به عنوان 
استراتژی کمپین اخیر این اپراتور درنظر گرفته 

شده که استراتژی جالب توجهی است. 

پیام به شکلی ساده به مخاطبان منتقل 
شده است

مرادی درب��اره طرح آگهی ه��ای همراه اول 
می گوید: ایده اجرا ش��ده در طرح های کمپین 
همراه اول ساده بوده و پیچیدگی خاصی ندارد 
و گروه اجراکننده کمپین مسیر پر پیچ و خمی 
را ب��رای انتق��ال پیام طی نکرده  اس��ت. گاهی 

اوقات واقعا هم نیازی به پیچیده کردن موضوع 
نیس��ت! به نوعی می توان گف��ت اعضای گروه 
ایده کمپین را از معنای خود کلمه باندل الهام 
گرفته اند. باندل کردن یعنی ایجاد مجموعه ای 
از ترکیب چند محص��ول با هم. این مفهوم در 
آگهی با اس��تفاده از ترکیب میزان حجم دیتا 
به شکل سه  بعدی با سیم کارت و قسمت هایی 
از مودم های مختلف نش��ان داده ش��ده است. 
مخاط��ب حین دی��دن این آگهی ب��ه راحتی 
متوج��ه  ترکیب چند چیز با هم خواهد ش��د؛ 
ترکیبی که هدف اصلی آگهی اس��ت. آگهی ها 
از جه��ت انتقال پیام ب��ه مخاطب موفق عمل 
کرده اند و بیننده با دیدن آگهی متوجه موضوع 

و هدف کمپین خواهد شد. 

اشکالات تکنیکال آگهی های 
این مدیر هنری درباره شیوه اجرای طرح های 
کمپی��ن هم��راه اول می گوی��د: طرح های این 
کمپی��ن همان ط��ور ک��ه گفتم جال��ب توجه 
هس��تند ولی از لحاظ اجرا اشکالاتی دارند که 
اگر رفع می ش��دند، خروجی کمپی��ن بهتر از 
اینکه می بینیم از آب درمی آمد، برای مثال در 
آگهی ها، المان های ب��ه کار رفته به خوبی روی 
هم سوار نشده اند و مونتاژ کار با کمی بی دقتی 
انجام شده است. اگر از تصاویر بهتری استفاده 
می ش��د، مطمئنا خروجی کار جالب تر می شد. 
این شیوه عملکرد گروه طراحی، باعث خلق سه 
تصویر متفاوت شده اس��ت؛ تفاوتی که به نظر 
می رسد هدفمند نبوده و سریالی بودن آگهی ها 
را تا حدودی دچار مش��کل کرده است. مرادی 
می گوید: موضوعی که مط��رح کردم، ضربه ای 
ب��ه انتقال پی��ام آگهی ها نزده اس��ت و فقط از 
لحاظ تکنیک گرافیکی طرح را دچار اش��کال 
کرده اس��ت. منظورم این است که این اشکال 

را افرادی که حوزه کاری آنها گرافیک نیس��ت، 
متوجه نخواهند شد. علاوه برمواردی که عنوان 
کردم، در لی آوت ش��عار، فاصله حروف به یک 
اندازه نیس��ت و برخی حروف به هم نزدیک و 
برخی دیگر بدون در نظرگرفتن درستی کار از 
هم فاصله دار ش��ده اند، برای مثال اگر به کلمه 
همراه��ی نگاه کنید، بین همرا و هی فاصله به 
درستی در نظرگرفته نشده و تصویر را از لحاظ 
زیبایی دچار اش��کال کرده است. اشکالاتی که 
عنوان می کنم، آنچنان آگهی را دچار مش��کل 
نمی کنن��د ولی به هر حال وظیفه مدیر هنری 
همین اس��ت، او باید به این نکات دقت کند تا 

خروجی کار بدون اشکال اکران شود. 

شعار »ترکیب عالی همراهی« بدون 
اعراب گذاری نیز خوانا است

مرادی درمورد ش��عار این آگهی ها می گوید: 
ش��عار مورد نظر متناس��ب با تمامی شعارهای 
تبلیغات��ی اپراتور همراه اول اس��ت. معمولا در 
اکثر ش��عارهای این اپرات��ور از کلمه همراهی 
استفاده می شود. البته حال و هوای شعار بیشتر 
نزدیک به س��یم کارت و مبحث ارتباط برقرار 
کردن است و چندان با فضای اینترنت همخوان 
نیست ولی در مجموع شعار قابل قبول و جذابی 

برای این آگهی ها در نظر گرفته ش��ده اس��ت. 
علاوه بر این ش��عار »ترکی��ب عالی همراهی« 
ب��دون اعراب گ��ذاری نیز خوانا اس��ت و دلیلی 
برای اجرای این ش��یوه نب��ود. این مدیرهنری 
درباره رنگ پس زمینه طرح های کمپین همراه 
اول می گوی��د: رنگ آگهی ها متناس��ب با رنگ 
س��ازمانی همراه اول انتخاب ش��ده و گروه در 
این زمینه مطمئنا ب��ا محدودیت هایی روبه رو 
بوده است. مرادی درباره تفاوت طراحی آگهی 
برای فضای دیجیتال با فضای تبلیغات محیطی 
می گوید: مخاطبان آگهی های دیجیتال درحال 
حاضر مانند مخاطبان آگهی های چاپی هستند. 
مخاطبان همان زمان تبلیغ��ات چاپی را برای 
تبلیغ��ات دیجیتال صرف می کنن��د. درنتیجه 
طراح��ان آگهی ها دیجیتال بای��د دقت زیادی 
داش��ته باش��ند تا بتوانند نظر مخاط��ب را در 
لحظ��ه اول جلب کنند. اگ��ر مخاطب نظرش 
جلب ش��ود، آگهی را با دقت بیش��تری نگاه و 
برای آن وقت صرف خواهد کرد. البته از طریق 
آگهی های دیجیتال مانند آگهی های چاپی به 
مخاط��ب می توان اطلاعات بیش��تر داد. چون 
اگر نظر مخاطب جذب آگهی شود، روی طرح 
متمرکز می کند و برای فهمیدن آن وقت خواهد 

گذاشت. 

کمپینی با هدف فروش و ترغیب مخاطبان 
اش��کان هاتف، مدیر خلاقیت کمپین جدید 
همراه اول به نام »باندلینگ مودم های نوترینو« 
درباره آن می گوی��د: کمپین جدید همراه اول 
به نام »باندلینگ مودم های نوترینو« با تمرکز 
بر رس��انه های دیجیتال توسط کانون تبلیغات 
خلاق طرح باران طراحی و اجرا ش��ده اس��ت. 
همراه اول ای��ن بار با بریفی در جهت فروش و 
ترغیب مخاطب به س��راغ ما آمده بود. سفارش 

از این قرار بود که اپراتور همراه اول محصولات 
مختلف��ی را در قالب پکیج های متفاوت عرضه 
می ک��رد. هدف این کمپی��ن معرفی یک گروه 
کامل از مودم، س��یم کارت و حجم بسته های 
اینترنت بود تا مخاطبی��ن به راحتی بتوانند با 
توجه به نیازها و مصرف شان، پکیج متناسب با 

خود را انتخاب کنند. 

طراحی آگهی با تمرکز بر رسانه های 
دیجیتال 

 هات��ف می گوید: قاعدتا نظ��م دادن به این 
پیچیدگی به ش��کلی که خروجی کار، ساده و 
گویا بوده و در عین حال برای مخاطب جذابیت 
داشته باشد، راه حلی خلاقانه می طلبید. چالش 
ما این بود که چط��ور به طرح های متفاوت اما 
منس��جم برس��یم که در کنار ایج��اد جذابیت 
بصری، مفهومی نیز باشد و صورت مسئله را به 
ش��کلی ساده و خلاق بیان کند. در اتاق فکری 
که برای این کمپین تش��کیل شد، با توجه به 
بری��ف، دس��تور کار خلاق و رس��انه مورد نظر 
هس��ته ایده را ش��کل دادیم و این خدمت را از 
آن هم��راه اول کردیم. پس از انتخاب ایده های 
نهای��ی در ات��اق فکر با توجه به دس��تور کار و 
سفارش مشتری از کلمه و مفهوم »باندلینگ« 
به ایده تلفیق محصولات و خدمات رس��یدیم. 
طراحان گرافیک در اتاق فکر برای هر سه پکیج 
به طرحی اولیه )اسکچ( رسیدند و براساس این 
تلفیق ش��عار کمپین به وجود آمد و در نهایت 
کمپین »ترکیبِ عالیِ همراهی« شکل گرفت. 
از ابتدا نیز هدف کمپین؛ تمرکز بر رس��انه های 
دیجیتال بود. ایده پردازی و اجرای کمپین نیز 
بر همان اس��اس صورت گرف��ت و در نهایت با 
تایید مشتری در رسانه هایی چون اینستاگرام، 

تلگرام و... اکران شد. 

باندل کردن شیوه ای از ارائه خدمات است که برخی از برندها از آن 
به جهت جلب رضایت مشتریان ش�ان استفاده می کنند؛ شیوه ای که 

اپراتور همراه اول به منظور اطلاع رسانی درباره  آن به تازگی کمپینی 
را تحت عنوان »باندلینگ مودم های نوترینوی همراه اول« اکران کرده 
اس�ت. برای این کمپین که در رسانه های دیجیتال منتشر شده است، 
س�ه آگهی طراحی شده است. س�ه آگهی مورد نظر تقریبا با یکدیگر 
هم پوش�انی دارند و با انتشار در رس�انه های دیجیتال با بازخوردهای 

مختلفی روبه رو شده اند. »فرصت امروز« به منظور بررسی کمپین تازه 
همراه اول به سراغ مصطفی مرادی، مدیرهنری و فعال عرصه تبلیغات 
رفته است. اشکان هاتف، مدیرخلاقیت کمپین »باندلینگ مودم های 
نوترین�وی هم�راه اول« نیز ب�ه نمایندگی از کل گ�روه اجرا کننده به 

سوالات مختلفی پاسخ داده که در ادامه می خوانید. 

علیجاه شهربانویی
 مشاور تبلیغات و برندسازی

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

ایده اجرا شده در طرح های کمپین 
همراه اول ساده بوده و پیچیدگی 

خاصی ندارد و گروه اجراکننده کمپین 
مسیر پر پیچ و خمی را برای انتقال 
پیام طی نکرده  است. گاهی اوقات 
واقعا هم نیازی به پیچیده کردن 

موضوع نیست! به نوعی می توان گفت 
اعضای گروه ایده کمپین را از معنای 

خود کلمه باندل الهام گرفته اند



بر اس��اس گزارش مؤسس��ه 
skift در س��ال 2013 عنوان 
در  دنی��ا  لوگ��وی  بهتری��ن 
خطوط هواپیمایی به ش��رکت 
هواپیمایی هما اختصاص پیدا 
ک��رد؛ لوگویی که ب��ا الهام از 
سرس��تون های تخت جمشید 
و پرن��ده هم��ا طراحی ش��ده 
اس��ت. این در حالی است که 
براساس مطالعاتی که در حوزه 
سهم ذهنی انجام شده، هما یا 
ایران ایر ب��ا 16.7 درصد بعد 
از ش��رکت هواپیمای��ی ماهان 
بیش��ترین س��هم ذهنی را در 
بی��ن ش��رکت های هواپیمایی 
زمان��ی  ک��ه  ش��رکتی  دارد. 
بی��ش از 30 پ��رواز هفتگ��ی 
تهران-لندن را انجام می داد و 
طولانی ترین خط هوایی بدون 
)تهران-نیویورک(  دنیا   توقف 
محس��وب می شد، امروزه حال 
و روز متفاوت��ی دارد و با کهنه 
هواپیمای��ی  ن��اوگان  ش��دن 
در  دیگ��ری  تصوی��ر  کش��ور 
ایجاد  ایرانی  مخاطب��ان  ذهن 
ک��رده اس��ت. اینک��ه هما در 
راس��تای فعالیت های بازاریابی 
و برندین��گ چ��ه اقداماتی را 
انجام داده و چه مزیت رقابتی 
را نس��بت به رقبا ب��رای خود 
ایجاد کن��د، بهانه ای  می تواند 
ش��د تا  »فرصت امروز« سراغ 
دکتر علیرض��ا صفاری، معاون 
ارش��د  مدی��ر  و  اس��تراتژی 
کلینی��ک برن��د آژان��س تمام 
خدم��ت تبلیغات��ی بادکوبه و 
مدرس��ه  هیأت علم��ی  عض��و 

کسب وکار بن ژیوار برود. 

هواپیمایی  صنع��ت  فعالیت 
به دهه 20 شمسی برمی گردد 
و قدم��ت 80 س��اله دارد. در 
دو  ادغ��ام  ب��ا   1340 س��ال 
 Iranian هواپیمایی  شرکت 
 Persian و   Airways
ش��رکت   ،Air Service
تأسیس  ایران  هواپیمایی ملی 
می ش��ود که ما آن را در حال 
هما می شناس��یم.  ب��ه  حاضر 
فعالیت ه��ای ارتباطات��ی برند 
هم��ا را می توان ب��ه دو بخش 
قبل از پی��روزی انقلاب و بعد 
از پیروزی انقلاب تقسیم بندی 
کرد و مورد بررس��ی قرار داد. 
در س��ال 1355 هم��ا با بیش 
از 30 پ��رواز هفتگ��ی تهران-

و داش��تن طولانی ترین  لندن 
توقف  بدون  هوایی  خط 
)تهران-نیویورک(  دنیا  
یک��ی از بهترین خطوط 
بوده  دنی��ا  هواپیمای��ی 
اس��ت که حتی در سال 
خ��ط  دومی��ن   1355
هواپیمایی ایمن در دنیا 

انتخاب شد. 

ایجاد تصویر مناسب 
در ذهن مخاطبان

از پی��روزی  در قب��ل 
انقل�����اب، ش�����رکت 

تصوی��ر  هم��ا  هواپیمای��ی 
ملی گرایی و امنیت را بروز داده 
اس��ت و با توجه چهار روش��ی 
 belch and belch ک��ه 
 advertising کت��اب  در 
در    and promotion
فعالیت ه��ای ارتباطات��ی برند 
ش��امل  ک��ه  اس��ت  موج��ود 
 ،)Image( تصوی��ر   ایج��اد 
تمایز  )USB(، جایگاه س��ازی  

نوش��تن  و   )Positioning(
 )Inherent Drama(  داستان برند
می ش��ود، هم��ا از روش ایجاد 
ذه��ن  در  مناس��ب  تصوی��ر 
مخاطب��ان اس��تفاده و اتفاق��اً 
روش درستی را انتخاب کرده 
است؛ چون اصولاً شرکت های 
هواپیمایی معتبر در راس��تای 
فعالیت ه��ای ارتباطات��ی برند 
روی ایج��اد تصوی��ر مناس��ب 
در ذه��ن مخاطب��ان و تجربه 
و  می کنن��د  کار  مخاطب��ان 
ش��رکت های هواپیمایی کمی 
در دنی��ا وج��ود دارن��د ک��ه 
روی تمای��ز کار کنن��د؛ چون 
بی��ن ش��رکت های هواپیمایی 
به شدت فضای رقابتی موجود 
اس��ت که این موض��وع باعث 

هواپیمایی  ش��رکت های  شده 
رقابت��ی  مزی��ت  کمت��ر روی 

تمرکز کنند. 

برندی منزوی
انق��لاب  پی��روزی  از  بع��د 
مش��کلات  به  هما  متأس��فانه 
متع��ددی دچار ش��د و عوامل 
هش��ت  همچ��ون  تحمیل��ی 
تحریم ها  مقدس،  دفاع  س��ال 

و...  موجب ش��د تا هما نتواند 
تصویر بین الملل��ی خود را در 
دنیا حفظ کند و در این مدت 
با س��ه چالش ب��زرگ در حال 
بوده  کردن  نرم  دس��ت و پنجه 
اس��ت؛ نخس��تین چالش این 
موضوع است که متأسفانه 60 
درصد سهام شرکت هواپیمایی 
هما دولتی اس��ت و 40 درصد 
به مردم واگذارش��ده است که 
این  عملًا بخش خصوص��ی در 
موض��وع هیچ گون��ه دخالت��ی 
ن��دارد و مدیریت هما در حال 
حاضر دولتی است. چالش دوم 
هما تحریم ها بود که به ش��دت 
بدنه ناوگان هما را فرس��وده و 
کهنه کرده است. چالش سوم 
هما ع��دم ارتباط بین المللی با 
کشور های دیگر بود که 
به دلیل تحریم ها عملًا 
ای��ن ارتباطات میس��ر 
به عن��وان  و  نمی ش��د 
ی��ک برند من��زوی در 
می شد.  ش��ناخته  دنیا 
پروازهای  قطع ش��دن 
این ش��رکت به مقاصد 
مط��رح اروپایی هرروز 
قب��ل  روز  از  را  برن��د 

منزوی تر می کرد. 
ایران،  امروز  بازار  در 
بازاری  تحقیقات  طبق 
ک��ه ب��ا 10 ه��زار خان��وار در 
پرجمعیت کش��ور  17 ش��هر 
 1394 اول  ش��ش ماهه  در 
ازنظر سهم  اس��ت،  انجام شده 
ذهنی ماهان ب��ا 18.9 درصد 
بیشترین س��هم ذهنی را دارد 
و هم��ا ی��ا ایران ایر ب��ا 16.7 
 12.3 ب��ا  آس��مان  درص��د، 
درصد، کیش ایر با 7.4 درصد 
و. . . در رتبه ه��ای بعدی قرار 

دارن��د. ای��ن مطالعات نش��ان 
می ده��د که برند ه��ای ماهان 
و هما بیش��ترین سهم ذهنی 
را در ب��ازار ایران دارند. ماهان 
در چند س��ال گذش��ته روی 
فعالیت ه��ای ارتباطات��ی برند 
خود بسیار کارکرده است و با 
این  حال که در تحریم ها بود، 
فعالیت ه��ای خ��ود را متوقف 

نکرد. 

فاکتورهای انتخاب 
شرکت های هواپیمایی

مهم ترین عام��ل در انتخاب 
در  هواپیمای��ی  خط��وط 
ای��ران، به دو منظر س��فرهای 
کسب و کاری و تفریحی تقسیم 
می شود؛ در سفرهای تفریحی، 
قیمت نخستین فاکتور انتخاب 
خطوط هواپیمایی است اما در 
س��فرهای کسب و کاری امنیت 
نخس��تین فاکت��ور در انتخاب 
ش��رکت های هواپیمایی است. 
اجتماع��ی  طبقه ه��ای  در 
مختلف مسلماً طبقه  اجتماعی 
متوس��ط به ب��الا برای س��فر 
بیش��تر از هواپیم��ا اس��تفاده 
می کنن��د و در خص��وص هما 
ای��ن موضوع ص��دق می کند، 
اما در مقایس��ه ب��ا ماهان که 
رقی��ب اصل��ی هما اس��ت؛ در 
طبقه اجتماعی A و B افرادی 
که از خدمات ماهان اس��تفاده 
می کنند، 10 درصد از افرادی 
که از هما اس��تفاده می کنند، 
بیش��تر هس��تند؛ این موضوع 
نش��ان می دهد ماهان عملکرد 
موفق تری نسبت به هما داشته 
اس��ت و ارتباط مناس��ب تری 
 ب��ا مخاطب��ان خ��ود برق��رار

 کرده است. 

تجربه مشتری در کسب و کارهای 
)B2B(  بین شرکتی

در دنیای ام��روز مبحث مدیریت تجربه مش��تری 
به ش��دت در حال رش��د ب��وده و جایگاه خ��ود را در 
میان علم بازاریابی به خوبی تثبیت کرده است. شاید 
تاکن��ون مباحث زی��ادی را در مورد تجربه مش��تری 
نهایی، سنجش و مدیریت این تجربه شنیده و مطالعه 
کرده اید، ام��ا آنچه در این یادداش��ت به آن خواهیم 
پرداخت، نگاهی بر تجربه مشتری در کسب وکارهای 
بین ش��رکتی  )B2B(است. اما پیش از آن، به تعریف 
و بررسی تفاوت های این نوع از کسب وکار ها با کسب 
وکار میان تولیدکننده و مصرف کننده نهایی یا همان 

B2C می پردازیم. 
بیش��تر ش��رکت ها فروش محصولات و تأمین مواد 
اولیه و خدمات مورد نیاز خود را از طریق ش��رکت ها 
ی��ا بنگاه های تجاری که ممکن اس��ت یک ش��رکت 
بازرگان��ی، تولیدی، صنعتی، توزیعی و... باش��د انجام 
می دهند. در واقع هر ش��رکتی نیاز به یک سری مواد 
اولیه و خدمات دارد و محصولات یا خدماتی را تولید 
می کند که ممکن است مواد اولیه یا خدمات مورد نیاز 
شرکت دیگری باش��د و این باعث به وجود آمدن یک 

زنجیره خریدوفروش بین شرکت ها می شود. 
برخ��ی از اصلی ترین تفاوت های کس��ب وکارهای 
بین ش��رکتی با بازار مصرف کننده نهایی به شرح ذیل 

است: 
• در کس��ب وکار بین شرکتی، تیمی تصمیم گیر از 
سازمان با نگرش های مختلف اقدام به خرید می کنند. 
• با توجه به زیاد بودن افراد تصمیم گیر و انتخاب ها، 
فرآیند تصمیم گیری برای خرید در بازار بین ش��رکتی 

بسیار طولانی است. 
• با توجه به اینکه ش��رکت ها به دنبال ایجاد روابط 
بلند مدت با تأمین کنندگان و پیمانکارانی هستند که 
تجربه خوبی خلق کرده و امتحان خود را پس داده اند 

لذا وفاداری در این نوع بازار بسیار بالاتر است. 
• هزینه های فروش در بازار بین ش��رکتی بس��یار 
بالاس��ت، در این نوع از دادوس��تد، فروش��نده ملزم 
به پاس��خگویی چندباره به خریدار بوده و در بیشتر 
زمان ها، خریدار متقاضی دریافت نمونه از فروش��نده 
به منظور انجام تس��ت و آزمایش برای جلوگیری از 

بروز اشتباه در خرید است. 
با چنین ش��رایطی باید گفت تجربه مش��تری در 
کسب و کار های بین شرکتی از حساسیت های خاص 
خود برخوردار اس��ت. در ادامه به بررس��ی راه هایی 

برای حفظ تجربه مشتری می پردازیم: 

توانمند سازی تیم مراقبت از مشتری شما! 
براس��اس یک نظرس��نجی انجام شده اخیر توسط 
مؤسس��ه آواناد، مش��تریان کس��ب و کار بین شرکتی 
حاض��ر به پرداخ��ت 30 درصد بیش��تر ب��رای یک 
محصول یا سرویسی هس��تند که تجربه مشتری در 
آنها بهبود یافته است. برای اینکه اطمینان یابید که 
ش��رکت شما قادر اس��ت روابط محکمی با مشتریان 
خ��ود ایجاد کند، نیاز دارید یک تیم توجه و مراقبت 
از مش��تری ایجاد کنی��د که تحصیلکرده باش��ند و 
بتوانن��د آموزش ببینند و مس��ائل کاربران ش��ما را 
ح��ل و فصل کنند. حت��ی بهتر از حل و فصل کردن 
مشکلات مش��تریان، تیم شما می تواند بازخوردهای 
محص��ول را جم��ع آوری و پیگیری ک��رده و آنها را 
ب��ه تیم ه��ای محصول و مهندس��ی منعک��س کند. 
به عنوان مثال، نتایج نظرسنجی ها، گروه های کانونی، 
امتیازات NPS و س��ایر داده ها، می تواند فراز و فرود 
استقبال مش��تری را زمانی که یک ویژگی جدید در 

محصول معرفی می شود نشان دهد. 
 ای��ن موضوع می توان��د در تعیین اینکه کدام یک 
از ویژگی های محصول بیش��ترین محبوبیت را دارد 
و اینکه ک��دام آموزش ها مفید تر بوده و نیز زمانی که 
مش��تریان به حمایت بیشتری نیاز دارند و همچنین 
ب��ه منظور جلوگیری از مش��کلات و نارضایتی آنان، 

کمک کند.
تجربه مشتری بعد از فروش به پایان نمی رسد! 
ش��رکت های B2B  اغلب فرام��وش می کنند که 
تج��ارب پس از ف��روش چقدر مهم اس��ت و چگونه 
می توان��د فروش آین��ده آنه��ا را تعیین کن��د. تیم 
مراقبت از مش��تریان باید ب��ه صورت دوره ای پس از 
اینکه قرارداد امضا ش��د، مشتریان را ردیابی و دنبال 
کند. با شناسایی نقاط عطف کاربر کلیدی می توانید 
نیاز او را برای رس��یدن به هدفش مرتفع کنید. این 
توج��ه به مش��تری نه تنها فرصت تعام��ل و روابط را 
ایج��اد می کن��د، بلکه ای��ن موضوع را نی��ز تضمین 
می کند که هر یک از مش��تریان در مس��یر موفقیت 

و رضایت هستند. 
به مش��تریان خود اجازه دهید هنگامی که توسط 
تیم خدمات مش��تریان شما، ش��گفت زده می شوند، 
تجربه خود را در اختیار همگان قرار دهند. 61درصد 
مش��تریان پیش از تصمیم گیری برای خرید، بررسی 
س��ایرین را مطالعه می کنند. براس��اس یک تحقیق، 
نتایج تجارب و بررسی های مشتری راه مؤثری برای 
افزایش میزان دوام و ابقای شرکت های B2B است. 
در پای��ان باید گفت ارائه ی��ک تجربه عالی، بخش 
مهمی از فرآیند کلی فروش اس��ت و ش��فاف کردن 
آنها نزد سایر مشتریان یک مزیت رقابتی خواهد بود. 

ارتباط با نویسنده: 
Email: payam. navi@gmail. com

برندی سرزده از دل داستان های 
اساطیری

هرچند که به تازگی و در سالیان اخیر توجه بسیاری 
از شرکت ها معطوف برند و برندینگ شده است و این 
امر تب وتاب زیادی بین صاحبان صنایع و س��ازمان ها 
به وجود آورده ولی در این میان هس��تند شرکت هایی 
ک��ه از س��الیان دور در این ح��وزه فعالیت هایی انجام 
می دادند. از این دس��ته می توان به شرکت هواپیمایی 
ملی ایران )هما( که بعدها در سال 1360 به هواپیمایی 
جمهوری اسلامی ایران )هما( تغییر نام داد اشاره کرد. 
نام هما علاوه بر اینک��ه برگرفته از هواپیمایی ملی 
ایران است، ریشه در تاریخ، تمدن و فرهنگ ایران زمین 
نیز دارد همچنین می توان آن را اس��تعاره از پرنده ای 
نیرومند و بلندپرواز که نش��انی از خوشبختی و اقبال 
و برگرفته از داس��تان های اس��اطیری ای��ن مرز و بوم 
است دانست. این نام در تلفیق با لوگوی خود که الهام 
گرفته از طراحی های باستانی در تخت جمشید است به 
زیبایی تداعی کننده صمیمیت این برند ملی با جامعه 
ایرانی اس��ت که این خود، یکی از گزینه های پنج گانه 

تشکیل دهنده شخصیت یک برند است. 
با در نظر گرفتن ن��ام هما که بازتاب دهنده صنعت 
خدمات گردش��گری و مسافرت هوایی کشور در ذهن 
هر شنونده اس��ت می توان از هویت این برند آگاه شد 
که از تلفیق ش��خصیت و هوی��ت این برند با یکدیگر، 
این برند توانسته است تصویر ذهنی مطلوبی درجامعه 

ایرانی بسازد. 
بر خلاف نام و لوگوی ش��رکت ک��ه با درهم آمیزی 
بس��یار زیبا توانس��ته به خوبی به تصویر سازی ذهنی 
مخاطبان و مشتریان بالقوه شرکت یاری برساند، شعار 
تبلیغاتی برند نتوانسته است به رغم تحقق در سالیان 
نخستین، این توفیقات را کماکان برای خود حفظ کند 
و آرام آرام رنگ ز رخس��اره زدود و آن ش��عار این بود: 

.on time
همچنین عملک��رد این برند در راس��تای تبلیغات 
داخل��ی و بین الملل��ی بر خلاف گذش��ته که س��عی 
می کرد خ��ود را به عنوان یک برند جهانی مطرح کند 
و سهمی در بازارهای آسیا، اروپا و آمریکا به دست آورد 
چندان رضایت بخش نب��وده و چنگی به دل نمی زند 
که از آن نمونه تبلیغات می شود به تبلیغات محیطی، 
تیزرهای تبلیغاتی، پوسترها و... اشاره کرد که به صورت 

بین المللی انجام می شده است. 

همین موضوع در تعامل با برخی کاستی های موجود 
در خدمات، نوس��ازی و بهسازی ناوگان نه تنها دست 
شرکت را از رقابت در بازارهای جهانی کوتاه کرده بلکه 
عرصه حضور رقبای داخل��ی و حتی بین المللی را در 
بازار داخلی فراه��م آورده و می بینیم برخی برندهای 
بین المللی همچون قطرایرویز برای برندینگ و به دست 
گرفتن بازار ایران در حیطه گردش��گری و مس��افرتی 
بس��یار تلاش می کنند ک��ه از جمله ای��ن فعالیت ها 
می توان ب��ه طراحی وب س��ایت کاملا فارس��ی، ارائه 
خدمات پرداخت از طریق شتاب و ایجاد کمپین های 

بازاریابی ویروسی اشاره کرد. 
در پای��ان باید به این نکته هم اش��اره کرد؛ هرچند 
که نمی توان از ضعف های موجود چشم پوشی کرد ولی 
نباید اوضاع و شرایط نامطلوب شرکت های هواپیمایی 
داخل��ی را که بخش��ی از آنه��ا ناش��ی از تحریم های 
ناعادلان��ه و نامنصفان��ه غرب اس��ت از نظ��ر دور نگاه 
داش��ت ولی با ای��ن وجود قطعا اس��تفاده از نیروهای 
مدیریتی کارآزم��وده، جوان و بلندپرواز در بخش های 
مختلف به ویژه با ضعف های موجود در بخش بازاریابی 
شرکت های هوایی داخلی می تواند بسیار راهگشا بوده 

و نوید دهنده آینده ای رضایت بخش تر باشد. 

تاثیر گروه های مرجع بر رفتار 
مصرف کننده 

آیا می دانستید افکار، اعمال و باورهای ما، عمدتا تحت 
تاثی��ر عوامل و نیروهای فرهنگ��ی – اجتماعی و گروهی 
تعیین می ش��ود؟ فرآیند تصمیم گی��ری خرید نیز از این 
عوام��ل تاثیر می پذیرد که یکی از آنه��ا گروه های مرجع 
اس��ت. گروه های مرجع، گروه هایی هستند که به صورت 
مستقیم یا غیرمستقیم در ش��کل دادن به رفتار و عقاید 
یک شخص موثرند. تاثیر حضور و مواجهه چهره به چهره 
افراد، در بعضی از موارد بسیار بیشتر از شیوه های تبلیغاتی 
است. این موضوع، به خصوص در مورد بازاریابی محصولات 
صنعتی و خدماتی صادق اس��ت. افراد کارشناس، خبره و 
مطلع در هر جامعه، کس��انی هس��تند که نظر آنان مورد 
پذیرش بسیاری از افراد دیگر قرار می گیرد. به همین دلیل 
در مورد بعضی از محصولات گروه مرجع تلقی می شوند. 
م��ردم غالبا تحت تاثیر گروه های مرجعی که به آن تعلق 
ندارند، قرار می گیرند. گروه های مرجع حداقل از سه طریق 
بر یک فرد تاثیر می گذارند. اول شخص را با رفتار و سبک 
زندگ��ی جدیدی مواجه می کنن��د. دوم، بر عقاید و تصور 
شخصی فرد از طریق علاقه مندی وی به همساز شدن با 
گروه مرجع تاثیر می گذارند و سوم، گروه های مرجع برای 
انطباق ش��خص با گروه، شرایط جبری پدید می آورند که 
ممکن است بر انتخاب او در مورد کالا و مارک به خصوصی 
از آن تاثیر داشته باشد. اهمیت تاثیر گروه مرجع با توجه به 

نوع کالا و مارک های مختلف، متفاوت است. 

کافه برند

آیا می دانستید

مشتریان ابدی

سهشنبه
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پوریا بزرگمهر

هما از روش ایجاد تصویر مناسب 
در ذهن مخاطبان استفاده و اتفاقاً 

روش درستی را انتخاب کرده است؛ 
چون اصولاً شرکت های هواپیمایی 

معتبر در راستای فعالیت های 
ارتباطاتی برند روی ایجاد تصویر 
مناسب در ذهن مخاطبان و تجربه 
مخاطبان کار می کنند و شرکت های 
هواپیمایی کمی در دنیا وجود دارند 

که روی تمایز کار کنند

پیام ناوی
 مدرس و مشاور CRM ، CEM و باشگاه مشتری

از نظر س��بک زندگی، مخاطبانی که 
از هما اس��تفاده می کنند به سفر های 
خارجی علاقه مند تر هستند اما معمولاً 
س��ن  و  س��ال بالات��ری دارن��د؛ یعنی 
س��ن مخاطبان��ی که از هما اس��تفاده 
می کنن��د بالات��ر از مخاطبانی اس��ت 
ک��ه از ش��رکت های هواپیمای��ی دیگر 
اس��تفاده می کنند و این موضوع نشان 
می دهد افراد ج��وان به این برند اقبال 
کمت��ری دارن��د؛ البته ماه��ان ارتباط 
بهت��ری را ب��ا مخاطبان ج��وان ایرانی 
برقرار کرده اس��ت. مخاطبانی که سن 
 بالات��ری دارن��د ب��ه دلیل عقب��ه برند 
)BrandHeritage(، از هما استفاده 
می کنن��د و ارتباطی که این مخاطبان 
قب��ل از پیروزی انقلاب ب��ا هما برقرار 
کردند باعث ش��ده در حال حاضر هم 
از ای��ن ش��رکت هواپیمایی اس��تفاده 
کنند اما مخاطبانی که سن پایین تری 
دارند از کیش ایر و ماهان در پروازهای 
داخلی استفاده می کنند. در پروازهای 
هواپیمای��ی  ش��رکت های  خارج��ی 
ش��رکت های  از  عقب ت��ر  ایران��ی 
هواپیمای��ی خارج��ی حض��ور دارند و 
بیش��ترین س��هم ذهنی ش��رکت های 
 هواپیمای��ی غیر ایرانی در ب��ازار ایران،

 Turkish airlines  اس��ت ک��ه در 
چند سال گذشته از تحریم ها استفاده 
کرد و توانس��ت خود را برای پروازهای 
ایرانی جایگاه س��ازی کند و بسیاری از 
ایرانیان برای س��فر به کشورهای غربی 
به دلیل مقرون به صرفه بودن این خط 
هواپیمای��ی از آن اس��تفاده می کنند. 
تصوی��ر ع��دم امنیت در ش��رکت های 
هواپیمایی ایرانی به این مس��ئله دامن 
زده و باعث ش��ده اس��ت که مخاطبان 
ایران��ی در س��فرهای خ��ود در تلاش 
باشند از شرکت های هواپیمایی ایرانی 
اس��تفاده نکنن��د و اعتماد نس��بت به 

شرکت های هواپیمایی ایرانی کم شده 
است. 

طبق مطالع��ات انجام ش��ده در این 
ح��وزه، معمولاً مردان بیش��تر از زنان 
از خطوط هوایی اس��تفاده می کنند و 
نسبت مردان به زنان 53 درصد به 47 
درصد اس��ت و 30 درص��د مخاطبانی 
که از ش��رکت هواپیمایی هما استفاده 
می کنند، بالای 50 س��ال س��ن دارند. 
ارقام به صورت ش��فاف نش��ان می دهد 
افراد بین 15 تا 20 سال نیز 29 درصد 
از نرمال جامعه کمتر از هما اس��تفاده 
می کنن��د؛ یعنی هرچق��در که هما در 
کلیت جامعه مش��تری دارد، در سنین 
15 ت��ا 20 س��ال مش��تریان کمتری 
دارد؛ این موضوع نش��ان دهنده س��ن 
ب��الای تصویر برند هماس��ت. از طرفی 
طبق مطالعات انجام ش��ده افرادی که 
تخفیف ها برای آنها حائز اهمیت است 
هما جزو انتخاب هایشان نیست یا کمتر 
اس��تفاده می کنند؛ این موضوع نشان 
می ده��د که هما ازنظ��ر قیمت گذاری 
خ��ود را به نوع��ی جایگاه س��ازی کرده 
اس��ت که به شخصیت و هویت قبل از 
انقلاب خ��ود برمی گردد و مخاطبانش 
به دلیل قیمت آن را انتخاب نمی کنند، 
بلک��ه به دلیل وفاداری به خود هما آن 
را انتخ��اب می کنند چون در مقایس��ه 
نقطه به نقط��ه از رقیب های ایرانی خود 

از قیمت بالاتری برخوردار است. 

در مورد هوی��ت بصری هما، لوگوی 
این شرکت یکی از قوی ترین لوگوهای 
طراحی ش��ده در تاری��خ طراحی لوگو 
در ایران اس��ت. در س��ال 1340 طی 
فراخوان��ی ک��ه این ش��رکت منتش��ر 
می کن��د یک ط��راح جوان 22 س��اله 
ب��ه نام ادوارد زهرابی��ان آن را طراحی 
کرد. این طراح با الهام از سرستون های 
تخت جمش��ید ک��ه پرنده هما اس��ت 
و ترکیب��ی از س��ر عق��اب، گوش های 
گاو و یال اس��ب اس��ت لوگوی هما را 
خل��ق کرد. این پرنده افس��انه ای حتی 
در کتاب باستان ش��ناس فرانس��وی به 
نام رومن گیرشمن بس��یار موردبحث 
قرارگرفته اس��ت. زهرابی��ان با الهام از 
ای��ن موض��وع لوگوی هم��ا را طراحی 
می کند. در س��ال 2013 در گزارش��ی 
که مؤسسه skift داد در تمام خطوط 
هواپیمایی دنی��ا به عنوان بهترین لوگو 

شناخته شده بود. 
رنگی آبی که در این لوگو اس��تفاده 
 ش��ده اس��ت از پرواز هما در آس��مان 
الهام گرفته ش��ده اس��ت. هما پرنده ای 
است در افسانه های باس��تانی ایرانیان 
که آن قدر پرواز می کند که از دیدگان 
پنه��ان می ش��ود و ت��ا آخر عم��ر این 
پرنده پرواز می کند و روی زمین فرود 
نمی آید. از طرفی هما مخفف سه کلمه  

»هواپیمایی ملی ایران« است. 
از  در چن��د س��ال گذش��ته  هم��ا 
شعارهای مختلفی استفاده کرده است 
و این موضوع نشان از عدم یکپارچگی 
در هویت کلامی اس��ت؛ قبل از انقلاب 
ش��عار این ش��رکت با تمرکز بر توسعه 
مقاصد پرواز، ایمن ترین و طولانی ترین 
خ��ط هوای��ی در جهان تمرک��ز کرده 
 است و در بعد از انقلاب نیز روی شعار

 on time تمرکز کرده است که اصولاً 
این شعار برای هما ضد برند محسوب 

می ش��ود؛ چون در ش��اخص تأخیر در 
پرواز هما وضعیت خوبی ندارد و ماهان 
همواره در ای��ن زمینه بهتر از هما کار 
کرده اس��ت. به صورت کلی شعارهایی 
که بدون در نظر گرفتن سیاس��ت های 
کلان شرکت در نظر گرفته می شود و 
صرف��اً جنبه تبلیغات��ی دارد، به راحتی 
می تواند به بدنه فعالیت های ارتباطاتی 
برند در درازمدت لطمه بزند و این کار 

را متأسفانه هما انجام داده است. 
هما متأس��فانه در خصوص باش��گاه 
مشتریان عملکرد ضعیفی از خود نشان 
داده است. کلًا باشگاه های وفاداری که 
برای وفادار س��ازی مش��تری در ایران 
ایجاد می ش��ود، عملکرد ضعیفی دارند 
و هم��ا نیز مس��تثنا نیس��ت و مفهوم 
آن در ای��ران به خوب��ی ج��ا نیفت��اده 
اس��ت. باشگاه مش��تریان هما صرفاً به 
خدمات��ی در ح��وزه هواپیمای��ی هما 
خلاص��ه می ش��ود و در بهترین حالت 
ماهان،  مانند  ش��رکت های هواپیمایی 
vip  را ب��رای مخاطبان ایرانی در نظر 
گرفته اند اما باش��گاه مش��تریان صرفاً 
به این موضوعات خلاصه نمی ش��ود و 
باش��گاه مش��تریان مجموعه کاملی از 
خدماتی است که در یک زنجیره ارزش  
)Value Chain( قرار دارد و در چند 
کسب وکار مختلف اما هم ارزش تعریف 
می ش��ود. همانند هتل، بلیت قطار در 

برخی شهر های دنیا و... . 

قوی ترین لوگوی ایرانی در دنیاسبک زندگی ایرانی

امیر کاکایی
a9631m@gmail.com

فعالیت های ارتباطاتی برند هما زیر ذره بین  »فرصت امروز«

رویای اوج گرفتن هما
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جیمز سینگال، خرده فروشی با 

روش های ساده

جیم��ز س��ینگال )James Sinegal( موس��س 
و مدیرعام��ل س��ابق خرده فروش��ی های زنجیره ای و 
بین الملل��ی کوس��تکو )Costco( اس��ت. س��ینگال 
مدرک کارشنا سی اش را در س��ال 1959 و از دانشگاه 
س��ن دیه گو گرفت. او پس از اینکه کارش را در س��ال 
1954 به عن��وان بس��ته بند موادغذای��ی در فدمارت 
)FedMart( آغاز کرد، فهمید که به خرده فروش��ی 
علاقه  خاصی دارد و از شانس��ی که خرده فروشی ها در 
رشد سریع داش��تند، هیجان زده  ش��د. در فدمارت، او 
راهش را به عنوان نایب رئیس اجرای��ی در زمینه ارتقا 
دادن فروش محصولات و عملیات ه��ای اجرایی ادامه 
داد. او همچنین از س��ال 1978 تا 1979 نایب رئیس 
اجرایی کمپانی پرایس )Price( بود. جیمز س��ینگال 
به همراه جف بروتمن )Jeff Brotman( کوستکو را 
تاسیس کرد. از سال 1983 تا ژانویه 2012، سینگال 
به عنوان رئیس و مدیرعامل کوس��تکو فعالیت داشت 
و پس از آن در هی��ات مدیره این ش��رکت باقی ماند. 
جیمز س��ینگال ب��ه این عنوان ش��ناخته می ش��د که 
هرساله به هریک از شعبه های کاری اش سفر و شخصا 
به آنها رسیدگی می کرد؛ وظیفه ای که بیشتر مدیران 
خرده فروشی ها به زیردستان ش��ان می سپارند. جیمز 
سینگال در مدیریت از روشی خیرانه استفاده می کرد 
که این روش ریشه در باور او به این مسئله دارد که اگر 
با کارکنان تان رفتار خوبی داش��ته باش��ید، آنها نیز با 
مشتریان برخورد خوبی خواهند داش��ت و عواید این 

موارد به کسب وکارتان بازخواهد گشت. 

نتایج فوق العاده اهمیت به کارکنان  
جیم��ز س��ینگال می گوی��د: »نگرش ما همیش��ه 
این بوده ک��ه اگر کارکن��ان خوبی را اس��تخدام کنید 
و به آنها حقوق خ��وب و کار خوب بدهی��د، در نتیجه 
اتفاقات مثبتی در کس��ب وکارتان خواه��د افتاد. من 
نمی فهمم مشکل کجاس��ت اگر یک کارمند به اندازه 
کافی پ��ول به دس��ت بیاورد ت��ا قادر باش��د یک خانه 
بخرد؟« منطق جیمز س��ینگال فقط خودخواه نبودن 
او را نش��ان نمی دهد: »کس��انی برای ما کار می کردند 
که کارشان را با هل دادن چرخ های دستی خرید آغاز 
کردند و الان به عنوان نایب رئیس ش��رکت مش��غول 
فعالیت هستند.« شرکت کوستکو همچنین کمترین 
آمار دزدی را در کس��ب وکارش داش��ته که میزان آن 
0/2 درصد بوده اس��ت. سینگال به کس��ب وکاری که 
راه انداخته و به هری��ک از کارکنان کوس��تکو افتخار 
می کند. او ب��ا پرداخت حق��وق خوب ب��ه کارکنانش 
توانس��ته به��ره وری را ب��الا بب��رد و میزان برگش��ت 

محصولات و دزدی را کاهش دهد.

بازاریابی به معنای هزینه پول گزاف نیست
هیچ کس��ب وکاری نمی تواند فقط با پ��ول در صدر 
رقبایش ق��رار بگیرد. جیمز س��ینگال توانس��ت یک 
میلی��ارد دلار در کس��ب وکارش درآمد کس��ب کند، 
بدون اینکه میلیون ها دلار در بازاریابی سرمایه گذاری 
کند. او چگونه این کار را انجام داد؟ کوس��تکو چگونه 
به یکی از غول های صنعت خرده فروش��ی تبدیل شد، 
بدون اینکه تبلیغات آنچنانی داش��ته باشد؟ سینگال 
از روی عمد س��رمایه گذاری زیادی در بازاریابی برای 
کس��ب وکارش انجام ن��داد. در حقیقت ای��ن کمپانی 
هرگز یک بخ��ش روابط عمومی نداش��ت، صفر درصد 
از بودج��ه اش را در بازاریابی س��رمایه گذاری کرد. در 
عوض، س��ینگال دو روش را برای بازاریابی برگزید: با 
کارمندانش ب��ه خوبی رفتار کرد و ی��ک رابطه نزدیک 
و ش��خصی با کس��ب وکارهای کوچک برق��رار کرد. با 
وجود اینکه مزایای مستقیم چنین روش هایی ممکن 
است به وضوح مشخص نباش��د، سینگال معتقد است 
نتیجه اس��تفاده از این نگرش ه��ا را دریافت کرده و در 

طولانی مدت ادامه داده است. 

قیمت تان را پایین و کیفیت را بالا نگه دارید
س��ینگال موسس موفق ش��رکت کوس��تکو معتقد 
اس��ت: »در کس��ب وکار فقط یک گلوله در اسلحه مان 
داریم، آن ه��م محصولات خ��وب با قیمت مناس��ب 
است.« این مسئله موضوع س��اده ای برای دستیابی به 
موفقیت به نظر می رس��د اما چگونه ش��رکت کوستکو 
در این زمینه موفق تر از س��ایرین عمل کرده اس��ت؟ 
چطور جیمز سینگال توانس��ته قیمت محصولاتش را 
با دستمزدهای بالا، پایین نگه دارد و فروش فوق العاده 
بالایی هم داش��ته باشد؟ کوس��تکو الگوی کسب وکار 
فوق الع��اده ای داش��ت ک��ه آن را از س��ایرین متمایز 

می کرد.
 یکی از ای��ن روش ها این بود ک��ه آیتم های کمتری 
در مغازه هایش برای فروش داش��ت، مثلا در حالی که 
کمپانی معروف والمارت بیش��تر از صدهزار آیتم برای 
فروش داش��ت، کوس��تکو فقط 4 هزار آیتم داشت که 
یک چهارم آن همیش��ه در تغییر بود و سینگال از این 
مسئله به عنوان یک اس��تراتژی ارزشمند یاد می کرد: 
»زمانی که یک مش��تری وارد مغازه می  شود و کالایی 
را در آنجا می بین��د، دفعه بعدی ک��ه مراجعه کرد آن 
کالا دیگر وجود نخواهد داش��ت و آیتم جدیدی جای 
آن را گرفته  اس��ت. نگرش من این است که اگر چیزی 
را ببینید آن را خواهید خرید، زیرا ممکن اس��ت دفعه 

بعد آنجا نباشد.«

پاسخ کارشناس: یکی از دلایلی که مشتریان به چنین 
مجتمع هایی مراجع��ه می کنند، دریافت خدم��ات بهتر و 
خرید آس��ان تر و حض��ور برندهای مختل��ف در یک مکان 
اس��ت. ارائه خدمات الکترونیکی و اینترنتی یکی از بهترین 

ش��یوه هایی اس��ت که در این مجتمع ها می توان اس��تفاده 
کرد، ولی این نوع خدمت رس��انی باید آنچنان دقیق باش��د 
که مخاطب��ان را دل آزرده نکند. یعنی بای��د کارکنانی برای 
این نوع خدمت رسانی انتخاب ش��وند که تسلط کافی روی 
این نوع سیستم داشته باش��ند. چون اگر کارکنان اطلاعات 
کافی در این رابطه نداشته باشند، باعث اتلاف وقت مشتریان 

می ش��وند و مجتمع از به کارگیری این شیوه  نتیجه عکس 
می گیرد و مش��تریانی که مس��افت زیادی برای رسیدن به 
مجتمع طی کرده اند، از انتخاب خود پشیمان می شوند. در 
این زمینه بهتر اس��ت کارکنان قب��ل از قرارگیری در محل 
کارشان در دوره های آموزشی مختلفی شرکت کنند تا بدون 

هیچ اشکالی خدمات را به مشتریان ارائه دهند. 

ارائه خدمات الکترونیکی

پرسش: مدیر یک مجتمع فروش فرش در تهران هستم، مجتمعی که در آن کارکنان بسیاری فعالیت می کنند. یکی از شیوه هایی 
که در این مجتمع به کار گرفته شده، مکانیزه  کردن ارائه خدمات است؛ یعنی کارکنان برخی از خدمات را به صورت الکترونیکی 

و اینترنتی به مشتریان ارائه می کنند. در این باره راهنمایی کنید که برای ارائه این نوع خدمت باید چه نکاتی را لحاظ کنم؟ 
کلینیککسبوکار

اهمیت اهداف و منابع در مدیریت 
ماندگار

ش��ما به عنوان یک مدیر ارشد اهداف مهمی برای 
دس��تیابی پیش رو خواهید داش��ت ول��ی در اکثر 
موارد منابع کافی برای دس��تیابی به همه اهداف در 
دسترس نخواهید داش��ت. با توجه به منابع، اهداف 

خود را اولویت بندی کنید.
 درمحی��ط پرچالش ه��زاره جدی��د و در عرصه 
رقاب��ت می��ان س��ازمان ها و ش��رکت ها یک��ی از 
مولفه های افزایش دهنده موفقیت برای س��ازمان ها 
متمرکز شدن بر وظیفه مدیریت منابع سازمانی در 

راستای اهداف یک سازمان است. 
ه��دف س��ازمانی، هدف��ی اس��ت  که س��ازمان 
تلا ش ه��ای خود را به س��مت آن هدای��ت می کند. 
معمولاً سازمان ها مایلند در جهت حصول به اهداف 
از قبل تعیین ش��ده تلاش کنند، از ای��ن رو اهداف 
سازمان محرک های مهمی برای کارکنان و معیاری 

برای اندازه گیری کارایی آنان خواهد بود. 
کنت��رل منابع مانن��د منابع فیزیکی، س��ازمانی، 
اطلاعات��ی و انس��انی، مزی��ت رقابت��ی را نصی��ب 
سازمان می کند. در این میان منابع انسانی به دلیل 
محدودی��ت آن و منابع اطلاعاتی ب��ه دلیل اهمیت 
آن در تصمیم گی��ری درس��ت از اهمیت بیش��تری 
برخوردارن��د، پس مدیریت برای هم��ه منابع تحت 

اختیار خود باید برنامه ریزی مناسبی داشته باشد.
 منابع انسانی که منبعی راهبردی برای سازمان ها 
محس��وب می ش��ود، بخش مهم و قرین به مباحث 
برنامه ری��زی راهب��ردی اس��ت. عوامل��ی موج��ب 
نگ��رش جدی��د در برنامه ری��زی راهب��ردی منابع 
انس��انی ش��ده اند ولی هنوز به علت برخی مسائل و 
محدودیت ها این ن��وع برنامه ریزی در س��ازمان ها 
به صورت جامع و کامل و مناسب به کارگرفته نشده 

است. 
ش��ناخت  و  قض��اوت  ش��اخص های  از  یک��ی 
سازمان ها، بررسی اهداف و خواسته های آنان است. 
اهداف نمادهایی هس��تند که بیانگر مرتبه و درجه 

تکامل افرادند.
 همانط��ور ک��ه لذت بخش ترین تجربه بش��ر در 
زندگی، دس��تیابی به اهداف مورد توج��ه وی و در 
نهایت کس��ب موفقیت در زمان معین اس��ت برای 

سازمان ها نیز همین طور است.
 برنامه ریزی منابع سازمانی سیستمی است که با 
هدف ایجاد بستر مناسب برای انجام کامل مدیریت 
امور شرکت ها طراحی ش��ده است. با استفاده از این 
سیس��تم، امکان ارتب��اط بین تم��ام واحدهای یک 
ش��رکت تجاری و بازرگان��ی وجود داش��ته و مدیر 
ش��رکت در هر لحظه می تواند در تمام امورشرکت 
نظیر امور مالی، پرسنلی و تولید، نظارت و مدیریت 

داشته باشد. 
ای��ن سیس��تم باعث می ش��ود تم��ام بخش های 
یک ش��رکت و عملیات انجام ش��ده در آنها، در یک 
سیستم کامپیوتری جمع آوری شود، به گونه ای که 
سیس��تم مذکور بتواند تمام نیازهای ش��رکت را در 

مدیریت برطرف کند. 

ای��ن سیس��تم همچنی��ن مزیت ه��ای عمده ای 
ارائ��ه می کن��د ک��ه در سیس��تم های س��ازمانی 
غیریکپارچ��ه وجود ن��دارد، از جمل��ه: یکپارچگی 
س��ازمانی استانداردس��ازی فرآیندهای سازمانی، 
مهندس��ی مج��دد فرآینده��ای س��ازمانی، امکان 
نص��ب و راه ان��دازی س��ریع تر، ام��کان یا تس��هیل 
توس��عه سیس��تم ها و تکنولوژی های جدید، تغییر 
تمرک��ز از برنامه نویس��ی کامپیوتری در س��ازمان 
به بهبود فرآیندها، فراهم ش��دن زیرس��اخت لازم، 
یکپارچه س��ازی اطلاع��ات، یکپارچگ��ی اطلاعات 
در مورد سفارش��ات مش��تریان، استاندارد سازی و 
سرعت بخشیدن به فرآیند تولید، کاهش موجودی 

انبار و استاندارد سازی اطلاعات. 
مهم تری��ن ویژگی یک سیس��تم فرآیندگرا بودن 
آن است. در واقع یکی از مهم ترین ویژگی های یک 
سیس��تم برنامه ریزی منابع و یک��ی از ضرورت های 
ش��کل گیری این گون��ه سیس��تم های س��ازمانی 
توجه به فرآیندهای س��ازمانی در بی��ن حوزه های 
کارکردی است. سیستم های برنامه ریزی منابع باید 
بتوانند به نیازهای متغیر س��ازمان ها و شرکت های 
سیس��تم های  دهن��د.  پاس��خ  اس��تفاده کننده 
برنامه ری��زی منابع باید وظایف س��ازمانی مختلفی 
را پش��تیبانی کنند و متناس��ب با طیف وسیعی از 

سازمان ها مورد استفاده قرار گیرند.
 ای��ن سیس��تم ها بای��د ب��ه ص��ورت آن لاین به 
سازمان های دیگر و سایر ش��رکای تجاری از جمله 

تأمین کنندگان و مشتریان متصل باشند. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مدیریت امروز

گذار از سنت به مدرنیته
بنگاه ه��ای  از  بس��یاری   
زودب��ازده و اقتص��ادی کوچک 
در ای��ران کام��لا س��نتی اداره 
می شوند و امکانات و تجهیزات 
تولیدی نیز سنتی است ازاین رو 
در عص��ر جدی��د اقتص��ادی با 
و  نوی��ن  فناوری ه��ای  ورود 
تکنولوژی ه��ای جدی��د امکان 
رقابت کسب و کارهای سنتی با 
کس��ب و کارهای مدرن یکسان 
نخواهد بود. ای��ن دوگانگی در 
بخش ه��ای دیگ��ر خدماتی و 
تجاری هم مصداق دارد. نمونه 
ب��ارز آن خدمات بس��ته بندی 
در ایران اس��ت. کس��انی که در 
این زمین��ه فعالی��ت می کنند 
باید بدانند در عصر پس��اتحریم 
بسیاری از ش��رکت های بزرگ 
با دس��تگاه های م��درن امکان 
بس��ته بندی  ب��رای  مناس��بی 
مدرن وارد می کنند. ازاین رو در 
رقابت داخلی کسی که بتواند از 
این دستگاه های مدرن استفاده 
کن��د در کس��ب و کار و درآم��د 

موفق تر خواهد بود. 
عصر پس��اتحریم عصر رقابت 
دنیای س��نتی با دنی��ای مدرن 
اس��ت و مدیران کس��ب و کاری 
که می توانند خ��ود را با آخرین 
فناوری های نوی��ن همراه کنند 
بی ش��ک موفقی��ت بیش��تری 
خواهند داشت. فرض کنید در 
زمینه اسقاط و بازیافت خودرو 
ما هنوز سنتی عمل می کنیم و 
بازیافت ما برای اینکه از سنتی 
به صنعتی تبدیل ش��ود نیاز به 
دستگاه های مدرن و تجهیزات 
جدی��د دارد. در ح��ال حاض��ر 
فقط تع��داد اندکی از کس��انی 
ک��ه در ای��ن حرف��ه مش��غول 
هستند از این امکانات بهره مند 
می ش��وند. عص��ر پس��اتحریم 
امکان مناس��بی فراه��م کرده 
اس��ت ت��ا صاحب��ان صنایع در 
بتوانن��د  خصوص��ی  بخ��ش 
با دنیای خ��ارج و کش��ورهای 
پیشرفته و ش��رکت های مدرن 
ارتب��اط نزدیک برق��رار کنند و 
از دس��تاوردهای نوین بهره مند 
شوند. در کش��ورهای پیشرفته 
شکل و اجرای اسقاط و بازیافت 
خودرو ب��ا ش��کل و ش��مایلی 
که درای��ران وج��ود دارد کاملا 
متفاوت اس��ت. بنابراین شکی 
نیس��ت ک��ه برخ��ی مدی��ران 
باتجربه و توانمن��د برای ماندن 
ناگزی��ر ب��ه س��مت تکنولوژی 
جدید می روند و دس��تگاه های 
م��درن بازیاف��ت را وارد چرخه 
بازیافت صنعت��ی می کنند. در 
کس��ب و کارهایی  پس��اتحریم 
دارن��د  بیش��تری  موفقی��ت 
ک��ه بتوانن��د ب��ا اس��تفاده از 
تکنولوژی های مدرن به کیفیت 
کالا و س��رعت تولید و خدمات 

کمک کنند. 
با اجرای برجام س��اختارهای 
کسب و کار با فناوری های نوین 
گره می خورد و ظرف چند سال 
آینده حتی در کس��ب و کارهای 
کوچک اتفاق ه��ای مبارکی رخ 
می ده��د به گونه ای ک��ه ما در 

چند س��ال آین��ده با دو 
نوع کس��ب و کار سنتی و 
کسب و کار مدرن روبه رو 
می شویم و هر روز تعداد 
کس��ب و کارهایی ک��ه از 
تکنولوژی روز اس��تفاده 
می کنند بیشتر می شود. 
این مس��ئله فقط مربوط 
به صنایع بزرگ کش��ور 
بنگاه های  بلکه  نیس��ت 
کوچ��ک نی��ز در عرصه 

رقاب��ت بای��د خ��ود را مجهز به 
تکنول��وژی جدی��د کنن��د. در 
تجهی��زات  آین��ده  10س��ال 
مکانیک��ی و تعوی��ض روغ��ن 
اتومبیل و آهنگری و صافکاری 
و نقاش��ی اتومبیل با اس��تفاده 
از فناوری ه��ای م��وج چه��ارم 
کاملا با ش��کل و شمایل سنتی 
موجود تفاوت خواهد داش��ت و 
اگر کس��ی بخواهد در 10سال 
آینده با همین ش��یوه سنتی در 
بازار رقابتی کار خدماتی انجام 
دهد ش��کی نیس��ت که درآمد 

خیل��ی پایینی خواهد داش��ت. 
بنابرای��ن یک��ی از فاکتورهای 
مهم برای مدیران کسب و کار در 
دوران پس��اتحریم مجهز شدن 
به فناوری های نوین و اطلاعات 

و دانش روز دنیاست. 

همگامی با فناوری های 
روز دنیا 

در عصر پس��اتحریم علاوه بر 
تغیی��ر ماهیت رقاب��ت داخلی 
کسب و کار ایران، در رقابت های 
خارجی نیز با چالش های مهمی 
روبه رو هس��تیم. باوجود اینکه 
هن��وز از اج��رای برج��ام مدت 
کوتاه��ی می گذرد بس��یاری از 
تمایل  ش��رکت های خارج��ی 
خود را ب��رای س��رمایه گذاری 
مشترک نش��ان دادند و دروازه 
ورود کالاه��ای تجاری خارجی 

نی��ز آرام آرام باز ش��ده اس��ت. 
علاوه  داخلی  کس��ب و کارهای 
بر اینک��ه برای مان��دگاری باید 
گوی سبقت را از رقبای داخلی 
بربایند بلکه باید حواس آنها به 
رقبای خارجی باش��د. اگر قرار 
اس��ت ش��رکت های تولیدی و 
خدمات��ی م��ا در عص��ر 
پساتحریم با شرکت های 
خدمات��ی  و  تولی��دی 
خارج��ی رقاب��ت کنند 
طبعا به لحاظ اس��تفاده 
از فناوری ه��ای نوین در 
یک س��طح رقابتی قرار 
ندارن��د و ش��رکت های 
خارج��ی ه��زاران مایل 
از م��ا جلوت��ر هس��تند. 
ازاین رو ب��رای اینکه در 
عرص��ه رقابت خارج��ی بازنده 
نهایی نباشیم باید از هم اکنون 
فناوری ه��ای  از  اس��تفاده  در 
جدید ب��رای رش��د و توس��عه 
کسب و کار خود پیشگام شویم. 

برخی شرکت های داخلی ما 
متاس��فانه هنوز از داشتن یک 
س��امانه اطلاعاتی اینترنتی یا 
س��ایت خبری تحلیلی محروم 
هس��تند و شاید س��ایت بیش 
ش��رکت های  درص��د   50 از 
داخلی نمایش��ی اس��ت و هیچ 
کاربرد حرفه ای ندارد. ما برای 

اینکه در ب��ازار ای��ران و جهان 
حضور داش��ته باش��یم باید از 
فناوری جدید اس��تفاده کنیم 
به همی��ن خاط��ر مدیرانی که 
در کس��ب و کارهای تولی��دی، 
خدمات��ی و تج��اری خ��ود از 
ابزارهای نوین کمک می گیرند 
چن��د گام از دیگ��ران جلوت��ر 
هس��تند و می توانن��د ب��ازی 
رقابت با ش��رکت های خارجی 
را ش��روع کنن��د. همین ط��ور 
می تواند  جدید  دس��تگاه های 
ب��ه س��رعت تولی��د و کیفیت 
خدم��ات بس��یار کم��ک کند. 
بس��یاری از کارخانه ه��ای ما با 
دستگاه های فرسوده چند دهه 
گذش��ته فعالی��ت می کنند و 
عصر پساتحریم فرصت خوبی 
برای نوس��ازی و بهسازی است 
تا در برابر شرکت های خارجی 
در وضعیت برابری قرار گیرند. 

کس��ب و کار  در  موفقی��ت 
درعص��ر پس��اتحریم مره��ون 
بهره گی��ری از تکنولوژی جدید 
اس��ت. هر قدر مدیران بتوانند 
خود را با موج چه��ارم فناوری 
همراه کنن��د به هم��ان میزان 
ام��کان موفقیت بیش��تری در 
خواهن��د  اقتص��ادی  عرص��ه 
داشت . بنابراین چالش اساسی 
کس��ب و کار در ای��ران پ��س از 
تحریم ب��ه اس��تفاده از فناوری 
نوین مربوط می شود و این یک 
امکان تازه برای رقابت در عرصه 

داخلی و بین المللی است. 
اجرایی ش��دن برج��ام و لغو 
تحریم ه��ا ب��رای کس��ب و کار 
در ای��ران ی��ک فرص��ت و یک 
تهدید اس��ت. عصر پساتحریم 
می توان��د فرصت خوب��ی برای 
رش��د و توس��عه صنایع داخلی 
و  اقتص��ادی  بنگاه ه��ای  و 
کس��ب و کار ما باش��د مشروط 
ب��ر اینک��ه مدی��ران بتوانند از 
ای��ن فرص��ت در زمان خ��ود با 
برنامه ریزی و مدیریت درس��ت 
اس��تفاده کنند والا پساتحریم 
تهدیدی ج��دی ب��رای حذف 
کسب و کارهای غیر حرفه ای در 
رقابت ه��ای داخل��ی و خارجی 

است. 
مدی��ران ایرانی برای رش��د و 
توس��عه کس��ب و کار خود باید 
از این فرصت طلایی به دس��ت 
آم��ده در نخس��تین فرص��ت 
اس��تفاده کنند چراکه گذشت 
زم��ان بس��یاری از مع��ادلات 
اقتص��ادی و تج��اری مربوط به 
کس��ب و کار را در عرص��ه ملی 
و بین الملل��ی تغیی��ر می دهد 
و تنها کس��انی ت��اب مقاومت و 
امکان پیش��رفت دارن��د که در 
زم��ان مناس��ب از فناوری های 
نوی��ن ب��رای رش��د و توس��عه 
کسب و کارخود استفاده لازم را 

برده باشند. 

صاحب��ان صنایع کوچک ب��رای مان��دگاری و پایداری 
در عرصه تولی��د و تج��ارت ناگزیر ب��ه رعای��ت اصول و 
اس��تانداردهایی هس��تند که پس از اجرایی شدن برجام 
ض��رورت آنها بیش��تر احس��اس می ش��ود. کس��انی که 
ب��ا س��رمایه های خصوص��ی کس��ب و کاری را در زمینه 
تولی��دی، خدماتی ی��ا تج��اری راه ان��دازی کرده اند در 
معادلات جدید اقتص��ادی با حضور ش��رکت های بزرگ 
خارجی باید اس��تراتژی های جدیدی برای کس��ب و کار 
خود تهی��ه و تدوی��ن کنن��د. بی تردی��د هر کس��ی که 
کس��ب و کاری را راه اندازی کرده طبعا دارای اس��تراتژی 
از پیش تعیین ش��ده ای است و در این اس��تراتژی باید ها 

و نباید های کس��ب و کار برای همه اعضا اعم از س��ازمان و 
مدیران و کارکنان تعریف شده اس��ت. اهداف، برنامه ها و 
چشم اندازها برای شرکت ها و سازمان های کوچک تعریف 
و تدوین شده اس��ت و س��ازمان باید طبق این استراتژی 
برای رس��یدن به اهداف کوتاه م��دت و بلندمدت حرکت 
کند. اما با اجرایی ش��دن برج��ام برخی قواع��د و قوانین 
کسب و کار دستخوش تغییر و تبدیل شده است. بنابراین 
مدیران کس��ب و کار باید بدانند تا اس��تراتژی جدیدی را 
برای تولید و تجارت تهیه و تدوین کنند چراکه فرصت ها 

و تهدید های پیش رو کاملا با دوران تحریم تفاوت دارد. 
در ش��رایط فعلی دو رقابت ملی و بین المللی وجود دارد 
و اگر ش��رکت ها و بنگاه های اقتص��ادی کوچک بخواهند 
براس��اس هم��ان اس��تراتژی قبل��ی در دوران تحریم در 

عصر پس��اتحریم نیز برنامه ریزی و مدیریت کنند قطعا با 
چالش های اساس��ی روبه رو می ش��وند. رقاب��ت ملی میان 
کسانی اس��ت که در داخل کش��ور فعالیت می کنند شاید 
بس��یاری از ش��رکت ها در اس��تفاده از منابع و تجهیزات و 
امکانات داخلی برابر باش��ند و حق یکسانی در بهره برداری 
داش��ته باش��ند اما بی تردی��د با فض��ای جدی��د امکانات 
جدیدتری در جهت رشد و توس��عه تولید و تجارت فراهم 
می شود و کسی که بخواهد با همان امکانات گذشته در بازار 
رقبات داخلی فعالیت کند آرام آرام از صحنه رقابت تولید یا 
تجارت حذف می شود. در عصر پساتحریم امکانات تازه ای 
برای رشد و توسعه کسب و کار ایجاد می شود. هر کسی که 
بتواند برای رونق کار خود از این امکانات بهره بیشتری ببرد 

طبعا در رقابت اقتصادی موفق تر خواهد بود. 

مدیران ماندگار

در عصر پساتحریم امکانات تازه ای 
برای رشد و توسعه کسب و کار ایجاد 

می شود. هر کسی که بتواند برای 
رونق کار خود از این امکانات بهره 

بیشتری ببرد طبعا در رقابت اقتصادی 
موفق تر خواهد بود
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بازدید رئیس بورس استانبول از 
سازمان بورس و اوراق بهادار

رئیس بورس اس��تانبول و هیأت هم��راه دیروز از 
س��ازمان بورس و اوراق بهادار دیدن کردند. تونجای 
دین��چ، رئیس بورس اس��تانبول و هی��أت همراه به 
منظور آشنایی بیشتر با سازمان بورس و اوراق بهادار 
در نشس��تی صمیمی میهمان رئیس سازمان بورس 
و اعضای هیأت مدیره بودند. در این نشست صمیمی 
که با حض��ور حس��ن قالیباف، مدیرعامل ش��رکت 
ب��ورس ته��ران و روح الله حس��ینی مق��دم، معاون 
ناش��ران و اعضای ش��رکت بورس صورت گرفت، در 
خصوص صنایع برجس��ته ترکی��ه و صنایع فعال در 
بازار سرمایه ایران سخن به میان آمد و صنایع فعال 
اس��تانبول در اقتصاد ایران مورد بررسی قرار گرفت. 
هی��أت 30 نفره مدیران بورس اس��تانبول به منظور 
مذاکره با متولیان بازار س��رمایه وارد کش��ور شدند 
و طی نشس��ت مشترک در هتل اس��پیناس، درباره 
زمینه های مشترک همکاری فیمابین سخن گفتند. 

بورس تهران یکی از متنوع ترین 
وشفاف ترین بازارهای منطقه

بورس تهران یک��ی از متنوع ترین و ش��فاف ترین 
بازارهای منطقه را در معرض مشاهده سرمایه گذاران 
داخلی و خارجی قرار داده است. حسن قالیباف اصل، 
مدیرعامل بورس تهران در جریان نشس��ت مشترک 
بازار س��رمایه ایران و ترکیه ضمن بیان مطلب فوق 
گفت: ایران و ترکیه دو کشور تاریخی با برخورداری 
از اشتراکات فرهنگی و اجتماعی به عنوان دو قدرت 
منطقه ای ب��ه حس��اب می آیند. وج��ود زمینه های 
همکاری اقتصادی، سیاسی و فرهنگی بین دو کشور 
به تعاملات اقتصادی گس��ترده ای منجر شده است. 
میزان مبادلات تجاری ایران و ترکیه حتی در دوران 

تحریم های اقتصادی بیانگر این همکاری ها است. 

افزایش 40 درصدی ارزش 
صندوق های ETF در بازار سرمایه

براس��اس جدیدترین آماره��ا، ارزش صندوق های 
قاب��ل معامله در پایان بهمن ماه امس��ال با رش��دی 
40درص��دی نس��بت ب��ه م��دت مش��ابه م��اه قبل  
)دی م��اه94( به رقم 17 ه��زار و 974 میلیارد ریال 
رسید. ارزش صندوق های قابل معامله در پایان دی 
ماه امس��ال معادل 12 هزار و 737 میلیارد ریال بود 
ک��ه رونق بازار س��هام در بهمن ماه باعث ش��د این 
صندوق ها نیز رشد چش��مگیری را تجربه کنند. در 
حال حاضر 17 صندوق قابل معامله در بازار سرمایه 
ایران فعال هس��تند و صندوق اعتمادآفرین پارسیان 
با ارزش��ی معادل 6199 میلیارد ری��ال بزرگ ترین 
صندوق ETF است. صندوق های قابل معامله سپهر 
اندیش��ه نوین با 1420 میلیارد ریال، توس��عه یکم 
با 1198 میلیارد ریال، تجارت ش��اخصی کاردان با 
1167 میلیارد ری��ال، اطلس با 1087 میلیارد ریال 
و آرمان آت��ی کوثر با 1000 میلیارد ریال به ترتیب 
در رتبه های دوم تا شش��م بزرگ ترین صندوق های 

ETF بازار سرمایه قرار دارند. 

سهام دولتی پتروشیمی کازرون 
واگذار می شود

19/78 درصد س��هام پتروش��یمی کازرون معادل 
130میلی��ون و 552 ه��زار و 266 س��هم به ارزش 
پای��ه هر س��هم 2666 ری��ال و ارزش کل پایه 348 
میلی��ارد و 52 میلیون و 341 هزار و 156 ریال روز 
25 اس��فند در فرابورس عرضه می ش��ود. همچنین 
مبلغ س��پرده ش��رکت در این مزایده 10 میلیارد و 
441میلیون و 570 هزار و 235 ریال تعیین ش��ده 
است و برنده مزایده باید 20درصد مبلغ پیشنهادی 
خ��ود را ت��ا 20 روز کاری پرداخت کند و بقیه را به 
صورت قس��طی در مدت پنج س��ال بپردازد. گفتنی 
است؛ احداث و راه اندازی و بهره برداری مجتمع های 
پتروش��یمی و کارخانه های صنعتی به منظور تولید، 
بازاریابی مجاز، فروش، صدور محصولات پتروشیمی، 
ذخیره، صادرات، واردات و تبدیل مواد پتروشیمی و 
ش��یمیایی و فرآورده های فرعی و مشتقات ذی ربط 
مهم ترین فعالیت های پتروشیمی کازرون را تشکیل 

می دهد. 

آمادگی بورس کالا برای توسعه 
همکاری ها با بورس ترکیه

حام��د س��لطانی نژاد، مدیرعام��ل ب��ورس کالای 
ایران در نشس��ت مدیران ارشد بازار سرمایه ترکیه 
که دیروز برگزار ش��د، ضمن اب��راز امیدواری برای 
توس��عه همکاری با بورس اس��تانبول گفت: بورس 
کالای ای��ران زیرس��اخت های لازم را جهت جذب 
فعالان بازارهای بین المللی دارد. حامد سلطانی نژاد 
با اش��اره به فراهم بودن ابزارهای پوشش ریسک و 
س��ایر ابزارهای مالی از جمله گواهی سپرده کالایی 
در ب��ورس کالای ای��ران گفت: به نظ��ر من اگر به 
دنبال ب��ازاری کارآمد و مؤثر از طری��ق بین المللی 
ک��ردن بازار هس��تیم، باید از این ابزارها اس��تفاده 
کنی��م و با توجه به اینکه بورس اس��تانبول تجارب 
موفق��ی در بازار مش��تقه محصولات��ی از قبیل طلا 
و ارز دارد، ب��ا تعمیق همکاری ه��ای فی مابین دو 
بورس کالای ایران و بورس اس��تانبول، می توانیم با 
استفاده از ابزارهای مدیریت ریسک و وثایق بانکی 
به جذب مشتریان بین المللی بپردازیم. شایان ذکر 
اس��ت، مدیران ارش��د بازار س��رمایه ترکیه پس از 
برگزاری این نشس��ت، با حض��ور در بورس کالای 
ای��ران از نزدیک با ت��الار معاملات و نحوه معاملات 

در این بورس آش��نا ش��دند. 

بورس کالا

ش��اخص کل بورس و اوراق 
به��ادار در جری��ان معاملات 
روز دوش��نبه بازار سهام 194 
واحد کاهش یافت و در ارتفاع 
77ه��زار و 539 واحدی قرار 
گرف��ت. ب��ورس اوراق بهادار 
ته��ران در ادامه روند نزولی و 
اصلاح��ی خود نیز در مس��یر 
کاهش��ی حرک��ت ک��رد و با 
افت قیمت س��هام ش��رکت ها 
و افزایش عرضه مواجه ش��د، 
به طوری که ش��اخص بورس 
ته��ران 197واح��د دیگر افت 
ک��رد و در نیم��ه 77 ه��زار 
واح��د متوقف ش��د. ب��ه طور 
کلی روز گذش��ته بازار سهام، 
بازاری متعادل بود که اگرچه 
معامله گ��ران  برخ��ی  ب��رای 
شناس��ایی  ب��رای  فرصت��ی 
بازده��ی کوتاه مدت داش��ت، 
اما از آن سو باعث شد تا برای 
فرصتی  نوس��ان گیران  برخی 
تک س��هم ها  جمع آوری  برای 
از  برخ��وردار  ش��رکت های  و 
سهام ش��ناوری پایی��ن به ویژه 
در ب��ازار دوم ب��ورس ایج��اد 
فردا  شود. پیش بینی می شود 
تهران  ب��ورس  ش��اخص های 
در م��داری مثب��ت و متعادل 
نوس��ان کنند و این در حالی 
اس��ت که احتمال م��ی رود با 
انتخاباتی،  فروکش کردن جو 
فض��ای  در  س��هام  ب��ازار 
آرام تری ش��اهد ورود و خروج 

معامله گران باشد.  

بازگشت پالایشگاهی ها 
به روند منفی

بورس  دی��روز  معاملات  در 
 159 مجم��وع  در  ته��ران 
ارزش  ب��ه  س��هم  میلی��ون 
434میلیارد تومان دادوس��تد 
ش��د و ارزش بازار س��هام به 
335 ه��زار میلی��ارد توم��ان 

شفاف سازی  بازار  در  رس��ید. 
بندرعب��اس  نف��ت  پالای��ش 
ش��رکت های  لیدر  به عن��وان 
پالایش��گاهی موج��ب رون��د 
منفی این گ��روه و در نتیجه 
س��ایر  در  آن  تاثیر گ��ذاری 
ش��رکت ها ش��د، به طوری که 
شرکت های پالایشگاهی که تا 
روز یکشنبه مورد توجه اهالی 
تالار شیش��ه ای قرار داشته و 
بازدهی ه��ای خیره کنن��ده ای 
با  کس��ب کرده بودند، دیروز 
بازار س��هام هم مس��یر شدند 
و به مس��یر نزولی پیوس��تند. 
پالایش��ی ها  منفی  روند  علت 
در بازار شفاف س��ازی پالایش 
نفت بندرعب��اس در خصوص 
افزای��ش س��رمایه ب��ود، زیرا 
انتشار ش��ایعاتی در خصوص 
این شرکت  افزایش س��رمایه 
موج��ب تش��کیل صف ه��ای 
خرید و یکه تازی پالایش��ی ها 
در ب��ازار س��هام ش��ده ب��ود 
نفت  پالای��ش  واکن��ش  ام��ا 
بندرعباس به ش��ایعه افزایش 
سرمایه ش��رکت موجب روند 
این نم��اد و  نزول��ی قیم��ت 
پای��ان یکه تازی پالایش��ی ها 
در بورس تهران ش��د. پالایش 

نفت بندرعب��اس در اطلاعیه 
کرده  اعلام  شفاف سازی خود 
که این شرکت برنامه ای برای 
افزای��ش س��رمایه در دس��ت 
در ص��ورت  و  ن��دارد  اق��دام 
افزایش س��رمایه  ب��ه  اق��دام 

اطلاع رسانی می کند.
نفت  پالایش  شفاف س��ازی 
بندرعب��اس در ب��ازار موجب 
شد تا ش��رکت های پالایشگاه 
پالای��ش  تاپیک��و،  اصفه��ان، 
نف��ت بندرعب��اس ب��ه همراه 
نوین،  اقتصاد  بانک های ملت، 
بان��ک  و  فج��ر  پتروش��یمی 
پاسارگاد بیشترین تاثیر منفی 
را در شاخص بورس گذاشتند. 
در گ��روه خودرویی ها اگرچه 
دی��روز زیرمجموعه ای س��ایپا 
قیمتی  مثبت  نوس��ان های  با 
هم��راه بودند، اما ب��ا توجه به 
فوق العاده  بودن مجامع  پیش 
منظ��ور  ب��ه  س��هامداران 
تصمیم گیری در مورد افزایش 
س��رمایه و در عین حال باقی 
از  ابهام��ات  برخ��ی  مان��دن 
می��زان ارزندگ��ی دارایی های 
این گروه باعث شده، تا اغلب 
با چشم  معامله گران حرفه ای 
تردید به این گروه نگاه کنند؛ 

گروه��ی که به نظر می رس��د 
از ای��ن پس باید ب��ا گام های 
محتاطانه در آن گام برداشت. 

افت 9 واحدی آیفکس
ب��ازار فرابورس در  معاملات 
دهمین روز اسفندماه در حالی 
به پایان رس��یدکه شرکت های 
ش��اهد،  توس��عه  و  عم��ران 
تهران  مس��کن  سرمایه گذاری 
و بیم��ه کارآفرین ب��ا بالاترین 
رش��د قیمت مواجه ش��دند و 
در س��وی دیگر ب��ازار نیز بیمه 
نوی��ن، صنعتی مین��و و مینو 
شرق بیش��ترین کاهش قیمت 
را تجرب��ه کردن��د. بیش��ترین 
حج��م معاملات روز دوش��نبه 
در نماد ش��رکت پتروش��یمی 
رقم  ایرانی��ان  س��رمایه گذاری 
خورد و ش��رکت پالایش نفت 
لاوان بیشترین ارزش معاملات 
را به می��زان 105میلیارد ریال 
ک��رد. ش��اخص  آن خ��ود  از 
ج��اری  روز  در  کل فراب��ورس 
نماد ش��رکت های  تاثیر  تحت 
پالای��ش نف��ت ته��ران، لاوان 
و پتروش��یمی س��رمایه گذاری 
ایرانیان روند کاهشی در پیش 
گرف��ت و با اف��ت 9واحدی در 

عدد 831.08 متوقف ش��د. در 
مجم��وع، 780 میلی��ون اوراق 
به��ادار در 27هزار و 660 نوبت 
 800 و  ه��زار   35 ارزش  ب��ه 
میلیارد ریال خریدوفروش شد. 
در ب��ازار اول 89 میلیون ورقه 
بهادار ب��ه ارزش 201 میلیارد 
ریال انجام شد و بالاترین حجم 
و ارزش معام��لات ای��ن ب��ازار 
متعلق به سرمایه گذاری مسکن 

تهران بود.
میلی��ون   122 همچنی��ن، 
ورقه بهادار در ب��ازار دوم مورد 
معامل��ه قرار گرف��ت که ارزش 
آن بی��ش از 401 میلیارد ریال 
ش��د و شرکت های پگاه فارس، 
توکا رنگ و زغال سنگ طبس 
را  افزای��ش قیمت  بیش��ترین 
 در این بازار داش��تند. در میان
ETFها، صندوق سرمایه گذاری 
اعتمادآفرین پارسیان، بیشترین 
را  معام��لات  ارزش  و  حج��م 
ثبت کرد، به ط��وری که حجم 
معام��لات این صن��دوق دیروز 
ب��ه 7 میلی��ون و 240 ه��زار 
ورقه بهادار رس��ید. ه��ر ورقه 
حق تقدم تس��هیلات مس��کن 
هم ضمن کاه��ش قیمت در 
بازه 800 ت��ا 870 هزار ریال 
معامله شد و بیشترین کاهش 
قیمت مرب��وط به نماد تیرماه 
94 ب��ود. دیروز اس��ناد خزانه 
اس��لامی در نماد »اخزا2« با 
دادوس��تد 130 هزار ورقه به 
در  ریال  ارزش 115میلی��ارد 
صدر بالاتری��ن حجم و ارزش 
معاملات اوراق با درآمد ثابت 
ق��رار گرفت ضم��ن اینکه، در 
پنج نماد اسناد خزانه اسلامی 
در مجموع، 236 میلیارد ریال 

مبادله شد.
نماد معاملاتی شرکت نفت 
معاملاتی  نم��اد  و  پاس��ارگاد 
ش��رکت قاس��م ایران پس از 
ارائ��ه اطلاع��ات پیش بین��ی، 

بازگشایی شد. 

نوسانگیری کوتاه مدت بر بازار سهام غالب شد

سایه سنگین شفاف سازی شبندر بر شاخص کل

هرک��س که صرفا با مبانی اولیه تحلیل 
تکنیکال نیز آش��نا باشد قطعا نام الگوی 
اصطلاح��ا  ی��ا   Double Bottom
»کف دوگانه« را ش��نیده اس��ت. این الگو 
هنگامی تش��کیل می ش��ود که قیمت در 
انتهای یک روندنزولی با س��طح حمایت 
مستحکمی برخورد کرده و حداقل دوبار 

برای نزول به زیر آن ناکام بشود. 
در تصوی��ری ک��ه در س��ایت منتش��ر 
شده اس��ت، می توانید نمونه ای کلاسیک 
از ای��ن الگو را ک��ه هم اکنون روی نمودار 
قیمت جهانی نفت تشکیل شده مشاهده 

کنید. 
البته باید دقت داش��ته باشید که انواع 
مختلفی از نفت خام در بازارهای جهانی 
مورد دادوس��تد ق��رار می گیرد که قیمت 
و نم��ودار آنها اندکی ب��ا یکدیگر متفاوت 

است.
به عن��وان مث��ال، تصویر درج ش��ده در 
سایت نمودار قیمت »نفت سبک شیرین« 
را نمایش می دهد، درحالی که نمودارهای 
متفاوت دیگری نیز مانند »نفت برنت« یا 
»نفت ترش« و غیره موجود هس��تند که 
علاقه مندان می توانند نمودار و قیمت آنها 
را به س��هولت در سایت ها و نرم افزارهای 

مربوط مشاهده کنند. 
به هر ح��ال م��ا تحلیل و بررس��ی فعلی 
خودم��ان را صرف��ا برمبنای نم��ودار زیر 
 Light و برای نفت س��بک ش��یرین ی��ا
Sweet Crude Oil انج��ام می دهیم و 

بدیهی است که برای سایر انواع نفت نیز 
وضعیت تقریبا مشابهی روی نمودارهای 

تکنیکال رخ داده است. 
در تصوی��ر مش��اهده می کنی��د ک��ه 
الگوی کف دوگانه روی س��طح حمایت 
28دلار تش��کیل ش��ده و ریزش قیمت 
جهانی نفت طی دوماه��ه اخیر حداقل 
دوبار روی 28دلار متوقف ش��ده است. 
سپس خط روندنزولی بلندمدت نفت را 
مش��اهده می کنید که به وضوح شکسته 
شده و پس از »بوس��ه وداع« قیمت به 
ای��ن خط روند، ش��اهد رش��د نمودار تا 

حوالی س��طح مقاومت 35دلار بوده ایم.
ب��ه لحاظ تکنیکال به س��طح مقاومت 
گ��ردن«  »خ��ط  اصطلاح��ا  35دلار 
می گوییم که مهم ترین س��طح در الگوی 
»کف دوگانه« اس��ت و معتقد هس��تیم 
که درصورت شکس��ته ش��دن این سطح 
می توانی��م ش��اهد صع��ود قدرتمن��د و 
مناسبی حداقل به اندازه ارتفاع عمودی 
الگوی مذکور، یعن��ی تا حوالی 42دلار، 
باش��یم. به ویژه ک��ه از س��وی دیگر نیز 
س��طح مقاوم��ت 42دلار ب��ا ریتری��س 
62درص��دی فیبوناچی متق��ارن خواهد 
ش��د، بنابراین می تواند اعتبار این سطح 
را به عن��وان تارگت بعدی قیمت، تقویت 
کن��د. اندیکاتور مکدی نیز دو س��یگنال 
صعودی پیاپی را طی دوماهه اخیر صادر 
کرده اس��ت ک��ه قدرت س��طح حمایت 
28دلار را به عن��وان ناجی قیمت در این 

روندنزولی تأیید می کند. 
Forsatnet.ir ادامه در سایت

معام��لات بازار س��رمایه در دومین ماه 
از فصل زمس��تان با روند صعودی قیمت 
سهام ش��رکت ها و نماگرها همراه شد تا 
در ادامه روند مثبتی که از ماه قبل از آن 
آغاز شده بود س��هامداران و فعالان بازار 
س��رمایه بار دیگر طعم دلچس��ب سود و 
افزایش س��رمایه خود را پس از دو س��ال 

روند نزولی مداوم تجربه کنند. 
فع��الان بازار س��رمایه ط��ی بهمن ماه 
س��ال ج��اری ش��اهد اتفاق��ات مثبت و 
خوش��ایندی بودن��د، اتفاقات��ی همچون 
انعقاد قرارداد های مهم توسط بزرگ ترین 
ش��رکت های خودروس��از داخل��ی جهت 
خودروس��ازان  ب��ا  مش��ترک  هم��کاری 
خارجی و اع��لام برنامه و سیاس��ت های 
خود به منظور پوش��ش زیان انباش��ته و 
اصلاح س��اختار مالی که هر یک بیش از 
پی��ش امید و انتظارات مثبت برای بهبود 
وضعیت سودآوری آنها به عنوان لیدر بازار 
س��رمایه را تقویت می کرد. بر این اساس، 
گروه خودرو به ویژه ش��رکت سایپا با ارائه 
برنامه های آتی خود در راستای خروج از 
زیان و حرکت در مس��یر رشد و بالندگی 
به بازار س��رمایه اثبات کرد که همچنان 
توانایی یدک کشیدن عنوان لیدری بازار 

سرمایه را دارد. 
همچنین در این ماه س��رانجام موضوع 
کاه��ش ن��رخ س��ود س��پرده های بانکی 
مشخص ش��د و بانک ها برای کاهش نرخ 
سود بانکی به 18 درصد به توافق رسیدند 

تا این امر از اول اسفند ماه جاری توسط 
کلیه بانک ها و موسسات مالی و اعتباری 
اجرایی ش��ود. علاوه بر این، طبق آخرین 
اظهارات بان��ک مرکزی و دولتمردان این 
نرخ از اوایل س��ال آینده به 16 درصد نیز 
کاهش می یابد. از ای��ن رو انتظار می رود 
تا با اجرایی ش��دن این موضوع نقدینگی 
جدیدی از سوی بازار پول به بازار سرمایه 
سوق یابد و حجم و ارزش معاملات روزانه 
بورس که طی چند وقت اخیر رشد قابل 
توجهی داشته، همچنان روند افزایشی را 

سپری کند. 
براس��اس اطلاعات موجود، شاخص کل 
بورس طی معاملات بهمن ماه سال جاری 
با رشد بیش از 11 هزار واحدی و با عبور 
از 10کانال از نیمه مدار 66 هزار واحدی 
ب��ه کانال 77 هزار واح��دی صعود کرد تا 
تنها 112 گام ت��ا ورود به کانال 78 هزار 
واحدی فاصله داش��ته باشد. همچنین در 
این مدت ب��ورس بازدهی 18.3 درصدی 
را برای س��هامداران و فعالان بازار سرمایه 
ب��ه ارمغان آورد. براس��اس ای��ن گزارش، 
در خص��وص صنایع فع��ال در بورس طی 
دوره مذک��ور نی��ز از میان بی��ش از 40 
صنع��ت تنها یک گروه از کس��ب بازدهی 
مثب��ت بی نصیب ماند. به گونه ای که گروه 
فعالیت ه��ای کمک��ی به نهاده��ای مالی 
وابسته همچون بورس اوراق بهادار، بورس 
کالا و. . . بازدهی منفی 3.04 درصدی را 
به دست آورد و مابقی گروه ها در بهمن ماه 

بازدهی مثبت به ثبت رساندند. 
Forsatnet.ir ادامه در سایت

در بررسی بازدهی صنایع و شرکت ها طی بهمن ماه امسال به دست آمد تحلیل تکنیکال نمودار قیمت جهانی نفت
 خودرویی ها و بانک ها پربازده ترین و پرگردش ترین سهم بورس
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مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
جام دارو در حالی عنوان نخس��ت جدول بیش��ترین 
درص��د افزای��ش را از آن خ��ود ک��رد ک��ه معدن��ی و 
 صنعت��ی صبان��ور در جای��گاه دوم ای��ن گ��روه ق��رار 

گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
11.9705جام دارو

1.7655معدنی صبانور
2.6695ایرکا پارت صنعت

13.8774.99شیمیایی سینا
3.0284.99فنرسازی خاور
1.5094.94فنرسازی زر

2.3414.93فرآوری مواد معدنی

 بیشترین درصد کاهش
نیرو ترانس صدرنشین جدول بیشترین درصد کاهش 
شد. قند شیرین خراسان در رده دوم این گروه ایستاد و 
قند لرستان هم در میان سهم هایی با بیشترین کاهش 

قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.93(4.549نیروترانس

)4.81(13.495قند شیرین خراسان
)4.67(3.350قند لرستان

)4.61(3.454قند مرودشت
)4.59(2.036داروسازی کوثر

)4.53(2.421بانک اقتصاد نوین
)4.51(2.560س. صنعت نفت

پرمعامله ترین سهم
س��رمایه گذاری رنا پرمعامله ترین س��هم بازار بورس 
شناخته ش��د. ایران خودرو دیزل در رده دوم این گروه 
ایس��تاد. س��ایپا دیزل و س��رمایه گ��ذاری غدیر هم در 

رده های بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

191.712 2753سرمایه گذاري  رنا 

96.708 1305ایران  خودرودیزل 
92.632 1876سایپا دیزل 

91.063 2579سرمایه گذاري غدیر
78.560 1063بانک صادرات ایران

75.097 3445ایران  خودرو
61.431 4658پالایش نفت بندرعباس

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامله را س��رمایه 
گ��ذاری رن��ا  ب��ه خ��ود اختص��اص داد و پالایش نفت 
بندرعباس رتبه دوم را به دس��ت آورد. پتروشیمی فجر 
هم در ب��الای ج��دول بیش��ترین ارزش معاملات قرار 

گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

527.699 2753سرمایه گذاري  رنا
286.146 4658پالایش نفت بندرعباس

283.751 15744پتروشیمي فجر
258.711 3445ایران  خودرو

234.876 2579سرمایه گذاري غدیر
173.739 1876سایپا دیزل 

140.314 3936پتروشیمي مبین

بیشترین سهام معامله شده
پتروشیمی فجر در حالی رتبه نخست جدول بیشترین 
سهام معامله ش��ده را به دست آورد که سرمایه گذاری 
رنا در این گروه دوم ش��د و پالایش نفت بندرعباس در 

رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

157448778پتروشیمی فجر
27538615سرمایه گذاری رنا
46586274نفت بندرعباس
34456200ایران خودرو
18765171سایپا دیزل

13054272ایران خودرو دیزل
10633896بانک صادرات

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سهم فنرسازی زر در جایگاه 

بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
18761876سایپا دیزل
15091509فنرسازی زر
1766883پست بانک

7248805قند نقش جهان
2348587آلومراد

1684561پلاسکوکار
3057306کابل البرز

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��رمایه گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه گذاری اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9152.74سرمایه گذاری پردیس
15912.95سرمایه گذاری اعتبار

28164.08بیمه پارسیان
30934.12سیمان کارون

27534.29سرمایه گذاری رنا
12454.37بانک پاسارگاد

28444.38س. صندوق بازنشستگی

تلفنمستقیم:86073274شماره458 www.forsatnet.ir

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

وایران: شنیده ها از معامله بلوکی وایران 
در220 تومان حکایت دارد. 

خکمک: ش��نیده ها حاکی از فروش 
یک قطع��ه زمین به ارزش 15 میلیارد 

تومان در این نماد است. 
کرمان: زمزمه هایی مبنی بر تعدیل 
منف��ی س��هم در ای��ن نماد ب��ه گوش 

می رسد. 
خودروئی ها: خبرها از امضای چهار 
تفاهم نامه ش��امل تفاهم نام��ه بین دو 
ش��رکت ماموت و اس��کانیا، تفاهم نامه 

بی��ن انجم��ن قطعه س��ازان ترکی��ه و 
تفاهم نامه  ایران،  قطعه س��ازان  انجمن 
بین انجمن قطعه سازان هند و ایران و 
تفاهم نامه بین دانشگاه شریف و سایپا 
ب��رای 11 پروژه مش��ترک دانش بنیان 

حکایت دارد. 
وبملت: ش��نیده می شود بانک ملت 
جهت ایج��اد ش��عبه در ع��راق اعلام 

آمادگی کرده است. 
فارس: شنیده شده به علت دیر کرد 
در پرداخ��ت حقوق ماه های مهر، آبان، 
آذر، دی، بهمن و عیدی، تمام کارگران 
پالایش��گاه نف��ت س��تاره خلیج فارس 

جه��ت گرفت��ن ح��ق و حق��وق خود 
اعتصاب کرده و در خوابگاه را بسته اند 
و تم��ام عملی��ات اجرایی پالایش��گاه 

تعطیل شده است. 
بفج�ر: ش��نیده ها حاک��ی از طرح 
تصوی��ب افزای��ش س��رمایه از تجدید 
ارزیابی در مجمع روز 16 اسفند است. 
ف�ولاد مبارک�ه: زمزمه هایی مبنی 
ب��ر انعقاد ق��رارداد جدی��د میان مس 
سرچش��مه با فولاد مبارک��ه به گوش 

می رسد. 
رکی�ش: خبرهایی از برنده ش��دن 
رکی��ش در مناقصه 50 هزار دس��تگاه 

کارت خ��وان بان��ک س��په ب��ه گوش 
می رسد. 

خچرخش: گویا قرار اس��ت به زودی 
خط انحص��اری تولید گیربکس ال 90 
با ش��رکت رنوپارس و رنو ترکیه افتتاح 
ش��ود که این خط تولید طی پنج سال 

به بهره برداری می رسد. 
رتاب: در این نماد زمزمه هایی مبنی 
ب��ر خرید 30درصد از س��هام ش��رکت 
توس��ط هم��راه اول و نوردنا ش��نیده 
می ش��د، ولی ش��نیده ها طی روزهای 
اخی��ر از اختلافات ج��دی بین طرفین 

حکایت دارد. 

حرف های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت الله توکلی یرکی

تحلیلگر و مدرس تکنیکال
پشوتن مشهوری نژاد

Shahrbanoo_j@yahoo. com
شهربانو جمشیدی
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مرک��ز تحقیق��ات و بررس��ی های 
اقتصادی ات��اق ای��ران در تازه ترین 
و  جهان��ی  اث��رات  خ��ود  گ��زارش 
واکنش ه��ای راهب��ردی برداش��تن 
تحریم های اقتص��ادی ایران را مورد 

تحلیل و بررسی قرار داد.
براس��اس ای��ن گزارش برداش��تن 
تحریم های نفت��ی تحمیلی بر ایران 
دارای س��ه مولفه اس��ت؛ نخس��تین 
آن برداش��تن تحریم نفتی از س��وی 
محدودیت هایی  اروپاس��ت.  اتحادیه 
ک��ه اتحادی��ه اروپا در س��ال 2012 
ب��ر واردات نف��ت ای��ران وضع کرد 
گس��ترده ترین ن��وع تحریم هایی بود 
که می��زان ص��دور مهم ترین کالای 
صادرات��ی ای��ران را مح��دود ک��رد، 
بنابراین انتظار می رود حذف تحریم 
نفتی اتحادیه اروپا، بزرگ ترین تاثیر 
اقتص��اد کلان را ب��ر ای��ران و بقی��ه 
جهان داشته باشد، چون نفت حدود 
64درص��د درآمد صادرات��ی ایران را 
تش��کیل می دهد و ایران سهم نسبتا 
بزرگ��ی )8درص��د( از کل صادرات 
نف��ت جه��ان را دارد. دومین مولفه 
حذف یا کاهش چش��مگیر بازرسی 
محموله های باری صادراتی و وارداتی 
ایران اس��ت که به عنوان بخش��ی از 
رژیم تحریم، تحمیل شده بود. انتظار 
می رود هزینه ه��ای حمل ونقل برای 
تجارت با ای��ران کاهش یابد. به این 
ترتیب یک اثر مهم بر تجارت کالایی 
ایران خواهد داش��ت که به خصوص 
ص��ادرات و واردات کالاهای حجیم 
و س��ایر کالاهایی که حاشیه حمل و 
نقل بالایی دارند از قبیل محصولات 
کشاورزی و صنعتی و ماشین آلات را 
متاثر می سازد. سومین مولفه مرتبط 
ب��ا رفع موانع غیرتعرفه ای اس��ت که 
ب��ر واردات فرامرزی خدمات مالی و 

حمل و نقل ایران تاثیر می گذارد. 
این گ��زارش به کمی کردن اثرات 
اقتصادی تحریم های ایران با استفاده 
از نس��خه تعدیل شده پایگاه داده ای 
پروژه تحلیل تج��ارت جهانی که به 
اختص��ار جی. تی . ای .پی 9 )نارایانان 
و همکاران 2015( نامیده می ش��ود 
و م��دل تعادل عمومی محاس��باتی 
جهانی یا س��ی .جی. ئی که در هرتل 

)1997( مستند شد می پردازد. 
شبیه س��ازی م��دل حاک��ی از آن 
اس��ت که منافع ایران از برداش��تن 
برحس��ب  اقتصادی  محدودیت های 
س��رانه بیش��ترین مقدار است که به 

افزایش رفاه س��رانه 3/7 
درصد یا اندکی بیش از 
7/17 میلی��ارد دلار ب��ه 
طور کلی )به قیمت های 
منج��ر   )2011 دلار 
می ش��ود. ای��ن منفعت 
برداش��تن  از  عمدت��ا 
تحری��م نفت��ی اتحادیه 
آزادس��ازی  و  اروپ��ا 
در  فرام��رزی  تج��ارت 
خدم��ات مال��ی و حمل 
و نقل ناش��ی می ش��ود 
که هرک��دام 1/6 یا 1/7 
درصد به رفاه س��رانه یا 
ح��دود 8 میلی��ارد دلار 
می افزای��د، در حالی که 
کاه��ش در هزینه ه��ای 
تج��ارت، کمت��ر از نیم 
درصد به رفاه س��رانه یا 
مع��ادل 2میلی��ارد دلار 

می افزاید.
کش��ورهایی که واردکننده خالص 
نفت هس��تند منفع��ت می برند، در 
حالی که صادرکنندگان خالص نفت 
زی��ان می بینند. در ش��رایطی قیمت 
جهانی نفت حدود 13درصد کاهش 
می یابد که ناشی از مقدار اضافی نفت 
فروخته ش��ده به بازار جهانی است. 
کاهش قیمت نس��بتا قابل توجه در 
واکن��ش به تغییر نس��بتا کوچک در 
نف��ت عرضه ش��ده را می توان عمدتا 
به عرضه و تقاضای کم کش��ش نفت 
نس��بت داد. افزودن نفت ایران باعث 
جابه جایی به بی��رون منحنی عرضه 
جهان��ی نفت خواهد ش��د که قیمت 
جهانی نف��ت را در غیاب جابه جایی 

تقاضا پایین خواهد آورد. 
منافع اتحادیه اروپا و ایالات متحده 
از ای��ن کاه��ش قیمت به ش��کل قدر 
مطل��ق زیاد اس��ت )به ترتی��ب 67 و 
34 میلیارد دلار( اما به ش��کل نسبی 
رقم اندکی اس��ت یعنی رفاه سرانه به 
میزان اندکی کمتر از نصف یک درصد 
برای اتحادیه اروپا و یک چهارم درصد 
ب��رای ایالات متح��ده افزایش می یابد 
)جدول1(. زیان ها برای اعضای اوپک 
خصوصا گروه شورای همکاری خلیج 
فارس بیشترین مقدار است که انتظار 
می رود رف��اه سرانه ش��ان 3/9 درصد 
کاهش یاب��د )معادل ب��ا 55 میلیارد 
دلار به قیمت های 2011(. رفاه سرانه 
برای س��ایر اعضای اوپک و روسیه به 
می��زان 2/9 درصد )19 میلیارد دلار( 

و 1/6 درص��د )30 میلی��ارد دلار( به 
ترتیب کاهش می یابد. جهان از بهبود 
هزینه های تجاری ایران و آزادس��ازی 
در خدمات مالی و حمل ونقل، به نحو 
چشمگیری منتفع نمی شود چون ایران 
سهمی ناچیز از تجارت غیرنفتی جهان 
را دارد. در نتیجه، جهان بیشترین نفع 
را از برداش��تن تحری��م نفتی اتحادیه 
اروپ��ا )که یک نفع تقریبا 41 میلیارد 
دلاری ارزیابی می شود( و نفعی کمتر 
از بهبودهایی که از تجارت با ایران تاثیر 
می پذیرد )یک نفع 13 میلیارد دلاری( 
می برد. به طور کلی انتظار می رود که 
اقتص��اد جهانی نزدیک به 54 میلیارد 

دلار نفع ببرد.
کشورهایی که صادرکننده خالص 
نفت هستند زیان می بینند که عمدتا 
به علت بدتر شدن رابطه مبادله آنها 
اس��ت تا حدی که این کش��ورها به 
نفت خ��ود یارانه می دهن��د. قیمت 
کارای��ی  مناف��ع  نف��ت  پایین ت��ر 
جبران کنن��ده خواهد داش��ت اما نه 
به حد کافی برای اینکه زیان رفاهی 
را از بین ببرد. کشورهای واردکننده 
خالص نفت عمدتا منتفع می ش��وند 
چ��ون رابط��ه مبادله ش��ان بهب��ود 
یافته اس��ت اما همچنین چون نفت 
ارزان تر امکان گس��ترش محصولات 
پتروش��یمی آنه��ا را می دهد و چون 
در بیش��تر ای��ن کش��ورها از مصرف 
نفت مالیات گرفته می شود، بنابراین 
تعام��ل اخت��لالات موج��ود و تغییر 
س��اختاری به مناف��ع کارایی منجر 

می ش��ود. این اثر در اتحادیه اروپا از 
همه بیش��تر است؛ جایی که مالیات 
بر مصرف نفت از همه جا بالاتر است. 
برداشتن تحریم ها قوی ترین اثر را 
ب��ر تولید نفت در ایران و محصولات 
نفتی و زغال  س��نگ در اتحادیه اروپا 
و ای��الات متح��ده دارد )جدول 2(. 
واکنش عرضه در صنایع غیرنفتی در 
مورد ایران مش��خص است که ناچیز 
خواهد ب��ود )جدول 2( اما اثر آن بر 
تجارت ایران چش��مگیر خواهد بود 
)جدول 3(. افزایش حجم صادرات به 
ویژه برای صادرات فرامرزی خدمات 
مالی و حمل ونقل چش��مگیر خواهد 
بود، اما افزای��ش صادرات کالاها نیز 
قاب��ل توجه اس��ت. 17 درصد برای 
محص��ولات کش��اورزی و غذایی، 3 
درص��د ب��رای فل��زات و محصولات 
معدنی، 10 درصد برای ماشین آلات، 
17 درص��د برای منس��وجات و 25 

درصد برای صنایع سبک.
)گس��ترش بخش نفت ایران باعث 
افزایش قیمت واقعی سرمایه به میزان 
7/8 درصد می ش��ود چون بخش نفت 
س��رمایه بری بالایی دارد و دس��تمزد 
کارگران ماهر و غیرماهر ایرانی تا حد 
کمتری افزایش می یابد )به ترتیب یک 
درصد و نیم درصد(. افزایش دستمزد 
به ش��کل اثرات س��رریز از بخش نفت 
و نه از اثر مس��تقیم گس��ترش بخش 
نفت ناش��ی می شود چون بخش نفت 
س��هم ناچیزی از نی��روی کار ایران را 
در استخدام خود دارد. تقویت تجارت 

کلی کش��ور که ناشی از 
کاهش هزینه های تجاری 
است به افزایش دستمزد 
بیش��تر به ویژه کارگران 
ماهر تبدیل می ش��ود. به 
طور کلی با رفع تحریم ها 
ب��ر ایران انتظ��ار می رود 
ماهر  کارگ��ر  دس��تمزد 
و غیرماه��ر ب��ه ترتی��ب 
ب��ه ان��دازه 3/6 درصد و 
2درص��د افزای��ش یابد. 
نکته مهم اینکه، برداشتن 
تحریم نفتی اتحادیه اروپا 
اثری ناچیز بر دستمزدها 
در بقیه جهان دارد؛ برای 
صادرکننده  کش��ورهای 
ب��رای  و  منف��ی  نف��ت 
کش��ورهای واردکنن��ده 
نفت مثب��ت خواهد بود. 
چون بازدهی اس��تخراج 
نفت در حال کاهش است، ارزش رانت 
میادین نفتی در کشورهای صادرکننده 
نفت کاهش شدیدی یافته و اثر منفی 
بر قیمت اجاره منابع طبیعی دارد که 
در کش��ورهای صادرکننده نفت کاملا 

مشهود است.
تحلی��ل ب��الا فرض می گی��رد که 
صادرات ایران به اتحادیه اروپا به طور 
کام��ل به س��طوح پی��ش از 2012 
برمی گردد. در حالی که احتمال وقوع 
چنی��ن اتفاق��ی در بلندم��دت قطعا 
وج��ود دارد ول��ی برای یک س��ناریو 
کوتاه مدت زیادی خوش بینانه است. 
در سال 2014 به دلیل کاستن جزئی 
تحریم ها و تلاش برخی کش��ورهای 
آسیایی به انتشار تضمین های دولتی 
از کشتی هایی که نفت ایران را حمل 
می کنن��د صادرات ایران اندکی تکان 
خورد اما نتوانس��ت به س��طح پیش 
از تحریم برس��د )دواراجان و متقی، 
2015(. ما اس��تحکام نتایج خود را با 
ملاحظه این حالت بررس��ی می کنیم 
که ص��ادرات نفت ای��ران به اتحادیه 
اروپا به میزان پیش از تحریم برس��د. 
نتای��ج نش��ان می ده��د ک��ه در این 
حالت، مناف��ع رفاهی ایران به میزان 
حدود22درص��د یا 3.7 میلیارد دلار 
کاه��ش خواهد یافت، چ��ون اگرچه 
مقدار صادر ش��ده ایران اندک است 
کاه��ش در قیمت جهان��ی نفت نیز 
ان��دک و به میزان 6.8 درصد کاهش 

می یابد. 
براس��اس ای��ن گزارش برداش��تن 

تحریم ها فرصت��ی برای ایران فراهم 
می کن��د ت��ا فن��اوری خوی��ش را از 
طریق واردات کالاهای سرمایه ای از 
کش��ورهای توسعه یافته ارتقا بخشد. 
ایران قادر به انجام این کار به ش��کل 
اثربخشی خواهد بود، اگر تعرفه های 
خود بر کالاهای س��رمایه ای وارداتی 
و قطع��ات و تجهی��زات مرتب��ط را 
کاه��ش دهد. موانع تعرفه ای موجود 
ب��ر واردات وس��ایط نقلیه موتوری و 
تجهی��زات از اتحادی��ه اروپا، ایالات 
متحده و بقیه کش��ورهای س��ازمان 
هم��کاری و توس��عه اقتص��ادی بین 
16 تا 44 درصد برای وس��ایط نقلیه 
موتوری و تجهیزات حمل و نقل و 14 
ت��ا 20 درص��د برای ماش��ین آلات و 
سایر تجهیزات است، بنابراین حالت 
تعرفه ه��ای صف��ر را در این دو گروه 
محصولات و قطعات و اجزای مرتبط 

با آنها ملاحظه می کنیم. 
نتایج این گزارش نش��ان می دهد 
اگ��ر تواف��ق هس��ته ای با ای��ران با 
موفقی��ت اجرا ش��ود ایالات متحده، 
اتحادیه اروپا و سایر کشورها در غرب 
شاید روابط اقتصادی خود با ایران را 
بیشتر تقویت کنند و اجازه دسترسی 
بیش��تر صادرات ایران ب��ه بازارهای 
خ��ود را بدهن��د. این شبیه س��ازی 
اثرات کاهش تمهیدات غیرتعرفه ای 
بر صادرات کالاها و خدمات ایران به 
ایالات متحده، اتحادیه اروپا و س��ایر 
کشورهای سازمان همکاری و توسعه 

اقتصادی را نشان می دهد.
از آنج��ا که تمهیدات غیرتعرفه ای 
باع��ث افزایش اصط��کاک در روابط 
تج��اری می ش��ود کاه��ش ق��درت 
ناحی��ه  از  تج��اری  محدودکنن��ده 
تمهی��دات غیرتعرفه ای، ب��ه عنوان 
بهب��ود کارای��ی ارتقابخ��ش واردات 
مدل س��ازی می ش��ود. بهبود کارایی 
اج��را ش��ده مرتب��ط ب��ا تمهیدات 
غیرتعرفه ای تحمیل شده بر خدمات 
ب��ا اس��تفاده از داده ه��ا از پای��گاه 
داده های محدودیت تجارت خدمات 
از بانک جهانی محاس��به شده است. 
محاسبات فرض می گیرند که پس از 
اینکه ایالات متح��ده و اتحادیه اروپا 
بازارهای خود را برای خدمات مالی و 
 SRTI حمل ونقل باز کردند، ایران با
در حد میانگین از سوی اتحادیه اروپا 
و ایالات متحده برای تجارت خدمات 
فرام��رزی در فاینان��س و حمل ونقل 

مواجه خواهد شد. 

وزیر اقتصاد: 
موافقت نامه سرمایه گذاری ایران و 

سنگاپور امضا شد
در دیدار طیب نیا با وزیر تجارت و صنعت سنگاپور 
موافقت نامه همکاری در زمینه س��رمایه گذاری در دو 

کشور به امضا رسید. 
ب��ه گ��زارش خبرگزاری صدا و س��یما، علی طیب نیا 
در جم��ع خبرنگاران اف��زود: با امضای این موافقت نامه 
از س��رمایه گذاران دو کش��ور حمایت لازم خواهد شد و 
اجرای آن به افزایش سرمایه گذاری ها در دو کشور خواهد 
انجامید. وی با بیان اینکه س��نگاپور یکی از مهم ترین 
مراکز تجاری و مالی دنیا و دارای بزرگ ترین بندر شرق 
آسیاست، گفت: این کشور باوجود کوچکی نقش قابل 
توجهی در توسعه روابط ایران با سایر کشورهای جهان 
می تواند ایفا کند، بنابراین زمینه های همکاری دو کشور 
متنوع و گس��ترده اس��ت.  طیب نیا افزود: زمینه برای 
توسعه همکاری های دو کشور به طور جدی وجود دارد. 
وی گفت: درحال حاضر حجم روابط به خاطر تحریم ها 
خیلی زیاد نیست و حدود 600 میلیون دلار است، اما با 
آغاز همکاری ها این حجم می تواند به صورت گسترده ای 

افزایش یابد. 

نرخ تورم روستایی بهمن ماه به 
11درصد کاهش یافت

مرک��ز آم��ار ایران میانگین نرخ تورم روس��تایی در 
بهمن ماه امس��ال را 11 درصد و تورم نقطه به نقطه 

را 8درصد اعلام کرد. 
به گزارش روز دوش��نبه مرکز آمار ایران، ش��اخص 
کل )برمبنای 100=1390( در بهمن ماه امسال عدد 
232.2 را نشان می دهد که نسبت به ماه گذشته 0.1 

درصد کاهش داشته است. 
افزایش ش��اخص کل نس��بت به ماه مشابه پارسال 
)تورم نقطه به نقطه( 8درصد است که نسبت به آمار 
دی م��اه )8.4( کاه��ش یافته اس��ت. درصد تغییرات 
شاخص کل تورم روستایی در 12 ماه منتهی به بهمن 
ماه امس��ال نس��بت به دوره مشابه پارسال 11 درصد 
اس��ت که نس��بت به تورم 12 ماهه منتهی به دی ماه 

امسال 11.5درصد کاهش نشان می دهد. 
براساس این آمار، شاخص گروه عمده »خوراکی ها، 
آش��امیدنی ها و دخانی��ات« در ای��ن ماه به رقم 253 
رس��یدکه نس��بت به ماه قبل نیم درصد کاهش دارد. 
همچنین شاخص گروه اصلی »خوراکی ها« در بهمن 
ماه به عدد 250.1 رس��یدکه نس��بت به ماه گذش��ته 
نیم درصد کاهش نشان می دهد. شاخص گروه اصلی 
»خوراکی ها« نیز نس��بت به ماه مش��ابه پارسال 6.8 
درص��د افزای��ش دارد و ن��رخ تورم 12 ماهه این گروه 
10.4 درصد است. شاخص گروه عمده »خوراکی ها، 
آشامیدنی ها و دخانیات« نسبت به ماه مشابه پارسال 
6.6 درصد افزایش نشان می دهد؛ درصد تغییرات این 
گروه در 12ماه منتهی به بهمن ماه امسال نسبت به 
دوره مشابه پارسال 10 درصد است و نسبت به تورم 
12 ماه��ه منته��ی به دی ماه امس��ال به میزان 10.3 
درصد کاهش یافته اس��ت. همچنین ش��اخص گروه 
عم��ده »کالاهای غیرخوراک��ی و خدمات« در بهمن 
ماه امسال به رقم 218.3 رسیدکه 0.2 درصد نسبت 
به ماه گذش��ته افزایش نشان می دهد. میزان افزایش 
شاخص گروه عمده »کالاهای غیر خوراکی و خدمات« 
نسبت به ماه مشابه سال قبل 9.2درصد بوده و نرخ 
تورم 12 ماهه منتهی به بهمن ماه 1394 نسبت به 
دوره مش��ابه پارس��ال این گروه 11.6درصد است که 
نس��بت به تورم 12 ماهه منتهی به دی ماه امس��ال 

نزدیک به 12.5درصد کاهش یافته است. 

امارات بدهکارترین کشورعربی می شود
کسری بودجه ۹۰ میلیارد دلاری 

عربستان
انتظار می رود روند افزایشی بدهی کشورهای عربی 
تا س��ال 2020 میلادی ادامه داش��ته باش��د و امارات 

متحده به بزرگ ترین بدهکار عربی تبدیل شود. 
ب��ه گ��زارش مهر به نقل از »البوابه«، بانک »اچ اس 
بی سی« اعلام کرد: با طولانی شدن دوره کاهش بهای 
جهان��ی قیمت نفت و روند نزولی درآمد کش��ورهای 
عض��و ش��ورای هم��کاری خلی��ج فارس )عربس��تان 
سعودی، کویت، امارات، قطر، بحرین و عمان(، بدهی 
آنها در س��ال جاری و آینده میلادی به 94 میلیارد 
دلار می رسد که نشان از ناتوانی در بازپرداخت بدهی 

این کشورها را به دنبال خواهد داشت. 
همچنی��ن رون��د نزولی قیمت نفت در بعضی از این 
کش��ورها موجب کاهش حجم نقدینگی و رتبه بندی 
اعتباری مش��تریان ش��ده اس��ت. انتظار می رود روند 
افزایش��ی بده��ی کش��ورهای عربی تا س��ال 2020 
میلادی ادامه داشته باشد و امارات متحده بزرگ ترین 

بدهکار عربی شود. 
ب��رآورد می ش��ود تا س��ال 2020 می��لادی میزان 
بازپرداخ��ت وام ه��ای س��ندیکایی و اوراق قرض��ه به 
حدود 610 میلیارد دلار برس��د که از این مقدار 94 
میلیارد دلار برای بازپرداخت بدهی های سال جاری 
و آینده میلادی خواهد بود. در همین حال، بانک »اچ 
اس بی سی« برآورد کرد، کشورهای عربی صادرکننده 
ان��رژی در س��ال جاری و آین��ده میلادی به ترتیب با 
260 میلیارد دلار و 135 میلیارد دلار کسری بودجه 
و حس��اب جاری روبه رو خواهند ش��د که معادل 8.7 
درص��د و 4.5 درص��د از تولی��د ناخال��ص داخلی آنها 
خواهد بود. این در حالی اس��ت که کش��ورهای عربی 
عضو ش��ورای همکاری خلیج فارس به دلیل کاهش 
قیمت جهانی نفت با کس��ری بودجه مواجه ش��ده اند 
و پیش بینی می ش��ود که کس��ری بودجه عربس��تان 
س��عودی در س��ال جاری میلادی تقریبا 90 میلیارد 

دلار و امارات بین 25 تا 30 میلیارد دلار باشد. 
از مجموع بدهی های کش��ورهای عربی، 22 درصد 
آن مربوط به موسس��ات مالی اس��ت و صندوق های 
ذخایر ارزی و شرکت های انرژی هر کدام 19 درصد 

از بدهی ها را به خود اختصاص می دهند. 

خبــر
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هزینه تجارت کالاییتحریم نفتی اتحادیه اروپا
آزادسازی در تجارت 

فرامرزی خدمات
کل

میلیون دلار 
آمریکا

سرانه 
)درصد(

میلیون دلار 
آمریکا

سرانه 
)درصد(

میلیون دلار 
آمریکا

سرانه 
)درصد(

میلیون دلار 
آمریکا

سرانه 
)درصد(

8/1741/721/۹68۰/417/5711/617/7133/73ایران 

33/۰73۰/24486۰483۰34/۰43۰/24آمریکا

2865/8۹1۰/41654۰783۰67/33۰۰/42 کشور اتحادیه اروپا

1/63-3۰/2۹5-۰/۰1-1۰1-۰/۰2-32۰-1/61-2۹/873-روسیه

23/65۹۰/67271۰/۰11۹۰23/۹4۹۰/67صادرکنندگان نفت غیراوپک

OECD 34/۰۰6۰/36315۰345۰34/666۰/37بقیه

3/۹3-55/۰۰۹-۰/۰1-135-۰/۰4-533-3/88-54/321-اوپک شورای همکاری خلیج فارس

2/17-5/۰55-6۰-۰/۰2-58-2/15-4/۹۹1-اوپک منا در حال توسعه

2/88 -1۹/3۰8-3۰۰-۰/۰3-227-2/84-1۹/۰51-سایر اوپک

1/187۰/3117۰36۰/۰11/241۰/32واردکنندگان نفت منا

2/74-۹/634-1۰-۰/۰3-1۰3-2/71-۹/52۹-سایر منای در حال توسعه 

38/737۰/221/۰81۰/۰1854۰4۰/674۰/24بقیه جهان در حال توسعه

4۰/751۰/۰63/۰۰3۰۹/7۹6۰/۰153/555۰/۰8جهان

صادرکنندگان نفت روسیهاتحادیه اروپاآمریکاایران
صادرکننده نفت اوپک بقیه OECDغیراوپک

همکاری خلیج فارس
در حال توسعه 

اوپک منا
سایر صادرکنندگان نفت 

اوپک
واردکنندگان 

نفت منا
سایر در حال 

توسعه منا
بقیه جهان در حال 

توسعه

0000.0.20.0200.040.040.0300.030محصولات کشاورزی

0.2-0.16-0.013-0.08-0.11-0.1-0.21-0.140-0.18-0.17-25نفت

0.220.050.020.1300.010.090.070.090.040.130.04گاز

0.010.050-0.020.050.030.06-0.010.060-0.040.01معدن

0.130.080.421.160.27-0.7-0.90.75-0.171.14920.41-فرآورده های نفتی و زغال سنگ

0.050.010.010.370.040.040.070.080.070.010.050.01-محصولات شیمیایی

0.02-0.030.05 -0.030.030.030.06-0.040.020-0.04-0.06-فلزات

0/030.050-0.010.040.110.06-0.0100.030.02-0.07-محصولات معدنی و فلزی

0.010.040.080.050.010.080-0.010.030.02-0.060-وسایط نقلیه و تجهیزات حل و نقل

0.010.050.010.0600.060-010.030.02.-0.060-ماشین آلات الکترونیک و سایر تجهیزات

0.010.050.050.0500.040-0.010.040-0.01-0.05-منسوجات

0.010.050.050.0500.040-0.0100.02-0.080-سایر صنایع کارخانه ای سبک

0.01-0.010.02 -0.01-0.010.030.02-0.025000.020.01-خدمات مالی و بیمه 

0.1700.15000.030.110.290.120.060.090.03-حمل و نقل

0.130.010.010.030-0.060.0100.040.0100.05-تفریحات و سایر خدمات

0.010000.030000.020-0.040-سایر خدمات

0.170.03-0.280.01-0.07-0.05-0.040.05-0.1-5.410.010.11کل

منابع طبیعیسرمایهکار ماهرکار غیر ماهرزمین

26.7-۰.7623.611۰.42ایران

11.27-۰.25۰.64۰.32۰.28آمریکا

6.43-28۰.62۰.87۰/85۰.8۹عضو اتحادیه اروپا

13.83-1.6-۰.18-1.18۰.63روسیه

11.38-1.13۰.36۰.14۰.62صادرکنندگان نفت غیراوپک

OECD 3.۰5-۰.35۰.6۰.71بقیه

12.65-3.5۹-2.15-۰83.-1.26اوپک همکاری خلیج فارس

8.21-3.14-۰.۹7-۰.37-1.63اوپک منا در حال توسعه

11.۹1-4.44-۰.۹1-۰.۰3-۰.7سایر اوپک

8.1-۰.57۰.۹51.۰4۰واردکنندگان نفت منا

18.55-1.32-2.47-1.61۰ سایر منا در حال توسعه

7.82-۰.38۰.6۹۰.75۰.47بقیه جهان در حال توسعه

جدول شماره 1: اثرات رفاهی برداشتن تحریم های ایران

جدول شماره 3: اثرات محصول بخش ها از برداشتن تحریم های ایران )درصد تغییر(

جدول شماره 2: اثرات بر کشورها و مناطق از برداشتن تحریم های ایران )درصد تغییر(
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ترجمه:فهیمه خراسانی

میلاد ترابی
تهیه کننده موسیقی و خواننده 

گزارش »فرصت امروز« از بازار موسیقی ایران

سرمایه گذاری روی نت های موسیقی جایگاه موسیقی در بازار جهانی امروز

گرایش به موس��یقی، یکی از تمایلاتی اس��ت که در 
وجود اکثر انس��ان ها نهادینه شده است و کمتر انسانی 
یافت می ش��ود که علاقه ای به این هنر در خود احساس 
نکند، در دنیای امروز با وفور سبک های موسیقی رو به رو 
هس��تیم و این فراوانی باعث شده که سلایق بسیاری از 
مخاطبان جهانی آن تامین ش��ود؛ همچنین با توجه به 
پیش��رفت های روزاف��زون فناوری در زمین��ه دیجیتال، 
صنعت موس��یقی نیز ب��ا این نوآوری ها همگام ش��ده و 
چه��ره ای جدید در بازار جهانی یافته اس��ت که با توجه 
به تنوع موسیقی جهانی، افزایش علاقه و تقاضای مردم 
و ظهور فناوری های جدید، روند رو به رش��دی را می توان 

برای این صنعت در نظر گرفت. 

چشم انداز بازار موسیقی تا سال 2020
بازار موسیقی جهانی بازاری گسترده را شامل می شود 
که زیرشاخه های عمده ای مانند تکثیر، انتشار، موسیقی 
دیجیتال، کپی و فروش بلیت های کنسرت را در خود جای 
داده است، موارد ذکر شده از جمله منابع اصلی درآمد این 
بازار محسوب می شوند. در واقع آنچه بازار موسیقی را در 
دنیا رقم می زند، تنها تولید یک قطعه موسیقی و فروش 
آن نیست، بلکه دایره گسترده ای از صنایع مربوط به چاپ، 
تکثیر، فروش، بازاریابی و... این بازار را پوش��ش می دهد و 
همه ای��ن عوامل در کنار هم بازار بین المللی این صنعت 
را رقم می زنند. همچنی��ن گرایش روزافزون مردم جهان 
به سوی برنامه های موسیقی، افزایش تعداد کنسرت ها در 
انواع مختلف آن، رشد چشمگیر مدارس موسیقی و شیوع 
فرمت های دیجیتال در موسیقی جهانی از جمله عواملی 
هستند که در روند رشد این صنعت در سال های آتی تاثیر 
عمده ای دارند. طبق پیش بینی تحلیلگران اقتصادی، بازار 
جهانی موسیقی در فاصله سال های 2016 تا 2020 با نرخ 
رشد سالانه 5.08درصد رو به جلو حرکت خواهد کرد که 
این امر نشان دهنده رشد روزافزون این صنعت در جهان 

است. 

بزرگ ترین بازارهای صنعت موسیقی در جهان
طب��ق آماری که فدراس��یون بین المللی صنعت ضبط 
صدا و موس��یقی )IFPI( ارائه کرده است، ایالات متحده 
آمریکا با داشتن درآمد 4.5میلیارد دلاری در سال 2014، 
بزرگ ترین بازار موسیقی را در جهان دارا بوده است. جالب 
اس��ت بدانید در س��ال 2014 خواننده نوظهور انگلیسی، 
یعن��ی ادل، بزرگ ترین رکورد ف��روش را از آن خود کرده 
بود. در حال حاضر آمریکا کماکان رهبری خود را در بازار 
موسیقی جهانی حفظ کرده اس��ت. ژاپن نیز با درآمدی 
معادل 4.4میلیارد دلار در رتب��ه دوم قرار دارد، خصوصا 
 )AKB48( گروه پاپ فوق العاده و مش��هور ژاپنی یعنی
یکی از پرفروش ترین گروه های موسیقی در این کشور به 
شمار می رود. موسیقی انگلستان نیز با درآمد 1.3میلیارد 
دلاری خ��ود، در رتبه بعدی بازارهای پررونق موس��یقی 
جهان ق��رار دارد که در س��ال 2012 با فروش آلبومی از 
امیلی س��ندی، جایگاه ویژه ای در موسیقی جهانی یافت 
و نظر بسیاری از منتقدان را به خود جلب کرد. همچنین 
آلمان نیز با داشتن ستاره های موسیقی مانند لانا دل وی، 
توانس��ت به درآمد 1.3میلیارد دلاری در بازار موس��یقی 
جهان دست یابد. بازارهای فرانسه، استرالیا، کانادا، برزیل 
و ایتالیا نیز با درآمدهایی میلیونی در رتبه های بعدی این 

تقسیم بندی جهانی قرار دارند. 

گردانندگان اصلی بازار
از فروشندگان بزرگ بازار جهانی موسیقی در جهان 
می توان به شرکت هایی مانند بی ام جی، کبالت موزیک، 
یونیورس��ال موزیک، وارنر موزیک و. . . اشاره کرد. این 
کمپانی های بزرگ اغلب به کار ضبط و پخش و نش��ر 
موس��یقی می پردازن��د و طیف عظیم��ی از مخاطبان 
جهانی را شامل می شوند. بی ام جی )BMG( از جمله 
ش��رکت های موفق در زمینه ضبط و توزیع موس��یقی 
در عصر دیجیتال اس��ت که با حفظ قوانین مربوط به 
کپی رای��ت، محبوبیت زیادی در بی��ن هنرمندان پیدا 
کرده است. همچنین این شرکت علاوه بر ضبط و چاپ 
و توزیع، مجموعه ای از خدمات سمعی و بصری را نیز 
به مخاطبان خود ارائه داده و با برگزاری کنسرت های 
زنده در ایالات متحده آمریکا و اروپا، طیف وس��یعی از 
خواسته های هنرمندان را پوشش می دهد. بی ام جی در 
ح��ال حاضر با تولید بیش از 2میلیون آهنگ، از جمله 
کمپانی های موسیقی ش��ناخته شده در سطح جهان 
است. گروه موسیقی وارنر نیز از جمله تولیدکنندگان 
برجسته موسیقی جهان به شمار می رود که با همکاری 
داشتن با بیش از 6500 شاعر و آهنگساز و خواننده و 
با داش��تن مجموعه ای بیش از یک میلیون کپی رایت، 
از جمله شرکت های موفق موسیقی در جهان به شمار 
می رود. سیس��تم توزیع پیشگام این کمپانی، از جمله 
نقاط مثبت و قابل توجه آن محس��وب می شود. گروه 
موس��یقی کبالت نیز از جمله شرکت های تولیدکننده 
موس��یقی اس��ت که مطابق با فناوری ه��ای روز دنیا 
عم��ل کرده و بیش��تر از طری��ق دنی��ای دیجیتال به 
معرفی و نش��ر آثار هنرمندان می پردازد. این ش��رکت 
با داش��تن نمایندگی از طرف 8هزارهنرمند و ترانه سرا 
و پوشش دادن چیزی بیش از 60هزارآهنگ و داشتن 
500شرکت چاپ و نشر، شرکتی مستقل و کارآمد در 
زمینه توزیع و نشر و ضبط موسیقی محسوب می شود. 
جالب اس��ت بدانید هنرمندان��ی مانند مکس مارتین، 
کلی کارلوس، نیک کیو، رایان ت��در و... با این کمپانی 
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باهوش باشید، سود هم هست

در مورد سرمایه گذاری در حوزه موسیقی نمی توان 
اعداد و ارقام مش��خصی اعلام کرد، چراکه در کش��ور 
ما تنها موس��یقی مجاز که از س��وی وزارت فرهنگ و 
ارشاد اسلامی مجوز تولید و نشر می یابد فعال نیست و 
هر ترک در موسیقی غیر مجاز می تواند با یک میلیون 
تومان هزینه و توزیع ش��ود، در حال��ی که این هزینه 
برای یک قطعه مجوزدار به 20 تا 30میلیون تومان هم 
برسد. بنابراین هزینه تولید یک آلبوم با 10قطعه از 10 
تا 300میلیون می تواند شناور باشد، اما اگر یک آلبوم 
موسیقی توسط تهیه کننده ای حرفه ای که در صنعت 
موس��یقی تعداد آنها از انگش��تان یک دست هم فراتر 
نمی رود، تولید ش��ود، بین 100 تا 140میلیون تومان 
هزینه خواهد برد. البته در م��واردی خوانندگان خود 
ترجیح می دهند آلبوم ش��ان را تهیه کنند و گاهی هم 
این مسئولیت را به تهیه کنندگان موسیقی می سپارند. 
به ط��ور کلی ی��ک اث��ر از مراحل انتخ��اب خواننده، 
آهنگساز، شعر، تولید و توزیع عبور می کند. در نخستین 
مرحله بین خواننده و تهیه کننده قراردادی بسته می شود. 
بعد از آن کار یا به آهنگس��از س��پرده می شود یا اینکه 
خواننده خود فرآیند تولید آلبوم را مدیریت می کند. یک 
آلبوم برای تولید و نشر حداقل باید هفت قطعه را شامل 
بش��ود. قواعد نظارت بر آلبوم ها از سوی وزارت فرهنگ 
و ارشاد اسلامی در سال های اخیر نیز تغییر کرده است. 
در گذشته ابتدا ترانه ها بدون ملودی مجوز می گرفت و 
بعد آهنگسازی روی آن انجام می شد. اما اکنون نسخه 
نس��بتا نهایی باید برای مجوز گرفتن ارس��ال شود. این 
روند سرعت انتشار آلبوم را بیشتر کرده است و برای هر 
مرحله نیز زمان بندی هایی وجود دارد که اگر به آن دقت 
ش��ود هر بخش در فاصله های دو یا سه هفته ای پاسخ 
می گیرد. اگر اصلاحاتی مورد نیاز باشد انجام می شود. تا 
این مرحله خواننده خود می تواند کار را پیش ببرد، اما از 
اینجا به بعد لازم است با یک شرکت موسیقی همکاری 
کند، زیرا برای ثبت و دریافت ش��ماره کتابخانه ملی در 
یک آلبوم نیاز به اقدام یک ش��رکت اس��ت و بعد از آن 
هم نشر آلبوم صورت می گیرد. برخلاف هزینه های تولید 
یک آلبوم که نس��بت به خواننده و شرایط کاملا متغیر 
است، نشر قیمت های مش��خصی دارد. یک سی. دی با 
لیب��ل و کاور بین 600 تا ۷00تومان تمام می ش��ود و 
در نهای��ت با 1000 یا 1500توم��ان هزینه کردن وارد 
بازار موس��یقی می ش��ود و با قیم��ت 3500تومان در 
اختیار خریدار قرار می گیرد. این سود با توجه به درصد 
فروش پایین آلبوم های موسیقی برای تهیه کننده زیاد 
نیس��ت، چراکه فروش برای خوانندگان کمتر شناخته 
شده از 5هزار نسخه فراتر نمی رود. اما آلبوم خوانندگان 
مطرح در بهترین حالت بین 120 تا 150هزار نس��خه 
می فروش��د. البت��ه بعض��ی از ش��رکت های موس��یقی 
 آلبوم های خوانندگان طرف قرارداد خود را در قاب های 
دی. جی پک یا شیش��ه ای و با هزین��ه ای بالاتر عرضه 
می کنند. به نظر من در موسیقی اگر تهیه کننده باهوش 
باشد تولید آلبوم یکی از کم ریسک ترین شغل های حال 
حاضر در ایران اس��ت، زیرا می توان با سرمایه میلیونی 
سود میلیاردی به دست آورد. تولید آلبوم یک خواننده 
حتی اگر پنج س��ال نیز طول بکشد، در نهایت به 250 
تا 300میلیون سرمایه نیاز دارد. اما می تواند در قبالش 
با خوانندگان مطرح چند میلیارد بازگش��ت سرمایه به 
دنبال داشته باشد. خود من تجربه تولید آلبوم »کما 1« 
با خوانندگی حمید عسگری را داشته ام که در سال 85 
بیش از 2میلیون و 100هزار نسخه از آن به فروش رفت. 
حال اگر ریسک این سرمایه گذاری بالا به نظر می رسد، 
به دلیل تجربه نداش��تن تهیه کنندگان متفرقه ای است 
ک��ه فکر می کنند صرفا تزریق س��رمایه ب��ه این حوزه 

نتیجه بخش است. 

چندصد میلیون ریسک
تولید آلبوم موس��یقی در ایران بسته به اینکه آماتور 
باشند یا ممتاز، حرفه ای باشند و شناخته شده یا تازه کار 
بین 10میلیون تومان تا چند صدمیلیون تومان سرمایه 
لازم دارد. نب��ود قان��ون کپی رایت در ای��ران و دانلود 
آلبوم های موس��یقی در شبکه اینترنت موجب شده تا 
افراد با کمترین هزینه و حتی بدون پرداخت هیچ گونه 
هزینه ای به آلبوم هنرمندان دسترسی داشته باشند و 
در ای��ن حالت تیراژ اولیه ممتازتری��ن آلبوم ها در بازار 
موس��یقی ایران به حدود 50هزار نسخه می رسد. این 
مسئله در حالی است که در اوایل دهه 80 که موسیقی 
پاپ تازه در ایران رونق گرفته بود، به دلیل فاصله اندک 
نرخ آلبوم موسیقی با نوار خام، خواننده های تراز اول تا 
چندصدهزار نس��خه از آلبوم شان را منتشر می کردند. 
یکی از پرفروش ترین آلبوم های موس��یقی چند سال 
اخیر در ایران آلبوم  »نه فرش��ته ام نه ش��یطان« بوده 
که توسط همایون ش��جریان و طهمورث پورناظری با 
تیراژ اولیه 50هزار نسخه روانه بازار شد که بسیار ناچیز 
اس��ت چون گفته شده که برای تهیه این آلبوم حدود 
۷00میلیون تومان هزینه شده است. بنابر آمار و ارقام 
موج��ود کف هزینه  لازم برای تهیه آلبوم های تراز اول 
موس��یقی در ایران 300میلیون تومان است. برآوردها 
نش��ان می دهد که برای تهیه یک آلبوم موسیقی باید 
از اجاره اس��تودیو تا حق الزحمه نوزانده، شاعر، عوامل 
صدا، طراحی جلد و. . . محاس��به شود. برآورد تقریبی 
هزینه های اصلی تهیه آلبوم موسیقی به این شرح است: 

خواننده: 20 تا 30میلیون تومان
آهنگساز: 10 تا 20میلیون تومان

شعر: 1 تا 2میلیون تومان  )برای هرشعر(
نوازنده ها: 5 تا 10میلیون تومان

استودیو: 20 تا 40هزار تومان  )هر ساعت(
میکس و مس�ترینگ: 20 تا 30هزار تومان  )هر 

ساعت(
چ�اپ و تکثی�ر: 3 ت��ا 5میلی��ون توم��ان  )برای 

5هزارنسخه(
توزیع: 2میلیون تومان  )برای 5هزارنسخه(

اگ��ر  نیس��ت  اغ��راق  ب��ی 
بگویی��م موس��یقی در مقوله 
ج��ذب مخاط��ب، گاه حت��ی 
از س��ینما پیش��ی می گی��رد. 
چراکه این ش��ق از هنر مورد 
پسند گروه های سنی مختلف 
اس��ت و هن��ری ب��ه اصطلاح 
دس��ترس تر  قابل  و  روزمره تر 
اس��ت. به یک قطعه موسیقی 
می ت��وان در اتومبیل، با تلفن 
هم��راه یا در هر مکان دیگری 
گوش ک��رد. در حالی که یک 
فیلم س��ینمایی نیاز به درگیر 
شدن حواس شنوایی و بینایی 
و تمرکز بیشتری دارد. با این 
حال موسیقی در مقام مقایسه 
از نظ��ر اقتص��ادی وضعی��ت 
نابس��اما ن تری از سینما دارد. 
آلبوم ه��ای  تهیه کنندگ��ی 
موس��یقی در ش��رایط کنونی 
چراکه  اس��ت.  زیان ده  عموما 
تعداد نس��خه های ب��ه فروش 
رفت��ه آلبوم ه��ای خوانندگان 
ش��ده  ش��ناخته  و  محب��وب 
نی��ز در ایده آل تری��ن حال��ت 
معم��ولا از 100هزار نس��خه 
بالاتر نم��ی رود و آمار فروش 
جوان  خوانن��دگان  آلبوم های 
و کمتر شناخته شده نیز بسیار 

پایین است. 

خوب و بد اینترنت برای 
موسیقی

قطعات موسیقی خوانندگان 
با توجه به گسترش استفاده از 
اینترنت و دسترس��ی عمومی 
مردم ب��ه آن در کمتر از یک 

س��اعت روی س��ایت ها ق��رار 
می گیرد و ام��کان دانلود آزاد 
آن وج��ود دارد. وقت��ی هن��ر 
هزینه ای  هیچ  پرداخت  بدون 
در اختی��ار علاقه من��دان قرار 
می گی��رد، این روی��ه برای او 
ب��ه یک ع��ادت تبدیل ش��ده 
اس��ت. اگرچه این روند صرف 
نظ��ر از ضربه ای که ب��ه بازار 
و اقتص��اد هن��ر می زند، یک 
امتیاز به ویژه برای هنرمندانی 
دارد که خواستار چهره شدن 
روند دسترسی  هستند؛ چون 
رای��گان به هن��ر از یک قطعه 
موس��یقی گرفته تا یک فیلم 
تعداد مخاطبان آن  سینمایی 
را افزای��ش می دهد و یک اثر 
هنری را در معرض دید عموم 
ق��رار می دهد ک��ه تنها به نفع 

تازه کاران اس��ت و قدیمی ها و 
سودی  بازار  شناخته شده های 

از این مقوله نمی برند. 

خوب، بد و زشت صنعت 
موسیقی در ایران

پیش��رفت و ارتق��ای کیفی 
محصولات هن��ری و وضعیت 
موس��یقی کش��ور، بی تردی��د 
در نتیجه س��ودآوری و رش��د 
اقتص��ادی ای��ن هن��ر حاصل 
می ش��ود. اگر تهی��ه و توزیع 
آلبوم های موس��یقی، برگزاری 
کنس��رت و تبلیغ کردن برای 
نش��ر موس��یقی ب��رای ی��ک 
تهیه کننده  ی��ا  س��رمایه گذار 
فعال در این بخش عواید مالی 
داشته باشد، به طوری که علاوه 
ب��ر بازگش��ت س��رمایه اولیه، 

فعالیت  ادام��ه  برای  س��ودی 
او در ای��ن ح��وزه را نیز دربر 
داشته باش��د، فعالیت وی در 
زمینه تولید و تهیه موس��یقی 
بیش��تر ش��ده و به رونق بازار 
موس��یقی کم��ک می کند. اما 
در حال حاضر موسیقی از نظر 
اقتص��ادی در رک��ود و بحران 
به  س��ر می برد، تهیه کنندگان 
نظ��ام  از  عمدت��ا  موس��یقی 
پخ��ش آلبوم ها گلای��ه دارند، 
پخش کنندگان موس��یقی گاه 
ب��ه مف��اد قرارداده��ای خود 
مبنی بر تعداد، حجم و وسعت 
نش��ر آلب��وم عم��ل نمی کنند 
اجرای��ی  ضمانت ه��ای  و 
برای ع��دم تحق��ق وعده ها و 
بندهای ق��رارداد چندان قابل 
اتکا نیس��ت. از طرف��ی ذائقه 

ای��ن  مخاطب��ان  موس��یقایی 
حوزه قابل پیش بینی نیس��ت. 
به طوری که ممکن است آلبوم 
خواننده ای جوان و ناش��ناخته 
با ف��روش قابل توجهی مواجه 
ش��ود و از طرف دیگر خواننده 
س��تاره و امتحان پ��س داده، 
به رغم تصور همگان، س��ودآور 
ظاهر نش��ود. همچنین تعداد 
ط��ول  در  کنس��رت ها  زی��اد 
یک س��ال تایی��د می کند که 
بیشترین درآمد تهیه کنندگان 
از این زمینه حاصل  موسیقی 
می ش��ود و بازار موس��یقی در 
این بخش رونق بیشتری دارد. 
نامطلوب  وضعی��ت  بنابرای��ن 
ب��ازار موس��یقی باعث ش��ده 
تهیه کنندگان  تا ش��مار  است 
این ح��وزه در قیاس با مدیوم 
س��ینما بس��یار کمتر باش��د. 
ح��ال آنکه ش��مار خوانندگان 
جوان و اس��تعدادهای نوظهور 
در ای��ن عرص��ه زیاد اس��ت. 
از ط��رف دیگ��ر ش��کل گیری 
موسیقی زیرزمینی و استمرار 
فعالیت های آن در س��ال های 
اخیر ضربه مهلک��ی بر پیکره 
موس��یقی وارد ک��رده اس��ت. 
این جری��ان عموم��ا معترض 
ب��ه وضعی��ت اجتماع��ی جدا 
بعض��ا غیراخلاقی  از محتوای 
در ترانه ه��ا و اش��عار، کیفیت 
نامطلوبی را از نظر فنی نیز در 
موسیقی ارائه می کنند. در این 
گ��زارش و در گفت و گ��و با دو 
تهیه کننده، جنبه های مثبت و 
منفی سرمایه گذاری در تولید 
بررسی  را  موسیقی  آلبوم های 

کرده ایم. 

یادداشتباشگاهسرمایهگذاران

آمار

رکسانا قهقرایی

مدی��ر  توتونچی��ان،  محمدحس��ین 
ش��رکت موسیقی ققنوس درباره میزان 
س��ودآوری تولید و پخ��ش آلبوم های 
موس��یقی به  »فرصت امروز« می گوید: 
در ای��ن باره نمی توان نظ��ر قطعی داد. 
آلبوم بعضی از خوانندگان فروش بهتری 
دارد. ام��ا باز هم نمی ت��وان پیش بینی 
ک��رد. چراکه در مواردی پیش آمده که 
نخستین آلبوم یک گروه، فروش زیادی 
داش��ته باش��د اما به رغم تصور همگان، 
آلب��وم خواننده ای مش��هور هم آن طور 
که بای��د مورد اس��تقبال ق��رار نگیرد. 
وی درب��اره وضعیت بازار موس��یقی در 
شرایط کنونی نیز می افزاید: با گسترش 
اس��تفاده و دسترس��ی مردم به فضای 
مجازی، دانلود موس��یقی ام��ری رایج 
شده و شنیدن موسیقی بدون پرداخت 
هیچ هزینه ای آنقدر معمول و مرس��وم 
است که صنعت موسیقی را متاثر کرده 
اس��ت و به نظر می رسد باید برای تغییر 
این شرایط، به فکر راهکارهای جدیدی 
بود. موسیقی، غذای روح آدمی است و 
امروزه کمتر جوانی را می توان پیدا کرد 
که یک خواننده محبوب نداشته باشد و 
کاره��ای او را دنبال نکند. در حالی که 
همان فرد بهای علاقه اش به موسیقی را 

پرداخت نمی کند. 
ای��ن تهیه کنن��ده ادام��ه می ده��د: 
به نظ��ر من جلوگی��ری از دانل��ود آزاد 
در س��ایت های موس��یقی تنها یکی از 
راهکارهای کمک به صنعت موس��یقی 
در کش��ور اس��ت که البته کار سختی 
است. اما باید به فکر راه حل هایی باشیم 
تا تهی��ه آلبوم ه��ای موس��یقی از نظر 
اقتصادی به صرفه باشد. اما متاسفانه در 
این حوزه هیچ تضمینی برای بازگشت 
سرمایه وجود ندارد و این تهیه کنندگان 
هستند که ریس��ک می کنند و تمامی 
هزینه ها را متقبل می ش��وند و به  ازای 
کارش��ان چک های 10ماهه، یک س��اله 
ش��رکت های  از  نیم��ه  و  یک س��ال  و 
پخش کننده دریافت می کنند تا بخشی 

از سرمایه گذاری شان جبران شود. 

خلأ وجود حق مولف 
وی در پاس��خ به اینک��ه حق مولف 

در ح��وزه موس��یقی چقدر از س��وی 
س��ازمان ها و ارگان های دولتی رعایت 
می ش��ود، بی��ان می کند: درب��اره حق 
مولف قوانینی وج��ود دارد که رعایت 
نمی شود. درس��ت مثل قانون کمربند 
ایمنی ک��ه همیش��ه یک��ی از قوانین 
راهنمایی و رانندگی بود اما از س��وی 
رانندگان و مس��افران رعایت نمی شد. 
تنه��ا زمانی ب��ه ای��ن قان��ون احترام 
گذاش��ته شد و بس��تن کمربند ایمنی 
رایج ش��د که جریمه ای ب��رای آن در 
نظ��ر گرفتند. به نظ��رم تعیین جریمه 
برای عدم رعای��ت حق مولف می تواند 
ضام��ن رعایت آن در ادامه کار باش��د. 
اگر یک بار این حق از س��وی س��ازمان 
و نهادی نادیده گرفته ش��ده و برخورد 
قانونی صورت بگی��رد و از نظر خبری 
هم س��روصدا کند، این برخورد قانونی 
به ی��ک ضمانت اجرایی ب��رای رعایت 

حق مولف تبدیل می شود. 

هزینه های انتشار آلبوم موسیقی
توتونچی��ان همچنین درباره حداقل 
هزینه ه��ای انتش��ار آلبوم موس��یقی 
نی��ز ادام��ه می ده��د: در حوزه نش��ر 
بیش��ترین هزین��ه مربوط ب��ه مبلغی 
اس��ت که به عنوان حق اث��ر به مولف 
داده می ش��ود. در ادام��ه هزینه ه��ای 
تولی��د، بس��ته بندی، تبلیغات، پخش، 
و... را بای��د پرداخت ک��رد. هر یک از 
ای��ن مرحله ه��ا، هزینه ه��ای متفاوتی 
دارد. برای مثال بس��ته بندی در انواع 
مختل��ف مثل ولت، قاب دار و دی. جی 
پ��ک ص��ورت می گی��رد که س��ومین 
ن��وع از همه گران تر اس��ت. همچنین 
ق��رار دادن بروش��ور و دفترچ��ه ه��م 
هزینه های بیش��تری را به بسته بندی 
اضاف��ه می کن��د. از طرف��ی هریک از 
انواع و گونه های موسیقی پاپ، سنتی 
و کلاسیک، نوع بس��ته بندی و عرضه 
خاص��ی را می طلب��د. وی درباره تیراژ 
اولیه آلبوم های موس��یقی نیز توضیح 
می ده��د: ه��ر آلب��وم با ض��رب اولیه 
100ه��زار نس��خه در بازار موس��یقی 
منتش��ر می ش��ود و اگر فروش خوبی 
داشته باشد باز هم منتشر خواهد شد. 

 عل��ی اوجی سال هاس��ت که به طور 
تخصص��ی در زمین��ه تهیه کنندگ��ی 
کنس��رت های  برگ��زاری  و  آلبوم ه��ا 
ب��ا  و  می کن��د  فعالی��ت  موس��یقی 
خوانن��دگان شناخته ش��ده ای از جمله 
رضا یزدانی همکاری مستمر دارد. وی 
در پاسخ به این سوال که بازار موسیقی 
برای تهیه کنندگان فعال در این حرفه 
چقدر س��ودآور اس��ت، بی��ان می کند: 
شاید اغراق نباش��د اگر بگوییم انتشار 
آلبوم های موسیقی برای تهیه کنندگان 
صددرصد زیان آور اس��ت و عملا هیچ 

سود و منفعت اقتصادی ندارد. 

تا دانلود رایگان هست... 
وی درب��اره دلایل عدم س��ودآوری 
در ای��ن بخش توضی��ح می دهد: دلیل 
اصل��ی زی��ان آور بودن به ع��دم خرید 
نسخه های اورجینال و اصل آلبوم ها از 
سوی علاقه مندان موسیقی برمی گردد. 
مردم به دانلود کردن موس��یقی عادت 
کرده ان��د و در ای��ن وضعی��ت ب��ازار 
موس��یقی از منظر میزان فروش اساسا 
تعریفی ندارد. ای��ن تهیه کننده درباره 
متوس��ط و میانگین تی��راژ آلبوم های 
موس��یقی در نخس��تین مرحله عرضه 
می گوی��د: این رقم برای ه��ر خواننده 
به گونه ای متفاوت تعریف می ش��ود. اما 
در مورد خوانندگان جوان و ناشناخته 
چیزی نزدیک به 2هزار آلبوم فروخته 
می ش��ود و این رقم نسبت به جمعیت 
فعال در موسیقی بس��یار ناچیز است. 
در واقع انگار عرض��ه آلبوم یک طرفه 
ب��وده و هی��چ تقاضای��ی ب��رای خرید 
صورت نگرفته است. این نسبت درباره 
خوانندگان ش��ناخته ش��ده و محبوب 
ه��م چندان راضی کننده نیس��ت و در 
بهترین حالت حدود 100هزار نس��خه 
از آلبوم ش��ان ب��ه فروش می رس��د که 
ب��از هم رقم چش��مگیر و قابل توجهی 

نیست. 
وی با اشاره به اینکه بیشترین درآمد 
و سودآوری تهیه کنندگان موسیقی از 
مس��یر برگزاری کنس��رت عایدش��ان 
می ش��ود، ادامه می دهد: بخش عمده 
درآمدزای��ی در ح��وزه موس��یقی در 

می��زان  و  کنسرت هاس��ت  برگ��زاری 
آن ه��م بس��تگی به میزان ش��هرت و 

محبوبیت خوانندگان دارد. 
اوجی در پاس��خ به اینکه آیا در عقد 
ق��رارداد میان خوانن��ده و تهیه کننده، 
بندها و مفادی برای ضمانت سودآوری 
تعیین می شود یا نه، بیان می کند: نه؛ 
چنی��ن ضمانت اجرایی وج��ود ندارد. 
ام��ا تجربه ه��ای قبلی هم��کاری یک 
تهیه کننده با خوانندگان مختلف برای 
او نوعی پیش بینی از میزان اس��تقبال 
مخاطب��ان را به دنبال دارد. اس��تفاده 
از قطع��ات موس��یقی خوانن��دگان و 
دانلود آنها به قدری دامنه دار و وس��یع 
 اس��ت ک��ه غیرقاب��ل کنترل ب��ه نظر 

می رسد. 
ضمن اینکه ع��دم عضویت ایران در 
کنوانس��یون حق مول��ف مانعی برای 
اجرای کامل حقوق مولف است. اگرچه 
نهادها و سازمان های دولتی باید خود 
را موظ��ف ب��ه در نظ��ر گرفتن حقوق 

مولف بدانند. 

صداوسیما در صدر بی توجهان
در این می��ان صداوس��یما از جمله 
س��ازمان هایی اس��ت که حجم زیادی 
از کنداکت��ور برنامه ای خ��ود در رادیو 
و تلویزیون را با اس��تفاده از موس��یقی 
پر می کند. ام��ا در رعایت حق مولف، 

عملکرد درستی ندارد.
اوج��ی در پاس��خ ب��ه اینک��ه ص��دا 
وسیما در استفاده از قطعات موسیقی 
خوانندگان ب��ه رعایت حق مولف قائل 
اس��ت یا ن��ه می گوید: متاس��فانه این 
مقوله در ایران جا نیفتاده و اس��تفاده 
از موس��یقی و حتی س��ایر مقوله های 
هن��ری ب��دون رعایت حق��وق مولف 
ص��ورت می گیرد. وی درب��اره حداقل 
س��رمایه م��ورد نیاز برای انتش��ار یک 
آلبوم نیز عنوان می کند: در این زمینه 
نمی توان عدد قطع��ی بیان کرد. همه 
چیز بس��تگی به قطع��ات، خواننده و 
ش��رایطی دارد که ضبط در آن صورت 
می گیرد. اما به ط��ور کلی هزینه تهیه 
آلب��وم بی��ن 5 تا 200میلی��ون تومان 

می تواند متغیر باشد. 

 دانلود غذای روح
بدون پرداخت بهایی برای آن

 بازار موسیقی در 
ایران تعریفی ندارد



ت امروز|
علیرضا کریمی مقدم  | فرص

با برداشته ش�دن تحریم ها، امید های زیادی در 
حوزه اقتصاد ایجاد ش�ده است؛ امیدهایی که خبر 
از ش�کوفایی اقتصادی در س�ال آین�ده می دهد. 
امیدی که همیش�ه در خود تبصره ای پنهان دارد. 
سیاست های دولت این روزها ترجیع بند امید های 
اقتصادی اس�ت. دولت نیز با تدوین سیاس�ت های 
حمایتی از یک س�و و تدوین برنامه توس�عه ششم 
نشان داده که تلاش دارد این سیاست ها را محقق 
کن�د. سیاس�ت هایی ک�ه الزام�ا نمی تواند ش�کل 
عملیاتی به خود بگیرد. اینکه چقدر آنچه بر کاغذ 
آمده اس�ت در سال آینده به اجرا در بیاید همه به 
شرایط مختلف از جمله هدایت سرمایه گذاری های 
ج�ذب  نی�از،  م�ورد  حوزه ه�ای  در  داخل�ی 
س�رمایه گذاری خارج�ی و دور مان�دن اقتصاد از 
سیاس�ت بستگی دارد. لازمه هایی که سال هاست 
در اقتصاد ایران به آن اش�اره می شود، اما تاکنون 
شکل اجرایی به خود نگرفته است. هر چند شکل 
کلی نظرات کارشناس�ان ن�گاه امیدوارانه ای را در 
خ�ود دارد، اما باید منتظر ماند و دید س�ال آینده 
چه می ش�ود و در انتهای س�ال بتوان ارزیابی کرد 

که تا چه حد این امید ها محقق شده است. 

سهشنبه
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رشد اقتصادی مخرب 
 

اکنون ما در کش��ور با رکود تورمی مواجه هستیم. 
دولت برای س��ال آینده سیاس��ت هایی را در حوزه 
اقتصاد تدوین کرده اس��ت. سیاس��ت هایی که باید 
دید ت��ا چه حد در رفع این ش��رایط رک��ود تورمی 
مؤثر اس��ت. اینکه رش��د اقتصادی در س��ال آینده 
6 درصد یا 8درصد باش��د مهم نیس��ت. دس��تیابی 
 ب��ه نرخ رش��دی ک��ه مطرح ش��ده به ه��ر طریقی 

امکان پذیر است. 
آنچه اهمیت دارد این اس��ت که رشدی که اتفاق 
می افت��د تا چه ح��د بر زندگی مردم تأثی��ر دارد. از 
سوی دیگر تا چه حد می تواند رکود تورمی را که بر 
وضعیت اقتصادی مردم س��ایه افکنده است، برطرف 
کند. کافی است، دولت هزینه هایش را اضافه کند تا 
اقتصاد رش��د کند. بنابراین، رش��د اقتصادی چندان 
مقوله قابل اعتنایی نیس��ت. چیزی که اهمیت دارد 
این اس��ت که با رش��د مدنظر تغیی��ری در وضعیت 

مردم ایجاد می شد یا خیر. 
رش��د الزاما مثبت نیست و می تواند مخرب باشد. 
اقتصاد ممکن اس��ت ت��ا 10درصد هم رش��د کند، 
اما این رش��د جای��ی اتفاق بیفتد ک��ه نباید. که اگر 
ای��ن مقول��ه روی دهد بعدها باید کل��ی هزینه کرد 
تا رش��د های نامناس��بی که اتفاق افتاده مهار شود. 
بنابراین ما هم رش��د خوب داریم هم رشد بد و این 
تنها بس��تگی ب��ه این موضوع دارد که کجاها رش��د 

اتفاق افتاده است. 
اکنون با توجه به اس��تراتژی های نامشخص دولت 
ما همچنان نمی توانیم امید داش��ته باشیم که رشد 
خوب��ی را در س��ال آین��ده تجربه کنی��م. اگر فقط 
بخواهی��م بر تولی��د ناخالص داخلی تکی��ه کنیم و 
محتوای آن را نادیده بگیریم، به نظر من این نتیجه 
که رشد مناسبی اتفاق افتاده است ارزیابی مناسبی 

نخواهد بود. 
برای اینکه تحولی در اقتصاد ایران صورت بگیرد، 
پیش زمینه هایی لازم است. اکنون آن پیش زمینه ها 
فراهم نیس��ت. کشور ما در شرایطی نیست که امید 
داش��ته باش��د که س��رمایه گذاری خارجی به ایجاد 

اشتغال منجر شود. 
ممکن است س��رمایه گذاری خارجی اتفاق بیفتد 
اما این س��رمایه گذاری در حوزه نفت و گاز باشد که 
اساس��اً ایجاد اش��تغالی اتفاق نمی افت��د. حتی دیده 
می شود، س��رمایه گذاری در صنعت خودرو که خود 
در آن زمینه فعال هس��تیم اتفاق می افتد که اساساً 
چنین سرمایه گذاری هایی چندان مؤثر نخواهد بود. 
آنچه کشور اکنون نیاز دارد اصلاح ساختار نهادی 
در جامع��ه، کنت��رل فس��اد، ایجاد فضای مناس��ب 
کس��ب و کار اس��ت که این مقولات نیاز به استراتژی 
بلند م��دت دارد که مش��خص کند. این اس��تراتژی 
نیز باید در ش��رایطی تدوین ش��ود که ما بدانیم به 
کجا می خواهی��م برویم. آن وقت ببینیم اس��تراتژی 
که تدوین شده مناس��ب این هدف و اهداف تعیین 
ش��ده بلند مدت اس��ت یا خیر. از آنجا که ما تاکنون 
اس��تراتژی بلند مدتی تدوین نکرده ای��م، نمی توانیم 
انتظار داش��ته باش��یم که اهداف توسعه ای را دنبال 

کنیم. 
رش��دی که به هر حال پیش بینی ش��ده، رشدی 
اس��ت ک��ه در نتیجه توس��عه بخش ه��ای تولیدی، 
صنعتی و کش��اورزی نخواهد بود، ایجاد اش��تغال و 
کارایی و بهره وری نخواهد داش��ت. این رش��د ناشی 
از واردات، افزای��ش صادرات نفت، واس��طه گری های 
مالی و خدماتی و افزایش هزینه های دولتی اس��ت. 
این گونه رشد ها چندان تغییری در زندگی معیشتی 
مردم نخواهد داش��ت. حتی این رشد مانند گذشته 
باعث تشدید ش��رایط رکود تورمی در کشور خواهد 
ش��د. مخصوصا شرایط پیش رو ش��رایط بی ثباتی را 

برای اقتصاد رقم خواهد زد.
 اکن��ون م��ا پروس��ه انتخاب��ات را پش��ت س��ر 
گذاش��ته ایم  که ای��ن انتخابات باع��ث بی ثباتی در 
تصمیم گیری ها می ش��ود که در نتیجه این بی ثباتی 
در تصمیم گیری نمی توانیم تا چندماه آینده امیدی 
 ب��ه تحولات اقتص��ادی و تغییری در ش��رایط مردم 

داشته باشیم. 
رش��د مورد انتظار کشور، رشدی است که باید در 
ح��وزه تولید، صنعت و کش��اورزی اتفاق بیفتد. این 
رشد می تواند به سطح رفاهی کارکنان، روستاییان، 

کشاورزان و کارگران بینجامد.
 این اتفاق امید به آینده و ایجاد اش��تغال را برای 
آینده فرزندان ایجاد می کن��د. در نهایت، در نتیجه 
فعالیت ه��ای تولی��دی کارایی و به��ره وری افزایش 
بیابد. این رش��د مطلوب و مورد انتظار ماست. اما به 
دلیل ش��رایط موجود این اتفاق نمی افتد. رشدی که 
از آن صحبت می ش��ود در نتیجه افزایش هزینه های 
دول��ت اتف��اق می افت��د. هزینه های اقتص��ادی در 
نتیجه بوروکراسی، فس��اد اداری، فضای کسب و کار، 
هزینه های نظامی و هزینه واس��طه گری های مالی و 
خدمات��ی اتفاق می افتد که این روند نه تنها به تولید 
کمک نمی کند، بلک��ه باعث افزایش رکود در بخش 
صنعت و کش��اورزی می ش��ود و از سوی دیگر باعث 

افزایش قیمت ها و تشدید رکود تورمی می شود. 
لازم اس��ت که ما نگاه جدیدتری داش��ته باش��یم 
و از سیاس��ت های غلط گذش��ته دس��ت  برداریم و 
سیاس��ت های مقطعی و کوتاه م��دت را که در جهت 
حفظ وضع موجود قدم برمی داشتند، مورد بازنگری 

قرار دهیم. 
دولت بای��د یک اس��تراتژی بلندم��دت در پیش 
گیرد و مبنای آن را بر سیاس��ت های تشویقی بخش 
تولید و حمایت منابع به سمت بخش های صنعت و 
کش��اورزی و مشارکت مردم در فعالیت های تولیدی 
پایه ریزی کند و این رش��دی است که می توان آن را 
خوب نامید. بنابراین، در ش��رایط موجود متأس��فانه 
من به وضعیت اقتصادی در س��ال آینده خوش��بین 
نیستم و فکر می کنم مشکلات اقتصادی ما به زودی 

از بین نخواهند رفت. 

رشد اقتصادی ایران در سال جدید 
قابل تحقق است 

ایران دارای اقتصادی متنوع و چند وجهی اس��ت؛ 
اقتص��ادی که می تواند از حوزه ه��ای پربازدهی مثل 
کش��اورزی، صنایع و معادن، گردش��گری، نفت و... 
تاثیر پذیرد. این تاثیر بنا بر اقتضای شرایط سیاسی 
و منطق��ه ای تغییرات��ی مثب��ت یا منف��ی را تجربه 
می کند. با این حال، پتانسیل بالای ایران برای رشد 
در ش��رایط پساتحریم باعث شده هر از گاهی برخی 
پیش بینی های رس��می و غیر رس��می برای امید به 
رشد اقتصادی این کش��ور منتشر شود. یکی از این 
پیش بینی ها که اخیرا منتشر شده، در خصوص رشد 
6درصدی اقتصاد ایران اس��ت. گمانه زنی های زیادی 
در خصوص تحقق یا عدم تحقق این نرخ رشد وجود 
دارد. آغاز مناسبات سیاسی و اقتصادی متنوع ایران 
ب��ا کش��ورهای اروپایی مثل فرانس��ه و ایتالیا و عقد 
قراردادهای تجاری گس��ترده ایران با این کش��ورها، 
در س��ایه این مناسبات، باعث ش��ده، احتمالات در 
خصوص تسریع روند رو به رشد اقتصاد ایران بیشتر 

شود. 

توسعه صادرات نفتی مفید اما ناکافی
اگرچ��ه قیمت جهان��ی نفت رو به افول اس��ت و 
مدت هاس��ت که ایران به س��بب این کاهش قیمت 
متضرر ش��ده اس��ت، اما لغو تحریم های ایران باعث 
ش��ده اس��ت پتانس��یل ایران ب��رای ص��ادرات نفت 
توسعه یابد. از س��وی دیگر، عقد قراردادهای تولید، 
پخش و صادرات نفت می تواند پاش��نه آشیل بودجه 
نفتی ایران را بهبود بخش��د. بنا بر نظر کارشناس��ان 
وب س��ایت ترینین��گ اکونوم��ی، ای��ران نه تنها در 
بخش نفتی بلکه در بخش های کش��اورزی، املاک و 
مستغلات، تجارت، رستوران داری و هتلداری، انرژی 
زیادی دارد که می تواند صرف بالا بردن شاخص های 
اقتصادی ایران ش��ود. درواقع، مهم کاهش وابستگی 
ایران به درآمدهای نفتی اس��ت، چرا که درآمدهای 
نفت��ی همانقدر که نجات بخش هس��تند، می توانند 
س��رکوب گر و نزول دهن��ده اقتصاد ایران باش��ند. با 
تمام اینها، در ی��ک جمع بندی کلی، پیش بینی این 
وب س��ایت اقتصادی برای رش��د اقتصادی ایران در 

سال آینده میلادی مثبت ارزیابی می شود. 

رشد اقتصادی آرزو نخواهد بود، اگر... 
بخش اقتصادی خبرگزاری س��ی ان ان، با اش��اره 
به اظهار نظرهای مقامات رس��می ایران در خصوص 
رش��د اقتصادی آتی ایران، می نویسد: مقامات ایرانی 
مدت ها ب��ود در انتظار کاهش تنش های دیپلماتیک 
با غرب و رفع تحریم ها بودند، اکنون با لغو تحریم ها، 
پیش بینی های رش��د 6 تا 8 درص��د چندان بعید به 
نظر نمی رس��د. چراکه ایران اکنون آماده اس��تقبال 
از فرصت های س��رمایه گذاری اس��ت. از سوی دیگر 
مقامات بس��یاری از کش��ورهای اروپایی نیز به طور 
خودکار در ایجاد مس��یری مثبت برای رش��د ایران 
نقش ایفا خواهند کرد. خروج پول های بلوکه ش��ده 
ایران نیز مورد دیگری اس��ت ک��ه از دید تحلیلگران 
ای��ن خبرگزاری در رش��د اقتصادی ای��ران بی تاثیر 
نیس��ت. اما تحق��ق تمامی اهداف ایران برای رش��د 
اقتصادی مس��تلزم عق��د قراردادهایی اس��ت که با 
اهداف رشد اقتصادی از نوع بلند مدت مرتبط باشند. 
در واق��ع تصمیم��ات ش��تابزده پس از ش��رایط لغو 
تحریم ها می تواند به جای نتیجه مثبت، اثر معکوس 

داشته باشد. 

بورس و اوراق بهادار 
بنا بر نظر کارشناسان اقتصادی نشریه تایمز، ایران 
در بخش ب��ورس و اوراق بهادار مدت ها از ش��رایط 
تحریم ضربه خورده اس��ت. اکنون ک��ه تحریم های 
بانکی و تجاری ایران لغو شده است، این کشور برای 
فعالیت در بخ��ش بین المللی و توس��عه زمینه های 
فعالی��ت بازار بورس ش��رایط ایده آلی دارد. توس��عه 
بازاره��ای ص��ادرات و واردات و ایج��اد فرصت های 
تولی��د و تجارت، یکی از مس��یرهای مناس��ب برای 
رونق گرفتن بازار بورس خواهد بود. تشویق مردم به 
سرمایه گذاری در بازارهای بورس موردی است که از 
دید بخش اقتصادی تایمز می تواند با کمک توس��عه 
بازار ب��ورس در بخ��ش خصوصی پررنگ تر باش��د. 
درواق��ع خروج بازار ب��ورس از انحصار بخش دولتی 
می تواند ظرفیت های جذب سرمایه را افزایش دهد. 
افزون بر ای��ن، ایجاد فرصت حضور بخش خصوصی 
در بخش ه��ای صنعت، تولید و تجارت می تواند نرخ 
رشد اقتصادی را بیش از حد انتظار دولت ایران ارتقا 

بخشد. 

از لغو تحریم ها تا نوشداروهای موقتی 
بنا ب��ر نظر برخ��ی کارشناس��ان اقتص��ادی، لغو 
تحریم ها، پیروزی بزرگی برای دولت ایران محسوب 
می ش��ود؛ موفقیتی که می تواند به رش��د 6درصدی 
اقتص��اد ای��ران یاری رس��اند. اما اث��رات لغو تحریم 
تنه��ا در اقتص��اد کوتاه مدت ایران تاثیر چش��مگیر 
خواهند داش��ت، تغییر بلند مدت پساتحریم، نیاز به 
جذب س��رمایه های داخلی و خارجی، توسعه روابط 
تجاری و اقتصادی با کش��ورهای توسعه یافته، تلاش 
برای کاهش وابس��تگی به درآمدهای نفتی و توسعه 
زیرساخت های تولید و صادرات غیرنفتی دارد. تاکید 
کابینه ریاس��ت جمهوری فعلی ای��ران برای ترمیم 
روابط با کشورهای توس��عه یافته، یکی از نشانه های 
اهمیت این مس��ئله ب��رای اقتصاد ایران اس��ت. اگر 
تمام��ی این م��وارد مورد توج��ه قرار گیرد، ش��اید 
بتوان به رش��د اقتصادی قابل توج��ه ایران در طول 
س��ال آینده امیدوار بود. رش��دی که حتی می تواند 
از رش��د اقتصادی چین فراتر باشد. اگرچه تحولات 
منطقه ای، مش��کلات در بهای نفت و برخی مسائل 
دیپلماتیک می تواند معادلات اقتصادی را تحت تاثیر 
ق��رار دهند ول��ی با توجه به ش��رایط فعلی ایران در 
منطقه خاورمیانه می ت��وان به تحقق این پیش بینی 

امیدوار بود. 

آزموده دیدگاه

آلب��رت بغزی��ان کارش��ناس اقتصادی 
معتقد است در سال آینده بی شک شاهد 
رش��د اقتصادی تا سقف 6درصد خواهیم 

بود. 
ب�ا توج�ه ب�ه پیش بین�ی رش�د 6 تا 
8درص�دی که برای اقتصاد در س�ال 
آینده شده است، ارزیابی شما از این 
پیش بینی چیس�ت؟ آیا این رشد در 

اقتصاد ما اتفاق می افتد؟ 
زمانی که درباره رش��د و درآمد ناخالص 
داخل��ی صحبت می کنی��م، درباره اجزای 
آن در اص��ل صحبت می کنی��م. این اجزا 
ه��ر کدام بخش��ی از درآمد کش��ور را در 
بر می گیرن��د. مانند بخ��ش نفت، بخش 
کشاورزی و بخش های دیگر. وقتی درباره 
رش��د صحبت می کنیم درباره رش��د تک 
تک این بخش ه��ا صحبت می کنیم. حال 
اگ��ر بخواهی��م پیش بینی کنی��م که این 
رش��د چگونه به دست می آید باید ببینیم 
که پتانس��یل رشد در این بخش ها چگونه 
است. بنابراین وقتی دولت می گوید که در 
س��ال آینده رقمی معادل n درصد رش��د 
خواهیم داشت، یعنی سیاست گذاری برای 
هر بخش در نظر گرفته تا با پیاده س��ازی 
آن سیاس��ت شرایط رش��د درآمد در آن 

بخش محقق شود. 
حال با توجه به برنامه توس�عه ای که 
از س�وی دول�ت ارائه ش�ده و کلیت 
سیاس�ت هایی ک�ه اعلام ک�رده قرار 
است دنبال کند، آیا فکر می کنید این 

سیاست ها به رشد بینجامد؟ 
بله، اساس سیاست های دولت به سمت 
و سوی رشد است. برای رشد هر بخش ما 
به س��ه عامل نیاز داریم که شامل نیروی 
کار متخصص، س��رمایه گذاری و بهره وری 
می شود. در زمینه نیروی متخصص که کم 
و بیش این نیرو را در دس��ت داریم، اما در 
دو بخش دیگر باید دید سیاست گذاری به 
س��متی است که امر رش��د را محقق کند 
یا نه که براس��اس برآورد دولت از رش��د 
اقتصادی در سال آینده، بنابراین احتمال 

این سیاس��ت گذاری از سوی دولت وجود 
دارد. 

ب�ا  معتقدن�د  کارشناس�ان  برخ�ی 
افزای�ش  و  تحریم ه�ا  برداش�تن 
ص�ادرات نفتی خ�واه ناخ�واه بدون 
هیچ سیاس�ت گذاری این رشد اتفاق 
می افتد. نظر شما در این باره چیست؟ 
همیش��ه افزایش تولی��د و قیمت نفت 
در کش��ور ما رشد اقتصادی در پی داشته 
است. در آن بخش هایی که اشاره شد که 
هر کدام س��همی در رشد اقتصادی کشور 
دارند، در این ش��رایط س��هم نفت بیشتر 
خواهد بود. اما در کنار آن من فکر می کنم 
ما در حوزه صنعت، کشاورزی و حوزه های 
دیگر نیز ش��اهد رشد خواهیم بود که این 
رشد تنها در س��هم نفت خلاصه نشود. با 
توج��ه به کاهش قیم��ت نفت من معتقد 
نیس��تم که چن��دان بتوان بر س��هم نفت 
امیدی داشت و بیش��ترین امید به حوزه 

سرمایه گذاری باز می گردد. 
پس ب�ه نوعی این رش�د یک رش�د 

پایدار است؟ 
بل��ه، با نوس��انات قیمت نفت ما رش��د 
پایدار نداش��تیم. ام��ا اگر تولی��دات ما با 
س��رمایه گذاری رشد کند شاهد یک رشد 

پایدار خواهیم بود. 
بنابراین ش�ما به وضعی�ت اقتصاد در 

سال آینده خوشبین هستید؟ 
بل��ه. ما صد در صد می توانیم در س��ال 
آینده رش��د 6 درصدی داش��ته باش��یم. 
اما مشکل اینجاس��ت که این رشد نوعی 
جبران رش��د منفی س��ال های گذش��ته 

خواهد بود. 

مرتضی عزتی اقتصاددان معتقد است که 
با حذف دخالت افراد غیر سیاس��ی می توان 
امیدوار بود که سال آینده بیش از 10درصد 

رشد اقتصادی داشته باشیم. 
با توجه ب�ه پیش بینی دول�ت مبنی بر 
اینکه سال آینده شاهد رشد 6درصدی 
در اقتصاد ایران خواهیم بود، نظر ش�ما 

در این زمینه چیست؟ 
اگر سیاست های درس��تی از سوی دولت 
مانند حمایت از تولید و جذب س��رمایه های 
خارج��ی و مواردی از این قبیل انجام ش��ود 
می توان به این رشد امیدوار بود. این سیاست 
در حالی قابل اجراس��ت ک��ه گروه هایی در 
زمینه اجرای این سیاس��ت ها مانع نشوند و 
س��نگ اندازی نکنند ش��اید که بتوان به این 
رش��د امیدوار بود. متأسفانه عده ای با اهداف 
غیر اقتص��ادی و سیاس��ی در سیاس��ت های 
اقتص��ادی دولت دخال��ت می کنند که مانع 
تحقق سیاس��ت ها و اهداف پیش بینی شده 
دولت می ش��ود ک��ه اگر ای��ن مقوله حذف 
ش��ود می توان به رش��د اقتصادی در کشور 
امی��دوار بود و حتی توقع می رود که رش��د 
کش��ور در این شرایط بیش از 6درصد باشد. 
اگر برنامه ها و اهداف خوبی اجرا ش��ود حتی 
احتمال رش��د 15 درص��دی را نیز می توان 
داش��ت. ول��ی پیش بینی من این اس��ت که 
اگر همین اهدافی که از س��وی دولت اعلام 
ش��ده و برنامه های حمایتی و توافق هایی که 
با کش��ورهای دیگر در حال انجام است، رخ 
ده��د، ظرفیت خالی این چند س��اله که به 
دلیل رکود و عقب ماندن اقتصاد ایجاد شده 
بود ما س��ال آینده می توانیم رشد بالای 10 

درصد را تجربه کنیم. 
برخی معتقدند رشدی که از آن صحبت 
می ش�ود در نتیجه برداش�تن تحریم ها 
و افزایش ص�ادرات نفت محقق خواهد 

شد، نظر شما در این مورد چیست؟ 
رش��دی ک��ه پیش بین��ی ش��ده ج��دا از 
درآمد های نفتی است. اگر بخواهیم سهمی 
هم برای درآمدهای نفتی در نظر بگیریم، که 
رشدی معادل 5 تا 6درصد در آن حوزه است، 

همان رشد 15 درصدی است که به آن اشاره 
کردیم. یعنی پیش بینی رشد کشور را ما جدا 
از سهم درآمد نفتی در نظر می گیریم که اگر 
هر دو این درآمدها محقق ش��ود می توان به 

رشد بالای 10 درصد امید داشت. 
آیا سیاست هایی که از سوی دولت اعلام 

شده، سیاست های قابل اجرایی است؟ 
سیاس��ت هایی که از س��وی دولت اعلام 
شده است بس��یار پایین تر از ظرفیت هایی 
اس��ت ک��ه اعلام ش��ده و ش��رایط موجود 
پتانس��یل اج��رای برنامه ه��ای بهتری نیز 
دارد که اثرگذار تر هس��تند. مشکل اقتصاد 
ما تنها حضور افراد غیر اقتصادی اس��ت که 
وارد اقتصاد ش��ده و مانع روند درس��ت آن 
می ش��وند. اگر گروه ها و اف��رادی که درک 
اقتصادی ندارند وارد نشود می توان به رشد 

اقتصادی امید داشت. 
ب�ه هر ح�ال تاکنون این مان�ع نظرات 
سیاس�ی که در مسائل اقتصادی وجود 
دارد همیش�ه اتفاق افتاده اس�ت، فکر 
می کنید در سال آینده چه اتفاقی باید 
بیفتد که این دخالت ها صورت نگیرد؟ 

دول��ت اگ��ر همت کن��د تا ح��د زیادی 
می توان��د جلوی این دخالت ه��ا را بگیرد و 

مسیر درست را پیش بگیرد. 
بنابرای�ن ش�ما نس�بت ب�ه وضعی�ت 
اقتص�ادی در س�ال آینده خوش�بین 

هستید؟ 
بله به صورت کلی من نسبت به وضعیت 
اقتصاد در س��ال آینده خوش��بین هس��تم. 
این خوش��بینی در ش��رایطی ک��ه دولت از 
اختیارات قانونی خود استفاده کند، بی شک 

به حقیقت می پیوندد. 

ایرج )اب��اذر( ندیم��ی، نماینده 
مجلس معتقد اس��ت که با کمک 
هم��ه ق��وا و مس��ئولان می توان 
سیاس��ت های دول��ت را در زمینه 

رشد اقتصادی محقق کرد. 
پیش بین�ی  از  ارزیاب�ی ش�ما 
رش�د اقتص�ادی 6درصدی در 
س�ال آینده چگونه است؟ آیا 
می ت�وان انتظار این رش�د در 

اقتصاد را داشت یا خیر؟ 
یک ب��ار  اقتص��ادی  رش��د 
یک ب��ار  اس��ت،  سیاس��ت گذاری 
تحقق آن سیاست گذاری ها است. 
انجام  را  دولت سیاس��ت گذاری ها 
داده، اما اینکه این سیاس��ت ها در 
سال آینده محقق شود بستگی به 
اقداماتی چون سرمایه گذاری دارد. 
اکنون نمی ت��وان گفت که چنین 

سیاس��ت هایی که ص��ورت گرفته 
دقیق��ا محقق خواهد ش��د. اما در 
همین حال باید پذیرفت که دولت 
اهداف بلند و افق روش��نی را برای 
اقتصاد دیده است. باید کمک شود 
که این سیاست ها عملی شود و با 
رفع گره های خارجی تا حد زیادی 
امید است که این امر محقق شود. 
ب��ا توجه به اینکه رش��د در نتیجه 
اشتغال،  ایجاد  به  س��رمایه گذاری 
افزایش تولی��د و در نتیجه از بین 
رفتن رکود می انجامد، همگی باید 
در این حوزه کمک کنیم تا این امر 

محقق شود. 
آیا دول�ت این درآم�د را دارد 
ک�ه بخواه�د در ح�وزه تولید 

سرمایه گذاری کند؟ 
از یک س��و این امر بس��تگی به 

نقدینگی  و  هدایت سرمایه گذاری 
از  دارد،  کش��ور  در  س��رگردان 
س��وی دیگر با تکیه بر آزاد سازی 
درآمد ه��ای بلوکه ش��ده و جذب 
در  خارج��ی  س��رمایه گذاری های 
نتیجه رفع تحریم ها می توان انتظار 
داشت که این اتفاق بیفتد. چنین 
رویکردی را باید گران سنگ دانست 

و در زمینه آن اقدام کرد. 
عده ای معتقدن�د جدای از این 

سیاست ها این رشد با افزایش 
صادرات نفت�ی اتفاق می افتد، 
نظر شما دراین زمینه چیست؟ 
به هر حال ما حدود 150 میلیارد 
ورودی و 150 میلیارد خروجی در 
این حوزه داریم. معنی این صحبت 
این اس��ت که ما ت��ا 300 میلیارد 
دلار پتانس��یل ورود تکنول��وژی و 
سرمایه واسطه ای داریم که معتقدم 
براساس سیاست های دولت چنین 

اتفاقی بیفتد. 
ج�دای از امی�دی ک�ه ش�ما 
می فرمایید، برخی معتقدند که 
افزایش رشد اقتصادی حاصل 
از قیمت نف�ت الزاما به این امر 
نمی انجامد و تنها رشد مقطعی 
اس�ت که ب�ه اقتصاد آس�یب 

می رساند؟ 

ب��ه هر حال ه��ر حرکتی آفاتی 
با خ��ود دارد. مهم این اس��ت که 
ما چگونه آن اتفاق��ات را مدیریت 
می کنی��م. در غی��ر  ای��ن صورت 
اگ��ر بگوییم هر حرکت��ی به تورم 
می انجامید نمی توان امید به بهبود 

داشت. 
نهای�ت پ�س ش�ما فک�ر  در 
می کنی�د دول�ت ای�ن ت�وان 

مدیریتی را دارد؟ 
همه برای تحقق این سیاست ها 
باید دس��ت به دس��ت هم دهند. 
دول��ت در کنار ق��وای دیگر، مردم 
و مسئولان می توانند کمک کنند 
تا رشد اقتصادی محقق شود. قوه 
مجریه به تنهایی نمی تواند کاری از 
پیش ببرد و یک وفاق ملی در این 

زمینه لازم است. 

آیا رشد اقتصادی 6 درصدی محقق می شود؟ 

 سیاست دولت؛ ترجیع بند امیدهای اقتصادی

مرتضی عزتی: 
می توانیم بیش از 10درصد رشد داشته باشیم

آلبرت بغزیان: 
سیاست های دولت به سمت و سوی رشد است

ایرج ندیمی: 

دولت اقدامات لازم را در جهت سیاست ها انجام دهد 

شماره458 www.forsatnet.irتلفنمستقیم:86073298

محمد قلی یوسفی
اقتصاددان

سارا برومند 

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت

sara.boroumand@gmail.com



محدودیت بیشتر آمریکا در 
استفاده از اطلاعات شخصی افراد 

آمری��کا  کش��ور 
را  محدودیت هایی 
ب��رای اس��تفاده از 
دست  به  اطلاعات 
آمده در مورد شهروندان اروپایی ایجاد کرده است. این 
محدودیت ها پس از توافق جدید اروپا و آمریکا بر سر 
تبادل اطلاعات و حفظ حریم خصوصی افراد صورت 
گرفته اس��ت. براس��اس توافق جدی��د همکاری های 
اطلاعات��ی بین ایالات متحده و اروپا که در ماه جاری 
میلادی حاصل شد، آمریکا برای استفاده از اطلاعات 
ش��هروندان اروپایی محدودیت های بیشتری خواهد 

داشت.
 در متن توافق، آمده اس��ت که ارائه توضیح روشن و 
مشخص برای دسترسی به اطلاعات شخصی افراد، از 
شروط کلیدی استفاده آمریکا از بانک اطلاعاتی اروپا 
است. براس��اس این توافق، واش��نگتن موافقت کرده 
اس��ت موقعیت شغلی جدیدی در وزارت امور خارجه 
ایجاد کند، تا به ش��کایات و س��وال هایی که از سوی 
سازمان های حفاظت اطلاعات اتحادیه اروپا فرستاده 

می شود، رسیدگی کند. 
پس از آنکه ادوارد اس��نودن، کارمند سابق آژانس 
امنیت ملی آمریکا، در سال 2013 اسناد محرمانه ای 
از ای��ن آژانس را در مورد جاسوس��ی های گس��ترده 
آمریکا افشا کرد، حریم خصوصی به موضوعی اساسی 

بین آمریکا و اروپا تبدیل شد. 
این موضوع در نهایت س��بب شد یک دادگاه عالی 
اروپایی، رأی به غیر قانونی بودن مبادله اطلاعات اروپا 

با ایالات متحده آمریکا دهد. 
ای��ن دادگاه در حکمی تاریخی، توافق موس��وم به 
»لنگ��رگاه ام��ن )safe harbor(« که ب��ه بیش از 
4هزار شرکت آمریکایی و اروپایی اجازه می داد بدون 
طی تشریفات خاص، اطلاعات مربوط به کاربران را به 
دو س��وی اقیانوس اطلس منتقل کنند، نامعتبر اعلام 

کرد. 

همگانی شدن ویژگی پخش زنده 
ویدئویی فیس بوک

زنده  ویژگی پخش 
ویدئویی فیس بوک 
ک��ه ابت��دا تنها در 
دس��ترس ش��خصیت های مشهور و س��پس کاربران 
سیستم عامل iOS قرار داش��ت، به زودی در اختیار 

کاربران گوشی های اندروید هم قرار می گیرد. 
ش��رکت فیس بوک درصدد اس��ت تا قبل از جهانی 
ک��ردن این ویژگی، ابتدا آن را در اختیار مردم آمریکا 

قرار دهد. 
پخ��ش زنده ویدئویی فیس ب��وک در ابتدا فقط در 
دسترس اش��خاص مشهور قرار داش��ت. در حقیقت 
هرکس��ی که پروفایلش علامت »تیک آبی« داش��ت، 
می توانس��ت از این خاصیت استفاده کند. با این حال 
ماه گذشته فیس بوک اعلام کرد، تمامی کاربرانی که 
از سیس��تم عامل اندروید اس��تفاده می کنند، به این 

ویژگی دسترسی خواهند داشت. 
اس��تفاده از سیس��تم پخ��ش زن��ده ویدئویی، کار 
آسانی اس��ت و تقریباً شبیه گذاشتن یک پست تازه 
اس��ت. تنها کاری که باید انجام دهید آن اس��ت که 
روی گزین��ه » Live Video « کلیک کنید. ش��ما 
می توانی��د مثل زمانی که پس��ت جدی��د می گذارید، 
اینج��ا ه��م معین کنید ک��ه چه کس��انی می توانند 

ویدئوی زنده شما را ببینند. 
هنگام معرفی این ویژگی، بسیاری از تحلیلگران بر 
 Periscope این باور بودند که فیس بوک از ویژگی
ش��رکت توییتر الگوبرداری کرده  که کارکردی دقیقا 
مش��ابه ویژگی پخش زنده ویدئویی فیس بوک دارد. 
با این حال در نهایت مش��خص ش��ده که استفاده از 
این ویژگی فیس بوک آس��ان تر از مدل مشابه آن در 
توییتر اس��ت و تأثیر بیشتری هم روی سایر کاربران 

می گذارد.
ش��رکت فیس بوک به تازگی یک ویژگی جدید به 
نام Cavas را معرفی کرده  که بیش��تر مورد استفاده 
تبلیغ کنن��دگان قرار دارد. این ویژگی نه تنها س��بب 
جذب کاربران بیش��تر است، بلکه سبب صرفه جویی 

در زمان هم می شود. 

این روزها در مسیر بهبود اقتصادی منطقه یورو، دیواری به روی مشتریان و احساس 
ترسی نسبت به کسب وکارها به وجود آمده است. همچنین نشانه های تازه ای از کاهش 

قیمت در بزرگ ترین کشورهای این حوزه، بانک مرکزی اروپا را نگران کرده است. 
داده های به دست آمده از 19 کشور از 28 عضو حال حاضر این حوزه باعث به وجود 
آمدن فشارهایی بر بانک مرکزی اروپا شده است. آنهایی که نگران این وضعیت هستند، 
از بانک مرکزی انتظار دارند در نشس��ت ماه مارس خود علاوه بر موضوعاتی که پیش 
از این قرار بوده درباره شان بحث شود، برای این معضل هم راهکاری عملی ارائه کند. 
گزارش ها از کاهش قیمت ها در آلمان، فرانس��ه و اس��پانیا به همراه ش��اخص ضعیف 
تمایلات اقتصادی در این منطقه نیز مزید بر علت اس��ت که از دولت ها خواس��ته شود 

بودجه هایشان را کم کنند تا محرکی برای رشد ایجاد شود. 
این داده ها البته در تضاد با نشانه های اخیر احیا و بهبود وضع اقتصادی اروپا در پی 

ارزان شدن انرژی و یوروی رقابتی است. 
برت کولین، اقتص��اددان،  دراین باره می گوید: »منطقه یورو در حال حاضر مثل یک 
فرد س��یگاری و چاق 50 ساله اس��ت. امکان خطرات زیادی برای حرکت نزولی وجود 

دارد، اما در کوتاه مدت اصل و پایه را خطر خاصی تهدید نمی کند.«
هرچند حرف های کولین، دس��ت کم در کوتاه مدت امیدوارکننده به نظرمی رس��د، اما 

این اعتمادبه نفس نسبی در کسب وکارها و مشتری ها دیده نمی شود. 
کمیس��یون اروپا گزارش داده که ش��اخص فعلی تمایلات اقتصادی کل منطقه یورو 
از میزانی که پیش از این برای ماه فوریه پیش بینی می ش��د کمتر ش��ده و به 103/8 
در این ماه رس��یده اس��ت. این رقم تنها از میانگین بلندمدت بالاتر است. این شاخص 
در ماه ژانویه 105/1 بود. به این ترتیب میزان این ش��اخص در ماه فوریه از ماه ژانویه 
کمتر شده اس��ت. دراین حال، شاخص اعتماد مشتری که در ماه دسامبر سال گذشته 
منفی 5/7 بود، در ماه ژانویه به منفی 6/3 کاهش یافت و با ادامه همین روند کاهشی 
در ماه فوریه به منفی 8/8 رس��ید. این اعداد خبرهای خوش��ی برای تصمیم گیری در 
مورد هزینه های آینده نیس��تند. س��ارا هوین، اقتصاددان می گوید کاهش برخی از این 
ش��اخص ها ممکن است ناشی از کمرنگ ش��دن امید به بهبود وضعیت بیکاری و رشد 
اقتصادی باشد. البته از نظر خانم هوین، عوامل مهمی چون کاهش ارزش در بازارهای 
سهام و نگرانی از مدیریت حجم بزرگ مهاجران و آوارگان نیز بر کاهش این شاخص ها 

تاثیرگذار است. 
بزرگ ترین ضربه از داده های به دس��ت آمده منطق��ه یورو به بانک مرکزی اروپا وارد 
می ش��ود. این نهاد بزرگ مالی درحال  خرید س��رمایه ای معادل 60 میلیارد یورو )66 
میلیارد دلار( در ماه و تلاش برای مسئول کردن بانک ها به گذاشتن سپرده پولی است. 
تلاش های��ی برای تزریق پول به جامع��ه جهت افزایش تورم به تنها کمتر از 2درصد 
در حال انجام است. اما پایین آوردن تورم با کاهش قیمت نفت و کالا به سادگی توپ 
بازی کردن نیس��ت. داده های آلمان نش��ان از کاهش 0/2 درصدی قیمت ها به صورت 
س��الانه داشت. در اس��پانیا کاهش تورم از همه بیش��تر بود چراکه داده هایش کاهش 
قیمت س��الانه 0/9 درصد را نش��ان داد. در فرانس��ه کاهش قیمت ها 0/1 درصد بود و 

ایتالیایی ها نرخ تورم دستمزدهای ماه به ماه را ثابت گزارش کردند. 
هم��ه اینه��ا کار بانک مرکزی اروپا را س��خت می کند، چراکه باید در نشس��ت دهم 
م��ارس تصمیم های مهمی بگیرد، به ویژه اینکه بازارها امید خود به از میان رفتن تورم 

در زمانی در همین نزدیکی ها را از دست داده اند. 
پیش بینی ه��ا از ت��ورم بلندمدت منطقه یورو 1/4 درصد اس��ت که در نوع خود یک 
رکورد محس��وب می شود. درهرحال باید منتظر بود و دید که بانک مرکزی اروپایی در 
نشس��ت ماه آینده میلادی خود چه تصمیمی ب��رای این تورم کم خواهد گرفت. تورم 
کم باعث کاهش سرمایه گذاری می ش��ود چون سرمایه گذاران انتظار بازگشت سرمایه 
دارند و وقتی تورم بیش از حد کم یا رو به کاهش باشد، رغبت آنها برای سرمایه گذاری 

از بین می رود. 

آزمونی سخت برای بانک مرکزی اروپا

در پ��ی س��قوط قیم��ت نفت، عربس��تان 
س��عودی به یک استراتژی جدید روی  آورده 
تا از طریق آن بتواند شرکت های آمریکایی را 
متقاعد به سرمایه گذاری در این کشور کند. 
ریاض به دنبال جذب بیشتر سرمایه گذاری 
خارجی و افزایش اش��تغال اس��ت. در همین 
راس��تا مقامات کش��ور عربس��تان ب��ا تعداد 
متع��ددی از ش��رکت های آمریکایی مذاکره 

کرده اند. 
یک بانکدار سعودی که با این طرح جدید 
آش��نایی دارد، می گوید: »هدف از این طرح 
افزای��ش جریان پول نقد به داخل کش��ور و 
ایجاد ش��غل های بیشتر اس��ت. برای همین 
اس��ت که تمرک��ز این ط��رح بیش��تر روی 
خرده فروش��ی و بهداشت و درمان است، که 

هر دو مختص بخش کارگری است.«
محمد بن سلمان الس��عود، معاون ولیعهد 
عربس��تان، در ط��ی س��فرش ب��ه آمریکا به 
همراه ملک س��لمان، پادش��اه عربس��تان در 
ماه س��پتامبر، با تع��دادی از مدیران اجرایی 

شرکت های آمریکایی دیدار کردند. 
فشار عربستان سعودی برای متقاعد کردن 
ش��رکت های آمریکایی به سرمایه گذاری در 
این کش��ور عربی، بخشی از تلاش عربستان 
برای کاهش اتکا به قیمت نفت اس��ت که از 
115 دلار در تابس��تان گذش��ته به 36 دلار 

رسیده است. 
خلید الفلیح، وزیر بهداش��ت و مدیرعامل 
شرکت نفت آرامکو عربستان، در ماه گذشته 
اعلام کرد، اقتصاد این کش��ور در 50 س��ال 
گذشته »با سرعت باورنکردنی« 5 درصد در 
س��ال رشد داشته است. وی همچنین گفته، 

همه چیز نش��ان از آن دارد که »در 50 سال 
آینده میزان رشد اقتصادی بیشتر هم خواهد 

شد.« 
وی ب��ر این باور اس��ت، در ش��رایطی که 
عربستان از صادرات فاصله گرفته و به سمت 
تولید رفته است، رشد فناوری، مراقبت های 
بهداش��تی، صنع��ت توریس��م و حمل و نقل، 
س��بب تبدیل »چالش ها به فرصت« خواهد 

شد. 
در یک کنفرانس که در ماه گذشته در شهر 
ریاض برگزار ش��د، وزیران کش��ور عربستان 
طرح های خود را برای خصوصی کردن بیشتر 
و ایج��اد فرصت های جذب س��رمایه گذاری 
خارج��ی در اقتصادی که ش��دیدا متکی به 

دولت است، گسترش دادند. 
در این میان دولت عربس��تان هم درصدد 
اس��ت تا همکاری ه��ای دولتی-خصوصی را 
بیش��تر کند. وزارت آم��وزش تصمیم دارد تا 
ظرفی��ت مدارس خصوص��ی را از 14 به 25 

درصد افزایش دهد. 
وزارت بهداش��ت هم ارائ��ه امکانات جدید 
را متوقف کرده تا ب��ه بخش خصوصی اجازه 
ده��د فعالی��ت خ��ود را در بخ��ش درمان و 

بیمارستانی بیشتر کند. 
با این حال، برخی سرمایه گذاران خارجی 
و بانکداران داخلی نگران هستند که سرعت 
تغیی��ر با توجه ب��ه بوروکراس��ی موجود در 

عربستان بسیار سریع پیش رود. 
دولت عربس��تان یک تغییر چش��مگیر در 
یارانه ه��ای انرژی ایجاد کرده  که س��بب بالا 
رفتن قیمت بنزین، برق و مواد خام صنعتی 

شده است. 

یک بانکدار س��عودی می گوید: »طرح های 
زیادی در حال اجرا اس��ت و مذاکرات زیادی 
هم در حال انجام شدن است، اما نگرانی من 
آن اس��ت که نتیجه چندانی از این اقدامات 

به وجود نخواهد آمد.«
کمیت��ه اقتص��ادی قدرتمن��د محم��د بن 
سلمان، با همکاری س��ازمان سرمایه گذاری 
 – )Sagia(  عموم��ی عربس��تان س��عودی
س��ازمانی که مس��ئول ارتقا و ص��دور مجوز 
برای س��رمایه گذاری های خارجی است – به 
دنبال افزای��ش رقابت داخل��ی و کانال های 

سرمایه گذاری هستند. 
بن خالد آل س��عود، ش��اهزاده س��عودی 
و مع��اون س��ازمان س��رمایه گذاری عمومی 
عربس��تان س��عودی، می گوید: »ما به دنبال 
راه هایی هس��تیم تا شرکت های جهانی را به 
س��رمایه گذاری های بلند مدت در عربس��تان 
ترغی��ب کنی��م.« وی همچنی��ن می افزاید، 
عربس��تان به دنبال سرمایه هایی است که به 

بالا بردن ارزش کشور بینجامد. 
س��ازمان  ک��ه  اس��ت  حال��ی  در  ای��ن 
س��رمایه گذاری عمومی عربس��تان سعودی، 
مع��روف ب��ه داش��تن قوانین بی��ش از حد 
س��رمایه گذار  ی��ک  اس��ت.  س��خت گیرانه 
می گوید: »این سازمان به جای آنکه سازمانی 
برای کمک به سرمایه گذاران خارجی باشد، 
تبدیل به س��ازمانی بوروکراتیک شده است، 
م��ا به آنها پول می دهی��م و روی کمک آنها 
حس��اب ب��از می کنیم. اما خدمات��ی که این 
سازمان ارائه می دهد متناسب با هزینه هایی 

که از ما دریافت می کند، نیست.«
منبع: فایننشیال تایمز

طبق ارقام منتش��ر شده در روز چهارشنبه 
10 فوری��ه از س��وی س��ازمان مل��ی آمار و 
مطالعات اقتصادی، تولید کارخانه ای فرانسه 
در س��ه ماه آخر س��ال 2015 در مقایسه با 
سه ماهه سوم همان سال 0.4 درصد افزایش 
داش��ته و در مجموع سالانه 1.7 درصد روند 
صعودی را پیموده اس��ت. این خبر مس��رت 
بخشی برای صنعت فرانسه محسوب می شود. 

فقط در ماه دس��امبر س��ال 2015، تولید 
کارخانجات  )که 80 درصد صنعت فرانس��ه 
را ش��امل می ش��ود( با کاهش 0.8 درصدی 
روبه رو ش��د که بنابر گفته مس��ئولان، وجود 
این تناوب ها حداقل در یک ماه لزوما معنای 

خاصی نمی دهد. 
این روند افزایش��ی در ش��ش م��اه متوالی 
حکایت از بازیابی دوباره فعالیت های تولیدی 
دارد ک��ه توانس��ته بالاتر از حد متوس��ط در 

درازمدت باقی بماند. 
در مجم��وع، تولی��د کارخانه ای در س��ال 

2015 رش��د 0.9 درصدی را ب��ه خود دیده 
اس��ت. ش��اخص اصل��ی بهبود ای��ن وضع را 
در بخ��ش تولید خ��ودرو می توان برش��مرد 
که با جهش��ی 5 درصدی، ب��ازار اصلی خود 
به دس��ت اروپ��ا   را در کش��ور های جن��وب 

 آورده است. 
اما نکته ای که در پایان می ماند این اس��ت 
ک��ه هنوز این صنع��ت از دوران اوج خود در 
دوره قبل از بحران فاصله زیادی دارد. ش��اید 
بتوان جایگاه فعلی فرانسه را با اوضاع پایانی 

سال 2012 یکسان دید. 

قیمت بلیت هواپیما 

عربستان به دنبال جذب سرمایه گذاری های 
خارجی برای جبران قیمت پایین نفت 

گزارشی از وضعیت مطلوب صنعت فرانسه

تحقیق��ات نش��ان می ده��د که ی��ک چه��ارم جمعی��ت کل میلیاردر ه��ای جهان 
ترک تحصیلکرده هستند یا اصلا تحصیلات دانشگاهی ندارند. 

گذران��دن تحصی��لات عالیه تصمیم مهمی برای بس��یاری از افراد اس��ت و گزینش 
بهترین رش��ته تحصیلی در دانش��گاه می تواند حتی مهمتر هم باش��د و مهم تر از آن 
انتخاب )به خصوص اگر دوره درس��ی ای که انتخاب می کنید پیوستن شما در آینده به 

یکی از نادر ترین گروه های جهان را تعیین بکند( اتحادیه میلیاردرها. 
س��ایت Gocompare. com برای نخس��تین ب��ار، به تحصی��لات 100 میلیاردر 
اول جهان نگاه انداخته اس��ت )از 20 ویرایش پیش��ین لیست 100 فوربس( تا بررسی 
کند چگونه امور برای یک فرد فوق العاده ثروتمند در طول دو دهه گذش��ته اس��تنتاج 
می ش��وند. سایت مقایس��ه این اطلاعات را با هم در لیست جامع اتحادیه میلیاردر های 
خود قرار داده اس��ت؛ جایی که ب��ه زعم خودش محصلان بس��یار جاه طلب می توانند 
مش��اهده کنند که بیش��تر آنها از کدام کشور هس��تند، درآمد آنها از کجا حاصل شده 
اس��ت، چند سال دارند، چه جنسیتی دارند و چه تعدادشان تحصیلکرده هستند- این 
لیس��ت بی پایان اس��ت. یافته های کلیدی این تحقیق نش��ان می ده��د که یک چهارم 
جمعی��ت کل میلیاردر های سراس��ر جهان ترک تحصیل کرده کالج ها هس��تند یا اصلا 
تحصیلات عالیه را نگذرانده اند، فقط 23 درصد آنها مدرک کارشناسی ارشد دارند، 47 

درصدشان مدرک کارشناسی و فقط 6 درصد از این افراد مدرک دکترا دارند. 
در لیس��ت اتحادیه میلیاردر ها بیش از همه درجه لیس��انس علوم دیده می ش��ود، با 
مجموع 42 نفر از ثروتمند ترین افراد جهان. اما 10 رش��ته پرطرفدار برای پرتاب ش��ما 

به اتحادیه فوق العاده ثروتمند ها کدام ها هستند؟ 
1- مهندسی 48

2- کسب و کار  )بیزینس( 38
3- اقتصاد 36
4- حقوق 15

5- علوم پایه شامل فیزیک و شیمی 8
6- تاریخ 7

7- رایانه شامل علم و مهندسی 6
8-  بازرگانی 5
9-ریاضیات 5
10- فلسفه 4

در کل، در میان موسس��اتی که میلیاردر ها از آنها فارغ التحصیل ش��ده اند، دانش��گاه 
هاروارد با داش��تن بیش��ترین تعداد میلیاردر های دانش آموخته، یعنی 20 نفر از میان 
100 میلیاردر برتر جهان که از 20 س��ال گذش��ته در آن تحصی��ل کرده اند، در صدر 
جدول قرار می گیرد. مؤسس��ه دولتی مس��کو با 11 نفر فارغ التحصیل و سپس دانشگاه 

پنسیلوانیا با مجموع شش نفر در رتبه های بعدی قرار می گیرند. 
مدرسه اقتصاد لندن  )LSE( به عنوان تنها مؤسسه انگلیسی، 2 میلیاردر در طول دو 
دهه گذش��ته بیرون داده اس��ت: بازرگانان متنفذ جورج سوروس با ثروت کنونی 24.9 

میلیارد دلار و اسپیروس لاتسیس که ثروت خالصی حدود 1.98 میلیارد دلار دارد. 
گ��روه Gocompare. com همچنین بیان می کند که تع��داد میلیاردر های خود 
س��اخته در س��ال 1996 به 10 درصد کاهش یافته اس��ت؛ امری که به نظر خود این 

سایت می تواند  »بازتاب دهنده وضعیت فعلی کارآفرینی مدرن باشد.« 

رشته های دانشگاهی مناسب برای میلیاردر شدن: 
مهندسی،کسب و کار و اقتصاد

دور دنیا

قــاب

کیوسـک

صفحه 16

360
360

از میان خبرها

منطقه  آزاد

جدول امروز

اقتصاد اش�تراکی  در چین س�بب ایجاد بازاری با ارزش 295میلیارد دلار در س�ال 2015 ش�ده است.پیش بینی می شود در 5 س�ال آینده اقتصاد اشتراکی چین سالانه 
40درصد رشد داشته باشد و حدود 10درصد تولید ناخالص این کشور را تا سال 2020 به خود اختصاص دهد.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 458 www.forsatnet.ir

ترجمه: سیروس ترکمان
منبع: لوموند

محمد مهدی میثمی 
independent. co. uk :منبع

ترجمه: سارا گلچین
reuters :منبع

قیمت نوزاد )تومان( قیمت خردسال )تومان( قیمت بزرگسال )تومان( مقصد مبدا

29,400 118,800 230,300 آبادان تهران

25,200 94,700 187,600 مشهد اصفهان

28,900 170,500 224,800 کیش تهران

32,200 132,800 258,300 تبریز شیراز

39,200 167,800 328,200 اهواز مشهد

42,500 183,900 360,600 قشم تهران
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