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بانوی محیط زیست درمیان فعالان اقتصادی بخش خصوصی مطرح کرد 

درخواست کمک از اتاق ایران 
برای حل بحران آب

 نقش فیلم های پرفروش
بر سطح سلیقه مخاطب بررسی می شود 

مشتری متغیر این بازار
15

حجت الاسلام و المسلمین حسن روحانی صبح دوشنبه در جمع مردم 
یزد با اش��اره به انتخابات 7 اس��فند گفت: همان طور که مردم در س��ال 

92 حماس��ه آفریدند در این انتخابات هم حماسه آفریدند، در 
انتخابات 92 برادر عزیز من دکتر عارف هم نقش بسزایی...

رئیس جمهور در جمع مردم یزد: 

هیچ کس نمی تواند نام و عظمت کسانی را که 
به مردم خدمت کرده اند، خاموش کند
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

رونق بندر 
در انتظار مناقصه شفاف

تاخیر 2ساله در انتخاب اپراتور بندر شهید رجایی

سرمقـاله
ناگزیری دولت از تزریق 

تسهیلات جذاب به بخش 
مسکن

اقتص��اد ایران در حالی س��ال 
94 را پش��ت س��ر می گذارد که 
دولت رش��د 5 درصدی را برای 
س��ال 95 هدف گ��ذاری ک��رده 
اس��ت. این میزان رش��د که در 
اظهارات مقامات مختلف دولتی 
تکرار شده نشانگر اولویت آن در 
برنامه های اقتصادی و مطالبه ای 
اس��ت که در سطح جامعه ایجاد 
ش��ده اس��ت. گزارش های بانک 
جهان��ی هم تاکی��د می کنند که 
ایران تا دو س��ال آینده رش��د 8 
درصدی اقتصاد را تجربه خواهد 
ک��رد، ام��ا دول��ت می خواهد به 
اتکای کدام بخش به این میزان 
رش��د برسد؟ بررس��ی رفتارهای 

رشد اقتصادی برمبنای تولید...
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اقتصاد ایران در حالی س��ال 94 را پش��ت سر می گذارد 
که دولت رش��د 8 درصدی را برای س��ال 95 هدف گذاری 
کرده اس��ت. این میزان رش��د ک��ه در اظه��ارات مقامات 
مختلف دولتی تکرار شده نشانگر اولویت آن در برنامه های 
اقتصادی و مطالبه ای است که در سطح جامعه ایجاد شده 
اس��ت. گزارش های بان��ک جهانی هم تاکی��د می کنند که 
ایران تا دو س��ال آینده رش��د 8 درصدی اقتصاد را تجربه 
خواهد کرد، اما دول��ت می خواهد به اتکای کدام بخش به 

این میزان رشد برسد؟ 
بررسی رفتارهای رشد اقتصادی برمبنای تولید ناخالص 
داخل��ی، در دهه ه��ای گذش��ته نش��ان می ده��د، همواره 
درآمدهای نفتی یکی از محرک های قوی رش��د اقتصادی 
بوده اس��ت. با توجه به آلودگی اقتصاد ایران به درآمدهای 
این ماده سیاه و افزایش صادرات آن در دوره لغو تحریم ها 
دور از ذهن نیست اگر بگوییم بخش مهمی از رشد 8درصد 

متعلق به افزایش دوباره درآمدهای نفتی است. 
اما از س��وی دیگر بخش صنعت، خودرو، پتروش��یمی و 
معدن از جمله بخش هایی بوده اند که تاثیر بسزایی در رشد 
اقتصادی داش��ته اند. در پایان دولت دهم که اقتصاد ایران 
رش��د منفی را تجربه کرد، همزمانی کاهش قیمت جهانی 
محصولات معدنی و پتروش��یمی همراه با نزول قیمت نفت 

نشان داد که این بخش ها از تاثیرگذارترین گزینه های رشد 
اقتصادی ایران هستند. 

در این میان بخش مس��کن همواره س��هم مهمی از رشد 
اقتصادی را بر دوش داش��ته است. دولت در همه ادوار تلاش 
ک��رده تا با مدیریت تقاضا در بازار مس��کن، رش��د اقتصادی 
مورد نظر را تامین کند. وابستگی بیش از 100 صنعت به این 
بازار، اشتیاق دولت ها را همواره تحریک کرده تا علاوه بر تامین 
رش��د اقتصادی، به نیاز روز افزون اش��تغال هم پاسخ بدهند. 
این موضوع زمانی اهمیت خود را نش��ان می دهد که در نظر 
بگیریم ایجاد هر ش��غل در بخش مسکن به تنها 20میلیون 
تومان س��رمایه گذاری نیاز دارد اما در مقابل بخش هایی مثل 
پتروش��یمی به 300میلیون تومان سرمایه گذاری نیاز دارند. 
بنابراین چنین بازدهی همواره دولت هایی را که تحت فش��ار 

ایجاد اشتغال هستند، به فکر وا داشته است. 
 یک��ی از مهم تری��ن ابزاره��ای دولت ب��رای ایجاد رونق 
در بخش مس��کن تس��هیلات بانک��ی بوده اس��ت. از دهه 
70 تس��هیلات مس��کن هم��واره نقش��ی تعیین کننده در 
مدیریت تقاضا داش��ته اس��ت. از زمانی که دولت در نیمه 
دهه 70 سقف تسهیلات مسکن را از 2.5میلیون تومان به 
3.5میلیون تومان افزایش داد تا 20 سال بعد که تسهیلات 
به 160میلیون تومان رس��یده اس��ت، رابطه موثری میان 

تقاض��ا و میزان تس��هیلات اعطایی با رونق بخش مس��کن 
وجود داشته است. 

در خلال س��ال های گذش��ته نیز با وج��ود رکود عمیق، 
تس��هیلات مس��کن پله پله رو به افزایش گذاش��ته است. 
ام��ا تس��هیلات اعطایی از س��وی بانک مرک��زی در خلال 
این س��ال ها به دلایل بس��یاری از بازده��ی لازم برخوردار 
نبوده اس��ت. یکی از مهم ترین عواملی که موجب ش��ده تا 
اثر گذاری این تس��هیلات در بازار ب��ه حداقل کاهش یابد، 
ش��رایط در نظر گرفته ش��ده برای این تسهیلات است. از 
س��ودهای بالای آن گرفته تا دوره های بازپرداخت محدود 
آن و در مقابل اقس��اط س��نگینی که با توان قس��ط دهی 
بخش وس��یعی از خریداران بالقوه مس��کن سازگار نیست. 
به همین دلیل می توان نتیجه گرفت که تسهیلات اعطایی 
مس��کن تا این زمان، آن چیزی نیس��ت ک��ه بتواند بخش 
مس��کن را از خواب سنگین چند س��اله بیدار کرده و وارد 
گود اش��تغال زایی و رش��د اقتصادی کن��د. بنابراین دولت 
ناچار خواهد بود برای تحقق وعده رشد 5 درصدی، بخش 
مس��کن را جدی ت��ر بگیرد و در این راه ناگزیر می ش��ود تا 
با وجود همه تبعات تورمی، تس��هیلات جذاب تری راکه با 
توان عمده خریداران بالقوه مسکن هماهنگی داشته باشد، 

روانه بازار کند. 

وزیرعل��وم، تحقیق��ات و فن��اوری گفت: گ��ردش مالی 
شرکت های مستقر در پارک ها و مراکز رشد علم و فناوری 
کش��ور در س��ال 1394 حدود 18 هزار میلیارد ریال بوده 

است. 
محمد فرهادی، در مراسم اختتامیه و معرفی برگزیدگان 
بیس��ت و نهمی��ن جش��نواره بین المللی خوارزم��ی اظهار 
داشت: اسناد بالادستی کشور از جمله سیاست های ابلاغی 
مقام معظ��م رهبری در حوزه علم و فن��اوری و همچنین 
اقتصاد مقاومتی، برنامه پنجم توس��عه، سند چشم انداز 20 
ساله کشور و رویکرد دولت تدبیر و امید، همگی حوزه علم، 
فن��اوری و نوآوری را جزو حوزه های مه��م و تأثیرگذار در 
کش��ور دانسته و توسعه این بخش را در اولویت برنامه های 

توسعه ای کشور قرار داده اند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه در تدوین برنامه شش��م توس��عه، 
سیاس��ت های علم و فن��اوری ابلاغی مق��ام معظم رهبری 
به عنوان الگو و ملاک عمل قرار گرفته اس��ت، افزود: برای 
تدوین برنامه در حوزه آموزش، پژوهش و فناوری می توان 
به مواردی همچون دس��تیابی ب��ه رتبه اول منطقه در علم 
و فناوری، اجرای س��ند تحول بنیادین آموزش و پژوهش، 
افزایش سهم آموزش های مهارتی در نظام آموزشی کشور، 

توسعه علوم پایه و تحقیقات بنیادی اشاره کرد. 
وی یادآور ش��د: براساس برنامه ششم توسعه، باید سهم 
تحقیق��ات از تولی��د ناخال��ص داخلی به 3 درصد برس��د، 
درحالی که این میزان، اکنون 48 صدم درصد است و البته 
دولت در س��ال اول برنامه ششم توسعه  )1395(، افزایش 
این بودجه را تا 1.1 درصد تولید ناخالص داخلی به مجلس 

شورای اسلامی پیشنهاد داده است. 
وزی��ر علوم، جایگاه علمی ای��ران را از نظر تعداد مقالات 
علمی نمایه شده در پایگاه های بین المللی در سطح منطقه 
و بین کش��ورهای اس��لامی مطلوب توصیف کرد و گفت: 
البته به دلیل محدودیت های موجود طی چند س��ال اخیر، 

کاهش نسبی تعداد مقالات کنفرانسی را شاهد بوده ایم. 
وی ادام��ه داد: از نظ��ر تع��داد کل مقالات نمایه ش��ده 
در نمای��ه ISI طی س��ال های 2014 ت��ا 2015، ایران در 
رتب��ه دوم منطقه و 20 دنیا قرار دارد و به اس��تناد پایگاه 

اسکوپوس، دارای رتبه 16 جهانی است. 
به گفته فرهادی، ایران دارای رتبه چهارم رشد علمی در 
میان 20 کشور برتر تولید عمل دنیا در سال 2014 بوده و 
از نظر شاخص متوسط ارجاع دهی مقالات نیز ایران جایگاه 
اول منطقه را داراست و رتبه استنادی ایران در جهان 22 

گزارش شده است. 
وی یادآور شد: در حال حاضر ایران، 1.56 درصد کمیت 
علم دنیا را تولید کرده و در سال 2015 از نظر سهم مقالات 
برتر و پراستناد، کش��ور ما بیش از 1.6درصد مقالات یک 
درصد برتر را از آن خود کرده است و تعداد 200 دانشمند 

ایرانی جزو یک درصد برتر دنیا قرار گرفته اند. 
وزی��ر علوم همچنین به رتبه تک رقمی تولید بین المللی 
علم ایران در برخی رش��ته ها همچون مهندس��ی شیمی، 

مکانیک، فناوری نانو و زیست فناوری اشاره کرد. 
 فرهادی ایجاد و توس��عه شرکت های دانش بنیان، مراکز 
رش��د و پارک های علم و فناوری را از بسترهای لازم برای 
حمایت از نوآوری برش��مرد و گفت: نزدیک به 15 سال از 

تأسیس نخس��تین پارک علم و فناوری در کشور می گذرد 
و در حال حاضر 38 پارک و 168 مرکز رش��د توانس��ته اند 
از وزارت عل��وم مجوز فعالیت بگیرن��د و نزدیک به 4 هزار 
ش��رکت فناور و حدود 30 هزار نیروی فناور در پارک ها و 

مراکز رشد کشور فعال هستند. 
وی افزود: طبق بررس��ی ها میزان س��رمایه گذاری برای 
ایجاد هر شغل در پارک های علم و فناوری، بین 40 تا 50 
میلیون اس��ت، درحالی که برای ایجاد هر ش��غل در کشور 

به طور میانگین، چندین برابر این مبلغ هزینه می شود. 
وزیرعلوم کس��ب پنج دوره مقام ریاست منطقه ای غرب 
آسیا و شمال آفریقا در انجمن بین المللی پارک های علمی 
طی 10 سال گذشته را نشانگر حضور پررنگ و موفق ایران 

در جوامع علمی بین المللی ارزیابی کرد. 
 وی دیپلماس��ی علم��ی و فناوری را یک��ی از راه های 
مهم توس��عه دیپلماس��ی خواند و گفت: ای��ن فرآیند از 
طریق اس��تادان و دانشجویان دانشگاه ها و مراکز علمی و 
پژوهش��ی و انتقال دانش و فناوری صورت می گیرد ولی 
متأسفانه در سال های گذش��ته، به دلایل مختلف کشور 
نتوانسته از ظرفیت عظیم دانشگاهیان در این مسیر بهره 

بگیرد. 
به گفته فرهادی، ایران از نظر چاپ مقالات مش��ترک با 
محققان خارجی وضعیت چندان مناسبی ندارد و این امر، 
حاکی از نب��ود تعامل کافی میان محقق��ان ایرانی و دیگر 
کشورها و همچنین کاهش شدید در بخش اعتبارات لازم 
برای انج��ام فرصت های مطالعاتی یا عدم تخصیص بودجه 

کافی برای شرکت در کنفرانس های بین المللی است. 

ناگزیری دولت از تزریق تسهیلات جذاب به بخش مسکن

وزیرعلوم خبر داد 

گردش مالی 18هزارمیلیارد ریالی شرکت های مستقر در پارک های علم و فناوری

سرمقـاله

اصغر قاسمی
عضو شورای 

سردبیری

گزارش »فرصت امروز« درباره چگونگی مدیریت شغل روزنامه نگاری
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جمش��ید پژویان، اقتصاددان و اس��تاد دانش��گاه 
علام��ه طباطبای��ی می گوی��د:  »دو دهه اس��ت که 
اقتصاددانان پیش��نهاد می کنند برای مطالعه تولید 
ناخالص ملی و رشد اقتصادی علاوه بر شاخص هایی 
که در حس��اب های ملی محاس��به می ش��وند، باید 
هزینه های محیط زیستی را هم اضافه کرد. در اواخر 
دهه 90 وقتی برای چین این محاس��به انجام ش��د، 

رشد اقتصادی دو، سه درصد پایین آمد. «   
به گ��زارش ص��دای اقتصاد، جس��ت وجوی عبارت 
آلودگی هوا و رش��د اقتصادی، چی��زی جز برج میلاد 
محوشده در دود و آسمان خاکستری به همراه ندارد. اما 
 eco n یسست وجوی همین کلمات با عبارات انگلیس
 omy +air pollutionچندهزار نتیجه با گراف ها، 
نمودارهای میله ای و دایره ای و اینفوگرافی های مختلف 
به دست می دهد. مطالعه اثرات و هزینه های اقتصادی 
آلودگی هوا، یکی از مسائل مهم در جهان و به ویژه در 

کشورهای صنعتی است. 
س��ازمان همکاری و توس��عه بین المللی در آوریل 
سال 2015 نتایج تحقیقاتی را منتشر کرد که نشان 
می داد در س��ال 2010، 600 هزار مرگ زودرس در 
اروپا به خاطر آلودگی هوا، 1. 6 تریلیون دلار هزینه 
اقتصادی به همراه داش��ته اس��ت. این رقم، برابر با 
یک دهم از کل تولی��د ناخالص داخلی اتحادیه اروپا 

در سال 2013 است. 
در نیم��ه اول دی م��اه که آلودگی ه��وای تهران 
م��رز هش��دار را رد ک��رد، بحث های��ی در خصوص 
هزینه ه��ای آلودگ��ی ه��وای پایتخت مطرح ش��د. 
بحث هایی که بر پای��ه مطالعات دبیر انجمن علمی 
اقتصاد ش��هری ایران قرار داش��ت. به گفته محسن 
طباطبای��ی، هزینه های خارجی ناش��ی از آلودگی 
چهار آلاینده برای کلانش��هر تهران در سال 1390 
مبلغی بیش��تر از 1800 میلیارد تومان بوده اس��ت. 
او گفت��ه اس��ت:  »این عدد با توج��ه به قیمت های 
سال 1381 به دست آمده که براساس واقعی سازی 
ب��ه روش نرخ تورم 6 ه��زار میلیارد و 670 میلیون 
تومان برآورد ش��ده است. براساس این پژوهش که 
محققان دانش��گاه تهران آن را انجام داده اند، سهم 
 NOx ،2SO ،CO هزینه خارجی چه��ار آلاینده
و PM در ش��هر تهران، برای سال 1390 به تولید 
ناخال��ص داخلی ایران و تهران ب��ه ترتیب 0.18 و 

0.71 درصد است. «   
طباطبایی، اس��تاد دانش��گاه خوارزمی همچنین 
گفت��ه اس��ت:  »در ای��ن تحقی��ق هزین��ه خارجی 
مجموعه پولی اس��ت ک��ه بتواند صدمات ناش��ی از 
انتش��ار مواد آلاینده و گازه��ای گلخانه ای را جبران 
کند. بر این اس��اس میزان کل هزینه خارجی ناشی 
از چهار آلاینده در س��ال 90، تقریباً یک و نیم برابر 
بودجه پیش��نهادی وزارت علوم در همان سال بوده 

است. «   
از طرف دیگر ماه گذش��ته مدارس تهران به دلیل 
آلودگ��ی هوا حدود یک هفته تعطیل بودند و همین 
مس��ئله زیان اقتصادی بالایی به همراه داشته است. 
حس��ینی، نماین��ده مجلس می گوید گ��ردش مالی 
اقتصاد ایران در ی��ک روز به صورت تقریبی بالغ بر 
1500 میلیارد تومان اس��ت و تعطیلی کلانش��هری 

مثل ته��ران، بیش از 70 درصد از این گردش مالی 
را مختل می کند. 

به ج��ز این آمار و ارق��ام پراکنده، هی��چ مطالعه 
دقیق��ی از س��وی نهادهای مس��ئول انجام نش��ده 
اس��ت. بررس��ی صحبت های مختلف مس��ئولان و 
مقامات بلندپایه نش��ان می دهد، شهرداری تهران 
معتقد اس��ت دولت بودجه لازم را برای گس��ترش 
و نوس��ازی ناوگان حمل ونق��ل عمومی به پایتخت 
اختص��اص ن��داده و دولت نی��ز به تراکم فروش��ی 
بی رویه و تخلفات شهرداری اعتراض دارد. در میان 
جابه جایی توپ در زمین ه��ای مختلف، بحث های 
دقیق علمی و بررسی اقتصاد آلودگی هوا گم شده 
و در نهای��ت نیز دولت ب��ه راهکار خواهش از مردم 
برای پایین آوردن دمای سیس��تم های گرمایش��ی 

خانه ها رسیده است. 
 جمشید پژویان، اقتصاددان، ارتباط آلودگی هوا و 
اقتصاد را این چنین توضیح می دهد:  »در کره زمین 
دو دس��ته کلی از منابع تمام شدنی و تجدیدناپذیر، 
و تمام نش��دنی و تجدیدناپذیر وجود دارد. با رش��د 
جمعیت بش��ر از یک طرف و ایجاد آلودگی از طرف 
دیگ��ر، به تدریج منابع تمام نش��دنی نیز به ش��کلی 
غیرقابل اس��تفاده درآمده اند. هوا تمام شدنی نیست، 
اما در اثر آلودگی، به تدریج غیرقابل استفاده می شود 
و در چرخه آب  و هوا وارد می شود و در طولانی مدت 
باعث می ش��ود آب های زیرزمینی و. . . نیز غیرقابل 
استفاده ش��وند. از طرف دیگر این آلودگی ها نیاز به 
پاک ش��دن دارند و برای رف��ع آنها، منابع اقتصادی 
درگیر می شوند. از آنجا که این آلودگی و هزینه های 
محیط زیس��تی در جهان صنعت��ی در حال افزایش 
اس��ت، مطالعه اقتصادی آن اهمی��ت زیادی دارد. «    
پژوی��ان ادامه می ده��د:  »از اوایل دهه 90 میلادی 
مطالعاتی ص��ورت گرفت و اثر ش��اخص های کلان 
اقتص��اد را روی محی��ط زیس��ت مطالع��ه کردن��د. 
درحالی ک��ه آث��ار ت��ورم، ب��ی کاری و ن��رخ بهره به 
صورت جدی مطالعه می ش��د، اثر رشد اقتصادی بر 
آلودگی محیط زیس��ت نیز جایگاه ویژه ای پیدا کرد. 
مطالع��ات تجربی به تدریج در نق��اط مختلف جهان 
بین کش��ورهای کم درآمد و کشورهای ثروتمند و. . 
. به صورت پنل و طول��ی مقطعی انجام گرفت. این 
مطالعات نشان داد، ارتباطی مانند رشد اقتصادی و 
توزیع درآمد، بین رشد اقتصادی و وضعیت آلودگی 
و مسائل زیس��ت محیطی نیز وجود دارد. در ابتدای 
رش��د اقتصادی وضعیت محیط  زیست بدتر می شود 
ولی زمانی که این رش��د از حدی عبور کرد، می تواند 

آثار مثبت محیط  زیستی داشته باشد. «   
پژویان می گوید، هزین��ه اقتصادی عمده آلودگی 
هوا، مربوط به افزای��ش بیماری ها و مرگ ومیرهایی 

است که اتفاق می افتد. 
آلودگی هوای تهران در ماه گذشته به حدی بود که 
شیفت کاری کارکنان بهشت زهرا افزایش پیدا کرد و 
یک افسر پلیس نیز در چهارراهی به خاطر ایست قلبی 
جان خود را از دس��ت داد. ب��ه روایت مهدی چمران، 
رئیس شورای شهر تهران، به طور متوسط هر روز 150 
تهرانی ف��وت می کنند که این آم��ار در دو هفته اوج 

آلودگی هوا، به 180 نفر افزایش یافت. 

آلودگی هوا و رشد اقتصادی با هم چه رابطه ای دارند؟ 

وز|
مر

ت ا
رص

 | ف
ی 

هیل
 س

یه
سم



سهشنبه
18اسفند1394

تلفنمستقیم:86073290شماره464 www.forsatnet.irنفت و نیرو 2

مگاواتی  نیروگاه 50 ه��زار 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م می تواند روزانه 18 هزار 
متر مکع��ب آب خلیج فارس 
نیازه��ای  تامی��ن  ب��رای  را 
ش��رب م��ردم ش��یرین کند. 
حس��ین بهاری، مدی��ر پروژه 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م می گوید: ش��رکت آب 
و فاض��اب روس��تایی قش��م 
فق��ط نیمی از تولی��دات این 
نی��روگاه را خریداری می کند 
و نیم دیگر ظرفی��ت نیروگاه 
مان��ده  اس��ت.  بااس��تفاده 
مدی��ر  جانب��از،  حمیدرض��ا 
عامل ش��رکت آب و فاضاب 
کشور هم کامل نبودن شبکه 
آبرسانی روستایی جزیره قشم 
را دلی��ل عدم خری��داری آب 
تولید ش��ده در نیروگاه قشم 

اعام می کند. 
حس��ین بهاری، مدیر پروژه 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م در گفت وگو با »فرصت 
ام��روز« می گوی��د: در جزیره 
قش��م 160هزار نفر س��کونت 
دارند و آمار س��اکنان جزیره 
در ایام نوروز افزایش می یابد. 
نیاز روزان��ه این جزیره به آب 
ش��یرین در حال حاضر 45 تا 

70هزار متر مکعب است. 
می کن��د:  اضاف��ه  وی 
70درص��د جمعیت جزیره در 
روستاها ساکن هستند و نیاز 
به آب شیرین دارند. اما آب و 
فاضاب روستایی فقط 9هزار 
مت��ر مکع��ب آب از نی��روگاه 
تولید همزمان آب و برق قشم 
خریداری می کن��د. به همین 
دلیل نیمی از ظرفیت نیروگاه 

تعطیل شده است. 
جانب��از که اس��تفاده از آب 
شیرین ش��ده دریا برای تامین 
نیازه��ای کش��ور را یک��ی از 
آت��ی  برنامه ه��ای  مهم تری��ن 
وزارت نی��رو اع��ام می کن��د 
اندیش��یده  تمهیدات  درب��اره 
ش��ده ب��رای اس��تفاده از کل 
آب  شیرین س��ازی  ظرفی��ت 
دری��ا در نی��روگاه قش��م ب��ه 
»فرصت ام��روز« می گوی��د: به 
تدریج با تکمیل ش��دن شبکه 
آبرسانی روستایی جزیره قشم، 
خری��د آب از نی��روگاه تولی��د 

همزمان آب و برق این جزیره 
را افزایش می دهیم. در یک تا 
یک ونیم س��ال آینده، کل آب 
تولید ش��ده از ای��ن نیروگاه را 

خریداری خواهیم کرد. 
مدی��ر عامل آبفای کش��ور 
ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه ب��رای 
تولی��د  نیروگاه ه��ای  ایج��اد 
همزم��ان آب و ب��رق باید از 
دو معاون��ت وزارت نیرو مجوز 
اخذ ش��ود از شناس��ایی 25 
نقطه مناس��ب ب��رای احداث 
چنی��ن نیروگاه های��ی ب��رای 
شیرین س��ازی آب دری��ا خبر 

می دهد. 
نیروگاه های  وی می گوی��د: 
اقتص��ادی ت�رین  هست��ه ای 
نیروگاه ه��ا ب��رای تولی��د آب 
هس��تند،  دری��ا  از  ش��یرین 
ام��ا هن��وز در ایران توس��عه 
نیافته ان��د، بنابرای��ن در نبود 
هس��ته ای،  نی��روگ��اه ه��ای 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
در نیروگاه ه��ای گازی یک��ی 
از گزینه ه��ای مناس��ب برای 

شیرین سازی آب دریاست. 

اجرای نخستین پروژه 
تولید همزمان آب و برق 

در قشم
ب��ا توجه به نی��از روزافزون 
کشور به اس��تفاده از آب های 
برای  نامتع��ارف، گروه مپن��ا 
ایجاد کسب و کار جدید تاش 
ک��رد ت��ا از ح��رارت خروجی 
نیروگاه ه��ای گازی اس��تفاده 
ک��رده و آب دریا را ش��یرین 
کند. در این راس��تا نخستین 

پ��روژه تولید همزم��ان آب و 
برق در قش��م کلید خورد. به 
گفته حس��ین به��اری، مدیر 
پ��روژه تولی��د همزم��ان آب 
و ب��رق قش��م، این پ��روژه در 
س��رمایه گذاری  با  س��ال 90 
100درصدی مپنا آغاز شد. به 
این ترتیب یک نیروگاه گازی 
دو  دارای  مگاوات��ی ک��ه   50
فاز 25 مگاواتی بود در قش��م 
س��اخته شد تا از گاز خروجی 
ای��ن نیروگاه ها، ب��رای تبخیر 
آب دریا و تولید آب ش��یرین 

استفاده شود. 
به گفته مدی��ر پروژه تولید 
همزم��ان آب و برق، با اجرای 
این پروژه راندمان نیروگاه های 
گازی به 80 درصد می رس��د، 
زیرا در ای��ن نیروگاه ها عاوه 
بر برق، آب شیرین هم تولید 

می شود. 
وی ادامه می ده��د: از آنجا 
ک��ه ی��ک ده��م آبی ک��ه از 
 MED وارد دس��تگاه  دری��ا 
)ش��یرین کننده آب( می شود، 
تبخیر ش��ده و ب��ه آب مقطر 
همچنین  می ش��ود،  تبدی��ل 
مخلوط کردن آب شور حاصل 
از شیرین س��ازی ب��ا آب دریا 
در داخ��ل خود MED انجام 
می ش��ود، پس از خروج آب از 
داخل دستگاه آب شیرین کن، 
با تجمع نمک در دریا مواجه 

نخواهیم بود. 
بهاری همچنی��ن می گوید: 
ب��رای تولید آب قابل ش��رب 
از آب مقط��ر خارج ش��ده از 
ش��یرین کن،  آب  دس��تگاه 

افزودنی ه��ای مج��از ب��ه آب 
اضافه می شود. 

تولید آب با کیفیت 
علی اش��رف کرم��ی، مدیر 
نی��روگاه تولی��د آب و ب��رق 
قشم آب تولید شده در روش 
MED را با کیفیت تر از روش 
RO توصیف می کند. این در 
حالی اس��ت ک��ه عبدالحمید 
عامل شرکت  مدیر  حمزه پور، 
روس��تایی  فاض��اب  و  آب 
هرم��زگان تولید آب به روش 
RO را ب��ا کیفیت ت��ر معرفی 
می کن��د زی��را در ای��ن روش 
نیازی به اضافه کردن اماح به 
آب ش��یرین تولید شده وجود 
ندارد. به گفته کرمی، قرارداد 
ف��روش 9 ه��زار مت��ر مکعب 
آب در روز از ابت��دای بهم��ن 
ماه س��ال ج��اری ب��ا نیروگاه 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م منعقد شده اس��ت، زیرا 
شبکه آبرسانی روستایی دچار 
اش��کالاتی بوده و در چندین 
نوبت آبدهی مشکات آن رفع 

شده است. 
ام��ا مدی��ر عامل ش��رکت 
آبف��ای روس��تایی هرم��زگان 
می گوید: این شرکت به اندازه 
نیاز خود از مپنا آب خریداری 
می کن��د، زیرا س��رانه مصرف 
مش��خص  روس��تاها  در  آب 
ب��وده و ب��ه آب م��ازاد نیازی 
نداریم. ضمن آنک��ه به غیر از 
پروژه آب شیرین  کن قشم که 
مپن��ا آن را س��اخته، پنج آب 
شیرین کن دیگر هم در جزیره 

توسط ش��رکت آب و فاضاب 
روستایی ایجاد شده است. 

ه��ر  حاض��ر  ح��ال  در 
خروج��ی  آب  مترمکع��ب 
نی��روگاه تولی��د همزمان آب 
و برق قش��م ح��دود 2هزار و 
500 تا 2ه��زار و 800 تومان 
از ش��رکت مپن��ا خری��داری 
می شود اما آب بهای پرداختی 
توس��ط روستاییان این جزیره 
به ازای ه��ر متر مکعب 100 

تومان است. 

نبود گاز دلیل توسل به 
روش های دیگر برای تولید 

آب شیرین
ب��رای تولید همزم��ان آب 
نیروگاه ه��ای  بای��د  ب��رق  و 
گازی وج��ود داش��ته باش��د 
ت��ا از ح��رارت خروج��ی آن 
ب����رای شی��رین س��ازی آب 
دریا اس��تفاده ش��ود. حسین 
خادم��ی، مدیرعامل ش��رکت 
آب و فاض��اب هرم��زگان در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت وگو 
می گوی��د: ب��ه دلی��ل نب��ود 
مناط��ق  از  بس��یاری  در  گاز 
 RO اس��تان هرمزگان، روش
ب��رای  روش  اقتصادی تری��ن 

تولید آب شیرین است. 
ب��ه  می کن��د:  اضاف��ه  وی 
همی��ن دلیل یک پ��روژه آب 
ش��یرین کن به ظرفیت تولید 
در  مکع��ب  مت��ر  100ه��زار 
ی��ک  و  بندرعب��اس  در  روز 
پروژه دیگر ب��ا ظرفیت روزانه 
750متر مکعبی در س��یریک 
دس��ت  در   RO روش  ب��ا 
ضم��ن  اس��ت.  بهره ب��رداری 
دس��تگاه  یک  مناقصه  آنک��ه 
آب ش��یرین کن دیگ��ر هم به 
ظرفیت 20 ه��زار متر مکعب 
در روز در بندرعباس در حال 

برگزاری است. 
ح��ال  در  وی،  گفت��ه  ب��ه 
حاضر آب ش��یرین کن ها آب 
مورد نی��از 250 تا 300 هزار 
نفر از مردم س��اکن در استان 
هرمزگان را تامین می کنند و 
یک میلیون نفر در این استان 
س��اکن هس��تند. اما براساس 
آماره��ا به دلی��ل مهاجرت و 
زاد و ولد، س��الانه 7 تا 8هزار 
مش��ترک جدی��د ب��ه جم��ع 
این  مصرف کنن��دگان آب در 

استان اضافه می شوند. 

به دلیل تکمیل نبودن شبکه آبرسانی جزیره قشم

پروژه تولید همزمان آب و برق در نیمه راه ماند

س��ابقه روابط ایران و جمهوری 
آذربایجان در حوزه انرژی به سال 
1990 میادی و پس از فروپاشی 
اتح��اد جماهیر ش��وروی س��ابق 
بازمی گردد. این در حالی اس��ت 
که تا پیش از استقال آذربایجان 
از شوروی سابق، برقراری هرگونه 
رواب��ط تج��اری میان دو کش��ور 
غیرممکن بود. در همین راستا و 
پس از تثبیت قدرت حیدر علی اف، 
رئیس جمه��ور پیش��ین و فقی��د 
موافقت نامه  نخستین  آذربایجان، 
میان تهران و باکو در حوزه انرژی 

به امضا رسید. 
پس از آغ��از همکاری با ایران، 
آذربایج��ان که ذخایر بزرگ نفت 
و گاز را در اختی��ار دارد، ت��اش 
کرد ت��ا خ��ود را به عن��وان یک 
متحد قاب��ل اعتماد ب��رای اروپا 
مط��رح کرده و بخش��ی از انرژی 
مورد نیاز این اتحادیه را از طریق 
مشارکت در پروژه کریدور گازی 
جنوبی مطرح س��ازد. همزمان با 
آذربایجان،  جمهوری  تاش های 
ایران که بزرگ تری��ن ذخایر گاز 
طبیعی جهان را در اختیار داشته 
و ذخایر نفت خام آن نیز بس��یار 
قاب��ل توجه اس��ت، س��عی کرده 
س��هم خود را از بازارهای جهانی 
ب��ه دس��ت آورده و ب��ه یک��ی از 
بزرگ ترین صادر کنندگان گاز در 

جهان بدل شود. 
در ش��رایطی ک��ه ای��ن روزها 
هدف اصلی اتحادیه اروپا کاهش 
وابس��تگی به گاز روس��یه و تنوع 
بخش��یدن به منابع تامین انرژی 
ای��ن اتحادی��ه اس��ت، ای��ران و 
آذربایج��ان از ظرفیت ه��ای لازم 
برای بدل ش��دن به منابع تامین 

بخش��ی از انرژی مورد نیاز اروپا 
برخوردارند. 

در ای��ن رابطه ای��ران که خود 
را به عن��وان بازیگ��ری مه��م در 
بازاره��ای جهان��ی گاز ارزیاب��ی 
کرده و ممکن است به مشارکت 
منطق��ه  گازی  پروژه ه��ای  در 
از شرکت های  باش��د،  عاقه مند 
انرژی خارجی دعوت کرده است 
تا در صنعت انرژی این کشور در 
دوران پس��اتحریم سرمایه گذاری 
کنند. ش��رکت های انرژی آذری 
نی��ز می توانن��د در صنعت انرژی 
ایران ایفای نقش کرده و از طریق 
سرمایه گذاری در آن، در یک بازار 
انرژی نزدیک که دانش خوبی نیز 

از آن دارند فعالیت کنند. 
در این چارچوب کارشناس��ان 
همکاری های  افزای��ش  معتقدند 
ای��ران و جمه��وری آذربایج��ان 
می توان��د زمینه را برای توس��عه 
رواب��ط دوجانبه فراه��م کند. با 
این وجود ذخای��ر انرژی موجود 
در دری��ای خ��زر و ق��رار گرفتن 
برخ��ی میادی��ن نفت��ی و گازی 

روی خ��ط مرزی س��بب افزایش 
تنش میان دو کشور شده و اتخاذ 
یک سیاست منسجم برای تولید 
ان��رژی از منابع مش��ترک در دو 

کشور شده است. 

ایران
ظرفیت تولید انرژی در ایران به 
دلیل اعمال تحریم های بین المللی 
بر صنعت انرژی این کشور توسط 
آمری��کا و اتحادیه اروپا به ش��دت 
کاهش یاف��ت. اما پس از حصول 
توافق جامع هسته ای میان ایران 
و قدرت های عمده جهانی، تهران 
در پی افزایش تولید خود بوده و 
قصد دارد س��هم خود از بازارهای 
جهانی انرژی را مجددا به دس��ت 
آورد. در همی��ن راس��تا ته��ران 
به دنب��ال یک بازار ه��دف برای 
صادرات انرژی خود است و اروپا 
نیز به منابع انرژی ایران عاقه مند 

است. 

آذربایجان
جمه��وری آذربایج��ان که در 

ح��وزه جنوبی دریای خ��زر قرار 
گرفته است، یکی از قدیمی ترین 
کشورهای تولید کننده نفت خام 
در جهان محسوب شده و درآمد 
حاصل از تولید و صادرات انرژی 
اصلی ترین منبع تامین نقدینگی 
م��ورد نی��از اقتص��اد آذربایجان 
ب��ه ش��مار م��ی رود. همچنی��ن 
این کش��ور یک��ی از مهم ترین و 
استراتژیک ترین مسیرهای انتقال 
انرژی دریای خزر به اروپا اس��ت. 
براس��اس اطاعات ارائه ش��ده از 
سوی اداره اطاعات انرژی ایالات 
متحده آمریکا، منابع کشف شده 
نفت خ��ام آذربایج��ان رقمی در 
حدود 7 میلیارد بش��که تخمین 
زده می ش��ود. این موضوع سبب 
شده تا این کش��ور تازه استقال 
یافته از اتحاد جماهیر ش��وروی 
سابق در سال 2013 روزانه 880 
هزار بش��که نفت تولید کند. این 
در حالی اس��ت که مصرف روزانه 
نفت خام آذربایجان فقط 85هزار 
بش��که بوده و بخش عمده نفت 
تولی��د ش��ده در این کش��ور به 

بازارهای جهانی صادر می ش��ود. 
لازم ب��ه ذکر اس��ت ذخای��ر گاز 
طبیعی این کش��ور رقمی معادل 
35 تریلی��ون مترمکع��ب برآورد 
می ش��ود که این حجم از ذخایر 
انرژی، باکو را به یکی از بازیگران 
عمده بازارهای جهانی انرژی بدل 

ساخته است. 
وج��ود حجم قاب��ل توجهی از 
مناب��ع هیدروکربن��ی در ایران و 
آذربایج��ان، بازار ان��رژی ایران و 
ش��رکت های  فنی  توانایی ه��ای 
آذری زمین��ه را ب��رای توس��عه 
همکاری ه��ای دو طرف در حوزه 
انرژی فراهم کرده است. در حال 
حاض��ر روابط اقتص��ادی ایران و 
آذربایج��ان ش��امل تج��ارت گاز 
طبیع��ی، نف��ت، ب��رق، مبادلات 
گمرک��ی، ارتباطات و حمل و نقل 
است. در س��ال 1995 جمهوری 
آذربایجان رس��ما از ایران دعوت 
ک��رد تا در پروژه توس��عه میدان 
نفتی ش��اه دنیز مش��ارکت کند. 
ای��ران نی��ز در هم��ان س��ال با 
مذک��ور  پ��روژه  در  مش��ارکت 
موافق��ت ک��رد و پ��س از آن ب��ا 
اق��دام آذربایجان به خرید برق از 
ای��ران به منظور تامین برق مورد 
نی��از منطقه نخج��وان، زمینه را 
برای توس��عه روابط تج��اری دو 
کش��ور فراه��م کرد. مش��ارکت 
ته��ران و باکو در پروژه س��اخت 
س��د روی رود ارس ب��ه منظ��ور 
اس��تفاده منصفان��ه طرفی��ن از 
ای��ن رودخانه و همچنی��ن آغاز 
صادرات ب��رق ایران از طریق مرز 
آس��تارا به جمه��وری آذربایجان 
در س��ال 2006 میادی از جمله 
همکاری های جمهوری اس��امی 
ایران و جمه��وری آذربایجان در 

حوزه انرژی محسوب می شوند. 

روابط ایران و آذربایجان در دوران پساتحریم

بینالملل

نیرونفت

مشکل بیمه نفتکش های ایرانی 
حل شد

مدیرعامل شرکت ملی نفتکش ایران از رفع مشکل 
پوشش بیمه P&I ناوگان این شرکت در آینده نزدیک 
خبر داد و گفت: در پی رایزنی های این شرکت و وزارت 
امورخارجه مشکات بیمه ای کشتی های ایرانی تقریبا 

حل شده است. 
ب��ه گزارش »فرصت امروز« به نقل از ش��رکت ملی 
نفتکش، علی اکب��ر صفایی با بیان این مطلب گفت: با 
وجود اجرایی ش��دن برجام و رفع همزمان تحریم های  
 )IGA( بیمه ای، کلوپ ه��ای عضو گ��روه بین المللی
ق��ادر به ارائه پوش��ش کامل به کش��تی های ایرانی یا 
کش��تی هایی که در ارتباط تجاری با ایران هس��تند، 
نبودن��د چراکه بخش قابل توجهی از س��اختار اتکایی 
این کلو پ ها از سوی بیمه گران اتکایی آمریکایی تامین 
می ش��ود که کماکان تحت تحریم ه��ای اولیه آمریکا، 
مجاز به ارتباط تجاری با ایران نیس��تند. وی افزود: در 
این راستا شرکت ملی نفتکش ایران از مدت ها پیش و 
تحت برنامه استراتژیک پساتحریم این شرکت برای از 
س��رگیری فعالیت ناوگان خود در بازار اروپا، مذاکرات 
گس��ترده ای را ب��ا کلوپ های عضو IGA ب��رای پیدا 
کردن راهکارهای مناسب انجام داد که خوشبختانه با 
این اقدام ها و رایزنی های گس��ترده تیم اجرای برجام 
و وزارت امورخارجه، مشکات موجود تقریبا حل شده 
است و به زودی ورود  کشتی های ناوگان به این کلوپ ها 
میسر خواهد شد. مدیرعامل شرکت ملی نفتکش ایران 
اعام کرد: با رفع این مش��کل در آینده نزدیک شاهد 
حضور نفتکش ه��ای ایرانی در بازاره��ا و بنادر بزرگ 

اروپایی خواهیم بود. 

پس از چند دور مذاکره
پژوهشگاه نفت و توتال برای توسعه 

همکاری های فناورانه توافق کردند
 پ��س از چن��د دور مذاکره مدیران ش��رکت توتال 
فرانس��ه با مدیران ارشد پژوهش��گاه صنعت نفت، دو 
طرف برای همکاری در حوزه های پژوهشی و خدمات 

فناورانه توافق کردند. 
به گزارش شانا، پژوهشگاه صنعت نفت به عنوان مرکز 
خلق و توس��عه فناوری وزارت نفت و توتال، از چندی 
پی��ش مذاکرات خ��ود را برای چگونگی ش��کل گیری 
زمینه های همکاری و استفاده متقابل از توانمندی های 
یکدیگر آغاز کردند و پیرو تفاهمنامه شرکت ملی نفت 
ایران و توتال مبنی بر لزوم انتخاب همکار ایرانی برای 
پروژه های واگذار شده، مدیران این شرکت فرانسوی از 

امکانات پژوهشگاه بازدید کردند. 
بر پای��ه این گزارش، پژوهش��گاه صنع��ت نفت در 
روزه��ای اخیر میزبان مدیرانی از حوزه های اکتش��اف 
و تولید، مدیر برنامه ریزی و توس��عه در بخش آسیای 
مرکزی و مشاور فناوری های نفتی در بخش خاورمیانه 
و شمال آفریقای شرکت توتال بود و طی بازدیدی که 
از پردیس بالادس��تی پژوهش��گاه صنعت نفت صورت 
گرفت، گزارشی از توانمندی ها، دستاوردها و زمینه های 
همکاری با پژوهشگاه صنعت نفت به مدیران بخش های 

مختلف توتال ارائه شد. 

زنگنه در دیدار با معاون نخست وزیر اوکراین 
عنوان کرد

فاینانس، شرط موفقیت شرکت های 
اوکراینی

 وزی��ر نفت با بی��ان اینکه صنعت نف��ت پروژه های 
زیادی را برای سرمایه گذاری طراحی کرده است، گفت: 
شرط موفقیت شرکت های اوکراینی در ایران این است 
که همه عملیات از طریق سیس��تم بانکی این کش��ور 

فاینانس شود. 
به گزارش شانا، بیژن زنگنه در دیدار با هنادی زوبکو، 
معاون نخس��ت وزیر اوکراین با اشاره به اینکه فعالیت 
صنعت نفت با شرکت های اوکراینی به گذشته های دور 
بازمی گردد که در آن شرکت های این کشور در صنعت 
گاز ایران فعالیت داش��ته اند، یادآور ش��د: شرکت های 
اوکراینی در بخش س��اخت توربین و کمپرس��ورهای 
گازی ب��ا صنعت گاز ایران همکاری داش��ته اند که این 

همکاری می تواند در پساتحریم ادامه یابد. 
وی با تاکید بر لزوم گس��ترش شناخت فرصت های 
همکاری میان تهران و کی یف ساخت تجهیزات را یکی 
از زمینه ه��ای همکاری عنوان کرد و گفت: دو کش��ور 
می توانند در زمینه س��اخت تجهیزات همکاری خوبی 
با یکدیگر داشته باشند ضمن اینکه ظرفیت های خوبی 

در این بخش در ایران وجود دارد. 
وزی��ر نفت ب��ا بیان اینک��ه ما برای س��رمایه گذاری 
ش��رکت های خارجی پروژه ه��ای زی��ادی را طراحی 
کرده ای��م به بخش پتروش��یمی اش��اره ک��رد و افزود: 
به عن��وان نمونه بخ��ش صنعت پتروش��یمی ایران در 
س��ال های آینده ب��ه 50 میلیارد دلار س��رمایه گذاری 
نیاز دارد که بخشی از این سرمایه گذاری باید از سوی 

شرکت های خارجی تامین شود. 
به گفته زنگنه، شرط موفقیت شرکت های اوکراینی 
در ایران این است که همه مراحل انجام پروژه از طریق 
سیس��تم بانکی این کشور فاینانس ش��ود در غیر این 
صورت س��طح عملیات نفتی در ح��د محدودی باقی 

می ماند. 
وزی��ر نف��ت همچنین با اش��اره ب��ه اینکه بخش 
بالادستی صنعت نفت و گاز به بیش از 130میلیارد 
دلار س��رمایه گذاری نی��از دارد، ی��ادآور ش��د: م��ا 
نمی توانیم با اتکا ب��ه درآمدهای جاری این کارها را 
انجام دهیم؛ این میزان سرمایه گذاری باید از طریق 

منابع خارجی تامین شود. 

وزیر نیرو در جلسه شورای اداری شهرستان 
اشکذر: 

ایجاد تحول بزرگ در تامین آب 
استان های مرکزی

به گزارش پاون، وزیر نیرو با اشاره به حمایت دولت از 
طرح های آب گفت: هم اکنون طرح انتقال آب از جنوب 
کشور به فات مرکزی با سرمایه بخش خصوصی و با 
کمک دولت و تسهیات صندوق توسعه در دست انجام 
است و این کار تحول بزرگی در تامین آب استان های 

مرکزی خواهد بود. 
حمید چیت چیان در جلسه شورای اداری شهرستان 
اش��کذر با بیان اینکه هم اکنون موضوع آب برای همه 
نقاط کشور یک چالش اساسی شده است، ادامه داد: در 
این چالش به طور ویژه فات مرکزی که استان یزد هم 
جزو آن است، از محدودیت های منابع آب رنج می برند 
و این مسئله ابعاد زندگی مردم را تحت تاثیر قرار داده 
است. وی ادامه داد: در طرح انتقال آب به فات مرکزی، 
در کنار خلی��ج فارس آب دریا نمک زدایی ش��ده و با 
700کیلومتر خط لوله برای اس��تان یزد و کرمان برای 

صنعت و آب شرب تامین می شود. 
وزی��ر نیرو ب��ا بی��ان اینک��ه در بخش تولی��د برق 
خوشبختانه استان یزد یکی از مراکز مهم و اصلی تولید 
برق است، گفت: در زمان حاضر 2 هزار مگاوات نیروگاه 
در حال احداث اس��ت که یکی از نیروگاه ها امروز با دو 

واحد گازی افتتاح خواهد شد. 
وی یک��ی از هنرهای مردم یزد را مس��ئله مدیریت 
مص��رف عنوان ک��رد و افزود: مصرف برق اس��تان یزد 
یک س��وم کمتر از نرم کشور است و میزان اتاف برق 
در اس��تان حدود 5 درصد از میانگین کش��ور پایین تر 
است. وزیر نیرو ادامه داد: با نگاهی به کشورهای موفق 
می بینیم که منش��ا ثروت آنان در نحوه مصرف منابع 

مختلف اعم از آب و برق است. 
همچنین در این نشس��ت فرماندار اشکذر مهم ترین 
موضوع برای یزدی ها را آب دانس��ت و گفت: میانگین 
بارش در ش��هرهای این اس��تان 39 میلی متر است و 
در زمان حاضر برخی از روس��تاهای اش��کذر همچون 

روستای خضرآباد آبرسانی سیار انجام می شود. 
وی ادامه داد: 80 درصد برق اس��تان یزد در اشکذر 
تولید می شود، اما بخشی از صنایع این شهر در تامین 
برق دچار مشکل هستند که امیدواریم با این سفر این 

مشکل برطرف شود. 

نخستین مناقصه بین المللی صنعت 
برق ایران برگزار می شود

یک مقام مس��ئول با اش��اره به برگزاری نخس��تین 
مناقصه بین المللی صنعت برق، اعام کرد: این مناقصه 
به منظور خرید تجهیزات 312 پست فوق توزیع برق و 

به ارزش 1.2 میلیارد دلار برگزار می شود. 
به گزارش مهر، نخستین مناقصه بین المللی صنعت 
برق ایران به ارزش تقریبی یک میلیارد و 200 میلیون 
دلار و ب��ا هدف خرید و تامی��ن کالا و تجهیزات 312 
پست فوق توزیع برق با استقبال نزدیک به 40 شرکت 

ایرانی، اروپایی و آسیایی برگزار خواهد شد. 
غامرض��ا خوش خل��ق درب��اره جزئی��ات برگزاری 
نخستین مناقصه بین المللی صنعت برق ایران، گفت: 
با توجه به ش��رایط برجام و رفع تحریم ها و باز ش��دن 
فضای فعالیت های اقتصادی این مناقصه بین المللی به 
منظور خرید و تامین تجهیزات 312 پست فوق توزیع 

برق برگزار می شود. 
مدیرعامل شرکت برق منطقه ای تهران با اعام اینکه 
تاکنون 97 متقاضی از جمله ش��رکت های بین المللی 
برای حضور در مناقصه مراجعه کرده اند، تصریح کرد: از 
این رو 38 متقاضی با پر کردن اسناد مناقصه و تحویل 
آن، در مرحله انجام ارزیابی قرار گرفته اند تا در نهایت 
نس��بت به تهیه فهرست کوتاه اقدام کرده و مناقصه را 
برگزار کنیم. این مقام مسئول با تاکید بر اینکه مناقصه 
این 312 پس��ت در پنج مرحله برگزار خواهد شد که 
یک مرحله مربوط ب��ه GIS و چهار مرحله به صورت 
AIS در رنج های 132 و 63 کیلوولت برگزار می شود، 
اظهار داش��ت: در طول چند س��ال گذشته در بخش 
سرمایه گذاری صنعت برق به ویژه انتقال و فوق توزیع، با 
کمبود و عقب ماندگی مواجه بودیم که با ایجاد شرایط 
مناسب با لغو تحریم ها، مصمم هستیم تا نسبت به رفع 

این کمبودها اقدام کنیم. 
خ��وش خلق ادام��ه داد: عاوه بر این ب��ه غیر از این 
مناقصه، 84 دس��تگاه پس��ت انتقال را نیز در دستور 
خرید داریم تا در مرحله بعدی، به نیابت از شرکت های 
برق منطقه ای مقدمه های برگزاری مناقصه خرید آنان 

را نیز پیگیری و فراهم کنیم. 
ایج��اد  را  پس��ت ها  ای��ن  خری��د  از  ه��دف  وی 
زیرساخت های مورد نیاز برای تامین برق پایدار کشور 
عنوان کرد و یادآور ش��د: اعتبار ارزی خرید تجهیزات 
312 پس��ت حدود یک میلیارد و 200 میلیون دلار و 
اعتبار 84 پس��ت مرحله بعدی هم حدود 1.5 میلیارد 

دلار برآورد می شود. 
مدیرعامل ش��رکت برق منطقه ای تهران با یادآوری 
اینک��ه جمع اعتبارهای برای خرید کل این پس��ت ها 
نزدیک به 3 میلیارد دلار تخمین زده می ش��ود، تاکید 
کرد: شرکت های داوطلب می توانند نسبت به فاینانس 
این پروژه ها اقدام کنند و حدود 51 درصد محصولات 

الزاما باید تولید داخلی باشند. 
این مقام مس��ئول در پایان خاطرنشان کرد: با اباغ 
وزارت نیرو و ش��رکت مادر تخصصی توانیر، قرار است 
ش��رکت برق منطقه ای تهران به نیابت از شرکت های 
برق منطقه ای سراسر کشور 312 پست فوق توزیع برق 
را به صورت GIS و معمولی در قالب مناقصه خریداری 

کند. 

لیلا مرگن
leilamargan2008@gmail.com

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا
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جهان��ی  تج��ارت  حج��م 
ط��ور  ب��ه  دس��تباف  ف��رش 
میانگین س��الانه یک میلیارد 
اس��ت.  دلار  200میلی��ون  و 
طبق اع��ام گمرک،  ایران در 
سال گذشته330میلیون دلار 
فرش دستباف صادر کرده که 
در مقایس��ه با س��ال 92 روند 

افزایشی داشته است. 
ارزش��مند  ای��ن محص��ول 
ک��ه در س��ال های اخی��ر ب��ا 
تحریم های جهانی روبه رو شد 
و ت��ا حدود زی��ادی بازارهای 
جهان��ی خود را از دس��ت داد 
ح��الا و در دوران پس��ابرجام 
امیدهای زیادی به بازگش��ت 
تولیدکنندگان  از  برخی  دارد. 
فرش و گبه دستباف اما امید 
بازار  بازیاب��ی این  چندانی به 
ندارن��د و می گویند در صورت 
حمایت های همه جانبه دولت 
و ت��اش گس��ترده طراح��ان 
ف��رش  تولیدکنن��دگان،  و 
دستباف می تواند تنها بخشی 
از این بازارها را به دست آورد 
و بازگش��ت به دوران گذشته 

توهمی بیش نیست. 

کار سختی در پیش داریم
رض��ی می��ری، پژوهش��گر 
و ف��رش دس��تباف و یکی از 
برندگان جایزه ویژه دموتکس 
خص��وص  در  آلم��ان   2016
بازیابی و احی��ای دوباره بازار 
به  ایران��ی  دس��تباف  ف��رش 
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
ف��رش دس��تباف م��ا در اث��ر 
غفلت های عمدی و س��هوی، 
در دهه ه��ای اخی��ر موقعیت 
خود را به عن��وان فرش ایرانی 
در خاط��ره جهانی از دس��ت 

داده اس��ت. به نظر من فرش 
ایرانی دیگ��ر تاثیری را که در 
بازارهای  در  پیشین  دهه های 

جهانی داشته، ندارد. 
وی ادام��ه می ده��د: برای 
جهان��ی  بازاره��ای  احی��ای 
باید روی یک نسل کار شود 
و ب��ا تبلیغ��ات گس��ترده در 
بازارهای جهانی، خاطره های 
گذش��ته ف��رش ایرانی را در 
کنیم.  تداع��ی  جهان  اذهان 
در این میان رقبا نیز دس��ت 
بنابراین  نکش��یده اند،  کار  از 
داریم  پیش  در  کار س��ختی 
و باید هم��ت کنیم تا دوباره 
ب��ه دوران اوج ف��رش ایرانی 
برگردی��م. ناگفت��ه نماند که 
هی��چ گاه نمی توانی��م جایگاه 
قبل را به دست آوریم و این 

یک توهم و خیال است. 
می کن��د:  اظه��ار  می��ری 
تبلیغ��ات درس��ت و ارتق��ای 
کیفی��ت ف��رش دس��تباف از 
جمله عوامل مهم و تاثیرگذار 
در احیای ب��ازار جهانی فرش 
است و نباید در هیچ شرایطی 
کمی��ت  ف��دای  را  کیفی��ت 
کنیم. جنبه های هنری فرش 
دس��تباف اس��ت که آن را از 
سایر بافته ها متمایز می کند و 
باید به این موضوع ها اهمیت 

زیادی بدهیم. 

بازارهای جهانی منتظر 
ما نماند

ذوالان��واری،  حمیدرض��ا 
ف��رش  ش��رکت  مدیرعام��ل 
ذوالان��واری، طراح گبه و یکی 
از برترین های نمایشگاه جهانی 
دموتکس آلم��ان نیز در گفت 
و گو ب��ا »فرصت ام��روز«، در 
همین زمینه اظهار می کند: در 
س��ال هایی که فرش دستباف 

ای��ران در لیس��ت تحریم ه��ا 
قرار گرفت، برخی از کش��ورها 
جایگزی��ن ش��دند و بازارهای 

جهانی منتظر ما نماند. 
ح��ال  در  می افزای��د:  وی 
حاضر و در دوران پساتحریم با 
تاش مضاعف تولیدکنندگان 
و حمای��ت گس��ترده دولت از 
ف��رش دس��تباف می توانیم تا 
حدودی این جایگاه را دوباره 
به دس��ت آوریم. شاید تا 80 
درص��د ش��انس احی��ای بازار 
ف��رش دس��تباف را داریم به 
ش��رط اینکه دول��ت حمایت 
کند و تولید فرش باکیفیت و 

صادرات را سرعت دهد. 

خلاقیت رمز موفقیت 
دستبافته های ایرانی در 

دموتکس
در محدوده س��ال هایی که 
ف��رش دس��تباف ایرانی مورد 
بی مهری جهان ق��رار گرفت، 
طراح��ان  و  تولیدکنن��دگان 
ت��اش  از  دس��ت  ب��زرگ 
برنداش��تند و ب��ا حض��ور در 
نمایش��گاه های معتبر خارجی 
را  خود  هن��ری  خاقیت های 
یکی  گذاش��تند.  نمای��ش  به 
از ای��ن نمایش��گاه های معتبر 
جهانی، دموتکس آلمان است 
که هر س��اله در زمینه فرش 
برگزار می ش��ود.  و کفپ��وش 
امسال حدود 300 اثر از ایران 
ب��ه این نمایش��گاه ارائه و 24 
اثر )بافته ش��ده( انتخاب شده 
و ب��ه فین��ال رس��یدند. چهار 
در  برگزیده  ایران  دس��تبافته 
نمایش��گاه دموتک��س 2016 
بهترین  آلمان جای��زه  هانوفر 
طراحی را دریافت کردند. این 
چهار دستبافته از سه شرکت 
ایرانی ذوالان��واری، نظیری و 

رضوانی اس��ت ک��ه موفق به 
دریافت تندیس برتر ش��دند و 
رضی میری نیز جایزه ویژه را 

دریافت کرد. 
این خصوص  ذوالانواری در 
می گوید: ما 25 سال است که 
در دموتک��س حض��ور مداوم 
داریم. ویژگی بافته های ما در 
اس��تفاده از رنگ های گیاهی، 
الی��اف دس��ت ریس، نق��وش 
و رنگ ه��ای  ف��ارس  اصی��ل 
براس��اس  که  اس��ت  طبیعت 
خواس��ت مش��تریان خارجی 

بافته می شوند. 
وی ادامه می دهد: ما امسال 
جایزه خاقیت دریافت کردیم 
و خاقیت یکی از گزینه های 
مهم این نمایش��گاه است. در 
سابقه هزاران ساله رنگرزی در 
این صنعت، از آب جوش برای 
رنگرزی استفاده می شده و ما 
در یک کار جدی��د و خاقانه 
با استفاده از یخ و دمای صفر 
درج��ه در رنگ��رزی، ترکیب 
رنگ ه��ای بس��یار ش��فاف و 
زیبایی س��اخته ایم که از دید 
داوران و متخصص��ان هم دور 

نماند. 
رئی��س  ک��ه  ذوالان��واری 
و  تولیدکنن��دگان  اتحادی��ه 
صادرکنندگان فرش دستباف 
ف��ارس ه��م هس��ت، اظه��ار 
می کن��د: م��ا ب��ه دلی��ل این 
خاقیت و دستبافته )گبه( ای 
که ارائه داده ایم، محبوب ترین 
جایزه را هم گرفتیم. تولید ما 
به صورت کمی و کیفی است و 
بیش از 90 درصد از 60 هزار 
مترمربع فرش��ی که در سال 
تولی��د می کنیم ب��ه صادرات 
اختص��اص دارد و تنها حدود 
10 درصد در ب��ازار داخل به 

فروش می رسد. 

فرش دستباف جنبه 
تجاری گرفته است

رضی میری، نیز با اشاره به 
حضورش در دموتکس 2016 
و کسب جایزه ویژه فرهنگی، 
می گوید: ای��ن جوایز منحصر 
به یک کش��ور یا ی��ک مکان 
نیس��ت و تنها بازتاب بس��یار 
خوب��ی برای فرش دس��تباف 
ایرانی اس��ت که ما نیز تحت 
تاثی��ر ای��ن فعالیت ه��ا ق��رار 

گرفته ایم. 
ط��راح  و  پژوهش��گر  ای��ن 
کارهای  ارزش  ف��رش،  برت��ر 
خ��ود را در جنبه ه��ای کیفی 
دس��تبافته های��ش می داند و 
می گوی��د: تولیدات ما با تکیه 
ب��ر کیفیت و حضور در عرصه 
فرش سمبلیک و هنری است. 
جایزه ای ک��ه دریافت کرده ام 
نی��ز ب��رای یک عم��ر تاش 
و فعالی��ت در زمین��ه ف��رش 
دستباف، دادوستد و بازرگانی 
و طراح��ی و هن��ر فرش بوده 
اس��ت. در بخ��ش بازرگان��ی 
فرش، 21 س��ال در دموتکس 
و  گرفته ای��م  غرف��ه  آلم��ان 
هن��ر  برجس��ته  نمونه ه��ای 
ف��رش ایران��ی را ب��ه نمایش 
گذاش��ته ایم که همواره مورد 
قرار  بازدیدکنن��دگان  توج��ه 

گرفته است. 
وی می گوی��د: در ش��رایط 
کنونی فرش دس��تباف بیشتر 
جنب��ه تج��اری گرفت��ه و در 
دنی��ا به آن به چش��م صنعت 
می نگرن��د ک��ه تولی��د از این 
منظر غیر قابل کنترل اس��ت. 
اخیرا ه��م کامپیوتر وارد این 
صنعت شده و دیگر نمی توان 
بر این گونه طرح ها و بافته ها، 
اثر هنری نام گذاشت و ارزش 

هنری برای شان قائل شد. 

فرش دستباف ایرانی و اما و اگرهای بازگشت به شهرت جهانی

بازیابی جایگاه قبلی فرش دستباف، توهم است

در  س��رمایه گذاری  تفاهم نامه 
بخ��ش زغال س��نگ و اح��داث 
پالایش��گاه تولید بیو اتانول بین 
گروه اس. ال. ام اسپانیا و شرکت 
تهیه و تولی��د مواد معدنی ایران 
وابس��ته ب��ه ایمیدرو ب��ا حضور 
مهدی کرباس��یان مع��اون وزیر 
صنعت، معدن و تجارت به امضا 

رسید. 
ب��ه گ��زارش پای��گاه خب��ری 
سازمان توسعه و نوسازی معادن 
و صنایع معدنی ایران )ایمیدرو(، 
هلدینگ اس��پانیایی ب��ا امضای 
تفاهم نامه یادش��ده ب��رای تولید 
سوخت سازگار با محیط زیست با 
اس��تفاده از زغال سنگ، در ایران 

سرمایه گذاری می کند. 
خوان کارل��وس گونزالس پرز 
 Juan Carlos Gonzales(
Pérez(  مدیرعام��ل این گروه 
اس��پانیایی گفت: براس��اس این 
تفاهم نامه، برای تامین خوراک 
قراردادی 15  پالایشگاه مربوطه 
س��اله ب��رای خرید زغال س��نگ 
حرارتی ایران امضا خواهد شد. 

وی ضم��ن ابراز عاق��ه گروه 
متبوع��ش برای س��رمایه گذاری 
در ایران اظهار داشت: طبق این 
تفاهم نامه، آمادگی لازم را برای 
باه��دف اجرای  س��رمایه گذاری 
پ��روژه یاد ش��ده در ایران داریم 
و چنانچ��ه طرف ایران��ی تمایل 
داشته باش��د، می توان به صورت 

شراکتی طرح را اجرا کرد. 
مدیرگ��روه اس��پانیایی یادآور 

ش��د: این طرح پ��س از برزیل و 
اسپانیا به عنوان سومین طرح در 

ایران اجرا خواهد شد. 
وی گفت: خوراک ورودی این 
پ��روژه، ترکیبی از زغال س��نگ 
حرارتی و گیاه است که با توجه 
ب��ه اقلیم ایران، گی��اه مورد نظر 

انتخاب می شود. 
مدیرعامل این گروه اسپانیایی 
ادام��ه داد: می ت��وان ف��روش و 
صادرات محصول ای��ن پروژه را 
به بازارهای هدف برعهده گرفت 
و مدعی شد، برپایه بررسی های 
فن��ی و اقتص��ادی، اج��رای این 
پ��روژه 16 ه��زار فرصت ش��غلی 

ایجاد خواهد کرد. 
یادآور ش��د:  پ��رز  گونزال��س 
محیط زیس��ت  کنوانس��یون 
پاریس و ط��رح کاهش گازهای 
برنام��ه  آمری��کا،  گلخان��ه ای 
جایگزینی س��وخت های سازگار 

ج��ای  ب��ه  محیط زیس��ت  ب��ا 
اهمیت  فس��یلی،  س��وخت های 
بالای��ی در جهان پی��دا کرده و 
کش��ورهای مختل��ف در تدارک 
کاه��ش مص��رف س��وخت های 

هیدروکربوری هستند. 
اس. ام  ال.  عام��ل  مدی��ر 
گروه ه��ای  ک��رد:  خاطرنش��ان 
تعطیات  از  پ��س  کارشناس��ی 
س��ال نو ای��ران، برای بررس��ی 
شرایط س��رمایه گذاری و اجرای 
طرح، ب��ه تهران اع��زام خواهند 
ش��د. گروه اس. ال. ام متشکل از 
18 شرکت اس��ت که در زمینه 
فناوری های نو در تولید سوخت، 
نیرو و تامی��ن زنجیره تجهیزات 
فعالیت  ماش��ین آلات صنعتی  و 

می کند. 
براس��اس تفاهم نامه یاد شده، 
بررس��ی ش��رایط معدن��ی ایران 
ب��رای تامی��ن خ��وراک ط��رح، 

تب��ادل اطاع��ات پ��روژه، ارائه 
گزارش توجی��ه فنی و اقتصادی 
و همچنی��ن معرفی فرصت های 
هم��ه  در  س��رمایه گذاری 
بخش ه��ای معدن ایران از جمله 

مفاد آن است. 
براس��اس این گزارش، مهدی 
کرباس��یان رئیس هی��ات عامل 
ایمیدرو گفت: جمهوری اسامی 
ایران تاکنون موفق به کش��ف 3 
میلیارد تن زغال س��نگ ش��ده و 
پیش بینی کرد، با پایان عملیات 
جدید اکتشافی، این رقم به طور 
قاب��ل ماحظ��ه ای افزایش پیدا 
کن��د. وی اضاف��ه ک��رد: قیمت 
تمام شده، قابلیت صادرات و نوع 
زغال سنگ،  همراه  مصرفی  گیاه 
از جمل��ه نکاتی اس��ت که برای 
ایمی��درو در این ط��رح اهمیت 
دارد و در صورت اجرایی ش��دن 
اس��پانیایی  س��رمایه گذار  آن، 

می توان��د معدن زغال س��نگ در 
ایران را در اختیار بگیرد. 

امی��دواری  اب��راز  کرباس��یان 
 ک��رد: حضور هیات کارشناس��ی
زمین��ه  ای��ران،  در  اس.ال. ام 
عملیات��ی ش��دن این ط��رح را 
فراهم س��ازد. همچنین وجیه الله 
ش��رکت  مدیرعام��ل  جعف��ری 
تهیه و تولی��د مواد معدنی ایران 
گفت:  ایمی��درو(  ب��ه  )وابس��ته 
در  طبس  زغال س��نگ  مع��ادن 
در ش��مال  گلن��درود  و  ش��رق 
کش��ور، گزینه های اولی��ه برای 
پالایش��گاه  تامین خوراک طرح 

یاد شده محسوب می شوند. 
تفاهم نامه  گزارش،  این  برپایه 
یاد ش��ده توس��ط مدیران عامل 
تهیه و تولی��د مواد معدنی ایران 

و اس. ال.  ام به امضا رسید. 
مهدی کرباس��یان معاون وزیر 
صنعت، معدن و تجارت به تازگی 
اعام ک��رد: بخش زغال س��نگ 
مغفول ترین و مظلوم ترین بخش 
معدنی کشور است و زغال سنگ 
امروز در دنیا فقط جنبه مصرف 
حرارتی ن��دارد، بلک��ه در حوزه 
ش��یمیایی نیز تنوع بهره برداری 

را پیدا کرده است. 
ب��ه گفته رئیس هی��ات عامل 
ایمیدرو، نس��بت به شرکت های 
فعال زغال س��نگ ک��م توجهی 
ش��ده و آنها با مشکات مختلف 
مواجه ش��ده اند، مسائل کارگری 
و درکن��ار آن موضوع ایمنی آنها 
هم تحت تاثیر قرار گرفته است. 

اسپانیا برای تولید سوخت از زغال سنگ، در ایران سرمایه گذاری می کند

معدن

دولت برای بیمه سال آینده فرشبافان
 10هزارو740 میلیارد ریال 

پیشنهاد کرد

گف��ت:  ای��ران  ف��رش  مل��ی  مرک��ز  رئی��س 
وزارتخانه ه��ای صنعت، مع��دن و تجارت و تعاون، 
کار و رفاه اجتماعی در سال آینده 10 هزار و740 
میلیارد ریال برای س��هم دولتی بیمه فرش��بافان 

پیشنهاد کرده اند. 
به گ��زارش ایرن��ا، حمید کارگر روز دوش��نبه در 
چهارمین جش��نواره فرش و گبه دس��تباف اس��تان 
بوش��هر افزود: امیدواریم مجلس ش��ورای اس��امی 
این می��زان اعتب��ار را کاهش نده��د و حتی بر آن 
بیفزاید تا شمار بیشتری از بافندگان فرش در کشور 

زیرپوشش بیمه قرار گیرند. 
وی بیان ک��رد: همچنین انتظار می رود س��ازمان 
تامین اجتماعی به بیمه فرشبافان نسبت به گذشته 
اهتمام بیش��تری داش��ته باش��د تا زمینه بیمه آنها 

فراهم شود. 
رئیس مرکز ملی فرش ایران ادامه داد: بازار آمریکا 
پنج سال به روی فرش ایرانی بسته بود و حال با به 
سرانجام رس��یدن برجام، زمینه برای صادرات فرش 

ایرانی به این کشور فراهم شده است. 
کارگر گفت: در مدت پنج سال نبود ایران در بازار 
فرش آمریکا، کش��ورهای هند و پاکستان سهم 80 
میلیون دلاری ایران از بازار فرش آمریکا را به دس��ت 
گرفتند و ح��ال همگان باید برای باز پس گیری این 

بازار تاش کنند. 
وی اف��زود: در این ارتب��اط تولیدکنندگان فرش 
ایران��ی باید نیاز مصرف کنندگان در آمریکا و س��یر 
تولی��د در کش��ورهای رقی��ب خود را مانن��د هند و 

پاکستان رصد کنند. 
رئیس مرک��ز ملی فرش ایران گف��ت: در 10 ماه 
نخس��ت س��ال جاری 4 هزار تن فرش دستباف به 
ارزش بیش از 230 میلیون دلار صادر ش��د که این 
میزان صادرات عدد کمی اس��ت و باید برای افزایش 

آن تاش کنیم. 
کارگر ادامه داد: فرش دس��تباف ایرانی به واسطه 
اینکه ابزار و مواد اولیه آن در کش��ور تولید می شود 
اب��زاری بی همتا در رونق اقتصاد مقاومتی به ش��مار 

می رود. 
وی یادآور ش��د: یکی دیگ��ر از مزیت های صنعت 
فرش، فراهم بودن زمینه فعالیت در آن با س��رمایه 

اندک و بدون نیاز به سرمایه خارجی است. 

عرضه آجیل و خشکبار قسطی نداریم
کاهش 15 درصدی قیمت

رئی��س اتحادیه آجیل و خش��کبار تهران، عرضه 
هرگون��ه آجی��ل و خش��کبار قس��طی در کش��ور 
را تکذی��ب کرد و گفت: امس��ال قیم��ت آجیل و 
خش��کبار ش��ب عید به طور میانگی��ن بین 10 تا 
15 درصد کاهش داش��ته و در این محصول عرضه 

قسطی نداریم. 
مصطف��ی احمدی در گفت وگ��و با ایرنا با تاکید 
بر اینکه آجیل و خش��کبار ش��ب عید و ایام نوروز 
تامین اس��ت و کمب��ودی در این زمین��ه نداریم، 
اف��زود: محص��ولات در اقام مختل��ف و با کیفیت 
لازم به بازار عرضه ش��ده و مشکلی در این زمینه 

نداریم. 
وی ب��ه برگ��زاری نمایش��گاه های به��اره ته��ران 
اش��اره ک��رد و گف��ت: در این نمایش��گاه ها آجیل و 
خش��کبار کیفی با قیمت های مناسب عرضه شده و 
مردم می توانند خش��کبار مورد نیاز خ��ود را از این 

نمایشگاه ها تهیه کنند. 
وی دلیل کاهش نس��بی نرخ آجیل و خشکبار در 
س��ال جاری را افزایش بارندگی ها دانس��ت و افزود: 
در برخ��ی اقام آجیل و خش��کبار ب��ه دلیل وجود 
بارندگی ها، حدود 15 درصد افزایش تولید داشته ایم 
که همین امر س��بب کاهش نس��بی قیمت ها شده 

است. 
وی گفت: امس��ال بی��ش از 185 هزار تن تولید 
پسته داش��ته ایم، در حالی که سال گذشته تولید 
ای��ن محصول 160 ه��زار تن بود؛ بنابراین رش��د 
تولید س��بب ثبات قیمت پس��ته در س��ال جاری 

شده است. 
رئی��س کمیس��یون تخصصی آجیل و خش��کبار 
درب��اره کمبود ب��ادام هندی و بالا ب��ودن قیمت آن 
گفت: به دلیل اینکه بادام هندی در کش��ور ما تولید 
نمی ش��ود چاره ای جز واردات این محصول نداریم؛ 
باتوج��ه به اینک��ه بادام هن��دی در س��بد آجیل و 
خش��کبار مردم کش��ورمان قرار دارد، انتظار می رود 
مسئولان و دستگاه های متولی، واردات این محصول 

به بازار ایران را آزاد کنند. 
احم��دی ب��ا بیان اینک��ه قیمت فندق نس��بت به 
پارس��ال 40 درصد کاهش دارد، اف��زود: در واردات 
برخ��ی محصولات ک��ه تولید آن در کش��ورمان کم 
اس��ت ناچار به وارداتیم؛ همچون تخم کدو مرمری 
که میزان مصرف آن از تولید داخلی بیشتر است؛ با 
توجه به این نیاز، باید این محصول از طریق واردات 

تامین شود. 
رئی��س اتحادی��ه آجیل و خش��کبار به رش��د 40 
درصدی کیفیت آجیل و خشکبار امسال اشاره کرد 
و گفت: امس��ال نظارت بر عرضه آجیل و خش��کبار 
ش��ب عید و ایام نوروز از ابتدای اس��فندماه توس��ط 
بازرس��ان اتحادیه آجیل و خشکبار شروع و تا پایان 

ایام نوروز ادامه خواهد داشت. 

سازوکار خرید تضمینی 100 هزار 
تن دانه روغنی کلزا فراهم شد

مدی��ر عامل ش��رکت بازرگان��ی دولتی ای��ران از 
آمادگ��ی کامل این ش��رکت ب��رای انج��ام مطلوب 
عملیات خرید تضمینی دانه های روغنی تولید داخل 

در فصل برداشت سال 1395 خبر داد. 
به گزارش مهر، عل��ی قنبری با بیان اینکه تمامی 
سازوکار لازم جهت خرید تضمینی دانه های روغنی 
طراحی ش��ده است، گفت: با تعامل بانک کشاورزی، 
سامانه  پرداخت نقدی وجوه دانه های روغنی طراحی 
و راه اندازی ش��ده است تا کش��اورزان از طریق این 
س��امانه به موقع حاصل دس��ترنج خ��ود را دریافت 

کنند. 
معاون وزیرجهادکش��اورزی عنوان کرد: مدیریت 
خرید تضمینی دانه روغنی کلزا طی بخش��نامه وزیر 
جهاد کش��اورزی به این ش��رکت واگذار شده تا در 
راس��تای حمایت از تولید داخ��ل، عملیات خرید را 

اجرایی کند. 
قنبری، آغاز فصل برداشت وخرید دانه های روغنی 
در کشور را ازابتدای فروردین تا 25 مرداد ماه اعام 
کرد و گفت: برآوردها حاکی از آن اس��ت که س��ال 
آین��ده ح��دود 100 هزار ت��ن دانه روغن��ی کلزا از 

کشاورزان خرید تضمینی خواهد شد. 
مدیر عامل ش��رکت بازرگانی دولتی ایران با اعام 
اینکه نرخ تضمینی خرید دانه کلزا 2530 تومان به 
ازای هر کیلوگرم تعیین و تصویب شده است، اضافه 
کرد: اعتبارات مورد نیاز ب��رای خرید این مقداردانه 
کلزا حدود 2440 میلیارد ریال است که برای تامین 
ای��ن میزان اعتبار پیگیری ه��ای لازم در حال انجام 

است. 
قنبری تصریح کرد: دس��تورالعمل خرید تضمینی 
دانه های روغنی مانند دس��تورالعمل خرید تضمینی 
گندم با رویکرد کیفیت محور و در راس��تای حمایت 
از تولی��دات با کیفیت داخلی تدوین ش��ده و در این 
رابطه فرمت ه��ای قراردادی تنظیم ش��ده تا بخش 
خصوص��ی بتواند موثرتر و بهت��ر در این عرصه وارد 

شده و انجام فعالیت کند. 
وی درب��اره فروش دانه های روغنی اظهارداش��ت: 
ب��ا ب��ورس کالای کش��اورزی، س��ازمان مدیریت و 
لازم  تعام��ات  بخش خصوص��ی،  و  برنامه ری��زی 
صورت گرفته تا دانه های روغنی خریداری ش��ده در 
کوتاه تری��ن زمان ممکن از طری��ق بورس به فروش 
برس��د، ضمن اینکه با کارخانجات روغن کش��ی نیز 
در خص��وص فروش دانه های روغنی جلس��اتی موثر 

برگزار شده و به تفاهم رسیده ایم. 
مدیر عامل ش��رکت بازرگان��ی دولتی ایران تاکید 
کرد: با برنامه ریزی های صورت گرفته و آماده سازی 
مراک��ز خرید و انج��ام هماهنگی ه��ای لازم، خرید 
تضمین��ی دانه های روغنی در س��ال 1395 به نحو 

مطلوب و با کمترین مشکات انجام خواهد شد. 

محموله های لبنیات 
در راه روسیه ماند

در حالی که 47 روز از باز ش��دن مرزهای روسیه 
به روی لبنی��ات ایرانی و توافق ب��رای صادرات این 
محصولات به روس��یه می گذرد، هنوز محموله ای از 
سوی کارخانه های تأیید ش��ده ایرانی به این کشور 
ارس��ال نش��ده که به گفته معاون وزیر کشاورزی، با 
توجه به آمادگی صنایع لبنی در آینده نزدیک شاهد 

صادرات لبنیات از ایران به روسیه خواهیم بود. 
به گزارش ایس��نا، در پی تیره و تار ش��دن روابط 
روسیه با کش��ورهای غربی و ترکیه و اعام نیاز این 
کشور برای تأمین نیازمندی های غذایی اش از طریق 
ای��ران و پس از یک س��ال و اندی مذاک��ره و نهایی 
ش��دن پروتکل های بهداش��تی و قرنطینه ای، از اول 
بهمن  امس��ال با امض��ای اعضای گمرکی اوراس��یا، 
صادرات لبنیات ایرانی به روس��یه و دیگر کشورهای 

عضو این اتحادیه آزاد اعام شد. 
در این راس��تا چهار ش��رکت ایرانی برای صادرات 
لبنیات به روسیه مورد تأیید قرار گرفتند و براساس 
اعام س��ازمان دامپزشکی کش��ور، بقیه شرکت های 
تولیدکنن��ده ایران��ی نی��ز می توانند ب��ا دریافت کد 
صادراتی ب��رای صادرات لبنیات به روس��یه خود را 

آماده کنند. 
ب��ا وجود ای��ن ش��رایط هیچ یک از ش��رکت های 
لبنی تأیید ش��ده از س��وی اتحادیه گمرکی اوراسیا 
نتوانس��تند محصولات خود را به روسیه صادر کنند 
که به گفته مهدی خلج - رئیس سازمان دامپزشکی 
- آماده نب��ودن کارخانه های لبن��ی از دلایل عمده 

تأخیر در صادرات لبنیات به روسیه است. 
ام��ا صنایع لبن��ی معتقدند آمادگ��ی لازم را برای 
صادرات به روس��یه دارند اما مش��کات س��وییفت 
و قوانی��ن مال��ی، بازرگانی و گمرکی روس��یه مانع 
ص��ادرات لبنیات ایرانی و عام��ل تأخیر صادرات آن 

شده است. 
حالا پس از 47 روز از نهایی ش��دن توافقات ایران 
و روسیه برای صادرات لبنیات، هفته گذشته معاون 
وزیر کش��اورزی روسیه به ایران سفر کرد و به گفته 
حس��ن رکنی - معاون وزیر جهاد کشاورزی در امور 
دام - توافقات مثبتی در راستای کریدور سبز گمرکی 
بین دو کشور انجام شده و روس ها به شدت به دنبال 
آغاز و گسترش صادرات محصولات کشاورزی ایرانی 

به ویژه انواع محصولات لبنی هستند. 
وی در این باره به ایس��نا گفت: ایجاد کریدور سبز 
گمرکی و نهایی ش��دن توافقات بین ایران و روسیه 
می توان��د ویژگی های ممتازی از نظ��ر معافیت های 
مختل��ف در زمینه بروکراس��ی های گمرکی و غیره 
برای صادرکنندگان ایرانی داشته باشد و شرکت های 
تولیدکننده محص��ولات لبنی می توانند با ش��رایط 
راحت تری محصولات خود را به روس��یه صادر کنند 
که با توجه به آمادگی ش��رکت های لبنی تأیید شده 
از سوی روسیه و آماده شدن محموله های صادراتی 
در آینده نزدیک شاهد صادرات قریب الوقوع لبنیات 

ایرانی به روسیه خواهیم بود. 

کشاورزی
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مس��کن  بانک  مدیرعام��ل 
ضمن اعلام جزییات مصوبات 
اخیر ش��ورای پ��ول و اعتبار، 
در رابطه با تس��هیلات جدید، 
از کاه��ش ن��رخ س��ود در دو 
یکم  طرح صن��دوق پس انداز 
و همچنین تسهیلات از محل 

اوراق تقدم خبر داد. 
ب��ه گ��زارش اخب��ار بانک، 
در  بت ش��کن  محمدهاش��م 
نشس��تی خبری اظه��ار کرد: 
ب��ا مصوب��ات اخی��ر، از محل 
صن��دوق پس ان��داز یکم بنابر 
جغرافیای��ی  موقعیت ه��ای 
 ۱۶۰ و   ۱۲۰  ،۸۰ وام ه��ای 
پرداخ��ت  تومان��ی  میلی��ون 
می شود که با توجه به کاهش 
اخیر نرخ س��ود بانک��ی، نرخ 
س��ود ای��ن تس��هیلات نیز از 
۱۴درص��د ب��ه ۱۳درصد قبل 

کاهش یافت. 

شروط دریافت وام های ۸۰، 
۱۲۰ و ۱۶۰ میلیونی

مس��کن  بانک  مدیرعام��ل 
تس��هیلات  س��قف  افزای��ش 
برای زوجین از محل صندوق 
پس انداز یکم را مورد اش��اره 
قرار داد و گف��ت: با مصوبات 
تس��هیلات  پرداخت  جدی��د، 
ب��رای زوجی��ن در ته��ران از 
۸۰ ب��ه ۱۶۰ میلی��ون تومان، 
از ۶۰ ب��ه ۱۲۰ میلیون تومان 
میلی��ون   ۸۰ ب��ه   ۴۰ از  و 
یافت  خواهد  افزای��ش  تومان 
که زوجی��ن می توانن��د برای 
یک پلاک ثبت��ی در مجموع 
براس��اس وام های جدید اقدام 

کنند. 

به گفته بت شکن، تسهیلات 
ارائه شده به زوجین براساس 
ارزش  درص��د   ۸۰ حداکث��ر 

ملک خواهد بود. 

شرایط پرداخت تسهیلات 
از محل صندوق پس انداز 

یکم
وی در ادام��ه ب��ه ش��رایط 
جدی��د  تس��هیلات  اعط��ای 
از مح��ل صن��دوق پس ان��داز 
یکم اش��اره کرد و افزود: فرد 
باید حداقل ۱۸سال  متقاضی 
سن داشته، از تسهیلات بانک 
مسکن و سایر بانک ها تاکنون 
هیچ استفاده ای نکرده باشد و 
همچنین از امکانات دولتی نیز 
برای مسکن بهره نبرده باشد. 
مدیرعامل بانک مسکن تاکید 
کرد که زوجین برای استفاده 
از وام های جدید ۱۶۰، ۱۲۰ و 
۸۰ میلیونی، هیچ محدودیتی 
از لحاظ تاریخ ازدواج ندارند. 

بت شکن این را هم گفت که 
در مورد استفاده از تسهیلات 
صن��دوق پس ان��داز یکم، این 
اس��تثنا وج��ود دارد ک��ه اگر 
بخواهند در بافت های فرسوده 
از آن اس��تفاده کنن��د هی��چ 
محدودیتی نداش��ته و شرایط 
در مورد آنها اجرا نمی ش��ود و 
می توانند از تس��هیلات جدید 
بدون الزام به شروط خانه اولی 
ب��ودن در بافت های فرس��وده 

استفاده کنند. 

اقساط و سود وام های 
جدید

مس��کن  بانک  مدیرعام��ل 

ب��ه کاه��ش یک  همچنی��ن 
تس��هیلات  س��ود  درص��دی 
از مح��ل صندوق  پرداخت��ی 
پس ان��داز یکم اش��اره کرد و 
گفت: براس��اس تاکید شورای 
پ��ول و اعتب��ار و ب��ا توجه به 
کاهش نرخ سود بانکی، بانک 
مس��کن نی��ز س��ود از محل 
صندوق پس ان��داز یکم از ۱۴ 
ب��ه ۱۳ و همچنی��ن از محل 
اوراق ح��ق تق��دم از ۱۸.۵ به 

۱۷.۵درصد کاهش داد. 
با توجه به سودهای کاهش 
یافته به ۱۳ درصد و همچنین 
بازپرداخ��ت ۱۲ س��اله  دوره 
بنابر آنچه که مدیرعامل بانک 
مس��کن توضیح داد، اقس��اط 
پرداختی در وام های جدید از 
این محل به این ش��رح است: 
وام ۱۶۰ میلیون��ی در تهران 
ماهان��ه یک میلی��ون و ۹۰۰ 
هزار تومان، وام ۱۲۰ میلیون 
تومانی در مراکز اس��تان ها و 
ش��هرهای بالای ۲۰ هزار نفر 
جمعیت ماهانه یک میلیون و 
۴۰۰ ه��زار تومان و همچنین 
وام ۸۰ میلی��ون تومان��ی در 
س��ایر مناطق ش��هری ماهانه 
۹۷۰ هزار تومان خواهد بود. 

زوجین تاریخ سال ۸5 به 
بعد مشمول تسهیلات ۶۰، 

۸۰ و ۱۰۰ میلیونی
توضی��ح  در  بت ش��کن 
یافته برای  افزایش  سقف های 
وام مس��کن زوجی��ن از محل 
در  حق تق��دم  اوراق  خری��د 
بورس توضیح داد که هیچ یک 
موج��ود  محدودیت ه��ای  از 

از صن��دوق  در دریاف��ت وام 
پس انداز یک��م، در این بخش 
وجود ن��دارد. نه اس��تفاده از 
امکانات دولتی و مس��کن و نه 

شرط سنی. 
بنا بر آنچه ک��ه مدیرعامل 
بان��ک مس��کن توضی��ح داد، 
نرخ س��ود وام ه��ای پرداختی 
در ای��ن بخش نی��ز از ۱۸.۵ 
به ۱۷.۵درص��د کاهش یافته 
و بر این اس��اس ب��ا توجه به 
دوره بازپرداخت ۱۲ ساله وام 
۱۰۰ میلی��ون تومانی زوجین 
در تهران ماهانه یک میلیون و 
۴۰۰ هزار تومان، ۸۰ میلیونی 
در مراکز استان ها و شهرهای 
بالای ۲۰۰ هزار نفر جمعیت 
ماهان��ه یک میلی��ون و ۲۰۰ 
ه��زار توم��ان و همچنین وام 
۶۰ میلیونی در س��ایر مناطق 
ش��هری نیز ماهانه ۸۹۰ هزار 

تومان قسط خواهد داشت. 

شرایط ویژه برای وام 
مسکن جوانان

ط��رح س��ومی ک��ه اخی��را 
اعتب��ار آن  ش��ورای پ��ول و 
مدیرعام��ل  و  تصوی��ب  را 
بان��ک مس��کن در م��ورد آن 
توضیحاتی ارائه کرد در مورد 
استفاده همزمان از دو وام بود. 
بر این اساس کسانی که قبلا 
در بانک مسکن سپرده گذاری 
کرده ان��د و اکنون می توانند از 
دریافت  تس��هیلات  آن  محل 
کنن��د همانق��در ک��ه میزان 
تس��هیلات دریافتی آنها باشد 
می توانند تا صددرصد س��قف 
مص��وب وام ه��ای مس��کن را 

کنند.  دریافت  بدون س��پرده 
آنط��ور ک��ه بت ش��کن اعلام 
ک��رد به عن��وان نمون��ه اگ��ر 
فردی درخواس��ت وام مسکن 
جوانان داشت می تواند تا ۳۰ 
میلیون تومان دریافت کند و 
از این قدرت برخوردار اس��ت 
ک��ه تا ۶۰ میلی��ون تومان در 
ته��ران، ۵۰ میلیون تومان در 
مراک��ز اس��تان ها و همچنین 
۴۰ میلی��ون تومان در س��ایر 
مناطق ش��هری تس��هیلات را 

بدون سپرده دریافت کنند. 
این در حالی است که سود 
تس��هیلات جوان��ان در حال 
حاض��ر ۱۳ درصد اس��ت، اما 
براساس  دریافتی  مابه التفاوت 
س��ود روز شمار ش��ورای پول 
و اعتب��ار در عق��ود مبادله ای 
 یعن��ی ۲۰ درص��د پرداخ��ت 

خواهد شد. 
 

فعلا تصمیمی برای افزایش 
سقف وام مسکن وجود ندارد

از  نشس��ت  ای��ن  در 
مس��کن  بان��ک  مدیرعام��ل 
سوال ش��د که آیا با توجه به 
برای  اخی��ر طرحی  مصوبات 
افزای��ش مجدد وام در س��ال 
آین��ده وج��ود دارد ک��ه وی 
توضیح داد، بای��د چند دوره 
عملکرد طرح های فعلی مورد 
بررس��ی قرار گرفته و آثار آن 
بر شاخص های اقتصاد کلان، 
مس��کن و خان��وار مش��خص 
ش��ود ت��ا بت��وان در م��ورد 
افزایش مج��دد تصمیم گیری 
کرد، اما فع��لا هیچ برنامه ای 

برای افزایش ندارد. 

مدیرعامل بانک مسکن جزییات تسهیلات جدید را تشریح کرد 

 نرخ سود وام مسکن یک درصد کاهش یافت

ش��بکه بانکی زیر ب��ار ترافیک 
سنگین مراجعات پایان سال قرار 
گرفته و اس��تفاده از شبکه شتاب 
و پرداخت  الکترونیک این روزها به 
اوج می رسد، در عین حال نگرانی 
از قطع یا اختلال خدمات رس��انی 
ه��م وجود دارد. ب��ه گزارش مهر، 
میلی��ون  حاض��ر ۵۰  ح��ال  در 
مش��تری بانکی در ای��ران وجود 
دارد و از پرداخت های مس��تقیم 
مالی بهره مند هستند، ضمن آنکه 
حدود ۲۴ هزار شعبه در ۳۴ بانک 
و موسسه اعتباری با بیش از ۳۰۰ 
میلیون کارت بانکی به مشتریان 

خدمات ارائه می دهند. 
ماهانه بی��ش از ی��ک میلیارد 
تراکنش در ش��بکه ش��تاب انجام 
می ش��ود و تع��داد تراکنش ها در 
کشور ما بسیار بالا است؛ بنابراین 
تصور اینکه پرداخت ها بدون کارت 
انج��ام گی��رد، غیرممکن اس��ت، 
چراکه در مب��ادلات روزانه مردم 
اسکناس جایگاه ناچیزی دارد. این 
موارد جدیدترین تحولات فناوری 
در ح��وزه ارائه خدم��ات بانک ها 
به مش��تریان اس��ت که از سوی 
مدی��رکل فناوری بان��ک مرکزی 
اعلام شده اس��ت. تا همین چند 
سال پیش تصور اینکه پرداخت ها 
و معاملات با اب��زار دیگری غیر از 
اس��کناس ص��ورت گی��رد، برای 
بس��یاری دش��وار و در عین حال 

غیر قابل باور بود. 
هرچن��د هنوز هم اس��کناس 
رایج ترین و س��اده ترین وس��یله 
و  خری��داران  بی��ن  معامل��ه 
فروش��ندگان اس��ت، ول��ی طی 

س��ال های گذش��ته موجی برای 
جدی��د  ابزاره��ای  از  اس��تفاده 
به ویژه در حوزه فن��اوری بانکی 
ایجاد ش��ده اس��ت. مردم دیگر 
ای��ن روزها ترجی��ح می دهند به 
جای حمل پول، پرداخت ها را از 
طریق کارت های بانکی و شبکه 

شتاب انجام دهند. 
اخیرا ام��کان پرداخت و خرید 
از دس��تگاه های POS س��یار نیز 
فراهم ش��ده و بسیاری از مردم نه 
تنها خریدهای بزرگ روزانه خود، 
بلک��ه خریدهای خُرد و کوچک را 
هم از طریق پرداخت الکترونیکی 
دنبال می کنند. می توان این گونه 
گفت که به شرط توسعه ابزارهای 
جدی��د و تکمی��ل ش��دن چرخه 
فناوری در بانک ها، تا چند س��ال 
آین��ده حجم زی��ادی از معاملات 
به وس��یله اسکناس از دادوستدها 

حذف شود. 
البت��ه در این ب��اره باید گفت 
مشکلات اتصال به شبکه شتاب، 
قطع ارتباط بانک ه��ا با یکدیگر 
در برخی مواقع شلوغ سال مانند 
اس��فندماه و قطع سرویس دهی 
بانک ها به روی مش��تریان سایر 
بانک ه��ا، افت س��رعت ش��بکه 
ش��تاب به دلیل قرار گرفتن بار 
ترافیکی س��نگین و م��واردی از 
ای��ن دس��ت می توان��د به تردید 
برخی از مردم به استفاده کامل 
از ابزاره��ای الکترونیک پرداخت 

به جای اسکناس دامن بزند. 
ش��اید بتوان به همراه داشتن 
وجه نقد و اس��کناس از س��وی 
برای مسافرت های داخلی  مردم 
و خری��د حتی در صورت موجود 
بودن امکان پرداخت الکترونیک 
گواهی ب��ر این باش��د که مردم 

هن��وز نس��بت به توس��عه کامل 
الکترونی��ک  پرداخ��ت  ش��بکه 
مطمئن نش��ده اند و دائما نگران 
قطع یا عدم پاسخگویی ابزارهای 
الکترونیک��ی دریافت و پرداخت 
مانن��د دس��تگاه های خودپرداز، 
POS  و... هس��تند. در یکی دو 
س��ال گذش��ته برخی از بانک ها 
حت��ی در مواق��ع پرداخت یارانه 
نق��دی نیز ارتباط ش��تابی خود 
با س��ایر بانک ها را قطع کرده اند. 
در پای��ان م��اه که زم��ان واریز 
حقوق ه��ای ش��اغلان و افزایش 
اس��ت  ب��ه خودپردازها  مراجعه 
نیز مواردی از این دس��ت وجود 
داشته و به صورت کلی، نامطمئن 
الکترونیک  ابزارهای  نشان دادن 
بانکی در برخ��ی مواقع می تواند 
کامل شدن چرخه استفاده مردم 
از خدمات الکترونیک بانک ها را 

به تاخیر بیندازد. 
حال کمتر از دو هفته دیگر سال 
به پایان می رس��د و می توان گفت 
این روزها پرُترافیک ترین ایام سال 
و زمانی است که مراجعات به نظام 
بانکی کش��ور به اوج خود خواهد 
رسید. مردم برای انجام امور بانکی 
خود چه از طریق مراجعه به شعب 
و چه از طریق ش��بکه ش��تاب و 
الکترونیک در این ایام برنامه ریزی 
کرده و فعالیت ها به بالاترین حد 

ممکن می رسد. 
روزه��ا  ای��ن  اس��ت  ممک��ن 
تش��کیل صف در جل��وی برخی 
مراکز  در  به وی��ژه  خودپردازه��ا 
خرید ایجاد شود یا اتصال برخی 
درگاه های پرداخ��ت الکترونیک 
با کُندی و چالش مواجه ش��ود. 
با ای��ن وجود، به نظر می رس��د 
بانک ه��ا خ��ود را برای پوش��ش 
دادن نیازه��ای بانک��ی مردم در 
کمتر از دو هفته مانده به س��ال 
جدید آماده کرده باشند و شاید 
امس��ال دیگر کمتر ش��اهد قطع 
و وصل ش��بکه ش��تاب، خدمات 
ندادن بانک ها به مشتریان سایر 
بانک ها در خودپردازها و مواردی 

از این دست باشیم. 
تدابی��ر  بانک ه��ا  امیدواری��م 
موث��ری را برای روزه��ای پایان 
سال اندیش��یده باشند که دیگر 
مش��تریان ب��ا ای��ن پیام ه��ا که 
آماده سرویس  »دس��تگاه موقتا 
یا »دس��تگاه  دهی نمی باش��د« 
موقتا خراب اس��ت« و همچنین 
مواجه  خودپردازه��ا  خاموش��ی 

نشوند. 

با نزدیک شدن به پایان سال

دادوستدهای بانکی به اوج رسید

سهشنبه
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بانک نامه

بیمه نامه

توجه بانک مسکن به ایجاد 
محیط مناسب زندگی برای مردم

مدیرعامل بانک مس��کن با ش��رکت در مراسم روز 
درخت��کاری با غ��رس چند اصله درخ��ت در محوطه 
باشگاه رفاهی آموزشی این بانک در فرمانیه بر اهمیت 
توجه به محیط زیست به ویژه در وضعیت فعلی آلودگی 
هوای شهرهای بزرگ کشور از جمله تهران تاکید کرد. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی بان��ک مس��کن، 
محمدهاش��م بت ش��کن، مدیرعامل بانک مس��کن 
گفت: بانک مس��کن همواره به دنبال حضور موثر در 
جامعه برای حل مشکلاتی است که ارتباط مستقیم 
ب��ا مناف��ع اجتماع��ی دارد. یک��ی از مهم ترین این 
مش��کلات، آلودگی هوا و ایجاد یک محیط دلنشین 
برای شهروندان کشور اس��ت. وی درخصوص نقش 
بانک مسکن در طرح های کلان مسکن و ساختمان 
از جه��ت در نظ��ر گرفت��ن فضای س��بز و توجه به 
محیط زیس��ت گف��ت: خانه، بخ��ش کوچکی از یک 
شهر یا شهرک است و سایر بخش ها شامل خدمات 
زیربنای��ی و روبنایی، مس��جد، مدرس��ه، کلانتری، 
بیمارس��تان و محیط س��بز اس��ت که بانک مسکن 
به س��مت کمک به ایجاد ش��هرهای قابل س��کونت 
حرکت می کند، نه صرفا ساخت ساختمان و مسکن. 
مدیرعامل بانک مسکن افزود: بانک مسکن صرفا به 
دنبال این نیس��ت که س��رپناهی برای مردم جامعه 
ایجاد کند، بلکه به دنبال ایجاد یک محیط مناس��ب 
زندگی برای آنهاست، بنابراین روز درختکاری برای 

بانک مسکن از اهمیت بسزایی برخوردار است. 
بت ش��کن درباره توجه به محیط زیس��ت و توسعه 
فضای س��بز در جامعه اضافه کرد: برای توسعه فضای 
سبز در جامعه نیازمند حضور تک تک افراد جامعه در 

این خصوص هستیم. 

 
شعبه های منتخب بانک پاسارگاد 

جهت توزیع اسکناس نو
به اطلاع هم میهنان گرامی می  رس��اند شعبه های 
منتخب بانک  پاسارگاد در اسفند سال ۱۳۹۴، آماده 
توزیع اسکناس های نو به متقاضیان است. به گزارش 
روابط عمومی بانک پاس��ارگاد، اس��امی ش��عبه های 
منتخب این بانک برای توزیع اسکناس های نو به این 
شرح است: شعبه تجریش )ابتدای خیابان ولی عصر، 
جنب فروش��گاه سپه(، شعبه تهرانس��ر )بلوار اصلی 
تهرانسر، نرس��یده به میدان تهرانسر(، شعبه ارمغان 
)خیابان ولی عصر، بالات��ر از نیایش، روبه روی پارک 
ملت(، شعبه س��ه راه تهران ویلا )ستارخان، نرسیده 
به سه راه تهران ویلا، جنب تاکستان(.مرکز مشاوره و 
اطلاع رسانی بانک پاسارگاد به شماره ۸۲۸۹۰ آماده 

پاسخگویی به سوالات مردم گرامی است.  

خدمت رسانی بیمه پاسارگاد در 
روزهای تعطیل نوروز ۱۳۹5

ش��رکت بیم��ه پاس��ارگاد ضمن ع��رض تبریک به 
مناس��بت فرا رس��یدن س��ال نو و آرزوی س��لامتی و 
ش��ادکامی برای ه��م میهنان عزیز، ب��ه منظور فراهم 
آوردن آرامش خاطر برای بیمه گذاران گرامی، ساعات 
کاری شعبه های فعال خود را در تعطیلات نوروز اعلام 
کرد. براس��اس این گزارش، شعبه های بیمه پاسارگاد 
در سراس��ر کشور در روزهای شنبه ۲۹ اسفند ۱۳۹۴، 
دوشنبه ۲ فروردین، سه شنبه ۳ فروردین و چهارشنبه 
۴ فروردین ۱۳۹۵ از ساعت ۹ تا ۱۳ آماده ارائه خدمات 
بیمه ای اعم از صدور انواع بیمه نامه و پرداخت خسارت 

به هموطنان عزیز هستند. 
در ایام تعطیل نوروز شعبه های پونک، تهرانپارس و 
یادگار در اس��تان تهران و شعبه های مشهد، اصفهان، 
قزوین، گرگان، بندرعباس )رس��الت، آزادی(، ش��یراز 
)فرهنگ(، کرج )گلش��هر(، تبریز )بل��وار آذربایجان(، 
یزد، ساری )جام جم(، رشت، اردبیل، نیشابور، بجنورد، 
بیرجند، اراک، شهرکرد، کاشان، اهواز، بوشهر، تنکابن، 
آمل، همدان، ارومیه، کرمان، زنجان، سبزوار، سمنان، 
بابل، سنندج، چالوس، کرمانشاه، بندرانزلی، مهاباد، قم، 
مراغه، خوی، ش��اهرود، زاهدان، گنبد کاووس، آستارا، 
لاهیجان، میانه، میاندوآب، ش��هرضا، ایلام، یاس��وج، 
بهشهر، دامغان، پارس آباد مغان، بروجرد، مرند، تربت 
حیدریه، آب��ادان و خرم آباد انواع خدمات بیمه ای را به 

هموطنان عزیز ارائه می دهند. 
همچنین به منظور رفاه حال هموطنان گرامی کلیه 
خدمات کارشناسی س��یار خودرو در ایام نوروز ۱۳۹۵ 
همه روزه از ساعت ۸ صبح تا ۱۴ توسط ارزیابان سیار 

خسارت ارائه خواهد شد. 

طرح خرید بیمه شخص ثالث 
»بیمه سینا« با موبایل

طرح صدور و خرید بیمه نامه ش��خص ثالث بیمه 
س��ینا با موبایل تهیه ش��ده اس��ت که با اجرای آن، 
بیمه نامه در کمتر از ۱۰ س��اعت در منزل به خریدار 
تحویل داده خواهد ش��د. به گ��زارش روابط عمومی 
بیمه س��ینا، امین ش��یرکانی، مدیرعامل بیمه سینا 
گفت: این طرح برای نخس��تین بار در کشور اجرایی 
خواهد ش��د و چگونگ��ی انجام آن ب��ه اطلاع مردم 

خواهد رسید. 
 وی افزود: با نصب سیستم های جدید، متقاضیان 
می توانند با موبایل نسبت به خرید بیمه نامه شخص 
ثال��ث اق��دام کنند و پ��س از ثبت تقاض��ای خرید 
بیمه نامه در تهران، در کمتر از ۱۰ ساعت و در سایر 
مناطق کش��ور تا ۲۴ س��اعت، بیمه نام��ه خود را در 

منزل تحویل خواهند گرفت. 
به گفته وی، قانون جدید شخص ثالث که از سال 
۹۵ اب��لاغ و اجرایی خواهد ش��د، مزای��ای جدیدی 
ب��ه همراه دارد و ش��رکت های بیمه بای��د با اجرای 
طرح های تازه نسبت به جذب مشتری اقدام کنند. 

نرخنــامه
دلار۳,4۳5 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را۳.۴۳۵تومان 
و هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح جدید را۱.۰۱۵.۰۰۰ 
تومان تعیین کردند.هر یورو در بازار آزاد۳.۷۹۶ تومان و هر 
پوند نیز۴.۹۱۷تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم سکه 
۵۲۳.۰۰۰ تومان و هر ربع س��که۲۸۰.۰۰۰ تومان فروخته 
ش��د. هر سکه یک گرمی۱۹۱.۰۰۰  تومان خرید و فروش 
شد و هر گرم طلای ۱۸ عیار ۱۰۳.۲۸۰تومان قیمت خورد. 

هر اونس طلا هم در بازارهای جهانی ۱۲.۶۶۶دلار بود.

شرکت اماراتی برای ارائه خدمات مالی 
به بانک های ایرانی پیش قدم شد

ش��رکت »ن��ت ورک اینترنش��نال« ک��ه بزرگ تری��ن 
فراهم کننده خدمات پرداخت در خاورمیانه و آفریقاس��ت، 
ممکن است امس��ال همکاری با بعضی از بانک های بزرگ 
ایران��ی را آغاز کند. به گزارش ایس��نا، بی هی��راو تریویدی، 
مدیرعامل »نت ورک اینترنشنال« در مصاحبه ای با رویترز 
ضمن بیان این مطلب، گفت: این شرکت سرگرم مذاکره با 
بانک های ایرانی درباره چگونگی آغاز انجام تراکنش های مالی 
بدون نقض تحریم های اقتصادی آمریکا علیه ایران است. وی 
بدون نام بردن از بانک های ایرانی طرف مذاکره اظهار کرد: 
این بانک ها جزو بزرگ ترین وام دهندگان دولتی و خصوصی 
ایران هستند. مدیرعامل »نت ورک اینترنشنال« اظهار کرد: 
ما بر این باوریم که فرصت های زیادی در ایران برای گسترش 
بازارمان وجود دارد با این حال چشم بسته وارد هیچ بازاری 
نخواهیم شد. براس��اس گزارش رویترز، ایران به مدت چند 
سال به دلیل تحریم های اقتصادی علیه برنامه هسته ای از 
دسترسی به سیستم بانکی جهانی محروم شده بود، اما در 
ژانویه امسال با اجرای توافق هسته ای میان قدرت های جهانی 
و ایران، بیشتر تحریم های مربوط به برنامه هسته ای برچیده 
ش��دند. اما بانک های خارجی و ش��رکت های فراهم کننده 
خدمات مالی برای از سرگیری همکاری مجدد با همتایان 
ایران��ی خود محت��اط مانده اند زیرا آمریکا همچنان س��ایر 
تحریم ها علیه ایران را حفظ کرده و انجام مبادلات مستقیم 
و غیرمس��تقیم مربوط به ایران را برای بانک های آمریکایی 
قدغن کرده اس��ت. این امر باعث ش��ده بعضی از موسسات 
خارجی نگران این باشند که در صورت ازسرگیری فعالیت 
در ایران، ممکن است همچنان هدف مقامات آمریکایی قرار 
بگیرند یا در آمریکا با مشکلات حقوقی روبه رو شوند. به گفته 
مدیرعامل »نت ورک اینترنشنال«، هنوز تردیدهایی نسبت 
به چگونگی عملکرد تحریم های کنونی علیه ایران وجود دارد 
از این رو این شرکت سرگرم ارزیابی پیشنهادها برای ایجاد 

ساختاری است که بدون مشکل کار کند. 

بانک ها برای نوروز شعب کشیک 
دایر کنند

بانک مرکزی به منظور رفاه حال عموم هموطنان، طی 
بخش��نامه ای به بانک های دولتی، خصوصی و موسسات 
اعتباری اعلام کرد که در روزهای پایانی سال و ایام نوروز 
در تمام نقاط کش��ور و با اولویت ده��ی به مناطق دارای 
جاذبه های زیارتی و گردشگری شعب کشیک دایر کنند. 
به گزارش روابط عمومی بانک مرکزی، براس��اس این 
بخش��نامه، از تمام بانک ها و موسسات اعتباری خواسته 
شده  است به منظور تسهیل مراودات بانکی مردم در ایام 

نوروز، موارد زیر را در دستور کار خود قرار دهند: 
- ب��ا در نظ��ر گرفت��ن تجارب س��ال های گذش��ته و 
معیارهای مربوط��ه، مقدار نقدینگی لازم برای هریک از 

استان ها پیش بینی و تامین شود. 
- پش��تیبانی مالی و فنی تمام دستگاه های خودپرداز 
برای تامین نقدینگی و رفع خرابی های احتمالی مدنظر 

قرار گیرد. 
- خدم��ات بانکداری الکترونیک به ص��ورت دائمی در 
دس��ترس عموم باش��د و ضمن پاس��خگویی مناسب به 
مش��تریان، نقص ها و مش��کلات فنی احتمالی در اسرع 

وقت رفع شود. 
- هر بانک و موسس��ه اعتباری فهرست شعب کشیک 
خ��ود را ضمن درج بر وب س��ایت اصلی، به نحو مطلوب 

اطلاع رسانی کند. 

خبرنامه
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دولت بلغارستان از پروژه های 
مشترک المنافع حمایت می کند

رئیس س��ازمان توس��عه تجارت در دیدار با معاون 
وزی��ر اقتص��اد بلغارس��تان ضمن تأکید بر گس��ترش 
روابط دو کش��ور گفت: م��ا آماده گس��ترش روابط با 
بلغارس��تان هس��تیم و از طرف بلغار می خواهیم برای 

سرمایه گذاری های مشترک به ایران بیاید. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توس��عه تجارت، 
ولی اله افخمی راد دیروز در نشست مشترک آشنایی با 
فرصت های تجاری و سرمایه گذاری ایران و بلغارستان 
اظهار داشت: ما بارها تمایل ایران را برای همکاری در 
بخش های مختلف اقتصادی با کشورهای مختلف دنیا 
اعلام کرده ایم و برای گسترش روابط با بلغارستان که 
اکنون بسیار اندک است، آماده پذیرش سرمایه گذاران 

بلغاری هستیم. 
وی ب��ا بیان اینکه ایران امن ترین کش��ور در منطقه 
اس��ت، خاطرنش��ان کرد: قوانین و مقررات حمایت از 
س��رمایه گذاری خارجی در کش��ور ما به خوبی تدوین 
ش��ده اس��ت و بعد از رفع تحریم ها هم ش��رایط برای 
سرمایه گذاری بهتر از گذشته شده است. وی خطاب به 
معاون وزیر اقتصاد و هیأت تجاری بلغارستان گفت: به 
ایران به عنوان مرکز تولید کالا و فروش آن به کشورهای 
همس��ایه نگاه کنید؛ ما تمایل به س��رمایه گذاری های 
مشترک با بلغارس��تان داریم. با توجه به امنیت بالای 
کش��ور ما در منطقه خاورمیانه، ایران و بلغارس��تان با 
همکاری مشترک می توانند در ایران کالا تولید کرده و 
به کشورهای همسایه که جمعیت 400 میلیونی دارند 
صادرات کنن��د. افخمی راد با بیان اینکه حجم تجارت 
کنونی بین دو کش��ور در ح��د توانمندی های موجود 
نیس��ت، افزود: در 10 ماهه سال جاری میزان تعاملات 
تجاری ما تنها به 50 میلیون دلار خلاصه ش��ده است 
ک��ه 75 درصد آن صادرات بلغارس��تان به ایران و 25 

درصد سهم صادرات ایران به بلغارستان است. 
معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت پیش��نهادهایی 
را هم برای توسعه روابط تجاری با بلغارستان ارائه کرد 
و گفت: پیشنهاد ما انعقاد تفاهم نامه تجارت ترجیحی 
اس��ت تا از این طریق بتوانیم جهشی را در تجارت دو 
کش��ور ایجاد کنیم، علاوه بر این باید تسهیلاتی را در 
صدور ویزا، یکسان س��ازی اس��تانداردها، معافیت های 

گمرکی و مالیاتی قائل شد و موانع را برطرف کرد. 
در ادامه این جلسه لیوبن پتروف، معاون وزیر اقتصاد 
بلغارس��تان گفت: امیدوارم این نشست موجب توسعه 
روابط دوجانبه ایران و بلغارستان شود. ما خواهان ترویج 
تجارت دوجانبه هس��تیم و در این راستا بلغارستان از 
جایگاه خود در اتحادیه اروپا و منطقه بالکان اس��تفاده 
خواهد کرد. معاون وزیر بلغارس��تان با تأکید بر انجام 
پروژه های مشترک المنافع ادامه داد: دولت بلغارستان از 
نوآوری های مشترکی که منافع هر دو کشور را تأمین 

کند حمایت می کند. 
وی ادام��ه داد: اگرچه روابط ایران و بلغارس��تان در 
حد توانمندی ظرفیت های دو کش��ور نیس��ت اما آمار 
10 س��اله اخیر حاکی از افزایش بی��ش از 10 برابری 
تجارت دو کشور است. طبق آمار سازمان های ذی ربط 
بلغارس��تان، حجم تجارت دو کش��ور از سال 2004 تا 
س��ال 2014 از 14.3 میلیون دلار به 166. 2 میلیون 
دلار رس��یده است که با این وجود هنوز رضایت بخش 
نیست. پتروف افزود: ایران و بلغارستان دوشریک سنتی 
و دیرینه هستند و روابط خوبی از گذشته بین دو کشور 
وجود داشته است اما در دهه 60 ایران جزو بزرگ ترین 
شرکای تجاری بلغارستان در منطقه خود بوده است و 
حجم مبادلات تجاری در حدود یک میلیارد دلار بود و 
ما امیدواریم درآینده نزدیک میزان تجارت دو کشور به 
دهه 60 بازگردد. معاون وزیر اقتصاد بلغارستان در ادامه 
با بیان اینکه بلغارستان نسبت به سایر کشورهای عضو 
اتحادیه اروپا مالیات کمتری از سرمایه گذاران دریافت 
می کند، گفت: کش��ور ما دارای ظرفیت نیروی انسانی 
مناسب و زیرس��اخت های لازم برای س��رمایه گذاری 
اس��ت. از این رو از ایرانی ها نیز برای سرمایه گذاری در 

کشورمان دعوت می کنیم. 

وزیر اقتصاد اسلواکی با یک هیات تجاری
 به اتاق تهران آمد

رایزنی اقتصادی بخش خصوصی 
با سرزمین بانک ها

هیات تجاری- اقتصادی اس��لواکی به سرپرس��تی 
وزی��ر اقتصاد این کش��ور روز گذش��ته مهمان اتاق 
ته��ران ب��ود. در ای��ن نشس��ت رئیس ات��اق تهران 
از براتیس��لاوا پایتخ��ت کش��ور اس��لواکی، به عنوان 
س��رزمین بانک های بین الملل��ی یاد کرد و تلاش دو 
کشور برای بازگشایی مناسبات بانکی و پولی را گام 
نخس��ت برای برقراری مناسبات تجاری و اقتصادی 
دو طرف دانس��ت. وزیر اقتصاد اس��لواکی نیز در این 
دیدار، به هیأت همراه خود اشاره کرد که حوزه های 
مختل��ف اقتصادی و صنعت��ی را نمایندگی می کند. 
در این هی��ات، نمایندگان��ی از حوزه های صنعت و 
انرژی کش��ور اسلواکی و نیز برخی بانک های تجاری 
این کش��ور حضور دارند. وازی��ل هوداک، از آمادگی 
کشورش برای توسعه همکاری های اقتصادی با ایران 

خبر داد. 
رئی��س اتاق تهران با اش��اره به اینکه طی ماه های 
آت��ی، اس��لواکی ریاس��ت دوره ای اتحادی��ه اروپا را 
ب��ه دس��ت می گیرد، گف��ت:  »حجم مناس��بات دو 
کش��ور رضایت بخش نیس��ت و این در حالی اس��ت 
که فع��الان اقتصادی هر دو طرف نیاز به ش��ناخت 
دقی��ق از یکدیگ��ر برای گس��ترش رواب��ط دارند. «  
 مس��عود خوانساری به رفت و آمد بیش از 150 هیأت 
تجاری از سراس��ر جهان به ایران، طی ماه های پس 
از توافق هس��ته ای اش��اره کرد و افزود:  »براس��اس 
برنامه ششم توس��عه، ایران نیاز به 50 میلیارد دلار 
س��رمایه گذاری س��الانه دارد که با توجه به ظرفیت 
بالای صنعتی کش��ور اس��لواکی، فعالان اقتصادی و 
صنعت��ی این کش��ور می توانند مش��ارکت خوبی در 
زمینه س��رمایه گذاری در ایران داش��ته باشند. «   وی 
دوره خریدوف��روش صرف کالا را در روابط اقتصادی 
امروز جه��ان رو به افول دانس��ت و تصریح کرد که 
شکل گیری سرمایه گذاری های مشترک و بلندمدت 
میان ایران و کش��ورهای صنعتی ج��زو اولویت های 
کاری دول��ت و بخش خصوص��ی اس��ت. رئیس اتاق 
تهران در ادامه، توس��عه رواب��ط بانکی میان ایران و 
اس��لواکی را مورد تأکید جدی قرار داد و گفت:  »با 
توجه به آنکه براتیس��لاوا شعب بسیاری از بانک های 
بین الملل��ی و خارج��ی را در خود جای داده اس��ت 
و یک��ی از نیازهای حیات��ی اقتصاد ای��ران در حال 
حاضر، برقراری مناس��بات پولی و بانکی اس��ت، دو 
کش��ور می توانند در این زمینه گام های عملی برای 
گس��ترش مناس��بات بانکی بردارن��د. «   در ادامه این 
گردهمایی،  »وازیل هوداک« وزیر اقتصاد جمهوری 
اس��لواکی به ایراد س��خن پرداخ��ت. او گفت:  »این 
ملاقات برای توس��عه مناسبات و همکاری های میان 
ایران و اس��لواکی ترتیب داده ش��ده است. «   هوداک 
خطاب ب��ه فعالان اقتصادی گفت:  »کش��ور زیبای 
ش��ما دارای تمدن و تاریخ عمیقی است و اسلواکی 
می تواند کشور دوست و همکار شما باشد. «   او افزود:  
»این دومین بار در دو ماه گذش��ته است که هیاتی 
از اس��لواکی عازم ایران می ش��ود و این نشان از عزم 
جدی ما برای توس��عه همکاری ها میان دو کش��ور 
دارد. تحولات مثبتی در ایران رخ داده و فرصت های 
در خور توجهی برای همکاری به وجود آمده اس��ت؛ 
هم��کاری میان م��ردم دو کش��ور، بخش خصوصی، 

دانشگاه ها و شهرهای ایران و اسلواکی.«
 او گف��ت:  »برندهایی مانند کیا و فولکس واگن از 
اسلواکی نیز در ماه های گذشته مذاکراتی با ایرانی ها 
ب��رای همکاری در زمینه تولید خودرو داش��ته اند. «  
 هوداک با اش��اره ب��ه میزان بالای تج��ارت خارجی 
در قی��اس با تولید ناخالص داخلی اس��لواکی گفت:  
»نس��بت صادرات ما به تولیدناخالص داخلی حدود 
88 درصد است و علاوه بر این نرخ رشد صادرات ما 
در س��ال های اخیر نزدیک به 4 درصد بوده است. از 
این نظر است که معتقدیم اسلواکی می تواند مدخل 

ورود ایران به اتحادیه اروپا باشد.«

اتاق بازرگانیتجارت

معاون رئیس جمهور صبحانه 
روز دوش��نبه را با هیأت رئیسه 
ات��اق ای��ران و برخی رؤس��ا و 
اتاق های سراسر کشور  اعضای 
ص��رف ک��رد. معصوم��ه ابتکار 
به ات��اق ای��ران آمد ت��ا ضمن 
تش��ریح خواس��ته هایش برای 
ایجاد راهکار از بخش خصوصی 
کم��ک بگی��رد. بخش��ی ک��ه 
پی��ش از این ب��ا فعالیت هایش 
در زمینه محیط زیس��ت و آب 
موضعش را اعلام ک��رده بود و 
ارشدترین مقام آن نیز در اغلب 
گوشه چشمی  نشس��ت هایش 
هم ب��ه محیط زیس��ت دارد و 
در مسئله بحران آب مطالعات 
و فعالیت های ج��دی را دنبال 
کرده اس��ت. بخش��ی ک��ه به 
گفته مشاور و معاونان سازمان 
محیط زیس��ت در این نشست، 
روی کمک های��ش بیش��تر از 
دولت می ش��ود حس��اب کرد. 
معصوم��ه ابتکار ن��گاه فعالان 
اتاق به مس��ئله محیط زیس��ت 
و آب را قاب��ل تقدیر دانس��ت و 
گفت: آب برای ما هم اکنون پر 
اهمیت تر از نفت و سوخت های 
فس��یلی و حساس ترین مسئله 
ماس��ت و از آنجا که برای حل 
بحران آب، واردات آب مجازی 
را در برنام��ه داریم ات��اق ایران 
امید م��ا برای مدیریت و کمک 
به حل این مسئله است. ابتکار 
ایده ها و مس��ائل مطرح ش��ده 
توس��ط فعالان بخش خصوصی 
را در این نشست مهم توصیف 
کرد. رئیس س��ازمان حفاظت 
محیط زیس��ت رویک��رد دولت 
یازده��م را ایج��اد گفت وگوی 
س��ازنده ب��ا بخش خصوصی و 
رس��یدن به توس��عه پای��دار را 
بدون تعامل با بخش خصوصی 
غیرممکن دانس��ت. ابت��کار با 
اینکه بخش خصوصی  اشاره به 
در ای��ران بزرگ ترین س��رمایه 
اجتماعی است که سال ها برای 
اینکه روی پای خود باشد تلاش 
می کن��د، ایجاد نقش��ه ذهنی 
مش��ترک با بخش خصوصی را 
در موضوع��ات مهم و پرچالش 
ام��روز زمینه ترس��یم نقش��ه 

مشترک میان س��ازمان و اتاق 
ایران برشمرد. 

رئیس سازمان محیط زیست 
برخی موارد در قانون آلایندگی 
را غیرعادلانه دانست و بر اصلاح 
آن تأکی��د ک��رد. ابتکار فرصت 
به دس��ت آمده در پس��ابرجام 
را برای س��رمایه گذاری داخلی 
و خارجی مناس��ب دانس��ت و 
گفت: در حال حاض��ر، درکنار 
و همگام با سرمایه گذاری، ایجاد 
شغل، رش��د تولیدی و صنعتی 
و افزایش تج��ارت باید توجه و 
از محیط زیس��ت هم  حفاظت 
انجام ش��ود، ام��ا این به معنای 
رکود و کاهش فعالیت اقتصادی 
نیس��ت، بلک��ه بهینه س��ازی و 
اص��لاح الگوی مصرف اس��ت. 
ابتکار گف��ت: همه م��ا به این 
واقعیت رسیدیم که ادامه روند 
گذشته در کشاورزی غیر ممکن 
است. ما همه فرصت های مان را 
از دس��ت دادیم و ح��الا با افت 
شدید سفره های آب زیرزمینی، 
ناب��ودی تالاب ها و. . . مواجهیم 
و فق��ط ی��ک حرک��ت انقلابی 
می تواند ای��ن روند از متوقف و 

محیط زیست را نجات دهد. 
از  رئیس جمه��ور  مع��اون 
روس��یه و برخ��ی کش��ورهای 
همسایه به عنوان کشورهایی با 
منابع آب��ی و جنگلی خوب که 
زراعت عظیمی در چوب دارند، 

نام برد و گف��ت: دیگر ظرفیت 
از طبیعت وجود  بهره ب��رداری 
ندارد و از آنجا که باید جنگل ها 
حفظ ش��ود، واردات چوب باید 
انج��ام ش��ود. ما حداق��ل برای 
حفاظت از منابع طبیعی مان تا 
یکی، دو نس��ل آینده در برخی 
صنایع نی��از ب��ه واردات داریم. 
ابت��کار در زمینه ه��ای ایج��اد 
سیاست های عمومی، تحول در 
صنایع، توسعه بازیافت، کاهش 
انتشار کربن و اکوتوریسم از اتاق 

ایران خواستار کمک شد. 
طرح اضافه برداشت آب در 
ترکیه در مجامع بین المللی

ابت��کار در پاس��خ به س��وال 
»فرص��ت امروز« مبنی بر طرح 
ش��کایت در مجامع بین المللی 
در خص��وص منش��أ ریزگردها 
و اضافه برداش��ت آب توس��ط 
ترکی��ه )ط��رح گاپ(، ایج��اد 
س��دهای بزرگ در این کشور و 
تأثیر آنها در تولید ریزگردها را 
قابل بررسی و پیگیری دانست 
و گفت: ما گزارش های مان را به 
مقاماتی ک��ه باید اعلام کردیم. 
اضافه برداش��تی ک��ه می تواند 
درکاه��ش آب رودخان��ه اروند 
مؤثر باش��د و ه��م تأثیراتی که 
در منطقه داش��ته ارائه ش��ده 
اس��ت. رئیس سازمان حفاظت 
محیط زیس��ت گفت: همچنین 
گزارش هایی درباره آثار مخرب 

ریزگردها که از عراق، عربستان 
و م��رز اردن و روس��یه در ایران 
ارائه شده و تا به حال تا الان دو 
قطعنامه بین المللی هم گرفتیم. 
یک قطعنامه در مجامع سازمان 
مل��ل داریم و یک قطعنامه هم 
در اجلاس وزرای محیط زیست 

آتی خواهیم داشت. 
 رئیس اتاق ای��ران به عنوان 
میزبان این نشس��ت از آمادگی 
ات��اق ب��رای ایج��اد کمیته ای 
مش��ترک و همکاری در تدوین 
راه گف��ت. جلال پ��ور  نقش��ه 
گفت: متوجه سختی و اهمیت 
گرفتاری ه��ای  و  ش��ما  کار 
این بخ��ش هس��تیم؛ هرچند 
ش��اید در بخش خصوص��ی نیز 
همراه��ی لازم وج��ود ن��دارد. 
او گف��ت: همیش��ه به عن��وان 
س��خنگوی بخ��ش غیردولتی 
اقتص��اد تأکی��د ک��رده ام ک��ه 
مس��ئله محیط زیس��ت و نگاه 
جدی ب��ه آن اولویت اساس��ی 
کشور اس��ت. رئیس اتاق ایران 
گفت: با نگاه از دریچه اقتصاد و 
وظایف اتاق به این مسئله، باید 
توجه داش��ته باشیم که یکی از 
اصلی تری��ن وظیفه های اتاق ها، 
ایجاد فضای مناسب کسب و کار 
است؛ فضای کسب و کار فقط به 
قوانین و مصوبات نیست، بلکه 
نی��از اولیه فضای کس��ب و کار، 
فضای مناسب زندگی و مسائل 

محیط��ی و آب و خاک اس��ت 
که در همه اینها در س��ال های 
گذش��ته گرفتاری ه��ای جدی 

درست کردیم. 
فعالیت های دولتی

آلاینده بزرگ 
نای��ب رئی��س ات��اق ایران 
تش��کیل  نشس��ت  ای��ن  در 
مثل��ث دول��ت، تولید کننده و 
مصرف کننده را برای حفاظت 
از محیط زیس��ت لازم دانست. 
پدرام س��لطانی به پیش��نهاد 
اتاق برای بودجه 95 مبنی بر 
ایجاد افزایش قیمت بنزین در 
ش��هرهای بزرگ و هزینه کرد 
مابه التفاوت آن برای مقابله با 
آلاینده ها که مورد توجه دولت 
قرار نگرفت اشاره کرد و گفت: 
رویک��رد ما از محدودس��ازی، 
جریمه و مالیات س��تانی باید 
به انگیزه س��ازی و مش��ارکت 
مصرف کنن��ده  تولیدکنن��ده، 
تغیی��ر کند. س��لطانی، رئیس 
را  محیط زیس��ت  س��ازمان 
م��ورد خطاب ق��رار داده و به 
س��وزاندن گازهای سرچاهی، 
اس��تاندارد  رعای��ت  ع��دم 
استخراج  در  زیس��ت محیطی 
نف��ت و گاز، احداث واحدهای 
فرس��ودگی  و  پتروش��یمی 
نهادهای  موتوری  ناوگان های 
دولت��ی اش��اره ک��رد و گفت: 
باید در  سازمان محیط زیست 
چارچوب قانونی با واحدهایی 
که تخط��ی می کنند برخورد 
کن��د، درحالی ک��ه دول��ت و 
مجموع��ه وابس��ته ب��ه دولت 
آلوده کنن��ده  بزرگ تری��ن 

محیط زیست است. 
به گزارش »فرص��ت امروز« 
برخی اعض��ای اتاق ها و فعالان 
اقتص��ادی در این نشس��ت به 
مش��کلات و موان��ع واحدهای 
صنعتی در مواجه ب��ا مقررات 
کم توجه��ی  زیس��ت محیطی، 
مس��ئولان ای��ن س��ازمان در 
برخی اس��تان ها، همچنین به 
آلایندهای زیس��ت محیطی در 
شهرها اشاره کردند و از ریاست 
سازمان حفاظت محیط زیست 
تقاضای راهکار و کمک داشتند. 

بانوی محیط زیست درمیان فعالان اقتصادی بخش خصوصی مطرح کرد 

درخواست کمک از اتاق ایران برای حل بحران آب
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توس��عه  برای  زیادی  کارهای 
ش��بکه ملی انجام ش��ده و این 
پ��روژه س��ال آین��ده رونمای��ی 

خواهد شد. 
به گ��زارش  »فرصت امروز«، 
محمود واعظی وزی��ر ارتباطات 
و فن��اوری اطلاعات دی��روز در 
پاک  مج��ازی  فض��ای  همایش 
گف��ت: تا ب��ه ح��ال تلاش های 
زیادی برای توسعه شبکه انتقال 
کشور انجام شده و درسال آینده 
علاوه بر رونمایی از ش��بکه ملی 
اطلاعات ش��اهد توس��عه چهار 
برابری ش��بکه انتقال اطلاعات، 
 IP توسعه س��ه برابری ش��بکه
و اجرای ف��از س��وم فیلترینگ 

هوشمند خواهیم بود. 
وی اف��زود: البت��ه ف��از س��وم 
فیلترینگ هوش��مند به نوعی از 

هفته گذشته عملیاتی شده است و 
به این معناست که با طراحی های 
فیلترین��گ  گرفت��ه،  ص��ورت 
محتویات فضای مجازی توس��ط 
 FCP دانشگاه ها و ش��رکت های
و ارائه دهن��دگان اینترن��ت انجام 
خواهد ش��د که ای��ن عمل باعث 
ب��الا رفت��ن س��رعت اینترنت و 
باز گذاشتن دس��ت شرکت های 
ارائه دهن��ده پهن��ای بان��د برای 
تعامل بیشتر با مش��ترکان خود 
می ش��ود. واعظی اظه��ار کرد: در 
دو سال گذش��ته ظرفیت پهنای 
باند اینترنت از 620 گیگابیت به 
4000 گیگابیت بر ثانیه رس��یده 

است. 
ب��ا اش��اره  ارتباط��ات  وزی��ر 
برنامه ه��ای محقق نش��ده  ب��ه 
س��ال94 گفت: امس��ال س��ال 

س��ختی برای دولت ب��ود چون 
بودج��ه را با احتس��اب بر نفت 
بش��که ای 60 تا 70 دلار بس��ته 
 بود اما قیمت هر بش��که نفت به 
30 تا 35 دلار رس��یدکه این امر 
فش��ار زیادی روی دس��تگاه های 
دولت��ی وارد ک��رد و باعث ش��د 
آن طور که باید پیش��رفت نداشته 
باشیم اما امیدواریم در سال آینده 
با توجه به رون��ق و بهبود فضای 
اقتص��ادی بتوانیم از س��رمایه ها 
راس��تای  در  خ��ود  امکان��ات  و 

هدف های مان استفاده کنیم. 
وی با اشاره به اهمیت اجرایی 
اظهار  الکترونیک  دولت  ش��دن 
ک��رد: دول��ت در تلاش اس��ت 
هرچ��ه س��ریع تر ش��بکه ملی و 
اجرایی  را  الکترونیک��ی  دول��ت 
کن��د و امیدواری��م در آینده ای 

نزدیک گام نخست اجرای دولت 
الکترونیک برداشته شود. 

واعظی با اشاره به دو لبه بودن 
فضای مجازی به صورت فرصت 
و تهدی��د گفت: این فضا س��بب 
ش��د تا تأثیرات مثب��ت و منفی 
در تم��ام حوزه ه��ای اجتماعی، 
سیاس��ی به صورت محس��وس 
ایجاد شود و اس��تفاده بهینه از 
این فض��ا در عرصه های مختلف 
امروز به مدیریت افراد بس��تگی 
دارد. وی اف��زود: ن��گاه دولت به 
فض��ای مجازی همانن��د نگاهی 
است که به دنیای واقعی داریم، 
زیرا در فض��ای مجازی امکاناتی 
وجود دارد که اشخاص مختلف 
می توانن��د با اس��تفاده از آن در 
زندگی روزمره، امور ش��خصی و 
استفاده به عنوان ابزار مشاغل در 

وق��ت و هزینه خود صرفه جویی 
ادامه  ارتباط��ات  کنن��د. وزی��ر 
داد: یک��ی از تهدیدهای فضای 
مج��ازی که کمتر ب��ه آن توجه 
ش��ده اس��ت، وج��ود اطلاعات 
انبوهی است که وقت کاربران را 
هدر می دهد و آنها زمان خود را 
برای خواندن مطالبی که نیاز به 

آن ندارند از بین می برند. 
وی با اش��اره به اهمیت وجود 
فض��ای مج��ازی پاک و س��الم 
خاطر نشان کرد: تمام مسئولان 
حکومت��ی، دولت��ی، خان��واده و 
حتی م��دارس باید ب��ه وظیفه 
خ��ود در قب��ال داش��تن فضای 
مجازی پاک عمل کنند و دولت 
نیز در مبارزه مس��تمر با فضای 
غیر پاک مجازی بی وقفه در حال 

تلاش است. 

وزیر ارتباطات خبر داد

سال آینده شبکه ملی رونمایی و فاز سوم فیلترینگ هوشمند اجرایی می شود

وز|
مر

ت ا
رص

 | ف
ی 

هیل
 س

یه
سم

س:
عک



سهشنبه
18اسفند1394 عمران و مسکن6

حمل و نقل

اختصاص اعتبار 5 هزار میلیارد 
ریالی برای تکمیل مسکن مهر

با تصویب هیأت وزیران، مبلغ 5 هزار میلیارد ریال 
به صورت تملک دارایی سرمایه ای به منظور احداث 
و تکمی��ل خدمات زیربنایی پروژه های مس��کن مهر 

اختصاص یافت. 
به گزارش روابط عمومی وزارت راه و شهرس��ازی 
براس��اس مصوبه هیأت وزیران مبلغ 5 هزار میلیارد 
ریال ب��ه تکمیل مس��کن مهر اختص��اص یافت که 
ب��ه ترتیب مبلغ یک ه��زار و پانصد میلی��ارد  ریال 
س��هم بخش برق و س��ه هزار و پانصد میلیارد ریال 
س��هم بخش آب و فاضلاب به صورت تملک دارایی 
س��رمایه ای از محل منابع ماده  )10( قانون تنظیم 
بخش��ی از مقررات مالی دول��ت و ماده  )12( قانون 
تش��کیل س��ازمان مدیریت بحران کشور  )به نسبت 
مس��اوی(، موضوع بند  )م( ماده  )28( قانون الحاق 
برخی مواد به قانون تنظیم بخش��ی از مقررات مالی 
دول��ت  )2( - مصوب-1393، ب��ه منظور احداث و 
تکمی��ل خدم��ات زیربنایی پروژه های مس��کن مهر 
با اولویت تکمیل ش��بکه تصفیه خانه و تأسیس��ات 
فاضلاب شهرهای جدید پردیس، گلبهار، هشتگرد، 
ص��درا، پرن��د و س��هند و پروژه ه��ای مس��کن مهر 
ش��هرهای جیرفت، پیامبر اعظم بندرعباس، لپویی، 
ولیعصر خ��وی، گلمان ارومیه، صفادش��ت، مهرآباد 
روده��ن و مه��رگان در اختی��ار وزارت نی��رو ق��رار 
می گی��رد تا براب��ر قوانین و مق��ررات مربوط هزینه 
شود. اسحاق جهانگیری، معاون اول رئیس جمهور، 
این مصوبه را برای اجرا به وزارت کشور، وزارت امور 
اقتصادی و دارایی، وزارت راه و شهرس��ازی، وزارت 
نیرو و س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی کش��ور ابلاغ 

کرد. 

حکم توقف فعالیت مجتمع تجارت 
جهانی فردوسی اجرا شد

حکم توقف فعالیت مجتمع تجارت جهانی فردوسی 
اجرایی ش��د و تا زمانی که اقدامات ایمن س��ازی انجام 

نشود، اجازه بهره برداری از پروژه داده نمی شود. 
ب��ه گزارش مهر، عابد ملکی ش��هردار منطقه12 در 
حاش��یه اجرای این حکم گفت: مدت هاست جلسات 
بس��یاری درخصوص عدم رعایت قوانین ساخت و ساز 
و همچنی��ن ضعف س��ازه ای این مجتمع برگزارش��د. 
درهمین راس��تا قرار شد س��ازمان نظام مهندسی نیز 
در ای��ن خصوص نظر خود را اعلام کند. این س��ازمان 
نیز طی بررسی هایی که صورت داد در نامه ای مکتوب 
اع��لام کرد مجتم��ع تجارت جهانی فردوس��ی ایمنی 
لازم را ن��دارد. وی تأکی��د کرد: پیرو ای��ن نامه و اعلام 
رسمی سازمان نظام مهندس��ی مبنی بر مقاوم سازی 
این مجتمع؛ موضوع عدم بهره برداری به مرجع قضایی 
اعلام ش��د و حکم کمیس��یون رفع خطر به شهرداری 
منطق��ه داده ش��د. ما نیز مصمم و موظ��ف بودیم که 
حک��م را اجرا کنیم.  ملکی درخص��وص تذکرات لازم 
به مس��ئولان این مجتم��ع قبل از پلم��ب آن گفت: 
اخطارهای مکتوب و نامه های متفاوت هم از س��ازمان 
نظام مهندسی و شهرداری به مالک ابلاغ و اعلام شد. 
همچنی��ن حکم مراجع قضایی را نیز به ایش��ان ابلاغ 
کردیم که از بهره برداری از ساختمان جلوگیری کند. 

وی ب��ا اش��اره به اینکه طی چندی��ن نوبت از مالک 
خواس��ته ش��د که نس��بت به مقاوم س��ازی و تکمیل 
مجتمع قب��ل از بهره برداری اق��دام کند، تصریح کرد: 
ایش��ان قول های مس��اعدی درخصوص این کار داد و 
زمان خواس��ت، اما در مدت زمانی که در اختیارش��ان 
قرار دادیم هیچ اقدام قابل توجهی برای رفع مشکلات 
مجتمع انجام نداد.  وی با اش��اره به اینکه این مجتمع 
کم��اکان مجوزهای لازم را برای بهره ب��رداری ندارد و 
حتی پایان کار س��اختمانی را نیز از شهرداری دریافت 
نکرده اس��ت، اع��لام کرد: باید بع��د از اخذ مجوزهای 
قانونی و ایمن سازی استاندارد فعالیت در این مجتمع 
ص��ورت می گرفت که درحال حاضر این اتفاق نیفتاده 

است. 

بلغارستان دروازه 
ورود ایران به اروپا

وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه بلغارستان دروازه 
ورود ای��ران ب��ه اروپا و ایران ه��م دروازه ورود بلغارها به 
خلیج فارس و آسیای میانه است، گفت: امکان راه اندازی 
سفرهای ریلی به بلغارستان از طریق راه آهن ترکیه وجود 

دارد. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، عب��اس آخون��دی در افتتاحیه 
هجدهمین اجلاس کمیس��یون مشترک همکاری های 
اقتصادی ایران و بلغارس��تان ب��ا بیان اینکه کریدورهای 
بس��یار مهمی از ایران و بلغارستان عبور می کند، اظهار 
داش��ت: این کریدورها می توانند مس��یر ما را به غرب و 
شرق همچنین شمال و جنوب کاهش و تسهیل کنند، 
بنابراین توس��عه روابط حمل و نقلی بین این دو کش��ور 

بسیار مهم است. 
وی ادامه داد: این نشست پس از هفت سال وقفه انجام 
می شود و امیدواریم با اجرایی شدن برجام روابط بین دو 
کشور تقویت ش��ود و البته کمیته های حمل و نقلی بین 
دو کش��ور که ابتدای سال 94 شروع ش��د آغازی برای 

فعالیت های دوباره حمل و نقلی بین دو کشور بود. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی ب��ا بی��ان اینکه فعال ش��دن 
کریدورهای حمل و نقلی در حوزه ه��ای جاده ای و ریلی 
همچنین دریایی و هوایی بین دو کش��ور اهمیت دارد، 
ادام��ه داد: خط��وط ریلی ای��ران از طریق ارمنس��تان و 
گرجس��تان و از مس��یر دیگر از طریق ترکیه، ایران را به 
بلغارستان وصل می کند. بنابراین با تقویت توسعه روابط 
حمل و نقلی بین دو کش��ور باید امتیازات ویژه ای در این 
کریدورها عملیاتی ش��ود تا ش��رایط رقابتی در س��طح 

بین المللی داشته باشند. 
آخوندی با اشاره به توقف حمل و نقل بین ایران و ترکیه 
به دلیل مناقشات چندماهه گذشته گفت: اخیرا در سفر 
هیأت ترکیه به ایران تصمیم گرفته شد که حمل ونقل 
مسافر با ترکیه دوباره شروع شود که این تصمیم به این 
معناس��ت که ما می توانیم از طریق راه آهن تا بلغارستان 

حمل و نقل مسافری داشته باشیم. 
وزیر راه وشهرسازی با تاکید براینکه بلغارستان دروازه 
ورود ای��ران به اروپا بوده، گفت: همچنین ایران هم برای 
بلغارس��تان دروازه ورود به خلیج فارس ش��به قاره هند، 
چین و آسیای میانه بوده بنابراین امیدوارم به یک مدل 
حمل و نقلی ترکیبی، آس��ان و ارزان در ش��قوق مختلف 

حمل ونقلی برسیم. 

توافق اولیه برای واردات 20فروند 
هواپیمای نو از برزیل

مدیرعامل ش��رکت هواپیمایی زاگرس از توافق های 
اولیه برای وارد کردن 20فروند هواپیمای نو برزیلی به 

کشور خبر داد. 
»هوشنگ صدیق« در گفت وگو با ایسنا تصریح کرد: 
در ط��ول هفته ها و ماه های گذش��ته ما مذاکراتی را با 
ش��رکت های خارجی مختلفی داشته ایم تا امکان وارد 
کردن هواپیماهای جدید به کش��ور فراهم شود. یکی 
از این ش��رکت های هواپیماساز برزیلی امبرائر بوده که 
خوش��بختانه مذاکرات ما با آنها نتایج مثبتی به همراه 
داشته است. وی اضافه کرد: براساس توافق اولیه ای که 
با مذاکره  کننده این شرکت در تهران داشته ایم، شرکت 
زاگ��رس اعلام کرد، توان خری��د 20 فروند هواپیمای 
ساخت این ش��رکت را که 135 نفر ظرفیت سرنشین 
دارد خواهد داشت و با تفاهم  اولیه نماینده این شرکت 
به برزیل بازگشت تا مقدمات نهایی کار را فراهم کند. 

 اتصال چین به اروپا 
از راه آهن قزوین- رشت- آستارا

 م�دی�رع�ام��ل ش���رکت راه آه��ن اتص��ال ریل��ی
قزوین-رشت-آستارا را به معنای اتصال ریلی چین به 
اروپا و دریای سیاه خواند و گفت: دو کریدور شمال به 
جنوب و شرق به غرب با بهره برداری از این خط ریلی 

معنا پیدا می کند. 
به گزارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
محس��ن پورس��یدآقایی با تاکید بر اینکه حجم اعظم 
ترانزیت کشور باید به ریل منتقل شود و این راه درستی 
اس��ت که آن را دنبال می کند، گفت: خوش��بختانه با 
سیاس��ت هایی که پیش گرفته شده راه آهن در بخش 
ترانزیت طی 11 ماهه ابتدایی امسال رشد 102درصدی 
تناژ و حدود 150 درصدی عملکردی تن کیلومتری در 
قیاس با سال گذشته را از خود به جای گذاشته است. 
وی با بیان اینکه مهم ترین حفره ترانزیتی کشور در 
حال حاضر عدم اتصال ریلی مسیر قزوین-رشت و در 
ادامه رشت-آستارا است، ادامه داد: با این اتصال لینک 
کریدور شمال-جنوب کشور معنای واقعی پیدا می کند 
و ترانزیت ریلی کشور دستخوش تحول بزرگی خواهد 

شد. 
پورسیدآقایی با یادآوری اینکه با راه اندازی این مسیر 
ریلی ترانزیتی به وس��یله اتصال مسیر قزوین-رشت و 
در ادامه رشت-آس��تارا انتقال بارهای خلیج فارس به 
دو مقصد »روس��یه« و »دریای سیاه و اروپا« معنا پیدا 
می کند، تاکید کرد: در حال حاضر مهم ترین خط ریلی 
کش��ور که باید اتصال آن پیگیری ش��ود، همین خط 
ریلی قزوین-رشت- آس��تارا بوده که کلیت وزارت راه 

و شهرسازی به آن توجه دارد. 
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی با اش��اره ب��ه اینکه 
 مس��یر ریلی قزوین- رشت- آس��تارا حتی به کریدور
شرقی-غربی نیز معنا می بخشد، گفت: اگر اتصال ریلی 
ایران و آذربایجان انجام شده بود، همین قطار کانتینری 
ش��انگهای- تهران را می توانستیم در این مسیر راهی 
اروپا کنیم و خط ریل��ی چین- اروپا را از طریق خاک 
ایران عملیاتی سازیم. البته این ظرفیت وجود دارد که 
این قطار از مس��یر ترکیه راهی اروپا شود ولی به دلیل 
مش��کلات و محدودیت هایی که وجود دارد این مسیر 

نیز فعلا غیرفعال است. 
مدیرعامل ش��رکت راه آهن جمهوری اسلامی ایران 
ادامه داد: اتصال ریلی قزوین- رشت- آستارا به معنای 
اتصال ریلی چین به اروپا و دریای س��یاه اس��ت و هم 
کریدور ش��مال-جنوب و هم کریدور ش��رق- غرب با 

بهره برداری از این خط ریلی معنا پیدا می کند.

عمران

توج��ه  قاب��ل  گس��تردگی 
مناب��ع مورد نیاز برای توس��عه 
حمل و نق��ل  زیرس��اخت های 
کش��ور باعث ش��د س��ال های 
دش��وار تحریم ه��ای اقتصادی 
روی ای��ن بخش از دو مس��یر 
کاملا جداگان��ه تاثیرات منفی 
بگ��ذارد. ممن��وع ش��دن عقد 
قراردادهای تجاری با طرف های 
ایرانی در مرحله نخس��ت مانع 
و  ن��اوگان  تجهی��زات،  ورود 
امکانات جدید به کش��ور شد، 
مرحله ای که کار را برای هرگونه 
برنامه ریزی جهت دستیابی به 
بازارهای جهانی دش��وار کرد و 
در گام دوم نیز تحریم ها اجازه 
ورود منابع مالی سرمایه گذاران 
به طرح ه��ای زیربنایی ایران را 
س��لب کردن��د و از این طریق 
بس��یاری از طرح های عمرانی 
کش��ور یا متوقف ش��دند یا با 
پایین  سرعت پیشرفتی بسیار 
س��ال های گذش��ته را پش��ت 
سر گذاش��تند. در کنار صنعت 
هوای��ی و ریلی کش��ور که این 
روزها با س��رعت بالایی تلاش 
عقب ماندگی ه��ای  می کنن��د 
س��ال های گذش��ته را جبران 
کنند و از این طریق راه را برای 
بازگش��ت به بازاره��ای جهانی 
هم��وار کنن��د، در حال حاضر 
این امید وج��ود دارد تا با ورود 
البته  و  سرمایه گذاران خارجی 
بهب��ود اوضاع س��رمایه گذاران 
داخلی ب��ار دیگر بنادر ایران به 

هاب  منطقه تبدیل شود. 
محوری��ت دریایی ای��ران در 
حوزه خلیج فارس باعث ش��ده، 
در ش��رایط ع��ادی و در نب��ود 
تحریم ها بس��یاری از لاینرهای 
خارجی س��ودای بازگش��ت به 
آب های ایران را در سر بپرورانند 
و این فرآین��د را چند ماه قبل 

نیز آغ��از کرده اند. در بین تمام 
زیرس��اخت ها و ظرفیت ه��ای 
بالقوه ای��ران در دریای جنوب 
اما بندر ش��هید رجایی با توجه 
به س��ابقه طولان��ی فعالیت در 
تخلیه و بارگیری محموله های 
ترانزیت��ی و ب��ه پش��توانه دو 
فاز توس��عه تکمیل ش��ده در 
سال های قبل قطعا کلیدی ترین 
بندری است که سرمایه گذاری 
روی آن می توان��د ب��رای ایران 
در آین��ده جای��گاه اول دریایی 
منطقه را به همراه آورد، بندری 
ک��ه خیل��ی زود در چارچوب 
خصوصی سازی  سیاس��ت های 
س��ازمان بنادر کار خ��ود را با 
یک اپراتور غیر دولتی آغاز کرد 
اما شرایط تحریم ، این سیاست 
را به پاشنه آشیل دریایی ایران 

بدل کرد. 
تحریم ش��دن شرکت اپراتور 
رجایی، خیل��ی زود لاینرهای 
بین المللی را از این بندر خارج 
کرد و با تداوم این روند تا سال 
گذشته ایران عملا یکی از نقاط 
قوت خود را از دس��ت داد. این 
ش��رایط خیل��ی زود ب��ا تغییر 
اپراتور رجایی و ورود دو شرکت 
خصوصی که به طور موقت کار 
را در دست گرفتند، جبران شد 
و ام��ا فرآین��د روی کار آمدن 
اپراتور جدید و قطعی این بندر 
با وجود این فرصت ها هنوز در 

دست کار قرار نگرفته است. 
با وجود اینکه س��ازمان بنادر 
در فرصت ه��ای مختلف اعلام 
ک��رد در مناقص��ه ای ب��زرگ، 
بخش خصوصی  ش��رکت های 
می توانند برای به دست آوردن 
این جایگاه تلاش کنند اما چند 
ماه پس از ای��ن وعده ها، هنوز 
زمان دقیقی برای این مناقصه 
در نظر گرفته نشده است و این 
سرمایه گذاران  برنامه ریزی  امر 
بخش خصوصی را برای ورود به 

آب های ایران با دشواری همراه 
کرده است، سرمایه گذارانی که 
به اعتق��اد صاحب نظران عرصه 
دریای��ی و اقتصادی آماده ورود 
به این حوزه هستند اما تا زمان 
مشخص نشدن تکلیف  نهایی، 
کار س��ختی در پیش خواهند 

داشت. 

اتخاذ سیاست های دقیق 
و کاربردی راهگشای ورود 

سرمایه گذاران
معاون سابق س��ازمان بنادر 
و دریان��وردی معتق��د اس��ت 
ظرفیت های موجود در آب های 
ایران و ب��ه طور خاص در بندر 
رجایی بسیار گسترده و متنوع 
اس��ت و بخش خصوصی قطعا 
توان این را خواهد داش��ت در 
فضایی مس��اعد اهداف مدنظر 
اقتصادی کشور در آن پیگیری 

کند. 
س��عید ایزدیان در گفت و گو 
با »فرص��ت امروز« ب��ه نهایی 
ش��دن دو فاز نخس��ت توسعه 
بندر رجایی اشاره کرد و گفت: 
با توج��ه به توان بالایی که این 
بندر در جذب س��رمایه گذاران 
داخلی و خارجی دارد، می توان 
انتظار داشت در صورت نهایی 
سیاس��ت گذاری های  ش��دن 
درس��ت و م��دون تغییرات��ی 
جدی در این عرصه مش��اهده 
ش��ود. خوش��بختانه وزارت راه 
نش��ان می دهد به فعال کردن 
این عرصه  س��رمایه گذاران در 
علاق��ه دارد و در صورت��ی که 
این گرایش با تصمیماتی قاطع 
و به موقع تکمیل شود، اتفاقات 
مثب��ت در بندر رجای��ی قابل 

پیش بینی خواهد بود. 
به گفته وی، س��ابقه طولانی 
حضور بخش خصوصی در بنادر 
این بخش را به شدت قدرتمند 
کرده و با توجه به سخن گفتن 

از اشتیاق خارجی ها برای ورود 
به ای��ن بندر، قطع��ا بهترین و 
درست ترین راهبرد شکل دادن 
قراردادهایی با مشارکت این دو 

بخش است. 
ضعف در اجرای سیاست های 
عاملی   دیگر  خصوصی س��ازی 
اس��ت که در ش��رایط به وجود 
رجای��ی  بن��در  ب��رای  آم��ده 
اس��ت،  ب��وده  تعیین کنن��ده 
کارشناس��ان  ک��ه  موضوع��ی 
کلان اقتص��ادی روی اجرایش 
تاکی��د وی��ژه ای دارن��د. وحید 
ش��قاقی، کارش��ناس مس��ائل 
کلان اقتص��ادی در این رابطه 
ام��روز« گفت:  ب��ه »فرص��ت 
 ع��دم ایج��اد بس��ترهای لازم 
برای توس��عه بخش خصوصی 
واقعی و عدم جلب مش��ارکت 
بخ��ش خصوص��ی در انج��ام 
پروژه ه��ای عموم��ی و دولتی 
پیامده��ای ناگوار گذش��ته را 
مجددا ایجاد می کند. مناس��ب 
است براساس تجربیات ناموفق 
خصوصی س��ازی در کشور در 
س��نوات گذش��ته، پایبندی به 
قراردادهای منعقده بین دولت 
و پیمان��کاران و انجام تعهدات 
بس��ترهای  ایج��اد  متقاب��ل، 
ح��ذف  و  رقابت��ی  و  ش��فاف 
ریش��ه های انحص��ار و حمایت 
از س��رمایه گذاران در معرف��ی 
ب��ه دریافت تس��هیلات بانکی 
در زم��ان ان��دک و نی��ز بهبود 
فضای کسب و کار برای این گونه 
سرمایه گذاران از مرحله دریافت 
مجوزها تا حمایت های مختلف 
قرار  برنامه ری��زی  اولوی��ت  در 

بگیرد. 
ب��ه اعتقاد وی، ب��ا توجه به 
ظرفی��ت خال��ی ایجاد ش��ده 
در دوران تحری��م و ض��رورت 
انجام  و  بازس��ازی  نوس��ازی، 
پروژه ه��ای عمرانی اولویت دار 
از  اس��ت  لازم  کش��ور  در 

خصوصی  بخ��ش  مش��ارکت 
و همراه��ی آن ب��ا دول��ت در 
اج��رای پروژه ه��ای عمران��ی 
پروژه ه��ای  تعری��ف  به وی��ژه 
مش��ارکتی بهره ب��رد، با این 
حال تامی��ن امنیت اقتصادی 
و س��رمایه گذاری در کش��ور 
از  نی��ز حمای��ت حقوق��ی  و 
مالکیت و ایجاد و پایش بستر 
رقابت��ی در اقتص��اد ضروری 
اس��ت، چراکه در صورت عدم 
امکان  رقابت  بسترهای  ایجاد 
انحصار و بهره برداری از فضای 
رانتی همچنان جزو آفت های 

خصوصی سازی خواهد بود. 
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  ش��قاقی 
گس��ترده  نف��وذ  ب��ا  دیگ��ر 
در  ش��به دولتی  ش��رکت های 
مراک��ز تصمیم گی��ری در واقع 
قدرت رقاب��ت پذیری از بخش 
خصوصی واقعی سلب می شود، 
خاطر نشان کرد: و هر چه قدر 
دامنه و تعدد نفوذ شرکت های 
فعالیت ه��ای  در  ش��به دولتی 
اقتصادی افزای��ش یابد رغبت 
تمای��ل بخ��ش خصوص��ی  و 
واقع��ی برای حضور و توس��عه 
اقتص��ادی و  در فعالیت ه��ای 
سرمایه گذاری کاهش می یابد و 
در مجموع به نفع اقتصاد کلان 
ایران نیس��ت. لزوم استفاده از 
توان بخ��ش خصوصی واقعی 
امری غیرقابل انکار اس��ت که 
وزارت راه بارها بر لزوم اجرایی 
ش��دن آن تاکید کرده، الزامی 
که جز ب��ا تصمیم هایی جدی 
و قاطع ب��رای فراه��م آوردن 
ش��رایط ای��ن حض��ور ممکن 
نخواه��د بود. حض��ور طولانی 
م��دت بخ��ش خصوص��ی در 
عرصه دریایی ایران س��ابقه ای 
مثبت از خود به جای گذاشته 
و ش��اید نهایی ش��دن شرایط 
بن��در رجایی بتواند این تجربه 

مثبت را تکرار کند. 

تاخیر 2ساله در انتخاب اپراتور بندر شهید رجایی 

رونق بندر در انتظار مناقصه شفاف

تلفنمستقیم:86073288شماره464 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com

رئیس س��ازمان نظام مهندس��ی با بیان 
اینکه در دوره رکود مس��کن میزان اشتغال 
مهندسان کاهش پیدا کرده، گفت: در حال 
حاضر در کش��ورهای عراق و افغانستان نیاز 
ش��دیدی به ارائه خدمات مهندس��ی وجود 
دارد که با ورود مهندس��ان ب��ه این بازارها 
می توان اش��تغال زایی و ارزآوری را افزایش 

داد. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، حبی��ب الله بی طرف 
در نخس��تین نشس��ت خبری هیات مدیره 
جدید سازمان نظام مهندسی با بیان اینکه 
نظارت بر حسن خدمات مهندسان و اجرای 
ساخت و سازها توس��ط مدیران ذی صلاح و 
افراد دارای صلاحیت فنی یکی از مهم ترین 
برنامه ه��ای م��ا در دوره جدی��د مدیری��ت 
سازمان نظام مهندسی است، گفت: تبیین 
راهبردهای مدیریت از اهم وظایف سازمان 

نظام مهندسی است. 
وی اف��زود: هیات مدیره جدید چهار اصل 
مهم قانونگرایی، اخلاق مداری، برنامه محوری 
و شایسته س��الاری را برای مدیریت امور در 
پیش گرفته اس��ت و در تصمیم گیری ها به 
طور قطع به این اصول پایبند خواهیم بود. 

رئیس سازمان نظام مهندسی با بیان اینکه 
در بخش اجرا با چالش بسیار جدی دخالت 
افراد فاقد صلاحیت مواجه هس��تیم، گفت: 
متاسفانه بیشتر ساخت و سازها امروز توسط 

افراد فاقد صلاحیت انجام می شود. 
وی اظه��ار داش��ت: از تیرم��اه امس��ال 
براس��اس رأی دیوان عدالت اداری ثبت نام 
مجری ذی صلاح در پروانه س��اخت توسط 
شهرداری ها لغو شد و پس از آن مشکلاتی 
ه��م در بحث انعق��اد قراردادهای صوری به 

وج��ود آمد که هیات مدیره جدید برای رفع 
این مشکل جلسات هفت جانبه ای را برگزار 

کرد. 
وی اف��زود: نتیجه جلس��ات هفت جانبه 
این ش��د که از تیرماه سال آینده دوباره نام 
مجری ذی صلاح در پروانه ساختمانی ثبت 
می شود و تمام مس��ئولیت ها از این پس بر 
عهده مجری ذی صلاح اس��ت. بنابراین فرد 
بای��د دارای صلاحیت های فنی و مجوزهای 

تایید باشد. 
بی طرف با بیان اینکه یک��ی از آفت های 
رک��ود ب��ازار مس��کن افزایش بی��کاری در 
میان مهندسان اس��ت، گفت: برای افزایش 
اشتغال مهندسان برنامه ورود مهندسان به 
بازارهای کار جهان��ی را در پیش داریم و از 
آنجا که در کش��ورهای عراق و افغانس��تان 
نیاز ش��دید به حضور مهندسان وجود دارد 
می توان با اعزام مهندس��ان به این کشورها 
علاوه بر اش��تغالزایی، ارزآوری کشور را هم 
افزایش داد. بی طرف همچنین درباره توقف 
ساخت و ساز مجتمع تجارت جهانی فردوسی 
در تهران گفت: از ابتدا براساس ارزیابی های 
کارشناسی شده از این پروژه تاکید سازمان 
نظام مهندس��ی روی انجام مقاوم س��ازی ها 
بوده که نش��ان دهنده این است که پروژه از 

استحکام لازم برخوردار نبوده است. 
وی اف��زود: در نامه دوم ب��ه مالک پروژه 
و ش��هرداری صراحت��ا اع��لام کردیم که به 
دلیل عدم اجرای س��ازه های اس��تحکامی 
بای��د قب��ل از بهره برداری ازاین پ��روژه این 
استحکام س��ازی ها انجام شده و حالا هم تا 
زمانی ک��ه این اقدامات ایمن س��ازی انجام 

نشود پروژه به بهره برداری نخواهد رسید. 

رئیس سازمان نظام مهندسی استان تهران: 

صادرات مهندسان بیکار به عراق و افغانستان 



جمع آوری موتورسیکلت های 
کاربراتوری از نیمه دوم ۹۵

رئیس سازمان حفاظت محیط زیست از جمع آوری 
موتورس��یکلت های کاربراتوری از نیمه دوم ۹۵ خبر 
داد و گفت: لایحه هوای پاک در دستور کار مجلس 

قرار دارد. 
به گزارش فارس، معصومه ابتکار درباره برنامه های 
س��ازمان محیط زیس��ت در ارتباط با وس��ایل نقلیه 
آلاین��ده، اظه��ار کرد:  خودروس��ازی کش��ور اکنون 
براس��اس اس��تاندارد یورو 4 خودرو تولید می کند و 
به طور مس��تمر خطوط تولیدی خودرو را بازرس��ی 
می کنیم. به طور مستمر از نظر انطباق استانداردهای 
خ��ودرو با فاکتورهای محیط زیس��ت گ��زارش تهیه 
می ش��ود و اگر ای��ن اتف��اق نیفتد، ش��ماره گذاری 
خودروها متوقف می ش��ود و مواردی هم داش��ته ایم 
ک��ه آنه��ا را اعلام ک��رده و تا رف��ع آلایندگی تولید 
آن را متوقف کرده ای��م. معاون رئیس جمهور به این 
نکته اش��اره کرد که در گذش��ته در دوره ای ارتقای 
اس��تانداردها و نظارت دوره ای نبوده است و افزود: با 
جمعیت زیاد خودرو در س��طح خیابان مواجهیم که 
معاینه فنی درستی ندارند که می تواند سبب تشدید 
آلودگی هوا ش��ود، به ویژه در زمان هایی که با سکون 
هوا مواجهیم. در تهران 2.۵ میلیون موتورسیکلت و 

2.۵ میلیون دستگاه خودرو تردد می کنند. 
رئیس س��ازمان حفاظت محیط زیست با اشاره به 
اینکه ارتقای این اس��تانداردها باید براس��اس برنامه 
اتف��اق بیفت��د، خاطرنش��ان ک��رد: متاس��فانه برای 
موتورسیکلت ها در گذش��ته برنامه ای نداشته ایم اما 
اکنون اس��تاندارد یورو 3 و سال آینده از نیمه سال 
۹۵ ح��ذف تولید موتورس��یکلت های کاربراتوری را 

خواهیم داشت. 
ابت��کار مس��ئول برخ��ورد ب��ا خودروهای��ی ک��ه 
آلایندگ��ی آش��کار دارند را براس��اس قان��ون راهور 
ناج��ا دانس��ت و گفت: مهم ترین اتفاق��ی که در این 
زمینه در حال ش��کل گیری اس��ت یکپارچه س��ازی 
معاین��ه خودروهاس��ت، به نحوی ک��ه اطلاعات تمام 
مراک��ز معاینه فنی کش��ور که بی��ش از 400 مرکز 
در کل کش��ور است، با وزارت کش��ور، راهور ناجا و 
محیط  زیست یکپارچه مبادله می شود که جلوگیری 
از ت��ردد خودروهای آلاینده و پیش��گیری از تخلف 

خودروها را به همراه خواهد داشت.

 قرارداد ایران خودرو و پژو 
زیر ذره بین مجلس

سخنگوی کمیس��یون ویژه تولید ملی و نظارت بر 
اجرای سیاست های کلی اصل 44 از جلسه دیروز این 
کمیس��یون با حضور معاونان وزرای اقتصاد، صنعت، 
مدیرعامل ایران  خودرو، نماینده خانه صنعت و مرکز 

پژوهش های مجلس خبر داد. 
به گزارش ایسنا، اس��ماعیل جلیلی درباره جزییات 
این جلس��ه اظهار کرد: در ابتدای این جلس��ه معاون 
وزیر صنعت گزارشی از قراردادها با شرکت های خارجی 
ارائه کرد و گفت که این سرمایه گذاری در قالب بسته 
پیش��نهادی تهیه ش��ده توس��ط وزارت صنعت انجام 
می شود که در آن اولویت ها برای توسعه سرمایه گذاری 
و سیاست ها و روش های انجام کار برای سرمایه گذاران 

داخلی و خارجی مورد توجه قرار گرفته است. 
جلیل��ی اضافه ک��رد: به گفته مع��اون وزیر صنعت 
قراردادهای منعقد ش��ده در کشتی سازی، تجهیزات 
پزش��کی، خودرو و فولاد با کش��ور ایتالیا نهایی شده 
اس��ت. سخنگوی کمیسیون ویژه تولید، ادامه داد: در 
ادامه این جلسه مهندس یکه زارع از قرارداد جدید با 
پژو خبر داد که در قالب ش��راکت راهبردی با س��هم 
70 درصد داخلی و 30 درصد صادرات منعقد ش��ده 
و محصولات پژو در س��ه مدل 208،  2008 و 301 با 
حجم ۵00 میلیون یورو در قرارداد با سهم ۵0درصد 

هر طرف )ایران- فرانسه( ارائه می شود. 
جلیلی اضافه کرد: مدیرعامل ایران خودرو همچنین 
گفت که غرامت هایی که شرکت پژو برای عدم اجرای 
تعه��دات در قرارداده��ای قبلی داش��ته در مجموعه 
اقدامات انجام شده خدمات و تجهیزات دریافت شده 
است. وی با اش��اره به گزارش معاون وزیر اقتصاد در 
خصوص اجرای رفع موانع تولید نیز خاطرنشان کرد: 
در این گزارش عنوان ش��د که حدود ۹ هزار میلیارد 
تومان از بدهی های بخش خصوصی به بانک ها تعیین 
تکلیف شده، دولت 8 هزار و 400 میلیارد تومان اوراق 
مشارکت و اس��ناد خزانه را در اجرای ماده 2 منتشر 
کرده و افزایش س��رمایه بانک ها و تقدیم بدهی ها نیز 

انجام شده است. 
به گفته جلیلی در این جلس��ه اعضای کمیس��یون 
سوالاتی را در خصوص اولویت سرمایه گذاری به شکل 
نظام من��د و علت ادامه ق��رارداد با پژو در صورت عدم 
پایبندی این ش��رکت به تعهدات در سال های قبل را 
مطرح کردند و مقرر ش��د جلسه بعدی برای بررسی 
موضوع قراردادها با حضور دستگاه های مرتبط برگزار 

شود. 

استاندارد خودروهای آتی پژو در 
ایران بررسی می شود

رئیس س��ازمان ملی اس��تاندارد درب��اره  پروژه های 
مشترک تولید خودرو در ایران با شرکت های خارجی از 
جمله پژو گفت: با توجه به اینکه استاندارد ها و مقررات 
ملی استاندارد ایران باید رعایت شود، قرار شد که این 
استاندارد ها به اطلاع شرکت پژو برسد تا از ابتدا تمامی 

آنها رعایت شود. 
به گزارش ایسنا، نیره پیروزبخت در نشستی خبری، 
با اشاره به استاندارد خودروهای آتی پژو در ایران، اظهار 
کرد: در صحبت های اولیه تفاهم بین ایران خودرو و پژو 
حضور نداشتیم، اما خوشبختانه پس از سفر به فرانسه 

و بستن قرار داد بلافاصله هماهنگی ها با ما آغاز شد. 
او ادامه داد: براین اس��اس قرار است کارگروهی بین 
سازمان ملی استاندارد، وزارت صنعت، معدن و تجارت، 
خودروس��از ایرانی و ش��رکت خارجی تشکیل شود و 
به بررس��ی اس��تاندارد های ملی ایران برای تولید این 

خودروها بپردازد. 
گزارش کیفیت بنزین محرمانه نیست

در حالی که گفته می ش��د گ��زارش وضعیت کیفی 
بنزین در ایران محرمانه اس��ت، رئیس س��ازمان ملی 
استاندارد تاکید کرد که این گزارش هیچ گاه محرمانه 
نیست و نخواهد بود و نتایج آن در فروردین سال آینده 

اعلام می شود. 
پیروزبخ��ت در این زمینه بیان ک��رد: نمونه هایی از 
بنزین هشت کلانشهر تهران، تبریز، مشهد، اراک، البرز، 
اهواز، ش��یراز و اصفهان گرفته ش��ده که این نمونه ها 
مربوط به دی  و بهمن  امس��ال اس��ت و در آزمایشگاه 

هرمزگان مورد بررسی قرار می گیرد. 
وی ادامه داد: در سال جاری خوشبختانه آزمایشگاه 
بندرعباس افتتاح ش��د که بیش از 100 نمونه گرفته 
ش��ده از بنزین ه��ای توزیعی در این آزمایش��گاه مورد 
بررس��ی قرار می گیرد و هدف ما از بررسی ها مقایسه  

وضعیت با سال گذشته است. 
ب��ه گفت��ه رئیس س��ازمان مل��ی اس��تاندارد، فقط 
برنامه ریزی اعلام ش��ده این س��ازمان به دولت درباره  
اینکه نمونه برداری ها با چه وضعیتی و در چه شهرهایی 
انجام شود اعلام عمومی نشد و نتایج آزمون خود بنزین 

قطعا اعلام می شود. 
پیروزبخ��ت با بیان اینک��ه واردات بنزی��ن نیز تابع 
استاندارد ملی ماست و به خوبی کنترل می شود، اظهار 
کرد: بنزین های وارداتی علاوه بر آزمایشگاه بندرعباس 

در خوزستان نیز مورد آزمون قرار می گیرند.
وی تصریح ک��رد: کنترل نتایج نش��ان می دهد که 
در واردات مش��کلی وجود ندارد، تنها در محموله های 
سال 13۹4، سه، چهار محموله دچار مشکل بود که از 
شمال کشور و کش��ورهای CIS به ایران آمده بود که 
با تفاهمی ب��ا وزارت نفت به طور کلی واردات بنزین از 

شمال کشور را متوقف کردیم. 
وی اظه��ار ک��رد: س��ه، چه��ار محموله نی��ز که از 
خوزس��تان و نواحی جنوبی به کش��ور وارد شده بود با 
اس��تاندارد ملی ما مطابقت نداش��ت و آنها را گزارش 
کردیم. رئیس سازمان ملی استاندارد با بیان اینکه البته 
مشکل حادی در این بنزین ها وجود نداشت که موجب 
آلودگی کش��ور شود، گفت: به هرحال ما بنا به وظیفه 
خ��ود کوچک ترین مغایرت را اع��لام می کنیم که این 
محموله ه��ا نیز به دلیل عدم انطباق متوقف و به گفته 
گمرک مرجوع شده است. پیروزبخت همچنین با اشاره 
به افزایش اس��تانداردهای اجباری مربوط به خودرو از 
سال آینده اظهار کرد: استاندار د های ملی جدید خودرو 
احتمالا از سال آینده الزامی می شود که با توجه به آغاز 
فرآیند تجدید نظر در اس��تاندارد های خودرو قرار است 
تعداد قطعاتی که در خودرو مشمول استاندارد اجباری 

می شود از ۵1 مورد به 82 مورد افزایش پیدا کند. 
وی با بیان اینکه این موضوع در سال 13۹۵ مصوب 
می ش��ود، گفت: اس��تاندارد های جدید به بخش های 
عملکردی، کیفیت و ایمنی مربوط اس��ت که باید در 

شورای ملی استاندارد به تصویب برسد.

کناره گیری مدیر غربی بزرگ ترین 
خودروساز روسیه

شرکت آوتوواز که بزرگ ترین خودروساز روسیه است 
از کناره گیری بو اندرسون، مدیرعامل سوئدی خود خبر 

داد. 
به گزارش ایس��نا، این خودروساز که عمده سهامش 
در اختیار رنو-نیسان است، از بحران اقتصادی روسیه 
به شدت لطمه دیده است و از ماه گذشته که سه برابر 
شدن ضرر در سال 201۵ را گزارش داد، با نگرانی های 

ورشکستگی مبارزه می کند. 
براس��اس گزارش خبرگزاری فرانس��ه، هیات مدیره 
آوتوواز قرار اس��ت 1۵ مارس نشستی را برای انتخاب 

جانشین اندرسون انتخاب کند. 
آوتوواز در فوریه اعلام کرد ش��رایط بازار تردیدهایی 
را نس��بت به توانایی این گروه خودروسازی برای ادامه 

فعالیت به وجود آورده است. 
ضرر آوتوواز در س��ال 201۵ به 83.8 میلیارد روبل 
)۹28 میلیون دلار( بالغ ش��د که حدود سه برابر رقم 

2۵ میلیارد روبل در سال 2014 بود. 
عمده س��هام آوتوواز که در ش��هر تاگلیاتی مستقر 
اس��ت، از سال 2013 متعلق به رنو-نیسان است و این 
ش��رکت بدون احتساب مش��اغل غیرمستقیمی که از 
فعالیتش در منطقه ایجاد کرده 44 هزار کارمند دارد. 

رنو ماه گذشته اعلام کرده بود ممکن است سرمایه 
م��ورد نیاز آوتوواز را تامین ک��رده و کنترل کامل این 
ش��رکت را که 620 میلیون یورو ضرر در حساب های 
س��ال 201۵ این خودروساز فرانس��وی ثبت کرد، به 
دس��ت بگیرد. آوتوواز ماه گذش��ته اعلام کرده بود در 
راس��تای طرح ضدبحران، به منظور بهبود فاینانس در 
س��ال 2016 بهره وری از نیروی کار را افزایش خواهد 
داد. همه کارمندان و مدیریت این شرکت از فوریه سال 

گذشته چهار روز در هفته کار می کنند. 
ب��ازار خودروی روس��یه تح��ت تاثی��ر تحریم های 
بین المللی بر سر منازعه اوکراین و سقوط ریزش نفت 

3۵ درصد در سال 201۵ افُت کرد.

سرمایهگذاری

بینالملل
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تحری��م و رک��ود حاک��م بر 
اقتصاد ایران، طی چند س��ال 
گذشته بیش��ترین فشار را بر 
بخ��ش صنعت وارد ک��رد. در 
این بین صنعت موتورسیکلت 
ک��ه حرکت درخش��انی را در 
اوایل دهه 80 داش��ت، از این 
نماند.  بی نصی��ب  فش��ارهای 
حالا در ش��رایط پس��ابرجام، 
صحب��ت از تغیی��ر و ج��ذب 
است،  خارجی  سرمایه گذاران 
ام��ا آی��ا دامنه ای��ن تغییرات 
را  ایران  موتورسیکلت  صنعت 

نیز شامل خواهد شد؟ 
موتورس��یکلت  صنع��ت 
س��ابقه ای 60 س��اله در ایران 
دارد اما با وجود سبقه بلندش، 
ن��دارد  درخش��انی  کارنام��ه 
تولیدکنن��دگان  بس��یاری  و 
را  ای��ران  در  موتورس��یکلت 
همچنان مونت��اژ کار می دانند 
ایرانی  تولیدکنن��دگان  زی��را 
هن��وز ق��ادر به تولی��د انجین 
ای��ران  در  موتورس��یکلت 
چی��ن  اکن��ون  و  نیس��تند 
تامین کنن��ده  بزرگ تری��ن 
انجین ب��رای ایران اس��ت. با 
تحریم های  ش��دن  برداش��ته 
بین المللی و باز شدن درهای 
بازار ای��ران و همچنین تغییر 
ن��گاه دولت نس��بت به جذب 
س��رمایه گ�ذاری های خارجی، 
صنع��ت  م��ی رود  انتظ��ار 
موتورسیکلت که محصولاتش 

در ای��ران تقاض��ای بس��یاری 
دارد نیز تکانی ب��ه خود داده 
و ب��ه س��مت توس��عه پی��ش 
ب��رود. صنعتی ک��ه دولتی ها 
رغبت چندانی به ورود در آن 
نداشته و حدود ۹0 درصدش 
در اختی��ار بخ��ش خصوصی 
است. صنعت موتورسیکلت در 
دنیا بخش��ی از صنعت خودرو 
محسوب می شود اما در کشور 
م��ا آنقدر ک��ه در ط��ول این 
سال ها از خودرو حمایت شده 
به همان اندازه موتورس��یکلت 
در می��ان تصمیم گیری ها گم 
ش��ده اس��ت. حدود سه دهه 
قب��ل در ایران ش��اهد حضور 
برندهای ژاپن��ی و اروپایی در 
این صنع��ت بودی��م. از اوایل 
ده��ه 70 نیز بخش خصوصی 
نقش خ��ود را در این صنعت 
پررنگ تر ک��رد و برندهایی از 
کش��ورهای چی��ن، مال��زی و 
روسیه را در بازار ایران جا داد 
اما با بالا گرفتن تحریم ها، این 
چینی ها بودند که بیش��ترین 
سهم را از این بازار نصیب خود 
کردند. حالا این پرسش مطرح 
است که در شرایط پسابرجام، 
آیا این بخش هم شامل تغییر 
خواه��د ش��د و دره��ای این 
صنعت به روی سرمایه گذاران 

خارجی گشوده می شود؟ 
بهم��ن ضیاءمق��دم، دبی��ر 
تولیدکنن����دگان  انجم����ن 
گفت وگ��و  در  موتورس��یکلت 
ب��ا »فرص��ت ام��روز« در این 

زمینه بیان می کند: »ما هنوز 
نتوانس��ته ایم ب��ا کش��ورهای 
صاحب صنعت موتورس��یکلت 
رابطه برقرار کنیم یا ارتباطات 
قبلی را زنده کنی��م، بنابراین 
همچن��ان تنها مرج��ع تامین 
کشور  موتورس��یکلت،  انجین 
چی��ن اس��ت و بخش بس��یار 
مح��دودی که حدود ۵ درصد 
است به سایر کش��ورها مانند 

هند و مالزی برمی گردد.«
او ادام��ه داد: »امیدواریم با 
اجرایی ش��دن برج��ام امکان 
معتب��ر  ش��رکت های  ورود 
اروپای��ی و آس��یایی معتبر به 
کشور فراهم ش��ود. هم اکنون 
اروپایی  معتب��ر  ش��رکت های 
و آس��یایی، به ویژه ژاپنی ها با 
تم��ام مش��غول رصد  جدیت 
کردن بازار ایران بوده و تمایل 
دارند ب��ا تولیدکنندگان ایرانی 
همکاری کنند که مذاکراتی در 

این زمینه انجام شده است.«
تولیدکنندگان  انجمن  دبیر 
جزییات  درباره  موتورسیکلت 
این مذاک��رات اظهار می کند: 
»مثلا من به تازگی جلس��ه ای 
با یکی از ش��رکت های ژاپنی 
از  بخش��ی  اکن��ون  داش��تم. 
تولیدکنن��ده  ش��رکت های 
موتورس��یکلت، مذاکرات خود 
را ش��روع ک��رده و نمونه هایی 
را نی��ز ب��ه ای��ران آورده ان��د. 
کش��ورهای اتری��ش، آلم��ان، 
فرانس��ه، هند و ژاپن از جمله 

طرف های مذاکره هستند.«

محمدج���واد  همچنی��ن 
صفی ی�����اری، مدیرعام����ل 
این  ش��رکت »جه��ان رو« در 
زمین��ه ب��ه »فرص��ت امروز« 
می گوید: »خوشبختانه صنعت 
موتورسیکلت صنعتی است که 
ما می توانی��م بخش بزرگی از 
آن را بومی س��ازی کنیم. مثلا 
موتورس��یکلت های  زمینه  در 
نخس��تین  م��ا  الکترونیک��ی 
موتورس��یکلت بومی را تولید 
رونمایی  به زودی  که  کرده ایم 
می ش��ود. بنابرای��ن ب��ا ورود 
شرکای خارجی، تولید در این 
صنعت کام��لا می تواند بومی 
ش��ود. مذاکرات در حال انجام 

است.«

بازار ایران موتورسیکلت 
ارزان می خواهد

موتورسیکلت  کیفی  ارتقای 
و ورود فناوری ه��ای تازه برای 
بالا بردن عمق ساخت داخل، 
از جمله اهدافی اس��ت که در 
خارجی  سرمایه گذاران  جذب 
ورود  ام��ا  می ش��ود.  دنب��ال 
ش��رکای اروپایی ب��رای تولید 
موتورس��یکلت در ای��ران ب��ه 
اعتقاد کارشناسان یک چالش 

هم بر سر راه دارد. 
ضیاءمقدم در این باره معتقد 
اس��ت: »قیم��ت تمام ش��ده 
محصولات موضوعی است که 
نباید آن را فراموش کنیم. در 
فرهن��گ ما موتور س��یکلت به 
دلی��ل اینکه یک نوع وس��یله 

ارتزاق است، باید ارزان قیمت 
باشد زیرا مصرف کننده اصولا 
قش��ر ضعی��ف جامعه اس��ت 
بنابراین قیمت موتورس��یکلت 
نمی توان��د ب��الای 1۵ میلیون 
باش��د. اما برندهایی که امروز 
تولیدکنن��دگان داخلی با آنها 
در ح��ال مذاک��ره هس��تند، 
قیمت محصولات ش��ان پایین 
نخواه��د ب��ود و تقاض��ا برای 
پایین  آنها بس��یار  محصولات 
است. اکنون ۹۵ درصد تقاضا 
ب��رای موتورس��یکلت های زیر 

۵میلیون است.«
صفی یاری نیز در این زمینه 
تصریح می کند: »مش��کلی که 
بر س��ر راه ای��ن صنعت وجود 
دارد این اس��ت ک��ه قوانین و 
س��ازمان های مرتب��ط ب��ا این 
صنعت خیلی همراه نیستند و 
به موتورسیکلت به چشم یک 
بچه سرراهی نگاه می کنند در 
حالی که ای��ن صنعت می تواند 
نقش بس��یار خوبی در اقتصاد 

ایفا کند.«
ژاپن��ی  برنده��ای  اکن��ون 
هوندا و سوزوکی در بازارهای 
چی��ن و هند محص��ولات زیر 
2۵0 سی س��ی خ��ود را تولید 
می کنند. اکنون ایران نیز این 
پتانس��یل را دارد که س��همی 
از تولید ای��ن محصولات را به 
خ��ود اختصاص ده��د و گویا 
موتورسیکلت سازان  مذاکرات 
نیز ب��ه زودی به نتیجه خواهد 

رسید. 

مذاکرات موتورسیکلت سازان جدی می شود

بچهسرراهیصنعت،رشدمیکند

همگی م��ا دوس��ت داریم که 
در پم��پ بنزین ها ت��ا جایی که 
می شود صرفه جویی کنیم، حتی 
اگر قیم��ت بنزین در پایین ترین 
س��طح خود در آن س��ال باشد. 
اگ��ر در بازار اتومبی��ل به دنبال 
یک شاس��ی بلند س��ایز متوسط 
جدید هستید که مصرف بنزین 
چندانی ندارند، ما لیس��ت 10 تا 
از کم مصرف ترین آنها را براساس 
 Transport« مجل��ه  آم��ار 
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کردیم. 
 LX+ س��ورنتو  کی��ا   -10  
2016 تورب��و   FWD 
)10.1 لیتر در هر 100 کیلومتر(
کیا س��ورنتو 2016 را که نسل 
سوم از سری سورنتو نیز هست، 
می توانی��م به عن��وان یک خودرو 
متوس��ط  س��ایز   crossover
لوکس به حساب بیاوریم. اما اگر 
به دنب��ال صرفه جویی در مصرف 
بنزین هس��تید، مدل lx+  توربو 
بهترین پیش��نهاد برای شماست. 
ای��ن خودرو در ش��هر 11.7 لیتر 
در ه��ر 100 کیلومتر، در اتوبان 
8.6 لیت��ر در ه��ر 100 کیلومتر 
و به ص��ورت ترکیب��ی 10.1 لیتر 
مصرف دارد و دارای یک موتور 2 

لیتری چهار سیلندر است. 
 ۹- جی��پ گران��د چروک��ی 
 EcoDiesel Awd 2016 
)۹. ۹  لیتر در هر 100 کیلومتر(

دیزلی  موت��ور  ی��ک  داش��تن 
ب��رای یک شاس��ی بلن��د دیگر 
چیز عجیبی نیس��ت و این جیپ 

گراند چروک��ی 2016 که دارای 
پن��ج سرنش��ین و سیس��تم دو 
دیفرانسیل است، یکی از بهترین 
مثال ها ب��رای این امر اس��ت. با 
مص��رف س��وخت 11.2 لیتر در 
100 کیلومتر درون ش��هر، 8.4 
در اتوب��ان و مص��رف ترکیب��ی 
۹.۹ لیتر، این خ��ودرو در درون 
لیس��ت ما ق��رار می گیرد. قیمت 
این خودرو 62.340 دلار اس��ت 
ک��ه دارای یک موت��ور 3 لیتری 
دیزل��ی تورب��و ش��ارژ اس��ت که 
 240 اس��ب بخار ق��درت تولید 

می کند. 
SE FWD 2016 ِ8-  فورد اج   
 )۹.8 لیتر در هر 100 کیلومتر(

نس��ل جدید از این مدل فورد 
که یک خودروی پنج سرنش��ینه 
اس��ت، یک��ی از کم مصرف ه��ای 
لیست ما است. دارای یک موتور 
2 لیتری چهار سیلندر، که 24۵ 
اسب بخار توان موتورش است و 
دارای یک جعبه دنده 6 س��رعته 
 Transport اس��ت. به گفت��ه
Canada این خودرو در ش��هر 
11.۵ لیتر در هر 100 کیلومتر، 
7.8 در اتوب��ان و به طور ترکیبی 

۹.8 لیتر می سوزاند. 
 S FWD 2016 7- نیسان مورانو  
)۹. 8 لیتر در هر 100 کیلومتر(

نخستین مدل این ماشین 10 
س��ال پیش تولید ش��د که از آن 
زمان تاکنون یکی از پیش��تازان 
کلاس خود است. یکی از دلایلی 
که نیس��ان مورانو پنج سرنشینه 
همچن��ان میان م��ردم محبوب 
است، مصرف س��وخت اقتصادی 
آن اس��ت. موران��و صرفه جو 11 
لیت��ر در ه��ر 100 کیلومت��ر در 

ش��هر و 8.2 در اتوبان و به صورت 
ترکیبی ۹.8 مصرف دارد. قیمت 
این خ��ودروی دیفرانس��یل جلو 
ک��ه دارای یک موتور 3.۵ لیتری 
شش س��یلندر اس��ت، 2۹.۹۹8 
دلار اس��ت. همچنین این خودرو 
260 اس��ب بخ��ار ق��درت تولید 

می کند. 
روور  رن��ج  روور  لن��د   -6  
sport Td6 AWD 2016 
 )۹. 4 لیتر در هر 100 کیلومتر(
از  درص��د   ۹0 به ظاه��ر، 
لندروور های��ی ک��ه در اروپ��ا به 
ف��روش می رس��ند دارای موتور 
آن  قیم��ت  هس��تند.  دیزل��ی 
افزای��ش  دلار   7000(  82.۹۹0
قیمت در صورت س��فارش مدل 
سوپرَشارژ بنزینی( است، و دارای 
یک موتور 3 لیتری شش سیلندر 
توربو-دیزلی است که حدود 2۵4 
اس��ب بخار قدرت تولید می کند. 
جعبه دنده 8 س��رعته اتوماتیک 
آن کمک بسیار زیادی به گرفتن 
امتیازی خوب در مصرف سوخت 
می کند با مصرف ش��هری 10.6 
لیت��ر در 100 کیلومت��ر، 8.1 در 

اتوبان و ۹.4 به صورت ترکیبی. 
 GLE بن��ز  مرس��دس   -۵
35d 4matic AWD 2016 

 )۹.4 در هر 100 کیلومتر(
مرس��دس بنز و موت��ور دیزلی 
مانند ی��ک جفت جدا نش��دنی 
هستند. س��ری 2016 این مدل 
امتیازات حیرت آوری را با مصرف 
10.1 لیت��ر در ش��هر، 8 لیتر در 
اتوب��ان و مص��رف ترکیب��ی ۹.2 
لیت��ر در ه��ر 100 کیلومتر، به 
دس��ت آورده اس��ت. این خودرو 
دارای ی��ک موتور 3 لیتری توربو 

دیزلی ش��ش س��یلندر اس��ت با 
نیروی 24۹ اس��ب بخار. قیمت 
این خ��ودرو حدود 63.200 دلار 

است. 
 X5 xDrive و  ب��ی ام   -4  
 35d  AWD 2016 

)8.۹ لیتر در هر 100 کیلومتر(
این مدل از بی ام و که در س��ال 
2016 تولید ش��د، به صرفه ترین 
مصرف سوخت را در میان تمامی 
خودرو های آلمانی دارد. موتور 3 
لیتری توربو دیزلی شش سیلندر 
بی ام و توانی برابر 2۵۵ اسب بخار 
را تولید می کن��د و دارای جعبه 
دنده ای 8 س��رعته اس��ت. دارای 
مص��رف س��وخت فوق العاده 10 
لیت��ر در ه��ر 100 کیلومت��ر در 
شهر، 7.6 لیتر در اتوبان و مصرف 

ترکیبی 8.۹ لیتر است. 
 QX60 اینفینیت��ی   -3
hybrid AWD 2016 

 )8.7 لیتر در 100 کیلومتر(
pat -  ییس��ان با فروش مدل

finder خود دچار مشکل بود و 
آن را از رده خارج کرد، اما نسخه 
مجلل ت��ر pathfinder، یعن��ی 
اینفینیت��ی QX60، همچن��ان 
بنزینی-برقی  موت��ور  دارای یک 
اس��ت. این مدل دو دیفرانس��یل 
که در س��ال 2016 بازتولید شد، 
دارای قیمت ۵4.۹00 دلار است 
و می تواند تا هفت سرنشین را در 
خود ج��ای دهد. ای��ن خودروی 
ژاپن��ی در ش��هر 8.۹ لیتر در هر 
لیت��ر در  100 کیلومت��ر و 8.4 
اتوب��ان و ب��ه ط��ور ترکیبی 8.7 
لیتر بنزین مصرف می کند. دارای 
ی��ک موت��ور بنزینی سوپرش��ارژ 
2.۵ لیتری اس��ت که ترکیب آن 

با موت��ور برقی ک��ه دارای باتری 
لیتیوم-یونی اس��ت، 2۵0 اس��ب 

بخار تولید می کند. 
هایلن�����در  تویوت������ا   -2  
 AWD 2016  هیبری��������د 

)8.4 لیتر در هر 100 کیلومتر(
باعث تعجب نیست این خودرو 
س��از ژاپنی را که پیش��تاز تولید 
ماش��ین های هیبریدی است در 
رده اول و دوم مش��اهده کنی��م. 
نخس��تین آن، م��دل هیبریدی 
2016 هایلندر اس��ت که دارای 
قیمت 4۵.۹۵۵ دلار اس��ت. این 
ماش��ین هفت سرنشینه در شهر 
در ه��ر 100 کیلومتر 8.4 لیتر، 
در اتوب��ان 8.3 لیت��ر و به صورت 
مص��رف  لیت��ر   8.4 ترکیب��ی 
می کند. ق��درت این خ��ودرو از 
موتور 3.۵ لیتری ش��ش سیلندر 

هیبریدی آن است. 
 RX لکس��وس   -1
450h AWD 2016 

 )8 لیتر در هر 100 کیلومتر(
با مصرف 7.7 لیتر در هر 100 
در   8.2 ش��هر،  درون  کیلومت��ر 
اتوبان و مص��رف ترکیبی 8 لیتر 
پرفروش ترین  ترکیبی،  به صورت 
لکسوس در کشور کانادا همچنین 
کم مصرف ترین خودرو در لیست 
ما نیز هس��ت. این خ��ودروی دو 
دیفرانس��یل پن��ج سرنش��ینه از 
هم��ان موت��ور هیبری��دی مدل 
هایلندر اس��تفاده می کند، با این 

تفاوت که 308 اسب 
بخ��ار ق��درت تولی��د می کند. 
قیمت این شاس��ی بلن��د ژاپنی 
بالاتر از رقبای آلمانی اش اس��ت. 
این ماشین 68.۹۵0 دلار قیمت 

دارد. 

کم مصرف ترین شاسی بلند های سایز متوسط
گزارش2
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عسل داداشلو
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حجت الاس��ام و المس��لمین حس��ن روحانی صبح 
دوشنبه در جمع مردم یزد با اشاره به انتخابات 7 اسفند 
گفت: همان طور که مردم در سال 92 حماسه آفریدند 
در این انتخابات هم حماس��ه آفریدند، در انتخابات 92 
برادر عزیز من دکتر عارف هم نقش بس��زایی داش��ت. 
بع��د از رهبری که نقش اصلی را در حرکت مردم برای 
حضور در پای صندوق های رأی داش��ت، همه بزرگان و 
نخبگان این کش��ور و به ویژه افتخارات این شهر، مردم 
را برای حضور و خلق یک حماسه بزرگ دعوت کردند. 
روحانی با اش��اره به نمایندگان استان یزد در مجلس 
خبرگان رهبری، در س��ال های نخست پیروزی انقاب 
اظهار کرد: در دورانی که من در مجلس حضور داش��تم 
بزرگانی مثل ش��هید سیدرضا پاک نژاد و برادر عزیز من 
سیدمحمد خاتمی از اردکان در مجلس حضور داشتند. 
ایران قهرم��ان، خدمتگزاران خود و آنهایی را  که برای 
عظمت ای��ران تاش کردند هی��چ گاه فراموش نخواهد 
کرد و هیچ کس هم نمی تواند نام و عظمت کس��انی را 

که به مردم خدمت کرده اند، خاموش کند. 
 روحان��ی با بی��ان اینک��ه م��ردم قهرمان ای��ران در
7 اس��فند کار عظیم��ی کردن��د و دنی��ا را ب��ه حیرت 
واداشتند، گفت: در این انتخابات هیچ جناحی شکست 
نخورد و هم��ه جناح ها پیروز ش��دند. در این انتخابات 
اخاق بر بداخاقی و اعتدال و میانه روی بر افراط پیروز 
ش��د. اکنون باید برای ساختن ایرانی سربلند تر و آبادتر 
دس��ت به دس��ت هم دهیم و با وح��دت و هماهنگی و 

اتحاد ایران را بسازیم. 
او با اش��اره ب��ه اینکه رأی مردم رأی ب��ه عقانیت و 
منطق و امید به آین��ده بود، افزود: امروز روح و امیدی 
جدید در کالبد این کش��ور دمیده ش��ده است. دل ها را 
باید از کینه بش��وییم. امروز روز وحدت و اتحاد اس��ت. 
بای��د قدردان نعمت بزرگی که خداوند در این انتخابات 
به ما داد باش��یم. قدردانی این نعمت هم این است که 
به مردم خدمت کنیم. دولت آماده همکاری بیش��تر با 
مجلس دهم است. مجلس دهم و دولت یازدهم در کنار 
هم برای حل مش��کات کش��ور بیش از گذشته تاش 

می کنند. 
رئی��س دول��ت تدبی��ر و امی��د در بخ��ش دیگری از 
اظهارات خود با اش��اره به رکود جهانی و کاهش قیمت 
نفت به یک شش��م خاطرنش��ان کرد: در طول یک سال 
و نیم گذش��ته تمام کش��ورهای نفت خیز دچار مشکل 
ش��ده اند. در همین ای��ام ارزش پول ملی روس��یه 98 
درصد، جمه��وری آذربایجان 104 درص��د، ترکیه 31 
درصد و ترکمنس��تان 22 درصد و قزاقستان 88 درصد 

کاهش داشته است. 
او در ادام��ه خطاب به کس��انی ک��ه می گویند دولت 
یازده��م چه کرده، گفت: باید به این آمار توجه ش��ود. 
دولت یازدهم کش��ور را با نف��ت 25 دلاری اداره کرده 
اس��ت و ارزش پول ملی و ثب��ات و آرامش بازار و روند 
کاه��ش تورم را حفظ کرده اس��ت. درس��ت اس��ت که 
مردم مش��کات فراوانی دارند من هم��ه اینها را قبول 
دارم ام��ا به کس��انی که انص��اف را در انتخابات رعایت 
نک��رده و با بوق هایی که در اختیار داش��تند بی انصافی 
کردند می گویم در دوران وفور، قیمت نفت در سال های 
گذش��ته و مش��خصا در س��ال 90 که درآمدهای نفتی 

120 میلیارد دلار بود هیچ اشتغالی درست نشد. 
روحان��ی در ادامه ب��ا بیان اینکه قب��ول دارم که کار 
فراوانی برای اش��تغال جوانان بای��د انجام دهیم، افزود: 
اقتصاددان��ان، محقق��ان، اس��اتید و دانش��جویان، آمار 
اشتغال پاییز 94 را با پاییز 92 مقایسه کنند. در فاصله 
این دو س��ال به تعداد شاغان یک میلیون و 179 هزار 
نفر اضافه ش��ده است. البته ما به اشتغال بیشتر و رونق 
اقتصادی نیاز داریم و من به مردم قول می دهم که سال 

95 سال رونق اقتصاد ایران خواهد بود. 
رئیس جمه��ور در ادامه با اش��اره به کس��ری بودجه 
برخی کشورها نسبت به آمار تولید ناخالص داخلی شان 
گفت: عربستان 21 درصد، ونزوئا 24 درصد، عراق 23 
درصد، الجزای��ر 13.9 درصد، امارات 5.5 درصد و قطر 
4.5 درصد با کس��ری مواجه شده اند. این کشورها همه 
جزو صادر کنندگان بزرگ نفت هس��تند. در همین ایام 

ایران فقط با 2.9درصدی مواجه شده است. 

روحانی در بخش دیگری از اظهارات خود از اس��اتید 
دانش��گاه ها و افراد منصف جامعه خواس��ت این آمار را 
در ش��رایط سخت س��ال 94 به مردم توضیح دهند. او 
همچنین تاکی��د کرد: ما به اتحاد و وحدت، انس��جام، 
همدل��ی و همزبانی نی��از داریم و باید به س��مت رونق 
اقتصادی و اش��تغال و جذب سرمایه داخلی و خارجی 

حرکت کنیم. 
رئیس جمه��ور در بخ��ش دیگ��ری از س��خنان خود 
با اش��اره به وج��ود امنیت در کش��ورمان گفت: در این 
انتخابات در سراسر کشور امنیت برقرار بود و ما باید به 
این امنیت افتخار کنی��م و باید از همه قهرمانان مان از 
سپاه، ارتش، بسیج، نیروی انتظامی و نیروهای امنیتی 
و اطاعاتی تش��کر کنیم که این امنیت و ثبات در سایه 

تاش آنها و انسجام و وحدت ملی به دست آمد. 
رئیس جمهور با اش��اره ب��ه صمیمیت، مهمان نوازی و 
وف��اداری مردم یزد به طرح ه��ا و پروژه هایی که دولت 
یازده��م برای اس��تان یزد در نظر گرفته اس��ت، گفت: 
م��ا 532 میلیارد توم��ان اعتبار را ب��رای پروژه های راه 
و راه آه��ن، 150میلیارد تومان ب��رای پروژه های بخش 
کشاورزی، به ویژه طرح های نوین آبیاری که این استان 
و شهرس��تان های تابع آن به ش��دت نیازمندش هستند 
را در نظ��ر گرفته ایم و با اختص��اص 169میلیارد تومان 
اعتبار برای بخش آب، برق و عمران شهری، 85 میلیارد 
تومان ب��رای طرح های علمی، فرهنگی، گردش��گری و 
دفاع مق��دس و نیز 17 میلیاردتوم��ان را برای تکمیل 
8 پروژه ورزشی اس��تان یزد در شهرستان های مختلف 

طرح های خود را دنبال خواهیم کرد. 
 رئیس جمه��وری همچنی��ن با اش��اره ب��ه اختصاص

7 میلی��ارد توم��ان اعتبار ب��رای تکمیل بیمارس��تان 
ش��هید صدوقی و دانشکده طب سنتی در استان یزد 
اظه��ار کرد: م��ا همچنین 5 میلی��ارد تومان را برای 
اج��رای طرح وی��ژه مش��ارکت جام��ع در پروژه های 
محیط زیس��تی در نظر گرفته ایم و در دولت یازدهم 
ت��اش خواهیم ک��رد در سراس��ر کش��ور طرح های 

گاز رس��انی را به انجام برس��انیم. 

حضرت آی��ت الله خامنه ای، رهبر معظم 
انقاب اس��امی در حکمی حجت الاس��ام 
سیدابراهیم رئیسی را به تولیت آستان قدس 

رضوی علیه السام منصوب کردند. 
متن حکم رهبر معظم انقاب اس��امی 
ب��ه این ش��رح اس��ت: بس��م الله الرّحمن 
الرّحیم. جناب حجت الاس��ام آقای حاج 
سیدابراهیم رئیس��ی دامت برکاته، اکنون 
که جناب حجت الاسام و المسلمین آقای 
طبس��ی رحمت الله علیه پس از س��ال ها 
تاش مخلصانه و موف��ق در خدمتگزاری 
ب��ه بارگاه مبارک و من��ور حضرت علی بن 
موس��ی الرضا علیه آلاف التحی��ه و الثناء 
به سرای باقی ش��تافته و در جوار مضجع 
ش��ریف آرمیده اند، جنابعال��ی را که خود 
نش��أت یافته آن دیار پربرکت و برخوردار 
در  کارآزم��وده  و  امان��ت،  و  ص��اح  از 
مدیریت های کان می باشید، به تولیت آن 

آس��تان نورانی و مقدس منصوب می کنم 
و توج��ه آن جناب را ب��ه نکاتی معطوف 

می دارم: 
1- خدمتگزاری آس��تان قدس رضوی، 
افتخار معنوی بزرگ و زمینه بهره مندی از 
روحانیت آن خورش��ید فروزان و تقرّب به 
ساحت ولایت آن مهر درخشان است. این 
فرصت کم نظیر را مغتنم بش��مارید و همه 
توش و توان خود را مصروف آن س��ازید و 
س��رمایه های معنوی را که بحمدالله از آن 
برخوردارید، در پرتو آن افزایش دهید. 2- 
خدمت به زائران آن بارگاه مقدس به ویژه 
ضعفاء و نیازمندان را از رئوس برنامه های 
خود قرار دهی��د. 3- خدمت به مجاوران 
و به ویژه مستمندان و مستضعفان وظیفه 
دیگری اس��ت که شایس��ته اس��ت به آن 
اهتمام ورزید. 4- آس��تان قدس ظرفیت 
فرهنگی عظیمی اس��ت ک��ه می تواند در 

فض��ای عموم��ی کش��ور و جهان اس��ام 
اثرگذاری کند؛ شایس��ته اس��ت با کمک 
خبرگان فرهنگی، بیش��ترین بهره از این 
ظرفیت کم نظی��ر در ترویج معارف قرآنی 
و مکت��ب اهل بی��ت علیهم الس��ام گرفته 
شود. 5- مجموعه فضاها و بناهای آستان 
ق��دس گنجینه منحصر به ف��ردی از هنر 
معماری اسامی و ظرایف و لطایف علمی 
و هن��ری پرمضم��ون ملت ایران اس��ت؛ 
نگه��داری و نگهبانی از ای��ن موزه عظیم 
که در زم��ان تولیت فقید ب��ه نزدیک ده 
برابر گذش��ته ارتقا یافته از جمله وظایف 
بزرگ و شایس��ته توجه است. 6- حفاظت 
از موقوف��ات و بهره گی��ری بهین��ه از آن 
در مص��ارف خ��ود که متول��ی فقید بدان 
اهتمامی ویژه داش��تند و به ویژه بهره مند 
س��اختن تهیدس��تان نقاطی از کشور که 
آن موقوفات در آن قرار دارند، بر حس��ب 

گنجای��ش وقف نامه ها نی��ز وظیفه بزرگ 
دیگری اس��ت. 7- س��امان بخش��یدن به 
بنگاه ه��ای اقتص��ادی و خدماتی آس��تان 
قدس رضوی و انضباط قانونی آنها نیز باید 

همواره مدنظر بوده، از آن غفلت نشود. 
بار دیگر جنابعالی را به استمداد از انوار 
مقدس��ه آن مضجع روحانی که بی ش��ک 
ب��ه توفیق در انج��ام ای��ن وظایف کمک 
 ش��ایانی خواه��د کرد و نیز ب��ه نکته های 
2 و 3 توصی��ه می کنم و رحمت و مغفرت 
و رضوان الهی را برای متولی فقید س��عید 
که در مدیریت و پیش��رفت این دس��تگاه 
عظیم سعی وافر و خالص مبذول داشتند 
مسألت می نمایم و توفیق جنابعالی و همه 
خدمتگزاران آن آس��تان رفیع را همراه با 
تش��کر از زحمات آن��ان از خداوند متعال 
خواس��تارم. والس��ام علیکم و رحمت الله. 
سیدعلی خامنه ای. 17/ اسفند ماه/ 1394

شش��م دی ماه بود که نایب رئیس فدراس��یون جهانی 
راهنمایان گردش��گری پس از 10 روز ارزیابی و بررس��ی 
زیرس��اخت های گردش��گری ایران، میزبانی کنوانس��یون 
جهانی راهنمایان گردش��گری در س��ال 2017 را رس��ما 
به ایران س��پرد. کامران خوش��ی، فعال حوزه گردشگری 
و مدیر س��ایت رزرو آناین هتل و پ��رواز »زورق« درباره 
اهمی��ت ای��ن میزبانی می گوید: »ش��خصا فک��ر می کنم 
مهم تری��ن نتیج��ه این میزبانی پیامی ش��فاف و روش��ن 
ب��رای تمام دنیا خواهد بود با ای��ن مضمون که ایران نیز 
بخش مهمی از چرخه گردش��گری جهانی است. این پیام 
ب��ه خودی خ��ود پیامدهای مثبت اقتصادی، سیاس��ی و 

فرهنگی بسیاری خواهد داشت.«
آرش نورآقای��ی، رئی��س کانون سراس��ری انجمن های 

صنفی راهنمایان گردش��گری پیش بینی می کند حداقل 
تعداد 350 راهنمای گردشگری از 40 کشور دنیا به ایران 
سفر کنند و از ش��هرهای قزوین، زنجان، همدان، تهران، 
شیراز، یزد و اصفهان بازدید کنند. مسیرهایی که به گفته 
او با توجه به عوامل زمان، زیرساخت و سایت های میراث 

جهانی طراحی شدند. 
نورآقای��ی درباره اهمیت میزبانی ایران در کنوانس��یون 
جهان��ی راهنمای��ان گردش��گری می گوی��د: »از آنجا که 
گردش��گری به نوع��ی در قالب دیپلماس��ی عمومی قرار 
می گیرد، این کنوانس��یون در وهل��ه اول نوعی مبارزه با 

ایران هراسی خواهد بود.
در گام بع��دی، آش��نایی راهنمای��ان گردش��گری ب��ا 
جاذبه ه��ای فرهنگی و طبیعی ایران موضوع قابل توجهی 

اس��ت که جزو اهداف این کنوانس��یون به شمار می رود. 
اهمیت دیگر کنوانس��یون، آش��نایی راهنمای��ان ایرانی با 
همتایان خارجی، و بالا رفتن س��طح هنر و فن راهنمایی 

گردشگری خواهد بود.«
 او درباره تاثیر این رویداد در صنعت گردش��گری ایران 
می گوی��د: »کمتری��ن اتفاق این خواهد ب��ود که ایران به 
خاط��ر حضور راهنمایان گردش��گری در صدر اخبار قرار 
خواه��د گرف��ت و به عنوان مقص��دی ام��ن و قابل توجه 
برای گردش��گران معرفی خواهد ش��د.« نورآقایی درباره 
هدف اصل��ی کنوانس��یون می گوید: »هدف اصلی آش��نا 
ش��دن راهنمایان گردشگری سراسر دنیا با یکدیگر، رونق 
گردشگری و بالا بردن استاندارد فن راهنمای گردشگری 

است.«

با حکم مقام معظم رهبری
حجت الاسلام رئیسی به تولیت آستان قدس رضوی منصوب شد

برنامه ایران در میزبانی کنوانسیون گردشگری 2017

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
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العبادی، نخست وزیر عراق سند کامل و طرح نقشه راهی 
را برای اصاحات فراگیر و مبارزه با تروریس��م و اصاحات 
وزارتی در نشس��ت کربا مطرح کرد. به گزارش س��ومریه 
نی��وز، حیدر العبادی، نخس��ت وزیر عراق روز یکش��نبه در 
س��فر به اس��تان کربا با رهبران ائت��اف هم پیمانی ملی 
ع��راق باحضور ابراهیم جعفری رئیس این ائتاف و مقتدی 
صدر رهب��ر جریان ص��در و عمار حکی��م، رییس مجلس 
اعای اس��امی عراق و خضیر الخزاعی، علی العاق، هاشم 
الهاشمی، حسین شهرستانی و عبدالکریم الانصاری، از دیگر 

رهبران این ائتاف نشستی را برگزار کرد. 
در این دیدار العبادی س��ند تکمیل شده و نقشه راهی 
را ب��رای اصاح��ات فراگیر و مبارزه با فس��اد و اصاحات 
وزارتی مطرح ک��رد که مورد حمایت ائت��اف هم پیمانی 
مل��ی قرار گرفت. ائتاف مذک��ور از چندین حزب و گروه 
تشکیل ش��ده که اکثر کرس��ی های پارلمان را در اختیار 

دارد. العبادی فوریه گذش��ته تمایل خود را برای تشکیل 
دولت تکنوکرات که ش��امل وزرای لایق باشد، اعام کرد. 
رهبران ائتاف هم پیمانی ملی عراق در نشس��ت کربا بر 
اهمیت مس��المت آمیز بودن تظاهرت مردم و پایبندی به 
قوانین در اماکن مش��خص از سوی دستگاه های امنیتی و 
مبارزه با مظاهر فس��اد تاکید کردن��د. آنها مخالفت کامل 
خود را با اقدام یکجانبه سیاس��ی و حمل س��اح در بغداد 
و بقیه اس��تان ها خارج از چارچ��وب دولت اعام کردند و 
خواهان همکاری بیشتر مردم برای عبور از چالش ها و در 
رأس آن جنگ علیه تروریس��م شدند. عراق در دوره اخیر 
شاهد تظاهرات گسترده مردم برای اجرای اصاحات بوده 
است و اخیرا مقتدی صدر طرحی را برای اصاحات تقدیم 
دول��ت کرد و 45 روز مهلت داد که این طرح اجرا ش��ود. 
ص��در تهدید کرد که در غیر این صورت حامیان خود را به 

منطقه الخضرای بغداد خواهد کشاند. 

العبادی طرح نقشه راه مربوط به اصلاحات فراگیر را اعلام کرد

  وزارت کش�ور تونس اعلام کرد به 

دنبال درگی�ری نیروهای امنیتی این 
کشور با افراد مسلح در جنوب تونس 
و در مرز مشترک با لیبی 29 مهاجم و 

پنج غیرنظامی کشته شدند. 
 به دنبال درگذشت رئیس حزب »کنگره 
مردمی سودان« و موسس اخوان المسلمین 
این کش�ور، ابراهیم السنوس�ی به عنوان 

جانشین وی تعیین شد. 
کره جنوبی و آمریکا رزمایش نظامی بزرگی را روز دوشنبه برای »ارتقای  سطح 

نظامی« خود به منظور »مقابله با کره شمالی« آغاز کردند
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در تقویم جهانی، روز 20 اس��فند برابر ب��ا 10 مارچ »روز 
جهانی کلیه« نام گذاری ش��ده است. هدف از نام گذاری این 
روز، جلب توجه جهانی نس��بت به این موضوع است، هرچند 
نه  فقط یک روز خاص در س��ال بلک��ه در تمامی روزها باید 
مراقب س��امت کلیه بود. بسیاری از پزشکان، آشامیدن آب 
را بیش از هر نوش��یدنی دیگری ب��رای جلوگیری از ابتا به 
سنگ کلیه توصیه می کنند. براساس نتایج به دست آمده از 
تحقیق شرکت آب دماوند و انستیتو تحقیقات تغذیه و صنایع 
غذایی ایران، 48 درصد از مردان و 50 درصد از زنان در ایران 
در مقایس��ه با توصیه های اداره ایمنی موادغذایی کشورهای 
اروپای��ی )EFSA(، روزانه کمتر از میزان توصیه ش��ده، آب 
مصرف می کنند. با وجود اینکه میانگین مصرف آب در میان 
جمعیت بزرگس��الان در شهر تهران عدد امیدوارکننده ای را 

نش��ان می دهد، اما باید گفت ح��دود 60 درصد از جمعیت 
کش��ور کمتر از دو لیت��ر مایعات در روز مص��رف می کنند. 
براساس تحقیق شرکت آب دماوند، مردان حدود 2.2 لیتر و 
زنان 1.7 لیتر مایعات در روز مصرف می کنند. این آمار بیانگر 
این موضوع است که زنان با الگوی مشابه در مصرف مایعات، 
به صورت عمومی، 5.0 لیتر کمتر از مردان مایعات می نوشند 
و بر این اس��اس، زنان در مقایسه با مردان، بیشتر در معرض 
خطرات ناشی از مصرف ناکافی مایعات قرار دارند. همچنین 
عواملی مانند س��ن، منطقه زیس��ت جغرافیایی، جنسیت و 
شغل در میزان مصرف آب روزانه تاثیر بسزایی دارد. در کنار 
افزایش مصرف روزانه آب آشامیدنی، ماحظات ساده غذایی 
مانند محدود کردن مصرف نمک، مصرف کلس��یم به میزان 

مناسب، نیز احتمال ایجاد سنگ کلیه را کاهش می دهند. 

الگوی مصرف مایعات میان زنان و مردان

 با انتصاب حجت الاس�لام رییسی 
ق�دس  آس�تان  تولی�ت  به عن�وان 
رضوی، صندلی دادستانی کل کشور 
خال�ی مان�ده و رئیس ق�وه قضائیه 
را  کش�ور  کل  دادس�تان  ب�ه زودی 

منصوب می کند. 
 سردار ساجدی نیا، فرمانده انتظامی 
تهران بزرگ از کش�ف بیش از 1۵ تن 
ان�واع مواد محترقه و دس�تگیری ۴9 

متهم در این رابطه خبر داد. 

ش�اهین داداش�ی یک دانش�جوی نقاش�ی با حضور در خیابان انق�لاب تصاویر 
شخصیت های انیمیشن های معروف را روی بخش هایی از مبلمان شهری نقاشی کرد
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مهناز افصلی، یکی از کارگردانان فاز اول سری فیلم های 
مس��تند کارس��تان این روزه��ا فیلم نامه زندگ��ی هایده 
ش��یرزادی را به پایان رس��انده و به ش��روع فیلمبرداری از 
ابتدای س��ال آینده امیدوار است. به گزارش روابط عمومی  
»س��ری فیلم ه��ای مس��تند کارس��تان «   این پ��روژه که 
درباره کارآفرین های ایرانی اس��ت با سرپرس��تی رخشان 
بنی اعتم��اد و مجتبی میرتهماس��ب و مش��ارکت  »بنیاد 
توس��عه کارآفرینی زنان و جوانان «   با همکاری فیلم سازان 
مس��تند در قال��ب 26 فیلم مس��تقل از زندگ��ی و حرفه 
کارآفرینان موفق ایرانی تهیه می ش��ود. با هدف ترس��یم 
تصوی��ری از کارآفرینان جامعه و انتقال این الگو به جامعه 
پریناز کشور به ویژه جوانان ایرانی طراحی شده و در حال 

پیگیری است. 
هدف��ی که مهنار افضلی هم با همین نش��انه به کار در 
این مجموعه جذب شده است؛ »از ابتدای طراحی این کار 
از س��وی خانم بنی اعتماد و آقای میرتهماسب در جریان 

موضوع ب��ودم و نکات جذاب و م��ورد توجهی که در این 
مجموعه با ریزبینی به آن دقت ش��د برایم جالب بود. پس 
از دعوت از سوی طراحان پروژه و عاقه ای که به جزییات 
این داستان داشتم با کمال میل ساخت یکی از فیلم های 

این مجموعه را برعهده گرفتم.«
این مستندس��از شناخته شده ایرانی که  »کارت قرمز «  
 مس��تند زندگی و محاکمه ش��ها جاهد، زنی که به عنوان 
قات��ل همس��ر ناصرمحمدخانی اعدام ش��د، را در کارنامه 
مس��تندهای خ��ود دارد، عاق��ه ب��ه ثب��ت روش  زندگی  
»کارآفرینان «   ایرانی را این گون��ه توضیح می دهد: »اتفاقا 
جذابیت س��اخت س��ری فیلم های مس��تند کارستان این 
است که هرکدام بخش��ی از زنجیره ای هستند که در کل 
ی��ک تأثیرگذاری بزرگ را به بار می آورد. محیط زیس��ت، 
زنان، صنایع دستی  یا جوانان متخصص در آی تی هرکدام 
قطعه ای از زنجیره بزرگ توس��عه و رشد نوآوری در ایران 

است.« 

پایان فیلم نامه یکی از فیلم های سری مستند کارستان

 ت�ام هیدلس�تون بازیگ�ر  »مدیر 
ش�ب «   می گوید گرفت�ن نقش مامور 
007 از دنیل کریگ مس�ئله ای است 

که آن را جدی می گیرد. 
 سعید خانی از اکران فیلم  »خشم 
و هیاهو «   به کارگردانی هومن سیدی 
در نوبت اول نوروز خبر داد و درباره 
آخرین مراح�ل تولی�د  »ارادتمند، 

نازنین، بهاره، تینا «   توضیح داد.

 »زوتوپی�ا «   انیمیش�ن جدی�د کمپان�ی دیزن�ی به عن�وان جدیدترین فیلم 
خانوادگی این کمپانی، بالاترین فروش در سه روز نخست اکران را برای تاریخ 

انیمیشن های دیزنی رقم زد
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جوان��ی دوس��تش را ب��ه خاطر بح��ث بر س��ر مهاجم 
ر ئ��ال  ماد ری��د و بارس��لونا ب��ه قتل رس��اند. ب��ه  گزارش 
موندودیپورتیوو، مردی در جشن تولد دوستش در بمبئی 
یکی از دوس��تانش را بر سر بحث اینکه کریستیانو رونالدو 
بهتر اس��ت یا لیونل مسی، به قتل رس��اند. طبق گزارش 
پلیس، دو جوان نیجریه ای در جشن تولد درباره ستارگان 

ر ئ��ال  ماد ری��د و بارس��لونا بح��ث می کرد ند ک��ه کابالی، 
برگزار کنن��ده این جش��ن و هو اد ا ر رونال��دو، یک لیوان را 
به س��مت انوابرا 24 ساله که هو اد ا ر مسی بود، پرتاب کرد 
اما لیوان به او برخورد نکرد و به دیوار اصابت کرد. سپس 
طرفدار مس��ی تکه های لیوان شکسته را برداشت و گردن 

دوستش  )هوادار رونالدو( را برید و او را به قتل رساند. 

قتل یک جوان به خاطر رونالدو و مسی

 برانک�و ایوانکوویچ س�رمربی تیم 
حاش�یه  در  پر س�پولیس  فو تب�ا ل 
تمری�ن تیم�ش گف�ت: نمی توانی�م 
درتمامی بازی ها بهترین عملکرد را 

داشته باشیم. 
  رسانه های سعودی به حضور اعضای 

کمیت�ه بین المللی امنی�ت ورزش در 
ایران واکنش نش�ان دادند و اظهارات 

توهین آمیزی را بر زبان آوردند. 

 »اوا کارنیرو «   پزش�ک پیش�ین تیم فوتبال چلسی از ژوزه مورینیو سرمربی 
پیش�ین چلسی خواسته اس�ت تا به خاطر اتفاقاتی که منجر به خروج وی از 

باشگاه لندنی شد، عذرخواهی کند

تیتر اخبار
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جامعــه

فرهنگ

ورزش
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برای اجرای ایده های خلاقانه 
تبلیغاتی، موانع را دور بزنیم

گاه��ی با دیدن ه��زاران آگه��ی تبلیغاتی با خود 
می گوییم آیا ایده پردازان تبلیغاتی از اینکه یک ایده 
تکراری را با ش��یو ه های مختلف به مخاطبان نش��ان 
می دهند، خسته  نشده اند. ایده های تکراری که دیگر 
تأثی��ری روی مخاطبان ندارند و آنه��ا را ترغیب به 
خرید محصولات نمی کنن��د. ایده های تکراری یکی 
از اساس��ی ترین چالش های صنع��ت تبلیغات ایران 
اس��ت؛ چالش��ی که اگر درباره یافتن راه حلی برای 
آن از فع��الان تبلیغات داخلی س��وال کنید، هزار و 
یک راه به ش��ما پیش��نهاد خواهند داد. هزار و یک 
راهی که به قول خودش��ان قابل اجرا نیست و موانع 
 مختلف��ی مانع حرکت آنها برای ایده پردازی خلاقانه 

می شود. 
فع��الان تبلیغات داخلی از موان��ع مختلفی مانند، 
س��فارش دهندگان بدقل��ق، کمی بودجه، مناس��ب 
نبودن رسانه ها و... نام می برند و می گویند این موانع 
اجازه فعالیت نمی دهند و باعث می شوند که نتوانیم 
ایده ه��ای خلاقانه مان را اج��را کنیم به همین دلیل 
مجبور می شویم به سراغ ایده های تکراری برویم که 
قبلا توسط سفارش دهندگان تأیید و در قالب رسانه 
م��ورد نظر درآمده اند و دیگر موضوعی باعث اجرایی 

شدن آنها نمی شود. 
موانع��ی که نام برده ش��د به واقع وج��ود دارند و 
فع��الان نیز هر روز درگیر آنها هس��تند ولی ش��اید 
بتوان گاه��ی با ارائه یک ایده س��اده و خلاقانه و از 
همه مهم تر کم هزینه ، تمام موانع موجود بر س��ر راه 
صنعت تبلیغات کشور را دور زد و تأثیری به مراتب 
بیش��تر از همه آگهی های تبلیغاتی حال حاضر روی 
مخاطبان گذاش��ت. شاید اگر یک پیشنهاد خوب به 
سفارش دهنده آگهی داده ش��ود که هزینه  چندانی 
برایش نداشته باش��د، دیگر او به خود اجازه دخالت 
در فرآین��د ایده پردازی و اج��رای کمپین تبلیغاتی 
را نده��د و به خاطر اینک��ه بودجه تبلیغاتی کمتری 
ص��رف کند، کمپین را از نیمه راه متوقف نکند. دیگر 
به خ��ود اجازه نده��د که به خاطر کاه��ش هزینه، 
زم��ان آگهی تلویزیونی را کوتاه کند و بدون در نظر 
گرفت��ن ریتم آگهی تلویزیونی فقط و فقط به خاطر 
کاهش هزینه چند پلان را حذف کند و باعث ش��ود 
که آگهی از فرم اصلی خود خارج شده و تأثیر آگهی 
از بین برود. در این میان هس��تند کس��ب وکارهای 
کوچکی که ایده های س��اده ول��ی خلاقانه ای را اجرا 
می کنن��د و با اج��رای این ایده ها موانع گفته ش��ده 

را دور می زنند. 

سمپلینگ تبلیغاتی در محل کار مشتریان 

معم��ولاً در محل کار اف��راد وقتی آبدارچی با یک 
جعبه ش��یرینی وارد و اتاق به اتاق مش��غول توزیع 
و تع��ارف می ش��ود، حس کنج��کاوی همه تحریک 
خواهد ش��د. اکث��ر افراد، ف��ورا درباره عل��ت توزیع 
ش��یرینی می پرس��ند و می گویند که مال چه کسی 
و چرا این کار را کرده است. افراد بعد از یافتن علت 
به س��راغ فرد مورد نظ��ر می روند و تبریکات خود را 
ابلاغ می کنند. پس توزیع شیرینی در محل کار یکی 
از بهترین ش��یوه ها برای جلب نظر افراد است؛ جلب 
نظ��ری که بعد از آن می توان، پی��ام مورد نظر را به 
آنها منتقل کرد. در نتیجه ش��اید بتوان این ش��یوه 
را گاه��ی در س��مپلینگ محص��ولات مختلف مورد 
اس��تفاده قرار داد. ب��رای مثال چن��دی پیش، یک 
کس��ب وکار کوچک خانگی این ش��یوه سمپلینگ 
را در مح��ل کاری اج��را کرده اس��ت. کس��ب وکار 
خانگی مش��غول تهیه ش��یرینی برای ایام عید است 
 و برای یافتن مش��تریان بیش��تر س��راغ این ش��یوه 

رفته است. 
ای��ن کس��ب وکار ب��ا توزیع محص��ولات خود در 
مح��ل کار افراد نظر آنها را جلب کرده اس��ت. اکثر 
افراد بعد از جس��ت وجو متوجه شده اند که شیرینی 
متعلق به آن کس��ب وکار اس��ت و اگر آنها از طعم و 
مزه خوش ش��ان آمده، می توانند س��فارش دهند  و 
در همان محل کار خ��ود محصول را دریافت کنند. 
همین موضوع باعث ش��ده که افراد ش��روع به نظر 
دادن کرده ان��د، فردی گفته که ش��یرینی محصول 
 زی��اد اس��ت و دیگ��ری از ن��وع ادوی��ه آن تعری��ف 

کرده  است. 
عده ای نی��ز در این میان از محصول خوش ش��ان 
آمده و برای خلاصی از شلوغی شیرینی فروشی ها در 
شب عید، راحت و بی دغدغه محصول مورد نظر خود 
را س��فارش داده و تهیه کرده اند، یعنی کس��ب وکار 
مورد نظر علاوه بر به دس��ت آوردن مشتریان بیشتر، 
توانس��ته با این ش��یوه توزیع نظرات مختلف آنها را 
ه��م دریافت کند، نظراتی ک��ه در تولید محصولات 
می تواند نقش مهمی را بازی کند. مطمئناً مشتریان 
با قرار دادن ش��یرینی های این کس��ب وکار در سر 
 س��فره هفت س��ین خود، افراد دیگری را نیز جذب 

خواهند کرد. 
چون یکی از بحث های شیرین ایام عید این است 
که مهمانان از محل خرید ش��یرینی و میوه، میزبان 
س��وال می کنند. اگر ش��یرینی خوب باشد، با سوال 
مهم��ان، میزبان آدرس کس��ب وکار را خواهد داد و 
کسب وکار بدون هیچ هزینه ای یک چرخه دستیابی 
به مشتریان بیشتر را برای خود ترسیم خواهد کرد. 
این ش��یوه س��مپلینگ به دلی��ل اینکه مس��تقیماً 
مشتریان را هدف قرار داده شاید به مراتب مؤثرتر از 
سمپلینگی باشد که برندهای بزرگ در فروشگاه های 
مختل��ف اجرا می کنند. براین اس��اس، کس��ب وکار 
خانگی مورد نظر به ش��کل س��اده ای توانس��ته ایده 
مؤث��ری را ب��رای تبلیغات محصولات خ��ود اجرایی 
کن��د؛ ایده ای که بس��یاری از کس��ب وکارها در پی 
دستیابی به آن هزینه های زیادی را صرف می کنند. 

کافه تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی کمپین اطلاع سانی رسانه های اجتماعی - شعار: شبکه های اجتماعی به انزوای اجتماعی کمک می کنند 

ایستگاه تبلیغات

پاسخ کوبنده برگرکینگ به بیلبورد 
اهانت آمیز مک دونالد

چندی پیش ش��اهد آن بودیم که بیلبورد خنده دار 
و جالب مک دونالد در فرانس��ه مس��افت های طولانی 
تا رس��توران های برگرکینگ را نشان می داد. نکته این 
بیلب��ورد فاصل��ه 5 کیلومتری رس��توران مک دونالد و 
فاصله 258 کیلومتری رستوران برگر کینگ با آن بود. 
ام��ا در ادامه بخ��ش بازاریابی برگر کینگ فرانس��ه 
توس��ط آژان��س تبلیغاتی  » Buzzman« پاس��خی 
پیش بینی ش��ده به شیرین کاری مک دونالد می دهد. 
به گزارش  ام بی ای نیوز، ویدئوی تبلیغاتی این شرکت 
زوجی را نش��ان می دهد که پس از دیدن بیلبورد مک 

دونالد از کنار آن می گذرند. 
بله، برگ��ر کینگ هوش��مندانه و طنزآمیز از مزیت 
امکان دسترس��ی ساده به یک رس��توران فراتر رفته و 
به منحص��ر به فرد بودن آن پرداخته اس��ت. در عین 
وقوف به تعداد کم شعبه ها، برگر کینگ با دادن وعده 
غذایی خوشمزه تر، از آنها می خواهد تا مسافت طولانی 

تا رستوران برگر کینگ را طی کنند. 
ظاه��راً جنگی تمام عیار در فرانس��ه ش��کل گرفته 

است. 

نگاهی به آگهی محیطی چای ماسوله

معرفی محصول با ماکت های حجمی
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تصویرسازی موفق برند در ذهن 
مخاطب 

حامد ناصری، درباره آگهی محیطی چای 
ماس��وله می گوی��د: به عنوان ی��ک مخاطب 
عادی، بیلبوردهای این برند نظرم را به خود 
جلب کرده اس��ت. نام برند و بس��ته بندی و 
فضای پ��س زمینه بیلبورده��ا برایم جالب 
بوده اس��ت. البته ش��اید تاثیرگذاری بیشتر 
بیلبورده��ا به دلیل این باش��د ک��ه هر روز 
از مقابل آنها می گذرم و مس��یر رفت و آمدم 
در جه��ت بیلبوردهای این برند اس��ت. این 
موضوع می تواند باعث بالا رفتن اثر دریافت 
فرکانس رسانه ای در مخاطب شود. با دیدن 
اس��م برند در آگهی محیطی چای ماس��وله 
احساس کردم که با یک چای اصیل ایرانی 
طرف خواهم بود که قیمت نس��بتا بالاتری 
به نس��بت بقیه رقبا در ب��ازار دارد. با تمام 
ای��ن توصیفات آگه��ی مورد نظ��ر موجب 
نش��د که به س��راغ این محصول بروم و آن 
را خریداری کنم. هر چند در فروشگاه های 
محلی نیز محصول را روی قفس��ه ها ندیدم 
که تاثیری که تبلیغات روی تصویر ذهنی ام 
از محص��ول و برند گذاش��ته باعث ش��ود تا 
کالا را از نزدی��ک لمس کنم و در مورد آن 
بیش��تر تحقیق کنم. البته من تنها شخص 
تصمیم گیرنده و خریدار در زندگی شخصی 
خ��ود بابت این محصول نیس��تم و قطعا در 
همین اندازه که تبلیغات توانس��ته از برند، 
تصویری را در ذهن من بس��ازد، احس��اس 
می کن��م موفق بوده اس��ت. در این راس��تا 
امیدوارم که برداش��ت م��ن از این تبلیغات 
با واقعیت محصول و برند همخوانی داش��ته 
باش��د و برنامه ریزی استراتژی تبلیغات و به 
تبعیت از آن برنامه ریزی رسانه ای این برند 
ف��ردی مثل من را درس��ت مورد هدف قرار 

داده باشد. 

بایدها و نبایدهای انتقال پیام
ناصری در پاس��خ ب��ه این س��وال که آیا 
ط��رح تبلیغاتی چ��ای ماس��وله حتما باید 
به صورت حجمی اجرا می ش��د تا پیامش را 
به مخاطبان برساند؟ می گوید: در خصوص 
شیوه های انتقال پیام، لحن و رسانه و سایر 
المان ه��ا، توصیه هایی هم��واره وجود دارد 
که براس��اس تجربه و ش��ناخت است اما در 
حقیقت هیچ الزامی وجود ندارد و نمی توانم 
باید یا نبایدی را ب��رای طراحی و اکران در 
نظر بگی��رم. باید دید که نتیجه کار منطبق 
ب��ر اه��داف برند چگون��ه خواهد ب��ود و در 
طولانی مدت از این مس��یر ایجاد شده، برند 

چه بهره برداری هایی می تواند بکند. 

تشابه دو طرح تبلیغاتی که از یک 
روش بهره برداری کرده اند

این مشاور تبلیغاتی در پاسخ به این سوال 
که آیا می توان طرح ماسوله را با طرح یکی 
از برندهای نوش��یدنی مقایسه و عنوان کرد 
که چون هر دو حجمی کار کرده اند، مشابه 
ه��م بوده و از ی��ک ایده پی��روی کرده اند؟ 

می گوی��د: در طبقه بندی ب��ازار و محصول، 
چای در دسته محصولات نوشیدنی طبیعی 
مثل آبمیوه، نکتارها، نوشیدنی های انرژی زا، 
نوش��یدنی ها، آب ه��ای معدن��ی، آب ه��ای 
آش��امیدنی و… قرار نمی گی��رد، زیرا حتی 
دسترسی مخاطب به محصول از یک جنس 
نیست. برای همین فکر می کنم به طور کلی 
مقایسه نتیجه بخش و تصمیم سازی نباشد. 
به طور کلی معتقد هس��تم، مقایس��ه شیوه 
تبلیغات��ی دو برند که حت��ی در یک حوزه 
فعالیت هس��تند، نیز ابتدا نیازمند بررس��ی 
اهداف ارتباطی آنها اس��ت و باید بدانیم هر 
یک برای چ��ه منظور تبلی��غ کرده اند و به 
نوعی برای چه موردی، استراتژی تبلیغاتی 
خاص��ی را پیش گرفته ان��د. )البته اگر واقعا 

استراتژی وجود داشته باشد!(

علل استفاده از حجم اضافه در 
بیلبوردها

ناصری، درباره رس��انه تبلیغاتی که چای 
ماس��وله ب��رای اکران آگه��ی محیطی خود 
از آن اس��تفاده ک��رده، می گوید: اس��تفاده 
از حج��م اضاف��ه در بیلبورد ها یا ماکت های 
حجم��ی و س��ایر م��وارد ای��ن چنینی در 
رسانه های محیطی بنا به مجوز سازمان های 
ناظر و ذی ربط عموما ترفندی اس��ت که یا 
برای جلب توجه بیش��تر استفاده می شود یا 
براساس ایده محوری یا شعاری خاص برای 
انتقال بهتر پیام از آن بهره گرفته می ش��ود. 
بنابراین اینکه استفاده از حجم ها یا این گونه 

ترفندها برای این نوع رسانه ها مناسب است 
یا خیر، به این ش��کل قابل بررسی نخواهد 

بود و به بررسی بیشتری نیاز دارد. 

جلب نظر مخاطب با اکران ماکت های 
حجمی 

بس��یاری از برنده��ا این روزها به س��راغ 
اجرای طرح های تبلیغاتی حجمی می روند، 
ناص��ری در این باره می گوید: همان طور که 
پیش تر اشاره کردم، یکی از روش های جلب 
توجه بیشتر مخاطب استفاده از ماکت های 
حجمی یا متحرک در رس��انه های محیطی 

و ترانزی��ت اس��ت، ام��ا هیچ الزام��ی وجود 
ندارد. این راهکار می تواند براس��اس اهداف 
و اس��تراتژی برند صورت گی��رد. همچنین 
بررسی فضای تبلیغاتی یک منطقه می تواند 
در این تصمیم گیری تاثیر گذار باش��د. زیرا 
اگر برن��د بخواهد با این ترفن��د در فضایی 
خاص که س��ایر برند ها از ای��ن نوع رویکرد 

بهره نگرفته اند، به��ره بگیرد تا جلب توجه 
بیشتری کند، اگر به اصل پیام و هویت برند 
لطم��ه ای وارد نکند و موجب افزایش ضربه 
رس��انه یا Media Impact شود، به نظر 

می رسد راه اشتباهی را طی نکرده است. 

برجستگی ماکت قوری و فنجان در 
آگهی تبلیغاتی

در طرح تبلیغاتی ماس��وله ماکت قوری و 
فنجان برجس��ته تر از خود بسته بندی چای 
به نظر می رس��د، ش��یوه ای که شاید باعث 
کم رنگ ش��دن محصول شده باشد، ناصری 
درب��اره این موضوع می گوی��د: من قوری و 
فنجان را به عنوان فصل مشترک ماکت های 
حجمی استفاده شده در بیلبورد ها و لوکال 
بوردها برند ماسوله می بینم و برند با اجرای 
این ش��یوه س��عی دارد حس خوب��ی را در 
مخاط��ب ایج��اد کند. در طراح��ی بیلبورد 
خیلی مهم اس��ت که کلیات س��اختار طرح 
تمرکز مخاطب را در نخستین نگاه به کدام 
س��مت ببرد. اگر قصد برن��د در این آگهی، 
ایجاد حس خوب نوش��یدن چای باشد، کار 
اش��تباهی نیس��ت اما اگر قص��د برند جلب 
توجه و نشاندن اسم برند در ذهن مخاطبان 
باش��د، در صورتی که فردی کمتر از دو بار 
در مع��رض تبلیغ ق��رار گیرد )در س��رعت 
طبیع��ی ارتباط رس��انه های محیطی، مثلا 
س��ه تا هفت ثانیه( ممکن است فقط چای 
و فنج��ان را ببین��د و نام برن��د را به خاطر 
نسپارد. این اتفاق در نهایت برای تبلیغ یک 

برند چای که تازه وارد بازار شده است، بعید 
می دانم خوشایند باشد. 

عوامل مختلفی که فروش محصول به 
آنها بستگی دارد

ناصری در پاس��خ به این سوال که آیا در 
آس��تانه نوروز طرح تبلیغاتی برند ماس��وله 
می توان��د به فروش بیش��تر محصولات این 
برن��د کمک کند یا خی��ر، می گوید: فروش 
محصول به عوامل مختلفی بستگی دارد که 
یکی از آنها تبلیغات و ش��یوه های تبلیغاتی 
اس��ت. قطعا ای��ن تبلیغات موج��ب تعامل 
برند با ع��ده ای از مخاطبان خواهد ش��د و 
بخش��ی از آنها محص��ول را تجربه خواهند 
کرد ک��ه البته این امر منوط به اس��تراتژی 
قیمت گ��ذاری و سیس��تم پخ��ش و توزیع 
محص��ول و چگونگی نشس��تن محصول در 
فروشگاه ها خواهد بود. اما افزایش فروش و 
تجربیات بعدی مخاطبان بستگی به تطابق 
وعده ه��ای تبلیغاتی برند ب��ا خود محصول 
دارد و بای��د دید تا عوام��ل مهمی همچون 
کیفیت، به صرفه بودن و غیره، تا چه اندازه 
مخاطبان را تحت تاثیر قرار خواهد داد. من 
فق��ط تبلیغات این برند را دیدم و از س��ایر 
سیاس��ت های برن��د و محصول��ش در بازار 
بی اطلاع هس��تم. امی��دوارم که این کمپین 
تبلیغاتی اجرا شده برای برند، موفقیت آمیز 
باش��د و برند با در نظ��ر گرفتن موارد دیگر 
بتوان��د بهره برداری خوب��ی از تبلیغات خود 

کند.

حدیثه رضایی

نرگس فرجی

استفاده از حجم اضافه در بیلبورد ها 
یا ماکت های حجمی و سایر موارد 

این چنینی در رسانه های محیطی بنا به 
مجوز سازمان های ناظر و ذی ربط عموما 

ترفندی است که یا برای جلب توجه 
بیشتر استفاده می شود یا براساس ایده 
محوری یا شعاری خاص برای انتقال 

بهتر پیام  از آن بهره گرفته می شود
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در طرح  آگهی تبلیغات محیطی چای ماس�وله، گروه طراحی سعی 
کرده اند از المان هایی اس�تفاده کنند ک�ه مخاطب را به یاد محصول 
اصلی می اندازد. قوری و فنجان از المان هایی هس�تند که مخاطبان 
با دیدن ش�ان فورا به یاد محصول چ�ای می افتند؛ دو المانی که اکثر 

ش�رکت های تولید و عرضه کننده چ�ای در طرح های تبلیغاتی خود 
نیم نگاهی به آنها دارند و معمولا بخشی از طرح آگهی های این حوزه 
از ب�ازار به ای�ن دو المان اختصاص می یابد. چای ماس�وله نیز از این 
المان ها در طرح تبلیغات محیطی خود اس�تفاده کرده اس�ت. چای 
ماس�وله این ط�رح تبلیغاتی را به صورت حجمی اکران کرده اس�ت. 
در این طرح تبلیغاتی علاوه بر المان های فنجان و چای، بس�ته بندی 
محص�ول چای ماس�وله نیز به صورت حجمی طراحی ش�ده اس�ت. 

محصول�ی که چای ماس�وله از طرح بس�ته بندی متفاوت�ی برای آن 
اس�تفاده کرده اس�ت. این بیلبورد حجمی ب�ا بازخوردهای مختلفی 
روبه رو شده است و فعالان حوزه تبلیغات نسبت به اجرای این طرح 
نظرات مختلفی را بیان کرده اند. با این توصیفات آگهی محیطی برند 
ماس�وله از جنبه های مختلفی قابل تحلیل است که »فرصت امروز« 
در ادامه برای بررسی آن سراغ حامد ناصری مشاور بازاریابی و مدیر 

کانون تبلیغاتی ایماژ رفته است. 

nargesfaraji1389@yahoo.com



در چند س��ال گذشته مراکز 
خرید  مختلفی در ش��هر تهران 
افتتاح ش��ده یا در حال ساخت 
است و بیشتر این مراکز خرید در 
شمال و غرب تهران قرارگرفته 
اس��ت. یکی از این مراکز خرید، 
اطلس مال است که در منطقه 
نیاوران تهران واقع ش��ده است. 
موقعی��ت جغرافیایی این مراکز 
خری��د و وج��ود مراک��ز خرید 
متع��دد در این منطقه از تهران 
باعث ش��ده رقابت برای جذب 
مخاطب��ان ب��رای اطل��س مال 
به س��ختی صورت پذیرد و برای 
ج��ذب مخاطبان بیش��تر قطعاً 
این مرکز خرید باید مزیت های 
رقابتی خاص ت��ری را برای خود 
تعریف کن��د. اینکه اطلس مال 
در راستای فعالیت های بازاریابی 
و برندین��گ چه اقداماتی را باید 
انج��ام دهد و چگونه مزیت های 
رقابتی را برای خود ایجاد کند، 
بهانه ای شد تا  »فرصت امروز« 
س��راغ دکتر کامبیز حیدرزاده، 
کارش��ناس مدیری��ت بازاریابی 
و عض��و هیأت علمی دانش��گاه 
آزاد واح��د عل��وم و تحقیق��ات 
برود. آنچ��ه در ادامه می خوانید 
دیدگاه ه��ای ای��ن کارش��ناس 
ارتباطاتی  فعالیت ه��ای  درباره 
برن��د، هویت بص��ری، تبلیغات 

و... است. 
چندمنظوره  خری��د  مراک��ز 
ک��ه معادل فارس��ی  »مال« در 
ایران معرفی ش��ده، با توسعه و 
رش��د فزاینده ای مواجه ش��ده 
است که مجوزهای ساخت این 
مراکز تجاری و اداری و تفریحی  
)چندمنظوره( توسط شهرداری 
س��ال های  از  عموم��اً  ته��ران 
آغ��از ده��ه ن��ود  )90 و 91( و 
به خصوص در مناطق ش��مالی 
شهر تهران ازجمله مناطق یک، 
دو و سه و همچنین منطقه 22 
در غرب تهران به سرمایه گذاران 

اعطاشده است. 
به صورت کلی ساخت  »مال« 
در جهان تابع دو فعالیت اصلی 
اس��ت که شامل س��اخت سازه 
م��ال و راه اندازی، بهره برداری و 
مدیریت مال می شود. نکته حائز 
اهمیت این اس��ت که درزمینه 
س��اخت س��ازه مال در ایران، با 
اتکا به توانمن��دی متخصصان 
داخلی مس��ئله چندانی وجود 
ن��دارد و اکث��ر قری��ب به اتفاق 
مال ه��ای برتر و بزرگ س��طح 
ش��هر تهران، اصفهان، مشهد و 
تبریز که طی س��ه س��ال اخیر 
راه اندازی شده یا طی سه سال 
آینده راه اندازی خواهند شد، از 
حمایت و پشتوانه غیرمستقیم 
یک��ی از بانک های کش��ور بهره 

و  می برن��د  و  ب��رده 
توجی��ه  درنهای��ت 
درزمین��ه  بانک ه��ا 
در  س��رمایه گذاری 
یعن��ی   ای��ن ح��وزه 
»مال« یا مراکز خرید 
نی��ز،  چندمنظ��وره 
اجرای مسئولیت های 
اجتماعی آنها اس��ت. 
از س��وی دیگر ایران 
سد  ساخت  درزمینه 

)که از مهم ترین ش��اخص های 
قدرت س��اخت سازه های بزرگ 
است(، رتبه س��وم در جهان را 
داراس��ت و این بدان معنا است 
که درزمینه س��اخت س��ازه با 
مقیاس ده ها برابر پروژه اطلس 
مال ه��م در کش��ور معضل یا 
مش��کلی حت��ی ازنظ��ر جذب 
س��رمایه گذار نیز وج��ود ندارد. 
مسئله اساسی همان  »مدیریت 
مال« است که تجربه ای در این 

زمینه در ایران وجود ندارد. 

جایگاه یابی برای مرکز خرید
اطلس م��ال درنهایت به نظر 
می رس��د به عنوان یک  »مال« 
محل��ی در منطق��ه ش��مال تا 
شمال شرقی تهران بتواند برای 

خ��ود جایگاه یابی کند. هرچند 
هم اکنون نیز به فاصله کمتر از 
پنج کیلومتری محل این پروژه 
در ضلع جنوب پ��ارک نیاوران، 
دو پروژه بالفعل محلی یا رقیب  
)نارون و روش��ا( وج��ود دارند و 
دو پروژه بالق��وه نیز در خیابان 
اقدسیه و خیابان فرمانیه طی دو 
تا سه سال آینده به بهره برداری 
می رس��ند و اگ��ر بخواهیم در 
مقیاس منطقه یک ش��هرداری 
تهران به بررس��ی رقبای بالفعل 
اطلس م��ال بپردازیم بانام های 
دیگ��ری مث��ل ارگ تجریش و 
پالادیم هم مواجه می شویم. از 
طرفی اگر بخواهیم از کنار مراکز 
خرید منطقه الهیه و همچنین 
سایر پروژه های بالقوه عبور کرده 

و یادی نکنیم، بنابراین ش��دت 
رقابت بین مراکز خرید و مراکز 
خرید چندمنظ��وره  »مال« در 
این منطقه، بالاتری��ن تراکم را 
در سطح ایران داراست؛ بنابراین 
به نظر می رس��د درنهایت و به 
دلایل مختل��ف ازجمله فاصله 
با س��ایر مناطق ش��مالی شهر 
ته��ران، ای��ن مرک��ز خرید به 
مرک��زی درنهایت محل��ه ای و 
برای س��اکنان هم��ان محدوده 
تبدیل ش��ود؛ چ��ون به جز فود 
کورت و رستوران، مرکز تفریح 
و سرگرمی و بازی برای کودکان 
و خانواره��ا، جذابی��ت دیگری 
مانند زمین های ورزشی، محیط 
فضای باز برای آب نما و. . . ایجاد 

نکرده است. 

اص��ولاً  »مال« ه��ا در دنی��ا 
ب��ا م��دل کس��ب وکار اج��اره  
)لیزینگ( واحدهای تجاری خود 
را در اختی��ار بهره ب��رداران قرار 
می دهن��د، مدل ف��روش اصولاً 
منسوخ شده اس��ت، مگر اینکه 
بخواهیم به  »مال« به عنوان یک 
سازه تجاری و اداری نگاه کنیم 
که دیگ��ر بحث  »م��ال« معنا 
پیدا نمی کند؛ یعنی به  »مال« 
به مثابه یک پروژه ساختمانی و 
سرمایه گذاری نگاه شود که در 
این پروژه هم همین نگاه وجود 
دارد. یعنی بهتر اس��ت بگوییم 
مرکز خرید اطلس. ش��رکت باغ 
فردوس ایرانی��ان مجری پروژه 
اطلس، شرکت س��رمایه گذاری 
ایاک را متولی موضوع مدیریت 
بازاریاب��ی، ف��روش و 
خدمات پس از فروش 
پ��روژه اطلس کرده و 
گس��ترده  تبلیغات  با 
ت��اش می کند ضمن 
ذهنی  تصوی��ر  ایجاد 
م��ورد  در  مناس��ب 
پروژه بتواند در حداقل 
نس��بت  ممکن  زمان 
به ف��روش و واگذاری 
تج��اری  واحده��ای 

اقدام کند. 

هویت بصری مرکز خرید
بهتر است بگوییم مرکز خرید 
اطلس در حوزه تبلیغات و تاش 
برای انتقال هویت بصری پروژه 
تاکنون فعالیت های گسترده ای  
به خص��وص در قال��ب تبلیغات 
محیطی یا بیلب��ورد و تبلیغات 
تلویزیونی در ته��ران انجام داده 
اس��ت که ب��ه نظر می رس��د تا 
حدودی توانسته است به فروش 
واحدهای تج��اری پروژه کمک 
کن��د، هرچند رک��ود حاکم بر 
بخش مس��کن و اش��باع عرضه 
واحده��ای تج��اری در منطقه 
یک تهران از اثربخشی تبلیغات 
مذکور به ش��دت کاس��ته است، 

هرچند درزمینه لوگو یا نش��ان 
تجاری باید دلایل تصمیم گیری 
را براس��اس مطالعات بازار پروژه 
بررس��ی و اظهارنظر کرد که از 
تحقیق��ات مذک��ور اطاعی در 

دست نیست. 

تبلیغاتی در راستای 
تصویرسازی ذهنی

به نظر تبلیغات گسترده تا قبل 
از بهره ب��رداری پ��روژه، مختص 
پروژه های س��اختمانی است نه  
معرفی  ب��رای  بنابراین  »مال«، 
این پ��روژه با مقی��اس موجود 
باید برای پ��س از بهره برداری و 
آغاز کار مرکز خرید یا همزمان 
با آن نس��بت به تبلیغات اقدام 
کرد. تبلیغات انجام ش��ده پروژه 
تاکنون بیشتر در راستای فروش 
س��اختمانی  پ��روژه  واحدهای 
اطلس اس��ت و ت��ا حدودی هم 
باهدف تصویرسازی ذهنی پروژه 
بوده اس��ت، هرچن��د وقفه های 
کمپین ه��ای  در  ایجادش��ده 
تبلیغاتی دستیابی به هدف دوم 

را دچار خدشه می کند. 

مسئولیت اجتماعی
به نظر می رس��د بنا به دلایل 
ذکرش��ده، در ابت��دا بای��د این 
مراکز خرید و همین طور مال ها 
تاش کنند س��ودآور باشند تا 
بتوانن��د به حیات خ��ود ادامه 
دهن��د و س��پس در راس��تای 
ایفای مسئولیت اجتماعی خود 
نقش آفری��ن باش��ند. ب��ا توجه 
به ش��دت تراکم و شدت رقابت 
در مح��دوده پ��روژه مذکور به 
نظر می رسد مسئله اصلی پروژه 
واحدهای  واگ��ذاری  اطل��س، 
تجاری ب��ه ه��ر ترتیبی حتی 
با کمک از چهره های مش��هور 
س��ینما و ورزش  )سلبریتی ها( 
اس��ت ت��ا به نوعی ب��ا مدیریت 
ایش��ان یا نام ایش��ان در جذب 
ف��روش  ب��رای  س��رمایه گذار 
واحدهای تجاری موفق تر باشد. 

استراتژی های حفظ و جذب مشتری در اجرای 
طرح ترابردپذیری 

اهمیت خدمات ارزش افزوده در 
اپراتورها 

بعد از اجرای طرح ترابردپذیری که در آن مشترک 
با حفظ ش��ماره می توان��د اپراتور خود را عوض کند، 
بس��یاری از اپراتوره��ا از اس��تراتژی هایی اس��تفاده 
می کنن��د تا مش��تریان فعلی خ��ود را حفظ کرده و 
تصمیم آنها برای تغییر اپراتور را عوض کنند. فرصت 
و تهدیده��ای زی��ادی در اج��رای این ط��رح وجود 
دارد که در صورت اجرای هوش��مندانه کمپین های 
بازاریاب��ی و پروموش��ن های ترغیب کنن��ده می تواند 
ب��ه آنه��ا در هنگام اجرای طرح کم��ک کند. به نظر 
می رسد روی آوردن به خدماتی با ارزش افزوده یکی 
از بهترین راهکارها برای جلوگیری از ریزش مشتری 
و حتی جذب مش��تریان رقیب باشد. به همین دلیل 
نظ��ر کارشناس��انه محمد بیاتی، کارش��ناس ارش��د 
بازاریاب��ی و تبلیغات را در این باره جویا ش��دیم که 

در ادامه می خوانید. 

مزیت روی آوردن به ارزش افزوده
محمد بیاتی، کارشناس ارش��د بازاریابی و تبلیغات 
اعتقاد دارد اپراتورها باید برای جذب مش��تریان رقیب 
به سمت خدمات ارزش افزوده روی بیاورند. او می گوید 
درح��ال حاضر بیش��ترین خدم��ات ارزش افزوده بین 
اپراتورهای ایران مربوط به رایتل و ایرانسل است. همراه 
اول به عنوان نخس��تین اپراتور همراه کش��ور، همواره 
تاکی��د فراوانی بر این نکته داش��ته و به رغم آن موفق 
به ارائه خدمات  ارزش افزوده خاصی به مشتریان خود 
نشده است. اما ش��رکت های رایتل و ایرانسل عاوه بر 
ارائه اینترنت پرس��رعت همراه 3G و 4G تاکید خود 
را بیشتر روی خدمات ارزش افزوده قرار داده اند. مانند 
س��رویس کافه رایتل که در آن مش��ترکان می توانند 
از برنامه های آموزش��ی، مجله س��امت، س��ریال های 
تلویزیونی و... استفاده کنند. ایرانسل نیز برای مشتریان 
خود، خدماتی مانند: کتابخوان ایرانسل، گیشه، دانا و.... 
ارائه می دهد. اما هم��راه اول مزیت و طرح خاصی جز 
طرح های تخفیف در مکالمه ن��دارد. بنابراین اپراتورها 
برای جذب مش��تریان رقیب باید سراغ خدمات ارزش 
افزوده رفته و براساس نیاز مشتری خدمات خود را ارائه 
دهند تا بتوانند مشتری فعلی خود را حفظ و مشتریان 
رقیب را جذب کنند. در مقاله ای که درباره اجرای طرح 
ترابردپذیری در اپراتورهای ترکیه انجام گرفته، نتایج به 
دست آمده نشان می دهد که این طرح )ترابردپذیری( 
تاثیر چندانی روی سیم کارت های اعتباری نداشته است 
و بیشتر افرادی که س��یم کارت دائمی دارند تمایل به 
تغییر اپراتور دارند. یکی از دلایلی که بسیاری از کاربران 
تاکنون اپرات��ور خود را تغییر نداده اند، این اس��ت که 
شماره تلفن همراه شان دارای اهمیت زیادی برای شان 
بوده و افراد با آن ش��ماره در ارتباط هس��تند و از این 
نکته می توان نتیجه گرفت از آنجاکه اپراتور همراه اول 
دارای بیشترین مشترکان است بیشترین جابه جایی را 

خواهد داشت. 

مزایایی که نصیب اپراتورهای دیگر می شود 
او در پاسخ به این سوال که تا مرحله اجرایی شدن 
این ط��رح مدت زیادی باقی نمان��ده، اپراتورها با چه 
استراتژی های بازاریابی و طرح هایی می توانند به حفظ 
مشتری خود کمک کنند، بیان کرد: پاسخ این سوال 
به نوعی در قس��مت قبل مطرح ش��ده است. اپراتورها 
باید به افزایش خدم��ات ارزش افزوده روی بیاورند و 
با ایجاد کمپین هایی در حوزه رضایت مندی مشتری 
یا باشگاه مشتریان، س��عی در حفظ مشترکان فعلی 
و جذب مش��تریان جدید کنن��د؛ در غیر این صورت، 
مش��تری اپرات��ور اول خود را رها ک��رده و از خدمات 
و تعرفه ه��ای اپراتورهای دیگر اس��تفاده می کند. در 
ص��ورت اج��رای ط��رح ترابردپذیری، تنه��ا مالکیت 
فیزیکی برای اپراتور اول باقی مانده و مزایای استفاده 

از خدمات نصیب اپراتورهای بعدی می شود. 

تغییر ذهن مشتری با پروموشن های ترغیب کننده 
بیات��ی در ادامه می گوید: طب��ق تحقیقات، الگوی 
مصرف مش��تری تغییر کرده و استفاده از اینترنت یا 
دیتا برای آنها دارای اهمیت بیش��تری شده و اولویت 
بالاتری نس��بت ب��ه خدمات پایه از جمل��ه مکالمه و 
پیامک پیدا کرده اس��ت. کس��ب و کارها نیز می توانند 
روی این بس��تر خدمات فراوانی ارائه دهند که از آن 
جمله می توان به وجود اپلیکیشن های مختلفی برای 
ارتباطات صوتی، متن��ی و حتی تصویری خود مانند 
لاین، وایبر و تلگرام و غیره اشاره کرد که باعث استفاده 
بیش��تر کاربران از اینترنت یا دیتا می ش��ود. بنابراین 
کس��ب و کارها با ارائه طرح های تشویقی ترغیب کننده 
روی این بستر می توانند دیدگاه مشتری  را نسبت به 
الگ��وی مصرف تغییر دهند. برای مثال رایتل، همواره 
در ارائه طرح های تشویقی یکی از پیشتازان این عرصه 
بوده و با یک طرح ویژه در نمایش��گاه الکامپ 2015، 
بسته یک ساله اینترنت حاوی 288 گیگابایت اینترنت 
با 50 درصد تخفیف و بدون محدودیت س��رعت را به 
مش��تریان خود ارائه کرد. این طرح تش��ویقی ممکن 
است هریک از مشتریان اپراتور همراه اول یا ایرانسل 
را وسوسه کند که به رایتل روی بیاورند. پس می توان 
گفت که اپراتورها با طرح های تشویقی ترغیب کننده 

می توانند از ترابردپذیری بیشترین سود را ببرند. 

ایده های بزرگ برای برندآفرینی )81(
از حس بویایی خود پیروی کنید

در مدرس��ه آموختیم که انسان پنج حس اصلی 
دارد، ای��ن در حالی اس��ت که همه م��ا می دانیم 
تعداد حس های ما بسیار بیشتر از این مقدار است. 
درد، شتاب، ترس و رقمی معادل 16 تا 27 حس 
دیگر تا زمان ن��گارش این مطلب وجود دارند که 
دانشمندان در رابطه با وجود آنها اتفاق نظر دارند. 
البت��ه در م��ورد اینکه برخ��ی از این حس ها تا 
چه حد نس��بت به بقیه مستقل هستند همچنان 

موضوع بحث دانشمندان است. 
حس بویایی مستقیم ترین و شاید برجسته ترین 
حس در انسان محسوب می شود. دریافت کنندگان 
بو که مستقیما به قدیمی ترین بخش احساسی از 
مغز متصل می ش��وند، ب��دون هرگونه محافظتی 
توسط هوا، پوس��ت بدن انسان و سایر اعضا بو را 

دریافت کرده و به مغز منتقل می کند. 
به همین دلیل اس��ت که حس بویایی ما خیلی 
سریع تر در برابر رایحه های موجود در هوا تحریک 
ش��ده و به کار می افتد. آن بخش از مغز انسان که 
ای��ن بوها را ترجمه می کن��د و از این طریق به ما 
در نام گ��ذاری بوها کمک می کن��د در طول زمان 

رشد می کند. 
خاط��رات بویای��ی ما، خ��وب یا ب��د از اهمیت 
زیادی برخوردار اس��ت و دقیقا ب��ه همین دلیل 
اس��ت که ش��رکت های تجاری نظی��ر هتل ها در 
سراس��ر دنیا به وجود رایحه دلنش��ین در فضای 
خود اهمیت بسیاری می دهند. برخی از شرکت ها 
از رایحه محصولات خود استفاده می کنند، نظیر 
کارخانه های تولید بیس��کویت ک��ه همواره بوی 
بیس��کویت می دهند، تولید کنندگان قهوه که به 
دلیل رایحه قدرتمند و دلنشین قهوه همواره بوی 

قهوه از آنها به مشام می رسد. 

ایده
فروشگاه های ش��رکت Lush برخاف شایعات 
موجود، هرگز بوی محصولات خود را در خیابانی 
که در آن قرار دارند منتش��ر نمی کنند. اما شرکت 
Lush با اس��تفاده از افزودنی های شیمیایی مجاز 
و در اقدامی سخاوتمندانه، با استفاده از عطرهای 
دلنش��ین س��عی در عرضه محصولات��ی معطر و 

خوش بو به بازار دارد. 
از آنج��ا ک��ه فروش��گاه های Lush محصولات 
آرایش��ی خ��ود را به صورت بس��ته بندی نش��ده 
به مش��تریان عرض��ه می کنند، رایحه دلنش��ین 
محصولات این ش��رکت به ش��دت در فضا منتشر 
ش��ده و نظرها را به خود جل��ب می کند. معنای 
این نوع از بس��ته بندی آن اس��ت که هرگاه شما 
در فاصل��ه چند صد متری یکی از فروش��گاه های 
ش��رکت Lush ق��رار داش��ته باش��ید، رایح��ه 
محص��ولات آن به مش��ام تان خواهد رس��ید. این 
موضوع به شما کمک خواهد کرد تا با استفاده از 
حس بویایی خود فروشگاه شرکت Lush را یافته 

و محصولات مورد نظرتان را خریداری کنید. 
مانن��د هرچی��ز دیگری ممکن اس��ت ش��ما از 
استشمام رایحه برخی محصولات متنفر بوده یا به 
آن عاقه مند باشید، آنچه در این بین شایان توجه 

است حس غریزی برخی از این رایحه ها است. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
* اگ��ر محصول��ی که تح��ت برند خ��ود تولید 
می کنید از رایحه خاصی برخوردار است، بهتر آن 
اس��ت که آن را منتشر کنید. توجه داشته باشید 
که استفاده از این موضوع سبب آزار و اذیت مردم 

نشود. 
* ش��رکت های تولید عطر می توانن��د با تولید 
عطرهای مصنوعی مناس��ب با فضای کس��ب و کار 
ش��ما، از نمایش��گاه های فروش خودرو گرفته تا 
رس��توران ها و کتابخانه ه��ا، رایحه دلنش��ینی را 

ساخته و در اختیارتان قرار دهند. 
* همچنی��ن ش��ما می توانی��د با اس��تفاده از 
عطرهای طبیعی که با اس��تفاده از گیاهان معطر 
س��اخته می ش��وند و به نوعی دوس��ت دار محیط 
زیست هس��تند، رایحه دوست داشتنی و منحصر 

به فردی برای کسب و کارتان ایجاد کنید. 

مشتریان ابدیایده های طلایی

با توجه به برخورد روز افزون با مشکات 
مختلف در ح��وزه فناوری، احتمالا به زودی 
ش��اهد تاش بی وقفه خودروس��ازها برای 
اختراع مجدد همه چیز در حوزه حمل و نقل 
خواهیم ب��ود. در این میان احتمال افزایش 
ضریب امنیتی و اینترنتی شدن اتومبیل ها 
در آینده دور از ذهن نیست و احتمالا سبک 

رانندگی نیز تغییر می کند. 
ولوو اعام کرده که از اوایل س��ال 2017 
فقط قصد تولید خودرو هایی را با س��وییچ 
دیجیت��ال دارد. این نوع خدم��ات در قالب 
نرم اف��زار موبایل ولوو عرضه می ش��وند که 
قابلیت های مختلف یک سوییچ قابل لمس 

معمولی و حتی فراتر از آنها را نیز دارد. 
این س��وییچ اتومبیل دیجیتال مجهز به 
بلوتوث قابل نصب روی گوش��ی هوش��مند 
کاربر را می توان ب��رای قفل و باز کردن در، 
اس��تارت زدن و رانندگی مورد استفاده قرار 
داد. البت��ه هنوز س��والات زی��ادی پیرامون 
امنیت این فناوری بی پاس��خ مانده اند اما به 
گفته ولوو مردم می توانند در صورت تمایل 
س��وییچ معمولی را به این س��وییچ مدرن 

ترجیح دهند. 
قابلیت فوق العاده این س��وییچ ها همان 

ویژگی به اش��تراگ گذاری آنها است که به 
کاربران اجازه ارس��ال یک کپی از س��وییچ 
دیجیتال خ��ود را به گوش��ی های دیگران 
می دهد. به این ترتیب شرایط مناسب برای 
باز کردن در و رانندگی با خودروی فرد مورد 

نظر به وجود می آید. 
به گفته مدیر خط تولید جدید خودروی 
ول��وو، مارتین روسنکیوویس��ت، صرف نظر 
از ای��ن نکته، ش��ما می توانید از فروش��نده 
یک س��وییچ معمولی را نیز تحویل بگیرید. 
بنابرای��ن به منظور اس��تفاده از خدمات به 
اش��تراک گذاری اتومبی��ل ی��ا کرایه کردن 
آن، امکان ثبت نام، کش��ف و دسترسی به 
خ��ودروی مورد نظر از طری��ق این نرم افزار 

فراهم می شود. 

خبر مهم دیگر آنکه ولوو با کمک شرکت 
زیرمجموعه خود، Sunfleet )مخصوص به 
اش��تراک گذاری خودرو(، به این عرصه وارد 
می ش��ود. اجرای آزمایش��ی این طرح بهار 
امس��ال در فرودگاه گوتنبرگ س��وئد کلید 
 GM می خورد. در نتیجه، ولوو با پیوستن به
و آئودی، به تغییر مدل کس��ب و کار خود، 

فراتر از یک فروشنده سنتی می اندیشد. 
پس از مشاهده موفقیت غول تاکسیرانی، 
Uber و خدمات به اشتراک گذاری خودرو 
نظیر Zipcar، خودروسازان به طور جدی 

به این نوع سرمایه گذاری روی می آورند. 

یك خودروساز و چند استراتژی 
م��اه گذش��ته، GM ضم��ن راه ان��دازی 

اتومبی��ل  اش��تراک گذاری  ب��ه  خدم��ات 
 ،»Maven« مخصوص به خود موس��وم به
از 500 میلی��ون دلار س��رمایه گذاری در 
ش��بکه حمل و نق��ل آمریکای��ی خصوصی 
»Lyft« خب��ر داد. پارس��ال نی��ز آئودی با 
توج��ه به تقاضای مش��تریان با انجام نوعی 
خدمت رس��انی در عرصه به اشتراک گذاری 
خ��ودرو، خودرو هایی جدید با این برند را به 

مشتریان عرضه کرد. 
آئ��ودی همچنین اوایل س��ال جاری، به 
اج��رای یک ط��رح جمع آوری پ��ول برای 
تاسیس یک شرکت اجاره دهنده خودرو های 
کاس C برای اس��تفاده در فرودگاه به نام 
»Silvercar« پرداخت. این ش��رکت یک 
 A4 ناوگان از خودرو های س��واری س��بک
نقره ای آئودی را در اختیار دارد. ش��ما فقط 
می توانی��د این اتومبیل را از ش��عب بزرگ 
این شرکت در فرودگاه های سرتاسر کشور 
کرایه کنی��د. اقدامات ولوو با این س��رعت 
نشان از استراتژی جامع شرکت برای کمک 
به کسب س��هم س��ابق خود از بازار ایالات 
متحده آمری��کا دارد. اقدامات نوآورانه اخیر 
در ش��رایطی صورت می گیرد که ولوو چند 
وقتی اس��ت که از ثمرات تغییر اس��تراتژی 

چند میلیارد دلاری خود لذت می برد. 
www.businessinsider.com
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ترجمه: معراج آگاهی

اطلس مال درنهایت به نظر می رسد 
به عنوان یک  »مال« محلی در منطقه 

شمال تا شمال شرقی تهران بتواند برای 
خود جایگاه یابی کند. هرچند هم اکنون 

نیز به فاصله کمتر از پنج کیلومتری محل 
این پروژه در ضلع جنوب پارک نیاوران، 
دو پروژه بالفعل محلی یا رقیب  )نارون و 

روشا( وجود دارند

هدی رضایی 

مرضیه فروتن

کافه بازاریابی

امیر کاکایی
a9631m@gmail.com

فعالیت های ارتباطاتی برند اطلس مال زیر ذره بین  »فرصت امروز«

مدیریت مال در اقیانوس قرمز! 

سوییچ دیجیتال خودروهای جدید ولوو، ذخیره شده در گوشی هوشمند شما

hoda.rezaeii@yahoo.com



کمک 400 میلیون دلاری مدیر 
نایک به دانشگاه استنفورد

فیل نای��ت، مدیر و یک��ی از بنیانگ��ذاران نایک، 400 
میلیون دلار به بورس تحصیلی دانشگاه استنفورد کمک 

کرد. 
به گزارش مارکتینگ نیوز، نایت فارغ التحصیل رشته 
MBA از دانشگاه استنفورد، در س��ال 1962 است. وی 
با همکاری جان هنسی، رئیس دانش��گاه، برنامه بورس 

تحصیلی را با نام بورس نایت-هنسی معرفی کرده است. 
مبلغ اهدایی نایت، بیشترین مبلغی است که تاکنون 
یک نفر به بورس تحصیلی یک دانشگاه در سراسر جهان 
کمک کرده اس��ت. نایت در این خصوص می گوید: »من 
و جان به 20، 30 یا حتی 50 س��ال بع��د فکر می کنیم 
که هزاران نف��ر فارغ التحصیل که مهارت ه��ای زیادی را 
آموخته اند با هم��کاری یکدیگر دنی��ا را تبدیل به جای 

بهتری برای زندگی خواهند کرد.«
این بورسیه هر س��ال شامل دانش��جویان ممتاز از هر 
ملیتی می شود و به آنها این امکان را می دهد تا تحصیلات 

خود را تا مقطع دکترا ادامه دهند. 

برای مطالعه 414 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )62(
به دشمنان تان فرصت صحبت 

دهید

بدون ش��ک هیچ فردی نمی خواهد م��ورد حمله یا 
اتهام کس��ی قرار گیرد، به همین دلی��ل واکنش اولیه 
در این گونه مواقع س��اکت کردن صدای فرد معترض 
با روش هایی نظی��ر احضار در دادگاه ی��ا جلوگیری از 
پخش رس��انه ای آن اس��ت. گرچه این گون��ه رفتارها 
غیر انسانی نیس��تند اما معمولا نتیجه عکس می دهند 
زیرا تنها راه جهت انتش��ار صدای اعت��راض معترضان 
رس��انه ها نیس��تند و همواره راه های فراوان��ی در این 
زمین��ه وج��ود دارد و مطبوعات و مج��لات زرد نیز از 

این گونه مطالب جنجالی استقبال می کنند. 
ایده

بس��یاری از ش��رکت های بزرگ هم��واره مبلغی را 
جهت رسیدگی به ش��کایات کنار می گذارند که باعث 
می ش��ود تا معترضان اگ��ر با محص��ول خرابی مواجه 
ش��دند، چندان عصبانی نش��ده و همه تقصیر ها را بر 
گردن شرکت نیندازند و بتوان به آنها در فضایی آرام و 
با لحنی شایسته توضیحات لازم درباره وضعیت پیش 

آمده را ارائه کرد. 
البته این نکته ش��ایان ذکر اس��ت ک��ه باید موضع 
ش��رکت در برابر دش��منان کاملا متفاوت باش��د. در 
واقع باید ب��ه آنها فرصت اعتراض بدهید تا اعمالش��ان 
نزد س��ایرین احمقان��ه و از روی دش��منی  کورکورانه 
جل��وه کن��د. همچنین خش��مگین کردن دش��منان 
باعث می ش��ود ت��ا درصد خط��ای آنان بالات��ر برود و 
جمله بندی هایی به مراتب ضعیف ت��ر از حالت عادی 
داش��ته باش��ند و به همین دلیل رفتار و سخنان شان 

اغراق آمیز و مسخره به نظر آید. 
در این موقع اس��ت که ش��ما باید واکنش خود را در 
برابر اعمال عجولانه و نابخردانه آنها نش��ان دهید. در 
واقع قرار گرفتن در موضع فرد پیروز به علت س��کوت 
و صبری است که ش��ما در موقع مناسب از خود نشان 

دادید. 
بس��یاری از م��ردم تصورش��ان ای��ن اس��ت ک��ه 
واکنش های س��ریع باعث متوقف کردن افراد می شود 
در حالی که اگر فقط اندکی صب��ر کنند فرد مقابل در 
حین عصبانیت خ��ود حرف هایی خواهد زد که ش��ما 
بعدا می توانید از آن به بهترین ش��کل اس��تفاده کنید 
اما واکنش س��ریع و عجولانه عملا این فرصت طلایی 
را نابود خواه��د کرد و این تاکتیک به ش��ما زمان لازم 
جهت تفکر و انتخاب و دس��ته بندی پاس��خ های تان را 

می دهد. 
آنچه در عمل باید انجام دهید

- به دش��منان خود این تصور را ک��ه در موضع فرد 
پیروز هس��تند و اعمال مطابق میل ش��ان جلو می رود 

بدهید. 
- محیط های کاری فضای مناس��بی برای احساسی 

شدن نیست، آن را فراموش کنید. 
- به خاطر داشته باش��ید فردی که کنترل خود را از 
دست می دهد بدون شک چیزهای به مراتب بیشتری 

را نیز از دست خواهد داد. 
- وسوس��ه واکنش تند نس��بت به دش��منان باعث 
می شود تا مردم به این فکر بیفتند که به احتمال زیاد 
حق با دش��من شماس��ت که این گونه از خود بی خود 

شده اید. 

پاسخ کارشناس: با توجه به وقت محدودی که تا عید 
نوروز باقی مانده است، پیش��نهاد می شود گردشگرانی را 
که به شهر قزوین س��فر می کنند به بهانه های مختلف به 
این موزه دعوت کنید؛ به عنوان نمونه یکی از اقداماتی که 
می توانید انجام دهید این موضوع است که فستیوال های 
مختلف��ی را در فضای باز ای��ن موزه برگ��زار کنید و روی 
این موض��وع تبلیغاتی را انج��ام دهید؛ به عن��وان نمونه 

ش��ما می توانید جش��ن های محلی را هر روزه در فضای 
باز این م��وزه در ایام نوروزی برگزار کنی��د یا از گروه های 
موس��یقی محل��ی در ش��هر دعوت ب��ه عم��ل آورید که 
مراس��می را در این موزه برگزار کنند؛ این موضوع باعث 
 می شود که مخاطبان بیشتری را بتوانید جذب این موزه 

کنید. 
یکی دیگر از اقدامات��ی که می توانید انج��ام دهید این 
موضوع اس��ت ک��ه ماکت های��ی را از این م��وزه طراحی 
کنید و این ماکت ها را برای خرید در اختیار گردش��گران 
قرار دهید؛ به عنوان نمونه گردش��گرانی ک��ه به این موزه 
می آین��د از آن ی��ادگاری خری��داری کنن��د؛ البته برای 

طراحی ماکت ها نیاز به وقت بیش��تری اس��ت؛ به همین 
دلیل پیشنهاد می شود که در صورت نبود وقت، سازه های 
مینیاتوری از قزوین را در نظ��ر بگیرد و آن را به مخاطبان 
ارائه دهید؛ این موضوع نیز باعث می شود گردشگرانی که 
برای دیدن موزه می آیند بتوانند ی��ادگاری را از این موزه 

دریافت کنند. 
در ای��ن می��ان می توانی��د بروش��ورها و کتابچه ه��ای 
تاریخی را تهیه ک��رده و در اختیار مخاطب��ان قرار دهید 
و در ای��ن بروش��ورها توضیح��ی از موزه داده ش��ود و در 
 کتابچه نیز درب��اره آثار تاریخی ش��هر قزوین توضیحاتی 

ارائه شود. 

مینیاتورهایی برای جذب 
گردشگران

پرسش: مدیر یکی از موزه های کوچک در قزوین هستم که با توجه به نزدیک شدن به ایام عید نوروزی، قصد داریم برنامه ها و 
اقداماتی را در راستای جذب گردشگران انجام دهیم ،حال با توجه به زمان محدود، از نظر شما چه اقداماتی را در راستای جذب 

بیشتر مخاطبان می توان انجام داد و چگونه می توان در راستای تبلیغات این موزه فعالیت های تاثیر گذاری داشت؟ 
کلینیککسبوکار

یادگیری و مدیریت

به مش��تریان خود گوش دهید؛ چه از ش��ما تعریف 
کنن��د، چ��ه ش��کایت و چه س��کوت کنند. همیش��ه 
می توانید از آنها یاد بگیرید. یادگیری عبارت اس��ت از 
تغییر نس��بتا پایدار در احس��اس، تفکر و رفتار فرد که 
براساس تجربه ایجاد شده باشد. رفتارگرایان سرشت 
انس��ان را انعطاف پذیر می دانس��تند و معتقد بودند در 
رش��د، یادگیری نق��ش اصل��ی را ایفا می کن��د. نقش 
یادگیری در هم��ه صحنه های زندگی نمایان اس��ت. 
چنانکه آموزش اولیه می تواند صرف نظر از آنچه فرد از 
استعدادها، تمایلات، علاقه ها، توانایی ها،  نژاد و اجداد 

به ارث برده، او را به هر نوع مدیری تبدیل کند. 
به دلیل ماهیت عص��ری که در آن به س��ر می بریم 
تفاوت بسیاری میان س��ازمان های امروزی و گذشته 
وجود دارد و مدیران امروز با س��ازمان هایی س��ر و کار 
دارند که ش��باهتی به س��ازمان های گذش��ته ندارند. 
س��ازمان یادگیرنده در عی��ن اینکه بیانگر توس��عه و 
رشد قابلیت سازمانی اس��ت، فرآیند یادگیری ضمنی 
و تلویحی نیز هس��ت که اغلب به صورت ناخواسته در 
سازمان ها جریان دارد. پدیده سازمان های یادگیرنده 
از سال ها قبل مطرح شد و هدف آن نیز توانمند سازی 
مدیران و کارکنان س��ازمان ها برای مقابله با محیط پر 
تلاطم تجاری و برتری رقابتی و پویایی سازمان است. 

سازمان یادگیرنده س��ازمانی است که تمامی قدرت 
فکری، دانش و تجربه س��ازمان را برای ایجاد تغییرات 
و بهبود مستمر برای توس��عه در اختیار گرفته و برای 
آن مدیری��ت می کن��د. در تعری��ف سیس��تماتیک، 
یک س��ازمان یادگیرنده سازمانی اس��ت که با قدرت 
و به صورت جمع��ی یاد می گیرد و دائم��ا خودش را به 
نح��وی تغیی��ر می دهدکه بتوان��د با ه��دف موفقیت 
مجموع��ه س��ازمانی ب��ه نح��و بهت��ری اطلاع��ات را 

جمع آوری، مدیریت و استفاده کند. 
سازمان یادگیرنده به عنوان س��ازمانی تعریف شده 
که در آن افراد به طور مس��تمر ظرفیت خ��ود را برای 
دس��تیابی به نتایج مطلوب ش��ان ارتق��ا می دهند و به 
موجب آن الگوهای جدی��د تفکر پرورانده می ش��ود، 
آرمان ها و آرزوه��ای جمعی آزاد می ش��ود و افراد یاد 
می گیرند به یکدیگ��ر یاد دهند. تعریف��ی جدیدتر در 
این خص��وص، یادگیری س��ازمانی را که با س��ازمان 
یادگیرنده مرتبط اس��ت، برجس��ته می کن��د و از آن 
به عنوان ظرفیت یا فرآیندی در س��ازمان یاد می کند 
که س��ازمان را برای کس��ب، پذیرش و اصلاح حافظه 
سازمانی توانا می س��ازد و در نتیجه رهنمودهایی برای 

عملیات سازمانی فراهم می کند. 
سازمان های یادگیرنده همیش��ه به دنبال راه هایی 
برای به کارگیری مس��تمر مفاهیم آموخته ش��ده در 
عمل هس��تند. یادگیری س��ازمانی به ارتق��ای مزیت 
رقابتی سازمان و واکنش پذیری آن نسبت به تغییرات 
کمک می کن��د و متعاقبا موجب جل��ب علاقه و توجه 
به ایجاد سازمان هایی می شود که از یادگیری حمایت 
می کنن��د و آن را در س��ازمان ارتق��ا می دهند. مفهوم 
س��ازمان یادگیرنده با ن��وآوری و عملکرد س��ازمانی 
مرتبط ش��ده اس��ت. ظرفیت تغییر و بهبود مس��تمر 
ب��رای مواجه��ه ب��ا چالش ه��ای محیطی ک��ه در آن 
س��ازمان فعالیت می کند با قابلیت س��ازمان در زمینه 
یادگیری مرتبط است. بنابراین س��ازمان هایی که یاد 
می گیرند، قادر خواهند بود ش��انه به شانه پیشرفت ها 
و توس��عه های به وجود آم��ده در محیط کس��ب و کار 
حرکت کنند و به طور موفقیت آمیزی به کار خود ادامه 

دهند. 

برنامه مدیریت اخلاق 
آیا می دانس��تید ی��ک برنام��ه مدیری��ت اخلاق 
س��ازمان را قادر می س��ازد تا اخلاق و معنویت را در 
محیط کار مدیری��ت کند؟ یکی از اهداف اساس��ی 
برنامه ه��ای مدیری��ت اخ��لاق، ایجاد تع��ادل بین 
ارزش های رقیب بین ذی نفعان متع��دد و متنوع و 

بعضا متعارض سازمان است.
 به عبارت��ی چالش اصلی س��ازمان ها در تدوین و 
تنظیم یک برنام��ه اخلاقی در نظ��ر گرفتن منافع 
کلیه ذی نفعان س��ازمان و توجه به برآورده ش��دن 
کلیه انتظارات یا درصدی عادلان��ه و متعادل از این 

انتظارات است. 
یک برنامه مدیریت اخلاق دربرگیرنده ارزش های 
کلیه ذی نفعان سازمان، خط مشی ها و فعالیت هایی 
اس��ت که بر پیش��برد آرمان های اخلاقی س��ازمان 

اثرگذار است.
 مرج��ع اصل��ی تصمیم گیری ب��ه منظ��ور ارائه 
برنامه اخلاقی،  مدیران و مالکان س��ازمان هستند. 
از این طریق آنها به اجرای برنامه متعهد می ش��وند. 
به طور کلی امروزه در جهت رس��یدن ب��ه اهداف و 
 آرمان های مدیریت اخلاق،  ابزارهای متعددی ارائه

 شده است.
 برخ��ی از صاحبنظ��ران بر ای��ن باورن��د که این 
ه��دف می تواند از س��ه طری��ق حاصل ش��ود: ارائه 
خط مشی با منش��ور اخلاقی مناسب برای سازمان، 
منصوب کردن یک کمیته رس��می ام��ور اخلاقی و 
آموزش اخلاقیات در برنامه های تح��ول اداری. در 
بین روش های فوق، رایج ترین روش تدوین منشور 
اخلاقی و ک��م کاربردترین ش��یوه، انتصاب کمیته 

اخلاقی است. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مدیریت امروز

برخ��ی افراد به نویس��ندگی 
علاقه زیادی دارن��د و در عین 
حال ب��ه کنکاش نی��ز گرایش 
دارند و ش��غل روزنام��ه نگاری 
را که غالبا با عنوان خبرنگاری 
نامیده می ش��ود بر می گزینند. 
فعالیت روزنامه ن��گاران اکنون 
در حوزه ه��ای مختل��ف مانند 
سیاس��ی، اجتماعی، اقتصادی، 
ورزش��ی و فرهنگ��ی تقس��یم 
می ش��ود که ه��ر ک��دام از این 
حوزه ها دارای زیر ش��اخه هایی 
اس��ت که ب��رای خ��ود بخش 
می شود.  محسوب  جداگانه ای 
بخ��ش  در  مث��ال  به عن��وان 
اقتص��ادی ح��وزه کلان، خرد، 
صنع��ت و بازرگانی، مس��کن و 
غیره اس��ت که افراد ب��ا توجه 
به علاق��ه ای ک��ه دارن��د وارد 
یک��ی از بخش های ذکر ش��ده 
می ش��وند. برای ورود به شغل 
روزنام��ه نگاری باید در رش��ته 
اجتماع��ی  ارتباط��ات  عل��وم 
تحصیل کنی��د. البت��ه برخی 
روزنامه نگاران در رش��ته های 
دیگ��ر تحصی��ل ک��رده و ب��ا 
آموزش��ی  دوره های  گذراندن 
روزنامه ن��گاری و خبرن��گاری 
در دانش��کده خب��ر و برخ��ی 
آموزش��گاه های آزاد توانایی و 
دانش لازم را کس��ب می کنند. 
البته کس��ب تجربه نیز در این 
ش��غل بس��یار مهم اس��ت. اگر 
ش��ما به عنوان مدیر یک نشریه 
مش��غول فعالی��ت هس��تید و 
چند خبرنگار تحت نظر ش��ما 
مش��غول فعالیت هس��تند، بد 
نیس��ت نگاهی به این گزارش 
بیندازید تا از زیر و بم کار خود 

با خبر شوید. 
ش��ما به عن��وان مدی��ر یک 
نش��ریه باید ذهنی پژوهش��گر 
داش��ته و از تحقیق و بررس��ی 
موضوعات مختلف لذت ببرید. 
معم��ولا داش��تن تحصی��لات 
دانش��گاهی ب��رای داوطلب��ان 
ی��ا  ن��گاری  ش��غل روزنام��ه 
خبرن��گاری و مدیریت آن لازم 
است. داشتن تجربیات مرتبط 
مانن��د کاره��ای داوطلبان��ه و 
نوش��تن مقاله برای روزنامه ها 
و مج��لات نیز در یافتن ش��غل 
مناس��ب و موفق ش��دن در آن 

مفید خواه��د بود. ش��ما برای 
اس��تخدام نیروهای خ��ود باید 
به اف��راد بگویید ک��ه خبرنگار 
کسی اس��ت که با اتکا به ذوق 
و اس��تعداد ش��خصی، پ��س 
آم��وزش  دوره  گذران��دن  از 
ب��ا  همچنی��ن  و  تخصص��ی 
توجه به مس��ئولیت اجتماعی 
که ای��ن پیش��ه بر گ��ردن وی 
می گ��ذارد، وظیف��ه به دس��ت 
آماده کردن، گردآوری  آوردن، 
و س��امان دادن اخب��ار و انتقال 
آنها را با وس��ایل ارتباط جمعی 
)مطبوعات، رادی��و، تلویزیون و 
خبرگزاری( به مخاطبان دارد. 
به نوعی خبرن��گار پل ارتباطی 
بین مسئولان و مردم محسوب 
می شود. ممکن است مسئولان 
به ص��ورت  نتوانن��د  دولت��ی 
روزنام��ه ای صحب��ت کنند اما 
تنظیم خبر خبرنگار ش��ما باید 
به گونه ای باش��د که خواننده را 

تا انتهای گزارش جذب 
کند. 

از تحریف بپرهیزید
صفح��ات  چ��اپ 
روزنام��ه بای��د از فیلتر 
کن��د.  گ��ذر  مدی��ر 
روزنامه نگاران  برخ��ی 
ب��رای  ک��ه  هس��تند 
گ��زارش  جذابی��ت 
تحریف ه��ا  از  خ��ود 

غیرواقع��ی  اظهارنظره��ای  و 
اس��تفاده می کنن��د. اگر قصد 
داری��د که به صورت م��داوم در 
این ش��غل بمانید حتما از این 
کار بپرهیزید. ب��ه این دلیل که 
عم��ر کاری تان کوت��اه خواهد 
ش��د و اعتماد خ��ود را در بین 
از دس��ت  فض��ای رس��انه ای 
خواهی��د داد. ب��ه نوع��ی باید 
نیروهای خ��ود را توجیه کنید 
که اصلا به این سمت نروند که 
گزارش هایش��ان تحریفی و به 

دور از واقعیت باشد. 
خبرنگار س��اعت کاری ندارد 
و این موضوع قبل از اس��تخدام 
نیرو باید اطلاع رس��انی ش��ود. 
ممکن است خبرنگارتان برای 
تهیه خبر صبح زود عازم ش��ود 
و ت��ا دیرهن��گام مش��غول کار 
باش��د. حتما به نیروهای خود 
تاکید کنی��د ک��ه خبرنگارانی 
موفق خواهند بود که قلمشان 

تاثیر گ��ذار باش��د ن��ه اینک��ه 
بخواهند ب��ا رواب��ط از این راه 
امرار معاش کنن��د. برخی افراد 
هس��تند که روابط بسیار قوی 
دارند ام��ا قلم آنه��ا به گونه ای 
نیس��ت که بتوانند یک گزارش 
خواندن��ی را در خروج��ی کار 
خود داش��ته باش��ند. ب��ه این 
موضوع توجه داش��ته باشید و 
حتم��ا روی نحوه ن��گارش تیم 
خ��ود دق��ت فراوانی ب��ه خرج 

دهید. 

مدیریت زمان 
نیروهایت��ان  اینک��ه  ب��رای 
و  گزارش ه��ا  روی  بتوانن��د 
مقالات��ی ک��ه تهی��ه می کنند 
زم��ان کاف��ی بگذارن��د باید از 
مدیریت زمان برخوردار شوند 
که این گره به دس��ت ش��ما باز 
خواهد شد. شما به عنوان مدیر 
مجموعه باید ای��ن الگو را برای 

اف��راد ابلاغ ک��رده و آن را برای 
انجام لازم الاج��را تلقی کنید. 
اگر فردی قص��د دارد از زمانی 
که ب��رای تهیه خبر گذاش��ته 
شده اس��تفاده ش��خصی کند 
حتما بای��د جایگزینی برای آن 
زمان داشته باشد. به نوعی شما 
باید از افرادی در مجموعه خود 
بهره ببرید که مس��ئولیت پذیر 
بوده و نس��بت ب��ه کارهایی که 
به آنها سپرده می شود پاسخگو 

باشند. 

وظایف روزنامه نگار
در هر شغلی وظایفی تعریف 
می ش��ود. تحقیق و بررسی یک 
رویداد و اتفاق ب��ه محض وقوع 
و سعی در پوش��ش خبری آن، 
مصاحب��ه ب��ا اف��راد به صورت 
تلفن��ی ی��ا حض��وری و ارتباط 
با اف��راد جدی��د ب��رای افزایش 
منابع خبری، تنظی��م خبر که 

اولویت بن��دی مفاهی��م خبری 
براساس اهمیت هر مفهوم است 
و خبرنگار در این زمینه بخشی 
از کار را برعهده دارد، ش��رکت 
در کنفرانس ه��ای خب��ری به 
منظور دریاف��ت آخرین اخبار و 
اطلاع��ات از مطالب ارائه ش��ده 
در کنفرانس که معمولا توسط 
مقام ه��ای سیاس��ی و دولت��ی 
یک کش��ور و در برخی از موارد 
توس��ط ش��رکت ها و برندهای 
مطرح در بازار برگزار می ش��ود، 
گزارش جلسات و مصاحبه ها با 
کمک ابزاره��ای ضبط صدا یا از 
راه خلاصه نویس��ی جهت درج 
در روزنام��ه یا پخ��ش از رادیو و 
تلویزیون، جس��ت وجوی اخبار 
و رویدادهای جدی��د به منظور 
پیگیری آنها و تهیه اخبار جدید 
و جذاب ب��رای مخاطبان خود 
و نوش��تن مقالات به ش��یوه ای 
جذاب ب��رای مخاطبان از جمله 
این وظایف است که باید 
در معرض دید کارمندان 
قرار گیرد. حتما همه این 
موضوعات را از خبرنگار 
خ��ود مطالبه کنی��د و از 
افرادی که در حوزه خود 
تحقیقی ندارند استفاده 
نکنی��د. ب��ه ای��ن دلیل 
ک��ه کار روزانه اف��راد را 
فرسوده خواهد کرد و این 
فرس��ودگی ممکن است 
به ذهن و طرز تفک��ر کارمندان 

رخنه کند. 

هنر یادداشت نویسی
اگ��ر قص��د دارید در ش��غل 
خود پیش��رفت کنی��د باید از 
حضور کس��انی به��ره بگیرید 
ک��ه روی نوش��تن یادداش��ت 
تس��لط کام��ل دارن��د. لازمه 
ن��گارش یادداش��ت های خوب 
این اس��ت ک��ه بای��د در مورد 
مس��ئله مورد بحث، پیشینه ای 
دقیق را در ذهن داش��ته باشید 
و ط��وری یادداش��ت را تنظیم 
کنید که در پایان نتیجه گیری 
دارای  و  مش��خص کننده  آن 
راهکار باشد نه اینکه به تعریف 
و تمجی��د ی��ا انتق��اد خلاصه 
ش��ود. بداهه گوی��ی، مه��ارت 
ممتاز گفتاری اس��ت که بر اثر 
مطالعات و تمرین ه��ای بیانی 
ب��ه آن می رس��ید. ه��ر از چند 

گاهی برای اینک��ه به نیروهای 
خ��ود بفهمانی��د که ب��ه حوزه 
کاری خود مس��لط هس��تید، 
باید دس��ت به قل��م ببرید و در 
م��ورد موضوع��ات روز حرفی 
برای گفتن داش��ته باش��ید. از 
دیگر ملزومات ش��غل شما این 
اس��ت که در هم��ه حوزه های 
فرهنگی، اجتماعی، سیاس��ی، 
اقتص��ادی و ورزش��ی بای��د تا 
ح��دی صاحب نظ��ر ب��وده و از 
اخب��ار و حواش��ی کل کش��ور 
مطلع باشید. در غیر این صورت 
نمی توانید حرف تان را به عنوان 

مدیر بر کرسی بنشانید. 
این روزها افراد بسیاری وارد 
ش��غل خبرن��گاری می ش��وند 
که ن��ه هنر نویس��ندگی خوبی 
دارند و نه برای این کار ساخته 
ش��ده اند و تنه��ا برای کس��ب 
درآمد به ش��غل روزنامه نگاری 
ورود پیدا کرده اند. ش��ما سعی 
کنید از این اف��راد دوری کنید. 
به این دلیل که ذهن این افراد 
با ذهن ش��ما تفاوت دارد و اگر 
فرد تاثیر پذیری باش��ید روی 

شما تاثیر خواهند داشت. 

تعامل با نیروها
شما علاوه بر اینکه پل میان 
مس��ئولان و مردم محس��وب 
می ش��وید باید بین کارمندان 
خود نیز پلی مس��تحکم ایجاد 
کنید. ممکن است برخی افراد 
بنا به دلایلی با کارمند دیگری 
وارد چالش شوند. هیچ وقت در 
خصوص این اختلاف نظرها در 
لحظه تصمیم نگیرید و جوانب 
مختلف ام��ر را بررس��ی کنید. 
ممکن است کوچک ترین اقدام 
ش��ما اتفاقات بزرگ را به دنبال 

داشته باشد. 
کار ش��ما ب��ا رقب��ای زیادی 
همراه اس��ت. به همی��ن دلیل 
باید طوری مدیریت روزنامه را 
بر عهده بگیرید که هم کس��ب 
درآم��د بالای��ی در ای��ن حوزه 
داش��ته باش��ید و ه��م کیفیت 
کاری تان روند صعودی داشته 
باشد. امروزه برخی از روزنامه ها 
چشم  ش��ان ب��ه جم��ال مدیر 
روزنامه روش��ن نمی ش��ود اما 
ش��ما باید به صورت ملموس و 
موثر در محل کار حضور داشته 

باشید. 

آیا می دانستید
از میان خبرها

تریبون

چاپ صفحات روزنامه باید از فیلتر 
مدیر گذر کند. برخی روزنامه نگاران 

هستند که برای جذابیت گزارش 
خود از تحریف ها و اظهارنظرهای 

غیرواقعی استفاده می کنند. اگر قصد 
دارید که به صورت مداوم در این 

شغل بمانید حتما از این کار بپرهیزید

سهشنبه
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نقطه عطفى در تامین مالى 
شرکت هاى متوسط و کوچک

طى مراس��مى تفاهم نامه همکارى می��ان فرابورس 
ایران و س��ازمان صنایع کوچک و شهرک هاى صنعتى 
ایران به امضا رس��ید. در این مراسم محمد فطانت فرد، 
رئی��س س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار ته��ران، امیر 
هامونى مدیرعامل فرابورس ایران، على یزدانى رئیس 
هیات مدیره و مدیر عامل صنایع کوچک و شهرک هاى 
صنعتى ایران و تعداد دیگرى از مدیران ضمن تشریح 
این تفاهم نامه به بیان دیدگاه هاى خود پرداختند. پیش 
از امضاى تفاهم نامه فرابورس ایران و س��ازمان صنایع 
کوچک و ش��هرک هاى صنعتى ای��ران، محمد فطانت 
رئیس س��ازمان بورس و اوراق بهادار ضمن اش��اره به 
اهمیت امضاى ای��ن تفاهم نامه ابراز امی��دوارى کرد: 
امض��اى این تفاهم نامه نقطه عطفى در بازار س��رمایه 
است و فرصت مناسبى را براى تامین مالى شرکت هاى 
متوس��ط و کوچک از طریق این ب��ازار فراهم مى کند. 
وى ادام��ه داد: ظرف مدت کوتاه و با همکارى و تلاش 
شرکت فرابورس، مقدمات حضور بنگاه هاى کوچک و 

متوسط در بورس کشور فراهم شده است. 

واریز 16 هزار میلیارد تومان سود 
بابت اقساط سهام عدالت

ش��رکت هاى حاضر در سبد س��هام عدالت از سال 
85 تا نیمه دى ماه امس��ال، 166 هزار و 255 میلیارد 
ریال س��ود بابت اقساط س��هام عدالت به خزانه دولت 
پرداخت کرده اند. بررس��ى عملکرد س��ال مالى 85 تا 
نیمه دى ماه امس��ال شرکت هاى حاضر در سبد سهام 
عدالت نشان مى دهد در این مدت، سود دریافتى از 60 
شرکت حاضر در سبد سهام عدالت تاکنون 166 هزار و 
255 میلیارد ریال و سود پرداختى به مشمولان نیز 13 
هزار و 840 میلیارد ریال بوده است. همچنین در این 
مدت سود مصوب مجامع عمومى شرکت ها براى سهام 
عدال��ت 277 هزار و 816میلیارد ریال، مش��ارکت در 
افزایش سرمایه شرکت هاى سرمایه پذیر سهام عدالت 
36هزار و 633 میلیارد ریال، اسناد دریافتى 20 هزار و 
467 میلیارد ریال و مانده طلب سود از شرکت ها پس 
از کسر اس��ناد دریافتى 41 هزار و 867 میلیارد ریال 
)ش��امل 14 هزار و 221 میلیارد ریال سررسیدشده و 
27 هزار و 645 میلیارد ریال سررسیدنشده( بوده است. 

اوراق سلف، مسیرى جدید براى 
تامین مالى صنعت فولاد

با انتش��ار اوراق سلف موازى تیرآهن شرکت ذوب آهن 
اصفهان در بورس کالاى ایران، مسیرى جدید براى تامین 
مالى صنعت فولاد کشور معرفى شده است. مراسم انتشار 
اوراق سلف موازى تیرآهن به منظور تامین مالى شرکت 
ذوب آهن اصفه��ان دیروز با حضور مدیرعامل ش��رکت 
بورس کالاى ایران، مدیرعامل شرکت ذوب آهن اصفهان، 
مدیرعام��ل تامین س��رمایه امین و مدیرعامل ش��رکت 
کارگزارى امین آوید در ش��رکت بورس کالا برگزار شد. 
مدیرعامل بورس کالاى ایران گفت: ذوب آهن اصفهان از 
اصلى ترین عرضه کنندگان در بورس کالاى ایران است و 
دیروز براى نخستین بار تامین مالى یک ساله این شرکت 
با انتشار اوراق سلف موازى تیرآهن انجام شد تا مسیرى 
جدید ب��راى تامین مالى صنعت فولاد کش��ور از طریق 
بازار سرمایه باز شود. حامد سلطانى نژاد افزود: کالایى که 
امروز پشتوانه اوراق سلف قرار گرفته، یکى از بهترین و با 
کیفیت ترین محصولات فولادى در ایران و منطقه است. 
این کالا نقد شوندگى بالایى دارد و کسانى که این اوراق 
را خریدارى مى کنند و قص��د تحویل محصول در زمان 
سررس��یدرا دارند، مى توانند از دریاف��ت کالاهاى خود از 
س��وى ذوب آهن مطمئن باش��ند. وى افزود: اوراق سلف 
ذوب آهن اصفهان در هیأت پذیرش به مبلغ 250 میلیارد 
تومان به منظور تامین س��رمایه در گردش این ش��رکت 
تصویب ش��ده اس��ت و امروز در مرحله اول شاهد انتشار 

150 میلیارد تومان از اوراق هستیم. 

تامین مالى 1٥٠میلیارد تومانى 
ذوب آهن ظرف چند ثانیه

در پ��ى ثبت تقاضاى ح��دود 11برابرى متقاضیان، 
تامین مال��ى 150 میلیاردتومان��ى ذوب آهن اصفهان 
از طری��ق بورس کالاى ای��ران به محض آغاز معاملات 
و در پنج ثانیه انجام ش��د. دوره پیش گش��ایش اوراق 
س��لف ذوب آهن اصفهان، رأس ساعت ۹:30 دیروز به 
منظور ثبت س��فارش ها آغاز ش��د که در مقابل عرضه 
111میلی��ون و 112ه��زار کیل��و عرضه اوراق س��لف 
تیرآه��ن، یک میلی��ارد و 120 میلی��ون و ۹40 هزار 
کیلوگرم تقاضا بر تابلوى معاملات ثبت ش��د تا ساعت 
10 و ب��ه مح��ض آغاز زمان معام��لات، تامین مالى با 
موفقیت انجام ش��ود. ارزش اوراق منتشر شده تیرآهن 
14 شرکت ذوب آهن معادل 1500میلیارد ریال با سود 
روزش��مار 23درصد و همچنین سود 24 تا 27درصد 
در سررسید )یک سال( بود. همچنین این اوراق بانام و 

معاف از مالیات است. 

بانک پاسارگاد 9درصد از سهام 
»میدکو« را واگذار مى کند

بان��ک پاس��ارگاد در نظر دارد ۹ درصد از س��هام 
ش��رکت هلدین��گ توس��عه معادن وصنای��ع معدنى 
خاورمیانه را به صورت یکجا و ش��رایطى در روز 22 
اس��فندماه۹4، از طری��ق بازار اول فراب��ورس واگذار 
کند. بانک پاس��ارگاد که بیش از 18درصد از سهام 
این ش��رکت را در اختیار دارد، قیمت پایه هرس��هم 
را 3ه��زار و 500ریال تعیین ک��رده و این عرضه از 
طریق بازار اول فرابورس انجام مى ش��ود. ارزش کل 
این معامله با توج��ه به قیمت پایه اعلامى به 6هزار 
و ۹30میلیارد ریال مى رس��د که سپرده شرکت در 
ای��ن رقابت 207میلی��ارد و ۹00میلیون ریال اعلام 

شده است. 

بورس کالا

روز گذش��ته  معام��لات  در 
ب��ورس ته��ران، ش��اخص کل 
ب��ا رش��دى 65 واح��دى ب��ه 
عدد 78ه��زار و 158 رس��ید. 
گروه ه��اى خ��ودرو، بانک ها و 
محصولات فلزى با بیش��ترین 
حج��م و ارزش معام��لات در 
صدر برترین گروه هاى بازار قرار 
گرفتند. بازار سهام درعین حال 
شاهد معاملاتى متعادل همسو 
با بازارگردانى سهام بود، بازارى 
که براى استقبال از عرضه هاى 
آین��ده و  اولی��ه در روزه��اى 
در عین ح��ال عب��ور از موعد 
تس��ویه اعتب��ارى کارگزارى ها 
ترجیح مى ده��د که این روزها 
نقد باش��د. از س��وى دیگر روز 
گذش��ته معام��لات بلوکى در 
این بازار از ویژگى هاى بارز آن 
در کن��ار تقویت حجم و ارزش 
بود. همچنین  روزانه  معاملات 
در معاملات روز گذش��ته اغلب 
حقیقى ه��ا ترجی��ح  دادن��د با 
نقد شدن س��هام در گروه هاى 
کوچک و بازار دومى، میان تک 
سهم هاى برخوردار از پتانسیل 
رش��د جابه جا شوند. باید توجه 
داش��ت با اینکه چند روز کارى 
بیش��تر به پایان س��ال نمانده 
و معم��ولا اکثر ش��رکت ها به 
منظور تامین منابع مالى مورد 
نیاز خود در آخر سال، اقدام به 
فروش س��هام و تهیه پول نقد 
آخر س��ال  پرداخت هاى  براى 
خود مى کنن��د، ولى حتى این 
فش��ار عرضه نیز مان��ع از ادامه 
رش��د بازار نش��د. آنچ��ه براى 
س��رمایه گذاران و فع��الان بازار 
مه��م و حیاتى اس��ت، رونق و 
گردش مالى معام��لات روزانه 
اس��ت  پس��اتحریم  دوران  در 

که متعاق��ب افزایش انتظارات 
از بهب��ود چش��م انداز اوض��اع 
اقتصادى در دوران پس��ابرجام 

در کشور شکل گرفته است. 

بانکى ها وارد رقابت با 
خودروسازان شدند

در بی��ن صنای��ع و گروه هاى 
ب��ازار،  در  فع��ال  مختل��ف 
خودروسازان همچنان پر قدرت 
پیش مى روند و بازدهى این گروه 
از دو م��اه پیش تاکنون، به هیچ 
وجه قابل مقایسه با دیگر گروه ها 
و صنایع ب��ازار نیس��ت. بخش 
اعظمى از پرتفوى س��هامداران 
حقیقى و حقوقى ب��ازار در حال 
حاضر را سهام خودرویى تشکیل 
مى دهد. هر چن��د در بازار دیروز 
گروه بانک��ى نی��ز وارد رقابت با 
گروه خودرویى ش��د، ولى اقبال 
بازار خودروس��ازان بیش از سایر 
انبوه سازى  درگروه  گروه هاست. 
معاملات��ى نس��بتا پرحج��م و 

درگ��روه  داش��تند.  متعادل��ى 
اس��تخراج کانه هاى فلزى نماد 
ومعادن که طى دو روز گذش��ته 
ب��ا افزایش تقاض��ا و صف خرید 
همراه بود متعادل ش��د و حتى 
به درصد هاى منفى نیز رس��ید. 
گروه فلزات اساسى که طى چند 
روز اخی��ر در پى افزایش قیمت 
جهانى فلزات اساس��ى و سنگ 
آهن با افزایش تقاضا مواجه بودند، 
دیروز با فشار عرضه روبه رو شد. 
در گروه سرمایه گذارى ها شاهد 
معاملات نس��بتا مثبت در اکثر 
نمادهاى این گروه بودیم، تا جایى 
که نمادهاى سرمایه گذارى بیمه و 
سرمایه گذارى آتیه دماوند با صف 
خرید مواجه شدند. سرمایه  گذارى 
صنعت  بیمه  پ��س از جابه جایى 
نزدیک به 14 میلیون سهم، در 
قیمت 181 تومان با فشار عرضه 
به تعادل رسید. گروه فرآورده هاى 
نفتى، کک و س��وخت هسته اى 
ک��ه ط��ى روز هاى گذش��ته در 

پ��ى افزایش جهانى قیمت نفت 
معاملات مثبت و پرتقاضایى را 
داش��ت دیروز با فشار عرضه در 

اکثر نمادها مواجه شد. 

سهام »ساینا« امروز در 
فرابورس ایران عرضه مى شود

در  فراب��ورس  کل  ش��اخص 
پای��ان معام��لات، ب��ا 6 واح��د 
کاه��ش در رق��م 820 واحدى 
متوقف ش��د. بیش از 32درصد 
از نماده��اى فرابورس��ى روز را 
ب��ا افزایش قیمت پش��ت س��ر 
معام��لات  گذاش��تند. حج��م 
بورس ب��ه اس��تثناى معاملات 
بلوک��ى به 258میلیون س��هم، 
ارزش معاملات به 66.5میلیارد 
تومان و ارزش ب��ازار به 56هزار 
میلیارد تومان رس��ید. در ادامه 
روند عرضه هاى اولیه، 10درصد 
از سهام صنایع بهداشتى ساینا 
ام��روز براى نخس��تین ب��ار در 
بازار دوم فراب��ورس ایران واگذار 

مى ش��ود. در ای��ن عرض��ه، 10 
میلیون س��هم از مجموع 100 
میلیون س��هم این شرکت 100 
میلیارد ریالى مورد معامله قرار 
مى گیرد. در عرضه اولیه »ساینا« 
4 میلی��ون و 800هزار س��هم 
آنلاین  به معامله گ��ران  متعلق 
اس��ت که پس از کشف قیمت 
5میلی��ون و 200هزار س��هم با 
اع��لام ناظر ب��ازار در زمان مقرر 
قابل خریدارى اس��ت. علاوه بر 
ای��ن، هری��ک از کارگزارى هاى 
عضو فرابورس ایران روز سه شنبه 
مى توانند تا سقف 52هزار سهم 
در این عرضه اولیه سهیم باشند 
اما صندوق هاى س��رمایه گذارى 
مشترک و قابل معامله سهمیه اى 
براى خرید سهام ندارند. گفتنى 
است ش��رکت صنایع بهداشتى 
س��اینا در س��ال 80 تاس��یس 
ش��ده و به تهیه و تولی��د انواع 
مواد ش��وینده و پ��اک کننده، 
محصولات آرایش��ى، بهداشتى، 
س��رمایه گذارى،  ش��یمیایى، 
صادرات و واردات مشغول است؛ 
ضمن آنکه نم��اد معاملاتى این 
شرکت ابتداى ش��هریور ۹4 در 
فهرست نمادهاى فرابورس ایران 
درج ش��د. همچنین، ش��رکت 
مدیریت صنعت شوینده توسعه 
صنایع بهش��هر، توسعه صنایع 
بهش��هر، س��رمایه گذارى گروه 
صنایع بهش��هر ایران، ش��رکت 
گلت��اش و جمش��ید ف��روزش 
سهامداران این شرکت هستند. 
از سوى دیگر سهام شرکت هاى 
داروسازى سبحان انکولوژى در 
نهاد دس��انکو1 هم فردا عرضه 
اولی��ه مى ش��ود. دو عرضه اولیه 
در یک روز مى تواند تاثیر منفى 
بر معاملات امروز بگذارد، چراکه 
نیاز به نقدینگى، میزان عرضه ها 

را در بازار افزایش مى دهد.

پس از وقت کشى چند روزه شاخص کل رقم مى خورد

نزول بازار به دنبال دو عرضه اولیه در یک روز

ش��اخص کل باز هم در عبور از 
مقاوم��ت خود با شکس��ت مواجه 
ش��د. در جری��ان معام��لات روز 
گذشته، ش��اخص کل بازار بورس 
اوراق به��ادار تهران ب��ه مقاومتى 
که یک ماه پیش در رقم 78430 
واحد س��اخته بود کوف��ت و بارى 
دیگر این هج��وم نافرجام ماند. با 
آغاز معاملات در جلسه معاملاتى 
گذش��ته، ش��اخص کل در جهت 
صع��ودى ق��رار گرف��ت و ط��ى 
معاملاتى ب��ا ارزش بیش از 200 
میلیارد توم��ان و ظرف مدت یک 
ساعت رش��دى حدود 350 واحد 
را ب��ه ثبت رس��اند، اما این رش��د 
به ش��دت متزلزل بود. پس از رشد 
ابت��داى بازار روز گذش��ته، عرضه 

در ب��ازار افزایش یاف��ت و همین 
موض��وع موجب��ات نزولى ش��دن 
ش��اخص کل را فراهم آورد. بدین 
ترتیب، ش��اخص کل زمانى بیش 
از یک س��اعت را ب��ه نزول گذراند 
و یک س��وم پایان��ى معاملات نیز 
رون��دى نوس��انى داش��ت. بدین 
ترتیب شاخص کل در پایان جلسه 
معاملاتى گذش��ته با 65.36 واحد 
رشد به رقم 78158.4 واحد رسید 
و این گونه به نظر مى رسد که این 
اتفاق به نفع معاملات در روز کارى 
پیش رو نباش��د. ارزش معاملات 
جلسه گذشته این بازار نیز حدود 
606 میلیارد تومان به ثبت رسید 
و این رقم ط��ى 14۹870 معامله 
محقق شد. بنابراین ارزش میانگین 
هر معامله جلس��ه گذش��ته بازار 
ب��ورس در حدود 4 میلیون تومان 
محاس��به مى ش��ود که با در نظر 

گرفتن شرایط شاخص کل رقمى 
کمتر از مورد نیاز براى شکس��ت 
مقاومت محسوب مى ش��ود. بازار 
فرابورس ایران اما در این جلس��ه 
ن��زول را با آغوش��ى ب��از پذیرفت 
و از ارتف��اع ش��اخص کل خ��ود 
کاست. ش��اخص کل این بازار در 
جلس��ه گذش��ته با کاهش��ى 6.2 
واح��دى به رقم 820.۹ تا به یکى 
از حمایت هاى نسبتا اساسى خود 

)در 815 واحد( نزدیک شود. 
حقیقى ها معاملات روز گذشته 
را رقم زدند. در یک ساعت نخست 
ارزش  گذش��ته،  روز  معام��لات 
معام��لات بی��ش از 200 میلیارد 
توم��ان و نرخ دخال��ت حقیقى ها 
ح��دود 75 درصد ب��ود. این رقم 
تنها 20 درص��د از کل معاملات 
حقیقى ها در روز یکش��نبه کمتر 
بود و همین موضوع نشان دهنده 

هیجانى بودن بازار است. معاملات 
در ادامه نیز با هیجان همراه بود و 
همین موضوع ارزش کل معاملات 
را به رقم نسبتا زیاد 606 میلیارد 
تومان رس��اند. نکت��ه جالب آنکه 
نرخ دخالت حقیقى ه��ا در پایان 
 ای��ن جلس��ه معاملات��ى ح��دود 
60درص��د از کل معام��لات بود 
و ن��رخ خرید به فروش ش��ان نیز 
بیش��تر از یک باقى مان��د. بدین 
ترتی��ب مى ت��وان تم��ام اتفاقات 
روز گذش��ته را هیجانى خواند و 
انتظار داشت این هیجان در نیمه 
معاملاتى جلس��ه کارى پیش رو 

کاهش یابد. 
اتفاق��ات روز  ب��ه  ب��ا توج��ه 
گذشته، نزولى باز شدن شاخص 
نظ��ر  ب��ه  بعی��د  آنقدره��ا  کل 
نمى رس��د، اما باید توجه داشت 
که نماد خودرو در معاملات روز 

گذش��ته مقاومت سختى از خود 
به نمایش گذاشت. اگر معاملات 
این نماد بس��یار مهم را دقیق تر 
بررس��ى کنی��م، به ای��ن نتیجه 
مى رس��یم که روند معاملات این 
س��هم به گونه اى بوده اس��ت که 
بتواند تقاضا را براى ابتداى زمان 
کارى جلس��ه پیش رو نگه دارد. 
از این رو انتظ��ار مى رود حضور 
تقاض��ا در این نماد به س��بز باز 
ش��دن ش��اخص کل ختم شود، 
ام��ا نکته مهم آن اس��ت که این 
نم��اد آنقدره��ا نمى توان��د دوام 
بی��اورد و تقاضا بای��د جاى خود 
را به س��رعت به عرضه دهد. لذا 
این گون��ه به نظر مى رس��د که 
صعودى باز ش��دن شاخص کل 
در این جلس��ه ک��م دوام بوده و 
این رشد به سرعت جاى خود را 

به نزول دهد. 

فعالان بازار سرمایه ماه هاى پایانى 
سال جارى را با امیدوارى و خوشایندى 
نسبت به سرمایه گذارى هاى خود در 
بورس سپرى مى کنند و در شرایطى 
که روندنزولى معاملات طى دو سال 
گذشته اغلب س��هامداران را خسته 
و دلس��رد کرده بود، اما طى ماه هاى 

پایانى س��ال ج��ارى ش��اهد رخداد 
اتفاقات مثبت و اثرگ��ذارى در حوزه 
اقتصادى و وضعیت صنایع هستند که 
نوید روز هاى خوب را به سهامداران و 
فعالان بازار سرمایه مى دهد. این روند 
صعودى پ��س از تجربه ماه ها رکود 
عمی��ق در اقتص��اد کش��ور و بازار 
سرمایه شکل گرفته، روندى که به 
سیاستمداران  دس��تاوردهاى  مدد 

و دولتمردان ایجاد ش��ده و در کنار 
آن صنایع که مترصد فرصتى براى 
توسعه فعالیت هاى خود بودند با تمام 
ت��وان خود از وضعیت به وجود آمده 
ناشى از بهبود شرایط سیاسى بهره 
بردند و آنها نیز با انعقاد قراردادهاى 
دس��تاوردهایى  مشترک  همکارى 
را براى س��هامداران خود به ارمغان 
آوردن��د. براس��اس این گ��زارش، 

معام��لات بهمن ماه س��ال جارى 
ب��ورس در حال��ى ت��وام ب��ا زمان 
برگ��زارى انتخاب��ات نماین��دگان 
مجلس ش��وراى اسلامى شد و به 
همین خاطر اندکى ترس و هراس 
از  ناش��ى  در دل س��هامداران  را 
احتمال واکنش منفى بازار سرمایه 
نسبت به این موضوع ایجاد کرده 
بود ک��ه روند صع��ودى پرقدرتى 

را پش��ت سر گذاش��ت و حجم و 
ارزش معام��لات روزانه بورس که 
بیانگر تداوم ورود جریان نقدینگى 
ب��ه این ب��ازار بود، نش��ان داد که 
همچنان بازار سرمایه از پتانسیل 
رش��د برخوردار اس��ت و صنایع و 
شرکت هاى فعال در آن حرف هاى 

زیادى براى گفتن دارند. 
www.forsatnet.ir ادامه در

نزول دوباره شاخص کل در جلسه معاملاتى امروز

در بررسى عملکرد بازار اوراق بهادار طى بهمن ماه سال جارى به دست آمد 

عطش سهامداران حقیقى نسبت به حقوقى براى خرید سهام در بورس
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عمق بازار

دریچه

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
لیزین��گ صنعت و مع��دن در حالى عنوان نخس��ت 
جدول بیش��ترین درصد افزای��ش را از آن خود کرد که 

لعابیران در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت

1.2۹66.4لیزینگ صنعت و معدن
2.5216.1لعابیران
3.7864.۹۹پاکسان

2.7۹۹4.۹۹سیمان دشتستان
2.3804.۹8س. آتیه دماوند
1.5414.۹7بانک پارسیان

2.7364.۹5باما

 بیشترین درصد کاهش
سرمایه گذارى نیرو صدرنشین جدول بیشترین درصد 
کاهش شد. س��یمان خزر در رده دوم این گروه ایستاد 
و کاغذس��ازى کاوه هم در میان سهم هایى با بیشترین 

کاهش قیمت جاى گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.۹8(1.46۹سرمایه گذارى نیرو
)4.۹7(2.084سیمان خزر

)4.۹4(3.021کاغذسازى کاوه
)4.۹2(5.003پتروشیمى فارابى
)4.86(1.604معدنى صبانور

)4.7(3.32۹ایران ارقام
)4.5۹(1.۹33کالسیمین

پرمعامله ترین سهم
بانک صادرات ایران پرمعامله ترین س��هم بازار بورس 
شناخته ش��د. ایران خودرو دیزل در رده دوم این گروه 
ایس��تاد. ایران خودرو و پارس خ��ودرو هم در رده هاى 

بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

262.646 1107بانک صادرات

256.181 1652ایران  خودرودیزل 
236.128 4125ایران  خودرو
212.716 1881پارس  خودرو
110.733 11۹0بانک تجارت
104.۹52 2408بانک ملت
74.105 1۹3۹سایپا دیزل 

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
به خ��ود اختصاص داد و ایران خ��ودرو دیزل رتبه دوم 
را ب��ه دس��ت آورد. پارس خودرو ه��م در بالاى جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

۹74.051 4125ایران  خودرو
423.1۹0 1652ایران  خودرودیزل 

400.02۹ 1881پارس  خودرو
2۹4.454 5061صنایع  آذرآب 

2۹0.64۹ 1107بانک صادرات ایران
252.760 2408بانک ملت

1۹8.1۹7 5232س.  ایران خودرو

بیشترین سهام معامله شده
پارس خودرو در حالى رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله شده را به دست آورد که ایران خودرو در 
این گروه دوم ش��د و بانک صادرات ایران در رده س��وم 

جاى گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
188114181پارس خودرو
412511۹34ایران خودرو
11078840بانک صادرات

16528200ایران خودرو دیزل
240853۹3بانک ملت
1۹3۹5056سایپا دیزل
11۹04343بانک تجارت

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سهم فنرسازى زر در جایگاه 

بعدى قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
1۹3۹1۹3۹سایپا دیزل
18401840فنرسازى زر
2۹۹314۹6سایپا شیشه

6۹63774قند نقش جهان
2256564آلومراد

16۹0563پلاسکوکار
3172453ایران تایر

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه گذارى پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه گذارى اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

۹172.75سرمایه گذارى پردیس
181۹3.37سرمایه گذارى اعتبار

27073.۹2بیمه پارسیان
30834.11سیمان کارون
12614.42بانک پاسارگاد

11704.43سرمایه گذارى مسکن
23۹04.54س. گروه توسعه ملى

تلفنمستقیم:86073274شماره464 www.forsatnet.ir

فرشید شجاع
کارشناس بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروى
sadrolgharavi@yahoo.com

دان�ا: زمزمه هایى مبن��ى بر امضاى 
تفاهم نامه همکارى بیمه اى با ش��رکت 
بیمه الوطنیه عراق به گوش مى رسد. 

گ�روه خودرویى و بیم�ه: خبرها 
ق��رارداد  ممنوعی��ت  از  حکای��ت 
صدور بیم��ه نامه ش��خص ثالث بین 
ش��رکت هاى بیم��ه و خودروس��ازان 

دارد. 
ذوب و شپلى: ش��نیده ها حاکى از 
آن اس��ت که با توجه ب��ه عدم دریافت 

م��دارک لازم و زم��ان کوتاه ت��ا پایان 
سال، افزایش س��رمایه این دو شرکت 

عملى نخواهد شد. 
دماوند: ش��نیده ها از تعدیل مثبت 

5درصدى در این نماد حکایت دارد. 
خزامی�ا: خبرها از ای��ن نماد حاکى 
از آن اس��ت که مجوز افزایش سرمایه 
130درص��دى ای��ن نماد صادر ش��ده 

است. 
گ�روه خودرو: ش��نیده ها از فروش 
بلوک پارس��یان توس��ط گروه خودرو 
حکایت دارد. همچنین ش��نیده ش��ده 

محصولات تازه رنو در چهار س��گمنت 
قیمت��ى خواهد بود و رن��و محصولاتى 
زیر 50میلی��ون تومان براى بازار ایران 
در نظ��ر دارد که این ب��ه معناى ورود 
محص��ولات ارزان قیمت رنو ب��ه بازار 

ایران خواهد بود. 
بر  مبن��ى  زمزمه های��ى  فاس�مین: 
تعدی��ل منفى 83درصدى در این نماد 

به گوش مى رسد. 
لازم�ا: خبرها از این نم��اد حکایت 
از تکذیب ش��ایعات مبن��ى بر تعطیلى 

کارخانه این شرکت دارد. 

خپارس: خبرها از افزایش س��رمایه 
300درصدى در نماد خپارس حکایت 

دارد. 
زمگسا: زمزمه هایى مبنى بر افزایش 
سرمایه 1440درصدى در این نماد به 

گوش مى رسد. 
وپس�ت: ش��نیده ها از پس��ت بانک 
مثب��ت  تعدی��ل  از  حکای��ت  ای��ران 

1.150درصدى دارد. 
ذوب: ش��نیده ها از این نماد حکایت 
از کاهش افزایش س��رمایه ش��رکت از 

630درصد به 130درصد دارد. 

حرف هاى درگوشى بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت الله توکلى یرکى
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معاون مالیات های مستقیم سازمان مالیاتی: 
جرایم عدم ارائه اظهارنامه مالیاتی 

غیرقابل بخشش است 

مع��اون مالیات ه��ای مس��تقیم س��ازمان ام��ور 
مالیاتی کش��ور با اش��اره ب��ه تغیی��ر ضمانت های 
اجرای��ی در اصلاحیه قانون مالیات های مس��تقیم، 
گفت: جرایم عدم ارائه اظهارنامه مالیاتی غیرقابل 

بخشش است. 
ب��ه گزارش ایلنا ب��ه نقل از رس��انه مالیاتی ایران، 
محمدتقی پاکدامن در خصوص ضمانت های اجرایی 
تس��لیم اظهارنامه مالیاتی که در ماده 192اصلاحیه 
قانون مالیات های مس��تقیم به آن اشاره شده است، 
گفت: قبل از اصلاح قانون، مودیان اشخاص حقوقی 
و صاحبان مشاغل بندهای  )الف( و  )ب( در صورت 
ع��دم ارائ��ه اظهارنامه مش��مول 40درص��د جریمه 
غیرقابل بخش��ودگی و سایر اش��خاص مشمول 10 
درصد جریمه قابل بخشودگی بودند اما در اصلاحیه 
قانون مالیات های مستقیم تغییراتی در این خصوص 

صورت گرفته است. 
وی افزود: براساس قانون جدید، اشخاص حقوقی 
و صاحبان مشاغل بابت عدم ارائه اظهارنامه مالیاتی 
در موعد مقرر مش��مول جریمه مع��ادل 30 درصد 
مالیات متعلق و سایر مودیان مشمول جریمه معادل 
10درصد مالیات متعلق هستند که در هر دو حالت 

غیرقابل بخشش است. 
پاکدام��ن در خص��وص جرای��م ناش��ی از کتمان 
درآمد در اظهارنامه مالیاتی، عنوان کرد: اگر مودیان 
اظهارنامه مالیاتی ارائه کنند اما درآمدشان را کتمان 
کنن��د یا هزینه ها را غیرواقعی اعلام کنند، مش��مول 
30درص��د جریمه نس��بت به مالیات کتمان ش��ده 
خواهندبود. وی خاطرنشان کرد: اگر فردی در موعد 
مق��رر اظهارنام��ه مالیاتی خود را ارائ��ه نکند علاوه 
براینک��ه نمی تواند از معافیت ها و تس��هیلاتی که در 
قانون پیش بینی ش��ده اس��تفاده کند، به هر میزان 
درآمدی که کس��ب می کند مشمول مالیات است و 
از این بابت مش��مول جریمه عدم تسلیم اظهارنامه 

نیز می شود. 

مدیرکل مدیریت بدهی های وزارت اقتصاد: 
سامانه برخط مدیریت  »بدهی ها و 

مطالبات« دولت ایجاد شد

مدی��رکل مدیری��ت بدهی ها و تعه��دات عمومی 
وزارت اقتص��اد از راه اندازی س��امانه برخط مدیریت 
بدهی ه��ا و مطالبات دولت خبر داد و گفت: انتش��ار 
22 ه��زار و ۵00 میلی��ارد توم��ان اوراق خزان��ه و 
صک��وک برای پرداخت بدهی های دولت در دس��ت 

بررسی است. 
مه��دی بنان��ی در گفت وگو با فارس، با اش��اره به 
موضوع بدهی های دولت، اظهار داشت: گزارش دوم 
میزان بدهی های دولت طبق قانون از سال 9۵ ارائه 
خواهد ش��د و هر س��ه ماه گزارش آم��ار بدهی ها و 

مطالبات به دولت ارائه می شود. 
مدی��رکل مدیری��ت بدهی ها و تعه��دات عمومی 
وزارت اقتص��اد ب��ا بی��ان اینکه برای ارائ��ه گزارش، 
در حال حاض��ر بدهی ها و مکاتبات س��امانه برخط 
طراحی شده است، گفت: در حال حاضر این سامانه 
در مرحل��ه پایلوت  )آزمایش��ی( اس��ت و تعدادی از 
دستگاه های استان تهران، دستگاه های مادر انتخاب 

و فاز اجرایی شروع شده است. 
وی ادام��ه داد: از س��ال آین��ده دریافت اطلاعات 
مطالب��ات و بدهی ها به صورت نرم افزار برخط که در 
شبکه ملی اطلاعات دولت خواهد بود انجام می شود. 
بنان��ی با بی��ان اینکه اطلاعات بدهی ها پویاس��ت 
و اطلاع��ات جدید می آی��د، بیان داش��ت: ماهانه از 
دس��تگاه ها اطلاع��ات می گیری��م و طبیعی اس��ت 
 ک��ه آمارها متفاوت ب��وده و رقم بدهی ک��م یا زیاد 

شود. 
مدی��رکل مدیری��ت بدهی ها و تعه��دات عمومی 
وزارت اقتص��اد اف��زود: گ��زارش رس��می جدیدی 
اع��لام نکردیم و در حال تکمیل اطلاعات و س��امانه 

گزارشی دهی هستیم. 
وی در م��ورد ش��یوه پرداخت بدهی ه��ای دولت 
گف��ت: در لایحه بودجه س��ال 9۵ و برنامه شش��م 
توس��عه، هدف این است که بدهی ها تبدیل به اوراق 
شود و در قالب اوراق بهادار اسلامی )صکوک اجاره، 

منفعت، اسناد خزانه( به مرور عملیاتی می شود. 
بنانی ادامه داد: سال آینده 1۵ هزار میلیارد تومان 
اوراق صکوک و 7۵00 میلیارد تومان اس��ناد خزانه 
اسلامی برای انتشار تأمین مالی اوراق اسلامی برای 
بقیه بدهی ها پیش بینی شده که البته هنوز تصویب 
قطعی نش��ده اس��ت. برای صکوک اج��اره مقدماتی 
 از جمل��ه شناس��ایی دارای��ی  دول��ت بای��د صورت 

گیرد. 

سهشنبه
1813اسفند1394 اقتص�اد کلان

ش��ده  انباش��ته  بدهی های 
دولت ک��ه میراث س��ال های 
گذش��ته اس��ت و از دولتی به 
دولت دیگر دس��ت به دس��ت 
می ش��ود، بیش��ترین رشد را 
در دول��ت دهم ش��اهد بود و 
س��رانجام در دولت یازدهم با 
توجه به کاهش شدید قیمت 
نفت و مضیقه دولت در تامین 
هزینه ها با ش��یب ملایمی به 
رشد خود ادامه داد. طیب نیا، 
وزی��ر امور اقتصاد و دارایی در 
این باره معتقد اس��ت: برآورد 
اولیه نش��ان می ده��د بدهی 
دول��ت و ش��رکت های دولتی 
380 ه��زار میلی��ارد توم��ان 
اس��ت که 196 ه��زار میلیارد 
تومان آن بدهی دولت و 186 
بدهی  توم��ان  میلی��ارد  هزار 
ش��رکت های دولتی اس��ت و 
اگر بدهی ۵۵ میلیارد دلاری 
ش��رکت ملی نف��ت را اضافه 
کنیم ب��ه عدد واقع��ی بدهی 

دولت نزدیک تر می شویم. 
این موضوع در حالی مطرح 
ش��ده که دولت تلاش دارد تا 
با انتش��ار اسناد خزانه بخشی 
از بدهی های خود را پرداخت 
کند ام��ا قیمت نفت همچنان 
به عن��وان مهم تری��ن مانع در 
دولت  بدهی های  پرداخت  باز 

عمل می کند.
 

طرح هدفمندی یارانه ها بار 
سنگینی بر دوش دولت 

دکت��ر حس��ین راغف��ر، در 
خص��وص بده��ی دول��ت به 
»فرصت ام��روز« گفت: بدهی 
دولت موضوعی نیس��ت که به 
س��ادگی بتوان از آن گذشت 
و می تواند برای اقتصاد کشور 
مشکل زا باش��د و  با توجه به 
اینکه بخش عم��ده ای از این 
بدهی ها به بخش خصوصی و 
پیمان��کاران این بخش مربوط 
برای  زیادی  مش��کلات  است 
عرصه  این  اقتص��ادی  فعالان 
اس��ت وموجب  آمده  به وجود 
و  ش��رکت ها  ورشکس��تگی 
به دلیل  و  پیمان��کاران ش��ده 
دریافت تسهیلات از بانک ها و 
عدم بازپرداخت آن به مصادره 
اموال و دارایی های آنها منجر 
شده و دولت هم هیچ کمکی 

به آنها نکرده است. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
با اش��اره ب��ه رون��د صعودی 
افزود: این  هزینه های دول��ت 
رون��د می توان��د ب��ه افزایش 

بدهی های دولت منجرش��ود، 
مس��ئله ای��ن اس��ت ک��ه در 
هیچ گاه  گذش��ته  س��ال های 
دولت نتوانس��ته درآمد کافی 
برای جب��ران هزینه های خود 
تس��هیل کند و تراز عملیاتی 
نس��بت عملیات��ی هزین��ه به 
درآم��د هم��واره منف��ی بوده 

است. 
راغفر تاکید کرد: بدهی های 
دول��ت نبای��د در ی��ک دوره 
زمانی بلند مدت روند صعودی 
داشته باش��د، بنابراین زمانی 
ک��ه ای��ن رق��م بدهی ه��ا به 
چی��زی قری��ب به س��ه برابر 
بودجه جاری کش��ور می رسد 
علامت ت��کان دهنده ای برای 
اقتصاد کشور است و خود این 
عامل می تواند موجب تشدید 
اقتصاد  تورمی  رکود  ش��رایط 
ش��ود و فعالیت های اقتصادی 
را در همه بخش ها با مش��کل 

مواجه کند. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
عنوان ک��رد: طرح هدفمندی 
یارانه ه��ا ب��ار هزین��ه ای را بر 
دوش دول��ت ق��رار داد که به 
افزایش این بدهی ها دامن زد 
و دولت یازدهم هم نتوانس��ت 
خ��ود را از زیر بار این فش��ار 
خ��ارج کند در حال��ی که در 
فروردی��ن 93 اف��کار عمومی 
کاملا آماده بود که این هزینه 
گزاف از دوش دولت برداشته 
شود اما دولت بنا به مصلحت 
در آن مقط��ع مناس��ب ندید 
که بخش��ی از یاران��ه بگیران 

را از دس��تور کار خ��ارج کند. 
وی اف��زود: دولت گذش��ته از 
این ام��ر به عنوان ی��ک اهرم 
سیاسی استفاده کرد و دولت 
یازدهم هم حاضر نشد بخشی 
از یارانه بگیران را حذف کند. 
البت��ه اقدامات��ی در یکی دو 
سال گذش��ته انجام شده که 
با توجه به ش��رایط اقتصادی 

دولت کافی نبوده است. 
عوام��ل  گف��ت:  راغف��ر 
به وج��ود آم��دن بدهی ه��ای 
در ج��ای  دول��ت همچن��ان 
خ��ود باق��ی اس��ت و در یک 
مقیاس غیر منطق��ی در حال 
نمی توان  بنابراین  است،  رشد 
انتظار داش��ت ک��ه در آینده 
ای��ن رقم کاه��ش یاب��د. در 
برنامه  حالت  خوشبینانه ترین 
دولت این اس��ت که درپایان 
برنامه ششم این رقم بدهی ها 
را تس��ویه کند. ای��ن موضوع 
می توان��د یک عام��ل تورمی 
جدی برای اقتص��اد ایران در 
باشد، چون  آینده  س��ال های 
راه های��ی  از  یک��ی  هم��واره 
جب��ران  ب��رای  دول��ت  ک��ه 
بدهی های��ش به آن متوس��ل 
ش��ده افزایش قیمت کالا ها و 
افزای��ش قیمت ارز اس��ت که 
هر دو این عوامل اثرات بسیار 
مخرب��ی برای اقتصاد کش��ور 

دارد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
اظهار داش��ت: عم��لا اقتصاد 
در  انس��دادی  ب��ه  کش��ور 
س��اختارهای موجود رس��یده 

ک��ه عمده آن به دلیل تعطیل 
ش��دن فعالیت های تولیدی و 
خارج شدن بنگاه های کوچک 
و متوس��ط از گردونه اقتصاد 
است. ازطرف دیگر کانال های 
طری��ق  از  دول��ت  درآم��دی 
سیس��تم های مالیات س��تانی 
به دلیل ساختار های نامناسب 
کارایی  از  اقتصادی  سیاس��ی 
لازم برخوردار نیس��ت که این 
ام��ر نیز یک��ی از دلایل اصلی 
ب��روز بدهی های دولت و عدم 
انطب��اق هزینه ه��ا و درآمد ها 

است. 

بدهی های دولت شاخص 
عدم اطمینان را افزایش 

می دهد
دکتر ابراهی��م رزاقی گفت: 
کش��ور  اقتص��ادی  س��اختار 
به گون��ه ای اس��ت ک��ه دولت 
ب��ه جای تکیه ب��ر درآمد های 
مالیاتی توجه خود را معطوف 
درآمدهای نفتی کرده است و 
نوس��انات قیمتی در این بازار 
ک��ه در چند س��ال گذش��ته 
روند نزولی داشته باعث شده 
دولت نتواند به پیش بینی های 
یابد.  در آم��دی خود دس��ت 
بخش دیگری از این بدهی ها 
از مح��ل هدفمن��دی یاران��ه 
بوده، بخش دیگ��ر پروژه های 
عمران��ی اس��ت ک��ه ب��دون 
نیمه کاره  مناسب  برنامه ریزی 
رها شده است. این کارشناس 
اقتص��ادی افزود: صرف نظر از 
دولت  بدهی های  رشد  عوامل 

ای��ن موض��وع پیامد های��ی را 
در اقتص��اد به دنب��ال دارد که 
مهم ترین آن ع��دم اطمینانی 
اس��ت که در جامعه نس��بت 
دس��تگاه های  و  دول��ت  ب��ه 
فع��الان  ازس��وی  دولت��ی 
وج��ود  ب��ه  بخش خصوص��ی 
می آید. از ط��رف دیگر، توان 
اقتص��ادی بخش خصوصی به 
بازگش��ت سرمایه  عدم  دلیل 
تحلی��ل م��ی رود ک��ه ب��رای 
اقتصادکشور زیانبار است. این 
موض��وع به س��رعت می تواند 
به س��ایر بخش های اقتصادی 
س��رایت کند و فض��ای تولید 
را مخدوش کن��د. نتیجه این 
می ش��ود که بخش خصوصی 
هم به بانک ها بدهکار می شود 
و ی��ک س��یکل معیوب��ی در 

اقتصاد شکل می گیرد. 
رزاق��ی تاکید ک��رد: دولت 
در برنامه شش��م قصد تسویه 
بدهی های��ش را دارد اما باید 
دی��د که ب��ا چه مکانیس��می 
می خواه��د ای��ن کار را انجام 
می توان��د  چق��در  و  ده��د 
در تحق��ق ای��ن ام��ر موف��ق 
عمل کن��د. به نظر می رس��د 
سیاس��ت های اقتصادی اتخاذ 
شده پاسخگوی آنچه درفضای 
واقع��ی اقتص��اد رخ می دهد، 

نیست. 
این کارشناس اقتصادی در 
خصوص راه��کار جدید دولت 
در خص��وص تس��ویه بده��ی 
بنگاه های دولتی به اش��خاص 
در مقابل بدهی آنها به س��ایر 
گفت:  دولت��ی  دس��تگاه های 
ماهیت موضوع درس��ت است 
اما مس��ئله اینجاس��ت که در 
بخش عملیات��ی دولت تا چه 
اندازه می تواند درس��ت عمل 

کند. 
رزاقی اف��زود: دولت در گام 
اول بای��د انضب��اط مالی خود 
را حف��ظ کن��د، در گام بعدی 
برنامه های خ��ود را همگام با 
هزینه های خود در نظر بگیرد 
تا رق��م بدهی ها افزایش نیابد 
و با اصلاح طرح هدفمندی و 
کاهش یارانه بگیران فشار این 
هزینه از دوش دولت برداشته 
 ش��ود، در قدم بع��دی اصلاح 
مکانیزم ه��ای  در  س��اختاری 
درآمدزای��ی به وی��ژه از طریق 
مالیات ستانی  سیستم  اصلاح 
ص��ورت گی��رد. در گام آخ��ر 
هم با ارائه راهکار های اصولی 
ب��ه فک��ر کاه��ش و تس��ویه 
انباش��ت  بدهی ه��ای   رق��م 

باشد. 

WTO سازمان تجارت جهانی
 )World Trade Organization(
یک سازمان بین المللی است که 
قوانی��ن جهانی تجارت را تنظیم 
و اختلافات بی��ن اعضا را حل و 
فص��ل می کند. اعضای س��ازمان 
کش��ورهایی  جهان��ی  تج��ارت 
هس��تند ک��ه موافقت نامه ه��ای 
این  )ح��دود 30 موافقت نام��ه( 

سازمان را امضا کرده اند. 
اهداف��ی که س��ازمان تجارت 
جهانی برای خ��ود تعریف کرده  
اس��ت ش��امل: ارتق��ای س��طح 
زندگی، تامین اشتغال کامل در 
کش��ورهای عضو، توس��عه تولید 
و تج��ارت و به��ره وری بهینه از 
منابع جهانی، دستیابی به توسعه 
پایدار ب��ا بهره ب��رداری بهینه از 
مناب��ع، حف��ظ محیط زیس��ت، 
افزایش سهم کشورهای در حال 
توس��عه و کمتر توس��عه یافته از 

رشد تجارت بین المللی است. 
در بین کش��ور های همس��ایه 
ایران، ترکیه از جمله موسس��ان 
اس��ت  س��ازمان تجارت جهانی 
و براس��اس آخری��ن گزارش��ات 
مش��خص شد پیوس��تن اقتصاد 
کشورهای افغانستان و پاکستان 
تحق��ق  ب��ه زودی   WTO ب��ه 
عراق  کش��ور های  یافت.  خواهد 
و آذربایج��ان نی��ز در میانه راه 
پیوس��تن به این سازمان هستند 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه ایران 
همچنان عضو ناظ��ر باقی مانده 

است. 

خنثی شدن ریسک های 
اولیه سرمایه گذاری خارجی

عضوی��ت در س��ازمان تجارت 
جهانی در مرحل��ه اول به دلیل 
قرار گرفتن کشور ها در بسترهای 
قانون��ی پذیرفت��ه ش��ده جهانی 
و ب��ه دنب��ال آن خنثی ش��دن 
مجموعه ای از ریس��ک های اولیه 
موجود باعث جذب مس��تقیم و 
غیرمستقیم س��رمایه گذاری های 
خارج��ی به کش��ورها می ش��ود 
ک��ه در همی��ن راس��تا می تواند 
دسترس��ی ب��ه تس��هیلات مالی 
مال��ی  موسس��ات  اعتب��اری  و 
بین الملل��ی را نی��ز ب��ه هم��راه 
داشته باشد. به دنبال این ارتباط 
موثر؛ تجهیزات و تکنولوژی های 
پیش��رفته روز، بیش از پیش به 
دلی��ل احس��اس نیاز بیش��تر به 
آنها به دنب��ال افزایش تعاملات 
جهان��ی وارد کش��ور های ت��ازه 

عض��و ش��ده خواه��د ش��د. در 
مرحل��ه بع��دی برای کش��وری 
مانند ای��ران می توانیم در انتظار 
ق��درت گرفتن کس��ب و کارهای 
بوم��ی و درآمدزا مانن��د تقویت 
بخش صادرات خشکبار و صنایع 
دس��تی باش��یم که مجموعا این 
پیامده��ا باعث رش��د، تقویت و 
کارایی اقتصاد کشورها می شود. 
با همه ای��ن مزایا آیا پیوس��تن 
ایران به س��ازمان تجارت جهانی 
چالشی برای کشورمان به دنبال 

نخواهد داشت؟ 
با تمامی مزایای��ی که جهانی 
شدن در بلند مدت برای کشورها 
خواهد داش��ت ام��ا توجه به این 
نکته ضروری اس��ت که براساس 
تجارت  سازمان  موافقت نامه های 
جهانی، کش��ورها بای��د تعرفه ها 
تدری��ج ح��ذف کنن��د؛  ب��ه  را 
یک��ی از مش��کلاتی ک��ه ایران 
و کش��ورهای نفت خی��ز ب��ا آن 

مواجهند این اس��ت که در حال 
از موافقت نامه های  نف��ت  حاضر 
س��ازمان تج��ارت جهانی خارج 
است و این موافقت نامه ها شامل 
نمی ش��ود.  نفتی  فرآورده ه��ای 
به همین خاط��ر ورود کالاهای 
 WTOصادراتی کشورهای عضو
به ایران مش��مول ح��ذف تعرفه 
شده، اما واردات نفتی کشورهای 
دیگر از کشور ما مشمول حذف 
یا کاهش تعرفه نمی ش��ود. حال 
با توجه به نق��ش غیر قابل انکار 
نف��ت در اقتصاد کش��ورمان این 
موضوع ب��ه زیان ای��ران خواهد 
ب��ود، از طرف دیگ��ر تعرفه های 
اعمال شده بر کالاهای صادراتی 
ایران با توجه به کیفیت پایین تر، 
باعث خواهد ش��د توان رقابت با 
همان کالاهای مشابه تولید سایر 
کش��ور ها را نداش��ته باشند. این 
بی ش��ک  کوتاه مدت  در  موضوع 
باعث منفی ش��دن ت��راز تجاری 

کشور و به دنبال آن منفی شدن 
تراز پرداخت های کش��ور خواهد 

شد. 

معضلی به نام اقتصاد نفتی
آنچ��ه در بالا به آن ذکر ش��د 
نی��از بیش��تر اقتصاد کش��ور به 
نفتی  حل معض��ل درآمدزای��ی 
ب��ه منظ��ور گس��ترش ارتب��اط 
اقتص��ادی در س��طح بین الملل 
را آش��کار می کند. ایج��اد تنوع 
به ص��ادرات غیر نفت��ی و خروج 
از اقتص��اد تک محصول��ی یک��ی 
از راه ه��ای کاه��ش اثرات منفی 
پیوستن ایران به سازمان تجارت 
جهان��ی خواهد بود که لازمه آن 
بسترس��ازی های عمی��ق و حل 
اقتصادی  دیرین��ه  چالش ه��ای 
کش��ور در جهت افزایش کارایی 
و بهره وری اس��ت. نیاز به ارتباط 
گس��ترده بین المللی بیش از هر 
زمان دیگری برای ایران ضروری 
به نظر می رسد که بدون تمرکز 
و برنامه ریزی دقیق و قرار گرفتن 
در مس��یر پیوس��تن به سازمان 
تجارت جهانی دور از دس��ترس 
خواهد بود. در مجموع به منظور 
اقتصادی و  تقوی��ت بس��ترهای 
باید  غیر نفتی  رویکرد ص��ادرات 
محدودیت فعالیت های دولت در 
اقتصاد صرف��ا کنترلی و نظارتی 
شود و کشور به سمت آزاد سازی 
بازار ه��ا و همچنین بازارمحوری 
سوق داده ش��ود. در کنار بحث 
کش��ور  همچنی��ن  آزاد  ب��ازار 
اقتصادی  قوانین  اصلاح  نیازمند 
و گمرکی و توس��عه مناطق آزاد 

و ویژه تجاری نیز است. 

فرصت ها و تهدیدهای پیوستن ایران به سازمان تجارت جهانی
گزارش2

مرکز آمار منتشر کرد
آخرین آمار از تورم کالاهای 

صادراتی 
براس��اس آم��ار اطلاعات منتش��ر ش��ده از مرکز 
آمار ایران قیمت کالاهای صادراتی  طی س��ه س��ال 

)1391تا 1393( افزایشی بوده است. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، ش��اخص قیم��ت کالاهای 
صادراتی )ریالی، 1390=100( در سال های 1391، 
1392، 1393 به ترتی��ب برابر با 119.6، 1۵4.۵ و 
171 اس��ت که درصد افزایش آنها نس��بت به سال 
 قب��ل به ترتیب برابر ب��ا 19.6، 29.2 و 10.7 درصد 

است. 
درصد تغیی��رات فصلی ش��اخص قیمت کالاهای 
صادراتی در فصل های بهار، تابستان، پاییز و زمستان 
سال 1391 به ترتیب برابر با 3 درصد، صفر درصد، 

7 درصد و 24.8 درصد است. 
درصد تغییرات فصلی در فصل بهار، تابستان، پاییز 
و زمستان س��ال 1392 به ترتیب برابر با 2.3، 2.4، 
3.2 و 2.8 درصد اس��ت. همچنی��ن درصد تغییرات 
فصلی در فصل بهار، تابس��تان، پاییز و زمستان سال 
1393 به ترتیب برابر با 3.1، 1.4، 2.۵ و 2.7 درصد 

است. 
)دلاری،  کالاه��ای صادرات��ی  قیم��ت  ش��اخص 
1390=100( در س��ال های 1391، 1392 و 1393 
ب��ه ترتیب برابر با 103، 107.6 و 112.8 اس��ت که 
درصد افزایش آنها نس��بت به س��ال قبل به ترتیب 

برابر با 3، 4.4 و 4.8 درصد است. 
درصد تغیی��رات فصلی ش��اخص قیمت کالاهای 
صادراتی در فصل های بهار، تابستان، پاییز و زمستان 
س��ال 1391 به ترتیب برابر با 1.3، منفی 0.2، 1.3 
و منفی 0.۵ درصد اس��ت. درصد تغییرات فصلی در 
فصل های بهار، تابستان، پاییز و زمستان سال 1392 
به ترتیب برابر با 1.3، 1.7، 1.8 و 2.6 درصد است. 
همچنی��ن درص��د تغییرات فصل��ی در فصل های 
به��ار، تابس��تان، پاییز و زمس��تان س��ال 1393 به 
 ترتی��ب براب��ر ب��ا 1.3، منف��ی 0.7، 1 و 0.8 درصد 

است. 
 ش�����اخص گروه ه������ای اصل��ی صادرات����ی
 )ریالی، 1390= 100( در س��ال 1393 به شرح زیر 

است: 
ش��اخص گ��روه »حیوان��ات زن��ده و مصنوع��ات 
حیوانی« 19۵.7 اس��ت که نس��بت به سال 1392 
نزدیک به 9.3 درصد افزایش داش��ته است. شاخص 
گروه »محصولات نباتی« 1۵6.3 است که نسبت به 

سال 1392، ۵.4 درصد افزایش داشته است. 
ش��اخص گروه »چربی ه��ا و روغن ه��ای حیوانی 
نباتی« 138.۵ اس��ت که نس��بت به س��ال 1392، 
0.8 درص��د افزایش داش��ته اس��ت. ش��اخص گروه 
»محصولات صنایع غذایی« 311.3 است که نسبت 

به سال 1392، 26.4 درصد افزایش داشته است. 
همچنین ش��اخص گ��روه »محص��ولات معدنی« 
103.4 اس��ت که نسبت به سال 1392، 4.6 درصد 
کاهش داش��ته اس��ت. ش��اخص گروه »محصولات 
صنایع ش��یمیایی یا صنایع وابس��ته به آن« 1۵1.7 
درصد اس��ت که نسبت به سال 1392، 11.3 درصد 

افزایش داشته است. 
ش��اخص گروه »محصولات پلاس��تیکی و اشیای 
س��اخته ش��ده« 232.7 اس��ت که نس��بت به سال 
1392، 16.6 درصد افزایش داش��ته است. شاخص 
گروه »پوس��ت خام، چرم، پوس��ت های نرم و غیره« 
2۵3.8 و نسبت به سال 1392، 14.8 درصد افزایش 

یافته است. 
شاخص گروه »چوب و اشیای چوبی، زغال چوب 
و غیره« 163.6 است که نسبت به سال 1392، 28 
درصد افزایش داش��ته است. ش��اخص گروه »خمیر 
چوب یا سایر مواد الیافی سلولزی« 219.9 است که 
نسبت به س��ال 1392، 14.2 درصد افزایش داشته 
اس��ت. شاخص گروه »مواد نس��اجی و مصنوعات از 
این مواد« 471.7 اس��ت که نسبت به سال 1392، 
27.۵ درصد افزایش یافته اس��ت. همچنین شاخص 
گروه »کف��ش، کلاه، چتر آفتاب��ی و غیره« 411.6 
درصد اس��ت که نس��بت به س��ال 1392 نزدیک به 

29.9 درصد افزایش یافته است. 
ش��اخص گروه »مصنوعات از سنگ، گچ و سیمان 
و غیره« 143 اس��ت که نس��بت به س��ال 1392، 6 
درصد افزایش داش��ته است. شاخص گروه »مروارید 
طبیعی یا پرورنده، سنگ های گرانبها« 107.7درصد 
اس��ت که نسبت به سال 1392، 3.۵ درصد افزایش 

یافته است. 
ش��اخص گروه »فلزات معمولی و مصنوعات آنها« 
16۵.3 اس��ت که نسبت به سال 1392، 9.3 درصد 
افزایش داش��ته است. ش��اخص گروه »ماشین آلات 
و وس��ایل مکانیکی، ادوات برقی« 276.1 اس��ت که 
نسبت به س��ال 1392، 27.1 درصد افزایش داشته 

است. 
همچنین ش��اخص گروه »وس��ایل نقلیه زمینی، 
هوایی، آبی و غیره« 2۵4 اس��ت که نس��بت به سال 
1392، 13.۵ درصد افزایش داش��ته است. شاخص 
گروه »آلات و دستگاه های اپتیک، عکاسی و غیره« 
212.8 است که نسبت به سال 1392، 1۵.۵ درصد 

افزایش داشته است. 
ش��اخص گروه »کالاه��ا و مصنوع��ات گوناگون« 
371.4 اس��ت که نسبت به س��ال 1392 نزدیک به 
33.3 درصد افزایش داش��ته اس��ت. ش��اخص گروه 
»اش��یای هنری، اشیا کلکس��یون و عتیقه« 138.3 
اس��ت که نسبت به سال 1392، 0.9 درصد افزایش 

داشته است. 
همچنی��ن ش��اخص مقدمات��ی قیم��ت کالاهای 
صادراتی »ریالی، 1390= 100« در فصل های بهار، 
تابستان سال 1394 به ترتیب برابر 184.1 و 199.9 
اس��ت که درصد افزایش آنها نسبت به فصل قبل به 

ترتیب برابر با 3.9 و 8.6 درصد است. 
در حالی که ش��اخص مقدمات��ی قیمت کالاهای 
صادرات��ی )دلاری، 1390=100( در فصل های بهار 
و تابس��تان 1394 به ترتیب برابر اس��ت با 11۵.7 و 
121.7 درصد است که درصد افزایش آنها نسبت به 
فص��ل قبل به ترتیب برابر اس��ت با 1.7 واردات ۵.2 

درصد است.  

دریچه خبـــر

علامت های تکان دهنده برای اقتصاد ایران 
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عباس نعیم امینی

الهه ظفری 
تحلیلگر بازار سرمایه 



آخری��ن ب��اری ک��ه درب ی��ک 
قوطی کنس��رو را ب��از کردید کی 
بوده یا اینکه به ط��ور کلی جایگاه 
قوطی های مختلف کنسرو در سبد 
خریدهای روزانه شما چقدر است؟ 
آیا وقتی به فروشگاه محله یا یکی 
از فروشگاه های زنجیره ای مراجعه 
می کنید ب��ا دیدن انواع و اقس��ام 
قوطی های مختلف کنس��رو به این 
موضوع فکر کرده اید که س��رمایه 
در گردش این صنعت چقدر است 
و اصلا چند ش��رکت در این زمینه 

فعال هستند؟ 
براس��اس آمار نه چن��دان دقیق 
در صنعت کنسروسازی کشورمان 
به طور کل��ی بالاترین آم��ار تولید 
و مصرف کنس��رو مرب��وط به رب 
گوج��ه فرنگ��ی بوده و پ��س از آن 
کنسرو ماهی در جایگاه دوم تولید 
و س��بد خرید ه��ای مردم��ی قرار 
گرفت��ه که ای��ن موضوع توانس��ته 
سرمایه های بسیاری را در دو شاخه 
کنس��روهای گوشتی و غیر گوشتی 
به خ��ود معطوف کند. این درحالی 
از صاحب��ان  برخ��ی  ک��ه  اس��ت 
س��رمایه که امروز ب��ه دنبال یافتن 
فرصتی مناس��ب برای آرام گرفتن 
سرمایه های ش��ان هس��تند، با نیم 
نگاهی ب��ه این صنعت براین باورند 
که کنسرو کردن سرمایه های شان 
دارای ارزش افزوده ای قابل ملاحظه 
 است و می توان با این روش به آنچه 
درنظر دارند، دست یابند. حال سوال 
اینجاس��ت که آیا واقع��ا این تصور 
دقیق و صحیح است و برای رسیدن 
به سرمنزل مقصود چه راهکارهایی 

را باید مدنظر داشته باشیم. 

کنسرو به روایت آمار
در ای��ران هنوز آم��ار دقیقی از 
میزان تولید و مص��رف در اختیار 

کارشناس��ان و فعالان این صنعت 
قرار نگرفته است و نمی توان برای 
آین��ده آن برنامه ای دقیق و مدون 
ارائه کرد. اما در برخی از تحقیقات 
و بررسی های غیر متمرکز مشخص 
ایران  شده 80درصد شهر نشینان 
کنس��رو مص��رف می کنن��د ک��ه 
در ص��در مصرف آنها ت��ن ماهی 
قرار گرفت��ه اس��ت. در تحقیقات 
ی��اد ش��ده می بینی��م 32درصد 
مصرف کنن��دگان کمت��ر از ی��ک 
بار در ماه ت��ن ماهی می خورند و 
28درصد یک ب��ار در ماه این ماده 
غذایی را در سبد غذایی خود جای 
داده اند. 25درصد مصرف کنندگان 
دو یا س��ه بار در ماه و 4درصد نیز 
بیشتر از یک بار در هفته تن ماهی 
می خورند که به نوعی بیانگر تولید 
نزدیک به 120میلیون قوطی تن 
ماهی خواهد بود. برهمین اساس 
اگر به نمودار تولید کنس��رو ماهی 
در ایران که به نوعی گل سرس��بد 
صنعت کنسروس��ازی کش��ورمان 
است توجه داشته باشیم؛ می بینیم 
در یک ده��ه اخی��ر تولی��د ماهی 

تن و کنس��رو ماه��ی در ایران از 
رش��د بالایی برخ��وردار ب��وده و 
س��رمایه گذاری های مختلف��ی در 

این زمینه صورت گرفته است. 

آمارگیری دقیق مهم ترین 
نیاز امروز

احم��د آزادمرد، رئی��س تعاونی 
و س��ندیکای صنایع کنسرو ایران 
در این زمینه ب��ه »فرصت امروز« 
گفت: یکی از مش��کلات اصلی در 
این صنعت نب��ود آمار دقیق تولید 
به دلیل اجباری نبودن پیوس��تن 
تولید کنن��دگان ب��ه اتحادی��ه ی��ا 
س��ندیکاهای صنفی خود اس��ت. 
ب��ه صورتی ک��ه ام��روز نزدیک به 
1200تولید کننده در سراسر کشور 
فعالی��ت دارند اما کمی بیش��تر از 
200واحد تولیدی در س��ندیکای 
صنایع کنس��رو ایران عضو هستند 
که عمدتا هم تولید کنندگان به نام 
و معتبر کشورمان با موفقیت های 
درخشانی در این صنعت شناخته 
شده اند. وی در ادامه تاکید کرد: به 
همین دلیل ش��اید دربرخی موارد 

س��رمایه گذاری های صورت گرفته 
غیر کارشناس��ی انجام شده و باعث 
تجمع س��رمایه دربخش خاصی از 
صنعت شده اس��ت. به عنوان مثال 
اکن��ون در بخ��ش تولید کنس��رو 
ماه��ی و رب گوج��ه فرنگی دیگر 
نیازی به س��رمایه گذاری نیست و 
باید برای تولی��د دیگر محصولات 
برنامه ریزی و اطلاع رس��انی ش��ود. 
آزادمرد در ادامه با اشاره به اهمیت 
زنجیره تامین م��واد اولیه افزود: با 
توجه به اینکه صنعت کنسروسازی 
به عنوان یکی از صنایع تبدیلی در 
بخش کشاورزی شناخته می شود 
می توان با اس��تفاده از آمارهای به 
روز و همچنین تعیین میزان تولید 
دامپروری  کش��اورزی،  محصولات 
و ش��یلات نس��بت به صدور مجوز 
تاس��یس واحدهای  و  بهره برداری 
تولیدی اقدام کرد. چون در گذشته 
بس��یاری از پروانه های بهره برداری 
به خصوص در بحث تولید رب و تن 
ماهی غیر کارشناس��انه صادر شده، 
اکنون زنجیره تامین مواد اولیه آنها 

با مشکل مواجه شده است. 

انرژی اصلی ترین هزینه
رئی��س تعاون��ی و س��ندیکای 
ایران هزینه های  صنایع کنس��رو 
تولی��د را ب��ه س��ه بخ��ش عمده 
تقسیم  کرد و گفت: هنگام تعیین 
هزینه ه��ای تمام ش��ده کالا لازم 
اس��ت س��ه منبع اصلی هزینه ای 
یعن��ی مواد اولیه، نیروی انس��انی 
و همچنین ان��رژی را مورد بحث 
و بررس��ی قرار دهی��م، چون این 
س��ه بخش به نوعی تعیین کننده 
هس��تند و باید برای آنها برنامه ای 
دقیق تر داشته باشیم. وی با اشاره 
به ط��رح هدفمن��دی یارانه ها در 
کش��ورمان ان��رژی را اصلی ترین 
تولی��د  در  هزینه س��از  عام��ل 
کنس��رو دانس��ت و افزود: گروهی 
دس��تمزدها و تهیه م��واد اولیه را 
به عنوان بخ��ش عمده هزینه های 
تولی��د درنظر دارن��د، درحالی که 
ب��ا توجه به ش��رایط فعل��ی ایران 
بیش��ترین س��هم هزینه  تولید در 
این صنعت مربوط به انرژی است. 
به صورتی ک��ه پس از هدفمندی 
یارانه ها و پرداخته نش��دن یارانه 
تولی��د به س��رمایه گذاران در این 
بخش هزین��ه  قابل ملاحظه ای به 
تولید کنندگان تحمیل ش��د و به 
همین دلیل امروز ش��اهد تعطیل 
شدن حدود 50درصد از واحدهای 
تولی��دی عموما نیم��ه صنعتی با 
به��ره وری پایی��ن هس��تیم. اما با 
توجه به رفع تحریم ها و گسترش 
ارتباطات تجاری می توان به نوعی 
زمینه ورود تکنولوژی های نوین و 
افزایش به��ره وری را در برخی از 
کرد  فراهم  تولید کنندگان سنتی 
تا این واحدهای تولیدی نیز بتواند 
با ش��رایط موجود به تولید مجدد 

اقدام کنند.

سهشنبه
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گزارش »فرصت امروز« از صنعت کنسرو سازی

نجات دهنده کشاورزی

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه گذاری در صنعت کنسرو

کنسروکردن سرمایه با ارزش افزوده

تنوع محصول عاملی در موفقیت
با توجه به تنوع محصولات کش��اورزی، دامپروری و 
ش��یلات ایران یکی از مهم ترین بخش های جذاب برای 
صاحبان سرمایه  می تواند حضور در صنایع تبدیلی مربوط 
به این تولی��دات به خصوص در صنعت کنسروس��ازی 
باش��د. اما مهم ترین نکته در این سرمایه  گذاری چرخه 
تامین مواد اولیه و دس��تیابی ب��ه بازارهای هدف قابل 
اعتم��اد و تضمین ف��روش محصولات تولیدی اس��ت. 
بنابرای��ن مطالعه و اطلاع از تج��ارب مدیران فروش که 
در این زمینه حضوری قابل ملاحظه  داشته اند می تواند 
روش��نگر راه تازه وارد ها برای سرمایه گذاری هوشمندانه 
باش��د. محمدحس��ین جمالی، مدیر فروش ارگان ها و 
سازمان های شرکت کنسروسازی پولک، در این زمینه 
به »فرصت امروز« گفت: مهم ترین نکته برای آن دسته 
از صاحبان سرمایه که قصد ورود به دنیای کنسروسازی 
دارند، این است که قبل از هرگونه تصمیم گیری خوب 
ب��ه نوع فعالیت و تنوع محصولاتی که تصمیم به تولید 
آنها دارند با توجه به میزان و تنوع مواد اولیه منطقه مورد 
نظرشان فکر کرده و اقدام به سرمایه گذاری کنند. چون 
این گزینه ها می تواند تضمین کننده آینده سرمایه گذاری 
آنه��ا و افزایش ق��درت چانه زنی کارخان��ه در بازارهای 

هدف شان باشد. 

اول بازارسنجی بعد تولید
حداق��ل  س��رمایه گذاری  ب��ه  اش��اره  ب��ا  جمال��ی 
5میلیاردتومانی برای راه اندازی یک خط تولید س��نتی 
و 20میلی��ارد تومان برای خط تولید م��درن و مکانیزه 
گفت: رس��یدن به نقطه سربه سر در این صنعت با توجه 
به میزان سرمایه گذاری اولیه نیازمند برنامه ریزی دقیق و 
همچنین بازار سنجی هوشمندانه است بنابراین مهم ترین 
راهکار برای موفقیت صاحبان س��رمایه در کنسروسازی 
بازارس��نجی اولیه و پس از آن تولید است. به گفته این 
مدی��ر ف��روش در صنعت کنسروس��ازی اگرچه قابلیت 
نگهداری محصولات در یک بازه زمانی )مثلا دوس��اله( 
مشخص است؛ اما همین موضوع می تواند به عنوان نقطه 
ضعفی در بخش فروش محصولات شناخته شود، از این 
رو تولید کننده باید ضمن اینک��ه برای خرید مواد اولیه 
به موقع با قیمت مناس��ب برنامه داش��ته باشد؛ از قبل 
نیز بازاریابی محصولاتش را کرده باش��د. به عنوان مثال 
درباره خیارشور با توجه به اینکه دوره برداشت محصول 
و دسترسی به مواد اولیه ارزان قیمت )خیار و سبزی های 
معطر( کاملا مش��خص است، باید برای خرید به موقع و 
تولید سر وقت به صورتی برنامه ریزی شود که بازار فروش 
قبلا شناخته و مهیا شده باشد. در غیر این صورت نه تنها 
تولید گران تمام خواهد شد؛ بلکه در چرخه بازاریابی پس 
از تولید با فرا رسیدن تاریخ انقضا به نوعی سرمایه گذاری 
غیر اقتصادی ش��ده و زمینه زیان را ب��رای تولید کننده 
فراهم کرده است. این درحالی است که قانون یاد شده را 
می توان در انواع کمپوت میوه، ترشی و دیگر تولیدات نیز 
مورد توجه قرار داد. وی در ادامه تصریح کرد: سیاس��ت 

یاد ش��ده در بخش کنس��رو لوبیا موردی متفاوت است 
چون برای تولید برخی از کنس��روها مثل کنسر لوبیا با 
توجه به نوع ماده اولیه تولید کنندگان می توانند با خرید 
و انبار کردن ماده اولیه در ایام متفاوت سال و متناسب با 

نیاز بازار یا سفارش ها به تولید اقدام کنند. 

کاهش هزینه حمل و نقل؛ افزایش حاشیه سود
جمالی با اش��اره به جایگاه هزینه های حمل و نقل در 
صنعت کنسروسازی تاکید کرد: با توجه به اینکه هزینه 
حمل و نق��ل روزبه روز درحال افزایش اس��ت اکنون یکی 
از مهم تری��ن نکات در زمین��ه تولید و توزیع محصولات 
کنسروی بحث دسترسی آسان به مواد اولیه گوشتی یا 
غیر گوش��تی و بازارهای هدف است، بنابراین لازم است 
س��رمایه گذاران قبل از انتخاب منطق��ه احداث کارخانه 
به تنوع محصولات کش��اورزی یا دامپروری و بازه زمانی 
برداش��ت آنها خوب توجه کرده و بازارهای هدف شان را 
کاملا شناس��ایی کنند. وی درباره بحث سیستم توزیع 
نیز معتقد است تولیدکنندگان سنتی با محدوده تولیدی 
کوچک یا همان تولیدکنندگان سنتی نیازی به در اختیار 
داشتن سیستم توزیع انحصاری و متعلق به خود نیستند، 
بلکه می توانند با اس��تفاده از خدمات شرکت های توزیع 
بهتر و هوشمندانه تر عمل کنند چون با انعقاد قراردادهای 
پخش با این شرکت ها درواقع به نوعی تولیدکننده از قید 
و بند هزینه های جانبی مثل نگهداری خودروهای توزیع 
یا راننده خارج ش��ده و تنها با پرداخت رقمی مش��خص 
به صورت ماهانه می تواند در مدیریت هزینه ها برنامه ریزی 

دقیق تری داشته باشد. 

برندسازی تضمین سرمایه گذاری
ای��ن فعال صنفی با اش��اره به اهمیت برندس��ازی در 
صنعت کنسروس��ازی گفت: شاید برندسازی در صنایع 
مختلف عاملی برای موفقیت اقتصاد شناخته شده باشد 
اما اهمیت این سیاست در کنسروسازی از منظر دیگری 
قابل توجه است که تاکنون زیاد به آن توجه نشده است 
و باید از سوی مدیران فروش و البته تولیدکنندگان برای 
موفقی��ت مورد توجه ویژه قرار گیرد. وی در ادامه افزود: 
همان طور ک��ه می دانیم صنعت کنسروس��ازی ارتباط 
مس��تقیمی با ذائقه بازارهای هدف و همچنین تبلیغات 
دارد، بنابرای��ن این موارد می توانند با اس��تفاده از تولید 
برندهای متفاوت از سوی یک تولید کننده مورد استفاده 
هدفمند قرار گیرند. به صورتی که مثلا ش��رکت پولک 
ب��رای بازارهای داخلی و خارجی خود به تولید برندهای 
متفاوت��ی اقدام کرده اس��ت تا با ای��ن روش نه تنها به 
نیازهای بازار هدف پاس��خ داده باش��د، بلکه سلیقه های 
متف��اوت م��ردم را با توجه به ن��ام، نوع بس��ته بندی و 
همچنین کیفیت به خود مشغول کند، درحالی که محتوا 

و روند تولید درواقع یکی است. 

روند رشد صنعت جهانی پردازش 
میوه و سبزیجات

مصرف میوه و سبزیجات در سطح جهان، با افزایش 
شدیدی رو به رو شده و با توجه به توصیه های پزشکان 
و اهمیت تندرستی در جامعه امروز، تقاضای روزافزونی 
نس��بت به این محصولات دیده می ش��ود. انواع میوه و 
سبزیجات گوناگون به صورت های مختلف تازه، کنسرو 
شده، آب میوه و سبزیجات، خشکبار یا حتی فریز شده 
روانه بازار جهان شده و با استقبال بی نظیری نیز روبه رو 
شده  است. بر این اساس، بازار این دست از محصولات 
و صنایع مربوط به آنها در س��ال های اخیر روند رش��د 
سریعی را پیموده و انتظار می رود که در سال های آتی 
نیز به همین منوال ادامه یابد. یکی از صنایع وابسته به 
میوه و سبزیجات، صنعت پردازش این محصولات است 
که در انواع متفاوتی از کمپوت ها، پاکت های آب میوه، 
محصولات بسته بندی شده تاریخ مصرف دار و... به بازار 
عرضه می شوند. طبق گزارش IBISWorld صنعت 
پردازش میوه و سبزیجات جهانی تا سال 2015 با نرخ 
رشد س��الانه 1.3درصد حرکت کرده و به درآمدی به 

ارزش 271.3میلیارد دلار رسیده است. 

چشم انداز جهانی این صنعت
رشد س��ریع شهرنش��ینی و تغییر اس��تانداردهای 
زندگی از س��ویی و افزایش نس��بی درآمد خانواده ها و 
آگاهی مردم نس��بت به س��لامت فردی و ارزش میوه 
و س��بزیجات، آینده روش��نی را برای صنعت پردازش 
این دس��ت از مناب��ع غذایی رقم زده و می توان رش��د 
چش��مگیری را در این صنع��ت پیش بینی کرد. طبق 
گ��زارش IBISWorld درآم��د این صنعت تا س��ال 
2020، با نرخ رشد سالانه 3.0درصد به ارزشی بالغ بر 
315میلیارد دلار می رسد که نشان از رشد سریع این 
صنعت در چند سال آینده دارد. تقاضای جهانی در این 
صنعت نیز به س��وی هر چه بیشتر ارگانیک شدن این 
محصولات پیش می رود و تمرکز اصلی تولیدکنندگان 
بر سالم و مغذی بودن این دست از منابع غذایی است، 
تا هر چه بیش��تر بتوانند در جریان پردازش، مواد آلی 

آنها را حفظ کنند. 

بازارهای عمده جهانی
درحالی ک��ه هم اکنون بخ��ش عم��ده ای از صنعت 
پردازش سبزیجات و میوه جهانی در آمریکای شمالی 
و اروپا انجام می گیرد، انتظار می رود که این صنعت به 
سایر نقاط جهان، خصوصا چین تغییر جهت دهد. جالب 
است بدانید در حال حاضر بیش از نیمی از سبزیجات 
جهان و یک سوم از میوه جهان )در واحد تن(، در چین 
تولید می ش��ود، البته این محصولات، پردازش نش��ده 
هس��تند، اما با افزایش تقاضای جهانی نس��بت به این 
محصولات، انتظار م��ی رود که صنعت پردازش میوه و 

سبزیجات نیز در چین توسعه زیادی بیابد. 

کنسروها مهم ترین بخش صنعت پردازش میوه
مهم ترین محصول در صنعت پردازش جهانی میوه و 
سبزیجات، کنسروهای این دست از محصولات هستند، 
به طوری که تحلیلگران، یک فروش 40درصدی را تا سال 
2015 ب��رای این بخش پیش بینی ک��رده بودند. بخش 
کنسرو صنعت پردازش میوه و سبزیجات، طیف زیادی از 
محصولات را در بر می گیرد. ترشی میوه و سبزی، مربا و 
ژله کنس��رو شده و انواع کمپوت های میوه در این بخش 
جای می گیرند. اگرچه مصرف میوه و سبزیجات کنسرو 
ش��ده در سال های اخیر رشد زیادی داشته است، اما در 
حال حاضر، رشد این بخش تا حدی کاهش یافته و سهم 
آن از میزان درآمد جهانی این صنعت کمتر شده است؛ 
خصوصا در آمریکای ش��مالی، تقاضای مصرف کنندگان 
نسبت به این دست از محصولات کاهش یافته که درک 
تازه مردم نسبت به بهداشت فردی و آگاهی های مربوط 
به س��لامت فردی از جمله دلایل ای��ن کاهش مصرف 
اس��ت. در مقابل گرایش به س��وی مصرف سبزیجات و 

میوه های تازه بیشتر شده است. 

معرفی یک شرکت موفق در پردازش میوه
شرکت Dole از جمله کمپانی های موفق در زمینه 
تولید، پردازش و توزیع س��بزیجات و میوه در س��طح 
جهان اس��ت. تمرکز اصل��ی این ش��رکت روی تولید 
محصولاتی است که مطابق با استانداردهای سلامتی 
باش��ند و ب��ا داش��تن برنامه هایی جامع ب��رای ایمنی 
مواد غذای��ی، کنت��رل کیفیت دقیق و بهبود مس��تمر 
تولی��دات خ��ود از طریق تحقیق و نوآوری، س��عی در 
ارائه محصولات خ��ود در بالاترین و تازه ترین کیفیت 
دارد. این شرکت چند ملیتی آمریکایی در سال 1851 
تاسیس شد و در حال حاضر با داشتن بیش از 74هزار 
و 300 کارمند تمام وقت در 90کشور جهان، از جمله 
کمپانی های برجس��ته در تولید میوه جهانی به صورت 
تازه یا کمپوت ش��ده اس��ت. طبق آمارهای ارائه شده، 
درآمد این ش��رکت در س��ال 2011، مبلغ��ی بالغ بر 
7.2میلیارد دلار تخمین زده ش��ده است که رقم قابل 
توجهی است. شناخته شده ترین محصول این شرکت 
آناناس اس��ت ک��ه به صورت کنسرو ش��ده یا ت��ازه در 
بازارهای جهانی عرضه می شود، در کنار این محصول، 
انواع میوه و س��بزیجات تازه، انواع توت ها، محصولات 
بسته بندی شده میوه و سبزیجات کنسرو شده، از دیگر 
محصولات اصلی این کمپانی به ش��مار می روند که در 

سطح جهان شناخته شده هستند. 
www.dole.com :منابع
www.ibisworld.com

اغل��ب اف��راد جامع��ه ب��رای 
عی��ادت از بیماران با کیس��ه ای 
پ��ر از ان��واع و اقس��ام کمپوت 
و کنس��رو روانه بیمارس��تان یا 
منزل آنها می شوند، درحالی که 
اصل صنعت کنسروسازی برای 
مواق��ع اضط��راری و همچنین 
ش��رایط غیرع��ادی در جامع��ه 
بنیان گذاری شده است. حال اگر 
از این تفاوت فاحش در فرهنگ 
استفاده از محصولات کنسروی 
کش��ورمان بگذری��م، می بینیم 
زمینه سرمایه گذاری در صنعت 
یاد ش��ده به گونه ای است که در 
ص��ورت برنامه ریزی مس��ئولان 
و هدای��ت صحیح س��رمایه های 
سرگردان در این زمینه می توان 
سالانه نه تنها حجم قابل توجهی 
از ضایعات محصولات کشاورزی 
و دام��ی را کاه��ش داد، بلک��ه 
ارزآوری قاب��ل ملاحظ��ه ای نیز 
ب��رای اقتصاد ایران ب��ا امتیازات 

ویژه  خود به دست آورد. 

یک سرمایه  و دو نشان
س��یدمحمد میر رضوی، دبیر 
س��ندیکای صنایع کنسرو ایران 
و فعال صنفی با اشاره به تجربه 
هش��ت س��ال دفاع مق��دس در 
کش��ورمان به خبرنگار ما گفت: 
صنای��ع کنس��رو ی��ک صنعت 
استراتژیک در کش��ور به شمار 
م��ی رود، چ��ون حداق��ل برای 
مسئولان کش��ور طی سال های 
جن��گ تحمیل��ی اهمی��ت آن 
مشخص شده است. این درحالی 
است که کشور ما که روی گسل 
زلزله قرار دارد و حوادث طبیعی 
مانند س��یل، زلزل��ه و توفان در 
آن وج��ود دارد صنعت کنس��رو 
به عنوان نخس��تین پاس��خگوی 
نیاز غذایی مردم در زمان حوادث 

ناگوار طبیعی است. 
میررضوی با اش��اره ب��ه آمار 
محص��ولات  ضایع��ات  ب��الای 
کش��اورزی ایران در ادامه افزود: 
از طرفی ام��روز در دنیا صنعت 
کنسروسازی تنها صنعتی است 
که باع��ث جلوگی��ری از ضایع 
ش��دن محص��ولات کش��اورزی 
می ش��ود به صورتی که می توان 
آن را یک تیر با دو نشان معرفی 
کرد. چون براس��اس آمار وزارت 
جهاد کش��اورزی س��الانه بیش 

از 100میلی��ون ت��ن محص��ول 
کش��اورزی در کشورمان تولید و 
بین 20 ت��ا 30درصد آن یعنی 
س��الانه 20 ت��ا 30میلیون تن 
تبدیل به ضایعات می ش��ود که 
این ارقام ش��وخی نیست و این 
می توان��د غذای چندین میلیون 
نفر را تامین کند. به عنوان مثال 
در زمینه صنایع رب سازی سالانه 
بیش از 6میلیون تن گوجه فرنگی 
جذب صنایع رب سازی می شود 
ت��ن رب  میلی��ون  ی��ک  ک��ه 
گوجه فرنگی تولید می ش��ود که 
ح��دود 400ه��زار ت��ن مصرف 
داخلی و 600هزار تن به صورت 
بسته بندی و فله اسپتیک صادر 
می شود. این مقام صنفی درباره 
ارزش افزوده س��رمایه گذاری در 
صنعت تولید کنسرو معتقد است: 
اگرچ��ه امروز برخی مش��کلات 
باعث رکود  اقتصادی کشورمان 
و همچنین کاهش تولید گروهی 
از تولید کنندگان شده است اما با 
رعایت اصول اقتصادی و استفاده 
از ماشین آلات به روز می توان در 
ای��ن زمینه ب��ه ارزش افزوده ای 
نزدی��ک ب��ه 30درص��د امیدوار 
بود که در مباح��ث اقتصادی و 
سرمایه گذاری قابل توجه است و 
می تواند باعث جلب نظر بسیاری 

از صاحبان سرمایه شود. 

قاچاق وصله ای ناجور
دبیر سندیکای صنایع کنسرو 
ایران درب��اره تهدید محصولات 
قاچاق نیز گفت: صنعت خوراکی 
با توجه به اینکه کاملا با موضوع 

تنوع طلب��ی و همچنی��ن ذائقه 
مردم در ارتباط است ناخودآگاه 
زمینه مناس��بی ب��رای قاچاق و 
س��ودجویان ش��ناخته می شود، 
ام��ا ام��روز قاچ��اق در صنعت 
تولید کنس��رو ای��ران تعریف و 
توصیف متفاوتی به خود گرفته 
اس��ت، به این دلیل که معمولا 
با دیدن یا شنیدن کلمه قاچاق 
ب��ه دنبال ف��روش محصولی در 
پس��توها و در خفا هس��تیم اما 
اگر ب��ه فروش��گاه های س��طح 
ش��هرمان توجه کنی��م تنوع و 
حج��م محصولات کنس��روی و 
کمپوت خارجی که عمدتا بدون 
مجوزه��ای قانونی در قفس��ه ها 
خودنمای��ی می کند این واقعیت 

را نشان می دهد. 

وابستگی کمی به خارج 
داریم

در همین حال، مهندس ناصر 
محمدزاده، مدیر تولی��د اروم آدا 
درباره وابس��تگی صنعت تولید 
کنس��رو ب��ه خ��ارج از مرزهای 
کش��ورمان گفت: خوش��بختانه 
این صنع��ت در بخ��ش تامین 
بس��یاری از نیازه��ای خ��ود از 
جمل��ه ماش��ین آلات و قوط��ی 
وابس��تگی زی��ادی به خ��ارج از 
مرزهای کشور نداشته و می تواند 
به عنوان  مس��تقل عمل کن��د. 
مثال امروز قوطی س��ازی تبریز 
می تواند بخش قابل ملاحظه ای 
از نیازهای قوطی تولید کنندگان 
اختیارش��ان  در  و  تامی��ن  را 
ق��رار ده��د و در بخ��ش تولید 

ماشین آلات بسته بندی و تولید 
نیز در کشورمان تولید کنندگان 
بنام و معتبری به خود دیده که 
حتی می توانند ماشین آلات را به 
خارج از مرزه��ا نیز صادر کنند. 
محمدزاده در ادامه به وابستگی 
برخی تولیدات به خارج از مرزها 
از جمله تن ماهی اش��اره کرد و 
افزود: در محصولات کش��اورزی 
ی��ا همان غیرگوش��تی ها تقریبا 
وابس��تگی به مواد اولیه خارجی 
کمت��ر از 2 درصد اس��ت اما در 
تولید ت��ن ماهی وابس��تگی به 
واردات ماه��ی از بازاره��ای غنا، 
هندوستان و کره جنوبی وجود 
دارد چ��ون منابع ماهی و تولید 
ش��یلات کش��ورمان پاسخگوی 
حجم تولید و نیاز تولید کنندگان 

نیست. 

فله فروشی مقرون به صرفه 
نیست

از س��وی دیگ��ر رض��ا ف��رد، 
مدیر کارخان��ه نازچین موضوع 
اش��تغال زایی در ای��ن صنعت را 
قابل ملاحظه دانس��ت و گفت: 
به ط��ور کل��ی صنای��ع غذای��ی 
ج��زو اش��تغال زا ترین صنایع در 
سراس��ر جهان هستند که یکی 
از زیرمجموعه ه��ای آن صنعت 
کنسروس��ازی اس��ت و برخلاف 
تصور بس��یاری که معتقدند این 
صنع��ت کاملا مکانیزه اس��ت و 
اش��تغال زایی کمتری دارد باید 
درنظر داش��ته باش��یم زنجیره 
تامین مواد اولیه و بخش فروش 
ای��ن صنع��ت کام��لا در زمینه 

اش��تغال زایی قابل دفاع اس��ت. 
ف��رد در ادامه اف��زود: اگر به این 
نکته توجه داش��ته باشیم که در 
مجم��وع یک کارخان��ه تولیدی 
معمول��ی حداق��ل نیازمند 30 
نفر )کارمند، کارگ��ر، بازاریاب و 
خدمات( است، با درنظر گرفتن 
تعداد کارگاه ها و تولیدکنندگان 
فع��ال در کش��ورمان می ت��وان 
این گونه برآورد ک��رد که میزان 
اش��تغال زایی مس��تقیم صنعت 
تولید کنس��رو ای��ران نزدیک به 
80 هزار ش��غل ب��وده، هرچند 
نباید فراموش کنیم این صنعت 
مشاغل غیرمستقیم گسترده ای 
را در بخش تولید مواد اولیه نیز 
به خود وابسته کرده است. مدیر 
کارخانه نازچین موضوع صادرات 
را یکی از مهم ترین عوامل حفظ 
مشاغل دانست و گفت: امروز با 
توج��ه به کیفیت بس��یار بالای 
محصولات کنس��روی و کمپوت 
ایران، کشورهای حاشیه جنوب 
خلیج فارس، کشورهای آسیای 
میانه و روسیه یا در برخی موارد 
کانادا و آمریکا خریدار محصولات 
ایران هستند، که با توجه به رفع 
تحریم ها و امکان حضور تولیدات 
ایرانی در بازارهای بیشتر می توان 
به اشتغال زایی بالاتری فکر و برای 
آن برنامه ریزی کرد. وی با اشاره 
به موضوع تقاضای خرید گسترده 
رب فله از ایران ادامه داد: ارزش 
صادرات��ی این ن��وع محصولات 
به صورت فله فروش��ی قابل دفاع 
از نظر اقتصادی نیس��ت و روند 
فله فروشی در تولیدات کنسروی 
و کمپوت��ی کش��ورمان از زمانی 
آغاز ش��ده است که هزینه تولید 
و همچنین مش��کلات صادراتی 
باعث ش��د تا تولید کنندگان به 
تقاضای خرید برخی کشورها از 
جمله ترکیه، کشورهای آسیای 
میانه برای خرید فله رب پاس��خ 
مثبت دهند و این روندی ش��د 
ب��رای ادامه این ن��وع تجارت در 
دیگر بخش ها مثل خیارش��ور، 
ترشی و کمپوت و کنسانتره که 
نمی توان��د ارزش اقتصادی قابل 
ملاحظ��ه ای ب��رای تولیدکننده 
داشته باشد، درحالی که اگر این 
محصولات در بس��ته بندی های 
ب��ازار وکوچ��ک صادر  متعارف 
شوند ارزش افزوده گاهی بالاتر از 
30 درصد را به تولید کننده هدیه 

خواهند داد. 

بازارجهانیباشگاهسرمایهگذاران

سرمایهگذاری

ترجمه: فهیمه خراسانی
شیدا رمزی



س�ینمای ایران به لحاظ گیش�ه اساس�ا 
س�ینمای چندان جدی نیس�ت. مخاطب 
اندک شرایطی را فراهم آورده تا فیلم های 
س�ینمایی با بودجه های اندک و با حداقل 
امکانات ساخته ش�ود. زیرا فروش فیلم ها 
نش�ان می دهد که تولید کارهای هزینه بر 
نمی تواند چندان توجیه اقتصادی داش�ته 
باشد. نگاهی به سیاهه فیلم های پر فروش 
در س�ال های مختل�ف نش�ان می د هد که 
براس�اس ش�اخصه مش�خصی برای درک 
س�لیقه مخاطب وجود ن�دارد. گاه فیلمی 
بر حس نوس�تالژیک مخاطب س�وار شده 
و توانس�ته فروش نس�بتا مناسبی را رقم 
بزن�د، گاه فیلم�ی براس�اس س�لیقه های 
مذهبی س�اخته ش�ده و توانسته مخاطب 
را درگی�ر خ�ود کند و گاه ش�اید س�ابقه 
کارگردان، س�لیقه مخاطب را جلب کرده 
اس�ت. بنابراین نمی توان فاکتور مشخصی 
را ب�رای ج�ذب مخاطب تعریف ک�رد. در 
ادام�ه ت�اش کردیم ت�ا در گف�ت و گو با 
دو تهیه کننده س�ینمای ای�ران به تعیین 
مخاط�ب  س�لیقه  ج�ذب  ش�اخصه های 
بپردازی�م تا ببینیم آیا فیلم های پر فروش 
می توانن�د الگ�وی مش�خص و نقش�ه راه 
مناسبی را برای تولید فیلم های پر فروش 

به دست دهند یا خیر؟!! 

سهشنبه
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رازهایی برای ورود به باشگاه 
پرفروش ها 

صنعت فیلمس��ازی در هر کش��ور تا حد زیادی از 
س��ایق و خواس��ت های اجتماعی تبعیت می کند، 
درواقع طیف گس��ترده ای از فیلم های هر کش��ور را 
می توان در ژانر عامه پس��ند طبقه بندی کرد؛ ژانری 
که مخاطبانی بیش��تر و گیش��ه ای تضمین ش��ده تر 
از س��ایر فیلم ها خواهد داش��ت. بنابراین بسیاری از 
فیلم های عامه پس��ند بنابر سایق فرهنگی، دینی و 
مسائل مهم در هر کش��ور ساخته شده و خصایصی 
ویژه دارند. با ای��ن وجود نمی توان برخی مولفه های 
کلی��دی تاثیر گذار بر فروش فیلم ها را نادیده گرفت؛ 
مولفه های��ی ک��ه ن��ه فقط ب��رای تهیه کنن��دگان و 
سرمایه گذاران سینما، بلکه برای مخاطبان نیز مهم 

است. 

پوسترهایی که توجه جلب می کنند 
متیو کاریتر، پژوهشگر و طراح پوستر مشهور اهل 
س��یدنی، معتقد اس��ت طراحی پوستر مناسب برای 
فیلم از ابتدایی تری��ن گام ها برای فروش بالای فیلم 
اس��ت. وی معتقد است بس��یاری از فیلم ها به سبب 
تبلیغ��ات ضعیف و نقص در پوس��ترها عما فروش 

خود را به شکلی ناخواسته کاهش می دهند: 
جل��ب توجه، بدون اغراق: متاس��فانه بس��یاری از 
طراحان پوس��تر برای جلب نظ��ر مخاطب از زرق و 
برق های بی م��ورد، المان های تصنعی و طراحی های 
زننده استفاده می کنند. شاید طراحی های اغراق آمیز 
برای فیلم های تخیلی و فیلم های قشر نوجوان جالب 
توجه باشد. اما طراحی پوستر برای فیلم های مختلف 

نیاز به دقت و مهارت بالایی دارد. 
وقتی تصاویر س��خن می گویند: اش��تباه رایج بین 
بسیاری از گرافیست های جوان به کار بستن کلمات 
و جمات پرتعداد در پوستر برای نشان دادن اهمیت 
تماشای فیلم است. این در حالی است که استفاده از 
تصاویر کلیدی فیل��م و انتقال پیام از طریق تصاویر 

بیش از هر چیز بر مخاطب تاثیر مثبت دارد. 

از حواشی تا جنجال ها 
دیوید بوردول، نویس��نده و پژوهش��گر، در کتاب 
اخیر خود به نکاتی جالب اش��اره می کند. او معتقد 
اس��ت برخی کارگردانان هواداران��ی وفادار دارند که 
اغلب ف��روش بالای فیلم آنها در گیش��ه را تضمین 
می کنند. این مسئله در خصوص بسیاری از بازیگران 
که با اصطاح بازیگران پول س��از یا جریان س��از نیز 
شناخته می شوند، صدق می کند. از سوی دیگر یکی 
از مشکات در س��اخت برخی فیلم ها به باتکلیفی 
داس��تان، پایان بندی، نوع روایت و مواردی مش��ابه 
در فیل��م بازمی گردد. آق��ای بوردول معتقد اس��ت 
برخی فیلمس��ازان خواسته و ناخواسته در دام ژست 
»منتقدپس��ندی« گیر می افتند، در حالی که به طور 
قلبی تاش دارند فیلمی عامه پس��ند تر خلق کنند، 
در نتیجه برای راضی نگه داشتن هر دو طیف منتقد 
و مخاط��ب عام ، فیلم هایی می س��ازند که وضعیتی 
نامش��خص دارند. در بخش��ی دیگر از این کتاب به 
حواش��ی و جریاناتی که روند فروش فیلم را تضمین 
می کنند اش��اره شده، حواشی رایجی مثل مشکات 
اکران، مسائل سیاسی، اجتماعی و. . . به تیتر شدن 
فیلم ها در رس��انه ها و در نتیجه مش��تاق تر ش��دن 

مخاطب برای تماشای فیلم کمک می کند.

داستان های پرطرفدار 
مای��کل هوگ��و، نویس��نده و مدرس دانش��گاه که 
س��ابقه همکاری با اس��تودیو های معتبر فیلمسازی 
همچون س��ونی و کلمبیا را در کارنامه دارد، معتقد 
اس��ت که یکی از نقاط قوت که فروش بالای فیلم ها 
را تضمین می کند، داس��تان و نوع روایت داس��تانی 
است. از دید آقای هوگو چند نکته اساسی در بخش 
داستانی وجود دارد که مرز و فرهنگ نمی شناسد و 
در صورت رعایت صحیح و ایده آل این نکات، فیلمی 

پرفروش خواهیم داشت: 
فیلمنامه ه��ای قهرمان محور: تجربه نش��ان داده 
اغل��ب  قهرمان مح��ور و خوش س��اخت  فیلم ه��ای 
پرفروش خواهند بود، درواقع از روزی که نخس��تین 
فیلم جهان بر پرده س��ینما اکران شد میل و اشتیاق 
مخاطب ب��رای دیدن یک قهرمان و حتی ابرقهرمان 
نیز ایجاد ش��د. بر ای��ن اس��اس، از مردعنکبوتی تا 
س��وپرمن، از آزمون پرفروش بودن س��ربلند بیرون 
آمده ان��د، با وج��ود اینکه اغ��راق در قهرمان پروری 
ی��ا کپی کردن از فیلمنامه ه��ای مطرح، اغلب نتایج 
منف��ی خواهد داش��ت، اما قهرمان س��ازی اصولی و 
براساس اندیشه و برنامه ریزی اغلب گیشه هایی پربار 

داشته است. 
فیلمنامه ه��ای حماس��ی و تاریخ��ی: ای��ن ن��وع 
فیلمنامه ها می توانند در دو صورت خوش درخشیده 
و پرفروش ش��وند: اگر براس��اس زندگی شخصیتی 
محبوب، پیچیده، اس��رارآمیز و... نوشته شوند و اگر 
در زمانی اکران ش��وند که بی مناس��بت با شرایط و 

تحولات پیش روی کشور اجتماع نباشند. 
فیلمنامه های طنز: تجربه نش��ان داده ژانر کمدی 
اغلب در لیس��ت پرمخاطب ترین ه��ا قرار می گیرد و 
بی دلیل نیس��ت در برنامه اکران سینماهای مختلف 
جهان ژانر کمدی در اکثر اوقات حضور خود را حفظ 

می کند. 
فیلمنامه های اقتباس��ی یا دنباله دار: اگرچه گاهی 
برخی نویس��ندگان نسبت به ساخته شدن فیلم های 
اقتباس��ی از کتاب های ش��ان نظر مثبتی ندارند، اما 
برخی نمونه های مثبت از این نوع فیلمنامه ها وجود 
دارد. فیل��م جدید اتاق که براس��اس کتابی با همین 
نام س��اخته شده، نمونه خوبی از اقتباس قابل قبول 
از یک کتاب پرفروش است. از سوی دیگر فیلم های 
دنباله دار مث��ل هری پاتر، جنگ س��تارگان و... نیز 
اغل��ب اقبال خوبی در صف اکران خواهند داش��ت و 
این نش��ان می دهد مردم از فیلم های دنباله دار لذت 

می برند. 

آزموده

منوچه��ر محم��دی، تهیه کنن��ده که فیلم 
»ام��کان مینا« را در نوب��ت اکران دارد، معتقد 
است که سینما نمی تواند آنگونه قانونمند شود 
ک��ه فرمول هایی ب��رای آن تعریف ش��ود تا ما 

براساس آنها فیلم پرمخاطب بسازیم. 
ب�ا توجه به فیلم های پرفروش چند س�ال 
اخی�ر مانند »محمد رس�ول الله«، »ش�هر 
موش ها« و »رس�وایی« به نظر شما آیا این 
فیلم ها برآیندی از سلیقه مخاطب به دست 
می دهد تا سینماگران ما مولفه های موثر در 
فروش این فیلم ها را الگویی برای کارهای 

خود بدانند؟! 
قاع��ده س��ینما در همه دنیا این اس��ت که 
س��ازندگان اث��ر یک ب��رآورد واقعی از س��طح 
س��لیقه و نیاز مخاطب در زمینه فیلمنامه ای 
را ک��ه انتخاب می کنن��د در نظر بگیرند. طبعا 
مخاطب آثار س��ینمایی در همه دنیا نیازمند 
روای��ت و قصه تازه با پرداختی تازه اس��ت. اگر 
این م��وارد در نظ��ر گرفته ش��ود و کاری که 
ساخته ش��ود از نظر کیفی در حد قابل قبولی 
باش��د، بی ش��ک حس کنجکاوی مخاطب را 
برای دیدن اثر بر می انگیزد. آنچه روشن است 
فیلمسازان اگر بخواهند به دلیل اینکه فیلمی 
در س��الی پرمخاطب ب��وده از آن کپی برداری 
کنند و ب��ه نحوی فروش ی��ک فیلم تولیدات 
سال آینده سینما را متاثر کند به نوعی سطح 
سلیقه مخاطب پر می شود و به نوعی این اتفاق 

باعث پس زدگی مخاطب می ش��ود. یعنی اگر 
تولیدات س��ینمایی در اثر کپی برداری یا حتی 
الگو برداری از محصولات پر فروش قبلی تولید 
شوند نتیجه عکس می دهند و مخاطب را پس 
می زنن��د. پس به نظر می آی��د که وجه هنری 
سینما مانند مجسمه س��ازی، نقاشی و ادبیات 
اقتضا می کند که محصول ساخته شده منحصر 
به فرد و مجزا باش��د. این امر می تواند یکی از 
عوامل مه��م در جذب مخاطب باش��د. یعنی 
مخاطب احس��اس کند که با محصولی تازه و 

نو طرف می شود. 
بنابراین به زعم شما تازگی و منحصر به فرد 
بودن اثر مهم ترین شاخصه جذب مخاطب 

است؟ 
این مقوله در س��ینما مانند هنر های دیگر 
همان طور که گفتم فاکتور مهمی اس��ت. اما 
طبیعتا شاخص های دیگری در جذب مخاطب 
می توانن��د موث��ر باش��ند. عواملی چ��ون نام 
کارگردان و س��ابقه هنری او، سطح بازیگرانی 
که در فیلم بازی می کنند و ساختار تکنیکی و 
فنی کار و عوامل متعدد دیگر مواردی هستند 
ک��ه می توانند در جذب مخاط��ب موثر واقع 

شوند. حال باید این نکته را نیز در نظر گرفت 
ک��ه اگر فیل��م ویژگی هایی را که گفته ش��د 
داشته باشد و در هنگام نمایش تبلیغات خوبی 
نیز داش��ته باش��د، این اطاع رسانی نیز نقش 
موثری در جذب مخاطب خواهد داشت در دو 
فیلمی که در دو س��ال اخیر جزو فیلم های پر 
فروش سینما بوده اند یعنی محمد رسول الله 
و شهر موش ها می توانید این موارد را ببینید. 
ش��هر موش ها ب��ه دلیل اینکه از یک س��ابقه 
ذهنی چندین ساله برخوردار است که بخشی 
از جامعه نس��بت به آن خاطرات نوستالژیکی 
دارد سبب شد که حس کنجکاوی مخاطب را 
برانگیزد. فیلم محمد رسول الله نیز به دلیل نام 
کارگردان، موضوع فیلم و همچنین س��اختار 
حرفه ای فیلم توانسته باعث این موفقیت شود. 
در س��ینمای پرمخاطب هالیوود هم این گونه 
نیس��ت که فیلم هایی که پر مخاطب هستند 
و به نوعی دنباله دارند هر س��ال تولید شوند، 
بلکه تولید کنندگان زمان می دهند و چند سال 
بی��ن تولید این گونه کارها فاصله می اندازند تا 
عطش لازم را می��ان مخاطبان ایجاد کنند و 
سپس شماره بعدی را ارائه می کنند. بنابراین 

در ی��ک جمع بن��دی کلی س��ینما نمی تواند 
آنگونه قانونمند ش��ود ک��ه فرمول هایی برای 
آن تعریف ش��ود تا ما براس��اس آنها فیلم پر 
مخاطب بس��ازیم. بنابراین س��ال به س��ال با 
توجه به ش��رایط فرهنگی و اجتماعی جامعه 
نی��از مخاطب تغییر می کند که با س��نجیدن 
نیاز مخاطب در ه��ر مقطع می توان تولیدات 
را مطاب��ق نیاز آن برهه پیش برد. تش��خیص 
نیاز مخاطب در هر برهه در کنار پیش نیازهای 
دیگری که گفته ش��د می تواند کمک کند که 
فیلمی که تولید می شود مورد توجه مخاطب 
ق��رار گیرد. ام��ا روش کپی برداری حتی کپی 
کارگ��ردان از کار قبلی خ��ود لزوما به معنای 
آن نیست که مخاطب به آن کار باز هم اقبال 

نشان دهد. 
البته منظور من الزاما کپی ب�رداری از این 
کاره�ا نبود منظور این اس�ت که مولفه ها 
و ش�اخصه هایی که این کارها را پر فروش 

کرده نقشه راه قرار گیرد؟ 
نه واقعا همان طور که گفتم مولفه و شاخصه 
مش��خصی برای جذب مخاطب نیست وگرنه 
اگ��ر چنین چوب جادویی وجود داش��ت همه 

تهیه کنندگان آن را پیدا می کردند و فیلم های 
پرفروش می س��اختند. در هیچ کجای دنیا هم 
اینچنین نیست. چهره های شاخص و صاحبنام 
در همه دنیا همچنی��ن اقبالی ندارند که همه 
کارهای ش��ان پ��ر مخاط��ب ش��ود و آنها هم 
نمی توانند فاکتورهای خاصی را در نظر بگیرند 
و مطمئن باش��ند که فیلم های ش��ان پرفروش 
خواهد ش��د. بنابراین قاعده ای وج��ود ندارد و 
نوعی حس شش��م وجود دارد که به فیلمساز 
و تهیه کننده کمک کند که ببیند آیا موضوعی 
که قرار است ساخته ش��ود موضوع مناسب و 

مخاطب پسندی است یا خیر. 
پس در نهایت نمی توان برای سطح سلیقه 
مخاطب یک س�ری شاخصه تعریف کرد و 

براساس آن فیلم ساخت؟ 
نه واقعا این امر دش��وار اس��ت. مخصوصا در 
ایران سخت است که سلیقه چند ده میلیونی 
را برآورد کنیم و براس��اس آن فیلم بسازیم. نه 
سیس��تم آماری و نظر سنجی مناسبی در این 
زمینه وجود دارد و نه اگر وجود داشته باشد در 
حوزه ای مانند س��ینما قابل اتکا است. بنابراین 
حس شش��م س��ینماگر، در کنار شاخصه های 
دیگر که آن موضوع را خوش س��اخت می کند 
موثر اس��ت که در کنار آن مقوله اطاع رسانی 
و گاه حاش��یه هایی که درب��اره فیلمی مطرح 

می شود می تواند فیلمی را پر فروش کند. 

جمال ساداتیان، تهیه کننده که به تازگی فیلم 
جامه دران را روانه ش��بکه خانگی کرده، معتقد 
اس��ت که شرایط رفتاری و اجتماعی جامعه در 

اقبال فیلم ها موثر است. 
با توجه به س�یاهه فیلم های�ی که در چند 
س�ال اخی�ر در زم�ره پ�ر فروش ترین ه�ا 
قرار گرفته ان�د، آیا می توان ش�اخصه های 
مش�خصی در ای�ن فیلم ه�ا را یاف�ت ک�ه 
نشان دهنده سطح س�لیقه مخاطب باشد 
که براساس آن بتوان فیلم پر فروش تولید 

کرد؟ 
اظهار نظر کردن در این زمینه س��خت است. 
تعیین شاخص برای تولید کارهای پر فروش به 
بازار شناسی بر می گردد. در فیلم های هالیوودی 
شاهد هس��تید که با اس��تقبال جهانی مواجه 
می ش��وند این ناش��ی از آن اس��ت که ارزیابی 
مشخصی از س��لیقه بازار وجود دارد و براساس 
آن ارزیابی، کارهایی تولید می شود که در جذب 
مخاطب بهتر عمل کند. اکنون بازار شناسی یه 
تخصص است و برای هر محصولی که قرار است 
به بازار ارائه ش��ود این بازار شناسی مدنظر قرار 
می گیرد. براس��اس این بازار شناس��ی کمپینی 
نوش��ته می شود و آن کمپین باعث می شود که 
توج��ه افکار عمومی را به محصول جذب کنند. 
اوضاع فرهنگ و هن��ر قطعا از این قاعده خارج 
نیست. اینکه شما اثری تولید کنید که با ذائقه 
مخاطب هماهنگ است، موضوعات اجتماعی را 

مدنظر قرار داده است یا طنز باشد، همه و همه 
در جذب مخاطب موثر اس��ت. اینکه ش��ما این 
بازارشناس��ی را نیز در حوزه س��ینما وارد کنید 
بسیار کمک می کند به شناخت مخاطب و تولید 
اثری که مطابق سلیقه اوست. مثا فیلم محمد 
رسول الله که به عنوان پر فروش ترین فیلم سال 
مطرح است این برمی گردد به ساختار جامعه ما. 
لایه های جامعه ما ازخیلی مذهبی تا سکولار را 
در بر می گیرد که این فیلم می تواند در بین این 

لایه ها مخاطب خاص خودش را پیدا کند. 
بنابراین ش�ما معتقدید که با بازارشناسی 
می توان شاخصه هایی را برای تولید یک کار 

پر فروش تعیین کرد؟ 
ای��ن امر مطلق نیس��ت اما نس��بی می توان 
ش��اخصه هایی را ب��ا بازار شناس��ی تعیین کرد 
تا فیلم پر مخاطب س��اخت یا ش��رایط جذب 
مخاطب برای آن کار فراهم ش��ود. همین الان 
براساس تجربه وقتی موضوعی برای تولید مطرح 
می شود، کم و بیش می توان متوجه شد که این 

کار المان جذب مخاطب را دارد یا خیر؟ 
ع�ده ای معتقدند که س�ینما هنر اس�ت و 
نمی توان به ش�کل بازار ب�ه آن نگاه کرد و 
با تعیین ش�اخصه گفت که فیلم پر فروش 

خواهد ش�د یا نه، نظر ش�ما در این زمینه 
چیست؟ 

در هر جای دنیا نگاه به سینما متفاوت است. 
اکنون هالیوود سینما را صنعتی تعریف می کند 
و قطع��ا براس��اس این تعریف ب��ه مقوله جذب 
مخاط��ب و درآمده��ای اقتصادی توج��ه دارد. 
در اروپا اما س��ینما فرهنگی تعریف می ش��ود و 
س��اخت فیلم ها هم براساس این تعریف صورت 
می گیرد. س��ینمای ما نیز به نوعی ملغمه ای از 
همه این شاخصه هاست. در ایران تولید کننده 
اراده کامل��ی برای س��اخت و تولید فیلم ندارد. 
تهیه کننده با پروسه های مختلفی چون گرفتن 
پروانه س��اخت و پروانه نمایش رو به رو اس��ت. 
پس از آن مسئله اکران و جلب نظر سینماهای 
اکران کننده است که همه اینها در نتیجه تولید 
و فروش فیلم موثر اس��ت. بنابراین تولید فیلم 
به نوع��ی از اراده تهیه کننده و کارگردان تا حد 

زیادی خارج است. 
برخی معتقدند اغلب فیلم های تولید شده، 
حدیث نفس کارگردان اس�ت و برای همین 
نمی تواند چندان مخاطب را جلب کند، نظر 

شما در این زمینه چیست؟ 
همه فیلم ها این گونه نیس��ت، برخی فیلم ها 

حدیث نفس کارگردان است اما فیلم های زیادی 
هم در مقابل وجود دارد که حدیث نفس جامعه 

است. 
بنابرای�ن نگاهی ب�ه فیلم های پ�ر فروش 
نمی توان�د ش�اخصه مش�خص ی�ا قاعده 
مش�خصی را تعیین کن�د تا بتوان ب�ا وام 
گرفتن از آنها به سمت ساخت فیلم های پر 

فروش برویم؟ 
به نظرم شاخصه خاصی در این زمینه وجود 
ندارد. ولی اگر سینماگر هوشمند باشد، جامعه 
را رصد کند و مس��ائلی ک��ه در جامعه ملتهب 
اس��ت را دس��تمایه کار قرار ده��د، اغلب دیده 
شده که اینجور کارها نسبی در جذب مخاطب 
موفق عمل می کنن��د. فیلم های طنز هم اغلب 
در س��ینمای ایران مورد توجه بوده اند. حال اگر 
موضوعات اجتماعی دستمایه طنز قرار بگیرند تا 
حد زیادی می توانن��د در جذب مخاطب موفق 
عمل کنند. عموما فیلم های طنز اگر مدام خود 

را تکرار نکنند می توانند موفق عمل کنند. 
در س�ینمای ایران پر فروش بودن و خوش 
س�اخت بودن با خوب بودن فیلم مترادف 
نیس�ت و اغلب معتقدن�د فیلم های خوب 
پر فروش نیستند، این مقوله را شما چطور 

ارزیابی می کنید؟ 
اینها تعاریفی اس��ت که چندان اهمیتی در 
زمینه تعیین سلیقه مخاطب ندارد. ممکن است 
فیلمی در ی��ک بازه زمانی موضوع اجتماعی را 
دس��تمایه خود قرار داده که برای مردم جذاب 
بوده و مردم نس��بت به آن اقبال نشان داده اند. 
ممکن است در یک بازه زمانی موضوع ملتهب 
اجتماعی وجود ندارد، جامعه آرام است و مردم 
برای س��رکردن اوقات فراغت به سینما بروند. 
بنابراین خیلی شاخصه تعیین کننده ای وجود 
ندارد. چیزی که تعیین کننده اس��ت تغییرات 
رفت��اری و اجتماع��ی مخاطب اس��ت. زمانی 
جنگ است و مردم کارهای حماسی که متاثر 
از آن شرایط روحی است را می پسندند. زمانی 
برعکس صلح اس��ت مردم تمای��ل به کارهای 
دیگری نش��ان می دهند. مثا تا دو س��ه سال 
گذش��ته ش��رایط تحریم نوعی حالت رکود و 
انفعال در جامعه ایجاد کرده بود که سینما باید 
فیلم خیلی خاصی را ارائه می کرد که این انفعال 
را به هم بزند و ش��رایط امروز که این مشکات 
حل و فصل ش��ده با آن زم��ان خیلی متفاوت 
است. بنابراین تغییر آنها نیاز مردم را نیز تغییر 
می دهد. این تغییر روحی و رفتاری در مردم بر 
نوع کتاب خواندن، روزنامه هایی که می خوانند و 
فیلمی که می پسندند کاما موثر است. بنابراین 
باید شرایط جامعه برآورد شود و براساس فیلم 

ساخته شود. 
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۱۳۵۵سیاوش شاکریرابطه جوانی

۱۳۵۶پرویز صیاددر امتداد شب

۱۳۵۷مسعود کیمیاییسفر سنگ

۱۳۶۱ایرج قادریبرزخی ها

۱۳۶۳مهدی صباغ زادهسناتور

۱۳۶۴ساموئل خاچیکیانعقاب ها

۱۳۶۵محسن مخملبافبایکوت

۱۳۶۶داریوش مهرجوییاجاره نشین ها

۱۳۶۷سیف الله دادکانی مانگا

۱۳۶۸کامبوزیا پرتویگلنار

۱۳۶۹محمدرضا هنرمنددزد عروسک ها

۱۳۷۰بهروز افخمیعروس

سالنام کارگرداننام فیلم

۱۳۷۱تهمینه میانیدیگه چه خبر!؟

۱۳۷2محسن مخملبافهنرپیشه

۱۳۷۳ایرج طهماسبکاه قرمزی و پسرخاله

۱۳۷۴ایرج قادریمی خواهم زنده بمانم

۱۳۷۵کیومرث پوراحمدخواهران غریب

۱۳۷۶داود میرباقریآدم برفی

۱۳۷۷محمدرضا هنرمندمرد عوضی

۱۳۷۸فریدون جیرانیقرمز

۱۳۷۹بهروز افخمیشوکران

۱۳۸۰بهرام بیضاییسگ کشی

۱۳۸۱ایرج طهماسبکاه قرمزی و سروناز

۱۳۸2سعید عالم زادهتوکیو بدون توقف

سالنام کارگرداننام فیلم

۱۳۸۳کمال تبریزیمارمولک

۱۳۸۴سامان مقدممکس

۱۳۸۵تهمینه میانیآتش بس

۱۳۸۶مسعود ده نمکیاخراجی ها

۱۳۸۷سهید سهیلیچارچنگولی

۱۳۸۸مسعود ده نمکیاخراجی ها 2

۱۳۸۹شهریار بحرانیملک سلیمان

۱۳۹۰مسعود ده نمکیاخراجی ها ۳

۱۳۹۱ایرج طهماسبکاه قرمزی و بچه ننه

۱۳۹2مسعود ده نمکیرسوایی

۱۳۹۳مرضیه برومندشهر موشها 2

۱۳۹۴مجید مجیدیمحمد رسول الله

پر فروش ترین فیلم های سینمای ایران



سامسونگ و ال جی بزرگ ترین 
رقبای اپل در سال 2016 

ش��رکت اپل همچن��ان متکی به 
گوش��ی های آیفون اس��ت. در سه 
ماه گذشته این شرکت 68 درصد 
درآم��د خ��ود را از ف��روش ای��ن 
گوش��ی ها به دست آورده اس��ت. پول به دست آمده از 
فروش آیفون، به احتمال زیاد درصد بیشتری از درآمد 

خالص اپل را تشکیل می دهد. 
مش��تریان آیفون به وفاداری معروف هستند و بعید 
به نظر می رسد که از محصولات اپل دست بکشند. اما 
شرکت اپل همچنان با رقبایی در بازار گوشی های همراه 

مواجه است. 
قرار است از گوشی جدید شرکت اپل در ماه سپتامبر 
رونمایی شود. با این حال بزرگ ترین رقبایی که آیفون 
جدید ش��رکت اپل می تواند با آن مواجه ش��ود، درماه 

جاری به نمایش گذاشته می شود. 
 G5 ش��رکت سامس��ونگ و گوش��ی Galaxy S7 
ش��رکت ال جی قرار اس��ت به زودی رونمایی ش��ود. به 
نظر می رس��د این دوگوش��ی در بین گوشی های دیگر 
محبوب ترین گوشی های هوشمند اندروید سال 2016 

باشد. 
شرکت های اپل، سامسونگ و ال جی از محبوب ترین 
شرکت های تولید کننده گوشی های همراه از نظر مردم 
آمریکا هس��تند. در س��ه ماه آخر س��ال 2015 حدود 
200 میلیون نفر از جمعیت آمریکا صاحب گوشی  همراه 
بوده اند. از این می��زان42.9 درصد آیفون، 28.4درصد 
سامسونگ و 9.9درصد گوشی همراه ال جی داشته اند. 

 ،)Xiaomi(   سایر شرکت ها مثل هوآوی و شیائومی
رقیب شرکت اپل دربازارهای دیگری به جز آمریکا، مثل 

بازار چین، بوده اند. 
با این ح��ال آمریکا هنوز دومین بازار بزرگ گوش��ی 
همراه در دنیا اس��ت. با اینکه گوش��ی های هوش��مند 
ساخت ش��رکت های متنوع بزرگ تکنولوژی می توانند 
رقیب��ی برای آیف��ون جدید ش��رکت اپل باش��ند، اما 
همان طور که گفته شد، بزرگ ترین رقبای آیفون جدید، 

به احتمال زیاد Galaxy S7 و G5 خواهند بود. 

ابتکار عمل بویینگ در ارائه سیستم 
بهداشتی خودکار 

مش��کلات  از  یکی 
هواپیما  مس��افران 
مح��دود  تع��داد 
س��رویس بهداش��تی در هواپیماها و عدم نظافت این 
سرویس های بهداشتی تا زمان فرود و رسیدن به مقصد 
است. شرکت هواپیمایی بویینگ برای راحتی مسافران 
و افزایش س��طح بهداش��ت در دستش��ویی هواپیماها 
سیس��تمی تماما خودکار طراحی کرده که با استفاده 
از ن��ور ماورای بنف��ش، 99. 99 درص��د میکروب ها و 

باکتری ها در عرض سه ثانیه از بین می رود. 
نمونه آزمایشی این طرح همچنان در دست تکمیل 
است. براساس این طرح قرار است از سیستم هوشمند 
در قفل در، شیر آب، جای مایع دستشویی، سطل زباله، 
در توالت و دس��ت خشک کن استفاده شود. همین امر 
سبب می ش��ود تماس مس��افران با سطوح مختلف به 
کمترین میزان ممکن برس��د. همچنین یک سیستم 
مکش در کف دستشویی تعبیه شده تا هر گونه ذرات و 

غبار روی سطح زمین را با مکش خارج کند. 
زمانی که مسافران از دستشویی خارج می شوند، نور 
فرابنفش فعال می ش��ود. این نوع اشعه ماورای بنفش 
برای استریلیزه کردن تجهیزات پزشکی، دستگاه های 
تهویه هوا و جاروبرقی ها مورد اس��تفاده قرار می گیرد. 
این نور به ش��دت به سلول های زنده آسیب می زند به 
همین دلیل در چند ثانیه باکتری ها را از بین می برد. 
متخصص��ان طراحی این دستش��ویی سیس��تم های 
ایمنی را در نظ��ر گرفته اند تا از خاموش بودن نور در 
زمان حضور مس��افر و روش��ن شدن آن پس از خروج 
مس��افر اطمینان حاصل ش��ود. اس��تفاده از سیستم 
ضدعفونی کنن��ده خودکار از ایج��اد بوی نامطبوع نیز 

جلوگیری می کند. 
 ب��ا این حال ش��رکت بویینگ اعلام کرده ک��ه از نور 
»Far UV« در جری��ان اس��تریلیزه کردن تجهیزات 
استفاه می ش��ود، که با نور ماورای بنفشی که می تواند 
سبب ایجاد سرطان ش��ود کاملًا متفاوت است و برای 

انسان مضر نیست. 

به سختی می توان شرکتی با معروفیت شرکت یاهو در زمینه فناوری پیدا کرد. جای 
تعجب نیس��ت اگر بگوییم ش��رکت یاهو از جمله معدود شرکت های فناوری است که 
در طول دو دهه گذش��ته از نزدیک مورد توجه و ارزیابی مردم، مس��ئولان و رس��انه ها 

بوده است. 
با این حال کن گلدمن که در چهار س��ال گذشته ریاست بخش مالی شرکت یاهو را 
بر عهده داشته است، خیلی در این مورد هیجان زده به نظر نمی رسد، بلکه وی از توجه 

زیاد مطبوعات به شرکت یاهو متعجب هم هست. 
گلدمن می گوید این حجم توجه از سوی رسانه ها با در نظر گرفتن اندازه و موقعیت 

شرکت یاهو بیش از حد تصور است. 
»من دقیقا متوجه نمی ش��وم چرا ش��رکت ما ب��رای روزنامه های نیوی��ورک اینقدر 

هیجان انگیز و مورد توجه است.«
اگر س��ایز نس��بتا کوچک ش��رکت یاهو را با ش��رکت های بزرگی چون گوگل و اپل 
مقایسه کنیم، متوجه می شویم تعجب گلدمن در مورد جذب توجه غیر قابل پیش بینی 
و بی س��ابقه ش��رکت یاهو، بیراه هم نیست. ارزش ش��رکت های گوگل و اپل هر کدام 

چیزی بیش از شش برابر شرکت یاهو است. 
چیز دیگری که س��بب ناراحتی و تعجب رئیس مالی شرکت یاهو شده آن است که 

اخبار مربوط به این شرکت معمولاً نادرست است. 
گلدمن می گوید: »حجم زیاد اخبار مربوط به ش��رکت یاهو و نادرست بودن قسمت 

اعظم این اخبار برای من بسیار عجیب است.«
با این حال با نگاهی دقیق تر به ش��رکت یاهو، س��ابقه این شرکت و شرایط فعلی آن، 
می ت��وان تصور کرد چرا هر حرکت ش��رکت یاهو، توجه م��ردم و مطبوعات را به خود 

جلب می کند. 
برند یاهو

 یاهو از قدیمی ترین ش��رکت های فناوری ش��بکه است. تقریباً غیر قابل باور است که 
بتوانیم کس��ی را پیدا کنیم که در صنعت تکنولوژی مش��غول به کار باش��د و پایش به 
شرکت یاهو باز نشده باشد یا سر و کارش به این شرکت نیفتاده باشد. این موضوع به 

احتمال زیاد از دلایلی است که یاهو مورد توجه همگان است. 
 یاهو یکی از س��ه ش��رکتی اس��ت که بیش از ی��ک میلی��ارد بازدید کننده دارد. 
دوش��رکت دیگر ش��رکت های گوگل و فیس بوک هس��تند اما با وجود داشتن اسم 
ق��وی و تع��داد زیاد کارب��ران، مدیران این ش��رکت درس��عی و تلاش هس��تند تا 
س��رمایه گذاران را متقاعد کنند که ش��رکت یاهو از آینده ای روشن برخوردار است. 
ش��رکت یاهو از لحاظ درآمد در حالت رکود قرار دارد و ارزش س��هام این ش��رکت 
در ماه های گذش��ته با کاهش روبه رو بوده اس��ت. کاهش درآمد یاهو در س��ه ماهه 
س��وم س��ال 2015، این ش��رکت را به عقد قرارداد همکاری جدید با گوگل مجبور 
کرد. گزارش منتش��ر شده توسط یاهو نشان می دهد درآمد این شرکت در مقایسه 
با س��ه ماهه س��وم س��ال 2014 هش��ت درصد کاهش یافته و به یک میلیارد دلار 

رسیده است.  
سال ها جنجال

 ش��اید ش��رکت یاهو بیش از هر ش��رکت فناوری دیگری در طول سال های گذشته 
درگیر جنجال های مختلف بوده است. 

از ناتوانایی و ناکارآمدی مدیریتی گرفته تا فرصت های از دس��ت رفته، موجب ش��ده 
ش��رکت یاهو همواره تیتر بسیاری از اخبار باش��د و توجه خوانندگان را به خود جلب 

کند.
منبع:بیزینس اینسایدر

شهرت یاهو،مدیرانش را متعجب می کند

با افزای��ش خریدهای آنلای��ن و کاهش 
فروش فروشگاه ها، خرده فروش های بریتانیا 
به دنبال بازیابی روزگار ش��کوهمند گذشته 
خود هستند. آنها برای اینکه به آن روزهای 
پرف��روش برگردند، س��راغ جاذبه های تازه 

مثل مارک های مد رقبا رفته اند. 
در یک اق��دام جالب ک��ه هدفش ایجاد 
فضای س��ودآور و جلوگیری از بسته شدن 
فروشگاه ها است، برندی چون Tesco نیز 
دست به ابتکار جالب دیگری زده و باشگاه 
ورزش��ی و نیز فضای بازی ب��رای کودکان 
فراهم کرده تا بتواند مشتریانش را سرگرم 

کند. 
مش��تریان  از  یک��ی  اورگان،  م��ارگارت 
فروش��گاه بزرگ Tesco در لندن اس��ت. 
او ک��ه کارمن��د بخش بهداش��ت و درمان 
است، درحالی که به چرخیدن در فروشگاه 
و تماش��ای لباس های س��ه برن��د مختلف 
مشغول بود، دراین باره گفت: »انتخاب های 
بیش��تری در اختیارتان قرار گرفته اس��ت. 
اینجا کم��ی به مراکز خرید بزرگ ش��بیه 
شده که می توانید با ورود به آنها چیزهای 

متنوعی ببینید.«
این برند ها 20 هزار فوت مربع از مساحت 
120 هزار فوت مربعی فروش��گاه را تشکیل 
می دهند. این فض��ا پیش از این در اختیار 
نوش��ت افزار و محصولات  اس��باب بازی ها، 
فناوری Tesco ب��ود. برخی از محصولات 
اکنون تنها در وبس��ایت این خرده فروشی 

عرضه می شوند. 
از چه��ار م��اه پیش ک��ه ای��ن برندها به 
Tesco راه پیدا کرده اند، تعداد مشتری ها 
 و خری��داران این فروش��گاه بزرگ بیش��تر 

شده است. 
به گفت��ه س��خنگوی Tesco ، تغییراتی 
که در این شعبه از این خرده فروشی ایجاد 
شده، نتیجه اس��تراتژی دیو لوئیس، مدیر 
ارشد اجرایی Tesco برای بهبود وضع این 

کسب وکار بوده است. 
اضاف��ه کردن اجناس دیگ��ر از برندهای 
مختلف به خریداران حق انتخاب بیشتری 
می ده��د و باعث می ش��ود رفت��ن به این 

فروش��گاه را راحت تری��ن راه ب��رای خرید 
دوباره بدانند. آنها وقت��ی برای خرید برند 
موردعلاقه خود به این فروش��گاه می روند، 
طبع��ا با دیدن س��ایر اجن��اس انگیزه پیدا 

می کنند که از آنها هم خریداری کنند. 
او می گوید: »ما همیشه به  دنبال استفاده 
از روش های تاره برای پاس��خگویی به نیاز 
مش��تریان هس��تیم. خیلی خوشحالیم که 
از مش��تریان این شعبه بازخوردهای خوبی 
گرفته ای��م. مش��تری ها وج��ود برنده��ای 
گس��ترده و متنوع مد و لباس در فروشگاه 

را می پسندند.«
در سال های اخیر هزاران فروشگاه کوچک 
در ش��هرهای گوناگ��ون بریتانی��ا به دلیل 
ناتوانی در رقابت ب��ا هزینه ها و قیمت های 
پایی��ن اجن��اس فروش��گاه های آنلای��ن و 
خرده فروش ه��ای برجس��ته مث��ل همین 
Tesco، کام��لًا محو ش��ده اند، درحالی که 
همین فروشگاه ها و کسب وکارهای کوچک 
و خرد می توانس��تند با درپیش گرفتن این 
استراتژی نه تنها به حیات خود ادامه دهند، 
بلکه س��ودآوری کارش��ان را بیشتر کرده و 

حتی زمینه کاری شان را گسترش دهند. 
نیل ساندرز، مدیرعامل شرکت تحقیقات 
می گوید:   ،Conlumino خرده فروش��ی 
»بریتانی��ا در زمینه فروش آنلاین بس��یار 

پیشرفته است.«
تحقیق��ات  مرک��ز  گ��زارش  براس��اس   
خرده فروش��ی در بریتانیا، ف��روش آنلاین 
از  ف��روش،  کل  از  درص��دی  به عن��وان 
13/5 درص��د در س��ال 2014 ب��ه 15/2 
درصد در س��ال 2015 رس��یده است. این 
رقم در مقایسه با کشورهای آلمان با 11/6 
درصد، فرانس��ه با 8 درصد و ایتالیا با تنها 

2/5 درصد رقم بالایی است.«

زیر یک سقف
مس��احت اختص��اص یافت��ه ب��ه بخش 
در  به تنهای��ی  بریتانی��ا  در  س��وپرمارکت 
فاصله س��ال های 2007 ت��ا 2014 حدود 
35 میلیون فوت مربع افزایش یافته است. 
این رقم باوجود رشد خرید آنلاین و رفتن 
دنیا به سمت دیجیتالی شدن، توقف ناپذیر 

به نظر می رسد. 
بریتانیا،  ب��زرگ  س��وپرمارکت  دومی��ن 

Sainsbury، اذع��ان ک��رده ک��ه اکنون 
6 درصد، معادل ح��دود 1/5 میلیون فوت 
مربع فض��ای مازاد دارد. بخ��ش بزرگی از 
این فضا قرار است در اختیار خرده فروشی 
Argos ق��رار گی��رد تا این س��وپرمارکت 

بزرگ رونق بیشتری به خود ببیند. 
مای��ک ک��وپ، مدی��ر ارش��د اجرای��ی 
Sainsbury دراین ب��اره گف��ت: »کن��ار 
هم ق��رار گرفتن این دو نهاد ب��ه ما اجازه 
بهینه سازی فضا را با سرعت بالا می دهد.« 
در بریتانی��ا نمونه ه��ای زی��ادی از ای��ن 
ادغام ها وج��ود دارد. این یکپارچگی ها هم 
به اس��تفاده از فضاهای خالی کمک کرده 
و هم به خرده فروش��ی هایی که کارشان از 

رونق افتاده، کمک کرده است. 
هی��چ کاری به ان��دازه ای��ن ادغام ها به 
مشتری ها احساس شادی نمی دهد. همین 
احساس شادی انگیزه ش��ان را برای خرید 

بیشتر بالا می برد. 

تعطیلی 
اگر خرده فروش��ی ها نتوانند س��ودآوری 
کنن��د محکوم به تعطیل ش��دن هس��تند. 
راه بق��ای این خرده فروش��ی ها این اس��ت 
که از کارهای جزیره ای دس��ت بکش��ند و 
به یکپارچگی به سمت س��ودآوری بیشتر 

بروند. 
ب��رای مث��ال خرده فروش��ی Tesco از 
س��ال 2014 مجبور شده 61 فروشگاهش 
را تعطی��ل کن��د. ای��ن درحالی  اس��ت که 
فروش��گاه  چهارمی��ن   ،Morrisons
موادغذایی بزرگ بریتانیا 21 سوپرمارکتش 
را تاکن��ون تعطیل کرده و ب��ه دلیل اینکه 
هی��چ چش��م اندازی برای سوددهی ش��ان 
وجود ندارد، برنامه بس��تن 7 سوپرمارکت 

دیگر را نیز دارد. 
ب��ه گفت��ه تحلیلگ��ران، برن��دی مث��ل 
M&S گزین��ه مناس��بی ب��رای ورود ب��ه 
خرده فروشی هاس��ت چون ب��ا لباس هایش 
جذب مش��تری می کن��د. ف��روش آنلاین 
این برند در کریس��مس امسال 21 درصد 
افزای��ش یافت، اگرچه در فروش��گاه هایش 
اوضاع زیاد خوب نبود و تحلیلگران برآورد 
 می کنن��د ک��ه س��الانه 8 درص��د کاهش 

داشته باشد. 

قیمت تبلت

خرده فروش های بریتانیایی سراغ رقبایشان رفتند

مس��ابقه فوتب��ال بین آرس��نال و بارس��لونا در دور دوم لی��گ قهرمانان اروپا، 
گران ترین مس��ابقه تاریخ برگزاری این رقابت ها در طول تاریخ است. ارزش مالی 
دو باش��گاهی که در این مرحله با هم ب��ازی می کنند روی هم رفته نزدیک یک 
میلیارد یورو اس��ت و به همین خاطر مس��ابقه آنها گران ترین بازی این رقابت ها 

نام گرفته است. 
موسسه »دلویت فوتبال مانی لیگ« که کارش بررسی ارزش اقتصادی باشگاه های 
بزرگ دنیاس��ت و مرتبا لیس��ت هایی در این زمینه منتشر می کند اعلام کرده است 
که روی هم رفته ارزش این دو باشگاه در فصل فوتبالی 15-2014 میلادی 996.3 
میلیون یورو )769.9 میلیون پوند( بوده اس��ت. ارزش بارس��لونا براساس اعلام این 
موسس��ه 560.8 میلیون یورو اعلام شده در حالی که آرسنال براساس این لیست، 

435.5 میلیون یورو ارزش گذاری شده است. 
ارزش اقتص��ادی تم��ام تیم هایی ک��ه در دور دوم لیگ قهرمانان اروپا )مس��ابقه 
باشگاهی در قاره اروپا که از آن به عنوان بزرگ ترین و باارزش ترین رقابت باشگاهی 
در دنیا نام برده می شود( 4.3 میلیارد یورو است که همان طور گفته شد یک چهارم 

آن متعلق به تیم های بارسلونا و آرسنال است. 
گران ترین بازی بعدی در س��طح اروپا بین منچس��تر یونایتد و لیورپول در لیگ 
اروپا )مسابقه باشگاه در قاره اروپا که از نظر اهمیت بعد از لیگ قهرمانان قرار دارد( 
برگزار می شود؛ جایی که منچستر یونایتد و لیورپول رقبای قدیمی فوتبال انگلیس 
برابر هم به میدان می روند. روی هم رفته ارزش این دو باشگاه 911.3 میلیون یورو 

اعلام شده است. 
دن جونز یکی از مقامات موسس��ه »دلویت فوتبال مانی لیگ« در این باره گفته 
اس��ت: »بارس��لونا و آرس��نال به ترتیب تیم های دوم و هفتم لیس��ت باارزش ترین 

باشگاه های فوتبال دنیا هستند. 
 »صعود به مراحل بالاتر در لیگ قهرمانان فواید مالی زیادی برای باشگاه ها دارد 
چون یوفا )کنفدراس��یون فوتبال اروپا( پاداش های چش��مگیری به تیم ها می دهد. 
موفقیت هر تیم در بازی های اروپایی می تواند فوائد تجاری زیادی برای باش��گاه ها 

داشته باشد. 
 »س��ال گذشته قهرمانی بارس��لونا در لیگ قهرمانان اروپا 61 میلیون یورو برای 
این باش��گاه پاداش به همراه داش��ت. یعنی 19.1 میلیون یورو بیشتر از پاداشی که 
بارسلونا یک فصل قبل از آن دریافت کرده بود. همین طور صعود یوونتوس به فینال 
این بازی ها و کس��ب مقام نایب قهرمانی بعد از بارس��لونا باعث ش��د تا این باش��گاه 
ایتالیایی پاداش های مالی چش��مگیری بگیرد، به طوری که س��ود کلی این باشگاه 

نسبت به فصل گذشته، 16درصد رشد داشت.«
باارزش ترین باش��گاه فوتبالی دنیا رئال مادرید رقیب س��نتی بارسلونا در اسپانیا 
اس��ت. ارزش این باشگاه متمول 577 میلیون یورو اعلام شده است. آنها امشب در 
دور دوم لی��گ قهرمانان برابر رم به می��دان می روند، تیمی که ارزش مالی آن تنها 

180 میلیون یورو اعلام شده است. 
آرسنال-بارس��لونا و رئال مادرید-رم تنها دو بازی از چهار مس��ابقه  بزرگ دیگری 

هستند که در دور دوم لیگ قهرمانان اروپا برگزاری می شود. 
یکی از دو بازی بزرگ دیگر پاری سن ژرمن )480.9میلیون یورو( با چلسی )420 
میلیون یورو(  اس��ت. چلسی که فصل گذشته در لیگ برتر انگلیس قهرمان شد، در 
رده بندی موسسه »دلویت فوتبال مانی لیگ« هشتمین تیم باارزش دنیاست. دیگر 
ب��ازی بزرگ این مرحله را یوونت��وس )323.9( و بایرن مونیخ )474 میلیون یورو( 

 برگزار می کنند. 
منچستر س��یتی که در رنکینگ موسس��ه »دلویت فوتبال مانی لیگ« با ارزشی 
معال 465 میلیون یورو شش��م اس��ت، در دیگر بازی بزرگ ای��ن مرحله به مصاف 

دیناموکیف می رود که آماری از ارزش آن اعلام نشده است. 
espn.com :منبع

آرسنال-بارسلونا؛ 
گران ترین بازی لیگ قهرمانان اروپا
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براساس گزارش سازمان آمار ملی برزیل )IBGE( ارزش تولید ناخالص داخلی کشور برزیل، بیش از هر اقتصاد بزرگ دیگری در سال 2015 با کاهش روبه رو بوده است. 
بر اساس آمار اعلام شده، تولید ناخالص داخلی برزیل، هفتمین اقتصاد بزرگ دنیا، 3.8 درصد در سال گذشته افت داشته است. از دلایل این کاهش ارزش می توان به 

قیمت پایین نفت و شرایط نامساعد اقتصاد جهانی اشاره کرد.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 464 www.forsatnet.ir

ترجمه: سارا گلچین
reuters :منبع

قیم�ت تبلت بر اس�اس مراجعه خبرن�گاران روزنامه فرصت امروز به بازار و بررس�ی میدانی فروش�گاه ه�ای تبلت و همچنین 
سایت های معتبر فروش کالاهای دیجیتال و بر اساس تماس های روزانه با فروشندگان و خریداران تعیین می شود. متوسط قیمت 
تبلت برای هر مدل و برند ملاک تعیین نهایی قیمت تبلت ها اس�ت. این قیمت نامه روزانه به روز می ش�ود و می تواند به عنوان 

مرجع مورد استفاده قرار گیرد

قیمت )تومان( پردازنده صفحه نمایش حافظه مدل تبلت برند تبلت

 AppleiPad Air 2 Wi-FiGB649.7GHz1.52.045.000

 SamsungGalaxy Tab 4 10.1 SM-T531GB1610.1GHz1.2999.000

AsusTransformer Pad TF303CLGB1610.1GHz1.81.049.000

 SonyXperia Tablet Z LTEGB16 10.1GHz1.52.030.000

 LenovoYoga Tablet 8GB168GHz1.2629.000

DellVenue 8 Pro - 3GGB648GHz1.81.380.000
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