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بانوی محیط‌زیست درمیان فعالان اقتصادی بخش‌خصوصی مطرح کرد 

درخواست کمک از اتاق ایران 
برای حل بحران آب

 نقش فیلم‌های پرفروش
بر سطح سلیقه مخاطب بررسی می‌شود 

مشتری متغیر این بازار
15

حجت‌الاسلام و المسلمین حسن روحانی صبح دوشنبه در جمع مردم 
یزد با اش��اره به انتخابات 7 اس��فند گفت: همان‌طور که مردم در س��ال 

92 حماس��ه آفریدند در این انتخابات هم حماسه آفریدند، در 
انتخابات 92 برادر عزیز من دکتر عارف هم نقش بسزایی...

رئیس‌جمهور در جمع مردم یزد: 

هیچ کس نمی‌تواند نام و عظمت کسانی را که 
به مردم خدمت کرده‌اند، خاموش کند

28 جمادی‌‌الاول 1437 - سـال دوم
شماره 464- 24+20صفحه - 1000 تومان

Tue.8 Mar 2016

www.forsatnet . ir

سه‌شنبه
18 اسفند ماه

1394

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

رونق بندر 
در انتظار مناقصه شفاف

تاخیر 2ساله در انتخاب اپراتور بندر شهید رجایی

سرمقـاله
ناگزیری دولت از تزریق 

تسهیلات جذاب به بخش 
مسکن

اقتص��اد ایران در حالی س��ال 
94 را پش��ت س��ر می‌گذارد که 
دولت رش��د 5 درصدی را برای 
س��ال 95 هدف‌گ��ذاری ک��رده 
اس��ت. این میزان رش��د که در 
اظهارات مقامات مختلف دولتی 
تکرار شده نشانگر اولویت آن در 
برنامه‌های اقتصادی و مطالبه‌ای 
اس��ت که در سطح جامعه ایجاد 
ش��ده اس��ت. گزارش‌های بانک 
جهان��ی هم تاکی��د می‌کنند که 
ایران تا دو س��ال آینده رش��د 8 
درصدی اقتصاد را تجربه خواهد 
ک��رد، ام��ا دول��ت می‌خواهد به 
اتکای کدام بخش به این میزان 
رش��د برسد؟ بررس��ی رفتارهای 

رشد اقتصادی برمبنای تولید...
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اقتصاد ایران در حالی س��ال 94 را پش��ت سر می‌گذارد 
که دولت رش��د 8 درصدی را برای س��ال 95 هدف‌گذاری 
کرده اس��ت. این میزان رش��د ک��ه در اظه��ارات مقامات 
مختلف دولتی تکرار شده نشانگر اولویت آن در برنامه‌های 
اقتصادی و مطالبه‌ای است که در سطح جامعه ایجاد شده 
اس��ت. گزارش‌های بان��ک جهانی هم تاکی��د می‌کنند که 
ایران تا دو س��ال آینده رش��د 8 درصدی اقتصاد را تجربه 
خواهد کرد، اما دول��ت می‌خواهد به اتکای کدام بخش به 

این میزان رشد برسد؟ 
بررسی رفتارهای رشد اقتصادی برمبنای تولید ناخالص 
داخل��ی، در دهه‌ه��ای گذش��ته نش��ان می‌ده��د، همواره 
درآمدهای نفتی یکی از محرک‌های قوی رش��د اقتصادی 
بوده اس��ت. با توجه به آلودگی اقتصاد ایران به درآمدهای 
این ماده سیاه و افزایش صادرات آن در دوره لغو تحریم‌ها 
دور از ذهن نیست اگر بگوییم بخش مهمی از رشد 8درصد 

متعلق به افزایش دوباره درآمدهای نفتی است. 
اما از س��وی دیگر بخش صنعت، خودرو، پتروش��یمی و 
معدن از جمله بخش‌هایی بوده‌اند که تاثیر بسزایی در رشد 
اقتصادی داش��ته‌اند. در پایان دولت دهم که اقتصاد ایران 
رش��د منفی را تجربه کرد، همزمانی کاهش قیمت جهانی 
محصولات معدنی و پتروش��یمی همراه با نزول قیمت نفت 

نشان داد که این بخش‌ها از تاثیرگذارترین گزینه‌های رشد 
اقتصادی ایران هستند. 

در این میان بخش مس��کن همواره س��هم مهمی از رشد 
اقتصادی را بر دوش داش��ته است. دولت در همه ادوار تلاش 
ک��رده تا با مدیریت تقاضا در بازار مس��کن، رش��د اقتصادی 
مورد نظر را تامین کند. وابستگی بیش از 100 صنعت به این 
بازار، اشتیاق دولت‌ها را همواره تحریک کرده تا علاوه بر تامین 
رش��د اقتصادی، به نیاز روز افزون اش��تغال هم پاسخ بدهند. 
این موضوع زمانی اهمیت خود را نش��ان می‌دهد که در نظر 
بگیریم ایجاد هر ش��غل در بخش مسکن به تنها 20میلیون 
تومان س��رمایه‌گذاری نیاز دارد اما در مقابل بخش‌هایی مثل 
پتروش��یمی به 300میلیون تومان سرمایه‌گذاری نیاز دارند. 
بنابراین چنین بازدهی همواره دولت‌هایی را که تحت فش��ار 

ایجاد اشتغال هستند، به فکر وا داشته است. 
 یک��ی از مهم‌تری��ن ابزاره��ای دولت ب��رای ایجاد رونق 
در بخش مس��کن تس��هیلات بانک��ی بوده اس��ت. از دهه 
70 تس��هیلات مس��کن هم��واره نقش��ی تعیین‌کننده در 
مدیریت تقاضا داش��ته اس��ت. از زمانی که دولت در نیمه 
دهه 70 سقف تسهیلات مسکن را از 2.5میلیون تومان به 
3.5میلیون تومان افزایش داد تا 20 سال بعد که تسهیلات 
به 160میلیون تومان رس��یده اس��ت، رابطه موثری میان 

تقاض��ا و میزان تس��هیلات اعطایی با رونق بخش مس��کن 
وجود داشته است. 

در خلال س��ال‌های گذش��ته نیز با وج��ود رکود عمیق، 
تس��هیلات مس��کن پله پله رو به افزایش گذاش��ته است. 
ام��ا تس��هیلات اعطایی از س��وی بانک مرک��زی در خلال 
این س��ال‌ها به دلایل بس��یاری از بازده��ی لازم برخوردار 
نبوده اس��ت. یکی از مهم‌ترین عواملی که موجب ش��ده تا 
اثر‌گذاری این تس��هیلات در بازار ب��ه حداقل کاهش یابد، 
ش��رایط در نظر گرفته ش��ده برای این تسهیلات است. از 
س��ودهای بالای آن گرفته تا دوره‌های بازپرداخت محدود 
آن و در مقابل اقس��اط س��نگینی که با توان قس��ط دهی 
بخش وس��یعی از خریداران بالقوه مس��کن سازگار نیست. 
به همین دلیل می‌توان نتیجه گرفت که تسهیلات اعطایی 
مس��کن تا این زمان، آن چیزی نیس��ت ک��ه بتواند بخش 
مس��کن را از خواب سنگین چند س��اله بیدار کرده و وارد 
گود اش��تغال‌زایی و رش��د اقتصادی کن��د. بنابراین دولت 
ناچار خواهد بود برای تحقق وعده رشد 5 درصدی، بخش 
مس��کن را جدی‌ت��ر بگیرد و در این راه ناگزیر می‌ش��ود تا 
با وجود همه تبعات تورمی، تس��هیلات جذاب‌تری راکه با 
توان عمده خریداران بالقوه مسکن هماهنگی داشته باشد، 

روانه بازار کند. 

وزیرعل��وم، تحقیق��ات و فن��اوری گفت: گ��ردش مالی 
شرکت‌های مستقر در پارک‌ها و مراکز رشد علم و فناوری 
کش��ور در س��ال 1394 حدود 18 هزار میلیارد ریال بوده 

است. 
محمد فرهادی، در مراسم اختتامیه و معرفی برگزیدگان 
بیس��ت و نهمی��ن جش��نواره بین‌المللی خوارزم��ی اظهار 
داشت: اسناد بالادستی کشور از جمله سیاست‌های ابلاغی 
مقام معظ��م رهبری در حوزه علم و فن��اوری و همچنین 
اقتصاد مقاومتی، برنامه پنجم توس��عه، سند چشم‌انداز 20 
ساله کشور و رویکرد دولت تدبیر و امید، همگی حوزه علم، 
فن��اوری و نوآوری را جزو حوزه‌های مه��م و تأثیرگذار در 
کش��ور دانسته و توسعه این بخش را در اولویت برنامه‌های 

توسعه‌ای کشور قرار داده‌اند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه در تدوین برنامه شش��م توس��عه، 
سیاس��ت‌های علم و فن��اوری ابلاغی مق��ام معظم رهبری 
به‌عنوان الگو و ملاک عمل قرار گرفته اس��ت، افزود: برای 
تدوین برنامه در حوزه آموزش، پژوهش و فناوری می‌توان 
به مواردی همچون دس��تیابی ب��ه رتبه اول منطقه در علم 
و فناوری، اجرای س��ند تحول بنیادین آموزش و پژوهش، 
افزایش سهم آموزش‌های مهارتی در نظام آموزشی کشور، 

توسعه علوم پایه و تحقیقات بنیادی اشاره کرد. 
وی یادآور ش��د: براساس برنامه ششم توسعه، باید سهم 
تحقیق��ات از تولی��د ناخال��ص داخلی به 3 درصد برس��د، 
درحالی‌که این میزان، اکنون 48 صدم درصد است و البته 
دولت در س��ال اول برنامه ششم توسعه  )1395(، افزایش 
این بودجه را تا 1.1 درصد تولید ناخالص داخلی به مجلس 

شورای اسلامی پیشنهاد داده است. 
وزی��ر علوم، جایگاه علمی ای��ران را از نظر تعداد مقالات 
علمی نمایه شده در پایگاه‌های بین‌المللی در سطح منطقه 
و بین کش��ورهای اس�المی مطلوب توصیف کرد و گفت: 
البته به دلیل محدودیت‌های موجود طی چند س��ال اخیر، 

کاهش نسبی تعداد مقالات کنفرانسی را شاهد بوده‌ایم. 
وی ادام��ه داد: از نظ��ر تع��داد کل مقالات نمایه ش��ده 
در نمای��ه ISI طی س��ال‌های 2014 ت��ا 2015، ایران در 
رتب��ه دوم منطقه و 20 دنیا قرار دارد و به اس��تناد پایگاه 

اسکوپوس، دارای رتبه 16 جهانی است. 
به گفته فرهادی، ایران دارای رتبه چهارم رشد علمی در 
میان 20 کشور برتر تولید عمل دنیا در سال 2014 بوده و 
از نظر شاخص متوسط ارجاع‌دهی مقالات نیز ایران جایگاه 
اول منطقه را داراست و رتبه استنادی ایران در جهان 22 

گزارش شده است. 
وی یادآور شد: در حال حاضر ایران، 1.56 درصد کمیت 
علم دنیا را تولید کرده و در سال 2015 از نظر سهم مقالات 
برتر و پراستناد، کش��ور ما بیش از 1.6درصد مقالات یک 
درصد برتر را از آن خود کرده است و تعداد 200 دانشمند 

ایرانی جزو یک درصد برتر دنیا قرار گرفته‌اند. 
وزی��ر علوم همچنین به رتبه تک رقمی تولید بین‌المللی 
علم ایران در برخی رش��ته‌ها همچون مهندس��ی شیمی، 

مکانیک، فناوری نانو و زیست فناوری اشاره کرد. 
 فرهادی ایجاد و توس��عه شرکت‌های دانش‌بنیان، مراکز 
رش��د و پارک‌های علم و فناوری را از بسترهای لازم برای 
حمایت از نوآوری برش��مرد و گفت: نزدیک به 15 سال از 

تأسیس نخس��تین پارک علم و فناوری در کشور می‌گذرد 
و در حال حاضر 38 پارک و 168 مرکز رش��د توانس��ته‌اند 
از وزارت عل��وم مجوز فعالیت بگیرن��د و نزدیک به 4 هزار 
ش��رکت فناور و حدود 30 هزار نیروی فناور در پارک‌ها و 

مراکز رشد کشور فعال هستند. 
وی افزود: طبق بررس��ی‌ها میزان س��رمایه‌گذاری برای 
ایجاد هر شغل در پارک‌های علم و فناوری، بین 40 تا 50 
میلیون اس��ت، درحالی که برای ایجاد هر ش��غل در کشور 

به‌طور میانگین، چندین برابر این مبلغ هزینه می‌شود. 
وزیرعلوم کس��ب پنج دوره مقام ریاست منطقه‌ای غرب 
آسیا و شمال آفریقا در انجمن بین‌المللی پارک‌های علمی 
طی 10 سال گذشته را نشانگر حضور پررنگ و موفق ایران 

در جوامع علمی بین‌المللی ارزیابی کرد. 
 وی دیپلماس��ی علم��ی و فناوری را یک��ی از راه‌های 
مهم توس��عه دیپلماس��ی خواند و گفت: ای��ن فرآیند از 
طریق اس��تادان و دانشجویان دانشگاه‌ها و مراکز علمی و 
پژوهش��ی و انتقال دانش و فناوری صورت می‌گیرد ولی 
متأسفانه در سال‌های گذش��ته، به دلایل مختلف کشور 
نتوانسته از ظرفیت عظیم دانشگاهیان در این مسیر بهره 

بگیرد. 
به گفته فرهادی، ایران از نظر چاپ مقالات مش��ترک با 
محققان خارجی وضعیت چندان مناسبی ندارد و این امر، 
حاکی از نب��ود تعامل کافی میان محقق��ان ایرانی و دیگر 
کشورها و همچنین کاهش شدید در بخش اعتبارات لازم 
برای انج��ام فرصت‌های مطالعاتی یا عدم تخصیص بودجه 

کافی برای شرکت در کنفرانس‌های بین‌المللی است. 

ناگزیری دولت از تزریق تسهیلات جذاب به بخش مسکن

وزیرعلوم خبر داد 

گردش مالی 18هزارمیلیارد ریالی شرکت‌های مستقر در پارک‌های علم و فناوری
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جمش��ید پژویان، اقتصاددان و اس��تاد دانش��گاه 
علام��ه طباطبای��ی می‌گوی��د:  »دو دهه اس��ت که 
اقتصاددانان پیش��نهاد می‌کنند برای مطالعه تولید 
ناخالص ملی و رشد اقتصادی علاوه بر شاخص‌هایی 
که در حس��اب‌های ملی محاس��به می‌ش��وند، باید 
هزینه‌های محیط زیستی را هم اضافه کرد. در اواخر 
دهه 90 وقتی برای چین این محاس��به انجام ش��د، 

رشد اقتصادی دو، سه درصد پایین آمد.‌«‌ ‌
به گ��زارش ص��دای اقتصاد، جس��ت‌وجوی عبارت 
آلودگی هوا و رش��د اقتصادی، چی��زی جز برج میلاد 
محوشده در دود و آسمان خاکستری به همراه ندارد. اما 
 eco n یجست‌وجوی همین کلمات با عبارات انگلیسی
 omy +air pollutionچندهزار نتیجه با گراف‌ها، 
نمودارهای میله‌ای و دایره‌ای و اینفوگرافی‌های مختلف 
به دست می‌دهد. مطالعه اثرات و هزینه‌های اقتصادی 
آلودگی هوا، یکی از مسائل مهم در جهان و به‌ویژه در 

کشورهای صنعتی است. 
س��ازمان همکاری و توس��عه بین‌المللی در آوریل 
سال ۲۰۱۵ نتایج تحقیقاتی را منتشر کرد که نشان 
می‌داد در س��ال ۲۰۱۰، ۶۰۰ هزار مرگ زودرس در 
اروپا به خاطر آلودگی هوا، ۱. ۶ تریلیون دلار هزینه 
اقتصادی به همراه داش��ته اس��ت. این رقم، برابر با 
یک‌دهم از کل تولی��د ناخالص داخلی اتحادیه اروپا 

در سال ۲۰۱۳ است. 
در نیم��ه اول دی‌م��اه که آلودگی ه��وای تهران 
م��رز هش��دار را رد ک��رد، بحث‌های��ی در خصوص 
هزینه‌ه��ای آلودگ��ی ه��وای پایتخت مطرح ش��د. 
بحث‌هایی که بر پای��ه مطالعات دبیر انجمن علمی 
اقتصاد ش��هری ایران قرار داش��ت. به گفته محسن 
طباطبای��ی، هزینه‌های خارجی ناش��ی از آلودگی 
چهار آلاینده برای کلانش��هر تهران در سال 1390 
مبلغی بیش��تر از ۱۸۰۰ میلیارد تومان بوده اس��ت. 
او گفت��ه اس��ت:  »این عدد با توج��ه به قیمت‌های 
سال 1381 به دست آمده که براساس واقعی‌سازی 
ب��ه روش نرخ تورم ۶ ه��زار میلیارد و ۶۷۰ میلیون 
تومان برآورد ش��ده است. براساس این پژوهش که 
محققان دانش��گاه تهران آن را انجام داده‌اند، سهم 
 NOx ،2SO ،CO هزینه خارجی چه��ار آلاینده
و PM در ش��هر تهران، برای سال 1390 به تولید 
ناخال��ص داخلی ایران و تهران ب��ه ترتیب 0.18 و 

0.71 درصد است.‌«‌ ‌
طباطبایی، اس��تاد دانش��گاه خوارزمی همچنین 
گفت��ه اس��ت:  »در ای��ن تحقی��ق هزین��ه خارجی 
مجموعه پولی اس��ت ک��ه بتواند صدمات ناش��ی از 
انتش��ار مواد آلاینده و گازه��ای گلخانه‌ای را جبران 
کند. بر این اس��اس میزان کل هزینه خارجی ناشی 
از چهار آلاینده در س��ال 90، تقریباً یک و نیم برابر 
بودجه پیش��نهادی وزارت علوم در همان سال بوده 

است.‌«‌ ‌
از طرف دیگر ماه گذش��ته مدارس تهران به دلیل 
آلودگ��ی هوا حدود یک هفته تعطیل بودند و همین 
مس��ئله زیان اقتصادی بالایی به همراه داشته است. 
حس��ینی، نماین��ده مجلس می‌گوید گ��ردش مالی 
اقتصاد ایران در ی��ک روز به صورت تقریبی بالغ بر 
1500 میلیارد تومان اس��ت و تعطیلی کلانش��هری 

مثل ته��ران، بیش از 70 درصد از این گردش مالی 
را مختل می‌کند. 

به‌ج��ز این آمار و ارق��ام پراکنده، هی��چ مطالعه 
دقیق��ی از س��وی نهادهای مس��ئول انجام نش��ده 
اس��ت. بررس��ی صحبت‌های مختلف مس��ئولان و 
مقامات بلندپایه نش��ان می‌دهد، شهرداری تهران 
معتقد اس��ت دولت بودجه لازم را برای گس��ترش 
و نوس��ازی ناوگان حمل‌ونق��ل عمومی به پایتخت 
اختص��اص ن��داده و دولت نی��ز به تراکم‌فروش��ی 
بی‌رویه و تخلفات شهرداری اعتراض دارد. در میان 
جابه‌جایی توپ در زمین‌ه��ای مختلف، بحث‌های 
دقیق علمی و بررسی اقتصاد آلودگی هوا گم شده 
و در نهای��ت نیز دولت ب��ه راهکار خواهش از مردم 
برای پایین آوردن دمای سیس��تم‌های گرمایش��ی 

خانه‌ها رسیده است. 
 جمشید پژویان، اقتصاددان، ارتباط آلودگی هوا و 
اقتصاد را این‌چنین توضیح می‌دهد:  »در کره زمین 
دو دس��ته کلی از منابع تمام‌شدنی و تجدیدناپذیر، 
و تمام‌نش��دنی و تجدیدناپذیر وجود دارد. با رش��د 
جمعیت بش��ر از یک طرف و ایجاد آلودگی از طرف 
دیگ��ر، به‌تدریج منابع تمام‌نش��دنی نیز به ش��کلی 
غیرقابل اس��تفاده درآمده‌اند. هوا تمام‌شدنی نیست، 
اما در اثر آلودگی، به‌تدریج غیرقابل استفاده می‌شود 
و در چرخه آب‌ و هوا وارد می‌شود و در طولانی‌مدت 
باعث می‌ش��ود آب‌های زیرزمینی و. . . نیز غیرقابل 
استفاده ش��وند. از طرف دیگر این آلودگی‌ها نیاز به 
پاک ش��دن دارند و برای رف��ع آنها، منابع اقتصادی 
درگیر می‌شوند. از آنجا که این آلودگی و هزینه‌های 
محیط زیس��تی در جهان صنعت��ی در حال افزایش 
اس��ت، مطالعه اقتصادی آن اهمی��ت زیادی دارد.‌«‌ ‌ 
پژوی��ان ادامه می‌ده��د:  »از اوایل دهه 90 میلادی 
مطالعاتی ص��ورت گرفت و اثر ش��اخص‌های کلان 
اقتص��اد را روی محی��ط زیس��ت مطالع��ه کردن��د. 
درحالی‌ک��ه آث��ار ت��ورم، ب��ی‌کاری و ن��رخ بهره به 
صورت جدی مطالعه می‌ش��د، اثر رشد اقتصادی بر 
آلودگی محیط زیس��ت نیز جایگاه ویژه‌ای پیدا کرد. 
مطالع��ات تجربی به‌تدریج در نق��اط مختلف جهان 
بین کش��ورهای کم‌درآمد و کشورهای ثروتمند و. . 
. به صورت پنل و طول��ی مقطعی انجام گرفت. این 
مطالعات نشان داد، ارتباطی مانند رشد اقتصادی و 
توزیع درآمد، بین رشد اقتصادی و وضعیت آلودگی 
و مسائل زیس��ت‌محیطی نیز وجود دارد. در ابتدای 
رش��د اقتصادی وضعیت محیط ‌زیست بدتر می‌شود 
ولی زمانی‌که این رش��د از حدی عبور کرد، می‌تواند 

آثار مثبت محیط‌ زیستی داشته باشد.‌«‌ ‌
پژویان می‌گوید، هزین��ه اقتصادی عمده آلودگی 
هوا، مربوط به افزای��ش بیماری‌ها و مرگ‌ومیرهایی 

است که اتفاق می‌افتد. 
آلودگی هوای تهران در ماه گذشته به حدی بود که 
شیفت کاری کارکنان بهشت زهرا افزایش پیدا کرد و 
یک افسر پلیس نیز در چهارراهی به خاطر ایست قلبی 
جان خود را از دس��ت داد. ب��ه روایت مهدی چمران، 
رئیس شورای شهر تهران، به‌طور متوسط هر روز ۱۵۰ 
تهرانی ف��وت می‌کنند که این آم��ار در دو هفته اوج 

آلودگی هوا، به ۱۸۰ نفر افزایش یافت. 

آلودگی هوا و رشد اقتصادی با هم چه رابطه‌ای دارند؟ 
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مگاواتی  نیروگاه 50 ه��زار 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م می‌تواند روزانه ‌18هزار 
متر مکع��ب آب خلیج فارس 
نیازه��ای  تامی��ن  ب��رای  را 
ش��رب م��ردم ش��یرین کند. 
حس��ین بهاری، مدی��ر پروژه 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م می‌گوید: ش��رکت آب 
و فاض�لاب روس��تایی قش��م 
فق��ط نیمی از تولی��دات این 
نی��روگاه را خریداری می‌کند 
و نیم دیگر ظرفی��ت نیروگاه 
‌اس��ت.  مان��ده  بلااس��تفاده 
مدی��ر  جانب��از،  حمیدرض��ا 
عامل ش��رکت آب و فاضلاب 
کشور هم کامل نبودن شبکه 
آبرسانی روستایی جزیره قشم 
را دلی��ل عدم خری��داری آب 
تولید ش��ده در نیروگاه قشم 

اعلام می‌کند. 
حس��ین بهاری، مدیر پروژه 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م در گفت‌وگو با »فرصت 
ام��روز« می‌گوی��د: در جزیره 
قش��م 160هزار نفر س��کونت 
دارند و آمار س��اکنان جزیره 
در ایام نوروز افزایش می‌یابد. 
نیاز روزان��ه این جزیره به آب 
ش��یرین در حال حاضر 45 تا 

70هزار متر مکعب است. 
می‌کن��د:  اضاف��ه  وی 
70درص��د جمعیت جزیره در 
روستاها ساکن هستند و نیاز 
به آب شیرین دارند. اما آب و 
فاضلاب روستایی فقط 9هزار 
مت��ر مکع��ب آب از نی��روگاه 
تولید همزمان آب و برق قشم 
خریداری می‌کن��د. به همین 
دلیل نیمی از ظرفیت نیروگاه 

تعطیل شده‌است. 
جانب��از که اس��تفاده از آب 
شیرین ش��ده دریا برای تامین 
نیازه��ای کش��ور را یک��ی از 
آت��ی  برنامه‌ه��ای  مهم‌تری��ن 
وزارت نی��رو اع�لام می‌کن��د 
اندیش��یده  تمهیدات  درب��اره 
ش��ده ب��رای اس��تفاده از کل 
آب  شیرین‌س��ازی  ظرفی��ت 
دری��ا در نی��روگاه قش��م ب��ه 
»فرصت‌ام��روز« می‌گوی��د: به 
تدریج با تکمیل ش��دن شبکه 
آبرسانی روستایی جزیره قشم، 
خری��د آب از نی��روگاه تولی��د 

همزمان آب و برق این جزیره 
را افزایش می‌دهیم. در یک تا 
یک‌ونیم س��ال آینده، کل آب 
تولید ش��ده از ای��ن نیروگاه را 

خریداری خواهیم کرد. 
مدی��ر عامل آبفای کش��ور 
ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه ب��رای 
تولی��د  نیروگاه‌ه��ای  ایج��اد 
همزم��ان آب و ب��رق باید از 
دو معاون��ت وزارت نیرو مجوز 
اخذ ش��ود از شناس��ایی 25 
نقطه مناس��ب ب��رای احداث 
چنی��ن نیروگاه‌های��ی ب��رای 
شیرین‌س��ازی آب دری��ا خبر 

می‌دهد. 
نیروگاه‌های  وی می‌گوی��د: 
اقتصــادی‌تـرین  هستــه‌ای 
نیروگاه‌ه��ا ب��رای تولی��د آب 
هس��تند،  دری��ا  از  ش��یرین 
ام��ا هن��وز در ایران توس��عه 
نیافته‌ان��د، بنابرای��ن در نبود 
هس��ته‌ای،  نیــروگــاه‌ه��ای 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
در نیروگاه‌ه��ای گازی یک��ی 
از گزینه‌ه��ای مناس��ب برای 

شیرین‌سازی آب دریاست. 

اجرای نخستین پروژه 
تولید همزمان آب و برق 

در قشم
ب��ا توجه به نی��از روزافزون 
کشور به اس��تفاده از آب‌های 
برای  نامتع��ارف، گروه مپن��ا 
ایجاد کسب‌و‌کار جدید تلاش 
ک��رد ت��ا از ح��رارت خروجی 
نیروگاه‌ه��ای گازی اس��تفاده 
ک��رده و آب دریا را ش��یرین 
کند. در این راس��تا نخستین 

پ��روژه تولید همزم��ان آب و 
برق در قش��م کلید خورد. به 
گفته حس��ین به��اری، مدیر 
پ��روژه تولی��د همزم��ان آب 
و ب��رق قش��م، این پ��روژه در 
س��رمایه‌گذاری  با  س��ال 90 
100درصدی مپنا آغاز شد. به 
این ترتیب یک نیروگاه گازی 
دو  دارای  مگاوات��ی ک��ه   50
فاز 25 مگاواتی بود در قش��م 
س��اخته شد تا از گاز خروجی 
ای��ن نیروگاه‌ها، ب��رای تبخیر 
آب دریا و تولید آب ش��یرین 

استفاده شود. 
به گفته مدی��ر پروژه تولید 
همزم��ان آب و برق، با اجرای 
این پروژه راندمان نیروگاه‌های 
گازی به 80 درصد می‌رس��د، 
زیرا در ای��ن نیروگاه‌ها علاوه 
بر برق، آب شیرین هم تولید 

می‌شود. 
وی ادامه می‌ده��د: از آنجا 
ک��ه ی��ک ده��م آبی ک��ه از 
 MED وارد دس��تگاه  دری��ا 
)ش��یرین‌کننده آب( می‌شود، 
تبخیر ش��ده و ب��ه آب مقطر 
همچنین  می‌ش��ود،  تبدی��ل 
مخلوط کردن آب شور حاصل 
از شیرین‌س��ازی ب��ا آب دریا 
در داخ��ل خود MED انجام 
می‌ش��ود، پس از خروج آب از 
داخل دستگاه آب شیرین‌کن، 
با تجمع نمک در دریا مواجه 

نخواهیم بود. 
بهاری همچنی��ن می‌گوید: 
ب��رای تولید آب قابل ش��رب 
از آب مقط��ر خارج ش��ده از 
ش��یرین‌کن،  آب  دس��تگاه 

افزودنی‌ه��ای مج��از ب��ه آب 
اضافه می‌شود. 

تولید آب با کیفیت 
علی اش��رف کرم��ی، مدیر 
نی��روگاه تولی��د آب و ب��رق 
قشم آب تولید شده در روش 
MED را با کیفیت‌تر از روش 
RO توصیف می‌کند. این در 
حالی اس��ت ک��ه عبدالحمید 
عامل شرکت  مدیر  حمزه‌پور، 
روس��تایی  فاض�لاب  و  آب 
هرم��زگان تولید آب به روش 
RO را ب��ا کیفیت‌ت��ر معرفی 
می‌کن��د زی��را در ای��ن روش 
نیازی به اضافه کردن املاح به 
آب ش��یرین تولید شده وجود 
ندارد. به گفته کرمی، قرارداد 
ف��روش 9 ه��زار مت��ر مکعب 
آب در روز از ابت��دای بهم��ن 
ماه س��ال ج��اری ب��ا نیروگاه 
تولی��د همزم��ان آب و ب��رق 
قش��م منعقد شده‌اس��ت، زیرا 
شبکه آبرسانی روستایی دچار 
اش��کالاتی بوده و در چندین 
نوبت آبدهی مشکلات آن رفع 

شده‌است. 
ام��ا مدی��ر عامل ش��رکت 
آبف��ای روس��تایی هرم��زگان 
می‌گوید: این شرکت به اندازه 
نیاز خود از مپنا آب خریداری 
می‌کن��د، زیرا س��رانه مصرف 
مش��خص  روس��تاها  در  آب 
ب��وده و ب��ه آب م��ازاد نیازی 
نداریم. ضمن آنک��ه به غیر‌از 
پروژه آب شیرین‌‌کن قشم که 
مپن��ا آن را س��اخته، پنج آب 
شیرین‌کن دیگر هم در جزیره 

توسط ش��رکت آب و فاضلاب 
روستایی ایجاد شده‌است. 

ه��ر  حاض��ر  ح��ال  در 
خروج��ی  آب  مترمکع��ب 
نی��روگاه تولی��د همزمان آب 
و برق قش��م ح��دود 2هزار و 
500 تا 2ه��زار و 800 تومان 
از ش��رکت مپن��ا خری��داری 
می‌شود اما آب بهای پرداختی 
توس��ط روستاییان این جزیره 
به ازای ه��ر متر مکعب 100 

تومان است. 

نبود گاز دلیل توسل به 
روش‌های دیگر برای تولید 

آب شیرین
ب��رای تولید همزم��ان آب 
نیروگاه‌ه��ای  بای��د  ب��رق  و 
گازی وج��ود داش��ته باش��د 
ت��ا از ح��رارت خروج��ی آن 
بــ��رای شیــرین‌س��ازی آب 
دریا اس��تفاده ش��ود. حسین 
خادم��ی، مدیرعامل ش��رکت 
آب و فاض�لاب هرم��زگان در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌وگو 
می‌گوی��د: ب��ه دلی��ل نب��ود 
مناط��ق  از  بس��یاری  در  گاز 
 RO اس��تان هرمزگان، روش
ب��رای  روش  اقتصادی‌تری��ن 

تولید آب شیرین است. 
ب��ه  می‌کن��د:  اضاف��ه  وی 
همی��ن دلیل یک پ��روژه آب 
ش��یرین‌کن به ظرفیت تولید 
در  مکع��ب  مت��ر  100ه��زار 
ی��ک  و  بندرعب��اس  در  روز 
پروژه دیگر ب��ا ظرفیت روزانه 
750متر مکعبی در س��یریک 
دس��ت  در   RO روش  ب��ا 
ضم��ن  اس��ت.  بهره‌ب��رداری 
دس��تگاه  یک  مناقصه  آنک��ه 
آب‌ش��یرین‌کن دیگ��ر هم به 
ظرفیت 20 ه��زار متر مکعب 
در روز در بندرعباس در حال 

برگزاری است. 
ح��ال  در  وی،  گفت��ه  ب��ه 
حاضر آب ش��یرین‌کن‌ها آب 
مورد نی��از 250 تا 300 هزار 
نفر از مردم س��اکن در استان 
هرمزگان را تامین می‌کنند و 
یک میلیون نفر در این استان 
س��اکن هس��تند. اما براساس 
آماره��ا به دلی��ل مهاجرت و 
زاد و ولد، س��الانه 7 تا 8هزار 
مش��ترک جدی��د ب��ه جم��ع 
این  مصرف‌کنن��دگان آب در 

استان اضافه می‌شوند. 

به دلیل تکمیل نبودن شبکه آبرسانی جزیره قشم

پروژه تولید همزمان آب و برق در نیمه راه ماند

س��ابقه روابط ایران و جمهوری 
آذربایجان در حوزه انرژی به سال 
1990 میلادی و پس از فروپاشی 
اتح��اد جماهیر ش��وروی س��ابق 
بازمی‌گردد. این در حالی اس��ت 
که تا پیش از استقلال آذربایجان 
از شوروی سابق، برقراری هرگونه 
رواب��ط تج��اری میان دو کش��ور 
غیرممکن بود. در همین راستا و 
پس از تثبیت قدرت حیدر‌علی‌اف، 
رئیس‌جمه��ور پیش��ین و فقی��د 
موافقت‌نامه  نخستین  آذربایجان، 
میان تهران و باکو در حوزه انرژی 

به امضا رسید. 
پس از آغ��از همکاری با ایران، 
آذربایج��ان که ذخایر بزرگ نفت 
و گاز را در اختی��ار دارد، ت�لاش 
کرد ت��ا خ��ود را به‌عن��وان یک 
متحد قاب��ل اعتماد ب��رای اروپا 
مط��رح کرده و بخش��ی از انرژی 
مورد نیاز این اتحادیه را از طریق 
مشارکت در پروژه کریدور گازی 
جنوبی مطرح س��ازد. همزمان با 
آذربایجان،  جمهوری  تلاش‌های 
ایران که بزرگ‌تری��ن ذخایر گاز 
طبیعی جهان را در اختیار داشته 
و ذخایر نفت خام آن نیز بس��یار 
قاب��ل توجه اس��ت، س��عی کرده 
س��هم خود را از بازارهای جهانی 
ب��ه دس��ت آورده و ب��ه یک��ی از 
بزرگ‌ترین صادر‌کنندگان گاز در 

جهان بدل شود. 
در ش��رایطی ک��ه ای��ن روزها 
هدف اصلی اتحادیه اروپا کاهش 
وابس��تگی به گاز روس��یه و تنوع 
بخش��یدن به منابع تامین انرژی 
ای��ن اتحادی��ه اس��ت، ای��ران و 
آذربایج��ان از ظرفیت‌ه��ای لازم 
برای بدل ش��دن به منابع تامین 

بخش��ی از انرژی مورد نیاز اروپا 
برخوردارند. 

در ای��ن رابطه ای��ران که خود 
را به‌عن��وان بازیگ��ری مه��م در 
بازاره��ای جهان��ی گاز ارزیاب��ی 
کرده و ممکن است به مشارکت 
منطق��ه  گازی  پروژه‌ه��ای  در 
از شرکت‌های  باش��د،  علاقه‌مند 
انرژی خارجی دعوت کرده است 
تا در صنعت انرژی این کشور در 
دوران پس��اتحریم سرمایه‌گذاری 
کنند. ش��رکت‌های انرژی آذری 
نی��ز می‌توانن��د در صنعت انرژی 
ایران ایفای نقش کرده و از طریق 
سرمایه‌گذاری در آن، در یک بازار 
انرژی نزدیک که دانش خوبی نیز 

از آن دارند فعالیت کنند. 
در این چارچوب کارشناس��ان 
همکاری‌های  افزای��ش  معتقدند 
ای��ران و جمه��وری آذربایج��ان 
می‌توان��د زمینه را برای توس��عه 
رواب��ط دوجانبه فراه��م کند. با 
این وجود ذخای��ر انرژی موجود 
در دری��ای خ��زر و ق��رار گرفتن 
برخ��ی میادی��ن نفت��ی و گازی 

روی خ��ط مرزی س��بب افزایش 
تنش میان دو کشور شده و اتخاذ 
یک سیاست منسجم برای تولید 
ان��رژی از منابع مش��ترک در دو 

کشور شده است. 

ایران
ظرفیت تولید انرژی در ایران به 
دلیل اعمال تحریم‌های بین‌المللی 
بر صنعت انرژی این کشور توسط 
آمری��کا و اتحادیه اروپا به‌ش��دت 
کاهش یاف��ت. اما پس از حصول 
توافق جامع هسته‌ای میان ایران 
و قدرت‌های عمده جهانی، تهران 
در پی افزایش تولید خود بوده و 
قصد دارد س��هم خود از بازارهای 
جهانی انرژی را مجددا به دس��ت 
آورد. در همی��ن راس��تا ته��ران 
به دنب��ال یک بازار ه��دف برای 
صادرات انرژی خود است و اروپا 
نیز به منابع انرژی ایران علاقه‌مند 

است. 

آذربایجان
جمه��وری آذربایج��ان که در 

ح��وزه جنوبی دریای خ��زر قرار 
گرفته است، یکی از قدیمی‌ترین 
کشورهای تولید‌کننده نفت خام 
در جهان محسوب شده و درآمد 
حاصل از تولید و صادرات انرژی 
اصلی‌ترین منبع تامین نقدینگی 
م��ورد نی��از اقتص��اد آذربایجان 
ب��ه ش��مار م��ی‌رود. همچنی��ن 
این کش��ور یک��ی از مهم‌ترین و 
استراتژیک‌ترین مسیرهای انتقال 
انرژی دریای خزر به اروپا اس��ت. 
براس��اس اطلاعات ارائه ش��ده از 
سوی اداره اطلاعات انرژی ایالات 
متحده آمریکا، منابع کشف شده 
نفت خ��ام آذربایج��ان رقمی در 
حدود 7 میلیارد بش��که تخمین 
زده می‌ش��ود. این موضوع سبب 
شده تا این کش��ور تازه استقلال 
یافته از اتحاد جماهیر ش��وروی 
سابق در سال 2013 روزانه 880 
هزار بش��که نفت تولید کند. این 
در حالی اس��ت که مصرف روزانه 
نفت خام آذربایجان فقط 85هزار 
بش��که بوده و بخش عمده نفت 
تولی��د ش��ده در این کش��ور به 

بازارهای جهانی صادر می‌ش��ود. 
لازم ب��ه ذکر اس��ت ذخای��ر گاز 
طبیعی این کش��ور رقمی معادل 
35 تریلی��ون مترمکع��ب برآورد 
می‌ش��ود که این حجم از ذخایر 
انرژی، باکو را به یکی از بازیگران 
عمده بازارهای جهانی انرژی بدل 

ساخته است. 
وج��ود حجم قاب��ل توجهی از 
مناب��ع هیدروکربن��ی در ایران و 
آذربایج��ان، بازار ان��رژی ایران و 
ش��رکت‌های  فنی  توانایی‌ه��ای 
آذری زمین��ه را ب��رای توس��عه 
همکاری‌ه��ای دو طرف در حوزه 
انرژی فراهم کرده است. در حال 
حاض��ر روابط اقتص��ادی ایران و 
آذربایج��ان ش��امل تج��ارت گاز 
طبیع��ی، نف��ت، ب��رق، مبادلات 
گمرک��ی، ارتباطات و حمل‌و‌نقل 
است. در س��ال 1995 جمهوری 
آذربایجان رس��ما از ایران دعوت 
ک��رد تا در پروژه توس��عه میدان 
نفتی ش��اه دنیز مش��ارکت کند. 
ای��ران نی��ز در هم��ان س��ال با 
مذک��ور  پ��روژه  در  مش��ارکت 
موافق��ت ک��رد و پ��س از آن ب��ا 
اق��دام آذربایجان به خرید برق از 
ای��ران به منظور تامین برق مورد 
نی��از منطقه نخج��وان، زمینه را 
برای توس��عه روابط تج��اری دو 
کش��ور فراه��م کرد. مش��ارکت 
ته��ران و باکو در پروژه س��اخت 
س��د روی رود ارس ب��ه منظ��ور 
اس��تفاده منصفان��ه طرفی��ن از 
ای��ن رودخانه و همچنی��ن آغاز 
صادرات ب��رق ایران از طریق مرز 
آس��تارا به جمه��وری آذربایجان 
در س��ال 2006 میلادی از جمله 
همکاری‌های جمهوری اس�لامی 
ایران و جمه��وری آذربایجان در 

حوزه انرژی محسوب می‌شوند. 

روابط ایران و آذربایجان در دوران پساتحریم

بین‌الملل

نیرونفت

مشکل بیمه نفتکش‌های ایرانی 
حل شد

مدیرعامل شرکت ملی نفتکش ایران از رفع مشکل 
پوشش بیمه P&I ناوگان این شرکت در آینده نزدیک 
خبر داد و گفت: در پی رایزنی‌های این شرکت و وزارت 
امورخارجه مشکلات بیمه‌ای کشتی‌های ایرانی تقریبا 

حل شده است. 
ب��ه گزارش »فرصت امروز« به نقل از ش��رکت ملی 
نفتکش، علی‌اکب��ر صفایی با بیان این مطلب گفت: با 
 ‎وجود اجرایی ش��دن برجام و رفع همزمان تحریم‌های
 )IGA( المللی‎ای، کلوپ‌ه��ای عضو گ��روه بین‎بیمه
ق��ادر به ارائه پوش��ش کامل به کش��تی‌های ایرانی یا 
کش��تی‌هایی که در ارتباط تجاری با ایران هس��تند، 
نبودن��د چراکه بخش قابل توجهی از س��اختار اتکایی 
این کلو‎پ‌ها از سوی بیمه‎گران اتکایی آمریکایی تامین 
می‎ش��ود که کماکان تحت تحریم‌ه��ای اولیه آمریکا، 
مجاز به ارتباط تجاری با ایران نیس��تند. وی افزود: در 
این راستا شرکت ملی نفتکش ایران از مدت‌ها پیش و 
تحت برنامه استراتژیک پساتحریم این شرکت برای از 
س��رگیری فعالیت ناوگان خود در بازار اروپا، مذاکرات 
گس��ترده‎ای را ب��ا کلوپ‌های عضو IGA ب��رای پیدا 
کردن راهکارهای مناسب انجام داد که خوشبختانه با 
این اقدام‌ها و رایزنی‌های گس��ترده تیم اجرای برجام 
و وزارت امورخارجه، مشکلات موجود تقریبا حل شده 
است و به‌زودی ورود‎ کشتی‌های ناوگان به این کلوپ‌ها 
میسر خواهد شد. مدیرعامل شرکت ملی نفتکش ایران 
اعلام کرد: با رفع این مش��کل در آینده نزدیک شاهد 
حضور نفتکش‌ه��ای ایرانی در بازاره��ا و بنادر بزرگ 

اروپایی خواهیم بود. 

پس از چند دور مذاکره
پژوهشگاه نفت و توتال برای توسعه 

همکاری‌های فناورانه توافق کردند
 پ��س از چن��د دور مذاکره مدیران ش��رکت توتال 
فرانس��ه با مدیران ارشد پژوهش��گاه صنعت نفت، دو 
طرف برای همکاری در حوزه‌های پژوهشی و خدمات 

فناورانه توافق کردند. 
به گزارش شانا، پژوهشگاه صنعت نفت به‌عنوان مرکز 
خلق و توس��عه فناوری وزارت نفت و توتال، از چندی 
پی��ش مذاکرات خ��ود را برای چگونگی ش��کل‌گیری 
زمینه‌های همکاری و استفاده متقابل از توانمندی‌های 
یکدیگر آغاز کردند و پیرو تفاهمنامه شرکت ملی نفت 
ایران و توتال مبنی بر لزوم انتخاب همکار ایرانی برای 
پروژه‌های واگذار شده، مدیران این شرکت فرانسوی از 

امکانات پژوهشگاه بازدید کردند. 
بر پای��ه این گزارش، پژوهش��گاه صنع��ت نفت در 
روزه��ای اخیر میزبان مدیرانی از حوزه‌های اکتش��اف 
و تولید، مدیر برنامه‌ریزی و توس��عه در بخش آسیای 
مرکزی و مشاور فناوری‌های نفتی در بخش خاورمیانه 
و شمال آفریقای شرکت توتال بود و طی بازدیدی که 
از پردیس بالادس��تی پژوهش��گاه صنعت نفت صورت 
گرفت، گزارشی از توانمندی‌ها، دستاوردها و زمینه‌های 
همکاری با پژوهشگاه صنعت نفت به مدیران بخش‌های 

مختلف توتال ارائه شد. 

زنگنه در دیدار با معاون نخست‌وزیر اوکراین 
عنوان کرد

فاینانس، شرط موفقیت شرکت‌های 
اوکراینی

 وزی��ر نفت با بی��ان اینکه صنعت نف��ت پروژه‌های 
زیادی را برای سرمایه‌گذاری طراحی کرده است، گفت: 
شرط موفقیت شرکت‌های اوکراینی در ایران این است 
که همه عملیات از طریق سیس��تم بانکی این کش��ور 

فاینانس شود. 
به گزارش شانا، بیژن زنگنه در دیدار با هنادی زوبکو، 
معاون نخس��ت‌وزیر اوکراین با اشاره به اینکه فعالیت 
صنعت نفت با شرکت‌های اوکراینی به گذشته‌های دور 
بازمی‌گردد که در آن شرکت‌های این کشور در صنعت 
گاز ایران فعالیت داش��ته‌اند، یادآور ش��د: شرکت‌های 
اوکراینی در بخش س��اخت توربین و کمپرس��ورهای 
گازی ب��ا صنعت گاز ایران همکاری داش��ته‌اند که این 

همکاری می‌تواند در پساتحریم ادامه یابد. 
وی با تاکید بر لزوم گس��ترش شناخت فرصت‌های 
همکاری میان تهران و کی‌یف ساخت تجهیزات را یکی 
از زمینه‌ه��ای همکاری عنوان کرد و گفت: دو کش��ور 
می‌توانند در زمینه س��اخت تجهیزات همکاری خوبی 
با یکدیگر داشته باشند ضمن اینکه ظرفیت‌های خوبی 

در این بخش در ایران وجود دارد. 
وزی��ر نفت ب��ا بیان اینک��ه ما برای س��رمایه‌گذاری 
ش��رکت‌های خارجی پروژه‌ه��ای زی��ادی را طراحی 
کرده‌ای��م به بخش پتروش��یمی اش��اره ک��رد و افزود: 
به‌عن��وان نمونه بخ��ش صنعت پتروش��یمی ایران در 
س��ال‌های آینده ب��ه ٥٠ میلیارد دلار س��رمایه‌گذاری 
نیاز دارد که بخشی از این سرمایه‌گذاری باید از سوی 

شرکت‌های خارجی تامین شود. 
به گفته زنگنه، شرط موفقیت شرکت‌های اوکراینی 
در ایران این است که همه مراحل انجام پروژه از طریق 
سیس��تم بانکی این کشور فاینانس ش��ود در غیر‌این 
صورت س��طح عملیات نفتی در ح��د محدودی باقی 

می‌ماند. 
وزی��ر نف��ت همچنین با اش��اره ب��ه اینکه بخش 
بالادستی صنعت نفت و گاز به بیش از ١٣٠میلیارد 
دلار س��رمایه‌گذاری نی��از دارد، ی��ادآور ش��د: م��ا 
نمی‌توانیم با اتکا ب��ه درآمدهای جاری این کارها را 
انجام دهیم؛ این میزان سرمایه‌گذاری باید از طریق 

منابع خارجی تامین شود. 

وزیر نیرو در جلسه شورای اداری شهرستان 
اشکذر: 

ایجاد تحول بزرگ در تامین آب 
استان‌های مرکزی

به‌گزارش پاون، وزیر نیرو با اشاره به حمایت دولت از 
طرح‌های آب گفت: هم‌اکنون طرح انتقال آب از جنوب 
کشور به فلات مرکزی با سرمایه بخش خصوصی و با 
کمک دولت و تسهیلات صندوق توسعه در دست انجام 
است و این کار تحول بزرگی در تامین آب استان‌های 

مرکزی خواهد بود. 
حمید چیت‌چیان در جلسه شورای اداری شهرستان 
اش��کذر با بیان اینکه هم‌اکنون موضوع آب برای همه 
نقاط کشور یک چالش اساسی شده است، ادامه داد: در 
این چالش به‌طور ویژه فلات مرکزی که استان یزد هم 
جزو آن است، از محدودیت‌های منابع آب رنج می‌برند 
و این مسئله ابعاد زندگی مردم را تحت‌تاثیر قرار داده 
است. وی ادامه داد: در طرح انتقال آب به فلات‌مرکزی، 
در کنار خلی��ج فارس آب دریا نمک‌زدایی ش��ده و با 
700کیلومتر خط لوله برای اس��تان یزد و کرمان برای 

صنعت و آب شرب تامین می‌شود. 
وزی��ر نیرو ب��ا بی��ان اینک��ه در بخش تولی��د برق 
خوشبختانه استان یزد یکی از مراکز مهم و اصلی تولید 
برق است، گفت: در زمان حاضر 2 هزار مگاوات نیروگاه 
در حال احداث اس��ت که یکی از نیروگاه‌ها امروز با دو 

واحد گازی افتتاح خواهد شد. 
وی یک��ی از هنرهای مردم یزد را مس��ئله مدیریت 
مص��رف عنوان ک��رد و افزود: مصرف برق اس��تان یزد 
یک س��وم کمتر از نرم کشور است و میزان اتلاف برق 
در اس��تان حدود 5 درصد از میانگین کش��ور پایین‌تر 
است. وزیر نیرو ادامه داد: با نگاهی به کشورهای موفق 
می‌بینیم که منش��ا ثروت آنان در نحوه مصرف منابع 

مختلف اعم از آب و برق است. 
همچنین در این نشس��ت فرماندار اشکذر مهم‌ترین 
موضوع برای یزدی‌ها را آب دانس��ت و گفت: میانگین 
بارش در ش��هرهای این اس��تان 39 میلی‌متر است و 
در زمان حاضر برخی از روس��تاهای اش��کذر همچون 

روستای خضرآباد آبرسانی سیار انجام می‌شود. 
وی ادامه داد: 80 درصد برق اس��تان یزد در اشکذر 
تولید می‌شود، اما بخشی از صنایع این شهر در تامین 
برق دچار مشکل هستند که امیدواریم با این سفر این 

مشکل برطرف شود. 

نخستین مناقصه بین‌المللی صنعت 
برق ایران برگزار می‌شود

یک مقام مس��ئول با اش��اره به برگزاری نخس��تین 
مناقصه بین‌المللی صنعت برق، اعلام کرد: این مناقصه 
به منظور خرید تجهیزات ۳۱۲ پست فوق توزیع برق و 

به ارزش ۱.۲ میلیارد دلار برگزار می‌شود. 
به گزارش مهر، نخستین مناقصه بین‌المللی صنعت 
برق ایران به ارزش تقریبی یک میلیارد و ۲۰۰ میلیون 
دلار و ب��ا هدف خرید و تامی��ن کالا و تجهیزات ۳۱۲ 
پست فوق توزیع برق با استقبال نزدیک به ۴۰ شرکت 

ایرانی، اروپایی و آسیایی برگزار خواهد شد. 
غلامرض��ا خوش‌خل��ق درب��اره جزئی��ات برگزاری 
نخستین مناقصه بین‌المللی صنعت برق ایران، گفت: 
با توجه به ش��رایط برجام و رفع تحریم‌ها و باز ش��دن 
فضای فعالیت‌های اقتصادی این مناقصه بین‌المللی به 
منظور خرید و تامین تجهیزات ۳۱۲ پست فوق توزیع 

برق برگزار می‌شود. 
مدیرعامل شرکت برق منطقه‌ای تهران با اعلام اینکه 
تاکنون ۹۷ متقاضی از جمله ش��رکت‌های بین‌المللی 
برای حضور در مناقصه مراجعه کرده‌اند، تصریح کرد: از 
این رو ۳۸ متقاضی با پر کردن اسناد مناقصه و تحویل 
آن، در مرحله انجام ارزیابی قرار گرفته‌اند تا در نهایت 
نس��بت به تهیه فهرست کوتاه اقدام کرده و مناقصه را 
برگزار کنیم. این مقام مسئول با تاکید بر اینکه مناقصه 
این ۳۱۲ پس��ت در پنج مرحله برگزار خواهد شد که 
یک مرحله مربوط ب��ه GIS و چهار مرحله به‌صورت 
AIS در رنج‌های ۱۳۲ و ۶۳ کیلوولت برگزار می‌شود، 
اظهار داش��ت: در طول چند س��ال گذشته در بخش 
سرمایه‌گذاری صنعت برق به‌ویژه انتقال و فوق توزیع، با 
کمبود و عقب‌ماندگی مواجه بودیم که با ایجاد شرایط 
مناسب با لغو تحریم‌ها، مصمم هستیم تا نسبت به رفع 

این کمبودها اقدام کنیم. 
خ��وش خلق ادام��ه داد: علاوه بر این ب��ه غیر‌از این 
مناقصه، ۸۴ دس��تگاه پس��ت انتقال را نیز در دستور 
خرید داریم تا در مرحله بعدی، به نیابت از شرکت‌های 
برق منطقه‌ای مقدمه‌های برگزاری مناقصه خرید آنان 

را نیز پیگیری و فراهم کنیم. 
ایج��اد  را  پس��ت‌ها  ای��ن  خری��د  از  ه��دف  وی 
زیرساخت‌های مورد نیاز برای تامین برق پایدار کشور 
عنوان کرد و یادآور ش��د: اعتبار ارزی خرید تجهیزات 
۳۱۲ پس��ت حدود یک میلیارد و ۲۰۰ میلیون دلار و 
اعتبار ۸۴ پس��ت مرحله بعدی هم حدود ۱.۵ میلیارد 

دلار برآورد می‌شود. 
مدیرعامل ش��رکت برق منطقه‌ای تهران با یادآوری 
اینک��ه جمع اعتبارهای برای خرید کل این پس��ت‌ها 
نزدیک به ۳ میلیارد دلار تخمین زده می‌ش��ود، تاکید 
کرد: شرکت‌های داوطلب می‌توانند نسبت به فاینانس 
این پروژه‌ها اقدام کنند و حدود ۵۱ درصد محصولات 

الزاما باید تولید داخلی باشند. 
این مقام مس��ئول در پایان خاطرنشان کرد: با ابلاغ 
وزارت نیرو و ش��رکت مادر تخصصی توانیر، قرار است 
ش��رکت برق منطقه‌ای تهران به نیابت از شرکت‌های 
برق منطقه‌ای سراسر کشور ۳۱۲ پست فوق توزیع برق 
را به‌صورت GIS و معمولی در قالب مناقصه خریداری 

کند. 

لیلا مرگن
leilamargan2008@gmail.com

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا
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جهان��ی  تج��ارت  حج��م 
ط��ور  ب��ه  دس��تباف  ف��رش 
میانگین س��الانه یک میلیارد 
اس��ت.  دلار  200میلی��ون  و 
طبق اع�لام گمرک، ‌ایران در 
سال گذشته330میلیون دلار 
فرش دستباف صادر کرده که 
در مقایس��ه با س��ال 92 روند 

افزایشی داشته است. 
ارزش��مند  ای��ن محص��ول 
ک��ه در س��ال‌های اخی��ر ب��ا 
تحریم‌های جهانی روبه‌رو شد 
و ت��ا حدود زی��ادی بازارهای 
جهان��ی خود را از دس��ت داد 
ح��الا و در دوران پس��ابرجام 
امیدهای زیادی به بازگش��ت 
تولیدکنندگان  از  برخی  دارد. 
فرش و گبه دستباف اما امید 
بازار  بازیاب��ی این  چندانی به 
ندارن��د و می‌گویند در صورت 
حمایت‌های همه جانبه دولت 
و ت�لاش گس��ترده طراح��ان 
ف��رش  تولیدکنن��دگان،  و 
دستباف می‌تواند تنها بخشی 
از این بازارها را به دست آورد 
و بازگش��ت به دوران گذشته 

توهمی بیش نیست. 

کار سختی در پیش داریم
رض��ی می��ری، پژوهش��گر 
و ف��رش دس��تباف و یکی از 
برندگان جایزه ویژه دموتکس 
خص��وص  در  آلم��ان   2016
بازیابی و احی��ای دوباره بازار 
به  ایران��ی  دس��تباف  ف��رش 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
ف��رش دس��تباف م��ا در اث��ر 
غفلت‌های عمدی و س��هوی، 
در دهه‌ه��ای اخی��ر موقعیت 
خود را به‌عن��وان فرش ایرانی 
در خاط��ره جهانی از دس��ت 

داده اس��ت. به نظر من فرش 
ایرانی دیگ��ر تاثیری را که در 
بازارهای  در  پیشین  دهه‌های 

جهانی داشته، ندارد. 
وی ادام��ه می‌ده��د: برای 
جهان��ی  بازاره��ای  احی��ای 
باید روی یک نسل کار شود 
و ب��ا تبلیغ��ات گس��ترده در 
بازارهای جهانی، خاطره‌های 
گذش��ته ف��رش ایرانی را در 
کنیم.  تداع��ی  جهان  اذهان 
در این میان رقبا نیز دس��ت 
بنابراین  نکش��یده‌اند،  کار  از 
داریم  پیش  در  کار س��ختی 
و باید هم��ت کنیم تا دوباره 
ب��ه دوران اوج ف��رش ایرانی 
برگردی��م. ناگفت��ه نماند که 
هی��چ‌گاه نمی‌توانی��م جایگاه 
قبل را به دست آوریم و این 

یک توهم و خیال است. 
می‌کن��د:  اظه��ار  می��ری 
تبلیغ��ات درس��ت و ارتق��ای 
کیفی��ت ف��رش دس��تباف از 
جمله عوامل مهم و تاثیرگذار 
در احیای ب��ازار جهانی فرش 
است و نباید در هیچ شرایطی 
کمی��ت  ف��دای  را  کیفی��ت 
کنیم. جنبه‌های هنری فرش 
دس��تباف اس��ت که آن را از 
سایر بافته‌ها متمایز می‌کند و 
باید به این موضوع‌ها اهمیت 

زیادی بدهیم. 

بازارهای جهانی منتظر 
ما نماند

ذوالان��واری،  حمیدرض��ا 
ف��رش  ش��رکت  مدیرعام��ل 
ذوالان��واری، طراح گبه و یکی 
از برترین‌های نمایشگاه جهانی 
دموتکس آلم��ان نیز در گفت 
و گو ب��ا »فرصت ام��روز«، در 
همین زمینه اظهار می‌کند: در 
س��ال‌هایی که فرش دستباف 

ای��ران در لیس��ت تحریم‌ه��ا 
قرار گرفت، برخی از کش��ورها 
جایگزی��ن ش��دند و بازارهای 

جهانی منتظر ما نماند. 
ح��ال  در  می‌افزای��د:  وی 
حاضر و در دوران پساتحریم با 
تلاش مضاعف تولیدکنندگان 
و حمای��ت گس��ترده دولت از 
ف��رش دس��تباف می‌توانیم تا 
حدودی این جایگاه را دوباره 
به دس��ت آوریم. شاید تا 80 
درص��د ش��انس احی��ای بازار 
ف��رش دس��تباف را داریم به 
ش��رط اینکه دول��ت حمایت 
کند و تولید فرش باکیفیت و 

صادرات را سرعت دهد. 

خلاقیت رمز موفقیت 
دستبافته‌های ایرانی در 

دموتکس
در محدوده س��ال‌هایی که 
ف��رش دس��تباف ایرانی مورد 
بی‌مهری جهان ق��رار گرفت، 
طراح��ان  و  تولیدکنن��دگان 
ت�لاش  از  دس��ت  ب��زرگ 
برنداش��تند و ب��ا حض��ور در 
نمایش��گاه‌های معتبر خارجی 
را  خود  هن��ری  خلاقیت‌های 
یکی  گذاش��تند.  نمای��ش  به 
از ای��ن نمایش��گاه‌های معتبر 
جهانی، دموتکس آلمان است 
که هر س��اله در زمینه فرش 
برگزار می‌ش��ود.  و کفپ��وش 
امسال حدود 300 اثر از ایران 
ب��ه این نمایش��گاه ارائه و 24 
اثر )بافته ش��ده( انتخاب شده 
و ب��ه فین��ال رس��یدند. چهار 
در  برگزیده  ایران  دس��تبافته 
نمایش��گاه دموتک��س 2016 
بهترین  آلمان جای��زه  هانوفر 
طراحی را دریافت کردند. این 
چهار دستبافته از سه شرکت 
ایرانی ذوالان��واری، نظیری و 

رضوانی اس��ت ک��ه موفق به 
دریافت تندیس برتر ش��دند و 
رضی میری نیز جایزه ویژه را 

دریافت کرد. 
این خصوص  ذوالانواری در 
می‌گوید: ما 25 سال است که 
در دموتک��س حض��ور مداوم 
داریم. ویژگی بافته‌های ما در 
اس��تفاده از رنگ‌های گیاهی، 
الی��اف دس��ت‌ریس، نق��وش 
و رنگ‌ه��ای  ف��ارس  اصی��ل 
براس��اس  که  اس��ت  طبیعت 
خواس��ت مش��تریان خارجی 

بافته می‌شوند. 
وی ادامه می‌دهد: ما امسال 
جایزه خلاقیت دریافت کردیم 
و خلاقیت یکی از گزینه‌های 
مهم این نمایش��گاه است. در 
سابقه هزاران ساله رنگرزی در 
این صنعت، از آب جوش برای 
رنگرزی استفاده می‌شده و ما 
در یک کار جدی��د و خلاقانه 
با استفاده از یخ و دمای صفر 
درج��ه در رنگ��رزی، ترکیب 
رنگ‌ه��ای بس��یار ش��فاف و 
زیبایی س��اخته‌ایم که از دید 
داوران و متخصص��ان هم دور 

نماند. 
رئی��س  ک��ه  ذوالان��واری 
و  تولیدکنن��دگان  اتحادی��ه 
صادرکنندگان فرش دستباف 
ف��ارس ه��م هس��ت، اظه��ار 
می‌کن��د: م��ا ب��ه دلی��ل این 
خلاقیت و دستبافته )گبه(‌ای 
که ارائه داده ایم، محبوب‌ترین 
جایزه را هم گرفتیم. تولید ما 
به‌صورت کمی و کیفی است و 
بیش از 90 درصد از 60 هزار 
مترمربع فرش��ی که در سال 
تولی��د می‌کنیم ب��ه صادرات 
اختص��اص دارد و تنها حدود 
10 درصد در ب��ازار داخل به 

فروش می‌رسد. 

فرش دستباف جنبه 
تجاری گرفته است

رضی میری، نیز با اشاره به 
حضورش در دموتکس 2016 
و کسب جایزه ویژه فرهنگی، 
می‌گوید: ای��ن جوایز منحصر 
به یک کش��ور یا ی��ک مکان 
نیس��ت و تنها بازتاب بس��یار 
خوب��ی برای فرش دس��تباف 
ایرانی اس��ت که ما نیز تحت 
تاثی��ر ای��ن فعالیت‌ه��ا ق��رار 

گرفته‌ایم. 
ط��راح  و  پژوهش��گر  ای��ن 
کارهای  ارزش  ف��رش،  برت��ر 
خ��ود را در جنبه‌ه��ای کیفی 
دس��تبافته های��ش می‌داند و 
می‌گوی��د: تولیدات ما با تکیه 
ب��ر کیفیت و حضور در عرصه 
فرش سمبلیک و هنری است. 
جایزه‌ای ک��ه دریافت کرده‌ام 
نی��ز ب��رای یک عم��ر تلاش 
و فعالی��ت در زمین��ه ف��رش 
دستباف، دادوستد و بازرگانی 
و طراح��ی و هن��ر فرش بوده 
اس��ت. در بخ��ش بازرگان��ی 
فرش، 21 س��ال در دموتکس 
و  گرفته‌ای��م  غرف��ه  آلم��ان 
هن��ر  برجس��ته  نمونه‌ه��ای 
ف��رش ایران��ی را ب��ه نمایش 
گذاش��ته‌ایم که همواره مورد 
قرار  بازدیدکنن��دگان  توج��ه 

گرفته است. 
وی می‌گوی��د: در ش��رایط 
کنونی فرش دس��تباف بیشتر 
جنب��ه تج��اری گرفت��ه و در 
دنی��ا به آن به چش��م صنعت 
می‌نگرن��د ک��ه تولی��د از این 
منظر غیر‌قابل کنترل اس��ت. 
اخیرا ه��م کامپیوتر وارد این 
صنعت شده و دیگر نمی‌توان 
بر این گونه طرح‌ها و بافته‌ها، 
اثر هنری نام گذاشت و ارزش 

هنری برای‌شان قائل شد. 

فرش دستباف ایرانی و اما و اگرهای بازگشت به شهرت جهانی

بازیابی جایگاه قبلی فرش دستباف، توهم است

در  س��رمایه‌گذاری  تفاهم‌نامه 
بخ��ش زغال‌س��نگ و اح��داث 
پالایش��گاه تولید بیو اتانول بین 
گروه اس. ال.‌ام اسپانیا و شرکت 
تهیه و تولی��د مواد معدنی ایران 
وابس��ته ب��ه ایمیدرو ب��ا حضور 
مهدی کرباس��یان مع��اون وزیر 
صنعت، معدن و تجارت به امضا 

رسید. 
ب��ه گ��زارش پای��گاه خب��ری 
سازمان توسعه و نوسازی معادن 
و صنایع معدنی ایران )ایمیدرو(، 
هلدینگ اس��پانیایی ب��ا امضای 
تفاهم‌نامه یادش��ده ب��رای تولید 
سوخت سازگار با محیط‌زیست با 
اس��تفاده از زغال‌سنگ، در ایران 

سرمایه‌گذاری می‌کند. 
خوان کارل��وس گونزالس پرز 
 Juan Carlos Gonzales(
Pérez(  مدیرعام��ل این گروه 
اس��پانیایی گفت: براس��اس این 
تفاهم نامه، برای تامین خوراک 
قراردادی 15  پالایشگاه مربوطه 
س��اله ب��رای خرید زغال‌س��نگ 
حرارتی ایران امضا خواهد شد. 

وی ضم��ن ابراز علاق��ه گروه 
متبوع��ش برای س��رمایه‌گذاری 
در ایران اظهار داشت: طبق این 
تفاهم‌نامه، آمادگی لازم را برای 
باه��دف اجرای  س��رمایه‌گذاری 
پ��روژه یاد ش��ده در ایران داریم 
و چنانچ��ه طرف ایران��ی تمایل 
داشته باش��د، می‌توان به‌صورت 

شراکتی طرح را اجرا کرد. 
مدیرگ��روه اس��پانیایی یادآور 

ش��د: این طرح پ��س از برزیل و 
اسپانیا به‌عنوان سومین طرح در 

ایران اجرا خواهد شد. 
وی گفت: خوراک ورودی این 
پ��روژه، ترکیبی از زغال‌س��نگ 
حرارتی و گیاه است که با توجه 
ب��ه اقلیم ایران، گی��اه مورد نظر 

انتخاب می‌شود. 
مدیرعامل این گروه اسپانیایی 
ادام��ه داد: می‌ت��وان ف��روش و 
صادرات محصول ای��ن پروژه را 
به بازارهای هدف برعهده گرفت 
و مدعی شد، برپایه بررسی‌های 
فن��ی و اقتص��ادی، اج��رای این 
پ��روژه 16 ه��زار فرصت‌ش��غلی 

ایجاد خواهد کرد. 
یادآور ش��د:  پ��رز  گونزال��س 
محیط‌زیس��ت  کنوانس��یون 
پاریس و ط��رح کاهش گازهای 
برنام��ه  آمری��کا،  گلخان��ه‌ای 
جایگزینی س��وخت‌های سازگار 

ج��ای  ب��ه  محیط‌زیس��ت  ب��ا 
اهمیت  فس��یلی،  س��وخت‌های 
بالای��ی در جهان پی��دا کرده و 
کش��ورهای مختل��ف در تدارک 
کاه��ش مص��رف س��وخت‌های 

هیدروکربوری هستند. 
اس.‌ام  ال.  عام��ل  مدی��ر 
گروه‌ه��ای  ک��رد:  خاطرنش��ان 
تعطیلات  از  پ��س  کارشناس��ی 
س��ال نو ای��ران، برای بررس��ی 
شرایط س��رمایه‌گذاری و اجرای 
طرح، ب��ه تهران اع��زام خواهند 
ش��د. گروه اس. ال.‌ام متشکل از 
18 شرکت اس��ت که در زمینه 
فناوری‌های نو در تولید سوخت، 
نیرو و تامی��ن زنجیره تجهیزات 
فعالیت  ماش��ین‌آلات صنعتی  و 

می‌کند. 
براس��اس تفاهم‌نامه یاد شده، 
بررس��ی ش��رایط معدن��ی ایران 
ب��رای تامی��ن خ��وراک ط��رح، 

تب��ادل اطلاع��ات پ��روژه، ارائه 
گزارش توجی��ه فنی و اقتصادی 
و همچنی��ن معرفی فرصت‌های 
هم��ه  در  س��رمایه‌گذاری 
بخش‌ه��ای معدن ایران از جمله 

مفاد آن است. 
براس��اس این گزارش، مهدی 
کرباس��یان رئیس هی��ات عامل 
ایمیدرو گفت: جمهوری اسلامی 
ایران تاکنون موفق به کش��ف 3 
میلیارد تن زغال‌س��نگ ش��ده و 
پیش‌بینی کرد، با پایان عملیات 
جدید اکتشافی، این رقم به طور 
قاب��ل ملاحظ��ه‌ای افزایش پیدا 
کن��د. وی اضاف��ه ک��رد: قیمت 
تمام شده، قابلیت صادرات و نوع 
زغال‌سنگ،  همراه  مصرفی  گیاه 
از جمل��ه نکاتی اس��ت که برای 
ایمی��درو در این ط��رح اهمیت 
دارد و در صورت اجرایی ش��دن 
اس��پانیایی  س��رمایه‌گذار  آن، 

می‌توان��د معدن زغال‌س��نگ در 
ایران را در اختیار بگیرد. 

امی��دواری  اب��راز  کرباس��یان 
 ک��رد: حضور هیات کارشناس��ی
زمین��ه  ای��ران،  در  اس.ال.‌ام 
عملیات��ی ش��دن این ط��رح را 
فراهم س��ازد. همچنین وجیه‌الله 
ش��رکت  مدیرعام��ل  جعف��ری 
تهیه و تولی��د مواد معدنی ایران 
گفت:  ایمی��درو(  ب��ه  )وابس��ته 
در  طبس  زغال‌س��نگ  مع��ادن 
در ش��مال  گلن��درود  و  ش��رق 
کش��ور، گزینه‌های اولی��ه برای 
پالایش��گاه  تامین خوراک طرح 

یاد شده محسوب می‌شوند. 
تفاهم‌نامه  گزارش،  این  برپایه 
یاد ش��ده توس��ط مدیران‌عامل 
تهیه و تولی��د مواد معدنی ایران 

و اس. ال. ‌ام به امضا رسید. 
مهدی کرباس��یان معاون وزیر 
صنعت، معدن و تجارت به تازگی 
اعلام ک��رد: بخش زغال‌س��نگ 
مغفول‌ترین و مظلوم‌ترین بخش 
معدنی کشور است و زغال‌سنگ 
امروز در دنیا فقط جنبه مصرف 
حرارتی ن��دارد، بلک��ه در حوزه 
ش��یمیایی نیز تنوع بهره‌برداری 

را پیدا کرده است. 
ب��ه گفته رئیس هی��ات عامل 
ایمیدرو، نس��بت به شرکت‌های 
فعال زغال‌س��نگ ک��م توجهی 
ش��ده و آنها با مشکلات مختلف 
مواجه ش��ده‌اند، مسائل کارگری 
و درکن��ار آن موضوع ایمنی آنها 
هم تحت تاثیر قرار گرفته است. 

اسپانیا برای تولید سوخت از زغال‌سنگ، در ایران سرمایه‌گذاری می‌کند

معدن

دولت برای بیمه سال آینده فرشبافان
 10هزارو740 میلیارد ریال 

پیشنهاد کرد

گف��ت:  ای��ران  ف��رش  مل��ی  مرک��ز  رئی��س 
وزارتخانه‌ه��ای صنعت، مع��دن و تجارت و تعاون، 
کار و رفاه اجتماعی در سال آینده 10 هزار و740 
میلیارد ریال برای س��هم دولتی بیمه فرش��بافان 

پیشنهاد کرده‌اند. 
به گ��زارش ایرن��ا، حمید کارگر روز دوش��نبه در 
چهارمین جش��نواره فرش و گبه دس��تباف اس��تان 
بوش��هر افزود: امیدواریم مجلس ش��ورای اس�لامی 
این می��زان اعتب��ار را کاهش نده��د و حتی بر آن 
بیفزاید تا شمار بیشتری از بافندگان فرش در کشور 

زیرپوشش بیمه قرار گیرند. 
وی بیان ک��رد: همچنین انتظار می‌رود س��ازمان 
تامین اجتماعی به بیمه فرشبافان نسبت به گذشته 
اهتمام بیش��تری داش��ته باش��د تا زمینه بیمه آنها 

فراهم شود. 
رئیس مرکز ملی فرش ایران ادامه داد: بازار آمریکا 
پنج سال به روی فرش ایرانی بسته بود و حال با به 
سرانجام رس��یدن برجام، زمینه برای صادرات فرش 

ایرانی به این کشور فراهم شده است. 
کارگر گفت: در مدت پنج سال نبود ایران در بازار 
فرش آمریکا، کش��ورهای هند و پاکستان سهم 80 
میلیون دلاری ایران از بازار فرش آمریکا را به‌دس��ت 
گرفتند و ح��ال همگان باید برای باز پس‌گیری این 

بازار تلاش کنند. 
وی اف��زود: در این ارتب��اط تولیدکنندگان فرش 
ایران��ی باید نیاز مصرف‌کنندگان در آمریکا و س��یر 
تولی��د در کش��ورهای رقی��ب خود را مانن��د هند و 

پاکستان رصد کنند. 
رئیس مرک��ز ملی فرش ایران گف��ت: در 10 ماه 
نخس��ت س��ال جاری 4 هزار تن فرش دستباف به 
ارزش بیش از 230 میلیون دلار صادر ش��د که این 
میزان صادرات عدد کمی اس��ت و باید برای افزایش 

آن تلاش کنیم. 
کارگر ادامه داد: فرش دس��تباف ایرانی به واسطه 
اینکه ابزار و مواد اولیه آن در کش��ور تولید می‌شود 
اب��زاری بی‌همتا در رونق اقتصاد مقاومتی به ش��مار 

می‌رود. 
وی یادآور ش��د: یکی دیگ��ر از مزیت‌های صنعت 
فرش، فراهم بودن زمینه فعالیت در آن با س��رمایه 

اندک و بدون نیاز به سرمایه خارجی است. 

عرضه آجیل و خشکبار قسطی نداریم
کاهش 15 درصدی قیمت

رئی��س اتحادیه آجیل و خش��کبار تهران، عرضه 
هرگون��ه آجی��ل و خش��کبار قس��طی در کش��ور 
را تکذی��ب کرد و گفت: امس��ال قیم��ت آجیل و 
خش��کبار ش��ب عید به طور میانگی��ن بین 10 تا 
15 درصد کاهش داش��ته و در این محصول عرضه 

قسطی نداریم. 
مصطف��ی احمدی در گفت وگ��و با ایرنا با تاکید 
بر اینکه آجیل و خش��کبار ش��ب عید و ایام نوروز 
تامین اس��ت و کمب��ودی در این زمین��ه نداریم، 
اف��زود: محص��ولات در اقلام مختل��ف و با کیفیت 
لازم به بازار عرضه ش��ده و مشکلی در این زمینه 

نداریم. 
وی ب��ه برگ��زاری نمایش��گاه‌های به��اره ته��ران 
اش��اره ک��رد و گف��ت: در این نمایش��گاه‌ها آجیل و 
خش��کبار کیفی با قیمت‌های مناسب عرضه شده و 
مردم می‌توانند خش��کبار مورد نیاز خ��ود را از این 

نمایشگاه‌ها تهیه کنند. 
وی دلیل کاهش نس��بی نرخ آجیل و خشکبار در 
س��ال جاری را افزایش بارندگی‌ها دانس��ت و افزود: 
در برخ��ی اقلام آجیل و خش��کبار ب��ه دلیل وجود 
بارندگی‌ها، حدود 15 درصد افزایش تولید داشته‌ایم 
که همین امر س��بب کاهش نس��بی قیمت‌ها شده 

است. 
وی گفت: امس��ال بی��ش از 185 هزار تن تولید 
پسته داش��ته‌ایم، در حالی که سال گذشته تولید 
ای��ن محصول 160 ه��زار تن بود؛ بنابراین رش��د 
تولید س��بب ثبات قیمت پس��ته در س��ال جاری 

شده است. 
رئی��س کمیس��یون تخصصی آجیل و خش��کبار 
درب��اره کمبود ب��ادام هندی و بالا ب��ودن قیمت آن 
گفت: به دلیل اینکه بادام هندی در کش��ور ما تولید 
نمی‌ش��ود چاره‌ای جز واردات این محصول نداریم؛ 
باتوج��ه به اینک��ه بادام هن��دی در س��بد آجیل و 
خش��کبار مردم کش��ورمان قرار دارد، انتظار می‌رود 
مسئولان و دستگاه‌های متولی، واردات این محصول 

به بازار ایران را آزاد کنند. 
احم��دی ب��ا بیان اینک��ه قیمت فندق نس��بت به 
پارس��ال 40 درصد کاهش دارد، اف��زود: در واردات 
برخ��ی محصولات ک��ه تولید آن در کش��ورمان کم 
اس��ت ناچار به وارداتیم؛ همچون تخم کدو مرمری 
که میزان مصرف آن از تولید داخلی بیشتر است؛ با 
توجه به این نیاز، باید این محصول از طریق واردات 

تامین شود. 
رئی��س اتحادی��ه آجیل و خش��کبار به رش��د 40 
درصدی کیفیت آجیل و خشکبار امسال اشاره کرد 
و گفت: امس��ال نظارت بر عرضه آجیل و خش��کبار 
ش��ب عید و ایام نوروز از ابتدای اس��فندماه توس��ط 
بازرس��ان اتحادیه آجیل و خشکبار شروع و تا پایان 

ایام نوروز ادامه خواهد داشت. 

سازوكار خرید تضمینی ۱۰۰ هزار 
تن دانه روغنی کلزا فراهم شد

مدی��ر عامل ش��ركت بازرگان��ی دولتی ای��ران از 
آمادگ��ی کامل این ش��رکت ب��رای انج��ام مطلوب 
عملیات خرید تضمینی دانه‌های روغنی تولید داخل 

در فصل برداشت سال ۱۳۹۵ خبر داد. 
به گزارش مهر، عل��ی قنبری با بیان اینكه تمامی 
سازوكار لازم جهت خرید تضمینی دانه‌های روغنی 
طراحی ش��ده است، گفت: با تعامل بانك كشاورزی، 
سامانه‌ پرداخت نقدی وجوه دانه‌های روغنی طراحی 
و راه‌اندازی ش��ده است تا كش��اورزان از طریق این 
س��امانه به موقع حاصل دس��ترنج خ��ود را دریافت 

كنند. 
معاون وزیرجهادکش��اورزی عنوان كرد: مدیریت 
خرید تضمینی دانه روغنی كلزا طی بخش��نامه وزیر 
جهاد كش��اورزی به این ش��ركت واگذار شده تا در 
راس��تای حمایت از تولید داخ��ل، عملیات خرید را 

اجرایی كند. 
قنبری، آغاز فصل برداشت وخرید دانه‌های روغنی 
در کشور را ازابتدای فروردین تا ۲۵ مرداد ماه اعلام 
كرد و گفت: برآوردها حاکی از آن اس��ت که س��ال 
آین��ده ح��دود ۱۰۰ هزار ت��ن دانه روغن��ی کلزا از 

کشاورزان خرید تضمینی خواهد شد. 
مدیر عامل ش��رکت بازرگانی دولتی ایران با اعلام 
اینکه نرخ تضمینی خرید دانه کلزا ۲۵۳۰ تومان به 
ازای هر كیلوگرم تعیین و تصویب شده است، اضافه 
کرد: اعتبارات مورد نیاز ب��رای خرید این مقداردانه 
کلزا حدود ۲۴۴۰ میلیارد ریال است كه برای تامین 
ای��ن میزان اعتبار پیگیری‌ه��ای لازم در حال انجام 

است. 
قنبری تصریح كرد: دس��تورالعمل خرید تضمینی 
دانه‌های روغنی مانند دس��تورالعمل خرید تضمینی 
گندم با رویكرد كیفیت محور و در راس��تای حمایت 
از تولی��دات با كیفیت داخلی تدوین ش��ده و در این 
رابطه فرمت‌ه��ای قراردادی تنظیم ش��ده تا بخش 
خصوص��ی بتواند موثرتر و بهت��ر در این عرصه وارد 

شده و انجام فعالیت كند. 
وی درب��اره فروش دانه‌های روغنی اظهارداش��ت: 
ب��ا ب��ورس كالای كش��اورزی، س��ازمان مدیریت و 
لازم  تعام�لات  بخش‌خصوص��ی،  و  برنامه‌ری��زی 
صورت گرفته تا دانه‌های روغنی خریداری ش��ده در 
كوتاه‌تری��ن زمان ممكن از طری��ق بورس به فروش 
برس��د، ضمن اینکه با كارخانجات روغن كش��ی نیز 
در خص��وص فروش دانه‌های روغنی جلس��اتی موثر 

برگزار شده و به تفاهم رسیده‌ایم. 
مدیر عامل ش��ركت بازرگان��ی دولتی ایران تاكید 
كرد: با برنامه ریزی‌های صورت گرفته و آماده‌سازی 
مراك��ز خرید و انج��ام هماهنگی‌ه��ای لازم، خرید 
تضمین��ی دانه‌های روغنی در س��ال ۱۳۹۵ به نحو 

مطلوب و با کمترین مشکلات انجام خواهد شد. 

محموله‌های لبنیات 
در راه روسیه ماند

در حالی که 47 روز از باز ش��دن مرزهای روسیه 
به روی لبنی��ات ایرانی و توافق ب��رای صادرات این 
محصولات به روس��یه می‌گذرد، هنوز محموله‌ای از 
سوی کارخانه‌های تأیید ش��ده ایرانی به این کشور 
ارس��ال نش��ده که به گفته معاون وزیر کشاورزی، با 
توجه به آمادگی صنایع لبنی در آینده نزدیک شاهد 

صادرات لبنیات از ایران به روسیه خواهیم بود. 
به گزارش ایس��نا، در پی تیره و تار ش��دن روابط 
روسیه با کش��ورهای غربی و ترکیه و اعلام نیاز این 
کشور برای تأمین نیازمندی‌های غذایی‌اش از طریق 
ای��ران و پس از یک س��ال و اندی مذاک��ره و نهایی 
ش��دن پروتکل‌های بهداش��تی و قرنطینه‌ای، از اول 
بهمن‌ امس��ال با امض��ای اعضای گمرکی اوراس��یا، 
صادرات لبنیات ایرانی به روس��یه و دیگر کشورهای 

عضو این اتحادیه آزاد اعلام شد. 
در این راس��تا چهار ش��رکت ایرانی برای صادرات 
لبنیات به روسیه مورد تأیید قرار گرفتند و براساس 
اعلام س��ازمان دامپزشکی کش��ور، بقیه شرکت‌های 
تولیدکنن��ده ایران��ی نی��ز می‌توانند ب��ا دریافت کد 
صادراتی ب��رای صادرات لبنیات به روس��یه خود را 

آماده کنند. 
ب��ا وجود ای��ن ش��رایط هیچ‌یک از ش��رکت‌های 
لبنی تأیید ش��ده از س��وی اتحادیه گمرکی اوراسیا 
نتوانس��تند محصولات خود را به روسیه صادر کنند 
که به گفته مهدی خلج - رئیس سازمان دامپزشکی 
- آماده نب��ودن کارخانه‌های لبن��ی از دلایل عمده 

تأخیر در صادرات لبنیات به روسیه است. 
ام��ا صنایع لبن��ی معتقدند آمادگ��ی لازم را برای 
صادرات به روس��یه دارند اما مش��کلات س��وییفت 
و قوانی��ن مال��ی، بازرگانی و گمرکی روس��یه مانع 
ص��ادرات لبنیات ایرانی و عام��ل تأخیر صادرات آن 

شده است. 
حالا پس از 47 روز از نهایی ش��دن توافقات ایران 
و روسیه برای صادرات لبنیات، هفته گذشته معاون 
وزیر کش��اورزی روسیه به ایران سفر کرد و به گفته 
حس��ن رکنی - معاون وزیر جهاد کشاورزی در امور 
دام - توافقات مثبتی در راستای کریدور سبز گمرکی 
بین دو کشور انجام شده و روس‌ها به‌شدت به دنبال 
آغاز و گسترش صادرات محصولات کشاورزی ایرانی 

به‌ویژه انواع محصولات لبنی هستند. 
وی در این باره به ایس��نا گفت: ایجاد کریدور سبز 
گمرکی و نهایی ش��دن توافقات بین ایران و روسیه 
می‌توان��د ویژگی‌های ممتازی از نظ��ر معافیت‌های 
مختل��ف در زمینه بروکراس��ی‌های گمرکی و غیره 
برای صادرکنندگان ایرانی داشته باشد و شرکت‌های 
تولیدکننده محص��ولات لبنی می‌توانند با ش��رایط 
راحت‌تری محصولات خود را به روس��یه صادر کنند 
که با توجه به آمادگی ش��رکت‌های لبنی تأیید شده 
از سوی روسیه و آماده شدن محموله‌های صادراتی 
در آینده نزدیک شاهد صادرات قریب‌الوقوع لبنیات 

ایرانی به روسیه خواهیم بود. 

کشاورزی
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مس��کن  بانک  مدیرعام��ل 
ضمن اعلام جزییات مصوبات 
اخیر ش��ورای پ��ول و اعتبار، 
در رابطه با تس��هیلات جدید، 
از کاه��ش ن��رخ س��ود در دو 
یکم  طرح صن��دوق پس‌انداز 
و همچنین تسهیلات از محل 

اوراق تقدم خبر داد. 
ب��ه گ��زارش اخب��ار بانک، 
در  بت‌ش��کن  محمدهاش��م 
نشس��تی خبری اظه��ار کرد: 
ب��ا مصوب��ات اخی��ر، از محل 
صن��دوق پس‌ان��داز یکم بنابر 
جغرافیای��ی  موقعیت‌ه��ای 
 ۱۶۰ و   ۱۲۰  ،۸۰ وام‌ه��ای 
پرداخ��ت  تومان��ی  میلی��ون 
می‌شود که با توجه به کاهش 
اخیر نرخ س��ود بانک��ی، نرخ 
س��ود ای��ن تس��هیلات نیز از 
۱۴درص��د ب��ه ۱۳درصد قبل 

کاهش یافت. 

شروط دریافت وام‌های ۸۰، 
۱۲۰ و ۱۶۰ میلیونی

مس��کن  بانک  مدیرعام��ل 
تس��هیلات  س��قف  افزای��ش 
برای زوجین از محل صندوق 
پس‌انداز یکم را مورد اش��اره 
قرار داد و گف��ت: با مصوبات 
تس��هیلات  پرداخت  جدی��د، 
ب��رای زوجی��ن در ته��ران از 
۸۰ ب��ه ۱۶۰ میلی��ون تومان، 
از ۶۰ ب��ه ۱۲۰ میلیون تومان 
میلی��ون   ۸۰ ب��ه   ۴۰ از  و 
یافت  خواهد  افزای��ش  تومان 
که زوجی��ن می‌توانن��د برای 
یک پلاک ثبت��ی در مجموع 
براس��اس وام‌های جدید اقدام 

کنند. 

به گفته بت‌شکن، تسهیلات 
ارائه شده به زوجین براساس 
ارزش  درص��د   ۸۰ حداکث��ر 

ملک خواهد بود. 

شرایط پرداخت تسهیلات 
از محل صندوق پس‌انداز 

یکم
وی در ادام��ه ب��ه ش��رایط 
جدی��د  تس��هیلات  اعط��ای 
از مح��ل صن��دوق پس‌ان��داز 
یکم اش��اره کرد و افزود: فرد 
باید حداقل ۱۸سال  متقاضی 
سن داشته، از تسهیلات بانک 
مسکن و سایر بانک‌ها تاکنون 
هیچ استفاده‌ای نکرده باشد و 
همچنین از امکانات دولتی نیز 
برای مسکن بهره نبرده باشد. 
مدیرعامل بانک مسکن تاکید 
کرد که زوجین برای استفاده 
از وام‌های جدید ۱۶۰، ۱۲۰ و 
۸۰ میلیونی، هیچ محدودیتی 
از لحاظ تاریخ ازدواج ندارند. 

بت‌شکن این را هم گفت که 
در مورد استفاده از تسهیلات 
صن��دوق پس‌ان��داز یکم، این 
اس��تثنا وج��ود دارد ک��ه اگر 
بخواهند در بافت‌های فرسوده 
از آن اس��تفاده کنن��د هی��چ 
محدودیتی نداش��ته و شرایط 
در مورد آنها اجرا نمی‌ش��ود و 
می‌توانند از تس��هیلات جدید 
بدون الزام به شروط خانه‌اولی 
ب��ودن در بافت‌های فرس��وده 

استفاده کنند. 

اقساط و سود وام‌های 
جدید

مس��کن  بانک  مدیرعام��ل 

ب��ه کاه��ش یک  همچنی��ن 
تس��هیلات  س��ود  درص��دی 
از مح��ل صندوق  پرداخت��ی 
پس‌ان��داز یکم اش��اره کرد و 
گفت: براس��اس تاکید شورای 
پ��ول و اعتب��ار و ب��ا توجه به 
کاهش نرخ سود بانکی، بانک 
مس��کن نی��ز س��ود از محل 
صندوق پس‌ان��داز یکم از ۱۴ 
ب��ه ۱۳ و همچنی��ن از محل 
اوراق ح��ق تق��دم از ۱۸.۵ به 

۱۷.۵درصد کاهش داد. 
با توجه به سودهای کاهش 
یافته به ۱۳ درصد و همچنین 
بازپرداخ��ت ۱۲ س��اله  دوره 
بنابر آنچه که مدیرعامل بانک 
مس��کن توضیح داد، اقس��اط 
پرداختی در وام‌های جدید از 
این محل به این ش��رح است: 
وام ۱۶۰ میلیون��ی در تهران 
ماهان��ه یک میلی��ون و ۹۰۰ 
هزار تومان، وام ۱۲۰ میلیون 
تومانی در مراکز اس��تان‌ها و 
ش��هرهای بالای ۲۰ هزار نفر 
جمعیت ماهانه یک میلیون و 
۴۰۰ ه��زار تومان و همچنین 
وام ۸۰ میلی��ون تومان��ی در 
س��ایر مناطق ش��هری ماهانه 
۹۷۰ هزار تومان خواهد بود. 

زوجین تاریخ سال 85 به 
بعد مشمول تسهیلات 60، 

80 و 100 میلیونی
توضی��ح  در  بت‌ش��کن 
یافته برای  افزایش  سقف‌های 
وام مس��کن زوجی��ن از محل 
در  حق‌تق��دم  اوراق  خری��د 
بورس توضیح داد که هیچ‌یک 
موج��ود  محدودیت‌ه��ای  از 

از صن��دوق  در دریاف��ت وام 
پس‌انداز یک��م، در این بخش 
وجود ن��دارد. نه اس��تفاده از 
امکانات دولتی و مس��کن و نه 

شرط سنی. 
بنا بر آنچه ک��ه مدیرعامل 
بان��ک مس��کن توضی��ح داد، 
نرخ س��ود وام‌ه��ای پرداختی 
در ای��ن بخش نی��ز از 18.5 
به 17.5درص��د کاهش یافته 
و بر این اس��اس ب��ا توجه به 
دوره بازپرداخت 12 ساله وام 
100 میلی��ون تومانی زوجین 
در تهران ماهانه یک میلیون و 
400 هزار تومان، 80 میلیونی 
در مراکز استان‌ها و شهرهای 
بالای 200 هزار نفر جمعیت 
ماهان��ه یک میلی��ون و 200 
ه��زار توم��ان و همچنین وام 
60 میلیونی در س��ایر مناطق 
ش��هری نیز ماهانه 890 هزار 

تومان قسط خواهد داشت. 

شرایط ویژه برای وام 
مسکن جوانان

ط��رح س��ومی ک��ه اخی��را 
اعتب��ار آن  ش��ورای پ��ول و 
مدیرعام��ل  و  تصوی��ب  را 
بان��ک مس��کن در م��ورد آن 
توضیحاتی ارائه کرد در مورد 
استفاده همزمان از دو وام بود. 
بر این اساس کسانی که قبلا 
در بانک مسکن سپرده‌گذاری 
کرده‌ان��د و اکنون می‌توانند از 
دریافت  تس��هیلات  آن  محل 
کنن��د همانق��در ک��ه میزان 
تس��هیلات دریافتی آنها باشد 
می‌توانند تا صددرصد س��قف 
مص��وب وام‌ه��ای مس��کن را 

کنند.  دریافت  بدون س��پرده 
آنط��ور ک��ه بت‌ش��کن اعلام 
ک��رد به‌عن��وان نمون��ه اگ��ر 
فردی درخواس��ت وام مسکن 
جوانان داشت می‌تواند تا 30 
میلیون تومان دریافت کند و 
از این قدرت برخوردار اس��ت 
ک��ه تا 60 میلی��ون تومان در 
ته��ران، 50 میلیون تومان در 
مراک��ز اس��تان‌ها و همچنین 
‌40میلی��ون تومان در س��ایر 
مناطق ش��هری تس��هیلات را 

بدون سپرده دریافت کنند. 
این در حالی است که سود 
تس��هیلات جوان��ان در حال 
حاض��ر 13 درصد اس��ت، اما 
براساس  دریافتی  مابه‌التفاوت 
س��ود روز‌شمار ش��ورای پول 
و اعتب��ار در عق��ود مبادله‌ای 
 یعن��ی 20 درص��د پرداخ��ت 

خواهد شد. 
 

فعلا تصمیمی برای افزایش 
سقف وام مسکن وجود ندارد

از  نشس��ت  ای��ن  در 
مس��کن  بان��ک  مدیرعام��ل 
سوال ش��د که آیا با توجه به 
برای  اخی��ر طرحی  مصوبات 
افزای��ش مجدد وام در س��ال 
آین��ده وج��ود دارد ک��ه وی 
توضیح داد، بای��د چند دوره 
عملکرد طرح‌های فعلی مورد 
بررس��ی قرار گرفته و آثار آن 
بر شاخص‌های اقتصاد کلان، 
مس��کن و خان��وار مش��خص 
ش��ود ت��ا بت��وان در م��ورد 
افزایش مج��دد تصمیم‌گیری 
کرد، اما فع�ال هیچ برنامه‌ای 

برای افزایش ندارد. 

مدیرعامل بانک مسکن جزییات تسهیلات جدید را تشریح کرد 

 نرخ سود وام مسکن یک درصد کاهش یافت

ش��بکه بانکی زیر ب��ار ترافیک 
سنگین مراجعات پایان سال قرار 
گرفته و اس��تفاده از شبکه شتاب 
و پرداخت‌ الکترونیک این روزها به 
اوج می‌رسد، در عین حال نگرانی 
از قطع یا اختلال خدمات‌رس��انی 
ه��م وجود دارد. ب��ه گزارش مهر، 
میلی��ون  حاض��ر ۵۰  ح��ال  در 
مش��تری بانکی در ای��ران وجود 
دارد و از پرداخت‌های مس��تقیم 
مالی بهره‌مند هستند، ضمن آنکه 
حدود ‌۲۴هزار شعبه در ۳۴ بانک 
و موسسه اعتباری با بیش از ۳۰۰ 
میلیون کارت بانکی به مشتریان 

خدمات ارائه می‌دهند. 
ماهانه بی��ش از ی��ک میلیارد 
تراکنش در ش��بکه ش��تاب انجام 
می‌ش��ود و تع��داد تراکنش‌ها در 
کشور ما بسیار بالا است؛ بنابراین 
تصور اینکه پرداخت‌ها بدون کارت 
انج��ام گی��رد، غیرممکن اس��ت، 
چراکه در مب��ادلات روزانه مردم 
اسکناس جایگاه ناچیزی دارد. این 
موارد جدیدترین تحولات فناوری 
در ح��وزه ارائه خدم��ات بانک‌ها 
به مش��تریان اس��ت که از سوی 
مدی��رکل فناوری بان��ک مرکزی 
اعلام شده اس��ت. تا همین چند 
سال پیش تصور اینکه پرداخت‌ها 
و معاملات با اب��زار دیگری غیر‌از 
اس��کناس ص��ورت گی��رد، برای 
بس��یاری دش��وار و در عین حال 

غیر‌قابل باور بود. 
هرچن��د هنوز هم اس��کناس 
رایج‌ترین و س��اده‌ترین وس��یله 
و  خری��داران  بی��ن  معامل��ه 
فروش��ندگان اس��ت، ول��ی طی 

س��ال‌های گذش��ته موجی برای 
جدی��د  ابزاره��ای  از  اس��تفاده 
به‌ویژه در حوزه فن��اوری بانکی 
ایجاد ش��ده اس��ت. مردم دیگر 
ای��ن روزها ترجی��ح می‌دهند به 
جای حمل پول، پرداخت‌ها را از 
طریق کارت‌های بانکی و شبکه 

شتاب انجام دهند. 
اخیرا ام��کان پرداخت و خرید 
از دس��تگاه‌های POS س��یار نیز 
فراهم ش��ده و بسیاری از مردم نه 
تنها خریدهای بزرگ روزانه خود، 
بلک��ه خریدهای خُرد و کوچک را 
هم از طریق پرداخت الکترونیکی 
دنبال می‌کنند. می‌توان این‌گونه 
گفت که به شرط توسعه ابزارهای 
جدی��د و تکمی��ل ش��دن چرخه 
فناوری در بانک‌ها، تا چند س��ال 
آین��ده حجم زی��ادی از معاملات 
به وس��یله اسکناس از دادوستدها 

حذف شود. 
البت��ه در این ب��اره باید گفت 
مشکلات اتصال به شبکه شتاب، 
قطع ارتباط بانک‌ه��ا با یکدیگر 
در برخی مواقع شلوغ سال مانند 
اس��فندماه و قطع سرویس‌دهی 
بانک‌ها به روی مش��تریان سایر 
بانک‌ه��ا، افت س��رعت ش��بکه 
ش��تاب به دلیل قرار گرفتن بار 
ترافیکی س��نگین و م��واردی از 
ای��ن دس��ت می‌توان��د به‌تردید 
برخی از مردم به استفاده کامل 
از ابزاره��ای الکترونیک پرداخت 

به جای اسکناس دامن بزند. 
ش��اید بتوان به همراه داشتن 
وجه نقد و اس��کناس از س��وی 
برای مسافرت‌های داخلی  مردم 
و خری��د حتی در صورت موجود 
بودن امکان پرداخت الکترونیک 
گواهی ب��ر این باش��د که مردم 

هن��وز نس��بت به توس��عه کامل 
الکترونی��ک  پرداخ��ت  ش��بکه 
مطمئن نش��ده‌اند و دائما نگران 
قطع یا عدم پاسخگویی ابزارهای 
الکترونیک��ی دریافت و پرداخت 
مانن��د دس��تگاه‌های خودپرداز، 
POS  و... هس��تند. در یکی دو 
س��ال گذش��ته برخی از بانک‌ها 
حت��ی در مواق��ع پرداخت یارانه 
نق��دی نیز ارتباط ش��تابی خود 
با س��ایر بانک‌ها را قطع کرده‌اند. 
در پای��ان م��اه که زم��ان واریز 
حقوق‌ه��ای ش��اغلان و افزایش 
اس��ت  ب��ه خودپردازها  مراجعه 
نیز مواردی از این دس��ت وجود 
داشته و به‌صورت کلی، نامطمئن 
الکترونیک  ابزارهای  نشان دادن 
بانکی در برخ��ی مواقع می‌تواند 
کامل شدن چرخه استفاده مردم 
از خدمات الکترونیک بانک‌ها را 

به تاخیر بیندازد. 
حال کمتر از دو هفته دیگر سال 
به پایان می‌رس��د و می‌توان گفت 
این روزها پرُترافیک‌ترین ایام سال 
و زمانی است که مراجعات به نظام 
بانکی کش��ور به اوج خود خواهد 
رسید. مردم برای انجام امور بانکی 
خود چه از طریق مراجعه به شعب 
و چه از طریق ش��بکه ش��تاب و 
الکترونیک در این ایام برنامه‌ریزی 
کرده و فعالیت‌ها به بالاترین حد 

ممکن می‌رسد. 
روزه��ا  ای��ن  اس��ت  ممک��ن 
تش��کیل صف در جل��وی برخی 
مراکز  در  به‌وی��ژه  خودپردازه��ا 
خرید ایجاد شود یا اتصال برخی 
درگاه‌های پرداخ��ت الکترونیک 
با کُندی و چالش مواجه ش��ود. 
با ای��ن وجود، به نظر می‌رس��د 
بانک‌ه��ا خ��ود را برای پوش��ش 
دادن نیازه��ای بانک��ی مردم در 
کمتر از دو هفته مانده به س��ال 
جدید آماده کرده باشند و شاید 
امس��ال دیگر کمتر ش��اهد قطع 
و وصل ش��بکه ش��تاب، خدمات 
ندادن بانک‌ها به مشتریان سایر 
بانک‌ها در خودپردازها و مواردی 

از این دست باشیم. 
تدابی��ر  بانک‌ه��ا  امیدواری��م 
موث��ری را برای روزه��ای پایان 
سال اندیش��یده باشند که دیگر 
مش��تریان ب��ا ای��ن پیام‌ه��ا که 
آماده سرویس  »دس��تگاه موقتا 
یا »دس��تگاه  دهی نمی‌باش��د« 
موقتا خراب اس��ت« و همچنین 
مواجه  خودپردازه��ا  خاموش��ی 

نشوند. 

با نزدیک شدن به پایان سال

دادوستدهای بانکی به اوج رسید
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بانک‌نامه

بیمه‌نامه

توجه بانک مسکن به ایجاد 
محیط مناسب زندگی برای مردم

مدیرعامل بانک مس��کن با ش��رکت در مراسم روز 
درخت��کاری با غ��رس چند اصله درخ��ت در محوطه 
باشگاه رفاهی آموزشی این بانک در فرمانیه بر اهمیت 
توجه به محیط‌زیست به‌ویژه در وضعیت فعلی آلودگی 
هوای شهرهای بزرگ کشور از جمله تهران تاکید کرد. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی بان��ک مس��کن، 
محمدهاش��م بت ش��کن، مدیرعامل بانک مس��کن 
گفت: بانک مس��کن همواره به دنبال حضور موثر در 
جامعه برای حل مشکلاتی است که ارتباط مستقیم 
ب��ا مناف��ع اجتماع��ی دارد. یک��ی از مهم‌ترین این 
مش��کلات، آلودگی هوا و ایجاد یک محیط دلنشین 
برای شهروندان کشور اس��ت. وی درخصوص نقش 
بانک مسکن در طرح‌های کلان مسکن و ساختمان 
از جه��ت در نظ��ر گرفت��ن فضای س��بز و توجه به 
محیط‌زیس��ت گف��ت: خانه، بخ��ش کوچکی از یک 
شهر یا شهرک است و سایر بخش‌ها شامل خدمات 
زیربنای��ی و روبنایی، مس��جد، مدرس��ه، کلانتری، 
بیمارس��تان و محیط س��بز اس��ت که بانک مسکن 
به س��مت کمک به ایجاد ش��هرهای قابل س��کونت 
حرکت می‌کند، نه صرفا ساخت ساختمان و مسکن. 
مدیرعامل بانک مسکن افزود: بانک مسکن صرفا به 
دنبال این نیس��ت که س��رپناهی برای مردم جامعه 
ایجاد کند، بلکه به دنبال ایجاد یک محیط مناس��ب 
زندگی برای آنهاست، بنابراین روز درختکاری برای 

بانک مسکن از اهمیت بسزایی برخوردار است. 
بت ش��کن درباره توجه به محیط‌زیس��ت و توسعه 
فضای س��بز در جامعه اضافه کرد: برای توسعه فضای 
سبز در جامعه نیازمند حضور تک تک افراد جامعه در 

این خصوص هستیم. 

 
شعبه‌های منتخب بانک پاسارگاد 

جهت توزیع اسکناس نو
به اطلاع هم‌میهنان گرامی می‌‌رس��اند شعبه‌های 
منتخب بانک ‌پاسارگاد در اسفند سال 1394، آماده 
توزیع اسکناس‌های نو به متقاضیان است. به گزارش 
روابط عمومی بانک پاس��ارگاد، اس��امی ش��عبه‌های 
منتخب این بانک برای توزیع اسکناس‌های نو به این 
شرح است: شعبه تجریش )ابتدای خیابان ولی‌عصر، 
جنب فروش��گاه سپه(، شعبه تهرانس��ر )بلوار اصلی 
تهرانسر، نرس��یده به میدان تهرانسر(، شعبه ارمغان 
)خیابان ولی‌عصر، بالات��ر از نیایش، روبه‌روی پارک 
ملت(، شعبه س��ه‌راه تهران ویلا )ستارخان، نرسیده 
به سه‌راه تهران ویلا، جنب تاکستان(.مرکز مشاوره و 
اطلاع‌رسانی بانک‌پاسارگاد به شماره 82890 آماده 

پاسخگویی به سوالات مردم گرامی است.  

خدمت‌رسانی بیمه پاسارگاد در 
روزهای تعطیل نوروز ۱۳۹۵

ش��رکت بیم��ه پاس��ارگاد ضمن ع��رض تبریک به 
مناس��بت فرا‌رس��یدن س��ال نو و آرزوی س�المتی و 
ش��ادکامی برای ه��م میهنان عزیز، ب��ه منظور فراهم 
آوردن آرامش خاطر برای بیمه‌گذاران گرامی، ساعات 
کاری شعبه‌های فعال خود را در تعطیلات نوروز اعلام 
کرد. براس��اس این گزارش، شعبه‌های بیمه پاسارگاد 
در سراس��ر کشور در روزهای شنبه ۲۹ اسفند ۱۳۹۴، 
دوشنبه ۲ فروردین، سه شنبه ۳ فروردین و چهارشنبه 
۴ فروردین ۱۳۹۵ از ساعت ۹ تا ۱۳ آماده ارائه خدمات 
بیمه‌ای اعم از صدور انواع بیمه نامه و پرداخت خسارت 

به هموطنان عزیز هستند. 
در ایام تعطیل نوروز شعبه‌های پونک، تهرانپارس و 
یادگار در اس��تان تهران و شعبه‌های مشهد، اصفهان، 
قزوین، گرگان، بندرعباس )رس��الت، آزادی(، ش��یراز 
)فرهنگ(، کرج )گلش��هر(، تبریز )بل��وار آذربایجان(، 
یزد، ساری )جام جم(، رشت، اردبیل، نیشابور، بجنورد، 
بیرجند، اراک، شهرکرد، کاشان، اهواز، بوشهر، تنکابن، 
آمل، همدان، ارومیه، کرمان، زنجان، سبزوار، سمنان، 
بابل، سنندج، چالوس، کرمانشاه، بندرانزلی، مهاباد، قم، 
مراغه، خوی، ش��اهرود، زاهدان، گنبد کاووس، آستارا، 
لاهیجان، میانه، میاندوآب، ش��هرضا، ایلام، یاس��وج، 
بهشهر، دامغان، پارس آباد مغان، بروجرد، مرند، تربت 
حیدریه، آب��ادان و خرم‌آباد انواع خدمات بیمه‌ای را به 

هموطنان عزیز ارائه می‌دهند. 
همچنین به منظور رفاه حال هموطنان گرامی کلیه 
خدمات کارشناسی س��یار خودرو در ایام نوروز ۱۳۹۵ 
همه روزه از ساعت ۸ صبح تا ۱۴ توسط ارزیابان سیار 

خسارت ارائه خواهد شد. 

طرح خرید بیمه شخص ثالث 
»بیمه سینا« با موبایل

طرح صدور و خرید بیمه‌نامه ش��خص ثالث بیمه 
س��ینا با موبایل تهیه ش��ده اس��ت که با اجرای آن، 
بیمه‌نامه در کمتر از ۱۰ س��اعت در منزل به خریدار 
تحویل داده خواهد ش��د. به گ��زارش روابط عمومی 
بیمه س��ینا، امین ش��یرکانی، مدیرعامل بیمه سینا 
گفت: این طرح برای نخس��تین بار در کشور اجرایی 
خواهد ش��د و چگونگ��ی انجام آن ب��ه اطلاع مردم 

خواهد رسید. 
 وی افزود: با نصب سیستم‌های جدید، متقاضیان 
می‌توانند با موبایل نسبت به خرید بیمه‌نامه شخص 
ثال��ث اق��دام کنند و پ��س از ثبت تقاض��ای خرید 
بیمه‌نامه در تهران، در کمتر از ۱۰ ساعت و در سایر 
مناطق کش��ور تا ۲۴ س��اعت، بیمه‌نام��ه خود را در 

منزل تحویل خواهند گرفت. 
به گفته وی، قانون جدید شخص ثالث که از سال 
۹۵ اب�الغ و اجرایی خواهد ش��د، مزای��ای جدیدی 
ب��ه همراه دارد و ش��رکت‌های بیمه بای��د با اجرای 
طرح‌های تازه نسبت به جذب مشتری اقدام کنند. 

نرخنــامه
دلار3,435 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را3,435تومان 
و هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح جدید را1,015,000 
تومان تعیین کردند.هر یورو در بازار آزاد3,796 تومان و هر 
پوند نیز4,917تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم سکه 
523,000 تومان و هر ربع س��که280,000 تومان فروخته 
ش��د. هر سکه یک گرمی191,000  تومان خرید و فروش 
شد و هر گرم طلای 18 عیار 103,280تومان قیمت خورد. 

هر اونس طلا هم در بازارهای جهانی 12,666دلار بود.

شرکت اماراتی برای ارائه خدمات مالی 
به بانک‌های ایرانی پیش قدم شد

ش��رکت »ن��ت ورک اینترنش��نال« ک��ه بزرگ‌تری��ن 
فراهم‌کننده خدمات پرداخت در خاورمیانه و آفریقاس��ت، 
ممکن است امس��ال همکاری با بعضی از بانک‌های بزرگ 
ایران��ی را آغاز کند. به گزارش ایس��نا، بی‌هی��راو تریویدی، 
مدیرعامل »نت ورک اینترنشنال« در مصاحبه‌ای با رویترز 
ضمن بیان این مطلب، گفت: این شرکت سرگرم مذاکره با 
بانک‌های ایرانی درباره چگونگی آغاز انجام تراکنش‌های مالی 
بدون نقض تحریم‌های اقتصادی آمریکا علیه ایران است. وی 
بدون نام بردن از بانک‌های ایرانی طرف مذاکره اظهار کرد: 
این بانک‌ها جزو بزرگ‌ترین وام‌دهندگان دولتی و خصوصی 
ایران هستند. مدیرعامل »نت ورک اینترنشنال« اظهار کرد: 
ما بر این باوریم که فرصت‌های زیادی در ایران برای گسترش 
بازارمان وجود دارد با این حال چشم بسته وارد هیچ بازاری 
نخواهیم شد. براس��اس گزارش رویترز، ایران به مدت چند 
سال به دلیل تحریم‌های اقتصادی علیه برنامه هسته‌ای از 
دسترسی به سیستم بانکی جهانی محروم شده بود، اما در 
ژانویه امسال با اجرای توافق هسته‌ای میان قدرت‌های جهانی 
و ایران، بیشتر تحریم‌های مربوط به برنامه هسته‌ای برچیده 
ش��دند. اما بانک‌های خارجی و ش��رکت‌های فراهم‌کننده 
خدمات مالی برای از سرگیری همکاری مجدد با همتایان 
ایران��ی خود محت��اط مانده‌اند زیرا آمریکا همچنان س��ایر 
تحریم‌ها علیه ایران را حفظ کرده و انجام مبادلات مستقیم 
و غیرمس��تقیم مربوط به ایران را برای بانک‌های آمریکایی 
قدغن کرده اس��ت. این امر باعث ش��ده بعضی از موسسات 
خارجی نگران این باشند که در صورت ازسرگیری فعالیت 
در ایران، ممکن است همچنان هدف مقامات آمریکایی قرار 
بگیرند یا در آمریکا با مشکلات حقوقی روبه‌رو شوند. به گفته 
مدیرعامل »نت ورک اینترنشنال«، هنوز تردیدهایی نسبت 
به چگونگی عملکرد تحریم‌های کنونی علیه ایران وجود دارد 
از این رو این شرکت سرگرم ارزیابی پیشنهادها برای ایجاد 

ساختاری است که بدون مشکل کار کند. 

بانک‌ها برای نوروز شعب کشیک 
دایر کنند

بانک مرکزی به منظور رفاه حال عموم هموطنان، طی 
بخش��نامه‌ای به بانک‌های دولتی، خصوصی و موسسات 
اعتباری اعلام کرد که در روزهای پایانی سال و ایام نوروز 
در تمام نقاط کش��ور و با اولویت‌ده��ی به مناطق دارای 
جاذبه‌های زیارتی و گردشگری شعب کشیک دایر کنند. 
به گزارش روابط عمومی بانک مرکزی، براس��اس این 
بخش��نامه، از تمام بانک‌ها و موسسات اعتباری خواسته 
شده ‌است به منظور تسهیل مراودات بانکی مردم در ایام 

نوروز، موارد زیر را در دستور کار خود قرار دهند: 
- ب��ا در نظ��ر گرفت��ن تجارب س��ال‌های گذش��ته و 
معیارهای مربوط��ه، مقدار نقدینگی لازم برای هریک از 

استان‌ها پیش‌بینی و تامین شود. 
- پش��تیبانی مالی و فنی تمام دستگاه‌های خودپرداز 
برای تامین نقدینگی و رفع خرابی‌های احتمالی مدنظر 

قرار گیرد. 
- خدم��ات بانکداری الکترونیک به‌ص��ورت دائمی در 
دس��ترس عموم باش��د و ضمن پاس��خگویی مناسب به 
مش��تریان، نقص‌ها و مش��کلات فنی احتمالی در اسرع 

وقت رفع شود. 
- هر بانک و موسس��ه اعتباری فهرست شعب کشیک 
خ��ود را ضمن درج بر وب‌س��ایت اصلی، به نحو مطلوب 

اطلاع‌رسانی کند. 

خبرنامه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 464 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 
3,435دلار آمریکا

3,796یورو اروپا

4,917پوند انگلیس

941درهم امارات

1,207لیر ترکیه

545یوان چین

31ین ژاپن

2,613  دلار کانادا

3,510 فرانک سوییس

 11,500دینار کویت

925 ریال عربستان

57روپیه هند

853 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان
12,666  اونس طلا

447,900مثقال طلا

103,280هر گرم  طلای 18 عیار

1,011,000 سکه بهار آزادی
1,015,000 سکه طرح جدید

523,000 نیم سکه
280,000 ربع سکه

191,000سکه گرمی



سه‌شنبه
185 اسفند 1394 اصناف و بازرگانی

دولت بلغارستان از پروژه‌های 
مشترک‌المنافع حمایت می‌کند

رئیس س��ازمان توس��عه تجارت در دیدار با معاون 
وزی��ر اقتص��اد بلغارس��تان ضمن تأکید بر گس��ترش 
روابط دو کش��ور گفت: م��ا آماده گس��ترش روابط با 
بلغارس��تان هس��تیم و از طرف بلغار می‌خواهیم برای 

سرمایه‌گذاری‌های مشترک به ایران بیاید. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توس��عه تجارت، 
ولی‌اله افخمی‌راد دیروز در نشست مشترک آشنایی با 
فرصت‌های تجاری و سرمایه‌گذاری ایران و بلغارستان 
اظهار داشت: ما بارها تمایل ایران را برای همکاری در 
بخش‌های مختلف اقتصادی با کشورهای مختلف دنیا 
اعلام کرده‌ایم و برای گسترش روابط با بلغارستان که 
اکنون بسیار اندک است، آماده پذیرش سرمایه‌گذاران 

بلغاری هستیم. 
وی ب��ا بیان اینکه ایران امن‌ترین کش��ور در منطقه 
اس��ت، خاطرنش��ان کرد: قوانین و مقررات حمایت از 
س��رمایه‌گذاری خارجی در کش��ور ما به خوبی تدوین 
ش��ده اس��ت و بعد از رفع تحریم‌ها هم ش��رایط برای 
سرمایه‌گذاری بهتر از گذشته شده است. وی خطاب به 
معاون وزیر اقتصاد و هیأت تجاری بلغارستان گفت: به 
ایران به‌عنوان مرکز تولید کالا و فروش آن به کشورهای 
همس��ایه نگاه کنید؛ ما تمایل به س��رمایه‌گذاری‌های 
مشترک با بلغارس��تان داریم. با توجه به امنیت بالای 
کش��ور ما در منطقه خاورمیانه، ایران و بلغارس��تان با 
همکاری مشترک می‌توانند در ایران کالا تولید کرده و 
به کشورهای همسایه که جمعیت 400 میلیونی دارند 
صادرات کنن��د. افخمی‌راد با بیان اینکه حجم تجارت 
کنونی بین دو کش��ور در ح��د توانمندی‌های موجود 
نیس��ت، افزود: در 10 ماهه سال‌جاری میزان تعاملات 
تجاری ما تنها به 50 میلیون دلار خلاصه ش��ده است 
ک��ه 75 درصد آن صادرات بلغارس��تان به ایران و 25 

درصد سهم صادرات ایران به بلغارستان است. 
معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت پیش��نهادهایی 
را هم برای توسعه روابط تجاری با بلغارستان ارائه کرد 
و گفت: پیشنهاد ما انعقاد تفاهم‌نامه تجارت ترجیحی 
اس��ت تا از این طریق بتوانیم جهشی را در تجارت دو 
کش��ور ایجاد کنیم، علاوه بر این باید تسهیلاتی را در 
صدور ویزا، یکسان‌س��ازی اس��تانداردها، معافیت‌های 

گمرکی و مالیاتی قائل شد و موانع را برطرف کرد. 
در ادامه این جلسه لیوبن پتروف، معاون وزیر اقتصاد 
بلغارس��تان گفت: امیدوارم این نشست موجب توسعه 
روابط دوجانبه ایران و بلغارستان شود. ما خواهان ترویج 
تجارت دوجانبه هس��تیم و در این راستا بلغارستان از 
جایگاه خود در اتحادیه اروپا و منطقه بالکان اس��تفاده 
خواهد کرد. معاون وزیر بلغارس��تان با تأکید بر انجام 
پروژه‌های مشترک‌المنافع ادامه داد: دولت بلغارستان از 
نوآوری‌های مشترکی که منافع هر دو کشور را تأمین 

کند حمایت می‌کند. 
وی ادام��ه داد: اگرچه روابط ایران و بلغارس��تان در 
حد توانمندی ظرفیت‌های دو کش��ور نیس��ت اما آمار 
10 س��اله اخیر حاکی از افزایش بی��ش از 10 برابری 
تجارت دو کشور است. طبق آمار سازمان‌های ذی‌ربط 
بلغارس��تان، حجم تجارت دو کش��ور از سال 2004 تا 
س��ال 2014 از 14.3 میلیون دلار به 166. 2 میلیون 
دلار رس��یده است که با این وجود هنوز رضایت‌بخش 
نیست. پتروف افزود: ایران و بلغارستان دوشریک سنتی 
و دیرینه هستند و روابط خوبی از گذشته بین دو کشور 
وجود داشته است اما در دهه 60 ایران جزو بزرگ‌ترین 
شرکای تجاری بلغارستان در منطقه خود بوده است و 
حجم مبادلات تجاری در حدود یک میلیارد دلار بود و 
ما امیدواریم درآینده نزدیک میزان تجارت دو کشور به 
دهه 60 بازگردد. معاون وزیر اقتصاد بلغارستان در ادامه 
با بیان اینکه بلغارستان نسبت به سایر کشورهای عضو 
اتحادیه اروپا مالیات کمتری از سرمایه‌گذاران دریافت 
می‌کند، گفت: کش��ور ما دارای ظرفیت نیروی انسانی 
مناسب و زیرس��اخت‌های لازم برای س��رمایه‌گذاری 
اس��ت. از این رو از ایرانی‌ها نیز برای سرمایه‌گذاری در 

کشورمان دعوت می‌کنیم. 

وزیر اقتصاد اسلواکی با یک هیات تجاری
 به اتاق تهران آمد

رایزنی اقتصادی بخش‌خصوصی 
با سرزمین بانک‌ها

هیات تجاری- اقتصادی اس��لواکی به سرپرس��تی 
وزی��ر اقتصاد این کش��ور روز گذش��ته مهمان اتاق 
ته��ران ب��ود. در ای��ن نشس��ت رئیس ات��اق تهران 
از براتیس�الوا پایتخ��ت کش��ور اس��لواکی، به‌عنوان 
س��رزمین بانک‌های بین‌الملل��ی یاد کرد و تلاش دو 
کشور برای بازگشایی مناسبات بانکی و پولی را گام 
نخس��ت برای برقراری مناسبات تجاری و اقتصادی 
دو طرف دانس��ت. وزیر اقتصاد اس��لواکی نیز در این 
دیدار، به هیأت همراه خود اشاره کرد که حوزه‌های 
مختل��ف اقتصادی و صنعت��ی را نمایندگی می‌کند. 
در این هی��ات، نمایندگان��ی از حوزه‌های صنعت و 
انرژی کش��ور اسلواکی و نیز برخی بانک‌های تجاری 
این کش��ور حضور دارند. وازی��ل هوداک، از آمادگی 
کشورش برای توسعه همکاری‌های اقتصادی با ایران 

خبر داد. 
رئی��س اتاق تهران با اش��اره به اینکه طی ماه‌های 
آت��ی، اس��لواکی ریاس��ت دوره‌ای اتحادی��ه اروپا را 
ب��ه دس��ت می‌گیرد، گف��ت:  »حجم مناس��بات دو 
کش��ور رضایت‌بخش نیس��ت و این در حالی اس��ت 
که فع��الان اقتصادی هر دو طرف نیاز به ش��ناخت 
دقی��ق از یکدیگ��ر برای گس��ترش رواب��ط دارند.‌«‌ 
‌مس��عود خوانساری به رفت‌و‌آمد بیش از 150 هیأت 
تجاری از سراس��ر جهان به ایران، طی ماه‌های پس 
از توافق هس��ته‌ای اش��اره کرد و افزود:  »براس��اس 
برنامه ششم توس��عه، ایران نیاز به 50 میلیارد دلار 
س��رمایه‌گذاری س��الانه دارد که با توجه به ظرفیت 
بالای صنعتی کش��ور اس��لواکی، فعالان اقتصادی و 
صنعت��ی این کش��ور می‌توانند مش��ارکت خوبی در 
زمینه س��رمایه‌گذاری در ایران داش��ته باشند.‌«‌ ‌وی 
دوره خریدوف��روش صرف کالا را در روابط اقتصادی 
امروز جه��ان رو به افول دانس��ت و تصریح کرد که 
شکل‌گیری سرمایه‌گذاری‌های مشترک و بلندمدت 
میان ایران و کش��ورهای صنعتی ج��زو اولویت‌های 
کاری دول��ت و بخش‌خصوص��ی اس��ت. رئیس اتاق 
تهران در ادامه، توس��عه رواب��ط بانکی میان ایران و 
اس��لواکی را مورد تأکید جدی قرار داد و گفت:  »با 
توجه به آنکه براتیس�الوا شعب بسیاری از بانک‌های 
بین‌الملل��ی و خارج��ی را در خود جای داده اس��ت 
و یک��ی از نیازهای حیات��ی اقتصاد ای��ران در حال 
حاضر، برقراری مناس��بات پولی و بانکی اس��ت، دو 
کش��ور می‌توانند در این زمینه گام‌های عملی برای 
گس��ترش مناس��بات بانکی بردارن��د.‌«‌ ‌در ادامه این 
گردهمایی،  »وازیل هوداک« وزیر اقتصاد جمهوری 
اس��لواکی به ایراد س��خن پرداخ��ت. او گفت:  »این 
ملاقات برای توس��عه مناسبات و همکاری‌های میان 
ایران و اس��لواکی ترتیب داده ش��ده است.‌«‌ ‌هوداک 
خطاب ب��ه فعالان اقتصادی گفت:  »کش��ور زیبای 
ش��ما دارای تمدن و تاریخ عمیقی است و اسلواکی 
می‌تواند کشور دوست و همکار شما باشد.‌«‌ ‌او افزود:  
»این دومین بار در دو ماه گذش��ته است که هیاتی 
از اس��لواکی عازم ایران می‌ش��ود و این نشان از عزم 
جدی ما برای توس��عه همکاری‌ها میان دو کش��ور 
دارد. تحولات مثبتی در ایران رخ داده و فرصت‌های 
در خور توجهی برای همکاری به وجود آمده اس��ت؛ 
هم��کاری میان م��ردم دو کش��ور، بخش‌خصوصی، 

دانشگاه‌ها و شهرهای ایران و اسلواکی.«
 او گف��ت:  »برندهایی مانند کیا و فولکس واگن از 
اسلواکی نیز در ماه‌های گذشته مذاکراتی با ایرانی‌ها 
ب��رای همکاری در زمینه تولید خودرو داش��ته‌اند.‌«‌ 
‌هوداک با اش��اره ب��ه میزان بالای تج��ارت خارجی 
در قی��اس با تولید ناخالص داخلی اس��لواکی گفت:  
»نس��بت صادرات ما به تولیدناخالص داخلی حدود 
88 درصد است و علاوه بر این نرخ رشد صادرات ما 
در س��ال‌های اخیر نزدیک به 4 درصد بوده است. از 
این نظر است که معتقدیم اسلواکی می‌تواند مدخل 

ورود ایران به اتحادیه اروپا باشد.«

اتاق بازرگانیتجارت

معاون رئیس‌جمهور صبحانه 
روز دوش��نبه را با هیأت رئیسه 
ات��اق ای��ران و برخی رؤس��ا و 
اتاق‌های سراسر کشور  اعضای 
ص��رف ک��رد. معصوم��ه ابتکار 
به ات��اق ای��ران آمد ت��ا ضمن 
تش��ریح خواس��ته‌هایش برای 
ایجاد راهکار از بخش‌خصوصی 
کم��ک بگی��رد. بخش��ی ک��ه 
پی��ش از این ب��ا فعالیت‌هایش 
در زمینه محیط‌زیس��ت و آب 
موضعش را اعلام ک��رده بود و 
ارشدترین مقام آن نیز در اغلب 
گوشه‌چشمی  نشس��ت‌هایش 
هم ب��ه محیط‌زیس��ت دارد و 
در مسئله بحران آب مطالعات 
و فعالیت‌های ج��دی را دنبال 
کرده اس��ت. بخش��ی ک��ه به 
گفته مشاور و معاونان سازمان 
محیط‌زیس��ت در این نشست، 
روی کمک‌های��ش بیش��تر از 
دولت می‌ش��ود حس��اب کرد. 
معصوم��ه ابتکار ن��گاه فعالان 
اتاق به مس��ئله محیط‌زیس��ت 
و آب را قاب��ل تقدیر دانس��ت و 
گفت: آب برای ما هم‌اکنون پر 
اهمیت‌تر از نفت و سوخت‌های 
فس��یلی و حساس‌ترین مسئله 
ماس��ت و از آنجا که برای حل 
بحران آب، واردات آب مجازی 
را در برنام��ه داریم ات��اق ایران 
امید م��ا برای مدیریت و کمک 
به حل این مسئله است. ابتکار 
ایده‌ها و مس��ائل مطرح ش��ده 
توس��ط فعالان بخش‌خصوصی 
را در این نشست مهم توصیف 
کرد. رئیس س��ازمان حفاظت 
محیط‌زیس��ت رویک��رد دولت 
یازده��م را ایج��اد گفت‌وگوی 
س��ازنده ب��ا بخش‌خصوصی و 
رس��یدن به توس��عه پای��دار را 
بدون تعامل با بخش‌خصوصی 
غیرممکن دانس��ت. ابت��کار با 
اینکه بخش‌خصوصی  اشاره به 
در ای��ران بزرگ‌ترین س��رمایه 
اجتماعی است که سال‌ها برای 
اینکه روی پای خود باشد تلاش 
می‌کن��د، ایجاد نقش��ه ذهنی 
مش��ترک با بخش‌خصوصی را 
در موضوع��ات مهم و پرچالش 
ام��روز زمینه ترس��یم نقش��ه 

مشترک میان س��ازمان و اتاق 
ایران برشمرد. 

رئیس سازمان محیط‌زیست 
برخی موارد در قانون آلایندگی 
را غیرعادلانه دانست و بر اصلاح 
آن تأکی��د ک��رد. ابتکار فرصت 
به دس��ت آمده در پس��ابرجام 
را برای س��رمایه‌گذاری داخلی 
و خارجی مناس��ب دانس��ت و 
گفت: در حال حاض��ر، درکنار 
و همگام با سرمایه‌گذاری، ایجاد 
شغل، رش��د تولیدی و صنعتی 
و افزایش تج��ارت باید توجه و 
از محیط‌زیس��ت هم  حفاظت 
انجام ش��ود، ام��ا این به معنای 
رکود و کاهش فعالیت اقتصادی 
نیس��ت، بلک��ه بهینه‌س��ازی و 
اص�الح الگوی مصرف اس��ت. 
ابتکار گف��ت: همه م��ا به این 
واقعیت رسیدیم که ادامه روند 
گذشته در کشاورزی غیر‌ممکن 
است. ما همه فرصت‌های‌مان را 
از دس��ت دادیم و ح��الا با افت 
شدید سفره‌های آب زیرزمینی، 
ناب��ودی تالاب‌ها و. . . مواجهیم 
و فق��ط ی��ک حرک��ت انقلابی 
می‌تواند ای��ن روند از متوقف و 

محیط‌زیست را نجات دهد. 
از  رئیس‌جمه��ور  مع��اون 
روس��یه و برخ��ی کش��ورهای 
همسایه به‌عنوان کشورهایی با 
منابع آب��ی و جنگلی خوب که 
زراعت عظیمی در چوب دارند، 

نام برد و گف��ت: دیگر ظرفیت 
از طبیعت وجود  بهره‌ب��رداری 
ندارد و از آنجا که باید جنگل‌ها 
حفظ ش��ود، واردات چوب باید 
انج��ام ش��ود. ما حداق��ل برای 
حفاظت از منابع طبیعی‌مان تا 
یکی، دو نس��ل آینده در برخی 
صنایع نی��از ب��ه واردات داریم. 
ابت��کار در زمینه‌ه��ای ایج��اد 
سیاست‌های عمومی، تحول در 
صنایع، توسعه بازیافت، کاهش 
انتشار کربن و اکوتوریسم از اتاق 

ایران خواستار کمک شد. 
طرح اضافه برداشت آب در 
ترکیه در مجامع بین‌المللی

ابت��کار در پاس��خ به س��وال 
»فرص��ت امروز« مبنی بر طرح 
ش��کایت در مجامع بین‌المللی 
در خص��وص منش��أ ریزگردها 
و اضافه برداش��ت آب توس��ط 
ترکی��ه )ط��رح گاپ(، ایج��اد 
س��دهای بزرگ در این کشور و 
تأثیر آنها در تولید ریزگردها را 
قابل بررسی و پیگیری دانست 
و گفت: ما گزارش‌های‌مان را به 
مقاماتی ک��ه باید اعلام کردیم. 
اضافه برداش��تی ک��ه می‌تواند 
درکاه��ش آب رودخان��ه اروند 
مؤثر باش��د و ه��م تأثیراتی که 
در منطقه داش��ته ارائه ش��ده 
اس��ت. رئیس سازمان حفاظت 
محیط‌زیس��ت گفت: همچنین 
گزارش‌هایی درباره آثار مخرب 

ریزگردها که از عراق، عربستان 
و م��رز اردن و روس��یه در ایران 
ارائه شده و تا به حال تا الان دو 
قطعنامه بین‌المللی هم گرفتیم. 
یک قطعنامه در مجامع سازمان 
مل��ل داریم و یک قطعنامه هم 
در اجلاس وزرای محیط‌زیست 

آتی خواهیم داشت. 
 رئیس اتاق ای��ران به عنوان 
میزبان این نشس��ت از آمادگی 
ات��اق ب��رای ایج��اد کمیته‌ای 
مش��ترک و همکاری در تدوین 
راه گف��ت. جلال‌پ��ور  نقش��ه 
گفت: متوجه سختی و اهمیت 
گرفتاری‌ه��ای  و  ش��ما  کار 
این بخ��ش هس��تیم؛ هرچند 
ش��اید در بخش‌خصوص��ی نیز 
همراه��ی لازم وج��ود ن��دارد. 
او گف��ت: همیش��ه به‌عن��وان 
س��خنگوی بخ��ش غیردولتی 
اقتص��اد تأکی��د ک��رده‌ام ک��ه 
مس��ئله محیط‌زیس��ت و نگاه 
جدی ب��ه آن اولویت اساس��ی 
کشور اس��ت. رئیس اتاق ایران 
گفت: با نگاه از دریچه اقتصاد و 
وظایف اتاق به این مسئله، باید 
توجه داش��ته باشیم که یکی از 
اصلی‌تری��ن وظیفه‌های اتاق‌ها، 
ایجاد فضای مناسب کسب‌و‌کار 
است؛ فضای کسب‌و‌کار فقط به 
قوانین و مصوبات نیست، بلکه 
نی��از اولیه فضای کس��ب‌و‌کار، 
فضای مناسب زندگی و مسائل 

محیط��ی و آب و خاک اس��ت 
که در همه اینها در س��ال‌های 
گذش��ته گرفتاری‌ه��ای جدی 

درست کردیم. 
فعالیت‌های دولتی

آلاینده بزرگ 
نای��ب رئی��س ات��اق ایران 
تش��کیل  نشس��ت  ای��ن  در 
مثل��ث دول��ت، تولید‌کننده و 
مصرف‌کننده را برای حفاظت 
از محیط‌زیس��ت لازم دانست. 
پدرام س��لطانی به پیش��نهاد 
اتاق برای بودجه 95 مبنی بر 
ایجاد افزایش قیمت بنزین در 
ش��هرهای بزرگ و هزینه کرد 
مابه‌التفاوت آن برای مقابله با 
آلاینده‌ها که مورد توجه دولت 
قرار نگرفت اشاره کرد و گفت: 
رویک��رد ما از محدودس��ازی، 
جریمه و مالیات س��تانی باید 
به انگیزه‌س��ازی و مش��ارکت 
مصرف‌کنن��ده  تولیدکنن��ده، 
تغیی��ر کند. س��لطانی، رئیس 
را  محیط‌زیس��ت  س��ازمان 
م��ورد خطاب ق��رار داده و به 
س��وزاندن گازهای سرچاهی، 
اس��تاندارد  رعای��ت  ع��دم 
استخراج  در  زیس��ت‌محیطی 
نف��ت و گاز، احداث واحدهای 
فرس��ودگی  و  پتروش��یمی 
نهادهای  موتوری  ناوگان‌های 
دولت��ی اش��اره ک��رد و گفت: 
باید در  سازمان محیط‌زیست 
چارچوب قانونی با واحدهایی 
که تخط��ی می‌کنند برخورد 
کن��د، درحالی‌ک��ه دول��ت و 
مجموع��ه وابس��ته ب��ه دولت 
آلوده‌کنن��ده  بزرگ‌تری��ن 

محیط‌زیست است. 
به گزارش »فرص��ت امروز« 
برخی اعض��ای اتاق‌ها و فعالان 
اقتص��ادی در این نشس��ت به 
مش��کلات و موان��ع واحدهای 
صنعتی در مواجه ب��ا مقررات 
کم‌توجه��ی  زیس��ت‌محیطی، 
مس��ئولان ای��ن س��ازمان در 
برخی اس��تان‌ها، همچنین به 
آلایندهای زیس��ت‌محیطی در 
شهرها اشاره کردند و از ریاست 
سازمان حفاظت محیط‌زیست 
تقاضای راهکار و کمک داشتند. 

بانوی محیط‌زیست درمیان فعالان اقتصادی بخش‌خصوصی مطرح کرد 

درخواست کمک از اتاق ایران برای حل بحران آب
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توس��عه  برای  زیادی  کارهای 
ش��بکه ملی انجام ش��ده و این 
پ��روژه س��ال آین��ده رونمای��ی 

خواهد شد. 
به گ��زارش  »فرصت امروز«، 
محمود واعظی وزی��ر ارتباطات 
و فن��اوری اطلاعات دی��روز در 
پاک  مج��ازی  فض��ای  همایش 
گف��ت: تا ب��ه ح��ال تلاش‌های 
زیادی برای توسعه شبکه انتقال 
کشور انجام شده و درسال آینده 
علاوه بر رونمایی از ش��بکه ملی 
اطلاعات ش��اهد توس��عه چهار 
برابری ش��بکه انتقال اطلاعات، 
 IP توسعه س��ه برابری ش��بکه
و اجرای ف��از س��وم فیلترینگ 

هوشمند خواهیم بود. 
وی اف��زود: البت��ه ف��از س��وم 
فیلترینگ هوش��مند به نوعی از 

هفته گذشته عملیاتی شده است و 
به این معناست که با طراحی‌های 
فیلترین��گ  گرفت��ه،  ص��ورت 
محتویات فضای مجازی توس��ط 
 FCP دانشگاه‌ها و ش��رکت‌های
و ارائه‌دهن��دگان اینترن��ت انجام 
خواهد ش��د که ای��ن عمل باعث 
ب��الا رفت��ن س��رعت اینترنت و 
باز گذاشتن دس��ت شرکت‌های 
ارائه‌دهن��ده پهن��ای بان��د برای 
تعامل بیشتر با مش��ترکان خود 
می‌ش��ود. واعظی اظه��ار کرد: در 
دو سال گذش��ته ظرفیت پهنای 
باند اینترنت از 620 گیگابیت به 
4000 گیگابیت بر ثانیه رس��یده 

است. 
ب��ا اش��اره  ارتباط��ات  وزی��ر 
برنامه‌ه��ای محقق نش��ده  ب��ه 
س��ال94 گفت: امس��ال س��ال 

س��ختی برای دولت ب��ود چون 
بودج��ه را با احتس��اب بر نفت 
بش��که‌ای 60 تا 70 دلار بس��ته 
 بود اما قیمت هر بش��که نفت به 
30 تا 35 دلار رس��یدکه این امر 
فش��ار زیادی روی دس��تگاه‌های 
دولت��ی وارد ک��رد و باعث ش��د 
آن‌طور که باید پیش��رفت نداشته 
باشیم اما امیدواریم در سال آینده 
با توجه به رون��ق و بهبود فضای 
اقتص��ادی بتوانیم از س��رمایه‌ها 
راس��تای  در  خ��ود  امکان��ات  و 

هدف‌های‌مان استفاده کنیم. 
وی با اشاره به اهمیت اجرایی 
اظهار  الکترونیک  دولت  ش��دن 
ک��رد: دول��ت در تلاش اس��ت 
هرچ��ه س��ریع‌تر ش��بکه ملی و 
اجرایی  را  الکترونیک��ی  دول��ت 
کن��د و امیدواری��م در آینده‌ای 

نزدیک گام نخست اجرای دولت 
الکترونیک برداشته شود. 

واعظی با اشاره به دو لبه بودن 
فضای مجازی به صورت فرصت 
و تهدی��د گفت: این فضا س��بب 
ش��د تا تأثیرات مثب��ت و منفی 
در تم��ام حوزه‌ه��ای اجتماعی، 
سیاس��ی به صورت محس��وس 
ایجاد شود و اس��تفاده بهینه از 
این فض��ا در عرصه‌های مختلف 
امروز به مدیریت افراد بس��تگی 
دارد. وی اف��زود: ن��گاه دولت به 
فض��ای مجازی همانن��د نگاهی 
است که به دنیای واقعی داریم، 
زیرا در فض��ای مجازی امکاناتی 
وجود دارد که اشخاص مختلف 
می‌توانن��د با اس��تفاده از آن در 
زندگی روزمره، امور ش��خصی و 
استفاده به‌عنوان ابزار مشاغل در 

وق��ت و هزینه خود صرفه‌جویی 
ادامه  ارتباط��ات  کنن��د. وزی��ر 
داد: یک��ی از تهدیدهای فضای 
مج��ازی که کمتر ب��ه آن توجه 
ش��ده اس��ت، وج��ود اطلاعات 
انبوهی است که وقت کاربران را 
هدر می‌دهد و آنها زمان خود را 
برای خواندن مطالبی که نیاز به 

آن ندارند از بین می‌برند. 
وی با اش��اره به اهمیت وجود 
فض��ای مج��ازی پاک و س��الم 
خاطر نشان کرد: تمام مسئولان 
حکومت��ی، دولت��ی، خان��واده و 
حتی م��دارس باید ب��ه وظیفه 
خ��ود در قب��ال داش��تن فضای 
مجازی پاک عمل کنند و دولت 
نیز در مبارزه مس��تمر با فضای 
غیر‌پاک مجازی بی‌وقفه در حال 

تلاش است. 

وزیر ارتباطات خبر داد

سال آینده شبکه ملی رونمایی و فاز سوم فیلترینگ هوشمند اجرایی می‌شود
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حمل و نقل

اختصاص اعتبار 5 هزار میلیارد 
ریالی برای تکمیل مسکن مهر

با تصویب هیأت وزیران، مبلغ 5 هزار میلیارد ریال 
به صورت تملک دارایی سرمایه‌ای به منظور احداث 
و تکمی��ل خدمات زیربنایی پروژه‌های مس��کن مهر 

اختصاص یافت. 
به گزارش روابط عمومی وزارت راه و شهرس��ازی 
براس��اس مصوبه هیأت وزیران مبلغ 5 هزار میلیارد 
ریال ب��ه تکمیل مس��کن مهر اختص��اص یافت که 
ب��ه ترتیب مبلغ یک ه��زار و پانصد میلی��ارد  ریال 
س��هم بخش برق و س��ه هزار و پانصد میلیارد ریال 
س��هم بخش آب و فاضلاب به صورت تملک دارایی 
س��رمایه‌ای از محل منابع ماده  )10( قانون تنظیم 
بخش��ی از مقررات مالی دول��ت و ماده  )12( قانون 
تش��کیل س��ازمان مدیریت بحران کشور  )به نسبت 
مس��اوی(، موضوع بند  )م( ماده  )28( قانون الحاق 
برخی مواد به قانون تنظیم بخش��ی از مقررات مالی 
دول��ت  )2( - مصوب-1393، ب��ه منظور احداث و 
تکمی��ل خدم��ات زیربنایی پروژه‌های مس��کن مهر 
با اولویت تکمیل ش��بکه تصفیه خانه و تأسیس��ات 
فاضلاب شهرهای جدید پردیس، گلبهار، هشتگرد، 
ص��درا، پرن��د و س��هند و پروژه‌ه��ای مس��کن مهر 
ش��هرهای جیرفت، پیامبر اعظم بندرعباس، لپویی، 
ولیعصر خ��وی، گلمان ارومیه، صفادش��ت، مهرآباد 
روده��ن و مه��رگان در اختی��ار وزارت نی��رو ق��رار 
می‌گی��رد تا براب��ر قوانین و مق��ررات مربوط هزینه 
شود. اسحاق جهانگیری، معاون اول رئیس جمهور، 
این مصوبه را برای اجرا به وزارت کشور، وزارت امور 
اقتصادی و دارایی، وزارت راه و شهرس��ازی، وزارت 
نیرو و س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کش��ور ابلاغ 

کرد. 

حکم توقف فعالیت مجتمع تجارت 
جهانی فردوسی اجرا شد

حکم توقف فعالیت مجتمع تجارت جهانی فردوسی 
اجرایی ش��د و تا زمانی‌که اقدامات ایمن‌س��ازی انجام 

نشود، اجازه بهره‌برداری از پروژه داده نمی‌شود. 
ب��ه گزارش مهر، عابد ملکی ش��هردار منطقه١٢ در 
حاش��یه اجرای این حکم گفت: مدت‌هاست جلسات 
بس��یاری درخصوص عدم رعایت قوانین ساخت‌و‌ساز 
و همچنی��ن ضعف س��ازه‌ای این مجتمع برگزارش��د. 
درهمین راس��تا قرار شد س��ازمان نظام مهندسی نیز 
در ای��ن خصوص نظر خود را اعلام کند. این س��ازمان 
نیز طی بررسی‌هایی که صورت داد در نامه‌ای مکتوب 
اع�الم کرد مجتم��ع تجارت جهانی فردوس��ی ایمنی 
لازم را ن��دارد. وی تأکی��د کرد: پیرو ای��ن نامه و اعلام 
رسمی سازمان نظام مهندس��ی مبنی بر مقاوم‌سازی 
این مجتمع؛ موضوع عدم بهره‌برداری به مرجع قضایی 
اعلام ش��د و حکم‌کمیس��یون رفع خطر به شهرداری 
منطق��ه داده ش��د. ما نیز مصمم و موظ��ف بودیم که 
حک��م را اجرا کنیم.  ملکی درخص��وص تذکرات لازم 
به مس��ئولان این مجتم��ع قبل از پلم��ب آن گفت: 
اخطارهای مکتوب و نامه‌های متفاوت هم از س��ازمان 
نظام مهندسی و شهرداری به مالک ابلاغ و اعلام شد. 
همچنی��ن حکم مراجع قضایی را نیز به ایش��ان ابلاغ 
کردیم که از بهره‌برداری از ساختمان جلوگیری کند. 

وی ب��ا اش��اره به اینکه طی چندی��ن نوبت از مالک 
خواس��ته ش��د که نس��بت به مقاوم‌س��ازی و تکمیل 
مجتمع قب��ل از بهره‌برداری اق��دام کند، تصریح کرد: 
ایش��ان قول‌های مس��اعدی درخصوص این کار داد و 
زمان خواس��ت، اما در مدت زمانی‌که در اختیارش��ان 
قرار دادیم هیچ اقدام قابل توجهی برای رفع مشکلات 
مجتمع انجام نداد.  وی با اش��اره به اینکه این مجتمع 
کم��اکان مجوزهای لازم را برای بهره‌ب��رداری ندارد و 
حتی پایان کار س��اختمانی را نیز از شهرداری دریافت 
نکرده اس��ت، اع�الم کرد: باید بع��د از اخذ مجوزهای 
قانونی و ایمن‌سازی استاندارد فعالیت در این مجتمع 
ص��ورت می‌گرفت که درحال حاضر این اتفاق نیفتاده 

است. 

بلغارستان دروازه 
ورود ایران به اروپا

وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه بلغارستان دروازه 
ورود ای��ران ب��ه اروپا و ایران ه��م دروازه ورود بلغارها به 
خلیج‌فارس و آسیای میانه است، گفت: امکان راه‌اندازی 
سفرهای ریلی به بلغارستان از طریق راه‌آهن ترکیه وجود 

دارد. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، عب��اس آخون��دی در افتتاحیه 
هجدهمین اجلاس کمیس��یون مشترک همکاری‌های 
اقتصادی ایران و بلغارس��تان ب��ا بیان اینکه کریدورهای 
بس��یار مهمی از ایران و بلغارستان عبور می‌کند، اظهار 
داش��ت: این کریدورها می‌توانند مس��یر ما را به غرب و 
شرق همچنین شمال و جنوب کاهش و تسهیل کنند، 
بنابراین توس��عه روابط حمل‌و‌نقلی بین این دو کش��ور 

بسیار مهم است. 
وی ادامه داد: این نشست پس از هفت سال وقفه انجام 
می‌شود و امیدواریم با اجرایی شدن برجام روابط بین دو 
کشور تقویت ش��ود و البته کمیته‌های حمل‌و‌نقلی بین 
دو کش��ور که ابتدای سال 94 شروع ش��د آغازی برای 

فعالیت‌های دوباره حمل‌و‌نقلی بین دو کشور بود. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی ب��ا بی��ان اینکه فعال ش��دن 
کریدورهای حمل‌و‌نقلی در حوزه‌ه��ای جاده‌ای و ریلی 
همچنین دریایی و هوایی بین دو کش��ور اهمیت دارد، 
ادام��ه داد: خط��وط ریلی ای��ران از طریق ارمنس��تان و 
گرجس��تان و از مس��یر دیگر از طریق ترکیه، ایران را به 
بلغارستان وصل می‌کند. بنابراین با تقویت توسعه روابط 
حمل‌و‌نقلی بین دو کش��ور باید امتیازات ویژه‌ای در این 
کریدورها عملیاتی ش��ود تا ش��رایط رقابتی در س��طح 

بین‌المللی داشته باشند. 
آخوندی با اشاره به توقف حمل‌و‌نقل بین ایران و ترکیه 
به دلیل مناقشات چندماهه گذشته گفت: اخیرا در سفر 
هیأت ترکیه به ایران تصمیم گرفته شد که حمل ونقل 
مسافر با ترکیه دوباره شروع شود که این تصمیم به این 
معناس��ت که ما می‌توانیم از طریق راه‌آهن تا بلغارستان 

حمل‌و‌نقل مسافری داشته باشیم. 
وزیر راه‌وشهرسازی با تاکید براینکه بلغارستان دروازه 
ورود ای��ران به اروپا بوده، گفت: همچنین ایران هم برای 
بلغارس��تان دروازه ورود به خلیج‌فارس ش��به قاره هند، 
چین و آسیای میانه بوده بنابراین امیدوارم به یک مدل 
حمل‌و‌نقلی ترکیبی، آس��ان و ارزان در ش��قوق مختلف 

حمل‌ونقلی برسیم. 

توافق اولیه برای واردات 20فروند 
هواپیمای نو از برزیل

مدیرعامل ش��رکت هواپیمایی زاگرس از توافق‌های 
اولیه برای وارد کردن 20فروند هواپیمای نو برزیلی به 

کشور خبر داد. 
»هوشنگ صدیق« در گفت‌وگو با ایسنا تصریح کرد: 
در ط��ول هفته‌ها و ماه‌های گذش��ته ما مذاکراتی را با 
ش��رکت‌های خارجی مختلفی داشته‌ایم تا امکان وارد 
کردن هواپیماهای جدید به کش��ور فراهم شود. یکی 
از این ش��رکت‌های هواپیماساز برزیلی امبرائر بوده که 
خوش��بختانه مذاکرات ما با آنها نتایج مثبتی به همراه 
داشته است. وی اضافه کرد: براساس توافق اولیه‌ای که 
با مذاکره‌‌کننده این شرکت در تهران داشته‌ایم، شرکت 
زاگ��رس اعلام کرد، توان خری��د 20 فروند هواپیمای 
ساخت این ش��رکت را که 135 نفر ظرفیت سرنشین 
دارد خواهد داشت و با تفاهم‌ اولیه نماینده این شرکت 
به برزیل بازگشت تا مقدمات نهایی کار را فراهم کند. 

 اتصال چین به اروپا 
از راه‌آهن قزوین- رشت- آستارا

 مـدیـرعـام��ل ش��ـرکت راه‌آه��ن اتص��ال ریل��ی
قزوین-رشت-آستارا را به معنای اتصال ریلی چین به 
اروپا و دریای سیاه خواند و گفت: دو کریدور شمال به 
جنوب و شرق به غرب با بهره‌برداری از این خط ریلی 

معنا پیدا می‌کند. 
به گزارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
محس��ن پورس��یدآقایی با تاکید بر اینکه حجم اعظم 
ترانزیت کشور باید به ریل منتقل شود و این راه درستی 
اس��ت که آن را دنبال می‌کند، گفت: خوش��بختانه با 
سیاس��ت‌هایی که پیش گرفته شده راه‌آهن در بخش 
ترانزیت طی ۱۱ ماهه ابتدایی امسال رشد ۱۰۲درصدی 
تناژ و حدود ۱۵۰ درصدی عملکردی تن کیلومتری در 
قیاس با سال گذشته را از خود به جای گذاشته است. 
وی با بیان اینکه مهم‌ترین حفره ترانزیتی کشور در 
حال حاضر عدم اتصال ریلی مسیر قزوین-رشت و در 
ادامه رشت-آستارا است، ادامه داد: با این اتصال لینک 
کریدور شمال-جنوب کشور معنای واقعی پیدا می‌کند 
و ترانزیت ریلی کشور دستخوش تحول بزرگی خواهد 

شد. 
پورسیدآقایی با یادآوری اینکه با راه‌اندازی این مسیر 
ریلی ترانزیتی به وس��یله اتصال مسیر قزوین-رشت و 
در ادامه رشت-آس��تارا انتقال بارهای خلیج فارس به 
دو مقصد »روس��یه« و »دریای سیاه و اروپا« معنا پیدا 
می‌کند، تاکید کرد: در حال حاضر مهم‌ترین خط ریلی 
کش��ور که باید اتصال آن پیگیری ش��ود، همین خط 
ریلی قزوین-رشت- آس��تارا بوده که کلیت وزارت راه 

و شهرسازی به آن توجه دارد. 
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی با اش��اره ب��ه اینکه 
 مس��یر ریلی قزوین- رشت- آس��تارا حتی به کریدور
شرقی-غربی نیز معنا می‌بخشد، گفت: اگر اتصال ریلی 
ایران و آذربایجان انجام شده بود، همین قطار کانتینری 
ش��انگهای- تهران را می‌توانستیم در این مسیر راهی 
اروپا کنیم و خط ریل��ی چین- اروپا را از طریق خاک 
ایران عملیاتی سازیم. البته این ظرفیت وجود دارد که 
این قطار از مس��یر ترکیه راهی اروپا شود ولی به دلیل 
مش��کلات و محدودیت‌هایی که وجود دارد این مسیر 

نیز فعلا غیرفعال است. 
مدیرعامل ش��رکت راه‌آهن جمهوری اسلامی ایران 
ادامه داد: اتصال ریلی قزوین- رشت- آستارا به معنای 
اتصال ریلی چین به اروپا و دریای س��یاه اس��ت و هم 
کریدور ش��مال-جنوب و هم کریدور ش��رق- غرب با 

بهره‌برداری از این خط ریلی معنا پیدا می‌کند.

عمران

توج��ه  قاب��ل  گس��تردگی 
مناب��ع مورد نیاز برای توس��عه 
حمل‌و‌نق��ل  زیرس��اخت‌های 
کش��ور باعث ش��د س��ال‌های 
دش��وار تحریم‌ه��ای اقتصادی 
روی ای��ن بخش از دو مس��یر 
کاملا جداگان��ه تاثیرات منفی 
بگ��ذارد. ممن��وع ش��دن عقد 
قراردادهای تجاری با طرف‌های 
ایرانی در مرحله نخس��ت مانع 
و  ن��اوگان  تجهی��زات،  ورود 
امکانات جدید به کش��ور شد، 
مرحله‌ای که کار را برای هرگونه 
برنامه‌ریزی جهت دستیابی به 
بازارهای جهانی دش��وار کرد و 
در گام دوم نیز تحریم‌ها اجازه 
ورود منابع مالی سرمایه‌گذاران 
به طرح‌ه��ای زیربنایی ایران را 
س��لب کردن��د و از این طریق 
بس��یاری از طرح‌های عمرانی 
کش��ور یا متوقف ش��دند یا با 
پایین  سرعت پیشرفتی بسیار 
س��ال‌های گذش��ته را پش��ت 
سر گذاش��تند. در کنار صنعت 
هوای��ی و ریلی کش��ور که این 
روزها با س��رعت بالایی تلاش 
عقب‌ماندگی‌ه��ای  می‌کنن��د 
س��ال‌های گذش��ته را جبران 
کنند و از این طریق راه را برای 
بازگش��ت به بازاره��ای جهانی 
هم��وار کنن��د، در حال‌حاضر 
این امید وج��ود دارد تا با ورود 
البته  و  سرمایه‌گذاران خارجی 
بهب��ود اوضاع س��رمایه‌گذاران 
داخلی ب��ار دیگر بنادر ایران به 

هاب‌ منطقه تبدیل شود. 
محوری��ت دریایی ای��ران در 
حوزه خلیج‌فارس باعث ش��ده، 
در ش��رایط ع��ادی و در نب��ود 
تحریم‌ها بس��یاری از لاینرهای 
خارجی س��ودای بازگش��ت به 
آب‌های ایران را در سر بپرورانند 
و این فرآین��د را چند ماه قبل 

نیز آغ��از کرده‌اند. در بین تمام 
زیرس��اخت‌ها و ظرفیت‌ه��ای 
بالقوه ای��ران در دریای جنوب 
اما بندر ش��هید رجایی با توجه 
به س��ابقه طولان��ی فعالیت در 
تخلیه و بارگیری محموله‌های 
ترانزیت��ی و ب��ه پش��توانه دو 
فاز توس��عه تکمیل ش��ده در 
سال‌های قبل قطعا کلیدی‌ترین 
بندری است که سرمایه‌گذاری 
روی آن می‌توان��د ب��رای ایران 
در آین��ده جای��گاه اول دریایی 
منطقه را به همراه آورد، بندری 
ک��ه خیل��ی زود در چارچوب 
خصوصی‌سازی  سیاس��ت‌های 
س��ازمان بنادر کار خ��ود را با 
یک اپراتور غیر‌دولتی آغاز کرد 
اما شرایط تحریم‌، این سیاست 
را به پاشنه آشیل دریایی ایران 

بدل کرد. 
تحریم ش��دن شرکت اپراتور 
رجایی، خیل��ی زود لاینرهای 
بین‌المللی را از این بندر خارج 
کرد و با تداوم این روند تا سال 
گذشته ایران عملا یکی از نقاط 
قوت خود را از دس��ت داد. این 
ش��رایط خیل��ی زود ب��ا تغییر 
اپراتور رجایی و ورود دو شرکت 
خصوصی که به طور موقت کار 
را در دست گرفتند، جبران شد 
و ام��ا فرآین��د روی کار آمدن 
اپراتور جدید و قطعی این بندر 
با وجود این فرصت‌ها هنوز در 

دست کار قرار نگرفته است. 
با وجود اینکه س��ازمان بنادر 
در فرصت‌ه��ای مختلف اعلام 
ک��رد در مناقص��ه‌ای ب��زرگ، 
بخش خصوصی  ش��رکت‌های 
می‌توانند برای به دست آوردن 
این جایگاه تلاش کنند اما چند 
ماه پس از ای��ن وعده‌ها، هنوز 
زمان دقیقی برای این مناقصه 
در نظر گرفته نشده است و این 
سرمایه‌گذاران  برنامه‌ریزی  امر 
بخش خصوصی را برای ورود به 

آب‌های ایران با دشواری همراه 
کرده است، سرمایه‌گذارانی که 
به اعتق��اد صاحب‌نظران عرصه 
دریای��ی و اقتصادی آماده ورود 
به این حوزه هستند اما تا زمان 
مشخص نشدن تکلیف‌ نهایی، 
کار س��ختی در پیش خواهند 

داشت. 

اتخاذ سیاست‌های دقیق 
و کاربردی راهگشای ورود 

سرمایه‌گذاران
معاون سابق س��ازمان بنادر 
و دریان��وردی معتق��د اس��ت 
ظرفیت‌های موجود در آب‌های 
ایران و ب��ه طور خاص در بندر 
رجایی بسیار گسترده و متنوع 
اس��ت و بخش خصوصی قطعا 
توان این را خواهد داش��ت در 
فضایی مس��اعد اهداف مدنظر 
اقتصادی کشور در آن پیگیری 

کند. 
س��عید ایزدیان در گفت‌و‌گو 
با »فرص��ت امروز« ب��ه نهایی 
ش��دن دو فاز نخس��ت توسعه 
بندر رجایی اشاره کرد و گفت: 
با توج��ه به توان بالایی که این 
بندر در جذب س��رمایه‌گذاران 
داخلی و خارجی دارد، می‌توان 
انتظار داشت در صورت نهایی 
سیاس��ت‌گذاری‌های  ش��دن 
درس��ت و م��دون تغییرات��ی 
جدی در این عرصه مش��اهده 
ش��ود. خوش��بختانه وزارت راه 
نش��ان می‌دهد به فعال کردن 
این عرصه  س��رمایه‌گذاران در 
علاق��ه دارد و در صورت��ی که 
این گرایش با تصمیماتی قاطع 
و به موقع تکمیل شود، اتفاقات 
مثب��ت در بندر رجای��ی قابل 

پیش‌بینی خواهد بود. 
به گفته وی، س��ابقه طولانی 
حضور بخش خصوصی در بنادر 
این بخش را به‌شدت قدرتمند 
کرده و با توجه به سخن گفتن 

از اشتیاق خارجی‌ها برای ورود 
به ای��ن بندر، قطع��ا بهترین و 
درست‌ترین راهبرد شکل دادن 
قراردادهایی با مشارکت این دو 

بخش است. 
ضعف در اجرای سیاست‌های 
عاملی‌  دیگر  خصوصی‌س��ازی 
اس��ت که در ش��رایط به وجود 
رجای��ی  بن��در  ب��رای  آم��ده 
اس��ت،  ب��وده  تعیین‌کنن��ده 
کارشناس��ان  ک��ه  موضوع��ی 
کلان اقتص��ادی روی اجرایش 
تاکی��د وی��ژه‌ای دارن��د. وحید 
ش��قاقی، کارش��ناس مس��ائل 
کلان اقتص��ادی در این رابطه 
ام��روز« گفت:  ب��ه »فرص��ت 
‌ع��دم ایج��اد بس��ترهای لازم 
برای توس��عه بخش خصوصی 
واقعی و عدم جلب مش��ارکت 
بخ��ش خصوص��ی در انج��ام 
پروژه‌ه��ای عموم��ی و دولتی 
پیامده��ای ناگوار گذش��ته را 
مجددا ایجاد می‌کند. مناس��ب 
است براساس تجربیات ناموفق 
خصوصی‌س��ازی در کشور در 
س��نوات گذش��ته، پایبندی به 
قراردادهای منعقده بین دولت 
و پیمان��کاران و انجام تعهدات 
بس��ترهای  ایج��اد  متقاب��ل، 
ح��ذف  و  رقابت��ی  و  ش��فاف 
ریش��ه‌های انحص��ار و حمایت 
از س��رمایه‌گذاران در معرف��ی 
ب��ه دریافت تس��هیلات بانکی 
در زم��ان ان��دک و نی��ز بهبود 
فضای کسب‌و‌کار برای این‌گونه 
سرمایه‌گذاران از مرحله دریافت 
مجوزها تا حمایت‌های مختلف 
قرار  برنامه‌ری��زی  اولوی��ت  در 

بگیرد. 
ب��ه اعتقاد وی، ب��ا توجه به 
ظرفی��ت خال��ی ایجاد ش��ده 
در دوران تحری��م و ض��رورت 
انجام  و  بازس��ازی  نوس��ازی، 
پروژه‌ه��ای عمرانی اولویت‌دار 
از  اس��ت  لازم  کش��ور  در 

خصوصی  بخ��ش  مش��ارکت 
و همراه��ی آن ب��ا دول��ت در 
اج��رای پروژه‌ه��ای عمران��ی 
پروژه‌ه��ای  تعری��ف  به‌وی��ژه 
مش��ارکتی بهره ب��رد، با این 
حال تامی��ن امنیت اقتصادی 
و س��رمایه‌گذاری در کش��ور 
از  نی��ز حمای��ت حقوق��ی  و 
مالکیت و ایجاد و پایش بستر 
رقابت��ی در اقتص��اد ضروری 
اس��ت، چراکه در صورت عدم 
امکان  رقابت  بسترهای  ایجاد 
انحصار و بهره‌برداری از فضای 
رانتی همچنان جزو آفت‌های 

خصوصی‌سازی خواهد بود. 
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  ش��قاقی 
گس��ترده  نف��وذ  ب��ا  دیگ��ر 
در  ش��به‌دولتی  ش��رکت‌های 
مراک��ز تصمیم‌گی��ری در واقع 
قدرت رقاب��ت پذیری از بخش 
خصوصی واقعی سلب می‌شود، 
خاطر نشان کرد: و هر چه قدر 
دامنه و تعدد نفوذ شرکت‌های 
فعالیت‌ه��ای  در  ش��به‌دولتی 
اقتصادی افزای��ش یابد رغبت 
تمای��ل بخ��ش خصوص��ی  و 
واقع��ی برای حضور و توس��عه 
اقتص��ادی و  در فعالیت‌ه��ای 
سرمایه‌گذاری کاهش می‌یابد و 
در مجموع به نفع اقتصاد کلان 
ایران نیس��ت. لزوم استفاده از 
توان بخ��ش خصوصی واقعی 
امری غیرقابل انکار اس��ت که 
وزارت راه بارها بر لزوم اجرایی 
ش��دن آن تاکید کرده، الزامی 
که جز ب��ا تصمیم‌هایی جدی 
و قاطع ب��رای فراه��م آوردن 
ش��رایط ای��ن حض��ور ممکن 
نخواه��د بود. حض��ور طولانی 
م��دت بخ��ش خصوص��ی در 
عرصه دریایی ایران س��ابقه‌ای 
مثبت از خود به جای گذاشته 
و ش��اید نهایی ش��دن شرایط 
بن��در رجایی بتواند این تجربه 

مثبت را تکرار کند. 

تاخیر 2ساله در انتخاب اپراتور بندر شهید رجایی 

رونق بندر در انتظار مناقصه شفاف
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رئیس س��ازمان نظام مهندس��ی با بیان 
اینکه در دوره رکود مس��کن میزان اشتغال 
مهندسان کاهش پیدا کرده، گفت: در حال 
حاضر در کش��ورهای عراق و افغانستان نیاز 
ش��دیدی به ارائه خدمات مهندس��ی وجود 
دارد که با ورود مهندس��ان ب��ه این بازارها 
می‌توان اش��تغال‌زایی و ارزآوری را افزایش 

داد. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، حبی��ب‌الله بی‌طرف 
در نخس��تین نشس��ت خبری هیات‌مدیره 
جدید سازمان نظام مهندسی با بیان اینکه 
نظارت بر حسن خدمات مهندسان و اجرای 
ساخت‌و‌سازها توس��ط مدیران ذی‌صلاح و 
افراد دارای صلاحیت فنی یکی از مهم‌ترین 
برنامه‌ه��ای م��ا در دوره جدی��د مدیری��ت 
سازمان نظام مهندسی است، گفت: تبیین 
راهبردهای مدیریت از اهم وظایف سازمان 

نظام مهندسی است. 
وی اف��زود: هیات‌مدیره جدید چهار اصل 
مهم قانونگرایی، اخلاق‌مداری، برنامه‌محوری 
و شایسته‌س��الاری را برای مدیریت امور در 
پیش گرفته اس��ت و در تصمیم‌گیری‌ها به 
طور قطع به این اصول پایبند خواهیم بود. 

رئیس سازمان نظام مهندسی با بیان اینکه 
در بخش اجرا با چالش بسیار جدی دخالت 
افراد فاقد صلاحیت مواجه هس��تیم، گفت: 
متاسفانه بیشتر ساخت‌و‌سازها امروز توسط 

افراد فاقد صلاحیت انجام می‌شود. 
وی اظه��ار داش��ت: از تیرم��اه امس��ال 
براس��اس رأی دیوان عدالت اداری ثبت نام 
مجری ذی‌صلاح در پروانه س��اخت توسط 
شهرداری‌ها لغو شد و پس از آن مشکلاتی 
ه��م در بحث انعق��اد قراردادهای صوری به 

وج��ود آمد که هیات‌مدیره جدید برای رفع 
این مشکل جلسات هفت‌جانبه‌ای را برگزار 

کرد. 
وی اف��زود: نتیجه جلس��ات هفت جانبه 
این ش��د که از تیرماه سال آینده دوباره نام 
مجری ذی‌صلاح در پروانه ساختمانی ثبت 
می‌شود و تمام مس��ئولیت‌ها از این پس بر 
عهده مجری ذی‌صلاح اس��ت. بنابراین فرد 
بای��د دارای صلاحیت‌های فنی و مجوزهای 

تایید باشد. 
بی‌طرف با بیان اینکه یک��ی از آفت‌های 
رک��ود ب��ازار مس��کن افزایش بی��کاری در 
میان مهندسان اس��ت، گفت: برای افزایش 
اشتغال مهندسان برنامه ورود مهندسان به 
بازارهای کار جهان��ی را در پیش داریم و از 
آنجا که در کش��ورهای عراق و افغانس��تان 
نیاز ش��دید به حضور مهندسان وجود دارد 
می‌توان با اعزام مهندس��ان به این کشورها 
علاوه بر اش��تغالزایی، ارزآوری کشور را هم 
افزایش داد. بی‌طرف همچنین درباره توقف 
ساخت‌و‌ساز مجتمع تجارت جهانی فردوسی 
در تهران گفت: از ابتدا براساس ارزیابی‌های 
کارشناسی شده از این پروژه تاکید سازمان 
نظام مهندس��ی روی انجام مقاوم‌س��ازی‌ها 
بوده که نش��ان‌دهنده این است که پروژه از 

استحکام لازم برخوردار نبوده است. 
وی اف��زود: در نامه دوم ب��ه مالک پروژه 
و ش��هرداری صراحت��ا اع�الم کردیم که به 
دلیل عدم اجرای س��ازه‌های اس��تحکامی 
بای��د قب��ل از بهره‌برداری ازاین پ��روژه این 
استحکام‌س��ازی‌ها انجام شده و حالا هم تا 
زمانی ک��ه این اقدامات ایمن‌س��ازی انجام 

نشود پروژه به بهره‌برداری نخواهد رسید. 

رئیس سازمان نظام مهندسی استان تهران: 

صادرات مهندسان بیکار به عراق و افغانستان 



جمع‌آوری موتورسیکلت‌های 
کاربراتوری از نیمه دوم ۹۵

رئیس سازمان حفاظت محیط زیست از جمع‌آوری 
موتورس��یکلت‌های کاربراتوری از نیمه دوم ۹۵ خبر 
داد و گفت: لایحه هوای پاک در دستور کار مجلس 

قرار دارد. 
به گزارش فارس، معصومه ابتکار درباره برنامه‌های 
س��ازمان محیط‌زیس��ت در ارتباط با وس��ایل نقلیه 
آلاین��ده، اظه��ار کرد: ‌خودروس��ازی کش��ور اکنون 
براس��اس اس��تاندارد یورو 4 خودرو تولید می‌کند و 
به‌طور مس��تمر خطوط تولیدی خودرو را بازرس��ی 
می‌کنیم. به‌طور مستمر از نظر انطباق استانداردهای 
خ��ودرو با فاکتورهای محیط‌زیس��ت گ��زارش تهیه 
می‌ش��ود و اگر ای��ن اتف��اق نیفتد، ش��ماره‌گذاری 
خودروها متوقف می‌ش��ود و مواردی هم داش��ته‌ایم 
ک��ه آنه��ا را اعلام ک��رده و تا رف��ع آلایندگی تولید 
آن را متوقف کرده‌ای��م. معاون رئیس‌جمهور به این 
نکته اش��اره کرد که در گذش��ته در دوره‌ای ارتقای 
اس��تانداردها و نظارت دوره‌ای نبوده است و افزود: با 
جمعیت زیاد خودرو در س��طح خیابان مواجهیم که 
معاینه فنی درستی ندارند که می‌تواند سبب تشدید 
آلودگی هوا ش��ود، به‌ویژه در زمان‌هایی که با سکون 
هوا مواجهیم. در تهران 2.5 میلیون موتورسیکلت و 

2.5 میلیون دستگاه خودرو تردد می‌کنند. 
رئیس س��ازمان حفاظت محیط‌زیست با اشاره به 
اینکه ارتقای این اس��تانداردها باید براس��اس برنامه 
اتف��اق بیفت��د، خاطرنش��ان ک��رد: متاس��فانه برای 
موتورسیکلت‌ها در گذش��ته برنامه‌ای نداشته‌ایم اما 
اکنون اس��تاندارد یورو 3 و سال آینده از نیمه سال 
95 ح��ذف تولید موتورس��یکلت‌های کاربراتوری را 

خواهیم داشت. 
ابت��کار مس��ئول برخ��ورد ب��ا خودروهای��ی ک��ه 
آلایندگ��ی آش��کار دارند را براس��اس قان��ون راهور 
ناج��ا دانس��ت و گفت: مهم‌ترین اتفاق��ی که در این 
زمینه در حال ش��کل‌گیری اس��ت یکپارچه‌س��ازی 
معاین��ه خودروهاس��ت، به‌نحوی‌ک��ه اطلاعات تمام 
مراک��ز معاینه فنی کش��ور که بی��ش از 400 مرکز 
در کل کش��ور است، با وزارت کش��ور، راهور ناجا و 
محیط‌‌زیست یکپارچه مبادله می‌شود که جلوگیری 
از ت��ردد خودروهای آلاینده و پیش��گیری از تخلف 

خودروها را به همراه خواهد داشت.

 قرارداد ایران خودرو و پژو 
زیر ذره بین مجلس

سخنگوی کمیس��یون ویژه تولید ملی و نظارت بر 
اجرای سیاست‌های کلی اصل 44 از جلسه دیروز این 
کمیس��یون با حضور معاونان وزرای اقتصاد، صنعت، 
مدیرعامل ایران‌ خودرو، نماینده خانه صنعت و مرکز 

پژوهش‌های مجلس خبر داد. 
به گزارش ایسنا، اس��ماعیل جلیلی درباره جزییات 
این جلس��ه اظهار کرد: در ابتدای این جلس��ه معاون 
وزیر صنعت گزارشی از قراردادها با شرکت‌های خارجی 
ارائه کرد و گفت که این سرمایه‌گذاری در قالب بسته 
پیش��نهادی تهیه ش��ده توس��ط وزارت صنعت انجام 
می‌شود که در آن اولویت‌ها برای توسعه سرمایه‌گذاری 
و سیاست‌ها و روش‌های انجام کار برای سرمایه‌گذاران 

داخلی و خارجی مورد توجه قرار گرفته است. 
جلیل��ی اضافه ک��رد: به گفته مع��اون وزیر صنعت 
قراردادهای منعقد ش��ده در کشتی‌سازی، تجهیزات 
پزش��کی، خودرو و فولاد با کش��ور ایتالیا نهایی شده 
اس��ت. سخنگوی کمیسیون ویژه تولید، ادامه داد: در 
ادامه این جلسه مهندس یکه‌زارع از قرارداد جدید با 
پژو خبر داد که در قالب ش��راکت راهبردی با س��هم 
70 درصد داخلی و 30 درصد صادرات منعقد ش��ده 
و محصولات پژو در س��ه مدل 208، ‌2008 و 301 با 
حجم 500 میلیون یورو در قرارداد با سهم 50درصد 

هر طرف )ایران- فرانسه( ارائه می‌شود. 
جلیلی اضافه کرد: مدیرعامل ایران‌خودرو همچنین 
گفت که غرامت‌هایی که شرکت پژو برای عدم اجرای 
تعه��دات در قرارداده��ای قبلی داش��ته در مجموعه 
اقدامات انجام شده خدمات و تجهیزات دریافت شده 
است. وی با اش��اره به گزارش معاون وزیر اقتصاد در 
خصوص اجرای رفع موانع تولید نیز خاطرنشان کرد: 
در این گزارش عنوان ش��د که حدود 9 هزار میلیارد 
تومان از بدهی‌های بخش خصوصی به بانک‌ها تعیین 
تکلیف شده، دولت 8 هزار و 400 میلیارد تومان اوراق 
مشارکت و اس��ناد خزانه را در اجرای ماده 2 منتشر 
کرده و افزایش س��رمایه بانک‌ها و تقدیم بدهی‌ها نیز 

انجام شده است. 
به گفته جلیلی در این جلس��ه اعضای کمیس��یون 
سوالاتی را در خصوص اولویت سرمایه‌گذاری به شکل 
نظام‌من��د و علت ادامه ق��رارداد با پژو در صورت عدم 
پایبندی این ش��رکت به تعهدات در سال‌های قبل را 
مطرح کردند و مقرر ش��د جلسه بعدی برای بررسی 
موضوع قراردادها با حضور دستگاه‌های مرتبط برگزار 

شود. 

استاندارد خودروهای آتی پژو در 
ایران بررسی می‌شود

رئیس س��ازمان ملی اس��تاندارد درب��اره‌ پروژه‌های 
مشترک تولید خودرو در ایران با شرکت‌های خارجی از 
جمله پژو گفت: با توجه به اینکه استاندارد‌ها و مقررات 
ملی استاندارد ایران باید رعایت شود، قرار شد که این 
استاندارد‌ها به اطلاع شرکت پژو برسد تا از ابتدا تمامی 

آنها رعایت شود. 
به گزارش ایسنا، نیره پیروزبخت در نشستی خبری، 
با اشاره به استاندارد خودروهای آتی پژو در ایران، اظهار 
کرد: در صحبت‌های اولیه تفاهم بین ایران‌خودرو و پژو 
حضور نداشتیم، اما خوشبختانه پس از سفر به فرانسه 

و بستن قرار‌داد بلافاصله هماهنگی‌ها با ما آغاز شد. 
او ادامه داد: براین اس��اس قرار است کارگروهی بین 
سازمان ملی استاندارد، وزارت صنعت، معدن و تجارت، 
خودروس��از ایرانی و ش��رکت خارجی تشکیل شود و 
به بررس��ی اس��تاندارد‌های ملی ایران برای تولید این 

خودروها بپردازد. 
گزارش کیفیت بنزین محرمانه نیست

در حالی که گفته می‌ش��د گ��زارش وضعیت کیفی 
بنزین در ایران محرمانه اس��ت، رئیس س��ازمان ملی 
استاندارد تاکید کرد که این گزارش هیچ‌گاه محرمانه 
نیست و نخواهد بود و نتایج آن در فروردین سال آینده 

اعلام می‌شود. 
پیروزبخ��ت در این زمینه بیان ک��رد: نمونه‌هایی از 
بنزین هشت کلانشهر تهران، تبریز، مشهد، اراک، البرز، 
اهواز، ش��یراز و اصفهان گرفته ش��ده که این نمونه‌ها 
مربوط به دی‌ و بهمن‌ امس��ال اس��ت و در آزمایشگاه 

هرمزگان مورد بررسی قرار می‌گیرد. 
وی ادامه داد: در سال جاری خوشبختانه آزمایشگاه 
بندرعباس افتتاح ش��د که بیش از 100 نمونه گرفته 
ش��ده از بنزین‌ه��ای توزیعی در این آزمایش��گاه مورد 
بررس��ی قرار می‌گیرد و هدف ما از بررسی‌ها مقایسه‌ 

وضعیت با سال گذشته است. 
ب��ه گفت��ه رئیس س��ازمان مل��ی اس��تاندارد، فقط 
برنامه‌ریزی اعلام ش��ده این س��ازمان به دولت درباره‌ 
اینکه نمونه‌برداری‌ها با چه وضعیتی و در چه شهرهایی 
انجام شود اعلام عمومی نشد و نتایج آزمون خود بنزین 

قطعا اعلام می‌شود. 
پیروزبخ��ت با بیان اینک��ه واردات بنزی��ن نیز تابع 
استاندارد ملی ماست و به خوبی کنترل می‌شود، اظهار 
کرد: بنزین‌های وارداتی علاوه بر آزمایشگاه بندرعباس 

در خوزستان نیز مورد آزمون قرار می‌گیرند.
وی تصریح ک��رد: کنترل نتایج نش��ان می‌دهد که 
در واردات مش��کلی وجود ندارد، تنها در محموله‌های 
سال 1394، سه، چهار محموله دچار مشکل بود که از 
شمال کشور و کش��ورهای CIS به ایران آمده بود که 
با تفاهمی ب��ا وزارت نفت به‌طور کلی واردات بنزین از 

شمال کشور را متوقف کردیم. 
وی اظه��ار ک��رد: س��ه، چه��ار محموله نی��ز که از 
خوزس��تان و نواحی جنوبی به کش��ور وارد شده بود با 
اس��تاندارد ملی ما مطابقت نداش��ت و آنها را گزارش 
کردیم. رئیس سازمان ملی استاندارد با بیان اینکه البته 
مشکل حادی در این بنزین‌ها وجود نداشت که موجب 
آلودگی کش��ور شود، گفت: به هرحال ما بنا به وظیفه 
خ��ود کوچک‌ترین مغایرت را اع�الم می‌کنیم که این 
محموله‌ه��ا نیز به دلیل عدم انطباق متوقف و به گفته 
گمرک مرجوع شده است. پیروزبخت همچنین با اشاره 
به افزایش اس��تانداردهای اجباری مربوط به خودرو از 
سال آینده اظهار کرد: استاندار‌د‌های ملی جدید خودرو 
احتمالا از سال آینده الزامی می‌شود که با توجه به آغاز 
فرآیند تجدید‌نظر در اس��تاندارد‌های خودرو قرار است 
تعداد قطعاتی که در خودرو مشمول استاندارد اجباری 

می‌شود از 51 مورد به 82 مورد افزایش پیدا کند. 
وی با بیان اینکه این موضوع در سال 1395 مصوب 
می‌ش��ود، گفت: اس��تاندارد‌های جدید به بخش‌های 
عملکردی، کیفیت و ایمنی مربوط اس��ت که باید در 

شورای ملی استاندارد به تصویب برسد.

کناره‌گیری مدیر غربی بزرگ‌ترین 
خودروساز روسیه

شرکت آوتوواز که بزرگ‌ترین خودروساز روسیه است 
از کناره‌گیری بو اندرسون، مدیرعامل سوئدی خود خبر 

داد. 
به گزارش ایس��نا، این خودروساز که عمده سهامش 
در اختیار رنو-نیسان است، از بحران اقتصادی روسیه 
به‌شدت لطمه دیده است و از ماه گذشته که سه برابر 
شدن ضرر در سال 2015 را گزارش داد، با نگرانی‌های 

ورشکستگی مبارزه می‌کند. 
براس��اس گزارش خبرگزاری فرانس��ه، هیات‌مدیره 
آوتوواز قرار اس��ت 15 مارس نشستی را برای انتخاب 

جانشین اندرسون انتخاب کند. 
آوتوواز در فوریه اعلام کرد ش��رایط بازار تردیدهایی 
را نس��بت به توانایی این گروه خودروسازی برای ادامه 

فعالیت به وجود آورده است. 
ضرر آوتوواز در س��ال 2015 به 83.8 میلیارد روبل 
)928 میلیون دلار( بالغ ش��د که حدود سه برابر رقم 

25 میلیارد روبل در سال 2014 بود. 
عمده س��هام آوتوواز که در ش��هر تاگلیاتی مستقر 
اس��ت، از سال 2013 متعلق به رنو-نیسان است و این 
ش��رکت بدون احتساب مش��اغل غیرمستقیمی که از 
فعالیتش در منطقه ایجاد کرده 44 هزار کارمند دارد. 

رنو ماه گذشته اعلام کرده بود ممکن است سرمایه 
م��ورد نیاز آوتوواز را تامین ک��رده و کنترل کامل این 
ش��رکت را که 620 میلیون یورو ضرر در حساب‌های 
س��ال 2015 این خودروساز فرانس��وی ثبت کرد، به 
دس��ت بگیرد. آوتوواز ماه گذش��ته اعلام کرده بود در 
راس��تای طرح ضدبحران، به منظور بهبود فاینانس در 
س��ال 2016 بهره‌وری از نیروی کار را افزایش خواهد 
داد. همه کارمندان و مدیریت این شرکت از فوریه سال 

گذشته چهار روز در هفته کار می‌کنند. 
ب��ازار خودروی روس��یه تح��ت تاثی��ر تحریم‌های 
بین‌المللی بر سر منازعه اوکراین و سقوط ریزش نفت 

35 درصد در سال 2015 افُت کرد.

سرمایه‌گذاری

بین‌الملل
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تحری��م و رک��ود حاک��م بر 
اقتصاد ایران، طی چند س��ال 
گذشته بیش��ترین فشار را بر 
بخ��ش صنعت وارد ک��رد. در 
این بین صنعت موتورسیکلت 
ک��ه حرکت درخش��انی را در 
اوایل دهه 80 داش��ت، از این 
نماند.  بی‌نصی��ب  فش��ارهای 
حالا در ش��رایط پس��ابرجام، 
صحب��ت از تغیی��ر و ج��ذب 
است،  خارجی  سرمایه‌گذاران 
ام��ا آی��ا دامنه ای��ن تغییرات 
را  ایران  موتورسیکلت  صنعت 

نیز شامل خواهد شد؟ 
موتورس��یکلت  صنع��ت 
س��ابقه‌ای 60 س��اله در ایران 
دارد اما با وجود سبقه بلندش، 
ن��دارد  درخش��انی  کارنام��ه 
تولیدکنن��دگان  بس��یاری  و 
را  ای��ران  در  موتورس��یکلت 
همچنان مونت��اژ کار می‌دانند 
ایرانی  تولیدکنن��دگان  زی��را 
هن��وز ق��ادر به تولی��د انجین 
ای��ران  در  موتورس��یکلت 
چی��ن  اکن��ون  و  نیس��تند 
تامین‌کنن��ده  بزرگ‌تری��ن 
انجین ب��رای ایران اس��ت. با 
تحریم‌های  ش��دن  برداش��ته 
بین‌المللی و باز شدن درهای 
بازار ای��ران و همچنین تغییر 
ن��گاه دولت نس��بت به جذب 
س��رمایه‌گـذاری‌های خارجی، 
صنع��ت  م��ی‌رود  انتظ��ار 
موتورسیکلت که محصولاتش 

در ای��ران تقاض��ای بس��یاری 
دارد نیز تکانی ب��ه خود داده 
و ب��ه س��مت توس��عه پی��ش 
ب��رود. صنعتی ک��ه دولتی‌ها 
رغبت چندانی به ورود در آن 
نداشته و حدود 90 درصدش 
در اختی��ار بخ��ش خصوصی 
است. صنعت موتورسیکلت در 
دنیا بخش��ی از صنعت خودرو 
محسوب می‌شود اما در کشور 
م��ا آنقدر ک��ه در ط��ول این 
سال‌ها از خودرو حمایت شده 
به همان اندازه موتورس��یکلت 
در می��ان تصمیم گیری‌ها گم 
ش��ده اس��ت. حدود سه دهه 
قب��ل در ایران ش��اهد حضور 
برندهای ژاپن��ی و اروپایی در 
این صنع��ت بودی��م. از اوایل 
ده��ه 70 نیز بخش خصوصی 
نقش خ��ود را در این صنعت 
پررنگ‌تر ک��رد و برندهایی از 
کش��ورهای چی��ن، مال��زی و 
روسیه را در بازار ایران جا داد 
اما با بالا گرفتن تحریم‌ها، این 
چینی‌ها بودند که بیش��ترین 
سهم را از این بازار نصیب خود 
کردند. حالا این پرسش مطرح 
است که در شرایط پسابرجام، 
آیا این بخش هم شامل تغییر 
خواه��د ش��د و دره��ای این 
صنعت به روی سرمایه‌گذاران 

خارجی گشوده می‌شود؟ 
بهم��ن ضیاءمق��دم، دبی��ر 
تولیدکننــ��دگان  انجمــ��ن 
گفت‌وگ��و  در  موتورس��یکلت 
ب��ا »فرص��ت ام��روز« در این 

زمینه بیان می‌کند: »ما هنوز 
نتوانس��ته‌ایم ب��ا کش��ورهای 
صاحب صنعت موتورس��یکلت 
رابطه برقرار کنیم یا ارتباطات 
قبلی را زنده کنی��م، بنابراین 
همچن��ان تنها مرج��ع تامین 
کشور  موتورس��یکلت،  انجین 
چی��ن اس��ت و بخش بس��یار 
مح��دودی که حدود 5 درصد 
است به سایر کش��ورها مانند 

هند و مالزی برمی‌گردد.«
او ادام��ه داد: »امیدواریم با 
اجرایی ش��دن برج��ام امکان 
معتب��ر  ش��رکت‌های  ورود 
اروپای��ی و آس��یایی معتبر به 
کشور فراهم ش��ود. هم‌اکنون 
اروپایی  معتب��ر  ش��رکت‌های 
و آس��یایی، به‌ویژه ژاپنی‌ها با 
تم��ام مش��غول رصد  جدیت 
کردن بازار ایران بوده و تمایل 
دارند ب��ا تولیدکنندگان ایرانی 
همکاری کنند که مذاکراتی در 

این زمینه انجام شده است.«
تولیدکنندگان  انجمن  دبیر 
جزییات  درباره  موتورسیکلت 
این مذاک��رات اظهار می‌کند: 
»مثلا من به تازگی جلس��ه‌ای 
با یکی از ش��رکت‌های ژاپنی 
از  بخش��ی  اکن��ون  داش��تم. 
تولیدکنن��ده  ش��رکت‌های 
موتورس��یکلت، مذاکرات خود 
را ش��روع ک��رده و نمونه‌هایی 
را نی��ز ب��ه ای��ران آورده‌ان��د. 
کش��ورهای اتری��ش، آلم��ان، 
فرانس��ه، هند و ژاپن از جمله 

طرف‌های مذاکره هستند.«

محمدجـ��واد  همچنی��ن 
صفی‌یـــ��اری، مدیرعامــ��ل 
این  ش��رکت »جه��ان‌رو« در 
زمین��ه ب��ه »فرص��ت امروز« 
می‌گوید: »خوشبختانه صنعت 
موتورسیکلت صنعتی است که 
ما می‌توانی��م بخش بزرگی از 
آن را بومی‌س��ازی کنیم. مثلا 
موتورس��یکلت‌های  زمینه  در 
نخس��تین  م��ا  الکترونیک��ی 
موتورس��یکلت بومی را تولید 
رونمایی  به‌زودی  که  کرده‌ایم 
می‌ش��ود. بنابرای��ن ب��ا ورود 
شرکای خارجی، تولید در این 
صنعت کام�ال می‌تواند بومی 
ش��ود. مذاکرات در حال انجام 

است.«

بازار ایران موتورسیکلت 
ارزان می‌خواهد

موتورسیکلت  کیفی  ارتقای 
و ورود فناوری‌ه��ای تازه برای 
بالا بردن عمق ساخت داخل، 
از جمله اهدافی اس��ت که در 
خارجی  سرمایه‌گذاران  جذب 
ورود  ام��ا  می‌ش��ود.  دنب��ال 
ش��رکای اروپایی ب��رای تولید 
موتورس��یکلت در ای��ران ب��ه 
اعتقاد کارشناسان یک چالش 

هم بر سر راه دارد. 
ضیاءمقدم در این باره معتقد 
اس��ت: »قیم��ت تمام ش��ده 
محصولات موضوعی است که 
نباید آن را فراموش کنیم. در 
فرهن��گ ما موتور‌س��یکلت به 
دلی��ل اینکه یک نوع وس��یله 

ارتزاق است، باید ارزان قیمت 
باشد زیرا مصرف‌کننده اصولا 
قش��ر ضعی��ف جامعه اس��ت 
بنابراین قیمت موتورس��یکلت 
نمی‌توان��د ب��الای 15 میلیون 
باش��د. اما برندهایی که امروز 
تولیدکنن��دگان داخلی با آنها 
در ح��ال مذاک��ره هس��تند، 
قیمت محصولات‌ش��ان پایین 
نخواه��د ب��ود و تقاض��ا برای 
پایین  آنها بس��یار  محصولات 
است. اکنون 95 درصد تقاضا 
ب��رای موتورس��یکلت‌های زیر 

5میلیون است.«
صفی‌یاری نیز در این زمینه 
تصریح می‌کند: »مش��کلی که 
بر س��ر راه ای��ن صنعت وجود 
دارد این اس��ت ک��ه قوانین و 
س��ازمان‌های مرتب��ط ب��ا این 
صنعت خیلی همراه نیستند و 
به موتورسیکلت به چشم یک 
بچه سرراهی نگاه می‌کنند در 
حالی‌که ای��ن صنعت می‌تواند 
نقش بس��یار خوبی در اقتصاد 

ایفا کند.«
ژاپن��ی  برنده��ای  اکن��ون 
هوندا و سوزوکی در بازارهای 
چی��ن و هند محص��ولات زیر 
250 سی‌س��ی خ��ود را تولید 
می‌کنند. اکنون ایران نیز این 
پتانس��یل را دارد که س��همی 
از تولید ای��ن محصولات را به 
خ��ود اختصاص ده��د و گویا 
موتورسیکلت‌سازان  مذاکرات 
نیز ب��ه‌زودی به نتیجه خواهد 

رسید. 

مذاکرات موتورسیکلت‌سازان جدی می‌شود

بچه سر راهی صنعت، رشد می‌کند

همگی م��ا دوس��ت داریم که 
در پم��پ بنزین‌ها ت��ا جایی که 
می‌شود صرفه جویی کنیم، حتی 
اگر قیم��ت بنزین در پایین‌ترین 
س��طح خود در آن س��ال باشد. 
اگ��ر در بازار اتومبی��ل به دنبال 
یک شاس��ی بلند س��ایز متوسط 
جدید هستید که مصرف بنزین 
چندانی ندارند، ما لیس��ت 10 تا 
از کم‌مصرف‌ترین آنها را براساس 
 Transport« مجل��ه  آم��ار 
Canada« برایت��ان جمع‌آوری 

کردیم. 
 LX+ س��ورنتو  کی��ا   -10  
2016 تورب��و   FWD 
)10.1 لیتر در هر 100 کیلومتر(
کیا س��ورنتو 2016 را که نسل 
سوم از سری سورنتو نیز هست، 
می‌توانی��م به‌عن��وان یک خودرو 
متوس��ط  س��ایز   crossover
لوکس به حساب بیاوریم. اما اگر 
به دنب��ال صرفه‌جویی در مصرف 
بنزین هس��تید، مدل lx+  توربو 
بهترین پیش��نهاد برای شماست. 
ای��ن خودرو در ش��هر 11.7 لیتر 
در ه��ر 100 کیلومتر، در اتوبان 
8.6 لیت��ر در ه��ر 100 کیلومتر 
و به‌ص��ورت ترکیب��ی 10.1 لیتر 
مصرف دارد و دارای یک موتور 2 

لیتری چهار سیلندر است. 
 9- جی��پ گران��د چروک��ی 
 EcoDiesel Awd 2016 
)9. 9  لیتر در هر 100 کیلومتر(

دیزلی  موت��ور  ی��ک  داش��تن 
ب��رای یک شاس��ی بلن��د دیگر 
چیز عجیبی نیس��ت و این جیپ 

گراند چروک��ی 2016 که دارای 
پن��ج سرنش��ین و سیس��تم دو 
دیفرانسیل است، یکی از بهترین 
مثال‌ها ب��رای این امر اس��ت. با 
مص��رف س��وخت 11.2 لیتر در 
100 کیلومتر درون ش��هر، 8.4 
در اتوب��ان و مص��رف ترکیب��ی 
9.9 لیتر، این خ��ودرو در درون 
لیس��ت ما ق��رار می‌گیرد. قیمت 
این خودرو 62.340 دلار اس��ت 
ک��ه دارای یک موت��ور 3 لیتری 
دیزل��ی تورب��و ش��ارژ اس��ت که 
 240 اس��ب بخار ق��درت تولید 

می‌کند. 
SE FWD 2016 ِ8-  فورد اج   
 )9.8 لیتر در هر 100 کیلومتر(

نس��ل جدید از این مدل فورد 
که یک خودروی پنج سرنش��ینه 
اس��ت، یک��ی از کم‌مصرف‌ه��ای 
لیست ما است. دارای یک موتور 
2 لیتری چهار سیلندر، که 245 
اسب بخار توان موتورش است و 
دارای یک جعبه دنده 6 س��رعته 
 Transport اس��ت. به گفت��ه
Canada این خودرو در ش��هر 
11.5 لیتر در هر 100 کیلومتر، 
7.8 در اتوب��ان و به‌طور ترکیبی 

9.8 لیتر می‌سوزاند. 
 S FWD 2016 7- نیسان مورانو  
)9. 8 لیتر در هر 100 کیلومتر(

نخستین مدل این ماشین 10 
س��ال پیش تولید ش��د که از آن 
زمان تاکنون یکی از پیش��تازان 
کلاس خود است. یکی از دلایلی 
که نیس��ان مورانو پنج سرنشینه 
همچن��ان میان م��ردم محبوب 
است، مصرف س��وخت اقتصادی 
آن اس��ت. موران��و صرفه‌جو 11 
لیت��ر در ه��ر 100 کیلومت��ر در 

ش��هر و 8.2 در اتوبان و به‌صورت 
ترکیبی 9.8 مصرف دارد. قیمت 
این خ��ودروی دیفرانس��یل جلو 
ک��ه دارای یک موتور 3.5 لیتری 
شش س��یلندر اس��ت، 29.998 
دلار اس��ت. همچنین این خودرو 
260 اس��ب بخ��ار ق��درت تولید 

می‌کند. 
روور  رن��ج  روور  لن��د   -6  
sport Td6 AWD 2016 
 )9. 4 لیتر در هر 100 کیلومتر(
از  درص��د   90 به‌ظاه��ر، 
لندروور‌های��ی ک��ه در اروپ��ا به 
ف��روش می‌رس��ند دارای موتور 
آن  قیم��ت  هس��تند.  دیزل��ی 
افزای��ش  دلار   7000(  82.990
قیمت در صورت س��فارش مدل 
سوپرَشارژ بنزینی( است، و دارای 
یک موتور 3 لیتری شش سیلندر 
توربو-دیزلی است که حدود 254 
اس��ب بخار قدرت تولید می‌کند. 
جعبه دنده 8 س��رعته اتوماتیک 
آن کمک بسیار زیادی به گرفتن 
امتیازی خوب در مصرف سوخت 
می‌کند با مصرف ش��هری 10.6 
لیت��ر در 100 کیلومت��ر، 8.1 در 

اتوبان و 9.4 به‌صورت ترکیبی. 
 GLE بن��ز  مرس��دس   -5
35d 4matic AWD 2016 

 )9.4 در هر 100 کیلومتر(
مرس��دس بنز و موت��ور دیزلی 
مانند ی��ک جفت جدا نش��دنی 
هستند. س��ری 2016 این مدل 
امتیازات حیرت‌آوری را با مصرف 
10.1 لیت��ر در ش��هر، 8 لیتر در 
اتوب��ان و مص��رف ترکیب��ی 9.2 
لیت��ر در ه��ر 100 کیلومتر، به 
دس��ت آورده اس��ت. این خودرو 
دارای ی��ک موتور 3 لیتری توربو 

دیزلی ش��ش س��یلندر اس��ت با 
نیروی 249 اس��ب بخار. قیمت 
این خ��ودرو حدود 63.200 دلار 

است. 
 X5 xDrive و  ب��ی‌ام   -4  
 35d  AWD 2016 

)8.9 لیتر در هر 100 کیلومتر(
این مدل از بی‌ام‌و که در س��ال 
2016 تولید ش��د، به صرفه‌ترین 
مصرف سوخت را در میان تمامی 
خودرو‌های آلمانی دارد. موتور 3 
لیتری توربو دیزلی شش سیلندر 
بی‌ام‌و توانی برابر 255 اسب بخار 
را تولید می‌کن��د و دارای جعبه 
دنده‌ای 8 س��رعته اس��ت. دارای 
مص��رف س��وخت فوق‌العاده 10 
لیت��ر در ه��ر 100 کیلومت��ر در 
شهر، 7.6 لیتر در اتوبان و مصرف 

ترکیبی 8.9 لیتر است. 
 QX60 اینفینیت��ی   -3
hybrid AWD 2016 

 )8.7 لیتر در 100 کیلومتر(
pat h  نیس��ان با فروش مدل 

finder خود دچار مشکل بود و 
آن را از رده خارج کرد، اما نسخه 
مجلل‌ت��ر pathfinder، یعن��ی 
اینفینیت��ی QX60، همچن��ان 
بنزینی-برقی  موت��ور  دارای یک 
اس��ت. این مدل دو دیفرانس��یل 
که در س��ال 2016 بازتولید شد، 
دارای قیمت 54.900 دلار است 
و می‌تواند تا هفت سرنشین را در 
خود ج��ای دهد. ای��ن خودروی 
ژاپن��ی در ش��هر 8.9 لیتر در هر 
لیت��ر در  100 کیلومت��ر و 8.4 
اتوب��ان و ب��ه ط��ور ترکیبی 8.7 
لیتر بنزین مصرف می‌کند. دارای 
ی��ک موت��ور بنزینی سوپرش��ارژ 
2.5 لیتری اس��ت که ترکیب آن 

با موت��ور برقی ک��ه دارای باتری 
لیتیوم-یونی اس��ت، 250 اس��ب 

بخار تولید می‌کند. 
هایلنـــ��در  تویوتــــ��ا   -2  
 AWD 2016  هیبریــــــ��د 

)8.4 لیتر در هر 100 کیلومتر(
باعث تعجب نیست این خودرو 
س��از ژاپنی را که پیش��تاز تولید 
ماش��ین‌های هیبریدی است در 
رده اول و دوم مش��اهده کنی��م. 
نخس��تین آن، م��دل هیبریدی 
2016 هایلندر اس��ت که دارای 
قیمت 45.955 دلار اس��ت. این 
ماش��ین هفت سرنشینه در شهر 
در ه��ر 100 کیلومتر 8.4 لیتر، 
در اتوب��ان 8.3 لیت��ر و به‌صورت 
مص��رف  لیت��ر   8.4 ترکیب��ی 
می‌کند. ق��درت این خ��ودرو از 
موتور 3.5 لیتری ش��ش سیلندر 

هیبریدی آن است. 
 RX لکس��وس   -1
450h AWD 2016 

 )8 لیتر در هر 100 کیلومتر(
با مصرف 7.7 لیتر در هر 100 
در   8.2 ش��هر،  درون  کیلومت��ر 
اتوبان و مص��رف ترکیبی 8 لیتر 
پرفروش‌ترین  ترکیبی،  به‌صورت 
لکسوس در کشور کانادا همچنین 
کم‌مصرف‌ترین خودرو در لیست 
ما نیز هس��ت. این خ��ودروی دو 
دیفرانس��یل پن��ج سرنش��ینه از 
هم��ان موت��ور هیبری��دی مدل 
هایلندر اس��تفاده می‌کند، با این 

تفاوت که 308 اسب 
بخ��ار ق��درت تولی��د می‌کند. 
قیمت این شاس��ی بلن��د ژاپنی 
بالاتر از رقبای آلمانی‌اش اس��ت. 
این ماشین 68.950 دلار قیمت 

دارد. 

کم مصرف‌ترین شاسی بلند‌های سایز متوسط
گزارش 2
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حجت‌الاس�لام و المس��لمین حس��ن روحانی صبح 
دوشنبه در جمع مردم یزد با اشاره به انتخابات 7 اسفند 
گفت: همان‌طور که مردم در سال 92 حماسه آفریدند 
در این انتخابات هم حماس��ه آفریدند، در انتخابات 92 
برادر عزیز من دکتر عارف هم نقش بس��زایی داش��ت. 
بع��د از رهبری که نقش اصلی را در حرکت مردم برای 
حضور در پای صندوق‌های رأی داش��ت، همه بزرگان و 
نخبگان این کش��ور و به‌ویژه افتخارات این شهر، مردم 
را برای حضور و خلق یک حماسه بزرگ دعوت کردند. 
روحانی با اش��اره به نمایندگان استان یزد در مجلس 
خبرگان رهبری، در س��ال‌های نخست پیروزی انقلاب 
اظهار کرد: در دورانی که من در مجلس حضور داش��تم 
بزرگانی مثل ش��هید سیدرضا پاک‌نژاد و برادر عزیز من 
سیدمحمد خاتمی از اردکان در مجلس حضور داشتند. 
ایران قهرم��ان، خدمتگزاران خود و آنهایی را  که برای 
عظمت ای��ران تلاش کردند هی��چ‌گاه فراموش نخواهد 
کرد و هیچ کس هم نمی‌تواند نام و عظمت کس��انی را 

که به مردم خدمت کرده‌اند، خاموش کند. 
 روحان��ی با بی��ان اینک��ه م��ردم قهرمان ای��ران در
7 اس��فند کار عظیم��ی کردن��د و دنی��ا را ب��ه حیرت 
واداشتند، گفت: در این انتخابات هیچ جناحی شکست 
نخورد و هم��ه جناح‌ها پیروز ش��دند. در این انتخابات 
اخلاق بر بداخلاقی و اعتدال و میانه‌روی بر افراط پیروز 
ش��د. اکنون باید برای ساختن ایرانی سربلند‌تر و آبادتر 
دس��ت به دس��ت هم دهیم و با وح��دت و هماهنگی و 

اتحاد ایران را بسازیم. 
او با اش��اره ب��ه اینکه رأی مردم رأی ب��ه عقلانیت و 
منطق و امید به آین��ده بود، افزود: امروز روح و امیدی 
جدید در کالبد این کش��ور دمیده ش��ده است. دل‌ها را 
باید از کینه بش��وییم. امروز روز وحدت و اتحاد اس��ت. 
بای��د قدردان نعمت بزرگی که خداوند در این انتخابات 
به ما داد باش��یم. قدردانی این نعمت هم این است که 
به مردم خدمت کنیم. دولت آماده همکاری بیش��تر با 
مجلس دهم است. مجلس دهم و دولت یازدهم در کنار 
هم برای حل مش��کلات کش��ور بیش از گذشته تلاش 

می‌کنند. 
رئی��س دول��ت تدبی��ر و امی��د در بخ��ش دیگری از 
اظهارات خود با اش��اره به رکود جهانی و کاهش قیمت 
نفت به یک‌شش��م خاطرنش��ان کرد: در طول یک سال 
و نیم گذش��ته تمام کش��ورهای نفت‌خیز دچار مشکل 
ش��ده‌اند. در همین ای��ام ارزش پول ملی روس��یه 98 
درصد، جمه��وری آذربایجان 104 درص��د، ترکیه 31 
درصد و ترکمنس��تان 22 درصد و قزاقستان 88 درصد 

کاهش داشته است. 
او در ادام��ه خطاب به کس��انی ک��ه می‌گویند دولت 
یازده��م چه کرده، گفت: باید به این آمار توجه ش��ود. 
دولت یازدهم کش��ور را با نف��ت 25 دلاری اداره کرده 
اس��ت و ارزش پول ملی و ثب��ات و آرامش بازار و روند 
کاه��ش تورم را حفظ کرده اس��ت. درس��ت اس��ت که 
مردم مش��کلات فراوانی دارند من هم��ه اینها را قبول 
دارم ام��ا به کس��انی که انص��اف را در انتخابات رعایت 
نک��رده و با بوق‌هایی که در اختیار داش��تند بی‌انصافی 
کردند می‌گویم در دوران وفور، قیمت نفت در سال‌های 
گذش��ته و مش��خصا در س��ال 90 که درآمدهای نفتی 

120 میلیارد دلار بود هیچ اشتغالی درست نشد. 
روحان��ی در ادامه ب��ا بیان اینکه قب��ول دارم که کار 
فراوانی برای اش��تغال جوانان بای��د انجام دهیم، افزود: 
اقتصاددان��ان، محقق��ان، اس��اتید و دانش��جویان، آمار 
اشتغال پاییز 94 را با پاییز 92 مقایسه کنند. در فاصله 
این دو س��ال به تعداد شاغلان یک میلیون و 179 هزار 
نفر اضافه ش��ده است. البته ما به اشتغال بیشتر و رونق 
اقتصادی نیاز داریم و من به مردم قول می‌دهم که سال 

95 سال رونق اقتصاد ایران خواهد بود. 
رئیس‌جمه��ور در ادامه با اش��اره به کس��ری بودجه 
برخی کشورها نسبت به آمار تولید ناخالص داخلی‌شان 
گفت: عربستان 21 درصد، ونزوئلا 24 درصد، عراق 23 
درصد، الجزای��ر 13.9 درصد، امارات 5.5 درصد و قطر 
4.5 درصد با کس��ری مواجه شده‌اند. این کشورها همه 
جزو صادر‌کنندگان بزرگ نفت هس��تند. در همین ایام 

ایران فقط با 2.9درصدی مواجه شده است. 

روحانی در بخش دیگری از اظهارات خود از اس��اتید 
دانش��گاه‌ها و افراد منصف جامعه خواس��ت این آمار را 
در ش��رایط سخت س��ال 94 به مردم توضیح دهند. او 
همچنین تاکی��د کرد: ما به اتحاد و وحدت، انس��جام، 
همدل��ی و همزبانی نی��از داریم و باید به س��مت رونق 
اقتصادی و اش��تغال و جذب سرمایه داخلی و خارجی 

حرکت کنیم. 
رئیس‌جمه��ور در بخ��ش دیگ��ری از س��خنان خود 
با اش��اره به وج��ود امنیت در کش��ورمان گفت: در این 
انتخابات در سراسر کشور امنیت برقرار بود و ما باید به 
این امنیت افتخار کنی��م و باید از همه قهرمانان‌مان از 
سپاه، ارتش، بسیج، نیروی انتظامی و نیروهای امنیتی 
و اطلاعاتی تش��کر کنیم که این امنیت و ثبات در سایه 

تلاش آنها و انسجام و وحدت ملی به دست آمد. 
رئیس‌جمهور با اش��اره ب��ه صمیمیت، مهمان‌نوازی و 
وف��اداری مردم یزد به طرح‌ه��ا و پروژه‌هایی که دولت 
یازده��م برای اس��تان یزد در نظر گرفته اس��ت، گفت: 
م��ا 532 میلیارد توم��ان اعتبار را ب��رای پروژه‌های راه 
و راه‌آه��ن، 150میلیارد تومان ب��رای پروژه‌های بخش 
کشاورزی، به‌ویژه طرح‌های نوین آبیاری که این استان 
و شهرس��تان‌های تابع آن به‌ش��دت نیازمندش هستند 
را در نظ��ر گرفته‌ایم و با اختص��اص 169میلیارد‌تومان 
اعتبار برای بخش آب، برق و عمران شهری، 85 میلیارد 
تومان ب��رای طرح‌های علمی، فرهنگی، گردش��گری و 
دفاع مق��دس و نیز 17 میلیاردتوم��ان را برای تکمیل 
8 پروژه ورزشی اس��تان یزد در شهرستان‌های مختلف 

طرح‌های خود را دنبال خواهیم کرد. 
 رئیس‌جمه��وری همچنی��ن با اش��اره ب��ه اختصاص

7 میلی��ارد توم��ان اعتبار ب��رای تکمیل بیمارس��تان 
ش��هید صدوقی و دانشکده طب سنتی در استان یزد 
اظه��ار کرد: م��ا همچنین 5 میلی��ارد تومان را برای 
اج��رای طرح وی��ژه مش��ارکت جام��ع در پروژه‌های 
محیط زیس��تی در نظر گرفته‌ایم و در دولت یازدهم 
ت�لاش خواهیم ک��رد در سراس��ر کش��ور طرح‌های 

گاز‌رس��انی را به انجام برس��انیم. 

حضرت آی��ت الله خامنه‌ای، رهبر معظم 
انقلاب اس�لامی در حکمی حجت‌الاس�لام 
سیدابراهیم رئیسی را به تولیت آستان قدس 

رضوی علیه‌السلام منصوب کردند. 
متن حکم رهبر معظم انقلاب اس�لامی 
ب��ه این ش��رح اس��ت: بس��م الله الرّحمن 
الرّحیم. جناب حجت‌الاس�لام آقای حاج 
سیدابراهیم رئیس��ی دامت برکاته، اکنون 
که جناب حجت‌الاسلام و المسلمین آقای 
طبس��ی رحمت‌الله علیه پس از س��ال‌ها 
تلاش مخلصانه و موف��ق در خدمتگزاری 
ب��ه بارگاه مبارک و من��ور حضرت علی‌بن 
موس��ی الرضا علیه آلاف التحی��ه و الثناء 
به سرای باقی ش��تافته و در جوار مضجع 
ش��ریف آرمیده‌اند، جنابعال��ی را که خود 
نش��أت‌یافته آن دیار پربرکت و برخوردار 
در  کارآزم��وده  و  امان��ت،  و  ص�لاح  از 
مدیریت‌های کلان می‌باشید، به تولیت آن 

آس��تان نورانی و مقدس منصوب می‌کنم 
و توج��ه آن جناب را ب��ه نکاتی معطوف 

می‌دارم: 
۱- خدمتگزاری آس��تان قدس رضوی، 
افتخار معنوی بزرگ و زمینه بهره‌مندی از 
روحانیت آن خورش��ید فروزان و تقرّب به 
ساحت ولایت آن مهر درخشان است. این 
فرصت کم‌نظیر را مغتنم بش��مارید و همه 
توش و توان خود را مصروف آن س��ازید و 
س��رمایه‌های معنوی را که بحمدالله از آن 
برخوردارید، در پرتو آن افزایش دهید. ۲- 
خدمت به زائران آن بارگاه مقدس به‌ویژه 
ضعفاء و نیازمندان را از رئوس برنامه‌های 
خود قرار دهی��د. ۳- خدمت به مجاوران 
و به‌ویژه مستمندان و مستضعفان وظیفه 
دیگری اس��ت که شایس��ته اس��ت به آن 
اهتمام ورزید. ۴- آس��تان قدس ظرفیت 
فرهنگی عظیمی اس��ت ک��ه می‌تواند در 

فض��ای عموم��ی کش��ور و جهان اس�لام 
اثرگذاری کند؛ شایس��ته اس��ت با کمک 
خبرگان فرهنگی، بیش��ترین بهره از این 
ظرفیت کم‌نظی��ر در ترویج معارف قرآنی 
و مکت��ب اهل‌بی��ت علیهم‌الس�لام گرفته 
شود. ۵- مجموعه فضاها و بناهای آستان 
ق��دس گنجینه منحصر به ف��ردی از هنر 
معماری اسلامی و ظرایف و لطایف علمی 
و هن��ری پرمضم��ون ملت ایران اس��ت؛ 
نگه��داری و نگهبانی از ای��ن موزه عظیم 
که در زم��ان تولیت فقید ب��ه نزدیک ده 
برابر گذش��ته ارتقا یافته از جمله وظایف 
بزرگ و شایس��ته توجه است. ۶- حفاظت 
از موقوف��ات و بهره‌گی��ری بهین��ه از آن 
در مص��ارف خ��ود که متول��ی فقید بدان 
اهتمامی ویژه داش��تند و به‌ویژه بهره‌مند 
س��اختن تهیدس��تان نقاطی از کشور که 
آن موقوفات در آن قرار دارند، بر حس��ب 

گنجای��ش وقف‌نامه‌ها نی��ز وظیفه بزرگ 
دیگری اس��ت. ۷- س��امان بخش��یدن به 
بنگاه‌ه��ای اقتص��ادی و خدماتی آس��تان 
قدس رضوی و انضباط قانونی آنها نیز باید 

همواره مدنظر بوده، از آن غفلت نشود. 
بار دیگر جنابعالی را به استمداد از انوار 
مقدس��ه آن مضجع روحانی که بی‌ش��ک 
ب��ه توفیق در انج��ام ای��ن وظایف کمک 
 ش��ایانی خواه��د کرد و نیز ب��ه نکته‌های 
۲ و ۳ توصی��ه می‌کنم و رحمت و مغفرت 
و رضوان الهی را برای متولی فقید س��عید 
که در مدیریت و پیش��رفت این دس��تگاه 
عظیم سعی وافر و خالص مبذول داشتند 
مسألت می‌نمایم و توفیق جنابعالی و همه 
خدمتگزاران آن آس��تان رفیع را همراه با 
تش��کر از زحمات آن��ان از خداوند متعال 
خواس��تارم. والس�لام علیکم و رحمت‌الله. 
سیدعلی خامنه‌ای. ۱۷/ اسفند ماه/ ۱۳۹۴

شش��م دی ماه بود که نایب رئیس فدراس��یون جهانی 
راهنمایان گردش��گری پس از 10 روز ارزیابی و بررس��ی 
زیرس��اخت‌های گردش��گری ایران، میزبانی کنوانس��یون 
جهانی راهنمایان گردش��گری در س��ال 2017 را رس��ما 
به ایران س��پرد. کامران خوش��ی، فعال حوزه گردشگری 
و مدیر س��ایت رزرو آنلاین هتل و پ��رواز »زورق« درباره 
اهمی��ت ای��ن میزبانی می‌گوید: »ش��خصا فک��ر می‌کنم 
مهم‌تری��ن نتیج��ه این میزبانی پیامی ش��فاف و روش��ن 
ب��رای تمام دنیا خواهد بود با ای��ن مضمون که ایران نیز 
بخش مهمی از چرخه گردش��گری جهانی است. این پیام 
ب��ه خودی خ��ود پیامدهای مثبت اقتصادی، سیاس��ی و 

فرهنگی بسیاری خواهد داشت.«
آرش نورآقای��ی، رئی��س کانون سراس��ری انجمن‌های 

صنفی راهنمایان گردش��گری پیش‌بینی می‌کند حداقل 
تعداد 350 راهنمای گردشگری از 40 کشور دنیا به ایران 
سفر کنند و از ش��هرهای قزوین، زنجان، همدان، تهران، 
شیراز، یزد و اصفهان بازدید کنند. مسیرهایی که به گفته 
او با توجه به عوامل زمان، زیرساخت و سایت‌های میراث 

جهانی طراحی شدند. 
نورآقای��ی درباره اهمیت میزبانی ایران در کنوانس��یون 
جهان��ی راهنمای��ان گردش��گری می‌گوی��د: »از آنجا که 
گردش��گری به نوع��ی در قالب دیپلماس��ی عمومی قرار 
می‌گیرد، این کنوانس��یون در وهل��ه اول نوعی مبارزه با 

ایران هراسی خواهد بود.
در گام بع��دی، آش��نایی راهنمای��ان گردش��گری ب��ا 
جاذبه‌ه��ای فرهنگی و طبیعی ایران موضوع قابل توجهی 

اس��ت که جزو اهداف این کنوانس��یون به شمار می‌رود. 
اهمیت دیگر کنوانس��یون، آش��نایی راهنمای��ان ایرانی با 
همتایان خارجی، و بالا رفتن س��طح هنر و فن راهنمایی 

گردشگری خواهد بود.«
 او درباره تاثیر این رویداد در صنعت گردش��گری ایران 
می‌گوی��د: »کمتری��ن اتفاق این خواهد ب��ود که ایران به 
خاط��ر حضور راهنمایان گردش��گری در صدر اخبار قرار 
خواه��د گرف��ت و به‌عنوان مقص��دی ام��ن و قابل توجه 
برای گردش��گران معرفی خواهد ش��د.« نورآقایی درباره 
هدف‌اصل��ی کنوانس��یون می‌گوید: »هدف اصلی آش��نا 
ش��دن راهنمایان گردشگری سراسر دنیا با یکدیگر، رونق 
گردشگری و بالا بردن استاندارد فن راهنمای گردشگری 

است.«

با حکم مقام معظم رهبری
حجت‌الاسلام رئیسی به تولیت آستان قدس رضوی منصوب شد

برنامه ایران در میزبانی کنوانسیون گردشگری 2017
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العبادی، نخست‌وزیر عراق سند کامل و طرح نقشه راهی 
را برای اصلاحات فراگیر و مبارزه با تروریس��م و اصلاحات 
وزارتی در نشس��ت کربلا مطرح کرد. به گزارش س��ومریه 
نی��وز، حیدر العبادی، نخس��ت‌وزیر عراق روز یکش��نبه در 
س��فر به اس��تان کربلا با رهبران ائت�لاف هم‌پیمانی ملی 
ع��راق باحضور ابراهیم جعفری رئیس این ائتلاف و مقتدی 
صدر رهب��ر جریان ص��در و عمار حکی��م، رییس مجلس 
اعلای اس�لامی عراق و خضیر الخزاعی، علی العلاق، هاشم 
الهاشمی، حسین شهرستانی و عبدالکریم الانصاری، از دیگر 

رهبران این ائتلاف نشستی را برگزار کرد. 
در این دیدار العبادی س��ند تکمیل شده و نقشه راهی 
را ب��رای اصلاح��ات فراگیر و مبارزه با فس��اد و اصلاحات 
وزارتی مطرح ک��رد که مورد حمایت ائت�لاف هم‌پیمانی 
مل��ی قرار گرفت. ائتلاف مذک��ور از چندین حزب و گروه 
تشکیل ش��ده که اکثر کرس��ی‌های پارلمان را در اختیار 

دارد. العبادی فوریه گذش��ته تمایل خود را برای تشکیل 
دولت تکنوکرات که ش��امل وزرای لایق باشد، اعلام کرد. 
رهبران ائتلاف هم‌پیمانی ملی عراق در نشس��ت کربلا بر 
اهمیت مس��المت‌آمیز بودن تظاهرت مردم و پایبندی به 
قوانین در اماکن مش��خص از سوی دستگاه‌های امنیتی و 
مبارزه با مظاهر فس��اد تاکید کردن��د. آنها مخالفت کامل 
خود را با اقدام یکجانبه سیاس��ی و حمل س�لاح در بغداد 
و بقیه اس��تان‌ها خارج از چارچ��وب دولت اعلام کردند و 
خواهان همکاری بیشتر مردم برای عبور از چالش‌ها و در 
رأس آن جنگ علیه تروریس��م شدند. عراق در دوره اخیر 
شاهد تظاهرات گسترده مردم برای اجرای اصلاحات بوده 
است و اخیرا مقتدی صدر طرحی را برای اصلاحات تقدیم 
دول��ت کرد و 45 روز مهلت داد که این طرح اجرا ش��ود. 
ص��در تهدید کرد که در غیر‌این صورت حامیان خود را به 

منطقه الخضرای بغداد خواهد کشاند. 

العبادی طرح نقشه راه مربوط به اصلاحات فراگیر را اعلام کرد

  وزارت کش�ور تونس اعلام کرد به 

دنبال درگی�ری نیروهای امنیتی این 
کشور با افراد مسلح در جنوب تونس 
و در مرز مشترک با لیبی 29 مهاجم و 

پنج غیرنظامی کشته شدند. 
 به دنبال درگذشت رئیس حزب »کنگره 
مردمی سودان« و موسس اخوان‌المسلمین 
این کش�ور، ابراهیم السنوس�ی به‌عنوان 

جانشین وی تعیین شد. 
کره جنوبی و آمریکا رزمایش نظامی بزرگی را روز دوشنبه برای »ارتقای‌ سطح 

نظامی« خود به منظور »مقابله با کره شمالی« آغاز کردند

تیتر اخبار

در تقویم جهانی، روز 20 اس��فند برابر ب��ا 10 مارچ »روز 
جهانی کلیه« نام‌گذاری ش��ده است. هدف از نام‌گذاری این 
روز، جلب‌توجه جهانی نس��بت به این موضوع است، هرچند 
نه‌ فقط یک روز خاص در س��ال بلک��ه در تمامی روزها باید 
مراقب س�لامت کلیه بود. بسیاری از پزشکان، آشامیدن آب 
را بیش از هر نوش��یدنی دیگری ب��رای جلوگیری از ابتلا به 
سنگ کلیه توصیه می‌کنند. براساس نتایج به‌دست آمده از 
تحقیق شرکت آب دماوند و انستیتو تحقیقات تغذیه و صنایع 
غذایی ایران، 48 درصد از مردان و 50 درصد از زنان در ایران 
در مقایس��ه با توصیه‌هاى اداره ایمنى موادغذایى كشورهاى 
اروپای��ى )EFSA(، روزانه كمتر از میزان توصیه‌ش��ده، آب 
مصرف مك‌ىنند. با وجود اینکه میانگین مصرف آب در میان 
جمعیت بزرگس��الان در شهر تهران عدد امیدواركننده‌ای را 

نش��ان می‌دهد، اما باید گفت ح��دود 60 درصد از جمعیت 
کش��ور كمتر از دو لیت��ر مایعات در روز مص��رف میك‌نند. 
براساس تحقیق شرکت آب دماوند، مردان حدود 2.2 لیتر و 
زنان 1.7 لیتر مایعات در روز مصرف میك‌نند. این آمار بیانگر 
این موضوع است که زنان با الگوی مشابه در مصرف مایعات، 
به‌صورت عمومی، 5.0 لیتر کمتر از مردان مایعات می‏نوشند 
و بر این اس��اس، زنان در مقایسه با مردان، بیشتر در معرض 
خطرات ناشی از مصرف ناکافی مایعات قرار دارند. همچنین 
عواملی مانند س��ن، منطقه زیس��ت جغرافیایی، جنسیت و 
شغل در میزان مصرف آب روزانه تاثیر بسزایی دارد. در کنار 
افزایش مصرف روزانه آب آشامیدنی، ملاحظات ساده غذایی 
مانند محدود کردن مصرف نمک، مصرف کلس��یم به میزان 

مناسب، نیز احتمال ایجاد سنگ کلیه را کاهش می‌دهند. 

الگوی مصرف مایعات میان زنان و مردان

 با انتصاب حجت‌الاسالم رییسی 
ق�دس  آس�تان  تولی�ت  به‌عن�وان 
رضوی، صندلی دادستانی کل کشور 
خال�ی مان�ده و رئیس ق�وه قضائیه 
را  کش�ور  کل  دادس�تان  ب�ه‌زودی 

منصوب می‌کند. 
 سردار ساجدی‌نیا، فرمانده انتظامی 
تهران بزرگ از کش�ف بیش از ۱۵ تن 
ان�واع مواد محترقه و دس�تگیری ۴۹ 

متهم در این رابطه خبر داد. 

ش�اهین داداش�ی یک دانش�جوی نقاش�ی با حضور در خیابان انقالب تصاویر 
شخصیت‌های انیمیشن‌های معروف را روی بخش‌هایی از مبلمان شهری نقاشی کرد

تیتر اخبار

مهناز افصلی، یکی از کارگردانان فاز اول سری فیلم‌های 
مس��تند کارس��تان این روزه��ا فیلم‌نامه زندگ��ی هایده 
ش��یرزادی را به‌پایان رس��انده و به ش��روع فیلمبرداری از 
ابتدای س��ال آینده امیدوار است. به گزارش روابط‌عمومی  
»س��ری فیلم‌ه��ای مس��تند کارس��تان‌«‌ ‌این پ��روژه که 
درباره کارآفرین‌های ایرانی اس��ت با سرپرس��تی رخشان 
بنی‌اعتم��اد و مجتبی میرتهماس��ب و مش��ارکت  »بنیاد 
توس��عه کارآفرینی زنان و جوانان‌«‌ ‌با همکاری فیلم‌سازان 
مس��تند در قال��ب 26 فیلم مس��تقل از زندگ��ی و حرفه 
کارآفرینان موفق ایرانی تهیه می‌ش��ود. با هدف ترس��یم 
تصوی��ری از كارآفرینان جامعه و انتقال این الگو به جامعه 
پریناز كشور به‌ویژه جوانان ایرانی طراحی شده و در حال 

پیگیری است. 
هدف��ی که مهنار افضلی هم با همین نش��انه به کار در 
این مجموعه جذب شده است؛ »از ابتدای طراحی این کار 
از س��وی خانم بنی‌اعتماد و آقای میرتهماسب در جریان 

موضوع ب��ودم و نکات جذاب و م��ورد توجهی که در این 
مجموعه با ریزبینی به آن دقت ش��د برایم جالب بود. پس 
از دعوت از سوی طراحان پروژه و علاقه‌ای که به جزییات 
این داستان داشتم با کمال میل ساخت یکی از فیلم‌های 

این مجموعه را برعهده گرفتم.«
این مستندس��از شناخته شده ایرانی که  »کارت قرمز‌«‌ 
‌مس��تند زندگی و محاکمه ش��هلا جاهد، زنی که به‌عنوان 
قات��ل همس��ر ناصرمحمدخانی اعدام ش��د، را در کارنامه 
مس��تندهای خ��ود دارد، علاق��ه ب��ه ثب��ت روش‌ زندگی  
»کارآفرینان‌«‌ ‌ایرانی را این‌گون��ه توضیح می‌دهد: »اتفاقا 
جذابیت س��اخت س��ری فیلم‌های مس��تند کارستان این 
است که هرکدام بخش��ی از زنجیره‌ای هستند که در کل 
ی��ک تأثیرگذاری بزرگ را به بار می‌آورد. محیط‌زیس��ت، 
زنان، صنایع‌دستی‌ یا جوانان متخصص در آی‌تی هرکدام 
قطعه‌ای از زنجیره بزرگ توس��عه و رشد نوآوری در ایران 

است.« 

پایان فیلم‌نامه یکی از فیلم‌های سری مستند کارستان

 ت�ام هیدلس�تون بازیگ�ر  »مدیر 
ش�ب‌«‌ ‌می‌گوید گرفت�ن نقش مامور 
۰۰۷ از دنیل کریگ مس�ئله‌ای است 

که آن را جدی می‌گیرد. 
 سعید خانی از اکران فیلم  »خشم 
و هیاهو‌«‌ ‌به کارگردانی هومن سیدی 
در نوبت اول نوروز خبر داد و درباره 
آخرین مراح�ل تولی�د  »ارادتمند، 

نازنین، بهاره، تینا‌«‌ ‌توضیح داد.

 »زوتوپی�ا‌«‌ ‌انیمیش�ن جدی�د کمپان�ی دیزن�ی به‌عن�وان جدیدترین فیلم 
خانوادگی این کمپانی، بالاترین فروش در سه روز نخست اکران را برای تاریخ 

انیمیشن‌های دیزنی رقم زد

تیتر اخبار

جوان��ی دوس��تش را ب��ه خاطر بح��ث بر س��ر مهاجم 
ر‌ئ��ال‌ ماد‌ری��د و بارس��لونا ب��ه قتل رس��اند. ب��ه‌ گزارش 
موندودیپورتیوو، مردی در جشن تولد دوستش در بمبئی 
یکی از دوس��تانش را بر سر بحث اینکه کریستیانو رونالدو 
بهتر اس��ت یا لیونل مسی، به قتل رس��اند. طبق گزارش 
پلیس، دو جوان نیجریه‌ای در جشن تولد درباره ستارگان 

ر‌ئ��ال‌ ماد‌ری��د و بارس��لونا بح��ث می‌کرد‌ند ک��ه کابالی، 
برگزار‌کنن��ده این جش��ن و هو‌اد‌ا‌ر رونال��دو، یک لیوان را 
به س��مت انوابرا 24 ساله که هو‌اد‌ا‌ر مسی بود، پرتاب کرد 
اما لیوان به او برخورد نکرد و به دیوار اصابت کرد. سپس 
طرفدار مس��ی تکه‌های لیوان شکسته را برداشت و گردن 

دوستش  )هوادار رونالدو( را برید و او را به قتل رساند. 

قتل یک جوان به خاطر رونالدو و مسی

 برانک�و ایوانکوویچ س�رمربی تیم 
حاش�یه  در  پر‌س�پولیس  فو‌تب�ا‌ل 
تمری�ن تیم�ش گف�ت: نمی‌توانی�م 
درتمامی بازی‌ها بهترین عملکرد را 

داشته باشیم. 
  رسانه‌های سعودی به حضور اعضای 

کمیت�ه بین‌المللی امنی�ت ورزش در 
ایران واکنش نش�ان دادند و اظهارات 

توهین آمیزی را بر زبان آوردند. 

 »اوا کارنیرو‌«‌ ‌پزش�ک پیش�ین تیم فوتبال چلسی از ژوزه مورینیو سرمربی 
پیش�ین چلسی خواسته اس�ت تا به خاطر اتفاقاتی که منجر به خروج وی از 

باشگاه لندنی شد، عذرخواهی کند

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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به مردم خدمت کرده‌اند، خاموش کند



برای اجرای ایده‌های خلاقانه 
تبلیغاتی، موانع را دور بزنیم

گاه��ی با دیدن ه��زاران آگه��ی تبلیغاتی با خود 
می‌گوییم آیا ایده‌پردازان تبلیغاتی از اینکه یک ایده 
تکراری را با ش��یو‌ه‌های مختلف به مخاطبان نش��ان 
می‌دهند، خسته‌ نشده‌اند. ایده‌های تکراری که دیگر 
تأثی��ری روی مخاطبان ندارند و آنه��ا را ترغیب به 
خرید محصولات نمی‌کنن��د. ایده‌های تکراری یکی 
از اساس��ی‌ترین چالش‌های صنع��ت تبلیغات ایران 
اس��ت؛ چالش��ی که اگر درباره یافتن راه‌حلی برای 
آن از فع��الان تبلیغات داخلی س��وال کنید، هزار و 
یک راه به ش��ما پیش��نهاد خواهند داد. هزار و یک 
راهی که به قول خودش��ان قابل اجرا نیست و موانع 
 مختلف��ی مانع حرکت آنها برای ایده‌پردازی خلاقانه 

می‌شود. 
فع��الان تبلیغات داخلی از موان��ع مختلفی مانند، 
س��فارش‌دهندگان بدقل��ق، کمی بودجه، مناس��ب 
نبودن رسانه‌ها و... نام می‌برند و می‌گویند این موانع 
اجازه فعالیت نمی‌دهند و باعث می‌شوند که نتوانیم 
ایده‌ه��ای خلاقانه‌مان را اج��را کنیم به همین دلیل 
مجبور می‌شویم به سراغ ایده‌های تکراری برویم که 
قبلا توسط سفارش‌دهندگان تأیید و در قالب رسانه 
م��ورد نظر درآمده‌اند و دیگر موضوعی باعث اجرایی 

شدن آنها نمی‌شود. 
موانع��ی که نام برده ش��د به واقع وج��ود دارند و 
فع��الان نیز هر روز درگیر آنها هس��تند ولی ش��اید 
بتوان گاه��ی با ارائه یک ایده س��اده و خلاقانه و از 
همه مهم‌تر کم‌هزینه‌، تمام موانع موجود بر س��ر راه 
صنعت تبلیغات کشور را دور زد و تأثیری به مراتب 
بیش��تر از همه آگهی‌های تبلیغاتی حال حاضر روی 
مخاطبان گذاش��ت. شاید اگر یک پیشنهاد خوب به 
سفارش‌دهنده آگهی داده ش��ود که هزینه ‌چندانی 
برایش نداشته باش��د، دیگر او به خود اجازه دخالت 
در فرآین��د ایده‌پردازی و اج��رای کمپین تبلیغاتی 
را نده��د و به خاطر اینک��ه بودجه تبلیغاتی کمتری 
ص��رف کند، کمپین را از نیمه‌راه متوقف نکند. دیگر 
به خ��ود اجازه نده��د که به خاطر کاه��ش هزینه، 
زم��ان آگهی تلویزیونی را کوتاه کند و بدون در نظر 
گرفت��ن ریتم آگهی تلویزیونی فقط و فقط به خاطر 
کاهش هزینه چند پلان را حذف کند و باعث ش��ود 
که آگهی از فرم اصلی خود خارج شده و تأثیر آگهی 
از بین برود. در این میان هس��تند کس��ب وکارهای 
کوچکی که ایده‌های س��اده ول��ی خلاقانه‌ای را اجرا 
می‌کنن��د و با اج��رای این ایده‌ها موانع گفته ش��ده 

را دور می‌زنند. 

سمپلینگ تبلیغاتی در محل کار مشتریان 

معم��ولاً در محل کار اف��راد وقتی آبدارچی با یک 
جعبه ش��یرینی وارد و اتاق به اتاق مش��غول توزیع 
و تع��ارف می‌ش��ود، حس کنج��کاوی همه تحریک 
خواهد ش��د. اکث��ر افراد، ف��ورا درباره عل��ت توزیع 
ش��یرینی می‌پرس��ند و می‌گویند که مال چه کسی 
و چرا این کار را کرده است. افراد بعد از یافتن علت 
به س��راغ فرد مورد نظ��ر می‌روند و تبریکات خود را 
ابلاغ می‌کنند. پس توزیع شیرینی در محل کار یکی 
از بهترین ش��یوه‌ها برای جلب نظر افراد است؛ جلب 
نظ��ری که بعد از آن می‌توان، پی��ام مورد نظر را به 
آنها منتقل کرد. در نتیجه ش��اید بتوان این ش��یوه 
را گاه��ی در س��مپلینگ محص��ولات مختلف مورد 
اس��تفاده قرار داد. ب��رای مثال چن��دی پیش، یک 
کس��ب وکار کوچک خانگی این ش��یوه سمپلینگ 
را در مح��ل کاری اج��را کرده اس��ت. کس��ب‌وکار 
خانگی مش��غول تهیه ش��یرینی برای ایام عید است 
 و برای یافتن مش��تریان بیش��تر س��راغ این ش��یوه 

رفته است. 
ای��ن کس��ب وکار ب��ا توزیع محص��ولات خود در 
مح��ل کار افراد نظر آنها را جلب کرده اس��ت. اکثر 
افراد بعد از جس��ت‌وجو متوجه شده‌اند که شیرینی 
متعلق به آن کس��ب وکار اس��ت و اگر آنها از طعم و 
مزه خوش‌ش��ان آمده، می‌توانند س��فارش دهند  و 
در همان محل کار خ��ود محصول را دریافت کنند. 
همین موضوع باعث ش��ده که افراد ش��روع به نظر 
دادن کرده‌ان��د، فردی گفته که ش��یرینی محصول 
 زی��اد اس��ت و دیگ��ری از ن��وع ادوی��ه آن تعری��ف 

کرده ‌است. 
عده‌ای نی��ز در این میان از محصول خوش‌ش��ان 
آمده و برای خلاصی از شلوغی شیرینی‌فروشی‌ها در 
شب عید، راحت و بی‌دغدغه محصول مورد نظر خود 
را س��فارش داده و تهیه کرده‌اند، یعنی کس��ب وکار 
مورد نظر علاوه بر به‌دس��ت‌آوردن مشتریان بیشتر، 
توانس��ته با این ش��یوه توزیع نظرات مختلف آنها را 
ه��م دریافت کند، نظراتی ک��ه در تولید محصولات 
می‌تواند نقش مهمی را بازی کند. مطمئناً مشتریان 
با قرار دادن ش��یرینی‌های این کس��ب وکار در سر 
 س��فره هفت س��ین خود، افراد دیگری را نیز جذب 

خواهند کرد. 
چون یکی از بحث‌های شیرین ایام عید این است 
که مهمانان از محل خرید ش��یرینی و میوه، میزبان 
س��وال می‌کنند. اگر ش��یرینی خوب باشد، با سوال 
مهم��ان، میزبان آدرس کس��ب وکار را خواهد داد و 
کسب وکار بدون هیچ هزینه‌ای یک چرخه دستیابی 
به مشتریان بیشتر را برای خود ترسیم خواهد کرد. 
این ش��یوه س��مپلینگ به دلی��ل اینکه مس��تقیماً 
مشتریان را هدف قرار داده شاید به مراتب مؤثرتر از 
سمپلینگی باشد که برندهای بزرگ در فروشگاه‌های 
مختل��ف اجرا می‌کنند. براین اس��اس، کس��ب‌وکار 
خانگی مورد نظر به ش��کل س��اده‌ای توانس��ته ایده 
مؤث��ری را ب��رای تبلیغات محصولات خ��ود اجرایی 
کن��د؛ ایده‌ای که بس��یاری از کس��ب وکارها در پی 
دستیابی به آن هزینه‌های زیادی را صرف می‌کنند. 

کافه تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی کمپین اطلاع‌سانی رسانه‌های اجتماعی - شعار: شبکه‌های اجتماعی به انزوای اجتماعی کمک می‌کنند 

ایستگاه تبلیغات

پاسخ كوبنده برگركینگ به بیلبورد 
اهانت‌آمیز مك دونالد

چندی پیش ش��اهد آن بودیم كه بیلبورد خنده‌دار 
و جالب مك دونالد در فرانس��ه مس��افت‌های طولانی 
تا رس��توران‌های برگركینگ را نشان می‌داد. نكته این 
بیلب��ورد فاصل��ه 5 كیلومتری رس��توران م‌كدونالد و 
فاصله 258 كیلومتری رستوران برگر كینگ با آن بود. 
ام��ا در ادامه بخ��ش بازاریابی برگر كینگ فرانس��ه 
توس��ط آژان��س تبلیغاتی  » Buzzman« پاس��خی 
پیش‌بینی ش��ده به شیرین كاری مك دونالد می‌دهد. 
به گزارش ‌ام‌بی‌ای نیوز، ویدئوی تبلیغاتی این شرکت 
زوجی را نش��ان می‌دهد که پس از دیدن بیلبورد مك 

دونالد از كنار آن می‌گذرند. 
بله، برگ��ر كینگ هوش��مندانه و طنزآمیز از مزیت 
امكان دسترس��ی ساده به یك رس��توران فراتر رفته و 
به منحص��ر به فرد بودن آن پرداخته اس��ت. در عین 
وقوف به تعداد كم شعبه‌ها، برگر كینگ با دادن وعده 
غذایی خوشمزه‌تر، از آنها می‌خواهد تا مسافت طولانی 

تا رستوران برگر كینگ را طی كنند. 
ظاه��راً جنگی تمام عیار در فرانس��ه ش��كل گرفته 

است. 

نگاهی به آگهی محیطی چای ماسوله

معرفی محصول با ماکت‌های حجمی
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تصویرسازی موفق برند در ذهن 
مخاطب 

حامد ناصری، درباره آگهی محیطی چای 
ماس��وله می‌گوی��د: به‌عنوان ی��ک مخاطب 
عادی، بیلبوردهای این برند نظرم را به خود 
جلب کرده اس��ت. نام برند و بس��ته‌بندی و 
فضای پ��س زمینه بیلبورده��ا برایم جالب 
بوده اس��ت. البته ش��اید تاثیرگذاری بیشتر 
بیلبورده��ا به دلیل این باش��د ک��ه هر روز 
از مقابل آنها می‌گذرم و مس��یر رفت‌و‌آمدم 
در جه��ت بیلبوردهای این برند اس��ت. این 
موضوع می‌تواند باعث بالا رفتن اثر دریافت 
فرکانس رسانه‌ای در مخاطب شود. با دیدن 
اس��م برند در آگهی محیطی چای ماس��وله 
احساس کردم که با یک چای اصیل ایرانی 
طرف خواهم بود که قیمت نس��بتا بالاتری 
به نس��بت بقیه رقبا در ب��ازار دارد. با تمام 
ای��ن توصیفات آگه��ی مورد نظ��ر موجب 
نش��د که به س��راغ این محصول بروم و آن 
را خریداری کنم. هر چند در فروشگاه‌های 
محلی نیز محصول را روی قفس��ه‌ها ندیدم 
که تاثیری که تبلیغات روی تصویر ذهنی‌ام 
از محص��ول و برند گذاش��ته باعث ش��ود تا 
کالا را از نزدی��ک لمس کنم و در مورد آن 
بیش��تر تحقیق کنم. البته من تنها شخص 
تصمیم گیرنده و خریدار در زندگی شخصی 
خ��ود بابت این محصول نیس��تم و قطعا در 
همین اندازه که تبلیغات توانس��ته از برند، 
تصویری را در ذهن من بس��ازد، احس��اس 
می‌کن��م موفق بوده اس��ت. در این راس��تا 
امیدوارم که برداش��ت م��ن از این تبلیغات 
با واقعیت محصول و برند همخوانی داش��ته 
باش��د و برنامه‌ریزی استراتژی تبلیغات و به 
تبعیت از آن برنامه‌ریزی رسانه‌ای این برند 
ف��ردی مثل من را درس��ت مورد هدف قرار 

داده باشد. 

بایدها و نبایدهای انتقال پیام
ناصری در پاس��خ ب��ه این س��وال که آیا 
ط��رح تبلیغاتی چ��ای ماس��وله حتما باید 
به‌صورت حجمی اجرا می‌ش��د تا پیامش را 
به مخاطبان برساند؟ می‌گوید: در خصوص 
شیوه‌های انتقال پیام، لحن و رسانه و سایر 
المان‌ه��ا، توصیه‌هایی هم��واره وجود دارد 
که براس��اس تجربه و ش��ناخت است اما در 
حقیقت هیچ الزامی وجود ندارد و نمی‌توانم 
باید یا نبایدی را ب��رای طراحی و اکران در 
نظر بگی��رم. باید دید که نتیجه کار منطبق 
ب��ر اه��داف برند چگون��ه خواهد ب��ود و در 
طولانی‌مدت از این مس��یر ایجاد شده، برند 

چه بهره‌برداری‌هایی می‌تواند بکند. 

تشابه دو طرح تبلیغاتی که از یک 
روش بهره‌برداری کرده‌اند

این مشاور تبلیغاتی در پاسخ به این سوال 
که آیا می‌توان طرح ماسوله را با طرح یکی 
از برندهای نوش��یدنی مقایسه و عنوان کرد 
که چون هر دو حجمی کار کرده‌اند، مشابه 
ه��م بوده و از ی��ک ایده پی��روی کرده‌اند؟ 

می‌گوی��د: در طبقه‌بندی ب��ازار و محصول، 
چای در دسته محصولات نوشیدنی طبیعی 
مثل آبمیوه، نکتارها، نوشیدنی‌های انرژی‌زا، 
نوش��یدنی‌ها، آب‌ه��ای معدن��ی، آب‌ه��ای 
آش��امیدنی و… قرار نمی‌گی��رد، زیرا حتی 
دسترسی مخاطب به محصول از یک جنس 
نیست. برای همین فکر می‌کنم به طور کلی 
مقایسه نتیجه بخش و تصمیم‌سازی نباشد. 
به‌طور کلی معتقد هس��تم، مقایس��ه شیوه 
تبلیغات��ی دو برند که حت��ی در یک حوزه 
فعالیت هس��تند، نیز ابتدا نیازمند بررس��ی 
اهداف ارتباطی آنها اس��ت و باید بدانیم هر 
یک برای چ��ه منظور تبلی��غ کرده‌اند و به 
نوعی برای چه موردی، استراتژی تبلیغاتی 
خاص��ی را پیش گرفته‌ان��د. )البته اگر واقعا 

استراتژی وجود داشته باشد!(

علل استفاده از حجم اضافه در 
بیلبوردها

ناصری، درباره رس��انه تبلیغاتی که چای 
ماس��وله ب��رای اکران آگه��ی محیطی خود 
از آن اس��تفاده ک��رده، می‌گوید: اس��تفاده 
از حج��م اضاف��ه در بیلبورد‌ها یا ماکت‌های 
حجم��ی و س��ایر م��وارد ای��ن چنینی در 
رسانه‌های محیطی بنا به مجوز سازمان‌های 
ناظر و ذی ربط عموما ترفندی اس��ت که یا 
برای جلب توجه بیش��تر استفاده می‌شود یا 
براساس ایده محوری یا شعاری خاص برای 
انتقال بهتر پیام از آن بهره گرفته می‌ش��ود. 
بنابراین اینکه استفاده از حجم‌ها یا این‌گونه 

ترفندها برای این نوع رسانه‌ها مناسب است 
یا خیر، به این ش��کل قابل بررسی نخواهد 

بود و به بررسی بیشتری نیاز دارد. 

جلب نظر مخاطب با اکران ماکت‌های 
حجمی 

بس��یاری از برنده��ا این روزها به س��راغ 
اجرای طرح‌های تبلیغاتی حجمی می‌روند، 
ناص��ری در این باره می‌گوید: همان‌طور که 
پیش‌تر اشاره کردم، یکی از روش‌های جلب 
توجه بیشتر مخاطب استفاده از ماکت‌های 
حجمی یا متحرک در رس��انه‌های محیطی 

و ترانزی��ت اس��ت، ام��ا هیچ الزام��ی وجود 
ندارد. این راهکار می‌تواند براس��اس اهداف 
و اس��تراتژی برند صورت گی��رد. همچنین 
بررسی فضای تبلیغاتی یک منطقه می‌تواند 
در این تصمیم‌گیری تاثیر‌گذار باش��د. زیرا 
اگر برن��د بخواهد با این ترفن��د در فضایی 
خاص که س��ایر برند‌ها از ای��ن نوع رویکرد 

بهره نگرفته‌اند، به��ره بگیرد تا جلب توجه 
بیشتری کند، اگر به اصل پیام و هویت برند 
لطم��ه‌ای وارد نکند و موجب افزایش ضربه 
رس��انه یا Media Impact شود، به نظر 

می‌رسد راه اشتباهی را طی نکرده است. 

برجستگی ماکت قوری و فنجان در 
آگهی تبلیغاتی

در طرح تبلیغاتی ماس��وله ماکت قوری و 
فنجان برجس��ته‌تر از خود بسته‌بندی چای 
به نظر می‌رس��د، ش��یوه‌ای که شاید باعث 
کم‌رنگ ش��دن محصول شده باشد، ناصری 
درب��اره این موضوع می‌گوی��د: من قوری و 
فنجان را به‌عنوان فصل مشترک ماکت‌های 
حجمی استفاده شده در بیلبورد‌ها و لوکال 
بوردها برند ماسوله می‌بینم و برند با اجرای 
این ش��یوه س��عی دارد حس خوب��ی را در 
مخاط��ب ایج��اد کند. در طراح��ی بیلبورد 
خیلی مهم اس��ت که کلیات س��اختار طرح 
تمرکز مخاطب را در نخستین نگاه به کدام 
س��مت ببرد. اگر قصد برن��د در این آگهی، 
ایجاد حس خوب نوش��یدن چای باشد، کار 
اش��تباهی نیس��ت اما اگر قص��د برند جلب 
توجه و نشاندن اسم برند در ذهن مخاطبان 
باش��د، در صورتی که فردی کمتر از دو بار 
در مع��رض تبلیغ ق��رار گیرد )در س��رعت 
طبیع��ی ارتباط رس��انه‌های محیطی، مثلا 
س��ه تا هفت ثانیه( ممکن است فقط چای 
و فنج��ان را ببین��د و نام برن��د را به خاطر 
نسپارد. این اتفاق در نهایت برای تبلیغ یک 

برند چای که تازه وارد بازار شده است، بعید 
می‌دانم خوشایند باشد. 

عوامل مختلفی که فروش محصول به 
آنها بستگی دارد

ناصری در پاس��خ به این سوال که آیا در 
آس��تانه نوروز طرح تبلیغاتی برند ماس��وله 
می‌توان��د به فروش بیش��تر محصولات این 
برن��د کمک کند یا خی��ر، می‌گوید: فروش 
محصول به عوامل مختلفی بستگی دارد که 
یکی از آنها تبلیغات و ش��یوه‌های تبلیغاتی 
اس��ت. قطعا ای��ن تبلیغات موج��ب تعامل 
برند با ع��ده‌ای از مخاطبان خواهد ش��د و 
بخش��ی از آنها محص��ول را تجربه خواهند 
کرد ک��ه البته این امر منوط به اس��تراتژی 
قیمت‌گ��ذاری و سیس��تم پخ��ش و توزیع 
محص��ول و چگونگی نشس��تن محصول در 
فروشگاه‌ها خواهد بود. اما افزایش فروش و 
تجربیات بعدی مخاطبان بستگی به تطابق 
وعده‌ه��ای تبلیغاتی برند ب��ا خود محصول 
دارد و بای��د دید تا عوام��ل مهمی همچون 
کیفیت، به صرفه بودن و غیره، تا چه اندازه 
مخاطبان را تحت تاثیر قرار خواهد داد. من 
فق��ط تبلیغات این برند را دیدم و از س��ایر 
سیاس��ت‌های برن��د و محصول��ش در بازار 
بی‌اطلاع هس��تم. امی��دوارم که این کمپین 
تبلیغاتی اجرا شده برای برند، موفقیت‌آمیز 
باش��د و برند با در نظ��ر گرفتن موارد دیگر 
بتوان��د بهره‌برداری خوب��ی از تبلیغات خود 

کند.

حدیثه رضایی

نرگس فرجی

استفاده از حجم اضافه در بیلبورد‌ها 
یا ماکت‌های حجمی و سایر موارد 

این چنینی در رسانه‌های محیطی بنا به 
مجوز سازمان‌های ناظر و ذی ربط عموما 

ترفندی است که یا برای جلب توجه 
بیشتر استفاده می‌شود یا براساس ایده 
محوری یا شعاری خاص برای انتقال 

بهتر پیام  از آن بهره گرفته می‌شود
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در طرح‌ آگهی تبلیغات محیطی چای ماس�وله، گروه طراحی سعی 
کرده‌اند از المان‌هایی اس�تفاده کنند ک�ه مخاطب را به یاد محصول 
اصلی می‌اندازد. قوری و فنجان از المان‌هایی هس�تند که مخاطبان 
با دیدن‌ش�ان فورا به یاد محصول چ�ای می‌افتند؛ دو المانی که اکثر 

ش�رکت‌های تولید و عرضه‌کننده چ�ای در طرح‌های تبلیغاتی خود 
نیم‌نگاهی به آنها دارند و معمولا بخشی از طرح آگهی‌های این حوزه 
از ب�ازار به ای�ن دو المان اختصاص می‌یابد. چای ماس�وله نیز از این 
المان‌ها در طرح تبلیغات محیطی خود اس�تفاده کرده اس�ت. چای 
ماس�وله این ط�رح تبلیغاتی را به‌صورت حجمی اکران کرده اس�ت. 
در این طرح تبلیغاتی علاوه بر المان‌های فنجان و چای، بس�ته‌بندی 
محص�ول چای ماس�وله نیز به‌صورت حجمی طراحی ش�ده اس�ت. 

محصول�ی که چای ماس�وله از طرح بس�ته‌بندی متفاوت�ی برای آن 
اس�تفاده کرده اس�ت. این بیلبورد حجمی ب�ا بازخوردهای مختلفی 
روبه‌رو شده است و فعالان حوزه تبلیغات نسبت به اجرای این طرح 
نظرات مختلفی را بیان کرده‌اند. با این توصیفات آگهی محیطی برند 
ماس�وله از جنبه‌های مختلفی قابل تحلیل است که »فرصت امروز« 
در ادامه برای بررسی آن سراغ حامد ناصری مشاور بازاریابی و مدیر 

کانون تبلیغاتی ایماژ رفته است. 

nargesfaraji1389@yahoo.com



در چند س��ال گذشته مراکز 
خرید‌ مختلفی در ش��هر تهران 
افتتاح ش��ده یا در حال ساخت 
است و بیشتر این مراکز خرید در 
شمال و غرب تهران قرارگرفته 
اس��ت. یکی از این مراکز خرید، 
اطلس مال است که در منطقه 
نیاوران تهران واقع‌ش��ده است. 
موقعی��ت جغرافیایی این مراکز 
خری��د و وج��ود مراک��ز خرید 
متع��دد در این منطقه از تهران 
باعث ش��ده رقابت برای جذب 
مخاطب��ان ب��رای اطل��س مال 
به‌س��ختی صورت پذیرد و برای 
ج��ذب مخاطبان بیش��تر قطعاً 
این مرکز خرید باید مزیت‌های 
رقابتی خاص‌ت��ری را برای خود 
تعریف کن��د. اینکه اطلس مال 
در راستای فعالیت‌های بازاریابی 
و برندین��گ چه اقداماتی را باید 
انج��ام دهد و چگونه مزیت‌های 
رقابتی را برای خود ایجاد کند، 
بهانه‌ای شد تا  »فرصت امروز« 
س��راغ دکتر کامبیز حیدرزاده، 
کارش��ناس مدیری��ت بازاریابی 
و عض��و هیأت علمی دانش��گاه 
آزاد واح��د عل��وم و تحقیق��ات 
برود. آنچ��ه در ادامه می‌خوانید 
دیدگاه‌ه��ای ای��ن کارش��ناس 
ارتباطاتی  فعالیت‌ه��ای  درباره 
برن��د، هویت بص��ری، تبلیغات 

و... است. 
چندمنظوره  خری��د  مراک��ز 
ک��ه معادل فارس��ی  »مال« در 
ایران معرفی‌ش��ده، با توسعه و 
رش��د فزاینده‌ای مواجه ش��ده 
است که مجوزهای ساخت این 
مراکز تجاری و اداری و تفریحی  
)چندمنظوره( توسط شهرداری 
س��ال‌های  از  عموم��اً  ته��ران 
آغ��از ده��ه ن��ود  )90 و 91( و 
به‌خصوص در مناطق ش��مالی 
شهر تهران ازجمله مناطق یک، 
دو و سه و همچنین منطقه 22 
در غرب تهران به سرمایه‌گذاران 

اعطاشده است. 
به‌صورت کلی ساخت  »مال« 
در جهان تابع دو فعالیت اصلی 
اس��ت که شامل س��اخت سازه 
م��ال و راه‌اندازی، بهره‌برداری و 
مدیریت مال می‌شود. نکته حائز 
اهمیت این اس��ت که درزمینه 
س��اخت س��ازه مال در ایران، با 
اتکا به توانمن��دی متخصصان 
داخلی مس��ئله چندانی وجود 
ن��دارد و اکث��ر قری��ب به‌اتفاق 
مال‌ه��ای برتر و بزرگ س��طح 
ش��هر تهران، اصفهان، مشهد و 
تبریز که طی س��ه س��ال اخیر 
راه‌اندازی شده یا طی سه سال 
آینده راه‌اندازی خواهند شد، از 
حمایت و پشتوانه غیرمستقیم 
یک��ی از بانک‌های کش��ور بهره 

و  می‌برن��د  و  ب��رده 
توجی��ه  درنهای��ت 
درزمین��ه  بانک‌ه��ا 
در  س��رمایه‌گذاری 
یعن��ی   ای��ن ح��وزه 
»مال« یا مراکز خرید 
نی��ز،  چندمنظ��وره 
اجرای مسئولیت‌های 
اجتماعی آنها اس��ت. 
از س��وی دیگر ایران 
سد  ساخت  درزمینه 

)که از مهم‌ترین ش��اخص‌های 
قدرت س��اخت سازه‌های بزرگ 
است(، رتبه س��وم در جهان را 
داراس��ت و این بدان معنا است 
که درزمینه س��اخت س��ازه با 
مقیاس ده‌ها برابر پروژه اطلس 
مال ه��م در کش��ور معضل یا 
مش��کلی حت��ی ازنظ��ر جذب 
س��رمایه‌گذار نیز وج��ود ندارد. 
مسئله اساسی همان  »مدیریت 
مال« است که تجربه‌ای در این 

زمینه در ایران وجود ندارد. 

جایگاه‌یابی برای مرکز خرید
اطلس م��ال درنهایت به نظر 
می‌رس��د به‌عنوان یک  »مال« 
محل��ی در منطق��ه ش��مال تا 
شمال شرقی تهران بتواند برای 

خ��ود جایگاه‌یابی کند. هرچند 
هم‌اکنون نیز به فاصله کمتر از 
پنج کیلومتری محل این پروژه 
در ضلع جنوب پ��ارک نیاوران، 
دو پروژه بالفعل محلی یا رقیب  
)نارون و روش��ا( وج��ود دارند و 
دو پروژه بالق��وه نیز در خیابان 
اقدسیه و خیابان فرمانیه طی دو 
تا سه سال آینده به بهره‌برداری 
می‌رس��ند و اگ��ر بخواهیم در 
مقیاس منطقه یک ش��هرداری 
تهران به بررس��ی رقبای بالفعل 
اطلس م��ال بپردازیم بانام‌های 
دیگ��ری مث��ل ارگ تجریش و 
پالادیم هم مواجه می‌شویم. از 
طرفی اگر بخواهیم از کنار مراکز 
خرید منطقه الهیه و همچنین 
سایر پروژه‌های بالقوه عبور کرده 

و یادی نکنیم، بنابراین ش��دت 
رقابت بین مراکز خرید و مراکز 
خرید چندمنظ��وره  »مال« در 
این منطقه، بالاتری��ن تراکم را 
در سطح ایران داراست؛ بنابراین 
به نظر می‌رس��د درنهایت و به 
دلایل مختل��ف ازجمله فاصله 
با س��ایر مناطق ش��مالی شهر 
ته��ران، ای��ن مرک��ز خرید به 
مرک��زی درنهایت محل��ه‌ای و 
برای س��اکنان هم��ان محدوده 
تبدیل ش��ود؛ چ��ون به‌جز فود 
کورت و رستوران، مرکز تفریح 
و سرگرمی و بازی برای کودکان 
و خانواره��ا، جذابی��ت دیگری 
مانند زمین‌های ورزشی، محیط 
فضای باز برای آب‌نما و. . . ایجاد 

نکرده است. 

اص��ولاً  »مال«‌ه��ا در دنی��ا 
ب��ا م��دل کس��ب‌وکار اج��اره  
)لیزینگ( واحدهای تجاری خود 
را در اختی��ار بهره‌ب��رداران قرار 
می‌دهن��د، مدل ف��روش اصولاً 
منسوخ‌شده اس��ت، مگر اینکه 
بخواهیم به  »مال« به‌عنوان یک 
سازه تجاری و اداری نگاه کنیم 
که دیگ��ر بحث  »م��ال« معنا 
پیدا نمی‌کند؛ یعنی به  »مال« 
به‌مثابه یک پروژه ساختمانی و 
سرمایه‌گذاری نگاه شود که در 
این پروژه هم همین نگاه وجود 
دارد. یعنی بهتر اس��ت بگوییم 
مرکز خرید اطلس. ش��رکت باغ 
فردوس ایرانی��ان مجری پروژه 
اطلس، شرکت س��رمایه‌گذاری 
ایاک را متولی موضوع مدیریت 
بازاریاب��ی، ف��روش و 
خدمات پس از فروش 
پ��روژه اطلس کرده و 
گس��ترده  تبلیغات  با 
ت�لاش می‌کند ضمن 
ذهنی  تصوی��ر  ایجاد 
م��ورد  در  مناس��ب 
پروژه بتواند در حداقل 
نس��بت  ممکن  زمان 
به ف��روش و واگذاری 
تج��اری  واحده��ای 

اقدام کند. 

هویت بصری مرکز خرید
بهتر است بگوییم مرکز خرید 
اطلس در حوزه تبلیغات و تلاش 
برای انتقال هویت بصری پروژه 
تاکنون فعالیت‌های گسترده‌ای  
به‌خص��وص در قال��ب تبلیغات 
محیطی یا بیلب��ورد و تبلیغات 
تلویزیونی در ته��ران انجام‌داده 
اس��ت که ب��ه نظر می‌رس��د تا 
حدودی توانسته است به فروش 
واحدهای تج��اری پروژه کمک 
کن��د، هرچند رک��ود حاکم بر 
بخش مس��کن و اش��باع عرضه 
واحده��ای تج��اری در منطقه 
یک تهران از اثربخشی تبلیغات 
مذکور به‌ش��دت کاس��ته است، 

هرچند درزمینه لوگو یا نش��ان 
تجاری باید دلایل تصمیم‌گیری 
را براس��اس مطالعات بازار پروژه 
بررس��ی و اظهارنظر کرد که از 
تحقیق��ات مذک��ور اطلاعی در 

دست نیست. 

تبلیغاتی در راستای 
تصویرسازی ذهنی

به نظر تبلیغات گسترده تا قبل 
از بهره‌ب��رداری پ��روژه، مختص 
پروژه‌های س��اختمانی است نه  
معرفی  ب��رای  بنابراین  »مال«، 
این پ��روژه با مقی��اس موجود 
باید برای پ��س از بهره‌برداری و 
آغاز کار مرکز خرید یا همزمان 
با آن نس��بت به تبلیغات اقدام 
کرد. تبلیغات انجام‌ش��ده پروژه 
تاکنون بیشتر در راستای فروش 
س��اختمانی  پ��روژه  واحدهای 
اطلس اس��ت و ت��ا حدودی هم 
باهدف تصویرسازی ذهنی پروژه 
بوده اس��ت، هرچن��د وقفه‌های 
کمپین‌ه��ای  در  ایجادش��ده 
تبلیغاتی دستیابی به هدف دوم 

را دچار خدشه می‌کند. 

مسئولیت اجتماعی
به نظر می‌رس��د بنا به دلایل 
ذکرش��ده، در ابت��دا بای��د این 
مراکز خرید و همین‌طور مال‌ها 
تلاش کنند س��ودآور باشند تا 
بتوانن��د به حیات خ��ود ادامه 
دهن��د و س��پس در راس��تای 
ایفای مسئولیت اجتماعی خود 
نقش‌آفری��ن باش��ند. ب��ا توجه 
به‌ش��دت تراکم و شدت رقابت 
در مح��دوده پ��روژه مذکور به 
نظر می‌رسد مسئله اصلی پروژه 
واحدهای  واگ��ذاری  اطل��س، 
تجاری ب��ه ه��ر ترتیبی حتی 
با کمک از چهره‌های مش��هور 
س��ینما و ورزش  )سلبریتی‌ها( 
اس��ت ت��ا به‌نوعی ب��ا مدیریت 
ایش��ان یا نام ایش��ان در جذب 
ف��روش  ب��رای  س��رمایه‌گذار 
واحدهای تجاری موفق‌تر باشد. 

استراتژی‌های حفظ و جذب مشتری در اجرای 
طرح ترابردپذیری 

اهمیت خدمات ارزش افزوده در 
اپراتورها 

بعد از اجرای طرح ترابردپذیری که در آن مشترک 
با حفظ ش��ماره می‌توان��د اپراتور خود را عوض کند، 
بس��یاری از اپراتوره��ا از اس��تراتژی‌هایی اس��تفاده 
می‌کنن��د تا مش��تریان فعلی خ��ود را حفظ کرده و 
تصمیم آنها برای تغییر اپراتور را عوض کنند. فرصت 
و تهدیده��ای زی��ادی در اج��رای این ط��رح وجود 
دارد که در صورت اجرای هوش��مندانه کمپین‌های 
بازاریاب��ی و پروموش��ن‌های ترغیب‌کنن��ده می‌تواند 
ب��ه آنه��ا در هنگام اجرای طرح کم��ک کند. به نظر 
می‌رسد روی آوردن به خدماتی با ارزش افزوده یکی 
از بهترین راهکارها برای جلوگیری از ریزش مشتری 
و حتی جذب مش��تریان رقیب باشد. به همین دلیل 
نظ��ر کارشناس��انه محمد بیاتی، کارش��ناس ارش��د 
بازاریاب��ی و تبلیغات را در این باره جویا ش��دیم که 

در ادامه می‌خوانید. 

مزیت روی آوردن به ارزش افزوده
محمد بیاتی، کارشناس ارش��د بازاریابی و تبلیغات 
اعتقاد دارد اپراتورها باید برای جذب مش��تریان رقیب 
به سمت خدمات ارزش افزوده روی بیاورند. او می‌گوید 
درح��ال حاضر بیش��ترین خدم��ات ارزش افزوده بین 
اپراتورهای ایران مربوط به رایتل و ایرانسل است. همراه 
اول به‌عنوان نخس��تین اپراتور همراه کش��ور، همواره 
تاکی��د فراوانی بر این نکته داش��ته و به‌رغم آن موفق 
به ارائه خدمات‌ ارزش افزوده خاصی به مشتریان خود 
نشده است. اما ش��رکت‌های رایتل و ایرانسل علاوه بر 
ارائه اینترنت پرس��رعت همراه 3G و 4G تاکید خود 
را بیشتر روی خدمات ارزش افزوده قرار داده‌اند. مانند 
س��رویس کافه رایتل که در آن مش��ترکان می‌توانند 
از برنامه‌های آموزش��ی، مجله س�لامت، س��ریال‌های 
تلویزیونی و... استفاده کنند. ایرانسل نیز برای مشتریان 
خود، خدماتی مانند: کتابخوان ایرانسل، گیشه، دانا و.... 
ارائه می‌دهد. اما هم��راه اول مزیت و طرح خاصی جز 
طرح‌های تخفیف در مکالمه ن��دارد. بنابراین اپراتورها 
برای جذب مش��تریان رقیب باید سراغ خدمات ارزش 
افزوده رفته و براساس نیاز مشتری خدمات خود را ارائه 
دهند تا بتوانند مشتری فعلی خود را حفظ و مشتریان 
رقیب را جذب کنند. در مقاله‌ای که درباره اجرای طرح 
ترابردپذیری در اپراتورهای ترکیه انجام گرفته، نتایج به 
دست آمده نشان می‌دهد که این طرح )ترابردپذیری( 
تاثیر چندانی روی سیم‌کارت‌های اعتباری نداشته است 
و بیشتر افرادی که س��یم‌کارت دائمی دارند تمایل به 
تغییر اپراتور دارند. یکی از دلایلی که بسیاری از کاربران 
تاکنون اپرات��ور خود را تغییر نداده‌اند، این اس��ت که 
شماره تلفن همراه‌شان دارای اهمیت زیادی برای‌شان 
بوده و افراد با آن ش��ماره در ارتباط هس��تند و از این 
نکته می‌توان نتیجه گرفت از آنجاکه اپراتور همراه اول 
دارای بیشترین مشترکان است بیشترین جابه‌جایی را 

خواهد داشت. 

مزایایی که نصیب اپراتورهای دیگر می‌شود 
او در پاسخ به این سوال که تا مرحله اجرایی شدن 
این ط��رح مدت زیادی باقی نمان��ده، اپراتورها با چه 
استراتژی‌های بازاریابی و طرح‌هایی می‌توانند به حفظ 
مشتری خود کمک کنند، بیان کرد: پاسخ این سوال 
به‌نوعی در قس��مت قبل مطرح ش��ده است. اپراتورها 
باید به افزایش خدم��ات ارزش افزوده روی بیاورند و 
با ایجاد کمپین‌هایی در حوزه رضایت‌مندی مشتری 
یا باشگاه مشتریان، س��عی در حفظ مشترکان فعلی 
و جذب مش��تریان جدید کنن��د؛ در غیر‌این‌صورت، 
مش��تری اپرات��ور اول خود را رها ک��رده و از خدمات 
و تعرفه‌ه��ای اپراتورهای دیگر اس��تفاده می‌کند. در 
ص��ورت اج��رای ط��رح ترابردپذیری، تنه��ا مالکیت 
فیزیکی برای اپراتور اول باقی مانده و مزایای استفاده 

از خدمات نصیب اپراتورهای بعدی می‌شود. 

تغییر ذهن مشتری با پروموشن‌های ترغیب‌کننده 
بیات��ی در ادامه می‌گوید: طب��ق تحقیقات، الگوی 
مصرف مش��تری تغییر کرده و استفاده از اینترنت یا 
دیتا برای آنها دارای اهمیت بیش��تری شده و اولویت 
بالاتری نس��بت ب��ه خدمات پایه از جمل��ه مکالمه و 
پیامک پیدا کرده اس��ت. کس��ب‌و‌کارها نیز می‌توانند 
روی این بس��تر خدمات فراوانی ارائه دهند که از آن 
جمله می‌توان به وجود اپلیکیشن‌های مختلفی برای 
ارتباطات صوتی، متن��ی و حتی تصویری خود مانند 
لاین، وایبر و تلگرام و غیره اشاره کرد که باعث استفاده 
بیش��تر کاربران از اینترنت یا دیتا می‌ش��ود. بنابراین 
کس��ب‌و‌کارها با ارائه طرح‌های تشویقی ترغیب‌کننده 
روی این بستر می‌توانند دیدگاه مشتری‌ را نسبت به 
الگ��وی مصرف تغییر دهند. برای مثال رایتل، همواره 
در ارائه طرح‌های تشویقی یکی از پیشتازان این عرصه 
بوده و با یک طرح ویژه در نمایش��گاه الکامپ 2015، 
بسته یک‌ساله اینترنت حاوی 288 گیگابایت اینترنت 
با 50 درصد تخفیف و بدون محدودیت س��رعت را به 
مش��تریان خود ارائه کرد. این طرح تش��ویقی ممکن 
است هریک از مشتریان اپراتور همراه اول یا ایرانسل 
را وسوسه کند که به رایتل روی بیاورند. پس می‌توان 
گفت که اپراتورها با طرح‌های تشویقی ترغیب‌کننده 

می‌توانند از ترابردپذیری بیشترین سود را ببرند. 

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی )81(
از حس بویایی خود پیروی کنید

در مدرس��ه آموختیم که انسان پنج حس اصلی 
دارد، ای��ن در حالی اس��ت که همه م��ا می‌دانیم 
تعداد حس‌های ما بسیار بیشتر از این مقدار است. 
درد، شتاب، ترس و رقمی معادل 16 تا 27 حس 
دیگر تا زمان ن��گارش این مطلب وجود دارند که 
دانشمندان در رابطه با وجود آنها اتفاق نظر دارند. 
البت��ه در م��ورد اینکه برخ��ی از این حس‌ها تا 
چه حد نس��بت به بقیه مستقل هستند همچنان 

موضوع بحث دانشمندان است. 
حس بویایی مستقیم‌ترین و شاید برجسته‌ترین 
حس در انسان محسوب می‌شود. دریافت‌کنندگان 
بو که مستقیما به قدیمی‌ترین بخش احساسی از 
مغز متصل می‌ش��وند، ب��دون هرگونه محافظتی 
توسط هوا، پوس��ت بدن انسان و سایر اعضا بو را 

دریافت کرده و به مغز منتقل می‌کند. 
به همین دلیل اس��ت که حس بویایی ما خیلی 
سریع‌تر در برابر رایحه‌های موجود در هوا تحریک 
ش��ده و به کار می‌افتد. آن بخش از مغز انسان که 
ای��ن بوها را ترجمه می‌کن��د و از این طریق به ما 
در نام‌گ��ذاری بوها کمک می‌کن��د در طول زمان 

رشد می‌کند. 
خاط��رات بویای��ی ما، خ��وب یا ب��د از اهمیت 
زیادی برخوردار اس��ت و دقیقا ب��ه همین دلیل 
اس��ت که ش��رکت‌های تجاری نظی��ر هتل‌ها در 
سراس��ر دنیا به وجود رایحه دلنش��ین در فضای 
خود اهمیت بسیاری می‌دهند. برخی از شرکت‌ها 
از رایحه محصولات خود استفاده می‌کنند، نظیر 
کارخانه‌های تولید بیس��کویت ک��ه همواره بوی 
بیس��کویت می‌دهند، تولید‌کنندگان قهوه که به 
دلیل رایحه قدرتمند و دلنشین قهوه همواره بوی 

قهوه از آنها به مشام می‌رسد. 

ایده
فروشگاه‌های ش��رکت Lush برخلاف شایعات 
موجود، هرگز بوی محصولات خود را در خیابانی 
که در آن قرار دارند منتش��ر نمی‌کنند. اما شرکت 
Lush با اس��تفاده از افزودنی‌های شیمیایی مجاز 
و در اقدامی سخاوتمندانه، با استفاده از عطرهای 
دلنش��ین س��عی در عرضه محصولات��ی معطر و 

خوش بو به بازار دارد. 
از آنج��ا ک��ه فروش��گاه‌های Lush محصولات 
آرایش��ی خ��ود را به‌صورت بس��ته‌بندی نش��ده 
به مش��تریان عرض��ه می‌کنند، رایحه دلنش��ین 
محصولات این ش��رکت به‌ش��دت در فضا منتشر 
ش��ده و نظرها را به خود جل��ب می‌کند. معنای 
این نوع از بس��ته‌بندی آن اس��ت که هرگاه شما 
در فاصل��ه چند صد متری یکی از فروش��گاه‌های 
ش��رکت Lush ق��رار داش��ته باش��ید، رایح��ه 
محص��ولات آن به مش��ام‌تان خواهد رس��ید. این 
موضوع به شما کمک خواهد کرد تا با استفاده از 
حس بویایی خود فروشگاه شرکت Lush را یافته 

و محصولات مورد نظرتان را خریداری کنید. 
مانن��د هرچی��ز دیگری ممکن اس��ت ش��ما از 
استشمام رایحه برخی محصولات متنفر بوده یا به 
آن علاقه‌مند باشید، آنچه در این بین شایان توجه 

است حس غریزی برخی از این رایحه‌ها است. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
* اگ��ر محصول��ی که تح��ت برند خ��ود تولید 
می‌کنید از رایحه خاصی برخوردار است، بهتر آن 
اس��ت که آن را منتشر کنید. توجه داشته باشید 
که استفاده از این موضوع سبب آزار و اذیت مردم 

نشود. 
* ش��رکت‌های تولید عطر می‌توانن��د با تولید 
عطرهای مصنوعی مناس��ب با فضای کس��ب‌و‌کار 
ش��ما، از نمایش��گاه‌های فروش خودرو گرفته تا 
رس��توران‌ها و کتابخانه‌ه��ا، رایحه دلنش��ینی را 

ساخته و در اختیارتان قرار دهند. 
* همچنی��ن ش��ما می‌توانی��د با اس��تفاده از 
عطرهای طبیعی که با اس��تفاده از گیاهان معطر 
س��اخته می‌ش��وند و به نوعی دوس��ت‌دار محیط 
زیست هس��تند، رایحه دوست داشتنی و منحصر 

به فردی برای کسب‌و‌کارتان ایجاد کنید. 

مشتریان ابدیایده‌های طلایی

با توجه به برخورد روز افزون با مشلاكت 
مختلف در ح��وزه فناوری، احتمالا به‌زودی 
ش��اهد تلاش بی‌وقفه خودروس��ازها برای 
اختراع مجدد همه چیز در حوزه حمل‌و‌نقل 
خواهیم ب��ود. در این میان احتمال افزایش 
ضریب امنیتی و اینترنتی شدن اتومبیل‌ها 
در آینده دور از ذهن نیست و احتمالا سبك 

رانندگی نیز تغییر میك‌ند. 
ولوو اعلام كرده كه از اوایل س��ال 2017 
فقط قصد تولید خودرو‌هایی را با س��وییچ 
دیجیت��ال دارد. این نوع خدم��ات در قالب 
نرم‌اف��زار موبایل ولوو عرضه می‌ش��وند كه 
قابلیت‌های مختلف یك سوییچ قابل لمس 

معمولی و حتی فراتر از آنها را نیز دارد. 
این س��وییچ اتومبیل دیجیتال مجهز به 
بلوتوث قابل نصب روی گوش��ی هوش��مند 
كاربر را می‌توان ب��رای قفل و باز كردن در، 
اس��تارت زدن و رانندگی مورد استفاده قرار 
داد. البت��ه هنوز س��والات زی��ادی پیرامون 
امنیت این فناوری بی‌پاس��خ مانده‌اند اما به 
گفته ولوو مردم می‌توانند در صورت تمایل 
س��وییچ معمولی را به این س��وییچ مدرن 

ترجیح دهند. 
قابلیت فوق العاده این س��وییچ‌ها همان 

ویژگی به اش��تراگ‌گذاری آنها است كه به 
كاربران اجازه ارس��ال یك كپی از س��وییچ 
دیجیتال خ��ود را به گوش��ی‌های دیگران 
می‌دهد. به این ترتیب شرایط مناسب برای 
باز كردن در و رانندگی با خودروی فرد مورد 

نظر به وجود می‌آید. 
به گفته مدیر خط تولید جدید خودروی 
ول��وو، مارتین روسنكیوویس��ت، صرف نظر 
از ای��ن نكته، ش��ما می‌توانید از فروش��نده 
یك س��وییچ معمولی را نیز تحویل بگیرید. 
بنابرای��ن به منظور اس��تفاده از خدمات به 
اش��ترا‌كگذاری اتومبی��ل ی��ا كرایه كردن 
آن، امكان ثبت نام، كش��ف و دسترسی به 
خ��ودروی مورد نظر از طری��ق این نرم‌افزار 

فراهم می‌شود. 

خبر مهم دیگر آنكه ولوو با كمك شركت 
زیرمجموعه خود، Sunfleet )مخصوص به 
اش��ترا‌كگذاری خودرو(، به این عرصه وارد 
می‌ش��ود. اجرای آزمایش��ی این طرح بهار 
امس��ال در فرودگاه گوتنبرگ س��وئد كلید 
 GM می‌خورد. در نتیجه، ولوو با پیوستن به
و آئودی، به تغییر مدل كس��ب و كار خود، 

فراتر از یك فروشنده سنتی می‌اندیشد. 
پس از مشاهده موفقیت غول تاكسیرانی، 
Uber و خدمات به اشترا‌كگذاری خودرو 
نظیر Zipcar، خودروسازان به طور جدی 

به این نوع سرمایه‌گذاری روی می‌آورند. 

یك خودروساز و چند استراتژی 
م��اه گذش��ته، GM ضم��ن راه‌ان��دازی 

اتومبی��ل  اش��ترا‌كگذاری  ب��ه  خدم��ات 
 ،»Maven« مخصوص به خود موس��وم به
از 500 میلی��ون دلار س��رمایه‌گذاری در 
ش��بكه حمل‌و‌نق��ل آمریكای��ی خصوصی 
»Lyft« خب��ر داد. پارس��ال نی��ز آئودی با 
توج��ه به تقاضای مش��تریان با انجام نوعی 
خدمت‌رس��انی در عرصه به اشترا‌كگذاری 
خ��ودرو، خودرو‌هایی جدید با این برند را به 

مشتریان عرضه كرد. 
آئ��ودی همچنین اوایل س��ال جاری، به 
اج��رای یك ط��رح جمع‌آوری پ��ول برای 
تاسیس یك شركت اجاره‌دهنده خودرو‌های 
لاكس C برای اس��تفاده در فرودگاه به نام 
»Silvercar« پرداخت. این ش��ركت یك 
 A4 ناوگان از خودرو‌های س��واری س��بك
نقره‌ای آئودی را در اختیار دارد. ش��ما فقط 
می‌توانی��د این اتومبیل را از ش��عب بزرگ 
این شركت در فرودگاه‌های سرتاسر كشور 
كرایه كنی��د. اقدامات ولوو با این س��رعت 
نشان از استراتژی جامع شركت برای كمك 
به كسب س��هم س��ابق خود از بازار ایالات 
متحده آمری��كا دارد. اقدامات نوآورانه اخیر 
در ش��رایطی صورت می‌گیرد كه ولوو چند 
وقتی اس��ت كه از ثمرات تغییر اس��تراتژی 

چند میلیارد دلاری خود لذت می‌برد. 
www.businessinsider.com
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ترجمه: معراج آگاهی

اطلس مال درنهایت به نظر می‌رسد 
به‌عنوان یک  »مال« محلی در منطقه 

شمال تا شمال شرقی تهران بتواند برای 
خود جایگاه‌یابی کند. هرچند هم‌اکنون 

نیز به فاصله کمتر از پنج کیلومتری محل 
این پروژه در ضلع جنوب پارک نیاوران، 
دو پروژه بالفعل محلی یا رقیب  )نارون و 

روشا( وجود دارند

هدی رضایی 

مرضیه فروتن

کافه بازاریابی

امیر کاکایی
a9631m@gmail.com

فعالیت‌های ارتباطاتی برند اطلس مال زیر ذره‌بین  »فرصت امروز«

مدیریت مال در اقیانوس قرمز! 

سوییچ دیجیتال خودروهای جدید ولوو، ذخیره شده در گوشی هوشمند شما

hoda.rezaeii@yahoo.com



کمک 400 میلیون دلاری مدیر 
نایک به دانشگاه استنفورد

فیل نای��ت، مدیر و یک��ی از بنیانگ��ذاران نایک، 400 
میلیون دلار به بورس تحصیلی دانشگاه استنفورد کمک 

کرد. 
به گزارش مارکتینگ نیوز، نایت فارغ‌التحصیل رشته 
MBA از دانشگاه استنفورد، در س��ال 1962 است. وی 
با همکاری جان هنسی، رئیس دانش��گاه، برنامه بورس 

تحصیلی را با نام بورس نایت-هنسی معرفی کرده است. 
مبلغ اهدایی نایت، بیشترین مبلغی است که تاکنون 
یک نفر به بورس تحصیلی یک دانشگاه در سراسر جهان 
کمک کرده اس��ت. نایت در این خصوص می‌گوید: »من 
و جان به 20، 30 یا حتی 50 س��ال بع��د فکر می‌کنیم 
که هزاران نف��ر فارغ‌التحصیل که مهارت‌ه��ای زیادی را 
آموخته‌اند با هم��کاری یکدیگر دنی��ا را تبدیل به جای 

بهتری برای زندگی خواهند کرد.«
این بورسیه هر س��ال شامل دانش��جویان ممتاز از هر 
ملیتی می‌شود و به آنها این امکان را می‌دهد تا تحصیلات 

خود را تا مقطع دکترا ادامه دهند. 

برای مطالعه 414 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )62(
به دشمنان‌تان فرصت صحبت 

دهید

بدون ش��ک هیچ فردی نمی‌خواهد م��ورد حمله یا 
اتهام کس��ی قرار گیرد، به همین دلی��ل واکنش اولیه 
در این‌گونه مواقع س��اکت کردن صدای فرد معترض 
با روش‌هایی نظی��ر احضار در دادگاه ی��ا جلوگیری از 
پخش رس��انه‌ای آن اس��ت. گرچه این‌گون��ه رفتارها 
غیر‌انسانی نیس��تند اما معمولا نتیجه عکس می‌دهند 
زیرا تنها راه جهت انتش��ار صدای اعت��راض معترضان 
رس��انه‌ها نیس��تند و همواره راه‌های فراوان��ی در این 
زمین��ه وج��ود دارد و مطبوعات و مج�الت زرد نیز از 

این‌گونه مطالب جنجالی استقبال می‌کنند. 
ایده

بس��یاری از ش��رکت‌های بزرگ هم��واره مبلغی را 
جهت رسیدگی به ش��کایات کنار می‌گذارند که باعث 
می‌ش��ود تا معترضان اگ��ر با محص��ول خرابی مواجه 
ش��دند، چندان عصبانی نش��ده و همه تقصیر‌ها را بر 
گردن شرکت نیندازند و بتوان به آنها در فضایی آرام و 
با لحنی شایسته توضیحات لازم درباره وضعیت پیش 

آمده را ارائه کرد. 
البته این نکته ش��ایان ذکر اس��ت ک��ه باید موضع 
ش��رکت در برابر دش��منان کاملا متفاوت باش��د. در 
واقع باید ب��ه آنها فرصت اعتراض بدهید تا اعمالش��ان 
نزد س��ایرین احمقان��ه و از روی دش��منی‌ کورکورانه 
جل��وه کن��د. همچنین خش��مگین کردن دش��منان 
باعث می‌ش��ود ت��ا درصد خط��ای آنان بالات��ر برود و 
جمله بندی‌هایی به مراتب ضعیف‌ت��ر از حالت عادی 
داش��ته باش��ند و به همین دلیل رفتار و سخنان‌شان 

اغراق‌آمیز و مسخره به نظر آید. 
در این موقع اس��ت که ش��ما باید واکنش خود را در 
برابر اعمال عجولانه و نابخردانه آنها نش��ان دهید. در 
واقع قرار گرفتن در موضع فرد پیروز به علت س��کوت 
و صبری است که ش��ما در موقع مناسب از خود نشان 

دادید. 
بس��یاری از م��ردم تصورش��ان ای��ن اس��ت ک��ه 
واکنش‌های س��ریع باعث متوقف کردن افراد می‌شود 
در حالی که اگر فقط اندکی صب��ر کنند فرد مقابل در 
حین عصبانیت خ��ود حرف‌هایی خواهد زد که ش��ما 
بعدا می‌توانید از آن به بهترین ش��کل اس��تفاده کنید 
اما واکنش س��ریع و عجولانه عملا این فرصت طلایی 
را نابود خواه��د کرد و این تاکتیک به ش��ما زمان لازم 
جهت تفکر و انتخاب و دس��ته‌بندی پاس��خ‌های‌تان را 

می‌دهد. 
آنچه در عمل باید انجام دهید

- به دش��منان خود این تصور را ک��ه در موضع فرد 
پیروز هس��تند و اعمال مطابق میل‌ش��ان جلو می‌رود 

بدهید. 
- محیط‌های کاری فضای مناس��بی برای احساسی 

شدن نیست، آن را فراموش کنید. 
- به خاطر داشته باش��ید فردی که کنترل خود را از 
دست می‌دهد بدون شک چیزهای به مراتب بیشتری 

را نیز از دست خواهد داد. 
- وسوس��ه واکنش تند نس��بت به دش��منان باعث 
می‌شود تا مردم به این فکر بیفتند که به احتمال زیاد 
حق با دش��من شماس��ت که این‌گونه از خود بی‌خود 

شده‌اید. 

پاسخ کارشناس: با توجه به وقت محدودی که تا عید 
نوروز باقی مانده است، پیش��نهاد می‌شود گردشگرانی را 
که به شهر قزوین س��فر می‌کنند به بهانه‌های مختلف به 
این موزه دعوت کنید؛ به‌عنوان نمونه یکی از اقداماتی که 
می‌توانید انجام دهید این موضوع است که فستیوال‌های 
مختلف��ی را در فضای باز ای��ن موزه برگ��زار کنید و روی 
این موض��وع تبلیغاتی را انج��ام دهید؛ به‌عن��وان نمونه 

ش��ما می‌توانید جش��ن‌های محلی را هر روزه در فضای 
باز این م��وزه در ایام نوروزی برگزار کنی��د یا از گروه‌های 
موس��یقی محل��ی در ش��هر دعوت ب��ه عم��ل آورید که 
مراس��می را در این موزه برگزار کنند؛ این موضوع باعث 
 می‌شود که مخاطبان بیشتری را بتوانید جذب این موزه 

کنید. 
یکی دیگر از اقدامات��ی که می‌توانید انج��ام دهید این 
موضوع اس��ت ک��ه ماکت‌های��ی را از این م��وزه طراحی 
کنید و این ماکت‌ها را برای خرید در اختیار گردش��گران 
قرار دهید؛ به‌عنوان نمونه گردش��گرانی ک��ه به این موزه 
می‌آین��د از آن ی��ادگاری خری��داری کنن��د؛ البته برای 

طراحی ماکت‌ها نیاز به وقت بیش��تری اس��ت؛ به همین 
دلیل پیشنهاد می‌شود که در صورت نبود وقت، سازه‌های 
مینیاتوری از قزوین را در نظ��ر بگیرد و آن را به مخاطبان 
ارائه دهید؛ این موضوع نیز باعث می‌شود گردشگرانی که 
برای دیدن موزه می‌آیند بتوانند ی��ادگاری را از این موزه 

دریافت کنند. 
در ای��ن می��ان می‌توانی��د بروش��ورها و کتابچه‌ه��ای 
تاریخی را تهیه ک��رده و در اختیار مخاطب��ان قرار دهید 
و در ای��ن بروش��ورها توضیح��ی از موزه داده ش��ود و در 
 کتابچه نیز درب��اره آثار تاریخی ش��هر قزوین توضیحاتی 

ارائه شود. 

مینیاتورهایی برای جذب 
گردشگران

پرسش: مدیر یکی از موزه‌های کوچک در قزوین هستم که با توجه به نزدیک شدن به ایام عید نوروزی، قصد داریم برنامه‌ها و 
اقداماتی را در راستای جذب گردشگران انجام دهیم ،حال با توجه به زمان محدود، از نظر شما چه اقداماتی را در راستای جذب 

بیشتر مخاطبان می‌توان انجام داد و چگونه می‌توان در راستای تبلیغات این موزه فعالیت‌های تاثیر‌گذاری داشت؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

یادگیری و مدیریت

به مش��تریان خود گوش دهید؛ چه از ش��ما تعریف 
کنن��د، چ��ه ش��کایت و چه س��کوت کنند. همیش��ه 
می‌توانید از آنها یاد بگیرید. یادگیری عبارت اس��ت از 
تغییر نس��بتا پایدار در احس��اس، تفکر و رفتار فرد که 
براساس تجربه ایجاد شده باشد. رفتارگرایان سرشت 
انس��ان را انعطاف‌پذیر می‌دانس��تند و معتقد بودند در 
رش��د، یادگیری نق��ش اصل��ی را ایفا می‌کن��د. نقش 
یادگیری در هم��ه صحنه‌های زندگی نمایان اس��ت. 
چنانکه آموزش اولیه می‌تواند صرف‌نظر از آنچه فرد از 
استعدادها، تمایلات، علاقه‌ها، توانایی‌ها، ‌نژاد و اجداد 

به ارث برده، او را به هر نوع مدیری تبدیل کند. 
به دلیل ماهیت عص��ری که در آن به س��ر می‌بریم 
تفاوت بسیاری میان س��ازمان‌های امروزی و گذشته 
وجود دارد و مدیران امروز با س��ازمان‌هایی س��ر و کار 
دارند که ش��باهتی به س��ازمان‌های گذش��ته ندارند. 
س��ازمان یادگیرنده در عی��ن اینکه بیانگر توس��عه و 
رشد قابلیت سازمانی اس��ت، فرآیند یادگیری ضمنی 
و تلویحی نیز هس��ت که اغلب به‌صورت ناخواسته در 
سازمان‌ها جریان دارد. پدیده سازمان‌های یادگیرنده 
از سال‌ها قبل مطرح شد و هدف آن نیز توانمند‌سازی 
مدیران و کارکنان س��ازمان‌ها برای مقابله با محیط پر 
تلاطم تجاری و برتری رقابتی و پویایی سازمان است. 

سازمان یادگیرنده س��ازمانی است که تمامی قدرت 
فکری، دانش و تجربه س��ازمان را برای ایجاد تغییرات 
و بهبود مستمر برای توس��عه در اختیار گرفته و برای 
آن مدیری��ت می‌کن��د. در تعری��ف سیس��تماتیک، 
یک س��ازمان یادگیرنده سازمانی اس��ت که با قدرت 
و به‌صورت جمع��ی یاد می‌گیرد و دائم��ا خودش را به 
نح��وی تغیی��ر می‌دهدکه بتوان��د با ه��دف موفقیت 
مجموع��ه س��ازمانی ب��ه نح��و بهت��ری اطلاع��ات را 

جمع‌آوری، مدیریت و استفاده کند. 
سازمان یادگیرنده به‌عنوان س��ازمانی تعریف شده 
که در آن افراد به طور مس��تمر ظرفیت خ��ود را برای 
دس��تیابی به نتایج مطلوب‌ش��ان ارتق��ا می‌دهند و به 
موجب آن الگوهای جدی��د تفکر پرورانده می‌ش��ود، 
آرمان‌ها و آرزوه��ای جمعی آزاد می‌ش��ود و افراد یاد 
می‌گیرند به یکدیگ��ر یاد دهند. تعریف��ی جدیدتر در 
این خص��وص، یادگیری س��ازمانی را که با س��ازمان 
یادگیرنده مرتبط اس��ت، برجس��ته می‌کن��د و از آن 
به‌عنوان ظرفیت یا فرآیندی در س��ازمان یاد می‌کند 
که س��ازمان را برای کس��ب، پذیرش و اصلاح حافظه 
سازمانی توانا می‌س��ازد و در نتیجه رهنمودهایی برای 

عملیات سازمانی فراهم می‌کند. 
سازمان‌های یادگیرنده همیش��ه به دنبال راه‌هایی 
برای به کارگیری مس��تمر مفاهیم آموخته ش��ده در 
عمل هس��تند. یادگیری س��ازمانی به ارتق��ای مزیت 
رقابتی سازمان و واکنش‌پذیری آن نسبت به تغییرات 
کمک می‌کن��د و متعاقبا موجب جل��ب علاقه و توجه 
به ایجاد سازمان‌هایی می‌شود که از یادگیری حمایت 
می‌کنن��د و آن را در س��ازمان ارتق��ا می‌دهند. مفهوم 
س��ازمان یادگیرنده با ن��وآوری و عملکرد س��ازمانی 
مرتبط ش��ده اس��ت. ظرفیت تغییر و بهبود مس��تمر 
ب��رای مواجه��ه ب��ا چالش‌ه��ای محیطی ک��ه در آن 
س��ازمان فعالیت می‌کند با قابلیت س��ازمان در زمینه 
یادگیری مرتبط است. بنابراین س��ازمان‌هایی که یاد 
می‌گیرند، قادر خواهند بود ش��انه به شانه پیشرفت‌ها 
و توس��عه‌های به وجود آم��ده در محیط کس��ب‌و‌کار 
حرکت کنند و به‌طور موفقیت‌آمیزی به کار خود ادامه 

دهند. 

برنامه مدیریت اخلاق 
آیا می‌دانس��تید ی��ک برنام��ه مدیری��ت اخلاق 
س��ازمان را قادر می‌س��ازد تا اخلاق و معنویت را در 
محیط کار مدیری��ت کند؟ یکی از اهداف اساس��ی 
برنامه‌ه��ای مدیری��ت اخ�الق، ایجاد تع��ادل بین 
ارزش‌های رقیب بین ذی‌نفعان متع��دد و متنوع و 

بعضا متعارض سازمان است.
 به عبارت��ی چالش اصلی س��ازمان‌ها در تدوین و 
تنظیم یک برنام��ه اخلاقی در نظ��ر گرفتن منافع 
کلیه ذی‌نفعان س��ازمان و توجه به برآورده ش��دن 
کلیه انتظارات یا درصدی عادلان��ه و متعادل از این 

انتظارات است. 
یک برنامه مدیریت اخلاق دربرگیرنده ارزش‌های 
کلیه ذی‌نفعان سازمان، خط‌مشی‌ها و فعالیت‌هایی 
اس��ت که بر پیش��برد آرمان‌های اخلاقی س��ازمان 

اثرگذار است.
 مرج��ع اصل��ی تصمیم‌گیری ب��ه منظ��ور ارائه 
برنامه اخلاقی، ‌مدیران و مالکان س��ازمان هستند. 
از این طریق آنها به اجرای برنامه متعهد می‌ش��وند. 
به‌طور کلی امروزه در جهت رس��یدن ب��ه اهداف و 
 آرمان‌های مدیریت اخلاق، ‌ابزارهای متعددی ارائه

 شده است.
 برخ��ی از صاحبنظ��ران بر ای��ن باورن��د که این 
ه��دف می‌تواند از س��ه طری��ق حاصل ش��ود: ارائه 
خط‌مشی با منش��ور اخلاقی مناسب برای سازمان، 
منصوب کردن یک کمیته رس��می ام��ور اخلاقی و 
آموزش اخلاقیات در برنامه‌های تح��ول اداری. در 
بین روش‌های فوق، رایج‌ترین روش تدوین منشور 
اخلاقی و ک��م کاربردترین ش��یوه، انتصاب کمیته 

اخلاقی است. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

برخ��ی افراد به نویس��ندگی 
علاقه زیادی دارن��د و در عین 
حال ب��ه کنکاش نی��ز گرایش 
دارند و ش��غل روزنام��ه نگاری 
را که غالبا با عنوان خبرنگاری 
نامیده می‌ش��ود بر می‌گزینند. 
فعالیت روزنامه‌ن��گاران اکنون 
در حوزه‌ه��ای مختل��ف مانند 
سیاس��ی، اجتماعی، اقتصادی، 
ورزش��ی و فرهنگ��ی تقس��یم 
می‌ش��ود که ه��ر ک��دام از این 
حوزه‌ها دارای زیر ش��اخه‌هایی 
اس��ت که ب��رای خ��ود بخش 
می‌شود.  محسوب  جداگانه‌ای 
بخ��ش  در  مث��ال  به‌عن��وان 
اقتص��ادی ح��وزه کلان، خرد، 
صنع��ت و بازرگانی، مس��کن و 
غیره اس��ت که افراد ب��ا توجه 
به علاق��ه‌ای ک��ه دارن��د وارد 
یک��ی از بخش‌های ذکر ش��ده 
می‌ش��وند. برای ورود به شغل 
روزنام��ه نگاری باید در رش��ته 
اجتماع��ی  ارتباط��ات  عل��وم 
تحصیل کنی��د. البت��ه برخی 
روزنامه نگاران در رش��ته‌های 
دیگ��ر تحصی��ل ک��رده و ب��ا 
آموزش��ی  دوره‌های  گذراندن 
روزنامه‌ن��گاری و خبرن��گاری 
در دانش��کده خب��ر و برخ��ی 
آموزش��گاه‌های آزاد توانایی و 
دانش لازم را کس��ب می‌کنند. 
البته کس��ب تجربه نیز در این 
ش��غل بس��یار مهم اس��ت. اگر 
ش��ما به‌عنوان مدیر یک نشریه 
مش��غول فعالی��ت هس��تید و 
چند خبرنگار تحت نظر ش��ما 
مش��غول فعالیت هس��تند، بد 
نیس��ت نگاهی به این گزارش 
بیندازید تا از زیر و بم کار خود 

با خبر شوید. 
ش��ما به‌عن��وان مدی��ر یک 
نش��ریه باید ذهنی پژوهش��گر 
داش��ته و از تحقیق و بررس��ی 
موضوعات مختلف لذت ببرید. 
معم��ولا داش��تن تحصی�الت 
دانش��گاهی ب��رای داوطلب��ان 
ی��ا  ن��گاری  ش��غل روزنام��ه 
خبرن��گاری و مدیریت آن لازم 
است. داشتن تجربیات مرتبط 
مانن��د کاره��ای داوطلبان��ه و 
نوش��تن مقاله برای روزنامه‌ها 
و مج�الت نیز در یافتن ش��غل 
مناس��ب و موفق ش��دن در آن 

مفید خواه��د بود. ش��ما برای 
اس��تخدام نیروهای خ��ود باید 
به اف��راد بگویید ک��ه خبرنگار 
کسی اس��ت که با اتکا به ذوق 
و اس��تعداد ش��خصی، پ��س 
آم��وزش  دوره  گذران��دن  از 
ب��ا  همچنی��ن  و  تخصص��ی 
توجه به مس��ئولیت اجتماعی 
که ای��ن پیش��ه بر گ��ردن وی 
می‌گ��ذارد، وظیف��ه به‌دس��ت 
آماده‌کردن، گردآوری  آوردن، 
و س��امان‌دادن اخب��ار و انتقال 
آنها را با وس��ایل ارتباط جمعی 
)مطبوعات، رادی��و، تلویزیون و 
خبرگزاری( به مخاطبان دارد. 
به نوعی خبرن��گار پل ارتباطی 
بین مسئولان و مردم محسوب 
می‌شود. ممکن است مسئولان 
به‌ص��ورت  نتوانن��د  دولت��ی 
روزنام��ه‌ای صحب��ت کنند اما 
تنظیم خبر خبرنگار ش��ما باید 
به‌گونه‌ای باش��د که خواننده را 

تا انتهای گزارش جذب 
کند. 

از تحریف بپرهیزید
صفح��ات  چ��اپ 
روزنام��ه بای��د از فیلتر 
کن��د.  گ��ذر  مدی��ر 
روزنامه‌نگاران  برخ��ی 
ب��رای  ک��ه  هس��تند 
گ��زارش  جذابی��ت 
تحریف‌ه��ا  از  خ��ود 

غیرواقع��ی  اظهارنظره��ای  و 
اس��تفاده می‌کنن��د. اگر قصد 
داری��د که به‌صورت م��داوم در 
این ش��غل بمانید حتما از این 
کار بپرهیزید. ب��ه این دلیل که 
عم��ر کاری‌تان کوت��اه خواهد 
ش��د و اعتماد خ��ود را در بین 
از دس��ت  فض��ای رس��انه‌ای 
خواهی��د داد. ب��ه نوع��ی باید 
نیروهای خ��ود را توجیه کنید 
که اصلا به این سمت نروند که 
گزارش‌هایش��ان تحریفی و به 

دور از واقعیت باشد. 
خبرنگار س��اعت کاری ندارد 
و این موضوع قبل از اس��تخدام 
نیرو باید اطلاع‌رس��انی ش��ود. 
ممکن است خبرنگارتان برای 
تهیه خبر صبح زود عازم ش��ود 
و ت��ا دیرهن��گام مش��غول کار 
باش��د. حتما به نیروهای خود 
تاکید کنی��د ک��ه خبرنگارانی 
موفق خواهند بود که قلمشان 

تاثیر‌گ��ذار باش��د ن��ه اینک��ه 
بخواهند ب��ا رواب��ط از این راه 
امرار معاش کنن��د. برخی افراد 
هس��تند که روابط بسیار قوی 
دارند ام��ا قلم آنه��ا به‌گونه‌ای 
نیس��ت که بتوانند یک گزارش 
خواندن��ی را در خروج��ی کار 
خود داش��ته باش��ند. ب��ه این 
موضوع توجه داش��ته باشید و 
حتم��ا روی نحوه ن��گارش تیم 
خ��ود دق��ت فراوانی ب��ه خرج 

دهید. 

مدیریت زمان 
نیروهایت��ان  اینک��ه  ب��رای 
و  گزارش‌ه��ا  روی  بتوانن��د 
مقالات��ی ک��ه تهی��ه می‌کنند 
زم��ان کاف��ی بگذارن��د باید از 
مدیریت زمان برخوردار شوند 
که این گره به دس��ت ش��ما باز 
خواهد شد. شما به‌عنوان مدیر 
مجموعه باید ای��ن الگو را برای 

اف��راد ابلاغ ک��رده و آن را برای 
انجام لازم الاج��را تلقی کنید. 
اگر فردی قص��د دارد از زمانی 
که ب��رای تهیه خبر گذاش��ته 
شده اس��تفاده ش��خصی کند 
حتما بای��د جایگزینی برای آن 
زمان داشته باشد. به نوعی شما 
باید از افرادی در مجموعه خود 
بهره ببرید که مس��ئولیت‌پذیر 
بوده و نس��بت ب��ه کارهایی که 
به آنها سپرده می‌شود پاسخگو 

باشند. 

وظایف روزنامه‌نگار
در هر شغلی وظایفی تعریف 
می‌ش��ود. تحقیق و بررسی یک 
رویداد و اتفاق ب��ه محض وقوع 
و سعی در پوش��ش خبری آن، 
مصاحب��ه ب��ا اف��راد به‌صورت 
تلفن��ی ی��ا حض��وری و ارتباط 
با اف��راد جدی��د ب��رای افزایش 
منابع خبری، تنظی��م خبر که 

اولویت‌بن��دی مفاهی��م خبری 
براساس اهمیت هر مفهوم است 
و خبرنگار در این زمینه بخشی 
از کار را برعهده دارد، ش��رکت 
در کنفرانس‌ه��ای خب��ری به 
منظور دریاف��ت آخرین اخبار و 
اطلاع��ات از مطالب ارائه ش��ده 
در کنفرانس که معمولا توسط 
مقام‌ه��ای سیاس��ی و دولت��ی 
یک کش��ور و در برخی از موارد 
توس��ط ش��رکت‌ها و برندهای 
مطرح در بازار برگزار می‌ش��ود، 
گزارش جلسات و مصاحبه‌ها با 
کمک ابزاره��ای ضبط صدا یا از 
راه خلاصه‌نویس��ی جهت درج 
در روزنام��ه یا پخ��ش از رادیو و 
تلویزیون، جس��ت‌وجوی اخبار 
و رویدادهای جدی��د به منظور 
پیگیری آنها و تهیه اخبار جدید 
و جذاب ب��رای مخاطبان خود 
و نوش��تن مقالات به ش��یوه‌ای 
جذاب ب��رای مخاطبان از جمله 
این وظایف است که باید 
در معرض دید کارمندان 
قرار گیرد. حتما همه این 
موضوعات را از خبرنگار 
خ��ود مطالبه کنی��د و از 
افرادی که در حوزه خود 
تحقیقی ندارند استفاده 
نکنی��د. ب��ه ای��ن دلیل 
ک��ه کار روزانه اف��راد را 
فرسوده خواهد کرد و این 
فرس��ودگی ممکن است 
به ذهن و طرز تفک��ر کارمندان 

رخنه کند. 

هنر یادداشت نویسی
اگ��ر قص��د دارید در ش��غل 
خود پیش��رفت کنی��د باید از 
حضور کس��انی به��ره بگیرید 
ک��ه روی نوش��تن یادداش��ت 
تس��لط کام��ل دارن��د. لازمه 
ن��گارش یادداش��ت‌های خوب 
این اس��ت ک��ه بای��د در مورد 
مس��ئله مورد بحث، پیشینه‌ای 
دقیق را در ذهن داش��ته باشید 
و ط��وری یادداش��ت را تنظیم 
کنید که در پایان نتیجه‌گیری 
دارای  و  مش��خص‌کننده  آن 
راهکار باشد نه اینکه به تعریف 
و تمجی��د ی��ا انتق��اد خلاصه 
ش��ود. بداهه‌گوی��ی، مه��ارت 
ممتاز گفتاری اس��ت که بر اثر 
مطالعات و تمرین‌ه��ای بیانی 
ب��ه آن می‌رس��ید. ه��ر از چند 

گاهی برای اینک��ه به نیروهای 
خ��ود بفهمانی��د که ب��ه حوزه 
کاری خود مس��لط هس��تید، 
باید دس��ت به قل��م ببرید و در 
م��ورد موضوع��ات روز حرفی 
برای گفتن داش��ته باش��ید. از 
دیگر ملزومات ش��غل شما این 
اس��ت که در هم��ه حوزه‌های 
فرهنگی، اجتماعی، سیاس��ی، 
اقتص��ادی و ورزش��ی بای��د تا 
ح��دی صاحب‌نظ��ر ب��وده و از 
اخب��ار و حواش��ی کل کش��ور 
مطلع باشید. در غیر‌این صورت 
نمی‌توانید حرف‌تان را به‌عنوان 

مدیر بر کرسی بنشانید. 
این روزها افراد بسیاری وارد 
ش��غل خبرن��گاری می‌ش��وند 
که ن��ه هنر نویس��ندگی خوبی 
دارند و نه برای این کار ساخته 
ش��ده‌اند و تنه��ا برای کس��ب 
درآمد به ش��غل روزنامه نگاری 
ورود پیدا کرده‌اند. ش��ما سعی 
کنید از این اف��راد دوری کنید. 
به این دلیل که ذهن این افراد 
با ذهن ش��ما تفاوت دارد و اگر 
فرد تاثیر پذیری باش��ید روی 

شما تاثیر خواهند داشت. 

تعامل با نیروها
شما علاوه بر اینکه پل میان 
مس��ئولان و مردم محس��وب 
می‌ش��وید باید بین کارمندان 
خود نیز پلی مس��تحکم ایجاد 
کنید. ممکن است برخی افراد 
بنا به دلایلی با کارمند دیگری 
وارد چالش شوند. هیچ وقت در 
خصوص این اختلاف‌نظرها در 
لحظه تصمیم نگیرید و جوانب 
مختلف ام��ر را بررس��ی کنید. 
ممکن است کوچک‌ترین اقدام 
ش��ما اتفاقات بزرگ را به دنبال 

داشته باشد. 
کار ش��ما ب��ا رقب��ای زیادی 
همراه اس��ت. به همی��ن دلیل 
باید طوری مدیریت روزنامه را 
بر عهده بگیرید که هم کس��ب 
درآم��د بالای��ی در ای��ن حوزه 
داش��ته باش��ید و ه��م کیفیت 
کاری‌تان روند صعودی داشته 
باشد. امروزه برخی از روزنامه‌ها 
چشم‌‌ش��ان ب��ه جم��ال مدیر 
روزنامه روش��ن نمی‌ش��ود اما 
ش��ما باید به‌صورت ملموس و 
موثر در محل کار حضور داشته 

باشید. 

آیا می‌دانستید
از میان خبرها

تریبون

چاپ صفحات روزنامه باید از فیلتر 
مدیر گذر کند. برخی روزنامه‌نگاران 

هستند که برای جذابیت گزارش 
خود از تحریف‌ها و اظهارنظرهای 

غیرواقعی استفاده می‌کنند. اگر قصد 
دارید که به‌صورت مداوم در این 

شغل بمانید حتما از این کار بپرهیزید
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نقطه عطفى در تامین مالى 
شرکت‌هاى متوسط و کوچک

طى مراس��مى تفاهم‌نامه همکارى می��ان فرابورس 
ایران و س��ازمان صنایع کوچک و شهرک‌های صنعتى 
ایران به امضا رس��ید. در این مراسم محمد فطانت‌فرد، 
رئی��س س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار ته��ران، امیر 
هامونى مدیرعامل فرابورس ایران، على یزدانى رئیس 
هیات‌مدیره و مدیر عامل صنایع کوچک و شهرک‌هاى 
صنعتى ایران و تعداد دیگرى از مدیران ضمن تشریح 
این تفاهم‌نامه به بیان دیدگاه‌های خود پرداختند. پیش 
از امضاى تفاهم‌نامه فرابورس ایران و س��ازمان صنایع 
کوچک و ش��هرک‌های صنعتی ای��ران، محمد فطانت 
رئیس س��ازمان بورس و اوراق بهادار ضمن اش��اره به 
اهمیت امضاى ای��ن تفاهم نامه ابراز امی��دوارى کرد: 
امض��اى این تفاهم‌نامه نقطه عطفى در بازار س��رمایه 
است و فرصت مناسبى را براى تامین مالى شرکت‌هاى 
متوس��ط و کوچک از طریق این ب��ازار فراهم م‌یکند. 
وی ادام��ه داد: ظرف مدت کوتاه و با همکارى و تلاش 
شرکت فرابورس، مقدمات حضور بنگاه‌های کوچک و 

متوسط در بورس کشور فراهم شده است. 

واریز 16 هزار میلیارد تومان سود 
بابت اقساط سهام عدالت

ش��رکت‌های حاضر در سبد س��هام عدالت از سال 
85 تا نیمه د‌یماه امس��ال، 166 هزار و 255 میلیارد 
ریال س��ود بابت اقساط س��هام عدالت به خزانه دولت 
پرداخت کرده‌اند. بررس��ی عملکرد س��ال مالی 85 تا 
نیمه د‌یماه امس��ال شرکت‌های حاضر در سبد سهام 
عدالت نشان م‌یدهد در این مدت، سود دریافتی از 60 
شرکت حاضر در سبد سهام عدالت تاکنون 166 هزار و 
255 میلیارد ریال و سود پرداختی به مشمولان نیز 13 
هزار و 840 میلیارد ریال بوده است. همچنین در این 
مدت سود مصوب مجامع عمومی شرکت‌ها برای سهام 
عدال��ت 277 هزار و 816میلیارد ریال، مش��ارکت در 
افزایش سرمایه شرکت‌های سرمایه‌پذیر سهام عدالت 
36هزار و 633 میلیارد ریال، اسناد دریافتی 20 هزار و 
467 میلیارد ریال و مانده طلب سود از شرکت‌ها پس 
از کسر اس��ناد دریافتی 41 هزار و 867 میلیارد ریال 
)ش��امل 14 هزار و 221 میلیارد ریال سررسیدشده و 
27 هزار و 645 میلیارد ریال سررسیدنشده( بوده است. 

اوراق سلف، مسیری جدید برای 
تامین مالی صنعت فولاد

با انتش��ار اوراق سلف موازی تیرآهن شرکت ذوب‌آهن 
اصفهان در بورس کالای ایران، مسیری جدید برای تامین 
مالی صنعت فولاد کشور معرفی شده است. مراسم انتشار 
اوراق سلف موازی تیرآهن به منظور تامین مالی شرکت 
ذوب‌آهن اصفه��ان دیروز با حضور مدیرعامل ش��رکت 
بورس کالای ایران، مدیرعامل شرکت ذوب‌آهن اصفهان، 
مدیرعام��ل تامین س��رمایه امین و مدیرعامل ش��رکت 
کارگزاری امین آوید در ش��رکت بورس کالا برگزار شد. 
مدیرعامل بورس کالای ایران گفت: ذوب‌آهن اصفهان از 
اصل‌یترین عرضه‌کنندگان در بورس کالای ایران است و 
دیروز برای نخستین‌بار تامین مالی یک‌ساله این شرکت 
با انتشار اوراق سلف موازی تیرآهن انجام شد تا مسیری 
جدید ب��رای تامین مالی صنعت فولاد کش��ور از طریق 
بازار سرمایه باز شود. حامد سلطان‌ینژاد افزود: کالایی که 
امروز پشتوانه اوراق سلف قرار گرفته، یکی از بهترین و با 
کیفیت‌ترین محصولات فولادی در ایران و منطقه است. 
این کالا نقد شوندگی بالایی دارد و کسانی که این اوراق 
را خریداری م‌یکنند و قص��د تحویل محصول در زمان 
سررس��یدرا دارند، م‌یتوانند از دریاف��ت کالاهای خود از 
س��وی ذوب‌آهن مطمئن باش��ند. وی افزود: اوراق سلف 
ذوب‌آهن اصفهان در هیأت پذیرش به مبلغ ۲۵۰ میلیارد 
تومان به منظور تامین س��رمایه در گردش این ش��رکت 
تصویب ش��ده اس��ت و امروز در مرحله اول شاهد انتشار 

۱۵۰ میلیارد تومان از اوراق هستیم. 

تامین مالی ١٥٠میلیارد تومانی 
ذوب‌آهن ظرف چند ثانیه

در پ��ی ثبت تقاضای ح��دود ١١برابری متقاضیان، 
تامین مال��ی ١٥٠ میلیاردتومان��ی ذوب‌آهن اصفهان 
از طری��ق بورس کالای ای��ران به محض آغاز معاملات 
و در پنج ثانیه انجام ش��د. دوره پیش گش��ایش اوراق 
س��لف ذوب‌آهن اصفهان، رأس ساعت ۹:۳۰ دیروز به 
منظور ثبت س��فارش‌ها آغاز ش��د که در مقابل عرضه 
١١١میلی��ون و ١١٢ه��زار کیل��و عرضه اوراق س��لف 
تیرآه��ن، یک میلی��ارد و ۱۲۰ میلی��ون و ۹۴۰ هزار 
کیلوگرم تقاضا بر تابلوی معاملات ثبت ش��د تا ساعت 
۱۰ و ب��ه مح��ض آغاز زمان معام�الت، تامین مالی با 
موفقیت انجام ش��ود. ارزش اوراق منتشر شده تیرآهن 
۱۴ شرکت ذوب‌آهن معادل ۱۵۰۰میلیارد ریال با سود 
روزش��مار ۲۳درصد و همچنین سود ۲۴ تا ۲۷درصد 
در سررسید )یک‌سال( بود. همچنین این اوراق بانام و 

معاف از مالیات است. 

بانک پاسارگاد 9درصد از سهام 
»میدکو« را واگذار م‌یکند

بان��ک پاس��ارگاد در نظر دارد 9 درصد از س��هام 
ش��رکت هلدین��گ توس��عه معادن‌وصنای��ع معدنی 
خاورمیانه را به‌صورت یکجا و ش��رایطی در روز 22 
اس��فندماه94، از طری��ق بازار اول فراب��ورس واگذار 
کند. بانک پاس��ارگاد که بیش از 18درصد از سهام 
این ش��رکت را در اختیار دارد، قیمت پایه هرس��هم 
را 3ه��زار و 500ریال تعیین ک��رده و این عرضه از 
طریق بازار اول فرابورس انجام م‌یش��ود. ارزش کل 
این معامله با توج��ه به قیمت پایه اعلامی به 6هزار 
و 930میلیارد ریال م‌یرس��د که سپرده شرکت در 
ای��ن رقابت 207میلی��ارد و 900میلیون ریال اعلام 

شده است. 

بورس کالا

روز گذش��ته  معام�الت  در 
ب��ورس ته��ران، ش��اخص کل 
ب��ا رش��دی 65 واح��دی ب��ه 
عدد 78ه��زار و 158 رس��ید. 
گروه‌ه��ای خ��ودرو، بانک‌ها و 
محصولات فلزی با بیش��ترین 
حج��م و ارزش معام�الت در 
صدر برترین گروه‌های بازار قرار 
گرفتند. بازار سهام درعین حال 
شاهد معاملاتی متعادل همسو 
با بازارگردانی سهام بود، بازاری 
که برای استقبال از عرضه‌های 
آین��ده و  اولی��ه در روزه��ای 
در عین ح��ال عب��ور از موعد 
تس��ویه اعتب��اری کارگزار‌یها 
ترجیح م‌یده��د که این روزها 
نقد باش��د. از س��وی دیگر روز 
گذش��ته معام�الت بلوکی در 
این بازار از ویژگ‌یهای بارز آن 
در کن��ار تقویت حجم و ارزش 
بود. همچنین  روزانه  معاملات 
در معاملات روز گذش��ته اغلب 
حقیق‌یه��ا ترجی��ح ‌دادن��د با 
نقد شدن س��هام در گروه‌های 
کوچک و بازار دومی، میان تک 
سهم‌های برخوردار از پتانسیل 
رش��د جابه‌جا شوند. باید توجه 
داش��ت با اینکه چند روز کاری 
بیش��تر به پایان س��ال نمانده 
و معم��ولا اکثر ش��رکت‌ها به 
منظور تامین منابع مالی مورد 
نیاز خود در آخر سال، اقدام به 
فروش س��هام و تهیه پول نقد 
آخر س��ال  پرداخت‌های  برای 
خود م‌یکنن��د، ولی حتی این 
فش��ار عرضه نیز مان��ع از ادامه 
رش��د بازار نش��د. آنچ��ه برای 
س��رمایه‌گذاران و فع��الان بازار 
مه��م و حیاتی اس��ت، رونق و 
گردش مالی معام�الت روزانه 
اس��ت  پس��اتحریم  دوران  در 

که متعاق��ب افزایش انتظارات 
از بهب��ود چش��م‌انداز اوض��اع 
اقتصادی در دوران پس��ابرجام 

در کشور شکل گرفته است. 

بانک‌یها وارد رقابت با 
خودروسازان شدند

در بی��ن صنای��ع و گروه‌های 
ب��ازار،  در  فع��ال  مختل��ف 
خودروسازان همچنان پر قدرت 
پیش م‌یروند و بازدهی این گروه 
از دو م��اه پیش تاکنون، به هیچ 
وجه قابل مقایسه با دیگر گروه‌ها 
و صنایع ب��ازار نیس��ت. بخش 
اعظمی از پرتفوی س��هامداران 
حقیقی و حقوقی ب��ازار در حال 
حاضر را سهام خودرویی تشکیل 
م‌یدهد. هر چن��د در بازار دیروز 
گروه بانک��ی نی��ز وارد رقابت با 
گروه خودرویی ش��د، ولی اقبال 
بازار خودروس��ازان بیش از سایر 
انبوه‌سازی  درگروه  گروه‌هاست. 
معاملات��ی نس��بتا پرحج��م و 

درگ��روه  داش��تند.  متعادل��ی 
اس��تخراج کانه‌های فلزی نماد 
ومعادن که طی دو روز گذش��ته 
ب��ا افزایش تقاض��ا و صف خرید 
همراه بود متعادل ش��د و حتی 
به درصد‌های منفی نیز رس��ید. 
گروه فلزات اساسی که طی چند 
روز اخی��ر در پی افزایش قیمت 
جهانی فلزات اساس��ی و سنگ 
آهن با افزایش تقاضا مواجه بودند، 
دیروز با فشار عرضه روبه‌رو شد. 
در گروه سرمایه‌گذار‌یها شاهد 
معاملات نس��بتا مثبت در اکثر 
نمادهای این گروه بودیم، تا جایی 
که نمادهای سرمایه‌گذاری بیمه و 
سرمایه‌گذاری آتیه دماوند با صف 
خرید مواجه شدند. سرمایه‌‌گذاری 
صنعت‌ بیمه‌ پ��س از جابه‌جایی 
نزدیک به 14 میلیون سهم، در 
قیمت ۱۸۱ تومان با فشار عرضه 
به تعادل رسید. گروه فرآورده‌های 
نفتی، کک و س��وخت هسته‌ای 
ک��ه ط��ی روز‌های گذش��ته در 

پ��ی افزایش جهانی قیمت نفت 
معاملات مثبت و پرتقاضایی را 
داش��ت دیروز با فشار عرضه در 

اکثر نمادها مواجه شد. 

سهام »ساینا« امروز در 
فرابورس ایران عرضه م‌یشود

در  فراب��ورس  کل  ش��اخص 
پای��ان معام�الت، ب��ا ۶ واح��د 
کاه��ش در رق��م ۸۲۰ واحدی 
متوقف ش��د. بیش از ۳۲درصد 
از نماده��ای فرابورس��ی روز را 
ب��ا افزایش قیمت پش��ت س��ر 
معام�الت  گذاش��تند. حج��م 
بورس ب��ه اس��تثنای معاملات 
بلوک��ی به ۲۵۸میلیون س��هم، 
ارزش معاملات به ۶۶.۵میلیارد 
تومان و ارزش ب��ازار به ۵۶هزار 
میلیارد تومان رس��ید. در ادامه 
روند عرضه‌های اولیه، 10درصد 
از سهام صنایع بهداشتی ساینا 
ام��روز برای نخس��تین ب��ار در 
بازار دوم فراب��ورس ایران واگذار 

م‌یش��ود. در ای��ن عرض��ه، 10 
میلیون س��هم از مجموع 100 
میلیون س��هم این شرکت 100 
میلیارد ریالی مورد معامله قرار 
م‌یگیرد. در عرضه اولیه »ساینا« 
4 میلی��ون و 800هزار س��هم 
آنلاین  به معامله‌گ��ران  متعلق 
اس��ت که پس از کشف قیمت 
5میلی��ون و 200هزار س��هم با 
اع�الم ناظر ب��ازار در زمان مقرر 
قابل خریداری اس��ت. علاوه بر 
ای��ن، هری��ک از کارگزار‌یهای 
عضو فرابورس ایران روز سه‌شنبه 
م‌یتوانند تا سقف 52هزار سهم 
در این عرضه اولیه سهیم باشند 
اما صندوق‌های س��رمایه‌گذاری 
مشترک و قابل معامله سهمیه‌ای 
برای خرید سهام ندارند. گفتنی 
است ش��ركت صنایع بهداشتی 
س��اینا در س��ال 80 تاس��یس 
ش��ده و به تهیه و تولی��د انواع 
مواد ش��وینده و پ��اک كننده، 
محصولات آرایش��ی، بهداشتی، 
س��رمایه‌گذاری،  ش��یمیایی، 
صادرات و واردات مشغول است؛ 
ضمن آنکه نم��اد معاملاتی این 
شرکت ابتدای ش��هریور 94 در 
فهرست نمادهای فرابورس ایران 
درج ش��د. همچنین، ش��رکت 
مدیریت صنعت شوینده توسعه 
صنایع بهش��هر، توسعه صنایع 
بهش��هر، س��رمایه‌گذاری گروه 
صنایع بهش��هر ایران، ش��رکت 
گلت��اش و جمش��ید ف��روزش 
سهامداران این شرکت هستند. 
از سوی دیگر سهام شرکت‌های 
داروسازی سبحان انکولوژی در 
نهاد دس��انکو1 هم فردا عرضه 
اولی��ه م‌یش��ود. دو عرضه اولیه 
در یک روز م‌یتواند تاثیر منفی 
بر معاملات امروز بگذارد، چراکه 
نیاز به نقدینگی، میزان عرضه‌ها 

را در بازار افزایش م‌یدهد.

پس از وقت‌کشی چند روزه شاخص کل رقم م‌یخورد

نزول بازار به دنبال دو عرضه اولیه در یک روز

ش��اخص کل باز هم در عبور از 
مقاوم��ت خود با شکس��ت مواجه 
ش��د. در جری��ان معام�الت روز 
گذشته، ش��اخص کل بازار بورس 
اوراق به��ادار تهران ب��ه مقاومتی 
که یک ماه پیش در رقم 78430 
واحد س��اخته بود کوف��ت و باری 
دیگر این هج��وم نافرجام ماند. با 
آغاز معاملات در جلسه معاملاتی 
گذش��ته، ش��اخص کل در جهت 
صع��ودی ق��رار گرف��ت و ط��ی 
معاملاتی ب��ا ارزش بیش از 200 
میلیارد توم��ان و ظرف مدت یک 
ساعت رش��دی حدود 350 واحد 
را ب��ه ثبت رس��اند، اما این رش��د 
به‌ش��دت متزلزل بود. پس از رشد 
ابت��دای بازار روز گذش��ته، عرضه 

در ب��ازار افزایش یاف��ت و همین 
موض��وع موجب��ات نزولی ش��دن 
ش��اخص کل را فراهم آورد. بدین 
ترتیب، ش��اخص کل زمانی بیش 
از یک س��اعت را ب��ه نزول گذراند 
و یک س��وم پایان��ی معاملات نیز 
رون��دی نوس��انی داش��ت. بدین 
ترتیب شاخص کل در پایان جلسه 
معاملاتی گذش��ته با 65.36 واحد 
رشد به رقم 78158.4 واحد رسید 
و این‌گونه به نظر م‌یرسد که این 
اتفاق به نفع معاملات در روز کاری 
پیش رو نباش��د. ارزش معاملات 
جلسه گذشته این بازار نیز حدود 
606 میلیارد تومان به ثبت رسید 
و این رقم ط��ی 149870 معامله 
محقق شد. بنابراین ارزش میانگین 
هر معامله جلس��ه گذش��ته بازار 
ب��ورس در حدود 4 میلیون تومان 
محاس��به م‌یش��ود که با در نظر 

گرفتن شرایط شاخص کل رقمی 
کمتر از مورد نیاز برای شکس��ت 
مقاومت محسوب م‌یش��ود. بازار 
فرابورس ایران اما در این جلس��ه 
ن��زول را با آغوش��ی ب��از پذیرفت 
و از ارتف��اع ش��اخص کل خ��ود 
کاست. ش��اخص کل این بازار در 
جلس��ه گذش��ته با کاهش��ی 6.2 
واح��دی به رقم 820.9 تا به یکی 
از حمایت‌های نسبتا اساسی خود 

)در 815 واحد( نزدیک شود. 
حقیق‌یها معاملات روز گذشته 
را رقم زدند. در یک ساعت نخست 
ارزش  گذش��ته،  روز  معام�الت 
معام�الت بی��ش از 200 میلیارد 
توم��ان و نرخ دخال��ت حقیق‌یها 
ح��دود 75 درصد ب��ود. این رقم 
تنها 20 درص��د از کل معاملات 
حقیق‌یها در روز یکش��نبه کمتر 
بود و همین موضوع نشان‌دهنده 

هیجانی بودن بازار است. معاملات 
در ادامه نیز با هیجان همراه بود و 
همین موضوع ارزش کل معاملات 
را به رقم نسبتا زیاد 606 میلیارد 
تومان رس��اند. نکت��ه جالب آنکه 
نرخ دخالت حقیق‌یه��ا در پایان 
 ای��ن جلس��ه معاملات��ی ح��دود 
60درص��د از کل معام�الت بود 
و ن��رخ خرید به فروش‌ش��ان نیز 
بیش��تر از یک باقی مان��د. بدین 
ترتی��ب م‌یت��وان تم��ام اتفاقات 
روز گذش��ته را هیجانی خواند و 
انتظار داشت این هیجان در نیمه 
معاملاتی جلس��ه کاری پیش رو 

کاهش یابد. 
اتفاق��ات روز  ب��ه  ب��ا توج��ه 
گذشته، نزولی باز شدن شاخص 
نظ��ر  ب��ه  بعی��د  آنقدره��ا  کل 
نم‌یرس��د، اما باید توجه داشت 
که نماد خودرو در معاملات روز 

گذش��ته مقاومت سختی از خود 
به نمایش گذاشت. اگر معاملات 
این نماد بس��یار مهم را دقیق‌تر 
بررس��ی کنی��م، به ای��ن نتیجه 
م‌یرس��یم که روند معاملات این 
س��هم به‌گونه‌ای بوده اس��ت که 
بتواند تقاضا را برای ابتدای زمان 
کاری جلس��ه پیش رو نگه دارد. 
از این رو انتظ��ار م‌یرود حضور 
تقاض��ا در این نماد به س��بز باز 
ش��دن ش��اخص کل ختم شود، 
ام��ا نکته مهم آن اس��ت که این 
نم��اد آنقدره��ا نم‌یتوان��د دوام 
بی��اورد و تقاضا بای��د جای خود 
را به س��رعت به عرضه دهد. لذا 
این گون��ه به نظر م‌یرس��د که 
صعودی باز ش��دن شاخص کل 
در این جلس��ه ک��م دوام بوده و 
این رشد به سرعت جای خود را 

به نزول دهد. 

فعالان بازار سرمایه ماه‌های پایانی 
سال جاری را با امیدواری و خوشایندی 
نسبت به سرمایه‌گذار‌یهای خود در 
بورس سپری م‌یکنند و در شرایطی 
که روندنزولی معاملات طی دو سال 
گذشته اغلب س��هامداران را خسته 
و دلس��رد کرده بود، اما طی ماه‌های 

پایانی س��ال ج��اری ش��اهد رخداد 
اتفاقات مثبت و اثرگ��ذاری در حوزه 
اقتصادی و وضعیت صنایع هستند که 
نوید روز‌های خوب را به سهامداران و 
فعالان بازار سرمایه م‌یدهد. این روند 
صعودی پ��س از تجربه ماه‌ها رکود 
عمی��ق در اقتص��اد کش��ور و بازار 
سرمایه شکل گرفته، روندی که به 
سیاستمداران  دس��تاوردهای  مدد 

و دولتمردان ایجاد ش��ده و در کنار 
آن صنایع که مترصد فرصتی برای 
توسعه فعالیت‌های خود بودند با تمام 
ت��وان خود از وضعیت به‌وجود آمده 
ناشی از بهبود شرایط سیاسی بهره 
بردند و آنها نیز با انعقاد قراردادهای 
دس��تاوردهایی  مشترک  همکاری 
را برای س��هامداران خود به ارمغان 
آوردن��د. براس��اس این گ��زارش، 

معام�الت بهمن ماه س��ال جاری 
ب��ورس در حال��ی ت��وام ب��ا زمان 
برگ��زاری انتخاب��ات نماین��دگان 
مجلس ش��ورای اسلامی شد و به 
همین خاطر اندکی ترس و هراس 
از  ناش��ی  در دل س��هامداران  را 
احتمال واکنش منفی بازار سرمایه 
نسبت به این موضوع ایجاد کرده 
بود ک��ه روند صع��ودی پرقدرتی 

را پش��ت سر گذاش��ت و حجم و 
ارزش معام�الت روزانه بورس که 
بیانگر تداوم ورود جریان نقدینگی 
ب��ه این ب��ازار بود، نش��ان داد که 
همچنان بازار سرمایه از پتانسیل 
رش��د برخوردار اس��ت و صنایع و 
شرکت‌های فعال در آن حرف‌های 

زیادی برای گفتن دارند. 
www.forsatnet.ir ادامه در

نزول دوباره شاخص کل در جلسه معاملاتی امروز

در بررسی عملکرد بازار اوراق بهادار طی بهمن ماه سال جاری به‌دست آمد 

عطش سهامداران حقیقی نسبت به حقوقی برای خرید سهام در بورس
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عمق بازار

دریچه

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
لیزین��گ صنعت و مع��دن در حالی عنوان نخس��ت 
جدول بیش��ترین درصد افزای��ش را از آن خود کرد که 

لعابیران در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت

1,2966.4لیزینگ صنعت و معدن
2,5216.1لعابیران
3,7864.99پاکسان

2,7994.99سیمان دشتستان
2,3804.98س. آتیه دماوند
1,5414.97بانک پارسیان

2,7364.95باما

 بیشترین درصد کاهش
سرمایه‌گذاری نیرو صدرنشین جدول بیشترین درصد 
کاهش شد. س��یمان خزر در رده دوم این گروه ایستاد 
و کاغذس��ازی کاوه هم در میان سهم‌هایی با بیشترین 

کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.98(1,469سرمایه گذاری نیرو
)4.97(2,084سیمان خزر

)4.94(3,021کاغذسازی کاوه
)4.92(5,003پتروشیمی فارابی
)4.86(1,604معدنی صبانور

)4.7(3,329ایران ارقام
)4.59(1,933کالسیمین

پرمعامله ترین سهم
بانک صادرات ایران پرمعامله ترین س��هم بازار بورس 
شناخته ش��د. ایران خودرو دیزل در رده دوم این گروه 
ایس��تاد. ایران خودرو و پارس خ��ودرو هم در رده‌های 

بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

262.646 1107بانك صادرات

256.181 1652ايران‌ خودروديزل‌
236.128 4125ايران‌ خودرو
212.716 1881پارس‌ خودرو
110.733 1190بانك تجارت
104.952 2408بانك ملت
74.105 1939سايپا ديزل‌

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
به خ��ود اختصاص داد و ایران خ��ودرو دیزل رتبه دوم 
را ب��ه دس��ت آورد. پارس خودرو ه��م در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

974.051 4125ايران‌ خودرو
423.190 1652ايران‌ خودروديزل‌

400.029 1881پارس‌ خودرو
294.454 5061صنايع‌ آذرآب‌

290.649 1107بانك صادرات ايران
252.760 2408بانك ملت

198.197 5232س. ‌ايران‌خودرو

بیشترین سهام معامله شده
پارس خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله شده را به دست آورد که ایران خودرو در 
این گروه دوم ش��د و بانک صادرات ایران در رده س��وم 

جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
188114181پارس خودرو
412511934ایران خودرو
11078840بانک صادرات

16528200ایران خودرو دیزل
24085393بانک ملت
19395056سایپا دیزل
11904343بانک تجارت

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سهم فنرسازی زر در جایگاه 

بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
19391939سایپا دیزل
18401840فنرسازی زر
29931496سایپا شیشه

6963774قند نقش جهان
2256564آلومراد

1690563پلاسکوکار
3172453ایران تایر

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه‌گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه‌گذاری اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9172.75سرمایه گذاری پردیس
18193.37سرمایه گذاری اعتبار

27073.92بیمه پارسیان
30834.11سیمان کارون
12614.42بانک پاسارگاد

11704.43سرمایه گذاری مسکن
23904.54س. گروه توسعه ملی

تلفن مستقیم: 86073274شماره 464 www.forsatnet.ir

فرشید شجاع
کارشناس بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

دان�ا: زمزمه‌هایی مبن��ی بر امضای 
تفاهم‌نامه همکاری بیمه‌ای با ش��رکت 
بیمه الوطنیه عراق به گوش م‌یرسد. 

گ�روه خودرویی و بیم�ه: خبرها 
ق��رارداد  ممنوعی��ت  از  حکای��ت 
صدور بیم��ه نامه ش��خص ثالث بین 
ش��رکت‌های بیم��ه و خودروس��ازان 

دارد. 
ذوب و شپلی: ش��نیده‌ها حاکی از 
آن اس��ت که با توجه ب��ه عدم دریافت 

م��دارک لازم و زم��ان کوتاه ت��ا پایان 
سال، افزایش س��رمایه این دو شرکت 

عملی نخواهد شد. 
دماوند: ش��نیده‌ها از تعدیل مثبت 

5درصدی در این نماد حکایت دارد. 
خزامی�ا: خبرها از ای��ن نماد حاکی 
از آن اس��ت که مجوز افزایش سرمایه 
130درص��دی ای��ن نماد صادر ش��ده 

است. 
گ�روه خودرو: ش��نیده‌ها از فروش 
بلوک پارس��یان توس��ط گروه خودرو 
حکایت دارد. همچنین ش��نیده ش��ده 

محصولات تازه رنو در چهار س��گمنت 
قیمت��ی خواهد بود و رن��و محصولاتی 
زیر 50میلی��ون تومان برای بازار ایران 
در نظ��ر دارد که این ب��ه معنای ورود 
محص��ولات ارزان قیمت رنو ب��ه بازار 

ایران خواهد بود. 
بر  مبن��ی  زمزمه‌های��ی  فاس�مین: 
تعدی��ل منفی 83درصدی در این نماد 

به گوش م‌یرسد. 
لازم�ا: خبرها از این نم��اد حکایت 
از تکذیب ش��ایعات مبن��ی بر تعطیلی 

کارخانه این شرکت دارد. 

خپارس: خبرها از افزایش س��رمایه 
300درصدی در نماد خپارس حکایت 

دارد. 
زمگسا: زمزمه‌هایی مبنی بر افزایش 
سرمایه 1440درصدی در این نماد به 

گوش م‌یرسد. 
وپس�ت: ش��نیده‌ها از پس��ت بانک 
مثب��ت  تعدی��ل  از  حکای��ت  ای��ران 

1.150درصدی دارد. 
ذوب: ش��نیده‌ها از این نماد حکایت 
از کاهش افزایش س��رمایه ش��رکت از 

630درصد به 130درصد دارد. 

حرف‌های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی

شرکت‌ها و مجامع
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معاون مالیات‌های مستقیم سازمان مالیاتی: 
جرایم عدم ارائه اظهارنامه مالیاتی 

غیرقابل بخشش است 

مع��اون مالیات‌ه��ای مس��تقیم س��ازمان ام��ور 
مالیاتی کش��ور با اش��اره ب��ه تغیی��ر ضمانت‌های 
اجرای��ی در اصلاحیه قانون مالیات‌های مس��تقیم، 
گفت: جرایم عدم ارائه اظهارنامه مالیاتی غیرقابل 

بخشش است. 
ب��ه گزارش ایلنا ب��ه نقل از رس��انه مالیاتی ایران، 
محمدتقی پاکدامن در خصوص ضمانت‌های اجرایی 
تس��لیم اظهارنامه مالیاتی که در ماده 192اصلاحیه 
قانون مالیات‌های مس��تقیم به آن اشاره شده‌است، 
گفت: قبل از اصلاح قانون، مودیان اشخاص حقوقی 
و صاحبان مشاغل بندهای  )الف( و  )ب( در صورت 
ع��دم ارائ��ه اظهارنامه مش��مول 40درص��د جریمه 
غیرقابل بخش��ودگی و سایر اش��خاص مشمول 10 
درصد جریمه قابل بخشودگی بودند اما در اصلاحیه 
قانون مالیات‌های مستقیم تغییراتی در این خصوص 

صورت گرفته‌است. 
وی افزود: براساس قانون جدید، اشخاص حقوقی 
و صاحبان مشاغل بابت عدم ارائه اظهارنامه مالیاتی 
در موعد مقرر مش��مول جریمه مع��ادل 30 درصد 
مالیات متعلق و سایر مودیان مشمول جریمه معادل 
10درصد مالیات متعلق هستند که در هر دو حالت 

غیرقابل بخشش است. 
پاکدام��ن در خص��وص جرای��م ناش��ی از کتمان 
درآمد در اظهارنامه مالیاتی، عنوان‌کرد: اگر مودیان 
اظهارنامه مالیاتی ارائه کنند اما درآمدشان را کتمان 
کنن��د یا هزینه‌ها را غیرواقعی اعلام‌کنند، مش��مول 
30درص��د جریمه نس��بت به مالیات کتمان ش��ده 
خواهندبود. وی خاطرنشان‌کرد: اگر فردی در موعد 
مق��رر اظهارنام��ه مالیاتی خود را ارائ��ه نکند علاوه 
براینک��ه نمی‌تواند از معافیت‌ها و تس��هیلاتی که در 
قانون پیش‌بینی ش��ده اس��تفاده کند، به هر میزان 
درآمدی که کس��ب می‌کند مشمول مالیات است و 
از این بابت مش��مول جریمه عدم تسلیم اظهارنامه 

نیز می‌شود. 

مدیرکل مدیریت بدهی‌های وزارت اقتصاد: 
سامانه برخط مدیریت  »بدهی‌ها و 

مطالبات« دولت ایجاد شد

مدی��رکل مدیری��ت بدهی‌ها و تعه��دات عمومی 
وزارت اقتص��اد از راه‌اندازی س��امانه برخط مدیریت 
بدهی‌ه��ا و مطالبات دولت خبر داد و گفت: انتش��ار 
۲۲ ه��زار و ۵۰۰ میلی��ارد توم��ان اوراق خزان��ه و 
صک��وک برای پرداخت بدهی‌های دولت در دس��ت 

بررسی است. 
مه��دی بنان��ی در گفت‌وگو با فارس، با اش��اره به 
موضوع بدهی‌های دولت، اظهار داشت: گزارش دوم 
میزان بدهی‌های دولت طبق قانون از سال 95 ارائه 
خواهد ش��د و هر س��ه ماه گزارش آم��ار بدهی‌ها و 

مطالبات به دولت ارائه می‌شود. 
مدی��رکل مدیری��ت بدهی‌ها و تعه��دات عمومی 
وزارت اقتص��اد ب��ا بی��ان اینکه برای ارائ��ه گزارش، 
در حال حاض��ر بدهی‌ها و مکاتبات س��امانه برخط 
طراحی شده است، گفت: در حال حاضر این سامانه 
در مرحل��ه پایلوت  )آزمایش��ی( اس��ت و تعدادی از 
دستگاه‌های استان تهران، دستگاه‌های مادر انتخاب 

و فاز اجرایی شروع شده است. 
وی ادام��ه داد: از س��ال آین��ده دریافت اطلاعات 
مطالب��ات و بدهی‌ها به صورت نرم‌افزار برخط که در 
شبکه ملی اطلاعات دولت خواهد بود انجام می‌شود. 
بنان��ی با بی��ان اینکه اطلاعات بدهی‌ها پویاس��ت 
و اطلاع��ات جدید می‌آی��د، بیان داش��ت: ماهانه از 
دس��تگاه‌ها اطلاع��ات می‌گیری��م و طبیعی اس��ت 
 ک��ه آمارها متفاوت ب��وده و رقم بدهی ک��م یا زیاد 

شود. 
مدی��رکل مدیری��ت بدهی‌ها و تعه��دات عمومی 
وزارت اقتص��اد اف��زود: گ��زارش رس��می جدیدی 
اع�الم نکردیم و در حال تکمیل اطلاعات و س��امانه 

گزارشی‌دهی هستیم. 
وی در م��ورد ش��یوه پرداخت بدهی‌ه��ای دولت 
گف��ت: در لایحه بودجه س��ال 95 و برنامه شش��م 
توس��عه، هدف این است که بدهی‌ها تبدیل به اوراق 
شود و در قالب اوراق بهادار اسلامی )صکوک اجاره، 

منفعت، اسناد خزانه( به مرور عملیاتی می‌شود. 
بنانی ادامه داد: سال آینده 15 هزار میلیارد تومان 
اوراق صکوک و 7500 میلیارد تومان اس��ناد خزانه 
اسلامی برای انتشار تأمین مالی اوراق اسلامی برای 
بقیه بدهی‌ها پیش‌بینی شده که البته هنوز تصویب 
قطعی نش��ده اس��ت. برای صکوک اج��اره مقدماتی 
 از جمل��ه شناس��ایی دارای��ی‌ دول��ت بای��د صورت 

گیرد. 
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ش��ده  انباش��ته  بدهی‌های 
دولت ک��ه میراث س��ال‌های 
گذش��ته اس��ت و از دولتی به 
دولت دیگر دس��ت به دس��ت 
می‌ش��ود، بیش��ترین رشد را 
در دول��ت دهم ش��اهد بود و 
س��رانجام در دولت یازدهم با 
توجه به کاهش شدید قیمت 
نفت و مضیقه دولت در تامین 
هزینه‌ها با ش��یب ملایمی به 
رشد خود ادامه داد. طیب نیا، 
وزی��ر امور اقتصاد و دارایی در 
این باره معتقد اس��ت: برآورد 
اولیه نش��ان می‌ده��د بدهی 
دول��ت و ش��رکت‌های دولتی 
380 ه��زار میلی��ارد توم��ان 
اس��ت که 196 ه��زار میلیارد 
تومان آن بدهی دولت و 186 
بدهی  توم��ان  میلی��ارد  هزار 
ش��رکت‌های دولتی اس��ت و 
اگر بدهی 55 میلیارد دلاری 
ش��رکت ملی نف��ت را اضافه 
کنیم ب��ه عدد واقع��ی بدهی 

دولت نزدیک‌تر می‌شویم. 
این موضوع در حالی مطرح 
ش��ده که دولت تلاش دارد تا 
با انتش��ار اسناد خزانه بخشی 
از بدهی‌های خود را پرداخت 
کند ام��ا قیمت نفت همچنان 
به‌عن��وان مهم‌تری��ن مانع در 
دولت  بدهی‌های  پرداخت  باز 

عمل می‌کند.
 

طرح هدفمندی یارانه‌ها بار 
سنگینی بر دوش دولت 

دکت��ر حس��ین راغف��ر، در 
خص��وص بده��ی دول��ت به 
»فرصت ام��روز« گفت: بدهی 
دولت موضوعی نیس��ت که به 
س��ادگی بتوان از آن گذشت 
و می‌تواند برای اقتصاد کشور 
مشکل‌زا باش��د و  با توجه به 
اینکه بخش عم��ده‌ای از این 
بدهی‌ها به بخش خصوصی و 
پیمان��کاران این بخش مربوط 
برای  زیادی  مش��کلات  است 
عرصه  این  اقتص��ادی  فعالان 
اس��ت وموجب  آمده  به‌وجود 
و  ش��رکت‌ها  ورشکس��تگی 
به‌دلیل  و  پیمان��کاران ش��ده 
دریافت تسهیلات از بانک‌ها و 
عدم بازپرداخت آن به مصادره 
اموال و دارایی‌های آنها منجر 
شده و دولت هم هیچ کمکی 

به آنها نکرده است. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
با اش��اره ب��ه رون��د صعودی 
افزود: این  هزینه‌های دول��ت 
رون��د می‌توان��د ب��ه افزایش 

بدهی‌های دولت منجرش��ود، 
مس��ئله ای��ن اس��ت ک��ه در 
هیچ‌گاه  گذش��ته  س��ال‌های 
دولت نتوانس��ته درآمد کافی 
برای جب��ران هزینه‌های خود 
تس��هیل کند و تراز عملیاتی 
نس��بت عملیات��ی هزین��ه به 
درآم��د هم��واره منف��ی بوده 

است. 
راغفر تاکید کرد: بدهی‌های 
دول��ت نبای��د در ی��ک دوره 
زمانی بلند‌مدت روند صعودی 
داشته باش��د، بنابراین زمانی 
ک��ه ای��ن رق��م بدهی‌ه��ا به 
چی��زی قری��ب به س��ه برابر 
بودجه جاری کش��ور می‌رسد 
علامت ت��کان دهنده‌ای برای 
اقتصاد کشور است و خود این 
عامل می‌تواند موجب تشدید 
اقتصاد  تورمی  رکود  ش��رایط 
ش��ود و فعالیت‌های اقتصادی 
را در همه بخش‌ها با مش��کل 

مواجه کند. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
عنوان ک��رد: طرح هدفمندی 
یارانه‌ه��ا ب��ار هزین��ه‌ای را بر 
دوش دول��ت ق��رار داد که به 
افزایش این بدهی‌ها دامن زد 
و دولت یازدهم هم نتوانس��ت 
خ��ود را از زیر بار این فش��ار 
خ��ارج کند در حال��ی که در 
فروردی��ن 93 اف��کار عمومی 
کاملا آماده بود که این هزینه 
گزاف از دوش دولت برداشته 
شود اما دولت بنا به مصلحت 
در آن مقط��ع مناس��ب ندید 
که بخش��ی از یاران��ه بگیران 

را از دس��تور کار خ��ارج کند. 
وی اف��زود: دولت گذش��ته از 
این ام��ر به‌عنوان ی��ک اهرم 
سیاسی استفاده کرد و دولت 
یازدهم هم حاضر نشد بخشی 
از یارانه بگیران را حذف کند. 
البت��ه اقدامات��ی در یکی دو 
سال گذش��ته انجام شده که 
با توجه به ش��رایط اقتصادی 

دولت کافی نبوده است. 
عوام��ل  گف��ت:  راغف��ر 
به‌وج��ود آم��دن بدهی‌ه��ای 
در ج��ای  دول��ت همچن��ان 
خ��ود باق��ی اس��ت و در یک 
مقیاس غیر‌منطق��ی در حال 
نمی‌توان  بنابراین  است،  رشد 
انتظار داش��ت ک��ه در آینده 
ای��ن رقم کاه��ش یاب��د. در 
برنامه  حالت  خوشبینانه‌ترین 
دولت این اس��ت که درپایان 
برنامه ششم این رقم بدهی‌ها 
را تس��ویه کند. ای��ن موضوع 
می‌توان��د یک عام��ل تورمی 
جدی برای اقتص��اد ایران در 
باشد، چون  آینده  س��ال‌های 
راه‌های��ی  از  یک��ی  هم��واره 
جب��ران  ب��رای  دول��ت  ک��ه 
بدهی‌های��ش به آن متوس��ل 
ش��ده افزایش قیمت کالا‌ها و 
افزای��ش قیمت ارز اس��ت که 
هر دو این عوامل اثرات بسیار 
مخرب��ی برای اقتصاد کش��ور 

دارد. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
اظهار داش��ت: عم�ال اقتصاد 
در  انس��دادی  ب��ه  کش��ور 
س��اختارهای موجود رس��یده 

ک��ه عمده آن به دلیل تعطیل 
ش��دن فعالیت‌های تولیدی و 
خارج شدن بنگاه‌های کوچک 
و متوس��ط از گردونه اقتصاد 
است. ازطرف دیگر کانال‌های 
طری��ق  از  دول��ت  درآم��دی 
سیس��تم‌های مالیات س��تانی 
به دلیل ساختار‌های نامناسب 
کارایی  از  اقتصادی  سیاس��ی 
لازم برخوردار نیس��ت که این 
ام��ر نیز یک��ی از دلایل اصلی 
ب��روز بدهی‌های دولت و عدم 
انطب��اق هزینه‌ه��ا و درآمد‌ها 

است. 

بدهی‌های دولت‌شاخص 
عدم اطمینان را افزایش 

می‌دهد
دکتر ابراهی��م رزاقی گفت: 
کش��ور  اقتص��ادی  س��اختار 
به‌گون��ه‌ای اس��ت ک��ه دولت 
ب��ه جای تکیه ب��ر درآمد‌های 
مالیاتی توجه خود را معطوف 
درآمدهای نفتی کرده است و 
نوس��انات قیمتی در این بازار 
ک��ه در چند س��ال گذش��ته 
روند نزولی داشته باعث شده 
دولت نتواند به پیش‌بینی‌های 
یابد.  در آم��دی خود دس��ت 
بخش دیگری از این بدهی‌ها 
از مح��ل هدفمن��دی یاران��ه 
بوده، بخش دیگ��ر پروژه‌های 
عمران��ی اس��ت ک��ه ب��دون 
نیمه‌کاره  مناسب  برنامه‌ریزی 
رها شده است. این کارشناس 
اقتص��ادی افزود: صرف نظر از 
دولت  بدهی‌های  رشد  عوامل 

ای��ن موض��وع پیامد‌های��ی را 
در اقتص��اد به‌دنب��ال دارد که 
مهم‌ترین آن ع��دم اطمینانی 
اس��ت که در جامعه نس��بت 
دس��تگاه‌های  و  دول��ت  ب��ه 
فع��الان  ازس��وی  دولت��ی 
وج��ود  ب��ه  بخش‌خصوص��ی 
می‌آید. از ط��رف دیگر، توان 
اقتص��ادی بخش خصوصی به 
بازگش��ت سرمایه  عدم  دلیل 
تحلی��ل م��ی‌رود ک��ه ب��رای 
اقتصادکشور زیانبار است. این 
موض��وع به س��رعت می‌تواند 
به س��ایر بخش‌های اقتصادی 
س��رایت کند و فض��ای تولید 
را مخدوش کن��د. نتیجه این 
می‌ش��ود که بخش خصوصی 
هم به بانک‌ها بدهکار می‌شود 
و ی��ک س��یکل معیوب��ی در 

اقتصاد شکل می‌گیرد. 
رزاق��ی تاکید ک��رد: دولت 
در برنامه شش��م قصد تسویه 
بدهی های��ش را دارد اما باید 
دی��د که ب��ا چه مکانیس��می 
می‌خواه��د ای��ن کار را انجام 
می‌توان��د  چق��در  و  ده��د 
در تحق��ق ای��ن ام��ر موف��ق 
عمل کن��د. به نظر می‌رس��د 
سیاس��ت‌های اقتصادی اتخاذ 
شده پاسخگوی آنچه درفضای 
واقع��ی اقتص��اد رخ می‌دهد، 

نیست. 
این کارشناس اقتصادی در 
خصوص راه��کار جدید دولت 
در خص��وص تس��ویه بده��ی 
بنگاه‌های دولتی به اش��خاص 
در مقابل بدهی آنها به س��ایر 
گفت:  دولت��ی  دس��تگاه‌های 
ماهیت موضوع درس��ت است 
اما مس��ئله اینجاس��ت که در 
بخش عملیات��ی دولت تا چه 
اندازه می‌تواند درس��ت عمل 

کند. 
رزاقی اف��زود: دولت در گام 
اول بای��د انضب��اط مالی خود 
را حف��ظ کن��د، در گام بعدی 
برنامه‌های خ��ود را همگام با 
هزینه‌های خود در نظر بگیرد 
تا رق��م بدهی‌ها افزایش نیابد 
و با اصلاح طرح هدفمندی و 
کاهش یارانه بگیران فشار این 
هزینه از دوش دولت برداشته 
‌ش��ود، در قدم بع��دی اصلاح 
مکانیزم‌ه��ای  در  س��اختاری 
درآمدزای��ی به‌وی��ژه از طریق 
مالیات ستانی  سیستم  اصلاح 
ص��ورت گی��رد. در گام آخ��ر 
هم با ارائه راهکار‌های اصولی 
ب��ه فک��ر کاه��ش و تس��ویه 
انباش��ت  بدهی‌ه��ای   رق��م 

باشد. 

WTO سازمان تجارت جهانی
 )World Trade Organization(
یک سازمان بین‌المللی است که 
قوانی��ن جهانی تجارت را تنظیم 
و اختلافات بی��ن اعضا را حل و 
فص��ل می‌کند. اعضای س��ازمان 
کش��ورهایی  جهان��ی  تج��ارت 
هس��تند ک��ه موافقت‌نامه‌ه��ای 
این  )ح��دود ۳۰ موافقت‌نام��ه( 

سازمان را امضا کرده‌اند. 
اهداف��ی که س��ازمان تجارت 
جهانی برای خ��ود تعریف کرده‌ 
اس��ت ش��امل: ارتق��ای س��طح 
زندگی، تامین اشتغال کامل در 
کش��ورهای عضو، توس��عه تولید 
و تج��ارت و به��ره‌وری بهینه از 
منابع جهانی، دستیابی به توسعه 
پایدار ب��ا بهره‌ب��رداری بهینه از 
مناب��ع، حف��ظ محیط زیس��ت، 
افزایش سهم کشورهای در حال 
توس��عه و کمتر توس��عه‌یافته از 

رشد تجارت بین‌المللی است. 
در بین کش��ور‌های همس��ایه 
ایران، ترکیه از جمله موسس��ان 
اس��ت  س��ازمان تجارت جهانی 
و براس��اس آخری��ن گزارش��ات 
مش��خص شد پیوس��تن اقتصاد 
کشورهای افغانستان و پاکستان 
تحق��ق  ب��ه‌زودی   WTO ب��ه 
عراق  کش��ور‌های  یافت.  خواهد 
و آذربایج��ان نی��ز در میانه راه 
پیوس��تن به این سازمان هستند 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه ایران 
همچنان عضو ناظ��ر باقی مانده 

است. 

خنثی شدن ریسک‌های 
اولیه سرمایه‌گذاری خارجی

عضوی��ت در س��ازمان تجارت 
جهانی در مرحل��ه اول به دلیل 
قرار گرفتن کشور‌ها در بسترهای 
قانون��ی پذیرفت��ه ش��ده جهانی 
و ب��ه دنب��ال آن خنثی ش��دن 
مجموعه‌ای از ریس��ک‌های اولیه 
موجود باعث جذب مس��تقیم و 
غیرمستقیم س��رمایه‌گذاری‌های 
خارج��ی به کش��ورها می‌ش��ود 
ک��ه در همی��ن راس��تا می‌تواند 
دسترس��ی ب��ه تس��هیلات مالی 
مال��ی  موسس��ات  اعتب��اری  و 
بین‌الملل��ی را نی��ز ب��ه هم��راه 
داشته باشد. به دنبال این ارتباط 
موثر؛ تجهیزات و تکنولوژی‌های 
پیش��رفته روز، بیش از پیش به 
دلی��ل احس��اس نیاز بیش��تر به 
آنها به دنب��ال افزایش تعاملات 
جهان��ی وارد کش��ور‌های ت��ازه 

عض��و ش��ده خواه��د ش��د. در 
مرحل��ه بع��دی برای کش��وری 
مانند ای��ران می‌توانیم در انتظار 
ق��درت گرفتن کس��ب‌و‌کارهای 
بوم��ی و درآمدزا مانن��د تقویت 
بخش صادرات خشکبار و صنایع 
دس��تی باش��یم که مجموعا این 
پیامده��ا باعث رش��د، تقویت و 
کارایی اقتصاد کشورها می‌شود. 
با همه ای��ن مزایا آیا پیوس��تن 
ایران به س��ازمان تجارت جهانی 
چالشی برای کشورمان به دنبال 

نخواهد داشت؟ 
با تمامی مزایای��ی که جهانی 
شدن در بلند‌مدت برای کشورها 
خواهد داش��ت ام��ا توجه به این 
نکته ضروری اس��ت که براساس 
تجارت  سازمان  موافقت‌نامه‌های 
جهانی، كش��ورها بای��د تعرفه‌ها 
تدری��ج ح��ذف كنن��د؛  ب��ه  را 
یك��ی از مش��كلاتی ك��ه ایران 
و كش��ورهای نفت‌خی��ز ب��ا آن 

مواجهند این اس��ت كه در حال 
از موافقت‌نامه‌های  نف��ت  حاضر 
س��ازمان تج��ارت جهانی خارج 
است و این موافقت‌نامه‌ها شامل 
نمی‌ش��ود.  نفتی  فرآورده‌ه��ای 
به همین خاط��ر ورود كالاهای 
 WTOصادراتی كشورهای عضو
به ایران مش��مول ح��ذف تعرفه 
شده، اما واردات نفتی كشورهای 
دیگر از كشور ما مشمول حذف 
یا كاهش تعرفه نمی‌ش��ود. حال 
با توجه به نق��ش غیر‌قابل انکار 
نف��ت در اقتصاد کش��ورمان این 
موضوع ب��ه زیان ای��ران خواهد 
ب��ود، از طرف دیگ��ر تعرفه‌های 
اعمال شده بر کالاهای صادراتی 
ایران با توجه به کیفیت پایین‌تر، 
باعث خواهد ش��د توان رقابت با 
همان کالاهای مشابه تولید سایر 
کش��ور‌ها را نداش��ته باشند. این 
بی‌ش��ک  کوتاه‌مدت  در  موضوع 
باعث منفی ش��دن ت��راز تجاری 

کشور و به دنبال آن منفی شدن 
تراز پرداخت‌های کش��ور خواهد 

شد. 

معضلی به نام اقتصاد نفتی
آنچ��ه در بالا به آن ذکر ش��د 
نی��از بیش��تر اقتصاد کش��ور به 
نفتی  حل معض��ل درآمدزای��ی 
ب��ه منظ��ور گس��ترش ارتب��اط 
اقتص��ادی در س��طح بین‌الملل 
را آش��کار می‌کند. ایج��اد تنوع 
به ص��ادرات غیر‌نفت��ی و خروج 
از اقتص��اد تک‌محصول��ی یک��ی 
از راه‌ه��ای کاه��ش اثرات منفی 
پیوستن ایران به سازمان تجارت 
جهان��ی خواهد بود که لازمه آن 
بسترس��ازی‌های عمی��ق و حل 
اقتصادی  دیرین��ه  چالش‌ه��ای 
کش��ور در جهت افزایش کارایی 
و بهره‌وری اس��ت. نیاز به ارتباط 
گس��ترده بین‌المللی بیش از هر 
زمان دیگری برای ایران ضروری 
به نظر می‌رسد که بدون تمرکز 
و برنامه‌ریزی دقیق و قرار گرفتن 
در مس��یر پیوس��تن به سازمان 
تجارت جهانی دور از دس��ترس 
خواهد بود. در مجموع به منظور 
اقتصادی و  تقوی��ت بس��ترهای 
باید  غیر‌نفتی  رویکرد ص��ادرات 
محدودیت فعالیت‌های دولت در 
اقتصاد صرف��ا کنترلی و نظارتی 
شود و کشور به سمت آزاد‌سازی 
بازار‌ه��ا و همچنین بازارمحوری 
سوق داده ش��ود. در کنار بحث 
کش��ور  همچنی��ن  آزاد  ب��ازار 
اقتصادی  قوانین  اصلاح  نیازمند 
و گمرکی و توس��عه مناطق آزاد 

و ویژه تجاری نیز است. 

فرصت‌ها و تهدیدهای پیوستن ایران به سازمان تجارت جهانی
گزارش2

مرکز آمار منتشر کرد
آخرین آمار از تورم کالاهای 

صادراتی 
براس��اس آم��ار اطلاعات منتش��ر ش��ده از مرکز 
آمار ایران قیمت کالاهای صادراتی ‌طی س��ه س��ال 

)1391تا 1393( افزایشی بوده است. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، ش��اخص قیم��ت کالاهای 
صادراتی )ریالی، 1390=100( در سال‌های 1391، 
1392، 1393 به ترتی��ب برابر با 119.6، 154.5 و 
171 اس��ت که درصد افزایش آنها نس��بت به سال 
 قب��ل به ترتیب برابر ب��ا 19.6، 29.2 و 10.7 درصد 

است. 
درصد تغیی��رات فصلی ش��اخص قیمت کالاهای 
صادراتی در فصل‌های بهار، تابستان، پاییز و زمستان 
سال 1391 به ترتیب برابر با 3 درصد، صفر درصد، 

7 درصد و 24.8 درصد است. 
درصد تغییرات فصلی در فصل بهار، تابستان، پاییز 
و زمستان س��ال 1392 به ترتیب برابر با 2.3، 2.4، 
3.2 و 2.8 درصد اس��ت. همچنی��ن درصد تغییرات 
فصلی در فصل بهار، تابس��تان، پاییز و زمستان سال 
1393 به ترتیب برابر با 3.1، 1.4، 2.5 و 2.7 درصد 

است. 
)دلاری،  کالاه��ای صادرات��ی  قیم��ت  ش��اخص 
1390=100( در س��ال‌های 1391، 1392 و 1393 
ب��ه ترتیب برابر با 103، 107.6 و 112.8 اس��ت که 
درصد افزایش آنها نس��بت به س��ال قبل به ترتیب 

برابر با 3، 4.4 و 4.8 درصد است. 
درصد تغیی��رات فصلی ش��اخص قیمت کالاهای 
صادراتی در فصل‌های بهار، تابستان، پاییز و زمستان 
س��ال 1391 به ترتیب برابر با 1.3، منفی 0.2، 1.3 
و منفی 0.5 درصد اس��ت. درصد تغییرات فصلی در 
فصل‌های بهار، تابستان، پاییز و زمستان سال 1392 
به ترتیب برابر با 1.3، 1.7، 1.8 و 2.6 درصد است. 
همچنی��ن درص��د تغییرات فصل��ی در فصل‌های 
به��ار، تابس��تان، پاییز و زمس��تان س��ال 1393 به 
 ترتی��ب براب��ر ب��ا 1.3، منف��ی 0.7، 1 و 0.8 درصد 

است. 
 ش��ـــاخص گروه‌هــــ��ای اصل��ی صادراتــ��ی
 )ریالی، 1390= 100( در س��ال 1393 به شرح زیر 

است: 
ش��اخص گ��روه »حیوان��ات زن��ده و مصنوع��ات 
حیوانی« 195.7 اس��ت که نس��بت به سال 1392 
نزدیک به 9.3 درصد افزایش داش��ته است. شاخص 
گروه »محصولات نباتی« 156.3 است که نسبت به 

سال 1392، 5.4 درصد افزایش داشته است. 
ش��اخص گروه »چربی‌ه��ا و روغن‌ه��ای حیوانی 
نباتی« 138.5 اس��ت که نس��بت به س��ال 1392، 
0.8 درص��د افزایش داش��ته اس��ت. ش��اخص گروه 
»محصولات صنایع غذایی« 311.3 است که نسبت 

به سال 1392، 26.4 درصد افزایش داشته است. 
همچنین ش��اخص گ��روه »محص��ولات معدنی« 
103.4 اس��ت که نسبت به سال 1392، 4.6 درصد 
کاهش داش��ته اس��ت. ش��اخص گروه »محصولات 
صنایع ش��یمیایی یا صنایع وابس��ته به آن« 151.7 
درصد اس��ت که نسبت به سال 1392، 11.3 درصد 

افزایش داشته است. 
ش��اخص گروه »محصولات پلاس��تیکی و اشیای 
س��اخته ش��ده« 232.7 اس��ت که نس��بت به سال 
1392، 16.6 درصد افزایش داش��ته است. شاخص 
گروه »پوس��ت خام، چرم، پوس��ت‌های نرم و غیره« 
253.8 و نسبت به سال 1392، 14.8 درصد افزایش 

یافته است. 
شاخص گروه »چوب و اشیای چوبی، زغال چوب 
و غیره« 163.6 است که نسبت به سال 1392، 28 
درصد افزایش داش��ته است. ش��اخص گروه »خمیر 
چوب یا سایر مواد الیافی سلولزی« 219.9 است که 
نسبت به س��ال 1392، 14.2 درصد افزایش داشته 
اس��ت. شاخص گروه »مواد نس��اجی و مصنوعات از 
این مواد« 471.7 اس��ت که نسبت به سال 1392، 
27.5 درصد افزایش یافته اس��ت. همچنین شاخص 
گروه »کف��ش، کلاه، چتر آفتاب��ی و غیره« 411.6 
درصد اس��ت که نس��بت به س��ال 1392 نزدیک به 

29.9 درصد افزایش یافته است. 
ش��اخص گروه »مصنوعات از سنگ، گچ و سیمان 
و غیره« 143 اس��ت که نس��بت به س��ال 1392، 6 
درصد افزایش داش��ته است. شاخص گروه »مروارید 
طبیعی یا پرورنده، سنگ‌های گرانبها« 107.7درصد 
اس��ت که نسبت به سال 1392، 3.5 درصد افزایش 

یافته است. 
ش��اخص گروه »فلزات معمولی و مصنوعات آنها« 
165.3 اس��ت که نسبت به سال 1392، 9.3 درصد 
افزایش داش��ته است. ش��اخص گروه »ماشین‌آلات 
و وس��ایل مکانیکی، ادوات برقی« 276.1 اس��ت که 
نسبت به س��ال 1392، 27.1 درصد افزایش داشته 

است. 
همچنین ش��اخص گروه »وس��ایل نقلیه زمینی، 
هوایی، آبی و غیره« 254 اس��ت که نس��بت به سال 
1392، 13.5 درصد افزایش داش��ته است. شاخص 
گروه »آلات و دستگاه‌های اپتیک، عکاسی و غیره« 
212.8 است که نسبت به سال 1392، 15.5 درصد 

افزایش داشته است. 
ش��اخص گروه »کالاه��ا و مصنوع��ات گوناگون« 
371.4 اس��ت که نسبت به س��ال 1392 نزدیک به 
33.3 درصد افزایش داش��ته اس��ت. ش��اخص گروه 
»اش��یای هنری، اشیا کلکس��یون و عتیقه« 138.3 
اس��ت که نسبت به سال 1392، 0.9 درصد افزایش 

داشته است. 
همچنی��ن ش��اخص مقدمات��ی قیم��ت کالاهای 
صادراتی »ریالی، 1390= 100« در فصل‌های بهار، 
تابستان سال 1394 به ترتیب برابر 184.1 و 199.9 
اس��ت که درصد افزایش آنها نسبت به فصل قبل به 

ترتیب برابر با 3.9 و 8.6 درصد است. 
در حالی که ش��اخص مقدمات��ی قیمت کالاهای 
صادرات��ی )دلاری، 1390=100( در فصل‌های بهار 
و تابس��تان 1394 به ترتیب برابر اس��ت با 115.7 و 
121.7 درصد است که درصد افزایش آنها نسبت به 
فص��ل قبل به ترتیب برابر اس��ت با 1.7 واردات 5.2 

درصد است.  

دریچه خبـــر

علامت‌های تکان‌دهنده برای اقتصاد ایران 
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عباس نعیم امینی

الهه ظفری 
تحلیلگر بازار سرمایه 



آخری��ن ب��اری ک��ه درب ی��ک 
قوطی کنس��رو را ب��از کردید کی 
بوده یا اینکه به‌ط��ور کلی جایگاه 
قوطی‌های مختلف کنسرو در سبد 
خریدهای روزانه شما چقدر است؟ 
آیا وقتی به فروشگاه محله یا یکی 
از فروشگاه‌های زنجیره‌ای مراجعه 
می‌کنید ب��ا دیدن انواع و اقس��ام 
قوطی‌های مختلف کنس��رو به این 
موضوع فکر کرده‌اید که س��رمایه 
در گردش این صنعت چقدر است 
و اصلا چند ش��رکت در این زمینه 

فعال هستند؟ 
براس��اس آمار نه چن��دان دقیق 
در صنعت کنسروسازی کشورمان 
به‌طور کل��ی بالاترین آم��ار تولید 
و مصرف کنس��رو مرب��وط به رب 
گوج��ه فرنگ��ی بوده و پ��س از آن 
کنسرو ماهی در جایگاه دوم تولید 
و س��بد خرید‌ه��ای مردم��ی قرار 
گرفت��ه که ای��ن موضوع توانس��ته 
سرمایه‌های بسیاری را در دو شاخه 
کنس��روهای گوشتی و غیر‌گوشتی 
به خ��ود معطوف کند. این درحالی 
از صاحب��ان  برخ��ی  ک��ه  اس��ت 
س��رمایه که امروز ب��ه دنبال یافتن 
فرصتی مناس��ب برای آرام گرفتن 
سرمایه‌های‌ش��ان هس��تند، با نیم 
نگاهی ب��ه این صنعت براین باورند 
که کنسرو کردن سرمایه‌های‌شان 
دارای ارزش افزوده‌ای قابل ملاحظه 
‌است و می‌توان با این روش به آنچه 
درنظر دارند، دست‌یابند. حال سوال 
اینجاس��ت که آیا واقع��ا این تصور 
دقیق و صحیح است و برای رسیدن 
به سرمنزل مقصود چه راهکارهایی 

را باید مدنظر داشته باشیم. 

کنسرو به روایت آمار
در ای��ران هنوز آم��ار دقیقی از 
میزان تولید و مص��رف در اختیار 

کارشناس��ان و فعالان این صنعت 
قرار نگرفته است و نمی‌توان برای 
آین��ده آن برنامه‌ای دقیق و مدون 
ارائه کرد. اما در برخی از تحقیقات 
و بررسی‌های غیر‌متمرکز مشخص 
ایران  شده 80درصد شهر‌نشینان 
کنس��رو مص��رف می‌کنن��د ک��ه 
در ص��در مصرف آنها ت��ن ماهی 
قرار گرفت��ه اس��ت. در تحقیقات 
ی��اد ش��ده می‌بینی��م 32درصد 
مصرفك‌نن��دگان كمت��ر از ی��ك 
بار در ماه ت��ن ماهی می‌خورند و 
28درصد ی‌كب��ار در ماه این ماده 
غذایی را در سبد غذایی خود جای 
داده‌اند. 25درصد مصرفك‌نندگان 
دو یا س��ه بار در ماه و 4درصد نیز 
بیشتر از ی‌كبار در هفته تن ماهی 
می‌خورند که به نوعی بیانگر تولید 
نزدیک به 120میلیون قوطی تن 
ماهی خواهد بود. برهمین اساس 
اگر به نمودار تولید كنس��رو ماهی 
در ایران که به نوعی گل سرس��بد 
صنعت کنسروس��ازی کش��ورمان 
است توجه داشته باشیم؛ می‌بینیم 
در یک‌ده��ه اخی��ر تولی��د ماهی 

تن و كنس��رو ماه��ی در ایران از 
رش��د بالایی برخ��وردار ب��وده و 
س��رمایه‌گذاری‌های مختلف��ی در 

این زمینه صورت گرفته است. 

آمارگیری دقیق مهم‌ترین 
نیاز امروز

احم��د آزادمرد، رئی��س تعاونی 
و س��ندیکای صنایع کنسرو ایران 
در این زمینه ب��ه »فرصت امروز« 
گفت: یکی از مش��کلات اصلی در 
این صنعت نب��ود آمار دقیق تولید 
به دلیل اجباری نبودن پیوس��تن 
تولید‌کنن��دگان ب��ه اتحادی��ه ی��ا 
س��ندیکاهای صنفی خود اس��ت. 
ب��ه صورتی ک��ه ام��روز نزدیک به 
1200تولید‌کننده در سراسر کشور 
فعالی��ت دارند اما کمی بیش��تر از 
200واحد تولیدی در س��ندیکای 
صنایع کنس��رو ایران عضو هستند 
که عمدتا هم تولید‌کنندگان به نام 
و معتبر کشورمان با موفقیت‌های 
درخشانی در این صنعت شناخته 
شده‌اند. وی در ادامه تاکید کرد: به 
همین دلیل ش��اید دربرخی موارد 

س��رمایه‌گذاری‌های صورت گرفته 
غیر‌کارشناس��ی انجام شده و باعث 
تجمع س��رمایه دربخش خاصی از 
صنعت شده اس��ت. به‌عنوان مثال 
اکن��ون در بخ��ش تولید کنس��رو 
ماه��ی و رب گوج��ه فرنگی دیگر 
نیازی به س��رمایه‌گذاری نیست و 
باید برای تولی��د دیگر محصولات 
برنامه‌ریزی و اطلاع‌رس��انی ش��ود. 
آزادمرد در ادامه با اشاره به اهمیت 
زنجیره تامین م��واد اولیه افزود: با 
توجه به اینکه صنعت کنسروسازی 
به‌عنوان یکی از صنایع تبدیلی در 
بخش کشاورزی شناخته می‌شود 
می‌توان با اس��تفاده از آمارهای به 
روز و همچنین تعیین میزان تولید 
دامپروری  کش��اورزی،  محصولات 
و ش��یلات نس��بت به صدور مجوز 
تاس��یس واحدهای  و  بهره‌برداری 
تولیدی اقدام کرد. چون در گذشته 
بس��یاری از پروانه‌های بهره‌برداری 
به‌خصوص در بحث تولید رب و تن 
ماهی غیر‌کارشناس��انه صادر شده، 
اکنون زنجیره تامین مواد اولیه آنها 

با مشکل مواجه شده است. 

انرژی اصلی‌ترین هزینه
رئی��س تعاون��ی و س��ندیکای 
ایران هزینه‌های  صنایع کنس��رو 
تولی��د را ب��ه س��ه بخ��ش عمده 
تقسیم‌ کرد و گفت: هنگام تعیین 
هزینه‌ه��ای تمام ش��ده کالا لازم 
اس��ت س��ه منبع اصلی هزینه‌ای 
یعن��ی مواد اولیه، نیروی انس��انی 
و همچنین ان��رژی را مورد بحث 
و بررس��ی قرار دهی��م، چون این 
س��ه بخش به نوعی تعیین‌کننده 
هس��تند و باید برای آنها برنامه‌ای 
دقیق‌تر داشته باشیم. وی با اشاره 
به ط��رح هدفمن��دی یارانه‌ها در 
کش��ورمان ان��رژی را اصلی‌ترین 
تولی��د  در  هزینه‌س��از  عام��ل 
کنس��رو دانس��ت و افزود: گروهی 
دس��تمزدها و تهیه م��واد اولیه را 
به‌عنوان بخ��ش عمده هزینه‌های 
تولی��د درنظر دارن��د، درحالی که 
ب��ا توجه به ش��رایط فعل��ی ایران 
بیش��ترین س��هم هزینه‌ تولید در 
این صنعت مربوط به انرژی است. 
به صورتی ک��ه پس از هدفمندی 
یارانه‌ها و پرداخته نش��دن یارانه 
تولی��د به س��رمایه‌گذاران در این 
بخش هزین��ه‌ قابل ملاحظه‌ای به 
تولید‌کنندگان تحمیل ش��د و به 
همین دلیل امروز ش��اهد تعطیل 
شدن حدود 50درصد از واحدهای 
تولی��دی عموما نیم��ه صنعتی با 
به��ره‌وری پایی��ن هس��تیم. اما با 
توجه به رفع تحریم‌ها و گسترش 
ارتباطات تجاری می‌توان به نوعی 
زمینه ورود تکنولوژی‌های نوین و 
افزایش به��ره‌وری را در برخی از 
کرد  فراهم  تولید‌کنندگان سنتی 
تا این واحدهای تولیدی نیز بتواند 
با ش��رایط موجود به تولید مجدد 

اقدام کنند.

سه‌شنبه
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گزارش »فرصت امروز« از صنعت کنسرو سازی

نجات دهنده کشاورزی

گزارش »فرصت امروز« از سرمایه‌گذاری در صنعت کنسرو

کنسروکردن سرمایه با ارزش افزوده

تنوع محصول عاملی در موفقیت
با توجه به تنوع محصولات کش��اورزی، دامپروری و 
ش��یلات ایران یکی از مهم‌ترین بخش‌های جذاب برای 
صاحبان سرمایه ‌می‌تواند حضور در صنایع تبدیلی مربوط 
به این تولی��دات به‌خصوص در صنعت کنسروس��ازی 
باش��د. اما مهم‌ترین نکته در این سرمایه‌‌گذاری چرخه 
تامین مواد اولیه و دس��تیابی ب��ه بازارهای هدف قابل 
اعتم��اد و تضمین ف��روش محصولات تولیدی اس��ت. 
بنابرای��ن مطالعه و اطلاع از تج��ارب مدیران فروش که 
در این زمینه حضوری قابل ملاحظه‌ داشته‌اند می‌تواند 
روش��نگر راه تازه‌وارد‌ها برای سرمایه‌گذاری هوشمندانه 
باش��د. محمدحس��ین جمالی، مدیر فروش ارگان‌ها و 
سازمان‌های شرکت کنسروسازی پولک، در این زمینه 
به »فرصت امروز« گفت: مهم‌ترین نکته برای آن دسته 
از صاحبان سرمایه که قصد ورود به دنیای کنسروسازی 
دارند، این است که قبل از هرگونه تصمیم‌گیری خوب 
ب��ه نوع فعالیت و تنوع محصولاتی که تصمیم به تولید 
آنها دارند با توجه به میزان و تنوع مواد اولیه منطقه مورد 
نظرشان فکر کرده و اقدام به سرمایه‌گذاری کنند. چون 
این گزینه‌ها می‌تواند تضمین‌کننده آینده سرمایه‌گذاری 
آنه��ا و افزایش ق��درت چانه‌زنی کارخان��ه در بازارهای 

هدف‌شان باشد. 

اول بازارسنجی بعد تولید
حداق��ل  س��رمایه‌گذاری  ب��ه  اش��اره  ب��ا  جمال��ی 
5میلیاردتومانی برای راه‌اندازی یک خط تولید س��نتی 
و 20میلی��ارد تومان برای خط تولید م��درن و مکانیزه 
گفت: رس��یدن به نقطه سربه‌سر در این صنعت با توجه 
به میزان سرمایه‌گذاری اولیه نیازمند برنامه‌ریزی دقیق و 
همچنین بازار‌سنجی هوشمندانه است بنابراین مهم‌ترین 
راهکار برای موفقیت صاحبان س��رمایه در کنسروسازی 
بازارس��نجی اولیه و پس از آن تولید است. به گفته این 
مدی��ر ف��روش در صنعت کنسروس��ازی اگرچه قابلیت 
نگهداری محصولات در یک بازه زمانی )مثلا دوس��اله( 
مشخص است؛ اما همین موضوع می‌تواند به‌عنوان نقطه 
ضعفی در بخش فروش محصولات شناخته شود، از این 
رو تولید‌کننده باید ضمن اینک��ه برای خرید مواد اولیه 
به موقع با قیمت مناس��ب برنامه داش��ته باشد؛ از قبل 
نیز بازاریابی محصولاتش را کرده باش��د. به‌عنوان مثال 
درباره خیارشور با توجه به اینکه دوره برداشت محصول 
و دسترسی به مواد اولیه ارزان قیمت )خیار و سبزی‌های 
معطر( کاملا مش��خص است، باید برای خرید به موقع و 
تولید سر وقت به صورتی برنامه‌ریزی شود که بازار فروش 
قبلا شناخته و مهیا شده باشد. در غیر‌این صورت نه تنها 
تولید گران تمام خواهد شد؛ بلکه در چرخه بازاریابی پس 
از تولید با فرا‌رسیدن تاریخ انقضا به نوعی سرمایه‌گذاری 
غیر‌اقتصادی ش��ده و زمینه زیان را ب��رای تولید‌کننده 
فراهم کرده است. این درحالی است که قانون یاد شده را 
می‌توان در انواع کمپوت میوه، ترشی و دیگر تولیدات نیز 
مورد توجه قرار داد. وی در ادامه تصریح کرد: سیاس��ت 

یاد ش��ده در بخش کنس��رو لوبیا موردی متفاوت است 
چون برای تولید برخی از کنس��روها مثل کنسر لوبیا با 
توجه به نوع ماده اولیه تولید‌کنندگان می‌توانند با خرید 
و انبار کردن ماده اولیه در ایام متفاوت سال و متناسب با 

نیاز بازار یا سفارش‌ها به تولید اقدام کنند. 

کاهش هزینه حمل‌و‌نقل؛ افزایش حاشیه سود
جمالی با اش��اره به جایگاه هزینه‌های حمل‌و‌نقل در 
صنعت کنسروسازی تاکید کرد: با توجه به اینکه هزینه 
حمل‌و‌نق��ل روزبه‌روز درحال افزایش اس��ت اکنون یکی 
از مهم‌تری��ن نکات در زمین��ه تولید و توزیع محصولات 
کنسروی بحث دسترسی آسان به مواد اولیه گوشتی یا 
غیر‌گوش��تی و بازارهای هدف است، بنابراین لازم است 
س��رمایه‌گذاران قبل از انتخاب منطق��ه احداث کارخانه 
به تنوع محصولات کش��اورزی یا دامپروری و بازه زمانی 
برداش��ت آنها خوب توجه‌کرده و بازارهای هدف‌شان را 
کاملا شناس��ایی کنند. وی درباره بحث سیستم توزیع 
نیز معتقد است تولیدکنندگان سنتی با محدوده تولیدی 
کوچک یا همان تولیدکنندگان سنتی نیازی به در اختیار 
داشتن سیستم توزیع انحصاری و متعلق به خود نیستند، 
بلکه می‌توانند با اس��تفاده از خدمات شرکت‌های توزیع 
بهتر و هوشمندانه‌تر عمل کنند چون با انعقاد قراردادهای 
پخش با این شرکت‌ها درواقع به نوعی تولیدکننده از قید 
و بند هزینه‌های جانبی مثل نگهداری خودروهای توزیع 
یا راننده خارج ش��ده و تنها با پرداخت رقمی مش��خص 
به‌صورت ماهانه می‌تواند در مدیریت هزینه‌ها برنامه‌ریزی 

دقیق‌تری داشته باشد. 

برندسازی تضمین سرمایه‌گذاری
ای��ن فعال صنفی با اش��اره به اهمیت برندس��ازی در 
صنعت کنسروس��ازی گفت: شاید برندسازی در صنایع 
مختلف عاملی برای موفقیت اقتصاد شناخته شده باشد 
اما اهمیت این سیاست در کنسروسازی از منظر دیگری 
قابل توجه است که تاکنون زیاد به آن توجه نشده است 
و باید از سوی مدیران فروش و البته تولیدکنندگان برای 
موفقی��ت مورد توجه ویژه قرار گیرد. وی در ادامه افزود: 
همان طور ک��ه می‌دانیم صنعت کنسروس��ازی ارتباط 
مس��تقیمی با ذائقه بازارهای هدف و همچنین تبلیغات 
دارد، بنابرای��ن این موارد می‌توانند با اس��تفاده از تولید 
برندهای متفاوت از سوی یک تولید‌کننده مورد استفاده 
هدفمند قرار گیرند. به صورتی که مثلا ش��رکت پولک 
ب��رای بازارهای داخلی و خارجی خود به تولید برندهای 
متفاوت��ی اقدام کرده اس��ت تا با ای��ن روش نه تنها به 
نیازهای بازار هدف پاس��خ داده باش��د، بلکه سلیقه‌های 
متف��اوت م��ردم را با توجه به ن��ام، نوع بس��ته‌بندی و 
همچنین کیفیت به خود مشغول کند، درحالی که محتوا 

و روند تولید درواقع یکی است. 

روند رشد صنعت جهانی پردازش 
میوه و سبزیجات

مصرف میوه و سبزیجات در سطح جهان، با افزایش 
شدیدی رو‌به‌رو شده و با توجه به توصیه‌های پزشکان 
و اهمیت تندرستی در جامعه امروز، تقاضای روزافزونی 
نس��بت به این محصولات دیده می‌ش��ود. انواع میوه و 
سبزیجات گوناگون به صورت‌های مختلف تازه، کنسرو 
شده، آب میوه و سبزیجات، خشکبار یا حتی فریز شده 
روانه بازار جهان شده و با استقبال بی‌نظیری نیز روبه‌رو 
شده‌ است. بر این اساس، بازار این دست از محصولات 
و صنایع مربوط به آنها در س��ال‌های اخیر روند رش��د 
سریعی را پیموده و انتظار می‌رود که در سال‌های آتی 
نیز به همین منوال ادامه یابد. یکی از صنایع وابسته به 
میوه و سبزیجات، صنعت پردازش این محصولات است 
که در انواع متفاوتی از کمپوت‌ها، پاکت‌های آب‌میوه، 
محصولات بسته‌بندی شده تاریخ مصرف‌دار و... به بازار 
عرضه می‌شوند. طبق گزارش IBISWorld صنعت 
پردازش میوه و سبزیجات جهانی تا سال 2015 با نرخ 
رشد س��الانه 1.3درصد حرکت کرده و به درآمدی به 

ارزش 271.3میلیارد دلار رسیده است. 

چشم‌انداز جهانی این صنعت
رشد س��ریع شهرنش��ینی و تغییر اس��تانداردهای 
زندگی از س��ویی و افزایش نس��بی درآمد خانواده‌ها و 
آگاهی مردم نس��بت به س�المت فردی و ارزش میوه 
و س��بزیجات، آینده روش��نی را برای صنعت پردازش 
این دس��ت از مناب��ع غذایی رقم زده و می‌توان رش��د 
چش��مگیری را در این صنع��ت پیش‌بینی کرد. طبق 
گ��زارش IBISWorld درآم��د این صنعت تا س��ال 
2020، با نرخ رشد سالانه 3.0درصد به ارزشی بالغ بر 
315میلیارد دلار می‌رسد که نشان از رشد سریع این 
صنعت در چند سال آینده دارد. تقاضای جهانی در این 
صنعت نیز به س��وی هر چه بیشتر ارگانیک شدن این 
محصولات پیش می‌رود و تمرکز اصلی تولیدکنندگان 
بر سالم و مغذی بودن این دست از منابع غذایی است، 
تا هر چه بیش��تر بتوانند در جریان پردازش، مواد آلی 

آنها را حفظ کنند. 

بازارهای عمده جهانی
درحالی‌ک��ه هم‌اکنون بخ��ش عم��ده‌ای از صنعت 
پردازش سبزیجات و میوه جهانی در آمریکای شمالی 
و اروپا انجام می‌گیرد، انتظار می‌رود که این صنعت به 
سایر نقاط جهان، خصوصا چین تغییر جهت دهد. جالب 
است بدانید در حال حاضر بیش از نیمی از سبزیجات 
جهان و یک سوم از میوه جهان )در واحد تن(، در چین 
تولید می‌ش��ود، البته این محصولات، پردازش نش��ده 
هس��تند، اما با افزایش تقاضای جهانی نس��بت به این 
محصولات، انتظار م��ی‌رود که صنعت پردازش میوه و 

سبزیجات نیز در چین توسعه زیادی بیابد. 

کنسروها مهم‌ترین بخش صنعت پردازش میوه
مهم‌ترین محصول در صنعت پردازش جهانی میوه و 
سبزیجات، کنسروهای این دست از محصولات هستند، 
به‌طوری که تحلیلگران، یک فروش 40درصدی را تا سال 
2015 ب��رای این بخش پیش‌بینی ک��رده بودند. بخش 
کنسرو صنعت پردازش میوه و سبزیجات، طیف زیادی از 
محصولات را در بر می‌گیرد. ترشی میوه و سبزی، مربا و 
ژله کنس��رو شده و انواع کمپوت‌های میوه در این بخش 
جای می‌گیرند. اگرچه مصرف میوه و سبزیجات کنسرو 
ش��ده در سال‌های اخیر رشد زیادی داشته است، اما در 
حال حاضر، رشد این بخش تا حدی کاهش یافته و سهم 
آن از میزان درآمد جهانی این صنعت کمتر شده است؛ 
خصوصا در آمریکای ش��مالی، تقاضای مصرف‌کنندگان 
نسبت به این دست از محصولات کاهش یافته که درک 
تازه مردم نسبت به بهداشت فردی و آگاهی‌های مربوط 
به س�المت فردی از جمله دلایل ای��ن کاهش مصرف 
اس��ت. در مقابل گرایش به س��وی مصرف سبزیجات و 

میوه‌های تازه بیشتر شده است. 

معرفی یک شرکت موفق در پردازش میوه
شرکت Dole از جمله کمپانی‌های موفق در زمینه 
تولید، پردازش و توزیع س��بزیجات و میوه در س��طح 
جهان اس��ت. تمرکز اصل��ی این ش��رکت روی تولید 
محصولاتی است که مطابق با استانداردهای سلامتی 
باش��ند و ب��ا داش��تن برنامه‌هایی جامع ب��رای ایمنی 
مواد‌غذای��ی، کنت��رل کیفیت دقیق و بهبود مس��تمر 
تولی��دات خ��ود از طریق تحقیق و نوآوری، س��عی در 
ارائه محصولات خ��ود در بالاترین و تازه‌ترین کیفیت 
دارد. این شرکت چند ملیتی آمریکایی در سال 1851 
تاسیس شد و در حال حاضر با داشتن بیش از 74هزار 
و 300 کارمند تمام وقت در 90کشور جهان، از جمله 
کمپانی‌های برجس��ته در تولید میوه جهانی به‌صورت 
تازه یا کمپوت ش��ده اس��ت. طبق آمارهای ارائه شده، 
درآمد این ش��رکت در س��ال 2011، مبلغ��ی بالغ بر 
7.2میلیارد دلار تخمین زده ش��ده است که رقم قابل 
توجهی است. شناخته شده‌ترین محصول این شرکت 
آناناس اس��ت ک��ه به‌صورت کنسرو‌ش��ده یا ت��ازه در 
بازارهای جهانی عرضه می‌شود، در کنار این محصول، 
انواع میوه و س��بزیجات تازه، انواع توت‌ها، محصولات 
بسته‌بندی شده میوه و سبزیجات کنسرو شده، از دیگر 
محصولات اصلی این کمپانی به ش��مار می‌روند که در 

سطح جهان شناخته شده هستند. 
www.dole.com :منابع
www.ibisworld.com

اغل��ب اف��راد جامع��ه ب��رای 
عی��ادت از بیماران با کیس��ه‌ای 
پ��ر از ان��واع و اقس��ام کمپوت 
و کنس��رو روانه بیمارس��تان یا 
منزل آنها می‌شوند، درحالی که 
اصل صنعت کنسروسازی برای 
مواق��ع اضط��راری و همچنین 
ش��رایط غیرع��ادی در جامع��ه 
بنیان‌گذاری شده است. حال اگر 
از این تفاوت فاحش در فرهنگ 
استفاده از محصولات کنسروی 
کش��ورمان بگذری��م، می‌بینیم 
زمینه سرمایه‌گذاری در صنعت 
یاد ش��ده به‌گونه‌ای است که در 
ص��ورت برنامه‌ریزی مس��ئولان 
و هدای��ت صحیح س��رمایه‌های 
سرگردان در این زمینه می‌توان 
سالانه نه‌تنها حجم قابل توجهی 
از ضایعات محصولات کشاورزی 
و دام��ی را کاه��ش داد، بلک��ه 
ارزآوری قاب��ل ملاحظ��ه‌ای نیز 
ب��رای اقتصاد ایران ب��ا امتیازات 

ویژه ‌خود به‌دست آورد. 

یک سرمایه‌ و دو نشان
س��یدمحمد میر رضوی، دبیر 
س��ندیکای صنایع کنسرو ایران 
و فعال صنفی با اشاره به تجربه 
هش��ت س��ال دفاع مق��دس در 
کش��ورمان به خبرنگار ما گفت: 
صنای��ع کنس��رو ی��ک صنعت 
استراتژیک در کش��ور به شمار 
م��ی‌رود، چ��ون حداق��ل برای 
مسئولان کش��ور طی سال‌های 
جن��گ تحمیل��ی اهمی��ت آن 
مشخص شده است. این درحالی 
است که کشور ما که روی گسل 
زلزله قرار دارد و حوادث طبیعی 
مانند س��یل، زلزل��ه و توفان در 
آن وج��ود دارد صنعت کنس��رو 
به‌عنوان نخس��تین پاس��خگوی 
نیاز غذایی مردم در زمان حوادث 

ناگوار طبیعی است. 
میررضوی با اش��اره ب��ه آمار 
محص��ولات  ضایع��ات  ب��الای 
کش��اورزی ایران در ادامه افزود: 
از طرفی ام��روز در دنیا صنعت 
کنسروسازی تنها صنعتی است 
که باع��ث جلوگی��ری از ضایع 
ش��دن محص��ولات کش��اورزی 
می‌ش��ود به صورتی که می‌توان 
آن را یک تیر با دو نشان معرفی 
کرد. چون براس��اس آمار وزارت 
جهاد کش��اورزی س��الانه بیش 

از 100میلی��ون ت��ن محص��ول 
کش��اورزی در کشورمان تولید و 
بین 20 ت��ا 30درصد آن یعنی 
س��الانه 20 ت��ا 30میلیون تن 
تبدیل به ضایعات می‌ش��ود که 
این ارقام ش��وخی نیست و این 
می‌توان��د غذای چندین میلیون 
نفر را تامین کند. به‌عنوان مثال 
در زمینه صنایع رب‌سازی سالانه 
بیش از 6میلیون تن گوجه‌فرنگی 
جذب صنایع رب‌سازی می‌شود 
ت��ن رب  میلی��ون  ی��ک  ک��ه 
گوجه‌فرنگی تولید می‌ش��ود که 
ح��دود 400ه��زار ت��ن مصرف 
داخلی و 600هزار تن به‌صورت 
بسته‌بندی و فله اسپتیک صادر 
می‌شود. این مقام صنفی درباره 
ارزش افزوده س��رمایه‌گذاری در 
صنعت تولید کنسرو معتقد است: 
اگرچ��ه امروز برخی مش��کلات 
باعث رکود  اقتصادی کشورمان 
و همچنین کاهش تولید گروهی 
از تولید‌کنندگان شده‌است اما با 
رعایت اصول اقتصادی و استفاده 
از ماشین‌آلات به‌روز می‌توان در 
ای��ن زمینه ب��ه ارزش افزوده‌ای 
نزدی��ک ب��ه 30درص��د امیدوار 
بود که در مباح��ث اقتصادی و 
سرمایه‌گذاری قابل توجه است و 
می‌تواند باعث جلب نظر بسیاری 

از صاحبان سرمایه شود. 

قاچاق وصله‌ای ناجور
دبیر سندیکای صنایع کنسرو 
ایران درب��اره تهدید محصولات 
قاچاق نیز گفت: صنعت خوراکی 
با توجه به اینکه کاملا با موضوع 

تنوع‌طلب��ی و همچنی��ن ذائقه 
مردم در ارتباط است ناخودآگاه 
زمینه مناس��بی ب��رای قاچاق و 
س��ودجویان ش��ناخته می‌شود، 
ام��ا ام��روز قاچ��اق در صنعت 
تولید کنس��رو ای��ران تعریف و 
توصیف متفاوتی به خود گرفته 
اس��ت، به این دلیل که معمولا 
با دیدن یا شنیدن کلمه قاچاق 
ب��ه دنبال ف��روش محصولی در 
پس��توها و در خفا هس��تیم اما 
اگر ب��ه فروش��گاه‌های س��طح 
ش��هرمان توجه کنی��م تنوع و 
حج��م محصولات کنس��روی و 
کمپوت خارجی که عمدتا بدون 
مجوزه��ای قانونی در قفس��ه‌ها 
خودنمای��ی می‌کند این واقعیت 

را نشان می‌دهد. 

وابستگی کمی به خارج 
داریم

در همین حال، مهندس ناصر 
محمدزاده، مدیر تولی��د اروم‌آدا 
درباره وابس��تگی صنعت تولید 
کنس��رو ب��ه خ��ارج از مرزهای 
کش��ورمان گفت: خوش��بختانه 
این صنع��ت در بخ��ش تامین 
بس��یاری از نیازه��ای خ��ود از 
جمل��ه ماش��ین‌آلات و قوط��ی 
وابس��تگی زی��ادی به خ��ارج از 
مرزهای کشور نداشته و می‌تواند 
به‌عنوان  مس��تقل عمل کن��د. 
مثال امروز قوطی‌س��ازی تبریز 
می‌تواند بخش قابل ملاحظه‌ای 
از نیازهای قوطی تولید‌کنندگان 
اختیارش��ان  در  و  تامی��ن  را 
ق��رار ده��د و در بخ��ش تولید 

ماشین‌آلات بسته‌بندی و تولید 
نیز در کشورمان تولید‌کنندگان 
بنام و معتبری به خود دیده که 
حتی می‌توانند ماشین‌آلات را به 
خارج از مرزه��ا نیز صادر کنند. 
محمدزاده در ادامه به وابستگی 
برخی تولیدات به خارج از مرزها 
از جمله تن ماهی اش��اره کرد و 
افزود: در محصولات کش��اورزی 
ی��ا همان غیرگوش��تی‌ها تقریبا 
وابس��تگی به مواد اولیه خارجی 
کمت��ر از 2 درصد اس��ت اما در 
تولید ت��ن ماهی وابس��تگی به 
واردات ماه��ی از بازاره��ای غنا، 
هندوستان و کره جنوبی وجود 
دارد چ��ون منابع ماهی و تولید 
ش��یلات کش��ورمان پاسخگوی 
حجم تولید و نیاز تولید‌کنندگان 

نیست. 

فله فروشی مقرون به صرفه 
نیست

از س��وی دیگ��ر رض��ا ف��رد، 
مدیر کارخان��ه نازچین موضوع 
اش��تغال‌زایی در ای��ن صنعت را 
قابل ملاحظه دانس��ت و گفت: 
به‌ط��ور کل��ی صنای��ع غذای��ی 
ج��زو اش��تغال‌زا‌ترین صنایع در 
سراس��ر جهان هستند که یکی 
از زیرمجموعه‌ه��ای آن صنعت 
کنسروس��ازی اس��ت و برخلاف 
تصور بس��یاری که معتقدند این 
صنع��ت کاملا مکانیزه اس��ت و 
اش��تغال‌زایی کمتری دارد باید 
درنظر داش��ته باش��یم زنجیره 
تامین مواد اولیه و بخش فروش 
ای��ن صنع��ت کام�ال در زمینه 

اش��تغال‌زایی قابل دفاع اس��ت. 
ف��رد در ادامه اف��زود: اگر به این 
نکته توجه داش��ته باشیم که در 
مجم��وع یک کارخان��ه تولیدی 
معمول��ی حداق��ل نیازمند 30 
نفر )کارمند، کارگ��ر، بازاریاب و 
خدمات( است، با درنظر گرفتن 
تعداد کارگاه‌ها و تولیدکنندگان 
فع��ال در کش��ورمان می‌ت��وان 
این‌گونه برآورد ک��رد که میزان 
اش��تغال‌زایی مس��تقیم صنعت 
تولید کنس��رو ای��ران نزدیک به 
80 هزار ش��غل ب��وده، هرچند 
نباید فراموش کنیم این صنعت 
مشاغل غیرمستقیم گسترده‌ای 
را در بخش تولید مواد اولیه نیز 
به خود وابسته کرده است. مدیر 
کارخانه نازچین موضوع صادرات 
را یکی از مهم‌ترین عوامل حفظ 
مشاغل دانست و گفت: امروز با 
توج��ه به کیفیت بس��یار بالای 
محصولات کنس��روی و کمپوت 
ایران، کشورهای حاشیه جنوب 
خلیج فارس، کشورهای آسیای 
میانه و روسیه یا در برخی موارد 
کانادا و آمریکا خریدار محصولات 
ایران هستند، که با توجه به رفع 
تحریم‌ها و امکان حضور تولیدات 
ایرانی در بازارهای بیشتر می‌توان 
به اشتغال‌زایی بالاتری فکر و برای 
آن برنامه‌ریزی کرد. وی با اشاره 
به موضوع تقاضای خرید گسترده 
رب فله از ایران ادامه داد: ارزش 
صادرات��ی این ن��وع محصولات 
به‌صورت فله فروش��ی قابل دفاع 
از نظر اقتصادی نیس��ت و روند 
فله فروشی در تولیدات کنسروی 
و کمپوت��ی کش��ورمان از زمانی 
آغاز ش��ده است که هزینه تولید 
و همچنین مش��کلات صادراتی 
باعث ش��د تا تولید‌کنندگان به 
تقاضای خرید برخی کشورها از 
جمله ترکیه، کشورهای آسیای 
میانه برای خرید فله رب پاس��خ 
مثبت دهند و این روندی ش��د 
ب��رای ادامه این ن��وع تجارت در 
دیگر بخش‌ها مثل خیارش��ور، 
ترشی و کمپوت و کنسانتره که 
نمی‌توان��د ارزش اقتصادی قابل 
ملاحظ��ه‌ای ب��رای تولیدکننده 
داشته باشد، درحالی که اگر این 
محصولات در بس��ته‌بندی‌های 
ب��ازار وکوچ��ک صادر  متعارف 
شوند ارزش افزوده گاهی بالاتر از 
30 درصد را به تولید‌کننده هدیه 

خواهند داد. 

بازار جهانیباشگاه سرمایه‌گذاران

سرمایه‌گذاری

ترجمه: فهیمه خراسانی
شیدا رمزی



س�ینمای ایران به لحاظ گیش�ه اساس�ا 
س�ینمای چندان جدی نیس�ت. مخاطب 
اندک شرایطی را فراهم آورده تا فیلم‌های 
س�ینمایی با بودجه‌های اندک و با حداقل 
امکانات ساخته ش�ود. زیرا فروش فیلم‌ها 
نش�ان می‌دهد که تولید کارهای هزینه‌بر 
نمی‌تواند چندان توجیه اقتصادی داش�ته 
باشد. نگاهی به سیاهه فیلم‌های پر فروش 
در س�ال‌های مختل�ف نش�ان می‌د‌هد که 
براس�اس ش�اخصه مش�خصی برای درک 
س�لیقه مخاطب وجود ن�دارد. گاه فیلمی 
بر حس نوس�تالژیک مخاطب س�وار شده 
و توانس�ته فروش نس�بتا مناسبی را رقم 
بزن�د، گاه فیلم�ی براس�اس س�لیقه‌های 
مذهبی س�اخته ش�ده و توانسته مخاطب 
را درگی�ر خ�ود کند و گاه ش�اید س�ابقه 
کارگردان، س�لیقه مخاطب را جلب کرده 
اس�ت. بنابراین نمی‌توان فاکتور مشخصی 
را ب�رای ج�ذب مخاطب تعریف ک�رد. در 
ادام�ه تلاش کردیم ت�ا در گف�ت و گو با 
دو تهیه‌کننده س�ینمای ای�ران به تعیین 
مخاط�ب  س�لیقه  ج�ذب  ش�اخصه‌های 
بپردازی�م تا ببینیم آیا فیلم‌های پر فروش 
می‌توانن�د الگ�وی مش�خص و نقش�ه راه 
مناسبی را برای تولید فیلم‌های پر فروش 

به دست دهند یا خیر؟!! 

سه‌شنبه
1815 اسفند 1394 کافه مدیران

رازهایی برای ورود به باشگاه 
پرفروش‌ها 

صنعت فیلمس��ازی در هر کش��ور تا حد زیادی از 
س�لایق و خواس��ت‌های اجتماعی تبعیت می‌کند، 
درواقع طیف گس��ترده‌ای از فیلم‌های هر کش��ور را 
می‌توان در ژانر عامه‌پس��ند طبقه‌بندی کرد؛ ژانری 
که مخاطبانی بیش��تر و گیش��ه‌ای تضمین ش��ده‌تر 
از س��ایر فیلم‌ها خواهد داش��ت. بنابراین بسیاری از 
فیلم‌های عامه‌پس��ند بنابر سلایق فرهنگی، دینی و 
مسائل مهم در هر کش��ور ساخته شده و خصایصی 
ویژه دارند. با ای��ن وجود نمی‌توان برخی مولفه‌های 
کلی��دی تاثیر‌گذار بر فروش فیلم‌ها را نادیده گرفت؛ 
مولفه‌های��ی ک��ه ن��ه فقط ب��رای تهیه‌کنن��دگان و 
سرمایه‌گذاران سینما، بلکه برای مخاطبان نیز مهم 

است. 

پوسترهایی که توجه جلب می‌کنند 
متیو کاریتر، پژوهشگر و طراح پوستر مشهور اهل 
س��یدنی، معتقد اس��ت طراحی پوستر مناسب برای 
فیلم از ابتدایی‌تری��ن گام‌ها برای فروش بالای فیلم 
اس��ت. وی معتقد است بس��یاری از فیلم‌ها به سبب 
تبلیغ��ات ضعیف و نقص در پوس��ترها عملا فروش 

خود را به شکلی ناخواسته کاهش می‌دهند: 
جل��ب توجه، بدون اغراق: متاس��فانه بس��یاری از 
طراحان پوس��تر برای جلب نظ��ر مخاطب از زرق و 
برق‌های بی‌م��ورد، المان‌های تصنعی و طراحی‌های 
زننده استفاده می‌کنند. شاید طراحی‌های اغراق‌آمیز 
برای فیلم‌های تخیلی و فیلم‌های قشر نوجوان جالب 
توجه باشد. اما طراحی پوستر برای فیلم‌های مختلف 

نیاز به دقت و مهارت بالایی دارد. 
وقتی تصاویر س��خن می‌گویند: اش��تباه رایج بین 
بسیاری از گرافیست‌های جوان به کار بستن کلمات 
و جملات پرتعداد در پوستر برای نشان دادن اهمیت 
تماشای فیلم است. این در حالی‌است که استفاده از 
تصاویر کلیدی فیل��م و انتقال پیام از طریق تصاویر 

بیش از هر چیز بر مخاطب تاثیر مثبت دارد. 

از حواشی تا جنجال‌ها 
دیوید بوردول، نویس��نده و پژوهش��گر، در کتاب 
اخیر خود به نکاتی جالب اش��اره می‌کند. او معتقد 
اس��ت برخی کارگردانان هواداران��ی وفادار دارند که 
اغلب ف��روش بالای فیلم آنها در گیش��ه را تضمین 
می‌کنند. این مسئله در خصوص بسیاری از بازیگران 
که با اصطلاح بازیگران پول‌س��از یا جریان س��از نیز 
شناخته می‌شوند، صدق می‌کند. از سوی دیگر یکی 
از مشکلات در س��اخت برخی فیلم‌ها به بلاتکلیفی 
داس��تان، پایان‌بندی، نوع روایت و مواردی مش��ابه 
در فیل��م بازمی‌گردد. آق��ای بوردول معتقد اس��ت 
برخی فیلمس��ازان خواسته و ناخواسته در دام ژست 
»منتقدپس��ندی« گیر می‌افتند، در حالی‌که به‌طور 
قلبی تلاش دارند فیلمی عامه‌پس��ند‌تر خلق کنند، 
در نتیجه برای راضی نگه داشتن هر دو طیف منتقد 
و مخاط��ب عام ، فیلم‌هایی می‌س��ازند که وضعیتی 
نامش��خص دارند. در بخش��ی دیگر از این کتاب به 
حواش��ی و جریاناتی که روند فروش فیلم را تضمین 
می‌کنند اش��اره شده، حواشی رایجی مثل مشکلات 
اکران، مسائل سیاسی، اجتماعی و. . . به تیتر شدن 
فیلم‌ها در رس��انه‌ها و در نتیجه مش��تاق‌تر ش��دن 

مخاطب برای تماشای فیلم کمک می‌کند.

داستان‌های پرطرفدار 
مای��کل هوگ��و، نویس��نده و مدرس دانش��گاه که 
س��ابقه همکاری با اس��تودیو‌های معتبر فیلمسازی 
همچون س��ونی و کلمبیا را در کارنامه دارد، معتقد 
اس��ت که یکی از نقاط قوت که فروش بالای فیلم‌ها 
را تضمین می‌کند، داس��تان و نوع روایت داس��تانی 
است. از دید آقای هوگو چند نکته اساسی در بخش 
داستانی وجود دارد که مرز و فرهنگ نمی‌شناسد و 
در صورت رعایت صحیح و ایده‌آل این نکات، فیلمی 

پرفروش خواهیم داشت: 
فیلمنامه‌ه��ای قهرمان محور: تجربه نش��ان داده 
اغل��ب  قهرمان‌مح��ور و خوش‌س��اخت  فیلم‌ه��ای 
پرفروش خواهند بود، درواقع از روزی که نخس��تین 
فیلم جهان بر پرده س��ینما اکران شد میل و اشتیاق 
مخاطب ب��رای دیدن یک قهرمان و حتی ابرقهرمان 
نیز ایجاد ش��د. بر ای��ن اس��اس، از مردعنکبوتی تا 
س��وپرمن، از آزمون پرفروش بودن س��ربلند بیرون 
آمده‌ان��د، با وج��ود اینکه اغ��راق در قهرمان‌پروری 
ی��ا کپی کردن از فیلمنامه‌ه��ای مطرح، اغلب نتایج 
منف��ی خواهد داش��ت، اما قهرمان‌س��ازی اصولی و 
براساس اندیشه و برنامه‌ریزی اغلب گیشه‌هایی پربار 

داشته است. 
فیلمنامه‌ه��ای حماس��ی و تاریخ��ی: ای��ن ن��وع 
فیلمنامه‌ها می‌توانند در دو صورت خوش درخشیده 
و پرفروش ش��وند: اگر براس��اس زندگی شخصیتی 
محبوب، پیچیده، اس��رارآمیز و... نوشته شوند و اگر 
در زمانی اکران ش��وند که بی‌مناس��بت با شرایط و 

تحولات پیش روی کشور اجتماع نباشند. 
فیلمنامه‌های طنز: تجربه نش��ان داده ژانر کمدی 
اغلب در لیس��ت پرمخاطب‌ترین‌ه��ا قرار می‌گیرد و 
بی‌دلیل نیس��ت در برنامه اکران سینماهای مختلف 
جهان ژانر کمدی در اکثر اوقات حضور خود را حفظ 

می‌کند. 
فیلمنامه‌های اقتباس��ی یا دنباله‌دار: اگرچه گاهی 
برخی نویس��ندگان نسبت به ساخته شدن فیلم‌های 
اقتباس��ی از کتاب‌های‌ش��ان نظر مثبتی ندارند، اما 
برخی نمونه‌های مثبت از این نوع فیلمنامه‌ها وجود 
دارد. فیل��م جدید اتاق که براس��اس کتابی با همین 
نام س��اخته شده، نمونه خوبی از اقتباس قابل قبول 
از یک کتاب پرفروش است. از سوی دیگر فیلم‌های 
دنباله‌دار مث��ل هری پاتر، جنگ س��تارگان و... نیز 
اغل��ب اقبال خوبی در صف اکران خواهند داش��ت و 
این نش��ان می‌دهد مردم از فیلم‌های دنباله‌دار لذت 

می‌برند. 

آزموده

منوچه��ر محم��دی، تهیه‌کنن��ده که فیلم 
»ام��کان مینا« را در نوب��ت اکران دارد، معتقد 
است که سینما نمی‌تواند آنگونه قانونمند شود 
ک��ه فرمول‌هایی ب��رای آن تعریف ش��ود تا ما 

براساس آنها فیلم پرمخاطب بسازیم. 
ب�ا توجه به فیلم‌های پرفروش چند س�ال 
اخی�ر مانند »محمد رس�ول‌الله«، »ش�هر 
موش‌ها« و »رس�وایی« به نظر شما آیا این 
فیلم‌ها برآیندی از سلیقه مخاطب به دست 
می‌دهد تا سینماگران ما مولفه‌های موثر در 
فروش این فیلم‌ها را الگویی برای کارهای 

خود بدانند؟! 
قاع��ده س��ینما در همه دنیا این اس��ت که 
س��ازندگان اث��ر یک ب��رآورد واقعی از س��طح 
س��لیقه و نیاز مخاطب در زمینه فیلمنامه‌ای 
را ک��ه انتخاب می‌کنن��د در نظر بگیرند. طبعا 
مخاطب آثار س��ینمایی در همه دنیا نیازمند 
روای��ت و قصه تازه با پرداختی تازه اس��ت. اگر 
این م��وارد در نظ��ر گرفته ش��ود و کاری که 
ساخته ش��ود از نظر کیفی در حد قابل قبولی 
باش��د، بی‌ش��ک حس کنجکاوی مخاطب را 
برای دیدن اثر بر می‌انگیزد. آنچه روشن است 
فیلمسازان اگر بخواهند به دلیل اینکه فیلمی 
در س��الی پرمخاطب ب��وده از آن کپی‌برداری 
کنند و ب��ه نحوی فروش ی��ک فیلم تولیدات 
سال آینده سینما را متاثر کند به نوعی سطح 
سلیقه مخاطب پر می‌شود و به نوعی این اتفاق 

باعث پس‌زدگی مخاطب می‌ش��ود. یعنی اگر 
تولیدات س��ینمایی در اثر کپی‌برداری یا حتی 
الگو برداری از محصولات پر فروش قبلی تولید 
شوند نتیجه عکس می‌دهند و مخاطب را پس 
می‌زنن��د. پس به نظر می‌آی��د که وجه هنری 
سینما مانند مجسمه‌س��ازی، نقاشی و ادبیات 
اقتضا می‌کند که محصول ساخته شده منحصر 
به فرد و مجزا باش��د. این امر می‌تواند یکی از 
عوامل مه��م در جذب مخاطب باش��د. یعنی 
مخاطب احس��اس کند که با محصولی تازه و 

نو طرف می‌شود. 
بنابراین به زعم شما تازگی و منحصر به فرد 
بودن اثر مهم‌ترین شاخصه جذب مخاطب 

است؟ 
این مقوله در س��ینما مانند هنر‌های دیگر 
همان‌طور که گفتم فاکتور مهمی اس��ت. اما 
طبیعتا شاخص‌های دیگری در جذب مخاطب 
می‌توانن��د موث��ر باش��ند. عواملی چ��ون نام 
کارگردان و س��ابقه هنری او، سطح بازیگرانی 
که در فیلم بازی می‌کنند و ساختار تکنیکی و 
فنی کار و عوامل متعدد دیگر مواردی هستند 
ک��ه می‌توانند در جذب مخاط��ب موثر واقع 

شوند. حال باید این نکته را نیز در نظر گرفت 
ک��ه اگر فیل��م ویژگی‌هایی را که گفته ش��د 
داشته باشد و در هنگام نمایش تبلیغات خوبی 
نیز داش��ته باش��د، این اطلاع‌رسانی نیز نقش 
موثری در جذب مخاطب خواهد داشت در دو 
فیلمی که در دو س��ال اخیر جزو فیلم‌های پر 
فروش سینما بوده‌اند یعنی محمد رسول الله 
و شهر موش‌ها می‌توانید این موارد را ببینید. 
ش��هر موش‌ها ب��ه دلیل اینکه از یک س��ابقه 
ذهنی چندین ساله برخوردار است که بخشی 
از جامعه نس��بت به آن خاطرات نوستالژیکی 
دارد سبب شد که حس کنجکاوی مخاطب را 
برانگیزد. فیلم محمد رسول‌الله نیز به دلیل نام 
کارگردان، موضوع فیلم و همچنین س��اختار 
حرفه‌ای فیلم توانسته باعث این موفقیت شود. 
در س��ینمای پرمخاطب هالیوود هم این‌گونه 
نیس��ت که فیلم‌هایی که پر مخاطب هستند 
و به نوعی دنباله دارند هر س��ال تولید شوند، 
بلکه تولید‌کنندگان زمان می‌دهند و چند سال 
بی��ن تولید این‌گونه کارها فاصله می‌اندازند تا 
عطش لازم را می��ان مخاطبان ایجاد کنند و 
سپس شماره بعدی را ارائه می‌کنند. بنابراین 

در ی��ک جمع‌بن��دی کلی س��ینما نمی‌تواند 
آنگونه قانونمند ش��ود ک��ه فرمول‌هایی برای 
آن تعریف ش��ود تا ما براس��اس آنها فیلم پر 
مخاطب بس��ازیم. بنابراین س��ال به س��ال با 
توجه به ش��رایط فرهنگی و اجتماعی جامعه 
نی��از مخاطب تغییر می‌کند که با س��نجیدن 
نیاز مخاطب در ه��ر مقطع می‌توان تولیدات 
را مطاب��ق نیاز آن برهه پیش برد. تش��خیص 
نیاز مخاطب در هر برهه در کنار پیش‌نیازهای 
دیگری که گفته ش��د می‌تواند کمک کند که 
فیلمی که تولید می‌شود مورد توجه مخاطب 
ق��رار گیرد. ام��ا روش کپی‌برداری حتی کپی 
کارگ��ردان از کار قبلی خ��ود لزوما به معنای 
آن نیست که مخاطب به آن کار باز هم اقبال 

نشان دهد. 
البته منظور من الزاما کپی‌ب�رداری از این 
کاره�ا نبود منظور این اس�ت که مولفه‌ها 
و ش�اخصه‌هایی که این کارها را پر فروش 

کرده نقشه راه قرار گیرد؟ 
نه واقعا همان‌طور که گفتم مولفه و شاخصه 
مش��خصی برای جذب مخاطب نیست وگرنه 
اگ��ر چنین چوب جادویی وجود داش��ت همه 

تهیه‌کنندگان آن را پیدا می‌کردند و فیلم‌های 
پرفروش می‌س��اختند. در هیچ کجای دنیا هم 
اینچنین نیست. چهره‌های شاخص و صاحبنام 
در همه دنیا همچنی��ن اقبالی ندارند که همه 
کارهای‌ش��ان پ��ر مخاط��ب ش��ود و آنها هم 
نمی‌توانند فاکتورهای خاصی را در نظر بگیرند 
و مطمئن باش��ند که فیلم‌های‌ش��ان پرفروش 
خواهد ش��د. بنابراین قاعده‌ای وج��ود ندارد و 
نوعی حس شش��م وجود دارد که به فیلمساز 
و تهیه‌کننده کمک کند که ببیند آیا موضوعی 
که قرار است ساخته ش��ود موضوع مناسب و 

مخاطب‌پسندی است یا خیر. 
پس در نهایت نمی‌توان برای سطح سلیقه 
مخاطب یک‌س�ری شاخصه تعریف کرد و 

براساس آن فیلم ساخت؟ 
نه واقعا این امر دش��وار اس��ت. مخصوصا در 
ایران سخت است که سلیقه چند ده میلیونی 
را برآورد کنیم و براس��اس آن فیلم بسازیم. نه 
سیس��تم آماری و نظر‌سنجی مناسبی در این 
زمینه وجود دارد و نه اگر وجود داشته باشد در 
حوزه‌ای مانند س��ینما قابل اتکا است. بنابراین 
حس شش��م س��ینماگر، در کنار شاخصه‌های 
دیگر که آن موضوع را خوش س��اخت می‌کند 
موثر اس��ت که در کنار آن مقوله اطلاع‌رسانی 
و گاه حاش��یه‌هایی که درب��اره فیلمی مطرح 

می‌شود می‌تواند فیلمی را پر فروش کند. 

جمال ساداتیان، تهیه‌کننده که به تازگی فیلم 
جامه دران را روانه ش��بکه خانگی کرده، معتقد 
اس��ت که شرایط رفتاری و اجتماعی جامعه در 

اقبال فیلم‌ها موثر است. 
با توجه به س�یاهه فیلم‌های�ی که در چند 
س�ال اخی�ر در زم�ره پ�ر فروش‌ترین‌ه�ا 
قرار گرفته‌ان�د، آیا می‌توان ش�اخصه‌های 
مش�خصی در ای�ن فیلم‌ه�ا را یاف�ت ک�ه 
نشان‌دهنده سطح س�لیقه مخاطب باشد 
که براساس آن بتوان فیلم پر فروش تولید 

کرد؟ 
اظهار نظر کردن در این زمینه س��خت است. 
تعیین شاخص برای تولید کارهای پر فروش به 
بازار‌شناسی بر می‌گردد. در فیلم‌های هالیوودی 
شاهد هس��تید که با اس��تقبال جهانی مواجه 
می‌ش��وند این ناش��ی از آن اس��ت که ارزیابی 
مشخصی از س��لیقه بازار وجود دارد و براساس 
آن ارزیابی، کارهایی تولید می‌شود که در جذب 
مخاطب بهتر عمل کند. اکنون بازار‌شناسی یه 
تخصص است و برای هر محصولی که قرار است 
به بازار ارائه ش��ود این بازار‌شناسی مدنظر قرار 
می‌گیرد. براس��اس این بازار‌شناس��ی کمپینی 
نوش��ته می‌شود و آن کمپین باعث می‌شود که 
توج��ه افکار عمومی را به محصول جذب کنند. 
اوضاع فرهنگ و هن��ر قطعا از این قاعده خارج 
نیست. اینکه شما اثری تولید کنید که با ذائقه 
مخاطب هماهنگ است، موضوعات اجتماعی را 

مدنظر قرار داده است یا طنز باشد، همه و همه 
در جذب مخاطب موثر اس��ت. اینکه ش��ما این 
بازارشناس��ی را نیز در حوزه س��ینما وارد کنید 
بسیار کمک می‌کند به شناخت مخاطب و تولید 
اثری که مطابق سلیقه اوست. مثلا فیلم محمد 
رسول الله که به‌عنوان پر فروش‌ترین فیلم سال 
مطرح است این برمی‌گردد به ساختار جامعه ما. 
لایه‌های جامعه ما ازخیلی مذهبی تا سکولار را 
در بر می‌گیرد که این فیلم می‌تواند در بین این 

لایه‌ها مخاطب خاص خودش را پیدا کند. 
بنابراین ش�ما معتقدید که با بازارشناسی 
می‌توان شاخصه‌هایی را برای تولید یک کار 

پر فروش تعیین کرد؟ 
ای��ن امر مطلق نیس��ت اما نس��بی می‌توان 
ش��اخصه‌هایی را ب��ا بازار‌شناس��ی تعیین کرد 
تا فیلم پر مخاطب س��اخت یا ش��رایط جذب 
مخاطب برای آن کار فراهم ش��ود. همین الان 
براساس تجربه وقتی موضوعی برای تولید مطرح 
می‌شود، کم و بیش می‌توان متوجه شد که این 

کار المان جذب مخاطب را دارد یا خیر؟ 
ع�ده‌ای معتقدند که س�ینما هنر اس�ت و 
نمی‌توان به ش�کل بازار ب�ه آن نگاه کرد و 
با تعیین ش�اخصه گفت که فیلم پر فروش 

خواهد ش�د یا نه، نظر ش�ما در این زمینه 
چیست؟ 

در هر جای دنیا نگاه به سینما متفاوت است. 
اکنون هالیوود سینما را صنعتی تعریف می‌کند 
و قطع��ا براس��اس این تعریف ب��ه مقوله جذب 
مخاط��ب و درآمده��ای اقتصادی توج��ه دارد. 
در اروپا اما س��ینما فرهنگی تعریف می‌ش��ود و 
س��اخت فیلم‌ها هم براساس این تعریف صورت 
می‌گیرد. س��ینمای ما نیز به نوعی ملغمه‌ای از 
همه این شاخصه هاست. در ایران تولید‌کننده 
اراده کامل��ی برای س��اخت و تولید فیلم ندارد. 
تهیه‌کننده با پروسه‌های مختلفی چون گرفتن 
پروانه س��اخت و پروانه نمایش رو به رو اس��ت. 
پس از آن مسئله اکران و جلب نظر سینماهای 
اکران‌کننده است که همه اینها در نتیجه تولید 
و فروش فیلم موثر اس��ت. بنابراین تولید فیلم 
به نوع��ی از اراده تهیه‌کننده و کارگردان تا حد 

زیادی خارج است. 
برخی معتقدند اغلب فیلم‌های تولید شده، 
حدیث نفس کارگردان اس�ت و برای همین 
نمی‌تواند چندان مخاطب را جلب کند، نظر 

شما در این زمینه چیست؟ 
همه فیلم‌ها این‌گونه نیس��ت، برخی فیلم‌ها 

حدیث نفس کارگردان است اما فیلم‌های زیادی 
هم در مقابل وجود دارد که حدیث نفس جامعه 

است. 
بنابرای�ن نگاهی ب�ه فیلم‌های پ�ر فروش 
نمی‌توان�د ش�اخصه مش�خص ی�ا قاعده 
مش�خصی را تعیین کن�د تا بتوان ب�ا وام 
گرفتن از آنها به سمت ساخت فیلم‌های پر 

فروش برویم؟ 
به نظرم شاخصه خاصی در این زمینه وجود 
ندارد. ولی اگر سینماگر هوشمند باشد، جامعه 
را رصد کند و مس��ائلی ک��ه در جامعه ملتهب 
اس��ت را دس��تمایه کار قرار ده��د، اغلب دیده 
شده که اینجور کارها نسبی در جذب مخاطب 
موفق عمل می‌کنن��د. فیلم‌های طنز هم اغلب 
در س��ینمای ایران مورد توجه بوده‌اند. حال اگر 
موضوعات اجتماعی دستمایه طنز قرار بگیرند تا 
حد زیادی می‌توانن��د در جذب مخاطب موفق 
عمل کنند. عموما فیلم‌های طنز اگر مدام خود 

را تکرار نکنند می‌توانند موفق عمل کنند. 
در س�ینمای ایران پر فروش بودن و خوش 
س�اخت بودن با خوب بودن فیلم مترادف 
نیس�ت و اغلب معتقدن�د فیلم‌های خوب 
پر فروش نیستند، این مقوله را شما چطور 

ارزیابی می‌کنید؟ 
اینها تعاریفی اس��ت که چندان اهمیتی در 
زمینه تعیین سلیقه مخاطب ندارد. ممکن است 
فیلمی در ی��ک بازه زمانی موضوع اجتماعی را 
دس��تمایه خود قرار داده که برای مردم جذاب 
بوده و مردم نس��بت به آن اقبال نشان داده‌اند. 
ممکن است در یک بازه زمانی موضوع ملتهب 
اجتماعی وجود ندارد، جامعه آرام است و مردم 
برای س��رکردن اوقات فراغت به سینما بروند. 
بنابراین خیلی شاخصه تعیین کننده‌ای وجود 
ندارد. چیزی که تعیین‌کننده اس��ت تغییرات 
رفت��اری و اجتماع��ی مخاطب اس��ت. زمانی 
جنگ است و مردم کارهای حماسی که متاثر 
از آن شرایط روحی است را می‌پسندند. زمانی 
برعکس صلح اس��ت مردم تمای��ل به کارهای 
دیگری نش��ان می‌دهند. مثلا تا دو س��ه سال 
گذش��ته ش��رایط تحریم نوعی حالت رکود و 
انفعال در جامعه ایجاد کرده بود که سینما باید 
فیلم خیلی خاصی را ارائه می‌کرد که این انفعال 
را به هم بزند و ش��رایط امروز که این مشکلات 
حل و فصل ش��ده با آن زم��ان خیلی متفاوت 
است. بنابراین تغییر آنها نیاز مردم را نیز تغییر 
می‌دهد. این تغییر روحی و رفتاری در مردم بر 
نوع کتاب خواندن، روزنامه‌هایی که می‌خوانند و 
فیلمی که می‌پسندند کاملا موثر است. بنابراین 
باید شرایط جامعه برآورد شود و براساس فیلم 

ساخته شود. 
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سالنام کارگرداننام فیلم

۱۳۵۵سیاوش شاکریرابطه جوانی

۱۳۵۶پرویز صیاددر امتداد شب

۱۳۵۷مسعود کیمیاییسفر سنگ

۱۳۶۱ایرج قادریبرزخی‌ها

۱۳۶۳مهدی صباغ‌زادهسناتور

۱۳۶۴ساموئل خاچیکیانعقاب‌ها

۱۳۶۵محسن مخملبافبایکوت

۱۳۶۶داریوش مهرجوییاجاره‌نشین‌ها

۱۳۶۷سیف‌الله دادکانی مانگا

۱۳۶۸کامبوزیا پرتویگلنار

۱۳۶۹محمدرضا هنرمنددزد عروسک‌ها

۱۳۷۰بهروز افخمیعروس

سالنام کارگرداننام فیلم

1371تهمینه میلانیدیگه چه خبر!؟

1372محسن مخملبافهنرپیشه

1373ایرج طهماسبکلاه قرمزی و پسرخاله

1374ایرج قادریمی‌خواهم زنده بمانم

1375کیومرث پوراحمدخواهران غریب

1376داود میرباقریآدم برفی

۱۳۷۷محمدرضا هنرمندمرد عوضی

۱۳۷۸فریدون جیرانیقرمز

۱۳۷۹بهروز افخمیشوکران

۱۳۸۰بهرام بیضاییسگ‌کشی

۱۳۸۱ایرج طهماسبکلاه قرمزی و سروناز

۱۳۸۲سعید عالم‌زادهتوکیو بدون توقف

سالنام کارگرداننام فیلم

۱۳۸۳کمال تبریزیمارمولک

۱۳۸۴سامان مقدممکس

1385تهمینه میلانیآتش‌بس

1386مسعود ده‌نمکیاخراجی‌ها

1387سهید سهیلیچارچنگولی

1388مسعود ده‌نمکیاخراجی‌ها ۲

1389شهریار بحرانیملک سلیمان

1390مسعود ده‌نمکیاخراجی‌ها ۳

1391ایرج طهماسبکلاه‌قرمزی و بچه‌ننه

1392مسعود ده‌نمکیرسوایی

1393مرضیه برومندشهر موشها ۲

1394مجید مجیدیمحمد رسول الله

پر فروش‌ترین فیلم‌های سینمای ایران



سامسونگ و ال‌جی بزرگ‌ترین 
رقبای اپل در سال 2016 

ش��رکت اپل همچن��ان متکی به 
گوش��ی‌های آیفون اس��ت. در سه 
ماه گذشته این شرکت 68 درصد 
درآم��د خ��ود را از ف��روش ای��ن 
گوش��ی‌ها به دست آورده اس��ت. پول به دست آمده از 
فروش آیفون، به احتمال زیاد درصد بیشتری از درآمد 

خالص اپل را تشکیل می‌دهد. 
مش��تریان آیفون به وفاداری معروف هستند و بعید 
به نظر می‌رسد که از محصولات اپل دست بکشند. اما 
شرکت اپل همچنان با رقبایی در بازار گوشی‌های همراه 

مواجه است. 
قرار است از گوشی جدید شرکت اپل در ماه سپتامبر 
رونمایی شود. با این‌حال بزرگ‌ترین رقبایی که آیفون 
جدید ش��رکت اپل می‌تواند با آن مواجه ش��ود، درماه 

جاری به نمایش گذاشته می‌شود. 
 G5 ش��رکت سامس��ونگ و گوش��ی Galaxy S7 
ش��رکت ال‌جی قرار اس��ت به‌زودی رونمایی ش��ود. به 
نظر می‌رس��د این دوگوش��ی در بین گوشی‌های دیگر 
محبوب‌ترین گوشی‌های هوشمند اندروید سال 2016 

باشد. 
شرکت‌های اپل، سامسونگ و ال‌جی از محبوب‌ترین 
شرکت‌های تولید‌کننده گوشی‌های همراه از نظر مردم 
آمریکا هس��تند. در س��ه‌ماه آخر س��ال 2015 حدود 
200 میلیون نفر از جمعیت آمریکا صاحب گوشی‌ همراه 
بوده‌اند. از این می��زان42.9 درصد آیفون، 28.4درصد 
سامسونگ و 9.9درصد گوشی همراه ال‌جی داشته‌اند. 

 ،)Xiaomi(   سایر شرکت‌ها مثل هوآوی و شیائومی
رقیب شرکت اپل دربازارهای دیگری به جز آمریکا، مثل 

بازار چین، بوده‌اند. 
با این‌ح��ال آمریکا هنوز دومین بازار بزرگ گوش��ی 
همراه در دنیا اس��ت. با اینکه گوش��ی‌های هوش��مند 
ساخت ش��رکت‌های متنوع بزرگ تکنولوژی می‌توانند 
رقیب��ی برای آیف��ون جدید ش��رکت اپل باش��ند، اما 
همان‌طور که گفته شد، بزرگ‌ترین رقبای آیفون جدید، 

به احتمال زیاد Galaxy S7 و G5 خواهند بود. 

ابتکار عمل بویینگ در ارائه سیستم 
بهداشتی خودکار 

مش��کلات  از  یکی 
هواپیما  مس��افران 
مح��دود  تع��داد 
س��رویس بهداش��تی در هواپیماها و عدم نظافت این 
سرویس‌های بهداشتی تا زمان فرود و رسیدن به مقصد 
است. شرکت هواپیمایی بویینگ برای راحتی مسافران 
و افزایش س��طح بهداش��ت در دستش��ویی هواپیماها 
سیس��تمی تماما خودکار طراحی کرده که با استفاده 
از ن��ور ماورای بنف��ش، 99. 99 درص��د میکروب‌ها و 

باکتری‌ها در عرض سه ثانیه از بین می‌رود. 
نمونه آزمایشی این طرح همچنان در دست تکمیل 
است. براساس این طرح قرار است از سیستم هوشمند 
در قفل در، شیر آب، جای مایع دستشویی، سطل زباله، 
در توالت و دس��ت خشک‌کن استفاده شود. همین امر 
سبب می‌ش��ود تماس مس��افران با سطوح مختلف به 
کمترین میزان ممکن برس��د. همچنین یک سیستم 
مکش در کف دستشویی تعبیه شده تا هر گونه ذرات و 

غبار روی سطح زمین را با مکش خارج کند. 
زمانی‌که مسافران از دستشویی خارج می‌شوند، نور 
فرابنفش فعال می‌ش��ود. این نوع اشعه ماورای بنفش 
برای استریلیزه کردن تجهیزات پزشکی، دستگاه‌های 
تهویه هوا و جاروبرقی‌ها مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد. 
این نور به‌ش��دت به سلول‌های زنده آسیب می‌زند به 
همین دلیل در چند ثانیه باکتری‌ها را از بین می‌برد. 
متخصص��ان طراحی این دستش��ویی سیس��تم‌های 
ایمنی را در نظ��ر گرفته‌اند تا از خاموش بودن نور در 
زمان حضور مس��افر و روش��ن شدن آن پس از خروج 
مس��افر اطمینان حاصل ش��ود. اس��تفاده از سیستم 
ضدعفونی‌کنن��ده خودکار از ایج��اد بوی نامطبوع نیز 

جلوگیری می‌کند. 
 ب��ا این‌حال ش��رکت بویینگ اعلام کرده ک��ه از نور 
»Far UV« در جری��ان اس��تریلیزه کردن تجهیزات 
استفاه می‌ش��ود، که با نور ماورای بنفشی که می‌تواند 
سبب ایجاد سرطان ش��ود کاملًا متفاوت است و برای 

انسان مضر نیست. 

به سختی می‌توان شرکتی با معروفیت شرکت یاهو در زمینه فناوری پیدا کرد. جای 
تعجب نیس��ت اگر بگوییم ش��رکت یاهو از جمله معدود شرکت‌های فناوری است که 
در طول دو دهه گذش��ته از نزدیک مورد توجه و ارزیابی مردم، مس��ئولان و رس��انه‌ها 

بوده است. 
با این‌حال کن گلدمن که در چهار س��ال گذشته ریاست بخش مالی شرکت یاهو را 
بر عهده داشته است، خیلی در این مورد هیجان‌زده به نظر نمی‌رسد، بلکه وی از توجه 

زیاد مطبوعات به شرکت یاهو متعجب هم هست. 
گلدمن می‌گوید این حجم توجه از سوی رسانه‌ها با در نظر گرفتن اندازه و موقعیت 

شرکت یاهو بیش از حد تصور است. 
»من دقیقا متوجه نمی‌ش��وم چرا ش��رکت ما ب��رای روزنامه‌های نیوی��ورک اینقدر 

هیجان‌انگیز و مورد توجه است.«
اگر س��ایز نس��بتا کوچک ش��رکت یاهو را با ش��رکت‌های بزرگی چون گوگل و اپل 
مقایسه کنیم، متوجه می‌شویم تعجب گلدمن در مورد جذب توجه غیر‌قابل پیش‌بینی 
و بی‌س��ابقه ش��رکت یاهو، بیراه هم نیست. ارزش ش��رکت‌های گوگل و اپل هر کدام 

چیزی بیش از شش برابر شرکت یاهو است. 
چیز دیگری که س��بب ناراحتی و تعجب رئیس مالی شرکت یاهو شده آن است که 

اخبار مربوط به این شرکت معمولاً نادرست است. 
گلدمن می‌گوید: »حجم زیاد اخبار مربوط به ش��رکت یاهو و نادرست بودن قسمت 

اعظم این اخبار برای من بسیار عجیب است.«
با این‌حال با نگاهی دقیق‌تر به ش��رکت یاهو، س��ابقه این شرکت و شرایط فعلی آن، 
می‌ت��وان تصور کرد چرا هر حرکت ش��رکت یاهو، توجه م��ردم و مطبوعات را به خود 

جلب می‌کند. 
برند یاهو

 یاهو از قدیمی‌ترین ش��رکت‌های فناوری ش��بکه است. تقریباً غیر‌قابل باور است که 
بتوانیم کس��ی را پیدا کنیم که در صنعت تکنولوژی مش��غول به کار باش��د و پایش به 
شرکت یاهو باز نشده باشد یا سر و کارش به این شرکت نیفتاده باشد. این موضوع به 

احتمال زیاد از دلایلی است که یاهو مورد توجه همگان است. 
 یاهو یکی از س��ه ش��رکتی اس��ت که بیش از ی��ک میلی��ارد بازدید‌کننده دارد. 
دوش��رکت دیگر ش��رکت‌های گوگل و فیس‌بوک هس��تند اما با وجود داشتن اسم 
ق��وی و تع��داد زیاد کارب��ران، مدیران این ش��رکت درس��عی و تلاش هس��تند تا 
س��رمایه‌گذاران را متقاعد کنند که ش��رکت یاهو از آینده‌ای روشن برخوردار است. 
ش��رکت یاهو از لحاظ درآمد در حالت رکود قرار دارد و ارزش س��هام این ش��رکت 
در ماه‌های گذش��ته با کاهش روبه‌رو بوده اس��ت. کاهش درآمد یاهو در س��ه ماهه 
س��وم س��ال 2015، این ش��رکت را به عقد قرارداد همکاری جدید با گوگل مجبور 
کرد. گزارش منتش��ر شده توسط یاهو نشان می‌دهد درآمد این شرکت در مقایسه 
با س��ه ماهه س��وم س��ال 2014 هش��ت درصد کاهش یافته و به یک میلیارد دلار 

رسیده است.  
سال‌ها جنجال

 ش��اید ش��رکت یاهو بیش از هر ش��رکت فناوری دیگری در طول سال‌های گذشته 
درگیر جنجال‌های مختلف بوده است. 

از ناتوانایی و ناکارآمدی مدیریتی گرفته تا فرصت‌های از دس��ت رفته، موجب ش��ده 
ش��رکت یاهو همواره تیتر بسیاری از اخبار باش��د و توجه خوانندگان را به خود جلب 

کند.
منبع:بیزینس اینسایدر

شهرت یاهو،مدیرانش را متعجب می‌کند

با افزای��ش خریدهای آنلای��ن و کاهش 
فروش فروشگاه‌ها، خرده‌فروش‌های بریتانیا 
به‌دنبال بازیابی روزگار ش��کوهمند گذشته 
خود هستند. آنها برای اینکه به آن روزهای 
پرف��روش برگردند، س��راغ جاذبه‌های تازه 

مثل مارک‌های مد رقبا رفته‌اند. 
در یک اق��دام جالب ک��ه هدفش ایجاد 
فضای س��ودآور و جلوگیری از بسته شدن 
فروشگاه‌ها است، برندی چون Tesco نیز 
دست به ابتکار جالب دیگری زده و باشگاه 
ورزش��ی و نیز فضای بازی ب��رای کودکان 
فراهم کرده تا بتواند مشتریانش را سرگرم 

کند. 
مش��تریان  از  یک��ی  اورگان،  م��ارگارت 
فروش��گاه بزرگ Tesco در لندن اس��ت. 
او ک��ه کارمن��د بخش بهداش��ت و درمان 
است، درحالی‌که به چرخیدن در فروشگاه 
و تماش��ای لباس‌های س��ه برن��د مختلف 
مشغول بود، دراین‌باره گفت: »انتخاب‌های 
بیش��تری در اختیارتان قرار گرفته اس��ت. 
اینجا کم��ی به مراکز خرید بزرگ ش��بیه 
شده که می‌توانید با ورود به آنها چیزهای 

متنوعی ببینید.«
این برند‌ها 20 هزار فوت‌مربع از مساحت 
120 هزار فوت‌مربعی فروش��گاه را تشکیل 
می‌دهند. این فض��ا پیش از این در اختیار 
نوش��ت‌افزار و محصولات  اس��باب‌بازی‌ها، 
فناوری Tesco ب��ود. برخی از محصولات 
اکنون تنها در وبس��ایت این خرده‌فروشی 

عرضه می‌شوند. 
از چه��ار م��اه پیش ک��ه ای��ن برندها به 
Tesco راه پیدا کرده‌اند، تعداد مشتری‌ها 
 و خری��داران این فروش��گاه بزرگ بیش��تر 

شده است. 
به‌گفت��ه س��خنگوی Tesco ، تغییراتی 
که در این شعبه از این خرده‌فروشی ایجاد 
شده، نتیجه اس��تراتژی دیو لوئیس، مدیر 
ارشد اجرایی Tesco برای بهبود وضع این 

کسب‌وکار بوده است. 
اضاف��ه کردن اجناس دیگ��ر از برندهای 
مختلف به خریداران حق انتخاب بیشتری 
می‌ده��د و باعث می‌ش��ود رفت��ن به این 

فروش��گاه را راحت‌تری��ن راه ب��رای خرید 
دوباره بدانند. آنها وقت��ی برای خرید برند 
موردعلاقه خود به این فروش��گاه می‌روند، 
طبع��ا با دیدن س��ایر اجن��اس انگیزه پیدا 

می‌کنند که از آنها هم خریداری کنند. 
او می‌گوید: »ما همیشه به‌ دنبال استفاده 
از روش‌های تاره برای پاس��خگویی به نیاز 
مش��تریان هس��تیم. خیلی خوشحالیم که 
از مش��تریان این شعبه بازخوردهای خوبی 
گرفته‌ای��م. مش��تری‌ها وج��ود برنده��ای 
گس��ترده و متنوع مد و لباس در فروشگاه 

را می‌پسندند.«
در سال‌های اخیر هزاران فروشگاه کوچک 
در ش��هرهای گوناگ��ون بریتانی��ا به‌دلیل 
ناتوانی در رقابت ب��ا هزینه‌ها و قیمت‌های 
پایی��ن اجن��اس فروش��گاه‌های آنلای��ن و 
خرده‌فروش‌ه��ای برجس��ته مث��ل همین 
Tesco، کام�اًل محو ش��ده‌اند، درحالی‌که 
همین فروشگاه‌ها و کسب‌وکارهای کوچک 
و خرد می‌توانس��تند با درپیش‌گرفتن این 
استراتژی نه‌تنها به حیات خود ادامه دهند، 
بلکه س��ودآوری کارش��ان را بیشتر کرده و 

حتی زمینه کاری‌شان را گسترش دهند. 
نیل ساندرز، مدیرعامل شرکت تحقیقات 
می‌گوید:   ،Conlumino خرده‌فروش��ی 
»بریتانی��ا در زمینه فروش آنلاین بس��یار 

پیشرفته است.«
تحقیق��ات  مرک��ز  گ��زارش  براس��اس   
خرده‌فروش��ی در بریتانیا، ف��روش آنلاین 
از  ف��روش،  کل  از  درص��دی  به‌عن��وان 
13/5 درص��د در س��ال 2014 ب��ه 15/2 
درصد در س��ال 2015 رس��یده است. این 
رقم در مقایسه با کشورهای آلمان با 11/6 
درصد، فرانس��ه با 8 درصد و ایتالیا با تنها 

2/5 درصد رقم بالایی است.«

زیر یک سقف
مس��احت اختص��اص یافت��ه ب��ه بخش 
در  به‌تنهای��ی  بریتانی��ا  در  س��وپرمارکت 
فاصله س��ال‌های 2007 ت��ا 2014 حدود 
35 میلیون فوت مربع افزایش یافته است. 
این رقم باوجود رشد خرید آنلاین و رفتن 
دنیا به سمت دیجیتالی شدن، توقف‌ناپذیر 

به‌نظر می‌رسد. 
بریتانیا،  ب��زرگ  س��وپرمارکت  دومی��ن 

Sainsbury، اذع��ان ک��رده ک��ه اکنون 
6 درصد، معادل ح��دود 1/5 میلیون فوت 
مربع فض��ای مازاد دارد. بخ��ش بزرگی از 
این فضا قرار است در اختیار خرده‌فروشی 
Argos ق��رار گی��رد تا این س��وپرمارکت 

بزرگ رونق بیشتری به خود ببیند. 
مای��ک ک��وپ، مدی��ر ارش��د اجرای��ی 
Sainsbury دراین‌ب��اره گف��ت: »کن��ار 
هم ق��رار گرفتن این دو نهاد ب��ه ما اجازه 
بهینه‌سازی فضا را با سرعت بالا می‌دهد.« 
در بریتانی��ا نمونه‌ه��ای زی��ادی از ای��ن 
ادغام‌ها وج��ود دارد. این یکپارچگی‌ها هم 
به اس��تفاده از فضاهای خالی کمک کرده 
و هم به خرده‌فروش��ی‌هایی که کارشان از 

رونق افتاده، کمک کرده است. 
هی��چ کاری به ان��دازه ای��ن ادغام‌ها به 
مشتری‌ها احساس شادی نمی‌دهد. همین 
احساس شادی انگیزه‌ش��ان را برای خرید 

بیشتر بالا می‌برد. 

تعطیلی 
اگر خرده‌فروش��ی‌ها نتوانند س��ودآوری 
کنن��د محکوم به تعطیل ش��دن هس��تند. 
راه بق��ای این خرده‌فروش��ی‌ها این اس��ت 
که از کارهای جزیره‌ای دس��ت بکش��ند و 
به یکپارچگی به سمت س��ودآوری بیشتر 

بروند. 
ب��رای مث��ال خرده‌فروش��ی Tesco از 
س��ال 2014 مجبور شده 61 فروشگاهش 
را تعطی��ل کن��د. ای��ن درحالی ‌اس��ت که 
فروش��گاه  چهارمی��ن   ،Morrisons
موادغذایی بزرگ بریتانیا 21 سوپرمارکتش 
را تاکن��ون تعطیل کرده و ب��ه دلیل اینکه 
هی��چ چش��م‌اندازی برای سوددهی‌ش��ان 
وجود ندارد، برنامه بس��تن 7 سوپرمارکت 

دیگر را نیز دارد. 
ب��ه گفت��ه تحلیلگ��ران، برن��دی مث��ل 
M&S گزین��ه مناس��بی ب��رای ورود ب��ه 
خرده‌فروشی‌هاس��ت چون ب��ا لباس‌هایش 
جذب مش��تری می‌کن��د. ف��روش آنلاین 
این برند در کریس��مس امسال 21 درصد 
افزای��ش یافت، اگرچه در فروش��گاه‌هایش 
اوضاع زیاد خوب نبود و تحلیلگران برآورد 
 می‌کنن��د ک��ه س��الانه 8 درص��د کاهش 

داشته باشد. 

قیمت تبلت

خرده‌فروش‌های بریتانیایی سراغ رقبایشان رفتند

مس��ابقه فوتب��ال بین آرس��نال و بارس��لونا در دور دوم لی��گ قهرمانان اروپا، 
گران‌ترین مس��ابقه تاریخ برگزاری این رقابت‌ها در طول تاریخ است. ارزش مالی 
دو باش��گاهی كه در این مرحله با هم ب��ازی میك‌نند روی هم رفته نزدیك یک 
میلیارد یورو اس��ت و به همین خاطر مس��ابقه آنها گران‌ترین بازی این رقابت‌ها 

نام گرفته است. 
موسسه »دلویت فوتبال مانی لیگ« كه كارش بررسی ارزش اقتصادی باشگاه‌های 
بزرگ دنیاس��ت و مرتبا لیس��ت‌هایی در این زمینه منتشر میك‌ند اعلام كرده است 
كه روی هم رفته ارزش این دو باشگاه در فصل فوتبالی 15-2014 میلادی 996.3 
میلیون یورو )769.9 میلیون پوند( بوده اس��ت. ارزش بارس��لونا براساس اعلام این 
موسس��ه 560.8 میلیون یورو اعلام شده در حالی كه آرسنال براساس این لیست، 

435.5 میلیون یورو ارزش‌گذاری شده است. 
ارزش اقتص��ادی تم��ام تیم‌هایی ك��ه در دور دوم لیگ قهرمانان اروپا )مس��ابقه 
باشگاهی در قاره اروپا كه از آن به‌عنوان بزرگ‌ترین و باارزش‌ترین رقابت باشگاهی 
در دنیا نام برده می‌شود( 4.3 میلیارد یورو است كه همان‌طور گفته شد یك چهارم 

آن متعلق به تیم‌های بارسلونا و آرسنال است. 
گران‌ترین بازی بعدی در س��طح اروپا بین منچس��تر یونایتد و لیورپول در لیگ 
اروپا )مسابقه باشگاه در قاره اروپا كه از نظر اهمیت بعد از لیگ قهرمانان قرار دارد( 
برگزار می‌شود؛ جایی كه منچستر یونایتد و لیورپول رقبای قدیمی فوتبال انگلیس 
برابر هم به میدان می‌روند. روی هم رفته ارزش این دو باشگاه 911.3 میلیون یورو 

اعلام شده است. 
دن جونز یكی از مقامات موسس��ه »دلویت فوتبال مانی لیگ« در این باره گفته 
اس��ت: »بارس��لونا و آرس��نال به ترتیب تیم‌های دوم و هفتم لیس��ت باارزش‌ترین 

باشگاه‌های فوتبال دنیا هستند. 
 »صعود به مراحل بالاتر در لیگ قهرمانان فواید مالی زیادی برای باشگاه‌ها دارد 
چون یوفا )كنفدراس��یون فوتبال اروپا( پاداش‌های چش��مگیری به تیم‌ها می‌دهد. 
موفقیت هر تیم در بازی‌های اروپایی می‌تواند فوائد تجاری زیادی برای باش��گاه‌ها 

داشته باشد. 
 »س��ال گذشته قهرمانی بارس��لونا در لیگ قهرمانان اروپا 61 میلیون یورو برای 
این باش��گاه پاداش به همراه داش��ت. یعنی 19.1 میلیون یورو بیشتر از پاداشی كه 
بارسلونا یک فصل قبل از آن دریافت كرده بود. همین‌طور صعود یوونتوس به فینال 
این بازی‌ها و كس��ب مقام نایب‌قهرمانی بعد از بارس��لونا باعث ش��د تا این باش��گاه 
ایتالیایی پاداش‌های مالی چش��مگیری بگیرد، به‌طوری كه س��ود كلی این باشگاه 

نسبت به فصل گذشته، 16درصد رشد داشت.«
باارزش‌ترین باش��گاه فوتبالی دنیا رئال مادرید رقیب س��نتی بارسلونا در اسپانیا 
اس��ت. ارزش این باشگاه متمول 577 میلیون یورو اعلام شده است. آنها امشب در 
دور دوم لی��گ قهرمانان برابر رم به می��دان می‌روند، تیمی كه ارزش مالی آن تنها 

180 میلیون یورو اعلام شده است. 
آرسنال-بارس��لونا و رئال مادرید-رم تنها دو بازی از چهار مس��ابقه‌ بزرگ دیگری 

هستند كه در دور دوم لیگ قهرمانان اروپا برگزاری می‌شود. 
یكی از دو بازی بزرگ دیگر پاری‌سن‌ژرمن )480.9میلیون یورو( با چلسی )420 
میلیون یورو(‌ اس��ت. چلسی كه فصل گذشته در لیگ برتر انگلیس قهرمان شد، در 
رده‌بندی موسسه »دلویت فوتبال مانی لیگ« هشتمین تیم باارزش دنیاست. دیگر 
ب��ازی بزرگ این مرحله را یوونت��وس )323.9( و بایرن مونیخ )474 میلیون یورو( 

‌برگزار میك‌نند. 
منچستر س��یتی كه در رنكینگ موسس��ه »دلویت فوتبال مانی لیگ« با ارزشی 
معال 465 میلیون یورو شش��م اس��ت، در دیگر بازی بزرگ ای��ن مرحله به مصاف 

دیناموكیف می‌رود كه آماری از ارزش آن اعلام نشده است. 
espn.com :منبع

آرسنال-بارسلونا؛ 
گران‌ترین بازی لیگ قهرمانان اروپا
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جدول امروز

براساس گزارش سازمان آمار ملی برزیل )IBGE( ارزش تولید ناخالص داخلی کشور برزیل، بیش از هر اقتصاد بزرگ دیگری در سال 2015 با کاهش روبه‌رو بوده‌است. 
بر اساس آمار اعلام شده، تولید ناخالص داخلی برزیل، هفتمین اقتصاد بزرگ دنیا، 3.8 درصد در سال گذشته افت داشته است. از دلایل این کاهش ارزش می‌توان به 

قیمت پایین نفت و شرایط نامساعد اقتصاد جهانی اشاره کرد.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 464 www.forsatnet.ir

ترجمه: سارا گلچین
reuters :منبع

قیم�ت تبلت بر اس�اس مراجعه خبرن�گاران روزنامه فرصت امروز به بازار و بررس�ی میدانی فروش�گاه ه�ای تبلت و همچنین 
سایت های معتبر فروش کالاهای دیجیتال و بر اساس تماس های روزانه با فروشندگان و خریداران تعیین می شود. متوسط قیمت 
تبلت برای هر مدل و برند ملاک تعیین نهایی قیمت تبلت ها اس�ت. این قیمت نامه روزانه به‌روز می ش�ود و می تواند به عنوان 

مرجع مورد استفاده قرار گیرد

قیمت )تومان( پردازنده صفحه نمایش حافظه مدل تبلت برند تبلت

 AppleiPad Air 2 Wi-FiGB649.7GHz1.52.045.000

 SamsungGalaxy Tab 4 10.1 SM-T531GB1610.1GHz1.2999.000

AsusTransformer Pad TF303CLGB1610.1GHz1.81.049.000

 SonyXperia Tablet Z LTEGB16 10.1GHz1.52.030.000

 LenovoYoga Tablet 8GB168GHz1.2629.000

DellVenue 8 Pro - 3GGB648GHz1.81.380.000
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