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 گفت وگوی »فرصت امروز«  با دکتر سمیع الله حسینی مکارم
معاون توسعه مدیریت سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری

نوروزگاه
گاهِ گام های اقتصادی

مدیرعامل سرمایه گذاری غدیر در گفت و گو با »فرصت امروز«:

 اولویت ما سرمایه گذاری 
در صنایع پتروشیمی و گاز است
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 فرآیند برندسازی
در کسب و کارهای کوچک

28 میلیون و 443 هزار و 856 کسب و کار کوچک دریک سال گذشته 
آغاز به کار کرده اند.  در اینفوگرافی پیش رو به بررسی فرآیند 

برندینگ کسب و کارهای کوچک خواهیم پرداخت. 
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

کمای تولید صنعتی
از افت فشار تقاضا

گزارش آماری از رکود 4صنعت بزرگ نشان می دهد
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سرمقـاله
 بهره گیری از

  » ظرفیت نیروی اجتماعی «   

س��خنگوی دولت در اجلاسیه 
مجلس خبرگان رهبری با اشاره 
به مش��كلات اقتصادی كشور كه 
بخش��ی داخلی و بخشی خارجی 
اس��ت، ح��ل ای��ن مش��كلات و 
رشد اقتصادی كش��ور را در گرو 
اس��تفاده از تم��ام   »ظرفیت های 
كش��ور  «    عن��وان كرد؛ س��خنی 
كه ب��ه نظر می رس��د در صورت 
تجمی��ع اراده مدیریت سیاس��ی 
ش��رایط  در  آن  تحق��ق  ب��رای 
مناسب امروز كش��ورمان چه به 
لحاظ داخلی و بازگش��ت ش��ور 
ملی پس از انتخابات 7اس��فند و 
چه به لحاظ خارجی و اس��تقبال 
قدرت های  بزرگ تری��ن  كم نظیر 

اقتصادی جهان برای حضور...

1

س��خنگوی دولت در اجلاسیه مجلس خبرگان 
رهبری با اش��اره به مش��كلات اقتصادی كش��ور 
كه بخش��ی داخلی و بخش��ی خارجی است، حل 
این مش��كلات و رش��د اقتصادی كشور را در گرو 
اس��تفاده از تم��ام   »ظرفیت های كش��ور  «    عنوان 
كرد؛ س��خنی ك��ه به نظ��ر می رس��د در صورت 
تجمی��ع اراده مدیریت سیاس��ی ب��رای تحقق آن 
در شرایط مناس��ب امروز كشورمان چه به لحاظ 
داخلی و بازگش��ت ش��ور ملی پ��س از انتخابات 
7اس��فند و چه ب��ه لح��اظ خارجی و اس��تقبال 
كم نظی��ر بزرگ ترین قدرت ه��ای اقتصادی جهان 
ب��رای حض��ور در كش��ورمان در ط��ی چند دهه 
 اخی��ر، می توان��د نتایج ب��س نیكویی ب��ه ارمغان 

آورد. 
واقعیت آن اس��ت كه اصلاحات عمیق اقتصادی 
اكن��ون یك ضرورت ملی اس��ت؛ ضرورتی كه هم 
تئوریسین اقتصادی دولت، دكتر نیلی، بارها بدان 
تاكید كرده اس��ت  در واقعیت و در سطح بازارها 
ضرورت تغیی��ر وضعیت و خروج از ركود دامنگیر 
و وضعیت نامناسب واحدهای صنعتی و اقتصادی 
را ش��اهد هس��تیم؛ وضعیتی كه زمین��ه ای برای 
سوء اس��تفاده مخالفان دولت ش��ده و توپخانه این 
مخالفان دولت منتخ��ب مردم طی روزهای اخیر 
و به خص��وص پس از انتخابات 7 اس��فند ش��دتی 

بی سابقه یافته است. 
تقریبا روزی نیس��ت كه در تیتر اول یكی از این 
رسانه ها برای معیش��ت مردم دلسوزی نشود و از 
دولت ب��رای عمل به وعده هایش حس��اب خواهی 
نش��ود! این افراد و جریان ها البته در بین اكثریت 
جامعه محلی از اعراب ندارند و انتخابات 7 اسفند 
بهترین دلیل این مدعاس��ت؛ افراد و جریان هایی 
ك��ه حتی یك بار در این ب��ه محكمه بردن دولت 
منتخ��ب مردم از عامل اصلی این ویرانه اقتصادی 
ك��ه سیاس��ت های دولت م��ورد حمایت ایش��ان 

طی هش��ت س��ال س��كانداری امور در بی نظیر و 
بی س��ابقه ترین دوران وفور درآمدهای نفتی بوده 
است، س��خن نمی گویند. ایش��ان آنچنان وانمود 
می كنن��د كانه  ای��ن دولت تدبیر بوده اس��ت كه 
قطعنامه ه��ای بین الملل��ی را ورق پ��اره خوانده و 
سخت ترین تحریم ها را بر كشورمان تحمیل كرد 
و یا این دولت تدبیر ب��وده كه 400 هزار میلیارد 
توم��ان بدهی برجای نهاده و این دولت تدبیر بود 
كه فساد را نهادینه و انحصارات و شبه انحصارات 
را ب��ر اقتصاد كش��ور حاكم  )دولت��ی كه به گفته 
مع��اون اول رئیس جمهور فس��اد را   » مثل خوره 
  «    به جان اقتصاد كش��ور انداخت- جهانگیری – 
94/12/19(و ران��ت عجیب و غریب ارزی و بانكی 
و... ناب��ودی س��اختار اداری مدیریتی و تلاش��ی 
 مناف��ع زیس��ت محیطی و... را به كش��ور تحمیل 

كرد. 
البته از این گروه توقعی نیس��ت كه درد مردم، 
نظام و كش��ور را داش��ته باش��ند ك��ه اینها همه 
محملی اس��ت برای تامین منابع فردی و جناحی. 
اما طرف��داران و حامیان دولت نیز با درك عمیق 
از تلاش های بس ارزش��مند و دلس��وزانه و كسب 
دس��تاوردهای قابل تقدیر به رغم محدودیت های 
بسیار از دولت انتظار دارند جسورانه تر از قبل و با 
بسترسازی برای س��ازمان یابی نیروهای اجتماعی 
پشتیبان خود و استفاده از نیروهای شایسته تر در 
سمت های مدیریتی و فكرس��ازی و اجرایی روند 

اصلاحات را تعمیق و تسریع بخشد. 
بهره گی��ری از   » ظرفی��ت «    نیروی های وس��یع 
اجتماعی تحول خواه كشورمان در ساختار اجرایی 
و مدیریتی كش��ور و ارائه برنامه های متناس��ب با 
ش��رایط خاص و ویژه میهم��ان می تواند منجر به 
گش��ایش تنگنای شدید معیش��تی مردم و رونق 
بنگاه های اقتصادی و صنعتی و رش��د و توس��عه 

اقتصاد ملی شود. 

تقاض��ا برای خرید تولی��دات صنعتی ایران از زمس��تان 
پارس��ال با ضعف روبه رو ش��د. این رخوت و سستی از یك 
س��و به دلیل كاهش ق��درت خرید ش��هروندان ایرانی بود 
ك��ه هنوز كاه��ش 20درصدی قدرت خری��د آنها به دلیل 
رش��دهای منفی س��ال های 91 و 92 جبران نشده است و 
از طرف دیگر به دلیل كاهش رش��د اقتصادی چین است. 
ادامه ركود مس��كن و همچنین انتظارات خوش بینانه برای 
كاهش قیمت ها و اجتناب از خرید نیز مزید بر علت شد تا 

تولید صنعتی به دلیل افت فشار تقاضا به كما برود. 
موت��ور رش��د تولی��د و ف��روش ش��ماری از بزرگ ترین 
فعالیت ها از زمس��تان 1393 خاموش ش��د و ت��ا امروز به 
مدت پن��ج فصل در موقعی��ت ركود تولی��د و فروش قرار 
دارند. به همین دلیل اس��ت كه رشد تولید ناخالص داخلی 
احتمالا در س��ال 1394 در بهترین وضع شاید نیم درصد 
باش��د. شاخص فروش صنعتی و شاخص تولید به مثابه دو 
ش��اخص اساس��ی بخش صنعت در ایران مطابق آمارهای 
ارائه شده از سوی موسسه عالی آموزش و پژوهش مدیریت 

و برنامه ریزی شرایط تاسف باری داشته است.
در حالی كه شاخص های تولید و فروش صنایع بورسی در 
تمام فصول س��ال 1393 با رش��د مثبت مواجه شدند، رشد 
بخش صنعت در این سال متوازن نبود و به طور كلی، با تكیه 
بر بهبود محس��وس صنعت خودرو و استفاده از ظرفیت های 
خالی این صنعت، حاصل ش��د. افت تقاضای اقتصاد س��بب 
ش��د كه در فص��ل اول س��ال 1394 ش��اخص های تولید و 
فروش صنایع بورس��ی با رش��د منفی مواجه ش��وند. همین 
عام��ل در فصل دوم س��ال 1394 نیز مهم ترین علت كاهش 
ش��اخص های تولید و فروش صنایع بورس��ی بوده است. افت 
تقاض��ای اقتصادی از یك س��و به دلیل كاهش قیمت نفت و 
تاثی��ر كاهن��ده آن بر درآمدهای دولت و ب��ه تبع آن كاهش 
تخصیص اعتبارات عمرانی و از س��وی دیگر،  به دلیل كاهش 
تقاضای بخش خصوصی و همین طور كاهش تقاضای جهانی 

برای كالاهای واسطه ای،  شكل گرفته است.
در گزارش یاد شده تحولات ها صنعت مهم ایران در نیمه 

اول سال بررسی شده است كه می خوانید:

صنعت خودرو در سرازیری
ش��اخص های تولید و فروش صنعت خ��ودرو كه با تكیه بر 
كاه��ش محدودیت های ناش��ی از تحریم و تقاضای انباش��ته 

س��ال های 1391 و 1392 از رش��دی قابل توج��ه در فصول 
مختلف س��ال 1393 برخوردار ش��دند، از ابتدای سال 1393 
روندی متفاوت در پیش گرفته اند. رشد منفی شاخص فروش 
و افزایش قابل توجه موجودی انبار در فصل اول س��ال 1394 
سبب شد كه در فصل دوم، خودروسازان سطح تولید خود را به 
شدت كاهش دهند. شاخص تولید صنعت خودرو در این فصل 
با 22.4 درصد رش��د منفی نس��بت به فصل مشابه سال قبل 
مواجه شده است. این كاهش محسوس، با توجه به سهم بالای 
صنعت خودرو در صنایع بورس��ی، یكی از عوامل رش��د منفی 
شاخص تولید صنایع بورسی در این فصل بوده است. همچنین،  
به دلیل ارتباط این صنعت با صنعت فلزات اساس��ی و صنعت 
لاستیك، كاهش تولید آن، صنایع مذكور را در فصل دوم سال 
1394 تحت تاثیر منفی قرار داده است. شاخص تولید صنعت 
خودرو در فصل دوم س��ال 1394 در س��طح 53.4 واحد قرار 
دارد كه بیانگر آن اس��ت كه در مقایسه با سال 1390 كه این 
شاخص در س��طح 100 واحد قرار داش��ته است، این صنعت 
همچنان بسیار پایین تر از ظرفیت تولید خود فعالیت می كند. 
در فصل دوم س��ال 1394 شاخص فروش صنعت خودرو رشد 
منفی 9.0درصدی را نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل نشان 
می دهد. تداوم رشد منفی شاخص فروش صنعت خودرو نشان 
می ده��د كه همانند فصل اول، اف��ت تقاضا به دلایلی از قبیل 
كاهش قدرت خرید خانواره��ا و نیز تعویق تقاضا به دوره بعد 
از اجرای توافق هسته ای در این فصل نیز تاثیرگذار بوده است. 

فلزات اساسی در بخش منفی
در فصل دوم سال 1394، صنعت فلزات اساسی همانند 
فصل اول این سال با رشد منفی شاخص های تولید و فروش 
مواجه ش��ده اس��ت. ش��اخص تولید در مقایسه با شاخص 
فروش از رشد منفی بیشتری در این فصل برخوردار است 
)منفی 28.6 در مقایس��ه با 23.5( ك��ه می تواند به عنوان 
اقدامی برای تعدیل موجودی انبار افزایش یافته در س��ال 
1393 تلقی شود. تداوم كاهش تخصیص اعتبارات عمرانی 
و همچنی��ن كاهش س��رمایه گذاری بخ��ش خصوصی در 
ساختمان از عوامل رشد منفی شاخص های تولید و فروش 
این فعالیت در فصل اول و دوم سال 1394 بوده اند. علاوه 
بر این عامل، رش��د منفی ش��اخص تولی��د صنعت خودرو 
نیز تاثیری كاهنده بر ش��اخص های تولید و فروش صنعت 

فلزات اساسی در این فصل داشته است.

صنعت سیمان چسبیده به زمین
در ادامه روند نزولی كه از تابس��تان سال 1392 آغاز شده 
اس��ت، در فص��ل دوم س��ال 1394 نیز ش��اخص های تولید 
و ف��روش صنعت س��یمان به ترتیب با رش��د منفی 19.6 و 
20.4 درص��دی مواج��ه ش��ده اند. ركود در بخش مس��كن، 
كاهش پروژه های عمرانی و مش��كلات مرب��وط به بازارهای 
مهم صادراتی دلایل اصلی روند نزولی ش��اخص های تولید و 
فروش صنعت س��یمان بوده اند. رشد بیش از پیش طرح های 
تولیدی سیمان و بهره برداری بسیاری از طرح ها در سال های 
اخی��ر ظرفیت تولید و میزان عرضه س��یمان را، مازاد بر نیاز 
داخلی، افزایش داده اس��ت. امكان صادرات به ویژه به كشور 
عراق س��بب شد كه در س��ال های گذشته بخشی از ظرفیت 
صنع��ت س��یمان به این ام��ر اختصاص یابد. ب��ا وجود روند 
كاهشی صادرات سیمان )شامل سیمان و كلینكر( از ابتدای 
س��ال 1393، حدود 15 درصد از سیمان تولیدی كشور در 
فصل اول 1394 در بازارهای صادراتی عرضه شده كه از این 
می��زان بی��ش از 50 درصد در بازار عراق به فروش رس��یده 
اس��ت، بنابراین می توان گفت سهم بازار عراق از كل فروش 
صنعت س��یمان كاملا قابل توجه است. آمار تجارت گمركی 
كشور نش��ان می دهد كه در فصل دوم سال 1394 صادرات 
سیمان نسبت به فصل اول این سال حدود 25 درصد كاهش 

یافته است.

صنعت شیمیایی یک در میان منفی و مثبت
صنعت ش��یمیایی به دلی��ل كاهش محدودیت های ناش��ی 
از تحریم ه��ای اقتص��ادی و به ویژه به دلیل تامی��ن پایدار گاز 
خوراك پتروش��یمی ها در فصول س��وم و چهارم سال 1393 
از رش��دی قابل توجه در شاخص های تولید و فروش برخوردار 
ش��د. در فصل اول س��ال 1394 رشد شاخص های این صنعت 
همچنان مثبت اما با شتاب كمتری تداوم یافته است. در فصل 
دوم س��ال 1394، صنعت ش��یمیایی از معدود صنایعی است 
كه ش��اخص تولید آن از رش��د مثبت برخوردار شده است. با 
این وجود، براس��اس آمارهای تجارت گمركی كشور، ارزش و 
مقدار صادرات محصولات ش��یمیایی به طور محسوس كاهش 
یافته و ش��اخص فروش صنعت شیمیایی را در این فصل تحت 
تاثیر كاهنده قرار داده است. رشد منفی شاخص فروش صنعت 
شیمیایی در فصل دوم سال 1394 می تواند بر رشد تولید این 

صنعت در فصل بعد، اثر محدودكننده داشته باشد.

بهره گیری از   » ظرفیت نیروی اجتماعی «   

کمای تولید صنعتی از افت فشار تقاضا

سرمقـاله

حسین حقگو
کارشناس
اقتصادی

هزینه بالای سازگاری با تغییرات آب و هوایی

جریمه میلیاردی غفلت از طبیعت

قاب اقتصاد
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هیات دولت در جلس��ه دیروز خ��ود لایحه دو 
دوازدهم بودجه س��ال 1395 را تصویب كرد كه 
با قید دو فوریت تقدیم مجلس ش��ورای اسلامی 

خواهد شد. 
در این جلس��ه، هیات وزیران تعرفه های س��ود 
بازرگانی كالاهای مشمول قانون مقررات صادرات 
و واردات را ب��ا رویكرد حمای��ت از تولید داخلی 
در بخش های مختلف صنعت، معدن، كش��اورزی 
و خدم��ات جه��ت اس��تمرار تولی��د و خدمات با 
كیفی��ت و رقابتی در بازارهای داخلی و خارجی و 
جلوگیری از قاچاق كالا و توسعه تجارت خارجی 

در چارچوب اقتصاد مقاومتی تعیین كرد. 

این تعرفه ها از ابتدای س��ال 1395 اجرا خواهد 
شد. همچنین براس��اس اصلاحات انجام شده در 
تعرفه ه��ای مرب��وط به واردات خ��ودرو، بار دیگر 
بر ممنوعی��ت ثبت س��فارش و ورود خودروهای 
س��واری با حجم موتور بیش از 2500 س��ی سی 

تاكید شد. 
دولت همچنین به وزارت كشور اجازه داد نسبت 
ب��ه انجام مذاكره، پیش امض��ا  )پاراف( و امضای 
موقت موافقت نامه هم��كاری در زمینه مبارزه با 
جرایم سازمان یافته بین دولت جمهوری اسلامی 
ایران و دولت جمهوری لهس��تان ظرف مدت سه 

سال از تاریخ ابلاغ این تصویب نامه اقدام كند. 

 تصویب لایحه دو دوازدهم بودجه سال 1395 
در هیات دولت

دبیر ش��ورای عال��ی امنیت مل��ی بر ض��رورت حمایت 
از دولت در اج��رای اقتصاد مقاومت��ی تأكید كرد و گفت: 
جهت گیری اصلی اقتص��اد مقاومتی، قانونمندی و انضباط 

مالی، مقابله با قانون گریزی و فساد اداری و مالی است. 
 ب��ه گ��زارش دبیرخان��ه ش��ورای عال��ی امنی��ت ملی، 
علی ش��مخانی در كنگره ملی اقتصاد مقاومتی، با تأكید بر 
نقش محوری دول��ت در فرماندهی اقتصاد مقاومتی اظهار 
داشت: تمام دستگاه ها و نهادها باید مجموعه ظرفیت های 
خود را ب��رای حمایت از دولت به منظور پیگیری و اجرای 
اقتصاد مقاومتی به كار گیرند.  نماینده مقام معظم رهبری 
با اش��اره به تأخیر به وجود آمده در اجرای سیاس��ت های 
اقتصاد مقاومتی، بخش��ی از روند بطئی موجود را ناشی از 

ضرورت گفتمان س��ازی در این حوزه عنوان و خاطرنشان 
كرد: مطالبه امروز مق��ام معظم رهبری و همچنین مردم، 
پیگی��ری اجرا و تحقق سیاس��ت های اقتص��اد مقاومتی به 
منظور رفع نیازهای معیشتی و تنگناهای اقتصادی است. 

وی افزود: مهم ترین اولویت اقتصاد ایران، اقتصاد مردمی 
و درون زاس��ت و تنها با پیگی��ری این روند امكان خروج از 
چرخه فقر و محرومیت، انباشت مطالبات بدون پاسخ، رفع 

فساد و اختلالات در امنیت اقتصادی امكان پذیراست. 
نماینده مقام معظم رهبری در شورای عالی امنیت ملی 
با بی��ان اینكه برای تدوین سیاس��ت های اقتصاد مقاومتی 
تمامی مراحل بررس��ی كارشناسی و بهره گیری از نخبگان 
اقتصادی برای دس��تیابی به مدل بومی اقتصادی و فاصله 

گرفتن از نظریه های وارداتی صورت گرفت، اظهار داش��ت: 
اقتصاد مقاومتی، پایان بخش همه بحث ها درباره درس��تی 
یا نادرس��تی اقتصاد آزاد، دولتی و دیگر مدل های وارداتی 
بوده و راهبرد نهایی حل ریشه ای مشكلات اقتصادی كشور 
اس��ت.  وی ادامه داد: مشكلات اقتصادی، ناشی از تحریم، 
سیاس��ت های ناكارآمد و ساختارهای دارای مشكل است و 
با عبور از تحریم ها اكنون در دو حوزه دیگر باید كار جدی 

و علمی صورت گیرد. 
ش��مخانی در پایان گفت: باید دعواهای جناحی را كنار 
بگذاریم و اقتصاد مقاومتی را به عنوان ش��عار رقابت در نظر 
بگیریم تا زمینه ه��ای تقویت توان وپایه های امنیت ملی و 

قدرت ملی فراهم شود. 

دبیر شورای عالی امنیت ملی: 

 جهت گیری اصلی اقتصاد مقاومتی قانونمندی و مقابله با فساد است
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س��رمایه گذاری  مدیرعامل 
غدی��ر مهم تری��ن اولویت این 
را س��رمایه گذاری در  شرکت 
صنعت پتروشیمی و گاز اعلام 
کرد و گفت: ب��ه همین دلیل 
طرح های  توس��عه  ب��ر  علاوه 
از  اس��تفاده  و  پتروش��یمی 
س��وخت ادبلو به جای متانول 
در ش��رکت های پتروش��یمی 
تابع��ه، در یک��ی از میادی��ن 
گازی مه��م ورود خواهدکرد. 
همچنین در تلاش هستیم که 
در ب��ورس لندن و فرانکفورت 
حضور داشته باشیم.به گزارش 
»فرصت ام��روز«؛  خبرن��گار 
غلامرضا سلیمانی، مدیرعامل 
در  غدی����ر  س��رمایه گذاری 
نشس����تی خب����ری رون��د 
این هلدینگ  س��رمایه گذاری 
بزرگ در بخش های مختلف از 
جمله نفت، گاز و پتروشیمی، 

نیرو و بورس را تشریح کرد. 
وی با اش��اره به ثبت سرمایه 
جدی��د غدیر به مبل��غ 4 هزار 
و 608 میلی��ارد توم��ان تاکید 
ک��رد: پ��س از اج��رای برجام، 
در  زی��ادی  تفاهم نامه ه��ای 
از  زیربنایی  پروژه ه��ای  زمینه 
جمل��ه حوزه های نف��ت و گاز، 
و  خورش��یدی  نیروگاه ه��ای 
ب��ادی و بخش ه��ای فولادی و 
حمل و نق��ل و همچنین حوزه 
فناوری اطلاعات با شرکت های 
اروپایی و س��ایر سرمایه گذاران 

خارجی به امضا رسیده است. 
س��رمایه گذاری  مدیرعامل 
غدیر از همکاری دو ش��رکت 
ب��ا  گاز  ح��وزه  در  معتب��ر 
هلدین��گ غدی��ر خب��ر داد و 
گف��ت: طی توافق��ات صورت 
نف��ت،  وزارت  ب��ا  گرفت��ه 
گازی  میدان ه��ای  از  یک��ی 
ب��رای اس��تخراج ب��ه غدی��ر 
واگ��ذار خواه��د ش��د. ارزش 
ط��رح  ای��ن  س��رمایه گذاری 

2میلیارد یورو است. 
س��لیمانی با اشاره به ارزش 
تومان��ی  میلی��ارد  37 ه��زار 
س��رمایه گذاری  پروژه ه��ای 
ه��زار   10 رش��د  از  غدی��ر 
ای��ن  تومان��ی  میلی��ارد 
طرح های توس��عه ای در سال 
ج��اری خبر داد و اف��زود: در 
تعامل ه��ای ص��ورت گرفت��ه 
تاکنون ش��رکت های بسیاری 
ف��ولادی  از جمل��ه ش��رکت 
دینیلی، ش��رکت آل ساندو در 
نیروگاهی،  و  ان��رژی  بخ��ش 
بخ��ش  در   BASF ش��رکت 

پتروشیمی و ش��رکت انی در 
بخش نفت و گاز توانس��ته اند 
را  توجهی  قاب��ل  قراردادهای 
منعقد  غدیر  با سرمایه گذاری 
کنند. همچنین ش��رکت ملی 
نفت کش��ور آذربایجان )فاکا( 
درص��دد اس��ت ب��ا امض��ای 
در  مش��ترک  تفاهم نام��ه ای 
بخش پتروش��یمی و اکتشاف 
گاز در میادی��ن گازی ای��ران 
غدیر حضور  با سرمایه گذاری 
تفاهم نامه  این  باش��د.  داشته 
به صورت قرارداد مش��ترک در 
مناط��ق آزاد با این ش��رکت 
خواهد  اج��را  نفت��ی  ب��زرگ 
ش��د. ب��ه گفت��ه مدیرعام��ل 
س��رمایه گذاری غدی��ر، ب��رای 
تحقق حج��م 37 هزار میلیارد 
تومان��ی پروژه های توس��عه ای 
تعریف شده در سرمایه گذاری 
غدیر نیاز به گشایش 9میلیارد 
یورو فاینانس خارجی است که 
عمده این پروژه ها در حوزه های 
نفت، گاز و انرژی و بخش های 
معدنی از حاشیه سود 25 تا 30 

درصدی برخوردار هستند. 
وی با اشاره به کاهش قیمت 
جهان��ی نف��ت و محص��ولات 
پتروش��یمی از تبدیل متانول 
به ادَبلُو خبر داد و تاکید کرد: 
بررسی  غدیر  س��رمایه گذاری 
تبدیل متانول به دلیل ارزش 
ای��ن محصول  ب��الای  افزوده 
در دس��تور کار سرمایه گذاری 
غدیر قرار گرفت��ه که در این 
زمینه نیازمن��د 300 میلیون 

دلار سرمایه است. 
سلیمانی با ابراز امیدواری برای  
هر چه س��ریع تر به بهره برداری 
رسیدن پالایشگاه ستاره خلیج 
فارس، اظهار ک��رد: پیش بینی 
می کنم نفت به 50دلار برس��د 
هر چند کیفی سازی محصولات 

پالایش��گاه ها منج��ر به کاهش 
حاشیه سود این شرکت ها شد، 
اما برای تولید فرآورده های جدید 
و نهای��ی کردن کیفی س��ازی، 
اس��ت  مدنظ��ر  برنامه های��ی 
کیفی س��ازی  برنامه  هم اکنون 
پالایش��گاه تبریز و ش��یراز در 
اس��ت. همچنین  انج��ام  حال 
مطابق ب��ا برنامه ریزی ها، تولید 
قیر در پالایشگاه تبریز به منظور 
صادرات به کشور آذربایجان آغاز 
ش��ده و در سایر ش��رکت های 
پالایشی نیز این موضوع در حال 

بررسی است. 
را  فرم��ول  تعیی��ن  وی 
خ��وراک  نرخ گ��ذاری  ب��رای 
ش��رکت های پتروش��یمی آن 
ه��م به مدت 10 س��ال اقدام 
مناس��بی دانس��ت و گف��ت: 
مطابق با این فرمول قیمت هر 
س��وخت  خوراک  مکعب  متر 
مجتمع های پتروش��یمی 8.5 
س��نت خواهد ب��ود و این در 
حال��ی اس��ت ک��ه در صورت 
نوس��ان قیمت نفت در س��ال 
آینده این نرخ نیز تحت تاثیر 
قرار خواه��د گرفت. معتقدیم 
ای��ن فرم��ول بای��د از ابتدای 
سال 1394 برای شرکت های 
پتروشیمی اجرایی شود. بدون 
ش��ک در ص��ورت تحقق این 
موضوع می توان انتظار داشت 
ک��ه پتروش��یمی ها از تعدیل 
مثبت سود نیز در بودجه های 
برخ��وردار  خ��ود   امس��ال 

شوند. 
قرارداده��ای  درب��اره  وی 
جدید پالایش��گاه نفت شیراز 
تصریح ک��رد: در س��فر اخیر 
ایتالیا  کشور  به  رئیس جمهور 
س��رمایه گذاری  هلدین��گ 
غدی��ر توانس��ت ب��ا امض��ای 
 ETCF تفاهم نامه ای در قالب

با شرکت سایپن که سهامدار 
اصلی آن ش��رکت انی اس��ت 
بر س��ر طرح تولید 120هزار 
نفتی  فرآورده های  بش��که ای 
در پالایش��گاه شیراز به تفاهم 

دست یابند. 
درباره  س��لیمانی همچنین 
طرح های آتی غدیر در صنعت 
پتروشیمی به »فرصت امروز« 
گفت: برای صنعت پتروشیمی 
برنامه اس��تراتژیکی داریم که 
در بخش ه��ای مختل��ف این 
صنعت س��رمایه گذاری کنیم. 
ق��رارداد پتروش��یمی کیان با 
یک ش��رکت سوییسی نهایی 
شده اس��ت. همچنین توسعه 
پتروشیمی کرمانشاه، شیراز از 
برنامه آتی ما است. به همین 
منظ��ور 137 ه��زار میلی��ارد 

اعتبار تعریف شده است. 
وی درباره فعالیت غدیر در 
بخش حمل و نقل فرآورده های 
نفت��ی گفت: س��رمایه گذاری 
از  برخ��ورداری  ب��ا  غدی��ر 
سه کش��تی حام��ل س��وخت 
تولیدی  فرآورده های  متانول، 
پتروش��یمی  ش��رکت های 
زاگرس و س��ایر ش��رکت ها را 
ب��ه اقصی نقاط جهان حمل و 

توزیع می کند. 
س��لیمانی در ادام��ه درب��اره 
و  دلار  ش��دن  نرخ��ی  ت��ک 
تاثی��ر آن بر صنع��ت از جمله 
صنعت پتروشیمی تاکید کرد: 
امیدواریم در س��ال آتی شاهد 
تک نرخی شدن دلار باشیم زیرا 
دو نرخی ب��ودن آن ایجاد رانت 
می کن��د. از س��ویی امیدواریم 
جذب س��رمایه گذاران در سال 

95 افزایش داشته باشد. 
ورود ب��ه ب��ورس جهانی از 
جمل��ه ب��ورس فرانکف��ورت، 
لن��دن، اس��تانبول، مال��زی و 

استانبول برنامه جدی شرکت 
س��رمایه گذاری غدیر در سال 
آت��ی اس��ت که س��لیمانی به 
آن اش��اره کرد و گفت: تمایل 
نخس��تین  به عن��وان  داری��م 
ب��ورس  در  ایران��ی  ش��رکت 
خارجی از جمل��ه لندن وارد 
باتلاش ه��ای صورت  ش��ویم. 
گرفت��ه انتظار می رود تا پایان 
س��ال 2016 ش��اهد عرض��ه 
س��هام غدیر در ب��ورس لندن 
باش��یم. البته بای��د بتوانیم به 
ش��رکت بورسی IFRSتبدیل 
هم اکنون سهام شناور  شویم. 
س��رمایه گذاری وغدیر به 13 
درصد می رسد و برای حضور 
در ب��ورس لندن بای��د حتما 
حدود 15 تا 20 درصد سهام 
شرکت در این بورس به صورت 
شناور عرضه ش��ود. سلیمانی 
قراردادهای  جزیی��ات  درباره 
خارجی س��رمایه گذاری غدیر 
اع��لام کرد: پروژه ه��ای غدیر 
مش��ترک  ق��رارداد   به صورت 
 ETCF ،)جوین��ت وینچ��ر(
یا به ص��ورت فاینان��س انجام 
خواهد ش��د که در این زمینه 
س��رمایه گذاری غدیر بین 15 
تا 25درص��د از ارزش قرارداد 
را پرداخ��ت و مابق��ی آن در 
حوزه فاینانس از طریق تامین 
مالی خارج��ی صورت خواهد 

پذیرفت. 
وی با اش��اره ب��ه برگزاری 
مجم���ع ع����ادی س����الانه 
س��هامداران این ش��رکت در 
دوش��نبه هفته آین��ده عنوان 
کرد: مطاب��ق برنامه ریزی های 
تقسیمی  گرفته، سود  صورت 
مجمع امس��ال بلافاصله پس 
از تصویب مجمع به حس��اب 
ای��ن  حقیق��ی  س��هامداران 
ش��رکت تا پیش از شب عید 
95 واری��ز خواهد ش��د. البته 
سرمایه غدیر در سال آینده از 
محل اندوخته افزایش خواهد 
یافت تا به مبلغ 5 هزار و 400 

میلیارد تومان برسد. 
وی با اش��اره به سود تحقق 
یافته س��رمایه گذاری غدیر در 
پایان سال مالی 94 عنوان کرد: 
سرمایه گذاری غدیر توانسته در 
پایان این دوره مالی با سرمایه 
4 ه��زار و 608 میلیارد تومانی 
به ازای هر سهم مبلغ 48تومان 
و 5 ریال سود در شرکت اصلی 
محقق س��ازد ک��ه از این مبلغ 
تقسیم 50 درصدی آن از سوی 
هیات مدیره به مجمع صاحبان 
سهام شرکت پیشنهاد خواهد 

شد. 

مدیرعامل شرکت سرمایه گذاری غدیر در گفت و گو با »فرصت امروز«:

اولویت ما سرمایه گذاری در صنایع پتروشیمی و گاز است
آبنفت

گاز

مدیرعامل شورون: 
تولید مازاد 

در بازار نفت رو به کاهش است

در شرایطی که ناظران بازار نفت در بحبوحه اشباع 
عرضه جهان��ی به دنبال مداخله در تولید هس��تند، 
لفاظی ه��ا برای تحریک بازار همچنان ادامه دارد. به 
گزارش ایس��نا ب��ه نقل از پایگاه خبری ان بی س��ی، 
تازه ترین کشوری که به مذاکرات توقف سطح تولید 
نفت در خاورمیانه پیوس��ته کویت اس��ت که روزانه 
3میلیون بشکه نفت تولید می کند. این کشور اعلام 
کرد تنها در صورت��ی که تمام تولید کنندگان بزرگ 
نف��ت از جمله ایران که علنا ب��ا توقف تولید مخالف 
است، در این طرح مشارکت کنند سطح تولید خود 

را متوقف خواهد کرد. 
در پ��ی این خبر نفت برنت دریای ش��مال که در 
روزهای گذش��ته افزایش 5درص��دی را تجربه کرده 
بود با 3درصد کاهش به 39 دلار و 65 س��نت رسید 
و نفت س��بک آمریکا نیز با حدود 4درصد کاهش به 

36 دلار و 50 سنت در هر بشکه رسید. 
در ش��رایطی که اوپک و کش��ورهای تولید کننده 
نفت در حال بررسی توقف سطح تولید هستند، جان 
واتسون - مدیرعامل شورون - می گوید: این شرکت 
انتظار دارد تولید نفت آمریکا ماه به ماه حدود 100 
هزار بش��که در روز کاهش پیدا کند. وی خاطرنشان 
ک��رد: تولید مازاد کنونی یک میلیون بش��که در روز 
ش��روع به کاهش خواهد کرد و به همین دلیل است 
که ش��ما شاهد قدری افزایش قیمت  طی چند هفته 
گذش��ته بوده اید. واتسون گفت: بازارها نگاه به آینده 
دارند و در ش��رایطی که نفت به شکل مازاد بر تقاضا 

تولید می شود، ما شاهد تغییر قیمت ها هستیم. 
ای��ن غ��ول نفت��ی آمریکایی در نشس��ت تحلیلی 
امنیت��ی س��الانه خود کاه��ش س��رمایه گذاری ها و 
افزایش عرضه س��ود س��هام را اعلام کرد. واتسون با 
اش��اره به شرایط س��خت صنعت نفت گفت: شورون 
مثل 28 سال گذشته به حمایت از رشد سود سهام 
ادامه خواه��د داد. به علاوه این ش��رکت اعلام کرد 
که تولی��د گاز طبیعی مایع و میعان��ات را در پروژه 

گورگون در جزیره بارو استرالیا آغاز کرده است. 
تلاش ش��ورون در زمینه گاز طبیعی باعث نگرانی 
ناظ��ران بازار ش��ده چرا که قیمت ه��ای داخلی گاز 
طبیعی رو به کاهش بوده اما سازمان اطلاعات انرژی 
آمریکا طی گزارشی اعلام کرده که کاهش قیمت ها 

باعث افزایش صادرات گاز طبیعی شده است. 
واتس��ون گفت: مصرف کنندگان این شرکت بازار 
ژاپن و کره، دو مصرف کننده بزرگ ال ان جی جهان 
خواهند بود. مدیرعامل ش��ورون افزود: قیمت ها چه 
در بخش نفت و چه در بخش گاز تحت فشار هستند. 
قیمت گاز طبیعی در این کش��ور بسیار پایین است 
و قیم��ت ال ان جی نیز در بازار پایین اس��ت. اما ما 
75درصد گاز خود را در دو پروژه بزرگ در اس��ترالیا 

با توجه به قیمت نفت فروخته ایم. 
وی با اش��اره به اینکه ش��ورون پیش بینی می کند 
پروژه گورگون در اس��ترالیا با قیمت 40 دلاری نفت 
س��ودآور خواهد بود، افزود: در ش��رایطی که شاهد 
قدری افزایش قیمت در بازار نفت هس��تیم، ما فکر 
می کنی��م که تولید خود را در یک بازار  رو به  رش��د 

افزایش خواهیم داد. 

عربستان تولید گاز خود را 
دو برابر می کند

شرکت نفتی آرامکو عربس��تان قصد دارد در یک 
دهه آینده تولید گاز طبیعی خود را دو برابر کرده و 

به 23 میلیارد فوت مکعب در روز برساند. 
به گزارش ایس��نا ب��ه نقل از رویت��رز، امین ناصر 
مدیرعامل آرامکو در ی��ک کنفرانس صنعتی گفت: 
عربس��تان موفق ش��ده تولید گاز طبیعی خود را از 
روزان��ه 3.5 میلیارد فوت مکعب در س��ال 1982 به 
بی��ش از 12 میلیارد فوت مکعب کنونی برس��اند و 
انتظ��ار می رود این رقم در ی��ک دهه آینده دو برابر 

شده و به حدود 23 میلیارد فوت مکعب برسد. 
وی ب��دون اش��اره ب��ه جزیی��ات بیش��تر اف��زود: 
فعالیت هایی ب��رای اجرای یک برنام��ه بلندپروازانه 

برای 10 سال آینده در جریان است. 
ش��رکت نفتی آرامکو به عنوان بزرگ ترین شرکت 
نفت و گاز جهان برنامه گس��ترده ای را برای افزایش 
تولی��د گاز طبیع��ی خود ب��ه منظور تولی��د برق و 
فرآورده های پتروش��یمی به وس��یله توسعه میادین 

گازی غیرمرتبط با تولید نفت آغاز کرده است. 
برای مثال این ش��رکت در حال اکتشاف و توسعه 
میادین گازی غیرمتعارف در شمال عربستان است. 
امین ناصر همچنین گفت: آرامکو در حال پیشبرد 
اس��تراتژی خود برای دسترس��ی به توازن بهتر بین 
مجموع ظرفیت اکتش��افات و تولید است که شامل 
12 میلی��ون بش��که در روز نف��ت خ��ام و ظرفیت 
پالایش��ی است. وی افزود: آرامکو قصد دارد ظرفیت 
پالایش��ی خود را به 8 تا 10 میلیون بش��که در روز 

از حدود 4.5میلیون بشکه در روز کنونی برساند. 

مدیر عامل شرکت توسعه منابع آب و نیروی 
ایران خبر داد  

سد سیمره با حضور معاون 
رئیس جمهور افتتاح می شود

محمدرضا رضازاده، مدیر عامل ش��رکت توس��عه 
مناب��ع آب و نیروی ایران در نشس��تی خبری که در 
وزارت نیرو برگزار ش��د، اعتبارات صرف ش��ده برای 
ساخت سد سیمره را یک هزار و 330 میلیارد تومان 

اعلام کرد. 
وی افزود: این س��د 480 مگاوات نیروگاه برق آبی 
دارد که از انتشار 493 هزار تن گاز دی اکسیدکربن 

جلوگیری می کند. 
 مدی��ر عام��ل آب نیرو حج��م مخزن س��یمره را 

1.5میلیارد متر مکعب اعلام کرد. 
این س��د با تاخیر دو ساله به بهره برداری می رسد. 
رضازاده درباره دلی��ل این تاخیر بیان کرد: به دلیل 
خشکسالی های اخیر و نیاز پایین دست ناگزیر شدیم 
500 میلیون متر مکعب آب پش��ت سیمره را برای 
ذخیره س��ازی در پش��ت س��د کرخه و تامی��ن نیاز 

کشاورزان رهاسازی کنیم. 
س��د س��یمره به دلیل تجمع فاض��لاب در مخزن 
س��د با مرگ و میر دسته جمعی ماهیان روبه رو بود. 
 به ای��ن ترتیب س��لامت آب مخزن هم زیر س��وال 

رفت. 
مدی��ر عامل آب نیرو در ای��ن رابطه گفت: مخزن 
سد در زمان کم آبی دچار این مشکل شد اما اصلاح 
ش��بکه فاضلاب کرمانش��اه و همدان در دستور کار 
اس��ت. ضمن آنکه با افزایش حج��م آب مخزن این 

مشکل رفع شده است. 
وی همچنی��ن از قرائت گزارش پژوهش��کده آب 
دانشگاه تهران درباره سد گتوند در شورای عالی آب 

خبر داد. 
رضازاده با بیان اینکه براس��اس گزارش دانش��گاه 
تهران، س��ازند گچساران یک س��ازند زایشی نیست 
ادام��ه داد: انتقال آب ابرش��ور مخ��زن به حوزه های 
نزدیک س��د ب��ه جای خلی��ج فارس و شستش��وی 
س��ریع و رهاس��ازی آب ش��ور راهکارهایی است که 
ش��ورای عالی آب برای علاج بخش��ی گتوند مصوب 

کرده است.
مدی��ر عامل آب نیرو افزود: س��اماندهی کارون در 

پایین دست نیز در دستور کار است. 
وی گف��ت: هزینه انتقال آب ابرش��ور به درس��تی 
برآورد نشده اما قطعا چند صد میلیارد تومان است. 
ای��ن هزینه در مقابل اعتبارات س��اخت س��د ناچیز 

است. 
به گ��زارش »فرصت امروز«، س��د س��یمره روی 
رودخانه بین دو اس��تان ایلام و لرستان ساخته شده 

است. 

آغاز صادرات گاز ایران 
به عراق از فروردین 95

ایران تا سه هفته آینده گاز صادرات به عراق را در 
مرز دو کشور، تحویل می دهد. 

به گزارش ایسنا، امیرحسین زمانی نیا پس از دیدار 
وزی��ر نفت با فیاض حس��ن نعمه، مع��اون اول وزیر 
نفت عراق با اش��اره به اینکه جلس��ه خوبی با هیأت 
عراقی برگزار شد، افزود: بعد از توافق هسته ای، این 
نخستین جلس��ه با یک هیأت عراقی بود که برگزار 
ش��د و آنها مش��کلات عمده ای برای اجرایی کردن 

تفاهم هایی که با ایران داشتند، ندارند. 
وی درباره مهم تری��ن محور این دیدار اظهار کرد:  
درباره همکاری در س��ه میدان مش��ترک دو کشور 
یعنی س��هراب )هویزه(، خرمشهر )سندباد یا سیبه( 
و پرویز )نفت خانه جنوب��ی عراق( بحث هایی انجام 
ش��ده و قرار است مذاکرات در این زمینه ادامه پیدا 

کند. 
زمانی نیا دیگر زمین��ه گفت وگو با هیأت عراقی را 
موضوع گاز دانست و با بیان اینکه ایران آماده است 
تا سه هفته آینده گاز را در مرز به این کشور تحویل 
دهد، گف��ت: امیدواریم آنها نیز آماده دریافت گاز از 
ایران باش��ند؛ البته 20 کیلومت��ر از خط لوله انتقال 
گاز در خاک عراق )دیاله( هنوز تکمیل نشده است. 
وی مذاکره درباره خ��ط لوله نفت خام و فرآورده 
بص��ره_ آبادان_ بص��ره را یکی دیگ��ر از محورهای 
گفت وگوی دیروز عنوان کرد و درباره همکاری های 
آموزشی نیز گفت: در این بخش، مجموعه آموزشی 
مفصلی از سوی چهار شرکت اصلی وزارت نفت تهیه 

شده و آماده تحویل به آنهاست. 
زمانی نیا همچنین از تش��کیل کمیته مش��ترک 
انرژی بین دو کشور خبر داد و با بیان اینکه ریاست 
ایرانی ای��ن کمیته برعهده آقای موس��وی، نماینده 
ش��رکت ملی نفت ایران در ع��راق خواهد بود، اعلام 
کرد: قرار است عراق نیز نماینده خود را معرفی کند. 
مع��اون وزی��ر نف��ت ب��ا بی��ان اینک��ه در زمینه 
همکاری های فنی و نوس��ازی پالایش��گاه های عراق 
نیز مذاکراتی انجام ش��ده اس��ت، افزود: شرکت های 

خصوصی ایران قرار است این کار را انجام دهند. 
وی در ای��ن خصوص که آی��ا در این دیدار درباره 
بازار نفت نیز مذاکراتی انجام شده است، اظهار کرد: 
درباره لزوم هماهنگی بیشتر در بازار بین المللی نفت 
مذاکراتی انجام ش��د که مورد اس��تقبال زنگنه قرار 

گرفت. 

 مدیرعامل ش��رکت ملی نفت ایران 
از افزایش صادرات نفت خام کش��ور به 
رق��م روزانه یک میلی��ون و 800 هزار 

بشکه خبر داد. 
به گزارش شانا، رکن الدین جوادی از 
افزایش میزان صادرات نفت خام کشور 
ب��ه 1.8 میلی��ون بش��که در روز خبر 
داد و گفت: »توس��عه پس از تحریم«، 
س��ازوکار اصلی صنعت نفت در برنامه 

پنج ساله ششم توسعه خواهد بود. 
وی تصری��ح ک��رد: فعالیت هایی که 
ب��ا وج��ود ملاحظ��ات و محدودیت ها 
در دوران تحری��م انج��ام دادی��م، باید 
در دوران پس��اتحریم با نگاهی دوباره 
در دس��تور کار قرار دهیم و از فرصت 
پی��ش رو، ب��رای ش��تاب در طرح ها و 
پروژه ه��ا و حرک��ت بر مح��ور تحقق 

اهداف برنامه ششم استفاده کنیم. 
نف��ت  مل��ی  ش��رکت  مدیرعام��ل 
ای��ران، نگاهی ب��ه برنامه های تولید 
و صادرات این ش��رکت داش��ت و با 
بی��ان اینکه تولی��د روزانه نفت خام 
کش��ور بای��د به 4میلیون بش��که در 
کرد:  تصری��ح  برس��د،  آینده  س��ال 
رون��د فزاینده صادرات نفت خام نیز 

ادامه می یابد. 
ج��وادی با بیان اینک��ه برای تحقق 
اهداف آتی ش��رکت مل��ی نفت ایران 
در ح��وزه تولی��د نفت، باید س��الانه 
2 میلی��ارد بش��که نفت تولید ش��ود، 
ی��ادآور ش��د: ارتق��ای ظرفیت ها در 
اکتش��افات  تولی��د،  بهب��ود  زمین��ه 
جدی��د و افزای��ش ضری��ب بازیاف��ت 

اجتناب ناپذیر است. 
وی از تولی��د ح��دود 220 میلیارد 
مترمکعب گاز از ابتدای امسال تاکنون 

خب��ر داد و افزود: س��ال آین��ده تولید 
گاز کش��ور ب��ه بی��ش از 260 میلیارد 
مترمکع��ب می رس��د و ای��ن رق��م تا 
پایان برنامه شش��م توس��عه به حدود 
400 میلیارد مترمکعب در س��ال بالغ 

می شود. 

اکتشاف از محورهای اصلی صنعت 
نفت در تبلور اقتصاد مقاومتی

جوادی با بیان اینکه اکتشاف می تواند 
از محورهای اصل��ی صنعت نفت برای 
تبلور سیاس��ت های اقتص��اد مقاومتی 
هدفگذاری ه��ای  داد:  ادام��ه  باش��د، 
مناس��ب در ح��وزه اکتش��اف، نگرش 
بلندمدت در ای��ن زمینه و بهره مندی 
بهینه از ظرفیت های موجود به ویژه در 
بخش منابع انسانی، می تواند به تحقق 

اهداف پیش رو کمک کند. 
 معاون وزیر نفت، اکتشاف را دریچه 
توسعه صنعت نفت خواند و گفت: اگر 
فعالیت های اکتشافی در زمان مقرر و با 
برنامه ریزی منسجم اجرایی شود، افق 
روشن توسعه ترسیم و اقتصاد کشور از 

آن منتفع خواهد شد. 
به گفته وی، ذخای��ر هیدروکربوری 
بیش��تر می تواند به افزایش تولید و در 
نتیجه توسعه زیرساخت های اقتصادی 
بینجامد و کشور را بیش از پیش برای 
ایس��تادن در برابر فشارهای بین المللی 

مقاوم سازد. 
جوادی، فعالیت در قالب مدل جدید 
قرارداده��ای صنعت نفت را نیز فرصت 
مناس��بی برای همکاری با شرکت های 
بین الملل��ی و ارتقای ت��وان و ظرفیت 
حوزه ه��ای  در  ایران��ی  ش��رکت های 
مختلف از جمله اکتشاف عنوان کرد. 

س��ازمان خواربار و کشاورزی ملل 
متح��د )فائ��و( و دولت ژاپ��ن دیروز 
توافق نام��ه همکاری درب��اره »برنامه 
جام��ع مدیری��ت پای��دار مناب��ع آب 
حوض��ه آبریز دریاچ��ه ارومیه« را در 
محل س��فارت توکی��و در تهران امضا 

کردند. 
به گزارش ایرنا، سفیر ژاپن در تهران 
در مراسم امضای این توافق نامه گفت: 
افتخ��ار بزرگی اس��ت که ام��روز این 
توافق نام��ه تامی��ن اعتب��ار را از طرف 

دولت ژاپن امضا می کنم. 
 »هیرویاسو کوبایاش��ی« افزود: آب 
دریاچ��ه ارومی��ه در 20 س��ال اخی��ر 
کاهش چشمگیری یافته و این مسئله 
آن را تبدیل به یک دریاچه فوق ش��ور 
کرده و مناطق خش��ک را به بلورهای 

نمک تبدیل کرده است. 
وی گفت: س��لامتی مردم منطقه با 
تنفس نمکی که توس��ط ب��اد پراکنده 
می ش��ود به خطر افت��اده و محصولات 
کش��اورزی پیرامون دریاچه نیز از این 

خطردر امان نیستند. 
کوبایاش��ی افزود: به دلی��ل موقعیت 
خطی��ر دریاچ��ه ارومی��ه و براس��اس 
نتای��ج دیدار بین نخس��ت وزیر ژاپن و 
رئیس جمه��وری ای��ران، دول��ت ژاپن 
تصمیم گرف��ت 436 میلیون ین ژاپن 
مع��ادل 3میلیون و683ه��زار و 800 
دلار به دفت��ر فائو در ایران برای پروژه 
»برنامه جامع مدیریت پایدار منابع آب 
حوضه آبریز دریاچه ارومیه« اهدا کند. 
وی تاکید کرد: کمک به محیط زیست 
یکی از مهم ترین بخش های سیاس��ت 
خارجی ژاپن است  و توکیو از گذشته 
از برنامه ه��ای زیس��ت محیطی دولت 

ایران حمایت کرده است. 
س��فیر ژاپن در تهران اف��زود: با در 
نظر گرفتن اینکه یک کشور به تنهایی 
نمی توان��د این چالش ه��ای جهانی را 
عهده دار ش��ود، تلاش در سطح منطقه 
یا توس��ط مجام��ع بین المللی ضروری 

است. 
به گفته کوبایاش��ی، دول��ت ژاپن با 
محور قرار دادن پروژه دریاچه ارومیه، 
پروژه های گوناگ��ون دیگری در زمینه 
حفاظت محیط زیس��ت را در ایران از 
بین المللی  آژانس همکاری های  طریق 

ژاپن )جایکا( اجرا می کند. 
وی ب��ا بی��ان اینکه دول��ت ژاپن در 
نظ��ر دارد پروژه ه��ای مختلف خود را 
در زمینه ه��ای زیس��ت محیطی ادامه 
دهد، ابراز امیدواری کرد که نتایج این 
همکاری به س��ود ایران و همه منطقه 

باشد. 
عیس��ی کلانت��ری، دبی��رکل خان��ه 
از  مراس��م  ای��ن  در  نی��ز  کش��اورز 
س��رمایه گذاری 7میلیارد دلاری ایران 
طی 10 س��ال آینده خبر داد و گفت: 
تا سال های گذشته تولیدات کشاورزی 
در ای��ن منطقه 7میلی��ارد دلار درآمد 
داش��ت و منج��ر ب��ه ناب��ودی دریاچه 

ارومیه شد.
در 12س��ال گذش��ته 150 ه��زار 
هکت��ار ب��ه کش��ت حاش��یه دریاچه 
ارومی��ه اضافه ش��ده اس��ت. به دلیل 
تولی��د چن��د محص��ول کش��اورزی، 
دریاچ��ه را از بی��ن بردی��م و نتیجه 
افزای��ش  گردوغب��ار،  افزای��ش  آن، 
بیماری ه��ای ژنتیک��ی و گرم ش��دن 
هوا در این منطقه )تابس��تان ها چهار 

درجه گرمتر شده است( شده است. 

توسعه پس از تحریم، سازوکار صنعت نفت در برنامه ششم

صادرات نفت ایران 
به روزانه ١,٨ میلیون بشکه رسید

در سفارت ژاپن در تهران 

فائو و دولت ژاپن برای احیای دریاچه ارومیه 
توافق نامه همکاری امضا کردند

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com
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 مدیرعامل س��ازمان صنایع 
صنعتی  وشهرک های  کوچک 
ای��ران در گردهمایی مدیران 
ش��هرک های  ش��رکت  عامل 
صنعتی سراس��ر کشور ضمن 
تاکید ب��ر رفع موان��ع قانونی 
پیش روی س��رمایه گذاری در 
ش��هرک ها و نواح��ی صنعتی 
راه ان��دازی مجدد  کرد:  اعلام 
از  ک��ه  صنعت��ی  واحده��ای 
چرخ��ه تولید خارج ش��ده یا 
پایین ت��ر از ظرفیت مش��غول 
ب��ه کار و فعالیت هس��تند، از 
در  اصلی سازمان  اولویت های 

سال 95 خواهدبود. 
ای��ن  در  یزدان��ی  عل��ی 
گردهمای��ی ی��ک روزه که با 
شرکت  عامل  مدیران  حضور 
کشور  صنعتی  ش��هرک های 
و معاونان ومدیران س��ازمان 
برگزارش��د، ضم��ن تش��ریح 
اولویت ه��ای اصلی فعالیت ها 
داش��ت:  اظهار   95 درس��ال 
باید از پتانس��یل های موجود 
در اس��تان ها به��ره گرف��ت 
بازگش��ت  برای  را  و زمین��ه 
واحده��ای صنعتی تعطیل و 
تولید  به چرخه  نیمه تعطیل 

فراه��م ک��رد. 
معاون وزیر صنعت، معدن 
وتج��ارت تکری��م صنعتگران 

وترغی��ب  تس��هیل  و 
س��رمایه گذاران به حضور در 
از  را  صنعت��ی  ش��هرک های 
اولویت ه��ای دیگر س��ازمان 
برش��مرد وخاطر نش��ان کرد: 
قوانین  س��اماندهی  و  اصلاح 
زائ��د  نامه ه��ای  وآیی��ن 
ق��رار  دس��تورکار  در  اداری 
گرفت��ه و تمام اس��تان ها نیز 
فرآین��د  تس��هیل  در  بای��د 
س��رمایه گذاری در شهرک ها 
هم��ت  صنعت��ی  نواح��ی  و 

گمارند. 
بخ��ش  در  یزدان��ی 
دیگ��ری از س��خنانش توجه 
خوش��ه های  توس��عه  ب��ه 
و  عارضه یاب��ی  صنعت��ی، 
حمای��ت از صنایع کوچک و 
افزای��ش تعامل با تش��کل ها 
وانجمن ه��ای صنعت��ی را از 
راهبردهای اصلی سازمان در 
س��ال آینده دانست و اظهار 
ایجاد ش��هرک های  داش��ت: 
صنفی  و  خصوص��ی  صنعتی 
در س��ال آینده ب��ا همکاری 
ج��دی  به ط��ور  اس��تان ها 

پیگیری خواهدش��د. 
مدیرعامل س��ازمان صنایع 
کوچک و شهرک های صنعتی 
ای��ران در ادامه، س��ال آینده 
را برای ش��هرک های صنعتی 

جذابی��ت  لح��اظ  از  ای��ران 
بار  ب��رای س��رمایه گذاران پر 
توصیف ک��رد و افزود: کاهش 
هزینه ه��ای تولی��د یک��ی از 
برنامه های اصلی س��ازمان در 

سال آتی خواهد بود. 
رفع  و  یزدانی شفاف سازی 
در  را  اداری  زائ��د  قوانی��ن 
بهبود وضعی��ت صنعت موثر 
دانس��ت و اظه��ار امیدواری 
ک��رد در فض��ای پس��ابرجام 
مناس��ب،  تدابیر  اتخ��اذ  ب��ا 
به فضای  وامید  رونق، نشاط 
کسب وکار کشور بازگشته و 
صنعتی  نواحی  و  ش��هرک ها 
با اس��تقبال س��رمایه گذاران 

مواجه ش��وند. 
مع��اون وزیر صنعت، معدن 
س��اختار  اص��لاح  وتج��ارت 
شرکت های اس��تانی، افزایش 
تعام��ل موث��ر با تش��کل های 
و  بخش خصوصی  و  صنعت��ی 
همچنین کاهش بوروکراس��ی 
اداری را مورد تاکید قرارداد و 
سیاست هایی  اعمال  خواستار 
نظی��ر منطقی کردن نس��بت 
هزینه های ج��اری و عمرانی، 
برنامه ه��ای  به کارگی��ری 
تش��ویقی، آم��وزش کارکنان 

و... شد. 
گفتنی است در این نشست 

ی��ک روزه معاون��ان ومدیران 
س��ازمان صنای��ع کوچ��ک و 
ش��هرک های صنعت��ی ضمن 
ارائه گزارشی از وضعیت فعلی 
شهرک های  و  کوچک  صنایع 
صنعت��ی سراس��ر کش��ور به 
تش��ریح برنامه های سازمان و 
شرکت های تابعه در سال آتی 

پرداختند. 
عامل  مدی��ران  همچنی��ن 
ش��هرک های  ش��رکت های 
صنعت��ی تابعه نیز با اش��اره 
ب��ه مش��کلات و چالش های 
ش��هرک های  روی  پی��ش 
صنعتی در اس��تان، گزارشی 
از برنامه های در دس��ت اجرا 

ارائه کردند. 
 

راه اندازی 1800 واحد 
صنعتی تعطیل در 
شهرک های صنعتی

پیش از این و در تابس��تان 
امس��ال غلامرض��ا س��لیمانی 
معاون صنایع کوچک سازمان 
شهرک های  و  کوچک  صنایع 
صنعتی ایران خب��ر داده بود 
که ب��ا اقدامات این س��ازمان 
در دو س��ال گذشته یک هزار 
و 800 واحد صنعتی راکد در 
ش��هرک ها و نواح��ی صنعتی 
مج��ددا ب��ه چرخ��ه فعالیت 

اقتصادی بازگشتند. 
براساس گفته های سلیمانی، 
81 هزار واحد صنعتی کوچک 
و متوس��ط در کش��ور وجود 
دارد که ب��ا برنامه ریزی دولت 
تدبی��ر و امید، حدود 14 هزار 
واح��د صنعت��ی تعطی��ل در 
کشور،  صنعتی  ش��هرک های 
براس��اس  می ش��وند.  احی��ا 
برنامه ریزی انجام شده، امسال 
نیز احیای ح��دود هزار واحد 
صنعت��ی دیگ��ر از واحدهای 
تعطیل ش��ده در شهرک های 
صنعت��ی در دس��تور کار قرار 

گرفته است. 
سلیمانی با بیان اینکه 941 
ش��هرک صنعت��ی در کش��ور 
مصوب شده اس��ت که از این 
تعداد 751 ش��هرک صنعتی 
عملیات��ی و ب��ه بهره ب��رداری 
رس��یده گفته بود: یک س��وم 
این ش��هرک ها در دولت نهم 
و دهم مصوب ش��ده است که 

مورد نیاز کشور نبود. 
س��ازمان  هیات مدیره  عضو 
شهرک های  و  کوچک  صنایع 
صنعت��ی ایران گفت��ه بود: از 
130 ه��زار هکت��ار اراضی در 
صنعتی  ش��هرک های  اختیار 
ب��ه  آن  هکت��ار  ه��زار   75

بهره برداری رسید. 

راه اندازی مجدد واحدهای صنعتی
مدیرعامل سازمان صنایع کوچک خبرداد

صنای��ع لوازم خانگی ایران در س��ال های 
اخی��ر به دلیل رک��ود اقتصادی و همچنین 
واردات بی روی��ه این محصولات به کش��ور، 
در تنگنا قرار گرفته اند. دپوی 1000میلیارد 
تومان��ی ل��وازم خانگی س��اخته ش��ده در 
انبارهای صنای��ع تولیدکننده، کاهش توان 
تولید و کمبود نقدینگی، دولت را واداش��ت 
تا طرح فروش اقساطی کالا را پیشنهاد کند 
اما این طرح در اجرا متوقف ماند. در چنین 
شرایطی صنایع لوازم خانگی دنبال راه چاره 

دیگری برای فروش اقساطی کالا هستند. 
بر همین اس��اس گروه صنعتی امرسان، 
به عن��وان بزرگ تری��ن تولیدکنن��ده انواع 
یخچال و فریزر کش��ور، اف��زون بر اجرای 
طرح فروش اقساطی کالا با اطلس کارت، 
با همکاری سازمان بهره وری انرژی ایران 
)سابا(، طرح تعویض یخچال های فرسوده 
بالای 10 سال را نیز اجرا می کند. سلطان 
حس��ین فتاحی، مدیرعامل گروه صنعتی 
امرس��ان، در گفت وگو با »فرصت امروز«، 
این طرح را تشریح کرده و آن را جذاب تر 

می داند. متن گفت و گو در پی می آید. 
تعوی�ض  ط�رح  خص�وص  در 
یخچال های کهنه و نو توضیح دهید. 

گروه صنعتی امرسان در یک طرح همکاری 
با س��ازمان بهره وری انرژی ایران )سابا(، برای 
بهینه س��ازی مصرف انرژی قرارداد همکاری 
 B برای تعویض یخچال های فرس��وده گرید
با یخچال فریزر امرس��ان دارای گرید A امضا 

کرده اند. پایلوت این طرح ابتدا در تهران اجرا 
و در گام نخس��ت 1000 دس��تگاه یخچال از 
گروه صنعتی امرسان از طریق تعاونی اداره ها 

و سازمان ها به متقاضیان داده می شود. 
نحوه و ش�رایط تعویض یخچال های 
یخچال ه�ای  ب�ا  کهن�ه  و  فرس�وده 

امرسان چگونه است؟ 
براساس این قرارداد، شهروندان تهرانی 
ک��ه یخچال ه��ای ب��ا گرید B فرس��وده 
دارن��د می توانن��د در زمان مق��رر پس از 
اطلاع رس��انی، به س��ایت گ��روه صنعتی 
امرس��ان مراجعه کنند. پ��س از تماس با 

تلفن های داده شده و هماهنگی های لازم 
با کارشناس��ان مربوط، پرس��نل امرسان 
یخچال های فرسوده که به پریز برق وصل 
باش��د را از مشتریان گرفته و سفارش آنها 
را نی��ز دریاف��ت کرده و ب��ه کارخانه ارائه 

می دهند. 
مشتریان چگونه می توانند یخچال 
م�ورد نظ�ر خ�ود را انتخ�اب کنند؟ 
در ای�ن طرح آی�ا تنه�ا یخچال های 
فرسوده امرس�ان تعویض می شود یا 

برندهای دیگر را نیز دربر می گیرد؟ 
ط��رح تعوی��ض تنه��ا اختص��اص ب��ه 
هم��ه  و  ن��دارد  خ��اص  یخچال ه��ای 
یخچال های کهنه و فرس��وده ای را شامل 
می ش��ود که گرید انرژی آنها پایین است. 
حتی یخچال های خارجی نیز در این طرح 
تعویض می شوند. البته تنها شرط تعویض، 
این اس��ت که موقع تحویل به کارشناسان 
ما، یخچال ها باید به برق وصل باش��د و از 
تحویل یخچال هایی که روشن نمی شوند، 
معذوری��م. ب��ه نظر می رس��د ای��ن طرح 
برای م��ردم جذاب تر از فروش اقس��اطی 
باش��د. ب��رای بازپرداخ��ت نیز ب��ر مبنای 
قیمت یخچال��ی که متقاضیان س��فارش 
می دهند، همراه با تحویل کالا 20 درصد 
از کل مبلغ به عنوان پیش پرداخت گرفته 
می ش��ود و باقی در 36 قس��ط با 4 درصد 
سود، دریافت خواهد شد. با توجه به تغییر 
گری��د یخچال از B به A مبلغ قس��ط به 
ان��دازه بهای برقی اس��ت که مش��تریان 

پرداخت می کنند. 

مدیرعامل گروه صنعتی امرسان به »فرصت امروز« خبر داد

طرح تعویض یخچال های فرسوده جذاب تر از فروش اقساطی

لوازم خانگی

دبیرکل خانه صنعت و رئیس خانه صنعت، 
معدن و تجارت استان تهران: 

94، سال برزخ واحدهای تولیدی بود

وقت��ی یک بنگاه اقتصادی موفق به وصول مطالبات 
کلان خود از دولت نش��ده و طی چند س��ال گذشته 
با رش��د جنون آمیز بین 20 تا 38 درصدی هزینه های 
تولید دست به گریبان باشد نباید انتظار بهبود وضعیت 
این بنگاه ها را در سال برزخ تولید )94( داشت. دبیرکل 
خان��ه صنعت و رئیس خانه صنع��ت، معدن و تجارت 
اس��تان تهران معتقد است س��ال 94 را می توان سال 
خیلی خاصی در اقتصاد ایران و س��ال برزخ واحدهای 
تولیدی تلقی کرد، چرا که به طور کلی رقم بودجه های 
عمرانی به دلیل کاهش درآمدهای نفتی و محدودیت 

درآمدهای دولت خیلی کم و نزدیک به صفر بود. 
محمد رض��ا مرتضوی می گوی��د: »باتوجه به نقش 
پررنگ دولت، ش��رکت های دولتی و ش��به دولتی در 
اقتصاد ای��ران، وقتی بودجه ه��ای عمرانی متمایل به 
صفر شد طبیعتا این موضوع به تشدید رکود بنگاه های 
تولیدی دامن زد. این ش��رایط موجب شد شرکت های 
ف��ولادی، س��یمانی، خودروس��ازی، ل��وازم خانگی و 
به خص��وص واحدهای صنعتی کوچک و متوس��ط با 
دپوی محصولات خود مواجه ش��وند و خریداری برای 
این محصولات وجود نداش��ت.« دبیرکل خانه صنعت 
در ادامه می گوید: »از س��وی دیگر، س��ال 94 کشورما 
در حال مذاکره برای برداشته شدن تحریم ها بود. بعد 
از مذاکرات ژنو نیز نحوه اجرای برجام براس��اس برنامه 
زمان بندی خ��اص و اقدام متقابل طرفی��ن مذاکرات 
در نظر گرفته ش��د که این رویه موجب ش��د شرایط 
اقتصادی کش��ور ب��ه وضعیتی بدتراز زم��ان تحریم ها 
تبدیل ش��ده و بنگاه ه��ای تولیدی قادر ب��ه هیچ نوع 
برنامه ریزی برای مدیریت تولید و عرضه نباش��ند. در 
واقع می توان سال 94 را سال برزخ واحدهای تولیدی 
کش��ور نامید. از س��وی دیگر اعمال تحریم ها، کاهش 
ارزش پ��ول ملی، رکود تورم��ی و... موجب وارد آمدن 
فشاری مضاعف به بنگاه های صنعتی و معدنی کوچک، 
متوس��ط و بزرگ از س��ال 91 تا 93 ش��ده بود و این 
بنگاه ها چ��ه دولتی، یا غیر دولتی موف��ق به پرداخت 
تعهدات سر رسیده ش��ده خود به بانک ها نشدند. این 
درحالی بود که بسیاری از بنگاه های فعال در پروژه های 
بزرگ عمرانی و اقتصادی نیز از سال 90 قادر به وصول 
مطالبات خود از دولت نش��ده بودند. واقعیت این است 
که وقتی یک بنگاه اقتصادی موفق به وصول مطالبات 
کلان خود از دولت نش��ده و طی چند س��ال گذشته 
با رش��د جنون آمیز بین 20 تا 38 درصدی هزینه های 
تولید دست به گریبان باشد نباید انتظار بهبود وضعیت 
این بنگاه ها را در سال برزخ تولید )94( داشت، چرا که 
از یک سو بدهی های این بنگاه ها حل شده و در مقابل 
موف��ق به وصول مطالبات خ��ود ازدولت نبوده و ناچار 

گرفتار معوقات بانکی شدند.«
او ب��ا اش��اره به ریش��ه یابی این تح��ولات می گوید: 
»در س��ال 92 پس از صدور دس��تورالعملی مبنی بر 
متوقف شدن خطوط اعتباری ریالی افراد، موسسات یا 
شرکت هایی که بدهی های بانکی آنها سر رسیده شده و 
از سوی دیگر بسته شدن خطوط اعتباری ارزی کشور 
به دلیل توقف س��وییفت، بنگاه های تولیدی با شرایط 
حادی مواجه ش��دند. در نظر بگیریم بنگاهی از دولت 
طلبکار اما قادر به وصول مطالبات خود نبود و از سوی 
دیگ��ر با بدهی های س��ر رسیدش��ده مواجه و خطوط 
اعتباری ارزی و ریالی آن نیز متوقف ش��ده اس��ت. در 
این شرایط این بنگاه مذکور چاره ای جز رکود و کاهش 
ظرفیت ش��دید تولید ندارد. با این روند بود که بحران 
بنگاه های تولیدی و تش��دید رکود به تدریج از س��ال 
93 آغاز شد. ش��روع مذاکرات ژنو و رشد تولید برخی 
واحدهای صنعتی مانند خودرو موجب شد به ظاهر عدد 
سر جمع رشد تولید صنایع کشور در سال 93 با کاهش 
چشمگیری مواجه شود اما واقعیت آن بود که بنگاه های 
کوچک و متوسط تولیدی که زیر بنای اقتصاد هستند 
با بحران مواجه شدند و این بحران به سال 94 منتقل 

شد، سالی که برزخ حوزه تولید بود.«

دبیر انجمن تولیدکنندگان فولاد ایران: 
دوران زیان دهی تولیدکنندگان 

فولاد رو به اتمام است
دبیر انجمن تولیدکنندگان فولاد با اش��اره به توقف 
روند نزولی قیم��ت فولاد در بازاره��ای جهانی گفت: 
به نظر می رس��د روند نزولی ش��اخص قیمت شمش 
و محصولات ف��ولادی در چند هفت��ه اخیر متوقف و 
نش��انه هایی از بهبود بازار طی روزه��ای اخیر نمایان 
شده و در برخی محصولات این روند حرکت صعودی 
داشته است. به گزارش ایلنا، سیدرسول خلیفه سلطانی 
دلیل اصلی توقف روند نزولی قیمت فولاد را تصمیمات 
دولت چین برای کاهش ظرفیت مازاد تولید فولاد خود 
دانس��ت و اظهار داش��ت: تاثیر این اتفاق در بازارهای 
داخلی ایران هم مشهود شده است، به طوری که بازار 
فولاد کش��ور در حال آغاز یک روند با ثبات در راستای 

روندهای قیمت جهانی است. 
دبیر انجمن تولیدکنندگان فولاد ضمن تشریح نتایج 
جلس��ات هماهنگی تولیدکنندگان فولاد خاطر نشان 
کرد: قیمت شمش و محصولات فولادی طی هفته های 
گذش��ته از نقطه سر به س��ر تولیدکنندگان هم عبور 
کرده بود و حتی برخی کارخانجات مجبور به تعطیلی 
ش��دند اما با توجه به برگزاری جلسات هماهنگی بین 
تولیدکنندگان در انجمن و عزم جدی آنان برای خروج 
از رکود، به نظر می رسد دوران زیان دهی تولیدکنندگان 
فولاد رو به اتمام است و در ماه های آتی شاهد انسجام 
بیشتر کارخانجات فولادی و هماهنگی بیشتر آنان در 

راستای مدیریت بازار داخلی و صادراتی فولاد باشیم. 

اسلواکی صادرات لبنیات به ایران 
را در دستور کار دارد

صنایع لبنیات اس��لواکی که ب��ه دلیل تحریم های 
متقاب��ل روس��یه و اتحادی��ه اروپ��ا دچ��ار بح��ران 
بی مش��تری ماندن محصولات شده، در حال بررسی 

صادرات این تولیدات به ایران است. 
به گ��زارش ایرنا، خبرگزاری اس��پوتنیک با اعلام 
این خب��ر نوش��ته اس��ت: تولیدکنندگان ش��یر در 
اس��لواکی خواهان لغو تحریم های روسیه بر صادرات 

محصولات لبنی از اتحادیه اروپا هستند. 
استانیسلاو وس��کار، رئیس اتحادیه شیر و لبنیات 
اس��لواکی در مصاحبه با رادیو  »اسپوتنیک« گفت: 
پس از کاهش تقاضای خرید در کش��ورهای آسیا و 
چین و تحریم روس��یه ب��ر واردات این محصولات از 
اروپا، اس��لواکی ب��ه معنای واقعی کلمه کش��ورهای 

همسایه را در  »شیر« غرق کرده است. 
وی افزوده اس��ت: کش��ورهای اصلی تولیدکننده 
شیر مانند هلند، فرانس��ه، آلمان، بلژیک، لهستان و 
دانمارک تا 70 درصد محصولات خود را به روس��یه 
صادر می کردند که اکنون نمی دانند با آن چه کنند. 
رئیس اتحادیه ش��یر و لبنیات اس��لواکی اظهار 
ک��رد: ب��ازار اروپ��ا از فرآورده ه��ای لبنی اش��باع 
ش��ده که ضرب��ه ای جدی به قیمت ش��یر اس��ت. 
تولیدکنن��دگان اس��لواکی توان مب��ارزه را ندارند. 
500 مزرع��ه دامپروری در مرز ورشکس��تگی قرار 
دارد و قیمت فروش ش��یر ح��دود 30درصد کمتر 

از هزینه تولید است. 
وی درب��اره راهکارهای نج��ات از این و ضعیت 
گف��ت: تلاش برای تش��ویق ب��ه خری��د تولیدات 
داخلی و کسب مواضع صادراتی برای فرآورده های 
لبنی اس��لواکی در کش��ورهای سوم مانند ایران را 

در دس��تور کار داریم. 
رئیس اتحادیه شیر و لبنیات اسلواکی همچنین 
افزود: فش��ار می آوریم اتحادیه اروپا تحریم ها علیه 
روس��یه را لغو کند تا بتوانیم تماس ها را با شرکای 
روس��ی احیا و پروژه های قبلی س��رمایه گذاری را 
پی��اده کنیم و باید هر چه زودتر ای��ن تحریم لغو 
ش��ود، زیرا کاملًا روش��ن اس��ت که به هدف خود 
نرس��یده و هیچ نتیجه خوبی برای روسیه یا غرب 

نداشته است. 
از س��ال 2014 آمریکا و اتحادی��ه اروپا به بهانه 
اوض��اع اوکرای��ن و مواضع مس��کو درب��اره اوضاع 
داخل��ی این کش��ور به وی��ژه درگیری های ش��رق 
اوکراین، تحریم های گس��ترده ای را علیه روس��یه 
وضع کرده اند که با پاسخ متقابل این کشور مواجه 

شده است. 

دستور دفن میوه های 
قاچاق امحا شده

در پ��ی امح��ای میوه ه��ای قاچ��اق در اس��تان 
ته��ران، معاون س��ازمان حفظ نبات��ات اعلام کرد 
دستور دفن میوه های امحا شده در محیطی ایمن 
و با رعایت نکات بهداش��تی صادر ش��ده اس��ت و 
میوه ه��ای قاچاق ب��ه هیچ وجه نبای��د به مصرف 

انسانی برسند. 
مه��دی قائمی��ان، معاون قرنطینه و بهداش��ت 
گیاه��ی س��ازمان حف��ظ نبات��ات در گفت وگو با 
ایس��نا، در خصوص میوه های امحا ش��ده قاچاق 
در اس��تان ته��ران اظهار ک��رد: میوه های قاچاق 
کش��ف ش��ده در اس��تان تهران امروز در حضور 
اهال��ی رس��انه امحا ش��د و پس از آن س��ازمان 
حف��ظ نباتات برای جلوگیری از احتمال ش��یوع 
آف��ت و بیم��اری از باقی مانده های ای��ن میوه ها، 
دس��تور دف��ن آن را در محیط��ی ایمن و دور از 

شهر صادر کرده است. 
وی افزود: با توجه به اینکه براس��اس گزارش های 
رسیده، میوه های قاچاق کشف شده در استان تهران 
به آفت شپش��ک مبتلا بوده اند که حتی پس از امحا 
نیز ممکن اس��ت باقی مانده این میوه ها عاملی برای 
انتقال این آفت به باغ های کش��ور باش��د و اساس��ا 

نمی توان آن را توزیع کرد. 
مع��اون قرنطینه و بهداش��ت گیاهی س��ازمان 
حفظ نباتات ادامه داد: ممکن اس��ت در صورت 
مص��رف این میوه ها بیماری به انس��ان س��رایت 
نکن��د، اما در ص��ورت مج��اورت باقی مانده این 
میوه ه��ا در کنار ی��ک باغ، احتمال ش��یوع آفت 
شپش��ک به آن باغ وجود دارد، بنابراین به هیچ 
وجه نباید این میوه ها به مصرف انس��انی برسند 

و توزیع شوند. 
قائمی��ان ادامه داد: با توجه به ش��نیدن اخباری 
مبن��ی بر توزیع میوه های قاچاق در شهرس��تان ها 
بین اقش��ار خاص مانند فرهنگی��ان، پیگیری های 
لازم ص��ورت خواهد گرفت، چرا ک��ه هیچ نهاد و 
ارگان��ی نبای��د اجازه توزیع و مص��رف این میوه ها 

را بدهد.

صنعت غذا

کشاورزی

تولید
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برطب��ق مصوب��ه بام��داد روز چهارش��نبه جلس��ه 
ش��ورای عالی کار، حداقل دستمزد سال 95 کارگران 
14درصد افزایش یافت که با احتس��اب پایه سنواتی، 
مزایای مس��کن، بن اقلام مصرفی و حق اولاد به ازای 
دو فرزند، دریافتی کارگران درسال آینده تا مبلغ یک 

میلیون و134 هزار و599 تومان افزایش می یابد. 
به گ��زارش ایرن��ا، حداقل م��زد درس��ال 95 روزانه 
270722ریال تعیین شد به طوری که از ابتدای سال 95 
رقم حق��وق کارگران ازمبلغ 7میلیون و124هزار و250 
ریال در سال 94 به رقم 8میلیون و121 هزارو660ریال 
در س��ال 95 افزایش می یاب��د. با اعمال افزایش این بند 

مزد شغل کارگران مشمول طرح های طبقه بندی مشاغل 
مصوب وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی و نیز مزد ثابت 

سایر کارگران نباید از مبلغ روزانه 270722ریال کمتر 
باش��د. نرخ پایه سنوات در س��ال 95 در مورد کارگران 
دارای قرارداد دائم و موقت مشمول قانون کار که دارای 
یک سال سابقه کار ش��ده یا یک سال از دریافت آخرین 
پایه )س��نوات( آنان در همان کارگاه گذش��ته باشد اعم 
از اینکه حق س��نوات یا مزایای پایان کار خود را تسویه 
حس��اب کرده باشند یا خیر، روزانه 10هزار ریال تعیین 
می ش��ود. همچنی��ن بابت مزایای مس��کن 200 هزار 
ریال، بن اقلام مصرفی یک میلیون ویکصد هزار ریال 
و حق اولاد به ازای دو فرزند یک میلیون و 624 هزار 

و 332 ریال پرداخت می شود. 

حداقل دستمزد سال 95 کارگران، 14 درصد افزایش یافت



در حال��ی ک��ه س��ال 94 
رفت��ه رفت��ه پ��ای از اقتصاد 
ای��ران برمی چیند، زمزمه های 
کاهش دوباره نرخ سود بانکی 
به 16 درصد از سوی بانک ها 

به گوش می رسد. 
به گ��زارش »فرصت امروز« 
پ��س از آنکه دول��ت تصمیم 
گرف��ت ب��ا رونمایی از بس��ته 
سیاس��تی ضد رک��ود، تکانی 
ب��ه اقتص��اد کش��ور بده��د، 
ک��رد  اع��ام  رئیس جمه��ور 
که نرخ س��ود بانک��ی باید به 
اندازه ت��ورم کاهش پیدا کند. 
ب��ه دنبال آن وزی��ر اقتصاد و 
رئی��س س��ازمان مدیری��ت و 
برنامه ریزی کش��ور هم از این 
رئیس جمهور حمایت  تصمیم 

کردند. 
نوبخ��ت حت��ی پ��ا را فراتر 
نهاد و اعام کرد در ش��ورای 
پول و اعتبار س��ه نرخ مطرح 
اس��ت، 18، 16 و 12درص��د. 
این اظه��ارات نش��ان می داد 
ک��ه در بدنه اقتص��ادی دولت 
بحث ه��ای داغ��ی در م��ورد 
نحوه کاهش نرخ س��ود بانکی 
در جری��ان اس��ت. تح��ولات 
بعدی نشان داد که این بانک 
مرکزی است که دست بالا را 
در مباحث مربوط به نرخ سود 
دارد و با وجود اشتیاق وزارت 
اقتصاد و س��ازمان مدیریت و 
برنامه ریزی، کاهش نرخ سود 
بانکی برای چند ماه به تاخیر 
افتاد. البته در این میان بانک 
مرک��زی با کاهش نرخ س��ود 
بین بانکی تاش کرد تا زمینه 
لازم را برای کاهش نرخ سود 
فراهم آورد. اقدام بعدی بانک 
مرکزی ای��ن بود که در مدت 
زمان یاد شده تاش کرد تا با 

ساماندهی چند موسسه مالی 
و اعتب��اری غیر مجاز زمینه را 
نرخ های جدید  اج��رای  برای 

سود فراهم سازد. 
ای��ن بانک ها  اما س��رانجام 
بودن��د ک��ه ب��ا ی��ک تصمیم 
جمع��ی و اجماع اعام کردند 
که نرخ س��ود بانک��ی به 18 
می کند؛  پی��دا  کاهش  درصد 
تصمیم��ی که ش��ورای پول و 
اعتب��ار با یک مصوب��ه بر آن 

مهر تایید نهاد. 

رئیس شورای هماهنگی 
بانک ها چه گفت؟ 

اما اظه��ارات روز گذش��ته 
داد  نش��ان  همتی  عبدالناصر 
ک��ه بانک ها مصمم هس��تند 
که قدم مهم نهایی را بردارند 
تا نرخ س��ود بانک��ی را به 16 

درصد برسانند. 
عبدالناص��ر همت��ی، رئیس 
شورای هماهنگی بانک ها روز 
گذش��ته اعام کرد که زمینه 
کاهش ن��رخ س��ود بانکی در 
اوایل س��ال 95 فراهم اس��ت 

و به این ترتی��ب کاهش نرخ 
سود بانکی به 16 درصد قوت 

گرفت. 
 وی در ای��ن ب��اره اع��ام 
ک��رد: درس��ال 94 ب��ا وجود 
تم��ام مش��کات تاش ش��د 
نرخ ه��ا به نفع تولی��د تعدیل 
ش��ود. در یکی دو مرحله نرخ 
س��ود را کاهش دادیم ولی با 
مقاومت بانک های خصوصی و 
موسس��ات کار سخت شد اما 
در نهایت نرخ ب��ه 18 درصد 

کاهش یافت. 
رئی��س ش��ورای هماهنگی 
بانک ه��ا با ابراز امی��دواری از 
اینکه نرخ س��ود اوایل س��ال 
آینده ب��ه 16 درصد برس��د، 
گف��ت: ض��روری اس��ت نرخ 

سپرده کم شود. 
مدیرعام��ل بان��ک مل��ی با 
تاکی��د بر این نکته که کاهش 
نرخ س��ود بانکی، نقدینگی را 
از بانک ه��ا ب��ه س��مت تولید 
س��رازیر خواهد ک��رد، اظهار 
داش��ت: دیگر دوران آنکه نرخ 
ارز و سکه دو یا سه برابر شود 

گذش��ته است و این امر تکرار 
نخواهد شد. 

همتی ب��ا بی��ان اینکه چرا 
برخی بانک ها نرخ های س��ود 
را اج��را نمی کنند، گفت: آنها 
ب��ا اندکی مقاوم��ت مجبورند 
نرخ های س��ود را اجرا کنند، 
این موضوع در ای��ران باید از 
طریق توس��عه نامتوازن پیش 
رود، کمی تحمل کنید حتما 
بع��د از عید نرخ ها تعدیل و با 

نرخ نزولی پیش می رود. 
وی ب��ا بیان ای��ن نکته که 
بازدهی بخش اقتصاد کش��ور 
پایین ت��ر از این مبالغ اس��ت، 
تاکی��د ک��رد: باید نرخ س��ود 
تس��هیات کاه��ش یاب��د که 
البت��ه لازم��ه آن کاهش نرخ 

سود سپرده ها است. 

کدام بخش های اقتصاد 
سود و کدام یک ضرر 

می کنند؟ 
انتظار می رود  این میان  در 
ب��ا کاهش نرخ س��ود بانکی و 
بخش  تسهیات،  شدن  ارزان 

تولید س��ال بهت��ری را تجربه 
کند و اقتصاد کش��ور رشدی 

چند درصدی را تجربه کند. 
به گ��زارش »فرصت امروز« 
بازار ب��ورس کش��ور از جمله 
بازارهایی است که امید می رود 
با کاهش نرخ سود بانکی و در 
شرایطی که بانک مرکزی قول 
داده است از اختال موسسات 
مالی و اعتب��اری غیر مجاز در 
پرداخت سودهای غیر متعارف 
قابلیت جذب  جلوگیری کند، 
س��پرده های بانکی را داش��ته 

باشد. 
پی��ش از این کاه��ش نرخ 
س��ود بانک��ی از 20 ب��ه 18 
درصد ش��رایط خوبی را برای 
بورس رقم زد و شاهد افزایش 
ارزش بازار و معامات بودیم، 
بنابرای��ن انتظ��ار م��ی رود در 
کاهش ن��رخ س��ود بانکی به 
16 درص��د بتوان��د نقدینگی 

بیشتری را وارد بورس کند. 
اما کاهش نرخ س��ود بانکی 
اگرچه می تواند  و تس��هیات 
وام های ارزان ت��ری را به بازار 
مس��کن تزریق کن��د اما برای 
بازار اجاره اتفاق خوبی نیست. 
در ادوار گذش��ته همزم��ان با 
اجاره  سودبانکی،  نرخ  کاهش 
بهای مس��کن رو ب��ه افزایش 
مالکان��ی  و  اس��ت  گذاش��ته 
ک��ه تمای��ل به دریاف��ت پول 
پیش بیش��تر داشتند ترجیح 
می دهند با کاهش نرخ س��ود 
بیش��تری  بهای  اجاره  بانکی، 

دریافت کنند. 
ای��ن در حال��ی اس��ت که 
کارشناس��ان اعتق��اد دارند با 
توجه به کاهش ن��رخ تورم و 
چش��م انداز تک رقم��ی آن در 
س��ال 95 انتظار م��ی رود که 
نرخ س��ود بانکی به 16 درصد 
یا کمت��ر از آن کاه��ش پیدا 

کند. 

به کام بازار سرمایه، به ضرر بازار اجاره

چراغ سبز بانک ها به نرخ سود 16 درصدی

پنجشنبه
20 اسفند 1394 بانک و بیمه4

مخالفت کمیسیون تلفیق با 
افزایش سرمایه بانک ها

مدیرعامل بانک ملی از مخالفت کمیسیون تلفیق 
با افزایش 50 هزار میلیارد تومانی س��رمایه بانک ها 
و همچنی��ن بدهی دولت به بانک ها و پیمانکاران در 

جریان بررسی لایحه بودجه سال 95 خبر داد. 
ب��ه گزارش نامه نیوز، عبدالناصر همتی، مدیرعامل 
بان��ک ملی ای��ران دیروز در جمع خبرن��گاران از رد 
ش��دن دو بن��د مهم مرب��وط به سیس��تم بانکی در 
کمیسیون تلفیق مجلس ش��ورای اسامی خبر داد 
و گفت: بند اول مربوط به افزایش س��رمایه بانک ها 
ب��ه میزان 50 ه��زار میلیارد تومان از محل تس��عیر 

نرخ ارز بود. 
رئیس ش��ورای هماهنگی بانک ها همچنین تاکید 
کرد: بند دیگر مربوط به بازپرداخت بدهی دولت به 
بانک ها و پیمانکاران از طریق اوراق مش��ارکت بوده 

است. 
مدیر عامل بانک ملی در ادامه میزان بدهی دولت 
به بانک ملی را 20 هزار میلیاردتومان عنوان و اظهار 
کرد: نسبت معوقات بانک ملی که در پایان سال 90، 
2٣ درص��د بوده در پایان س��ال ج��اری به 8 درصد 

رسیده است. 
وی میزان تس��هیات پرداخت ش��ده توسط بانک 
ملی را 4٣ هزار و 500 میلیارد تومان اعام و تصریح 
کرد: میزان تسهیات قرض الحسنه نیز در سال 94، 

11 هزار و ٣00 میلیارد ریال بوده است. 
همت��ی در پاس��خ ب��ه س��والی مبن��ی ب��ر اینکه 
گفته می ش��ود آمری��کا با س��وییفت مقابله می کند، 
خاطرنش��ان کرد: هیچ مقابله ای با سوییفت نشده و 

سوییفت باز شده است. 
همتی همچنین درباره ال سی دلاری اضافه کرد: 
بحث ال سی دلاری جدا است و موسسه ناظر آمریکا 
)اوفک( بای��د با گردش دلار موافق��ت کند، که این 
مش��کل پیش از تحریم هم وجود داشته و در دوران 
تحری��م هم ب��وده و برای برطرف ش��دن آن باید از 

طریق مذاکره عمل کنیم. 
وی ادامه داد: در زمینه مشکل نقل و انتقال مالی 

مشکلی وجود ندارد و پول وارد کشور می شود. 

تحقق 45 درصدی پیش بینی های 
بانک پاسارگاد طی 9 ماه

ش��رکت بانک پاس��ارگاد در دوره 9 ماهه منتهی به 
٣0 آذر ماه 94 معادل ش��ش ه��زار و 445 میلیارد و 
577 میلیون ریال س��ود خالص کس��ب کرد و بر این 
اس��اس مبلغ 128 ریال س��ود به ازای هر س��هم کنار 
گذاش��ت. این ش��رکت در دوره 9 ماهه یاد شده مبلغ 
15 هزار و 1٣ میلیارد و 781 میلیون ریال جمع درآمد 
حاصل از درآمدهای مش��اع و غیر مش��اع داش��ت که 
معادل 57 درصد از کل پیش بینی درآمد س��ال مالی 
94 اس��ت در حالی که در دوره مشابه سال مالی قبل 
معادل 60 درصد از پیش بینی هایش را پوش��ش داده 
بود. از درآمد این ش��رکت هزینه های اداری، عمومی، 
هزینه مطالبات مش��کوک الوصول و هزینه های مالی 
کس��ر ش��د و س��ود خالص دوره به مبلغ شش هزار و 
445 میلیارد و 577 میلیون ریال رسید و بر این اساس 
مبلغ 128 ریال سود به ازای هر سهم اختصاص داد و 
به 45 درصد از پیش بینی هایش رسید این در حالی 
است که میزان س��ود خالص هر سهم در دوره مشابه 
سال مالی قبل معادل 190 ریال برابر 6٣ درصد از کل 
پیش بینی سال مالی 9٣ بوده است. شایان ذکر است 
سرمایه »پاسارگاد« در سال مالی 94 معادل 50 هزار و 
400 میلیارد ریال بود، که در مقایسه با سال مالی قبل 

معادل 20 درصد افزایش یافته است.

خبرنــامه

بیمه نــامه

نرخنــامه
دلار3,428 تومان

صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را٣,428تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را1,012,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد ٣,777 توم��ان و هر پوند 
نی��ز4,907 توم��ان قیمت خ��ورد. همچنی��ن هر نیم 
س��که 524,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که280,000 
تومان فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی191,000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط��ای 18 عیار 
10٣,050توم��ان قیمت خورد. ه��ر اونس طا هم در 

بازارهای جهانی 12,605دلار بود. 

ساعات کار شعبه های بانک پاسارگاد 
در روزهای پایانی سال 1394 اعلام شد

بانک  پاسارگاد ضمن تبریک پیشاپیش به مناسبت 
فرارسیدن س��ال نو و آرزوی سامتی و موفقیت برای 
کلیه هموطنان گرامی، ساعات کار شعبه های خود در 

روزهای پایانی سال 1٣94 را اعام کرد. 
ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی بان��ک پاس��ارگاد، با 
توجه به فرارس��یدن روزهای پایانی سال و افزایش 
مب��ادلات پول��ی و بانک��ی و به منظ��ور رف��اه حال 
مش��تریان، کلیه شعبه های بانک  پاسارگاد در تهران 
و شهرس��تان ها از روز شنبه مورخ 22 اسفند لغایت 
پنجش��نبه م��ورخ 27 اس��فند 1٣94 به اس��تثنای 
روزهای یکش��نبه مورخ 2٣ اسفند )تعطیل رسمی( 
و سه ش��نبه م��ورخ 25 اس��فند، به طور یکس��ره تا 
س��اعت 18، آم��اده ارائه ان��واع خدم��ات بانکی به 

هم میهنان گرامی هستند.
 در روز سه ش��نبه مورخ25 اسفند، شعبه های بانک 
پاس��ارگاد ت��ا س��اعت 16 و در روز جمع��ه مورخ 28 
اس��فند، از ساعت 9 صبح الی 1٣ انواع خدمات بانکی 
را به مش��تریان ارائه خواهند ک��رد. هم میهنان گرامی 
می توانند برای کسب اطاعات بیشتر با مرکز مشاوره 
و اطاع رس��انی ای��ن بانک به ش��ماره 82890 تماس 

حاصل کنند. 

بخشش٦ درصد خسارت تاخیر برای 
مشتریان تسهیلاتی بانک صادرات

به مناسبت فرا رسیدن عید سعید نوروز و به منظور 
ارائه خدمات ویژه و ایجاد تعامل بیش��تر، آن دسته از 
بدهکاران بانک صادرات ایران که تا پایان س��ال جاری 
نس��بت به تس��ویه نقدی بدهی خود اقدام کنند از 6 
درصد بخش��ودگی خس��ارت تاخیر برخوردار خواهند 

شد. 
ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی بانک ص��ادرات ایران، 
ای��ن امتیاز ویژه در راس��تای تکریم و رضایت بیش��تر 
مش��تریان ای��ن بان��ک ایجاد ش��ده و فقط ت��ا پایان 
س��ال جاری دارای اعتبار اس��ت، بنابراین مشتریان و 
افرادی که تاکنون نس��بت ب��ه بازپرداخت بدهی های 
خ��ود اق��دام نکرده ان��د می توانن��د از ای��ن فرص��ت 
 اس��تثنایی و ویژه جهت بهره من��دی از امتیاز مذکور

 استفاده کنند. 
شایان ذکر اس��ت مجموع مطالبات معوق این بانک 
در پایان بهمن ماه س��ال جاری نس��بت به پایان سال 
قبل کاهش ٣ درصدی را رقم زده است و این شاخص 
نس��بت به روز مش��ابه س��ال قبل افزون ب��ر 8 درصد 
کاه��ش را نش��ان می دهد و با ت��اش و پیگیری های 
ب��ه عمل آم��ده میزان مطالب��ات ارزی نی��ز در پایان 
بهمن ماه س��ال جاری نس��بت به پایان س��ال گذشته 
بی��ش از 7 درصد کاهش داش��ته و همچنین نس��بت 
 به روز مشابه سال گذشته افزون بر 11 درصد کاهش 

نشان می دهد. 

بانکنامه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 466 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

 ٣,428دلار امریکا
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1,19٣ لیر ترکیه

54٣یوان چین
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دلـار در بازار آزاد بازارهای مــــالی در هفـته گذشته

دلار در مرز 3.474 تومان
سکه در مرز 1میلیون و 12 هزار تومان

هر گرم طلا در مرز 103 هزار و 500 تومان
هر اونس طلای جهانی در مرز 1260 دلار
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مشاور معاونت طرح و توسعه بیمه مرکزی مطرح 
کرد 

کاهش تصدی گری دولت در بازار 
بیمه

اصلی تری��ن اق��دام برای گس��ترش هم��کاری با 
بیمه های س��ایر کشورها اخذ رتبه بندی از مؤسسات 

معتبر رتبه بندی در سطح جهان است. 
عبداله آستین، مشاور معاونت طرح و توسعه بیمه، 
در گفت وگو با ایلنا در مورد برنامه های بیمه مرکزی 
در س��ال 95 اظهار داش��ت: اصلی تری��ن اقدام برای 
گس��ترش همکاری با بیمه های سایر کشورها و اخذ 
رتبه بندی از مؤسس��ات معتبر رتبه بندی در س��طح 
جهان اس��ت و س��ایر اقدامات در زمینه بستر سازی 
زمینه ه��ای مقررات��ی و قانونی لازم ب��رای فعالیت 
بیمه گ��ران خارجی در س��رزمین اصل��ی و مناطق 
آزاد در راس��تای اجرای برج��ام و در امتداد افزایش 
تعام��ات بیمه ای ای��ران با بیمه گ��ران بین المللی و 
راهنمای فعالیت س��رمایه گذاران بین المللی در بازار 

بیمه ایران را شامل می شود. 
وی اف��زود: بیم��ه مرک��زی براس��اس اه��داف و 
اس��ناد بالادس��تی نظیر سیاس��ت های کلی اقتصاد 
مقاومت��ی و برنامه پنجم توس��عه ب��ه تقویت نقش 
حاکمیت��ی بیمه مرک��زی ج. ا. ایران در ابعاد تنظیم 
 مق��ررات، نظ��ارت و حمایت از حق��وق بیمه گذاران 

می پردازد. 
آس��تین تصریح کرد: همچنین توس��عه بازار بیمه 
کش��ور و ارتقای دانش بیمه ای و تسهیل کسب و کار 
بیم��ه، ارتق��ای رقابت و کاه��ش تصدی گری دولت 
در ب��ازار بیمه و اعطای مش��وق ها ب��ه فعالیت های 
بیمه ای و نیز فراهم س��ازی زمینه تب��ادل اطاعات 
ب��ا دس��تگاه های مرتبط ب��ا صنعت بیم��ه از دیگر 

برنامه های بیمه مرکزی ایران به شمار می رود. 
وی خاطرنش��ان کرد: تس��هیل و تجوی��ز فعالیت 
بیمه های بازرگانی در زمینه بیمه های بازنشستگی و 
مستمری پایه و تکمیلی و تسهیل فعالیت بیمه های 
بازرگانی در زمین��ه بیمه های درمان پایه و تکمیلی 
از دیگر برنامه های بیمه مرکزی در سال 95 است. 
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کش�ور عمان تمایل زیادی برای 
س�رمایه گذاری در سیس�تان و 

بلوچس�تان دارد
استاندار سیستان و بلوچستان گفت: هیأت 50 نفره 
تجاری کش��ور عمان که هفته گذش��ته به این استان 
س��فر کرده تمایل زیادی برای سرمایه گذاری در این 
منطق��ه دارن��د که باید این میل در مس��ئولان محلی 

به طور جدی دنبال شود. 
به گزارش ایرنا، علی اوس��ط هاش��می در نشس��ت 
کارگ��روه توس��عه ص��ادرات غیر نفتی و س��اماندهی 
مبادلات مرزی سیستان و بلوچستان در زاهدان اظهار 
داش��ت: مهم ترین ش��ریک اقتصادی برای سیستان و 
بلوچس��تان بعد از افغانس��تان می تواند کش��ور عمان 
باشد که باید از این ظرفیت به خوبی استفاده شود. 
وی گفت: اولویت سال جدید اقتصادی در سیستان 
و بلوچستان باید معطوف به مبادله هیأت های تجاری 
ایران و عمان باش��د.  اس��تاندار سیستان و بلوچستان 
اف��زود: رفت و آمد های تجاری بین ایران و عمان برای 

صادرات و واردات باید تسهیل شود. 
هاش��می بیان کرد: رئیس جمهوری اس��امی ایران 
سال آینده به پاکستان سفر می کند که باید سیستان 
و بلوچس��تان نیز بس��ته اقتصادی خود را تهیه کند تا 
بتوانیم از این فرصت برای توس��عه اس��تان بهره مند 
ش��ویم. وی تصریح کرد: س��هم تجارت سیس��تان و 
بلوچس��تان با کش��ور پاکستان ناچیز است که باید از 
این سفر به خوبی بهره مند شویم.  وی گفت: اولویت 
ما قبل از س��فر هیات ایرانی به پاکس��تان شناس��ایی 
کمبودهای اقتصادی همس��ایه ش��رقی کشور است تا 

بتوانیم به بازار این کشور وارد شویم. 
اس��تاندار سیس��تان و بلوچس��تان اظهار داش��ت: 
هنوز مس��ئولان سیستان و بلوچستان در عرصه ملی 
نتوانس��تند جریان س��ازی اقتصادی کنند که تشکیل 

کارگروه فعال در این زمینه در استان نیاز است. 
وی ادام��ه داد: ب��رای جریان س��ازی اقتص��ادی در 
کش��ور و همس��ایگان شرقی باید یک گروه چهار نفره 
آگاه و عالم به ظرفیت های اس��تان تش��کیل شود تا با 
ب��ه کار گیری کار کارشناس��انه فرصت های اقتصادی 
سیستان و بلوچستان را در سطح ملی برجسته کنیم. 
وی گفت: س��ند توس��عه اقتصادی در سیس��تان و 
بلوچس��تان برای اس��تفاده از ظرفیت ها و پتانسیل ها 
تدوین ش��ود تا بتوانیم با کش��ورهای همسایه شرقی 

مبادلات تجاری داشته باشیم. 
استاندار سیستان و بلوچستان با اشاره به برگزاری 
نمایش��گاه محص��ولات غذای��ی در روس��یه گف��ت: 
محصولات کش��اورزی استان فرصتی است تا بتوانیم 
از این نمایشگاه که در آینده نزدیک در مسکو برگزار 
می ش��ود بهره مند ش��ویم و بخش��ی از این بازار را به 
دست بگیریم.  هاشمی گفت: کنسولگری هندوستان 
در زاهدان نیز فعال است که باید از این فرصت برای 

ورود به بازار های این کشور نیز استفاده کنیم. 
وی گفت: رویکرد سال آینده سیستان و بلوچستان 
باید جهش در بخش صادرات باشد که همسایگانی از 
جمله کش��ورهای عمان، پاکستان، افغانستان و حتی 
روسیه می تواند فرصتی برای شکوفایی اقتصاد استان 
باشد.  دکتر علی بن سعود السنیدی، وزیر صنعت و 
تجارت و احمدبن محمد الفطیس��ی وزیر حمل و نقل 
عمان به همراه 50 نفر از فعالان اقتصادی این کشور 
هفته گذش��ته با یک فروند کش��تی هرمز وارد بندر 

چابهار شدند. 
ای��ن هی��أت تجاری و اقتصادی برای نخس��تین بار 
با هدف ارتقای توس��عه مناس��بات تجاری دو کش��ور 
ایران و عمان به بندر چابهار سفر کرده بود و از طرح 
توس��عه بنادر، شهرک پتروشیمی مکران، ظرفیت ها 
و توانمندی ه��ای بندر و منطقه آزاد این شهرس��تان 

دیدن کرد. 

افزایش واردات کالاهای چینی 
آماره��ای انتهای��ی س��ال 94 و صحبت های آماری 
معاون س��ازمان توس��عه تجارت، هردو حاکی از این 
است که واردات اقام چینی به ایران در بهمن ماه با 
رش��د چشمگیری مواجه شده و همچنین 10 کالای 
عمده وارداتی از این کشور فقط 20 درصد از ارزش 

کل اقام را تشکیل می دهد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، براس��اس آمار موج��ود، میزان 
واردات اق��ام چین��ی به ای��ران در 11ماه منتهی به 
بهم��ن 1394 مع��ادل 9 میلیارد و 338 میلیون دلار 
بوده که این رقم نس��بت به ماه گذش��ته  )دی( 850 
میلیون دلار رش��د داش��ته است که بنابر آمار گمرک 

شامل 4251 قلم کالا می شود. 
محمدرضا مودوی، معاون س��ازمان توسعه تجارت 
در تش��ریح تجارت وارداتی از چین گفت: براس��اس 
آمارهای موجود 10 قلم عمده وارداتی از چین فقط 
20 درصد از ارزش واردات را به خود اختصاص داده 
و 80 درصد بقیه، اقام خردی هس��تند که به کش��ور 

وارد شده اند. 
در همی��ن رابط��ه آم��ار گم��رک نش��ان می دهد 
ک��ه 10 قل��م عمده ص��ادرات چین به ایران ش��امل 
قطع��ات منفصل��ه جه��ت تولید اتومبیل س��واری به 
اس��تثنای لاستیک، سایر ماشین آلات و دستگاه های 
بهم فش��ردن س��وخت های معدنی جامد، خمیرهای 
س��رامیکی و س��ایر محصولات معدنی و ماشین های 
درس��ت ک��ردن قالب ه��ای ریخته گ��ری از ماس��ه، 
محصولات��ی از فولاده��ای مم��زوج، ب��وژی محرک 
و ب��وژی راهنم��ای لکوموتیوهای راه آهن، دس��تگاه 
تهوی��ه مطبوع دوتکه، تجهیزات ش��بکه کامپیوتری، 
دس��تگاه ها به جز مودم با س��یم و دستگاه های قطع و 
وصل، ماژول نمایشگر متشکل از صفحه پاسما، دانه 
آفتابگردان و سایر ماشین ها و دستگاه های مکانیکی 
با کار خاص می ش��وند.  این آمار در حالی اس��ت که 
مشاور وزیر صنعت، معدن وتجارت اغلب اجناس خرد 
دیگ��ر واردات��ی را قطعات صنعتی می داند و می گوید: 
اجناس مصرفی بخش بسیار اندکی از این 80 درصد 
را تشکیل می دهند که بیشتر آنها نیز قطعات صنعتی 

و تجهیزات تولیدی هستند. 

مدیرعامل پست خبرداد 
 افزایش ساعت کاری 

دفاتر پستی 

مدیرعامل پست از خدمت رسانی شرکت پست در 
ایام نوروز خبرداد و گفت: ساعت کاری دفاتر پستی 

دولتی افزایش می یابد. 
به گزارش روابط عمومی ش��رکت پس��ت، حسین 
مهری، مدیرعامل ش��رکت پس��ت گفت: در آستانه 
سال نو و افزایش حجم مراجعان به واحدهای پستی 
و لزوم تس��ریع در پاس��خگویی بهینه به هموطنان، 
در ای��ن ایام س��اعات کاری دفاتر پس��تی دولتی از 
هجدهم اس��فندماه تا پایان سال از روزهای شنبه تا 
چهارشنبه تا س��اعت 16 و در روزهای پنجشنبه تا 

ساعت 14 افزایش یافت. 
مدیرعامل پس��ت با اش��اره به پاس��خگویی واحد 
کال س��نتر شرکت پس��ت به مش��تریان در این ایام 
گف��ت: هموطن��ان می توانن��د با برق��راری تماس با 
ش��ماره تلفن 84470000 درخواست ها، شکایات و 

پیشنهادات خود را در این سامانه ثبت کنند. 
وی افزود: در همین ارتباط دفاتر منتخب پست 
در سراس��ر کشور در روزهای پایانی سال همزمان 
با بیس��ت و هشتم و بیست و نهم اسفندماه و ایام 
نوروز، دوم تا پنجم و همچنین دوازدهم فروردین 
م��اه س��ال 95 از س��اعت 9 صب��ح ت��ا 13 آماده 
ارائه خدمات به مش��تریان هس��تند که فهرس��ت 
این دفات��ر برای کاربران قابل دسترس��ی اس��ت؛ 
ب��ه عبارتی ش��رکت پس��ت روز عی��د و همچنین 

س��یزدهم فروردین تعطیل اس��ت. 
مهری ارسال سوغات، هدایا و امانات شهروندان به 
داخل یا خارج از کشور در ایام نوروز را دیگر خدمت 
پست دانست و گفت: این سرویس از خدمات دائمی 
پستی محسوب می شود ولی در ایام نوروز به منظور 
افزایش س��رعت سیر و ارتقای کیفیت آن تمهیداتی 

خاص در نظر گرفته شده است. 
وی خدم��ت پس��ت ویژه را س��ریع ترین خدمت 
پس��ت در داخل کش��ور خواند و اظهار داشت: در 
ای��ام نوروز از طریق این خدمت، ش��رکت پس��ت 
مرس��ولات هموطنان را به مراکز اس��تان در کمتر 
از 24 س��اعت و در شهرها نیز س��ه تا پنج ساعت 

توزیع می کند. 
 مدیرعام��ل ش��رکت پس��ت به طراح��ی متنوع 
و ش��اد کارتن های پس��تی نوروزی وی��ژه امانات، 
منق��ش به پیام های تبریک بهاری اش��اره و عنوان 
ک��رد: این کارتن های پس��تی با کیفی��ت و زیبایی 
مص��ور به وی��ژه از س��وی هموطنانی ک��ه عزیزان 
آنه��ا در خارج از کش��ور به س��ر می برند بس��یار 
مورد اس��تقبال قرار گرفت��ه، چرا که این امر نقش 
بس��زایی در توس��عه فرهنگ کهن ای��ران زمین و 

س��نت دیرینه نوروز ایفا می کند. 
رئیس هیأت مدیره در ادامه پس��ت پیش��تاز را نیز 
از دیگر خدمات س��ریع، ایمن و مطمئن پست برای 

ارسال امانات مشتریان در این ایام برشمرد. 
وی همچنین با اش��اره به سنت پسندیده هدیه 
دادن در ایام نوروز گفت: سرویس تمبر اختصاصی 
ش��رکت پست با برخورداری از قابلیت انتشار تمبر 
با تصاویر ش��خصی و مورد نظر مشتریان هدیه ای 
جذاب، مان��دگار و کم هزینه ب��رای تبریک نوروز 

است. 
مهری س��پس با بیان اینکه تبریک نوروز در میان 
ایرانیان از طریق ارسال کارت پستال همواره مرسوم 
بوده، عنوان کرد: س��رویس کارت پس��تال ش��رکت 
پس��ت طی فرآیندهای آسان و س��ریع الکترونیکی، 
امکان ارس��ال کارت پس��تال های فیزیکی به سراسر 

کشور را برای هموطنان فراهم کرده است. 
وی ادام��ه داد: هموطن��ان عزی��ز می توانن��د با 
 www. ecard. post. ir مراجع��ه ب��ه س��امانه
از میان صده��ا عنوان کارت پس��تال های متنوع، 
زیب��ا و جذاب جای گرفته در این س��امانه، کارت 
دلخ��واه خود را انتخاب، پی��ام موردنظر را درج و 
نش��انی گیرن��ده را ثبت کنند؛ س��فارش های ثبت 
ش��ده از س��وی واحدهای پس��تی بررسی و کارت 
پستال الکترونیکی انتخاب شده به صورت کاغذی 
براس��اس س��فارش کاربر آماده س��ازی گردیده و 
پس��ت با برخورداری از گسترده ترین شبکه توزیع 

کش��ور آن را به دس��ت گیرنده می رس��اند. 
رئیس هیأت مدیره درخصوص چگونگی بهره مندی 
از این س��رویس پس��تی بی��ان داش��ت: هموطنان 
می توانند با مراجعه به دفاتر پستی تمبر اختصاصی 

دلخواه را سفارش دهند. 
وی خری��د الکترونیکی بلیت ه��ای قطار، اتوبوس 
و هواپیما، س��رویس پس��ت تلفنی، قبول سفارش و 
توزیع غذا در مقصد و انجام خدماتی را که انجام آن 
نیاز به حضور فیزیکی س��رویس گیرنده خدمت در 
محل نبوده و به صورت نیابتی از سوی شخص ثالث 
امکان پذیر باش��د را از مهم ترین فعالیت های سامانه 

خوش برشمرد. 
مهری با تأکید بر اینکه تمامی مرس��ولات تحویل 
داده ش��ده به پس��ت تا پایان س��ال توزیع می شود 
درخص��وص مراجع��ه نامه رس��ان ها در ایام تعطیل 
نوروز خاطرنش��ان کرد: در ص��ورت نبود گیرنده در 
مقصد، صدور اعامیه حضور نامه رسان از سوی وی 

الزامی است. 
 وی تصریح کرد: امیدوار اس��ت ش��رکت پس��ت 
بتواند با ارائه خدمات متنوع، آس��ان و در دس��ترس 
پاس��خگوی مشتریان عزیز در این ایام باشد و همراه 
با س��بزی بهار، آس��ایش و آرامش را ب��رای آنها به 

ارمغان آورد. 

پست تجارت

واردات

براس��اس آمارهای رس��می 
پیام رس��ان تلگ��رام توانس��ته 
در کمتر از یک س��ال گذش��ته 
بی��ش از 14 میلی��ون کارب��ر 
ایران��ی را ج��ذب کن��د. ای��ن 
آمار خیره کننده باعث ش��ده تا 
محیط مناسبی برای بازاریابان 
و فع��الان فضای مجازی فراهم 
شود که از این پیام رسان روسی 
به عنوان ابزاری برای گسترش 

خدمات خود استفاده کنند. 
ام��ا تلگ��رام ه��م مانند هر 
فن��اوری دیگ��ری معضاتی را 
برای برخی کاربران س��اده لوح 
ایج��اد ک��رده ک��ه ای��ن افراد 
ب��ا دریاف��ت برخ��ی پیام های 
واه��ی، فری��ب افراد س��ودجو 
را خ��ورده و اطاع��ات خود را 
دو دس��تی تقدی��م ای��ن افراد 
حیله گر می کنند و خرابکاران 
فضای مجازی با دسترس��ی به 
خصوصی ترین اطاعات افراد، 
فضای سوء استفاده از قربانیان 
خ��ود را ب��ه راحت��ی فراه��م 

می کنند. 
ط��ی چن��د م��اه اخی��ر نیز 
پیام های��ی ب��ا مضم��ون هک 
تلگ��رام در فض��ای مج��ازی 
به طور باور نکردنی گس��ترش 
یافت��ه اس��ت ک��ه ب��ه گفت��ه 

کارشناس��ان این تبلیغات، در 
بهترین حالت منجر به اخاذی 

از کاربران خواهد شد. 
کارش��ناس  روزبه صادقیان، 
امنیت اطاع��ات درباره امکان 
ه��ک تلگرام به  »فرصت امروز« 
از  یک��ی  تلگ��رام  گف��ت: 
پیام رس��ان های ام��ن در دنی��ا 
محسوب می شود که از الگوریتم 
رمزنگاری پیچیده ای بهره گرفته 
و اطاعات را با امنیتی بسیار بالا 

ردوبدل می کند. 
وی افزود: تبلیغاتی که اخیراً 
در برخی کانال های تلگرامی و 
سایت ها منتشر می شوند مژده 
ارائه نرم افزاری را می دهند که 
می ت��وان ب��ا اس��تفاده از آنها 
اکانت ه��ای مخاطبان را هک 
و ب��ه اطاعات آنها دسترس��ی 
پی��دا ک��رد.  این کارش��ناس 
امنیت اطاعات هشدار داد که 
نرم افزارهای ارائه ش��ده نه تنها 
نمی توانند هیچ اطاعاتی را از 
دیگر مخاطبان به دست آورند، 
بلک��ه ب��ا نصب آنه��ا اطاعات 
کارب��ر را به منابع نامش��خصی 

منتقل خواهند کرد. 
در  داد:  ادام��ه  صادقی��ان 
بس��یاری از مواق��ع هم هزینه 
قربان��ی  از  نرم اف��زار  خری��د 
دریافت می شود اما هیچ فایلی 
برای وی ارسال نخواهد شد. 

این مدرس دانشگاه با اشاره 
ب��ه اینکه ای��ن نرم افزارها هیچ 
عم��ل مثبتی را انجام نخواهند 
داد، اظه��ار ک��رد: متأس��فانه 
بس��یاری از کاربران ساده لوح 
کاهب��رداران  ای��ن  فری��ب 
مجازی را می خورند و با خرید 
این نرم افزارها فضای ناامنی را 

برای خود فراهم می کنند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه قیمت 
مخ��رب  نرم افزاره��ای  ای��ن 
ح��دود 30 هزار تومان اس��ت، 
گف��ت: بس��یاری از قربانی��ان 
ای��ن تبلیغات زمانی که متوجه 
می ش��وند نرم اف��زار خریداری 
ش��ده کارایی ن��دارد به دنبال 
راه��ی می گردند ت��ا از طریق 
ش��کایت دست این خرابکاران 
را رو کنن��د و از طریق راه های 
قانونی به س��زای اعمال ش��ان 
برس��انند، اما این کاهبرداران 
هیچ گون��ه ردی از خ��ود ب��ه 
ج��ای نمی گذارن��د و چ��ون 
بیش��تر آنها در خارج از کشور 
هس��تند، نمی ت��وان ب��ه آنها 
دسترس��ی پیدا کرد.  سهراب 
و  برنامه نوی��س  نی��ک روش، 
کارش��ناس فن��اوری اطاعات 
نی��ز درباره امنی��ت تلگرام به  
»فرصت ام��روز« گفت: در تیم 
س��ازندگان ای��ن پیام رس��ان، 
گروه��ی قرار دارن��د که مدام 

وضعی��ت امنی��ت این ش��بکه 
را رص��د می کنن��د و مدع��ی 
هس��تند ک��ه این پیام رس��ان 
امنی��ت بس��یار بالای��ی دارد و 
هی��چ فرد یا گروهی نمی تواند 
آن را هک کند.  وی افزود: تیم 
امنیت��ی تلگرام 300 هزار دلار 
را به عنوان پاداش برای کسانی 
که بتوانند آن را هک کنند در 
نظر گرفته و جالب اینکه هنوز 
هی��چ ک��س نتوانس��ته به این 
پ��اداش دس��ت پیدا کند.  این 
برنامه نوی��س اظهار کرد: عاوه 
بر این اپلیکیش��ن تلگرام مدام 
در حال آپدیت شدن است که 
با هر نس��خه ارائه ش��ده روش 
رمزن��گاری در آن نیز متفاوت 
می ش��ود ت��ا احتم��ال نفوذ به 
ش��بکه این پیام رس��ان را به 

حداقل برساند. 
نیک روش ادامه داد: با فرض 
اینک��ه روزی گروه��ی بتوانند 
نرم اف��زاری را ارائ��ه دهند که 
بتواند تلگرام را هک کند؛ تیم 
امنیت��ی فع��ال در تلگرام فورا 
در جهت بستن راه نفوذ اقدام 
خواهن��د ک��رد و قب��ل از آنکه 
نرم افزار در دس��ترس همگان 
قرار گیرد، از کار خواهد افتاد. 
وی درپاس��خ به این س��وال 
ک��ه افراد بس��یاری هس��تند 
ک��ه به مراج��ع قانونی مراجعه 

می کنن��د و مدع��ی هس��تند 
ک��ه تلگ��رام آنها هک ش��ده و 
اطاع��ات شخصی ش��ان فاش 
شده اس��ت، این اتفاق چگونه 
رخ می ده��د؟ گف��ت: اخی��راً 
این اتفاقات بس��یار زیاد ش��ده 
اس��ت ام��ا این ناش��ی از هک 
ش��دن تلگرام کاربران نیست، 
بلک��ه نرم افزاره��ای مخرب��ی 
هوش��مند  گوش��ی های  روی 
نصب می ش��وند که می توانند 
هرلحظ��ه از صفح��ه نمای��ش 
گوش��ی کاربران فیلمبرداری و 
آن را به مراکز خاصی ارس��ال 
کند و اگر در چنین ش��رایطی 
تلگ��رام باز باش��د همه تصاویر 
و مت��ون نوش��ته ش��ده در آن 
ارس��ال خواه��د ش��د.  ای��ن 
کارش��ناس افزود: البته از این 
دس��ت نرم افزارهای جاسوسی 
بس��یار زی��اد ش��ده اند که هر 
ک��دام روش ه��ای خاص��ی را 

برای خرابکاری دارند. 
نی��ک روش درپای��ان اظهار 
ک��رد: نصب ی��ک آنتی ویروس 
قدرتمن��د و ب��ه روز می توان��د 
ت��ا حد زیادی جل��وی فعالیت 
هرگون��ه نرم اف��زار مخرب��ی را 
بگی��رد، با این حال کاربران هم 
بای��د وس��واس زیادی در نصب 
اپلیکیشن ها داشته باشند و آنها 
را از مراکز معتبر دریافت کنند. 

توصیه کارشناسان امنیتی به کاربران درباره تبلیغات فریبنده 

تلگرام؛ هک شدنی نیست

فن��اوری  و  ارتباط��ات  وزی��ر 
اطاع��ات گفت: همه ش��هرهای 
ب��زرگ ایران س��ال آینده دارای 
نسل چهارم تلفن همراه خواهند 
ش��د و دیگر ش��هرها نیز به نسل 

سوم مجهز می شوند. 
محم��ود واعظ��ی در گفت وگو 
با ایرنا افزود: سیاس��ت گسترش 
نس��ل های بالاتر تلف��ن همراه به 
سراسر کشور از جمله برنامه های 
راهبردی این وزارتخانه اس��ت که 
س��ال آینده نیز با جدیت بیش��تر 

دنبال می شود. 
تقس��یم های  آخری��ن  طب��ق 
کش��وری تا پایان س��ال گذشته، 

کش��ورمان از 31 اس��تان، 429 
شهرستان، 1057 بخش، 2589 
دهس��تان و 1243 شهر تشکیل 

شده است. 
اعام  گزارش ه��ای  براس��اس 
شده، تا پایان سال گذشته، 200 
شهر کشور زیرپوشش نسل سوم 
و 70 ش��هر نیز زیرپوش��ش نسل 
چهارم تلفن همراه قرار گرفتند. 
واعظی، گسترش زیرساخت های 
متناسب با توسعه نسل های تلفن 
همراه را از دیگر برنامه های س��ال 
آینده برش��مرد و گفت: راه اندازی 
ش��بکه مل��ی اطاع��ات یک��ی از 
برنامه های مهم س��ال آینده است.  

پی��ش از ای��ن واعظ��ی از اینک��ه 
در چند س��ال گذش��ته در بخش 
زیرساخت فعالیت و سرمایه گذاری 
چشمگیری نشده است ابراز تاسف 
کرده و گفته بود، برای تحقق شبکه 
مل��ی اطاع��ات و بهب��ود کیفیت 
اینترنت نیاز مبرمی به گس��ترش 
زیرس��اخت ها و افزای��ش پهن��ای 
بان��د داش��تیم که در ای��ن زمینه 
پهن��ای بان��د دو برابر ش��د.  وزیر 
ارتباط��ات و فن��اوری اطاعات، 
برداش��تن گام جدی برای توسعه 
دول��ت الکترونی��ک را از دیگ��ر 
برنامه های س��ال آینده برش��مرد 
و گف��ت: گام ه��ای تازه تری برای 

توسعه خدمات دولت الکترونیک 
برخواهیم داشت. وی در این رابطه 
گفته بود که دولت الکترونیک از 
اولویت ه��ای جدی دولت تدبیر و 
امید اس��ت و دس��تورالعمل های 
و  وزارتخانه ه��ا  ب��رای  آن 
ش��وراهای مختلف فرستاده شده 
 اس��ت.  واعظی درب��اره انتقال به 
آی.پی.وی4 نیز گفت: اکنون یک 
پایلوت برای انتقال آی. پی. وی4 
ب��ه آی. پی.وی6 در نظر گرفته و 
مذاکره ه��ا با خ��ارج انجام و امور 
مشاوره ای نیز انجام شده است. 

 )IPv6(  نس��خه 6  آی پ��ی
آخرین نسخه از پروتکل اینترنت 

 )IPv4(  4 است و با نسخه رایج
تفاوت بسیاری دارد. در ورژن 6، 
ط��ول آدرس ه��ا 128 بیت بوده 
و دامن��ه بس��یار گس��ترده ای را 
پش��تیبانی می کن��د.  واعظ��ی 
ب��ا بی��ان اینک��ه انتقال ب��ه این 
نس��خه اینترنتی کاری اس��ت که 
تدریجی انجام خواهد شد، افزود: 
بخش نامه شده به همه سازمان ها 
و  وزارت  زیرمجموعه ه��ای  و 
اپراتورها و اف. سی. پی ها تا برای 
خریدهای جدید، همه براس��اس 
آی. پی. وی6 باشد. پیش تر، وی 
استفاده از آی.پی نسخه 6 را یک 

ضرورت و اجبار خوانده بود. 

واعظی: نسل چهارم تلفن همراه سال آینده به همه شهرهای بزرگ ایران می رسد

شماره 466 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073296

محمد ممتازپور
anoosh.m1986@gmail.com

مشاور سامت دبیر شورای عالی 
مناطق آزاد کشور در جزیره قشم 
گفت: منطقه آزاد قشم موضوعات 
تفاهم نامه دبیرخانه ش��ورای عالی 
مناطق آزاد کش��ور با سازمان غذا 
و دارو را به صورت حرفه ای و کامل 

اجرایی کرده است. 
به گزارش »فرصت امروز« دکتر 
محمد فاح در نشس��ت مشترک 
مدیران سامت مناطق آزاد کشور 
ب��ا مدیران س��ازمان غذا و داروی 
کش��ور در جزیره قش��م گفت: با 
توجه به افزایش تعامات اقتصادی 
با روسیه و کشورهای آسیای میانه 
در دوران پسابرجام ایجاب می کند 
مناط��ق آزاد انزل��ی، ارس و ماکو 
آم��اده اجرایی ش��دن موضوعات 
تفاهم نام��ه با س��ازمان غذا و دارو 
باشند که به این منظور باید برای 
تکمی��ل زیرس��اخت های مرتبط 
س��ریعا اقدام ک��رد. وی همچنین 
در ای��ن نشس��ت از نهایی ش��دن 
س��اخت آزمایش��گاه تخصصی در 
منطقه آزاد اروند خبر داد و گفت: 
این منطقه پس از فعال شدن این 
آزمایش��گاه آماده اجرایی ش��دن 
تفاهم نامه مناطق آزاد با س��ازمان 

غذا و دارو اس��ت. وی در خصوص 
انعق��اد تفاهم نامه های همکاری با 
سایر سازمان ها و نهادهای مرتبط 
با موضوع بهداشت، درمان و غذا و 
دارو گف��ت: به زودی مراحل انعقاد 
تفاهم نام��ه همکاری با س��ازمان 
مل��ی اس��تاندارد و وزارت جه��اد 
کش��اورزی نهای��ی می ش��ود. وی 
درب��اره دیدگاه های مطرح ش��ده 
توسط مدیران سازمان غذا و دارو 
در این نشست گفت: نیازمند این 
هس��تیم که ارتب��اط بین مدیران 
ارش��د مناطق آزاد و س��ازمان غذا 

و دارو تقویت شود. 

ک��رد:  تأکی��د  ف��اح  دکت��ر 
قابلی��ت اجرایی ش��دن انتظارات 
س��ازمان غ��ذا و دارو برای اجرای 
دس��تورالعمل های این سازمان در 

مناطق آزاد وجود دارد. 
ف��اح ادام��ه داد: در مناطق آزاد 
در ح��وزه ایج��اد آزمایش��گاه های 
تخصص��ی مرتبط با مس��ائل غذا و 
دارو با کمبودهایی مواجه هستیم که 
امیدواریم با اجرایی شدن تفاهم نامه 
مناط��ق آزاد با س��ازمان غذا و دارو 
آزمایشگاه های مجهز در این مناطق 
احداث ش��ده تا عقب ماندگی ایران 
در این بخش در مقایسه با مناطق 

آزاد کش��ورهای همس��ایه جبران 
ش��ود. وی تجمی��ع اختی��ارات و 
توانمندی های سازمان های مناطق 
آزاد کش��ور و سازمان غذا و دارو در 
بخش ساخت آزمایشگاه های جدید 
را یک ضرورت و آن را گامی نخست 
برای رس��یدن به جایگاهی ویژه در 

خاورمیانه دانست. 
مدی��ران  مش��ترک  نشس��ت 
س��امت مناط��ق آزاد کش��ور با 
مدیران سازمان غذا و داروی کشور 
دیروز در جزیره قشم برگزار شد. 
در ای��ن نشس��ت ک��ه با حضور 
محم��د ف��اح، مدی��ر س��امت 

دبیرخان��ه ش��ورای عالی مناط��ق 
آزاد کش��ور برگزار شد، شیوه نامه 
اجرایی موضوع تفاهم نامه سازمان 
غذا و دارو با دبیرخانه شورای عالی 
مناط��ق آزاد و وی��ژه اقتص��ادی 
نهایی ش��د.  در این نشست کاظم 
قربان��ی، مدی��رکل س��ازمان غذا، 
دارو و اس��تاندارد قشم توضیحاتی 
از فعالیت ه��ای ای��ن س��ازمان در 

جزیره قشم ارائه داد. 
مهدی زاده مدیر کل برنامه ریزی، 
پای��ش، بهب��ود فرآینده��ا و ام��ور 
اس��تان های سازمان غذا و دارو، پیر 
صالحی معاون طرح و برنامه سازمان 
غ��ذا و دارو، عبدالله��ی مدی��رکل 
نظارت و ارزیابی دارو و مواد مخدر 
س��ازمان غذا و دارو، جنت مدیرکل 
نظارت و ارزیابی فرآورده های غذایی 
و آرایشی و بهداشتی سازمان غذا و 
دارو، جابری دوس��ت مدیرکل آمار 
و فناوری اطاعات س��ازمان غذا و 
دارو، موسوی مدیر سامت سازمان 
منطق��ه آزاد اروند، بزرگ زاده مدیر 
سامت سازمان منطقه آزاد چابهار 
و دهقان نصیری مش��اور اقتصادی 
س��ازمان منطق��ه آزاد ماکو در این 

نشست حضور داشتند. 

قشم؛ پایلوت اجرای تفاهم نامه مناطق آزاد کشور با سازمان غذا و دارو
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حمل و نقل

وام ۱6۰ میلیون تومانی؛ مناسب 
خرید آپارتمان های بالای ۲۰۰ میلیون

معاون وزیر راه و شهرس��ازی با اشاره به اینکه وام 
۱۶۰ میلیون تومانی مناس��ب خری��د آپارتمان های 
بالای ۲۰۰ میلیون تومانی است، گفت: تاکنون بیش 
از ۳۵ هزار س��پرده گذاری برای صن��دوق پس انداز 

مسکن یکم انجام شده است. 
حام��د مظاهریان، در گفت وگو با مهر در خصوص 
وام ۱۶۰ میلیونی خرید مسکن برای مسکن اولی ها 
اظه��ار داش��ت: هر متقاض��ی که قص��د خرید خانه 
گران تر را داش��ته باشد، می تواند از این وام استفاده 

کند. 
وی با اش��اره ب��ه اینک��ه وام ۱۶۰ میلیون تومانی 
مسکن مناس��ب خانه هایی اس��ت که بیش از ۲۰۰ 
ت��ا ۳۰۰ میلی��ون تومان به فروش می رس��د، افزود: 
این وام ۸۰ درصد از قیمت خانه را ش��امل می شود. 
به عنوان مثال، واحدی که ۵۰۰ میلیون تومان ارزش 

دارد، می تواند از این وام استفاده کند. 
معاون وزیر راه و شهرسازی گفت: وام های مسکن 
ب��رای اقش��ار مختلف تعریف ش��ده و در هر صورت 
وام ۱۶۰ میلیون تومانی مس��کن مناسب متقاضیان 

خانه های گران تر است. 
وی در خص��وص آمار س��پرده گذاری در صندوق 
پس انداز مس��کن یکم اظهار داش��ت: آمار دقیقی از 
میزان س��پرده گذاری ندارم اما براساس آخرین آمار 
بیش از ۳۵ هزار س��پرده گذاری ب��رای این صندوق 

انجام شده است. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، وام صن��دوق پس انداز 
مس��کن یکم از سال گذشته اجرایی شد که در ابتدا 
س��قف این وام ۸۰میلیون تومان و با سپرده گذاری 
یک س��اله ۴۰ میلی��ون تومانی تعیین ش��ده بود که 
در حال حاضر س��قف وام ب��ه ۱۶۰میلیون تومان با 
سپرده گذاری یک س��اله ۸۰ میلیون تومانی افزایش 

یافته است. 

حقوق مالکان اراضی عمرانی به طور 
کامل پرداخت می شود 

ب��ه گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی 
حس��ین معص��وم گفت: نماین��دگان دس��تگاه های 
تابع��ه وزارت راه و شهرس��ازی در ش��ورای حف��ظ 
حق��وق بیت المال در اراض��ی و منابع طبیعی باید با 
سودجویان و قانون ش��کنان مقابله کنند و ما تاکید 
داریم که پیگیری های اعضا در این زمینه بدون هیچ 

اغماضی باید انجام شود. 
و  راه  وزی��ر  تام الاختی��ار  نماین��ده  و  مش��اور 
شهرس��ازی در ش��ورای حفظ حق��وق بیت المال 
در اراض��ی و مناب��ع طبیعی با تقدی��ر از اظهارات 
معاون توس��عه مدیریت و منابع ش��رکت س��اخت 
و توس��عه زیربناه��ای حمل و نقل کش��ور که اعلام 
کرد این ش��رکت همه حق و حقوق مالکان اراضی 
تحت پروژه های ریل��ی و جاده ای را به طور کامل 
پرداخ��ت می کن��د، اف��زود: باید با توج��ه به ماده 
۱۰ قانون س��اماندهی و حمای��ت از تولید و عرضه 
مس��کن مصوب ۱۳۸۷ مجلس ش��ورای اس��لامی 
ک��ه قانون گذار به ایجاد ش��عب اختصاصی دادگاه 
بررس��ی جرائ��م مرتبط ب��ا زمی��ن و زمین خواری 
 تصریح دارد، این ش��عب دادگاه در همه اس��تان ها 

راه اندازی شود. 
وی لایح��ه جامع مناب��ع طبیعی را ک��ه در حال 
حاضر در کمیس��یون کش��اورزی در دس��ت بررسی 
اس��ت، لایحه ای نداش��ت ک��ه بتوان��د تامین کننده 
پیشگیری از تخلفات در زمینه دست اندازی به منابع 

طبیعی باشد. 

نرخ اجاره نوروزی ویلا در شمال 
ن��رخ اج��اره روزانه ویلاهای ش��مال در ایام نوروز 
تقریب��ا چهار ت��ا پنج برابر روزه��ای معمولی تعیین 

شده است. 
به گزارش ایس��نا، بررس��ی آگهی ه��ای اجاره 
ویلاهای ش��مال کش��ور نش��ان می ده��د رقابت 
ش��دیدی بین وی��لاداران برای ج��ذب مهمانان 
ن��وروزی ب��ه راه افت��اده و ب��ا اینک��ه خانه های 
امکانات  ب��رای ویلاها هس��تند،  رقیبی  اجاره ای 
و موقعی��ت ویلاه��ای جدی��د، ش��رایط ج��ذب 

مش��تریان خاص را فراهم می کند. 
جدول زیر نرخ اجاره روزانه برخی ویلاهای شمال 
کش��ور در ایام نوروز را نش��ان می دهد )قیمت ها به 

تومان است(: 

منطقه متراژ ویلا اجاره روزانه

رامسر ۱۲۵۰ متر   یک میلیون و
۸۰۰ هزار

زیباکنار ۳۰۰ متر ۶۰۰ الی ۶۵۰ هزار

فومن ۸۰۰۰ متر ۳ میلیون و
۳۰۰ هزار 

نوشهر ۱۰۰۰ متر ۲ میلیون و
۸۰۰ هزار 

نمک آبرود ۴۱۲ متر ۲ میلیون و
۴۰۰ هزار 

متل قو ۲۲۸۰ متر ۲ میلیون و
۵۰۰ هزار 

ماسوله ۲۵۰ متر ۶۰۰ هزار

محمودآباد ۲۰۰۰ متر ۳ میلیون تومان

کلاردشت ۱۲۰۰ متر ۴ میلیون

بدهی ایرلاین ها ۱۰۰ میلیارد تومان 
افزایش یافت

در شرایطی که سازمان هواپیمایی تلاش خود را برای 
تعیین تکلیف ایرلاین های ضعیف آغ��از کرده و زمانی 
چند ماهه برای روش��ن شدن تکلیف آنها معین کرده، 
ش��رکت فرودگاه ها نیز برای ایرلاین های بدهکار خط و 
نش��ان کشیده است، تهدیدی که شاید این بار به پایان 

دوران برخی از ایرلاین ها در آسمان ایران منجر شود. 
ب��ه گزارش ایس��نا، در کنار زم��ان در نظر گرفته 
شده از سوی سازمان هواپیمایی برای تامین کفایت 
سرمایه لازم و روش��ن کردن وضعیت دقیق ناوگان 
و امح��ای هواپیماه��ای زمین گیر، این ب��ار به نظر 
می رس��د صبر شرکت فرودگاه ها نیز به پایان رسیده 
و این ش��رکت در آینده نزدیک اقداماتی جدی برای 

برخورد با ایرلاین های بدهکار انجام خواهد داد. 
از چند سال قبل و هم زمان با افزایش نرخ تورم و 
بالا رفتن نرخ خدمات فرودگاهی، تعداد قابل توجهی 
از ایرلاین ه��ای داخلی در تس��ویه بدهی های ش��ان 
با ش��رکت فرودگاه ها به مش��کل خوردند تا پس از 
چن��دی رقم این بدهی م��رز ۴۰۰ میلیارد تومان را 
نیز رد کند. هرچند در همان زمان و با پیگیری های 
صورت گرفته دو طرف برای رسیدن به یک راه حل 
به توافق رس��یدند و حتی قس��ط بندی بدهی ها نیز 
مطرح ش��د اما رسیدن رقم بدهی ها به ۶۰۰میلیارد 
تومان نشان داد این رویه چندان مثبت نخواهد بود. 
حالا و با گذش��ت چند م��اه از این اختلاف ها این 
ب��ار نوبت معاون توس��عه مدیریت و منابع ش��رکت 
فرودگاه ها رس��یده ت��ا اعلام کند بده��ی ایرلاین ها 
باز هم افزایش یافته و اکنون مطالبات این ش��رکت 
از ۲۳ش��رکت هواپیمای��ی فع��ال در بخش صنعت 
حمل و نق��ل هوایی کش��ور اف��زون برح��دود ۷هزار 

میلیارد ریال )هفتصد میلیارد تومان( است. 
امام��ی در این رابطه گفته بدیهی اس��ت در صورت 
عدم تعیین تکلیف مطالبات توسط شرکت های بدهکار، 
شرکت فرودگاه ها و ناوبری هوایی ایران به عنوان وظیفه 
و تکلیف قانونی در استیفای حقوق دولت، اقداماتی را 
درباره شرکت های مذکور به عنوان تصرف غیر قانونی در 
ام��وال دولت عمل خواه��د آورد. ممنوع الخروج کردن 
مس��ئولان مقصر مربوط، توقیف و بستن حساب های 
بانکی، جلوگیری از انجام پرواز های فوق العاده، محدود 
کردن خدمات در سطح فرودگاه ها، معرفی شرکت های 
فاقد تعهد به افکار عمومی و سایر پیگیری های قانونی 
و حقوقی گزینه هایی است که شرکت فرودگاه ها مطرح 
ک��رده و اعلام کرده اجرای تمام آنه��ا در صورت لزوم 

امکان پذیر خواهد بود. 

خرید ۵۰۰ تا ۱۰۰۰ اتوبوس برای 
پایتخت در سال۹۵

اسماعیل دوس��تی از رایزنی شورای شهر با دولت 
ب��رای تقویت ن��اوگان حمل و نقل عمومی در س��ال 
آین��ده خبر داد و گفت: در تلاش��یم با اس��تفاده از 
فاینانس بانک ها در سال آینده ۵۰۰ اتوبوس بخریم. 
به گزارش مهر، اس��ماعیل دوستی با اشاره به اینکه 
در سال جاری ۲۰۴ دستگاه اتوبوس برای شهر تهران 
خریداری و به ناوگان حمل و نقل عمومی پایتخت اضافه 
ش��د، تصریح کرد: در تقویت ناوگان اتوبوسرانی سهم 
پرداختی دولت مطابق قانون بیش از مترو است و سهم 
دولت در زمینه خریداری اتوبوس ها بیش از ۸۰درصد 
است. وی با تاکید بر اینکه اولویت شورا در سال آینده 
ورود ب��ه بحث کیفی س��ازی ارائه خدم��ات در مترو و 
تقویت ناوگان تاکسیرانی و اتوبوسرانی است، افزود: به 
منظور رفع مش��کلات کنونی در نظ��ر داریم با معاون 
رئیس جمهوری در این زمینه نشست مشترکی داشته 
باشیم تا گام های موثری در جهت بهسازی و نوسازی 
ناوگان حمل و نقل عمومی و خصوصی پایتخت برداریم. 

صلاله با بنادر ایرانی توافق نامه 
تجاری امضا کرد

بزرگ ترین بندر عمان در جدید ترین تلاش های این 
کشور برای گسترش روابط کشتیرانی با تهران در دوران 
پساتحریم، توافق نامه های تجاری با پایانه های ایرانی مهم 

امضا کرد. 
به گزارش ایسنا، در پی اجرایی شدن توافق هسته ای 
در ژانویه تحریم های بین المللی علیه تهران که طی آن 
روابط صنعت کشتیرانی بین المللی قطع و واردات کالا 
به ایران مختل شده بود، برچیده شد و در همین راستا، 
بنادر عمان درصدد هس��تند روابط تجاری و کشتیرانی 
با ایران را گسترش داده و از رقیبان خود پیش بیفتند. 

براس��اس گزارش رویترز، امارات متحده عربی پیش 
از این فعالیت کش��تیرانی قابل توجهی با ایران داشت 
و حجم مبادلات کانتینری سالانه میان امارات و ایران 
پی��ش از دوران تحریم ها ۱.۵میلی��ون TEU برآورد 
ش��ده بود. اما اکنون بندر س��وهار عمان در نظر دارد 
از فضای ایجاد ش��ده استفاده کرده و روابط کشتیرانی 
با ایران را گس��ترش دهد به ویژه که عمان روابط گرم 
خ��ود با تهران را حفظ کرده اس��ت. عمان می تواند از 
اختلاف دیپلماتیکی که میان عربستان و ایران به وجود 
آم��ده و درپی آن ریاض رواب��ط دیپلماتیک خود را با 
ته��ران قطع کرد و س��ایر کش��ورهای منطق��ه مانند 
امارات س��طح روابط ش��ان را تنزل دادند، س��ود ببرد. 
گزارش هایی که به نقل از ش��رکت های بیمه کش��تی 
منتش��ر ش��ده اند از ممنوعیت ورود کشتی ها با پرچم 
ایران در بنادر عربستان و بحرین حکایت دارند.  دیوید 
گلدهیل مدیر عام��ل این بندر در بیانیه ای اعلام کرد: 
ما این تص��ور را داریم که کش��ورهایی که به آب های 
آزاد دسترس��ی ندارند و در مج��اورت ایران قرار دارند 
از ای��ن توافق نامه های چند جانبه ب��رای کریدورهای 
حمل ونق��ل به منظور دسترس��ی ب��ه بازار های جدید 
اس��تفاده کنند. دولت عمان س��هم عمده ای در صلاله 
دارد ک��ه بزرگ ترین بندر صادراتی این کش��ور بوده و 
سال گذش��ته ۲.۶میلیون TEU تجارت کانتینری و 
همچنی��ن ۱۲.۵ میلی��ون تن محموله باری داش��ت. 
واح��د APM Terminals ش��رکت مولر مرس��ک 

۳۰.۱درصد در این بندر سهم دارد. 

عمران

با نزدیک ش��دن به روزهای 
آغازین سال9۵، دست وزارت 
راه و شهرسازی برای اجرایی 
از  کردن طرح ه��ای حمایتی 
بازار مس��کن بیش از گذشته 
ب��از می ش��ود، طرح هایی که 
آنه��ا  از  مناس��ب  اس��تفاده 
می توان��د در آین��ده نزدی��ک 
دوران  از  خ��روج  مقدم��ات 

سخت رکود را فراهم آورد. 
جریان  در  رئیس جمهوری 
صحبت ه��ای اخیر خ��ود در 
جمع مردم یزد ابراز امیدواری 
کرده با برپایی مقدمات مهمی 
برجام  اجرایی ش��دن  چ��ون 
و تثبی��ت ن��رخ تورم، س��ال 
9۵ برای اقتصاد ایران، س��ال 
عبور از رکود باشد، هدفی که 
هرچند به اعتقاد بس��یاری از 
اقتصادی  بین المللی  نهاد های 
ممک��ن خواه��د بود ام��ا در 
ش��رایطی اجرایی می شود که 
در تم��ام بخش ه��ای اقتصاد 
ایران بتوان اثرش را به وجود 

آورد. 
در گیر و دار ش��کل دهی به 
موج رونق اقتصادی قطعاً یکی 
از محوری تری��ن و جدی ترین 
گزینه های مدنظر دولت، بازار 
مس��کن خواهد ب��ود، بازاری 
که به گواه آمارهای رس��می، 
بخ��ش قابل توجهی از رش��د 
اقتص��ادی کش��ور را به ط��ور 
مس��تقیم و غیر مس��تقیم در 

خ��ود ج��ای داده و از این رو 
می توان نتیج��ه گرفت ایجاد 
رونق در اقتص��اد ایران، بدون 

مسکن عملی نخواهد بود. 
غیر قابل  نتیجه گی��ری  این 
انکار دولت را بر آن داش��ته تا 
با تمام توان سعی در مدیریت 
مش��کلات بازار مس��کن کند، 
بازاری که در طول س��ه سال 
و چند ماه گذشته در رکودی 
طولانی م��دت فرورفت��ه و ب��ا 
وجود تم��ام تغیی��رات ایجاد 
ش��ده در بازاره��ای مجاور، از 
هر گونه تغییری س��ر باز زده 

است. 

وام ها با قدرت بیشتری 
می آیند

در ط��ول ماه های گذش��ته 
افزایش مبلغ وام های مس��کن 
یک��ی از اصلی تری��ن و البت��ه 
وزارت  گزینه ه��ای  تنها ترین 
راه و شهرس��ازی ب��وده که با 
مش��ارکت بان��ک مرک��زی و 
ش��ورای پول و اعتبار به اجرا 
درآمده است. مبلغ وام خرید 
ک��ه در ابت��دای آغاز ب��ه کار 
۳۵میلیون  یازده��م،  دول��ت 
تومان بود با مصوبه های جدید 
شورای پول اعتبار ابتدا به ۶۰ 
و ۸۰ و ح��الا به ۱۶۰ میلیون 
تومان رسیده تا کار به شکلی 

قابل توجه تغییر کند. 
هرچند با توجه به نرخ سود 
نس��بتا بالای این تس��هیلات، 
دوره ب��از پرداخ��ت کوت��اه و 

اقس��اط ماهان��ه ب��الا از یک 
سو و ش��رط هایی مانند خانه 
اولی ب��ودن و س��پرده گذاری 
س��الانه از س��وی دیگر عملا 
وام ه��ای جدید  نف��وذ  دامنه 
به شدت کم ش��ده، اما صرف 
ورود تسهیلات متنوع به بازار 
تأثی��ری مثبت در  می توان��د 
به  و  خریدوفروش ها  فرآین��د 
دنبال آن ایجاد رونق داش��ته 

باشد. 
در کن��ار این وام ها اما آنچه 
بی��ش از هر موض��وع دیگری 
ذهن فعالان ب��ازار را به خود 
درگیر کرده، چگونگی حمایت 
وزارت راه و شهرسازی از خانه 
سازان است. وزیر راه در یکی 
از نخس��تین نطق ه��ای خود 
رسما اعلام کرد این وزارتخانه 
ب��ه هی��چ عن��وان حمایت از 
ب��ازار مس��کن را ی��ک جانبه 
همان طور  و  نمی کن��د  ن��گاه 
که از خریداران خانه حمایت 
واحدهای  سازندگان  می کند، 
فرام��وش  نی��ز  را  مس��کونی 

نخواهد کرد. 
این وع��ده وزیر که تاکنون 
کمت��ر مجال��ی ب��رای تحقق 
بخشیدن به آن وجود داشت، 
به نظر می رس��د، این بار و با 
قدرت بیش��تر اجرایی خواهد 
ش��د، آن هم در ش��رایطی که 
میلیون��ی   ۱۶۰ تس��هیلات 
اخیراً به تصویب رس��یده و به 
نظر می رس��د ای��ن وام هم به 
خریداران خواهد رسید و هم 

س��ازندگان را ی��اری می کند، 
مس��ئولان  ک��ه  موضوع��ی 
وزارت راه، رس��ما آن را تایید 

می کنند. 
برنامه ریزی  دفت��ر  مدیرکل 
وزارت  مس��کن  اقتص��اد  و 
راه وشهرس��ازی در ای��ن رابطه 
به ایلنا گفته، سیاس��ت دولت 
حمایت همزم��ان هم از طرف 
عرضه و هم از طرف تقاضا است 
و از ای��ن رو تس��هیلات خرید 
مس��کن صندوق پس انداز یکم 
شامل سازندگان و طرف عرضه 

هم می شود. 
چگن��ی تأکید ک��رده ما به 
دنبال حمایت و تقویت قدرت 
مال��ی ه��ر دو ط��رف عرضه و 
تقاضا هس��تیم و طبق مصوبه 
شورای پول و اعتبار سازندگان 
می توانند برای ساخت مسکن 
همی��ن وام را دریافت کنند و 
این مصوبه به تمام شعب بانک 

مسکن ابلاغ شده است. 
ای��ن صحبت ه��ا ک��ه برای 
نخستین بار نشان از آن دارد 
ک��ه وزارت راه ب��رای ه��ر دو 
بخش مس��کن به شکلی مجزا 
و حمایت  ک��رده  برنامه ریزی 
از آنه��ا را در قال��ب یک طرح 
تجمیع کرده اس��ت در آینده 
نزدیک می تواند اوضاع بازار را 
به شکلی خاص متحول کند. 
آمارهای��ی ک��ه در ماه های 
گذش��ته منتش��ر ش��ده ب��ه 
وض��وح نش��ان از آن دارد که 
بخ��ش عرضه مس��کن مانند 

گذش��ته، انگیزه ای برای ورود 
به ب��ازار ندارد و اگ��ر همین 
روی��ه ادامه پی��دا کند، حتی 
فرض تحرک در ب��ازار تقاضا 
نی��ز نمی تواند ب��ازار را نجات 
دهد. زیرا ب��ا افزایش خرید ها 
نیاز برای واحدهای مس��کونی 
جدید بیشتر حس می شود و 
در صورتی که بساز بفروش ها 
فک��ری جدی به ح��ال آینده 
ب��ازار نکنند، باز ه��م افزایش 
قیم��ت و احتم��الا رک��ودی 
در آینده چش��م انتظ��ار بازار 

مسکن خواهد بود. 
بعد از چند فصل طولانی از 
رکود ک��ه تمام جوانب بازار را 
تحت تأثیر خود ق��رار داده و 
عملًا ایستایی را به بزرگ ترین 
ب��ازار اقتصادی ای��ران تزریق 
کرده، صنعت ساختمان خود 
را ب��رای یک حرک��ت جدید 
آم��اده می کند، بازاری که اگر 
بهار  طب��ق پیش بینی ه��ا در 
آین��ده رون��ق را تجرب��ه کند 
آینده  س��ال های  در  می تواند 
دوب��اره، س��نگینی بار رش��د 
اقتصادی را به دوش بکشد و از 
این رو شاید برنامه ریزی دقیق 
برای آن اهمیت بسیاری دارد. 
از  ب��رای حمایت  برنامه ریزی 
دو بخش این ب��ازار به خوبی 
درک ای��ن اهمیت را نش��ان 
می دهد و اگر در عرصه عمل 
دگرگونی ه��ر دو حوزه لحاظ 
شود، شاید بتوان رونق بعدی 

را دائمی تر دید. 

صندوق پس انداز مسکن یکم دوطرفه شد

تقویت خانه سازان با وام 160 میلیون تومانی

تلفن مستقیم: 86073288شماره 466 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com

عضو هیأت مدیره شرکت فرودگاه ها 
و ناوبری هوایی ایران از اعزام تعدادی 
از خلبان��ان ایران��ی ب��ه خارج کش��ور 
برای اخ��ذ گواهینامه بهره ب��رداری از 
هواپیمای فلایت چک خبر داد و گفت: 
هواپیمای فلایت چک خریداری ش��ده 
ایران س��ال آینده بعد از اتمام فرآیند 

لازم بهره برداری می شود. 
به گ��زارش ایرنا، احم��د مومنی رخ 
درباره زم��ان آغاز فعالی��ت هواپیمای 
فلایت چک خریداری شده ایران گفت: 
تعدادی از خلبانان تا پایان اس��فندماه 
برای آموزش دوره نحوه بهره برداری و 
اخذ گواهینامه مربوط  )License( به 
خارج از کش��ور اعزام می شوند و مدت 

آموزش این دوره نیز ۲۴ روز است. 
وی ب��ا بی��ان اینکه ای��ن هواپیمای 
فلایت چ��ک خریداری ش��ده ایران در 
مرحله دی - ریجیس��تر توسط سازمان 
هواپیمایی کش��وری قرار دارد، افزود: 
این هواپیما در حال حاضر در فرودگاه 
مهرآب��اد ق��رار دارد و بع��د از اتم��ام 
فرآیند لازم در سال آینده بهره برداری 
می ش��ود. مومنی رخ افزود: هواپیمای 
فلایت چک خریداری شده برای ایران 
از مدل کینگ ایر ۳۵۰ ساخت شرکت 
»بیچ کرفت« در س��ال ۲۰۱۳ است که 
مهم ترین وظیفه این هواپیماها تنظیم، 
کنت��رل و تأیید دس��تگاهای ناوبری و 
کمک ناوبری فرودگاه های کشور است 
و از الزامات صنعت هوانوردی کشور به 

شمار می رود. 
عضو هیأت مدیره شرکت فرودگاه ها 
و ناوب��ری هوایی ایران ادامه داد: پیش 
از این تنها یک فروند هواپیمای فالکون 
جت ملکی برای کنترل دس��تگاه های 
کمک ناوبری فرودگاه های کشور مورد 

استفاده قرار می گرفت که متأسفانه در 
اس��فندماه 9۲ درحالی که برای وارسی 
تجهیزات کمک ناوبری و کمک بصری 
به فرودگاه کیش اعزام ش��ده بود، در 
س��واحل جزی��ره کیش س��قوط کرد 
و بع��د از آن عملی��ات وارس��ی پرواز 
تجهیزات کم��ک ناوبری، فرودگاه ها و 
راه های هوایی کش��ور با مجوز سازمان 
هواپیمای��ی کش��وری و س��ازمان های 
ذی ربط توسط هواپیماهای فلایت چک 
دو کش��ور همس��ایه با رعایت تمامی 

قوانین و مقررات انجام می گرفت. 
وی در بخش دیگ��ری از اظهاراتش 
و  فرودگاه ه��ا  ش��رکت  اقدام��ات  از 
ناوبری هوایی ایران در جهت مدیریت 
آس��مان ایران ش��هر گف��ت و ی��ادآور 
ش��د: در راس��تای این طرح و توسعه 
زیرس��اخت های خدم��ات هوانوردی و 
با توج��ه به افزایش می��زان پروازهای 
داخل��ی و خارج��ی در آین��ده، تدابیر 
لازم برای راه اندازی س��امانه ارتباطی 
VSAT در مرک��ز کنت��رل ترافی��ک 
هوایی کش��ور اندیشیده ش��د تا از هر 
گونه اختلال در ارتباطات مرکز کنترل 
با ف��رودگاه ،  ترافی��ک هوایی کش��ور 
مسیرهای هوایی، ایستگاه های راداری 
و ایس��تگاه های رادیویی کنترل از راه 
دور ب��ا مرک��ز کنترل ترافی��ک هوایی 

جلوگیری شود. 
وی ادامه داد: ت��ا پیش از راه اندازی 
س��امانه ارتباطی VSAT، اطلاعات از 
طریق ش��بکه مخابراتی کشور به مرکز 
کنترل ترافیک هوایی ارس��ال می شد 
که به دلی��ل عملیات س��اختمانی در 
برخی شهرها، صاعقه و سایر اختلالات 
امکان قطع شبکه فیبر نوری و مختل 

شدن ارتباطات وجود داشت. 

 وزیر راه و شهرس��ازی با بیان اینکه 
قانون فروشی در ش��هر تهران از اواخر 
دهه ۶۰ ش��روع ش��د، گف��ت: میزان 
درآم��د از بح��ث س��وداگری در بحث 
زمین، ساختمان و مستغلات در تهران 
در سال 9۰ به تنهایی برابر با کل ایران 
ب��ود و بهترین راه ح��ل کنترل قیمت 
زمین، دسترس��ی س��ریع ریل به ۸۰ 
کیلومت��ری مرکز کلانش��هرها و تغییر 

مُد حمل و نقل جاده ای به ریل است. 
به گزارش پای��گاه خبری وزارت راه 
و شهرس��ازی، عب��اس آخوندی افزود: 
پدیده فروش ضوابط و مقررات شهری 
تهران که از اواخر دهه ۶۰ ش��روع شد 
با یک تفسیر و داستان بسیار ساده ای 
ک��ه در هر صورت تخلف س��اختمانی 
در ش��هر اس��ت که می ش��ود آن را به 
کمیس��یون م��اده۱۰۰ فرس��تاد و ب��ا 
جریم��ه، روند غلط را ادام��ه داد آغاز 
ش��د.  وی گفت: میزان درآمد از بحث 
س��وداگری در بحث زمین، ساختمان 
و مس��تغلات در ته��ران در س��ال 9۰ 
ب��ه تنهایی برابر با کل ایران بود. یعنی 
اگر کل ایران را از جهت ساخت و س��از 
و درآمد مستغلات یک طرف بگذارید 
و ش��هر تهران را یک طرف، اینها برابر 
هم ش��دند. در ش��هری که حاکمیت 
قانون در چنین وضعیتی قرار می گیرد 
ارزش افزوده نش��ان از سوداگری و نه 
فعالی��ت دارد. در ح��ال حاض��ر ملک 
لوکس متر مربعی با مبلغ متری ۱۳ تا 
۱۵ میلیون تومان به فروش می رس��د. 
این در حالی است که قیمت تمام شده 
و واقع��ی آن ۲ ت��ا ۲.۵ میلیون تومان 
است و بقیه اش هزینه سوداگری زمین 
و درآمد ناش��ی از سوداگری در فروش 
مستغلات است. وزیر راه و شهرسازی 

تأکید کرد: با بررسی درآمد شهرداری 
تهران و سایر کلانشهرها می بینیم که 
بخش عمده درآمدها از فروش ضوابط 
و مق��ررات تأمی��ن می ش��ود. وضعیت 
تراکم طاقت فرسا در مناطق ۲۲، ۱، ۲، 
۴ و ۵ که اساساً امکان گردش بادهای 
سطحی را در تهران متوقف و وضعیت 
وارونگ��ی هوا را ایجاد کرده اس��ت، به 
پدیده سیاسی عدم حاکمیت قانون در 
تهران مرتبط است. هنوز امکان اعمال 
قانون در تهران و کلانش��هرها بس��یار 

سخت و دشوار است.
اعضای  هم��واره  اف��زود:  آخون��دی 
وضعی��ت  ب��ه  نس��بت  شورای ش��هر 
کلانش��هرها و به ویژه ته��ران اعتراض 
دارند که این نش��ان می  دهد، ش��ورای 
ش��هر خود نمی توان��د در بحث بودجه 
ش��هرداری تهران و س��ایر کلانشهرها 
اعم��ال قان��ون کند. اعم��ال قانون در 
است  مسئله ای  اصلی ترین  کلانشهرها 
که زندگی ش��هری را در کلانش��هرها 
در مع��رض خطر قرار داده و آن نیز به 
حاکمیت شهری مرتبط است. آخوندی 
اف��زود: بهترین راه ح��ل کنترل قیمت 
زمین، دسترسی س��ریع محدوده های 
۸۰ کیلومتری مرکز کلانشهرها به ریل 
اس��ت که در آن ص��ورت، حجم تقاضا 
ب��رای زندگ��ی در مرکز ش��هر کاهش 
پی��دا می کن��د و جمعیت ب��ه صورت 
متعادل ت��ری در کل پهن��ه کلانش��هر 
توزیع می ش��ود که یکی از راهکارهای 
مب��ارزه با س��وداگری زمین در ش��هر 
تهران بح��ث امکان پخش جمعیت در 
پهنه س��رزمین و مخصوصا کلانشهر و 
امکان یک حمل و نقل هم سریع مبتنی 
بر ریل اس��ت که بتوان��د امنیت و هم 

نظم را داشته باشد. 

آغاز فعالیت فلایت چک ملکی ایران 
در سال ۹۵

سوداگری زمین و ساختمان تهران 
در سال ۹۰ برابر با کل ایران
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فرمان پورشه اتوماتیک

در دنیای��ی ک��ه راننده خ��ودکار، ماش��ین بدون 
راننده و »ماش��ین گوگل« در صنعت خودرو بسیار 
مورد توجه اس��ت، پورش��ه کمی ظاهر فرانسوی به 
 خ��ود می گیرد. در ژنو، هفته پیش دتلوف ون پلاتن 
)Detlev von Platen(  مدی��ر کمیت��ه اجرایی 
پورش��ه بیان کرد ک��ه فرمان همچنان در پورش��ه 
باق��ی خواهد ماند. وی همچنی��ن از وجود بحث در 
مورد جای��گاه تکنولوژی در ماش��ین های آینده این 

خودروسازی خبر داد. 
وی گفت: »ما باید خودروهایی تولید کنیم که در 

آن جنبه احساسی در نظر گرفته شده باشد.«
این گفته بیانگر این است که حفظ راننده )زیرا 
تولید پورش��ه های بی راننده و قبولاندن آن بسیار 
س��خت اس��ت( در پورش��ه صورت خواهد گرفت 
و هنوز پورش��ه، آم��اده تولید خودروه��ای کاملا 
خودکار نیس��ت. انتخابی که هنوز مشخص نیست؛ 
با وج��ود این تکنولوژی که به کمک هدایت کننده 
ماش��ین می آید نیز هنوز مورد مطالعه قرار نگرفته 

است. 
ون پلاتن همچنین اظهار داش��ت که پورشه شاید 
بتواند مدل های خودکار را برای استفاده در ترافیک 
جا بیندازد، زیرا ترافیک برای کسی خوشایند نیست. 
پورش��ه همچنی��ن روی موت��ور خودروهایش در 
آینده کار می کند و س��ال گذشته از خودرویی با نام 
میس��یون  ای )Mission E(  ک��ه کاملا برقی بود 
رونمایی کرد. خودرویی در همین راس��تا و با همین 

مشخصات در سال 2020 رونمایی خواهد شد. 
در ژنو امسال، پورشه ماشینی را رونمایی کرد که 
تمام زمینه های حس��ی در آن در نظر گرفته ش��ده 

بود: 
»911R«  خودروی��ی اس��ت که ت��لاش می کند 
حداکث��ر ضروری��ت وجود یک رانن��ده را در خودرو 
نشان بدهد. این خودرو فروش زیادی نخواهد داشت 
اما مه��م دورنمایی اس��ت که پیرامون خ��ود ایجاد 
می کن��د، زیرا اگر این خ��ودرو در میان خودروهای 
اسپورت مورد قبول واقع ش��ود، مشتریان پورشه را 
که مایل به خرید ماش��ین های شاسی بلند هستند، 

مجاب می کند. 
س��ال گذش��ته در دنیا 225 هزار پورشه فروخته 
ش��د که افزایش 19 درصدی را نشان می داد. 155 
ه��زار از این تع��داد خودروهای شاس��ی بلند کاین 
)Cayenne( و م��اکان )Macan( هس��تند ک��ه 
 نزدی��ک به 70 درصد از تع��داد خودروهای فروخته 

شده بودند. 

آئودی از تسلا می آموزد

ام��روزه ش��رکت تس��لا، الهام بخ��ش و موض��وع 
بحث های بسیاری از خودروسازان است، اما همیشه 

این گونه نبوده است. 
تس��لا یک برند نو پ��ا از ایال��ت کالیفرنیا بود که 
بر تولید خودرو های رودس��تر الکتریکی غیر معمول 
متمرک��ز بود. هیچ ک��س در صنعت خ��ودرو به این 
کمپان��ی بها نمی داد، اما ایده های »ایلان ماس��ک«، 
مدیر عامل کمپانی تسلا، بسیار موفق بود و توانست 
تبدیل به رقیب سرس��ختی برای برند های سنتی از 
جمله آئودی، مرس��دس بنز و بی ام و ش��ود. آئودی 
قصد دارد که از تسلا و مدیر فنی جدید این شرکت 
الهام بگیرد و ریسک پذیری بیشتری در آینده داشته 

باشد. 
مقامات رس��می این ش��رکت آلمانی بیان داشتند 
هنگام��ی که بحث وارد ک��ردن محصولات جدید به 
بازار به میان می آید، تس��لا دارای پیشرفتی بی نظیر 
اس��ت و آئودی نیز در آینده برای پیشرفتی سریع تر 

برنامه ریزی خواهد کرد. 
»ماتیاس مول��ر« مدیر گروه فولکس واگن با بیان 
این جمله: »بیش��تر مانند تسلا فکر کنید.«، خبر از 
دنبال کردن سیاست های مشابه کمپانی تسلا داد. 

 Autocar اس��تفان نیرش« در مصاحب��ه ای با«
توضی��ح داد که ایده اصلی در پش��ت این س��خنان 
این اس��ت که آئودی باید بیشتر شبیه تسلا و دیگر 
کمپانی ه��ای Silicon Valley  عمل کند یعنی: 

سریع، ریسک پذیر و خلاق باشد. 
با ای��ن حال، آقای نیرش اعتق��اد دارد از آنجا که 
تس��لا اخی��را تمرک��زش را روی کاه��ش هزینه ها، 
گسترش تولیدات و س��رمایه گذاری در بخش تولید 
گذاشته است، ورود تس��لا به کسب و کار باعث شده 
که این کمپانی آمریکایی اخیرا بیش��تر و بیش��تر بر 

حسب آداب و رسوم کسب و کار رفتار کند. 
از ای��ن نقط��ه نظ��ر، رئی��س جدید بخ��ش فنی 
آئودی اعتقاد دارد که تس��لا تغییراتی در نوع تفکر 
و سیاس��ت هایش انجام داده ، ام��ا گام های اولیه این 
کمپانی آمریکایی در کسب و کار خودرو همان چیزی 
اس��ت که الهام بخش آئودی برای توسعه محصولات 

جدید بوده است. 
آئودی می خواهد خودروی برقی خانوادگی بسازد 
که با یک بار ش��ارژ 500 کیلومتر را طی کند و تنها 
در 15 دقیقه شارژ ش��ود. این خودرو جدید پس از 
تحقیقات بس��یار وس��یع و س��نگین این شرکت در 
رابطه با خودرو های الکتریکی و بدون راننده ساخته 
خواهد شد اما هنوز معلوم نیست که این مدل جدید 
یک خودروی تمام برقی خواهد بود یا یک خودروی 

پیل سوختی.

نایب رئیس انجمن تولیدکنندگان 
موتورسیکلت: 

توقف تولید موتورسیکلت های 
کاربراتوری 110هزار نفر را بیکار می کند

توقف تولید موتورس��یکلت های کاربراتوری از سال 
آینده توس��ط رئیس س��ازمان حفاظت محیط زیست 
مورد تاکید قرار گرفته است، اما نایب رئیس انجمن 
تولیدکنن��دگان موتورس��یکلت این اقدام را نش��دنی 
می داند و بر این باور اس��ت که توقف کامل تولید، از 
نیمه دوم سال 1396 امکان پذیر است و اجرا می شود. 
ابوالفضل حجازی در گفت وگو با ایسنا، درباره توقف 
تولید موتورس��یکلت های کاربراتوری از س��ال 1395 
ک��ه طی روزهای گذش��ته رئیس س��ازمان حفاظت 
محی��ط زیس��ت آن را بی��ان کرده بود، اظهار کرد: در 
جلس��ه ای که روز گذش��ته رئیس س��ازمان حفاظت 
محیط زیست با اعضای اتاق بازرگانی داشت، چنین 
موضوعی مطرح نشد، مگر اینکه در جمع خبرنگاران 
چنین موضوعی گفته شده باشد، اما خودمان در این 
زمینه پیش��نهادهایی داریم که در روزهای آتی طی 
جلسه ای با مسئولان سازمان حفاظت محیط زیست 
مطرح خواهیم کرد.  وی با بیان اینکه در حال حاضر 
ام��کان توق��ف تولید موتورس��یکلت های کاربراتوری 
وج��ود ن��دارد، ادام��ه داد: صنعت موتورس��یکلت ما 
وابس��ته به چین اس��ت و با توجه به اینکه 95 درصد 
از محصولات مربوط به موتورس��یکلت ایران از چین 
به کش��ور وارد می ش��ود و هنوز این کشور تکنولوژی 
موتورسیکلت های کاربراتوری را ندارد، نمی توان یک 
شبه تولید موتورسیکلت کاربراتوری را متوقف کرد. 
نایب رئیس انجمن تولیدکنندگان موتورس��یکلت 
افزود: مگر اینکه دولت بخواهد این صنعت و 10 هزار 
نف��ر کارگ��ر و 100 هزار نفر زیرمجموعه این صنعت 
را تعطی��ل کن��د که من فکر نمی کنم این دولت قصد 

چنین کاری را داشته باشند. 
ح��ذف  پیش��نهاد  اینک��ه  بی��ان  ب��ا  حج��ازی 
انجم��ن  توس��ط  کاربرات��وری  موتورس��یکلت های 
تولیدکنندگان موتورس��یکلت هم ارائه ش��ده اس��ت، 
گفت: ما حذف این موتورس��یکلت ها را براس��اس یک 
ج��دول پیش��نهاد دادیم ک��ه در دولت قبلی هم روی 
ای��ن موضوع به توافق رس��یده بودی��م؛ بنابراین نباید 
سیستم قوانین کشور با تغییر دولت ها عوض شود. 

وی تصری��ح ک��رد: ما پیش��نهاد دادیم که از س��ال 
1395 تولی��د موتورس��یکلت های کاربرات��وری کنار 
گذاش��ته ش��ود، به طوری که از مهرماه س��ال آینده 
تولید موتورسیکلت های 200 سی سی به بالا به صورت 
کاربراتوری انجام نگیرد که این امر امکان پذیر است، 
چرا که در حال حاضر چینی ها به این تکنولوژی برای 
موتورسیکلت های بالای 200 سی سی دست یافته اند 
و می توان این کار را از نیمه دوم سال آینده با توجه 
به هماهنگی هایی که با چین انجام شده انجام داد. 

نایب رئیس انجمن تولیدکنندگان موتورسیکلت با 
بیان اینکه پیش��نهاد ما در مرحله دوم، توقف تولید 
موتورسیکلت های کاربراتوری در حوزه 125 سی سی 
و... از مهرماه سال 1396 است، گفت: به این ترتیب 
برنامه ما با دولت تنها یک س��ال تفاوت دارد و قطعا 
این کار در این مدت امکان پذیر خواهد بود، چرا که 
چینی ه��ا ق��ول این موضوع را به ما داده اند و با توجه 
به اینکه سالانه یک میلیون دستگاه موتورسیکلت از 
چین به ایران صادر می شود و منافع زیادی برای این 
کشور دارد، کشور چین به دنبال انجام آن خواهد بود. 

گسترش تحقیقات دادستان ها از 
فولکس واگن

از  خ��ود  تحقیق��ات  در  آلمان��ی  دادس��تان های 
رس��وایی تقلب آلایندگی فولکس واگن افراد زیادی 
را ب��ه فهرس��ت مظنونان اضافه کردن��د، در حالی که 
دادس��تان های فرانس��ه هم تحقیقات رسمی خود را 

آغاز کرده اند. 
به گزارش ایسنا، دادستان های فرانسوی در پاریس 
اعلام کردند یک تحقیقات را درباره کلاهبرداری علیه 
این خودروساز آلمانی در 19 فوریه آغاز کردند. این 
تحقیقات در پی یک بررس��ی مقدماتی که در اوایل 

اکتبر آغاز شد صورت می گیرد. 
ای��ن تحقیق��ات در حال حاضر نش��ان داده اس��ت 
ک��ه فولک��س واگ��ن با نیت قبلی تقلب کرده اس��ت. 
از س��وی دیگر دادس��تان های آلمانی اظهار کردند که 
ش��مار مظنونان در تحقیقات آنها از ش��ش به 17 نفر 
افزایش یافته، اما مدیران س��ابق یا کنونی حاضر در 

هیات مدیره فولکس واگن در میان آنها نیستند. 
فولک��س واگ��ن که تا همین اواخ��ر رویای تبدیل 
ش��دن به بزرگ ترین خودروس��از جهان را داشت، در 
حال کش��مکش برای ح��ل عمیق ترین بحران تاریخ 
این ش��رکت اس��ت که پس از افش��ای تقلب در تست 

آلایندگی موتورهای دیزلی گرفتار آن شده است. 
این خودروس��از اقرار کرده اس��ت که در موتورهای 
دیزل��ی نرم اف��زاری را نصب کرده که میزان آلایندگی 
اکس��یدنیتروژن آنها را کمتر از میزان واقعی نش��ان 
می ده��د. ای��ن نرم افزار ک��ه در 11 میلیون خودروی 
فروخته ش��ده در سراس��ر جهان به کار رفته در زمان 
تس��ت های آلایندگی، کنترل های آلایندگی را فعال 
می کن��د، اما در زمان رانندگ��ی واقعی این کنترل ها 
غیرفعال می شوند و در نتیجه میزان آلایندگی را تا 40 
برابر س��طح مجاز امکان پذیر می کند. اکسیدنیتروژن 
یک آلاینده س��می عامل مش��کلات تنفسی شناخته 
ش��ده اس��ت.  فولک��س واگن علاوه ب��ر جریمه های 
رگولاتوری در کش��ورهای متعدد به ویژه در آمریکا و 
آلمان از س��وی مالکان خشمگین خودرو و همچنین 
س��هامدارانی که به دنبال دریافت خسارت برای ضرر 
س��نگینی که با ریزش ارزش سهام ش��ان از سپتامبر 
متحمل ش��ده اند، با مجموعه ش��کایت های حقوقی 
مواج��ه اس��ت.  در پ��ی اعلام گس��ترش تحقیقات از 
فولکس واگن، ارزش س��هام این خودروس��از در بازار 

سهام فرانکفورت 2.9 درصد ریزش کرد. 
براس��اس گزارش خبرگزاری فرانسه، فولکس واگن 
از همان ابتدا اصرار داشت گروه کوچکی از مهندسان 

عامل این کلاهبرداری بوده اند.

خبر بینالملل
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ف��روش 62/5 درص��د گروه 
خودروس��ازی بهم��ن، ش��اید 
مهم تری��ن روی��داد خودرویی 
هفت��ه جاری ب��ود؛ خبری که 
فق��ط در ی��ک آگه��ی مزایده 
از  یک��ی  در  س��هام  ف��روش 
روزنامه ه��ای کش��ور منتش��ر 
ش��د و از زب��ان هی��چ ی��ک از 
مس��ئولان این ش��رکت بیان 
نشد. اما حالا مدیرعامل بهمن 
موتور امیدوار است که حضور 
سهامدار جدید موجب تقویت 

شود و نه تضعیف. 
ش��رکت اف��ق نیل��ی خلیج 
خ��اص(،  )س��هامی  ف��ارس 
شرکتی ش��به دولتی و مالک 
بیش��ترین درصد از سهام این 
گ��روه، اعلام کرد که به صورت 
یکجا همه سهم 62/5 درصدی 

خود را به فروش می رساند.
این آگهی درس��ت چند روز 
پس از س��خنان رئیس جمهور 
در سومین همایش بین المللی 
خودرو، که بر خصوصی سازی 
کام��ل صنعت خ��ودرو تاکید 
داش��ت، منتش��ر ش��د. گرچه 
از چند م��اه پیش زمزمه های 
غیر رس��می از ف��روش گ��روه 
بهم��ن ب��ه گوش می رس��ید، 
اما ش��کل قانون��ی گرفتن این 
زمزمه نشانه های خوبی را برای 

صنعت خودرو در پی دارد. 

حمیدرضا داوود زاده، مدیرعامل 
در  موت��ور،  بهم��ن  ش��رکت 
ای��ن زمینه می گوی��د: »برای 
فروش این س��هام، متقاضیان 
ارائ��ه  را  خ��ود  درخواس��ت 
کرده ان��د که همگ��ی داخلی 

هستند.«
او در پاسخ به اینکه آیا مزدا 
تمایلی برای خرید این س��هام 
نداشته اس��ت، اظهار می کند: 
»تاکن��ون ک��ه ای��ن ش��رکت 
چی��زی در ای��ن زمینه نگفته 
اس��ت.« داوودزاده در حاشیه 
بازدید خبرنگاران از ش��رکت 
بهمن موتور، از برنامه های آتی 
این ش��رکت سخن گفت. حالا 
ام��ا با ف��روش س��هام طبیعتا 
برنامه ه��ای این ش��رکت نیز 
تح��ت تاثیر مدیری��ت جدید 

تغییر خواهد کرد. 
مدیرعام��ل بهم��ن موت��ور 
پرس��ش  ب��ه  پاس��خ  در 
ب��ر  مبن��ی  »فرصت ام��روز« 
اینک��ه چگون��ه با وج��ود این 
تغیی��ر می ت��وان از برنامه های 
آین��ده صحب��ت ک��رد؟ بیان 
می کند: »م��ا برنامه ریزی های 
خودم��ان را داریم و براس��اس 
چش��م اندازی ک��ه پیش بینی 
کرده ای��م، پیش خواهیم رفت 
و قطع��ا وج��ود خریدار جدید 
موج��ب تقویت خواهد ش��د و 

نه تضعیف.«
بهمن،  خودروس��ازی  گروه 

یک��ی از بخش های خصوصی 
خوشنام و قدرتمند در صنعت 
خ��ودروی ای��ران ب��ه ش��مار 
می رود؛ شرکتی که با برندهای 
ژاپنی خوشنام همکاری داشته 
و به تازگ��ی نیز با بزرگ ترین 
خودروساز چین یعنی شرکت 
FAW هم��کاری خود را آغاز 
کرده اس��ت. حالا این پرسش 
مطرح اس��ت که فروش سهام 
این گروه موجب چه تحولاتی 

خواهد شد؟ 
کارش��ناس  زاوه،  فرب��د 
ای��ن  در  خ��ودرو،  صنع��ت 
زمین��ه ب��ه »فرص��ت امروز« 
بهم��ن،  می گوی��د:  »گ��روه 
مجموعه پرارزش از برندهای 
ژاپن��ی پرفروش��ی را در خود 
دارد ک��ه می توان��د گزینه ای 
بس��یار جذاب برای بس��یاری 
از س��رمایه گذاران داخل��ی و 
خارج��ی باش��د. برن��د مزدا، 
هرچن��د با تیراژ بالا هیچوقت 
تولید نش��د، ول��ی خودرویی 
خوش��نام از سازنده ای ژاپنی 
اس��ت که در حال گس��ترش 
س��بد محصولات خود است. 
خدم��ات پ��س از فروش این 
برند، ش��اید هرگز گس��ترده 
نب��ود، ولی در س��طحی قابل 
قبول ارائه ش��د. برند ایسوزو، 
بی��ش از نص��ف س��هم بازار 
خودروهای سبک باری را در 
اختی��ار دارد و مصرف کننده 

این قسمت از بازار این ترکیب 
قیمت، کیفیت و خدمات آن 
بس��یار راضی بوده اند. ساخت 
داخل ایس��وزو برخلاف مزدا، 
درقیاس با س��ایر خودروهای 
تجاری در کش��ور در س��طح 
قابل قبولی اس��ت. سازندگان 
ب��زرگ قطع��ه در ای��ن گروه 
به فعالیت مش��غول هس��تند 
ک��ه بخش زی��ادی از صنایع 
خودروس��ازی کشور را تغذیه 
می کنند. به هر صورت ش��اید 
گروه های داخلی از عهده این 
خری��د ب��ر نیاین��د و نیازمند 
ش��راکت ب��ا س��رمایه گذاران 

خارجی باشند.«
او ادام��ه می دهد: »خریدار 
جدید گروه بهمن که می تواند 
معادلات بازار را به شدت تغییر 
ده��د، خ��ود نف��س واگذاری 
بس��یار اهمی��ت دارد. پذیرش 
مجموع��ه دولت و وابس��تگان 
آن ب��ه خ��روج از بن��گاه داری 
پدیده ای پس��ندیده هم برای 
دولت، هم برای مصرف کننده 
و البت��ه برای س��رمایه گذاران 
داخل��ی و خارج��ی اس��ت و 
موجب اعتلای صنایع کش��ور 

می شود.«
فروش س��هام گ��روه بهمن 
در ش��رایطی رخ می ده��د که 
ب��ه گفت��ه مدیرعام��ل بهمن 
موتور، این ش��رکت نسبت به 
س��ال گذشته رش��د تولید 60 

درص��دی را تجرب��ه می کند و 
برنامه ه��ای جدی برای آینده 

دارد. 
برنامه های  داوودزاده درباره 
آین��ده ای��ن ش��رکت اظه��ار 
می کند: »پیش بینی می کنیم 
برای سال آینده نیز رشد تولید 
40 درصدی را داش��ته باشیم. 
همچنی��ن در ح��ال مذاکره با 
چند ش��رکت خارجی هستیم 
ک��ه البت��ه هن��وز ب��ه نتیجه 

نرسیده ایم.«
ادام��ه  رون��د  درب��اره  او 
هم��کاری ب��ا برندهای ژاپنی 
نی��ز تصری��ح می کن��د: »در 
حال مذاکره با مزدا و ایسوزو 
برای تولید محصولات جدید 

هستیم.«
به هرحال گروه خودروسازی 
بهمن، در مقیاس شرکت های 
خودروس��ازی فع��ال بخ��ش 
خصوصی، یک خودروس��ازی 
چاب��ک محس��وب می ش��ود. 
گرچ��ه خیل��ی ه��م نمی توان 
واژه خصوص��ی را درب��اره این 
خودروس��ازی ب��ه کار برد اما 
امی��د می رود با فروش س��هام 
این شرکت به بخش خصوصی 
واقعی و با توجه به پتانسیل ها 
و ظرفیت ه��ای قدرتمن��د این 
ش��رکت، ای��ن خودروس��ازی 
چابک ت��ر ش��ده و تحول��ی در 
مع��ادلات بازار خ��ودرو ایجاد 

کند.

گروه بهمن به فروش می رسد 

بخش خصوصی قدرتمند می شود؟ 

 این خودرو ها تقریباً یک نقطه ضعف برای ش��رکت های 
سازنده آنها محسوب می شوند. 

 
Cygnet 1- آستون مارتین

نمی خواهیم تظاهر به ندانستن این موضوع کنیم که آستون 
مارتین سعی بر فروش مدل  » Cygnet «   کرد. هنگامی که 
یک کمپانی در یک زمینه احساس ضعف و فشار کند، شاید 
کار هایی را انجام دهد که بعداً از انجام ش��ان پش��یمان ش��ود. 
نباید از این نکته غافل شد که الگو برداری از مدل iQ تویوتا 
چندان کار مناسبی برای این کمپانی انگلیسی باشد که ادعا 

می کند زیبا ترین ماشین های دنیا را می سازد. 
 

EXT 2-  کادیلاک اسکالاد

در حقیق��ت، تصمی��م کادی��لاک برای س��اخت س��ری 
ماشین های  » اسکالاد «   بسیار خوب بود. فروش این سری 
از ماشین های این شرکت آنقدر خوب بود که دارای هیچ 
گونه تیپ مانند  » CT «   و  » XT «   نبود. اما درحالی که این 
کمپانی همچنان در حال فروش مدل  » Eldorado «   بود، 
در س��ال 2002 این ش��رکت یک وانت-شاسی بلند به نام 
 » Escalade EXT «   معرفی کرد که کاملًا غیر عقلانی بود. 

FF 3- فراری
فراری به خاطر خودرو های اسپورت خود معروف است، اما 
از طرفی به تولید خودرو های  » Grand Tourer «   شهرت 
دارد. این حقیقت که مدل FF یکی از این سری است تعجبی 
ندارد. نکته قابل توجه و تعجب برانگیز این ماشین کلیت آن 

است. این یک خودرو سه در هاچ بک دو دیفرانسیل است! 

4- هیوندای جنسیس
اگر در س��ال 2009 می دانس��تیم که این شرکت می خواهد 
یک برند لوکس به نام  » جنس��یس «   را ایجاد کند، کاملًا قابل 
درک بود. هیوندای دارای برند  » آکورا«، تویوتا با  » لکسوس «   و 
حتی نیسان با  » اینفینیتی «   همگی یک برند لوکس دارند. اما 
در عوض هیوندای که یکی از عرضه کنندگان خودرو های ارزان 
قیمت بود، نخستین خودرو لوکس خود را تحت همان نام، یعنی 
هیوندای به بازار عرضه کرد که البته این امر کاملًا موفق بود. 

 
SRT 5- جیپ گراند چروکی

هنگامی که به جیپ فکر می کنید نخستین تصویری که 
در ذهن تان اس��ت، خودرویی اس��ت که در خارج از شهر و 
تمامی شرایط آب و هوایی می توان با آن رانندگی کرد. اما 
به تنها چیزی که فکر نمی کنید یک خودرو درون شهری 
است که این شرکت دقیقا با ساخت مدل  » گراند چروکی 

SRT «   چنین کاری را انجام داد. 

sport SVR 6- لندروور رنج روور 
رنج روور ه��ا بی نظیرند؛ خودرو هایی لوکس هس��تند که 
می توانید با آنها در جنگل هم رانندگی کنید. شما همچنین 
می توانید مدل سوپرشارژ این خودرو را سفارش دهید که 
در این صورت خودرویی بسیار سریع نیز می شود. چیزی که 
این مدل هیچ وقت در آن خوب نبود، در پیست مسابقه بود. 
این امر با معرفی سری  » Sport SVR «   کاملًا تغییر کرد. 

R 7- مرسدس بنز کلاس 

از نظر فنی س��ری R یک مینی ون محس��وب نمی ش��ود. 
در های عقبی این ماش��ین کش��ویی نیستند، پس عملًا یک 
 » Crossover «   محسوب می شود اما متخصصان آن را یک 
مینی ون محسوب می کنند. ما می دانیم که شاسی بلند های 
لوکس این روز ها از نیاز های بازار خودرو هستند اما ما هنوز 
نمی دانیم که کلاس R جزو کدام دسته است. عجیب تر از آن، 
این اس��ت که کمپانی AMG قصد دارد یک نس��خه تقویت 

شده از این ماشین را به بازار ارائه دهد. 

 8- پورشه کاین
پورشه کاملًا شناخته شده است. این کمپانی ماشین های 
grand tourer، roadster و حتی ماشین های موتور جلو 
می س��ازد. اما همیش��ه یک برند اسپورت بوده است. اما سال 
2002 برای پورشه سالی بسیار بزرگ بود؛ سالی که نخستین 
شاسی بلند خودش را به بازار عرضه کرد و این گامی به سوی 
آینده بود. این امر با چنان استقبالی مواجه شد که باعث شد 
یک خط تولید کاملًا جدا به این مدل اختصاص داده شود. 

 
BRZ 9- سوبارو

بس��یاری از مردم ناراضی هس��تند که چرا یک نس��خه 
توربوشارژ از این خودرو وجود ندارد اما با داشتن تنها 200 
اس��ب بخار نیرو، راندن این ماش��ین همچنان هیجان انگیز 

است. 

 9خودرویی که از کمپانی های آنها انتظار ساخت شان نمی رفت

گزارش2
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در جریان آخرین روز رزمایش موشکی اقتدار ولایت 
۱، موش��ک های بالس��تیک قدر H از ارتفاع��ات البرز 
شرقی به سمت اهداف از پیش تعیین شده در سواحل 
مکران ش��لیک شدند. این موش��ک ها دارای برد 2هزار 
کیلومتری هستند و در جریان سناریوی رزمی به سمت 
اهداف مورد نظر در فاصله یک هزار و 400کیلومتری از 

نقطه پرتاب شلیک شدند. 
س��ردار حاجی زاده، فرمانده نیروی هوافضای س��پاه، 
در حاش��یه ای��ن رزمایش در جمع خبرن��گاران اهداف 
برگزاری این رزمایش را ارتقای آمادگی و توان یگان ها 
و پایگاه های موشکی سپاه در سراسر کشور عنوان کرد. 
برد این موش��ک ها 2هزار کیلومتر اس��ت. او همچنین 

تاکید کرد که تمامی اجزای این موش��ک ها و همچنین 
سکوی پرتاب آنها کاملا ایرانی است. 

س��ردار حس��ین س��لامی، جانش��ین فرمانده س��پاه 
پاس��داران نی��ز در جمع خبرنگاران با اش��اره به ذخایر 
موش��کی س��پاه اظهار کرد: امروز با ذخای��ر انبوهی از 
سیس��تم های موش��کی بالس��تیک با بردهای مختلف 
مواجه هستیم که اینها هر لحظه آماده اند بنا به دستور 
از نق��اط بی ش��مار در کش��ور علیه اهداف م��ورد نظر 
شلیک شوند. روز سه شنبه موشک های سپاه از سکو و 
س��یلوهای زیرزمینی پرتاب شدند و امروز )چهارشنبه( 
ش��اهد پرتاب این موشک ها از دره ای در قلب سرزمین 

اسلامی مان بودیم. 

او با اش��اره به جزییات موشک های پرتابی گفت: روز 
چهارشنبه موشک های دوربرد قدر H از ارتفاعات البرز 
ش��رقی ش��لیک ش��دند و اهداف مورد نظر خود را در 
فواصل از پیش تعیین ش��ده مورد اصاب��ت قرار دادند. 
جانش��ین فرمانده سپاه پاسداران همچنین اعمال اراده 
ای��ران برای دفاع و بازدارندگی و اعلام این اراده را یکی 
دیگ��ر از اهداف اصلی رزمایش اقتدار ولایت دانس��ت و 
تاکید کرد: پیام این رزمایش برای همه س��رزمین های 
اس��لامی امنی��ت، آرامش، حمای��ت و اقت��دار و برای 
دشمنان دفاع و بازدارندگی خواهد بود. اگر دشمنان ما 
بخواهند نیت بدخواهانه ای را عملی کنند این موشک ها 

آماده پرواز و شلیک به سمت هر هدفی هستند. 

حسن روحانی، رئیس جمهوری همزمان 
با هفته منابع طبیعی و پس از غرس یک 
اصله نهال، همگان را به تلاش در مس��یر 
نهض��ت بزرگ حفاظت از محیط زیس��ت 
و گس��ترش فضای س��بز فرا خواند. حسن 
روحانی در این مراس��م که روز چهارشنبه 
و پس از جلس��ه هیأت دولت انجام ش��د، 
گفت: متاسفانه آمار و ارقام نشان می دهد 
که در س��ال های گذشته اقدامات نابجایی 
در زمینه تخریب محیط زیست در کشور 
انجام شده است. این آمار وظیفه سنگینی 
را بر دوش دس��تگاه اجرای��ی و قضایی و 

همه مردم به ویژه رس��انه ها می گذارد که 
این واقعیت را برای مردم تش��ریح و همه 
را به حفظ محیط زیس��ت دعوت کنیم و 
این یک وظیفه ملی و قطعی برای همگان 
است. روحانی با بیان اینکه باید نسبت به 
افرادی که ب��ا زمین خواری و از بین بردن 
جنگل ها قصد سوء استفاده دارند، برخورد 
قاطعی انجام ش��ود، تاکید کرد: مردم باید 
با ت��لاش خ��ود در جهت حف��ظ محیط 
زیس��ت، اقدامات تخریب کنندگان محیط 
زیس��ت را بی اث��ر کنند. تقوی��ت کارهای 
فرهنگی و فرهنگس��ازی در حوزه اهمیت 

و جایگاه محیط زیس��ت و ضرورت حفظ 
فضای س��بز، به ویژه برای نس��ل جوان و 

نوجوان کشور بسیار با اهمیت است. 
رئیس جمه��وری از درختکاری به عنوان 
نم��اد حف��ظ محیط زیس��ت ی��اد کرد و 
اظهارداش��ت: مراتع، جنگل ه��ا، تالاب ها، 
رودخانه ها و دریاچه ها مایه حیات جامعه 
ب��وده و حق حیات ب��ه گردن م��ا دارند. 
توج��ه و اهمی��ت دادن ب��ه هفت��ه منابع 
طبیع��ی و درخت��کاری تنه��ا در رابطه با 
مس��ائل اقتصادی نیس��ت، بلکه توجه به 
محیط زیست و س��لامت جامعه است که 

همه باید در این راس��تا تلاش کنیم. روز 
درخت��کاری و هفت��ه مناب��ع طبیعی باید 
بهان��ه ای ب��رای ت��لاش ما طی س��ال در 
جهت حفاظت از این منبع بزرگ و نعمت 

خدادادی باشد. 
در این مراس��م که اس��حاق جهانگیری 
محم��ود  رئیس جمه��وری،  اول  مع��اون 
حجتی وزیر جهاد کش��اورزی و معصومه 
ابت��کار رئیس س��ازمان حفاظ��ت محیط 
زیس��ت حض��ور داش��تند، کارت همی��ار 
طبیعت به دکت��ر روحانی به عنوان حامی 

بزرگ همیاران طبیعت اهدا شد. 

سیدحسن خمینی، یادگار امام خمینی بازگشت به امام 
در جریان تحولات سیاسی جاری کشور را یک امر مبارک 
خواند و گفت: بای��د قرائت های مختلف در این چارچوب 
به رس��میت شناخته شود و نباید کس��ی را به زور از این 

دایره بیرون کنیم. 
ب��ه گ��زارش جم��اران، حجت الاس��لام و المس��لمین 
سیدحس��ن خمینی در دیدار اعض��ای مجمع محققین و 
مدرس��ین حوزه علمیه قم با اش��اره به آنچ��ه در جریان 
مقدم��ات و متن انتخاب��ات اخیر رخ داد، اظهار داش��ت: 
همان گون��ه ک��ه ماه ها قبل از ثبت نام با برخی دوس��تان 
مط��رح کرده بودم، از روز اول تقریبا مطمئن بودم که چه 

اتفاقات��ی رخ خواهد داد، گرچ��ه نتایج مبارکی که در پی 
آمد بیش از حد تصور بود. 

او جلوگی��ری از مصادره ام��ام را هدف اصلی از ورود 
خوی��ش به انتخاب��ات خواند و تاکید ک��رد: باید تلاش 
کنی��م امام نماد وحدت ملی جامعه ای��ران باقی بماند. 
ی��ادگار امام با تاکید بر تقوی��ت عناصر مختلف وحدت 
ملی و با اشاره به قدرت عظیم مذهب تشیع در وحدت 
جامعه ایران، ش��خص ام��ام خمینی را انس��ان بزرگی 
خوان��د که ام��روز نیازمند آن هس��تیم و یادآور ش��د: 
جمهوری اس��لامی ثمره مجاهدت ۱400 س��اله تشیع 
اس��ت و پشتوانه این دس��تاورد نیز اندیشه و کاریزمای 

ش��خص امام راحل اس��ت، بنابراین عظمت این شخص 
نبای��د بش��کند و باید جل��وی به انحص��ار درآمدن آن 

توسط یک جریان را نیز بگیریم. 
سیدحسن خمینی، بازگشت به امام در جریان تحولات 
سیاس��ی جاری کش��ور را یک امر مبارک خواند و افزود: 
بای��د قرائت های مختل��ف در این چارچوب به رس��میت 
شناخته شود و نباید کس��ی را به زور از این دایره بیرون 
کنی��م. او دلیل احیای نام و یاد امام در آس��تانه انتخابات 
اخیر را در مش��کل گشایی و فایده مندی شخصیت ایشان 
دانس��ت و ابراز امیدواری کرد که آف��ات احتمالی در این 

مسیر در آینده و گذشته رفع شود. 

محمدرض��ا ع��ارف منتخ��ب اول مردم 
تهران در مجلس ش��ورای اس��لامی درباره 
همراهی اش با رئیس جمهور در سفر به یزد 
گف��ت: همراهی من با آق��ای رئیس جمهور 
طبیعی بود و یزدی ها باید دولت را میزبانی 
می کردند. البت��ه آقای روحانی لطف کردند 
و از م��ن اس��م آوردن��د و من هم ب��ه ابراز 
احساسات مردم پاسخ دادم. رسانه ها آزادند 
تحلیل ها و تفس��یرهای خودش��ان را ارائه 
دهند، ولی به نظرم بهتر اس��ت با نگاه ملی 

به این سفر نگریسته شود. 
ع��ارف همچنی��ن در پاس��خ به س��والی 

درباره علت همراهی اش با رئیس جمهور در 
س��فر به یزد و تعابیری ک��ه از این همراهی 
می ش��ود، گفت: فضای با نشاطی در کشور 
ایجاد ش��ده است که وظیفه داریم این فضا 
حفظ شود. نمونه این فضای بانشاط در سفر 
رئیس جمه��ور و هیأت دولت ب��ه یزد قابل 
مشاهده بود که از همین جا از مردم نجیب و 
مومن یزد به جهت استقبال کم نظیرشان از 
رئیس جمهور محترم و هیات دولت قدردانی 
می کنم. آقای روحانی در سفر به یزد تاکید 
کرد که این سفر قابل مقایسه با سفر قبل از 
انتخابات ایشان نبود. یک دلیلش هم حضور 

مردم اس��ت. خوش��بختانه در دو انتخابات 
اخیر بحث برد و باخ��ت مطرح نبود. وقتی 
کس��انی که رأی نیاوردند، می گویند نتیجه 
انتخابات را پذیرفتند، بسیار با ارزش است. 
س��ال 76 که آقای خاتمی پیروز شد آقای 
ناط��ق ن��وری بلافاصله تبری��ک گفت، اگر 
رس��انه ها روی اینگونه مسائل اخلاقی مانور 
می دادند خیلی از مسائل تلخ و گزنده اتفاق 
نمی افتاد و خوشحالم که کشور در انتخابات 
اخیر وارد این فضا شده است و نامزدها هم 

احساس برد می کنند. 
ع��ارف همچنی��ن درب��اره مس��ئله حصر 

و ممنوع التصوی��ری رئی��س جمه��ور دولت 
اصلاحات نیز گفت: درباره مسئله حصر بارها 
گفته ام که این موضوع بای��د در فضای آرام و 
فضایی که کسی احساس برد و باخت نکند، 
حل ش��ود. حضور مردم در انتخابات و نشاط 
جامعه هم به این موضوع کمک می کند. البته 
این گونه مس��ائل نباید رسانه ای شود؛ چرا که 
ممکن است گره ها با این کار کور و کورتر شود. 
درباره ممنوع التصویری رئیس دولت اصلاحات، 
رئیس جمهور محترم با صراحت موضع گیری 
کردند و بهتر اس��ت شورای عالی امنیت ملی 

نیز سریع تر موضع گیری کند. 

رئیس جمهوری: 

برخورد قاطع با آسیب زنندگان به جنگل ها و طبیعت ضروری است

سیدحسن خمینی: 

جلوگیری از مصادره امام )ره( هدف اصلی از ورودم به انتخابات بود

عارف از سفرش به یزد، ممنوع التصویری و حصر گفت

کمک ۳.۶میلیون دلاری ژاپن برای نجات دریاچه ارومیه
س��ازمان خواربار و کشاورزی ملل متحد )فائو( و دولت 
ژاپ��ن توافق نامه همکاری درب��اره »برنامه جامع مدیریت 
پایدار منابع آب حوضه آبریز دریاچه ارومیه« را در محل 

سفارت توکیو در تهران امضا کردند. 
هیرویاس��و کوبایاش، س��فیر ژاپن در تهران در مراسم 
امض��ای این توافق نامه با تاکید بر اینکه امضای توافق نامه 
همکاری درباره »برنام��ه جامع مدیریت پایدار منابع آب 
حوض��ه آبریز دریاچه ارومیه« را ب��ا افتخار امضا می کند، 
بیان داش��ت: آب دریاچه ارومیه در 20 سال اخیر کاهش 
چش��مگیری یافت��ه و ای��ن مس��ئله آن را تبدیل به یک 
دریاچه فوق ش��ور کرده و مناطق خش��ک را به بلورهای 
نمک تبدیل کرده اس��ت. او با اش��اره به اینکه س��لامتی 
م��ردم منطقه ب��ا تنفس نمکی که توس��ط ب��اد پراکنده 

می ش��ود به خطر افتاده اس��ت، گفت: همین امر موجب 
ش��ده که محصولات کش��اورزی پیرامون دریاچه از این 
خطردر امان نباش��ند و به دلی��ل موقعیت خطیر دریاچه 
ارومی��ه و براس��اس نتایج دیدار بین نخس��ت وزیر ژاپن و 
رئیس جمه��وری ایران، دولت ژاپ��ن تصمیم گرفت 436 
میلیون ین ژاپن معادل 3میلیون و683  هزار و 800 دلار 
به دفتر فائ��و در ایران برای پروژه »برنامه جامع مدیریت 
پایدار منابع آب حوضه آبریز دریاچه ارومیه« اهدا کند. 

س��فیر ژاپن در تهران در ادام��ه گفت: کمک به محیط 
زیست یکی از مهم ترین بخش های سیاست خارجی ژاپن 
اس��ت، توکیو از گذش��ته از برنامه های زیس��ت محیطی 
دولت ایران حمایت کرده اس��ت؛ با در نظر گرفتن اینکه 
یک کش��ور به تنهایی نمی تواند این چالش های جهانی را 

عهده دار ش��ود، تلاش در سطح منطقه یا توسط مجامع 
بین المللی ضروری اس��ت. دولت ژاپن با محور قرار دادن 
پ��روژه دریاچه ارومی��ه، پروژه های گوناگ��ون دیگری در 
زمینه حفاظت محیط زیست در ایران را از طریق آژانس 

همکاری های بین المللی ژاپن )جایکا( اجرا می کند. 
هیرویاسو کوبایاش��ی در دامه با بیان اینکه دولت ژاپن 
در نظ��ر دارد پروژه ه��ای مختلف خ��ود را در زمینه های 
زیست محیطی ادامه دهد، تاکید کرد: نتایج این همکاری 
به سود ایران و همه منطقه است و برای تحقق این آرزو، 

به همکاری همه نیاز داریم. 
گفتنی اس��ت در پایان این مراسم، توافق نامه همکاری 
برای احیای دریاچه ارومیه میان نماینده فائو در تهران و 

سفیر ژاپن امضا شد.

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

منابع دولتی عربس��تان اعلام کردند که با حوثی ها برای 
آتش بس در مرز این کش��ور با یمن به توافق رس��یده اند. 
خبرگزاری رس��می عربستان )واس( اعلام کرد که ائتلاف 
تح��ت رهبری ریاض ب��ا نیروهای حوث��ی و علی عبدالله 
صالح، رئیس جمهوری پیش��ین یمن ب��رای آتش بس در 

طول نوار مرزی عربستان با یمن به توافق رسیده است. 
بنابر این گ��زارش، آتش بس مذکور همزمان با ارس��ال 
مواد پزش��کی و کمک های انس��انی به مناطق مرزی یمن 
خواهد بود که قرار اس��ت از مرز عربستان وارد این کشور 
ش��ود. از زمان آغاز حمله عربستان و هم پیمانانش به یمن 
این نخس��تین بار اس��ت که ریاض و انصارالله یک مذاکره 
مس��تقیم نتیجه بخ��ش انج��ام داده اند که به آتش بس��ی 

هرچند محدود انجامیده اس��ت. ای��ن آتش بس آنگونه که 
خبرگزاری عربستان اعلام کرده با میانجیگری چهره های 

قبیله ای و عشایری در داخل یمن صورت گرفته است. 
بناب��ر اع��لام فرماندهی عملی��ات ائتلاف تح��ت رهبری 
عربستان، این توافق در گذرگاه علب در مرز جنوبی عربستان 
با یمن به دس��ت آمده و طی آن یک نظامی عربس��تانی از 
سوی انصارالله به مقامات ریاض تحویل داده شده و عربستان 
نیز هفت نفر از یمنی هایی را که پیشتر در عملیات های خود 
در جنوب عربس��تان به اسارت گرفته بود را به انصارالله داده 
اس��ت. براساس توافق صورت گرفته، قرار است به روستاها و 
مناطق مرزی یمن که به دلیل جنگ با کمبود شدید دارو و 
مواد غذایی مواجه هستند کمک های بشردوستانه ارسال شود. 

توافق عربستان و انصارالله برای آتش بس مرزی

 نعیم قاسم، معاون دبیرکل حزب الله 
لبنان با بیان اینکه عربس�تان مسئول 
تاخیر در انتخ�اب رئیس جمهور لبنان 
است، گفت: اگر عربس�تان از اقدامات 
شنیع دست برندارد، روابط با این کشور 

به زودی به اتهام تبدیل می شود. 
 گروه تروریس�تی داعش، آمریکا 
و اوباما، رئیس جمهور این کش�ور را 
به حملاتی شبیه به آنچه در پاریس 

انجام داد، تهدید کرد. 

نتایج یک نظرس�نجی نش�ان داد، حمایت از صدر اعظم آلم�ان به بالاترین 
میزان خود طی یک س�ال اخیر رس�یده است اما این محبوبیت شامل حزب 

محافظه کار وی نشده است

تیتر اخبار

احمد درویش، مدیرکل دفتر مشارکت های مردمی سازمان 
حفاظت محیط زیست در ارتباط با شکارچیان غیرمجازی که 
با انتشار عکس های خود در فضای مجازی سعی در تبلیغ کار 
خود و مقابله با مسئولان و دوستداران محیط زیست دارند، 
گفت: تعداد شکارچیان در کشور ما نسبت به یک دهه قبل 
بسیار کمتر شده و اکنون شاهد به وجود آمدن شرایطی در 
جامعه هس��تیم که دیگر شکار و شکارچی در جامعه تحمل 
نمی شود، بنابراین شکارچیان احساس خطر می کنند و تلاش 
می کنند تا فعالیت های خود را منس��جم تر و هویت خود را 
اثبات کنند و برای این کار از ابزار شبکه های فضای مجازی 

اس��تفاده می کنند، زیرا هیچ گاه جامعه تا این حد نسبت به 
آنها حس��اس نبوده است. درویش در پاسخ به این سوال که 
معیشت شکارچیان تا چه اندازه به شکار وابسته است؟ اظهار 
کرد: شکارچیان عموما افرادی ثروتمند هستند و قیمت های 
ابزار های شکارشان این مسئله را تایید می کند که این افراد 
اصلا مشکل معیشتی ندارند، اما گروهی از جوامع محلی نیز 
هستند که مشکلات معیشتی جدی دارند که می توان برای 
آنها معیشت های جایگزین مانند مشاغل مرتبط با بوم گردی 
طراحی کرد تا از این راه مشکل این اقلیت ناچیز شکارچیان 

که کمتر از ۵ درصد هستند، برطرف شود. 

اکثر شکارچیان ثروتمند هستند

 در پ�ی تش�دید اعتراضات صنفی 
کارگران مجتمع  »نیشکر هفت تپه« 
صبح دیروز جمعی از کارگران  »نی بر« 
در اعتراض به خصوصی سازی و عدم 
دریافت حقوق مقابل ساختمان اداری 

این مجتمع تجمع کردند. 
  س�ردار س�اجدی نیا، رئیس پلیس 

تهران بزرگ از دستگیری 1۳7 سارق 
پایتخت طی دو روز گذشته خبر داد. 

محمدهادی حیدرزاده، مدیرکل حفاظت محیط زیست استان تهران از کاشت یک 
میلیون اصله درخت در تهران تا هفته درختکاری سال  آینده خبر داد

تیتر اخبار

»لندن سقوط کرده است« ساخته بابک نجفی، کارگردان 
ایرانی تبار سوئدی با فروش 4.۵ میلیون دلاری در رأس باکس 
آفیس بریتانیا جای گرفت. به گزارش اسکرین دیلی، »لندن 
سقوط کرده است« به محض اکران با عقب راندن »ددپول« 
در رأس پرفروش ه��ای بریتانی��ا جای گرف��ت. این فیلم که 
ادامه ای بر »المپوس س��قوط کرده اس��ت« و از محصولات 
کمپانی لایونزگیت اس��ت، با فروش 4.۵میلیون دلاری این 
جایگاه را کسب کرد. این در حالی است که »درود بر سزار« 
س��اخته برادران کوئن دومین فیلم تازه وارد در سینماهای 
بریتانیا است و فروشی 2.2 میلیون دلاری را در آغاز اکرانش 
در 4۹4 سالن سینما ثبت کرده است. این فروش چهارمین 
افتتاحیه موفق برادران کوئن در باکس آفیس بریتانیا را رقم 

زده اس��ت. بهترین اقبال از افتتاحیه فیلمی از برادران کوئن 
مربوط به فیلم »شهامت واقعی« با فروش ۱2میلیون دلار در 
افتتاحیه بود. »لندن سقوط کرده است« ساخته بابک نجفی، 
کارگردان ایرانی تبار سوئدی است که پیش از این کارگردانی 
چندین اپیزود سریال »Banshee« محصول سینه مکس را 
بر عهده داش��ت. این فیلم بر مبن��ای فیلمنامه ای از کاترین 
بندیکت و کریتون روتنبرگر س��اخته می ش��ود. این فیلم بر 
لن��دن تمرکز دارد که با حمله ای همزمان با مراس��م تدفین 
نخست وزیر بریتانیا روبه رو شده، اما یکی از ماموران سرویس 
مخفی آمریکا با بازی جرارد باتلر، مراقب ماجراس��ت. در این 
فیلم نقش سخنگوی خانه نمایندگان را مورگان فریمن بازی 

کرده است. 

فیلم کارگردان ایرانی در رأس باکس آفیس بریتانیا

 پریس�ا مقتدری، مدی�ر مجموعه 
حری�م  احی�ای  گف�ت:  تئاترش�هر 
تئاترش�هر را که پی�ش از این مورد 
موافقت ق�رار گرفته اس�ت، به طور 

جدی پیگیری می کنیم. 
  ویژه برنامه تحویل سال شبکه دو با نام 
»و اینک فردا« با میزبانی احسان کرمی، 
مسعود فراستی و... در تالار وحدت ضبط 

و به صورت زنده پخش می شود.
»سِ�ر جورج مارتین« تهیه کنن�ده آثار »بیتلز« که به عض�و پنجم این گروه 

موسیقی شهرت داشت، در سن 90 سالگی درگذشت

تیتر اخبار

تع��دادی از ورزش��کاران روس ک��ه در المپی��ک م��دال 
طلا کس��ب کردند، به همراه ورزش��کار رکورددار اس��کیت، 
آخرین ورزش��کارانی هس��تند که به دلیل مصرف ملدونیوم 
محروم ش��دند. به  گزارش Inside the games، سیمون 
الیستراتف، ورزشکار اسکیت سرعت و اکاترنیا برووا، ورزشکار 
حرکات موزون روی یخ، آخرین ورزش��کارانی هس��تند که 
تس��ت دوپینگ آنها به دلیل مصرف ملدونیوم مثبت ش��ده 
است. این در حالی است که نام این ماده از یکم ژانویه امسال 
در لیست مواد ممنوعه وادا قرار گرفته است. پاول کولژینکف 
که در اس��کیت سرعت ۵00 متر مردان در مسابقات جهانی 
رکورد ش��کنی کرده بود نیز از این ماده مصرف کرده است. 
تست دوپینگ الکساندر مارکین، والیبالیست نیز مثبت اعلام 

ش��ده است. در چند هفته  اخیر تست دوپینگ تعداد زیادی 
از ورزش��کاران مثبت اعلام ش��ده است که یکی از آنها ماریا 
ش��اراپووا قهرمان تنیس روس است. غیر از ورزشکاران روس 
تس��ت دوپینگ اندشاو نگس، دونده ماراتن اتیوپیایی و آرتم 
تیشنکو، د و و مید ا نی کار اوکراینی نیز به دلیل مصرف ملدونیوم 

مثبت اعلام شده است. 
ویتال��ی موتکو، وزیر ورزش روس��یه اعلام کرده اس��ت 
فکر می کنم تعداد بیش��تری م��ورد مصرف ملدونیوم پیدا 
خواهد ش��د. بسیاری از ورزش��کاران از این ماده استفاده 
می کنند. وادا امس��ال این ماده را ممنوع کرده اس��ت زیرا 
ش��واهدی وجود دارد که ورزشکاران برای افزایش کارایی 

از آن استفاده می کنند. 

مصرف گسترده ملدونیوم بین ورزشکاران روسیه

 خوردبین، سرپرس�ت تیم فوتبال 
پرسپولیس می گوید که تیمش برای 
بازگش�ت به جمع مدعیان باید سه 

امتیاز بازی با صبا را کسب کند. 
ماد ری�د  ر ئ�ال   مداف�ع  رام�وس   
درخواست برخی هواداران برای جدایی 

کریستیانو رونالدو را دیوانگی خواند. 
   س�رنا ویلیام�ز، قهرم�ان تنیس 

آمریکایی درباره اعتراف به دوپینگ 
ماریا ش�اراپووا گف�ت: او با پذیرفتن 
مسئولیت، نشان داد شجاعت زیادی 

دارد.

اهالی ورزش برای نجات جان محیط بان در بند مراسم گلریزان برگزار می کنند 
تا باقی دیه اش جور ش�ود؛ برای این محیط بان 800 میلیون تومان دیه بریده 
ش�ده که تاکنون 200 میلیون توم�ان آن از طریق کمک ه�ای مردمی و 200 

میلیون هم از سوی سازمان محیط زیست جمع آوری شده است

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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شلیک 2 موشک بالستیک 
در آخرین روز رزمایش سپاه



نوروز جش�ن ش�کوهمند ایرانیان و پیش�ینه 
از  مه�م  جل�وه ای  و  م�ا  میه�ن  درخش�ان 
میراث فرهنگی-تاریخ�ی س�اکنان ای�ن دیار 

اس�ت. نوروز تاریخ تولد بهار و نخس�تین روز 
بهار گویی نخس�تین روز آفرینش است. نوروز 
قرن هاس�ت که س�روری می کند و تکرار همه 
س�اله خود را با ضرباهنگ هیجان و دگرگونی 
بر طبیعت س�رمازده دیکته می کند. س�ازمان 

و گردش�گری  میراث فرهنگی، صنایع دس�تی 
ب�رای برگزاری باش�کوه این جش�ن باس�تانی 
و ملی در س�طح کش�ور برنامه ه�ای خاصی را 
تدارک دیده است. یکی از این برنامه ها برپایی 
مراس�م نوروزگاه به منظور معرف�ی، یادآوری 

و احی�ای رس�وم و س�نت های اق�وام مختلف 
محلی ایرانی اس�ت. برای آش�نایی بیش�تر با 
این مراس�م سراس�ری و س�ایر جزییات آن با 
 دکتر س�میع الله حس�ینی مکارم ب�ه گفت وگو 

نشسته ایم. 

برخی از نوروز و شادی مردم 
می ترسند

حجت الاسلام علی یونسی گفت: هرچند نوروز به هیچ 
دینی وابسته نیست، اما برخی کشورها در منطقه با نوروز 
مشکل دارند و هر سال هزینه های سنگینی می کنند تا 
مردم این آیین را برگزار نکنند. نمی دانیم چرا آنها از آیین 
نوروزی و شادی مردم می ترسند. به گزارش ایسنا، مشاور 
رئیس جمهور در امور اقوام و اقلیت های دینی اظهار کرد: 
نوروز به هیچ دین، رژیم، آیین و دولتی وابسته نیست و 

با آنها دشمنی ندارد.
 هر دولت و هر نظامی که بخواهد با این آیین دشمنی 
کند، خود شکس��ت می خورد و مشکل پیدا می کند. در 
منطقه دولت هایی را داریم که با نوروز مش��کل دارند و 
هر س��ال هزینه های سنگینی را تحمل می کنند. کُردها 
در منطقه هر سال شهدایی را در این راه تقدیم می کنند، 
اما نمی دانیم چ��را آن دولت ها از نوروز و ش��ادی مردم 
می ترسند. این در حالی است که آشتی مردمان دولت ها 
از برکت نوروز اس��ت. وی در ادام��ه به بیان آیات قرآنی 
پرداخت که مکرر به تغییرات در طول سال اشاره می کنند 
و افزود: مهم ترین این آیات به فصل بهار مربوط می شود 
که با بهترین جلوه های هنری در نوروز تجلی یافته است. 
او آیین ملی ایرانیان را بزرگ ترین آیین مردمی دانست 
که چندین هزار س��ال اس��ت با وج��ود اینکه تغییرات 
بنیادی��ن و جغرافیایی در ایران زمی��ن رخ داد و دولت ها 
آمده اند  و رفتند، اما نوروز همچنان پابرجا مانده و تاکید 
کرد: این رسم به دلیل ریشه دار بودنش عمومیت دارد و 
 صددرصد آیینی مردمی است که هیچ چیزی به پای آن 

نمی رسد. 
هر ایرانی خود یک نوروز است

مع��اون رئیس جمهور در امور اقوام و اقلیت ها در ادامه 
با تاکید بر اینکه هر ایرانی خود یک نوروز، آیین و رسم 
نوروزی اس��ت، گفت: گاهی اشغال ایران به چندین قرن 
کشیده ش��د. دوران اشغال اس��کندر مقدونی، اعراب و 
مغولان مدت های زیادی طول کشید، اما همه آنها رفتند 
و نوروز باقی ماند. آشتی مردمان دولت ها از برکت نوروز 
اس��ت. این آیین نماد تمدن، خ��ردورزی و آینده نگری 
ایرانیان اس��ت. اگر مردم ایران و س��ایر مردم کشورهای 
منطقه هر کدام به نوعی و به شکلی شادی می کنند، به 
این دلیل است که آن برای تجدید حیات آنها، نوزایی و 

بازگشت آنها است. 
به یک مرگ تدریجی گرفتار شده ایم

او در ادام��ه پیوند نوروز و طبیعت را چیزی دانس��ت 
که امروز به ش��دت با آن مواجه هستیم و گفت: طبیعت 
و خان��ه خ��ود را خ��راب کرده ایم و حالا ب��ه یک مرگ 
تدریجی گرفتار ش��ده ایم. این به خاطر تخریب طبیعت 
اس��ت. یکی دیگ��ر از پیام های نوروز را می توان آش��تی 
طبیعت و انسان دانس��ت. زیبایی های طبیعت از جمله 
نشانه های خداست که متاسفانه انسان ها آن را نمی بینند. 
ن��وروز این نوی��د را می دهد که با خود، خ��دا و مردمان 
منطقه آش��تی کنیم. او گفت: نوروز به عنوان یک رخداد 
منحص��ر به فرد از هوش، نبوغ، تم��دن و دانش ایرانیان 
حکایت می کند. زمانی که همه انس��ان ها برای حیات و 
محاس��بات خود باید به ساده ترین پدیده های اجتماعی 
رج��وع می کردند، س��هم حرکت خورش��یدی که یک 
سهم بس��یار بالا و پیچیده است فقط توسط هوش یک 
ایرانی محاسبه می شد. حجت الاسلام یونسی تاکید کرد: 
ما باید به گذش��ته، دین و ملی��ت خود افتخار کنیم که 
روزگارمان روزی آغاز می شود که سال را آغاز می کنیم. 
 م��ا به نوروز نیاز داریم، چراکه هویت تاریخی و فرهنگی 

ماست.
 

نوروز به ما می آموزد زبان امید، زبان 
اعتدال است

معاون رئیس جمه��ور گفت: اگر هر آیین��ی از قرن ها 
پیش پابرج��ا بوده، همراه با اعتدال بوده اس��ت. بنابراین 
می توان گفت که نوروز ب��ه ما یاد می دهد که زبان امید، 
زبان اعتدال اس��ت. در واقع نوروز چهره زیبای صلح را به 
جهان نشان داده است. به گزارش ایسنا، آیین ملی نوروز 
از صبح روز )سه ش��نبه 18 اس��فند( با حضور تعدادی از 
معاونان رئیس جمهور در ح��وزه فرهنگ کار خود را آغاز 
کرد. این مراس��م که قرار اس��ت به صورت مستمر تا 29 
اسفند ماه ادامه داشته باشد، در شهرهای مختلف کشور 
به فعالیت خود ادامه می دهد.  در این مراس��م، مس��عود 
سلطانی فر، رئیس سازمان میراث فرهنگی و گردشگری 
نوروز را آیینی دانست که با دیگر آیین های ایران اسلامی 
تقارن پیدا می کند و به آنها معنایی بهتر می بخشد. معاون 
رئیس جمهور با طرح این پرس��ش که نوروز چه معنایی 
دارد، گفت: نوروز به س��ادگی به معنای نوشدن است، نه 
اینک��ه لباس کهنه را نو کنیم. بلکه نوروز نو ش��دن جان، 
جامعه و انس��ان اس��ت که نیاز به نو شدن دارند. او تاکید 
کرد: شاید بتوان گفت درباره هیچ آیینی مانند نوروز، نام ، 
آیینی، سنت های آن، گویای محتوا ی جهان بینی  و معنای 
آن نزدیک ملت نیست. او با بیان اینکه چرا ایرانیان نوروز 
را به عنوان زمان آغاز س��ال نو انتخاب کرده اند، گفت: این 
آیی��ن ما را به زنده نگه داش��تن آیین ها و امیدها امیدوار 
کرده اس��ت. نوروز زمان اعتدال بهار است و به ما یاد داده 
که هیچ چیز برتر از اعتدال نیست. اگر هر آیینی از قرن ها 
پیش پابرج��ا بوده، همراه با اعتدال بوده اس��ت. بنابراین 
می ت��وان گفت که نوروز به ما یاد می دهد زبان امید، زبان 
اعتدال است. در واقع نوروز چهره زیبای صلح را به جهان 
نش��ان داده و رنگین کمانی است که در هر نقطه از ایران 
فرهنگ��ی  رنگ ، بو  و عطر  خاص خود را دارد. بنابراین این 
تنوع فرهنگی به ما می گوید ما یک ریشه داریم. سلطانی فر 
تاکید کرد: نوروز در قرون طولانی دوستی، صلح و آشتی 
را به ما یاد داده است و امیدوارم به استقبال نوروزی ایرانی 

و جهانی برویم. 
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ن��وروز یکی از کهن ترین جش��ن های به جا 
مانده از دوران باس��تان ایران است. خاستگاه 
نوروز در ایران باس��تان اس��ت و هنوز مردم 
مناط��ق مختلف فلات ایران نوروز را جش��ن 
می گیرند. زمان برگزاری نوروز در آغاز فصل 
بهار اس��ت. نوروز در ایران و افغانس��تان آغاز 
س��ال نو محسوب می شود و در برخی دیگر از 
کشورها تعطیل رسمی است. مجمع عمومی 
س��ازمان ملل در نشس��ت ۴ اس��فند 1۳88 
)2۳فوری��ه 2۰1۰( 21ماه مارس را به عنوان 
روز جهانی جش��ن نوروز به  رسمیت شناخت 
و آن را در تقوی��م خ��ود ج��ای داد. در متن 
به تصویب رسیده در مجمع عمومی سازمان 
ملل، نوروز جشنی با ریشه ایرانی که قدمتی 
بیش از ۳هزار س��ال دارد و ام��روزه بیش از 
۳۰۰میلی��ون نف��ر آن را جش��ن می گیرند، 

توصیف شده  است. 
مه��ر  هش��تم  تاری��خ  در  آن  از  پی��ش 
1۳88خورش��یدی، نوروز توس��ط س��ازمان 
علم��ی و فرهنگ��ی س��ازمان مل��ل متح��د، 
به عن��وان می��راث غیرملم��وس جهان��ی، به 
ثبت جهانی رس��یده  بود. در هفتم فروردین 
1۳89 نخس��تین دوره جش��ن جهانی نوروز 
 در ته��ران برگزار ش��د و این ش��هر به عنوان 

»دبیرخانه نوروز« شناخته شد. 

آغاز کار
مع��اون توس��عه مدیریت س��ازمان میراث 
فرهنگ��ی درباره طرح ترویج ای��ده نوروز در 
عرص��ه بین المللی چنین توضی��ح می دهد: 
ن��وروز یک��ی از ش��اخص ترین ویژگی ه��ای 
فرهنگی ماست که گستره وسیع جغرافیایی 
را خارج از مرزهای ایران شامل می شود. نوروز 
خیلی قبل تر توانس��ته از مرزهای سیاس��ی 
کش��ور فراتر برود. نوروز یک منطقه وس��یع 
فرهنگی - اجتماعی را شامل می شود که غیر 
 از ایران کش��ورهای همجوار و آسیای میانه را 
دربرمی  گی��رد. ای��ن موضوع باعث ش��ده تا 
توجه سازمان ها و نهادهای بین المللی مانند 
یونسکو به نوروز جلب شود. سازمان یونسکو 
ن��وروز را به عن��وان میراث جهان��ی به ثبت 
رسانده و به عنوان میراث معنوی بشر به شمار 
می آورد. از آنج��ا که این موضوع با محوریت 
ایران مطرح ش��ده، سازمان میراث فرهنگی و 
گردشگری به عنوان متولی این امر وارد گود 
شد و اقدامات متعدد علمی و پژوهشی را در 
جهت شناس��ایی، معرفی و احیای جلوه ها و 
اجزای جشن نوروز آغاز کرد. در این تلاش ها 
فعالیت های متعددی سازماندهی و عملیاتی 
ش��د که نتیجه آن کمیته ه��ای تخصصی از 
جمل��ه نوروز و اقوام، نوروز و محیط زیس��ت، 

نوروز و صلح و... تشکیل شد.«
مکارم در مورد دیگر کارهای صورت گرفته 
از س��وی س��ازمان ادامه می ده��د: »وظیفه 
دیگ��ر ما ترویج و اش��اعه آیین نوروز در همه 
ابع��اد بود. مثلا در س��ال ج��اری )چند روز 
قبل( برگزاری مراس��م عروسک های بومی را 
با حضور کش��ورهای حاض��ر در قلمرو نوروز 
ب��ه اضافه اندون��زی با محوریت ک��ودکان و 
نوجوان که با همراهی مادران ش��ان ش��رکت 
کرده بودند، برگ��زار کردیم. چون مادران در 
واقع انتقال دهندگان اصلی فرهنگ هستند و 

نقش آنان انکارناپذیر اس��ت. در این همایش 
علمی که در س��طح بالایی هم برگزار ش��د، 
اجرای نمایش های عروس��کی و ق��رار دادن 
ان��واع عروس��ک ها در معرض دی��د عموم به 
همراه ارائه مقالات و تحقیقات فراوان در این 

زمینه صورت گرفت.«
دکتر حسینی مکارم همچنین در خصوص 
اینک��ه ایده ن��وروزگاه  چگونه ش��کل گرفت، 
می گوید: »معرفی نوروز و آیین های س��نتی 
و بوم��ی مرحله دیگ��ری بود که ب��ه اجرای 
ط��رح ن��وروزگاه منجر ش��د. این ط��رح در 
2۰ش��هر از 12استان کش��ور اجرا می شود. 
برخی از آیین ها و رس��م و رس��وم  هس��تند 
ک��ه اختص��اص به یک ق��وم، روس��تا یا یک 
ش��هر و منطقه خاص دارد. برای شناس��ایی 
آنها مخصوصا انواع مراس��می که فراموش یا 
کمرنگ ش��ده اند، پ��روژه نوروزگاه ها مطرح 
ش��د. در کنار ای��ن، نمایش��گاه های دیگر را 
هم س��امان داده ایم مثل نمایش��گاه عکس، 
عروسک، موسیقی سنتی و صنایع دستی که 
علاوه بر هموطنان مان، مهمانان خارجی هم 
شرکت دارند.« از آقای دکتر از کارهای انجام 
ش��ده درباره تولیدات فرهنگی می پرسم که 
در پاس��خ می گوید: »انتش��ار سه جلد کتاب 
با عناوین مردم شناس��ی ن��وروز که مجموعه 
مقالات اس��ت، نوروز آیی��ن صلح و زندگی و 
نوروز می��راث صلح.« و س��پس درباره تکیه 
روی موض��وع صلح می افزای��د: »ما به دنبال 
ترویج فرهنگ صلح، آش��تی و نوع دوس��تی 
هستیم و نوروز یکی از بهترین اثرگذاری های 
بشردوس��تانه را در خودش دارد و الان بیش 
از هر زمان دیگری به صلح و آش��تی و تفاهم 
نیازمندیم. به خص��وص در این مقطع زمانی 
ک��ه گروه های جنایتکار، خش��ن و بی منطق، 
در اقصی نق��اط جه��ان و خاورمیانه جولان 
می دهن��د و به نام دین و اعتق��ادات مذهبی 
اس��باب ناامنی و آش��وب را فراهم کرده اند و 
امنیت و صلح جهان��ی را به خطر انداخته اند، 
ن��وروز با آموزه هایی که دارد به حل مس��ئله 
صل��ح بین المللی کمک بزرگ��ی خواهد کرد. 
بنابرای��ن رویکرد اصلی همایش ن��وروز را با 
عنوان نوروز، میراث صلح و زندگی نام گذاری 

کرده ایم.«

پیامدهای اقتصادی نوروزگاه
حس��ینی م��کارم از نحوه اجرایی ش��دن، 
حج��م کاری و پیامدهایی که ممکن اس��ت 
در آینده ش��اهد آن باش��یم ه��م توضیحات 

مفصلی می دهد: »کارهای مقدماتی از س��ال 
92 با استقرار دولت جدید شروع شد. پس از 
انجام برآوردها چون حجم کار خیلی زیاد بود 
تصمیم گرفتیم دبیرخانه ای دائمی برای این 
طرح تاس��یس کنیم. شورای سیاست گذاری 
تش��کیل ش��د ک��ه گروه ه��ای پژوهش��ی و 
عملیاتی س��ازمان را شامل می شد. با دعوت 
از متخصص��ان، کارشناس��ان و اهال��ی فن، 
شورای عالی سیاست گذاری آیین نوروز شکل 
گرفت. در س��ال گذش��ته 22جلسه تشکیل 
دادیم ت��ا برنامه ریزی های لازم صورت گیرد. 
پروژه نوروزگاه به عنوان پایلوت تصویب ش��د 
تا با اجرای آزمایش��ی، نقاط قوت و ضعف آن 

سنجیده شود.«

بح��ث دیپلماس��ی و  ب��ه  ادام��ه  وی در 
جنبه های اقتصادی جشن نوروزگاه هم اشاره 
می کند »همراه ب��ا گفتمان صلح نوروز، نگاه 
اقتصادی و س��ودآوری هم می توان داش��ت. 
توریس��م فرهنگی – تاریخی یکی از راه های 
جذب گردشگر است که بازدهی فوق العاده ای 
به دنب��ال دارد و می تواند کم��ک حال ما در 
اقتص��اد ملی باش��د و چه فرهنگ��ی از نوروز 
زیبات��ر، بهتر، لطیف ت��ر و جذاب تر که دارای 

ابعاد ویژه انسانی و معنوی است. 
نوروز در شعر، هنر و صنعت ما تجلی پیدا 
کرده که با شناس��ایی درس��ت آن، می تواند 
به عنوان یک جاذبه مهم گردش��گری کاربرد 
داشته باشد. به غیر از جلب توریست خارجی، 
این شناخت باعث می شود مثلا مردم شمال 
کشور بروند اس��تان سیستان و بلوچستان و 
مراس��م زیبای س��نتی آنج��ا را ببینند. حالا 
چه اتفاقی می افتد؟ برای س��ال بعد به عنوان 
یک مقصد س��فرمثل تخت جمشید یا نقش 
جهان مورد توجه قرار می گیرد. این مس��ئله 

می تواند موجب ایجاد درآمد، رونق اقتصادی، 
اشتغال زایی، توسعه و ارتقای کیفی شهرها و 
زیرساخت ها مانند هتل ها، سامانه حمل و نقل 
عمومی، مراکز تفریحی و خدمات سفر شود. 
نقش رس��انه ها در اینجا بسیار مهم و حیاتی 
است. من از همه رس��انه ها می خواهم که به 
گسترش و شناساندن جاذبه های گردشگری 
مغفول مانده در راس��تای ای��ن پروژه عظیم 
ملی یاری برس��انند. البته لازم اس��ت بگویم 
که م��ا دس��ت اس��تان ها را نبس��ته ایم. هر 
استان بنا به س��لیقه، امکانات و جاذبه هایش 
برنامه های��ش را اجرایی می کند. ما چارچوب 
کل��ی را طراح��ی کرده ایم و جزیی��ات کار با 
خودش��ان اس��ت. یک اس��تان ممکن است 
ان��واع ش��یرینی را عرضه کن��د و دیگری به 
لباس ها و پوش��ش های محلی بپردازد. مثلا 
در اصفهان و در ج��وار میدان نقش جهان با 
هماهنگ��ی فدراس��یون چوگان مس��ابقه آن 
برگزار ش��ود.« رئیس ش��ورای عالی جش��ن 
نوروز اضاف��ه می کند: »نوروز اینقدر جاذبه و 
ظرفی��ت دارد که می ش��ود از همه وجوه آن 
اس��تفاده فرهنگی و هنری کرد. ما به عنوان 
سیاس��ت گذار زوایای دیگر این مقوله را هم 
مدنظر خواهیم داشت و در جهت ماندگاری، 
آگاهی بخش��ی و اثرگذاری، تمامی امکانات 
خودم��ان را بس��یج خواهیم ک��رد. البته به 
احتم��ال زیاد نوروزگاه ه��ا را به عنوان برنامه 
ثابت خواهیم داش��ت. طرح ها و پیشنهادات 
زی��ادی ب��ه دس��ت ما رس��یده ک��ه پس از 
بررس��ی های لازم و تصویب نهایی به مرحله 

اجرا خواهند رسید.«

پیامدهای مثبت در سطح جهانی
 »از برنامه های��ی ک��ه در دس��تور کار قرار 
دارد این است که این آیین را به عنوان جشن 
ملی با ابع��اد جهانی مطرح کنیم. میزبانی از 
مهمانان خارجی که در حریم فرهنگی نوروز 
ق��رار دارد و همچنین س��ایر اقداماتی که به 
هرچه بهتر شناس��اندن این جش��ن باستانی 
کم��ک می کند، ب��ه مرحله اج��را درخواهیم 
آورد.« در ای��ن ص��ورت از آث��ار و پیامدهای 
مثبت آن می توان به ارتقای س��طح فرهنگی 
و کس��ب وجهه بین المللی برای کشور اشاره 
کرد. دکتر م��کارم می گوی��د: »اگر گفتمان 
ن��وروز در بع��د جهانی فراگیر ش��ود، تداعی 
درس��ت و س��المی از مل��ت ما ب��ه جهانیان 
مخابره خواهد ش��د، زیرا م��ردم ما در طول 
تاری��خ صلح طل��ب بوده اند و ب��ر صلح و نوع 

دوس��تی باور عمی��ق دارن��د و در زندگی و 
جهان بینی شان جاری و ساری است. این کار 
به تس��ریع رفت و آمدهای فرهنگی، مراودات 
اقتص��ادی، ثبات سیاس��ی و ت��داوم صلح و 
امنیت جهانی و منطقه ای منجر خواهد شد.«

از دکتر حس��ینی مکارم مس��ائل زیس��ت 
محیط��ی و تاثی��ر برگزاری جش��ن نوروزگاه 
را هم جویا می ش��وم ک��ه در این  باره به طور 
مختصر توضیح می دهد: »یکی از چالش های 
مهم و مش��کل جدی ک��ه عموم مردم جهان 
ب��ا آن دس��ت به گریبان هس��تند، مس��ئله 
آس��یب به محیط زیس��ت اس��ت. اصلا تبلور 
عینی توجه به محیط زیس��ت در نوروز دیده 
می ش��ود. از خانه تکانی بگیرید تا درختکاری 
و س��بزی کاری و توجه به مناب��ع آبی. یکی 
از پیام ه��ای ارزنده نوروز و جش��ن  نوروزگاه 
پاس��داری و نگاه بانی از طبیعت اس��ت که با 
توج��ه با همخوان��ی با منابع طبیعی بس��یار 
م��ورد توجه اف��کار عموم��ی بین المللی قرار 

خواهد گرفت.«

صنایع دستی و اقتصاد آن
کم کم به پایان جلس��ه نزدیک می ش��ویم 
ک��ه بخ��ش پایانی بحث م��ان را به س��مت 
صنایع دس��تی می ب��رم. م��کارم می گوی��د: 
»صنایع دس��تی دو بعد دارد: یکی فرهنگی و 
دیگری صنعتی؛ صنایع دس��تی یعنی هنری 
ک��ه به صنعت تبدیل ش��ده و اهمیت آن بر 
کسی پوشیده نیست. ما جزو چهار کشوری 
هستیم که چه به لحاظ تنوع و چه به لحاظ 
کیفی��ت و ظرافت بهترین س��اخته ها را دارا 
هس��تیم. با توجه به اینکه عده زیادی هم به 
فعالیت در ش��اخه های مختلف آن مش��غول 
هستند، یکی از وظایف ما ترویج و گسترش 
صنایع دستی است. یکی از اقدامات سازمان 
ایج��اد بازارچه ه��ای نوروزی صنایع دس��تی 
بوده که 6۰۰ بازارچه در س��طح کشور فعال 
می ش��وند. مقرر کرده ایم در کنار نوروزگاه ها 
ای��ن بازارچه ها فعال باش��ند تا مردم از همه 
ش��ئون نوروز بهره من��د ش��وند. پیش بینی 
می کنی��م به دلی��ل تجمع و اس��تقبال زیاد 
در نوروزگاه ه��ا،  محل مناس��بی برای عرضه 
صنایع دس��تی باش��د. ب��ا حض��ور مهمانان 
خارج��ی در این روزها و در این جش��ن ، به 
بازاریاب��ی برای صنایع دس��تی ه��م امیدوار 

هستیم.«
مس��ئول ش��ورای عالی نوروز با اش��اره به 
اینک��ه در ایران باس��تان 12جش��ن ماهانه 
داشته ایم، افزود: »برخی از جشن های ایرانی 
مانند مهرگان، تیرگان و یلدا ثبت ملی شده 
و در ح��ال ثبت دیگر جش��ن ها هس��تیم.« 
دکتر حس��ینی مکارم اس��امی 12 اس��تان و 
2۰ ش��هر مشخص ش��ده برای اجرای طرح 
نوروزگاه ها را به این شرح اعلام کرد: تهران، 
خراسان رضوی )مش��هد و نیشابور(، بوشهر 
)بوش��هر(، هرم��زگان )بندرعب��اس و جزیره 
قشم(، سیستان و بلوچستان )زابل، چابهار و 
ایرانش��هر(، فارس )شیراز(، خوزستان )اهواز، 
آب��ادان و ایذه(، اصفهان )اصفه��ان(، کرمان 
)کرمان(، کردس��تان )س��نندج(، آذربایجان 
ش��رقی )تبریز(، گیلان )رش��ت(، گلس��تان 

)گنبدکاووس و بندرترکمن(.
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همراه با گفتمان صلح نوروز، نگاه 
اقتصادی و سودآوری هم می توان 

داشت. توریسم فرهنگی – تاریخی 
یکی از راه های جذب گردشگر 
است که بازدهی فوق العاده ای 
به دنبال دارد و می تواند کمک 

حال ما در اقتصاد ملی باشد و چه 
فرهنگی از نوروز زیباتر، بهتر، 

لطیف تر و جذاب تر که دارای ابعاد 
ویژه انسانی و معنوی است

علی علمی

 گفت وگوی »فرصت امروز« 
با دکتر سمیع الله حسینی مکارم، 

معاون توسعه مدیریت سازمان میراث 
فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری

نوروزگاه 
گاه گام های 

اقتصادی
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ماشین آلات و مواد اولیه
 لازمه نوآوری

در سال های اخیر که هم تحریم ها سنگین تر از قبل 
ش��د و هم رکود و تورم همزمان بر جامعه حاکم ش��د 
و ق��درت خرید مردم را به ش��دت پایین آورد، برخی از 
تولیدکنندگان که تاب و توان ماندن نداشتند، ترجیح 
دادند که خود را از این عرصه کنار بکشند. اما در همین 
زمان بعضی از تولیدکنندگان باوجود مشکلات موجود 
پا پس نگذاش��تند و خ��ود را در عرص��ه تولید حفظ 
کردن��د. این موضوع در مورد تم��ام تولیدکنندگان در 
عرصه ه��ای مختلف تولیدی صدق می کن��د و در این 
میان تولیدکنندگان پوش��اک هم از این قاعده مستثنا  
نیس��تند. یک��ی از ای��ن تولیدکنندگان، عل��ی ارفعی 
مدیرعامل شرکت دودوک است که از سرآمدان تولید 
پوشاک کودک در کشور است که داستان کسب وکارش 

را با »فرصت امروز« در میان نهاده است. 

آغاز کار با حداقل سرمایه
علی ارفعی 25سال پیش به دلیل فعالیتی که برادرش 
در زمینه تولید پوش��اک کودک داشت و جذابیتی که 
فعالی��ت در این عرصه برایش ایج��اد کرده بود، تمایل 
به س��رمایه گذاری در این حوزه پیدا کرد. وی با اشاره 
به اینکه 25س��ال پیش کار خود را با س��رمایه حدود 
3میلیون تومانی آغاز و برای هش��ت نفر اش��تغال زایی 
کرده اس��ت، می گوید: در حال حاضر با رشد کار برای 
100نفر به صورت مستقیم و غیرمستقیم اشتغال زایی 
کرده ام. در حال حاضر، این تولیدکننده 100هزار قطعه 
لباس بچه گانه به ارزش تقریبی س��الانه 2 تا 3میلیارد 
توم��ان را تولی��د می کند. به گفته وی، تولید پوش��اک 
کودک نیاز به تخصص هایی مانند الگوساز و افراد ماهر 
در کار چ��اپ و دوزندگی دارد و دوخت و عرضه لباس 
بچه گانه می تواند حداقل 20درصد شغل ایجاد کند اما 
به ش��رط آنکه مشکلات بخش تولید حل شود. ارفعی 
در پاس��خ به این پرس��ش که آیا تاکنون از تسهیلات 
بانکی استفاده کرده یا خیر، اظهار می دارد: برای دریافت 
تس��هیلات بانکی به مبلغ 800میلیون تومان و با نرخ 
س��ود 24درصد وثیقه های سنگین ملکی را در اختیار 
بانک گذاش��تم و پس از دوندگی های طولانی مدت در 

بانک ها موفق به دریافت این وام شدم. 

کارخانه های نساجی به روز نداریم 
زمانی ک��ه از این تولیدکننده در مورد مش��کلات و 
چالش های موجود می پرس��یم، در پاسخ می گوید: در 
ایران یک مشکل جدی به نام مواد اولیه و پارچه داریم، 
زیرا کارخانه های نس��اجی به روز مانند کشور ترکیه در 
ای��ران نداریم. دولت ترکیه هم��واره از تولیدکنندگان 
پوش��اک کودک حمایت می کند و طی مدت 15سال 
صنعت نس��اجی این کشور پیشرفت قابل توجهی کرد. 
این در حالی است زمانی که کشور ما در زمینه نساجی 
از آنها پیشرفته تر بود، ترکیه در این زمینه حرفی برای 

گفتن نداشت. مدیرعامل شرکت دودوک با ابراز تاسف 
نسبت به این موضوع که حتی در کشور ما یک کارخانه 
تولید زیپ با کیفیت وجود ندارد، اظهار می دارد: قیمت 
ی��ک زی��پ 200 تا 400تومان اس��ت ام��ا بی کیفیت 
بودن همین قلم جنس ارزان موجب می ش��ود که کل 
تولید خراب ش��ود و پس از شست وشوی لباس توسط 

مشتری، مثلا رنگ بدهد. 

ردپای جنس چینی در مغازه ها 
به نظر می رسد اتفاق بد دیگری که رخ داده این است 
که بسیاری از مغازه داران برای تفریح و تجارت توامان به 
چین و تایلند می روند و مقداری پوشاک کودک را نیز 
خریداری می کنند و در مغازه خود به فروش می رسانند 
و دیگر از تولیدکنندگان داخلی خرید نمی کنند. ارفعی 
در همی��ن رابطه با ذکر خاطره ای می گوید: 15س��ال 
پیش در سفری که به کشور چین داشتم متوجه شدم 
که در این کشور پوشاک کودک به قیمت بسیار ارزان 
عرضه می ش��ود و حتی من به این فکر افتادم که تمام 
سرمایه خود را به خرید پوشاک چینی و فروش آن در 
داخل کش��ور اختصاص دهم، اما حیفم آمد که پولم را 
به چینی ها بدهم و در عین حال نتوانس��تم در مقابل 
سرنوش��ت کارگرانم بی تفاوت باشم. اما 10سال بعد از 
آن ماجرا بس��یاری از افراد اجناس چینی را خریداری 
کردند و در کش��ورمان به فروش رس��اندند و در حال 

حاضر صد برابر من سرمایه دارند. 

مشتریان به دنبال لباس های به روز 
به گفته این تولیدکننده، س��لیقه ایرانی ه��ا در مورد 
پوش��اک کودک متفاوت اس��ت و مش��تریان عموما به 
دنبال کارهای جدید و به روز هستند و سلیقه و انتخاب 
آنها حتی بنا به ش��خصیت های کارتونی تغییر می کند. 
ارفعی با بیان اینکه تولیدکنندگان ایرانی اغلب طرح های 
روی پوش��اک کودکان را کپی می کنند، عنوان می کند 
که طرح زدن توس��ط تولیدکنندگان ب��رای آنها صرفه 
اقتصادی ندارد. این در حالی است که شرکت های بزرگ 
دستمزدهای بالایی را به طراحان خود پرداخت می کنند 
زی��را در تیراژ بالا اقدام به تولید لباس بچگانه می کنند. 
وی معتقد اس��ت در صنعت تولید پوش��اک کودک در 
کش��ورمان نوآوری چندان��ی نمی توان انج��ام داد، زیرا 
تولیدکنندگان ما امکانات لازم و دستگاه ها را در اختیار 
ندارن��د و در عین حال تیراژ تولید نیز پایین اس��ت. اما 
در س��ایر کش��ورها به طور مداوم این نوآوری در طرح و 
پارچه، رنگ و گلدوزی ها وجود دارد. به گفته ارفعی، اگر 
مش��کلات موجود رفع شود، دولت حمایت جدی از این 
صنعت داشته باشد، از قاچاق پوشاک کودکان به کشور 
جلوگیری شود و تعرفه واردات پارچه حذف شود، آینده 

روشنی پیش روی این صنعت خواهد بود. 

گزارش  »فرصت امروز« از بازار پوشاک کودک ایرانباشگاه سرمایه گذاران

تن پوش کودکان ایرانی؛ 90درصد قاچاق
بازار پوش��اک کودک، بازاری 
رنگارنگ و چش��م نواز که نه تنها 
پدرها و مادره��ا، بلکه می تواند 
حت��ی آنهای��ی را ک��ه فرزندی 
ندارند، پش��ت ویترین مغازه ها 
میخک��وب کند. ن��گاه کردن به 
لباس  فروش��گاه های  ویتری��ن 
ک��ودک می توان��د تداعی کننده 
معصومی��ت و س��ادگی دوران 
کودکی باش��د، ام��ا ای��ن بازار 
پیچیدگی ها و مش��کلات خاص 
خود را هم دارد؛ پیچیدگی هایی 
که بیشتر ناش��ی از وفور قاچاق 
اس��ت، به طوری ک��ه 40درصد 
لباس بچگان��ه ای که در ویترین 
مغازه ه��ا می بینی��م به ش��کل 
قاچ��اق وارد می ش��ود. ای��ن در 
حالی اس��ت که کالاهای قاچاق 
بسیار ارزان هستند و قیمت آنها 
تا 50درصد پایین ت��ر از قیمت 
پوش��اک تولید داخل است. اما 
تا پی��ش از اعم��ال تحریم های 
سنگین، ایران در مورد صادرات 
برای  پوش��اک کودک حرف��ی 
گفت��ن داش��ت و از حدود 500 
میلیون دلار صادرات پوش��اک 
حدود یک سوم آن یعنی رقمی 
نزدیک ب��ه 170میلی��ون دلار 
مربوط به پوشاک کودک بود اما 
پس از س��نگین شدن تحریم ها 
میزان صادرات پوشاک به حدود 
ن��زول کرد  150میلی��ون دلار 
ک��ه حدود 50میلی��ون دلار آن 
مربوط به پوشاک کودک است.  
»فرصت ام��روز« در این گزارش 
در گفت وگو با سعید حسین زاده، 
عضو هیأت مدیره اتحادیه تولید 
و ص��ادرات صنای��ع نس��اجی و 
پوشاک ایران و منصور منصوری، 
تولیدی  آی نور  مدیرعامل گروه 
قاچاق،  واردات، صادرات،  بیبی، 
روش ماندگاری در بازار پوشاک 
کودک با وجود مشکلات موجود 

و... را بررسی کرده است. 

قاچاق؛ مشکل اصلی 
تولیدکنندگان

س��عید حس��ین زاده، عض��و 
هیأت مدی��ره اتحادی��ه تولی��د 
نس��اجی  صنای��ع  ص��ادرات  و 
و پوش��اک ای��ران عمده تری��ن 
مش��کلات بازار پوشاک کودک 
را قاچ��اق و مش��کل فرهنگ��ی 

می دان��د و می گوید: پوش��اکی 
که به ش��کل قاچاق وارد کشور 
می ش��ود به  حد بس��یار زیادی 
ب��ازار م��ا را تحت الش��عاع قرار 
می دهد. مسئله دیگر این است 
که ب��ه دلیل مش��کل فرهنگی 
موجود در جامعه و تمایل مردم 
به خریداری پوش��اک خارجی، 
پوش��اک  تولیدکنندگان  برخی 
کودک مجبور هس��تند اجناس 
خود را به اس��م کالای خارجی 

تولید و عرضه  کنند. 
وی با اش��اره به اینکه در حال 
بازار  حاضر ح��دود 90درص��د 
پوشاک در اختیار کالای قاچاق 
است و این موضوع فشار زیادی 
را به تولیدکنندگان داخلی وارد 
می کند، اظهار م��ی دارد: میزان 
قاچاق کلی پوش��اک به کش��ور 
بیش از 5میلی��ارد دلار و میزان 
واردات رسمی حدود 30میلیون 
دلار است و کمتر از یک درصد 
پوشاکی وارداتی از طریق مبادی 

رسمی وارد می شود. 

قاچاق 2 میلیارد دلار 
پوشاک کودک

به گفته حسین زاده، 40درصد 
پوشاک قاچاق مربوط به پوشاک 
کودکان است و سالانه 2میلیارد 
دلار لب��اس بچگانه ب��ه صورت 
قاچاق وارد بازار کش��ور می شود 
و از آنجا که برای این پوش��اک 
پرداخت  عوارض��ی  هیچ گون��ه 
نمی ش��ود، با قیمت بسیار نازل 
و تا 50درصد پایین تر از پوشاک 
تولید داخل به فروش می رسد. 

ب��ه این ترتیب در ش��رایطی 
که حمایت دولتی و تسهیلات 
ن��دارد،  وج��ود  ه��م  بانک��ی 
کودک  پوشاک  تولیدکنندگان 

به سختی و در ش��رایط نابرابر 
مش��غول فعالیت هستند و اگر 
می��زان قاچ��اق کاه��ش یابد، 
افزایش  تولیدکنن��دگان  تعداد 
قاب��ل توجهی خواه��د یافت و 
می��زان تولیدات رش��د خواهد 
کرد. چ��ون اف��راد ب��ا ذوق و 
شوق بس��یاری در زمینه تولید 
پوشاک کودک مشغول فعالیت 
هس��تند که در ص��ورت مهیا 
شدن شرایط، می توانند بخش 
عم��ده ای از نیاز بازار داخلی را 
تأمین کنن��د و بخش دیگری 
از نی��از ب��ازار از طریق واردات 
مب��ادی رس��می و ب��ه میزان 
منطق��ی تأمی��ن و ب��ا قیمت 

واقعی عرضه شود. 

صادرات 50میلیون دلار 
پوشاک کودک 

اما تحریم هایی ک��ه از حدود 
پنج س��ال پیش تش��دید شد، 
ص��ادرات نس��بتا خ��وب ایران 
ه��م  را  ک��ودک  پوش��اک  در 
تحت الشعاع قرار داد. حسین زاده 
ب��ا اش��اره ب��ه اینکه پی��ش از 
تش��دید تحریم ها سالانه حدود 
500میلی��ون دلار پوش��اک از 
کشور صادر می ش��د، می گوید: 
از این حجم حدود یک سوم آن 
یعنی 170میلی��ون دلار مربوط 
به پوشاک کودک بود. اما پس از 
تشدید تحریم ها و در سال های 
اخی��ر میزان صادرات پوش��اک 
ح��دود 150میلی��ون دلار بوده 
که حدود 50میلیون دلار آن به 
پوشاک کودک مربوط می شود. 

تا پی��ش از اعمال تحریم های 
سنگین، ایران در زمینه پوشاک 
بازاره��ای  کن��ار  در  ک��ودک 
اروپایی، کشورهای آسیای میانه، 

افغانس��تان و کش��ورهای حوزه 
اختی��ار  در  را  خلیج ف��ارس 
داش��ت، اما در چند س��ال اخیر 
که تحریم ها ش��دید شده فقط 
توانس��ته بازارهای همس��ایه را 
تغذی��ه کند، آن ه��م به صورت 
غیرمس��تقیم و س��نتی و بدون 
اینک��ه برای صادرات گش��ایش 
ال س��ی انج��ام ش��ود. در حال 
حاض��ر کش��ورهای آذربایجان، 
روس��یه، قزاقستان، افغانستان و 
عراق جزو بازارهای ایران هستند 
ولی ب��ا توجه به لغ��و تحریم ها 
تولیدکنندگان بر آن شده اند که 
بازاریابی انجام دهند و بازارهای 
جدی��دی را به دس��ت آورند. به 
گفته حس��ین زاده، کش��ورمان 
در شرایط پس��اتحریم می تواند 
ب��ه حجم قبلی ص��ادرات لباس 
بچگانه دس��ت پیدا کن��د، زیرا 
برندهای خوب و تولیدکنندگان 
باذوقی در زمینه پوشاک کودک 

فعال هستند. 

سخن تولیدکننده
در همی��ن ارتب��اط منص��ور 
منص��وری، مدیرعام��ل گ��روه 
از  بیب��ی  آی ن��ور  تولی��دی 
تولیدکنندگان پوش��اک کودک 
نیز به  »فرصت امروز« می گوید: 
در ح��ال حاض��ر ش��رایط برای 
سرمایه گذاری در زمینه پوشاک 
کودک تقریباً مهیا اس��ت. حتی 
ب��ا اینکه معضل قاچاق بس��یار 
جدی ش��ده اما تولیدکنندگان 
چین��ی نتوانس��ته اند در زمینه 
پوش��اک رده سنی نوزاد دوساله 
با تولیدکنن��دگان ایرانی رقابت 
و اس��تاندارد و الگوسازی خوبی 
ب��رای ای��ن رده س��نی پی��اده 
کنند. هر چن��د تولیدکنندگان 

کش��ور ترکیه کاره��ای خوبی 
ارائه می دهند ام��ا چون قیمت 
محصولات آنها به گونه ای نیست 
که با تولید داخلی رقابت کنند، 
بنابراین در این زمینه برگ برنده 

در اختیار تولید داخلی است. 
کیفی��ت، ثبات ب��الا، دقت و 
ظرافت نکاتی اس��ت که اگر هر 
تولیدکنن��ده ای آنه��ا را رعایت 
ک��رد و رضایت مش��تریان را در 
نظر بگیرد، مش��تری به راحتی 
و ب��ا خی��ال آس��وده می توان��د 
را  ش��رکت  آن  محص��ولات 
خریداری کند. خوش��بختانه در 
ایران تولیدکنندگانی وجود دارد 
که توانس��تند رضایت مشتریان 
را جل��ب کنن��د. منص��وری در 
مورد اس��تراتژی برای رقابت در 
ش��رایط پساتحریم و در صورتی 
ک��ه س��رمایه گذاران خارج��ی 
وارد  ش��وند نیز می گوی��د: این 
موضوع باعث می شود که رقابت 
بی��ن تولیدکنن��دگان ایرانی و 
تولیدکنندگان خارجی به وجود 
بیای��د و ما تمام ت��وان و نیروی 
خود را به کار بگیریم تا در رقابت 
عق��ب نمانی��م. تولیدکنندگان 
خارجی در زمینه مواد اولیه از ما 
جلوتر هستند و ما مشکلاتی در 
زمینه مواد اولیه داریم. اما در هر 
صورت باید در این عرصه رقابت 

باقی بمانیم. 
در  بیبی  آی ن��ور  مدیرعامل 
پاس��خ به این س��وال که آیا به 
کسی پیش��نهاد می کند که در 
این عرصه سرمایه گذاری کند، 
می گوی��د: اگ��ر ف��ردی تجربه 
باش��د نمی تواند  کافی نداشته 
ب��ه یکب��اره وارد ای��ن عرصه 
ش��ود، بلکه باید ب��ا فنون کار 
آش��نا باش��د. البته زمینه هایی 
وج��ود دارد که تولی��د داخلی 
در آن ضعیف است و آن تولید 
لباس های مجلس��ی اس��ت که 
در  خارج��ی  تولیدکنن��دگان 
این زمینه  از ما جلو هس��تند و 
شاید تولید داخلی توان تولید 
این لباس ها را داشته باشد اما 
زمانی ک��ه مش��کلات کار را در 
نظر می گیرن��د از این موضوع 
خودداری می کنن��د. این نکته 
را ه��م اضافه کنم ک��ه در این 
تولیدکنندگان  مش��کل  زمینه 
داخل��ی مربوط ب��ه تهیه مواد 

اولیه است. 

س��الانه حدود ی��ک میلیون و 
500هزار کودک در ایران متولد 
می شوند و با توجه به این میزان 
ولادت، بازار خوب��ی برای تولید 
پوشاک نوزادان مهیا است و برای 
هر نوزاد سالانه بیش از 30 قطعه 
ان��واع لباس مورد اس��تفاده قرار 
می گیرد. اگر تا س��ن 11سالگی 
را ه��م به عن��وان دوران کودکی 
ب��ه حس��اب بیاوری��م، بی��ش از 
10میلیون نفر در این سنین قرار 
دارند و هر کودک سالانه حداقل 
ب��ه 20قطعه لب��اس نی��از دارد. 
ش��اید همین اعداد و ارقام بتواند 
انگیزه ای برای سرمایه گذاری در 
بازار پوش��اک کودک باشد، البته 
به ش��رط آنک��ه معض��ل قاچاق 
لباس بچگانه حل ش��ود و امنیت 
بیاید.  به وج��ود  س��رمایه گذاری 
اما ب��رای راه ان��دازی یک کارگاه 
کوچ��ک به 100میلی��ون تومان 
س��رمایه اولی��ه نیاز اس��ت و در 
چنی��ن کارگاهی می ت��وان برای 
اش��تغال زایی  پنج نف��ر  حداق��ل 
کرد. اما راه ان��دازی یک کارخانه 
ب��زرگ و دارای برن��د ب��ه بیش 
از 10میلی��ارد توم��ان س��رمایه 
اولیه نی��از دارد و می تواند برای 
بی��ش از 100نفر اش��تغال زایی 
داشته باش��د. در کشور ما 25 تا 
30درصد تولید پوش��اک مربوط 
به پوشاک کودک است و سالانه 
ح��دود 30هزار تن لباس بچگانه 
تولید می ش��ود. »فرصت امروز« 
در گفت وگ��و با احم��د صادقی، 
عضو هیات مدیره اتحادیه تولید و 
صادرات صنایع نساجی و پوشاک 
کارخانجات  مدیرعام��ل  و  ایران 
تولیدی پوش��اک قهرود، سرمایه 
م��ورد نیاز، میزان اش��تغال زایی، 
چگونگ��ی اخذ مجوزه��ای لازم 
تولید  واح��د  راه ان��دازی  ب��رای 
پوش��اک کودک و... را بررس��ی 

کرده است. 

اشتغال زایی قابل قبول
صادقی با اشاره به اینکه در بازار 
پوش��اک کودک یکی از معضلات 
اصل��ی قاچ��اق اس��ت، می گوید: 
ای��ن موض��وع اج��ازه نمی ده��د 
س��رمایه گذاری  س��رمایه گذاران، 
درس��تی داشته باشند و در کشور 
م��ا باید امنی��ت س��رمایه گذاری 
ب��رای افرادی ک��ه تمایل به تولید 
لباس ک��ودکان دارند، ب��ه وجود 
بیاید. وی در مورد س��رمایه مورد 
نیاز ب��رای راه ان��دازی واحد تولید 
پوش��اک کودک اظهار م��ی دارد: 
برای راه اندازی یک کارگاه کوچک 
به 100میلیون تومان سرمایه نیاز 
است و در چنین کارگاهی می توان 
برای حداقل پنج نفر اش��تغال زایی 
ک��رد، ولی ب��رای راه ان��دازی یک 
کارخانه بزرگ و دارای برند شبیه 
آنچ��ه در ترکی��ه وج��ود دارد، به 
بیش از 10میلیارد تومان سرمایه 
نیاز است و می تواند برای بیش از 
100نفر اشتغال زایی داشته باشد. 

بازگشت سرمایه در 5 سال 
به گفته ای��ن عضو هیات مدیره 
اتحادیه تولید و ص��ادرات صنایع 

نس��اجی و پوش��اک ایران، مدت 
زمان بازگش��ت س��رمایه در این 
بازار حدود پنج سال است اما بهتر 
است فردی که می خواهد اقدام به 
سرمایه گذاری در این زمینه کند، 
کار صنعتی انجام دهد. پیش��نهاد 
صادقی این است که سرمایه گذاران 
در گام نخس��ت از تولی��د و ب��ازار 
پوشاک کودک شناخت داشته و از 
مشکلات آن آگاه باشند. همچنین 
سرمایه گذاران باید اعتماد به نفس 
داشته و اصول یک کار صنعتی را 
بلد باشند و سعی کنند تحصیلات 
دانشگاهی را با تجربه تلفیق کنند 
تا شکس��ت نخورند. وی در مورد 
نح��وه اخذ مجوز ب��رای راه اندازی 
واح��د تولی��د پوش��اک ک��ودک 
می گوید: سرمایه گذاران باید مجوز 
صنعتی را در هر استان از سازمان 
صنعت، مع��دن و تجارت دریافت 
کنند و برای اخذ مجوز صنفی باید 
به صنف و اتحادیه مربوط مراجعه 

کنند. 

سهم 30درصدی پوشاک 
کودک در بازار 

تولیدی  مدیرعامل کارخانجات 

پوش��اک قهرود با بیان اینکه 25 
تا 30درصد بازار پوش��اک مربوط 
به پوش��اک کودک اس��ت، عنوان 
می کند که س��الانه در کشورمان 
30هزار تن لب��اس بچگانه تولید 
می ش��ود. ام��ا در تولید پوش��اک 
تولیدکنن��دگان  ه��م  ک��ودک 
زیرپل��ه ای به وفور وج��ود دارند و 
در عین حال تعداد تولیدکنندگان 
رسمی هم کم نیست، ولی به گفته 
صادقی تع��داد آنهایی که حرفی 
برای گفتن دارند و مجوز صنعتی 
دارند و تولید انبوه انجام می دهند، 

بین 20 تا 30تولیدکننده است. 

ماشین آلات متنوع برای یک 
کار ظریف 

دوخ��ت ه��ر ی��ک از قطع��ات 
ماش��ین آلات  ک��ودک  پوش��اک 
خاص خود را می خواهد زیرا دامنه 
لباس بچگانه مانند سایر سنین از 
لباس خانه تا لباس مجلسی را در 
برمی گیرد. این در حالی است که 
هیچ یک از ماشین آلات مورد نیاز 
در داخل کش��ور تولید نمی ش��ود 
زی��را دانش فن��ی آن را در اختیار 
نداری��م و از همی��ن رو تولید این 

ماشین آلات کار مقرون به صرفه ای 
نیست و سرمایه بر است. صادقی با 
بی��ان این جملات، اضافه می کند: 
قیمت ماش��ین آلات از 2 میلیون و 
ت��ا 100میلیون  تومان  500هزار 
تومان متغیر است و اغلب از چین، 
ژاپن، آلمان، سوییس و ترکیه وارد 

کشور می شوند. 

تولید 60درصد مواد اولیه در 
کشور

ام��ا در این بازار دامن��ه واردات 
فقط محدود به ماشین آلات نیست 
و بخش��ی از مواد اولی��ه مورد نیاز 
وارداتی اس��ت. عضو هیات مدیره 
اتحادیه تولیدکنندگان و صادرات 
صنایع نساجی و پوشاک ایران در 
این رابطه می گوید: 50 تا 60درصد 
مواد اولیه در داخل تولید می شود و 
پارچه های تریکویی اغلب در کشور 
تولید می ش��وند. ام��ا پارچه های 
نس��اجی غیرتریک��و و پارچه های 

تکمیلی اغلب وارد می شوند. 

تخصص مهم است
اما آنطور که صادقی می گوید در 
تولید پوشاک کودک تخصص هایی 
مانند طراحی و برش��کاری بسیار 
مهم اس��ت و در خ��ط تولید هم 
از  صنای��ع  مهندس��ان  حض��ور 
اهمیت زی��ادی برخوردار اس��ت. 
صادقی در پای��ان اضافه می کند: 
از  پوشاک کودک  تولیدکنندگان 
دولت انتظار حمایت مالی ندارند 
اما خواس��تار حمایت های معنوی 
هس��تند. انتظار آنها این است که 
دولت موانع را از سر راه آنها بردارد 
و بوروکراس��ی های اداری متعدد 
و دس��ت و پاگیر را رفع کند. چون 
اعتقاد تولیدکنندگان این اس��ت 
ک��ه دولت اگ��ر قص��د کمک به 
تولیدکنندگان را دارد تس��هیلات 
بانکی را با نرخ س��ود کمتر از نرخ 

تورم در اختیار آنها قرار دهد. 

گزارشی از سازوکارهای سرمایه گذاری در تولید پوشاک کودک 

سرمایه اولیه؛ از 100 میلیون تا 10میلیارد

رشد بازار جهانی پوشاک کودک با 
نرخ سالانه 4.2درصد

بالا رفتن سطح درآمد خانواده ها، رفاه نسبی اجتماعی، 
توجه به خانواده و اهمیت آن در جامعه جهانی و مسائلی 
از این دس��ت، باعث توجه خ��اص خانواده ها به کودکان 
ش��ده اس��ت و امروزه یک��ی از ارکان مه��م اجتماعی در 
کشورهای جهان، کودکان هس��تند. در این میان، توجه 
به پوشاک مناسب برای این قشر سنی، از اهمیت خاصی 
برخوردار بوده و با توجه به یافته های پزش��کی و اهمیت 
دادن به سلامت خانواده، خصوصا سلامت کودکان، تاکید 
خاصی بر نوع لب��اس کودک وجود دارد. همه این عوامل 
باعث ش��کل گیری یک بازار رو به رشد در صنعت پوشاک 
کودک شده اس��ت که تقریبا در همه کشورهای جهان، 
خصوصا مناطق توسعه یافته آمریکایی و اروپایی به چشم 
می خورد، ضمن اینکه در مناطق در حال توسعه نیز رشد 

قابل توجهی در این صنعت در حال شکل گیری است. 

نرخ رشد بازار پوشاک کودک
طبق نظر تحلیلگران اقتصادی، بازار جهانی لباس کودک 
تا س��ال 2017 به ارزش 173.6میلیارد دلار می رسد که 
تخمین زده می ش��ود با نرخ رشد سالانه 4.2درصد روند 
رو به رشدی را در پیش داشته باشد. مناطق توسعه یافته 
اروپا و آمریکای شمالی رهبران سنتی بازار پوشاک کودک 
محسوب می شوند که سهم اصلی در این تجارت را از آن 
خود کرده اند، ضمن اینکه در کنار آنها، کشورهای در حال 
توسعه آسیایی نیز بازار رو به رشدی را در این صنعت رقم 
می زنند و خصوصا در کشورهایی مانند هند، چین، کره، 
تایلند و تایوان ش��اهد رش��د این بازار با نرخ رشد سالانه 
5.3درصد هستیم که س��ریع ترین میزان رشد را تا سال 

2017 نشان می دهد. 

تعریف سنی لباس کودک
هرگاه صحبت از لباس کودک به میان می آید، منظور 
رنج س��نی یک ماهه تا 10 س��ال اس��ت که شامل تمام 
لباس های مورد نیاز این گروه سنی مانند لباس رو، لباس 
زیر، لباس خواب، جوراب، کفش و پاپوش می شود. طبق 
یک تقس��یم بندی دقیق تر می توان گفت لباس نوزاد، به 
لحاظ س��نی از بدو تولد تا 12 ماهگی را شامل می شود، 
همچنین بچه هایی که تازه می توانند راه بروند نیز پوشاک 
 toddler wear(  مخصوص به خود را دارند تحت عنوان
 kids'(  و لباس بچه نیز )به معنای لباس برای کودک نوپا
wear( سنین 3 تا 10سال را در بر می گیرد. البته علاوه 
بر تقسیم بندی فوق، لباس های کودک در دو بخش اصلی 

لباس دخترانه و لباس پسرانه نیز قابل تفکیک هستند. 

سطح متوسط درآمد خانواده ها برای پوشاک 
کودک

میزان خرید س��الانه لباس کودک در س��طح جهان به 
مقدار زیادی بس��ته به می��زان درآم��د خانواده ها دارد و 
از ه��ر خانه به خانه دیگر متفاوت اس��ت؛ اما با این حال 
می توان یک رنج متوس��ط را در نظر گرفت، یک خانواده 
س��طح معمولی، در هر س��ال ح��دود 107دلار را صرف 
هزین��ه لباس کودک می کند که از ای��ن مقدار 123دلار 
برای لباس دخترانه و 90دلار برای لباس پسرانه تخمین 
زده شده است. البته این تخمین با توجه به سطح درآمد 
خانواده ها متفاوت است، یک خانواده با داشتن درآمد زیر 
10هزار دلار، به طور متوس��ط 24دلار برای لباس پسرانه 
و 49دلار برای لب��اس دخترانه می تواند هزینه کند و در 
مقابل خانواده ای که درآمد آن بالای 70هزار دلار باش��د، 
به طور متوس��ط توانای��ی هزینه 167دلار برای پوش��اک 

پسرانه و 216دلار برای پوشاک دخترانه را دارد. 

چشم اندازی نه چندان دور
تحلیلگ��ران اقتصادی تخمین زده اند ک��ه بازار جهانی 
لباس کودک در فاصله س��ال های 2013 تا 2018 با نرخ 
رش��د سالانه 6.05درصد رو به جلو حرکت کند و در این 
میان، مناطقی از آمریکا، اروپا و بعضا آسیا از گردانندگان 
اصلی این بازار در س��ال های آینده هس��تند. همچنین از 
جمله فروش��ندگان کلیدی و مهم این ب��ازار می توان به 
شرکت هایی نظیر آمازون، بنتون، کارتر، گپ، والت دیزنی 
و. . . اش��اره کرد که در سال های آتی در مقام بزرگ ترین 
تولیدکنندگان و فروش��ندگان جهانی این صنعت حضور 

خواهند داشت. 

GapKids معرفی برند
ش��رکت گپ از جمل��ه مش��هورترین تولیدکنندگان 
پوشاک در جهان است که خصوصا امروزه پوشاک کودک 
این کمپانی ش��هرت زیادی یافته اس��ت. این شرکت که 
در س��ال 1969 در نیویورک تأسیس شده بود، با داشتن 
چیزی ح��دود 137ه��زار کارمند در سراس��ر جهان، از 
جمله خرده فروش��ی های بزرگ جهانی محسوب می  شود 
که درآمد کلی س��الانه آن بالغ بر 16میلیارد دلار اس��ت. 
قس��مت مخصوص به پوش��اک کودک ای��ن کمپانی از 
بخش های فعال آن اس��ت که از طریق تیم های بازاریابی 
پیشرفته سعی در شناساندن هر چه بیشتر این بخش به 
مشتریان خود دارد. به عنوان مثال در سال 2014، کمپانی 
گپ اقدام به برگزاری یک مسابقه در بین مشتریان خود 
کرد که با فرستادن عکس ها و ویدئوهای فرزندان خود در 
این رقابت شرکت کنند. از طرفی به اشتراک گذاشتن این 
عکس ه��ا و ویدئوها در صفح��ات اینترنتی مربوط به این 
کمپانی نیز باعث شناساندن هر چه بیشتر بخش پوشاک 

کودک گپ، در بین مردم جهان می شود. 
www.prnewswire.com :منابع
www.companeisandmarkets.com
www.gapinc.com

بازار جهانی

سرمایه گذاری

ترجمه: فهیمه خراسانی
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چند م��اه اخیر ک��ه اصطلاحا پس��اتحریم 
هم نامیده می ش��ود، دوران��ی امیدوارکننده و 
روش��ن را پیش روی بازارهای ایران قرار داده 
اس��ت. دورانی که ممکن اس��ت سریع السیر 
هم رقم نخورد اما مهار س��ودهای بی محابا و 
موج س��واری های چن��د روزه از جمل��ه وجوه 
مثبت این دوران به شمار می رود. این امیدواری 
هم تنها بخش های داخلی را شامل نمی شود 
و تولیدکنن��دگان زی��ادی خواه��ان حض��ور 
محصولات شان در بازار ایران هستند. این امر 
در مورد برندهای پوشاک هم صدق می کند. از 
آنجا که نیاز به پوشاک از جمله نیازهای اولیه 
هر انس��انی محسوب می ش��ود و در سال های 
اخیر نمونه های بی کیفیت و چینی بازار را قرق 
کرده  بوده اند، مش��تریان ایران به نوعی تشنه 
حض��ور برندهای اصیل و باکیفیت هس��تند. 
 )APA FASHION( شهسوارانی، شرکتش
مج��وز نمایندگی بیش از 35برن��د اروپایی را 
ب��رای حضور در ب��ازار ایران در اختی��ار دارد. 
این شرکت نمایندگی برندهایی چون مونالیزا 
)پوشاک کودکان(، مارلِا )پوشاک زنان(، اینک، 
ورس��اچه، بلانکو اس��پانیا، مکس مارا، ویکند، 
مارلا، کرنلیانی )کت و شلوار(، بالدینی و روبرتو 
بوتوچلی )کفش(، اینتروپیا و... در اختیار دارد. 
وی که لیسانس کامپیوتر از دانشگاه کمبریج 
انگلیس و فوق لیسانس روابط بین الملل دارد، 
در مورد الزامات حضور برندها در ایران، نکاتی 

را با »فرصت امروز« در میان نهاده است. 
ب��ا س��ابقه  را  شهس��وارانی حرف های��ش 
علاقه من��دی برنده��ا ب��رای حض��ور در بازار 
ای��ران آغاز می کند و ای��ن نکته را منحصر به 
دوران پس��اتحریم نمی داند بلکه این دوران را 
ایجادکننده ش��فافیت  در بازار می داند: حتی 
قبل از برداش��تن تحریم ها بسیاری از برندها 
علاقه من��د به حض��ور در ای��ران بودند. چون 
برندها می دانند که م��ردم ایران به دلیل عدم 
ورود پوش��اک باکیفی��ت و از طرفی علاقه به 
برندپوشی، خریداران برندهای فیک و استوک 
تقلبی و چینی سال های قبل را حتی تا چهار 
برابر قیمت خری��داری می کنند. بنابراین این 
جذابیت برای برندها وجود دارد که مش��تری 
ایرانی جنس��ش را با قیم��ت واقعی می خرد. 
برندها آمار مشتریان ایرانی را دارند مثلا حتی 
از نمایندگی های شان در کشورهای همجواری 
مانند ام��ارات آمار گرفته ان��د و می بینند که 
درصد بالایی از خریداران شان ایرانی هستند. 
بنابراین ب��ازار ایران را به خوبی می شناس��ند. 
مهم ت��ر اینکه عمده تمرکز برنده��ا روی بازار 
تهران اس��ت که حتی با شهری مثل بارسلون 
هم نمی توان مقایس��ه اش کرد. چون جمعیت 

بالایی دارد و این برای برندها جذابیت بزرگی 
محسوب می شود. 

چند و چون حضور برندها
نخس��تین مش��کل برای ورود به بازار ایران 
گمرک است. شهس��وارانی با بیان این جمله 
ادام��ه می ده��د: هم مش��کلات کل��ی و هم 
مش��کلات جزیی در ب��ازار ایران وج��ود دارد. 
دولت بالاخره باید تکلیف خودش را مشخص 
کند که هدفش از گرفتن گمرکی بالا چیست. 
آیا جلوی قاچاق را گرفته یا می خواسته از تولید 
داخلی حمایت کند که ای��ن اتفاقات نیفتاده 
است. درحالی که مثلا در دوبی گمرکی درصد 
بسیار پایینی دارد. گرجستان، عربستان و… تا 
6درصد گمرکی دارند. اما قوانین گمرکی ایران 
هم نامش��خص است و هم بالاست. قاچاق هم 
از مهم ترین مس��ائل بازار ایران است. بنابراین 
برندی ک��ه می خواهد به ص��ورت قانونی وارد 
شود و گمرکی و مالیات و غیره پرداخت کند، 
توان رقابت با جنس قاچاق را ندارد. به صورت 
جزیی تر هم باید این نکت��ه را اضافه کنم که 
ن��وع قراردادهای برندها برای حضور در مراکز 
خرید هم از قراردادهای مشارکتی است که به 
اس��تانداردهای روز دنیا نزدیک است نه خرید 
س��رقفلی یا خرید فروشگاه. در عوض صاحب 
فروش��گاه درصدی از فروش کل و درصدی از 
ارزش اف��زوده را دریافت می کند. ولی با همه 
این مسائل تنها در در ماه گذشته 18برند برای 
ورود ب��ه بازار ایران اعلام آمادگی کرده اند. وی 
در مورد سطح بین المللی برندهای علاقه مند 
به بازار ای��ران نیز می گوی��د: اغلب برندهایی 
هستند که در هرم برندهای دنیا متوسط به بالا 
محسوب می شوند. برندهایی که در کف هرم 
قرار می گیرند 75درصد بازار پوشاک جهان را 

در اختیار دارند مانند اچ اند ام، زارا، گپ و…، 
برندهای متوسط به بالا هم فشن تر هستند و 
هم قابل خرید برای طبقه متوس��ط و با 400 
تا 500هزار تومان ه��م می توان از آنها خرید 
کرد که تقریبا 20درصد بازار پوش��اک جهان 
را در اختیار دارند. قسمت بالای هرم برندهای 
لاکشری مانند هرمس و لوییز وویتون هستند 
که ح��دودا 5درصد از بازار پوش��اک جهان را 
تش��کیل می دهند. البته حتی دسته سوم هم 
علاقه مند به حضور در این هستند چون آمار 
فروش پوش��اک لاکش��ری در خ��ارج از ایران 
توسط ایرانیان بسیار زیاد بوده و در سال های 
اخیر س��فر برای ایرانیان به نوعی س��فر برای 
خرید بوده، چون برند مورد علاقه شان در ایران 

نبوده است. 

سود برندها برای بازار ایران و صنعت 
پوشاک

مردم باید حق انتخاب داشته باشند و این پایه 
و اساس دموکراسی است. همان طور که ما حق 
انتخاب نماینده و رئیس جمهور را داریم باید حق 
انتخاب لباس را هم داشته باشیم و این مخالفت 
با تولید داخلی نیست. شما به ترکیه نگاه کنید. 
از بزرگ ترین صادر کنندگان پوش��اک است. آیا 
برنده��ای بزرگ دنیا در ترکیه وارد نش��ده اند؟ 
چ��را به وفور. دف��اع از تولید داخلی با بس��تن 
درهای کشور محقق نمی شود کما اینکه نشده 
و اتفاقی که افتاده عرضه جنس چینی قاچاق با 
نام برندهای بزرگ دنیا با قیمت چندین برابری 
اس��ت. حتی بارکدها هم به سایت های جعلی 
وصل می شوند. کسی نمی گوید چینی ها نیایند 
بلکه باید بازار جنس های مختلف را شفاف کنیم. 
یعنی چینی فروش ها مشخص باشند، لاکشری 
مشخص باش��ند، تا به مردم دروغ گفته نشود. 

از طرفی موقعیت استراتژیک ایران در منطقه، 
برای برندها بس��یار مهم اس��ت زیرا ب��ا آوردن 
خطوط تولید خود به ایران و بس��تن قراردادها 
با تولیدی های داخلی می توانند بازارهای اطراف 
ایران را در اختیار بگیرند. چون قیمت روی تیراژ 
سرشکن می ش��ود و اگر در ایران تولید شود و 
به کشورهای همس��ایه صادر شود، به نفع بازار 
داخلی است. از طرفی فرصت مناسبی است برای 
کارخانجات داخلی که با تولیدی برندهای بزرگ 
وارد مذاکره شوند و با معرفی کارخانه خود تحت 

لیسانس برندها و با نام ایران تولید کنند. 
بنابرای��ن نباید به حضور برندها نگاه منفی 
داش��ته باش��یم. مهم تر اینک��ه ورود هر برند 
بزرگی در هر بازاری نخستین سودش شهرت 
و اعتباری اس��ت که به همراه خود وارد یک 
کش��ور می کند و این معانی زیادی به جهان 
مخابره می کند؛ یعنی امنیت هس��ت، شرایط 
کار هس��ت و. . . همچنی��ن تخصص هایی را 
وارد بازار می کنند که اتفاقا ایران از نظر دانش 
فشن و مد بسیار عقب افتاده است. حتی دانش 
چگونگی چیدمان فروشگاه، چگونگی نمایش 
پوش��اک و غیره تقریبا در ایران وجود ندارد. 
بنابراین ه��ر برندی با ورودش این آموزش ها 
را به نیروی انس��انی ایرانی می دهد. از طرفی 
یک��ی از مهم تری��ن ویژگی ه��ای برندها نوع 
همزیس��تی با فرهنگ بومی هر کشور است. 
تاثیر مثبت دیگر، تغییر فرهنگ خرید است. 
برندخریدن به معنی گران خریدن نیست اما 
این فرهنگ غلط در ایران وجود دارد. درهای 
بسته موجب شده تا افراد به جای سود عادی 
با س��ودهای چندین برابری بفروش��ند چون 
مردم تش��نه برند هس��تند. برندهای برتر که 
بیایند بقیه مجبور می ش��وند قیمت متعادل 
داش��ته باش��ند و هزینه های اج��اره  را کم و 

شفاف کنند. 
مراکز خرید ایران استانداردها را ندارند

هیچ مرکز خرید مناسبی برای حضور برندها 
نداریم. شهسوارانی اضافه می کند: مجتمع های 
تجاری اغلب بدون برنامه ریزی ساخته شده اند. 
اول می سازند و بعد برنامه ریزی می کنند برای 
فروش فروشگاه ها یا اجاره دادن به برندها. هر 
چند که متری ایکس میلیون تومان هم خرجش 
شده باشد چون چیدمان درستی نداشته، مرده 
محسوب می ش��ود. در حالی که برندی مانند 
زارا تنها برای ویترینش 50متر فضا می خواهد 
و حاض��ر نیس��ت از این اس��تانداردهای خود 
عقب نش��ینی کند. مش��کل دیگر مراکز خرید 
ایرانی این اس��ت که همه چی��ز را در کنار هم 
می فروش��ند. برند درجه یک پوش��اک جهانی 
در کن��ار ظ��روف خانگی یا نق��ل و نبات قرار 
نمی گیرد. این ترس برندهاست. به همین دلیل 
پیش فروش ها مراک��ز خرید را زمین گیر کرده 
است. چون وقتی می فروشی، صاحب فروشگاه 
دیگر تحت انقیاد تو نیس��ت و ممکن است هر 
کالایی را بفروش��د و این مسئله را هیچ برندی 
تحمل نمی کن��د. بنابراین س��ازندگان مراکز 
خرید حتی قبل از گرفتن جواز شهرداری باید 
مسائل اینچنینی را بدانند. حتی مراکز خریدی 
با هزینه س��اخت بیش از هزار میلیارد تومان 
بدون استفاده مانده اند. چون سازندگان دانش 
خرده فروشی ندارند، نمی دانند سایز چی هست 
و چه کسی باید کنار چه کسی بنشیند و بدون 
کاربری مش��خص می فروشند. این نکته را هم 
بگویم ک��ه از حدود 200مرکز تجاری در حال 
ساخت، بیش از 180مرکز خرید بدون استفاده 

خواهد بود. 

تقلب هایی که حاصل درهای بسته است
مش��تری از کجا مطمئن ش��ود که برندی 
اورجینال اس��ت یا نیس��ت؟ شهس��وارانی در 
جواب این سوال می گوید: از طریق وب سایت 
می تواند چک کند، چون آدرس فروشگاه ها و 
نمایندگی شان مشخص است. اما در سال های 
اخیر بسیاری از فروشگاه ها با ارائه بارکد روی 
کالای شان آن را اصیل معرفی کرده اند که باید 
به شگردهای شان اشاره کنم. به این صورت که 
بعض��ی از افراد از یک برند یک عدد می خرند، 
عین آن بارکد را روی بقیه لباس های غیراصل 
می زنند و مشتری با چک کردن فکر می کند 
این هم اصل اس��ت چون به یک وب س��ایت 
وصل می شوید. اما حضور در وب سایت اصلی 
و جهانی بسیاری از مشکلات را حل می کند. 
شهس��وارانی می گوی��د برنده��ای اصیل این 
نگرانی ها را دارند اما کفه س��نگین تر ترازو به 
سمت جمعیت جوان و زیاد و تشنه برند ایران 
سنگینی می کند. به همین دلیل اغلب برندها 

خواهان بازار ایران هستند. 

در  20س��ال  از  بی��ش  آزادی��ا  ش��رکت 
زمین��ه همکاری با برنده��ای مختلف جهان 
هم��کاری دارد و نمایندگ��ی انحصاری بیش 
از 120برن��د بین المللی را دارد. این ش��رکت 
در حال حاضر نمایندگی س��ه برند هلدینگ 
اس��پانیایی ایندی تکس را در ایران دارد. زارا، 
ماس��یمو دوتی و برشکا از این دست هستند 
که با وجود ش��رایط پساتحریم، خود را برای 
حض��ور در بازار ایران آماده می کنند. س��امر 
جوما مدیرتوس��عه خاورمیانه این شرکت در 
م��ورد جذابیت های بازار ای��ران برای برندها، 
الزامات حضورشان و خواسته هایی که دارند، 

با »فرصت امروز« گفت وگو کرده است. 

جذابیت های بازار ایران برای برندها 
جوما با  لهجه عربی اش که س��عی می کند 
واژه های فارس��ی را خوب ادا کن��د در مورد 
جذابیت های بازار ایران می گوید: بازار ایران، 
بازاری بدون برند محس��وب می ش��ود و طی 
س��ال های اخیر تنها برن��دی مانند بنتون در 
ایران حضور داش��ته اس��ت. جوما با بیان این 
جمله اضافه می کند: هر شهر ایران به تنهایی 
یک کش��ور اس��ت. با اینکه ایران در تحریم 
بوده اما ایرانیان متوجه برندها و فشن جهانی 
بوده ان��د. 80درص��د جمعی��ت ای��ران جوان 
اس��ت و این برای برندها بسیار مهم است. با 
بازارسنجی هایی که شده متوجه شده ایم که 
ایرانی ها فشن و مد را می شناسند و ایرانی ها 
اهل خرج برای برندپوش��ی هس��تند. س��امر 
می گوید که بهترین بازار ایران، تهران اس��ت 
و حتی در س��طح جهانی هم بازارهای تهران 
از بهترین ها هستند. چون تهرانی ها در همه 

فصول خرید می کنند. 

خواسته های برندهای جهانی از مراکز 
خرید

اما برنده��ای بین المللی ب��رای حضور در 
ایران خواسته هایی دارند و احیانا با مشکلاتی 
ه��م مواجه هس��تند. جوم��ا در ای��ن رابطه 
می گوید: اجاره های بالا که حتی از دوبی هم 
بیشتر است، عدم وجود متراژ مناسب برندها 
و نبود دانش اداره مرکز خرید از این دس��ت 

هس��تند. مراکز خریدی در ایران هس��ت که 
برای اجاره هر مترمربع بیش از یک میلیون و 
500هزار تومان دریافت می کنند. جوما اضافه 
می کند که ساختن پاساژ در ایران غرفه غرفه، 
40متری، 60متری و... است که برای برندها 
مناسب نیست و مثلا برند زارا مینیمم 2هزار 
مترمربع فضا می خواهد، ماسیمو دوتی 700تا 
800متر و برش��کا 600 تا 750متر. در حالی 
ک��ه مراکز خرید ایران کمتر چنین امکانی را 
دارند. مشکل دیگری که در بازار ایران وجود 
دارد این است که در سال های گذشته افرادی 
با ادعای نمایندگی این برندها فروشگاه هایی 
را افتتاح کرده اند در حالی که نماینده واقعی 
نیستند و حالا این مسئله به خودی خود یک 
معضل اس��ت ک��ه این برندها قب��ل از اینکه 

خودشان بدانند وارد بازار ایران شده اند. 
خواس��ته دیگری که برندها از مراکز خرید 
دارند، قراردادهای بلندمدت است که حداقل 
پنج س��ال اس��ت و برای برندی مانن��د زارا 
حداقل 10سال باید باشد. اما روش سازندگان 
در ایران بر فروش مغازه استوار است. برندها 
جایی نمی روند که مکانی را بخرند بلکه برای 
اجاره می روند. برنده��ا در مرکز خریدی که 

صاحبش فروش��گاه ها را می فروشد، نمی روند 
بلکه به مرکز خری��دی می روند که مدیریت 
کل با خود مدیر مرکز خرید باش��د تا بتواند 
آن را مدیری��ت کن��د و مثلا هر جنس��ی را 
صرفا ب��رای اینکه بفروش��د در فروش��گاه ها 
قرار ندهند. چون برندهای بین المللی بس��یار 
اهمیت می دهند که در کنار چه برندی و چه 
فروش��گاه های قرار می گیرند. به همین دلیل 
در حال حاضر مراکز خرید بس��یار معدودی 
در ایران به اس��تانداردهای مورد نیاز برندها 
نزدیک هس��تند، هر چند مراک��ز خریدی با 
استانداردهای جهانی برندهای بین المللی در 
حال ساخت است که احتمالا تا یکی، دو سال 

دیگر افتتاح می شوند. 

نشانه های واقعی بودن برندها
جوما می گوی��د برندهای زی��ادی در بازار 
ایران حضور دارند. البته بیش��تر با اس��م و نه 
نمایندگی. شما در یک فروشگاه چندین برند 
را در کن��ار یکدیگر می بینید اما اس��تاندارد 
این اس��ت که هیچ برندی اجازه نمی دهد در 
نمایندگ��ی اش برند دیگری به فروش برس��د. 
پ��س یک��ی از نش��انه های غیرواقع��ی بودن 

ادعای نمایندگی های فعلی همین امر است. 
قیمت ها نشانه دیگری است. با حضور واقعی 
نمایندگی  برند زارا اگر س��ابق بر این پیراهن 
زارا 400ه��زار توم��ان به فروش می رس��ید، 
با حض��ور نمایندگ��ی واقعی ای��ن قیمت تا 
270هزار تومان پایین می آید چون برند زارا 
به قیمت های اقتصادی اش مش��هور اس��ت و 
برند گرانی نیست. همین الان هم قیمت های 

دوبی نصف قیمت ها در ایران است. 
وی اضاف��ه می کن��د ک��ه برن��د اورجینال 
حراجش واقعی اس��ت و فروشنده نمی تواند 
قیمت ح��راج را تغییر دهد. ه��ر چیزی که 
فروخته می ش��ود رص��د می ش��ود و اگر در 
فروش��گاه اس��پانیا 30درصد حراج است در 
تهران هم باید 30درصد باشد. یکی از راه هایی 
ک��ه می توانند واقعی بودن برند را اثبات کنند 
این اس��ت که هر چیزی در فروش��گاه عرضه 
می ش��ود، باید در سایت فروشگاه هم موجود 
باش��د و قابل چک کردن باشد و دکوراسیون 
مطابق سایر دکورهای کشورهای دیگر باشد. 
جوم��ا از ارگ، ک��ورش و پالادی��وم به عنوان 
مراک��ز خریدی ی��اد می کند ک��ه برندهای 

خارجی به حضور در آنها رغبت دارند. 

مزایای حضور قانونی برندها
مدیر توس��عه خاورمیانه ش��رکت آزادیا در 
مورد مزایای حضور برندها ب��رای بازار ایران 
می گوی��د: برنده��ا قانونی وارد می ش��وند و 
شرکت ش��ان را ثبت می کنند و بنابراین باید 
مالی��ات بدهند که از مزایای حضور آنها برای 
اقتصاد یک کشور اس��ت. از طرفی استخدام 
نی��روی انس��انی و اج��اره فروش��گاه ها ه��م 
اشتغال زایی را در پی دارد. اما مهم تر از همه 
اینکه دانش روز جهان را به صنعت پوش��اک 

ایران وارد می کنند. 

علاقه به مدپوشی مزیت بازار ایران
مردم ای��ران ب��رای هر مناس��بتی لباس 
ویژه ای را می پوش��ند. مث��لا از رفتن به کوه 
گرفت��ه تا مهمانی، لباس های مختلف ش��ان 
را می پوش��ند و در این زمینه به س��طح اول 
جه��ان نزدیک هس��تند. جوما ب��ا بیان این 
جملات ادام��ه می دهد: بنابرای��ن در ایران 
انواع پوش��اک ف��روش دارد. از طرفی قیمت 
محص��ولات برنده��ای متوس��ط جهان��ی با 
توان مالی قش��رهای مختل��ف جامعه ایران 
همخوان��ی دارد. هر چند هس��تند کس��انی 
ک��ه برندهای بزرگی مانند هرمس و لوییس 
ویت��ون را می خرند اما به طور عام برای بازار 
ای��ران برندهایی با قیمت متوس��ط و قیمت 
متعادل مناس��ب است. زارا ممکن است یک 
ش��لوار را تا 80 یا 90هزار تومان بفروشد یا 
تی شرتی را تا 30هزار تومان. به طور متوسط 
از 50هزار توم��ان تا 200هزار تومان قیمت 
اجن��اس این برند در ب��ازار ایران خواهد بود 
که قش��ر متوس��ط هم به راحت��ی می توانند 
بخرن��د. البته از ای��ن علاقه به برندپوش��ی 
سوءاس��تفاده هایی هم ش��ده است. مثلا در 
فروش��گاهی در ای��ران پیراهنی را 500هزار 
تومان می فروشند در حالی که اگر اورجینال 
بود قیمتش 120هزار توم��ان بود. زارا یک 
برند متوس��ط بین المللی است در حالی که 
در ایران برندی سطح بالا و لاکشری به شمار 
می رود. چون ایرانی ها برندپوش��ی را دوست 
دارند یا مثلا شلوار ماسیمو دوتی در نهایت 

150هزار تومان باید باشد. 
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 دلایل شکست مراکز خرید 
از منظر جذب برندها

چگون��ه می ت��وان در میان انبوه مراک��ز خرید در حال 
س��اخت، به عنوان س��ازنده یا بهره بردار، انتظار داشت که 
برندهای خرده فروشی داخلی و بین المللی پشت درهای 
مجتمع تجاری ش��ما صف بکش��ند یا پاخ��وری حداقل 
10هزار نفر در روز داش��ته باش��ید و دلای��ل موفقیت یا 
عدم موفقیت در این امر چیس��ت؟ به  این سوالات در این 
یادداشت پاسخ داده شده است. قبل از هر چیزی باید به 
این نکات اشاره شود که صرف داشتن زمین بدون مطالعه 
کاربری مناس��ب در منطقه، داشتن سرمایه در حد اتمام 
اس��کلت یا سفت کاری، دریافت وام و تسهیلات با شرایط 
مختل��ف بازپرداخت ک��ه منجر به پیش ف��روش واحدها 
برای تکمیل پروژه می ش��ود، وج��ود طرح کلی معماری 
پ��روژه صرفا در چارچوب ضوابط ش��هرداری، س��ابقه ای 
چند ساله در ساخت و ساز، تبلیغات از نوع مختلف جهت 
پیش فروش واحدها، برگزاری مراس��م پرهزینه افتتاحیه 
و برگزاری جش��نواره با هدف جلب توجه و بدون درنظر 
گرفتن انتظارات مخاطبان، هیچ کدام موفقیت پروژه، ورود 
برنده��ای معتبر در جهت زنده نگه داش��تن مرکز خرید، 
جذب مش��تری، افزایش پاخ��ور و در نهایت ایجاد ارزش 
افزوده برای مرکز خرید را تضمین نمی کند و تنها نتیجه ای 
ک��ه دارد همان طور که در اکثر مراکز خرید ناموفق دیده 
شده، تکمیل مرکز خریدی با چراغ های خاموش است؛ آن 
هم در دورانی که تب ساخت مراکز خرید در ایران بسیار 
داغ است. تفاوتی که بیشتر سازندگان مراکز خرید ایرانی 
با سایر کشورها دارند این است که آنها مدعی هستند نام 
خودشان یا شرکت شان در امر ساخت و ساز به خودی خود 
برند محسوب می شود و حتی نام مرکز خریدشان برندی 
تجاری برای مش��تریان نهایی است، اما براساس واقعیات 
ای��ن ادعا در ایران کمی زود اس��ت و در کنار آن ناموفق 
ب��ودن در جذب برندهای خرده فروش��ی، عدم احس��اس 
مسئولیت در قبال خریداران واحدهای تجاری با این تفکر 
که صرف تکمیل و تحویل واحد به معنای اتمام کار است 
و افتتاحیه مرکز خرید بر عهده خریداران واحدهاست، به 

عدم موفقیت نهایی دامن می زند. 
اکثر سازندگان داخلی بدون نگرشی در امر بهره برداری و 
موفقیت سرمایه گذارانی که واحدهای تجاری را خریداری 
کرده اند تنه��ا به فکر پیش فروش واحده��ا، تحویل واحد 
و آغاز پروژه بعدی و س��ود بیش��تر خود هستند. از این رو 
س��ازندگان و سرمایه گذاران اولیه پروژه تنها براساس توان 
مالی خریداران، واحدها را در متراژهای کوچک )اغلب زیر 
100متر مربع( به صورت سرقفلی یا ملکیت واگذار می کنند 
و به صرف داش��تن یک ملک تج��اری در نحوه برخورد با 
برندهای خرده فروشی، نگاهی از بالا داشته و متاسفانه اغلب 
با برندها به عنوان ش��ریک تجاری خود در موفقیت هرچه 
بیش��تر مرکز خریدی که ایج��اد کرده اند، فکر نمی کنند. 
در می��ان همه انواع مراکز خریدی که در حال س��اخت یا 
آماده بهره برداری هستند، تنها مراکز خریدی می توانند به 
موفقیت چشمگیری دست یابند که انتظارات برندها برای 
ورود به آن مرکز خرید را برآورده کنند. از جمله انتظاراتی 
که به راحتی می توان در جه��ت جذب برندها و در نهایت 
افزایش پاخور رعایت و موفقیت مرکز خرید را تضمین کرد، 

می توان به موارد زیر اشاره کرد: 
1- بالا بردن سطح دانش خرده فروشی آن مرکز خرید

2- مطالعات بازار، مشخص کردن نیاز واقعی مشتریان 
منطقه در شعاع معینی از مرکز خرید

3- تعیین متراژ ایده آل زیربنای تجاری، تعداد طبقات، 
تعیین نوع مرکز خرید براس��اس دسته بندی انواع مرکز 
خرید در جدول استاندارد بین المللی مراکز خرید )فارغ از 
مجوزهای شهرداری، به دلیل اینکه ممکن است براساس 
نیاز منطقه کاربری دیگ��ری به غیر از کاربری تجاری نیز 
تعیین شود و همچنین ممکن است میزان زیربنای تجاری 
مفید و ایده آل مورد نیاز آن منطقه کمتر از میزان مجوزها 

باشد.(
4- تعیی��ن هارمونی صن��وف و درصد کاربری ها یعنی 
توجه به ای��ن نکته که در کنار چه برن��دی می توان چه 
کاربری هایی و حتی چه برندهایی را قرار داد یا بالعکس، 
همچنین نباید برندی نامعتبر تنها بر مبنای مبلغ بیشتری 
که پرداخت می کند، دلیل حذف برند مناسب با آن فضا و 
دادن بهترین فضای مرکز خرید به آن برند نامعتبر شود. 

5- جانمایی کاربری های اصلی در طبقات مرکز خرید 
از ب��دو طراحی و تامین امکانات مورد نیاز آنها که معمولا 
ب��ا برندهای اصلی از همان ابتدا تفاهم نامه ای با ش��رایط 

آسان تر به نسبت سایر برندها منعقد می شود. 
6- ب��رآورده کردن متراژهای مورد نیاز برندها در مرکز 
خرید براس��اس هارمونی صنوف استاندارد در نظر گرفته 
ش��ده چون هر برندی برای ورود ب��ه یک مرکز خرید به 
دنبال متراژ ایده آل و همسایگانی در خور برند خود است. 
7- قراردادهای اجاره یا مش��ارکت س��ه تا پنج ساله و 
حتی 10س��اله با برندهای معتبر ب��رای تضمین پاخور و 

ایجاد ارزش افزوده برای مرکز خرید. 
8- تدوین قوانین و آیین نامه های قابل اجرا و متناسب با 

نوع، ابعاد، کاربری و موقعیت مرکز خرید. 
9- پیش بینی زیرس��اخت های م��ورد نیاز کاربری های 

مختلف در زمان طراحی و ساخت مرکز خرید. 
10- وجود نظام هماهنگ و شرکت واحد برای واگذاری 
واحدهای تجاری )وجود چند شرکت که به طور موازی امر 
واگذاری را برای یک مرکز خرید انجام می دهند یا اینکه 
خود مرکز خرید بدون داشتن هارمونی صنوف یا تغییرات 
ناگهانی در کاربری واحدها شروع به واگذاری کند، مسائلی 
هستند که باعث عدم اطمینان و تمایل ورود برندها و نیز 
عدم تضمین کاربری مناس��ب و موفقیت آینده آن مرکز 

خرید می شود.( 
11- ت��ا حد امکان تامین منابع مالی از محلی به غیر از 
واحده��ای تج��اری )به طور مث��ال از واحده��ای اداری، 

مسکونی و...(
در دیگر کشورها س��ازندگان مراکز خرید برای ارتقای 
دانش تخصصی و موفقیت هرچه بیشتر مرکز خرید خود 
از ش��رکت های متخصص راه اندازی و بهره برداری مراکز 
خرید در کنار ش��رکت های معماری و ساختمانی از زمان 
آغاز فاز صفر و مطالعاتی پروژه تا پس از افتتاح مرکز خرید 

بهره می گیرند. 

نمای بازار آرش شهسوارانی، مدیرعامل شرکت App Fasion در گفت وگو با »فرصت امروز« مطرح کرد

ورود برندها یعنی وجود امنیت در کشور

گفت وگوی »فرصت امروز« با سامر جوما، مدیر توسعه خاورمیانه شرکت بین  المللی آزادیا گروپ 

ایرانی ها مد را می فهمند
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موج صعود مجدد با پایان تسویه 
حساب مشتریان اعتباری

مصوبه مجلس برای فعالان بازار سهام خبر بسیار حائز 
اهمیتی بود. براساس آن برنامه پنجم توسعه تا پایان سال 
٩٥ تمدید ش��د، در نتیجه افزایش سرمایه شرکت ها از 
محل تجدید ارزیابی دارایی ها تا پایان سال آینده معاف 
از مالیات خواهند بود. در گروه های خودرویی، لیزینگی 
و حمل و نقل، با خبر عرضه بلوکی نماد لیزینگ ایرانیان، 
ش��اهد جهش قیمتی و صف خری��د آن بودیم. در گروه 
پالایش��گاهی باوجود معاملات متعادل و مثبت پالایش 
نفت بندرعباس س��ایر هم گروهی ها منفی دنبال شدند. 
در بازارهای بین المللی انتشار آمار ضعیف اقتصادی چین 
سبب افت معنادار قیمت های جهانی اکثر فلزات پایه شد 
اما گروه های فلزی و معدنی اکثرا مثبت و پرتقاضا دنبال 
ش��دند. در پایان معاملات ش��اخص کل با رشد ٩2.06 

واحدی به ارتفاع 78.312 واحدی رسید. 

درج نماد شرکت گروه سرمایه گذاری 
توسعه گوهران امید

سرمایه گذاری توسعه گوهران امید با نماد »گوهران« 
در گروه سرمایه گذاری ها و در بازار اول معاملات فرابورس 
پذیرفته شده است. این شرکت با موضوع سرمایه گذاری 
و خری��د س��هام، اج��رای طرح های تولی��دی، عملیات 
بازرگانی مجاز در اسفند 83 با سرمایه ٥00 میلیون ریال 
تاسیس شد و پس از دو مرحله افزایش سرمایه، در حال 
حاضر دارای س��رمایه اسمی 200 میلیارد تومانی است. 
ارزش سبد س��هام این شرکت با وابستگی ٩٩ درصدی 
به س��رمایه گذاری امید حدود 427 میلیارد تومان بوده 
که عمده آن مربوط به ش��رکت های بورس��ی مخصوصا 
ش��رکت های فولادی اس��ت. در همین رابطه، ش��رکت 
س��پرده گذاری مرکزی نماد شرکت گروه سرمایه گذاری 
توس��عه گوهران امید را با نماد »ذگوهران« در س��امانه 
جدید پس از معاملات درج کرد تا شرایط برای معاملات 

سهام این شرکت در بازار اول فرابورس مهیا شود. 

صنایع کوچک به فرابورس وارد 
می شوند

از س��ال آینده ورود ش��رکت های کوچک و متوس��ط 
ب��ا حداق��ل س��رمایه 100 میلیون تومان و س��قف ٥0 
میلیارد تومان به بازار س��رمایه امکان پذیر می شود. امیر 
هامونی، مدیرعامل شرکت فرابورس ایران گفت: یکی از 
رسالت های اصلی فرابورس ایران تامین مالی شرکت های 
کوچک و متوس��ط است. این ش��رکت ها که عموما اس. 
ام. ای )SME(خوانده می شوند، در تولید ناخالص داخلی 
کش��ور نقش پررنگی داش��ته و تامین حدود 20 درصد 
از )GDP(  را ب��ه خود اختص��اص داده اند و 4٥ درصد 

اشتغال کشور به آنها وابسته است. 

افتتاح رسمی معاملات گواهی سپرده 
کالایی در بورس کالای ایران

مراس��م راه اندازی رس��می معاملات گواهی سپرده 
کالای��ی برگ��زار ش��د. در ای��ن مراس��م ابت��دا حامد 
س��لطانی نژاد، مدیرعام��ل ب��ورس کالای ای��ران در 
خص��وص فرآیند راه اندازی معاملات گواهی س��پرده 
کالایی س��خنرانی کرد و س��پس محم��د فطانت فرد، 
رئیس س��ازمان بورس و همچنی��ن مهرفرد، قائم مقام 
وزی��ر جهاد کش��اورزی پیرام��ون این ام��کان جدید 
سخنرانی کردند. طی مراسمی محمد فطانت به همراه 
حامد سلطانی نژاد، مهرفرد و صدقی مدیر عامل بانک 
رفاه، به ش��کل نمادین از راه اندازی رسمی معاملات 
گواهی س��پرده کالایی در بورس کالا رونمایی کردند. 
همچنین در این مراسم با حضور رئیس سازمان بورس 
کش��ور از کتاب  »رویکرد مبتنی بر بازار در سیاس��ت 

های حمایتی از بخش کشاورزی« رونمایی شد. 

بیش از 5 میلیون لیتر تقاضا برای 
حلال 402

در جریان معام��لات بازار فیزیکی بورس انرژی ایران، 
کالاهای متانول پتروشیمی های شیراز و فن آوران، حلال 
402 پالای��ش نفت اصفهان، ح��لال 410 پالایش نفت 
آبادان و پنتان پلاس پتروشیمی پارس در رینگ داخلی 
و گاز مایع پالایش��گاه های نفت آبادان، اصفهان، شازند و 
تهران در رینگ بین الملل بازار فیزیکی مورد عرضه قرار 
گرفتن��د. کل معاملات صورت گرفت��ه در بازار فیزیکی 
ب��ورس ان��رژی اع��م از عرضه های ع��ادی و عرضه های 
مازاد معادل 4487 تن به ارزش��ی بالغ بر 34 میلیارد و 

883 میلیون ریال بود. 

افت آسیایی ها به ثبت رسید، قیمت 
کالاهای اساسی رشد کرد

بازارهای آس��یایی با بیشترین میزان کاهش نسبت 
به دو هفته اخیر مواجه ش��دند، در حالی که بازارهای 
نوظهور با کاهش ارز رایج خود مواجه شدند. در حالی 
که اقتصاد جهانی نسبت به س��رمایه گذاری در اوراق 
قرضه دولتی پر ریس��ک کش��ورها عقب نشینی کرده 
اس��ت. بازارهای آمریکا و اروپا با افزایش شاخص های 
آت��ی همراه ش��دند، در حالی که بازاره��ای کالایی با 
رش��د چش��مگیر قیمت ها، بیش��ترین میزان رشد را 
در م��دت زم��ان 30 روزه از آن خ��ود کردند. قیمت 
سهام ش��رکت های تولید کننده مواد خام با کاهش در 
ش��اخص آسیا پاس��فیک رو به رو ش��د، در حالی که 
قیمت س��هام ش��رکت ها در بازار چین روند نزولی را 
در پیش گرفت. در این بین، شاخص آتی S/P پس از 
افت ش��دید دو هفته گذشته خود، توانست رشد قابل 

توجهی را داشته باشد. 

بورس کالا

فرابورس

بورس انرژی

بورس بین الملل

گروه بورس: موسس��ه عالی 
آم��وزش و پژوه��ش مدیری��ت 
جدیدتری��ن  در  برنامه ری��زی 
گزارش خود به بررسی عملکرد 
بورس اوراق بهادار تهران )فصل 
اس��ت.  پرداخت��ه  دوم 13٩4( 
در بخش��ی از این گزارش آمده 
است: بخش صنعت از بخش های 
کلی��دی اقتصاد اس��ت و نقش 
مهم��ی در چرخه ه��ای رونق و 
رکود اقتصادی ایفا می کند. از این 
رو، پایش به هنگام شاخص های 
مرتبط با ای��ن بخش از اهمیت 
زی��ادی برای تحلی��ل وضعیت 
اقتصادی برخوردار است. صنایع 
بورس��ی پوش��ش داده شده در 
این گ��زارش ح��دود 22 درصد 
از س��تانده کل بخش صنعت را 
تش��کیل می دهند و عبارتند از: 
کانی فل��زی، محصولات غذایی 
به جز قند، منسوجات، شیمیایی، 
دارویی، لاستیک، کانی غیرفلزی، 
کاش��ی و س��رامیک، س��یمان، 
اساس��ی، ماش��ین آلات،  فلزات 
دستگاه های برقی، وسایل نقلیه 

موتوری و محصولات فلزی. 
شاخص های تولید و فروش 
صنایع بورسی در تمام فصول 
س��ال 13٩3 با رش��د مثبت 

مواجه ش��دند. با ای��ن وجود، 
رش��د بخش صنع��ت در این 
س��ال رش��دی متوازن نبود و 
به ط��ور کلی، با تکیه بر بهبود 
محس��وس صنعت خ��ودرو و 
از ظرفیت های خالی  استفاده 
ای��ن صنع��ت، حاصل ش��د. 
اف��ت تقاضای اقتصاد س��بب 
ش��د ک��ه در فصل اول س��ال 
تولید و  13٩4 ش��اخص های 
فروش صنایع بورس��ی با رشد 
منف��ی مواجه ش��وند. همین 
عام��ل در فص��ل دوم س��ال 
مهم تری��ن علت  نی��ز   13٩4
کاهش ش��اخص های تولید و 
ف��روش صنایع بورس��ی بوده 
اس��ت. افت تقاض��ای اقتصاد، 
از یک س��و به دلی��ل کاهش 
قیم��ت نفت و تاثی��ر کاهنده 
آن ب��ر درآمده��ای دول��ت و 
به تب��ع آن کاهش تخصیص 
اعتب��ارات عمرانی و از س��وی 
دیگر، به دلیل کاهش تقاضای 
بخش خصوص��ی و همین طور 
کاهش تقاض��ای جهانی برای 
ش��کل  واس��طه ای،  کالاهای 

گرفته است. 
افزایش نسبت موجودی انبار 
به تولید در فصل اول 13٩4 تا 

س��طح 2٥ درصد، سبب شده 
تا صنایع بورسی، برای تعدیل 
این نسبت، سطح تولید خود را 
در فصل دوم این س��ال به طور 
قاب��ل توج��ه کاه��ش دهند. 
ش��اخص تولید این صنایع در 
فصل دوم سال 13٩4 با رشد 
منفی 1٥.٥ درصد مواجه شده 
و شاخص فروش نیز همچنان 
متاثر از اف��ت تقاضای اقتصاد، 
رش��د منف��ی 12.٥ درصد را 

تجربه کرده است. 
رش��د منفی بیش��تر تولید 
نس��بت به فروش سبب شده 
تا نس��بت موج��ودی انبار به 
تولی��د در این فص��ل کاهش 
یابد و به 13.٥ درصد برس��د. 
مقایسه ش��اخص های تولید و 
فروش صنایع بورسی در فصل 
اول و دوم سال 13٩4 بیانگر 
این نکته است که رشد منفی 
این ش��اخص ها در فصل دوم 
این س��ال به طیف بزرگ تری 
از صنایع بورسی سرایت کرده 
است. با این وجود، میزان افت 
فروش  و  تولید  ش��اخص های 
در  بورس��ی  مختلف  صنای��ع 
فصل دوم س��ال 13٩4، بسته 
ب��ه ش��رایط پیرامون��ی آنها، 

متفاوت بوده است. 
رک��ود بخش س��اختمان و 
کاهش س��رمایه گذاری در این 
بخ��ش در فص��ل دوم س��ال 
1331 نیز تداوم یافته و صنایع 
مرتبط با ای��ن بخش را تحت 
تاثی��ر منفی قرار داده اس��ت. 
در این فصل، صنایع س��یمان؛ 
کاشی و سرامیک و همین طور 
فلزات اساسی، نسبت به سایر 
صنای��ع بورس��ی، در مجموع 
با رش��د منف��ی بزرگ تری در 
ش��اخص های تولی��د و فروش 
مواجه ش��ده اند. افت تقاضای 
بخش خصوصی، ه��م به دلیل 
انتظارات خوشبینانه نسبت به 
توافق هس��ته ای و هم به دلیل 
مثبت بودن نرخ سود حقیقی، 
در این فصل نیز تداوم یافته و 
از این کانال، صنعت خودرو و 
صنای��ع مرتبط با آن  )صنعت 
لاستیک و بخش��ی از صنعت 
فلزات اساس��ی( با رشد منفی 
ش��اخص های تولی��د و فروش 
روبه رو ش��ده اند. علاوه بر این، 
اف��ت تقاضای اقتص��اد، تقاضا 
ب��رای کالاهای س��رمایه ای را 
در ای��ن فصل کاه��ش داده و 
این مس��ئله س��بب ش��ده که 

همانن��د فصل اول این س��ال، 
ش��اخص های تولی��د و فروش 
کالاهای  تولیدکنن��ده  صنایع 
)ماش��ین آلات،  س��رمایه ای  
دس��تگاه های برقی و بخش��ی 
از محصولات فلزی( رشدهای 
منفی قابل توجه تجربه کنند. 
همچنی��ن، تضعی��ف صادرات 
و  ش��یمیایی  محص��ولات 
پتروشیمی کشور در فصل دوم 
س��ال 13٩4 نیز به سهم خود 
در افت شاخص فروش صنعت 

شیمیایی موثر بوده است. 
در فصل دوم س��ال 13٩4 
ش��اخص قیم��ت تولیدکننده 
ش��رکت های بورس��ی تح��ت 
تاثیر افت تقاض��ای داخلی و 
همچنین کاه��ش قیمت های 
جهان��ی، با رش��د منفی قابل 
توج��ه ٥.7 درصد نس��بت به 
فصل مش��ابه سال قبل مواجه 
شده است. کاهش قیمت های 
جهان��ی از ی��ک س��و س��بب 
ش��ده تا هزین��ه تولید صنایع 
کش��ور کاهش یابد و از سوی 
دیگر، در حوزه کالاهای قابل 
تج��ارت، فش��اری کاهنده بر 
وارد  داخلی  قیمت کالاه��ای 

کرده است. 

در فصل دوم امسال نسبت به مدت مشابه سال قبل صورت گرفت

افت 5.7درصدی شاخص قیمت تولید شرکت های بورسی

پنجشنبه
20 اسفند 1394 12

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
سبحان دارو در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درص��د افزایش را از آن خود کرد که صنایع ریخته گری 

در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
12.٩7311٩7.3سبحان دارو

1.٥٥٥6.٥8صنایع ریخته گری
26.610٥داروسازی سینا

12.671٥جام دارو
2.2٥٩4.٩7فولاد خوزستان

2.8724.٩7موتورسازان تراکتور

1.7174.٩٥معدنی صبانور

 بیشترین درصد کاهش
س��یمان دول��ت صدر نش��ین ج��دول بیش��ترین 
درص��د کاه��ش ش��د. مهندس��ی نصیر ماش��ین در 
رده دوم ای��ن گروه ایس��تاد و لعابی��ران هم در میان 
 س��هم های��ی ب��ا بیش��ترین کاه��ش قیم��ت جای 

گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.٩7(1.2٩٩سیمان دورود
)4.٩٥(4.438مهندسی نصیر ماشین

)4.٩3(2.467لعابیران
)4.83(2.24٥تولیدی شهید قندی

)4.83(٥.14٥پارس شهاب
)4.6(3.446کاشی سینا
)4.43(4.622مارگارین

پرمعامله ترین سهم
ای��ران خودرو دیزل پرمعامله ترین س��هم بازار بورس 
شناخته شد. سرمایه گذاری غدیر در رده دوم این گروه 
ایستاد. فولاد مبارکه اصفهان و بانک صادرات ایران هم 

در رده های بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

214.431 1776ایران  خودرودیزل 

136.72٥ 2٥78سرمایه گذاري غدیر
13٥.٥27 1374فولاد مبارکه 
٩٩.٥07 1084بانک صادرات 
٩6.٩8٥ 174ح . فولاد مبارکه

٩2.2٥6 188٥پارس  خودرو
64.٩44 117٥بانک تجارت

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
دی��زل به خود اختصاص داد و س��رمایه گ��ذاری غدیر 
رتب��ه دوم را به دس��ت آورد. پالایش نف��ت بندرعباس 
ارزش معام��لات  بیش��ترین  ب��الای ج��دول   ه��م در 

قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

380.844 1776ایران  خودرودیزل 
3٥2.430 2٥78سرمایه گذاري غدیر 
1٩4.12٥ ٥48٩نفت بندرعباس
186.170 1374فولاد مبارکه
173.868 188٥پارس  خودرو

171.٥4٩ 28٥3سرمایه گذاري  رنا
130.808 ٥328صنایع  آذرآب 

بیشترین سهام معامله شده
ایران خ��ودرو دی��زل در حالی رتبه نخس��ت جدول 
بیش��ترین سهام معامله شده را به دست آورد که پارس 
خودرو در این گروه دوم شد و فولاد مبارکه اصفهان در 

رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

177611210ایران خودرو دیزل
188٥6317پارس خودرو
1374٥6٩0فولاد مبارکه
18804228سایپا دیزل

٥48٩4148نفت بندرعباس
10843886بانک صادرات

28٥33٥16سرمایه گذاری رنا

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سهم فنرسازی زر در جایگاه 

بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
18801880سایپا دیزل
18301830فنرسازی زر
27421371سایپا شیشه

6٩16768قند نقش جهان
2213٥٥3آلومراد

1604٥3٥پلاسکوکار
342048٩ایران تایر

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه گذاری اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

٩162.74سرمایه گذاری پردیس
17٩83.33سرمایه گذاری اعتبار

27184.01بیمه پارسیان
30٥84.08سیمان کارون
12324.32بانک پاسارگاد

28٥34.4٥سرمایه گذاری رنا
24674.4٥لعابیران

ش��رکت پتروشیمی فن آوران به تازگی 
نخستین پیش بینی سال مالی منتهی به 

٩٥/12/30 را منتشر کرده است. 
شفن که ابتدای سال با قیمت 22.680 
ریال کار خود را آغاز کرده بود با روندی 
نزول��ی ب��ا 16 درصد کاه��ش در تاریخ 
٩4/03/26 ب��ه 1٩.0٥٥ ری��ال کاه��ش 
یافت س��پس ط��ی دو هفته ب��ا افزایش 
قیم��ت در محدوده 1٩.٩٩0 ریال جهت 
مجم��ع عمومی عادی بس��ته ش��د و در 
تاریخ ٩4/04/21 پس از تقسیم سود در 
قیمت 1٥.٥00 کف قیمت سالانه خود را 
ثبت کرد و طی شش ماه بعد با صعودی 
اندک توانس��ت به قیمت 17.6٥0 دست 
یاب��د و در نهایت با نوس��ان در محدوده 
قیمتی 16.000 ری��ال تا 17.000 ریال 
در تاریخ ٩4/12/12 به علت ارائه صورت 
مال��ی پیش بین��ی س��ال ٩٥ در قیم��ت 

16.4٥0 ریال بسته شد. 
س��هامداران عمده این ش��رکت شامل 
و  گاز  و  نف��ت  س��رمایه گذاری  ش��رکت 
پتروش��یمی تامین با س��هم 48 درصدی، 
شرکت سرمایه گذاری صندوق بازنشستگی 
کش��وری ب��ا س��هم 16 درص��دی، گروه 

پتروش��یمی تاب��ان ف��ردا ب��ا س��هم 16 
درصدی، شرکت سرمایه گذاری خوارزمی 
با س��هم 4 درصدی، شرکت سرمایه گذاری 
صبا تامین ، ش��رکت س��رمایه گذاری آتیه 
صبا، شرکت س��هامی بیمه ایران، شرکت 
ش��رکت  ای��ران،  مل��ی  س��رمایه گذاری 
سرمایه گذاری هامون س��پاهان و شرکت 
سرمایه گذاری صنایع پتروشیمی به ترتیب 
با سهم 2.7٥، 2.4٥، 1.82، 1.0٩، 1.07 و 
1.02 درصدی است. این شرکت برای سال 
آینده خود 2.04٩ ریال س��ود به ازای هر 
س��هم با س��رمایه ٩٥0.000 میلیون ریال 
پیش بینی کرده است که نسبت به آخرین 
پیش بینی س��ال ٩4، بالغ ب��ر 43 درصد 
تعدیل منفی داده است. این در حالی است 
که شرکت در ٩ ماهه منتهی به 30/٩/٩4 
با عملک��رد واقعی 2.602 ریالی 73 درصد 
از سود پیش بینی شده س��ال مالی ٩4 را 

پوشش داده است. 
حاش��یه س��ود ناخالص ش��رکت از 40 
درصد به 3٩ درصد کاهش یافته که علت 
آن کاهش 7 درصدی مبلغ فروش نسبت 
به افزایش 6 درصدی بهای تمام شده است. 
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خعتبار: شنیده ها حاکی از آن است 
ک��ه این ش��رکت قصد ف��روش دفتر و 
زمین خ��ود را دارد. که به زودی آگهی 
ف��روش آن روی ک��دال ق��رار خواهد 

گرفت. 
وه�ور: خبرها از ای��ن نماد حکایت 
از تقسیم س��ود به ازای هر سهم 220 

ریال دارد. 
خساپا: شنیده ها حاکی از این است 
که افزایش س��رمایه سایپا از 17.443 
میلیارد ریال به ٥0 میلیارد ریال امروز 
مورد توافق س��ازمان قرار گرفته است 
و اجرای��ی خواهد ش��د و این ش��رکت 

س��ومین ش��رکت بزرگ بورسی ایران 
خواهد شد. 

خریخت: خبرها از قرارداد ش��رکت 
خریخ��ت ب��ا ایران خودرو دی��زل برای 
ریخت��ه گ��ری ٥00 س��یلندر اتوبوس 

حکایت دارد. 
سیمانی ها: ش��نیده ها حاکی از آن 
اس��ت که با توجه ب��ه افزایش نرخ ارز 
دولت��ی و آزاد و همچنین افزایش نرخ 
دلار، این گروه در س��ال ٩٥ با افزایش 

نرخ همراه خواهد شد. 
تایرس�ازان: خبره��ا حاک��ی از آن 
اس��ت که افزای��ش فروش تایرس��ازان 
ب��ا توجه ب��ه افزایش تولی��د و فروش 
ش��رکت های خودرویی تغییر داش��ته 

ام��ا این تغیی��ر آنقدر نب��وده که تاثیر 
بس��زایی در این ش��رکت ها ایجاد کند. 
اینکه خودروسازان همچنان در  ضمن 
پرداخت بدهی های خود به تایرس��ازان 

کوتاهی می کنند. 
پت�رول: ش��نیده ش��ده این س��هم 
باردیگر بحث فروش پتروش��یمی ایلام 
را جدی کرده اس��ت و برخی شنیده ها 
از ی��ک شفاف س��ازی و تعدی��ل 300 

ریالی حکایت دارد. 
خس�اپا: هر چند مذاکرات ش��رکت 
س��ایپا با سیتروئن برای تولید مشترک 
طولانی ش��ده، اما خبرها حاکی از آن 
است که در جریان مذاکرات میان این 
دو ش��رکت تولید محصول C4 نهایی 

شده است. همچنین گویا مدل هاچ بک 
این خودرو در اروپا تولید می ش��ود که 
در قرارداد جدید میان این دو ش��رکت 
قرار اس��ت مدل س��دان این خودرو به 
مرحله تولید مش��ترک برسد. آن طور 
 C4 ک��ه به نظر می رس��د، خ��ط تولید
در کشورهای روس��یه و چین در حال 
فعالیت اس��ت و به احتمال زیاد، ایران 
سومین کشور تولیدکننده این خودرو 

سیتروئن خواهد بود. 
کخ�اک: خبرها از کخاک حکایت از 
آن دارد که با راه افتادن طرح توس��عه 
ش��رکت در تیرماه س��ود ش��رکت را با 
تعدی��ل مثب��ت بی��ش از 20 درصدی 

روبه رو خواهد ساخت. 

شنیده ها و شایعات بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت الله توکلی یرکی

انکولوژی  س��بحان  داروسازی  شرکت 
ک��ه سه ش��نبه هفت��ه ج��اری در قیمت 
نسبتا بالای 2٩00ریال و با نسبت قیمت 
ب��ه درآمد 10مرتب��ه عرضه اولیه ش��د، 
نخس��تین پیش بینی س��ال مالی منتهی 
ب��ه ٩٥/12/30 را منتش��ر کرده اس��ت.

سهامدار عمده این شرکت، شرکت گروه 
دارویی س��بحان با س��هم 70 درصدی و 
شرکت گروه سرمایه گذاری البرز با سهم 

. 30 درصدی است. 
این ش��رکت برای س��ال آین��ده خود 
2٩0 ریال سود به ازای هر سهم با سرمایه 
381.000 میلیون ریال پیش بینی کرده 
اس��ت که نس��بت به آخرین پیش بینی 
س��ال ٩4، 2٥ درصد تعدی��ل مثبت داده 
اس��ت.این در حالی اس��ت که ش��رکت 
در 10 ماه��ه منته��ی ب��ه ٩4/10/30 با 
عملک��رد واقعی ٥1 ریالی به علت هزینه 
مالی بالا تنها 22 درصد از سود پیش بینی 
شده سال مالی ٩4 را پوشش داده است.

حاشیه سود ناخالص شرکت از 41 درصد 
ب��ه 48 درصد افزای��ش یافته که علت آن 
افزایش 4 درصدی مبلغ بهای تمام ش��ده 
نسبت به افزایش 8 درصدی فروش است. 

حاشیه س��ود عملیاتی شرکت 3٩ درصد 
و در نهایت حاش��یه سود خالص شرکت 
11 درصد پیش بینی ش��ده اس��ت. سود 
تقس��یمی پیشنهادی برای سال ٩4، ٥3 
ریال و برای سال ٩٥، 230 ریال در نظر 

گرفته شده است.
محص��ول تولی��دی ش��رکت ق��رص، 
کپس��ول، ویال و س��ایر محص��ولات به 
ترتی��ب با ظرفیت اس��می 7.400.000، 
4.120.000، 1.2٩6.000 و 200.000 
عدد و ظرفیت عملی و پیش بینی ش��ده 
 ،68٥.830  ،6.708.208 ترتی��ب  ب��ه 
٥07.2٩٩ و 123.100 ع��دد اس��ت که 
آنچ��ه مورد توجه اس��ت این اس��ت که 
شرکت ترکیب فروش را برای سال آینده 
تغیی��ر داده و ب��ا کاهش تولید کپس��ول 
س��عی در افزایش تولی��د قرص و ویال را 
دارد.فروش محصولات کاملا داخلی است 
و برآورد شده که در سال ٩٥، ٥2 درصد 
از فروش از محل فروش ویال، 2٥ درصد 
از قرص، 20 درصد از کپس��ول و 3 درصد 
 نی��ز از مح��ل س��ایر محص��ولات تامین 

شود.
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روز جهانی زن بیش از هر چیزی زیرساخت 
اقتص��ادی، کاری و پس زمینه ه��ای اش��تغال 
را ش��امل می ش��ود. ش��رایط بد کاری زنان در 
کشورهای تازه صنعتی ش��ده حدود 100سال 
پیش، حضورش��ان در جبهه ه��ای جنگ های 
جهان��ی و شانه به ش��انه دیگر اعض��ای جامعه 
حرکت ک��ردن، اما دس��تمزد برابر نداش��تن و 
حقوق مکفی دریافت نکردن موجی از اعتراضات 
را به همراه داشت. تا جایی که شناخته  شده  ترین 
نماد مب��ارزه اجتماعی زن��ان در تاریخ معاصر 
مرب��وط به هش��تم م��ارس 1908می��ادی و 
اعتراض به شرایط سخت کاری بود. در این روز 
گروهی از زنان کارگر در یک کارخانه نس��اجی 
در نیویورک آمریکا دس��ت به اعت��راض زدند. 
رئیس کارخان��ه برای جلوگیری از گس��ترش 
اعت��راض، آنه��ا را در کارخانه محبوس کرد اما 
یک آتش سوزی مشکوک باعث شد نزدیک به 
129ت��ن از زنان کارگر جان خود را از دس��ت 
بدهن��د تا این واقعه همچون ش��عله ای به انبار 
ب��اروت اعتراض��ات بیفت��د و در دوره های بعد 
پایه گذار جنبش های اجتماعی زنان باش��د. در 
ادامه روند روبه رش��د رسیدن به حق و حقوق، 
زن��ان در چندی��ن کش��ور حق رأی به دس��ت 
آوردند. ب��ه روایت تاریخ، نیوزیلند نخس��تین 
کشور مستقلی بود که در سال 1893 حق رأی 
زنان در آن به رس��میت ش��ناخته شد. چندی 
پی��ش از این تاریخ و در س��ال 1866 جنبش 
حقوق زنان در انگلس��تان مبارزه برای رسیدن 
به حق مشارکت سیاس��ی را آغاز کرده بود اما 
این جنبش در سال 1918 توانست به حق رأی 
برسد. چیزی که در آمریکا در سال 1920 و در 

فرانسه به سال 1944 به وقوع پیوست. 

زنان؛ الهام بخش صلح
نخستین بار به همت کارا سکتین، از اعضای 
حزب سوس��یال دموکرات آلمان، کنفرانس��ی 
در س��ال 1910 با حض��ور 100نماینده زن از 
17کش��ور دنیا با هدف ایجاد روز جهانی زنان 
برگزار ش��د و در 19مارس 1911 )یک س��ال 
بعد( روز زن در اتریش، س��وییس، دانمارک و 
آلمان جشن گرفته شد و دو سال بعد در 1913 
تصمیم بر این شد که آیین بزرگداشت روز زن 
به 8 مارس منتقل ش��ود. طی سال های 1913 
و 1914میادی در آخرین یکشنبه ماه فوریه، 
زنان روس��یه تحت عنوان روز بین المللی زن و 
برای اعام مخالفت ش��ان با جنگ به خیابان ها 
آمدن��د. در اروپا زن��ان در 8ماه مارس تجمعی 
در بزرگداش��ت این روز برگ��زار می کردند. در 
س��ال 1917میادی اعتصاب جدیدی توسط 
زنان روس��یه در 8 مارس برگزار شد. شعار آنها 
صلح و نان بود. از س��ال 194۵میادی روز زن 
در تمام کشورهای سوسیالیستی تحت عنوان 
روز مادر جش��ن گرفته می شد و سازمان ملل 
متحد تجلیل و گرامیداش��ت روز جهانی زن را 
در 8مارس س��ال 197۵میادی آغاز کرد. دو 
سال پس از آن بود که مجمع عمومی سازمان 
ملل در دس��امبر 1977، تصمیم گرفت روزی 
را برای حقوق زن��ان و صلح جهانی نامگذاری 

کند تا در این روز، کشورهای عضو سازمان ملل، 
براس��اس سنن تاریخی و ملی شان، مقام زن را 

گرامی بدارند. 

اهداف و دستاوردها
روشن است که تاش های ابتدایی زنان برای 
به دس��ت آوردن نیازهای ابتدایی و اساس��ی و 
مهم تر از همه اقتصادی خود بود. در بس��یاری 
از جوامع اولیه، زن��ان مانند کالا خریدوفروش 
می ش��دند و ابتدایی ترین حقوق آنه��ا نادیده 
گرفته می ش��د. موارد اس��تثنایی ه��م وجود 
داشت؛ در کشورهای اسکاندیناوی قبل از قرن 
10میادی و تسلط کلیس��ای کاتولیک، زنان 
به ویژه زنان مج��رد از آزادی فردی و اجتماعی 
نس��بتا بالایی برخوردار بودند. فراس��وی بحث 
تاریخی در اوایل قرن بیستم نخستین تاش ها 
برای کسب دستمزد برابر با مردان انجام گرفت، 
سپس حق رأی و حق انتخاب با فواصل زمانی 
در کش��ورها و مناطق مختلف دنیا به رسمیت 
شناخته شد. به عنوان مثال این حق در نیوزیلند 
در سال 1893 رس��میت یافت و در عربستان 

سعودی در سال 201۵میادی. 
مهمتری��ن دس��تاوردهای زنان ک��ه متاثر 
از وج��ود روزهایی همچ��ون روز جهانی زن 
و ی��ادآور حق و حقوق ش��ان اس��ت، ش��امل 

درآمد و مشارکت سیاس��ی به لطف افزایش 
سوادآموزی، استفاده از روند پیشرفت وسایل 
ارتباط��ی )اینترنت، ش��بکه های اجتماعی( و 
توسعه علم و آگاهی عمومی نسبت به حقوق 
زنان بوده اس��ت. همچنین حض��ور زنان در 
پارلمان ها )آمار اتحادیه اروپا( بین س��ال های 
199۵ ت��ا 201۵میادی دو برابر ش��ده و به 
هم اکنون۵0درصد  اس��ت.  رسیده  22درصد 
زنان در سراس��ر جهان ش��غل پای��دار دارند. 
این رقم برای مردان 7۵درصد است. ۵درصد 
)2۵نف��ر( از مدیران عامل ۵00ش��رکت برتر 
جهان در س��ال 2014میادی که نام ش��ان 
در فهرس��ت مجله فورچون آمده اس��ت، زن 
هس��تند در حالی که در سال 1998میادی 
تنها ن��ام یک زن در چنین فهرس��تی وجود 
داشت. کش��ورهای در حال توسعه تقریبا به 
برابری جنس��یتی در مدارس ابتدایی دس��ت 
یافته اند. حضور زنان در رسانه ها از 17درصد 
در س��ال 199۵می��ادی ب��ه 24درص��د در 
س��ال 2010میادی افزایش یافت. 20نفر از 
رؤس��ای دولت ها )196دولت عضو س��ازمان 
مل��ل( در دنیا را زنان تش��کیل می دهند، دو 
دهه پیش این تع��داد تنها هفت نفر بود. در 
س��ال 2000میادی قطعنامه 132۵ شورای 
امنیت سازمان ملل این موضوع را به رسمیت 

ش��ناخت که جنگ ه��ا تاثی��رات مختلفی بر 
م��ردان و زنان دارند. این قطعنامه بر اهمیت 
حضور زن��ان در مذاکرات صل��ح تاکید کرد. 
طی س��ال های 1992 تا 2011میادی زنان 

در 9درصد مذاکرات صلح حضور داشتند. 

کنوانسیون امحای کلیه اشکال تبعیض 
علیه زنان 

این کنوانس��یون ی��ک معاه��ده بین المللی 
است که در 18دس��امبر 1979 مورد پذیرش 
مجمع عمومی سازمان ملل متحد قرار گرفت 
و در 3س��پتامبر 1981 )30روز پس از تودیع 
بیستمین سند تصویب یا الحاق( به اجرا درآمد. 
همان گونه که از نام آن پیداس��ت هدف نهایی 
ای��ن عهدنامه حذف تبعیض علیه زنان اس��ت. 
این کنوانس��یون یک مقدمه و 30م��اده دارد 
که 16ماده محتوایی و بقیه اجرایی اس��ت و با 
تشکیل کمیته ای نظارت بر اجرای کنوانسیون 
و بررسی گزارش ها و پیشرفت های حاصل شده 
انجام می ش��ود. دولت ها وظیفه دارند هر چهار 
س��ال یک بار گزارش خود را به این کمیته ارائه 
کنند. با این گزارش هاست که مشخص می شود 
کدام کش��ور به معنای واقعی در جهت احقاق 
حقوق زن��ان و کاه��ش تبعیض اق��دام کرده 
اس��ت. البته برای کشورها حق شرط یا تحفظ 

پیش بین��ی ش��ده تا به م��رور خ��ود را با مواد 
کنوانسیون انطباق دهند. ایران به همراه چند 
کشور دیگر )سومالی، سودان، سودان جنوبی و 
تونگا( به این معاهده نپیوسته اند. لایحه الحاق 
ایران به کنوانسیون محو کلیه اشکال تبعیض 
علی��ه زنان، نخس��ت به پیش��نهاد وزارت امور 
خارجه در جلس��ه م��ورخ 1380/9/28 هیات 
دولت تصویب و به مجلس تقدیم ش��د که در 
مجلس تصویب شد اما در نهایت توسط شورای 
نگهبان به دلیل مغایرت با 9 اصل قانون اساسی 
و ضروریات دین اس��ام، از جمله ارث، قصاص، 
دیه، طاق، شهادت، حجاب و تعدد زوجات رد 

شد. 

وضعیت داخلی مهم تر از پذیرش 
کنوانسیون

بررس��ی کیفی��ت زندگ��ی در کش��ورهای 
مختل��ف نش��ان می ده��د بین امض��ای این 
معاه��ده و ارتقای کیفیت حق��وق زنان الزاما 
ارتباط مس��تقیمی وجود ندارد و حقوق زنان 
و به صورت کلی کیفیت زندگی افراد بیش��تر 
با وضعیت اقتص��ادی، سیاس��ی، اجتماعی و 
فرهنگ��ی آن کش��ور مرتبط اس��ت. به عنوان 
مثال در ش��بکه جهانی کار، 2۵0میلیون نفر 
زن بیش��تر از ی��ک دهه پی��ش فعالیت دارند 
هرچند درآمد این زنان به صورت متوس��ط به 
اندازه 10سال پیش مردان است و پیش بینی 
شده به 118سال زمان نیاز است تا این فاصله 
در پرداخت دستمزد پر شود. شمار افرادی که 
قادر به خواندن و نوش��تن هستند در سراسر 
جهان از 76درصد در س��ال 1990میادی به 
8۵درصد در س��ال 2013 افزایش یافته است 
ام��ا همچنان تنها 60درصد زنان جهان از این 
امتیاز بهره مند هستند. دستمزد یک زن از هر 
10زن متاهل ب��دون اطاع و رضایت خودش 

خرج می شود. 
همچنین طبق آمار س��ازمان ملل 3۵درصد 
خش��ونت  زندگ��ی  دوران  ط��ول  در  زن��ان 
 فیزیکی یا جنس��ی را تجربه می کنند و نوعی 
س��ازوکار الزام آور بین المللی ب��رای پایان دادن 
به این مش��کات وجود ندارد. در غیاب چنین 
قوانینی کش��ورها خود حل مسئله را به دست 
گرفته اند. به عن��وان مثال اتحادی��ه اروپا برای 
مبارزه با خش��ونت علی��ه زنان قوانین��ی را به 
تصویب رس��انده که به کنوانس��یون استانبول 
معروف اس��ت. چنین قوانینی می تواند آغازگر 
خوبی برای سازمان ملل در جهت ایجاد نوعی 
هماهنگی بین المللی ال��زام آور در جهت ایجاد 
چتر حمایتی برای زنان باش��د. بنابراین انتظار 
می رود با تاش کش��ورها برای س��وادآموزی، 
تهیه قوانی��ن حمایتی و هم��کاری منطقه ای 
و بین الملل��ی رفته رفته کیفی��ت زندگی همه 
شهروندان از جمله زنان در همه جوامع بهبود 
یاب��د. اما نبای��د از نظر دور داش��ت که تجارب 
به دس��ت آمده از توجه ب��ه روزهای بین المللی 
همیشه حقوق افراد را یادآور می شود و مانع از 
فراموشی تاریخی نوع بشر در قبال مسائل تلخ و 

شیرین دنیای اطرافش است. 

هش�تم مارس، در تقوی�م بین المللی روز جهانی زن نامیده می ش�ود. 
هش�تم مارسی که به تاریخ خورشیدی، 17اسفند یعنی سه شنبه ای بود 

که گذشت. در چنین روزی زنان جهان بدون توجه به گرایشات مختلف 
فکری، عقیدتی، نژادی و... به یادآوری موفقیت ها و دستاوردهای ش�ان 
می پردازند. در حقیقت، این روز مجالی اس�ت برای توجه به گذش�ته در 
مسیر تلاش ها، منازعه ها و فعالیت های پیشین و برای فعالیت های بیشتر 
برای باز کردن راه ها جهت ش�کوفایی اس�تعدادها و فرصت هایی که در 

انتظار نسل آینده زنان است. در واقع روز جهانی زن به هیچ کشور، گروه، 
دسته، سازمان یا حزب سیاسی خاصی متعلق نیست بلکه نوعی تلاش 
جهانی نس�ل بشر برای ایجاد ش�رایط بهتر و بهبود کیفیت زندگی زنان 
در سراس�ر جهان است؛ کیفیتی که در طول یکصد و اندی سال گذشته 

مبارزات بسیاری برای ایجادش صورت گرفته است. 
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 قابل اعتماد، تأثیرگذار و 
سخاوتمند باشید

داس��تان کارآفرینی خانم »فب« که ش��رکت بازاریاب 
و مش��اور راه اندازی کس��ب و کار دارد نش��ان می دهد که 
اگر بخواهید کس��ب وکاری موفق بس��ازید بای��د بدانید 
معن��ای دقیق موفقی��ت برای تان چیس��ت و فردی قابل 
 اعتماد باش��ید. او ای��ن اعتبار را با کس��ب وکارش یعنی 
The Passion Junkie به دس��ت  آورد. با همین اعتبار 
این خانم کارآفرینان خوب را هدایت می کند. »فب« از آن 
افرادی بود که همواره منتظر زمان مناس��ب برای دست  
به کار ش��دن بود. اما خیلی زود به این نتیجه رس��یدکه 
»زمان مناس��ب« هرگز خودش نمی آید. او روزی مجبور 
به انتخاب شد و تصمیم گرفت اول از همه از جا برخیزد، 
حرکت کند و زخم هایش را التیام بخشد. پس از آن نیز با 

مهارت هایی که کسب کرده به دیگران کمک کند. 

گام های نخستین
کسب وکار خانم فب به گفته خودش یک شبکه واقعاً 
پیچیده است، به سرعت توسعه پیدا می کند و کنترلش 
برای او سخت اس��ت. ضرورت یک کسب وکار، بازاریابی 
است و برای کارآفرینان خوب یک نعمت بزرگ به شمار 
می آید. مربیان یوگا، متخصصان تغذیه، مربیان سامت 
و سرآشپزها تنها بخش��ی از گروه هایی هستند که برای 
کسب وکار خانم »فب« بازاریابی می کنند. او ابتدا به مدت 
چهار ماه برای اینکه کس��ب وکارش ش��هرت پیدا کند، 
به طورمس��تقل کار کرد و بازخوردهای کافی را گرفت. او 
همچنین به یک کاس کس��ب وکار رفت تا پایه ای قوی 
ب��رای چگونگی ایج��اد و نگهداری کس��ب وکاری پایدار 
داشته باشد. او همچنین بسیار برایش مهم بود که برندی 
ج��ذاب ایجاد کند، چیزی که قطعاً خیلی ها به دنبال آن 
هستند. بهترین راه افزایش آگاهی نسبت به کسب وکار و 
جذب مشتری های جدید از دیدگاه خانم »فب«، حضور 
پررن��گ در جامعه  هدف اس��ت. او الهام بخ��ش بودن را 
دوس��ت دارد و کارآفرینان را تشویق به جهش و چالش 
روزانه با خودش��ان می کند. او در پیشرفت دادن خودش 
کارهای بزرگی کرده، بنابراین بسیار خوشحال است که 
می تواند آموخته هایش را با دیگران به اشتراک بگذارد و 
جالب اینکه برایش فرق��ی نمی کند این آموخته ها را در 

نشست ها ارائه دهد یا وبگاه کسب وکارش. 

به استقبال چالش بروید
بزرگ ترین چالش خانم »فب« در کسب وکارش یافتن 
س��اختار همه جانبه برای کس��ب وکار و غرق نش��دن در 
آن اس��ت. از این گذش��ته، دام »زمان در برابر پول« دام 
خطرناکی اس��ت به ویژه زمانی که تازه کسب وکار دارد پا 
می گیرد. او در مورد اینکه چگونه باید با این چالش ها کنار 
آمد می گوید، سخت است که بگوید با این چالش ها کنار 
آمده یا نه، به ویژه اینکه او به گفته خودش س��ندرم »زن 
پرسشگر« دارد. او می گوید بعد از اینکه هر پروژه تمام شد 
یا تازه راه اندازی ش��د، دو، سه روزی به خودش استراحت 
اجباری می دهد. او همچنین به لطف درآمدهای منفعل 
در حال رفتن به سمت استقال مالی است. او می خواهد 
آینده خود و اطرافیانش را که ترس و عدم  قطعیت در آنها 

راه ندارد، بسازد. 

چیزی که خانم »فب« درباره راه اندازی کس��ب وکارش 
دوس��ت دارد، این اس��ت که می تواند کاری را که شروع 
کرده، تمام کند. البته مسلما تمام کردن کاری که هر کس 
شروع می کند از بدیهیات است اما خانم فب از آن دست 
افرادی بود که کاری را ش��روع می کرد اما به نتیجه کامل 
نمی رساند. او همچنین کمک کردن به دیگران از طریق 
کاری که دوست دارد را لذت بخش می داند. این کار باعث 

می شود او در میان یک جمع بدرخشد. 

توصیه کارآفرینی
»قابل اعتماد باشید.« این توصیه خانم »فب« است. 
او همچنی��ن توصیه می کند که هرچه کمتر وقت خود 
را ص��رف چیزهایی مثل نظریه دادن، گواهی گرفتن یا 
دریافت جایزه کنید. بیش��تر دنبال ثاب��ت کردن خود 
به عنوان یک انس��ان باشید. به اعتقاد او، اگر فیلم بازی 
کنید، خیلی زود از چشم دیگران می افتید. به گفته خانم 
فب، شکست وقتی سراغ یک نفر می آید که خودش را 
بالاتر از آن بداند که شکس��ت بخ��ورد. از نظر او وقتی 
یک فرد می تواند به موفقیت برسد که موفقیت را برای 
خودش بازتعریف کند. برای او پش��تیبانی و عشقی که 
از اطرافیان دریافت می کند برای ادامه راه کافی اس��ت. 
فلس��فه خانم »فب« برای کس��ب وکار این است: قابل 
اعتماد، تأثیرگذار و س��خاوتمند باش��ید. به یاد داشته 
باش��ید که برای همه ما به اندازه کافی کار، مش��تری و 
پول هست. هر چه بیشتر به این سه اصل پایبند باشید، 

بیشتر می توانید از کسب وکارتان نفع ببرید. 

قاب شخصیت
خانم »ف��ب« وقتی با چالش بزرگی مواجه می ش��ود، 
بلن��د بلند گریه می کند و بعد موس��یقی گوش می کند. 
وقتی با ترس روبه رو می شود، با خود می گوید بزرگ ترین 
ترس من این اس��ت ک��ه در دام ت��رس و نگرانی گرفتار 
ش��وم. ش��جاعانه ترین کاری که انجام داده ترک شغلش 
بدون داش��تن پلن B بود. اگر به 20س��الگی برمی گشت 
ب��ه خود می گفت: ت��و فوق العاده ای و من ب��ه تو -بانوی 
کوچک- افتخار می کنم. باور خانم »فب« این اس��ت که 
تنها محدودیت برای انس��ان ها آسمان اس��ت و از اینکه 
برایش ثابت شده کار پیش��ینش اشتباه بوده، خوشحال 
است. بزرگ ترین درسی که او از زندگی گرفته این است 
که استراحت و تمرکز حواس یک ضرورت است. نقل قول 
مورد عاقه خانم »فب« این اس��ت: قبل از اینکه بتوانید 
موفقیت کس��ب کنید، باید »تصمیم بگیرید« که موفق 

شوید. 

زنان جهان  گزارشی از روند تغییر وضعیت اجتماعی، اقتصادی و سیاسی زنان در قرن اخیر

آینه هایی روبه روی جهان 
ترجمه و گردآوری: بابک جمالی

در جنگ جهانی اول وقتی مردان انگلیس��ی 
مجبور ش��دند برای جنگ با دشمن و حضور در 
ارتش کار را رها کنند، 100 هزار زن دست به کار 
ش��ده و وارد صنعت حمل ونقل ش��دند. س��ال 
گذشته در س��الگرد جنگ جهانی اول، مقامات 
حمل و نقل لندن جشنی برگزار کردند تا یاد آن 
زنان را گرامی بدارند. این جش��ن اهداف زیادی 

داشت که به تفصیل در زیر آورده می شود: 
هدف اول: پش��تیبانی از اهداف کلی صنعت 
حمل ونقل و توانایی پاس��خگویی به چالش های 
عم��ده پیش   رو که در نتیجه رش��د و توس��عه 
بی سابقه در لندن و سراسر بریتانیا به وجود آمده 

است. 
هدف دوم: مش��ارکت در س��اخت برند این 
صنعت به عنوان »صنعت انتخ��اب« برای همه، 

به ویژه خانم ها.
هدف س�وم: مش��ارکت در جامع��ه لندن و 

بریتانیا به شکلی گسترده تر. 
این اهداف این طور به دس��ت می آیند: نمایش 
حض��ور پررنگ فعل��ی زنان و ادام��ه حضور آنها، 
با توجه به نمونه هایی که هم قبا وجود داش��ته 
و ه��م الان هس��ت. جذب بیش��تر خانم ها برای 
پیوستن به محیط کار صنعت حمل ونقل با اولویت 
دادن به بانوان جوان و ایجاد تنوع ش��غلی در این 
صنعت. مشارکت دادن، انگیزه ایجاد کردن و الهام 
بخش��یدن به نیروی کار زن و ارائه پیشنهادهایی 
به آنها به طوری که برای ش��ان پیشرفت شخصی 
نیز همراه داشته باشد. ایجاد یک شبکه صنعتی 
گسترده از همسالان و مربیان به منظور اطمینان 

از داشتن برنامه ای اثربخش و یکپارچه که بهبود 
مستمر در این صنعت را تضمین کند. 

یک قرن حضور زنان در صنعت حمل ونقل
در طول جنگ جهان��ی اول، حدود 100هزار 
نفر از زنان به صنعت حمل ونقل لندن پیوستند. 
حمل ونقل لندن نقشی محوری در طول جنگ 
جهانی اول داشت. در آن زمان کارمندان و وسایل 
 نقلیه زیادی برای جبهه های غربی اختصاص پیدا 
کرد و بیش از 17هزار نفر اس��تخدام ش��دند تا 
به س��ربازان خدمت رس��انی کنند. خانم ها ارائه 
خدم��ات را در آن زم��ان ادام��ه داده و لندن در 
آن زم��ان از حرکت بازنایس��تاد. بخش راه آهن 
ب��ا اکراه پذیرفت که زنان را اس��تخدام کند. این 
زنان اجازه داشتند همه کارهایی را که قبا فقط 

مردها انجام می دادند، انجام دهند؛ از مامور بلیت 
و کارمند رزرو گرفته تا نقاش و نگهبان. اکثر این 
خانم ها حقوقی برابر با آقایان داش��تند. ایستگاه 
Maida Vale که در ژوئن 191۵ افتتاح ش��د، 
کاما توسط زنان اداره می شد. نوامبر همین سال 
نخستین زن راننده تراموا، خانم جی. دانکان کار 
خود را آغاز کرد. این زنان پیش��رو همراه با سایر 
پیشگامان در صنایع مهم دیگر، نگرش ها نسبت 
به نقش زن��ان را عوض کرده و کلید ایجاد تنوع 
در محی��ط کاری را زدند. اگرچه پس از جنگ و 
به دلیل بازگشت سربازان، از بسیاری از این زنان 
خواس��ته شد تا کارشان را رها کنند، اشتغال در 
زم��ان جنگ به زنان فرصت ه��ا و موقعیت های 
ت��ازه ای داد ت��ا توانایی خود را نش��ان دهند. از 
جمله فرصت هایی که حاصل اعتماد به زنان بود، 

می توان به انتصاب نخستین وزیر حمل ونقل زن، 
باربارا کَیسِ��ل در س��ال 196۵، پرداخت حقوق 
براب��ر با مردان به زنان در س��ال 1970 و قانون 

ضدتبعیض در سال 197۵ اشاره کرد. 

وضعیت امروز نیروی کار
درحالی ک��ه درص��د زن��ان ش��اغل در بخش 
حمل ونقل بریتانیا در 100س��ال گذشته افزایش 
قابل ماحظه ای داش��ته است، هنوز تا رسیدن به 
برابری اش��تغال میان زنان و مردان و شکس��تن 
موانع پیش��رفت راه زیادی باقی مانده است. امروز 
خانم ه��ا 47درصد نیروی کار بریتانیا و 44درصد 
نیروی کار لندن را تشکیل می دهند. اما در صنعت 
حمل ونقل تنها و تنه��ا 18درصد از کارکنان زن 
هستند. در لندن، تنها یکی از شرکت های عاملیت 

قطار توس��ط یک زن اداره می ش��ود، درحالی که 
هیچ یک از شرکت های اتوبوسرانی مدیر زن ندارند. 
در سیستم حمل ونقل لندن، خانم ها 22/8درصد 
از کل نیروی کار و 22/۵درصد از مدیران ارشد زن 
هستند. این رقم کمی بیشتر از میانگین ملی است 
و هنوز هم از دیگر صنایع مثل خدمات رفاهی با 
2۵درصد، تولید با 27درصد کمتر است. اگرچه در 
این صنعت کارهای زیادی در لندن و بریتانیا شده 
و خانم های زیادی هم مش��غول کار هستند، اما 
هنوز هم فرصت های خاموشی وجود دارد که باید 
به آنها توجه کرد. این امر به ویژه در مقایسه با سایر 
صنایع مرتبط با حمل و نقل خود را نشان می دهد. 
اکنون دوره ای است که سرعت و پیچیدگی رشد 
و توسعه زیاد است و در سراسر لندن و بریتانیا نیاز 
به نیروی کار کارآمد، نوآور، چالاک و انعطاف پذیر 
حس می شود. ایجاد برابری نیروی کار زن و مرد 
در صنعت حمل ونقل هدف نهایی حمل ونقلی ها 
در بریتانیا نیست. مطالعات بی شمار نشان داده که 
ایج��اد تنوع در نیروی کار از نظر اقتصادی به نفع 
کس��ب وکارها است. ش��رکت های فعال در همه 
بخش ها که با بیشترین تعداد زنان در هیات مدیره 
کار می کنند، همواره چه به لحاظ بازگشت سود 
برای صاحبان سهام و چه به لحاظ نتایج عملیاتی 
عملک��رد بهتری نس��بت به همتایان ش��ان ثبت 
کرده اند. این شرکت ها همچنین در زمان بی ثباتی 
اقتص��ادی عملکرد بهتری از خود نش��ان داده اند 
چون مدیریت ریسک در آنها با دیدگاهی متوازن و 
بلندمدت انجام شده است. در حل مسائل هم این 
شرکت ها بهتر عمل کرده اند چراکه رویکردشان 

بهتر و نوآورانه تر بوده است. 
www.wes.org.uk :منبع

اقتصاد زنان

100سال حضور زنان در صنعت حمل و نقل انگلیس
ترجمه: سارا گلچین 
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فرآیند برندسازی در کسب و کارهای کوچک
28 میلیون و 443 هزار و 856 کسب و کار کوچک در یک سال گذشته آغاز به کار کرده اند. 
در اینفوگرافی پیش رو به بررسی فرآیند برندینگ کسب و کارهای کوچک خواهیم پرداخت. 

مرحله اول
معرفی خود به مشتریان

تعاملی و بصری

مرحله دوم
نام برندها

هرچه کوتاه تر بهتر

مرحله سوم
ارزش های یک برند

تعالی و برتری زمینه ساز افزایش قدرت

38% از مدیران و مالکان کسب و کارهای 
کوچک ترجیح می دهند در قالب یک خط در 

رابطه با تاریخچه، دیدگاه و ارزش های برند خود به 
مخاطبان شان توضیح دهند. 

62 % از مالکان کس�ب و کارهای کوچک اغلب به 
دنبال یافتن راه هایی هس�تند تا از امکان برقراری 
ارتب�اط می�ان تش�کیلات خ�ود و مشتریان ش�ان 
اطمین�ان حاص�ل ک�رده و دیدگاه ه�ا و ارزش های 

برندشان را برای آنان مطرح کنند. 

34% تعالی و صداقت 
30% سرگرمی و علاقه

17% احترام و مسئولیت پذیری
19% خلاقیت، عزم و اراده جدی و کار گروهی

مرحله چهارم
الهام گرفتن در فرآیند برندینگ

اصالت مهم ترین عنصر است
90% از مالکان کسب و کارهای کوچک  ترجیح می دهند در حوزه تجاری و زمینه کاری شان به عنوان یک شرکت تجاری اصیل 

شناخته شوند.
تنها 1% از شرکت های تجاری کوچک هستند که تمایلی به منحصر به فرد بودن نداشته و از برندهای بزرگ نظیر نایکی، 

استارباکس و اپل الگوبرداری می کنند. 

مرحله پنجم
رنگ مورد استفاده در برند شرکت های تجاری

مرحله ششم
نماد برندهای تجاری

بازار تعیین کننده چهره برندها است
 IT خدمات

ش�رکت های تجاری فعال در حوزه فناوری اطلاعات بیشتر لوگوهایی 
را می پس�ندند ک�ه از ق�درت کافی برای نش�ان دادن یک ش�خصیت 
مثبت از برندش�ان برخوردار باشد. این دست از کسب و کارها لوگوهای 
سفارش�ی را که با اهداف و ارزش های برندش�ان س�ازگار باشد ترجیح 

می دهند. 

آژانس مسکن 
لوگوی آژانس مسکن باید یادآور امنیت، راحتی خانه و یک پروژه ساختمانی 
باشد. این لوگوها و طراحی آنها باید به گونه ای باشد که مشتریان از تعامل با آن 

آژانس احساس امنیت خاطر کنند. 

رویداد
برگزارکنن�دگان رویدادها و مراس�م های مختلف بیش�تر دنبال لوگوهایی 
هس�تند که بیانگر فضای ش�اد و جش�ن گونه رویداد مورد نظرش�ان باش�د. 
لوگوهای پرزرق و برق و اس�تفاده از ش�یوه های نگارش�ی زیبا، اس�تفاده از 
رنگ های روش�ن، طراحی های پیچیده در آنها نکاتی اس�ت که برنامه ریزان 
رویدادها و جشن ها خواهان استفاده از آنها در لوگوی مورد نظر خود هستند. 

رستوران ها
مالکان رستوران ها به دنبال لوگوهایی هستند که نمایانگر طبیعت و هدف واقعی کسب و کارشان باشد. یک لوگوی باشکو، زیبا و 
قابل تشخیص، دقیقا همان چیزی است که رستوران ها به دنبال آن هستند. در این رابطه نحوه طراحی و زوایای لوگو برای فعالان 

این قبیل کسب و کارها از اهمیت چندانی برخوردار نیست. 

54% از شرکت های تجاری 
کوچک از نام های کوتاه و غالبا 
یک کلمه ای در فرآیند انتخاب 

نام تجاری شان استفاده می کنند. 

93% از شرکت های تجاری 
کوچک از اسامی دو بخشی 

به عنوان نام تجاری خود استفاده 
می کنند. 

6% از کسب و کارهای کوچک 
از نام های تجاری طولانی و سه 

کلمه ای استفاده می کنند. 

تنها 1% از کسب و کارهای کوچک 
از اسامی چهار قسمتی به عنوان نام 

تجاری خود استفاده می کنند. 

رنگ آبی بر برندهای شرکت های تجاری حکومت می کند

رنگ آبی کدام یک از 
احساسات انسانی را تحریک 

می کند؟ 
امنیت، شادابی، خلاقیت و 

اعتماد

رنگ آبی بیانگر چه 
موضوعی است؟ 
حرفه ای گری، 

یکپارچگی، اعتماد و 
خلوص
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تردید درباره محاسبه تاثیرات 
اقتصادی تغییرات اقلیمی

به تازگی با انتش��ار مقاله ای در مجله سرش��ناس 
علمی نیچ��ر )طبیعت(، چند اقتصاددان به صورتی 
علمی تبعات تغییرات اقلیمی را روی اقتصاد جهان 
بررسی كرده اند. از همان زمانی كه تغییرات اقلیمی 
به یك مس��ئله مهم در زندگی تبدیل ش��د، بحث 
درباره تبعات اقتصادی آن مطرح بوده است اما حالا 
این مقاله، ابعاد جدی��دی از این تاثیرات مخرب را 

نشان داده است. 
مارشال بروك، سولومان هسیانگ و ادوارد میگل 
اقتصاددانان دانش��گاه اس��تنفورد با تحلیلی جدید 
به صورت درزمانی پدیده تغییرات اقلیمی را بررسی 
كرده  و از رابطه تغییرات دمایی و رشد اقتصادهای 

كلان در تاریخ صحبت كرده اند. 
آنها در این تحقیق جدید مشخص كرده اند كه بر 
خلاف پژوهش های گذشته، شاید تغییرات اقلیمی 
در قرن 21 به رش��د عظیم اقتصادهای كلان منجر 
ش��ود.  دوم اینكه می��زان و موقعی��ت جغرافیایی 
افزایش دما نسبت مس��تقیمی با شرایط اقتصادی 

دارد.
 براس��اس این تحقیق، كش��ورهایی كه میانگین 
دمای س��الانه آنها بیش��تر از 13 درجه سانتیگراد 
اس��ت، وقتی كه دم��ا افزای��ش پیدا كن��د از نظر 
اقتصادی دچار افت خواهند ش��د. برای كشورهای 
خنك تر، گرم ش��دن ی��ك محرك رش��د اقتصادی 

است.
 این واكنش اقتصادی ب��ه تغییرات دمایی، یكی 
از عوامل توزیع رش��د در آینده خواهد بود و الگوی 
جدیدی از رشد اقتصادی را مطرح خواهد كرد: در 
كشورهای گرم كمتر و در كشورهای خنك بیشتر. 
براساس این پژوهش، كشورهای فقیر و غنی در هر 
دمایی واكنش مش��ابهی خواهند داش��ت اما اثرات 
گرمایش روی كش��ورهای فقیر بیش��تر خواهد بود 
چ��ون آنها در مناطقی هس��تند كه در همین حال 

هم گرم هستند. 
اقتصاددانان بیش��تر از 20 س��ال است كه رابطه 
بین تغیی��رات اقلیمی و فعالیت ه��ای اقتصادی را 
زیر نظ��ر دارند اما چرا جواب های این پژوهش تازه 
اینقدر متفاوت است؟ و آیا این احتمال وجود دارد 

كه این پژوهش تازه درست باشد؟ 
جواب كوتاه برای س��وال اول این است كه تقریبا 
همه چیز این تحقیق جدید متفاوت است؛ توجهش 
به سطح اقتصادهای كلان و همین طور تلقی اش از 

واكنش غیرخطی. 
ج��واب كوت��اه به س��وال دوم این اس��ت كه این 
تحقی��ق، جای��گاه وی��ژه ای در این مس��یر دارد و 
قطعا روی تحقیق های بعدی اثر خواهد گذاش��ت. 
تخمین های جدید قطعی نیس��تند اما كانون توجه 
را بالاتر می برد و متوجه خس��ارت های س��طح بالا 

می كند. 
چالش محاسبه اثرات اقتصادی تغییرات اقلیمی 
در آینده هر روز دلهره آورتر می شوند. اقتصاددانان 
برجس��ته مانند نیكلاس اس��ترن از مدرسه اقتصاد 
و علوم سیاس��ی لندن، روبرت پیندیك در دانشگاه 
مش��هور ام آی تی و مارتین وایتس��مان در دانشگاه 
ه��اروارد معتقدن��د ك��ه س��اختار تحقیق هایی كه 
 در ای��ن باره انجام ش��ده اند از نظ��ر تاریخی ناقص

 هستند.
 با توجه به ای��ن پیش زمینه، اصلا غافلگیركننده 
نیست كه تخمین های این مقاله چیزهای متفاوتی 
را نش��ان می دهند. با توجه به این ش��رایط، بروك 
و همكاران��ش با یك روش جدی��د و قدرتمند این 
موض��وع را بررس��ی كرده ان��د. تحقیق آنه��ا صرفا 

مشاهده گر است. 
ب��روك و همكاران��ش از نظ��ر تاریخ��ی واكنش 
اقتص��ادی 166 كش��ور به نوس��انات دمایی را بین 

سال های 1960 تا 2010 بررسی كرده اند.
اج��ازه  را دارد ك��ه  ای��ن ضع��ف  ای��ن روش   
ك��ه  واكنش های��ی  درب��اره  محقق��ان  نمی ده��د 
خ��ارج از ای��ن ب��ازه زمان��ی روی داده اظهار نظر 
كنن��د اما از دیگر س��و این نقطه ق��وت را دارد كه 
خیلی س��اده و دقیق ش��رح می ده��د اقتصاد های 
 كلان در ای��ن ب��ازه، چ��ه واكنش های��ی از خ��ود

 نشان داده اند.
 ای��ن روش خیلی مش��اهده گرانه اما كاملا دقیق 
و گویاس��ت. چیزهایی كه معم��ولا در گزارش های 
این چنینی مطرح می شوند –مانند اینكه كشاورزی 
در چه ش��رایطی می تواند یك تغییر بزرگ داش��ته 
باش��د یا این كه شكس��ته ش��دن یخ ها آب دریاها 
را چن��د متر بالا م��ی آورد- در ای��ن تحقیق دیده 
نمی ش��وند. نكته نگران كننده ش��اید این باشد كه 
آس��یب های جدی در بازه ای فراتر از چیزی كه در 
این تحقیق مورد اس��تفاده ق��رار گرفته روی داده 

باشد. 
دیگر تفاوت عمده این تحقیق جدید این اس��ت 
ك��ه بروك و همكارانش اث��رات گرمایش جهانی را 
به جای برونداد اقتصادی،  روی رش��د اقتصادی در 

نظر گرفته اند. 
بروك و همكارانش نخس��تین كس��انی نیس��تند 
اقتصاده��ای  و  اقلیم��ی  تغیی��رات  رابط��ه  ك��ه 
كلان را به ص��ورت غیرخط��ی بررس��ی می كنن��د 
 ب��ا ای��ن حال آنه��ا ای��ن كار را ب��ه روش متفاوتی

 انجام داده اند. 
نتیج��ه ای كه آنه��ا از تحقیق خ��ود گرفته اند به 
این واقعیت اش��اره می كند كه حساسیت اقتصادی 
به دما در گس��تره بزرگی در سراس��ر جهان بسیار 

بالاست.
 آنه��ا همین ط��ور ب��ه ای��ن موضوع هم اش��اره 
می كنن��د ك��ه كش��ورهایی ك��ه در مناطق خنك 
مانن��د اس��كاندیناوی قرار دارند از ش��رایط بهتری 
نس��بت به كش��ورهایی ك��ه در مناطق زی��ادی از 
 دنی��ا مانند آس��یا و آمری��كا قرار دارن��د برخوردار 

هستند. 
چیزی كه این تحقیق مطرح می كند این اس��ت 
كه آیا در محاسبه دقیق تاثیرات اقتصادی تغییرات 

اقلیمی گمراه بوده ایم؟ شاید اینطور باشد. 

پدیده گرم ش��دن زمین هم��واره یكی از 
دغدغه های دوس��تداران محیط زیست است. 
مقابله با گرم ش��دن زمین تنه��ا یك راهكار 
ندارد، بلك��ه نیازمند راهكاره��ای گوناگونی 

است. 
فناوری ه��ا و رویكردهای��ی ك��ه در زی��ر 
می آیند، همگی باید به كارگرفته شوند تا بتوان 
به كنترل این پدیده در نیمه های قرن حاضر 
امیدوار بود. البته باید توجه داشت كه هریك 
از راهكارهای پیش رو برای مناطق گوناگون 

به نسبت های مختلف پاسخگو است: 
• افزایش بهینه سازی مصرف انرژی

انرژی كه برای تولید برق، گرما و سرما در 
من��ازل، محیط كار و صنایع از آن اس��تفاده 
می ش��ود بزرگ ترین مقصر گرم شدن زمین 
است. فناوری های بهینه سازی مصرف انرژی 
به ما كمك می كند تا از انرژی كمتری برای 
رسیدن به همان میزان یا حتی بیشتر از آن، 
برق و گرما و سرما استفاده كنیم. این رویكرد 
هم باعث صرفه جویی در انرژی می شود، هم 
به پ��ول كمتری نیاز دارد و هم س��ریع تر به 

نتیجه می رسد.
• حمل ونقل سبز

بخ��ش  در  گلخان��ه ای  گازه��ای  تولی��د 
حمل ونقل اخیرا بیش��تر از هر بخش دیگری 
بوده و برای رفع این مشكل گزینه های زیادی 
روی میز هستند: ایجاد كارآمدی بیشتری در 
همه انواع روش های حمل ونقل، اس��تفاده از 
س��وخت های كم كربن و كاهش مسافتی كه 
هر وس��یله نقلیه طی می كن��د. راهكار روش 
آخر رش��د هوش��مندانه و كارآمدتر سیستم 

حمل ونقل عمومی است. 
• استفاده از منابع انرژی تجدیدپذیر

مناب��ع انرژی تجدیدپذیر مثل خورش��ید، 
باد، ح��رارت مركزی زمی��ن و بیوانرژی در 
اختیار بش��ر قرار گرفته اس��ت. منابع انرژی 
تجدیدپذی��ر هم به س��رعت قابل دسترس��ی 
هس��تند، ه��م هزین��ه كمتری دارن��د، هم 
اش��تغال ایج��اد می كنند و ه��م آلودگی را 

كاهش می دهند. 

س�وخت های  از  کش�یدن  دس�ت   •
فسیلی

عدم س��اخت هرگونه نیروگاه با س��وخت 
زغال س��نگ، آغ��از از كار انداختن مرحله به 
مرحل��ه نیروگاه های زغال س��نگ ب��ا اولویت 

دادن ب��ه قدیمی تری��ن و آلوده كننده ترین ها 
و نیز جلوگیری از انتش��ار كرب��ن نیروگاه ها 
س��ه راهكار كلیدی برای دس��ت كش��یدن 
از س��وخت های فس��یلی اس��ت. این كار به 
نظر خیالی می رس��د اما فناوری می تواند به 
 ما در كنار گذاش��تن س��وخت های فس��یلی 

كمك كند. 
• مدیریت جنگل ها و کشاورزی

جنگل زدایی و تولید گازهای گلخانه ای در 

بخش كش��اورزی تقریبا 30 درصد گازهای 
گلخان��ه ای را ایجاد می كند. م��ا می توانیم با 
كاهش گازهای گلخانه ای تولیدشده ناشی از 
جنگل زدایی و تخریب جنگل ها و نیز با تولید 
محصولات پایدارتر با گرم  شدن هرچه بیشتر 

كره زمین مقابله كنیم. 
• افزایش سهم انرژی هسته ای

افزایش سهم انرژی هسته ای در انرژی های 
مصرف��ی بش��ر می تواند به كاه��ش گرمایش 
جهانی كمك كند. اما شرط استفاده از این نوع 
انرژی این است كه پیش از آن امنیت انسان ها 
تضمین ش��ود تا فاجعه ای مث��ل چرنوبیل یا 

حادثه ای مثل فوكوشیما رخ ندهد. 
• گسترش و اس�تفاده از فناوری های 

کم کربن و بدون کربن
تحقیق و توسعه درباره نسل تازه فناوری های 
كم كربن برای كاهش گرمایش جهانی تا نیمه 
قرن حاضر ض��روری اس��ت. تحقیقات فعلی 
درباره فن��اوری باتری، بهره ب��رداری انرژی از 
منابع تازه مثل باكتری ها و جلبك ها و س��ایر 
نوآوری ه��ای اینچنینی راه��كار مهمی برای 

برون رفت از وضع موجود است. 
• تضمین توسعه پایدار

كش��ورهای جهان، از توس��عه یافته ترین تا 
كم توس��عه ترین كش��ور نقش چشمگیری در 
كمك به حل معضل تغییرات آب وهوایی دارند 
و مسئولیت ها و ظرفیت های گوناگونی در آنها 

برای كاهش گرمایش زمین وجود دارد. 
مب��ارزه موفقیت آمیز با این معضل نیازمند 
ارائ��ه كمك های مالی از س��وی كش��ورهای 
ثروتمن��د ب��ه كش��ورهای فقیر اس��ت. این 
كمك های ملی دس��ت كشورهای فقیر برای 
رفت��ن ب��ه س��مت فناوری ه��ای كم كربن و 
سازگاری با تغییرات اقلیمی را باز می گذارد. 

راهکارهایی برای مقابله با گرم شدن زمین

دور دنیا

ب��ا وجود آنك��ه اقتصاد جهان��ی در حالت 
ركود قرار دارد، سرمایه گذاری كشورها برای 
س��ازگاری با تغیی��رات آب و هوایی همواره 

روبه افزایش است. 
براساس گزارش دانشمندان دانشگاه كالج 
لندن، س��رمایه گذاری جهانی برای س��ازگار 
ش��دن ب��ا تغیی��رات آب و هوایی در س��ال 
2014 و 2015 بال��غ ب��ر 316 میلیون دلار 

بوده است. 
با اینكه این رقم بس��یار چشمگیر به نظر 
می رس��د، اما این میزان حت��ی كمتر از نیم 
درصد ارزش تولی��د ناخالص داخلی جهانی 

است. 
محقق��ان با اس��تفاده از آماره��ای دولتی 
به رقمی دس��ت پیدا كرده اند كه متش��كل 
از هزینه ه��ای پرداخت ش��ده بخش دولتی 
وخصوص��ی در نق��اط مختلف جه��ان برای 

سازگاری با تغییرات آب و هوایی است. 
تمركز ای��ن محققان همچنی��ن بر مبالغ 
پرداخت شده برای سازگاری با آب و هوا در 
10 ش��هر بزرگ دنیا چون لندن، نیویورك 
و پكن بوده اس��ت. از این مطالع��ه به عنوان 
وس��یله ای برای برجس��ته ك��ردن خطرها و 
فرصت های��ی كه در مناطق ش��هری هنگام 
ت��لاش ب��رای قوی تر ك��ردن س��ازگاری با 
آب وهوا ایجاد می شود، استفاده شده است. 

علاوه ب��ر اندازه گیری می��زان هزینه های 
پرداخت ش��ده ب��رای س��ازگاری جهانی با 
تغیی��رات آب وهوای��ی، نتایج دانش��مندان 
دانش��گاه لن��دن نش��ان می دهد، س��رمایه 
بیشتری نس��بت به گذشته در شهرها برای 

س��ازگاری ب��ا تغیی��رات آب وهوایی صرف 
می شود. برای مثال، بین سال های 2008 و 
2015 در 8 ش��هر از 10 شهر بزرگی كه در 
مطالعه به آن اش��اره شده، هزینه سازگاری 
سالانه حدود 4 درصد افزایش داشته است. 
لوس��ین گیورگس��ون، یك��ی از محققان 
دانشگاه لندن می گوید: »از دید تجاری این 
آمار و ارقام نش��ان می دهند كه فرصت هایی 
در زمینه س��ازگاری با تغییرات آب وهوایی 
وجود دارد. قس��مت مثبت مطالعه آن است 
كه ما با رش��د نس��بتا زی��ادی در اختصاص 
س��رمایه در بیشتر ش��هرها مواجه هستیم. 
این نشان می دهد كه اقدامات صورت گرفته 
ب��رای ایجاد س��ازگاری از حمایت برخوردار 
است و مردم این موضوع را جدی گرفته اند.«

گ��زارش دانش��گاه لندن به ای��ن موضوع 
اش��اره می كند كه چگونه آگاهی رس��اندن 
به مردم در مورد آس��یب پذیر شدن شهرها 
در مقاب��ل تغیی��رات آب و هوای��ی س��بب 
افزایش سرمایه گذاری در اقدامات مربوط به 

سازگاری می شود. 
این گزارش همچنین هش��دار می دهد كه 
س��رمایه اختصاص داده شده جهت سازگار 
ك��ردن محیط ب��ا تغیی��رات آب وهوایی در 
دنیا نامتعادل اس��ت. با آنكه برخی ش��هرها 
اقدامات گس��ترده و اساسی جهت سازگاری 
و آمادگی با خط��رات تغییرات آب و هوایی 
انجام داده اند، برخی دیگر به ویژه ش��هرهای 
موجود در كشورهای در حال توسعه اقدامی 
در ای��ن زمین��ه انج��ام نداده اند، ی��ا اینكه 

اقدامات شان بسیار محدود بوده است. 

برای مث��ال، نیوی��ورك چی��زی بیش از 
1.75 میلیارد دلار در س��ال صرف سازگاری 
ب��ا تغییرات آب وهوای��ی می كند، اما هزینه 
اختص��اص داده ش��ده ب��ه ای��ن موضوع در 
آدی��س آبابا، پایتخ��ت اتیوپ��ی، تنها 16.4 

میلیون دلار بوده است. 
اگ��ر س��رانه جمعی��ت ش��هرها را درنظر 
بگیریم، متوجه می شویم كه نیویورك برای 
هر نفر 41 برابر بیشتر هزینه صرف می كند 

تا آدیس آبابا. 
ع��لاوه ب��ر این، محقق��ان به ای��ن نتیجه 
اقتصادی مس��اعدتر  رس��یده اند، وضعی��ت 
شهرها ارتباط مستقیمی با اختصاص سرمایه 
جهت س��ازگاری با محیط ندارد. محققان با 
مقایس��ه میزان س��رمایه ای كه ش��هرهای 
مختل��ف صرف س��ازگاری كرده اند با میزان 
تولید ناخال��ص این ش��هرها متوجه تفاوت 
چشمگیری شده اند. پكن بیشترین هزینه را 
برای سازگار ش��دن با تغییرات آب و هوایی 
پرداخته است و 0.33 درصد تولید ناخالص 
داخلی این ش��هر ص��رف مقابله و آمادگی با 
اثرات تغییرات آب و هوایی شده است. لندن 
0.23 درصد تولید ناخالصش را به سازگاری 
با محیط زیست اختصاص داده است. در این 
میان، مكزیكو س��یتی، س��ائوپائولو، بمبئی، 
جاكارت��ا و آدیس آبابا چی��زی بین 0.14تا 
0.16 درصد از تولی��د ناخالص داخلی خود 

را صرف سازگاری كرده اند. 
گیورگس��ون می گوی��د: »ای��ن موض��وع 
هشداری در مورد شرایط كشورهای در حال 
توسعه اس��ت. براس��اس مطالعات، اقدامات 

زیادی باید در این كش��ورها برای سازگاری 
با تغییرات آب و هوایی صورت بگیرد.« وی 
همچنین می افزاید سازگار شدن كشورهای 
در حال توس��عه با تغییرات آب وهوایی نیاز 
به س��رمایه و منابعی دارد ك��ه برای فراهم 

كردن آنها باید به دنبال راه حل بود. 
»كام��لا غیر ممك��ن به نظر می رس��د كه 
س��رانه س��الانه 5.16 دلار، برای حمایت از 
جمعی��ت كنونی و آین��ده آدیس آبابا كافی 

باشد.«
ح��ال  در  كش��ورهای  س��رمایه گذاری 
توسعه بیش��تر بر كش��اورزی، جنگلداری و 
مراقبت های بهداش��تی متمركز اس��ت، در 
حالی كه كش��ورهای در حال توسعه تمركز 

بیشتری بر انرژی و آب دارند. 
گیورگس��ون همچنی��ن می گوی��د: »فهم 
و دانس��ته های م��ا از خط��رات احتمال��ی 
تغییرات آب وهوایی افزایش یافته اس��ت، اما 
سیاس��ت گذاران در ش��هرهای مختلف باید 
متوجه اقداماتی كه در جهت س��ازگار شدن 
با تغییرات آب و هوایی در شهرش��ان انجام 
می ش��ود و خطرات این تغییرات باش��ند، تا 
بتوانند به درستی ارزیابی كنند كه اقداماتی 
ك��ه انج��ام گرفته در جهت رف��ع یا كاهش 

خطرات موثر بوده است.«
میزان س��رمایه لازم برای س��ازگار كردن 
محیط با تغییرات آب و هوایی در زمان حال 
وآینده به صورت دقیق مشخص نیست. یك 
تحلیلگ��ر از Oxfam می گوید اگر دولت ها 
به تعهدات مطرح شده در كنفرانس پاریس 
ك��ه در س��ال 2015 برگ��زار ش��د، پایبند 

نباش��ند، هر كدام از كشورهای توسعه یافته 
مجبور می شوند تا سال 2050، سالانه مبلغ 
567 میلیارددلار برای مقابله و س��ازگاری با 

تغییرات آب و هوایی هزینه كنند. 
در نشستی كه درسال 2009 در خصوص 
تغیی��رات آب وهوای��ی در كپنهاگ دانمارك 
برگزار شد، كشورهای توس��عه یافته متعهد 
ش��دند تا به صورت مش��ترك تا سال 2020 
سالانه مبلغ 100 میلیارد دلار در بخش های 
عمومی و خصوصی س��رمایه گذاری كرده و 
از این طریق به كش��ورهای در حال توسعه 
كم��ك كنند تا امكان مقابله و س��ازگاری با 

تغییرات آب و هوایی را داشته باشند. 
كام��لا مش��خص اس��ت ك��ه هزینه های 
سازگار ش��دن با تغییرات آب وهوایی بسیار 
كمتر از هزینه هایی اس��ت كه بر اثر نادیده 
گرفت��ن این موضوع و بی توجه��ی به آن بر 
دولت ه��ا تحمیل می ش��ود. مطالعه ای كه از 
س��وی دولت اوگاندا در س��ال گذشته انجام 
شد، نش��ان داد كه هزینه كوتاهی در اقدام 
برای س��ازگاری ب��ا تغیی��رات آب و هوایی، 
20براب��ر هزینه ای خواهد ب��ود كه دولت ها 
برای آمادگی در مقابل  این تغییرات تا سال 

2020 باید بپردازند. 
افزای��ش داده ه��ای آم��اری مرب��وط ب��ه 
هزینه ه��ای س��ازگاری با محیط زیس��ت و 
عواقب نادیده گرفتن تغییرات آب و هوایی، 
س��بب آگاهی بیش��تر مسئولان ش��ده و به 
گرفت��ن تصمیمات سیاس��ی و اقتصادی در 

این زمینه كمك می كند. 
 greenbiz.com:منبع 

هزینه بالای سازگاری با تغییرات آب و هوایی

جریمه میلیاردی 
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تویوتا به کمک نابینایان آمد
دستگاهی  تویوتا 
ب��رای  پوش��یدنی 
کم��ک ب��ه حرکت 
نابینایان و کم بینایان س��اخته اس��ت. این گجت روی 
ش��انه های فرد ق��رار می گیرد و با کم��ک دوربینی که 
دارد ب��ه فرد نابینا یا کم بینا کم��ک می کند تا آنچه را 
در اطرافش قرار دارد، بهتر تش��خیص دهد. س��پس با 
صدای یک گوینده و لرزش هایی در دستگاه تعبیه شده، 
تش��خیص مس��یر برای فرد کم بینا یا نابینا امکان پذیر 
می ش��ود. هنوز تاری��خ دقیقی برای عرض��ه این گجت 
پوش��یدنی از س��وی تویوتا اعلام نش��ده است. موسسه 
 ملی نابینان )RNIB( این دس��تگاه را یک پیش��رفت 

هیجان انگیز خواند. 
این دس��تگاه را کسانی س��اخته اند که روی پروژه ای 
به نام Project Blaid کار می کنند. آنها می گویند روی 
پروژه هایی در زمینه معرفی نقشه برداری، تشخیص اشیا 

و فناوری تشخیص چهره هم کار کرده اند. 
تویوت��ا می گوی��د ای��ن دس��تگاه جایگزین��ی برای 
دستگاه های کمکی که پیش از این ساخته شده بودند، 
نیست، اما می تواند شکاف های موجود در دستگاه های 

موجود فعلی را جبران کند. 
در ویدئویی که تویوتا از دستگاه تازه اش منتشر کرده، 
به خوبی نشان داده می شود که چگونه دستگاه می تواند 
دری را که روی آن نش��ان دستش��ویی مردانه است، از 
دری که روی آن واژه خروج نوشته شده، تشخیص دهد. 
به گفته س��یمون ناگات��ا، مدیراجرایی تویوت��ا، پروژه 
تازه این ش��رکت راهی تازه در مس��یر آینده خودروها 
می گش��اید. او می گوید: »ما می خواهیم آزادی حرکت 
را برای همه انس��ان ها فارغ از شرایط، موقعیت یا میزان 

توانایی افراد، بیشتر کنیم.«
تویوتا می گوید از کارکنانش خواسته به عنوان بخشی 
از پروژه ای که ارتباطی به ساخت خودرو ندارد، به تهیه 
ویدئوهایی بپردازند که در آنها مشکلات شایع در محیط 
داخلی نشان داده می شوند تا توسعه دهندگان بتوانند در 

ساخت این دستگاه ها از آن استفاده کنند. 

نیمی از آمریکایی ها نمی توانند بدون 
گوشی های شان زندگی کنند

براساس مطالعاتی که اخیرا انجام 
ش��ده، 44 درصد از بزرگس��الان 
ب��دون  نمی توانن��د  آمریکای��ی 
زندگی  گوش��ی های همراه ش��ان 
کنن��د. 61درصد 18 تا 35 س��اله ها و نیز 23 درصد 
36 تا 50 ساله های آمریکایی می  گویند زندگی بدون 
تلفن همراه برای ش��ان از زندگی ب��دون تلویزیون یا 

کامپیوتر شخصی سخت تر است. 
اما برای 51 تا 69 ساله ها و افراد 70 سال به بالا در 
آمریکا اوضاع کمی تف��اوت دارد. برای آنها به ترتیب 
کامپیوتر و تلویزی��ون اولویت دارند و تلفن همراه در 
رده بعدی قرار گرفته اس��ت. نتایج این نظرس��نجی 
نگران کننده اس��ت چون طبق آنه��ا این امکان وجود 
دارد که وسواس افراد روی گوشی های هوشمندشان 

روابط را عمیقا تحت تاثیر قرار دهد. 
 MIT همان طور که ش��رلی تورکل، استاد دانشگاه
در زمین��ه جامعه شناس��ی فن��اوری، در کتاب��ش با 
 Reclaiming »Alone Together«و  عن��وان  
Conversation می نویس��د، استفاده همیشگی از 
تلفن همراه باعث کم ش��دن احس��اس همدلی و در 
نتیج��ه باعث درهم کوبیده ش��دن رواب��ط بین فردی 
می ش��ود. هرکس��ی که با همس��ر به صورت پیامکی 
دع��وا می کند، خوب می داند که پیامک ها برد لازم را 
برای ارتباط ندارد و ممکن است بسیاری از منظورها 
درس��ت برداشت نشود. بر این اساس، تورکل دریافته 
که بشر نیازمند تنهایی است تا بتواند تجربیات تازه را 
در قالب اطلاعات بیشتری از خود یکپارچه کند. تنها 
در زمان تنهایی اس��ت که هرک��س می تواند نوعی از 
بررس��ی را روی خود انجام دهد و به این نتیجه برسد 
که روابطش با وجود تلفن همراه و سایر دستگاه های 

فراگیر فناوری چه تغییراتی کرده است. 
بنابرای��ن ب��ه اعتق��اد خان��م ت��ورکل، بزرگ ترین 
احترامی که می توان به گوش��ی همراه گذاش��ت این 
است که بیشتر وقت ها آن را خاموش کرد یا دست کم 

روی حالت هواپیما قرار داد. 

ایالات متحده آمریکا همچنان نیروی محرک رشد اقتصاد جهانی است، اما این موتور 
محرک کارایی 20 سال گذشته اش را ندارد و حتی ممکن است در آینده محو شود. 

اطلاعات ارائه ش��ده از سوی بانک جهانی نش��ان می دهد آمریکا 0.6 درصد از رشد 
2.4درصدی اقتصاد جهانی را در س��ال 2015 به خ��ود اختصاص داده که این میزان 

حدود 23 درصد رشد اقتصاد جهانی است. 
این بیش��ترین میزان مش��ارکت آمریکا از زمان بحران اقتصاد جهانی بوده است، اما 
قبل از اینکه آمریکا را به عنوان کشور محرک اقتصاد جهانی در گذشته و آینده معرفی 

کنیم، لازم است شرایط اواخر دهه 1990 را مورد بررسی قرار دهیم. 
در آن زم��ان، آمری��کا به طور معمول بیش از یک درصد رش��د اقتص��اد جهانی را به 
خ��ود اختصاص می داد. در س��ال 1996، آمریکا در 28.3 درص��د اقتصاد جهانی، در 
س��ال 1997، 29.6 درصد و در سال 1998، 47 درصد مشارکت داشته است. این در 
حالی است که در آن زمان بسیاری از کشورهای آسیایی با بحران مالی روبه رو بودند. 
به نظر نمی رسد که شرایط گذشته دوباره تکرار شود. چین و سایر بازارهای در حال 
ظهور در بین سال های 2000 تا 2010 با رشد بسیار سریع و بالایی روبه رو بودند. در 
آن زمان آمریکا و کشورهای اروپایی در حال دست و پنجه نرم کردن با تاثیرات بحران 

اقتصادی خود بودند. 
حتی در سال 2009 که کشورهای توسعه یافته در شرایط رکود قرار داشتند، کشور 
چین مش��ارکت مثبتی در رشد اقتصاد جهانی داشت. در سال 2013، چین به تنهایی 

یک سوم رشد اقتصاد جهانی را به خود اختصاص داده بود. 
این روزه��ا چی��ن در حال گ��ذر از اقتصاد ص��ادرات محور به اقتص��اد مصرف محور 
و مش��تری محور اس��ت. ش��رایط اقتصادی چین منجر به ایجاد مش��کلات برای سایر 

بازارهای در حال ظهوری است که به تجارت با چین وابسته هستند. 
همین امر س��بب کاهش س��رعت رشد بازار چین و بازارهای در حال ظهور و کاهش 

مشارکت آنها در رشد اقتصاد جهانی شده است. 
بانک جهانی پیش بینی کرده که در سه سال آینده میزان رشد اقتصاد جهانی حدود 
3درصد باشد. انتظار می رود مش��ارکت آمریکا امسال چیزی حدود 20.9درصد باشد، 
اما پیش بینی می ش��ود میزان مشارکت این کش��ور در سال آینده به 17.4درصد و در 
سال 2018 به 15.7 درصد کاهش پیدا کند. در این میان انتظار می رود که مشارکت 

چین از 27.6درصد در سال 2016 به 16.4درصد در سال 2018 کاهش پیدا کند. 
کش��ورهای دیگ��ری جایگزین آمری��کا و چین خواهند ش��د. کش��ورهای جهان به 
غی��ر از آمریکا، چی��ن و منطقه یورو تا س��ال 2018، 50درصد رش��د اقتصاد جهانی 
را ب��ه خ��ود اختص��اص خواهن��د داد. ممک��ن اس��ت آمری��کا در حال حاض��ر موتور 
 محرک رش��د اقتصاد جهانی باش��د، ام��ا جایگاه خود را در آینده ای نزدیک از دس��ت 

خواهد داد. 

کاهش نقش آمریکا به عنوان موتور محرک 
اقتصاد جهانی 

صن��دوق  اول  مع��اون  لیپت��ون،  دیوی��د 
بین المللی پول در س��خنرانی ای، نس��بت به 

چشم انداز اقتصاد جهانی هشدار داد. 
»مطالع��ه اخی��ر صن��دوق بین المللی پول 
درمورد ش��رایط اقتصاد جهانی نشان دهنده 

پایه  ضعیف اقتصادی است.«
لیپت��ون می افزاید: »بازاره��ای مالی بدون 
ثبات و قیمت پایین نفت، سبب افزایش خطر 
و ایجاد نگرانی های جدید در مورد س��لامت 

اقتصاد جهانی شده است.«
لیپتون در سخنرانی اش در واشنگتن اظهار 
ک��رده که احتم��ال بهبود ش��رایط اقتصادی 
بس��یار ضعیف اس��ت. وی همچنین نس��بت 
ب��ه اختلال در بازارهای جهانی هش��دار داده 
و معتقد اس��ت این اختلالات تاثیرات جهانی 
ج��دی  بر کاه��ش تجارت جهان��ی و جریان 

سرمایه داشته است. 
»چی��زی که بی��ش از هم��ه نگران کننده 
اس��ت آن اس��ت که کاهش س��رعت رش��د 
اقتصادی، س��بب می شود تا س��رمایه گذاران 
در س��رمایه گذاری تعل��ل ک��رده و احتی��اط 
بیش��تری به خرج دهند. این موضوع س��بب 
کاهش شدید س��رمایه جهانی و جریان های 
تجاری می ش��ود. برای مثال خروج س��رمایه 
خال��ص از بازارهای در حال ظهور در س��ال 
2014 می��لادی 200 میلی��ارد دلار بوده اما 
ورود س��رمایه خالص 125 میلیارد دلار بوده 

است.«
می توان گفت ای��ن موضوع از دلایل اصلی 

کاهش در میزان صادرات چین است. 
رکود در تجارت، نش��ان از کاهش سرعت 
رش��د اقتصاد جهانی دارد و این همان چیزی 
است که لیپتون و صندوق بین المللی پول را 

نگران کرده است. 
نگرانی های لیپتون را می توان به دو دسته 

کلی تقس��یم کرد؛ اول اینکه تقاضای پایین 
جهانی و بازخورد منفی بین اقتصاد واقعی و 
بازاره��ا می تواند ما را در معرض خطر »رکود 
س��کولار« )بیماری اقتصادی طولانی مدت( 

قرار دهد. 
دوم اینک��ه رش��د عرض��ه نی��روی کار و 
به��ره وری این نیرو طی 10 س��ال گذش��ته 
به ش��دت کاهش پیدا کرده و س��بب تشدید 

مشکلات شده است. 
به گفته لیپتون این بدان معنی اس��ت که 
»خط��رات روند نزولی به وضوح بیش از قبل 
اس��ت و نیاز بیش��تری به اتخاذ سیاست های 

قوی تر و هماهنگ تر وجود دارد.«
بانک های مرکزی کش��ورها از این موضوع 
مطل��ع هس��تند و برخی از آنه��ا چون بانک 
مرکزی اروپا و بانک مرکزی ژاپن، به سیاست 

نرخ بهره منفی رو آورده اند. 
با این حال لیپتون نس��بت ب��ه ناکارآمدی 
این سیاست هشدار داده است. به عقیده وی 
بعید است سیاست گذاران را به نتیجه ای که 

می خواهند برساند. 
»ب��ا اعم��ال سیاس��ت ن��رخ به��ره منفی 
در برخ��ی کش��ورها، ش��رایط ب��رای اعمال 
سیاست های مالی در جهت افزایش تقاضای 
داخل��ی محدود تر می ش��ود، بنابراین قدرت 
باقیمان��ده آن ممکن اس��ت به طور عمده در 
تضعیف ارز و جذب تقاضا از سایر نقاط جهان 
 به کار رود. ش��یوه ای که بای��د از آن اجتناب 

کرد.«
ای��ن یعن��ی زمان آن اس��ت ک��ه دولت ها 
مش��غول کار ش��وند و از طریق سیاست های 
مال��ی عمل کنن��د، ب��ه عبارتی دیگ��ر باید 
مالیات های پرداخت ش��ده از س��وی مردم را 

به کار گیرند. 
لیپت��ون می گوید هنگامی ک��ه دولت ها به 

فکر چگونگی اس��تفاده از سیاست های مالی 
در جهت حرکت اقتصاد خود و اقتصاد جهانی 
می افتند، دو نکته به ذهن می رسد؛ اول اینکه 
سیاس��ت های مال��ی باید در جهت پیش��برد 
ش��رایط اقتص��ادی به ص��ورت طولانی مدت 
باش��د. نکت��ه دوم اینکه کش��ورهایی که به 
سیاس��ت های مال��ی روی  می آورن��د باید از 
آن در جهت گس��ترش س��رمایه گذاری های 

زیرساختی استفاده کنند. 
مع��اون اول مدیر عامل صندوق بین المللی 
پول، در نهای��ت نتیجه گیری کرده که »روند 
بهب��ود اقتص��اد جهانی ادام��ه دارد اما ما در 
مقطعی هس��تیم که خطرات و ریس��ک هایی 
در پیشبرد بهبود اقتصاد جهانی وجود دارد.«
از نظ��ر وی اکن��ون زم��ان آن اس��ت که 
به ش��دت از فعالیت ه��ای اقتص��ادی حمایت 
ش��ود. این اقدام مستلزم اخذ تصمیمات مهم 
و اساس��ی اس��ت. در این می��ان اقتصادهای 
ب��زرگ و پیش��رفته بای��د در ای��ن اقدامات 
پیش قدم باشند تا بتوان سیستم مالی جهانی 

را موثرتر و مقاوم تر کرد. 
به گفته وینس��ون چرچیل، نخس��ت وزیر 
بریتانیا در زم��ان جنگ جهانی دوم، حرکت 
کردن و انجام کار س��بب نگرانی نمی ش��ود، 
بلک��ه بی تفاوتی و عدم انج��ام اقدامات لازم 

است که باعث نگرانی است. 
شرایط کنونی یکی از مواقعی است که نیاز 
ب��ه تصمیم گیری و اقدام اساس��ی و به موقع 
دارد. اگر سیاست های پولی منجر به افزایش 
رشد اقتصادی نش��ود، اگر سیاست نرخ بهره 
منف��ی جواب ندهد و اگر دولت ها نس��بت به 
ش��رایط اقتصاد جهانی بی اهمیت باش��ند و 
اقدام��ی انجام ندهند، اوض��اع اقتصاد جهانی 

بهبود نخواهد یافت.
منبع:بیزینس اینسایدر

قیمت خودرو

صندوق بین المللی پول هشدار داد 

قطار اقتصاد جهانی در حال خارج شدن از ریل 

رسوایی حرفه ای ماریا شاراپوا، تنیسور سرشناس روسیه ای تبعات اقتصادی زیادی برای 
این ورزشکار داشته و از میان اسپانسرهای معروف، برند معروف نایکی هم گفته است که 

قرارداد همکاری اش را با شاراپوا لغو می کند. 
شاراپوا که یکی از پردرآمدترین ورزشکاران دنیاست، این هفته اعلام کرد تست دوپینگ 
او مثبت بوده اس��ت. او در یک کنفرانس خبری در لس آنجلس اعلام کرد که از یک ماده 
ممنوعه استفاده می کرده است. شاراپوا در این کنفرانس گفت ماده ای که او برای مدت بیش 
از 10 سال با مشاوره پزشک خانوادگی اش مصرف می کرده، از ابتدای سال جاری میلادی 
در لیست مواد ممنوعه قرار گرفته و او ایمیلی را که از سوی آژانس ضددوپینگ درباره مواد 
ممنوعه جدید دریافت کرده باز نکرده و به همین س��ادگی نمی دانسته ماده ای که مصرف 

می کرده از ابتدای ژانویه دوپینگ به شمار می رفته است. 
این رسوایی دنیای تنیس و البته دنیای برندهای ورزشی را هم شوکه کرده است. بعد از 
اعلام این خبر توسط شاراپوا، نایکی که از نوجوانی با شاراپوا قرارداد همکاری داشته، اعلام 
کرد همکاری اش را با این ورزشکار روس قطع می کند. نایکی در یک بیانیه اعلام کرد:  »از 
شنیدن خبر مربوط به ماریا شاراپوا شوکه و ناراحت هستیم. تصمیم گرفته ایم تا زمانی که 

تحقیقات درباره ماریا انجام می شوم همکاری مان را تعلیق کنیم.«
 این البته تنها مورد لغو همکاری برندهای تجاری با ش��اراپوا نیس��ت. سه شنبه شرکت 
خودروس��ازی پورشه که یکی از اسپانسرهای قدیمی ش��اراپوا به شمار می رود، اعلام کرد 
که تمام فعالیت های اسپانسری برنامه ریزی شده با شاراپوا را معوق کرده است. تاگ هویر، 
ش��رکت معروف س��ازنده س��اعت در س��وییس هم اعلام مذاکرات را برای تمدید قرارداد 

اسپانسرینگ با این تنیسور تعلیق کرده است. 
شاراپوا یکی از سرشناس ترین ورزشکاران دنیا به شمار می رود که از طریق اسپانسرینگ 
درآمد زیادی داشته به صورتی که همیشه یکی از پردرآمدترین ورزشکاران دنیا بوده است. 

جریمه معمول برای استعمال چنین مواد ممنوعه ای دو سال محرومیت است. 
ماده ای که او مصرف کرده ملدونیوم است. این دارو برای کمک به جریان خون در سراسر 
بدن اس��تفاده می ش��ود و معمولا برای درمان بیماری های قلبی تجویز می شود. این دارو 

همچنین می تواند خلق و خوی بیماران را عوض و به آنها کمک کند که فعال تر باشند. 
شاراپوا گفته است که مصرف این دارو را به خاطر کمبود منیزیم در بدنش شروع کرده. او 

همچنین به این موضوع اشاره کرده که خانواده او با مسئله دیابت درگیر است. 
تنیسور 28 ساله آخرین ورزشکاری است که دردسرهای زیادی برای نایکی ایجاد کرده 
اس��ت. این شرکت ماه گذشته، همکاری خود با مانی پاکیائو بوکسور سرشناس فیلیپینی 
را معلق کرد. بوکس��ور سرشناس در صحبت های پرسروصدایی به مسئله همجنس گرایان 
پرداخت��ه ب��ود. پیش از این ه��م نایک درگی��ر پرونده های مش��ابه دیگری بوده اس��ت. 
سرشناس ترین آنها لانس آرمسترانگ دوچرخه سوار سابقا اسطوره ای دنیا بود. پرافتخارترین 
دوچرخه سوار دنیا سال ها متهم به استفاده سیستماتیک از مواد نیروزا بود تا اینکه سرانجام 
آژانس مبارزه با دوپینگ توانست اتهام های او را ثابت کند. بعد از مشخص شدن دوپینگ او 
در طول سال ها فعالیت حرفه ای، نایکی تصمیم گرفته همکاری اش را با او قطع کند. اسکار 
پیستوریوس، دونده معلول آفریقای جنوبی هم بعد از قتل نامزدش به سرنوشت مشابهی از 

سوی نایکی دچار شد و قراردادهایش یک جانبه از سوی نایکی قطع شد. 
ش��اراپوا همکاری گسترده و عمیقی با نایکی دارد. این برند تولیدکننده پوشاک ورزشی 
لباس های تنیسی را با نام شاراپوا تولید کرده است. گفته می شود قرارداد فعلی هفت ساله 

شاراپوا با نایکی 70 میلیون دلار ارزش دارد. 
ش��اراپوا از زمانی که یک نوجوان بود همکاری با نایک را ش��روع کرده است. او زمانی که 

تنها 11 سال داشت، اولین قرارداد همکاری اش را با نایک بست. 
منبع: سی ان ان
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ارزش اقتصاد بخش خصوصی دوبی برای اولین بار از سال 2010 با کاهش روبه رو شده است. از دلایل این کاهش می توان به بی ثباتی شرایط اقتصاد جهانی و قیمت پایین 
نفت اشاره کرد. صنعت گردشگری دوبی هم تحت تاثیر بالا رفتن ارزش دلار، با مشکل روبه رو شده است.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 466 www.forsatnet.ir

درصد میزان مشارکت اقتصادهای مختلف دنیا در رشد اقتصاد جهانی
 بر اساس آمار بانک جهانی

The Wall Street Journal :منبع

قیمت نمایندگی )تومان(قیمت بازار آزاد )تومان(مشخصات خودرومدل خودرو شرکت سازنده 

270.000.000336.000.000فول آپشن BMW 320 فولبی ام دبلیو 

180.000.000182.500.000نیمه فول تویوتا راو 4تویوتا 

112.000.000108.360.000صندوقدار – تیپ 4 مزدا 3 مزدا 

-81.570.000.000 سیلندر .پورشه کاین توربوپورشه 

140.000.000146.800.000تیپ 2 مدل 2015 میتسوبیشی ASXمیتسوبیشی 

292.000.000289.000.000تیپ 2 لکسوس GS250لکسوس 

قیمت خودرو  براس�اس مراجعه خبرنگاران روزنامه فرصت امروز به بازار و بررس�ی میدانی نمایش�گاه های ماش�ین و همچنین 
بررس�ی بازار آزاد بر اس�اس تماس های روزانه با فروش�ندگان و خریداران تعیین می شود. متوس�ط قیمت خودرو برای هر مدل 

ملاک تعیین نهایی قیمت خودرو است.
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