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چالش‌های پیش‌روی قانون پیش‌فروش ساختمان در ایران

راهی که روشن نیست

مدیرکل دفتر صنایع نساجی و پوشاک وزارت صنعت، معدن و 
تجارت در گفت‌وگو با »فرصت امروز« مطرح کرد 

پارچه‌ مشکی ایرانی 
سال آینده وارد بازار می‌شود 

14

رهبر معظم انقلاب اسلامی در دیدار رئیس 
و اعضای مجلس خبرگان رهبری: 

مردم در انتخابات خوش 
درخشیدند، اکنون نوبت مسئولان 
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بازارهای جهانی به کمک 
بورس تهران آمدند

با افزایش قیمت نفت، فلزات و معدن

12

سرمقـاله
جهان غیرقابل 

پیش‌بینی 

و  اقتصاد  پیش‌بین��ی درب��اره 
سیاس��ت چند س��الی است كه 
به یك ش��غل تبدیل شده ‌است. 
توس��عه‌یافته،  كش��ورهای  در 
تحلیلگران و پژوهش��گران برای 
ای��ن كار آموزش می‌بینند و بعد 
با دس��تمزدهای گران‌قیمت در 
اندیشكده‌های معتبر مشغول به 

كار می‌شوند. 
این روندی اس��ت كه از غرب 
آغاز ش��ده و چند س��الی اس��ت 
كه در كش��ورهای توس��عه‌یافته 
ش��رقی هم جا افتاده است. این 
اف��راد با مطالع��ه دقیق تحولات 
و رص��د اخب��ار و با پش��توانه‌ای 
كه از تاریخ و گذش��ته در نتیجه 
س��ال‌ها تحقیق و مطالعه دارند، 

پیش‌بینی‌ و تحلیل...
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گ��روه بان��ک و بیم��ه- همزمان با مراس��م 
»رونمایی از کتاب قرآن خطی نفیس به کتابت 
عب��دالله طباخ‌هروی، کاتب برجس��ته قرن نهم 
هجری قمری، مراس��م ارتقای موسسه آموزش 
عال��ی خاتم به دانش��گاه خاتم ب��ا حضور وزیر 
فرهنگ و ارش��اد اس�لامی، وزیر علوم، رئیس 
فرهنگستان علوم، مدیر عامل بانک پاسارگاد و 
جمع کثیری از اعضای هیات امنا، هیات رئیسه 

دانشگاه و دانشجویان برگزار شد.
نس��خه خطی نفیس قرآنی که در این مراسم 
رونمایی و بازنشر شد، معروف به مصحف شریف 
خراسان به خط عبدالله طباخ‌ هروی است که در 
کتابخانه آستان قدس رضوی نگهداری می‌شود. 

دکتر مجید قاس��می، رئیس دانشگاه خاتم و 
مدیرعامل بان‌کپاس��ارگاد در مراس��م رونمایی 
از این نس��خه ش��ریف گفت: این قرآن در قرن 
نهم هجری قمری کتابت ش��ده ‌اس��ت. بیشتر 
کاتب��ان ق��رآن و مفاخر کتابت ق��رآن، از اهل 
تشیع بوده‌اند. مصحف شریف خراسان از بدایع 
روزگار اس��ت. به‌طوریک‌ه واقف، وقف کرده‌بود 
ک��ه این قرآن در حرم حض��رت امام‌رضا )ع( و 
در کنار ضریح قرائت ش��ود و سال‌ها نیز در آن 
محل نگهداری می‌ش��د تا آنکه مشاهده کردند 
واقعا قرائت این قرآن در حرم مطهر امکان‌پذیر 
نیست. از این‌رو پس از پیروزی انقلاب اسلامی 

مرحوم ش��ادروان حضرت آیت‌الله طبس��ی که 
تولیت آس��تان را بر عهده گرفتن��د، از محضر 
حض��رت امام )ره( اذن گرفتند که این کتاب از 
آنجا خارج و در کتابخانه رضوی نگهداری شود 
تا صفحات آن آسیب نبیند. در نهایت این اذن 
ش��رعی داده‌ ش��د و کتاب از حرم به کتابخانه 

رضوی منتقل شد. 
افزایش تعداد رشته‌های 
تحصیلی دانشگاه خاتم

دکتر قاس��می همچنین با اشاره به مناسبت 
دوم مراس��م، خاطرنش��ان کرد: دانشگاه خاتم 
در ح��ال حاض��ر دارای س��ه دانش��کده فنی و 
مهندسی، دانشکده مدیریت و مالی و دانشکده 
علوم انس��انی اس��ت. به لطف خداوند دانشکده 
هنر و معماری نیز از س��ال تحصیلی جدید به 
دانشگاه خاتم افزوده خواهد شد. در عین حال 
وزارت علوم از مهر س��ال آینده این اجازه را به 
ما دادند که رش��ته فلسفه را در مقطع دکترا به 

دانشگاه اضافه کنیم. 
وی افزود: از 40 رش��ته‌ای که در سال آینده 
خواهیم داش��ت، 2 رشته در مقطع کارشناسی 
و 38 رش��ته در مقطع کارشناسی ارشد خواهد 

بود و در حال حاضر 1350 دانشجو داریم. 
وی تصریح کرد: گروه‌های آموزش��ی ما توسط 
اس��تادان فرهیخت��ه‌ای هدایت می‌ش��وند که از 

اس��تادان برجسته دانش��گاه‌های کشور هستند. 
در عین ح��ال اعضای هیات‌علمی جوان ما که با 
دقت و ظرافت بسیاری انتخاب شده‌اند، به‌عنوان 
سرمایه‌های آینده این دانشگاه محسوب می‌شوند. 
ما امیدواریم مدرس��ه تابستانی این دانشگاه را از 
تابستان سال آینده راه‌اندازی کنیم. برای این کار 
27 فرهیخته جوان که همه از استادان و نخبگان 
ایرانی در دانش��گاه‌های معتبر دنیا هس��تند، به 
همراه دو نفر از اعضای هیات علمی دانشگاه این 

کار را هدایت میک‌نند. 

وزیر ارشاد: اقدام بانک پاسارگاد باید 
تبدیل به نهضتی در میان بنگاه‌های 

اقتصادی شود
دکتر جنتی، وزیر فرهنگ و ارش��اد اسلامی، 
در این مراسم ضمن تقدیر از این اقدام ارزشمند 
بان‌ک پاس��ارگاد گفت: همت و حمایت دوست 
عزی��ز و فرهیخته ارجمندم آق��ای دکتر مجید 
قاسمی و گروه مالی پاس��ارگاد جای سپاس و 
تقدیر فراوان دارد. امروز دست‌نوشته فاخر این 
هنرمند بزرگ در پیش��گاه اهل فرهنگ و هنر 

و اس��اتید گرانقدر عرضه می‌شود. امیدوارم این 
اقدام در می��ان بنگاه‌های اقتصادی، فرهنگی و 
اجتماعی به یک نهضت فراگیر تبدیل ش��ود و 
هر نهاد، در هر س��ال دست کم بازنشر یا تولید 
ی��ک اثر فاخر را در فهرس��ت فعالیت‌های خود 
قرار دهد. م��ا نیز بتوانیم به‌عنوان ش��هروندان 
ای��ران آباد و س��رافراز، به نی��اکان فرزانه خود 
ببالی��م و افتخار کنیم. وی افزود: در گذش��ته 
هم یکی از آثار بسیار فاخری که دکتر قاسمی 
به چاپ و انتش��ار آن کمک کردند، ش��اهنامه 
شاه‌طهماسبی بود. آن هم از آثار بسیار فاخر و 
ارزنده‌ای بود که با همت ایشان و همکاران‌شان 
به چاپ رس��ید و انتشار یافت و از افتخارات ما 
اس��ت که این اثر بلیغ و فاخ��ر را می‌توانیم به 

همه دنیا عرضه کنیم.
وزیر علوم: دانشگاه خاتم باید در طراز 

دانشگاه‌های اول جهان قرار گیرد
دکتر محمد فره��ادی، وزیر علوم، تحقیقات و 
فناوری نیز با قدردانی از مدیرعامل بانک پاسارگاد 
و رئیس دانشگاه خاتم، اظهار داشت: در این مدت 
کوت��اه چندین بار به این دانش��گاه بزرگ آمده و 
در جری��ان فعالیت‌ه��ا و پیش��رفت‌های آن قرار 
گرفته‌ام. وی با بیان این نکته که دکتر قاس��می 
در مسئولیت رئیس کل بانک مرکزی در شرایط 
سخت جنگ تحمیلی و دفاع مقدس هم همواره 

به بحث آموزش عالی عنایت خاصی داش��تند و 
یار و یاور وزارت علوم بودند، افزود: انجام کارهای 
مان��دگار به‌ویژه در حوزه علم، فرهنگ و پژوهش 

در ذات ایشان است. 
وزی��ر علوم با بی��ان این نکته که ب��ه غیر ‌از 
دانش��گاه آزاد، 364 موسس��ه آم��وزش عال��ی 
غیردولت��ی در ح��ال فعالیت هس��تند، تصریح 
کرد: دانش��گاه خاتم یکی از بهترین دانشگاه‌ها 
اس��ت که امیدواری��م در س��طح بین‌المللی و 
بس��یار جامع، در ردیف دانشگاه‌های طراز اول 
دنی��ا مانند ه��اروارد قرار گیرد. ب��ه گفته وی، 
تحقق ای��ن آرمان با وج��ود برنامه‌های تدوین 
شده و اس��تادان مس��لط و معتبر و رشته‌های 
خوبی که روی آنها س��رمایه‌گذاری شده ‌است، 
دور از دس��ترس نیس��ت و امکانات و ارتباطات 
علمی دانش��گاه خاتم، این دانشگاه را در سطح 

دانشگاه‌های بزرگ دنیا قرار خواهد داد. 
وی ادامه داد: دانش��گاه خاتم، یک دانش��گاه 
نسل س��ومی و کارآفرین نیز هست و قطعا در 
رش��ته‌های جدید که ضرورت دارند و بیش��تر 
مورد نی��از جامعه هس��تند، فعالی��ت میک‌ند. 
وزی��ر علوم پیش��نهاد کرد که در کنار رش��ته 
فلس��فه اس�لامی، دانش��گاه خاتم روی فلسفه 
کاربردی و رشته‌های کاربردی علوم انسانی نیز 

سرمایه‌گذاری کند. 

حضرت آیت الله خامنه‌ای، رهبر معظم انقلاب اس�لامی 
صبح پنجش��نبه در آخرین دیدار رئیس و نمایندگان دوره 
چهارم مجلس خبرگان رهبری، در س��خنان بسیار مهمی 
ضمن تجلیل از حضور معنادار و پرشکوه مردم در انتخابات 
هفتم اس��فند و اعلام قاطعانه پایبن��دی و وفاداری خود به 
نظام اسلامی، به تبیین ویژگی‌های این انتخابات و مهم‌ترین 
وظای��ف و اولویت‌های مجلس خبرگان و مجلس ش��ورای 
اسلامی در دوره جدید پرداختند و با برشمردن سه اولویت 
اصلی کش��ور در مقطع کنونی، »مس��ئله نفوذ« را بس��یار 
ج��دی و مه��م خواندند و تاکید کردند: تنها راه پیش��رفت 
حقیقی، »استحکام س��اخت داخلی کشور« در زمینه‌های 
اقتصادی، فرهنگی و سیاسی، »حفظ خصوصیات انقلابی«، 
»حرکت جهادی«، »حفظ عزت و هویت ملی و اسلامی« و 

»هضم نشدن در هاضمه خطرناک جهانی« است. 
رهبر معظم انقلاب اس�لامی انتخابات هفتم اس��فند را با 
توجه به حضور ۳۴ میلیونی مردم و انداختن نزدیک به 70 
میلیون رأی در صندوق‌ها، انتخاباتی پرمعنا و مهم خواندند 
و گفتن��د: مردم در این انتخابات واقعا خوش درخش��یدند 
و مش��ارکت ۶۲ درص��دی واجدان ش��رایط رأی دادن، در 
مقایس��ه با بسیاری از کش��ورها حتی آمریکا، درصد بالایی 

است. 
حضرت آی��ت الله خامنه‌ای خاطرنش��ان کردند: مردم با 
این مش��ارکت بالا، در واقع اعتماد خود را به نظام اسلامی، 

به‌صورت عملی نشان دادند. 

ایش��ان انتخاب ش��دن یا انتخاب نش��دن برخی افراد در 
انتخابات گوناگون را طبیعی برش��مردند و ضمن تش��کر از 
تلاش‌ه��ای نمایندگان خبرگان ک��ه در دوره جدید موفق 
به ورود به مجلس نش��ده‌اند، افزودن��د: البته برخی بزرگان 
هم هس��تند که رأی آوردن یا رأی نیاوردن، هیچ خللی در 
ش��خصیت آنها ایجاد نمیک‌ند و آقای��ان یزدی و مصباح از 
جمله این افراد هس��تند که حض��ور آنان در خبرگان باعث 
افزای��ش وزانت این مجلس می‌ش��ود و نب��ود آنها نیز برای 

مجلس خبرگان خسارت است. 
رهب��ر معظ��م انقلاب اس�لامی س��پس به برش��مردن 
خصوصیات و ویژگی‌های انتخابات در نظام اسلامی به‌ویژه 
انتخابات هفتم اس��فند پرداختن��د و گفتند: »آزادی عمل 
مردم« برای ش��رکت در انتخابات از جمل��ه این ویژگی‌ها 
اس��ت زیرا در نظام اس�لامی، حض��ور در انتخابات اجباری 
نیس��ت و مردم با رغبت و انگیزه و فکر در همه انتخابات‌ها 

حضور می‌یابند. 
حضرت آیت‌الله خامن��ه‌ای، »رقابتی بودن« انتخابات در 
نظام اس�لامی را دومین ویژگی برشمردند و تاکید کردند: 
انتخابات هفتم اس��فند یک انتخابات رقابتی کامل بود، زیرا 
جناح‌ه��ا و افراد مختلف با ش��عارها و عناوین گوناگون در 
انتخاب��ات حضور پیدا کردند و صدا و س��یما نیز در اختیار 
کاندیداه��ای مجلس خبرگان ب��ود و همه به معنای واقعی 

کلمه تلاش و رقابت کردند. 
ایش��ان »امنی��ت و آرامش فضای انتخاب��ات« را از نکات 

برجس��ته انتخابات اخیر دانس��تند و گفتن��د: در حالیک‌ه 
در کش��ورهای اطراف ما زندگی مردم ب��ا ناامنی و حوادث 
تروریس��تی همراه شده است، اما انتخاباتی با این عظمت و 
با چنین مشارکت وسیع مردمی، بدون حادثه‌ای تلخ برگزار 
شد، به‌گونه‌ای که در شهر تهران مردم از ساعت ۸ صبح تا 
نیمه‌های ش��ب، در کمال امنیت در پای صندوق‌های رأی 

حاضر شدند. 
رهبر معظم انقلاب اس�لامی ضمن تش��کر از تلاش‌ها و 
اقدام��ات نیروی انتظامی، وزارت اطلاعات، وزارت کش��ور، 
س��پاه و بس��یج در برقراری امنی��ت و آرام��ش انتخابات، 
»س�لامت و امانت‌داری« را یکی دیگ��ر از ویژگی‌های این 
انتخابات برش��مردند و خاطرنشان کردند: برخلاف تبلیغات 
دش��منان و همچنین ادعاهای برخ��ی در داخل، انتخابات 
در نظام اس�لامی همواره س��الم بوده و هی��چ‌گاه حرکتی 
سازماندهی شده برای تاثیرگذاری بر نتیجه انتخابات وجود 

نداشته است. 
حضرت آیت‌الله خامنه‌ای تاکی��د کردند: انتخابات هفتم 
اسفند بار دیگر نادرستی و بی‌اعتباری سخنان کسانی را که 
در سال ۸۸ مدعی نامعتبر بودن انتخابات بودند و آن فتنه 

مضر را برای کشور به‌وجود آوردند، نشان داد. 
ایش��ان افزودند: همان‌گونه که انتخابات اخیر سالم بود، 
انتخابات دوره‌های قبل، از جمله انتخابات س��ال‌های ۸۸ و 

۸۴ نیز سالم بودند. 
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رئیس دفتر رئیس جمهوری که برای ش��رکت در 
اجلاس اقتصاد ایران به لندن رفته اس��ت، با فیلیپ 
هاموند، وزیر خارجه انگلیس دیدار و گفت‌وگو کرد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، در ای��ن دیدار دکت��ر محمد 
نهاوندی��ان با مثبت خواندن نتایج توافق هس��ته‌ای 
میان ایران و1+5 در توس��عه روابط دو کشور گفت: 
تعامل س��ازنده به‌عنوان اصلی‌ترین راهبرد سیاست 
خارجی ایران فصل جدیدی را در همکاری با س��ایر 
کش��ورها ایج��اد ک��رده و برجام می‌توان��د به‌عنوان 

بزرگ‌ترین دستاورد این سیاست قلمداد شود. 
نهاوندیان با اشاره به ظرفیت‌های ایجاد شده برای 
توس��عه روابط دو کش��ور بعد از برجام گفت: انتظار 
از دولت‌ه��ا و به خص��وص آنهایی که در مذاکرات و 
توافق انجام شده نقش جدی داشته‌اند این است که 
بعد از اجرایی شدن برجام و برداشته شدن تحریم‌ها 
زمینه‌ه��ای فعالیت‌ه��ای بانکی و تب��ادلات تجاری 

موسسات مالی و بان‌کها را فراهم کنند. 
رئیس دفتر رئیس جمهوری با اش��اره به فرمایشات 
اخیر مقام معظم رهب��ری در دیدار با اعضای مجلس 
خب��رگان خطاب به وزیر خارجه انگلیس گفت: انتظار 
رهبری و مردم ایران از دولت‌ها و کشورهای علاقه‌مند 
به توس��عه روابط تجاری و هیات‌هایی که برای توافق 

و توس��عه روابط اقتصادی به ای��ران می‌آیند اقدامات 
عملی اس��ت که تأثیری مس��تقیم و عینی در اقتصاد 
ایران داش��ته باشد. در این دیدار وزیر خارجه انگلیس 
نیز با ابراز خرس��ندی از برداش��ته شدن تحریم‌ها و با 
مثبت ارزیابی کردن مس��یر جدید روابط دو کشور از 
علاقه‌من��دی لندن برای توس��عه روابط همه‌جانبه در 
هم��ه زمینه‌ها با ایران خب��ر داد و افزود: ما علاقه‌مند 
هستیم هرچه س��ریع‌تر در زمینه گسترش روابط دو 
کشور اقدامات عملی انجام دهیم و برای توسعه روابط 
اقتص��ادی با ایران تلاش ک��رده و فصل جدیدی را در 
روابط با ایران رقم بزنیم. وزیر خارجه انگلیس با تشریح 
برنامه‌های کش��ورش در توسعه روابط تجاری با ایران 
گف��ت: امیدوارم هرچه زودتر مش��لاکت اندکی که در 
خصوص روابط مالی و پول��ی و بانکی وجود دارد رفع 
ش��ده و ما در این اقدام بسیار جدی و مصمم هستیم 
موسسات مالی و بان‌کهای انگلیسی فعالیت‌های خود 

را با ایران از سر گرفته و به سرعت گسترش دهند. 
فیلیپ هاموند با اشاره به نقش تعیینک‌ننده ایران 
در منطق��ه گفت: صلح و امنیت منطقه بدون حضور 
ایران امری غیر‌ممکن اس��ت و مس��اعدت ایران در 
گفت‌وگوهای منطقه‌ای و مبارزه با تروریس��م نقش 

بسزایی در این مسئله خواهد داشت. 

در مراسم رونمایی از قرآن خطی نفیس و ارتقای موسسه خاتم به دانشگاه تشریح شد

پتانسیل دانشگاه خاتم برای ارتقا به سطح دانشگاه‌های طراز اول جهان

رهبر معظم انقلاب اسلامی در دیدار رئیس و اعضای مجلس خبرگان رهبری: 
مردم در انتخابات خوش درخشیدند، اکنون نوبت مسئولان است که به وظایف خود عمل کنند

در دیدار وزیر خارجه انگلیس
نهاوندیان: خواست رهبری و مردم ایران

تحقق نتایج عملی توافقات است

نیلوفر
 قدیری

کارشناس مسائل 
بین‌الملل

گفت‌وگو با دکتر حسین وظیفه‌دوست در مورد فروش‌های ویژه و جشنواره‌های نوروزی در آستانه بهار 

بهترین‌های خود را 
به بازار عرضه کنید

مدیـران
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پ��س از امض��ای موافقت‌نامه‌ای 
می��ان ای��ران و اوکرای��ن، به نظر 
می‌رسد که س��ال 2016 میلادی 
س��ال گس��ترش روابط دو کشور 
در زمینه‌ه��ای گوناگ��ون از جمله 
صنعت نفت خواهد بود. براس��اس 
اخبار منتشر شده در رسانه‌ها، این 
موافقت‌نامه که در 28 صفحه تهیه 
ش��ده و به امضای محمود حجتی 
وزی��ر جه��اد کش��اورزی ای��ران و 
گنادی زوبکوف معاون نخست‌وزیر 
اوکراین رسیده است، زمینه را برای 
گس��ترش همکاری‌های اقتصادی، 
بانکی، سرمایه‌گذاری، کشاورزی و 

انرژی فراهم می‌کند. 
در این راس��تا، دول��ت اوکراین 
با ص��دور بیانیه‌ای اع�الم کرد که 
ادامه  امضای موافقت‌نام��ه مذکور 
همکاری‌های پیشین طرفین است 
ک��ه به دلی��ل اعم��ال تحریم‌های 
بین‌المللی از سوی کشورهای غربی 

بر اقتصاد ایران متوقف شده بود. 
مع��اون  زوبک��وف،  گن��ادی 
نخست‌وزیر اوکراین نیز در ارتباط با 
گسترش مناسبات ایران و اوکراین 
اظهار داشت: »کمیسیون مشترک 
اقتصادی دو کشور در حالی مجددا 
تشکیل می‌شود که پیش از این به 
دلیل تحریم‌ها، فعالیت آن به مدت 

زیادی متوقف شده‌ بود.«  وی ادامه 
داد: »از دید ما موافقت‌نامه اخیر که 
میان دو کشور به امضا رسید، زمینه 
را ب��رای ادامه مذاکرات در رابطه با 
موضوع��ات مختل��ف و گس��ترش 
همکاری‌های اقتصادی میان تهران 
و کی��ف، فراهم می‌کن��د.«لازم به 
ذکر اس��ت ک��ه علاوه ب��ر امضای 
موافقت‌نامه گس��ترش مناس��بات 
اقتصادی، دو کش��ور همچنین به 
بررسی و امکان‌سنجی توسعه روابط 
خود در حوزه انرژی و خصوصا گاز 
پرداخته و در این زمینه به گفت‌وگو 

و مذاکره پرداختند. 
گفتنی اس��ت مذاکرات طرفین 
در ح��وزه ان��رژی در حالی صورت 
می‌پذیرد که ایران علاقه بس��یاری 

برای ورود به بازار گاز اتحادیه اروپا 
داش��ته و به این منظ��ور اوکراین 
می‌توان��د بهتری��ن گزینه باش��د. 
به‌خص��وص اینکه پ��س از تیرگی 
رواب��ط مس��کو – کیف، روس��یه 
تمایل��ی برای اس��تفاده از مس��یر 
اوکراین ب��رای صادرات گاز به اروپا 
نداش��ته و با احداث فاز دوم پروژه 
نورد اس��تریم، عم�ال اوکراین را از 
مسیر انتقال گاز خود به اروپا کنار 

گذاشته است. 
در راس��تای ت�الش ایران برای 
حضور در بازار گاز اروپا و موقعیت 
ایفای  ب��رای  اوکرای��ن  مناس��ب 
نق��ش انتقال‌دهن��ده، »ولادیمیر 
و  ان��رژی  وزی��ر  دمچیش��ین« 
زغال‌سنگ اوکراین اعلام کرد که 

کشورش قادر اس��ت گاز ایران را 
به اروپا منتقل کند. دمشیشین با 
اش��اره به انتقال سالانه 7 میلیون 
بش��که نفت خ��ام و 20 میلیارد 
مترکع��ب گاز طبیعی به اروپا، از 
ایفای  توانایی کشورش در زمینه 
نق��ش انتقال‌دهنده ان��رژی خبر 

داد. 
توانایی اوکراین به تولید توربین 
و کمپرس��ورهای گازی از دیگ��ر 
موضوعات��ی ب��ود ک��ه در جریان 
اقتصادی  نشست مشترک کمیته 
ای��ران و اوکرای��ن مطرح ش��د. در 
همین راستا وزیر نفت ایران اعلام 
کرد که ایران از حضور اوکراین در 
صنع��ت نفت و گاز خ��ود حمایت 
کرده و مایل اس��ت از توانایی‌های 

این کش��ور در این حوزه اس��تفاده 
کند. بیژن زنگن��ه، وزیر نفت ایران 
در ارتباط با همکاری تهران و کیف 
در حوزه انرژی افزود: »شناس��ایی 
فرصت‌های مناسب برای گسترش 
همکاری‌ه��ای دو ط��رف در حوزه 
ان��رژی از اهمی��ت بس��یار زیادی 
برخ��وردار اس��ت و ش��رکت‌های 
اوکراینی ب��رای حضوری موفق در 
صنع��ت انرژی ایران باید به منظور 
تامین مناب��ع مالی مورد نیاز خود، 
از بانک‌های اوکراینی استفاده کنند. 
وزیر نفت ایران ضمن اس��تقبال 
از حضور ش��رکت‌های اوکراینی در 
بازار انرژی کشورش اعلام کرد که 
برای  پتروش��یمی می‌تواند  بخش 
اوکراینی  شرکت‌های  فعالیت‌های 
بسیار مناسب باشد. وی همچنین 
از ش��رکت‌های ان��رژی اوکراین��ی 
خواس��ت تا از بانک‌های اوکراینی 
برای تامین نقدینگی مورد نیاز خود 
جهت مشارکت در پروژه‌های انرژی 

ایران استفاده کنند. 
به گفت��ه آقای زنگن��ه، صنعت 
ان��رژی در ایران ب��ه رقمی معادل 
130 میلیارد دلار س��رمایه‌گذاری 
خارج��ی نی��از دارد ک��ه این مبلغ 
باید از طریق جذب سرمایه‌گذاری 
خارج��ی صورت بپذی��رد، چرا که 
تامین چنین مبلغی از سوی بانک‌ها 

در ایران ممکن نیست. 

ایران و اوکراین همکاری‌های گازی خود را توسعه می‌دهند
بین‌الملل

نیرونفت

مدیرعامل شرکت ملی مهندسی و ساختمان نفت: 
حمایت وزارت نفت از سازندگان 

داخلی کلید خورد

 مدیرعامل ش��رکت ملی مهندس��ی و ساختمان 
نفت ایران گفت: طبق دس��تورالعمل وزیر نفت برای 
حمایت از سازندگان داخلی در مقایسه قیمت میان 
س��ازندگان داخلی و خارجی، عوارض گمرکی را به 
قیمت س��ازندگان خارجی اضافه می‌کنیم و سپس 

مقایسه قیمت انجام می‌دهیم. 
حمی��د ش��ریف رازی در گفت‌وگو با ش��انا، با بیان 
اینک��ه هم‌اکن��ون حداقل ٢ ت��ا 3 میلی��ارد دلار برای 
س��اخت یک پالایشگاه مورد نیاز اس��ت، گفت: حدود 
٦٠ درصد از ارزش پروژه‌های پالایش��گاهی در کش��ور 
صرف خری��د تجهیزات می‌ش��ود، در این میان بخش 
زیادی از تجهیزات ثابت و بخش��ی از ماشین‌های دوار 
به طور عمده از داخل تامین می‌ش��وند. وی با اشاره به 
خرید ٤٢ الکتروپمپ از س��ازندگان داخلی برای طرح 
افزایش ظرفیت و بهبود کیفیت فرآورده‌های پالایشگاه 
بندرعب��اس گفت: به دلیل تحریم و همس��و با اجرای 
اقتصاد مقاومتی نیمی از پمپ‌های مورد نیاز این طرح 
تاکنون به صنعتگران داخلی سفارش داده شده است؛ 
همچنین نقشه‌های تجهیزات دوار برای بومی‌سازی در 
اختیار شرکت‌های داخلی قرار گرفته است. مدیرعامل 
ش��رکت ملی مهندسی و س��اختمان نفت ایران گفت: 
هم‌اکنون همه حقوق گمرکی مرب��وط به واردات اجزا 
و تجهیزات بر عهده شرکت‌های سازنده داخلی است به 
همین دلیل طبق دستورالعمل وزیر نفت برای حمایت 
از سازندگان داخلی در مقایسه قیمت میان سازندگان 
داخلی و خارجی، عوارض گمرکی را به قیمت سازندگان 
خارجی اضافه و سپس مقایسه قیمت انجام می‌دهیم. 

جنرال الکتریک فرصت‌های 
سرمایه‌گذاری نفتی در ایران را 

بررسی می‌کند
لورنتس��و س��یمونللی، مدی��ر بخش نف��ت و گاز 
جنرال‌الکتریک اع�الم کرد این ش��رکت آمریکایی 
همزمان با کاهش تحریم‌های آمریکا در حال تدوین 
راهبردی برای گسترش جغرافیایی فعالیت‌های خود 
از طریق تجارت در حوزه نفت و گاز با ایران است. 

به گ��زارش پای��گاه خب��ری بلومبرگ، لورنتس��و 
سیمونللی با اعلام این مطلب که در هفته‌های اخیر 
به منظور آش��نایی با تح��ولات از ایران بازدید کرده 
اس��ت، افزود: جن��رال الکتریک در ص��ورت موافقت 

قوانین دولتی قادر به تجارت با ایران خواهد شد. 
وی اف��زود: ای��ران از لح��اظ صنعت نف��ت و گاز 
بازار بزرگی به ش��مار می‌آید، ما از تحریم‌ها پیروی 
می‌کنی��م، اما ایران بازاری اس��ت که پیش‌تر نیز در 
آنجا حضور داش��تیم. بلومبرگ با اش��اره به سیاست 
گس��ترش جغرافیایی فعالیت‌ه��ای بازرگانی جنرال 
الکتریک، ذخایر ١٥٨ میلیارد بش��که‌ای نفت ایران 
را که چهار برابر بیش��تر از ذخایر آمریکا برآورد شده 
و نی��ز منابع غنی گاز ای��ران را جاذبه‌ای قوی برای 
ش��رکت‌های فعال در اکتش��اف و خدم��ات صنایع 
نفت از جمله این ش��رکت آمریکایی معرفی کرد. در 
این گ��زارش، دلیل اصلی علاقه‌مندی جنرال‌الکتریک 
اویل‌اند گس به توسعه بازرگانی خارجی با وجود کاهش 
ش��دید قیمت نفت خام و کاهش سرمایه‌گذاری‌های 
مرب��وط به صنعت نفت، بهره‌مندی این بخش از عواید 
بالای شرکت مادر جنرال الکتریک عنوان شده است. 

اندونزی: امید زیادی برای همکاری با 
ایران در زمینه گاز مایع وجود دارد

تارنمای »کاتادیتا« اندون��زی روز جمعه از تلاش 
دول��ت اندونزی برای بهبود روابط با ایران خبر داد و 
نوشت جاکارتا علاوه بر تلاش برای تامین نفت خام 
از ایران، انتظار دارد گاز مایع )ای. پی. چی( با قیمت 

مناسبی از ایران دریافت کند. 
به گزارش ایرنا، »س��ودیرمان سعید« وزیر انرژی 
و مناب��ع معدنی اندونزی گفت که ق��راردادی برای 
واردات گاز مای��ع از ایران از طریق ش��رکت دولتی 

»پروساهان گاز نگارا« با تخفیف بسته شده است. 
براساس این گزارش، قیمت انواع گازمایع با توجه 
ب��ه قیم��ت آرامکو 290 دلار در ه��ر متریک تن در 
ماه مارس بوده اس��ت، در حالی ک��ه ارزش این نوع 
گاز از نوع بوتان 320 دلار در هر متریک تن اس��ت. 

اندونزی از هر دو گاز بهره می‌برد. 
این تارنما نوش��ت: امید زیادی برای همکاری در 
زمین��ه گاز با ای��ران وجود دارد، اما ش��رکت دولتی 
»پروس��اهان گاز نگارا« نمی‌خواهد در خصوص همه 
چیز عجله کند. مدیریت این شرکت دولتی اندونزی 
اق��رار کرد ک��ه دو هفته پیش در م��ورد همکاری با 

ایران مذاکراتی انجام شده است. 
»وحید س��وتوپو« از مقام‌های عالیرتبه »پروساهان 
گاز ن��گارا«، گفت: ش��رکت هن��وز در حال بررس��ی 
ظرفیت‌های همکاری اس��ت. اگرچ��ه تحریم‌ها علیه 
ایران برداشته ش��ده است، اما همچنان برخی مسائل 
وجود دارد که باید پروس��اهان گاز نگارا انجام دهد که 
یکی زیرس��اخت است. سودیرمان س��عید، وزیر انرژی 
و مناب��ع معدنی اندونزی قرار اس��ت همراه با هیاتی از 
مقامات شرکت‌های نفت و گاز و پتروشیمی این کشور 
ب��رای عقد قرارداد در این بخش‌ها با ایران س��فر کند. 
س��رمایه‌گذاری اندونزی در بخش گاز و پتروشیمی در 
چابهار و هنگام و ورود بخش خصوصی ایران به بخش 
پالایش��گاهی در اندونزی از محوره��ای مذاکرات وزیر 

انرژی اندونزی در ایران خواهد بود.

وزیر نیرو:
رونق اقتصادی رهاورد سیمره برای ایلام

وزی��ر نیرو در آیی��ن بهره‌برداری از پروژه س��د و 
نیروگاه س��یمره، این س��د را پروژه بسیار ارزشمند 
مل��ی عنوان کرد ک��ه رونق اقتص��ادی منطقه را به 
همراه دارد. به‌گ��زارش پایگاه اطلاع‌رس��انی وزارت 
نیرو )پ��اون( مهندس »حمید چیت‌چیان« در آیین 
بهره‌برداری از س��د و نیروگاه س��یمره که با حضور 
دکتر اس��حاق جهانگیری، معاون اول رئیس‌جمهور 
برگزار ش��د، با بیان این مطلب اظهار داشت: به‌رغم 
وجود تحریم‌ها طرح احداث س��یمره با تمام قدرت 

توسط کارشناسان داخلی به اجرا درآمد. 
وی با بیان اینکه س��ه طرح در استان ایلام شامل 
آبگیری س��د کنگیر، آبرس��انی به شهرستان ایوان و 
پروژه س��د و نیروگاه س��یمره در این اس��تان مورد 
بهره‌ب��رداری قرار گرفته، اظهار کرد: این س��ه طرح، 
ارتباط وس��یعی با اس��تان برقرار می‌کنند که اگر از 
پشتیبانی و حمایت‌های نماینده ولی فقیه، استاندار 
و نمایندگان مردم ایلام در مجلس ش��ورای اسلامی 

برخوردار نمی‌شد، به وقوع نمی‌پیوست. 
چیت‌چیان با اش��اره به اینکه در ش��رایط تحریم، 
مهندس��ان ایرانی اج��ازه ندادند مش��کلی در روند 
اجرایی پروژه س��د و نیروگاه س��یمره ایجاد شود و 
تجهیزات مهندس��ی نیروگاه و س��د در داخل کشور 
به دس��ت متخصصان داخلی طراحی و ساخته شد، 
گف��ت: ای��ن کار باعث بلوغ فکری و ظرفیت‌س��ازی 
علمی در کش��ور ش��د و توانس��ت به بومی‌س��ازی 

تجهیزات نیروگاهی در کشور کمک شایانی کند. 
وی آنگاه به دو نقش اساس��ی نی��روگاه برق‌آبی که 
شامل تامین برق مورد نیاز کشور در زمان پیک مصرف 
و کنترل فرکانس برق کشور می‌شود اشاره کرد و ادامه 
داد: اگر در زمان س��اخت پروژه‌های عمرانی مانند سد 
یا نی��روگاه، باغات، منازل مس��کونی یا افراد آس��یب 
و صدم��ه ببینند، وزارت نیرو خ��ود را ملزم می‌داند تا 
ضمن تامین خسارت به زیان دیده‌ها، نسبت به اشتغال 
افراد آس��یب دیده نیز اقدام کند. وزیر نیرو با اشاره به 
دی��دگاه برخی افراد که با سد‌س��ازی مخالف یا موافق 
هستند، بیان داش��ت: برخی معتقد هستند سد‌سازی 
باید متوقف ش��ود زیرا به کشور آسیب وارد می‌کند و 
برخی نیز معتقدند که هر جا امکان سد‌س��ازی هست 
باید س��د ساخته شود و آب منطقه ذخیره شود. وی با 
بی��ان اینکه در این دو دیدگاه افراط و تفریط اس��ت و 
م��ا با هر دو این دیدگاه‌ها مخالف هس��تیم، ادامه داد: 
در جایی که نیاز به سدس��ازی است سد می‌سازیم تا 
ضمن ذخیره آب در زمان خشکس��الی، از آسیب‌های 
سیلاب‌ها نیز جلو‌گیری کرده و به اشتغال‌زایی و رونق 
کشاورزی منطقه نیز کمک کنیم. چیت‌چیان با اشاره 
به سدهایی که روی رودخانه کارون احداث شده است، 
گفت: بدون تردید در س��یل شهرستان لالی، اگر این 
س��دها وجود نداش��تند، بخش عمده‌ای از شهر اهواز 
تخریب می‌شد و وظیفه ما حکم می‌کند تا این اتفاقات 
و حوادث را مدیریت کنیم. وی آنگاه به سدهای اطراف 
تهران اش��اره کرد و افزود: اگر س��دهای اطراف تهران 
نبودند ما برای تامین آب ش��رب پایتخت دچار بحران 
می‌ش��دیم، بنابراین سد‌س��ازی نیاز اس��ت زیرا باعث 

فعالیت اقتصادی و حیات مردم می‌شود. 

 

اعلام آمادگی ایران برای حضور در 
پروژه‌های آب و انرژی‌های نو قبرس

مدیرعامل ش��رکت ص��ادرات تجهیزات و خدمات 
آب و برق ایران )صانیر( برای حضور کش��ورمان در 
پروژه‌های آب و انرژی کش��ور قبرس به‌ویژه توسعه 
انرژی‌ها نو، اج��رای پروژه‌های آب و احداث خطوط 

لوله انتقال آب ابراز آمادگی کرد. 
بهم��ن صالحی در گفت‌وگو با ایرنا اظهار داش��ت: 
ظرفی��ت موج��ود در ایران پس از رف��ع تحریم‌های 
ظالمان��ه این فرصت را فراهم کرده تا با کش��ورهای 
منطقه و دیگر کش��ورها همکاری‌های جدی‌تری در 
زمینه اجرای طرح‌ه��ا و پروژه‌های اقتصادی صورت 
پذیرد. وی با اش��اره به دیدار با »نیکوس کویاکس« 
وزیر کش��اورزی، توسعه روس��تایی و محیط زیست 
قب��رس در هفته ج��اری، افزود: این مقام قبرس��ی 
خواستار همکاری دوجانبه با صانیر در بخش انرژی 
ش��د. صالحی تصریح کرد: صانیر ای��ن جایگاه را در 
منطقه و کشورهای همسایه دارد تا با همکاری‌های 
بانکی بتواند در قالب همکاری‌های اس��تراتژیک، به 
اجرای پروژه در کش��ور قبرس بپردازد. دو طرف در 
این دی��دار توافق کردند در زمینه تولید انرژی‌ها نو، 
اجرای پروژه‌های آب و انتقال خط لوله آب در کشور 

قبرس همکاری‌های دوجانبه داشته باشند. 
همچنین در زمین��ه تامین مالی )فاینانس( پروژه‌ها 
بح��ث و گف��ت وگ��و ش��د و دو ط��رف ب��ا توجه به 
ظرفیت‌های موجود کارگروهی با حضور کارشناس��ان 
تش��کیل خواهند داد تا نحوه و ش��رایط همکاری‌های 
دوطرف را بررس��ی کنند. به گزارش ایرنا، صانیر اینک 
9 پ��روژه فعال با اعتباری افزون بر 65 میلیون یورو در 
کشور سوریه و به منظور جبران صدمات وارده به شبکه 
برق این کشور را در دست اجرا دارد که بخشی از این 
پروژه‌ها ش��امل تامین نزدیک به 100 دستگاه ترانس 
اندازه‌گیری جریان و ولتاژ، تامین 500 دستگاه ترانس 
توزیع 400 کیلو ولت و تامین یک هزار دستگاه ترانس 

توزیع 200 کیلوولت در مراحل پایانی است. 
صانی��ر اینک 18 پ��روژه انرژی را در کش��ورهای 
پاکس��تان، افغانس��تان، ارمنس��تان، عراق، سوریه، 
کردس��تان عراق، اتیوپی، سریلانکا و عمان به ارزش 

بیش از 860 میلیون دلار در دست اجرا دارد.

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا 

گاز

آب

بیژن زنگنه ش��خصا ع��ازم هرمزگان 
می‌ش��ود تا از نزدیک در جریان فرآیند 
احداث نخس��تین پالایش��گاه میعانات 
گازی ایران قرار گیرد و دستورات لازم را 
در محل به مجریان بدهد تا نکند این بار 
هم با رسیدن به مهر ۹۵، دولت مجبور 

به تمدید زمان بهره‌برداری شود. 
ب��ه گزارش ات��اق ته��ران، در حالی 
ای��ران  گازی  میعان��ات  خام‌فروش��ی 
ادام��ه دارد که نخس��تین پالایش��گاه 
ای��ران ب��رای پالایش میعان��ات گازی 
پ��س از گذش��ت 9 س��ال هن��وز ب��ه 
بهره‌برداری نرس��یده اس��ت. میعانات 
 گازی ک��ه در دنی��ا بیش��تر ب��ا عنوان 
»نفت فوق س��بک« شناخته می‌شود، 
ش��امل ترکیبات س��نگین گاز طبیعی 
هیدروکربن‌ه��ای  و  پنت��ان  مانن��د 
سنگین‌تر )+C5(  است و در مقایسه 
با نفت خام به دلایل مختلفی از جمله 
سبک‌تر بودن و میزان گوگرد و فلزات 
خیلی کمتر، از ارزش بالاتری برخوردار 
اس��ت و فرآیند پالایشی آسان‌تری نیز 

می‌طلبد. 
ساخت نخس��تین پالایشگاه ایران به 
منظور پالایش میعانات گازی و تبدیل 
آن به فرآورده در س��ال 85 آغاز ش��د. 

این پالایشگاه که به نام پالایشگاه ستاره 
خلیج فارس نام گرفت، قرار بود تا پایان 
سال 91 به بهره‌برداری کامل رسیده و 
ایران با پشتوانه تولید روزانه 36 میلیون 
لیتری بنزین این پالایش��گاه به یکی از 
صادرکنندگان عم��ده بنزین در جهان 
تبدیل ش��ود. با عدم تحقق این برنامه 
که به گفته معاون س��ابق وزیر نفت در 
امور پالایش و پخش فرآورده‌های نفتی، 
متاثر از تزریق نش��دن به موقع سرمایه 
ب��ه این پروژه بود، ابت��دا بهره‌برداری از 
سه فاز این پالایشگاه تا پایان سال 92 

و س��پس بهره‌برداری از یک فاز آن در 
نیمه دوم 92 در برنامه وزارت نفت قرار 
گرفت. پس از تاخیر یک ساله در دولت 
ده��م، طبق این برنامه قرار بود تا پایان 
سال 92 نخستین واحد این پالایشگاه با 
ظرفیت پالایشی ‌120هزار بشکه در روز 
تکمیل ش��ود و پس از گذراندن مراحل 
راه‌اندازی، فرآورده‌ه��ای نفتی تولیدی 
آن ج��ای واردات را بگیرد اما تاخیرات 
ای��ن پروژه در دول��ت یازدهم هم ادامه 
یافت و هر سال زمان بهره‌برداری از این 
پروژه تمدید ش��د تا اینکه اخیرا اعلام 

شده، فاز نخست پالایشگاه ستاره خلیج 
ف��ارس در مهرماه 95 ب��ه بهره‌برداری 
خواهد رس��ید. برای تحقق این برنامه، 
زنگن��ه امروز ش��خصا ع��ازم هرمزگان 
می‌ش��ود تا از نزدیک در جریان فرآیند 
احداث این واحد نخس��تین پالایشگاه 
میعان��ات گازی ای��ران ق��رار بگی��رد و 
دس��تورات لازم را در محل به مجریان 
بدهد تا نکند این بار هم با رس��یدن به 
مه��ر 95، دولت مجبور به تمدید زمان 
بهره‌برداری شود. پالایشگاه ستاره خلیج 
ف��ارس، 55 میلیون لیت��ر فرآورده‌های 
اصل��ی موردنی��از کش��ور را در صورت 
تامی��ن می‌کند؛  کام��ل  بهره‌ب��رداری 
این طرح در س��ه فاز تعریف ش��ده که 
فاز نخس��ت آن با ظرفیت تولید روزانه 
12میلیون لیتر بنزین و 6 میلیون لیتر 
نفت‌گاز در حال تکمیل اس��ت. خوراک 
م��ورد نی��از پالایش��گاه س��تاره خلیج 
فارس 360هزار بش��که میعانات گازی 
اس��ت که در صورت تکمیل آن روزانه 
36میلیون لیتر بنزی��ن با درجه اکتان 
95، 13میلیون لیتر نفت‌گاز، 3 میلیون 
لیتر سوخت جت سبک، 2 میلیون لیتر 
گاز مای��ع و ‌130میلی��ون لیتر گوگرد 

تولید خواهد شد. 

زنگنه برای رصد ستاره خلیج فارس به هرمزگان می‌رود

 طی سال‌های ٩٢، ٩٣ و ٩٤ 
به ترتی��ب بیش از ٥٩٦، ٦٦٥ و 
٣٥٣ میلیون یورو سرمایه‌گذاری 
در پالایش��گاه میعان��ات گازی 
س��تاره خلیج فارس انجام شده 

است. 
به گزارش ش��انا، پالایش��گاه 
س��تاره خلیج‌فارس، با ظرفیت 
پالایش روزانه ٣٦٠ هزار بش��که 
میعان��ات گازی ب��ا ه��دف رفع 
تولید میعانات گازی  تنگناهای 
جنوب��ی،  پ��ارس  فازه��ای  در 
همچنین رف��ع نیازها و مصارف 
داخلی در س��ه ف��از ١٢٠ هزار 
بش��که‌ای ب��ا ظرفی��ت تولی��د 
٣٦میلیون لیتر بنزین در روز در 

حال احداث است. 
ب��ا توجه ب��ه اینک��ه مجموع 
تولید بنزین در پالایش��گاه‌های 
کش��ور، حدود ٦٥ میلیون لیتر 
در روز اس��ت، پالایشگاه ستاره 
خلیج ف��ارس به تنهای��ی قادر 
اس��ت مع��ادل ٦٠ درصد تولید 
همه پالایشگاه‌های کشور، بنزین 

تولید کند. 
مطابق ب��ا برآوردهای صورت 
گرفت��ه ٦٠ درص��د از میعانات 
گازی ورودی پالایش��گاه ستاره 
خلیج فارس ب��ه بنزین و ٢٤,٥ 
درص��د از آن ب��ه گازوییل بدل 

می‌شود. 
پس از انجام مطالعات تفصیلی 
و مشخص ش��دن هزینه خرید 
تجهیزات، س��رمایه‌گذاری اولیه 
طرح )ش��امل پالایش��گاه، خط 

 لوله خوراک و پروژه آبگیر( ابتدا 
٢,٦ میلی��ارد یورو برآورد ش��د، 
اما با طولانی ش��دن زمان طرح 
و پس از طی فراز و نشیب قریب 
١٠ س��ال و افزای��ش هزینه‌ها، 
برآورد بودجه کل طرح به مبلغ 
٣.٨ میلی��ارد یورو افزایش یافت 
ک��ه از مبلغ فوق تاکنون بالغ بر 
٣میلی��ارد و ٣٨ میلی��ون یورو 

هزینه شده است. 
ط��ی س��ال‌های ٩٢، ٩٣، و 
٩٤ ب��ه ترتیب بی��ش از ٥٩٦، 
ی��ورو  میلی��ون   ٣٥٣ و   ٦٦٥
هزین��ه در پالایش��گاه س��تاره 
انجام شده است،  خلیج فارس 
براس��اس شواهد موجود از کل 
گرفته  صورت  س��رمایه‌گذاری 
در این پالایشگاه ٢٩ درصد آن 
از سوی سهامداران و باقیمانده 
از طریق تسهیلات ارزی تامین 

شده است. 
عملیاتی طرح  فعالیت‌ه��ای 
اح��داث پالایش��گاه میعان��ات 
خلیج‌ف��ارس  س��تاره  گازی 
مطالع��ات  انج��ام  از  پ��س 
امکان‌س��نجی و طراح��ی پایه 
از بهم��ن ماه س��ال ١٣٨٥ با 
ثبت و تاس��یس ش��رکت نفت 
ستاره خلیج فارس و با ترکیب 
سهامداران به‌صورت ٤٠ درصد 
ش��رکت ملی پالایش و پخش 
 ٥٠,٠١ نفت��ی،  فرآورده‌ه��ای 
پت��روگاس  ش��رکت  درص��د 
درص��د   ٩.٠٩ )اندون��زی(، 
بازنشس��تگی  صندوق‌ه��ای 

صنعت نفت آغاز شد. 
ابتدا شرکت‌های تهران جنوب 
و بین��ا ب��ه هم��راه دو ش��ریک 
خارجی اسنم پروجتی و گلدن 
گروپ عملیات طراحی را ادامه 
دادن��د، اما به دلای��ل متعدد از 
تایید  اعتبار  جمله درخواس��ت 
ش��ده )Confirmed L/C( و 
نبود امکان اجرای آن در شرایط 
وقت، پ��س از تکمیل مطالعات 
FEED دو ش��رکت خارجی از 
کنسرس��یوم خارج می‌شوند، از 
این رو کار در عمل از خرداد ماه 
سال ٨٧ توسط دو شرکت ایرانی 
تهران جنوب و بینا ادامه می‌یابد 
و به موازات عملیات، تسطیح و 

آماده‌سازی زمین آغاز شد. 
فارس  پروژه س��تاره خلی��ج 
اواس��ط س��ال ١٣٨٨ تا اواسط 
س��ال ١٣٨٩ ب��ا رکود ش��دید 
مالی مواجه ش��د و بس��یاری از 
فعالیت‌های اجرای��ی یا متوقف 

شده یا با کندی اجرا می‌شد. 

ورود قرارگاه سازندگی 
خاتم الانبیاء به ستاره 

خلیج فارس 
در اواخر بهمن ماه سال ١٣٨٩ 
شرکت فرادست انرژی فلات از 
شرکت‌های زیرمجموعه قرار‌گاه 
به‌عنوان  الانبی��اء )ص(  خات��م 
عضو جدی��د با نقش راهبری به 
کنسرس��یوم اضافه شد. شرکت 
ف�الت ک��ه در عم��ل به‌عنوان 
ش��رکت اصلی گروه ب��ود پس 

از س��ازماندهی و تقس��یم‌بندی 
کل پالایش��گاه به چن��د ناحیه 
و واگذاری آنها به ش��رکت‌های 
زیرمجموعه و با تامین نس��بی 
منابع مال��ی، عملیات اجرایی را 

ادامه داد. 

تغییر دوباره در ترکیب 
سهامداران پالایشگاه  

ستاره خلیج‌فارس
در تیر ماه سال ١٣٩٠ دوباره 
ترکیب سهامداران تغییر می‌کند، 
به طوری که سهام شرکت ملی 
پالای��ش و پخ��ش فرآورده‌های 
نفت��ی ب��ه ٤٨ درصد، ش��رکت 
پت��روگاس )اندون��زی( به ٢,١٦ 
درصد، صندوق‌های بازنشستگی 
صنعت نفت ب��ه ١١.٠٨ درصد 
و ش��رکت نف��ت و گاز تامین به 
٣٨.٧٧ درص��د رس��ید. با پایان 
عملیات نصب پایپرک‌ها و لوله 
گذاری‌ه��ای زیرزمینی و آغاز 
نصب سازه‌های فلزی، در طول 
س��ال‌های ٩٠ و ٩١ عملی��ات 
نص��ب و لوله‌ه��ای روزمین��ی 
و تجهی��زات پالایش��گاهی ب��ا 
کن��دی در ح��ال انج��ام بود. 
تغییرات پیاپی مدیریتی، نبود 
س��ازماندهی مناسب کارفرما و 
پیمانکار، کمب��ود منابع مالی، 
تحریم‌ه��ا  مش��کلات  مضاف��ا 
و... پیش��رفت کار را ب��ا کندی 
مواجه ک��رده بود، به‌طوری که 
تص��وری از زم��ان بهره‌برداری 
دوراز ذهن ب��ود. اجرای بیش 

خاکبرداری،  ١٥,٢میلی��ون  از 
٦١٠ ه��زار مت��ر مکع��ب بتن 
ریزی، ٥١ هزار تن س��اخت و 
نصب اس��کلت فلزی، ٧١ هزار 
تن تجهیزات ثابت و ٦ هزار تن 
تجهیزات دوار از جمله کارهای 
ص��ورت گرفته در پالایش��گاه 

است. 

مهم‌ترین فعالیت‌های دولت 
یازدهم برای تسریع در روند 
ساخت ستاره خلیج‌فارس 

از م��رداد ماه س��ال ١٣٩٢ 
و ب��ا روی کارآم��دن دول��ت 
اقدام��ات  امی��د  و  تدبی��ر 
تغیی��ر  همچ��ون  زیر‌بنای��ی 
ترکیب س��هامداران ش��رکت 
ب��رای اخذ تس��هیلات بانکی 
)شرکت ملی پالایش و پخش 
فرآورده‌های نفتی از ٤٨درصد 
درصد، صندوق‌های   ١٧,٩ به 
بازنشس��تگی صنع��ت نفت از 
١١.٨درص��د ٣٣.١ درص��د و 
ش��رکت نف��ت و گاز تامین از 
٣٨.٧ درصد ب��ه ٤٩ درصد(، 
به‌کار‌گیری شرکت‌های معتبر 
جهت نظ��ارت ب��ر کیفیت و 
تغییر  بازنگ��ری،  راه‌ان��دازی، 
و تقویت مدیریت و س��اختار 
پیمانکار  و  س��ازمانی کارفرما 
و تغییر رویک��رد انجام کارها 
واحدها  راه‌ان��دازی  با ه��دف 
اقدام‌ه��ای صورت  از جمل��ه 
 گرفته در دوران دولت یازدهم 

است. 

در ٣ سال گذشته در پالایشگاه ستاره خلیج فارس انجام شد

سرمایه‌گذاری ١,٦ میلیارد یورویی 
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نخستین گزارش ارزیابی شرکت‌های 
ایرانی سال آینده ارائه می‌شود

ج��ی لیتنر، مدیرعام��ل دفتر خاورمیانه ش��رکت 
سنجش  »فیچ ریتینگ« ضمن ابراز امیدواری برای 
از س��رگیری فعالیت‌های این شرکت در ایران ظرف 
چند ماه آینده عنوان کرد: نخستین گزارش ارزیابی 

شرکت‌های ایرانی سال آینده ارائه خواهد شد. 
ب��ه گزارش ایرنا،  ج��ی لیتنر، روز پنجش��نبه در 
گفت‌وگ��وی اختصاصی ب��ا ایرنا گفت: م��ا در حال 
حاض��ر مش��غول رایزن��ی هس��تیم. در گفت‌وگو‌ها 
موضوعاتی همچ��ون هزینه، فرآینده��ای ارزیابی و 
دیدگاه ما نس��بت به برخی از شرکت‌ها مطرح شده 

است. 
وی افزود: ما مشغول چانه‌زنی‌های پایانی هستیم 

که پس از آن قرارداد رسمی امضا خواهد شد. 
لیتنر ضمن ابراز امیدواری به اینکه ظرف چند ماه 
آینده فعالیت شرکتش در ایران کلید خواهد خورد، 
گفت: نخستین گزارش ارزیابی شرکت‌ها و بانک‌های 

ایرانی سال آینده ارائه خواهد شد. 
مدیرعامل  »فی��چ ریتینگ«در ادامه به تش��ریح 
فعالیت‌های این ش��رکت پرداخ��ت و گفت: ما یک 
شرکت س��نجش اعتبار هستیم که اعتبار شرکت‌ها 

را می‌سنجیم. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه ت��ا پی��ش از س��ال 2008 
شرکت‌های ایرانی را ارزیابی می‌کرده است، گفت: ما 
ش��رکت‌های ایرانی را شامل شرکت نفت، بانک‌های 
ایران��ی و حاکمی��ت ایران را ارزیاب��ی می‌کردیم. اما 
اکنون 8 س��ال اس��ت که هیچ ارزیاب��ی نداریم و به 

همین منظور نمی‌توانیم نظری بدهیم. 
لیتنر گفت: اگر ش��رکت‌های ایرانی ارزیابی شوند، 
می‌توانن��د از آن به‌عنوان بس��تری برای گس��ترش 

پیام‌شان به سرتاسر دنیا استفاده کنند. 
وی ب��ا بی��ان اینکه  این گ��زارش معیاری جهانی 
اس��ت که از سوی سایر شرکت‌ها مورد استفاده قرار 
خواهد گرف��ت، افزود: ش��رکت‌های ایرانی از طریق 
ای��ن ارزیابی در کانون توجه ق��رار خواهند گرفت و 
س��رمایه‌گذاران درک بهتری از آسیب‌های احتمالی 

و چشم‌انداز فعالیت این شرکت‌ها خواهند داشت. 
مدیرعامل دفتر خاورمیانه شرکت  »فیچ ریتینگ« 
گفت: برای ما گام بعدی این است که دوباره عملکرد 
دولت ایران را ارزیابی کنیم و به دنبال آن می‌توانیم 
ش��رکت‌های ایرانی را دوب��اره ارزیابی کنیم. وی در 
پاسخ به این س��وال که شرکت  »فیچ‌ریتینگ« چه 
متغیرهایی را برای ارزیابی‌اش به کار می‌بندد، گفت: 
این بس��تگی دارد به بخش یا صنعتی که ما ارزیابی 
می‌کنی��م. وی افزود: در ارزیاب��ی حاکمیت ما تأثیر 
اقتصاد کلان کشور را بر دولت مورد تجزیه و تحلیل 

قرار می‌دهیم. 

رئی��س س��ازمان صنع��ت، مع��دن و تجارت 
مازن��دران از ص��دور مج��وز راه‌ان��دازی پایانه 
صادرات ماهیان خاویاری کش��ور در این استان 

خبر داد. 
محم��د محمدپور ب��ه ایرنا گف��ت: این پایانه 
در بزرگ‌ترین مرکز پ��رورش ماهیان خاویاری 
کش��ور واق��ع در شهرس��تان جویب��ار اس��تان 

مازندران راه‌اندازی می‌شود. 
وی با اشاره به اینکه ایران در زمینه خاویار در 

بازارهای جهانی س��رآمد و شناخته شده است، 
افزود: راه‌اندازی پایانه صادرات ماهیان خاویاری 
در مازندران، امکان شناساندن و معرفی بیشتر 
ای��ن محصول را به صورت متمرکز در بازارهای 

جهانی فراهم می‌کند. 
براساس آمارهای رسمی بیش از 90 درصد از 
ذخیره ماهی��ان خاویاری جهان در دریای خزر 
وج��ود دارد و دس��ت‌کم پنج ن��وع از 27 گونه 
ماهی��ان خاوی��اری جهان در ای��ن دریا زندگی 

می‌کنند. 
فیل ماه��ی یا بلوگا، تاس ماهی ایرانی یا قره 
ب��رون، تاس ماهی روس��ی یا چالباش، ش��یپ 
یا ت��اس ماهی ش��کم برهن��ه و اوزون برون یا 
س��وروگا از گونه‌های ماهی��ان خاویاری دریای 

خزر هستند. 
مازن��دران بنا بر آمارهای رس��می در س��ال 
جاری ۷۰ درص��د صادرات ماهی��ان خاویاری 

پرورشی کشور را به خود اختصاص داد. 

قاچاقچیان پوشاک را 
رایگان وارد می‌کنند

رئیس انجمن صنایع نس��اجی ایران معتقد اس��ت 
با توجه به آس��ان ب��ودن قاچاق محصولات نس��اجی 
و همراه��ی آنها با برخی کالاه��ای گران‌قیمت، بعضاً 
محصولات نساجی و پوش��اک برای قاچاقچی رایگان 
درمی‌آید. محمد مروج حسینی در گفت‌وگو با ایسنا، با 
بیان اینکه بسیاری از مشکلات صنعت نساجی مربوط 
به اتفاقاتی است که در گذشته افتاده و ما اکنون آثار آن 
را می‌بینی��م، اظهار کرد: دولت جدید که روی کار آمد 

یک اقتصاد تخریب شده را تحویل گرفت. 
وی ب��ا انتقاد از افزایش تع��داد زیادی از نیروهای 
دولتی در طول هشت س��ال دولت‌های نهم و دهم، 
ادامه داد: در طول این هشت سال 800 هزار نفر به 
نیروهای دولتی اضافه ش��د، این در حالی اس��ت که 
کشوری مثل ژاپن با جمعیتی بیشتر از ایران دارای 
300 ه��زار نیروی دولتی اس��ت و ایران با جمعیتی 

کمتر حدود 4میلیون نفر کارمند دولتی دارد. 
رئی��س انجم��ن صنای��ع نس��اجی ای��ران درب��اره 
س��رمایه‌گذاری در بخ��ش نس��اجی، گف��ت: هی��چ 
سرمایه‌گذاری همه سرمایه خود را وارد تولید نمی‌کند، 
بلک��ه 20 درصد از آن را می‌آورد و مابقی را بانک‌ها به 
صورت تسهیلات تأمین می‌کنند، اما در ایران بانک‌ها 
این توان را ندارند. به گفته مروج حسینی، از 800 هزار 
میلیارد تومان سپرده نزد بانک‌ها تنها 100 هزار میلیارد 
تومان آن فعال اس��ت و به همی��ن دلیل بانک‌ها قادر به 
حمایت از صنایع نیستند. وی با بیان اینکه در حال حاضر 
برخی کالاها که تعرفه ورودی‌شان صفر است هم به صورت 
قاچاق وارد می‌شود، اظهارکرد: اینکه کاهش تعرفه واردات 
پوشاک و محصولات نساجی بتواند باعث کاهش چشمگیر 
قاچاق شود ممکن نیست، چراکه در حال حاضر عده‌ای 
برای فرار از مالیات و ثبت نشدن اسم‌شان حتی کالاهایی  

راکه حقوق ورودی صفر دارند هم قاچاق می‌کنند. 
رئی��س انجمن صنایع نس��اجی ای��ران ادامه داد: 
محصولات نس��اجی و پوش��اک از کالاهایی هستند 
ک��ه با هزین��ه ک��م و گاه به صورت مجان��ی قاچاق 
می‌ش��وند، به‌طوری‌که گاهی ش��نیده می‌شود دارو، 
موبایل، لپ تاپ و سایر کالاهای گران‌قیمت در میان 
محصولات نس��اجی مثل پتو قاچاق شده و در واقع 

این محصولات برای‌شان رایگان در می‌آید. 

نساجی تولید

دخانیات
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وزیر کار از اجرای طرح تکاپو در تمامی استان‌های 
کشور در س��ال ۹۵ خبر داد و گفت: براساس دستور 
رئیس‌جمه��وری، نظ��ام اطلاعات ب��ازار کار طراحی 
ش��د. به گزارش مهر، علی ربیعی با تأکید بر طراحی 
نظ��ام اطلاعات بازار کار گفت: در بحث اش��تغال دو 
جهت‌گیری را دنبال می‌کنیم، چون رئیس‌جمهوری 
در نشستی دستور داد نظام اطلاعات بازار کار طراحی 
ش��ود، اقدام برای آن از سال ۱۳۹۴ آغاز شد. اکنون 
طراحی ای��ن نظام صورت گرفته و بر این اس��اس از 
روی آمارها، ارقام، قضاوت‌ها و مسائل مختلف مرتبط 

می‌توانیم ترسیمی از فضای کار عرضه کنیم. 
وزی��ر کار اف��زود: همچنین یک برنام��ه داریم که 
براس��اس آن بودجه‌ه��ای ریز کنون��ی و بودجه‌های 
عمران��ی در بخش‌های کش��اورزی، طرح‌های آبیاری 
زیر کش��ت و مصوب، بخ��ش پتروش��یمی و نفت یا 

راه هر کدام چه تعداد اش��تغال حس��اب شده ایجاد 
می‌کنند. 

وی ادام��ه داد: ب��رای نمونه اگر در ح��وزه IT هر 
پهن��ای بان��د را به هر واحد اضافه کنی��م، یک تعداد 
ش��غل به‌طور تعریف شده خواهیم داش��ت، بنابراین 
بخش��ی از سیاس��ت‌های اش��تغال، جه��ت دادن به 

برنامه‌های عمرانی موجود دولت است. 
ربیع��ی ب��ر اش��تغال‌زایی با تکی��ه ب��ر حمایت از 
سرمایه‌گذاری و تسهیل فضای کسب‌و‌کار تأکید کرد 
و بیان داش��ت: درصدی از سهم اش��تغال پیش‌بینی 
ش��ده متکی به تولید و رش��د و ایجاد اشتغال است، 
همچنی��ن تجربه ژاپن، آمریکا، کش��ورهای آس��یای 
جنوب ش��رقی و در منطقه خودمان هند و بنگلادش 

را در دوران رکود مطالعه کردیم. 
وزی��ر تع��اون، کار و رف��اه اف��زود: باید در س��طح 

محله‌گرایی به س��وی خوش��ه‌بندی برویم، خوشه‌ها 
را ب��ه هم زنجی��ره کنیم و با زنجیره کردن مش��اغل 
کوچ��ک و خرد ب��ه دنب��ال س��رمایه‌گذاری و ایجاد 
اشتغال حرکت کنیم که بخشی از آن را نیز به‌عنوان 

یک برنامه با نام  »طرح تکاپو« تصویب کردیم. 
ربیع��ی ادام��ه داد: این برنامه در س��ال ۱۳۹۴ در 
ش��ش اس��تان به صورت آزمایش��ی  )پایلوت( بود و 
در س��ال ۱۳۹۵ در ۳۰ اس��تان براساس خوشه‌هایی 
که شناسایی ش��ده اند، اجرا می‌شود. وی اعلام کرد: 
اکن��ون در چند اس��تان طرح ترس��یب کربن دنبال 

می‌شود و شغل‌هایی ایجاد می‌کند. 
وی گفت: برای ایجاد نزدیک به ۸۰۰ تا ۹۰۰ هزار 
ش��غل در س��ال ۱۳۹۵، جهت‌گیری را به این ترتیب 
دنبال خواهیم کرد. در دولت نیز به‌طور ماهانه بحث 
اشتغال در قالب کارگروهی تخصصی رصد می‌شود. 

با دستور رئیس‌جمهوری 

نظام اطلاعات بازار کار طراحی شد

 عل��ی یزدانی، مع��اون وزیر 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
را  تشکیل خوشه‌های صنعتی 
یکی از اهداف س��ازمان صنایع 
کوچک و شهرک‌های صنعتی 
ایران اعلام کرد وگفت: در حال 
حاضر 380 خوشه صنعتی در 

کشور شناسایی شده است. 
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی 
کوچ��ک  صنای��ع  س��ازمان 
صنعت��ی،  ش��هرک‌های  و 
ک��ردن  فراه��م  اف��زود:  وی 
زیرس��اخت‌های لازم در 560 
شهرک و 385 ناحیه صنعتی 
– مجموع��ا 945 ش��هرک و 
ناحیه صنعت��ی -و حمایت از 
صنایع کوچ��ک در همه ابعاد 
در جای جای کش��ور ازجمله 

وظایف این سازمان هستند. 
یزدانی با بی��ان اینکه در ایران 
بی��ش از 97 هزار طرح صنعتی 
داریم که سرمایه‌گذاران آنها جواز 
تأس��یس گرفته‌اند، خاطرنشان 
کرد: از این تعداد یک هزار و 618 
طرح در چهارمحال و بختیاری 
هس��تند که به نسبت مساحت 

و جمعی��ت رق��م قاب��ل قبولی 
اس��ت، ولی با توجه به موقعیت، 
پتانس��یل‌های انس��انی و منابع 
طبیعی، این استان جایگاه والاتر 

و شایسته‌تری دارد. 
او افزود: تعداد واحدهای فعال 
با پروان��ه بهره‌ب��رداری در کل 
کش��ور بیش از 88 هزار واحد 

صنعتی اس��ت که ی��ک هزار و 
270 مورد در این اس��تان قرار 
دارد و ای��ن رقم نیز قانع‌کننده 
اس��ت اما امکان رشد و توسعه 
بی��ش از اینها وج��ود دارد. وی 
با اش��اره ب��ه 36 ه��زار و 500 
واحد صنعتی ک��ه در نواحی و 
ش��هرک‌های صنعت��ی در کل 

کشور مس��تقر شده‌اند، تصریح 
کرد: 755 واحد صنعتی از این 
تعداد مربوط ب��ه چهارمحال و 
بختیاری است که نشان از آمار 
بالای این اس��تان در این زمینه 
دارد. یزدان��ی ادامه داد: بیش 
واحده��ای  از  درص��د  از 92 
صنعت��ی بهره‌ب��رداری ش��ده 

در کش��ور را صنای��ع کوچک 
تش��کیل داده اس��ت ک��ه در 
تعام��ل با همه دس��تگاه‌ها در 
حوزه‌های��ی چ��ون تج��اری، 
صنعتی، معدنی و. . . هستند. 
صنایع  س��ازمان  مدیرعامل 
کوچک و شهرک‌های صنعتی 
ای��ران در ادام��ه بیان داش��ت: 
مش��کلاتی که در حوزه صنایع 
کوچک وج��ود دارد، روی پنج 
محور استوار هستند که شامل 
کمبود دانش تولید و تکنولوژی، 
اخت�الف ش��رکا، ع��دم تولید 
محصولات با‌کیفیت و عدم ارائه 
محصولات در بازارهای رقابتی 
اس��ت، اما بی��ش از 60 درصد 
مش��کلات مربوط به نقدینگی 

این واحدها است. 
وی با بیان این نکته که در 
وزارتخان��ه صنع��ت، معدن و 
پنج صندوق حمایتی  تجارت 
واحدهای  پش��تیبانی  ب��رای 
صنعت��ی وج��ود دارد، افزود: 
س��ه مورد از ای��ن صندوق‌ها 
می‌توانن��د در تعامل با صنایع 
کوچک کارکرد داشته باشند. 

مدیرعامل سازمان صنایع کوچک و شهرک‌های صنعتی ایران خبر داد

380 خوشه صنعتی در کشور شناسایی شد

شرکت دخانیات ایران با همکاری یک محقق 
ایران��ی در ح��ال س��رمایه‌گذاری ب��رای تولید 
بیوفیلتر و ایجاد انقلابی در س�المت سیگار در 
دنیاست که مدیرعامل شرکت دخانیات ایران از 
نیاز به 3 تا 4 میلیارد تومان سرمایه برای تولید 

انبوه این فیلتر خبر می‌دهد. 
محمدحس��ین برخ��وردار در گفت‌وگ��و ب��ا 
ایس��نا، با بیان اینکه در سال جاری حدود یک 
میلیارد نخ نسبت به سال گذشته افزایش تولید 
داش��تیم، اظهار کرد: صادرات شرکت دخانیات 
ایران در توتون، تنباکو و س��یگارت در مجموع 

به سه تا چهار برابر افزایش پیدا کرده است. 
وی افزود: همچنین در س��ال جاری نس��بت 
به نوش��تن برنامه توس��عه سه س��اله در تولید، 
فروش، نوس��ازی ماش��ین‌آلات و آموزش‌های 
خاص دخانیات اقدام کردیم که براین اس��اس 
قرار اس��ت سال آینده 30 درصد افزایش تولید 

داشته باشیم. 
به گفته مدیرعامل ش��رکت دخانیات ایران، 
برنامه مشخص شده برای تولید سیگار در سال 
جاری برای این ش��رکت بیش از 8 میلیارد نخ 
بوده که میزان تولید سیگار در شرکت دخانیات 
در سال جاری به بیش از 9 میلیارد نخ می‌رسد. 
برخوردار درباره‌ برنامه شرکت دخانیات ایران 
برای نوس��ازی ماش��ین‌آلات اظهار کرد: برنامه 

این موضوع را نوش��ته‌ایم و هزینه‌های مربوطه 
را احص��ا کرده‌ایم که چه مقدار نیاز اس��ت در 
این بخش س��رمایه‌گذاری کنی��م. وی تصریح 
کرد: بس��ته به ن��وع ماش��ین‌آلات حدود 104 
ت��ا 150 میلی��ارد تومان س��رمایه‌گذاری برای 
نوس��ازی ماشین‌آلات شرکت دخانیات و خرید 

ماشین‌آلات جدید نیاز است. 
مدیرعام��ل ش��رکت دخانیات ای��ران با بیان 
اینک��ه س��رمایه‌گذاران خارج��ی نی��ز ب��رای 
سرمایه‌گذاری در شرکت دخانیات ایران اعلام 
آمادگ��ی کرده‌ان��د، بی��ان کرد: پیش��نهادهای 
آلمان��ی،  س��رمایه‌گذاران  از  س��رمایه‌گذاری 
ایتالیایی، ترک و چینی داشته‌ایم که البته ابتدا 
به دنبال این هس��تیم ک��ه بتوانیم از افراد ملی 

خود برای سرمایه‌گذاری استفاده کنیم. 
برخ��وردار همچنین به تلاش ب��رای افزایش 
کیفیت محصولات ش��رکت دخانیات در مدت 
اخی��ر تأکید ک��رد و افزود: مرک��ز تحقیقات ما 
تلاش‌ه��ای زیادی را برای کاه��ش نیکوتین و 
قط��ران موجود در س��یگار انجام داده اس��ت و 
سمیناری را توسط شش کمپانی بزرگ دنیا در 

مورد فیلتر در ایران برگزار کردیم. 
مدیرعام��ل ش��رکت دخانیات ای��ران با بیان 
اینکه بخ��ش تحقیقات ما پژوهش��ی را درباره‌ 
فیلت��ری با عن��وان بیوفیلتر آغاز کرده اس��ت، 

ادام��ه داد: در ح��ال حاض��ر در مرحل��ه تولید 
آزمایش��گاهی ای��ن فیلتر هس��تیم ک��ه اگر به 
مرحل��ه تولید انبوه برس��یم می‌توان گفت یک 
انقلاب در س�المت س��یگار در س��طح ایران و 

جهان ایجاد شده است. 
برخ��وردار تصری��ح کرد: ب��ا برخ��ی نهادها 
صحبت‌هایی انجام ش��ده که امکانات و منابعی 
در اختیار ما قرار گی��رد تا بتوانیم این موضوع 
را به تولید انبوه برسانیم، البته پتنت این فیلتر 
توس��ط مخترع ایرانی که با ش��رکت دخانیات 
ای��ران قرارداد دارد، ثبت ش��ده و درخواس��ت 
بودجه‌ای را به ریاس��ت جمه��وری برای تولید 

انبوه این اختراع ارائه کرده‌ایم. 
به گفته وی، تکنولوژی تولید انبوه این فیلتر 
حدود 3 ت��ا 4 میلیارد توم��ان هزینه دارد که 
ما درخواس��ت این مبلغ را از ریاست جمهوری 
کرده‌ایم. البته هزینه کلی را محقق طرح برآورد 

و ارائه کرده است و ما آن را تأیید کرده‌ایم. 
مدیرعام��ل ش��رکت دخانیات ای��ران با بیان 
اینک��ه بخش سفارش��ات خارجی م��ا در حوزه 
س��یگار بس��یار فعال ش��ده اس��ت، اظهارکرد: 
نوآوری در حوزه س��یگار و افزایش کیفیت آن 
نی��ز در برنامه‌های ما اس��ت که از س��ال آینده 
نمونه‌های��ی جدید از س��یگار را به ب��ازار ارائه 

می‌کنیم.

مدیرعامل شرکت دخانیات: 

ایران به دنبال تولید بیوفیلتر برای سیگار است

پایانه صادرات ماهیان خاویاری کشور در مازندران راه‌اندازی می‌شود



پژوهش��کده پول��ی و بانکی 
عن��وان  ب��ا  را  یادداش��تی 
مشارکت  اوراق  آسیب‌شناسی 
بانک مرکزی از دیدگاه فقهی-
اقتصادی به قلم حسین میثمی 
منتش��ر کرده است. یافته‌های 
این یادداشت نش��ان می‌دهد: 
مش��ارکت  اوراق  اینک��ه،  اول 
بان��ک مرکزی ب��ا چالش‌های 
فقهی-اقتص��ادی  گوناگ��ون 
روب��ه‌رو اس��ت و ب��ه همی��ن 
دلیل بهترین گزینه آن اس��ت 
ک��ه بانک مرکزی ب��رای انجام 
عملیات بازار ب��از، اوراق بهادار 
منتش��ر نکند و ای��ن عملیات 
را با اس��تفاده از خریدوفروش 
اوراق به��ادار دولت��ی در بازار 
ثانویه انجام ده��د. دوم اینکه، 
اگر بان��ک مرکزی به هر دلیل 
)مثلا نب��ود ب��ازار ثانویه اوراق 
بهادار دولت��ی( در کوتاه‌مدت 
به انتش��ار اوراق بهادار در بازار 
اولیه مجبور شود، باز هم اوراق 
مشارکت بهترین گزینه نیست 
و می‌توان از س��ایر اوراق بهادار 
اسلامی )مانند صکوک اجاره( 
استفاده کرد که با ویژگی‌های 
ابزارهای عملی��ات بازار )مانند 
ریس��ک کم و نرخ سود ثابت( 
سازگارتر است. در نهایت اینکه 
اگر بان��ک مرک��زی همچنان 
قص��د دارد برای انجام عملیات 
بازار باز از ابزار اوراق مشارکت 
استفاده کند، مناسب است به 
چالش‌های مطرح شده در این 
یادداشت توجه کند و برای رفع 

آنها تدابیری بیندیشد. 
بانک  به��ادار  اوراق  انتش��ار 
از ش��یوه‌هایی  یک��ی  مرکزی 
اس��ت که بانک مرکزی برخی 
کشورهای درحال توسعه برای 
اج��رای عملیات بازار باز به کار 
می‌برند. در نظام بانکی ایران با 
توجه ب��ه اینکه قانون عملیات 
بانکی بدون ربا از س��ال 1362 
تصویب ش��ده و اجرا می‌شود 
و طبق این قانون )و براس��اس 
نظر مراج��ع و فقهای معظم(، 
اس��تفاده از اوراق قرضه جهت 
عملیات بازار باز ناصحیح است، 
بانک مرکزی به انتشار »اوراق 
مشارکت بانک مرکزی« اقدام 
کرده است. ابزار اوراق مشارکت 
راکه نهاده��ای مختلف )مانند 
دولت و ش��هرداری‌ها( از سال 
1373 ب��رای »تامی��ن مالی« 
از س��ال  اس��تفاده می‌کردند، 
1380 برای »سیاس��ت‌گذاری 
پولی« به کار رف��ت و تاکنون 
تنها از ای��ن ابزار برای عملیات 
بازار باز اس�المی استفاده شده 
است. آخرین اس��تفاده از این 
ابزار توسط بانک مرکزی نیز به 
انتشار اوراق مشارکت در نیمه 
دوم س��ال 1392 )ب��ه میزان 
۱۱ هزار میلیارد ریال( مربوط 
می‌شود. همچنین شورای پول 
و اعتب��ار در مصوبه اخیر خود 
انتش��ار اوراق مش��ارکت بانک 
مرک��زی را در س��ال 1394 تا 
س��قف 100 هزار میلیارد ریال 

مجاز دانسته است. 

تجربه انتشار اوراق 
مشارکت بانک مرکزی در 

ایران
اوراق مشارکت سندی است 
که گوی��ای مالکیت دارنده آن 
روی بخش��ی از دارایی حقیقی 
متعلق به دولت، ش��رکت‌های 
نهادهای  شهرداری‌ها،  دولتی، 
عمومی غیردولتی، موسس��ات 
عام‌المنفعه، و... است. دارندگان 
ای��ن ن��وع اوراق در حقیق��ت 
مالک دارایی مورد مشارکت و 
در س��ود یا زیان حاصل از آن 

شریک‌ هستند.
بانک مرکزی از سال 1379 
تا پای��ان س��ال 1392 در 38 
نوبت بیش از 190 هزار میلیارد 
ریال اوراق مش��ارکت منتش��ر 
کرده اس��ت. این اوراق معمولا 
با سررس��یدهای یک س��اله و 
با نرخ‌های س��ود علی‌الحسابی 
منتش��ر ش��ده که از نرخ‌های 
سالیانه تورم کمتر بوده است. 

نخستین و ش��اید مهم‌ترین 
چالش و شبهه‌ای که در اوراق 
مش��ارکت بانک مرکزی طرح 
طرح‌های  »فق��دان  می‌ش��ود 

اقتصادی« است. وقوع  سودده 
عق��د ش��رکت و مش��روعیت 
پرداخت س��ود به خری��داران 
اوراق تنها در شرایطی متصور 
اس��ت که اول، بان��ک مرکزی 
دقیق��ا در بازه‌ای ک��ه اوراق را 
منتش��ر می‌کن��د فعالیت‌های 
سودده )حداقل به میزان اوراق 
فروش رفته( داشته باشد؛ دوم، 
ای��ن فعالیت‌ها در ب��ازه زمانی 
انتشار اوراق دارای سود باشد؛ و 
سوم، سود قطعی این فعالیت‌ها 
در پایان دوره محاس��به شود و 
در ص��ورت وجود س��ود مازاد، 
به خریداران اوراق مابه‌التفاوت 
پرداخت شود. بنابراین، انتشار 
اوراق مش��ارکت بانک مرکزی 
روی طرح‌ه��ای اقتصادی تنها 
زمانی صحیح است که این سه 

شرط برقرار باشد. 
می‌ت��وان مدع��ی ش��د که 
برق��راری این س��ه ش��رط در 
این اوراق محل تردید اس��ت، 
زیرا مس��ئولان بان��ک مرکزی 
فق��ط به‌ص��ورت کلی ب��ه این 
مطل��ب اش��اره می‌کنن��د که 
بان��ک مرک��زی فعالیت‌ه��ای 
تع��دادی  ام��ا  دارد،  س��ودده 
پرس��ش همچن��ان بی‌پاس��خ 
مانده است. برای نمونه، اینکه 
آی��ا ای��ن فعالیت‌ها ب��ه لحاظ 
حجم متناس��ب با حجم اوراق 
مشارکت منتشرشده است، آیا 
به لحاظ بازه زمان��ی، الزاما در 
دوره شش‌ماهه یا یک ساله‌ای 
ک��ه اوراق منتش��ر می‌ش��ود، 
فعالیت‌ه��ای اقتصادی مبنای 
انتش��ار اوراق س��ود داشته‌اند، 
آیا نرخ س��ود این فعالیت‌ها با 
نرخ س��ود در نظر گرفته شده 
برای اوراق متناس��ب اس��ت؟ 
بر همین اس��اس، چالش عدم 
ارتباط میان فعالیت‌های واقعی 
با اوراق مش��ارکت منتشرشده 

و  اس��ت  تامل‌برانگی��ز 
باعث می‌شود شبهه ربا 
در مورد اوراق مشارکت 
جدی  مرک��زی  بان��ک 

باشد. 

شبهه واقعی نبودن 
نرخ سود پرداختی به 

دارندگان اوراق 
فقهی  چالش  دومین 
حائز اهمی��ت در اوراق 

مرک��زی  بان��ک  مش��ارکت 
شبهه واقعی نبودن نرخ سود 
پرداختی است. پرداخت سود 
به دارندگان اوراق مش��ارکت 
تنه��ا در صورت��ی می‌توان��د 
مبنای صحیح ش��رعی داشته 
باش��د که فعالیت‌های سودده 
مبنای انتش��ار اوراق پیش از 
سررس��ید بازده داش��ته باشد 
و ای��ن ب��ازده محاس��به و به 
پرداخ��ت  اوراق  دارن��دگان 
ش��ود. به عبارت دیگر، ازآنجا 
که ماده ۱ قانون نحوه انتشار 
می‌دارد  مقرر  مشارکت  اوراق 
دارن��دگان اوراق ب��ه نس��بت 
قیمت اس��می و م��دت زمان 
مش��ارکت در س��ود حاصل از 
ش��وند،  س��هیم  اجرای طرح 
لازم اس��ت بان��ک مرکزی در 
انتش��ار،  مبن��ای  طرح‌ه��ای 
اوراق »صورت س��ود و زیان« 
تهی��ه کند و این محاس��به را 
مبن��ای پرداخ��ت س��ود قرار 
دهد. مشتریان با خرید اوراق 

)تا سررسید(  به‌صورت موقت 
س��ودده  فعالیت‌ه��ای  در 
مبنای انتش��ار اوراق ش��ریک 
بر  مرک��زی می‌ش��وند.  بانک 
این اس��اس، الزام است بانک 
مرک��زی در زمان سررس��ید- 
ضمن محاس��به س��ود قطعی 
اوراق - سهم دارندگان اوراق 
در موضوع مشارکت را بخرد، 
به‌گون��ه‌ای ک��ه اصل و س��ود 
اوراق به آنها پرداخت شود )با 
فرض سودده بودن پروژه‌ها(. 

بانک مرکزی کشور در 13 
س��ال اخیر در هی��چ دوره‌ای 
زی��ان«  و  س��ود  »ص��ورت 
انتش��ار  مبن��ای  پروژه‌ه��ای 
اوراق را تهی��ه نکرده اس��ت. 
علاوه بر این در هیچ دوره‌ای، 
مابه‌التفاوت نرخ س��ود قطعی 
یا  محاس��به  علی‌الحس��اب  و 
پرداخت نشده است. در تمام 
دوره‌ها، نرخ س��ود قطعی )به 
طور ص��وری( دقیقا برابر نرخ 
س��ود علی‌الحساب اعلام شده 
اس��ت. بر این اس��اس، به نظر 
می‌رس��د ارتب��اط مش��خصی 
بین فعالیت‌های سودده بانک 
مرکزی )س��ود ترازنامه بانک 
مرکزی( با نرخ سود پرداختی 
ب��ه دارن��دگان اوراق وج��ود 
نداشته و این امر شبهه جدی 
مطرح در این دس��ته از اوراق 
اس��ت. البته، برخ��ی مدیران 
بانک مرکزی در مصاحبه‌های 
ش��فاهی خود مدعی شده‌اند 
ب��ه دلیل آنکه معم��ولا منابع 
مش��ارکت  اوراق  از  حاص��ل 
اعتب��اری در  به‌ص��ورت خط 
دولت��ی  طرح‌ه��ای  اختی��ار 
خاصی ق��رار گرفته که زیانده 
است، همواره نرخ سود قطعی 
کمتر از نرخ سود علی‌الحساب 
پرداختی است و بانک مرکزی 
این کسری و زیان مشارکت را 
به دارن��دگان اوراق هبه کرده 

پذیرفتنی  توجیه  این  اس��ت. 
نیس��ت؛ زی��را بنا ب��ر منطق، 
نرخ س��ود علی‌الحس��اب باید 
نرخ‌های  میانگی��ن  براس��اس 
سود در سال‌های پیش تعیین 
ش��ود و اگر بانک مرکزی پس 
از چند س��ال از انتشار اوراق، 
از ض��ررده ب��ودن تجربه‌های 
گذشته انتشار اوراق مشارکت 
مطمئن اس��ت باید نرخ سود 

علی‌الحساب را کاهش دهد. 
چال��ش دیگ��ر در موض��وع 
اوراق مش��ارکت بانک مرکزی 
عدم اطلاع‌رسانی صحیح است. 
ازآنج��ا ک��ه خری��داران اوراق 
ش��ریک موقت بان��ک مرکزی 
مبنای  فعالیت‌های سودده  در 
انتش��ار اوراق می‌ش��وند، الزام 
اس��ت نیت و قصد مش��ارکت 
داش��ته باشند؛ بدین معنی که 
هنگام خرید اوراق، متوجه این 
موضوع باش��ند که عقد مبنای 
انتش��ار اوراق ش��راکت است. 
درح��ال حاضر به‌دلی��ل آنکه 

بان��ک مرکزی هن��گام فروش 
اوراق اطلاع��ی از فعالیت‌های 
سودده اقتصادی )مبنای انتشار 
اوراق( به خریداران نمی‌دهد و 
در م��ورد س��وددهی طرح‌ها و 
شیوه محاسبه س��ود نیز هیچ 
رویه ش��فافی موجود نیس��ت، 
نگاه بسیاری از خریداران اوراق 
به این اب��زار به مثاب��ه ابزاری 
کاملا بدون ریس��ک است که 
نرخ ب��ازده قطع��ی و از پیش 
تعیین شده دارد. این امر باعث 
می‌ش��ود اوراق مشارکت بانک 
مرک��زی را عینا مع��ادل اوراق 
قرض��ه در نظر بگیرند و نیت و 
قصد قرض دادن موقت منابع را 
به بانک مرکزی و دریافت اصل 
و مازاد را در آینده کنند که این 

قصد شبهه‌ناک است. 
چالش‌های اقتص��ادی اوراق 
مش��ارکت بانک مرکزی علاوه 
ب��ر چالش‌ه��ای فقه��ی گفته 
ش��ده از دیدگاه اقتصادی نیز 
با کاس��تی‌های زی��ادی مواجه 
اس��ت که این بخش به برخی 
از مهم‌ترین آنها اشاره می‌کند. 
انتش��ار  ب��ودن  هزینه‌ب��ر 
ش��اید  و  نخس��تین  اوراق 
مهم‌تری��ن چال��ش اقتصادی 
اوراق مش��ارکت بانک مرکزی 
از این  هزینه‌بر بودن استفاده 
اوراق ب��رای اج��رای عملیات 
بازار باز اس��ت، زی��را عملیات 
ب��ازار باز در س��ایر کش��ورها 
قرض��ه  اوراق  روی  معم��ولا 
دولتی انجام می‌ش��ود و بانک 
مرکزی به طور مستقیم اوراق 
منتشر نمی‌کند. بانک مرکزی 
در ب��ازار ثانوی��ه اوراق دولتی 
وارد می‌شود و با خریدوفروش 
انبساطی  سیاست‌های  اوراق، 
اعم��ال می‌کند.  انقباض��ی  و 
ای��ن رو، هزین��ه و ض��رر  از 
درآم��د(  م��واردی  در  )و 
پول��ی  سیاس��ت‌گذاری 
مرک��زی  بان��ک  ب��رای 
نرخ‌های  در  تفاوت  فقط 

خریدوفروش است. 

ناسازگاری عقد 
مشارکت با ماهیت 
کوتاه‌مدت عملیات 

بازار باز 
عملیات بازار باز به طور 
ذات��ی ماهیت کوتاه‌مدت 
دارد و فق��ط ب��رای مدیری��ت 
نقدینگی جامع��ه در بازه‌های 
زمان��ی کوت��اه )ش��ش ماهه، 
س��ه ماهه، یک ماه��ه، و حتی 
هفتگی( کاربرد می‌یابد. این در 
حالی اس��ت که عقد مشارکت 
ماهیت بلندمدت و میان‌مدت 
دارد و به همین دلیل، این عقد 
به طور ذاتی برای عملیات بازار 

باز مناسب نیست. 
براس��اس تحلیل‌ها، می‌توان 
مدعی ش��د که ای��ن اوراق از 
دی��دگاه فقهی ب��ا چالش‌های 
گوناگونی روبه رو است و شبهه 
ربا در آن به طور جدی مطرح 
اس��ت. اوراق مش��ارکت بانک 
مرک��زی از دی��دگاه اقتصادی 
نی��ز ب��ا مش��کلات مختلف��ی 
مواجه اس��ت که نمی‌ت��وان از 
بنابراین،  آن چشم‌پوشی کرد. 
بهتری��ن گزینه آن اس��ت که 
انجام  ب��رای  مرک��زی  بان��ک 
عملیات بازار ب��از اوراق بهادار 
منتشر نکند، بلکه این عملیات 

را با اس��تفاده از خریدوفروش 
اوراق به��ادار دولت��ی در بازار 

ثانویه انجام دهد. 
اگ��ر ب��ه ه��ر دلی��ل )برای 
مث��ال، نبود ب��ازار ثانویه اوراق 
بانک مرکزی  بهادار دولت��ی(، 
در کوتاه‌مدت به انتش��ار اوراق 
به��ادار در بازار اولی��ه مجبور 
ش��ود؛ باز هم اوراق مش��ارکت 
بهترین گزینه نیست و می‌توان 
سایر ابزارهای اسلامی را به کار 
برد ک��ه با ویژگی‌های عملیات 
بازار باز س��ازگارتر است )مانند 
صک��وک اج��اره(. در نهای��ت 
اگ��ر بانک مرک��زی قصد دارد 
از اب��زار اوراق مش��ارکت برای 
انجام عملیات بازار باز استفاده 
کند، باید ب��ه چالش‌هایی که 
در این یادداش��ت به آنها اشاره 
شد توجه کند و برای رفع آنها 

تدابیری بیندیشد.
 

توصیه‌های سیاستی
ب��ا توج��ه ب��ه تحلی��ل این 
ذیل  توصیه‌ه��ای  یادداش��ت، 
جه��ت کاه��ش چالش‌ه��ای 
فقه��ی اوراق مش��ارکت بانک 
مرکزی در کوتاه‌مدت پیشنهاد 
می‌شود. به منظور حل مشکل 
»فق��دان طرح‌ه��ای س��ودده 
بان��ک مرکزی در  اقتصادی«، 
دوره‌ای که قصد انتشار اوراق را 
دارد فعالیت‌های سودده خود را 
)حداقل به میزان اوراق( به طور 

دقیق و جزیی احصا کند. 
 • جهت حل شبهه »واقعی 
نب��ودن نرخ س��ود پرداختی«، 
بانک مرکزی ب��رای طرح‌های 
س��ودده مبنای انتش��ار اوراق 
»صورت س��ود و زی��ان« تهیه 

کند
• ب��رای حل ش��بهه »عدم 
م��ورد  در  اطلاع‌رس��انی 
فعالیت‌ه��ای مبن��ای انتش��ار 
اوراق«، بان��ک مرکزی پیش از 
انتشار اوراق فعالیت‌های سودده 
مبن��ای انتش��ار اوراق را اعلام 
عمومی کن��د. توصیه‌های زیر 
نیز جه��ت کاهش چالش‌های 
اقتصادی اوراق مشارکت بانک 
مرکزی در کوتاه‌مدت پیشنهاد 

می‌شود.
• ب��ه منظور حل مش��کل 
»هزینه‌بر بودن انتشار اوراق«، 
بانک مرک��زی در کوتاه‌مدت 
ب��ا اقدامات��ی خ��اص )مانند 
اوراق،  الکترونیک��ی  انتش��ار 
راه‌اندازی بازار ثانویه، و غیره( 
را  اوراق  انتش��ار  هزینه‌ه��ای 

کاهش دهد. 
• ب��رای حل مش��کل »نبود 
ب��ازار ثانویه منس��جم و تعهد 
از سررس��ید«،  بازخرید پیش 
هرچه سریع‌تر بازار ثانویه اوراق 
مش��ارکت در ب��ازار بین‌بانکی 
راه‌اندازی ش��ود و در برگه‌های 
اوراق مش��ارکت آت��ی بان��ک 
مرکزی تاکید ش��ود که فروش 
اوراق پیش از سررسید تنها در 
بازار بین‌بانکی امکان‌پذیر است 
و بان��ک عام��ل تعهدی جهت 
بازخری��د پی��ش از سررس��ید 

ندارد.
 • ب��ه منظور حل مش��کل 
»ناس��ازگاری عقد مشارکت با 
ماهیت کوتاه‌مدت عملیات بازار 
باز«، سررسید اوراق به‌گونه‌ای 
تعیین ش��ود که مردم بتوانند 
وقوع مش��ارکت و ایجاد س��ود 
را تصور کنند. بنابراین انتش��ار 
اوراق مش��ارکت بانک مرکزی 
در سررس��ید کمتر از سه ماه 

چندان مناسب نیست.
 • جهت حل مشکل »عدم 
وجوه«،  مس��دودکردن  امکان 
بانک مرکزی منابع جمع‌آوری 
شده از محل انتش��ار اوراق را 
به طور مستقیم مسدود نکند 
بلکه آنه��ا را واقع��ا جایگزین 
مناب��ع خود کند )که پیش��تر 
در طرح‌ه��ای س��ودده به کار 
رفته بود( و با آزادسازی منابع 

گذشته، وجوه را مسدود کند.
 • ب��ه منظور حل مش��کل 
»تحمیل هزین��ه به بانک‌های 
عام��ل بابت عاملیت و بازخرید 
ح��ل  راه  بهتری��ن  اوراق«، 
راه‌اندازی ب��ازار ثانویه و حذف 
تعه��د بانک‌ه��ای عامل جهت 

بازخرید اوراق است. 

شبهه جدی ربا در مورد اوراق مشارکت وجود دارد

استفاده از اوراق بهادار دولتی بهترین 
جایگزین برای عملیات بازار باز

شنبه
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خبرنــامه

آغاز توزیع اسکناس نو در تهران 
از امروز

طبق روال س��ال‌های گذشته در آستانه عید نوروز 
بان��ک مرکزی از امروز در اس��تان ته��ران از طریق 
ش��عب منتخب در نظ��ام بانکی اس��کناس نو توزیع 

خواهد کرد. 
به گزارش اخبار بانک، از آنجایی که همه س��اله با 
نزدیک ش��دن روزهای پایانی سال و عید نوروز نیاز 
مردم به اس��کناس نو افزایش پیدا می‌کند، به‌دستور 
بانک مرکزی امسال نیز شعب منتخب بانک‌ها مأمور 

توزیع اسکناس نو بین مردم خواهند بود. 
ولی‌الله س��یف، رئی��س کل بانک مرک��زی اخیرا 
درباره برنامه این بانک برای توزیع اسکناس نو گفته 
بود: عرضه اس��کناس بهتر از س��ال گذشته است و 
اس��کناس نو در ش��عب مختلف بانک‌ها در دسترس 
عموم مردم قرار می‌گیرد و تمام نیازهای آنان تأمین 

می‌شود. 
رئی��س کل بانک مرکزی درباره اینک��ه آیا تعداد 
بانک‌های عرضه‌کننده پول نو محدود اس��ت یا پول 
نو با کارت ملی و به تعداد محدود عرضه می‌ش��ود، 
گفت: هیچ محدودیتی وجود نخواهد داش��ت و همه 
نیازهای مردم را در این خصوص برطرف می‌کنیم. 

ضعف دلار به نفع طلا تمام شد
وضعی��ت اقتص��ادی و ارزی بازاره��ای جهانی در 
هفته گذش��ته حاکی از تضعی��ف ارزش دلار بود که 
این موضوع موجب گرانی طلا ش��د. بازار نفت نیز با 
افزایش قیمت در هر س��ه گروه نفت برنت، خام پایه 

آمریکا و اوپک همراه بود. 
به گزارش ایس��نا، تحولات بازارهای ارزهای عمده 
در هفت��ه منته��ی به شش��م م��ارس ۲۰۱۶  )۱۸ 
اس��فندماه(، حاکی از کاه��ش ارزش دلار به میزان 
۰.۱۸ درص��د مقابل ین، ۰.۶۷ درص��د یورو، ۰.۳۸ 
درص��د فرانک و ۲.۵۹ درصد برابر پوند اس��ت. آمار 
کاهش دس��تمزد در ایالات متحده عامل اصلی افت 

ارزش دلار محسوب می‌شود. 
ام��ا در تحولات اخیر بازار جهانی ارز، ین ژاپن در 
مقابل سایر اس��عار )ارزها( تقویت شد، به‌طوری که 
ه��ر دلار در دامنه ۱۱۲.۶۹ تا ۱۱۴ ین در نوس��ان 

بوده است. 
آن‌ط��ور ک��ه بانک مرک��زی گزارش داده اس��ت، 
افزایش نااطمینانی نس��بت به رش��د اقتصاد جهانی 
و واگرایی در سیاس��ت‌های پول��ی میان اقتصادهای 
ب��زرگ دنیا موج��ب ایجاد تردی��د در تمایل فدرال 
رزرو برای افزایش نرخ بهره سیاستی شد. همچنین 
تقویت تقاضا برای ارزهای مطمئن، به افزایش ارزش 
ین منتهی شد. بنابراین در هفته گذشته، ارزش دلار 

در مقابل ارزهای عمده کاهش یافت. 

سودبری طلا از دلار
بنابر این گزارش، در هفته گذشته بهای طلا حدود 
۳.۲۱ درصد رش��د داشته است. نوسانات هفته اخیر 
قیمت طلا در بازار نیویورک در محدوده ۱۲۳۵.۹۶ 
ت��ا ۱۲۶۰.۸۰ دلار برای هر اونس در نرخ‌های پایانی 

ثبت شده است. 
اصلی‌ترین دلیل رش��د قیمت طلا، تضعیف دلار و 
همچنین حجم بالای ورود س��رمایه به صندوق‌های 
نگه‌دارنده این فلز ارزشمند نسبت داده شده است. 

چرا نفت گران شد؟ 
بهای نفت برنت و آمریکا در هفته قبل نس��بت به 
هفت��ه ماقبل آن افزایش یافت. این در حالی اس��ت 
ک��ه بهای نفت خ��ام پایه آمریکا که با رش��د ۹.۵۸ 
درص��دی همراه بود، هر بش��که به‌طور متوس��ط در 
س��طح ۳۴.۶۶ دلار قرار گرفت. همچنین نفت برنت 
با رش��د ۱۰.۴۱ درصدی به‌طور متوسط۳۷.۱۰ دلار 
معامله ش��د. در عین حال که متوس��ط هفتگی هر 
بش��که نفت خام اوپ��ک ۳۱.۲۵ دلار بوده که بیانگر 

رشد ۲.۸۳ درصدی آن است. 

برخی بان‌كها نرخ سود تسهیلات 
را كاهش نداده‌اند

 برخی از بان‌كها به‌رغم تاكید بانك مركزی هنوز نرخ 
سود تسهیلات خود را كاهش نداده‌اند. 

به گزارش اخبار بانك، بانك مركزی از ابتدای اسفند 
ماه س��ال جاری نرخ س��ود س��پرده‌ها را در بان‌كها و 

موسسات مالی و اعتباری كاهش داد. 
مس��ئولان بانك مرك��زی در ابتدای اس��فند ماه از 
بان‌كها و موسسات مالی و اعتباری درخواست كردند 

نرخ‌های مذكور را رعایت كنند. 
پ��س از چن��د روز، صحبت‌های ملای��م جای خود 
را ب��ه تهدید داد و حتی رئی��س كل بانك مركزی در 
اظهارنظری كم س��ابقه از عنوان »بانك بد« به جهت 
بان‌كهای متخلف یاد كرد هر چند دو روز بعد این نوع 
صحبت را تكذیب كرد. حال مشاهدات میدانی خبرنگار 
ما از برخی بان‌كها و موسسات مالی و اعتباری حكایت 
از ای��ن دارد كه به‌رغم كاهش نرخ س��ود س��پرد‌ه‌ها، 
هستند بان‌كهایی كه نرخ تسهیلات را كاهش نداده‌اند. 
خبرن��گار ما به یكی از ش��عب بان��ك خصوصی. . . 
مراجعه و خواهان ارائه توضیحات درباره نحوه پرداخت 
تس��هیلات كرد كه مس��ئول مربوطه در كمال تعجب 
اعلام كرد نرخ‌های تسهیلات همچنان ۲۴ درصد است. 
البته این نرخ در موسس��ات مالی به حدود 28 درصد 

نیز می‌رسد. 
ضم��ن اینکه فرمول جهانی به کار گرفته ش��ده در 
بانک��داری ایران، موجب افزایش چند درصدی س��ود 

وام‌ها شده است. 
پس از اعتراض خبرنگار م��ا به این موضوع كارمند 
تسهیلات بانك مذكور اعلام كرد به‌رغم گذشت بیش از 
دو هفته از مصوبه كاهش تسهیلات هنوز بخشنامه‌ای 

به دست شعبه نرسیده است. 
این درحالی است كه بانك مذكور نرخ سود سپرده‌ها 
را از ابتدای اس��فند ماه كاه��ش داده و به حداكثر ۱۸ 

درصد رسانده است. 

نرخنــامه
دلار3,443 تومان

صراف��ان ب��ازار ارز و س��که، ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,443تومان، هر قطعه س��که تمام به��ار آزادی طرح 
جدی��د را1,009,000 تومان تعیی��ن کردند. هر یورو در 
بازار آزاد3,788 تومان و هر پوند نیز4,922تومان قیمت 
خ��ورد. همچنین ه��ر نیم س��که 530,000 تومان و هر 
ربع س��که280,000 تومان فروخته ش��د. هر سکه یک 
گرمی192,000 تومان خریدوفروش شد و هر گرم طلای 
18 عیار 103,210تومان قیمت خورد. هر اونس طلا هم 

در بازارهای جهانی 12,656دلار بود. 

اعلام اسامی شعب كشیك بانك 
ایران‌زمین در ایام تعطیلات نوروزی

ش��عب منتخب بانك ایران زمین در روزهای تعطیل 
نوروز، آم��اده ارائه ان��واع خدمات بانكی به مش��تریان 
هس��تند. به گزارش روابط عمومی بان��ك ایران زمین، 
در راس��تای تامین وجوه نقد مورد نظر مشتریان و ارائه 
خدمات مطلوب بانكی به آنان در روزهای تعطیل پیش 
رو، ش��عب كش��یك بانك ایران زمین در روزهای دوم، 
س��وم و چهارم فروردین ماه س��ال 1395 ب��از بوده و 
پذی��رای متقاضیان دریافت خدمات بانكی خواهند بود. 
براساس این گزارش، ش��عب كشیك بانك ایران زمین 
در روزهای تعطیل نوروز، از س��اعت ۹ صبح تا ۱۲ ظهر 

به ارائه خدمات بانكی به مشتریان خواهند پرداخت. 

روابط کارگزاری بانک ملی ایران 
به‌طور کامل برقرار است

مدیرعامل بانک ملی ایران گفت: بانک ملی ایران ظرف 
چند هفته اخیر 660 پیام سوییفتی مبادله کرده و با بیش 
از 40 بانک خارجی در کشورهای مختلف روابط کارگزاری 

برقرار کرده است. 
ب��ه گزارش روابط عمومی بانک مل��ی ایران، عبدالناصر 
همتی با اشاره به دشواری‌های مالی و تنگناهای اقتصادی 
سال گذشته و تلاش‌های صورت گرفته توسط دولت تدبیر 
و امی��د بیان کرد: بانک ملی ای��ران با عملکرد خوب خود 
توانسته است با موفقیت در خدمت مردم عزیز باشد و این 
ذهنی��ت را بار دیگر در مردم زنده کند که این بانک، بانک 
مادر بوده و می‌تواند الگوی مناسبی برای سایر بانک‌ها باشد 
و امیدوارم با وجود تمام س��ختی‌ها، تا آنجا که توان داریم 
خدمات خوبی به مردم ارائه کنیم و س��ال 95 سال خوبی 
برای دولت، کشور و بانک ملی ایران باشد. مدیرعامل بانک 
مل��ی ایران افزود: در بحث معوقات به رکورد خیلی خوبی 
دس��ت یافته‌ایم به‌گونه‌ای که NPL  )نسبت معوقات به 
مصارف( را به 8 درصد رس��انده‌ایم و تم��ام تلاش ما این 
اس��ت که این نسبت را حفظ کنیم. این درحالی است که 
این نس��بت در سیستم بانکی به‌طور متوسط حدود 14 تا 
15 درصد است. وی اضافه کرد: بدهی دولت به بانک ملی 
ایران به 20 هزار میلیارد تومان رس��یده است که امیدوارم 
ب��ا پرداخت این مبلغ به افزایش توان بانک ملی ایران در 
جهت پیشرفت بانک و کشور کمک شود. وی تصریح کرد: 
افزایش س��رمایه بانک ملی ایران نیز از موضوعات بسیار 
مهمی اس��ت که لازم است توس��ط دولت و قانون‌گذاران 
مورد توجه ویژه قرار گیرد. رئیس هیات‌مدیره بانک ملی 
ایران با اش��اره به تصویب نش��دن تبصره‌ه��ای 19 و 20 
لایحه بودجه در کمیس��یون تلفیق مجل��س، تأیید آنها 
توس��ط مجلس را برای بانک‌ها حیاتی دانس��ت و میزان 
تس��هیلات اعطایی در سال 94 را بالغ بر 43 هزار و 500 
میلیارد تومان و میزان تس��هیلات قرض‌الحس��نه را یک 
هزار و 330 میلیارد توم��ان اعلام کرد. همتی همچنین 
به موضوع تعیین نرخ س��ود سپرده‌ها اشاره کرد و گفت: 
توانس��ته‌ایم نرخ سود را تا 18 درصد پایین بیاوریم که با 
توج��ه به نرخ تورم می‌تواند حتی پایین‌تر هم بیاید، زیرا 
معتقدم برای شکوفایی اقتصاد و راه‌اندازی تولید باید نرخ 

تسهیلات منطقی باشد. 

بانکنامه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 467 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

3,443دلار آمریکا

3,788یورو اروپا

4,922پوند انگلیس

943درهم امارات

1,207لیر ترکیه

545یوان چین

31ین ژاپن

2,627دلار کانادا

3,488فرانک سوئیس

11,400دینار کویت

923 ریال عربستان

57روپیه هند

860رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

12,656 اونس طلا

447,500مثقال طلا

103,210هر گرم  طلای 18 عیار

1,013,500  سکه بهار آزادی

1,009,000سکه طرح جدید

530,000نیم سکه

280,000 ربع سکه

192,000سکه گرمی

این اوراق از دیدگاه فقهی با 
چالش‌های گوناگونی روبه رو است 

و شبهه ربا در آن به طور جدی 
مطرح است. اوراق مشارکت بانک 
مرکزی از دیدگاه اقتصادی نیز با 
مشکلات مختلفی مواجه است که 

نمی‌توان از آن چشم‌پوشی کرد
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رئیس کمیسیون صادرات اتاق ایران از 6 چالش 
پیش روی فرش ایران می‌گوید

از پرداخت یارانه و آسیب‌های آن به 
فرش تا فرصت فرهنگی فرش دستباف

به گ��زارش اتاق ته��ران،  رضی می��ری، متخصص 
فرش و رئیس کمیسیون صادرات اتاق ایران سال‌های 
بس��یاری است با فرش دستباف ایران عجین است و از 
بافت تا صادرات درگیر فرش دس��تباف ایران است. او 
در این متن از ش��ش چالش که پیش روی فرش ایران 

است، می‌گوید: 
چالش‌ها

1-  آمار و اطلاعات دقیق وجود ندارد
در خیلی از رشته‌های صنعتی در کشور ما آمارهای 
دقیق و صحیح وجود ندارد ولی در مورد فرش این نبود 
آمار بیش��تر حس می‌شود. اوایل انقلاب سرشماری در 
مورد تعداد بافندگان در کشور از سوی جهاد سازندگی 
صورت گرفت ولی بعد از آن در این سال‌ها هیچ اتفاق 
جدیدی نیفتاد و تا به حال هم نه مرکز آمار و نه مرکز 
ملی فرش که از اواخر دولت اصلاحات تش��کیل شد و 
به نوعی متولی امور فرش در کشور محسوب می‌شود، 
نس��بت به این امر مهم اقدامی انجام نداده‌اند؛ بنابراین 
هیچ آماری نسبت به اینکه چند بافنده در عرصه فرش 
دس��تباف در کشور مش��غول فعالیت هستند یا چقدر 
اشتغال در بخش‌های دیگر مانند ریسندگی، رنگرزی، 
بنک��داری، صادرات و. . . وج��ود دارد، نداریم و همین 
موضوع آسیب بس��یاری به فرش دستباف کشور وارد 
کرده است، زیرا امکان برنامه‌ریزی و پژوهش جامع در 

آن وجود ندارد. 
2- نبود تعریف و نگاه اقتصادی به فرش دستباف

وقتی یک اث��ر و محصول جنبه هویت��ی، تاریخی، 
هنری و فرهنگی پیدا می‌کند، ‌دیگر نباید با معیارهای 
صرفا اقتصادی سنجیده شود. از دهه‌های ۳۰ و ۴۰ به 
این س��و، یک دفعه جنبه صنعتی فرش تقویت شده و 
کم‌کم جنبه هنری از آن گرفته می‌ش��ود و این اتفاق 
به مرور زمان و در س��ال‌های گذش��ته افزایش یافته و 
نگاه به فرش دس��تباف تولید انبوه و فله‌ای شده است. 
درحالی که بین نگاه صنعتی و هنری به فرش دستباف 
تفاوت بسیاری وجود دارد و این دو مقوله با هم بیگانه 
هستند، مانند اینکه شما فرش را بخواهید با اتومبیل 
مقایس��ه کنید. در این بین متاس��فانه ن��گاه هنری به 
فرش بسیار کمرنگ شده و در محاق قرار گرفته و نگاه 
صنعتی به فرش به‌عنوان یک محصول و داش��تن خط 
تولید برای آن همه جا به کار می‌رود و این بی‌تعریفی 
آسیب بسیاری به کیفیت فرش ایران زده و چالش‌های 

بسیاری را درست کرده است. 
3- نادیده گرفتن فرش از سوی دولت

دولت‌ها فرش را براساس معیارهای سایر پدیده‌های 
صنعتی مثل پتروشیمی ارزیابی می‌کنند و می‌گویند 
مگر ما در مقابل نیاز ارزی‌‌ای که داریم، چقدر صادرات 
فرش دس��تباف داریم؟ یا مثلا در اش��تغال فرش را با 
صنایع دیگر مقایسه می‌کنند و بعد می‌گویند اشتغال 
در فرش اهمیت ندارد درحالی که به مسائل اجتماعی، 
فرهنگ��ی، هنری و. . . فرش ن��گاه نمی‌کنند. در حال 
حاضر دولت‌ها فرش را نادیده می‌گیرند، زمان نوشتن 
بودج��ه یا در زم��ان تدوی��ن برنامه شش��م اصلا یاد 
فرش نیس��تند در ش��رایطی که در این سال‌ها با همه 
بی‌مهری‌ها به فرش دستباف شاهدیم که توسعه فرش 
ماش��ینی مورد تاکی��د دولت‌ها ب��وده و تاحدی مجوز 
راه‌اندازی کارخانه‌های فرش ماش��ینی داده ش��ده که 

حالا خود به یک بحران و چالش تبدیل شده است. 
4- بحران اقتصاد جهانی و کاهش تقاضا

یکی دیگر از چالش‌های مهم فرش دستباف تغییر نگاه 
جهانی به اس��تفاده از فرش دستباف، عوض شدن مد و 
مشکلات اقتصاد جهانی است که تاثیر بسیاری درکاهش 
تقاض��ای فرش داش��ته و به کاهش خری��د در بازارهای 
مهم منجر شده و تأثیر بسیاری بر صادرات داشته است 
به‌گونه‌ای که میزان صادرات فرش ایران به 300 تا 400 
میلیون دلار رس��یده درحالی که این عدد در سال‌های 
1368 تا 1370 حدود یک میلیارد و 700 میلیون دلار 
ب��ود و با 300 میلیون دلارکنونی تفاوت بس��یاری دارد؛ 
البته نباید چالش جهانی بهانه‌ای برای کم‌کاری‌های ما 
در این سال‌ها باشد. ما می‌توانستیم باوجود چالش‌های 
جهانی فعال‌تر عمل کنیم اما در انزوای سیاسی فرورفتیم 
و در بازارها غیبت داشتیم و به همین دلیل حتی بخشی 
از بازارهای خود را به رقبایی همچون هند و پاکس��تان 
واگ��ذار کردیم به صورتی ک��ه الان از 700 میلیون دلار 
درآمد صادرات فرش در جهان، تقریبا نیمی از آن سهم 
ما و نیم دیگر سهم این دو کشور است؛ نباید می‌نشستیم 

و شاهد این افول و سقوط می‌بودیم. 
5- تورم و پایین نگه‌داشتن قیمت ارز

مسئله تورم و عدم هماهنگی ارزش پول ملی با مسئله 
تورم، نگه‌داشتن ارزش پول ملی در جایگاهی که توهمی 
اس��ت و پایین نگه‌داش��تن قیمت ارز و غیر‌واقعی بودن 
قیمت ارز در کشور؛ همه این سیاست‌های اقتصادی که 
در دولت‌های مختلف به دلایل سیاسی اعمال شده است، 
به صورت مشخص بر صادرات فرش و صادرات غیرنفتی 

ایران تاثیر مخرب بسیاری گذاشته است. 
6 - پرداخت یارانه

یارانه نقدی صدمه مهلکی به فرش دستباف وارد کرد 
زیرا مبالغی که به روستاییان پرداخت می‌شد باتوجه به 
س��بک زندگی آنها و تعدد اعضای خان��واده و فرزندان، 
رقم قابل توجهی بود و در نتیجه اشتیاق به کار و کسب 
درآمد را در روستاها کم کرد، این اتفاق تاثیر بسیاری بر 
فرش گذاش��ت زیرا بافت فرش در بسیاری مواقع شغل 
دوم روستاییان بوده و هست، بنابراین علاقه آنها به بافت 
فرش کم شد و با درآمد یارانه آنها اقدام به خرید خودرو 
و. . . کردند؛ در واقع دولت با پرداخت یارانه به روستاییان 

آنها را به سمت مصرف‌گرایی بیشتر هدایت کرد. 

اعضای اتاق بازرگانی همراه 
رئیس‌جمهور در سفر به پاکستان

پاکستان  ایران در  اس�المی  سفیر جمهوری 
اعلام کرد که در س��فر آتی »حسن روحانی« 
رئیس‌جمه��وری ایران به اس�الم آب��اد، هیات 
بزرگ��ی متش��کل از فع��الان بخش‌خصوص��ی 
و ات��اق بازرگان��ی ایران، وی را در این س��فر 

همراهی خواهد کرد. 
مهدی هنردوس��ت در دیدار محمد اسحاق دار 
وزی��ر امور اقتصادی و دارایی پاکس��تان، هدف از 
سفر هیات فعالان بخش‌خصوصی و اتاق بازرگانی 
ایران به اس�الم آباد را زمینه‌س��ازی برای ارتقای 
حجم تجارت و گس��ترش همکاری‌های اقتصادی 

میان دو کشور عنوان کرد. 
ای��ن  در  هنردوس��ت  ایرن��ا،  گ��زارش  ب��ه 
دی��دار، فق��ر اطلاع��ات بخش‌ه��ای خصوصی 
ایران و پاکس��تان نس��بت ب��ه پتانس��یل‌های 
دو کش��ور را یک��ی از عوام��ل پایی��ن ب��ودن 
حج��م مبادلات تجاری دو همس��ایه دانس��ت 
و گف��ت: می‌ت��وان ای��ن مش��کل را از طریق 
تقوی��ت ارتب��اط می��ان اتاق‌ه��ای بازرگانی و 
صنایع دو کش��ور برطرف کرد، لذا س��فر آتی 
هیات فعالان بخ��ش خصوص و اتاق بازرگانی 
ای��ن ه��دف انجام   ای��ران ب��ه پاکس��تان ب��ا 

خواهد شد. 
نماینده عالی دولت جمهوری اس�المی ایران 
در پاکس��تان همچنین با بی��ان اینکه در روابط 
دو کش��ور، نشس��ت آتی کمیس��یون مش��ترک 
اهمی��ت خاص��ی  از  اقتص��ادی  همکاری‌ه��ای 
برخوردار اس��ت، گفت: دو ط��رف باید از طریق 
برگزاری نشست کمیس��یون مشترک تجاری و 
اقتصادی، مسیر همکاری‌های آتی را با توجه به 

شرایط جدید، ترسیم کنند. 
وی اظه��ار داش��ت: مهم‌ترین مش��کل در روند 
همکاری‌های تجاری و اقتصادی ایران و پاکستان 
در س��ال‌های گذش��ته، مس��ائل مرب��وط به نقل 
و انتق��الات پول��ی و بانکی بود که اکن��ون با لغو 
تحریم‌ه��ا، این مس��ئله حل ش��ده و زمینه برای 

گسترش همکاری‌ها فراهم شده است. 
محم��د اس��حاق‌دار، وزیر ام��ور اقتصادی و 
دارایی پاکس��تان نیز در ای��ن دیدار گفت که 
کش��ورش پس از لغو تحریم‌ه��ای بین‌المللی، 
اقدام��ات عمل��ی را با هماهنگ��ی وزارت امور 
خارجه و بانک مرکزی پاکستان انجام داده تا 
مش��کلاتی که در دوران تحریم وجود داشت، 

از میان برداشته شود. 
وی افزود: فعالان تجاری و بخش‌های خصوصی 
پاکس��تان نی��ز در زمین��ه گس��ترش همکاری‌ها 
ب��ا ای��ران فعال ش��ده‌اند و مای��ل به اس��تفاده از 
 فرص��ت جدید ایجاد ش��ده پس از لغ��و تحریم‌ها 

هستند. 
این وزیر کابینه پاکس��تان اظهار امیدواری کرد 
که با تلاش‌ها دو طرف، هر دو کش��ور شاهد رشد 
قاب��ل ملاحظ��ه در روابط اقتصادی و مناس��بات 

تجاری فی‌مابین باشند. 
اظهار داش��ت  اس��حاق دار همچنین  محمد 
اس�المی  رئیس‌جمه��وری  آت��ی  س��فر  ک��ه 
نشس��ت  برگ��زاری  و  پاکس��تان  ب��ه  ای��ران 
اقتص��ادی  همکاری‌ه��ای  کمیس��یون  آت��ی 
نق��ش موثری در رس��یدن ب��ه اهدافی که دو 
کش��ور برای افزای��ش حجم تج��ارت تعیین و 
ترس��یم کرده‌اند، خواهد داش��ت و پاکس��تان 
 نی��ز ب��ه س��هم خ��ود در ای��ن زمین��ه تلاش 

خواهد کرد. 

اتاق بازرگانیصادرات

هفته گذش��ته خبرهایی از 
برخی امکانات نس��خه جدید 
اندروید به بیرون درز کرد که 
نشانگر محیط کاربری ساده‌تر 
این پلتفورم موبایلی نسبت به 
نسخه‌های پیشین خود است. 
این نس��خه که با ن��ام رمز 
اندروی��د N ش��ناخته ش��ده 
در  پی��ش  روز  دو  اس��ت، 
اقدام��ی پیش‌بین��ی نش��ده، 
نسخه‌ پیش‌نمایش آن منتشر 
ش��د. یکی از م��واردی که در 
ای��ن نس��خه از اندروید جلب 
توج��ه می‌کند، ع��دم نیاز به 
پس  اپلیکیشن‌ها  بهینه‌سازی 
از نص��ب و پی��ش از ورود به 
است.  عامل  سیس��تم  محیط 
گ��وگل همزم��ان ب��ا اندروید 
کیت ک��ت، ران تایم جدیدی 
را ب��رای این سیس��تم عامل 
معرف��ی کرد ک��ه ART نام 
در  تای��م  ران  ای��ن  داش��ت. 
نس��خه‌های بع��دی جایگزین 
ران تای��م پیش��ین اندروی��د 
شد. حال ش��اهد این موضوع 
 N هس��تیم ک��ه در اندروید

به دلی��ل بهبود‌ه��ای صورت 
گرفته در این سیس��تم عامل، 
ل��زوم طی مرحل��ه مربوط به 
بهینه‌س��ازی اپلیکیش��ن‌ها از 

بین رفته است. 
اندروید کیت کت دارای دو 
 )Dalvik(  ران تایم دالویک
به‌ص��ورت   )ART( آرت   و 
کاربران  ک��ه  ب��ود  همزم��ان 
می‌توانستند در صورت تمایل 
از  را  پیش‌ف��رض  تای��م  ران 
دالویک ب��ه آرت تغییر دهند. 
در اندروی��د آبنب��ات چوب��ی 
ش��اهد جایگزین شدن کامل 
دالوی��ک ب��ا آرت بودی��م. به 
دلیل بهبود‌های صورت گرفته 
در آرت ک��ه نتیجه پردازش و 
ترجمه کده��ای جاوا پیش از 
زمان بهینه‌س��ازی ب��ود، این 
فرآین��د در زم��ان کوتاه‌تری 

انجام می‌شد. 
ح��ال در اندروی��د N ای��ن 
فرآیند بی��ش از پیش کوتاه‌تر 
ش��ده که این موضوع به دلیل 
 quick معرفی قابلیت��ی به نام
path  برای نصب اپلیکیشن‌ها 
اس��ت. کامپایل��ر JIT در ران 
تایم ART ای��ن قابلیت را در 

اختی��ار کاربران ق��رار می‌دهد 
تا اپلیکیش��ن‌ها را با س��رعت 
بیش��تری نصب کنن��د. حتی 
اپلیکیش‌ه��ای حجی��م نیز در 
زمان بس��یار کوتاه��ی پس از 
دانلود نصب می‌ش��ود، از این‌رو 
دیگر نیازی به زم��ان طولانی 
اپلیکیشن‌ها  بهینه‌سازی  برای 
نیس��ت و همه اینه��ا به معنی 
اجرای سریع‌تر اپلیکیشن‌ها در 

اندروید7 است. 
صفح��ه اعلان��ات ی��ا همان 
اندروی��د  در   notification
7 تغیی��رات زی��ادی داش��ته 
است. در نسخه جدید اندروید 
آیکون تنظیمات مهم در منویی 
کوچک پس از پایین کش��یدن 
منوی کل��ی اطلاعیه‌ه��ا قابل 
مش��اهده اس��ت. به این معنی 
که بر خلاف نس��خه مارشمالو 
تنظیمات  به  برای دسترس��ی 
سریع لازم نیست دوباره منوی 
اطلاعیه‌ها را به پایین بکش��ید 
و به جای آن ب��ا همان بار اول 
مهم‌تری��ن تنظیمات به ش��ما 

نمایش داده می‌شود. 
این  پیش‌فرض  به ص��ورت 
در  آیکون‌ه��ای کوچ��ک که 

ب��ار اول ب��ا پایین کش��یدن 
منوی اطلاعیه‌ها قابل نمایش 
هس��تند، عبارتند از: وای‌فای، 
داده موبایل، بات��ری و حالت 
مزاحم نش��وید که با یک تپ 
اضافی، منوی بزرگ تنظیمات 
س��ریع به ش��ما نمایش داده 
خواهد شد. در صورت دلخواه 
می‌توانید جای این تنظیمات 
س��ریع را با م��وارد دیگری از 
من��وی ب��زرگ تغیی��ر دهید. 
بلند‌مدت  ت��پ  ب��ا  همچنین 
روی هر ک��دام از آیکون‌های 
س��ریع  تنظیم��ات  کوچ��ک 
می‌توانید به صفحه تنظیمات 
کلی هر کدام از آنها در صفحه 
پیدا  دست  اندروید  تنظیمات 
کنید. راه دیگری که می‌توانید 
با آن منوی کامل تنظیمات را 
ت��پ روی  مش��اهده کنی��د، 
آیکون فلش گونه اس��ت که با 
ت��پ روی آن می‌توانید منوی 
آشنا و کامل تنظیمات سریع 
را مشاهده کنید. برای بخش 
باتری و دکمه مزاحم نش��وید 
با فشردن بلند‌مدت آن دکمه 
صفحه‌ای کوچ��ک و همراه با 
س��ایه در زیر هم��ان صفحه 

ظاهر می‌شود. 
برای تغییر تنظیمات سریع 
در ب��الای صفح��ه اطلاعیه‌ها 
روی دکمه Edit تپ کنید تا 
بتوانید ه��ر کدام از تنظیمات 
س��ریع دیگر را به این لیست 
اضاف��ه کنید. ویرایش و تغییر 
آیک��ون تنظیمات س��ریع در 
وجود  نیز  مارش��مالو  اندروید 
داش��ته اما به ای��ن راحتی در 

دسترس نبوده است. 
هنوز زود اس��ت که درباره 
این نس��خه اندروی��د قضاوت 
کنیم اما آن‌طور که از خبرها 
آن  پیش‌نمای��ش  نس��خه  و 
 N مش��خص ش��ده، اندروید
تغیی��رات زی��ادی نس��بت به 
نس��خه پیش��ین خود خواهد 
داشت و سخت‌افزار دستگاه‌ها 
را نی��ز بهت��ر مدیریت خواهد 

کرد. 
به هر حال به نظر می‌رس��د 
باید تا آخر تابستان سال آینده 
منتظر بمانیم تا نسخه نهایی 
اندروید 7 رسما رونمایی شود 
و ببینیم این نس��خه نیز با نام 
چه خوراکی خوشمزه‌ای لقب 

خواهد گرفت. 

نسخه پیش نمایش اندروید N منتشر شد

محیط کاربری ساده، مهم‌ترین ویژگی 
هفتمین سیستم عامل گوگل 
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گمرک منطقه آزاد قشم تنها گمرک در 
میان مناطق آزاد اس��ت که در آن تجارت 
کولب��ری، ملوان��ی و ته لنجی به ش��کل 
قانونی و رس��می با نظ��ارت و کنترل‌های 
ضواب��ط بهداش��تی و اس��تاندارد انج��ام 
می‌ش��ود. س��ازمان غ��ذا و داروی وزارت 
بهداشت کنترل کیفیت واردات بهداشتی، 
آرایشی و مواد‌غذایی را به سازمان مناطق 
آزاد قشم واگذار کرده ‌است. این واگذاری 
در نیمه س��ال جاری با امضای تفاهم‌نامه 
میان رئیس س��ازمان غذا و دارو و منطقه 

آزد قشم انجام شد. 
محموله‌های  کیفی��ت  کنت��رل  فرآیند 
وارداتی به دلیل موازی‌کاری‌هایی که میان 
س��ازمان غذا و دارو و س��ازمان استاندارد 
وجود داشت همواره با تاخیر‌ انجام می‌شد 
و این تاخی��ر هزینه‌های اضاف��ی را برای 
بازرگانان ایجاد می‌کند که همیش��ه مورد 
گلایه آنها در تمامی گمرکات کشور است. 
اما حالا دبیر ش��ورای عالی مناطق‌ آزاد، با 
پذیرفتن این فرآیند نه چندان کم‌دردسر، 
ش��اید می‌خواهد تحولی در مناطق ایجاد 
کند. نخستین صحبت اکبر ترکان پس از 
امض��ای تفاهم‌نامه این تفویض اختیار که 
شاید واگذاری آن برای رئیس سازمان غذا 
و دارو آس��ان نبود، این ب��ود که کالاهای 
س�المت مح��ور را از تج��ارت کولبری و 

ملوانی حذف خواهد کرد. 
محمد فلاح، مش��اور ارش��د ت��رکان در 
حوزه س�المت، هفته گذش��ته در حاشیه 
نشس��ت مدیران س��ازمان غ��ذا و دارو با 
مدیران مناطق آزاد در منطقه آزاد قش��م 
ب��ه »فرصت امروز« گفت��ه بود، به محض 
اجرای��ی ش��دن تفاهم‌نامه ک��ه هم‌اکنون 
شیوه‌نامه آن نهایی شده است ساماندهی 
به س��وی حذف کالاهای س�المت محور 

آغاز خواهد شد. 
ب��ه گفته وی، انتظار م��ی‌رود این اقدام 
در  را  بهداش��تی  و  مواد‌غذای��ی  واردات 
مناطق س��اماندهی کرده و کمتر ش��اهد 

کالاهای غیر‌بهداشتی و ناسالم باشیم. 
عب��اس مه��دی‌زاده، مدی��ر کل دفت��ر 
برنامه‌ریزی پای��ش، ‌بهبود فرآیندها و امور 
استان‌های س��ازمان غذا و دارو در نشست 
نهایی شدن شیوه‌نامه اجرایی تفاهم‌نامه با 
اشاره به اینکه کمتر از 50 درصد موادغذایی 
بهداشتی وارداتی در مرزها به شکل رسمی 
وارد می‌ش��ود، پایش دقیق آنها را ضروری 
دانست و به مش��اور ارشد ترکان پیشنهاد 

داد، روی کالاهای مواد‌غذایی و بهداش��تی 
ورودی از مناط��ق، برچس��ب ویژه مناطق 
نصب شود، پیش��نهادی که مورد استقبال 
قرار گرفت و قرار ش��د ب��ا همکاری وزارت 
بهداش��ت این اقدام عملی ش��ود. به گفته 
وی، این کار به شناسایی 50 درصد کالای 

سالم و بهداشتی کمک می‌کند. 
ام��ا در ب��ازار جزی��ره قش��م خبرهای 
دیگری هم هس��ت. تقدیری که فروشنده 
مواد‌غذایی در درگهان اس��ت در خصوص 
چگونگ��ی واردات ب��ه »فرص��ت ام��روز« 
می‌گوی��د: قاچاق به ش��کل انبوه و با یک 
تلفن انجام می‌ش��ود و کسانی که واردات 

رسمی می‌کنند کارشان سخت‌تر است. 
به گفت��ه تقدیری، کاه��ش قاچاق کار 
ی��ک روز و دو روز ی��ا یک س��ازمان و دو 
س��ازمان نیس��ت. او می‌گوید: ش��اید اگر 
واردات رس��می کم دردسرتر شود، قاچاق 
کمتر ش��ود، ام��ا از آنجایی که همه مردم 
شغل‌ش��ان تج��ارت اس��ت و از ای��ن راه 
معیش��ت می‌کنن��د، کمتر کس��ی ممکن 
اس��ت خودش را برای واردات رس��می به 

دردسر بیندازد. 
دریای��ی، دیگ��ر فروش��نده مواد‌غذایی 
معتق��د اس��ت، ای��ن گ��روه از کالاها در 
درگه��ان و قش��م فروش بالای��ی دارند و 
کس��انی که ب��رای س��فرهای تفریحی یا 
کاری ب��ه قش��م می‌آین��د مواد‌غذای��ی و 
پوشاک مورد توجه آنهاست. او هم معتقد 
اس��ت اغلب این کالا‌ها به ش��کل قاچاق 
وارد می‌ش��وند و بر بسیاری از آنها نظارت 

بهداشتی انجام نمی‌شود. 
 دریای��ی که به گفته خ��ودش واردات 
مواد‌غذایی ش��غل خانوادگی آنها در بیش 
از 5 دهه گذشته بوده به »فرصت امروز« 
می‌گوید: قاچاق در 50-40سال پیش هم 
انجام می‌ش��د اما با واردات رس��می قابل 
مقایس��ه نبود و بازارمصرف آن فقط بازار 
محلی بود. اما امروز ب��ازار مصرف قاچاق 
بازار سراس��ر کشور اس��ت و معلوم نیست 

چطور می‌شود این آفت را از بین برد. 
 ای��ن ب��ازرگان قدیم��ی در پاس��خ ب��ه 
کالاه��ای  ح��ذف  ک��ه  »فرصت‌ام��روز«، 
س�المت‌محور از تجارت چمدانی چقدر در 
س��اماندهی بازار مواد‌غذایی و بهداشتی در 
قش��م مؤثر خواهد بود، می‌گوی��د: به نظر 
م��ن بخش زی��ادی از م��ردم از این طریق 
امرار معاش می‌کنند چون مواد‌غذایی بازار 
خوب��ی دارد، باید اول ب��رای جایگزینی آن 
فکری کنند چون قابل پیش‌بینی نیس��ت 
وقتی این واردات حذف ش��ود، تاجران این 

نوع تجارت که تعدادشان اندک هم نیست 
و مشتری‌هایش��ان در خارج از اس��تان هم 
هس��ت، چه انتخاب��ی را جایگزین خواهند 
ک��رد. او می‌گوید: به نظر من س��اماندهی 
گمرکات و اجرای قانون یکس��ان و کنترل 
دقیق برای همه در مبادی ورودی رس��می 
بیش��ترین تاثیر را در کاهش قاچاق خواهد 
داشت. به گفته کاظم قربانی، مدیر کل غذا 
و دارو و اس��تاندارد س��ازمان غذا و دارو در 
قشم، س��همیه ملوانی برای واردات در یک 
س��ال 1500دلار تعریف شده است که هر 
کالای��ی را می‌تواند ش��امل ش��ود.  قربانی 
معتقد است نصب برچسب در کنار آموزش 
مص��رف کالاهای س��الم و بهداش��تی برای 
مصرف‌کنندگان می‌تواند در کاهش استقبال 

از کالای قاچاق تأثیر قابل توجهی بگذارد. 
 او به »فرصت امروز« می‌گوید: مصرف 
کالای برچس��ب‌دار در ح��ال حاض��ر در 
مقاط��ع آموزش��ی مختلف به ک��ودکان، 
نوجوانان و جوانان آموزش داده می‌ش��ود 
و تأثی��رات مثبتی هم به دنبال داش��ته و 

ما فکر می‌کنیم تداوم این فرآیند در کنار 
برنامه‌های��ی که دولت و س��ازمان‌ها برای 
کاه��ش قاچاق دارند می‌تواند در آینده‌ای 

نه چندان دور جواب بدهد. 
به گ��زارش »فرصت ام��روز« و به گفته 
محم��د فلاح، ش��ورای عال��ی مناطق آزاد 
در ادام��ه اهداف��ی که در حوزه بهداش��ت 
و س�المت در مناطق آزاد دنبال می‌کند، 
ب��ه‌زودی تفاهم‌نامه‌ای را ب��ا وزارت جهاد 
کش��اورزی و سازمان اس��تاندارد جهت در 
اختی��ار گرفتن وظای��ف ای��ن دو نهاد در 
مناط��ق آزاد امضا خواهد ک��رد. هم‌اکنون 
قشم به‌عنوان نخس��تین منطقه آزاد برای 
تفویض اختیار از س��ازمان غ��ذا و دارو به 
مناطق به‌طور آزمایشی انتخاب شده است. 
به گفته محمد ف�الح منطقه آزاد اروند، با 
به اتمام رس��اندن س��اختمان آزمایشگاه و 
تجهیزات اوایل سال آینده آماده کار خواهد 
ش��د و مناطق آزاد ماک��و، انزلی و ارس به 
دلیل افزایش تجارت با کش��ورهای هم‌مرز 

باید سریعا برای این کار آماده شوند. 

کالای سلامت محور از تجارت کولبری در منطقه آزاد قشم حذف می‌شود

واردات مواد‌غذایی و بهداشتی در اسارت قاچاق
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حمل و نقل

اجرای مسکن اجتماعی 
بدون آورده مردمی

مش��اور وزیر راه و شهرسازی با بیان اینکه بودجه 
عمرانی وزارت راه و شهرس��ازی صرف میراث دولت 
دهم و ادامه س��اخت مس��کن مهر می‌ش��ود، گفت: 
وزارت راه و شهرس��ازی برنام��ه متع��ددی از جمله 
احی��ای بافت فرس��وده، افزایش س��قف تس��هیلات 
خرید مس��کن، مسکن اجتماعی، صندوق‌های زمین 
و مسکن در دس��ت اجرا دارد اما بخش قابل‌توجهی 
از بودجه و اعتبارات همچنان صرف س��اخت مسکن 

مهر می‌شود. 
علیرضا س�المی در گفت‌وگو با ایلنا با بیان اینکه 
میراث��ی از دولت قبل به‌نام مس��کن مهر باقی‌مانده 
اس��ت که اتمام آن بودجه بسیاری می‌خواهد، اظهار 
داش��ت: تأسیس��ات روبنایی و زیربنایی مسکن مهر 
باید مهیا ش��ود و برای این تعداد مس��کن مهری که 
ساخته ش��ده باید فضای آموزشی و مدرسه، فضای 
س��بز، کلانتری، فضای درمان��ی، فضای رفاهی و. . . 
ساخته شود. هزینه س��اخت این امکانات از ساخت 
واحدهای مس��کونی سنگین‌تر اس��ت، این در حالی 

است که این موضوعات دیده نشده بود. 
وی با بیان اینک��ه دولت طرح‌های متعددی برای 
حوزه مس��کن دارد اما بودجه این بخش به مس��کن 
مهر باید اختصاص یاب��د، ادامه داد: از ابتدای دولت 
یازده��م مناب��ع و اعتباراتی برای احی��ای بافت‌های 
فرس��وده اختصاص داده ش��د که البت��ه در اجرایی 
ش��دن آن همراه با بانک‌ها مشکلاتی به وجود آمده 
چراک��ه ارائه ای��ن وام‌ها برای بانک‌ه��ای خصوصی 

صرفه اقتصادی ندارد. 
سلامی افزود: صندوق‌های زمین و مسکن، توسعه 
ش��هرهای جدید، افزایش سقف وام مسکن که امروز 
ب��ه 160 میلیون تومان رس��یده از دیگر برنامه‌های 
وزارت راه و شهرس��ازی برای بازار مس��کن است. از 
س��وی دیگر دولت یازدهم نس��بت به پروژه مسکن 
مهر متعهد است و چندین هزار واحد مسکن مهر در 

همین دولت تکمیل و به مردم تحویل شد. 
مش��اور وزیر راه و شهرس��ازی ادامه داد: در دولت 
قبل واحدهای مس��کونی س��اخته شده که متقاضی 
ندارد و اساسا جای سکونت نیست و نمی‌توان به آن 
منطقه آب‌رس��انی و گاز‌رسانی کرد و دولت یازدهم 
با تمام این مش��کلات درگیر اس��ت و بودجه زیادی 

را برای ادامه پروژه مسکن مهر هزینه کرده است. 
وی با بیان اینکه سیاس��ت دول��ت در ارائه وام به 
بافت فرسوده جلوگیری از شهرمردگی‌ها است، ادامه 
داد: در بخش احیای بافت فرسوده در طول دو سال 

گذشته اقدامات قابل‌توجهی انجام شده است. 
سلامی با اشاره به فعال بودن پروژه مسکن اجتماعی 
گفت: پروژه مسکن اجتماعی شامل افرادی می‌شود که 
هیچ توانی برای تأمین مس��کن ندارند و مانند مسکن 
مهر حتی از آورده اولیه افراد هم اس��تفاده نمی‌ش��ود، 

بنابراین این پروژه به اعتبارات کلانی نیاز دارد. 
وی تأکی��د کرد: اجرای مس��کن اجتماعی نیاز به 
زمان دارد و پیش‌بینی می‌شود این پروژه بیشتر در 
جنوب کشور متمرکز ش��ود تا جمعیت این مناطق 
افزایش یابد. چیزی که مش��خص ش��ده این اس��ت 
که قرار نیس��ت متقاضیان این ط��رح هیچ آورده و 

پس‌انداز اولیه‌ای را داشته باشند. 

مردم از نگرفتن 
وام جدید مسکن پشیمان می‌شوند

معاون ساختمان و مس��کن وزیر راه و شهرسازی 
ب��ا بیان اینکه م��ردم از نگرفتن وام جدید مس��کن 
پش��یمان می‌ش��وند از نامحدود بودن تعداد وام‌های 
پرداختی خبر داد و گفت: زوج‌‌های جوانی می‌توانند 
این میزان اقس��اط را پرداخت کنند که هر دو شاغل 
باشند. حامد مظاهریان در گفت‌وگو با تسنیم، اظهار 
داش��ت: م��ردم مانند وام‌های خودرو سرش��ان کلاه 
نرود؛ عده‌ای نگرفتند و حالا پش��یمان هس��تند که 

چرا این تسهیلات را نگرفتند. 
وی با تأکید بر اینکه وام جدید مس��کن خیلی وام 
خوبی است، افزود: این وام برای طبقه متوسط است و 
کسی که می‌خواهد این تسهیلات را دریافت کند در 
حال حاضر به همان اندازه اجاره‌بها پرداخت می‌کند. 
وی در پاس��خ اینکه تعریف شما از خانوارهای طبقه 
متوسط چیست و اینها باید چه میزان درآمد داشته 
باش��ند تا بتوانند وام جدید مسکن را دریافت کنند، 
تصریح کرد: طبقه متوس��ط کسی است که می‌تواند 
ماهانه 2 میلیون توم��ان اجاره بدهد و الان خانه‌ای 
را اجاره کرده‌ که ماهانه 2 میلیون برای آن پرداخت 
می‌ده��د، این اجاره را می‌توانند ب��ه بازپرداخت وام 

جدید اختصاص دهند و صاحبخانه شوند. 
وی بیان کرد: زوج‌‌های جوانی می‌توانند این میزان 

اقساط را پرداخت کنند که هر دو شاغل باشند. 
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی با بی��ان اینکه قرار 
نیس��ت با وام جدید مشکل مسکن همه کشور حل 
ش��ود، گفت: این تسهیلات برای طبقه متوسط بوده 
و وامی اس��ت که در تاریخ ایران به این میزان نبوده 

است. 
مظاهریان با اشاره به مؤثر بودن این وام در خانه‌دار 
کردن مردم، تصریح کرد: با توجه به تنگناهای مالی 
بانک‌ها به نظر می‌رس��د این بهترین نتیجه‌ای است 

که در حال حاضر می‌توان گرفت. 
وی در پاس��خ به این پرس��ش که مشخص است 
چه تعداد وام‌های جدید مس��کن پرداخت می‌شود، 
افزود: تعداد این وام محدودیتی ندارد و هر چقدر که 
متقاضی داش��ته باشد متناسب با آن بانک‌ها تجهیز 

شده و وام‌های جدید پرداخت می‌شود.

ایرلاین‌ها مجاز به چارتری‌کردن 
پرواز برنامه‌ای نیستند‌

مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی از کاهش بس��یار 
پروازه��ای چارتری در ماه‌های اخیر خبرداد و اعلام 
کرد: ایرلاین‌ه��ا به هیچ‌ وجه اجازه ندارند پروازهای 

برنامه‌ای خود را چارتری کنند. 
عل��ی عابدزاده در گفت‌وگو با فارس، درباره صدور 
مجوزه��ای پروازی ب��رای ایام نوروز اظهار داش��ت: 
ب��رای این ایام بیش از 19 ه��زار و 500 مجوز پرواز 
فوق‌العاده و برنامه‌ای صادر شده است و شرکت‌های 
هواپیمایی کماکان درخواست‌ افزایش تعداد پروازها 

را دارند. 
وی درباره چارتری ش��دن بعض��ی از پروازها برای 
ایام نوروز، بیان کرد: این بس��ته به انتخاب ش��رکت‌ 
هواپیمای��ی اس��ت که پ��رواز برنامه‌ای ی��ا چارتری 
داش��ته باشد اما ایرلاین‌ها به هیچ‌ وجه اجازه ندارند 

پروازهای برنامه‌ای خود را چارتری کنند. 
رئی��س س��ازمان هواپیمایی کش��وری ادامه داد: 
ایرلاین‌ها ملزم ش��ده‌اند که پروازهای برنامه‌ای خود 
را به‌ص��ورت دقیق و در قالب هم��ان پرواز برنامه‌ای 
اجرا کنند، البته ش��رکت‌های هواپیمایی‌ یکس��ری 
قراردادهایی از گذش��ته دارند ک��ه در بحث چارتر، 

معمولا یک ساله است. 
عابدزاده افزود: همان‌طور که قبلا هم اش��اره شده 
مس��ئولیت نظارت ب��ر آژانس‌ه��ای چارترکننده با 

شرکت‌های طرف قرارداد است. 
رئیس س��ازمان هواپیمایی کش��وری بی��ان کرد: 
تع��داد پروازهای چارت��ری در چند ماه اخیر کاهش 
بس��زایی یافته اس��ت که امیدواریم در س��ال 95 به 

حداقل خود برسد. 
وی اظهار داشت: البته پس از آزادسازی نرخ بلیت 
پروازهای داخلی، معمولا ش��رکت‌های هواپیمایی تا 
بخواهند خود را پیدا کنند، کمی زمان می‌برد؛ ورود 
ش��رکت‌های هواپیمایی به شبکه‌های برنامه‌ریزی و 
س��اختارهای مالی دقیق‌ توزیع بلیت، کمی زمان‌بر 

است. 
البت��ه  اف��زود:  مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی 
ایرلاین‌های بزرگ نظیر ماهان، ایران‌ایر و آس��مان، 
در این عرصه قوی‌تر هس��تند، چون زیرساخت‌های 
لازم  )شبکه‌های برنامه‌ریزی فروش بلیت( را از قبل 
داش��ته‌اند و ایرلاین‌های دیگر هم تا حدودی به این 
س��مت حرکت می‌کنند و امیدواریم تا س��ال آینده 

موضوع پرواز چارتر برطرف شود. 
عابدزاده اظهار داش��ت: این س��ه ایرلاین ایران‌ایر، 
ماهان و آس��مان که تعداد هواپیمای زیادی هم در 
اختیار دارند، پروازها را در قالب برنامه‌ای و شبکه‌ای 

انجام می‌دهند، ضمن اینکه چارتر هم ندارند. 
وی با تأکید بر اینکه س��ازمان هواپیمایی کشوری 
تعیین‌کنن��ده ن��رخ بلیت نیس��ت، گفت: س��ازمان 
به‌عن��وان حاکمی��ت صنعت، بر عملکرد ش��رکت‌ها 
نظ��ارت دارد و زمان��ی ورود می‌کن��د ک��ه یا رقابت 
مضر ش��کل بگیرد یا برخی از ایرلاین‌ها با همدستی 
یکدیگر بخواهند نرخ‌های جهشی ایجاد کنند که در 
این دو مورد س��ازمان ورود کرده و ممانعت به‌عمل 
می‌آورد. رئیس س��ازمان هواپیمایی کشوری درباره 
ارزیابی نرخ‌‌گذاری بلیت پروازهای نوروزی از س��وی 
ایرلاین‌ها، بیان کرد: تاکنون نرخ‌هایی که از س��وی 
شرکت‌ها، درباره‌ بلیت‌ پروازهای داخلی نوروز اعمال 

شده است، مناسب بوده و منطقی است. 

صعود یک پله‌ای ایران در بین 
غول‌های کشتیرانی دنیا

جدیدتری��ن رده‌بن��دی ش��رکت‌های کش��تیرانی 
کانتین��ری برت��ر دنی��ا حاک��ی از آن اس��ت ک��ه 
»مرس��ک« دانم��ارک همچن��ان برتری��ن ش��رکت 
کش��تیرانی دنیاست، کش��تیرانی جمهوری اسلامی 
ای��ران  )IRISL( نیز با صعود یک پله‌ای در جایگاه 

بیست‌ودوم برترین‌ها قرار گرفت. 
به‌گزارش تس��نیم، مطاب��ق جدیدترین گزارش یک 
شرکت تحقیقاتی اروپایی در ماه‌مارس 2016 میلادی 
ش��رکت مرس��ک دانمارک کش��تیرانی برتر دنیا شد. 
شرکت سوییسی MSC با در اختیار داشتن 490فروند 
کشتی در رتبه دوم شرکت‌های برتر کشتیرانی جهان 
قرار گرفت. ش��رکت فرانسوی » CMA CGM« در 
رتبه سوم برترین شرکت کشتیرانی دنیا جای گرفت. 
در رده‌بندی جدید شرکت چینی COSCO توانسته 
ش��رکت‌های تایوانی اورگرین و هاپ��اگ لوید آلمان را 

پشت سر بگذارد. 
در رده پنجم شرکت تایوانی اورگرین قرار گرفت. این 
ش��رکت 188 فروند کش��تی با ظرفیت 930 هزار و 2 
TEU  کانتینر دارد. هاپاگ لوید آلمان با 173 فروند 
کشتی و ظرفیت 928 هزار و TEU 622 کانتینر در 
رتبه شش��م برترین شرکت‌های کش��تیرانی دنیا قرار 
گرفت. شرکت‌ آ‌لمانیHamburg Sud Group در 
رده هفتم و Hanjin کره جنوبی در رده هش��تم قرار 
دارد. شرکت چینی OOCL، شرکتUASC امارات 
با 58 فروند کش��تی، ش��رکت ژاپنی MOL، شرکت 
سنگاپوری APL با 85 فروند کشتی و ظرفیت ناوگان 
531 هزار و TEU 730 کانتینر و شرکت‌ یانگ مینگ 
تای��وان به ترتیب در رده‌های نهم تا س��یزدهم برترین 

شرکت‌های کشتیرانی دنیا قرار گرفتند. 
  Hyundai M. M ژاپ��ن،   NYK Line
کره‌جنوب��ی، K Line آمریکا و PIL اس��ترالیا نیز 
به ترتیب در رتبه‌های چه��ارده تا هیجدهم برترین 
شرکت‌های کشتیرانی کانتینری جهان در ماه‌مارس 
قرار دارند. شرکتWan Hai  با داشتن 87 کشتی 
و ظرفی��ت 209 ه��زار و TEU 181کانتینر، رتبه 
نوزدهمین شرکت‌های برتر کشتیرانی دنیا را کسب 
 X-Press Feeders Group ک��رد. همچنی��ن 
انگلیس بیستمین ش��رکت برتر کشتیرانی دنیا شد. 
ش��رکت س��نگاپوری KMTC  در رده بیست‌و‌یکم 
برترین ش��رکت کش��تیرانی دنیا قرار گرفت. در رده 
بیس��ت و دوم برتری��ن ش��رکت‌های کانتینری دنیا 
نی��ز ش��رکت کش��تیرانی جمهوری اس�المی ایران  
)IRISL( قرار گرفته است. IRISL  در ماه گذشته 

میلادی در رده بیست‌وسوم برترین‌ها قرار داشت. 

عمران

در  پیش‌ف��روش  قان��ون 
ای��ران قانونی نوپاس��ت که به 
نظ��ر می‌رس��د می‌توان��د در 
درازم��دت در صورت��ی که از 
سوی متولیان امر مورد توجه 
قرار گیرد به کاهش بخشی از 
منجر  مش��کلات ساخت‌و‌ساز 
ش��ود. در پ��ی تخلفات��ی که 
به‌ویژه در ده��ه اخیر به‌دلیل 
تبلیغ��ات گس��ترده و البت��ه 
ت��ا ان��دازه‌ای غیرواقعی برای 
انجام  س��اختمانی  پروژه‌های 
شد و به سراسر کشور تعمیم 
پیدا کرد، این قانون در س��ال 
93 با ه��دف کاهش تخلفات 
رعای��ت حقوق خری��داران  و 
در هیأت وزی��ران به تصویب 
رس��ید؛ قانون��ی ک��ه باوجود 
مصوب ش��دن هن��وز جایگاه 
قاب��ل قبولی بی��ن مخاطبان 

واقعی خود نیافته است. 
ای��ن نگران��ی در بین مردم 
واحدهای  متقاضیان  به‌عنوان 
س��اختمانی ک��ه ی��ک واحد 
مسکونی به چند نفر فروخته 
می‌ش��ود، وجود دارد یا اینکه 
فروش��نده به هر دلیلی نتواند 
ب��ه تعه��دات خ��ود در مدت 
زمان مش��خص عم��ل کند یا 
در صورت دیرکرد خساراتی را 
متحمل نمی‌شود. اما در سوی 
دیگ��ر ماجرا، فروش��ندگان و 
س��رمایه‌گذارانی هس��تند که 
به‌دلیل رکود در بازار مسکن و 
به‌دلیل نگرانی از کاهش افت 
قیمت مس��کن این دغدغه را 
دارند ک��ه معامله پیش‌فروش 
آنها باط��ل و س��رمایه‌ای که 
داده‌اند  تخصیص  اینکار  برای 
نابود ش��ود یا اینکه خریداران 
متعهد به پرداخت اقس��اط در 

موعد مقرر نباشند. 
اولویت با شکایت‌های 

مردمی است
مشاور وزیر راه و شهرسازی 
در حفظ حقوق بیت‌المال در 
گفت‌وگو با »فرصت امروز« با 
تأکید بر بعد حاکمیتی وزارت 
راه و شهرس��ازی در اعم��ال 
قانون پیش‌فروش س��اختمان 

قان��ون  در  ک��ه  را  جرائم��ی 
پیش‌ف��روش تح��ت تعقی��ب 
قرار می‌گیرد مختص شکایت 
شاکی خصوصی عنوان کرد و 
گفت: بحث مسکن بحثی مهم 
و چال��ش برانگیز در چنددهه 
گذش��ته بوده و این حوزه‌ای 
اس��ت ک��ه می‌توان��د م��ورد 
سوء‌اس��تفاده و ارتکاب جرائم 
متع��دد واقع ش��ود. به همین 
دلیل قانونگذار گفته است در 
موارد خاص وزارت مسکن هم 
از کس��انی‌که قانون را رعایت 
نمی‌کنند ش��کایت کند اما در 
وهله نخست، ش��کایت مردم 

است که اهمیت دارد. 
اف��زود:  معص��وم  حس��ین 
از  غیرواقعــ��ی  تبلیغــ��ات 
مش��ـکلاتی اس��ت که عمدتا 
باع��ث جلب نظر مردم ش��ده 
بی‌آنکه ب��رای مردم از س��وء 
بودن آن آگاهی ایجاد ش��ود. 
تبلیغ��ات  اخی��ر،  ده��ه  در 
در  غیرواقع��ی  و  گس��ــترده 
باع��ث متضرر  رس��انه مل��ی 
شدن مردم ش��د. مردم زمین 
ی��ا واحد مس��کونی یا تجاری 
را خری��داری می‌کردند که در 
برخ��ی موارد وج��ود خارجی 
نداشت یا به چند نفر فروخته 
می‌شد. بنابراین اجرای قانون 
پیش‌فروش، می‌تواند بخش��ی 
از مش��کلات را حل و دس��ت 

سودجویان را کوتاه کند. 
مش��اوران  داد:  ادام��ه  وی 
ام�الک در قانون پیش‌فروش 
و  هس��تند  مش��اور  تنه��ا 
پیش‌ف��روش باید ب��ه صورت 
تنظیم سند رسمی و براساس 
م��اده 24 قان��ون انجام گیرد. 
طرفی��ن  معناک��ه  ای��ن  ب��ه 
قرارداد پیش‌فروش با مشاوره 
مش��اوران املاک ب��ه یکی از 
دفات��ر اس��ناد رس��می ارجاع 
داده می‌ش��وند و ق��رارداد نیز 
در مح��ل دفترخانه به امضای 
دو طرف خواهد رسید. اگرچه 
املاک  بنگاه‌ه��ای  پیش‌ت��ر، 
تمامی کارها را انجام می‌دادند 
و با قانون پیش‌فروش کاهش 
درآمد خواهند داشت و شاید 
به نوعی متضرر هم شوند، اما 

این قان��ون ب��رای متقاضیان 
سودمند است. 

بدون مجوز، آگهی ممنوع
پیش‌فروش  قان��ون  طب��ق 
مش��اور  چنانچه  س��اختمان، 
املاک، خ�الف قان��ون رفتار 
کن��د ب��رای ب��ار نخس��ت به 
یک‌س��ال، بار دوم به دوسال 
تعلی��ق پروانه کس��ب جریمه 
می‌ش��ود و در صورت ارتکاب 
تخلف برای نوبت سوم، پروانه 
کس��بش باطل خواهد ش��د. 
پیش‌فروش  قان��ون  همچنین 
س��اختمان، جرائم س��نگینی 
منتش��رکنندگان  برای  نیز  را 
نظر  در  غیرمج��از  آگهی‌های 
گرفته اس��ت. ماده 21 قانون 
پیش‌ف��روش س��اختمان ب��ه 
مطبوعات و رس��انه‌ها اش��اره 
و  مطبوع��ات  اینک��ه  و  دارد 
رس��انه‌ها باید قبل از هرگونه 
اخ��ذ  را  مس��تندات  آگه��ی 
و  درغیراین‌ص��ورت  کنن��د، 
در ص��ورت نداش��تن مجوز و 
تبلیغ رس��انه‌ای، رسانه‌ای که 
خلاف کرده به حداکثر دوماه 
می‌شود  محکوم  نقدی  جزای 
و در ص��ورت تکرار به حداکثر 

مجازات محکوم خواهد شد. 
مشاور وزیر راه و شهرسازی 
ب��ا بی��ان اینک��ه بس��یاری از 
می‌خواس��تند  که  پروژه‌هایی 
با تبلیغ کذب ش��روع شده و 
با کس��ب درآمد از این طریق، 
حیات خ��ود را آغ��از و مردم 
را متض��رر کنن��د در نطف��ه 
خف��ه می‌ش��وند، ادام��ه داد: 
م��اده 21 قان��ون پیش‌فروش 
س��اختمان ب��ه مطبوع��ات و 
رس��انه‌ها اش��اره دارد و قی��د 
کرده پیش‌فروشنده باید قبل 
از انج��ام ه��ر اقدام��ی جهت 
تبلی��غ و آگه��ی پیش‌فروش 
ب��ه هر طری��ق  )پایگاه اطلاع 
رس��انی، مطبوع��ات و س��ایر 
رس��انه  جمل��ه  از  رس��انه‌ها 
گروه��ی و حت��ی نص��ب در 
اماک��ن و غی��ره( مجوز نصب 
آگه��ی را از مراجع مس��ئول 
اخذ کن��د ک��ه در آیین‌نامه، 
مرجع دارای صلاحیت وزارت 
راه و شهرس��ازی اس��ت و اگر 

آگهی  درخواس��ت  می‌خواهد 
به مطبوعات و رسانه‌ها بدهد 
باید تقاضای خود را با شماره 
و تاری��خ ضمیم��ه کن��د و به 

اطلاع عموم برساند. 
معصوم افزود: ش��هرداری‌ها 
پروانه  مکلفند هنگام ص��دور 
به هر واحد، شناس��نامه فنی 
مش��خصات  ذکر  با  مس��تقل 
کامل، ملحقات و سایر حقوق 
با ش��ماره مسلسل، صادر و به 
متقاضی ارائه کنند. اشخاصی 
که پیش‌فروش کرده‌اند اما به 
صورت رس��می تنظیم س��ند 
انجام نداده‌ان��د یا بدون اقدام 
به اخذ مجوز اقدام به انتش��ار 
آگه��ی کرد‌ه‌اند ب��ه حبس از 
91 روز تا یک‌س��ال یا جزای 
نق��دی به می��زان دو تا چهار 
دریافتی محکوم  ام��وال  برابر 
مجازات‌ها  این  که  می‌ش��وند 
ب��رای ش��رکت‌های دولت��ی، 

عمومی و خصوصی است. 
مصرف‌کننده، زیان دیده 

اصلی 
رهب��ر،  ای��رج  همچنی��ن 
سراس��ری  کان��ون  رئی��س 
در  کش��ور  انبوه‌س��ازان 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌وگو 
درباره مش��کلات پیش‌فروش 
س��اختمان‌ها  پیش‌خری��د  و 
و قان��ون ت��ازه مصوب ش��ده 
در  س��اختمان  پیش‌ف��روش 
کاه��ش مش��کلات موج��ود، 
گفت: رفع مش��کلات حقوقی 
تنه��ا 10 درصد از مش��کلات 
را  ساخت‌و‌س��از  در  موج��ود 
کاه��ش می‌ده��د. بدین‎ معنا 
پی��ش از قان��ون پیش‌فروش 
برای رونق در بازار مس��کن و 
دادن تضمی��ن ب��ه متقاضیان 
خری��د در ابتدا بای��د امکانات 
ساخت‌و‌س��از را فراه��م کرد. 
بحث��ی  پیش‌ف��روش  قان��ون 
قانونی اس��ت که اختلافات را 

کم می‌کند. 
رئی��س کانون انبوه‌س��ازان 
مسکن ادامه داد: بسیار پیش 
آم��ده بود که فروش��نده یک 
واح��د مس��کونی را ب��ه چند 
خریدار فروخته و این مس��ئله 
اش��کالاتی را ایجاد کرده بود، 

اگرچه قان��ون پیش‌فروش در 
حال حاضر نیز اشکالاتی دارد 

که باید برطرف شود. 
رهبر مش��کلات موجود در 
قانون پیش‌نویس س��اختمان 
را ب��ا گزارش��ی ک��ه بای��د از 
س��وی ناظر به دفترخانه ارائه 
ش��ود مرتبط دانست و گفت: 
در قان��ون پیش‌نویس از ناظر 
خواسته‌اند تا گزارش فیزیکی 
پیشرفت کار را طبق تعهدات 
ب��ه دفترخان��ه ارائ��ه کند که 
لازم��ه و کامل‌کننده گزارش، 
شناس��نامه فنی ملکی اس��ت 
که ب��رای آن تدبی��ری وجود 
ن��دارد. همچنی��ن ناظری که 
برای س��اخته شدن یک واحد 
س��اختمانی که زمانی چهار تا 
پنج سال را به خود اختصاص 
می‌ده��د تنه��ا چهار ی��ا پنج 
ب��ار ب��ر سرس��اختمان حاضر 
می‌ش��ود چط��ور می‌خواه��د 
فراوان  مال��ی  مس��ائل  زیربار 
اگ��ر هم  ب��رود. درحالی‌ک��ه 
ای��ن اتف��اق رخ ده��د ناظ��ر 
بیشتر  بس��یار  حق‌الزحمه‌ای 
از امروز از متقاضیان دریافت 
می‌کن��د و ای��ن هزینه‌ه��ا بر 
دوش مصرف‌کننده بار خواهد 

شد. 
رهبر همچنین ب��ا انتقاد از 
اینک��ه در قان��ون پیش‌فروش 
برای سرمایه‌گذار  س��اختمان 
گرفته  درنظر  ناکاف��ی  حقوق 
قان��ون  در  گف��ت:  ش��ده، 
پیش‌ف��روش برای فروش��نده 
دی��ده  کاف��ی  تضمین‌ه��ای 
نش��ده اس��ت. به‌عنوان مثال 
اگر قمیت خانه روند صعودی 
داش��ت اقس��اط را پرداخ��ت 
می‌کن��د اما اگر رون��د نزولی 
ب��ود چندین قس��ط را داده و 
بعد قرارداد فس��خ می‌شود و 
چون س��اختمان پیش‌فروش 
شده است مشکلات متعددی 
را ب��رای ادام��ه ساخت‌و‌س��از 
متوجــ��ه س��ـــرمایه‌گذار و 
فروشنده می‌کند. چون به این 
نی��ت که مجتم��ع را فروخته 
دارد تعهدات را انجام می‌دهد. 
اینها مس��ائلی اس��ت که باید 

دوطرفه دیده می‌شد. 

وزیر راه و شهرسازی با تشریح 
همکاری‌های جدید با لوفت‌هانزا 
نگه��داری  و  تعمی��ر  گف��ت: 
بازسازی و لجستیک  هواپیماها، 
ش��رکت هما س��ه اولویت مهم 

صنعت هوایی کشور است. 
عب��اس  مه��ر،  گ��زارش  ب��ه 
آخوندی در نشس��ت مش��ترک 
ب��ا مدی��ر گ��روه ش��رکت‌های 
لوفت‌هان��زا، س��ه اولویت وزارت 
راه و شهرس��ازی برای همکاری 
با لوفت‌هان��زا و موضوعات مهم 
در تبدیل ش��هر فرودگاهی امام 
به ه��اب لجس��تیکی منطقه را 

مطرح کرد. 
شهرس��ازی،  و  راه  وزی��ر 
لجس��تیک، تعمی��ر و نگهداری 
هواپیماها و بازس��ازی ش��رکت 
هواپیمایی جمهوری‌اسلامی را از 
مهم‌ترین اولویت‌های حمل‌و‌نقل 

هوایی ایران خواند. 
آخون��دی گفت: من به صنعت 
هوان��وردی به‌عن��وان بخش��ی از 
برنامه لجس��تیکی خود می‌نگرم 
دیدگاه��ی  داش��تن  بنابرای��ن 
گس��ترده‌تر و جامع‌ت��ر در زمینه 

لجستیک مهم ‌است. در فرودگاه 
بین‌الملل��ی امام‌خمین��ی)ره( در 
حال توسعه یک شهر فرودگاهی 
هستیم که در آنجا ما مناطق آزاد 
و ویژه اقتصادی را ایجاد کردیم. 

وی با بیان اینکه ما قصد داریم 
امام‌خمینی)ره(  فرودگاهی  شهر 
را به ه��اب لجس��تیکی منطقه 
تبدی��ل کنی��م، اف��زود: در نظر 
و  گس��ترده‌تر  دی��د  داری��م 
چش��م‌انداز وس��یع‌تری داش��ته 
اینکه چگونه می‌توانیم  باش��یم. 
ه��م  چندوجه��ی  حمل‌و‌نق��ل 
در بخ��ش ب��ار و ه��م در بخش 
چگون��ه  اینک��ه  و  مس��افری 
می‌توانیم تس��هیلات لجستیکی 
مانند انبار و غیره در این منطقه 
داش��ته باش��یم، موضوعات مهم 
ب��رای ما خواهد ب��ود. همچنین 
درخص��وص زنجیره ارزش، هتل 
و توریسم و نمایشگاه‌ها که باید 
در این منطقه فراهم ش��ود، نگاه 
ویژه‌ای وجود دارد بنابراین باید 
رویکرد جامع و گس��ترده‌ای به 
مباحث لجس��تیکی و نقشی که 
ایران می‌تواند به‌عنوان پیش��گام 

در منطقه ایفا کند، داشت. 
تعمی��ر  موض��وع  آخون��دی 
بهره‌ب��رداری  و  نگه��داری  و 
از  را  هواپیم��ا  از    )MRO(
دیگ��ر اولویت‌ه��ای وزارت راه و 
شهرس��ازی در زمینه حمل‌و‌نقل 
هوای��ی عنوان ک��رد و گفت: به 
نظر من ایجاد و تاسیس امکانات 
تعمی��ر و نگه��داری در فرودگاه 
)ره(  امام خمین��ی  بین‌الملل��ی 
هم برای ما و هم برای مشتریان 
بس��یار مه��م و در عی��ن ح��ال 

امکانپذیر است. 
این عضو کابین��ه دولت تدبیر 
و امی��د اف��زود: نکته س��وم در 
خصوص مش��اوره اس��ت که در 
پی آن هس��تیم ت��ا روابط خود 
بهب��ود  جهان��ی  س��طح  در  را 
ببخش��یم و ش��رکت هواپیمایی 
جمهوری اس�المی )هم��ا( را به 
یک شرکت هواپیمایی در سطح 
جهانی تبدیل کنیم. از این منظر 
طراح��ی ی��ک اس��تراتژی برای 
توس��عه این ش��رکت هواپیمایی 

حائز اهمیت است. 
در ادام��ه ای��ن جلس��ه فرهاد 

ش��رکت  مدیرعام��ل  پ��رورش، 
هواپیمای��ی جمهوری اس�المی 
گف��ت: تاری��خ هم��کاری ایران 
و لوفت‌هان��زا ب��ه س��ال‌ها پیش 
باز‌می‌گ��ردد و در عی��ن ح��ال 
لوفت‌هانزا و س��ایر ش��رکت‌های 
نخس��تین  می��ان  در  آلمان��ی 
ش��رکت‌هایی هس��تند که پس 
از برج��ام ب��ه ایران وارد ش��دند 
و توافق‌ه��ای خوب��ی حت��ی در 
ح��وزه آم��وزش بین دو کش��ور 
وجود داش��ته اس��ت؛ اما عمده 
در خصوص  م��ا  همکاری‌ه��ای 
تعمیرات موتور هواپیماها بود که 
شرکت‌های مختلف بین‌المللی با 
دریاف��ت مجوزه��ای لازم بعد از 
برجام همکاری‌های خود با ایران 

را از سر گرفتند. 
هما  هواپیمای��ی  مدیرعام��ل 
ادام��ه داد: امیدوارم یادداش��ت 
تفاه��م با لوفت‌هان��زا یک توافق 
خ��وب بی��ن طرفین باش��د که 
در همکاری‌ه��ای آینده ما مهم 
خواه��د ب��ود. ای��ن همکاری‌ها 
ش��امل م��وارد فن��ی و تجاری، 
و  بهره‌ب��رداری  و  سیس��تم‌ها 

کترینگ و مش��اوره خواهد بود 
که برای مدتی متوقف شده بود. 
وی اف��زود: ما در نظ��ر داریم 
بخش MRO )نگهداری، تعمیر 
و بهره‌ب��رداری( به‌خص��وص در 
زمینه‌های تخصصی و فنی را در 
ایران بی��ش از پیش فعال کنیم. 
پرورش ب��ا بیان اینکه ش��رایط 
رویکرد  ب��ا  همکاری‌ه��ا   ب��رای 
برد-ب��رد در آینده فراهم ش��ده 
است گفت: طرفین درک متقابل 
از یکدیگر دارند و این همکاری‌ها 
در ماه آوریل با حضور لوفت‌هانزا 

در ایران افزایش می‌یابد. 
پرورش با اش��اره ب��ه امضای 
ش��رکت‌های  گروه  با  تفاهم‌نامه 
هواپیمای��ی لوفت‌هان��زا تصریح 
ک��رد: بع��د از برج��ام س��رعت 
تعاملات دو ش��رکت هواپیمایی 
ایران��ی و آلمان��ی افزایش یافت. 
ما معتقدیم که باتوجه به پویایی 
بازار ایران و ظرفیت‌های موجود 
در آن، ب��رای تحقق بخش��یدن 
اس��ت  لازم  تفاهم‌نامه‌ه��ا  ب��ه 
همکاری‌های دو جانبه با سرعت 

بیشتری پیگیری شود. 

وزیر راه و شهرسازی: 

3 اولویت جدید همکاری با لوفت‌هانزا
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زنجیره تامین و فرصت‌های سرمایه‌گذاری 
تغییر الگوی خودروساز شدن

قسمت چهارم: 

ب��ا توجه ب��ه اه��داف اس��تراتژیک صنای��ع بزرگ 
خودروس��ازی دنیا که پیشتر توضیح داده شد، به نظر 
می‌رس��د الگوی خودروس��از ش��دن در دنیا با گذشته 
تفاوت‌های چشمگیری پیدا کرده است. اگر در گذشته 
داش��تن پلت‌فرم اختصاص��ی یکی از ش��روط الزامی 
خودروساز شدن بود، اما امروزه با تغییرات گسترده‌ای 
که در نحوه طراحی و تولید این س��اختار س��رمایه بر 
محص��ول، درحال ش��کل‌گیری اس��ت، ش��رکت‌های 
خودروس��ازی که صاحب برند جهانی نیس��تند برای 
کس��ب سهم بیش��تر از تجارت خودرو باید مسیری را 
انتخاب کنند که از مشارکت با شرکت‌های صاحب برند 
دنیا عبور می‌کند. در واقع شکل‌گیری‌های استراتژیک 
در صنع��ت خودروس��ازی دنیا یا بهت��ر بگویم تجارت 
خودرو به‌گونه‌ای اس��ت که برای ایجاد مشارکت‌های 
گوناگ��ون در مراح��ل مختلف زنجی��ره تامین، مونتاژ 
خودرو و فروش آن و براساس مزیت‌ها و توانمندی‌های 

هر شرکت راه باز است. 
به‌عنوان مثال صنایع خودروس��ازی چین باوجود 
در اختی��ار داش��تن پلت‌فرم‌ه��ای بومی ک��ه اغلب 
از خودروس��ازی ش��وروی س��ابق الگو برداری شده 
بود، اما برای پیوس��تن ب��ه زنجیره تولی��د و توزیع 
جهانی خودرو یا همان تجارت خودرو جز تش��کیل 
ائتلاف‌ه��ای بزرگ با ش��رکت‌های صاحب برند دنیا 
چاره‌ای نداش��تند. برخی از این ائتلافات عبارتند از: 
 Nissan – و ائتلاف Toyota – FAW ائت�الف
Dongfeng. تش��کیل این ائتلاف‌های بزرگ آنقدر 
ب��رای صنایع خودروس��ازی چین س��ودآور بود که 
قطعات و محصولات ش��رکت‌های چینی به‌واس��طه 
همین برندهای بزرگ توانس��تند به بازار‌های جهانی 
راه پی��دا کنن��د، به‌ط��وری که امروزه ش��رکت‌های 
قطعه‌س��ازی چینی بخش مهم��ی از زنجیره تامین 

شرکت‌های خودروسازی ژاپن هستند. 
همچنین ترکیه بدون هرگونه سرمایه‌گذاری برای 
تولید پلت فرم، در حال حاضر از طریق فروش قطعه 
به ش��رکت‌های صاحب برند در خودروسازی سالانه 
نزدیک به 10 میلیارد دلار ارز‌آوری دارد. به‌علاوه از 
طریق صادرات خودرو با نش��ان شرکت‌های صاحب 
برن��د اروپایی، تقریبا به ان��دازه فروش قطعه، درآمد 
ارزی س��الانه دارد. موفقی��ت این کش��ور در جذب 
س��رمایه‌گذاری خارج��ی در صنع��ت قطعه‌س��ازی 
باعث ش��ده تقریبا 35 هلدین��گ از 100 هلدینگ 
 Global ب��زرگ قطعه‌س��ازی دنیا تح��ت عن��وان
ترکی��ه  خ��اک  در   Automotive Suppliers
س��رمایه‌گذاری و فعالیت کنن��د. همچنین نزدیك 
به 1000 قطعه‌س��از دارای گری��د اروپایی، قطعات 
مورد نیاز ش��رکت‌های صاحب برند را تولید و تامین 

می‌کنند. 
مکزیک کش��وری ن��ه چندان ثروتمن��د، از طریق 
مش��ارکت با ش��رکت‌های صاحب برند موفق ش��ده 
ضمن توسعه صنعت خودروس��ازی و ایجاد اشتغال 
پایدار، س��همی معادل 6 درص��د درGDP و حدود 
18 درص��د در مجم��وع صنای��ع را از طریق صنعت 
خودروسازی كسب کند. مكزیك با دراختیار داشتن 
18 خط تولید مربوط به 10 خودروس��از بزرگ دنیا 
و در 11 منطق��ه صنعت��ی خود، طی س��ال 2015 
توانس��ته بی��ش از 37 مدل خودروی س��واری و11 

مدل تجاری تولید کند. 
این كش��ور در س��ال 2014 در تولی��د خودرو از 
برزی��ل پیش��ی گرفت و در حال حاض��ر بزرگ‌ترین 
تولیدك‌نن��ده خ��ودرو در آمریكای لاتین محس��وب 
می‌شود. براس��اس آمار انجمن صنعت خودروسازی 
مكزی��ك، این كش��ور در س��ال 2015 ب��ا تولید 3 
میلی��ون و 400 هزار دس��تگاه خودروی س��بك و 
س��نگین، از رش��دی معادل 5.6 درصد نس��بت به 
س��ال 2014 برخوردار شده است. این در حالی‌است 
كه بی��ش از 18 درصد این تولیدات یعنی معادل 2 
میلیون و 760 هزار دستگاه به خارج و عمدتا ایالات 
متح��ده آمریكا و كانادا صادر ش��ده اس��ت. در حال 
حاضر مكزیك دومین صادر كننده خودرو به آمریكا 
بع��د از كانادا و چهارمین صادر كننده بزرگ خودرو 
در دنیا محس��وب می‌شود. صادرات این كشور، طی 
یك روند افزایشی، نس��بت به ابتدای شروع فعالیت 
خود تا پایان س��ال 2015، حدود 4.4 درصد رش��د 
نش��ان می‌دهد. این روند افزایشی در صادرات بیانگر 
آن اس��ت كه صنعت خودروس��ازی در این كشور از 
ابتدا به منظور تامین نیازمندی‌های بازارهای هدف 
طرف‌های خارجی راه‌اندازی ش��ده است. در واقع از 
آنجایی كه س��طح رفاه عمومی در این کشور پهناور 
آمریکای لاتین بس��یار پایین است، لذا بازار جذابی 
برای فروش خودرو محس��وب نمی‌شود، ولی به‌دلیل 
مزیت‌های فراوان از جمله نیروی کار ارزان كه هزینه 
آن ح��دودا یك پنجم كش��وری مثل ك��ره جنوبی 
برآورد می‌ش��ود، در مسیر توس��عه بازار شرکت‌های 
بزرگ خودروس��ازی قرار گرفته، به‌ط��وری كه این 
شرکت‌ها سرمایه‌گذاری عظیمی در این کشور انجام 
داده‌ان��د به این امید كه ضم��ن كاهش قیمت تمام 
شده خودروهای تولیدی خود، درآینده با توسعه این 
صنعت مول��د در مكزیك و اثرگذاری آن در افزایش 
درآمد سرانه ملی این كش��ور، بتوانند بخش مهمی 
از مش��تریان بالقوه آن را به مش��تریان فعال تبدیل 
ک��رده و بازار جدیدی ب��رای فروش محصولات خود 

به‌وجود آورند. 
البته كش��ورهای توسعه‌یافته بیش��تری علاقه‌مند 
س��رمایه‌گذاری در مكزیك هس��تند. ش��ركت كره‌ای 
هیوندایی، تولید اکسنت را به‌عنوان نخستین مدلی که 
در مکزیک تولید خواهد شد از ژوییه 2017 آغاز خواهد 
ك��رد و قصد دارد تولید این مدل را تا س��ال 2019 به 
100 هزار دستگاه در سال برساند. پیش‌بینی می‌شود 
تولید سالانه خودرو در مكزیك تا سال 2020 به بیش 
از 5 میلیون دستگاه برسد. به نتیجه‌گیری درباره این 

موضوع در یادداشت آخر پرداخته خواهد شد. 

وزیر صنعت: تولید خودرو سالانه 
به 3 میلیون دستگاه می‌رسد

وزی��ر صنعت، معدن و تجارت گفت: تولید خودرو 
در س��ال‌های آینده به 3 میلیون دس��تگاه در سال 
می‌رسد که زمینه ایجاد کارخانه‌های ساخت قطعات 

و لوزام خودرو در ایران را محقق خواهد کرد. 
محمدرضا نعمت‌زاده در حاشیه مراسم کلنگ‌زنی 
طرح بزرگ تایر خودرو سیستان در شهرک صنعتی 
رامش��ار در گفت وگو ب��ا ایرنا افزود: پی��ش از این، 
صنعت خودرو در ایران به دلیل شرایط بین‌المللی و 

داخلی شاهد کاهش تولید بود. 
وی اظه��ار کرد: پ��س از برجام حض��ور مقام‌ها و 
وزیران کش��ورهای مختلف در ای��ران افزایش یافته، 
به‌طوری ک��ه در هفته‌های اخی��ر مقام‌هایی از کره 
جنوبی، ترکیه، س��نگاپور، عمان، اس��لوواکی و دیگر 

کشورها به ایران سفر کردند. 
وی افزود: فضای بین‌المللی برای همکاری با ایران 
تغییر کرده و بس��یاری از بانک‌های داخلی با خارج 

روابط بانکی ایجاد کرده‌اند. 
وزی��ر صنع��ت، مع��دن و تج��ارت با بی��ان اینکه 
برخی‌ها به روابط بانکی بدبین هستند، گفت: پس از 
12 س��ال توقف، اکنون ارتباطات بانکی اتفاق افتاده 
ک��ه پس از برجام باید ب��ا تک تک آنها دیدار کرد تا 

توافق انجام شود. 
وی تاکید کرد: خوش��بختانه تحریم‌های ظالمانه 
برداشته شده اس��ت، اکنون باید با تلاش، همه این 

مسیر همانند جاده هموار شود. 
وزی��ر صنع��ت، مع��دن و تج��ارت ب��ا دع��وت از 
س��رمایه‌گذاران برای س��رمایه‌گذاری در سیس��تان 
گف��ت: منطقه ویژه اقتصادی و پ��س از آن تصویب 
منطق��ه آزاد تج��اری صنعتی سیس��تان در مجلس 
شورای اس�المی زمینه مناسب برای سرمایه‌گذاری 

و تولید صنعتی فراهم کرده است. 

2 سال آینده، زمان جهش 
خودروسازی ایران است 

باتوجه به رفع محدودیت‌های بین‌المللی و اشتیاق 
خ��ودرو س��ازهای مطرح ب��رای حض��ور در ایران و 
شراکت با خودروسازان ایرانی در دو سال آینده باید 

منتظر جهش صنعت خودرو‌سازی ایران بود.
مدیرعامل ش��رکت قطعه‌س��ازی gestamp  در 
گفت‌وگو با ایلنا با اش��اره به خودروس��ازی در ایران 
گفت: معتقد هس��تم که آینده صنعت خودرو‌سازی 

در ایران درخشان خواهد بود. 
فرانسیس��کو ریبراس افزود: دنی��ای خودرو در حال 
تغییر اس��ت و بازیگران زی��ادی در آن حضور دارند و 
این روزها رقبای جدید وارد بازار ش��ده‌اند به طوری‌که 
در آینده نزدیک، بازار از انحصار چند خودروساز مشهور 
خارج می‌شود. وی افزود: اگر شرکت‌های خودروسازی 
خواهان نگه‌داشتن خود در برابر رقبای جدید هستند 

باید هزینه‌های خود را هدفمند کنند. 
مدیرعامل این ش��رکت اس��پانیایی افزود: در س��ال 
2000 در س��ه نقطه جهان خودروسازان اصلی حضور 
داش��تند که ش��امل اروپا، آمریکا و ژاپن بود اما اکنون 
کشورهای دیگری نیز وارد عرصه خودروسازی شده‌اند 
از جمل��ه چین که 28 درصد تولید خودروی جهان را 
در اختیار گرفته و سایر کشورها به غیر‌از مناطق فوق 
25 درصد بازار را در اختیار گرفته‌اند که ایران نیز شامل 
همین کشورها می‌شود و انتظار می‌رود در آینده نقش 
ایران در صنعت خودرو‌سازی جهان پر رنگ‌تر شود. وی 
تصریح کرد: باتوجه به رفع محدودیت‌های بین‌المللی 
و اش��تیاق خودروسازهای مطرح برای حضور در ایران 
و ش��راکت با خودروسازان ایرانی در دوسال آینده باید 

منتظر جهش صنعت خودرو ‌سازی ایران بود.

تویوتا به دنبال ارائه خودروی چوبی

 برای نخس��تین ب��ار تویوتا در هفت��ه طراحی که 
در ش��هر میلان برگزار می‌ش��ود خودرویی را با نام 
Setsuna ارائ��ه خواهد داد ک��ه تمامی آن از چوب 
س��اخته شده و ش��کل آن ش��بیه خودروهای چرخ 
باز اس��ت. ن��ام آن به‌گون��ه‌ای تداعی‌کننده لحظات 
زودگذری است که مردم با اتومبیل‌های خود دارند. 
درحالی‌که چوب ممکن اس��ت انتخ��اب معقولی 
نباشد اما شرکت تویوتا این تصمیم را گرفت تا مواد 
س��ازنده خود را در طول زمان دس��تخوش یکسری 
تغیی��رات قرار ده��د. در گذر این س��ال‌ها، صنعت 
خ��ودرو تحولات تدریجی بس��یاری را ش��اهد بوده 
اس��ت که می‌توان به استفاده از چوب در بخش‌های 
مختلفی از خودروهای این شرکت نیز اشاره داشت. 
تویوتا مطرح می‌کند که نس��ل‌های جدید خودرو 
می‌تواند با محیط زیس��ت تطابق بیش��تری داش��ته 
باش��د ک��ه البته این ب��ا مفهوم خودرو‌های س��نتی 
متفاوت است. مهندس ناظر این پروژه می‌گوید: »ما 
راه‌های مختلفی برای رس��یدن ب��ه هدف مورد نظر 
و اس��تفاده از چوب با کاربرد‌ه��ای خاص را ارزیابی 
کرده‌ایم، حتی درمورد اینکه چوب کدام درخت، در 
چ��ه اندازه‌ای و به چه ترتیب��ی به کار رود نیز بحث 

شده است.«
خ��ودروی Setsuna مجهز به موتور الکتریکی، با 
ظرفیت دو صندلی است و س��ه فوت ارتفاع خواهد 
داش��ت. شرکت خودروسازی تویوتا از اتومبیل چرخ 
ب��از خود در ماه آوریل در ش��هر میلان پرده برداری 

خواهد کرد. 

خودروسازان

بین‌الملل

یادداشت

شنبه
227 اسفند 1394 خودرو

بازار ش��ب عی��د هم فروش 
خودروس��ازان را تکان نداد و 
رک��ود در تقاض��ا همچنان در 
بازار دیده می‌ش��ود. زمستانی 
ک��ه از ابت��دای س��ال جاری 
بر س��ر ب��ازار س��ایه انداخت 
همچنان ادامه دارد و با آمدن 
بهار هم قصد ندارد بار س��فر 

ببندد. 
خ��ودرو  فروش��ندگان 
می‌گوین��د ک��ه ب��ازار ش��ب 
عی��د ه��ر س��ال از 15 بهمن 
م��اه ش��کل می‌گرفته اس��ت 
اما اکن��ون با گذش��تن نیمه 
اس��فند ه��م ش��اهد تحرکی 
ویژه‌ای در فروش خودروهای 
داخلی نیستند و حتی فروش 
رونق  وارداتی هم  خودروهای 

سال‌های گذشته را ندارد. 
آگاه  مناب��ع  همچنی��ن 
ف��روش گروه  می‌گوین��د که 
صنعتی ایران خودرو تا بهمن 
ماه امس��ال نس��بت به مدت 
مشابه س��ال گذش��ته رقمی 
ح��دود 19 درص��د کاه��ش 
داش��ته؛ رقمی قابل توجه که 
تولید این خودروس��از را نیز با 

مشکل مواجه کرده است. 
همچنی��ن اخباری مبنی بر 
کاهش شیفت‌های کاری گروه 
منتشر  خودروس��ازی س��ایپا 
شده آن هم در اسفند ماه که 
اصولا هر سال پرکارترین ماه 
سال به شمار می‌رود. اما چرا 
این رکود تا این حد س��نگین 
همچن��ان در ب��ازار خ��ودرو 

خودنمایی می‌کند؟ 
کارش��ناس  زاوه،  فرب��د 
صنعت خ��ودرو، در گفت‌و‌گو 
ب��ا »فرصت امروز« در پاس��خ 
به این پرس��ش بیان می‌کند: 
»عل��ت رک��ود، بح��ث قدرت 
خری��د و ع��دم تطاب��ق بین 
امکان��ات  و  عرض��ه  ش��رایط 
متقاضی اس��ت؛ موضوعی که 
از ابت��دای امس��ال نیز وجود 
داش��ت. یعنی متقاضی امکان 
پرداخ��ت میزان پول��ی را که 
از او طل��ب می‌ش��ود، ن��دارد 
در نتیج��ه نمی‌توان��د خودرو 
خریداری کند. از سوی دیگر 
خودروس��ازان نیز ش��رایط را 
بهین��ه نمی‌کنن��د و منتظرند 
دستی از آسمان برای حمایت 
از ف��روش برس��د، در نتیجه 

کاهش فروش رخ می‌دهد.«
او با اش��اره به عقب ماندن 
توس��عه‌ای،  برنامه‌ه��ای  از 
می‌افزاید: »برای س��ال جاری 
40 درص��د افزای��ش تولی��د 
پیش‌بینی ش��ده بود، اما حالا 
گفته می‌ش��ود که حدود 20 
از فروش خودروسازان  درصد 
ک��م ش��ده و این ب��ه معنای 
از  60 درص��د عقب‌ماندگ��ی 
مهم‌تری��ن  اس��ت.  برنامه‌ه��ا 
پیامی که ای��ن عقب ماندگی 
برای ما دارد این است که دید 
درستی نسبت به شرایط بازار 
جامعه وجود ندارد که موجب 

تشدید رکود خواهد شد.«
امیر حس��ن کاکایی، استاد 
دانش��گاه علم و صنعت ایران، 
با بی��ان اینک��ه حرکتی برای 

از بی��ن رفتن رک��ود صورت 
نگرفته است، در گفت و گو با 
»فرصت امروز« اظهار می‌کند: 
»از فروردی��ن س��ال ج��اری 
ب��ا نزدیک ش��دن ب��ه توافق 
انتظاری در مردم  هس��ته‌ای، 
ب��رای ورود کالاهای جدید به 
بازار ش��کل گرف��ت و همین 
موض��وع تقاضا را ب��ه تعویق 
انداخت. نکته بعدی این است 
ک��ه خ��ود خودروس��ازان نیز 
قدمی ب��رای از بین بردن این 
رکود با تعدیل شرایط فروش 
و عرض��ه مدل‌ه��ای جدید به 

بازار برنداشتند.«
عض��و  امین��ی،  ام��رالله 
دانش��گاه علامه  علمی  هیات 
طباطبایی نی��ز در این زمینه 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
»بخ��ش عم��ده‌ای از رک��ود 
حاکم به ش��رایط پس��ابرجام 
م��ردم  زی��را  برمی‌گ��ردد، 
کاه��ش  منتظ��ر  همچن��ان 
قیمت‌ها در اثر بهبود مراودات 
اقتصادی با دنیا هس��تند. این 
رک��ود با به وج��ود آمدن این 
امید که ش��رایط اقتصادی در 
س��ال 95 بهبود خواهد یافت، 
بیشتر ش��ده و طبیعتا موجب 
تش��دید کاهش تقاضا ش��ده 

است.«

شرکای خارجی در رکود 
سهیم‌ هستند؟ 

یک��ی از جدی‌ترین عواملی 
ک��ه از چند م��اه پیش دلیلی 
ب��رای تش��دید رک��ود عنوان 
می‌شود، حضور سرمایه‌گذاران 

خارجی در صنع��ت خودرو و 
انتظار مش��تریان ب��رای ورود 
خودروه��ای جدی��د با قیمت 

مناسب‌تر است. 
می‌کند:  تصری��ح  کاکای��ی 
»تص��ور عام��ی در م��ردم به 
وجود آم��ده که س��ال آینده 
بازار  ب��ه  جدید  خودروه��ای 
خواهد آم��د، بنابراین ترجیح 
می‌دهند تا زم��ان عرضه این 
برای خری��د صبر  خودروه��ا 
کنن��د. البته نمی‌ت��وان دلیل 
اصل��ی رک��ود کلان اقتصادی 
را ک��ه موج��ب بلوکه ش��دن 
س��رمایه‌های مردم در بخش 
مس��کن و ارز ش��ده نادی��ده 

گرفت.«
امین��ی در این ب��اره معتقد 
س��رمایه‌گذاری  »اعلام  است: 
خودروسازان خارجی در ایران 
و تولی��د برندهای خارجی نیز 
یک��ی از دلایل رک��ود حاکم 
ب��ر بازار خ��ودرو اس��ت، زیرا 
افکار عموم��ی گمان می‌کند 
ک��ه در طول چند م��اه آینده 
می‌تواند برند خودروی بهتری 
را با قیمت مناسب خریداری 

کند.«
اما زاوه اعتقاد دیگری دارد. 
او در ای��ن باره اظهار می‌کند: 
قرارداده��ای  در  »رک��ود 
خارجی هی��چ تاثیری ندارند. 
زمانی م��ردم امی��دوار بودند 
که با پرداخ��ت قیمتی بالاتر 
از پ��ژو 206، پژو 208 س��وار 
ش��وند، ام��ا آقای یک��ه زارع، 
با  خ��ودرو  ایران  مدیرعام��ل 
خودروه��ای  قیم��ت  اع�الم 

آینده پ��ژو، آب پاکی را روی 
دس��ت مش��تریان ریخت که 
خودروه��ای  نیس��ت  ق��رار 
ت��ازه، جایگزی��ن خودروهای 
قدیمی ش��ود و مشتریان آن 
سگمنت قیمتی همچنان باید 
خودروه��ای قدیمی را س��وار 
ش��وند. 80 درصد بازار خارج 
از محص��ولات ای��ن قراردادها 
می‌ت��وان  و  می‌گی��رد  ق��رار 
امیدوار ب��ود با بهبود وضعیت 
اقتصادی س��هم این محدوده 
20 درص��دی ت��ا 40 درصد 

افزایش پیدا کند.«
ع�الوه ب��ر ق��رارداد پ��ژو، 
مدیران رنو اعلام کرده‌اند که 
می‌خواهن��د خودروه��ای زیر 
50 میلی��ون توم��ان در ایران 
اما هنوز ساختار  تولید کنند، 
قرارداد رنو نهایی نشده است. 
نی��ز دیگر خودروس��از  فیات 
ب��زرگ اروپای��ی اس��ت ک��ه 
اع�الم  خودرویی‌ه��ا  ای��ران 
کرده‌ان��د می‌خواهند به‌عنوان 
ش��ریک با آن ق��رارداد امضا 
محصولات  قیم��ت  اما  کنند، 
فیات هم ب��الای 50 میلیون 
تومان تخمین زده می‌ش��ود. 
بنابرای��ن همچنان 80 درصد 
ب��ازار نمی‌توانند به امید ورود 
ارزان  س��واری  خودروه��ای 
انتهای س��ال آینده  قیمت تا 

باشند.
می‌شود  پیش‌بینی  بنابراین 
انتظ��اری  رک��ود  ای��ن  ک��ه 
همچنان ادامه داش��ته باشد، 
مگر در صورت تسهیل شرایط 
فروش از سوی خودروسازان. 

عید تا عید با رکود

زمستان در بازار خودرو ماندگار شد

منتش��ر  اخب��ار  براس��اس 
خودروس��ازی  ش��رکت  ش��ده، 
دارد  قص��د  ژاپن  میتسوبیش��ی 
تا س��ال 2020 می�الدی تعداد 
کلاس  در  خ��ود  خودروه��ای 
SUV را افزای��ش ده��د و ب��ه 
این منظ��ور گزارش‌ها حاکی از 
تصمیم این ش��رکت برای تولید 
م��دل مفهوم��ی EX در آینده 

است. 
براس��اس  و  راس��تا  ای��ن  در 
گزارش‌ه��ای منتش��ر ش��ده در 
رسانه‌ها، مدل مفهومی EX که 
در حقیقت یک »ک��راس اوور« 
تمام برقی است، قرار است طبق 
گرفته  ص��ورت  برنامه‌ریزی‌های 
طی چهار س��ال آینده به مرحله 

تولید برسد. 
لازم به ذکر اس��ت که شرکت 
میتسوبیشی نخس��تین بار سال 
گذش��ته و در نمایش��گاه توکیو 
از م��دل مفهومی EX  رونمایی 
کرد و سپس آن را در نمایشگاه 
خ��ودروی ژنو در س��ال 2016 

مجددا به نمایش گذاشت. 
کارشناس��ان حوزه  گفت��ه  به 
صنعت خودرو، کراس اوور جدید 
معادل  س��رعتی  میتسوبیش��ی 
250 مایل )هر مای��ل برابر 1.6 
کیلومتر است( در ساعت خواهد 
  SUV ،داش��ت که ای��ن رق��م
جدی��د میتسوبیش��ی را بالاتر از 
خودروهای برق��ی هم رده خود 
نظیر »نیسان لیف« و »شورولت 
بولت« که انتظار می‌رود سرعتی 

کمت��ر از 200 مایل در س��اعت 
داشته باشد قرار می‌دهد. اگرچه 
حداکث��ر س��رعت ارائه ش��ده از 
سوی خودرو صرفا بر پایه حدس 
و گم��ان ب��وده و میتسوبیش��ی 
هنوز به‌صورت رس��می در رابطه 
با مشخصات فنی مدل مفهومی 
نکرده  اطلاعاتی منتش��ر  خ��ود 

است. 
م��دل مفهوم��ی EX از نظ��ر 
اندازه هم ردیف مدل »اوتلندر« 
ق��رار دارد، هرچن��د ش��نیده‌ها 
حاک��ی از آن اس��ت ک��ه مدل 
جدی��د »اوتلن��در« قرار اس��ت 
اندازه‌ای بزرگ‌ت��ر از مدل فعلی 
آن داش��ته باش��د و این موضوع 
ب��ه معنای آن اس��ت که کراس 
در  میتسوبیش��ی  جدی��د  اوور 
)یا  ‌SUVهای کامپکت  دس��ته 
گرفت.  خواه��د  قرار  متوس��ط( 

همچنی��ن ب��ا توجه ب��ه حرکت 
میتسوبیش��ی ب��ه س��وی تولید 
کارشناس��ان  برقی،  خودروهای 
معتقدند احتم��ال عرضه کراس 
اوور جدید میتسوبیش��ی )که در 
حال حاضر با کد EX ش��ناخته‌ 
معمولی  پیش��رانه  با  می‌ش��ود( 
بنزین��ی دور از ذه��ن ب��ه نظر 

می‌رسد. 
در ای��ن رابطه »لنس برادلی« 
مدیر بخش انگلس��تان ش��رکت 
»م��ا  می‌گوی��د:  میتسوبیش��ی 
فراه��م  ص��ورت  در  متعهدی��م 
نیاز،  مورد  زیرساخت‌های  شدن 
به‌صورت  را  خودروه��ای خ��ود 
برق��ی تولید کنی��م.« وی ادامه 
داد: »تولی��د خودروه��ای تمام 
برقی هدفی اس��ت که ش��رکت 
میتسوبیش��ی دنبال کرده و در 
آین��ده قصد داری��م خودروهای 

برقی بیشتری را روانه بازار کرده 
و از ای��ن طریق نق��ش پررنگی 
در زمینه تولی��د خودروهایی با 

سوخت پاک داشته باشیم.«
تمای��ل میتسوبیش��ی ب��رای 
تولی��د م��دل مفهومی EX در 
حال��ی ص��ورت می‌پذی��رد که 
این ش��رکت براس��اس اخباری 
که پیش‌تر منتش��ر ش��ده قصد 
دارد بخ��ش قاب��ل توجه��ی از 
محص��ولات خود را ب��ه کراس 
اختص��اص  ش��هری  اووره��ای 
ده��د. کارشناس��ان معتقدن��د 
کلاس  ب��ه  خری��داران  اقب��ال 
اووره��ای  ک��راس  و   SUV
در  بس��یار مهمی  نقش  شهری 
تصمی��م اخیر مدیران ش��رکت 
میتسوبیش��ی داش��ته است. در 
ای��ن راس��تا و در ماه دس��امبر 
»اوسامو  میلادی،  گذشته  سال 

ماس��وکو« مدیر اجرایی شرکت 
این  اعلام کرد که  میتسوبیشی 
ش��رکت مس��یر خ��ود را تغییر 
داده و قص��د دارد روی تولی��د 
ک��راس اوورها تمرک��ز کرده و 
ای��ن کلاس را به‌عنوان هس��ته 
اصل��ی محصولات خود در بازار 

خودروی آمریکا تعیین کند. 
در رابطه با لیس��ت محصولات 
میتسوبیش��ی در ب��ازار ای��الات 
متح��ده، به ج��ز م��دل اوتلندر 
ه��اچ  خ��ودروی  اس��پورت، 
 بک می��راژ، م��دل تم��ام برقی

i-MiEV، اوتلندر و لنس��ر نیز 
در بازار آمریکا عرضه می‌ش��وند 
که با توجه به ش��ایعات موجود، 
به نظر می‌رسد تولید مدل لنسر 

متوقف شده باشد. 
برای  برنامه‌ریزی میتسوبیشی 
تولی��د خودروهای برقی و تولید 
مدل‌ه��ای متعدد برقی در حالی 
ص��ورت می‌پذی��رد ک��ه عرضه 
مدل برق��ی – هیبریدی اوتلندر 
در ب��ازار آمری��کا ب��ا تاخیرهای 
فراوانی مواجه شده است. با این 
مدیر  ماس��وکو«  »اوسامو  وجود 
به  اجرایی میتسوبیش��ی نسبت 
ورود ای��ن خودرو به بازار آمریکا 
خوش��بین بوده و معتقد اس��ت 
به‌رغم موانع موجود و تاخیرهای 
فراوان، نسخه برقی – هیبریدی 
»اوتلن��در« س��رانجام در س��ال 
جاری به بازار عرضه خواهد شد. 
با این همه مدیر اجرایی شرکت 
میتسوبیشی از ارائه زمان دقیق 
هیبریدی  ورود نس��خه برقی – 
»اوتلن��در« ب��ه بازار خ��ودروی 

آمریکا خود‌داری کرد. 
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ادامه از صفحه یک
رهبر معظم انقلاب اس�لامی، »رفتار کاملا نجیبانه« 
کس��انی را ک��ه در ای��ن انتخاب��ات رأی نیاوردند، یکی 
دیگ��ر از ویژگی‌های انتخابات هفتم اس��فند دانس��تند 
و خاطرنش��ان کردند: برخلاف رفتار نانجیبانه کس��انی 
که در س��ال ۸۸ رأی نیاوردن��د و با به‌راه انداختن فتنه 
برای کش��ور هزینه به‌وجود آوردند و دشمن را به طمع 
انداختند، در این انتخابات کسانی که رأی نیاوردند، به 
پی��روز انتخابات تبریک گفتند که این موضوع، بس��یار 

با‌عظمت و با ارزش است. 
حضرت آیت الله خامنه‌ای در جمع‌بندی این بخش از 
سخنان خود گفتند: اعلام اعتماد مردم به نظام اسلامی 
در انتخابات هفتم اسفند، در نقطه مقابل تلاش دشمن 
ب��رای »ایجاد دو قطب��ی مردم و نظ��ام« و »بی اعتبار 

کردن انتخابات« بود. 
رهبر معظم انقلاب اس�لامی بع��د از تبیین ویژگی‌ها و 
پیام‌های انتخابات هفتم اسفند، خاطرنشان کردند: مردم با 
حض��ور در صحنه، وظیفه خود را انجام دادند و حالا نوبت 

مسئولان است که به وظایف خود عمل کنند. 
حض��رت آی��ت‌الله خامنه‌ای ابت��دا به بی��ان وظایف 
نمایندگان دوره جدی��د مجلس خبرگان به‌عنوان یکی 
از مهم‌تری��ن ارکان نظام اس�لامی پرداختند و گفتند: 
وظیفه مجلس خبرگان عبارت است از: »انقلابی ماندن، 

انقلابی فکر کردن و انقلابی عمل کردن«.
ایش��ان رعایت این س��ه ویژگی را در نح��وه انتخاب 
رهبر آینده کشور از اساسی‌ترین مسئولیت‌های مجلس 
خبرگان برش��مردند و خاطرنش��ان کردند: لازم اس��ت 
در انتخ��اب رهبر آین��ده ملاحظات، رودربایس��تی‌ها و 
مصلحت اندیشی‌ها کنار گذاشته شود و فقط خدا و نیاز 

کشور و اصل حقیقت، در نظر گرفته شود. 
رهبر معظم انقلاب اسلامی تاکید کردند: اگر در این 
وظیفه بزرگ کوتاهی انجام گیرد، قطعا در اس��اس کار 

نظام و کشور مشکل به‌وجود خواهد آمد. 
ایش��ان درخص��وص وظایف نماین��دگان دوره جدید 
مجلس ش��ورای اس�لامی نیز به توصیه همیشگی خود 
برای همراهی و کمک مجلس به دولت اش��اره کردند و 
افزودن��د: البته این همراهی و کمک، به معنای اغماض 

مجلس شورای اسلامی از وظایف قانونی خود نیست. 
رهبر معظم انقلاب اسلامی سپس به وظایف مسئولان 
دولتی اش��اره کردند و گفتند: در شرایط کنونی کشور، 

س��ه وظیفه و اولویت اصلی باید مورد توجه مس��ئولان 
دولت��ی قرار گیرد: »۱- اقتص��اد مقاومتی«، »۲- ادامه 
پرش��تاب حرکت علمی کش��ور« و »۳- مصون‌س��ازی 

فرهنگی کشور، ملت و جوانان«.
رهبر معظم انقلاب اسلامی، پیشرفت صوری از طریق 
رونق ظاهری و واردات کالا و خشنودی مقطعی جامعه 
را به ضرر مردم دانس��تند و تاکید کردند: پیشرفت باید 
عمیق، مس��تحکم و مبتنی بر پایه‌های داخلی کش��ور 

باشد. 
ایش��ان، »حفظ خصوصیات انقلابی، حرکت جهادی، 
حفظ عزت و هویت ملی و اس�لامی و هضم نش��دن در 
هاضمه خطرناک فرهنگی، اقتصادی و سیاسی جهان« 
را از دیگ��ر لوازم پیش��رفت برش��مردند و با اش��اره به 
طراحی دش��من برای نفوذ گفتند: براس��اس اطلاعات 
دقیق، برنامه جدی اس��تکبار و آمریکا، نفوذ در کش��ور 
اس��ت، البته این نفوذ، از جنس کودتا نیس��ت زیرا آنها 
می‌دانند که در س��اخت نظام جمهوری اسلامی چنین 
چیزی امکان ندارد، بنابراین نفوذ را از دو مس��یر دیگر 

دنبال می‌کنند. 
رهبر معظم انقلاب، آماج قرار دادن مسئولان و مردم 
را دو ه��دف عم��ده نفوذ دش��من خواندن��د و افزودند: 
هدف دش��من از طراحی نفوذ در مسئولان، تغییر دادن 
محاس��بات مس��ئولان کشور اس��ت که نتیجه آن، قرار 
گرفتن فکر و اراده مس��ئولان در مشت دشمن است و 
در این حالت، دیگر نیازی به دخالت مس��تقیم دشمن 
نیست و فرد مسئول بدون آنکه حتی خود بداند، همان 

تصمیمی را می‌گیرد که دشمن می‌خواهد. 
ایشان، س��طح دیگر نفوذ را آماج قرار دادن باورهای 
مردم نس��بت به اسلام، انقلاب، اسلام سیاسی و وظایف 
عمومی آن یعنی جامعه‌سازی و تمدن‌سازی برشمردند 
و گفتند: نفی استقلال کشور هم یکی از نقاط هجمه و 
نفوذ دش��من است که برخی در داخل نیز با ناشی‌گری 
آن را مط��رح می‌کنند و می‌گویند اس��تقلال موضوعی 

کهنه ‌شده است و امروز دیگر معنا ندارد. 
حض��رت آی��ت‌الله خامن��ه‌ای، تغییر باوره��ای مردم 
ب��رای فراموش ک��ردن خیانت‌های غ��رب را یکی دیگر 
از طراحی‌های دش��من دانس��تند و خاطرنشان کردند: 
در تبلیغ��ات جهانی مط��رح می‌کنند که چرا جمهوری 
اس�لامی و مس��ئولان آن تا این حد با غ��رب و آمریکا 

مخالف هستند؟ 

رهب��ر معظ��م انقلاب با اش��اره ب��ه تبعی��ت اروپا از 
سیاس��ت‌های آمری��کا در قضای��ای مختل��ف همچون 
تحریم‌ه��ا و تبلیغ��ات خصمانه خاطرنش��ان کردند: ما 
مس��ئول کشور و ملت و مسئول تاریخ هستیم و اگر در 
مقابل دش��منی دشمنان با شجاعت و اقتدار ایستادگی 
نکنی��م، آنها کش��ور و ملت را خواهن��د بلعید که نباید 

چنین اجازه‌ای به آنها داده شود. 
رهبر معظم انقلاب اسلامی با اشاره به سخنان برخی 
مس��ئولان مبنی بر اینکه باید با همه دنیا تعامل داشته 
باش��یم، افزودند: باید با همه دنی��ا البته به‌جز آمریکا و 
رژیم صهیونیس��تی ارتباط داشته باشیم اما باید بدانیم 

که دنیا منحصرِ در غرب و اروپا نیست. 
ایش��ان با اش��اره به حضور بیش از ۱۳۰ کش��ور در 
اج�لاس غیرمتعهدها در ته��ران گفتند: امروز قدرت‌ها 
در دنیا پخش ش��ده‌اند و ش��رق دنیا و منطقه آسیا نیز 

منطقه وسیعی است. 
حض��رت آیت‌الله خامن��ه‌ای با تاکید ب��ر اینکه ابتدا، 
غربی‌ها بنای دشمنی با ملت ایران را گذاشتند و اکنون 
هم به دنبال نفوذ هس��تند، خاطرنشان کردند: دشمن 
ح��دود ۱۰ راه را برای نفوذ علمی، فرهنگی و اقتصادی 
از جمله »ارتباط با دانش��گاه‌ها و دانشمندان«، »حضور 
در کنفرانس‌ه��ای به ظاهر علمی ول��ی با هدف نفوذ« 
و »فرستادن مأموران دس��تگاه‌های امنیتی در پوشش 

فعالیت‌های فرهنگی« طراحی کرده است. 
رهبر معظم انقلاب اسلامی راه اساسی مقابله با نفوذ 
را تقویت درونی کشور خواندند و خاطرنشان کردند: اگر 
ایران اس�لامی از درون قوی و غنی باشد، همان کسانی 
که اکنون شاخ و شانه می‌کش��ند، برای ارتباط با نظام 

اسلامی صف خواهند کشید. 
ایش��ان تاکید کردند: اکن��ون رفت‌و‌آمدهایی از طرف 
غربی‌ها انجام می‌شود اما این رفت‌و‌آمدها تاکنون هیچ 
اثر مثبتی نداش��ته اس��ت و باید در عمل مشخص شود 
که این رفت‌و‌آمدها چه تاثیری دارند وگرنه صرفا تفاهم 

روی کاغذ فایده‌ای ندارد. 
رهبر معظم انقلاب اس�لامی ب��ا قدردانی از زحمات 
مس��ئولان کش��ور خاطرنش��ان کردند: تجربه ۳۷ ساله 
جمهوری اس�لامی نش��ان داده اس��ت که باید از لحاظ 
فکری، سیاسی، اقتصادی، فرهنگی و علمی قوی شویم 
و هنگام��ی که به این مرحله برس��یم، عزت واقعی پیدا 

خواهیم کرد. 

دفت��ر  رئی��س  نهاوندی��ان،  محم��د 
رئیس‌جمهوری کشورمان که برای شرکت 
در اج�لاس اقتص��اد ایران به لندن س��فر 
کرده اس��ت، با فیلیپ هامون��د، وزیر امور 
خارجه انگلیس دیدار و گفت‌وگو کرد. در 
این دیدار وزیر امور خارجه انگلیس با ابراز 
خرس��ندی از برداشته شدن تحریم‌ها و با 
مثبت ارزیابی کردن مس��یر جدید روابط 

دو کشور از علاقه‌مندی لندن برای توسعه 
روابط همه جانبه در همه زمینه‌ها با ایران 
خب��ر داد و اف��زود: ما علاقه‌مند هس��تیم 
هرچه س��ریع‌تر در زمینه گسترش روابط 
دو کش��ور اقدامات عملی انج��ام دهیم و 
برای توسعه روابط اقتصادی با ایران تلاش 
کرده و فصل جدیدی را در روابط با ایران 

رقم بزنیم. 

روزنامه انگلیس��ی فایننشال تایمز روز 
پنجش��نبه در گزارشی نوشت که ساجد 
جاوی��د، وزیر تجارت و توس��عه انگلیس 
در رأس ی��ک هی��أت بلندپایه اقتصادی 
انگلیسی،  بازرگانان و شرکت‌های  شامل 
در م��اه »مه« آین��ده به ای��ران خواهد 
رف��ت. در جریان این س��فر قرار اس��ت 
انگلیسی  برجس��ته  بازرگانان  از  شماری 

در حوزه‌ه��ای نفت و گاز، خدمات مالی، 
زیرساخت‌ها و مهندس��ین انگلیسی وی 

را همراهی کنند. 
ای��ن روزنام��ه انگلیس��ی اف��زود: وزیر 
تجارت و توس��عه انگلیس در صدد اس��ت 
تا از آنچ��ه »فرصت‌ه��ای بی‌پایان« پس 
از لغو تحریم‌ه��ای بین‌المللی علیه تهران 
می‌خواند، نهایت استفاده را به عمل آورد.

ابراز تمایل وزیر خارجه انگلیس برای گسترش سریع روابط تجاری با ایران

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

تنها ۷ درصد زباله کشور
 تفکیک می‌شود

شناسایی دقیق وضعیت
  »کودکان کار و خیابان« در دستور کار بهزیستی

محمدجواد س��روش، مدیرکل دفتر آب و خاک سازمان حفاظت محیط‌زیست با اشاره 
به تراکم بالای جمعیتی در اس��تان‌های ش��مالی، همچنین حساس��یت‌های اکوسیستم 
خش��کی و آبی این بخش کش��ور و بالا بودن س��طح آب‌های زیرزمینی، گفت: پتانسیل 
آلودگی در این اس��تان‌ها به‌ویژه در منابع پایه آب و خاک بس��یار بالاست. سروش تأکید 
کرد: بافت اجتماعی استان‌های شمالی، سیستم مدیریتی متفاوتی برای مدیریت پسماند 
این اس��تان‌ها می‌طلبد و البته بررس��ی نحوه مدیریت پسماند در سایر کشورها نیز نشان 

می‌دهد که باتوجه به شرایط کشورها، مدیریت‌ها هم بسیار متفاوت است. 
وی با بیان اینکه در ایران متوسط سرانه تولید پسماندهای عادی در بخش شهرنشینی 
۷۱۰ گرم اس��ت، گفت: ولی متاس��فانه می‌بینیم که با همین میزان که حتی ۵۰ درصد 
کمتر از کش��ورهای توسعه‌یافته است، ۴۸ هزار تن پسماند روزانه در کشور داریم. وقتی 
به آمارها برمی‌گردیم، می‌بینیم که در کش��ور ما از این میزان زباله تولیدی تنها ۷درصد 
تفکیک می‌ش��ود و با توجه به ارزش بالای پس��ماند، حدود ۲۲ درصد هم بازیافت زباله 

داریم. 
مدی��رکل دفت��ر آب و خ��اک س��ازمان حفاظ��ت محیط‌زیس��ت با بی��ان اینکه در 
اس��تان‌های ش��مالی تنها ۳درصد دفن بهداش��تی زباله داریم، گف��ت: برای مدیریت 
پس��ماند در ای��ران نیاز ب��ه مدیریت تلفیقی داریم ت��ا بتوانیم مانند تم��ام دنیا دفن، 
بازیافت مواد، بازیافت انرژی و کمپوس��ت را در کنار هم به کار گیریم. این اقدام باید 
در قال��ب برنامه‌ای با همکاری تمام دس��تگاه‌های مربوطه و ایج��اد عزم ملی پیگیری 
ش��ود، زیرا پسماند یک معضل بزرگ زیس��ت‌محیطی است که خطرات آن ملموس و 

قابل دیدن نیست ولی بسیار عمیق است. 
مدیرکل دفتر آب و خاک سازمان حفاظت محیط‌زیست گفت: هم‌اکنون تنها زباله‌های 
عفونی و ویژه در دنیا س��وزانده می‌ش��ود و حجم عظیمی از زباله‌ها به صورت بازیافت به 
چرخه اقتصادی بازگردانده می‌شود. سروش زباله‌های پزشکی و عدم مدیریت اصولی این 
نوع از پسماند را تهدید زیستی بزرگ کشور دانست و در پایان گفت: ساماندهی وضعیت 

پسماندهای پزشکی و کشاورزی در اسرع وقت ضروری است. 

حبیب‌الله مس��عودی فرید، معاون امور اجتماعی سازمان بهزیستی کشور در ارتباط با 
س��اماندهی کودکان کار و خیابان ضمن تأکید بر آن‌که رویکرد بهزیس��تی در این حوزه 
مبتنی بر جذب آنان اس��ت نه برخوردهای ش��دید و مدل‌های ضربت��ی، اظهار کرد: 90 
درص��د کودکان کار و خیابان دارای پدر و مادر بوده و با والدین خود زندگی می‌کنند به 

همین دلیل نمی‌توان این کودکان را از خانواده جدا کرد. 
فرید در ادامه ضمن بیان اینکه جنوب ش��هر تهران و اس��تان‌های خوزستان، البرز و... 
ج��زو پایلوت اولیه این طرح بوده‌ان��د گفت: در نظر داریم تعداد ای��ن مراکز روزانه ویژه 
کودکان کار و خیابان را در شهرهای بزرگ همچون تهران به علت شدت آسیب، افزایش 

دهیم. 
او گف��ت: باید بدانیم ک��ه نمی‌توان کودک خیابانی را از خان��واده‌اش جدا کرد زیرا در 
ص��ورت جدایی نمی‌توان اقدامات مؤثری برای آنها انجام داد. به همین دلیل نیاز اس��ت 
برای س��اماندهی آنان شیوه‌هایی را در دستورکار قرار دهیم که منجر به برقراری ارتباط 
صحی��ح میان کودک و خانواده ش��ود و در جامعه‌پذیری صحی��ح این کودکان تأثیرگذار 

باشد. 
معاون امور اجتماعی س��ازمان بهزیستی کش��ور در ادامه ضمن تأکید بر آن‌که تمامی 
فرآیند شناسایی و ساماندهی کودکان کار و جذب آنها به مراکز روزانه از طریق NGOها 
و انجمن‌ه��ای غیردولتی صورت می‌گیرد، اظهار کرد: NGOها و انجمن‌های غیردولتی 
به صورت منطقه‌ای در تهران آموزش دیده‌اند تا بتوانند از طریق برقراری ارتباط مؤثر با 
این کودکان به نحو احسن آنها را جذب این مراکز کنند؛ به این ترتیب در جذب کودکان 
به این مراکز به هیچ عنوان نیروی انتظامی و مراجع قضایی دخالت ندارند. فرید در ادامه 
ضمن تأکید بر آن‌که خدمات ارائه شده به این کودکان در این مراکز کاملا رایگان است، 
تأکید کرد: ش��یوه‌های مراقبت فردی و اجتماعی در این مراکز به کودکان کار و خیابان 
ارائه می‌ش��ود؛ برای مثال بس��یاری از این کودکان اقدام به جم��ع‌آوری زباله و ضایعات 
می‌کنن��د و باید برای جلوگیری از ابتلای آنه��ا به انواع بیماری‌ها چون HIV مثبت و... 

آموزش‌هایی داده شود تا بدانند نباید به سرنگ یا لوازمی از این قبیل دست بزنند. 

ب��اراک اوبام��ا، رئیس‌جمه��وری آمری��کا در جری��ان 
مصاحبه‌ای با مجله آتلانتیک گفت: نخس��ت‌وزیر انگلیس 
در جری��ان مداخله نظامی در لیبی به واس��طه پاره‌ای از 
مس��ائل از روال اصل��ی این عملیات نظامی منحرف ش��د 
و رئیس‌جمهوری سابق فرانس��ه نیز تنها به‌دنبال ترقی و 

اثبات نیروی هوایی کشورش در این روند بود. 
رئیس‌جمهوری آمریکا در ای��ن مصاحبه ابایی از انتقاد 
از دو متحد نزدیک خود نداش��ته و درباره شرایط پیرامون 
کمپین بمباران هوایی تحت رهبری انگلیس و فرانسه در 
لیبی که به سقوط دولت معمر قذافی، دیکتاتور سابق این 
کش��ور انجامید، به بحث پرداخ��ت. اوباما در این مصاحبه 
به انتقاد از دیوید کامرون، نخس��ت‌وزیر انگلیس پرداخت 
و گفت: کامرون خیلی زود و پس از عملیات نظامی دیگر 
توجه��ی ب��ه کمپین نظام��ی در لیبی نکرد و به واس��طه 
پاره‌ای مسائل از مسیر اصلی این عملیات منحرف شد. او 
ادامه داد: در جریان این کمپین نظامی، نیکولا سارکوزی، 
رئیس‌جمه��وری وقت فرانس��ه نیز به‌دنبال نش��ان دادن 

کش��ورش در کمپین هوایی علیه لیبی بود با علم براینکه 
تمام��ی نیروی دف��اع هوایی لیبی را از بی��ن برده و برای 
انجام این عملیات نظامی باید یک زیرساخت جدید ایجاد 
می‌کردیم. در حال حاضر دولت لیبی س��قوط کرده و این 
کشور توس��ط یک حکومت نیمه آنارشی دوپاره و توسط 
ش��به نظامیان رقیب ک��ه به‌دنبال قدرت هس��تند، اداره 
می‌ش��ود و داعش نیز در بخش‌هایی از این کش��ور قدرت 
را به دس��ت دارد. سقوط قذافی در نتیجه حملات هوایی 
ناتو، به خلأ قدرت و بی‌ثباتی در این کش��ور منجر ش��د و 
هیچ‌ک��س در حال حاضر کنترل کامل را در اختیار ندارد. 
این مداخله نظامی که به رهبری فرانسه و انگلیس صورت 
گرفت و به گفته اوباما »به مسیر غلطی افتاد«، جای بحث 
دارد به‌طوری‌ک��ه وی گفت: من به اروپایی‌ها بیش از اینها 
اعتماد داش��تم. این حمله نظامی تلفات غیرنظامی زیادی 
در پی داشت و باعث شد تا درگیری‌های داخلی خونین و 
طولانی مدت در لیبی به‌وجود بیاید، وضعیت لیبی اکنون 

نابسامان است. 

انتقاد اوباما از عملکرد سارکوزی و کامرون در لیبی 

خارج�ه  ام�ور  وزی�ر  ظری�ف،   
مع�اون  ب�ا  روز جمع�ه  کش�ورمان 
دبیرکل سازمان ملل و دبیر اجرایی 
کمیس�یون اقتص�ادی و اجتماع�ی 
ملل متحد برای آس�یا و اقیانوس�یه 

)اسکاپ( دیدار و گفت وگو کرد. 
 لارووف، وزی�ر خارج�ه روس�یه در 
سخنانی بر لزوم مش�ارکت کردها در 
مذاک�رات ژن�و در خصوص س�وریه و 
همچنین مبارزه با تروریسم تاکید کرد. 

به‌دنبال فراخوان رهبر جریان صدر عراق برای تظاهرات علیه فساد، مقامات 
امنیتی عراق راه‌های منتهی به منطقه الخضراء را بستند

تیتر اخبار

عیس��ی فرهادی، فرمان��دار تهران، گف��ت: درحالی به 
اس��تقبال از سال 1395 خواهیم رفت که اتمام پروژه‌های 
نیم��ه تم��ام را در دس��تور کار ق��رار داده‌ای��م، بی‌تردید 
رس��یدگی ب��ه موضوعات فرهنگی، س��اماندهی مس��ائل 
اجتماع��ی همچون متکدیان و معتادان متجاهر در س��ال 

آینده نیز با قوت بیشتری ادامه خواهد داشت. 
او در تشریح تمهیدات نوروزی برای تامین اقلام پرمصرف و 
مایحتاج شهروندان تهرانی، گفت: امسال بیش از پیش ثبات 
بازار و تلطیف قیمت‌ها در دستور کار قرار گرفت و در سطح 
شهر نیز این موضوع قابل مشاهده است. از روز پنجشنبه 20 
اسفند توزیع میوه نوروزی آغاز شده و با ثبات قیمت در بازار 

و تلطیف قیمت‌ها نگرانی برای بازار ش��ب عید وجود ندارد. 
برگزاری نمایشگاه بهاره نیز کمک کرد که شهروندان تهرانی 
در تامین کالاهای مورد نیاز خود در بازه زمانی مناسب اقدام 
کنند که تاثیرات خوبی بر بازار کالاهای ش��ب عید داش��ت. 
س��تاد نوروزی همچون سال گذش��ته با همکاری شهرداری 
تهران فعال ش��ده اس��ت و فعالیت ادارات میراث فرهنگی و 
گردشگری، هلال احمر، نیروی انتظامی و آموزش‌وپرورش در 
برنامه‌ریزی‌های استقبال از مسافران نوروزی آغاز شده است. 
بر همین اس��اس با تجهیز مدارس تهران ب��ه امکانات اولیه 
استقرار مس��افران آمادگی اسکان 100 هزار مهمان نوروزی 

در مدارس تهران ایجاد شده است. 

آمادگی شهر تهران برای استقبال از مسافران نوروزی

س�خنگوی  ملک�ی،  س�یدجلال   
سازمان آتش‌نشانی و خدمات ایمنی 
ش�هرداری تهران از م�رگ خاموش 
ج�وان 28 س�اله در ویلایی واقع در 

سولقان خبر داد. 
 علی تیم�وری، مدیر کل حفاظت 
و مدیری�ت صید و ش�کار س�ازمان 
حفاظت محیط‌زیس�ت از کاهش 30 
درصدی شکار گونه‌های بااهمیت در 
سال 94 نسبت به سال 92 خبر داد. 

طبق آمار جدید، تعداد کرگدن‌های آفریقایی که در س�ال 2015 قربانی ش�کار 
غیرقانونی شده‌اند بیش از آمار قبلی است

تیتر اخبار

همه بازیگران برگزیده جش��نواره 34 فجر، در فیلم‌های 
اکران نوروز روی پرده خواهند بود. پرویز پرستویی، پریناز 
ایزدیار، نوید محمدزاده و شبنم مقدمی بازیگران برگزیده 
ای��ن دوره از جش��نواره فیلم فجر بودند که آثارش��ان در 
نخس��تین فرصت بعد از جش��نواره، در معرض دید عموم 

مخاطبان قرار می‌گیرد. 
پرس��تویی ب��رای ایف��ای نقش حی��در ذبیح��ی در فیلم 
»بادی��گارد« برای هفتمین‌بار از جش��نواره فیلم فجر جایزه 
گرفت، ایزدیار هم در نخس��تین تجربه نق��ش جدی‌اش در 
سینما برای فیلم »ابد و یک روز« بهترین بازیگر نقش اول زن 
شد، محمدزاده هم بعد از اینکه دو سال قبل در آخرین لحظه، 

سیمرغ بازیگری از دستش پرکشید این‌بار برای نقش مکمل 
در فیلم »ابد و یک روز« این جایزه را دریافت کرد و مقدمی 
هم هرچند برای »ابد و یک روز« جایزه نگرفت، اما سیمرغ را 
برای بازی در نقش دوم فیلم‌های »زاپاس« و »نفس« به خود 
اختصاص داد. در جمع بازیگران فیلم‌های نوروزی، بازیگران 
دیگری هم هس��تند که سال‌های گذش��ته موفق به دریافت 
سیمرغ شده‌اند که از میان آنها می‌توان به رضا عطاران و یکتا 
ناصر بازیگران »من س��الوادور نیستم«، مجید مظفری و رؤیا 
نونهالی بازیگران »کفش‌هایم‌ کو«، شیرین یزدان‌بخش بازیگر 
»اب��د و یک روز« و مریلا زارعی، باب��ک حمیدیان و پریوش 

نظریه بازیگران »بادیگارد« اشاره کرد. 

سیمرغی‌ها مهمان اکران نوروزی

 علی نصیریان در برنامه س�ینمای 
ایران گفت: باید توجه داشت که در 
عرصه س�ینما، صورت زیبا کارس�از 
نیس�ت و س�ینما مانکن نمی‌خواهد 
و مخاطب وقت�ی بازیگر را می‌بیند، 

باید آن را قبول کند. 
 »س�ر کن آدام« طراح تولید »جیمز 
باند« در ۹۵ سالگی در لندن درگذشت. 

در آس�تانه ۱۶ مارس س�الروز بمباران ش�یمیایی حلبچه، به دعوت استاندار 
حلبچه و با حضور شخصیت‌های فرهنگی و هنری مستند سینمایی »زمناکو« 

در کردستان عراق به نمایش درمی‌آید

تیتر اخبار

پرسپولیس با پیروزی یک بر صفر در خانه صبا در قم گام 
بلندی به سوی صدر جدول برداشت. یک روز بعد از تساوی 
تیم‌های بالایی جدول، این پیروزی مهم برابر شاگردان علی 
دایی، حالا فاصله سرخ‌ها با استقلال صدرنشین را به 4 امتیاز 
رسانده است. بین این دو تیم استقلال خوزستان با یک امتیاز 

کمتر از استقلال تهران قرار دارد. 
پرس��پولیس در حالی در خانه صبا به میدان رفت که در 
س��ه بازی قبلی خود مس��اوی کرده بود و 6 امتیاز از دست 
داده بود. برانکو ایووانکوویچ به خاطر در اختیار نداشتن چند 
بازیکن اصلی خود تیم متفاوتی را به میدان فرستاد اما همین 

تیم هم برای پیروزی در خانه صبا کافی بود. سرمربی کروات 
مهدی طارمی، محسن بنگر و کمال کامیابی‌نیا را در اختیار 
نداش��ت. تک گل این بازی روی اشتباه حامد لک دروازه‌بان 
صبا به دس��ت آمد. دفع ناقص او را فرش��اد احم��دزاده وارد 
دروازه میزبان کرد. یک روز قبل از این بازی استقلال تهران 
در خانه با پدیده بدون گل مساوی کرد و استقلال خوزستان 
در خانه ملوان به نتیجه‌ای بهتر از تس��اوی یک-یک دست 
پیدا نکرد. تس��اوی یک-یک ذوب‌آهن با سایپا هم برای آنها 
هزینه‌های زیادی داشت و حالا پرسپولیس را بالای سر خود 

در رده سوم می‌بینند. 

پرسپولیس به صدر جدول نزدیک شد

 لیورپول در بازی رفت دور س�وم 
رقیب  منچس�تریونایتد  اروپا،  لیگ 
س�نتی‌اش را در یک ب�ازی یکطرفه 

دو بر صفر شکست داد. 
 کری�م بنزم�ا، مهاج�م تی�م ملی 
فرانس�ه ب�ا رأی دادگاه ب�رای بازی 
در یورو 2016 به تیم ملی کش�ورش 

نزدیک شد. 
روبرتو پرفومو روز پنجش�نبه پس از اینکه از پله‌های یک رستوران افتاد به 

دلیل شدت جراحات از ناحیه سر جان خود را از دست داد

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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شورای سردبیری:
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رهبر معظم انقلاب اسلامی در دیدار رئیس و اعضای مجلس خبرگان رهبری: 

مردم در انتخابات خوش درخشیدند، اکنون نوبت 
مسئولان است که به وظایف خود عمل کنند



نام خوب و تبلیغات خوب

س��رعت تجارت در دنیای امروز ش��گفت‌انگیز 
اس��ت. اکنون با تلفن هم��راه، پیام کوتاه و صدها 
روش ارتباط��ی با میلیون‌ها نفر در سرتاس��ر دنیا 
در ارتباطیم. الوین تافلر جامعه‌ش��ناس در س��ال 
1965 پیش‌بینی کرده بود، تجارت‌ها به س��رعت 
در حال ش��تاب هستند و لحظه به لحظه از زمان 

هم باارزش‌تر خواهد شد. 
در دنیای��ی پیش می‌رویم ک��ه برندها روزبه‌روز 
با اهمیت‌تر می‌ش��وند و به‌عن��وان دارایی نه تنها 
یک ش��رکت بلکه ی��ک مملکت هس��تند. درآمد 
برندهای اپل، گوگل و مایکروس��افت، مک دونالد 
و استارباکس به‌طرز باورنکردنی از تولید ناخالص 
بس��یاری از کشورها بیشتر اس��ت. درآمد شرکت 
سامس��ونگ در س��ال گذش��ته 178میلیارد دلار 
ب��وده، یعنی 9 براب��ر درآمد نفت ای��ران. با توجه 
ب��ه حض��ور برنده��ای بین‌المللی پ��س از برجام 
لازم اس��ت ش��رکت‌های ایرانی نگاهی جدی‌تر به 
برنده��ای خود و بازنگری جای��گاه برندهای خود 

داشته باشند. 
در مبحث برندسازی سه حوزه از اهمیت خاصی 
برخوردار است. قسمت اول انتخاب نام برند است 
و قسمت دوم تدوین جایگاه خاص و متمایز برند 
اس��ت و قسمت سوم ارتباطات برند است که باید 
به روشی خلاقانه، جایگاه تدوین شده به مخاطب 

منتقل شود. 
در ایران تقریبا بیش��تر ش��رکت‌های ایرانی در 
دو حوزه آخر مس��یر را اش��تباه می‌روند و برخی 
شرکت‌ها حتی در حوزه اول که از اهمیت ویژه‌ای 
برخوردار اس��ت نیز متاس��فانه اس��امی خوبی را 

انتخاب نمی‌کنند. 
برندها همچ��ون بچه‌های م��ا می‌مانند. چطور 
برای فرزند خود یک ن��ام خوب انتخاب می‌کنیم 
و س��الیان س��ال مراقب آنها هس��تیم تا موفق و 
س�المت باش��ند دقیقا همین می��زان مراقبت را 
برندها برای بقای خود می‌طلبند. به‌عنوان کس��ی 
که سال‌هاس��ت در حوزه کسب‌و‌کار و بازاریابی و 
برندینگ مش��غول است در ش��گفتم از اسامی که 
برخی کس��ب‌و‌کارها برای خود انتخاب می‌کنند. 
یکی از مواردی که طی ماه‌های گذش��ته تبلیغات 

وسیعی از آن می‌بینیم »آقای فرش« ‌است. 
در ف��از اول این تبلیغ ایجاد ح��س کنجکاوی 
در مخاط��ب بود و به‌نوعی معرفی نام برند »آقای 
فرش ایران کجاس��ت«؟ تقریبا بیش��تر بینندگان 
این تبلیغ نخستین تصوری که در ذهنشان ایجاد 
می‌ش��د این بود که موض��وع مربوط به آقای احد 
عظیم‌زاده اس��ت و به‌نوعی این نام در مراحل اول 
معرفی به برند‌سازی ایش��ان کمک بیشتری کرد 
و بع��د در فازه��ای بعدی کمپین ش��روع کرد به 
معرف��ی محل فروش و فروش��گاه‌های آن. در بدو 
 تول��د این برند نیز جش��نواره‌های تخفیف و غیره 

برگزار شد. 

واقعا نام زیباتری برای یک فروش��گاه فرش که 
شعبات مختلف هم دارد، پیدا نمی‌شد؟ برای من 
جای سوال اس��ت که مش��اوران این مجموعه یا 
مدیران بر چه مبنایی نام »آقای فرش« ‌را انتخاب 
کردند آیا می‌خواهند برتری آن را نس��بت به بقیه 

فروشگا‌ه‌ها نشان دهند؟
جالب این اس��ت که به فاصله‌ای نه چندان زیاد 
رقاب��ت بین »آقای فرش« ‌و »ش��هر فرش« اتفاق 
افتاد که البته ش��هر فرش نیز با استفاده از شهاب 
حس��ینی به‌عنوان چهره‌ای جوان که تناس��بی با 
صنعت فرش )توضیح مفصل اس��تفاده از مشاهیر 
در کتاب نقش مش��اهیر در رشد برندها( نداشت 
تبلیغات��ی را ش��روع کرد و بع��د از مدت کوتاهی 

تبلیغات »آقای فرش« شروع شد. 
نکت��ه جال��ب توجه این اس��ت که ش��رکت‌ها 
هزینه‌های بس��یار هنگفتی را برای تبلیغات خود 
می‌دهند بدون توجه به زیرساخت‌های برند خود 
و جالب‌تر اینکه این شرکت هنوز وب سایت آماده 
ندارد. در ش��رایطی که این هم��ه هزینه تبلیغات 
ک��رده در بازاری که بیش از 40 میلیون نفر کاربر 
اینترنت هستند، هنوز سایت آماده برای مشتریان 

ندارد! 
از ش��رکت‌های دیگری که در سال جاری خود 
را ب��ه بازار معرفی و نامی غیر‌مرتبط انتخاب کرده 
»دس��تگاه‌های نظافتی ابراهیم اس��ت«. ‌در اینکه 
نام ابراهیم برای انس��ان زیبا اس��ت شکی نیست 
ام��ا آی��ا انتخاب ابراهی��م برای ش��رکت به‌عنوان 
ش��رکتی که نمایندگ��ی چندین ش��رکت معتبر 
اروپایی را دارد موثر بوده اس��ت یا خیر؟ در برخی 
کلاس‌ها و جلسات که این مباحث مطرح می‌شد 
ب��رای 90درصد افراد انتخاب این نام و اس��تفاده 
 از رس��انه بیلبورد برای تبلیغ بسیار سوال برانگیز 

بوده است. 
ی��ک نام ضعی��ف، فرآین��د برندس��ازی را کند 
می‌کند در حالی‌که یک نام مناسب به آن سرعت 

می‌بخشد.
یک نام باید ویژگی‌های زیر را داشته باشد: 

- یا معنادار باشد یا خوش آهنگ
- متفاوت از رقبا باشد

- کوتاه باشد
- مناسب باشد ولی نه خیلی توصیفی یا عام

- راحت نوشته شود
- خوب خوانده شود

- مناسب مانورهای تبلیغاتی باشد
- از نظر حقوقی قابل دفاع باشد 

کافه تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی Cebola - شعار: هر ساله 10 میلیون تن میوه و سبزیجات هدر می‌رود، مواظب این ثروت باشیم 

ایستگاه تبلیغات

جشن تولد 75 سالگی M&Ms با 
یک موزیک ویدئوی جالب

M&M  به مناسبت جش��ن تولد 75 سالگی خود 
کمپینی را با تمرکز روی ترانه جدید »سامی دیویس 
ج��ی آر« موس��وم ب��ه »The Candy Man« راه 

می‌اندازد.
تهیه‌کننده یا هنرمند موس��یقی رقص الکترونیک، 
»زد« و خواننده‌ای ب��ه نام »آلو بلک« با همکاری هم 
نس��خه‌ای مدرن از ترانه‌ای در سال 1962 میلادی را 
ارائ��ه داده‌اند. »Candyman« هم��راه با یک ویدئو 
عرضه شده است که در آن در قالب کمپینی پرسابقه 
تصاوی��ر هنرمن��دان برجس��ته کنار ش��خصیت‌های 
شکلاتی M&M مشاهده می‌شوند. امکان دسترسی 
ب��ه ای��ن تران��ه روی iTunes و خدمات موس��یقی 

دیجیتال Spotify وجود دارد.
به گ��زارش ام بی ای نیوز، کمپی��ن فوق همچنین 
یک صفح��ه اختصاصی در اینترن��ت را در برمی‌گیرد 
 remix ک��ه طرف��داران می‌توانن��د در آنجا پ��س از
نس��خه مخصوص به خود از ترانه، آن را روی صفحات 
شبکه‌های اجتماعی نیز با دیگران به اشتراک بگذارند. 

نگاهی به کمپین تبلیغاتی فیلم نزدیک‌تر

کمپینی که با احساسات مخاطب بازی می‌کند
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کمپینی که از شیوه جالبی پیروی 
می‌کند

س��امان کاشی، مش��اور ارش��د بازاریابی 
و تبلیغ��ات درباره کمپی��ن فیلم نزدیک‌تر 
می‌گوی��د: کمپین این فیلم را بهتر اس��ت 
از دو جنب��ه م��ورد بررس��ی ق��رار دهیم: 
یک؛ اجرای کمپی��ن و دو؛ تفکر و طراحی 
محت��وای کمپی��ن فیل��م. درب��اره طراحی 
محت��وای کمپین این اثر بای��د عنوان کنم 
که خوشبختانه صاحبان اثر برای این فیلم 
که ی��ک محص��ول فرهنگی اس��ت، تدبیر 
کرده‌ان��د و تفکر و طراحی را به آژانس‌های 
مع��روف و گ��ران تبلیغات��ی نس��پرده‌اند و 
همین عامل باعث ش��ده شاهد این نباشیم 
ک��ه در تبلیغ��ات فیلم اعلام ش��ود بیایید 
فیلم ببینید، س��که برنده ش��وید. آپارتمان 
برنده شوید. دابس��مش بفرستید، هر هفته 
قرعه‌‌کش��ی می‌کنیم و... یعن��ی از این نوع 
فعالیت‌ه��ا و ش��یوه‌های تبلیغاتی که دیگر 
جواب نمی‌دهد، ولی متاس��فانه هنوز شاهد 
آنه��ا در تبلیغات س��ینمایی هس��تیم. در 
طراحی این کمپین و انتخاب شعار و تیزر، 
رفتار محترمانه و باش��خصیتی را دیدیم. از 
درد مش��ترکی صحبت به می��ان آمده که 
متاس��فانه به‌صورت خفق��ان‌آوری گریبان 
جامعه ما را گرفته است. برای بیان این درد 
و تاثیر‌گ��ذار بودن آن بای��د از ابزار تفکر و 
فرهنگ اس��تفاده کرد. م��ن اعتقاد دارم در 
طراح��ی و اجرای ای��ن کمپین جمع‌و‌جور، 
فاکتورهایی ک��ه بیان کردم رعایت ش��ده 
اس��ت. همچنین عنص��ر یکپارچگی نیز در 
این کمپین مش��اهده می‌ش��ود ک��ه این از 
فاکتوره��ای وج��ود خلاقی��ت و حرفه‌ای 
بودن در این کمپین خبر می‌دهد اما اینکه 
کمپین و این تبلیغات چقدر به فروش فیلم 
کمک خواهد کرد، باید اذعان کنم که اکران 
این فیلم در یکی از بدترین بازه‌های زمانی 
اکران به وقوع پیوسته که کمتر تهیه‌‌کننده 
و کارگردانی علاقه به اکران فیلمش در این 
زمان دارد، در نتیج��ه نمی‌توان درباره این 

موضوع با قطعیت صحبت کرد. 

درگیری احساسات مخاطبان در 
مواجهه با شعار کمپین 

کاش��ی درباره ش��عار و ش��یوه تبلیغات 
چریک��ی ک��ه برای ای��ن فیلم ب��ه‌کار رفته 
می‌گوید: ش��عاری که برای فیل��م انتخاب 
شده است، ذهن و مهم‌تر از ذهن، احساس 
مخاطب را درگیر می‌کند. در گوش��ه‌ای از 
ذهن مخاطب می‌نشیند و چون ساده است 
و بار احساس��ی دارد، ب��ه راحتی فراموش 
نمی‌ش��ود. این یعنی موفق ب��ودن انتخاب. 
درباره اقدام تبلیغات چریکی، کمی کلان‌تر 
باید صحبت کرد. با توجه به وجود اینترنت، 
شبکه‌های ماهواره‌ای، شبکه‌ نمایش خانگی، 
گوش��ی‌های موبایل، دسترسی به سینماها، 
وضعی��ت مع��اش و هزین��ه بلیت س��ینما، 
معمولا س��ن کس��انی که فیلم را در سینما 
مش��اهده می‌کنند، بین 18 تا 28 سال در 

نظ��ر می‌گیرند. این عددی اس��ت که 
دپارتم��ان بازاریابی کمپانی‌های بزرگ 
فیلمسازی هالیوود نیز برای مخاطبان 
خود در نظر می‌گیرند. انتظار تاثیر‌گذار 
بودن تبلیغات چریکی برای محصولات 
فرهنگ��ی که طیف مخاطب مختص به 
خود را دارند، خیلی قابل تحقق نیست. 

نبود نگاه تخصصی در تبلیغات 
سینمایی 

کاش��ی در پاس��خ به این س��وال که 
چ��ه موضوعاتی در تبلیغ��ات ما وجود 
دارد ک��ه به حوزه تبلیغات س��ینمایی 
م��ا آس��یب می‌زن��د، می‌گوی��د: نگاه 
غیر‌تخصصی داش��تن به ح��وزه‌ای که 
تخصص می‌خواه��د. از مدیر پروژه‌ای 
ک��ه تبلی��غ چیپ��س و پف��ک و مایع 
ظرفش��ویی و شیشه‌ش��وی و پنج��ره 
پروفی��ل و تلویزیون ‌LED را می‌بندد، 
بخواه��ی تبلی��غ یک فیلم س��ینمایی 
ب��ا بن‌مایه اجتماع��ی را طراحی و اجرا 

کند، می‌ش��ود فاجعه. نتیجه می‌ش��ود این 
تبلیغات��ی ک��ه در ح��ال حاضر ش��اهد آن 
هستیم. اس��م کارگردان و تهیه‌کننده را از 
روی بیلب��ورد بردارید، ان��گار همه تبلیغات 
را ی��ک نفر و ی��ک آژانس اج��را کرده‌اند. 
با وج��ود توجیه مال��ی قابل قب��ول، هنوز 
آژانس ی��ا کانون تبلیغاتی را نمی‌شناس��م 
که به‌ص��ورت تخصص��ی در زمینه صنعت 
Entertainment فعالیت کند. س��ینما، 
موس��یقی، کت��اب، تئاتر و... گ��ردش مالی 
 Easy to Copy .قاب��ل توجه��ی دارن��د
مدت‌هاس��ت در تبلیغات کشور ما پذیرفته 
شده است. نگاه تخصصی و با تفکر به مقوله 
تبلیغات س��ینمایی کمی س��خت اس��ت و 
نیروی انسانی و قیمت خودش را می‌طلبد. 

سطح فرهنگ یک جامعه را متولیان 
فرهنگ و هنرمندان آن جامعه بالا 

می‌برند
کاش��ی درباره اینکه چ��را نگاه تخصصی 
ب��ه این ح��وزه از تبلیغ��ات وج��ود ندارد، 
می‌گوید: برای اینکه نگاه حرفه‌ای به تولید 
آثار س��ینمایی وج��ود ندارد. آنچ��ه که ما 

سال‌هاست ش��اهد آن هستیم ورود عده‌ای 
از افراد است که سرمایه‌ای دارند و در نقش 
تهیه‌کننده با کارگردان قرارداد می‌بندند. از 
فرمول س��وپر استار و مثلث عشقی یا فقر و 
بی‌پولی و شکست عش��قی و دختر پولدار، 
پس��ر بی‌پول یا بر عکس هنوز دارند جواب 
می‌گیرن��د. برای این س��ینما ب��ا این تیپ 
س��رمایه‌گذاران، این تبلیغاتی را که شاهد 
هس��تیم هم کفایت می‌کن��د. پیش‌تر هم 
گفته‌ام پش��ت یک تبلیغ خوب و حرفه‌ای 
و قابل احترام، همیش��ه یک سفارش‌دهنده 
دانا و آگاه وجود دارد. س��طح فرهنگ یک 
جامع��ه را متولیان فرهنگ و هنرمندان آن 

جامع��ه بالا می‌برند. این تعهد فرهنگی 
و حرفه‌ای‌گری را کمتر می‌بینیم. 

من ترک می‌کنم تا تو ترکم نکنی
هن��ری  مدی��ر  یادگاری��ان،  باب��ک 
تبلیغاتخانه دارتوک که طراحی پوستر 
و تبلیغ��ات محیطی فیل��م را به عهده 
داش��ته، درباره کمپین فیلم نزدیک‌تر 
می‌گوی��د: موضوع این فیل��م در مورد 
افرادی اس��ت که اعتیاد خ��ود را کنار 
گذاشته‌اند. افرادی که دوباره به جامعه 
بازگش��ته‌اند و امیدی دوب��اره یافته‌اند. 
کمپین تبلیغاتی اجرا شده نیز با همین 
هدف ایده‌پردازی و‌ اکران ش��ده است. 
برای این کمپی��ن محتوای واحدی در 
نظر گرفته ش��د که در قالب مدیاهای 
مج��زا تولید و به مخاطبان ارائه ش��د. 
تلاش‌کرده‌ایم  ایده‌پ��ردازی  در  البت��ه 
ک��ه تا حد ممکن تبلیغات فیلم رنگ‌ و 
بوی تجاری به خود نگیرد و کمپینی با 

رویکرد اجتماعی اجرا کنیم.
 در فیل��م نزدیک‌ت��ر بازیگران بس��یاری 
حض��ور دارند. بازیگرانی که از حضورش��ان 
در کمپین تبلیغاتی فیلم نیز استفاده شده 
اس��ت. همان‌طور که گفتم، این کمپین از 
بخش‌های مختلفی شکل گرفته‌است. برای 
ش��روع پوس��تر فیلم طراحی و همزمان با 
تبلیغات محیطی اکران ش��د و سپس طرح 

ارتباط بی‌واسطه با مخاطبان اجرا شد. 
در این طرح که براساس ایده پوریا عالمی 
ش��کل گرفت، بازیگران تی‌شرت‌هایی را با 
شعار اصلی کمپین »من ترک می‌کنم تا تو 
ترکم نکنی« پوشیدند- شعاری که معمولا 
در کمپ‌های ترک اعتیاد گفته می‌شود- از 
بازیگرانی که تی‌ش��رت‌ها را پوشیده بودند، 
تیزرهای��ی تهیه ش��ده که در ش��بکه‌های 

مختلف اجتماعی منتشر شد.
 برای این فیلم کانال تلگرامی نیز طراحی 
شده که اطلاعات و تصاویر مختلفی از فیلم 
را در آن به مخاطبان نشان داده است. این 
کانال دائم در حال به روزرس��انی اس��ت و 
مخاطب��ان هر لحظه می‌توانن��د در جریان 

اتفاقات فیلم قرار ‌گیرند. 

به‌کارگیری تبلیغات پارتیزانی
برای معرفی فیلم 

یادگاریان می‌گوید: در میانه این کمپین 
از شیوه تبلیغات پارتیزانی نیز استفاده شده 
است. برای اجرای این شیوه برخی از افراد 
و تعدادی از بازیگران تی‌ش��رت‌های سفید 
رنگی را با ش��عار کمپین پوش��یده‌اند و در 
مکان‌های مختلف ش��هر تراکت‌ها و پوستر 
مخصوص فیلم را بین مردم پخش می‌کنند. 
کمپی��ن فیلم نزدیک‌تر ب��ا توجه به بودجه 
محدودی که دارد، 360 درجه اجرا ش��ده‌ 
است و همان‌طور که گفتم سعی‌ بر این بود 
که از تمامی رسانه‌های تبلیغاتی به بهترین 
شکل اس��تفاده ش��ود. یادگاریان می‌گوید: 
نتیج��ه گرفت��ن از یک کمپی��ن تبلیغاتی، 
حاصل تعامل بین تیم تبلیغات و کارگردان 
و تهیه‌کننده اس��ت که خوشبختانه در این 
کار مصطف��ی احمدی، کارگردان و س��پهر 
سیفی، تهیه‌کننده اطمینان کامل به گروه 
طراح داش��تند البت��ه تبلیغاتخانه دارتوک 
بخش ایده‌پردازی و طراحی گرافیک کار را 
به عهده داش��ته و مدیریت کلی کمپین به 

عهده خود کارگردان بوده است.
 یادگاری��ان می‌گوی��د: برنامه‌ریزی برای 
اکران کمپی��ن فیلم به دلی��ل اینکه زمان 
پخ��ش خود فیلم کمی تغییر کرده اس��ت، 
دچار مشکل ش��د. برای مثال هدفمان این 
بود که ب��رای کمپین محیطی فاز تیزینگی 
را اجرایی کنیم، فازی که در آن فقط شعار 
طراح��ی و اکران ش��ود. تغییر زمان پخش 
فیل��م باعث ش��د ک��ه از ف��از اول کمپین 
صرف‌نظ��ر کنی��م و طرح‌ه��ای اصل��ی در 
رس��انه‌های محیطی اکران شوند. همزمان 
با اک��ران آگهی‌ه��ای محیط��ی، تیزرهای 
ای��ن فیل��م نی��ز در ش��بکه‌های اجتماعی 
منتش��ر شده‌اس��ت.  تیزرهایی ک��ه در آن 
بازیگ��ران و کارگردان تی‌ش��رتی با ش��عار 
 کمپی��ن را پوش��یده‌اند و ش��عار را تک��رار 

کرده‌اند. 

نرگس فرجی

سارا میرزایی
دکترای کسب‌و‌کار با گرایش بازاریابی

خوشبختانه صاحبان اثر  برای این 
فیلم که یک محصول فرهنگی است، 
تدبیر کرده‌اند و تفکر و طراحی را به 
آژانس‌های معروف و گران تبلیغاتی 
نسپرده‌اند و همین عامل باعث شده 
شاهد این نباشیم که در تبلیغات فیلم 

اعلام شود بیایید فیلم ببینید، سکه برنده 
شوید. آپارتمان برنده شوید. دابسمش 
بفرستید، هر هفته قرعه‌‌کشی می‌کنیم

عمر اکران فیلم‌ه�ا به‌عنوان یک محصول فرهنگی کوتاه اس�ت. 
وقتی عم�ر محصول کوتاه باش�د، برای معرفی‌اش باید ش�یوه‌های 
تبلیغات�ی را اج�را کرد ک�ه تاثیر س�ریع روی مخاطب�ان بگذارد و 
دس�تاورد زیادی را ب�رای گروه س�ازنده‌ فیلم به هم�راه بیاورد. بر 

این اس�اس به تازگی اکثر فیلم‌های س�ینمایی ب�رای تبلیغات خود 
کمپین‌های مختلفی را اکران می‌کنند. در میان هیاهوی کمپین‌های 
تبلیغاتی، این روزها کمپینی برای فیلم نزدیک‌تر اکران شده‌است. 
گ�روه طراح�ی ای�ن کمپین برای رس�اندن پیام‌ش�ان ب�ه مخاطب 
ش�یوه‌های مختلف�ی را ب�ه‌کار گرفته‌اند؛ ش�یوه‌هایی ک�ه به نوعی 
مخاطب�ان را با موضوع اجتماعی فیل�م درگیر می‌کند. برای کمپین 
ش�عاری ب�ا عنوان »من ت�رک می‌کنم ت�ا تو ترکم نکن�ی« طراحی 

شده اس�ت. از این شعار روی تی‌شرت‌های س�فید رنگی که برخی 
از هنرپیش�گان و اف�راد عادی در اجرای ش�یوه تبلیغات پارتیزانی 
و تیزره�ای این کمپین به تن کرده‌اند، اس�تفاده شده‌اس�ت. برای 
بررس�ی زوایای مختلف این کمپین س�راغ س�امان کاش�ی، مشاور 
ارش�د بازاریابی و تبلیغات رفته‌ایم. در این گزارش گفت‌وگویی نیز 
ب�ا بابک یادگاریان مدیر هن�ری تبلیغاتخانه دارتوک مجری کمپین 

تبلیغاتی فیلم نزدیک‌تر داشته‌ایم که در ادامه می‌خوانید. 

nargesfaraji@yahoo.com



بفرمایی�د چگونه  ابت�دا  در 
می‌توان روش‌های خلاقانه‌ای 
برای اجرای فروش‌های ویژه 
و جشنواره‌ها در بازه نزدیک 
به فروش به�اری و نوروز در 

نظر گرفت؟ 
به‌طور کلی ماهیت هر کدام از 
جشنواره‌ها با دیگری فرق دارد. 
در م��ورد جش��نواره‌های ایران 
می‌توان اجرای چهار آیتم اصلی 
را در م��ورد آن در نظ��ر گرفت. 
این چهار آیتم اجرایی عبارتند از 
گشایش، کیفیت ارائه خدمات، 
قدرت س��ازگاری با مشتریان و 
اختتامیه. قبل از گش��ایش باید 
بازاریابی فروش��گاهی را ملاک 
عمل خود قرار دهیم و در بحث 
گش��ایش بای��د از تکنیک‌های 
بازاریابی فروش��گاهی اس��تفاده 
کنی��م، همچنی��ن در کنار آن 
بای��د کیفی��ت ارائ��ه خدمات و 
قدرت س��ازگاری با مشتریان را 
ب��الا ببریم و در ق��دم اختتامیه 
نیز باید فضایی برای س��ال بعد 
فراهم کنیم که سال آتی شرایط 
بهتری از نظر اجرا داشته باشیم. 
ای��ن چهار قدم که در بالا به آن 
اشاره ش��د، اگر درس��ت انجام 
ش��ود در جش��نواره‌ها با توفیق 
همراه خواهیم بود. اما روش‌های 
خلاقان��ه اج��را از دید چگونگی 
ارائه خدمات حائز اهمیت است 
و لازم اس��ت از هم��ه اقس��ام و 
اش��کال و همه متدهای مربوط 
ب��ه آمیخته پیش��برد فروش یا 
آمیخته محصول استفاده کنیم. 
یعنی در مکان و زمان مناس��ب 
از تبلیغ��ات مرتب��ط، در فضای 
مناسب از تکنیک روابط عمومی، 
در زم��ان مناس��ب از پیش��برد 
فروش مس��تقیم یا حضوری و 
در نهایت از بازاریابی مس��تقیم 
و رویکرد ترویج اس��تفاده کنیم. 
این تکنیک‌ها در صورت اجرای 
درست، ضامن موفقیت در امور 
مثال  به‌عنوان  اس��ت.  بازاریابی 

در رویکرد ترویج برای تش��ویق 
بیشتر خریدار، کوپن‌های خرید 
بعد از جش��نواره آماده کنیم. یا 
از تکنیک »یکی بخر دو تا ببر« 
در خصوص پیشبرد بحث ترویج 
اس��تفاده کنی��م. در بازاریاب��ی 
مس��تقیم حرکت ما به س��مت 
فروش اینترنتی و ادامه‌دار است 
یعن��ی زمینه ف��روش را بعد از 
جش��نواره نی��ز فراهم ک��رده و 
ف��روش را به ش��کل اینترنتی 

ادام��ه دهی��م و بعد از 
نیز همچنان  جشنواره 
فروش داش��ته باشیم. 
چنانچه  تکنی��ک  این 
درس��ت، بجا، ترکیبی 
آمیخت��ه  قال��ب  و در 
بازاریابی استفاده شود، 
خلاقیت در جشنواره را 
به همراه خواهد داشت. 
برای  برنده�ا  اکث�ر 
و  ف�روش  افزای�ش 
کس�ب‌و‌کار  رون�ق 
خ�ود در ای�ن ای�ام 
بیشتر روی تخفیف 

و جایزه مان�ور می‌دهند، به 
نظر شما موارد دیگری برای 
ارائه به مش�تری در این بازه 
از س�ال می‌توان پیش�نهاد 

کرد که بدیع‌تر باشد؟ 
ش��یوه‌های متداول که مورد 
اس��تفاده قرار می‌گیرد معمولاً 
همین موارد اس��ت، اما می‌توان 
پیش��نهاد کرد ک��ه در این‌گونه 
رونمایی  مراس��م  جش��نواره‌ها 
از محص��ولات جدی��د و فرآیند 
لانچ کردن آنه��ا می‌تواند مورد 
برنامه‌ریزی قرار گیرد و همچنین 
اجرای درست سمپلینگ نیز در 
اولویت باش��د. یک��ی از اهداف 
م��ا در این جش��نواره‌ها فروش 
مس��تقیم و ارائ��ه محص��ول به 
مشتری و کسب سود مستقیم 
اس��ت، اما در واقع عمده هدف 
ما این اس��ت که فروش ادامه‌دار 
داشته باشیم و بتوانیم مشتریان 

را به برند خود وفادار کنیم. یکی 
از روش‌ه��ای ما ب��رای وفاداری 
همین جشنواره‌هاس��ت. در این 
رویدادها می‌ت��وان از هدیه‌های 
یادگاری‌های��ی  و  تبلیغات��ی 
ارزشمند برای مشتری استفاده 
ک��رد و در کن��ار آن، مراس��م 
رونمای��ی از محص��ول جدید و 
س��مپلینگ را مدنظر قرار داد. 
این شیوه‌ها شیوه‌‌هایی هستند 
که توس��ط آنه��ا می‌توانیم در 

آینده مش��تری را وفادار ساخته 
و در کنار رسیدن به این هدف، 

مشتریان جدید جذب کنیم. 
خارجــی  شـــرکت‌های 
و  کریس�مس  آس�تانه  در 
تعطیالت خاص خ�ود چه 
پروموش�ن‌ها و آفرهای�ی را 
برای مخاطب�ان خود فراهم 

می‌کنند؟ 
شرکت‌های خارجی علاوه بر 
روش‌های مربوط به ارائه هدایا به 
مشتریان، از روش‌های نمایشی 
ب��رای ترغیب آنها نیز اس��تفاده 
می‌کنن��د. ای��ن روش تکنیک 
مناسبی در ایجاد اقبال بیشتر به 
جشنواره است. طی این رویکرد‌ 
آنها از چهره‌های برتر سینمایی 
و ورزش��ی و موس��یقی و... در 
جشنواره‌هایشان دعوت به عمل 
می‌آورند تا بتوانند هواداران این 
چهره‌ها را به فروشگاه‌ها و مراکز 

خرید دعوت و جلوی فروش��گاه 
ص��ف ایج��اد کنن��د. در ای��ن 
شرکت‌ها براس��اس استراتژی و 
هدفی که در شرکت خود دارند 
تکنیک متفاوت است. تخفیفات 
ویژه یک��ی از همین تکنیک‌ها 
اس��ت که در این ش��رکت‌های 
خارجی وج��ود دارد. یکی دیگر 
از مهم‌ترین تکنیک‌ها این است 
که ش��رکت‌ها یک هفته مانده 
به کریس��مس، محص��ولات نو، 
جدید و بهترین‌های 
ش��رکت خ��ود را به 
ب��ازار عرض��ه کنند، 
زمان  بهترین  چراکه 
برای خرید اس��ت و 
دوس��ت  مش��تریان 
چیزه��ای  دارن��د 
امتح��ان  را  جدی��د 
کنند. یک��ی دیگر از 
رویکردهای مثمرثمر 
باش��د  این  می‌تواند 
ک��ه آن برن��د تعداد 
محصول  ه��ر  تولید 
را کم در نظر بگیرد. 
بدین ص��ورت این ذهنیت را در 
مشتری به وجود می‌آورد که اگر 
در ای��ن بازه از جش��نواره خرید 
کنید موفق ب��ه خرید محصول 
خواهید شد و در بازه‌های دیگر 
نمی‌توانید بخرید. همین کار به 
استقبال بیشتر از جشنواره و در 
نهایت فروش بیش��تر محصول 

می‌انجامد. 
به نظر شما بهترین زمان برای 
برگزاری این جشنواره‌ها چه 
زمان و شکل اجرایی مناسب 
برای رس�یدن به اثربخشی 
بیشتر به چه صورتی است؟ 

به نظ��ر بنده بهتری��ن زمان 
مناس��بت‌هایی اس��ت ک��ه در 
تقویم هر کش��ور آمده یا در بعد 
بین‌المللی برای آن کش��ور مهم 
اس��ت. ایام مناس��بتی تقویمی 
که در بعد جهانی مطرح اس��ت 
می‌توان��د برای این منظور مفید 

باش��د. به‌عنوان مثال برندهایی 
که در زمینه پوش��اک یا س��ایر 
زمینه‌ها فعال هستند می‌توانند 
از روز جهان��ی ک��ودک ی��ا روز 
جهانی زن بیش��ترین اس��تفاده 
را ببرن��د. این زم��ان همچنین 
می‌توان��د مربوط ب��ه تاریخ‌های 
خاص ش��رکت باش��د. مثلاً در 
برگزاری بیستمین یا پنجاهمین 
سال تاسیس شرکت جشنواره‌ای 
ترتیب دهی��م و تخفیفاتی ویژه 
به مناس��ب س��الگرد شرکت به 
مش��تری خود ارائ��ه دهیم. این 
قبی��ل فعالیت‌ه��ا می‌توان��د به 
مشتری احساس ارزش داده و او 

را با جشنواره همگام کند. 
ای�ن  اصل�ی  مخاط�ب 
مش�تریان  جش�نواره‌ها، 
وفادار هستند یا جدید و چه 
برنامه‌هایی برای جلب توجه 

آنها می‌توان انجام داد؟ 
جش��نواره‌های  در  معم��ولاً 
ایران مخاطب اصلی، مخاطبان 
جدید هستند. اما بهتر است در 
جشنواره‌ها از مشتریان قدیمی 
دعوت کنیم. ضمن اینکه باشگاه 
مشتریان ما باید مخاطب اصلی 
جش��نواره‌ها باشند و با توجه به 
پروموش��ن‌های ترغیب‌کنن��ده، 
آنه��ا را ابتدا هدف ق��رار دهیم. 
ب��ه همی��ن منظور بهتر اس��ت 
روی مش��تریانی ک��ه اصطلاحا 
VIP تلق��ی می‌ش��وند تمرکز 
کنیم. این مش��تریان، مشتریان 
کلیدی س��ازمان هستند که در 
باشگاه مشتریان عضو هستند و 
در رنکینگ مشتریان به ترتیب 
 pellatine، Gold، در رده‌های
Silver و Bronz ق��رار دارند. 
باید در وهله اول این مشتریان را 
به رویدادهای خریدوفروش‌های 
جش��نواره‌ای خود به مناس��بت 
ن��وروز دع��وت کنی��م، در عین 
حال در کنارش جذب مشتریان 
جدید را نیز در دس��تور کار قرار 

دهیم. 

نقدی بر آگهی اینترنتی داو
تو خیلی زیبایی، نمی‌دونم چرا تا حالا 

نگفتم بهت... 

1- داو، با شعار »بهش بگو تو زیبایی« یک تیزر جذاب و 
از فرط خوب بودن، آزار‌دهنده است. این است که به معنای 

دوست داشتنی‌اش تیزر است. 
2- مادران، همیش��ه در ادبیات و تاریخ ما، مخصوصا آن 
بخش که در سینما و تلویزیون یا حتی برنامه‌های مستند 
تصویر می‌ش��وند، مظهر رن��ج، تلاش، دغدغ��ه، نگرانی و 
دلواپسی برای اعضای خانواده بوده‌اند و نمادشان دست‌های 
چین خورده و صورت خط برداش��ته اس��ت. این است که 
ناخواسته، صحبت از زیبایی ظاهری مادران، با این عقبه، 
علاوه بر اینکه سابقه ندارد، یک خط قرمز به‌شدت پررنگ 
و یک تابوی اساسی بوده. مخصوصا برای پسرها و خانواده، 
و دیالوگ‌های درون خانواده‌ای. این است که این نگرش و 
ذهنیت، تاثیر عملی گذاشته و در نهایت در بهترین حالت 
و به ندرت، مسئله زیبایی مادر، یک دیالوگ درگوشی بین 

دختر و مادر خواهد بود. 
3- هوشمندی تیزر در همین است. که مادرها، به‌خاطر 
س��ن و س��ال و تحمل همان رنج‌ها و مشقت‌ها که گفتم، 
اتفاقا زیبایی ظاهری‌شان، برایشان یک دغدغه جدی است 
که درون خانواده و منظر جایگاه مادر، محلی برای دیالوگ 
ندارد که بر این اس��اس مهم است و شاید سرکوب شده و 

دست نخورده. 
4- نکته دیگر تیزر، همین اس��ت که دخترهای جوان، 
که مشخصا زیبایی‌شان برایشان مهم است و در این ویدئو 
دخترانی با ویژگی‌های ظاهری متفاوت و به‌شدت از جنس 
دختران حاضر در جامعه با همان ادبیات و پوشش هستند، 
دارند از زیبایی زن دیگری - که اینجا مادرش��ان است- با 
جزیی��ات حرف می‌زنند و تضاد اینک��ه مادران ضعف‌های 
ظاهری‌ش��ان را از دیدگاه خودش��ان می‌گوین��د در برابر 
زیبایی‌ه��ای خاصی که دختران در مادران‌ش��ان دیده‌اند، 
-از داش��تن چال وسط لپ تا دیگر زیبایی‌ها چون چشم، 
ابرو، لبخند و حال روان موقع حرف زدن- از جنس همان 
حرف‌های درگوش��ی که ممکن اس��ت هر دختری درباره 
ویژگی‌های ظاهری فرد دیگری بزند کار را به‌ش��دت زیبا 
کرده. این است که آن دیالوگ‌ها به‌شدت به‌خاطر انتخاب 
صحیح راوی، کار می‌کند و باور‌پذیر است. پوشش آزادانه‌تر 
و پخ��ش در اینترن��ت و فاصله گرفت��ن از خط قرمزهای 
پوشش��ی صدا و سیما همه به درستی جواب داده که فارغ 
از موضوعِ غیر‌صدا و س��یمایی‌اش، اگر صرفا در پوشش‌ها 
تغییر داده می‌شد، تیزر در حد یک فکاهی هم کار نمی‌کرد. 

5- همین که دیالوگ‌ها را هیچ پسری در رابطه مادرش 
بیان نمی‌کند، هوش��مندی مضاعف دیگری است که در 
راستای همه آن تابوهای غلطی که اشاره کردم، برای این 
آگهی کار نمی‌کرد و حتی ممکن بود پس زده ش��ود. این 
اس��ت که کارگردان در انتخاب هم جنس��یت و هم چهره 
بازیگران و مخصوصا مادرهای به‌ش��دت معمولی در برابر 
دخت��ران با معدل زیبای��ی بالاتر از آنها به‌ش��دت ظریف 
و هوش��مندانه عمل کرده اس��ت و از همان پلان آغازین 
مخاطب را چه در جایگاه فرزند، چه دختر و چه پسرش، )و 
حتی شوهر(، به همذات پنداری و رابطه خودش با مادرش 

و همه نگفته‌هایش در این خصوص درگیر می‌کند. 
6- دیالوگ‌های��ی ک��ه از زبان دختران و م��ادران بیان 
می‌ش��ود با تدوین هوشمندانه‌ای به‌ش��دت کار می‌کند و 
سبب شده آگهی برای برندش از منظر تبلیغاتی کار کند. 
ذهن مخاطب را درگیر این تناقض عدم حرف زدن درباره 
زیبای��ی مادر در برابر اهمیتش برای او می‌کند و در نهایت 

این چالش می‌تواند با معرفی محصول جواب دهد. 
7- ایرادی که می‌شد در برابر آن تابو شکنیِ به درستی 
گرفت، با چسبیدن صحیح محصول به کانسپت با قدرت 
توجیه می‌شود. اینکه محصولی که ربط مستقیم به زیبایی 
م��ادر دارد، ای��ن تابو ش��کنی را انجام می‌ده��د. هر کس 
دیگری غیر‌از یک تولید‌کننده محصولات زیبایی این کار 
را می‌کرد، پس زده می‌شد. آگهی همه چیزش دارد درست 
کار می‌کند. اینکه ایده اصلی هم ایرانی هس��ت یا نیست 
و کمپانی مادر مش��ابه خارجی‌اش را دارد، تنها قس��مت 
بی‌اهمیت قضیه است و مخاطب صرفا با این اثر طرف است 
که به‌شدت قابل احترام و موثر است و نشان می‌دهد چقدر 

اثر وابسته به کارگردان، کارگردانی و تیمش است. 
8- تنها آس��یب جدی آگهی، که هرچند خیلی نمایان 
نیست ولی آگهی را حیف کرده، توصیه بچگانه‌اش است که 
خارج از آگهی است و احیانا بدون خواست سازنده حواس 
جمع به نکات کوچک در آگهی‌اش بوده، ولی متاسفانه با 
آگهی دیده شده و کانسپت فرا‌آگهی و جذابش را محدود به 
زمان و به شکلی زشت بازاری کرده است؛ که این حرف را 
روز مادر به مادران بزنیم و این قصه به سمت روز مادر برود 
و در ادامه در ذهن‌مان با توجه به آگهی تبلیغاتی بودنش، 
ب��ا خرید روز مادر در ذهن گره بخ��ورد. آگهی فارغ از این 
توصیه، در ش��عار خوبش، »بهش بگو تو زیبایی«، فارغ از 
زمان، به خوبی کار می‌کند و تاثیر‌گذار است و اتفاقا حس 
خوشایندش، در بس��یاری موارد منجر به خرید محصول 
خواهد شد. خوب است تا هنوز که برای دیده شدن آگهی 
زمان زیادی مانده، روز مادرِ چیپش، از زیر ویدئوی آپارات 
که مرجع انتش��ار آگهی است برداشته شود و ایده ماندگار 

و فرا‌زمانی را خواسته یا ناخواسته محدود و بازاری نکند. 
9- جایی در آگهی صدای دختر خارج از قاب ش��نیده 
می‌شود که می‌گوید مادر من چندان فرقی نکرده و همان 
زیبایی قدیمش را دارد و تصویر با یک مدیوم ش��ات بدون 
اغراق و یک دوربین روی دست ملایم مادر را نشان می‌دهد 
که با بغضی شیرین زیر لب از اعماق دلش زمزمه می‌کند: 

قربونت برم... 
ارتباط با نویسنده: 

 www. donyaetablighat. com

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی )82(
همه چیز را زیر سوال ببرید

ش��نا کردن بر خلاف جریان آب در حوزه تجاری 
ک��ه در آن فعالی��ت می‌کنید، می‌تواند ش��ما را در 
موقعیتی کاملا متفاوت نس��بت ب��ه رقبای‌تان قرار 
ده��د. همچنین از س��وی دیگر اتخ��اذ این رویکرد 
می‌توان��د در نهای��ت ب��ه ض��رر ش��ما تمام ش��ود. 
سازمان‌ها و شرکت‌های تجاری عموما برای استفاده 
از روش‌ه��ای گوناگ��ون در کسب‌و‌کارش��ان دلایل 
خوبی دارند، آن دسته از کسب‌و‌کارها که استراتژی 
مش��خصی برای اداره امور خود ندارند ممکن است 
سرمایه خود را از دست داده و فضا را برای موفقیت 
دیگران در مسیری که انتخاب کرده‌اند مهیا سازند. 
از س��وی دیگر همه چیز پیوس��ته در حال تغییر 
و تحول اس��ت، فرصت‌های جدیدی ایجاد می‌شود 
و ش��یوه‌ها و قوانین قدیمی ممکن اس��ت ش��ما را 
از پیش��رفت و حرکت رو به جل��و بازدارند. چنانچه 
فکر می‌کنید از روش و رویکرد صحیحی اس��تفاده 
می‌کنی��د و در نهای��ت اس��تراتژی مورد اس��تفاده 
ش��ما س��بب موفقیت و اقبال مش��تریان نسبت به 
کس��ب‌و‌کارتان می‌ش��ود، بهتر اس��ت خطر ریسک 
کردن را پذیرفته و زمینه را برای توسعه و گسترش 

تشکیلات خود فراهم کنید. 
ایده

ام��روزه چنانچه ش��ما به بخش ف��روش عطر در 
فروش��گاه‌های بزرگ مراجعه کنید، خواهید دید که 
تس��تر‌هایی برای امتحان کردن محصولات موجود 
در آن بخ��ش وج��ود دارد. عموم��ا در این بخش از 
فروش��گاه‌ها فضا سرشار از راحیه عطرهای گوناگون 
ب��وده و ب��وی پودینگ‌های تابس��تانی ک��ه در کنار 
دس��ته‌های بس��یار بزرگ از گُل‌ها قرار گرفته است 
را به‌خاطر می‌آورد. در این ش��رایط تش��خیص بوی 
عطر مورد نظرتان بسیار دشوار می‌شود و رایحه‌های 
گوناگون��ی که در فض��ا می‌پیچد ام��کان انتخاب و 

تصمیم‌گیری را از شما سلب می‌کند. 
به پیشنهاد فروشندگان عطر که از شما می‌خواهند 
برای بهتر ش��دن حس بویایی‌تان کاس��ه‌ای مملو از 
دانه‌های قهوه را ببویید توج��ه نکنید چرا دانه‌های 
قهوه کمکی به بهتر شدن حس بویایی شما نخواهد 
کرد. اس��تفاده از دانه‌های قهوه استراتژی است که 
این روزها به یک قانون قدیمی در صنعت عطر بدل 

شده و همه از آن استفاده می‌کنند. 
راه حل شما برای متمایز شدن برندتان نسبت به 
سایر برندهای فعال در حوزه تجاری شما چیست؟ 

آیا بسته پیشنهادی ماریسا مایر برای 
فروش، جایگاه او را حفظ می‌کند؟ 

مدیر عامل یاهو، ماریس��ا مایر، به طور محرمانه یك 
بسته فروش را پیشنهاد كرده است كه با عرضه كسب و 

كار اصلی یاهو قصد حفظ جایگاه خود را دارد. 
این بسته توسط فرانك كواترون، بانكدار معروفی ارائه 
داده ش��ده كه مایر او را اس��تخدام كرده است. تاكنون 
بیش از 40 پیشنهاد خرید برای یاهو ارسال شده است. 
این خبر ش��امل جدید‌تری��ن اتف��اق در روزهای پر 
هیاهوی یاهو می‌ش��ود. برخی رسانه‌ها در حالی دست 
به چاپ ی��ك تصویر از عملكرد غیر‌عادی هیأت مدیره 
یاهو زده‌اند كه مایر و یكسری دیگر از مدیران، هر كدام 
طرح‌های مختلفی را برای فروش س��هام این ش��ركت 

درگیر تنش دنبال میك‌نند. 
به گزارش‌ام‌بی‌ای نیوز، یاهو اخیرا یك كمیته مستقل 
با هدف تحقیق درباره فروش كسب و كار اینترنت خود 
را تش��كیل داده و از ش��ركت مدیریت س��رمایه‌گذاری 
»Goldman Sachs«، شركت هلدینگ عرضهك‌ننده 
خدمات مال��ی »JPMorgan« و ش��ركت مش��اوره 
س��رمایه‌گذاری »PJT Partners« خواس��ته است تا 
یاهو را در قالب یك معامله بالقوه بار دیگر عرضه كنند. 
مایر از طرف دیگر، با یك بانكدار سرمایه‌گذار آمریكایی 

به نام »كواترون« نیز كار میك‌ند. 
به گفته مدیر ارشد امور مالی یاهو، كن گلدمن، هیچ 
اختلافی میان اعضای هیات‌مدیره این ش��ركت وجود 
ندارد. همه اعضای تیم مدیریت شركت با یكدیگر همدل 
و همگام هس��تند. افزایش ارزش س��هام، معیار نهایی 
مشترك بین همه آنها را تشكیل می‌دهد. كمیته تجدید 
نظر اس��تراتژیك یكسری مش��اور را به خدمت گرفته 
است. یاهو از طرف یك سرمایه‌گذار فعال یعنی شركت 
  »Starboard Value« تحقیقاتی و س��رمایه‌گذاری
تحت فشار قرار گرفته است تا یكسری تغییرات، از جمله 
فروش كس��ب و كار اصلی خود، اصلاحات اساسی كادر 
 Starboard .مدیریتی و كاهش هزینه‌ها را اعمال كند
در صورت عدم پذی��رش تقاضا‌های خود یك جنگ بر 

پایه نمایندگی را راه خواهد انداخت. 
یاهو همچنین به ایده تركیب كسب و كار اصلی خود 
با س��هام مالكیت این ش��ركت در ژاپن برای انجام یك 

معامله بالقوه می‌اندیشد. 
دوره‌ای یك ماه��ه برای معرف��ی نامزد‌های اعضای 
هیات‌مدی��ره جدید از هفته گذش��ته ش��روع ش��د اما 
هنوز هیچ ك��س خود را معرفی نكرده اس��ت. اعضای 
هیات‌مدی��ره یاهو برای نخس��تین بار هفت��ه آینده با 

Starboard حرف می‌زنند. 

ایده‌های طلایی

ایستگاه بازاریابی

نقد هفته

اقتصاد جهانی ط��ی دهه‌های 
گذش��ته با رشدی نمایی متحول 
شده که گویی اش��کال جدیدی 
از تمدن علم��ی روی کره خاکی 
نمایان شده است. ورود به عرصه 
ساخت‌و‌سازهای صنعتی همچون 
هواپیما‌ها، دستگاه‌های ارتباطی و 
دستگاه‌های  ماهواره‌ها،  رایانه‌ای، 
چاپ و... زنجیره ارزش را گسترده، 
پیچیده و نوآور س��اخته اس��ت. 
ارزش اف��زوده ناش��ی از تولیدات 
صنعتی حتی طبقه‌بندی جهانی 
را نس��بت به ش��رکت‌ها متحول 
ک��رده و الگوهای وی��ژه‌ای برای 
توس��عه اقتصادی در قالب صنایع 
ایجاد کرده اس��ت. س��الانه ارقام 
قاب��ل توجهی از تولیدات صنعتی 
در کشورها‌ی صنعتی ایجاد شده 
و آنه��ا را به‌عن��وان اقتصاد‌ه��ای 
و  می‌کن��د  معرف��ی  توانمن��د 
فرصت‌های فراوانی را برای رقابت 
و توانمندی فراهم می‌کند. اکنون 
دیگر تولیدات صنعتی به نقطه‌ای 

خاص از دنیا تعلق ندارد و تقریباً 
در همه دنیا ش��رکت‌ها از طریق 
به‌کارگیری تکنیک‌های مهندسی، 
مزیت‌ه��ا، مناب��ع و در رأس آن 
دانش و تلفی��ق آنها با هم صد‌ها 
کالا و برند صنعتی تولید می‌کنند 
که به ناچار در رقابت قرار گرفته و 
باید بازاریابی شوند. بنابراین به‌نظر 
می‌رسد نقشه صنعتی همواره در 
حال تغییر است و از حالت قطبی 
به حالت ش��بکه‌ای تبدیل ش��ده 
است. پیش��رفت فناوری، کاهش 
ش��کاف درآمدی، دان��ش مردم، 
توجه به محیط‌زیس��ت به‌عنوان 
ی��ک پارامت��ر جهان��ی و وی��ژه، 
مهندسی رفتار مشتریان صنعتی 
و... عوام��ل حرک��ت ب��ه س��مت 
بازاریاب��ی در بازاره��ای صنعتی 
مورد نظر هستند. رقابت، کیفیت 
و ایجاد ارزش برای مش��تریان با 

عنایت به منابع محدود از دس��ته 
بازاریاب��ی صنعتی  عوامل مه��م 
محس��وب می‌شوند، اما شرکت‌ها 
ب��رای آنکه بتوانن��د محل تقاطع 
عرضه و تقاض��ای نیازمندی‌های 
صنعت��ی به‌عنوان ب��ازار صنعتی 
قرار گیرند، بای��د تن به فراگیری 
و به‌کارگی��ری دان��ش بازاریاب��ی 
صنعتی دهن��د. به همین منظور 
دانش ویژه‌ای در این راستا تولید 
و به‌کار گرفته می‌ش��ود. در کتاب 
بازاریابی صنعتی نوشته میلیند تی 
فدتار و با ترجمه دکتر ناصر آزاد، 
حام��د بختیاری و امی��ر بیگدلی 
سعی شده اس��ت زوایای متفاوت 
این دانش به تصویر کشیده شود 
و به کم��ک آن ام��کان بازاریابی 
ب��رای کالاه��ای صنعت��ی فراهم 
شود و علاقه‌مندان بتوانند ضمن 
مطالع��ه ب��ه کس��ب مهارت‌های 

آن بپردازند. یک��ی از راهبرد‌های 
توانمند‌سازی کشورها حرکت به 
س��مت ایجاد بازارهای صنعتی و 
اصولاً صنعتی شدن است. کشور 
ما نیز از این مسئله مستثنا نیست 
اما تلاش ش��رکت‌ها برای رقابت 
در ای��ن بازاره��ا نیازمند کس��ب 
توانمندی‌های  افزای��ش  و  دانش 
وی��ژه از جمل��ه بازاریابی صنعتی 
اس��ت. این کتاب برگردان کتاب 
 Industrial Marketing
میلین��د فدت��ار و ویرایش س��ال 
2014 است که نویسنده توانسته 
اس��ت در آن به‌صورت مناس��بی 
ب��ه معرف��ی و ارائ��ه بازاریاب��ی 
صنعتی اق��دام کند. فصول کتاب 
به‌گون��ه‌ای اس��ت ک��ه فراگیری 
آن امکان به‌کارگی��ری مهارت‌ها 
و دان��ش بازاریاب��ی صنعت��ی را 
فراهم می‌کند. مترجمان س��عی 

کرده‌ان��د با حفظ مفاهیم و متون 
به‌صورت  را  ارائه‌ش��ده، مطال��ب 
دقیق در اختی��ار خوانندگان قرار 
دهند. ضمن آنکه در برخی موارد 
به‌صورت مح��دود تعدی��ل لازم 
صورت پذیرفته است. لازم به ذکر 
اس��ت این کتاب که توسط نشر 
مهربان چاپ ش��ده، به مجموعه 
علاقه‌مندان به بازاریابی صنعتی، 
کارشناسی  دوره‌های  دانشجویان 
ارشد و دکترای مدیریت بازرگانی 
و گروه‌های وابسته توصیه می‌شود 
و س��رفصل‌های مورد نی��از برای 

آموزش آنها را پوشش می‌دهد. 
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ترجمه: معراج آگاهی

شرکت‌های خارجی علاوه بر روش‌های 
مربوط به ارائه هدایا به مشتریان، 
از روش‌های نمایشی برای ترغیب 
آنها نیز استفاده می‌کنند. این روش 

تکنیک مناسبی در ایجاد اقبال بیشتر 
به جشنواره است. طی این رویکرد‌ آنها 
از چهره‌های برتر سینمایی و ورزشی و 
موسیقی و... در جشنواره‌هایشان دعوت 
به عمل می‌آورند تا بتوانند هواداران این 
چهره‌ها را به فروشگاه‌ها و مراکز خرید 
دعوت و جلوی فروشگاه صف ایجاد کنند

بازاریابی صنعتی، ویرایش سال 2014

کتابخانه

سردبیر سایت دنیای تبلیغات
امیرحسین نوریان هدی رضایی

hoda.rezaeii@yahoo.com

گفت‌وگو با دکتر حسین وظیفه‌دوست در مورد فروش‌های ویژه و جشنواره‌های نوروزی در آستانه بهار 

بهترین‌های خود را به بازار عرضه کنید
»فروش ویژه نوروزی، جشنواره تورهای نوروزی، 
پیش‌فروش و تخفیف ویژه عید نوروز و. . .‌«‌ ‌عنوان 
عباراتی اس�ت که این روزها در آگهی روزنامه‌ها و 
سایت‌ها و پشت ویترین مغازه‌ها برای جلب توجه 
مش�تریان خودنمایی می‌کند. با نزدیک ش�دن به 
بازه خری�د نوروز در کنار تکاپ�وی مردم، تکاپوی 

برندها نیز شروع شده و آنها تکنیک‌‌های مختلفی 
را از فروش مس�تقیم در جشنواره‌ها و فروش‌های 
وی�ژه گرفته تا تخفیف و قرعه‌کش�ی برای فروش 
به�اری خود درنظر می‌گیرند؛ ب�ازه‌ای که می‌تواند 
حتی به‌عنوان زمانی مناسب برای لانچ محصولات 
جدید و س�مپلینگ آنها مورد استفاده قرار گیرد. 
برنده�ا باید در کن�ار جذب مش�تریان جدید، به 
مش�تریان طلایی یعنی مش�تریان وفادار سازمان 

نگاه ویژه داشته باش�ند و جلب رضایت آنها را در 
اولویت قرار دهند. در همین رابطه با دکتر حسین 
وظیفه‌دوس�ت، رئی�س انجمن علم�ی بازاریابی و 
دانش�یار و عضو هیأت علمی دانشگاه گفت‌وگویی 
در م�ورد چگونگی اج�رای هرچ�ه خلاقانه‌تر این 
جش�نواره‌ها و فروش‌های ویژه و بررس�ی بهترین 
زمان اجرا ترتیب داده‌ایم که حاصل آن را در ادامه 

می‌خوانید. 
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توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )63(
به مشتریان پیام کوتاه دهید

اگر ق��رن 19 را عصر صنع��ت و ق��رن 20 را عصر 
تکنولوژی بدانیم بدون شک قرن 21 عصر ارتباطات 
اس��ت. امروزه به لطف پیش��رفت‌هایی ک��ه در حوزه 
ارتباطات شاهد آن هستیم برقراری ارتباط به مراتب 
سریع‌تر و ساده‌تر شده اس��ت به طوری که امروزه با 
همه‌گیر شدن دس��تگاه‌های تلفن همراه عملا شاهد 

انقلابی در این حوزه هستیم. 
این در حالی اس��ت که تا 40 س��ال پیش باور اکثر 
مردم بر این عقیده اس��توار بود ک��ه تلفن‌های همراه 
از نظر قوانین فیزیکی طرحی غیر‌ممکن هستند، اما 
امروزه ش��اهد گس��ترش جهانی این پدیده ارتباطی 

هستیم. 

ایده
س��رویس پیام کوتاه )اس‌ام اس(چند سالی است 
که مورد استفاده همگانی قرار گرفته است که درصد 
زیادی از کاربران آن را قشر جوان تشکیل می‌دهند. 
این فن��اوری امتی��ازات و ویژگی‌های��ی دارد که آن 
را نس��بت به برقراری تم��اس مس��تقیم محبوب‌تر 
می‌س��ازد، منجمله آنک��ه از صحبت‌ه��ای معمول و 
در عین حال بی‌م��ورد )تعارف‌ها و احوالپرس��ی‌ها( 
جلوگیری می‌ش��ود به همی��ن خاط��ر در وقت فرد 
استفاده‌کننده صرفه‌جویی می‌ش��ود و نیز آنکه فرد 
در این سیستم برخلاف تماس مجبور به پاسخگویی 
سریع آن نیست. از دیگر قابلیت‌های جالب آن امکان 

ذخیره‌سازی و استفاده مجدد از متن ارسالی است. 
امروزه ش��رکت‌ها نی��ز در عرص��ه اقتص��اد از این 
فن��اوری در جهت جذب و ارتباط با مش��تری س��ود 
می‌برند، برای مثال مدرس��ه آموزش پرواز س��وانزی 
واقع در کش��ور ولز به وس��یله این سیستم شاگردان 
خود را قبل از پ��رواز از وضعی��ت آب و هوایی باخبر 
می‌س��ازد. مث��ال دیگ��ر آن بانک‌ها هس��تند که به 
کمک پیامک مش��تریان خ��ود را از آخرین تغییرات 

حساب‌شان مطلع می‌کنند. 
امروزه از این سیس��تم تنها برای اهداف اجتماعی 
یا اقتصادی اس��تفاده نمی‌ش��ود، بلک��ه وارد عرصه 
سیاس��ت هم ش��ده اس��ت برای مثال باراک اوباما، 
رئیس‌جمه��ور آمریکا طی مب��ارزات انتخاباتی خود 
برای ارتباط با حامی��ان خود از پیام کوتاه اس��تفاده 
می‌کرد و در این ام��ر به قدری خ��وب عمل کرد که 
برخی آن را یکی از عوامل پی��روزی وی در انتخابات 

به شمار می‌آورند. 
در آخر این نکته شایان ذکر اس��ت که ارسال پیام 
کوتاه مش��روط به کس��ب اجازه از دریافت‌کننده آن 
است که غفلت از این مورد می‌تواند نتیجه عکس به 

همراه داشته باشد. 

آنچه در عمل باید انجام دهید
- کسب اجازه جهت ارسال پیام را فراموش نکنید. 

- اگر امکان کس��ب اجازه یا مجوز رس��می فراهم 
نیس��ت امکان لغو  برنامه را ب��رای دریافت‌کنندگان 

مهیا سازید. 
- پیام‌های مکرر بدون ش��ک باعث رنجش خاطر 
دریافت‌کنندگان آن خواهد ش��د به همین خاطر به 

فواصل ارسال پیام توجه ویژه داشته باشید. 

پاسخ کارش�ناس: در ایام عید نوروز گردشگران زیادی 
به شمال کشور مس��افرت می‌کنند و چون شهر نور یکی از 
شهرهای بین راهی است، قطعا مسافران زیادی از این مسیر 
عبور می‌کنند؛ با توجه به این موضوع می‌توان تخفیف‌هایی 
را برای مشتریان خود در نظر گرفت و این موضوع را از طریق 
تبلیغات محیط��ی و طراحی بیلبورده��ای تبلیغاتی لحاظ 
کرد؛ البته طراحی بیلبورد و ایجاد آن باید متناسب با بودجه 
تبلیغاتی ش��ما باش��د اما در صورتی که در این اندازه قصد 
تخصیص بودجه تبلیغاتی را ندارید، می‌توانید از کانال‌های 
رسانه‌ای دیگر استفاده کنید؛ به‌عنوان نمونه از بانک‌ شماره‌ 

تلفن مشتریان خود اس��تفاده کرده و پیام‌های تبلیغاتی را 
برای مخاطب��ان طراحی کنید. این پیام‌ه��ا می‌تواند حاوی 
جملات جذابی باش��د که مخاطبان را ترغیب به حضور در 
فروشگاه شما کند یا این پیام‌های تبلیغاتی را در شبکه‌های 
اجتماعی منتش��ر کنید. حتی می‌توان در شبکه‌ اجتماعی 
مانند اینس��تاگرام مس��ابقاتی را طراحی کرد که مخاطبان 
از این طریق ترغیب به حضور در فروش��گاه شوند؛ این گونه 
مسابقات می‌تواند در ویروسی شدن نام برند فروشگاه شما 

بسیار مثمر ثمر واقع شود. 
یکی از پیشنهادها در این زمینه این موضوع است که از 
مخاطبان اینستاگرامی خود بخواهید که عکس سلفی را 
با محصولاتی که قبلا از فروشگاه شما خریداری کرده‌اند، 
بگیرن��د و آن را در صفحه‌ اینس��تاگرام خود با هش��تگ 

فروش��گاه ش��ما منتش��ر کنند و به‌مخاطبی که عکس او 
بیش��ترین بازدید را داش��ته، جایزه‌ای داده ش��ود؛ از این 
طریق مخاطبان دیگر جذب فروش��گاه ش��ما می‌شوند؛ 
البت��ه اقدام��ات خلاقان��ه‌ دیگری نی��ز می‌ت��وان در این 
راس��تا انجام داد و برنامه‌ریزی و ایج��اد آن قطعا نیازمند 

تخصیص بودجه بیشتری است. 
یکی دیگ��ر از اقدامات��ی که می‌ت��وان انج��ام داد این 
موضوع اس��ت که تراکت‌هایی را نیز طراحی و در مکان‌ها 
و بازارهای ش��لوغ شهر و بین ش��هری پخش و مخاطبان 
را دعوت به حضور در فروش��گاه کنید؛ این تراکت‌ها باید 
حاوی پیام‌های جذاب و خلاقانه‌ای باشد و کیفیت کاغذ 
مورد استفاده در تراکت‌ها نیز باید از جنس مرغوبی باشد 

و تمایزی با سایر تراکت‌ها داشته باشد. 

تبلیغ برند پوشاک در آستانه نوروز

پرسش: نمایندگی یکی از برند‌های پوشاک در شهر نور را دارم و با نزدیک شدن به ایام عید نوروز قصد برنامه‌ریزی‌های مناسبی 
را جهت جذب بیش�تر مش�تریان دارم. از نظر ش�ما در این راس�تا چه اقداماتی را می‌توان انجام داد و چگونه می‌توان تبلیغات 

مناسبی را ساماندهی کرد؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

 تهیه طرح کسب‌وکار 
برای پیتزافروشی

شروع هر کس��ب‌و‌کاری نیاز به مقدماتی دارد؛ یکی از 
این ملزومات تهیه طرح کسب‌و‌کار است که این موضوع 
امروزه مورد توجه کسب‌و‌کارهای مدرن قرار گرفته و این 
نوع کس��ب‌‌وکارها توجه ویژه‌ای به طرح کسب‌و‌کار خود 
دارند. با این حال، با گس��ترش فضای رقابتی تهیه طرح 
کسب‌و‌کار صرفا مختص کسب‌‌وکارهای مدرن نیست و 
در حال حاضر کسب‌‌وکارهای مختلف مانند پیتزافروشی 
و فست‌فود‌ها نیز در راس��تای برنامه‌ریزی مناسب برای 
فعالیت‌های خ��ود نیاز به تهیه طرح کس��ب‌و‌کار دارند و 
در آن طرح باید به موارد مختلفی توجه کنند. به صورت 
کلی طرح کسب‌و‌کار پیتزا فروشی دارای مراحل مختلفی 

است و باید ساختار مناسبی را برای آن مدنظر قرار داد. 

خلاصه مدیریتی
در قسمت اول طرح کسب‌و‌کار پیتزا فروشی ابتدا باید 
خلاصه مدیریتی از این نوع کس��ب‌و‌کار نوشته شود و به 
صورت مصداقی هر پیتزا فروشی شرایط مدیریتی خود 
را توصیف کند؛ به‌عنوان نمونه تعداد پرسنل سازمان شما 
باید مشخص ش��ود که این موضوع براساس نیاز سازمان 
شماست؛ چون ممکن است برای برخی از پیتزا فروشی‌ها 
نیاز به کارمندان نیمه‌وقت باش��د. در این قسمت از طرح 
کس��ب‌و‌کار باید جمع حقوق کارمندان هم آورده شود و 
تجهیزات به‌کاربرده ش��ده در پیتزا فروش��ی نیز موجود 
باش��د. در پایان باید س��رمایه اولیه این کسب‌و‌کار نیز به 

صورت خلاصه در این قسمت گفته شود. 

نوع صنعت، محصولات و خدمات
در قس��مت بع��دی ط��رح کس��ب‌و‌کار بای��د مکان 
پیتزا‌فروشی معین ش��ود و نوس��انات قیمتی مواد اولیه 
محصول نیز مدنظر قرار گیرد. یک��ی دیگر از مواردی که 
باید به آن توجه ش��ود این موضوع است که در مورد انواع 
پیتزا‌ها با س��س‌های مختلف توضیحاتی آورده شود و به 
این موضوع پرداخته ش��ود که از چه نوع مواد اولیه‌ای در 
محصولات خود اس��تفاده می‌کنند. نق��اط قوت، ضعف، 
تهدیدها و فرصت‌های پیتزا فروش��ی نی��ز باید در طرح 
کسب‌و‌کار آورده ش��ود و اگر این موضوع برای برای پیتزا 
فروشی مشخص نباشد، باید تحقیقات و تحلیلی روی آن 

داشته باشند. 

برنامه بازاریابی
در قس��مت برنام��ه بازاریاب��ی ط��رح کس��ب‌و‌کار 
بای��د گروه هدف یک پیتزا فروش��ی مش��خص ش��ود 
و در راس��تای ش��ناختن این گ��روه ه��دف تحلیل و 
بررس��ی‌هایی را انجام داده و سپس اس��تراتژی‌هایی 
را اتخاذ ک��رد. در برنامه بازاریابی بای��د قیمت‌گذاری 
به درس��تی انجام ش��ود و توضیحاتی در این موضوع 
در ط��رح کس��ب‌و‌کار آورده ش��ود؛ به‌عن��وان نمونه 
اگر نیاز اس��ت از اس��تراتژی نفوذی ی��ا تهاجمی برای 
جذب مخاطبان استفاده ش��ود. در مرحله بعدی باید 
تبلیغات پیتزا فروشی و استفاده از رسانه‌های مختلف 
مدنظر قرار گی��رد؛ به‌عن��وان نمونه می‌ت��وان پخش 
تراکت در محله‌های اط��راف پیتزافروش��ی را مدنظر 
قرار داد یا مس��ابقات مختلف��ی را طراحی ک��رد و در 
طرح کس��ب‌و‌کار قرار داد. توضیحات توزیع یک پیتزا 
فروشی نیز باید در طرح کسب‌و‌کار مدنظر قرار گیرد؛ 
به‌عنوان نمون��ه کانال‌های توزیع محص��ول باید مورد 
بررسی قرار گیرد یا برای بس��ته‌بندی محصولات باید 

آدرس و شمار تلفن پیتزافروشی روی آن لحاظ شود. 

برنامه طرح و توسعه
در این بخش از طرح کس��ب‌و‌کار باید تحقیقاتی روی 
توس��عه محصولات انجام ش��ود؛ به‌عنوان نمونه آوردن 
پیتزای جدید یا س��س‌های جدید چه تاثی��ری را روی 
فروش پیتزافروشی می‌گذارد. از طرفی می‌توان در مورد 
استفاده‌ از نان‌های مختلف در پیتزا فروشی توضیحاتی را 

در طرح کسب‌و‌کار آورد. 

چارچوب قانونی و محیطی
باید در مورد مجوز‌های قانونی برای پیتزا فروش��ی 
توضیحات��ی آورده ش��ود. از طرفی باید ب��رآوردی از 
نیروهای انس��انی س��ازمان انجام داد؛ به‌عنوان نمونه 
ممکن اس��ت در یک پیتزا فروش��ی یک نفر مدیر، سه 
نفر برای پخت پیتزا، یک نفر صن��دوق‌دار و دو نفر هم 
گارسون و نظافت‌کار مورد استفاده قرار گیرد و سپس 
باید برای هریک از این اف��راد حقوقی را در نظر گرفت. 
در این میان باید ب��رآوردی نیز در م��ورد فضای لازم 

برای پیتزا فروشی انجام داد. 

ساختار سازمانی
درباره ساختار سازمانی پیتزا فروشی باید توضیحاتی 
آورده و مشخص شود مالکیت آن به چه صورت است و اگر 
سهامداری در این پیتزا فروشی شریک محسوب می‌شود، 
به چه صورت س��ود ماهانه پیتزا فروشی به آنها پرداخت 

می‌شود. 

برنامه مالی
در قس��مت برنام��ه مال��ی ط��رح کس��ب‌و‌کار باید 
خلاص��ه‌ای از هزینه‌ه��ا و پرداختی‌ه��ای س��ازمان 
مشخص شود و صورت‌حساب سود و زیان معلوم شود. 
از طرفی می‌ت��وان پیش‌بینی ترازنام��ه‌ای را در پایان 
س��ال داش��ت و در این ترازنامه دارایی‌ها و بدهی‌های 

سازمان مشخص شود. 

مدیریت ریسک ناملموس
آیا می‌دانس��تید مدیریت ریس��ک ناملموس، یک 
نوع جدید از ریس��ک را معرفی میك‌ند؟ این ریسک، 
ریسکی است که احتمال وقوعش 100 درصد است 
ولی در سازمان‌ها به‌ خاطر فقدان توانایی تشخیص، 
نادیده گرفته می‌ش��ود. برای مثال ریس��ک دانش، 
زمانی رخ می‌دهد که دان��ش دارای ضعف و نقص به 

‌کار برده شود. 
ک��ه  می‌ده��د  رخ  زمان��ی  رواب��ط،  ریس��ک 
هم��کاری‌ای بی‌‌اث��ر و بی‌نتیج��ه اتف��اق بیفت��د. 
ریس��ک فرآین��د عملیات��ی، زمان��ی رخ می‌ده��د 
ک��ه عملیات بی‌ثم��ری اتف��اق افتد. این ریس��ک‌ها 
به‌ص��ورت مس��تقیم به��ره‌وری دان��ش کارکن��ان 
را کاه��ش داده و باع��ث ن��زول مق��رون ب��ه صرفه 
ب��ودن از نظ��ر اقتص��ادی، س��ودآوری، خدم��ات، 
 کیفیت، ش��هرت، ارزش مارک و کیفی��ت درآمدها 

می‌شوند. 
در واقع مدیریت ریس��ک ناملموس باعث می‌شود 
در مدیریت ریس��ک به ‌واسطه شناس��ایی و کاهش 
ریس��ک‌هایی ک��ه عامل ن��زول بهره‌وری هس��تند، 
ارزش‌های آنی و مس��تقیمی ‌خلق ش��ود. در نتیجه 
می‌ت��وان مدیریت ریس��ک را ی��ک وظیفه ش��امل 
فرآینده��ا، روش‌ها و اب��زاری برای اداره ریس��ک در 
فعالیت‌های سازمانی دانست که یک محیط منضبط 
برای تصمیم‌گیری‌های پیش��تازانه و غیر‌منفعل در 
موارد زی��ر فراهم می‌آورد: ارزیابی پیوس��ته در مورد 
آنچه که ‌ایجاد اش��کال میك‌ند )ریسک(، شناسایی 
ریسک‌های مهم در راس��تای برخورد با آنها و اجرای 
اس��تراتژی‌های مناس��ب به‌ منظ��ور اداره کردن آن 

ریسک‌ها. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

کارت�ان را چگون�ه و با چه 
میزان تولید آغاز کردید؟ 

ش��روع کار بن��ده ب��ا پرورش 
1000 قطع��ه بلدرچین در 12 
متر شروع ش��د اما با تسهیلاتی 
که دریافت کردم یک استخری 
که سالیان دراز فرس��وده بود را 
پر کردم و اکنون 10 هزار جوجه 
ی��ک روزه پ��رورش می‌ده��م. 
اکنون گوش��ت و تخم پرندگان 
پرورش‌دهنده عرضه می‌ش��ود 
اما کش��تار آن توس��ط خودمان 
انجام می‌شود. سرمایه اولیه من 
10 میلیون تومان بود و توانستم 
با پشتکاری که داشتم به هدفم 
برس��م. من در ابت��دای فعالیتم 
محص��ولات تولی��د کارگاه را به 
مغازه‌ها می‌دادم و می‌گفتم این 
تخم بلدرچین را اینجا بگذارید، 
اگر فروختید ک��ه پول من را هم 
بدهید اگر ه��م نفروختید بنده 
این بسته را تعویض خواهم کرد 
و با همین روش مصرف گوشت و 
تخم بلدرچین را گسترش دادم. 

اکن�ون به چه میزان رش�د 
کرده‌اید؟ 

عرض��ه  حاض��ر  ح��ال  در 
12000تخم بلدرچی��ن در روز 
به علاوه فروش 10000 جوجه 
یک روزه در ماه و فروش 3000 
تخم نطفه دار بخشی از کارهای 
ما شده است. بنده 6 ماهه تولید 
را از 1000 ب��ه 10000قطع��ه 

بلدرچین رساندم. 
ب�رای چند نف�ر کارآفرینی 

کرده‌اید؟ 
7 نفر به صورت مستقیم.

راه کسب درآمد شما تنها از 
کارگاه است؟ 

خیر. بنده از راه مش��اوره نیز 
درآمد کسب می‌کنم. 

فعالی�ت  در ط�ول مس�یر 
خود مش�کلی بود که شما 
بخواهی�د ای�ن کار را کنار 
را  راه  ادام�ه  و  بگذاری�د 

برای‌تان سخت کند؟ 
بله. ای��ن اتف��اق زی��اد افتاد. 
به‌عن��وان مث��ال یک مش��کل 
اساس��ی در بخ��ش فعالیت ما 
وجود دارد و آن هم جواز اس��ت. 
جه��اد کش��اورزی و س��ازمان 
دامپزشکی می‌گویند که کارگاه 
باید صنعتی باش��د و راه‌اندازی 
کارگاه صنعت��ی مس��تلزم در 
اختی��ار داش��تن500 میلیون 

تومان پ��ول اس��ت که 
چنی��ن امکان��ی ب��رای 
همه فراهم نیست. بنده 
با 10 میلیون تومان کار 
خود را آغاز ک��ردم و اگر 
داش��تم  امکانی  چنین 
کارگاه صنعتی  حتم��ا 
را تاس��یس می‌ک��ردم 
اما متاس��فانه تولید در 
کشور با مش��کل همراه 
بوروکراس��ی  و  اس��ت 
اداری نمی‌گذارد که این 
اصل اقتصادی به راحتی 
انج��ام ش��ود. اکن��ون 
دامپزش��کی  س��ازمان 
می‌گوید شما باید تونل 
انجماد داشته باشید اما 

هن��وز از کارگاه بازدید نکرده‌اند 
که تولید ما چگونه است. 

خب ب�ا توجه به ش�رایطی 
که اشاره کردید راه سختی 
پیش روی فعالان این حوزه 

است. 
کاره��ا  هم��ه  ببینی��د 
س��ختی‌های خ��ود را دارد اما 
روال راه‌ان��دازی برخ��ی کارها 
س��خت‌تر اس��ت. جوانان برای 

اینکه موفق باش��ند باید خاکی 
بوده و ب��ه کارهای پش��ت میز 
نش��ینی و کارمندی بس��نده و 
تاکید نداشته باشند. مهم‌ترین 
رم��ز موفقیت افراد این اس��ت 
که هم��ه کارها را خ��ود انجام 
دهیم و به کس��ی نس��پاریم تا 
در زمان مش��کل، خود به همه 
امور رسیدگی کنیم. همچنین 
اف��رادی که قصد دارن��د به این 
شغل وارد شوند باید نیاز بازار را 
بس��نجند. من هم همین کار را 
کردم. به‌عن��وان مثال دیدم که 
ما در زمینه ش��تر مرغ و کبک 

کار نکرده و این حوزه جای کار 
دارد؛ در نتیج��ه به این ش��غل 
ورود ک��ردم. تولید ی��ک چیز 
است و درآمد چیز دیگری. هر 
تولید کننده‌ای باید روی درآمد 
خود حس��اب کند، در غیر ‌این 
صورت ب��دون در نظ��ر گرفتن 
س��ود تولید‌کننده ورشکس��ته 
می‌ش��ود. اگر جوان‌ه��ا همت 
کنن��د می‌توانند ب��ه آن مبلغ 

پیش��نهادی از نظ��ر اقتصادی 
برسند و جایگاه خود را تثبیت 
کنند. توانایی اف��راد در بخش 
تولید می‌تواند بسیار تاثیر‌گذار 

باشد. 
رم�ز موفقیت ش�ما در این 

شغل چه بود؟ 
فن اصل��ی در ای��ن کار این 
اس��ت ک��ه از صفر تا ص��د باید 
خودت دخیل باشی. من خودم 
محصولم را می‌بردم به مغازه‌دار 
م��ی‌دادم و منتظ��ر خرید آن 
توسط مصرف‌کننده می‌ماندم. 
در بح��ث مرغداری، ک��ود باید 
تولید‌کنن��ده  دوس��ت 
ش��ود. متاس��فانه برخی 
بر این باورند که مدیریت 
در ش��غل یعنی دستور 
دادن. درحالی‌ک��ه مدیر 
باید سوار بر کار بوده و از 
همه زیر و ب��م کار مطلع 

باشد. 
مثلا م��ن بای��د بدانم 
ک��ه پ��رورش بلدرچین 
از جمل��ه فعالیت‌های��ی 
محس��وب می‌ش��ود که 
کل فعالیت از تولید تخم 
نطفه‌دار تا نهایت کشتار و 
بسته‌بندی در داخل یک 
مجموعه انجام می‌گیرد. 
بناب��ر ای��ن پ��رورش و 
حساس��یت  از  آن  مدیری��ت 
بالایی برخوردار است و چنانچه 
یکی از حلقه‌ه��ای زنجیر که به 
ترتیب مادر، جوجه‌کشی، واحد 
گوش��تی، کشتار، بس��ته‌بندی 
و انجماد اس��ت دچ��ار لغزش و 
کندی ش��ود، خیلی سریع روی 
قس��مت‌های مختلف تاثیر‌گذار 

خواهد بود. 
همچنین گوش��ت این پرنده 

منب��ع پروتئینی بس��یار خوش 
پخت و با قابلیت کبابی ش��دن 
ب��وده که ب��ا ذائقه ایرانی��ان نیز 
سازگار اس��ت و امکان عرضه آن 
در بازار جهانی در صورت رعایت 
ک��ردن ش��اخص‌های عرض��ه 

محصولات  وجود دارد. 
بلدرچین یك نوع از گونه‌های 
مختلف طیور و از كوچ‌كترین 
پرنده‌های حلال گوش��ت است 
که به تازگی در كش��ور ما مورد 
توجه قرار گرفته است. بعضی‌ها 
به بلدرچین ب��ه دلیل نوع صدا و 
آوازش  »بدب��ده« می‌گوین��د. 
بعضی‌ها نیز این حی��وان را با نام 
كرك می‌شناسند. بلدرچین‌ها 
در طبیعت، بیش��تر در كشتزار 
غ�الت و زمین‌ه��ای ناهم��وار 
زندگ��ی  علفزاره��ا  می��ان  و 
میك‌نن��د. هنگام زمس��تان نیز 
در دسته‌های بزرگ جمع شده 
و مهاج��رت میك‌نند ک��ه گاه 
مسیر طی شده بالغ بر 400 الی 
1000 کیلومت��ر نیز می‌ش��ود. 
بلدرچین‌ه��ای وحش��ی كه در 
طبیعت زندگ��ی میك‌نند 7 تا 
12عدد تخم می‌گذارند که این 
تخم‌ها بع��د از 16 ت��ا 21روز باز 
ش��ده و جوجه‌ها از آنه��ا خارج 

می‌شوند. 
گوش��ت و تخ��م بلدرچی��ن 
ارزش غذای��ی و حت��ی دارویی 
دارد و بعضی عقی��ده دارند كه با 
خوردن گوشت و تخم بلدرچین 
احس��اس س�المت و جوان��ی 

میك‌نند. 
داش��تن این اطلاع��ات برای 
شغل من مانند درست راه رفتن 
می‌ماند. ب��ه این دلی��ل که باید 
برخی افراد را قان��ع کرد تا از این 

محصول استفاده کنند. 

گوش�ت طی�ور به‌عنوان ی�ك منب�ع پروتئین 
حیوان�ی اهمیت زی�ادی داش�ته و بس�یار مورد 
توجه انسان اس�ت. به همین دلیل در كشورهای 
مختل�ف س�رمایه‌گذاری زی�ادی روی صنع�ت 
پ�رورش طی�ور انج�ام گرفت�ه اس�ت. یک�ی از 
فعالیت‌های پرس�ود در خصوص پرورش ماکیان، 
پرورش بلدرچین صنعتی اس�ت. تخم بلدرچین 
در مقایس�ه با تخم‌مرغ، به مرات�ب ارزش غذایی 
بالات�ری دارد. یک تخ�م بلدرچی�ن هرچند که 

از لحاظ وزنی ح�دود یک پنج�م وزن تخم مرغ 
معمولی را دارد، ولی نس�بت به آن دارای ۵ برابر 
فس�فر، ۵/۷ برابر آه�ن، ۶ براب�ر ویتامین B12و 
ویتامین B1 و ۱۵ براب�ر ویتامین B2 ریبوفلاوین 
اس�ت. از ای�ن رو آن را بمب ویتامی�ن می‌نامند. 
تخ�م بلدرچین ب�ه علت نداش�تن کلس�ترول، 
قابل مص�رف برای تمام افرادی اس�ت که مصرف 
تخم‌مرغ برای‌ش�ان منع ش�ده اس�ت. این ماده 
غذای�ی به دلی�ل غن�ای ب�الای امگا۳ و فس�فر 
در کش�ور ژاپ�ن به‌عن�وان بخش�ی از صبحان�ه 
دانش‌آم�وزان و کودکان محس�وب می‌ش�ود. تا 

اینجا از فواید خاص یک محصول برای‌تان گفتیم 
و حال می‌خواهیم نظر ش�ما را ب�ه زاویه‌ای دیگر 
از این موضوع جلب کنیم و آن چگونگی کس�ب 
درآمد از شغل پرورش بلدرچین و محصولات آن 
اس�ت. کمال مرصادی کارآفرین موفق در زمینه 
پرورش ماکی�ان در گفت‌وگویی که با ما داش�ته، 
راه‌های کس�ب درآمد خود را از این ش�غل بیان 
کرده است. وی کارشناس�ی ارشد تغذیه طیور را 
دارد و شغل خود را منطبق با رشته تحصیلی‌اش 
انتخاب کرده اس�ت. این گفت‌وگوی جالب را در 

ادامه بخوانید. 

آیا می‌دانستید

تریبون

یک مشکل اساسی در بخش فعالیت 
ما وجود دارد و آن هم جواز است 

جهاد کشاورزی و سازمان دامپزشکی 
می‌گویند که کارگاه باید صنعتی باشد 
و راه‌اندازی کارگاه صنعتی مستلزم 

در اختیار 
داشتن500 

میلیون تومان 
پول است 
که چنین 

امکانی برای 
همه فراهم 

نیست

‌شنبه
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گفت‌وگوی »فرصت امروز« با کمال مرصادی، کارآفرین موفق در زمینه پرورش ماکیان

داشتن اطلاعات شغل از ملزومات کار مدیر است
غزال بابایی



 بازار دارایی فکری فرابورس 
میزبان نوآوری‌های صنعت نفت

فراب��ورس ای��ران و پژوهش��گاه صنع��ت نفت به 
منظور افزایش همکاری‌ها در راس��تای تجاری‌سازی 
دانش‌ه��ای فن��ی ای��ن پژوهش��گاه تفاهم‌نامه امضا 

کردند. 
امض��ای ای��ن تفاهم‌نام��ه ک��ه می��ان حمیدرضا 
کاتوزی��ان رئی��س پژوهش��گاه صنعت نف��ت و امیر 
هامونی مدیرعام��ل فرابورس ای��ران صورت گرفت 
با هدف دس��تیابی به قیمت‌گ��ذاری دانش‌های فنی 
این پژوهش��گاه با اس��تفاده از ابزار كشف قیمت در 
بازارهای فرابورس ایران و فراهم‌سازی مقدمات انجام 
معام�لات اوراق بهادار مبتنی بر دارایی فکری انجام 
شد. مدیرعامل فرابورس ایران در مراسم امضای این 
تفاهم‌نامه گفت: خرداد س��ال گذش��ته بازار دارایی 
فکری فرابورس ایران با هدف تجاری‌س��ازی ایده‌ها، 
اختراعات و نوآوری‌ها و کمک به اقتصاد دانش‌بنیان 

راه‌اندازی شد. 
هامونی با بیان اینکه از آن زمان تاکنون اختراعات 
و ایده‌های زیادی در این بازار پذیرش ش��ده، افزود: 
از زم��ان راه‌اندازی بازار دارای��ی فکری چند معامله 
در آن انج��ام ش��ده و از ای��ن درگاه، ادبیات تأمین 
مالی دانش‌بنیان در بازار س��رمایه به خوبی ش��کل 
گرفته اس��ت. به گفت��ه وی، هم‌اکنون مجموعه‌های 
توانمندی در برخی تأمین س��رمایه‌ها و شرکت‌های 
کارگ��زاری، روی ارزش‌گ��ذاری ایده‌ه��ا، اختراعات 
و تش��کیلات دانش‌بنی��ان به فعالی��ت می‌پردازند و 
 برای تأمین مالی دانش‌بنیان در بازار س��رمایه تلاش 

می‌کنند. 
مدیرعام��ل فراب��ورس ای��ران در بخ��ش دیگری 
از س��خنان خ��ود ب��ه تلاش‌ه��ا ب��رای راه‌ان��دازی 
 صندوق‌های س��رمایه‌گذاری جس��ورانه موس��وم به  
)Venture Capital Fund( اش��اره ک��رده و در 
ای��ن خصوص توضیح داد: به کمک س��ازمان بورس 
و اوراق بهادار و شورای عالی بورس اقدامات مؤثری 
برای راه‌ان��دازی این صندوق‌ه��ا در فرابورس ایران 
ص��ورت گرفته و امیدنامه و اساس��نامه آنها توس��ط 

سازمان مصوب شده است. 
ب��ه گفته هامونی، در حال حاض��ر 9 متقاضی که 
س��رمایه برخی از آنها با منش��أ خارجی است برای 
تأس��یس این صندوق‌ها اع�لام آمادگی کرده‌اند که 
این مهم با تقویت سمت تقاضای بازار دارایی فکری، 
ب��ه فعالیت موفق‌تر این بازار کم��ک خواهد کرد. او 
ویژگی ب��ارز ای��ن صندوق‌ها را ثبت آنه��ا در قالب 
ش��خصیت حقوقی صن��دوق عن��وان و تصریح کرد: 
پیش‌بین��ی می‌کنیم ب��ا راه‌اندازی ای��ن صندوق‌ها، 
ورود س��رمایه‌گذاران خارجی به بازار س��رمایه بیش 
از پیش تقویت ش��ود و از این طریق سرمایه‌گذاری 
زی��ادی در ح��وزه طرح‌ه��ای دانش‌بنی��ان و کمک 
 به رش��د و ترق��ی ش��رکت‌های اس��تارتاپ‌ صورت 

بگیرد. 
مدیرعامل فرابورس ایران با تأکید بر اینکه کش��ور 
آماده جهش اقتصاد دانش‌بنیان اس��ت، ادامه داد: ما 
در ب��ازار س��رمایه، زمینه و بس��ترهای لازم را برای 
تأمین مال��ی و ارزش‌گذاری دانش‌ه��ای فنی آماده‌ 
کرده‌ای��م و امیدواریم از طریق ب��ازار دارایی فکری 
به تبلور اقتصاد دانش‌بنیان در کش��ور کمک کنیم. 
او در پای��ان س��خنان خ��ود، تفاهم نام��ه همکاری 
با پژوهش��گاه صنعت را عامل توس��عه ب��ازار دارایی 
فکری به منظور اس��تفاده از ظرفیت‌های علمی این 
 پژوهشگاه برای پاسخگویی به نیازهای صنعت نفت 

عنوان کرد. 

عرضه اولیه شرکت تولیدی نیروی 
برق دماوند در بازار دوم فرابورس

بازار دوم فرابورس ایران روز دوشنبه 24 اسفندماه، 
میزبان عرضه اولیه 7 درصد از سهام شرکت تولیدی 
نیروی برق دماوند به‌عنوان چهاردهمین عرضه اولیه 

سال جاری است. 
ش��رکت تولی��دی ب��رق دماون��د ک��ه به‌عن��وان 
بزرگ‌ترین نیروگاه حرارتی و س��یکل ترکیبی کشور 
شناخته می‌شود با س��رمایه‌ای بالغ بر 460 میلیارد 
ریال در س��ال 1387 به ثبت رس��ید و سال جاری 
بان��ک دی 99.89 درصد از س��هام آن را خریداری 
کرد. به این ترتیب عرضه‌های اولیه امسال فرابورس 
ایران در هفته پایانی اسفند ماه به ایستگاه چهاردهم 

خود می‌رسد. 
مع��اون عملیات و نظارت ب��ازار فرابورس ایران در 
خص��وص این عرض��ه اولیه توضی��ح داد: تعداد کل 
س��هام ش��رکت 460 میلیون سهم اس��ت که تعداد 
32 میلیون و 200 هزار س��هم آن روز دوش��نبه 24 
اس��فندماه عرضه می‌ش��ود. بهنام محس��نی با بیان 
اینکه صندوق‌های س��رمایه‌گذاری  )اعم از مشترک 
و قابل معامل��ه( هیچگونه س��همیه‌ای جهت خرید 
این س��هام ندارند، افزود: از تعداد سهام قابل عرضه 
در روز عرض��ه اولیه تع��داد 19 میلیون و 320 هزار 
س��هم به فرآیند کش��ف قیمت و تعداد 12 میلیون 
 و 880 هزار س��هم ب��ه معامله‌گران آنلاین تخصیص 

یافته است. 
محسنی در مورد سهمیه‌ای که برای هر معامله‌گر 
برخط  )آنلاین( در نظر گرفته ش��ده، گفت: سهمیه 
تعیی��ن ش��ده در اطلاعیه‌های بع��دی اعلام خواهد 
ش��د، اما به هر ترتی��ب این معامله‌گ��ران می‌توانند 
به میزان حداکثر س��همیه اعلام ش��ده برای هر کد 
با قیمت کش��ف ش��ده در زمان عرض��ه اولیه اقدام 
 به خرید س��هام ش��رکت تولیدی نیروی برق دماوند 

کنند. 
لازم به ذکر اس��ت این شرکت به تازگی نخستین 
پیش‌بینی حسابرس��ی نش��ده درآمد هر سهم سال 
مالی منتهی به 29 اس��فند 95 را در س��امانه کدال 
منتشر کرده اس��ت. همچنین مدیرعامل شرکت در 
جلس��ه معارفه اعلام کرده، فروش ش��رکت در سال 
93 نس��بت به س��ال ماقبل، 16.8 درصد رشد و در 
س��ال 94 نیز ای��ن نرخ بی��ش از 15 درصد افزایش 

داشته است. 

شرکت‌ها و مجامع

ب��ورس اوراق به��ادار تهران 
رون��د  گذش��ته  هفت��ه  در 
متعادل��ی را در پی��ش گرفت 
و با احتیاط س��هامداران برای 
خری��د و کاهش هیجانات آنها 
مواجه شد. ظاهر شدن برخی 
س��هامداران در مقام فروشنده 
ب��ه دلی��ل نزدیک ش��دن به 
روزهای پایانی سال و نیاز آنها 
به تأمین نقدینگی باعث شد تا 
بورس تهران در هفته گذشته 
از شدت روند حرکتی خود که 
بعد از توافق هس��ته‌ای تجربه 
کرد بکاهد و با رشد محدودی 
مواج��ه ش��ود. همچنی��ن در 
هفته گذش��ته در کنار عطش 
ب��رای  و علاق��ه س��هامداران 
خرید ش��رکت‌های خودرویی 
و بازدهی چشمگیر این صنعت 
در یک م��اه اخی��ر، لیدرها و 
همچون  دیگری  پیش��روهای 
پالایش��گاهی،  ش��رکت‌های 
معدنی  بانک��ی،  س��اختمانی، 
و ف��ولادی به دلی��ل افزایش 
قیمت‌ه��ای جهان��ی نف��ت و 
فلزات وارد میدان شدند. نکته 
قابل توج��ه معامله‌های هفته 
س��وم اس��فند ماه این بود که 
نه‌تنها ش��اهد خ��روج منابع و 
نقدینگی از بازار سهام نبودیم 

بلکه هر روز ش��اهد هس��تیم 
که به جمع س��رمایه‌گذاران و 
مش��ارکت‌کنندگان بازار سهام 
اف��زوده می‌ش��ود و میلیاردها 
توم��ان نقدینگ��ی وارد بورس 
می‌ش��ود. از دیگر سو، قیمت 
جهان��ی نفت و برخی از فلزات 
و م��واد معدنی نظیر س��نگ 
آهن و زغال‌س��نگ حدود 10 
درص��د بالا رفت��ه و این امر به 
بهب��ود اوضاع بنیادی و فروش 
ش��رکت‌های کالامحور منتهی 
خواهد شد، به‌طوری که قیمت 
سهام فلزی و فولادی و سنگ 
آهن��ی طی چن��د روز اخیر با 
رشد خوبی روبه‌رو بوده است. 
در عین حال زمزمه‌هایی هم از 
کاهش دوباره نرخ سپرده‌های 
بانکی و تس��هیلات اعطایی به 
تولیدکنندگان در س��ال آینده 
به گوش می‌رسد که می‌تواند 
به کاه��ش هزینه‌ه��ای مالی 
و در نتیجه رش��د س��ودآوری 

شرکت‌ها بینجامد. 

رشد ارزش و حجم معالات 
بورس

در هفته گذش��ته ش��اخص 
ب��ورس ته��ران بعد از ف��راز و 
فرود زیاد رش��د 614 واحدی 
را تجرب��ه کرد و موفق به ورود 
به کانال 78 هزار واحدی شد، 

به‌ط��وری ک��ه دماس��نج بازار 
سهام در هفته گذشته از کانال 
77 ه��زار و 697 واح��دی به 
78 هزار و 312 واحد رس��ید 
و بازده��ی خود را در س��طح 
25 درصد نگه داش��ت. به این 
ترتیب روند حرکتی بورس در 
هفته گذشته و همچنین تلاش 
س��هامداران برای خرید سهم 
موجب ش��د تا ارزش و حجم 
معاملات روند افزایشی داشته 
باشد و ورود نقدینگی جدید به 
این ب��ازار را به نمایش بگذارد، 
به‌طوری که در هفته گذش��ته 
ارزش و حجم معاملات رش��د 
21 و 50 درص��دی را تجرب��ه 
ک��رد و به ترتی��ب 10 هزار و 
658 میلیون س��هم به ارزش 
25 ه��زار و 672 میلیارد ریال 
دادوس��تد ش��د. همچنین در 
هفته گذشته دفعات معاملات 
با رشد 15 درصدی مواجه شد 
و به بی��ش از 611 هزار دفعه 
رس��ید و تعداد خریداران هم 
افزایش 11 درصدی را تجربه 
کرد و به بیش از 178 هزار نفر 

بالغ شد. 

رشد 69 درصدی حجم 
معاملات هفتگی فرابورس

در هفته پنجاه و یکم س��ال 
جاری ضمن عرضه اولیه سهام 

دو ش��رکت در بازار فرابورس، 
حجم معام�لات با رش��د 69 
درصدی نس��بت به هفته قبل 
از آن مواجه ش��د. هفته س��وم 
در حالی  فرابورس  اس��فندماه 
ب��ه پایان رس��یدکه 4 میلیون 
و 305 ه��زار ورقه به��ادار در 
191 ه��زار نوبت به ارزش 21 
هزار و 447 میلی��ارد ریال در 
بازار فرابورس دادوس��تد ش��د. 
این وضعیت نش��انگر رشد 69 
درص��دی حج��م و اف��ت 54 
درص��دی ارزش معام�لات در 
مقایس��ه با هفته پیشین است. 
در بازار اول 988 میلیون ورقه 
به��ادار ط��ی این م��دت مورد 
معامله قرار گرفت و ارزش آن 
به 2 هزار و 809 میلیارد ریال 
رس��ید و در بازار دوم نیز یک 
میلی��ارد و 223 میلیون ورقه 
به��ادار ب��ه ارزش 3 میلیارد و 
45 میلیون ریال دادوستد شد 
ک��ه این وضعیت از رش��د 83 
درصدی حجم و 105 درصدی 
ب��ازار اول و  ارزش معام�لات 
همین‌طور رش��د 30 درصدی 
حج��م و 27 درص��دی ارزش 
معاملات بازار دوم حکایت دارد. 
از سوی دیگر، حجم معاملات 
بازار پایه دو برابر شد اما ارزش 
معاملات این ب��ازار با افت 75 
درص��دی مع��ادل 8 میلیارد و 

805 میلی��ون ریال ش��د. در 
روز سه‌ش��نبه ب��ازار فرابورس 
ش��اهد عرضه اولیه س��هام دو 
سبحان  دارو‌س��ازی  ش��رکت 
بهداش��تی  انکولوژی و صنایع 
س��اینا در ب��ازار دوم ب��ود و به 
تع��داد عرضه‌های  ترتیب  این 
اولیه امس��ال فرابورس به 13 
عدد رس��ید؛ بیش��ترین حجم 
و ارزش معام�لات روزان��ه هم 
در هم��ان روز رقم خ��ورد. در 
هفت��ه‌ای ک��ه گذش��ت، نماد 
شرکت س��رمایه‌گذاری جامی 
و مجتمع‌ه��ای گردش��گری و 
امور رفاهی کارگ��زاران پارس 
در ب��ازار پایه و نماد ریل پرداز 
س��یر در ب��ازار دوم فراب��ورس 
ایران درج شد؛ ضمن آنکه نماد 
شرکت سبحان دارو از بازار اول 
فراب��ورس ایران به ب��ازار دوم 
بورس تهران منتقل شد. گروه 
بانک‌ه��ا در هفته پنجاه و یکم 
س��ال 94 با در اختیار داشتن 
21 درص��د از معام�لات بازار 
س��هام، در صدر صنایع پیشرو 
انبوه‌س��ازی  قرار گرفت. گروه 
و مس��کن س��هم 14 درصدی 
از معام�لات داش��ت و گ��روه 
فرآورده‌های نفتی با معاملاتی 
ب��ه ارزش 525 میلی��ارد ریال 
رده س��وم را به خود اختصاص 

داد. 

با افزایش قیمت نفت، فلزات و معدن

بازارهای جهانی به کمک بورس تهران آمدند

برای نخس��تین ب��ار در ایران 
1500 میلیارد ریال اوراق سلف 
موازی اس��تاندارد اوره ش��رکت 
پتروش��یمی پردیس با همکاری 
تأمین س��رمایه امین، در بورس 

کالا عرضه می‌شود. 
 عل��ی س��نگینیان، مدیرعامل 
تأمین سرمایه امین با اعلام عرضه 
1500 میلیارد ریال اوراق س��لف 
موازی اس��تاندارد اوره گرانول در 
دو مرحل��ه از روز دوش��نبه 24 

اسفند ماه گفت: این اوراق منضم 
به اختی��ار خریدوفروش تبعی با 
ن��ام، قابل معامله در بورس کالا و 

معاف از مالیات است. 
اوراق  عرض��ه  از  ه��دف  وی 
مزبور را تأمین منابع لازم جهت 
تكمی��ل پ��روژه فاز 3 ش��ركت 
پتروشیمی پردیس بیان کرد و 
گفت: مرحل��ه اول این اوراق به 
ارزش 1500 میلی��ارد ریال در 
آخرین هفته اس��فند ماه انجام 

خواهد شد و مرحله دوم نیز به 
ارزش 1500 میلی��ارد ریال در 

سال آینده انجام می‌شود. 
سنگینیان تصریح کرد: اوراق 
سلف موازی استاندارد سود بین 
دوره‌ای ن��دارد و در پایان دوره 
یک‌ساله خریدار می‌تواند نسبت 
به تحوی��ل فیزیكی یا تس��ویه 
نقدی ب��ا توجه به قیمت دارایی 
پای��ه در سررس��ید و براس��اس 
قیم��ت اعم��ال اختی��ار فروش 

تبع��ی ی��ا اختیار خری��د تبعی 
اقدام كند. 

 به گفته وی، س��ود روز شمار 
این اوراق 22 درصد اس��ت که 
در پای��ان دوره زمان��ی قرارداد 
23 درص��د س��ود تضمینی به 
دارن��دگان آن پرداخت ش��ده و 
البته این سود می‌تواند تا سقف 

24درصد هم افزایش یابد. 
سنگینیان با اش��اره به اینکه 
مش��اور پذی��رش، متعهد خرید 

ب��ازار اولی��ه و بازارگ��ردان این 
اوراق ش��رکت تأمین س��رمایه 
خص��وص  در  اس��ت،  امی��ن‌ 
معاملات ثانویه این اوراق گفت: 
معام�لات ثانویه ای��ن اوراق از 
طریق ش��بكه كارگ��زاران مورد 
تأیید سازمان بورس و براساس 
كالا  ب��ورس  معاملات  ضواب��ط 
پ��س  كاری  روز   10 حداكث��ر 
از پای��ان عرض��ه اولی��ه صورت 

می‌گیرد. 

مدیرعامل شرکت سپرده‌گذاری 
مرکزی اوراق بهادار و تسویه وجوه  
)سمات(‌ از تسویه نخستین اسناد 
خزانه اس�لامی پیش از سر رسید 

اوراق خبر داد. 
محم��د رضا محس��نی با بیان 
مطل��ب ف��وق اف��زود: ب��ا اینکه 
سررسید این اوراق روز یکشنبه 
23اس��فندماه جاری اس��ت، اما 

تس��ویه آن س��ه روز زودتر آغاز 
دو  س��مات  مدیرعام��ل  ش��د. 
کارکرد مهم اسناد خزانه اسلامی 
و  دولت‌ه��ا  بده��ی  تس��ویه  را 
همچنین تعیین نرخ بهره واقعی 
در بازار عنوان کرد و انتشار این 
اوراق در بازار سرمایه را از حسن 
توجه دولت به این بازار دانست. 
محس��نی اهتمام دول��ت به‌ویژه 

وزارت ام��ور اقتص��ادی و دارای��ی 
در تس��ویه به موقع اس��ناد خزانه 
اس�لامی را نمایانگر توج��ه دولت 
تدبیر و امید به انجام تعهدات خود 
بر شمرد. اوراق اسناد خزانه اسلامی 
اسناد بانامی هستند که دولت‌ها به 
منظور تسویه بدهی‌های خود اقدام 
به انتش��ار آن می‌کنن��د و به‌عنوان 
ابزار مالی کم ریسک و بدون کوپن 

شناخته می‌شود. البته دولت‌ها در 
زمان انتشار، آن را ارزان‌تر از قیمت 
اس��می به خریداران می‌فروش��ند. 
نخستین اوراق اسناد خزانه اسلامی 
در حج��م 400 ه��زار برگه با نماد 
معاملاتی »اخزا« روز هشتم مهرماه 
امسال از طریق بازار ابزارهای نوین 
مالی فرابورس ایران عرضه و با قیمت 
900 هزار و 500 ریال کشف قیمت 

ش��د. ش��رکت فرابورس ایران در 
سال 94 در پنج مرحله مبلغ 50 
هزار میلیارد ریال اس��ناد خزانه 
اس�لامی منتش��ر کرد که زمان 
اوراق  سررسیدتس��ویه نخستین 
روز 23 اس��فندماه جاری اس��ت 
که ب��ا هماهنگی‌ه��ای به عمل 
آمده، تس��ویه آن سه روز زودتر 

آغاز شد. 

عرضه اوراق سلف اوره پتروشیمی پردیس با سود روزشمار 22 درصد

تسویه نخستین اسناد خزانه اسلامی آغاز شد

شنبه
22 اسفند 1394 12

دریچه

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

رشد متغیرهای جهانی در آخرین 
روز معاملات هفتگی

بازارهای آس��یایی، ش��اخص‌های آتی آمریکا و 
قیمت کالاهای اساسی همگی در آخرین ساعات 
معاملات��ی با افزای��ش همراه ش��دند، درحالی‌که 
بانک مرکزی چی��ن تمهیداتی را برای ثبات نرخ 

یوان در نظر گرفت. 
ش��اخص آس��یا پاس��یفیک در آخرین ساعات 
معاملاتی روز جمعه با بیش��ترین میزان افزایش 
نسبت به چهار هفته اخیر همراه شد، درحالی‌که 
قیمت نفت خام نیز رشد 2.4 درصدی را به ثبت 
رساند. این در حالی است که قیمت مس و نیکل 
با رشد یک درصدی در بورس‌های کالایی معامله 

شدند. 
تومویچیرو کوبوت��ا، مدیر تحلیلگری کارگزاری 
ماتس��ویی در توکیو در این خصوص بیان داشت: 
ب��ازار به مح��ض اینک��ه متوجه ش��د بانک‌های 
مرک��زی چی��ن و اروپ��ا تمهی��دات جدی��دی را 
برای پش��تیبانی از اقتصاد منطق��ه خود در نظر 
 گرفته‌ان��د ب��ا صف‌های خری��د طویل��ی روبه‌رو 

شد. 
این در حالی است که نشست کنگره ملی خلق 
چین همچنان ادامه دارد و به نظر می‌رسد نتایج 
بس��یار خوبی برای پیش��رفت صنای��ع در چین، 
خرده‌فروشی و سرمایه‌گذاری در دارایی‌های ثابت 
اخذ ش��ده اس��ت. این اخبار موجب شد در بازار 
آسیا، شاخص آسیا پاسیفیک رشد 0.7 درصدی 
را از آن خ��ود کن��د، درحالی‌ک��ه تاپیکس ژاپن 
 توانس��ت با رشد 0.4 درصدی معاملات را خاتمه 

دهد. 
در ادامه، بورس هنگ کنگ ش��اهد نخس��تین 
رشد هفتگی شاخص اصلی بود و شانگهای چین 
نیز توانس��ت با 0.1 درصد افزای��ش معاملات را 
به پایان ب��رد. در بازارهای کالای��ی، قیمت نفت 
خ��ام با رش��د 2.4 درص��دی به هر بش��که 38 
دلار و 72 س��نت در نیوی��ورک رس��ید و قیمت 
 م��س نی��ز ب��ا افزای��ش 1.2 درص��دی در لندن 

مواجه شد. 

پیش‌بینی سود چند گروه صنعتی 
در سال 95

تعدادی از ش��رکت‌های بورسی پیش‌بینی‌های 
س��ود به ازای هر س��هم در سال مالی 95 را ارائه 
دادند. بانک انصار با سرمایه 8 هزار میلیارد ریال، 
 مبلغ 488 ریال س��ود به ازای هر س��هم برآورد 

کرده است. 
بانک انصار، س��ود خالص ش��رکت را 3 هزار و 
901 میلیارد و 891 میلیون ریال در نظر گرفته 
اس��ت. مواد اولیه دارویی البرز بالك، با س��رمایه 
140 میلیارد ریال، مبلغ 770 ریال سود به ازای 
هر س��هم برآورد کرده اس��ت. تولید م��واد اولیه 
دارویی البرز بالک س��ود خالص ش��رکت را 107 
میلیارد و 845 میلیون ریال در نظر گرفته است. 
سرمایه‌گذاری‌ صنعت‌ نفت‌، با سرمایه یک هزار و 
650 میلیارد ریال، مبلغ 261 ریال سود به ازای 

هر سهم برآورد کرده است. 
س��رمایه‌گذاری صنع��ت نف��ت، س��ود خالص 
ش��رکت را 430 میلی��ارد و 251 میلی��ون ریال 
در نظر گرفته اس��ت. توس��عه فن��اوری اطلاعات 
خوارزمی، با سرمایه 170 میلیارد ریال، مبلغ 29 
 میلیارد و 658 میلیون ریال س��ود خالص متصور 

شد.
 س��ود ه��ر س��هم ش��رکت توس��عه فن��اوری 
اطلاع��ات خوارزم��ی در س��ال مال��ی 95، مبلغ 
174 ریال برآورد ش��ده است. مهندسی صنعتی 
روان فن��اور، ب��ا س��رمایه 20 میلی��ارد ری��ال، 
 مبلغ 159 ریال س��ود به ازای هر س��هم برآورد 

کرده است. 
مهندس��ی صنعت��ی روان‌فن‌آور، س��ود خالص 
شرکت را 3 میلیارد و 188 میلیون ریال در نظر 
گرفته اس��ت. کارخانجات‌داروپخش‌، با س��رمایه 
500 میلی��ارد ریال، مبل��غ 543 میلیارد و 229 
میلیون ریال س��ود خالص در س��ال مالی 95 در 
نظر گرفت. س��ود هر سهم ش��رکت کارخانجات 
داروپخش، در این س��ال مال��ی، مبلغ یک هزار و 

86 ریال برآورد شده است. 
گ��روه ‌صنعتی ‌بوتان‌، با س��رمایه 701 میلیارد 
و 452 ری��ال، مبلغ 100 ریال س��ود به ازای هر 
سهم برآورد کرده است. گروه صنعتی بوتان، سود 
خالص شرکت را 70 میلیارد و 179 میلیون ریال 

در نظر گرفته است. 
س��یمان داراب با س��رمایه 900 میلیارد ریال، 
مبل��غ 154 میلی��ارد و 133 میلیون ریال س��ود 
خالص متصور ش��د. س��ود هر س��هم »ساراب« 
در س��ال مال��ی 95، مبل��غ 171 ری��ال برآورد 
ش��ده اس��ت. هلدینگ صنایع معدنی خاورمیانه، 
با س��رمایه 22 ه��زار میلیارد ری��ال، مبلغ 145 
 ری��ال س��ود ب��ه ازای ه��ر س��هم ب��رآورد کرده 

است. 
ش��رکت مادر تخصصی توسعه معادن و صنایع 
معدنی خاورمیانه، س��ود خالص شرکت را 3هزار 
و 200 میلیارد ریال در نظر گرفته اس��ت. صنایع‌ 
كاشی‌ و س��رامی‌ك سینا، با سرمایه 350 میلیارد 
ریال، مبل��غ 161 میلی��ارد و 366 میلیون ریال 
س��ود خالص در س��ال مال��ی 95 در نظر گرفت. 
سود هر سهم ش��رکت صنایع کاشی و سرامیک 
سینا در س��ال مالی 95، مبلغ 461 ریال برآورد 

شده است. 
سیمان خوزستان، با سرمایه 650 میلیارد ریال، 
مبلغ 545 ریال سود به ازای هر سهم برآورد کرده 
است. س��یمان خوزستان، س��ود خالص شرکت 
 را 354 میلی��ارد و 325 میلی��ون ری��ال در نظر 

گرفته است. 

تلفن مستقیم: 86073274شماره 467 www.forsatnet.ir

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

خمحرک��ه  از  خبر‌ه��ا  خمحرک�ه: 
حکای��ت از ای��ن دارد که این ش��رکت 
موفق به کس��ب امتیاز ورود به زنجیره 
تامین رنو ش��ده و از این پس گیربکس 

محصولات رنو را تولید می‌کند. 
غبش�هر: خبرها از این نماد حاکی 
از آن اس��ت ک��ه افزایش س��رمایه این 
ش��رکت به میزان ۱۹۷درصد از محل 
سود انباشته در دستور کار قرار گرفته 
است. گویا این افزایش سرمایه درحال 
حاضر در اختیار س��ازمان ب��رای اخذ 

مجوز است و در صورت دریافت مجوز، 
این ش��رکت  افزایش س��رمایه  مجمع 
همزمان با مجمع عمومی عادی شرکت 
در ۱۴فروردین ماه برگزار می‌شود. اما 
در ص��ورت عدم دریافت مج��وز تا آن 
زم��ان، مجمع فوق‌العاده این ش��رکت 

اوایل اردیبهشت ماه خواهد بود. 
ب��ر  مبن��ی  زمزمه‌های��ی  وبمل�ت: 
راه‌ان��دازی صن��دوق بازارگردانی بانک 
ملت به گوش می‌رس��د ک��ه می‌تواند 
به این س��هم مهم بانک��ی کمک کند. 
همپنین شنیده شده که 860 میلیون 
دلار بدهی ش��رکت شل به حساب این 

بانک واریز شده است. 
دماوند: درباره این ش��رکت شنیده 
شده که سازمان بورس اصرار بر عرضه 
۶ هزار تومانی این سهم دارد، در حالی 
که بهای تمام شده هر سهم برای بانک 
دی 7500 توم��ان و ب��ا مقاومت بانک 
دی روب��ه‌رو اس��ت. از طرفی بانک دی 
تمای��ل به عرضه قبل از پایان س��ال و 
سازمان بورس تاکید به عرضه در سال 
۹۵ دارد. گفتن��ی اس��ت ک��ه نیروگاه 
دماوند برای هر سهم در سال ۹۵ مبلغ 
۹۹۳ تومان سود پیش‌بینی کرده است. 
خپارس: شنیده‌ها از این نماد حاکی 

از آن است که کارشناسان دادگستری، 
قیمت کارشناس��ی خپ��ارس را جهت 
افزایش سرمایه س��ایپا از محل تجدید 

ارزیابی 276 تومان ارزیابی کرده‌اند. 
دی: ش��نیده‌ها حکای��ت از این دارد 
که این نم��اد با تعدی��ل مثبت همراه 

خواهد شد. 
ثام�ان: خبره��ا از این نم��اد حاکی 
از آن اس��ت ک��ه ای��ن ش��رکت برنامه 
افزایش س��رمایه را در دستور کار دارد. 
همچنین ش��نیده ش��ده که پروژه‌های 
مراک��ز تج��اری و پارکین��گ زرین در 
میدان امام علی نیز آماده شده است. 

حرف‌های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com
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عل��ی طیب نی��ا در جلس��ه 
ش��ورای گفت‌وگ��وی دول��ت و 
بخش‌خصوص��ی اظه��ار ک��رد: 
»سیاست‌های اصل 44 انقلابی 
در اداره بنگاه‌ه��ای کش��ور بود. 
مقام معظم رهبری به صراحت 
اعلام کردند دولتی بودن و نفتی 
بودن دو مش��کل اصلی اقتصاد 

ایران است.
وی افزود: »سیاست اصل 44 
به دنبال این بود که دولتی بودن 
اقتصاد را حل کند. متأسفانه در 
گذشته در این زمینه عملکرد نه 
در بهبود فضای کسب‌و‌کار و نه 
واگذاری بنگاه‌ها قابل قبول نبود 
و به ش��کل صحیح انجام نشد.« 
مش��کل دولتی ب��ودن اقتصاد، 
یکی از بزرگ‌تری��ن موانع برای 
رس��یدن ب��ه بهره‌وری و رش��د 
اقتصادی اس��ت. به‌طوری که با 
وجود حمایت‌ه��ای مالی دولت 
از ش��رکت‌های دولت��ی ت��وان 
رقابت‌پذیری در صنایع مختلف 
از بین م��ی‌رود و دیگ��ر انگیزه 
کافی برای تلاش و رس��یدن به 
سود و کارایی بیشتروجود ندارد. 
عبدالرضا امیرتاش، کارشناس 
اقتص��ادی ب��ا تأکید ب��ر میزان 
ش��رکت‌های  در  به��ره‌وری 
خصوصی به  »فرص��ت امروز« 
گف��ت: ای��ن تقریباً ی��ک اصل 
مسلم است که میزان بهره‌وری 
در شرکت‌های خصوصی بسیار 
بالاتر از شرکت‌های دولتی است، 
زیرا شرکت‌های خصوصی برای 
اینک��ه چرخش��ان بچرخد باید 
سوددهی داشته باشند، بنابراین 
برای رس��یدن به این بهره‌وری 
و کارایی تلاش بیش��تری انجام 
خواهن��د داد تا بتوانن��د به کار 
خود ادامه دهند. اما شرکت‌های 
دولتی و وابسته به دولت به این 
دلیل که بودجه این ش��رکت‌ها 
از س��وی دولت تأمین می‌شود 

و مورد حمایت دولت هس��تند 
بهره‌وری لازم را ندارند. 

مزیت‌های خصوصی سازی
وی ب��ا اش��اره ب��ه مزای��ای 
مدیریت  افزود:  خصوصی‌سازی 
شرکت‌های خصوصی مدیریتی 
کارآم��د و آگاه اس��ت زیرا باید 
ش��رکت را به سود دهی برساند 
ش��رکت‌های  در  درحالی‌ک��ه 
دولت��ی کمتر این اتفاق می‌افتد 
و انتخاب‌ه��ا ج��ای خ��ود را به 
انتصاب‌ه��ا می‌ده��د. از ط��رف 
دیگر ش��رکت‌های خصوصی از 
نظ��ر هزینه‌ها و گ��ردش مالی 
و صرف��ه جویی‌ه��ا نس��بت به 
ش��رکت‌های دولتی در وضعیت 
بهتری ق��رار می‌گیرند، بنابراین 
خصوصی‌س��ازی ام��ری اس��ت 

بدیهی که باید انجام شود. 
این کارشناس اقتصادی ادامه 
داد: از آنج��ا ک��ه ادام��ه حیات 
وابسته  خصوصی  ش��رکت‌های 

به خودشان اس��ت و به عبارتی 
روی پ��ای خ��ود ایس��تاده‌اند، 
انگیزه و تلاش بیشتری از خود 
نش��ان می‌دهند تا به سودآوری 
و بهره‌وری بالاتری برسند، زیرا 
درغیراین‌صورت ق��ادر به ادامه 
کار نخواهند ب��ود. این در حالی 
است که اگر شرکت‌های دولتی 
متحمل ضرر و زیانی هم شوند، 
از س��وی دول��ت تأمی��ن مالی 
می‌ش��وند و به کار خ��ود ادامه 
خواهن��د داد، بنابراین انگیزه و 
تلاش لازم را برای اینکه کارآیی 
و به��ره‌وری افزای��ش یابد انجام 

نمی‌دهند. 
مقاومت‌ها و مخالفت‌ها

وی ب��ا تأکی��د ب��ر س��خنان 
وزی��ر اقتص��اد مبنی ب��ر اینکه 
مقاومت‌های زی��ادی در اجرای 
دارد،  وج��ود  خصوصی‌س��ازی 
افزود: مسلم است که در اجرای 
این اصل مقاومت می‌شود، زیرا 

آنهایی که در رأس این شرکت‌ها 
هستند با بودجه دولتی ریاست 
می‌کنند و حاضر نیستند جای 
خود را ب��ه افراد دیگ��ر بدهند. 
این  در  مقاومت‌های��ی  بنابراین 
کم��ا  دارد.  وج��ود  خص��وص 
اینکه خصوصی‌س��ازی‌هایی که 
در دول��ت قبل نیز اتف��اق افتاد 
مبنای درس��تی نداش��ته و در 
واقع می‌توان گفت که مس��ئله 
رانت‌خواری و رابطه بازی اس��ت 
و چ��ون بحث خصوصی‌س��ازی 
ب��ا مناف��ع ع��ده‌ای مطابقت و 
مقاوم��ت  ن��دارد،  هماهنگ��ی 
می‌شود و آن‌طور که باید و شاید 

انجام نمی‌شود. 
عبدالرض��ا امیرتاش با اش��اره 
ب��ه بحث واگذاری باش��گاه‌های 
اس��تقلال و پرس��پولیس افزود: 
انجام  خصوصی‌س��ازی  اینک��ه 
ش��ود بس��تگی به توانایی‌های 
دول��ت دارد. در صورت��ی ک��ه 

دول��ت توان مقابله ب��ا مخالفان 
و مقاومت‌ها را نداش��ته باش��د 
ای��ن کار عمل��ی نخواهد ش��د. 
کما اینکه س��ال‌های سال است 
ک��ه باش��گاه‌های پرس��پولیس 
می‌خواس��تند  را  اس��تقلال  و 
ام��ا آخ��ر گفتن��د  بفروش��ند 
نمی‌فروش��یم، زیرا با مقاومت‌ها 
و مخالفت‌هایی روبه‌رو هس��تند 
در صورتی که این باش��گاه‌ها با 
توجه ب��ه طرفدارانی ک��ه دارند 
برخ��وردار  بالق��وه‌ای  ت��وان  از 
هس��تند درحالی‌که بسیاری از 
باش��گاه‌های دیگر هس��تند که 
بدهکارند و دست‌شان در جیب 
دولت اس��ت زی��را مدیریت آنها 

دولتی است. 
خصوصی‌سازی در سال 95

وی ب��ا اش��اره ب��ه انتخابات 
مجل��س ادام��ه داد: دولت دارد 
س��عی خود را انج��ام می‌دهد. 
انتخاباتی که انجام شد این نوید 
را می‌ده��د که دولت با دس��ت 
بازتری برنامه‌های خود را عملی 
کند. شاید این امر کمکی باشد 
برای اینک��ه قوانین محکمی به 
تصویب برس��د و دولت بتواند با 
اتکا به این قوانین کار درستی را 

که باید انجام دهد. 
وی در پای��ان گفت: در رقابت 
اس��ت که سازمان‌ها و شرکت‌ها 
س��اخته می‌ش��وند. وقت��ی که 
ب��ه جای رقابت، حمایت باش��د 
پیش��رفتی حاص��ل نمی‌ش��ود. 
به‌عنوان مث��ال اتفاقی که برای 
صنعت خ��ودروی ما افت��اده و 
ب��ا وج��ود اینکه ش��رکت‌های 
خودروس��از ما ده‌ها سال سابقه 
دارند اما هنوز خیلی از دنیا عقب 
شرکت‌های  درحالی‌که  هستند 
کره‌ای روز به روز با پیشرفت‌های 
زیادی همراه می‌ش��وند. در هر 
ص��ورت صنایع ما باید در جایی 
وارد رقاب��ت ش��وند و در ای��ن 

رقابت‌ها ساخته شوند. 

گزارش‌ه��ای بان��ک جهان��ی و 
نش��ان  پول  بین‌المللی  صن��دوق 
می‌دهد موسسات اقتصادی جهان 
به رش��د اقتص��ادی در ایران برای 

سال آینده امید بسیار دارند. 
به گ��زارش خبرآنلای��ن از اتاق 
ته��ران، برای س��نجش ش��رایط 
اقتص��ادی ه��ر کش��ور ن��گاه به 
مؤسسه‌های  س��الانه  گزارش‌های 
بین‌الملل��ی و پیش‌بینی‌ها یکی از 
گزینه‌های اصلی است؛ موسساتی 
همچون بانک جهان��ی و صندوق 
بین‌الملل��ی پ��ول که چن��د دهه 
اس��ت گزارش‌هایی ب��ا موضوعات 
مختلف جهانی تهی��ه می‌کنند و 
معم��ولاً مورد اس��تناد بین‌المللی 
ق��رار می‌گیرد. ب��رای مث��ال اگر 
سرمایه‌گذار خارجی بخواهد در این 
شرایط پساتحریم، ایران را به‌عنوان 
یک��ی از مقاص��د س��رمایه‌گذاری 
خود انتخاب کند، بدون ش��ک به 
گزارش‌های بانک جهانی و صندوق 
بین‌المللی پول و موسس��ات دیگر 
از این دس��ت رج��وع خواهد کرد، 
اما این موسسات برای سال آینده 

ایران چه پیش‌بینی کرده‌اند؟ 
آخرین گ��زارش بان��ک جهانی 
که با عنوان »چشم‌انداز اقتصادی 
جه��ان 2016« منتش��ر ش��د، به 
پیش‌بینی رشد اقتصادی کشورها و 
مناطق جهان در سال‌های پیش‌‌رو  
)2016 و 2017( پرداخته اس��ت. 
این گزارش رش��د اقتصادی جهان 
در سال 2015 را در حد 2.4 درصد 
اعلام کرده و پیش‌بینی قبلی بانک 
جهانی از نرخ رشد اقتصادی جهان 
در سال 2016 را از رقم 3.3 درصد 
به 2.9درصد کاهش داده اس��ت و 
افزوده ک��ه پیش‌بینی قبلی بانک 
جهانی از رش��د اقتصادی ایران که 
رقم ‌2درصد را نشان می‌داد  )پیش 
از اجرایی ش��دن برج��ام(، حالا به 
5.8 درص��د افزایش یافته اس��ت. 
ع�الوه بر بانک جهان��ی هفته‌نامه 
معتبر اکونومیست نیز در ویژه‌نامه 
شروع سال 2016 خود و در آستانه 
سال نو میلادی رشد اقتصادی6.1 
درص��دی را ب��رای اقتص��اد ایران 
در س��ال 2016 پیش‌بین��ی کرده 
ب��ود؛ اعدادی که به خوبی نش��ان 
می‌دهند، نظر کارشناسان جهانی 
روی اقتص��اد ایران مثبت و بیانگر 

یک جهش اقتصادی است. 

بانک جهان��ی در توضیح اصلاح 
پیش‌بین��ی‌‌ خ��ود از ن��رخ رش��د 
اقتص��ادی ایران، لغ��و تحریم‌های 
اقتص��ادی علیه کش��ور و رش��د و 
توس��عه بخ��ش نف��ت و افزایش 
ص��ادرات نفت��ی را از جمله دلایل 
عمده این جهش رش��د اقتصادی 
عن��وان کرده اس��ت. بانک جهانی 
همچنی��ن بالاتری��ن ن��رخ رش��د 
اقتصادی سال‌های 2016 و 2017 
منطق��ه را به کش��ور ما اختصاص 

داده است. 
بن��ا بر گ��زارش بان��ک جهانی، 
تولید ناخالص داخل��ی ایران 1.9 
درصد در سال 2015 رشد داشته 
است و پیش‌بینی می‌شود با رشد 
بیش��تر در س��ال 2016 ب��ه 5.8 
درصد برس��د. این در حالی است 
که در س��ال 2016 میانگین رشد 
اقتصادی کشورهای در حال توسعه 
3.7 درصد پیش‌بینی ش��ده است. 
این مؤسس��ه در ژوئن سال 2015 
گزارش دیگری از پیش‌بینی رشد 
اقتصادی جه��ان ارائه داده بود که 
در آن رش��د اقتصادی ایران برای 
س��ال 2016 به می��زان 2 درصد 
برآورد ش��ده ب��ود، درحالی‌که در 
پیش‌بینی جدید رش��د اقتصاد به 
5.8 درص��د افزایش یافته اس��ت. 
ع�الوه براین در گزارش پیش��ین 
بانک جهانی رش��د اقتصادی ایران 
برای سال 2017 هم رقم 2 درصد 
بود درحالی‌که این عدد در گزارش 
جدید به 6.7 درصد افزایش یافته 

است. 
 همچنین این گزارش به رش��د 
اقتصادی کشورهای نفتی در حال 
توس��عه همچون ای��ران هم توجه 
کرده و پیش‌بینی کرده برای سال 

2016 رشد اقتصادی این کشورها 
به 6.2 خواهد رس��ید و در س��ال 
2017 به عدد 7؛ اعدادی که البته 
اع�الم آنها غیرقاب��ل پیش‌بینی از 
سوی بانک جهانی بود، زیرا در حال 
حاضر و به دلیل پایین آمدن قیمت 
نفت، کشورهای نفتی با چالش‌های 

بسیار اقتصادی روبه‌رو شده‌اند. 
براساس گزارش بانک جهانی در 
برآورد رش��د اقتصادی کشورهای 
درحال توسعه نفتی، رشد اقتصادی 
ایران نقش بسیار مهم داشته است. 
در گزارش بانک جهانی نوشته شده 
که با اجرای برجام و برداشته شدن 
تحریم‌ها ص��ادرات نفت خام ایران 
روزان��ه 500 تا 700 هزار بش��که 
افزایش خواهد یافت. بانک جهانی 
متوس��ط قیمت نفت برای س��ال 
2016 را بشکه‌ای 49 دلار تخمین 

زده است. 

شرایط کسب‌و‌کار در ایران 
چگونه است؟ 

ع�الوه ب��ر ای��ن بان��ک جهانی 
انج��ام  »س��هولت  گ��زارش  در 
کسب‌و‌کار« هم به ارزیابی شرایط 
ایران پرداخت و از بین 189 کشور 
در 10 بخ��ش، ای��ران را در رتب��ه 
118 قرار داد که نس��بت به سال 
گذشته یک رتبه بهبود پیدا کرده 
است، در سال 2015 ایران از نظر 
فضای کسب‌و‌کار در جایگاه 119 
جه��ان قرار داش��ت؛ البته گزارش 
امس��ال بانک جهانی از نظر فضای 
کسب‌و‌کار با گزارش سال گذشته 
و روند بررس��ی تغییراتی کرده که 
بان��ک جهانی این تح��ولات را در 
گزارش س��ال گذش��ته نیز اعمال 
ک��رده اس��ت. براس��اس گ��زارش 

جدید، بهبود رتب��ه ایران به دلیل 
ارتق��ای 29 پل��ه‌ای در ش��اخص 
دریافت مجوزهای ساخت‌و‌س��از و 
بهبود 6 پله‌ای دسترسی به انرژی 
برق اس��ت. براس��اس این گزارش 
علت بهبود رتبه ش��اخص دریافت 
کاهش  مجوزه��ای ساخت‌و‌س��از 
هزینه‌ه��ای دریاف��ت این مجوزها 
بوده و جایگاه شاخص دسترسی به 
برق نیز به دلایلی از قبیل کاهش 
زم��ان و هزینه‌های دسترس��ی به 
این منبع انرژی افزایش پیدا کرده 
است؛ با همه اینها جایگاه 118 به 
خوبی نشان‌دهنده وضعیت فضای 
کسب‌و‌کار در ایران است. البته در 
بانک  گزارش فضای کس��ب‌و‌کار، 
جهانی تنها به 10 ش��اخص توجه 
می‌کند و امکان بررسی بسیاری از 
شاخص‌ها وجود ندارد اما باتوجه به 
بررس��ی‌های شاخص‌های مهم که 
نشانگر توس��عه‌یافتگی است، این 
گزارش هرس��اله مورد توجه ویژه 

قرار می‌گیرد. 
اما ای��ن گزارش بان��ک جهانی 
با بررس��ی‌هایی هم ک��ه در داخل 
کش��ور و ب��ه ص��ورت میدان��ی و 
نظر‌سنجی صورت گرفته همخوانی 
دارد ت��ا جایی که گ��زارش پایش 
فض��ای کس��ب‌و‌کار که از س��وی 
مرکز پژوهش‌های مجلس صورت 
گرفته به خوبی این شرایط را نشان 
می‌دهد، مرکز پژوهش‌های مجلس 
این گزارش را با نظرسنجی از 271 
فعال و تشکل اقتصادی تهیه کرده 
اس��ت و نش��ان می‌دهد که فضای 
کس��ب‌و‌کار ایران در شرایط خوبی 
نیست. این گزارش البته به صورت 
جامع‌ت��ر از گزارش بانک جهانی و 
براساس 21 مولفه اقتصادی صورت 

می‌گیرد. برآیند  )میانگین وزنی( 
آخرین ارزیابی نشان می‌دهد نمره 
تش��کل‌ها به محیط کس��ب‌و‌کار 
کش��ور ع��دد 5.81 از 10  )10 
بدترین شرایط( است و این نشان 
می‌دهد که شرایط نامساعد است. 
این نمره اگرچه نسبت به گزارش 
قبلی با میانگین 5.87 کمی بهتر 
شده، اما نسبت به همین زمان در 
سال 1393 با میانگین 5.76 بدتر 

و نامساعدتر شده است. 

پیش‌بینی صندوق بین‌المللی 
پول چگونه است؟ 

در کنار گ��زارش بانک جهانی، 
صن��دوق بین‌الملل��ی پ��ول نی��ز 
گزارش‌های اقتص��ادی از وضعیت 
کش��ورها تهیه می‌کند که اهمیت 
و اعتبار جهانی دارد؛ گزارش‌هایی 
ک��ه به اقتصاد ایران هم می‌پردازد. 
صندوق بین‌المللی پول درآخرین 
گزارش خود رشد اقتصادی و نرخ 
تورم ایران برای س��ال 2015 را به 
ترتیب 0.6 درص��د و 16.5 درصد 
اعلام و پیش‌بینی کرده است رشد 
اقتصادی در سال آینده 1.3 درصد 
باشد که البته کمتر از بانک جهانی 

است. 
گ��زارش صن��دوق بین‌المللی 
پ��ول که با عنوان  »چش��م‌انداز 
اقتصادی جهان« منتش��ر ش��ده 
به بررسی شاخص‌های اقتصادی 
کش��ورهای جهان از جمله ایران 
می‌پ��ردازد. در بخ��ش دیگ��ری 
از گ��زارش صن��دوق بین‌المللی 
پول به پیش‌بین��ی نرخ بیکاری 
ای��ران در س��ال 2015 میلادی 
پرداخته ش��ده و این عدد 12.3 
درصد اعلام ش��ده که نسبت به 
سال قبل رشد داشته است. نرخ 
بی��کاری در س��ال 2014 روی 
ع��دد 11.2 بود. ع�الوه بر اینها 
ایران در  تراز حساب‌های جاری 
0.8درصد  معادل   2015 س��ال 
برآورد  ناخالص داخل��ی  تولی��د 
ش��ده بود که نس��بت به س��ال 
گذش��ته میلادی که 3.8 درصد 
اعلام ش��ده ب��ود کاه��ش یافته 
است. براس��اس تخمین صندوق 
بین‌المللی، اقتصاد ایران در سال 
2016 رشد بیش��تری را تجربه 
می‌کند و در عین حال نرخ تورم 

در این سال افزایش می‌‌یابد. 

پیش‌بینی 2 نهاد معتبر بین‌المللی از اقتصاد ایران در سال پیش رو

خیز اقتصاد ایران برای دستیابی به رشد مطلوب

گزارش2

معاون امور اقتصادی وزیر اقتصاد تشریح کرد 
وزارت اقتصاد با تمدید برنامه 

پنجم چه خواهد کرد؟ 
با توجه به اینکه برنامه پنجم توس��عه تمدید ش��ده، 
وزارت اقتص��اد برای انج��ام آن دس��ته از وظایف خود 
که نیاز ب��ه تصویب مجل��س دارد، از جمله آغاز حذف 
معافیت‌های مالیاتی غیر‌هدفمند، باید صبر کند تا برنامه 
ششم تصویب شود اما به اعتقاد معاون وزیر اقتصاد برخی 
برنامه‌هایی که در برنامه ششم گنجانده شده بود و جزو 

وظایف دائمی وزارتخانه بودند، پیگیری خواهد شد. 
به گزارش ایسنا، شاپور محمدی، معاون امور اقتصادی 
وزیر اقتصاد در پاسخ به این سوال که با توجه به تمدید 
شدن برنامه پنجم توسعه، وزارت اقتصاد چه اقداماتی در 
زمینه برنامه‌های خود که در برنامه ششم تعیین شده‌اند، 
انجام خواهد داد، گفت: ما کماکان وظایف خود را انجام 
می‌دهیم. هر آنچه قانون حکم کند و مجلس تعیین کند، 

مضاف بر اینکه بعضی از وظایف ما دائمی هستند. 
او ادام��ه داد: به‌عنوان مث��ال وظایفی که قانون بهبود 
محیط کسب‌و‌کار برای ما تکلیف کرده است، یک تکلیف 
قانونی دائمی اس��ت که ما در هر صورت امور مربوط به 
آن را به‌صورت پیوسته پیش می‌بریم. در واقع باید بگویم 
ک��ه در امور وظایف دائمی ما ابهامی وجود ندارد ولی در 
زمینه اموری که موقت هس��تند ما مطابق با آنچه قانون 

تعیین کرده است وظایف خود را ادامه خواهیم داد. 
محمدی همچنین گف��ت: در نظر بگیرید که بعضی 
از احکامی که در قوانین برنامه تعیین ش��ده‌اند ماهیت 
دائم��ی دارد و این امور حتما به‌صورت ادامه‌دار پیگیری 
می‌ش��ود. معاون وزیر اقتصاد در پاسخ به این سوال که 
وزارت اقتص��اد در زمین��ه حذف معافیت‌ه��ای مالیاتی 
غیر‌ضروری ک��ه پیش‌بینی کرده ب��ود از ابتدای برنامه 
شش��م آن را آغاز خواهد کرد، چه برنامه‌ای دارد، گفت: 
سازمان امور مالیاتی از ابتدای سال آینده تمهیدات لازم 
را اندیش��یده است و به طور پیوسته مطالعات و بررسی 

خود را نیز انجام خواهد داد. 
محم��دی ادامه داد: اگ��ر قانون تصویب ش��ود، به 
تقویت این موضع کمک می‌کند ولی حتی س��وای از 
موضوع قانون، س��ازمان امور مالیاتی ش��رایط لازم را 
فراه��م می‌کند که هر وقت قانون اجازه داد لایحه‌اش 
را بده��د و امور مورد نظ��ر را پیگیری کند. او توضیح 
داد: طبیعت��ا ح��ذف معافیت‌های مالیاتی مس��ئله‌ای 
نیس��ت که در چند ماه اول س��ال دنبال ش��ود، چون 
پیگیری حذف معافیت‌های مالیاتی منوط بر این است 
ک��ه مجلس این موضوع را تصویب کن��د. با این همه 
س��ازمان امور مالیاتی اقدام��ات لازم را انجام می‌دهد 
به این ترتیب که مقدم��ات لازم را فراهم می‌کند که 
در ص��ورت تصوی��ب برنامه و موافق��ت مجلس بتوان 

معافیت‌های مالیاتی را هدفمند کرد. 
مع��اون وزیر اقتص��اد همچنین گفت: س��ازمان امور 
مالیات��ی تلاش می‌کند از تولید‌کنندگان حمایت کند و 
در عی��ن حال تکالیف قانونی خودش را در حوزه وصول 
مالیات هم انجام دهد. به هر حال س��ازمان امور مالیاتی 
در همه کشورهای دنیا در پی این است که مالیات حقه 
را وصول کند و در عین حال مالیات را به‌عنوان یک ابزار 
اقتصادی در خدمت رشد اقتصادی کشور گیرد. سازمان 
امور مالیاتی در ایران هم به دنبال همین موضوع اس��ت 
و اکنون در صدد فراهم کردن مقدماتی اس��ت که بتواند 
امور مربوط به س��ازمان امور مالیاتی را به بهترین شکل 

به انجام برساند. 

از ابتدای اجرای هدفمندی تاکنون
یارانه بگیران ۲.۷ میلیون تومان 

گرفتند
یارانه اس��فندماه ش��ب پنجشنبه س��اعت 24 به 
حس��اب یارانه بگیران واریز شد. با پرداخت شصت و 
یکمین مرحل��ه از یارانه‌های نقدی، دریافتی افرادی 
که از ابت��دای اجرای قانون هدفمن��دی یارانه‌ها در 
لیس��ت بوده‌ان��د از 2 میلی��ون و 700 ه��زار تومان 

گذشته است. 
 به گزارس ایس��نا، یارانه نق��دی 45 هزار و 500 
تومانی دیگری به ازای هر نفر به حساب سرپرستان 
خانوار واریز و قابل برداش��ت ش��د. مبلغ ظاهرا کم 
ارزش��ی که در مجموع حدود 3400 میلیارد تومان 
برای بیش از 75 میلیون نفر هزینه به همراه داشته 
و با وجود حذف حدود 3 میلیون نفر از یارانه‌بگیران 
چندان از س��نگینی این هزینه برای دولت کاس��ته 

نشده است. 
در حالی که ب��ا پرداخت یارانه‌ه��ای نقدی بیش 
از پنج س��ال از اجرای قان��ون هدفمندی یارانه‌ها از 
آذرم��اه 1389 تاکن��ون بالغ بر 220 ه��زار میلیارد 
تومان به‌طور نقدی بین خانوارها توزیع ش��ده که با 
وج��ود هزینه ای��ن مبلغ گزاف که ب��ه اندازه بودجه 
عمومی یک‌س��ال کش��ور اس��ت، تاکنون گزارش��ی 
رس��می منتشر نش��ده که این رقم خرج شده برای 
یارانه‌های نقدی تا چه اندازه توانس��ته بر معیش��ت 
دریافت‌کنندگان اثرگذار باش��د یا اینکه چه تعداد از 
یارانه‌بگی��ران نیازمند دریافت یارانه 45 هزار و 500 

تومانی هستند. 
ای��ن در حال��ی اس��ت در ط��ول اج��رای قان��ون 
هدفمن��دی یارانه‌ها هر یاران��ه بگیری که از ابتدا در 
لیس��ت س��ازمان هدفمندی قرار داشته و تاکنون از 
دریافت یارانه حذف نش��ده اس��ت، حدود 2 میلیون 
و 775 هزار تومان یارانه نقدی دریافت کرده اس��ت. 
رقمی که در طول پنج س��ال گذش��ته و در جریان 
تغیی��رات تورمی که تا مرز 45درصد هم پیش رفت 
نمی‌تواند رق��م قابل‌توجهی برای عموم یارانه‌بگیران 
باش��د، آن‌ه��م درحالی‌که به‌تدریج و مانند اقس��اط 
‌45هزار و 500 تومانی ماهانه به حس��اب آنها واریز 

شده است. 
ام��ا به هر حال در بین جمعی��ت 70 میلیون نفری 
یارانه‌بگیر، تعداد کثیری هس��تند که در هرماه منتظر 
دریافت این مبلغ بوده و برای آن در هزینه‌های ماهانه 
خود جایی ب��از کرده‌اند، تایید ای��ن موضوع اظهارات 
نوبخت، رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی اس��ت 
که عنوان ک��رده گزارش دارند که متقاضیانی، ش��ب 
واریز یارانه جلوی بانک‌ها صف کشیده و منتظر یارانه 

‌45هزار و 500 تومانی اعضای خانواده هستند. 

مرکز آمار اعلام کرد 
نرخ تورم صنعتی کاهش یافت 

مرکز آمار ایران اعلام کرد: نرخ تورم بخش صنعت در 
فصل پاییز سال جاری نسبت به مدت مشابه سال قبل 

۲.۸ درصد کاهش یافت. 
به گزارش مهر، مرکز آمار ایران نتایج بررسی شاخص 
قیمت تولید‌کننده بخش صنع��ت فصل پاییز ۱۳۹۴  
)۱۰۰=۱۳۹۰( را منتش��ر کرد. بررسی شاخص قیمت 
تولید‌کننده بخش صنع��ت فصل پاییز ۱۳۹۴ به عدد 
۱۸۹.۱ رسید که نس��بت به فصل گذشته ۱.۸ درصد 
و نسبت به فصل مشابه سال قبل  )نرخ تورم نقطه به 
نقطه تولید‌کننده کل بخش صنعت( ۲.۸ درصد کاهش 
یافته است. درصد تغییرات شاخص کل در چهار فصل 
منتهی به فصل پاییز سال ۱۳۹۴ نسبت به دوره مشابه 
س��ال قبل  )نرخ تورم تولید‌کننده کل بخش صنعت( 

۱.۸ درصد است. 
بخش‌ه��ای زیر ب��ه ترتیب بیش��ترین تأثی��ر را در 
تغییرات فصلی این شاخص داشته‌اند: شاخص قیمت 
بخش صنایع تولید زغال سنگ - پالایشگاه‌های نفت 
با ۲.۹ درصد کاهش نس��بت به فصل قبل و رس��یدن 
به عدد ۱۶۰.۱، بیش��ترین تأثیر را در کاهش شاخص 
کل فصل پاییز در س��ال جاری داش��ته اس��ت. رشته 
فعالیت تولید فرآورده‌های نفتی تصفیه شده با ۳ درصد 
کاهش نسبت به فصل قبل بیشترین تأثیر را در کاهش 

شاخص این بخش داشته است. 
ش��اخص قیمت بخش تولید فلزات اساس��ی با ۶.۴ 
درص��د کاهش نس��بت به فصل قبل به ع��دد ۱۷۲.۶ 
رس��ید؛ این بخش رتبه دوم تأثیرگ��ذاری در کاهش 
ش��اخص کل را به خود اختصاص داده اس��ت. رش��ته 
فعالیت تولید محصولات اولیه آهن و فولاد با ۶.۸ درصد 
کاهش نسبت به فصل قبل بیشترین تأثیر را در کاهش 

شاخص این بخش داشته است. 
همچنین ش��اخص قیمت بخش صنایع مواد‌غذایی 
و آش��امیدنی با ۱ درصد کاهش نس��بت به فصل قبل 
و رس��یدن به عدد ۲۳۵.۳، رتبه س��وم تأثیرگذاری در 
کاهش ش��اخص کل را به خود اختصاص داده اس��ت. 
رشته فعالیت‌های کشتار دام و طیور با ۱۷.۷ درصد و 
تولید نوشابه‌های غیرالکلی گازدار با ۲.۹ درصد کاهش 
نس��بت به فصل قبل، به ترتیب بیش��ترین تأثیر را در 

کاهش شاخص این بخش داشته‌اند. 
بخش‌های تولید محصولات از توتون و تنباکو سیگار 
با ۲۵.۱ درصد، تولید منسوجات با ۱.۳ درصد و تولید 
س��ایر محصولات کانی غیر‌فلزی با ۰.۵ درصد کاهش 
نس��بت به فصل قبل به ترتی��ب رتبه‌های بعدی را در 
کاهش ش��اخص کل داشته‌اند. شاخص قیمت مربوط 
به بخش تولید سایر وسایل حمل‌و‌نقل نسبت به فصل 

قبل بدون تغییر بوده است. 

رئیس سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور:
 دولت با برداشتن زنجیر تحریم از 
پای اقتصاد ملی، خدمت بزرگی کرد

س��خنگوی دولت در مراسم افتتاح ساختمان جدید 
دانش��کده معماری و هنر دانشگاه گیلان افزود: دولت 
تدبیر و امید همین که توانست تحریم‌های ناجوانمردانه 
و س��خت را از پای ملت ایران ب��ردارد، خدمت بزرگی 

کرده است. 
به گ��زارش ایرنا، محمد باقر نوبخت اظهار داش��ت: 
رفع تحریم‌ها یک��ی از دو رویداد امیدبخش، اثربخش 
و شادی آفرین در کشور است که دولتمردان برای آن 

زحمات زیادی کشیدند. 
رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی با اش��اره به 
سختی‌های مالی س��ال 94 بیان کرد: در سال 1390، 
درآمدهای نفتی کش��ور بالغ بر 119 میلیارد دلار بود، 

اما امروز کمتر از 20 میلیارد دلار است. 
وی تصریح کرد: اما دو رخداد ش��یرین سال 94 در 

کشور، همه سختی‌ها را قابل تحمل کرد. 
مردم در انتخابات هفتم اسفند نشان دادند که 

خواهان اصلاحات در کشور هستند
نوبخت در ادامه سخنان خود، انتخابات هفتم اسفند 
را دیگر رخداد امیدبخش س��ال 94 در کشور عنوان و 
اضافه کرد: مردم در این روز نش��ان دادند که خواهان 
تحول، تغییر و اصلاحات در کشور هر چند با گام‌های 

حساب شده، هستند. 
وی با اش��اره به حضور پرشور مردم از سراسر کشور 
در انتخابات دهمین دوره مجلس ش��ورای اس�المی و 
پنجمین دوره مجلس خب��رگان رهبری اظهار کرد: با 
حس��ن اعتمادی که مردم در انتخابات هفتم اس��فند 
نش��ان دادند، باز ه��م خدمتگزاران مل��ت، از آن برای 

سرافرازی کشور استفاده می‌کنند. 
 روند فزاینده نرخ تورم تقلیل یافت

رئیس س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کش��ور با 
بیان اینکه روند فزاینده نرخ تورم در کش��ور تقلیل 
یافته، گفت: ممکن اس��ت آحاد جامعه، این مهم را 
در زندگی خود احس��اس نکنن��د، زیرا آنها به دنبال 

ارزانی هستند. 
وی اظه��ار داش��ت: همین ک��ه به ج��ای افزایش 
‌40درصدی قیمت‌ها، آن را به 10 تا 12 درصد افزایش 

رساندیم، از نظر ما اقدام مناسبی بود. 
نوبخت ارزان کردن هزینه درمان را از دیگر اقدامات 
دولت عنوان و خاطر نش��ان کرد: با اجرای طرح تحول 
نظام س�المت، بیماران روس��تایی 3 تا 4 درصد و در 
ش��هرها 6 تا 7 درصد هزینه‌ها را پرداخت می‌کنند و 

بقیه را دولت می‌دهد. 
بالغ بر 120 هزار میلیارد ریال در بودجه 95 

برای تحقیقات در نظر گرفته شد
رئیس سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور گفت: در 
بودجه س��ال 95، بالغ بر 120 هزار میلیارد ریال برای 

امر تحقیقات در نظر گرفته شده است. 
وی اظهار داشت: اگر قرار است که اقتصاد مقاومتی 
بر پایه دانش باش��د، باید ب��ه تحقیقات و پژوهش‌های 
بنیادی توجه شود و در این بخش سرمایه‌گذاری کنیم. 
وی با بیان اینک��ه فعالیت‌های فرهنگی برای دولت 
مهم اس��ت، خاطرنشان کرد: افزون بر اعتباراتی که در 
نظر گرفته می‌ش��ود، در یک اقدامی برای نخستین بار 
در طول تاریخ کشور، یک درصد تولید ناخالص داخلی 

برای تحقیقات و پژوهش اختصاص داده خواهد شد. 
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ترجمه: فهیمه خراسانی

گزارش  »فرصت امروز« از اهمیت سرمایه‌گذاری در صنعت نساجی 

مشکل بیکاری را حل می‌کند بازار رنگ مشکی تا سال 2020 به 
ارزش 1.88میلیارد دلار می‌رسد

یکی از مهم‌ترین بخش‌هایی که به صنعت نساجی 
مربوط می‌شود، بخش رنگرزی است، الیاف مختلف 
پلی اس��تر، نایلون، آکرلیک و... برای ورود به صنایع 
مختلف پوشاک، کشاورزی، خودروسازی، الکترونیک 
و... به رنگ‌آمیزی نیاز دارند. در این گزارش با هدف 
پرداختن به بازار رنگ مشکی در نساجی، روند رشد 
این صنعت، بازار تولید و مصرف و میزان تقاضای آن 
را در س��ال‌های آینده بررسی می‌کنیم. رنگ مشکی 
از جمل��ه کارآمدتری��ن و پرکاربردتری��ن رنگ‌هایی 
اس��ت که در صنعت نس��اجی به کار می‌رود و طبق 
آمارهای گرفته ش��ده، تقریبا نیمی از الیاف نساجی 
ب��ه این رنگ نی��از دارند. بازار رنگرزی س��یاه، برای 
الیاف نساجی در سال 2013، به مبلغ 1.10میلیارد 
دلار تخمین زده ش��ده بود و پیش‌بینی می‌ش��ود تا 
سال 2020 به ارزش 1.88میلیارد دلار، با نرخ رشد 
س��الانه ‌8درصد برس��د. شایان ذکر اس��ت، در سال 
2013 تقاضای جهانی برای الیاف پارچه‌ای س��یاه، 

416.0کیلو تن بوده است. 

آسیا و خاورمیانه؛ بزرگ‌ترین بازار مصرف 
الیاف سیاه

مصرف بالای رنگ سیاه در الیاف نساجی در سطح 
جهان، بیش��تر در آس��یا و خاورمیانه مشهود است و 
آمری��کای لاتین نیز ج��زو مصرف‌کنن��دگان عمده 
محس��وب می‌ش��ود. می‌توان گفت می��زان تقاضای 
جهانی در کش��ورهای در حال توس��عه آس��یایی و 
خاورمیان��ه روبه‌رش��د اس��ت و در ب��ازار پارچه‌های 
مشکی، آس��یا سهم عمده‌ای دارد، به‌طوری‌که بیش 
از 55درصد از تقاضای جهانی برای رنگ سیاه به کار 
رفته در الیاف نساجی در سال 2013 مربوط به این 

مناطق بوده است. 

الیاف پلی‌استر و نایلونی؛ بهترین میزبان 
رنگدانه‌های سیاه

رنگ س��یاه، روی الیاف پارچه‌ای مانند پلی استر، 
آکریلیک، نایلون و... کارب��رد دارد که در این میان، 
الی��اف پلی‌اس��تر، بی��ش از 56درصد از س��هم بازار 
رنگرزی س��یاه را در الیاف نساجی به خود اختصاص 
داده‌اند و پیش‌بینی می‌ش��ود ک��ه تقاضا برای الیاف 
پلی‌اس��تری مش��کی، در س��ال‌های آین��ده رش��د 
چش��مگیری داشته باش��د. بخش باقی‌مانده از بازار 
رنگرزی نیز در س��ایر الیاف نس��اجی مانند پوشاک 
خانگ��ی، لباس‌های محاف��ظ، و...  کارب��رد دارد. در 
این میان بخش پوش��اک، بزرگ‌ترین کاربر رنگرزی 
س��یاه در الیاف نساجی به شمار می‌رود، به‌طوری‌که 
صنعت جهانی پوش��اک جهانی به‌عنوان بزرگ‌ترین 
مصرف‌کنن��ده م��واد رنگ��رزی، در س��ال 2013، 
53درصد از س��هم ای��ن بازار را به خ��ود اختصاص 

داده بود. 

همچنین به موازات بازار رنگرزی س��یاه در الیاف 
پلی اس��تری، مواد سیاه رنگرزی برای الیاف نایلونی 
نیز رشدی با نرخ س��الانه 8درصد در سال‌های آتی 
خواهد داش��ت. پیش‌بینی می‌ش��ود تقاضای جهانی 
ب��رای رنگ س��یاه در الیاف نایلونی از س��ال 2014 
تا س��ال 2020، ب��ه ترتی��ب از 120.8میلیون دلار 
به 204.3میلیون دلار برس��د. قابل توجه اس��ت که 
در س��ال 2013 س��هم درآمد حاصل از رنگ سیاه 
الی��اف نایلون��ی 48درصد بوده و انتظ��ار می‌رود که 
تا س��ال 2020 با نرخ رشد س��الانه 8درصد افزایش 
یابد. البته در بخش منسوجات نایلونی نیز بیشترین 
کارب��رد رنگرزی س��یاه، مربوط به پوش��اک اس��ت، 
به‌طوری‌که در س��ال 2013 با 45درصد از سهم این 
بازار، بزرگ‌ترین مصرف‌کننده رنگ سیاه بوده است 
و پیش‌بینی می‌ش��ود، در فاصله سال های2014 تا 
2020، با نرخ رشد س��الانه 7.9درصد حرکت کند. 
بخش باقیمانده الیاف نایلونی س��یاه نیز بیش��تر در 
بخش کشاورزی و صنایع خودروسازی کاربرد دارد. 

کمپانی‌های تولیدکننده
از جمل��ه ش��رکت‌های موف��ق در زمین��ه تولی��د 
الیاف نس��اجی س��یاه می‌توان به کمپانی‌هایی نظیر 
هانتسمن، شرکت رنگدانه راکوود، شرکت شیمیایی 
س��ومیتومو، کلارینت و... اشاره کرد که در اینجا به 
معرفی دو شرکت مشهور در این زمینه می‌پردازیم. 
شرکت هانتسمن، یک شرکت چندملیتی آمریکایی 
است که سازنده و فروشنده مواد شیمیایی متفاونی 
در جهان است و محصولات متنوعی مانند پلاستیک، 
خ��ودرو، حمل‌و‌نق��ل هوایی، کفش، مواد ش��وینده 
و... دارد و منس��وجات نی��ز یک��ی از محصولات این 
شرکت است. این کمپانی با داشتن 16هزار کارمند، 
نمایندگی‌ه��ای زیادی نیز در سراس��ر جهان دارد و 
طبق آماری که در دس��ت است، درآمد این شرکت 
در س��ال 2014 بیش از 13میلیارد دلار بوده است. 
همچنین شرکت راکوود از جمله شرکت‌های موفق 
در زمینه تولید مواد رنگرزی اس��ت که با استفاده از 
ترکیبات و فرمول‌های شیمیایی، رنگدانه‌های طیف 
گسترده‌ای از مواد را فراهم می‌کند که الیاف نساجی 
نیز یکی از آنهاست. در حال حاضر این شرکت دفاتر 
فروش زی��ادی در ایالات متحده آمری��کا، انگلیس، 
فرانسه، س��نگاپور و چین دارد. همچنین بسیاری از 
مواد رنگدانه‌ای مورد نیاز شرکت هانتسمن را همین 

شرکت تهیه می‌کند. 

به نظر می‌رسد که بعد از همه سال‌هایی که 
پوشیدن چادر در ایران رواج داشته، دولت عزم 
خود را جزم کرده که این پوش��ش زنان ایرانی 
را به‌نوع��ی به حلقه‌های تولی��د ملی گره بزند. 
دولت‌ه��ای قبلی هم حرف‌ه��ا و حدیث‌هایی 
در این رابطه ایجاد کردند که نتیجه درخشانی 
نداش��ت. ش��اید مهم‌ترین دلیل ناموفق بودن 
هم��ه طرح‌ها، این مس��ئله بود ک��ه به‌نوعی با 
میانبر زدن می‌خواستند کالایی را تولید کنند 
که زیرس��اخت‌های صنعتش تا ح��دود زیادی 
پوسیده شده و در سایه بی‌توجهی‌های چندین 
دهه اخیر قرار گرفته است. اما به هر حال آنچه 
به نظر می‌رسد باید به نوعی کلکش کنده شود، 
همین تولید پارچه مشکی در ایران است. چون 
حجاب وارداتی را با ‌هیچ رقمی نمی‌توان توجیه 

کرد. 
در همین راس��تا م��ا هم اخب��ار مثبت این 
روزه��ا را به‌فال نیک گرفته‌ای��م؛ اخباری که از 
راه‌اندازی خط تولید این نوع پارچه در اس��تان 
چهارمحال‌و‌بختیاری و شهرکرد حکایت می‌کند. 
ای��ن کارخانه تح��ت عن��وان کارخانه حجاب 
شهرکرد قرار اس��ت سالانه بیش از 10میلیون 
متر پارچه مشکی و س��ایر پارچه‌های مرغوب 
پوشاک زنانه را تولید کند. هر چند نیاز داخلی 
به پارچه مشکی سالانه بیش از 80میلیون متر 
است و واردات سالانه از کشورهایی چون کره، 
امارات، تایوان، تایلند و... به بیش از 120میلیون 
متر هم می‌رس��د. این نکته را ه��م باید اضافه 
کنی��م که یک ق��واره پارچه مش��کی چادری 
در بازار دس��ت ک��م 60هزار توم��ان به فروش 
می‌رس��د. با این حساب مشخص است که چه 
میزان ارز برای خرید پارچه مش��کی چادری از 
کش��ور خارج می‌شود. حال به این عدد، هزینه 
خرید لباس‌های مجلسی و غیره مربوط به زنان 
را ه��م اضافه کنید که تقریبا صفر متر مربعش 
در ایران تولید می‌شود و همگی وارداتی است. 
در ای��ن گزارش در گفت‌وگو با علیرضا حائری، 
عضو جامعه نساجی ایران دلایل اهمیت رونق 
نس��اجی و تولید داخلی پارچه مشکی و سایر 
پارچه‌های مربوط به پوش��اک زنان را بررس��ی 

کرده‌ایم. 

بازار صادراتی 400میلیون نفری
حائری در مورد اهمیت راه‌اندازی خط تولید 
چادر مش��کی در ایران می‌گوی��د: تولید چادر 
مشکی با توجه به وجود بازار 400میلیون نفری 
کشورهای اطراف ایران، از ضروریات ملی است 
و بخش‌خصوص��ی هم می‌تواند ب��ا اطمینان از 

وجود چنین بازارهایی و تقاضای موجود در بازار 
داخلی وارد این عرصه ش��ود. وی معتقد است 
راه‌ان��دازی چنین خط تولیدی تنها منحصر به 
تولید پارچه مش��کی نیس��ت بلکه پارچه‌هایی 
مانن��د تترون و بس��یاری از دیگ��ر پارچه‌های 
پوشاک زنانه را هم تولید می‌کند و در این میان 
از فروش هم می‌ت��وان مطمئن بود. حائری در 
ادامه به تعدد ماشین‌آلات برای راه‌اندازی چنین 
کارخانه‌ای اش��اره کرده و می‌گوید: حدود 20 
نوع ماش��ین‌آلات مختلف لازم است که هزینه 
س��رمایه‌گذاری را ب��الا می‌ب��رد. وی همچنین 
اشاره می‌کند که چنین سرمایه‌گذاری‌ای ناگزیر 
است اما برای سرشکن‌کردن هزینه‌های انرژی، 
حمل‌و‌نقل، دستمزد کارمندان و... در کنار تولید 
اصلی می‌ت��وان پارچه‌های پرکارب��ردی مانند 
روبالشی، ملحفه‌ای، چیت و چلوار را هم تولید 

کرد که فروش بسیار بالایی هم دارند. 

دولت پیش‌قدم شود
وی نق��ش دولت‌ را برای س��رمایه‌گذاری در 
صنعت نس��اجی ضروری می‌دان��د و می‌گوید: 
در ای��ن صنعت چندی��ن بخش وج��ود دارد. 
مث�ال در مرحل��ه ریس��ندگی ک��ه از مراحل 
ابتدایی اس��ت به دلیل سرمایه‌بر بودن، بیشتر 
خود دولت‌ها س��رمایه‌گذاری می‌کنند. مرحله 
بعد ه��م که مربوط به بافت، چ��اپ و رنگرزی 
است از جمله مراحلی است که کالای تولیدی 
بخش ریسندگی را تکمیل می‌کنند و به دلیل 
آلودگی‌های مربوط به پس��اب س��نگین، مواد 
رنگ��ی، مصرف آب زی��اد و ان��رژی بالایی که 
مص��رف می‌کنند باید دور از ش��هرهای بزرگ 

باشند و حتی در مناطق کم‌آب اجازه تاسیس 
چنین واحدهایی داده نمی‌ش��ود و این بخش 
برای سرمایه‌گذاران بخش‌خصوصی از جذابیت 
بالایی برخوردار نیس��ت و این دولت است که 
باید وارد گود شود. بخش بعدی صنعت نساجی 
مرحل��ه تکمیل اس��ت ک��ه با محیط زیس��ت 
سازگاری دارد، آب صنعتی و پساب هم ندارد، 
بنابراین بخش زیادی از سرمایه‌گذاران را جذب 

می‌کند. 

حائ��ری در این زمینه اضافه می‌کند: حداقل 
چهار کارخانه با ظرفیت 20میلیون متر در سال 
ب��رای تولید پارچه نیاز داریم. ب��ازار خاورمیانه 
بیش��ترین خواهان را برای پارچه مشکی دارد 
و کش��ورهای تایوان و کره کل تولیدشان برای 
این منطقه اس��ت. حتی تولیدکنندگان سنتی 
ای��ن پارچه یعن��ی ژاپن و س��وییس هم همه 

تمرکزش��ان روی این بازار بوده است. بنابراین 
با تولی��د داخلی می‌توان به ص��ادرات هم فکر 
کرد. اما ما بیش از 35س��ال اس��ت که از تولید 
چادرمشکی تنها حرفش را می‌زنیم. درحالی‌که 
تولید این پارچه و تولید داخلی چادر مش��کی 
تنها یک فعالیت اقتصادی نیست و جنبه‌های 
فرهنگی پررنگی را هم به همراه دارد. از طرفی 
شمایلی سیاس��ی-اجتماعی هم دارد و به نماد 
رشد نکردن صنعت نساجی ایران تبدیل شده 
اس��ت. بنابراین همه انتظار دارن��د که بالاخره 
این کار در ایران انجام ش��ود و به‌نوعی چش��م 
اسفندیار این صنعت پوش��ش داده شود چون 
پوشاندن این ضعف تا حدود زیادی از وابستگی‌ 

به خارج از کشور می‌کاهد. 

دیگران توانستند پس ما هم می‌توانیم
حائری می‌گوید: تولید چادر مشکی شکستن 
ش��اخ غول نیس��ت. در کش��وری ک��ه بیش از 
100س��ال س��ابقه صنعت نس��اجی دارد، باید 
بتوان این کار را انجام داد. در صنعت نس��اجی 
هم تحصیلکرده‌های زیادی داریم، هم س��ابقه 
صنعتی داریم. در همین ویتنامی که صادرکننده 
پارچه مشکی به ایران است، سال 2014 بیش از 
100میلیارد دلار صادرات داشته که 20میلیارد 
دلار آن مربوط به نساجی و پوشاک بوده است. 
این در حالی است که ما برای سال 1404 برنامه 
داده‌ای��م که صادرات نس��اجی‌مان به 3میلیارد 
دلار برسد. ش��ما کافی است نگاهی تاریخی به 
حوادث ویتنام داش��ته باش��ید. 1978 انقلاب 
ش��د یعنی تقریبا هم‌زمان با ما و آمریکایی‌ها از 
این کش��ور رفته‌اند. یعنی کشوری که با آنها در 

جنگ مستقیم بوده ولی همین کشور از آمریکا، 
چین و ش��وروی سابق ماشین‌آلات و صنعت را 
خریداری کرد و ط��ی این مدت کار کرده‌اند تا 
به این مرحله رس��یده‌اند. در واقع ارتباط‌‌شان را 
با دنیا قطع نکرده‌اند و بس��یاری از کمپانی‌های 
آمریکایی مانند فورد در ویتنام س��رمایه‌گذاری 
کرده‌اند. این کشور با چراغ خاموش در صنعت 
جهان حرکت می‌کند و 20س��ال دیگر به صدر 
اخبار جهان خواهد رسید. چون هدف‌شان تولید 

ملی در راستای آشتی با جهان است. 
ما در حالی صنعت نس��اجی را رها کرده‌ایم 
که ای��ن صنعت با ه��ر فرمول اقتص��ادی که 
بررسی شود، چند مشخصه بزرگ دارد. نخست 
اشتغال‌زایی است، یعنی برطرف‌کننده مشکل 
عمده کش��ور ما. ویژگی دیگر اینکه متوس��ط 
س��رمایه‌گذاری برای اش��تغال یک نفر در این 
صنعت، یک‌چهارم س��رمایه‌گذاری در صنعت 
خودرو است. به‌طور کلی برای اشتغال یک نفر 
در صنعت بی��ش از 360میلیون تومان هزینه 
لازم است اما در صنعت پوشاک و نساجی تنها 

90میلیون تومان هزینه اولیه لازم است. 
مش��خصه دیگر این صنعت ارزآوری اس��ت. 
کشور چین سالانه بیش از 260میلیارد دلار از 
این صنعت ارزآوری دارد، بنگلادش 22میلیارد 
دلار و ترکی��ه 30میلی��ارد دلار. ارزش افزوده 
بسیار بالا دیگر مشخصه مهم این صنعت است. 
کافی اس��ت به این مثال توجه کنید. در حال 
حاضر الیاف پلی‌اس��تر هر کیلو یک و نیم دلار 
اس��ت ولی محصول نهایی آن کیلویی 100 تا 
150دلار به‌ف��روش می‌رس��د؛ یعن��ی بیش از 
100برابر ارزش افزوده دارد. یا مثلا پنبه کیلویی 
2دلار است اما یک تی‌شرت پنبه‌ای تا 40دلار 
به فروش می‌رس��د. این اع��داد و ارقام به‌ویژه 
در مورد پوش��اک زنانه چندین برابر می‌ش��ود. 
الان در بازار پارچه‌ه��ای این لباس‌ها تا متری 
600ه��زار و یک میلیون توم��ان هم به‌فروش 
می‌رسند. درحالی‌که مثلا برای یک لباس شب 
زنانه یک کیلو پارچه ویسکوز به‌کار رفته است. 
یعنی برای هر متر 250گرم ویسکوز خرج شده 
است. ویس��کوز کیلویی 5 دلار است. بنابراین 
ب��رای یک لباس زنانه 20دلار ویس��کوز هزینه 
شده است؛ یعنی به پول ایران حدود 100هزار 
تومان اما در بازار متری حداقل 600هزار تومان 
به‌فروش می‌رسد. ویژگی‌های اینچنینی صنعت 
نساجی باعث شده که کش��ورهای زیادی پایه 
رش��د اقتصادی خود را بر آنها نهاده‌ و پایه‌گذار 
انقلاب صنعتی در بس��یاری از کش��ورها بوده 
است. در حقیقت همه کشورها بیکاری خود را 
با سرمایه‌گذاری روی این صنعت حل کرده‌اند. 
انگلیس، فرانس��ه و آمریکا هم با نساجی شروع 

کردند و به صدر صنعت دنیا رسیدند. 

بازار جهانی

سرمایه‌گذاری

بعض��ی واژه‌ها و اصطلاحات در بازار کار و تولید و به‌طور 
کلی اقتصاد ایران اینقدر نخ‌نما ش��ده‌اند که نوش��تن‌ از آنها 
به نوعی عبث و بیهوده‌کاری اس��ت. بوروکراسی‌های اداری، 
کالای قاچاق، مالیات، بیمه و. . . اما نوشتن یک گزارش در 
مورد ریس��ک‌های سرمایه‌گذاری در صنعت نساجی به‌هیچ 
عنوان بدون این اصطلاحات نخ‌نما امکان‌پذیر نیست، چون 
مش��کلات اینچنینی کم��اکان به‌قوت خ��ود باقی‌اند و در 
گفت‌وگو با مس��ئولان مرتبط ب��ا این صنعت معمولا مطرح 
می‌شوند. به‌همین دلیل وقتی گلناز نصراللهی حرف‌هایش 
را با قاچاق و بوروکراسی اداری در این حوزه شروع می‌کند 

نباید تعجب کنیم. 
اما س��وال این اس��ت که بالاخره چه نهادی و دقیقا از چه 
زمان��ی بای��د فکری به ح��ال این وضعیت بکند؟ س��والی که 
به‌نظر نمی‌رسد جواب سرراس��تی برایش وجود داشته باشد. 
نصراللهی در جواب این سوال می‌گوید: یکی از مهم‌ترین موانع 
س��رمایه‌گذاری در حوزه نساجی قاچاق اس��ت. قاچاق نوعی 
ناهنجاری و فساد است. شما در هیچ کجای دنیا نمی‌بینید که 
تولید داخلی بدون حمایت‌های تعرفه‌ای باش��د. نصراللهی که 
خود در وزارتخانه‌ای عریض و طویل مس��ئولیت دارد و چشم 
امید صنایع این حوزه به امثال او اس��ت، با بیان این جملات 
ادامه می‌دهد: حمایت‌های تعرفه‌ای در بخش نس��اجی و بازار 
پوشاک تا 200درصد هم می‌تواند باشد تا فساد و نااطمینانی از 
وضع موجود تعدیل شود و از بین برود و سرمایه‌گذاران ریسک 
س��رمایه‌گذاری در این بخش را بپذیرن��د. چون تولیدکننده 
نمی‌توان��د کالای خود را بدون حمایت‌ه��ای تعرفه‌ای عرضه 
کن��د. نصراللهی ادام��ه می‌دهد: در حال حاض��ر هم با وجود 
قاچاق‌های میلیارددلاری پوش��اک و سایر کالاهای مرتبط با 
نس��اجی، باز ه��م ورود به این صنعت و تولی��د در این زمینه 
توجیه اقتصادی دارد. حالا اگر با حمایت‌های تعرفه‌ای از این 
صنعت دفاع شود و تولیدکنندگان به بازار و خواست مشتری 

توجه کنند، ظرفیت‌های این صنعت خود را نشان می‌دهد. 

قاچاق، مالیات و بیمه؛ ریسک‌های سرمایه‌گذاری 
قاچاق در بازار پوشاک و کالاهای نساجی ریسک سرمایه‌گذاری 
در این ح��وزه را بالا می‌برد. نصراللهی در مورد راه‌حل‌هایی که 
ب��رای این معضل اتخاذ کرده‌اند، می‌گوی��د: ما در بحث قاچاق 
و در رابطه با جلوگیری از آن مس��تقیما دخیل نیس��تیم. ولی 
با س��ازمان‌ها و ارگان‌های مختلف هماهنگی کرده‌ایم و باید از‌ 
ارگان‌ها و سازمان‌هایی که مسئولیت مستقیم دارند، پیگیری 
شود، چون قاچاق یک ناهنجاری است و با همه گستردگی‌اش 
باید با آن مبارزه شود. از طرفی تولیدکنندگان معمولا خواستار 
معافیت‌های مالیاتی هستند. نصراللهی در این مورد می‌گوید: 
قانون‌های مالیاتی و بیمه برای شرایط خاص فضای کسب وکار 
است و باید تجدیدنظرهایی روی‌شان انجام شود. مثلاً در حال 

حاضر مالیات ب��ر ارزش افزوده را واحدهای تولیدی می‌پردازند 
و ن��ه مصرف‌کنن��ده. درحالی‌ک��ه مدنظر قانون‌گ��ذار بوده که 
مصرف‌کنن��ده بپردازد. از دلایل ای��ن امر هم می‌توان به توزیع 
سنتی نس��اجی اشاره کرد که موجب می‌شود مالیات بر ارزش 
افزوده هم بر دوش تولیدکننده باشد. وی در ادامه اضافه می‌کند: 
سازمان‌های دخیل باید بررسی کنند که مثلاً چه میزان مالیات 
بر ارزش افزوده از این صنعت گرفته می‌شود و چقدر حق بیمه 
تامین‌اجتماعی گرفته می‌شود و حساب دودوتای اقتصادی‌اش 
را بکنند که مثلا اگر کاهش یابد یا برداش��ته شود، چه اتفاقی 
می‌افتد. حل این مس��ائل صاحبان سرمایه را به سرمایه‌گذاری 
تش��ویق می‌کند. در مرحله بع��د می‌توان بررس��ی کرد که با 
برداش��تن موانع چقدر سرمایه جذب شده و چه میزان تولید و 

چه تعداد اشتغال‌زایی صورت گرفته است. 

برجام فضا را شفاف کرده است
فضای پسابرجام محیط را شفاف‌تر می‌کند. در زمان تحریم، 
فضای کسب‌وکار بر ما تنگ ش��ده بود و مراودات بین‌المللی 
کاهش یافته بود. این مقام مس��ئول با بیان این جملات ادامه 
می‌دهد: هر چند ممکن است برگشتن به شرایط عادی زمان‌بر 
باش��د، اما امیدها را زنده کرده اس��ت. اتف��اق خوب دیگر در 
ش��رایط پساتحریم این است که با برقراری ارتباط‌های جدید 
یا از سرگیری روابط سابق می‌توان نگرانی‌ها را در زمینه تأمین 
م��واد اولیه این صنعت کاهش داد. همچنین از آنجا که تولید 
امری روزآمد اس��ت و شیوه‌ها و ماشین‌آلات نوینی پیوسته به 
عرصه تولید دنیا وارد می‌شوند، در این شرایط امکان خریداری 
و واردات ماشین‌آلات مدرن با برندهای سطح اول جهان مهیا 

شده اس��ت که خود این امر در کاهش مصرف انرژی، کاهش 
هدررفت مواد اولیه و کاهش مصرف زمان بسیار کمک‌کننده 
است. به‌ویژه در بحث ماش��ین‌آلات با کمبود مواجه هستیم. 
تحریم‌ها موجب افت‌ ورود ماشین‌آلات مدرن با برندهای برتر 
دنیا شده بود. نصراللهی اضافه می‌کند که این فضا هم به جذب 

سرمایه‌گذار کمک می‌کند. 

پارچه مشکی تولید داخل به بازار می‌آید
مدی��رکل دفتر صنایع نس��اجی و پوش��اک وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت در ادامه و در مورد تولید پارچه مش��کی در 
ایران می‌گوید: یک واحد تولید چادر مش��کی در چهارمحال 
و بختی��اری با ظرفیت تولید س��الانه 10میلی��ون متر مربع 
راه‌اندازی ش��ده که در این واحد ب��رای خرید دانش فنی هم 
هزینه شده است، ولی به‌ هر حال دانش فنی چادر مشکی چیز 
دست‌نیافتنی نیست. مهم این است که سرمایه‌گذاران به تولید 
در این حوزه روی بیاورند و سرمایه‌گذاری کنند. وی در مورد 
موفقیت در جذب سرمایه‌گذاران به این بخش می‌گوید: به‌رغم 
همه پیشنهادهایی که در این زمینه به سرمایه‌گذاران داده‌ایم 
اما هنوز بخش‌خصوصی جذب نش��ده اس��ت. اما امیدواریم با 
ش��روع ب��ه کار قطعی این واحد تولیدی در ش��هرکرد و ورود 
کالای این کارخانه به بازار، سرمایه‌گذاران هم رغبت بیشتری 
به تولید در این زمینه داشته باشند. نصراللهی کارخانه حجاب 
ش��هرکرد را تنها تولیدکننده پارچه مش��کی و چادر مشکی 
نمی‌داند بلکه اضافه می‌کند در این واحد تولیدی قرار اس��ت 
پارچه‌های مرغوب لباس‌های زنانه که تاکنون تولید جدی‌ای 
در ایران نداش��ته‌اند هم تولید شود. وی ادامه می‌دهد که این 

کارخانه راه‌اندازی اولیه شده و تولیداتش تا اوایل سال آینده به 
صورت انبوه وارد بازار می‌شود. 

25میلیون دلار؛ سرمایه اولیه
این مقام مسئول در مورد سرمایه‌های اولیه برای راه‌اندازی 
چنی��ن واحد تولیدی می‌گوید: این کارخانه ماش��ین‌آلاتی از 
قبل داش��ته و تنها بابت روزآمد ک��ردن و اضافه کردن دانش 
فنی و بعضی از دس��تگاه‌های م��درن دیگر حدود 25میلیون 
دلار هزینه کرده است اما به‌طور کلی سرمایه‌گذاری در حوزه 
تولید کالاهای نساجی متنوع و متفاوت است. مثلًا طرح چادر 
مشکی براساس ظرفیت تولیدی که انتخاب می‌شود، براساس 
اینک��ه تولید از مرحله نخ باش��د یا از مرحل��ه بافت یا مرحله 
رنگرزی و چاپ، بسیار متفاوت است و سرمایه و نیروی انسانی 
و فض��ای متفاوتی را می‌طلبد. همچنین اینکه ماش��ین‌آلات 
از چه کش��وری خریداری ش��ود و به‌طور کلی براساس طرح 
توجیهی و اقتصادی که تهیه می‌ش��ود، سرمایه‌ متفاوتی لازم 
اس��ت. اما حداقل 25میلیون دلار س��رمایه اولیه است. به هر 
حال ظرفیت 10میلیون متر در س��ال ی��ا 20میلیون متر در 
سال و غیره پیشنهادهایی است که ممکن است سرمایه‌گذاران 
داشته باشند، ولی ما این آمادگی را داریم که از هر مرحله‌ای 
که بخواهند کار را آغاز کنند، کمک‌شان کنیم و وزارتخانه در 

زمان مناسب برای حمایت از تولید داخلی ورود می‌کند. 

ریسک‌های حضور در بازاری 100درصد وارداتی
نصراللهی در ادامه و در پاس��خ به این مطلب که باید قبول 
کنید سرمایه‌گذاری در بازاری که تاکنون 100درصد وارداتی 
بوده و براس��اس جنس وارداتی اداره ش��ده و بنابراین هستند 
افرادی که به نوعی سردمدار این واردات هستند، بسیار سخت 
اس��ت و به نوعی مبارزه با این واردات هم هس��ت، می‌گوید: 
م��ن هم قبول دارم که ورود به چنین بازاری بس��یار س��خت 
اس��ت اما وقتی بحث تولید ملی باشد که دولت هم سخت بر 
آن تأکید می‌کند، پس هیچ کسی نیست که از تولید داخلی 
ناراحت باش��د و با نوعی خوش‌بینی ادامه می‌دهد که تاجران 
قدیمی هم از این بابت خوشحال خواهند بود و به جای توزیع 
جنس خارجی در بازار کالای ایرانی را توزیع می‌کنند. بنابراین 
اگر فعلا س��رمایه‌گذاران زیادی رغبت نشان نمی‌دهند شاید 
به این دلیل اس��ت که می‌خواهند تولیدات حجاب شهرکرد و 
نوع استقبال از آنها را در بازار ببینند، بنابراین موفقیت حجاب 
شهرکرد با تولید پارچه‌های ساده و طرح‌دار با کیفیت مرغوب 
می‌تواند نمونه‌ موفق باشد برای دیگر سرمایه‌گذاران. نصراللهی 
در پایان بر فرهنگ‌سازی برای حمایت از تولید داخلی تأکید 
می‌کند و معتقد اس��ت این کار کم��ک می‌کند که از فضایی 
رعب‌آور و پر از قاچاق به فضایی ش��فاف و کم اس��ترس‌ وارد 

شویم تا ریسک‌های سرمایه‌گذاری کاهش یابد. 

گلناز نصراللهی، مدیرکل دفتر صنایع نساجی و پوشاک وزارت صنعت، معدن و تجارت در گفت‌وگو با »فرصت امروز« مطرح کرد 

پارچه‌ مشکی ایرانی سال آینده وارد بازار می‌شود 
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بیش از 35سال است که از 
تولید چادرمشکی تنها حرفش 
را می‌زنیم. درحالی‌که تولید این 

پارچه و تولید داخلی چادر مشکی 
تنها یک فعالیت اقتصادی نیست 
و جنبه‌های فرهنگی پررنگی را 

هم به همراه دارد
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برگ‌‌های برنده آموزش‌های 
حرفه‌ای

در ط��ول س��ال‌های اخیر و به‌خص��وص در طول 
ی��ک دهه گذش��ته، توجه به آموزش‌ه��ای حرفه‌ای 
بی��ش از س��ال‌های قبل در کانون توج��ه قرار دارد. 
بنا بر آمارهای س��ازمان یونس��کو، اغلب کشورهای 
اتحادی��ه اروپا بخش��ی از رش��د اقتص��ادی خود را 
مرهون توجه به آموزش‌های حرفه‌ای هس��تند. علت 
این تاثیرگذاری به دو بخش اصلی تقس��یم می‌شود. 
نخست؛ ارتقای سطح اجتماعی، افزایش بهره‌وری و 
رش��د مهارت‌های فردی و دوم؛ ایجاد پتانسیل‌های 
لازم برای از بی��ن بردن موانع آموزش و پرورش. در 
واقع بنا بر تعریف کمیسیون اقتصادی اتحادیه اروپا، 
آموزش‌های حرفه‌ای استاندارد باید شامل آموزش و 
بازآموزی مدام و مستمر باشد. با این حال بسیاری از 
کارشناس��ان این عرصه معتقدند ارائه تعریفی جامع 
از آموزش‌های حرفه‌ای کار س��اده‌ای نیست، چرا که 

این موضوع، چند بعدی و پرمحور است. 

کشورهای توسعه‌یافته و برنامه‌های ویژه 
اگرچه برخی کش��ورهای در حال توسعه با درک 
اهمیت آموزش‌های حرفه‌ای متد مناس��بی را برای 
اج��رای این طرح ب��ه کار می‌گیرند، اما کش��ورهای 
توس��عه‌یافته سال‌هاست بر آموزش‌های حرفه‌ای در 
س��طح مدارس و کالج‌ها تاکید دارند. ایالات متحده 
یکی از کشورهایی اس��ت که به شکل نیمه اجباری 
و سازمان یافته برای دانش‌آموزان مقطع دبیرستان، 
دوره‌های آموزشی ویژه‌ای تعیین کرده است. این در 
حالی‌اس��ت که براس��اس آمارها، به طور سالانه بالغ 
بر 180 س��اعت آموزش حرفه‌ای ضمن خدمت نیز 
برای کارمندان آمریکایی در نظر گرفته ش��ده است. 
این رقم در کش��ورهای بلژیک و لهستان به 100 و 
در کش��ورهای کانادا و ایرلند به حدود 300 ساعت 

می‌رسد. 
برخی کش��ورهای توس��عه‌یافته مث��ل بریتانیا از 
اواس��ط دهه 90 به برگزاری دوره‌های مهارت محور 
کوتاه‌مدت و پربازده روی آوردند، این دوره‌ها که در 
مراکز معتبر و با اعطای گواهینامه‌های رسمی برگزار 
می‌ش��ود در اکثر م��وارد با اس��تقبال خوبی مواجه 
می‌شوند. با وجود آنکه گاه وبیگاه برخی اتحادیه‌های 
کارگری نس��بت به این دوره‌ها اعتراضاتی دارند اما 
ای��ن طرح‌ها همچنان ب��ه کار خود ادامه می‌دهند و 
در کش��ورهایی چون آلمان و دانمارک به‌عنوان یک 

قانون شغلی اجرا می‌شوند. 
موسسه آموزشی وابس��ته به دانشگاه شفیلد یکی 
از معتبرترین مراکز آموزش حرفه‌ای در بریتانیاست 
که ش��هرتی بین‌المللی دارد. رهبری این موسس��ه 
آموزش��ی به عهده دکتر اس��تیو مک کینتاش است. 
وی معتقد اس��ت دانش‌آموختگان ای��ن دوره‌ها، نه 
فقط رموز جدی��دی می‌آموزند، بلک��ه آموخته‌های 
پیشین خود را تکمیل و به روز‌رسانی می‌کنند. این 
موسسه با ثبت رکورد بالاترین بازدهی و جدیدترین 

متد آموزشی صدرنشین موسسات مشابه است. 

 اثرات مثبت آموزش‌های حرفه‌ای 
با رون��ق گرفتن بازار آموزش حرفه‌ای و مش��تاق 
ش��دن کش��ورها برای افزایش این ن��وع آموزش‌ها، 
مطالعات گسترده‌ای در خصوص بازدهی این دوره‌ها 
انجام ش��ده اس��ت. ذکر این نکته حائز اهمیت است 
که سنجش میزان اثربخش��ی آموزش‌های حرفه‌ای 
به کارکنان، کار س��اده‌ای نیست و گاه با ضرایبی از 
خطای آماری همراه می‌ش��ود، برای مثال س��نجش 
همزم��ان واکن��ش، یادگی��ری، رفت��ار و نتای��ج تا 
حدودی دش��وار اس��ت و با وجود مدل‌های سنجش 
اس��تانداردی چون مدل کرک پاتریک، در بس��یاری 
از موارد ضرایبی از خطای سنجش گزارش می‌شود. 
اما یکی از پژوهش‌های گسترده و جدید در خصوص 
اثرات آموزش حرفه‌ای که در 13 کشور توسعه‌یافته 
و توس��عه نایافته جهان انجام ش��ده، نشان می‌دهد 
آموزش‌های حرفه‌ای اثراتی مثبت بر رشد بهره‌وری 
خواهند داشت. مطالعات نشان می‌دهند آموزش‌های 

عملی بیش از آموزش‌های تئوریک موثر هستند. 
برخی بررس��ی‌ها نش��ان می‌دهد می��زان اثر‌گذاری 
آم��وزش حرفه‌ای ت��ا حد زی��ادی با قوانین و بس��تر 
اجتماعی، اقتصادی همپوش��انی دارد، درواقع آموزش 
حرفه‌ای یکسان در دو کشور سوییس و آلمان بازدهی 
یکسانی نخواهد داشت، قوانین منعطف‌تر در سوییس 
فرصت‌های ش��غلی بهتر و آمارهای امیدوار‌کننده‌تری 
برای کارآموزان ایجاد می‌کند، در حالی که آلمانی‌های 
کارآموز باید تلاشی مضاعف داشته باشند و سختگیری 

در سنجش عملکرد را تحمل کنند. 

بازدهی مالی و اجتماعی 
اجتماع��ی  و  مال��ی  بازدهی‌ه��ای  در خص��وص 
آموزش‌ه��ای حرفه‌ای در س��طح کلان ارزیابی‌های 
گوناگون��ی وج��ود دارد. اما ب��ه طور کل��ی، به نظر 
می‌رس��د آموزش‌های حرفه‌ای در رش��د اقتصادی و 
اجتماعی نقش��ی پررنگ ایفا می‌کند. اگر س��رمایه 
انس��انی را بخشی مهم از ارکان رشد اقتصادی تلقی 
کنیم، بر این اس��اس هر گونه رش��د نی��روی کار و 
پیش��رفت حرف��ه‌ای وی، می‌توان��د به‌عن��وان عامل 
پیش‌بینی‌کننده رش��د و توس��عه اقتصادی در نظر 
گرفته شود. از س��وی دیگر قدرت بالا و مهارت‌های 
ویژه نیروی کار باعث می‌ش��ود، ن��رخ اخراج از کار، 
ترک ش��غل و بیکاری تا ح��دی کاهش پیدا کرده و 

بهبود یابد. 
طب��ق نتایج پژوهش��ی ک��ه در س��ال 2008 در 
کش��ورهای آلمان، فرانسه، انگلستان و هلند صورت 
گرف��ت، توج��ه به ارائ��ه خدمات آم��وزش حرفه‌ای 
می‌توان��د نرخ جرم و بزهکاری را نیز تحت تاثیر قرار 
دهد، درواقع کنترل آمار ترک تحصیل، افزایش توان 
ش��غل‌یابی و توس��عه مهارت‌های فردی، به کاهش 
گرایش اف��راد به جرائم و بزه‌ه��ای اجتماعی کمک 

کرده است. 

آزموده

تعداد زیادی از کشورها در سال‌های اخیر 
از یک رش�د اقتص�ادی مثبت غیرمتعارف 
برخ�وردار ش�ده‌اند. عنص�ر اصل�ی برای 
توس�عه این کش�ورها و اقتصاد آنها همانا 
بخش آموزش بوده اس�ت. آم�وزش نقش 
میان بخش�ی ایفا می‌کند زی�را بخش‌های 
تجارت، هنر و صنعت، خدمات و کشاورزی 
بدون کارکنان صاحب صلاحیت نمی‌توانند 
عملکردی داش�ته باش�ند. بنابراین ایجاد 
اصلاح�ات در سیس�تم آم�وزش حرفه‌ای 
یک عامل تعیین‌کننده در رشد همه جانبه 
اقتصادی و اجتماعی اس�ت. ش�هروندانی 
که ی�ک آم�وزش حرف�ه‌ای را گذرانده‌اند 
صاحب صلاحیت بیشتری بوده و بنابراین 
ش�هروندان راضی‌تر و مرفه‌تری هس�تند، 
زیرا آنه�ا می‌توانند موجودی�ت خویش را 
بسازند. داستان موفقیت توسعه اقتصادی 
در اروپ�ا و به‌خص�وص در آلمان بدون یک 
سیستم آموزش�ی به خوبی توسعه‌یافته و 
با کیفیت ب�الا قابل تصور و درک نیس�ت. 
بسیاری از کش�ورهای دنیا، اروپا و به‌ویژه 
آلمان را مثال می‌زنن�د، زیرا این حقیقتی 
اس�ت که نهادهای آموزشی آلمانی به‌ویژه 
در زمینه آموزش‌های حرفه‌ای مدلی برای 
ایج�اد ی�ک سیس�تم آموزش�ی حرفه‌ای 
اثربخش فراهم می‌آورند. در مطلب پیش‌رو 
ایده برقراری و ترویج آموزش‌های حرفه‌ای 

مورد بررسی قرار گرفته است.

آموزش‌های حرفه‌ای در آلمان
برچس��ب ‌»‌س��اخت آلمان‌«‌ ‌بر پای��ه قدرت 
نوآوری شرکت و پیشرفت‌های فنی و اقتصادی 
مرتبط با آن ق��رار دارد. بدون وجود کارکنان با 
صلاحیت بالا و دارای انگیزه که به صورت تئوری 
و عملی تربیت شده و آموزش دیده‌اند این توسعه 
غیر‌ممکن اس��ت. نیروی کار با صلاحیت ستون 
فق��رات عملک��رد اقتصاد آلم��ان و جهت‌گیری 
آین��ده این اقتصاد اس��ت. ش��رکت‌ها به منظور 
تأمین و حفظ عملکرد خود و نیز توسعه فنی و 
اقتصادی در بلند‌مدت به کارکنانی با مهارت‌های 
ویژه احتی��اج دارند. در مرحله اول لازم اس��ت 
فارغ‌التحصیلان دانشگاه‌ها، کالج‌ها و کالج‌های با 
سیستم دوگانه همگی با توجه به تخصص‌های 
مهارتی صنایع گوناگون نهادینه شوند تا بتوانند 
آنچ��ه را که در تئوری ی��اد گرفته‌اند، به مرحله 

عمل درآورند. 
آموزش حرفه‌ای دوگانه

در آلم��ان تخصص‌ها اصولاً در سیس��تم‌های 
آم��وزش حرف��ه‌ای دوگان��ه دارای صلاحی��ت 
می‌ش��وند. ن��ام ‌»‌آم��وزش حرف��ه‌ای دوگانه‌«‌ 
 ‌بیانگ��ر ای��ن اص��ل اس��ت ک��ه دو ش��ریک  
)مکان‌های یادگیری( مسئولیت آموزش حرفه‌ای 
را مشترکا به عهده می‌گیرند که می‌توان آنها را 

به صورت زیر نام برد: 

شرکت آموزش‌دهنده و مدرسه حرفه‌ای
وجه عملیاتی آموزش 

ویژگی خاص این سیستم آن است که شرکت 
آموزش‌دهن��ده با اف��راد ج��وان وارد یک توافق 
می‌شود با این فرض که مسئولیت ارائه محتوای 
خدمات از پیش تعیین ش��ده آموزشی را از نظر 
عملیاتی به عهده دارد. این ش��رکت براس��اس 
مقررات آموزش��ی و ی��ک برنام��ه زمان‌بندی، 
آموزش عملی به مدت س��ه، چهار روز در هفته 
را س��ازماندهی می‌کند. آموزش عمدتاً در محل 
کار و در حی��ن کار اتف��اق می‌افتد و این تفاوت 
تعیین کننده‌ای در مقایس��ه با س��ایر مدل‌های 
تحصیل مدرسه‌ای در س��ایر کشورهاست، زیرا 
آم��وزش داخلی  )درون س��ازمانی( هم از لحاظ 
فنی و هم از نظر کار سازمانی همواره فرآیندهای 
جاری و فنون به روز را در زمینه تولید یا خدمت 
مورد نظر ارائه می‌کند. علاوه بر آن فراگیران در 
حین آموزش در بهره‌وری شرکت مشارکت کرده 
و باعث کاهش هزینه‌های آموزش برای شرکت و 

همچنین برای بخش عمومی می‌شود. 
آموزش در محل مدرسه

فراگی��ران به‌ط��ور متوس��ط یک ت��ا دو روز 
را در مدرس��ه حرف��ه‌ای حض��ور می‌یابند و در 
آنج��ا آموزش‌ه��ای خاص تئوری��ک و عملی را 
می‌گذرانن��د. تدری��س این موارد ی��ک آموزش 
تکمیلی ض��روری ورای آنچه ک��ه فراگیران در 
آموزش‌های ویژه در مح��ل کار گذرانده‌اند. این 
تدریس با موضوعات عموم��ی از قبیل اقتصاد، 
دروس اجتماع��ی و زبان‌ه��ای خارجی تکمیل 
می‌شود. مدرس��ه حرفه‌ای با طی مراحل عملی 
پیچیده روی انتقال مهارت هدف‌گیری می‌کند، 
زمینه‌های مختلف تئوریک نه به صورت جداگانه 
و منف��رد بلکه در زمینه‌های مرتبط با ش��غل یا 
ب��ه اصط�الح در حوزه‌های یادگی��ری تدریس 

می‌شوند. 
مدت زمان آموزش

مدت زمان آموزش معمولاً سه الی سه سال و 
نیم اس��ت. طی این مدت فراگیران الزاما به یک 
صلاحیت حرفه‌ای وسیع و سیستماتیکی دست 
می‌یابند که فونداس��یون مس��تحکمی را برای 
یادگیری مادام العمر آنها فراهم خواهد کرد. این 
آموزش وس��یع حرفه‌ای به میزان قابل توجهی 
با دوره‌های آش��نایی که با گرایش��ات عملیاتی 
و به ص��ورت کوتاه‌مدت اجرا می‌ش��وند و صرفا 
صلاحیت‌های جزئی و ناپایدار را ایجاد می‌کند، 

تفاوت دارد. 

همکاری بین محل‌های یادگیری
همکاری بین دو محل یادگیری  )مدرس��ه و 
مح��ل کار( یک پیش نیاز مه��م برای موفقیت 
آموزش حرفه‌ای است. آموزش حرفه‌ای دوگانه 
در صورتی بهترین موفقیت را خواهد داشت که 
آموزش‌دهنده‌های صنعت و مدرس��ان حرفه‌ای 
م��دارس در پیوس��تگی ب��ا هم اس��تراتژی‌ها و 
اقدام��ات آموزش��ی را ایج��اد و توس��عه دهند 
بنابراین، یادگیری به هم پیوسته در هر دو مکان 
بخشی از کار اس��ت و باید به صورت مسئولانه 
اجرا شده و هماهنگ شود. موضوعات همکاری 
بین مکان‌ه��ای یادگیری می‌تواند ش��امل این 
موارد باشد: محتوای آموزش در مدرسه و محل 
کار، فرآیند‌ها، برنامه‌ه��ای زمان‌بندی، کارهای 
آموزشی مش��ترک، مدیریت تدریس و کلاس، 
روش‌ه��ای تدریس در عملیات و در مدرس��ه و 
تضمین کیفیت سازماندهی آموزش. ثابت شده 
که چنانچه مدرسان مدرسه و آموزش‌دهندگان 
صنعت ب��ه صورت مش��ترک تعیین صلاحیت 
شوند مش��ارکت در کار گروهی افزایش‌یافته و 

بسیار موفقیت‌آمیز خواهد بود. 
گزینه‌های دوران‌گذار 

در صورتی که برای انجام آموزش عملی و در 
حین کار ش��رکتی وجود نداش��ته باشد، ممکن 
است انجام آن در مدرس��ه حرفه‌ای امکان‌پذیر 
باشد، بنابراین باید مدرسه به تجهیزات، کارگاه‌ها 

یا آزمایشگاه‌های مناسب تجهیز شود. 

چرا سیستم آموزش حرفه‌ای دوگانه؟ 
سیس��تم آم��وزش حرف��ه‌ای دوگان��ه کمک 
می‌کند تا از کارایی اقتصاد و چش��م‌انداز آینده 
نس��ل جوان اطمینان حاصل شود. این سیستم 
آموزش��ی در سطح اجتماعی برای روبه‌رو شدن 
با تغییرات فن��ی، اقتص��ادی و اجتماعی نقش 

تعیین‌کننده‌ای دارد. 
منافع اقتصادی 

کسب‌و‌کار‌ها از طریق آموزش خود می‌توانند 
یک توسعه سیس��تماتیک و بلند‌مدت پرسنلی 
برای خود خلق کنن��د که آنها را به میزان قابل 
توجهی از نوس��انات بازار کار مس��تقل می‌کند. 
بنابراین برای هر صنعتی آموزش حرفه‌ای دوگانه 
نقش برجسته‌ای در تأمین نیروی جوان ماهر و 
نیز حفظ خلاقیت آن برای نوآوری ایفا می‌کند. 
در مقایسه با استخدام افراد حرفه‌ای از بیرون از 
سازمان زمان و هزینه قابل توجهی صرفه‌جویی 
می‌ش��ود و علاوه بر آن ریس��ک به کار گماری 
اش��تباه و هزینه‌های مترتب ب��ر آن به حداقل 
می‌رسد. فراگیران پس از آموزش دیدن سال‌ها 
با شرکت یکی می‌ش��وند آنها قبلا با دقت تمام 
صاحب صلاحیت و تجربه می‌ش��وند و وفاداری 
بالاتر از حد میانگین نس��بت به سازمان دارند. 
علاوه بر آن طی آموزش آنها قبلا به میزان قابل 
توجهی در ارزش آفرینی برای شرکت مشارکت 

کرده‌اند. 
مزایا برای نسل جوان

یادگیری ح��دود 65درصد از ش��اگردانی که 
در س��ال فارغ‌التحصیل می‌ش��وند، در سیستم 
آم��وزش حرف��ه‌ای دوگانه اتف��اق می‌افتد. آنها 

صاحب صلاحیت ویژه می‌شوند و دیپلم حرفه‌ای 
آنها در واقع س��ندی است دال بر صلاحیت‌های 
حرفه‌ای که برای آنها نس��بت به سایر کارگران 
ماهر یک مزیت رقابتی ایج��اد می‌کند، زیرا در 
این نوع آموزش دیدگاه حرفه‌ای وجود داش��ته 
که به نوبه خود چشم‌انداز بهتری برای بازار کار 
ایجاد می‌کند و این البته دلیلی اس��ت بر اینکه 
چرا نرخ بیکاری جوانان در آلمان کمتر از س��ایر 
کشور‌های اروپایی است. در عین حال مزدی که 
قبلا در حین آموزش پرداخت شده یک استقلال 
اقتصادی را برای فراگیر تأمین می‌کند و همزمان 
یک مبنای اساسی برای یادگیری مادام العمر او 

ایجاد می‌کند. 
- تحلیل آموزش حرفه‌ای

در بحث اهمیت آموزش، یک شاخص شناخته 
شده بین‌المللی همانا هزینه دولت روی آموزش 
 )GDP(  است که نسبت به تولید ناخالص ملی
سنجیده می‌ش��ود. این شاخص به خصوص در 
کشورهایی که آموزش در ساختار دولتی تعریف 
ش��ده، صادق اس��ت. یونس��کو، بانک جهانی و 
جامعه اروپا مستمرا آمار هزینه‌های انجام شده 
روی آموزش را منتش��ر می‌کنن��د و معدل این 
عدد برای اروپا 5درصد اس��ت.  در بس��یاری از 
کش��ور‌هایی که هزینه‌های نسبتاً کمتری روی 

آموزش صرف می‌کنند به نظر می‌رس��د که در 
بعضی بخش‌های آم��وزش و بالاخص در بخش 
آموزش‌های حرفه‌ای و اصلاح در آموزش تقویت 
سرمایه‌گذاری رخ داده است. این موضوع به‌ویژه 
زمانی‌که سهم مالی مشارکت در بخش آموزش 
مورد مقایس��ه قرار می‌گیرد، آشکارتر می‌شود. 
در اروپای مرکزی س��هم هزینه ب��رای آموزش 
حرفه‌ای مع��ادل 0.6درصد اس��ت. لازم به ذکر 
اس��ت که این عدد فقط ب��ه هزینه‌ای که دولت 
 -VET انجام می‌دهد، اشاره دارد. سیستم‌های
آم��وزش تحصیلی حرفه‌ای ش��بیه آنچه که در 
آلمان وج��ود دارد در زمینه هزینه آموزش‌های 
حرف��ه‌ای که عمدتاً توس��ط خود ش��رکت‌های 
آموزشی س��رمایه‌گذاری شده، س��هم بالایی از 
بخ��ش غیر‌دولت��ی را ثبت می‌کنن��د. مباحث 
بین‌المللی اغلب حول محور نحوه استفاده مؤثر و 
کارا از منابع دولتی در بخش آموزش می‌چرخد. 
برای بس��یاری از کشورها این امر با آموزش‌های 
حرفه‌ای مربوط است و مباحث مذکور نمی‌تواند 
ای��ن واقعیت را پنهان کند که این زمینه به‌طور 
جدی تحت س��رمایه‌گذاری اس��ت. آمار نشان 
می‌دهد، اقتصاد‌های ش��کوفا نس��بت بالایی از 

دانش‌آموزان را در آموزش حرفه‌ای دارا هستند. 
در برخ��ی از کش��ور‌ها مانن��د آلم��ان، آموزش 
فردی اغلب ش��امل یک آموزش فنی اس��ت که 
با تحصیلات آکادمیک ادامه می‌یابد این ترکیب 
معم��ولاً جذاب به نظر می‌رس��د، زیرا در برخی 
از حوزه‌های علمی مهم اس��ت ک��ه مهارت‌ها و 
شایس��تگی‌های عملی نیز به‌دست آید. بنابراین 
توسعه بخش آموزش حرفه‌ای و فنی باید اجباراً 
هم به‌منظور بهبود کمی و هم بهبود کیفی انجام 

شود.
 

VET حوزه‌های اقدام استراتژیک برای-
طب��ق نظر متخصص��ان بین‌الملل��ی و نیز از 
منظر تجربیات VET اروپایی، حوزه‌های اقدام 
اس��تراتژیک زیر در آموزش‌ه��ای حرفه‌ای باید 

توسعه یابد: 
ایده مدرس��ه پایلوت با گس��تره‌ای در صنوف 
مختلف اصلی. یک بازس��ازی آموزش حرفه‌ای 
می‌تواند و به وس��یله ایده مدرسه پایلوت ترویج 
یاب��د. این رویکرد فرصت یک توس��عه ارگانیک 
را پیش��نهاد می‌کند. انتخاب بخش‌هایی که در 
آنها مدارس حرفه‌ای پایلوت راه‌اندازی می‌شوند، 
اهمیت دارد. آنها باید با مشورت دولت، صنایع و 

انجمن‌ها انتخاب شوند. 
ایده م��دارس پایلوت نیاز ب��ه ارزیابی دارد تا 
مشخص شود که یک تجربه مثبت برای اجرای 

سایت‌های بعدی فراهم شده است. 
هم جهتی آموزش حرفه‌ای مدل ش��ده روی 
چارچوب صلاحیت دهی اروپایی - EQF شامل 
هشت س��طح آموزش با یک پیشنهاد آموزشی 
بس��ته به مهارت‌ها، توانایی‌ه��ا و دانش به یک 
 VET .س��طح تعریف شده منتسب می‌ش��وند
در این جا در س��طوح سه تا پنج عمل می‌کند. 
این ایده به صورت پایدار اجرا می‌شود و موجب 
یک تجدید س��ازمان در م��دارس حرفه‌ای و به 
اصطلاح مدارس فنی می‌ش��ود. مشروط بر آنکه 
ب��ه صورت م��وازی و نه به دنبال ه��م در طول 
سطوح صلاحیت‌دهی اجرا شود. علاوه بر مدرسه 
به‌عنوان محلی برای یادگیری، باید اولویت بالایی 
به شرکت‌ها به‌عنوان مکان‌هایی برای یادگیری 
در سیستم دوگانه آموزش حرفه‌ای داده شود که 
علامت تجاری آم��وزش حرفه‌ای آلمانی و البته 
یک الگوی قابل ملاحظه برای اصلاحات اس��ت. 
آموزش دوگانه همچنین این مزیت را دارد که از 
ابتدا در فرآیند‌های عملی و با محتوای تئوریک 
ک��ه با زندگی حرف��ه‌ای یکپارچگ��ی دارد، ارائه 

می‌شود. 
آموزش مدرسان 

مدرس��ان حرفه‌ای می‌توانند فارغ‌التحصیلان 
کالج تربیت مدرس یا هر دانشگاه دیگری باشند، 
بدون آمادگی بیشتر برای فعالیت‌های تدریس. 
برای مدرسان فنی حتی مدرک لیسانس کافی 
است. تجربه در سایر کشور‌های اروپایی اهمیت 
آماده‌س��ازی برای حرفه تدریس با داشتن یک 
مدرک حداقل دانشگاهی را برای تحقق کیفیت 
تدریس نشان می‌دهد همچنین برای مدرسان 
حرفه‌ای مهم اس��ت که مرتب��اً دانش خود را در 
ارتباط با پیشرفت‌های تکنولوژیکی به روز کنند 

و بنابراین آموزش پیوسته کمتر از یک هفته در 
سال کافی نیست. 
مطالب درسی

امروزه بس��یاری از مدارس حرفه‌ای از مطالب 
درسی منس��وخ یا قدیمی اس��تفاده می‌کنند، 
بنابراین در اینجا به روزآوری امری اساسی است 
لیکن توصیه می‌ش��ود این به روزآوری به‌عنوان 
ی��ک رویکرد خرید داخلی انج��ام و با تجربیات 
بین‌المللی آغاز ش��ود. این کار از طریق ترجمه 
مطالب آموزش��ی شناخته ش��ده بین‌المللی به 
زبان محلی و تطبیق آنها با ش��رایط ملی توسط 
تیمی از متخصصان و مدرسان متخصص انجام 

می‌گیرد. 
در عصر دیجیتال باید از فرصت تبدیل مطالب 

درسی به فرم دیجیتال بهره جست. 
 مفهوم یک مدرسه حرفه‌ای پایلوت 

ایجاد م��دارس حرف��ه‌ای پایل��وت یک قدم 
اصلاحی مهم برای توس��عه آم��وزش حرفه‌ای 
است. در اینجا زمینه‌های فعالیت زیر مستقل از 

نقطه کانونی باید مورد ملاحظه قرار گیرد. 
حداقل اندازه 

ب��ه منظ��ور حص��ول اطمین��ان از کفای��ت 
مدرس��ه‌داری حرف��ه‌ای عملیات ب��ا یک برنامه 
یک س��اله، دو یا حتی سه ساله با حداقل تعداد 
دانش‌آموز معادل 200 تا 300 نفر توصیه می‌شود. 
 نس��بت دانش آموز به م��درس چنانچه معادل 
 10 ب��ه 1 باش��د مناس��ب اس��ت، بنابرای��ن به 
20 ت��ا30 مدرس نیاز خواهد ب��ود و البته کادر 
اداری باید تأمین ش��ود. با فرض مناس��ب بودن 
ی��ک کلاس برای ه��ر 20 نفر حدود 15 کلاس 
باید تأمین ش��ود. همچنی��ن کارگاه‌های لازم با 
توجه به جهت‌گیری موضوعی مدرسه باید ایجاد 
ش��ود. برای مدارس حرفه‌ای پایلوت همچنین 
پیشنهاد می‌ش��ود که یک مدرسه شبانه‌روزی 
تأسیس شود زیرا اینکه فقط دانش آموزان بومی 
در مدرس��ه حرفه‌ای پایلوت تدریس نشوند ایده 

خوبی خواهد بود. 
انتخاب مدرس

مدرسان در یک مدرسه پایلوت باید به‌گونه‌ای 
فعال باش��ند ک��ه به‌ویژه ب��رای وظایف در یک 
مدرس��ه پایلوت حرفه‌ای مناس��ب باش��ند. در 
جریان فرآیند انتخ��اب صلاحیت‌های حرفه‌ای 
و دانش زبان خارجی باید نقش داش��ته باش��د. 
به‌ع�الوه گرایش به اصلاح��ات و تطبیق‌پذیری 
برای کیفیت ی��ک مدرس اهمیت دارد. مدارس 
پایلوت همچنین وظیفه توس��عه مطالب درسی 
جدید را در مقایس��ه با نمونه‌ه��ای بین‌المللی 
برعهده دارند، بنابراین مدرس انتخاب شده باید 
برای این موضوع شایس��تگی کافی داشته باشد. 
آشنایی با کامپیوتر البته یک الزام اجباری است. 

سرمایه‌گذاری
س��رمایه‌گذاری برای س��اختمان مدرسه در 
مکان‌های انتخاب ش��ده با توجه به جهت‌گیری 
حرفه‌ای مدرسه الزامی است. کلاس‌ها، کارگاه‌ها، 
مدارس شبانه‌روزی، تالار اجتماعات، کافه تریا و 
باشگاه ورزش��ی لازم است که از مصالح موجود 
ساخته ش��وند. در بعضی از س��ایت‌ها می‌توان 
ساختمان‌های موجود را متناسب با نیاز سازگار 

کرد. 
همراهی با سرمایه‌گذاری 

در یک مدرسه پایلوت حرفه‌ای، سرمایه‌گذاری 
نباید فقط در ساختمان و تجهیزات انجام شود. 
در یک برنامه س��رمایه‌گذاری بالغ بر 30درصد 
سرمایه‌گذاری‌ها در بخش سخت‌افزار باید اجرای 
اقدامات همراه را هدف‌گیری کند. اقدامات همراه 

عبارتند از: 
الف( توس��عه مفهوم آموزش طبق چارچوب 

تعیین صلاحیت‌های ملی
ب( تعریف ش��رح ش��غل‌ها، ایج��اد دوره‌ها و 

درس‌های آموزشی
ج( آموزش فنی و روش ش��ناختی مدرس��ان 

حرفه‌ای
د( آموزش کارکنان اداری مدرس��ه پایلوت در 

زمینه مدیریت مدرسه و مسئولیت‌ها
ه( توسعه فعالیت تدریس و یادگیری در کانون 

حرفه‌ای مدرسه پایلوت
و( تب��ادل مدرس و دانش آموز با مؤسس��ات 

شرکای تجاری اروپایی
ز( ایج��اد ام��کان گفت‌وگو ب��ا کارفرمایان و 
کارکنان محلی با مشارکت مدیریت اداره‌کننده 

مدرسه
پایل��وت:  مدرس��ه  مفه��وم  ارزش��یابی  ح( 
س��رمایه‌گذاری مدرس��ه پایلوت باید به بلوغی 
ورای صرفاً ساختمان‌سازی برسد و باید طی پنج 

سال اول اجرا شود.
ط( پش��تیبانی از س��وی متخصصان آلمانی: 
این متخصصان در ه��ر زمان با همکاری وزارت 
آموزش و پرورش توس��عه یک مدرسه پایلوت را 

همراهی و کنترل خواهند کرد

 همکاری‌های بین وزارتخانه‌ای
هیچ زمینه آموزشی دیگری به اندازه آموزش 
فنی و حرفه‌ای تا این اندازه به همکاری‌های بین 
وزارتخانه‌ای وابس��تگی ن��دارد. وزارت آموزش و 
پ��رورش نقش مدیر پ��روژه را برعهده دارد ولی 
هم��کاران عم��ده او می‌توانن��د وزارت دارایی، 
وزارت اقتص��اد، وزارت کار و رف��اه اجتماع��ی و 
وزارت کشاورزی باشند، بنابراین وزارت آموزش 
 و پ��رورش نیاز ب��ه احکام، اختی��ار و ابزار کافی  
)مال��ی و انس��انی( برای تحقق مس��ئولیت‌های 
کنسرس��یوم دارد. این احکام باید توسعه‌یافته و 
ب��رای اجرای رویکرد مدارس پایلوت ش��بکه‌ای 

دارای اهمیت هستند. 

ایده برقراری و ترویج آموزش‌های حرفه‌ای بررسی می‌شود 

آموزش حرفه‌ای عامل تعیین کننده در رشد همه جانبه
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محمد مدرس صادقی
مدیرعامل نهاد گواهی‌دهنده آرم سرت  - دکترای مدیریت کسب‌و‌کار

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت

کسب‌و‌کار‌ها از طریق آموزش خود 
می‌توانند یک توسعه سیستماتیک 
و بلند‌مدت پرسنلی برای خود خلق 
کنند که آنها را به میزان قابل توجهی 
از نوسانات بازار کار مستقل می‌کند. 
بنابراین برای هر صنعتی آموزش 

حرفه‌ای دوگانه نقش برجسته‌ای در 
تأمین نیروی جوان ماهر و نیز حفظ 
خلاقیت آن برای نوآوری ایفا می‌کند



تی‌شرتی برای نشان دادن اعضای 
داخلی بدن

 Curiscope بریتانیایی  شرکت 
تی‌ش��رتی تولی��د ک��رده ک��ه با 
پوش��یدن آن می‌ش��ود اعض��ای 
دی��د. ه��دف  را  ب��دن  داخل��ی 
این ش��رکت از تولی��د چنین تی‌ش��رت جالبی این 
اس��ت که یادگی��ری درباره آناتومی ب��دن جالب‌تر و 

هیجان‌انگیزتر شود. 
این تی‌ش��رت‌های ‌تک ک��ه Virtuali- Tee نام 
دارد، مجهز به یک اپلیکیش��ن است که با استفاده از 
آن می‌توان اعضای داخلی بدن را دید. این تی‌شرت 
از طریق واقعیت افزوده به کمک انس��ان‌ها و به‌ویژه 
علاقه‌مندان به رشته پزشکی آمده است. برای اینکه 
از قابلیت‌های این تی‌ش��رت استفاده کنید، باید یک 
تلفن همراه هم کنار دس��ت‌تان باش��د تا با استفاده 
 از آن داخ��ل ب��دن فردی که تی‌ش��رت پوش��یده را 

ببینید. 
وقتی گوش��ی هوش��مند را در برابر تی‌شرت قرار 
دهید، س��فر جذاب شما به داخل بدن آغاز می‌شود. 
صفح��ه نمایش تلفن همراه تمام��ی اعضای بدن، از 
اس��تخوان‌ها گرفته تا جریان خون و سایر ارگان‌های 
بدن را نش��ان می‌دهد. اعضای ب��دن در این فرآیند 
کاملا درشت و واضح نشان داده می‌شود که نمایشی 

هیجان‌انگیز و جالب است. 
 Kickstarter این پروژه هم‌اکنون در وب‌س��ایت
قرار داده شده است. تاکنون که 22 روز از عرضه این 
استارتاپ در Kickstarter گذشته، 981 نفر از آن 
پش��تیبانی ک��رده و 52 ه��زار و 712 دلار نیز برای 
 Kickstarter .حمایت از آن جمع‌آوری شده است
یکی از معروف‌ترین وب‌سایت‌های معرفی استارتاپ 
در دنیا است که سرمایه‌گذاران و صاحبان ایده را به 
هم ارتباط می‌دهد. در این وب‌سایت کسانی که ایده 
تازه‌ای دارند، آن را ارائه می‌دهند و س��رمایه‌گذاران 
و اسپانس��رها ب��رای حمای��ت از آن اع�الم آمادگی 
می‌کنند. ب��ه این ترتیب بس��یاری از ایده‌ها به بازار 

راه می‌یابند. 

 آیفون جدید 
به‌زودی رونمایی می‌شود

 9 دارد  قص��د  اپل 
روز دیگ��ر آیف��ون 
ت��ازه‌اش را معرفی 
کند. طبق اعلام اپل، 21 مارس روز اعلام گجت‌های 

تازه این غول فناوری خواهد بود. 
این ش��رکت با فرس��تادن دعوتنامه برای رسانه‌ها، 
از آنها دعوت کرده تا در مراس��م رونمایی از محصول 
جدید حضور داش��ته باش��ند. در ای��ن دعوتنامه این 
جمله به چش��م می‌خورد: »اجازه بدهید شما را هم 

در جریان قرار دهیم.«
احتمال بس��یار زیادی می‌رود که اپ��ل بخواهد از 
مینی‌آیف��ون جدید خود رونمایی کند. این مدل تازه 

چهار اینچی 5SE  نام دارد. 
آنظور که تصاویر لورفته نش��ان داده‌اند، این آیفون 
که کوچک‌تر از یکی دو مدل قبلی ارائه ش��ده است، 
ان��دازه‌ای براب��ر ب��ا آیف��ون 5S  دارد، ام��ا برخی از 
امکاناتش مش��ابه مدل‌های 6 و 6S  اس��ت. لبه‌های 
انحنادار، دکمه لمس��ی Home و دکمه خاموش و 
روشن در سمت راست دستگاه از جمله مشابهت‌های 

آیفون تازه با مدل‌های پیش از خود است. 
گزارش‌های رس��یده حاکی از این است، رویدادی 
که اپ��ل وع��ده‌اش را ب��رای 21 م��ارس داده، قرار 
 iPad Pro اس��ت علاوه بر مینی‌آیفون جدید، یک
کوچک‌تر، س��اعت‌های هوشمند جدید و آپدیت‌های 

تازه‌ای برای نرم‌افزارهای اپل عرضه شود. 
همچنی��ن انتظار می‌رود پرچم��دار تازه اپل یعنی 
آیف��ون7  پاییز امس��ال، همزمان با س��ه س��الگی و 

بازنشسته شدن آیفون 5S، معرفی شود. 
اگرچ��ه اپل آمار دقیقی از تعداد مدل‌های مختلف 
فروخته‌ش��ده آیف��ون ارائه نمی‌کند، ام��ا تحلیلگران 
وال‌اس��تریت‌ژورنال معتقدند بخش بزرگی از فروش 
بالای 5S  به‌خاطر اندازه مناسب این دستگاه است. 
آیف��ون 5S آخری��ن آیف��ون چهاراینچ��ی ب��ازار 
 اس��ت. مدل‌ه��ای بعدی آیف��ون به‌یکب��اره بزرگ‌تر 

شدند. 

براساس تحقیق جدیدی كه توس��ط یك موسسه آمریكای منتشر شده، روسیه 
در میان تمام كش��ورهای جهان بیشترین زنان را در هیات‌مدیره‌های شركت‌های 

تجاری دارد. 
این تحقیق نشان داده است در حالی كه كشورهای حوزه دریای بالتیك شرایطی 
مشابه روسیه دارند، ‌در كشورهای گروه هفت )كشورهای پیشرفته اقتصادی دنیا( 
شرایط به مراتب بدتر است و نزدیك به 40 درصد شركت‌ها در این كشورها، حتی 

یك عضو هیات‌مدیره زن هم ندارند. 
این تحقیق با نام زنان در تجارت از س��وی موسس��ه گارت تورنتون منتشر شده. 
در این تحقیق 5 هزار شركت تجاری در 36 كشور جهان مورد بررسی قرار گرفته 
اس��ت. براساس آن، در روسیه 45 درصد موقعیت مدیریتی تجاری در اختیار زنان 
است. در میان كشورهای پیشرفته، ژاپن در قعر لیست قرار دارد. در این كشور تنها 

7 درصد موقعیت‌های مدیریتی رده بالا در اختیار زنان است. 
در مقیاس��ی جهانی، گفته می‌ش��ود زنان تنها ی‌كچهارم موقعیت‌های مدیریتی 
رده بالا را در اختیار دارند. موضوع س��لطه مردان در هیات‌های مدیره شركت‌های 

تجاری از مدت‌ها پیش مورد بحث و بررسی بوده است. 
فرانچسكا لاگربرگ از موسسه گارت تورنتون در این باره می‌گوید: »شركت‌های 
بزرگ در كش��ورهای توس��عه‌یافته به اندازه كافی درباره تنوع در رهبری صحبت 
كرده‌اند، اما حالا وقت آن اس��ت كه قول‌های خود را عملی و س��عی كنند و نتیجه 

بگیرند.«
در انگلیس و آمریكا، درصد موقعیت‌های مدیریتی رده بالایی كه در اختیار زنان 

است به ترتیب 23 و 21 درصد است. 
لاگرب��رگ همچنی��ن می‌گوید: »ی��ك دلیل ای��ن عملكرد ضعیف به س��اختار 
اجتماع��ی ربط دارد. در انگلیس و آمریكا به‌ص��ورت ویژه، همچنان روش »فرمان 
 بده و كنترل كن« در مدیریت مرسوم است كه این روش اصلا مورد علاقه خانم‌ها 

نیست.«
درصد ش��ركت‌هایی كه حتی یك خانم ه��م در هیات‌مدیره خود ندارند در این 
تحقیق 33 درصد اعلام ش��ده كه یك درصد بیشتر از سال 2015 است. برخلاف 
كش��ورهای اروپای شرقی )مانند استونی، لتونی و لهستان( كه ی‌كسوم پست‌های 
مدیریتی رده بالا در اختیار زنان اس��ت، در كش��ورهای جی هفت )كانادا، آلمان، 
ایتالیا، فرانس��ه، ژاین، بریتانیا و آمریكا( در 39 درصد ش��ركت‌ها حتی یك زن هم 

در هیات‌مدیره نبوده است. 
در ای��ن گ��زارش گفته ش��ده اس��ت كه یك��ی از عل��ل حضور چش��مگیر زنان 
در پس��ت‌های رده‌بالای مدیریتی در ش��رق اروپا این اس��ت ك��ه همچنان میراث 
 قان��ون ح��زب كمونیس��ت ب��رای براب��ری جنس��یتی در ای��ن جوامع احس��اس 

می‌شود. 
این گزارش همچنین به این موضوع اش��اره كرده اس��ت كه زنان تمایل دارند به 
جای اینكه در پس��ت‌های اجرایی فعال باشند، پس��ت‌های ارشد حمایتی را از آن 

خود كنند. 
لاگرب��رگ در ای��ن ب��اره می‌گوید: »اگ��ر می‌خواهیم این مش��كل را حل كنیم، 
بای��د زنان بیش��تری را در پس��ت‌های عملیاتی ب��ه كار بگیریم. زن��ان نباید تنها 
 در پس��ت‌هایی مانن��د اچ‌آر )مدیری��ت منابع انس��انی( و بازاریابی ب��ه كار گرفته 

شوند.«
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روسیه، بهشت خانم‌های مدیر 

شرایط اقتصادی اروپا نگران‌کننده به نظر 
می‌رسد. بانک مرکزی اروپا پیش‌بینی کرده 
اس��ت که رشد اقتصاد اروپا در سال 2016 
جزئی و حدود 1.4 درصد و نرخ تورم 0.1 
 درص��د و پایین‌تر از ه��دف بانک مرکزی

 باشد. 
ب��رای مقابل��ه با کاهش س��رعت رش��د 
اقتص��ادی و بهبود ش��رایط، بانک مرکزی 
اروپ��ا در صدد انج��ام اقداماتی غیر‌معمول 

است. 
بان��ک مرک��زی اروپ��ا که پی��ش از این 
سیاست نرخ بهره منفی را در پیش گرفته 
ب��ود، حالا ن��رخ بهره را پایین‌ت��ر برده و از 
منف��ی 0.3 درص��د به منف��ی 0.4 درصد 

کاهش داده است. 
ای��ن بانک همچنین می��زان خرید اوراق 
قرضه دولت��ی را افزای��ش داده و در صدد 
خرید اوراق قرضه از شرکت‌های خصوصی 

است. 
این یعنی بانک مرکزی به‌صورت مستقیم 
به بخ��ش خصوصی پول ق��رض می‌دهد، 
 کاری که بانک‌ها به‌ص��ورت معمول انجام 

نمی‌دهند. 
ام��ا به نظر نمی‌رس��د که ای��ن اقدامات 
نتیجه مورد نظر را به همراه داش��ته باشد. 
ب��ه زبان س��اده، با وج��ود تم��ام اقدامات 
غیر‌معمول��ی که بانک مرک��زی اروپا برای 
رش��د اقتص��ادی به آن روی آورده اس��ت، 
بازارهای اروپا اعتقادی به متعهد بودن این 

بانک به بهبود شرایط اقتصادی ندارند. 
بانک مرکزی اروپا احتیاج به راهکارهایی 
دارد که به ج��ای تاکتیک‌های کوتاه‌مدت، 
روی رشد اقتصادی بلند‌مدت تمرکز کند. 

خطر رکود 
اروپا در مع��رض خطر رک��ود اقتصادی 
ش��بیه به رک��ود ژاپن اس��ت. در دهه 90 
میلادی، ژاپن با وضعیت نامساعد اقتصادی 

درست مثل وضعی که اروپای 
ام��روز ب��ا آن مواج��ه اس��ت، 

روبه‌رو بود. 
بانک مرکزی ژاپن نرخ بهره 
را ب��ه صفر کاهش داد، اقدامی 
که معمولا به رش��د اقتصادی 

می‌انجامد. 
با این حال شرایط اقتصادی 
ژاپن بهبود پی��دا نکرد اما این 
کش��ور مجبور شد از آن زمان 
به بعد ن��رخ بهره را نزدیک به 

صفر نگه دارد. 
می‌دانستند  س��رمایه‌گذاران 
که ب��ا ن��رخ به��ره نزدیک به 
صفر، بان��ک مرکزی نمی‌تواند 
کن��د.  حمای��ت  را  اقتص��اد 
آنه��ا علاق��ه و میل خ��ود به 

س��رمایه‌گذاری را از دس��ت دادن��د. ای��ن 
ع��دم س��رمایه‌گذاری منج��ر ب��ه کاهش 
 ن��رخ ت��ورم و ایج��اد مش��کلات اقتصادی 

بیشتر شد. 
25 س��ال پ��س از س��قوط بازار س��هام 
ژاپن، سیاس��ت‌گذاران این ش��رکت هنوز 
در ح��ال دس��ت و پنج��ه ن��رم ک��ردن با 
مش��کلات هس��تند. ب��ا توجه به ش��رایط 
اقتص��ادی ب��د ژاپ��ن و باقی مان��دن نرخ 
به��ره در ح��دود صف��ر، س��رمایه‌گذاران 
نس��بت به رش��د اقتصادی بدبین‌تر ش��ده 
از س��رمایه‌گذاری  ب��ه  را  خ��ود  می��ل   و 

 دست می‌دهند.
در حال حاضر اتحادی��ه اروپا در معرض 
خطر مش��ابهی ق��رار دارد. نرخ ت��ورم این 
منطق��ه )جدا از نرخ متغی��ر مواد غذایی و 
انرژی( از س��ال 2008 زیر صفر بوده است 
و طی دو س��ال گذشته با کاهش بیشتری 

روبه‌رو بوده است. 
با حس��اب هزینه‌های ان��رژی، نرخ تورم 
در یک‌س��ال گذش��ته صف��ر بوده اس��ت. 
روند نزول��ی نرخ تورم به معنی آن اس��ت 
که سیاس��ت نرخ بهره منفی بانک مرکزی 

اروپا، کارآیی چندانی نخواهد داشت. 
روز پنجشنبه بانک مرکزی اروپا از انجام 
یک س��ری اقدامات جدید خب��ر داد. این 
بانک ن��رخ بهره را از منف��ی 0.3درصد به 
منف��ی 0.4  درصد کاه��ش داد تا بانک‌ها 
را بی��ش از پیش مجاب کن��د که به جای 

سپرده کردن پول، وام دهند. 
بانک مرک��زی اروپا همچنی��ن در حال 
خرید حجم وس��یعی از اوراق قرضه است. 
ای��ن بانک در صدد رواج برنامه »تس��هیل 
کمی« )Quantitative easing( است. 
بن��ا بر این سیاس��ت، بانک مرک��زی اروپا 
 ماهانه میلیارده��ا دلار اوراق قرضه دولتی 

خریداری می‌کند. 
مهم‌ت��ر اینکه این بانک ش��روع به خرید 

اوراق قرضه از بخش خصوصی خواهد کرد. 
این اقدامی اس��ت که بانک‌های مرکزی در 
ش��رایط عادی و به ص��ورت معمول انجام 

نمی‌دهند. 
با این ح��ال ماریو دراگ��ی، رئیس بانک 
مرک��زی اروپ��ا، معتقد اس��ت خطر مواجه 
ش��دن با بحران اقتصادی، انج��ام اقدامات 
را  غیر‌معم��ول  سیاس��ت‌های  اتخ��اذ   و 

توجیه می‌کند. 
در ش��رایطی که نرخ بهره پایین باشد و 
بانک‌ها به آسانی وام دهند، سرمایه‌گذاران 
به گرفت��ن وام و س��رمایه‌گذاری بیش��تر 
ترغیب می‌ش��وند. اما حتی در این شرایط 
وقتی س��رمایه‌گذاران نگران این باشند که 
آینده‌ای مشابه با بحران اقتصادی ژاپن در 
انتظار اروپا اس��ت، می��ل خود را به گرفتن 

وام و سرمایه‌گذاری از دست می‌دهند. 
بنابرای��ن دیگ��ر خیلی مهم نیس��ت که 
گرفتن وام چه‌قدر آس��ان باشد یا نرخ بهره 

منفی باقی بماند. 
می‌خواه��د  اروپ��ا  مرک��زی  بان��ک 
س��رمایه‌گذاران و صاحبان کس��ب وکارها 
را متقاع��د کند که برای م��دت طولانی از 
اقتصاد اتحادیه اروپا حمایت می‌کند، تا آنها 
را ترغی��ب به گرفتن وام و س��رمایه‌گذاری 
کن��د. به همین دلیل روز پنج‌ش��نبه اعلام 
کرد که نرخ بهره منفی را حتی در صورت 
بهبود شرایط اقتصادی افزایش نخواهد داد. 
اما مش��کل اینجاس��ت که ای��ن وعده‌ها 

موثق و معتبر به نظر نمی‌رسند. 
تجرب��ه دهه گذش��ته در آمری��کا و اروپا 
نش��ان می‌دهد که بانک‌ها منتظر هستند 
تا بلافاصله پس از بهبود ش��رایط اقتصادی 
و گذر از بحران، نرخ بهره را افزایش دهند. 
درماه دسامبر سال گذشته، آمریکا بدون 
توج��ه به نرخ تورم پایین 2درصد و رش��د 

اقتصادی ضعیف، نرخ بهره را بالا برد. 
با این حال بانک مرکزی اروپا می‌خواهد 
ب��ازار را مجاب کند که این بار 
ش��رایط متفاوت اس��ت و نرخ 
بهره حتی پس از بهبود شرایط 
اقتصادی هم بالا نخواهد رفت. 
ام��ا ب��ازار دلیل خوب��ی برای 
به سیاس��ت‌های  بودن  بدبین 
سرمایه‌گذاران  دارد.  اقتصادی 
اقتصادی  بهبود شرایط  انتظار 
را ندارن��د و بر ای��ن باورند که 
ش��رایط  در  س��رمایه‌گذاری 
فعل��ی، در آین��ده س��ودی به 
هم��راه نخواه��د داش��ت. این 
بدبین بودن س��بب می‌شود تا 
تلاش‌ها و سیاس��ت‌های بانک 
تاثی��ر کمتری  اروپا  مرک��زی 

داشته باشد. 
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قیمت بلیت هواپیما

سیاست‌های غیر‌معمول بانک مرکزی اروپا برای مقابله با رکود اقتصادی 

پیش‌بینی درباره اقتصاد و سیاست چند سالی است كه به یك شغل تبدیل شده 
‌اس��ت. در كشورهای توس��عه‌یافته، تحلیلگران و پژوهشگران برای این كار آموزش 
می‌بینند و بعد با دس��تمزدهای گران‌قیمت در اندیش��كده‌های معتبر مش��غول به 

كار می‌شوند. 
این روندی اس��ت كه از غرب آغاز ش��ده و چند س��الی اس��ت كه در كشورهای 
توس��عه‌یافته شرقی هم جا افتاده اس��ت. این افراد با مطالعه دقیق تحولات و رصد 
اخبار و با پش��توانه‌ای كه از تاریخ و گذش��ته در نتیجه سال‌های تحقیق و مطالعه 
دارند، پیش‌بینی‌ و تحلیل درباره روندهای آینده سیاس��ی اقتصادی جهان را ارائه 
میك‌نند. نظرس��نجی از بخش‌های مختلف جوامع و دسترسی به اطلاعات شفاف، 

در این پیش‌بینی‌ها عامل موثری است. 
اما تحولات جهان امروز به‌گونه‌ای پیش می‌رود كه خارج از اكثر این پیش‌بینی‌ها 
به نظر می‌رس��د قدرت گرفتن چهره‌های عجیب در انتخابات بعضی كشورها مانند 
آنچ��ه ای��ن روزها در آمریكا می‌گ��ذرد و فراز و فرود قیمت نف��ت دو نمونه از این 

تحولات سیاسی اقتصادی خارج از پیش‌بینی‌هاست. 
در آمری��كا دو نام��زد خارج از سیس��تم و معت��رض به دو قطب ثابت سیاس��ی 
ای��ن كش��ور اكن��ون در ح��ال ق��درت گرفت��ن هس��تند و فاصله‌ای با رس��یدن 
به‌عن��وان نامزدی نهایی انتخابات ریاس��ت‌جمهوری آمریكا ندارن��د. دونالد ترامپ 
و برن��ی س��اندرز دو چه��ره برجس��ته انتخاباتی ای��ن روزهای آمری��كا كه توجه 
جه��ان را ب��ه خ��ود جل��ب كرده‌ان��د، در دو منتها الیه راس��ت و چ��پ دو حزب 
 جمهوریخ��واه و دموك��رات آمریكا قرار گرفته‌اند. هر دو از منتقدان س��ركش نظام 
 سیاسی‌- اقتصادی حاكم بر آمریكا و همچنین اصول و سیاست‌های حاكم بر احزاب خود 

هستند. 
ای��ن دو ب��ر خ�الف هم��ه پیش‌بینی‌ه��ا ك��ه ت��ا همین اواخ��ر نش��ان می‌داد 
چهره‌ه��ای جدی نیس��تند، انتخابات درون حزب��ی در ایالات مختل��ف آمریكا را 
یك به یك با موفقیت پش��ت س��ر گذاش��ته‌اند. رقیب س��اندرز، هیلاری كلینتون 
وزیرخارج��ه پیش��ین و چهره ق��درت و ثروت و تنه��ا نامزد ج��دی زن انتخابات 
ریاس��ت‌جمهوری آمریكاس��ت و رقی��ب ترامپ ه��م قدیمی‌ترین حزب سیاس��ی 
آمریكا با همه توش��ه سیاس��ی اقتصادی و رس��انه‌ای‌اش یعن��ی جمهوریخواهان. 
 نتایجی كه در این انتخابات تا كنون به دس��ت آمده با نظرس��نجی‌ها هم متفاوت 

بوده ‌است. 
قیم��ت و موقعیت بازار نفت هم اگرچه این روزها موضوع بیش��تر گمانه‌زنی‌های 
كارشناس��ان و رسانه‌های اقتصادی جهان است، اما هیچ تصویر روشن و مشخصی 
برای تحلیلگران ندارد و كسی نمی‌تواند آینده آن را در ماه‌های پیش رو پیش‌بینی 
كند، همانطور كه كس��ی نمی‌توانست سقوط اینچنینی قیمت نفت را در سالی كه 

گذشت پیش‌بینی كند.
 ورود متغیرهای بیش��تر نسبت به گذشته به بازارها و خارج شدن اقتصاد جهان 
از كنت��رل دو ی��ا چند قدرت به دنبال جهانی‌ش��دن تجارت، از عواملی اس��ت كه 
پیش‌بینی‌ه��ای اقتصادی از جمله پیش‌بینی وضعیت نفت را دش��وار و غیرممكن 

میك‌ند. 
طرف��داران تئوری توطئه همچن��ان بر این باورند كه هر روی��داد غیرمنتظره‌ای 
لزوم��ا برای همه غیرمنتظره نیس��ت و دس��تی در تهیه و ت��دارك آن در كار بوده‌ 
اس��ت. حتی برای ای��ن دو نمونه سیاس��ی- اقتصادی كه ذكر ش��د، توجیهاتی از 
 س��وی این گروه وجود دارد و آن را فراتر از آنچه به نظر می‌رسد تحلیل و توصیف 

میك‌نند. 
ب��ا ای��ن حال ب��ه نظ��ر می‌رس��د گس��ترش ابزاره��ای اطلاع��ات و ارتباطات، 
عوام��ل كنترل اف��كار عمومی را از اختیار یك یا چند رس��انه و ف��رد خارج كرده 
و ای��ن موجب تغییرات آن��ی در رفتارهای رای‌دهندگان و رق��م خوردن تحولات 
سیاس��ی خ��ارج از پیش‌بینی مانن��د آنچه این روزه��ا در آمریكا می‌بینیم ش��ده‌ 
 اس��ت. جهان با این ش��تاب تغیی��ر و تحولات از ای��ن هم غیرقاب��ل پیش‌بینی‌تر 

خواهد شد. 

جهان غیرقابل پیش‌بینی 

دور دنیا

قــاب

کیوسـک

صفحه 16
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نگاه آخر

جدول امروز

دولت چین اعلام کرده است کاهش سرعت رشد اقتصادی این کشور سبب توقف اقدامات برای جلوگیری ازآلودگی هوا نخواهد شد. رشد اقتصادی چین در سال 2015 
به پایین‌ترین حد خود در 25 سال گذشته رسید. بی‌توجهی چین به نابودی محیط زیست در چندسال اخیر ضربه سنگینی به اقتصاد این کشور وارد کرده است. سالانه 

3تا10درصد درآمد خالص چین صرف هزینه‌های ناشی از آلودگی محیط زیست می‌شود.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 467 www.forsatnet.ir

نیلوفر قدیری
کارشناس مسائل بین‌الملل
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