
علی علمی

8

15

1

توصیه های اقتصادی برای سال جدید

 95؛ سالی که
پرواز خواهیم کرد

رهبر معظم انقلاب اسلامی با تبیین جایگاه و نقش بی بدیل و تأثیرگذار 
ح��وزه علمی��ه قم در پی��روزی انقلاب اس��لامی به برخ��ی تلاش ها برای 

انقلاب زدایی از حوزه های علمیه اش��اره کردند.  ایشان در دیدار 
اعضای مجمع نمایندگان طلاب و فضلای حوزه علمیه قم...
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

اکران نوروزی بازار
گزارش  »فرصت امروز« از کسب وکارهای مرتبط با هفت سین سال نو 

ص��دای پای بهار با وضوح هر چ��ه تمام تر به گوش 
می رس��د. بهاری ک��ه امید م��ی رود گرمای��ش کلید 
یخ زدگی های س��ال های اخی��ر بازار ایران باش��د. اما 
بازار در هر ش��رایطی که باش��د، آغاز س��ال نو گرمی 
بازار خودش را دارد و در این میان هس��تند بازارهایی 

که ویژه  آغاز بهار ش��کل می گیرن��د. بازار ماهی قرمز، 
س��بزه، س��منو، سماق و س��ت های س��رامیکی سفره 
هفت س��ین، با آغاز اس��فند کم کم داغ می شود و شهر 
را رنگ س��بز، آب��ی و قرمز می زنن��د. صاحبان چنین 
کس��ب وکارهایی هر گوشه ش��هر که بروید، هستند و 

کاسبی شان حس��ابی گرم. اما در تهران انگار تجریش 
مکانی نوس��تالژیک برای خرید سین های سفره نوروز 
اس��ت. به همین منظور ش��ال و کلاه کردیم و به بازار 
تجریش س��ری زدیم تا از ش��ور و حال اکران نوروزی 

سریال هفت سین گزارش تهیه کنیم. 

سرمقـاله

عم��ر مجموع��ه ای از روزه��ای به هم پیوس��ته اس��ت. بهار و زمس��تان 
نمی شناس��د. هفته ها، ماه ها و فصل ها را ما آدمیان نش��انه گذاری کردیم تا 

چیزهای��ی از یادمان ن��رود. خاطره هایی را به یاد بیاوریم و زندگی 
خود را با نیرویی نو به دلایلی برای شادمان بودن زینت ببخشیم...

عمر مجموع��ه ای از روزهای به هم پیوس��ته 
است. بهار و زمستان نمی شناسد. هفته ها، ماه ها 
و فصل ه��ا را ما آدمیان نش��انه گذاری کردیم تا 
چیزهایی از یادمان ن��رود. خاطره هایی را به یاد 
بیاوری��م و زندگی خود را با نیرویی نو به دلایلی 

برای شادمان بودن زینت ببخشیم. 
آغاز س��ال نو و عید مهربان و سخاوتمند نوروز 
را بهانه ای می کنیم ت��ا صمیمانه ترین درودهای 
خود را نثار ش��ما کنی��م و از خداوند برای همه 

هم میهنان سلامت و سربلندی بخواهیم. 
خیلی ها اعتقاد دارند که روزگار جدیدی برای 
مردم ایران زمین آغاز ش��ده  اس��ت. می شود این 
اعتقاد را پذیرفت به شرط اینکه همه ما در درون 
انس��انی خود باور کنیم تغییر را و دل بدهیم به 
آواهایی که ما را به نو اندیشیدن و نو رفتار کردن 
می خواند. جهان بهاری ش��ده آماده اس��ت تا به 
میزانی که اراده می کنیم به بهتر شدن، مسیرهای 

سعادت پیش پای ما بگشاید. 
بیرون خبری نیس��ت. آنچه هست زمین های 
کش��ت نش��ده، عمارت ه��ای س��اخته نش��ده، 
ثروت ه��ای مدفون در دل خ��اک و محبت های 
ابراز نشده اس��ت. باید در درون ما اتفاقی بیفتد 
تا همه چیز آن بشود که می خواهیم. هیچ عامل 
بیرونی قرار نیست کاری را انجام دهد که ما مردم 
در درون خ��ود اراده و ت��لاش لازم را مص��روف 
آن نکرده ای��م.  آنچه داری��م هم محصول تلاش 
ش��هروندان س��اده و معمولی این کشور پهناور 
است. شهروندان معمولی این کشور با رأی خود 
دولتی عاقل بر س��ر کار آوردند، رأی و نظر مردم 
بود که به سال ها دعوای آزارنده بین کشورمان و 
قدرت های جهانی پایان داد، نمایندگانی متفاوت 
از دوره های قبل به مجلس فرستاد و تنها همین 
مردم معمولی می توانند سرنوش��ت بهتری برای 
خود و برای فرزندان خود رقم بزنند. ما می توانیم 

کش��ور بهتری با س��طح رفاه بالاتر، ب��ا درجات 
اخلاقی قابل دفاع تر و دارای حقوق ش��هروندی 
مناسب تر بسازیم. این کار فقط از مردم منسجم 
و آگاه برمی آی��د و بس.  در این روزگار جدید ما 
بیش از هر چیزی به کتاب و خواندن نیاز داریم. 
کتاب و مطلبی ک��ه صرف نظر از اینکه با تمامی 
دیدگاه های نویسنده اش موافق باشیم یا نه، ارزش 
خواندن و تعمیق و تفکر داش��ته باشد. راه بیرون 
رفتن از سیکل معیوب عقب ماندگی و رکود، تنزل 
اخلاقی و بیکاری و قرار گرفتن در سرخط رونق و 

پیشرفت همانا آگاهی و خواندن است. 
به��ار را و نوروز را بهان��ه ای می کنم تا به همه 
خوانندگان »فرصت ام��روز« مبارکباد روزگار نو 
بگویم و نیز سپاس بگویم همه فرزندان شما را که 
در این روزنامه خلاقیت، صداقت و تجربه خود را 
برای تولید محتوای مناسب به کار بستند. نوروز، 

فرصت امروز همه ماست. 

از ورودی غربی بازار تجریش تا ورودی شرقی که 
به میدان قدس و ایستگاه مترو می رسد، جمعیت 
موج می زن��د. پیاده روه��ای بی��ن دو میدان هم 
دست کمی از زیر بازار مسقف ندارند و تمام حریم 
آن دستفروش هایی هستند که به اصطلاح بساط 
کرده اند. ظاهرا فروش آخر سال این قبیل کاسب ها 
از بقیه بهتر است. بدون معطلی سراغ مغازه هایی 
می روم که کالاهای ش��ان عیدانه و نوروزی است. 
ماهی قرمز، هفت س��ین، آینه و شمعدان، ظرف و 
ظروف و انواع ش��مع و تخم مرغ هایی که سفالی و 
چوبی هس��تند. چندین مغازه داخل بازار سنتی 
و چن��د فروش��گاه پراکنده در حوالی مش��رف به 
خیابان و اطراف امام��زاده صالح به همراه انبوهی 
از فروش��نده های دستفروش به کاسبی آخر سال 

پرداخته اند. 
روزگار برندینگ سمنو 

لوازم سفره هفت س��ین به دو دسته خوراکی و 
غیرخوراکی تقسیم می شود. قیمت غیرخوراکی ها 
نسبتا بالاتر است و اتفاقا فروشش هم بیشتر است. 
گران ترین ماده غذایی س��منو اس��ت که کیلویی 
8ه��زار توم��ان به ف��روش می رس��د. نکته جالب 
درباره سمنو این است که دو برند معروف در بازار 
فعالیت دارند و واحدهایی که س��منو می فروشند، 
به نوعی حکم نمایندگی ف��روش را پیدا کرده اند. 
کس��ب وکارهای خانگی که بعد از حدود 10سال 
رونق گرفته و موجب س��وددهی شده اند. سمنوی 
عمه لی��لا  )که قدیمی ت��ر اس��ت( و دایی محمد. 
این دو برند خانگی بازار یک س��ین س��فره عید را 

قبضه کرده اند و شماره ثبت هم دارند. از فروشنده 
جوان یکی از مغازه ها در مورد مقدار فروش روزانه 
می پرس��م؛ می گوید: هرچه به آخر س��ال نزدیک 
می ش��ویم، فروش مان بیش��تر می ش��ود. 4-3روز 
آخر س��ال، بیش از 20دیگ س��منو در طول روز 
می فروش��یم که وزن هر دیگ 80کیلوگرم است. 
مش��تریانش هم از هر جای��ی که فکرش را بکنید 
هس��تند، از تهران و شهرستان های اطراف و حتی 
خارج از کش��ور.  کمی جلوتر جوان دیگری سایر 
ملزومات ش��ب عید را می فروش��د و مغ��ازه را به 
سه قسمت تقس��یم کرده؛ یک طرف ماهی قرمز، 
یک طرف س��بزه و قسمت دیگر ش��مع، گلدان، 
جاشمعی و ست سرامیکی هفت سین. ماهی ها از 
2 تا 5 هزار تومان قیمت دارند. قیمت ماهی قرمز 
ب��ه نوع و اندازه آن هم مربوط اس��ت و گونه هایی 
مث��ل گلدفیش بین 15-10ه��زار تومان فروخته 
می شوند. در کنار آن انواع تنگ های بلور و سفالی 
پیدا می شود که از 5هزار تا 40هزار تومان  )بنا به 
اندازه و حجیم ب��ودن، رنگ و طرح( قیمت دارند. 
می گوید: ماهی قرمز را س��طلی می خریم؛ بسته به 
بزرگی یا کوچکی بین 200 تا 600هزارتومان. اما 
تنها نیمی از ماهی ها به فروش می رسند و بقیه تلف 
می شوند. بعد از سال تحویل که بیایی قیمت ها تا 

یک سوم کم می شود. 
سبزه عدس گران ترین سبزه بازار

از قیمت س��بزه ها می پرس��م؛ س��بزه ها س��ه 
مدل اس��ت: س��بزه گندم، عدس و شاهی. سبزه 
عدس گران تر اس��ت و ش��اهی را هم روی کوزه 
س��بز می کنند. نرخ س��بزه از 3ه��زار تا 30هزار 
تومان متغیر اس��ت. انواع شمع س��اده از 2هزار 
تا 50ه��زار تومان که ش��امل مدل های میوه ای 

و ژلاتینی و بیش��تر به شکل س��یب، سیر، انار و 
توت فرنگی است. این شمع های مدل دار ساخت 
چشم بادامی هاس��ت که بیش��ترش قاچاق است. 
سیر، سماق و س��نجد هم در بسته های کوچک 
100 و 200گرمی موجود اس��ت.  بساط نوروزی 
در مغازه ها هم داغ اس��ت؛ یک��ی از مغازه ها که 
کمی ش��یک تر به نظر می رسد، ست نوروزی اش 
را جلوی ویترین پهن کرده اس��ت. س��فره ترمه، 
آینه با قاب چینی و کاس��ه های فل��زی با رحل 
کوچک قرآن 250هزارتومان قیمت خورده است. 
البت��ه همه فقط نگاه می کنند و کس��ی مایل به 
خریدنش نیست. صاحب مغازه می گوید که ست 
400هزار تومانی هم دارد که سفارش��ی است و 
برای مش��تری ارسال می ش��ود. گویا چند سالی 
اس��ت که شبیه س��ازی س��نتی بین مردم رواج 
پی��دا کرده که یک��ی از جلوه های��ش حوض نما 
اس��ت. ظرف های کوچک و بزرگ که به ش��کل 
حوض ه��ای قدیم از جنس س��فال و س��رامیک 
س��اخته ش��ده اند. اندازه کوچ��ک 50-30هزار، 
متوسط بین 80 تا 100هزار تومان و بزرگ 120 
تا 150هزارتومان قیم��ت دارند. تخم مرغ رنگی 
دیگر عضو بازار است که با جنس چوبی و سفالی 
جلوی چشم مشتری ها قرار دارد. تخم مرغ نمای 
چوبی از سفالی گران تر است و 7 تا 15هزار تومان 
خرج دارد. جنس سفالی 5 تا 8هزار تومان بهای 
آن است. فروش این قلم جنس خیلی زیاد نیست 
و بیشتر بچه ها دوستش دارند. دستفروش ها هم 
که در روزهای اینچنینی در بازار آقایی می کنند، 
ست های کوچک و جمع وجور سفالی و سرامیکی 
عرضه می کنند که بدون آینه بین 50 تا 80هزار 

تومان و با آینه تا 130هزار تومان قیمت دارند. 
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بخ��ش  فع��الان  و  مدی��ران 
خصوصی ب��ا وج��ود مشکلات 
صنع��ت  توسع��ه  در  متع��دد 
پتروشیم��ی امیدوارند که سال 
95، صنعت پتروشیمی از شتاب 
بالایی برخ��وردار باشد زیرا تنها 
این صنع��ت می تواند در فضای 
کاهش شدید قیمت نفت، برای 

کشور ارزآفرینی داشته باشد. 
تعیین نرخ خوراک پتروشیمی 
براساس فرم��ول مشخص برای 
10 س��ال از جمل��ه اقدام��ات 
مهم دول��ت درسال جاری برای 
توسع��ه صنع��ت پتروشیم��ی 
محسوب می ش��ود که می تواند 
در جذب سرمایه گذاران داخلی 
و خارجی موثر باشد. همچنین 
در س��ال ج��اری وزارت نفت با 
ارائ��ه تسهیلات وی��ژه در قالب 
توسعه پتروشیم��ی در مناطق 
مح��روم و اعم��ال تخفیف های 
وی��ژه ب��رای خ��وراک و تمرکز 
در تکمیل زنجی��ره پتروشیمی 
تلاش کرد تا مح��رک جدی را 
برای از سرگی��ری 67طرح های 
توسعه نیافته صنعت پتروشیمی 
از برنام��ه چهارم و پنجم توسعه 
باشد که متاسفانه موفقیتی در 
این حوزه کسب نکرد، به طوری 

که سرمایه گذاری جذب نکرد. 
ب��ا این وج��ود ت��لاش شد با 
دوازدهمین  همای��ش  برگزاری 
همای��ش بین الملل��ی صنع��ت 
پتروشیمی ای��ران )IPF( برای 
جذب سرمایه گ��ذار گام مثبتی 
برداشته شود اما این اقدام برای 
به چرخ��ش درآوردن چرخ این 
صنع��ت پرسودده کاف��ی نبود. 
حال ب��ا وجود لغ��و تحریم ها و 
تمایل بسی��اری از شرکت های 
خارجی ب��رای حض��ور در این 
صنع��ت امی��د است ک��ه سال 
95، س��ال شکوفای��ی صنع��ت 

پتروشیمی باشد. 
رمض��ان اولادی، مدیرعام��ل 
پتروشیم��ی کاوی��ان در ای��ن 
باره ب��ا اشاره ب��ه اینکه تعیین 
بلند مدت  ب��رای  نرخ خ��وراک 
گ��ام مثبت��ی در س��ال جاری 

ب��رای بهب��ود شرای��ط صنعت 
بود،  ب��ه »فرصت  پتروشیم��ی 
ام��روز« می گوی��د: »این گام به 
جذب سرمایه گ��ذاری داخلی و 
خارج��ی در صنعت پتروشیمی 
منج��ر خواهد شد و م��ا به این 
موضوع امیدواریم، اما هنوز نکات 
مبهمی در این فرمول وجود دارد 
که بای��د روشن سازی شود برای 
نمونه هنوز قیمت اتان مشخص 
نشده است. بدون شک با تعیین 
تکلیف این مسئله شاهد جذب 
سرمایه گ��ذار در ای��ن بخش از 

صنعت نفت خواهیم بود.«
وی صنع��ت پتروشیم��ی را 
برگ برنده ای برای صنعت نفت 
در چن��د س��ال آت��ی می داند و 
زیرساخت های  »باید  می افزاید: 
توسط  ای��ن صنع��ت  توسع��ه 
بخ��ش دولت��ی مهیا ش��ود تا 
سرمایه گذاران خارجی و داخلی 
در فضای رقابتی وارد این صنعت 
شوند. در سال جاری تلاش شد 
تا با جذب سرمایه گذار مستقیم 
خارجی و فاینان��س، پروژه های 
متوق��ف ش��ده ای��ن صنعت به 

گردش درآید.«
ای��ن فعال بخ��ش خصوصی 
با اشاره ب��ه اینکه مزیت نسبی 
کشور با توجه ب��ه ذخایر نفتی 
و گ��ازی ممانع��ت و پرهی��ز از 
هرگونه خ��ام فروشی و تکمیل 
زنجی��ره ارزش پتروشیم��ی در 
فضای رقابتی اس��ت، می افزاید: 
»بای��د ب��ا جذب مناب��ع مالی و 
تکنولوژی ه��ای روز محصولاتی 

ب��ا ارزش افزوده بالا تولید کنیم 
تا ب��رای کشور ارزآفرینی داشته 

باشد.«

سال 95، سال شتاب در 
توسعه پتروشیمی

در ای��ن میان اگرچ��ه از دید 
بسی��اری از فعالان ای��ن حوزه 
به خصوص مدیران مجتمع های 
پتروشیمی مشخص نبودن نرخ 
خ��وراک پتروشیمی ها از جمله 
موان��ع ج��دی توسع��ه صنعت 
پتروشیمی در س��ال جاری بود 
اما سیدرحی��م شریف موسوی 
مدیرعامل شرک��ت پتروشیمی 
مارون موانع عدم توسعه یافتگی 
ای��ن صنعت را کلی تر از دولت و 
وزارت نف��ت و مشخص نبودن 
پتروشیمی ه��ا  خ��وراک  ن��رخ 
می دان��د. وی نگ��اه دیگری به 
صنعت پتروشیمی در سال 94 
دارد و ب��ر این ب��اور است اتفاق 
عجیب��ی در صنعت پتروشیمی 
در س��ال جاری رخ نداده و رشد 
حداقل��ی آن قانع کننده نیست، 
زی��را این صنعت ظرفیت بالایی 
در بخش داخل��ی و بین المللی 
دارد. شریف موسوی به »فرصت 
ام��روز« می گوید: »رویکرد کلی 
نظ��ام ب��ه صنع��ت پتروشیمی 
ضعی��ف است، به ط��وری که در 
قوانین و سیاست های کلی توجه 
جدی به آن نشده است همچنین 
وزارت نفت زیرساخت های کافی 
و برنامه ری��زی بلندمدت در این 
صنع��ت نداشت��ه اس��ت از این 

رو تاکنون چشم ان��دازی از این 
صنعت وجود ندارد.«

مدیر عامل شرکت پتروشیمی 
مارون با بیان اینک��ه اگر موانع 
موجود در صنع��ت پتروشیمی 
برداشته شود سال 95 را می توان 
سال شتاب برای توسعه صنعت 
پتروشیم��ی دانست به »فرصت 
این  امروز« می گوید: »امیدوارم 
صنع��ت بتواند رسال��ت خود را 
اقتص��اد ملی ب��رآورده کند زیرا 
اولوی��ت کش��ور در کنار مسئله 
است.  پتروشیمی  مدیریت آب، 
براس��اس اطلاع��ات مالی سال 
در  پتروشیم��ی  صنع��ت   ،93
سومین گروه اقتص��ادی کشور 
جای دارد و پیش بینی می شود 
در پنج س��ال آینده این صنعت 
جزو نخستین گروه اقتصادی در 
کشور شود. از سویی با توجه به 
کاهش س��ود سپرده های بانکی 
در س��ال آین��ده سرمایه ه��ا به 
سمت صنعت پتروشیمی خواهد 
ب��ود.« وی ابراز امی��دواری کرد 
با توجه به اینک��ه اقبال دنیا به 
سمت صنعت پتروشیمی است 
و ای��ران دارن��ده ذخای��ر عظیم 
نفت و گاز اس��ت، حمایت های 
جدی از سوی مجمع تشخیص 
مصلح��ت نظ��ام و مجل��س و 
نهاده��ای اثرگ��ذار ب��رای این 
صنعت صورت گی��رد،  به طوری 
ک��ه در برنام��ه شش��م توسعه، 
به عنوان  پتروشیم��ی  صنع��ت 
اولویت اصلی باشد. با این وجود 
در کن��ار نبود فرمول مشخص و 

بی توجهی به صنعت پتروشیمی 
از سوی نهادهای مهم حکومتی 
به ای��ن صنعت، وجود مشکلات 
ک��لان اقتصادی عام��ل دیگری 
است که در صورت توجه به آن 
روند رشد و توسعه پتروشیمی ها 
تسهیل خواهد شد. در حقیقت 
نقش عمده ای  تحریم ها  اگرچه 
در مشکلات اقتصادی دارند اما 
بخش اعظم��ی از این مشکلات 
به مدیریت ک��لان اقتصادی باز 
می گردد که همت عالی دولت و 
حمایت سرمایه گذاران اقتصادی 
کشور را می طلب��د که در قالب 
مثلث سه گانه برج��ام، دولت و 

سرمایه گذاران جای می گیرند. 
 سیده��ادی رفیع زاده، مدیر 
عامل شرک��ت سامان فراز قشم 
مهم تری��ن تاثی��ر برج��ام را در 
صنعت نفت، گ��از و به خصوص 
ب��ه  و  می دان��د  پتروشیم��ی 
»فرصت ام��روز« می گوی��د: »با 
توجه ب��ه اینکه امک��ان جذب 
و  خارج��ی  سرمایه گ��ذاری 
استف��اده از شرک��ای خارج��ی 
در اقتص��اد کش��ور فراهم شده 
کالاه��ای  واردات  می ت��وان  و 
سرمای��ه ای و در نهایت افزایش 
داشته  سرمایه گ��ذاری صنعتی 
باشی��م، می ت��وان ب��ه توسع��ه 
طرح ه��ای پتروشیمی در سال 
آینده امی��دوار بود.« عضو ارشد 
اتحادیه صادرکنندگان نفت، گاز 
و پتروشیمی می گوید: »در سال 
آینده شاهد افزایش درآمدهای 
صادراتی با افزایش سهم 10 تا 
15 درصدی صنعت پتروشیمی 
بازاره��ای جهان��ی،  ای��ران در 
کاهش قیمت تمام شده تولید، 
مبادل��ه،  هزینه ه��ای  کاه��ش 
تکمی��ل طرح های نیم��ه تمام 
پتروشیم��ی در قال��ب فاینانس 
مشت��رک،  سرمایه گ��ذاری  و 
دسترسی به تجهیزات کلیدی و 
دانش فن��ی مورد نیاز در بخش 

پتروشیمی خواهیم بود.«
آمدن  منتظ��ر  بای��د  ح��ال 
سال جدی��د ماند تا تلاش های 
برای جذب  دولت��ی  مسئولان 
سرمایه گ��ذار خارجی و جذب 

فاینانس به ثمر برسند. 

صنعت پتروشیمی برگ برنده وزارت نفت

سال 95، سال شتاب در توسعه پتروشیمی

با اتصال شبکه برق ایران به روسیه 
از مسیر آذربایج��ان، ایران یک گام 
دیگر در مسیر تبدیل شدن به »هاب 
انرژی« منطق��ه بر می دارد. به گفته 
قائ��م مقام صانیر تاکن��ون فقط 30 
درصد از زیرساخت های تبادل انرژی 
با کشورهای همسایه را آماده کرده ایم 
اما مناسب بودن شرایط همسایگان 
ایران از نظ��ر اختلاف ساعت شب و 
روز، تحقق این هدف را برای صنعت 
برق کش��ور امکان  پذیر می کند. این 
دومین باری است که هیاتی از روسیه 
به ایران سفر ک��رده و با وزیر نیروی 

ایران دیدار می کند. 
هیات بلندپایه روسی به ریاست 
الکساندر ن��واک وزیر انرژی روسیه 
سوم آبان ماه 94 به ایران سفر کرده 
ب��ود. یکی از هفت مصوبه این سفر 
که در راستای تحکیم روابط ایران و 
روسیه انجام شد، اتصال شبکه برق 
دو کشور از مسی��ر آذربایجان بود. 
محمد ملاکی، رئیس هیات مدیره 
سندیک��ای تولیدکنندگان برق در 
گفت وگ��و ب��ا »فرصت ام��روز« از 
کشور روسیه به عنوان منطقه دارای 
برق مازاد یاد می کند. وی با تردید 
به امکان تامین برق مورد نیاز ایران 
در زمان پیک از سوی روسیه نگاه 
می کند. این فعال بخش خصوصی 
تاکید می کند: اتص��ال شبکه برق 
دو کشور به یکدیگ��ر کار ساده ای 
نیس��ت. فرکانس ب��رق کشورها با 
یکدیگر متفاوت بوده و برای اینکه 
امکان انتقال ب��رق بین دو منطقه 
فراه��م ش��ود، ب��ه سرمایه گذاری 
گسترده و ایج��اد زیرساخت هایی 
نیاز داریم که فرکانس برق  بین دو 

کشور را یکسان سازی کند. 
ملاک��ی اضاف��ه می کن��د: البته 
دو کش��وری ک��ه مایل ب��ه تبادل 
انرژی الکتریکی هستند، می توانند 
بخش��ی از شبکه خود را جدا کنند 
تا با کشور صادرکننده برق، تبادل 

انرژی داشته باشد. 
به گفته ملاک��ی در حال حاضر 
از نظر فن��ی امکان تبادل برق بین 
ایران و روسیه فراهم نیست و برای 
ایجاد شدن این امکانات به دو تا دو 

سال و نیم زمان نیاز داریم. 

صادرات برق فاقد ارزش 
اقتصادی

بخ��ش خصوصی صنع��ت برق 
مدت هاس��ت که ب��ه دنبال حضور 
در ب��ازار صادرات برق است. حمید 
رض��ا صالح��ی، دبیرک��ل و عضو 
هیات مدی��ره فدراسی��ون صادرات 
انرژی و صنای��ع وابسته اسفند ماه 
س��ال 93 در آستانه انتخابات اتاق 
بازرگانی، ص��ادرات برق را تجارتی 
پرسود برای ایران دانست. به گفته 
وی ای��ران امکان ص��ادرات سالانه 
15 ت��ا ۲0 میلی��ارد دلار ب��رق به 
کشوره��ای همسای��ه را دارد. ام��ا 
رئی��س هیات مدی��ره سندیک��ای 
تولیدکنندگان برق تاکید می کند: 
صادرات برق بیشت��ر جنبه حفظ 
امنی��ت را برای کشوره��ا داشته و 
از نظ��ر اقتص��ادی ارزش چندانی 
ندارد. هزار س��ال پیش پادشاهان 
برای ایج��اد پیوند بین کشور خود 
و همسایگان، فرزندانشان را به عقد 
یکدیگر درمی آوردند. امروز صنعت 
برق جایگزین ای��ن ازدواج ها شده 
 است. به اعتقاد وی صادرات برق در 
کل دنیا بسیار محدود بوده و فقط 
۲درص��د برق تولی��دی در سراسر 
جهان، بین کشورها تبادل می شود. 
ضمن آنکه یک درصد از دو درصد 
برق صادراتی، شرایط بسیار ویژه ای 
دارد ک��ه در نهایت عملا فقط یک 
درصد از ب��رق تولید شده جهان را 

می  توان صادراتی نامید. 

بخش خصوصی به دنبال 
کارگزاری صادرات برق

ملاک��ی در پاسخ به این پرسش 
که اگر صادرات برق صرفه اقتصادی 
ندارد، چرا بخ��ش خصوصی ایران 
به شدت به دنبال ورود به بازارهای 
صادرات برق اس��ت، چنین پاسخ 
می دهد: بخش خصوصی نمی تواند 
پ��ول برق��ی را که ب��ه وزارت نیرو 
می فروشد، ب��ه راحتی وصول کند. 
برداشت فع��الان بخش خصوصی 
ای��ن است که اگر بتوانند برق را به 
جایی بفروشند ک��ه امکان وصول 
مطالب��ات بیشت��ر از وزارت نی��رو 
باش��د، شرای��ط بهتری ب��رای آنها 
فراهم می شود. وی اضافه می کند: 
حتی فعالان بخش خصوصی برای 
صادرات ب��رق به خیلی از کشورها 
پیشنهاد امر کارگزاری دارند. یعنی 
برق در اختیار وزارت نیرو باشد اما 
شرکت های کارگزار، کارها را برای 
وزارت نی��رو انجام دهن��د و حتی 
کارمزد کم��ی هم نگیرن��د اما در 
عوض بخش��ی از مطالبات نیروگاه 
خود را از طریق ب��رق صادراتی به 
کشورهای��ی مثل ترکی��ه و عراق 

وصول کنند. 
رئیس هیات مدیره تولیدکنندگان 
ب��رق تاکی��د می کند: ص��ادرات و 
واردات مانند صدور کالا نیست که 
کار راحتی باش��د. نیاز به یکسری 
سرمایه گذاری های  و  زیرساخت ها 

گسترده دارد. 

ایجاد زیرساخت های صادرات 
در ابتدای راه

مسعود حجت، قائم مقام شرکت 
صانی��ر در گفت وگ��و ب��ا »فرصت 
ام��روز« زیرساخت ه��ای صادراتی 
برق ایران ب��ه کشورهای همسایه 
را در ابت��دای راه معرفی کرده و بر 
این باور است که فقط 30 درصد از 
این زیرساخت ها ایجاد شده و برای 
رسیدن به شرایط و استانداردهای 
صادرات��ی اروپ��ا، بای��د 70 درصد 
دیگر خط انتقال ساخته شود. وی 
بر خلاف نظر رئی��س هیات مدیره 
تولیدکنندگان برق ص��ادرات این 
حامل انرژی به کشورهای همسایه 
را دارای توجی��ه اقتصادی توصیف 
کرده و آن را مکم��ل صادرات گاز 
می داند. حج��ت می گوید: معمولا 
ب��رای پاسخگویی به نی��از  انرژی 
کشورها، در احجام بزرگ گاز و در 
احجام متوسط و کوچک برق صادر 

می کنیم. 
وی اضافه می کن��د: قیمت برق 
تابعی از بهای سوخت های فسیلی 
است. با کاهش قیمت سوخت بهای 
برق کم می شود. ضمن آنکه گاز و 
برق به صورت مکمل و نه رقیب در 

بازارهای جهانی مبادله می شوند. 
وی در تشری��ح سخن خود بیان 
می کن��د: در تصمیم گی��ری برای 
صادرات برق یا گاز، نیازهای کشور 
پذیرن��ده در نظر گرفت��ه می شود. 
اگر ق��رار باشد 140 مگاوات انرژی 

به کش��وری ص��ادر کنیم ب��ا گاز 
نمی ت��وان آن را ص��ادر ک��رد زیرا 
ایج��اد زیرساخت ها ب��رای صدور 
انرژی مع��ادل اقتصادی نیست اما 
اگر کشور همسای��ه معادل 8 هزار 
مگاوات برق نیاز داشته باشد، باید 

گاز صادر شود. 

صادرات برق ظرفیت 
نیروگاهی را توسعه می دهد

ظرفیت ه��ای  مان��دن  خال��ی 
نیروگاه��ی و غیر اقتص��ادی شدن 
فرآیند تولید در ایران مشکلی است 
که کارشناس��ان اقتصاد ان��رژی از 
جمله جعفر جولا در گفت وگو با مهر 
به آن اشاره می کنند. به اعتقاد این 
کارشناس انرژی تنها راه بهره برداری 
بهینه از ظرفیت های نیروگاهی خالی 
صادرات برق است. البته محمد علی 
وحدتی مدیر عام��ل شرکت انرژی 
گستر ج��م در گفت وگو با »فرصت 
ام��روز« می گوید: ظرفی��ت خالی 
نیروگاه های ایران چندان از متوسط 
جهانی بیشتر نیست و نیروگاه هایی 
که قدیمی هستن��د یا راندمان آنها 
پایین بوده و در زمان کم باری تولید 
ب��رق در آنها بدون صرف��ه است، از 
چرخه تولید کنار گذاشته می شوند. 
وی تاکید می کند: در تمام دنیا یک 
ظرفیت ذخیره ای ب��رای نیروگاه ها 
وجود دارد و این ظرفیت به مفهوم 

زیاد بودن نیست. 
وحدتی با اشاره ب��ه اینکه ایران 
در خارج از فص��ل تابستان، امکان 
صادرات ب��رق دارد، از تلاش ایران 
ب��رای اتصال شبکه ب��رق کشور از 
طریق کابل زیردریایی به کشورهای 
جنوب��ی حاشی��ه خلیج ف��ارس از 
مسیر دوبی خبر می دهد. وی اضافه 
می کند: ای��ران در تلاش است تا با 
همسایگ��ان شمال��ی و روسیه نیز 

شبکه برق مشترک داشته باشد. 
مدیر عامل ان��رژی گستر جم با 
اشاره به اینکه ص��ادرات برق یکی 
از سیاست ه��ای اصل��ی اقتصادی 
مقاومت��ی اس��ت، مشارکت بخش 
خصوصی در امر صادرات با توجه به 
قرارداده��ای منعقد شده در وزارت 
نفت و ج��ذب سرمایه گذار در این 
حوزه را عاملی برای توسعه ظرفیت 

نیروگاهی کشور معرفی می کند. 

با نهایی شدن مذاکرات ایران و روسیه

یک گام به »هاب انرژی« نزدیک شدیم

گزارش2

بینالمللنفت

15کشور نفتی به طرح توقف افزایش تولید 
نفت پیوسته اند

ایران در طرح فریز نفتی استثنا 
می شود؟ 

طرح فریز نفتی این روزها در حال جدی شدن است. 
کشوره��ای اوپک��ی و غیراوپکی در حال توافق بر سر 
طرح��ی هستن��د که براساس آن تولید نفت به اندازه 
ماه ژانویه ثابت خواهد ماند تا شاید بازار نفت تناسب 

بیشتری را در عرضه و تقاضا پیدا کند. 
ب��ه گ��زارش اتاق تهران، ایران از همان ابتدا موضع 
منحص��ر ب��ه ف��ردی را در این زمینه اتخاذ کرد. بیژن 
زنگن��ه اع��لام کرد، ای��ران یک استثنا است و با توجه 
ب��ه شرایط تحریم مجب��ور به واگذاری نیمی از سهم 
خ��ود در ب��ازار نفت ش��ده، بنابراین تا زمانی که سهم 
سابق خود را به دست نیاورد، به افزایش تولید ادامه 

خواهد داد. 
ای��ن موض��ع، روز گذشت��ه م��ورد تایی��د وزی��ر 
ان��رژی روسی��ه نی��ز قرار گرفت تا ای��ن کشور بزرگ 
 نفت��ی ح��ق ای��ران را در افزایش تولی��د به رسمیت 

بشناسد. 
در ای��ن زمین��ه برآوردها نشان می دهد، طرح فریز 
نفتی به موفقیت نزدیک شده است، چراکه تقاضا در 
جه��ان رو ب��ه افزایش است. یک منبع آگاه به رویترز 
گفت: نشانه های موجود در بازار نشان می دهد تقاضا 

برای نفت در آینده افزایش می یابد. 
مناب��ع آگ��اه در صنعت نف��ت عربستان امروز اعلام 
کردند، تولید نفت این کشور عضو اوپک در ماه فوریه 

در سطح 10.۲۲ میلیون بشکه در روز ثابت ماند. 
عربستان به عنوان اصلی ترین عضو اوپک در راستای 
تواف��ق انجام ش��ده هفته گذشته در نشست دوحه با 
حض��ور روسی��ه، ونزوئلا، و قطر تولید خود را افزایش 
نداده است.  در نشست دوحه این چهار کشور توافق 
کردن��د ت��ا تولید و ص��ادرات نفت خود را در متوسط 

میزان آن در ماه ژانویه ثابت نگه  دارند. 
ای��ن اق��دام نخستی��ن توافق کشوره��ای اوپک با 

غیر اوپکی ها طی 15 سال گذشته بوده است. 
این منبع آگاه تاکید کرد، نشانه هایی در بازار وجود 
دارد که نشان می دهد تقاضا به صورت پایدار روندی 
افزایش��ی را خواه��د پیم��ود و علائم��ی از افت تقاضا 
در ب��ازار نف��ت وجود ن��دارد.  از سوی دیگر کویت در 
م��اه فوری��ه روزانه 3 میلی��ون بشکه نفت تولید کرده 
که نسبت به ماه قبل از آن بدون تغییر بوده است. 

مناب��ع آگ��اه همچنین اعلام کرده اند امارات نیز در 
ماه فوریه ۲.78 میلیون بشکه در روز نفت تولید کرده 
که نسبت به 3.13 میلیون بشکه در ماه ژانویه کاهش 
یافته است.  تاکنون حدود 15 کشور از تصمیم چهار 
کشور نشست قطر برای تثبیت نرخ تولید و صادرات 

نفت حمایت کرده اند. 
وزی��ر ان��رژی روسی��ه گفت: ایران ح��ق دارد برای 
افزایش تولید نفت خود راهی منحصر به فرد داشته 

باشد و افزایش تولید نفت، حق ایران است. 
الکسان��در ن��واک بعدازظهر دی��روز پس از دیدار با 
بی��ژن زنگن��ه، وزیر نفت در جم��ع خبرنگاران درباره 
اینک��ه آی��ا اعتق��اد داری��د که ای��ران بای��د از طرح 
تثبی��ت تولی��د نفت مستثنا ش��ود، تصریح کرد: این 
موض��وع را ام��روز با وزیر نف��ت ایران بررسی کردیم، 
هم اکن��ون شرای��ط ب��ازار نفت بسی��ار متلاطم است 
 و قیم��ت نف��ت ط��ی ی��ک س��ال و نیم اخی��ر پایین 

آمده است. 
وی با تاکید بر پایین آمدن قیمت نفت اظهار کرد: 
تولیدکنندگ��ان اصل��ی نفت باید با یکدیگر هماهنگ 
باشند، اما از آنجا که سطح تولید نفت ایران در دوران 
تحریم پایین آمده است، ما موضع ایران مبنی بر تلاش 
ب��رای افزای��ش تولید و احیای سهم خود در بازارهای 

جهانی را به طور کامل درک می کنیم. 
وزی��ر انرژی روسی��ه افزود: در چارچوب هماهنگی 
میان کشورهای تولیدکنندگان اصلی نفت )کشورهای 
عض��و و غیراوپ��ک( ایران حق دارد یک راه منحصر به 

فرد را برای افزایش تولید نفت خود داشته باشد. 
ن��واک ب��ا اشاره به اینکه امروز توسعه همکاری های 
ای��ران و روسی��ه در بخ��ش نفت و گ��از بررسی شد، 
اظه��ار ک��رد: طرح ه��ای بهره ب��رداری از میدان های 
نف��ت و گ��از ای��ران، همک��اری شرکت ه��ای روسیه 
همچنی��ن  و  ج��ی  ان  ال  و  س��وآپ  زمین��ه  در 
قرارداده��ای جدید نفت��ی )IPC(  از جمله مواردی 
 ب��ود ک��ه ب��ا وزیر نف��ت ایران درب��اره آنه��ا بحث و 

گفت وگو شد. 

نخستین روغن موتور گیاهی 
کشور به زودی وارد بازار می شود

مدیرعامل شرکت نفت ایرانول گفت: برای نخستین 
بار در کشور و خاورمیانه، روغن موتور خودرو با پایه 

گیاهی  »تترا« به زودی وارد بازار می شود. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی و تبلیغ��ات شرکت 
نف��ت ایران��ول، عیسی اسحاق��ی در مراسم تجلیل از 
اتوسرویس کاران برتر چابهار گفت: این روغن موتور 
پ��س از ماه ها تلاش کارشناسان واحد کنترل کیفی، 
پژوهش و آزمایشگاه ایرانول و با اخذ مجوز از سازمان 

ملی استاندارد ایران تولید شده است. 
وی مهم تری��ن ویژگ��ی روغن موت��ور پایه گیاهی 
تت��را را کاهش آلودگی ه��وا، کاهش مصرف سوخت 
و روغ��ن، افزای��ش طول عمر موتور و صرفه اقتصادی 
برای مصرف کننده دانست و گفت: پیش بینی می شود 
از ای��ن محصول ب��ا توجه به ویژگی های آن استقبال 

خوبی شود. 
مدیرعام��ل شرک��ت نف��ت ایرانول تأکی��د کرد: در 
تست ه��ای میدان��ی انج��ام ش��ده روی محصول تترا 
کاه��ش مصرف سوخت ح��دود 5 درصد در 10هزار 
کیلومتر مشاهده شده است.  عیسی اسحاقی تصریح 
ک��رد: همچنی��ن به دلیل کاه��ش ضریب اصطکاک 
در موت��ور، می��زان سایش به مق��دار زیادی نسبت به 

روغن های معمول کاهش یافته است. 
مدیرعام��ل شرک��ت نفت ایران��ول تأکید کرد: این 
روغن موتور در تمامی خودروهای تولید داخلی قابل 

استفاده است. 

مذاکرات شرکت ملی نفت 
آذربایجان با ایران و روسیه

روناگ عب��دال... اف، مدیرعام��ل شرکت ملی نفت 
آذربایج��ان در گفت وگو با خبرنگ��اران اعلام کرد که 
براس��اس برنامه ریزی های ص��ورت گرفته این شرکت 
قص��د دارد مقادیری گاز طبیع��ی از شرکت گازپروم 
روسی��ه خریداری کند. در این رابطه و طبق گزارشات 
منتش��ر شده، آذربایجان قص��د دارد سالانه 3 میلیارد 

مترمکعب گاز طبیعی از روسیه خریداری کند. 
مدیرعامل شرکت ملی نفت آذربایجان در این زمینه 
اظهار داشت: »ما قصد داریم به میزان قابل توجهی گاز 
از روسیه خریداری کنیم و به این منظور پیشنهاد خود 
را به شرکت گازپروم ارسال کرده و منتظر پاسخ طرف 

روس هستیم.« 
اق��دام اخیر آذربایجان ب��رای خرید گاز از روسیه در 
شرایطی اتفاق می افتد که کارشناسان معتقدند واردات 
Azeri- « گ��از از روسیه و ذخیره سازی آن در مخزن

Chirag-Guneshli « امکان تامین انرژی مورد نیاز 
باک��و و همچنین حفظ حجم نفت خ��ام تولیدی این 
کشور را می ده��د. این در حالی است که شرکت ملی 
نفت آذربایجان ظرفیت مخازن زیرزمینی ذخیره سازی 
گاز خود را توسعه داده و حجم نهایی آن را به 5 میلیارد 
مترمکعب رسانده اس��ت. به گفته  »عبدال... اف« این 
کش��ور قصد دارد مخ��ازن ذخیره سازی مذک��ور را با 
استفاده از حداکثر ظرفیت شان به بوته آزمایش بگذارد. 
ب��ه گفته مدیرعامل شرکت ملی نفت آذربایجان که 
به اختصار به آن »SOCAR « گفته می شود، روس ها 
تنها منبع تامین ان��رژی آذری ها نبوده و آنها در حال 
حاضر مشغول مذاکره با ایران هستند. گفتنی است در 
این بین مذاکرات ب��ا ایران حول محور تبادل انرژی با 
خدمات بوده و جمهوری آذربایجان قصد دارد با واردات 
گ��از طبیعی ایران در فصل تابست��ان یعنی زمانی که 
ای��ران دارای گاز مازاد است، حجم گاز وارداتی مذکور 
را در فص��ل زمستان و هنگام کمب��ود گاز طبیعی در 
ای��ران، به مناطق شمال��ی این کشور ص��ادر کند. در 
همین چارچوب گروه های فنی و تخصصی از دو کشور 
مشغول مذاکره بر سر چگونگی انجام این کار و فراهم 

کردن مقدمات آن هستند. 
لازم به ذکر است که شرک��ت »SOCAR« دارای 
دو مخزن زیرزمینی ذخیره گاز در مناطق »قره داق« و 
»کالماز« بوده و قصد دارد گاز وارداتی از ایران و روسیه 

را در این دو مخزن ذخیره کند. 
مدیراجرای��ی شرکت ملی نف��ت آذربایجان نیز طی 
سخنان��ی اعلام ک��رد: »کاهش قیمت نف��ت خام در 
بازارهای جهانی، سوزاندن نفت برای گرمایش و تولید 
برق را به لحاظ اقتص��ادی توجیه  پذیر ساخته است.« 
وی ادام��ه داد: »به همین منظور م��ا تصمیم گرفتیم 
پروژه ه��ا و تجهیزات خ��ود را با فضای فعلی بازار نفت 
و نف��ت ارزان قیمت مطابق��ت داده و بیش از پیش از 
این سوخت ارزان قیمت استفاده کنیم.« از سوی دیگر 
ویکتور زوبک��ف مدیرعامل شرکت گازپروم روسیه که 
برای شرک��ت در یک همایش بین المللی به باکو سفر 
کرده بود ب��ه خبرنگاران گفت ک��ه روسیه جمهوری 
آذربایجان را به عنوان رقیب خ��ود در بازار انرژی اروپا 
محسوب نمی کند. وی که با یک نشریه محلی مذاکره 
می کرد، اظهار داشت: »باکو مدت زیادی است که از ما 
گ��از می خرد و در حال حاضر براساس قرارداد گازپروم 
ب��ا SOCAR روسیه تا س��ال ۲0۲5 میلادی سالانه 
۲ میلی��ارد مترمکعب گاز ب��ه آذربایجان صادر خواهد 
ک��رد.«لازم به ذکر است که جمه��وری آذربایجان در 
سال ۲007 میلادی خرید گاز از روسیه را متوقف کرد 
و سپ��س در سال ۲010 اق��دام به صادرات گاز به این 
کشور کرد. با این وجود صادرات گاز به روسیه در سال 
۲014 متوق��ف شد و باکو مجددا اق��دام به خرید گاز 

طبیعی از مسکو کرد. 

هند آماده امضای قرارداد 
خط انتقال گاز از ایران است

منابع مطلع در دهلی ن��و اعلام کردند، هند برای 
امضای قرارداد خط انتقال گاز از بستر دریا به طول 
یک هزار و 400 کیلومتر از ایران به غرب این کشور 
آم��اده شده است. به گ��زارش ایرنا، خط انتقال 4.5 
میلی��ارد دلاری گ��از ایران از بست��ر دریای عمان و 
درعم��ق 3 هزار و 400 متری اج��را شود. این خط 
لوله، روزانه 31.5 میلیون متر مکعب گاز را از ایران 

به بندر گجرات در غرب هند منتقل می کند. 
احداث این خط لول��ه به هند در واردات مستقیم 

گاز از ایران بدون نیاز به پاکستان کمک می کند. 
روزنامه انگلیسی زبان تریبی��ون روز سه شنبه در 
گزارشی نوشت هند در تصمیمی راهبردی قرار است 
قراردادی برای احداث یک خط لوله انتقال مستقیم 
گ��از از ایران امضا کند. در ادامه این گزارش آمده از 
ای��ن خط لوله گاز زیردریای��ی در آینده برای انتقال 

گاز ترکمنستان به این کشور استفاده می شود. 
ی��ک مق��ام برجسته دول��ت »نارندرا م��ودی« به 
روزنامه تریبیون گفت: دهلی نو برای امضای قرارداد 
اح��داث خط لوله انتقال گاز از ای��ران به این کشور 
آماده شده است. وی افزود: با لغو تحریم های ایران، 

مشکلی برای اجرای این خط مهم وجود ندارد. 
روزنامه انگلیسی زبان اکونومیک تایمز نیز به نقل 
از منابع مطلع اعلام کرد هیاتی از شرکت های بزرگ 
خری��دار گاز از جمله شرکت ه��ای گاز هند »گیل« 
و »ایندی��ن اویل« قرار اس��ت هفته جاری با سفر به 
ای��ران در خصوص قیمت گاز دریافتی هند از طریق 
ای��ن خط لوله و شرایط دیگر با مقامات ایرانی گفت 
وگو کنند. به گفته این منابع، شرکت های هندی به 
دنبال امضای قراردادی ب��رای مبادله گاز بین ایران 
و ترکمنستان در شمال و انتقال همان میزان گاز از 

طریق خط لوله به هند هستند. 
کارشناسان معتقدن��د، اجرای این خط انتقال گاز 
برای امنیت انرژی هند بعد از راه اندازی رسمی طرح 
خ��ط لوله گاز ترکمنست��ان - افغانستان - پاکستان 

)تاپی( مهم است. 
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بح��ث ب��ر س��ر ممنوعیت 
واردات گن��دم چند ماه اس��ت 
که می��ان وزارتخانه های جهاد 
کشاورزی و صنعت در گرفته و 
هر یک از وزرا موافق یا مخالف 
ممنوعیت واردات این محصول 

استراتژیک هستند. 
 محمود حجتی، وزیر جهاد 
کش��اورزی ک��ه با اس��تناد به 
ذخی��ره م��ازاد 2 میلیون تنی 
گندم، کش��ور را در س��ال 95 
بی نی��از از واردات می دانس��ت، 
در مقاب��ل محمدرض��ا نعمت 
زاده، وزیر صنع��ت که با وضع 
واردات  درص��دی  تعرف��ه 40 
گن��دم موافق اس��ت، به نوعی 
سپر انداخته و با واردات گندم 
برای صنای��ع تبدیلی موافقت 

کرده است. 
به این کش��مکش دولتی ها، 
کارشناس��ان  برخی  نارضایتی 
و فع��الان بخ��ش خصوصی را 
بای��د افزود که با هی��چ یک از 
این سیاس��ت ها موافق نیستند 
و خواه��ان واردات بدون تعرفه 
گندم و یکس��ان شدن قیمت 
گندم داخلی با وارداتی هستند 
و می گویند: ممنوعیت واردات 
گندم تنها پ��اک کردن صورت 
مسئله اس��ت و مشکلی را حل 

نمی کند. 

قیمت خرید تضمینی گندم 
کاذب است

رئی��س  زرگ��ران،  کاوه 
کمیس��یون کش��اورزی، آب و 
صنای��ع غذایی ات��اق بازرگانی 
تهران و دبیر کل کانون صنایع 
غذای��ی ای��ران، در گفت وگو با 
»فرصت امروز«، ضمن مخالفت 
جه��اد  وزارت  سیاس��ت  ب��ا 
کش��اورزی مبنی بر ممنوعیت 
واردات گندم، تصریح می کند: 
قیمت خرید تضمینی گندم در 

کشور تلفیقی از گندم داخلی و 
وارداتی اس��ت و چ��ون این دو 
از هم تفکیک نش��ده بنابراین 
قیمت ه��ا کاذب و از میانگین 
قیمت های جهان��ی 50 درصد 

بالاتر است. 
وی ادامه می دهد: ممنوعیت 
واردات ب��ه بهان��ه جلوگیری از 
س��ودجویی برخی اف��راد تنها 
پاک کردن صورت مسئله است. 
از س��وی دیگ��ر وزارت جه��اد 
کش��اورزی برای س��ال آینده 
برداشت 11 تا 12 میلیون تنی 
گندم را پیش بینی کرده که دور 
از دسترس است. با این وضعیت 
در میانه س��ال نیاز ب��ه واردات 
خواهیم داش��ت که با توجه به 
خارج ش��دن از فصل برداشت، 

زمان را از دست خواهیم داد. 

وضع تعرفه 40 درصدی 
یعنی گرانی 40درصدی نان

زرگ��ران می گوی��د: از نظ��ر 
ما تعرف��ه واردات گن��دم باید 
حذف شود و با مدیریت درست 
گندم ه��ای داخل��ی در بورس 

کالا عرض��ه و از محل اختلاف 
قیمت گندم وارداتی با داخلی 
به کش��اورزان یاران��ه پرداخت 
ش��ود. این روال در همه جای 
دنیا مرسوم است. در سال های 
قیم��ت   2016 و   2015
محصولات کشاورزی در دنیا رو 
به کاهش گذاشته اما در ایران 
کاملا برعکس ش��ده و با ادامه 
این روند، دسترس��ی مردم در 
س��ال های آینده به مواد غذایی 

دشوارتر خواهد شد. 
وی ب��ا اش��اره به نظ��ر وزیر 
صنع��ت مبنی ب��ر وضع تعرفه 
واردات  ب��رای  درص��دی   40
گن��دم، تصریح می کن��د: این 
یعنی افزایش 40 درصدی نان 
و ماکارونی که بخش بزرگی از 
س��بد غذایی را تامین می کند. 
در ای��ن ص��ورت وزارت رف��اه، 
صنعت و سازمان مدیریت باید 
پاسخگوی اهمال شان باشند که 
چرا کالاهای اساس��ی از س��بد 
غذایی خانواره��ا کاهش یافته 

است. 
کشاورزی  کمیسیون  رئیس 

و صنایع غذای��ی اتاق بازرگانی 
تهران تصریح می کند: مسئولان 
دولت��ی حتی به خ��ود زحمت 
نمی دهن��د که در ای��ن زمینه 
با بخ��ش خصوص��ی و صنایع 
مرتبط مش��ورت کنند. دولت 
ی��ا بخ��ش خصوص��ی را امین 
نمی داند ی��ا نمی خواهد آنها را 
در تصمیم گیری ه��ای بخ��ش 
دخال��ت دهد. به هر روی وضع 
چنین قوانینی به ضرر تولید و 

اقتصاد کشور است. 

در تولید گندم نمی توانیم 
خودکفا شویم

در همین زمین��ه عنایت الله 
وکیلی پ��ور، رئیس مجمع ملی 
خبرگان کش��اورزی و کشاورز 
نمونه کش��وری که از مخالفان 
ممنوعیت واردات گندم است، 
به »فرصت امروز« می گوید: از 
یک سو ما نمی توانیم در گندم 
خودکفا باشیم و از سوی دیگر 
نیاز کش��ور به گندم هر س��ال 
افزای��ش می یابد. این چرخه به 
دلی��ل کاهش مناب��ع آب های 

زیرزمینی، نزولات آس��مانی و 
بهره وری پایین ادامه دارد. 

وی تصری��ح می کن��د: نیت 
وزارت جهاد کش��اورزی خیر 
اس��ت اما کس��انی که چنین 
تصمیم��ی می گیرن��د در گود 
تولید نیستند و از مرز بازرگان 
و دش��ت مغان تا بن��در گواتر 
همه را به یک چشم می بینند 
و ب��ا ی��ک قان��ون می خواهند 
مدیری��ت کش��اورزی کنن��د. 
تولید منطقی گندم در کشور 
بی��ش از 7 ت��ا 8 میلیون تن 
نیست و گاهی ممکن است به 
دلیل بارندگی های مناس��ب و 
تشویق های دولت با 3 میلیون 
تن افزایش تولید مواجه شویم 
اما ای��ن تولید پایدار نیس��ت، 
بنابراین کشور نیازمند واردات 
گندم است و ممنوعیت واردات 
معنی ندارد. وی ادامه می دهد: 
در خوشبینانه ترین حالت و در 
صورت اجرای درست و موفق 
الگوی کش��ت در کش��اورزی، 
بای��د س��الانه 4 ت��ا 5 میلیون 
تن گن��دم وارد کنی��م، زیرا با 
الگوی کش��ت صحیح  اجرای 
بس��یاری از مناطق خش��ک و 
هرمزگان، کشت  مانند  بی آب 
گندم منطقی نیس��ت و صرفه 
اقتص��ادی و زیس��ت محیطی 
ن��دارد. کل تولی��د گن��دم در 
این اس��تان 40 تا 50 هزار تن 
در س��ال اس��ت و با منابع آبی 
که مص��رف می کند، بی تردید 
واردات همین میزان گندم به 

صرفه تر خواهد بود. 
خبرن��گار  اس��ت  گفتن��ی 
»»فرص��ت امروز« ب��رای درج 
نظر موافقان ممنوعیت واردات 
گندم با عباس کشاورز، معاون 
زراعت وزارت جهاد کشاورزی و 
علی قنبری، مدیرعامل شرکت 
بازرگانی دولت��ی ایران، تماس 
برقرار کرد اما هیچ کدام حاضر 

به پاسخگویی نشدند. 

تقابل وزارت جهاد کشاورزی و صنعت بر سر واردات گندم

ممنوعیت واردات، پاک کردن صورت مسئله است

اشتغال

مدیرعامل شرکت دخانیات ایران در گفت وگو 
با »فرصت امروز«: 

با سیگارهای جدید، دخانیات ایران 
را به اوج می رسانیم

ش�رکت دخانیات ایران قصد دارد سال آینده 
ب�رای نخس�تین ب�ار در جهان، س�یگارهایی با 
فیلتر »بیو« را تولی�د و وارد بازار کند که دارای 
ویژگی های بهداش�تی اس�ت. ب�ه گفته محمد 
حس�ین برخوردار، مدیرعامل شرکت دخانیات 
ایران، فیلترهای بیو تا 80 درصد قطران سیگار را 
جذب می کنند. وی این محصول جدید را تحولی 
ش�گرف در صنعت دخانیات جه�ان می داند که 
می تواند صنعت دخانیات ایران را به اوج برساند. 
در همی�ن زمینه با وی گف�ت و گویی انجام 

داده ایم که در پی می آید. 
س�یگارهای جدید در چه مرحل�ه ای از تولید 

قرار دارند و چه زمانی وارد بازار می شوند؟ 
س��یگارهای جدیدی که در دس��ت تولید داریم 
در کلاس ه��ای A و B طبقه بندی ش��ده اند. این 
محص��ول جدید پ��س از گذران��دن آزمایش های 
کلینیک��ی و در ص��ورت مطاب��ق بودن ب��ا ذائقه 
مصرف کنندگان، به تولید انبوه رسیده و دو تا سه 

ماه پس از بازاریابی وارد بازار مصرف می شوند. 
برای تولی�د فیلترهای بیو از چه کش�ورها یا 

افراد و مراکز علمی کمک گرفته اید؟ 
برای تولید این نوع فیلتر ها از برخی کش��ورهای 
بزرگ و پیش��رو در صنعت مانند آلمان، اس��پانیا 
و ترکی��ه دع��وت کردی��م و نمایندگان ش��ان ب��ه 
ای��ران آمدند و از تکنولوژی ه��ای ما دیدن کردند. 
گام های نخس��ت همکاری را برداشته ایم. اما برای 
طرح جدید از یک دانش��مند و اس��تاد دانشگاه در 
کش��ور کمک گرفته ایم. این نوع سیگارهای جدید 
ب��ا جذب 80درصدی قطران و کاهش مضرات آن، 
تحولی ش��گرف در صنعت دخانی��ات جهان ایجاد 
خواه��د کرد که ایران پایه گذار تولید آن در جهان 

است. 
در حال حاضر این طرح در چه مرحله ای قرار 

دارد؟ 
این طرح در دست مطالعه و بررسی نهایی است. 
تولید آزمایش��ی این نوع س��یگارها پایان یافته و 
قراردادی نیز با پژوهش��گر به امضا رس��یده است. 
این محصول در آزمایش��گاه ش��رکت دخانیات که 
یکی از آزمایش��گاه های قدیم��ی و معتبر علمی با 
پیش��ینه 70 ساله است، نیز تست شده و به تایید 
رسیده است. ناگفته نماند که این فیلتر بیو سیگار 

در آمریکا به ثبت رسیده است. 

موانع تولید انبوه این محصول چیست؟ 
ب��رای تولید انب��وه نیاز به ج��ذب منابع مالی از 
محل های مناسب داریم. به همین منظور از دولت 
خواستیم تا از محل بودجه فناوری های نوین نهاد 
ریاس��ت جمهوری برای تولید این نوع س��یگارها 
ب��ه ما کمک کند. از بخش های��ی که زیر نظر نهاد 
ریاس��ت جمهوری هس��تند نی��ز خواس��تیم تا از 
صنایع »ه��ای تکنیک« حمایت کنند. اگر نتوانیم 
از مناب��ع دولتی برای تولید انبوه س��یگارهای بیو 
استفاده کنیم، از س��رمایه گذاران بخش خصوصی 
دعوت به هم��کاری خواهیم کرد. مش��کل اصلی 
م��ا برای تولی��د انبوه و بازاررس��انی س��یگارهای 
 جدید ایرانی، تامین منابع مالی و جذب س��رمایه 

است. 
با توجه به حجم گس�ترده قاچاق س�یگار در 
کش�ور، آی�ا محص�ولات جدید ت�وان رقابت 
دارن�د؟ چ�ه برنامه های�ی ب�رای تحقیق�ات 

بازاریابی و فروش انجام داده اید؟ 
رقابت در همه جا وجود دارد و صنعت دخانیات 
با توجه به س��ودآوری آن مس��تثنا نیست. صنایع 
در گی��رودار مش��کلات و موان��ع بای��د راه خود را 
پیدا کنند. در س��ال های گذشته صنعت دخانیات 
آس��یب های جدی دیده اس��ت و بخش های اصلی 
آن که بای��د تقویت می ش��د، از کار افت��اد. موتور 
محرک��ه ه��ر کارخان��ه ای بازاریاب��ی و تحقیقات 
بازاریابی و فروش اس��ت که ای��ن مهم در صنعت 
دخانی��ات طی س��ال های گذش��ته به فراموش��ی 
س��پرده ش��د. در ماه ه��ای اخی��ر در ای��ن زمینه 
هزینه های��ی کرده ایم و برنامه ه��ای مدونی داریم. 
ت��لاش می کنیم کاس��تی های گذش��ته را جبران 
کنیم و صنع��ت دخانیات ای��ران را دوباره به اوج 

برسانیم. 
در حال حاضر وضعیت تولید س�یگار کش�ور 

چگونه است؟ 
وضعیت کنونی تولید س��یگار در کش��ور نسبت 
به س��ال 93 بهتر ش��ده و افزایش رش��د تولید و 
صادرات را داش��ته ایم. صادرات س��یگار از ابتدای 
امسال چهار برابر بیشتر از سال 93 بوده که جای 
امی��دواری دارد. در م��دت کوتاهی ک��ه مدیریت 
دخانی��ات را بر عه��ده گرفته ام، بخ��ش صادرات 
را فع��ال کرده ای��م و کیفیت تولید نی��ز روزبه روز 
افزایش داشته است. بیش��ترین حجم صادرات ما 
به کشورهای همسایه و آمریکای جنوبی است که 
 مورد اس��تقبال مصرف کنندگان این کشورها قرار 

گرفته است. 

حضور مسئول فنی برای 
واردکنندگان چای و برنج اجباری 

می شود
مدیر کل نظارت بر فرآورده های غذایی، آرایش��ی و 
بهداشتی س��ازمان غذا و دارو از اجباری شدن حضور 
مسئول فنی برای شرکت های واردکننده چای و برنج 

خبر داد. 
به گزارش ایرنا از س��ازمان غ��ذا و دارو، بهروز جنت 
گفت: تمام ش��رکت های واردکننده برنج و چای ملزم 
ش��ده اند از ابتدای خرداد ماه س��ال آینده، نس��بت به 

به کارگیری مسئول فنی واجد شرایط اقدام کنند. 
جنت خاطرنش��ان ک��رد: ط��ی نامه ای ب��ه رئیس 
هیات مدیره اتحادیه تولیدکنندگان، بازرگانان و صنایع 
بس��ته بندی چای کش��ور و همچنی��ن رئیس انجمن 
وارد کنندگان برنج ایران از آنها خواس��ته شده است تا 
شرکت های واردکننده چای و برنج را ملزم به استفاده 
از مس��ئول فنی در ش��رکت ها کنند. وی تاکید کرد: 
ش��رکت های مذکور در این خصوص بای��د به گونه ای 
اطلاع رس��انی و اتخاذ تصمیم کنند ک��ه اقدامات لازم 
توسط واردکنندگان، قبل از تاریخ یاد شده اعمال شود. 

خرید 80 میلیون تن گندم مورد نیاز از 
کشاورزان

قائم مقام وزیر جهاد کشاورزی: 
85درصدکل اعتبار آبیاری قطره ای 

بلاعوض است
قائم مقام وزیر جهاد کشاورزی از اختصاص 25هزار 
میلیارد ریال برای آبیاری قطره ای در دو سال گذشته 
خب��ر داد و گفت: 85درص��د کل اعتبارات تخصیصی 
دولت به بخش کش��اورزی با سیستم آبیاری قطره ای، 

به صورت بلاعوض پرداخت شده است. 
 »خلیل آقای��ی« در گفت وگو با ایرن��ا افزود: افزون 
بر 25هزار میلیارد ریال اعتبارات در دو س��ال گذشته 
صرف آبیاری قطره ای ش��ده اس��ت. وی گفت: بودجه 
آبیاری برای س��ال 1395، 10 هزار میلیارد ریال است 
ک��ه امیدواریم با این طرح ه��ای حمایتی صرفه جویی 
مطلوبی در مصرف آب های زیرزمینی داش��ته باشیم. 
قائم مقام وزیر جهاد کش��اورزی همچنین تولید گندم 
امسال کشور را مطلوب دانست و اضافه کرد: با توجه به 
کمبود بارش ها و خشکسالی های کشور، 80 میلیون تن 
گندم مورد نیاز از کشاورزان خریداری شد. آقایی ادامه 
داد: وزارت جهاد کشاورزی طرح هایی مانند گسترش 
آبیاری قطره ای، بذر و کود مرغوب مناسب، مدیریت و 
ماشین آلات کش��اورزی را در دستور کار خود دارد که 
بتواند تولید دانه های روغنی و گندم را در کشور افزایش 
دهد. وی افزود: با عاملان فروش میوه خارجی در بازار 

شب عید برخورد شدیدی می شود. 

کشاورزی گفتوگو
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مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی 
و تس��هیل صدور مجوزهای کسب و کار از 
حذف 400 فرآیند مزاحم در صدور مجوز 
کس��ب و کار خبر داد و گفت: از دستگاه ها 
خواستیم فرآیندهای زاید در صدور مجوز 
کسب و کار را شناسایی و نسبت به حذف 

یا ادغام آنها اقدام کنند. 
ش��اپور محمدی در گفت وگو با ایرنا با 
اش��اره به ماده 57 قانون رفع موانع تولید 
افزود: در این قانون همه دستگاه ها مکلف 
ش��ده اند ت��ا مجوزه��ای خ��ود را در این 

سامانه بارگذاری کنند. 
وی ب��ا بیان اینکه بس��یاری از مجوزها 
قوام بخش اقتصاد و برای نظام اقتصادی 
لازم هستند، ادامه داد: بعضی از مجوز ها 
نیز اضافه و زاید هستند که باید حذف یا 

ادغام شوند. 
مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی 
و تس��هیل صدور مجوزهای کس��ب و کار، 
اضاف��ه ک��رد: هم اکن��ون وزارت جه��اد 
کشاورزی، س��ازمان بورس و اوراق بهادار 
و وزارت صنعت، معدن و تجارت مجموعا 
ح��دود 400 مج��وز از مجوزهایی را که 

داشتند، حذف یا ادغام کردند. 
محمدی با اش��اره به اینکه در مجموع، 
مجوزهای کس��ب و کار کش��ور به میزان 
20درصد کاهش پیدا کرده اس��ت، اظهار 
داشت: فرآیند حذف این مجوزها از سایت 
ایران مجوز تا پایان سال تکمیل می شود. 
وی خاطرنش��ان کرد: این وزارتخانه بیش 
از 2 ه��زار مجوز ملی را در س��امانه ایران 
مجوز با کمک س��ایر دستگاه های دولتی 

بارگذاری کرده است. 
معاون وزی��ر امور اقتص��ادی و دارایی 
ادام��ه داد: فرآیند حذف در س��ال آینده 
نی��ز دنبال می ش��ود تا همه دس��تگاه ها 
مجوزه��ای زاید را حذف ی��ا ادغام کنند، 
ای��ن رویه باع��ث کوتاه س��ازی فرآیند و 
حتی الام��کان کاه��ش هزینه های قانونی 

صدور مجوزها است. 
به گفت��ه محمدی، فرآیند صدور مجوز 
مهم ت��ر از هزینه ها اس��ت که باید فعالان 
اقتص��ادی بتوانن��د س��ریع تر و آس��ان تر 

کسب وکار خود را راه اندازی کنند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه در س��ال آین��ده 
نی��ز درصددی��م ت��ا فرآینده��ای مربوط 
ب��ه راه ان��دازی کس��ب و کارها را بهین��ه 
کنیم، گف��ت: پس از ای��ن مرحله هیأت 
مقررات زدایی سقف زمانی را برای صدور 
هر کدام از مجوزها در نظر گرفته و اعلام 
خواهد ک��رد و دس��تگاه های اجرایی نیز 
مکلفند این محدوده زمانی را اجرا کنند. 

مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی 
و تس��هیل صدور مجوزهای کسب و کار از 
دس��تگاه های مربوطه خواست تا با تعامل 
ب��ا وزارت امور اقتصادی و دارایی زمان را 
خودش��ان کاهش دهند ت��ا پس از اعلام 
سقف زمانی، مش��کلی برای آنها به وجود 

نیاید. 
از  دیگ��ری  بخ��ش  در  محم��دی 
س��خنانش به تفاهم هایی ک��ه با برخی از 
دس��تگاه های اجرایی برای »پنجره واحد 
صدور مجوزها« انجام ش��ده اشاره کرد و 
گفت: تفاهم سه جانبه ای بین شهرداری، 
معاونت اقتصادی وزارت اقتصاد و شرکت 
آب اس��تان تهران منعقد شده تا کسانی 
ک��ه مج��وز ساخت و س��از از ش��هرداری 
درخواست می کنند همزمان مجوز آب و 
انشعاب فاضلاب را هم درخواست کنند. 

وی تصری��ح کرد: در پی این تفاهم نامه 
دیگر نیازی به درخواست از شرکت آب و 
فاضلاب نیس��ت و به این ترتیب در زمان 
قبل از س��اخت مجوزهای انش��عاب هم 
تعیین تکلیف می شوند تا فعالان از طریق 
الکترونی��ک ش��هرداری کارهای  دفات��ر 
مربوط��ه را انجام داده و نیازی به مراجعه 

به جاهای دیگر نداشته باشند. 
مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی 
و تس��هیل صدور مجوزهای کس��ب و کار 
افزود: با این کار، ش��رکت آب و فاضلاب 
ام��کان برنامه ریزی ب��رای بناها را از قبل 
پیدا می کند و علاوه برآن، در وقت مردم 

هم صرفه جویی می شود. 
محم��دی تاکید ک��رد: ای��ن تفاهمات 
مابی��ن دس��تگاه های مرتب��ط از قبی��ل 
مخاب��رات، ش��رکت توزی��ع برق اس��تان 
تهران و شرکت ملی گاز در حال پیگیری 
اس��ت و امیدواریم که این مجوزها نیز به 
 همین ش��کل و به ص��ورت متمرکز انجام 

شود. 
مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی 
و تس��هیل صدور مجوزهای کس��ب و کار 
تصریح کرد که در آین��ده نزدیک تجربه 
اس��تان تهران به سایر اس��تان ها توسعه 

می یابد. 
وی در پایان افزود: وزیر دارایی به عنوان 
رئی��س، نماینده دادس��تان کل کش��ور، 
نماین��ده بازرس��ی کل کش��ور، نماینده 
دیوان محاسبات کشور، رؤسای اتاق های 
بازرگان��ی، تعاون و اصناف و همچنین دو 
نفر از نمایندگان مجلس شورای اسلامی 
و همچنین رئیس دستگاه مربوطه اعضای 
ای��ن هیأت مطاب��ق م��اده57 قانون رفع 

موانع تولید هستند. 

مسئول دبیرخانه تسهیل صدور مجوز کسب و کار: 

حذف یا ادغام 400 فرآیند مزاحم



در  کش��ور  بانک��ی  نظ��ام 
حالی س��ال 94 را پشت س��ر 
گذاشت که برخی کارشناسان 
اقتص��ادی اعتقاد دارند س��ال 
گذر از گردنه سخت تحریم ها 
س��ال های  خ��ال  در  ب��ود. 
گذش��ته نظام بانکی کشور با 
تحریم های سخت و پرچالشی 
مواجه ش��د ک��ه ارتباط اغلب 
بانک ه��ای ما را ب��ا بانک های 
بین المللی قطع کرد و به این 
ترتیب هزینه دادو س��تد های 
ایران و دیگر کشورها  تجاری 
دچ��ار معضات فراوانی ش��د 
به گونه ای ک��ه بانک ها مجبور 
بودند برای گش��ایش ال س��ی 
ک��ه یک فرآیند بانکی س��اده 
در  را  بانک های��ی  اس��ت، 
امارات، ترکی��ه یا چین اجاره 
کنن��د و از خط��وط آنها برای 
اس��تفاده  ال س��ی  گش��ایش 
کنند. از سوی دیگر مهم ترین 
فراگی��ر  برنامه ه��ای  رئ��وس 
 94 س��ال  در  بانک مرک��زی 
را کاه��ش نرخ س��ود بانکی، 
س��اماندهی موسسات مالی و 
اعتب��اری غیر مج��از و اصاح 

نرخ ارز تشکیل می دهد. 
ای��ن در حال��ی اس��ت که 
بانک های کش��ور در سال 94 
با کمبود ش��دید منابع مواجه 
بودند و همین موضوع موجب 
ش��د تا بانک مرکزی اقدام به 
قانونی  ن��رخ س��پرده  کاهش 

کند. 

یک اتفاق خوب برای نظام 
بانکی

مهدی تقوی، استاد دانشگاه 
در این باره به »فرصت امروز« 
گف��ت: مهم تری��ن اتف��اق در 
سال 94 رفع تحریم ها و آزاد 
ش��دن دارایی های بلوکه شده 
ایران ب��ود. با این رخداد نظام 
بانکی ما پس از سال ها تحریم 
سرانجام به س��وییفت متصل 
شدند و با این اتفاق بانک های 

ما از انزوا بیرون آمدند. 
وی اف��زود: یک��ی دیگ��ر از 
اتفاق��ات مه��م در س��ال 94 
کاه��ش ن��رخ بهره ب��ود. نرخ 
به��ره واقع��ی از ن��رخ به��ره 
اس��می منهای نرخ ت��ورم به 
وجود می آید. ب��ا کاهش نرخ 
باید  نخواه��ی  ت��ورم خواهی 
ن��رخ ت��ورم هم کاه��ش پیدا 
می کرد. این ن��رخ با توجه به 
تورم حدود 10 درصدی هنوز 
بالاست و سپرده گذاران بانکی 
سود خوبی از سپرده های شان 

می برند. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تأکی��د ک��رد: درکش��ورهای 
دیگر 2 درصد به س��پرده گذار 
می دهن��د و 3 ت��ا 4 درصد از 
ولی  می گیرن��د  گیرن��ده  وام 
در کش��ور م��ا 8 درص��د ب��ه 
س��پرده گذاران می دهن��د. در 
چنی��ن ش��رایطی هزینه های 
تولیدکننده ه��ا افزای��ش پیدا 
می کن��د و به دنبال آن ممکن 
اس��ت یک عده از آنها از رده 
با این وضعیت  خارج  ش��وند. 

ممکن اس��ت منحن��ی عرضه 
تولیدکنن��دگان رو به افزایش 
بگ��ذارد و تولیدش��ان رو ب��ه 
کاه��ش. وی اظهار کرد: بانک 
مرکزی در واقع بانکدار دولت 
اس��ت و بای��د حجم پ��ول را 
نس��بت به افزای��ش قیمت ها 
تغیی��ر بده��د. در حال حاضر 
چون تورم به حدود 10درصد 
کاهش پیدا کرده و نرخ رشد 
ه��م ح��دود 3درصد اس��ت، 
عرضه  نرخ  شرایطی  درچنین 
پول نباید بیشتر از 13 درصد 

باشد. 

رویکرد سخت گیرانه 
بانک مرکزی در مقابل 

تولیدکنندگان
این دیدگاه در حالی اس��ت 
که محمد قلی یوسفی، استاد 
اس��ت که  دانش��گاه معتق��د 
سیاس��ت های بان��ک مرکزی 
در س��ال 94 با موفقیت توام 

نبوده است. 
وی در این ب��اره به »فرصت 
س��ال  در  گف��ت:  ام��روز« 
94 م��ا ش��اهد بی ثبات��ی در 
سیاس��ت های کان اقتصادی 
کش��ور بودیم و بانک مرکزی 
در این بی ثباتی نقش داش��ته 
اس��ت. تغییرات پی در پی نرخ 
نامه هایی  و  بخش��نامه ها  ارز، 
که بانک مرک��زی به نهادهای 
نش��ان  فرس��تاده  مختل��ف 
می ده��د که ای��ن بی ثباتی تا 
چه اندازه وسعت داشته است. 
در مجم��وع نمی ت��وان ی��ک 

ارتب��اط موثق می��ان عملکرد 
سیاس��ت ها  با  بانک مرک��زی 
و اه��داف کان ای��ن بخ��ش 
برنامه ه��ا  بیش��تر  برداش��ت. 

مقطعی و گذرا بوده است. 
وی اف��زود: بان��ک مرکزی 
در بخ��ش اعطای تس��هیات 
و اعتب��ار ب��ه بخش های مولد 
کاما س��خت گیرانه  اقتص��اد 
برخورد ک��رده و این رویکرد 
یک معضل ج��دی را به وجود 

آورده است. 
این استاد دانشگاه تأکید کرد: 
از طرف دیگر می بینیم که هم 
تغییرات نرخ ارز سیر صعودی 
پیدا کرده و هم نرخ سود بانکی 
با نوس��انات زیادی همراه بوده 
که نش��ان می دهد متغیرهای 
پولی از همان بی ثباتی گذشته 
برخوردار است. اگر این وضعیت 
بخواهد در سال های آینده ادامه 
پیدا کند فرصت های زیادی را 

از دست خواهیم داد. 

تکرار اشتباهات گذشته
ادامه داد: سیستم  یوس��فی 
پول��ی مح��ل آزم��ون و خطا 
نیس��ت. بانک مرک��زی باید به 
ارزیاب��ی درس��تی از عملک��رد 
گذش��ته این نهاد بنش��یند و 
از تک��رار اش��تباهات گذش��ته 
خ��ودداری کند. همیش��ه در 
ادوار گذش��ته کاهش نرخ سود 
بانک��ی و تک نرخی ش��دن ارز 
به عنوان موضوعات و مطالبات 
مطرح بوده و به نتیجه مفیدی 
نرس��یده و در مقابل رس��التی 

که ب��رای بانک مرک��زی قائل 
شده اند، کنترل تورم بوده است. 
اولاً مش��کل ما فق��ط در تورم 
خاص��ه نمی ش��ود، ثانیاً بانک 
مرک��زی وظایف دیگری غیر از 
کنترل تورم دارد که باید به آنها 
هم توجه کافی بکند که تاکنون 

نکرده است. 
وی در ادام��ه گفت: در حال 
حاض��ر بانک مرک��زی خودش 
را محل��ی ب��رای ی��ک دیدگاه 
خ��اص اقتص��ادی ق��رار داده 
اس��ت. م��ا نبای��د امکان��ات و 
منابع بانک مرکزی را اس��باب 
آزم��ون و خط��ای یک س��ری 
نظریات اقتصادی بکنیم. بانک 
مرک��زی بای��د به س��مت یک 
رویکرد مستقل در اندیشه ها و 
اقتصادی حرکت  سیاست های 
کند. این استقال یعنی اینکه 
بان��ک مرکزی باید خ��ود را در 
کن��ار بخش ه��ای مش��کل دار 
اقتصاد ببیند. بخش هایی مثل 
صنعتگران، کش��اورزان و. . . نه 
اینکه بانک مرکزی از فیلتر یک 
جریان خاص بخواهد به اقتصاد 

و ملزومات آن نگاه کند. 
وی تأکید کرد: این موضوع 
قاب��ل درک نیس��ت ک��ه چرا 
موض��وع  در  بانک مرک��زی 
اعتباری  و  مال��ی  موسس��ات 
غیر مجاز ب��ه وظیفه اش عمل 
بانک  نمی کن��د. وقتی خ��ود 
مرکزی اصط��اح غیر مجاز را 
به کار می برد، انتظار این است 
که تدابیر لازم برای برخورد با 

آنها را فراهم سازد. 

معضل موسسات غیر مجاز، چالش کاهش نرخ سود و مشکلات منابع

راه ناهموار نظام بانکی در سالی که گذشت

 قائم مقام بیمه مرکزی دلایل 
افزای��ش 1۵ درصدی حق بیمه 
ش��خص ثالث برای س��ال 9۵ را 

اعام کرد. 
خسروشاهی  خوش کام  پرویز 
در گفت وگ��و با مه��ر گفت: حق 
بیمه ش��خص ثال��ث خودروهای 
چهار سیلندر طبق مصوبه اسفند 
سال 1389 هیأت وزیران، به ازای 
هر ه��زار ریال تعهد بدنی و مالی، 
۵ ریال اس��ت. این مبلغ براساس 
ب��رای خودروهای  همان مصوبه، 
کمتر از چهار س��یلندر 3.۶ ریال 
و ب��رای خودروهای بالاتر از چهار 
سیلندر ۵.۶ ریال است، همچنین 
مبلغ ف��وق برای پی��کان، پراید و 
سپند 1۵ درصد کمتر از نرخ سایر 
خودروهای چهار س��یلندر یعنی 
معادل 4.2۵ ریال است. در مصوبه 
مذکور نرخ حق بیمه شخص ثالث 
برای س��ایر وسایط نقلیه موتوری 

مشخص شده است. 
افزود:  قائم مقام بیمه مرکزی 
ارق��ام ف��وق از زم��ان تصوی��ب 
تغیی��ری  هیچ گون��ه  تاکن��ون 
نداشته و ثابت باقی مانده است. 
به عبارت دیگر، در سال های 90 
تا 94، مق��دار مصوب حق بیمه 
هر هزار ریال تعهد بدنی و مالی 
)نرخ مصوب حق بیمه  ش��خص 
ثالث( تغییری نکرده اس��ت، اما 
وقتی مقدار تعه��د افزایش یابد، 
طبع��ا مقدار کل ح��ق بیمه نیز 
بای��د افزای��ش یابد. ب��ه عبارت 
ساده تر وقتی حق بیمه هر هزار 
ریال تعه��د بدنی و مالی ۵ ریال 
اس��ت، اگر این تعه��د مثا یک 
میلی��ون برابر ش��ده و به یکصد 

میلیون تومان برسد علی الاصول 
ن��رخ حق بیم��ه )۵ ری��ال( نیز 
بای��د ضربدر یک میلیون ش��ده 
و ب��ه ۵00 هزار توم��ان افزایش 
 یاب��د و این ب��ه هیچ عن��وان به 
معنی گران ش��دن بیمه شخص 
ثالث نیست، چراکه بیمه شده با 
پرداخت ۵ ریال حق بیمه، هزار 
ریال پوش��ش بیمه ای می خرد و 
ب��ا ۵00 هزار توم��ان حق بیمه، 
یکص��د میلیون تومان پوش��ش 

بیمه ای می خرد. 
وی تصریح کرد: وقتی شخصی 
با نرخ س��ود بانک��ی 20 درصد، 
100 میلیون تومان وام می گیرد 
20 میلیون تومان قسط می دهد. 
اگر این شخص با همان نرخ سود 
20 درص��د، 200 میلیون تومان 
وام بگی��رد 40 میلی��ون تومان 
قس��ط خواهد داد. اینجا افزایش 

مبلغ قسط از 20 میلیون تومان 
به 40 میلی��ون تومان به مفهوم 
گران تر شدن تسهیات دریافتی 
نیس��ت، بلک��ه نتیج��ه افزایش 
مقدار تس��هیات دریافتی است. 
در بح��ث بیم��ه ش��خص ثالث، 
نقش نرخ حق بیمه ش��بیه نرخ 
س��ود بانکی و نق��ش مبلغ حق 
بیمه شبیه مبلغ قسط تسهیات 
پرداخت��ی اس��ت. ب��ه عب��ارت 
س��اده تر وقتی خریدار یک کالا 
یا خدمت، مقدار بیش��تری از آن 
محصول را می خرد مجبور است 
مبلغ بیش��تری بپردازد ولی این 
پرداخت بیشتر، به معنی افزایش 
قیم��ت آن محصول نیس��ت. در 
بح��ث بیمه ش��خص ثال��ث نیز 
افزای��ش مبلغ حق بیمه ناش��ی 
از افزایش تعهدات بدنی و مالی، 
شبیه افزایش مقدار خرید از یک 

محصول است. 
در  داشت:  اظهار  خسروشاهی 
پنج س��اله اخیر، حجم تعهدات 
بدنی و مالی بیمه ش��خص ثالث 
متاث��ر از افزای��ش دی��ه، مداوما 
افزایش داش��ته و در س��ال 94 
نسبت به س��ال 89، حدود 3.۷ 
برابر ش��ده اس��ت. طبق مصوبه 
س��ال 89 دول��ت و همچنی��ن 
براس��اس منطق تناس��ب مقدار 
با مق��دار محصول، مبلغ  هزینه 
ح��ق بیم��ه ش��خص ثال��ث )نه 
قیم��ت بیمه ش��خص ثالث( نیز 
باید به نس��بت افزایش تعهدات 
افزای��ش می یاف��ت و 3.۷ براب��ر 
می ش��د اما ب��ه دلای��ل مختلف 
ای��ن ض��رورت تحق��ق نیافت و 
در این م��دت مبلغ ح��ق بیمه 
شخص ثالث فقط 2.۷ برابر شد. 
این مس��ئله، باعث ایجاد شکاف 

بزرگی میان حق بیمه صحیح و 
حق بیمه دریافتی ش��د. به تبع 
همین مس��ئله، طی پنج س��ال 
اخیر نرخ حق بیمه شخص ثالث 
)قیم��ت بیمه ش��خص ثالث( نه 
تنها افزایش نیافته بلکه مستمرا 

کاهش یافته است.  
این مقام مس��ئول در صنعت 
بیمه کشور بیان کرد: پدیده عدم 
افزایش مبلغ حق بیمه ش��خص 
ثالث متناسب با افزایش دیه در 
سال های اخیر، شرکت های بیمه 
را با کسری ذخایر بزرگی مواجه 
کرده اس��ت. در تناقضی عجیب 
برخی ش��رکت های بیم��ه برای 
مبارزه با کس��ری مذک��ور، وادار 
غیرفنی  تخفیف ه��ای  ارائ��ه  به 
می ش��وند ک��ه این اق��دام، خود 
بر افزایش کس��ری ذخایر دامن 
می زند. با توج��ه به نقش حدود 
40 درصدی بیمه ش��خص ثالث 
در س��اختار حق بیم��ه تولیدی 
بازار بیمه کشور، کاهش مستمر 
نرخ حق بیمه ش��خص ثالث در 
بیمه  صنع��ت  اخیر،  س��ال های 
کش��ور را در وضعیت حساس��ی 
قرار داده اس��ت، بنابراین توقف 
رون��د مذکور در ش��رایط حاضر 

اجتناب ناپذیر به نظر می رسد. 
وی خاطرنش��ان کرد: با توجه 
ب��ه آنچه بیان ش��د و با ماحظه 
جمی��ع جهات، حداقل کاری که 
پس از افزایش 1۵ درصدی دیه 
برای س��ال 139۵ می شد انجام 
داد، افزایش متناس��ب در مبلغ 
حق بیمه ش��خص ثالث بود که 
بیم��ه مرکزی نیز همین تصمیم 

را اتخاذ کرد. 

دلایل افزایش ۱۵ درصدی حق بیمه شخص ثالث در سال ۹۵
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گزارش 2

خبرنــامه

ارائه خدمت کارسازی چک در 
ساتنا و پایا تسهیل شد

بانک مرکزی  در بخشنامه ای به شبکه بانکی »ارائه 
خدمت کارسازی و ارسال مبلغ چک از طریق حواله 
س��اتنا و پایا بدون الزام مشتری برای داشتن حساب 
در بانک مبدا« را از حالت »اختیاری« به »اجباری« 

تبدیل کرد. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی بانک مرک��زی در 
این بخش��نامه آمده است: س��امانه های ساتنا و پایا 
به عن��وان جایگزین چ��ک بین بانکی عم��ل کرده و 
انتقال وجه بین بانکی را با س��رعت و دقت بیش��تر 
و با ریس��ک و هزینه کمتر انجام می دهند که ضمن 
توق��ف فرآیندهای کاغذی، پیچیده و زمان بر، تحول 
بزرگ��ی را در صنع��ت بانک��داری از بع��د نظارتی، 
سیاس��ت گذاری و مش��تری مداری ایج��اد کرده اند. 
لیکن عدم اطمینان از واریز قطعی وجوه به حس��اب 
مقصد، ناش��ی از اش��تباهات کاربری و مشتریان در 
درج ش��با یا غیرفعال بودن حس��اب مقصد و امکان 
برگش��ت حواله ها به دلایل مذکور، تبعاتی را در پی 
داش��ته اس��ت که از جمله آنها می توان به عدم ارائه 
خدماتی مانند کارسازی و ارسال مبلغ چک از طریق 
حواله ساتنا و پایا بدون داشتن حساب در بانک مبدا 
و لزوم تعدد حس��اب مشتریان در بانک های مختلف 

اشاره کرد. 
ب��رای رفع نقیصه فوق، س��امانه ای به نام س��امانه 
اس��تعام ش��با تولید و در اختیار بانک ها قرار داده 
ش��ده است که عاوه بر مزیت کنترل مواردی مانند 
صحت نام و نام خانوادگی ش��با، فعال بودن حساب 
مقصد و... ، امکان ارائه در درگاه های مختلف بانک ها 
)شعبه و اینترنت و. .( را نیز دارا است. به این ترتیب 
امکان ارائه خدمت موردنظر به مشتریان با راه اندازی 
س��امانه مذکور و اعمال کنترل ه��ای لازم در بانک 

مبدا، برقرار شده است. 
ب��ا عنای��ت به موارد ف��وق و به منظ��ور رفاه حال 
مش��تریان، اجتن��اب از نقل و انتق��ال فیزیکی پول، 
ح��ذف مخاط��رات امنیت��ی مرب��وط و جایگزین��ی 
چک ه��ای رمزدار ب��ا حواله ه��ای الکترونیکی، مقرر 
ش��ده ارائه خدمت کارس��ازی و ارسال مبلغ چک از 
طری��ق حواله س��اتنا و پایا بدون الزام مش��تری در 
داشتن حس��اب در بانک مبدا، از حالت اختیاری به 

اجباری تبدیل شود. 
شایان ذکر اس��ت به کارگیری سامانه استعام در 
فرآین��د ارائه خدمت فوق الزامی بوده و مس��ئولیت 
بروز هرگونه مش��کلی ناش��ی از عدم رعایت مقررات 
مدون در این خصوص، بر عهده بانک مربوط خواهد 

بود. 

برقراری 264 رابطه کارگزاری و 
بازگشایی ۱202 ال سی

رئی��س کل بانک مرکزی از برق��راری 2۶4 رابطه 
کارگزاری و همچنین بازگشایی 1202 ال سی خبر 
داد و افزود: این آمار به دو هفته منتهی 18اس��فند 

ماه سال جاری مربوط است. 
به گزارش ایرنا، ولی الله سیف در مراسم اختتامیه 
جش��نواره نقد صنع��ت بانکداری ک��ه در تالار قلم 
کتابخان��ه ملی برگزار ش��د، اف��زود: همچنین 244 
رابطه کارگزاری و ۷44 ال س��ی در دو هفته منتهی 

به 12اسفند بازگشایی شده است. 
وی ادام��ه داد: این آمار نش��ان دهنده این اس��ت 
که ش��بکه کارگ��زاری بانک ها روز ب��ه روز در حال 
گسترش اس��ت و بانک های کشور در تاش مستمر 

برای برقراری این روابط هستند. 
رئی��س بانک مرکزی با اش��اره به برخی ابهامات 
در خص��وص بازگش��ایی س��وییفت گف��ت: هنوز 
ع��ده ای می گویند مش��کل س��وییفت حل نش��ده 
و ش��ک دارند که نق��ل و انتقال س��وییفت انجام 
می ش��ود، این در حالی اس��ت که درخواست های 
نظ��ام بانکی به ص��ورت برخط روزانه به س��وییفت 
مخابره می ش��ود و قدم های مناسب در این راستا 

برداشته شده است. 
رییس شورای پول و اعتبار تصریح کرد: بانک های 
خارجی برای همکاری ابهاماتی دارند که باید برطرف 
ش��ود، ضمن اینکه برخی کشورها درک نادرستی از 
برج��ام و جزییات دس��تورالعمل ها دارند که این امر 
باعث تأخیر در روند کار شده بود اما با اقدامات مؤثر 
مسئولان برخی از این ابهامات رفع شده و در تاش 

برطرف کردن مابقی هستیم. 
س��یف تأکید کرد: ش��بکه بانکی در دوران تحریم 
شرایط سختی را پشت سر گذاشته و این شرایط به 
یکباره نمی تواند به زمان قبل از تحریم ها بازگردد و 

باید به تدریج در جهت ارتقا گام بردارد. 
وی با بیان اینکه نزدیک به دو ماه از اجرای برجام 
می گذرد، گف��ت: نظام بانکی در این بخش تحرکات 
لازم را انج��ام داده و امی��د داری��م ک��ه تعامات و 

ارتباطات شبکه بانکی کشور گسترش یابد. 
رئیس کل بانک مرک��زی از مدیران عامل بانک ها 
خواس��ت تا هر یک جداگانه فعالیت های خود را در 
خصوص ارتباط��ات کارگزاری و س��وییفت توضیح 
دهند تا مردم احس��اس کنند که قدم های رو به جلو 

برداشته شده است. 
وی خاطرنش��ان کرد: باید در این خصوص درست 
اطاع رس��انی شود زیرا نظام بانکی در تحول اقتصاد 
کش��ور نقش کلیدی دارد و این نقش باید به عموم 
م��ردم اعام ش��ود و اجازه داده نش��ود ک��ه در این 

خصوص در جامعه خلأ ایجاد شود. 
س��یف گف��ت: همکاران ش��بکه بانک��ی در تاش 
ش��بانه روزی هس��تند اما بانک ها با محدودیت های 
بسیار و انتظارات گسترده روبه رو هستند، به همین 
دلیل ایرادات بس��یاری به ش��بکه بانکی کشور وارد 
می شود که نش��ان دهنده آن اس��ت که نظام بانکی 
کش��ور آنچنان که شایس��ته اس��ت به مردم معرفی 

نشده است. 

نرخنــامه
دلار3,434 تومان

صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,434تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را1,008,۵00 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,82۶ توم��ان و ه��ر پون��د 
نیز4,930توم��ان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
۵38,000 تومان و هر ربع سکه2۷9,000تومان فروخته 
شد. هر سکه یک گرمی191,000تومان خریدوفروش شد 
و ه��ر گرم طای 18 عیار 102,490تومان قیمت خورد. 

هر اونس طا هم در بازارهای جهانی 12,341دلار بود. 

ثبت نام دعوت به همکاری در بخش های 
خاص بانک صادرات ایران آغاز شد

بانک صادرات ایران با هدف تجهیز ساختار سازمانی و 
تکمیل کادر مورد نیاز خود در بخش های خاص مبادرت 

به جذب و گزینش نیروی جدید می کند. 
به گزارش روابط عمومی بانک صادرات ایران، تعدادی 
از دانش آموختگان در سطوح ارشد و دکترا در رشته های 
مختلف برای بخش های مشخص شده جهت همکاری 
در ای��ن بان��ک دعوت به همکاری می ش��وند که از روز 
دوشنبه 24 اسفند ماه جاری تا 14 فروردین سال آینده 
می توانند به سایت اینترنتی بانک صادرات ایران مراجعه 
و اقدام به تکمیل فرم ثبت نام و دریافت کد رهگیری 
کنند. بر پایه این گزارش از خدمات پذیرفته ش��دگان 
وفق شرایط بانک در واحد های تحقیقات و برنامه ریزی، 
بازاریابی و خدمات مشتریان و فناوری اطاعات استفاده 
می شود. افراد دعوت به کار شده در استان تهران اشتغال 
به کار خواهند داش��ت و تس��لط به زبان انگلیس��ی در 
شمار یکی از ضوابط دعوت به همکاری قید شده است. 
 متقاضیان برای آگاهی از مفاد و جزییات ش��رایط و 
ضوابط به سایت بانک صادرات ایران به نشانی اینترنتی: 

www. bsi. ir مراجعه کنند. 

کاهش نرخ سود بازار بین بانکی به 
۱۸ درصد

 مدیرعامل بانک سپه گفت: نرخ سود بازار بین بانکی 
ب��ه 18 ت��ا 18.۵ درص��د کاهش یافته، گاهی نیز به 19 
درصد هم می رسد، اما در حال سوق یافتن به پیرامون 

نرخ تورم است. 
ب��ه گزارش مهر، محم��د کاظم چقازردی دیروز در جمع 
خبرنگاران گفت: نرخ جریمه بانک مرکزی برای بانک ها 34 
درصد بود، این امر فضا را برای بالا بردن نرخ س��ود معقول 
ساخت اما براساس اقدامات انجام شده توسط بانک مرکزی، 
نرخ ها در بازار بین بانکی کاهش یافته است. وی با بیان اینکه 
انتظار می رود س��ال 9۵ ش��رایط مناس��ب اقتصادی را برای 
رسیدن به رونق به دنبال داشته باشد، افزود: در سطح کان 
کش��ور نقدینگی بالاس��ت و از سوی دیگر فعالان اقتصادی 
خرد از نبود منابع و نقدینگی سخن به میان می آورند و این 
یک تناقض است، بنابراین این موضوع به بررسی کارشناسی 
نی��از دارد ک��ه نقدینگی در کجا قرار دارد و گاهی ذهن ها به 
این سمت می رود که نقدینگی در بخش مطالبات غیرجاری 
اس��ت. چقازردی اضافه کرد: ش��رایط اقتصادی و مشکات 
ناشی از تحریم، برخی مطالبات غیرجاری را به وجود آورده و 
بخشی از نقدینگی بر اثر کارکرد بانک ها برای وصول با اموال و 
دارایی ها تهاتر شده، بنابراین ارقام مربوط برای بانک ها نقدینگی 
محسوب نمی شود.  وی افزود: هنگامی که درآمد سیار به 
دارایی های منجمد تبدیل ش��ود، چنانچه بر این مس��ئله 
نظارت کافی نباشد، می تواند به اقتصاد کشور آسیب وارد 
کند.  چقازردی پیرامون وضعیت نرخ سود گفت: اقتصاد 
کش��ور در دوره ای تورم دو رقمی داش��ت و در این مقاطع 
نرخ سود سپرده گذاران پایین تر از نرخ تورم بود، بنابراین 
بخش��ی از ارزش س��پرده به دلیل بالابودن تورم، از چرخه 

خارج می شد. 

بانکنامه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 470 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

3,434دلار آمریکا

3,82۶یورو اروپا

4,930پوند انگلیس

93۷درهم امارات

1,214لیر ترکیه

۵4۵یوان چین

31ین ژاپن

2,۶13دلار کانادا

3,۵0۵فرانک سوئیس

11,400 دینار کویت

923 ریال عربستان

۵۷روپیه هند

8۶0 رینگت مالزی

88۵رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

 12,341انس طا

444,400مثقال طا

102,490هر گرم طای 18 عیار

1,00۶,000سکه بهار آزادی

1,008,۵00سکه طرح جدید

۵38,000نیم سکه

2۷9,000ربع سکه

191,000سکه گرمی

نسیم نجفی
nasim64najafi@gmail.com
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فلسفه  »امید« و مشكلات دامنگیر

 »امید« فلسفه زندگی انسان صنعتگر است. انسان 
خلاق با اتكا به این فلس��فه اس��ت كه بذر كار و تولید 
را می افش��اند. با فلس��فه  »امید« اس��ت كه می توان 
سختی ها را تاب آورد و حتی بر آنها پیروز شد. امسال 
صنعت و تولید كش��ور بی ش��ك یكی از س��خت ترین 
س��ال ها را س��پری كرد؛ س��الی كه درآمدهای نفتی 
دولت روند نزولی باور نكردنی درپیش گرفت و حتی 
تا بش��كه ای 20 دلار نیز س��قوط كرد و از سوی دیگر 
فشار تحریم ها تا همین اواخر با شدت و حدت ادامه 
داشت و بازارهای جهانی مواد معدنی و مشتقات نفت 

و گاز در ركود به سر می برد. 
اقتصاد چین و س��ایر قدرت های نوظهور اقتصادی و 
نیز بس��یاری از كش��ورهای اروپایی رشد كمی را تجربه 
كرد. این وضعیت نامناسب داخلی و خارجی اقتصادی 
طبع��ا خ��ود را در ق��درت خرید خانواره��ای ایرانی كه 
چند س��الی است وضعیت نامناس��بی دارد، بازتاب داد 
و كاه��ش ق��درت خرید م��ردم، بنگاه های صنعتی را با 
انبار ش��دن محصولات شان و بدترین شرایط چند دهه 
اخی��ر مواجه كرد. وضعیت��ی كه در این روزهای پایانی 
سال بنگاه های اقتصادی و صنعتی را وا می دارد كه به 
ناچار برای آن كه كل كشتی واحد تولیدی غرق نشود، 
ب��ا تع��دادی از همرزمان و همكاران بس عزیز و گرامی 
كه آنان را همچون فرزندان عزیز می دارد، خداحافظی 

كنند؛ اقدامی بس سخت وطاقت فرسا. 
موقعی��ت بغرن��ج بنگاه های صنعتی نمادی اس��ت از 
وضعیت نامناسب اقتصادی و صنعتی میهن عزیزمان. 
اقتص��اد و صنعت��ی ك��ه به رغم توانمندی های بس��یار 
نمی توان��د در ح��ال حاضر به فعالیت معمول خود ادامه 
دهد و مجبور به كوچك كردن خود و كاهش ش��دید 
هزینه ها و كاركنان خود اس��ت. صنعت و اقتصادی كه 
در حال حاضر نمی تواند پاسخگوی نیاز نیروهای جوان 
مستعد و افراد مجرب به فرصت های شغلی متناسب با 
علاقه و تخصص آنان باش��د، اما آنچه ش��اید از این رنج 
و س��ختی ت��ا حدودی می كاه��د و  »امید« را زنده نگه 
می دارد، گشایش هایی است كه در سال جاری در فضای 
داخلی و خارجی میهن مان ظاهر ش��د. توافق برجام و 
ایجاد اعتماد و آشتی در روابط بین المللی كشورمان با 
قدرت های جهانی و نیز برگزاری انتخابات هفتم اسفند 
و ارتقای همبستگی و اعتماد ملی در داخل كشور و بین 
آح��اد اجتماع��ی و دولت-ملت می تواند فضای  »امید« 
و رونق اقتصادی و معیش��ت س��الم را برای همه مردم و 
به خصوص جوانان عزیز و تحصیلكرده فراهم آورد. جوانان 
شایسته این سرزمین باید این امكان را داشته باشند كه 
از بین موقعیت های مختلف شغلی مطلوب ترین آن را 
متناسب با تخصص و تجربه خود انتخاب و من صنعتگر 
نیز برای جذب هر یك از این عزیزان شرایط بهتری را به 
ایشان پیشنهاد كند، نه آن كه تحصیلكردگان عزیزمان 
از س��ر ناگزیری و برای تامین صرف معیش��ت به كاری 
مش��غول ش��وند و كارفرما نیز به واسطه تنگدستی تنها 
امكان تامین حداقل ها را برای آنان داشته باشد. آنچنان 
كه در مورد تعیین حداقل حقوق امسال و سال های 
اخیر روی داد و كارگر و كارفرما به قول استاد عزیزم 
جناب آقای مردوخی با یكدیگر رفاقت كردند كه قطعاً 
مبلغ حقوق تعیین شده، مطلوب هیچ یك از طرفین 
نبوده است. امید است دولت محترم با ارتقای فضای 
كسب و كار و مولفه های اقتصاد كلان چنانكه طی دو، 
سه سال اخیر جد و جهد كرده است بسترهای لازم 
را برای به بار نشستن بذر  »امید« فراهم كند تا این 
سرزمین، بهاری دل انگیزتر را در سال آتی تجربه كند. 
منبع: اتاق تهران

قائم مقام اتاق بازرگانی لاهور: 
تجارت دوسویه به زودی جان می گیرد

قائم مقام اتاق بازرگانی و صنایع »لاهور« پاكستان 
سفر اخیر هیات 26 نفره این اتاق متشكل از بازرگانان 
و فعالان تجاری به ش��هرهای مختلف ایران را بس��یار 
مفید ارزیابی كرد و گفت كه تجارت دوس��ویه میان 

ایران و پاكستان به زودی دوباره جان می گیرد. 
»الماس حیدر «   در گفت وگو با ایرنا اظهار داش��ت: 
به دنبال دس��تور بانك مركزی پاكس��تان به بانك ها و 
موسسات مالی این كشور برای اقدام فوری جهت از 
سرگیری همكاری های بانكی با ایران، مكانیسم بانكی 
و كانال های بانكی میان دو كش��ور قبل از پایان ماه 
جاری میلادی  )حداكثر ظرف مدت دو هفته( از سر 

گرفته خواهد شد. 
اخیرا هیات 26 نفره اتاق بازرگانی و صنایع لاهور 
برای بررسی زمینه های افزایش همكاری های تجاری 
و اقتصادی با ایران در شراط بعد از لغو تحریم ها، به 

شهرهای مختلف ایران سفر كرد. 
قائم مق��ام ات��اق بازرگانی لاهور همچنین گفت كه 
نمایندگانی از س��ه بانك پاكس��تانی ش��امل  » بانك 
پنج��اب«،  » بان��ك می��زان «   و  » بان��ك الف��لاح «   در 
جم��ع هی��ات بازدید كننده از ایران حضور داش��تند 
و ملاقات ه��ای مفی��دی با مس��ئولان بانك مركزی و 

بانك های مختلف ایرانی انجام دادند. 
وی گفت: بانك های دو كشور با یكدیگر در تماس 
هستند و امیدواریم روند گشایش  » ال سی «   از سوی 
بانك ها با هدف ارتقای حجم تجارت میان دو كشور 

به زودی تكمیل شود. 
این مسئول اتاق بازرگانی لاهور گفت كه افراد فعال 
در حوزه واردات نفت و گاز پاكستان نیز در هیات یاد 
ش��ده حضور داش��تند و در حوزه كاری خود، در این 
س��فر تماس هایی با طرف های ایرانی برقرار كردند و 

پیگیری ها در این زمینه ادامه دارد. 
وی همچنین از سفر قریب الوقوع دو گروه از فعالان 
تجاری پاكستان در حوزه صادرات پارچه و منسوجات 
و مواد غذایی این كشور به ایران خبر داد و گفت كه 
این سفر ها تا قبل از پایان ماه آینده میلادی  )آوریل( 

انجام خواهد شد. 
الماس حیدر همچنین به س��فر قریب الوقوع حسن 
روحانی، رئیس جمهوری اس��لامی ایران به پاكس��تان 
اش��اره كرد و گفت كه انجام این س��فر در ش��رایط 
بعد از لغو تحریم ها، می تواند زمینه های بسیار خوبی 
برای گس��ترش همكاری های دو همس��ایه به ویژه در 

حوزه های اقتصادی و تجاری فراهم كند. 
وی اب��راز امی��دواری ك��رد كه با س��فر روحانی به 
پاكستان، اجرا و تكمیل طرح های كلان همكاری های 
اقتص��ادی دو كش��ور از جمل��ه طرح خ��ط لوله گاز، 
افزای��ش صادرات برق ایران به پاكس��تان، طرح های 
توسعه ارتباط ریلی و جاده ای میان دو كشور و سایر 
همكاری ه��ای اقتص��ادی و تج��اری می��ان دو طرف 

تسریع شود. 

 بازگشایی دفتر تجاری استرالیا 
در ایران تا سال آینده

وزی��ر بازرگان��ی اس��ترالیا پس از دی��دار با وزیر 
امورخارجه كش��ورمان كه به این كش��ور سفر كرده 
اس��ت، اعلام كرد اس��ترالیا قصد دارد دفتر تجاری 
خ��ود در ای��ران را س��ال ج��اری می��لادی مجددا 

بازگشایی كند. 
به گزارش ایسنا، این دفتر كه سال 2010 تعطیل 
شد، در داخل سفارت استرالیا در تهران قرار دارد و 
به افزایش تجارت و فرصت های سرمایه گذاری برای 
ش��ركت ها كمك می كند. س��خنگوی استیو سیوبو، 
وزی��ر بازرگان��ی اس��ترالیا اظهار كرد: كمیس��یون 
بازرگانی اس��ترالیا در حال حاضر از دفتر بازرگانی 
این كش��ور در دوبی حمایت لازم برای شركت های 
اس��ترالیایی را فراهم می كند و از نیمه دوم س��ال 
2016 در س��فارت استرالیا در تهران حضور دائمی 

خواهد داش��ت. 
براس��اس گزارش فایننش��یال ریویو، وزیر بازرگانی 
اس��ترالیا در دوران تحریم ه��ا گفت��ه بود تجارت این 
كشور با ایران حدود 350 میلیون دلار در سال است 
و تنها پس از اجرای توافق هسته ای می تواند افزایش 

پیدا كند. 
به گفته سیوبو، برداشته شدن تحریم ها فرصت هایی 
را در بخش های��ی مانن��د تجهیزات معدنی، فناوری و 
بخش ه��ای خدم��ات و عرض��ه كالاهای كش��اورزی 
مانند جو و گندم برای شركت های استرالیایی ایجاد 
كرده اس��ت. كمیس��یون بازرگانی استرالیا همچنین 
فرصت هایی را برای همكاری بازرگانی در بخش های 
بهداش��ت و پزش��كی، آم��وزش و تعلی��م مهارت ه��ا 

شناسایی كرده است. 
مقامات كمیسیون بازرگانی استرالیا پس از دیداری 
كه جولی بیش��اپ، وزیر امور خارجه این كش��ور سال 
گذشته از ایران داشت، نوامبر به تهران سفر كردند. 
به گزارش ایس��نا، محمدجواد ظریف، وزیر امور 
خارجه كش��ورمان در دیدار وزیر تجارت اس��ترالیا 
پیرامون گسترش روابط دوجانبه از جمله در زمینه 
مدیری��ت منابع آب، فناوری های نوین كش��اورزی، 
خطوط هوایی و ارتباطی میان دو كش��ور، اس��تفاده 
از فناوری برای صرفه جویی در آب و حل مشكلات 
بانك��ی رایزن��ی كرد و با اش��اره به ظرفیت ارتباطی 
ای��ران به عن��وان نقطه اتصال كش��ورهای جهان با 
منطق��ه آس��یای مرك��زی و قفق��از و افغانس��تان و 
ظرفیت ه��ای توریس��تی ای��ران، از اس��ترالیا برای 

س��رمایه گذاری در این حوزه ها دعوت كرد. 

یادداشت

بازرگانی

تجارت

ع��راق بازار عمده و به تعبیر 
دولت مهم ترین بازار در منطقه 
برای ایران اس��ت؛ كشوری كه 
در راه اصلاحات و توسعه است 
و ت��ا س��ال 2017 زم��ان دارد 
ساختار مالیاتی خود را اصلاح 
كند. اگر چه تا به دست آمدن 
رقم تجارت 25 میلیارد دلاری 
با این كشور در سند چشم انداز 
كشور هنوز راه زیادی است اما 
پیش بینی رس��یدن به تجارت 
11 میلی��ارد دلاری در س��ال 
گذش��ته ب��ه نتیج��ه رس��ید، 
درحالی كه در س��ال جاری در 
10 ماه��ه اول س��ال به كمتر 
بس��نده  دلار  میلی��ارد   9 از 
ك��رد. ام��ا این رق��م در حالی 
اتف��اق می افتد كه نا امنی های 
عقب نش�����ینی  داع�����ش، 
هم پیمان��ان خارجی عراق در 
س��ال 93 و توقف صادرات به 
این كش��ور ش��رایط سختی را 
پی��ش پای عراق گذاش��ت. اما 
ت��لاش دو كش��ور در امض��ای 
توافق نامه های��ی در زمینه های  
مالی��ات  اخ��ذ  از  »اجتن��اب 
مضاع��ف«،  »همكاری ه��ای 
گمرك����ی« و  »تش��وی��ق و 
حمایت از س��رمایه گذاری« در 
نیمه سال جاری برای افزایش 
ارتباط��ات تجاری – اقتصادی 
ب��ا یكدیگ��ر نش��ان می ده��د 
برنامه ه��ای ج��دی ب��رای هم 

دارند. 
كیوان كاش��فی، عضو هیات 
رئیس��ه ات��اق ایران س��ال 94 
را ب��رای تجارت با عراق س��ال 
فرصت ه��ا و تهدیدها می داند. 
كاشفی رویكرد بازار این كشور 
به عدم مصرف كالاهای ترک، 
همچنین تا حدودی عربستان 
و اردن را نوع��ی اقب��ال ب��رای 
رونق مص��رف كالاهای ایرانی 
عن��وان می كند؛ فرصتی كه به 
گفته وی به دلیل مشكلات در 
بازار داخلی از آن استفاده لازم 
نشد. او در معرفی تهدید ها به 
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
پایی��ن آمدن قیمت نفت و به 
تبع آن كم شدن قدرت خرید 
م��ردم این كش��ور ك��ه عمدتا 
در  هس��تند،  مصرف كنن��ده 
واردات عراق تاثیر گذاشت و در 

حوزه خدمات فنی مهندس��ی 
بیش��ترین تاثی��ر را گذاش��ت 
چ��را كه ع��راق ب��ا ناتوانی در 
و  ش��د  مواج��ه  پرداخت ه��ا 
متاس��فانه هیچ بیمه حمایتی 
هم در كش��ور م��ا برای كمك 
ب��ه صادركنندگان وجود ندارد 
و فعالان این حوزه با مشكلات 
متع��ددی مواجه ش��دند و این 
چالش ها همچنان وجود دارد. 
كاش��فی اما س��ال آینده را 
ب��رای مبادلات تجاری با عراق 
بهت��ر از س��ال 94 پیش بینی 
می كند. او با تاكید بر استفاده 
از فرصت های��ی ك��ه در س��ال 
94 ایج��اد ش��د و همچن��ان 
وج��ود دارد، می گوی��د: عراق 
یكی از كش��ورهایی اس��ت كه 
می توانی��م ب��رای ایجاد تعرفه 
ترجیحی برنامه ریزی خوبی با 
آنها داشته باشیم و دیگر اینكه 
با توجه به فضای باز ش��ده در 
پسابرجام برای ارتباطات بانكی 
ك��ه توافق اولی��ه آن در نوروز 
انجام می شود، مراودات تجاری 
با عراق در شرایط بهتری قرار 

خواهد گرفت. 
به گفته عضو هیات رئیس��ه 
ات��اق ای��ران بیمه كالاها بحث 
دیگ��ری اس��ت ك��ه در ح��ال 
پیگی��ری اس��ت. كاش��فی از 
كاه��ش و ح��ذف تدریج��ی 
معاملات پایاپای، مرزنش��ینی، 
پیل��ه وری و مدرنی��زه ك��ردن 

تج��ارت ب��ا ع��راق در س��ال 
آین��ده به عن��وان عمده تری��ن 
هدف تجارت با این كش��ور نام 
می ب��رد. به اعتق��اد وی، ایران 
در س��ال آینده به طور جدی تر 
باید به برگزاری نمایش��گاه ها و 
حضور در نمایشگاه های عراق 

برنامه ریزی كند. 
جهانبخش سنجابی شیرازی، 
رئی��س اتاق مش��ترک ایران و 
ع��راق نیز س��ال آینده را برای 
تج��ارت ه��ر دو كش��ور مهم 
ارزیاب��ی می كند. به اعتقاد وی 
تجارت با عراق به سمت رسمی 

شدن پیش خواهد رفت. 
س��نجاب��ی ش��ی�رازی ب��ه 
مش��كلات تج��ارت با عراق در 
س��ال جاری اش��اره كرده و به 
»فرصت ام��روز« می گوید: در 
س��ال 94 بخ��ش وس��یعی از 
خ��اک عراق با ناامنی ها درگیر 
ب��ود و بودج��ه عمومی دولت 
در مب��ارزه با تروریس��م هزینه 
شد كه به دنبال آن واردات به 
عراق كاهش یافته و بیشتر به 
سمت كالاهای مصرفی رفت و 
كالاهایی كه ارزش سرمایه ای 

داشتند اولویت نداشتند. 
به دنبال این مشكلات بودجه 
عمرانی در عراق تقریبا صفر و 
پروژه های عمرانی متوقف شد 
و ب��ه گفته این صاحب نظر در 
حوزه عراق با داش��تن شرایط 
خوب پس��ابرجام، تج��ارت با 

عراق نه تنها نس��بت به س��ال 
گذش��ته رش��دی نكرد بلكه با 
كاه��ش مواجه ش��د. درگیری 
اقلی��م كردس��تان ب��ا دول��ت 
مركزی از یك طرف و درگیری 
بین اقوام در اقلیم كردستان از 
طرف دیگر تاثیرش را در روابط 
تجاری ایرا ن با ش��مال عراق 
و اقلیم كردس��تان گذاشت. از 
س��ویی دیگر زیرس��اخت های 
بانك��ی و مال��ی فراه��م نبود و 
باع��ث ش��د معاملات بیش��تر 
ب��ه س��مت تهات��ر و پرداخت 
مستقیم برود و قدرت مانور را 
از صادركنندگان بگیرد. رئیس 
اتاق مشترک ایران و عراق این 
عوام��ل را در مراودات تجاری 
موث��ر می دان��د ت��ا آنجا كه در 
نهایت ممكن اس��ت 10 درصد 
كاهش را نس��بت ب��ه تجارت 
11/7 میلی��ارد دلاری س��ال 
گذش��ته به دنبال داشته باشد 
اما در نهایت برای اطلاع دقیق 
از حجم تجارت تا پایان امسال 
بای��د در انتظار رقم نهایی بود 
ك��ه در اواخ��ر فروردین اعلام 

خواهد شد. 
در  ای��ران  ات��اق  مش��اور 
ح��وزه عراق، س��وریه و لبنان 
چش��م انداز روابط ب��ا عراق را 
در س��ال آین��ده متاثر از چند 
واقعی��ت در منطق��ه می داند. 
سنجابی می گوید: اگر موضوع 
تروریسم در سوریه و به تبع آن 

در عراق تعیین تكلیف شود ما 
چشم انداز مثبتی داریم. چون 
نه تنه��ا باع��ث افزایش امنیت 
می شود، بلكه هزینه های عراق 
در این زمینه كم ش��ده و تراز 
تجاری عراق به س��مت واردات 

مثبت خواهد شد. 
گش��ایش اعتب��ار در ع��راق 
در  كش��ورها  دیگ��ر  مانن��د 
پس��ابرجام، آینده روابط دولت 
مرك��زی و اقلیم كردس��تان و 
آزاد ش��دن مناط��ق متصرف 
ش��ده توس��ط داعش از دیگر 
واقعیت های منطقه اس��ت كه 
به اعتقاد س��نجابی در افزایش 
مب��ادلات تجاری ایران با عراق 
موثر است. اما به اعتقاد رئیس 
اتاق مش��ترک ای��ران و عراق، 
خودكفا ش��دن عراق در تولید 
س��یمان در س��ال 2016 این 
كش��ور را از واردات ای��ن كالا 
بی نی��از می كند و این مس��ئله 
می توان��د ب��ر رواب��ط تجاری 
می��ان دو كش��ور اثر كاهش��ی 

داشته باشد. 
به گ��زارش »فرصت امروز« 
رئی��س  الحمدان��ی،  جعف��ر 
بازرگانی  اتاق ه��ای  اتحادی��ه 
عراق، زمس��تان س��ال گذشته 
در نهمی��ن اجلاس مش��ترک 
تج��اری – اقتصادی موقعیت 
عراق را بس��یار پیچیده عنوان 
ك��رد و نقش ای��ران را در این 
وضعی��ت پر اهمیت دانس��ت. 
او با وجود مش��كلات سیاسی 
منطقه ای، دش��واری معاملات 
بانك��ی و حمل و نقلی، روابط با 
ایران را از عوامل بهبود اقتصاد 
كش��ورش دانس��ته و خواهان 
حض��ور جدی ت��ر ایرانی ها در 
بازار عراق شده بود. الحمدانی 
س��رمایه گذاری  فرصت ه��ای 
ب��رای ایران��ی را متعدد عنوان 
ك��رده و گفته ب��ود ایرانی ها از 
س��رمایه گذاری در ای��ن بازار 
ت��رس دارند. به نظر می رس��د 
ش��رایط سیاس��ی و امنیت��ی 
موج��ود در ع��راق كار را برای 
در  خارج��ی  س��رمایه گذاران 
این كش��ور سخت كرده است 
اما ش��اید ب��ا بهبود ش��رایط، 
اقتصاد عراق روزهای متفاوتی 
را تجربه كند؛ روزهایی كه دو 
كش��ور ایران و عراق آن را دور 

از دسترس نمی دانند. 

تجارت با عراق در سال 95 تغییر می کند  

حرکت از تجارت سنتی به تجارت مدرن 

 رئی��س اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و كش��اورزی ایران گفت: 
س��هم ایران از بازار 148 میلیارد 
دلاری ویتنام، 347 میلیون دلار 
و این كش��ور از بازار 78 میلیارد 
دلاری جمه��وری اس��لامی، 14 

میلیون دلار است. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، محس��ن 
جلال پور در همایش فرصت های 
تج��اری و س��رمایه گذاری ایران 
و ویتن��ام اف��زود: ارق��ام تب��ادل 
اقتصادی دو كش��ور ب��ا توجه به 
پیش��ینه روابط درخور و شایسته 

نیست. 
وی اف��زود: ته��ران و هان��وی 
مش��تركات و ظرفیت های خوبی 
دارند و با وجود توانمندی فراوان 
اقتص��ادی و تج��اری دو كش��ور، 
سطح روابط قابل پذیرش نیست. 
رئی��س اتاق ای��ران اضافه كرد: 
نگاه به ش��رق سیاست راهبردی 
جمهوری اس��لامی ایران اس��ت 
ك��ه در فضای رف��ع تحریم ها نیز 
با قوت اس��تمرار خواهد داش��ت 
و كش��ورهای دوس��ت جمهوری 
اسلامی ایران در سیاست نگاه به 
شرق از اهمیت و اولویت ویژه ای 

برخوردارند. 
وی گف��ت: ویتن��ام از ویژگ��ی 
مشترک در زمینه های سیاسی و 
فرهنگی با ایران برخوردار اس��ت 
و در ش��مار اولویت های همكاری 
با تهران محس��وب می ش��ود؛ دو 
مل��ت بزرگ ایران و ویتنام دارای 
س��ابقه طولانی ضداستعماری و 
ضد امپریالیس��تی دارند و چیزی 
كه مانع گسترش روابط می شود، 
ش��ناخت بس��یار ك��م فع��الان 
اقتصادی از توانمندی های طرف 

مقابل است. 
جلال پ��ور گفت: اع��زام هیأت 

اقتص��ادی ویتن��ام به ایران گامی 
خوب در مس��یر درس��ت است و 
باید با جدیت اقدامات متناس��بی 
برای گسترش شناخت از یكدیگر 

انجام داد. 
وی اضافه كرد: عضویت ویتنام 
در بلوک ه��ای اقتص��ادی مهمی 
اقتص��ادی  اتحادی��ه   همچ��ون 
آ.اس.آن  )اتحادی��ه مل��ل جنوب 
ش��رق آس��یا( و پیم��ان ترانس- 
پاس��یفیك  )TPP( اهمیت این 
كش��ور را در تحقق سیاست نگاه 
به شرق ایران دوچندان می كند. 
ب��ه گفت��ه رئیس ات��اق ایران، 
ویتنام از اعضای فعال و تأثیرگذار 
اتحادیه اقتصادی آ. اس. آن است 
كه می تواند فرصت مناسبی برای 
ورود كالاه��ای ایران��ی ب��ه ای��ن 
اتحادیه باشد كه پنجمین قدرت 
اقتصادی دنیا به حساب می آید. 
وی اضافه كرد: عضویت ویتنام 
در پیم��ان ترانس - پاس��یفیك، 
امكان صادرات مجدد محصولات 

ایرانی از طریق ویتنام به كشورهای 
آمریكا و كانادا با تعرفه بسیار كم 
را فراه��م می كن��د؛ علاوه بر این 
جای��گاه منحصربه فرد و موقعیت 
ممتاز اقتصادی ایران در چهارراه 
ارتباطی جهان، فرصتی ارزشمند 
را برای ویتنامی ها فراهم می كند 
ت��ا به بازار ب��زرگ 400 میلیون 
نف��ری ثروتمن��د منطقه دس��ت 

پیدا كند. 
این مقام مسئول، ایران را امن 
و اقتصادی ترین مس��یر دستیابی 
اس،  س��ی ای  كش��ورهای  ب��ه 
افغانس��تان، تركیه و شمال عراق 
معرف��ی كرد و گفت: واقعیتی كه 
م��ورد تأیید و تأكید بس��یاری از 
كش��ورهای منطقه مانند چین و 
هن��د قرار گرفته رقابت آنها را در 
خصوص س��رمایه گذاری در این 

زمینه به دنبال داشته است. 
رئی��س ات��اق ای��ران اف��زود: 
ایرانی ها در بسیاری از عرصه های 
پیمانكاری، مهندس��ی و صنعتی 

می توانن��د انتخابی با كیفیت و با 
قیمت مناسب برای اقتصاد رو به 
رش��د ویتنام باش��ند؛ در كارهای 
دریای��ی، پروژه ه��ای نفت و گاز، 
پتروش��یمی، شهرس��ازی و آب 
و فاض��لاب بنگاه ه��ای ایرانی از 
شرایط قابل توجهی برخوردارند. 
جلال پ��ور اف��زود: موقعی��ت و 
امتی��از جغرافیای��ی دو كش��ور، 
موضوع س��رمایه گذاری مشترک 
در ای��ران و ویتن��ام را توجیه پذیر 
نمون��ه  به عن��وان  و  می كن��د 
در  مش��ترک  س��رمایه گذاری 
ایران در صنعت پوش��اک و تولید 
نس��اجی می تواند ضم��ن انتقال 
تجربه و فناوری ویتنامی ها، بازار 
بزرگ ایران و كش��ورهای اطراف 

را تأمین كند. 
س��رمایه گذاری  همچنی��ن 
مش��ترک در ویتن��ام در زمین��ه 
محص��ولات  نهای��ی  تولی��دات 
پتروش��یمی ب��ا تأمین خوراک از 
ای��ران، فرص��ت حض��ور در بازار 

ب��زرگ جهان و كش��ورهای عضو 
پیم��ان تران��س - پاس��یفیك را 

فراهم می كند. 
وی گفت: هدفگذاری 2 میلیارد 
دلاری روابط تجاری دو كشور در 
یك افق پنج ساله دور از دسترس 
نیس��ت و قابلی��ت تحق��ق دارد، 
به عنوان نمونه ایران در بخشی از 
محص��ولات وارداتی ویتنام مانند 
مش��تقات نفتی و قیر، محصولات 
پودره��ای  ان��واع  پتروش��یمی، 
ش��یمیایی، آهن، فولاد و مس با 
ارزش تقریب��ی 30 میلیارد دلار، 
از مزیت برخوردار بوده و در شمار 
چند كش��ور نخست تولیدكننده 

در جهان است. 
ب��ه گفت��ه وی، ویتنام می تواند 
بخش��ی از نی��از ب��ازار ای��ران به 
خص��وص در زمین��ه پوش��اک و 
تولی��دات نس��اجی، تجهی��زات 
الكترونیكی و برخی ماشین آلات 

را تأمین كند. 
در حاشیه همایش فرصت های 
تج��اری و س��رمایه گذاری میان 
ای��ران و ویتن��ام، دو تفاهم نام��ه 
نخس��ت  رس��ید؛  امض��ا  ب��ه 
تفاهم نامه ای بین ش��ركت غدیر 
و پت��رو ویتن��ام ك��ه مرب��وط به 
در  س��رمایه گذاری  حوزه ه��ای 
زمینه پتروش��یمی، پالایشگاه ها، 
حمل و نق��ل و بیم��ه محصولات 
دوم،  و  ب����ود  پتروش��یم���ی 
تفاهم نام��ه ای بی��ن نمایندگانی 
از بان��ك مركزی ای��ران و ویتنام 

امضا شد. 
ب��ه گزارش ایرن��ا، پیش از این 
ووتی��ن لوک رئیس اتاق بازرگانی 
ویتن��ام اع��لام كرده ب��ود كه در 
پنج س��ال گذشته روابط تجاری 
دو كش��ور نص��ف ش��ده و به 85 
میلیون دلار در سال رسیده است. 

سهم ایران از بازار 148 میلیارد دلاری ویتنام، 347 میلیون دلار است
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همایش فعالان اقتصادی ایران و 
استان چلیابینسک روسیه

در نشس��ت اتاق مش��ترک ایران و روسیه كه با حضور 
استاندار استان چلیابینسك، رئیس اتاق بازرگانی و فعالان 
اقتصادی این اس��تان و ش��ركت های عضو اتاق مشترک 
برگزار ش��د، ش��ركت های ایرانی و 24 شركت روسیه ای 
در زمینه ه��ای مختل��ف مانن��د سیس��تم های حفاری، 
غلات، ماش��ین آلات كش��اورزی، مواد معدنی، تجهیزات 
نیروگاهی، توسعه خطوط ریلی و مواد شیمیایی، پیرامون 
همكاری های مشترک و افزایش حجم مناسبات تجاری 

و اقتصادی با یكدیگر گفت وگو كردند. 
به گزارش روابط عمومی اتاق ایران، دوربه روسكی، 
اس��تاندار ایالت چلیابینس��ك در این همایش، با بیان 
اینكه حل مش��كلات موجود بر س��ر توس��عه روابط 
اقتصادی دو كشور نیازمند برداشتن گام های اساسی 
از س��وی هر دو كش��ور اس��ت، گفت: با فعال كردن 
ظرفیت ه��ای روابط میان دو كش��ور می توانیم حجم 
مبادلات دو كشور را تا ده ها برابر بیش از حجم كنونی 
ارتقا دهیم.  دیگتیاروف، رئیس اتاق بازرگانی استان 
چلیابینس��ك روس��یه نیز در این همایش با اشاره به 
ظرفیت های این استان در حوزه های فلزات، گرافیك، 
معدن و زیرساخت ها گفت: استان ما سهم زیادی از 
سرمایه گذاری در روسیه را جذب كرده است طوری كه 
در سال 2010، 30 میلیارد روبل سرمایه گذاری برای 
21 طرح در بخش كش��اورزی این اس��تان انجام شده 
است.  وی با اشاره به اینكه استان ما دو برابر واردات، 
صادرات دارد، گفت: اجرای اسناد و موافقت نامه های 
همكاری میان ایران و روسیه می تواند به افزایش حجم 
مبادلات میان دو كش��ور منجر ش��ود.  دیگتیاروف با 
بیان اینكه اس��تان چلیابینس��ك مرز آس��یا و اروپا با 
برخ��ورداری از ظرفیت ه��ای علمی و صنعتی اس��ت، 
گفت: در دو س��ال اخیر حجم مبادلات میان اس��تان 
ما و ایران 80 درصد افزایش یافته است ضمن اینكه 
ب��ا برخ��ورداری از ظرفیت های تولیدی در ذوب آهن، 
چدن، سرب، ماشین های سنگین و جرثقیل می توانیم 

همكاری های خوبی با ایران داشته باشیم. 
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مسکن

تعداد ایستگاه های مترو به ۱۰۰ رسید
روز گذشت��ه ب��ا حضور مع��اون اول رئیس جمهور و 
شهردار تهران، ایستگاه متروی مهرآباد افتتاح شد. 

به گزارش مهر، پروژه خط متروی فرودگاه مهرآباد 
ب��ه ط��ول ۲ کیلومتر با مختصات منحصر به فردی از 
جمل��ه طراح��ی ایستگاه ها و مبلمان خاص واگن ها به 
منظور حمل توشه همراه مسافر و برنامه زمان بندی با 
قابلیت تردد هوشمند و بدون راننده قطارها را داراست. 
ای��ن خط ب��ا چهار ایستگاه شام��ل ایستگاه بیمه، 
ایستگ��اه شم��اره ی��ک فرودگاه، ایستگ��اه شماره دو 
فرودگ��اه و ایستگ��اه شم��اره س��ه فرودگ��اه، امکان 
دسترسی آسان شهروندان را به ترمینال های فرودگاه 
مهرآب��اد و ناوگ��ان مترو تهران و حومه برقرار خواهد 
ک��رد. ب��رای ساخت ایستگاه بیمه به طول 160 متر و 
به روش ترانشه باز 105000 مترمکعب خاکبرداری، 
5300 ت��ن میلگ��رد، 38000 مترمکعب بتن ریزی و 
35000 مترمرب��ع قالب بن��دی به کار رفته است. در 
این ایستگاه به منظور تردد آسان مسافران تعداد 16 
دستگاه پله برقی و 4کابین آسانسور تعبیه شده است. 

ورود ۲۰۰ قطار بازسازی شده آلمانی
مدیرعامل قطارهای فدک با اشاره به اینکه هر ماه 
ی��ک رام قطار بازس��ازی شده پنج ستاره وارد ناوگان 
ریلی کشور می شود، گفت: با ورود ۲00 واگن مسافری 
ف��دک به ناوگان ریلی ظرفی��ت جابه جایی قطارهای 

درجه یک ۲5 درصد افزایش می یابد. 
ب��ه گ��زارش تسنی��م، مهدی معصومی ب��ا اشاره به 
ق��رارداد خرید ۲00 واگ��ن مسافری، اظهار کرد: این 
واگن ها دست دوم بوده و سن آنها 1۲ سال است که 
در داخ��ل کش��ور توسط یک��ی از هلدینگ های فدک 
بازس��ازی می شون��د.  وی ب��ا بیان اینک��ه این واگن ها 
متناس��ب ب��ا شرایط مسافران ایران��ی بازسازی کامل 
می شود، تصریح کرد: نگاه ما به حوزه خدمات رسانی 
تخصصی است و به همین منظور نیروهای متخصص 

برای مهمانداران قطار انتخاب شده اند. 
وی با یادآوری اینکه ۲9 آذرماه امسال طی مراسمی 
ب��ا حضور وزی��ر راه و شهرسازی نخستین رام قطارهای 
ف��دک به بهره برداری رسید، افزود: براساس برنامه ریزی 
ص��ورت گرفت��ه در ه��ر ماه یک رام قطار بازسازی و وارد 
ناوگ��ان ریل��ی کشور می شود. با توجه به افتتاح سه رام 
قطار درروز سه شنبه)امروز( چهار رام قطار فدک در مسیر 
تهران-مشهد مساف��ران را جابه جا می کنند.مدیرعامل 
قطاره��ای ف��دک با اشاره به اینکه از ۲00دستگاه واگن 
آلمانی تاکنون 133 واگن وارد کشور شده است، گفت: 
با ورود ۲00 واگن مسافری فدک به ناوگان ریلی ظرفیت 
جابه جایی قطارهای درجه یک ۲5 درصد افزایش می یابد. 
به گفته معصومی، با ورود ۲00 واگن مسافری فدک ۲ 
میلیون صندلی به ظرفیت جابه جایی مسافر در شبکه 

ریلی کشور افزوده می شود. 

کاهش 35درصدی قیمت ثابت مسکن 
مدیرکل دفتر برنامه ریزی و اقتصاد مسکن وزارت 
راه و شهرسازی با بیان اینکه معاملات در اسفندماه 
بدون افزای��ش قیمت افزایش یاف��ت، گفت: قیمت 
ثابت مسک��ن نسبت به دو س��ال گذشته 35درصد 
کاهش یافت که ادامه این کاهش قیمت به نفع بازار 

نیست. 
عل��ی چگن��ی، در گفت  وگو با ایلنا ب��ا بیان اینکه 
ب��ا توجه به افزایش معام��لات مسکن در پایان سال 
خوشبختانه با افزایش قیمت در بازار مواجه نشدیم، 
اظهار داشت: هرچند به طور سنتی خرید خانه شب 
عی��د افزایش می یاب��د اما این افزای��ش معاملات با 

افزایش قیمت همراه نبود. 
وی ب��ا بی��ان اینکه در ح��وزه اقتص��اد دو مبنای 
قیم��ت ثابت و جاری وج��ود دارد، ادامه داد: قیمت 
ج��اری مسکن نسب��ت به 30 ماه گذشت��ه یعنی از 
اواخر خردادم��اه 9۲ تا بهم��ن 94، ۲00 الی 300 
ه��زار تومان در هر مترمربع کاهش پیدا کرده است. 
مدیرکل دفتر برنامه ریزی و اقتصاد مسکن وزارت راه 
وشهرسازی افزود: همچنی��ن در بخش قیمت ثابت 
ه��م در این ب��ازه زمانی ذکر شده ب��ا کاهش قیمت 
30 الی 35 درصدی در هر متر مربع مواجه شدیم. 
چگنی ب��ا تاکید بر اینکه ادامه ای��ن نزول قیمت 
به نفع ب��ازار مسکن و مصرف کنن��ده نیست، اظهار 
داش��ت: با کاه��ش قیم��ت انگیزه ساخ��ت کاهش 
می یابد، بنابراین ممکن است با کمبود عرضه مواجه 
شوی��م. وی افزود: به طور قط��ع در بخش مسکن با 
شوک قیمتی مواجه نمی شوی��م. وی گفت: مسکن 
نسبت به دو سال گذشته افت قیمت داشته و کشش 
کاه��ش قیمت بیش ازاین ارقام در بازار وجود ندارد 
و ادامه کاهش قیمت ها ب��ا کمبود مسکن و کاهش 
عرضه همراه خواهد بود و این یک زنگ خطر است. 

هشدار وزارت راه و شهرسازی به 
خریداران ویلا در سفر نوروزی

وزارت راه و شهرس��ازی درباره خرید ویلا و زمین 
در شهر ه��ای شمالی بدون در نظ��ر داشتن شرایط 

لازم در ایام نوروز هشدار داد. 
به گ��زارش ایسن��ا، سیدقاسم بی نی��از ، رئیس 
مرک��ز اطلاع رسان��ی وزارت راه و شهرسازی اعلام 
ک��رد: متاسفان��ه برخی افراد سودج��و، زمین های 
دارای کاربری کش��اورزی را به ویژه در استان های 
شمالی ب��دون مجوز از مراج��ع ذی صلاح تفکیک 
می کنن��د و ب��ه معرض ف��روش می گذارند و حتی 
در م��واردی پس از ساخ��ت غیرقانونی ویلا آن را 

می فروشند. 
وی اف��زود: این موضوع موجب ش��ده بخش قابل 
توجه��ی از آگهی ه��ای نشریات به ف��روش زمین ها 
و ویلاه��ای فاق��د اسن��اد مالکیت و مج��وز ساخت 
اختص��اص یاب��د ک��ه وزارت راه و شهرس��ازی ب��ه 
هموطن��ان توصی��ه می کن��د دق��ت لازم را هنگام 

خریداری این املاک به کار گیرند. 
بی نیاز تصریح کرد: در این زمینه استعلام از اداره 
ک��ل راه و شهرسازی، مشورت با مش��اور حقوقی و 
دیدن اسن��اد لازم برای خرید زمی��ن و ویلا توصیه 

می شود. 
وی ب��ا اشاره به نام��ه دادستان ک��ل کشور در 
تاری��خ94/1۲/10 در رابطه با ل��زوم اتخاذ تدابیر 
و تمهی��دات پیشگیران��ه ب��رای کاه��ش تصرفات 
و تج��اوزات به اراض��ی دولتی در ای��ام تعطیلات 
ن��وروزی تصری��ح ک��رد: وزارت راه وشهرسازی از 
مدیران کل راه و شهرس��ازی استان ها درخواست 
کرده است که ضمن تعامل و هماهنگی با رؤسای 
محت��رم کل دادگستری است��ان و برگزاری جلسه 
فوق الع��اده شورای حفظ حق��وق بیت المال، نحوه 
اقدام شعب ویژه، گشت زنی نیروهای کشیک و در 
نهای��ت اثرات و نتایج حاص��ل را برای مشاور وزیر 
و نماین��ده تام الاختی��ار در ش��ورای حفظ حقوق 

بیت الم��ال ارس��ال کنن��د. 
ی��ادآوری می ش��ود در تعطی��لات ن��وروزی ب��ا 
مساف��رت ه��م وطنان به وی��ژه به مناط��ق شمال 
کشور، اف��راد فرصت طلب و سودج��و مبادرت به 
ف��روش زمین های کش��اورزی به عن��وان ویلا یا با 
کارب��ری مسکونی و تج��اوز به اراض��ی بیت المال 
می کنن��د ک��ه بای��د اطلاع رسان��ی لازم در ای��ن 

خصوص صورت گیرد. 
او ب��ا اشاره ب��ه اینکه تلفن ه��ای گویای وزارت 
راه و شهرس��ازی در زمین��ه هواشناسی، وضعیت 
راه ه��ای کش��ور، حرک��ت قطاره��ا و هواپیماه��ا 
به ص��ورت شبان��ه روزی در ای��ام ن��وروز آم��اده 
پاسخگویی به شهرون��دان است، اظهار کرد: تلفن 
5149 آم��اده پاسخگوی��ی به مساف��ران ریلی در 
زمینه فروش بلیت، اع��لام برنامه حرکت قطارها، 
اطلاع��ات موج��ودی و اطلاعات آژانس ه��ا و. . . . 
است و اطلاعات حرک��ت قطارها از شماره 1539 

قاب��ل پیگی��ری اس��ت. 

حمل و نقل

سومی��ن س��ال رک��ود ب��ازار 
مسک��ن هم تمام شد و رونق به 
ب��ازار نرسید، ح��ال کارشناسان 
معتق��د هستن��د  سال 95 سال 
خی��ز خروج رکود از بازار مسکن 
اس��ت و سیاست های وزارت راه 
و شهرس��ازی در حوزه تحریک 
تقاض��ا در بازار جواب می دهد و 
اواخر نیمه اول سال آینده، زمان 
شروع دوره رونق خواهد بود اما به 
طور سنتی با رسیدن به روزهای 
پایان��ی س��ال می��زان معاملات 
مسک��ن هم مانند هر فروش هر 
محصول دیگری در بازار افزایش 
می یابد که اسفند امسال نسبت 
ب��ه دو سال رکود گذشته میزان 
معام��لات تا ح��دودی افزایش 
یافت��ه اما هنوز به دوران طلایی 
سال های 85 تا 89 نرسیده است. 
معمولا بازار شب عید مسکن 
از اواس��ط بهمن ماه شروع و تا 
پای��ان اسفن��د ماه ادامه دارد و 
میزان معاملات با کمی افزایش 
قیمت در این بازه زمانی به طور 
جهش��ی بالا م��ی رود. هر چند 
ک��ه ب��ا توجه به رک��ود عمیق 
ب��ازار مسکن در طول دو سال 
گذشت��ه، خان��ه از خرید آخر 
سال جا ماند اما گفته می شود 
اسفن��د م��اه امس��ال می��زان 
معام��لات نسبت به اسفند ماه 
سال گذشته درصدی افزایش 

یافته است. 

افزایش معاملات بدون 
افزایش قیمت 

یک��ی از تفاوت ه��ای خرید 
شب عی��د بازار مسکن امسال 
نسب��ت به سال ه��ای گذشته 
افزایش معاملات مسکن بدون 
افزای��ش قیم��ت و همچنی��ن 
واحد ه��ای  عرض��ه  افزای��ش 
مسکون��ی نوساز ب��وده است، 

هر چند که این افزایش عرضه 
می توان��د دلیل قانع کننده ای 
برای عدم افزایش قیمت باشد 
اما کارشناسان معتقد هستند 
حب��اب ب��ازار مسک��ن تخلیه 
ش��ده و کشش افزایش قیمت 
را ن��دارد مگ��ر اینکه با کمبود 

عرضه مواجه شود. 
ایرج رهبر، کارشناس اقتصاد 
مسکن در گفت و گو با »فرصت 
ام��روز« با بی��ان اینکه افزایش 
معاملات نوروزی مسکن بسیار 
جزئ��ی بوده و نمی تواند نشانه 
و علامتی از رونق باشد، گفت: 
ت��ا زمانی که ساخت��ار اقتصاد 
ک��لان تغییری نداشته باشد یا 
دول��ت ب��رای بخش مسکن به 
طور جداگان��ه و ویژه تدبیری 
نیندیش��د نمی ت��وان انتظ��ار 
خ��روج از رک��ود را داش��ت اما 
وضعی��ت بازار اسفند ماه سال 
جاری بهتر از دو سال گذشته 
است و نکته حائز اهمیت اینکه 

این افزایش معاملات در اسفند 
م��اه ق��درت افزایش قیمت در 

بازار را نداشت. 
وی ب��ا اشاره به سیاست های 
در  شهرس��ازی  و  راه  وزارت 
ب��ازار مسک��ن اظه��ار داشت: 
ب��ازار مسکن در ح��ال حاضر 
دوره انتظار را به سر می برد تا 
وام 80 و 160 میلیون تومان��ی 
ب��ه دست مصرف کننده برسد، 
بای��د دید چق��در از متقاضیان 
مسکن برای سپرده گذاری در 
صندوق پس انداز یکم نسبت به 
افتتاح حساب اقدام کرده اند و 
چ��ه زمانی این وام های جدید 
به دس��ت مصرف کننده نهایی 
می رس��د. رهبر افزود: معتقدم 
ت��ا زمان��ی ک��ه ای��ن وام ها به 
دس��ت مردم نرسد تحرکی در 
ب��ازار مسکن نخواهیم دید اما 
افزایش حج��م معاملات سایر 
گروه ها را هم تحریک به خرید 

مسکن می کند. 

زنگ خطر بازار مسکن 
طب��ق گزارش ه��ای رسمی 
وزارت راه و شهرس��ازی ب��ازار 
مسک��ن نسب��ت ب��ه 30 م��اه 
گذشت��ه چی��زی ح��دود 30 
ال��ی 35 درصد کاهش قیمت 
داشت��ه که ای��ن حد از کاهش 
قیمت ه��ا ب��ه تخلی��ه حباب 
قیمت��ی برمی گ��ردد اما ادامه 
ن��زول قیمت ه��ا ب��رای ب��ازار 
خطرن��اک است. احمد جوکار، 
کارشن��اس ب��ازار مسک��ن در 
گفت وگ��و با »فرص��ت امروز« 
ب��ا بی��ان اینکه ب��ازار مسکن 
دیگ��ر کشش کاه��ش قیمت 
را ن��دارد و قیمت ه��ا ب��ه کف 
رسی��ده اس��ت، گف��ت: ادامه 
کاه��ش قیمت ها زنگ خطری 
ب��رای ب��ازار مسک��ن اس��ت، 
چراک��ه با کاه��ش قیمت ها و 
ثابت ماندن هزینه های ساخت 
و افزایش هزینه های دستمزد 
ساخ��ت،  دست اندرک��اران 

حاشی��ه س��ود ب��ازار کاهش 
می یاب��د بنابرای��ن ب��ا کاهش 
سود انگیزه برای تولید مسکن 
بی��ن سازندگان کم می شود و 
بازار با کمبود عرضه و انباشت 

تقاضا مواجه می شود. 
درب��اره  همچنی��ن  وی 
وضعی��ت ب��ازار مسک��ن در 
روزهای پایانی سال گفت: در 
حالت عادی خریدوفروش در 
بازار مسکن باید سه الی چهار 
برابر آمار و اعداد امروز باشد 
ام��ا فایل های ف��روش نشان 
می دهد، معاملات در روزهای 
پایانی سال نسبت به ماه های 
گذشت��ه افزایش داشته است. 
از آنج��ا ک��ه قیمت ها به عدد 
منطق��ی رسی��ده، بنابرای��ن 
افزای��ش معام��لات منجر به 
افزای��ش قیم��ت نش��د، البته 
ب��ازار هن��وز در رکود است و 
در این شرایط افزایش جزئی 
معام��لات نمی تواند قیمت ها 

را بالا ببرد. 
این کارشناس مسکن ادامه 
داد: دول��ت در تلاش است که 
با اجرای چند سیاست به طور 
همزم��ان از جمل��ه افزای��ش 
سق��ف تسهی��لات و راه اندازی 
صندوق ه��ای زمین و مسکن و 
خری��د مسکن از طریق بورس 
و. . . ب��ه تقاضاه��ای متن��وع با 
روش های متعدد جواب دهد. 
جوکار با بیان این موضوع که 
بعید به نظر می رسد در سه ماه 
اول س��ال آینده اتفاقی در بازار 
مسکن بیفتد، گفت: این افزایش 
حجم معاملات در اسفند ماه به 
ط��ور سنت��ی در پایان هر سال 
دیگر رخ می دهد که به معنای 
ورود ب��ه دوره رون��ق نیست اما 
معتق��دم از تابستان سال آینده 
شاهد افزایش معاملات مسکن 
باشی��م و خیز خ��روج از رکود 

برداشته می شود. 

گزارش »فرصت امروز« از خرید آخر سال خانه  

بازار مسکن شب عید گران نشد 
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وزی��ر راه و شهرس��ازی گفت: برای نوروز 
امس��ال واگن های قدیمی کنار گذاشته شد 
و ی��ک میلی��ون و 850 ه��زار صندلی برای 

مسافران قطار آماده کرده ایم. 
ب��ه گ��زارش فارس، عب��اس آخوندی در 
مراس��م افتت��اح پنج رام قط��ار و پروژه های 
توسع��ه ای ایستگاه راه آهن ته��ران، اظهار 
داش��ت: ناوگان ریل��ی کشور بسیار قدیمی 
اس��ت و هن��وز واگن هایی ب��ا عمر 50 سال 
در کشور تردد دارند. وی با تاکید بر اینکه 
نوس��ازی واگن های قدیم��ی در دستورکار 
راه آه��ن و شرکت ه��ای ریل��ی ق��رار دارد، 
اظه��ار داشت: به عنوان مثال 37 رام قطار از 
کره وارد کشور شد که 17 رام وارد ناوگان 
شده است. ۲0 قطار جدید دیگر نیز از این 
پروژه به زودی وارد کشور می شود که حاصل 

جوینت ایرانی و کره ای است. 
آخون��دی بابی��ان اینکه برای برقی کردن 
قط��ار در حال مذاکره با کشورهای مختلف 
پروژه ه��ای  هستی��م، گف��ت: همچنی��ن 
سرمایه گذاری را دنبال می کنیم تا سیستم 
لیزینگ قطار را راه اندازی کنیم که دراین باره 
می ت��وان به ط��رح اجاره به ش��رط تملیک 
قطاره��ا اشاره ک��رد که البته مانند هواپیما 
بسی��ار راح��ت نیست. وی با تاکید بر اینکه 
باید تعداد ناوگان ریلی کشور دو برابر شود، 
اظهار داشت: حدود 10 سال سرمایه گذاری 
ما در حوزه قطارها محدود بوده است. وزیر 
راه و شهرس��ازی با بی��ان اینکه برای نوروز 
امس��ال تع��دادی از واگن های قدیمی کنار 
گذاشت��ه شد، گف��ت: امسال یک میلیون و 
850 ه��زار صندل��ی برای مسافران نوروزی 
قط��ار در نظر گرفت��ه شد و فروش بلیت ها 
به ص��ورت اینترنتی )50 درصد( و حضوری 

)50 درصد( انجام شد. 

آخوندی به پروژه های توسعه ای ایستگاه 
راه آهن تهران اشاره کرد و گفت: امروز برای 
بخش فروش، بار و صندوق امانات از سالن 
قبلی جدا شد، ضمن اینکه ایستگاه تاکسی 
جدید در راه آهن ایجاد کردیم تا از ازدحام 

مقابل ایستگاه جلوگیری شود. 
وی ادام��ه داد: همچنی��ن امروز پنج رام 
قط��ار وارد ناوگ��ان ریلی شد که سه رام آن 
قطاره��ای 5 ستاره فدک است. ضمن آنکه 
ی��ک رام ریل ب��اس و یک رام قطار دیگر نیز 
وارد ناوگان شد. آخوندی با تاکید بر اینکه 
فض��ا ب��رای بخش خصوص��ی فراهم است، 
گف��ت: در راستای حمای��ت از شرکت های 
ریلی، حق دسترسی به شبکه ریلی را صفر 
کرده ای��م. همچنین شرکت ه��ا در صورت 
تمایل ب��رای دریافت تسهیلات به صندوق 
توسع��ه مل��ی معرفی می شون��د. وی افزود: 
همچنی��ن ط��ی هماهنگی ب��ا وزارت نفت، 
مق��رر شده مابه التف��اوت صرفه جویی قطار 
نسب��ت ب��ه سیستم جاده ای از سوی وزارت 

نفت در اختیار سرمایه گذار قرار گیرد. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی همچنی��ن درباره 
چارتری شدن بلیت هواپیما گفت: درصد کمی 
از بلیت ها برای ایام نوروز چارتر شده اند، ضمن 
آنک��ه نظارت بر عملک��رد ایرلاین ها از سوی 
سازم��ان هواپیمایی در راستای جلوگیری از 
پروازهای چارتری غیرمنطقی انجام می شود. 
بنابراین گزارش در ادامه این مراسم مدیرعامل 
راه آهن اظهار داشت: یک میلیون و 850 هزار 
صندل��ی قط��ار برای ایام ن��وروز به مسافران 
خدمات می دهند که در برخی مسیرها هنوز 
ظرفی��ت وجود دارد. محسن پورسیدآقایی با 
اش��اره ب��ه ورود رام قط��ار 5 ست��اره فدک به 
ناوگ��ان، گفت: هفدهمین ریل باس نیز امروز 

وارد ناوگان شد. 

ورود 3۷ رام قطار ایرانی ـ کره ای به ناوگان



Hereوnuanceمتحدمیشوند

دو شرکت Here و nuance قصد دارند با یکدیگر 
در پروژه ای مشترک همکاری کنند. آنها می خواهند 
س��رویس ناوبری جدیدی با قابلیت تشخیص صدا به 

کاربران خود ارائه دهند. 
 اتح��اد ای��ن دو ش��رکت ب��زرگ که همواره ب��ا ارائه 
س��رویس های مختلف نقش مؤثری در بهبود ش��رایط 
اکوسیس��تم دارند می تواند تحولی بزرگ باشد. شرکت 
here متخصص ارائه خدمات در زمینه داده های مربوط 
به نقشه برداری است و تخصص nuanceهم ارائه دهنده 
نرم افزارهای تشخیص گفتار است. حال این دو شرکت 
قص��د دارن��د با همکاری یکدیگر یک سیس��تم راه یاب 
مس��یر که قابلیت تش��خیص صدا هم دارد، ارائه کنند.  
این اتحاد می تواند تجربه جدیدی در یافتن نقاط مورد 
نظرتان و آشنایی با توانایی های سیستم تشخیص صدای 
شرکت nuance باشد.   البته نباید از تأثیر این اتحاد 
بر س��رویس هایی همانند google map غافل شد. با 
آغاز فعالیت این سرویس قطعا شاهد کاهش محبوبیت 

سرویس های مشابه خواهیم بود.  

معرفیخودرویجدیدفورد

کمپان��ی فورد جزییات اندک��ی را در مورد خودروی 
جدید خود ارائه کرده که به ش��رح زیر اس��ت. این مدل 
از خودرو با موتور بنزینی 1.0 لیتری و س��ه س��یلندری 
تولید خواهد ش��د. B-max کالر ادیش��ن با موتوری با 
ق��درت تولید 140 اس��ب بخار نی��رو ظرف مدت 10.4 
ثانیه از سرعت صفر به سرعت 100 کیلومتر بر ساعت 
 خواهد رس��ید. در این مدل خودرو سیس��تم استاندارد 
خاموش/روش��ن  )start/stop( نیز ارائه خواهد ش��د. 
مصرف بنزین در کالر ادیشن نیز درهر 100 کیلومتر، پنج 
لیتر و با برون فرست 116 گرم گاز کربن دی اکسیددر 

هر کیلومتر برآورد شده است. 
کالر ادیشن از خودرو های هاچبک محسوب می شود 
و با 10 مدل تنوع رنگ بدنه به فروش خواهد رس��ید. 
پوش��ش س��قف همانند پنجره جلوی کاپوت و پوشش 
پنجره های جانبی به رنگ مش��کی اس��ت. رینگ های 
16اینچی س��اخته ش��ده از آلیاژ بسیار سبک و طراحی 
خاص چراغ های روی در صندوق از دیگر ویژگی های این 
مدل از خودرو های کمپانی فورد است. در داخل خودرو و 
به ویژه درقسمت جلویی آن نیز به صورت جرئی تغییراتی 
صورت گرفته است که شامل کنترل صوتی و سیستم 
نمایش اطلاعات خودرو و سرگرمی SYNC که دارای 
آپشن های گوناگونی است دریک سیستم مولتی مدیای 

دارای صفحه نمایش پنج اینچی قرارگرفته است. 

بینالملل

چهارشنبه
267 اسفند 1394 خودرو

روز گذش��ته س��ازمان مل��ی اس��تاندارد 
و وزارت صنع��ت، مج��وز ورود برخ��ی از 
خودروه��ای واردات��ی را ک��ه واردات آنه��ا 
معلق مانده بود، صادر کرد. در بین لیس��ت 
خودروهای وارداتی، نام شورولت آمریکایی 
می درخش��د که قرار اس��ت از سال آینده با 

پنج مدل وارد بازار ایران شود. 
س��ال ها از قطع رواب��ط دیپلماتیک ایران 
و آمری��کا می گذرد، خاط��ره آخرین حضور 
خودروه��ای آمریکای��ی در ای��ران- به جز 
مناط��ق آزاد- نی��ز ب��ه هم��ان دوران ب��از 
می گ��ردد. برن��د ش��ورولت، مش��هورترین 
خ��ودروی آمریکای��ی در ایران ب��ود که تا 
پیش از انقلاب توسط شرکت پارس خودرو 
در ایران مونتاژ می ش��د. از نیمه دوم س��ال 

جاری، بعد از توافق هس��ته ای ایران با گروه 
1+5 زمزم��ه ورود خودروهای آمریکایی به 
کشور نیز شنیده ش��د. تا اینکه در دی ماه 
خبری مبنی بر صدور مج��وز برای واردات 
ش��ورولت منتش��ر ش��د ام��ا در واردات آن 

ابهاماتی وجود داشت. 
حالا در آخرین روزهای سال جاری، سازمان 
ملی اس��تاندارد در نامه ای به سازمان توسعه 
تجارت اعلام کرده است:  »پیرو رونوشت نامه 
شماره 9۳255 مورخ 94/12/19 این دفتر و 
نامه ش��ماره 60/2۷06۸0 مورخ 94/12/19 
مدیرکل محترم صنایع خودرو و نیرومحرکه، 
موضوع فهرست خودروهای سبک مجاز برای 
واردات در س��ال 95 خواهشمند است دستور 
فرمایی��د در خصوص بندهای 1 و 4 ماده 11 
آیین نام��ه اجرای��ی قانون مق��ررات واردات و 
صادرات مبنی بر اینکه کالاهایی که ورود آنها 

ممنوع اعلام می ش��ود، در صورتی که قبل از 
ممنوع شدن یا تغییر ش��رط ورود یا افزایش 
سود بازرگانی ثبت سفارش شده باشند و کالا 
در گمرک موجود بوده و در دفاتر گمرکی به 
ثبت رسیده باشد، قابل ترخیص خواهند بود.«

در میان لیس��ت خودروهای وارداتی سال 
95، نام شورولت آمریکایی دیده می شود که 
تا آذر ماه سال آینده قرار است به ایران وارد 
ش��ود. واردات این خودروها توسط شرکت 
سهام پژوهان مهر صورت خواهد گرفت که 
نمایندگی رس��می این برند را از ش��ورولت 
ک��ره جنوبی دارد. ش��رکت س��هام پژوهان 
مهر، یک هلدینگ اس��ت که در زمینه های 
متف��اوت اقتصادی فعالیت ک��رده و اکنون 
با برند ش��ورولت وارد بازار خودرو نیز شده 
است اما ورود این برند آمریکایی چه تأثیری 
بر بازار خودروهای وارداتی خواهد داشت؟ 

انجم��ن  رئی��س  احتش��ام زاد،  فره��اد 
واردکنن��دگان خ��ودرو، در ای��ن زمین��ه به  
»فرص��ت امروز« می گوی��د:  »مجوز واردات 
خودرو شورولت جدید نیست، مدت ها پیش 
این مجوز صادر شده و مدل های این برند نیز 
ثبت سفارش شده اس��ت. قرار است واردات 
از طری��ق کره جنوبی صورت گیرد و س��هام 

پژوهان مهر نمایندگی این برند را دارد.«
او می افزاید:  »اگ��ر واردات این خودرو با 
فراهم کردن زیرساخت های مناسب صورت 
بگیرد، پیش بینی من اس��ت ک��ه این برند 
می تواند آینده موفقی در بازار ایران داش��ته 

باشد.«
فربد زاوه، کارش��ناس صنعت خودرو، اما 
اعتق��اد دیگ��ری دارد. او ب��ا در نظر گرفتن 
س��ابقه واردات چنی��ن خودروهایی به بازار 
ایران، در گفت وگو با  »فرصت امروز« اظهار 
می کند:  »تجربه نش��ان داده ش��رکت هایی 
ک��ه نمایندگی با واس��طه دریافت می کنند 
نمی توانن��د رقابت کنند. چ��ون واردکننده 
با واس��طه خرید می کند، هزینه اش بالاست 
و پش��تیبانی خدم��ات ندارند، زی��را اتصال 
به ش��رکت م��ادر ندارند، بنابرای��ن فعالیت 
غیراقتصادی می شود. هزینه های تبلیغات و 
پشتیبانی به شدت س��نگین است که حتی 
نمایندگی هایی را که به شرکت مادر اتصال 

دارند نیز تهدید به ورشکستگی می کند.«
او ادام��ه می دهد:  »اکن��ون فروش هوندا 
بسیار پایین است، زیرا واردکننده نمی تواند 

خدمات ارائ��ه دهد. مردم همه این موارد را 
تجربه کرده اند و حواس شان به این موضوع 
است. ضمن اینکه اگر به مناطق آزاد بروید، 
متوجه می ش��وید ش��ورولت برند محبوبی 
نس��بت به فورد و نیس��ان نیس��ت. مثلًا در 
منطقه آزاد انزلی نس��بت فورد به شورولت 
10 به یک اس��ت و نس��بت نیسان به فورد 
هم 10 به یک است، یعنی برندهای آسیایی 

موفقیت بیشتری دارند.«
پن��ج آمریکای��ی در راه ایران هس��تند تا 
به صورت رس��می در خیابان های شهرهای 
ایران ت��ردد کنند. همین خب��ر با توجه به 
نبود واردات رس��می خودروهای آمریکایی 
در ب��ازار خودروهای وارداتی ایران، بس��یار 
اهمیت دارد اما موفقیت این برندها را زمان 
و خدماتی که ارائه می ش��ود، نشان خواهد 

داد. 
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Chevrolet Aveo
اصل و نس��ب خودروی  » Chevrolet Aveo « به محصول قدیمی شرکت جنرال 
موتورز یعنی »دوو« باز می گردد. پس از فروپاشی شرکت خودروسازی دوو و خریداری 
شدن آن توسط جنرال موتورز، خودروی بسیار کوچک »Kalos« این شرکت در سال 
 »variant« 200۷ میلادی بهبود یافت و پس از فیس لیفت آن توسط شورولت با نام
  »Aveo« به بازار عرضه ش��ده و پس از آن خودروه��ای دیگری با نام های »مونیکر« و

به بازار عرضه شدند. 
شورولت مدل »Aveo « را به عنوان یک خودروی هاچ بک با سه پیشرانه 1/2، 1/۳ 
و 1/4 لیتری به بازار خودروی بریتانیا عرضه کرده که پیش��رانه 1/۳ لیتری این خودرو 

به توربودیزل مجهز شده است. 

Chevrolet Trax
آیا ش��ورولت در نهایت موفق به تغییر چهره خود می ش��ود؟ برای دهه ها این شرکت 
خودروس��ازی خود را یک ش��رکت آمریکایی قلم��داد کرده و دیگ��ر مناطق جهان در 

برنامه ریزی ها و استراتژی های این شرکت جایی نداشت. 
م��دل »TRAX«  با س��ه پیش��رانه 6/1 لیتری، 4/1 لیت��ری و ۷/1 لیتری مجهز به 
توربو دیزل به بازار عرضه ش��ده اس��ت. این خودرو در دو تیپ  LT و LS به مشتریان 
عرضه شده و طبق برآوردهای شورولت، مشتریان بیشتر تیپ LT را انتخاب می کنند. 
به همین منظور برای تیپ LS این خودرو تنها یک پیش��رانه 6/1 لیتری در نظر گرفته 
ش��ده اس��ت که با توجه به پیش بینی شورولت از انتخاب مش��تریان، چندان عجیب به 

نظر نمی رسد. 



رهب��ر معظم انق��لاب اسلامی ب��ا تبیی��ن جایگاه و 
نقش بی بدی��ل و تأثیرگذار حوزه علمیه قم در پیروزی 
انق��لاب اسلامی به برخی تلاش ها برای انقلاب زدایی از 

حوزه های علمیه اشاره کردند. 
ایش��ان در دیدار اعضای مجم��ع نمایندگان طلاب و 
فضلای ح��وزه علمیه قم تأکید کردند: حوزه علمیه قم 
بای��د همچنان یک  »حوزه انقلابی و مهد انقلاب« باقی 
بماند و رسیدن به این ه��دف نیازمند اندیشه، تدبیر و 

برنامه ریزی دقیق است. 
ب��ه گزارش ایسن��ا، حضرت آی��ت الله خامنه ای صبح 
دی��روز سخنان خ��ود را با بیان مقدم��ه ای درخصوص 
تأثیرگذاری حوزه علمیه قم در پیروزی انقلاب اسلامی 
و استم��رار آن و نسبت ح��وزه علمیه قم با انقلاب آغاز 
کردن��د و گفتند: دو جری��ان در شکل گیری و پیروزی 
انقلاب اسلامی تأثیرگذاری آشکار داشتند؛ ۱- دانشگاه 

۲- حوزه علمیه. 
رهبر معظم انقلاب اسلامی با اشاره به وجود مبارزات 
دانشگاه��ی در نق��اط مختل��ف جهان به دلی��ل فضای 
طبیعی دانشگاه ه��ا و آشنایی دانشجویان با مسائل روز 
افزودن��د: مب��ارزات دانشجویی در ای��ران، چه در دوره 
مبارزات اسلام��ی و چه قبل از آن هم وجود داشت اما 
مبارزات دانشجوی��ی به دلیل دامنه محدود تأثیرگذاری 
آن هیچ گ��اه به یک تحول و انق��لاب در کشور منتهی 

نشد. 
ایش��ان تأثیرگ��ذاری حرک��ت و مب��ارزه دانشگاهی 
در پی��روزی انق��لاب اسلامی را به دلی��ل حضور عامل 
اصل��ی یعنی مبارزات روحانی��ت دانستند و خاطرنشان 
کردند: ما قدردان مب��ارزات دانشجویان هستیم اما اگر 
ای��ن مبارزات بدون حضور مبارزات روحانیت بود، قطعاً 
ب��ه همان محیط دانشگ��اه محدود می ش��د و به اتمام 

می رسید. 
رهب��ر معظ��م انق��لاب اسلام��ی  »فراگیر ب��ودن و 
تأثیرگ��ذاری« را دو ویژگ��ی حرک��ت روحانی��ت در 
انق��لاب اسلام��ی برشمردن��د و افزودند: ح��وزه علمیه 
ق��م از دو بخ��ش  »مرجعیت و ط��لاب« تشکیل شده 
اس��ت که امام  )ره( به عن��وان بخش مرجعیت، اعلامیه 
می دادن��د و سخنران��ی می کردن��د ام��ا آن بخشی که 

سخن��ان و دیدگاه های ام��ام  )ره( را به عمق جامعه و تا 
دوردست ترین مناطق رساند، روحانیت و طلاب بودند. 
حضرت آی��ت الله خامنه ای تأکید کردن��د: اگر حوزه 
علمی��ه قم نب��ود، حرکت امام  )ره( شای��د به موفقیت 
نمی رسی��د و این نشان دهنده نقش حوزه علمیه قم در 

شکل گیری و استمرار انقلاب اسلامی است. 
ایش��ان افزودند: آن نیرویی ک��ه مردم را به خیابان ها 
آورد و آن راهپیمایی های بزرگ و میلیونی را شکل داد، 
تأثیرگ��ذاری طلاب بود ک��ه فکر و نیت امام  )ره( را در 

دورترین نقاط کشور نیز منتقل کردند. 
رهب��ر معظم انقلاب اسلامی ب��ا تأکید بر اینکه حلقه 
واس��ط میان امام  )ره( و شکل گی��ری انقلاب اسلامی، 
ح��وزه علمیه قم ب��ود، خاطرنشان کردن��د: با توجه به 
نق��ش ممتاز و بی بدیل ح��وزه علمیه ق��م در پیروزی 
انق��لاب اسلامی، اکن��ون انگیزه ه��ا و طرح هایی برای  

»انقلاب زدایی« از حوزه علمیه وجود دارد. 
حضرت آیت الله خامن��ه ای گفتند: اگر بخواهیم نظام 
اسلامی همچنان  »اسلامی و انقلابی« بماند باید حوزه 
علمیه،  »انقلابی« بماند زی��را اگر حوزه علمیه انقلابی 
نماند، نظام در خط��ر  »انحراف از انقلاب« قرار خواهد 

گرفت. 
ایشان با تأکید ب��ر اینکه باید از هرگونه تلاشی برای  
»انقلاب زدایی« از حوزه های علمیه احساس خطر کرد، 
افزودن��د: باید با فکر و تدبیر و برنامه ریزی حکمت آمیز، 
با این خط��ر مقابله کرد تا حوزه علمیه قم همواره یک 
ح��وزه انقلاب��ی و مهد انق��لاب باقی بمان��د و بینش و 

حرکت انقلابی در آن توسعه یابد. 
حضرت آیت الله خامنه ای با اشاره به شیوه های مخالفت 
ب��ا انقلاب افزودند: گاه به صراحت با اصل انقلاب مخالفت 
می شود اما گاهی غیرمستقیم با مبانی و مبادی اعتقادی 
انقلاب مخالفت می شود که باید در این زمینه حساس بود 
و تأکید مکرر بر ض��رورت هوشیاری در مقابلِ استکبار و 

آمریکا به همین علت است. 
ایشان علت اصلی مخالف��ت نظام سلطه با جمهوری 
اسلام��ی را ایستادگی ای��ران در مقابل نظ��ام ظالمانه 
جهان��ی برشمردن��د و خاطرنش��ان کردن��د: اگ��ر این 
ایستادگی نباشد ه��ر اسم و شکلی داشته باشید، نظام 

سلطه با شما مخالفتی نخواهد داشت. 
رهبرمعظ��م انق��لاب اسلام��ی مخالفت ب��ا مبانی و 
مسائل مورد تأکید ام��ام حکیم و بصیر و هوشیارِ ملت 
را از دیگر شیوه های مخالف��ت غیرمستقیم با انقلاب و 
نظام اسلام��ی خواندند و افزودند: معنای حقیقی تقابل 
سیاس��ی و تبلیغی ب��ا مبانی و تأکی��دات امام خمینی  
)ره(، ضدی��ت با اسلام سیاسی و اس��لام نابی است که 
نخستی��ن بار پ��س از صدر اسلام در ای��ران به تشکیل 

حکومت پرداخته است. 
ایشان در بیان راه ح��ل مقابله با حرکتی که تضعیف 
تفک��ر و روحی��ه انقلابی را در حوزه ه��ا دنبال می کند، 
گفتن��د: مجموعه ه��ای دست اندرک��ار ح��وزه به وی��ژه 
مجم��ع نمایندگان طلاب ح��وزه علمیه قم می توانند با 
گسترش برنامه ریزی ش��ده ارتباط منظم و محتوایی با 
بدنه حوزه، تشکی��ل گروه های فکری برای دستیابی به 
راه های صحیح ترویج تفکرات انقلابی، شناسایی و حل 
مشک��لات و شبهات ذهنی ط��لاب در این زمینه نقش 

مؤثری ایفا کنند. 
حض��رت آیت الله خامنه ای مجم��ع نمایندگان طلاب 
را پدی��ده بسیار خوبی ارزیاب��ی کردند که باید از لحاظ 
قانون��ی و جایگاه��ی و نیز از لح��اظ درونی و محتوایی 

تداوم یابد و تقویت شود. 
ایش��ان افزودند: با این نگاه و با برنامه ریزی لازم و در 
پرت��و فضل الهی صدها مدرس موف��ق و انقلابی تربیت 
می شون��د و ب��ا تکیه بر رابطه قلب��ی و معنوی طلاب و 
مدرسین، در حوزه ه��ای علمیه، تفکر و روحیه انقلابی 

هرچه بیشتر ترویج خواهد شد. 
رهبر معظ��م انقلاب اسلامی در پای��ان سخنان شان 
تأکی��د کردند: با وجود برخ��ی پدیده های نامطلوب در 
گوش��ه و کنار، جهت گیری کلی حرکت کشور، خوب و 
رو ب��ه پیشرفت است و افق آینده به لطف پروردگار در 

همه زمینه ها روشن است. 
پی��ش از سخن��ان رهب��ر معظ��م انق��لاب اسلامی، 
حجت الاسلام والمسلمی��ن حسینی ن��ژاد، رئیس مجمع 
نمایندگ��ان طلاب و فضلای ح��وزه علمیه قم گزارشی 
از طرح ه��ا و فعالیت های این مجم��ع و برنامه های آن 

بیان کرد. 

رئی��س جمه��وری با بی��ان اینک��ه نباید 
ورزش ها را ممن��وع کنیم و تنها دو الی سه 
ورزش را آزاد بگذاری��م، گف��ت: من همواره 
تأکی��د کردم ک��ه باید شرای��ط را در کشور 
ب��رای ورزش بانوان آم��اده کنیم. به گزارش 
ایرن��ا، حجت الاس��لام و المسلمی��ن حسن 
روحانی دی��روز در آیین تجلیل از قهرمانان 
و مدال آوران ورزش کشور در سالن اجلاس 
س��ران اف��زود: ورزش کار بسی��ار ارزشمند 
اجتماع��ی است و آث��ار ارزشمن��دی برای 
جامع��ه دارد. روحانی گفت: همانطور که در 
انتخاب��ات هر چه رقابت بیشت��ر باشد بهتر 
اس��ت در ورزش ه��م اگر هم��ه ورزش ها را 
ممنوع کنی��م و تنها دو الی س��ه ورزش را 
آزاد بگذاریم، رغبت مردم برای حضور کمتر 
خواهد بود. وی تصریح کرد: اگرچه اساس 
ورزش برای نشاط و سلامت جامعه است و 
برای پرکردن اوقات فراغت جوانان بهترین 
شک��ل است، از جهت��ی دور کردن جامعه 

جوان از آسیب های اجتماعی هم هست. 
وی با اش��اره به اینکه باید شرایط را در 
کشور ب��رای ورزش بان��وان فراهم کنیم، 
اف��زود: باید عدالت را نی��ز رعایت کنیم و 
همانطور ک��ه مردها باید فضاهای ورزشی 
داشته باشند، باید فضای ورزشی مناسب 
برای دخت��ران و زن��ان و مجموعه بانوان 
فراه��م کنیم، چرا که گاهی نیاز آنها برای 

سلامت به ورزش بیش از مردها است. 
رئی��س دولت یازدهم ادامه داد: در کنار 
ورزش همگان��ی نیاز ب��ه ورزش قهرمانی 

داری��م و ورزش قهرمانی هم الگو، محرک 
و هم مشوق و بسی��ار مهم است، چرا که 
در ورزش قهرمان��ی بح��ث افتخارات ملی 
مط��رح اس��ت ک��ه از جایگ��اه اجتماعی، 

سیاسی و بین المللی برخوردار است. 

در سال 94 وارد تجارت هسته ای 
جهانی شدیم

رئیس جمهوری با اشاره به اینکه فرق بین 
سال ه��ای 90 تا 93 با س��ال 94 از لحاظ 
دنی��ا بحث غنی سازی قانون��ی ایران است، 
گفت: کسی حق اعتراض ندارد، چراکه در 
سال های قب��ل غنی سازی ایران غیرقانونی 
ب��ود البته از دید آنها چون قطعنامه الزامی 

شورای امنیت علیه ما صادر شده بود. 
روحانی گفت: در س��ال 94 فروختن مواد 
هسته ای و خرید آن قانونی و آزاد شد و هم 
UF6 فروختیم و هم کیک زرد خریدیم و 

وارد تجارت هسته ای جهانی شدیم. 
وی اضافه کرد: در سال 94 آب سنگین را 
به بزرگ ترین کشور صنعتی دنیا فروختیم 
و ب��از ه��م می فروشی��م و وارد تجارت در 

زمینه هسته ای شدیم. 
روحانی تصریح کرد: قب��ل از سال 94 هر 
کسی در زمینه هسته ای به کشور ما کمک 
می کرد از دید آنها خلاف قانون بود و امروز 
طبق مصوبه ش��ورای امنیت همه کشورها 
باید ب��ه ایران کمک کنن��د و قبل از سال 
94 رواب��ط پولی، بانکی و بیمه ای ما با دنیا 

تعطیل بود.

انتفاع 25 درصدی حمل و نقل دریایی 
در پسا تحریم

رئیس جمهوری گفت: گ��زارش رسمی ما 
ای��ن است که در حمل ونق��ل دریایی ۲5 
درص��د در شرای��ط بعد از تحری��م به نفع 
کشور ب��وده است، البته مراجع جهانی 30 
درصد اعلام کرده اند. آی��ا این افتخار ملی 
برای کشور نیست؟ م��ا برای نقل و انتقال 
پ��ول و ارز به خارج حداقل باید ۱0 درصد 
اضاف��ه پرداخ��ت می کردی��م و آن ه��م با 
ریسک های مختلف و امروز این مسائل حل 

شده است. 

افتخار اداره کشور در شرایط کاهش 
بی نظیر قیمت نفت 

روحان��ی گفت: افتخ��ار دوم اداره کشور با 
کاهش بی نظی��ر نفت بود. س��ال 94برای 
کشورهای تولیدکننده نفت که اقتصاد آنها 
بر مبنای نفت است، یک��ی از سخت ترین 
سال ه��ا ب��ود، چرا که در س��ال 90 درآمد 
کشور از نف��ت ۱۲0 میلیارد دلار بود و در 
سال 94، ۲۲ ال��ی ۲3 میلیارد دلار درآمد 
حاص��ل از نفت شد که این دو را اگر با هم 

مقایسه کنیم می توانیم نتیجه بگیریم. 

تورم نقطه به نقطه در 12 ماه گذشته 
حدود 12 درصد بوده است

رئی��س دولت یازدهم گفت: ب��ا وجود این 
همه سختی در سال 94 اگر نگاهی به بازار 
کشوره��ای نفت خیز بیندازی��م، می بینیم 

که پول ملی آنها چ��ه وضعی پیدا کرده و 
تورم چگونه بوده اس��ت. پولی ملی برخی 
از کشوره��ا از نص��ف کمتر ش��ده ولی ما 
توانستیم در مسئل��ه تورم روند کاهشی را 
ادامه دهی��م و حالا که سال در حال اتمام 
است تورم نقطه به نقطه در ۱۲ ماه گذشته 

حدود ۱۲ درصد است. 
روحانی افزود: ضمن اینکه مشکلات فراوان 
داریم نوید می دهم سال آینده، سال بهتری 
ب��رای همه خواه��د ب��ود و در اقتصاد هم 
شرایط خوبی خواهی��م داشت و در زمینه 
ورزش هم شم��ا بگویید به حول قوه الهی 

سال بهتری خواهیم داشت.

خصوصی سازی ورزشی 
و حمایت های دولت

رئی��س جمهوری گفت: هم��ه تلاشی که 
لازم باشد دولت برای ورزش در حد توان 
انج��ام خواهد داد. البت��ه نظر من همواره 
این بوده که کار را باید به مردم و صاحبان 
کار واگذار ک��رد و در راه خصوصی سازی 
ق��دم برداری��م و ک��ار را به م��ردم واگذار 
کنی��م. فدراسیون ه��ا، کمیته ه��ا، مربیان 
و صاحب نظ��ران بهت��ر از دولتی ه��ا ک��ار 
را تشخی��ص می دهن��د و برنامه ری��زی و 
عمل می کنن��د. در پایان ای��ن مراسم، با 
حضور رئیس جمه��وری و وزیر ورزش از 
رؤسای فدراسیون های ورزشی و قهرمانان 
مدال آور در زمینه ه��ای مختلف تقدیر به 

عمل آمد. 

رئیس جمهوری: شرایط ورزش بانوان را فراهم کنیم

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

رؤسای جمه��ور آمریکا و روسیه درباره خروج نیروهای 
روسی از سوریه گفت وگوی تلفنی کردند. 

ب��ه گزارش ایسنا، به نقل از شبک��ه خبری اسکای نیوز 
عربی، گفت وگوی تلفن��ی ولادیمیر پوتین، رئیس جمهور 
روسی��ه و باراک اوباما، همت��ای آمریکایی وی پس از آن 
ص��ورت گرفت که پوتین دستور خروج نیروهای روسی از 

سوریه را صادر کرد. 
پوتین ب��ه اوباما ابلاغ کرد که نیروه��ای روسی پس از 
تکمی��ل مأموریت های اصلی خود در مبارزه با تروریسم از 

سوریه عقب نشینی خواهند کرد. 
کرملی��ن در بیانی��ه ای اع��لام کرد، دو ط��رف خواهان 
افزای��ش تلاش ها برای حل و فص��ل بحران سوریه شده و 
اعلام کرده اند که از مذاکرات صلح سوریه در ژنو با نظارت 

سازمان ملل حمایت می کنند. 
در بیانیه ک��اخ سفید نیز آمده است که اوباما از کاهش 
خشونت ه��ا در سوری��ه استقبال اما در عی��ن حال تاکید 
کرد که ادامه عملیات ه��ا از سوی نیروهای دولتی سوریه 

تلاش ها را برای کاهش خشونت ناکام می گذارد. 
اوبام��ا به پیشرف��ت حاصل ش��ده در زمین��ه رساندن 
کمک های بشردوستانه به سوری��ه اشاره و تاکید کرد که 

دمشق باید اجازه ورود کمک های انسانی را بدهد. 
در ای��ن بیانیه آمده است ک��ه دو رئیس جمهور خواهان 
افزایش تلاش ها برای ح��ل سیاسی بحران سوریه شده و 

حمایت خود را از مذاکرات ژنو اعلام کردند. 
کاخ سفید نیز گفت: دو رئیس جمهور به بررسی گام های 

آتی لازم برای اجرای کامل توقف درگیری ها پرداختند. 

تماس تلفنی پوتین و اوباما درباره خروج نیروهای روسی از سوریه

ادام�ه  در  ترکی�ه  مقام�ات    
درگیری با اعضای پ ک ک در ش�هر 
»دیاربک�ر« واقع در جنوب ش�رقی 
کشور، حکومت نظامی اعلام کردند. 
  رس�انه دولتی کره شمالی گزارش 
داد، کی�م جونگ اون دس�تور داده 
اس�ت تا یک کلاهک هس�ته ای در 

»آینده ای نزدیک« آزمایش شود.
کمیته دفاع مجلس علیای پارلمان روس�یه برآورد کرده، حدود 1000 پرسنل 

نظامی روسیه در دو پایگاه این کشور در سوریه باقی خواهند ماند

تیتر اخبار

فرمانده نیروی انتظامی از به کارگیری بیش از 500 هزار 
نیرو در طرح نوروزی خبر داد. 

به گزارش ایسنا، سردار حسین اشتری در حاشیه رزمایش 
بزرگ ترافیک��ی و خدمات سفر که صب��ح دیروز در مجاورت 
ح��رم حضرت امام خمین��ی )ره( برگزار شد، ب��ا حضور در 
جمع خبرنگاران اظهار ک��رد: در طرح نوروزی امسال بیش 
از 500 ه��زار نفر از نیروهای پلیس، ام��دادی و خدماتی در 
جاده ه��ای سراسر کشور حضور دارند و امیدواریم با آمادگی 
تم��ام دستگاه ه��ا و همچنین همک��اری تمام م��ردم، سال 
کم خطری را شروع کرده و این روند تا پایان سال ادامه بیابد. 
وی ب��ا بیان اینک��ه برنامه ریزی ه��ای لازم برای کاهش 
ح��وادث و تلفات رانندگی انج��ام شده است، گفت: تعداد 

زیادی دوربی��ن نیز در سطح جاده ها نصب شده و کنترل 
تخلفات به واسطه دوربین ها نیز انجام می شود. 

فرمان��ده نی��روی انتظامی با بیان اینک��ه در سال آینده 
۲0 درص��د به تعداد دوربین ها اف��زوده خواهد شد، گفت: 
تاکی��د ما به ماموران پلیس این بوده که با اخلاق خوب و 

رفعت نسبت به اعمال قانون برای متخلفان اقدام کنند. 
اشتری همچنی��ن در پاسخ به سوال��ی درباره همیاران 
پلی��س گفت: همی��اران پلیس تاثیر بسی��اری در کاهش 
تصادف��ات و همچنی��ن تلفات رانندگی داشتن��د و آنها با 
تذکرات به موق��ع خود به والدی��ن و بزرگ ترها، تاثیرات 
چشمگیری داشته اند که از آنها قدردانی کرده و می خواهم 

که در طرح نوروی نیز پلیس را یاری کنند. 

افزایش 20 درصدی دوربین های ثبت تخلفات در سال 95

  صبح روز س�ه ش�نبه ب�ا حضور 

اول  مع�اون  جهانگی�ری،  اس�حاق 
فرودگاه  مت�روی  رئیس جمهور خط 

مهرآباد تهران افتتاح شد. 
کل  مدی�ر  جلالون�دی،  حمی�د    

س�ازمان  زیس�ت محیطی  ارزیاب�ی 
حفاظ�ت محیط زیس�ت تاکید کرد 
که ام�کان اجرای ط�رح انتقال آب 
رودخان�ه زاب به دریاچ�ه ارومیه تا 

زمان صدور مجوز وجود ندارد. 
جرائم رانندگی از سه شنبه 25 اسفند ماه در سراسر کشور با نرخ جدید اعمال 

می شود

تیتر اخبار

روزنام��ه »المص��ری الی��وم« نوشت که »ای��ن وظیفه 
شیخ الازه��ر است که فیلم »محمد رس��ول الله« را تماشا 

کند.«
به گ��زارش ایسنا، روزنامه »المصری الیوم« در مقاله ای 
به قلم »سمیر فرید« با عنوان »درخواست از شیخ الطیب 
برای مشاهده فیلم ایرانی محمد رسول الله« می نویسد که 
»روزنامه المصری الیوم ب��ه تازگی مصاحبه مهم »شیماء 
المدبول��ی« خبرنگارش در استکهل��م را با مجید مجیدی 
کارگ��ردان ایرانی بعد از نمایش فیلم »محمد رسول الله« 
در سوئ��د در نخستی��ن اک��ران آن در افتتاحیه جشنواره 
مونت��رال در آگوست گذشته منتشر کرد، در این مصاحبه 
مجیدی عدم اکران فیلم خ��ود در جهان عرب را تاکنون 
ناش��ی از اختلاف سیاسی با نظام جمهوری اسلامی ایران 
عنوان کرده است، در حالی که این مسئله درست نیست، 

زی��را فیلم های ایران��ی در اکثر جشنواره ه��ای بین المللی 
عربی ب��ه نمایش درآمده ان��د ولی مشکل فیل��م اخیر به 
تصویر درآمدن شخصیت رسول )ص( است که با مخالفت 

»الازهر« مواجه شده است.«
ای��ن روزنامه ادامه می دهد: »اما این حق مجیدی است 
تا خواست��ار تماشای این فیلم توسط شی��خ الازهر شود. 
ای��ن کارگردان بزرگ ایرانی در مصاحبه خود می گوید که 
درصدد ارائ��ه این فیلم به منظور تصحی��ح چهره رایج از 
اس��لام و رس��ول )ص( در این دوره ب��وده است که دین 
اسلام را به خشونت طلبی متهم می کنند و اهتمام داشته 
ت��ا تصویر پیامبر را به نمایش درنی��اورد و صرفا به صورت 
جزئ��ی این امر صورت گرفته و فقط از پشت یا تنها چشم 
و دست ایش��ان به تصویر کشیده ش��ده است و نه چهره 

کامل ایشان.«

شیخ الازهر باید فیلم محمد رسول الله را ببیند

  ارکس�تر نوجوانان ایران در واپسین 
روزهای سال 94، آخرین جلسه تمرین 
خود را با لوریس چکناواریان برگزار کرد 
و مورد تش�ویق این رهبر پیشکسوت 

ارکستر قرار گرفت. 
  حج�ت الله ایوبی، رئیس س�ازمان 

سینمایی گفت: فیلم هایی که به خارج 
بردیم مشکل حضور جشنواره ای پیدا 

نمی کنند.

موفقیت فیلم جدید از مجموعه فیلم های محبوب »جنگ ستارگان«، باعث به 
وجود آمدن بحثی سر این شده که آیا باید دسترسی بیشتری به جزیره های 

باستانی که از میراث های جهانی یونسکو است داده شود یا خیر؟

تیتر اخبار

سرمربی پرسپولیس می گوید جایگاه این تیم در جدول 
رده بندی درخ��ور هواداران و بازیکن��ان این تیم است. او 

همچنین از علی دایی تمجید کرد. 
به گ��زارش ایسنا، برانکو ایوانکووی��چ در حاشیه تمرین 
دیروز پرسپولیس اظهار ک��رد: از هواداران تشکر می کنم 
که در این مدت ما را حمایت کردند. در کنار آنها بازیکنان 
تلاش بسیاری را انجام دادند و جایگاه فعلی مان در جدول 

درخور این هواداران است. 
او در پاس��خ به این سوال ک��ه آیا برای تمدید قرارداد با 
پرسپولیس شرایطی برای ج��ذب بازیکنان گذاشته  است 

یا خیر گف��ت: خیر. هیچ شرایطی نگذاشتم. البته طبیعی 
اس��ت درباره بازیکن��ان نظر بدهم اما ت��ا این لحظه هیچ 

صحبتی در این باره انجام نشده است. 
او درب��اره رأی کمیت��ه انضباطی که باع��ث محرومیت 
ه��واداران پرسپولیس و همین ط��ور محسن بنگر شد هم 
گف��ت: نمی دان��م بنگر به چ��ه دلیلی محروم ش��د. البته 
محرومیت��ی هم که برای ه��واداران در نظر گرفتند، بیش 
از حد سخت ب��ود. معمولا این گونه اتفاقات با جریمه های 
نقدی ح��ل می شود. نمی توانم در ام��ور کمیته انضباطی 

دخالت کنم و نمی دانم چرا بنگر محروم شده است. 

تمجید برانکو از دایی

 با تعل�ل فدراس�یون دوومیدانی، 
تیم ملی از سفر به آمریکا بازماند

 لی�گ قهرمان�ان اروپا امش�ب با 
دو دی�دار پیگیری خواهد ش�د. در 
اسپانیا بارسلونا که در بازی رفت دو 
بر صفر پیروز ش�د میزبان آرس�نال 
اس�ت. بایرن مونیخ و یوونتوس هم 
بع�د از تس�اوی 2-2 در ایتالی�ا، در 

آلمان به میدان خواهند رفت. 
همس�ر هادی نوروزی از مردم ای�ران به خاطر انتخاب گل ه�ادی نوروزی به 

عنوان گل سال فوتبال ایران تقدیر و تشکر کرد

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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مجله ای که باید آن را با پاهای تان 
بخوانید

مج��ات مختلفی در جه��ان وجود دارن��د كه با 
تمركز روی موضوع��ات متنوع در صدد جلب توجه 
افراد به سوی خود هستند، اما ظاهراً خاقیت هرگز 
از پا نمی ایستد به خصوص در صورتی كه فكر كنید 

مجله جدید یك برند را باید با پاهای تان بخوانید. 
 »  Hansaplast« در پ��ی كش��ف راهی منحصر 
ب��ه فرد برای تبلی��غ خط تولید جدید خ��ود به نام   

»FoodExpert  «  است. 
او ت��اش می كند تا با طرح��ی فراتر از یك آگهی 
تبلیغات��ی جذاب در یك مجله پر طرفدار این كار را 
انج��ام دهد. در ادامه مسئولان این برند تولیدكننده 
بان��د و چسب برای پا فهمیدند ك��ه منحصر به فرد 
بودن آنه��ا باید با یك نسخه سفارش��ی از مجله ای 
برجست��ه شود كه فقط به ط��رح موضوعات مرتبط 

با پا می پردازد. 

شما چگونه چنین مجله ای را جالب می کنید؟ 
شاید انتشار مجله ای درب��اره پا چندان خوشایند 
به نظ��ر نرسد. به همین دلیل یك استودیوی خاق 
ب��ه نام   »BEING « فرانس��ه پیشنهاد كرد تا آنها 
مجله ای را به دست مخاطب��ان برسانند كه واقعاً به 

سبكی مبتكرانه با پا خوانده می شود. 
ب��ه این ترتی��ب آنها معتقدند كه چ��را یك مجله 

راجع به پا را باید با دست خواند؟ 
ب��ه همین دلی��ل دست اندركاران ای��ن برند سایز 
و وزن مجل��ه را تغیی��ر دادن��د و آن را بزرگ ت��ر و 
سنگین ت��ر كردن��د. سپس اجازه خوان��دن كتاب به 
خواننده ه��ا از فاصله بیشت��ر داده می شود. افزایش 
وزن مجله فرص��ت ورق زدن صفحات آن را با پا به 

افراد خواهد داد. 
ای��ن مجله ب��ا تصاوی��ر صیقل��ی و رنگارنگ خود 
قصد جلب توجه شم��ا و به طور همزمان تبلیغ یك 

محصول به شكلی جذاب و هیجان انگیز را دارد. 
 » Hansaplast «  س��ری محص��ولات جدی��د
 موس��وم ب��ه »FootExper « شامل ی��ك كرم ضد 
پین��ه، یك دئودورانت، یك ضد عرق و یك كرم پای 
احیا كننده می ش��ود كه همگی مصرف كنندگانی را 
ه��دف قرار خواهند داد كه گرایش به جوان تر شدن 
دارن��د. به همین علت ماری رین��ود، یك متخصص 
در زمینه بهداش��ت و سامتی و BEING تصمیم 
گرفتند ت��ا كانون توجه این كمپی��ن بازاریابی را از 
باند ه��ای كمك��ی به برن��د جذابی كه هن��وز هم به 

مراقبت از پا های افراد می اندیشد، تغییر دهند. 
عاوه بر این، به جز انتشار مجله، آنها كمپین خود را 
 selfeeHANSAPLAST# با استفاده از هشتگ
به طور آناین توسع��ه دادند كه عكس های بیشتری 

از ورق زدن مجله با پا را پخش می كند. 
البت��ه افرادی نی��ز وجود دارند ك��ه می گویند آیا 
ط��رح چنین ای��ده ای واقعاً لازم ب��ود؟ آنها این این 
سوال را مطرح می كنند كه آیا واقعاً نیاز به خواندن 
ی��ك مجله با پا ها احساس می شود؟  در این صورت 
شاید هیچ چیز جال��ب و خاقانه ای لزوما مورد نیاز 

مصرف كنندگان نباشد. 
به ه��ر حال، اگر به جلب توجه افراد با استفاده از 
ای��ده جدیدی می پردازید كه قب��ا حتی به آن فكر 
نیز نكرده اند، این اتفاق قطعاً یك موفقیت در زمینه 

بازاریابی است. 

ماشینی مخصوص تحویل پیتزای 
دومینو

دومین��و پس از معرف��ی خودروی تحوی��ل پیتزا 
مبتنی بر شورول��ت اسپارک مدل ۲۰۱۵ در انتهای 
س��ال گذشته میادی، به نظ��ر می رسد كه چندان 
 DXP عاق��ه ای به جلب توجه بیشتر در مورد مدل
نداشت��ه باشد. ولی در عین ح��ال، یك وسیله نقلیه 
مجه��ز برای حم��ل پیتزا تدارک دی��ده شده است. 
ای��ن خودرو، در واقع دارای ی��ك گرمخانه در محل 
در سم��ت چپ در عقب اس��ت و همچنین فضاهای 
مختلفی برای نوشیدنی ها و سس ها در آن پیش بینی 

شده است. 
همچنی��ن ی��ك چ��راغ روشنایی جانب��ی به فرم 
لوگ��وی »دومین��و« استفاده شده ك��ه مسیر خروج 
 DXP را ب��رای راننده روشن می كن��د. ضمن اینكه
می توان��د با ن��ام راننده، شماره تلف��ن و موارد دیگر 

سفارشی سازی شود. 
ب��ه گ��زارش پ��دال، این اسپ��ارک ك��ه تغییرات 
زی��ادی در طراح��ی آن ص��ورت گرفت��ه، می تواند 
ت��ا ۸۰ عدد پیت��زا را با خود حمل كن��د؛ در نتیجه 
 می توان��د كارایی بیشتری در ط��ول یك روز كاری

 داشت��ه باش��د. در همی��ن ح��ال، ی��ك وب سایت 
كوچ��ك نیز برای این م��دل ارائه ش��ده كه در آن 
 DXP می ت��وان ب��ه اطاعات زی��ادی در رابط��ه با
دس��ت پیدا ك��رد. در این سایت ك��ه طراحی بسیار 
 مناسبی دارد، امكان ثب��ت سفارش پیتزا نیز وجود 

خواهد داشت. 

از میان خبرها

کافه تبلیغات

تبلیغات خلاق

 dreamstime آگهی: سایت آپلود عکس

ایستگاه تبلیغات

تبلیغات خلاق هیوندای

هیون��دای برای تبلی��غ م��دل HR ۲۰۱6 خود از 
آگه��ی تبلیغات��ی خاقان��ه ای رونمایی ك��رده است. 
به گ��زارش ماركتینگ نیوز، در ای��ن آگهی هیوندای 
خودروی جدید خود را معرفی كرده كه مناسب برای 
استفاده در هر كسب و كاری است، از گلفروشی گرفته 

تا سوپرماركت... 
دست اندركاران: 

آژانس تبلیغاتی: Z+، سائوپائولو، برزیل
مدیر خاقیت: فرناندو رودریگز

مدیر هنری: چایو گرافیتی
كپی رایتر: زی ریكاردو نووآ

تصویر: استودیو آرتوز

نگاهی به کمپین تبلیغاتی مشترک آیسی مانکی و پارس آنلاین

کمپین هیجان انگیز با بولینگ انسانی
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یک کمپین فوق العاده و جذاب
رضا مه��دوی درب��اره كمپی��ن تبلیغاتی 
توچال می گوید: برای ش��روع باید بگویم كه 
اقدام و روند اجرای این كمپین فوق العاده و 
جذاب است و گروه اجراكنن��ده به خوبی از 
عهده ك��ار برآمده اند. كام��اً مشخص است 
كه این گروه ب��ه شی��وه تبلیغاتی ك��ه اجرا 
كرده، مسل��ط بوده اس��ت. ام��ا گروهی كه 
ایده  و اجرای این كمپی��ن را انجام داده اند، 
دقیق��ا از یك گ��روه  اجرا كنن��ده این سبك 
 devinsupertramp تولی��د ب��ه ن��ام
الگوب��رداری كرده ان��د. گ��روه آمریكایی نیز 
دقیقا هم��ان ویدئوه��ا را با هم��ان شكل و 
شمایل ایران��ی و كمپینی مشاب��ه با كمپین 
توچ��ال اجرایی ك��رده است. اگرچ��ه بنده 
اساساً با مقول��ه كپی ب��رداری مخالفم اما به 
هرح��ال مخاطب��ان ایرانی تا به ح��ال با این 
شیوه  تبلیغات برخ��ورد نداشته اند و مطمئناً 
برای این گروه مخاطب��ان، كمپین مورد نظر 
از جذابیت و اثربخشی بالایی برخوردار است. 
تصاویری كه این گروه برای مخاطبان ایرانی 
ساخته اند، هیجان انگیز و جذاب است، البته 
تا زمانی كه مخاطبان نسخه اصلی كمپین را 

ندیده باشند. 

فعالیت گروه باید با ذات برند ارتباط 
مستقیم داشته باشد

 مه��دوی درب��اره شی��وه عملك��رد گروه 
اجراكنن��ده كمپی��ن توچ��ال می گوی��د: به 
نظرم بهتری��ن كار این است ك��ه گروه مورد 
نظر با برندی كه شخصیتش  با شیوه عملكرد 
آنه��ا هماهنگ اس��ت، همكاری كن��د یعنی 

ن��وع فعالیت گ��روه م��ورد نظر بای��د با ذات 
برندی كه كمپی��ن را برایشان اجرا می كنند، 
ارتباط مستقیمی داشته باشد. بر این اساس 
همك��اری چن��د برند كن��ار ه��م در كمپین 
توچال اتفاق جالب��ی نیست. چون هیچ كدام 
از برندها نمی توانند روی��داد و كمپین مورد 
نظر را از آن خود كنند. بهترین حالت اجرای 
چنی��ن كمپین هایی این است ك��ه یك برند 
متول��ی و بانی آن باش��د و روی��داد را به نام 
خودش ثبت كند. در می��ان برندهایی كه در 
كمپین توچال حضور داشتند، به نظرم ذات 
برند آیسی مانكی بیشت��ر از مابقی با كمپین 

مرتبط است.
این برند چندوقتی اس��ت می خواهد از خود 
تصویری هیجانی و خ��ارج از چارچوب نشان 
ده��د، تصویری كه ت��ا حدودی ب��ا شخصیت 
این برن��د همخوان��ی دارد اما سای��ر برندهای 
حاضر در این كمپین آنچن��ان حوزه فعالیت و 
شخصیت شان با این كمپین هم راستا نیست. 
عاوه براین همكاری گروه مورد نظر با یك برند 
نیز امكان دارد نتای��ج منفی برای خود گروه به 

همراه داشته باشد.
 اگر این گروه فقط با یك برند همكاری كنند، 
بعد از مدتی هوی��ت آن برند را به خود خواهند 
گرف��ت، حال اگر برن��د مورد نظ��ر از تبلیغات 
كناره گیری كند، گروه عماً دیگر نمی تواند با 
برند دیگری فعالیت كند. شاید برای این گروه 
بهتر باشد كه هر بار كمپین خود را با یك برند 
جدید اجرا كند. عاوه بر ای��ن گروه مورد نظر 
برای اینكه بتواند ب��ا برندهای مختلف دیگری 
همكاری كند، باید سناریوهایی متناسب با آنها 

تنظیم و تهیه كند. 

 بررسی ابعاد مختلف استراتژی
hero hub help 

این مش��اور تبلیغاتی درباره ن��وع محتوایی 
كه گروه مورد نظ��ر برای برن��د آیسی مانكی 
تولی��د می كن��د، می گوی��د: در بح��ث ویدئو 
 hero ماركتین��گ، استراتژی تحت عن��وان
hub help وج��ود دارد. اگ��ر برن��دی بتواند 
ای��ن استراتژی را ب��ه صورت كام��ل اجرا كند 
به موفقی��ت چشمگیری دست پی��دا خواهد 
ك��رد. بخش هی��رو در این استرات��ژی قابلیت 
ویروسی و تكثیرشدن در شبكه های اجتماعی 
مختلف را دارد و برای اجرای آن نیاز به هزینه  
و وقت زیادی برای ایده پ��ردازی و تولید است. 

در این بخ��ش محتوای��ی تولی��د می شود كه 
شاید برندها در سال یك یا دوبار نتوانند به آن 
دست پیدا كنند. تولید محتوا در این بخش از 
طریق رسانه های جمعی یا سایت های اشتراک 
ویدئو ارسال و به سرعت تكثیر می شود و باعث 
خواهد شد كه تع��داد زی��ادی از مخاطبان را 
به كانال ارتباطی برن��د در شبكه های اشتراک 

ویدئو مانند یوتیوب و آپ��ارات بكشانند اما این 
بخش به تنهایی نمی توان��د مخاطبان را برای 
طولانی م��دت درگیر خود كن��د و باعث شود 
بازدید كنن��ده در كانال مشت��رک شود. چون 
مخاطب فقط ب��رای یكبار دی��دن محتوا وارد 
كانال می شود و بعد كانال را ترک می كند. برای 
نگهداشت مخاط��ب محتوای ه��اب، سریالی 
و در یك ب��ازه زمان��ی مشخص دائ��م تولید و 
عرضه می ش��ود و همیشه مخاطب��ان منتظر 
هستند كه قسم��ت بعدی محت��وا را ببینند و 
رابطه مستقیمی با برند دارند، برای مثال نایك 
فوتبال برای جذب مخاطب یك ویدئوی كوتاه 
را با حضور فوتبالیست  معروف، زلاتان تولید و 
در كانال خود قرار می دهد. این ویدئو به دلیل 
جذابیت بالا توسط میلیون ها مخاطبان دیده 
می شود. نایك فوتب��ال می دانست كه با تولید 
یك ویدئوی پرهزین��ه می تواند مخاطبان را به 
سمت كانال خود جذب كند ولی نمی تواند آن 
را نگه دارد به همین دلیل شروع به تولید یك 
سری سریال انیمیشنی كرد كه در هر قسمت 
آن كاراكتر موضوع جذابی را مرتبط با حواشی 
فوتبال مط��رح می كن��د، عاوه بر ای��ن برای 
جذب مخاطبان در كانال نی��از به تولید محتوا 
health نیز وج��ود دارد، منظ��ور از این نوع 
تولید محتوا، آماده س��ازی ویدئویی آموزشی و 
استفاده از كلمات كلیدی است كه كاربران در 
موتورهای جست وجو ب��ه دنبال آن می گردند. 
محتوای health برای كانال ها به عنوان قاب 
عمل می كند و وقتی مخاطب��ی در موتورهای 
جست وجوگر به دنبال واژه ای می گردد، آن را 
به كانال راهنمایی می كند. حال بر این اساس 
گروه در حال تولید محتوای hero هستند. اگر 

برند آیسی مانكی محتوایی كه توسط این گروه 
تولید شده را در كانال یا سایت خود قرار دهد، 
باعث جذب مخاطبان بسیاری خواهد شد. برای 
مثال مخاطب��ان زیادی برای دی��دن ویدئوی 
كمپین توچال آیسی مانكی به سایت این برند 
سر خواهند زد اما همانطور كه گفتم استراتژی 
كه گروه مورد نظر برای برند آیسی مانكی اجرا 
كرده اند، سه بخ��ش دارد كه آنها فقط یك نوع 
محت��وای آن را تولید كرده ان��د و باید به سراغ 
تولید محتوا از دو نوع دیگ��ر بروند. برای مثال 
برند آیسی مانكی می تواند از شخصیت میمون 
خود استفاده و به طور سریال��ی در بازه زمانی 
مشخص ی��ك انیمیش��ن ج��ذاب و مرتبط با 
 Health فعالیت برند تولید و درمورد محتوای
نیز می تواند ویدئوهایی در مورد انواع تركیبات 
نوشیدنی تولید كند و در كانال خود قرار دهد. 
درنتیجه برندی كه برای كمپین توچال هزینه 
و وقت صرف كرده باید به سراغ تولید محتوای 
بعدی برون��د، در غیر این ص��ورت مخاطب به 
سرعت اتفاق توچال را فرام��وش خواهد كرد. 
گ��روه اجراكننده كمپی��ن توچ��ال، استادانه 
محتوای هیرو را برای برند آیسی مانكی تولید 
كرده  است ولی اگر برند آیسی مانكی بخواهد، 
باید به سراغ تولید دو نوع محتوای دیگری كه 

توضیح دادم، برود. 

مرضیه فروتن

نرگس فرجی

بهترین کار این است که گروه مورد 
نظر با برندی که شخصیتش  با شیوه 
عملکرد آنها هماهنگ است، همکاری 

کند یعنی نوع فعالیت گروه مورد 
نظر باید با ذات برندی که کمپین 
را برایشان اجرا می کنند، ارتباط 

مستقیمی داشته باشد. بر این اساس 
همکاری چند برند کنار هم در کمپین 

توچال اتفاق جالبی نیست

زمستان 94 در پیست اسکی توچال یک کمپین تبلیغاتی هیجان انگیز 
اجرا ش�د. ش�رکت کنندگان در این کمپین وارد توپ های حبابی بزرگی 
می ش�دند و با غلت خوردن به ماکت های بزرگ شیش�ه های محصولات 
برند آیسی مانکی برخورد می کردند. شرکت کنندگان در این کمپین باید 
داخل توپ از دروازه هایی که نام برند پارس آنلاین روی آنها حک ش�ده 
بود، عبور می کردند. افرادی که در این کمپین وارد توپ های حبابی شده 
بودند، مسیری را برای رسیدن به مقصد طی می کردند و در این مسیر از 
حضور در آن توپ های بزرگ لذت می بردند. در این کمپین، یک بولینگ 

انسانی در ابعاد بزرگی بازسازی شده بود. برندهای مختلفی مانند آیسی 
مانک�ی و پارس آنلای�ن در این کمپی�ن حاضر بودند و برای مش�تریان و 
مخاطب�ان این کمپین صحنه هایی به یادماندنی را ایجاد کردند. در میان 
برندهای حاضر در این کمپین برند آیس�ی مانکی بیش از همه به چش�م 
می آمد؛ برندی که چندوقتی اس�ت با اجرای شیوه های تبلیغاتی مختلف 
در تلاش برای ساختن چهره ای متفاوت از خود در میان مخاطبان است.  
این برند قبل از کمپین توچال، چندین ویدئوی مختلف تبلیغاتی دیگری 
را با ش�کل و شمایل متفاوت برای شبکه های اجتماعی منتشر کرده  بود. 
فیلم کمپین توچال در ش�بکه های اجتماعی توس�ط گروه اجراکننده و 
برندهای حامی کمپین منتش�ر ش�ده اس�ت؛ فیلمی که برای بسیاری از 

کاربران جالب بوده و دس�ت به دست در حال چرخش است. اقدام گروه 
اجراکنن�ده در ای�ن کمپین نش�ان داد که برندهای ایران�ی می توانند به 
سراغ ش�یوه های مختلف تبلیغاتی بروند و از روش های مختلف دیگری 
برای دستیابی به مشتریان بیشتر بهره برداری کنند. روش های مختلفی 
ک�ه می توان�د در ذهن مخاطبان ت�ا مدت ها ماندگار ش�ده و هر لحظه با 
دیدن محصولات و نام برند مجددا برای مخاطب یادآوری شود. در ادامه 
برای تحلیل ابعاد مختلف کمپین تبلیغاتی توچال به سراغ رضا مهدوی، 
مش�اور بازاریابی و تبلیغاتی رفته ایم. مه�دوی در این گفت وگو علاوه بر 
بررس�ی ابعاد مختلف کمپین، نگاهی موش�کافانه به نحوه عملکرد گروه 

اجراکننده کمپین تبلیغاتی توچال داشته است. 

nargesfaraji1389@yahoo.com



می��ل به ب��ازی همیش��ه در 
انسان ها وج��ود داشته و خواهد 
داشت. امروزه بسیاری از برندها، 
ب��ازی را در لایه ه��ای مختلف 
کمپین هایش��ان ایج��اد کرده و 
با استف��اده از این ابزار، مشتری 
را دع��وت به مشارکت می کنند. 
یکی از ای��ن برنده��ا پیکوآردو 
اس��ت که با همک��اری تگ موند 
توانسته مسابقه  بازی گونه ای در 
فضای اینستاگرام به راه بیندازد 
و ب��ا وع��ده جای��زه، مخاطبین 
اشتراک گذاری  ب��ه  ترغی��ب  را 
هشت��گ و شرک��ت در مسابقه 
کن��د. برای آگاه��ی از اینکه آیا 
ای��ن کمپی��ن معیاره��ای لازم 
را ب��رای گیمیفیکیش��ن دارد یا 
خی��ر و ب��رای پیش بینی میزان 
استقبال و موفقیت آن گزارشی 
تهیه کرده و استراتژی های این 
کمپین را با حسین گل حسینی، 
کارشناس دیجیتال مارکتینگ و 
جنبه های اجرایی آن را با توجه 
به بع��د گیمیفیکیشن با حمید 
فدائی، مجری و مشاور دیجیتال 
گیمیفیکیش��ن  و  مارکتین��گ 

بررسی کرده ایم. 
 

رسیدن به مخاطب هدف 
حسین گل حسینی، کارشناس 
دیجیتال مارکتینگ در خصوص 
این کمپین ب��ه »فرصت امروز« 
می گوید: تگ مون��د استارتاپی 
مستقر در شتاب دهنده دیاموند 
ته��ران است و در این کمپین با 
برند پیک��وآردو همکاری داشته 
است. در ابتدا بهتر است نگاهی 
ب��ه روش راه اندازی یک کمپین 
کسب و کارها  هم��ه  بیندازی��م. 
ابتدا بای��د از تحقیقی علمی در 
جامعه هدف خ��ود شروع کنند 
تا کانال ها، نیازها و سلایق جامع 
هدف و غی��ره را در نظر داشته 
باشند و براس��اس آن استراتژی 
و کانال ه��ای توزی��ع را چیده و 
کمپین ه��ا را ش��روع کنند و در 
آخر اندازه گی��ری و بهینه سازی 
کنند. ت��گ موند پلتفرمی است 
که محص��ولات برندهای اصل، 
قیمت، موجودی و آدرس آنها را 
معرفی می کند. در این کمپین، 
تگ موند با توجه به جامعه هدف 
خود ک��ه علاقه به استف��اده از 
برندها و استایل های به خصوص 
دارن��د از مخاط��ب می خواهد با 
نصب برنامه و درست کردن یک 
استای��ل در بخشی از برنامه و به 
اشتراک گ��ذاری آن در مسابقه 
شرک��ت کند. در ابتدا باید گفت 
این روش خوبی است که به جای 
تبلیغ برنام��ه، کمپینی طراحی 
ش��ده تا مخاطب ب��ا نصب آن و 
شرکت در مسابقه ای با امکانات 
دیگر آن مثل معرفی محصولات 
اص��ل برندها، موجودی و قیمت 

آنها آشنا و درگیر شود. 

طراحی مناسب اپلیکیشن 
این کارشن��اس ادامه می دهد: 
نکته مثبت این کمپین استفاده 
از پلتفرم موبایل است و با توجه 
به نفوذ و استقبال زیاد جامعه از 
گوشی های  هوشمند، این نکته ای 
مثبت اس��ت. بنابراین نگاه ویژه 
کمپین ها باید به تجربه تلفن های 
هوشمند باش��د. به نظر طراحی 
برنام��ه خوب ب��وده و تنها چند 
مشکل کوچ��ک در صفحه فرود 
دی��ده می شود. در ک��ل با وجود 
مشکلات��ی در ساخت��ار کمپین 
و غیره، ش��روع خوبی برای یک 

استارتاپ می تواند باشد. 

ریزش مخاطب پس از کمپین 
استرات��ژی  خص��وص  در  او 
پیکوآردو و همکاری با تگ موند 
می گوید: جامعه مخاطب هر دو 
برند یکی است؛ افرادی که لباس 
در سبک زندگی شان مهم است. 
فردی که در این مسابقه شرکت 
می کند، میزان آگاهی اش از هر 
دو برن��د بالا م��ی رود و احتمالا 
می توان��د تبدیل به مشتری آنها 
شود. نکته بسیار مهم در این نوع 
کمپین ها ای��ن است که ممکن 
است اف��راد زی��ادی در مسابقه 
شرک��ت کنن��د و از دی��د آمار، 
نتایج خوب یاش��د اما در باطن 
یک کمپی��ن شکس��ت خورده 
داشت��ه باشیم. عل��ت شکست 

آن، می توان��د انتخاب اشتباه در 
نوع کمپی��ن و تاکتیک رسیدن 
به جامع��ه هدف باش��د. یعنی 
مخاط��ب هدف خ��ود را جذب 
نکرده و کمپین برای جامعه ای 
دیگر جذاب ب��وده است. گاهی 
بعضی از این مخاطبین تنها به 
دلی��ل جایزه در مسابقه شرکت 
می کنند و بع��د از اهدای جوایز 
همه چی��ز را فراموش می کنند 
چرا که اص��لا آن سبک زندگی 

جامعه مخاطب آنها را ندارند. 

تاکتیک متناسب با جامعه 
هدف 

گل حسینی در مورد تاکتیک 
کمپین اضافه می کند: تاکتیک 
کمپین ما چ��ه مسابقه باشد یا 
هر چیز دیگ��ری باید به علایق 
و دغدغه ه��ای جامعه هدفمان 
بخورد. آیا این تاکتیک که برای 
برن��ده هدیه ای ب��ه ارزش چند 
میلیون توم��ان جایزه بگذاریم، 
مناسب است یا خیر؟ آیا ممکن 
نیست خیلی از افراد جامعه که 
توان خرید چنین محصولاتی را 
ندارند در مسابقه شرکت کنند 
و بع��د هیچ؟ آیا نی��ازی هست 
ص��دای خود را به گوش کسانی 
برسانیم که مشتری و مخاطب 

ما نیستند؟ جواب این 
سوال ه��ا و نگرانی ه��ا 
تنها با تحلیل و تحقیق 
بعد از کمپین و توسط 
آن  اجرا کنندگ��ان 

مشخص خواهد شد. 

انتخاب کانال درست 
برای پیکوآردو 

حمی��د  ادام��ه  در 
م��ورد  در  فدای��ی، 

جنبه ه��ای اجرایی این کمپین 
می گوید: مدتی است که برندها 
برای افزای��ش مخاطبان جامعه 
خود رو به شبکه های اجتماعی 
می آورن��د.  مح��ور  هشت��گ 
مزیت��ی که این شبکه ه��ا دارد، 
دسته بندی و ارسال یک مطلب 
)پست( به یک مخاطب یا برند 
است. ب��ه همین دلیل برندهای 
بین الملل��ی و ایرانی به استفاده 
از این زیرساخت ب��رای ارتباط 
با مخاط��ب روی آورده اند. برای 
آغ��از استراتژی های تبلیغاتی و 
اجتماعی  شبکه های  برندینگ، 
را از چن��د معی��ار دسته بندی 
می کنند. 1- مخاطب کیست؟ 
)جنسیت، مح��دوده سنی، نوع 
شغل، وضعی��ت درآمدی، مکان 
جغرافیای��ی، می��زان فرهنگ یا 
دان��ش در استفاده از تکنولوژی 
و. . .( 2- بیزین��س م��ا چه نوع 
محتوای��ی دارد؟ )تصویر، صدا، 
ویدئ��و، مت��ن، خب��ر و...( مثلا 
اگ��ر بیزینسی داری��م که تولید 
محتوای صوتی یا نوشتاری دارد، 

مطمئناinstagram به کار ما 
نمی آید چون تصویر محور است. 
در واقع برای انتخاب شبکه های 
اجتماعی درست باید چند نکته 
را مدنظر قرار دهیم مانند اینکه 
مخاطبان کیستند و نوع محتوای 
ما چیست و هدف از آغاز کمپین 
چیست. زمان و نرخ تولید محتوا 
نیز اهمیت دارد. منظور از زمان 
یا نرخ تولید محتوا مدت زمانی 
است که محت��وا تولید می شود. 
مثلا اگر سایت ه��ای خبری در 
روز 200تا300 خب��ر بگذارند، 
سای��ت شرکت ه��ر دو،  سه روز 
یک خب��ر سازمان��ی می گذارد. 
پس معی��ار فاصل��ه زمانی بین 
انتش��ار مطالب نی��ز در انتخاب 
شبکه ه��ای اجتماعی تاثیرگذار 
اس��ت. در مورد ای��ن سوال که 
آی��ا تگ موند کان��ال درستی را 
برای کمپی��ن پیکوآردو انتخاب 
کرده باید گف��ت کانال درست 
است، چ��را که تاثی��ر مخاطب 
نسبت متن 80 به 20 است. اگر 
محتوای قابل انتقال قابل تغییر 
به تصویر است این کار را بکنیم، 
چون توجه مخاطبان به محتوای 
تصویری 80 ب��ه 20 نسبت به 

فایل صوتی یا تکست است. 

گردآوری جامعه کاملی از 
برندهای پوشاک 

او ادام��ه می ده��د: سوالی که 
اینجا مط��رح است این است که 
آیا پیکواردو خودش نمی توانست 
اپ داشته باشد؟ می توانست اما 
از لحاظ آیتم ه��ای رقابتی باید 
بتواند رقابت ایجاد کند.پیکوآردو 
به دلای��ل بسیاری کمپین خود 
را ب��ه ت��گ موند سپ��رده است. 
پیک��وآردو برای اینک��ه بخواهد 
آشنایی ب��ا برند ایجاد کند چند 
راه پی��ش رو دارد: اول اینک��ه 
خودش ب��ا شبکه های اجتماعی 
ش��روع کند که این ک��ار نیاز به 
سایت دارد. در حال حاضر، بالای 
80 درصد شبکه های اجتماعی 
باید مبتنی بر سایت باشد. چون 
از لح��اظ مالی هزینه دارتر بوده 
و نی��از به مدت زم��ان بیشتری 
برای رسیدن ب��ه هدف و جذب 
مخاط��ب دارد، شاید مسئولان 
برن��د ترجی��ح داده ان��د که تگ 
موند را واسطه قرار دهند. کاری 
که تگ موند کرده این است که 

جامعه کاملی از برندهای پوشاک 
و اکسسوری را یکجا برای معرفی 
و اج��را گ��رد ه��م آورده است. 
پیک��وآردو این فض��ا را مناسب 
دی��د چرا که مخاطب��ان نایک و 
آدیداس و دیگر برندهای پوشاک 
نیز در این مک��ان گردهم آمده 
است. همه این برندها بازار خاص 
دارند. ت��گ موند اجتماع برندها 
برای دسترسی سریع مخاطب به 
انواع محصولات پوشاک است و 
زیرساختی برای جذب مخاطب 
در ای��ن ح��وزه را فراهم ساخته 
است. بنابراین پیکوآردو به چند 
دلیل از این فض��ا استفاده کرده 
است: 1- در انتخاب شبکه های 
اجتماع��ی در ایج��اد کمپی��ن، 
دسترس��ی مخاط��ب نسبت به 
هدف دارای اهمیت است. در این 
کمپین از مخاطب خواسته شده 
که مجموع��ه ای از لوازم را ست 
کن��د و یکی از قوانینش هم این 
است که کی��ف آن حتما از برند 
پیکوآردو باشد. یکی از معیارهای 
بازی گونگی ک��ه در اینجا خوب 
رعایت ش��ده، داشتن چارچوب 
برای استراتژی بازی گونگی است 
که از مهم ترین پیش نیازهاست. 
اینکه مخاطب مسیر خود را بداند 
خوب است. برای مخاطب قانون 
تعیین  چارچ��وب  و 
ش��ده و زیرساخ��ت 
تعریف شده. هشتگی 
با نام استایلیست شو 
برندینگ  قوانی��ن  و 
تعیی��ن ش��ده است. 
قواعد  تم��ام  البت��ه 
را  گیمیفیکیش��ن 
اولا  ن�������دارد. 

گیمیفیکیش��ن 
استراتژی  محدودیت 
ندارد. چ��ون روش های بسیاری 
برای ج��ذب مخاط��ب داریم و 
گیمیفیکیش��ن مجموع��ه ای از 
قانون های بیزنس موردنظر همراه 
با قوانین بازی گونگی برای جذب 

مخاطب است. 

طراحی بر عهده مخاطب 
او در م��ورد قاع��ده خط��ی 
گیمیفیکیش��ن در این کمپین 
در  بازی گونگی  قاعده  می گوید: 
این کمپین به این صورت است 
که هر شخص��ی که تصویری از 
ست ه��ای پوشاک ایجاد کند، با 
این ش��رط که کیفش پیکوآردو 
باشد و با هشتگ خاص منتشر 
کند، در صورت داشتن کامنت و 
لایک بالا به سه نفر جایزه داده 
می شود. این قاع��ده در اینجا با 
جای��زه تقویت می ش��ود و راه را 
برای مخاطب هم��وار می سازد. 
ام��ا در ای��ن مسیر ی��ک سری 
مشکلات وجود دارد. اولا اینکه 
می توانس��ت اپلیکیش��ن وجود 
نداشت��ه باشد یا یک��ی از راه ها 

باشد و ک��ار طراحی را به عهده 
مخاطب بگذاریم و آنها این کار 
را خودشان با فتوشاپ نیز انجام 
دهند. ما یک قشر مخاطب داریم 
و باید آنها را درگیر کرده و راضی 
نگه داری��م. برای رسیدن به این 
هدف، باید شرایط جذاب و عوام 
پسن��د و مسیرش آسان باشد تا 
مخاطبان ست بسازند و شرکت 
کنند. چون مسیر مسابقه سخت 
است خیل��ی از افراد به اشتراک 
نمی گذارن��د و ج��ذب مخاطب 

پایین می آید. 

دخالت و تجربه کاربر، معیار 
کاربرپسند بودن 

اساس��ی  مشک��ل  فدای��ی 
تفاوت  اپلیکیش��ن را مشک��ل 
نمای��ش در صفح��ه دانسته و 
می گوید: اگر همین زیرساخت 
روی سای��ت انجام می شد، هم 
بازدی��د روی سای��ت بهتر بود 
و از لح��اظ اب��زار ارائ��ه ش��ده 
مشکلی نب��ود و سایت واکنش 
بودن  واکنش گ��را  ب��ود.  گ��را 
یعن��ی اینک��ه وب سایت شما 
در هم��ه اندازه ه��ا و ابزارها به 
یک شک��ل نش��ان داده شود. 
در م��ورد کاربرپسند بودن این 
اپلیکیشن ه��م باید اضافه کرد 
ک��ه در اپ ه��ای موبایل��ی که 
صفحه نمای��ش کوچک است، 
مانند کفش، ساعت  آیتم هایی 
از  را  و... جذابی��ت خودش��ان 
دست می دهن��د و جزییات به 
نمی ش��ود.  مشخ��ص  خوب��ی 
دسته بن��دی  لح��اظ  از  ام��ا 
موضوع��ات، دسته بندی خوبی 
شکل گرفته و کاربر به راحتی 
پیدا  را  محص��ولات  می توان��د 
کند و ای��ن نکته مثبتی است. 
یکی از معیاره��ای کاربرپسند 
ب��ودن، درگی��ر ش��دن کارب��ر 
دیگ��ری  و   )Engagment(
تجربه کاربر است. از نظر تجربه 
کاربری اپلیکیشن جذاب است 
و از ظاه��ر اینستاگرام استفاده 
ک��رده اس��ت و باع��ث گمراه 
شدن مخاط��ب نمی شود. یکی 
از عناص��ر مهم که می توان هم 
نگاه مثب��ت و هم منفی به آن 
ک��رد، دعوت کارب��ر به داشتن 
پروفای��ل اس��ت. آیتمی که در 
بلندم��دت ارزش دارد و سبب 
جم��ع آوری Data  و داشتن 
تعداد  جنسی��ت،  چون  آماری 
و شه��ر شخص لاگی��ن کرده 
و... می ش��ود و کمک می کند 
برند شناخت مناسبی از بازار و 
مخاطب داشته باشد. این نکته 
مثب��ت بیشتر برای تگ موند و 
محصول مشهود است، چرا که 
آنها هستند که می توانند آنالیز 
کنند. ام��ا نکته منفی می تواند 
ع��دم تمایل کاربر ب��ه ثبت نام 
باشد. بنابرای��ن بهتر بود نحوه 
شرک��ت در مسابق��ه را ب��ه دو 
اولا  تنظی��م می کردند  صورت 
از طریق ثب��ت نام و ثانیا برای 
کسانی که تمای��ل به ثبت نام 
ندارند، مسابقه را به صورت دمو 
طراحی می کردن��د تا مخاطب 
بخش��ی از آن را ببیند و با آن 
کار کن��د و اگر لذت برد نصب 
کن��د. استف��اده از نرم اف��زار از 
روی عدم اجبار، باعث افزایش 
نرخ عضوی��ت و فعالیت بیشتر 
کارب��ران و در نتیجه منجر به 

فروش بیشتر می شود. 

رسیدن به نتایج مفید 
این کارشناس در انتها عنوان 
ک��رد: این ک��ار گیمیفیکیشن 
نیست، شاید از ابزار آن استفاده 
کرده ام��ا باید شرای��ط اجرای 
مفی��د را داشت��ه باش��د. ای��ن 
استرات��ژی هنگامی مفید است 
که ب��ه افزای��ش بازدید سایت، 
اشتراک بیشتر مطالب، افزایش 
افزای��ش  ورودی،  کانال ه��ای 
مخاطب��ان و در آخر به افزایش 
آفر و تع��داد کارمندان فروش 
منجر ش��ود. حالت پیشنهادی 
ای��ن است که اپلیکیشن سایت 
ی��ا سرویس شم��ا از استراتژی 
مناسب��ی  گیمیفیکیش��ن 
برخوردار باشد و در این حالت 
در جذب  هزینه ه��ا  بسی��اری 
مخاط��ب، بازاریاب��ی، شناخت 
بازار، برندینگ و. . . کاهش پیدا 
می کن��د و می توان��د در موارد 

دیگر سرمایه گذاری شود. 

آموزش تحقیقات بازاریابی
معیار های انتخاب روش نظر سنجی 

در جلس��ات گذشت��ه ب��ه برخ��ی از روش ه��ا 
نظر سنج��ی اش��اره شد. اما گاهی ب��رای صاحبان 
کسب و ک��ار ای��ن سوال پی��ش می آید ک��ه معیار 
انتخاب روش ه��ای نظر سنجی چیست؟ در پاسخ 
به این سوال باید گفت در زمان ارزیابی روش های 
گوناگ��ون باید به عامل مه��م مربوط به گردآوری 
داده ها توج��ه کرد. تصور کنید ق��رار است غذای 
فاسد شدنی جدیدی آزمایش شود، پاسخ دهندگان 
بای��د قبل از پاسخگویی به پرسش نامه محصول را 
بچشند. اما اگر هیچ روشی برتر نباشد ما به عنوان 
یک محقق باید توانای��ی شناسایی مزایا و معایب 
هر یک از روش ه��ای نظر سنجی را داشته باشیم. 

به طور کلی موارد زیر پیشنهاد می شود: 
1- اگ��ر ق��رار ش��د از پرسش ه��ای بی شمار و 
پیچیده استفاده شود یکی از روش ها، نظر سنجی 
حض��وری مانن��د نظرسنجی در خان��ه، در مراکز 

خرید یا مصاحبه حضوری به کمک رایانه است. 
2- اگر بررسی دقیق نمونه برای شما مهم است، 
پست ساده )نه پنل های پستی(، نمابر و روش های 

الکترونیک ممکن است مناسب نباشد. 
3- اگ��ر تمای��ل دارید ب��ر محیطی ک��ه از آن 
داده ه��ا را جم��ع آوری می کنی��د نظ��ارت داشته 
باشی��د مصاحبه های متمرک��ز )در مراکز خرید و 
مصاحبه ه��ای حضوری به کم��ک رایانه( مناسب 

است. 
4- اگر برای شما عدم سوگیری مصاحبه کننده 
مه��م است تلاش کنید از روش های پستی، فکس 

و مصاحبه های الکترونیک استفاده کنید. 
5- اگ��ر هزینه برای شما مه��م است به ترتیب 
از ارس��ال بسته پستی ب��دون اطلاع قبلی، فکس، 
الکترونی��ک، پنل های پستی، تلف��ن، مصاحبه در 
مراکز خری��د، مصاحبه حضوری به کمک رایانه و 
درانتها از پرهزینه ترین روش که مصاحبه در خانه 

است استفاده کنید. 
ام��ا یک��ی از چالش ه��ای عم��ده شرکت های 
تحقیق��ات بازاریابی یا واحده��ای تحقیقات بازار 
سازمان ها عدم تمایل شرکت در نظر سنجی است. 
ای��ن واحدها معمولا با ع��دم تمایل مصرف کننده 
مواج��ه ش��ده و بعض��ا دچ��ار مشک��لات فراوانی 
می شون��د. به طور کلی چهار شی��وه جهت بهبود 
در ن��رخ پاسخ دهی توسط نارش مالهوترا در کتاب 
تحقیق��ات بازاریاب��ی ترجمه دکتر حی��درزاده و 
تیمور پ��ور معرفی ش��ده است. ای��ن چهار روش 
شام��ل: اطلاع قبلی، پیگی��ری، مشوق ها )پولی و 
غیر پولی( و دیگ��ر انگیزاننده ها معرفی شده است 
که در زیر به بررسی هر یک از این موارد پرداخته 

خواهد شد. 

روش اطلاع قبلی: این روش شامل ارسال نامه 
یا ایمیل یا برقراری تماس تلفنی با پاسخ دهندگان 
احتمال��ی و خبر دادن به آنه��ا درباره نظر سنجی 
زود هنگام پستی، تلفنی، حضوری یا الکترونیکی 
اس��ت. اطلاع قبلی ن��رخ پاسخگوی��ی را به دلیل 
کاه��ش بدگمانی و ایجاد فض��ای همدلی افزایش 

می دهد. 
پیگیری: ای��ن روش شامل تم��اس دوره ای با 
افرادی اس��ت که پاسخی ارائ��ه نکرده اند. در این 
روش ممکن اس��ت محقق از کارت پستال یا نامه 

جهت یادآوری استفاده کند. 
مش�وق ها: در ای��ن روش با ارائ��ه مشوق های 
نقدی و غیر نق��دی به پاسخ دهندگ��ان، می توان 
ن��رخ پاسخگوی��ی را افزای��ش داد. انگیزاننده های 
نق��دی ممک��ن اس��ت از پی��ش پرداخ��ت شوند 
 ی��ا ممک��ن است پ��س از انجام همک��اری به فرد 

پرداخت شود. 
از جمل��ه انگیزاننده ه��ای غیر مال��ی می توان به 
ارائ��ه خودکاره��ای ارزشمن��د، کت��اب، سالنامه، 
فلش مم��وری و غی��ره اشاره ک��رد. در خصوص 
انگیزاننده ه��ای مالی نیز پرداخت مبلغی به عنوان 
مش��وق مرسوم اس��ت که جه��ت ادای احترام به 
مصرف کنن��ده یا مشتری از ک��ارت هدیه استفاده 
می شود. ارزش ای��ن انگیزاننده ها در داخل کشور 
معیار مشخصی ن��دارد اما در سایر کشورها از 25 
سنت تا 50 دلار در نوسان است. در نظرسنجی های 

کوچک و سریع یک دلار متداول ترین است. 
دیگ��ر انگیزاننده ها: شخصی سازی یا ارسال نامه 
خطاب به افراد خاص، در افزایش نرخ پاسخگویی 

موثر است. 

ایده های بزرگ برای برندآفرینی )83(
استفاده از ادبیات و شیوه های 

نگارشی نوین

چگونه یک برند می تواند ارزش های خود را در 
قالب یک شیوه نگارش��ی بیان کند؟ این موضوع 
می تواند نشان دهنده وجهه یک برند باشد. زمانی 
که ارزش های برندتان را تعریف کردید و هویت و 
شخصی��ت آن شکل گرفت، می توانید در رابطه با 
شیوه معرفی آن به مخاطبان تصمیم گیری کنید. 
در تمامی زبان ها ما از کلمات مشابهی استفاده 
می کنی��م که نحوه تلفظ آنه��ا با یکدیگر متفاوت 
اس��ت. ای��ن مانند این اس��ت ک��ه آهنگسازها با 
استف��اده از ابزارهای گوناگون موسیقی یک نوای 

مشابه را تولید کنند. 
ایده

یک��ی از راه ه��ای تشخی��ص ایمیل های��ی که 
کلاهبرداران ب��رای شما ارسال می کنند توجه به 
ادبیات و نحوه نگ��ارش آنها است. به عنوان مثال، 
برخی از این ایمیل ه��ا ممکن است ادعا کنند از 
طرف یک نهاد دولتی نظیر اداره مالیات انگلستان 
ارسال شده اند و با عنوان »بازپرداخت مالیات!!!« 
از صندوق ایمیل شما سر در بیاورند. اداره مالیات 
انگلستان از علامت تعجب در ایمیل های ارسالی 
خود استف��اده نمی کند، چه برس��د به اینکه سه 
علام��ت تعجب کنار عنوان ایمیل خود قرار دهد. 
ب��ا استفاده از همی��ن نکته به آسان��ی می توانید 
ایمیل ه��ای ارسال��ی از سوی اف��راد کلاهبردار و 

شیاد را تشخیص دهید. 
در سال ه��ای اخیر شرکت ه��ای بزرگ تجاری 
ک��ه به صورت مستم��ر به مشتریان خ��ود ایمیل 
ارسال می کنند دریافتن��د که ایمیل های ارسالی 
آنه��ا توسط مخاطبان حذف می شود. چرا که این 
ایمیل ه��ا اغلب حاوی جملات بلند رسمی بوده و 
سرشار از اصطلاحات صنعتی دشوار هستند. این 
شرکت ها با مشتریان خ��ود به مانند مردم عادی 
برخ��ورد نکرده و فق��ط اقدام به تهی��ه و ارسال 
ایمیل های مشابه به آنها می کنند تا از این طریق 
ب��ه زعم خودشان با مشتری��ان در ارتباط باشند، 

بدون آنکه به خواسته های آنها اهمیتی بدهند. 
و  تک��راری  ایمیل ه��ای  بررس��ی  و  تحلی��ل 
خسته کننده شرکت های تجاری می تواند بهترین 
راه ب��رای تشخی��ص اشتباه��ات آنه��ا باشد و به 
شما کمک می کند ت��ا از روش های دیگری برای 
تعامل با مشتریان تان استفاده کرده و ارزش های 
 برندت��ان را در ارتب��اط ب��ا مخاطبان ب��ه نمایش 

بگذارید. 
خط��ری ک��ه در استفاده از کلم��ات و جملات 
صمیم��ی و دوستانه وجود دارد زیاده  روی کردن 

در استفاده از آنها است. 

خطر دیگر آن است که شما به جای ابداع یک 
روش جدی��د و منحصر به فرد، از روش های مورد 
استفاده سایر شرکت های تج��اری برای ساختن 

وجهه برندتان استفاده کنید. 
فراموش نکنید که شیوه ارائه برند از سوی شما 
بای��د از ارزش ها و هویت برندتان حمایت کرده و 
با آنها در تضاد نباشد. دقیقا به همین دلیل است 
که اداره مالیات در انگلستان از سه علامت تعجب 
در کن��ار موضوع ایمیل های ارسالی خود استفاده 

نمی کند. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
* خودتان را ب��ه جای مشتریان قرار دهید. آیا 
حاضرید ایمیل های ارسالی تان را تا انتها بخوانید؟ 
چنانچه متوجه شدی��د که ایمیل های ارسالی تان 
کسل کنن��ده است، شک نکنید ک��ه زمان تغییر 

فرا رسیده است. 
* ب��ه دقت ادبی��ات و شی��وه نگارش��ی مورد 
استف��اده ت��ان را مورد بررس��ی قرار دهی��د. آیا 
ای��ن شیوه با شخصیت برند شم��ا سازگار است؟ 
استف��اده از ادبیات و شیوه ه��ای نگارشی جدید 
کار آسانی نیست، ام��ا شرکت های تجاری اخیرا 
از متخصصان ای��ن امر استفاده کرده و کارمندان 
خد را به منظور استف��اده از این شیوه ها آموزش 

می دهند. 
* شم��ا ه��م می توانی��د ب��ا استف��اده از افراد 
متخص��ص در زمین��ه نوشت��ن مت��ون تجاری و 
آم��وزش کارمندان ت��ان ب��ا استف��اده از تخصص 
آنها، از شیوه ه��ای جدید و مناسب نگارش متون 
تجاری استفاده ک��رده و مهارت های آن را کسب 
کنی��د. شما همواره می توانید از متخصصان حوزه 
برندینگ در جهت نوشتن نامه های استانداردتان 

استفاده کنید. 

بازارنامهایده های طلایی

چهارشنبه
26اسفند1394 مدیریت بازاریابی و فروش10 تلفنمستقیم:86073279شماره470 www.forsatnet.ir

ترجمه: معراج آگاهی

 در این کمپین، تگ موند با توجه به 
جامعه هدف خود که علاقه به استفاده 

از برندها و استایل های به خصوص دارند 
از مخاطب می خواهد با نصب برنامه و 
درست کردن یک استایل در بخشی 
از برنامه و به اشتراک گذاری آن در 

مسابقه شرکت کند

کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری

هدی رضایی
hoda.rezaeii@yahoo.com

نگاهی به کمپین اینستاگرامی پیکوآردو با همکاری تگ موند 

 استایلیست شو، جایزه بگیر
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توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )65(
اهمیت کسب اطلاعات

مردم قرن 21 یا به عبارت دیگر م��ردم مدرن دارای 
خصوصیات منحص��ر به فردی هس��تند که آن��ان را با 
مردم��ان ق��رن 19، 18، 17 و قبل ت��ر از آن متف��اوت 
می س��ازد. به طور کل��ی مردمان ه��ر دوره ب��ا یکدیگر 
تفاوت هایی دارند اما آنچه این تف��اوت را در مورد مردم 
دو قرن اخیر به خصوص قرن 21 برجس��ته تر می سازد، 
پیشرفت س��ریع تکنولوژی و ارتقای سطح زندگی بشر 

است. 
این تفاوت میان مردمان س��ده های مختلف موضوع 
بس��یاری از پژوهش های علمی متفکران است. در عین 
حال چنین موضوع جذابی بدون ش��ک از دید نشریات 
دور نخواه��د مان��د. در واق��ع بس��یاری از روزنامه ها و 
مجات، مقالات مختلفی در مورد این تفاوت و س��ایق 
مردم معاصر منتش��ر کرده ان��د. این مق��الات می تواند 
منفعت بسیار زیادی برای ش��ما به همراه داشته باشد و 

کمک کند تا مشتریان خود را بهتر بشناسید. 
ایده

هرساله تعداد زیادی مقاله پژوهش��ی در مورد رفتار 
مش��تریان کس��ب و کارهای مختلف در مجات علمی 
منتشر می ش��ود. هرچند بس��یاری از این مقالات برای 
ش��ما مفید نخواهد بود، اما بدون ش��ک تع��داد اندکی 
از آنها حاوی اطاع��ات مهم و مفیدی هس��تند که در 
صورت مطابقت با کس��ب و کار شما لازم اس��ت به آنها 

توجه کنید. 
برای مث��ال تحقیقی در م��ورد تاثیر لنزهای چش��م 
روی روابط عمومی افراد و بهب��ود آن مطمئنا اطاعات 
مناسبی را در اختیار تولیدکنندگان لنزهای طبی قرار 
می دهد. این ش��رکت ها به خ��ودی خ��ود می توانند از 
اطاعات این مقاله در تبلیغات و همچنین برای افزایش 

تعداد نشریات خود استفاده کنند. 
پیدا کردن مقالات پژوهش��ی و مطالعه آنه��ا نیاز به 
صرف هزین��ه و وقت زی��ادی ندارد. ش��ما می توانید به 
آسانی با مراجعه به کتابخانه دانش��گاه ها این مقالات را 
پیدا کرده و مورد مطالعه قرار دهید. عاوه بر این معمولا 
چکیده این مقالات در کتابخانه دانشگاه ها موجود است 
و ش��ما می توانید با مطالعه این خاصه ها در وقت خود 

صرفه جویی کنید. 
در عین حال دسترسی به مقالات پژوهشی و استفاده 
از آنها همیش��ه ب��ه این راحت��ی نخواهد ب��ود. در واقع 
استفاده از مقالات نش��ریات و پژوهشگران ممکن است 
هزینه هایی برای شما در بر داش��ته باشد. بدیهی است 
که هیچ ش��خصی حاصل تحقیقات و زحمات خود را به 
طور رای��گان در اختیار دیگران قرار نخواه��د داد، البته 
مقالاتی که از س��وی نهادهای دولتی چاپ می شوند یا 
مدت زیادی از ارائه آنها گذش��ته معمولا به طور رایگان 
در اختیار عم��وم قرار می گیرد. در هر ص��ورت در مورد 
مقالات باارزش و مهم صرف این هزینه کاما مفید است 

و تاثیر شگرفی روی کسب و کار شما خواهد داشت. 
آنچه در عمل باید انجام دهیم

- با نشریه یا پژوهش��گری که مقاله مورد نظر شما را 
نوش��ته تماس بگیرید و برنامه ای را که برای استفاده از 
مقاله آنها دارید با آنها در می��ان بگذارید. این کار عاوه 
بر اینکه بیانگر احترام شما به آنها است، می تواند باعث 

کسب اطاعات بیشتر برای شما شود. 
- اگر می خواهی��د از اطاعات مقالات پژوهش��ی در 
کاتالوگ های خود استفاده کنید بهتر است منبع آن را 
نیز ذکر کنید، زیرا مردم دوس��ت دارند بدانند که شما 

این اطاعات را از کجا به دست آورده اید. 
- در صورت لزوم تعدادی از پژوهشگران را استخدام 
کنید تا در آین��ده راحت تر اطاعات م��ورد نیاز خود را 

به دست بیاورید. 

پاس�خ کارش�ناس: در ح��ال حاض��ر بس��یاری از 
س��ازمان ها برای توسعه کس��ب و کار خود نیازمند جذب 
منابع مالی هس��تند و در راس��تای جذب س��رمایه باید 
اس��تراتژی های مناس��بی را اتخاذ کنند ام��ا این موضوع 
مس��تلزم برنامه  ریزی های مناس��ب اس��ت. در راس��تای 

توس��عه محص��ولات خ��ود، قطع��ا س��ازمان ش��ما باید 
کارمندان��ی را اضافه کن��د اما با توجه به ش��رایط ش��ما 
پیشنهاد می شود که بخش��ی از کار را برون سپاری کنید؛ 
البته برون س��پاری مس��تلزم این است که ش��ما در ابتدا 
تعدادی از افراد را شناسایی و جذب سازمان کنید، سپس 
آموزش های لازم را برای تولید دس��تی کیف و دس��تبند 
چرم به آنها داده و از آنها بخواهی��د که مواد اولیه که چرم 
است را به منزل برده و طبق الگوهای مناسب آن را برش 

داده و س��پس بدوزند. از طرفی می توانید بابت س��اخت 
هر محص��ول درصدی را ب��رای آنها لحاظ کنی��د که این 
موضوع باعث می شود ش��ما کارمندان را به صورت ثابت 
به س��ازمان اضافه نکنید. در این میان با توجه به نوع کار 
می توانید برای استخدام کارمندان، از خانم های خانه دار 
و افراد دانشجو اس��تفاده کنید که اتفاقا این گونه افراد به 
دنبال کارهایی در منزل خود هس��تند ک��ه از طریق آن 

بتوانند کسب درآمد داشته باشند. 

توسعه محصول

پرس�ش: صاحب کارگاه چرمی در ورامین هس�تم که چند سالی اس�ت فعالیت  خود را آغاز کرده و در حال حاضر قصد توسعه 
محصول را دارم اما در راستای توسعه محصول، منابع مالی قوی نداریم و نمی توانیم نیروی کار جدیدی را به سازمان اضافه کنیم. 
از طرفی با توجه به فضای کوچک کارگاه چرم، امکان اضافه کردن پرسنل جدید به کارگاه وجود ندارد. با توجه به اینکه قصد 
تولید کیف پول، دستبند و. . . چرمی را داریم از نظر شما در راستای استخدام نیروی کار با توجه به شرایط نامناسب مالی، چه 

اقداماتی را می توان انجام داد؟ 

کلینیککسبوکار

استخدام مشاور؛ راهی برای ارتقای 
سطح مدیریت

استفاده از مشاور خبره در کارهایی که در آن وارد 
نیستید یا فرصت رس��یدگی و نظارت ندارید شما را 

سریع تر توانمند می سازد. 
در انتخاب مشاور دقت فرمایید. مشاور یک مقام 
تشریفاتی نیست. مش��اور مدیریت فردی است که 
با ارائه توصیه ه��ا و راهنمایی های علم��ی به افراد، 
سازمان ها، کسب وکارها و دولت ها در جهت توسعه 
مدیریت، بهبود تصمیم گیری ها و اداره کارساز امور 

یاری می رساند.
به  مشاوره ای  است  خدمتی  مدیریت  مشاوره   
سازمان ها که توسط افراد مج�������رب و آم�وزش 
دی�ده و در قال��ب قرارداد مابین مشاور و کارفرما 

ارائه می شود.
 بر این اس��اس مشاوران به شرکت ها در ش�ناخت 
و تحلیل مس��ائل سازمان��ی و پیشنهاد راه حل و در 
صورت درخواست اج��رای راهکارهای بهبود کمک 

می کنند. 
مشاوران، افراد مستقلی هستند و این استقال 
سازمانی،  م�الی،  اس�تقال  داش�تن  معن�ای  ب�ه 
سیاسی و احساسی در قبال سازم��ان کارفرماست. 
مشاوره مدیریت نیز یک خدمت از جنس راهنمایی 
و توصی��ه  است که ب��ه مشتریان کم��ک می کند تا 
مسائل مدیریتی و فرصت های خ��ود را شناسایی و 
تحلیل کنند. مشاوران مدیری��ت باتوجه به شرایط 
مشتریان راه حل هایی را توصیه ی��ا فعالیت هایی را 
پیشنهاد می کنند و پ��س از آن در ص��ورت تمایل 

کارفرما، در پیاده سازی آنها نیز همراهی دارند. 
 امروزه دانشگاه ها و مؤسسات آموزشی متعددی 
در جهان به ارائه خدم��ات آموزش مشاوره مدیریت 
و بازرگان��ی می پردازن��د و شرکت ه��ای معتب��ری 
خدمات مشاوره مدیری��ت را در حوزه های گوناگون 
و در موقعیت های جغرافیایی متنوع به سازمان های 
بخش خصوصی و دولت��ی ارائه می دهن��د. اهمیت 
شرکت های مش��اوره مدیری��ت در آنج��ا آشکارتر 
می شود که دریابیم بسی��اری از مفاهیم و ابزارهای 
شایع در مدیریت و کسب وکار امروز از شرکت های 
مشاوره مدیری��ت برخاسته اند. بازنگ��ری تناسب، 
کفایت و اثربخشی سیست��م مدیریت سازمان یکی 
از مسئولیت های خطی��ر مدیریت است که در آن به 

مشاوره و همفکری نیازمند است. 
مدیران اگر در مسی��ر دستیابی به اهداف سازمان 
هر چند وقت یکب��ار عملک��رد فرآیندهای مختلف 
سازم��ان را مورد بررس��ی قرار ندهن��د سردرگمی 
در امور روزمره سبب نرسیدن ب��ه اهداف می شود. 
عاوه بر آن توجه به مواردی مانن��د مواردی که در 
ادامه به آنها اش��اره می شود نشان دهن��ده اهمیت 
وجود یک مش��اور مجرب برای مدیری��ت موفق در 
سازمان اس��ت. شور و نش��اط و مشارک��ت سازنده 
مدیران و کارکن��ان سازمان یکی از ش��روط اصلی 
عملکرد مناس��ب سیستم مدیری��ت سازمان است. 
بسی��اری از مدی��ران سازمان ه��ای ایران��ی بدون 
توجه به اثربخشی برگ��زاری جلسات خسته کننده 
و بی فای��ده، باره��ا و باره��ا ای��ن گونه جلس��ات را 
برنامه ریزی و برگ��زار می کنند لیک��ن متوجه این 
مهم نیستن��د که با استف��اده از ابزاره��ای تکراری 

نمی توان انتظار نتایجی تازه را داشت. 

نوآوری و خاقیت تنها مخصوص کارکنان نیست 
و سازمانی که مدی��ر آن از ارائه طرح ه��ای نوآورانه 
بی بهره باشد نمی توان��د در هدایت سازمان به سوی 

تغییر موفقیتی کسب کند. 
جلسات مدیریتی تنها ابزار برای نمایش اطاعات 
و نتای��ج عملکرد سیست��م مدیری��ت و فرآیندهای 
آن در سازمان نیست. بلکه می ت��وان این مهم را به 
شیوه های دیگر و البت��ه اثربخش برنامه ریزی و اجرا 
کرد. نمایشگاه بازنگری مدیریت یکی از ابزار مؤثر و 
البته منحصر به فردی است ک��ه مشاور مدیریت بر 
پایه تجارب حرفه ای خود این محصول را طراحی و 
در تعدادی از سازمان های بزرگ تولیدی و خدماتی 

اجرا کرده است.
 در ای��ن شی��وه پ��س از طرح ری��زی و برپای��ی 
نمایشگاهی برای ارائ��ه نتایج از پی��ش طرح ریزی 
شده فرآینده��ا و عملک��رد سازم��ان، از ذی نفعان 
سازمان دع��وت به عم��ل می آید از ای��ن نمایشگاه 

بازدید و نقطه نظرات خود را مطرح کنند. 

تعیین بودجه بر مبنای درصدی از فروش
آیا می دانستید روش بودجه بندی بر مبنای درصدی از 
فروش در بودجه بندی تبلیغات در بسیاری از سازمان ها 
متداول اس��ت؟ نظرسنجی های ص��ورت گرفته از سوی 
ناشران صنعتی در مورد تبلیغات صنعتی و تجاری نشان 
می دهد که بی��ش از 8۰ درصد سازمان ه��ا، بودجه های 
تبلیغاتی خود را براساس این روش تعیین می کنند. این 
روش ب��ه دو طریق می تواند صورت پذی��رد: 1- به عنوان 
درصدی از فروش پیش بینی شده سال آتی 2- به عنوان 
درصدی از فروش سال گذشته. بیشتر سازمان ها براساس 
روش اول کار می کنند. زی��را در این روش نتایج تبلیغات 
به هزینه ه��ای آن مرتبط می شود. در ای��ن روش هزینه 
تبلیغات به فروش و درنتیجه ب��ه درآمد شرکت وابسته 
است. اگر فروش تخمین زده ش��ده تحقق یابد. درصدی 
از آن به عن��وان بودجه تبلیغاتی شرک��ت، برای تبلیغات 

اختصاص خواهد یافت. 
سوال مهم��ی که در ای��ن روش بودجه بن��دی مطرح 
است میزان درصد فروش اس��ت؛ سازمان ها در عمل کل 
هزینه های شان را مشخص ک��رده و سعی می کنند بین 
آنها تعادل برق��رار کنند. در نتیجه بودج��ه تبلیغاتی در 
مقایسه با سایر هزینه ها تعیین شده و درصد قابل قبولی 
از فروش برای آن در نظر گرفته می شود. درواقع می توان 
گفت مبنای بودجه تبلیغاتی در این روش تا حدودی به 
بازار یا نوع محصول نیز بستگی دارد. هرچقدر بازار ساده تر 
و خالی از نام تجاری باشد، درصد بودجه تبلیغاتی لازم نیز 
کمتر است و هرچه بازار بیشتر به ذهنیات مشتری و نام 

تجاری وابسته باشد، این درصد افزایش می یابد. 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

مدیریت امروز

پ��س از اجرایی ش��دن برجام 
و لغو تحریم ها فص��ل تازه ای در 
اقتصاد ایران آغاز ش��ده است و 
بسی��اری از کسب و کاره��ا وارد 
دور جدیدی از فعالیت اقتصادی 
شدن��د. کسب و کار های کوچک 
و بزرگ ب��رای آنک��ه بتوانند در 
عصر پسابرج��ام نق��ش و تأثیر 
بسزایی در رشد و رونق اقتصادی 
داشته باشند باید تابعی از اصول 
و مقررات ساخت��ار نظام اقتصاد 
ملی باشن��د. در می��ان انبوهی 
از کسب و کاره��ای تولی��دی و 
خدماتی و توزیع��ی، کسب و کار 
ساخت و ساز دارای شکل و فرآیند 
و مدیریت وی��ژه ای اس��ت و به 
دلیل وابستگی شدید به اقتصاد 
ملی و گاه مؤثر بودن بر آن دارای 
ساخت��اری متف��اوت از دیگ��ر 

ساختارهای کسب و کار است. 
ساخت و س��از  مدیری��ت   
دارای  پساتحری��م  دوران  در 
فرصت ها و تهدید ه��ای زیادی 
است. پس از اجرایی شدن برجام 
بازار معامات مسکن دستخوش 
تغییراتی شد و در یک��ی دو ماه 
گذشته به رشد حجمی معامات 
بالات��ر از 29 درصد رسیده است 
و همین رشد حجمی معامات 
مقدمه ای است برای ایجاد رشد 
و رونق در ب��ازار مسک��ن ایران. 
از ای��ن رو مدی��ران شرکت های 
سرمایه گ��ذاری ساختمانی باید 
متوج��ه رخداده��ا و تح��ولات 
ماه های اخی��ر در ب��ازار مسکن 
باشند تا بتوانند ب��ا رصد کردن 
کلیه اوضاع و اح��وال در صورت 
مهی��ا ب��ودن شرای��ط لازم در 
بخ��ش مسک��ن سرمایه گذاری 
کنن��د.  رک��ود دو س��ال و نیم 
در ب��ازار مسک��ن سب��ب شد تا 
بسیاری از مدی��ران کسب و کار 
ساختمان��ی چن��دان تمایلی به 
سرمایه گ��ذاری و شروع فعالیت 
جدید نداشته باشند اما با توجه 
به آهنگ تغییراتی ک��ه آرام آرام 
به گوش می رسد، می توان زمان 
سرمایه گ��ذاری و شروع فعالیت 
تازه در بخش مسکن را احساس 

کرد. 
شرکت ه��ای  مدی��ران   
ساختمان��ی کوچ��ک و ب��زرگ 
می توانند ب��ا تحلی��ل و ارزیابی 
شرایط موجود در بازار معامات 
مسکن و پیش بینی های علمی 
زمینه را ب��رای فعالی��ت فراهم 
کنن��د ت��ا مدی��ران کسب و کار 

ساختمانی بتوانند ب��ا نگاهی به 
این مختص��ات وارد بازار مسکن 

شوند. 

زمان سرمایه گذاری 
 بسیاری از مدیران با خواندن 
اخب��ار و رویداده��ای اقتصادی 
ب��رای  گشایش��ی  انتظ��ار  در 
سرمایه گذاری در بخش مسکن 
هستن��د. اخب��ار و رویدادهای 
ماه های اخی��ر نشان می دهد که 
بازار مسکن طی یک سال آینده 
نه تنه��ا از رکود خ��ارج می شود 
بلکه زمینه ها ب��رای رشد و رونق 
نیز فراهم می ش��ود. در دی ماه 
امسال ب��ازار معام��ات مسکن 
با رش��د 29.1 درص��دی روبه رو 
بوده است و ای��ن روند رو به رشد 
در بهمن م��اه نیز ادام��ه یافت و 
نسبت به دو م��اه گذشته بالغ بر 
29.8 درصد رش��د داشته است، 
از این رو این آمار می تواند نشان 

دهد ک��ه ب��ازار مسکن 
پس از برج��ام ساکت و 
آرام نبوده است و مدیران 
ساختمانی  شرکت های 
می توانند از این نشانه ها 
سرمایه گ��ذاری  ب��رای 
مجدد در ب��ازار مسکن 

استفاده کنند. 
 همچنی��ن طرح ها و 
برنامه ه��ای دولت تدبیر 
و امی��د در برنامه ششم 
توسع��ه امکان ت��ازه ای 
ب��رای خ��روج از رک��ود 
و ایج��اد رون��ق فراه��م 
ک��رده اس��ت، بنابراین 

اگر مدی��ری بخواهد کسب و کار 
ساخت و ساز را دوب��اره احیا کند 
شاید همین قراین ب��ه او کمک 
کند تا بتواند به یک جمع بندی 

درستی دست یابد. 
سرمایه گذاری در تولید آن هم 
تولید مسکن با توجه به هزینه بر 
بودن باید کام��اً براساس آمار و 
ارقام و برنامه ریزی علمی باشد. 
به تازگ��ی شورای پ��ول و اعتبار 
سقف پرداخت وام مسکن را 16۰ 
میلیون توم��ان از محل صندوق 
پس ان��داز مسکن یک��م مصوب 
کرد و ق��رار ش��د از طریق خرید 
اوراق ح��ق تقدم نی��ز، زوجین 
خانه اول��ی بتوانند تا سقف 1۰۰ 
میلی��ون توم��ان از تسهی��ات 
خری��د مسکن بهره من��د شوند. 
این مصوب��ه یک نشان��ه بسیار 
خوب برای سرمایه گذاری است 
تا مدیران کسب و کار ساختمانی 
دریابند در صورت سپرده گذاری 

افراد در صندوق پس انداز مسکن 
یکم ظرف یک س��ال آینده این 
تسهیات قابل پرداخت خواهد 
ب��ود. از ای��ن رو در صورت��ی که 
مدیر ی��ک شرک��ت ساختمانی 
بتواند فعالی��ت ساخت و ساز یک 
مجموعه مسکونی را تا یک سال 
یا یک سال و نیم آین��ده فراهم 
کند می توان��د در اوج رونق بازار، 
تولیدات مسکن خود را با قیمت 
مناسب عرضه کند و به راحتی به 

سود و سرمایه اولیه دست یابد.

بازار هدف سرمایه گذاری 
ب��رای  نشانه ه��ا  از  یک��ی 
بخ��ش  در  سرمایه گ��ذاری 
مدی��ران  ب��رای  مسک��ن 
شرکت ه��ای ساختمان��ی آمار 
و ارق��ام و اطاعاتی اس��ت که از 
سوی مرک��ز آمار ای��ران یا بانک 
مرکزی ی��ا مرک��ز تحقیقاتی و 
پژوهشی ارائ��ه می شود. مدیران 

شرکت ه��ای ساختمان��ی باید 
ب��رای سرمایه گ��ذاری و پایین 
آوردن ریس��ک احتمالی به این 
آمارها توجه کنند. آمارها نشان 
می دهد می��ان عرض��ه و تقاضا 
توازن��ی برقرارنیس��ت، از این رو 
اگر قصد سرمایه گ��ذاری دوباره 
در بخش مسک��ن در سال 95 را 
دارند باید توجه کنن��د که برای 
ک��دام ب��ازار ه��دف و مشتریان 
هدف قص��د ساخت و س��از دارد. 
در ای��ران بیش از ی��ک میلیون 
واحد مسکونی خال��ی از سکنه 
وج��ود دارن��د. سالان��ه بیش از 
ای��ران  در  ازدواج  ه��زار   8۰۰
ص��ورت می گی��رد. ب��ا توجه به 
رکود ساخت و س��از طی دو سال 
اخیر طبع��ا بخش های��ی از بازار 
مسکن باوجود تقاض��ای مؤثر، 
عرضه مفیدی ن��دارد و بر عکس 
برخی عرضه ه��ا ب��ا تقاضاهای 
موجود در بازار همخوان نیست، 

از ای��ن رو مدی��ران شرکت های 
ساختمانی باید با تمرکز بر آمار 
و ارقام علمی بار دیگر در این بازار 
سرمایه گذاری کنند، در غیر این 
صورت چه بس��ا دوب��اره شاهد 

رکود خریدوفروش شویم. 
آمار ها نشان می ده��د تعداد 
نف��رات خانواره��ای ایرانی رو به 
کاهش اس��ت. اگ��ر در دهه 5۰ 
شمسی متوسط خان��وار ایرانی 
پنج نفر بوده اس��ت در دهه 9۰ 
شمسی این آم��ار به س��ه، دو و 
گاه ی��ک نفر کاهش پی��دا کرده 
است. از این رو اگ��ر در دهه 5۰ 
خانوارهای ایرانی تمایل به خرید 
خانه های مسکونی بزرگ متراژ 
داشته اند در ده��ه 9۰ با توجه به 
کاهش جمعیت خانوارها شاید 
نیاز افراد به واحدهای مسکونی 
کم متراژ بیشتر از بقیه واحدهای 
مسکونی باش��د. در حال حاضر 
برخی از اف��راد به دلیل مهاجرت 
از شهره��ای کوچ��ک به 
تهران نیاز به یک سرپناه 
کوچ��ک و مستقل دارند. 
یا برخی جوان��ان مایلند 
به ص��ورت تنهایی و جدا 
از پ��در و م��ادر زندگ��ی 
کنند. آم��ار ازدواج نشان 
می دهد که س��ن ازدواج 
در ایران ط��ی سال های 
اخیر ب��الا رفت��ه است، از 
این رو برخی افراد حاضر 
نیستند در کن��ار خانواده 
زندگ��ی کنند. ای��ن آمار 
و ارق��ام ب��ه ی��ک مدیر 
ساختمان��ی  شرک��ت 
کم��ک می کن��د ت��ا براساس 
ب��ازار  در  آم��اری  داده ه��ای 
مسک��ن سرمایه گ��ذاری کند. 
از این رو چه بس��ا در سال های 
آینده تمایل ب��ه خرید مسکن 
کم مت��راژ بیشت��ر از خانه های 
لوکس و مت��راژ ب��الا باشد. به 
همین خاط��ر سرمایه گ��ذار با 
تعیین بازار ه��دف و مشتریان 
هدف می تواند زودتر به سرمایه 

و سود واقعی خود دست یابد. 
اگ��ر مدی��ران شرکت ه��ای 
ساختمانی طب��ق آم��ار و ارقام 
علم��ی سرمایه گ��ذاری کنن��د 
شکی نیس��ت که کمت��ر دچار 
بح��ران و شکس��ت می شون��د. 
شکس��ت بسی��اری از شرکت ها 
نب��ود استرات��ژی  ب��ه دلی��ل 
بخ��ش  در  سرمایه گ��ذاری 
مسکن اس��ت. یک مدی��ر توانا 
بای��د بداند جامع��ه ایرانی ظرف 
دو س��ال آین��ده به چ��ه میزان 

واحد مسکونی نی��از دارد و این 
واحدهای مسکون��ی باید با چه 
متراژی ساخته ش��ود و در کدام 
مناطق این تقاضای مؤثر وجود 

دارد. 
با توجه به سطح درآمدی افراد 
طبعا همه دهک های اقتصادی 
دارای توان مالی یکسان نیستند 
و در صورت��ی که مدی��ر شرکت 
ساختمانی مشت��ری بازار هدف 
خود را بشناسد طبع��ا براساس 
نوع نیاز و توانای��ی و قدرت مالی 
او سرمایه گ��ذاری می کن��د و به 
راحت��ی می تواند قب��ل از اتمام 
عملیات ساختمان��ی واحدهای 
خود را بفروش��د. در حال حاضر 
بازار مسکن با تولید مازاد روبه رو 
است اما این تولید مازاد با توجه 
به ن��رخ ازدواج سالان��ه و رکود 
ساخت و ساز دو ساله اخیر دوباره 
ب��ا کمبود روب��ه رو می ش��ود اما 
تقاضاهای ب��ازار مسکن یکسان 
نیست، بلکه در مناطق مختلف و 
توانایی مالی افراد متفاوت است. 
مدیر شرک��ت ساختمانی زمانی 
می تواند موفقیت خود در زمینه 
سرمایه گذاری مسکن را تضمین 
کند که هم��ه شرای��ط زمانه را 
بسنجد و اشراف کاملی بر تغییر 

و تحولات بازار داشته باشد. 
ب��ازار  در  سرمایه گ��ذاری 
مسکن هم��واره ب��ا فرصت ها 
و تهدیدهای��ی روب��ه رو است. 
مدی��ر توان��ا کسی اس��ت که 
بتواند فرصت ه��ا و تهدید ها را 
در زمان ه��ای مختلف بررسی 
و ارزیاب��ی کن��د و ب��ا شناخت 
درست از تهدیدهای احتمالی 
و فرصت های پیش رو وارد این 
بازار شود. برخی مدیران صرفاً 
به دلیل اینکه ب��ازار مسکن را 
بازار سودده��ی می دانند بدون 
در نظ��ر گرفت��ن فرصت ه��ا و 
وارد  احتمال��ی  تهدید ه��ای 
این بازار می شون��د در صورتی 
ک��ه ه��ر تغیی��ر و تح��ول در 
ساخت��ار سیاس��ی و اقتصادی 
جامعه می توان��د موجب ایجاد 
ی��ک تهدی��د ی��ا فرص��ت در 
سرمایه گ��ذاری بخش مسکن 

تلقی شود .
شرکت ه��ای  مدی��ران   
ساختمانی در عص��ر پسابرجام 
فرص��ت  ای��ن  از  می توانن��د 
سرمایه گذاری برای از بین بردن 
تهدیدهای موجود شرکت های 
خارج��ی وارد رقابت بین المللی 
شوند و به کسب و کار ساختمانی 

رونقی تازه ببخشند. 

آیا می دانستید

تریبون

اگر مدیران شرکت های ساختمانی 
طبق آمار و ارقام علمی سرمایه گذاری 

کنند شکی نیست که کمتر دچار 
بحران و شکست می شوند. شکست 

بسیاری از شرکت ها به دلیل نبود 
استراتژی سرمایه گذاری در بخش 
مسکن است. یک مدیر توانا باید 
بداند جامعه ایرانی ظرف دو سال 

آینده به چه میزان واحد مسکونی نیاز 
دارد و این واحدهای مسکونی باید 

با چه متراژی ساخته شود و در کدام 
مناطق این تقاضای مؤثر وجود دارد 

چهارشنبه
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نگاهی به وضعیت ساخت و ساز در سال 95

مدیریت سرمایه گذاری مسکن در پسابرجام
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بازار سرمایه ایران در آستانه تغییر 
بزرگ

مع��اون ب��ورس اوراق بهادار تهران، بازار س��رمایه 
ایران را در آستانه تغییری بزرگ دانست و گفت: به 
طور قطع شرایط در سال 95 برای تقویت بازار اولیه 
و ثانویه انواع ورقه بهادار از سهام تا انواع اوراق بدهی 
بسیار مناسب خواهد بود. سیدروح الله حسینی مقدم 
در گفت وگو با سنا تصریح کرد: برای پیش بینی بازار 
سال 95 باید به یک نکته توجه ویژه کرد و آن اینکه 
ت��ا حدود زیادی باید تحلیل »گذش��ته نگر« را کنار 
بگذاریم و براس��اس واقعیت های موجود به سال آتی 
نظر بیندازیم. حسینی مقدم اظهار داشت: از تغییرات 
قاب��ل پیش بینی در متغیرهای اثرگذار بر بازار اوراق 
بهادار و همچنین کس��ب و کار گرفته تا اقبال دولت 
و بان��ک مرکزی به توس��عه بازار س��رمایه در ایران، 
به طور قطع ش��رایط بسیار مناس��بی را برای تقویت 
بازار اولیه و ثانویه انواع ورقه بهادار از س��هام تا انواع 
اوراق بدهی ب��ه وجود خواهد آورد. حس��ینی مقدم 
گف��ت: از مهم تری��ن اتفاقات قاب��ل پیش بینی برای 
س��ال 1395 رش��د ب��ازار بده��ی در ب��ورس اوراق 
به��ادار تهران اس��ت؛ هم از این منظ��ر که دولت و 
بانک مرکزی تمایل به توس��عه ب��ازار بدهی دارند و 
هم از این منظر که ش��رکت های بورس��ی به دنبال 
استفاده از اعتبار خود برای استقراض خواهند بود تا 
با نرخ های پایین تر از بازار سرمایه تامین مالی کنند. 
به گفته این مقام مسئول، خوشبختانه بازار سرمایه 
از منظ��ر تنوع ابزارهای تامین مالی به س��طح قابل 
قبولی رس��یده و حال باید با معرفی آن به ناش��ران، 
به توسعه بازار بدهی کمک کنیم. وی اظهار داشت: 
وجود این ش��رایط در س��ال 95 کمک خواهد کرد 
بورس تهران آمادگی پذیرش انواع اوراق مشارکت و 
صکوک دولتی را داشته باشد، لذا پیش بینی می شود 
ظرفیت ه��ای لازم برای جذب اوراق با حجم و اندازه 
بزرگ در بورس اوراق بهادار تهران فراهم باش��د. از 
ای��ن رو با آمادگی کامل از دولت برای انتش��ار انواع 
اوراق دولت��ی مانند صکوک و مش��ارکت در بورس 
اوراق به��ادار تهران دعوت می کنی��م. معاون بورس 
اوراق به��ادار ته��ران در ادامه گفت وگو با س��نا در 
خص��وص عوامل تاثیرگذار بر بازار در س��ال 94 هم 
گف��ت: هر چند دول��ت یازدهم از ابت��دای روی کار 
آمدن به دنبال حل مناقش��ه هسته ای برآمد اما حل 
ای��ن موضوع به یک ماراتن دو س��اله تبدیل ش��د و 
در نهایت در ماه های پایانی سال بزرگ ترین ریسک 
سیاس��ی اثرگذار بر فضای کس��ب و کار و به تبع آن 
بر تصمیم فعالان بازار س��رمایه و س��رمایه گذاران از 

فضای کشور رخت بربست. 

عبور ارزش معاملات سال جاری 
بورس انرژی ایران از مرز 29000 

میلیارد ریال
در جریان معاملات روز دوشنبه  24 اسفند 94، کل 
معاملات ص��ورت گرفته در عرضه های بازار فیزیکی، 
مع��ادل 4220 تن به ارزش بی��ش از 40 میلیارد و 
488 میلیون ریال بود. در بازار فیزیکی بورس انرژی 
ایران، کالاهای برش 6 کربن غیرآروماتیک، نیتروژن 
مای��ع، س��وخت کوره و برش س��نگین پتروش��یمی 
تبریز، پنتان پلاس پتروش��یمی پارس، نفتای سبک 
پالایش نفت تهران و هگزان پالایش نفت کرمانش��اه 
در رینگ داخلی مورد عرضه قرار گرفتند که از نکات 
حائز اهمی��ت معاملات این روز می ت��وان به معامله 
5 هزار تن نفتای س��بک پالایش نفت تهران اش��اره 
کرد. در ای��ن روز بازار برق بورس انرژی نیز ش��اهد 
معامله 335 قرارداد معادل 8030 مگاوات ساعت به 
ارزش��ی قریب به 2 میلیارد و 290 میلیون ریال بود. 
گفتنی اس��ت در آغاز جلس��ه معاملاتی روز دوشنبه 
نمادهای بار  پیک، کم باری، میان باری و بارپایه روزانه 
24 فروردی��ن95 و 25 فرودین95 گش��ایش یافته و 
در پای��ان نمادهای ب��ار پیک، کم ب��اری، میان باری 
و بارپایه روزانه 28 اس��فند 94 متوقف ش��دند. روز 
دوش��نبه همچنین در تابلوی سلف موازی استاندارد 
برای قراردادهای با سررس��ید یک س��ال و بیشتر در 
بازار مشتقه بورس انرژی ایران نیز در کلیه نمادهای 
فع��ال، 906 قرارداد به ارزش��ی بالغ ب��ر 9 میلیارد و 
110 میلیون ریال مورد معامله قرار گرفت. در مجموع 
ارزش کل معاملات این روز بورس انرژی ایران قریب به 
51 میلی��ارد و 888 میلیون ریال ش��د که باعث عبور 
ارزش معام��لات بورس انرژی ایران در س��ال جاری از 
ش��ایان ذکر اس��ت در  مرز 29000 میلیارد ریال شد. 
جلس��ه معاملاتی دیروز ) سه شنبه 25 اسفند ماه 94(، 
در ب��ازار فیزیکی ب��ورس انرژی ای��ران، کالای متانول 
پتروشیمی فن آوران در رینگ داخلی عرضه شد. عرضه  
فوق در کنار معاملات مستمر قراردادهای سلف موازی 
اس��تاندارد برق و نفت کوره در بازار مشتقه، بازار دیروز 

بورس انرژی را رقم زدند. 

پیش بینی 167 ریال سود هر سهم 
بانک تجارت در سال 95

بانک تجارت صورت ه��ای مالی 12 ماهه منتهی به 
30 اسفند ماه 95 را به صورت حسابرسی نشده منتشر 
کرد. براس��اس این گزارش »وتج��ارت« اعلام کرد در 
دوره 12 ماهه یاد شده، مبلغ 125 هزار و 283 میلیارد 
و 166 میلیون ریال درآمد مشاع خواهد داشت که پس 
از کسر سود علی الحساب سپرده های سرمایه گذاری از 
آن، سهم بانک از درآمدهای مشاع به 15 هزار و 330 
میلیارد و 393 میلیون ریال می رس��د. به س��هم بانک 
از درآمدهای مشاع، درآمدهای غیرمشاع افزوده شد و 
جمع درآمدها، 45 هزار و 242 میلیارد و 337 میلیون 
ریال محاسبه شد. از جمع درآمدها، هزینه های اداری 
و عمومی، مشکوک الوصول، مالی و کارمزد کسر شد و 
سود خالص 7 هزار و 634 میلیارد و 163 میلیون ریال 
برآورد ش��د. در این پیش بینی سود خالص هر سهم با 
سرمایه 45 هزار و 700 میلیارد ریال، مبلغ 167 ریال 

در نظر گرفته شد. 

در جریان  بورس  ش��اخص 
معام��لات ب��ازار س��هام 199 
واح��د کاه��ش را ب��ه ثب��ت 
رس��اند. رون��د حرکتی قیمت 
س��هام در ب��ورس ته��ران با 
روند حرک��ت قیمت کالاهای 
جهان��ی  بازاره��ای  در  پای��ه 
به شدت همگرا ش��ده و شانه 
به شانه نمودارهای قیمت های 
جهان��ی به وی��ژه در گروه های 
م��س و روی حرکت می کند. 
به نظر می رس��د بازار س��هام 
آخری��ن روز معاملات��ی خود 
بازگش��ایی  ب��ا  همزم��ان  را 
پیش��رو  معاملاتی  نماده��ای 
بازار و اقبال خریداران س��هام 
در رون��دی مثب��ت ب��ه پایان 
ببرد و با چه��ره ای خندان از 
نوروز 95 استقبال کنند. چرا 
ک��ه خوش بینی ایجاد ش��ده 
در ب��ازار باعث ورود نقدینگی 
جدید و رشد قیمت سهام در 
بورس ش��ده است که بخشی 
از این رش��د به دلیل بازگشت 
نقدینگی از بازارهای موازی به 

بورسی بوده است. 

اقبال خریداران به گروه 
خودرویی در روز منفی بازار

با  بورس ته��ران همزم��ان 
معاملاتی  نمادهای  بازگشایی 
گروه  به  وابس��ته  شرکت های 
مثبت  رنج های  ش��اهد  سایپا 
قیمتی در گ��روه خودرویی ها 
برای  خری��داران  اقب��ال  بود. 
همزمان  س��هام  جم��ع آوری 
ب��ا افزایش تدریجی س��هام از 
س��وی س��هامدار حقوقی در 
حال��ی رخ داد که تداوم اقبال 
ب��ه ش��کل گیری  خری��داران 
ص��ف خریده��ای پای��دار در 
گروه ه��ای پیش��رو و در عین 
ح��ال افزایش تقاضا در برخی 
گروه های قطعه س��از بود. روز 
گذشته زامیاد اصلی ترین نماد 
معاملاتی مورد توجه بازار در 
گروه خودرویی ها بود که پس 
از بازگشایی نماد با رشد بیش 
از 80 درصدی س��هم نسبت 
به قیمت پیش از بازگش��ایی 
نماد و پ��س از تعیین قیمت 
س��هم پس از اعم��ال افزایش 
س��رمایه این ش��رکت بود. در 
نگرانی  نی��ز  گ��روه معدنی ها 
س��وی  از  س��هام  عرض��ه  از 

سهامدار حقوقی اگرچه اغلب 
نماده��ای معاملاتی این گروه 
را به س��مت تع��ادل حرکت 
داد، اما به ش��کل گیری صف 
خریدهای ناپای��دار در برخی 
نماده��ای معاملاتی این گروه 
نیز منجر شد. در گروه فلزات 
اساس��ی نیز پس از شناسایی 
از س��وی  س��ود کوتاه م��دت 
نوس��ان گیران، روند معاملات 
سهام در این گروه در شرایط 
متع��ادل قرار گرف��ت. در این 
با  اصفه��ان  ذوب آهن  گ��روه 
افزایش س��رمایه 600  خب��ر 
درص��دی ط��ی دو مرحله در 

سال 95 روبه رو است. 

پدیده ای جدید در بورس 
تهران

روز گذش��ته بازار س��هام با 
بازگش��ت دوباره کنتورس��ازی 
ای��ران و مجاز ش��دن معاملات 
این سهم شاهد پدیده ای جدید 
در واپسین روزهای باقیمانده تا 
پایان سال 94 بود. این شرکت 
پس از تعدی��ل مثبت بیش از 
400 درصدی در بودجه س��ال 
مالی 94 که عمده آن از محل 
صندوق های فروشگاهی است، 
در حال��ی ب��ه بازار بازگش��ت 
که ب��ه دلیل ع��دم هماهنگی 
خریدوف��روش  دس���ت�ورهای 
ب��رای ح��راج مج��دد ب��ه روز 
آین��ده موکول ش��د. بالاترین 

دستورهای فروش در این نماد 
ام��روز 9 ه��زار و 500 تومان و 
8 هزار تومان بود. این در حالی 
اس��ت که  )آکنت��ور( پیش از 
توقف نم��اد معاملاتی خود در 
تاری��خ 12 دی ماه امس��ال به 
قیمت بی��ش از 2 هزار و 107 
تومان به ازای هر سهم متوقف 
شده بود. بازگش��ت دوباره این 
ش��رکت عجیب و جنجال ساز 
ی��ادآور خاطره س��ال های 87 
و 88 را ب��ه ذهن م��ی آورد، آن 
زمان که وقتی قیمت این سهم 
در 24 شهریورماه 87 به قیمت 
145 توم��ان درجا می زد پس 
از گذش��ت کمتر از 15 ماه به 
قیمت 1368 تومان به ازای هر 
سهم در سوم آذرماه 88 رسید. 
روز گذش��ته در گ��روه فناوری 
اطلاع��ات، س��یمانی و برخی 
دارویی ه��ا و غذایی ها نیز بازار 
سهام با اقبال خریداران روبه رو 
ب��ود. بازاری که به طور س��نتی 
انتظار دارد با آغوشی پرُ از این 
گروه های جا مانده از رشد بازار 

به استقبال نوروز 95 روند. 

67 درصد حجم معاملات 
در اختیار 3 گروه

 صنای��ع »خودرو و س��اخت 
قطعات«، »بانک ها و موسسات 
اعتباری «   و »فلزات اساس��ی «  
 در هفته گذش��ته ب��ه ترتیب 
و  درص��د   16.8 و   20.3  ،30

در مجموع بی��ش از 67 درصد 
از حج��م معام��لات هفتگی را 
ب��ه خود اختص��اص داده اند. از 
ابتدای امسال تا 19 اسفند ماه 
سال جاری، شاخص کل بورس 
)ارزش وزن��ی( تعدی��ل ش��ده 
بر حس��ب دلار مبادل��ه ای 16 
درصد و تعدیل شده بر حسب 
یورو مبادله ای 12 درصد رشد 
داش��ته است. همچنین در این 
مدت ش��اخص قیمت  )ارزش 
وزن��ی( 11 درص��د، ش��اخص 
قیمت  )ه��م وزن( 20 درصد، 
ش��اخص فراب��ورس 21 درصد 
و قیمت س��که به��ار آزادی 9 
درصد افزایش پیدا کرده است. 
در هفته منتهی به 19 اس��فند 
ماه سال جاری، حجم معاملات 
نس��بت به هفته گذش��ته 51 
درص��د افزای��ش پی��دا کرد و 
س��ه صنعت »خودرو و ساخت 
قطعات«، »بانک ها و موسسات 
اعتباری «   و »فلزات اساس��ی «  
 ب��ه ترتی��ب 30، 20.3 و 16.8 
درصد و در مجموع بیش از 67 
درصد از حجم معاملات هفتگی 
را ب��ه خود اختص��اص داده اند. 
افزون بر این؛ در هفته گذشته 
صنع��ت محص��ولات چوبی با 
بازده��ی مثب��ت 19 درص��د، 
در ص��در صنایع بورس��ی قرار 
گرفته است و صنعت لاستیک 
و پلاس��تیک با افت 9 درصدی 
بیش��ترین افت را تجربه کرده 

اس��ت. در میان ش��رکت ها نیز 
در هفته گذشته، پارس خودرو 
با مثبت 37 درصد و کویر تایر  
با منف��ی 31 درصد به ترتیب 
بازدهی  بیش��ترین و کمترین 
را داش��ته اند. از ابتدای س��ال 
تا 19 اس��فند ماه س��ال جاری 
قیمت واحدهای سرمایه گذاری 
صندوق ه��ای قاب��ل معامله  در 
افزایش  تهران همگ��ی  بورس 
یافته و در ای��ن میان صندوق 
س��پهر اندیش��ه نوین با 25.3 
درص��د بیش��ترین رش��د را از 
آن خود ک��رده و در میان این 
نهادهای مالی از نظر تغییرات 
 )NAV( ارزش خالص دارایی
س��هامداری  پ��اداش  صندوق 
توس��عه با رشد 24 درصدی در 
مدت زمان یادش��ده بیشترین 
افزای��ش ارزش خال��ص دارایی  

)NAV( را داشته است. 

ادامه عرضه های اولیه در 
فرابورس

عرض��ه اولی��ه 10 درصد از 
سهام ش��رکت ریل پرداز سیر 
آخرین  و  پانزدهمین  به عنوان 
ج��اری،  س��ال  اولیه  عرض��ه 
روز چهارش��نبه ای��ن هفت��ه 
در ب��ازار دوم فراب��ورس ایران 
انج��ام می ش��ود. 10 درص��د 
از س��هام ش��رکت ریل پرداز 
آخری��ن  در  و  ف��ردا  س��یر 
چهارشنبه سال جاری در بازار 
عرضه  ای��ران  فراب��ورس  دوم 
می ش��ود ت��ا بدی��ن ترتی��ب 
ش��مار عرضه های اولیه امسال 
فراب��ورس ایران ب��ه عدد 15 
برس��د. در آخرین عرضه اولیه 
امسال بازار سرمایه تعداد 196 
میلیون سهم از مجموع 1.960 
میلی��ون س��هام این ش��رکت 
م��ی رود.  ف��روش  می��ز  روی 
همچنی��ن محدودی��ت خرید 
هر صندوق های سرمایه گذاری 
واجد شرایط )اعم از مشترک 
و قاب��ل معامل��ه( 423 ه��زار 
س��هم اعلام شده اس��ت و از 
تعداد س��هام قاب��ل عرضه در 
روز عرضه اولی��ه، تعداد 116 
میلیون سهم به فرآیند کشف 
قیم��ت و تع��داد 80 میلیون 
س��هم به معامله گ��ران آنلاین 
تخصیص یافت��ه و محدودیت 
خرید ه��ر کارگزاری به همراه 
تمامی ش��عب نی��ز 700 هزار 

سهم تعیین شده است. 

نقدینگی جدید در راه بورس

شکوفه باران سهم ها در بازار سهام

در  متع��ددی  فاکتوره��ای 
بازار س��رمایه وجود دارند که با 
افت و خیز های معاملات روزانه و 
ماهانه ب��ورس کاهش یا افزایش 
می یابند و همپای روند معاملات 

بورس حرکت می کنند. 
ارزش ب��ازار س��هام یک��ی از 
همین متغیرهاست که همانطور 
که در پی افت قیمت سهام اغلب 
ن��زول دو  ش��رکت ها در دوران 
ساله بورس به طور قابل توجهی 
کاهش یافت، اکنون نیز با رش��د 
و رونق ب��ورس و افزایش قیمت 
س��هام ش��رکت ها با رشد همراه 
شده اس��ت. از این رو، با افزایش 
ارزش س��هام اغلب ش��رکت ها و 
صنایع ارزش بازار سهام و صنایع 
نیز افزای��ش یافته ت��ا اندکی از 

افت ه��ای قابل توجه��ی که در 
دو ساله اخیر در این متغیر رقم 
خورده، جبران شود. بدون تردید 
افزای��ش ارزش بازار س��هام نیز 
یکی دیگر از عوامل و نشانه هایی 
اس��ت که نوید روزهای پر رونق 
ب��ورس و رش��د و بالندگی این 
ب��ازار را به س��هامداران می دهد 
تا با تداوم ورود نقدینگی جدید 
ب��ه بورس و روند صعودی آن بار 
دیگر خاط��ره روزه��ای طلایی 
بورس برای سهامداران و فعالان 

بازار سرمایه تداعی شود.
براس��اس این گ��زارش، ارزش 
ب��ازار کل صنای��ع ش��امل 37 
صنع��ت و 319 ش��رکت ط��ی 
بهمن ماه س��ال جاری نسبت به 
دوره مش��ابه سال گذشته حدود 
14 درصد افزای��ش یافته و از 2 
ه��زار و 953 میلی��ارد ری��ال به 

3ه��زار و 363 میلی��ارد ری��ال 
رس��یده اس��ت. همچنین ارزش 
بازار سهام کل صنایع طی بهمن 
ماه سال 94 نسبت به اسفند ماه 
س��ال 93 با رشد 19.6 درصدی 
از 2ه��زار و 813 میلی��ارد ریال 
ب��ه 3ه��زار و 363 میلیارد ریال 

صعود کرده است. 
براساس اطلاعات موجود، طی 
دوره بهمن ماه سال جاری نسبت 
به دوره مش��ابه س��ال گذشته از 
می��ان 37 صنع��ت، ارزش بازار 
28 صنع��ت ب��ا افزای��ش همراه 
شده و هشت گروه نیز طی دوره 
مورد بررس��ی با کاه��ش ارزش 
بازار س��هام مواجه ش��ده است. 
پیش تر  که  همانط��ور  همچنین 
نیز به آن اش��اره شد ارزش بازار 
س��هام گروه تأمین ب��رق، گاز و 
بخ��ار آب بدون تغییر باقی مانده 

اس��ت، به گونه ای که ارزش بازار 
س��هام این صنعت با دو شرکت 
فع��ال در آن یعن��ی »بمپن��ا« و 
بفجر« 81 ه��زار و 782 میلیارد 

ریال محاسبه می شود. 
بر این اساس، طی دوره مذکور 
ارزش بازار سهام صنعت وسایل 
اندازه گیری، پزش��کی و اپتیکی 
با ت��ک نماد »آکنت��ور« بیش از 
141 درص��د افزای��ش یافته که 
این رقم نس��بت به سایر صنایع 
بازار  افزای��ش ارزش  بیش��ترین 
س��هام محاسبه می شود و ارزش 
بازار س��هام این صنع��ت از یک 
ه��زار و 743 میلی��ارد ری��ال به 
4 ه��زار و 215 میلی��ارد ری��ال 
رس��یده اس��ت. به ای��ن ترتیب 
صنعت مذکور در جایگاه نخست 
جدول رتبه بندی صنایع از لحاظ 
افزای��ش ارزش بازار س��هام قرار 

می گی��رد. بع��د از آن، صنع��ت 
حمل و نقل انبارداری و ارتباطات 
ب��ا پنج ش��رکت فع��ال در آن با 
رش��د بی��ش از 118 درص��دی 
ارزش بازار س��هام قرار می گیرد، 
به طوری ک��ه ارزش بازار س��هام 
گ��روه مذکور از 52 ه��زار و94 
میلی��ارد ری��ال ب��ه 113 هزار و 
857 میلیارد ریال افزایش یافته 
اس��ت. رتبه س��وم نیز ب��ه گروه 
رایان��ه و فعالیت های وابس��ته به 
آن با فعالیت پنج ش��رکت فعال 
در آن اختصاص می یابد، چرا که 
ارزش بازار گ��روه رایانه در دوره 
م��ورد بررس��ی با رش��د بیش از 
82 درص��دی از 42 ه��زار و 50 
میلیارد ریال به 76 هزار و 701 
میلیارد ریال صعود کرده است. 
ادامه در سایت:
Forsatnet.ir

در بررسی ارزش بازار صنایع طی دو دوره به دست آمد 

رشد ارزش بازار 75 درصد از صنایع به مدد رونق بورس
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قاب

نماگر بازار سهامخبر

مدیریت سهام

بیشترین درصد افزایش
زامیاد در حالی عنوان نخست جدول بیشترین درصد 
افزای��ش را از آن خود کرد که س��رمایه گذاری ملی در 

جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت

1.73177.36زامیاد
2.0537.37سرمایه گذاری ملی

13.9865سیمان بهبهان
1.9335سامان گستر اصفهان

7.0434.99نسوز پارس
6.7534.99تکین کو

2.1724.98پارس خودرو

 بیشترین درصد کاهش
ف��رآوری مواد معدنی صدر نش��ین جدول بیش��ترین 
درصد کاهش ش��د. بان��ک خاورمیان��ه در رده دوم این 
گروه ایستاد و بانک پارسیان هم در میان سهم هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.99(2.608فرآوری مواد معدنی
)4.91(3.099بانک خاورمیانه
)4.85(1.530بانک پارسیان

)4.73(1.994پست بانک ایران
)4.55(8.505شیشه همدان

)4.52(4.963لامپ پارس شهاب
)4.49(1.724س. آتیه دماوند

پرمعامله ترین سهم
ای��ران خ��ودرو پرمعامل��ه ترین س��هم ب��ازار بورس 
شناخته شد. زامیاد در رده دوم این گروه ایستاد. فولاد 
 مبارک��ه اصفه��ان و پارس خودرو ه��م در رده های بالا 

قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

250.040 4558ایران  خودرو

174.966 1731زامیاد
126.144 1452فولاد مبارکه 
120.367 2172پارس  خودرو

89.589 1076بانک صادرات 
87.189 3116گروه بهمن 
77.750 2153سایپا دیزل 

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
ب��ه خود اختص��اص داد و زامیاد رتبه دوم را به دس��ت 
آورد. گروه بهمن هم در بالای جدول بیش��ترین ارزش 

معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

1.139.678 4558ایران  خودرو
302.909 1731زامیاد

271.692 3116گروه بهمن 
261.389 2172پارس  خودرو

201.395 3162سرمایه گذاري  رنا
183.130 1452فولاد مبارکه
167.385 2153سایپا دیزل 

بیشترین سهام معامله شده
ایران خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله شده را به دس��ت آورد که زامیاد در این 
گروه دوم شد و فولاد مبارکه اصفهان در رده سوم جای 

گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
455812022ایران خودرو

17319863زامیاد
14526047فولاد مبارکه
21535172سایپا دیزل

31625136سرمایه گذاری رنا
10764880بانک صادرات
21724713پارس خودرو

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. سهم فنرسازی زر در جایگاه 

بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
20662153سایپا دیزل
19591983فنرسازی زر

29921731زامیاد
67671492سایپا شیشه

1721751قند نقش جهان
2222574پلاسکوکار

3736548آلومراد

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه گ��ذاری پردی��س در ص��در 
جدول کمترین نس��بت P/E ایس��تاد. س��رمایه گذاری 
 اعتب��ار ای��ران جای��گاه دوم ای��ن گ��روه را از آن خود 

کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9602.87سرمایه گذاری پردیس
17353.21سرمایه گذاری اعتبار

27274.02بیمه پارسیان
31354.18سیمان کارون

23894.30لعابیران
12664.44بانک پاسارگاد
17244.95س. آتیه دماوند

تلفن مستقیم: 86073274شماره 470 www.forsatnet.ir

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

خ�اور: خبر ها از ای��ن نماد حاکی از 
آن است که مش��ارکت خاور با دایملر 
ص��ورت گرفت��ه و ق��رارداد آن تا بهار 
نهای��ی می ش��ود. همچنی��ن ش��نیده 
 join ventuare ش��ده دو ش��رکت
هم به ص��ورت ف��روش و خدمات پس 
ازف��روش و تولید محصولات تش��کیل 
می ش��ود. گویا این شرکت برنامه هایی 
هم برای سهامداری خود دایملر در نظر 
دارد. خبرهایی مبنی بر ادامه مذاکرات 
ب��ا فیات نیز به گوش می رس��د و گویا 

محص��ولات این ش��رکت ی��ا به صورت 
مشارکت یا join ventuare صورت 
خواه��د گرف��ت. همچنی��ن خبرها از 
افزایش س��رمایه حدود 100 درصدی 

این شرکت حکایت دارد. 
خودرو: زمزمه هایی مبنی بر قطعی 
شدن ش��راکت ایران خودرو با سوزکی 
موت��ور و همچنین مذاکره با ش��رکت 

داتسون ژاپن به گوش می رسد. 
وایران: براساس اخبار واصله از بازار 
ش��نیده ها از معامله بلوک��ی وایران در 

220 تومان حکایت دارد. 
کی بی سی: ش��نیده ها حاکی از آن 

است که این شرکت با تعدیل مثبت 3 
درصدی همراه خواهد شد. 

پتای�ر: ش��نیده ها از تایر س��ازی از 
عرضه بلوک ای��ن نماد با حدود قیمت 
800 تومان از سوی بنیاد حکایت دارد. 
بمپنا: ش��نیده ش��ده این شرکت با 
تعدی��ل مثبت بیش از 30 درصدی در 

سال 95 همراه خواهد شد. 
پژوهشگاه صنعت نفت: خبرها حاکی 
از آن است که فرابورس ایران و پژوهشگاه 
صنعت نفت در راس��تای تجاری س��ازی 
دانش های فنی این پژوهشگاه، تفاهم نامه 

همکاری امضا کرده اند. 

ثنوسا: شنیده ها از این سهم حکایت 
از فروش 9 هزار متر زمین ثنوسا کیش 
به مبلغ ه��ر متر 10 میلیون تومان در 
این نم��اد دارد که گوی��ا خریدار هتل 

داریوش است. 
ش�کربن: ش��نیده ها از این سهم از 

فروش زمین شرکت حکایت دارد. 
وصنع�ت: ش��نیده ها از ای��ن نماد 
حکایت از تقس��یم سود نقدی به مبلغ 

70 ریال دارد. 
خاذین: شنیده ها حکایت از افزایش 
س��رمایه 923 درصدی از محل تجدید 

ارزیابی دارایی ها دارد. 

حرف های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت الله توکلی یرکی

Shahrbanoo_j@yahoo. com
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رون��د حرکت متغیر تورم در 
س��ه سال اخیر س��یر کاهشی 
را تجرب��ه ک��رده، در حالی که 
اقتصاد کشور همچنان شرایط 
رک��ودی را تجرب��ه می کن��د. 
ای��ن نگران��ی وج��ود دارد که 
ای��ن روند می تواند به تش��دید 
وضعیت موجود منجر شود. در 
س��وی دیگر ماجرا کارشناسان 
اقتصادی براین باورند، کاهش 
تورم نه تنها یک علامت منفی 
ب��رای اقتصاد ایران محس��وب 
نمی شود، بلکه یکی از تکه های 
پازل رونق اقتصادی را می سازد 
ک��ه با ج��ذب و افزایش ورود 
ب��ه  خارج��ی  س��رمایه های 
اقتصاد در س��ال آینده و ادامه 
سیاست های پولی و مالی دولت 
به تکمیل تصویر کلی رونق در 
سال 95 کمک خواهد کرد، در 
ای��ن گزارش به بررس��ی اثرات 
کاهش متغیر نرخ تورم که یکی 
از نماگر های اصلی و تاثیر گذار 
اقتصاد کلان است می پردازیم 

که در ادامه می خوانید

کاهش نرخ تورم به تشدید 
رکود منجر خواهد شد 

دکتر محمود جام ساز، یکی 
از کارشناس��ان اقتص��ادی در 
رابط��ه ب��ا روند تغیی��رات نرخ 
ت��ورم در گفت وگو با »فرصت 
امروز« گفت: بخشی از شرایط 
رک��ودی که اقتص��اد ایران در 
حال حاضر با آن مواجه اس��ت 
نتیجه کاهش نرخ تورم اس��ت. 
این به آن معنا است که دولت 
ب��ا کاه��ش تورم بر عمق رکود 
اف��زوده اس��ت. بنابرای��ن این 
تصور که همه نگاه ها در س��ال 
95 به آثار برجام اس��ت تفکر 
درستی نیس��ت. بنابراین آثار 
اجرای��ی برج��ام چنانچه همه 
ام��ور منطب��ق با آنچ��ه که در 
مت��ن اصلی توافق ذکر ش��ده 
و مورد توافق اس��ت پیش رود 
در ب��ازه زمان��ی طولانی مدت 
در اقتص��اد ظاه��ر می ش��ود،  
نیس��ت  اولا مش��خص  زی��را 
دارایی های مسدود شده ایران 
در چه فاصله های زمانی آزاد و 
به اقتصاد کش��ور تزریق شود، 
ضم��ن آنکه با وجود اعلام رفع 
تحریم های بانکی و س��وییفت 
و تنظی��م تعداد زیادی قرارداد 
هنوز این روند به لحاظ عملی 

شروع نشده است. 
وی در ادام��ه اف��زود: ورود 
س��رمایه های خارج��ی هم که 

یک��ی از مهم ترین اثرات مثبت 
پس��ابرجام اس��ت نیز هنوز در 
هاله ای از ابهام است؛ در حالی 
ک��ه س��رمایه گذاران در معیت 
هیأت های سیاسی و اقتصادی 
تع��داد زی��ادی از کش��ور ها به 
ایران س��فر کرده انداما تصمیم 
در ورود س��رمایه ها ب��ه ایران 
مبتنی براعتماد و اطمینان در 
ثبات سیاسی و اقتصادی کشور 
ماس��ت که به لحاظ سیاس��ی 
خوشبختانه این موفقیت هایی 
که به واسطه توافق هسته ای و 
امنیت و آرامشی که در کشور 
م��ا به عنوان کش��وری منحصر 
به فرد در منطقه حاصل ش��ده 
اس��ت وج��ود دارد و می تواند 
توجه س��رمایه گذاران را جلب 
کند اما به لحاظ اقتصادی هنوز 
آمادگی ه��ای لازم برای جذب 

این سرمایه ها فراهم نیست.
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
در ادام��ه عنوان کرد: در حال 
حاضر، سرمایه گذاران خارجی 
ب��رای ورود ب��ه اقتص��اد ایران 
بیش��تر در جه��ت اکتش��اف 
س��رمایه گذاری  فرصت ه��ای 
صادراتی هس��تند در صورتی 
که این سرمایه ها باید در جهت 
تقویت تولید و اقتصاد ما باشد 
و ای��ن زمانی حاص��ل خواهد 
ش��د که ش��اخص های اقتصاد 
کلان کش��ور درسطح مطلوبی 
ق��رار گی��رد که در حال حاضر 
مطابق گزارش های موسس��ات 
بزرگ اعتبار س��نجی دنیا این 
ش��اخص ها وضعیت مناس��بی 
ن��دارد. ن��گاه س��رمایه گذاران 
خارج��ی در ش��رایط فعلی به 
اقتص��اد ما به عن��وان یک بازار 
ه��دف صادرات��ی اس��ت، در 
حالی که باید س��رمایه گذاری 
و مش��ارکت با بخش خصوصی 

مدنظر قرار گیرد که امری بعید 
به نظر می رسد. 

جام ساز تاکید کرد: چنانچه 
در  خارج��ی  س��رمایه های 
حوزه ه��ای نفت��ی و گازی و 
در قال��ب فعالیت ه��ای دولتی 
ه��دف  ش��وند  اقتص��اد  وارد 
را  بنی��ادی  س��رمایه گذاری 
تامی��ن نمی کند، بلکه رویکرد 
س��ود آوری حداکثری در بازار 
ای��ران را نش��ان می دهد و این 
ام��ر نمی توان��د اقتص��اد را از 
ش��رایط رکودی خ��ارج کند؛ 
برون رفت از ش��رایط رکودی 
مستلزم ایجاد اشتغال و به تبع 
آن کاه��ش بیکاری و افزایش 

تولید و درآمد ملی است 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
با اش��اره به اینکه در ش��رایط 
رون��ق اقتص��ادی درصدی از 
ت��ورم معق��ول، هم��واره مورد 
تایید اس��ت، اف��زود: زمانی که 
رکود اقتصادی حاکم اس��ت و 
تزریق منابع از سوی دولت که 
بخش اعظم اقتصاد کش��ور را 
دراختی��ار دارد و با تنگناهای 
مالی روبه روست، بخش واقعی 
اقتصاد به حرکت درنمی آید. 

وی تاکی��د ک��رد بار رش��د 
اقتص��ادی، ایجاد اش��تغال و 
تحق��ق ش��رایط رونق همواره 
در اقتصاد ه��ای آزاد رقابتی بر 
دوش بخ��ش خصوصی مولد 
است اما بخش خصوصی مولد 
ما در قبال بزرگی حجم اقتصاد 
دولتی بس��یار ناچیز و منفعل 
اس��ت. از ط��رف دیگر بانک ها 
نی��ز متصل ب��ه اقتصاد دولتی 
هس��تند و ران��ت و فس��اد در 
مجموعه اقتصاد دولتی و نظام 
بانکی مجال تخصیص درست 
مناب��ع را به سیاس��ت گذاران 
اقتص��ادی نمی دهد و به دلیل 

فقدان منابع تس��هیلاتی قادر 
ب��ه کمک ه��ای اعتب��اری به 
بنگاه های کوچک و متوس��ط 
مولد یا بخ��ش واقعی اقتصاد 
نیس��تند، بنابرای��ن ت��ا زمانی 
ک��ه مجموعه اقتص��اد دولتی 
از حال��ت فعلی ک��ه در ادامه 
دولت  تصدی گ��ری  س��ال ها 
ق��درت بیش��تری یافته دچار 
تغیی��ر و تح��ول بنی��ادی در 
جهت س��وق یافت��ن به نظام 
اقتصاد رقابتی نشود متاسفانه 
امی��دی به برون رفت از رکود 

اقتصادی نیست. 
در  داد:  ادام��ه  جام س��از 
ش��رایط فعلی اگ��ر نرخ تورم 
روند کاهش��ی دارد، به دلیل 
تعمیق ش��رایط رکودی است 
و علام��ت خوبی برای اقتصاد 
نیست که بتوان به آن افتخار 
ک��رد. اقتص��اد در زمان رونق 
اس��ت که می تواند منافع ملی 
و رف��اه عمومی را تامین کند. 
بنابرای��ن کاه��ش ن��رخ تورم 
ن��ه تنه��ا نش��انه خوبی برای 
بخش ه��ای مختلف اقتصادی 
نیست، بلکه حاکی از آن است 
که ش��رایط رکودی ادامه دار 
خواه��د بود و بای��د چاره ای 
ب��رای تغیی��ر در روند حرکت 

ادوار تجاری اندیش��ید. 

کاهش تورم شاهکار 
اقتصادی دولت 

دیگ��ر  از  قنب��ری،  عل��ی 
کارشناس��ان اقتصادی اما نظر 
متفاوت��ی دارد و معتقد اس��ت 
کاه��ش ن��رخ ت��ورم یک��ی از 
ش��اهکار های دولت یازدهم در 
زمین��ه اقتصادی اس��ت. وی با 
تاکید ب��ر اینکه دولت یازدهم 
با اتخاذ سیاس��ت های درست 
اقتصادی تورم افس��انه ای 40 

درص��دی در دول��ت ده��م را 
ب��ه نرخ معق��ول و منطقی 12 
درص��دی رس��انده اف��زود: در 
برنام��ه  ه��ای دول��ت این نگاه 
وج��ود دارد که ن��رخ تورم در 
س��ال آینده تک رقمی شود و 
این تصمیم درس��تی است اما 
این نکته نباید از نظر دور نگه 
داشته شود که باید تلاش شود 
اقتصاد را در شرایط رونق قرار 
داد، در چنین ش��رایطی تجربه 
تورم تک رقمی وضعیت ایده ال 

اقتصادی را رقم خواهد زد. 
وی در ادام��ه تاکی��د ک��رد: 
دول��ت باید ب��رای تکمیل کار 
خود شرایط رونق را به اقتصاد 
ای��ران بازگردان��د و با توجه به 
فض��ای عموم��ی اقتصاد پس 
از برج��ام و رف��ع تحریم ه��ا 
ای��ن امر در س��ال آینده قابل 
ح��ال  در  اس��ت.  دس��تیابی 
حاض��ر، فض��ای امید بخش��ی 
در اقتص��اد ب��ه وجود آمده و با 
رف��ت و آمد هیأت های تجاری 
و اقتص��ادی خارج��ی امید آن 
می رود که روند سرمایه گذاری 
خارجی به صورت مس��تقیم یا 
غیرمس��تقیم در س��ال آینده 
به ارقام قابل توجهی برس��د و 
فضای تولید و اشتغال در کشور 

را متحول کند. 
قنب��ری گف��ت: تص��ور این 
اس��ت که در سال آینده سطح 
اش��تغال و درآم��د عموم��ی 
م��ردم افزای��ش یاب��د و ای��ن 
یعنی تحول در اقتصاد کش��ور 
ک��ه پیش بینی ه��ای صندوق 
بین المللی پول و بانک جهانی 
هم موید این امر است. بنابراین 
می توان امیدوار بود که در سال 
آینده رشد لااقل پنج درصدی 
را تجرب��ه کن��د و از ش��رایط 
رک��ودی به ش��رایط آغاز رونق 

تغییر وضعیت دهد. 
وی عن��وان ک��رد: کاه��ش 
تورم می تواند به تش��دید رکود 
منجر شود، بنابراین دولت باید 
با تحریک سمت عرضه اقتصاد 
را به س��مت رونق پیش برد و 
با اعمال سیاس��ت های پولی و 
مالی منس��جم توسعه صادرات 
و کنت��رل واردات را مدنظ��ر 
ق��رار دهد ت��ا از اثرات رکودی 
کاهش تورم در ش��رایط فعلی 
جلوگی��ری کند. در یک حالت 
کل��ی کاه��ش ت��ورم علامت 
مثبتی برای اقتصاد اس��ت که 
با افزایش س��رمایه گذاری های 
خارجی تاثیر مثبتی در اقتصاد 

کشور خواهد داشت. 

ستادمبارزه بامفاسد اقتصادی به 
ریاست معاون اول رئیس جمهور، 
تصمیم��ات جدی��د ارزی اتخاذ و 
کارگ��روه وی��ژه ای را برای تعیین 
تکلیف اخذ مابه التفاوت ارز مرجع 
درسال های 91 و 92 مامور کرد. 
ب��ه گ��زارش مه��ر، اس��حاق 
جهانگی��ری عص��ر دوش��نبه در 
جلس��ه س��تاد هماهنگی مبارزه 
ب��ا مفاس��د اقتص��ادی با اش��اره 
به گ��زارش مدیرعامل س��ازمان 
تامی��ن اجتماع��ی در خص��وص 
روند رس��یدگی ب��ه پرونده های 
این سازمان در محاکم قضایی، بر 
اهمیت س��ازمان تامین اجتماعی 
تاکی��د و از دس��تگاه قضای��ی به 
دلیل توجه ویژه برای رس��یدگی 
ب��ه پرونده ه��ای مرتب��ط با این 

سازمان قدردانی کرد. 
رئیس جمه��ور  اول  مع��اون 
تصری��ح ک��رد: با همدل��ی قوای 
سه گانه گام های بلندی در جهت 
برخورد با متخلفان و پیش��گیری 
از مفاسد اقتصادی برداشته شده 
اس��ت. س��ازمان تامین اجتماعی 
س��ازمانی اس��ت ک��ه متعلق به 
مردم اس��ت و اگر تخلفی در آن 
ص��ورت گیرد، در واقع به حقوق 

مردم تعرض شده است. 
وی با اش��اره ب��ه گردش مالی 
بس��یار ب��الای س��ازمان تامی��ن 
اجتماع��ی خاطرنش��ان کرد: این 
س��ازمان به لح��اظ گردش مالی 
و گس��ترش فعالیت ه��ا ب��ا هیچ 
س��ازمان دیگ��ری قابل مقایس��ه 
نیست و این موضوع ممکن است 

باعث طمع برخی افراد س��ودجو 
برای سوء استفاده های مالی از این 

سازمان شود. 
ک��رد:  تصری��ح  جهانگی��ری 
مدیران و کارکنان سازمان تامین 
اجتماع��ی باید بدانند که نظام به 
جهت پاس��داری از حقوق مردم، 
نس��بت به این سازمان حساسیت 
ویژه ای دارد و برخورد با متخلفان 
در این س��ازمان به صورت جدی 

انجام می شود. 
رئیس جمه��ور  اول  مع��اون 
ب��ا تاکی��د ب��ر اینکه رس��یدگی 
ب��ه پرونده ه��ای س��ازمان تامین 
اجتماع��ی در محاک��م قضایی در 
حقیقت ب��ه جهت احقاق حقوق 
مردم صورت می گیرد، خواس��تار 
تس��ریع در رس��یدگی ب��ه ای��ن 
پرونده ها در محاکم قضایی شد. 
وی با بیان اینکه خوش��بختانه 
پرونده ه��ای تخل��ف اقتص��ادی 
ب��زرگ ب��ا جدیت و اقت��دار لازم 

از س��وی دس��تگاه قضایی کشور 
مورد رس��یدگی ق��رار می گیرد، 
گف��ت: خوش��بختانه در دول��ت 
تدبیر و امید ارتباط بس��یار خوب 
و صمیم��ی میان قوای س��ه گانه 
وج��ود دارد و ای��ن همدلی باعث 
ش��ده گام های بلن��دی در جهت 
برخورد با متخلفان و پیش��گیری 
از مفاسد اقتصادی برداشته شود. 
رئیس جمه��ور  اول  مع��اون 
اظهارداش��ت: برخورد با مفاس��د 
اقتص��ادی در دولت تدبیر و امید 
ب��دون هرگونه خط قرمزی انجام 
می ش��ود و هر کس در هر پس��ت 
و مقام��ی ک��ه باش��د اگر مرتکب 
تخلف اقتصادی ش��ود و دستش 
آل��وده ش��ود، دس��تگاه قضایی با 
قاطعیت با او برخورد خواهد کرد. 
جهانگی��ری اظه��ار امیدواری 
ک��رد با وجود همدلی، هماهنگی 
و ارتب��اط تنگاتن��گ میان قوای 
س��ه گانه ش��اهد برداشته شدن 

گام های بلند تری در جهت مبارزه 
و پیشگیری از فساد باشیم و این 
لک��ه نن��گ را از دامن جمهوری 

اسلامی ایران پاک کنیم. 
همچنی��ن محمدرض��ا باهنر، 
نای��ب رئی��س مجلس ش��ورای 
اس��لامی در این نشس��ت با بیان 
معض��لات  و  اینک��ه مش��کلات 
و  اجتماع��ی  تامی��ن  س��ازمان 
س��ازمان های بازنشستگی کشور 
بس��یار پیچیده است، گفت: باید 
با جدیت به فکر رفع این معضلات 
باش��یم چرا ک��ه در صورت عدم 
توجه به این مس��ائل، مش��کلات 
و نگرانی ه��ا در س��ال های آینده 

بیشتر خواهد شد. 
مدیرعام��ل  ای��ن جلس��ه  در 
سازمان تامین اجتماعی گزارشی 
از روند رس��یدگی به پرونده های 
در ح��ال رس��یدگی س��ازمان در 
محاک��م قضای��ی ارائ��ه ک��رد و 
خواس��تار تسریع در رسیدگی به 

این پرونده ها ش��د. وی همچنین 
به بیان توضیحاتی درباره ساختار 
مالی س��ازمان تامین اجتماعی و 
معضلات��ی که در دوره گذش��ته 
ب��رای ای��ن س��ازمان ب��ه وجود 
آم��ده پرداخ��ت و اظهارداش��ت: 
آس��یب های وارده ب��ه س��ازمان 
تامی��ن اجتماع��ی در حقیق��ت 
تهدی��دی برای دولت اس��ت چرا 
که با وجود این معضلات، سازمان 
تامی��ن اجتماع��ی از مهم تری��ن 
رس��الت خود یعنی ایجاد امنیت 

اجتماعی باز می ماند. 
در این جلس��ه که معاون اول 
قوه قضاییه، وزرای دادگس��تری 
و اموراقتص��ادی و دارایی، رئیس 
س��ازمان بازرس��ی کل کش��ور، 
دادستان عمومی و انقلاب تهران، 
رئی��س کل دی��وان محاس��بات 
نماین��دگان  برخ��ی  و  کش��ور 
مجل��س ش��ورای اس��لامی نیز 
حضور داش��تند، رئیس سازمان 
و  مصرف کنن��دگان  حمای��ت 
در  گزارش��ی  تولید کنن��دگان 
خص��وص تعیی��ن تکلی��ف اخذ 
در  مرج��ع  ارز  مابه التف��اوت 
س��ال های 91 و 92 ارائه کرد و 
پ��س از بح��ث و تبادل نظر مقرر 
ش��د، این موضوع در کارگروهی 
متشکل از وزرای امور اقتصادی و 
دارایی، صنعت، معدن و تجارت، 
رئی��س کل بانک مرکزی، دیوان 
محاس��بات کش��ور و س��ازمان 
بازرس��ی کل کشور مورد بررسی 
ق��رار گی��رد و نتای��ج آن ب��رای 
تصمیم گیری به ستاد ارائه شود. 

به ریاست جهانگیری برگزار شد 

تصمیمات جدید ارزی ستاد مبارزه با مفاسد اقتصادی

گزارش2

تصویب جزییات لایحه دو دوازدهم 
بودجه 95

نمایندگان مجلس در نخستین دستور جلسه دیروز 
خ��ود م��اده واحده و تبصره ه��ای لایحه دو دوازدهم 

بودجه سال 95 را تصویب کردند. 
به گزارش ایسنا، براساس این ماده واحده به دولت 
اج��ازه داده می ش��ود در دو ماه��ه اول 1395 مطابق 
احکام و جداول قانونی بودجه سال 1394 کشور، بر 
مبنای دو دوازدهم ارقام مصوب آن با رعایت س��ایر 

قوانین و مقررات عمل کند. 
در تبصره یک این ماده واحده نیز تاکید ش��ده که 
وزارت امور اقتصادی و دارایی، )خزانه داری کل کشور( 
موظف است تن خواه گردان حسابداری موضوع ماده 
26 قانون محاسبات عمومی کشور را که در چارچوب 
ماده مذکور در سقف بودجه سال 94 از محل اعتبار 
فوق به دستگا ه های اجرایی پرداخت می کند، حداکثر 

تا پایان سال 95 تسویه کند. 
در تبص��ره 2 نی��ز آمده ک��ه دولت در اجرای قانون 
هدفمند کردن یارانه ها برای دو ماهه اول سال 1395 
معادل دو ماهه پایانی سال 1394 اقدام کند. براساس 
تبص��ره 3 نی��ز بودجه ش��رکت های دولتی بانک ها و 
موسسات انتفاعی وابسته به دولت و رابطه مالی دولت 
و نفت براس��اس قانون بودجه س��ال 1394 کل کشور 

متناسب با زمان دوره مشابه قابل اجرا است. 
تبصره 4 نیز دولت را موظف کرده با تصویب قانون 
بودجه س��ال 1395 کل کش��ور از تاریخ 1/1/ 1395 
براس��اس قان��ون مزبور عمل کند. ای��ن ماده واحده و 
تبصره ه��ای آن ب��ا 164 رأی موافق، 13 رأی مخالف و 
3 رأی ممتنع به تصویب مجلس شورای اسلامی رسید. 

مسئول دبیرخانه تسهیل صدور مجوز 
کسب و کار: 

20درصد مجوزهای کسب و کار 
کاهش یافت

مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی و تس��هیل 
ص��دور مجوزه��ای کس��ب و کار از حذف 400 فرآیند 
مزاحم در صدور مجوز کس��ب و کار خبر داد و گفت: 
از دستگاه ها خواستیم فرآیندهای زاید در صدور مجوز 
کس��ب و کار را شناس��ایی و نس��بت به حذف یا ادغام 

آنها اقدام کنند. 
شاپور محمدی در گفت وگو با ایرنا با اشاره به ماده 
57 قان��ون رف��ع موانع تولید افزود: در این قانون همه 
دستگاه ها مکلف شده اند تا مجوزهای خود را در این 
س��امانه بارگذاری کنند.  وی با بیان اینکه بس��یاری 
از مجوزه��ا قوام بخ��ش اقتصاد و برای نظام اقتصادی 
لازم هس��تند، ادامه داد: بعضی مجوز ها نیز اضافه و 

زاید هستند که باید حذف یا ادغام شوند. 
مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی و تسهیل 
صدور مجوزهای کس��ب و کار اضافه کرد: هم اکنون 
وزارت جه��اد کش��اورزی، س��ازمان بورس و اوراق 
به��ادار و وزارت صنع��ت، مع��دن و تجارت مجموعا 
ح��دود 400 مج��وز از مجوزهایی را که داش��تند، 
حذف یا ادغام کرده اند.  محمدی با اشاره به اینکه 
در مجموع مجوزهای کس��ب و کار کش��ور به میزان 
20 درصد کاهش پیدا کرده اس��ت، اظهار داش��ت: 
فرآین��د حذف ای��ن مجوزها از س��ایت ایران مجوز 
تا پایان س��ال تکمیل می ش��ود.  وی خاطرنش��ان 
ک��رد: ای��ن وزارتخان��ه بیش از 2 هزار مجوز ملی را 
در س��امانه ایران مجوز با کمک س��ایر دستگاه های 

دولتی بارگذاری کرده اس��ت. 
مع��اون وزی��ر ام��ور اقتصادی و دارای��ی ادامه داد: 
فرآیند حذف در س��ال آینده نیز دنبال می ش��ود تا 
همه دستگاه ها مجوزهای زاید را حذف یا ادغام کنند، 
ای��ن روی��ه باعث کوتاه س��ازی فرآیند و حتی الامکان 

کاهش هزینه های قانونی صدور مجوزهاست. 
ب��ه گفت��ه محمدی فرآیند ص��دور مجوز مهم تر از 
هزینه هاست که باید فعالان اقتصادی بتوانند سریع تر 

و آسان تر کسب وکار خود را راه اندازی کنند. 
وی با بیان اینکه در س��ال آینده نیز درصددیم تا 
فرآیندهای مربوط به راه اندازی کسب و کارها را بهینه 
کنی��م، گفت: پس از این مرحله هیأت مقررات زدایی 
سقف زمانی را برای صدور هر کدام از مجوزها در نظر 
گرفته و اعلام خواهد کرد و دستگاه های اجرایی نیز 

مکلفند این محدوده زمانی را اجرا کنند. 
مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی و تس��هیل 
صدور مجوزهای کس��ب و کار از دس��تگاه های مربوط 
خواس��ت ب��ا تعامل با وزارت ام��ور اقتصادی و دارایی 
زمان را خودشان کاهش دهند تا پس از اعلام سقف 

زمانی، مشکلی برای آنها به وجود نیاید. 
محمدی در بخش دیگری از سخنانش به تفاهم هایی 
که با برخی دس��تگاه های اجرایی برای »پنجره واحد 
صدور مجوزها« انجام شده اشاره کرد و گفت: تفاهم 
سه جانبه ای بین شهرداری، معاونت اقتصادی وزارت 
اقتصاد و ش��رکت آب اس��تان تهران منعقد ش��ده تا 
کسانی که مجوز ساخت و ساز از شهرداری درخواست 
می کنند همزمان مجوز آب و انشعاب فاضلاب را هم 

درخواست کنند. 
وی تصریح کرد: در پی این تفاهم نامه دیگر نیازی 
به درخواست از شرکت آب و فاضلاب نیست و بدین 
ترتیب در زمان قبل از س��اخت مجوزهای انش��عاب 
هم تعیین تکلیف می ش��وند تا فعالان از طریق دفاتر 
الکترونیک ش��هرداری کاره��ای مربوط را انجام داده 

و نیازی به مراجعه به جاهای دیگر نداشته باشند. 
مس��ئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی و تسهیل 
ص��دور مجوزه��ای کس��ب و کار افزود: ب��ا این کار، 
ش��رکت آب و فاض��لاب ام��کان برنامه ری��زی برای 
بناها را از قبل پیدا می کند و علاوه برآن، در وقت 
م��ردم ه��م صرفه جویی می ش��ود.  محمدی تاکید 
ک��رد: ای��ن تفاهمات مابین دس��تگاه های مرتبط از 
قبیل مخابرات، ش��رکت توزیع برق اس��تان تهران و 
شرکت ملی گاز در حال پیگیری است و امیدواریم 
این مجوزها نیز به همین شکل و به صورت متمرکز 
انجام شود.  مسئول دبیرخانه هیأت مقررات زدایی 
و تس��هیل صدور مجوزهای کسب و کار تصریح کرد 
در آین��ده نزدی��ک تجربه اس��تان تهران به س��ایر 

استان ها توسعه می یابد. 

تایید لایحه دو دوازدهم بودجه 
توسط شورای نگهبان

نایب رئیس مجلس شورای اسلامی از تایید لایحه 
دو فوریتی دو دوازدهم بودجه سال 95 توسط شورای 

نگهبان خبر داد. 
به گزارش ایرنا؛ محمدحسن ابوترابی فرد که ریاست 
ساعاتی از جلسه علنی روز سه شنبه مجلس را برعهده 
داشت، افزود: لایحه دو فوریتی دو دوازدهمی که روز 
دوشنبه دولت محترم به مجلس ارائه کرده بود و دیروز 
به تصویب رس��ید، به تایید ش��ورای نگهبان رسیده و 
دولت در آغاز سال 95 با لایحه دو دوازدهم می تواند 

اقدامات قانونی خود را انجام دهد. 
وی ادامه داد: کمیسیون تلفیق برنامه ششم توسعه 
جلس��ات خود را خواهند داش��ت و کمیسیون تلفیق 
لایحه بودجه سال 95 نیز روز سه شنبه و چهارشنبه 
جلسه برگزار خواهند کرد و امیدواریم در ابتدای سال 
95 بررسی لایحه بودجه را در دستور کار قرار دهیم. 
نایب رئیس مجلس تصریح کرد: همچنین امیدواریم 
بتوانیم در سال آینده مصوب کمیسیون تلفیق برنامه 

ششم را نیز در دستور کار مجلس قرار دهیم. 
وی با اعلام پایان جلسه علنی گفت: روز سه شنبه 
آخرین جلس��ه س��ال 94 مجلس بود و جلس��ه بعدی 
یکشنبه 15 فروردین سال 95 ساعت 8صبح خواهد 

بود. 

رضایی کوچی در نطق میان دستور: 
رفع معضل بیکاری و معیشت 

اقشار آسیب پذیر مهم ترین وظیفه 
مجلس دهم است

عض��و کمیس��یون عمران مجلس ضمن اش��اره به 
وضعیت اقتصادی و اشتغال مردم در کشور گفت: رفع 
معضل بیکاری و معیشت اقشار آسیب باید مهم ترین 

اولویت نمایندگان و دولت در مجلس دهم باشد. 
به گزارش ایسنا، محمدرضا رضایی کوچی طی نطق 
میان دستور خود در جلسه علنی روز گذشته مجلس 
ش��ورای اس��لامی، اظهار کرد: در ایام حزن ش��هادت 
بانوی دو عالم حضرت زهرا)س( و در آستانه سال نو 
از خدای سبحان می خواهیم به برکت دخت پیامبر و 
مدد از ساحت مبارک بقیه الله الاعظم)عج( سال نو را 
که با تولد فرخنده زهرای کوثر آغاز می شود، توام با 
پیروزی و سعادت و سربلندی نام جمهوری اسلامی 
ایران و مردم ش��ریف در عرصه های ملی و منطقه ای 

و بین المللی قرار دهد. 
وی اف��زود: ب��ه لطف الهی و با حضور پرش��ور ملت 
ای��ران اس��لامی، پنجمی��ن دوره انتخاب��ات مجلس 
خب��رگان رهب��ری و دهمی��ن دوره انتخابات مجلس 
ش��ورای اس��لامی در امنیت و سلامت کامل به پایان 
رسید، بنابراین بر خود واجب می دانم از ملت شریف 

و به ویژه مردم جهرم خالصانه تشکر کنم. 
نماینده مردم جهرم در مجلس ش��ورای اس��لامی 
تصریح کرد: استقبال گرم، حداکثری و آگاهانه مردم 
فهیم و سلحش��ور از انتخابات در سراس��ر کش��ور که 
ظرفیت عظیم خود را در مواجه خردمندانه با جنگ 
روان��ی بازیگ��ران زبده به اس��تکبار آمریکا، انگلیس و 
وهابیت تکفیری عربس��تان و داعش��ی ها به نمایش 
گذاش��تند، به کش��ور و آینده و سرنوش��ت خویش را 
بیمه کردند از بیداری آنان در پاسداشت دستاوردهای 
انقلابی و توجه به وصایای امام و لبیک به ندای رهبری 

حکایت داشت. 
رضایی در بخش دیگری از صحبت های خود با اشاره 
به حضور پرش��ور مردم در انتخابات هفتم اس��فند ماه 
گف��ت: منتخبان که بن��ا به فرمایش رهبری باید کار 
برای خدا و خدمت به خلق خدا را برنامه دائمی خود 
بدانند، باید در عرصه خدمتگزاری تلاش صدچندان 

برای جلب رضایت مردم انجام دهند. 
این نماینده مردم در مجلس نهم فرازی از توصیه ها 
و فرمایشات معظم له را یادآور شد و گفت: »مسئولان 
منتخ��ب کش��ور ب��رای مجلس ش��ورای اس��لامی و 
خبرگان رهبری و سایر مسئولان در سایر دستگاه ها 
سپاس��گزاری شایس��ته را در خدمتگزاری صادقانه به 
مردم و نظام محقق سازند، ساده زیستی، پاک دستی، 
حضور پیوس��ته در جایگاه مسئولیت و ترجیح منافع 
ملی بر خواسته های شخصی و جناحی، ایستادگی در 
برابر مداخلات بیگانگان، منش جهادی در اندیشه و 
عمل و در یک جمله کار برای خدا و خلق خدا را برنامه 
دائمی خویش در دوران مس��ئولیت بدانند و به هیچ 
قیمت از آن تخطی نکنند، روزگار حس��اس کنونی، 
حساس��یت و هوش��یاری همگان به ویژه مسئولان را 

می طلبد.«
رضای��ی کوچ��ی تاکید ک��رد: در مجلس دهم باید 
باورها به همدلی و هم زبانی تبدیل شود، نمایندگان 
نیز با گفتار صادقانه و رفتار مبتنی بر قانون و اخلاق، 
فک��ر و عم��ل انقلابی، تصمیم گیری عاقلانه با اتکا به 
ظرفیت ها، توانمندی ها، تعامل س��ازنده و هوشیارانه 
ب��ا جه��ان، توج��ه به الگوی مدیری��ت جهادی در راه 
تحقق برنامه های پیش��رفت و توس��عه کش��ور به ویژه 
رش��د اقتص��ادی مبتن��ی بر اقتص��اد مقاومتی تلاش 

بی وقفه کنم. 
وی اف��زود: از م��ردم جه��رم جهت انتخ��اب بنده 
به عنوان نماینده در دوره دهم مجلس تشکر می کنم، 
همچنین از افرادی که زمینه ساز حضور حماسه آفرین 
و چشمگیر مردم در انتخابات 7 اسفند شدند، به ویژه 
از مق��ام معظ��م رهبری که با رهنمودهای حکیمانه و 
دع��وت از هم��گان همه بازیگ��ران میدان انتخابات را 
دلگرم کردند، وزارت کش��ور، ش��ورای نگهبان، سپاه 
پاس��داران، دس��تگاه قضایی، نیروی انتظامی و رسانه 

ملی تشکر می کنم. 
نماینده مردم جهرم در مجلس شورای اسلامی در 
بخ��ش پایان��ی صحبت های خود با بیان اینکه معضل 
بیکاری و معیشت اقشار آسیب پذیر از جمله مسائلی 
است که حل آنها مهم ترین وظیفه مجلس دهم خواهد 
بود، گفت: در روس��تاها برخی تنها با یارانه 45 هزار 
تومان��ی زندگ��ی می کنن��د، بنابراین با توجه به اینکه 
دولت در حال تنظیم برنامه ششم توسعه است اولویت 

را باید به اشتغال و رونق اقتصادی دهند. 

دریچه خبـــر

پارادوکسکاهشتورمورونقاقتصادیچگونهحلمیشود؟
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پایان نامه دانشگاهی شروع مسیر 
تازه ای برای تولید یک محصول 

حی��دری در خصوص تجربه های تحصیلی 
خ��ود و همچنی��ن ورود به حوزه ای که امروز 
کمت��ر کس��ی در آن موفق ش��ده می گوید: 
س��ال های 84تا 86 دانش��جوی کارشناسی 
ارش��د فرآوری محصولات شیلاتی بودم. این 
حوزه یک رش��ته میان رش��ته ای بین حوزه 
تغذی��ه و ش��یلات اس��ت که من ب��رای ارائه 
پایان نامه دانشگاهی ام روی گونه های برخی 
ماهی ها که در شمال کشور تولید بسیار ولی 
مصرف پایینی داش��تند کار می کردم. ماهی 
آزاد یکی از انواع این ماهی ها بود که قیمت 
پایینی هم داش��ت اما در کش��ور علاقه ای به 
مصرف آن وجود نداشت، کار تحقیقاتی من 
ب��رای بهره گی��ری از این گونه های ماهی مرا 
به س��مت تولید سوس��یس و کالباس ماهی 

سوق داد. 
س��ال 88 ب��رای تولی��د ای��ن محصول با 
فرمولاس��یون جدی��د و انحصاری، محصول 
را ثبت اختراع کردم و تولید آزمایش��گاهی 
آن انجام شد. تفاوت های ویژه این محصول 
ب��ا انواع سوس��یس و کالب��اس مرغ و ماهی 
اصلی ترین وجه تمایز آن اس��ت که می تواند 
بازار وسیعی را برای تولید کننده رقم بزند. 

بزرگ ترین مشکل بازار که برطرف 
شده است

کاوه رحمان��ی ف��رح، در خص��وص ب��ازار 
مشتریان این محصول می گوید: این فرآورده 
به عن��وان یک��ی از محص��ولات پرطرفدار در 
دنیا مخصوصا برای افرادی که بوی ماهی را 
نمی پسندند مورد توجه است و خطوط تولید 
گسترده آن در کشورهایی که علاقه زیادی 
ب��ه غذاه��ای آماده و ش��یلاتی دارند روزانه 
ه��زاران تن سوس��یس و کالب��اس متنوع را 
وارد ب��ازار می کن��د، این در حالی اس��ت که 
ذائقه و سلیقه ایرانی ها قدری متفاوت است 
و بی��ش از هرچی��زی از ب��وی زه��م ماهی و 

شیلات دوری می کنند. 
از این رو بسیاری از افرادی که در این راه 
ق��دم گذاش��ته اند، در نهای��ت به دلیل اینکه 
پروس��ه تولید خود را مشابه تولید سوسیس 
و کالباس مرغ و گوشت در نظر گرفته اند، به 
شکس��ت منجر ش��ده و همین موضوع مرا بر 
آن داشت تا این مسئله را با استفاده از دانش 
و عل��وم تخصصی برطرف س��ازم و محصول 
تولیدی با روش پیش��نهادی ما اصلًا بوی بد 
ماه��ی را نخواهد داد، چنانچه در تولیدهای 
آزمایش��ی این مس��ئله بارها آزمایش و تأیید 
ش��ده اس��ت و بزرگ ترین مشکل این حوزه 
که منجر به شکس��ت تولیدکنندگان می شد 

برطرف شده است. 

 خدمات هدفمند
پارک های علم و فناوری

رحمانی فرح توضیح می دهد، از ابتدای کار 
همه چیز بر مبنای دانش پیش می رفت اما 
ب��رای ثب��ت مالکیت معن��وی و احراز هویت 
نیاز به ثبت یک ش��رکت داش��تم. همچنین 
ب��ا توج��ه ب��ه مزایایی ک��ه پارک های علم و 
فن��اوری ب��رای فعالان حوزه دانش��ی دارند 
تصمیم گرفتم شرکت خود را در پارک علم 
و فناوری گلس��تان ثب��ت کنم. معافیت های 
مالیات��ی و معافیت ه��ای گمرک��ی که برای 
ش��رکت های دانش بنیان در نظر گرفته شده 
به علاوه معرفی ش��رکت ها و فعالیت هایشان 
در بازاره��ای تج��اری توس��ط پارک یکی از 
مهم تری��ن محرک ه��ا ب��رای حرکت به جلو 
خواه��د ب��ود. مث��لًا  » جش��نواره بین المللی 
تجاری س��ازی فناوری ه��ای پیش��رفته «   که 
ب��ا هدف آش��نایی تج��ار و س��رمایه گذاران 
ایران��ی مقی��م خارج از کش��ور ب��ا ایده های 

مخترع��ان و پژوهش��گران، تجاری س��ازی 
طرح ه��ا و حمای��ت از ص��ادرات محصولات 
ش��رکت های دانش بنی��ان ایران��ی در دوبی 
برگزار می ش��ود می تواند دریچه خوبی برای 
یافتن سرمایه گذار برای کار ما باشد و ممکن 
اس��ت در س��ال نو با حمایت سرمایه گذاران 
خارج��ی و داخل��ی بتوان محصولات نوآور را 

وارد بازار کرد.
وی تصریح می کند: البته در کش��ورهای 
پیش��رفته و حتی بس��یاری از کش��ورهایی 
ک��ه همزم��ان با م��ا روی پارک های علم و 
فن��اوری تمرکز کرده ان��د خدمات و توجه 
به حوزه های دانش��ی بس��یار بیش��تر است 
و تمام خدمات ارائه ش��ده به ش��رکت های 
دانش بنی��ان ب��ه ص��ورت هدفمن��د ارائ��ه 
می ش��ود و همین مس��ئله موجب می شود 
ک��ه مش��کلات ایده پ��ردازان و صاحب��ان 
حمای��ت  ب��ا  دانش بنی��ان  ش��رکت های 
پارک ها هرچه س��ریع تر برطرف و محصول 
دانش بنیان با س��رعت بیشتری تولید شود 

و به بهره برداری برس��د. 

بازار بکر مصرفی
ب��ازار  خص��وص  در  کارش��ناس  ای��ن 
مصرف کننده محصول می گوید: برای حضور 
موف��ق در بازار تی��م بازاریابی و اقتصادی ما 
فعالیت های گسترده ای انجام داده و پس از 
تحقیقات فراوان به این مهم دست یافتیم که 
مشتری این محصول از کودکان و نوجوانان 
گرفت��ه ت��ا حتی میانس��الان و کهنس��الان 
می توانند باش��ند اما هرچه سن فرد پایین تر 

باشد گرایش به این محصولات بیشتر است. 
نکته مهم تر اینکه بررسی ها نشان می دهد، 
افرادی که تمایل به مصرف آبزیان ندارند به 
مصرف انواع سوسیس و کالباس آن گرایش 
نش��ان داده اند و طعم و بوی این محصولات 

آنها را به خوبی راضی می کند. 
رحمانی فرح در ادامه می گوید: سرانه مصرف 
آبزیان در کشور ما نصف سرانه استاندارد جهانی 
است و همین مسئله موجب شده تا در سند 
چش��م انداز، افزایش مصرف آبزیان مورد توجه 
مس��ئولان قرار گیرد که تولید این محصولات 
هم راستا با اهداف بلند مدت کشور است و همین 
مسئله می تواند کمک شایانی به افزایش سرعت 

برای طی طریق باشد. 

واردات پاسخگوی نیاز جامعه نیست
ای��ن کارش��ناس در خص��وص چرایی عدم 
واردات محصول به کشور می گوید: همان طور 
که پیش از این گفتم مردم ایران ذائقه خاص 
خود را دارند و غذاهایی را که بوی زهم و تند 
بدهند، مصرف نمی کنند اما در اغلب کشورها 

مخصوصا کش��ورهای جنوب ش��رق آسیا که 
این محصول در حجم های انبوه تولید و صادر 
می ش��ود، مش��کلی با بوی غذا ندارند و حتی 
گرای��ش خوب��ی هم به این ب��و دارند. از این رو 
باید این محصولات بوزدایی ش��ده و سپس به 
ایران وارد شود و این یعنی تولید یک محصول 
جدید و دانش بنیان که هر ش��رکتی حاضر به 
پذیرفتن ریس��ک آن نیست. همچنین تاریخ 
انقضای این محصول در بهترین حالت 30 روز 
اس��ت و این زمان کمی برای ورود به کش��ور و 
مصرف محصول اس��ت از این رو شاید واردات 
آن چندان کارساز نباشد و نیاز است تا محصول 

مخصوص مخاطب ایرانی تولید شود. 

مزیت های محصول و بازار 
نخس��تین مزیت تولید برای این محصول، 
بازار آماده و تش��نه ای اس��ت که با توجه به 
تحقیق��ات ما با معرفی محصول به خوبی به 
سمت مصرف آن حرکت می کنند، همچنین 
سود بالای 50 درصد برای تولیدکننده و مواد 
اولیه ارزانی که به خوبی در دس��ترس اس��ت 
می توان��د از دیگر مزیت های این کار باش��د. 
به علاوه زمان برگش��ت س��رمایه در این کار 
که 15ماه در نظر گرفته ش��ده هم می تواند 

محرکی قوی برای سرمایه گذار باشد. 
س��لامت محصول و رس��اندن میکروب آن 
به صفر و تنوع بیش از 70مدل سوسیس و 
کالباس و ماهی برای ذائقه های مختلف هم 
از جمله مزیت ها برای شخص مصرف کننده 
اس��ت ک��ه ترغیب کنندگ��ی بالایی را برای 

خرید به همراه خواهد داشت. 

و اما دغدغه های ایده پرداز
مسئله اصلی برای شرکت ما تأمین سرمایه 
برای تولید انبوه محصول اس��ت که با توجه 
به نیاز به سرمایه ای حدود 10میلیارد تومان 
برای تولید استاندارد 10 تن از محصول در 
یک ش��یفت کاری، پیدا کردن سرمایه گذار 
برای این بخش قدری مش��کل اس��ت و نیاز 
داریم تا از س��وی دولت یا یک س��رمایه گذار 

بخش خصوصی حمایت شویم. 
وی در پاسخ به اینکه چرا به صورت مشارکتی 
ب��ا تولیدکنندگان فرآورده های گوش��تی وارد 
عمل نمی شوید، می گوید: عدم وجود ضمانت 
اجرایی برای ورود به حوزه مش��ارکت هم در 
بازار بس��یار پایین اس��ت و مشارکت کردن با 
شرکت های فعال که در بازار هستند می تواند 
منجر به حذف ما از بازار شود، در واقع تجربه 
نشان داده برخی شرکت ها با اخذ دانش فنی 
م��ا ب��ا توجه به وجود منابع کافی برای فعالیت 
و همچنی��ن در دس��ت داش��تن ش��بکه های 
ب��زرگ توزی��ع به راحتی صاح��ب ایده را پس 
می زنند و بازار را به نام خود تمام می کنند. از 
این رو فعلا بزرگ ترین دغدغه ما پیدا ش��دن 
سرمایه گذار مناسب و مطمئن برای کار است 
ت��ا ب��ازار انحصاری ای��ن محصول را با توجه به 
همه تلاش ها و فعالیت های علمی چند س��اله 

به دست بگیریم. 

مکانیزم های درآمدزایی متنوعند
مدیر این ش��رکت دانش بنیان در خصوص 
مکانیزم های��ی که ب��رای درآمدزایی تعریف 
کرده اند، می گوید: اصلی ترین مدخل کس��ب 
درآمد ما از فروش محصولاتی متنوعی است 
که قرار است تولید شود اما استفاده از ضایعات 
محص��ول و تولید و فروش محصولات ثانویه 
هم می تواند منبعی برای درآمدزایی در این 
کار باش��د.   به علاوه فروش لایس��نس مواد 
اولیه که به آن خمیر ماهی گفته می ش��ود 
ه��م می تواند یک��ی از روش های درآمدزایی 
شرکت باشد تا سایر شرکت های دست پایین 
با اس��تفاده از فرمولاس��یون و مواد اولیه ما 
محصول مشابه را تحت نظر ما تولید کنند. 
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گزارشی از فعالیت های دانش بنیان شرکتی در حوزه فرآورده های غذایی

سال نو به امید محصولاتی نوآور نام شرکت: 
کیمیاگران حکیم

زمینه فعالیت: طراحی و تولید انواع الکترود های 
س��طحی جهت ثبت سیگنال های عصبی بدن، انواع 
چس��ب و ژل فوق اش��باع، فناوری و صنعت محیط 

زیست
نام محصول: چسب فوق اشباع کلودیون

شرح محصول: تولید چسب فوق اشباع کلودیون 
در مقیاس پایلوت با اس��تفاده از م��واد اولیه داخلی 
توسط ش��رکت کیمیاگران حکیم برای نخستین بار 
در کش��ور صورت گرفته که این محصول در استقرار 
الکترودهای EEG جهت ثبت س��یگنال های مغزی 
مورد اس��تفاده ق��رار می گی��رد. قیمت تمام ش��ده 
محصول یک س��وم نمونه های خارج��ی موجود در 

بازار است. 
شماره تماس: 071-44334450

نام شرکت: 
آلتون صنعت جنوب

زمینه فعالیت: طراحی و س��اخت ماشین آلات و 
تجهیزات نوین صنعتی

نام محصول: دستگاه خودکار آرماتوربند
 ش�رح محص�ول: تولیدات دس��تگاه خ��ودکار 
آرماتوربند که شامل س��تون و تیر در مقاطع مربع، 
مستطیل و چند ضلعی نیز است در ساختمان سازی 
به خصوص س��ازه های بتونی به عنوان س��تون یا تیر 
از قب��ل آماده ش��ده کاربرد دارد و دیگ��ر نیازی به 
آرماتوربندی توسط کارگر در محل پروژه نیست که 
این امر موجب تس��ریع در ساختمان س��ازی شده و 
کیفیت خروج��ی کار را دوچندان می کند، به علاوه 

هزینه های نهایی کاهش می یابد. 
این دس��تگاه با هدف مکانیزه کردن آرماتوربندی 
شمع، س��تون، تیر و قفس��ه های آرماتور پروژه های 
عمران��ی زیرس��اختی از جمل��ه ش��مع کوبی جهت 
مترو، راه س��ازی، پل سازی، ساختمان سازی بتونی، 
لوله س��ازی بتون��ی جهت انتق��ال آب و فاضلاب و... 

ساخته شده است. 
شماره تماس: 07136359336

نام شرکت:
آلتون صنعت جنوب

زمینه فعالیت: طراحی و س��اخت ماشین آلات و 
تجهیزات نوین صنعتی

نام محصول: سیستم راکت اطفای حریق
شرح محصول: عملیات آسان، سریع و کم تلفات 
اطفای حریق و قابل اجرا در هر ارتفاعی که هواپیما 
و هلیکوپتر بتواند به راحتی و دور از آتش و حرارت 

پرواز کند و عملیات را انجام دهد.
با اس��تفاده از این راک��ت دیگر هواپیما نیاز به کم 
کردن ارتفاع و به خطر افتادن ندارد و از ارتفاع بالا و 
دور از شعله های آتش هم می تواند راکت را رها کند. 
ای��ن راکت را می توان با ابع��اد، اندازه ها و حجم های 
مختلف جهت پوش��ش مناس��ب، طراح��ی، تولید و 

استفاده کرد. 
شماره تماس: 07136359336

ایده های به دنبال سرمایه

خبـــر

تلفن مستقیم: 86073274شماره 470 www.forsatnet.ir

ح�وزه س�امت و تغذی�ه یک�ی از حوزه ه�ای 
پراهمیت جهانی اس�ت که متأس�فانه در کشور ما 
طی س�ال های اخیر با توجه به مشکات آب و هوا 
به عاوه به روز رس�انی ش�یوه های تقلب و تخلف، 

این حوزه دس�تخوش تغییرات منفی زیادی بوده 
اس�ت. در این بین افرادی هس�تند که در تاشند 
با اس�تفاده از ایده های نو به عاوه در نظر گرفتن 
هرچه بیش�تر دانش روز دنیا و پایداری س�امت 
محیط زیست و سامت انسان به این مسیر کمک 

کنند. 

 کاوه رحمان�ی ف�رح، مدیر تعاون�ی دانش بنیان 
 » فرآور آبزی پارس گلستان «   و عضو هیأت علمی 

دانشگاه ارومیه است. 
رحمانی که در حوزه فرآوری محصولات شیاتی 
تخص�ص دارد با ای�ده تولید سوس�یس و کالباس 
ماه�ی به می�دان تغذیه آم�اده تا در ای�ن زمینه 

تجربه های ناموفق هم�کاران خود را جبران کرده 
و با فرمولاس�یونی جدید و علمی بازار وسیع این 

بخش را در دست بگیرد.
در ادام�ه گفته  های وی را در خصوص مس�یری 
که طی کرده و جایگاه امروز شرکت دانش بنیانش 

خواهید خواند.

شکوفه میرزایی

ش��تاب دهن��ده آواتک از جمله ش��تاب دهنده های 
عضو مرکز ش��تابدهی نوآوری پارک فناوری پردیس، 
با اع��لام فراخوانی برای چهارمین دوره ش��تابدهی و 
س��رمایه گذاری در کس��ب و کارهای نوپ��ا از تیم های 

کارآفرین دعوت به عمل آورده است. 
آوات��ک ی��ک برنامه ش��ش ماه��ه ش��تابدهی به 
کس��ب و کارهای نوپا اس��ت ک��ه کارآفرین��ان را از 
طریق ارائ��ه آموزش ه��ای کارآفرین��ی، مربیگری، 
سرمایه اولیه و فضای کاری خلاق حمایت می کند. 
مدی��ر  ملای��ری،  محس��ن  خص��وص  ای��ن  در 
شتاب دهنده آواتک گفت: تیم های کارآفرین جهت 
جذب س��رمایه و ورود به دوره چهارم شتابدهی تا 
پنجم فروردین ماه 1395 فرصت دارند در س��ایت 

آواتک ثبت نام کنند. 
از تیم ه��ا و افرادی که جه��ت ورود به این دوره 
ثبت نام کرده اند پس از بررسی و ارزیابی های لازم، 
ب��رای مصاحبه حضوری دعوت به عمل خواهد آمد 
و پ��س از گزینش آنها، ابتدا 20 تی��م وارد مرحله 

پیش ش��تابدهی می ش��وند و در نهای��ت 10 تیم به 
مرحله نهایی ش��تابدهی راه خواهند یافت. 

مدیرعام��ل آواتک با اش��اره به اینک��ه تاکنون 30 
کس��ب و کار نوپا طی سه دوره شتابدهی در این مرکز 
فعالی��ت کرده اند، گف��ت: حاصل کار این س��ه دوره 
حمای��ت از 89 کارآفرین، ایجاد 210 فرصت ش��غلی 
و جذب س��رمایه 70 درصدی بالغ بر 50میلیارد ریال 

بوده است. 
وی تاکی��د ک��رد: 25 درصد از جوان��ان فعال در 
کس��ب و کارهای نوپ��ا این ش��تاب دهنده قصد ترک 
ایران را با هدف تحصیل در دیگر کش��ورها داشتند 
ام��ا ورود به »آواتک« فرص��ت جدیدی برای ایجاد 
و توس��عه کس��ب وکار در داخل کش��ور برای آنان 

فراهم کرد. 
ملای��ری کس��ب و کارهای نوپا ریحون، تس��کولو، 
پ��ی پینیگ، دونیت و... را از جمله کس��ب و کارهای 
موفق ش��کل گرفته در این مرکز ش��تابدهی معرفی 

کرد. 

پنجمی��ن دوره نمایش��گاه بین الملل��ی فناوری و 
نوآوری )اینوتکس(  توس��ط پ��ارک فناوری پردیس 
ط��ی روزهای دوم ت��ا پنجم خردادم��اه 1395 در 
محل دائمی نمایش��گاه های بین المللی تهران برگزار 

خواهد شد. 
در این خصوص در نشست دبیران ستادهای توسعه 
فناوری معاونت علم��ی و فناوری رئیس جمهوری، بر 
اس��تفاده از ظرفیت نمایش��گاه بین المللی فناوری و 
نوآوری )اینوتکس( برای تبادل فناوری با شرکت های 

فناور خارجی تاکید شد. 
در این نشس��ت ک��ه به ریاس��ت س��تاری، معاون 
علمی و فناوری رئیس جمهور برگزار ش��د، حمیدرضا 
امیری نیا به عنوان رئیس اینوتکس، به تشریح اقدامات 
و دستاوردهای ادوار قبلی این نمایشگاه و برنامه های 

پیش بینی شده برای دوره آتی آن پرداخت. 
امیری نیا با اش��اره به حضور ش��رکت های فناور از 
15 کش��ور جهان در دوره قبلی و برگزاری نشس��ت 
شبکه س��ازی ن��وآوری ب��ا حض��ور اس��اتید داخلی و 

خارجی، از س��تادهای توسعه فناوری برای حضور در 
این برنامه و اس��تفاده از آن در جهت تس��هیل تبادل 
فناوری و شناسایی ظرفیت های فناوری سایر کشورها 

دعوت کرد. 
مهدی صفاری نیا، رئیس پ��ارک فناوری پردیس 
نیز در این نشس��ت با اشاره به نقش موثر ستادهای 
توس��عه فناوری ب��رای بهره ب��رداری از ظرفیت این 
نمایش��گاه، به برخ��ی برنامه های جانبی نمایش��گاه 
از جمل��ه »س��یلیکون ایران« و »کارگاه آموزش��ی 
بین المللی تجاری س��ازی« اش��اره ک��رد و همکاری 
س��تادهای توس��عه فناوری برای برگ��زاری هرچه 
پربارت��ر این رویدادها و اس��تفاده حداکثری از آنها 

را خواستار شد. 
در این نشست، دبیران ستادهای توسعه فناوری نیز 
ضمن تش��کر از فرصت فراهم شده، بر لزوم شناسایی 
مخاطبان و مش��تری های فناوری های عرضه شده در 
نمایش��گاه تاکید و آمادگی خود را برای همکاری در 

این زمینه اعلام کردند. 

تبادل فناوری با شرکت های فناور خارجیشتابدهی به کسب و کارهای نوپا

 بیش از 15 س��ال پیش گروهی تلاش برای تولید سوس��یس 
و کالب��اس ماه��ی را در اس��تان آذربایجان آغاز کردن��د، در آن 
زمان خمیر ماهی در کش��ور در دسترس نبود و تولید مواد اولیه 
بزرگ ترین مش��کل آن گروه برای محصول بود که همین مسئله 
به رغم بازار خوب مصرفی موجب تعطیل ش��دن کار شد و بعد از 
آن ش��رکت های دیگری شروع به تولید مواد اولیه یا همان خمیر 
ماهی برای تولید سوس��یس و کالباس ماه��ی کردند، اما یکی از 
بزرگ ترین موانع این محصول برای توزیع و مصرف گس��ترده در 
کش��ور ذائقه مردمان ایران اس��ت که این مسئله می تواند توسط 

کارشناسان صنایع غذایی و شیلات مرتفع شود. 
در حال حاضر بس��یاری از کش��ورهای دنیا در حال تولید این 
محصول هستند و ذائقه مشتری را یافته و سالانه میلیون ها دلار 
از این صنعت درآمدزایی می کنند، اما س��رمایه گذاران ما از ترس 
نبود مش��تری یا عدم توانایی تغییر در ذائقه مش��تری، وارد این 

حوزه نمی شوند. 
صرفه اقتصادی بالا

بزرگ ترین مزیت ورود به ای��ن حوزه صرفه اقتصادی آن برای 
تولیدکننده است و جالب است بدانید محصول نهایی تولید شده 
ارزان تر از سوس��یس و کالباس گوش��ت و مرغ محاسبه می شود، 
چراکه انواع ماهی ه��ای کم مصرف در بازار مانند کپور نقره ای یا 
ماهی های ریز که از چرخه مصرف حذف ش��ده اند به خوبی قابل 

اس��تفاده برای این صنعت هستند و مقایسه قیمت این ماهی ها با 
گوشت قرمز یا مرغ کاملا نش��انگر توجیه اقتصادی این محصول 

است. 
بخ��ش اصلی که س��رمایه گذاران از آن می ترس��ند، عدم اقبال 
عمومی است که البته توجه به این مسئله که همواره هر محصول 
جدی��دی که وارد بازار ش��ود چن��د ماه زمان لازم اس��ت تا نظر 
مشتری را جلب کرده و بازار خود را به دست آورد، در این فاصله 
باید تبلیغات مناسب برای فرهنگ سازی در این خصوص صورت 

گیرد و مزیت های این محصول برای مشتری پررنگ شود. 
البت��ه تجربه تولید ناگت میگو و مصرف زی��اد آن در بازارهای 
داخلی نشان می دهد مردم به ضرورت مصرف محصولات شیلاتی 
پی برده اند و این مش��تریان زودتر به سوی فرآورده های شیلاتی 
رو می آورند و تنها نیاز اس��ت مقداری وق��ت و انرژی برای جلب 

توجه مشتری صرف کنیم. 
صادراتی که لازم نیست 

ب��ازار بکر داخل��ی به حدی نیاز ب��ه این محص��ولات دارد که 
بعید اس��ت بتوان به ص��ادرات محصول فکر ک��رد و تولید بالای 
ای��ن محصول هم در کش��ور به خوبی مصرف می ش��ود و تمرکز 
روی مش��تری داخلی بس��یار بهتر جواب می دهد اما در خصوص 
بازارهای صادراتی هم به هر روی می شود کار کرد، تنها نیاز است 
ذایقه آنها را هم دریابیم و توان رقابت با محصولات بین المللی را 
هم داشته باشیم. آسیای جنوب شرقی شاید بهترین گزینه برای 

صادرات این فرآورده ها باشد. 

تولیدی که نباید به آن شک کرد
دکتر عیسی گلشاهی

مدیر کل دفتر بهبود کیفیت فرآورده ها و توسعه بازار شیات ایران

اختصاص ردیف بودجه مستقل 
برای پژوهش و فناوری

توجه به امور پژوهشی و فعالیت های فناورانه یکی 
از اولویت های چند سال اخیر دولت بوده و همچنان 
نی��از اس��ت تا این مه��م بیش از پیش م��ورد توجه 
مس��ئولان قرار گیرد. از این رو تخصیص بودجه های 
اعتباری می تواند یک��ی از دریچه های الزام آور برای 
پیش��رفت و توس��عه در این خصوص باش��د. در این 
خصوص در جلس��ه ش��ورای دانش��گاه علوم وفنون 
دریایی خرمش��هر وزیر علوم گفت: درلایحه بودجه 
سال 95ردیف مس��تقلی برای حمایت از پژوهش و 

فناوری اختصاص یافته است.
دکتر محمدفرهادی با اش��اره ب��ه افزایش بودجه 
15درص��دی دانش��گاه ها درلایحه بودجه س��ال 95 
گفت: ردیف مس��تقلی نیز برای حمایت از پژوهش 
و فن��اوری در این لایحه اختصاص یافته اس��ت که 
دانش��گاه علوم و فنون دریایی خرمشهر می تواند از 
محل این بودجه آزمایشگاه مرکزی خود را تکمیل و 
به مراکز آموزش��ی و پژوهشی و دستگاه های اجرایی 

منطقه خدمات آزمایشگاهی ارائه کند. 

shokoofehmirzaee@yahoo.com
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10 تصمیم سال نو برای موفقیت در 
کسب وکار 

پایان امس��ال زمان خوبی اس��ت تا روی پیش��رفت 
اقتصادی ت��ان در س��ال گذش��ته و اهداف ت��ان برای 
پیشرفت و توس��عه کاری در سال جدید تمرکزکنید. 
اگر می خواهید در سال جدید موفقیت کاری بیشتری 
کسب کنید و به تعادل در زندگی حرفه ای خود برسید، 

این 10 تصمیم می تواند به شما کمک کند. 

1. تقسیم کار کنید 
ب��رای صاحبان کس��ب وکارهای کوچ��ک، کارهای 
زی��ادی برای انجام دادن وجود دارد. اگر ش��ما صاحب 
چنین کس��ب و کاری هس��تید، می توانید خود را گول 
بزنی��د و تصمیم به انجام همه ای��ن کارها بگیرید. اما 
مطمئناً نتیجه ای جز خس��تگی و سردرگمی نخواهید 
گرفت. در این ش��رایط بهتر است خودتان روی برخی 
کارهای مهم تمرکز کنید واجازه دهید س��ایر کارها را 
افراد دیگر انجام دهند. تقس��یم کارکلید دستیابی به 

تعادل کاری است. 

2. تبلیغات منظم و مداوم داشته باشید
بیش��تر مواقع کس��ب و کارهای کوچک، از تبلیغات 
صرفه نظر می کنند یا آن را اولویت آخرکاری خود قرار 
می دهند. اگر به دنبال جذب مشتریان جدید هستید، 
باید تبلیغات را در اولویت قرار دهید. برای سال جدید 
یک متخصص بازاریابی استخدام کنید یا زمانی را برای 
ایجاد یک طرح بازاریابی اختصاص دهید و به آن عمل 

کنید. 

3. برنامه ریزی اقتصادی هفتگی داشته باشید 
اگر کس��ب وکار موفق و س��المی می خواهید، باید 
برنامه ریزی داشته باشید. برنامه ریزی هفتگی به شما 
کم��ک می کند تا ارزیابی درس��تی از آنچ��ه که انجام 
داده اید و همچنین تصمیمات جدید خود داشته باشید. 
به کمک برنامه ریزی می توانید دستورالعمل های جدید 
وضع کنید و اهداف گذشته خود را سروسامان دهید. با 
توجه به مزیت های زیاد برنامه ریزی، بهتر است به جای 
سالی یک بار یا هر چند ماه یک بار، هر هفته این کار را 
انجام دهید. حتی می توانید برنامه ریزی را به فعالیتی 
روزانه تبدیل کنید. برنامه ریزی روزانه سبب می شود تا 
از اشتباهات پرهزینه جلوگیری شود و تمرکز بیشتری 

بر کارتان داشته باشید. 

4. یادگیری چیزهای جدید 
چیزهای جدیدی که یاد می گیرید، می تواند ارتباط 
مستقیمی با کسب وکار شما داشته باشد یا کاملا با آن 
بی ارتباط باشد. یادگیری چیزهای جدید به مهارت های 
ش��ما می افزای��د و علای��ق متفاوتی را در ش��ما ایجاد 
می کند. یادگیری بخش دیگری از رس��یدن به تعادل 
کاری سالم است. براساس انتخاب شما برای یادگیری 
چیزهای جدید، ش��ما با انس��ان های متفاوتی آش��نا 
می شوید که می توانند در نهایت به مشتری، همکار یا 

دوست شما تبدیل شوند. 

5. به شبکه ارتباطی و سازمان های اقتصادی 
جدید بپیوندید 

هیچ چیز به ان��دازه ارتباط با کارآفرینان و صاحبان 
کسب وکار به شما ایده نمی دهد. پیوستن به شبکه های 
آنلاین اقتصادی یا ارتباط با س��ایر صاحبان مش��اغل، 

سبب احیای ایده ها وکسب و کار شما می شود. 

6. سازمان های موفق سبب ایجاد تغییر مثبت 
در جامعه می شوند 

برای س��ال جدید یک هدف انتخاب کنید که برای 
ش��ما مهم اس��ت و از طریق آن به جامعه خود کمک 
کنید. سعی کنید به کسب وکارهای جدید کمک کرده 
و آنها را در جهت رسیدن به موفقیت راهنمایی کنید. 
به علاوه می توانید به گروه ها و سازمان هایی که به بهتر 
ش��دن و پیشرفت جامعه کمک می کنند، کمک مالی 

کنید. 

7. برای خودتان وقت بگذارید
اختصاص زمان برای خودتان امری بسیار مهم است. 
رسیدن به تعادل کاری مستلزم آن است که به خودتان 
رسیدگی کنید. اگر با کمبود وقت مواجهید هرازگاهی در 
تقویم تان زمانی را برای رسیدن به خود معین کنید. به 
زمان گذاشتن برای خود متعهد باشید و بدانید که برای 

داشتن کسب وکار موفق احتیاج به تفریح هم دارید. 

8. اهداف قابل دسترسی و واقعی داشته باشید 
هدف گذاری عادتی ارزشمند است. اما در صورتی که 
اهدافی که انتخاب می کنی��د به موفقیت بینجامد نه 
اضطراب. س��عی کنید اهدافی که برای سال جدید در 
نظر می گیرید قابل دسترس��ی باش��ند، نه تصمیمات 
رویایی دست نیافتنی که فقط سبب ناامیدی می شوند. 

9. وسایل کاری مورد نیازتان را فراهم کنید
آیا در محل کارتان وس��ایل غیر قابل استفاده وجود 
دارد ک��ه جلوی کار ش��ما را می گیرد ی��ا در انجام آن 
اخ��لال ایجاد می کند؟ از دس��تگاه فک��س قدیمی تا 
کارمندی ک��ه کارش را به درس��تی انجام نمی دهد و 
مانع پیشرفت کس��ب و کار می شود، سعی کند چیزها 
یا کس��انی را که به پیشرفت کس��ب وکار شما کمک 
نمی کنن��د از خ��ود دور کنید و به جای آن به س��مت 
چیزها یا کس��انی بروید که واقعا به آنها احتیاج دارید 

ودر پیشرفت کار به شما کمکی کنند. 

10. راهکارهای ناموفق را دور بریزید
همه نوع کالا مورد توجه مش��تریان قرار نمی گیرند 
و قرار نیس��ت تمام ش��یوه های بازاریاب��ی یا فروش به 
نتیجه برسند. اگر راه کار یا محصول یا حتی فروشنده یا 
خریداری با کسب وکار شما سازگار نیست، آن را کنار 
بگذاری��د. انرژی خود را صرف کارآمد کردن چیزی که 
با کسب و کار شما سازگار نیست، نکنید. به راهکارهای 
جدید فکرکنید ومطمئن باشید که راه های بهتری در 

پیش روی تان باز خواهد شد. 
about. com :منبع

شاید نخستین ایده ای که برای پیشرفت 
اقتص��ادی در زندگ��ی ش��خصی تان ب��ه 
ذهن تان می رس��د این باش��د که بیش��تر 
و س��خت تر کار کنید تا درآمد بیش��تری 
داش��ته باشید و در نتیجه به رفاه بیشتری 
برسید، اما پیشنهاد ما به شما در این باره 
متفاوت اس��ت. به یاد داش��ته باش��ید که 
انگلیس��ی ها ضرب المثل��ی دارند که »یک 
پنی پس انداز بیش��تر مس��اوی با یک پنی 
درآمد بیش��تر« اس��ت. گاهی ممکن است 

شما 5 میلیون درآمد ماهانه داشته باشید 
اما ب��رای هزینه کردهای زندگی هیچ ایده 
اندیشه شده ای نداش��ته باشید، در مقابل 
همسایه شما ممکن است 3 میلیون تومان 
درآمد داش��ته باش��د اما به دلیل داش��تن 
ایده ه��ای خلاقان��ه، در توس��عه اقتصادی 
زندگی فردی اش از ش��ما موفق تر باش��د. 

پس این موضوع را جدی بگیرید. 
نخس��تین پیش��نهاد ما این اس��ت که تا 
جایی که می توانید )و البته راحت هس��تید(

هزینه ه��ای زندگی ت��ان را ک��م کنید. مثلًا 
ممکن اس��ت مایحت��اج اولی��ه را با کیفیت 
خ��وب از نقطه ای از ش��هر تهی��ه کنید که 

حداقل 10 تا 20 درصد هزینه مخارج جاری 
شما را کاهش دهد. در برخی بازارها قیمت 
اقلام فروش��ی از راسته با راسته ای دیگر گاه 
ت��ا 30 درص��د متفاوت اس��ت! پس مهارت 

بازارگردی تان را هم افزایش دهید! 
دومین راه حل پیش��نهادی این است که 
مثل آدم های اداری فاقد ابتکار رفتار نکنید، 
پول ت��ان را در کش��وی خانه تان یا حس��اب 
پس اندازتان بیکار نیندازید. س��عی کنید در 
کنار کاره��ای روزمره تان، اخب��ار بازارهای 
س��رمایه گذاری را دنبال کنید. امسال سکه 
رشد خوبی داشت. چرا شما جزو خریداران 
س��که نبودید؟ بازار سرمایه هم در چند ماه 
گذش��ته رشد بس��یار خوبی را تجربه کرد و 
این رش��د با افت و خیزهایی در سال آینده 
هم ادامه خواهد داش��ت. برخی س��هم های 
بورس در دو ماه گذشته تا 100 درصد رشد 

کرده اس��ت! تصورش را بکنید که در عرض 
دو ماه 10 میلیون ش��ما بشود 20 میلیون! 
البته درس��ت اس��ت که ش��ما از بورس سر 
درنمی آوری��د ولی با کم��ی تلاش و مطالعه 
را  می توانی��د صندوق های س��رمایه گذاری 
بیابی��د ک��ه ای��ن کار را با تیم��ی حرفه ای 
برایتان انجام دهند. البت��ه این را هم به یاد 
داشته باشید که برخی از این صندوق ها در 
بازار افزایش��ی چند ماه گذش��ته عملکردی 
افتض��اح و بازدهی منفی داش��تند، بنابراین 
دق��ت کنید و پی��ش از عقد ق��رارداد حتما 
 رزوم��ه کاری و بازدهی صن��دوق را با دقت 

مطالعه کنید. 

س��نگین ترین سال رکود اقتصادی ایران 
یعنی س��ال 1394 در نیم ق��رن اخیر به 
پایان رس��ید. رک��ودی ک��ه از اوایل دهه 
1390 شمس��ی تقریبا با دو ضربه اساسی 
مکمل دیگر به  »س��طح درآمد خانوارهای 
ایران��ی« هم��راه بود: افزایش س��ه برابری 
ن��رخ دلار در مقاب��ل ریال در پنج س��ال 
اخی��ر و همچنین کاه��ش قیمت جهانی 
خرید نفت خام به یک چهارم قیمت س��ه 
سال گذش��ته... اتفاقاتی که در کنار فشار 
تحریم های بیرحمانه و گسترده بین المللی 
که س��رانجام ب��ا تدبیر حاکمی��ت دیواره 
تحریم ها در همین س��ال ترک برداشت - 
سبب شد 10درصد از طبقه متوسط مردم 
ایران کاس��ته شده و به طبقه زیر خط فقر 
افزوده شود و شکاف طبقاتی عیان تر شود، 
همچنین قیمت یک لیتر آب آش��امیدنی 
از یک لیتر نف��ت خام در بازارهای جهانی 

گران تر شود. 

ایران  )به دلیل پایی��ن بودن هزینه های 
بهره ب��رداری(  و  اس��تخراج  اکتش��اف، 
اقتصادی ترین صنعت نفت جهان است، آیا 
بای��د به کنفرانس افزای��ش تولید و عرضه 
نفت خام عربس��تان سعودی، عراق، روسیه 
پیوس��ت یا با خرید س��هام پالایشگاه های 
جه��ان، امنی��ت چن��د ده س��اله ب��رای 
تقاضای نفت ای��ران ایجاد کرد؟ 65درصد 
کالاهایی که در س��طح جه��ان جابه جا و 
تجارت می ش��وند ب��ا دلار آمری��کا مبادله 
می ش��وند، آیا دلار باید نفرین ش��ود یا به 
نقط��ه تعامل اقتصاد ملی با اقتصاد جهانی 
تبدیل ش��ود؟ تولی��د جهان��ی در آمریکا 
دو براب��ر تولید در اروپا اس��ت، آمریکا در 
حال اعمال سیاس��ت های پول��ی انقباضی 
و اروپا در حال اعمال سیاس��ت های پولی 
انبس��اطی اس��ت، بنابراین طبیعی اس��ت 
که دلار تقویت و یورو تضعیف می ش��ود و 
ش��اید در سال جدید نرخ برابری یک یورو 
در مقاب��ل دلار به یک برس��د و این یعنی 
ضعیف ش��دن یورو. آیا ب��ا توجه به فضای 
پسابرجام و چراغ س��بز و مجوز آمریکا به 

جهان برای تجارت با ایران و تلاش دولت 
برای واردات بیش��تر کالاهای سرمایه ای و 
تقویت زیرس��اخت های اقتص��ادی، باید از 
یوان، یورو، لیر و روبل در واردات استفاده 
ک��رد یا دلار آمریکا؟ اعمال سیاس��ت های 
انقباضی و افزایش نرخ بهره توس��ط بانک 
مرکزی آمریکا س��بب دگرگونی و سقوط 
قیم��ت موادخ��ام و کالاهای اساس��ی  )از 
جمله نفت( در جهان ش��ده است، آیا باید 
صرفا کشورهای همس��ایه را عامل سقوط 
قیمت نفت خام دانس��ت ی��ا تلاش کرد از 
تنش سیاسی و نظامی  )تا سرحد حفاظت 
از عزت و استقلال کشور( در منطقه غرب 

آسیا کاست؟ و. . . 
به جمیع دلایل ذکر ش��ده و ذکر نشده، 
سال جدید شمس��ی سالی پر از بارقه های 
امی��د در اذهان  »مصرف کنندگان ایرانی« 
اس��ت تا با س��لاح تدبیر و هوش��مندی و 
تعام��ل از س��وی دول��ت، مجل��س جدید 
و قوه قضایی��ه در اجرای��ی ک��ردن پاس��خ 
س��والاتی این گونه و به نفع ارتقای سطح 
کیفیت مردم ایران تصمیماتی درست تر از 
سال های گذشته اتخاذ و در سطح داخلی 

و بین المللی عملیاتی شود. 
به دلیل ش��رایط کم��اکان رک��ودی در 
اقتصاد کش��ور و ب��ه اس��تناد تئوری های 
مدیری��ت بازاریاب��ی، خانواره��ای ایران��ی 
کماکان ب��ه  »قیمت« به عنوان اصلی ترین 
عام��ل تصمیم گی��ری در خریدهای ش��ان 
توج��ه خواهند ک��رد و تولیدکنندگان در 
تولی��د و عرض��ه محصولات ش��ان باید به 
تقاضای کالاهای ارزان تر نسبت به رقبا در 
طبقات محصولی خود توجه ویژه داش��ته 
باش��ند و از ارائ��ه تخفیف ه��ای دوره ای و 
متناوب و برگزاری مسابقات و جوایز خرید 

ب��رای تهییج و تحری��ک تقاضا در مقیاس 
خودشان نس��بت به رقبا در  »بودجه های 
بازاریاب��ی« س��ال جدید غافل نب��وده و با 
تبلیغات در رس��انه ها به صورت مس��تقیم 
نس��بت به  »یادآوری برند« در میان رقبا 
جدیت داش��ته باش��ند، زیرا بدیهی است 
برخ��ی از رقبا در ش��رایط رکود اقتصادی 
ت��اب تحم��ل خ��ود را از دس��ت داده و با 
حرب��ه  »جنگ های قیمت��ی« به تدریج از 
بازار خارج می ش��وند. پر واضح اس��ت که 
تولیدکنن��دگان ایران��ی بای��د به دلیل پیر 
ش��دن تدریجی جمعیت کش��ور، توجهی 
خ��اص و همان ط��ور تدریجی نی��ز به این 
بخش بااهمیت و اس��تراتژیک س��ال های 
ابتدای دهه 1400 شمس��ی داشته باشند. 
تاس��ی از نگاه حضرت مولانا در کلیه امور 
زندگ��ی از جمله  »مدیری��ت بازاریابی« را 
برای سال جدید به خودم و شما پیشنهاد 

می کنم: 
ره�رو آن نیس�ت ک�ه گه تن�د و گهی 

خسته رود 
رهرو آن است که آهسته و پیوسته رود

چند راه حل برای توسعه اقتصادی موفق در زندگی شخصی

نگاه تحلیلی در آستانه بهار

دور دنیا

س��ال جدید، فص��ل جدی��دی در زندگی 
ماست. فرصت دوباره ای که همزمان با رویش 
دوباره طبیعت، روش زندگی مان را هم تازه و 
کارآمدتر کنیم. هیچ زندگی ای در هیچ کجای 
دنیا، دست کم وقتی که صحبت از انسان های 
معمولی باشد، از مصائب اقتصادی دور نیست. 
بخش��ی از اینه��ا، چیزی اس��ت که ش��رایط 
زندگ��ی به م��ا تحمیل می کنند ام��ا در بقیه 
موارد، روش برخورد و همین طور آماده سازی 
ما می تواند موثر باش��د. سال نو، بهترین روش 
برای تغییر در روش های زندگی است. اگر ساز 
و کارهای اقتص��ادی زندگی را از همین نوروز 
تغییر بدهیم، شاید نوروز بعدش زندگی بهتر 
و راحت تری را تجربه کنیم. اما تغییر روش ها 
تازه ش��روع کار اس��ت. پایبند مان��دن به این 
تغیی��رات هم بخش جدی ماجراس��ت. اینجا 
می تواند توصیه های عمومی و البته کارآمدی 
را بخوانید که قطعا عمل به آنها، تلخی مصائب 

را کمی خواهد کاست. 

پیشنهاد شماره یک: کمتر خرج کنید
همه م��ا هزینه ه��ای ماهانه مث��ل خورد 
و خوراک و مس��کن داریم. اما ش��اید بشود 

ای��ن هزینه ه��ا را کاه��ش داد. می توانید از 
خانه ش��روع کنید. با کمی مدیریت درست 
می شود از هزینه اجاره خانه گرفته تا قبض 
گاز و برق و دیگر چیزها را کم کرد. وقتی که 
پای کم هزینه کردن در میان اس��ت، حتی 
می توانید الگوی استفاده از تلفن همراه خود 
را ه��م تغییر بدهید تا هزینه ماهانه کمتری 
بپردازی��د. بخ��ش دردناک ماجرا گذش��تن 
از آن چیزه��ای به ش��دت دوست داش��تنی 
ام��ا غیرضروری اس��ت ک��ه هزین��ه زیادی 
می تراش��ند. اگ��ر کم تر خرج ک��ردن هدف 
واقعی ت��ان اس��ت، حتی بای��د مراقب خورد 
و خوراک تان هم باش��ید. وقت��ی که ببینید 
هزینه همه این ها چقدر اس��ت، قطعا راهی 

برای کم کردن شان پیدا خواهید کرد. 

پیشنهاد شماره دو: بیشتر پس انداز 
کنید

پس انداز بیش��تر برادر دوقلوی خرج کمتر 
اس��ت. وقتی که خ��رج و دخل ت��ان را دقیق 
حس��اب کنید، متوجه خواهید ش��د که واقعا 
چق��در می توانی��د پس انداز کنی��د. وقتی که 
پس ان��داز هدف بزرگی در زندگی تان باش��د، 

راه��ش را هم پیدا خواهید کرد. نکته کلیدی 
مهم این اس��ت ک��ه یک برنام��ه روتین برای 
پس انداز داشته باشید تا براساس آن پیشرفت 
خود را محاسبه کنید. یکی از بهترین روش ها 
برای تضمین کردن پس انداز این است که آن 
را اتوماتی��ک انجام دهید. ب��ه این صورت که 
ترتیبی بدهید تا بخش مشخصی از حقوق تان 
به محض ورود به حساب اصلی تان، به حساب 
پس اندازی که مشخص کرده اید، منتقل شود. 
خلاص��ه اینکه نگذارید پول در دس��ترس تان 
باش��د وگرنه حتی فکر پس انداز هم س��خت 

خواهد شد. 

پیشنهاد شماره سه: بیشتر 
سرمایه گذاری کنید

س��ال گذش��ته نه فق��ط در ای��ران که در 
سراس��ر دنیا پرآش��وب و متلاطم بوده است. 
چه ش��رکت های بزرگ که ورشکس��ت شدند 
و چ��ه ثروتمندان��ی که ضرره��ای میلیاردی 
داشتند. این شرایط ترسناک، احتیاط بیشتری 
می طلبد. سرمایه گذاری روشی مطمئنی برای 
ساختن آینده است اما باید در این راه محتاط 
بود. یک روش مطمئن این است که در جاهای 

مختلف سرمایه گذاری کنید. این به شما کمک 
زیادی می کند تا بالا و پایین ها در بخش های 
مختلف را خیلی راحت تر تحمل کنید. تنوع در 
سرمایه گذاری همچنین ریسک از دست رفتن 

سرمایه را کاهش می دهد. 

پیشنهاد شماره چهار: قرض ها را کم 
کنید

هم��ه ما وام های زی��ادی داریم که حتی اگر 
مبلغ قسط شان کم هم باشد، مایه نگرانی ماهانه 
ما هستند. این پرداخت های ماهانه بخش زیادی 
از درآم��د م��ا را تلف می کند. باید ت��ا آنجا که 
می شود آنها را تسویه کرد. نکته مهم این است 
که وام هایی را که بهره بیشتری دارند اول تسویه 

کنیم. شاید سخت باشد اما تاثیر زیادی دارد. 

پیشنهاد شماره پنج: موارد اضطراری را 
در نظر بگیرید

مدیریت پول وقتی که زندگی خیلی روتین 
جلو برود آس��ان است. اما وقتی که یک اتفاق 
غیرمنتظره پیش بیاید، همه چیز به هم خواهد 
ریخت. در این موارد، داشتن یک پس انداز ویژه 

این شرایط بسیار حیاتی است. 

پیشنهاد شماره شش: بودجه را 
برنامه ریزی کنید

پیش بردن زندگ��ی مالی بدون بودجه مثل 
راندن یک ماش��ین بدون آمپر است. هیچ وقت 
نخواهید فهمید که بنزین کی تمام می ش��ود. 
خبر خوب این اس��ت که قرار نیس��ت برای هر 
ریال زندگی برنامه ریزی دقیقی داش��ته باشید. 
زندگی مالی خود را براساس این گزینه های مهم 
برنامه ریزی کنید: هزینه های ضروری، پس انداز 
بازنشستگی و پس انداز روتین. وقتی که برنامه 
بودجه ای داشته باشید می دانید چقدر می توانید 
هزینه یا پس انداز کنید. وقتی که بدانید پول تان 
کجا می رود، به راحتی می تواند تصمیم درستی 

برای کارهای مربوط به آن بگیرید. 

پیشنهاد شماره هفت: خانه بخرید
خریدن خانه گام بلندی در تثبیت زندگی 
اقتصادی خانواده هاست. با این حال این گام 
بلند، می تواند در جای نادرستی فرود بیاید. 
قبل از خرید خانه همه جوانب آن را در نظر 
بگیرید. این خیلی مهم است که یک قدم به 
عق��ب بردارید و خانه ای را انتخاب کنید که 

بار مالی زیادی نداشته باشد. 

توصیه های اقتصادی برای سال جدید

95؛ سالی که پرواز خواهیم کرد
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اصغر قاسمی
مثل آدم های اداری فاقد ابتکار 

رفتار نکنید، پول تان را در کشوی 
خانه تان یا حساب پس اندازتان 
بیکار نیندازید. سعی کنید در کنار 

کارهای روزمره تان، اخبار بازارهای 
سرمایه گذاری را دنبال کنید

خانوارهای ایرانی کماکان به  »قیمت« 
به عنوان اصلی ترین عامل تصمیم گیری 

در خریدهای شان توجه خواهند کرد 
و تولیدکنندگان در تولید و عرضه 
محصولات شان باید به تقاضای 

کالاهای ارزان تر نسبت به رقبا در طبقات 
محصولی خود توجه ویژه داشته باشند

کامبیز حیدرزاده
کارشناس مدیریت بازاریابی

دبیر گروه بانک و بورس



نوجوان چینی انگشت دست خود را 
قطع کرد

اگ��ر تاکنون جر و 
بحث هایی داشتید 
که به نتیجه بدی 
رسیده، چندان خودتان را ناراحت نکنید چون دربرابر 
بلایی که پسر چینی سر خودش آورد، هیچ است. یک 
پس��ر 11 ساله چینی وقتی از پدر و ماردش شنید که 
وقت زیادی را با تلفن همراهش می گذراند، انگش��ت 

خود را قطع کرد. 
این پس��ر نوجوان پس از اینک��ه با پدر و مادرش بر 
س��ر عادت  خود به استفاده از تلفن همراه بحث کرد، 
واکن��ش تراژیک��ی نش��ان داد و با برداش��تن چاقوی 
آشپزخانه سر انگشت اشاره دست چپش را قطع کرد. 
پ��در و مادرهای��ی ک��ه بچه های ش��ان گوش��ی باز 
حرفه ای هستند و چش��م از گوشی شان برنمی دارند 
بس��یار با این نوع جر و بحث ها آش��نا هستند و این 
نوع جنگ والدین و فرزندان در میان ش��ان مشترک 
اس��ت، اما هیچ یک از آنها تا به حال با چنین واکنش 

غم انگیزی روبه رو نشده اند. 
نقط��ه اوج حادثه زمانی بود که ژیاپنگ 11 س��اله 
ی��ک روز صبح بلافاصله بعد از اینک��ه از خواب بیدار 
ش��د، گوش��ی اش را در دس��ت گرفت و پس از اینکه 
مادرش از او خواس��ت گوشی را کنار بگذارد، حرفش 
را گوش نکرد و به گوش��ی ب��ازی اش ادامه داد. وقتی 
پدرش متوجه ماجرا ش��د، دعوا به اوج رسید و اتفاقی 

که نباید، افتاد. 
پس از اینکه نوجوان به بیمارس��تان انتقال داده شد، 
پزشکان جراح عملی سه ساعته روی انگشت دست این 
نوج��وان انجام دادند، ام��ا از آنجایی که رگ های خونی 
بچه ها ظریف تر از بزرگ ترهاس��ت، نگه داشتن انگشت 

سخت بود. 
 درحالی که نوجوان 11 ساله با این واکنش خواسته 
بود به نوعی خود را اثبات کند، نتیجه برعکسی گرفته 
چون مهم ترین ابزارش برای بازی کردن با گوشی یعنی 

انگشتش را از دست داده است. 

شهر مینیاتوری گوگل
 »Miniatur Wunderland«
یا »سرزمین عجایت مینیاتوری« 
آلمان بزرگ ترین ماکت ایس��تگاه 
راه آه��ن در جه��ان اس��ت. ای��ن 
ماک��ت زیبا بی��ش از 50 هزار قطع��ه دارد که هفت 
منقط��ه را به هم وصل می کند و به همین خاطر یکی 
از خیره کننده ترین ماکت هایی اس��ت که هر کس��ی 

می تواند در طول عمرش ببیند. 
گ��وگل اخیرا ب��رای اینک��ه تصویر ت��ازه ای از این 
س��رزمین عجایب مینیاتوری به دس��ت ده��د، نمونه 
مینیاتوری خودروی اس��تریت ویو خود را س��اخته تا 

روانه این شهر کوچک شده کند. 
گوگل با همکاری ش��رکت نرم افزاری نقشه برداری 
Unilabs یک خودروی کوچک اس��تریت ویو با یک 
دوربین کوچک س��اخته که بتواند از تمام این جهان 

کوچک تصویربرداری کند. 
گ��وگل همچنی��ن ی��ک دوربی��ن کوچ��ک دیگر 
س��اخته که در خیابان ها و خطوط راه آهن سرزمین 
مینیات��وری گش��ت زده و عکاس��ی می کند. خطوط 
راه آهن س��رزمین مینیاتوری همه بخش های ش��هر 
را ب��ه هم وص��ل می کند. هری��ک از بخش های این 
س��رزمین نم��اد یک��ی از مناطق جهان اس��ت. مثلا 
بخش��ی از این ش��هر مینیاتوری، هامبورگ و بخش 
دیگ��ر آن لاس وگاس اس��ت. در بخ��ش لاس وگاس 
س��رزمین مینیات��وری آنط��ور که دوربی��ن کوچک 
خودروی اس��تریت ویو نشان می دهد نور و روشنایی 

حرف اول را می زند. 
هامبورگ دیگر بخش سرزمین مینیاتوری است که 
بیش از هرچیز ایستگاه راه آهن بزرگ و آسمانخراش ها 
در آن جلب نظر می کنند. بخش دیگری از س��رزمین 
مینیاتوری کشور سوئیس است که آن هم زیبایی های 

خاص خود را دارد. 
این ش��هر مینیاتوری جالب 200 هزار نفر جمعیت 
دارد ک��ه البته قد و قواره همه س��اکنانش لی لی پوتی 
است. دراین شهر مینیاتوری زندگی کاملا جریان دارد 

و ساکنان همه کارهای روزمره را انجام می دهند. 

ی��ک واقعیت تلخ در آمریکا وجود دارد و آن اینک��ه مردمی که فقیر به دنیا می آیند، به 
احتمال خیلی زیاد در همان وضعیت باقی می مانند. 

دو اقتصاددان دریافته اند که دانش آموزان فقیری که در مناطق دارای شکاف درآمدی بالا 
بزرگ می شوند به احتمال بسیار بیشتری نسبت به دانش آموزانی که در مناطق دارای شکاف 

درآمدی کمتر هستند، ترک تحصیل می کنند. 
ملیس��ا کارنی، اقتصاددان دانش��گاه مریلند و فیلی��پ لوین از کالج ولس��لی دراین باره 
می نویس��ند: »دستیابی به تحصیلات بالاتر یک مس��یر کلیدی است که از طریق آن یک 
نفر با پیشینه درآمد پایین می تواند خود را در توزیع درآمد بالا کشیده و به طبقه متوسط 

یا حتی بالاتر برسد.«
طبق تحقیقات این دو اقتصاددان که در موسس��ه Brookings ارائه شد، اگر بچه های 
متعلق به قش��ر کم درآمد جامعه با ترک تحصیل نسبت به شکاف میان واقعیت اقتصادی 
خودشان و زندگی طبقه متوسط جامعه واکنش نشان دهند، این امر به تداوم ضرر اقتصادی 

و ایجاد مانع در تحرک به سمت جلو خواهد انجامید. 
آنها در تحقیقات ش��ان دریافتند که میزان ش��کاف بین خانوارهای پنجاهمین صدک و 
آنهایی که تنها در دهمین صدک هس��تند کمک می کند تا بفهمیم که آیا پس��رها ترک 
تحصیل می کنند یا خیر. به گفته این اقتصاددان ها، دلیل پس��رهای این قش��ر برای ترک 

تحصیل این است که از نظر آنها استاندارد طبقه متوسط فراتر از دسترس آنهاست. 
این اقتصاددان ها با نگاهی به پسرانی که مادران شان ترک تحصیل کرده اند، دریافتند 
که حدود 25درصد از این پس��رها اگر نابرابری زیادی در توزیع درآمدها وجود داش��ته 
باش��د، درس و مدرس��ه را رها می کنند. برعکس، اگر شکاف توزیع درآمد کم باشد تنها 
19درصد از پسرهایی که مادران شان ترک تحصیل کرده اند، حاضر به رها کردن تحصیل 

می شوند. 
خیلی کم پیش می آید که تصمیمی اقتصادی به اندازه ترک تحصیل به اقتصاد ضربه 
بزن��د. ترک تحصیلکرده های دبیرس��تانی درآمد واقعا کمی دارند و نرخ بس��یار بالاتری 
از بی��کاری را نی��ز به خود اختصاص می دهند. آنهایی که تحصیلات دبیرس��تان را تمام 
می کنند به طورمیانگین هر هفته حدود 200 دلار درآمد بیشتری دارند. فارغ التحصیلان 
کالج به طورمتوسط بیش از دوبرابر ترک تحصیلی های دبیرستان درآمد کسب می کنند. 
با توجه به این معیار، تمام کردن تحصیلات دبیرستان باعث می شود فرد در تمام طول 
زندگی حدود نیم میلیون دلار درآمد بیش��تری کسب کند. همچنین، احتمال اینکه افراد 

دارای سطح بالاتری از آموزش بیکار بمانند، به ویژه در رکود اقتصادی، بسیار کمتر است. 
درطول بحران اقتصادی، از هر شش نفر ترک  تحصیلکرده یک نفر بیکار بود، درحالی که 
در میان کالج رفته ها تنها یک نفر بیکار بود. در سال 2009 که وضعیت بیکاری کمترین 

حد را داشت نرخ بیکاری میان ترک تحصیلکرده ها از کالج رفته ها بیشتر بود. 
هدف تحقیق کارنی و لوین این بود که ثابت کنند نابرابری درآمدی بیش��تر از س��ایر 
عوامل از جمله  نژاد یا عملکرد مدرسه می تواند بر بیشتر شدن این شکاف تاثیر بگذارد. 
آنچه آنها دقیقا از این تحقیق به دست آوردند این بود که دست کم برخی پسرها مدرسه 
را ترک می کنند »نه به این خاطر که با تحصیلات آکادمیک مشکل دارند، بلکه احتمالا 
به این خاطر که می فهمند آنچه در مدرسه به دست می آید کمتر از چیزی است که باید 
باش��د.« به عبارت دیگر، افرادی که فرصت تکمیل تحصیلات دبیرستان را دارند و حتی 
می توانن��د در کالج تحصیل را ادامه دهن��د، آن را رها می کنند چون نمی دانند که ادامه 

تحصیل چقدر می تواند به آنها کمک کند و برایشان ارزش داشته باشد.

شکاف درآمد، علت ترک تحصیل پسرها

از ای��ده محصول یا خدماتی ک��ه برای ارائه 
کردن به مشتریان به ذهن تان رسیده تا عرضه 
آن به بازار و فراتر از آن کارهایی که لازم است 
انج��ام دهید تا از ایده های ت��ان در برابر تقلب 
در حقوق صاحب ایده دفاع کنید، لازم اس��ت 

مراحل گوناگونی را طی کنید. 
ام��روزه حفاظت از ای��ده و تفک��ر ابتدایی 
بخشی کلیدی در موفقیت شرکت های خلاق 
اس��ت. این امر در ش��رایط فعل��ی که تقلب و 
نگرانی موسس��ان  اینترنتی  کلاهبرداری های 
ش��رکت ها را برانگیخته بیش��تر حساس��یت 
برانگیز ش��ده اس��ت، زیرا ممکن است ایده ها 
و فکرهای خلاقانه تأس��یس کننده شرکت در 
دس��ترس دیگران قرار بگی��رد. در این زمینه 
استراتژی هایی لازم است تا به صورت کاربردی 

از ایده های خلاقانه تان حفاظت کنید. 
 1- ایده خود را کاملًا سری نگه دارید

ت��ا زمانی که ایده ش��ما درحال پیش��رفت 
اس��ت اقدامات��ی انجام دهید ت��ا فکر خلاقانه 
ش��ما در معرض تقل��ب دیگران ق��رار نگیرد. 
جزیی ترین نکته وارد کردن یک قانون جدید 
در قراردادهای کاری اس��ت تا کارمندان را از 
صحبت درباره این فکر حتی دربین خودشان 
منع کن��د. به علاوه لازم اس��ت اف��رادی که 
از ش��رکت های بیم��ه مراجع��ه می کنن��د یا 

س��رمایه گذارانی که در آینده ملاقات خواهید 
کرد نوعی تعهدنام��ه رازداری امضا کنند. این 
تعهدنامه برای اس��تارتاپ هایی که قرار است 
اطلاعات زیادی را تقس��یم کنند در مواجهه با 

شریکان آینده تان ضروری خواهد بود. 
 2- از منحصر به فرد بودن ایده تان 

اطمینان حاصل کنید
آیا ش��ما به نام تجاری که انتخاب کرده اید 
افتخار می کنید؟ توجه کنی��د نام تجاری که 
انتخ��اب می کنید پیش از این در یک فعالیت 
مش��ابه اس��تفاده نشده باش��د. مراکزی مانند 
مؤسس��ه ملی صاحبان صنعتی این تحقیق را 
انجام خواهند داد. علاوه براین امکان دارد ایده 
ش��ما پیش از این توس��ط فرد دیگری توسعه 
داده ش��ده و ش��رکت جدیدی احداث شده یا 
حتی درجای دیگری به ثبت رسیده و شما از 
آن بی خبر باشید. لازم است قبل از هراقدامی 
از داش��تن آزادی برای بهره ب��رداری اطمینان 

حاصل کنید. 
 -3 بررسی کنید که شرکت شما صاحب 

نوآوری است
ه��دف این اس��ت ک��ه از ادع��ای همکاران 
جدیدتان اجتناب کنید، زیرا ممکن اس��ت در 
آینده همکاران جدیدتان فکر خلاقانه شما را 
تصاحب ک��رده و ادعا کنند ک��ه صاحب این 
نوآوری هس��تند. بنابراین لازم است اطمینان 
حاص��ل کنید که افراد ش��رکت کننده در این 
ن��وآوری و همکاران ت��ان مالکی��ت ای��ن ایده 

را به مؤسس��ه تس��لیم کرده و به نام مؤسسه 
ثبت کنند. در این مرحله یکی از کارهایی که 
می توانید انجام دهید این است که تاریخ خلق 
و اب��داع این نوآوری را ثب��ت کنید. این کار را 
هم می توانید به واسطه موسسات ثبت شرکت 
انج��ام دهید. یکی دیگ��ر از راه های ثبت ایده 
خلاقه ش��ما گرفتن گواهی از این موسس��ات 
اس��ت. زیرا این کار قبل از ثبت ش��رکت نیز 
امکان پذیر بوده و به این صورت ایده شما نیز 

منحصر به فرد باقی خواهد ماند. 
ام��ا بعد از این هم کار ش��ما تمام نش��ده و 
مس��ئولیت شما به آخر نرس��یده است. بعد از 
ای��ن هم لازم اس��ت گواهی ش��رکت هایی را 
که به تازگی ثبت می ش��وند بررس��ی کرده و 
از آن اط��لاع پیدا کنید. این بررس��ی را حتی 
تا بازار کش��ورهای دیگر نیز گسترش دهید و 
از شرکت های ثبت شده و ایده های جدید در 
بازارهای جهانی اطلاع��ات لازم را جمع آوری 

کنید. 
 4-  ایده خود را جهانی کنید

مقاص��د و هدف های خ��ود را از همان ابتدا 
ب��ا دقت تعیین کنید. ایده خلاقانه ش��ما باید 
جهانی شود و برای این کار تنها یک سال زمان 
لازم دارید. اما قبل از هرچیزبازار کش��ورهای 
مقصد خود را از لحاظ پتانس��یل بازار بررسی 
کنید. جهانی ش��دن هزینه های خاص خود را 
دارد و باید از ابتدا بودجه مش��خصی را به این 

کار اختصاص دهید. 

در سال های اخیر آب و هوای فرانسه طبق 
برنامه ها و پیش بینی های هواشناس��ی پیش 
رفت��ه  )به خصوص زمس��تان ها که آب و هوا 
دلپذیرت��ر بوده( و صرفه جوی��ی اقتصادی را 

باعث شده است. 
مطالع��ه ای که در مورد تأثیر آب و هوا روی 
صرفه جویی انرژی توس��ط مؤسسه سیا پارتنر 
فرانسه  )Cabinet Sia Partners( صورت 
گرفته، نشان می دهد که افزایش میانگین دما  
)0/51 درج��ه س��انتی گراد در س��ال 2014، 
0/33 درج��ه در س��ال 2015، 0/16 درجه از 

ژانویه 2016 تا اکنون( باعث ش��ده اس��ت که 
فرانس��وی ها 5/3 میلیارد ی��ورو در بازه ای 26 

ماهه صرفه جویی اقتصادی کنند. 
طب��ق اعلام این مؤسس��ه، نیاز به ش��وفاژ 
کمتر ش��ده ت��ا جایی ک��ه مص��رف گاز 47 
تراوات-س��اعت  )TWh( و مصرف برق 20 
تراوات-ساعت کاهش یافته است. باید یادآور 
ش��د که محققان گفته بودند که سال 2015 

گرم ترین سال در کل دوران ها بوده است. 
آی��ا ای��ن افزای��ش ادام��ه خواه��د یافت؟ 
محققین مؤسسه س��یا پارتنر اعلام می دارند 
که پیش بینی ها حاکی از این موضوع است. 

گرچه ممکن اس��ت که هزین��ه خانواده ها 
کاهش یابد، ولی دولت اشتیاق زیادی درباره 

این موضوع نش��ان نمی دهد. مطالعه منتشر 
شده همچنین مش��خص می کند که از سال 
2014 ب��ه بعد، کاهش جمع��ی مالیات های 
مختلف بر صورت حس��اب های انرژی  )برق، 
گاز و نفت( ص��ورت گرفته و این رقم معادل 

1/5 میلیارد یورو کاهش را نشان می دهد. 
به طور خلاص��ه حاکمیت ک��ه برنامه های 
مرتبط با ان��رژی را برنامه ریزی می کند، باید 
برای دوره س��ال 2023-2016 تمام شرایط 
دلخواه را در نظر بگیرد، همچنین باید بداند 
ک��ه در مورد تغییرات آب و هوایی که ممکن 
است رخ دهد، تسلطی نخواهد داشت و باید 
این تغییرات نیز در برنامه ریزی ها مورد توجه 

قرار گیرند. 

قیمت تبلت

 از ایده تا تاسیس شرکت

آب و هوای خوب فرانسه و 5/3 میلیارد یورو صرفه جویی 
اقتصادی برای شهروندان

 در دنیای کار اغلب کس��انی که خود را درگیر کلیش��ه ها می کنند زندگی را به خود و 
اطرافیان سخت می گیرند. یک نظر سنجی که در رودررویی با همین کلیشه های همیشگی 
انجام شده نشان می دهد که زنان بیشتر از مردان خود را قربانی کار و حرفه خود می کنند 

و بیشتر از مردان تلاش می کنند تا در کار خود موفق باشند. 
ای��ن تحقیق روی ذهنیت و فکر زنان و مردان در ب��ازار کار 2016 تمرکز دارد و نتیجه 
آن این اس��ت که 34 درصد از زنان به عنوان نیروهای کاری س��ختکوش شناخته شده اند، 
درحالی که این رقم برای مردان تنها 26 درصد است و به عبارت دیگر مردان خود را کمتر 
وقف کار می کنند. زنان همچنین در تصور عموم ریس��ک پذیری بالاتری نسبت به مردان 
دارند و این تحقیق نش��ان می دهد که 62 درصد از زنان از ترک کردن و از دس��ت دادن 
شغل شان ترس چندانی ندارند. درحالی که 49 درصد از مردان نگران از دست دادن شغل 
فعلی خود هس��تند. طبق نظرس��نجی 19 درصد مردان و 18 درص��د زنان ادعا می کنند 

حاضرند زندگی شخصی خود را وقف کار کنند. 
پرسش دیگری که در این نظرسنجی مطرح شد این بود که »آیا شما حاضرید خودتان 
در خانه باشید درحالی که همسر شما در محل کار مشغول انجام وظیفه است؟« پاسخ های 

مثبت برای مردان 76 درصد و برای زنان 67 درصد حاصل شد. 
اما حقیقت تلخ این است که در بسیاری از کشورها زنان با آنکه وجدان کاری بیشتری 
دارند و همچنین کاری تر از مردان هستند حقوق کمتری نسبت به مردان دریافت می کنند. 

 زنان و مهاجران بزرگ ترین بازندگان بازار کار
اگر از خود بپرسیم فرد برنده در بازار کار چه کسی است؟ تنها با یک پاسخ روبه رو خواهیم 

بود؛ مردی که مهاجر نیست و ملیت اروپایی دارد. 
زنان اغلب بیشتر از مردان با معضل بیکاری روبه رو هستند و گروه دومی که در کشورهای 
اروپایی از بیکاری رنج می برند مهاجران و به ویژه مهاجران آفریقایی هستند. برای مثال در 
کشور فرانسه که بیشتر مهاجران آفریقایی در آنجا زندگی می کنند، 18 درصد از مردانی که 

فرزندان مهاجران آفریقایی هستند در بیکاری به سر می برند. 
برای رسیدن به برابری در زمینه اشتغال راه طولانی در پیش است. امکان استخدام شدن 
در کشورهای اروپایی هنوز هم به جنسیت و ملیت فرد بستگی دارد. مردان مهاجر بدون 
فرزند یا مردانی که اصالت اروپایی دارند به طور واضح در بازار کار نسبت به دیگران برتری 
دارند، اما زنان حتی چندین برابر بیشتر از مردان مهاجر با این مشکل روبه رو هستند. یک 
زن از هر ملیتی که باشد حقوق کمتری نسبت به مردان می گیرد حتی اگر آن مرد فرزند 
یک مهاجر آفریقایی باشد. درحالی که زنان نسبت به مردان تحصیلات بالاتری دارند و این 
فاصله ها در بخش های تولید و صنعت بیشتر قابل توجه است. از سال 2008 این تبعیض ها 

بیشتر شده و روز به روز درحال افزایش است. 
 زنان کارگر و مردان با سمت های بالا، تبعیضی که به نفع زنان تمام شده

نابرابری در میان دو جنس بیشتر از نابرابری ها در بین طبقات مختلف اجتماعی است. 
یکی از زمینه های بارز این تبعیض ها استخدام زنان به عنوان کارگر و مردان در سمت های 
بالاتر است. اما این نابرابری به طور ناخواسته به نفع زنان تمام شده زیرا زنان کارگر نسبت 
به این مردان عمر طولانی تری دارند و امید به زندگی در این زنان به طور میانگین یک سال 

بیشتر از مردان محاسبه شده است. 
یکی از دلایل عمده کاهش میزان امید به زندگی در مردان مصرف زیاد الکل اس��ت که 
این مقدار برای زنان کارگر بسیار پایین تر است. مزیت دیگری که شغل آنها نسبت به مردان 
صاحب س��مت های بالاتر دارد دوره کاری کوتاه تر و بازنشس��تگی زودتر است. اما از طرف 
دیگر کارگران در حال کار بیشتر در معرض خطراتی مانند تصادفات، مواد شیمیایی و. . . 
هستند. علاوه بر این افرادی که در سمت های بالاتری فعالیت می کنند از زندگی راحت تر 

و سالم تری برخوردارند. 
به طور کلی با آنکه تحقیقات نشان داده تحصیلات تأثیر بسزایی در افزایش امید به زندگی 
دارد اما همچنان امید به زندگی یک زن کارگر که از سطح سواد بالایی هم برخوردار نیست 

از مرد تحصیلکرده ای که در سمت های بالاتری کار می کند بیشتر است. 

 آنچه لازم است درباره حضور زنان و مردان در بازار کار بدانیم

زنان کاری تر از مردان

دور دنیا

قــاب

کیوسـک
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سبک زندگی

نگاه آخر

جدول امروز

در پی کاهش رشد اقتصادی چین تظاهرات کارگری در این کشور چندبرابر شده است. کارخانه ها، معادن و سایر صنایع کشور چین در حال کم کردن حقوق کارگران 
و تعلیق و اخراج نیروی کار هستند. این موضوع سبب نگرانی بیش از پیش کارگران چینی شده است.
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