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دکتر فیروزه خلعتبری در همایش علمی، کاربردی اقتصاد مقاومتی تشریح کرد

 4ویژگی مهم هویتی
برای پذیرش اقتصاد مقاومتی 

تلاش انجمن کارفرمایی صنعت پتروشیمی در تمرکز برای فروش 

 تیغ برندینگ
بر محصولات پتروشیمی 
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نزدیک روز پدر که می ش��ود پیامک هایی مبنی بر س��که شدن کار و 
کاس��بی تولیدی های جوراب دس��ت به دست می شود! اما اگر شوخی را 
کنار بگذاریم، بازه نزدیک به روز پدر فرصت مناس��بی برای بس��یاری از 

کس��ب وکارها به ویژه آنهایی اس��ت که محصول شان مرتبط با 
آقایان است. ضمن اینکه ارزش های فرهنگی و هنجارهای...

اصول بازاریابی برندها برای روز پدر در گفت وگو با دکتر کامبیز حیدرزاده
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

رئیس جمهوری:
پیش از برجام به قرن 19 رفته بودیم

استدلال های دولت در مقابل مخالفت ها با برجام

 وزیر اقتصاد:
اگر برجام نبود صادرات نفت صفر می شد

 رئیس کل بانک مرکزی:
حداکثر منافع را از برجام به دست آوردیم

سرمقـاله
 کاستی های

بودجه 1395 

بودج��ه ب��ه ص��ورت خلاصه، 
برنامه ری��زی مالی تمام هزینه ها 
و درآمدها ب��رای یک دوره مالی 
یک ساله اس��ت. برآورد ناصحیح 
بودج��ه در س��ال های گذش��ته 
باعث ایجاد کس��ری و استقراض 
از سیستم بانکی و بانک مرکزی 
و در نتیج��ه افزایش پایه پولی و 
تورم های س��نگین شده است و 
اینک که پ��س از تلاش فراوان، 
دولت یازدهم موف��ق به کاهش 
تورم ش��ده است، بیم آن می رود 
درآمدها  نادرست  پیش بینی  که 
و ایجاد هزینه معادل درآمدهای 
برهم خوردن  غیر واقعی، موجب 

تعادل »درآمد- هزینه«...
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بودجه به صورت خلاصه، برنامه ریزی مالی تمام هزینه ها 
و درآمده��ا برای یک دوره مالی یک س��اله اس��ت. برآورد 
ناصحیح بودجه در س��ال های گذشته باعث ایجاد کسری 
و اس��تقراض از سیستم بانکی و بانک مرکزی و در نتیجه 
افزایش پایه پولی و تورم های س��نگین شده است و اینک 
که پس از تلاش ف��راوان، دولت یازدهم موفق به کاهش 
تورم ش��ده اس��ت، بیم آن می رود که پیش بینی نادرست 
درآمده��ا و ایجاد هزین��ه معادل درآمده��ای غیر واقعی، 
موجب برهم خوردن تعادل »درآمد- هزینه« دولت شده و 
کسری بودجه و استقراض از سیستم بانکی و بانک مرکزی 
را در پی داش��ته باشد و دستاورد مهم اقتصادی دولت در 
کاه��ش تورم را خدش��ه دار کند. این نوش��ته منحصراً به 
بودجه عمومی پرداخته و بحث درباره بخش های دیگر را 

به زمان دیگری موکول می کند. 
1- بودجه عمومی دولت در سال 1395 معادل 2674 
ه��زار میلیارد ری��ال پیش بینی و در لایح��ه بودجه کل 
کش��ور درج شده اس��ت که این رقم در مقایسه با بودجه 
مصوب سال 1394  )حدود* 2/200 هزار میلیارد ریال(، 
21/5 درصد افزایش نش��ان می دهد. این در حالی اس��ت 
که چنانچه رقم پیش��نهادی با رق��م 2037 هزار میلیارد 
ریال، پیش بینی عملکرد سال 1394 مقایسه شود، شاهد 
35/7 درصد افزایش خواهیم بود. گفتنی است که همواره 
مقایس��ه بودجه هر سال با عملکرد س��ال ماقبل، تصویر 
واقع بینانه ت��ری را به نمایش می گذارد و مقایس��ه با ارقام 

مصوب سال قبل، می تواند گمراه کننده باشد. 
2- درآمدهای مالیاتی در سال 1394 معادل 884 هزار 
میلیارد ریال برآورد شده بود که پیش بینی می شود حدود 
806 ه��زار میلیارد ریال آن محقق ش��ود. این رقم برای 
س��ال 1395، معادل 1011 هزار میلی��ارد ریال برآورد و 
پیشنهاد شده است که نس��بت به رقم مصوب سال 94، 
14/3 درصد و نس��بت به پیش بینی عملکرد سال مزبور، 
25/4 درصد فزونی دارد و این در حالی اس��ت که با توجه 
به وضعیت رشد اقتصادی در سال 1394، انتظار آن است 
که درآمدهای مالیاتی در سال 1395، نسبت به عملکرد 
و حداکث��ر به می��زان تورم افزایش داده ش��ود. از این رو، 
رقم پیش بینی ش��ده در لایحه بودجه سال 95، با توجه 
به اینکه به نظر نمی رسد منابع جدیدی نیز در نظر گرفته 
شده باش��د، دور از دسترس و غیر واقعی به نظر می رسد. 
پیش بین��ی عملکرد مالی��ات بردرآمد اش��خاص حقوقی 
غیر دولتی در س��ال 94، 186/7 هزار میلیارد ریال اس��ت 
که این رقم در لایحه بودجه سال 95، معادل 21/6 درصد 
رشد داشته و به رقم 227 هزار میلیارد ریال رسیده است 
و این نگرانی را در پی دارد که در سال 95، با فشار مالیاتی 
بر بنگاه های اقتصادی غیر دولت��ی، به خصوص واحدهای 
تولی��دی مواجه ش��ویم. از طرف دیگر، مالی��ات بر ارزش 
افزوده، در لایحه بودجه س��ال 95 با 32/6 درصد رش��د 
نسبت به پیش بینی عملکرد سال قبل )225 هزار میلیارد 
ریال(، به رقمی در حدود 299 هزار میلیارد ریال افزایش 
یافته و این در حالی است که هیچ گونه تغییری در نرخ این 
مالیات داده نش��ده و این می��زان افزایش در این بخش از 

درآمدهای مالیاتی، بسیار دور از انتظار است. 
3- مناب��ع حاصل از ف��روش نف��ت در بودجه مصوب 

س��ال 1394 حدود 537 هزار میلیارد ریال درج شده بود 
ک��ه با توجه به اقدامات به عمل آمده از س��وی دولت در 
جهت رفع تحریم ه��ا در مورد فروش نفت از یک طرف و 
افزایش تولید و صادرات نفت خام از طرف دیگر، با وجود 
کاهش قیمت های بین المللی، ای��ن درآمد افزایش یافته 
و پیش بینی می ش��ود به رقمی معادل 641 هزار میلیارد 
ریال )19/3 درصد رش��د نسبت به پیش بینی( برسد. این 
رقم در لایحه بودجه س��ال 95 با 7 درصد رشد نسبت به 
پیش بینی عملکرد، معادل 685 هزار میلیارد ریال منظور 

شده است، با عنایت به اینکه: 
الف- ص��ادرات روزانه نفت و ف��رآورده جمعاً 2/250 هزار 
بش��که  )1/750 هزار بش��که صادرات نفت خام و 500 هزار 
بش��که میعانات گازی( در نظر گرفته شده که تحقق آن در 
وضعیت فعلی بازار، بدون قیمت شکنی سخت به نظر می رسد. 
ب- قیمت نفت هر بشکه معادل 40دلار در نظر گرفته 
شده که در شرایط موجود، رسیدن به این قیمت متوسط، 

در سال 95 عملی به نظر نمی رسد؛ 
 تحق��ق درآمدهای پیش بینی ش��ده در این بخش نیز 

غیر محتمل به نظر می رسد. 
4- وضعی��ت نرخ ارز: برای محاس��به درآم��د، هر دلار 
معادل 2997 تومان پیش بینی ش��ده ولی همین موضوع 
نیز نوعی دادن علامت به بازار ارز اس��ت درحالی که دولت 
باید اهدافی مانند افزایش صادرات غیر نفتی، کاهش قاچاق 
و تنظیم تراز تجاری را مدنظر قرار داده و نسبت به برآورد 
قیمت ارز اقدام کند، نه اینکه از قیمت ارز مبادله ای مورد 

فروش روز نیز کمتر پیش بینی کند. 
5- افزای��ش هزینه جاری: هزینه های جاری در س��ال 
1394 معادل 1630 هزار میلیارد ریال بوده که در س��ال 
95 به رقم 1972 هزار میلیارد ریال رش��د یافته است. با 
توجه به سیاست های پیش��نهادی دولت در برنامه ششم 
توسعه، مبنی بر کوچک شدن حجم دولت، توقع این بود 
که هزینه جاری حداکثر به میزان س��ال قبل پیش بینی 

می شد که لااقل به اندازه نرخ تورم کمتر خرج شود. 
6- بودج��ه عمران��ی )تملک دارایی های س��رمایه ای(: 
بودجه عمرانی سال آینده حدود 597 هزار میلیارد ریال 
پیش بینی شده که نسبت به رقم 474 هزار میلیارد ریال 
مندرج در بودجه عمرانی سال 1394، معادل 25/9 درصد 
رش��د دارد که تخصیص اعتبارات کامل آن می توانس��ت 
موجب رونق اقتصادی بیش��تر کشور شود، لکن عملکرد 
این بخش از بودجه در سال 94، حدود 300 هزارمیلیارد 

ریال پیش بینی می شود. 
7- نکته آخر اینکه انتظ��ار می رفت، در اجرای »قانون 
رفع موانع تولید رقابت پذیر و ارتقای نظام مالی کشور« و 
در راستای سیاست های اعلام شده از سوی دولت، جدول 
بدهی ها و تعهدات دولت به اش��خاص حقوقی خصوصی، 
تعاونی و بانک ها و موسس��ات اعتباری، همزمان با تقدیم 
لایحه بودجه به مجلس شورای اسلامی، ارائه و تمهیدات 
لازم در جهت تس��ویه بدهی های دول��ت به پیمانکاران و 
بنگاه های اقتصادی بخش خصوصی به طور جدی در لایحه 
بودجه مورد توجه قرار می گرفت که متأسفانه توجه به حل 
این معضل مهم اقتصادی کش��ور در لایحه بودجه 95، از 

کفایت لازم برخوردار نیست. 

دانشگاه خاتم روز دوش��نبه میزبان همایشی بود که در 
آن اقتصاد مقاومتی؛ یکی از محوری ترین مباحث اقتصادی 
کش��ور، در جمع اس��اتید برجس��ته اقتص��ادی و اعضای 

انجمن های علمی مورد بررسی قرار گرفت. 
دکتر فیروزه خلعتبری، مش��اور عالی مجمع تش��خیص 
مصلح��ت نظ��ام در کمیس��یون اقتص��اد کلان و بازرگانی 
اصلی ترین س��خنران این همایش بود که به تبیین نظری 
اقتص��اد مقاومتی پرداخت و موانع و راهکارهای اجرای آن 

را شرح داد. 
وی در آغاز س��خنرانی خود گف��ت: مقابله با ضربه ها و 
آس���یب پذیری منتهی به از دست دادن هویت ساختاری 
و زایل ش��دن پای��داری، یک��ی از خواس��ته های اقتصاد 
مقاومتی است. در حقیقت این دو، اصلی ترین تهدیدهایی 
هستند که اقتصادی مقاومتی برایش برنامه ریزی می کند، 
بنابرای��ن بحثی که ما در مقاومت داریم عبارت اس��ت از 
قاب��ل پیش بینی کردن و اص��لاح ضربه ها و اختلالاتی که 
می تواند س��اختارها را تخریب و پایداری را زایل کند. در 
حقیقت دغدغه هویت های خواهان مقاوم س���ازی، خطر 
تخریب س��اختار و خطر زایل شدن پایداری است. وی در 
ادامه به چند پرسش کلیدی اشاره کرد و ادامه داد: با این 
توضیح، پرسش کلیدی که پیش می آید این است که آیا 
دو دغدغه ذکرش��ده، با انواع بینش های اقتصادی سازگار 
می ش��ود یا آنکه خود در نهای��ت بینش جدیدی را ایجاد 
می کند که در عمل جایگزین بینش های موجود می شود؟ 
پرس��ش دیگر این است که اگر س��ازگاری با بینش های 
مختلف برقرار می ش��ود، هویت اقتص��اد مقاومتی چگونه 
باید تعریف ش��ود و آی��ا این هویت برای تم��ام بینش ها 

یکسان است؟ 
وی تصری��ح کرد: برای پاس��خ به این پرس��ش ها، بهتر 
اس��ت به چگونگی به وجود آمدن مقاومت اشاره کنیم. در 
حقیقت اگر به س��یر تحول یک واژه دقت کنیم، می توانیم 
محتوای آن را نی��ز درک کنیم. از اوایل قرن هجدهم واژه 
 Resilienceاز واژه لاتینResilire  وارد زبان انگلیسی 
ش��د. در س��ال 1937 این واژه برای نخس��تین بار توسط 
»Robert Mallet « ب��ا مفه��وم جدیدی ب��رای نمایش 
قدرت مقاومت، وارد علم می ش��ود. این مفهوم جدید، پایه 
مفهومی اس��ت که در حال حاضر ما استفاده می کنیم. به 
همین دلی��ل در ادبیات اقتصاد مقاومت��ی، »رابرت ملت« 
را به عن��وان پدر واژه مقاومت می شناس��ند. ای��ن واژه در 
روانشناس��ی کودک هم وارد می ش��ود و تنها جایی اس��ت 
ک��ه با معن��ای منفی ب��ه کار برده  می ش��ود. همچنین در 
زبان مهندس��ی، به عنوان مقاومت مواد، در بوم شناس��ی با 
همی��ن مفهوم رفع بحران و سازگارش��دن وارد می ش��ود. 
ای��ن مفهوم گس��ترش پیدا می کند و م��ا می بینیم که در 
جامعه شناس��ی با عنوان مقاومت اجتماعی و در جای دیگر 
ب��ا عنوان مقاوم��ت در برابر بلایای طبیعی وارد می ش��ود، 
همچنین با گس��ترش این مفاهیم، تح��ت عنوان مقاومت 
اجتماعی-زیست محیطی و مقاومت در برابر تغییرات جوی 
پدیدار می ش��ود. در نهایت مقاومت اقتصادی به عنوان یک 
معن��ای فراگیر مطرح می ش��ود و از اینجا خرد ش��ده و به 
انواع برخوردها تقس��یم می شود. به عنوان مثال مقاومت در 

سیستم بانکی، مقاومت در سیستم های مالی و. . . . 
وی در جمع بن��دی مفهوم شناس��ی واژه مقاومت تأکید 

کرد: مبحث مقاومت مس��یری طولانی در علوم مختلف را 
طی کرده  و در زمان ورود واژه به علوم، مفهوم زبان شناسی 
آن تغییر کرده  اس��ت. این واژه به جز در مورد روانشناسی، 
همواره مفهوم مثبت داش��ته  و نکته مهم این اس��ت که با 
ایج��اد مفاهیم جدی��د، مفاهیم پیش��ین در علوم مربوطه 

همچنان حفظ شده است. 
وی در خص��وص ورود واژه مقاومت ب��ه اقتصاد تصریح 
کرد: مفهوم مقاومت در علم اقتصاد طیف وسیعی از معانی 
را شامل شده  و همین موضوع سبب شده است که محدوده 
حضور مفهوم مقاومت س��ایه دار ش��ود. جالب آن است که 
وقتی مقاومت به اقتصاد آمده، درس��ت مانند سایر علم ها، 
یک همتا برای خود پیدا کرده  است. مشاهده می کنیم که 
در طول زمان پیوند بین دو مفهوم مقاومت و توسعه پایدار 
جدی تر شده  اس��ت و حرکت مفهوم مقاومت از اقتصاد به 
شاخه های این علم، ارتباط تنگاتنگ بین مقاومت و توسعه 

پایدار را مخدوش نکرده  است. 
دکتر خلعتب��ری ادامه داد: در مت��ون اقتصادی مختلف 
به وی��ژه متون مربوط به بوم شناس��ی، مقاوم��ت در موارد 
متع��دد به عن��وان هدف معرفی شده اس��ت تا ب��ا پذیرش 
زیس��ت بوم به عن��وان جزء ثاب��ت و تغییرناپذی��ر، راز بقا را 

ساماندهی کند. 
بنابرای��ن، ه��دف مقاومت ب��ا انگیزش تغیی��ر جوی در 
چارچوب ی��ک برنامه ریزی اقتصادی– اجتماعی و با ایجاد 

تحولات رفتاری حاصل می شود. 
وی افزود: یک مفهوم گس��ترده  تر هم وجود دارد که در 
علم اقتصاد به ش��دت در حال توس��عه یافتن اس��ت. اینجا 
مقاوم��ت را یک مبحث تحلیل��ی و مفهومی بیان می کند، 
بنابرای��ن وقت��ی چنی��ن مبحثی پی��ش روی م��ا می آید، 
پژوهش��گر می توان��د واکنش نظام های مختل��ف در مقابل 
ضربه ه��ای زایل کننده هویت یا از بین برن��ده پایداری آن 
نظ��ام را درک کند و س��پس واکنش هایش را با همان فکر 
و نگرش��ی که دارد، نش��ان دهد. اگر چنین شود مشاهده 
می کنیم که در ادبیات بلایای طبیعی نیز س��ازگاری پیدا 
می کن��د. در این حالت نیز عارضه ای ایجاد می ش��ود و ما 
مجبور هس��تیم که با آن باور و بینشی که داریم، نسبت به 
اصلاح آن قدم برداریم. حتی امدادرس��انی ما نیز براساس 
عقیده، رفتار و بافتی اس��ت ک��ه داریم. وی اضافه کرد: در 
سایر قسمت های اقتصاد نیز اگر نگاه کنیم به تدریج تعداد 
نوشته هایی که با این نگاه، مفهوم مقاومت را مطرح کردند، 
فزونی یافته  اس��ت و شاید اغراق نباشد اگر بگوییم مبحث 
تحلیلی و مفهومی مقاومت، امروز نگاه غالبی اس��ت که در 

اقتصاد برای مقاومت جاری است. 
وی در ادام��ه به مفهوم پوش��ش زمانی مقاومت اش��اره 
نم��ود و خاطرنش��ان ک��رد: مقاومت یک مبح��ث پس نگر 
نیس��ت و تجربه های گذشته در مقاومت جایگاهی محدود 
دارند. مقاومت یک مبحث پویا اس��ت و به نوعی با جریان 
آینده سازی مرتبط اس��ت. در حقیقت حرکت در مقاومت 
از آینده آغاز می ش��ود و به تعدیل حال برای جلوگیری از 

ضربه های آینده می  انجامد. 
وی همچنی��ن ب��ه مفه��وم دیگری تحت عنوان مس��یر 
مقاومت اش��اره ک��رد و ادام��ه داد: در ادبیات مهندس��ی، 
مقاومت همیش��ه در مسیر تعادل باقی می ماند. در ادبیات 
اقتصادی مقاومت از مس��یر عدم تعادل عبور می کند و به 

تعادل می رسد. برای رسیدن به وضعیت تعادل در مقاومت، 
در ادبیات اقتصادی، نوآوری، تغییر در رفتار و س�اماندهی 
جدی��د می تواند بروز کند. هر مس��یر تعادل��ی می تواند به 
دلیل نیاز به مقاومتی نو، دوباره تغییر داده  ش��ود، بنابراین 
رس��یدن به تعادل نقطه پایانی مقاومت نیس��ت و می تواند 

شروعی دوباره باشد. 
دکتر خلعتبری به چهار ویژگی هویتی اقتصاد مقاومتی 
اش��اره کرد و افزود: هر ن��وع مقاومت اقتص��ادی بر چهار 
ویژگ��ی کلیدی تکی��ه دارد که عبارتن��د از قدرتمندی در 
شناخت احتمال بروز ضربه و کارکردهای تخریبی احتمالی 
آن، قدرتمن��دی در جذب ضربه مخرب با هدف برگش��ت 
به کارک��رد هویتی ظرف کوتاه ترین م��دت، توانمندی در 
سامان یابی و گزینش مسیر مطلوب با تکیه بر انتخاب های 
هویت��ی و نوآور و توانمندی در یادگیری و واکنش نش��ان 

 دادن نسبت به ضربه ها. 
خلعتبری افزود: با عنایت به ویژگی های هویتی مقاومت، 
می توان گفت اگر ای��ن چهار ویژگی هویتی در هر مکتبی 
وجود داشته باش��د، آن مکتب می تواند اقتصاد مقاومتی را 

بپذیرد. 
وی در ادامه به پایه های اقتصاد مقاومتی اشاره و تصریح 
کرد: اقتصاد مقاومتی، ایجاد مس��یری گزینش��ی و پویا بر 
پای��ه عوامل برقرارس��ازی عدالت اجتماع��ی و اقتصادی و 
پایدارس��ازی روال زندگی و ساختار با تکیه بر حفظ هویت 
اس��ت. هر دو عامل براس��اس بینش ه��ای جوامع تعریف 
می ش��وند و مفاهیمی متکی به بینش های مطلوب را بیان 

می کنند. 
وی ب��ا ذکر ویژگی های اقتصاد مقاومتی ادامه داد: تولید 
کالا و خدم��ات با مقیاس��ی برازنده ب��رای حفظ اقتصادی 
غیرمتمرکز در س��طح ملی و منطقه ای، رعایت ضوابط بین 
نس��لی از منظر استفاده از منابع و ثروت های مشترک ملی  
)شامل س��رمایه طبیعی(، دربرگیری ساختارهای سازمانی 
س��ازگار با تأمین معیش��ت مردم و ایجاد رف��اه و بالندگی 
برای س��رمایه انس��انی جامعه، رعایت ضوابط بهره وری در 
اس��تفاده از س��رمایه های اقتصادی  )به ویژه س��رمایه های 
فیزیکی و انس��انی(، رعایت ضوابط توس��عه س��رمایه های 
اجتماعی با تکیه بر عدالت اجتماعی، رعایت ضوابط توسعه 
س��رمایه های اقتص��ادی با تأکید بر رفع فق��ر و محرومیت 
در چارچ��وب عدالت اقتصادی، تأکید بر حضور هویت های 
ف��ردی و تصمیم ه��ای نهاده��ای مردمی برای گس��ترش 
ظرفی��ت پذیرش و گزینش در جامعه از جمله ویژگی های 
اقتصاد مقاومتی هس��تند. وی تأکی��د کرد: هیچ یک از این 
ویژگی ها قابل کنارگذاش��تن و نادیده انگاش��تن نیستند، 
هرچند که شدت و ضعف این ویژگی ها براساس محورهای 

مقاومت و وضعیت اقتصاد می تواند تغییر کند. 
دکت��ر فیروزه خلعتبری در ادامه ب��ه اقتصاد مقاومتی و 
مکاتب اش��اره و تصریح کرد: مکاتب و بینش های مختلف 
اقتص��ادی و سیاس��ی قادرند اقتصاد مقاومت��ی را در خود 
ایج��اد کنن��د و م��واردی از ویژگی های این اقتص��اد را با 
تعاریف و مکانیزم های خود به وجود آورند. به عنوان مثال، 
مقی��اس برازنده تولید، عدالت اجتماعی و عدالت اقتصادی 
با عنایت به بینش های جامعه قابل تعیین است و نمی توان 

نگاه مکاتب مختلف را انکار کرد. 
ادامه در صفحه3
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دکتر فیروزه خلعتبری در همایش علمی، کاربردی اقتصاد مقاومتی تشریح کرد
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تجمیع پتروش��یمی ها برای 
ایجاد یک برند با هدف کسب 
بازارهای صادراتی کار آس��انی 
نیس��ت، اما انجمن کارفرمایی 
صنع��ت پتروش��یمی درصدد 
انج��ام این کار اس��ت. در این 
فضا  پتروشیمی  مدیران  میان 
را ب��رای تحقق ای��ن موضوع 
مس��اعد نمی دانند، با این حال 
تمرکز  ایج��اد  ب��رای  ت��اش 
در بح��ث ف��روش محصولات 
ح��ال  در  انجم��ن  س��وی  از 
پیگیری اس��ت. احمد مهدوی 
ابه��ری، دبیر ای��ن انجمن به 
می گوی��د:  »فرصت ام��روز« 
ب��رای  انجم��ن  »پیش��نهاد 
جلوگیری از رقابت شرکت های 
داخلی با یکدیگر اس��ت تا به 
این ترتیب رقابت ها در عرصه 
بین المللی دنبال ش��ود. با این 
روش ق��درت چانه زن��ی برای 
پتروشیمی  محصولات  فروش 
پی��دا  چش��مگیری  افزای��ش 
می کن��د، م��ا معتقدی��م ک��ه 
محص�����ولات  ص��ادرات 
پتروش��یمی به صورت منسجم 
و با یک سیاس��ت واحد نتیجه 

بهتری خواهد داشت.«
او ب��ا تاکید ب��ر اینکه برای 
چانه زن��ی  ق��درت  افزای��ش 
هلدینگ های  تشکیل  نیازمند 
توضیح  هس��تیم،  پتروشیمی 
این  می ده��د: »برای تحق��ق 
ام��ر باید ی��ک هلدینگ قوی 
ب��ا زیرمجموعه های تخصصی 
ایج��اد ش��ود، به ط��وری ک��ه 
پتروش��یمی  محص��ول  ه��ر 
زیرمجموع��ه ای مجزا داش��ته 

باشد.«
صنف��ی  انجم��ن  دبی��ر 
پتروشیمی  صنعت  کارفرمایی 
آی��ا  اینک��ه  ب��ه  پاس��خ  در 
ش��رکت های پتروش��یمی ب��ا 
ظرفی��ت مح��دود ب��ا ایج��اد 

هلدینگ متضرر نخواهند شد، 
 می افزاید: »فرق��ی نمی کند و 
هر ش��رکت به می��زان تولید 
سهامدار خواهد شد و تولیدات 
ازهرپتروشیمی براساس سهام 
و ظرفیت صادر خواهد ش��د و 
ممکن اس��ت کارمزد ناچیزی 
نیز تعریف ش��ود و براس��اس 
ظرفیت و ص��ادرات این مبلغ 

تغییر خواهد کرد.«
به گفته این مقام مس��ئول، 
کارفرمای����ی  انجم�����ن  در 
رایزنی  پتروش��یمی  صنع��ت 
ب��ا ش��رکت های پتروش��یمی 
درب��اره جلب نظر مدیرعامان 
پتروش��یمی در ح��ال انج��ام 
اس��ت و کلی��ات آن از س��وی 
تمامی شرکت های پتروشیمی 
قابل قبول خواه��د بود اما در 
جزیی��ات باید تواف��ق صورت 
گی��رد ک��ه تم��ام تاش های 
انجمن بر این است که تا پایان 
س��ال جاری ط��رح تمرکز در 
پتروشیمی  محصولات  فروش 
ب��ا ایج��اد برند یک ص��ادرات 

اجرایی شود. 
اج��رای این ط��رح با هدف 
ف��روش محص��ولات  تمرک��ز 

در  ه��م  آن  پتروش��یمی، 
شرایطی که قرار است براساس 
افق 1400 صادرات محصولات 
پتروشیمی حجم قابل توجهی 
از درآمدهای کشور را به خود 
اختصاص ده��د، می تواند گام 
موثری باشد، زیرا کسب درآمد 
40میلیارد دلاری از این محل 
نمی توان��د ب��دون برنامه ریزی 
منسجم محقق ش��ود اما باید 
ش��رکت های  مدیران  که  دید 
پتروش��یمی در این ب��اره چه 
نظری دارند، زی��را اجرای این 
پیش��نهاد می توان��د بخش��ی 
در  را  مدی��ران  اختی��ارات  از 

صادرات محدود کند. 

برندسازی براساس 
لای سنس است نه تناژ

مدیرعامل  جوکار،  غامرضا 
مروارید  پتروش��یمی  مجتمع 
برندین��گ  اینک��ه  بی��ان  ب��ا 
ب��رای ص��ادرات محص��ولات 
نمی توان��د گام موثری باش��د، 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
بیزینس های  در  »برندس��ازی 
پتروتنیکال براساس لای سنس 
صورت می گی��رد و زمانی که 

لای سنس از برند معتبر باشد ، 
آن محصول در بازار ش��ناخته 
شده اس��ت ولی اگر به دنبال 
ج��ذب س��رمایه گذار خارجی 
یا اخ��ذ فاینانس باش��یم تناژ 
صادراتی اهمی��ت می یابد که 
آیا توانایی پرداخت سررس��ید 

اقساط را دارد یا نه.«
وی با بیان اینکه برندسازی 
برای فروش محصولات در بعد 
کوچ��ک قابل اجرایی ش��دن 
است نه پتروشیمی، می افزاید: 
برای محصولات  »برندس��ازی 
پتروش��یمی به س��ختی انجام 
می ش��ود زیرا توافق��ات دراین 

فضا مشکل است.«
غریب پ��ور،  خ��داداد  ام��ا 
پتروش�����یمی  مدیرعام���ل 
ش��ازند اراک در ای��ن ب��اره به 
»فرصت امروز« می گوید: »باید 
این طرح بررسی شود و انجمن 
دراین  پتروشیمی ها  تمامی  از 
باره نظرخواه��ی کند، زیرا هر 
پتروشیمی محصولات مختلف 
را تولید می کند. این طرح قابل 
بررسی اس��ت اما باید دید آیا 
بازخورده��ای این طرح منجر 
ب��ه اجرایی ش��دن آن خواهد 

شد یا نه.«
وی با بی��ان اینکه این طرح 
همگ��ن  محص��ولات  ب��رای 
اوره  و  متان��ول  همچ��ون 
امکانپذیر اس��ت ام��ا در مورد 
س��ایر محص��ولات محص��ول 
مطالع��ات  ب��ه  نی��از   meg
افزای��د: »تمرک��ز  دارد، م��ی 
محص��ولات  ف��روش  ب��رای 
برندس��ازی  ب��ا  پتروش��یمی 
مس��ئله ای کارشناس��ی است 
و باید کارشناس��ان ب��ازار هر 
پتروش��یمی را نس��بت به این 
موضوع بررس��ی کنند، چراکه 
برخ��ی از محص��ولات در یک 
پتروش��یمی، هم اکن��ون برند 
اس��ت و اگر قرار باشد به برند 
ملی برای صادرات تبدیل شود، 
جای تامل دارد. از این رو نیاز 
است بررسی شود که این اقدام 
اقتصادی  چه می��زان صرف��ه 
برای شرکت های پتروشیمی ها 

دارد.«
پتروش��یمی  مدیرعام��ل 
ش��ازند از انجم��ن کارفرمایی 
پتروشیمی درخواست می کند 
ای��ن پیش��نهاد ب��ه تمام��ی 
پتروش��یمی ها ارس��ال شود و 
و  ارس��الی جمع بندی  نظرات 
تصمیم گیری شود، زیرا مسئله 
بسیار حساس است و انجام یا 
انجام ندادن آن باید براس��اس 
کارشناسی ش��ده صورت  کار 

گیرد.«
در این باره نیز سیدحسین 
میرافض��ل��ی، مدیرعام�����ل 
پتروش��یمی جم اع��ام کرده 
باید س��هامداران مجتمع های 
س��هم  بتوانن��د  پتروش��یمی 
دیگران را نی��ز بخرند که این 
امر راحت نیس��ت. با این حال 
ش��اید بتوان در حوزه فروش 
ش��رکت هایی ک��ه س��هامدار 
مشترک دارند تحت یک برند 
فعالیت کنند که در این مورد 

در حال مذاکره هستیم. 

تلاش انجمن کارفرمایی صنعت پتروشیمی در تمرکز برای فروش 

تیغ برندینگ بر محصولات پتروشیمی 

اینفو گرافی

آببنزین

مجلس این بار قیمت بنزین را شناور کرد
نوسان مداوم بنزین در گرو 

حواس پرتی روزهای آخر بهارستان
مجل��س نه��م در روزهایی که به پای��ان کار خود 
نزدیک می ش��ود، بنزین را موضوع محوری جلسات 
خود کرده است؛ یک روز طرحی را برای چند نرخی 
کردن بنزین با اکثریت آرا به تصویب می رساند، چند 
س��اعت بعد با توجیه حواس پرتی برخی نمایندگان 
آن را رد می کن��د و حالا ب��رای اصاح همان مصوبه 
قیمت بنزین را به عددی نامعین افزایش می دهد تا 

عما قیمت بنزین در کشور شناور شود. 
به گزارش ایس��نا، براس��اس مصوبه اخیر مجلس، 
قیم��ت بنزین ب��رای پرمصرف ها با فرم��ول تعیین 
می ش��ود، فرمولی که به عدد به دس��ت آمده از آن 

»قیمت تمام شده بنزین« می گویند. 
فرمول محاس��به نرخ جدی��د بنزین یا همان قیمت 
تمام شده این است: قیمت تعیین شده در بندر یا فوب 
خلیج فارس به اضافه هزینه های جانبی شامل ریزش، 
تبخیر، بیمه، انتق��ال، حمل، توزیع و عوارض قانونی و 
ن��رخ کارمزد متناس��ب پرداختی به جای��گاه داران که 
توسط دولت تعیین می شود. اما اینکه چه عددی قرار 
اس��ت از این جمع و تفریق ها به دست بیاید و عدد به 
دست آمده چند برابر نرخ فعلی بنزین است، مشخص 
نیست. از س��وی دیگر، وابسته کردن قیمت بنزین به 
ف��وب خلیج فارس  یعن��ی قیمت هر روز با نوس��انات 
قیمت جهانی و البته ارزش دلار در کش��ور در نوسان 
خواهد بود. این درحالی اس��ت که وزیر نفت می گوید 
دیگر نیازی به کارت س��وخت بنزین و سامانه مرتبط 
با آن نیس��ت و مجلس نهم در روزهای آخر فعالیتش 
کمر همت بس��ته تا مخالفت خ��ود را با نظر دولت در 
این زمینه نیز به انجام برس��اند و به قیمت نگه داشتن 
کارت سوخت و سامانه آن، طرح پشت طرح به تصویب 
می رس��اند. تنها چن��د روزی از مصوبه پر ابهام قبلی 
مجلس��ی ها برای پلکانی کردن قیمت بنزین از کف 
1000 تومان تا س��قف دو برابر آن برای پرمصرفان 
می گ��ذرد، مصوب��ه ای ک��ه خ��ود تصویب کنندگان 
می گویند حواس ش��ان نبوده و ب��ه آن رأی دادند و 
احتمالا دغدغه مبهم حفظ س��امانه س��وخت به هر 
قیمت��ی حواس آنها را پرت کرده اس��ت. حالا نوبت 
مصوب��ه دیگر مجلس اس��ت، مصوبه ای ک��ه این بار 
کمیسیون تلفیق می گوید آن را بررسی کرده است و 
در آن به این منظور که بار دیگر با ایراد »دخالت در 
امور اجرایی« مصوبه به مش��کل برنخورد، اختیاراتی 

نیز به دولت داده شده است. 
اصل��ی  ه��دف  مصوب��ه،  ای��ن  کل��ی  مفه��وم 
مجلسی هاست، همه باید با کارت سوخت خودشان 

سوخت گیری کنند وگرنه جریمه می شوند. 
در بند دوم این مصوبه آورده شده است که قیمت 
سوخت همان قیمت های س��ال گذشته است اما نه 
برای هم��ه. در بند س��وم صحب��ت از جریمه برای 
کسانی شده است که کارت سوخت به همراه ندارند 
و البته کسانی که بیشتر از سقف مجاز در ماه بنزین 
مصرف می کنند، س��قفی که مجلس تعیین آن را بر 

عهده دولت گذاشته است. 
جریمه تعیین ش��ده برای دو گروه فوق این است 
که باید »قیمت تمام ش��ده بنزی��ن« را بپردازند، اما 
بخش��ی از قیمت تمام ش��ده، قیمت بنزین در فوب 
خلیج فارس اس��ت، قیمتی که ش��ناور است، البته 
هزینه های ریزش، تبخیر، بیمه، انتقال، حمل، توزیع 
و ع��وارض قانونی و نرخ کارمزد متناس��ب پرداختی 
به جایگاه داران نیز قیمت های ثابتی در طول س��ال 

ندارد. 
چهار ماه فرصتی اس��ت ک��ه مجلس در نفس های 
آخر خود به دولت داده است تا این مصوبه را اجرایی 
کند و ش��اید مهم ترین پرسشی که در این روزهای 
آخ��ر می توان از مجلس پرس��ید این اس��ت که نگه 
داشتن سامانه س��وخت بنزین چه منافعی می تواند 
در برداش��ته باشد که به پرداخت چنین هزینه هایی 

می ارزد؟ 

وزیر نیرو: 
آب مورد نیاز صنایع در کرمانشاه 

بدون هیچ محدودیتی تامین می شود

وزیر نیرو گفت: ب��دون هیچ محدودیتی حاضریم 
آب مورد نیاز صنایع را در اس��تان کرمانش��اه تامین 
کنیم. به گزارش ایس��نا، حمید چیت چیان در جمع 
مدیران و فعالان اقتصادی اس��تان کرمانشاه با بیان 
اینکه کرمانش��اه از استان هایی اس��ت که بیشترین 
س��رمایه گذاری در زمینه طرح های آبی در آن انجام 
می شود، گفت: طی یکی، دو سال اخیر حدود 1700 
میلیارد تومان طرح آبی در این اس��تان اجرا ش��ده 
است. وی طرح گرمس��یری را بزرگ ترین طرح آبی 
حال حاضر کشور معرفی کرد و ادامه داد: این طرح 
می تواند دس��تمایه توس��عه اقتصادی و اجتماعی در 
منطقه غرب کش��ور شود. وی با بیان اینکه با اجرای 
طرح گرمس��یری چند صد میلی��ون متر مکعب آب 
وارد استان کرمانشاه می شود، افزود: اولویت استفاده 
از این منابع آبی باید با بخش صنعت باشد. وزیر نیرو 
افزود: در حوزه کش��اورزی نیز استفاده از این منابع 
آبی باید با هدف تولید محصولاتی باش��د که با نگاه 
صادراتی و متناسب با نیاز بازار کشورهایی همچون 
روسیه، کشورهای اروپایی و کشورهای حوزه خلیج 
فارس کش��ت می ش��وند. وی افزود: در کن��ار اینها 
بای��د صنای��ع تبدیلی و تکمیلی و همچنین ش��بکه 
حمل و نقل برای رساندن این تولیدات در کوتاه ترین 

زمان به بازار کشورهای هدف شکل بگیرد. 
چیت چی��ان گفت: تنها در این صورت اس��ت که 
س��رمایه گذاری عظیمی ک��ه در طرح گرمس��یری 
انجام ش��ده توجیه خواهد داشت وگرنه با کشاورزی 
به صورت س��نتی آن ه��م با این منابع آبی، ش��اهد 

جبران هزینه های این طرح نخواهیم بود. 
وی با بیان اینکه باید از این ش��رایطی که به واسطه 
طرح گرمس��یری در غرب کش��ور ایجاد شده بهترین 
استفاده را ببریم، گفت: این طرح می تواند غرب کشور 

را به یکی از نقاط ثقل توسعه کشور تبدیل کند.  

تراز دریاچه ارومیه 16 سانتی متر 
بیشتر از سال گذشته

اندازه گیری ه��ای ص��ورت گرفت��ه در  براس��اس 
بیس��تم فروردین ماه، س��طح تراز دریاچه ارومیه به 
1270/85 متر رس��یده که این میزان 16 سانتی متر 

بیشتر از زمان مشابه سال گذشته است. 
به گ��زارش ایس��نا، کیومرث دانش��جو، مدیرعامل 
ش��رکت آب منطقه ای آذربایجان غربی معتقد است 
که س��طح آب دریاچه ارومیه در شش ماه و 20 روز 
گذش��ته نزدیک به 80 سانتی متر افزایش داشته که 
امیدواری ه��ا را برای بهبود وضعیت دریاچه بیش��تر 
کرده است. وی با بیان اینکه تراز آبی دریاچه ارومیه 
در زمان مش��ابه س��ال گذش��ته 1270/69متر بوده 
است، اظهار کرد: افزایش دو رقمی تراز آبی دریاچه 
ارومیه در این موقع از س��ال در 12 س��ال گذش��ته 

بی سابقه بوده و رضایت بخش است. 
مدیرعامل ش��رکت آب منطقه ای آذربایجان غربی 
خاطرنشان کرد: در زمان مشابه سال گذشته افزایش 
تراز نسبت به ابتدای سال آبی، 54 سانتی متر بود. 

به گفته دانشجو اجرای طرح های احیایی و تثبیتی 
از جمله رهاس��ازی آب س��دها، اجرای طرح اتصال 
رودخانه زرینه رود به سیمینه رود و رساندن آب این 
رودخانه ها به بستر آبی دریاچه در سال جاری یکی 
از عوام��ل مهم افزایش تراز آبی دریاچه ارومیه بوده 

است. 

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: رویترز

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com

توافق کش��ورهای صادر کننده نفت خام عضو 
و غیر عضو اوپک در دوحه بر س��ر تثبیت تولید 
بس��یار نزدیک و قریب الوقوع به نظر می رسید 
ام��ا در نهایت ب��ه دلیل نبود اتف��اق نظر میان 
کش��ورهای ش��رکت کننده در این نشست، این 

توافق هرگز تحقق نیافت. 
18 کش��ور تولید کنن��ده نفت خ��ام عضو و 
غیر عضو اوپک برای نخس��تین بار در 15 سال 
اخی��ر در دوحه گرد ه��م آمدند تا ب��ا امضای 
توافق��ی ب��ه مقابله با حج��م قاب��ل توجهی از 
نف��ت مازاد در بازار که به مدت دو س��ال دلیل 
اصلی کاهش شدید قیمت نفت بوده، بپردازند. 
در حالی ک��ه متن توافق نام��ه و زمانبندی آن 
مش��خص و واضح بوده و قیم��ت نفت در بازار 
روند صعودی گرفته بود، بس��یاری از فعالان و 
تجار نفت خام، نشس��ت دوح��ه را یک رویداد 
خسته کننده و بی نتیجه ارزیابی کردند و پس از 
این بود که نخستین جرقه های تردید بر فضای 

کنفرانس مستولی شد. 
هزاران کیلومتر دورتر از دوحه و در کنفرانس 
سران کشورهای اس��امی در استانبول ترکیه، 
ملک س��لمان بن عبدالعزیز، پادش��اه عربستان 
سعودی و حس��ن روحانی رئیس جمهور ایران 
برخورد بس��یار س��ردی ب��ا یکدیگر داش��ته و 
ایران پس از اتهام وارده از س��وی برخی کشور 
به حمایت از تروریس��م از ش��رکت در نشست 
پایانی خ��ود داری ک��رد. این اتفاق س��ریعا به 
موضوع بحث کش��ورها و هیأت های نمایندگی 
ش��رکت کننده در کنفرانس دوحه بدل شد. با 
این حال هیچ ی��ک از منابع رویترز در صنعت 
نفت کش��ورهای تولید کننده نفت دلیل اصلی 

شرکت کنفرانس دوحه را مستقیما به اختاف 
نظر ای��ران و عربس��تان در اس��تانبول ارتباط 

نمی دهند. 
با این همه، بر کس��ی پوش��یده نیس��ت که 
نبود اعتماد میان ایران و عربس��تان س��عودی 
و همچنین درگیری این کش��ور در جنگ های 
نیابتی خاورمیانه در س��وریه و یمن و همچنین 
تاش در جهت گس��ترش نف��وذ در منطقه، از 
جمله دلایل اصلی اتخاذ سیاست های خصمانه 

در حوزه صنعت نفت است. 
در راس��تای تنش ه��ای موج��ود می��ان دو 
کش��ور، از روز جمعه گذشته اوضاع تغییر کرد 
و س��عودی ها با ط��رح درخواس��ت لغو دعوت 
ایران به اج��اس دوحه، قطری ه��ا را غافلگیر 
کردند. س��عودی ها در توجیه درخواس��ت خود 
معتقد بودند تنها کش��ورهایی باید در نشس��ت 
دوحه ش��رکت کند که مایل ب��ه تثبیت تولید 
نفت خام خود باش��ند. این در حالی اس��ت که 
ایران بارها اعام کرده که این کش��ور خواهان 
بازگردان��دن میزان تولید خود به زمان پیش از 
اعمال تحریم هاس��ت و به این دلیل قصد ندارد 
تولید خود را تثبیت کند یا کاهش دهد. با این 
حال روسیه و ونزوئا که از جمله طراحان طرح 
فریز نفتی محس��وب می ش��وند، طی این مدت 
تاش کردند عربستان را متقاعد کنند که طرح 
تثبی��ت تولید حتی بدون مش��ارکت ایران نیز 

ارزش امضا کردن را دارد. 
در ارتب��اط با تاش های صورت گرفته جهت 
حصول توافق بر س��ر تثبیت تولید، شیخ تمیم 
ب��ن حمد آل ثانی امیر قطر که از جمله حامیان 
این طرح محس��وب می ش��ود ضمن س��فر به 
مسکو، با ولادیمیر پوتین، رئیس جمهور روسیه 
پیرام��ون طرح مذکور به گفت وگو و تبادل نظر 

پرداخت. 
اما اق��دام اخی��ر قطری ها در لغ��و دعوت از 
ای��ران نیز منجر به حص��ول توافق نهایی میان 
کشورهای شرکت کننده در نشست دوحه نشد، 
چرا ک��ه معاون ولیعهد عربس��تان و وزیر نفت 
این کش��ور با اتخاذ موضعی مشابه اعام کردند 
تنها در صورت مش��ارکت ایران در طرح تثبیت 
تولی��د، حاضر به امض��ای موافقت نام��ه نهایی 

هستند. 
در امتداد موضع اخیر ریاض که به شکس��ت 
نشس��ت دوحه انجامید، کارشناس��ان معتقدند 
عربس��تان اهداف متعددی از پایین نگه داشتن 

قیمت نفت دارد. 
با در نظر گرفتن موضوعات مطرح شده آنچه 
در این میان قطعی به نظر می رس��د آن اس��ت 
که اگرچه عربس��تان س��عودی به طور س��نتی 
روابط بس��یار نزدیکی با کوی��ت، قطر و امارات 
عرب��ی متح��ده دارد و این کش��ورها بافاصله 
مواضع خود را همگام با ریاض اتخاذ می کنند، 
از گس��ترش تغیی��رات رخ داده در پادش��اهی 
سعودی و نقش محمد بن سلمان در اداره امور 

این کشور بسیار شگفت زده اند. 
لازم به ذکر است که پس از پاسخ منفی وزیر 
نفت عربس��تان به وزیر نفت روسیه در رابطه با 
هرگونه احتمال تثبی��ت تولید نفت در جریان 
نشست دوحه، این کنفرانس با شکست رو به رو 
ش��د و در پی آن قیمت نفت خام در بازارهای 
جهان��ی کاهش یاف��ت. گفتنی اس��ت کاهش 
اخیر در ش��رایطی رخ می دهد که کارشناسان 
و تحلیلگ��ران بازار معتقدن��د اعتصاب کارکنان 
صنع��ت نفت کویت که تولید نفت این کش��ور 
را ب��ه میزان 50 درصد کاهش داده از س��قوط 
شدیدتر قیمت ها در بازار جلوگیری کرده است. 

افزایش قیمت نفت، توافقی که هرگز به دست نمی آید

صن��دوق بین المللی پول اع��ام کرد اقتص��اد ایران 
به دلیل تولید بالاتر نفت و برداش��ته ش��دن تحریم ها، 

عملکرد بهتری از اقتصاد کل منطقه خاورمیانه دارد. 
به گزارش ایسنا، مسعود احمد، مدیر برنامه خاورمیانه 
و آسیای مرکزی صندوق بین المللی پول اعام کرد که 
انتظار می رود اقتصاد ایران امس��ال حدود 4درصد رشد 
کند. این توسعه کمک می کند مجموع رشد کشورهای 

صادرکننده نفت به حدود 2 تا 3درصد بالغ شود. 
وی در ادام��ه اظهارات��ش گفت: پیش بینی می ش��ود 
تولید نفت ایران امسال 600 هزار بشکه در روز افزایش 

پیدا کند. 
فشار تحریم ها اوایل سال 2016 در پی اجرایی شدن 
توافق هس��ته ای می��ان ایران و پنج عضو دائم ش��ورای 
امنیت سازمان ملل به عاوه آلمان کاهش یافت. با این 

همه تجارت کامل نفت خام ایران به دلیل اینکه آمریکا 
محدودیت ه��ای مالی علیه ایران را حفظ کرده، محدود 
مانده اس��ت. براس��اس گزارش خبرگزاری یونایتدپرس 
اینترنش��نال، با وجود اینکه تسهیل تحریم ها ورود نفت 
ای��ران به ب��ازار جهانی را افزایش داده اس��ت، اما ایران 
تاش دارد اتکا به درآمدهای نفتی را کاهش دهد. علی 
لاریجانی، رئیس مجلس شورای اسامی نیز اظهار کرده 
که  ص��ادرات محصولات غیرنفتی ح��دود 50 میلیارد 

دلار است که کافی نیست. 
طبق اعام صن��دوق بین المللی پول، اقتصاد ایران از 
اعضای شورای همکاری خلیج فارس که شامل اعضای 
س��ازمان کش��ورهای صادرکننده نفت اوپک هس��تند، 
عملک��رد بهتری دارد. انتظار می رود کش��ورهایی مانند 
عربس��تان س��عودی و کویت امس��ال رش��د اقتصادی 

کمتری نس��بت به نرخ 3.75درصد در س��ال گذش��ته 
داشته باشند. 

به گفته مس��عود احمد، رش��د اقتصادی کش��ورهای 
ش��ورای همکاری خلیج فارس در سال جاری - که این 
کش��ورها به دلیل کاهش قیمت نفت هزینه عمومی را 

محدودتر کرده اند – پایین تر از 2درصد خواهد بود. 
طب��ق تازه تری��ن گ��زارش دورنمای اقتص��اد جهانی 
صندوق بین المللی پول که هفته گذش��ته منتشر شد، 
اقتصاد ایران پس از روند رشد ثابت در سال گذشته، به 
می��زان 4درصد در س��ال 2016 و به میزان 3.7 درصد 
در سال 2017 توسعه خواهد یافت در حالی که اقتصاد 
عربس��تان 1.2درصد در س��ال 2016 رشد خواهد کرد 
که کمترین نرخ رش��د در هفت سال گذشته محسوب 
می شود و سال آینده هم 1.9درصد توسعه پیدا می کند. 

مقام صندوق بین المللی پول: 

عملکرد اقتصاد ایران بالاتر از صادرکنندگان نفت عربی

رنا  
: ای

بع
من
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3اول اردیبهشت 1395 تولید، تجارت، خدمات

عل��ی طیب نیا م��رد پرانرژی 
و تن��د و تی��ز کابین��ه یازدهم و 
رئی��س ش��ورای گفت وگو که با 
روند رو به رش��د مطرح ش��دن 
مش��کلات بخش خصوصی در 
این ش��ورا، به نظر می رس��د دل 
بخ��ش خصوصی را به دس��ت 
آورده و ش��اید این شورا می رود 
که به روزهای اثرگذارش نزدیک 
شود، در نخستین نشست سال 
جدی��د با طرح مس��اله اقتصاد 
مقاومتی، ش��عار س��ال به میان 
فع��الان بخ��ش خصوصی آمد؛ 
اقتصادی که به گفته او هدفش 
رش��د مس��تمر و پایدار است و 
در مدیریت ه��ای نادرس��ت در 
دهه های گذش��ته نشانی از این 
هدف دیده نمی ش��ود. به تعبیر 
او و براساس این شعار، سال 95 
س��ال کار ک��ردن و حرف نزدن 
است. طیب نیا پیش از هر چیزی 
همچنان از اجرایی شدن برجام 
و فرصت های پیش آمده در این 
زمان ابراز خرسندی کرد و گفت: 
اگر مذاکرات 1+5 نبود و مرحله 
دوم تحریم ها مطابق قانونی که 
در مجلس آمریکا تصویب شده 
بود اجرا می ش��د، امروز ایران در 
ص��ادرات نفت با رقمی نزدیک 
ب��ه صف��ر روبه رو می ش��د، چرا 
که براس��اس این تحریم ها باید 
یک میلیون دیگر از صادرات نفت 
کاه��ش می یافت. وزیر اقتصاد و 
دارایی در ماه های اخیر نه تنها از 
همراه��ی نکردن برخی مدیران 
میانه دولت گلایه داش��ت، بلکه 
از جوسازی برخی رسانه و... هم 
شاکی بود. او در نشست آغازین 
سال نو از انتقاداتش چشم پوشی 
نکرد و رفتار برخی رس��انه ها را 
در مورد برقرار نش��دن سوییفت 
هیاهویی بی معن��ا خواند. وزیر 
اقتصاد و دارایی روابط کارگزاری 
ب��ا بانک های خارج��ی را برقرار 
عن��وان ک��رد و گف��ت: در حال 
حاضر س��وییفت برقرار اس��ت، 

مش��کلی با بانک ه��ای خارجی 
وجود ندارد اما بانک های بزرگ 
به خاطر ش��رایطی که در دوران 
تحریم ها داشتند و جریمه هایی 
که متحمل ش��دند کمی تعلل 
دارند که طبیعی به نظر می رسد 
و ب��ه زودی این روابط هم برقرار 

خواهد شد. 

موافقت نامه های خارجی در 
پسابرجام 

او صن��دوق توس��عه ملی را 
محل��ی برای س��رمایه گذاری 
از درآمده��ای نف��ت و منبعی 
برای کمک به بخش خصوصی 
دانس��ت و گفت: صادرات نفت 
و میعان��ات گازی 2/5میلیون 
بش��که در روز ب��ود ک��ه در 
دوران تحریم ه��ا کاهش یافت 
و ب��ا رقم 900هزار بش��که در 
روز ب��ه دولت یازدهم رس��ید، 
ام��ا ب��ا فرصت ایجاد ش��ده ما 
توانس��تیم 700هزار بشکه در 
روز به ص��ادرات روزانه اضافه 
کنیم. طیب نیا از تصمیم قاطع 
دولت برای استفاده عاقلانه از 
ای��ن فرص��ت و تک��رار نکردن 
اش��تباهات گذش��ته گفت. او 
تزری��ق درآمده��ای نفت��ی را 
ب��ه دول��ت، فربه ش��دن آن و 
ناکارآم��د ب��ودن تولی��د را از 

جمل��ه این اش��تباهات خواند. 
وزی��ر اقتص��اد و دارای��ی ب��ه 
موافقت نامه ه��ای امضا ش��ده 
و تامی��ن مالی پروژه ها اش��اره 
ک��رد و گف��ت: موافقت نامه ای 
ب��ا ژاپ��ن ب��رای تامی��ن مالی 
10میلیارد دلاری امضا ش��د و 
قرار اس��ت ب��ا جذب این خط 
اعتب��اری، یک خ��ط اعتباری 
دیگ��ری  دلاری  10میلی��ارد 
نیز دریاف��ت کنیم، همچنین 
با کره جنوب��ی نیز 15میلیارد 
دلار موافقت نام��ه برای تامین 
مالی طرح ه��ا و پروژه ها امضا 
کرده ای��م. با فرانس��ه و ایتالیا 
نی��ز قراردادهایی امضا ش��ده 
اس��ت. ای��ن وزی��ر از مج��وز 
از  بی��ش  س��رمایه گذاری 
2/6میلیارد دلار در یک جلسه 
شورای سرمایه گذاری خبر داد 
و آن را بی س��ابقه خوان��د. ب��ه 
گفت��ه او، این روند ادامه دارد 
و روزانه گروه های مختلفی به 
دنب��ال مجوز س��رمایه گذاری 
در کش��ور هس��تند. طیب نیا 
برنامه ه��ای مرب��وط به س��ال 
جدی��د و اقتص��اد مقاومتی را 
در قالب 12 محور عنوان کرد 
که براس��اس آنه��ا باید منابع 
حاص��ل از ص��ادرات نف��ت به 
بخش خصوصی هدایت ش��ده 

و در زمینه ه��ای دارای مزیت 
سرمایه گذاری شود. 

اجماع بر سر برنامه های 
ملی 

عل��ی ربیع��ی دیگر میهمان 
این جلس��ه نیز ب��ا یک انتقاد 
ب��ه اتاق ای��ران آمد. او از رفتار 
برخ��ی در داخ��ل کش��ور در 
تحلیل س��خنان ولی الله سیف 
در س��فر اخیرش به آمریکا در 
خص��وص چگونگ��ی تعهدات 
برج��ام گلایه کرد. وزیر تعاون 
کار و رف��اه اجتماع��ی کش��ور 
گفت: رئیس کل بانک مرکزی 
از یک اس��تعاره ظریف کمک 
گرف��ت تا به دنی��ا تفهیم کند 
ش��ما باید کار بیشتری بکنید. 
متاس��فم که در داخل کش��ور 

چنین بساطی بر پا شد. 
وزیر کار و رفاه اجتماعی توسعه 
و رش��د اقتص��ادی را از زاویه ای 
دیگر مطرح کرد. وزیر کار و رفاه 
اجتماعی گفت: هیچ کش��وری 
ب��دون اجماع بر س��ر برنامه های 
ملی خود توسعه پیدا نکرده است. 
او دسترسی به ذهنیت مشترک 
را یک نیاز ضروری دانس��ت و با 
بیان مثالی گفت: هدفمند کردن 
یارانه ها به عنوان یک برنامه بزرگ 
ملی مورد اجماع بزرگان نظام بود 
ام��ا دیدی��د در یک کش و قوس 

سیاس��ی در چن��د ماه گذش��ته 
مورد هجوم واقع ش��د. وقتی ما 
بر سر اصولی ترین برنامه هایمان 
اش��تراک نظ��ر نداری��م چگونه 
می خواهیم موفق شویم. ربیعی 
مصوبه مجلس را مبنی بر حذف 
یارانه برخی اقشار راهی برای آزاد 
شدن پول برای حمایت از تولید 
دانس��ت. محسن جلال پور، دبیر 
شورا و رئیس اتاق بازرگانی ایران 
در اجرای سیاس��ت های اقتصاد 
مقاومت��ی علاوه ب��ر تلاش ها و 
برنامه ریزی های دولت، تفاهم و 
یکپارچگ��ی کل نظام را ضروری 
دانس��ت. او گف��ت: در طول یک 
ماه گذش��ته جلسات متعددی با 
موضوع بررس��ی راه های اجرایی 
س��اختن سیاس��ت های اقتصاد 
مقاومتی بین بخش خصوصی و 
دولت برگزار شده که خوشبختانه 
تاثیرات قاب��ل توجهی به دنبال 

داشته است. 
به گزارش »فرصت امروز«، در 
این نشس��ت گزارشی از عملکرد 
شورای گفت وگوی استان بوشهر 
از س��وی س��الاری، اس��تاندار و 
ش��ریف پور بوشهری، رئیس اتاق 
اس��تان بوش��هر ارائه شد. طبق 
این گ��زارش، مباحث مربوط به 
بازرگانی و کش��اورزی، به عنوان 
مهم ترین مس��ائل در جلس��ات 
شورای گفت وگوی استان مطرح 
شده که از این بین سوءمدیریت 
در گم��رکات منطقه بیش��ترین 
انتقادها را در بین فعالان اقتصادی 
اس��تان به دنبال داش��ته اس��ت. 
به گفته رئیس اتاق بوش��هر، در 
نشست های شورای گفت وگوی 
دول��ت و بخ��ش خصوص��ی در 
استان بوشهر تاکنون 84 مصوبه 
به عنوان خروجی به دس��ت آمده 
که از این بین 63 مورد اقدام شده 
و 21 مورد در دس��ت اجراس��ت. 
طیب نیا شرح جزییات مشکلات 
گمرکی را خواستار شد و پیگیری 

آن را به اتاق بوشهر داد. 

وزیر اقتصاد:

اگربرجامنبودصادراتنفتصفرمیشد وزیر صنعت خبر داد
تهیه طرحی برای فعال کردن 

10هزار واحد صنعتی

وزیر صنعت، مع��دن و تجارت گفت: طرحی برای 
فعال کردن 10هزار واحد صنعتی کوچک و متوسط 

در سال جاری آماده کرده ایم. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، محمدرضا نعم��ت زاده در 
نشس��ت فعالان اقتصادی و مدیران اجرایی استان 
کرمانش��اه با رویکرد اقتصاد مقاومتی که با حضور 
معاون اول رئیس جمهور در اس��تانداری کرمانشاه 
برگزار شد، اظهار کرد: اگر این طرح تصویب شود 
که رئی��س کل بانک مرکزی برای اجرای آن قول 
هم��کاری داده، این 10هزار واحد که یا تعطیل یا 
نیمه فعالند، با ش��رایط راحت تری در سال جاری 

فعال خواهند ش��د. 
وی افزود: برخی از این واحدها مش��کل نقدینگی 
و برخی مش��کل بازار ف��روش دارند. به برخی از این 
واحده��ا نی��ز باید کمک فنی کرد و بخش��ی هم در 

زمینه آموزش مساعدت می گیرند. 
نعم��ت زاده ادام��ه داد: در بح��ث ص��ادرات هم 
برنامه های��ی تنظیم ش��ده و گوی��ا مجلس هم در 
این خص��وص فکرهای��ی دارد. به ظاهر در مجلس 
پیش��نهاد داده ش��ده در ص��ورت ح��ذف برخ��ی 
یارانه بگی��ران، مناب��ع آن ب��ه تولی��د، اش��تغال و 

صادرات اختصاص یابد. 

دکتر فیروزه خلعتبری در همایش علمی 
کاربردی اقتصاد مقاومتی تشریح کرد

4ویژگی مهم هویتی برای پذیرش 
اقتصاد مقاومتی

ادامه از صفحه یک
 وی ادام��ه داد: برخ��ی ویژگی ه��ای اقتص��اد 
مقاومتی با نگرش های مختلف س��ازگاری بیش��تر 
دارد. به عن��وان مثال نگرش های توس��عه پایدار با 
اقتصاد مقاومتی سازگاری بیشتری دارد ولی قابل 
توجه اس��ت که مکاتب مختل��ف هم در چارچوب 
ای��ن نگرش ها قابل تعریف  هس��تند. بنابراین هنوز 
می ت��وان گفت ک��ه اقتص��اد مقاومتی ب��ا مکاتب 

مختلف س��ازگاری دارد. 
وی در خص��وص محیط بهینه اقتص��اد مقاومتی 
تصریح کرد: بعض��ی از ویژگی های اقتصاد مقاومتی 
در محیط��ی برگزی��ده می توانن��د ش��کل بهینه به 
خود بگیرند. به عن��وان مثال در نظام های خودکامه، 
حض��ور حداکثری آحاد م��ردم و تصمیم گیری های 
غیرمتمرکز نمی تواند ش��کل بهینه داشته باشد. در 
همین راس��تا نظام های متکی به حذف گروه هایی از 
مردم، محیط بهین��ه ای برای اقتصاد مقاومتی ایجاد 

نمی کنند. 
وی در ادام��ه اف��زود: یک��ی از مباح��ث کلی��دی 
این اس��ت که آیا می ت��وان گفت بعض��ی از مکاتب 
و نگرش ه��ا در نف��س خ��ود وضعیت��ی را ایج��اد 
می کنن��د که نیاز ب��ه برقراری اقتص��اد مقاومتی را 
تش��دید می کند؟ در همین راس��تا ژوزف شومپیتر 
در س��ال 1942 در توصی��ف واقعیت ه��ای ضروری 
 نظام های س��رمایه داری از ویژگی نابودسازی خلاق

برده اس��ت   (Creative destruction)  ن��ام 
که در نفس خود س��بب تش��دید نیاز ب��ه مقاومت 
در نظام های س��رمایه داری می ش��ود. با این اوصاف 
بعضی از پژوهشگران، اقتصاد مقاومتی را ویژه نظام 
سرمایه داری خوانده اند. این ارتباط در ادبیات اقتصاد 
مقاومتی پذیرفته ش��ده نیست زیرا نوآوری در ذات 
ق��درت مقاومت نهفته اس��ت و مفهوم بد ندارد، و در 
جهان امروز اقتصادهایی مانند چین هم به نوآوری و 

تداوم آن بها می دهند. 
 وی ادام��ه داد: در مجموع و ب��ا توجه به مطالبی 
که مطرح ش��د، می توان در خصوص ارزیابی ماهیت 
اقتصاد مقاومتی نتیج��ه گرفت که اقتصاد مقاومتی 
یک مبحث تحلیلی است که نوعی ارزیابی پویا را در 
برنامه ریزی ایجاد می کند. در نهایت قدرت مقاومت 
یک پارامتر ارزیابی اس��ت و اقتصاد مقاومتی به یک 
مکتب فکری خاص متکی نیست و با مکاتب مختلف 

قابل سازگاری است. 
 وی خاطرنش��ان ک��رد: در نهایت اگ��ر بالندگی 
در اقتص��اد مقاومت��ی مدنظر باش��د، حکومت های 
مردم��ی متکی به نگرش توس��عه پای��دار برترین 
محی��ط را ب��رای بالندگی اقتص��اد مقاومتی ایجاد 
می کنند. ش��اید ب��ه همین دلیل باش��د که بحث 
در مورد اقتصادهای مش��ارکتی در ش��کل جدید 
آنه��ا که در واق��ع نوعی مردم نهادی ش��بکه ای را 
مطرح می کند، مناس��ب ترین زمینه برای بالندگی 
اقتص��اد مقاومتی دیده می ش��ود. دکتر خلعتبری 
در پایان و در جمع بندی مباحث مطرح  ش��ده تأکید 
کرد: اقتصاد مقاومتی یک مکتب فکری نیس��ت ولی 
در ش��کل مطلوب خ��ود نوعی س��اخت اجتماعی- 
اقتص��ادی را به وجود می آورد ک��ه در نهایت برخی 
ویژگی ه��ای مکاتب گوناگ��ون را تعدی��ل می کند. 
اگر پارامت��ر مقاومت به عنوان ی��ک اصل مطلوبیت 
رفت��اری پذیرفته ش��ود، حرکت به س��وی مرزهای 
بالندگ��ی در درازمدت الزامی می ش��ود که این خود 
یک تحول فرآین��دی در مکاتب مختلف را به دنبال 
خواهد داشت. گفتنی اس��ت در پایان این همایش، 
حاضران به بیان سوالات و ابهام های خود پرداختند 
که توس��ط دکتر فیروزه خلعتبری و همچنین دکتر 
مجید قاس��می رئیس دانشگاه خاتم و رئیس انجمن 

مدیریت ایران پاسخ داده شد. 

مدیرعامل سازمان منطقه آزاد انزلی خبر داد 
افتتاح دو پست اسکله مجتمع 
بندری کاسپین تا پایان امسال

مدیرعامل سازمان منطقه آزاد انزلی از افتتاح دو پست 
اس��کله مجتمع بندری کاس��پین خبر داد و گفت: برای 
ارتباط بیشتر با کشورهای حاشیه خزر تفاهم نامه هایی 

با بنادر اوکتائو و آستاراخان امضا کرده ایم. 
به گزارش فرینا، رضا مس��رور در نشس��ت خبری 
در منطق��ه آزاد انزل��ی با اعلام این خبر افزود: منطقه 
آزاد انزلی در بخش هایی از حوزه زیرس��اخت ها دچار 
مشکلاتی بود که پس از روی کار آمدن دولت تدبیر 
و امی��د رویکرد ما در س��ازمان منطق��ه آزاد انزلی بر 
این اس��اس تنظیم شد که بتوانیم پروژه های عمرانی 
منطقه را به اتمام برسانیم. مسرور با بیان اینکه تحرک 
بخش��یدن به پروژه های عمرانی یکی از رویکردهای 
منطقه آزاد انزلی بود و س��ازمان موفقیت های خوبی 
در این زمینه ها به دس��ت آورده اس��ت، افزود: تکمیل 
س��اختمان اداری این س��ازمان که چهار س��ال راکد 
باقی مان��ده ب��ود، ب��ه اتمام رس��ید و عرش��ه تقاطع 
غیر هم سطح نیز با 37درصد پیشرفت فیزیکی همراه 
ب��وده اس��ت. همچنین مرک��ز نمایش��گاهی و مرکز 
تفریح��ات دریای��ی نیز در حال راه اندازی اس��ت. وی 
ادام��ه داد: مهم ترین پروژه منطقه آزاد انزلی مجتمع 
بندری کاس��پین اس��ت که دو س��ال به دلیل عدم 
تامین منابع مالی دچار مش��کل ش��ده بود اما بعد از 
مهندسی های انجام شده و کاهش 100میلیارد تومان 
از حجم احداث موج ش��کن ها این پروژه دوباره فعال 
ش��ده و در حال انجام اس��ت. مسرور گفت: پیش بینی 
می ش��ود تا پایان امس��ال دو پست اسکله این مجتمع 
افتتاح ش��ود و همچنین موج ش��کن ها نیز حداکثر تا 

سال آینده افتتاح خواهند شد. 
وی با بیان اینکه ما از بازار کشورهای حاشیه دریای 
خزر غفلت کرده ایم، افزود: روس��یه در س��ال 2014 
براساس آمار سازمان توسعه تجارت 760میلیارد دلار 
مبادلات تجاری با سایر کشورها داشته که تنها کمتر 
از یک میلیارد دلار آن با ایران صورت گرفته است. 

مس��رور افزود: اگر مبادلات تجاری ما با روس��یه با 
س��هم کنونی یک دهم درصد به 3درصد افزایش یابد 
در واقع ما حدود 20 میلیارد دلار مبادلات تجاری با 

این کشور خواهیم داشت. 

منطقه آزاد تولید
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در نخستین ماه از سال جدید، تفاهم نامه 
هم��کاری 9 بندی »برای تامی��ن مواد اولیه 
واحد های تولید کننده لوله« میان »مجتمع 
ف��ولاد مبارک��ه اصفه��ان« و »س��ندیکای 
تولیدکنندگان لوله و پروفیل فولادی« منعقد 
ش��د. از زمان تفاهم همکاری این دو شرکت 
ت��ا ب��ه امروز میان این دو مجموعه »اختلاف 
نظر بر سر مفاد این تفاهم نامه« وجود دارد. 
اختلاف نظر دو مجموعه منجر به وجود 
»دو تفاهم نامه متفاوت« ش��د. وجه تمایز 
ای��ن دو تفاهم نام��ه مواضع مجتمع فولاد 
مبارکه است. مدیر عامل این مجتمع حاضر 
نش��د تفاهم نامه سندیکای تولیدکنندگان 
لول��ه و پروفی��ل فولادی را امضا کند و خود 
ب��ه تدوین یک تفاهم نامه جدید اقدام کرد 
ک��ه تاکن��ون مورد قبول اعضای س��ندیکا 
واقع نش��ده اس��ت. با این تفاس��یر در حال 
حاض��ر س��ندیکای تولیدکنن��دگان لوله و 
پروفی��ل ف��ولادی تفاهم نام��ه ای 9 بندی، 
ب��دون امضای بهرام س��بحانی مدیرعامل 
مجتم��ع فولاد مبارکه اصفهان در دس��ت 
دارد و همچنی��ن مجتمع فولاد مبارکه نیز 
تفاهم نامه ای جدید با 6 بند، بدون تایید و 

امضای سندیکا در اختیار دارد. 
اخت��لاف ای��ن دو گ��روه ب��ر س��ر تعیین 
تعرف��ه واردات ف��ولاد و ورق فولادی اس��ت. 
در حالی ک��ه اعضای س��ندیکا اصرار بر عدم 
افزایش تعرف��ه دارند، مجتمع فولاد مبارکه 
ب��ا ذک��ر دلیل » حمای��ت از تولید داخل« بر 
افزای��ش تعرفه تاکی��د دارد. امیر کاوه، دبیر 
سندیکا درباره اختلاف نظر این دو مجموعه 
بر سر دو تفاهم نامه متفاوت، در این نشست 
خبری فولاد مبارکه را به »ش��عار حمایت از 
تولید داخل« متهم کرد و گفت که مدیران 
این ش��رکت اع��لام کرده  اند که م��واد اولیه 
کارخانه ه��ای داخل��ی را تامین می کنند در 
حالی که طبق شواهد توانایی انجام این کار 
را ندارند. کاوه توضیح داد: در تفاهم نامه ای که 
از سوی ما تنظیم شده حداقل میزان مصرف 
اعضای سندیکا طی شش ماهه نخست امسال 

(600هزار تن ورق دو میلی متری و 200 هزار 
تن ورق زیر 2 میلی متر) اعلام شده و از فولاد 
مبارکه درخواست کرده ایم تا میزان نیازمان 
را تامین کند. اما مسئولان این شرکت اعداد 
و ارقام بند فوق را کاهش داده اند و از سویی 
عبارت خریداری »براساس قیمت متعادل و 
رقابتی«  نیز از س��وی مجتمع فولاد مبارکه 

حذف شده است. 
وی با تاکید بر اینکه در تفاهم نامه نخست 
مقرر ش��ده که چنانچ��ه تولید ورق فولادی 
مورد نیاز اعضای سندیکا برای فولاد مبارکه 
امکان پذیر نباشد، این بخش از مواد مورد نیاز 
از طریق واردات تامین ش��ود، گفت: این در 
حالی است که در متن ارسال شده از سوی 
ف��ولاد مبارک��ه این بخ��ش از تفاهم حذف و 
ب��ه جای آن »تامین از طریق س��ایر منابع« 
قید ش��ده اس��ت. علی محمد ابویی ریاست 
هیات مدیره سندیکای تولیدکنندگان لوله و 
پروفیل فولادی نیز در این نشست خواستار 
»بازگشت تعرفه های واردات فولاد به حالت 
قبل« شده و گفت: ما برای خرید محصولات 
ف��ولاد مبارک��ه اعلام آمادگی کردیم، اما این 
ش��رکت از فروش محصول خودداری کرد و 
همچنان بر افزایش تعرفه اصرار داشت و منجر 
به این ش��د که به فاصله 15 روز ما ش��اهد 
افزای��ش 68درص��دی قیمت فولاد در داخل 

کشور بودیم.«
اصلاح تعرفه ها در صورت صدمه 

صنایع پایین دستی 
احم��د احم��دی، مدی��ر برنامه ری��زی و 
پژوهش شرکت ملی فولاد ایران که به عنوان 
نماین��ده ایمی��درو در این نشس��ت حضور 
داشت با تاکید بر این نکته که این موضوع 
و اختلاف نظ��ر می��ان دو بخ��ش خصوصی 
اس��ت، اف��زود: در بخ��ش تعرفه ه��ا تنها ما 
تصمیم گیرن��ده نبودی��م و همه کش��ورها 
حتی آمریکا نیز تعرفه های س��نگینی برای 
واردات فولاد به دلیل دامپینگ چین وضع 
کردن��د.  وی تاکی��د کرد: اگر ببینیم بخش 
پایین دس��تی صنایع مرتبط در حال لطمه 
دیدن هس��تند، به طور حتم اصلاحاتی در 

این موضوع و روند ایجاد خواهیم کرد. 

نشست خبری با رنگ و بوی اختلاف خصوصی ها 

وقتی مجتمع فولاد مبارکه از دست تولیدکنندگان 
لوله و پروفیل فرار می کند



اظه��ارات رئیس کل بانک مرکزی که برای 
ش��رکت در اجلاس بهاره صندوق بین المللی 
پول به آمریکا سفر کرده بود، در داخل کشور 
با برخی حواشی همراه بود. وی در این سفر 
اظهار داشت که توافق هسته ای ایران و گروه 
1+5 موسوم به برجام، تاکنون  »تقریبا هیچ« 
دستاورد اقتصادی برای تهران در بر نداشته 
است. سیف در پایان این سفر در مصاحبه ای 
با خبرگزاری ایرنا به تشریح نظرات خود در 
این خصوص پرداخت؛ نظراتی که از س��وی 
برخی رسانه های داخلی با هدف های خاصی 

منتشر شده است. 
رئی��س کل بان��ک مرک��زی تأکی��د کرد: 
واشنگتن برای رفع ابهامات بانک های اروپایی 
ب��ه منظ��ور همکاری با ایران، باید احس��اس 

مسئولیت بیشتری کند. 
وی در پاسخ به این سوال که در حال حاضر 
ارتباط��ات بین الملل��ی بانکی با کش��ورهای 
آسیایی و اروپایی را چگونه ارزیابی می کنید؟ 
گف��ت: خوش��بختانه طرف های آس��یایی و 
اروپای��ی ک��م و بیش تحرک ه��ای مثبتی را 
نش��ان داده اند. البته نوع برخورد کشورهای 
اروپای��ی در این رابطه از منظر همکاری های 
بانکی متفاوت است. یکی از دلایل اصلی آن 
هم در کنار پیچیدگی های صنعت بانکداری 
و زمان ب��ر بودن ایج��اد ارتباطات کارگزاری 
جدید، مربوط به نگرانی ها و ابهاماتی اس��ت 

که بانک ها در مورد کار با ایران دارند. 
در بعضی از کشورها نگاه مثبت و استنباطی 
درست از وضعیت بانک های ایران وجود دارد 
و لذا می بینیم در عمل کار را با ایران شروع 
کرده ان��د. به عنوان نمونه بانک مرکزی ایتالیا 
باتوجه به تحرکات مثبت در روابط دو کشور 
ب��ه خصوص بع��د از بازدید رئیس جمهوری، 
به صورت فعال همکاری با بانک مرکزی ایران 
را در سطح مناسبی شروع کرده است. حتی 
در حاشیه اجلاس صندوق بین المللی پول در 
واشنگتن یک تفاهم نامه بانکی بین بانک های 
مرکزی دو کشور در ارتباط با گسترش روابط 

و همکاری های فنی به امضا رسید. 
وی اف��زود: همچنی��ن چن��د بانک بزرگ 
ایتالیایی که به همراه نخست وزیر آن کشور 
به تهران س��فر کرده بودند ارتباطات خوبی 
ب��ا برخ��ی بانک های تجاری کش��ور ش��روع 
کرده اند. در جلس��ه ای ک��ه در بانک مرکزی 
ب��ا هیأت بانکی ایتالیا به سرپرس��تی رئیس 
انجم��ن بانک��داران ایتالی��ا داش��تیم طرف 
ایتالیایی علاقه مندی زیادی برای گس��ترش 
روابط بانکی با ایران نشان داد و همزمان یکی 
از بانک ه��ای تج��اری بزرگ و بین المللی آن 
کشور روابط بانکی با بانک مرکزی جمهوری 

اسلامی ایران را آغاز کرد. 
بانک های اتریش��ی نیز تمایل زیادی نشان 
داده اند و در حال انجام تشریفات و مقدمات 
مربوط به افتتاح حس��اب برای بانک مرکزی 
و برخی بانک های تجاری هس��تند. گسترش 
روابط با بانک های اروپایی به تدریج وضعیت 

مناسب تری پیدا خواهد کرد. 

س��یف ادام��ه داد: لازم اس��ت ب��ه این مهم 
توجه ش��ود که مکانیزم های بانکی، بانکداری 
و روابط کارگزاری بانکی یکی از پیچیده ترین 
موضوعات بین المللی است. این پیچیدگی ها و 

قوانین و مقررات حاکم بر بانکداری بین الملل 
تحت تأثی��ر دو عام��ل مهم بح��ران جهانی که 
بانک ها در گس��ترش آن در س��طح بین المللی 
نقش اصلی را داش��تند و گسترش پولشویی و 

تأمی��ن مالی تروریس��م که باز بانک ها محمل 
اصلی آن بوده اند، تش��دید شده اند و متأسفانه 
در این س��ال ها به علت تحریم های ظالمانه و 
انزوای سیستم بانکی کشور فاصله زیادی بین 

روش ه��ای بانک های ایران با اس��تاندارد های 
بین المللی وجود دارد؛ البته با تلاش شبانه روزی 
همکاران بانک مرکزی و سیستم بانکی کشور 
اقدامات خوبی برای شناسایی خلا ها و پر کردن 
آنها در دس��ت اقدام است. به عنوان یک تجربه 
تل��خ بای��د اذع��ان کرد که بازس��ازی و جبران 
ویرانی ها و تخریب ها به زمانی به مراتب بیشتر 

از ساختن یک بنای جدید نیاز دارد. 
وی تأکی��د ک��رد: بانک مرکزی و نظام بانکی 
از زم��ان اجرایی ش��دن برجام اقدام برای رفع 
موانع موجود را شروع کرده اند. به همین جهت 
ش��اهدیم که با گذش��ت زمان، به مرور روابط 
بانکی در حال گسترش است. یکی از اقداماتی 
که در این رابطه مؤثر بوده تعیین وضعیت اقلام 
باز و تعیین تکلیف مطالبات موسسه های بیمه 
صادراتی اروپایی مانند ساچه  )ایتالیا(، هرمس  
)آلمان(، کوفاس  )فرانس��ه( و اوکابه  )اتریش( 
بوده است که همکاران ما بعد از بررسی و رفع 
مغایرت، اقدامات لازم را برای پرداخت و تسویه 

آنها شروع کرده اند. 
ب��ه زودی در اتحادی��ه ای��ن موسس��ه ها، 
موض��وع رتبه ریس��ک ای��ران مطرح خواهد 
شد که امیدواریم با رسیدن به رتبه مناسب 
در آینده بتوانیم از منابع مالی بین المللی با 

شرایط سهل تری استفاده کنیم. 
همانطور که پیش از این گفته ش��د و مورد 
بازدید خبرنگاران نیز قرار گرفت، خوشبختانه 
سوییفت در همه بانک های کشور متصل بوده 
و قابلی��ت برق��راری ارتب��اط و مخابره پیام در 
س��طح بین المللی فراهم شده است. با ایجاد و 
گسترش روابط کارگزاری که هر روز بر تعداد 
آنها افزوده می شود کارایی و استفاده از سوییفت 

نیز گسترش بیشتری پیدا خواهد کرد. 
وی اظهار کرد: در ارتباط با تسریع بازگشت 
کام��ل ایران ب��ه بازار مالی دنیا، آنچنان که در 
برجام تعهد شده است، طرف آمریکایی می تواند 
نقش جدی تر و ملموس تری را ایفا کند. البته 
اقداماتی را شروع کرده اند اما به نظر ما به هیچ 
وجه کافی نیست. آمریکا باید برای رفع ابهامات 
بانک ها برای کار با ایران، احس��اس مسئولیت 
بیش��تری کند. همان طور که در زمان اعمال 
تحریم ها برای وادار کردن بانک ها به قطع رابطه 
با بانک های ایرانی، به تک تک آنها مراجعه و آنها 
را مورد تهدید قرار می داد یا بانک های مختلف 
را با مبالغ هنگفت جریمه می کرد در ش��رایط 
کنونی نیز باید به صورت ش��فاف، نگرانی ها و 
ابهامات بانک های اروپایی را برطرف کند.  سیف 
افزود: متاسفانه تا به حال اقدام مؤثری از طرف 
آمریکایی ها مشاهده نکرده ایم و به همین دلیل 
ادع��ا می کنیم از ای��ن نظر تقریبا هیچ اتفاقی 
نیفتاده اس��ت. بنابراین آنها باید با س��رعت و 
حساس��یت بیش��تر و با روش های اعتمادساز 
نس��بت به رفع نگرانی بانک ها و مؤسس��ه های 
مالی به منظور ش��روع هم��کاری با بانک های 
ایرانی در سطح بین المللی اقدام کنند. بدیهی 
است ما از همه فرصت ها استفاده می کنیم که 
حداکثر منافع را از ظرفیت برجام به نفع کشور 

و مردم به دست آوریم. 

رئیس کل بانک مرکزی:

حداکثر منافع را از برجام به دست آوردیم

چهارشنبه
اول اردیبهشت 1395 بانک، بیمه، توسعه4

بیمهنامه

بانکنامه

مدیرعامل بانک انصار در گفت وگویی از 
دس��تور و موافقت رئیس کل  بانک مرکزی 
ب��رای اج��رای ط��رح  حات��م و اعط��ای 
تسهیلات خرید کالای  ایرانی توسط بانک 
انص��ار، به عنوان نخس��تین طرح عملیاتی 
س��ال جاری در حمایت از تولید داخلی  و 

تحقق اقتصاد مقاومتی خبر داد. 
به گزارش اداره کل بازاریابی وتبلیغات، 
آی��ت الله ابراهیمی، مدیرعامل بانک انصار، 
با تاکید ب��ر لزوم اهتمام مل��ی در تحقق 
ش��عار »اقتصادمقاومتی، اق��دام و عمل« 
و عملیاتی ک��ردن پیش��نهادهای ده گانه 
مقام معظم رهب��ری در این راس��تا گفت: 
اجرایی کردن طرح هایی مانند طرح حاتم، 
به منظور تقویت نظام تولید داخلی، توسعه 
ظرفیت های بومی و رونق بخش��ی به بازار 
فروش کالاه��ای ایرانی صورت می گیرد و 

فرصت های مناسبی را برای ایجاد اشتغال 
و توسعه اقتصادی فراهم می کند.  آیت الله 
ابراهیمی اف��زود: بانک انصار برای حمایت 
از تولید داخلی و در راس��تای ریل گذاری 
ب��رای نقش آفرینی بانک در عرصه اقتصاد 
مقاومت��ی، طرح حاتم )حمای��ت از تولید 
داخلی( را با هدف اعطای تسهیلات خرید 
کالا ب��ه مردم، در خجس��ته ای��ام ولادت 
امیرمومنان علی )علیه الس��لام( به مرحله 

اجرا در آورده است. 
ابراهیمی با اشاره به 10هزارمیلیاردریال 
اعتبار مرحله نخس��ت اج��رای این طرح 
تصریح کرد: این طرح در قالب ارائه کارت 
 حاتم و عق��د مرابحه برای خرید کالاهای 
ایران��ی به هر نفر در س��قف 100میلیون 
ریال، با نرخ 15درص��د و بازپرداخت 30 

ماهه به اجرا درآمده است. 

 اجرای نخستین طرح اقتصاد مقاومتی
توسط بانک انصار آغاز شد

نرخنــامه
دلار3,466 تومان

صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,466تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را1,027,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,943 توم��ان و ه��ر پوند 
نیز4,960تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
543,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که288,000 تومان 
فروخت��ه ش��د. هر س��که ی��ک گرمی نی��ز193,000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط��لای 18 عیار 
104,750توم��ان قیمت خورد. ه��ر اونس طلا هم در 

بازارهای جهانی 12,432دلار بود. 

بودجه 987 هزار میلیاردتومانی به 
شورای نگهبان رفت

بودجه س��ال 1395 در حالی دیروز بعد از چند روز 
بحث و بررس��ی بس��ته ش��د که ارقام کلی آن بیانگر 
رشد س��قف بودجه دولت در مجلس نسبت به لایحه 

پیشنهادی است. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، بودج��ه امس��ال ب��ا س��قف 
978 هزارمیلیارد تومانی روانه ش��ورای نگهبان شد تا 
در صورت تایی��د نهایی به دولت رفته و بعد از تنظیم 

آیین نامه های مربوطه به مرحله اجرا برسد. 
ب��ه روال اغل��ب دوره های بررس��ی لایح��ه بودجه در 
مجل��س، این بار هم لایحه بع��د از چکش کاری، بحث و 
حتی اختلاف نظرهای بین دولت و نمایندگان با تغییراتی 
هم��راه بود و در کنار برخی بنده��ا و تبصره ها، حذف ها 
و اضافات، س��قف های کل��ی بودج��ه 1395 نیز تغییر 
و منبس��ط شد. این در حالی اس��ت که بودجه از حیث 
کل منابع بالغ بر 978 هزار میلیارد تومان بسته شده که 
نس��بت به 952 هزار میلیارد تومان پیشنهادی دولت در 

لایحه حدود 45 هزار میلیارد تومان افزایش دارد. 
همچنین بودجه عمومی به عنوان جزو اصلی بودجه 
978 ه��زار میلیاردی ب��ه بیش از 335 ه��زار میلیارد 
تومان رس��یده که 35 هزار میلیارد تومان رش��د نشان 
می ده��د. از بودجه عمومی بالغ ب��ر 294 هزار میلیارد 
توم��ان متعلق ب��ه منابع عمومی و ب��ه عبارتی بودجه 

اصلی دولت در سال جاری است. 
مجلس منابع عمومی دولت را نس��بت به پیش��نهاد 
267 ه��زار میلیاردتومان��ی ح��دود 30 ه��زار میلیارد 

افزایش داده است. 
درآمده��ای اختصاصی دولت نیز در بودجه امس��ال 
هر چند محدود اما با رش��د همراه بوده و از 39,9 هزار 

میلیارد لایحه به 41,9 هزار میلیارد تومان رسید. 
اما بخ��ش عمده دیگ��ر بودجه 978 ه��زار میلیارد 
تومان��ی که به بودجه  ش��رکت های دولت��ی، بانک ها و 
موسس��ات انتفاعی وابس��ته به دولت اختصاص دارد، 
ح��دود 1000میلیارد رش��د یافت��ه و در 682 هزار و 

800میلیارد تومان مصوب شده است. 
لایحه بودجه امس��ال ب��ا ح��دود 40 روز تاخیر در 
26دی ماه س��ال گذشته و درس��ت در نخستین روز 
اجرایی شدن برجام روانه مجلس شده و با وجود اصرار 
دولت برای تصویب در سال گذشته، این درخواست با 
توج��ه به درگیری مجلس در انتخابات دور دهم ملغی 
و به سال جدید کشیده شد. بر این اساس دولت سال 
مالی 1395 را بودجه دو دوازدهم که بر مبنای بودجه 

سال گذشته است شروع کرد. 

خبرنامه
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قیمتنوع ارز 

3,466دلار آمریکا

3,943  یورو اروپا

4,960پوند انگلیس

949درهم امارات

1,243لیر ترکیه

550 یوان چین

33 ین ژاپن

2,753دلار کانادا

3,613فرانک سوئیس

11,400 دینار کویت

925 ریال عربستان

60روپیه هند

905 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

12,432اونس طلا

454,100مثقال طلا

104,750هر گرم  طلای 18 عیار

1,028,000سکه بهار آزادی

1,027,000سکه طرح جدید

543,000نیم سکه

288,000ربع سکه

193,000  سکه گرمی

فرصت امروز: اظهار نظر رئیس کل بانک مرکزی براساس آنچه 
توقع می رفت پس از برجام اتفاق بیفتد بیان ش��ده، به عبارتی 
مقرر بود نقل و انتقالات دلاری و گشایش ال سی قابل اجرا باشد 
و این اتفاق رخ داده اما مسئله اینجاست که بانک های بزرگ دنیا 
تمایلی به همکاری با بانک های ایرانی ندارند و صحبت های آقای 
سیف به همین دلیل بوده و مفهوم این صحبت ها این است که 
همانطوری که این اراده در طرف ایرانی برای عادی شدن روابط 
به قبل از تحریم ها وجود دارد در طرف غربی هم این اراده شکل 
بگیرد که تاکنون به لحاظ اجرایی چنین کاری انجام نشده است. 
واقعیت این است که فروش نفت ما پس از برجام افزایش یافته، 
لاینر های خارجی در بنادر ما تردد دارند و پول بلوکه شده ما در 
حال انتقال به کش��ور اس��ت و. . . بنابراین واقعیت این اس��ت که 
برخی از موانعی که بر س��ر راه تجارت خارجی ما وجود داش��ته 
برداش��ته ش��ده اس��ت اما اینکه رابطه تجاری ما به روال قبل از 
تحریم های هس��ته ای برگردد زمان زیادی نیاز اس��ت و اظهارات 

رئیس کل بانک مرکزی هم بیشتر در همین راستا بوده است. 
ای��ن صحبت ه��ا مقامات آمریکایی را تحت فش��ار قرار خواهد 
داد و اظه��ار نظ��ر وزی��ر خزانه داری آمریکا در خصوص اینکه »تا 
زمانی ک��ه ای��ران به برجام متعهد اس��ت ما ه��م به برجام متعهد 
خواهیم بود« خود نش��ان دهنده تأثیرات بین المللی این موضوع 
اس��ت. به عبارتی این صحبت ها طرف های غربی را از این منظر 
تحت تأثیر قرار خواهد داد که متعهد به برجام باش��ند و س��فر 
اخی��ر خان��م موگرینی به ایران و تاکید وی در خصوص پایبندی 

به برجام در همین راستا است. 
وی ادام��ه داد: در عرصه ه��ای داخل��ی این اظهار نظر بیش��تر 
مخالف��ان برج��ام را خوش��حال ک��رد و آنها این نظ��ر را دلیلی بر 

صحت مخالفت خود با برجام تلقی می کنند. 
باید بپذیریم وقتی اقتصاد کش��ور و روابط تجاری آن بیش از 
یک دهه تحت تأثیر تحریم های ظالمانه بوده بازگش��ت به نقطه 

اولیه نیازمند زمان است. 

عادی شدن روابط به زمان نیاز دارد 

فرصت امروز: سیاست های خوشبینانه ای که از اجرایی شدن برجام 
در مورد اقتصاد ایران ش��کل گرفته بود با بروز برخی مش��کلات در مسیر 
اجرا مواجه ش��د. در حال حاضر مبادلات خارجی کشور هنوز از کانال های 
غیر رس��می و پر هزینه صورت می گیرد. گرچه اعلام شده است مناسبات 
بانکی بین المللی با ایران از س��ر گرفته ش��ده و س��وییفت نیز آغاز به کار 
کرده است اما عملاً چنین وضعی در واقع به طور کامل محقق نشده است 
چراکه بسیاری از بانک های بین المللی تحت تأثیر تهدیدات آمریکا و جرائم 
موضوعه از سر گیری روابط خود با ایران را یا به تعویق انداخته اند یا بسیار 
محتاطانه عمل می کنند و مایل به انجام عملیات بانکی با ایران به س��بب 
نفوذ آمریکا نیستند. اخیرا از سوی مقامات غربی اعلام شده که معاملات 
دلاری با ایران ممنوع است و معلوم نیست دارایی هایی مسدود شده ایران 
که دلاری اس��ت آزاد شود. دوگانگی در سیاست های آمریکا که ناشی از 
مخالفت های شدید جمهوری خواهان با دموکرات ها به ویژه شخص اوباما 
اس��ت باعث ش��ده حتی با تحت فش��ار قرار دادن کاخ سفید از برطرف 
کردن مشکلات پیش روی اجرای برجام ممانعت شود و این موضوع حتی 
ت��ا اعتراض به ورود رئیس کل بانک مرک��زی ایران به آمریکا پیش رفت.  
گرچه تا حدودی معاملات نفتی رش��د داشته اما بازگرداندن درآمد های 
نفتی بدون دسترسی به مبادلات دلار با محدودیت های شدیدی روبه رو 
اس��ت. به بانک های بین المللی در مورد مبادله با ایران هشدار داده شده 
اس��ت؛ این شیوه عمل آمریکا که دولت های غربی را نیز تحت نفوذ دارد 
عملا مخاطراتی را برای برجام به وجود آورده که به نظر نمی رسد با تداوم 
ای��ن وضعیت اقتصاد ایران از اجرای برج��ام نتیجه ای بگیرد.  رئیس کل 
بانک مرکزی ایران در سفر اخیر خود و شرکت در اجلاس بهاره صندوق 
بین المللی پول در همین راستا به کشور های موسوم به 1+5 هشدار داد 
تا نسبت به اجرای برجام جدی باشند در غیر این صورت این توافق برای 
ای��ران بی ارزش خواهد بود. آمریکا به اس��تناد پابرج��ا بودن تحریم های 
غیر هس��ته ای این اجازه را به خود می دهد تا پایه های برجام را سس��ت 
کرده و با ادامه تحریم ها، اقتصاد ایران را همچنان در انزوا قرار دهد. این 
ش��یوه عمل نتیجه ای نبود که ایران پس از برجام انتظار داشت، اقتصاد 

ایران هنوز در انزواست و رکود هم عمیق تر شده است.

بانک های بین المللی تحت تاثیر آمریکا
محمود جامسازهادی حق شناس

نوید بیمه کوثر به سهامداران
ش��رکت بیمه کوث��ر ای��ن نوی��د را ب��ه 
س��هامداران خود می دهد که با بررس��ی و 
تحلیل وضعیت صنعت بیمه، روند افزایش 

دارایی های سهامداران را حفظ کند. 
ب��ه گزارش روابط عمومی و اعلام معاون 
مالی و اقتصادی بیمه کوثر، فرامرز مهرجو، 
از ارزش اف��زوده نزدی��ک ب��ه 100درصد 
دارایی های سهامداران در ماه های گذشته 
خبرداد و گفت: اتفاقات مثبتی برای سهام 
این شرکت در ماه های آتی رخ خواهد داد. با 
برگزاری مجمع و تقسیم سود مناسب برای 
س��هامداران و نیز افزایش س��رمایه شرکت 
از 140 ب��ه 250میلی��ارد تومان که معادل 
78درص��د اس��ت، از مهم ترین اقدامات در 

ماه های آینده می تواند باشد. 
اقتص��ادی ش��رکت،  و  مال��ی  مع��اون 
راه اندازی سیس��تم پرتال س��هامداران در 

سایت ش��رکت را از برنامه های سال جاری 
این اداره برشمرد و تصریح کرد: این شرکت 
در راس��تای خدمت رس��انی هرچه بهتر به 
س��هامداران و جلب رضایت حداکثری آنها 
این پرتال را در آینده ای نزدیک راه اندازی 
می کند. فرامرز مهرجو با اشاره به اینکه با 
راه اندازی این سامانه، سهامداران می توانند 
از میزان س��هام و مطالبات ثبت شده خود 
در این س��امانه مطلع ش��وند، افزود: ثبت 
اطلاع��ات تکمیلی و اصلاح آن، مش��اهده 
و اخ��ذ صورتحس��اب دوره ای خود و چاپ 
برگه افزایش سرمایه ازجمله خدمات ارائه 
ش��ده به س��هامداران است که با راه اندازی 
این س��امانه میسر می شود. وی یادآورشد: 
ش��رکت بیمه کوثر در چهارم ش��هریورماه 
1394 در بازار دوم فرابورس پذیرفته شد و 
با نرخ هزارو750ریال روی تابلو قرار گرفت. 
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جبران کسری نقدینگی بنگاه های 
اقتصادی توسط بازار سرمایه

مهم ترین و اثرگذارترین چالش شرکت ها در دوران 
قبل و بعد از برجام که توان تولیدی ش��رکت ها را تا 
حد زیادی کاهش داده، کسری نقدینگی است که با 
توجه به کاهش نرخ سود بانکی این فرصت از طریق 
بازار سرمایه برای شرکت ها فراهم شده که بتوانند از 

طریق بازار سرمایه تامین مالی کنند. 
 ش��اخص ها و نماگره��ای اقتص��ادی، از وج��ود 
س��یگنال های مثبت در س��ال جاری حکایت دارد که 
می تواند کشور را وارد فضای جدیدی کند و به تحقق 
توافقاتی که ش��رکت ها در دوران پس��ابرجام داشتند، 
کمک کند. حس��ن امیری، معاون نظارت بر بورس ها 
و ناشران سازمان بورس و اوراق بهادار با بیان مطلب 
فوق درباره چالش ش��رکت ها در ش��رایط فعلی گفت: 
مهم ترین و اثرگذارترین چالش ش��رکت ها در دوران 
قب��ل و بع��د از برج��ام که توان تولیدی ش��رکت ها را 

تا حد زیادی کاهش داده، کسری نقدینگی است. 
وی در ادامه افزود: معضل کس��ری نقدینگی باعث 
ش��ده که ش��رکت ها ظرفیت بلااستفاده داشته باشند 
و از ط��رف دیگ��ر پروژه های متعددی که به درصدی 
از پیش��رفت رس��یدند بلاتکلی��ف باق��ی بمانند و به 
بهره برداری نرس��ند. این مقام مس��ئول با بیان اینکه 
این ش��رایط نش��ان می دهد منابع کشور بلوکه شده و 
عملا به چرخه تولید نیامده اس��ت، گفت: با توجه به 
کاه��ش نرخ س��ود بانکی این فرص��ت از طریق بازار 
سرمایه برای شرکت ها فراهم شده که بتوانند از طریق 

بازار سرمایه تامین مالی کنند. 
امیری اظهار داش��ت: این دو عامل، کمک بس��یار 
موثری به ش��رکت های تولیدی در س��ال 95 می کند 
تا معضل نقدینگی از طریق بازار سرمایه رفع شود. 

وی با بیان اینکه نکته کلیدی و اساس��ی در س��ال 
95 ک��ه می توان��د به بازار س��رمایه نقش ویژه بدهد، 
وجود یک بازار اولیه و ثانویه خوب است، گفت: برای 
اینکه بتوانیم یک بازار اولیه مناسب داشته باشیم باید 
بازار ثانویه خوبی وجود داشته باشد. هر چه معاملات 
پررونق تر باشد و استقبال از بازار سرمایه بیشتر مورد 
توج��ه ق��رار بگیرد، به بدن��ه تولید یا همان بازار اولیه 
کمک بیش��تری می شود. معاون نظارت بر بورس ها و 
ناش��ران س��ازمان بورس با اش��اره به رفع ریسک های 
سیس��تماتیک از بازار س��رمایه گفت: خوشبختانه از 
ماه های پایانی س��ال گذش��ته شاهد استقبال از بازار 
س��رمایه بودی��م ک��ه اگ��ر بتوانیم این ن��گاه را تداوم 
بخشیم می تواند به افزایش حجم معاملات در جهت 

سرمایه گذاری در بازار سرمایه کمک کند. 

 عرضه انواع مواد پلیمری
در بورس کالا

تالار فرآورده های نفتی و پتروشیمی بورس کالای 
ایران روز س��ه ش��نبه 31 فروردین ماه، میزبان عرضه 
54 ه��زار و 75ت��ن انواع مواد پلیمری ش��رکت های 
پتروش��یمی تبری��ز، بندرامام، آریا ساس��ول، آبادان، 
ای��لام، امیرکبیر، اروند، نویدزرش��یمی، پلی پروپیلن 
جم، مهر، مارون، لاله، غدیر، رجال، پتروش��یمی جم 
و تندگویان شد. یک هزار و 100 تن قیر شرکت های 
متین س��از فعال و پالایش نگین س��یاه آذربایجان نیز 
در تالار فرآورده های نفتی و پتروشیمی عرضه شد. 
36هزار تن انواع قیر شرکت های نفت جی، قیرآکام، 
دنابام گلس��تان و توس��عه تجارت طلای سیاه در تالار 

صادراتی بورس کالای ایران عرضه شد. 
اف��زون ب��ر این، تالار محص��ولات صنعتی و معدنی 
بورس کالای ایران عرضه110 تن سبدمیلگرد 28 تا 
A3-14، 100 تن شمش روی 97، 99 شرکت سازند 
روی زنجان، یک هزار تن ش��مش هزار پوندی 99.8 
ایرالکو و 200 تن شمش هزار پوندی 99.7 المهدی 
را تجرب��ه ک��رد. همچنین یک هزار و 575تن کنجاله 
س��ویا، زعفران رش��ته ای، گندم دوروم و ذرت دانه ای 

در تالار محصولات کشاورزی عرضه شد. 

 انتشار صورت های مالی
چند شرکت بورسی و فرابورسی

ش��رکت های س��رمایه گذاری می��راث فرهنگ��ی و 
گردش��گری ایران و س��یمان آرتا اردبیل صورت های 
مالی میان دوره ای سه ماهه و شرکت های ایران ارقام و 
بیمه اتکایی امین صورت های مالی شش ماهه منتهی 

به 29 اسفند ماه 1394 را ارائه دادند. 
»سمگا«، با سرمایه 2هزار ریال، مبلغ 39 ریال زیان 
به ازای هر س��هم اختصاص داده که نس��بت به دوره 
گذش��ته، معادل 57 درصد بهبود را نش��ان می دهد. 
ش��رکت سرمایه گذاری میراث فرهنگی و گردشگری 
ایران زیان خالص شرکت را 78میلیارد و 319میلیون 
ریال محاسبه کرد که نسبت به دوره مشابه سال 93، 

معادل 9درصد افزایش داشته است. 
»س��اربیل«، با س��رمایه 140میلی��ارد ریال، مبلغ 
309ریال زیان به ازای هر سهم محاسبه کرده است. 
شرکت سیمان آرتا اردبیل زیان خالص شرکت را 43 

میلیارد و 216 میلیون ریال شناسایی کرد. 
»مرق��ام« ب��ا س��رمایه 500میلی��ارد ری��ال، مبلغ 
149ریال زیان به ازای هر س��هم اختصاص داده که 
نس��بت به دوره گذش��ته، معادل 25درصد کاهش را 
نشان می دهد. شرکت ایران ارقام سود خالص شرکت 
را 74میلیارد و 439میلیون ریال محاس��به کرد که 
نس��بت به دوره مش��ابه س��ال 93، معادل 25 درصد 

کاهش داشته است. 
»اتکام«، با س��رمایه یک هزار و 550میلیارد ریال، 
با افزایش 54درصدی نس��بت به دوره گذش��ته، مبلغ 
129ریال زیان به ازای هر سهم محاسبه کرده است. 
ش��رکت بیمه اتکایی امین س��ود خالص ش��رکت را با 
53درصد افزایش نس��بت به س��ال مال��ی 93، مبلغ 

199میلیارد و 177میلیون ریال شناسایی کرد. 

بورس کالا

شرکت ها و مجامع

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
بهادار در جریان داد وس��تدهای 
معاملاتی روز سه شنبه با حدود 
چهار واحد افت به ارتفاع 78هزار 
و 430 واح��دی رس��ید. بدین 
ترتیب شاخص کل بورس تهران 
پس از یک روز صعود، دوباره از 
ت��ب و تاب افتاد و اندکی منفی 
ش��د. برپاشدن مجدد صف های 
فروش شرکت های خودرویی و 
افت قیمت نماد این ش��رکت ها 
در کل بازار سهام اثر گذاشت و 
موجب ش��کل گیری روند منفی 
در ب��ورس ش��د، به ط��وری که 
ش��اخص کل ب��ورس در کانال 
78 ه��زار و 430 واح��د باق��ی 
مان��د. بورس تهران در معاملات 
روز گذش��ته رون��د متعادلی در 
پی��ش گرف��ت و با وج��ود افت 
محدود ش��اخص ها ب��ا افزایش 
حج��م و ارزش معام��لات رو به 
رو ش��د آن هم در ش��رایطی که 
بخ��ش اعظم افزای��ش حجم و 
ارزش معاملات در روز گذش��ته 
تحت تاثیر معاملات بلوکی بود. 
با این حال در بازار کم نوس��ان 
روز گذش��ته، ش��اهد افزای��ش 
عرض��ه حقوقی ها بودیم. یکی از 
دلایل افت بازار، افزایش بیش از 
حد قیمت سهام برخی نمادها از 
جمله خودرویی هاست که کلیت 
بازار را نیز تحت تاثیر خود قرار 
داده اس��ت و انتش��ار خبرهای 
متناق��ض در خص��وص نهایی 
ش��دن ق��رارداد خودرویی ها با 
خارجی ه��ا ب��ر نوس��ان قیمت 
نماده��ای ای��ن گ��روه در بازه 
منفی تاثیر گذاشته است. البته 
خریده��ای اعتباری س��هام هم 
یکی دیگر از مشکلات بازار سهام 
است که در زمان سررسید، لزوم 

تس��ویه اعتب��ارات کارگزاری ها 
موجب افزایش عرضه و تشکیل 
صف ه��ای ف��روش در ب��ورس 

می شود. 

ادامه عرضه ها در گروه 
خودرویی

به نظر می رسد رونق دیرپای 
س��هام خودروی��ی حداق��ل در 
کوتاه مدت و تا اصلاح قیمت ها به 
پایان رسیده است و فعالان بازار 
نباید به رشد بیشتر قیمت ها در 
اکثر نمادهای این گروه امیدوار 
باش��ند، چرا که طی سه ماه ونیم 
گذشته از 11 دی ماه 94 تا به 
رسمیت رسیدن برجام، بسیاری 
از نمادهای خودرویی با رشد 4 
براب��ری قیم��ت روب��ه رو بوده و 
به اندازه کافی اش��باع ش��ده اند. 
بنابراین بس��یاری از سهامداران 
خودروی��ی با درک این موضوع، 

از چند روز پیش اقدام به ذخیره 
س��ود و فروش سهام خودرویی 
خود کرده اند که به برتری طرف 
عرضه و در نتیجه افت تدریجی 
قیمت ه��ا در کلی��ه نماده��ای 
خودرو سازی منتهی شده است. 
در نماد معاملاتی سرمایه گذاری 
سایپا، س��هامدار عمده حقوقی 
اق��دام ب��ه بازارگردانی کرد. این 
در حال��ی اس��ت ک��ه تحرکات 
نوس��انگیران نشان می دهد که 
با اصلاح گروه خودرو، آنها وارد 
گروه فولاد و معادن ش��ده اند و 
بازه های نسبتا مثبتی را در این 
گ��روه ثبت کرده ان��د. در گروه 
فل��زات اساس��ی نیز ب��ا وجود 
ش��کل گیری صف ه��ای خرید 
اما افزایش عرضه س��هام حاکی 
از واگ��ذاری صف ه��ا در آخرین 
روز معاملاتی هفته خواهد بود. 
برخی نمادهای گروه تجهیزاتی 

نیز شاهد حضور خریداران بود. 
بازار س��هام در نم��اد معاملاتی 
س��رمایه گذاری غدی��ر ش��اهد 
معام��لات کد به ک��د به میزان 
110 میلی��ون س��هم به ارزش 
بی��ش از 22 میلی��ارد توم��ان 
ب��ود. در نم��اد بانک ملت بیش 
از 101 میلیون س��هم به ارزش 
بی��ش از 24 میلیارد تومان کد 
به کد شد. در نماد ذوب آهن اما 
70میلیون سهم به ارزش بیش 
از 16میلیارد تومان بازارگردانی 
ش��د. گفتنی است در معاملات 
دی��روز گروه های خودرو، فلزات 
س��رمایه گذاری ها  و  اساس��ی 
ب��ا بیش��ترین حج��م و ارزش 
برتری��ن  معام��لات در ص��در 
گروه های صنعتی قرار گرفتند. 
این در حالی بود که سهامداران 
ای��ران خ��ودرو، ای��ران خودرو 
سرمایه گذاری  گسترش  دیزل، 

ای��ران خودرو، اوراق اس��تصناع 
توس��عه ملی، اوراق مش��ارکت 
ش��هرداری ش��یراز، داروسازی 
س��ینا و س��ایپا ب��رای خروج از 
این سهام، بیش��ترین عرضه ها 

را داشتند. 

رشد آیفکس در دومین روز 
متوالی

ای��ران  فراب��ورس  ب��ازار  در 
240میلیون ورقه بهادار در 20 
هزار و 128 نوبت به ارزش یک 
 ه��زار و 39میلیارد و 59میلیون 
ش��د.    خریدوف��روش  ری��ال 
معامله گ��ران بیش��ترین حجم 
معام��لات دیروز خ��ود در بازار 
سهام را به دادوستد 40میلیون 
و 570ه��زار س��هم ذوب آه��ن 
اصفهان ب��ه  ارزش102میلیارد 
ری��ال اختصاص دادن��د و نماد 
ش��رکت های تولید نیروی برق 
دماوند، ذوب آهن اصفهان و بانک 
دی پربیننده ترین  نمادها بودند. 
  آیفک��س روند صعودی خود را 
ادامه داد و رش��د 5.2واحدی را 
ثبت کرد و به عدد 779.56واحد 
رسید.   بیشترین افزایش قیمت 
مربوط به س��هام نیرو سرمایه و 
پ��س از آن آه��ن و فولاد ارفع و 
ذوب آهن اصفهان بود و در سوی 
دیگ��ر بازار  ه��م توکارنگ فولاد 
سپاهان، سرمایه گذاری مسکن 
تهران و پگاه فارس با بیشترین 
اف��ت قیمت روبه رو ش��دند.   در 
پای��ان معام��لات دی��روز، نماد 
معاملاتی ش��رکت پالایش نفت 
لاوان جه��ت برگ��زاری مجمع 
عمومی عادی به طور فوق العاده 
 صاحبان سهام و نماد معاملاتی 
شرکت کش��تیرانی دریای خزر 
جه��ت برگزاری مجمع عمومی 
فوق العاده صاحبان سهام در روز 

شنبه متوقف  شد.  

ارزش معاملات با معاملات بلوکی بهبود یافت

ورود نوسانگیران به گروه فولاد و معدن

نشس��ت  »ضمانت در ساختار 
اوراق بهادار اس��لامی؛ چالش ها 
و راهکارها« با س��خنرانی محمد 
مالی،  توحی��دی، عض��و گ��روه 
اس��لامی دانش��گاه ام��ام صادق 
)ع( و پژوهش��گر مالی، اس��لامی 
در محل ش��رکت فرابورس ایران 
برگ��زار ش��د. توحی��دی اظهار 
ک��رد: در م��ورد چالش های بازار 
صک��وک، نشس��ت های مختلفی 
توس��ط س��ازمان بورس و اوراق 
بهادار، ش��رکت مدیریت دارایی 
ای��ن  و  برگ��زار   .  . و.  مرک��زی 

چالش ها روشن شده است.
یک��ی از چالش های اساس��ی 
در س��اختار صک��وک، ضمان��ت 
صکوک اس��ت. به گزارش سنا، 
وی افزود: ما در ایران در زمینه 
انتش��ار صکوک فاصله زیادی با 
دیگر کش��ورها همانن��د مالزی 
داریم ک��ه از ظرفی��ت صکوک 
در راستای توسعه خود استفاده 

کرده ان��د.
 ارزش کل صکوک منتشره در 
ای��ران 4/4 بیلیون دلار و ارزش 
کل صکوک منتش��ره در جهان 
767 بیلیون دلار اس��ت که 67 
درص��د کل بازار جهانی صکوک 
در اختیار مالزی است. توحیدی 
ادامه داد: س��ه چال��ش مهم در 
مس��یر توس��عه بازار صکوک در 

ای��ران وجود دارد که نخس��تین 
مورد زمانبر بودن فرآیند انتشار 
ای��ن اوراق اس��ت ک��ه از زمان 
تقاض��ای بانی تا انتش��ار حدود 

یک س��ال طول می کش��د. 
آش��نایی  م��ورد عدم  دومین 
و اط��لاع فعالان بازار س��رمایه 
از ظرفی��ت صک��وک اس��ت که 
آن  از  ظرفی��ت  ب��ا  متناس��ب 
اس��تفاده کنند و سومین چالش 
بالا بودن هزینه انتش��ار اس��ت 
ک��ه بانی بای��د هزینه هایی بابت 
بازارگردانی، پذیره نویس��ی و. . . 

پرداخت کند.
از  یک��ی  ک��رد:  اظه��ار  وی 
مش��کلاتی که باعث زمانبر بودن 
انتش��ار اوراق صک��وک در ایران 
می ش��ود پیدا کردن ضامن برای 
انتش��ار اس��ت و این ام��ر باعث 
کاه��ش اقب��ال ب��ه اوراق بهادار 
اسلامی می ش��ود. وی ادامه داد: 
نهاده��ای مج��از ب��رای ضمانت 
صکوک شامل بانک ها، موسسات 
مال��ی و اعتباری تح��ت نظارت 
بان��ک مرک��زی، بیمه های تحت 
نظ��ارت بیم��ه بان��ک مرکزی و 
نهادهای تأمین سرمایه هستند. 
از طرفی بانک ها به راحتی زیر بار 
ضمانت انتشار صکوک نمی روند 
و گاه هزینه های��ی را ب��ر بان��ی 
تحمی��ل می کنند که هزینه های 

سنگینی اس��ت، بنابراین ریسک 
تمرکز ب��ر سیس��تم بانکی زیاد 
اس��ت و این ریس��ک می تواند به 

بازار صکوک منتقل شود. 
این پژوهش��گر مالی، اسلامی 
تأکید کرد: نکته دیگر این اس��ت 
ک��ه قبول بان��ک به عنوان ضامن 
در س��اختار انتشار صکوک باعث 
دس��تکاری نرخ س��ود می شود و 
بازار س��رمایه نمی تواند نرخ ها را 
بالا و پایین کند. این وابس��تگی 
بازار پول و گره زدن توسعه بازار 
س��رمایه اسلامی به بازار پول چه 
بس��ا باعث می شود در بلند مدت 
نتوانی��م به توس��عه ای��ن بازار و 
جهانی شدن آن امیدوار باشیم. 

توحی��دی ادامه داد: همچنین 
ب��ه  کن��م  اش��اره  اس��ت  لازم 
ش��رکت ها ی تأمین سرمایه هم 
اجازه داده شده است که ضمانت 
انتش��ار اوراق صکوک را بر عهده 
بگیرند اما عملًا تمایلی به ضمانت 
ندارند و چه بسا براساس الزامات 
کفای��ت س��رمایه، ش��رکت های 
تأمین س��رمایه ظرفیت ضمانت 
اوراق بهادار اسلامی با حجم بالا 

را نداشته باشند.
 همچنی��ن در زمینه ضمانت 
انتش��ار اوراق بهادار اس��لامی از 
نقش ش��رکت های بیم��ه غفلت 
شده اس��ت درحالی که می توانند 

ب��ه ضمانت اوراق به��ادار کمک 
کنن��د. وی در ادام��ه ب��ه بی��ان 
راهکارهای حل مشکلات ضامن 
در اوراق بهادار اسلامی پرداخت 
و گف��ت: یکی از ای��ن راهکارها، 
راس��تای  در  اوراق  رتبه بن��دی 
تعادل در ریسک و بازدهی اوراق 
بده��ی و راه��کار دیگ��ر محدود 
کردن ضمانت، تنها به سود اوراق 
و نه به اصل آن است. وی افزود: 
ه��دف از ضمان��ت در س��اختار 
صک��وک، کاهش ریس��ک نکول 
ناش��ران اس��ت و حال سوال این 
است که در تأمین مالی متعارف، 
برای مدیریت ریس��ک نکول چه 

اقداماتی انجام می شود.
ادبی��ات مال��ی متع��ارف،  در 
و  افزاه��ا  اعتب��ار  مفه��وم 
کیفیت  افزای��ش  س��ازوکارهای 
اعتب��اری محصول در راس��تای 
کاهش نکول وجود دارد که یکی 

از این موارد ضمانت است. 
راه��کار  داد:  ادام��ه  وی 
به عنوان مکمل  بنده  پیشنهادی 
ضام��ن بانک��ی ب��رای مدیریت 
ریسک نکول و توسعه بازار اوراق 
بهادار اس��لامی، صندوق ضمانت 
صکوک است و براساس مطالعات 
من تنها مورد مش��ابه مربوط به 
بیم��ه س��رمایه گذاری و اعتب��ار 
صادرات اس��ت ک��ه فعالیتش در 

زمین��ه راه ان��دازی صندوق بیمه 
و ضمانت صکوک خارجی اس��ت 
و تاکنون در مورد صکوک اجاره 

آن را اجرایی کرده است.
وی ب��ه مزایای ای��ن صندوق 
اش��اره کرد و گف��ت: مزایای این 
صندوق ش��امل افزایش ظرفیت 
اس��لامی  بهادار  اوراق  ضمان��ت 
به عن��وان مکملی ب��رای ضمانت 
بانکی، افزایش سهولت دسترسی 
بانی��ان اوراق بهادار اس��لامی به 
نکول  توزیع ریس��ک  ضمان��ت، 
و ام��کان اس��تفاده از مناف��ع و 
بازدهی صکوک است. همچنین 
محدودیت ه��ای مربوط به بانک 
مرک��زی و تعیین ن��رخ بازدهی 

صکوک رفع می شود. 
توحی��دی در پای��ان ب��ه بیان 
در طراح��ی  مه��م  مولفه ه��ای 
صندوق ضمانت صکوک پرداخت 
و گف��ت: س��اختار مالکیت��ی و 
مدیریتی، تجهیز منابع صندوق، 
نحوه پوش��ش ریس��ک توس��ط 
صن��دوق در صورت نکول بانیان، 
ماهیت صندوق، موضوع فعالیت 
صندوق، عم��ر صندوق به مدت 
سرمایه گذاری  ماهیت  نامحدود، 
واحده��ای  ثان��وی  ب��ازار  و 
سرمایه گذاری از جمله مهم ترین 
طراح��ی صن��دوق  مولفه ه��ای 

ضمانت صکوک هستند. 

در نشست  »ضمانت در ساختار اوراق بهادار اسلامی« تشریح شد 

ضمانت در ساختار صکوک؛ چالش ها و راهکارها

گزارش 2

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

جام دارو در حالی عنوان نخس��ت جدول بیش��ترین 
درصد افزای��ش را از آن خود کرد که معادنی و صنعتی 

صبانور در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
212355جام دارو

25894.99معدنی و صنعتی صبا نور
25704.98معدنی و صنعتی گل گهر

4.98   4931معادن بافق
13934.97توسعه معادن و فلزات

20904.97اهنگری تراکتور سازی ایران

15014.97فولاد الیاژی ایران

 بیشترین درصد کاهش
س��یمان دورود صدرنش��ین جدول بیش��ترین درصد 
کاهش ش��د. سایپا شیشه  در رده دوم این گروه ایستاد 
و نوس��ازی س��اختمان تهران هم در میان سهم هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

13785.9سیمان دورود
23835.68سایپا شیشه

21644.67نوسازی ساختمان تهران
24354.62نیرومحرکه

4.57  4569محور سازان ایران خودرو
128724.55صنایع شیمیایی سینا

75964.52صنعتی بهشهر

پرمعامله ترین سهم
س��رمایه گذاری سایپا پرمعامله ترین سهم بازار بورس 
ش��ناخته ش��د. معدنی گل گه��ر در رده دوم این گروه 
ایستاد. فولاد مبارکه اصفهان و سرمایه گذاری غدیر هم 

در رده های بالا قرار گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

2415153.781سرمایه گذاری سایپا

2570128.458معدنی گل گهر
1476117.008فولاد مبارکه اصفهان
110.000 2078سرمایه گذاری غدیر

2400101.641بانک ملت
238883.018سرمایه گذاری رنا

140865.30سایپا

بیشترین ارزش معامله
را  معامل��ه  ارزش  بیش��ترین  نخس��ت  جای��گاه 
س��رمایه گذاری س��ایپا   به خود اختصاص داد و معدنی 
و صنعت��ی گل گه��ر رتبه دوم را به دس��ت آورد. بانک 
ملت هم در بالای جدول بیشترین ارزش معاملات قرار 

گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

B 2415371.417سرمایه گذاري  سایپا
B 2570330.101معدني و صنعتي گل گهر

B 2400243.976بانک ملت
B 2078228.580سرمایه گذاري غدیر)هلدینگ 
B 2388198.252سرمایه گذاري  رنا)هلدینگ 

B 1476172.688فولاد مبارکه اصفهان
B 2958153.957فولاد خوزستان

بیشترین سهام معامله شده
س��رمایه گذاری س��ایپا در حالی رتبه نخست جدول 
بیشترین س��هام معامله شده را به دست آورد که فولاد 
مبارکه اصفهان در این گروه دوم ش��د و سرمایه گذاری 

رنا در رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

24156654سرمایه گذاری سایپا
14765349فولاد مبارکه اصفهان

23884693سرمایه گذاری رنا
14083932سایپا

16923222سایپا دیزل
25703190معدنی گل گهر
34482552ایران خودرو

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. فنرسازی زر در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
16921692سایپا دیزل

15151515فنر سازی زر
12581258زامیاد

23831192سایپا شیشه
1812906پست بانک

2514628الومراد
1856619پلاسکوکار

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه گذاری اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 

P/Eقیمتنام شرکت
9453سرمایه گذاری پردیس
19194سرمایه گذاری اعتبار
11724سرمایه گذاری مسکن

11974بانک پاسارگاد
75964صنعتی بهشهر

20844لعابیران
23884سرمایه گذاری رنا

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

گروه خودرو: ش��نیده ها حاکی از آن 
اس��ت که خودروس��ازان داخلی در حال 
واگذاری برخی س��ایت ها و خطوط تولید 
خود به خارجی ها هستند و این به آن معنا 
است که تمام یا بخشی از ظرفیت تولید 
آنها در اختیار خریدار خارجی قرار خواهد 
گرفت. بر این اساس، سایپا بخشی از سهام 
سایت کاشان خود را به سیتروئن فرانسه 
واگذار خواهد کرد، سایتی که تیبا و پراید 
دو محصول پرتیراژ در آن به تولید می رسد. 
همراه: خبرها از این نماد حکایت از 
تقسیم سود نقدی 6025 ریالی به ازای 

هر سهم دارد. 
وگردش: شنیده شده گزارشات بانک 

گردش��گری آماده ش��ده اما به تصویب 
بانک مرکزی نرس��یده است و جلسه ای 
دیگر تا سه هفته دیگر خواهد داشت. 

میدک�و: خبرها از میدکو حاکی از آن 
اس��ت که ش��رکت فولاد بوتیای ایرانیان 
که زیرمجموعه ش��رکت توسعه معادن و 
صنایع معدنی خاورمیانه  )میدکو( است، 
با دو شرکت ایتالیایی دانیلی و فاتا قرارداد 
منعقد کرده اس��ت. این قرارداد در زمینه 
احداث واحد فولاد بوتیای ایرانیان و نیروگاه 
500 مگاواتی این واحد فولاد سازی است. 
شایان ذکر است که به سبب اینکه پیش 
از این با ش��رکت دانیلی همکاری وجود 
داش��ته، کارهای مقدماتی ب��رای اجرای 
این پروژه انجام شده است. همچنین قرار 
است ساچه پوشش بیمه ای این پروژه را 

تامین کند تا پروژه با سرعت اجرا شود. به 
علاوه پس از مشخص شدن بانک های دو 
طرف، در خصوص تامین مالی این پروژه 
اقدامات لازم صورت خواهد گرفت. مدت 
زم��ان اجرای پروژه فولاد بوتیای ایرانیان 
حدود سه سال خواهد بود. گویا علاوه بر 
این پروژه، میدکو در سال 95 پنج پروژه؛ 
کات��د م��س 50 هزار تنی، گندله س��ازی 
واحد سیرجان، گندله سازی فولاد بوتیای 
ایرانیان، گندله س��ازی فولاد س��یرجان و 
کارخانه ف��ولاد زرند را نیزبه بهره برداری 

خواهد رساند. 
وانصار: خبرها از این نماد حکایت از 
موافق��ت رئیس کل بانک مرکزی برای 
اجرای طرح حاتم و اعطای تس��هیلات 
خری��د کالای ایرانی توس��ط این بانک 

به عن��وان نخس��تین ط��رح عملیات��ی 
س��ال جاری در حمایت از تولید داخلی 

و تحقق اقتصاد مقاومتی دارد. 
قطعه سازان: خبرها حکایت از افزایش 
5 تا 40 درصدی تعرفه واردات خودرو دارد 

که بر این صنعت تأثیر گذار خواهد بود. 
روغنی ه�ا: خبرها حکایت از در نظر 
گرفت��ن بودجه هزار میلیارد ریالی برای 
بهب��ود و گس��ترش کش��ت محصولات 

دانه های روغنی در کشور دارد. 
دلای�ل اف�ت بازار دی�روز: در بازار 
ش��نیده ش��ده که دلیل منفی ش��دن 
ب��ازار دی��روز این اس��ت که قرار اس��ت 
فردا نخس��تین صندوق خارجی با 200 
میلی��ارد تومان س��رمایه را وارد بورس 

کنند. 

شنیده ها و شایعات بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت الله توکلی یرکی
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حمل و نقل

امضای قرارداد خرید ۳ دستگاه 
رادار بین ایران و فرانسه

امضای قرارداد خرید سه دستگاه رادار برای نصب 
در فرودگاه ه��ای مهر آباد، ش��یراز و بندرعباس بین 
ش��رکت فرود گاه ها و ناوبری هوایی ایران و ش��رکت 

تالس فرانسه به امضا رسید. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، روز گذش��ته با حض��ور عباس 
آخوندی وزیر راه و شهرسازی ایران و آلن ویدالیس 
وزیر حمل و نقل، دریا و ش��یلات فرانسه؛ سیداحمد 
مومنی رخ عضو هیات مدیره و راهبر معاونت عملیات 
هوانوردی ش��رکت فرودگاه ها و ناوبری هوایی ایران 
و دامان نماینده ش��رکت تالس، قرارداد خرید س��ه 
دس��تگاه رادار برای نص��ب در فرودگاه های مهر آباد، 

شیراز و بندرعباس را امضا کردند. 
ب��ه گفته مومنی رخ، ایران در س��ال ۸۴ قراردادی 
ب��ه ارزش ۳۲میلیون ی��ورو با ش��رکت تالس برای 
خری��د پن��ج رادار منعقد ک��رد که چهار سیس��تم 
راداری تحوی��ل ایران ش��د اما تحوی��ل رادار پنجم 
ب��رای نصب در فرودگاه بندرعباس با روی کار آمدن 
دولت س��ارکوزی همزمان شد و با وجودی که ایران 
۱۵درصد مبلغ قرارداد را پرداخت کرده بود، تحویل 

آن انجام نشد. 
وی افزود: س��ال گذش��ته در مناقصه خرید رادار 
مراقبت پرواز، چند ش��رکت اروپایی شرکت کردند و 
شرکت تالس برنده مناقصه شد. براساس مذاکرات با 
شرکت تالس توافقی به دست آمد که در قالب خرید 
رادارهای جدید، قرارداد سال ۸۴ هم اصلاح و رادار 

فرودگاه بندرعباس نیز تحویل ایران شود. 
عضو هیات مدیره و راهبر معاونت عملیات هوانوردی 
ش��رکت فرودگاه ها و ناوبری هوایی ایران یادآور شد: 
 PSR سیستم رادارهای فرودگاهی شامل دو سیستم
و SSR برای طرح های تقرب و بالا بردن ایمنی پرواز 
در مناطق تحت کنترل فرودگاه ها اس��تفاده می شود. 
یکی از سیس��تم ها ۷۰ تا ۸۰ مایل پوشش و دیگری 
به ش��عاع ۴۰۰ کیلومتر پوش��ش منطقه فرودگاهی 
دارد. وی اف��زود: این سیس��تم رادار مجهز به آخرین 
تکنول��وژی روز دنی��ا یعنی مد S اس��ت که خدمات 
هوانوردی لازم را در منطقه فرودگاهی ارائه می دهد. 
سیستم راداری فرودگاهی مهرآباد متعلق به ۱۸ سال 
پیش اس��ت. محدودیت های تامی��ن قطعات برایش 
وجود داش��ت اما با تلاش ش��بانه روزی همکاران در 
معاونت عملیات هوانوردی به روز نگهداری ش��د ولی 

توانمندی هایش کاهش پیدا کرده است. 
مومنی رخ ارزش قرارداد خرید رادار برای فرودگاه 
مهر آباد از ش��رکت تال��س را 6.۴میلیون یورو اعلام 
و اظهار کرد: براس��اس این قرارداد تحویل سیس��تم 
راداری که در مهرآباد نصب و بهره برداری می ش��ود، 
از زمان مبادله ق��رارداد حداکثر ۱۸ ماه خواهد بود 
و امیدواریم با اس��تفاده از این سیس��تم ایمنی پرواز 

بیشتر رعایت شود. 

اتحادیه اروپا به دنبال لغو 
تحریم های ایران ایر

اتحادیه اروپا ماه آینده میلادی کارشناسان امنیت 
پرواز را ب��ه ایران اعزام خواهد ک��رد تا هواپیماهای 

شرکت ایران ایر را مورد ارزیابی فنی قرار دهند. 
به گزارش ایس��نا، اتحادیه اروپا درصدد اس��ت در 
صورت حل شدن مشکلات ایمنی هواپیماهای ایران 
ایر، این ش��رکت را از لیست سیاه ایرلاین های ناامن 

این بلوک حذف کند. 
جاکوب آداموویچ، س��خنگوی کمیسیون اروپا که 
بازوی اجرایی اتحادیه اروپا اس��ت به وال اس��تریت 
ژورن��ال گفت: ایران ای��ر در س��ال ۲۰۱۰ به دلیل 
نگرانی های ایمنی مربوط به هواپیماهایش در لیست 
س��یاه قرار گرفت اما ۱۲ فرون��د از هواپیماهای این 
شرکت از ممنوعیت مذکور معاف بوده و به ایران ایر 

امکان داده اند خدمات پرواز به اروپا را حفظ کند. 
وی در ادام��ه اف��زود: آنچه اکن��ون اتفاق می افتد 
انجام ارزیابی های فنی در ماه مه اس��ت تا مشخص 
شود آیا ایران ایر مشکلات ایمنی را حل کرده است. 
ایمنی پروازها به ملیت یک ایرلاین مربوط نیست. 

این خبر در پی س��فر اخیر هشت کمیسر اتحادیه 
اروپا به تهران که نخس��تین سفر در چند سال اخیر 
است، اعلام شد. این مقامات به دنبال راه هایی برای 
تقوی��ت روابط تج��اری میان ای��ران و اتحادیه اروپا 
هس��تند و در همین راستا پروژه های مشترکی را در 
بخش انرژی، مهاجرت و کارهای تحقیقاتی مشترک 

اعلام کرده اند. 

مسکن 

ک�ه  دلایل�ی  از  یک�ی 
ش�هرداری در لغو یک طرفه 
تفاهم با نظام مهندسی برای 
ارجاع کار ب�ه مهندس ناظر 
امضا فروش�ی  مطرح کرده، 
مهندسان اس�ت. شهرداری 
مدع�ی اس�ت ب�ا توج�ه به 
امضا فروشی  تخلف  افزایش 
از س�وی مهندس�ان ناظری 
که س�ازمان نظام مهندسی 
معرفی و تعیی�ن می کند، از 
ای�ن هم�کاری صرف  ادامه 
نظ�ر ک�رده اس�ت. ای�ن در 
حالی است که سازمان نظام 
مهندس�ی با اعتراض به این 
ادعای ش�هرداری می گوید: 
میزان پرونده های مهندسان 
متخلف در این زمینه بسیار 

کم و قابل توجه نیست. 
س�ازمان  اجرای�ی  دبی�ر 
نظ�ام مهندس�ی کش�ور در 
ای�ن ب�اره در گف�ت وگ�و با 
»فرصت امروز« می گوید: هر 
چند تخل�ف امضا فروش�ی 
در قش�ر مهندس�ان بسیار 
کم و از این دس�ت پرونده ها 
در ش�ورای انتظامی محدود 
و انگشت ش�مار اس�ت ام�ا 
نمی توان از این درصد کم هم 
گذر ک�رد و باید این موضوع 
و رواج این پدیده ریشه یابی 
ادام�ه مصاحب�ه  در  ش�ود. 
»فرصت ام�روز« با علی فرج 
زاده ها درباره علت پیدایش 
تخلف امضافروشی در جامعه 

مهندسان را می خوانید. 
ک�ه  دلایل�ی  از  یک�ی 
شهرداری در لغو تفاهم نامه 
با س�ازمان نظام مهندس�ی 
برای تعیی�ن مهندس ناظر 
اعلام می کند، امضا فروشی 
مهندس�ان اس�ت آی�ا این 

موضوع را تایید می کنید؟ 
امضا فروش��ی در س��ازمان 
ان��کار  را  مهندس��ی  نظ��ام 
نمی کنیم اما چند نکته بسیار 

مهم در پیدایش این تخلف در 
بین جامعه مهندس��ان وجود 
دارد. آم��ار و میزان تخلف در 
ش��ورای انتظامی اس��تان ها و 
کشور حدود ۲ تا ۳درصد کل 
تعداد پروانه ساخت در حوزه 
سراسر  در  ساختمانی  صنعت 
بنابراین درصد  کشور اس��ت، 
تخلف ها بس��یار محدود و کم 
اس��ت اما معتقد هس��تیم که 
ای��ن ۲الی ۳درص��د هم عدد 
جامعه  ب��رای  بزرگی  بس��یار 

مهندسان محسوب می شود. 
عل�ت پیدای�ش تخل�ف 

امضا فروشی چیست؟ 
عل��ت پیدای��ش و رواج این 
تخل��ف هرگز آسیب شناس��ی 
س��ازمان  اس��ت.  نش��ده 
نظام مهندسی کشوری در یک 
مطالعه تحقیقاتی درسال 9۱ 
به این نتیجه رس��یدکه ۱۲۰ 
و  مس��تقیم  به صورت  صنعت 
با حوزه  غیرمس��تقیم مرتبط 
و  هستند  س��اختمان  صنعت 
به طور قطع ن��وک پیکان این 
هس��تند.  مهندس��ان  صنعت 
در س��ال 9۱ ی��ک مطالع��ه 
تحقیقات��ی در چه��ار رش��ته 
و  ب��رق  معم��اری،  عم��ران، 
مکانی��ک انج��ام دادیم مبنی 

بر اینکه با مقایسه تعرفه های 
ای��ن چهاررش��ته در ایران و 
ریش��ه  خارجی،  کش��ورهای 
را پیدا  امضا فروش��ی  تخل��ف 
کنیم. در کشور ایران متوسط 
نرخ خدمات مهندسی در این 
چهاررش��ته ح��دود ۲درص��د 
قیمت تمام ش��ده س��اختمان 
اس��ت. در کش��ورهای ح��وزه 
خلی��ج ف��ارس این ع��دد به 
۷ درص��د قیمت تمام ش��ده 
س��اختمان می رس��د. در اروپا 
خدم��ات  تعرف��ه  میانگی��ن 
مهندسی در این چهاررشته به 
۱۰درص��د و در آمریکا به ۱۵ 
درصد قیمت تمام شده مسکن 
می رسد. ایران پایین ترین نرخ 
ارائ��ه خدم��ات مهندس��ی در 
جهان را دارد و سرمایه گذاراین 
ح��وزه س��اختمانی و بس��از و 
بفروش ها حداق��ل بین ۳۵ تا 
۴۰ درصد از این کس��ب و کار 
سود می کنند و از سوی دیگر 
مصالح  تامین کنندگان  صنایع 
س��اختمانی ۲۰ تا ۲۵ درصد 
از فعالیت در این صنعت سود 

می کنند. 
باب��ت این ۲درصد س��ودی 
ک��ه مهندس��ان چهار رش��ته 
و  ب��رق  معم��اری،  عم��ران، 

مکانیک از صنعت س��اختمان 
می برن��د، دامن��ه مس��ئولیت 
بسیار گسترده ای دارند و اگر 
۵۰ س��ال بعد از س��اخت هم 
اتفاقی در آن س��اختمان رخ 
دهد، مهندس��ان این رشته ها 
باید پاس��خگو باشند و مالک 
می توان��د از لح��اظ حقوق��ی 

محکوم کند. 
صنع��ت س��اختمان باب��ت 
ب��ه  ک��ه  س��ودی  ۲درص��د 
می دهد  مهندسان چهاررشته 
ی��ک مس��ئولیت بی نهایت از 
آنه��ا می خواه��د اما کس��انی 
مانند بس��از و بفروش ها بدون 
هی��چ مس��ئولیتی س��ود ۴۰ 
درصدی به دس��ت می آورند. 
تمام صنای��ع درگیر با صنعت 
قابل توجهی  س��ود  ساختمان 
می برن��د جز کس��انی که کار 
اصل��ی را انج��ام می دهن��د و 
بنابرای��ن  هس��تند،  س��ازنده 
نباید انتظار داش��ته باشیم که 
مهندس��ان با ای��ن حداقل ها، 
حداکثر ارائ��ه خدمات واقعی 

را داشته باشند. 
در سال های اخیر اقداماتی 
برای بهبود شرایط مهندسان 

انجام نشده است؟ 
مهندس��ان در ای��ن چن��د 

دوره اخیر شیب نزولی را طی 
کردن��د. به دلیل ک��م توجهی 
مس��ئولان و دولتی ه��ا بازوی 
فن��ی کش��ور که مهندس��ان 
هس��تند و اصول فنی در این 
دو دهه گذشته زمین خوردند، 
باید به حوزه درآمد مهندسان 
توجه کرد چراکه به طور قطع 
کاه��ش درآمدها فس��اد را به  

همراه دارد. 
پتانس��یل  از  اس��تفاده 
مجموع��ه  در  مهندس��ان 
س��ازمان نظام مهندس��ی که 
بی��ش از ۴۰۰ هزار عضو دارد 
که نزدی��ک به ۵۰ درصد این 
اعض��ا پروانه اش��تغال به کار 
دارند ی��ک اراده و عزم جدی 
در ح��ال حاضر  می خواه��د. 
ش��اهد رش��د نیروی مازاد در 
حوزه مهندسی هستیم و عده 
قابل توجهی از فارغ التحصیلان 
شانس  مهندسی  رش��ته های 
حض��ور در ب��ازار کار را پی��دا 
ب��ا  متاس��فانه  و  نمی کنن��د 
ه��م  ساخت و س��از  کاه��ش 
تعداد بیکاران این رش��ته در 
ح��ال افزای��ش اس��ت. البته 
بخش��ی از مهندس��ان بی��کار 
ب��رای ورود ب��ه ب��ازار کار به 
کش��ورهای افغانستان و عراق 
اعزام می ش��وند اما باید فکری 
برای بازار کار مهندس��انی که 
امروز در دانش��گاه ها مشغول 
به تحصیل هس��تند، داش��ته 

باشیم. 
 آقای��ان چم��ران و قالیباف 
اع��داد  ای��ن  روی  بای��د 
ن��رخ  درب��اره  تکان دهن��ده 
خدم��ات مهندس��ی دق��ت و 
تمرکز و برای آن برنامه ریزی 
معتق��دم  و  باش��ند  داش��ته 
مسئولان سیاس��ی کشورمان 
توجیه نیستند وگرنه در برابر 
این اقدام غیر قانونی شهرداری 
یکطرف��ه  لغ��و  ب��ر  مبن��ی 
نظام  با س��ازمان  تفاهم نام��ه 
مهندس��ی در تعیین مهندس 

ناظر سکوت نمی کردند. 

مش��اور وزیر راه و شهرسازی 
با اع��لام غیرقانونی بودن احداث 
فرودگاه بین المللی قم و نداشتن 
مج��وز از س��ازمان هواپیمای��ی 
کش��ور و همچنین ع��دم تایید 
وزارت راه و شهرس��ازی تاکی��د 
ن��ص صری��ح  براس��اس  ک��رد: 
قان��ون، هیچ گون��ه اج��ازه ای به 
استانداران جهت واگذاری زمین 
ب��ه غیر داده نش��ده و اقدامی که 
در قم ب��رای احداث فرودگاه رخ 
داده غیرقانونی اس��ت. حس��ین 
معص��وم در گفت وگو ب��ا پایگاه 
خبری وزارت راه و شهرسازی با 
اش��اره به اقدام غیرقانونی برخی 
استانداران در دولت دهم جهت 
واگ��ذاری زمین به اش��خاص در 
مورد احداث غیرقانونی فرودگاه 
بین المللی قم و واگذاری زمینی 
به مساحت ۲هزار و 9۵۰ هکتار 

در آن اس��تان، گف��ت: اح��داث 
فرودگاه بین المللی قم موضوعی 
اس��ت که در کارگ��روه مبارزه با 
س��تاد مفاس��د اقتصادی مطرح 
شد. طبیعتا کسی که می خواهد 
بای��د  اح��داث کن��د  ف��رودگاه 
براس��اس ماده ۵ قانون اصلاح از 
مجوز  کشور  هواپیمایی  سازمان 
بگیرد که ای��ن مجوزها تاکنون 
در مورد این فرودگاه صادر نشده 
اس��ت و م��ا آن را به رس��میت 

نمی شناسیم. 
مش��اور وزیر راه و شهرس��ازی 
ای��ن  س��رمایه گذار  داد:  ادام��ه 
فرودگاه، تفاهم نامه ای را در س��ال 
۸9 با استانداری وقت داشت و در 
آن تفاهم نامه نیز اجازه ساخت به 
هیچ کس داده نشده مگر آنکه برود 

و مجوزهای لازم را اخذ کند. 
نماین��ده تام الاختی��ار وزیر راه 

و شهرس��ازی در ش��ورای حفظ 
حقوق بیت المال در اراضی و منابع 
طبیعی ادامه داد: واگذاری زمین 
برای احداث فرودگاه علاوه بر آنکه 
باید مجوز از س��ازمان هواپیمایی 
داش��ته باش��د بای��د ب��ه تایی��د 
شورای عالی معماری و شهرسازی 
نیز برسد که نماینده شورای عالی 
معماری و شهرسازی اعلام کرده 
که هیچ مصوبه ای از ش��ورا درباره 

این مکان داده نشده است. 
معص��وم تاکی��د ک��رد: مرجع 
صدور نهایی هرگونه فرودگاه نیز 
سازمان هواپیمایی کشوری است 
که زیرنظر وزارت راه و شهرسازی 
قرار دارد و به نظر می رسد تاکنون 
هیچ گونه مجوز س��اخت فرودگاه 
ب��ه متقاضی داده نش��ده اس��ت. 
همچنین وزارت جهاد کشاورزی 
در م��ورد واگ��ذاری زمی��ن برای 

ندارد  فرودگاه مسئولیتی  احداث 
زیرا واگذاری اراضی ملی، مرتع و 
کش��اورزی بر عهده این وزارتخانه 
اس��ت و در م��ورد واگذاری زمین 
ب��رای اح��داث فرودگاه مس��ئول 
مس��تقیم وزارت راه و شهرسازی 
اس��ت.  ای��ن مش��اور حقوقی در 
وزارت راه و شهرسازی خاطرنشان 
کرد: س��رمایه گذار، ۲هزار و 9۵۰ 
هکتار زمین گرفته اس��ت، بدون 
آنکه ریال��ی پرداخت کند که این 
خودش مصداق بارز زمین خواری 
اس��ت. نطفه این کار در سال ۸9 
بسته ش��ده اس��ت. اقدام هایی را 
که اس��تانداری وقت ق��م در باره 
ای��ن پروژه انجام داد زمانی نیز در 
استان خراسان رضوی و در مورد 
پدیده شاندیز داشتیم و اینها بسیار 
مشابه یکدیگر هستند. در حالی که 
برای  اختی��اری  قانون، هیچ گونه 

استانداران جهت واگذاری اراضی 
نداده اس��ت و واگذاری زمین در 
کمیسیون هایی انجام می شود که 
کمیسیون های تخصصی واگذاری 
زمین و تغییر کارب��ری را تعیین 

می کنند. 
وی در م��ورد رون��د س��اخت 
از آن  بهره ب��رداری  و  ف��رودگاه 
گفت: مس��تندات موجود چیزی 
را به عن��وان فرودگاه شناس��ایی 
نمی کن��د زی��را زمان��ی عنوانی 
را روی مکان��ی می گذاری��م که 
کارکرد مربوطه را داش��ته باشد. 
ف��رودگاه زمان��ی مص��داق پیدا 
می کند که مجوزش را از سازمان 
هواپیمایی کشوری دریافت کند 
و این مجوز صادر نش��ده اس��ت. 
طبیعتا وزارت راه و شهرس��ازی 
مکان��ی را در ق��م تح��ت عنوان 

فرودگاه شناسایی نمی کند. 

مشاور وزیر راه و شهرسازی: 

احداث فرودگاه قم قانونی نیست

دبیر اجرایی سازمان نظام مهندسی کشور در گفت وگو با »فرصت امروز«: 

ریشه امضا فروشی در کاهش درآمد مهندسان است 
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مسکن قسطی شامل 
تمام مردم می شود

مدیرط��رح و برنامه بانک مس��کن با بی��ان اینکه 
مذاک��ره انبوه س��ازان ب��رای اج��رای طرح مس��کن 
قسطی با مشارکت بانک مس��کن ادامه دارد، گفت: 
انبوه س��ازان تنه��ا مخاطب طرح مس��کن قس��طی 
نیس��تند و این خدمات بانک مس��کن ش��امل تمام 

مردم می شود. 
محمد حس��ن مرادی در گفت وگو ب��ا ایلنا با بیان 
اینکه در بحث وام ۱6۰ میلیون تومانی به سود دهی 
صندوق پس انداز یکم فکر نمی کنیم، اظهار داش��ت: 
در ۱۰س��ال گذشته صندوق مسکن از اولویت بانک 
خارج ش��د و تکلیف داش��تیم که صندوق پس انداز 
یکم را غیر فعال کنیم چراکه این صندوق برای بانک 
زیان ده بود و باعث می شد بانک کسری منابع داشته 
باش��د و منابع خ��ود را باید از بان��ک مرکزی با نرخ 

جریمه تامین می کرد.
وی ب��ا بیان اینکه اقس��اط آن نباید بیش��تر از ۳ 
میلیون تومان ش��ود، ادامه داد: حداکثر بازپرداخت 

اقساط در این طرح ۵۰ ماه است. 
م��رادی با بی��ان اینکه فروش اقس��اطی مس��کن 
مه��ر طرح بانک مس��کن ب��ود که یک م��اه قبل از 
اینکه انبوه س��ازان این طرح را رسانه ای کنند بانک 
مس��کن طرح مسکن قسطی را کلید زده بود، گفت: 
خدمات طرح مسکن قسطی تنها به انبوه سازان ارائه 
نمی ش��ود و مخاطب این طرح تمام مردم هس��تند 
البته ش��اید اجرای این طرح را با انبوه سازان شروع 
کنی��م تا بازخورد و نتایج آن مش��خص ش��ود اما به 
ط��ور قطع امکان ارائه خدم��ات به تمام مردم وجود 
دارد. وی با بیان اینکه طرح مس��کن قسطی از هفته 
آینده اجرایی می شود، تاکید کرد: دستورالعمل طرح 
مسکن قسطی اجرایی ش��ده و البته انبوه سازان هم 
می توانند مخاطب این طرح باشند و با بانک مسکن 

همکاری داشته باشند. 

آرامش بهاری اجاره بها 
ن��رخ اجاره بها در ش��هر تهران ط��ی فروردین ماه 
تغییر چندانی نسبت به اسفندماه سال قبل نداشت 

و با ثبات همراه بود. 
به گزارش ایسنا، بررسی های میدانی از بازار اجاره 
ش��هر تهران نشان می دهد نرخ ها اختلاف معنا داری 

نسبت به اسفندماه نداشته است. 
جدول زیر نرخ اجاره بها در تهران را نشان می دهد: 
)قیمت ها برحسب تومان است( با اینکه اجاره بها در 
س��ال 9۴ از تورم عمومی بالاتر نرفت، رئیس سابق 
اتحادیه مشاوران املاک تهران در گفت وگو با ایسنا 
پیش بین��ی کرد اجاره بها در س��ال 9۵ بین ۵ تا ۸ 

درصد از شاخص تورم پیشی خواهد گرفت. 
مصطف��ی قل��ی خس��روی اظه��ار ک��رد: همواره 
وقتی بازار مس��کن به رکود برمی خ��ورد بازار اجاره 
داغ می ش��ود؛ چرا که توان خری��د متقاضیان پایین 
می آی��د. ب��ر همین اس��اس در ش��رایط فعلی رکود 
مس��کن احتمالا اجاره بها در سال جاری بین ۵ تا ۸ 

درصد بالاتر از شاخص تورم قرار می گیرد. 
بن��ا بر این گ��زارش در اس��فندماه س��ال ۱۳9۴ 
اجاره به��ا در ش��هر تهران 9.۸درصد نس��بت به ماه 
مش��ابه سال قبل رش��د نش��ان داد که با نرخ تورم 
در حال��ت تعادل قرار داش��ت. در عین حال س��هم 
هزینه مس��کن )اجاره بهای مسکن اعم از شخصی و 
غیرشخصی( معادل ۲۸.۴درصد از هزینه خانوارها را 

به خود اختصاص می دهد. 

اجاره ماهیانهودیعهمتراژمحله
۲ میلیون۵۰ میلیون۱۲۰ مترگیشا
-۱۲۵ میلیون )رهن کامل(۱۰۵ مترپونک

۳۰ میلیون6۷ مترانقلاب
یک میلیون و 

۴۰۰ هزار
۷۰۰ هزار۲۰ میلیون۵۸ مترنارمک
۱۵۰ هزار۳۵ میلیون6۰ متروحیدیه
بلوار 
کشاورز

۱۵۰ هزار۱۱۵ میلیون9۵ متر

-۴۰ میلیون )رهن کامل(۴۸ مترمنیریه

۱۵ میلیون۸۷ مترکریم خان
یک میلیون و 

۵۰۰ هزار
۳ میلیون۵۰ میلیون۱۵6 مترعباس آباد
یک میلیون۳۰ میلیون۵6 مترامیرآباد
۵ میلیون۲۰ میلیون۱6۵ مترونک

۵۰ میلیون9۱ مترتهرانپارس
یک میلیون و 

۵۰۰ هزار



آلمان به دنبال آزمایش خودروهای 
خودران در جاده ها

همزم��ان ب��ا بالا گرفت��ن تب طراحی و س��اخت 
اتومبیل ه��ای خ��ودران، آنجلا مرکل، ص��در اعظم 
آلم��ان به خودروس��ازان این کش��ور ق��ول داد تا با 
برطرف کردن موانع قانون��ی موجود، زمینه را برای 
عملی ش��دن ایده طراحی ای��ن خودروها و آزمایش 

آنها در جاده های آلمان فراهم کند. 
ب��ه گ��زارش خبرگ��زاری رویت��رز، آلم��ان خانه 
خودروس��ازان بزرگ��ی نظی��ر دایمل��ر، BMW  و 
فولکس واگن است و صدر اعظم این کشور به منظور 
کمک به صنعت خودروس��ازی آن اعلام کرده است 
که خودروس��ازان آلمانی باید لیستی از خواسته های 
خ��ود را تهیه ک��رده و آن را به برلین ارس��ال کنند 
ت��ا از این طریق دولت آلمان ضم��ن برطرف کردن 
مش��کلات و موانع موجود ش��رایط را ب��رای حضور 
جدی خودروس��ازان بزرگ آلمان��ی در زمینه تولید 

اتومبیل های خودران مهیا سازد. 
دولت ائتلافی آلمان اعلام کرده اس��ت که تا آخر 
ماه می  سال جاری میلادی به بررسی لیست ارسالی 
خودروس��ازان این کش��ور خواهد پرداخت و بعد از 
آن لیس��ت مذکور در کابینه مطرح شده و پایه های 
حقوق��ی لازم جه��ت تولید و آزمای��ش خودروهای 

خودران در جاده های آلمان ایجاد خواهد شد. 
در این راستا خانم آنجلا مرکل، صدر اعظم آلمان 
ک��ه در روی��دادی صنعتی س��خن می گف��ت اظهار 
داشت: »مس��ئله ایجاد زیرس��اخت های لازم جهت 
تولید و آزمای��ش اتومبیل های خ��ودران در کابینه 
با مش��کل و مخالفتی روبه رو نبوده و دولت ائتلافی 
بر س��ر همکاری در رابطه با ای��ن موضوع اتفاق نظر 
دارد.« گفتنی اس��ت صدر اعظم آلمان در حالی این 
س��خنان را مطرح می کرد که »دیت��ر زتچه« مدیر 
اجرایی ش��رکت دایملر نیز در می��ان حضار حضور 

داشت. 
تلاش های اخیر دولت آلمان برای کمک به صنعت 
خودروس��ازی ای��ن کش��ور جهت طراح��ی و تولید 
اتومبیل ه��ای خودران در حالی صورت می پذیرد که 
شرکت های خودروسازی متعددی در سراسر جهان 
مشغول کار روی نسخه آزمایشی این قبیل خودروها 
هس��تند. با این وجود بسیاری از کارشناسان صنعت 
خودرو معتقدند که ورود نسخه تجاری این خودروها 
به بازار تا پیش از پایان س��ال 2020 میلادی میسر 

نخواهد بود. 
لازم به ذکر است که دولت آلمان تنها روی تولید 
اتومبیل های خودران تمرکز نکرده و در حال تلاش 
ب��رای افزایش تقاضا برای خودروهای برقی از طریق 
ارائه مش��وق های مال��ی و اقتص��ادی نظیر پرداخت 

یارانه به خریداران خودروهای برقی است. 
در راس��تای تلاش های اخیر دولت ائتلافی آلمان 
برای حمایت از صنعت خودروسازی این کشور، یکی 
از قانونگذاران ارش��د این کش��ور از حزب سوسیال 
دموکرات که ش��ریک حزب خانم م��رکل در دولت 
محسوب می شود، اعلام کرد: »من نسبت به متقاعد 
شدن وزیر اقتصاد جهت حمایت از طرح اخیر دولت 
خوش��بینم و معتق��دم که طرح مذک��ور به تصویب 

خواهد رسید.«
اظه��ارات اخیر هوبرتس هیل، عضو ارش��د حزب 
سوس��یال دموک��رات در حال��ی ص��ورت می پذیرد 
ک��ه وزیر اقتص��اد آلمان ماه گذش��ته اعلام کرد که 
دولت این کش��ور قطعاً راهی برای حمایت از صنعت 
خودروس��ازی خواه��د یاف��ت اما ق��ادر نخواهد بود 
پاسخگوی تمام انتظارات موجود در این بخش باشد. 
در همین ارتباط بس��یاری از کارشناسان معتقدند 
که مدیران خودروس��ازان بزرگ آلمانی، دولت را به 
منظور ارائه راهکارهای��ی جهت تحریک تقاضا برای 
خودروه��ای برقی در آلمان تحت فش��ار قرارداده و 
قصد دارند با حمایت ه��ای دولت همچنان به عنوان 
ش��رکت های پیش��رو در صنعت خودروسازی باقی 

بمانند. 

تعطیلی دو سایت تولید خودرو 
نیسان و تویوتا در پی زلزله اخیر ژاپن

در پ��ی وقوع زلزله ای قدرتمند در جنوب ش��رقی 
ژاپن، ش��رکت های خودروس��ازی تویوتا و نیسان دو 
س��ایت خودروس��ازی خود در این منطقه را به دلیل 
آس��یب های جدی وارد ش��ده به آنها تعطیل کردند. 
گفتن��ی اس��ت کارخانه ه��ای تعطیل ش��ده این دو 
خودروس��از ژاپنی به تولی��د خودروهای کراس اوور 

و لکسوس می پرداختند. 
گفتنی اس��ت بخ��ش تامین قطع��ات دو کارخانه 
 Aisin «  مذکور ک��ه اداره آن��ان بر عهده ش��رکت
Seiki «  بوده در اثر زلزله 6/2 ریش��تری که تاکنون 
جان 10 نف��ر را گرفته و بس��یاری را زخمی کرده، 
آسیب جدی دیده و این موضوع سبب شده تا تویوتا 
و نیسان رای به تعطیلی این دو سایت تولید خودرو 

بدهند. 
در این راس��تا   ماس��ایوکی تویاما،  مدی��ر اجرایی 
شرکت  » Aisin Seiki  «  اعلام کرد که خوشبختانه 
هیچ یک از کارگران این دو کارخانه در جریان زلزله 
اخیر آس��یبی ندیده اند. تعطیل��ی دو کارخانه اخیر 
در حال��ی صورت می پذیرد که این دو س��ایت پیش 
از ای��ن به تولید قطعاتی نظیر  »س��انروف، چارچوب 
در، دس��تگیره در« و س��ایر قسمت های بدنه خودرو 
می پرداختند و همچنین قسمت های پیشرانه خودرو 
از جمل��ه تولی��دات کارخانه ه��ای مذکور به ش��مار 
می رون��د. گفتنی اس��ت هر دوکارخان��ه در نزدیکی 
شهر  » کوموماتو«  و مرکز زلزله قرار داشته و قطعات 
مورد نیاز ش��رکت های تویوتا، نیس��ان و دایهاتسو را 

تولید می کردند. 
براس��اس گزارش های منتشر شده، هر دو کارخانه 
بلافاصله پ��س از زمین لرزه تخلیه و تعطیل ش��ده 
اما به دلیل پ��س لرزه های متعدد هنوز ورود مجدد 
کارگ��ران به داخ��ل کارخانه و بهب��ود وضعیت آن 
امکان پذیر نبوده است. در این رابطه یکی از مدیران 
کارخانه های آس��یب دیده اعلام ک��رد هنوز اقدامی 
جهت بررس��ی وضعیت کارخانه ها صورت نگرفته اما 
به نظر می رسد خس��ارت قابل توجهی به تأسیسات 
و تجهیزات این دو سایت تولید قطعات خودرو وارد 
ش��ده است. در پی تعطیلی دو کارخانه تامین کننده 
قطع��ات، انتظار نمی رود کارخانه های مونتاژ و تولید 
خ��ودرو در سراس��ر ژاپن با مش��کل مواجه ش��ده و 
فرآین��د تولید در این کش��ور مختل ش��ود. این در 
 »Aisin Seiki «  حالی اس��ت که مدیران ش��رکت
 نمی توانن��د زم��ان راه ان��دازی مج��دد کارخانه های 

مذکور را مشخص کنند. 
در ای��ن ارتباط ش��رکت خودروس��ازی تویوتا به 
منظور حفظ نظم زنجیره تامین قطعات خودروهای 
تولیدی خود ش��یفت های کاری روزه��ای جمعه و 
شنبه کارخانه تولید خودروهای لکسوس در جنوب 

غرب ژاپن را تعطیل کرد. 
در این چارچوب یک سخنگوی شرکت تویوتا اعلام 
کرد که مدیران این خودروس��از ژاپنی هن��وز از ابعاد 
خسارات وارد شده بر کارخانه مونتاژ  » میاتا«  در منطقه 
 » فوکوئ��وکا«  اطلاعاتی در دس��ت ندارند. س��خنگوی 
بزرگ ترین خودروس��از ژاپن ادامه داد:  » مدیران تویوتا 
پس از تعطیلی شیفت کاری جمعه تصمیم گرفتند تا 
شیفت های کاری شنبه و یکشنبه را نیز تعطیل کنند 
تا از این طریق بتوانند از سلامت زنجیره تامین قطعات 
فرعی خود اطمینان حاصل کنند.« تعطیلی شیفت های 
کاری ش��رکت تویوتا در حالی اتفاق می افتد که دیگر 
خودروس��از ژاپنی آسیب دیده از زلزله یعنی نیسان با 
وجود زنجیره تامین قطعات، همچنان به تولید خودرو 

ادامه می دهد. 
در این زمینه یکی از س��خنگویان ش��رکت نیسان 
اع��لام کرد که با وجود خس��ارت های وارد ش��ده بر 
تاسیس��ات این ش��رکت، گزارش ها حاکی از خفیف 
بودن خسارت های مذکور بوده و این موضوع تاثیری 
ب��ر فرآین��د تولید خ��ودرو در این ش��رکت نخواهد 

داشت. 

خبر بینالملل

چهارشنبه
7اول اردیبهشت 1395 خودرو

علی اکب��ر بخش��ی، رئی��س اتحادیه ل��وازم یدکی، 
قطع��ات خودرو و ماش��ین آلات ته��ران از گمرک و 
وزارت صنعت، معدن و تجارت به دلیل عدم همکاری 
آنها برای در اختیار قرار ندادن اس��امی واردکنندگان 
قطع��ات اصل��ی خ��ودرو ک��ه موج��ب ورود قطعات 

بی کیفیت خودرو به کشور می شوند، گلایه کرد. 
به گزارش ایسنا، بخش��ی دیروز در نشست خبری 
ب��ا بیان اینک��ه ب��رای جلوگی��ری از واردات قطعات 
بی کیفی��ت خودرو نیاز به ع��زم ملی داریم و اتحادیه 
به تنهایی ت��وان برخورد ب��ا ورود قطعات بی کیفیت 
را که بعضاً از چین وارد می ش��ود ندارد، در پاس��خ به 
س��وال خبرنگار ایس��نا مبنی بر اینکه آی��ا اتحادیه با 
گم��رک ی��ا وزارت صنعت، معدن و تج��ارت در این 
زمینه مکاتباتی داشته اس��ت؟ گفت: روند ورود کالا 
به کش��ور تحت نظر و کنترل ما نیست. ما به گمرک 
و وزارت صنع��ت، معدن و تجارت نامه نوش��تیم که 
اس��امی واردکنندگان اصلی قطعات یدکی خودرو را 
به ما اعلام کنند تا بتوانیم از ورود قطعات بی کیفیت 

جلوگیری کنیم. 
وی ادام��ه داد: موظفی��م قطع��ات اس��تاندارد را 
شناسایی کنیم و از مس��ئولان نیز این درخواست را 
کردیم، ولی تا امروز به نامه های ما پاس��خ ندادند و از 
گمرک و وزارت صنعت، معدن و تجارت گلایه مندیم 

چون واردکنندگان کالا را به ما معرفی نمی کند. 
رئی��س اتحادی��ه ل��وازم یدکی، قطع��ات خودرو و 
ماش��ین آلات ته��ران در عی��ن حال بیان ک��رد: اگر 
اختی��ارات لازم را ب��ه م��ا بدهن��د، گلایه من��دی از 
بی کیفیت��ی و کم کیفیت��ی کالاها در ای��ن بخش به 
حداقل می رس��د، ولی در س��اختاری که الان وجود 

دارد ما به نتیجه نمی رسیم. 

بخش��ی با بیان اینکه ح��دود 7400 واحد صنفی 
دارای پروان��ه داریم، گفت: مصرف کنندگانی که برای 
تأمین قطعات به مراکز دارای پروانه مراجعه می کنند 
اگر با مشکلی مواجه شدند می توانند شکایت خود را 
مطرح کنند و ما در رابطه با قیمت و کیفیت پاسخگو 

خواهیم بود. 
وی همچنی��ن با اش��اره ب��ه چهارمین نمایش��گاه 
و  قطع��ات خ��ودرو، خدم��ات خ��ودرو  تخصص��ی 
ماش��ین آلات راه س��ازی که از چهارم تا هفتم خرداد 
ماه در مصلای تهران برگزار می ش��ود، گفت: در این 
نمایشگاه، قطعات یدکی خودرو با حضور قطعه سازان 

داخلی عرضه خواهد شد. 
همچنی��ن علیرض��ا نیک آیی��ن، رئی��س اتحادی��ه 
تعمیرکاران خودروی تهران در این نشست با بیان اینکه 
حدود 2650 واحد مجوزدار داریم و 740 پرونده نیز در 
دس��ت اقدام است، در پاسخ به خبرنگار ایسنا مبنی بر 
اینکه برخی از تعمیرکاران جدید یا حتی کس��انی که 
سابقه طولانی دارند، تخصص لازم را ندارند، توضیح داد: 
بنا را بر آموزش گذاش��تیم، چون بیشترین مشکل را از 
این موضوع ش��اهدیم و با خودروسازان و دانشگاه ها نیز 
جلساتی گذاشته و کلاس های آموزشی نیز در اتحادیه 
دایر کردیم و تمامی کسانی که می خواهند مجوز بگیرند 
باید ای��ن دوره ها را بگذرانند و در پای��ان از آنها آزمون 

گرفته می شود. 
وی تأکید کرد: بزرگ ترین مش��کل صنف ما وجود 
قطعات بی کیفیت اس��ت که باید حرکت جدیدی در 

این زمینه آغاز شود. 
بازسازی قطعات معیوب و کارکرده خودروها! 

رئیس اتحادیه تعمیرکاران خودروی تهران در عین 
حال تأکید کرد: متأس��فانه بحث گارانتی در قطعات 

از مواردی اس��ت که باید مورد توجه قرار گیرد، چون 
در مواردی ش��اهدیم یکسری تولید کنندگان قطعات 
خ��ودرو در زی��ر پله ها به ص��ورت غیرقانونی فعالیت 
می کنند که به تولید قطعه نمی پردازند، بلکه قطعات 

کارکرده را بازسازی می کنند. 
وی افزود: گارانتی نداشتن قطعات خودرو و تقلبی 
بودن آنها از مواردی اس��ت که باید مورد بررسی قرار 

گیرد. 
نیک آیی��ن گفت: به روزرس��انی اطلاعات فنی نیاز 
صنف ما اس��ت و اتحادیه بنا دارد همه را به روز کند، 

ولی امکانات به میزان کافی وجود ندارد. 
وی تأکید کرد: بس��یاری از قطعات خودرو و لوازم 
یدک��ی که در ب��ازار وجود دارد م��ورد تأیید اتحادیه 
نیست و مشکلاتی را برای مردم موجب شده است. 

به گزارش ایس��نا، محمد باقر رجال، رئیس انجمن 
س��ازندگان قطعات و مجموعه های خودرو نیز با بیان 
اینکه سال هاست به خودروسازان تأکید می کنیم که 
قطعات معیوب را به ما بازگردانید تا ایرادات فنی آن 
را برطرف کنیم، گفت: با این وجود تا این لحظه حتی 

یک قطعه معیوب هم برگردانده نشده است. 
وی افزود: خودروس��ازان هیچ وق��ت نگفته اند که 
قطع��ات تولیدی ما ایراد دارد و در چنین ش��رایطی 
نمی دانی��م چ��را وقتی از قطعات تولی��دی با کیفیت 
در خودرو اس��تفاده می شود، در نهایت یک خودروی 
معیوب به مردم تحویل می دهند و این در حالی است 

که قطعات خودروی تولید شده در کشور بالاست. 
او در عی��ن حال بی��ان کرد: ش��اهد ورود قطعات 
چین��ی و نامرغوب هس��تیم که آنها بعض��ا در قالب 
س��اخت داخل به بازار عرضه می شود که این موضوع 

اعتبار صنعت قطعه سازی ما را زیر سوال می برد. 

فروشندگان خطاب به گمرک و وزارت صنعت: 

چرا واردکنندگان قطعات بی کیفیت خودرو را معرفی نمی کنید؟ 

Pirelli، تنه��ا تامین کنن��ده 
در  ش��ده  اس��تفاده  تایره��ای 
مس��ابقات فرمول یک هش��دار 
داده اس��ت ک��ه در صورت عدم 
تصوی��ب برنامه تس��ت تایرها تا 
روز دوشنبه که پایان این مرحله 
از مس��ابقات است، ممکن است 
در پایان این فصل از مس��ابقات 

فرمول یک کناره گیری کند. 
 وب س����������ای���������ت

 www. motorsport. com
ب��ه نق��ل از »پ��ال هِمب��ری«، 
 Pirelli مدیر ورزشی ش��رکت
اعلام کرد ک��ه در صورت وقفه 
در اعم��ال تغیی��رات در قوانین 
فرم��ول  از س��وی کمیس��یون 
بین الملل��ی  فدراس��یون  ی��ک 
زم��ان   ،)FIA( اتومبیلران��ی  
کافی برای آماده سازی تایرهای 
پهن ت��ر و جدی��د در نظر گرفته 
شده برای سال 2017 در دست 

نخواهد بود. 
Pirelli در مزای��ده مرب��وط 
به تأمین تایر مس��ابقات فرمول 
 2017 زمان��ی  ب��ازه  در  ی��ک 
ال��ی 2019 برن��ده ش��د اما به 
دلیل عدم توافق بر س��ر تس��ت 
تایرها هنوز ق��راردادی بین این 
ش��رکت و فدراسیون بین المللی 
منعق��د   )FIA( اتومبیلران��ی  

نشده است. 
همب��ری در این ب��اره گفت: 
ب��ه  بازگش��ت  از  پ��س  »اگ��ر 
اروپ��ا  )پس از مس��ابقات گرند 
پریک��س چین( ایمیل��ی مبنی 
ب��ر تأیید مفاد مدنظ��ر ما یا هر 
نش��انه مثبت دیگ��ری دریافت 
نکرده باشم، این بار برای گفتن 
صحبت های��ی کاملًا متفاوت در 

کنار رس��انه ها خواهم بود. تمام 
مس��ئله همین اس��ت. ما بدون 
تصویب این قانون قادر به انجام 
کار خ��ود نیس��تیم. نمی توانیم 
محصولی به مس��ابقات برسانیم. 
از م��ا خواس��ته ش��ده تغییرات 
عظیمی ایجاد کنی��م تا بتوانیم 
قابلی��ت راندن با ای��ن تایرها را 

اصلاح کنیم.«
پ��س از این گفت وگو همبری 
و FIA جهت اظهار نظر در این 

خصوص در دسترس نبودند. 
وب س��ایت موت��ور اس��پورت 
 Pirelli همچنین ادعا کرد که
پی��ش از ای��ن در م��اه آوری��ل 
ط��ی نام��ه ای به ط��ور واضح به 
FIA اع��لام ک��رده ب��وده ک��ه 

ع��دم س��اماندهی  در ص��ورت 
 فوری به برنامه تس��ت تایرها از 
قرارداد 19-2017 کنار خواهد کشید. 
این وب س��ایت بیان کرد که 
چارلی ویتینگ، مدیر مسابقات 
FIA اخیراً با نمایندگان ارش��د 
ملاق��ات  می��لان  در   Pirelli
داشته است تا در جهت پیشبرد 
روند توافق بر س��ر تست تایرها 
گام ب��ردارد. ای��ن منبع خبری 
همچنی��ن اضافه ک��رد که این 
س��وم  دور  خ��لال  در  هفت��ه 
مس��ابقات قهرمانی فرمول یک 
در شانگهای، توافقی با پنج تیم 
انجام گرفته تا به برنامه تس��ت 
25 روزه ای ک��ه از جولای آغاز 

خواهد شد بپیوندند.

همب��ری در این ب��اره گفت: 
»تغییرات بزرگی در راه اس��ت. 
از ما خواس��ته شده تا تغییراتی 
عظیم اعمال کنیم. رانندگان نیز 
درخواست تغییراتی در تایرها را 
دارن��د و با همه ای��ن اوصاف ما 
هن��وز ابزار مورد نیاز برای انجام 
کارهای م��ورد نی��از را نداریم. 
م��ردم می توانن��د بگوین��د که 
نیازی به تست کردن نیست، اما 
ما بر این باوریم که نیز به تست 

اجتناب ناپذیر است.«
در  ی��ک  فرم��ول  مس��ابقات 
انتظ��ار تغییرات��ی بنیادی��ن در 
قوانی��ن خود ب��رای فصل آینده 
اس��ت که هدف از آنها سریع تر 
کردن خودروها، سخت تر کردن 

رانندگی آنها و ایجاد چسبندگی 
بیشتر به س��طح است. به عنوان 
بخشی از این برنامه ها، تایرهایی 
پهن تر برای تحمل بار بیش��تر و 
سرعت بیش��تر در پیچ ها مورد 

نیاز خواهد بود. 
تیم ه��ا با قوانی��ن فعلی تحت 
محدودیت ه��ای ج��دی ب��رای 
تس��ت خودروها در قبل و حین 
مس��ابقات هس��تند اما مقررات 
کنونی تنها اجازه 12 روز تست 
  Pirelli .تایر را فراهم می آورند
همچنی��ن عمیق��اً مایل اس��ت 
بداند اجازه استفاده از کدام یک 
از خودروها و رانندگان را خواهد 
داشت، زیرا برای تست تایرها در 
شرایط مختلف نیاز به خودروها 
و رانن��دگان متفاوتی احس��اس 
می ش��ود که ه��ر ی��ک بتوانند 
ب��ا ش��رایط مخصوص ب��ه خود 
تایرهای جدید را محک بزنند. 

علاوه ب��ر این، نیاز به تس��ت 
تایرها در پیس��ت ها و ش��رایط 
آب و هوای��ی مختلف نیز امری 
اجتناب ناپذیر اس��ت. این میزان 
پافش��اری و اص��رار Pirelli بر 
اعم��ال قوانین جدید از س��وی 
FIA بی تردید ب��ه جهت نقش 
و  تصادف��ات  ب��روز  در  تایره��ا 

برخوردها در مسابقات است. 
هنوز مشخص نیست در صورت 
کنار کشیدن Pirelli  از قرارداد 
تأمین تایر برای س��ه سال آینده 
کدام یک از ش��رکت ها آماده ارائه 
پیش��نهادات خود خواهند بود. با 
ای��ن حال، به دلی��ل محبوبیت و 
مقبولیت تایرهای این برند در بین 
 FIA تیم ها و رانندگان بعید است
در نهایت تس��لیم خواس��ته های 
Pirelli نش��ده و قوانین را تا حد 

ممکن اصلاح نکند. 

خبر
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تهدید به کناره گیری Pirelli  از فرمول یک 
پس از اعلام جزییات تصمیم بر اجرای تست های جدید روی تایرها

ش��رکت  مدیرعام��ل  اظه��ارات  براس��اس 
خودروس��ازی فیات کرایس��لر، این شرکت به 
منظ��ور تحق��ق برنامه های بلند م��دت خود به 
دنب��ال ش��ریکی جهت ادغ��ام بوده ت��ا از این 
طریق سالانه رقمی معادل 10 میلیارد دلار در 

هزینه های خود صرفه جویی کند. 
جان ال��کان ک��ه از اعضای خان��واده آنیلی  
فی��ات(  خودروس��ازی  ش��رکت  )بنیانگ��ذار 
محسوب می ش��ود اعلام کرد که شرکت فیات 
کرایس��لر ناچار اس��ت ب��رای باق��ی ماندن در 
عرصه خودروس��ازی و تحقق اهداف بلند مدت 
خود با یکی از خودروس��ازان بزرگ دنیا ادغام 
ش��ود. در این راس��تا و در قال��ب نامه ای که از 
س��وی آقای »الکان« مدیرعامل فیات کرایسلر 
برای س��هامداران این ش��رکت فرستاده شده، 
آمده اس��ت: »ب��رای باقی مان��دن در بازار نیاز 
به یک ش��ریک داریم، چرا ک��ه اکثر رقبای ما 
مشغول استفاده از فرصت های پیش روی خود 
هستند، ما همچنان با مشکلات و نارسایی های 

تکنولوژیک دست به گریبان هستیم.«
تویوتا، فولکس واگن و فورد شرکت های 

مورد نظر فیات کرایسلر جهت ادغام
ش��رکت های مدنظ��ر فیات کرایس��لر جهت 

ادغام پیش از این توسط »سرجیو مارکیونی« 
مدی��ر اجرای��ی ای��ن خودروس��از ایتالیایی و 
مدیرعام��ل جن��رال موتورز انتخاب ش��ده اند. 
ای��ن دو معتقدن��د فیات کرایس��لر تنه��ا باید 
ب��ا غول های خودروس��ازی جه��ان نظیر گروه 
خودروس��ازی تویوتا ژاپن، فولکس واگن آلمان 
یا شرکت خودروسازی فورد آمریکا ادغام شود 
تا از این طریق بتواند به اهداف بلند مدت خود 

دست یابد. 
در همین رابطه مدیر اجرایی فیات کرایسلر 
در جلس��ه خود با س��هامداران این شرکت در 
ش��هر آمس��تردام اعلام کرد: »دره��ا همچنان 
ب��رای ادغام با ش��رکت های خودروس��ازی باز 
اس��ت، چرا که ما همچنان به همکاری با دیگر 

خودروسازان نیاز داریم.«
مارکیونی که قرارداد وی با فیات کرایسلر تا 
س��ال 2018 میلادی اعتبار دارد، همکاری با 
ش��رکت های هیوندای و کیا را رد کرد و اظهار 
داش��ت: »به رغم تمای��ل کره ای ها به توس��عه 
اقتص��ادی خ��ود، ش��رکت های خودروس��ازی 

کره ای علاقه ای به ادغام ندارند.«
ع��دم تمای��ل کره ای ها ب��ه ادغام ب��ا فیات 
کرایسلر در حالی صورت می پذیرد که شرکت 

معظم جنرال موتورز آمریکا نیز قصد ندارد تا با 
این خودروساز ایتالیایی ادغام شود. 

دلیل اصلی نیاز فیات کرایسلر به ادغام
به مانند س��ایر ش��رکت های خودروس��ازی، 
فیات کرایسلر نیز با هزینه های سنگین توسعه 
تکنول��وژی و محص��ولات خ��ود نظی��ر اتصال 
خودروه��ای این ش��رکت به اینترن��ت، تولید 
خودروهای خودران و همچنین ش��دت گرفتن 
رقابت میان خودروس��ازان در سراس��ر جهان 
روبه رو اس��ت. از این رو مدیران این خودروساز 
ایتالیای��ی معتقدن��د در صورت��ی ک��ه بتوانند 
هزینه های خود را با یک خودروس��از بزرگ در 
جهان به اشتراک بگذارند، قادر خواهند بود تا 

به اهداف بلند مدت شان دست یابند. 
در راس��تای تلاش های اخی��ر مدیران فیات 
کرایس��لر، مارکیون��ی 63 س��اله تنها تا س��ال 
2018 میلادی فرصت دارد تا شریک مناسبی 
برای این خودروس��از ایتالیای��ی بیابد. گفتنی 
است مارکیونی از سال 2004 میلادی تاکنون 
هدایت فیات را برعهده داشته و پروسه طراحی 
و تولی��د فیات 500 که خونی تازه در رگ های 
این خودروساز ایتالیایی شد زیر نظر او صورت 

پذیرفته است. 

فیات کرایسلر همچنان به دنبال شریکی برای ادغام 
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روحانـــی،  ــــن  حس ـــــلمین  حجت الاسلام والمس
ــورمان در جریان بیست وششمین  رئیس جمهوری کش
ــفر استانی کاروان تدبیر و امید در جمع مردم استان  س
ــرد 31ماهه دولت  ــی از عملک ــمنان به ارائه گزارش س
ــخنرانی کرد. روحانی در دیدار با  یازدهم پرداخت و س

مردم استان سمنان گفت: 
ــاز کرد که  ــود را زمانی آغ ــم کار خ ــت یازده   دول
ــی در اوج خود قرار داشت.  ــی و ایران هراس اسلام هراس
ــه تحریم ها به  ــی کار خود را آغاز کرد ک ــت هنگام دول
ــود، بیکاری  ــود و تورم، رک ــیده ب ــه اوج خود رس نقط
ــور و  ــش در بازار، زندگی مردم، آینده کش و عدم آرام
ــای فراوانی مواجه  ــاد را در ذهن مردم با تردیده اقتص
ــلام  کرده بود. مردم تصمیمی تاریخی گرفته اند که اس
ــی قدرت های بزرگ جهان و صهیونیسم  و ایران هراس
بین المللی را با شکست مواجه کنند. ملت ایران تصمیم 
ــارها، فشار تحریم ها و مشکلات  گرفتند که با همه فش
ــس از دیگری حل و  ــه ای و بین المللی را یکی پ منطق

فصل کنند. 
ــول 31 ماه دولت  ــر اینکه مردم در ط ــد به خاط  بای
ــه  یازدهم همواره در کنار دولت و نظام بوده اند و همیش
نیز پاسخگوی ندای رهبری بوده اند، تقدیر و تشکر  کنم. 
ــته ایم و ارتفاعی  ــروز از فراز بلندی که پیش رو داش ام
ــده ایم. ملت  ــه باید بپیماییم، تقریبا  به قله نزدیک ش ک
ــت با قدرت خود تمام قطعنامه های  بزرگ ایران توانس
ــور را از بین ببرد. همه  ــی فصل هفت علیه کش تحریم
قطعنامه هایی که علیه ایران بود، امروز لغو شده اند و به 
ــه فکر می کنند و می گویند برجام برای ما کاری  آنها ک
ــی و  ــت باید بگویم که برجام افتخاری سیاس نکرده اس

حقوقی برای تاریخ ملت ایران ثبت کرده است. 
  چه کسی فکر می کرد شش قطعنامه شورای امنیت 
ــورای حکام یکی پس از دیگری لغو و  و 12 قطعنامه ش
ــود و برای همیشه به زباله دان تاریخ انداخته  مطرود ش
ــت که فروش نفت ایران  ــود؟ مردم یادشان نرفته اس ش
ــادی در صحنه بین الملل  که به عنوان یک قدرت اقتص
ــد و از دو میلیون  ــت را به نصف تغییر دادن حضور داش
ــکه در روز به یک میلیون بشکه کاهش دادند. مردم  بش
ــه علت تحریم  ــتیرانی ب ــاهد بودند که کش همچنان ش
ــکلات فراوانی  ــال کالا به داخل با مش ــران برای انتق ای

مواجه بود. 
ــام کانال های بانکی و بیمه ای  ــال های اخیر تم  در س
ــته شده بود. مردم یادشان نرفته که  دنیا روی ایران بس
ــتم های بانکی به  انتقال هیچ پول بانکی از طریق سیس
ــور امکان پذیر نبود و به قرن نوزدهم رفته بودیم و  کش

همه چیز از طریق صرافی ها حل وفصل می شد. 
روحانی در بخش دیگری از صحبت های خود با انتقاد 
ــانه ها و هجمه آنها علیه دولت  ــرد برخی از رس از عملک

گفت: 
ــلاق را مد نظر قرار دهند.  ــانه ها می خواهم اخ  از رس
ــد دولت گاهی لازم  ــکالی ندارد و نق انتقاد از دولت اش
ــوب و هرج و مرج رسانه ای را  ــت اما ملت ایران آش اس

ــندد و هجمه های غیراخلاقی رسانه ها در شأن  نمی پس
ملت بزرگ ایران نیست. 

ــتیم  ــود هیچ گاه نمی توانس ــر حمایت مردم نب  اگ
ــت  ــت برجام را در برابر قدرت های بزرگ به دس موفقی
آوریم. برای من جای تعجب است که برخی می خواهند 
ــت، بلکه  ــه ای القا کنند که ملت ایران پیروز نیس به گون
ــت که  ــت. برای من جای تعجب اس ــکا پیروز اس آمری
ــتند  ــد دیپلمات های ایرانی پیروز نیس ــی  می گوین برخ
ــتند؛ کجا رفت تعصب  ــت ها پیروز هس بلکه صهیونیس
ــرای مردم  ــرا واقعیت ها را ب ــی؟ چ ــی و غیرت دین مل
ــرا در برابر عظمت ملت  ــن کنند و چ نمی خواهند روش
ــت آورده  ــران که یک موفقیت بزرگ تاریخی به دس ای

است، نمی خواهیم سر فرود آوریم. 
 به لطف خدا زنجیره تحریم ها را گسسته ایم و امروز 
ــوده  روابط بانکی ایران و جهان یکی پس از دیگری گش
می شود. امروز به هر کشوری که سفر می کنیم قرارداد 
ارتباط بانک مرکزی با بانک آن کشور از جمله نخستین 
ــت که میان طرفین منعقد می شود. در  قراردادهایی اس
ــای ارتباط  ــتان و ترکیه نیز قرارداده ــفرهای پاکس س
ــور به امضای طرفین رسید. در  میان بانک های دو کش
ــز انعقاد قرارداد  ــفرهای مقامات خارجی به ایران نی س
ــتور کار طرفین است.  بانکی از جمله برنامه های در دس
ــد زمانی که ویرانی رخ می دهد، بازسازی و  یادمان باش
ــت. امروز موانع از پیش پا برداشته  نوسازی زمان بر اس
شده است و مسیر به روی صادرکنندگان و تجار هموار 
ــت، اما برای اینکه سرمایه گذاری خارجی وارد  شده اس

کشور شود، نیازمند زمان هستیم. 
ــت در حالی  ــته اس ــه ماه از برجام گذش  امروز س
ــت. در  ــته اس ــال گذش ــه برخی فکر می کنند 30س ک
ــایش های فراوانی  ــام گش ــته از برج ــدت زمان گذش م
ــل هوایی و  ــف از جمله حمل و نق ــای مختل در زمینه ه
ــت. امروز همچنین  ــگری خارجی ایجاد شده اس گردش
ــا و بخش خصوصی  ــادی از کمپانی ه ــه تعداد زی روزان
ــور وارد  ــی جهت مذاکره و انعقاد قرارداد به کش خارج

می شوند. 
 امروز صادرات کشور از یک میلیون بشکه در پیش 
ــکه در روز  ــش از 2 میلیون و 100 بش ــام به بی ازبرج
افزایش یافته است. امروز ما جایگاه خود را در بازار نفت 
ــتانده ایم. امروز در  ــه از ما به ناروا گرفته بودند باز س ک
ــته ای که روزی می گفتند برای ایران منطقه  زمینه هس
ــت، کیک زرد خریداری می کنیم، اورانیوم  ممنوعه اس
غنی شده و سنگین را در بازار دنیا به فروش می رسانیم 
و اینها همان موادی است که در سال های قبل به عنوان 

مواد غیرمجاز مطرح شده بود. 
ــده است.  ــیری برای حرکت ایران باز ش  امروز مس
ــیمی به  ــت نفت و پتروش ــی از اقلام صنع ــروز برخ ام
ــش ماه قبل خریداری  ــوم، ش قیمت یک دوم و یک س
می شود. امروز حتی برخی کالاها را به یک دهم قیمت 
ــور  قبل خریداری می کنیم، چرا که اگر دیروز یک کش
ــنده در مقابل ما قرار داشت، امروز ده ها فروشنده  فروش

ــتند و ما می توانیم بهترین کالاها را با  در مقابل ما هس
مناسب ترین قیمت از بازار جهانی تهیه کنیم. 

ــری از  ــش دیگ ــورمان در بخ ــوری کش رئیس جمه
صحبت های خود با بیان اینکه برجام ثمره هدایت های 
مقام معظم رهبری و تلاش های ملت بزرگ ایران است، 

گفت: 
ــی در دوران انتخابات  ــای حزبی و جناح  رقابت ه
ــکالی ندارد؛ چرا که این دوران، دوران شعار و رقابت  اش
ــت اما امروز دیگر دوران رقابت  را باید کنار بگذاریم.  اس
ــت. اگر  ــده اس ــتفاده از فرصت ایجاد ش امروز زمان اس
ــان پیش از  ــدی دارد، برای زم ــرای برجام نق ــی ب کس
ــت؛ امروز زمان اجرای برجامی است که  تصویب آن اس
ــورای  ــه مقام معظم رهبری، مجلس و ش ــه از جمل هم
عالی امنیت ملی آن را تایید کرده اند. امروز دیگر زمان 
ــد برادرانه و  ــت و همه بای ــی نقدها و بیان ها نیس برخ
ــاختن ایرانی آباد  ــجم در کنار یکدیگر و جهت س منس

تلاش کنیم. 
همچنین رئیس جمهوری کشورمان در بخش هایی از 
ــاره به برخی حواشی ایجاد شده  صحبت های خود با اش
ــازمان کنفرانس همکاری اسلامی  در جریان اجلاس س

در ترکیه گفت: 
ــس همکاری  ــازمان کنفران ــر س ــلاس اخی  در اج
اسلامی که با حضور 56 عضو برگزار شد، یکی دو عضو 
ــه کنفرانس را به گونه ای  ــه دنبال این بودند که صحن ب
تغییر دهند و بگویند که ایران دشمن آرامش منطقه و 
کشوری است که در امور دیگران مداخله می کند. اما به 
ــر این کنفرانس و در همه نطق ها  لطف خدا در سرتاس
ــخنرانی ها اقدامی که ما می خواستیم انجام دهیم،  و س
انجام گرفت. ایران در جریان این کنفرانس می خواست 
ــلام تروریسم و  ــمن اس ــلام بگوید که دش به دنیای اس
ــم است. به لطف خدا توانستیم با موفقیت به  صهیونیس
ــت یابیم. گرچه یکی دو کشور به دنبال  هدف خود دس
ریختن زهر خود بودند اما ایران عظمت جایگاه خود را 
در سراسر جهان دارد و فضای سرتاسر کنفرانس فضای 

تجلیل از ایران بود. 
ــد نوروز با  ــبت عی ــی که به مناس ــاس تلفن  در تم
ــان به  ــتم، ایش ــی از مراجع و علمای بزرگ قم داش یک
من گفتند که سال 95 باید کاری کنیم که سال برجام 
ــام 2باید برجام اخلاقی  ــد. به تعبیر او برج اخلاقی باش
ــتگویی  ــال اخلاق، ادب، راس ــد و ما باید در این س باش
ــور را همواره مد نظر  ــت به مردم و عظمت کش و خدم

قرار دهیم. 
 اقتصاد مقاومتی بدین معناست که ما بتوانیم صادرات 
غیرنفتی خود را نسبت به واردات غیرنفتی افزایش دهیم 
ــته و پس از 63 سال برای  ــتا سال گذش و در همین راس

نخستین بار دولت موفق شد این اقدام را انجام دهد.
ــه وضعیت  ــخنانش ب ــان س ــوری در پای  رئیس جمه
ــمنان و کارهایی که دولت برای این  معیشتی مردم س
ــتان انجام داده است و کارهایی که باید انجام بدهد  اس

اشاره کرد. 

ــردم تهران در  ــی مطهری نماینده م عل
ــه علنی صبح سه شنبه در  ــیه جلس حاش
ــه اظهارات  ــاره ب ــع خبرنگاران با اش جم
ــتیضاح وزیر  ــر اس ــین خود مبنی ب پیش
ــه اعتبارنامه  ــدم ارائ ــور در صورت ع کش
ــب مردم اصفهان برای  مینو خالقی منتخ
ــا منتظریم ببینیم  ــس دهم گفت: م مجل
ــار می کند اگر  ــور چگونه رفت وزارت کش

ــه خانم خالقی را  این وزارتخانه اعتبارنام
ــتیضاح نیز منتفی  ــادر کند موضوع اس ص
خواهد شد. ما کماکان با وزارت کشور در 
ــتیم و درصورتی که اعتبارنامه  ارتباط هس
صادر نشود استیضاح وزیر کشور را مطرح 

خواهیم کرد. 
او با اشاره به گفت وگوی خود با تعدادی 
از نمایندگان برای جلب نظر آنها درمورد 

ــتیضاح وزیر کشور تصریح کرد: ما این  اس
ــده مجلس  ــدت باقیمان ــوع را در م موض
ــری خواهیم کرد اما اگر در این  نهم پیگی
مجلس به نتیجه نرسید، آن را در مجلس 

بعد مطرح می کنیم. 
ممکن است وزیر کشور بگوید از آنجایی 
که هیات نظارت اعتبارنامه را امضا نکرده 
ــد آن را صادر کند اما به نظر من  نمی توان

ــارت بخواهد برخلاف قانون  اگر هیات نظ
از امضای اعتبارنامه سر باز زند، وزیر حق 
ــراض دارد و می تواند بگوید اعتبارنامه  اعت
ــا نمایندگان  ــتیم ت را به مجلس می فرس
ــور  ــا وزارت کش ــد. من ب ــم بگیرن تصمی
ــن هم نظر  ــا هم با م ــت کردم؛ آنه صحب
ــر نهایی وزارت  ــتند؛ لذا منتظریم نظ هس

کشور اعلام شود. 

مهرداد اولادی، بعد از ظهر روز سه شنبه در بیمارستان 
شهدای تجریش درگذشت. این بازیکن متولد سال 1364 
ــهر بود و پیش از این در تیم های پرسپولیس و  در قائمش

استقلال هم بازی کرده است. 
ــدر انزلی  ــبق ملوان بن ــرمربی اس ــتیلی، س حمید اس
ــئولان  ــن خبر را تایید کرد. مس ــا ایرنا ای ــو ب در گفت وگ
ــن بازیکن  ــش علت مرگ ای ــهدای تجری ــتان ش بیمارس
ــت قلبی اعلام کرده اند. اولادی که فوتبال  فوتبال را ایس

ــروع کرد، خیلی زود و در  ــهر ش ــپولیس قائمش را از پرس
ــت و با بازی های خوب  ــالگی به پرسپولیس پیوس 18 س
ــباب امارات ملحق شد. وی سال ها در لیگ امارات  به الش
ــید و در بازگشت دوباره به پرسپولیس زیاد موفق  درخش
ــربازی به ملوان  ــود و برای گذراندن خدمت مقدس س نب
ــومین بار در زمان  ــپس برای س ــت. س بندر انزلی پیوس
ــپولیس به این تیم  ــرمربیگری حمید استیلی در پرس س
ــزی که با برتری ــت و در همان دربی خاطره انگی  بازگش

ــپولیس و هت تریک ایمون زاید تمام شد، در   3- 2 پرس
ــال بعد از آن به تیم  ــد. او س دقیقه 62 از بازی اخراج ش
رقیب یعنی استقلال پیوست. هرچند در آنجا زیاد موفق 
ــتقلال دچار مشکل شد.  عمل نکرد و حتی با هواداران اس
ــوان در نیم فصل  ــود به مل ــت خ ــومین بازگش وی در س
ــت و سرانجام در بعد  ــال حضوری کم در زمین داش امس
ــتان شهدای تجریش دار  از ظهر 31 فروردین در بیمارس

فانی را وداع گفت. 

مطهری:اعتبارنامهمینوخالقیصادرنشود،وزیراستیضاحمیشود
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جان کربی، سخنگوی وزارت خارجه آمریکا در واکنش 
ــاره بلندی های  ــن نتانیاهو درب ــای اخیر بنیامی به ادعاه
ــی از  ــولان را به عنوان بخش ــنگتن ج ــولان گفت: واش ج

اسراییل )رژیم صهیونیستی( به رسمیت نمی شناسد. 
ــری الفجر، جان  ــگاه خب ــزارش خبرگزاری پای ــه گ ب
ــریح  ــه آمریکا در تش ــخنگوی وزارت خارج ــی، س کرب
ــر بنیامین  ــای اخی ــال ادعاه ــورش در قب ــع کش موض
ــتی در خصوص  ــت وزیر رژیم صهیونیس ــو، نخس نتانیاه
ــولان را به عنوان  ــنگتن  ج ــرد که واش ــولان اعلام ک ج
ــمیت  ــتی( به رس ــراییل )رژیم صهیونیس ــی از اس بخش

نمی شناسد.
ــم  )رژی ــرائیل  اس از  ــی  بخش ــولان  ج ــت:  گف او 
صهیونیستی( نیست و آینده آن باید از طریق مذاکرات 
ــود اما به دلیل اوضاع کنونی سوریه این مسئله  تعیین ش
ــن نتانیاهو  ــت. اخیرا بنیامی ــال حاضر ممکن نیس درح
ــد، ادعا کرد  ــه که در جولان برگزار ش ــه کابین در جلس

ــراییل  ــای جولان تا ابد تحت حاکمیت اس که بلندی ه
خواهد بود. 

در همین حال، مارتین شیفر، سخنگوی وزارت خارجه 
ــوی  ــاق یکجانبه جولان از س ــرد که الح ــان اعلام ک آلم
ــتی( مغایر با قوانین بین المللی  ــراییل )رژیم صهیونیس اس

است.
او گفت: این یک اصل اساسی از اصول قوانین بین المللی 
ــت که هیچ کشوری حق ندارد  ــور سازمان ملل اس و منش
اراضی کشور دیگر را به خود ملحق کند. آلمان باتوجه به 
ــرایط امنیتی و جنگ داخلی در سوریه در حال حاضر  ش
ــتی( نمی خواهد که به شکل  از اسراییل )رژیم صهیونیس

فوری جولان را به سوریه پس بدهد. 
ــرب هم البته با کمی  ــل العربی، دبیرکل اتحادیه ع نبی
ــتاخانه نتانیاهو را محکوم کرد و گفت:  تاخیر ادعاهای گس
ــلا باطل و  ــر اتحادیه عرب کام ــخنان از نظ ــه س این گون

برخلاف قطعنامه های شورای امنیت است. 
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ــم  ــت در مراس ــمی، وزیر بهداش ــن هاش دکتر سیدحس
ــما سفیران  ــلامت دانش آموزی گفت: اگر ش ــفیران س س
ــتی را به 13 میلیون  ــلامت، پیام های سلامت و تندرس س
ــل کنید و توصیه های تان روی  جمعیت دانش آموزان منتق
ــاب جمعیت خانواده آنها می توان  آنها اثر بگذارد، با احتس
گفت نیمی از جمعیت کشور تحت تاثیر قرار می گیرند. در 
ــکل اضافه وزن و چاقی در جامعه روبه رو  حال حاضر با مش
ــت نیمی از مردم اضافه وزن داشته  ــتیم و خوب نیس هس
ــند. البته این موضوع در جمعیت زنان بیشتر مشاهده  باش
ــلامت نیز باید مبارزه با  می شود. هدف نخست سفیران س
ــد. در حال حاضر پرخوری یکی  ــی و افزایش وزن باش چاق
ــت و 35 درصد از کالری مصرفی  از عوامل افزایش وزن اس

ــت در  ــت. وزیر بهداش اقلام ما اضافی بوده و مورد نیاز نیس
ــخ به پرسشی درباره دیابت  ــیه این مراسم نیز در پاس حاش
ــگیری از آن اظهار کرد: به عنوان  ــی برای پیش و توصیه های
مسئول بهداشت دولت، توصیه می کنم که با چاقی مبارزه 
شود. چاقی بنای تمام بیماری هاست و باعث بروز مشکلات 
بسیاری از جمله سکته قلبی، سکته مغزی و افزایش فشار 
ــتم و فرد مبتلا به  ــود. من مبتلا به دیابت نیس خون می ش
ــز می خواهم تا به  ــم. از مردم نی ــواده نداری ــت در خان دیاب
ــودکان باید  ــژه درباره ک ــه کنند. به وی ــلامت خود توج س
مراقب مصرف تنقلات باشیم. شخصی که دیابت دارد، تمام 
رگ های بدنش دچار ابتلاست و ممکن است به کوری مبتلا 

شود. در واقع شایع ترین علت کوری، دیابت است. 
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تیتر اخبار

ــاه مه  در  ــس« از م ــتر جنکین ــس فاس ــم  »فلوران فیل
ــینماهای فرانسه  ــینماهای بریتانیا و از ماه ژوییه در س س
ــزارش یورونیوز، فیلم  »فلورانس  ــد. به گ اکران خواهد ش
ــتریپ و کارگردانی  ــا بازی مریل اس ــتر جنکینس« ب فاس
ــتفن فریرس زندگی حرفه ای خواننده سوپرانوی اپرا را  اس
نشان می دهد. او که گمان می کند صدای بسیار دلنشینی 
ــخر  ــدا و نحوه آواز خواندن مورد تمس ــه دلیل ص دارد، ب
ــر فلورانس که او را بسیار  اطرافیانش قرار می گیرد. همس
ــود.  ــت دارد تلاش می کند وی از حقیقت باخبر نش دوس
ــده الهام بخش  ــتان زندگی این خوانن ــش از این، داس پی
ــی زاویه ژیانولی  ــم  »مارگریت« به کارگردان ــاخت فیل س

ــال 2015 در سینماهای  ــده بود. فیلم  »مارگریت« س ش
ــتریپ بازیگر  اروپا به اکران عمومی درآمده بود. مریل اس
نقش فلورانس فاستر جنکینس درباره نقشش در این فیلم 
ــد او آواز بخوانم.  ــد:  »در واقع تلاش کردم همانن می گوی
ــت که چه اندازه تلاش  نکته خیره کننده درباره او این اس
ــد. هنگامی که در صحنه عمومی  کرد خواننده خوبی باش
ــت. این تلاش  ــهرت و خنده را همراه داش ــد، ش ظاهر ش
ــیدن بخشی از شادمانی بود که من نیز  برای خوب درخش
ــنت کلر بی فیلد،  در اجرای نقش از آن لذت می بردم.« س
با بازی هیو گرانت یک کمدین اشراف زاده انگلیسی است 

که از همسرش حمایت می کند. 
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تیتر اخبار

ــین یوونتوس به ستایش از زیدان  دل پیه رو ستاره پیش
ــت. به  ــت و عملکرد او در رئال را باور نکردنی دانس پرداخ
ــختی  ــرایط س گزارش فور فور تو، زین الدین زیدان در ش
هدایت رئال مادرید را برعهده گرفت. او هر چند با انتقادهای 
ــد، اما اکنون تیم او عملکرد خوبی از خود  زیادی مواجه ش
نشان داده است و نه تنها فاصله خود با بارسلونا را به حداقل 
ــانده، بلکه در لیگ قهرمانان اروپا هم به نیمه نهایی راه  رس
یافته و با قرعه خوبی که نصیب این تیم شده شانس زیادی 
برای قهرمان شدن دارد. الساندرو دل پیه رو، همبازی سابق 
زیدان در یووه به ستایش از سرمربی فرانسوی رئال پرداخت 
ــاده چالش های بزرگ کرده بود.  ــت: زیدان خود را آم و گف

بسیار سخت است که باور کرد او در این مدت کوتاه چنین 
ــته  تغییری را در بازیکنان رئال به وجود آورد. زیدان توانس
تفکر بازیکن رئال را تغییر دهد و الان تیم او بسیار باروحیه 
ــد. به زیدان به خاطر موفقیت های که  و خوب بازی می کن
ــت آورده  ــگ قهرمانان اروپا و رقابت های لیگا به دس در لی
است تبریک می گویم. او عملکرد خوبی از خود نشان داده 
و ثابت کرده که شایسته مربیگری در تیم بزرگ رئال است. 
ــده ام. نمی توانم چنین شرایطی را باور  ــگفت زده ش واقعاً ش
کنم. اگر دو هفته پیش کسی به من می گفت بارسلونا این 
ــت می دهد بدون شک به او می گفتم که  همه امتیاز از دس

غیر ممکن است.

ستایشدلپیهرواززیدان
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تبلیغاتبیدروپیکرماهوارهای

بهترین کالا! با تخفیف اس��تثنایی! فروش فقط از 
طریق این آگهی! تحویل رایگان در منزل ش��ما! این 
جم��ات را در تبلیغات ماهواره ای زیاد می ش��نویم. 
تبلیغاتی که با رنگ و لعاب های آنچنانی اجناس بنجل 
را به قیمت هایی اس��تثنایی به فروش می رسانند. در 
پشت پرده اکثر این تبلیغات ماهواره ای فریب نهفته 
است. کاهبرداری های تبلیغاتی این روزها پای خود 
را از بع��د مادی فراتر نهاده و خط��ری برای جان و 
روان افراد ش��ده اس��ت. با توجه به حضور چشمگیر 
ماهواره در خانه ها و س��اعات طولانی استفاده از آن 
به نظر می رسد تبلیغات ماهواره ای خطری در کمین 
هستند که باهای بس��یاری با خود به همراه دارند. 
اکثر کالاهایی که در ماهواره تبلیغ می شوند کیفیت 
پایینی دارند و با قیمتی چندبرابر قیمت واقعی شان 

به فروش می رسند. 

بایدمردمرانسبتبهتبلیغاتدروغینآگاه
کرد

تبلیغ��ات ماهواره ای با خود، اطاع از تولید کالاها 
را به همراه دارد و زمانی که ما نتوانسته باشیم مردم 
را نس��بت به دروغی که در این تبلیغات اس��ت آگاه 
کنی��م، همی��ن اطاع یافت��ن، به گرای��ش مردم به 
س��مت خرید این کالاها منجر می ش��ود. از یکس��و 
گش��وده نبودن ارتباط و از س��وی دیگر عدم تمایل 
افرادی که از طریق این تبلیغات فریب خورده اند به 
بیان تجربه ش��ان، باعث شده که فریب این تبلیغات 
ماه��واره ای پنهان بمان��د. در م��ورد فریبکاری این 
تبلیغ��ات باید به مردم اطاع��ات لازم را داد. چون 
این کالاها در مقیاس وس��یع تبلیغ می ش��وند و به 
فروش می رس��ند تقلبی بودن و نامرغوب بودن آنها 

به چشم نمی آید. 
ب��رای نمونه می ت��وان ب��ه قرص های لاغ��ری یا 
قرص های ترک اعتیاد اش��اره کرد که باوجود اینکه 
مدعی هستند، از سازمان های بین المللی مجوز دارند 
ولی هیچ گاه از سوی این سازمان ها مورد تأیید قرار 
نگرفته اند. استفاده از یافته های رشته های ارتباطات 
و روانشناسی در تبلیغات باعث می شود شرکت های 
بزرگ تولی��دی مردم را ترغیب ب��ه خرید کالاهای 
خود کنند. در حقیقت ش��رکت ها از روش های اقناع 
برای تشویق مردم به خرید محصولات شان استفاده 

می کنند. 

قرصهایلاغریباعوارضناشناخته
اما ضررهای تبلیغات ماهواره ای فقط به ضررهای 
مالی محدود نمانده اس��ت، این روزها تبلیغات انواع 
و اقس��ام داروها و وس��ایل لاغری، تب لاغری را در 
جامعه رواج داده اس��ت. قرص های لاغری تهدیدی 
جس��می و جانی برای افراد جامعه شده اند. آمارهای 
90 و 100درص��دی ک��ه تبلیغ��ات ای��ن قرص ه��ا 
ب��رای اثر بخش بودن بیان می کنن��د، هر بیننده ای 
 را ترغی��ب ب��ه یک ب��ار اس��تفاده از ای��ن قرص ه��ا 

می کند. 
معمولاً بس��یاری از این قرص ها استاندارد نیستند 
و عوارض اس��تفاده از آنها بسیار بیشتر از فوایدشان 
است. در ماه های اخیر حتی اخباری مبنی بر وجود 
شیش��ه در این قرص ها وجود داشته است. خیلی از 
افراد بعد از استفاده از این قرص ها به انواع بیماری ها 
مبتا می شوند و در برخی موارد حتی اگر جان سالم 

به در ببرند، شانس آورده اند. 

لزومبرخوردجدیترباعاملانفروش
این داروها معمولاً مجوز ندارند و از طریق تبلیغات 
ماهواره به مردم شناس��انده می شوند. کسانی هم در 
ایران به عنوان عامان ش��رکت ها آنه��ا را به فروش 
می رس��انند. این داروها مورد تأیید وزارت بهداشت 

نیستند. 
ب��ا ای��ن وجود هن��وز برخ��ورد جدی ب��ا عامان 
فروش این داروها نش��ده اس��ت. تنها اق��دام در این 
زمینه مس��دودکردن ش��ماره هایی بود که از طریق 
ای��ن تبلیغات ماه��واره ای برای ف��روش کالا معرفی 

می شوند.
 ام��ا قانون��ی در ای��ن زمینه در مجل��س در حال 
تصویب است که براس��اس آن برخورد جدی تری با 
عامان این ش��رکت ها در ایران ص��ورت می گیرد و 
تش��دید مجازات برای این افراد و شرکت ها در نظر 

گرفته شده است. 

بازاریابیمحتوا
از  یک��ی  محت��وا  بازاریاب��ی  می دانس��تید  آی��ا 
تکنیک ه��ای بازاریاب��ی اینترنتی اس��ت که ش��امل 
ایج��اد و توزی��ع محتواه��ای ب��اارزش، مناس��ب و 
مرتب��ط ب��ا کس��ب وکار اس��ت؟ هدف ایج��اد این 
محتواها جذب و به دس��ت آوردن مخاطبان تعریف 
ش��ده اس��ت )محتواها به گون��ه ای انتش��ار می یابند 
ک��ه مطل��وب مخاطب خاص باش��د(. ه��دف نهایی 
 از این کار به دس��ت آوردن مش��تری های س��ود آور

 است. 
ای��ن بازاریاب��ی ج��ذب و نگهداری مش��تریان به 
وسیله ایجاد محتواهای س��ازگار، مرتبط و با ارزش 
اس��ت با قصد اینک��ه رفتار مش��تری را تغییر دهند 
یا رفتار آن را بهینه س��ازی کنند. ب��ه عبارت دیگر، 
آنق��در محتواه��ای ب��اارزش و مرتب��ط با مش��تری 
ایجاد و به او نش��ان داده می ش��ود تا مشتری تغییر 
رفت��ار می ده��د و ترغی��ب به خرید یک س��رویس 
 )محصول( ی��ا ارتقای س��رویس )تعویض محصول( 

موجود می شود. 

آیامیدانستید

آییننامه

تبلیغاتخلاق

آگهیWWfبهمناسبتخاموشیسراسردنیادرساعتزمین

ایستگاهتبلیغات

تبلیغهولوگرافیکپورشه
درمجلهچاپی

یک��ی از محبوب تری��ن و مش��هورترین خودروهای 
برند پورش��ه مدل Porsche 911 است. حال پورشه 
نخس��تین تبلیغ هولوگرافیک چاپ��ی دنیا را برای این 

خودرو اجرا کرده است. 
برای اجرای این ایده پورش��ه ی��ک آگهی چاپی در 
مجله معتبر Fast Company منتش��ر کرده است 
که حاوی یک مکعب پاس��تیکی است که باید توسط 

مخاطب اسمبل شود. 
ب��ه گزارش آیمارکتور، برای مش��اهده هولوگرافیک 
س��ه بعدی از خودروی پورشه Porsche 911 کافی 
است تا با یک تبلت به وب سایت مربوط به این کمپین 
تبلیغاتی به آدرس 911hologram.com  مراجعه 

و ویدئوی مربوطه را پخش کرد. 
با قرار دادن مکعب روی ویدئو، مخاطب می تواند به 
ش��کل هولوگرافیک ویدئویی سه بعدی را از خودروی 

Porsche 911 مشاهده کند. 

گفتوگوی»فرصتامروز«بامجریانانحصاریاکرانماکتهایبزرگتبلیغاتی

هنرنمایی سازه های غول پیکر تبلیغاتی در سطح شهر
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ورود ماکت ه��ای حجمی ب��ه عرصه تبلیغات 
داخل��ی هیاه��وی عجیب��ی را می��ان برندها و 
مخاطبان ش��ان به پ��ا کرد. این رس��انه می تواند 
متفاوت ت��ر از مابقی رس��انه های تبلیغاتی، پیام 
تبلیغاتی را به مخاطبان برس��اند و برندها را به 
اهداف شان نزدیک تر کند. همین موضوع باعث 
شد که روزبه روز گرایش برندهای داخلی نسبت 
به ماکت های حجمی بیشتر شود. مخاطبان نیز 
معمولا عکس العمل های جالب��ی را در مواجهه 
با چنی��ن ماکت هایی از خود نش��ان می دهند 
و در مقایس��ه با بیلبورده��ای تبلیغاتی، توجه 
بیش��تری به این رس��انه های چش��م نواز دارند. 
برای بررسی اینکه این رسانه چگونه پا به عرصه 
صنعت تبلیغات کش��ورمان گذاشته و برندها به 
چ��ه ص��ورت می توانن��د از آن در جهت اهداف 
فروش ش��ان بهره برداری کنن��د گفت وگویی با 
مهدی امامی، مدیرعامل شرکت گرانیگاه تبلیغ 
رسانه مجری انحصاری اکران ماکت های بزرگ 
تبلیغات��ی و علیرضا جعف��ری، مدیرفروش این 

شرکت داشته ایم که در ادامه می خوانید. 

نارساییتبلیغاتمحیطیباعثخلقایده
ماکتهایحجمیشد

مه��دی امامی درباره نحوه فعالیتش در حوزه 
تبلیغات می گوی��د: ورود حرف��ه ای ام به عرصه 
تبلیغ��ات در س��ال 70 با س��اخت آگهی های 
تلویزیونی بود. همانطور که می دانید دهه 70 اوج 
شکوفایی تبلیغات تلویزیونی کشورمان است و 
تبلیغات تلویزیونی به یادماندنی از آن زمان به جا 
مانده اس��ت. یکی از آن آگهی ها مربوط به برند 
امرسان اس��ت که تهیه و اجرای آن را به  عهده 
داش��تم. این آگهی در آن زمان جوایز مختلفی 
را ب��ه خود اختص��اص داد. بعد از مدتی فعالیت 
در این حوزه به سمت فعالیت در حوزه تبلیغات 
محیطی به دلیل کمبودهای مختلفی که در آن 
فضا حس ش��د، گرایش پیدا کردم. در دهه 80 
تبلیغات محیطی کشورمان محدود به یکسری 
آگهی گرافیکی تخت می ش��د که شاید به دلیل 
تکرار اس��تفاده؛ کارکرد اصلی ش��ان تا حدودی 
کم رنگ شده بود. این روند باید تغییر می کرد و 
تبلیغات محیطی جان تازه ای به خود می گرفت. 
در دهه 80 برخی از شرکت ها به منظور متفاوت 
کردن طرح های تخت خود روی بیلبوردهای شان 
ماکت ه��ای حجمی کوچک��ی را اج��را کردند. 
بیلبورد حجمی قهوه جاکوبز که بخاری از فنجان 
بر می خاست، از جمله چنین طرح های تبلیغاتی 
است. در آن دوران طرح جاکوبز برای مخاطبان 
جذابیت زیادی داشت. ابعاد ماکت هایی که روی 
بیلبوردها نصب می شد، حدود سه تا چهار متر 
بود. ماکت هایی که در آن دوران بعد از بررس��ی 
به نظرم رس��ید اگ��ر در ابع��اد بزرگ تری مورد 
اس��تفاده قرار بگیرند، برای مخاطبان جذابیت 
بیشتری خواهند داش��ت. همین موضوع باعث 
شد تا به فکر اجرای ماکت های حجمی در کشور 
بیفتیم. در حین ایده پردازی برای طراحی چنین 
ماکت هایی در پی مکانیزه کردن آنها نیز بودیم 
یعن��ی ماکت هایی که عاوه ب��ر حجم حرکت 
نیز داش��ته باش��ند. روند طراحی و ایده پردازی 
ماکت های حجمی نزدیک به س��ه سالی طول 
کشید. چون ماکت های طراحی شده باید عاوه 
ب��ر زیبایی و نمایش عین ب��ه عین محصولات، 
مس��تحکم نیز می بودند. با تمام این توصیفات 
بعد از بررس��ی و تحقیقات مختلف، ایده اجرای 
ماکت های حجمی را در س��ال 90 به س��ازمان 

زیباس��ازی ش��هر تهران ارائه کردیم. البته قبل 
از ورود به مرحله مذاکره با س��ازمان زیباسازی 
تع��دادی ماکت حجمی فرهنگ��ی را در مقابل 
س��الن اجاس س��ران اکران کرده  بودیم و با در 
نظر گرفتن اینکه این ماکت ها می توانند کاربرد 
تجاری داش��ته و برای س��ازمان زیباسازی نیز 
منبع درآمدی باشند، طرح ماکت های حجمی 
تبلیغاتی را ارائه کردیم. بعد از یک سال سازمان 
زیباس��ازی با اجرای طرح ما موافقت و انحصار 
آن را به مدت س��ه سال به گروه ما واگذار کرد. 
نخستین پروژه اجرایی گروه ما به صورت پایلوت 
ماکت حجمی یخ چای گلس��تان بود که پس از 
بررسی کارشناسان س��ازمان زیباسازی و تأیید 

نهایی، پروژه به صورت گسترده اجرایی شد. 

مزیتهایماکتهایحجمی
 امامی می گوید: بعد از اجرای نخستین ماکت 
حجم��ی؛ برندهای مختل��ف متوجه حضور این 
رس��انه نوپا در صنعت تبلیغات شدند. رسانه ای 
که چندین مزیت رقابتی نس��بت به رسانه های 
محیطی دیگر داش��ت. مزیت هایی مانند، یک: 
وقتی محصول در ابعاد بزرگ نمایش داده شود 
به راحتی نظ��ر مخاطبان را به خود جلب کرده 
و برای ش��ان جذاب خواهد بود. دو: س��ه بعدی 
ب��ودن ماکت ه��ای حجمی باعث دیده ش��دن 
کامل محصول در ابعاد بزرگ تر می ش��ود. سه: 
ایجاد حرکت در ماکت و نورپردازی روی آنها و 
استفاده از مکانیک و تکنیک های خاص روی آن 
همانند بلند شدن بخار یا حباب یا حرکت های 
مختلف در ماکت ه��ا مزیت  های رقابتی دیگری 

برای ای��ن رس��انه تبلیغاتی 
محس��وب خواهد شد. امامی 
درباره آخرین ماکت حجمی 
اجرا ش��ده که مربوط به برند 
وارلی اس��ت، می گوید: برای 
وارل��ی دو ماک��ت طراح��ی 
ش��ده اس��ت. یکی مربوط به 
این ش��رکت  محص��ول رب 
اس��ت ک��ه در آن رب گوجه 
فرنگی به صورت پاشیده شده 
از قوطی به نمایش درآمده و 
دیگری مربوط به محصولات 
کنسرو وارلی است. در ماکت 
دوم فاکت��ور حرک��ت را نیز 

گنجانده ایم. در ماکت کنس��رو ماهی تن وارلی، 
دو ماه��ی روی حجم کنس��رو در حال حرکت 
هستند و داخل قوطی کنسرو شیرجه می زنند. 
برای ایده پردازی این ماکت ها عاوه بر ش��رکت 
گرانیگاه، مس��ئولان تبلیغات برن��د وارلی آقای 
محسن سلطانی، مشاور تبلیغات و مارکتینگ و 
مدیر توسعه بازار و شرکت اجراکننده نیز کمک 
کرده اند. امامی می گوید: بعد از اجرای ماکت ها 
به فکر گسترش این رسانه تبلیغاتی هستیم و با 
توجه به گس��تردگی تبلیغات بانک ها طرح های 
مختلفی را نیز برای حوزه بانکی طراحی کرده ایم 
برای مثال به فکر این هس��تیم که ماکت هایی 

در رابط��ه با موضوعات اینترنت بان��ک و... ارائه 
کنی��م. ب��ه هرحال نمون��ه کارهای اجرا ش��ده 
توس��ط گروه ما ش��اید در دنیا دیده شده باشد 
ولی در خاورمیانه این شیوه تبلیغاتی به شکل و 
شمایل کارهای داخلی وجود ندارد و نمونه های 
اجرا ش��ده در آنجا سطح شان بسیار پایین تر از 
داخل کش��ورمان اس��ت. امامی در پاسخ به این 
س��وال که آیا برای هر برن��دی ایده ای جداگانه 
طراح��ی می کند، می گوید: مطمئن��اً باید برای 
ه��ر برن��دی ای��ده ای جداگانه طراحی ش��ود و 
براس��اس نوع محصول یا خدمات یا طرحی که 
در کمپین تبلیغاتی آن ش��رکت طراحی ش��ده 
ساخت ماکت ایده پردازی و اجرا خواهد شد. در 
حوزه تبلیغات، ایده پردازی در جذب مشتری از 
اهمیت ویژه ای برخوردار بوده و مشتریان بیشتر 
به دنب��ال ایده های ن��وع و خاقانه در خصوص 
تبلیغ محصول یا خدمات ش��ان هستند عاوه 
بر این هدف از تبلیغات فقط اجرای یک طرح 
زیبا نیس��ت، تبلی��غ بای��د در خدمت فروش 
محصولات برند باش��د و در این راستا به برند 

کمک کند. 

قواعدمکانیابیبرایاکرانماکتهای
حجمی

امامی درباره نق��ش ماکت ها در کمپین های 
تبلیغات��ی می گوی��د: در کش��ورمان معمولا از 
ماکت ها به صورت تک رس��انه  استفاده می شود 
یعنی کمتر موردی می توان مثال زد که برندی 
حین اجرای کمپین س��فارش ماکت داده باشد 
دلیل آن هم این است که بیشتر کمپین ها برای 
مدت زمان کوت��اه طراحی و 
اج��را می ش��ود و معمولاً این 
زمان دو تا س��ه ماهه خواهد 
بود و این در حالی اس��ت که 
اگر شرکتی بافاصله تصمیم 
به اجرای کمپین خود داشته 
باش��د حداق��ل دوم��اه زمان 
می برد ت��ا ماک��ت تبلیغاتی 
ساخته شود و عما از اجرای 
کمپین عق��ب خواهیم ماند. 
در واقع برندهای ایرانی برای 
خود  محص��ولات  تبلیغ��ات 
ن��گاه تبلیغاتی مس��تقلی به 
دارند.  تبلیغات��ی  ماکت های 

امامی درب��اره مکان یابی محل اکران ماکت های 
تبلیغات��ی می گوید: برای ش��روع کار یکس��ری 
از مکان ها را برای نصب به س��ازمان زیباسازی 
معرفی کردیم و بازرس زیباسازی این مکان ها را 
مورد بررس��ی کامل قرار داده و بعد از تحقیقات 
لازم اج��ازه اکران ماکت ها داده ش��ده اس��ت و 
معمولا به برندها همین مکان ها معرفی می شود 
ولی اگر برندی خواهان مکان تازه ای باش��د باید 
مجددا درخواست را به سازمان زیباسازی ارسال 
کنیم تا بازرس این س��ازمان بازدیدهای لازم را 
انجام دهد و نتیج��ه را اعام کند. در این میان 
فضای س��بز و ش��هرداری منطقه نیز عاوه بر 
س��ازمان زیباسازی در مورد فضای جدید نصب 
نظ��ر می دهند ک��ه در صورت موافق��ت امکان 
نصب ماکت فراهم خواهد ش��د. در ادامه امامی 
می گوید: گرانیگاه عاوه ب��ر ماکت های بزرگی 
که در اتوبان ها اکران ش��ده امکان نصب ماکت 
روی پایه پل ه��ا و دیواره های اتوبان ها و... را نیز 
دارد ک��ه در این زمینه نیز طرح های خاقانه ای 
تهیه ش��ده اس��ت که در فازهای بع��دی اکران 
ماکت براس��اس سفارش مش��تری نیز اجرایی 
خواهد شد. امامی درباره بحث هزینه های اجرای 
ماکت های تبلیغاتی می گوید: معمولا هزینه ها به 
دو بخ��ش، یک: طراحی و س��اخت ماکت و دو: 
هزینه اجاره مکان نصب ماکت تقسیم می شود. 
براساس قراردادی که با سازمان زیباسازی منعقد 
کرده ایم برای اکران ماکت باید برحسب مترمربع 
هر منطقه مبلغی را به این س��ازمان بدهیم اما 
به طورکلی می توان هزینه س��اخت و اکران این 
ماکت ها را مبلغی بین 40 تا 100 میلیون تومان 
به صورت اجاره ماهانه برآورد کرد. نکته مهم این 
اس��ت که در مجموع هزینه اک��ران ماکت های 
تبلیغاتی کمتر از سایر رسانه های محیطی مشابه 
است و از لحاظ دیده شدن توسط مخاطبان قابل 
مقایسه نیست. اکثر ماکت ها در تقاطع بزرگراه ها 
نصب شده تا از تمامی جهات دیده شوند و این 
دید چند وجهی خود ی��ک مزیت رقابتی برای 

این رسانه است. 

مقایسهایمیانماکتهایتبلیغاتیبا
سایرتبلیغاتمحیطی

علیرض��ا جعف��ری می گوید: اگ��ر بخواهیم 
مقایس��ه ای میان ماکت های تبلیغاتی با س��ایر 
تبلیغات محیطی داشته باشم، باید بگویم در اکثر 
اوقات آگهی هایی که روی رس��انه های محیطی 
نصب می شوند، همراه با نوشته هستند که بعضا 
شبیه به آگهی روزنامه ها است و مخاطبان برای 
خواندن این نوش��ته ها مجبور به صرف وقت و 
دقت هس��تند. مخاطبان به دلیل حرکت زمان 
کمتری را برای دیدن تبلیغات صرف می کنند 
و در ای��ن زمان کوتاه مطمئن��ا دریافت پیام و 
اثربخش��ی آن کاهش می یابد ام��ا ماکت های 
تبلیغاتی که گاهی همراه با نورپردازی و حرکت 
هستند می توانند در کمترین زمان ممکن پیام 
را به مخاطبان برس��انند. هنوز برندهای ایرانی 
نسبت به ماکت های تبلیغاتی اطاعات کاملی 
ندارن��د و برخ��ی از آنها که در ح��وزه خدماتی 
فعالیت می کنند، برای شان قابل تعریف نیست 
ک��ه چط��ور می توانن��د از طریق ماک��ت پیام 
تبلیغاتی شان را به مخاطبان برسانند، البته در 
این باره ایده پردازی های خوبی شده و این دسته 
از برندها نیز می توانند از این رس��انه تبلیغاتی 
استفاده کنند. در نتیجه باید نگاهی متفاوت به 
این رسانه شود، رسانه ای که می تواند جزیی از 
یک کمپین باشد و پیام را راحت تر به مخاطبان 

برساند. 
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ک��ه  پ��در  روز  نزدی��ک 
می ش��ود پیامک های��ی مبنی 
بر سکه ش��دن کار و کاسبی 
تولیدی ه��ای جوراب دس��ت 
به دس��ت می ش��ود! ام��ا اگر 
ش��وخی را کنار بگذاریم، بازه 
نزدیک ب��ه روز پ��در فرصت 
مناس��بی ب��رای بس��یاری از 
آنهایی  به ویژه  کس��ب وکارها 
محصول ش��ان  ک��ه  اس��ت 
مرتبط با آقایان اس��ت. ضمن 
اینکه ارزش ه��ای فرهنگی و 
هنجاره��ای اجتماعی موجود 
در جامعه ما در ش��کل گیری 
تصمیم و سوق دادن به خرید 
تأثیرگذار اس��ت و این فرصت 
خوبی ب��رای بازاریابی برندها 
ارائ��ه محص��ول درخور به  و 
مش��تریان اس��ت. برای اینکه 
دریابیم کس��ب وکارها از چه 
روش های��ی ب��رای بازاریاب��ی 
محص��ول خ��ود در ای��ن روز 
می توانن��د اس��تفاده کنند با 
حی��درزاده،  کامبی��ز  دکت��ر 
کارش��ناس مدیریت بازاریابی 
و عضو هیأت علمی دانش��گاه 
آزاد واحد عل��وم و تحقیقات 
داده ایم  ترتی��ب  گفت وگویی 

که در ادامه می خوانید. 

روزی برای پدران 
ابت��دای  در  حی��درزاده 
صحبت های خود به تاریخچه 
ای��ران و دنی��ا  پ��در در  روز 
اش��اره کرد و گفت: در ایران 
۱۳ رج��ب، زادروز حض��رت 
ام��ام  علی بن ابی طال��ب)ع( 
عنوان  به  ش��یعیان  نخس��ت 
روز پدر نامیده ش��ده است. بر 
این اس��اس، ما ایرانیان در یک 
کشور اسلامی با حداکثر تعداد 
شیعیان در جهان، این رویداد 
مل��ی  )National Day( را 
در یک ماه قمری و در سالروز 
تولد حضرت علی  )ع( جشن 
می گیریم که این روز در طول 
سال های شمس��ی و هرساله 
در ح��ال گ��ردش در ماه های 

مختلف سال است. 
از ط��رف دیگر، مراس��م روز 
بین الملل��ی   در س��طح  پ��در 
)International Day(  نیز 
برگزار می شود که در کشورهای 
مختلف متفاوت است. در برخی 
کشورهای آس��یایی، اروپایی و 
آمریکایی مانند ترکیه، مالزی، 
بحری��ن، س��نگاپور، آرژانتین، 
ای��الات متحده و هلند این روز 
مصادف با سومین یکشنبه ماه 
ژوئن در نظر گرفته شده است. 
ای��ن روز در ادام��ه روز مادر و 
جهت گرامیداشت جایگاه پدر 
و قدردانی از پدران، پیوند میان 
پدران و م��ادران و اهمیتی که 
آنان در جامعه دارند اس��ت. در 
کش��ور آلمان نی��ز روز پدر را 
مصادف ب��ا روز عروج حضرت 
مس��یح )ع( به آس��مان یعنی 
نخستین سه شنبه بعد از عید 
پ��اک در نظ��ر می گیرن��د. در 
آلمان این روز، تعطیلی رسمی 
محسوب می ش��ود و در برخی 
مناطق آلمان آن روز را روز مرد 

نیز می نامند. 

میل ناگهانی و شدید به 
خرید 

پاس��خ  در  کارش��ناس  این 
ب��ه این س��وال ک��ه صاحبان 
می توانند  چگونه  کس��ب و کار 
ای��ن روز را به عن��وان فرصتی 
ب��رای بازاریاب��ی محص��ول و 
افزود:  ببینن��د،  خدمت ش��ان 
خریده��ای مش��تریان ب��رای 
ای��ن روز می توان��د به صورت 
خری��د تکانش��ی ی��ا ناگهانی  
  )Impulse Buying(
باشد که به صورت خریدهای 
برنامه ری��زی نش��ده، تجرب��ه 
یک تمایل و اش��تیاق نسبت 
خاص��ی  طبق��ه  خری��د  ب��ه 
از محص��ول ی��ا ی��ک خری��د 
ویژه اس��ت ک��ه از جنبه های 
مصرف کنن��ده  رفت��ار  مه��م 
محسوب می ش��ود. از طرفی، 
نیاز  بازاریابان  خرده فروشان و 
دارند بدانند چگون��ه در بازار 
می توانند از س��هم بیشتری از 

خریدهای تکانش��ی مشتریان 
کس��ب کنند. این ن��وع خرید 
می تواند از جمل��ه موارد قابل 
توجه و مه��م جهت فهم بازار 
و بهب��ود اقدام��ات بازاریاب��ی 
شرکت ها در امر فروش باشد. 
باید توجه داشت که اشتیاق 
مشتریان به خرید از این نوع، 
یک حس ناگهانی و ش��دید و 
اغلب وسوس��ه برانگیز است. از 
ای��ن رو برخی م��وارد از جمله 
قیمت، نیاز نهایی به محصول، 
دسترس��ی به آن، وابستگی به 
کالای دیگر، تبلیغات، چیدمان 
فروشگاه، عمر محصول، اندازه 
و  راحت��ی مصرف  محص��ول، 
کاربرد محص��ول و عواملی از 
این دست می تواند در فرآیند 

خرید تکانشی مؤثر باشد. 
بنابراین با بررس��ی و تعیین 
اهمیت نس��بی عوامل مؤثر بر 
رفتار خرید تکانش��ی می توان 
بازاریاب��ی  اس��تراتژی های 
اثربخش��ی را پیش��نهاد ک��رد 
تکانش��ی  ت��ا حج��م خری��د 
فروش��گاه ها و خرده فروش��ان 
افزای��ش یاب��د و به مش��تری 
کمک کن��د که رفت��ار خرید 
تکانش��ی خ��ود را ب��ا انتخاب 
درس��ت کنترل کن��د تا دچار 
پشیمانی پس از خرید نشود. 

انواع خریدهای تکانشی 
ب��ه  ادام��ه  در  او 
خریده��ای  ان��واع 
تکانشی اش��اره کرده 
ای��ن  می افزای��د:  و 
ش��کل خرید به چهار 
خرید  متمای��ز  ن��وع 
مح��ض   تکانش��ی 
 Pure Impulse(
یادآوری   ،)Buying
 Reminder( شده  
 I m p u l s e
پیشنهاد   ،)Buying
 Suggested( شده  

و   )Impulse Buying
 Planned(  برنامه ریزی شده
 )Impulse Buying
طبقه بندی می ش��ود. در خرید 
ناگهان��ی محض، می��ل فوری 
و ب��دون برنامه ب��ه خرید یک 
محص��ول وج��ود دارد ک��ه بر 
خلاف الگوی معمول خرید فرد 
اس��ت. خرید ناگهانی یادآوری 
ش��ده، نتیجه یک نی��از از قبل 
تعیین ش��ده است که مشتری 
حین خری��د به محض مواجهه 
برانگیخت��ه  آن محص��ول  ب��ا 
ناگهان��ی  خری��د  می ش��ود. 
پیشنهاد ش��ده هنگامی شکل 
می گیرد که مش��تری، کالایی 
را برای اولین ب��ار دیده و بدون 
هیچ گونه دانش پیش��ینی میل 
به خرید در او ایجاد می ش��ود. 
نوع چهارم از خرید ناگهانی به 
صورت برنامه ریزی ش��ده است 
که مشتری بعضی محصولات را 
صرفاً به دلیل قیمت پایین آن 
و صرف��اً یک خرید ارزان، انجام 

می دهد. 

معیارهای جمعیت شناختی 
محرک شکل گیری ارزش های 

فرهنگی 
این کارش��ناس در خصوص 
ک��ه  بازاریاب��ی  روش ه��ای 
در  کس��ب و کارها  صاحب��ان 

انج��ام  می توانن��د  روز  ای��ن 
دهن��د، بیان ک��رد: با وجودی 
یا  چارچ��وب  فرهن��گ،  ک��ه 
معی��اری از رفتار خری��دار را 
ب��ه بازاریاب��ان ارائ��ه می دهد 
اما عملکرد و رفت��ار خانوارها 
ی��ا رس��انه های اجتماع��ی در 
ای��ن امر بی تأثیر نیس��ت. این 
قوانینی  اجتماعی،  هنجارهای 
هس��تند که در ه��ر موقعیت 
معین شکل خاصی از رفتارها 
و عملکرد خریداران را تعیین 
کرده ی��ا مانع ش��کل گیری و 
ب��روز آنها می ش��وند. بنابراین 
ارزش های فرهنگی هر جامعه 
باعث ش��کل گیری هنجارها و 
مجازات های مرتبط می ش��ود 
و ب��ر الگوهای خری��د جوامع 
ارزش های  ای��ن  اس��ت.  مؤثر 
فرهنگی شامل سه نوع  است؛ 
»غیرگرایانه« که انعکاس��ی از 
دیدگاه جامعه از روابط مناسب 
بی��ن اف��راد و گروه های درون 
جامعه است،  »محیط گرایانه« 
ک��ه از رواب��ط ی��ک جامعه با 
محیط های اقتصادی، تکنیکی 
و فیزیک��ی ش��کل می گی��رد 
و  »فردگرایانه« که ناش��ی از 
اه��داف و نگرش و خواس��ت 
تک ت��ک اعض��ای جامع��ه در 

مورد زندگی است. 
ب��ه  می ت��وان  ع��لاوه  ب��ه 
جمعیت ش��ناختی  معیارهای 

نیز اش��اره کرد ک��ه می تواند 
ب��ر خری��د مش��تریان مؤث��ر 
باشد. س��اختار توصیف کننده 
جامعه در قالب س��ن، س��طح 
و  درآم��د، س��طح تحصیلات 
شغل است و جمعیت شناختی 
ب��ه خ��ودی خود ه��م نتیجه 
و ه��م مح��رک ش��کل گیری 
ارزش های فرهنگی اس��ت. در 
جوامع��ی مانند ش��هرها که از 
نظر جمعیتی فش��رده زندگی 
شکل گیری  احتمال  می کنند، 
بیش  جمعی  جهت گیری های 
ف��ردی  جهت گیری ه��ای  از 
است، زیرا جهت گیری جمعی 
به این جوامع کمک می کند تا 
به نحو بهتری به انجام فعالیت 

در خود بپردازند. 
ب��ه  ک��ه  فرهنگ های��ی 
سختکوش��ی و کسب مادیات 
می نهن��د  ارزش  ث��روت  و 
احتمال بیش��تری وجود دارد 
اقتصادی  پیشرفت های  به  که 
دس��ت یابند و این پیشرفت ها 
ب��ه نوب��ه خ��ود، معیاره��ای 
جهت ش��ناختی این جوامع را 
به طور مستقیم و غیرمستقیم 
تغییر می دهند؛ مستقیم مانند 
درآمد و به صورت غیرمستقیم 
مانند تعداد خانواده ها که این 
معی��ار در جوام��ع اقتص��ادی 
پیش��رفته با روند نزولی همراه 

است.
یکی از معیارهای حس��اس 
ب��رای  جمعیت ش��ناختی 
بازاریاب��ان، س��طح درآم��د و 
اس��ت.  درآمد  توزیع  خصوصاً 
ی��ک کش��ور با س��طح درآمد 
ان��دک ممکن اس��ت  نس��بتاً 
متوس��ط  بخش ه��ای  دارای 

درآمد گسترده ای باشد. 
در  می تواند  آنچ��ه  بنابراین 
بازاریابان  ب��رای  این خصوص 
مؤثر باش��د بهره گیری و توجه 
به عوامل فرهنگی و بکارگیری 
و دقت بر ارزش ه��ای جامعه 
است که این ارزش ها می تواند 
احساس آزادی، شادی، تطابق 
درونی و خوش��حالی باش��د و 
حت��ی بکارگی��ری ابزاره��ای 
بهبود فروش ب��ا بهره گیری از 
افراد مشهور ورزشی و هنری و 
افسانه ها  اقتصادی،  و  سیاسی 

و هنرمندان.
از جمله عوام��ل مؤثر دیگر 
ک��ه در خص��وص ف��روش و 
بازاریابی برای این روز می تواند 
مؤثر واقع ش��ود، بهره گیری از 
نشانه هاست که بخش وسیعی 
از مفاهیم را ش��امل می شود و 
معانی آن برای گروه خاصی از 

مردم منحصربه فرد است. 

وجود بازاریابان فعال و 
دوراندیش

در  حی��درزاده 
برگزاری  خص��وص 
هرچ��ه خلاق تر این 
می افزاید:  رویدادها 
آنچه در بازار رقابتی 
در  می تواند  امروزی 
بازاریابان  موفقی��ت 
مؤث��ر و مفی��د واقع 
اس��ت  ای��ن  ش��ود 
ب��ا وجود  آن��ان  که 
ب��رآوردن نیازه��ای 
مش��تریان،  ام��روز 
در  تغییرات  بتوانند 
انتظ��ار آنان را نی��ز تحلیل و 
برنامه ریزی کنند. با توجه به 
درگیری های کاری بس��یاری 
مش��غله های  و  مش��تریان  از 
دارند  نیاز  آنان  ذهنی ش��ان، 
ت��ا به راحتی و در کوتاه ترین 
زم��ان ممکن خری��د خود را 

انج��ام دهن��د.
 لذا وج��ود بازاریابانی فعال، 
برنامه ری��ز و دوراندی��ش ک��ه 
بتوانن��د ب��ه جای مش��تریان 
تصمی��م بگیرند و ب��رای آنان 
برنامه ریزی کنند بس��یار حائز 

اهمیت است.
ام��ا ب��ا وج��ود س��لایق و 
ذائقه های مختلف مش��تریان، 
ای��ن امر بس دش��وار می تواند 
مشتریان ش��رکت را افزایش، 
س��ودآوری را بیش��تر، س��هم 
ف��روش را بالاتر، اثربخش��ی و 
کارای��ی بازاریاب��ان را چندین 
برابر و تمایزس��ازی شرکت از 
س��ایر رقبای خ��ود در بازار را 

نمایان کند.
بنابرای��ن بازاریاب��ان در این 
به عن��وان  می توانن��د  م��ورد 
مهم تری��ن عام��ل در ایج��اد، 
بهب��ود و ارتقای تصویر ذهنی 

شرکت عمل کنند. 

گسترش فروش جانبی 
او در پاسخ به این سوال که 

رفتار مشتریان برای خرید در 
این ایام نس��بت به س��ال های 
گذش��ته چ��ه تغیی��ری کرده 
اس��ت و ما چگون��ه می توانیم 
اثرگذار تر عم��ل کنیم، چنین 
بازاریاب��ان  می ده��د:  پاس��خ 
می توانن��د با مدنظر قرار دادن 
چهار ن��وع خرید تکانش��ی و 
فرصت ه��ای  از  بهره گی��ری 
خرید مش��تریان و بررس��ی و 
بکارگی��ری عوام��ل خارج��ی 
مؤث��ر ب��ر ای��ن ن��وع خرید، 
از محرک ه��ا ی��ا متغیره��ای 
بازاریاب��ی گوناگون، در اماکن 
خری��د بهره بگیرند تا با جذب 
و اغوای مشتریان  بتوانند آنها 
را تش��ویق به خرید تکانش��ی 
و خری��د کالاهای جایگزین یا 
بهت��ر کنند تا ب��ه این ترتیب 
می��زان فروش کل��ی و فروش 
جانب��ی به مش��تریان فعلی را 

افزایش دهند.
فضای فروش��گاهی از جمله 
عوامل مؤث��ر و محرک خرید 
اس��ت و ب��ه بازاریابی حس��ی 
نیز می توان در این نوع خرید 
اشاره داشت. با توجه به اینکه 
رنگ، ص��دا، ب��و، فضابندی و 
طراح��ی محیط ب��ر ادراکات 
مشتری مؤثر است نیز می توان 
بهبود اجرای استراتژی رقابتی 
توسط ش��رکت و بازاریابان را 
تضمی��ن و بر رفتار مش��تری 
تأثیرگذار عمل کرد و منجر به 

افزایش فروش شد.
علاوه ب��ر عوام��ل محیطی 
و طراح��ی، عوام��ل دیگ��ری 
شامل عوامل اجتماعی نیز در 
این موضوع دخیل اس��ت که 
می توان به تعداد، نوع و رفتار 
فروشندگان و مشتریان اشاره 
ک��رد که قادر اس��ت درگیری 
ذهنی مش��تری با محصول را 
افزایش یا کاهش دهد. هرچه 
درگیری  بتوانن��د  بازاریاب��ان 
ذهنی مش��تری با محصول را 
افزایش دهند، احتمال فروش 
محصول را به مراتب می توانند 

افزایش دهند. 

پیش بینی رفتار مشتری 
او در انتها در مورد المان های 
فرهنگی  )ایرانی- اسلامی( در 
بازاریابی این روز  تبلیغ��ات و 
بی��ان کرد: اکثر ایرانیان خارج 
از کش��ور و همه م��ردم ایران 
روز تول��د حض��رت عل��ی)ع( 
را به عن��وان روز پ��در در نظر 
گرفته و بسیاری از مردم ایران 
به ای��ن روز همچون یک باور 
دینی می نگرند و قدر و ارزش 
خاص��ی ب��رای ای��ن روز قائل 

هستند. 
آنان  ب��رای  همان گون��ه که 
بس��یاری از رفتارها و منش ها، 
ریش��ه در باوره��ای دین��ی و 
اعتق��ادات مذهبی ش��ان دارد، 
پوش��اک،  ن��وع  همچنی��ن 
موس��یقی مورد علاق��ه آنان و 
تقریب��اً هر چیز دیگ��ری را با 
می زنند.  گ��ره  خود  اعتقادات 
اعتقادات، احساسات، تمایلات 
پایدار،  و باورهای دینی نسبتاً 
یک شخص را به سمت خرید 
یک کالا کش��انده یا از آن دور 

می کند.
بنابراین، این اعتقادات است 
که مردم را به چیزی علاقه مند 
می س��ازد.  متنف��ر  آن  از  ی��ا 
بنابراین تغیی��ر در یک عقیده 
ممکن اس��ت مس��تلزم انجام 
تعدیلات دش��واری در س��ایر 
باش��د. فرهنگ،  نی��ز  عقای��د 
پیچیده  و  یکپارچ��ه  مفهومی 
اس��ت و ش��امل طیف وسیعی 
از دان��ش، عقیده، هنر، قوانین 
و مق��ررات، اخلاقیات، آداب و 
رسوم و بس��یاری عادات دیگر 
و قابلیت های کسب شده افراد 

یک جامعه است.
ش��اید در جوام��ع م��درن 
آن،  پیچیدگ��ی  دلی��ل  ب��ه 
نتوان از عام��ل فرهنگ برای 
مش��تری  رفت��ار  پیش بین��ی 
اس��تفاده کرد اما در جوامعی 
همچ��ون ایران ک��ه باورهای 
ق��وی دینی دارن��د، می توان 
گاهاً رفتار مش��تری را از قبل 
پیش بینی و حتی برای خرید 

آنها برنامه ریزی کرد. 

آموزش تحقیقات بازاریابی
انواع مقیاس های غیرمقایسه ای و 

مقایسه ای

همانطور که در یادداش��ت گذش��ته اش��اره شد 
روش ه��ای مقیاس گ��ذاری ب��ه دو دس��ته کل��ی 
غیر مقایس��ه ای و مقایس��ه ای تقس��یم می شود. در 
ای��ن یادداش��ت ان��واع مقیاس های مقایس��ه ای و 

غیر مقایسه ای مورد بررسی قرار می گیرد. 

انواع مقیاس های مقایسه ای
مقیاس مجموع ثابت: 

در این مقیاس گذاری پاس��خ دهنده موظف است 
از میان مجموعه ثابتی از گزینه ها براس��اس برخی 
معیاره��ای خاص، مجموع ثابت��ی از واحدها نظیر 
امتیاز یا پول را تخصیص بدهد. مثلًا ممکن اس��ت 
از پاسخ دهندگان بخواهند ۱00 امتیاز را به هشت 
ویژگ��ی آبمیوه اختص��اص دهند. نتای��ج این نوع 
مقیاس معمولاً به صورت درصدی عنوان می شود. 

آرایش رتبه ای: 
در ای��ن روش گزینه ه��ای مختل��ف همزمان به 
پاسخ دهنده ارائه و از او خواسته می شود می خواهد 
گزینه ه��ا را براس��اس برخ��ی معیاره��ا رتبه بندی 
کند. به طور مثال ۱0برند مع��روف خمیردندان به 
مصرف کننده داده ش��ده و از وی خواسته می شود 
به برندی که علاقه بیش��تری به آن دارد رتبه یک 
و ب��ه برندی که اصلًا به آن علاق��ه ندارد نمره ۱0 
دهد. این روش ب��رای اندازه گیری اولویت برندها و 

نیز ویژگی های برند به کار می رود. 
مقایسه جفتی: 

در این روش یک جف��ت گزینه به مصرف کننده 
ارائه شده و از او خواس��ته می شود براساس برخی 

معیارها یکی از آنها را انتخاب کند. 

مقیاس های غیر مقایسه ای
طیف لیکرت: 

ای��ن طی��ف یک��ی از رایج تری��ن مقیاس ه��ای 
اندازه گی��ری در تحقیقات��ی اس��ت ک��ه براس��اس 
پرسش��نامه انجام می شود و توسط رنسیس لیکرت 

ابداع شده است. 
در ای��ن مقی��اس یا طی��ف، محقق ب��ا توجه به 
موض��وع تحقیق خود، تعدادی گوی��ه را در اختیار 
مصرف کنندگان قرار می دهد تا براس��اس گویه ها و 
پاسخ های چندگانه، میزان گرایش خود را مشخص 

کنند. 
در این روش پاس��خ ها به ص��ورت چند گزینه ای 
اس��ت که به ط��ور مث��ال در حالت پن��ج نقطه ای 
گزینه ها ش��امل »کام��لًا مخال��ف، مخالف، نظری 
ن��دارم، موافق و کام��لًا موافق« اس��ت. معمولاً در 
پرسش��نامه ها براس��اس مقی��اس لیک��ر از حالت 
پنج گانه ذکر ش��ده استفاده می شود، اما بسیاری از 
روان س��نج ها از حالات هفت و نه گانه نیز اس��تفاده 

می کنند. 
گرچه مطالعات اخیر نش��ان می دهد مقیاس پنج 
و هفت نقطه ای نتایج معتبرتری نسبت به مقیاس 
۱0 نقطه ای دارند. س��پس هر یک از گویه ها از نظر 
عددی ارزش گذاری می شوند. حاصل جمع عددی 
ای��ن ارزش ه��ا نم��ره را در این مقیاس به دس��ت 
می دهد که بیانگر گرایش پاسخ دهندگان است. به 
همین دلیل به این مقیاس، مقیاس مجموع نمرات 

نیز گفته می شود. 
افتراق معنایی:

مقی��اس افت��راق معنایی، در مقایس��ه با مقیاس 
پنج امتیازی لیکرت، مقیاس��ی هفت امتیازی و دو 
قطبی اس��ت، در حالی که در مقی��اس لیکرت هر 
عدد آیتم متعلق به مقیاس مشخص شده است در 
مقیاس افتراق معنایی، نقطه های ابتدا و انتها کاملًا 
مشخص ش��ده اند. مثلًا می توان از راضی و ناراضی 

به عنوان نقاط ابتدا و انتها استفاده کرد. 
مقیاس استاپل:

مقیاس اس��تاپل از معیاری واح��د در میانه بازه 
مقادی��ر اعداد زوج از 5- ت��ا 5+ و بدون نقطه صفر 
تش��کیل شده اس��ت. معمولاً این مقیاس به صورت 
عمودی اس��ت و از پاسخگویان خواسته می شود تا 
عددی خاص را انتخاب کنند که ش��یء یا موضوع 
مح��رک مربوط ب��ه معیار از پیش تعیین ش��ده را 
توصیف می کند. مزیت مقیاس اس��تاپل این است 
که این مقی��اس مانند مقیاس افتراق معنایی برای 
دستیابی به ویژگی دو قطبی بودن به هیچ عبارتی 

نیاز ندارد. 
مقیاس رتبه ای پیوسته:

این مقیاس این امکان را برای پاسخ دهنده فراهم 
م��ی آورد که ب��ه جای اینکه از میان پاس��خ های از 
پیش تعیین ش��ده پاسخ مورد نظر را انتخاب کند، 

در هر نقطه از یک محور علامتی بگذارد. 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت ای��ن یادداش��ت ها جهت 
آش��نایی مخاطب��ان با تحقیقات بازاریابی اس��ت و 
زم��ان اس��تفاده از مقیاس های مورد نظ��ر نیاز به 
مه��ارت و تجرب��ه دارد. در یادداش��ت های آتی به 
 بررس��ی روش های طراح��ی پرسش��نامه پرداخته 

خواهد شد. 

ایده های بزرگ برای برندآفرینی)91( 
دستورالعمل های نام تجاری

زمانی را تجس��م کنید که وارد فرآیند طراحی لوگو 
شده و هزینه های مربوط به آن را متقبل شده اید. شیوه 
نگارشی مورد نظرتان مشخص شده و پیام تان در شیوه 
نگارش��ی لوگوی انتخابی ش��ما جلوه می کند. ممکن 
است شما حتی در رابطه با رایحه محیط کسب و کارتان 
تصمیم گیری کرده باشید، اما فراموش نکنید که باید 
در رابطه با مرجع رنگ های مورد نظرتان تصمیم گیری 
کرده و تمامی ارکان س��ازمان بای��د از آنها به بهترین 

شکل ممکن و در جای صحیح خود استفاده کنند. 
ایده

این روزها مردم بیش از پیش از خلاقیت خود بهره 
می برند، آنها همواره مایلند تا تاثیرگذار بوده و تفسیر 
خود از مس��ائل گوناگون را داشته باشند. آنچه که در 
این میان به آن توجهی نمی ش��ود آن است که هربار 
این افراد ارزش ها و هویت برند شما را تغییر می دهند، 
سبب ناشناخته ماندن آن در میان مخاطبان می شوند. 
چنانچه شما در رابطه با هویت و ارزش های برندتان 
دس��تورالعمل مش��خصی برای کارمندان خود داشته 
باش��ید، آنان باتوجه به ابزاری که در دست دارند عمل 
کرده و از اعمال نظر و س��لیقه ش��خصی خود پرهیز 
می کنند. استفاده از دستورالعمل موجود سبب می شود 
که کارکنان تان بایکدیگر همکاری نزدیکی داش��ته و 
همگی در جهت اعتلای برند ش��ما فعالیت کنند، نه 
اینکه با اعمال تفس��یر و برداش��ت های شخصی شان 

ارزش ها و هویت برندتان را نادیده بگیرند. 
یک برند مش��هور که در حوزه تکنولوژی ارتباطات 
فعالیت می کند دستورالعمل مورد نظر خود را به صورت 
یک کتاب منتش��ر کرده و آن را در اختیار مشتریان و 
مخاطبان خود قرار می دهد که اقدامی بس��یار جالب 
و موثر اس��ت. هنگامی که شما دس��تورالعمل خود را 
به صورت کتاب منتش��ر می کنید، ای��ن به معنای آن 
است که صفحاتی را برای توضیح ارزش های برند خود 
و نح��وه محافظت از آنها در اختی��ار دارید. این قبیل 
کتاب ها باید با لحنی بس��یار دوستانه و عامیانه نوشته 

شود و درک آن برای انسان آسان باشد. 
این دس��ت کتاب ها اگرچه شامل مثال هایی قبل و 
بعد از انتش��ار دستورالعمل مورد نظر برند هستند اما 
مهارت های نگارش��ی مورد نیاز را به کارکنان منتقل 
نکرده و آنان نمی توانند شیوه نگارش خود را با استفاده 

از آن تغییر دهند. 
آنچه باید در عمل انجام دهیم

• ش��ما باید پاس��خ س��وال هایی را ک��ه در رابطه با 
چگونگی انجام برخی امور مطرح می شوند بدانید و به 
کارمندان تان نحوه استفاده صحیح از دستورالعمل های 

مورد نظرتان را بیاموزید. 
• از فرمت ها و چارچوب های استاندارد موجود جهت 
بهبود وضعیت نگارش��ی اس��تفاده کنید. فرمت های 
مذک��ور را در دس��ترس کارکن��ان خود ق��رار دهید. 
حتی می توانید با در نظر گرفتن دوره های آموزش��ی 
مهارت ه��ای لازم را در میان کارکن��ان خود افزایش 

دهید. 
• موضوعاتی را که نباید انجام شود مشخص کنید، 
در صورت تاخیر یک نفر حتما س��راغ این موضوعات 

خواهد رفت. 

بازارنامهایده های طلایی

چهارشنبه
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ترجمه: معراج آگاهی

 اشتیاق مشتریان به خریدهای تکانشی، 
یک حس ناگهانی و شدید و اغلب 

وسوسه برانگیز است. از این رو برخی 
موارد از جمله قیمت، نیاز نهایی به 

محصول، دسترسی، وابستگی به کالای 
دیگر، تبلیغات، چیدمان فروشگاه، عمر 
محصول، اندازه محصول، راحتی مصرف 
و کاربرد محصول و عواملی از این دست 
می تواند در فرآیند خرید تکانشی مؤثر 

باشد

کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری هدی رضایی

hoda.rezaeii@yahoo.com

اصول بازاریابی برندها برای روز پدر در گفت وگو با دکتر کامبیز حیدرزاده

فصل خریدهای تکانشی! 

ورساچه وارد دنیای دکوراسیون 
داخلی منزل می شود

لیبل مد ایتالیایی ورساچه با کنترل کامل مجموعه 
لوازم دکوراس��یون منزل خود، وارد دنیای دکوراسیون 

داخلی منزل می شود. 
»Versace Home« از زمان تاس��یس در س��ال 
۱992 میلادی تاکنون پارچه ه��ای مورد نیاز را خود 
تولید کرده است اما برای ساخت مبلمان و سیستم های 
نورپردازی مش��ارکت با ش��رکت طراح��ی مبلمان و 
و   »Cassina Contract« داخل��ی  دکوراس��یون 
شرکت تولیدکننده مبلمان و سیستم های نورپردازی 
»Nemo« را در پی��ش گرف��ت. ب��ا نهادین��ه کردن 
کسب وکار دکوراسیون منزل، ورساچه به رشد، مالکیت 

و مدیریت دنیای کلی برند خود می نگرد. 
به این ترتیب، ورس��اچه در حال حاضر به نظارت بر 
طول عمر محصولات جدید خود، از ایده خلاق گرفته 
ت��ا فروش و توزی��ع از طریق کانال ها و فروش��ندگان 

شریک خود خواهد پرداخت. 
ورس��اچه از دو محصول جدید در حوزه دکوراسیون 
داخلی منزل رونمایی کرده اس��ت؛ مب��ل امپراتوری 
»Via Gesù Palazzo« عناص��ر س��ازنده خود را از 
کیف امپراتوری مجموعه لباس های بهار و تابستان این 
برند الهام می گیرد. نیمکت چرمی ناپا در آسمان آبی 
دس��ته هایی لاکی شبیه به سر مدوسا، هیولای مونث 
افسانه های یونان باستان دارد. به گزارش  ام بی ای نیوز، 
به اعتقاد جیان جیاکومو فراریس، مدیرعامل ورساچه، 
Versace Home از همان آغاز بخشی از دی ان ای 
ورس��اچه بوده است. ورود به عرصه دکوراسیون منزل 
 یگ گام طبیعی به س��وی اجرای اس��تراتژی شرکت 
در راس��تای توس��عه بیش��تر آن ب��ه حس��اب می آید. 
Versace Home به عنوان یک سرمایه مهم برای برند 

این توانایی بالقوه ورساچه را نیز بهبود خواهد بخشید. 

از میان خبرها
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توصیه هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )75(
برگزاری مزایده

موسس��ات خیریه به ط��ور معمول با مش��کلات 
مالی مواجه هس��تند و منبع تامین مالی اغلب آنها 
کمک های مردمی اس��ت. این به این معناس��ت که 
این موسسات در زمینه روابط عمومی و جذب افراد 

تبحر خاصی دارند. 
همچنین به دلیل ماهیت موسس��ات خیریه؛ این 
موسس��ات در مقایسه با موسس��ات تجاری زمان و 
فض��ای تلویزیونی و مطبوعاتی بیش��تر و ارزان تری 
را ب��رای تعامل و ج��ذب م��ردم در اختی��ار دارند. 
همان طور که می دانی��م اکثر موسس��ات خیریه از 
افراد داوطلب می خواهن��د که در طرح »جمع آوری 
کمک های مردمی خیابانی« شرکت کنند و این در 
حالی اس��ت که اگرچه این گونه طرح ها با همکاری 
افراد داوطلب همراه اس��ت اما در زمینه جمع آوری 
کمک ه��ای مالی به ن��درت مورد توجه و اس��تقبال 
مردم ق��رار می گی��رد. در عوض موسس��ات خیریه 
می توانند با ترغیب اعض��ای داوطلب به انجام اضافه 
کاری در ش��رکت ی��ا اداره ای که فعالن��د و اهدای 
درآمد حاصله از این راه به موسسه، پول مناسبی را 
به روش موثر تر و در عین حال آسان تر فراهم آورند. 

ایده
برگ��زاری ح��راج از ط��رف یک موسس��ه خیریه 
می تواند برای توسعه کسب و کار ش��ما بسیار مفید 
باشد. ش��ما می توانید از مردم نیز برای همکاری در 
زمینه برگزاری مراسم خود کمک بگیرید، اما توجه 
داش��ته باش��ید که کالاهایی که قرار اس��ت در این 
حراج به فروش برس��ند حتما باید متعلق به برند و 

شرکت شما باشند. 
بهتر است مراس��م خود را در محلی برگزار کنید 
که از نظ��ر دسترس��ی عمومی وضعیت مناس��بی 
داش��ته باش��د. همچنین در ص��ورت ام��کان یک 
هنرپیش��ه یا خواننده معروف را برای اجرای مراسم 
دعوت کنید، ای��ن کار باعث حضور هرچه بیش��تر 
مطبوعات و خبرگزاری ها در مراس��م شما می شود. 
در عین حال برای به حداکثر رس��اندن تاثیر مراسم 
خود بهتر است یک کالا یا ش��ی با ارزش را برای به 

حراج گذاشتن انتخاب کنید. 

همچنین زمان برگزاری مراس��م نی��ز از اهمیت 
فوق الع��اده ای برخ��وردار اس��ت. برای مث��ال اگر 
مراس��م حراج ش��ما در یک روز تعطیل و در مکانی 
مناس��ب مانند ی��ک مرکز تج��اری مجل��ل برگزار 
شود، در مقایس��ه با برگزاری مراسم در وسط هفته 
و در یک هت��ل خ��ارج از ش��هر، بازدید کنندگان و 

خبرگزاری های بیشتری را جلب خواهد کرد. 
اگر شما کالای با ارزش��ی برای به حراج گذاشتن 
در اختیار داش��ته باش��ید، این امر مراس��م شما را 
بس��یار خاص تر و جذاب تر خواهد ک��رد. برای مثال 
در رک��ود اقتص��ادی س��ال 2009 ف��روش اغل��ب 
 شرکت های تولید اتومبیل کاهش چشمگیری پیدا

 کرده بود. 
در این می��ان برگزاری یک ح��راج اتومبیل برای 
امور خیریه می توانس��ت در عین ترغی��ب مردم به 
ش��رکت در حراج توجیه منطقی نیز در پی داش��ته 

باشد.
 البته در این زمینه، در نهایت عامل تعیین کننده 
مق��دار توانای��ی مال��ی شماس��ت ولی می ت��وان با 
مش��ارکت دیگران در برگزاری مراسم میزان اعتبار 
مالی بیشتری برای مراسم خرج کرد، در عین حال 
باید دقت کنید تا مش��ارکت دیگران باعث فراموش 
ش��دن برند ش��ما در جریان برگزاری حراج خیریه 

نشود. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
-برای اجرای مراس��م از یک فرد مشهور استفاده 
کنید تا مردم نسبت به مراسم شما علاقه مند شوند. 
-در برگ��زاری مراس��م حتم��ا از مدی��ران روابط 
عمومی کمک بگیرید؛ آنها تجرب��ه و مهارت خوبی 

برای بهبود کیفیت مراسم شما دارند. 
-دقت کنید که مراس��م با نام برند ش��ما شناخته 
ش��ود. همچنین از کالای مناس��ب برای عرضه در 

حراج استفاده کنید. 

پاس�خ کارش�ناس: ش��بکه های اجتماع��ی آنچنان 
قدرتی در فض��ای بازار و عل��م بازاریابی پی��دا کرده اند که 
کس��ب وکارها باید به عنوان یک فاکتور مهم ب��ه آنها نگاه 
کرده و در برنامه های اس��تراتژی و هوی��ت برند بگنجانند. 
اس��تفاده از ش��بکه های اجتماعی دیگر یک م��د یا روش 
تازه  نیس��ت و بس��یاری از کس��ب وکارها از طریق چنین 

ش��بکه های اجتماعی کس��ب درآمد می کنند. مشتریان 
کس��ب وکارها این روزها زمان زیادی را ص��رف حضور در 
ش��بکه های اجتماعی می کنند. حال وقتی مشتریان وارد 
یک جغرافیای تازه شده اند چرا نباید کسب وکارها وارد آن 
فضا ش��وند و از آن بهره برداری مناس��بی کنند.  نکته مهم 
این اس��ت که کس��ب وکارهایی در ش��بکه های اجتماعی 
موفق هس��تند که فاکت��ور یا محتوای��ی را ب��رای ارائه به 
مشتریان داش��ته باش��ند. محتوای تولیدی کسب وکارها 
نباید کپ��ی برداری از س��ایت های اینترنت��ی و برگرفته از 
صفحه های اجتماعی مابقی کس��ب وکارها باش��د. در این 

باره کس��ب وکارها می توانند از توان و نیروی متخصصین 
این حوزه استفاده کنند، به نوعی تمامی کسب وکارها باید 
یک واحد به منظور مدیریت شبکه های اجتماعی خود در 
فضای داخلی سازمان ش��ان راه اندازی کنند و در آن واحد 
به طور تخصصی فعالیت های خ��ود را در چنین فضاهایی 
اداره کنن��د. دادن اطلاع��ات خصوصی از فض��ای داخلی 
س��ازمان نیز در چنین فضاهایی برای مخاطبان می تواند 
جذاب باشد. اطلاعاتی که مخاطبان با دریافت آنها ارتباط 
صمیمی تری را با اعضای کس��ب وکاری که همیشه از آن 

استفاده کرده اند، برقرار کنند. 

پرس�ش: به عنوان مدیری که سال هاس�ت در یک حوزه کاری خاص فعالیت می کند، به تازگی علاقه مند به حضور در شبکه های 
اجتماعی ش�ده ام و به نظرم این ش�بکه ها منبع خوبی از مش�تریان بالقوه را در اختیار کس�ب وکارم می  گذارند. لطفا راهنمایی 

بفرمایید که چگونه می توانم از این شبکه ها بهترین بهره برداری را داشته باشم؟  کلینیککسبوکار

مدیریت عملکرد کارکنان 
)اندازه گیری، بازخورد و تقویت 

مثبت( بخش دوم 

کارکن��ان  عملک��رد  مدیری��ت  در  اول  گام 
تعیی��ن  ب��رای  هدف گ��ذاری  و  برنامه ری��زی 
اس��تانداردهای عملکرد اس��ت که گام ه��ای زیر را 

شامل می شود:
تجزیه و تحلیل شغل 

پرسش��نامه ای اس��تاندارد تهی��ه کنیم ت��ا تمام 
ش��اغلین آن ش��غل کلیه فعالیت های آن شغل را با 
ذکر مدت زمان، اولوی��ت انجام، تکرارپذیری در روز 
و هفته و ماه و سال، توانایی های لازم برای انجام آن 
وظیفه، ریسک های انجام کار و اینکه این ریسک ها 

به چه کسی برمی گردد مشخص کنند. 
در این مرحله لازم اس��ت فرم »تجزی��ه و تحلیل 

شغل« را شاغلین تکمیل کنند: 
- کلیه فرآیندهای کاری شاغل لیست شود. 

- به س��وال هر فرآیند که از چند مرحله تشکیل 
شده است پاس��خ داده و هر مرحله به طور مستقل با 

اولویت انجام آن، ذکر شود. 
- وظیفه ه��ای ش��غل را »که یک جمل��ه خبری 
راجع به فعالیت است و ش��امل عامل شغلی، وظیفه 
یا کار می شود به صورت واضح و گویا و بدون درنظر 

گرفتن عنوان فرآیند ذکر کند. 
- از شاغل س��وال ش��ود هر وظیفه از او چه مقدار 
زمان )برحس��ب دقیق��ه( می گی��رد و در چه دوره 
زمانی )روزان��ه، هفتگی و...( و با چ��ه اولویتی تکرار 

می شود. 
 - از شاغل سوال ش��ود برای انجام این وظیفه چه 
توانایی لازم است و میزان سطح آن چه مقدار است 

و شاغل اقدام به اولویت بندی در سه سطح کند. 
- از شاغل سوال ش��ود در صورتی که به هر دلیل 
انج��ام فعالیت م��ورد نظر به صورت مطل��وب انجام 

نشود، چه مقدار ریسک ایجاد می شود.
مخاطرات ممکن است از جنس موارد ذیل باشد:

 مرتبط با س��لامت جس��می، مرتبط با س��لامت 
روان��ی، مرتبط ب��ا خس��ارت های مال��ی، مرتبط با 
پاسخگویی به مسئولیت ها، مرتبط با فرسودگی و...  

همچنین اثر گذاری شامل موارد ذیل است: 
فرد، گروه کاری، سازمان، مشتری، جامعه 

 اطلاعات جمع آوری ش��ده براساس روش فوق را 
در قالب یک جدول گ��ردآوری و اطلاعات موجود را 

عدد گذاری کنید.
تعیین معیارهای کلیدی عملکرد: 

به این ترتیب ش��ما می توانید کاملا اس��تفاده از 
روش های کمی فعالیت ه��ای کیفی را اولویت بندی 

کنید. 
به بخش کلیدی دیگری می رس��یم؛ باید بگویید 
ابزار س��نجش عملکرد در این پارامترها چه چیزی 
اس��ت. یعنی م��لاک اندازه گی��ری خ��وب و بد این 

فعالیت چیست. 
تعیین ابزار س�نجش و ش�ناخت معیار و تعیین 

اهداف برای شاخص: 
ملاک های اندازه گیری شامل معیار عملکرد عینی 
)اندازه گیری جنبه های کمیت پذیر عملکرد ش��غلی( 
معیار های عینی معم��ولا با ش��مارش، زمانبندی و... 
به دس��ت می آید و ب��ا ارزیاب��ی »نتای��ج نهایی« مثلا 
تعداد تولید، مقدار درآمد و... رابط��ه دارد ولی تعیین 
رابطه میان معیار ذهنی و نتایج آن مش��کل است. لذا 
معیار های عینی کمتر از معیارهای ذهنی دچار اشتباه 
یا تحریف می ش��وند. اینها معم��ولا از جنس روند ها و 

داده ها و ارقام گذشته  است. 
معیار عملک�رد ذهنی )قضاوت ه�ا یا تخمین های 
انجام گرفته توسط فردی صاحب دانش و اطلاعات(

ای��ن ملاک ه��ا بیش��تر در زمین��ه فعالیت ه��ا و 
شغل های دانشی و تخصصی کاربرد دارند. 

معیارهای اندازه گیری ارزیاب��ی باید دارای موارد 
زیر باشد: 

- تناس��ب )معیارهای تعیین ش��ده با معیار های 
واقعی شغل چه مقدار رابطه دارد(

- عدم آمیختگی )مخدوش نبودن و خالص بودن 
برنامه(

- کارآمدی )عدم محدودی��ت معیار ها در ارزیابی 
دقیق عملکرد(

- مفی��د )معیار ه��ای عملک��رد را در س��نجش 
یک شغل مشخص در یک س��ازمان مشخص قابل 

استفاده می کند(
و  ش�اخص ها  تعیی�ن  ب�رای  کلی�دی  نکات�ی 
استانداردهای اندازه گیری و درجه بندی معیارها 
- در هر مقی��اس یک اندیش��ه را دنب��ال کنید و 

مقیاس ها را جداگانه درجه بندی کنید. 
 - از واژه هایی اس��تفاده کنید که برای همه قابل 

فهم بوده و همه یک استنباط از آن داشته باشند. 
- آنچه را که می بینی��د درجه بندی کنید نه آنچه 

را که استنباط می کنید. 
- از کلی گویی پرهیز کنید. 

- از مفاهیم مبهم پرهیز کنید. 
- نکته کلیدی: درجات ارزیابی حداقل دو تایی و 

حداکثر پنج تایی باشد. 
ادامه دارد... 

Khoshvaghti. hrm@tezlabs. com

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مشکل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ 
خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

روابط کار

 ارزیاب�ی ش�ما از آف�ت 
استقراض  سازمانی 

کارمندان در  از 
توسعه  دوران 
چیست و این 
مس�ئله چ�ه 
مزای�ا و چ�ه 
معایبی دارد؟ 

بنگاه  زمانی ک��ه 
اقتص��ادی در ش��رایط 

مالی خوبی قرار ن��دارد و بازار 
ب��ا توجه ب��ه ش��رایط فصلی، 
وج��ود رقب��ای قدرتمن��د یا 

مواردی از این دست ضعیف 
شده باش��د، اس��تفاده از 
این سیاس��ت انقباضی به 
نظر بس��یاری از مدیران 

صحیح است. 
مجموعه س��ازمان با حجم 
بسیار زیادی از بدهی روبه رو 
اس��ت و مطالب��ات در زم��ان 
تعیین شده وصول نمی شود. 
از این رو عدم پرداخت بخشی 
در  و  کارمن��دان  حق��وق  از 
مقابل آن، پرداخت بخشی از 
بدهی های عمده شرکت، تنها 
یک مرهم موقت خواهد بود و 
ش��اید بتوان تنها مزیت آن را 
در این دانس��ت که مدیران را 
برای مدت کوتاهی از تنش ها 
و اس��ترس های مرتب��ط ب��ا 
بدهی های معوق شرکت دور 

نگه  خواهد داشت. 
ام��ا قطع��ا، معای��ب ای��ن 
ش��یوه ب��ه مرات��ب مخرب تر 
از مزای��ای آن خواه��د ب��ود. 
کاهش رضایتمندی و انگیزه 
ش��غلی کارکنان، عدم توجه 
به دلایلی که منج��ر به ایجاد 
این حجم از بدهی در سازمان 
ش��ده و مواردی از این دست 
را می ت��وان از معای��ب عمده 
اس��تفاده از ای��ن سیاس��ت 

اشتباه برشمرد. 
 تاثیرات این مسئله روی 
انگیزش و رضایت ش�غلی 
کارمندان و مس�ئله ترک 

خدمت چیست؟ 
بدون ش��ک نق��ش حقوق، 
مزایا و میزان اهمیت آن برای 
کارمن��دان در ی��ک مجموعه 
اقتص��ادی را نمی ت��وان ب��ه 
راحت��ی نادی��ده گرف��ت. در 
تحقیق��ی ک��ه اخیرا توس��ط 
مرک��ز بین الملل��ی تحقیقات 
س��نگاپور  انس��انی  نی��روی 
صورت گرف��ت، تعداد 1300 
کارمن��د از صنای��ع گوناگون 
تولی��دی و خدمات��ی م��ورد 
یک پرس��ش قرار گرفتند که 
انگیزش��ی  عامل  مهم تری��ن 
ش��ما ب��رای حض��ور موثر در 

محل کار چیست؟
 نتای��ج ای��ن تحقی��ق نرخ 
ش��گفت انگیز 63 درص��د را 
برای دریاف��ت حقوق نمایش 
م��ی داد ک��ه نق��ش پررن��گ 
حق��وق و مزای��ا در می��زان 
رضایت ش��غلی و اثربخش��ی 
کارمندان در محیط کار را به 

مدی��ران متذک��ر می ش��ود. 
کاه��ش انگیزه ش��غلی منجر 
به کاهش رضایت شغلی و در 
نهایت باعث ایجاد تصمیم به 
ترک کار در کارمندان خواهد 

شد. 
تاثی�رات اس�تفاده از این 
س�ازمان  در  سیاس�ت 
می ش�ود  نمایان  چگون�ه 
آث�ار  و چط�ور می ت�وان 
مخ�رب آن را در محی�ط 

کار کاهش داد؟ 
قطع��ا کاه��ش ی��ا قط��ع 
موقت��ی حق��وق و دس��تمزد 
می تواند آثار به شدت مخربی 
در س��ازمان داش��ته باش��د. 
کارمن��دی ک��ه انگی��زه خود 
را به دلی��ل ع��دم دریافت به 
موقع حقوق و مزایا از دس��ت 
می دهد، تمرک��ز کافی حین 
انجام کار نداش��ته، در نتیجه 
توان انجام صحیح امور محوله 
را نخواهد داش��ت و در نهایت 

س��ازمان ب��ا افزای��ش 
تولی��د کالای معی��وب 

مواجه خواهد شد. 
دیگ��ر  س��وی  از 
و  بی انگیزه  کارمن��دان 
ناراضی، اندک کارمندان 
خش��نود از محیط کار 
را که ع��دم پرداخت به 
موقع حق��وق و مزایا در 
رضایت ش��غلی  میزان 
آنان تاثیری نگذاش��ته 
اس��ت نی��ز ب��ه تدریج 

بی انگیزه می کنند. 
یکی از راه های کاهش 

آث��ار مخ��رب اس��تفاده از این 
سیاست انقباضی می تواند این 
موضوع باشد که در صورتی که 
مدیران مجب��ور به انج��ام آن 
ش��دند دو م��اه قب��ل از اتخاذ 
تصمیم، کارمندان خ��ود را در 
یکی از سالن های س��ازمان به 
صرف چای و ش��یرینی دعوت 
ک��رده و در رابط��ه با مش��کل 
پیش آمده و اجبار به اس��تفاده 

از این ش��یوه با آن��ان صحبت 
کنند و به آنه��ا این اطمینان را 
بدهند ک��ه تعویق پرداخت ها 
بیش از یک یا دو م��اه به طول 
نخواه��د انجامی��د و در آینده 
نزدیک خسارت ناش��ی از این 
معوقه پرداخت��ی را به تک تک 
کارمن��دان پرداخ��ت خواهند 
ک��رد. گفت وگو ی��ا اصطلاحا 
درد و دل مس��تقیم مدیری��ت 
با کارمندان باعث می ش��ود تا 
حس مشارکت در آنان افزایش 
یابد. از ای��ن رو، کارمندان خود 
را عض��وی موث��ر در س��ازمان 
می دانند ک��ه می توانند نقش 
بس��زایی در ع��دم فروپاش��ی 
 اقتصادی س��ازمان خ��ود ایفا 

کنند. 
استفاده از این شیوه به شرط 
آنک��ه صادقانه ب��وده و مدیر به 
تعهداتی ک��ه در این جلس��ه 
به کارمن��دان خ��ود می دهد 
پایبند باشد، می تواند تاثیرات 

مخرب استفاده از این سیاست 
انقباض��ی را ت��ا می��زان قابل 

توجهی کاهش دهد. 
این  معم�ولا مدی�ران در 
ش�رایط انتظ�ار دارند که 
کارمندان شرایط سازمان 
را درک ک�رده و بدانن�د 
این اوضاع گذراس�ت، اما 
آیا این انتظ�ار از کارمند 

منطقی است؟ 

ی��ک کارمن��د را در نظ��ر 
بگیرید که ب��رای هزینه های 
ماهان��ه خ��ود برنامه ری��زی 
دقیق��ی انج��ام داده و روی 
در  س��ازمان  مدی��ر  تعه��د 
پرداخ��ت ب��ه موق��ع حقوق 
و دس��تمزد حس��اب ویژه ای 
باز ک��رده اس��ت و ح��ال که 
به انته��ای ماه رس��یده بدون 
آنکه اطلاعی از عدم دریافتی 
حق��وق خود داش��ته باش��د 
متوجه می ش��ود که خبری از 
پرداخت حقوق نیس��ت. شما 
اگر جای فرد مورد نظر بودید 
احس��اس رضایت می کردید؟ 
آیا اگ��ر ش��ما جای ایش��ان 
بودید به راحتی با قضیه کنار 
می آمدید و روال عادی روزانه 
خود را ادامه می دادید؟ قطعا 
پاس��خ منفی خواهد ب��ود. از 
این رو، انتظ��ار منطقی رفتار 
کردن و قبول کردن ش��رایط 
ویژه س��ازمان، در صورتی که 
اط��لاع قبل��ی در این 
زمین��ه ب��ه کارمندان 
داده نشده باشد بسیار 
غیر معقول خواهد بود. 

چ�ه  در  مدی�ران 
هن�گام  ش�رایطی 
منابع  بودن  محدود 
می توانن�د  مال�ی 
دس�ت ب�ه توس�عه 

کسب وکار بزنند؟ 
اس�ت��رات�ژی ه��ای 
گوناگون��ی تا ب��ه امروز 
تئوریسین های  توسط 
مدیریت برای توس��عه 
شده  پیش��نهاد  کس��ب و کار 

است. 
اما نکته ای که بس��یار حائز 
اهمی��ت اس��ت ای��ن اس��ت 
ک��ه مادامی ک��ه مدی��ر یک 
س��ازمان از وضعی��ت ب��ازار، 
رقبا و مش��تریان اطلاع کافی 
نمی توان��د  باش��د،  نداش��ته 
توس��عه  اس��تراتژی  بهترین 
کس��ب و کار را انتخاب کرده و 

در س��ازمان خود پیاده کند. 
به عنوان مث��ال، در زمانی 
که یک رقیب قدرتمند 
ب��ا س��هم ب��ازار ب��الا و 
یک رقی��ب در س��طح 
س��ازمان ما در ب��ازار وجود 
داشته باش��د، یک استراتژی 
مناس��ب می تواند مشارکت با 
رقیب هم س��طح ب��ا هدف 
تبدیل ش��دن به قدرت 
اول منطقه و مقابله 
 ب��ا رقی��ب اصل��ی 
گاه��ی  باش��د. 
اوق��ات در م��ورد 
ی  کت ها ش��ر
تولی��دی تغیی��رات 
در  کوچ��ک 
بس����ته بندی محص���ول، 
افزای��ش تنوع محص��ولات با 
طعم ها ی��ا طرح های مختلف، 
کاهش هزینه ه��ای تبلیغات 
بی هدف می توان��د جایگزین 
خوبی ب��رای ع��دم پرداخت 
حق��وق و دس��تمزد کارکنان 
در س��ازمان به جهت عبور از 
بحران کمب��ود مناب��ع مالی 

باشد. 
دس�تورالعمل شرکت های 
توس�عه  ب�رای  خارج�ی 
هنگام  وک��ار  کس���ب 
محدود ب�ودن منابع مالی 

چگونه است؟ 
همان گونه که بس��یاری از 
مدیران سنتی به محض آنکه 
میزان فروش محصولات شان 
کاهش می یابد ب��ه جای آنکه 
به دنب��ال دلای��ل آن بگردند، 
بلافاصل��ه ب��ه فک��ر تبلیغات 
تلویزیون��ی می افتند، مدیران 
س��نتی دیگری هس��تند که 
به مح��ض آنک��ه ب��ا کمبود 
نقدینگ��ی و افزای��ش بدهی 
دس��ت  می ش��وند،  روب��ه رو 
در جی��ب کارمن��دان خ��ود 
ک��رده و نخس��تین  راه ح��ل 
برون رفت از این بحران را عدم 
 پرداخ��ت حقوق و دس��تمزد 

می دانند. 
ب��ا  بای��د  م��ا  مدی��ران 
ش��یوه های نوی��ن مدیری��ت 
علمی و مهارت ه��ای مرتبط 
ب��ا آن بیش��تر آش��نا ش��وند 
ت��ا در مواجه��ه ب��ا چنی��ن 
بحران  هایی بتوانند تصمیمات 
مناس��ب تری اتخ��اذ کنن��د. 
مدیران موفق در سازمان های 
خود واحدی را ایجاد کرده اند 
که دائما به بررس��ی ش��رایط 
موجود س��ازمان و مقایس��ه 
آن ب��ا وضعیت رقب��ا، تحلیل 
ش��رایط بازار و بررسی سلایق 

جدید مشتریان می پردازند.
ماهان��ه  واح��د  ای��ن 
اطلاع��ات طبقه بندی ش��ده 
و ارزش��مندی ب��ه مدیران و 
س��ازمان  سیاس��ت گذاران 
ارائ��ه ک��رده و آن��ان را از 
در  احتمال��ی  بحران ه��ای 
آینده نزدی��ک پیش از وقوع 

مطلع می کنند. 

تریبون

قطعا کاهش یا قطع موقتی حقوق 
و دستمزد می تواند آثار به شدت 
مخربی در سازمان داشته باشد. 

کارمندی که انگیزه خود را به دلیل 
عدم دریافت به موقع حقوق و 

مزایا از دست می دهد، تمرکز کافی 
حین انجام کار نداشته، در نتیجه 
توان انجام صحیح امور محوله را 

نخواهد داشت و در نهایت سازمان 
با افزایش تولید کالای معیوب مواجه 

خواهد شد

چهارشنبه
11اولاردیبهشت1395  کار شماره487مدیریت کسب و www.forsatnet.irتلفنمستقیم:86073279

ترجمه: علی آل علی
آرمین خوشوقتی 

مدیر ارشد منابع انسانی لابراتوارهای طبیعت زنده )سینره( 

نگاهی به یکی از آفت های مدیریتی سازمان های ایرانی

 استقراض از کارمندان! 
هدی رضایی 

hoda.rezaeii@yahoo.com

بهره برداری از شبکه های 
اجتماعی

یک�ی از چالش های بزرگ س�ازمان های ایرانی 
مواجه�ه ب�ا پدیده توس�عه کس�ب و کار اس�ت. 
بس�یاری از مدی�ران زمان�ی تصمیم به توس�عه 
کار و افزای�ش تع�داد کارمن�دان می گیرند که از 
منابع مالی کاف�ی بهره مند نیس�تند و در نتیجه 

در پرداخت دس�تمزدهای کارمندان و رسیدگی 
به س�ایر نیازهای آنها در محیط کار دچار مشکل 
می شوند. این آفت س�ازمانی گاه آنقدر دامنگیر 
می شود که پایه های کسب و کار را از اساس ویران 
می کند. یک�ی از دلایل ایجاد و رش�د آفت هایی 
مانن�د اس�تقراض از کارمندان، رک�ود اقتصادی 
چندین و چندس�اله و ب�ازار انحص�اری در اغلب 
کالاهای مصرف�ی و در نتیجه نب�ود امکان رقابت 

گس�ترده و علمی بوده اس�ت. بدون ش�ک یکی 
از اش�تباه ترین اس�تراتژی های به کار برده شده 
برای جایگزینی کمب�ود نقدینگی در س�ازمان، 
اس�تقراض از کارمندان و دس�ت بردن در حقوق 
آنان خواهد ب�ود؛ موضوعی که ب�رای ارزیابی آن 
با دکتر رضا اصغریان، مدرس و مش�اور مدیریت 
در ح�وزه انگیزش و خلاقیت پرس�نل به صحبت 

پرداخته ایم. 
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ترجمه: سارا گلچین
guardian :منبع

ترجمه:  گلنوش محب علی 
 terredeshommes.fr :منبع

نقش کسب وکار در ریشه کنی 
معضل کودکان کار

به نظر نمی رس��د آموزش ب��رای نجات زندگی کافی 
باشد اما قطعاً نقش پررنگی دارد. 

در سراسر جهان از هر شش کودک پنج تا 14 سال 
یک ک��ودک به جای حض��ور در کلاس درس، مجبور 
به انجام کار اجباری اس��ت. وقت��ی کودکان مجبور به 
کار اجباری می ش��وند، مهم ترین جوهره  وجودی شان 
یعنی کودکی از آنها دزدیده می شود و از نظر سلامت 
و امنیت به شدت آسیب پذیر می شوند. در سراسر دنیا، 
میلیون ها کودک یا برده هس��تند ی��ا در فعالیت های 

غیرقانونی فعالند یا در خانه ها مستخدم هستند. 
وقتی کودکان مجبور به کار کردن می شوند، نه تنها 
حق آموزش برای آنها انکار می شود، بلکه این موضوع 
روی بلوغ ش��ان هم تأثی��ر می گذارد. ای��ن امر چرخه 
بین المللی فقر را تقویت و اقتصاد را تضعیف می کند و 
مانع پیشرفت به سمت اهداف توسعه می شود. کمبود 
آم��وزش نه تنها یک عامل، بلکه نتیج��ه نابرابری های 

اجتماعی است که تبعیض به آن دامن می زند. 
برای از میان برداشتن معضل کودکان کار، ما نیاز به 
تلاشی همه جانبه از سوی کسب وکارهای گوناگون در 

جای جای جهان و برنامه ریزی دقیق داریم. 
ب��رای نمون��ه دور ک��ردن ناگهانی ک��ودکان کار از 
شغل شان می تواند ناخواسته منبع درآمد یک خانواده 
فقیر را قطع کند. همین امر خطر استثمار کودکان را 

جدی می کند. 
مهم ترین ارگان مرتبط با کودکان در دنیا، یونیسف، 
از جوامع��ی که در حال تغییر فرهنگ ش��ان در مورد 
ک��ودکان کار هس��تند، حمای��ت می کند. ای��ن  نهاد 
بین المللی همزمان از برنامه ها و استراتژی های حمایتی 
ب��رای فراهم کردن درآمد جایگزین ب��رای خانواده ها، 
دسترسی به مراکز نگهداری کودکان، کیفیت آموزشی 

و خدمات حفاظتی حمایت می کند. 
مهم ترین اولویت یونیسف برای کودکان کار همکاری 
با کارفرمایان و بخش خصوصی برای ارزیابی و رسیدگی 
ب��ه این موضوع اس��ت که ش��یوه های کس��ب وکاری 
بخش خصوصی در قس��مت زنجیره تأمین چه اثری بر 
کودکان دارد. بهترین کار داش��تن رویکرد چندبعدی، 

مشترک و با درنظرگرفتن منافع همه طرف ها است. 
یونیسف با کسب وکارها همکاری می کند تا تغییراتی 
نظام من��د برای کودکان در سراس��ر دنیا رخ دهد. این 
نه��اد بین الملل��ی در س��ال 2002 هم��کاری خود با 
شرکت IKEA را آغاز کرد. شرکت IKEA آن زمان 
انجام پ��روژه ای را کلید زد که هدف از آن بهبود وضع 
حقوق کودکان در یکی از پرجمعیت ترین مناطق هند 
یعن��ی اوتارپرادش بود. این ک��ودکان مجبور بودند در 
کارخانه های ابریشم بافی کار کنند و به نوعی به بیگاری 
گرفته می شدند. در سال 2006 این همکاری گسترش 
یافت و پروژه هایی برای پایان دادن به کار کودکان در 
کارخانه های تولید پنبه در ایالت آندرا پرادش اجرایی 
شد. در سال 2008، باهدف بهبود وضع حقوق کودکان، 
بقای کودکان و نیز رشد و توسعه، این همکاری بیشتر 
گسترش یافت و در 15 ایالت این کشور طرح هایی در 
این زمینه اجرا ش��د. برآوردهای سال 2012 نشان داد 
که 28 میلیون کودک در هند درگیر معضل کودکان 

کار هستند. 
هدف پروژه ای که بنی��اد IKEA آن را بنیانگذاری 
کرد، افزایش درآمد خانواده ها از طریق دسترس��ی به 
امنیت اجتماعی دولتی و طرح های روستایی بود. این 
پروژه همچنی��ن به دنبال بهبود کیفیت آموزش بود تا 
اطمینان یاب��د کودکان درس خ��ود را تمام می کنند 
و به این ترتی��ب ن��رخ ترک تحصیلی ها در این کش��ور 
پرجمعی��ت کاهش می یابد. یکی دیگ��ر از اهداف این 
پروژه بالا بردن آگاهی همگانی درمورد حقوق کودکان 
به کارگمارده شده در مزارع و کارخانه های تولید پنبه و 

خطرات پیرامون این کار برای کودکان بود. 
هم��کاری یونیس��ف و IKEA در هند باعث ش��د 
15ه��زار کودک هندی پس از یادگی��ری اصول اولیه 
خواندن و نوش��تن در م��دارس پای��ه، ادامه تحصیل 
دهن��د و 600 کمیت��ه حفاظت از کودکان تش��کیل 
ش��ود که هدف شان پایان دادن به معضل کودکان کار 
اس��ت. در این 600کمیته، 500 هزار نفر رهبر، عضو و 
مقام رسمی حضور دارند که برای حفاظت از کودکان 
آموزش می بینند. تا سال 2012 این همکاری بر زندگی 

74 میلیون کودک هندی تأثیرگذار بود. 
سرمایه گذاری بنیاد IKEA در هند وضعیت آموزش 
و امنیت کودکان را بهبود بخشید. مبارزه با سوءتغذیه 
این کودکان و بهبود وضعیت آب مصرفی از دیگر نتایج 
مثبت این س��رمایه گذاری در هند ب��ود. برخی نتایج 
قابل توجه این سرمایه گذاری به لطف استمرار 10 ساله 

همکاری IKEA و یونیسف در هند به دست آمد. 
در این مس��یر ش��رکت ها آگاهی فزاینده ای درباره 
ل��زوم برخ��ورد ب��ا معض��ل ک��ودکان کار در چرخه 
تأمین ش��ان پی��دا کردن��د. آنها متوجه ش��دند که با 
این کار نه تنها وجهه شرکت ش��ان بهب��ود می یابد و 
برندشان بهتر ش��ناخته می شود، بلکه باعث می شود 
نیروی کارشان در آینده تأمین شده و درنتیجه طیف 

مشتریان شان افزایش یابد. 
مهم ت��ر از هم��ه اینها ام��ا این بود ک��ه همکاری 
یونیس��ف و IKEA نقش اساس��ی در تحقق حقوق 
کودکان داش��ت. آنها با استفاده از نفوذشان به تغییر 
نگرش های اجتماعی، سیاست های دولتی و موسسات 
کمک کردند. در واقع س��لاح اصلی آنها برای رسیدن 
به هدف همکاری با کسب وکارها بود. حقوق کودکان 
و اصول کس��ب وکار کنار هم ق��رار گرفتند تا طیفی 
از اقدامات را مش��خص کنند که همه شرکت ها برای 
حمایت و احترام به حقوق کودکان از جمله جلوگیری 

از کار کودکان موظف بودند آنها را انجام دهند. 
ب��ا کنارهم قرار دادن کس��ب وکارها و کارشناس��ان 
یونیس��ف می شود به برخورد با ریشه ها و عوامل ایجاد 
معضلی به نام کودکان کار امیدوار بود، چون هر کودک 
حق دارد به مدرس��ه برود و با نش��ان دادن استعداد و 
ظرفیت خود آینده ای بهتر برای خود و خانواده اش رقم 

بزند. 

دریچه

کار کودکان به ه��ر نوع کار و فعالیتی 
اط��لاق می ش��ود که ک��ودکان ب��ا کمتر 
از س��ن قانون��ی در آن دخی��ل باش��ند. 
فعالیت های��ی ک��ه غالب��ا ب��ه س��لامتی 
جسمانی و روانی آنها آسیب وارد می کند 
و عمدتا از عواقب فقر است. کودکان کار 
زاییده فقر هستند. فقر، کودکان را برای 
ام��رار معاش خود و خانواده یا حتی تنها 
به دلیل زنده ماندن، مجبور به وارد شدن 
ب��ه بازار کار می کند. کار کودکان، فقر را 
نسل به نسل اس��تمرار می بخشد و رشد 
اقتص��ادی و توس��عه اجتماعی را کاهش 
می ده��د. ب��ا این ح��ال فقر تنه��ا عامل 
دخی��ل در موضوع کار کودکان نیس��ت. 
اجتماع��ی،  و  اقتص��ادی  نابرابری ه��ای 
نبود آموزش، وابس��تگی ش��دید اقتصاد 
به کش��اورزی، انتقال آهس��ته جمعیت، 
مص��رف گرای��ی، س��نت ها و انتظ��ارات 
فرهنگی هم��ه از عوامل به وجود آورنده 
پدیده کار کودکان هس��تند. تجربه نشان 
داده ک��ه ترکیبی از عواملی مثل رش��د 
اقتصادی، احترام به اس��تاندارد های کار، 
آم��وزش همگان��ی، حمای��ت اجتماع��ی 
ک��ودکان،  نیاز ه��ای  و  حق��وق  درک  و 
درعقب نشینی عوامل ترویج کار کودکان 

موثر خواهد بود. 
در نق��ض کنوانس��یون حق��وق کودک 
و اس��تاندارد های بین الملل��ی کار، حدود 
200 میلی��ون ک��ودکان در فعالیت های 
اقتصادی به کار گرفته می ش��وند. حدود 
س��ه چهارم آنها مشغول کار هایی هستند 
که سلامت آنها را تهدید می کند. کار در 
معدن و کارخانه ها، یا س��روکار داش��تن 
با مواد س��می خطرناک، مثل محصولات 
ش��یمیایی از جمله این خطرات اس��ت. 
اغل��ب کودکان��ی که ب��ه کار گماش��ته 
می ش��وند، نامرئی هس��تند. ب��ه عبارتی 
خارج از دید ما و دور از دس��ترس قانون 
هستند. بس��یاری از این کودکان نه تنها 
به کار مجبور می ش��وند، بلکه حقوق آنها 
در زمینه ه��ای مختل��ف نادی��ده گرفته 
می ش��ود. به نظر می رسد سن، جنسیت، 
قومی��ت، طبق��ه اجتماع��ی و درجه فقر 
از عواملی اس��ت که ن��وع کار کودکان و 
ش��دت آن را در فعالیت ه��ای اقتصادی 

تعیین می کند. 

وضعیت کودکان کار در دنیا
استثمار کودکان در همه جای دنیا وجود 
دارد و بس��ته ب��ه س��نت ها و فرهنگ های 
مختلف ش��کل های متفاوتی را می پذیرد. 
در آس��یای جن��وب ش��رق و اقیانوس��یه، 
کودکان دختر به باند های فحش��ا یا برای 
کار در منزل فروخته می شوند. بسیاری از 
ک��ودکان هم در این مناطق برای پرداخت 
بدهی ه��ای خانوادگ��ی در کارخانه ه��ای 
نس��اجی به کار گرفته می شوند. در آفریقا، 
والدی��ن فرزن��دان خ��ود را در مقابل دام 
مخصوصا گاو می فروش��ند. ای��ن کودکان 
در مزارع ی��ا معادن یا به عن��وان کارگران 
خانگی اس��تثمار می ش��وند. در آمریکای 
شمالی و آمریکای لاتین، کودکان به عنوان 
قربانیان فحش��ا در گردش��گری یا قاچاق 
مواد مخدر استثمار می شوند. در اروپا هم 
کودکان برای تولی��د محصولات به صرفه 
یا باند های فحش��ا در اروپای شرقی مورد 
سوء اس��تفاده قرار می گیرند. سال 2010 
شکایت سه س��ازمان غیر دولتی از دلالان 
فروش پنبه در فرانسه، سوییس و آلمان و 
بریتانیا به ثبت رسیدکه کودکان را آگاهانه 
و به اجبار در صنعت پنبه ازبکستان به کار 

گماشته بودند. 
به طور کلی، اینطور اس��تنباط می شود 
ک��ه دختران تع��داد بیش��تری از کودکان 
کار را تش��کیل می دهن��د ی��ا حداقل کار 
دختران قابل مشاهده تر است. حقوقی که 

 )unicef( صندوق کودکان س��ازمان ملل
ب��رای کودکان قائل اس��ت عبارتند از حق 
آم��وزش و پرورش و تعلی��م، مراقبت های 
بهداش��تی اولیه، تغذیه مناس��ب، تفریح، 
زندگی همراه با امنیت در خانواده وجامعه. 
را  آموزش وپ��رورش  یونیس��ف،  س��ازمان 
ی��ک راه موثر برای جلوگیری از اس��تفاده 
ک��ودکان در فعالیت های اقتصادی معرفی 
کرده اس��ت. کودکان تحصیلک��رده کمتر 
در خطر قربانی ش��دن کار ه��ای اجباری 
ق��رار می گیرن��د. همچنی��ن کودکانی که 
کار می کنند، اگر ام��کان ادامه تحصیل را 
داشته باشند، شانس بیشتری برای بهبود 
وضعیت و ش��رایط خود خواهند داش��ت. 
خبر خوب این است که تعداد کودکان کار 
به طرز قابل توجهی از سال های 2008 تا 
2015 کاهش یافته است، ولی هنوز جای 
تاس��ف است که 30 سال از ممنوعیت کار 
کودکان و استثمار اقتصادی آنها در سطح 
بین المللی می گذرد، با این حال هنوز هم 
از 168میلیون کودک بین 5 تا 17 سال در 
بازار کار استفاده می شود. براساس توضیح 
س��ازمان بین الملل��ی کار، کار کودکان به 
چرخه باطل فقر تداوم می بخشد و مانع از 
کسب مهارت و آموزش ضروری آنها برای 
بهبود اوضاع شان در آینده می شود. عواقب 
کار ک��ودکان، از دوران کودک��ی و دنیای 
کودکان پا را فراتر می گذارد. این مس��ئله 
روی اقتصاد جهان��ی هم تاثیر می گذارد و 

منجر به کاهش رقابت، بهره وری و درآمد 
بالقوه می ش��ود. مبارزه ب��ا کار کودکان از 
س��ال 1966 و از پیمان بین المللی حقوق 
مدنی و سیاسی و اقتصادی و فرهنگی آغاز 
ش��د. تعهد دولت ها در مقابله با اس��تعمار 
ک��ودکان توس��ط کنوانس��یون بین المللی 
حق��وق ک��ودک در س��ال 1980 م��ورد 
بازبینی قرار گرفت و حقوق کودکان بعد ها 
توس��ط س��ازمان بین الملل��ی کار، مبنای 
قانونی مبارزه با کار کودکان تصویب ش��د. 
سال 1989، کنوانسیون بین المللی حقوق 
کودکان با مشارکت ملل متحد به جز سه 
کش��ور س��ومالی، ایالات متحده آمریکا و 
س��ودان جنوبی، تصویب کرد که موضوع 
محافظت از کودکان در مقابل کار اجباری 
مهم تری��ن و جهانی ترین موضوعی اس��ت 
ک��ه وجود دارد. هر انس��ان زیر 18 س��ال 
در قوانی��ن کار کودک به ش��مار می آید و 
باید حقوق او اعم از آموزش، بهداش��ت و... 
به رس��میت شناخته شود. براساس قوانین 
کنوانسیون حقوق کودکان، حق محافظت 
در مقاب��ل اس��تثمار اقتصادی نی��ز برای 
کودک محفوظ اس��ت و باید به رس��میت 
ش��ناخته ش��ود. کار اجباری برای سلامت 
و بهداش��ت جس��مانی، روان��ی، اخلاقی و 
معن��وی کودک خطرناک اس��ت و او را از 
تحصیل و آموزش باز می دارد. با این حال 
اگر دولت ها مس��ئول محافظت از کودکان 
در قبال استثمارهستند، شرکت های چند 

ملیتی و مصرف کنندگان نیز نقش مهمی 
در مبارزه با استثمار اقتصادی کودکان ایفا 

می کنند. 
در اقتص��اد جهان��ی، کار ک��ودکان در 
زنجیره تولید محصولات بسیار واقعی است. 
دستورالعمل سازمان همکاری اقتصادی و 
توسعه به منظور ابلاغ به شرکت های چند 
ملیتی و بزرگ در س��ال 2008 صادر شد. 
ش��رکت های چن��د ملیتی نق��ش مهمی 
در توس��عه اقتص��ادی کش��ور هایی که در 
آنها س��رمایه گذاری می کنن��د، دارند. این 
دس��تورالعمل ها، مس��ئولان این شرکت ها 
را ب��ه پایبندی به اصول و اس��تاندارد ها و 
رفتار مس��ئولانه مل��زم می کند. هدف این 
دس��تورالعمل ها این است که شرکت ها را 
دع��وت به ایفای نقش فع��ال در مبارزه با 

کار کودکان کند. 
مصرف کنن��ده  به عن��وان  نی��ز  م��ردم 
می توانن��د نقش مهمی در مب��ارزه با کار 
ک��ودکان ب��ازی کنند؛ از فش��ار آوردن بر 
دولت ه��ا برای حمای��ت از حقوق کودکان 
و محافظ��ت از آنها در براب��ر کار اجباری 
تا امتن��اع ورزیدن از خری��د کالاهایی که 
توسط این کودکان ساخته می شوند. حتی 
اگر قیمت این محصولات بس��یار ارزان تر 
باش��ند، صدای م��ردم باید ب��رای دفاع از 
حقوق ک��ودکان و افش��اگری ش��رکت ها 
ب��ا اس��تراتژی های س��ودجویانه به گوش 

دولت ها برسد. 

ب��ا آنک��ه درچن��د س��ال گذش��ته تعداد 
ک��ودکان کار در دنیا با کاه��ش روبه رو بوده 
اس��ت، اما فعالان حقوق کودکان می گویند 
هنوز باید کارهای زیادی برای کاهش تعداد 
ک��ودکان کار و بازگرداندن ای��ن کودکان به 

مدرسه انجام شود. 
ح��وزه  کارش��ناس  کوی��ن،  پاتری��ک 
ک��ودکان کار و عضوس��ازمان کار بین المللی 
می گوید: نخس��تین گام برای کاهش تعداد 
ک��ودکان کار اطمینان از آن اس��ت که مردم 

معنای »کودک کار« را می دانند. 
ب��ر طب��ق تعری��ف س��ازمان بین الملل��ی 
کار، فعالیت��ی را می ت��وان درزیرمجموع��ه 
فعالیت های کودکان کار قرار داد »که آنها را 
از دوران کودک��ی جدا کرده و از فرصت های 
پیش رومحروم سازد، شأن آنها را زیر سوال 
ببرد و تهدیدی برای سلامت و رشد فیزیکی 

و جسمی این کودکان باشد.«
کوی��ن می گوی��د: »برخ��ی مواق��ع مردم 
موض��وع ک��ودکان کار را ج��دی نمی گیرند 
و آن را مس��یر قاب��ل قبولی پی��ش از کار در 
بزرگسالی می دانند.« وی  می افزاید: »تمرکز 
اصلی ما روی این موضوع اس��ت که مطمئن 
ش��ویم تمامی ک��ودکان به آم��وزش رایگان 

دسترسی دارند.«

5تفکر رایج اشتباه در مورد کودکان 
کار 

- انج�ام هر گونه کار توس�ط کودکان 
مضر است 

کارهای��ی که ک��ودکان می توانن��د به آن 
مش��غول ش��وند، بس��یار متنوع و زیاد است 
و این گونه نیس��ت که هر کاری که توس��ط 
کودکان انجام می ش��ود، تهدیدی برای آنها 

محس��وب ش��ود. برای مثال کاری که تاثیر 
منفی روی س��لامتی کودک نداشته باشد و 
مانع مدرس��ه رفتنش نش��ود، تهدیدی برای 

کودک محسوب نمی شود.
 گفته می ش��ود ک��ه این ن��وع کارها روی 
رش��د ش��خصی کودکان تاثیر مثبت داشته 
و همچنی��ن راهی برای کمک ک��ودکان به 

اقتصاد خانواده است. 
کارخانه ه�ا  در  ک�ودکان کار  اکث�ر   -

مشغول به کار هستند
آماره��ای س��ازمان بین المللی کار نش��ان 

می دهد ک��ه 58.6درص��د از ک��ودکان کار 
بی��ن پنج  تا 17 س��ال دربخش کش��اورزی، 
6.9درص��د در کار های خانگ��ی، 2/ 7درصد 
در مش��اغل صنعت��ی و در بخش هایی چون 
معدن، تولید و س��وخت و ساز و 25.4درصد 
در خرده فروش��ی، رس��توران و حمل و نقل 

مشغول به کار هستند. 
کوی��ن می گوی��د: »بیش��تر م��ردم، فکر 
و  کارگاه ه��ا  در  کار  ک��ودکان  می کنن��د 
کارخانه ها کار می کنند، اما واقعیت آن است 
ک��ه اغلب این کودکان در بخش کش��اورزی 

مشغول به کار هستند.«
- کودکان کار تنها در کشورهای فقیر 

وتوسعه نیافته یافت می شوند
اشتغال کودکان به کار یک مشکل جهانی 
است. بیشترین میزان کودکان کار متعلق به 
آس��یا و اقیانوس آرام )77.7درصد( و جنوب 
صحرای آفریقا است. اما بیرون از این مناطق 
هم مش��کل کودکان کار وج��ود دارد. کوین 
می گوید: »از بی��ن 168 میلیون کودک کار، 
12 میلیون در کش��ورهایی ب��ا درآمد بالای 

متوسط مشغول به کار هستند.«

وی می افزای��د: »با اینکه مش��کل کودکان 
کار در کش��ورهای توس��عه نیافت��ه و فقی��ر 
بیش��تر و جدی تر اس��ت، اما تنها محدود به 
این کش��ورها نیس��ت. نمونه های بس��یاری 
ازک��ودکان کار در رده های س��نی 15 تا 17 
س��ال در آمریکا و اروپا وج��ود دارند که در 
مشاغل طاقت فرسا مشغول به کار هستند.«

- وجود ک�ودکان کار برای اقتصادهای 
در حال توسعه ضروری است 

ک��ه  دارد  وج��ود  رای��ج  فک��ری  ط��رز   
اقتصادهای بزرگ از طریق استثمار کودکان 
و کار کش��یدن از آنها در قبال دستمزدهای 

بسیار ناچیز ایجاد شده اند. 
اما سازمان بین المللی کار بر این باور است 
که دس��تیابی به اقتصادی پیشرفته، مستلزم 
داشتن نیروی کار تحصیلکرده و ماهر است. 
کوین می گوید: »برخی کش��ورها در آسیا، 
آمریکای جنوب��ی و مناط��ق دیگ��ر در حین 
افزایش رش��د اقتصادی، آم��وزش و حمایت 
اجتماع��ی را در اولوی��ت ق��رار داده ان��د. در 
بس��یاری از موارد، سرمایه گذاری در آموزش 

به رشد اقتصادی انجامیده است.«
- مش�غول ش�دن ب�ه کار در س�نین 
کودک�ی، راه را ب�رای اش�تغال در زمان 

بزرگسالی بازمی کند
س��ازمان بین المللی کار در س��ال 2015 
اثرات بلند مدت کار کودکان را مورد بررسی 
قرار داد. نتایج این بررسی نشان داد کودکان 
کار، به خصوص آنهایی که در س��نین پایین 
ترک تحصی��ل کرده اند، در اکث��ر مواقع در 
زمان جوانی و بزرگس��الی بیکار می مانند یا 
به مشاغل با درآمدهای بسیار پایین مشغول 

می شوند.
 منبع:گاردین
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چهارشنبه
13اول اردیبهشت 1395 دیجیت�ال

ط��رح ترابردپذی��ری ق��رار 
اس��ت اردیبهش��ت م��اه ب��ه 
بهره برداری برسد، درحالی که 
زیرس��اخت های مناسب برای 
اجرای ای��ن طرح هنوز فراهم 

نشده است. 
به گزارش »فرصت امروز«، 
مدیرعامل  صدوق��ی،  وحی��د 
ش��رکت ارتباطات سیار ایران 
در مجم��ع عموم��ی س��الانه 
ای��ن ش��رکت گف��ت: همراه 
اقدامات  گذش��ته  س��ال  اول 
خوبی در روند توس��عه شبکه 
خ��ود جه��ت اجرای��ی کردن 
انجام داده است  ترابردپذیری 
زیرس��اختی  نگرانی های  ام��ا 
برای اج��رای این طرح وجود 

دارد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
نیاز اس��ت زمان بیش��تری به 
مناسب  زیرساخت های  ایجاد 
اختصاص دهی��م، اظهار کرد: 
اج��رای ای��ن ط��رح خدمات 
ب��رای مش��ترکان  را  خوب��ی 
فراه��م می کن��د که ب��ه نفع 

مردم است. 
مدی��ر عامل اپرات��ور اول با 
تجارب کشورهای  اینکه  بیان 
اجرا کننده این طرح را بررسی 
کرده ایم، گفت: روشی که در 
ایران دنبال می شود استاندارد 
نیس��ت. اگ��ر ق��رار باش��د از 
داخ��ل و خ��ارج از کش��ور با 
اج��رای ترابردپذی��ری تماس 
حاص��ل ش��ود، ترافی��ک باید 
به سمت س��وئیچ های استانی 
زیرس��اخت و مخابرات برود تا 
 بعد از آن ب��ه اپراتور مربوطه 

منتقل شود. 
صدوقی در خصوص قیمت 
برای  اول  اپراتور  پیش��نهادی 
مش��ترکان  جابه جایی  بار  هر 
در ش��بکه اپراتورهای مختلف 
توضیح داد: کمیس��یون فنی 
مق��ررات  تنظی��م  س��ازمان 
ارتباط��ات در ح��ال بررس��ی 
روی قیمت این خدمات است 
و در مقط��ع فعل��ی نمی توان 
قیمتی برای ارائه این خدمات 

ارائه کرد. 
مدی��ر عام��ل اپرات��ور اول 
ارتباط��ی کش��ور در خصوص 
ش��بکه های  فعالی��ت  تاثی��ر 
درآمدزای��ی  ب��ر  اجتماع��ی 
ح��ال  در  گف��ت:  اپراتوره��ا 
حاضر ش��بکه های OTT در 
کل دنی��ا ب��ا محدودیت هایی 
مواج��ه ش��ده اند و حت��ی در 
اتحادیه اروپا که این شبکه ها 
دارای آزادی عم��ل بودن��د از 
محدودیت هایی  گذشته  سال 

اعمال شده است. 
وی افزود: اکنون یک اپراتور 
به ازای ارسال یک پیامک 51 
درصد مبل��غ دریافت��ی را به 
حس��اب دولت واری��ز می کند 
در حال��ی ک��ه این ش��بکه ها 
هزینه ای  پرداخت هیچ  بدون 
و  می پردازن��د  فعالی��ت  ب��ه 
این ش��رایط عادلانه نیس��ت 
و در فض��ای رقابت��ی چندان 
ب��ه نف��ع اپرات��ور محس��وب 
نمی ش��ود برهمی��ن اس��اس 
اگ��ر بت��وان مجوزهایی صادر 
ک��رد تا اپراتورها ه��م بتوانند 
ش��بکه های اجتماع��ی خاص 
خود را ایج��اد کنند، می توان 

امید به شرایط بهتری داشت. 
وی در بخ��ش دیگ��ری از 
صحبت های خ��ود به ترافیک 
دیتای شرکت ارتباطات سیار 
در س��ال های گذش��ته اشاره 
کرد و گفت: فروردین ماه سال 
92 می��زان مص��رف دیتا در 
ش��بکه ما 87 ترابایت بود که 
این رقم در فروردین ماه سال 
1393 با رشدی هفت برابری 
به 593 ترابایت رس��یده و در 
به   1394 س��ال  فروردین ماه 

3300 ترابایت رسید. 
فروردین ماه  افزود:  صدوقی 
س��ال جاری نیز ای��ن رقم تا 
ح��دود 5/ 12 ه��زار ترابایت 
رش��د پیدا کرده اس��ت. البته 
با توجه به سرمایه گذاری های 
صورت گرفت��ه درآمد دیتا در 
حال حاض��ر با وجود ترافیکی 
که وجود دارد س��ود چندانی 
برای اپراتور ب��ه دنبال ندارد، 
چرا ک��ه طی این م��دت بالغ 
ب��ر 7 ه��زار میلی��ارد تومان 
مختل��ف  بخش ه��ای  در 
س��رمایه گذاری شده است که 
در پای��ان برنام��ه پنج��م این 
همراه  س��رمایه گذاری  میزان 

اول به بالغ بر 10هزار میلیارد 
تومان خواهد رسید. 

ش��رکت  دارایی ه��ای  وی 
هم��راه اول را ه��م ت��ا قب��ل 
 5781 ح��دود   94 س��ال  از 
میلی��ارد توم��ان دانس��ت که 
این رقم در پایان سال 94 به 
7476 میلیارد تومان رس��یده 

است. 
ش��رکت  عام��ل  مدی��ر 
ارتباط��ات س��یار همچنین از 
پرداخت 5165 میلیارد تومان 
به حس��اب دول��ت خبر داد و 
گفت: طی پنج س��ال پیش از 
واریزی  مبلغ  خصوصی سازی، 
هم��راه اول به حس��اب دولت 
4505 میلی��ارد توم��ان بوده 

است. 
از  انتق��اد  ب��ا  صدوق��ی 
پهن��ای  تامی��ن  هزینه ه��ای 
باند گف��ت: به ط��ور تقریبی 
می ت��وان گف��ت هزینه ه��ای 
تامی��ن پهنای بان��د در ایران 
100 برابر دنیاس��ت که لازم 
است این تعرفه ها اصلاح شود 
و م��ا مصریم که در ش��رایط 
تعامل��ی ب��ا وزارت ارتباطات 
و اپراتوره��ای دیگر، ش��رایط 

به گونه ای باش��د ک��ه در این 
بخش اوضاع بهتر شود. 

ش��رکت  عام��ل  مدی��ر 
ارتباط��ات س��یار ادام��ه داد: 
اکنون برای م��ا جای انتخاب 
وجود ندارد که آیا به س��مت 
3G و 4G بروی��م یا خیر، ما 
باید این مسیر را دنبال کنیم 
حتی اگر سود چندانی نداشته 
باشد. اکنون نیز تمام اپراتورها 
در حوزه رشد دیتا سود را در 
ارائ��ه  خدمات دیتا ندیده و به 
دنبال ارائه  س��رویس هایی در 

این فضا هستند. 
توق��ف اجرای  وی درب��اره 
طرح مکالمات نامحدود گفت: 
اپراتور رقی��ب ابتدا طرحی را 
اعلام کرد که مشترک با  هزار 
تومان ش��ارژ بتواند 100 برابر 
مکالم��ه کن��د ک��ه در عرض 
چند هفته اج��رای این طرح، 
 VLR 100 ه��زار مش��ترک
لحظه(  در  فع��ال  )مش��ترک 

کم شد. 
پاس��خ  در  داد:  ادام��ه  وی 
ب��ه این طرح، هم��راه اول نیز 
طرح مکالمه نامحدود را اعلام 
ک��رد که طی م��دت کوتاهی 
2 میلی��ون مش��ترک فعال به 
VLR همراه اول اضافه شد. 

میلیونی  شرایط مش��ترکان 
هم��راه اول و مش��ترکان 27 
میلیونی تلف��ن ثابت مخابرات، 
وضعی��ت موفق��ی را در ای��ن 
طرح برای هم��راه اول رقم زد 
که در مقاب��ل، اپرات��ور رقیب 
برای جب��ران، چندین بار طرح 
خ��ود را ب��ه ماهان��ه، هفتگی 
توم��ان  ه��زار   5 حداق��ل   و 

تغییر داد. 
مدیرعامل همراه اول گفت: 
ام��ا در نهایت، ج��واب محکم 
و اق��دام هوش��مندانه اپراتور 
اول در ای��ن ط��رح ب��ازی را 
به نفع هم��راه اول تغییر داد 
ک��ه چن��دی بعد با ش��کایت 
س��ازمان  دیگر،  اپراتوره��ای 
تنظیم مقررات دستور داد که 

طرح را متوقف کنیم. 

 این روزها اندازه گوش��ی ها هوش��مند 
بزرگ ت��ر و بزرگ تر می ش��ود و کاربران با 
ابعاد آنها کنار آمده اند، اما به تازگی شرکت 
Posh Mobile از گوش��ی ای رونمای��ی 
کرده که معتقد است کوچک ترین گوشی 
اندرویدی جهان اس��ت.  این گوش��ی که 
Micro X S240 نام دارد مجهز یه یک 
صفحه نمایش 2/4 اینچی است که کار با 

آن را کمی سخت می کند. 
 S240  از یک پردازنده دو هس��ته ای

MT 6572M  ب��ا ق��درت 1 گیگاهرتز 
بهره گرفت��ه و رم آن نیز 512 مگابایتی 
اس��ت. دوربین اصلی موبایل مورد بحث 
 VGA 2 مگاپیکسلی و دوربین دوم آن
یعنی 0.3 مگاپیکس��ل هستند که حتی 
از تلفن های هوش��مند س��ال 2008 هم 

ضعیف تر ظاهر ش��ده اند. باتری آن 650 
میلی آمپر س��اعتی اس��ت و نسخه 4.4 

اندروید را در خود دارد. 
در ح��ال حاض��ر وب س��ایت آم��ازون 
نسخه مش��کی این دس��تگاه را با قیمت 
52.55دلار یعن��ی ب��ا 42درصد تخفیف 
)قیمت اصلی 89.99 دلار( و نس��خه های 
آب��ی، س��فید و صورتی را ب��ا 44درصد 
تخفی��ف و قیم��ت 49.99 دلار عرض��ه 
می کند. بدون ش��ک سختی تایپ کردن 
با صفح��ه کلی��دی در این ان��دازه قابل 
تص��ور نیس��ت. ای��ن گوش��ی به ظاهر از 
کارت حافظه جانبی پش��تیبانی نمی کند 
و حافظه داخل��ی 4 گیگابایتی آن اجازه 
نصب یا آپدیت اپلیکیش��ن های زیادی را 

به صاحب خود نمی دهد.  

 کوچک ترین گوشی اندرویدی جهان رونمایی شد

پشتیبانی اندروید N از فناوری 
لمس سه بعدی

گ��وگل تازه تری��ن سیس��تم عامل خود موس��وم 
ب��ه اندروی��د N را به گونه ای طراحی ک��رده که در 
صورت فش��ردن سطح نمایشگرها با فشار کم یا زیاد 

دستورات مختلفی به اجرا درآید. 
ب��ه ای��ن فن��اوری ک��ه   ب��ه گ��زارش ف��ارس  
 3D Touch ش��هرت دارد پیش از این در گوشی 
آیفون در دس��ترس قرار گرفته بود ت��ا کاربران این 
گوشی در صورت فشار دادن سطح گوشی با انگشت 
با ش��دت ک��م و زیاد بتوانند فرامی��ن مختلفی را به 

اجرا درآورند. 
کارشناس��ان اف��زوده ش��دن چنی��ن قابلیتی به 
اندروید را هیجان انگیزترین قابلیت تازه سیس��تم 
عامل ی��اد ش��ده دانس��ته و پیش بین��ی کرده اند 
برنامه نویس��ان و توس��عه دهندگان ب��ه خوب��ی از 
قابلی��ت یاد ش��ده به��ره بگیرند و ب��ر همین مبنا 
میانبرهای متنوعی برای دسترس��ی به برنامه های 

مختلف طراحی کنند. 
علاوه ب��ر ای��ن گفته می ش��ود گ��وگل قصد 
دارد از ای��ن سیس��تم عام��ل به عن��وان ابزاری 
هدس��ت های  از  اس��تفاده  تس��هیل  ب��رای 
در  زی��را  کن��د،  اس��تفاده  مج��ازی  واقعی��ت 
 بخ��ش تنظیم��ات اندروی��د آن بخش��ی به نام

 VR Listene درنظ��ر گرفت��ه ش��ده ک��ه به 
دسترس��ی به اطلاعیه ها یا نوتیفیکیش��ن ها در 
زمان بر سر داشتن یک هدست واقعیت مجازی 

با اس��تفاده از یک موبایل، مرتبط اس��ت. 

منتظر آیفون شیشه ای باشید
خبرهایی از ش��رکت اپل به بی��رون درز کرده که 
نش��ان می دهد س��ال آینده آیفون جدی��دی تولید 
می ش��ود که به جای آلومینیوم س��اختار شیشه ای 

دارد. 
به گزارش مهر، اپل در س��اخت گوش��ی های خود 
س��نت پرطرف��دار اس��تفاده از آلومینی��وم را دنبال 
می کند، اما حالا خبر می رس��د که غول فناوری دنیا 
سنت ش��کنی کرده و تلاش می کند آیفون شیشه ای 

به دست مشتریانش برساند. 
اینکه چرا اپل دست به این تغییر بزرگ زده هنوز 
مش��خص نیس��ت، اما برخی گمانه زنی ها حکایت از 
آن دارد که اداره کنندگان این ش��رکت به دو دلیل 
نگرش خود را تغییر داده اند. نخس��ت تولید آیفونی 
جدید که متفاوت از محصولات مش��ابه رقبا باشد و 

دوم افزایش هرچه بیشتر فروش آیفون. 
درحال��ی که ادع��ای برنام��ه جدید اپ��ل برای 
س��اخت آیفون های جدی��د در فض��ای مجازی و 
رس��انه های خبری، خبرس��از شده اس��ت، اما این 
ش��رکت از هرگونه اعلام نظ��ری در این خصوص 

خودداری می کند. 
آماره��ا حکایت از افت قابل توج��ه فروش آیفون 
در سراس��ر جهان دارد که عل��ت اصلی آن مقاومت 
دارندگان این محصول نسبت به به روزرسانی آیفون 
6S  و 6S Plus، به جهت ناکافی بودن ویژگی های 

جدید عنوان شده است. 
اکنون اپل امیدوار است با جایگزین کردن شیشه 
ب��ه جای آلومینیوم نه تنها ب��ار دیگر علاقه مندان به 
آیفون ها را همچون گذش��ته مشتاق نگاه دارد، بلکه 
مواردی نظیر ش��ارژ بی سیم و آنتن دهی آنها را نیز 

بهبود بخشد. 
البت��ه شیش��ه یک ضعف ب��زرگ ه��م دارد و آن 
ش��کننده بودنش نس��بت به آلومینیوم اس��ت. اپل 
پیش��تر از شیشه در پش��ت آیفون 4 و 4S  استفاده 
کرده که ش��کایت برخی مشتریانش را نیز به همراه 

داشته است. 
اما گفته می شود این شرکت برای حل این مشکل 
نیز فکری کرده، به طوری که قرار اس��ت از شیشه ای 
به مراتب مقاوم ت��ر و بادوام تر از نمونه های قبلی در 

نسل جدید آیفون ها استفاده کند. 
همچنین قرار اس��ت در آیفونی که سال 2017 
ب��ه دنی��ا معرفی می ش��ود به جای نمایش��گرهای 
LED از AMOLED استفاده شود که باریک تر 
و س��بک تر از آن اس��ت. بدی��ن ترتی��ب مش��کل 
س��نگین تر بودن شیش��ه نس��بت به آلومینیوم نیز 

حل می ش��ود. 

پشتیبانی یوتیوب از پخش 
ویدئوهای 360 درجه زنده

یوتیوب از امروز پش��تیبانی از پخ��ش ویدئوهای 
زنده 360 درجه را آغاز خواهد کرد. ارتقای کیفیت 
صدای ویدئوها و پش��تیبانی از پخش زنده و پرحجم 
صدا ب��ه صورت محیط��ی از جمله دیگ��ر تغییرات 

یوتیوب است. 
به گ��زارش ف��ارس، با اعم��ال ای��ن تغییرات 
یوتیوب به نخس��تین س��ایت به اش��تراک گذاری 
ویدئ��و مبدل می ش��ود ک��ه از دو قابلیت مذکور 

برخوردار اس��ت. 
 منظ��ور از پخ��ش زن��ده و پرحج��م ص��دا یا
Spatial audio آن است که کاربران می توانند 
ص��دای ویدئوه��ا را به همان ش��کلی بش��نوند و 
دریاف��ت کنند که افراد حاض��ر در محیط ضبط 
ویدئو می ش��نوند. این امر ب��ه خصوص در مورد 
ویدئوه��ای مرب��وط به کنس��رت های موس��یقی 
مص��داق پیدا می کند، زی��را معمولا صدای ضبط 
ش��ده این کنس��رت ها ب��ا آنچه حض��ار در عمل 

می ش��نوند متفاوت اس��ت. 
گوگل قب��لا در برخی محصولات خ��ود از پخش 
Spatial audio پش��تیبانی کرده بود که از جمله 
آنه��ا می توان ب��ه هدس��ت واقعیت مج��ازی آن یا 

Google Cardboard اشاره کرد. 
اس��تفاده از قابلی��ت صوت��ی مذکور مح��دود به 
کاربرانی است که از گوشی های هوشمند اندرویدی 
اس��تفاده می کنند و برای این کار استفاده از گوشی 

یا هدفون ضروری است. 

خبـــر بازارچه
امروز پرفروش ترین صفح��ه کلیدهای موجود در 
ب��ازار را به همراه قیمت آنها معرفی می کنیم.لازم به 

ذکر است که همه قیمت ها به تومان است.
زیرساخت مناسب برای ترابرد پذیری وجود ندارد

مدیر عامل شرکت ارتباطات سیار: 
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تکنولوژی

Playbulb یکی از جالب ترین اسپیکر های موجود در بازار است که به شکل یک لامپ طراحی شده و به راحتی روی سرپیچ های معمولی یا لوستر ها سوار می شود و می توانید 
هم از آن به عنوان اسپیکر استفاده کنید و هم از نور با قابلیت تنظیم رنگ بهره بگیرید. این دستگاه از فناوری بلوتوث پشتیبانی می کند و با نزدیک شدن به آن می توانید به صدای 

فایل ها صوتی موجود روی گوشی یا تبلت خود گوش دهید .

قیمتمدل

FARASSOO

 Wired & Wired Optical Mouse   

FCM-6140
62,000

FCR-3444  42,000
FCR-2244  40,000

FCM-6868RF  74,000
Beyond FCR-2236RF Wireless  43,000

LOGITECH

Wireless MK220  99,000
Wireless Desktop Combo MK710  330,000

Wireless Combo MK520  230,000
Wireless Combo MK330  170,000
Wireless Combo MK270  110,000

Wireless All-in-One TK820  420,000
MX800 Performance  630,000

MK120  70,000
K800 Wireless Illuminated  360,000

K270 Wireless  85,000
K120  42,000

G910 Orion Spark RGB Mechani-   

cal Gaming
890,000

 G710 Plus USB Wired Gaming   

Mechanical
499,000

G410 Orion Spark RGB Gaming  550,000
G13 Advanced Gameboard  300,000

Bluetooth Multi-Device K480  220,000

MICROSOFT

Wireless Universal Foldable  350,000
Wireless Desktop 850  124,000
Wireless Desktop 800  112,000

Wired 400  74,000
Wired 200  49,000

Sculpt Mobile  220,000
All-in-One Media  159,000

 Mouse Wireless Desktop 4000  &   

Sculpt Comf
280,000

GENIUS

 SlimStar 8000ME Wireless & Slim  

Mouse
62,000

KB-M200  28,900
KB-110 USB  25,200

RAZER

Cynosa Pro Gaming  360,000
 Blackwidow Tournament Edition   

Mechanical 2014
385,000

Blackwidow Expert Stealth Me-   

chanical Gaming
430,000

Anansi MMO  349,000

GREEN

GK-502 Official Multimedia  33,000
GK-501 Official Multimedia  28,000

GK-301 Ultra Slim Multimedia  27,000
 GK-102W Wireless Compact Ultra  

Slim
53,000

GK-101W Wireless Ultra Slim  43,000
700K Mechanical Gaming  431,000

500K Gaming  269,000
200K Gaming  108,000

TSCO

 TKM 8054   44,000
TKM 7006 w  70,000

 TK 8170   37,000
 TK 8118 G  49,200

TK 8014  41,000
 TK 8006  26,400
 TK 8002  27,200

RAPOO

X8100  99,000
N1830 Wireless  99,000

N1820 Wired  55,000
KX Gaming Wireless  270,000

E9300P Wireless  190,000
E9080 Wireless  170,000

E9070 Wireless Ultra-Slim  120,000
E6700 Bluetooth TouchPad  195,000

E6500 Blade Bluetooth  125,000
E6100 Bluetooth Ultra-Slim White  153,000

E6100 Bluetooth Ultra-Slim  153,000
E2710 Wireless  145,000

Wireless and Mouse 9160  180,000
Wireless Optical Combo 9060  150,000

8900p Wireless and Mouse  290,000
 Wireless Combination and  8000   

Mouse Green
96,000

 Wireless Combination and  8000   

Mouse Blue
96,000

STEELSERIES

Apex Fnatic Edition 430,000

GIGABYTE

Wired KM6150 55,000
Luxury Multimedia GK-K6800 59,000
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گزارش »فرصت امروز« از بازار ظروف یکبارمصرف در ایران

کل تولید به این ظروف وابسته است گزارشی از سرمایه گذاری در تولید ظروف 
یک بار مصرف گیاهی

گیاهی ها، برگی از پیش برنده در بازار
ظروف یک بارمصرف معمولا با پس��وند پلاستیکی 
به ذهن خط��ور می کند. اما در س��ال های اخیر بازار 
یک بارمصرف ها مهمان دیگری را به خود می بیند که 
تاحدودی ناخوانده به نظر می رس��د. گیاهی، پسوندی 
اس��ت که به این گونه ظروف اضافه می شود اما کمتر 
کس��ی با نمونه های گیاهی این محصولات آش��نایی 
دارد. به همین دلیل اس��ت که ب��ازار معمولا در قرق 
محصولات پلاس��تیکی اس��ت و فراگیری استفاده از 
ظروف یک بارمصرف پلاس��تیکی ک��ه با حجم بالایی 
تولی��د و راهی بازار می ش��وند و قیم��ت کمتری هم 
نس��بت به نمونه های گیاهی دارند، موجب ش��ده تا 
تعداد تولیدکننده های ظروف گیاهی رش��د چندانی 
را ب��ه خود نبیند. هر چند تولید ظروف گیاهی س��ن 
زی��ادی هم ندارد اما مهم ترین ریس��ک هایی که این 
س��رمایه گذاری را تهدید می کند، عدم توان رقابت با 
واحده��ای تولید پلاستیکی هاس��ت. از طرفی قیمت 
نمونه های پلاستیکی کمتر از نمونه های گیاهی است 
ام��ا تولیدکنندگان ظ��روف یک بارمصرف گیاهی که 
تعدادش��ان به حدود 20تولیدی در کش��ور می رسد، 

روی نقاط مزیت دار خود دست می گذارند. 
مزیت گیاهی بودن

مزیت ظ��روف یک ب��ار مصرف گیاهی نس��بت به 
نمونه های پلاس��تیکی به چند دلیل اس��ت. حسین 
حاتمی، مدیرعامل ش��رکت ظروف س��بز که بیش از 
هفت سال از حضورش در این بازار می گذرد، در این باره 
به »فرصت امروز« می گوید: نخستین مزیت به قابلیت 
حل شدن این ظروف در طبیعت و برگشتن به چرخه 
طبیع��ی برمی گردد. وی همچنین ب��ه مورد دیگری 
اش��اره می کند که ظروف پلاس��تیکی برای طبیعت 
ایجاد می کنند: ظروف پلاستیکی در صورت رهاشدن 
در طبیعت توس��ط دام ها و حیوانات خورده می شوند 
و به چرخه غذایی انسان برمی گردد که عوارض ناشی 
از آن بر کسی پوشیده نیست. این تولیدکننده اضافه 
می کن��د: مواد اولیه ظروف پلاس��تیکی از مواد نفتی 
اس��ت که در مجاورت گرما گران��ول تولید می کند و 
برای س��لامتی مضر اس��ت اما مواد اولیه به کار رفته 
برای تولید گیاهی ها از نشاس��ته ذرت و موم عس��ل 
تولید می ش��ود و ایران پنجمین کش��وری اس��ت که 
فرمول تولید این مواد اولیه را به دس��ت آورده اس��ت. 
وی قیم��ت هر کیلو از این م��واد را بین 4 تا 4هزار و 
500تومان اعلام می کند و قیمت مواد گرانولی را هر 
کیل��و تا 3 هزار و 500 تومان می داند که این هزینه ها 
در قیمت نهایی محصول تولید ش��ده تاثیر مس��تقیم 
دارد. مث��لا قیم��ت یک لی��وان 8گرمی پلاس��تیکی 
90تومان تمام می شود اما همین لیوان با مواد گیاهی 

50گرم وزن دارد و 250تومان است. 

حاتمی معتقد است گران تر بودن مواداولیه این  گونه 
ظروف و در نتیجه گران تر بودن نمونه های گیاهی دلیل 
دیگری بر اقبال عمومی نسبت به نمونه های پلاستیکی 
اس��ت. وی توزیع کنن��دگان را در ای��ن می��ان مقصر 
می داند که توزیع پلاس��تیکی ها را بر گیاهی ها ترجیح 
می دهند. وی در پاسخ به این سوال که در صورت نبود 
پلاس��تیکی ها آیا گیاهی ها می توانند پاسخگوی بازار 
باش��ند، می گوید: من نمی گویم نمونه های پلاستیکی 
نباش��ند اما معتقدم دولت بای��د از گیاهی ها به خاطر 
همه مزایای تندرستی بخشی که دارند، حمایت کند و 
سوبسید هایی را به آنها اختصاص دهد. وام های کم بهره 
و ب��دون بهره بدهد تا این گون��ه تولیدی ها بتوانند در 
بازار حضور داش��ته باشند. این تولیدکننده در ادامه به 
فرهنگ سازی و آشناسازی مردم با ظروف گیاهی تاکید 
می کند و معتقد است رسانه ها کار زیادی در این حوزه 
انجام نداده اند در حالی که در س��طح جهان هر روز بر 
تعداد تولیدکننده های ظروف گیاهی افزوده می ش��ود. 
این مسئله در حالی در ایران نادیده گرفته می شود که 
مشتریان زیادی برای این محصولات وجود دارد و بازار 

گستردگی لازم را دارد. 
اشتغال زایی و هزینه های راه اندازی

حاتمی می گوید، در واحد تولیدی اش حدودا 40نفر 
مش��غول کار ش��ده اند و اگر کارش را گسترش دهد، 
ای��ن تعداد چن��د برابر می ش��ود. وی هزینه های اولیه 
برای س��رمایه گذاری در این ب��ازار را با توجه به حجم 
تولی��د بین یک میلیارد تا 20میلی��ارد تومان می داند. 
دستگاه ها و ماشین آلات مورد نیاز این حوزه نیز عمدتا 
از کشورهای اروپایی تهیه می شوند و باز شدن درهای 
اقتصادی به روی ایران می تواند به واردات ماشین آلات 
جدید هم بسیار خوشبین بود که سرعت بسیار بالایی 
در تولید دارند. اما اینک��ه این بازار چقدر برای حضور 
س��رمایه گذاران جا دارد یا به تعبیری مارکت این گونه 
محصولات تازه وارد چقدر اس��ت، س��والی اس��ت که 
حاتمی بسیار خوشبینانه به آن پاسخ می دهد: ببینید 
حتی اگر مصرف کننده عادی و خانوارها را هم حساب 
نکنیم، همه بیمارس��تان ها، ادارات دولتی، فست فودها 
و توزیع کننده های غذا می توانند مش��تریان بالقوه این 
محصولات باش��ند که حتی دولت می توان��د با ایجاد 
قوانینی اس��تفاده از این محصولات تندرستی بخش را 
ترویج کند و حداقل در ادارات دولتی اس��تفاده از آنها 
تا حدودی الزامی ش��ود. اما به دلیل اینکه هر اداره ای 
می خواه��د هزینه ه��ای خود را کاه��ش دهد و کمتر 
نگرانی  بابت س��لامتی کارمندان��ش دارد، توجهی به 
این حوزه نمی ش��ود. این تولیدکننده مهم ترین عاملی 
را که بر سر راه این محصولات ایجاد مانع می کند، عدم 
شناخت این محصولات در جامعه است و باید از طریق 
رسانه های جمعی شناسانده شوند و به نوعی فرهنگ 

استفاده از آنها در جامعه نهادینه شود. 

ظ��روف یکبارمصرف؛ نظ��رات هم منفی 
و ه��م مثب��ت. منف��ی از آن جه��ت ک��ه 
زیس��ت محیطی ها و اهال��ی ای��ن حوزه ه��ا 
معتقدن��د ض��رر و زیان های��ی را به طبیعت 
وارد می کن��د و مثبت ها می گویند تولید این 
محصولات تکمیل کنن��ده روند تولید در هر 
کشوری است، بنابراین بازار بزرگی را که در 
این حوزه شکل گرفته است، نمی توان نادیده 
گرف��ت. در این گ��زارش می خواهیم به این 
بازار بپردازی��م و از حجم تولید و نیاز بازار و 
سهم اشتغال زایی  آن بنویسیم. از مهمان های 
تازه واردش که قدیمی ها باورش��ان ندارند و 
صادرات و واردات و تأمین مواد اولیه. سابقه 
تولید ظروف یکبارمصرف در ایران به حدود 
30س��ال پی��ش بازمی گردد ک��ه تولید این 
محصولات تنها با شروع به کار یک کارخانه 
آغاز شده  اما رفته رفته بر تعداد این شرکت ها 
و کارخانجات افزوده ش��ده است. از آنجا که 
ب��ازار مص��رف این گونه ظروف ب��ا تغییراتی 
که در س��بک زندگی ایرانی��ان رخ داده، در 
ارتباط مس��تقیم بوده و همس��و با تغییرات 
زندگی، مصرف این گونه محصولات هم رو به 
گس��ترش بوده است و به همین دلیل تعداد 
تولیدکنندگان و فعالان این حوزه به سرعت 
رو به ازدیاد بوده اس��ت تا جایی که در حال 
حاضر بیش از 1500واح��د تولیدی ظروف 
یکبارمصرف پلاس��تیکی در کش��ور فعالیت 
می کنند. این واحدهای تولیدی به دو صورت 
کارگاهی با یکی، دو دستگاه و کارخانه ای با 
چندین دستگاه فعالیت می کنند. در ارتباط 
با بازار این محصولات، حمید صمدی، رئیس 
انجمن تولیدکنندگان ظ��روف یکبارمصرف 
ای��ران توضیحاتی به  »فرص��ت امروز« داده 

است که در این گزارش می خوانید. 
صمدی صحبت های��ش را با اهمیت وجود 
چنین تولیدکننده هایی آغاز می کند و اینکه 
س��هم بالایی در اش��تغال زایی و ارزآوری در 
کشور دارند. وی شاغلان مستقیم این عرصه 
را بی��ش از 30هزار نف��ر می داند و می گوید: 
اگر تولید کارگاهی را مدنظر داش��ته باشیم 
باید به این نکته اشاره کنم که در هر کارگاه 
کمت��ر از 20نف��ر کار نمی کنند. ام��ا تولید 
انبوه و کارخانه ای بیش��ترین اش��تغال زایی 
را به دنب��ال دارد و هس��تند کارخانجاتی که 
بیش از 400پرس��نل دارن��د. رئیس انجمن 
در  یکبارمص��رف  ظ��روف  تولیدکنن��دگان 
ادام��ه می افزاید: با توجه به تغییرات س��بک 
زندگ��ی در ای��ران و ل��زوم اس��تفاده از این 
محصولات نمی ت��وان آنها را نادیده گرفت یا 

با ایجاد هجمه هایی مبنی بر سرطان زا بودن، 
بازارش��ان را خراب کرد. این مقام مس��ئول 
معتقد اس��ت فرمول های علمی در این میان 
وج��ود دارد ک��ه ما با ارائه ای��ن فرمول ها به 
س��ازمان غذا و دارو تا حدودی توانس��ته ایم 
آنها را نسبت به س��الم بودن کار بسیاری از 

تولیدکننده ها متقاعد کنیم. 

واردات، صادرات و مواد اولیه
صم��دی در ادامه پراکن��ش کارخانه های 
تولیدکنن��ده در ای��ن ح��وزه را مرب��وط به 
شهر های تهران، مشهد، اصفهان و خوزستان 
می داند و به ویژه روی مش��هد تأکید می کند 
چون صادرات بسیاری به کشورهای آسیای 
میان��ه و افغانس��تان از ای��ن منطقه صورت 
می گیرد. صادراتی که به کش��ورهایی چون 
اروپا هم ص��ورت می گرفته ام��ا با تحریم ها 
کمرنگ ش��ده، ولی دوباره درهای صادراتی 
ای��ن کالای ایرانی باز ش��ده اس��ت. به گفته 
صمدی، انجمن برنامه های گسترده ای برای 
بازار اروپا، آفریقا و روسیه به طور خاص دارد. 
صمدی می گوید: همی��ن امروز یک کانتینر 
از ای��ن ظروف را راهی آفریق��ا کردیم و این 
رون��د ادامه خواهد داش��ت. اما ب��ه نکته یا 
بهتر بگوییم مش��کلی در امر صادرات اشاره 
می کند که مربوط به حجم بالای درخواستی 

کشورهای اروپایی و به ویژه روسیه برای این 
محصولات اس��ت. صمدی می گوید: در حال 
حاضر به صورت پیوس��ته و دائم نمی توانیم 
این حج��م بالا را تأمین کنیم و مش��کلاتی 
نیز در مورد بس��ته بندی کالای صادراتی در 
این زمینه داریم که البته درصدد رفع ش��ان 
هس��تیم. اما باید تأکید کنم ک��ه این حوزه 
ظرفیت های بالایی ب��رای ارزآوری دارد و با 
توجه به اینکه م��واد اولیه آن که عمدتا مواد 
پتروش��یمی اس��ت هم بیش از 90درصد در 
کشورمان تولید می ش��ود و ارزش افزوده بالا 
و ارزآوری قاب��ل توجهی نصیب کش��ورمان 
می کند. بنابراین کس��انی که نگاهی انتقادی 
به این ح��وزه دارند باید همه جنبه های این 
کار را مدنظر داشته باشند. وی همچنین در 
پاسخ سوالی مربوط به حجم واردات در این 
حوزه می گوی��د: واردات قابل ذکری در این 
حوزه نداریم مگر اینکه کالایی بسیار فانتزی 
باشد و تولیدش در ایران وجود نداشته باشد 
ک��ه در مقابل حجم تولید داخلی به چش��م 

نمی آید. 

تامین مواد اولیه و آمار بورس
صمدی می گوید: براساس آمار موجود در 
ب��ورس، در هر هفته بین 6 تا 7هزار تن مواد 
اولیه پتروش��یمی در اختیار تولیدکنندگان 

ظروف یکبارمصرف ق��رار می گیرد که بیش 
از 400م��دل کالا را راهی ب��ازار می کنند و 
گاه یک خ��ط تولیدی یک کارخانه در طول 
ماه ت��ا 400تن ظ��رف یکبارمص��رف تولید 
می کن��د و اگر میانگی��ن این رق��م را برای 
1500تولیدکنن��ده در نظر بگیری��م، اعداد 
و ارقام بالایی به دس��ت می آی��د. وی اضافه 
می کند ک��ه 40درصد از حجم تولید داخلی 
صادر می ش��ود ک��ه ماهانه ح��دود هزار تن 
می ش��ود و برای این ه��زار تن، حدود 2هزار 

تن مواد اولیه به کار می رود. 

تجمیع کارگاه های کوچک 
از آنجا که بحث بهداشت در مورد این کالاها 
اهمیت بالایی دارد و به ایجاد آزمایشگاه هایی 
ب��رای تعیی��ن کیفیت این محص��ولات نیاز 
است و تأس��یس چنین آزمایش��گاه هایی از 
عهده کارگاه های کوچک برنمی آید، انجمن 
مورد اش��اره قصد دارد با تجمیع کارگاه های 
کوچک آنها را زیر نظ��ر کارخانه های بزرگ 
صم��دی  کن��د.  اداره  آزمایش��گاه  دارای 
می گوید: از س��ازمان غذا و دارو خواسته ایم 
که این مس��ئولیت را ب��ه انجمن واگذار کند 
تا نظارت روی کار این کارگاه ها بیشتر شود 
اما در هر حال این ظروف که با بهداش��ت و 
تندرستی انسان در ارتباط مستقیم هستند، 

همیش��ه نگرانی های��ی در موردش��ان وجود 
دارد. نگران��ی که صمدی مصرانه رد می کند 
و اف��رادی را که با عنوان ه��ای تولید گیاهی 
وارد بازار می ش��وند تا بازار پلاس��تیکی ها را 
کس��اد کنند و اته��ام س��رطان زایی به آنها 
می زنند، افرادی رانت خوار معرفی می کند و 
می گوید: این اف��راد می گویند پلیمر گیاهی 
تولی��د کرده ای��م و با این م��واد اولیه ظروف 
یکبار مصرف می سازیم اما در واقع پلیمرشان 
گیاهی نیس��ت و ما به آنها اعتمادی نداریم. 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه تولیدکننده های 
زیادی در کش��ور خود را گیاهی کار می دانند 
و ای��ن ح��وزه را دارای ظرفیت ه��ای بالایی 
ب��رای س��رمایه گذاری معرف��ی می کنن��د. 
صمدی می گوید: م��ا فرمول های تولید را به 
س��ازمان غذا و دارو داده ایم و معتقد هستیم 
سرطان زایی در هر حوزه ای رنج به خصوصی 
دارد. ه��ر چیزی مصرف بی��ش از اندازه اش 
می تواند بیماری زا و مضر باشد. همچنین باید 
به این نکته توجه کنیم که اس��تفاده از مواد 
کهنه و غیرقابل استفاده است که محصولات 
اینچنینی را دردس��رزا می کند و استفاده از 
مواد نو و اس��تاندارد مشکلی ایجاد نمی کند 
چون گستردگی این محصولات در کشور به 
اندازه ای اس��ت که هیچ صنعتی بی نیاز از آن 
نیس��ت. مثلًا کل صنعت لبنیات، شیرینی و 
شکلات، بستنی و صدها صنعت ریز و درشت 
دیگر ب��ه این حوزه وصل اس��ت و بدون آن 

مشکلات بسیاری برای شان ایجاد می شود.
 

دغدغه های محیط زیست
نگرانی ها در مورد ظروف یکبارمصرف تنها 
مربوط به تندرستی انس��ان ها نیست، بلکه 
مس��ائلی نیز در مورد تخریب محیط زیست 
در این مورد وج��ود دارد. صمدی می گوید: 
از س��ال 88 حرف  و حدیث های زیادی در 
این مورد وجود داش��ته اما مهم ترین عامل 
تخری��ب محیط زیس��ت نه اس��تفاده از این 
محصولات بلکه سوء اس��تفاده از آنهاس��ت، 
زی��را در س��طح جهان هم ای��ن محصولات 
موارد کاربرد و اس��تفاده بس��یاری دارند و 
کس��ی هم مخالف اس��تفاده از آنها نیس��ت 
اما مس��ئله مهم برمی گردد ب��ه الگویی که 
س��ایر کش��ورها از آنه��ا به��ره می برند که 
به رون��ق صنعت بازیافت در این کش��ورها 
مربوط اس��ت؛ صنعتی که حج��م بالایی از 
اشتغال زایی و درآمدزایی را در این کشورها 
ایجاد کرده و جوان و در حال رش��د اس��ت، 
در کش��ور ما هم جای زیادی برای رش��د و 
ترق��ی دارد اما به جای رون��ق دادن به این 
حوزه، ب��ا تولید محصولی مخالفت می کنیم 

که تقاضای میلیونی برای آن وجود دارد. 

باشگاهسرمایهگذاران

صمدی درباره فعالی��ت در صنعت تولید ظروف یک بار 
مصرف می گوید: رقابت و تنوع در این رشته بسیار زیاد و 
حجم کاری هم فراوان است. تولید کننده باید به ملزومات 
مورد نیاز کار مجهز باش��د و با دست خالی و هزینه پایین 
اصلا نمی تواند ش��روع به کار کند. ب��ا توجه به اینکه نیاز 
بازار به این اقلام مصرفی هر روز بیش��تر می ش��ود، تنوع 
درتولیدات بس��یار واج��ب و ضروری اس��ت. مهم ترین و 
ضروری ترین الزامات این صنعت، س��رمایه مناسب، دانش 
فنی جدید و اس��تفاده از ماش��ین آلات مدرن و پیشرفته 

است.
 طبیع��ی اس��ت این م��وارد مهم با هزین��ه کم حاصل 
نمی ش��ود. افرادی که ب��ا آورده 100 میلیون تومان وارد 
این کار می ش��وند راه ب��ه جایی نمی برند، چ��ون هزینه 
برای ش��روع به کار بالاست و با این مبالغ کاری نمی توان 
ک��رد. راه اندازی یک واحد کوچک بازیافت به بیش از یک 
میلیارد تومان بدون احتساب پول زمین و انبار نیاز دارد. 
ن��وع جنس تولیدی و حجم محصول هم در این خصوص 

مهم و در تولید تاثیرگذار است.
 نزدی��ک ب��ه 60 درص��د این مبل��غ به تهی��ه، نصب و 
راه ان��دازی خ��ط تولید مکانی��زه و مابقی به س��رمایه در 
گ��ردش اختص��اص می یابد. ضم��ن اینکه کم��ی صبر و 
حوصله هم در این کار لازم اس��ت. کمترین مدت انتظار 
دو ماه اس��ت که ش��اید در این مدت مشتری سراغ شما 
نیاید. ارائه محصولات مناس��ب و ب��ا کیفیت که مطابق با 
نیاز بازار تولید و عرضه ش��ده باش��د، موجب موفقیت در 
تولید می ش��ود. مثلا برای تولید و نگه��داری فوم جاذب 
که از محصولات ش��رکت ما اس��ت، زمینی به مساحت 4 
تا 5هزار مترمربع، انبار، وس��ایل ماشینی برای تولید برق 

سه فاز نیاز است. 

شرایط کار
از نظر صمدی، استفاده از فناوری قدیمی یکی از عوامل 
اصلی شکس��ت اس��ت. بهره گیری از تکنولوژی روز یکی از 
اساسی ترین ابزار این صنعت محسوب می شود. حدود 20 
سال پیش واحدهایی تاسیس  شدند که از تجهیزات داخلی 
برای تولید اس��تفاده می کردند؛ ماشین هایی با قیمت 20 
تا 30 میلیون تومان که کیفیت نازلی داش��تند و محصول 
تولیدی ش��ان بس��یار س��طح پایین بود. الان با این شیوه 
نمی ش��ود کار کرد. این ادوات قدیمی هم��ه از رده خارج 
شده اند و عملیاتی نیستند. ورود محصولات جدید، سرعت 

بالا و تغییر فرآیند تولید از دستی و سنتی به مکانیزه فضای 
متفاوت��ی را می طلبد که باید از ط��رف تولید کننده لحاظ 
ش��ود. در تولیدات کاغذی و مقوایی شرایط کار تا اندازه ای 
راحت تر اس��ت چه از بعد فنی و چه از بعد سرمایه ای. ولی 
در س��اخته های پلیمری کار سخت می شود. بهره گیری از 
نیروی انس��انی متخصص مورد دیگری است که باید مورد 
توجه قرار بگیرد. از همه مهم تر حضور یک تکنیسین وارد 
و باتجربه برای رس��یدگی و راه اندازی خطوط تولید است. 
مس��ئله دیگر ظرفیت یابی و تولید براس��اس خواست بازار 
اس��ت که چه مقدار لازم است تهیه ش��ود. یا اینکه شاید 

از کالای ش��ما به مق��دار کافی در بازار موجود باش��د که 
این کار می تواند باعث ضرر و زیان ش��ود. این تولید کننده 
درباره جذب افراد متخصص اضافه می کند: وقتی یک واحد 
تولیدی دایر می ش��ود، کارگر ساده و ماهر، مهندس، مدیر 
فروش،  مدیر تولید، پرسنل آزمایشگاه، حسابدار، انباردار با 
توجه به حجم و محصولات مورد عرضه لازم اس��ت. برای 
اقدام به تولید باید مجوزهای لازم را از دستگاه های ذی ربط 
اخذ کرد. درخواست اولیه به سازمان صنایع ارائه می شود و 
در ادامه س��ازمان غذا و داروی وزارت بهداشت هم تاییدیه 
لازم را صادر می کند. موسسه استاندارد و سازمان حفاظت 
از محیط زیس��ت هم در این رون��د قانونی نقش دارند و به 

طور مرتب و دوره ای اقدام به بازرسی و کنترل می کنند. 

مشکلات پیش رو
وی درباره موانع موجود برای انجام کار تولیدی می گوید: 
مهم ترین مس��ئله تحریم های بین المللی است که هنوز به 
طور کامل برطرف نش��ده اس��ت. همچنین رکود شدید و 
بی س��ابقه موجب کاهش قدرت خرید مردم ش��ده اس��ت. 
مشکلات بازاریابی، نبود وس��ایل و امکانات تولیدی مدرن 
و ب��ه روز و ع��دم حمای��ت از س��وی نهادهای مس��ئول از 
گرفتاری های عمده این صنعت است. وام با سود بالای 20 
درصد به درد تولید کننده نمی خورد. تازه اگر مصوب شود 
ش��ش ماه تا یک سال طول می  کشد که پرداخت شود. در 
همه ج��ای دنیا همه گونه حمایت از واحدهای تولیدی به 
عمل می آورند تا میزان تولید بیش��تر و کیفیت محصولات 
بالاتر برود تا بتوانن��د حضور موثر و دائمی در بازار مصرف 
داشته باشند. اگر حمایت های لازم صورت بگیرد و شرایط 
برای فعالیت مفید فراهم شود به نتایج قابل قبولی در این 

حوزه خواهیم رسید. 

1- بح��ث س��رطان زا ب��ودن ی��ا نبودن 
ظروف یک بارمصرف همیش��ه مطرح بوده 
و معمولا از طرف تولیدکنندگان رد ش��ده 
اس��ت اما به لحاظ علمی مواردی موجود 
اس��ت که از این قرار اس��ت: دمای موادی 
که داخل ای��ن ظروف ریخته می ش��وند، 
در نهای��ت 70،60درجه اس��ت، به همین 
دلیل اس��تفاده ظروف پلاس��تیکی با این 

دما، خطرناک و س��رطان زا نیس��تند چرا 
که ظرف زنجیره پلیمری خود را از دست 
نمی دهد. با این وجود اس��تفاده از ظروف 
آلومینیومی که در حال فراگیری اس��ت و 

هیچ خطری ندارد، بهتر است. 
2- بس��یاری از کش��ورهای پیش��رفته 
جه��ان از س��ال 1970 با ش��روع بحران 
نفت، ب��ه تولید پلیمره��ای هیدروکربنی 

اصلاح شده با اسیدهای چرب که به لحاظ 
دوام، ویژگی های پلیمرهای نفتی را دارند، 
روی آورده اند و امروزه بسیاری از کشورها 
پس از س��وزاندن ظروف یک بار مصرف از 
انرژی حاصل از آن در تولید برق استفاده 

می کنند. 
3- آماره��ا نش��ان می دهد ب��الا بودن 
س��رانه مص��رف ظ��روف پلاس��تیکی در 

کش��ور باعث ش��ده ک��ه ایران در ش��مار 
10کش��ور اول دنی��ا از لح��اظ مص��رف 
پلاس��تیک قرار گیرد که اس��تفاده از این 
 ظروف در ایام مح��رم و صفر به اوج خود
 می رس��د. براس��اس آمارهای اعلام شده 
سالانه بیش از 177هزار تن پلاستیک در 
ایران تولید می ش��ود ک��ه برابر با 500 تن 

در روز است. 

کارشناس����ان  نظ��ر  براس����اس   -4
محیط زیس��تی، هر خان��واده ایرانی روزانه 
سه کیسه پلاس��تیکی اس��تفاده می کند 
که با احتساب داش��تن حدود 20میلیون 
خانوار در ایران، روزانه 60میلیون، ماهانه 
یک میلیارد و 800میلیون و سالانه بیش 
از 20میلیارد کیس��ه پلاستیکی در کشور 

مصرف می شود. 

با سرمایه کم وارد نشوید

ظروف یک بارمصرف در قاب نکته ها

طاهره خواجه گیری
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صنعت خورشیدی یکی از سریع ترین صنایع درحال رشد 
در آمریکا اس��ت که تعداد افراد مش��غول به کار در آن از 
مجم��وع نی��روی کار در صنایع زغال س��نگ و گاز طبیعی 
بیش��تر اس��ت اما در این صنعت زنان سهم چندانی ندارند. 
آنا بواتیستا عاشق کار درحوزه انرژی بود و پدرش در این 
راه به او کمک زیادی کرد تا به آرزویش برس��د. بواتیس��تا 
وقت��ی تصمی��م گرف��ت در حوزه انرژی کار کن��د، باید به 
غی��ر از ذه��ن خ��ود با موانع دیگری هم روبه رو می ش��د. او 
می خواس��ت به کسانی بپیوندد که کارشان نصب پنل های 
خورش��یدی روی پش��ت بام خانه ها بود؛ شغلی که سختی 
کار بسیار بالایی دارد. داستان بواتیستا مثل کارش خیلی 
خاص است، چون هنوز هم درصد زنان شاغل در این کار 

بسیار کم و تنها 19 درصد است. 

عقب افتادگی
بواتیس��تا می گوید: »تنها در سال 2013 مشاغل صنایع 
خورش��یدی 20 درصد افزایش داش��تند اما هنوز هم زنان 
س��هم چندان��ی از این اعداد ندارن��د.« مهم ترین کنفرانس 
خورشیدی جهان، کنفرانس بین المللی انرژی خورشیدی، 
شدیدا مردانه بود. طبق برآورد یکی از شرکت کنندگان در 
ای��ن کنفران��س، دربرابر 14 هزار مردی که در این صنعت 
مش��غول ب��ه کار هس��تند، تنها هزار زن حض��ور دارند. به 
گفته کرینیا کوسیک، معاون یک سازمان مرتبط با انرژی 
خورشیدی، برای صنعتی که با این سرعت در حال گسترش 
و درحال تغییر دادن چشم انداز انرژی در جهان است، تسلط 
م��ردان در فض��ای کاری یعنی صنایع خورش��یدی درحال 

تبدیل شدن به یک فرصت ازدست رفته است. 
بواتیس��تا به خاط��ر نب��ود نیروه��ای زن در این صنعت 
نا امی��د نش��د و ح��الا رئیس یک ش��رکت خصوصی نصب 
تجهی��زات خورش��یدی در اوکلند کالیفرنیاس��ت. صنایع 
خورش��یدی به خودی خ��ود علاقه مندان زی��ادی ندارد اما 
زن��ان درحال حاض��ر به این صنع��ت آمده اند تا چهره اش را 

تغییر دهند. 

برای دنیله مرفلد، رئیس یک شرکت تحقیقاتی در حوزه 
صنای��ع خورش��یدی، حضور پررنگ تر زن��ان در این حوزه 
می توان��د بر جوام��ع و خانواده ها تأثیر بگذارد. او می گوید: 
»وقتی به اثر نس��ل ها و اس��تفاده از انرژی فکر می کنیم، 
می بینیم که این بخش در حال دگرگونی اس��ت. به راحتی 
می ت��وان توج��ه به س��لامت را در این صنعت دید.« توجه 
به این ش��یوه، در وهله اول و اغلب باعث تش��ویق افراد و 
به ویژه زنان به حضور بیش��تر در این صنعت برای داش��تن 

شغل در آن می شود. 

زنان نیستند و عقب افتاده ایم
مدیر یکی از شرکت های فعال در حوزه انرژی خورشیدی 
می گوید: »حضور کمرنگ زنان در این صنعت، این شرکت 
را عقب نگاه  داش��ته اس��ت. در سال 2013 این شرکت که 
SunEdison نام دارد، شروع به تحقیقات دراین باره کرد 
که در این ش��رکت چه چیز س��ر جای خودش اس��ت و چه 
کاری دارد نادرست انجام می شود. حضور کمرنگ زنان در 
پس��ت های بالای مدیریتی موضوع مهمی بود که پیش از 
تحقیقات به آن توجهی نش��ده بود. معاون این س��ازمان به 
انگشت شمار بودن زنان در پست های بالای مدیریتی اذعان 

می کن��د. ب��ه اعتق��اد او، نبود زنان در این بخش این پیام را 
دارد که زنان نمی توانند پله های ترقی را بالا بروند، ارزشمند 
نیستند و نگاه داشتن شان باعث ایجاد مشکلات می شود. 

برای رفع این مشکل مدیران این شرکت به سیاست های 
امتحان پس داده در س��ایر صنای��ع نگاهی کردند. تغییرات 
در مرخص��ی زایم��ان برای مادره��ا و پدرها فرصت خوبی 
اس��ت که کارمندان مدیریت بهتری برای ایجاد تعادل در 
کار و زندگی ش��ان ایجاد کنند. اگرچه این سیاس��ت هنوز 
نسبتا جدید است اما تحقیقات این شرکت نشان می دهد 
که نس��بت حضور زنان در پس��ت های مدیریتی مهم بسیار 

بالا رفته است. 

سرمایه گذاری برای حضور زنان
ب��رای اینک��ه زن��ان بیش��تری در این صنعت مش��غول به 
کار ش��وند، دو ش��رکت مهم این حوزه دست به دس��ت هم 
 داده اند تا حضور زنان در این صنعت بیش��تر ش��ود. ش��رکت

 SunEdison یک میلیون دلار به این کار اختصاص داد تا 
کار در این صنعت به هزار زن آموزش داده شود. شرکت دیگر 
یعنی GRID هم برنامه ای برای آموزش 30زن داشت تا آنها 
را در پست های مدیریتی بالا قرار دهد. این زنان طوری آموزش 

می دیدند که توانایی مدیریت بر دستگاه ها و تجهیزات را داشته 
باش��ند و از زیر و بم آنها س��ردرآورند. هدف کلی این آموزش 
دوبراب��ر ک��ردن تعداد زنانی بود که در بخش نصب تجهیزات 
فعال بودند. برای کسانی که طرح های افزایش حضور زنان در 
صنایع خورشیدی را کلید زدند، هدف تنها برابر کردن تعداد 
م��ردان و زن��ان ش��اغل در این حوزه نب��ود. آنها به دنبال نفع 
رساندن به اصل کسب وکارهای این حوزه نیز بودند. به گفته 
یکی از مدیران این صنعت، تعداد مشتریان زن در این حوزه 
رو به افزایش است و قطعاً توجه به زنان برای شاغل شدن در این 
صنعت به منظور جلب نظر مشتریان زن، چندان سخت نیست.

 
باور کنید از پسش برمی آیید

صنایع خورش��یدی در صورتی پیشرفت می کند که یک 
چش��م انداز روش��ن برایش ترس��یم ش��ود و این چشم انداز 
به دس��ت نمی آید مگر با توجه کردن به رش��د و توس��عه 
دادن این صنعت در تعداد و مقیاس. برای پیش��رفت این 
صنعت باید فکری روان و سیال داشت و داشتن فکر روان و 
سیال یعنی درخواست برای جذب زنان و مردان متخصص، 
نه فقط مردان تا بتوان به نیاز همه مشتری ها رسیدگی کرد. 
از سوی دیگر، تأسیس شرکت ها به دست زنان راه دیگری 
برای حضور پررنگ تر آنها در صنایع خورش��یدی اس��ت. 
تأس��یس ش��رکت به دست زنان برای ایجاد نوآوری در این 
صنع��ت امری ضروری اس��ت. حضور زن��ان در این عرصه 
باعث می ش��ود زنان باور کنند که از پس کارهای س��خت 
ه��م برمی آین��د و حمایت از آنها طبعا بازده کاری ش��ان را 
بالاتر خواهد برد. این کار فضای خوبی برای زنان علاقه مند 
به وج��ود م��ی آورد و باع��ث می ش��ود بتوانن��د مهارت ها و 
توانمندی های ش��ان را بدون ترس از طرد ش��دن از س��وی 

مردان نشان دهند. 
ب��رای زنان��ی که به این حوزه کاری علاقه دارند، به گفته 
تمامی زنان فعال در این صنعت هوشمندی لازم است. این 
صنعت همچنین جایی است که داشتن پنج سال سابقه کار، 
تجربه بسیار بالایی به فرد می دهد. صنایع خورشیدی هنوز 
هم صنعتی نوپا است و همه می توانند از پایین ترین نقطه 
آن شروع کرده و به بالاترین درجات در آن دست یابند.

ترکیب مدرن با کلاسیک برای 
کارآفرینی

ناتال��ی چانی��ن ب��ا ترکی��ب س��بک م��درن و 
تکنیک های کلاس��یک توانسته پوشاکی باکیفیت 
و درخ��ور برای مش��تریان تولید کن��د. او با الهام 
گرفت��ن از کار خیاط ه��ای حرفه ای روش��ی پیدا 

کرده که با آن کیفیت را به لباس ها هدیه دهد. 
نام کس��ب وکار خان��م چانین که س��ال 2006 
آن را راه انداخ��ت alabamachanin اس��ت و 
دفت��ر مرکزی آن در فلورانس ق��رار دارد. آنها در 
کسب وکارش��ان طراحی های فکر ش��ده، تولیدات 

مسئولانه و کیفیتی ماندگار دارند. 
درس��ال 1999، ناتال��ی ب��ه ای��ن فک��ر افتاد 
ک��ه متخصص م��د و لب��اس به چه معناس��ت و 
ویژگی های این فرد چیست. همین زمینه سفری 
برای او فراهم کرد که بخش��ی از آن در نیویورک 
ب��ود. ی��ک روز بعدازظهر با تکه تک��ه کردن یکی 
از تی ش��رت هایش و س��رهم کردن دوباره آن یک 

تی شرت جدید برای خودش دوخت.
 واکنش به این کار خلاقانه بس��یار هیجان انگیز 
بود و باعث ش��د 200 تی ش��رت با همان ش��یوه 
به صورت دس��تی بدوزد و در هفت��ه مد نیویورک 
آنها را بفروش��د. این نخستین جرقه ای بود که در 
ذهن او برای راه اندازی کس��ب وکار زده ش��د. در 
مس��یر یافت��ن تولید کننده، ناتالی ب��ه این نتیجه 
رس��یدکه این ایده به این خاطر به ذهنش رسیده 
که همیشه به کوک و بخیه زدن مادربزرگش نگاه 
کرده اس��ت، بنابراین او به آلاباما برگشت و سراغ 

خیاط های حرفه ای رفت.
 آن زم��ان او هن��وز ه��م قصد راه ان��دازی یک 
کس��ب وکار تازه را نداشت اما شرایط طوری پیش 

رفت که alabamachanin  متولد شود. 
آنچ��ه ب��رای ناتالی هیجان انگیز اس��ت و به آن 
اهمیت می دهد خان��واده، صنعتگران و جامعه ای 
هستند که الهام بخش او برای تولید کالاهای زیبا 
و بادوام می شوند. او به شدت به پیشرفت در آنچه 
نامش را »هنر زندگی« می گذارد، اهمیت می دهد. 
هنر زندگی از نظر او مهارت هایی هستند که برای 
زندگی پایدار و پیشرفت فرهنگی ضرورت دارند. 
از نظر ناتالی، زنان صاحب کس��ب وکار بیشتر از 
مردان در برابر س��والات ش��خصی قرار می گیرند. 
م��ردم می خواهن��د بدانن��د که ی��ک زن صاحب 
کس��ب وکار چط��ور بین کار و زندگ��ی اش تعادل 
ایج��اد می کن��د و اگر زن نتواند ای��ن کار را بکند 

برایشان قابل درک است.
 در حقیق��ت، ای��ن ی��ک تله برای زنان اس��ت 
چ��ون هیچ کس، چ��ه زن و چه م��رد، نمی تواند 
این تعادل را به درس��تی ایجاد کند. بعضی وقت ها 
ش��اید خانم ها مجبور شوند بررسی دقیق مالی از 
کارشان داشته باش��ند و این را همه می دانند که 
انجام کارهای مالی برای زنان به نس��بت سخت تر 
از مردان است. بهترین راه برای غلبه بر چالش ها 
از نظ��ر ناتال��ی آموزش دیدن در تم��ام ابعادی از 

کسب وکار است که آموزش پذیر هستند. 

او درباره لحظات سخت و غرورآفرین زندگی اش 
می گوید ک��ه از ابتدای فعالیت کس��ب وکاری اش 
تلاش کرده هر روز در محیط کار مشکلات را حل 
و به خوب��ی کارش را مدیریت کند. بعضی وقت ها 
برایش پیش آم��ده که دری��ک زیرزمین پارچه ها 
را شس��ته یا رنگرزی ک��رده، آن ه��م درحالی که 
زیرزمی��ن پر از جیرجیرک ب��وده و حتی در یک 
م��ورد مار هم در زیرزمی��ن دیده بود. آن لحظات 
برای او بس��یار س��خت گذش��تند، اما تحمل شان 
کرده و به کارش ادامه داده اس��ت. پاسخ دادن به 
این پرسش که در لحظه های سخت چه می کنید 
از نظر ناتالی سخت است و در همان لحظه سخت 

باید درباره اش تصمیم گرفته شود. 
ناتال��ی اکنون یک ش��عار مش��خص دارد و آن 
اینکه کارش نه درمان کننده س��رطان اس��ت و نه 
گرس��نگان جهان را س��یر می کن��د. البته او برای 
اینکه به این شعار برس��د مدتی زمان صرف کرد 
اما آرزو داش��ت کس��ی پیدا می ش��د که روز اول 
این حرف ه��ا را به او بزن��د.  ناتال��ی اعتقاد دارد 
که اشتباهات تنها ناش��ی از درک آدم ها هستند. 
چون محصول ش��ما با آنچه اول برنامه ریزی کرده 
بودید هماهنگ نیس��ت، دلیل نمی شود که همه 
چی��ز را باخته باش��ید. او و همکارانش همیش��ه 
درباره پارچه اش��تباهاتی دارند اما معمولا همین 
اشتباه ها باعث تولید بهترین تی شرت ها می شود. 
تعهد به پایداری به نظر ناتالی اصل و اس��اس کار 
او، همکارانش، برند و به طورکلی فلس��فه وجودی 
Alabama Chanin اس��ت. آنه��ا اعتقاد دارند 
که طراحان و تولیدکنندگان مسئول تحویل دادن 
کالای باکیفیت، سالم و عالی به مشتری هستند، 

به طوری که چیزی به زندگی شان اضافه شود. 

زنان جهان

در ی��ک زیرزمی��ن کوچ��ک آپارتمان��ی 
مجموعه ای از هنر و س��نت را می توان پیدا 
ک��رد. نقش ها و طرح های��ی که هر کدامش 
نش��انی از زیبایی و ظرافت را در خودشان 
دارن��د و برگرفت��ه از ج��ای ج��ای میهن 
هنر خیزمان هس��تند. یکی از زنان موفق و 
هنرمند در حوزه پوش��اک س��نتی که این 
حوزه را با صنایع دس��تی پیوند زده، مریم 
توکل نیا طراح لباس س��نتی است که باید 
به جای تولید کننده واژه تلفیق کننده را در 
موردش به کار ب��رد. توکل نیا متولد 1344 
تهران، 54 س��ال دارد. از 20سالگی شروع 
به کار کرده و 31 س��ال اس��ت که در این 
زمینه فعالیت می کند. بسیار خوش صحبت 
و خونگرم اس��ت و یک لحظ��ه آرام و قرار 
ندارد. بس��یار فعال و پرانرژی است. یک جا 
بند نمی شود و مدام به گوشه وکنار کارگاه 
کوچکش سرک می کشد و هر دقیقه چیزی 
را جا به جا می کند و نش��انم می دهد. یکی 
از هنرجوهای��ش ک��ه دکمه ه��ای س��نگی 
می تراش��د، کارهایش را به استادش نشان 
می دهد. مریم توکل نیا، هنرمند ایرانی، هم 
تلاش دارد صنایع دس��تی ک��م نظیرایرانی 
را به فرهنگ پوشش��ی م��ردم وارد کند. او 
ک��ه هم دس��تی در صنایع دس��تی دارد و 
ه��م در طراحی لباس و پارچ��ه، این دو را 
با هم ترکیب کرده و با تکیه بر داش��ته های 
اصی��ل ایران��ی در زمینه لب��اس و پارچه و 
صنایع دس��تی، آثار متنوعی را خلق کرده 
اس��ت. در همان زیرزمین کوچک دو دست 
مبلمان کوچک دس��تی که گلیم زیراندازش 
است به چشم می خورد. توپ پارچه، روبان، 
گلیم، نمد، مانکن، دو دستگاه چرخ خیاطی 
چرخ بافندگی و همه وسایل خیاطی در آن 
موجود است. داخل قفسه ها انواع سازه های 
س��فالی، س��نگی، گچی و فلزی کوچک و 
بزرگ قرار گرفته اند. سبد و زنبیل، صندوق، 
چم��دان، گلدان، آویز، زنجی��ر و منگوله از 
س��اخته های دست س��از موجود این کارگاه 
هنری است که همگی طرح و نقش سنتی 
دارند. پوست شالی، لیف خرما، نخل زینتی 
و حصیرهای رنگ ش��ده هم در طرف دیگر 
ج��ای گرفته اند. با او درباره آثارش به گفت 

وگو نشستیم. 
توکل نیا درباره شیوه کاری اش می گوید: از 
20 س��الگی شروع به کار کردم. در دانشگاه 
طراحی لباس و تکنولوژی دوخت خوانده ام 
و رش��ته ثبت ش��ده ام در میراث فرهنگی، 
رودوزی )مدلی از دوخت های سنتی( عنوان 
شده که با همین عنوان در یونسکو به ثبت 
رسیده اس��ت. این دو رشته به نوعی مکمل 
هم هس��تند و با فعالیت در این دو قسمت 
به نتایج جالبی رس��یدم. توکل نیا از ش��روع 
کارش می گوید: اول لباس مجلسی و عروس 
می دوختم. نخس��تین لباس عروس را برای 
خودم دوختم. تا 10 س��ال پیش کار لباس 
شب و مجلسی را دنبال می کردم و به خاطر 

علاقه مندی و پیدا کردن طرح ها و مدل های 
بک��ر و جدید به طور جدی ب��ه کار فعلی ام 
پرداخت��ه ام. در فرهنگس��راها و خانه ه��ای 
محلات به ط��ور رایگان به افراد کم بضاعت 
به خص��وص اف��رادی مثل زنان سرپرس��ت 
خان��وار آم��وزش دوخ��ت ودوز و خیاط��ی 
می دادم. کم کم با افراد زیادی آشنا شدم که 
از مناطق مختلف کش��ور بودند و هر کسی 
در کاری مهارت داشت، ولی متاسفانه راه و 
روش کار اقتص��ادی را بلد نبودند. در خلال 
این ارتباطات و س��فرهای زیادی که به دور 
و نزدی��ک می رفت��م، ریزه کاری های زیادی 
را یاد گرفت��م. در حین انجام کار، به ذهنم 
رس��ید که آثار س��نتی و قدیمی را معرفی 
و عملیات��ی کنم. تحقیقات زیادی در زمینه 
دوخت و طراحی و پارچه ها و تن پوش هایی 
که در روس��تاها و عشایر اس��تفاده می شد، 
انج��ام دادم و اطلاعات کام��ل و جامعی به 
دس��ت آوردم. با هنرمندان گمنامی آش��نا 
ش��دم که کارهای زیب��ا و متنوعی را تهیه 
می کردن��د ک��ه ترکیب��ی از هن��ر و صنایع 
دس��تی برای رفع نیازهای خودشان بود. با 
مشاهده این قبیل فعالیت ها تصمیم گرفتم 
س��بک کاری ش��ان را تغییر بدهم و قابلیت 
جدی��دی برای ای��ن صنایع کوچ��ک ایجاد 
کن��م. به کم��ک صنعتگره��ا و هنرجوهایم 
که الان به گس��تردگی تمام ایران است، به 
حفظ و جمع آوری آثار بومی مشغول شدیم. 
کار ک��ه جلوتر رف��ت نیاز به تولید بیش��تر 
احس��اس شد و موفق ش��دیم عده بیشتری 
را به کار بگماری��م. این هنرمند خوش ذوق 
که ب��ا هیجان خاصی فعالیت هایش را بازگو 
می کند و می افزاید: معرفی کارها و مدیریت 
را خ��ودم به عهده  می گی��رم. ایده پردازی و 
طراحی از من و کار تولید با بقیه دوس��تانم 
اس��ت که الان یک خانواده بزرگ هنری را 
ش��امل می ش��ویم. می ش��ود گفت به نوعی 
کاره��ای تولی��دی تح��ت لیس��انس خودم 
هس��تند. من اندازه، طرح، ش��کل و رنگ را 
عوض می کنم و سفارش می دهم که چطور 

بدوزن��د یا ببافند. هر دفع��ه نقش و نگار را 
تغیی��ر می ده��م و جن��س تازه ای درس��ت 
می کن��م. در همی��ن رابط��ه ب��ه اداره های 
ش��هرهای کش��ور و اس��تانداری ها مراجعه 
ک��ردم که در حد توان ب��ه من کمک کرده 
و اف��راد هنرمن��د و قابلی را ب��ه من معرفی 

کردند. 

تولیدات طبیعی و کاربردی
خانم توکل نیا در خصوص هدفش از ارائه 
و ترویج دوخت های سنتی می گوید: با این 

اقدام س��عی داش��تم بر اس��تفاده از صنایع 
دستی در زندگی روزمره تاکید داشته باشم. 
نم��د را بیش��تر به عنوان زیرانداز اس��تفاده 
می کنند؛ اما با فرآوری نمد بدون آنکه بوی 
نامطبوعی داشته باش��د و با حفظ لطافت، 
از آن در طراحی لباس ها س��ود جستیم. در 
طراح��ی یک مانتو که نامش را خلیج فارس 
گذاش��تم، از نمدی اس��تفاده ک��ردم که با 
پوس��ت گردو رن��گ ش��ده؛ دکمه های این 
مانتو از سنگ اس��ت که نقوش هخامنشی 
توس��ط یک هنرمند صنایع دستی )همان 
همکارش که درکارگاه هس��ت( بر آن حک 
شده است. روی دکمه های این مانتو عنوان 
و نش��ان خلیج فارس به خط پارسی باستان 
حک ش��ده ک��ه نش��انگر این اس��ت که از 
زمان ه��ای دور خلیج ف��ارس را به این نام 

می شناختند. 
گوی��ا نم��د پارچ��ه ای، م��ورد علاقه این 

هنرمند اس��ت. البته خودش هم این گزاره 
را تایی��د می کن��د. نمد برای اس��تفاده در 
خیلی ازتولیدات کاربرد دارد و محصولاتش 
بی  نظیر اس��ت. از نمد پرده، روتختی، بوت، 
نیم ب��وت و خیل��ی چیزهای دیگر درس��ت 
کردم. به پالتوی تن مانکن اش��اره می کند 
و ادامه می دهد، همی��ن پالتو خیلی طالب 
و مش��تری دارد که تن خور آن بسیار شیک 
و عالی اس��ت. همین جن��س 1/5 میلیون 
تومان قیمت دارد و در مقابل س��رما بسیار 
مفید اس��ت، ب��دون آنکه عوارضی داش��ته 
باش��د. اس��تفاده دیگر ما از نم��د در ابعاد 
بزرگ تر به عنوان پتوس��ت. همچنین از آن 
در طراح��ی کف��ش و نیم چکمه اس��تفاده 
کرده ایم. از س��وی دیگر، بیش��تر بافته های 
عش��ایری ما قابلی��ت اس��تفاده در زندگی 
روزم��ره را دارن��د. کفش ه��ای دیگ��ری را 
با چ��رم طبیع��ی و بافته ه��ای ایرانی ارائه 
کرده ایم که اس��تقبال خیلی خوبی از آنها 
در نمایش��گاه های خارج��ی ش��ده اس��ت. 
کناره س��یاه چادرهای عش��ایر را که به آن 
چی��ت می گویند، با ترکیب ن��ی به صورت 
تابل��و طراحی کردم ک��ه از آن هم به عنوان 
پنجره و تزیین این چادرها می توان استفاده 
کرد. وی همچنین از نخس��تین کار سنتی 
که درس��ت کرده  می گوید: برای نخستین 
بار ی��ک گلیم کهنه و مس��تعمل را تبدیل 
ب��ه پرده ک��ردم. با چند ب��رش و دوخت و 
چند کار تلفیقی کیف و کفش هم درس��ت 
کردم. ضمن اینکه طرح های سنتی را روی 
لب��اس  عروس پی��اده می کردم ک��ه همان 
چند سال پیش با اس��تقبال زیادی مواجه 
شد و س��فارش های اینچنینی زیاد گرفتم. 
کاره��ای مختلفی از جمل��ه مرواریددوزی، 
سرمه دوزی، ملیله دوزی و... را با لباس های 
مختلف ترکیب ک��ردم که در اصل خودش 
صنایع دس��تی اس��ت. این را هم اشاره کنم 
یکی از کارهایی که جدیدا شروع کرده ایم، 
مجموعه عروس��ک های مش��اغل است که 
در نمایش��گاه های خارج��ی طرفدار زیادی 

داشت. 

صنعت شعری 
خانم توکل نی��ا به خاطره جالبی اش��اره 
می کن��د که از دل ادبیات ب��ه تولید کالای 
هن��ری و کاربردی ختم ش��ده اس��ت. این 
خاط��ره را این طور تعری��ف می کند: حدود 
15 س��ال پیش ب��ود که با ش��نیدن یکی 
از اش��عار حاف��ظ ب��ا مضم��ون: هرکجا آن 
ش��اخ نرگس بش��کفد / گل رخان��ش دیده 
نرگ��س دان کنن��د، واژه نرگ��س دان ذهن 
من را به خودش مش��غول کرد. واژه غریبی 
بود؛ در ابتدا فکر می کردم فقط یک گلدان 
اس��ت. در صدد تحقیق و بررسی برآمدم و 
پس از کلی جس��ت وجو پاس��خم را از یک 
هنرمند ش��یرازی گرفت��م. نرگس دان یک 
ظ��رف متخلخل )ظرفی ک��ه اجزایش جدا 
باش��د( بوده که ساقه های نرگس داخل آن 
قرار می گرفت. دو سال پیش به کمک یکی 
از همین صنعتگرها در لاله جین کاس��ه ای 
طراح��ی و تولید و ثبت کردی��م. اینجا هم 
کاسه را تغییر دادم و طوری عوضش کردم 
که قلمه و ریش��ه را با هم در آن قرار دهم 
و ماهی قرم��ز را در آن بیندازم. نتیجه اش 
جالب بود؛ همزیس��تی مسالمت آمیز گیاه و 
ماهی. ماهی از ریش��ه گیاه تغذیه می کند و 
گیاه از فضولات ماهی. خلاصه از این کارها 
زیاد داش��ته ام و هر وس��یله ای مثل سنگ، 
شیش��ه،  فلز، نخ و ه��زار تا چیز دیگر که به 

کارم بیاید، استفاده می کنم. 

برای فردا
این هنرمند خوش سلیقه در مورد ادامه 
و گس��ترش وضعیت فعالیت��ش می افزاید: 
خان��واده ب��زرگ و فعال��ی دارم، از هم��ه 
اقوام و به گس��تردگی ای��ران کهن. قطعا 
قصد دارم کارم را گسترش بدهم. تا الان 
بیش��تر از 20 نمایشگاه خارجی داشته ام. 
تولی��دات زیادی داریم ک��ه باید معرفی و 
عرضه ش��وند. به تازگی در فضای مجازی 
و شبکه های اجتماعی فیس بوک و تلگرام 
فعال ش��ده ایم. یک ای��ده و آرزوی بزرگ 
دارم که امیدوارم به زودی برآورده ش��ود. 
طرحی دارم برای راه اندازی یک مجموعه 
فرهنگی-سنتی در محلات قدیمی تهران 
و در حوال��ی ب��ازار تهران. ی��ک مجموعه 
چندمنظ��وره ب��ا امکاناتی مث��ل اقامتگاه، 
 فروش��گاه صنایع دستی و مانند اینها. یک 
خارجی که ب��ه اینجا می آید خیلی تمایل 
ندارد در یک هتل پنج ستاره اقامت کند. 
ایرانی  دوس��ت دارد وارد بط��ن جامع��ه 
ش��ده مثلا در صف نانوایی بایس��تد و نان 
س��نگک بگیرد و سنگ هایش را جدا کند. 
ای��ن کارها ب��رای اتباع خارج��ی جالب و 
لذت بخش اس��ت. فعلا دنبال سرمایه گذار 
و اسپانسر هستم تا بعد از طراحی و ثبت، 
ش��روع به کار کنیم. اگر ای��ن کار محقق 
ش��ود هم به یکی از آرزوهایم رس��یده ام 
و هم گام کوچکی در جهت شناس��ایی و 

ترویج صنایع دستی کش��ورم برداش��ته ام. 

گفت وگوی »فرصت امروز« با مریم توکل نیا، فعال حوزه طراحی لباس های سنتی

تار هنر، پود صنعت
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اقتصاد زنان

حضور زنان در صنعت مدرن خورشیدی

از 20 سالگی شروع به کار کردم. 
در دانشگاه طراحی لباس و 

تکنولوژی دوخت خوانده ام و رشته 
ثبت شده ام در میراث فرهنگی، 
رودوزی )مدلی از دوخت های 

سنتی( عنوان شده که با همین 
عنوان در یونسکو به ثبت رسیده 

است

ترجمه: سارا گلچین
tkhajehgiri@gmail.com
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گوگل برنده دعوا با ناشران 
دی��وان  دادگاه 
عال��ی آمریکا روز 
شرکت  دوش��نبه 
گوگل را برنده جنگ 11 ساله این شرکت با گروهی 

از مولفان کتاب اعلام کرد. 
 ای��ن دادگاه گف��ت حاض��ر به پذیرش و بررس��ی 
ش��کایت گروه��ی از مولف��ان و پدیدآورن��دگان آثار 
مکت��وب این کش��ور ک��ه معتقدند ط��رح کتابخانه 
مج��ازی گوگل، قان��ون کپی رای��ت را نقض می کند، 

نخواهد بود. 
ش��رکت گوگل در س��ال 2004، پ��روژه ای با نام 
Google Books ایجاد کرد تا براس��اس آن بتواند 
چکیده ای از کتاب ها را در موتور جس��ت وجوی خود 
قرار دهد و مردم بتوانند بدون پرداخت هزینه به آن 

دسترسی پیدا کنند. 
گروه��ی از مولفان کتاب از س��ال 2005 از گوگل 
شکایت کرده اند و بر این باورند که این طرح به صورت 
غیرقانون��ی آنها را از درآمد فروش کتاب های ش��ان، 

محروم می کند. 
دادگاه تجدی��د نظر آمری��کا در نیویورک در اکتبر 
س��ال 2015 به نفع ش��رکت گوگل اعلام کرده بود 
که اقدامات گوگل براساس قانون کاملا مجاز است. 

دادگاه دیوان عالی آمریکا نیز روز دوش��نبه حاضر 
ب��ه تغییر رأی یا پذیرفتن مدارک جدید از ش��اکیان 

این پروژه نشد. 
شرکت گوگل طرح Google Books را »استفاده 
منصفانه« از کتاب  در عصر دیجیتال دانست و گفت 
که این پروژه منافاتی با حفظ حقوق مولفان ندارد. 

در صورت برنده ش��دن مولفان در دادگاه، شرکت 
گ��وگل مجبور ب��ه پرداخت میلیارده��ا دلار جریمه 

می شد. 
ش��رکت Authors Guild که از ش��اکیان این 
پرون��ده بر ضد ش��رکت گوگل بوده اس��ت می گوید 
از اینکه دادگاه حاضر به ش��نیدن اعتراضش نش��ده، 

بسیار متاسف است. 
»ما همواره بر این باور بوده و هس��تیم کسانی که 
کار نویسندگان را بنا بر دلایل و مقاصد تجاری کپی 
می کنند، باید خسارت وارده بر نویسندگان را جبران 

کنند.«
ش��رکت گوگل اعلام کرده اس��ت ک��ه از تصمیم 
دادگاه بس��یار خش��نود اس��ت. »این تصمیم نشان 
می ده��د ک��ه ط��رح Google Books مطاب��ق با 

قوانین کپی رایت است.«

درآمد 40 میلیون دلاری اپل از 
بازیافت گجت های از کار افتاده 

ش��رکت اپل با جمع آوری هزار 
تن اس��تیل، آلومینیوم، شیشه و 
دیگ��ر م��واد و فل��زات صنعتی از 
گجت ه��ای قدیم��ی و غیر قاب��ل 
اس��تفاده، حدود ه��زار کیلوگرم طلا به دس��ت آورده 
اس��ت. با توجه به اینکه در حال حاضر قیمت جهانی 
ط��لا برای هر اونس 1230 دلار اس��ت، این ش��رکت 

تقریباً 40 میلیون دلار پول نصیبش شده است. 
در ی��ک کامپیوتر رومیزی معمول��ی تقریباً 9 دلار 
فل��ز گران قیمت وج��ود دارد و  »ت��رور کیل«، مدیر 
بخش تکنول��وژی کمپان��ی  »مش��اورین بین المللی 
طلا« می گوید، ح��دودا 25 تا 30 میلی گرم طلا  )به 
ارزش یک دلار( در اسمارت فون هایی همانند آی فون 
اس��تفاده شده است. لازم اس��ت اضافه کنیم که برای 
س��اخت اتصال دهنده ها، PBC  و پیچ قطعات نیز از 

طلا استفاده می شود. 
استفاده از طلا در ساخت محصولاتی مثل کامپیوتر 
یا گوش��ی های هوشمند به این دلیل است که این فلز 
انعطاف پذی��ری بالایی دارد و به راحتی می توان آن را 

به اشکال موردنیاز تغییر داد. 
با توجه به اینکه ش��رکت اپل هر س��اله میلیون ها 
لپ ت��اپ مک، آی ف��ون، آی پد و س��اعت ب��ه فروش 
می رس��اند، جمع آوری نس��خه های از رده خارج شده 
و قدیمی برایش بس��یار س��ودآور اس��ت، زی��را درون 
تمامی این دستگاه های به ظاهر بی مصرف، طلا یافت 

می شود. 
به ع��لاوه ش��رکت اپ��ل از بازیافت این دس��تگاه ها 
همچنین 3 هزار کیلوگ��رم نقره و 1340 تن مس به 

دست آورده است. 

اتحادیه کش��اورزان انگلیس در بیانیه ای اعلام کرده اس��ت که منافع کشاورزان این 
کشور با ماندن در اتحادیه اروپا حفظ و تقویت خواهد شد. 

این اتحادیه که 55هزار عضو دارد، همه پرسی ای در بین اعضا برگزار کرده بود که در 
آن اکثریت قریب به اتفاق رأی به ماندن انگلیس در اتحادیه اروپا دادند. 

در ای��ن بیانیه آمده اس��ت که اعض��ای اتحادیه با توجه به تعدادی از مس��ائل، مثل 
تاثی��ری که خروج از اتحادی��ه اروپا می تواند بر صنعت کش��اورزی و وجود نیروی کار 
داشته باشد و همچنین مذاکره و مشورت در مورد مسائل موجود در بخش کشاورزی، 

تصمیم به حمایت از باقی ماندن بریتانیا در عضویت اتحادیه اروپا گرفته اند. 
این اتحادیه جزییات رأی اعضا را اعلام نکرده اس��ت، ام��ا میورینگ ریموند، رئیس 

این اتحادیه می گوید که اکثریت غالب اعضا به ماندن در اتحادیه اروپا رأی داده اند. 
»م��ا بر این باوری��م که ماندن در عضوی��ت اتحادیه اروپا به نفع صنعت کش��اورزی 
انگلیس است. در تمام نظرسنجی هایی که در اتحادیه برگزار شده است، اکثریت قابل 

توجه اعضا رأی به ماندن داده اند.«
به گفته ریموند، این اتحادیه در سه هفته گذشته 28 جلسه در سراسر کشور داشته 
اس��ت. »ما با 3 یا 4هزار نفر از اعضا گفت وگو کرده و نظر آنها را در جلس��ات اتحادیه 

مطرح کردیم.«
با آنکه اتحادیه کشاورزان انگلیس تمامی کشاورزان این کشور را در بر نمی گیرد، اما 

تصمیم آنها تاثیرگذار خواهد بود. 
این اتحادیه به عنوان یک سازمان شناخته شده به اطلاعات و کارشناسانی دسترسی 

دارد که کشاورزان معمولی از آن بی بهره  هستند. 
در چند هفته گذشته کشاورزان و تعداد زیادی از افرادی که با صنعت کشاورزی در 
ارتباط هستند، با این اتحادیه تماس گرفته و تصمیم این اتحادیه را جویا شده اند. حالا 

پس از اعلام نظر نهایی اتحادیه، تصمیم با خود کشاورزان است. 
براس��اس اعلام اتحادیه کش��اورزان بریتانیا، بیش از 70درصد کشاورزان این کشور 

عضو اتحادیه هستند. 
با این حال جورج اوس��تیس، وزیر کش��اورزی انگلیس که طرفدار خروج این کشور 
از اتحادیه اروپاس��ت می گوید: »تمامی مشکلاتی که اتحادیه کشاورزان انگلیس از آن 
ش��کایت دارند، همگی از عواقب مس��تقیم قانون ناکارآمد اتحادیه اروپاس��ت. من طی 
دو س��ال و نیم گذش��ته تمام قوانین اتحادیه اروپا را زیر و رو کرده ام و به این نتیجه 
رس��یده ام که با خارج شدن از نظارت اتحادیه اروپا، انگلیس می تواند قوانین مناسب با 

خود را وضع کرده و از شرایط بهتری برخوردار باشد.«
اوس��تیس بر این باور است کشاورزانی که »خواهان ایجاد تغییر و آینده ای بهتر« در 

عرصه کشاورزی هستند باید به خروج انگلیس از اتحادیه اروپا رأی دهند. 
ماه گذش��ته دیوید کامرون، نخس��ت وزیر انگلی��س که طرفدار مان��دن انگلیس در 
عضویت اتحادیه اروپا است، هشدار داد که صنعت کشاورزی انگلیس در صورت خروج 

این کشور از اتحادیه اروپا ضرر خواهد کرد. 
وی گفت: در صورت خروج انگلیس از اروپا، کش��اورزان ممکن اس��ت فقط در بخش 

صادرات گوشت گوسفند و گوساله 330میلیون پوند ضرر کنند. 
در این میان اوون پترسون، وزیر سابق محیط زیست انگلیس معتقد است که خارج 

شدن از اتحادیه اروپا به نفع کشاورزان انگلیس است. 
براس��اس آمار ارائه شده، کشاورزان انگلیسی در سال 2015، مبلغ 2.3میلیارد پوند 
از اتحادیه اروپا یارانه دریافت کردند. علاوه بر این آنها به س��رمایه 3.9میلیارد پوندی 
که اتحادیه اروپا به پروژه های توس��عه مناطق روستایی اختصاص داده است، دسترسی 

دارند. 
اوس��تیس به کش��اورزان انگلیس قول داده اس��ت که در صورت خ��روج انگلیس از 
اتحادیه اروپا، کشاورزان همان میزان یارانه را از دولت انگلیس دریافت خواهند کرد. 

به عقیده پترس��ون، با خارج شدن از اتحادیه اروپا، انگلیس می تواند قوانین یارانه ای 
و سیاست های محیط زیستی مربوط به خود را ارائه و اعمال کند. 

همه پرس��ی در مورد ادامه حض��ور انگلیس در اتحادیه اروپا یا خارج ش��دن از این 
اتحادیه در روز 23 ژوئن برگزار خواهد شد. 

منبع: بی بی سی 

اتحادیه کشاورزان بریتانیا: 

با خارج شدن انگلیس از اتحادیه اروپا مخالفیم 

شبکه اجتماعی اینس��تاگرام این روز ها پر 
اس��ت از عکس های سلفی کاربران یا آلبومی 
شده برای سفر های آنها. لیست زیر 10مکانی 
را که بیش��ترین آمار انتش��ار در این ش��بکه 

مجازی را داشته اند، معرفی می کند. 
شماره 1: میدان تایمز نیویورک

شهر نیویورک ش��هری است که گردشگران 
از همه اقش��ار و همه سنین را جذب می کند. 
نخس��تین مکان در دنیا که بیش��ترین میزان 
اشتراک گذاری در اینس��تاگرام را دارد، میدان 
تایمز نیوی��ورک اس��ت. این مرک��ز تجاری و 
توریس��تی ب��ا چراغانی ه��ای م��درن و زیبا و 
تابلو ه��ای تبلیغاتی ج��ذاب، محله ای اس��ت 
که بیش��ترین تصاوی��ر اینس��تاگرام را به خود 
اختصاص داده است. میدان تایمز نام تقاطعی 
در محله منهتن نیویورک اس��ت که در تقاطع 
خیابان برادوی و خیابان هفتم قرار گرفته است. 
 )Tower Bridg( شماره2: تاور بریج

لندن

ش��هر لندن در س��ال 2015، 18 میلیون و 
800 هزار گردش��گر جذب ک��رده بود. دومین 
مکان دیدنی پرطرفدار در اینستاگرام، تاور برج 
در ش��هر لندن برروی رودخانه تایمز است؛ پل 
عظیمی که هر س��اله گردش��گران زیادی را به 
خود می بیند. معماری این پل به سبک گوتیک 
اس��ت که در مواقع لزوم برای عبور کشتی های 
بزرگ بالا کش��یده می ش��ود. تاوربریج، دومین 
مکان دیدنی در اینستاگرام است که تصاویر آن 

به اشتراک گذاشته شده است. 
شماره 3: برج ایفل پاریس

کش��ور فرانس��ه س��ال 2015، میزبان 16 
میلیون و 100 هزار گردش��گر از سراسر دنیا 

ب��ود. عروس آهنی ش��هر پاری��س، برج ایفل 
سومین مکان دیدنی محبوب از دید کاربران 
اینستاگرام است. از عکس های سلفی گرفته 
ت��ا عکس هایی از نماهای مختل��ف این برج، 
یک��ی از بیش��ترین عکس های به اش��تراک 

گذاشته در فضای مجازی است. 
شماره 4: میدان سرخ مسکو

چهارمی��ن بن��ای دیدنی دنیا در روس��یه 
واقع شده اس��ت. این بنای روسی با معماری 
خاص خود هر ساله تعداد زیادی گردشگر را 
جذب می کند. میدان سرخ مسکو نماد کشور 
روس��یه اس��ت و مکان های دیدنی زیادی را 
شامل می ش��ود. از جمله کلیسای جامع سن 
باس��یل، کاخ کرملین و آرامگاه لنین در این 

میدان واقع شده اند. 
شماره 5: استادیوم داجر در لس آنجلس

چه طرفدار فوتبال باشید چه نباشید خوب 
اس��ت بدانید پنجمی��ن م��کان پربازدید در 
شبکه اجتماعی اینستاگرام، استادیوم دادگر 

در لس آنجلس است. 
شماره 6: خیابان استقلال استانبول

ترکیه در س��ال 2015، حدود 12 میلیون 
گردش��گر جذب کرده و پول هزینه ش��ده از 
سوی گرشگران 9میلیارد و 400 میلیون دلار 
بوده است. خیابان استقلال در شهر استانبول 
ترکیه، شش��مین مکانی اس��ت که بیشترین 
تصاوی��ر را در اینس��تاگرام به خود اختصاص 
داده است. طول این خیابان 3 کیلومتر است. 
دو طرف خیابان مملو از کافه ها و بوتیک های 

رنگارنگ و مراکز خرید است. 
شماره 7: پارک ایبیراپوئرا 

پ��ارک ایبیراپوئرا یکی از پارک های ش��هر 
سائوپائولو و از معروف ترین پارک های برزیل 
است. این پارک در لیست 10مکان پربازدید 
دنی��ا در اینس��تاگرام، در رده هفت��م ج��ای 

می گیرد. در یک آخ��ر هفته معمولی حدود 
150 هزار بازدید کنن��ده از این پارک دیدن 

می کنند. 
شماره 8: واندل پارک هلند

هش��تمین مکان دیدنی که عکس های آن 
در اینس��تاگرام ب��ه نمایش درآم��ده، متعلق 
به واندل پارک هلند اس��ت. وان��دل پارک با 
مس��احت 47 هکتاری، س��الانه ح��دود 20 
میلیون گردش��گر ج��ذب می کند. این پارک 
با قدمتی 140 ساله شناخته شده ترین پارک 

آمستردام است. 
شماره 9: پارک گوئل اسپانیا

پارک گوئل در لیست میراث جهانی یونسکو 
به ثبت رس��یده اس��ت. این پارک در بارسلونا 
روی تپه ای مش��رف به ش��هر بنا ش��ده است. 
بازدید از این پارک از سال 2013 رایگان شده 
و هر گردشگری که به بارسلونا می رود باید از 
آن بازدید کند. این پارک بسیار زیبا هشتمین 
م��کان پربازدی��د از ن��گاه ش��بکه اجتماعی 

اینستاگرام است. 
 Golden Gate Bridge :10 ش�ماره

سانفرانسیسکو

پل معل��ق گلدن گیت در سانفرانسیس��کو 
شمال این ش��هر را به ایالت کالیفرنیا متصل 
می کند. ای��ن پل روی تنگ��ه گلدن گیت بنا 
شده است. طول آن 1.7 مایل است و به طور 
متوس��ط 1800 وس��یله نقلی��ه از روی آن 
عبور می کند. این پل آخرین ش��ماره لیست 

10مکان پر بازدید در اینستاگرام است.

قیمت بلیت هواپیما

10 مکان دیدنی در دنیا از نگاه اینستاگرام

پذیرش گس��ترده مهاجران که از س��ال 2015 در جس��ت وجوی پناهگاهی امن به 
نخس��تین قدرت اقتصادی اروپا روی آورده اند، چه هزینه ای بر دوش مالیات دهندگان 
آلمانی تحمیل خواهد کرد؟ این س��والی است که موسسه اقتصادی آلمان سعی کرده 

در مطالعه ای که سروصدای زیادی برپا کرده است، پاسخ دهد. 
روزنام��ه  در  ک��ه  خ��ود  جمع بن��دی  در  موسس��ه  کارشناس��ان  حقیق��ت   در 
Rheinisches post منتش��ر ش��ده اس��ت این هزینه را 50 میلیارد ی��ورو ارزیابی 
می کنند. این برآورد کلی ش��امل 17 میلیارد یورو در سال 2016 و سپس 22 میلیارد 
و 600 میلیون یورو در سال 2017 برای مسکن و غذای توزیع شده در مراکز پذیرش 
می ش��ود که به این مبالغ 10 میلیارد یورو هزینه دوره های زبان و آش��نایی با جامعه 

آلمان برای دوسال اضافه می شود. 
موسس��ه اقتصادی آلمان ک��ه اتاق فکر نزدیک به کارفرمایان اس��ت، در ابتدای این 
ارزیابی از شرایط دو سال متوالی، فرض را بر این استوار کرده است که آلمان در سال 
2016 پذی��رای 1/5میلیون پناهنده و در س��ال آینده پذی��رای 2 میلیون و 200 هزار 

پناهنده خواهد بود. 

2.2 میلیون پناهنده در سال 2017
ارزیابی مالی این موسس��ه اقتصادی بر این فرض استوار است که دولت آلمان بتواند 
در ماه ه��ای آینده موفق به کاه��ش جریان پناهجویان تازه وارد ش��ود. به این ترتیب 
برآورده��ا ب��ر این اصل قرار گرفته اس��ت که تا اواخر س��ال 2016، یک و نیم میلیون 
پناهجو وارد خاک این کشور شوند که این میزان 50 درصد بیشتر از اواخر سال 2015 

است. رقمی که در سال آینده به 2 میلیون و 200 هزار نفر خواهد رسید. 
تع��داد مهاج��ران با روند فعل��ی ورود آنها به آلم��ان قاعدتا باید بیش��تر از این رقم 
باش��د، اما دولت ائتلافی آلمان به رهبری آنگلا مرکل تصمیم گرفت برای کاهش ورود 
مهاجران و بازگرداندن تعداد بیش��تری از آنها از مرزها، اقداماتی را به کار گیرد. با این 
حال حزب سوس��یال دموکرات و همین طور حزب محافظه کار آلمان از ذکر این ارقام 

اجتناب می کنند. 

2.75 درصد از جمعیت آلمان
به هر صورت، 50 میلیارد یوروی مطرح ش��ده از طرف این موسس��ه اقتصادی حتی 
برای کش��ور ثروتمندی چون آلمان هم مبلغ بس��یار زیادی به ش��مار می آید. در این 

شرایط شمار مهاجران 2.75 درصد از جمعیت این کشور را تشکیل می دهند. 
اگر کش��ور همسایه، یعنی فرانسه نیز بخواهد همین روند را در پیش بگیرد، به بیان 
دیگ��ر با در نظر گرفتن همان بودجه ای که آلمان پیش بینی کرده پذیرای مهاجران تا 
2.75 درصد از جمعیت خود باش��د، مجبور اس��ت در دوسال به ازای هر خانوار 1150 

یورو هزینه کند. 
این درحالی اس��ت که در فرانس��ه، بودجه پیش بینی ش��ده برای س��ال 2016 برای 
ماموری��ت دولت در موضوع مهاج��رت، پناهندگی و یکپارچه س��ازی به کمی بیش از 
800 میلیون یورو محدود ش��ده اس��ت. اما باید خاطرنشان کرد مسئولان در سپتامبر 
گذش��ته اع��لام کردند که فرانس��ه تنها 30 درصد از تعدادی را ک��ه آلمان تعهد کرده 

است، می پذیرد. 
 

هزینه 50 میلیارد یورویی پناهجویان برای آلمان

دور دنیا

قــاب
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صفحه 16

360
360

سبک زندگی

جدول امروز

رشد اقتصادی چین در سه ماه اول سال 2016 به  6.7 درصد کاهش یافته است که پایین ترین حد در 7 سال گذشته است.رشد اقتصادی چین در سه ماه آخر سال2015، 
6.8  درصد بوده است. کاهش رشد نزولی اقتصاد چین، به عنوان دومین اقتصاد بزرگ دنیا، بازارهای بین المللی را با مشکل روبه رو کرده است. 

تلفن مستقیم: 86073283شماره 487 www.forsatnet.ir

ترجمه: گلنوش محب علی
MSN  :منبع

ترجمه: حوریه توسلی نیا
BFM :منبع

نرخ بلیت عوارض شهرداری 6درصد عوارض فرودگاهی نرخ پایه مقصد مبدا

258500 14300 7000 237200 اهواز تهران

106700 5700 7000 289700 شیراز تهران

136400 7400 7000 122000 عسلویه تهران

360000 20000 7000 333000 مشهد تهران

425200 23700 7000 394500 کیش تهران

237400 13100 7000 217300 ساری تهران
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