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نخس��تین س��امانه رتبه‌بندی و داوری آثار تبلیغاتی ایران، توسط روزنامه مدیریتی اقتصادی فرصت امروز 
راه‌اندازی ش��د. دکتر محمدرضا قدیمی، مدیر مس��ئول روزنامه فرصت امروز با اعلام این خبر گفت: روزنامه 
فرصت امروز، نخستین روزنامه در ایران است که به فعالیت‌های اصلی کسب‌و‌کارها اعم از بازاریابی و فروش، 
تبلیغات و موضوعات مدیریتی با رویکرد مطالعه موردی (case Study)  و نقد و بررسی و تحلیل اقدامات 
شرکت‌ها و برندهای ایرانی پرداخته است.                                                ادامه در همین صفحه
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

راهی برای دور زدن ترکیه
روی کریدور خلیج فارس به دریای سیاه حساب کنید

نگاهی ب��ه تاریخ چند هزار س��اله ایران به خوبی نش��ان 
می‌ده��د تنها عرصه اقتصادی ک��ه در طول تمام این دوران 
برای مردم این کش��ور باقی مانده و البت��ه به‌عنوان مبنایی 
اقتصادی و سودآور عملکردی مثبت از خود به جای گذاشته، 
ترانزیت و جابه‌جایی کالاهای اقتصادی بوده اس��ت. تجارتی 
که امنیت و ثبات اصلی‌ترین ش��اخصه برقراری آن اس��ت و 

ش��اید از این روست که با تضمین ثبات ایران پس از اجرای 
برجام، صحبت از توس��عه ترانزیت باردیگر به خود ش��کلی 

منطقی گرفته است. 
ق��رار گرفتن ایران ما بین دو دریای اصلی منطقه که یکی 
از آنها به‌عنوان اصلی‌ترین راه اتصال بس��یاری از کشورها به 
دریای آزاد محس��وب می‌ش��ود از یک سو و مرز مشترک با 

کش��ورهایی که دروازه ورود به اروپا محس��وب می‌ش��وند از 
سوی دیگر باعث شده با عادی شدن دوباره روابط اقتصادی 
ایران با کش��ورهای خارجی، باردیگر استفاده از ظرفیت‌های 
این کش��ور در نقل و انتقال کالا و البته مس��افر مورد توجه 

قرار گیرد. ظرفیتی که ش��اید نخستین بازگشت 
6به آن از زمان افزایش پروازهای عبوری مسافری...

سرمقـاله

تولید نا امیدی خلاف 
منافع ملی است

رئی��س دول��ت یازده��م یکی 
از باس��ابقه‌ترین مدی��ران ارش��د 
سیاس��ی در چند دهه اخیر است 
که مناصب بسیار با اهمیتی مثل 
دبی��ری ش��ورای امنی��ت ملی و 
قانونگذاری  نیابت رئیس مجلس 
از جمله این مناصب است. حضور 
چند ده��ه‌ای در بطن ماجراهای 
سیاس��ت داخلی، حسن روحانی 
را با همه تاریکی‌ها و روشنی‌های 
منازعات سیاس��ی در ایران آشنا 
ک��رده اس��ت و او ب��دون تردید 
طیف‌های سیاس��ی با شناسنامه 
و بدون شناسنامه فعال در سپهر 
نی��ک  را  ای��ران  سیاس��ت‌ورزی 
می‌شناس��د. علاوه بر این، رئیس 

دولت یازدهم از همان روزی...
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نخس��تین س��امانه رتبه‌بندی و داوری آثار تبلیغاتی ایران، 
توس��ط روزنامه مدیریتی اقتصادی فرصت ام��روز راه‌اندازی 
ش��د. دکتر محمدرضا قدیمی، مدیر مسئول روزنامه فرصت 
امروز با اعلام این خبر گفت: روزنامه فرصت امروز، نخس��تین 
روزنامه در ایران اس��ت که به فعالیت‌های اصلی کسب‌و‌کارها 
اع��م از بازاریابی و فروش، تبلیغ��ات و موضوعات مدیریتی با 
رویک��رد مطالعه موردی  )Case Study( و نقد و بررس��ی و 
تحلیل اقدامات شرکت‌ها و برندهای ایرانی پرداخته است. در 
همی��ن زمینه و در صفحه مدیریت تبلیغ��ات، همه روزه آثار 
و کمپین‌های تبلیغاتی شرکت‌ها و سازمان‌های ایرانی توسط 
متخصصان و مجریان تبلیغات مورد نقد و تحلیل قرار گرفته و 
در 22 ماه گذشته، این صفحه به مرجعی برای اهالی تبلیغات 

تبدیل شده است. 

دکت��ر قدیمی افزود: در پی اس��تقبال مخاطب��ان و اهالی 
تبلیغات، تصمیم گرفتیم س��امانه‌ای تح��ت وب و در فضای 
آنلاین راه‌اندازی کنیم تا علاوه بر ارزیابی کیفی آثار تبلیغاتی، 
در سطحی وسیع‌تر، همه اقدامات تبلیغاتی را که در رسانه‌های 
مختلف اکران می‌ش��وند مورد ارزیابی کمی و رتبه‌بندی قرار 
دهیم. در واقع س��امانه رتبه‌بندی تبلیغات، برآمده از صفحه 
مدیریت تبلیغات روزنامه فرصت امروز و حاصل تجربه 22ماهه 

گزارشگران، دبیران و مدیران روزنامه است. 
محمد زرین، مدیر اجرایی س��ایت رتبه‌بندی تبلیغات نیز 
درباره شیوه ارزیابی و مدل رتبه‌بندی این سامانه اظهار داشت: 
طی دو سال گذشته علاوه بر تجربیات ارزشمندی که از انتشار 
بیش از 300 گزارش نقد و بررس��ی در روزنامه فرصت امروز 
و گفت‌وگ��و با بیش از 200 نفر از کارشناس��ان و متخصصان 

تبلیغات در ایران نصیب تیم اجرایی این سامانه شد، مهم‌ترین 
سایت‌های رتبه‌بندی و فستیوال‌های داوری تبلیغات در دنیا 
را با کمک مش��اورانی باتجربه رصد و بررسی کرده‌ایم و مدل 
اجرایی در س��امانه رتبه‌بندی »فرصت امروز«، ماحصل ماه‌ها 

تحقیق و مشورت و کاملا اختصاصی است. 
زرین افزود: اگرچه کارهای مش��ابه در ایران انجام شده، اما 
س��امانه‌ای که به صورت روزانه و آنلاین آثار تبلیغاتی را رصد 
کن��د و در معرض امتیاز دهی کارب��ران قرار بدهد و همزمان 
نظرات هیات داوران را هم داش��ته باش��د، در ایران بی‌سابقه 
اس��ت. این کار در راس��تای رس��الت یک روزنامه مدیریتی و 
با ه��دف ارتقای صنعت تبلیغات و فراهم آمدن ش��بکه‌ای از 
متخصصان و علاقه‌مندان و شرکت‌های تبلیغاتی برای ارزیابی 

تخصصی و پیوسته تبلیغات انجام شده است. 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت ای��ن س��امانه رتبه‌بن��دی، اقدامات 
تبلیغاتی را ک��ه روزانه در رس��انه‌های تلویزیونی، محیطی و 
چاپی منتش��ر و اکران می‌ش��ود، رصد و جمع‌آوری می‌کند 
و رتبه‌بن��دی براس��اس امتیازه��ای تخصص��ی کارب��ران و 
نظ��ر هی��ات داوران و در پایان هر فصل انج��ام و جایزه ویژه 
»فرص��ت ام��روز« به برتری��ن آث��ار تبلیغاتی نی��ز در پایان 
 هر س��ال اهدا خواهد ش��د. این س��امانه به آدرس اینترنتی

 www.ads.forsatnet. ir  در دسترس است. 

رئیس دولت یازدهم یکی از باسابقه‌ترین مدیران ارشد سیاسی در چند دهه اخیر است که 
مناصب بسیار بااهمیتی مثل دبیری شورای امنیت ملی و نیابت رئیس مجلس قانونگذاری از 
جمله این مناصب است. حضور چند دهه‌ای در بطن ماجراهای سیاست داخلی، حسن روحانی 
را با همه تاریکی‌ها و روشنی‌های منازعات سیاسی در ایران آشنا کرده است و او بدون تردید 
طیف‌های سیاس��ی با شناسنامه و بدون شناسنامه فعال در سپهر سیاست‌ورزی ایران را نیک 
می‌شناسد. علاوه بر این، رئیس دولت یازدهم از همان روزی که پای به میدان رقابت سیاسی 
برای به دست آوردن مقام ریاست‌جمهوری گذاشت، می‌دانست که در صورت پیروز شدن باید 
منتقدان را به مثابه قدرت سیاسی اثرگذار ببیند و نقدهای اصولی و غیراصولی آنها را بخواند، 
بشنود و تحمل کند. منتقدان و مخالفان دولت حسن روحانی در همه سی و چند ماه سپری 
ش��ده از فعالیت دولت حتی یک روز بدون نقد همه‌س��ویه و تند و تیز ارکان و اجزای دولت را 
تجربه نکرده‌اند. دقت در روند نقدهای ارائه شده نشان می‌دهد اولا آنها تندتر شده‌اند، ثانیا همه 
جانبه شده و ثالثا از لایه‌های پایینی و میانی و حتی سطح معاونان و وزیران گذشته و به رئیس 
دولت رسیده است. نکته تاسف‌بار اما این است که نقدهای این روزها از سر عصبانیت است و کار 

به نوعی استهزا رسیده و براندازی دولت را هدف قرار داده‌اند. به نظر می‌رسد همه ویژگی‌های 
یاد ش��ده در نقد دولت قابل تحمل باش��د الا اینکه منتقدان دنبال مایوس کردن ش��هروندان 
هستند و با استفاده از قدرت رسانه‌ای خود می‌خواهند این را جا بیندازند که هیچ اتفاق مثبتی 
در اقتصاد، در سیاس��ت خارجی و در مسائل فرهنگی رخ نداده است و همه چیز سیاه و تار و 
مایوس‌کننده است. تولید انبوه ناامیدی از سوی منتقدان می‌تواند پیامدهای دهشتناکی برای 
ایران داشته باشد که شاید از سوی مخالفان دولت توجه کافی به آنها نشده است. تولید یأس 
در شرایط فعلی حتی از تشدید تحریم‌ها بدتر و اثرات ویرانگرتری بر کسب‌وکار ایرانیان بر جای 

خواهد گذاشت. 
این همه س��یاه‌نمایی برای جامعه ایرانی که می‌بیند ه��ر روز رئیس یک دولت، وزیری از 
کش��ور دیگر و گروه‌گروه هیات‌های تجاری ب��ه ایران می‌آیند تناقض پدیدار می‌کند. بهبود 
شرایط اقتصاد ایران یک ضرورت اجتناب‌ناپذیر و در مسیر افزایش منافع ملی در برابر رقبای 
منطقه‌ای و جهانی اس��ت که اگر آن را در معادلات سیاس��ی داخلی لحاظ کنیم خسارت‌ها 

برگشت‌پذیر نخواهند بود. 

رئیس کمیس��یون برنامه و بودجه و محاسبات مجلس در 
نامه‌ای به رئیس مجلس از وی خواست برنامه ششم توسعه 

در مجلس دهم به تصویب برسد. 
به گ��زارش خبرگزاری خبرآنلای��ن، غلامرضا تاجگردون 
رئیس کمیس��یون برنام��ه و بودجه مجل��س در نامه‌ای به 
لاریجانی رئیس مجلس از وی خواست برنامه ششم توسعه 
در مجل��س نهم به تصویب نرس��د.  به اعتق��اد تاجگردون 
بررس��ی برنامه ششم و تصویب آن در ش��یفت‌‌های متعدد 

این مجلس ممکن اس��ت، اما رویکرد و س��لیقه این مجلس 
قطعا تفاوت‌های بسیاری با رویکردها و سلایق مجلس دهم 
خواه��د داش��ت و از این رو اجرایی ش��دن برنامه شش��م با 
نظارت ضعیف مجلسی‌ها روبه‌رو خواهد شد. وی در نامه‌اش 
نوش��ته است: مجلس��ی خواهد آمد که قطعا نگاهش با این 
مجلس متفاوت اس��ت و یقینا انس��ان‌هایی باتجربه متفاوت 
هس��تند که دارای نگاه متفاوت به فرآیند توسعه و واقعیات 
امروز جامعه هس��تند. دولتی حاکم است که شاید این رویه 

را قبول نداش��ته باش��د و نتیجه آن خواهد ش��د که دولت 
برنامه را اجرا نکند و مجلس��ی که اصل برنامه را قبول ندارد 
تعصبی بر نظارت نداش��ته و کشور بدون برنامه جلو خواهد 
رف��ت و تمامی ضعف‌ه��ای دولت و مجلس در پش��ت این 
فضای غبارآلود گم می‌ش��ود. دولت و مجلس دس��ت به‌کار 
خواهند ش��د و هر روز باید شاهد اصلاحی در برنامه بوده و 
در نتیجه بودجه‌های مصوب کش��ور انحراف جدی از برنامه 

خواهند داشت. 

توسط روزنامه فرصت امروز 

نخستین سامانه رتبه‌بندی آثار تبلیغاتی ایران راه‌اندازی شد
رئیس جمهوری آفریقای جنوبی:  

روی توانمندی بخش خصوصی ایران حساب می‌‌کنیم

تولید ناامیدی خلاف منافع ملی است

بررسی برنامه ششم را به مجلس بعد واگذار کنید

سرمقـاله

سعید لیلاز
تحلیلگر 

مسائل ایران

نوآوری، فناوری نیست

فرهنگ سازمان تشنه نوآوری است
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جاکوب زوم��ا، رئیس‌جمهوری آفریق��ای جنوبی 
ک��ه صبح روز ش��نبه در ملاقات با حس��ن روحانی، 
تفاهم نام��ه ارتق��ای رواب��ط تجارت غیرنفت��ی را تا 
س��طح 8 میلیارد دلار ب��ه امضا رس��اند، بعدازظهر 
هم��ان روز به ات��اق بازرگانی ایران رف��ت تا به تجار 
و فع��الان اقتصادی ایران و آفریق��ای جنوبی بگوید 
که برای دستیابی به این هدف در سال 2020 روی 
توانمندی بخش خصوصی دو کشور حساب باز کرده 
اس��ت. زوما توج��ه تجار و بازرگانان دو کش��ور را به 
زمینه‌ها و س��ندهای همکاری میان دو کشور جلب 
کرد و از آنها خواس��ت از این فرصت مهم ایجاد شده 
نهایت اس��تفاده را ببرند. رئیس‌جمه��وری آفریقای 
جنوب��ی مقاومت و تعهد دولت و م��ردم ایران را در 
دوران تحریم‌ها و پس از آن قابل تحس��ین دانست و 
گفت: ایران در جنبش عدم تعهد همیش��ه از کشور 
ما حمایت ک��رده و ما خودم��ان را متعهد می‌دانیم 
که روابط اقتصادی‌مان را توسعه دهیم. زوما خطاب 
به تج��ار و فعالان اقتصادی ایران گف��ت: با ورود به 
کش��ور ما شما نه تنها به یک بازار 50 میلیون نفری 
دست پیدا می‌کنید، بلکه آفریقای جنوبی دروازه‌ای 
به یک بازار یک میلیارد نفری است. رئیس‌جمهوری 
آفریقای جنوبی برگزاری جلسات کمیسیون مشترک 
بین دو کشور را از فعالیت‌های انجام شده در دوران 
تحریم‌ها عنوان کرد. او حجم تجاری میان دو کشور 
را 350 میلی��ون دلار عن��وان ک��رد و گف��ت: روابط 
اقتصادی ما در حد و اندازه توانایی‌ها و استعدادهای 
دو کشور نیست و ما نه تنها می‌خواهیم به رقم قبل 
از تحریم‌ها برسیم که می‌خواهیم سطح روابط‌مان را 
از آن فراتر ببریم. زوما به سفر سال گذشته معاونش 
به ایران اش��اره کرد و ضمن اشاره به تفاهم‌نامه‌های 
امضا ش��ده در این س��فر گفت: هم��کاری در زمینه 
پولش��ویی، تروریس��م مالی، خدم��ات مالی و معدن 
م��ورد تفاهم هر دو طرف در این س��فر بود و من در 
این سفر آمده‌ام که از طریق همکاری به راه حل‌های 
عمل‌گرایان��ه‌ای برای حل چالش‌ه��ای اقتصادی‌مان 
برس��یم. رئیس‌جمه��وری آفریقای جنوب��ی از ایران 
به‌عن��وان یک ش��ریک اس��تراتژیک در خاورمیانه و 
آس��یای میانه ن��ام برد و گفت: آفریق��ا اقتصاد بازی 
دارد و اگرچ��ه قوانی��ن محکمی هم وج��ود دارد اما 
شرایط برای کسب‌و‌کار و زیرساخت‌های مالی فراهم 
است و زمینه مساعدی برای سرمایه‌گذاری خارجی 

وجود دارد. 
 زوم��ا ضمن اش��اره ب��ه محکومی��ت تحریم‌ها از 
س��وی دولتش گفت: تحریم‌های غ��رب علیه ایران 
اقتصاد کش��ور ما را هم دچار اخت�الل کرد چرا که 
ایران بزرگ‌ترین صادرکنن��ده نفت خام به آفریقای 
جنوبی بود. او همچنین از تاس��یس ش��ورای تجاری 
ایران و آفریقای جنوبی استقبال کرد و گفت: اعضای 
ش��ورا می‌توانند اهداف اقتصادی دو کشور را تکمیل 
کنند و به نتایج ملموس و عینی در زمینه گس��ترش 

همکاری‌ها برسند. 
رئیس‌جمه��وری آفریقای جنوب��ی تصریح کرد: ما 
اینجا هس��تیم تا به شما اطمینان دهیم که آفریقای 

جنوبی برای همکاری‌های تجاری و اقتصادی با ایران 
آماده است. ما به دنبال این هستیم که کسب‌و‌کار در 
آفریقای جنوبی و ایران ش��کوفا شود، بنابراین نباید 

این فرصت را از دست بدهیم. 
محمدرضا نعمت‌زاده که در این نشس��ت دو جانبه 
از س��وی دولت بخش خصوصی را همراهی می‌کرد، 
مذاکرات ب��ا رئیس‌جمهوری و دیگ��ر اعضای دولت 
آفریقای جنوبی را مثبت ارزیابی کرد و امضای 8سند 
را حاصل این گفت‌وگوها دانس��ت. نعمت‌زاده بخش 
مع��دن را بهتری��ن زمینه برای س��رمایه‌گذاری‌های 
مش��ترک عنوان ک��رد و خطاب به تجار دو کش��ور 
گفت: بهداش��ت و درمان، دامپروری، کش��اورزی و 
مواد‌غذایی، گردش��گری و خدمات فنی از مهم‌ترین 
زمینه‌هایی است که می‌تواند در ارتقا و توسعه روابط 

تجاری ما تاثیر قابل توجهی داشته باشد. 
مسعود خوانساری، نایب رئیس اتاق ایران و میزبان 
این نشس��ت، آفریقای جنوبی را به دلیل مش��ارکت 
بی��ش از 80 درصدی بخش خصوصی‌اش در اقتصاد 
کش��ور، نمونه موفق ی��ک اقتصاد متمرکز دانس��ت 
و از آنها خواس��ت ای��ن تجرب��ه را در اختیار بخش 
خصوصی ایران قرار دهند. خوانس��اری به وعده وزیر 
امور خارجه این کش��ور به ایران اش��اره کرد و گفت: 
قرار بود مش��کلات روابط بانکی بین ایران و آفریقای 
جنوبی برطرف شود اما با وجود قول مساعد از سوی 
کش��ور ش��ما، همچنین امضای 90 س��ند همکاری 
در کمیس��یون مشترک اقتصادی کش��ور، هنوز این 
مشکلات وجود دارد. او این مشکلات را عامل پایین 
ماندن س��طح روابط تجاری میان دو کشور دانست. 
خوانس��اری ارتقای سطح روابط اقتصادی با آفریقای 
جنوب��ی را فرصت��ی ب��رای صادرکنن��دگان، جذب 
س��رمایه‌گذاری و انتقال دانش و تکنولوژِی دانست. 
او 65 درص��د تولید ناخالص این کش��ور را در حوزه 
معدن عنوان کرد و در تشریح دیگر فرصت‌ها گفت: 
بخش‌های نفت و گاز، خرید سهام پالایشگاه، تامین 
LNG مش��ارکت در س��رمایه گذاری‌های مشترک 
پتروش��یمی و حضور در مناقصات برای شرکت‌های 
ایرانی فرصت‌های مناسبی برای ارتقای روابط با این 

کشور است. 
ب��ه گ��زارش »فرصت ام��روز«، به دنب��ال دعوت 
رئیس‌جمهور کش��ورمان، رئیس‌جمه��وری آفریقای 
جنوب��ی جاکوب زوم��ا صبح دی��روز در راس هیات 
بلندپایه سیاس��ی به ایران آمد. هی��ات بزرگ 180 
نف��ره تجاری اقتصادی که زوما را همراهی می‌کنند، 
روز گذشته به کشور وارد شدند. صبح روز گذشته 8 
سند همکاری در زمینه‌های تجارت و صنعت، ایجاد 
كارگروه مشترك سرمایه‌گذاری، كشاورزی، مدیریت 
مناب��ع آبی، همكاری در زمینه فرهنگ و هنر، بیمه، 
تبادل اطلاعات ملی مربوط به پولش��ویی و همكاری 
بین پژوهش��گاه صنعت ایران و پتروس��ای آفریقای 
جنوب��ی به امضای دو طرف رس��ید. بعد از ظهر روز 
گذش��ته این هیات تجاری در قال��ب نزدیک به 50 
ش��رکت به اتاق بازرگانی ای��ران رفتند و با همتایان 

ایرانی خود به مذاکرات رو در رو نشستند. 
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ب��ورس  س��رگیری  از 
بین‌الملل��ی ان��رژی در کیش 
ب��ا عن��وان ب��ورس بین‌المللی 
ب��ا  پتروش��یمی  محص��ولات 
هدف قیمت‌گذاری محصولات 
پتروشیمی توسط ایران اگرچه 
گام��ی موث��ر در تمرکززدایی 
ف��روش محصولات اس��ت اما 
به دلیل نبود زیرس��اخت‌های 
بین‌المللی این اقدام تنها منجر 
به بازگشت واسطه‌ها به بورس 

انرژی خواهدشد. 
در ح��ال حاض��ر فعالیت در 
امتیازات  صنعت پتروش��یمی 
ویژه‌ای دارد که با وارد ش��دن 
پتروشیمی  محصولات  تمامی 
ب��ه ب��ورس و ش��فاف ش��دن 
وضعی��ت مال��ی ش��رکت‌های 
پتروش��یمی، ای��ن امتیازات از 
بی��ن می‌رود. کس��ب منفعت 
و س��ودی ک��ه در ع��دم ارائه 
در  پتروش��یمی  محص��ولات 
ب��ورس عای��د برخ��ی اف��راد 
می‌ش��ود، مان��ع از راه‌ان��دازی 
هرگون��ه ب��ورس پتروش��یمی 
خواهدشد، اگرچه علی محمد 
بس��اق‌زاده مدیر کنترل تولید 
شرکت ملی صنایع پتروشیمی 
از راه‌ان��دازی بورس بین‌المللی 
محص��ولات پتروش��یمی خبر 
داده و اعلام کرده که سیاست 
کش��ور این است که هم بورس 
داخ��ل و هم ب��ورس خارجی 

وجود داشته باشد. 
احس��ان نجابت، کارشناس 
صنع��ت پتروش��یمی درب��اره 
راه‌ان��دازی ب��ورس بین‌المللی 

»فرص��ت  ب��ه  پتروش��یمی 
ام��روز« می‌گوید: »محصولات 
پتروش��یمی ای��ران ب��ه خوبی 
بازاریاب��ی نمی‌ش��ود در حالی 
ک��ه ش��رکت‌های خارجی به 
دنبال این محصولات هس��تند 
ام��ا به دلیل نب��ود یک پنجره 
واح��د صادراتی و بس��ترهای 
لازم برای صادرات، ‌محصولات 
ص��ادر نمی‌ش��ود چراک��ه ب��ا 
ش��رکت  ش��دن  خصوص��ی 
بازرگانی پتروشیمی، بازاریابی 

به درستی انجام نمی‌شود.«
وی ب��ا بی��ان اینکه صادرات و 
فروش محصولات پتروش��یمی 
به‌صورت غیرمتمرکز از س��وی 
مجتمع‌ه��ای پتروش��یمی در 

حال انجام است، می‌افزاید: 
»تع��دادی از واحده��ای 
پتروش��یمی که  کوچک 
تولی��دات خاص��ی نی��ز 
دارن��د به دلیل نبود دفاتر 
در کش��ورهای مختل��ف 
را  متع��ددی  بازاره��ای 
از دس��ت داده‌ان��د از این 
ب��ورس  راه‌ان��دازی  رو 
می‌توان��د  پتروش��یمی‌ 

برای کس��ب بازارهای بیش��تر 
عم��ل کن��د. البته بای��د بورس 
پتروش��یمی پویا باشد تا دردسر 
دیگری ب��رای تولیدکنندگان و 

مصرف‌کنندگان ایجاد نشود.«
نجاب��ت با بی��ان اینکه نباید 
بورس دست دولت باشد، اعلام 
می‌کند: »اگر زیرس��اخت‌های 
راه‌ان��دازی ب��ورس بین‌المللی 
از جمل��ه اتص��ال به بانک‌های 
خارجی فراهم نشود راه‌اندازی 
مش��کلات  نمی‌توان��د  آن 

صنع��ت پتروش��یمی را ح��ل 
کن��د زیرا پیش‌بینی می‌ش��ود 
ش��رکت‌های داخل��ی با ایجاد 
ش��رکت خارجی در کشورهای 
اط��راف محصولات را از بورس 
خری��داری کنن��د و به قیمت 
بالات��ر ب��ه فروش برس��انند و 
این کار مجددا واس��طه‌گری را 

افزایش دهد.«
این در حالی‌است که از دید 
مدیران پتروشیمی، راه‌اندازی 
بورس بین‌المللی پتروش��یمی 
در ش��رایط کنونی غیر‌ضروری 
هم‌اکن��ون  زی��را  اس��ت، 
مجتمع‌ه��ای پتروش��یمی به 
خوبی محصولات‌شان را صادر 

می‌کنند. 

س��لیمانی،  س��یدجواد 
مدیرعامل پتروشیمی تبریز با 
بیان اینکه باید اهداف تشکیل 
ب��ورس بین‌المللی محصولات 
شود،  مش��خص  پتروش��یمی 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
»اگر هدف از ایجاد این بورس، 
بازاریابی و توسعه پایدار باشد، 
اقدام موثری است اما اگر تنها 
هدف ایجاد دفاتر برای عده‌ای 
باش��د، مسئله فرق می‌کند. در 
حال حاضر پتروش��یمی‌ها در 

فروش و ص��ادرات محصولات 
خ��ود مش��کلی ندارن��د از این 
رو ایج��اد این بورس توجیهی 

ندارد.«
وی ب��ا بی��ان اینک��ه اگ��ر 
مجتمع‌های کوچک پتروشیمی 
در ف��روش محص��ولات خ��ود 
مشکل داشته باشند، ایجاد این 
بورس توجیهی خواهد داش��ت، 
ای��ن  »راه‌ان��دازی  می‌افزای��د: 
ب��ورس اگر منج��ر به هم‌افزایی 
مجتمع‌های پتروشیمی با یک 
محص��ول مش��ترک در ح��وزه 
بین‌الملل��ی ش��ود به طوری که 
رقابت میان مجتمع‌ها تبدیل به 
همزایی شود، قابل قبول است.«

بازار؛ تعیین‌کننده 
قیمت محصولات 

پتروشیمی 
در ای��ن ب��اره مهدی 
ش��ریفی نی��ک نف��س، 
ش��رکت  مدیرعام��ل 
پتروش��یمی  بازرگان��ی 
هیات‌مدی��ره  عض��و  و 
اتحادی��ه صادرکنندگان 
با  نفت��ی  فرآورده‌ه��ای 
اش��اره ب��ه اینک��ه در دنیا تنها 
در س��نگاپور و دالی��ان چی��ن 
بورس پتروشیمی وجود دارد، 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
»ب��ورس پتروش��یمی مانن��د 
بورس نفت نیست. محصولات 
پتروش��یمی براساس عرضه و 
تقاضای بازارهای هدف اس��ت 
و اگر هدف از راه‌اندازی بورس 
بین‌الملل��ی عرض��ه ص��ادرات 
محص��ولات خ��اص ای��ران در 
گریدهای مختلف باش��د، این 

ب��ورس می‌تواند موافق باش��د 
ام��ا به اعتقاد من در ش��رایط 
کنونی راه‌اندازی آن موفقیتی 

برای کشور نداشته باشد.«
وی در پاسخ به اینکه آیا بورس 
بین‌المللی پتروشیمی می‌تواند 
مبنای��ی ب��رای قیمت‌گ��ذاری 
محصولات پتروش��یمی باشد، 
می‌گوی��د: »نمی‌تواند این اقدام 
تعیین‌کننده قیمت محصولات 
زی��را  باش��د،  پتروش��یمی 
پتروشیمی محصولات متنوعی 
دارد ک��ه توس��ط مجتمع‌های 
مختل��ف تولید می‌ش��ود از این 
رو بازارهای عمده تعیین‌کننده 

قیمت محصولات است. 
پی��ش از اینک��ه محصولات 
در مجتمع‌ه��ای مختلف تولید 
شود به دلیل تمرکز در تولید، 
ق��درت چان��ه زنی برای برخی 
از مجتمع‌ها وجود داش��ت که 
دیگر این قدرت نیز از بین رفته 

است.«
نماینده اتاق بازرگانی تهران 
بر این باور اس��ت که با وجود 
عدم موفقیت راه‌اندازی بورس 
پتروشیمی در شرایط کنونی، 
اگ��ر ش��رکت مل��ی صنای��ع 
پتروش��یمی به راه‌اندازی این 
ب��ورس مبادرت کند، به دلیل 
تمرک��ز در صادرات محصولات 
پتروشیمی از انجام آن حمایت 
خواهیم کرد. شرکت بازرگانی 
پتروش��یمی به دلیل داش��تن 
دفات��ر متعدد در کش��ورهای 
بازاریاب��ی  ت��وان  و  مختل��ف 
می‌توان��د به‌عن��وان بازویی در 
کنار ش��رکت ملی پتروشیمی 

باشد. 

اما و اگرهای بورس پتروشیمی

مدیران پتروشیمی از وضعیت بازارهای 
پتروشیمی رضایت دارند

کارفرمایی  انجم��ن  دبی��رکل 
صنع��ت پتروش��یمی با تش��ریح 
برنامه جدید ایران برای راه‌اندازی 
»اوپ��ک پتروش��یمی«، گف��ت: 
به‌زودی کل صادرات پتروشیمی 
ای��ران تحت عن��وان یک برند به 

بازار جهانی انجام می‌شود. 
احمد مه��دوی در گفت‌وگو با 
مهر درباره طرح راه‌اندازی مجمع 
کشورهای صادرکننده محصولات 
پتروش��یمی در جهان ب��ا ابتکار 
ایران، گفت: در حال حاضر ایران 
با در اختیار داشتن ظرفیت تولید 
بی��ش از ۶۰ میلیون تن محصول 
پتروش��یمی یک��ی از بزرگ‌ترین 
تولیدکنن��دگان و صادرکنندگان 
محصولات پتروش��یمی در سطح 

جهان به شمار می‌رود. 
صنف��ی  انجم��ن  کل  دبی��ر 
کارفرمای��ی صنعت پتروش��یمی 
ای��ران با تاکید ب��ر اینکه ظرفیت 
تولی��د محص��ولات پتروش��یمی 
کش��ور ت��ا پای��ان برنامه شش��م 
توس��عه به بی��ش از ۱۰۰ میلیون 
تن افزای��ش می‌یابد، تصریح کرد: 
هم‌اکن��ون مهم‌ترین چالش پیش 
روی ای��ران برای راه‌اندازی مجمع 
کشورهای صادرکننده محصولات 
پتروشیمی، نحوه فروش و صادرات 
محص��ولات توس��ط مجتمع‌های 
پتروش��یمیایی داخلی است. این 

مق��ام مس��ئول با تاکی��د بر اینکه 
پیش از اعمال خصوصی‌س��ازی و 
واگذاری ش��رکت‌ها، کل صادرات 
محصولات پتروشیمی ایران تحت 
عنوان یک برند به بازار جهانی صادر 
می‌شد، اظهار داشت: این در حالی 
اس��ت که هم‌اکن��ون محصولات 
ش��رکت‌های مختلف تحت عنوان 
برنده��ای مختلف صادر ش��ده و 
حت��ی یک م��وازی کاری و رقابت 
جزی��ره‌ای بین مجتمع‌ه��ا برای 
صادرات پتروشیمی در سطح بازار 

جهانی شکل گرفته است. 
تاس��یس  اول  گام  مه��دوی 
مجم��ع کش��ورهای صادرکننده 

محصولات پتروش��یمی توس��ط 
ایران را یکپارچه‌س��ازی صادرات 
عن��وان کرد و اف��زود: در صورتی 
ک��ه کل ص��ادرات محص��ولات 
پتروشیمی تحت عنوان یک برند 
انجام ش��ود قدرت چانه‌زنی ایران 
هم در عرصه بازار جهانی افزایش 

می‌یابد. 
صنف��ی  انجم��ن  دبی��رکل 
کارفرمای��ی صنعت پتروش��یمی 
ای��ران در پاس��خ ب��ه پرس��ش 
مه��ر ک��ه برای ح��ل این چالش 
تاکنون چه اقداماتی انجام ش��ده 
اس��ت؟ توضی��ح داد: هم‌اکن��ون 
کارگروه‌ه��ای تخصص��ی در بین 

مجتمع‌ه��ای پتروش��یمی ایجاد 
شده است. به‌عنوان نمونه هر یک 
از تولیدکنن��دگان اوره، پلیمرها، 
متانول و مواد ش��یمیایی در یک 
کارگ��روه تخصصی عضویت پیدا 

کرده‌اند. 
وی ب��ا بیان اینک��ه به‌زودی با 
تاس��یس یک هلدینگ مشترک 
ب��ا حض��ور تمامی ش��رکت‌های 
کل  ای��ران،  پتروش��یمی 
محصولات ش��امل اوره، متانول، 
ان��واع پلی‌اتیل��ن، پروپیلن، مواد 
شیمیایی و پلیمرها تحت عنوان 
یک برند به بازار صادر می‌ش��ود، 
تاکی��د کرد: بر این اس��اس وزیر 

نف��ت ه��م از ط��رح ایج��اد این 
هلدین��گ و ص��ادرات یکپارچه 
محص��ولات پتروش��یمی ای��ران 

حمایت کرده است. 
این مقام مسئول با بیان اینکه 
پ��س از انج��ام این پروس��ه، در 
گام دوم مذاکرات با کش��ورهای 
صادرکنن��ده  و  تولی��د  ب��زرگ 
محص��ولات پتروش��یمی جهان 
ب��رای راه‌ان��دازی اوپک یا مجمع 
کشورهای صادرکننده محصولات 
پتروش��یمی در دس��تور کار قرار 
ک��رد:  خاطرنش��ان  می‌گی��رد، 
هم‌اکن��ون ایران عض��و کارگروه 
پتروش��یمی مجمع کش��ورهای 
گ��روه D8 ب��وده و کش��ورهایی 
همچ��ون ترکی��ه، مص��ر، مالزی 
و نیجری��ه  در آن حض��ور دارند 
که می‌توانند هس��ته مرکزی این 

مجمع را شکل دهند. 
به گزارش مهر، پیش��تر معاون 
س��ابق وزی��ر نف��ت از موافق��ت 
کش��ورهای مص��ر و ترکی��ه ب��ا 
پیش��نهاد ایران مبنی بر تاسیس 
اوپک پتروش��یمی خب��ر داده و 
اع�الم کرده ب��ود: مذاک��رات با 
چندین کشور اسلامی با محوریت 
زمان‌بن��دی و س��از و کار تدوین 
اساس��نامه و راه‌اندازی دبیرخانه 
مجم��ع کش��ورهای تولیدکننده 

پتروشیمی آغاز شده است. 

برنامه جدید ایران برای راه‌اندازی »اوپک پتروشیمی«

بین‌الملل

زنگنه تاکید کرد 
دو نرخی کردن بنزین فسادآور 

است 
وزی��ر نف��ت ب��ا حمایت از تک نرخ��ی بودن قیمت 
بنزین گفت: اگر مجلس دو نرخی بودن قیمت بنزین 
را تصویب کند و قانون ش��ود دولت مکلف به اجرای 

آن خواهد بود. 
بی��ژن زنگن��ه در گفت‌وگو با ش��انا درباره دونرخی 
بودن قیمت بنزین با اشاره به اینکه موافق بنزین دو 
نرخی نیست، اعلام کرد: دونرخی بودن قیمت بنزین 
فساد می‌آورد و وزارت نفت نه تنها به دونرخی بودن 
قیمت بنزین بلکه با دونرخی بودن هیچ فرآورده نفتی 
موافق نیست. وی با بیان اینکه البته اگر مجلس این 
موضوع را تصویب کند دولت ملزم به اجرای آن است، 
درباره اینکه آیا دولت طرح اصلاحی درباره بنزین دو 
نرخی ارائه می‌دهد، تصریح کرد: هنوز در این زمینه 
بحثی نشده است. مدیرشرکت ملی پالایش و پخش 
فرآورده‌های نفتی هم پیش��تر به ش��انا در این زمینه 
گفت��ه بود: چنانچه مجل��س و دولت تصمیم بگیرند؛ 
ملزم هستیم بنزین را دو نرخی و با کارت توزیع کنیم. 

مدیر کنترل تولید شرکت ملی صنایع 
پتروشیمی: 

خارجی‌ها برای احداث زنجیره 
پتروشیمی می‌آیند

مدیر کنترل تولید ش��رکت ملی صنایع پتروشیمی 
با اشاره به اینکه اجرای پروژه‌های پتروشیمی تا سال 
2020 ب��ه ج��ذب 77 میلیارد دلار س��رمایه نیازمند 
است، می‌گوید: شرکت‌های خارجی مایلند در اجرای 
زنجیره کاملی از طرح‌‌های پتروشیمی سرمایه‌گذاری 

کنند و در این موردصحبت‌هایی انجام شده است. 
علی‌محمد بساق‌زاده در گفت‌وگو با ایسنا، با اشاره 
به اینکه صنایع پتروشیمی صنایعی سرمایه‌بر هستند 
که مبلغ پروژه‌های آن بیش از 100 میلیون دلار به 
چندین میلیارد دلار می‌رسد، گفت: تامین این حجم 

از سرمایه در توان شرکت‌های داخلی نیست. 
بساق‌زاده افزود: تاکنون این سرمایه را چه به شکل 
فاینانس وام یا س��رمایه‌گذاری خرید س��هام از خارج 
تهیه کرده‌ایم و از این به بعد نیز باید به همین شکل 
این سرمایه را به دست آوریم. وی با بیان اینکه پیش از 
تحریم‌ها حدود 7میلیارد دلار وام خارجی برای اجرای 
پروژه عس��لویه دریافت ش��ده، عنوان کرد: حدود 70 
درصد از این وام بازپرداخت ش��ده و تا س��ال 2020 

نیز به طور کامل تسویه می‌شود. 
مدیر کنترل تولید ش��رکت ملی صنایع پتروشیمی 
همچنی��ن درب��اره نی��از ب��ه س��رمایه‌گذاری آینده 
پتروش��یمی تصریح کرد: تا سال 2020، 55 میلیارد 
دلار پروژه‌ تعریف شده است که برای اجرای آنها به 77 
میلیارد دلار ارز برای صنعت پتروشیمی نیاز داریم. 
بس��اق‌زاده همچنین تامین این میزان س��رمایه را 
امری آس��ان دانس��ت و اظهار کرد: در مذاکراتی که با 
شرکت‌های اروپایی در این مورد شده است برخی تا 
حدود 8میلیارد دلار نیز برای س��رمایه‌گذاری اعلام 
آمادگی کرده‌اند. به گفته وی، این شرکت‌های خارجی 
بیش��تر تمایل دارند در ایجاد زنجیره پتروش��یمی در 
ایران فعالیت کنند. مدیر کنترل تولید ش��رکت ملی 
صنای��ع پتروش��یمی در ای��ن باره اظه��ار کرد: ایجاد 
زنجی��ره پتروش��یمی نی��از به زمین، خ��وراک کافی، 
امکانات و سیس��تم لجس��تیک برای صادرات دارد که 
این ش��رکت‌ها چند بار نیز به ایران آمده و مناطق را 
بررس��ی کردن��د و در حال نهای��ی کردن این موضوع 

هستند. 

رئیس آژانس بین‌المللی انرژی: 
صادرات نفت ایران روزانه 500 هزار 

بشکه افزایش می‌یابد
رئیس آژانس بین‌المللی انرژی می‌گوید: اگر شرایط 
مس��اعد باش��د ایران روزانه حدود 500 هزار بشکه به 

بازار اضافه خواهد کرد. 
به گزارش ایسنا به نقل از رویترز، فاتح بیرول رئیس 
آژانس بین‌المللی انرژی اعلام کرد: بازار نفت تا سال آینده 
میلادی از وضعیت اش��باع به تعادل باز خواهد گش��ت. 
رئیس آژانس بین‌المللی انرژی افزود: اگر رکود اقتصادی 
شدیدی پیش نیاید، در سال آینده میلادی بازار نفت از 
وضعیت مازاد عرضه خارج می‌شود و به ثبات می‌رسد. 
بیرول گفت: در دو س��ال گذش��ته افت قیمت نفت 
س��بب شده س��رمایه‌گذاری در تولید نفت ٤٠ درصد 
کاه��ش یافت��ه و ب��ا توجه به‌ش��دت ای��ن کاهش در 
آمریکا، کانادا، آمریکای جنوبی و روس��یه، وابس��تگی 
جهان به نفت خاورمیانه در س��ال‌های آتی ش��دیدا 
افزایش خواهد یافت. بیرول پس از دیدار با ش��ینزو 
آب��ه نخس��ت‌وزیر ژاپن در توکی��و گفت: انتظار داریم 
امسال شدیدترین کاهش تولید نفت را در کشورهای 
غیرعضو اوپک در ٢٥ س��ال گذش��ته شاهد باشیم که 
نزدی��ک ب��ه ٧٠٠ هزار بش��که در روز خواهد بود. در 
عین حال تقاضای جهانی نفت روبه‌افزایش اس��ت و 
در این زمینه، هند، چین و دیگر اقتصادهای نوظهور 
پیشتاز هستند.  وی افزود: انتظار داریم بازارهای نفتی 
و قیمت‌ها در پایان امس��ال یا اوایل 2017 به تعادل 
بازگردند. وقتی به پایه‌های بازار از جمله عرضه، تقاضا 
و انبارها می‌نگریم، باور داریم که در صورت نبود یک 
بحران اقتصادی شدید، شاهد توازن بازار نفت در سال 
٢٠١٧ می�الدی خواهی��م بود. بیرول همچنین اعلام 
کرد: باوجود بهبود قیمت نفت برنت به بالای 45 دلار 
در هر بشکه، کار برای تولیدکنندگان نفت خام شیل 

در آمریکا بسیار دشوار است. 
وی افزود: فکر می‌کنم 45 دلار باعث خواهد ش��د 
تم��ام تولیدکنن��دگان در سراس��ر جهان کمی نفس 
بکشند، اما این قیمت هنوز بسیار کمتر از این است که 
باعث شود کل صنعت نفت شیل آمریکا سودده شود. 

 ایران جزو 20 كشور برتر جهان 
در صنعت برق

امی��ر انوری، عض��و هیات‌مدیره ش��ركت صادرات 
خدم��ات و تجهی��زات آب و برق ایران )صانیر( گفت: 
ام��روز صنع��ت برق كش��ور ب��ه بی��ش از 95 درصد 
خودكفایی دس��ت یافته و جزو 20 كش��ور برتر جهان 
در این عرصه شده است و امكان صادرات خدمات و 

تجهیزات مختلف را دارد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، ان��وری افزود: مطاب��ق آمارهای 
موج��ود، وزارت نی��رو تا پایان س��ال 1394 افزون بر 
250 هزار میلیارد ریال بدهی داشته كه نیمی از آن 
به سیس��تم بانكی و نیمی دیگر به پیمانكاران اس��ت. 
ای��ن بدهی‌ه��ا و ناتوان��ی در پرداخت آنها، به تضعیف 
سیستم پیمانكاری كشور در سال‌های گذشته منجر 
ش��ده است. از س��وی دیگر بودجه عمومی كشور نیز 
تحت تاثیر كاهش قیمت نفت با كاهش روبه‌رو است 
و تزریق یكباره آن نیز تورم زیادی به اقتصاد تحمیل 
میك‌ند.  وی گفت: حتی تسویه بدهی‌ها نیز نمی‌تواند 
به رش��دهای مورد نظر در برنامه‌ریزی‌های اقتصادی 
بینجامد و اگر خواهان رشد هستیم، باید پول و سایر 

شرایط لازم آن را فراهم كنیم. 
این عضو هیات‌مدیره ش��ركت صانیر تصریح كرد: 
راهكار رفع مش��كلات كنونی اقتصادی و دس��تیابی 
ب��ه رش��د، توج��ه هر چه بیش��تر به بخ��ش صادرات 
به‌ویژه صادرات خدمات فنی و مهندسی است كه در 
سال‌های گذشته رشد چشمگیری را تجربه كرده‌اند. 
وی اضاف��ه ك��رد: صانی��ر ب��ه همراه چند ش��ركت 
دیگ��ر ایرانی، در س��ال 2015 می�الدی با حضور در 
مناقصه‌های متعدد در كشور عراق موفق به دستیابی 
به نزدیك یك میلیارد دلار كار در این كش��ور ش��دند 
كه افزایش اش��تغال، فعال‌سازی بسیاری از شركت‌ها 
و كارخانه‌های كش��ور و ارزآوری را به دنبال خواهد 

داشت. 

رئیس انجمن سازندگان تجهیزات صنعت نفت 
ایران خبرداد 

بسترسازی برای ساخت و صادرات 
تجهیزات صنعت نفت در پسابرجام

رئی��س انجمن س��ازندگان تجهی��زات صنعت نفت 
ای��ران با بی��ان اینكه پس ازاجرای برنامه جامع اقدام 
مش��ترك )برجام( برای س��اخت تجهیزات پیشرفته 
صنعت نفت بسترس��ازی ش��ده است، گفت: از طریق 
جذب فناوری‌های جدید می‌توانیم علاوه بر تامین نیاز 
داخل، بازار كشورهای منطقه را نیز در اختیار بگیریم. 
رض��ا خیامی��ان در گفت و گو ب��ا ایرنا درباره نقش 
اجرایی شدن برنامه جامع اقدام مشترك )برجام( در 
رش��د و توس��عه س��اخت تجهیزات نفت گفت: باید از 
فرصتی كه برجام فراهم كرده برای انتقال فناوری‌های 
جدید و پیش��رفته و جذب سرمایه‌گذاری‌ها به كشور 

استفاده كنیم. 
وی درباره مذاكره با ش��ركت‌های بین‌المللی برای 
كس��ب فناوری س��اخت تجهیزات پیش��رفته صنعت 
نفت، گفت: پس از اجرایی ش��دن برجام، تعامل‌های 
گس��ترده‌ای بی��ن س��ازندگان ایرانی و ش��ركت‌های 

بین‌المللی شكل گرفته است. 
رئیس انجمن سازندگان تجهیزات صنعت نفت ایران 
از امضای تفاهم‌نامه با بزرگ‌ترین انجمن نفتی ایتالیا 
خب��ر داد و اضاف��ه كرد: در این انجمن، ش��ركت‌های 
بزرگ ایتالیایی مانند انی )ENI( و س��ایپم عضویت 
دارند. خیامیان ادامه داد: در نظر داریم با زمینه‌سازی 
برای مش��اركت شركت‌های ایرانی و ایتالیایی، امكان 
تامی��ن نیاز داخل و ص��ادرات تجهیزات صنعت نفت 

را فراهم كنیم. 
رئیس انجمن سازندگان تجهیزات صنعت نفت ایران 
افزود: از طریق همكاری با شركت‌های بین‌المللی كه 
فناوری‌های جدید در اختیار دارند، می‌توانیم سهمی 
از بازار تجهیزات صنعت نفت در منطقه داشته باشیم. 
خیامیان گفت: در صورت س��رمایه‌گذاری مشترك 
ب��ا ایتالیایی‌ه��ا، زمانی كه ش��ركت معتبر بین‌المللی 
مانن��د ان��ی پروژه‌ای را در كش��وری اجرا میك‌ند، به 
ط��ور قط��ع برای تامین تجهیزات م��ورد نیاز خود از 
تولیدات ساخته شده در ایران استفاده خواهد كرد. 
خیامیان به مذاكره با سایر شركت‌های بین‌المللی 
اش��اره ك��رد و گفت: ش��ركت‌های متع��دد اروپایی و 
كانادایی به ایران آمده و مذاكره‌هایی برای ساخت و 

صادرات تجهیزات انجام داده‌اند. 
خیامیان به مزیت‌های ش��ركت‌های خارجی اشاره 
كرد و گفت: شركت‌های خارجی معمولا از نظام بانكی 
كش��ور خود »ال س��ی« )خط اعتباری( می‌گیرند، اما 
شرایط باز كردن ال سی در داخل كشور چندان مهیا 
نیست. وی اضافه كرد: همچنین شركت‌های خارجی 
ب��رای خری��د مواد اولیه از وام بانكی با س��ود 2درصد 
استفاده میك‌نند اما سازندگان داخلی باید سود 30 

درصدی برای وام‌های بانكی بپردازند. 
رئی��س انجمن س��ازندگان تجهی��زات صنعت نفت 
ای��ران همچنی��ن به معضل اخ��ذ ضمانت نامه بانكی 
اش��اره ك��رد و گف��ت: ب��رای برخی پروژه‌ه��ا، نیاز به 
ضمانت‌نامه‌هایی اس��ت كه از توان سازندگان داخلی 
خارج است. خیامیان با بیان اینكه موضوع ضمانت‌نامه 
به یك مانع بزرگ تولید و اش��تغال در كش��ور تبدیل 
ش��ده اس��ت، افزود: كارفرمایان به دلیل مش��كلات 
اقتصادی كشور، پول خود را به موقع به پیمانكاران و 
سازندگان نمی‌دهند و در نتیجه سازندگان نمی‌توانند 

تعهدات خود را به موقع انجام دهند. 

برق

تجهیزات نفت

بنزین

پتروشیمی

نفت

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com

بورس پتروشیمی مانند بورس 
نفت نیست. محصولات پتروشیمی 
براساس عرضه و تقاضای بازارهای 
هدف است و اگر هدف از راه‌اندازی 
بورس بین‌المللی عرضه صادرات 

محصولات خاص ایران در گریدهای 
مختلف باشد این بورس می‌تواند 

موافق باشد
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وزیر صنعت، معدن و تجارت 
کنون��ی  ش��رایط  در  گف��ت: 
روس��یه فرصت مناسبی برای 
به‌ویژه  کش��ور  صادرکنندگان 
در زمین��ه ص��دور خش��کبار، 
مواد‌غذای��ی، می��وه و تره‌بار و 
م��واد پروتئینی به‌وجود آورده 
اس��ت تا ب��ه ب��ازار 4میلیارد 

دلاری دست پیدا کنند. 
ش��ـبـکـه  گـ��زارش  بـ��ه 
اطلاع‌رس��انی تولید و تجارت 
محمدرض��ا  )ش��اتا(،  ای��ران 
نعم��ت‌زاده ط��ی نشس��تی با 
خش��کبار  صادرکنن��دگان 
و مواد‌غذای��ی ب��ا بی��ان ای��ن 
مطل��ب اف��زود: ب��ا توج��ه به 
اینکه شرکت‌های صادرکننده 
ت��ک محصول��ی خش��کبار و 
مواد‌غذایی هستند باید تلاش 
کنند در این شرایط، علاوه بر 
ص��ادرات محصول م��ورد نظر 
پروتئینی،  م��واد  س��ایر  خود 
میوه و تره‌بار را نیز به کش��ور 

روسیه صادر کنند. 
به گفته مهندس نعمت‌زاده، 
علاوه بر کشور روسیه درصدد 
هستیم با کش��ورهای اوراسیا 
نظی��ر قزاقس��تان و ب�الروس 
نی��ز تجارت ترجیح��ی برقرار 

ک��رده و از طری��ق صن��دوق 
فعالی��ت  ص��ادرات  ضمان��ت 
حمای��ت  را  صادرکنن��دگان 

کنیم. 
وزیــ��ر صـنـعـ��ت، معدن 
ک��رد:  تصری��ح  تج��ارت  و 
صادرکنندگان قبل از صادرات 
محص��ول خود بای��د نیاز بازار 
روس��یه را شناس��ایی کرده و 
مطابق درخواس��ت و میل آنها 
محصولات غذای��ی خود را در 
قالب بس��ته‌بندی‌های مناسب 

به آن کشور ارسال کنند. 
مهندس نعمت‌زاده در ادامه 
در  زیرس��اخت‌هایی  وجود  به 
امر صادرات تاکید کرد و گفت: 
انجام برندسازی و توسعه سهم 
بازار برندهای فعلی، ش��ناخت 
در  خ��ود  رقب��ای  از  کام��ل 
کیفی  ارتقای  بازارهای هدف، 
محصولات صادراتی و کس��ب 
بین‌الملل��ی،  اس��تانداردهای 
اس��تفاده از مشاوران بازاریابی 
و  ش��ناخت  ب��رای  خارج��ی 

محص��ولات  ب��ازار  توس��عه 
و  دفات��ر  ایج��اد  صادرات��ی، 
نمایندگی در کشورهای هدف 
ش��رکت‌های  ایجاد  صادراتی، 
هم‌ت��راز ایران��ی ب��ه منظ��ور 
مش��ارکت در تولید و صادرات 
کالای��ی،  گ��روه  محص��ولات 
اس��تفاده از بهتری��ن مفاهیم 
ب��ازار،  توس��عه  مدل‌ه��ای  و 
استفاده از ظرفیت‌ خالی سایر 
کارخانج��ات و تولی��د با برند 
سفارش��ی ایران��ی و در نهایت 

اس��تفاده از ابزار آموزش برای 
بهب��ود مس��تمر فرآینده��ای 
موضوعات��ی  از  صادرات��ی، 
صادرکننده‌ای  هر  که  هستند 
باید دغدغه آن را داشته باشد. 
وی افزود: حضور شرکت‌های 
تجمی��ع  و  مقی��اس  ب��زرگ 
مقیاس  کوچک  ش��رکت‌های 
کنسرس��یوم‌های  تش��کیل  و 
مش��ترک، تعجی��ل و تحرک 
ج��دی ش��رکت‌های صادراتی 
در امر صادرات نقش اساس��ی 

را ایفا می‌کند. 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تج��ارت ی��ادآور ش��د: م��ا به 
صادراتی  ت��وازن  ایجاد  دنبال 
و بازرگانی بوده و در برداشتن 
خارج��ی  و  داخل��ی  موان��ع 
در مس��یر ص��ادرات از هی��چ 

کوششی دریغ نمی‌کنیم. 
مهندس نعمت‌زاده در پایان 
گفت: بس��یاری از کالاها باید 
به‌صورت عمل��ی و فنی صادر 
ش��ود ت��ا بازاره��ای خارجی 
موج��ود ب��ه آس��انی تصاحب 
ش��ده و در این میان، تقسیم 
ب��ازار بی��ن صادرکنن��دگان و 
تش��کل‌های صادراتی ضروری 

است. 

به بازار مواد غذایی روسیه توجه کنید
وزیر صنعت، معدن و تجارت خطاب به صادرکنندگان:

ش�اهد  اخی�ر  روزه�ای  در 
افزای�ش 65درص�دی قیمت 
ف�ولاد بودی�م به ش�کلی که 
طی دو روز قیمت‌ها20درصد 
افزای�ش یافت. در این  زمینه 
با رضا زائر حیدری، تحلیلگر 
بازار فولاد و مواد اولیه درباره 
ش�رایط فعل�ی ب�ه گفت‌وگو 

پرداختیم. 

ب�ه نظر ش�ما دلی�ل افزایش 
قیمت‌ه�ا در ماه‌های اخیر در 

بازار فولاد چیست؟ 
به نظر من این افزایش ناگهانی 
ب��ود و قابل پیش‌بین��ی نبود به 
دلیل اینکه ب��رای مدتی نزدیک 
به 9 ماه یا بیشتر تولید‌کنندگان 
ف��ولاد با قیمتی کمت��ر از بهای 
تمام ش��ده محص��ولات خود را 
می‌فروختن��د و وارد زیان ش��ده 

بودند. 
احی��ای  واحد‌ه��ای  حت��ی 
مس��تقیم که از مزیت اس��تفاده 
از گاز برخ��وردار بودند نیز وارد 
نگران‌کننده‌ای ش��دند  ش��رایط 
و ای��ن موض��وع فق��ط در مورد 
ایران نبود. اروپایی‌ها نیز از بازار 
ف��ولاد عقب کش��یدند. برخی از 
واحد‌ه��ا در ایتالی��ا و انگلیس با 
مشکلات عدیده‌ای مواجه شدند. 
به طور مثال، س��الزگیتر بخشی 
از خطوط خ��ود را به طور کامل 
متوق��ف کرده اس��ت. همچنین 

چینی‌ه��ا که خود این ش��رایط 
را ایجاد کردند نی��ز وارد بحران 
ش��دند و همه اینها باعث کاهش 
تولید برای کنترل هزینه‌ها ش��د 
و از س��وی دیگر آث��ار بهبود در 
اقتص��اد جهانی دیده می‌ش��ود. 
توجه به این نکته ضروری است 
که مش��ابه این اتف��اق در مورد 
نف��ت ه��م رخ داده و در آین��ده 
کالا‌ه��ای دیگ��ر را نیز ش��امل 

خواهد شد. 
با این تفاسیر شرایط در بازار 
ف�ولاد در ایران به چه صورت 

است؟ 
در ای��ران م��ا س��ال 94 را ب��ا 
16.7میلی��ون ت��ن تولی��د تمام 
کردیم. تقریب��ا 3میلیون تن هم 
ص��ادرات و کم��ی بیش��تر از این 
مق��دار ه��م واردات داش��تیم، در 

حالی که نیاز واقعی کشوری مانند 
ای��ران بین 20 ت��ا 22میلیون تن 
فولاد اس��ت و ظرفیت نصب شده 
کش��ور هم 21میلیون تن است. 
یعن��ی ما هم ش��رایط کم و بیش 

مشابهی داریم. 
با این تفاسیر ش�رایط مثبت 

است یا خیر؟ 
ش��رایط واقع��ا مثبت اس��ت. 
انتظار این اس��ت که با اقدامات 
دول��ت تقاض��ا در بازار مس��کن 

افزایش پیدا کند.
ف��ولاد  ب��ازار  در  الان  ای��ران 
منطق��ه از نظ��ر لجس��تیکی و 
همچنین کیفیت محصول دست 
ب��الا را دارد و ام��کان افزای��ش 
صادرات تا دو برابر یا بیش��تر از 
سال گذشته وجود دارد و مشکل 
فقط ظرفیت‌های خاموشی است 

که مجددا باید وارد مدار شود. 
با توجه به میزان فولاد دپویی 
كه داریم بازهم ظرفیت خالی 

داریم؟ 
فک��ر نمی‌کن��م دیگ��ر دپویی 

وجود داشته باشد. 
یعنی در ای�ن مدت به فروش 

رفته است؟ 
بله. یا صادر ش��ده ی��ا در بازار 
داخلی فروخته شده یا در انتظار 

حمل است. 
به نظر شما افزایش تعرفه‌های 
فولادی و ورق فولادی اقدامی 

درست و کارشناسی بود؟ 
ب��ه نظر م��ن )به‌عن��وان یک 
فع��ال ح��وزه ف��ولاد( از اواخ��ر 
س��ال 2015 چاره‌ای جز ایجاد 
نداش��ت  تعرفه‌ای وجود  دی��وار 
که این اق��دام خیلی دیر صورت 

گرف��ت و مصادف ش��د با بهبود 
افزایش سریع  بازار ولی  نس��بی 
باعث شد مخالفت‌های  قیمت‌ها 
جدی به‌خصوص در ورق‌های با 
ضخامت ک��م در خصوص تعرفه 

ایجاد شود. 
موضوع��ی ک��ه از نظ��ر م��ن 
حائ��ز اهمیت اس��ت این اس��ت 
ک��ه ظرفی��ت صنای��ع ف��ولاد و 
ظرفیت‌های پروفیل ساز‌ها نباید 
خالی بمان��د. در مجموع امکان 
افزایش س��ریع تولید ف��ولاد تا 
رس��یدن به ظرفیت اس��می در 

زمان کوتاه وجود دارد. 
با توجه به مباحث مطرح شده 
میان فولاد مبارکه اصفهان و 
سندیکای تولیدکنندگان لوله 
و پروفیل فولادی به نظر شما 

حق با کدام یک است؟ 
پروفیل‌س��از‌ها  خــواس��ـته 
معافیت تعرفه‌های سایز‌های زیر 
‌2میلی‌متر توسط دولت است که 
یکی از دلایل مخالفت مبارکه به 
دلیل این است که تجربه واردات 
ورق‌های معمولی به‌جای آلیاژی 
را داشته و زیان زیادی نیز از این 

طریق متحمل شده است. 
ولی در مجم��وع نظر من این 
است که در شرایط کنونی قیمت 
ف��ولاد افزایش نجومی نداش��ته، 
بلک��ه تنها به قیمت تمام ش��ده 
رس��یده است و ظرفیت خاموش 

هم همین الان وجود دارد.  

مدیرعام��ل س��ازمان صنای��ع 
کوچ��ک و ش��هرک‌های صنعتی 
ای��ران در »گردهمای��ی مدی��ران 
عامل شرکت شهرک‌های صنعتی 
کشور« از اتخاذ راهکارهایی جهت 
تس��هیل صدور جواز تاس��یس به 
صنایع کوچک خب��رداد و گفت: 
بس��ترهای لازم جه��ت انتق��ال 
واحدهای صنفی به ش��هرک‌های 

صنعتی فراهم شده است. 
به گزارش روابط عمومی و امور 
بین‌الملل این سازمان، علی یزدانی 
ضمن تش��ریح اولویت‌های اصلی 
سازمان در سال »اقتصاد مقاومتی، 
اقدام و عمل« خاطر نش��ان کرد: 
باید با واحده��ای صنفی تولیدی 
مش��ابه واحدهای صنعتی مستقر 
در ش��هرک‌های صنعتی برخورد 
ش��ود تا انتق��ال ای��ن واحدهای 
صنفی به این مناطق صنعتی بیش 
از گذشته مورد استقبال قرار گیرد. 
مع��اون وزیر صنع��ت، معدن و 
تجارت کمک به توسعه در حوزه 
صنایع کوچک را از طریق کاهش 
بوروکراسی اداری مورد تاکید قرار 
داد و گفت: در این راس��تا فرآیند 

صدور جواز تاس��یس ب��ه صنایع 
کوچک با همکاری سایر دستگاه‌ها 
اص�الح  نزدی��ک  آین��ده‌ای  در 
خواه��د ش��د.  مهن��دس یزدانی 
تکمیل زیرساخت‌های عمرانی در 
ش��هرک‌های صنعت��ی نظیر آب، 
ب��رق، گاز و… را مهم‌تری��ن ابزار 
س��ازمان و ش��رکت‌های تابعه در 
جذب فع��الان صنعتی به حضور 
در این مناطق برش��مرد و گفت: 
افزای��ش س��رمایه‌گذاری در  ب��ا 
حوزه صنای��ع کوچک و راه‌اندازی 

متوقف  واحدهای صنعتی  مجدد 
به چرخ��ه تولید ع�الوه بر ایجاد 
اش��تغال پایدار س��طح معیشتی 

مردم نیز ارتقا خواهد یافت. 
مدیرعام��ل س��ازمان صنای��ع 
کوچ��ک و ش��هرک‌های صنعتی 
ای��ران ضم��ن تاکید بر بررس��ی 
واحده��ای  وضعی��ت  پای��ش  و 
سراس��ر  در  صنعتی‌کوچ��ک 
کش��ور خاطرنش��ان کرد: مدیران 
عامل اس��تانی با همکاری س��ایر 
مسئولان استانی باید با شناسایی 

واحدهای راک��د و واحدهایی که 
با ظرفیت پایین مش��غول فعالیت 
هستند، فضا را برای بازگشت این 
واحدهای صنعتی به چرخه تولید 

فراهم کنند. 
وی همچنی��ن ب��ا اش��اره ب��ه 
راه‌اندازی واحدهای تملک ش��ده 
توس��ط بانک‌ها و بازگرداندن این 
واحدها ب��ه چرخ��ه تولید گفت: 
بانک‌ه��ا ب��رای فعال ک��ردن این 
واحدها در س��ال اقتصاد مقاومتی 
باید همت گمارند و از منابع مالی 

خود جهت راه‌ان��دازی واحدهای 
تملک شده، استفاده کنند. 

از  دیگ��ری  بخ��ش  در  وی 
س��خنانش ب��ه افزای��ش تعام��ل 
ب��ا بخ��ش خصوصی اش��اره کرد 
و اف��زود: بهره‌من��دی از نظ��رات 
کارشناسی و تخصصی نمایندگان 
تش��کل‌های خصوصی در خروج 
صنای��ع از رک��ود نقش بس��زایی 
و  خصوصی‌س��ازی  زی��را  دارد، 
اج��رای سیاس��ت‌های اص��ل 44 
قانون اساسی در سایه بهره‌مندی 
از پتانس��یل‌های بخش خصوصی 

محقق خواهدشد. 
اج��رای  ادام��ه  در  یزدان��ی 
برنامه‌ه��ای س��ازمان در ح��وزه 
اقتصاد مقاومت��ی، تعیین تکلیف 
غیر‌دولتی  صنعتی  ش��هرک‌های 
غیرفعال، بهره‌مندی از تسهیلات 
کمک‌های فنی اعتباری و صندوق 
ضمان��ت س��رمایه‌گذاری صنایع 
کوچ��ک در جهت رفع مش��کل 
نقدینگ��ی واحده��ای صنعتی را 
م��ورد تاکید قرار داد و خواس��تار 
بس��یج همگان��ی جه��ت تحقق 

اقتصاد مقاومتی در کشور شد.  

معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت خبرداد 

تسهیل صدور جواز تاسیس به صنایع کوچک

تحلیلگر بازار فولاد و مواد اولیه در گفت‌وگو با »فرصت امروز«:

افزایش قیمت فولاد »ناگهانی اما قابل پیش‌بینی« بود

گفت‌و‌گو

صنایع کوچک

ایمنی غذایی باید به خواسته 
عمومی تبدیل شود

با توجه به گرفتاری‌هایی که در چهار دهه گذش��ته 
در بخش توس��عه صنعت غذا با آنه��ا مواجه بوده‌ایم و 
عقب‌ماندگی‌های��ی که در 10 س��ال اخی��ر به دلایل 
اقتصادی گریبانگیرمان شده، از جریان عمومی توسعه 
صنعت غذا در س��طوح بین‌المللی عق��ب مانده‌ایم. به 
بیان��ی دیگر نتوانس��ته‌ایم به موقع در راس��تای ایمن 
کردن فرآیندهای تولید محصولات غذایی پیش برویم 
و مدیریت کیفیت و ایمنی را در این صنعت اجرا کنیم. 
به همین دلیل مسئله اساس��ی و پایه‌ای »ایمنی« در 
حال حاض��ر به یکی از موضوعات لوکس و تجملی در 

صنعت غذا تبدیل شده است. 
ایمنی در کشورهای توسعه‌یافته، یک موضوع جدی 
پایه‌ای و نیاز تلویحی برای مصرف‌کننده به شمار می‌رود 
اما در کشور ما زمانی که استانداردهای HACCP و 
ای��زو 22000 مطرح می‌ش��ود، این نیازه��ای پایه‌ای 
همچنان برای برخی از فعالان صنعت غذای کش��ور، 
استانداردهای سخت‌گیرانه و لوکس محسوب می‌شوند. 
به همین دلیل اس��ت که سال‌هاس��ت نتوانسته‌ایم در 
صادرات محصولات کش��اورزی، غذایی و فرآوری شده 
فعالیت جدی و حرفه‌ای داشته باشیم. با توجه به این 
موضوع که در بخش آم��وزش در مدارس و خانواده‌ها 
نیز با کمبودهایی مواجه هستیم و هنوز عموم مردم از 
وضعیت ایمنی غذا آگاهی ندارند، می‌توان نتیجه گرفت 
ک��ه همچنان عامل مهم ایمنی غ��ذا که نیاز پایه‌ای و 
اساسی اس��ت، به‌عنوان موضوع لوکس از سوی برخی 

صنایع به شمار می‌رود. 
م��ا باید این پیام را به جامعه منتقل کنیم که حوزه 
ایمن��ی در صنعت غ��ذا باید به یک خواس��ته پایه‌ای 
عمومی تبدیل ش��ود و م��ورد مطالبه عموم قرار گیرد 
ت��ا مصرف‌کنندگان با حساس��یت بیش��تری به ایمن 
بودن غذا توجه کنند. از سوی دیگر تولیدکنندگان نیز 
تش��ویق ش��وند تا ایمنی را به‌عنوان مسائل پایه‌ای در 
تولید لحاظ کنند. در غیر‌این صورت محصولات ش��ان 

قابلیت عرضه در بازارهای خارجی را ندارد. 
تاکی��د می‌کنم؛ امروزه انتظار ایمنی مصرف‌کننده 
در کش��ورهای پیش��رفته از خواس��ته‌های تلویحی 
اس��ت و نیازی به اعلام آن از سوی مشتری نیست. 
در حال��ی که در صنعت غذای کش��ور، هنوز به این 
س��طح از توجه ب��ه ایمنی نرس��یده‌ایم. در برخی از 
بخش‌ها وضعیت بهتر اس��ت اما در حوزه‌های دیگر 
مانند محصولات کشاورزی و صنایع تبدیلی، ایمنی 

جایگاه دقیقی ندارد. 
بنابرای��ن تا زمانی که نکات ایمنی در س��ازماندهی 
فرآینده��ای تولید و عرضه محص��ولات غذایی رعایت 
نش��ود، ف��ارغ از ظواهر ام��ر نمی‌توانیم ب��ه آن کالای 

باکیفیت بگوییم. 
مهم‌ت��ر از همه این مس��ائل، اقتص��اد صنعت غذا 
در کش��ور به‌گونه‌ای نیس��ت که رقابت‌های کیفی را 
تهییج و تولیدکنندگان را به س��مت تولید محصول 
ایمن‌ت��ر ترغیب کند. توجه ک��ردن به کیفیت خوب 
است به شرط اینکه حاکمیت و مردم فراموش نکنند 
که کیفیت در نهایت ب��ه درد هر دو گروه می‌خورد 
و اجازه بدهند کس��انی که کیفیت را تولید می‌کنند 
و موظف به عرضه هس��تند توانای��ی لازم اقتصادی 
را ب��رای اجرا و انجام آن داش��ته باش��ند. اگر توان 
اقتص��ادی صنایع تحلیل ب��رود نمی‌توانند در بخش 
کیفی رقابت کنند. همچنین اگر فاصله قیمت تمام 
ش��ده کالا با قیمت قابل عرضه در بازار کاهش یابد، 
تولید‌کنن��ده در بلند‌م��دت دچار زیان می‌ش��ود و 
نمی‌توان از او انتظار داشت که برای سلامت جامعه 
زیان کند. در کوتاه‌مدت ش��اید ه��ر تولیدکننده‌ای 
دوام بیاورد اما در بلندمدت این امکان وجود ندارد. 

برخوردار: شرکت دخانیات را به 
مسیر اصلی برگرداندم

مدیرعام��ل ش��رکت دخانیات که از س��مت خود 
استعفا کرده و مصیب محمدی شمالی جانشین وی 
شده است، می‌گوید: اقداماتی در سال گذشته برای 
این شرکت انجام شد و شرکت که از ریل اصلی خود 

خارج شده بود، به مسیر اصلی‌اش بازگشت. 
محمدحسین برخوردار در گفت‌وگو با ایسنا، خبر 
استعفای خود از مدیر عاملی شرکت دخانیات ایران 
را تایید و اظهار کرد: در اواخر س��ال گذشته با توجه 
به بالا‌بودن سن، تقاضای استعفای خود را ارائه کردم 

که خوشبختانه مورد موافقت قرار گرفت. 
به گفت��ه مدیر عامل پیش��ین ش��رکت دخانیات 
ایران، در س��ال 1394 اقدامات زیادی برای افزایش 
کیفیت محصولات تولیدی این ش��رکت انجام شد و 

میزان تولید این شرکت نیز افزایش یافت. 
برخوردار ادامه داد: همچنین موفق شدیم در سال 
گذش��ته میزان صادرات ش��رکت دخانیات را به سه 

برابر افزایش دهیم. 
به گ��زارش ایس��نا، مصی��ب محمدیان ش��مالی 
ک��ه به‌عنوان مدیرعامل ش��رکت دخانی��ات معرفی 
ش��ده اس��ت، پیش از این معاون س��ازمان حمایت 
مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنن��دگان بوده و س��ابقه 
مدیرعاملی ش��رکت پش��تیبانی ام��ور دام را نیز در 

کارنامه خود دارد. 

توضیحات رئیس سازمان استاندارد 
درباره واردات ژلاتین با منشأ خوکی

رئیس س��ازمان ملی اس��تاندارد انجام آزمایش 
ب��ا  گفت��ه می‌ش��ود  ک��ه  را  ژلاتین‌های��ی  روی 
منش��أ خوکی وارد کش��ور ش��ده به عهده وزارت 
بهداش��ت دانس��ت و در عی��ن ح��ال از پیگیری 
تولی��دات کش��اورزی کش��ور هن��د در  تطاب��ق 
 بح��ث چ��ای و برن��ج ب��ا اس��تانداردهای ای��ران 

خبر داد. 
به گزارش ایسنا، نیره پیروزبخت درباره واردات 
ژلاتین با منشأ خوکی که دارای برند حلال است، 
اظهار کرد: این موضوع بیشتر مربوط به کنترل از 
سوی وزارت بهداش��ت، درمان و آموزش پزشکی 
کش��ور می‌شود که باید با س��ازوکارهای خودشان 

اصالت‌سنجی شود. 
وی با بیان اینکه بحث اصالت‌س��نجی در ایران 
هن��وز خیلی جا نیفتاده اس��ت، اظهار کرد: ما این 
موضوع را به‌ویژه در بح��ث حلال به جد پیگیری 
می‌کنی��م و پیش‌بینی‌های آن نیز انجام ش��ده که 
اگ��ر در مواردی مثل ژلاتین، گمرک درخواس��تی 
از ما داشته باشد آزمایش روی محصولات وارداتی 

انجام می‌دهیم. 
رئیس س��ازمان مل��ی اس��تاندارد ب��ا تاکید بر 
نظ��ارت بس��یار س��ختگیرانه ب��ر واردات چای و 
برن��ج هندی گفت: ما این محص��ولات را از لحاظ 
فلزات سنگین و س��ایر مباحث مورد ارزیابی قرار 
می‌دهیم ام��ا از طریق آزمایش‌ها متوجه ش��دیم 
که سیس��تم کش��ت هن��د به‌گونه‌ای اس��ت که با 
 اس��تانداردهای ای��ران در برخی م��وارد همخوانی 

ندارد. 
پیروزبخت با اش��اره به برگزاری جلسات متعدد 
با مس��ئولان این کش��ور تصریح کرد: مس��ئولان 
ای��ن کش��ور اس��تانداردهای ای��ران را گرفته‌اند و 
جلس��ات کارشناس��ی در این خصوص ادامه دارد 
و آنها نیز س��عی می‌کنند که تولی��دات خود را با 
 استانداردهای ایران که سختگیرانه‌تر است تطابق 

دهند. 
تولید‌کنن��دگان  ک��ه  زمان��ی  وی  گفت��ه  ب��ه 
داخلی موارد اس��تاندارد را رعای��ت می‌کنند باید 
 ای��ن م��وارد در محص��ولات وارداتی نی��ز رعایت 

شود.  

ایران مهم‌ترین مقصد گردشگری 
انگلیسی‌ها در سال 2016

روزنامه تلگ��راف )The Telegraph( انگلیس 
در گزارش��ی نوش��ت: به دنبال گرم ش��دن روابط 
دیپلماتیك میان جمهوری اس�المی ایران و غرب، 
تعداد گردشگران انگلیسی علاقه‌مند سفر به ایران 
به طور بی‌سابقه‌ای افزایش یافته و ایران در برنامه 
سفر شركت‌های مس��افرتی این كشور قرار گرفته 

است. 
به گ��زارش ایرن��ا به نق��ل از تارنم��ای روزنامه 
تلگ��راف، همزم��ان با اینك��ه ش��ركت هواپیمایی 
ایرفرانس )Air France(  فرانس��ه هفته گذشته 
برای نخس��تین بار از س��ال 2008 پروازهای خود 
را از پاری��س ب��ه تهران از س��ر گرفت و ش��ركت 
نی��ز    )British Airways( ایروی��ز  بریتی��ش 
قرار اس��ت در م��اه ژوییه )تیر- م��رداد( پروازهای 
خ��ود را ب��ه ته��ران از س��ر بگی��رد، ش��ماری از 
می‌گوین��د،  انگلی��س  گردش��گری  ش��ركت‌های 
 مقصد گردش��گری ای��ران پرمش��تری و پرطرفدار 

است. 
 »دیوید مك گوئینس« مدیر شركت گردشگری 
»سفر ناش��ناخته« به روزنامه تلگراف گفت: ایران 
به شلوغ‌ترین مقصد گردشگری ما در سال 2016 
تبدیل شده است و انتظار می‌رود تقاضا برای سفر 

به ایران همچنان رو به رشد باشد. 
وی اف��زود: م��ا همچنی��ن انتظار داریم ش��مار 
مس��افران مقص��د ای��ران، پ��س از تجرب��ه رش��د 
65درصدی در س��ال میلادی گذش��ته، امسال نیز 

حدود 50 تا 57 درصد رشد كند. 
مدیر ش��ركت گرداننده تور »كورینتیان تراول« 
گفت: مقصد ای��ران كه پیش از این، جزو محدوده 
فعالیت این ش��ركت نب��ود، اینك مانن��د عمان و 

سریلانكا بیشترین مشتری را دارد. 
موسس شركت »هاگ فراسر« گفت: فروش این 
ش��ركت در رابطه با ایران، به‌شدت افزایش یافته و 

تقاضای سفر به ایران خیلی زیاد است.  

استاندارد

گردشگری

یادداشت

دخانیات
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دکتر حسن فروزان فرد
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اول  سومین نشس��ت معاون 
رئیس‌جمهوری با مدیران عامل 
بانک‌ه��ای دولتی و خصوصی با 
حضور رئیس کل بانک مرکزی 

و وزیر اقتصاد برگزار شد. 
رئیس‌جمهوری  اول  مع��اون 
در این نشس��ت ترجی��ح داد با 
طرح مش��کلات تولیدکنندگان 
و صاحب��ان صنایع ب��ار دیگر بر 
حمای��ت بانک‌ه��ا از آنها تأکید 

کند. 
وی اظه��ار داش��ت: اطمینان 
واحده��ای  از  بس��یاری  دارم 
صنعتی کوچک و متوسط که با 
مشکل روبه‌رو شده‌اند، با اندکی 
حمایت قادر خواهند بود مجددا 

فعالیت خود را آغاز کنند. 
وی با اشاره به اینکه در دوران 
تحریم‌ها بیش��ترین فش��ارها و 
آس��یب‌ها متوجه بخش نفت و 
نظام بانکی کش��ور بود، تصریح 
ک��رد: خوش��بختانه در بخ��ش 
نف��ت پی��ش از اج��رای برجام، 
آماده‌س��ازی‌های لازم انجام شد 
و پ��س از اجرای برجام ظرفیت 
تولید و صادرات کشور به میزان 

قابل توجهی افزایش یافت. 
رئیس‌جمهوری  اول  مع��اون 
افزود: این آماده‌س��ازی باید در 
نظام بانکی کش��ور نیز به‌وجود‌ 
آید ت��ا نظ��ام بانک��ی بتواند از 
فرصت‌های پسابرجام در استفاده 
از مناب��ع خارج��ی بهره‌برداری 

کند. 

بانک‌ها کاستی‌های دوران 
تحریم را جبران کنند

جهانگیری با بی��ان اینکه در 

دوران تحریم نظام بانکی آسیب 
بیش��تری از بخش نف��ت دید، 
خاطرنش��ان کرد: ب��رای اینکه 
نظام بانک��ی بتواند آمادگی لازم 
را برای جبران گذشته به دست 
آورد، لازم است فشارهای دوران 
تحری��م جبران ش��ود که لازمه 
آن وض��ع سیاس��ت‌هایی برای 
اص�الح وضعیت موجود اس��ت 
و در کنار آن نیز باید ش��رایطی 
که در فض��ای بین‌المللی وجود 
دارد بهبود یابد و بانک‌ها بتوانند 
در عرصه  هم��کاری مطلوب��ی 

بین‌الملل داشته باشند. 
وی با بیان اینکه س��رعت کار 
در نظام بانکی کش��ور متناسب 
با س��ایر بخش‌ها نبوده اس��ت، 
اظهار امیدواری کرد با پیگیری و 
فعالیت بیشتر دستگاه دیپلماسی 
کشور برای ایجاد شرایط تعامل 
نظام بانکی با بانک‌های خارجی، 
نظام بانکی بتواند از حداکثر توان 

تسهیلات دهی برخوردار شود. 
وی در ادام��ه س��خنان خود 
با بیان اینکه بخش��ی از مسائل 
برای م��ردم قابل لمس اس��ت 
و ب��ه ص��ورت لحظ��ه‌ای آن را 
رصد می‌کنن��د، گفت: وضعیت 
معیش��تی مردم از این دس��ت 
موضوعات اس��ت، چرا که مردم 
براس��اس وضعیت زندگی خود 
می‌توانند متوجه ش��وند که آیا 
بهبودی در اقتصاد کشور حاصل 

شده است یا نه. 

حل مشکلات اقتصادی زمان 
می‌برد

رئیس‌جمهوری  اول  مع��اون 

گفت: ح��ل مس��ائل اقتصادی 
کشور امری زمان‌بر است و حل 
مش��کلاتی نظیر تورم، بیکاری 
و اص�الح س��اختاری اقتص��اد 
نیازمند تصمیم‌گیری‌ درازمدت 
اس��ت که البته دولت توانس��ته 
اس��ت سیاس��ت‌هایی را در این 
زمین��ه وضع کند و ب��ه درمان 
بیماری‌های اصلی اقتصاد کشور 

بپردازد. 
رئیس‌جمهوری  اول  مع��اون 
در ادامه س��خنان خ��ود نقش 
نظ��ام بانک��ی در پویایی اقتصاد 
کشور را نقشی بی‌بدیل ارزیابی 
کرد و اف��زود: از مدی��ران نظام 
بانکی انتظ��ار می‌رود به حرکت 
درآوردن اقتص��اد کش��ور را در 
اولوی��ت برنامه‌های خ��ود قرار 

دهند. 
جهانگیری در ادامه به تبیین 
و تش��ریح برخ��ی اولویت‌های 
دولت در س��ال ۹۵ پرداخت و 
گفت: مهم‌ترین اولویت س��ال 
ج��اری ب��ه حرک��ت درآوردن 
بخ��ش تولید کش��ور اس��ت و 
باید توجه داش��ته باش��یم که 
برخ��ی از بخش‌ها نظیر بخش 
مس��کن و صنعت خودروسازی 
نقش پیش��ران س��ایر بخش‌ها 
را دارن��د و اگ��ر ب��ه حرک��ت 
درآیند بخش زیادی از صنایع 
پایی��ن دس��ت خ��ود را نیز به 
حرک��ت در می‌آورن��د. معاون 
تأکید  با  رئیس‌جمه��وری  اول 
براینک��ه مدیران نظ��ام بانکی 
بای��د خطرپذیر باش��ند، گفت: 
اگرچه اتفاقات ناخوش��ایند در 
نظ��ام بانکی آس��یب زیادی به 

روحیه مدیران این بخش وارد 
کرد اما این موضوع نباید باعث 
ش��ود که جس��ارت مدیران از 

بین برود. 

طیب‌نیا: بدهی دولت از مرز 
۵۰۰ هزار میلیارد تومان 

گذشت
وزی��ر اقتص��اد ه��م در ای��ن 
نشس��ت با بیان اینك��ه افزایش 
س��رمایه بانک‌ها نی��از عاجل و 
ضروری است، گفت: از هر محلی 
برای افزایش سرمایه بانک‌ها باید 

استفاده كنیم. 
عل��ی طیب‌نی��ا در س��ومین 
نشست مدیران عامل بانک‌های 
خصوصی و دولتی افزود: به‌طور 
قطع استفاده از منابع بودجه‌ای 
دولت در راستای افزایش سرمایه 
بان‌كه��ا نتایج بس��یار بالاتری 
می‌ده��د و ما می‌توانی��م از این 
مناب��ع به‌عنوان اهرم اس��تفاده 
كنی��م و نقش پای��دار در تامین 

مالی كشور ایفا كند. 
بان‌كه��ا  داد:  ادام��ه  وی 
دوران  در  تجرب��ه  ای��ن  ب��ا 
خواهند  قادر  نیز  پس��اتحریم 
ب��ود به نحو مؤث��ری گام‌های 
مهمی در نوسازی و بازسازی 
نظام بانك��ی بردارند و به‌طور 
قط��ع دولت و بان��ك مركزی 
حمایت‌ه��ای لازم را در ای��ن 

راستا به عمل خواهندآورد. 
طیب نیا با بیان اینكه امسال 
سال تولید است، گفت: ما باید از 
همه امكانات خودمان برای رونق 
تولید و اشتغال جوانان استفاده 
كنیم. بزرگ‌ترین مش��كلی كه 

ما در حال حاضر ب��ا آن مواجه 
هس��تیم مش��كل تنگنای مالی 
اس��ت و تنگنای مال��ی را در دو 
حوزه می‌شود مشاهده كرد كه 
یكی تنگنای اعتباری اس��ت كه 
نمود آن در قدرت اندك وام‌دهی 
بان‌كها است و بان‌كها نمی‌توانند 
نیاز مالی مردم را تامین كنند و 
به تقاضا ج��واب بدهند و نمود 
دیگرش نرخ بالای سود سپرده و 
تسهیلات بانكی است كه طبیعتا 
این دومی هم ارتباط نزدیكی با 

اولی دارد. 
وزیر امور اقتصادی و دارایی با 
بیان اینكه بعد دوم تنگنای مالی 
هم بدهی‌های گسترده‌ای است 
كه دولت به ارگان‌های مختلف 
و از جمله به نظام بانكی كش��ور 
دارد، گفت: بده��ی بالای ۵۰۰ 
هزار میلیارد تومان اس��ت كه از 
گذشته به دولت به ارث رسیده 
و مجموعه این دو عامل شرایط 
وی��ژه‌ای را در بازاره��ای مال��ی 

كشور فراهم كرده است. 
وی ادام��ه داد: با تحریم‌ها و 
افزای��ش ن��رخ ارز، تقاضا برای 
منابع قابل وام دهی به‌ش��دت 
افزایش پی��دا كرد. نرخ ارز بالا 
رفت و امكان گش��ایش اعتبار 
اس��نادی از بان‌كها گرفته شد 
و نیاز بنگاه‌ها را به منابع مالی 
به‌ش��دت افزایش داد و امكان 
پیش ف��روش كالاها از بنگاه‌ها 
سلب شد و در عوض به فروش 
اقس��اطی روی آوردند كه این 
هم عامل دیگری بود كه تقاضا 
را ب��رای منابع قاب��ل وام دهی 

به‌شدت بالا برد. 

معاون اول رئیس‌جمهوری در نشست مشترک با بانکداران خواستار شد

کمک به رونق اقتصادی در اولویت بانک‌ها قرار گیرد

رئیس شورای هماهنگی بانک‌ها معتقد 
است که افزایش سه‌برابری وام ازدواج در 
بودجه 1395، با توج��ه به منابع محدود 
قرض‌الحس��نه بانک‌ها نمی‌تواند عملیاتی 
شود، چرا که در این حالت توان پرداخت 
کاهش یافته و عادلانه نیست که در صف 
انتظار این تس��هیلات تعدادی از دریافت 
آن محروم شوند، مگر راهکار دیگری برای 

آن اندیشید. 
به گزارش ایسنا، در حالی از حدود سال 
1388 تاکنون سقف تسهیلات ازدواج در 
دوره‌ه��ای مختلف با تورم‌ه��ای بالا که تا 
40 درصد هم پی��ش رفته تغییری نکرده 
و همان 3میلی��ون تومان به ازای هر زوج 
باقی مانده اس��ت ک��ه نمایندگان مجلس 
در جریان بررس��ی بودجه 1395 مصوب 
کردند س��قف وام ازدواج ب��ه ازای هر نفر 

ت��ا 10 میلیون تومان افزایش یابد، در این 
حال��ت زوجی��ن در مجم��وع 20 میلیون 

تومان تسهیلات دریافت می‌کنند. 
گرچ��ه افزایش س��قف وام ازدواج بعد 
از س��ال‌ها اتفاق افت��اده و کاملًا منطقی 
ب��ه نظر می‌رس��د، ام��ا از س��ویی دیگر 
هنوز راهکار پذیرفته ش��ده‌ای برای این 
موضوع ارائه نش��ده اس��ت، چ��را که در 
حال حاض��ر یکی از معضلات موجود در 
تأمین منابع ب��رای پرداخت وام ازدواج 
کاه��ش قابل توجه منابع قرض‌الحس��نه 
طی س��ال‌های گذشته اس��ت. به‌طوری 
که مروری بر آخرین آمار منتش��ره بانک 
مرکزی نش��ان می‌دهد رشد منابع اغلب 
منف��ی بوده و مان��ده آن تا پایان دی‌ماه 
امسال به حدود 39 هزار میلیارد تومان 

می‌رسد. 

نظر همتی درباره وام 10 میلیونی 
ازدواج

این در حالی اس��ت که رئیس ش��ورای 
هماهنگی بانک‌ه��ا با وجود اینکه افزایش 
س��قف وام ازدواج را ض��روری می‌دان��د، 
اما معتقد اس��ت که تبص��ره موجود برای 
افزای��ش وام 3میلیون��ی ب��ه 10 میلیون 
توم��ان با توجه ب��ه منابع قرض‌الحس��نه 
بانک‌ها به‌عن��وان تأمین‌کننده وام ازدواج 

عملیاتی نیست. 
همتی با بیان اینکه در حال حاضر برای 
پرداخت همین سقف 3میلیون تومانی وام 
ازدواج بانک‌ها با مش��کل مواجهند، گفت: 
اگر قرار باش��د س��قف را به یکباره تا سه 
برابر افزای��ش دهیم به‌ط��ور حتم میزان 

پرداخت به یک‌سوم کاهش می‌یابد. 
مدیرعامل بانک ملی با اش��اره به اینکه 
در ش��رایطی که منابع کافی برای افزایش 
سقف وام ازدواج وجود ندارد، اقدام نسبت 
به آن موج��ب ایجاد رانت و اختصاص آن 
به تعداد محدودی خواهد ش��د، افزود: به 
نظر می‌رس��د منابع ج��اری بانک‌ها برای 
تأمی��ن این افزایش مطرح ش��ده اس��ت، 
اما باید توجه داش��ت ک��ه با تنگنای مالی 
موجود و هزینه‌های سنگین بانک‌ها، تنها 
راه نفس ‌کشیدن آنها همین منابع جاری 
اس��ت که نباید محل تأمی��ن وام ازدواج 

باشد. 
راهکار افزایش وام

همتی درب��اره راهکاری ب��رای افزایش 
س��قف وام ازدواج نیز معتقد است که باید 
سقف این تسهیلات اگر هم که قرار است 
افزایش��ی داشته باش��د به مرور و با رشد 
س��الانه حداکثر 10 درصدی اتفاق بیفتد 
ن��ه اینک��ه در محدودیت مناب��ع آن را به 
یکب��اره تا 300 درص��د افزایش دهیم. در 

ای��ن حالت این مصوب��ه عملیاتی نخواهد 
شد. 

پیش��نهاد دیگ��ر وی تغییر نرخ س��ود 
در تس��هیلات ازدواج اس��ت به‌طوری که 
باید بخش��ی از ای��ن افزای��ش را از منابع 
قرض‌الحس��نه خارج کرده و به جای سود 
4درصد موجود به آن سود مبادله‌ای تعلق 

بگیرد. 
بناب��ر توضیحات همت��ی، باید از میزان 
10 میلی��ون تومان��ی وام ازدواج که مورد 
تا  تصویب مجل��س قرار گرفت��ه حدود ‌3
3.5 میلی��ون توم��ان به‌ط��ور نق��د و از 
طری��ق صن��دوق قرض‌الحس��نه تأمی��ن 
 ش��ود و مابه‌التفاوت آن با سود مبادله‌ای 
)21 درص��د( در اختی��ار متقاضیان قرار 
گیرد، در این شرایط هم سقف تسهیلات 
افزایش یافته، هم اینکه منابع بیشتری به 
بانک‌ها برگش��ته و می‌توانن��د به تبع آن 

تعداد بالاتری تسهیلات پرداخت کنند. 
ب��ه گفت��ه رئی��س ش��ورای هماهنگی 
بانک‌ها، اعطای کارت‌های اعتباری خرید 
ب��ه زوج‌های جوان ب��رای تأمین کالاهای 
بادوام با ش��رایط مناس��ب نی��ز می‌تواند 
به‌عن��وان بخش دیگری از این افزایش وام 

باشد. 
به گ��زارش ایس��نا، محدودی��ت منابع 
قرض‌الحس��نه برای پرداخت وام ازدواج تا 
جایی پیش رفت که برای دوره‌ای اعطای 
این وام در بانک‌ها متوقف شد اما در سال 
1393 ب��ا تأکید برای ش��روع به پرداخت 
ای��ن تس��هیلات بود ک��ه بع��د از بحث و 
بررسی در مورد تأمین منابع آن در نهایت 
بانک مرکزی، وزارت اقتصاد و بانک‌ها در 
مورد تأمین مناب��ع و پرداخت وام ازدواج 
به توافق رس��یده و اعط��ای وام 3میلیون 

تومانی آغاز شد. 

رئیس شورای هماهنگی بانک‌ها:

افزایش 3برابری وام ازدواج نمی‌تواند عملیاتی شود

دوشنبه
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خبرنــامه

بیمه‌نامه

بانکنامه

نرخ تورم ‌11.2درصد اعلام شد
نرخ تورم در 12ماه منتهی به فروردین‌ماه 1395 
نسبت به 12ماه منتهی به فروردین‌ماه 1394معادل 

‌11.2درصد است. 
ب��ه گزارش روابط عمومی بان��ک مرکزی، خلاصه 
نتایج به‌دست آمده از شاخص بهای کالاها و خدمات 
مصرفی در مناطق ش��هری ایران براساس سال پایه 

100=1390 به شرح زیر است: 
- ش��اخص بهای کالاه��ا و خدم��ات مصرفی در 
مناطق ش��هری ایران در فروردین‌ماه 1395 به عدد 
235.9 رس��ید که نس��بت به ماه قب��ل ‌0.5درصد 

افزایش یافت. 
- ش��اخص مذکور در فروردین‌ماه 1395 نس��بت 
به ماه مش��ابه س��ال قبل معادل ‌7.4درصد افزایش 

داشته است.

تاسیس باجه‌های بیمه معلم در تهران
مدی��ر ش��عبه ته��ران ش��رکت بیم��ه معل��م از 
برنامه‌ریزی ب��رای افزایش تع��داد نمایندگان این 

ش��عبه خبر داد. 
به گزارش روابط عمومی بیمه معلم، آزاد حس��نی 
اع�الم کرد که امس��ال فاز دوم ج��ذب نمایندگی با 

قدرت بیشتری انجام خواهد شد. 
وی با اش��اره به اینکه هم‌اکنون حدود ۵۰ درصد 
پرتفوی ش��عبه تهران را کارگزاران تامین می‌کنند، 
از تأس��یس چند باجه بیمه معل��م در نقاط پرتردد 
تهران خبر داد. حسنی با بیان اینکه رسیدن به این 
هدف مستلزم زیرس��اخت‌های ویژه است، گفت: در 
این راس��تا ما باید در ساختار نیروی انسانی و فضای 
فیزیکی شعبه تغییراتی ایجاد کنیم تا به یک شعبه 

ممتاز تبدیل شویم. 

جشنواره وبلاگ‌ها و رسانه‌های 
اجتماعی سیستم بانکی

روابط عمومی بانک مسکن از برگزاری جشنواره 
وبلاگ‌نویس��ی و رس��انه‌های اجتماع��ی بانک��ی با 
ه��دف تبیی��ن اهمی��ت و کارکرده��ای وبلاگ‌ها 
و رس��انه‌های اجتماع��ی در حوزه بانک��ی ایران و 
تش��ویق جامعه بانکی کش��ور به تعامل در محیط 
آنلاین و کس��ب مهارت‌ه��ای دیجیتالی و آموزش 
بانک��داری  خدم��ات  از  عموم��ی  بهره‌ب��رداری  و 

الکترونیک خبرداد. 
به گ��زارش رواب��ط عموم��ی بانک مس��کن، این 
جشنواره با حمایت بانک مرکزی جمهوری اسلامی 
ای��ران و ب��ا ه��دف تبیی��ن اهمی��ت و کارکردهای 
وبلاگ‌نویسی و شبکه‌های اجتماعی در حوزه بانکی 
در ایران، ارائه و معرف��ی وبلاگ‌های برتر و نمونه از 
نظر اس��تانداردهای فنی و محتوایی در حوزه بانکی 
در ای��ران، معرف��ی فعالان در ش��بکه‌های اجتماعی 
مجازی، توسعه فرهنگ اس��تفاده از امکانات محیط 
اینترن��ت در بین کارکن��ان بانک‌ه��ا و عموم مردم 
در راستای تربیت ش��هروندان الکترونیک، گسترش 
فرهنگ وبلاگ‌نویسی و حضور در فضای مجازی در 
زمینه‌های تخصصی تحلیلی و نقد در حوزه بانکی و 
بانکداری، تولید محتوای تخصصی مرتبط در فضای 
مجازی و بالا ب��ردن مهارت‌های دیجیتالی کارکنان 
بانکی در جهت رس��یدن به اه��داف روابط عمومی 

الکترونیک برگزار می‌شود. 

تمدید عرضه اوراق گواهی سپرده 
سال 1394 بانک کارآفرین

بانک کارآفرین از روز دوشنبه ششم اردیبهشت‌ماه 
س��ال ج��اری، گواهی س��پرده س��رمایه‌گذاری عام 
یک‌س��اله با نام و با نرخ سود علی‌الحساب 18درصد 
در س��ال را از محل باقیمانده اوراق گواهی س��پرده 
سرمایه‌گذاری عام یک‌ساله مرحله دوم منتشره سال 

1394 عرضه می‌کند. 
به گزارش روابط عموم��ی بانک کارآفرین، فروش 
اوراق گواه��ی س��پرده س��رمایه‌گذاری مذک��ور، در 
تمامی ش��عب بانک کارآفرین در سراس��ر کشور، به 
مدت سه روز کاری از روز دوشنبه، ششم اردیبهشت‌ 
آغاز می‌شود و تا چهارشنبه، هشتم اردیبهشت ادامه 
می‌یابد. بر این اساس، نرخ سود علی‌الحساب سالانه 
گواهی س��پرده یک‌س��اله با نام، 18درص��د و قابل 

پرداخت در مقاطع ماهانه خواهد بود. 
گفتن��ی اس��ت بازخری��د اوراق گواه��ی س��پرده 
س��رمایه‌گذاری بانک کارآفرین پ��س از پایان دوره 
انتش��ار و تا قبل از سررس��ید، در کلیه شعب بانک 

کارآفرین امکان‌پذیر است. 

نرخنــامه

دلار3,473 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,473تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 
جدی��د را1,020,000 تومان تعیی��ن کردند. هر یورو 
در ب��ازار آزاد3,919 تومان و هر پوند نیز4,998تومان 
قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 542,000 تومان 
و هر ربع س��که288,000 تومان فروخته شد. هر سکه 
یک گرمی نیز193,000 تومان خریدوفروش شد و هر 
گرم طلای 18 عیار 104,200تومان قیمت خورد. هر 

اونس طلا هم در بازارهای جهانی 12,233دلار بود. 

 افتتاح 2 باب کتابخانه در گچساران 
توسط بانک پاسارگاد

بانک‌پاسارگاد در راستای ایفای رسالت‌های اجتماعی 
خود، دو باب کتابخانه در مناطق محروم گچساران افتتاح 

کرد. 
به گزارش روابط‌عمومی بانک‌پاسارگاد، در مراسمی که 
با حضور دکتر خادمی اس��تاندار کهگیلویه و بویراحمد، 
زارع‌پ��ور مدیرکل آم��وزش و پرورش اس��تان، مهندس 
نیک‌اقبالی معاون عمرانی استانداری، دکتر نوروزی رئیس 
سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی استان، فرماندار، بخشدار، 
ش��هردار، مدیرکل نهاد کتابخانه‌های استان، مدیرعامل 
شرکت گاز، مدیرکل امور عشایر استان، مسئولان شورای 
شهر، س��ازمان‌ها و نهادهای مختلف استان برگزار شد، 
دو ب��اب کتابخانه در کوی بهارس��تان و کوی فرهنگیان 
گچساران، در میان استقبال و شور کم‌نظیر اهالی محل 

افتتاح شد. 
براساس این خبر، کتابخانه »پاسارگاد« واقع در کوی 
بهارستان، با زیربنای مفید 130 مترمربع و 65 مترمربع 
محوطه‌سازی، با تجهیزاتی بسیار خوب، آماده بهره‌برداری 
توسط اهالی منطقه اس��ت. همچنین کتابخانه »فارابی 
پاس��ارگاد« با زیربن��ای 129 مترمرب��ع و 38 مترمربع 
محوطه‌سازی، در کوی فرهنگیان گچساران افتتاح شد. 

در این مراس��م دکتر خادمی، اس��تاندار ضمن تشکر 
ویژه از مدیرعامل بانک‌پاس��ارگاد به دلیل انجام این‌گونه 
اقدامات ارزش��مند گفت: از اینکه بانک‌پاس��ارگاد توجه 
وی��ژه‌ای به حوزه مس��ئولیت‌های اجتماعی خ��ود دارد، 
قدردانی می‌کنم. این بانک به‌عنوان یک بانک خصوصی، 
می‌توانس��ت این‌گونه اقدامات را انجام ندهد. اما به دلیل 
توج��ه و عنای��ت ویژه مدیران آن به ای��ن مقوله، چنین 
گام‌ه��ای موثری را برم��ی‌دارد. وی ادامه داد: بی‌ش��ک 
توس��عه کش��ور زمانی اتفاق می‌افتد که حوزه فرهنگ و 
س��ایر حوزه‌های مرتبط به آن پیشرفت کند. امیدواریم 
از این کتابخانه‌ها اش��خاصی بیرون آیند که در مس��یر 
پیشرفت و آبادانی کش��ور قدم بردارند. در ادامه قربانی، 
مدیرکل نهاد کتابخانه‌های عمومی اس��تان ضمن تشکر 
از بانک‌پاسارگاد به دلیل توجه به مناطق محروم گفت: با 
توجه به اینکه استان کهگیلویه و بویراحمد از استان‌های 
محروم کشور اس��ت، از مدیرعامل بانک‌پاسارگاد انتظار 
داریم به‌عنوان یک بانک حامی فرهنگ، توجه بیشتری 
به این منطقه داشته ‌باشند و با توجه به اینکه این بانک 
همواره در کشور پیشتاز بوده ‌است، حمایت‌های خود را 
از ای��ن منطقه دریغ نک��رده و ادامه دهند. همچنین در 
این مراس��م مسئولان استان خواستار افتتاح شعبه‌ای از 
بانک‌پاسارگاد در گچساران شدند تا مردم این منطقه نیز 
از خدمات خوب این بانک بهره‌مند شوند. در این مراسم 
همچنین یوس��ف تقی‌پور، رئیس اداره امور ش��عبه‌های 
استان‌‌ها در بانک‌پاسارگاد، ضمن تشریح رویکرد ارزشمند 
بانک‌پاسارگاد در خصوص مسئولیت‌های اجتماعی، این 
گونه اقدامات را یکی از مهم‌ترین ش��اخص‌های این نگاه 
وی��ژه خواند و گف��ت: مدیرعامل بانک‌پاس��ارگاد اعتقاد 
دارد علاوه بر فعالیت‌ه��ای اقتصادی، نگاه ویژه به بحث 

مسئولیت‌های اجتماعی نیز ضروری است. 

دریچه
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قیمتنوع ارز 

3,473  دلار آمریکا

3,919  یورو اروپا

 4,998 پوند انگلیس

949درهم امارات

1,240لیر ترکیه

550 یوان چین

33 ین ژاپن

2,783 دلار کانادا

3,568فرانک سوئیس

11,400 دینار کویت

925ریال عربستان

273 دینار عراق

60روپیه هند

905رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

12,233اونس طلا

451,700  مثقال طلا

104,200هر گرم  طلای 18 عیار

1,020,500  سکه بهار آزادی

1,020,000  سکه طرح جدید

542,000نیم سکه

288,000ربع سکه

193,000سکه گرمی

گزارش 2
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فرشید شجاع
farshid.shoja@gmail.com

افزایش ‌247میلیارد ریالی ارزش 
صندوق‌های ETF در بازار سرمایه

ش��رکت س��پرده‌گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه 
وج��وه  )س��مات( از افزایش ‌247میلی��ارد ریالی ارزش 
صندوق‌های قابل معامله  )ETF( بازار سرمایه خبر داد. 
براساس جدیدترین آمارها، ارزش صندوق‌های قابل 
معامله در پایان نخس��تین ماه س��ال 95 با افزایش 
‌247میلیارد ریالی نس��بت به پایان س��ال 94 به رقم 

‌7هزار و ‌306میلیارد ریال رسید. 
در ح��ال حاض��ر 17 صندوق قاب��ل معامله در بازار 
س��رمایه ایران فعال هس��تند و صندوق اعتماد آفرین 
پارسیان با ارزشی معادل 3هزار و ‌397میلیارد ریال 
بزرگ‌تری��ن صندوق ETF اس��ت. صندوق‌های قابل 
معامله توس��عه یکم با یک‌هزار و ‌300میلیارد ریال، 
آرمان آتی با ‌479میلیارد ریال، س��پهر اندیش��ه نوین 
ب��ا ‌389میلیارد ریال، صندوق س��رمایه‌گذاری زمین 
و س��اختمان نس��یم با ‌315میلیارد ریال و صندوق 
سرمایه‌گذاری زمین و ساختمان مسکن شمال غرب با 
‌217میلیارد ریال به ترتیب در رتبه‌های دوم تا ششم 
بزرگ‌ترین صندوق‌های ETF بازار سرمایه قرار دارند. 

بیش از ‌22هزار تن مس عرضه ‌شد
روز یکشنبه ‌20هزار تن مس کم عیار، یک‌هزار تن 
مس مفتول، یک‌هزار و 500 تن مس کاتد ش��رکت 
ملی صنایع مس ایران، 100 تن مس مفتول صنایع 
تولیدی دنیای مس کاش��ان و 100 تن مس مفتول 
گیل‌راد ش��مال در تالار محصولات صنعتی و معدنی 

روی تابلوی عرضه شد. 
همچنی��ن 140 ت��ن س��ولفور مولیب��دن، 12 تن 
کنس��انتره فلزات گرانبها، 220 تن س��بد میلگرد و 
یک‌ه��زار تن ش��مش‌هزار پون��دی آلومینیوم از دیگر 
عرضه‌های تالار محصولات صنعتی و معدنی است. 

یک‌ه��زار و 500 ت��ن گن��دم دوروم و 8 کیلوگ��رم 
زعفران رش��ته‌ای نیز در تالار محصولات کش��اورزی 
عرضه ‌ش��د. افزون بر این، ‌13هزار و 750 تن قیر و 
عای��ق رطوبت��ی در تالار صادراتی بورس کالای ایران 
عرضه ‌ش��د. تالار فرآورده‌های نفتی و پتروشیمی نیز 
در ای��ن روز ش��اهد عرض��ه ‌77ه��زار و 599 تن انواع 
قیر، وکیوم باتوم، لوب‌کات س��نگین، مواد ش��یمیایی 

و مواد پلیمری است. 

نخستین عرضه نفت سفید شرکت 
ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران

روز یکش��نبه نف��ت س��فید ش��رکت مل��ی پخش 
فرآورده‌ه��ای نفت��ی ایران در رینگ بین‌الملل از انبار 

نفت اراک به مقصد عراق عرضه شد. 
 در جریان معاملات نخس��تین روز هفته  )ش��نبه 
4 اردیبهش��ت 95(، کل معام�الت صورت گرفته در 
عرضه‌ه��ای ع��ادی و عرضه‌های م��ازاد بازار فیزیکی 
مع��ادل 5,158 ت��ن به ارزش��ی بالغ ب��ر ‌47میلیارد 
‌593میلیون ریال بود. در بازار فیزیکی بورس انرژی 
ایران کالاهای آیزوریس��ایکل، آیزوفید، حلال 402، 
حلال 404 پالایش نفت تبریز، متانول پتروش��یمی 
زاگرس، نفتای س��بک پالایش نفت تهران در رینگ 
داخل��ی و کالاهای نفت گاز )گازوئیل( ش��رکت ملی 
پخش فرآورده‌های نفتی ایران به مقصد افغانس��تان 
از مبادی ساری، اصفهان و مشهد، به مقصد عراق از 
مبادی تبریز، س��اری و اصفهان، به مقصد پاکس��تان 
از مب��ادی چابه��ار و زاهدان و به مقصد ترکیه از مبدا 

تبریز در رینگ بین‌الملل مورد عرضه قرار گرفت. 
طی این جلسه معاملاتی، بازار برق بورس انرژی نیز 
شاهد معامله دو قرارداد معادل 48 مگاوات ساعت به 

ارزش حدود ‌15میلیون ریال بود. 

پیش‌بینی سود ‌7هزار‌میلیارد ریالی 
»وتجارت«

بانک تجارت در دوره 12 ماهه منتهی به 30 اسفند 
ماه 95، مبلغ ‌7هزار و ‌634میلیارد و ‌165میلیون ریال 
سود برای پایان دوره در حساب‌های خود پیش‌بینی 
ک��رد که نس��بت به س��ال مالی 94 مع��ادل 6درصد 
افزایش را نش��ان می‌دهد. »وتجارت« اعلام کرد در 
دوره 12 ماهه یاد شده، مبلغ ‌125هزار و ‌283میلیارد 
و ‌166میلیون ریال درآمد مشاع خواهد داشت که پس 
از کسر سود علی‌الحساب سپرده‌های سرمایه‌گذاری از 
آن، سهم بانک از درآمدهای مشاع به مبلغ ‌15هزار و 

‌330میلیارد و ‌393میلیون ریال می‌رسد. 
ب��ه س��هم بان��ک از درآمدهای مش��اع، درآمدهای 
غیرمش��اع افزوده ش��د و جمع درآمده��ا، ‌45هزار و 

‌242میلیارد و ‌339میلیون ریال محاسبه شد. 

بورس کالا

بورس انرژی

شرکت‌ها و مجامع

ش��اخص كل ب��ورس و اوراق 
بهادار در جریان دادوس��تدهای 
معاملاتی روز یكش��نبه با 166 
واحد رش��د به رق��م 78 هزار و 
448 واحد رس��ید. شاخص کل 
ب��ورس که از ابتدای س��ال 95 
روند کاهش��ی به خ��ود گرفته 
بود و هیجانات حاصل از اجرای 
برج��ام را اص�الح می‌ک��رد از 
ابت��دای این هفته با روندی آرام 
به فاز مثبت بازگشته است. این 
روزها بازار بورس روزهای نسبتا 
آرامی را پش��ت سر می‌گذارد و 
تنها س��هامداران اغلب حقیقی 
گروه خودرویی‌ها فرصتی برای 
حمای��ت از قیم��ت س��هام این 
گروه به دس��ت آورده‌اند. به نظر 
می‌رسد با توجه به خنثی بودن 
حامیان حقوقی این گروه چندان 
نمی‌ت��وان به صف‌ه��ای خرید 
شکل‌گرفته در این گروه امیدوار 
بود. آنچه بازار س��هام این روزها 
انتظار می‌کش��د تحقق خبرها 
و وعده‌ه��ای داده ش��ده پس از 
برج��ام و ملموس ش��دن برخی 
از رخداده��ا از جمل��ه موضوع 
گش��ایش اعتبارات اس��نادی از 
طریق بانک‌های اروپایی اس��ت. 
به نظر می‌رس��د بازار س��هام از 
نیم��ه دوم اردیبهش��ت دوباره 
نس��بت به خبره��ای برجامی و 
برخی رویداده��ای تاثیرگذار و 
اقتصاد کلان سیاس��ی واکنش 
معناداری را از خود نشان دهد. 
تا آن زمان بازار سهام در روندی 
متعادل و خنثی همچنان شاهد 
نوس��ان‌های کم ق��درت خواهد 

بود. 

امیدواری به ادامه هجوم 
نقدینگی به بورس

پس از پش��ت س��ر گذاشتن 
ی��ک اص�الح و اف��ت بیش از 
3500 واحدی ش��اخص کل از 
11 فروردین ماه جاری تاکنون، 
به نظر می‌رس��د بار دیگر بازار 
سهام پرتلاطم تهران در مسیر 
صعودی و رش��د ق��رار گرفته 
اس��ت. حجم و ارزش معاملات 
روزانه همچنان بالا است و در 
غیاب رون��ق در کلیه بخش‌ها 
و فعالیت‌های اقتصادی کشور 
بخش اعظم س��رمایه‌گذاران و 
صاحب��ان نقدینگی به س��وی 
بازار س��هام هج��وم آورده‌اند؛ 
ام��ری ک��ه از افزای��ش رونق و 
گردش معاملات در بستر بازار 

سهام کشور حکایت دارد. 

با گروه‌های بازار سهام
گروه‌ه��ای  گذش��ته  روز 
و  لیزینگ��ی  خودروی��ی، 
حمل‌و‌نق��ل اکث��را پرحج��م، 

مثبت و پرتقاضا دنبال ش��دند. 
در این میان گروه خودرویی از 
اقبال بیش��تر و صف‌های خرید 
گروه‌های  بودن��د.  برخ��وردار 
بانکی و س��رمایه‌گذاری اکثرا 
گ��روه  و  مثب��ت  و  متع��ادل 
بیم��ه‌ای اکثرا ب��ا صف خرید 
دنبال ش��دند. گروه‌های فلزی 
و معدنی اکثرا بعد از ش��روعی 
متع��ادل با افزای��ش عرضه‌ها، 
منف��ی و صف فروش ش��دند. 
گروه‌های ساختمانی، سیمانی 
و کاشی و سرامیک اکثرا مثبت 

و پرتقاضا دنبال شدند. 

رشد اندک شاخص 
آیفکس

در پای��ان معام�الت پنجم 
اردیبهش��ت ب��ازار فرابورس، 
179میلی��ون و 30هزار ورقه 
به��ادار ب��ه ‏ارزش یک‌ه��زار و 
545میلیارد و 20میلیون ریال 
در 25هزار و 31 نوبت معامله 
ش��د. ‏ بیشترین حجم و ارزش 

معاملات روز گذش��ته مربوط 
18میلیون  خریدوف��روش  به 
و 880ه��زار‎ ‎س��هم پالای��ش 
نف��ت ته��ران ب��ود و بالاترین 
‏ارزش معام�الت ب��ه می��زان 
780میلی��ون  و  97میلی��ارد 
ری��ال در اختی��ار تولی��د برق 
عس��لویه مپن��ا ب��ود، ضم��ن 
آنک��ه بانک دی، پالایش نفت 
ته��ران و ‏لاوان پربیننده‌ترین 
بودن��د. ‏  دی��روز  نماده��ای 
‏آیفک��س در آغاز فعالیت بازار 
3 واحد رشد کرد اما در پایان 
با افزایش نه چندان محسوس، 
را  نمایش��گر ع��دد 795.36 
نش��ان داد و نماد پتروشیمی 
م��ارون، پالایش نفت تهران و 
بیشترین  خاورمیانه  هلدینگ 
تاثیر را بر ش��اخص داش��تند. 
‏بیش��ترین افزایش قیمت روز 
یکش��نبه به سهام شرکت‌های 
آه��ن و فولاد ارفع، بیمه کوثر 
و روان فن‌آور اختصاص یافت 
و بیشترین افت قیمت ‏نصیب 

ش��رکت‌های نی��رو س��رمایه، 
صنع��ت روی زن��گان و زرین 
معدن آسیا شد. بازار اول شاهد 
خریدوف��روش 38میلی��ون و 
880ه��زار اوراق به��ادار ب��ه 
ارزش 60میلی��ارد ریال بود و 
در بازار دوم 91‏میلیون اوراق 
بهادار ب��ه ارزش 373میلیارد 
ریال مورد معامله قرار گرفت.

ارزش  و  حج��م  ‏بالاتری��ن 
معام�الت ‏ETF‏ مرب��وط ب��ه 
صندوق سرمایه‌گذاری اعتماد 
آفری��ن پارس��یان ب��ا معامله 
2میلی��ون و 240هزار س��هم 
ب��ه ‏ارزش 29میلی��ارد ری��ال 
ب��ود و پ��س از آن صن��دوق 
س��رمایه‌گذاری آرم��ان آت��ی 
کوثر و گنجینه آینده روش��ن 
بیش��ترین حج��م معامل��ه را 

داشتند. 
‏ع�الوه ب��ر این، بیش��ترین 
حج��م معام�الت در اوراق ب��ا 
درآمد ثابت مربوط به دادوستد 
300هزار ورقه اجاره مخابرات 
ای��ران ب��ود، ضم��ن آنک��ه ‏در 
مجم��وع، 68میلی��ارد ری��ال 
معامل��ه در چهار نماد اس��ناد 

خزانه اسلامی انجام شد.‏
همچنی��ن، ه��ر برگ��ه حق 
تقدم اس��تفاده از تس��هیلات 
مس��کن در مح��دوده 726 تا 
796ه��زار ریال معامله ش��د و 
بیشترین افزایش قیمت اوراق 
‏مربوط به نماد آذرماه 94 بود. ‏ 
نماد معاملاتی حق تقدم خرید 
سهام شرکت س��رمایه‌گذاری 
مسکن تهران و نماد معاملاتی 
حق تقدم خرید س��هام ‏شرکت 
آماده  س��رمایه‌گذاری مسکن 

انجام معامله شد.

شاخص کل 166 واحد رشد کرد

نشاط گروه خودرو با معاملات حقیقی‌ها

در معاملات روز گذش��ته بازار 
س��رمایه، »خودرو« ب��ار دیگر به 
قدرت رس��ید و لی��در بودن خود 
را ب��ه ب��ازار اثبات ک��رد. در این 
جلسه، ش��اخص کل بازار بورس 
اوراق به��ادار ته��ران همزمان با 
گش��ایش بازار در جهت صعودی 
قرار گرف��ت. پ��س از 15 دقیقه 
رش��د این شاخص متوقف شده و 
ای��ن روند جای خ��ود را به نزول 
داد. پس از اتمام س��اعت نخست 
معاملات، شاخص کل خود روند 
صع��ودی را از س��ر گرفت و این 
رویه ت��ا پایان زمان معاملات این 
جلس��ه ادامه یافت. در پایان این 
جلس��ه ش��اخص کل بازار بورس 
ب��ا 166.58 واحد رش��د به رقم 
78448.3 واحد رسید. ارزش کل 

معاملات این جلس��ه بازار حدود 
250 میلیارد تومان گزارش ش��د 
و این رقم ط��ی 75302 معامله 
محقق ش��د. به این ترتیب ارزش 
میانگی��ن هر معامله این جلس��ه 
بازار ح��دود 3.3میلی��ون تومان 
محاسبه می‌شود که رقمی خنثی 
فرابورس  بازار  می‌شود.  محسوب 
ایران نیز در این جلس��ه با رش��د 
همراه بود. ش��اخص کل این بازار 
در جلس��ه گذش��ته با 0.8واحد 
صعود به رقم 795.4واحد رسید 
و به این ترتیب این ش��اخص در 
آس��تانه کان��ال 800واح��د قرار 

گرفت. 
ش��اخص  0.2درصدی  رش��د 
کل ب��ا حواش��ی فراوان��ی همراه 
اساس��ی«  »فلزات  صنای��ع  بود. 
و »اس��تخراج کانه‌ه��ای فلزی« 
که هفته گذش��ته مدعوین بازار 

بودند، در این جلس��ه عمومیتی 
قرم��ز رنگ داش��تند. از س��وی 
دیگ��ر، با آغ��از معام�الت، گروه 
خ��ودرو کار خود را با قدرت آغاز 
کرده و این مهم دلیلی مناس��ب 
بازار  برای مثبت شدن عمومیت 
ب��ود. در این جلس��ه »نفتی‌ها«، 
»بانکی‌ها« و »سرمایه‌گذاری‌ها« 
پی��ش از همه به ن��دای خودرو 
پاسخ داده و معاملاتی با حجمی 
مناس��ب را عق��د کردند. س��ایر 
گروه‌ه��ای ب��ازار نیز ب��ه پیروی 
از چه��ار گروه مذک��ور در جهت 
صعودی قرار گرفتن��د تا بازار از 
ابه��ام خارج ش��ود و بتوان گفت 
»بازار در این جلس��ه مثبت بوده 
اس��ت«. همان‌طور که گفته شد 
باوجود عمومیت س��بز رنگ بازار 
در جلس��ه گذش��ته، دو صنعت 
آهن محور بازار قرمز رنگ بودند. 

این موضوع باعث ش��د ش��اخص 
کل نتوان��د رش��دی ملم��وس را 
در این جلس��ه به ثبت برس��اند. 
در جلسه گذش��ته تنها سه نماد 
»فخ��وز«  و  »کگل«  »ف��ولاد«، 
170 واح��د از ارتف��اع ش��اخص 
کل کاس��تند؛ رقمی بیش از کل 
صعود شاخص کل در این جلسه. 
نکته دیگ��ر در مورد معاملات 
روز گذش��ته ب��ازار، ن��رخ خرید 
ب��ه فروش معامله‌گ��ران حقیقی 
اس��ت. در این جلسه، حقیقی‌ها 
55درصد از کل خریدها را انجام 
دادند؛ این در حالی بود که تنها 
50درصد از فروش‌ها توسط این 
معامله‌گ��ران انجام ش��د. به این 
ترتی��ب نرخ خرید به فروش این 
معامله‌گران بیش از یک محاسبه 
می‌ش��ود ک��ه می‌توان��د محرک 
خوب��ی برای ادامه رش��د موقتی 

بازار محسوب شود. 
ب��ا توجه به آنچه گفته ش��د و 
قرائن موجود در ب��ازار، می‌توان 
انتظار داشت روند صعودی بازار 
در جلس��ه پیش‌رو حفظ ش��ود. 
بنابرای��ن انتظار م��ی‌رود با آغاز 
معاملات ش��اخص کل صعودی 
ش��ده و ای��ن رویه ت��ا نیمه‌های 
ب��ازار ادامه داش��ته باش��د. پس 
از آن ب��ا کاه��ش تقاض��ا انتظار 
م��ی‌رود رش��د جای خ��ود را به 
نوسان یا حتی نزولی جزیی داده 
و ش��اخص کل این جلس��ه را با 
رنگ سبز به پایان برساند. نباید 
تصور کرد بازار در روند صعودی 
بلند‌مدتی قرار گرفته است؛ باید 
توجه داشت صعود بازار در برهه 
کنونی موقتی بوده و معامله‌گران 
باید ب��ر این اس��اس مبادرت به 

معامله کنند. 

خودرو بار دیگر لیدر بازار شد

نماگر بازار سهامخبر

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

حتای�د: خبرها حاکی از آن اس��ت 
اگرچه تاید وات��ر خاورمیانه در دومین 
مناقصه لایروبی برنده شد اما به دستور 
س��ازمان بنادر این مناقصه به دور سوم 
کشیده ش��د که البته تاید واتر در این 

مرحله از مناقصه شرکت نمی‌کند. 
فخوز: ش��نیده‌ها حکایت از افزایش 
قیم��ت ش��مش ف��ولاد خوزس��تان با 
افزایش نرخ شمش فولاد جهانی دارد. 
همچنین ش��نیده ش��ده قیمت سنگ 
آهن نیز به تبعیت از فولاد خوزس��تان 

روند افزایشی خواهد داشت. 

خاور: شنیده‌ها از انعقاد قرارداد بین 
خودروس��ازان و شرکت‌های خودرویی 
آلمان��ی حکای��ت دارد، ب��ه نحوی که 
قرارداد خاور ب��ا طرف خارجی را امضا 

شده تلقی می‌کنند. 
وکوثر: شنیده‌ها حکایت از این دارد 
که موسس��ه اعتب��اری کوث��ر )وکوثر( 
به‌صورت لیزینگی محصولات ش��رکت 
س��ایپا را به س��ازمان‌های وابس��ته به 
نیروهای مس��لح به فروش می‌رس��اند. 
گویا ط��ی قراردادی ک��ه بین لیزینگ 
اقتصاد، نیروهای مس��لح، شرکت  افق 
س��ایپا و پ��ارس خودرو منعقد ش��ده، 
فروش اقس��اطی برلیانس، پارس تندر، 

آری��و، س��راتو و انواع س��ایپا به‌صورت 
تس��هیلات ۲۴ و ۳۶ ماهه با نرخ بهره 
۱۹درصد به کارکنان و بازنشس��تگان 
نیروهای مس��لح در نظر گرفته ش��ده 

است. 
پکرمان: ش��نیده‌ها حاک��ى از عقد 
ق��رارداد جدی��د پکرم��ان با ش��رکت 

کنتینانتال جهت افزایش تولید دارد. 
ف�ولاد: خبره��ا حاکی از آن اس��ت 
که ارزیابان ش��رکت‌های پژو سیتروئن 
فرانس��ه و ایران خودرو براساس برنامه 
از پیش تعیین شده، ممیزی خود را از 

شرکت فولاد مبارکه انجام دادند. 
بازگش�ایی پت�رول: خبرها حاکی 

از آن اس��ت ک��ه ام��روز دوش��نبه ۶ 
اردیبهش��ت ماه، »پترول« در فهرست 
نرخ‌ه��ای تابل��وی ب��ازار دوم معاملات 
ب��ورس حضور داش��ته و قیمت‌گذاری 
می‌ش��ود. ب��ا ای��ن رویداد، نخس��تین 
انتقالی شرکت‌ها از فرابورس به بورس 

در سال ۹۵ انجام می‌شود. 
خودرویی‌ها و قطعه‌سازان: خبرها 
حکای��ت از اس��تفاده از م��دل طراحی 
محص��ولات جدید در داخل در قرارداد 
جدید با پژو و مش��ارکت قطعه‌س��ازان 
دارد. همچنی��ن خبره��ا از بدهی ۵ تا 
۸هزار میلی��ارد تومانی خودروس��ازان 

حکایت دارد. 

حرف‌های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی

بیشترین درصد افزایش
سیمان هگمتان در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درصد افزایش را از آن خود کرد که صنایع شیمیایی سینا 

در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت. 
درصد نوسانقیمتنام شرکت

2,3637.9    سیمان هگمتان
14,5545صنایع شیمیایی سینا

5,9494.99نیرو ترانس
7,6364.99فیبر ایران

2,9844.96الکتریک خودرو شرق
2,3724.96کارتن ایران

1,5954.93صنایع ریخته گری ایران
 بیشترین درصد کاهش

حمل و نقل خلیج فارس صدر نشین جدول بیشترین درصد 
کاهش شد و معادن بافق در رده دوم این گروه ایستاد.

درصد نوسانقیمتنام شرکت
)9.28(2,786حمل و نقل خلیج فارس

)4.99(4,992معادن بافق
)4.66(2,905فولاد خوزستان

)4.47(69,010کنتور سازی ایران
)4.44(1,828تكنوتار
)4.42(2,594آلومراد

)4.17(4,807قند اصفهان

پرمعامله ترین سهم
صنایع مس پرمعامله ترین س��هم بازار بورس ش��ناخته شد. 
سرمایه گذاری سایپا در رده دوم این گروه ایستاد. بانک صادرات 

و صنایع سیمان دشتستان هم در رده های بالا قرار گرفتند.  
تعداد دفعهقیمتنام

M 181069.587ملی صنایع مس ایران
M 252969.475سرمایه‌گذاری سایپا
M 103052.015بانک صادرات ایران

M 316049.950صنایع سیمان دشتستان
M 133143.679زامیاد

M 137532.911ایران خودرو دیزل
M 148130.968سایپا

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را سرمایه‌گذاری 
سایپا ‌به خود اختصاص داد و سیمان دشتستان رتبه دوم 
را به دست آورد. ملی صنایع مس ایران هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

B 2529175.691سرمایه‌گذاری سایپا
B 3160157.842سیمان دشتستان

B 1810125.976ملی صنایع مس ایران
B 69010123.667کنتور سازی ایران
B 9724121.550پتروشیمی جم
B 338681.611ایران خودرو

B 512777.607پالایش نفت بندر عباس

بیشترین سهام معامله شده
بانک ص��ادرات ایران  در حالی رتبه نخس��ت جدول 
بیشترین سهام معامله شده را به دست آورد که پالایش 
نفت بندرعباس در این گروه دوم ش��د و سرمایه گذاری 

سایپا در رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

10302761بانک صادرات ایران
51272608پالایش نفت بندر عباس

25292373سرمایه‌گذاری سایپا
25732283سرمایه گذاری صنعت نفت

690102222کنتور سازی ایران
33861951ایران خودرو

14201896فولاد مبارکه اصفهان

P/E بالاترین نسبت
رده نخست بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته سایپا 
دیزل به دست آورد. فنرسازی زر در جایگاه بعدی قرار گرفت.

P/Eقیمتنام شرکت
17161716سایپا دیزل
15021502فنرسازی زر

13311331زامیاد
25741287سایپا شیشه

20281014پست بانک ایران
2594648آلومراد

1842614پلاسکوکار

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه‌گذاری پردیس در صدر جدول 
کمترین نس��بت P/E ایس��تاد. توس��عه صنعتی بهشهر 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9523سرمایه‌گذاری پردیس
76504صنعتی بهشهر

21344لعابیران
25544سرمایه‌گذاری رنا

11684سرمایه‌گذاری مسکن
21834سرمایه‌گذاری اعتبار ایران

12134بانک پاسارگاد
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حمل و نقل

رونق تدریجی بازار مسکن در سال 
جاری 

مدیرعامل بانک مسکن با بیان اینکه امسال اقداماتی 
ناظ��ر بر خروج از رکود و توقف رکود در کش��ور حاکم 
خواهد ش��د، گف��ت: به تدریج ش��اهد رونق در بخش 

مسکن خواهیم بود. 
محمد هاشم بت‌شکن در گفت‌وگو با فارس در پاسخ 
به این سوال که مقامات ارش��د وزارت راه و شهرسازی 
اعلام کرده‌اند که س��ال 95 س��ال رونق مسکن است، 
گفت: این موضوع را به س��ه بخش می‌توان تقسیم کرد 
که نخستین بخش آن اقداماتی است که ناظر بر توقف 
رکود و دومین بخش اقداماتی اس��ت که ناظر بر خروج 
از رکود خواهد بود. بت ش��کن ادامه داد: سومین بخش 
اقدامات��ی خواهد بود که ناظر بر رونق اقتصادی اس��ت، 
بنابراین تصور می‌کنم که امس��ال نخس��تین و دومین 
بخش که همانا توقف رکود و اقداماتی که ناظر بر خروج 
از رکود خواه��د بود، رخ خواه��د داد. مدیرعامل بانک 
مسکن تاکید کرد: یعنی ما امس��ال می‌توانیم اقدامات 
توقف رکود و خروج از رکود را داش��ته باش��یم که این 
اقدامات موثری اس��ت و می‌توان��د باعث روند تدریجی 
رونق در بخش اقتصاد کلان و سپس بخش مسکن باشد. 

4 عامل موثر در قیمت ساختمان 
 رئیس انجمن انبوه‌سازان استان تهران گفت: کاهش 
قیمت مصالح ساختمانی به تنهایی نمی‌تواند عامل پایدار 

و موثری در کاهش قیمت مسکن باشد. 
حسن محتشم در گفت‌وگو با ایسنا اظهار کرد: چهار 
عامل در قیمت مس��کن موثر است که عبارتند از قیمت 
زمین، هزینه خدمات از جمله خدمات شهرداری و نظام 
مهندسی، دستمزد نیروی انس��انی و قیمت مصالح که 
در س��ال جاری به‌جز مورد آخر بقیه موارد طبق سنوات 
گذشته با افزایش همراه بوده است. بنابراین نمی‌توان از 

کاهش هزینه تمام شده مسکن صحبت کرد. 
وی افزود: به دلیل رکود مس��کن در س��ال‌های اخیر 
قیمت زمین با ثبات همراه بود. با این وجود افراد اندکی 
حاضرند زمین خود را زیر قیمت بفروش��ند و اگر کسی 
پیدا ش��ود که زمین خود را زیر قیمت بفروشد، موردی 
و اتفاقی است. پس نمی‌توان گفت قیمت زمین کاهش 
یافته اس��ت. رئیس انجمن انبوه‌س��ازان تهران، خدمات 
مهندس��ی و عوارض ش��هرداری را از دیگ��ر مولفه‌های 
تاثیرگذار بر قیمت تمام ش��ده مسکن دانست و گفت: با 
اینکه مسکن در دو، سه سال اخیر با رکود همراه بوده، اما 
هزینه خدمات افزایش یافته که قاعدتا روی قیمت تمام 
شده مسکن تاثیرگذار است. محتشم با بیان اینکه عامل 
تاثیرگذار دیگر در قیمت مسکن، دستمزد نیروی انسانی 
اس��ت، خاطرنشان کرد: دولت هر س��اله نرخ کارگری را 
بالا می‌برد که امسال نیز این کار را صورت داد. بنابراین 
سازنده باید بابت نیروی انسانی هزینه بیشتری نسبت به 

سال گذشته بپردازد.

وزیر راه‌وشهرسازی: 
تمام پروژه‌های ایران سرمایه‌گذاری 

است نه پیمانکاری
 وزیر راه‌وشهرسازی با معرفی پروژه‌های سرمایه‌گذاری 
به نخست‌وزیر ایالت نیدرزاکسن آلمان تاکید کرد: تمام 
پروژه‌های راه‌وشهرس��ازی ایران سرمایه‌گذاری است نه 
پیمان��کاری و از این نوع همکاری‌ها با س��رمایه‌گذاران 

ایتالیایی، فرانسوی و سایر کشورها داشته‌ایم. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه‌وشهرسازی، عباس 
آخوندی در دیدار با اس��تفان وایل، نخس��ت‌وزیر ایالت 
نیدرزاکس��ن آلمان درباره پیشنهاد پاسخگویی شرکت 
تویی ب��ه تامین نیازهای بخش هوایی ای��ران گفت: در 
مذاکراتی که با شرکت‌های سازنده هواپیما به‌ویژه ایرباس 
داشتیم، به آنها اعلام کرده‌ایم که ایران در کوتاه‌مدت نیاز 
ب��ه هواپیما دارد. برای ما فرقی ندارد چه ش��رکتی نیاز 
بخش هوای��ی ایران را تامین کند بلکه کیفیت آن برای 
ما مورد اهمیت است. وی درباره پیشنهاد راه‌اندازی پرواز 
مستقیم تهران- هانوفر نیز گفت: قطعا ما از این مسئله 
اس��تقبال می‌کنیم ولی اطلاعی از این موضوع ندارم که 
چه میزان ایرانی در هانوفر س��اکن هستند یا به تعبیری 
چه میزان تقاضا برای این مس��یر پروازی وجود دارد. به 
هر حال هر ایرلاینی که قصد راه‌اندازی چنین مس��یری 
را داشته باش��د خود باید مطالعات بازار آن را هم انجام 
دهد. آخوندی با اش��اره به مصوبه هیات دولت ایران در 
خصوص نوسازی ۶۵ هزار خودروی فرسوده اظهار کرد: 
در ای��ن باره با تولیدکنن��دگان داخلی خودمان در حال 
مذاکره هس��تیم ولی قاعدتا تولیدکنندگان ما با یکی از 
برندهای معروف بین‌المللی خط تولید مشترک دارند. از 
طرف دیگر شرکت فولکس‌واگن که سابقه کار در ایران 
را دارد می‌تواند فعالیت خود را در ایران گس��ترش دهد. 
وزیر راه‌وشهرسازی عنوان کرد: مدل مدنظر ما برای ورود 
طرف‌ه��ای خارجی در پروژه‌های ایران س��رمایه‌گذاری 
PPP اس��ت. ب��ه طوری که م��ا به س��رمایه‌گذار اجازه 
می‌دهیم بخش��ی از ع��وارض آزادراهی یا بلیت هواپیما 
یا قطار را به‌عنوان س��ود پ��روژه از کاربران دریافت کند 
و دولت نیز بازگش��ت اصل و سود س��رمایه را از طریق 
مجاری رس��می کش��ور با تصویب هیات دولت تضمین 

می‌کند. 

اجرای موافقت‌نامه کریدور آسیای 
مرکزی-خلیج فارس کلید خورد

اجرای موافقت‌نامه ایجاد کریدور حمل‌و‌نقلی »آسیایی 
مرکزی-خلی��ج ف��ارس« بین کش��ورهای ازبکس��تان، 
ترکمنستان، جمهوری اسلامی ایران و عمان کلید خورد. 
ب��ه گ��زارش ف��ارس، موافقت‌نام��ه ایج��اد کری��دور 
حمل‌و‌نقلی »آسیایی مرکزی- خلیج فارس« به مرحله 
اجرا درآم��د و این موافقت‌نامه در م��ورد ایجاد کریدور 
از آس��یای مرکزی به خلیج فارس توس��ط کش��ورهای 
)ازبکستان، ترکمنستان، جمهوری اسلامی ایران، عمان 
و قطر( در ماه آوریل س��ال 2011 میلادی در عشق‌آباد 
ترکمنستان به امضا رسید که در سال 2013 قطر از این 

طرح خارج شد. 
در ماه آگوست سال 2014 میلادی در شهر »مسقط« 
عمان وزرای امور خارجه کش��ورهای مذکور در مورد به 
مرحله اجرا درآوردن موافقت‌نامه یادداش��ت تفاهم امضا 
کردند. تاکنون در این زمینه تاشکند، عشق آباد، تهران و 

مسقط یادداشت تفاهمی را به تصویب رسانده‌اند. 
این سند ساخت کریدور حمل‌و‌نقلی مطمئن‌ را برای 
حمل‌و‌نقل و ترانزیت بدون وقفه بین کشورهای آسیای 
مرک��زی، بنادر خلیج فارس و دریای��ی عمان‌ را در نظر 
دارد. براساس این توافق‌نامه که به امضای وزیران خارجه 
کشورهای یاد شده رس��ید، امکان ترانزیت، حمل‌ونقل 
کالا بدون هیچ گونه محدودیت گمرکی از منطقه آسیای 

مرکزی به خلیج فارس انجام خواهد شد. 

 احیای خط کشتیرانی خلیج فارس 
تا آمریکای لاتین

مدی��ر عامل کش��تیرانی جمهوری اس�المی ایران از 
حل‌شدن مشکل دلار و سیستم‌های بانکی پس از برجام 
خبر داد و گفت: دنبال احیای خط کش��تیرانی از خلیج 

فارس به کشورهای آمریکای لاتین هستیم. 
به گزارش ایرنا، محمد س��عیدی در پاس��خ به این 
س��وال که پس از اجرای برج��ام چه تغییر و تحولاتی 
در کش��تیرانی جمهوری اس�المی ایجاد شده، اظهار 
داش��ت: در دوران تحریم قراردادهای س��اخت کشتی 
با چند کش��ور خارجی داشتیم که معطل ماند با آنکه 
پیش‌پرداخت‌ها انجام ش��ده بود ک��ه اکنون باید این 

قراردادها را زنده کنیم. 
وی همچنین از برطرف ش��دن مش��کلات بیمه‌ای 
کش��تی‌های ایران��ی پس از اجرای برج��ام خبر داد و 
افزود: رتبه‌بندی کش��تی‌ها نیز یکی دیگر از مس��ائلی 
است که در این مدت حل شده، چرا که اگر کشتی‌ها 
رتبه‌بن��دی نش��وند، نمی‌توانن��د در بن��ادر مهم دنیا 

رفت‌و‌آمد کنند. 
س��عیدی همچنین از راه‌اندازی خطوط کشتیرانی به 
اروپا خبر داد و گفت: نزدیک به هفت سال بود که خط 
کشتیرانی جمهوری اسلامی ایران به اروپا قطع شده بود، 
ول��ی اکنون خطوط به هامب��ورگ، آنت‌ورپ و جنووا در 

ایتالیا و اسپانیا به طور دائمی برقرار شده است. 
مدیرعامل کشتیرانی جمهوری اسلامی ایران همچنین 
از احی��ای خ��ط دیگری از خلیج فارس به کش��ورهایی 
همچ��ون برزی��ل، آرژانتین و اروگوئه خب��ر داد و اظهار 
داش��ت: با برقراری این خط��وط ص��ادرات و واردات از 
کشورهای آمریکای لاتین با هزینه کمتری انجام خواهد 

شد. 
وی به این نکته هم اش��اره کرد که در دوران تحریم، 
محصولات پتروش��یمی که باید به اروپا صادر می‌شد به 
ترکیه رفته و از آنجا صادرات مجدد می‌ش��د، اما اکنون 
این محصولات به طور مس��تقیم از طریق کش��تی‌های 
ایرانی صادر می‌ش��ود که ارزش اف��زوده بالاتری دارد و 
بسیاری از هزینه‌هایی که از طریق ترکیه انجام می‌شد، 
حذف ش��ده است. به گفته سعیدی، سالانه 40 میلیارد 
دلار محصولاتی مانند پلیمر، اوره، آمونیاک و پلی‌اتیلن 

صادر می‌شود. 

عمران

نگاهی ب��ه تاریخ چن��د هزار 
س��اله ایران ب��ه خوبی نش��ان 
می‌دهد تنها عرصه اقتصادی که 
در طول تمام ای��ن دوران برای 
مردم این کش��ور باق��ی مانده و 
البته به‌عنوان مبنایی اقتصادی 
و س��ودآور عملکردی مثبت از 
خود به جای گذاش��ته، ترانزیت 
اقتصادی  و جابه‌جایی کالاهای 
بوده اس��ت. تجارتی که امنیت 
و ثب��ات اصلی‌تری��ن ش��اخصه 
برقراری آن اس��ت و شاید از این 
روست که با تضمین ثبات ایران 
پس از اجرای برجام، صحبت از 
توسعه ترانزیت باردیگر به خود 

شکلی منطقی گرفته است. 
قرار گرفتن ای��ران ما بین دو 
دری��ای اصلی منطق��ه که یکی 
از آنها به‌عن��وان اصلی‌ترین راه 
اتصال بس��یاری از کش��ورها به 
دریای آزاد محس��وب می‌ش��ود 
از ی��ک س��و و مرز مش��ترک با 
ورود  دروازه  ک��ه  کش��ورهایی 
به اروپا محس��وب می‌ش��وند از 
س��وی دیگر باعث شده با عادی 
ش��دن دوباره رواب��ط اقتصادی 
ای��ران ب��ا کش��ورهای خارجی، 
باردیگر استفاده از ظرفیت‌های 
ای��ن کش��ور در نق��ل و انتقال 
کالا و البته مس��افر مورد توجه 
ق��رار گیرد. ظرفیتی که ش��اید 
نخس��تین بازگش��ت ب��ه آن از 
زم��ان افزایش پروازهای عبوری 
مسافری کلید خورد و ایران را به 
ثبت رکوردهای چندگانه رساند، 
این بار در عرصه جاده‌ای خود را 

نشان خواهد داد. 
پ��س از صحبت‌ه��ای مطرح 
شده برای احیای جاده ابریشم و 
البته از س��رگیری روابط تجاری 
در م��رز ترکیه، این ب��ار ایران با 
همکاری کش��ورهای همس��ایه 
در مرزهای ش��مال غربی قصد 
دارد مس��یری جدید راه‌اندازی 

کن��د ک��ه می‌ت��وان از آن هم 
برای فعالیت‌های اقتصادی سود 
جست و هم به افزایش سفرهای 

توریستی فکر کرد. 
طرح راه‌ان��دازی یک کریدور 
جاده‌ای که ایران را از مس��یری 
ج��دا از ترکی��ه به خ��اک اروپا 
برس��اند از مدت‌ها پیش مطرح 
ب��ود و در این بی��ن صحبت از 
کشورهای مختلف با مسیرهایی 
مختلف مطرح ش��د و براساس 
آنچ��ه وزارت راه و شهرس��ازی 
تأیی��د ک��رده به نظر می‌رس��د 
س��رانجام یکی از این مس��یرها 

نهایی شده است. 
براساس اعلام سازمان راهداری 
در راستای تاسیس کریدوری که 
از خلیج‌فارس آغاز شده و تا دریای 
س��یاه ادامه خواهد داش��ت چند 
کش��ور اروپایی همراهی خواهند 
ک��رد و در نهایت با اتصال به یک 
ترانزیت دریایی به قلب اروپا خواهد 

رسید. 

هدف تاسیس مسیرهای 
موازی بین‌المللی است

ترانزی��ت  دفت��ر  مدی��ركل‌   

و پایانه‌ه��ای م��رزی س��ازمان 
راهداری معتقد اس��ت مس��یر 
جدی��د در نظر گرفته ش��ده در 
راس��تای اهداف ترانزیتی کشور 
و به منظور طراحی و اس��تفاده 
از مس��یرهای جایگزی��ن مورد 

بهره‌برداری قرار خواهد گرفت. 
در  عطرچی��ان  محمدج��واد 
گفت‌وگو با »فرص��ت امروز« با 
بی��ان این مطل��ب تصریح کرد: 
تاس��یس كری��دور  زمین��ه  در 
خلیج‌ف��ارس - دری��ای س��یاه، 
نشس��تی ب��ا حض��ور س��فرای 
و  گرجس��تان  كش��ورهای 
بلغارستان، نمایندگان كشورهای 
ارمنستان، گرجستان، بلغارستان 
و یون��ان در روزه��ای۳۰ و ۳۱ 
فروردین ماه س��ال ج��اری در 
و  راه��داری  س��ازمان  مح��ل 
حمل‌و‌نقل جاده‌ای کشور برگزار 
شد، نشستی که جنبه مقدماتی 
داشت و البته نتایجی محسوس 

به بار آورد. 
وی،  گفته‌ه��ای  براس��اس 
بس��یاری از بندهای پیش‌نویس 
با نمایندگان كشورهای  مدنظر 
حاضر به تایید مقدماتی رسیده 

و بناست در جلسه دوم در شهر 
صوفیه بلغارس��تان کار پیگیری 

شود. 
ب��ه  پاس��خ  در  عطرچی��ان 
این س��وال که چق��در احتمال 
جایگزین کردن این مس��یر به 
جای مسیر ترکیه وجود دارد نیز 
گفت: همان‌طور که پیش از این 
اعلام شده، کریدور جدید صرفا 
یک مسیر موازی و جدید برای 
رفت‌و‌آم��د ترانزیت��ی و جاده‌ای 
کشور خواهد بود که با همکاری 
اجرای��ی  منطق��ه  کش��ورهای 
می‌ش��ود و با نهایی ش��دن آن 
می‌توان در کنار دیگر مسیرهایی 
ک��ه از گذش��ته در دس��ترس 
بوده‌اند، مورد استفاده قرار گیرد. 
در کنار استفاده‌های اقتصادی 
از مسیر جدید، ش��اید استفاده 
توریس��تی و مس��افرتی از این 
کریدور نیز طرح��ی قابل تفکر 
باشد. عبور از مسیر چند کشور 
اروپای شرقی و اتصال دو دریای 
مهم منطقه به یکدیگر به خودی 
خ��ود قابلیت��ی دارد که ش��اید 
اس��تفاده از آن قاب��ل پیگیری 
باش��د. احمدرضا عامری رئیس 

اتحادیه تعاونی مسافربری کشور 
در این باره ب��ه »فرصت امروز« 
راننده‌های  گفت: خوش��بختانه 
ایرانی در طول سال‌های گذشته 
ب��ه خوبی ت��وان خود را نش��ان 
داده‌اند و ش��اید در این حوزه به 
مسیرهای بین‌المللی طولانی‌تر 

نیز بتوان فکر کرد. 
به گفته وی، آنچه بیش��ترین 
ش��دن  اجرای��ی  در  را  تاثی��ر 
دارد،  اینچنین��ی  طرح‌ه��ای 
حمای��ت از فع��الان و رانندگان 
ایرانی برای حضور در این عرصه 
و البته فراه��م آوردن مقدماتی 
اس��ت که به نوس��ازی ناوگان و 
بهسازی ش��رایط منجر خواهد 

شد. 
هرچند هنوز سازمان راهداری 
برنام��ه خاص��ی ب��رای اجرایی 
کردن فاز مس��افرتی در کریدور 
خلیج‌فارس به دریای سیاه ارائه 
نکرده است اما شاید استفاده از 
توان این کری��دور در این حوزه 
نیز قابل پیگیری باشد. با توجه 
به ثبت س��ابقه مثبت قطارهای 
گردشگری در ماه‌های گذشته و 
تمرکز ایران برای افزایش تعداد 
توریست‌ها شاید استفاده از این 
کریدور جدید در حوزه مسافرتی 

نیز قابل بررسی باشد. 
با وجود تم��ام این صحبت‌ها 
اما ش��اید اصلی‌تری��ن کارایی و 
کاربرد این مس��یر به موضوعات 
اقتصادی و احیای نفوذ ترانزیتی 
ای��ران اختصاص یابد. مس��یری 
که با راه‌ان��دازی آن خطر قطع 
ارتباط کش��ور با اروپ��ا به دلیل 
مشکلات موجود در کشور ترکیه 
به‌ش��دت کاهش خواهد یافت و 
این بار برای خودروهای ترانزیتی 
فرصتی به وجود م��ی‌آورد تا از 
مس��یری مجزا به دریای سیاه، 
بلغارستان، یونان و اروپای غربی 
راه پیدا کنند. شاید این بار جاده 
ابریشم از شمال غربی ایران عبور 

کند. 

معاون وزیر راه و شهرسازی با بیان اینکه 
سال گذشته 750 کیلومتر راه‌آهن زیرسازی 
ش��د، گفت: س��ال گذش��ته 250 کیلومتر 
راه‌آهن ریل‌گذاری ش��د که امسال این رقم 

به 1000 کیلومتر می‌رسد. 
ب��ه گ��زارش »فرص��ت امروز«، محس��ن 
پورس��یدآقایی، مدیرعامل ش��رکت راه‌آهن 
در نشس��ت خبری روز گذشته با بیان اینکه 
س��ال گذشته به دلیل مش��کلات اقتصادی 
میزان جابه‌جایی بار در کل کش��ور منفی7 
درصد بوده ام��ا در راه‌آهن 2درصد افزایش 
جابه‌جای��ی بار داش��تیم، اظهار داش��ت: در 
سال 94 توانستیم میزان جابه‌جایی بار را به 

35میلیون و 640هزار تن برسانیم. 
وی ادام��ه داد: س��ال گذش��ته در حالی 
ترانزیت ریلی 97 درصد رش��د داش��ت که 
ترانزیت جاده‌ای به‌ش��دت کاهش پیدا کرده 
ب��ود و در بخش مس��افر ه��م 24میلیون و 
500هزار نفر از طریق راه‌آهن جابه‌جا شدند 
ک��ه البته با وجود کاه��ش 8 الی 6درصدی 
جابه‌جایی از طریق حمل‌و‌نقل عمومی میزان 
کاهش حمل مس��افر در بخش راه‌آهن تنها 

یک درصد بود. 
پورس��یدآقایی با بیان اینکه هرچند سال 
گذش��ته از لحاظ مالی سال س��ختی برای 
دولت ب��ود و تخصیص‌های عمرانی به دلیل 
کاه��ش درآمدهای نفتی بس��یار کم بود اما 
راه‌آهن توانس��ت ش��اخص‌های خوبی را به 
دس��ت بیاورد، گفت: س��ال گذش��ته موفق 
شدیم 750 کیلومتر خط جدید را زیرسازی 
کنیم که 250 کیلومتر از این زیرس��ازی‌ها 
ریل‌گذاری ش��د. وی افزود: امس��ال هزار و 
پنجاه کیلومتر راه‌آهن زیرسازی خواهد شد 
که هزار کیلومتر آن به ریل‌گذاری می‌رسد. 

کاهش 80درصدی مصرف انرژی در 
جابه‌جایی بار با ریل 

 وی اف��زود: ب��ا اجرایی ش��دن سیس��تم 
تراک‌بن��دی میزان تاخیرهای س��یر قطارها 
بسیار کاهش یافت و میانگین تاخیر قطارها 
در رس��یدن ب��ه مقصد در س��ال گذش��ته 
44دقیق��ه بود که ن��وروز امس��ال تاخیرها 
ب��ه 23دقیقه کاهش پیدا ک��رد و همچنین 
میانگی��ن تاخی��ر از مبداء هم ب��ه 30 ثانیه 

رسید. 
معاون وزیر راه و شهرسازی با بیان اینکه 
در کاهش ش��دت ان��رژی یک��ی از بهترین 
راهکاره��ا انتق��ال جابه‌جای��ی ب��ار از جاده 
به ریل اس��ت، گف��ت: هیچ طرح��ی مانند 
حمل‌و‌نقل ریلی نمی‌تواند در کاهش مصرف 
انرژی نس��بت یک به هفت را داشته باشد و 

بیش از 80درص��د کاهش مصرف انرژی در 
حمل‌و‌نقل ریلی انجام می‌شود. 

اتصال ریلی به تمام کشورهای 
همسایه 

مدیرعامل شرکت راه‌آهن با بیان اینکه در 
یک س��ال آینده به تمام کشورهای همسایه 
از طریق ش��بکه ریل��ی متصل می‌ش��ویم، 
اظه��ار داش��ت: جز افغانس��تان و ع��راق به 
همه کش��ورهای همسایه متصل هستیم که 
امس��ال ارتباط ریلی بین ایران و افغانستان 
برقرار می‌ش��ود. وی با بیان اینکه اعتبارات 
پروژه‌های اتصال ریلی به عراق و افغانس��تان 
در بودجه س��ال 95 پیش‌بینی ش��ده است، 
گفت: طبق توافقات با طرف عراقی س��اخت 
پل ش��لمچه تا بصره برعهده ایران است اما 
ساخت 33 کیلومتر خط آهن بین شلمچه تا 

بصره هم برعهده طرف عراقی است. 

افزایش ترانزیت و صادرات ریلی در 
سال جاری 

پورس��یدآقایی با بی��ان اینکه با توس��عه 
حمل‌و‌نق��ل ریل��ی ص��ادرات ه��م افزایش 
پیدا می‌کن��د، گفت: یکی از سیاس��ت‌های 
راه‌آهن افزایش 14درصدی حمل بار اس��ت 
و سال گذش��ته 35میلیون تن بار از طریق 
ریل جابه‌جا ش��د که این آمار را امس��ال به 
45میلیون تن می‌رسانیم. از دیگر برنامه‌های 
ما این اس��ت ک��ه میزان ترانزی��ت از طریق 
حمل‌و‌نقل ریلی را به 3میلیون تن برسانیم 
ک��ه این افزایش 109درصدی در س��ال 95 
اس��ت. وی اف��زود: همچنی��ن پیش‌بین��ی 
می‌کنی��م میزان ص��ادرات از طریق ریل در 
س��ال جاری 12.6درصد رشد پیدا کند که 
البته برنامه ما این است که واردات از طریق 

ریل را تا منفی یک درصد کاهش دهیم. 

ورود 2400 واگن باری جدید در سال 
 95

معاون وزیر راه و شهرس��ازی با اش��اره به 
نوس��ازی ناوگان مسافری و باری راه‌آهن در 
سال جاری گفت: در سال جاری 230 واگن 
مس��افری جدید به بهره‌برداری می‌رسد که 
112 واگ��ن نو و 118 واگن دیگر بازس��ازی 
ش��ده هس��تند و البته به همین میزان هم 
واگن بالای 45 س��ال از م��دار خارج خواهد 
شد و س��ال گذش��ته 135 واگن بالای 55 
س��ال از رده خارج شد. وی با اشاره به ورود 
ناوگان جدی��د باری به ش��بکه ریلی اظهار 
داشت: امس��ال 2400 واگن باری به شبکه 

حمل‌و‌نقل ریلی اضافه می‌شود. 

معاون وزیر راه وشهرسازی: 

امسال 1000 کیلومتر راه‌آهن ریل‌گذاری می‌شود

روی کریدور خلیج فارس به دریای سیاه حساب کنید
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فروش ‌SUVهای کوچک تا سال 
2020 دو برابر خواهد شد

براس��اس پیش‌بینی منتشر شده از سوی موسسه 
 SUV فروش خودروهای »IHS Automotive«
کوچ��ک در س��ال 2016 میلادی همزم��ان با ورود 
خودروس��ازانی نظیر ‌»‌اینفینیت��ی« ‌و ‌»‌ولوو« ‌به این 
سگمنت محبوب افزایش یافته و تا سال 2020 این 

میزان دو برابر خواهد شد. 
 »IHS Automotive‌«‌ موسس��ه پیش‌بین��ی 
‌در حال��ی منتش��ر می‌ش��ود ک��ه می��زان ف��روش 
خودروهای س��گمنت ‌SUVهای کوچک براس��اس 
 JATO‌«‌ آمارهای منتش��ر شده از س��وی موسسه
Dynamics« ‌با کاهش 5درصدی در سال 2015 
مواج��ه ش��ده و انتظار م��ی‌رود میزان ف��روش این 

خودروها در سال جاری میلادی افزایش یابد. 
به عقیده بس��یاری از کارشناسان و فعالان حوزه 
صنعت خودرو، کاهش ‌5درصدی فروش س��گمنت 
‌SUVه��ای کامپک��ت به دلی��ل اعم��ال تغییرات 
X1 ش��رکت خودروس��ازی  گس��ترده در م��دل 
BMW بوده اس��ت. مدل X1 همزم��ان با تغییر 
نسل این خودرو در س��ال گذشته میلادی با افت 

فروش ‌35درصدی مواجه ش��د.
 به باور کارشناس��ان موسسه ‌»‌IHS« ‌خودروی 
جایگزی��ن مدل X1 به‌زودی جایگاه س��ابق خود 
در ب��ازار را بازخواهد یافت و پس از مدل محبوب 
‌»‌Q3« ‌‌آئ��ودی در رده دوم خودروهای پر فروش 
س��گمنت ‌SUVهای کوچک ق��رار خواهد گرفت. 
گفتنی است خودروی جدید BMW در حالی به 
بازار عرضه می‌ش��ود که نسل قبلی آن یعنی مدل 
‌»‌X1« ‌در س��ال 2015 ب��ه لحاظ ف��روش به رده 

چهارم س��قوط کرده بود. 
تلاش‌های اخیر BMW جهت حضور قدرتمند‌تر 
در بازار خودروهای SUV کامپکت در حالی صورت 
می‌گیرد ک��ه خودروس��ازان آلمانی باید ب��ا رقبای 
ای��ن  نظی��ر ‌»‌Range Rover« ‌در  قدرتمن��دی 

سگمنت به رقابت بپردازند. 
رقب��ای  ب��ا  آلمان��ی  خودروس��از  س��ه  رقاب��ت 
قدرتمندش��ان در ش��رایطی ص��ورت می‌پذیرد که 
کارشناس��ان و تحلیلگران صنعت خ��ودرو معتقدند 
برتری فعلی آلمانی‌ها در این س��گمنت موقتی بوده 
و سایر ش��رکت‌های خودروسازی در جهان با توجه 
به محبوبی��ت کلاس ‌SUVهای کوچ��ک در میان 
خری��داران، حضور جدی‌تری در ای��ن بخش از بازار 
خواهند داش��ت. به‌عنوان مثال حضور ‌»‌اینفینیتی« 
‌به‌عنوان برند لوکس ش��رکت نیس��ان ب��ا خودروی 
‌»‌QX30« ‌در کلاس‌SUVه��ای کوچ��ک زن��گ 
خطر را برای خودروس��ازان آلمانی ک��ه تا به امروز 
محصولات‌ش��ان جزو پرفروش‌های ب��ازار بوده‌اند به 

صدا درآورده‌ است. 
براس��اس اطلاعات منتشر شده در رسانه‌ها، علاوه 
بر نیسان خودروس��ازان دیگری نیز تلاش‌های خود 
را ب��رای ورود به س��گمنت‌SUVهای کامپکت آغاز 
کرده‌اند. ش��رکت خودروسازی ولوو س��وئد آخرین 
ش��رکتی اس��ت که اعلام کرده قصد دارد تا با مدل 
‌»‌XC40« خ��ود وارد ای��ن بخ��ش از بازار ش��ده و 

سهمی از آن را به خود اختصاص دهد. 
لازم به ذکر اس��ت که مدل ‌»‌XC40« ‌نخستین 
SUV کوچ��ک این ش��رکت اس��ت ک��ه تولید آن 
به‌زودی در س��ایت تولیدی ‌»‌گنک« ‌در بلژیک آغاز 
خواه��د ش��د. ورود ولوو به میدان رقابت س��گمنت 
‌SUVه��ای کوچک در حالی صورت می‌گیرد که به 
عقیده کارشناسان خودروی ‌»‌XC40« ‌‌این شرکت 
از محبوبیت بالایی در بازار برخوردار خواهد ش��د و 

رقبای آلمانی خود را کنار خواهد زد. 

مخالف هرگونه افزایش قیمت هستیم

به گزارش ایلنا، امروز جلس��ه شورای رقابت برای 
تعیین تکلیف افزایش قیمت خودرو در س��ال جدید 

برگزار خواهد شد. 
در دویس��ت و چهل و هفتمین جلس��ه ش��ورای 
رقابت مطابق دستور جلسه، اعضای شورا به بررسی 
بازار خ��ودرو و نح��وه اجرای دس��تورالعمل تنظیم 
قیمت در سال 94 خواهند پرداخت. بررسی عملکرد 
خودروسازان در قیمت‌گذاری و نحوه تحویل خودرو 
از دیگر مواردی است که در این جلسه مورد بررسی 
خواهد گرفت. نماینده قوه مقننه در ش��ورای رقابت 
در خص��وص افزایش قیمت خودرو در س��ال جدید 
گف��ت: ما مخال��ف هرگونه افزایش قیمت در س��ال 

جدید هستیم. 
نماین��ده مردم ارومیه تصریح کرد: خودروس��ازها 
هیچگون��ه تغیی��ری در کیفی��ت خودروه��ای خود 
ندادن��د. از طرف دیگ��ر در این چند س��اله افزایش 
قیم��ت خ��ودرو بیش از حد ب��وده و دلیل ندارد که 

دوباره شاهد افزایش قیمت خودرو باشیم. 

فروش BMW سری 7 به دلیل 
نقص در کیسه هوا متوقف شد

6110 دس��تگاه از این مدل پرطرفدار جهت کنترل 
مکانیزمی در خودرو که ممکن است موجب پیشگیری 
از باز ش��دن کیس��ه هوا ش��ود، به کارخانه بازگردانده 
خواهند شد. BMW فروش مدل جدید سری 7 خود 
را به دلیل نقصی که ممکن است موجب عدم باز شدن 
کیسه هوا در یک سانحه شود، متوقف کرده است. این 
خودروس��از همچنین 6110 دس��تگاه از خودروهای 
سری 7 را که در آمریکا به فروش رسیده است، جهت 
رفع نق��ص فراخواهد خواند. به‌طور کلی گمان می‌رود 
از بین 47هزار خودرو تولید شده از تاریخ یک جولای 
تا یک دس��امبر 2015 که در سراسر جهان به فروش 
رسیده‌اند، 26هزار دس��تگاه به این نقص دچار بوده و 

فراخوانی برای آنها اعلام شود. 
این نقص احتمالی در سیس��تم کیس��ه هواس��ت 
و ارتباط��ی ب��ه فراخ��وان سراس��ری کیس��ه‌های 
ه��وای ش��رکت تاکاتا که به BMW و بس��یاری از 
خودروسازان دیگر س��رایت کرده بود، ندارد. در این 
حالت، تراشه‌های ناشی از صافکاری در فرآیند تولید 
ممکن اس��ت موجب کوتاه شدن مدار و آغاز به کار 
مجدد سیس��تم شده و این عدم باد شدن کیسه هوا 

را در پی داشته باشد. 
BMW ب��ه Automotive News گف��ت که 
تاکن��ون مورد ش��ناخته ش��ده‌ای از ای��ن نوع نقص 
 BMW گزارش نش��ده است. یکی از س��خنگویان
در ادام��ه گفت که این یک اقدام کاملا پیش��گیرانه 
اس��ت. مدل‌هایی که گمان می‌رود دارای این نقص 
باش��ند، همگی از مدل س��ال 2016 بوده و ش��امل 
مدل‌های 740Li، 750Liو 750Lxi می‌ش��وند. 
فراخ��وان ذکر ش��ده از 16 می ‌آغاز ش��ده و صرف 
تعویض سیستم کنترل کیسه هوا خواهد شد که به 
 BMW .هزینه تولید‌کننده انج��ام خواهد پذیرفت
ب��ه‌زودی صاحبان این خودروها را از فراخوان مطلع 

خواهد کرد. 

بین‌الملل

دوشنبه
67 اردیبهشت 1395 خودرو

خبر

فن‌آوری

انتش��ار اوراق سلف خودرو در 
بورس کالای ایران که به منظور 
تأمین منابع مالی خودروسازان 
منتشر خواهد شد، بسیار کارآمد 
اس��ت؛ این ابزارهای مالی لازمه 
اقتصاد پویا اس��ت و می‌توان با 
اجرای درس��ت ای��ن طرح‌ها به 
تامین مالی و تکمیل طرح‌های 
توس��عه‌ای خودروسازان کمک 

کرد. 
به گزارش ایلنا به نقل از سنا، 
ام��رالله امینی، اس��تاد اقتصاد 
دانش��گاه علام��ه طباطبایی با 
بیان این مطلب گفت: صنعت 
خودروسازی علاوه بر اینکه با 
انتش��ار اوراق س��لف در مسیر 
تامین مال��ی از ابزارهای مالی 
بازار س��رمایه قدم برمی‌دارد، 
می‌توان��د برنامه آینده خود را 

به خریداران ارائه دهد. 
مزای��ای  از  اف��زود:  وی 
انتش��ار اوراق س��لف خ��ودرو 
ب��رای خودروس��ازان، تامی��ن 
مالی و ب��رای خریداران اعلام 

برنامه‌های آتی خودروس��ازان 
به صورت شفاف است. 

به گفته این استاد دانشگاه، 
ضروری است که خودروسازان 
تولی��د و س��ود آین��ده خود را 
پیش‌بین��ی ک��رده و به اطلاع 
خری��داران برس��انند. ب��ه این 
ترتی��ب برنامه‌های آینده برای 
خریداران شفاف‌سازی خواهد 

شد. 
امینی اظهار داشت: شنیده 
ش��ده که ق��رار اس��ت اوراق 
س��لف خودرو ابتدا با انتش��ار 
اوراق پرای��د ش��رکت س��ایپا 
آغ��از به کار کن��د که به‌طور 
حتم ب��ه مرور زم��ان امکان 
روی  س��لف  اوراق  انتش��ار 
س��ایر خودروه��ا نی��ز فراهم 
مجم��وع  در  ش��د؛  خواه��د 
می‌ت��وان گف��ت که انتش��ار 
اوراق سلف خودرو در بورس 
بهترین روش  کالا می‌توان��د 
ب��رای رفع مش��کل نقدینگی 

خودروسازان باشد. 

وی در ادام��ه اف��زود: اوراق 
س��لف م��وازی ک��ه مطابق با 
نظ��ام مالی اس�المی طراحی 
ش��ده اس��ت، افراد را در سود 
حاص��ل از تولی��د مش��ارکت 
می‌دهد و این موضوع می‌تواند 
با شفاف‌س��ازی خودروسازان 
س��بب افزای��ش کارای��ی در 

صنعت خودرو شود. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
واس��طه  ب��ه  مال��ی  تامی��ن 
اوراق س��لف خودرو  انتش��ار 
ب��رای س��رمایه‌گذاران جذاب 
خواه��د ب��ود، گفت: انتش��ار 
ای��ن اوراق س��بب می‌ش��ود 
ت��ا س��رمایه‌گذاران در س��ود 
حاص��ل از تولی��د خ��ودرو یا 
راه‌ان��دازی خط��وط تولید در 
خودروسازی‌ها شرکت کنند، 
ب��ه این ترتیب علاوه بر اینکه 
س��رمایه‌گذاران ب��ه س��ودی 
مناسبی دست پیدا می‌کنند، 
می‌توانند در تولید و توس��عه 
خودروس��ازی‌ها ه��م نق��ش 

داشته باش��ند. وی همچنین 
در ادام��ه تاکید کرد: همواره 
انتش��ار اوراق اس�المی سبب 
می‌ش��ود ت��ا نقدینگ��ی برای 
تولی��د جمع‌آوری ش��ود، اما 
باید توجه داش��ته باش��یم که 
در صنع��ت خ��ودرو نیازمند 
ایج��اد تغیی��رات و س��اختار 
هم هس��تیم. به گفته امینی، 
انتش��ار ای��ن اوراق از س��وی 
بورس کالای ایران می‌تواند به 
شفاف‌سازی در صنعت خودرو 
کمک کند و س��بب سودآوری 
برای س��رمایه‌گذاران شود، اما 
یکی از ش��روط اصلی توس��عه 
صنع��ت خودروس��ازی، ایجاد 
تغییر و تحول زیرس��اختی در 

این صنعت است. 
وی ادام��ه داد: این ابزارهای 
مالی لازمه اقتصاد پویا اس��ت 
و می‌ت��وان با اجرای درس��ت 
ای��ن طرح‌ها ب��ه تامین مالی و 
تکمی��ل طرح‌های توس��عه‌ای 

خودروسازان کمک کرد. 

اقتص��اد دانش��گاه  اس��تاد 
علام��ه طباطبای��ی در ادامه 
با اش��اره به اینکه در انتش��ار 
اوراق س��لف خودرو، تعهدات 
خودروس��از  و  ش��ده  ثب��ت 
متعهد به انجام تعهدات خود 
می‌ش��ود، خاطر نش��ان کرد: 
یکی از مزایای انتش��ار اوراق 
س��لف در بورس کالای ایران 
انج��ام ب��ه موق��ع تعهدات از 
سوی فروشندگان است؛ زیرا 
ب��ه دلی��ل قانونمندی و اخذ 
تضامی��ن لازم، معامله‌گ��ران 
از انج��ام تعه��دات اطمینان 

کامل دارند. 
وی در پای��ان تاکی��د کرد: 
با انتش��ار اوراق س��لف خودرو 
و ارائ��ه پیش‌بینی‌ها از س��وی 
خودروس��ازان، سرمایه‌گذاران 
بیشتری به این طرح‌ها جذب 
خواهن��د ش��د و به این ترتیب 
می‌توانن��د با اطلاعات بیش��تر 
و دقیق‌ت��ری وارد ب��ازار خرید 

شوند. 

استاد اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی مطرح کرد 

انتشار اوراق سلف در بورس کالا، بهترین روش 
برای تامین مالی خودروسازان

ف��ورد GT جدی��د ک��ه ی��ک 
ابرخ��ودرو ب��ه حس��اب می‌آی��د 
توانسته تنها پس از یک هفته از 
معرفی، ح��دود 7هزار علاقه‌مند 
به خرید را به خود جذب کند. 

 ش��بکه اینترنت��ی ف��ورد ک��ه 
blue oval ن��ام دارد ب��ا خی��ل 
درخواس��ت‌های  از  عظیم��ی 
علاقه‌مندان برای س��فارش 500 
دس��تگاه نخست GT به صورت 
اینترنتی مواجه شده است. فورد 
گزارش داده اس��ت که اس��تقبال 
بسیار دلگرم‌کننده‌ای از ابرخودرو 
GT پس از اعلام آغاز فروش طی 

روزهای آینده شده است. 
ب��ا خب��ری که هفت��ه پیش در 
خص��وص آغ��از ثبت س��فارش 
برای 500 دس��تگاه نخست این 
 blue oval ابرخودرو در سیستم
اعلام ش��د، بی��ش از 7هزارنفر از 
متقاضیان مالکیت این خودروها 
برای س��فارش ثبت‌ن��ام کردند. 
ناگفت��ه نمان��د ک��ه ای��ن تعداد 
س��فارش ب��ا اط�الع از قیم��ت 
600هزار دلاری  )دلار اس��ترالیا( 

این ابرخودرو است. 
فورد نیز با خوش��حالی از این 
اس��تقبال گس��ترده خریداران، 
قص��د دارد ت��ا تاریخ 12 می ‌به 
پذی��رش سفارش��ات آنها برای 
GT از طری��ق ف��رم س��فارش 
اینترنت��ی ادامه دهد. ش��رکت 
ف��ورد علاوه بر ای��ن در طرحی 
جال��ب که ن��ام آن »س��فیران 
برن��د« انتخ��اب ش��ده در حال 
جس��ت‌وجوی افرادی است که 
ج��دا از جنبه‌های تجملی خرید 

خودرو واقعا قصد رانندگی با آن 
را دارند و مایل اس��ت قراردادی 
ب��ا آنه��ا به امضا رس��اند که آنها 
را متعهد به نگه داش��تن  )عدم 
فروش( خ��ودرو تا مدت زمانی 

معین می‌کند. 
ای��ن حج��م از تمایل به خرید 
از س��وی م��ردم زمان��ی بس��یار 
ش��گفت‌انگیزتر به نظ��ر می‌آید 
که بدانید بس��یاری از کش��ورها 
از جمل��ه اس��ترالیا اص�ال مجاز 
به ش��رکت در فرآین��د اینترنتی 

سفارش نبودند. 
ب��ه دلیل اینک��ه این ابرخودرو 
ب��رای همیش��ه فقط با سیس��تم 
کنترل در س��مت چ��پ خودرو 
تولید خواهد شد، فورد سفارشات 
را ب��ه چند کش��ور محدود کرده 

اس��ت. تع��داد تولید س��الانه در 
نظر گرفته ش��ده برای این مدل 

250دستگاه است. 
انتظ��ار می‌رود فورد متقاضیان 
را ب��ا در نظر گرفت��ن معیارهای 
کن��د.  اولویت‌بن��دی  خاص��ی 
خریداران برای احراز شرایط باید 
صاحب مجموعه‌ای قابل توجه از 
خودروهای فورد باش��ند که البته 
داش��تن این مجموع��ه می‌تواند 
ب��رای اس��تفاده در فعالیت‌های 
تج��اری خود یا علاقه ش��خصی 
به جمع‌آوری مجموعه خودروها 
باش��د. تملک خودرویی از نس��ل 
قبلی فورد GT نیز نقش موثری 
در »دس��ت‌چین ش��دن« توسط 
به‌عن��وان   blue oval ش��بکه 
س��فیر مدل جدید این ش��رکت 

ایف��ا خواهد ک��رد. انتظار می‌رود 
نخستین سری از مدل‌های جدید 
GT تا پایان س��ال از خط تولید 
ترخی��ص ش��ود. گفته می‌ش��ود 
ای��ن GT کوپ��ه دو در مجهز به 
فناوری خاصی اس��ت که بیشتر 
م��ورد اس��تفاده در اتومبیل‌های 
مسابقه‌ای بوده و برای این خودرو 
توسعه و مهندسی شده تا آن را با 
هر ش��رایطی وفق دهد. از جمله 
جزیی��ات این فن��اوری می‌توان 
به نس��بت بس��یار مناسب قدرت 

خودرو به وزن آن اشاره کرد. 
در س��ینه تم��ام ای��ن ادعاها 
 V6 3. ی��ک موتور توربوش��ارژ
5 لیت��ری وج��ود دارد که گفته 
 450kW می‌شود قابلیت تولید
ق��درت را در خ��ود دارد؛ اگرچه 

این میزان قدرت هیچ‌گاه رس��ما 
تأیید نش��ده اس��ت. این موتور 
تقریبا در وسط دیفرانسیل قرار 
گرفت��ه و براس��اس هم��ان نوع 
معماری است که در نمونه اولیه 
Daytona  فورد ب��ه کار رفته 
اس��ت. اگرچه فورد هنوز به‌طور 
رس��می مش��خصات فن��ی این 
ابرخ��ودرو را ارائه نک��رده، گفته 
می‌شود که این موتور قوی‌ترین 
موتور EcoBoost تولید ش��ده 

تا به امروز است. 
ن��وع  از  نی��ز   GT ترمزه��ای
کربنی-سرامیکی هستند که روی 
اینچ��ی خودرو  رینگ‌ه��ای 20 
 سوار شده و در نهایت با تایرهای

 Michelin Pilot Super
پوش��یده   Sport Cup 2

می‌شوند. 
اگ��ر همه این حدس و گمان‌ها 
در خصوص مشخصات فنی خودرو 
را کنار بگذاریم حداقل می‌توان به 
ظاه��ر فوق‌الع��اده و خیره‌کننده 
خودرو اعتماد کرد. تشابه هندسه 
ای��ن ابرخودرو به یک بیضی و نیز 
معرفی نخستین نمونه از آن با رنگ 
آبی، ذهن همگان را به سوی تشابه 
احتمالا تعمدی آن با نام سیس��تم 
 blue ثب��ت آنلاین ش��رکت ک��ه
oval ی��ا همان بیضی آبی اس��ت 
کشاند. جدا از این مسئله، شیارهای 
طراحی شده در نقاط مختلف بدنه 
خودرو ظاهر بس��یار جذابی به آن 
بخش��یده اس��ت.  به هر حال، این 
خ��ودرو در عی��ن زیبایی و قدرت 
باید در انتظار تس��ت‌های رانندگی 
بس��یاری از س��وی کارشناس��ان 
صنعت خودرو باش��د تا عیار اصلی 

آن مشخص شود. 

فورد GT ابرخودروی محبوب
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حجت‌الاس�لام حس��ن روحان��ی، رئیس‌جمهوری در 
نشست مشترک با رئیس‌جمهور آفریقای جنوبی ضمن 

خوشامدگویی به وی از او تشکر کرد. 
روحانی یکی از اهداف این سفر را توسعه روابط دو 
کش��ور مهم ایران و آفریقای جنوبی دانس��ت و گفت: 
م��ردم ایران در دوران مبارزه م��ردم آفریقای جنوبی 
در براب��ر آپارتای��د در کن��ار مردم آفریق��ای جنوبی 
ب��وده و حامی آنان بودند. از آغاز تش��کیل جمهوری 
اس�لامی ایران به فرمان ام��ام راحل صادرات نفت به 
رژیم آپارتای��د قطع و همکاری اقتصادی ما نیز با آن 
متوقف شد اما از زمانی که دولت پساآپارتاید فعالیت 
خ��ود را آغاز ک��رد و کنگره ملی قدرت را در دس��ت 
گرف��ت، ای��ران همواره رواب��ط صمیمی ب��ا آفریقای 
جنوبی داش��ته است. او ضمن گرامیداشت یاد نلسون 
مان��دلا گفت: یاد می‌کنی��م از مرحوم ماندلا به‌عنوان 
ش��خصیتی ک��ه در دوران مب��ارزه آفریق��ای جنوبی 
م��ورد احترام مردم ای��ران بود. روحانی با اش��اره به 
مذاک��رات و رایزنی‌های میان هیات ایرانی و آفریقای 
جنوبی، گفت: در مذاکرات خصوصی و عمومی امروز 

در م��ورد ظرفیت‌های دو کش��ور در زمینه اقتصادی، 
علمی، سیاس��ی و همچنین همکاری‌های منطقه‌ای و 

بین‌المللی مذاکره کردیم. 
رئیس‌جمهور با بیان اینکه توس��عه روابط بانکی بین 
دو کش��ور می‌تواند موجب توسعه هر چه بیشتر روابط 
ش��ود، گفت: همچنین روابط دو کش��ور در زمینه‌های 
صنع��ت، مع��دن و ان��رژی می‌توان��د گس��ترش یابد و 
ش��رکت‌های مهندس��ی ایرانی و همچنین شرکت‌های 
خصوصی آفریقایی نیز می‌توانند هر چه بیش��تر در این 

زمینه فعال باشند.
او موض��وع روابط علم��ی و همچنی��ن حمل‌و‌نقل را 
از دیگ��ر مباحث مطرح ش��ده در دیدارهای عمومی و 
خصوص��ی دو هی��ات نام برد و گفت: موضوع توریس��م 
از دیگر مباحث مطرح ش��ده میان دو کش��ور بود، چرا 
که ایران و آفریقای جنوبی جاذبه‌های خاص توریستی 
دارند و دو کش��ور می‌توانن��د برنامه‌ریزی ب��رای پرواز 

مستقیم داشته باشند. 
روحان��ی با اش��اره به اهمی��ت مبارزه با تروریس��م و 
خش��ونت، تاکید کرد: به خاطر اهمیت مس��ئله مبارزه 

با تروریس��م و خش��ونت و خطری که این مسئله برای 
منطق��ه و جه��ان دارد و مش��کلاتی که ق��اره آفریقا با 
تروریس��م در منطق��ه م��ا دارد همکاری دو کش��ور در 
زمینه فعالیت‌های اطلاعاتی و سیاس��ی می‌تواند بسیار 
موثر و کمک‌کننده در این مس��ئله باشد که در جلسات 

خصوصی و عمومی پیرامون آن بحث کردیم. 
رئیس‌جمهور همچنین موضوع یمن، عراق و س��وریه 
را از دیگر موضوعات مطرح شده در دیدار دو هیات نام 
برد و گفت: در این دیدار در خصوص حل بحران منطقه 
به‌خصوص یمن، عراق و س��وریه مش��ورت و گفت‌وگو 
کردی��م و هر دو معتقدیم که راه‌حل سیاس��ی می‌تواند 
بهترین راه‌حل برای حل بحران این کش��ورها باش��د و 
ثب��ات و امنی��ت را به آنان بازگرداند. هر دو کش��ور در 
زمینه مسائل بین‌المللی، همکاری‌های جدی‌تر خواهند 
داش��ت، مخصوصا آینده س��ازمان ملل و اصلاحاتی که 
شورای امنیت سازمان ملل باید داشته باشد برای آنکه 
کش��ورها بتوانند از منافع خودش��ان در س��ازمان ملل 
متحد و به‌ویژه در شورای امنیت سازمان ملل به خوبی 

دفاع کنند. 

حجت‌الاس�لام والمسلمین غلامحسین 
محس��نی اژه‌ای، س��خنگوی قوه قضاییه 
در نشس��ت خب��ری خود با اهالی رس��انه 
ب��ه اعلام آخرین وضعیت پرونده‌ها در قوه 
قضایی��ه پرداخت. اژه‌ای در این نشس��ت 

گفت: 
- در رابطه با فاجعه منا که 440 و چند 
نفری به ش��هادت رس��یدند تاکنون 185 
نفر از خانواده‌های شهدا شکایت کرده‌اند. 
همچنی��ن 11 نفر از کس��انی که مصدوم 
ش��دند نیز در این رابطه ش��کایت کردند. 
مابقی اف��راد هنوز ش��کایتی را به دادگاه 
تقدی��م نکرده‌اند، البته این ش��کایت‌هایی 
هم که صورت گرفته هنوز منجر به صدور 

حکم نشده است. 
- افرادی تحت عنوان س��ودجو و دلال 
وجود دارن��د که از مردم پ��ول می‌گیرند 
به‌عنوان اینکه می‌توانند در پرونده قضایی 
آنه��ا موثر باش��ند، اما بای��د گفت که این 
افراد هیچ‌گونه تاثیری در پرونده‌ها ندارند. 
همچنین افرادی که به آنها پول می‌دهند 
پول‌شان از دس��ت می‌رود و ممکن است 
ب��رای خود آنه��ا پرونده‌ای تح��ت عنوان 
پرداخت رش��وه تشکیل شود. در سال 95 
با تلاش دس��تگاه نظارت��ی قوه قضاییه در 
همین راس��تا باندی دستگیر شد، در واقع 
آنها موسس��ه‌ای را تحت عنوان موسس��ه 
حقوقی ثبت کرده بودند که این موسس��ه 

دارای چندی��ن دلال ب��وده و همچنی��ن 
از اف��راد وکی��ل نی��ز اس��تفاده می‌کردند 
و توانس��ته بودن��د با برخی اف��راد در قوه 
قضایی��ه ارتب��اط بگیرند و تح��ت همین 
عنوان از مردم پول دریافت می‌کردند. این 
موارد موجب بدبینی مردم به قوه قضاییه 
می‌ش��ود. بیش از هش��ت نف��ر در همین 

راستا در تهران دستگیر شدند. 
- پرون��ده معوقات بانک��ی از کارهای 
موفقی بود که با همکاری چند دس��تگاه 
انجام شد. بانک مرکزی فردی را مسئول 
کرد و آن فرد روز و ش��ب برای بررسی 
تهران  دادستان  موضوع وقت گذاش��ت. 
نیز بازپرس��ی را تعیین ک��رده و وزارت 
اطلاعات ه��م یک اداره‌ کل را برای این 
قضی��ه مجهز ک��رد و کار بس��یار خوبی 
ب��ا همکاری‌ه��ای خوب انجام ش��د، اما 
هنوز پایان نیافته اس��ت. در این پرونده 
ح��دود 800 هزار مورد از حس��اب‌های 
مردم تعیین تکلیف ش��ده اس��ت و برای 
ای��ن تعداد ه��زار و 225 میلیارد تومان 
پرداخت شده است، لذا تلاش می‌شود با 
کمتری��ن هزینه جلوی کارهای غیرمجاز 
و غیر‌قانون��ی گرفته ش��ود. حکم دو الی 
س��ه پرونده صادر شده، اما به دلیل عدم 
اب�لاغ از بیان جزیی��ات آن معذورم، اما 
یکی از این پرونده‌ه��ا مربوط به پرونده‌ 
ارزی‌ها بود که صادر ش��ده و طی امروز 

و فردا ابلاغ خواهد ش��د. محسنی اژه‌ای 
در رابط��ه ب��ا ارتباط چند نف��ر با خارج 
از کش��ور ک��ه دس��تگیر ش��ده بودن��د، 
گفت: پرونده این اف��راد با حضور وکیل 
رس��یدگی ش��د و برای چهار نفر از پنج 
نف��ر حکم صادر ش��ده، اما هن��وز حکم 

ابلاغ نشده است. 
- محس��نی‌اژه‌ای در پاس��خ به س��والی 
مبن��ی ب��ر اینک��ه ب��ا توجه ب��ه وضعیت 
جس��مانی امید کوکب��ی و اینکه نیمی از 
محکومی��ت خ��ود را گذرانده اس��ت، قوه 
قضائیه چ��ه تصمیمی درب��اره وی اتخاذ 
می‌کند؟ گفت: ایش��ان به اتهام جاسوسی 
محاکمه و به 10 سال حبس محکوم شده 
و حکم‌ش��ان قطعی است. جرم جاسوسی 
ب��رای بیگان��ه طبعا ‌در م��واردی مجازات 
بالات��ر از ای��ن دارد. ب��ه نظرت��ان آیا اگر 
کارمن��د معمولی جاسوس��ی کند مهم‌تر 
اس��ت یا کارمند فنی که می‌تواند با دادن 
اطلاعات به بیگانه خس��ارت بیش��تری به 
کش��ور وارد کند. در م��ورد اصل جرم در 
این پرونده باید بگویم که رسیدگی شده و 
وی محکوم شده است. افراد داخل زندان 
ه��م مانند اف��راد دیگر مریض می‌ش��وند. 
اگر در داخل زندان امکانات زندان باش��د 
ک��ه معالج��ه می‌ش��ود در غیر‌این صورت 
به بی��رون منتقل می‌ش��ود. در مورد وی 
یادآور می‌ش��وم که در بیمارس��تان تحت 

درمان است. اگر پزشکی قانونی نظر دهد 
ک��ه حضور یک زندان��ی در زندان به طور 
مطلق یا تحت ش��رایطی زن��دان وضعیت 
او را تش��دید می‌کند تصمی��م لازم اتخاذ 
می‌شود. در این صورت سازمان زندان‌ها و 
دادیار زندان با نظر پزشکی قانونی می‌تواند 
شرایطی را فراهم کند و اگر شرایط بیمار 
طوری باش��د که باید قرنطینه ش��ود و به 
هی��چ وجه ام��کان حض��ور وی در زندان 
نیاز نیس��ت، لذا باید در بیمارس��تان ویژه 
تحت بستری باشد که همه این امکانات با 
نظر پزش��کی قانونی انجام می‌شود. وی از 

امکانات لازم برخوردار است.. 
- اژه‌ای در پاس��خ ب��ه س��والی مبن��ی 
ب��ر اینکه ب��ا توجه به اینک��ه احکام بانک 
صادرات صادر شده، پرونده خاوری به کجا 
رس��ید؟ گفت: وی هن��وز غیابی محاکمه 
نش��ده و من از این موضوع ناامید ناامیدم. 
من از اس��تکبار ناامیدم، زیرا کس��انی که 
مدعی مبارزه با تروریس��ت و فسادند اگر 
باید همکاری می‌کردند.  راست می‌گویند 
م��ا اکنون چن��د نف��ر از افراد ف��راری را 
داریم که جرم‌ش��ان پولشویی است و آزاد 
هستند. چه بهانه‌ای دارند که آنها را نشان 
نمی‌دهند. بعید می‌دان��م که وی برگردد 
اما اگر برگش��ت می‌تواند واخواهی کند و 
دوباره پرونده با حضور خودش رس��یدگی 

شود. 

سیدحس��ن هاش��می، وزیر بهداش��ت روز یكشنبه در 
همایش ملی نش��ان ایمنی و سلامت گفت: باید با كسی 
كه س��م به غذا می‌زند، برخورد ش��ود. برخ��ی با زندگی 
م��ردم بازی میك‌نند. جرم كس��انی كه در ح��وزه غذا و 
دارو، جنس تقلبی می‌فروش��ند از كسی كه قتل میك‌ند، 
بیش��تر است. مسئولیت دستگاه‌های قضایی در برخورد با 
متخلفان غذا و دارو سنگین است و متاسفانه در بسیاری 
از موارد غایب هس��تند. همكاران م��ا برخی متخلفان در 
حوزه غذا و دارو و سلامت را به مسئولان ذ‌ی‌ربط تحویل 
می‌دهن��د اما چهار روز بعد این اف��راد تخلفات خود را با 
جس��ارت بیشتری انجام می‌دهند. به طور مثال، چند روز 
پیش برنامه‌ای نیز در صداوس��یما پخش شد كه بازرسان 
وزارت بهداشت می‌خواس��تند بیمارستانی را پلمب كنند 
اما متخلف با جس��ارت گفت كه م��ن دوباره این مكان را 
دایر میك‌نم. اگر جرایم تخلفات بازدارنده نباش��د، چطور 
می‌توانی��م صنایع غذایی را به تولید محصولات س��الم‌تر 
تش��ویق كنیم. باید ق��در این توافق را بدانی��م و آن را با 

سیاست‌بازی دچار مشكل نكنیم، با اجرای این توافق‌نامه 
دیگر نمی‌توانیم مواد اولیه دارو و هر چیزی را كه به اسم 
تحریم وارد كش��ور می‌شد به خورد مردم دهیم. در مورد 
غذا و سموم نیز این مسئله صدق میك‌ند. خوب می‌دانیم 
كه س��موم از كجاها می‌آمد و كش��اورزان به میزان چند 
برابر اس��تفاده میك‌ردند و چه بلایی بر سر سفره‌های غذا 
می‌آمد. جلوی بخش��ی از این تخلفات را باید ما بگیریم و 
بخش دیگر برعهده صنایع غذایی و دس��تگاه‌های نظارتی 
اس��ت اما دس��تگاه‌های نظارتی فقط می‌خواهند مچ ما را 
بگیرند و به پای سازمان غذا و دارو سنگ ببندند. تاكنون 
مش��اهده نشده است كه یك مدیر دولتی را تشویق كنند 
اما تعداد زیادی پرونده برای آنها در س��ازمان بازرس��ی و 

دیوان محاسبات تشكیل می‌شود. 
وزی��ر بهداش��ت گفت: ب��دون مبارزه جدی ب��ا قاچاق 
و حمای��ت از تولی��د داخ��ل نمی‌توان به اه��داف اقتصاد 
مقاومتی دست یافت. هاشمی با اشاره به قاچاق کالاهای 
س�لامت محور افزود: ما در آن سوی مرزها یك جنبنده 

را شناس��ایی میك‌نی��م ام��ا تریلی تریل��ی كالای قاچاق 
وارد كش��ور می‌ش��ود و جل��وی آن را نمی‌توانیم بگیریم. 
به‌طورمث��ال، نماینده مجلس��ی می‌گوید ك��ه مرزهای ما 
طولانی اس��ت و به ای��ن علت نمی‌توانی��م جلوی قاچاق 
س��یگار را بگیری��م اما چطور جنبنده‌ای را در آن س��وی 
مرزها شناسایی میك‌نیم و این تریلی‌ها را نمی‌بینیم. اگر 
برای ارتقای س�لامت، متوقع‌ایم باید از همه دس��تگاه‌ها 
متوقع باش��یم، اقدامات وزارت بهداش��ت به تنهایی كافی 
نیس��ت و نهادهای دیگری مانند جهادكش��اورزی، وزارت 
نیرو و وزارت ارش��اد باید در این زمینه به ما كمك كنند. 
وزیر بهداش��ت در بخش دیگری از س��خنانش گریزی به 
دوچرخه‌س��واری خود در یزد زد و گفت: این اقدام برای 
تبلیغ دوچرخه‌سواری در جامعه بود؛ بیش از 30 سال بود 
كه دوچرخه س��وار نشده بودم و گفتم برای من دوچرخه 
قدیم��ی بیاورند ام��ا دوچرخه زیرخاكی پی��دا كردند كه 
نه ترمز داش��ت و ن��ه چرخش درس��ت می‌چرخید. این، 

سخت‌ترین رانندگی من بود. 

سخنگوی قوه قضاییه خبر داد

اعلام شکایت خانواده 185 شهید منا

وزیربهداشت: چرا تریلی قاچاق سیگار را نمی‌بینیم؟ 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
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حجت‌الاس�لام س��یدمحمود علوی، وزی��ر اطلاعات در 
گفت‌وگو با ش��بکه تلویزیونی المیادین گفت: سردار قاسم 
سلیمانی، فرمانده نیروی قدس سپاه به بشار اسد پیشنهاد 
کرده بود تا به همراه خانواده‌اش به ایران بیاید و نیروهای 
تح��ت امرش را در جنگ با مخالفان از تهران رهبری کند 

اما بشار اسد این پیشنهاد را رد کرد. 
رئیس‌جمهوری س��وریه در پاس��خ به پیشنهاد سردار 
س��لیمانی اظه��ار داش��ت ک��ه خان��واده من ب��ا دیگر 
خانواده‌های س��وری تفاوتی ندارد و در دمشق خواهیم 
ماند. نبرد علیه س��وریه از زمانی آغاز ش��د که دمش��ق 
در کن��ار حزب الله در جن��گ ۳۳ روزه علیه اس��رائیل 
ایستاد. اگر ایران با تکفیری‌ها در سوریه و عراق مواجه 
نمی‌ش��د، قطعاً با آنها در استان‌های غربی ایران روبه‌رو 

می‌شدیم. 
علوی با اش��اره به اینکه ش��هر رقه در س��وریه یکی از 
اماکنی اس��ت که ض��د ایران توطئه‌چین��ی و برنامه‌ریزی 
می‌کند، افزود: در این مدت گروه داعش تلاش‌های زیادی 
ب��رای اعزام تکفیری‌ها به ایران انجام داده اس��ت اما همه 
این گروه‌ها که به ایران راهی ش��ده‌اند کش��ته یا دستگیر 
ش��ده‌اند. بعضی از این گروه‌ها در ای��ام انتخابات پارلمانی 
مجل��س دهم در ایران مورد هدف ق��رار گرفتند و در آن 
ایام یک کارگاه بزرگ برای ساخت مواد منفجره شناسایی 
ش��د. وزیر اطلاعات با تأکید بر عدم کاهش حمایت ایران 
از هم‌پیمانان��ش افزود: این هم‌پیمان��ان امروز از هر زمان 
دیگری قوی‌تر هس��تند و هر روز پیروزی جدیدی را رقم 

می‌زنند. 

بشار اسد پیشنهاد زندگی در ایران را رد کرده است

 ده‌ها هزار تن از مردم ارمنس�تان 
با برگ�زاری تظاهراتی گس�ترده در 
قربانیان »نسل‌کش�ی  ب�ه  ای�روان، 
و  کردن�د  احت�رام  ادای  ارامن�ه« 
و جمه�وری  ترکی�ه  پـرچـم‌ه�ای 

آذربایجان را به آتش کشیدند. 
  رئیس دول�ت اصلاحات در پیامی 

م�ردم را ب�ه ش�رکت گس�ترده در 
دوره دوم انتخابات مجلس ش�ورای 

اسلامی دعوت کرد. 

ری س�و یونگ، وزیر امور خارجه کره‌شمالی گفت پیونگ‌یانگ آماده است تا 
چنانچه ایالات متحده مانورهای نظامی س�الانه خود را با کره‌جنوبی متوقف 

کند، دست از آزمایشات هسته‌ای بردارد

تیتر اخبار

علیرض��ا محج��وب، دبی��ر کل خان��ه کارگ��ر در جمع 
کارگرانی که در نخس��تین روز از هفته کارگر س��ال ۹۵، 
برای ادای احترام و تجدی��د بیعت با آرمان‌های بنیانگذار 
جمهوری اس�لامی حاضر ش��ده بودند، گف��ت: همه ما به 
اتفاق در محضر امامی ایس��تاده‌ایم که در مقابل استکبار 
ایستاد و ما هرچه آموخته‌ایم درس ایثار و مقاومت است. 
رئی��س فراکس��یون کارگ��ری مجلس با اش��اره به آمار 
بیکاری زنان سرپرس��ت خانوار که دو برابر مردان اس��ت، 
گفت: مس��ئله زن��ان سرپرس��ت خانوار باید م��ورد توجه 
هم��ه مس��ئولان باش��د، ضمن اینک��ه ما جوان��ان کارگر 
تحصیلکرده‌ای داریم که نیازمند توجه مسئولان هستند. 
از وزی��ر کار می‌خواهیم به دولت یادآوری کند که حقوق 

از دس��ت رفت��ه کارگ��ران را پیگیری کن��د و این یکی از 
آرمان‌ه��ای امام بود که همواره می‌گفت کارگران در رأس 
امورند. ما باید میدان را برای جوانان کارگر باز کنیم و این 
جز با اتحاد و هم‌قدمی جامعه کارگری ممکن نمی‌ش��ود. 
محجوب با اش��اره ب��ه اینکه کارگ��ران ۴۰ درصد جامعه 
جمعیت کش��ور را تش��کیل می‌دهند، گفت: م��ا باید در 
راس��تای خواسته‌های آنها قدم برداریم تا مطالبات محقق 
نشده آنها در سال‌های گذش��ته تحقق پیدا کند. قصد ما 
تجدید بیعت با امامی اس��ت که به س��پاس او اینجا جمع 

شدیم. 
او اف��زود: امی��دوار هس��تیم که بتوانیم امی��د را در دل 

ناامیدان برانگیزیم. 

دبیرکل خانه کارگر: نیازمند توجه مسئولان هستیم

  ش�هیندخت م�ولاوردی، مع�اون 

و  زن�ان  ام�ور  در  جمه�ور  رئی�س 
خانواده از ارائه لایحه اصلاح پاره‌ای 
از قوانی�ن حوزه زن�ان و خانواده به 

دولت در ماه جاری خبر داد. 
 اقب�ال ش�اکری، رئی�س کمیت�ه 
عمران ش�ورای ش�هر گفت: احداث 
س�ه خط تراموا در پایتخت در طرح 
جام�ع ترافی�ک پیش‌بین�ی ش�ده، 
ام�ا باید ش�ورا در جری�ان اقدامات 

اجرایی قرار گیرد. 

سازمان هواشناسی کشور پیش‌بینی کرد که ارتفاعات البرز و استان‌های واقع در 
ارتفاعات زاگرس مركزی شاهد رشد ابرهای همرفتی با بارش پراكنده خواهد بود

تیتر اخبار

عباس کیارس��تمی که بیش از یک ماه اس��ت به دلیل 
بیماری گوارش��ی در بیمارستان بس��تری است، به گفته 
خانواده‌اش روز سه‌ش��نبه 7 اردیبهش��ت‌ماه از بیمارستان 
مرخص خواهد ش��د. برادر این هنرمند که 5 اردیبهش��ت 
ماه در بیمارس��تان ب��ا خبرنگار ایس��نا گفت‌وگو می‌کرد، 
ادام��ه داد: باید بگویم که حال برادرم خوب اس��ت و نظر 
پزش��کان نسبت به اوضاع جسمی او مساعد است. پزشک 
او به من گفته اس��ت که او را روز سه‌ش��نبه همین هفته 
مرخص خواهند کرد. صحبت پزش��کش دقیقا این بود که 
در صورتی که اوضاع بدی برای عباس کیارس��تمی ایجاد 

نشود که حتما نمی‌شود، او را مرخص خواهیم کرد. 
آیدی��ن آغداش��لو و بهم��ن فرم��ان‌آرا همچن��ان هر 
روز در بیمارس��تان احوالپ��رس ای��ن هنرمند هس��تند. 
عب��اس کیارس��تمی در حالی به گفته تیم پزش��کی‌اش 

سه‌ش��نبه ای��ن هفته مرخص خواهد ش��د ک��ه خانواده 
او کم��اکان ترجی��ح می‌دهند که او ملاق��ات حضوری 
ب��ا مراجعه‌کنن��دگان نداش��ته باش��د. ام��ا ب��ه تازگی 
مس��ئول تی��م درم��ان عباس کیارس��تمی با اش��اره به 
مرخص��ی چند س��اعته او در هفته گذش��ته اعلام کرد 
ک��ه این کارگردان تا چند روز آینده ترخیص می‌ش��ود. 
دکت��ر رضا پای��دار در گفت‌وگویی بیان ک��رد: مقداری 
از داروه��ای آقای کیارس��تمی باقی مانده ک��ه باید به 
خوراک��ی تبدیل ش��ود ک��ه پس از آن تا آخ��ر هفته از 
بیمارس��تان مرخص می‌شوند. روز مشخصی را نمی‌توان 
برای مرخصی ایش��ان اعلام کرد چون در حوزه پزشکی 
نمی‌توان دقیق گفت. به گفته این پزش��ک، اواخر هفته 
گذش��ته کیارستمی ساعاتی به لواسان رفت و سپس به 

بیمارستان بازگشت. 

کیارستمی سه‌شنبه مرخص می‌شود

 هاری پراس�اد چائوراس�یا، استاد 
فل�وت هندی، س�ازش را در ش�ب 

بهاری تهران به صدا درآورد. 
 مراسم اختتامیه سی و چهارمین 
جشنواره جهانی فیلم فجر دوشنبه 
شش�م اردیبهش�ت م�اه در ت�الار 

وحدت برگزار شد. 
لئوناردو دیك‌اپریو به‌عنوان س�فیر صلح س�ازمان ملل در مقر این س�ازمان 

حاضر شد و برای رهبران جهان سخنرانی كرد

تیتر اخبار

وکی��ل مه��دی طارمی می‌گوید با سرپرس��ت باش��گاه 
پر‌س��پولیس برای تمدید قرارداد مه��دی طارمی توافقات 

اولیه را انجام داده است. 
عبدالصم��د ابراهیم��ی در گفت‌وگ��و با ایس��نا، درباره 
حض��ورش در باش��گاه پر‌س��پولیس، اظه��ا‌ر ک��رد: امروز  
)یکش��نبه( به باشگاه پر‌س��پولیس رفتم تا درباره مالیات 
حس��ین ماهینی با مسئولان باشگاه صحبت و این مشکل 
را حل کنم. حضور امروز من در باشگاه ارتباطی به تمدید 

قرارداد طارمی نداشت. 
وی درباره آخرین وضعیت تمدید قرارداد مهدی طارمی 
هم گفت: طبق قانون اگر قرار باشد قرارداد مهدی طارمی 
را تمدید کنی��م این موضوع باید در فصل نقل و انتقالات 
انجام ش��ود. من با سرپرست باشگاه در این زمینه صحبت 
کرده‌ام و به توافقات کلی رس��یده‌ایم، اما جزییات قرارداد 
باقی‌ مانده اس��ت که باید بر سر آن نیز مذاکره کنیم تا به 

توافق برسیم. 

توافق طارمی با پرسپولیس در گرو جزییات

 دیه‌گو س�یمئونه، س�رمربی تیم 
فوتبال اتلتیک�و مادرید گفت داور 
در بازی با مالاگا در خصوص اخراج 

وی تصمیم درس�تی گرفته اس�ت. 
ک�ه  مس�ابقه‌ای  در  بارس�لونا   
تاثیرگ�ذار  آن  در  داور  تصمیم�ات 
بود،‌خیخ�ون را 6 بر صفر شکس�ت 

داد. 
مراسم سومین و هفتمین روز درگذشت بازیکن اسبق پرسپولیس، استقلال، 

ملوان، نفت تهران و تیم ملی ایران، در تهران و مازندران برگزار خواهد شد

تیتر اخبار
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نمایشگرهای دیجیتال فواید 
استفاده از اسپری ضد آفتاب 
Bioré را به تصویر می‌كشند

ش��ركت آرایش��ی- بهداش��تی »Kao« سنگاپور 
ب��رای خ��ود  تبلیغات��ی  كمپی��ن   جدید‌تری��ن 

»Bioré UV Perfect Spray« جه��ت بالا بردن 
آگاه��ی و آموزش آثار مخرب قرار گرفتن در معرض 
اشعه ماورای بنفش خورشید را راه‌اندازی كرده است 

كه با چشم غیرمسلح قابل مشاهده نیست. 
اس��تفاده از مت��ن ب��رای انتق��ال پیام درس��ت 
 كلی��د ای��ن كمپین به حس��اب می‌آی��د. كمپین

Bioré UV Perfect Spray  ن��وع آب و هوا و 
ط��ول روز را با هدف اطلاع‌رس��انی درباره اهمیت 
حیاتی محافظت از پوست در برابر نور خورشید به 

دقت مشخص می‌كند. 
نتای��ج بررس��ی می��زان اش��عه UV ه��ر یك 
 س��اعت یك بار از طریق نمایش��گر‌های دیجیتال

»Clear Channel Play« ب��ه منظ��ور تاكید 
بر روی اهمیت اس��تفاده از كرم و اسپری در طول روز 
منتشر می‌شود. این اطلاعات به شكلی پویا از وب‌سایت 
»National Environment Agency« ب��ه 
 )UVI(  دست می‌آیند كه شاخص ماورای بنفش

را مشخص می‌كند. 
كمپی��ن Bioré UV Perfect Spray س��ه 
عدد مختلف را نشان می‌دهد. عدد 0 تا 2 با اشعه 
ماورای بنفش كم و نشانگر آبی رهگذران را آماده 
طلوع آفتاب می‌كند. عدد 3 تا 7 با اش��عه ماورای 
بنفش متوس��ط تا زی��اد و نش��انگر زرد محافظت 
پوس��ت در برابر آفتاب‌سوختگی و آسیب ناشی از 
وارد آمدن این اش��عه را ب��ه مردم تذكر می‌دهد و 
عدد 8 و بیش��تر از آن با نش��انگر قرم��ز به مردم 
هش��دار می‌دهد تا برای محافظت فراوان در برابر 
اشعه ماورای بنفش اسپری ضد آفتاب را بار دیگر 

استفاده كنند. 

ب��ه گفته چوا هوی مین، مدیر برند در ش��ركت 
 ،»Kao Singapore Private Limited«
ای��ن ش��ركت از كار ب��ا Clear Channel برای 
 Bioré UV Perfect Spray تبلی��غ محص��ول
خ��ود خوش��حال اس��ت. پنل‌ه��ای موج��ود در 
ایس��تگاه اتوب��وس در بی��ان تاثیر ای��ن محصول 
را مفی��د  بس��یار  نقش��ی  رهگ��ذران   می��ان 

 ایفا می‌كنند. 
در ادام��ه امكان دسترس��ی به طی��ف بزرگی از 
مخاطب��ان و آموزش آث��ار مخرب اش��عه ماورای 
بنف��ش خورش��ید و همچنین ی��ادآوری اهمیت 
استفاده از محصولات ضد آفتاب به وجود می‌آید. 
 وین��ی كام، مدی��ر ارتباط��ات آژان��س رس��انه
»IPG, Mediabrands« اف��زود ك��ه هدف از 
انج��ام این كار جلب توجه رهگذران در ایس��تگاه 
اتوبوس اس��ت. استخراج داده‌های موجود از منابع 

موث��ق اهمیت یك پیام ب��ا ارزش را بالا می‌برد. از 
این رو، برای اولین اجرا توسط رسانه برای مشتری 

مطرح شد. 
بازاریاب��ی مدی��ر  وو،  آمان��دا  اعتق��اد   ب��ه 

آگهی‌ه��ای   ،Clear Channel Singapore
تبلیغات��ی مرتبط به هم از لح��اظ بافتی در حالی 
نتیجه بهتری را در پی دارند كه ش��رایط مناسب 
ب��رای برق��راری ارتب��اط می��ان مصرف‌كنندگان 
 و محص��ول م��ورد نیازش��ان را نی��ز در لحظ��ه

 ایجاد می‌كنند. 
با ارس��ال پیام‌های مرتبط ب��ه مصرف‌كنندگان 
در مواق��ع مورد نی��از، آنها احتمالا ب��ا درك تاثیر 
ف��وری محصول در همان لحظ��ه آن را می‌خرند. 
Kao Singapore  از طری��ق این ایده س��اده و 
هوش��مندانه مصرف‌كنن��دگان را از ارزش برند و 
محص��ول خود باخبر می‌كن��د. این پلت فرم برای 
ج��ذب مخاطب��ان Kao Singapore مناس��ب 

است. 

دست اندركاران
 IPG Mediabrands :آژانس رسانه

 Hakuhodo :آژانس خلاقیت
www. campaignbriefasia. com

کافه تبلیغات

تبلیغات خلاق

آگهی شبکه canal + به مناسبت آغاز فصل جدید بازی تاج و تخت - شعار: چرا مردم آمریکا هرچیزی را زودتر از ما دریافت میک‌نند؟

ایستگاه تبلیغات

استعدادیابی، نتیجه حضور نسخه 
كوچك یك آژانس تبلیغاتی در دانشگاه

ب��ا توجه ب��ه ترویج اس��تخدام كارآموزان در تابس��تان، 
آژان��س تبلیغاتی »Solve« در ش��هر مینیاپولیس ش��اید 
از گذشته تاكنون هوش��مندانه‌ترین و جذاب‌ترین راه‌حل 
برای پیدا كردن مش��تاق‌ترین متخصصان تبلیغات را ارائه 
كرده باش��د. Solve  یك نسخه مینیاتوری از لابی، فضای 
كاری مش��ترك و اتاق كنفرانس خود را در خیابان منتهی 
به كالج‌ها در منطقه جغرافیایی »Midwest« ساخت. این 
فضا به انترن‌ها فرصت امتحان شغل‌های پنج دقیقه‌ای برای 
كس��ب تجربه یك كارآموزی واقعی را داد. عملكرد خوب 
دانشجویان در این امتحان پنج دقیقه‌ای فرصت مصاحبه و 
استخدام به‌عنوان كارآموز را در این آژانس برای آنها فراهم 
كرد. ب��ه گزارش‌ام‌بی‌ای نیوز، در ای��ن طرح ماموریت‌های 
پنج دقیقه‌ای، براس��اس علاقه افراد در حوزه‌های مدیریت 
امور مش��تریان، رس��انه‌ها و خلاقیت، یك فرصت تمرینی 
پن��ج دقیقه‌ای خ��اص به آنها داده ش��د. ب��رای مثال، در 
بخش مدیریت امور مشتریان دانشجویان در قالب ارزیابی 
استراتژیك یك كمپین بنتلی تصمیم می‌گیرند كه كمپین 

فوق تا چه حد براساس بریف پیش رفته است. 

کمپین »من بین خطوط می‌رانم« زیر ذره‌بین »فرصت امروز«

مشارکت بدون تغییر رفتار 
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نظرتان را درباره ای�ن کمپین بفرمایید 
و آی�ا چنی�ن عملکرده�ای تبلیغات�ی 
می‌توان�د روی مخاطب�ان ایران�ی تاثیر 

بگذارد؟ 
 اصل کمپی��ن و پیام آن حرکتی بس��یار 
مثب��ت، لازم و حت��ی ضروری اس��ت. به هر 
صورت همه ما به‌عنوان ش��هروندان کشوری 
که به پیش��ینه فرهنگ��ی‌اش می‌بالد از این 
قبیل ناهنجاری‌ه��ای فرهنگی رنج می‌بریم؛ 
ناهنجاری‌های��ی ک��ه به رفتار تبدیل ش��ده 
و گاه تغییر آن بس��یار مش��کل است. شروع 
و راه‌ان��دازی چنین کمپین‌های��ی می‌تواند 
نویدبخش تبدیل یک اندیش��ه و خواس��ت 
قلب��ی به ی��ک خواس��ت رفتاری باش��د. در 
کمپین‌هایی اینچنین و اصولا در هر کمپین 
تبلیغاتی یک��ی از مهم‌ترین اصول، محتوای 
پیام و چگونگی طراحی این محتواس��ت. در 
این کمپین محتوا آش��کار اس��ت پس نحوه 
طراحی آن و پس از آن طراحی رس��انه مهم 
است. در مورد تاثیر‌گذاری بر مخاطب صرفا 
س��بک طراحی و تبلیغات موثر نیست یعنی 
این موارد به‌عنوان تنها مولفه‌های تاثیر‌گذار 
ایف��ای نق��ش نمیک‌نند، بلک��ه مجموعه‌ای 
از مولفه‌ه��ا با هم می‌توانن��د یک کمپین را 

تاثیر‌گذار یا خنثی کنند. 
ب�ه نظرتان چنی�ن کمپین‌هایی قابلیت 

همه‌گیر شدن دارند؟ 
بله، قابلیت همه‌گیری را دارند. اما سرعت نشر 
آن در دو لایه متفاوت است. بسط و گسترش 
این کمپین‌ها در محیط و لای��ه اول تولد آن، 
بسیار سریع‌تر از لایه‌های بعدی است. در مورد 
حاضر قطعا این کمپین به س��رعت در فضای 
مجازی جایگاه مناس��بی یافته )هر چند هنوز 
فرصت رش��د بیشتر هم دارد( و توانسته توجه 
طیف عظیم��ی را به خود معطوف کند. اما در 
ورود به لایه دومی که بناست از سایر رسانه‌ها 
مثل آیکون‌ها و استیکر‌های تبلیغات در فضای 
حقیقی استفاده شود قطعا سرعت نشر کمتر 

خواهد بود. 
در ای�ن همه‌گی�ری حض�ور نخب�گان، 
هنرمندان و ورزشکاران چقدر می‌تواند 

تاثیرگذار باشد؟ 
قطع��ا در تبلیغ��ات خدم��ات عموم��ی و 
برنامه‌های فرهنگ��ی که چنین کمپینی نیز 
در زمره آن اس��ت، حضور نخب��گان و افراد 
مش��هور و محبوب جامعه بس��یار تاثیر‌گذار 
اس��ت و این حسن اس��تفاده در تمام جوامع 
دنیا عرف اس��ت منتها باید دقت شود که در 
این انتقال دقت ش��ود اهمیت پیام در سایه 

شخصیت حامل آن گم نشود. 
اس�تفاده از چ�ه رویک�رد و ش�یوه‌ای 
کمپین‌ه�ای  تاثیرگ�ذاری  می‌توان�د 
تبلیغاتی و اجتماعی را افزایش دهد؟ به 
تازگی مخاطبان ایرانی علاقه شدیدی به 
انتشار و تکثیر پیام چنین کمپین‌هایی 
پی�دا کرده‌اند ام�ا نکته اینجاس�ت که 
هم�ان مخاطبان فق�ط پی�ام کمپین را 

منتش�ر میک‌نن�د و کاری ب�ه محتوا و 
تغییر رفتار ندارند. به نظرتان چرا حین 
یا پس از اجرای چنین کمپین‌های رفتار 

شهروندان ایرانی تغییر نمیک‌ند؟ 
م��ا در هر تبلیغ به‌خص��وص دنبال تغییر 
رفتار هس��تیم. تبلیغ میک‌نی��م تا مخاطب 
رفتار مطلوب ما را انج��ام دهد. این رفتار یا 
برای بار نخست اتفاق می‌افتد یا نوعی تغییر 
رفتار اس��ت. به‌عنوان مثال ممکن اس��ت ما 
کالایی جدید را ب��رای فروش به بازار عرضه 
کنی��م، در این حالت وظیفه کمپین طراحی 
پیام برای ایجاد و ب��روز رفتار تازه که همان 

بود،  خواه��د  خری��د 
گاه��ی  ام��ا  اس��ت. 
بخواهیم  است  ممکن 
تغییر  مصرفک‌نن��ده 
یعنی  بده��د.  رفت��ار 
بخواهی��م خری��دار از 
خری��د کالای قبل��ی 
دس��ت کش��یده ب��ه 
رو  جدی��د  کالای 
بیاورد، نظیر تبلیغاتی 
که ب��رای خرید نمک 
یددار ب��ه جای نمک 
معمولی انجام ش��د یا 

تبلیغی که در س��ال‌های اخی��ر برای خرید 
محصولات کش��اورزی و پروتئینی ارگانیک 
انجام می‌ش��ود. این تغییر رفتار مشکل‌تر از 
حالت اول اس��ت. در کمپی��ن رانندگی بین 
خطوط نیز باید نوعی رفتار که شاید از ورود 
خودرو به ایران در فکر و اندیش��ه ما نهادینه 
شده است، تغییر کند. موضوع آنجا مشکل‌تر 
می‌شود که متاسفانه باید اعتراف کرد حتی 
برخی از همش��هریان عزیز این نوع رانندگی 
و ح��رکات زیگزاگی و اصطلاحا لاییک‌ش��ی 
را نوعی زرنگی و نش��انه تن��د و تیز بودن و 
تبحر رانن��ده می‌دانند و س��ایرین را تقبیح 
اگر  میک‌نند ی��ا مثلا 
کسی پشت چراغ زرد 
راننده‌ای  کن��د  توقف 
کند و کم‌توان معرفی 
می‌شود. ببینید چقدر 
تغییر چنی��ن رفتاری 
بنابراین  است،  مشکل 
انتظار نداش��ته باشیم 
با طراح��ی کمپین به 
سرعت ش��اهد معجزه 
باش��یم و همه درست 

رانندگی کنند. 
درباره  ارزیابی‌ت�ان 

رون�د حرکت�ی ای�ن کمپین چیس�ت و 
این کمپین ب�ه نظرتان در چه مرحله‌ای 

است؟ 
در ه��ر کمپین تبلیغی نخس��تین مرحله 
اطلاع‌رس��انی اس��ت. به نظرم ای��ن کمپین 
هم‌اکن��ون با همه تلاش‌های بس��یار مثبتی 
که صورت گرفته در این مرحله مانده اس��ت 
و نباید انتظار تغییر رفتار را داش��ت. مرحله 
دوم، مرحله معرفی ویژگی‌ها، دلایل، اهداف 
و تبیین این اندیش��ه است. این مرحله مهم 
اس��ت که می‌تواند مخاطب را به سمت اقناع 
و متقاعد ش��دن س��وق دهد. اگر کمپین در 
ای��ن مرحله نتوان��د موفق عم��ل کند قطعا 
شکس��ت خواهد خورد. دقیقا در این مرحله 
است که رس��انه کمپین می‌تواند مهم باشد 
یعنی باید یک فرص��ت زمانی و مکانی برای 
انتقال مفاهیم کلی��دی کمپین ایجاد کنیم. 
بنابراین به شخصه شبکه‌های مجازی و رادیو 
تلویزیون را برای این مرحله مناسب می‌دانم 
و س��ایر رس��انه‌ها مثل اس��تیکرهای فضای 
بیرونی و نص��ب روی خودروها را صرفا برای 
مرحله بعد که تکرار و یادآوری اس��ت مفید 
می‌دانم. در مرحله سوم ما باید مدام با ارجاع 
ب��ه بخش معرفی و متقاعدگرایانه کمپین به 
تک��رار این مهم بپردازیم. ب��ا تکرار هدفمند 
می‌توانی��م در درازم��دت امی��دوار به تغییر 
رفتار باشیم. نخبگان و افراد معروف در همه 
این سه مرحله می‌توانند ایفای نقش داشته 
باشند. برای ماندگاری پیام میان مخاطبان، 
پیام‌هایی باید اجرا ش��ود بای��د با روش‌های 
متنوع و از رس��انه‌های متنوع با ابزار مختلف 
تکرار ش��ود. باید آنقدر تکرار شود که تبدیل 

به رفتار شود. 
این کمپین حاص�ل یک خلاقیت فردی 
اس�ت، به نظرتان آیا یک فرد به تنهایی 
می‌تواند باعث ایجاد یک کمپین شود؟ 

قطع��ا یک فرد حتی یک نه��اد به تنهایی 
نمی‌توان��د کمپی��ن را هدای��ت کن��د. م��ا 
می‌خواهی��م عادتی را که س��ال‌ها در بین ما 
ریش��ه دوانده تغییر دهیم، در نتیجه به یک 

عزم ملی برای این مهم نیاز است. 
چرا چنین کمپین‌هایی در طراحی پیام 
دچار مش�کل نیس�تند و در نحوه اجرا 

دچار اختلال می‌شوند؟ 
ب��ه نظر م��ن در اصل پیام مش��کل وجود 
ن��دارد، اما در نحوه تنظیم پی��ام باید خیلی 
بیش��تر و دقیق‌ت��ر کار ش��ود. همان‌طور که 
عن��وان کردم باید بس��یار بی��ش از اینها که 
تاکنون ب��وده بر جنب��ه متقاعدگرایانه پیام 

توجه و تاکید شود. 
این کمپین برای بهتر ش�دن نیاز به چه 

فاکتورهای دیگری دارد؟ 
چون هدف در این کمپین تغییر رفتار است 
و نیاز به امکانات و ملزومات جانبی ندارد، اگر 
درس��ت طراحی و اجرا شود و در بحث رسانه 
به‌خص��وص در مرحله معرفی و اقناع، رادیو و 

تلویزیون به کمک بیایند موفق خواهد بود. 

مرضیه فروتن

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

با تکرار هدفمند می‌توانیم در 
درازمدت امیدوار به تغییر رفتار 
باشیم. نخبگان و افراد معروف 

دراثرگذاری کمپین می‌توانند ایفای 
نقش داشته باشند. برای ماندگاری 

پیام میان مخاطبان ، پیام باید با 
روش‌های متنوع و از رسانه‌های متنوع 
با ابزار مختلف تکرار شود. باید آنقدر 

تکرار شود که تبدیل به رفتار شود

کمپین من #بین_خطوط می‌رانم، چندی است سروصدای زیادی را 
در ش�بکه‌های اجتماعی به پا کرده است و مخاطبان ایرانی با هیجان 
خاصی ای�ن کمپین را دنب�ال و درباره آن صحب�ت میک‌نند. در این 
کمپی�ن اجتماع�ی و دیجیتال طراح�ان تلاش کرده‌ان�د پیامی را در 

جهت تغییر رفتار ش�هروندان طراحی و به آنها منتقل کنند؛ رفتاری 
ک�ه همه رانن�دگان از ناهنجار ب�ودن آن اطلاع دارن�د ولی کاری در 
جهت برطرف کردن آن نمیک‌نند. البته قبل از این کمپین ارگان‌های 
دیگری در جهت فرهنگ‌س�ازی این موضوع تبلیغات مختلفی اکران 
کرده ‌بودند اما این کمپین که از درون ش�هروندان و توس�ط چند نفر 
خلق ش�ده با بازخوردهای زیادتری مواجه شده است. این کمپین در 
رسانه‌های اجتماعی ش�کل گرفته و بسیاری از هنرمندان نیز از این 

کمپین حمایت و در صفحه‌ اینستاگرام خود متنی را منتشر کرده‌اند. 
همچنین برای کمپین استیکرهایی طراحی شده و برخی از رانندگان 
نیز آنها را روی شیش�ه پشت ماشین‌هایشان نصب کرده‌اند. »فرصت 
ام�روز« به منظور بررس�ی ابع�اد مختلف کمپین م�ن #بین_خطوط 
می‌رانم، گپی با احمد قلیش‌لی کارشناس ارشد تبلیغات و دانشجوی 
دکترای مدیریت کس�ب وکار داشته است. قلیش‌لی در این گفت‌وگو 

به سوالات مختلفی پاسخ داده که در ادامه می‌خوانید. 



و  جش��نواره‌ها  هرس��اله 
رویداد‌های بسیار زیادی ازجمله 
کن، کارتون فروم، انسی و... در 
حوزه انیمیشن‌ برگزار می‌شود 
و کمت��ر انیمیشن‌س��از ایرانی 
اس��ت که در این فس��تیوال‌ها 
حضور مداومی داش��ته باشد و 
نمونه کارهای خ��ود را معرفی 
ک��رده و ب��ه نمایش بگ��ذارد. 
این موضوع نش��ان می‌دهد که 
ایران��ی در  انیمیشن‌س��ازهای 
حوزه بازاریابی عملکرد چندان 
قدرتمندی ندارند و در معرفی 
محص��ولات خود ب��ه بازارهای 
جهانی دارای ضعف‌های جدی 
هس��تند. از طرفی هزینه‌های 
بالای تولید انیمیشن‌ باعث شده 
فیلم‌س��ازان کمتری پا به این 
عرصه بگذارند و بیشتر کسانی 
که در این حوزه، انیمیشن‌های 
خوبی را تولید کرده‌اند، معمولا 
از حمایت‌ه��ای ح��وزه هنری، 
صبا، مرکز گس��ترش سینمای 
مستند و تجربی و. . . برخوردار 
بوده‌اند. اینکه انیمیشن‌سازهای 
اس��تراتژی‌های  چ��ه  ایران��ی 
بازاریاب��ی را ب��رای حض��ور در 
بازاره��ای جهان��ی اتخاذ کنند 
و روی چ��ه گ��روه مخاطبانی 
س��رمایه‌گذاری کنند، بهانه‌ای 
ش��د تا »فرصت امروز« گپ و 
گفتی با اش��کان رهگذر، فعال 

حوزه انیمیشن داشته باشد. 
اش��کان رهگذر در گفت‌و‌گو 
ب��ا »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
در ب��ازار ای��ران، انیمیش��ن‌‌ها 
به‌ش��دت دولتی اس��ت؛ یعنی 
ی��ا  س��فارش‌های خصوص��ی 
بس��یار محدود است یا منحصر 
به بازار تیزر می‌ش��ود و بیشتر 
تقاضاها از سمت دولت صورت 
می‌پذیرد. این انیمیش��ن‌ها در 
شبکه‌های تلویزیونی‌ و... پخش 
می‌ش��ود؛ البته س��ازمان‌هایی 
مانند صبا یا ح��وزه هنری نیز 
ایرانی  انیمیشن‌س��ازهای  ب��ه 
س��فارش انیمیش��ن می‌دهند 
ک��ه در س��ال‌های اخی��ر این 
س��فارش‌ها به حداق��ل میزان 
خود رس��یده اس��ت. به‌تازگی 
انیمیشن‌های سینمایی نیز وارد 
بازار ایران ش��ده و امید می‌رود 
مانند بدنه س��ینمای مس��تقل 
ای��ران ک��ه از تولید ب��ه اکران 
می‌رس��د و گیشه پیدا می‌کند، 
در انیمیش��ن‌ نیز این اتفاق رخ 

دهد. 

سینمای مستقل انیمیشن
او ادامه می‌دهد: سال گذشته 
در ب��ازار ای��ران تجرب��ه موفق 
انیمیشن »شاهزاده روم« وجود 
داشت که بیش از چهار میلیارد 
فروش داشت، این موضوع نشان 
می‌دهد پتانسیل برای سینمای 
انیمیشن نیز وجود دارد و بارقه 
امیدی برای انیمیشن‌س��ازهای 
ایرانی ایجاد کرده اس��ت؛ البته 
تامین هزینه تولید انیمیش��ن‌ 
برای انیمیشن‌سازها بسیار حائز 
اهمیت اس��ت؛ به همین دلیل 
برخی س��ازمان‌ها و ارگان‌های 

س��اخت  هزینه‌ه��ای  دولت��ی 
انیمیشن‌ها را تقبل می‌کنند. 

عملکرد ضعیف 
انیمیشن‌سازها در حوزه 

بازاریابی
می‌کن��د:  اظه��ار  رهگ��ذر 
آث��ار  کیفی��ت  به‌طورکل��ی 
از  بالات��ر  به‌مرات��ب  ایران��ی 
کیفیت انیمیش��ن‌های ساخت 
کش��ورهای چین و هند اس��ت 
ایرانی  انیمیشن‌س��ازهای  ام��ا 
در ح��وزه بازاریاب��ی عملک��رد 
ضعیفی دارن��د و دانش حضور 
در فس��تیوال یا رویدادهایی را 
که بازار انیمیشن‌ها در آن وجود 
دارد ندارند. در چند سال‌ گذشته 
انیمیشن‌سازهای انگشت‌شماری 
بودن��د که س��فارش کاری را از 
خارج کش��ور دریاف��ت کردند 
اما انیمیشن‌س��ازهای چینی یا 
هندی در خص��وص بازاریابی و 
معرفی کار خود به بازار به‌خوبی 
عم��ل ک��رده و س��فارش کار 

می‌گیرند. 
انیمیش��ن  این فع��ال حوزه 
می‌کنـــ��د:  خاطرنـــش��ان 
در  ایرانی که  انیمیشن‌سازهای 
بازارهای جهان��ی فعالیت خود 
را پیش می‌بردند و سفارش کار 
می‌گرفتند در چند سال گذشته 
با مش��کلات متع��ددی مواجه 

شده‌اند؛ به‌عنوان نمونه 
یی  ها ز نیمیشن‌س��ا ا
کار  س��فارش  ک��ه 
می‌گرفتند با مشکلات 
پ��ول مواجه  انتق��ال 
بودند، چون بانک‌های 
بودند  تحری��م  ایرانی 
و انتق��ال پول صورت 
نمی‌پذیرفت. از طرفی 
از جانب سازمان‌هایی 
ک��ه س��فارش کار به 
ایرانی  تولیدکنندگان 
می‌دادند بحث امنیت 
قرارداد مطرح می‌شود 
و باب��ت ای��ن موضوع 
اجرای��ی  ضمان��ت 

می‌‌خواهند. 

حضور در 
جشنواره‌ها

رهگذر معتقد است: 
ی  ها ز نیمیشن‌س��ا ا
بای��د  ایران��ی 
ی  ی‌ه��ا یز مه‌ر نا بر
مناس��بی را در حوزه 

بازاریاب��ی انج��ام دهن��د و در 
فستیوال‌ها و رویدادهای بزرگی 
که در دنیا در حوزه انیمیش��ن 
هس��تند، حضور پی��دا کنند و 
توانایی‌ه��ای خود را در س��طح 
جهانی ط��رح کنن��د. در حال 
ایرانی  انیمیشن‌سازهای  حاضر 
می‌توانن��د انیمیش��ن‌هایی را با 
کیفیت بس��یار بالا و با مقیاس 
یک‌بیستم قیمت انیمیشن‌هایی 
که در اروپا تولید می‌شود، تولید 
کنن��د. به‌عنوان نمون��ه یکی از 
کمپانی‌های هن��دی قیمتی را 
بابت ساخت انیمیش��نی به ما 
داد که انیمیشن‌سازهای ایرانی 
همین کار را با قیمت یک‌پنجم 
آن می‌توانستند بسازند. در این 
میان جشنواره‌هایی مانند کن، 

کارتون فروم، انس��ی و... فرصت 
انیمیشن‌س��ازهای  برای  خوبی 
ایرانی است که حضور مناسبی 
را داش��ته باش��ند و کاره��ای 
خ��ود را معرف��ی کنن��د، البته 
انیمیشن‌س��ازهای ایران��ی باید 
در این‌گونه جش��نواره‌ها بسیار 
سازمان‌دهی شده حضور داشته 

باشند. 
او ادام��ه می‌‌دهد: کش��وری 
مانند چین کنسرسیوم تشکیل 
می‌دهد و چند ش��رکت سازنده 
انیمیشن دورهم جمع می‌شوند 
تش��کیل  را  کنسرس��یومی  و 
در  را  غرف��ه‌ای  و  می‌دهن��د 
جش��نواره انس��ی ایجاد و چند 
مأم��ور ی��ا س��فیر خارجی هم 
اس��تخدام می‌کنند و هر یک از 
قابلیت‌های  چینی  شرکت‌های 
خود را در این غرفه‌ها به نمایش 
می‌گذارند. این موضوع بس��یار 
حائ��ز اهمیت اس��ت که حضور 
در این‌گون��ه جش��نواره‌ها باید 
ادامه‌دار باشد و صرفا به حضور 
دریک��ی از این جش��نواره‌های 
بسنده نشود و برای این موضوع 
برنامه‌ریزی‌های مناس��بی  باید 
انجام شود. در این میان با حضور 
مداوم در جشنواره‌های مختلف، 
اعتمادس��ازی صورت می‌پذیرد 
و اعتمادس��ازی با برنامه یک یا 

دوساله امکان‌پذیر نیست. 

گروه هدف انیمیشن‌ها
این فعال انیمیشن خاطرنشان 
می‌کند: ش��عار دیزنی تمرکز بر 
مخاطبان شش تا 60 ساله بوده 
و هم��واره این گ��روه مخاطبان 
اس��ت.  داده  ق��رار  ه��دف  را 
به‌جرات می‌توان اظهار داش��ت 
که دیزن��ی در این زمینه موفق 
بوده است اما بازار صنعتی اروپا 
بیش��تر بر انیمیش��ن خردسال 
تلویزیون��ی  انیمیش��ن‌های  و 
متمرکز ش��ده اس��ت. از طرفی 
بازار انیمیشنی ژاپن به صورتی 
است که بازار را تفکیک می‌کند؛ 
به‌عنوان نمونه انیمیش��ن‌هایی 
صرفا ب��رای بزرگس��الان تولید 
انیمیش��ن‌هایی  و  می‌ش��ود 
ب��رای خردس��الان و ک��ودکان 

تولید می‌ش��ود و خیلی متنوع 
در  کل��ی  به‌ص��ورت  اس��ت. 
انیمیشن‌س��ازان  حاض��ر  حال 
روی تمام��ی گروه‌ه��ای هدف‌ 
انج��ام  را  س��رمایه‌گذاری‌هایی 
می‌دهن��د و انیمیش��ن‌هایی را 

برای آنها تولید می‌کنند. 

اتخاذ استراتژی تمرکز برای 
حضور در بازار جهانی

مکاتب  می‌افزای��د:  رهگ��ذر 
مختلفی در انیمیش��ن‌ها وجود 
دارد، به‌عن��وان نمون��ه مکتب 
کارتون نتورک در کانادا، گوبلن 
در فرانس��ه، زاگرب در ش��رق 
اروپ��ا، انیم��ه در ژاپن و دیزنی 
در آمری��کا. صرف��ا در ش��یوه 
تولی��د ب��ه انیمیشن‌س��ازهای 
زی��ادی  اطلاع��ات  ایران��ی 
نمی‌دهن��د؛ البت��ه در تمام��ی 
گ��روه هدف،  مانند  زمینه‌ه��ا 
روند پیش��رفت، نحوه تس��خیر 
ب��ازار و...  اطلاع��ات اولی��ه‌ای 
در اختی��ار انیمیشن‌س��ازهای 
دیگر ق��رار می‌دهند. ما باید از 
باسابقه‌تر  کشورهای  تجربیات 
استفاده کنیم. توصیه می‌شود 
انیمیشن‌س��ازهای ایران��ی این 
مکاتب را بررسی و توجه کنند 
که هرکدام از این مکاتب به چه 
صورتی در جهت تس��خیر بازار 
قدم برداشته‌اند. به‌عنوان نمونه 
مکتب انیمه تجربیات 
باارزش��ی را در جهت 
تسخیر بازار داخلی و 
اختیار  در  بین‌المللی 
قرار می‌دهد. از طرفی 
باید انیمیشن‌سازهای 
روی  ایرانـــ��ی 
حوزه‌ه��ای مختل��ف 
گ��روه‌ هدف‌ه��ای  و 
متمرک��ز  مختل��ف 
از  هری��ک  و  ش��وند 
آنه��ا محصولات��ی را 
ب��رای گ��روه ه��دف 
خاص��ی تولید کنند؛ 
برخی  نمونه  به‌عنوان 
انیمیشن‌س��ــــازها 
گ��روه  روی  صرف��ا 
بزرگســــالان  هدف 
یــ��ا خردس��ـــالان 
چون  شوند؛  متمرکز 
غول��ی  هنگامی‌ک��ه 
مانن��د دیزنی در این 
بازار وج��ود دارد که 
قدرت پخ��ش بالایی 
دارد و ب��ا ی��ک اث��ر 
تم��ام گس��تره مخاطبی��ن را 
ج��ذب می‌کن��د، رقابت کردن 
با آنها  ایرانی  انیمیشن‌سازهای 
و  به‌س��ختی صورت می‌پذیرد 
بهتر اس��ت انیمیشن‌س��ازهای 
ایرانی روی گروه هدفی متمرکز 
ش��وند تا بتوانند با اثربخش��ی 

بیشتری همراه شوند. 
پیشنهاد  انیمیشن  فعال  این 
می‌کن��د: ب��رای بهب��ود ای��ن 
سیاس��ت‌گذاران  باید  صنع��ت 
اس��تودیوهایی  حت��ی  ی��ا 
کار  مس��تقل  به‌ص��ورت  ک��ه 
برنامه‌ریزی‌ه��ای  می‌کنن��د 
دهن��د؛  انج��ام  را  مناس��بی 
حوزه  هرس��اله  نمونه  به‌عنوان 
هن��ری، صبا، مرکز گس��ترش 
سینمای مس��تند و تجربی و... 

بودجه‌های��ی ب��رای گس��ترش 
تولید انیمیش��ن دارن��د و بهتر 
اس��ت به‌جای س��رمایه‌گذاری 
این س��ازمان‌ها روی یک پروژه 
انیمیشنی، روی چندین پروژه 
سرمایه‌گذاری کنند و از تعداد 
بیشتر فیلم‌سازان واجد شرایط 
دعوت به عم��ل آورند و هزینه 
تولید کل انیمیشن به آنها داده 
نش��ود، بلکه کمک‌هزینه‌ای به 
آنها داده ش��ود و ای��ن بودجه 
در میان انیمیشن‌سازها تقسیم 
شود تا ایده‌های خود را پرورش 
به‌جای  نمونه  به‌عن��وان  دهند. 
اختص��اص 2میلی��ارد توم��ان 
برای س��اخت یک انیمیش��ن، 
این مبل��غ را برای کمک‌هزینه 
تولید بخش��ی از پنج انیمیشن 
اس��تفاده کنند و به فیلمسازان 
بیش��تری در راستای راه‌اندازی 
ایده‌شان کمک کنند. از طرفی 
از ای��ن فیلمس��ازان می‌ت��وان 
وارد فستیوال‌های  خواست که 
مختلف جهانی شوند و کارهای 
خود را به جامعه جهانی معرفی 
کنن��د و بخش��ی از بازاریابی و 
پروژه خود  هزینه‌ه��ای  تامین 
را ب��ر عهده بگیرن��د. به‌صورت 
کلی ب��ا اتخاذ این اس��تراتژی 
س��رمایه‌گذاری  فرصت‌ه��ای 
بیشتری برای انیمیشن‌سازهای 
سازمانی  می‌شود.  ایجاد  ایرانی 
تح��ت عن��وان CNC در اروپا 
وج��ود دارد ک��ه در راس��تای 
انیمیشن‌س��ازها  از  حمای��ت 
در اروپ��ا تشکیل‌ش��ده اس��ت 
و ای��ن س��ازمان نی��ز دقیق��ا 
همین اس��تراتژی و سیاست‌ها 
از  حمای��ت  راس��تای  در  را 
انیمیشن‌س��ازها اتخاذ می‌کند؛ 
یعن��ی به‌جای اینکه کل هزینه 
را به انیمیشن‌س��ازها پرداخت 
کند، صرفا بخش��ی از هزینه را 
انیمیش��ن  ایده  برای راه‌اندازی 
موضوع  این  تخصیص می‌دهد؛ 
باعث می‌ش��ود که انیمیشن‌ها 
بتوانن��د  و  ش��وند  ب��ازار  وارد 
حمایت‌های دیگر را جذب کنند 
و به‌صورت کلی انیمیش��ن‌های 
بیش��تری تولی��د می‌ش��ود. در 
ای��ن میان هنگامی‌ک��ه پایلوت 
یا طرحی از انیمیش��ن‌ها تولید 
پایل��وت برای  ای��ن  می‌ش��ود، 
تع��دادی از مخاطب��ان گ��روه 
ه��دف نمای��ش داده می‌ش��ود 
و نظ��رات و عکس‌العمل‌ه��ای 
آنها در ادامه تولید انیمیش��ن‌ها 
لحاظ می‌ش��ود؛ به‌عنوان نمونه 
دو دقیق��ه از فیلم برای تعدادی 
از کودکان به نمایش گذاش��ته 
می‌ش��ود. می‌توان ادعا کرد که 
بلاعوض  و  شیوه‌های تک‌کاناله 
حمایت��ی در س��اختار فرهنگی 
کش��ور نمی‌تواند زمینه‌س��از به 
وجود آمدن صنعت انیمیش��ن 
باید  تولیدکنن��ده  بلکه  ش��ود، 
به جامعه ه��دف، درآمدزایی و 
پاسخگویی در قبال هزینه‌های 
تولی��دات  ب��رای  انجام‌گرفت��ه 
به‌این‌ترتیب  بیندیش��د.  خ��ود 
تولیدکننده نیز بر آن می‌ش��ود 
ک��ه برای جلب‌توج��ه بازارهای 
تولیدات خود  گوناگون کیفیت 
را بالاب��رده و مجاب به رقابت با 

بازار خارجی می‌شود. 

تحلیل برندهای ایرانی براساس توانشان جهت 
تبدیل شدن به برند جهانی 

فرش ایرانی؛ شاهزاده‌ای که به گدایی 
افتاده است

صادرات 110 میلیون دلاری در نیمه نخس��ت سال 
1394 که پیش‌بینی ش��ده است تا 330 میلیون دلار 
تا آخر سال رشد کند!  )البته آمار بین‌المللی حاکی از 
697 میلیون دلار برای سال 2015 است(. اگر به حجم 
این ب��ازار  )واردات و صادرات( بخواهیم توجه کنیم با 
بازاری به بزرگی 19 میلیارد دلار روبه‌رو خواهیم ش��د 
که صادرات ما در برابر آن عددی ناچیز اس��ت. به زبان 
دیگر 3.4درصد بازار دنیا در دس��ت فرش‌بافان ایرانی 
است. جدول زیر که از سایت ITC استخراج شده است 
10 کشور صادرکننده و واردکننده در صنعت فرش را 

نشان می‌دهد. 

 البته اگر مصرف داخلی هر کشور را محاسبه کنید، 
این عدد بس��یار متف��اوت خواهد ش��د. به‌عنوان مثال 
بزرگی ب��ازار فرش و گلیم فق��ط در آمریکا طبق آمار 

بیش از 12 میلیارد دلار است. 
پس می‌توانیم بگوییم مشتری برای خرید فرش کم 
نیس��ت. ولی چرا ایران در این محص��ول که به جرات 
می‌توان گفت در تمام استان‌ها بافته می‌شود و قدرت 
اش��تغال‌زایی بالایی دارد، سهم بازار راضی‌کننده‌ای در 

دنیا ندارد؟ 
جواب روش��ن اس��ت چون م��ا فق��ط می‌خواهیم 
ف��رش ایرانی را ص��ادر کنیم! به عبارت س��اده‌تر همه 
دست اندرکاران این صنعت از صادرکننده و تولیدکننده 
گرفت��ه ت��ا دیگ��ر ذی‌نفعان مانن��د دول��ت و بانک‌ها 
می‌خواهند فرش ایرانی را به فروش برسانند که ما این 
نگرش را فروش‌محور می‌دانیم. در صورتی که صادرات 
درست، خریداری ش��دن فرش ایرانی از طرف خریدار 
اس��ت که ما آن را نگرش برن��د محور می‌نامیم. دنیا با 
س��رعت بسیار زیادی به س��مت برند محوری در حال 
حرکت اس��ت، این ایمن‌ترین راه موفقیت در بازارها با 

رقابت شدید است. 
سوال این اس��ت، پس فرش ایرانی اگر برند نیست، 
پس چیس��ت؟ به نظر می‌رس��د کالایی مشهور است 
البته امروزه اگر ترکیه، چین و دیگر کش��ورها بگذارند. 
باید توجه داشت بین برند بودن با مشهور بودن تفاوت 
زی��ادی وج��ود دارد. اگر ف��رش ایرانی برن��د بود باید 
ستارگان عرصه هنر و سینما، سیاستمداران بزرگ دنیا 
و افراد مشهور به داشتن فرش ایرانی در منزل یا محل 
کارش��ان افتخار می‌کردند. اگر ف��رش ایرانی برند بود، 
بعد از خروج پنج س��اله از بازار آمریکا، برای بازگش��ت 
مجدد این کالا باید جلوی فرش فروشی‌ها صف کشیده 
می‌شد. اگر فرش ایرانی برند بود باید کسب‌و‌کاری چند 
میلیارد دلاری می‌بود. البته ممکن اس��ت دلیل اصلی 
عقب افتادگی ف��رش ایرانی را بعضی از کارشناس��ان 
تحریم‌ها بدانند ولی طبق آمار گمرک کشور این عدد 
قبل از تحریم فرش در سال 2010 حدود 500 میلیون 

دلار برای کل سال بوده است.
 عملکرد نادرس��ت ما در این حوزه باعث شده است 
ام��روزه در صنعت فرش س��ایر کش��ورهایی که اندک 
خمیرمایه‌ای در تولید ف��رش دارند پا به عرصه رقابت 
گذاشته و تهدیدی جدی برای این صنعت ملی باشند. 
باید بدانیم که بازار کسب‌و‌کار در دنیای فعلی به مثابه 
میدان جنگ است و در صورت عدم داشتن استراتژی 
و اب��زار پیاده‌س��ازی آن، یقینا در ای��ن جنگ محکوم 
به شکس��ت و خارج ش��دن از گود خواهیم بود و این 
اصل اس��تثنایی هم قائل نمی‌شود. حقیقت تلخ ماجرا 
اینجاس��ت که صنعت فرش ایران در این جنگ بدون 
ابزار و برنامه مش��خص وارد شده است؛ امروزه کاری را 
انجام می‌دهیم که 20 س��ال پیش یا حتی 100 سال 
پی��ش در خصوص صادرات فرش انجام می‌دادیم، ولی 
این راه دیگر جوابگو نیست.توس��عه موفق در بازارهای 
جهانی نیاز به تغییر دیدگاه دست‌اندرکاران حوزه فرش 
دارد. امروزه برندگان این جنگ کس��انی هستند که بر 
ق��درت نام تجاری خ��ود افزوده‌اند. صنعت فرش ایران 
با پتانس��یل‌های بس��یار بالای کیفی، اصالت، قدمت و 
داشتن سابقه‌ای درخشان در گذشته این توان را دارد تا 
به برندی معتبر و غیرقابل تهدید بدل شود و به جایگاه 
واقعی خود در جهان دست یابد. ثروت ملی که می‌تواند 
ب��ا ارزش افزوده بس��یار بالا در حوزه ص��ادرات یکی از 
ارکان مهم در بازارهای غیرنفتی باش��د و گامی موثر را 

در عدم وابستگی به نفت ایفا کند. 
این مهم زمانی اتفاق می‌افتد که فرش ایرانی به‌عنوان 
برند برتر فرش در دنیا به معنای واقعی شناخته شود و 
قدرت برند این امکان را به صنعت فرش خواهد داد تا به 
جای استفاده از روش‌های سنتی بازاریابی که به دنبال 
فروش و جذب مش��تری هستند، مشتریان به صورت 
خودجوش به سمت فرش ایران گسیل شوند و همانطور 
که در مقالات گذشته توضیح داده‌ام با جایگاه‌سازی و 

تسخیر ذهن مخاطبان می‌توان این راه را طی کرد.

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی  )92(
مراقب نسخه‌های جعلی برندتان 

باشید  )بخش دوم(

این قبی��ل درگیری‌ها و اختلاف��ات تنها میان 
ش��رکت‌ها و برنده��ای ب��زرگ نب��وده و حت��ی 
می‌توان��د می��ان برنده��ای ب��زرگ و مش��هور و 
 برنده��ای کوچ��ک و کمتر ش��ناخته ش��ده نیز

 رخ دهد. 
یک فروش��گاه بزرگ در انگلس��تان وجود دارد 
که از ش��هرت و س��ابقه بدی در زمینه اس��تفاده 
از طراح��ان گمنام و ایده‌ه��ای نه‌چندان جذاب 
اس��تفاده کرده و س��پس طرح‌های مذک��ور را با 
قیم��ت ارزان‌ت��ر و کیفیت نه‌چندان مناس��ب به 

تولید انبوه می‌رساند.
 هنگامی که ش��رکت‌های کوچک‌ت��ر به دلیل 
اس��تفاده از طرح‌ها و ایده‌های آنان توس��ط این 
فروش��گاه به مراجع قانونی ش��کایت می‌کنند تا 
بخشی از سود حاصله به دلیل نقش این شرکت‌ها 
در تولی��د محصول نهایی به آنها پرداخت ش��ود، 
نامه‌ای به این مضمون از فروش��گاه بزرگ مذکور 
دریافت می‌کنند: »ما از مشکل ایجاد شده بسیار 
متاسفیم و متوجه شباهت محصول تولیدی‌مان با 
طرح ش��ما نشدیم، به شما اطمینان می‌دهیم که 
فرآیند تولید محصول م��ورد نظر متوقف خواهد 

شد.« 
این در حالی اس��ت که این فروش��گاه در مدت 
زمانی‌ک��ه به تولید محصولات خ��ود بر پایه ایده 
دیگ��ران می‌پ��ردازد، ایده مذک��ور را از بین برده 
و هزینه‌ه��ای قاب��ل توجه��ی را به ش��رکت‌های 
کوچک‌ت��ر که مالک طرح‌ها و ایده‌های اس��تفاده 

شده بودند تحمیل می‌کند. 
معمولاً ش��رکت‌های تجاری که استراتژی آنها 
بهره‌برداری و اس��تفاده از ایده‌های دیگران بدون 
پرداخت هزینه‌های آن اس��ت، سعی می‌کنند تا 
کپی‌برداری‌شان از طرح‌های دیگران طوری باشد 
که مشتریان به آسانی شباهت مذکور را تشخیص 
دهند، اما این شرکت‌ها به دلیل نحوه فعالیت‌شان 
ب��ه خوبی با قوانین مالکیت معنوی آش��نا بوده و 
س��عی می‌کنن��د محص��ولات خود را ب��ه نحوی 

طراحی کنند تا دچار مشکلات حقوقی نشوند. 
اگرچ��ه ای��ن اق��دام کپی‌ب��رداری از ایده‌های 
دیگران را توجیه نمی‌کند، اما گاهی اوقات سبب 
می‌ش��ود تا برندهای کوچک، خلاق و پویا آسیب 
دیده و علیه این ش��رکت‌ها اق��دام قانونی کرده و 
حت��ی برخی از آنان از فش��ارهای موجود در این 
زمینه دچار سرخوردگی ش��ده و فعالیت خود را 

به‌طور کلی متوقف می‌کنند. 
یافتن ش��رکت‌هایی که محص��ولات و ایده‌های 
دیگران را کپی می‌کنند بس��یار دش��وار اس��ت، 
چه رس��د به آنکه دیگران بخواهند آنان را تحت 

تعقیب قرار دهند.
اس��تانداردهای  وظیف��ه  ای��ن  حقیق��ت  در   
بین‌المللی تجارت است که این شرکت‌ها را یافته، 
تولید محصولات‌ش��ان را متوقف ک��رده و آنان را 

تحت پیگرد قانونی قرار دهند. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
• نش��ان تجاری خ��ود را به ثبت رس��انده و از 
حقوق مالکیت معنوی‌تان محافظت کنید. قانون 
حمای��ت از مالکیت معنوی را م��ورد مطالعه قرار 
داده و در ص��ورت نیاز با یک وکیل حوزه مالکیت 

معنوی مشورت کنید. 
فرام��وش نکنید که گاهی اوقات نیازی به اقدام 
نبوده و صرفاً با ارس��ال یک نامه قانونی در رابطه 
با نقض مالکیت معنوی شما از سوی شرکت‌های 

دیگر می‌توانید جلوی اقدام آنان را بگیرید. 
• ب��رای یافتن نس��خه‌های کپ��ی محصولات و 
افرادی که آنان را تولید می‌کنند از مش��تریان‌تان 
کم��ک گرفت��ه و موضوع را به نهادهای مس��ئول 
استانداردهای تجاری گزارش کنید، فارغ از اینکه 
حضور این کالاهای تقلبی در بازار گسترده باشد 

یا محدود. 
• یک اس��تراتژی مالکیت معن��وی منحصر به 
خ��ود طراحی و وکیل��ی را به منظ��ور نظارت بر 

اجرای آن استخدام کنید. 
بررس��ی کنید که ک��دام پرون��ده ارزش اقدام 
حقوقی را داش��ته و کدام پرون��ده ندارد. چنانچه 
پیگ��رد حقوق��ی ی��ک پرون��ده در دادگاه هزینه 
س��نگینی را بر ش��ما تحمیل می‌کند، از این کار 
اجتناب و این پول را در جهت توس��عه ایده‌های 

جدیدتر صرف کنید. 

برندنامهایده‌های طلایی BRAND
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کیفیت آثار ایرانی به‌مراتب بالاتر از 
کیفیت انیمیشن‌های ساخت کشورهای 
چین و هند است اما انیمیشن‌سازهای 

ایرانی در حوزه بازاریابی عملکرد ضعیفی 
دارند و دانش حضور در فستیوال یا 

رویدادهایی را که بازار انیمیشن‌ها در آن 
وجود دارد ندارند. در چند سال‌ گذشته 
انیمیشن‌سازهای انگشت‌شماری بودند 

که سفارش کاری را از خارج کشور 
دریافت کردند

امیر کاکایی
a9631m@gmail.com

کارشناس ارشد بازاریابی
بهروز لطفیان

باید‌ها و نباید‌های ورود انیمیشن‌سازان ایرانی به بازارهای جهانی

اعتمادسازی با حضور مستمر جشنواره‌ای

 میزان واردات
(هزار دلار)  کشور

 میزان صادرات
(هزار دلار)  کشور

18,772,973,047
 کل

کشورها 18,685,583,537
 کل

کشورها

2,453,621 آمریکا 2,680,242 چین

1,329,116 آلمان 2,348,407 ترکیه

1,328,013 انگلستان 1,914,378 بلژیک

815,843 کانادا 1,800,142 هند

649,538 ژاپن 1,189,532 هلند

546,802 عربستان 1,118,767 آمریکا

518,644 فرانسه 697,191 ایران

492,250 امارات 684,910 آلمان

439,742 استرالیا 402,430 مصر

384,616 هلند 375,502 انگلستان
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توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط عمومی 

)76(
با علایق مشتریان خود همراه باشید

ش��ما همواره بای��د خواس��ته‌های مش��تریان خود را 
)مواردی که نس��بت به آن گرایش دارند( یک��ی از موارد 
مورد حمایت مالی خود قرار دهید. در واقع جلب حمایت 
اب��زاری گس��ترده در جه��ت مدیریت رواب��ط عمومی 
محسوب می‌شود و فراوانی سوژه‌های آن عامل پر منفعت 

بودن آن از نظر اقتصادی است. 
امروزه اکثر ش��رکت‌ها در این زمینه فعالی��ت لازم را 
ندارند و س��رگرم ش��یوه‌های رایج تبلیغاتی نظیر تبلیغ 
لوگ��وی ش��رکت روی پیراهن‌ه��ای ورزش��ی، بنر‌ها و 
بیلبوردها هستند. گرچه تمامی این موارد مفید و سودآور 

هستند اما معمولا نتایج کوتاه‌مدت دارند. 
ایده

تیم برنامه نویسی monkey )میمون( برنده مسابقه 
طراحی وب سایت sufflolk  هستند. این شرکت گرچه 
کوچک است اما در کار خود بسیار حرفه‌ای و دقیق عمل 
می‌کنند ب��ه طوری که وب س��ایت‌های طراحی ش��ده 
توسط این تیم سریع، کارآمد، امن و در یک کلام شاهکار 

هستند. 
در یکی از مصاحبه‌هایی که از س��ر گ��روه این تیم به 
عمل آمد وی جمله‌ای گفت که امروزه در اکثر کتاب‌های 
موجود در این زمینه )طراحی وب سایت( مورد استفاده 
قرار می‌گیرد. جمله او این‌گونه اس��ت ک��ه »در کار خود 
هرچه جلوتر رفتیم با مس��ائل و چالش‌های جدیدتری 
مواجه شدیم که ما را به سمت جلو سوق می‌داد و میل به 
کشف چیز‌های جدید عاملی شد تا بدون توقف به سمت 
موفقیت گام برداریم.« امروزه این ش��رکت تنها به‌خاطر 
عملکرد فوق‌العاده‌اش مش��هور نیس��ت بلکه حمایت از 
حیوانات در معرض انقراض دیگر اقدام جهانی آنان است. 

این اق��دام هم ب��ه نوعی با نام ش��رکت )میم��ون ها( 
ارتباط دارد و هم آنکه به خواس��ت مشتری و با همکاری 
مستقیم وغیرمستقیم آنان صورت می‌گیرد که گذشته 
از س��ود‌های تجاری که به هم��راه دارد به عل��ت آنکه به 
خواس��ت مش��تری صورت گرفته اس��ت باعث افزایش 
رضایت و اعتبار شرکت شده است. به شکلی که مشتری 
هرگاه ن��ام آن گون��ه حیوانی م��ورد حمایت را بش��نود 
ناخودآگاه به یاد شرکت و اقدامات مثبتش در این زمینه 
خواهد افتاد ک��ه این خود باعث ایج��اد تصویری زیبا در 

ذهن او می‌شود که تا آخر عمر از بین نخواهد رفت. 
برخلاف باور عم��وم م��ردم مبنی بر پرهزین��ه بودن 
این‌گونه اقدامات امروزه ش��اهد انج��ام حمایت‌هایی با 
صرف هزینه‌های کم )به نسبت هزینه تبلیغات( هستیم 
و فراموش نکنید که این‌گونه اقدامات برخلاف تبلیغات 
مرس��وم که فقط نتایج کوتاه‌مدت به همراه دارند، نتایج 
بلند‌مدت نیز دارند که باعث می‌ش��ود تا نسل‌های آینده 
هم از نام ش��رکت و اقدامات آن به نیکی یاد کنند. بدون 
شک تمامی ش��رکت‌ها امکانات یا ش��رایط لازمه جهت 
انجام این‌گونه حمایت‌ه��ا را ندارند که اصلا جای نگرانی 
نیست زیرا سوژه‌های حمایتی بسیار زیاد هستند و فقط 
محدود به‌گونه‌های مختلف حیوان��ات در معرض خطر 
یا انقراض نیستند و اگر به مش��تریان خود اجازه انتخاب 
دهید مطمئن باشید آنان بهترین سوژه ممکن را برای‌تان 

بر می‌گزینند. 
آنچه در عمل باید انجام دهید

- از س��وژه‌هایی حمایت کنی��د که با نام ی��ا عملکرد 
شرکت‌تان همخوانی داشته باشد. 

- در اقدام‌تان مشتریان را نیز سهیم کنید و برای‌شان 
جایگاهی ویژه قائل ش��وید به بیانی دیگر مشتری نباید 
فقط به‌صورت غیرمستقیم در این‌گونه اقدامات شریک 

باشد. 
- سوژه اگر جنجالی، جذاب و خبرآفرین باشد یا آنکه 
خودتان پوشش خبری مناس��ب را برایش مهیا سازید، 

باعث تاثیر بهتر و رضایت بیشتر مشتریان خواهد شد. 

پاس�خ کارش�ناس: به‌ص��ورت کلی در ح��ال حاضر 
یکپارچه‌سازی اطلاعات به یکی از ملزومات هر سازمانی 
تبدیل ش��ده و س��ازمان‌های م��درن در ای��ن خصوص 
س��رمایه‌گذاری‌های جدی را انجام داده‌ان��د؛ البته نیاز و 
شرایط هر س��ازمانی ایجاب می‌کند که س��ازمان به این 
قضیه ورود پیدا کند و سیستم یکپارچه اطلاعاتی را برای 

خود طراحی کند. انتخاب روش��ی برای یکپارچه‌س��ازی 
اطلاعات به ش��رایط و نوع فعالیت هر س��ازمانی بستگی 
دارد اما معمولا سازمان‌ها نرم‌افزاری را طراحی می‌کنند 
که اطلاعات تمامی بانک‌های اطلاعاتی به آن انتقال پیدا 
کند و سپس واحد‌های مختلف سازمانی به آن دسترسی 
پیدا کنند ی��ا اینک��ه سیس��تم و نرم‌اف��زاری را طراحی 
می‌کنند ک��ه از طری��ق آن بتوانند به تمام��ی بانک‌های 

اطلاعاتی دسترسی داشته باشند. 
اتخاذ هر کدام از ای��ن روش‌ها باید با توجه به ش��رایط 

س��ازمان ش��ما باش��د؛ البته روش‌ه��ای دیگ��ری برای 
یکپارچه‌س��ازی اطلاعات س��ازمان وج��ود دارد که این 
موضوع نیز باتوجه به نوع فعالیت ش��ما طراحی می‌شود. 
پیشنهاد می‌شود از مش��اورانی که در این حوزه مشغول 
به فعالیت هستند اس��تفاده کرده و با شرکت‌هایی که در 
راستای یکپارچه‌سازی سیس��تم‌های مدیریت اطلاعات 
مش��غول به فعالیت هس��تند، مذاکراتی را انج��ام داده تا 
بتوانید بهترین سیس��تم یکپارچه اطلاعات را برای خود 

انتخاب کنید. 

پرس�ش: مدیر ش�رکتی در حوزه IT هستم. در حال حاضر سه بانک‌ اطلاعاتی در سازمان موجود است اما تعدادی از کارمندان 
واحد‌های مختلف شرکت بر این باور هستند که برای دسترسی به بانک‌های اطلاعاتی باید فرآیند‌های سازمانی را طی کنند و 
به‌راحتی به هر سه بانک‌ اطلاعاتی دسترسی ندارند. این موضوع باعث شده که در فکر یکپارچه‌سازی سیستم اطلاعاتی سازمان 
باشیم؛ از نظر شما برای یکپارچه‌سازی سیستم‌های‌اطلاعاتی چه روشی را باید اتخاذ کرد که برای سازمان مثمر ثمر واقع شود؟ 

کلینیک کسب‌و‌کار

  سلسله مقالات معرفی بوم مدل كسب و كار 
قسمت دوم

از بازار هدف انتخابی تا ارزش خلق 
شده

این سلس��له نوش��تار به معرفی »بوم مدل کسب‌و‌کار« 
)Business Model Canvas( و کارب��رد آن ب��رای 
شرکت‌های کارآفرین و نوآور اختصاص دارد. در قسمت اول 
اشاره شد که مدل کس��ب‌و‌کار »اصل قصه ارزش‌آفرینی« 
شرکت‌هاست و در قیاس با دیگر ابزارهای برنامه‌ریزی نظیر 
طرح كسب‌وكار بس��ان كروكی‌ای اس��ت كه فقط نكات و 
مسیرهای اصلی را دارد. همین‌طور از قول »هنری چسبرو« 
)استاد برجسته دانشگاه برکلی و خالق كتاب‌های نوآوری 
باز( بیان ش��د که »یک ایده یا فناوری هنگامی که از طریق 
دو مدل کس��ب‌و‌کار متفاوت به بازار برده می‌ش��ود، نتایج 
اقتصادی کاملا متفاوتی را رقم می‌زند؛ فناوری متوسطی که 
در درون یک مدل کسب‌و‌کار عالی قرار گرفته است، نسبت 
به فناوری عالی‌ای که در یک مدل کسب‌و‌کار متوسط قرار 
گرفته است، می‌تواند به نتایج بس��یار ارزشمندتری دست 
یابد.« این یعنی اینکه بس��یاری از پروژه‌ه��ا یا برنامه‌هایی 
که توس��ط ش��رکت‌ها انجام می‌ش��وند یا م��ورد حمایت 
هیات‌مدیره هلدینگ‌ها قرار می‌گیرند، نباید به تنهایی و به 
صرف ویژگی‌های موضوع یا تیم م��ورد ارزیابی قرار گیرند، 
بلکه مدل کسب‌و‌کار انتخابی برای هریک از این پروژه‌ها یا 
طرح‌ها، نیز باید در نظر گرفته شود؛ ‌ای بسا تیمی کارآفرین 
و ایده‌ای جدید با یک مدل کس��ب‌و‌کار خاص توجیه‌پذیر 
بوده و بدون آن صرفه اقتصادی و حتی ملی نداش��ته باشد. 
در این سلسله نوشتار از الگوی تصویری و کاربردی بوم مدل 
کسب‌و‌کار که توسط آقای استروالدر و با مشارکت بیش از 
۴۷۰ متخصص در کشورهای مختلف طراحی شد، استفاده 
شده است. همان‌گونه که در ش��کل پایین مشخص است، 
این بوم 9 جزء دارد که در این قس��مت به معرفی دو بخش 
از این اجزاء که مربوطه به »خل��ق ارزش و چگونگی تامین 

تقاضای مشتریان و بازار هدف« است، می‌پردازیم. 
گام 1 از 9( بخش‌بندی مشتریان: برای چه کسی 

ارزش‌آفرینی می‌کنیم؟ 
در گام اول گروه‌ه��ای مختلفی از افراد یا س��ازمان‌ها را 
تعریف می‌کنیم که شرکت ما قصد ارائه محصول و خدمت 
به آنان را دارد؛ مهم‌ترین سوالاتی که تکلیف‌شان را در این 

قسمت مشخص می‌کنیم از این قرارند: 
• مهم‌ترین مشتریان ما چه کسانی هستند؟ و بازار)های( 

هدف ما کجاست؟ 
• آنها چه ویژگی‌ها، نیازها و علایقی دارند؟ 

• ما چگون��ه بخش‌های مختل��ف ب��ازار را اولویت‌بندی 
می‌کنیم؟ 

 برای این‌کار می‌توانیم گروهی از مش��تریان را شناسایی 
کنیم که برای شروع و دوام کس��ب‌و‌کارمان دارای اهمیت 
اساس��ی و حیاتی هس��تند. حتی می‌توانیم با اس��تفاده از 
قانون پارتو مش��تریانی را که بیش��ترین درآمد ما را تامین 
می‌کنند، مش��خص کنیم یا حتی به منظور برآورده کردن 
بهتر نیاز‌های مشتریان، ممکن است آنان را در بخش‌هایی 
جداگانه برحسب نیاز‌های مش��ترک، رفتار‌های مشترک و 

سایر ویژگی‌ها گروه‌بندی کنیم. 
ب�رای  پیش�نهادی  ارزش‌ه�ای   )9 از   2 گام 

مشتریان؛ هم ایجاد منفعت، هم دفع ضرر
در گام دوم و بعد از شناس��ایی مش��تریان اصل��ی و بازار 
هدف، باید به دنبال معرفی و ش��ناخت ارزش��ی باشیم که 
از طری��ق ارائه محص��ول و خدمات‌مان به مش��تریان ارائه 
می‌ش��ود. نکته مهم اینجاست که مش��تریان شرکت‌های 
کارآفرین، به ویژگی‌های فنی نوآوری ارائه ش��ده توسط ما 
اهمیت چندانی نمی‌دهند، بلکه خواسته آنها حل مشکلات 
و برآورده شدن نیازهای‌شان با استفاده از خدمت/محصول 
ماست. در حقیقت ارزش آنچه تولید می‌شود نیست، بلکه 
آن چیزی اس��ت که مش��تری به دس��ت می‌آورد و ارزش 
از دید مشتری در بازار و به وس��یله ادراک مشتری از آنچه 
می‌پ��ردازد و آنچه دریافت می‌کند، تعیین می‌ش��ود. نكته 
مهم اینجاس��ت كه در تدوین ارزش پیش��نهادی، »هم به 
منافع ایجاد شده برای مشتری و هم به چالش‌های برطرف 
شده از ایشان« پرداخته می‌شود. معمولا منافع ایجاد شده، 
نش��أت گرفته از مزیت‌های رقابتی ماس��ت و چالش‌های 

برطرف شده از مشتریان، ناشی از تمایزات ما با رقباست. 
سوالات اصلی‌ای که در این بخش باید به آنها پاسخ دهیم 

عبارتند از اینکه: 
• به مشتریان‌مان چه ارزشی ارائه می‌دهیم؟ یا به عبارتی 
دقیق‌تر بس��ته پیش��نهادی ما به هر بخش از مش��تریان 

چیست؟ 
• کدامیک از نیازهای مش��تریان را ارضا ک��رده و به حل 

کدامیک از مسائل مشتریان‌مان کمک می‌کنیم؟ 
برای شناسایی ارزش‌ها نیازهای مشتریان و بخش‌های 
مختلف آنها را به خوبی بشناس��یم و ببینیم که محصول/

خدمت ارائه ش��ده از س��وی ما چ��ه نیازی از مش��تری را 
برطرف می‌کند یا چه مشکلی از او را حل می‌کند. از سوی 
دیگر ارزش پیش��نهادی در واقع آن چیزی است که یک 
کس��ب‌و‌کار خود را به کمک آن از رقب��ا متمایز می‌کند. 
ارزش پیشنهادی این امکان را فراهم می‌کند تا ارزش‌های 
کس��ب‌و‌کار از خلال مولفه‌های گوناگونی مانند نو بودن، 
طراح��ی، برند، قیم��ت، کاهش هزینه، کاهش ریس��ک، 
دسترسی، سادگی و راحتی ارائه شوند. ارزش پیشنهادی 
یک کسب‌وکار ممکن اس��ت کمی )مانند قیمت و بازده( 
یا کیفی )مانند تجربه مش��تری و نتایج حاصله( باشد. در 
واقع انتقال ارزش‌ه��ای متمایز می‌تواند وج��ه تمایز ما با 
رقبا باش��د، شخصی‌س��ازی، اعتبار و خوشنامی، سهولت 
در دسترس��ی، قیمت مناسب نس��بت به ارزش دریافتی 
و... می‌توان��د از جمل��ه ارزش‌های��ی باش��د که م��ا برای 

مشتریان‌مان خلق می‌کنیم. 

طراح لوگوی اپل در ایران

جهان��ی،  سرش��ناس  گرافیس��ت  جان��وف،  راب 
تفاهم‌نامه همکاری با یک دیزاین اس��تودیوی ایرانی 
امضا کرده اس��ت. جانوف تجربه همکاری با برندهای 
شناخته‌ش��ده‌ای مانن��د آی‌ب��ی‌ام، اینت��ل، کرافت، 
کلینکس و … را در کارنامه خ��ود دارد. اما آنچه او را 
از دیگر گرافیس��ت‌ها متمایز می‌کند پ��روژه طراحی 
لوگ��وی اپل اس��ت که ب��ه س��فارش اس��تیو جابز در 
س��ال ۱۹۷۹ طراحی کرده بود. س��یب گاز زده‌ای که 
داستان‌های ساختگی بسیاری راجع به چگونگی خلق 
آن در جهان مطرح ش��ده. اما او درباره داس��تان‌های 
موج��ود ب��ه توضی��ح مختص��ری بس��نده می‌کند و 
می‌گوید:  »من یك س��یب طراحى كردم و براى اینكه 

شبیه گیلاس نباشد، یك گاز از آن برداشتم.«
ت��ورج صابر‌ىون��د، دیزاین��ر ارش��د  »دیزاین‌وند« 
همكار ایرانى طراح لوگوی اپل معتقد است:  »در حالی 
که تمام برندهای جهان مدام لوگوی خود را بازطراحی 
می‌کنند، در ایران لوگوهای بسیارى هست که دهه‌ها 
پیش طراحى شده‌اند و تا امروز هیچ تغییری نکرده‌اند 
و از استانداردها و س��لیقه‌های امروز عقب مانده‌اند. از 
دیگر س��و در ش��رایط جدید اقتصادى ایران و حضور 
برنده��ای جهانی، برنده��ای ایران��ی ناگزیرند هویت 
بصر‌ىش��ان را به روز كنند تا تصویر پویا و سرزنده‌ای 
از خود ب��ه مخاطبان ارائ��ه دهند.« دفت��ر تهران راب 
جانوف، چهارمین دفتر بین‌المللی او بعد از ش��یکاگو، 

هنگ‌کنگ و سیدنی است. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

ش��رکت‌ها می‌توانند نوآوری 
خود را برونس��پاری کنن��د. آنها 
می‌توانند حتی در اس��تارتاپ‌ها 
س��رمایه‌گذاری کنن��د، ب��ا این 
اختیار که خود آنها تعیین‌کننده 
مسیر حرکت شرکت باشند. آنها 
همچنین می‌توانن��د همکاری 
تج��اری‌ای را با افرادی ش��کل 
دهند تا محصول آنها را با عوامل 
و عناصر جدیدتر و بهتر ترکیب 
کند. ام��ا هنگامی که ش��رکت 
نوآوری را به درون سازمان خود 
می‌آورد، بیش��تر ش��رکت‌ها به 
مب��ارزه ب��ا آن برمی‌خیزند. یک 
واکنش متداول ب��رای این کار، 
راه‌اندازی کمپین‌ه��ای نوآوری 
یا استخدام مشاور برای مدرنیزه 
ک��ردن محص��ول ی��ا س��اخت 
یک اپلیکیش��ن موبایل اس��ت، 
درحالی‌ک��ه ای��ن راه‌حل‌ها تنها 
در کوتاه‌مدت ج��واب می‌دهد و 
نمی‌تواند این مسئله را به صورت 
ریش��ه‌ای تغییر دهد و در نهایت 
زیر س��ایه نوآوری ش��رکت‌های 
بزرگ‌تر قرار می‌گیرد. سازمان‌ها 
می‌توانند راه‌حل‌های قدم به قدم 
را پیاده کنند اما در بیشترش��ان 
این کار تنها اضافه شدن یک لایه 
به دیگ��ر لایه‌های بوروکراس��ی 
است. مسئله حقیقی در فرهنگ 

سازمان نهفته است. 

فرهنگ در تمام سازمان 
جاری است

فرهنگ ی��ک لغ��ت پیچیده 
اس��ت. بس��یاری از ش��رکت‌ها 
فرهنگ مناس��ب را ب��ا صندلی 
راحت��ی و خ��وردن نوش��یدنی 
در آبدارخان��ه و صمیمی��ت ب��ا 
هم��کاران اش��تباه می‌گیرن��د. 
بعضی دیگ��ر این مس��ئله را به 
سیاس��ت‌های قابل انعط��اف با 
زمان و تع��ادل پیش��رفت‌های 
زندگی کاری ربط می‌دهند. اکثر 
اوقات در مورد فرهنگ صحبت 
نمی‌ش��ود، چرا ک��ه فرهنگ در 
تم��ام س��ازمان جاریس��ت و از 
نش��انه‌هایش مانند روش انجام 
تصمیم‌گی��ری  روش  کاره��ا، 
اتخاذ ش��ده و پاداش‌های کاری 
و دیگر جریانات که در س��ازمان 
تعیین‌کننده اولویت‌ها هستند، 
فرهن��گ  می‌ش��ود.  درک 
دربرگیرنده تمام چیزهایی است 

که حتی در اساس��نامه سیاست 
مناب��ع انس��انی س��ازمان آورده 
نشده است، اما از طریق تکرار و از 
پیشینه شرکت در ذهن مدیران 

سازمان نهادینه شده است. 

تشویق به ایجاد محیطی نو 
در  و  رقابت��ی  دنی��ای  در 
چش��م‌انداز کس��ب وکاره��ای 
به س��رعت در حال پیش��رفت، 
ش��رکت‌های ب��زرگ مطابق با 
توانایی‌های خود برای س��اخت 
یک محی��ط و فرهنگ تش��نه 
رس��یدن ب��ه رش��د هس��تند؛ 
فرهنگی که ب��ه ایده‌های جدید 
سختکوش��ی  از  ده��د،  ارزش 
اس��تقبال کند و با حقایق جدید 
مواجه ش��ده و پاداش‌های مالی 

اختص��اص  مش��هود  و 
دهد. در چنین محیطی 
کارمن��دان می‌دانند که 
می‌توانن��د  کاری  چ��ه 
انجام دهن��د و چه کاری 
ن��ه، می‌توانن��د درب��اره 
چالش‌ه��ا ب��ر مبن��ای 
آنچه از مدی��ران خود یاد 
می‌گیرند، س��وال کنند. 
کارمن��دان می‌دانند که 
در چنی��ن فرهنگی باید 
با ص��دای بلند فکر کنند 
و برای تفکرش��ان ارزش 

قائل باش��ند و مس��ئولیت آن را 
بپذیرند. هنگامی که س��ازمانی 
با نوآوری مش��کل دارد، در واقع 
تیم رهبری سازمان و تفکر آنها با 
نوآوری مشکل دارد که محیطی 
ایجاد کرده که استریل و سانسور 
ش��ده اس��ت. برخی از موارد زیر 
می‌توان��د مدیران را تش��ویق به 

ایجاد یک محیط نو کند.
 

سرعت تقاضا
برنام��ه تغیی��رات گس��ترده 
در ش��رکت‌ها نه‌تنه��ا وقت‌گیر 
و دلهره‌آور اس��ت، بلک��ه اغلب 
تأثیر کم��ی ‌دارد. تجرب��ه به ما 
ثابت کرده اس��ت که شرکت‌ها 
چنی��ن  ب��دون  می‌توانن��د 
برنامه‌های��ی پیش��رفت کنند. 
تنها کافی نیس��ت ک��ه مدیران 
ارش��د نوآوری را هدف شخصی 
خود ق��رار دهند و در جلس��ات 
ن��وآوری به‌طور منظم ش��رکت 
کنند، گروه‌های رده بالا نیز باید 
از آن اس��تقبال کنن��د. اعضای 
گ��روه رده بالا بای��د بپذیرند که 
ارتقای ن��وآوری بخ��ش اصلی 

استراتژی ش��رکت است و توجه 
داشته باش��ند که چه روشی آن 
را تقویت می‌کند و چه روش��ی 
مانع آن می‌ش��ود. مدیران باید 
تبدیل به رهبران نوآوری ش��وند 
و س��عی کنند کارمندان خود را 
در فعالیت‌های ن��وآوری دخیل 
کنن��د. مدیران��ی که س��رعت 
تصمیم‌گیری خود را در جلسات 
بالا می‌برند، می‌توانن��د از زمان 
صرفه‌جوی��ی ش��ده از آن برای 
تحلیل ایده‌های جدید استفاده 

کنند. 

ارتباط با دیگران 
بهتر اس��ت مدیران ب��ا دیگر 
همتایان خ��ود مانند رقب��ا یا با 
مش��تریان، تحلیلگران ب��ازار و 

تامین‌کنندگان جدی��د و دیگر 
مدیران بیش��تر ارتب��اط برقرار 
کنند تا ایده‌های جاری جدید و 
بدیع‌تر درباره خدمت و محصول 
جدید ش��کل گی��رد. همچنین 
بهتر است بعضی همکاران خود 
را در جلس��ات خارج��ی همراه 
خود ببرید تا آنها نی��ز ایده‌های 

جدید را شکار کنند. 

از پرداختن به فرعیات 
بپرهیزید

پرداخت��ن ب��ه ی��ک س��ند 
برنامه‌ری��زی، یک س��خنرانی یا 
صحبت در جلسه، برای مخاطب 
ش��ما فاقد جذابیت بوده و تنها 
زمان را از کف ش��ما می‌رباید. از 
زبان صحیح برای رس��اندن پیام 
خود اس��تفاده کنید و س��پس 
بر تلاش‌های تیم خ��ود تمرکز 
کرده و زمانی را برای اجرای کار 

حقیقی درنظر بگیرید. 

مسئله را مشخص کنید 
هنگامی که مدی��ران متوجه 
مس��ئله‌ای ش��وند و در پی رفع 

بای��د روش‌ه��ای  برآین��د  آن 
مختل��ف را مدنظر ق��رار دهند. 
برای ب��ه وج��ود آوردن فرهنگ 
نوآوری در س��ازمان نیز آنها باید 
ب��ه ظرفیت‌ه��ای کارمن��دان و 
زیرس��اخت‌های خود نیز توجه 
کنند. ب��رای ای��ن کار می‌توانید 
از نظ��ر زیردس��تان خ��ود نی��ز 
غافل نشده و ایده‌های آنها را نیز 
مدنظر ق��رار دهید. ای��ن کار در 
آنها انگیزش ایج��اد کرده و خود 
می‌تواند بخش��ی از راه‌حل شما 

باشد. 

یک کشور جدید را ببینید
مدیرانی که به منظور تفریح 
یا کار به کش��وری دیگر س��فر 
می‌کنند، به‌طور اجتناب‌ناپذیر، 
در  دیدگاه‌های��ی  از 
خصوص کس��ب وکار و 
فرهنگ آن کشور نکاتی 
می‌کنن��د.  کس��ب  را 
نیازه��ای  ب��رآوردن 
مش��تری در کشورهای 
مختلف و مقایس��ه آنها 
با شرایط ش��رکت شما 
کس��ب  در  می‌توان��د 
نق��اط مثب��ت فرهنگی 
دیگران و بهبود خدمات 
و محصولات ارائه ش��ده 

شما مؤثر باشد. 

نظم را بر هم زنید
بهترین کارمن��دان خود را در 
وظای��ف مختلف و پس��ت‌های 
دیگ��ر منص��وب کنی��د. حتی 
می‌توانی��د آنها را ب��ه واحدها یا 
مناطق دیگر انتق��ال دهید. این 
کار به آنها این فرصت را می‌دهد 
که کارش��ان در گ��روه جدید را 
با آنچ��ه قبلا انج��ام می‌داده‌اند 
مقایس��ه کنن��د. در نهایت پس 
از بازگش��ت ب��ه پس��ت قبلی 
خود حام��ل دان��ش و ایده‌های 
کس��ب‌و‌کارتان  در   جدی��د 

خواهند بود. 
مدیرانی که درج��ه نوآوری 
بالایی دارند، افرادی هس��تند 
پذی��رش  ب��ه  تمای��ل  ک��ه 
ریس��ک داش��ته و اش��تباهات 
خ��ود را می‌پذیرن��د. آنه��ا به 
اجازه می‌دهند  کارمندان‌شان 
که چیزه��ای جدی��د را تجربه 
کنند یا حتی شکست بخورند. 
در چنین محیط��ی کارمندان 
رشد می‌کنند و نوآوری جریان 

می‌یابد. 

موانع نوآوری 
در ی��ک فرهن��گ نوآوران��ه، 
کارمن��دان می‌دانن��د ک��ه ب��ه 
داده  ارزش  آنه��ا  ‌ایده‌ه��ای 
می‌شود و باور دارند که می‌توانند‌ 
ایده‌ه��ای خ��ود را آزادانه بیان و 
براس��اس آنها عمل کنن��د و از 
شکست‌ها درس بگیرند. رهبران 
با دخال��ت دادن کارمن��دان در 
تصمیمات��ی که به آنه��ا مربوط 
می‌ش��ود، ای��ن ج��و را تقویت 

می‌کنند. 
همچنین در م��ورد خصایص 
فرهنگ��ی ک��ه مان��ع ن��وآوری 
می‌ش��ود، اتفاق‌نظر گسترده‌ای 
وج��ود دارد: نظ��ام کاغ��ذ بازی، 
سلسله مراتب و محیط دلهره‌آور. 
اغل��ب چنی��ن فرهنگ‌هایی از 
منابع نوآوری محروم هستند و به 
منظور ارتقای عملکرد کوتاه‌مدت 
و عدم‌تحمل شکست از طرح‌های 
انگیزشی اس��تفاده می‌کنند. به 
منظور نزدیک كردن ش��رکت‌ها 
ب��ه فرهن��گ ن��وآوری، مدیران 
باید مهارت‌ه��ای جدید را جهت 
هدای��ت کارکنان کس��ب کنند. 
بس��یاری از‌این مهارت‌ها شامل 
رهبری مهارت‌ه��ای مدیریتی، 
مانن��د آم��وزش زیردس��تان و 
تس��هیل همکاری بی��ن گروه‌ها 

است. 

توسعه
 فرهنگ و نوآوری 

می‌تواند  فرهنگ��ی  توس��عه 
نگرش افراد را تغییرداده و تمایل 
به رفتار خ��اص را در افراد ایجاد 
کند. تغیی��ر در نگرش‌ها زمینه 
مناس��بی را ب��رای خلاقی��ت و 
نوآوری فراهم می‌سازد. البته این 
تغییر نگرش‌ها به معنای نابودی 
س��نت‌ها نیس��ت، بلکه بیشتر 
به‌عنوان پالایش فرهنگی است. 
ت�الش در جهت بستر‌س��ازی 
فرهنگ��ی جه��ت به��ا دادن به 
قدرت تفکر و اندیشه و ارج نهادن 
به آن باعث می‌ش��ود تا سازمان 
از خمودگی بیرون آمده و باعث 
ایج��اد پویایی به خص��وص در 
حوزه تفکر و خلاقیت می‌ش��ود. 
برای اینکه ما بتوانیم در مس��یر 
توس��عه و توجه به تفکر خلاق و 
نوآوری گام برداریم باید با توسعه 
فرهنگی ای��ن عادت‌ه��ای بد و 
ناهنجاری‌های موجود را حذف 
ک��رده و تغیی��ر دهیم ت��ا نقش 

قدرت اندیشه پررنگ‌تر شود. 

از میان خبرها

تریبون 

برنامه تغییرات گسترده در شرکت‌ها 
نه‌تنها وقت‌گیر و دلهره‌آور است، 
بلکه اغلب تأثیر کمی ‌دارد. تجربه 

به ما ثابت کرده است که شرکت‌ها 
می‌توانند بدون چنین برنامه‌هایی 
پیشرفت کنند. تنها کافی نیست 
که مدیران ارشد نوآوری را هدف 

شخصی خود قرار دهند و در جلسات 
نوآوری به‌طور منظم شرکت کنند
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نوآوری، فناوری نیست

فرهنگ سازمان تشنه نوآوری است
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بازار سیاه اسلحه، از گذشته تا 
امروز

جنگ، جهنم اس��ت. اما این جهنم برای کسانی 
که از فروش اس��لحه س��ود می‌برند نه‌تنها جهنم 
نیس��ت که یک کس��ب‌وکار ب��زرگ اس��ت. این 
کس��ب‌وکار ب��رای گردانندگانش س��ودهای مالی 
فراوان��ی به‌هم��راه دارد. قاچاق و فروش اس��لحه 
حتی در ش��رایط بحرانی اقتصادی جهان یکی از 

پررونق‌ترین کسب‌وکارها است. 
ب��ازار جهانی اس��لحه را می‌توان به س��ه بخش 
تقسیم‌بندی کرد: اول خرید مجاز و قانونی اسلحه 
ک��ه دولت‌ها س�لاح را به‌صورت کام�لا قانونی از 
ش��رکت‌های تولید‌کننده می‌خرن��د. دوم فروش 
اس��لحه در بازار س��یاه و س��وم یک گروه به‌ظاهر 
قانون��ی اما در باطن غیرقانونی )خاکس��تری( که 
در آن دولت‌ه��ا، نهاده��ای نظام��ی و آژانس‌های 
اطلاعاتی در کنار رهبران مش��کوک و فاسد قرار 
می‌گیرند تا دس��ت به ترور و براندازی حکومت‌ها 

بزنند. 
در روز دوم مارس سال 2012 روزنامه گاردین 
گزارش داد که فروش س�لاح و تجهیزات نظامی 
در س��ال 2010 ب��ه 400 میلی��ارد دلار افزایش 
یاف��ت و 10 ش��رکت ب��زرگ تولیدکننده س�لاح 
 56 درص��د کل ف��روش اس��لحه را در اختی��ار 

داشتند. 
یک��ی از بازیگ��ران مه��م در این ب��ازار آمریکا 
اس��ت که نقش��ی اساس��ی در بمباران کشورهای 
گوناگون جهان با سلاح‌های مرگبار دارد. بنابراین 
آمریکایی‌ه��ا حض��ور پررنگ��ی در این ب��ازار نیم 

تریلیون دلاری دارند. 
در سال 2010 با وجود رکود بازار، آمریکایی‌ها 
س��هم خود را در بازار به 53 درصد افزایش دادند. 
این کشور فرستادن س�لاح به 62 کشور مختلف 

جهان را نیز در کارنامه خود دارد. 
براساس آماری که یک موسسه سوئدی منتشر 
کرده، از 20 ش��رکت فروشنده س�لاح در جهان 

16 شرکت آمریکایی هستند. 
بزرگ‌ترین کشورهای فروشنده سلاح در جهان 
روس��یه، آلمان، فرانس��ه، بریتانیا و چین هستند. 
این کش��ورها همراه با آمریکا 80 درصد کل بازار 

اسلحه را در اختیار دارند. 
طبیعتا س�لاح‌های فروخته ش��ده، خریدار هم 
دارن��د. فران��س پرس در س��ال 2012 تحلیلی از 
ای��ن خریداران ارائ��ه داد. بر این ‌اس��اس، ‌هند با 
فاصله نخس��تین واردکننده س�لاح اس��ت و پس 
از آن کش��ورهای کره‌جنوبی، پاکس��تان، چین و 
س��نگاپور قرار دارند. این پنج کش��ور در مجموع 
اختی��ار در  را  اس��لحه  واردات  کل  درص��د   30 

 دارند. 
پ��س از اینک��ه معم��ر قذاف��ی، رهب��ر لیب��ی، 
سلاح‌های کش��تار جمعی در کشورش را در سال 
2003 تس��لیم کرد، کش��ورهای بریتانیا، فرانسه 
و آمریکا ش��روع به فروش میلیاردها دلار اس��لحه 
به این کش��ور کردند. در همان زمان، شورش��یان 
ضدقذاف��ی یک بازار س��یاه از س�لاح‌های دارای 

فناوری پیشرفته درست کردند. 
درس��ال 2011، همان‌طور که هم��ه می‌دانند 
همی��ن کش��ورها جنگ��ی را علیه قذاف��ی به راه 
انداختن��د که س��رانجام ب��ه م��رگ او و 20 هزار 

لیبیایی دیگر انجامید. 
تجارت سلاح س��ودآورترین کسب‌وکار در دنیا 
است. بازار سیاه اسلحه در سایه به کار خود ادامه 
می‌دهد اما میزان پول به‌دس��ت آمده از آن واقعا 
حیرت‌آور اس��ت. اکنون بهترین مقص��د در بازار 
س��یاه س�لاح کش��ورهای آفریقایی هستند چون 
بسیاری از کش��ورهای آفریقایی خواهان به‌دست 

آوردن سلاح‌های بیشتر هستند. 
تج��ارت غیرقانون��ی اس��لحه‌های کوچ��ک در 
حال‌حاض��ر 10 تا 20 درصد تجارت اس��لحه در 

جهان را تشکیل می‌دهد. 
همچنین در فاصله س��ال‌های 2011 تا 2012 
بازار س�لاح‌های گ��رم غیرقانون��ی از نظر قیمت 

سه‌برابر رشد را تجربه کرد. 
بخ��ش دیگری از تج��ارت غیرقانونی اس��لحه، 
تجارت س�لاح‌های کوچک اس��ت که عملا جان 
ش��هروندان در کش��ورهای گوناگ��ون را تهدی��د 
می‌کن��د. این امر اکنون به معضل��ی برای جامعه 

جهانی تبدیل شده است. 
هزین��ه ای��ن س�لاح‌ها در مقایس��ه ب��ا زندگی 
افراد بس��یار زیاد اس��ت. تردیدی نیس��ت که این 
سلاح‌های کوچک در جنگ‌های بزرگ هم قابلیت 
استفاده دارند. از این سلاح‌ها در جنگ‌های مدرن 
به‌طورگس��ترده استفاده می‌ش��ود و درگیری‌ها و 
ش��ورش‌ها نی��ز از حضور این س�لاح‌ها بی‌نصیب 

نمی‌مانند. 
در س��ال 2001 س��ازمان مل��ل از اعضای خود 
خواست تا گزارشی از آمار و ارقام این سلاح‌ها در 
کش��ور خود ارائه دهند. این کشورها توافق کردند 
ت��ا یک اس��تراتژی معقول و کارگ��ر برای کاهش 
حجم تجارت این نوع اس��لحه به‌کارگیرند. تا سال 
2002 روی هم رفته 152 گزارش ارائه می‌شد اما 
این رقم به‌تدریج کاهش یافت، طوری‌که در سال 
2013 تعداد کشورهای ارائه‌دهنده این گزارش به 

37 کشور کاهش یافت. 
کاهش تمایل کش��ورها برای ارائه گزارش نشان 
می‌دهد ‌تجارت اسلحه چه سبک و چه سنگین از 
تجارت‌های مورد علاقه کشورها است. کشورهای 
فع��ال در این حوزه البت��ه ترجیح می‌دهند کمتر 
علنی دراین‌ب��اره آماری ارائه کنند و فعالیت خود 

را در بازار سیاه ادامه دهند. 
جنگ‌هایی که در جهان راه می‌افتد باید از نظر 
سلاح تامین باش��د و چه بازاری پرسودتر از بازار 
سیاه اس��لحه که بتواند سلاح مورد نیاز برای این 

جنگ‌ها را تامین کند. 

دریچه

مقول��ه جنگ نمی‌توان��د به‌طور کامل از 
اقتصاد جدا باش��د، چرا ک��ه از زمان‌های 
دور جن��گ اب��زاری اس��ت برای دس��ت 
یافت��ن به ثروت. جنگ ی��ا به‌طور کلی‌تر، 
خش��ونت همیش��ه در ط��ول تاریخ نقش 
 مهمی را در روابط بین کشورها بازی کرده 
اس��ت.  این پدی��ده تاریخ��ی و اجتماعی 
)موضوع جنگ( فرآیندی است که در آن، 
ماهی��ت وجودی جامعه ش��کل فیزیکی یا 

نمادین دیگری می‌پذیرد. 
ماهیت یک کش��ور در موقعیت جنگ با 
هدف حفظ و تامی��ن منافع حالت دفاعی 
به خ��ود می‌گی��رد. ای��ن تغیی��ر ماهیت 
وج��ودی به منظور تامیت منافع و دس��ت 
یافتن به س��ود و منفعت آن جامعه است. 
اقتص��اد نقش انکارناپذیری در وقوع جنگ 
ایف��ا می‌کند. خ��واه این منافع سیاس��ی 
باش��ند، ی��ا اقتص��ادی یا تمامی��ت ارضی 
یک کش��ور یا حتی مذهبی! می‌دانیم که 
 جنگ، منحص��ر به درگیری‌ه��ای نظامی 

نیست. 
اقتصاد، به‌عنوان ابزاری در خدمت جنگ 
اس��ت. جنگ یا مجهز شدن کشور‌ها برای 
آن، به معنای س��رمایه‌گذاری، تولید موثر 
و یافتن ابزاری اس��ت برای پاس��خ به این 

تلاش و تقلای اقتصادی. 
در حقیقت این همان سیاس��ت دفاعی 
کشور‌ها در زمان صلح است. کارشناسان با 
هدف روشن ساختن رابطه جنگ و مقوله 
اقتص��اد، روی صنعت نظام��ی و تجهیزات 
نظامی تمرکز کرده‌اند. موسسه بین‌المللی 
تحقیقات��ی پژوهش��ی صلح س��وئد، طی 
گزارش��ی اعلام کرده اس��ت که تجهیزات 
نظامی بی��ش از پیش در دنی��ا به فروش 

رفته‌اند.
 براس��اس ای��ن مطالعه،‌ در ب��ازه زمانی 
ف��روش  و  تج��ارت   ،  2015 ت��ا   2011
رش��دی  اس��لحه  و  نظام��ی  تجهی��زات 
14درصدی داش��ته اس��ت. ایالات متحده 
آمری��کا ب��ا عرض��ه 29درص��د تجهیزات 
نظام��ی به ب��ازار )دس��ت‌کم 96 کش��ور 
دنیا( و روس��یه ب��ا 27درص��د، همچنان 
نخس��تین صادرکننده‌های اسلحه هستند. 
س��پس آلم��ان ب��ا 7درص��د و چی��ن با 
 6درص��د در رده‌های س��وم و چهارم قرار 

گرفته‌اند. 
در نهای��ت فرانس��ه با 5درص��د در رتبه 
پنج��م ج��ای گرفت��ه اس��ت. بنا ب��ر این 
گ��زارش، ایالات متحده آمریکا بزرگ‌ترین 

تولید‌کنن��ده تجهیزات نظام��ی در جهان 
اس��ت و طب��ق محاس��بات، یک س��وم از 
تمامی صادرات تجهیزات نظامی در س��ال 
گذش��ته مربوط به آمریکاست. این کشور 
بیش��ترین س��ود را از تقاضاه��ای بی‌حد 
و حص��ر کش��ورهای خاورمیان��ه به خود 

اختصاص می‌دهد. 
کش��ور چین 10 س��ال 

تولی��د  ک��ه  اس��ت 
را  خ��ود  اس��لحه 
می‌بخش��د  بهب��ود 
ک��ه  می‌بینی��م  و 

مطالع��ه  ای��ن  در 
ص��ادرات  افزای��ش  ب��ا 

تجهیزات 88درصدی در سال‌های 2011 
ت��ا 2015 از کش��ور قدری مانند فرانس��ه 
پیش��ی گرفته است تا جایی که 25درصد 

 از اس��لحه پاکس��تان را چی��ن تامی��ن 
می‌کند. 

ب��ازار تجهی��زات نظامی س��ال 
دلار  میلی��ارد   1650  ،2015

گردش مالی داش��ته و حتی 
هزینه‌های  ه��م  اروپ��ا  در 
داشته‌اند.  افزایش  نظامی 
ای��الات متح��ده آمریکا 
ب��ا 613 میلی��ارد دلار 
هنوز  س��هم،  ای��ن  از 
نخس��تین ق��درت در 

تجهیزات نظامی است. 
چین با 203 میلیارد دلار، 

در پنج س��ال اخی��ر افزایش 
43درصدی داشته است.

کارشناس��ان،  گفت��ه  ب��ه   
بازارگرمی برای  جنگ همیشه 
اقتصاد اس��ت. آنه��ا پیش‌بینی 
می‌کنند گردش مالی مربوط به 
خریدوفروش اسلحه سال 2016 
ب��ه 1680 میلی��ارد دلار برس��د؛ 

30میلیارد دلار بیش��تر از سال 2015. 
در این گزارش آمده اس��ت: روسیه دومین 
صادر‌کنن��ده بزرگ تس��لیحات نظامی در 
جهان اس��ت و 25درص��د از کل صادرات 
سلاح جهان را به خود اختصاص می‌دهد؛ 
اگرچ��ه این رق��م در س��ال‌های 2014 و 
2015 و پ��س از آغاز بح��ران در اوکراین 
و اعمال تحریم‌هایی علیه مس��کو، کاهش 

یافته است. 

هند و پاکستان و کشور‌های حاشیه خلیج 
فارس بیشترین واردکنندگان اسلحه

در  اول  درج��ه  در  تقاض��ا  افزای��ش 
کش��ور‌های هند و پاکستان رخ داده است. 

افزایش 
واردات اس��لحه در این کشور‌ها 

بی��ش از دو براب��ر ب��وده اس��ت. از نظر 
پژوهش��گر برنامه نق��ل و انتقال اس��لحه 
در موسس��ه تحقیقات��ی صلح س��وییس، 
چی��ن و ای��الات متح��ده آمری��کا ب��رای 
تقویت نف��وذ خود در منطقه آس��یا اقدام 
ب��ه ص��دور تجهی��زات نظام��ی ب��ه این 
مناط��ق می‌کنند. 41درصد از تس��لیحات 
 نظام��ی آمری��کا را عربس��تان خری��داری 
می‌کند. یکی از محققان موسسه بین‌المللی 
تحقیقاتی پژوهشی صلح سوئد با اشاره به 
ادامه تجاوز ائتلاف تحت رهبری عربستان 
س��عودی به یمن، در این گ��زارش عنوان 

کرد: 
کش��ورهای  از  ائتلاف��ی 

عرب��ی س�لاح‌های پیش��رفته آمریکای��ی 
ب��ه‌کار  یم��ن  در  را  اروپای��ی   و 

می‌گیرند. 
س��ایر کش��ور‌های متقاض��ی اس��لحه، 
کش��ور‌های حاش��یه خلیج فارس هستند. 
ت��ا 23درص��د در  آنه��ا  واردات  می��زان 
ب��ازه زمانی مش��ابه افزایش یافته اس��ت. 
عربستان س��عودی، قطر ، هند و مراکش 
مهم‌ترین مش��تریان فرانسه در تجهیزات 

بودن��د.  نظام��ی 
مراکش، به‌خصوص در زمیـنه 
سیس��ـتم‌هــای اطلاعات��ی الکترونیک��ی 
ب��ود.  فرانس��ه  تج��اری  ش��ریک  )رادار( 
هواپیم��ای جنگنده چند منظوره »داس��و 
رافال« س��اخت فرانس��ه موفقیت چندانی 
در منطقه خلیج فارس نداش��ته، در حالی 
ک��ه بس��یاری از هواپیما‌ه��ای جنگ��ی از 
س��وی ایالات متحده آمری��کا و بریتانیا به 
این منطقه صادر ش��ده‌اند. به نظر می‌رسد 
بحران اوکراین که از سال 2013 آغاز شده، 
 افزایش فروش اس��لحه در اروپا را می‌تواند 

توجیه کند. 

توپ، تانک، پول
بازار جهانی تسلیحات، با مشتریان جدید و رقم‌های بالاتر در حال اوج گرفتن است

بمب��اران متوالی یمن در چند ماه گذش��ته، 
کشته‌های زیادی به‌جای گذاشته است. در این 
مدت آمریکا به‌دلیل فروش تسلیحات نظامی به 
عربستان مورد انتقادات شدید قرار گرفته است. 
برخی معتقد هستند حمایت نظامی آمریکا 
از عربستان سعودی ممکن است قطع شود. دو 
س��ناتور آمریکایی قانونی را پیشنهاد کرده‌اند 
ک��ه در ص��ورت تصوی��ب، محدودیت‌هایی بر 
فروش تس��لیحات نظامی به عربس��تان اعمال 

خواهد شد. 
آمریکا تنها در س��ال گذشته هزارها بمب در 
اختیار عربس��تان قرار داده و فش��ارهای شدید 
گروه‌های حقوق بشری تاثیری بر توقف فروش 

اسلحه و بمب به عربستان نداشته است. 
برای س��ال‌های متوالی عربستان بزرگ‌ترین 

خریدار اسلحه از آمریکا بوده است. 
در سال 2010، ریاض و واشنگتن قراردادی 
60میلیارد دلاری برای تعویض جت‌های جنگی 
نی��روی هوایی عربس��تان با جت‌ه��ای جدید 

بستند. 
به علاوه باراک اوباما، رئیس‌جمهوری آمریکا 
و کنگره این کش��ور فروش 1.3میلیارد دلاری 
بمب و موش��ک‌های هوا به زمین به عربس��تان 

را تایید کرده‌اند. 
قراردادهای فروش تس��لیحات نظامی آمریکا 
به عربستان به این چند مورد محدود نمی‌شود. 
Ra y  ق��رارداد بزرگ��ی بین ریاض و ش��رکت 

theon )از بزرگ‌تری��ن پیمانکاره��ای دفاعی 
آمریکا( درس��ت چند روز قبل از آنکه عربستان 
47 فع��ال مذهب��ی را اعدام کند، منعقد ش��د. 
انعقاد این قرارداد با مخالفت ش��دید گروه‌های 
حقوق‌بشر روبه‌رو شد و مهم‌ترین دلیل آن این 
ب��ود که فجایعی که در یم��ن اتفاق می‌افتاد به 
هیچ عنوان در رس��انه‌های آمریکا انعکاس داده 

نمی‌شد. 
عربس��تان ادعا می‌کرد ک��ه هدفش از حمله 

به یمن مبارزه با مبارزان ش��یعه حوثی اس��ت، 
اما آمار کشته شدن شهروندان عادی به‌صورت 
چش��مگیری رو به افزایش بود. طی یک س��ال 
ه��زاران ش��هروند غیر‌نظام��ی در یم��ن زی��ر 

بمباران‌های عربستان کشته شدند. 
یمن در حال حاضر در ش��رایط بحرانی قرار 
دارد و س��ازمان عفو بین‌الملل و سایر گروه‌های 
حق��وق بش��ری از اوباما خواس��ته‌اند به فروش 
تس��لیحات نظامی به عربس��تان خاتمه دهد و 
متذکر شده‌اند که هرگونه فروش تسلیحات به 
عربستان در شرایط کنونی نقض معاهده تجارت 
سلاح سازمان ملل است. براساس این معاهده، 
فروش سلاح در ش��رایطی که خطر استفاده از 

آن علیه ش��هروندان عادی وجود داشته باشد، 
غیر‌قانونی است. 

با این حال فروش س�لاح به عربس��تان ادامه 
پیدا کرد و فعالان حقوق بش��ر هم نتوانس��تند 
کاری از پی��ش ببرن��د. جز آنکه حالا س��ناتور 
کری��س مورف��ی از ایال��ت کانکتیک��وت و رند 
پائ��ول از ایالت کنتاکی پیش��نهادی را مطرح 
کرده‌ان��د که با آنک��ه فروش تس��لیحات را به 
عربس��تان ممنوع نمی‌کند اما حداقل شرایط و 
محدودیت‌هایی را برای فروش بمب و اسلحه به 

ریاض در نظر می‌گیرد. 
س��ناتور مارک می‌گوید: »عربستان سعودی 
شریک مهمی اس��ت. اما زمانی که یک دوست 

بر خلاف منافع ملی ما عمل می‌کند، نمی‌توان 
آن را نادیده گرف��ت.« وی می‌افزاید: »حمایت 
ما از عربستان و تجهیز این کشور به تسلیحات 
نظام��ی، س��بب طولانی‌ت��ر ش��دن جنایت بر 
ش��هروندان غیر‌نظام��ی یمن ش��ده و انتقادات 

بیشتری متوجه ما می‌شود.«
براساس این قانون پیشنهادی، دولت آمریکا 
مجاز به فروش تس��لیحات نظامی به عربستان 
نخواه��د ب��ود، مگ��ر آنک��ه دولت س��عودی و 
متحدانش و همچنین دولت یمن احتیاط لازم 
برای کاهش خطر آسیب رساندن به شهروندان 
عادی را مدنظر قرار دهند و کمک‌ به مردم این 

کشور را تسریع بخشند. 

مارت��ی از دیگر س��ناتورهای کنگ��ره آمریکا 
می‌گوید که جنگ یمن و کش��ته شدن هزاران 
ش��هروند عادی این کش��ور توس��ط سلاح‌های 
آمریکایی، س��بب ناراحت��ی و عصبانیت مردم 
محلی یمن و ش��دیدتر ش��دن احساسات ضد 

آمریکایی آنها شده است. 
عربستان سعودی بیشترین بودجه نظامی در 
خاورمیانه را داراست. این کشور در سال 2014 
به‌عنوان بزرگ‌ترین وارد‌کننده اس��لحه در دنیا 

معرفی شد. 
در س��ال 2010، دول��ت اوبام��ا ب��ا ف��روش 
60میلیارد دلار تجهیزات نظامی به این کش��ور 
موافقت کرد. از آن زمان تا به حال دولت آمریکا 
قراردادهایی بالغ بر 48میلیارد دلار با عربستان 
منعقد کرده اس��ت که حدود س��ه برابر ارزش 
قراردادهایی اس��ت که در دول��ت جورج بوش 
پسر بسته ش��د. ارزش قراردادهای تسلیحاتی 
بس��ته شده در زمان رئیس‌جمهور قبلی آمریکا 

16میلیارد دلار بوده است. 
در مجموع میزان فروش اسلحه توسط دولت 
اوباما به عربس��تان سعودی بیش��تر از بسیاری 
از دولت‌های پیش��ین آمریکا بوده اس��ت و این 
موضوع نش��ان‌دهنده این اس��ت که عربستان 
مسبب جنگ‌های بیشتری در خاورمیانه خواهد 
ش��د و آمریکا به درگیری‌های بیشتری کشیده 

خواهد شد. 
روز پنجشنبه، پس از نشست شورای همکاری 
کشورهای عرب خلیج فارس در ریاض، اوباما بر 
حمای��ت خود از متحدانش در خاورمیانه تاکید 
کرد و گفت که اجازه هیچ گونه اعمال فش��ار و 
تجاوز خارجی توسط کشورهای دیگر از جمله 

ایران را به آنها نخواهد داد.
»من مجددا تاکید می‌کنم که سیاست آمریکا 
اس��تفاده از تمامی ابزارها ب��رای حفظ امنیت 
منافع اساس��ی خود در منطق��ه خلیج فارس و 
مقابل��ه و مبارزه با هر گونه تجاوز خارجی علیه 

متحدانمان در این منطقه است.«

عربستان، مشتری دست‌به‌نقد بازار تسلیحات آمریکا
گزارش 2

ترجمه: گلنوش محب علی
منبع فیگارو
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پی�ش‌روی  موان�ع 
در  تجارت‌الکترونیک�ی 
چ�ه  و  چیس�ت  ای�ران 
ب�رای برط�رف  راه�کاری 
ک�ردن موان�ع ای�ن صنعت 

وجود دارد؟ 
قواع��د  نب��ودن  مش��خص 
کس��ب‌و‌کار یکی از بزرگ‌ترین 
مش��کلات تجارت الکترونیکی 
است. به دلیل اینکه تا به امروز، 
سرویس‌های بانکی رایگان در 
اختی��ار ذی‌نفعان قرار گرفته، 
بانک‌ها از خدمات ارائه ش��ده 
حمایت می‌کردند، نگاه بانک‌ها 
به ای��ن بخش یک ابزار جذب 
منابع بوده و مدل کسب‌وکاری 
درس��تی را طراح��ی نکردند، 
آس��یب‌های بزرگی بر توسعه 
تجارت الکترونیکی وارد ش��ده 

است. 
هیچ‌گاه نباید سرمایه بزرگی 
ب��ه منظ��ور برط��رف ک��ردن 
مش��کلات وارد ای��ن بخ��ش 
ش��ود؛ چراک��ه در ای��ن حالت 
شرایط به طور مصنوعی بهبود 
می‌یابد. انحصار درحوزه بانک 
ه��م یکی دیگر از مش��کلاتی 
اس��ت ک��ه مانع توس��عه این 
بخش می‌ش��ود، به‌عنوان مثال 
در ش��بکه ش��اپرک فقط 12 
ش��رکت می‌توانن��د خدم��ات 
پرداخ��ت ارائه دهند اما اینکه 
این ش��رکت‌ها چقدر سودآور 
هستند و چه اندازه توانسته‌اند 
خدم��ات ارائه دهن��د، چندان 

مشخص نیست. 
دریافت  می‌کنی�د  فک�ر 
کارم�زد در عملیات خرید 
می‌تواند باعث رشد تجارت 

الکترونیک شود؟ 
و  دارد  وج��ود  تعبی��ری 
آن ای��ن اس��ت ک��ه بانک‌ها از 
طریق دس��تگاه‌های کارتخوان 
مناب��ع مالی جم��ع می‌کنند، 
ای��ن موض��وع در نگاه اول نگاه 
درس��تی است اما اگر در کلان 
و کل ش��بکه بانک��ی، ب��ه این 
موض��وع نگاه کنی��م می‌بینیم 
ک��ه همه فع��الان اقتصادی در 
ه��ر صورت مناب��ع مالی خود 
را بای��د به بانک‌ها بس��پارند و 
س��رانجام این پول‌ها به خزانه 

بانک‌ها روانه می‌شود. 
تهیه هر دس��تگاه کارتخوان 
)POS( هزینه نس��بتا بالایی 
ب��رای بانک‌ه��ا دارد و در طول 
س��ال برای هر دستگاه حدود 
هزین��ه  توم��ان  ه��زار   400
‌می‌شود. این دستگاه‌ها به طور 
رای��گان در اختی��ار متقاضیان 
ق��رار می‌گی��رد، ب��دون آنکه 

حتی هزینه کاغذ‌های مصرفی 
دریافت ش��ود. به همین دلیل 
دریاف��ت کارمزد معقول از هر 
تراکن��ش روش منصفان��ه‌ای 
است که متاسفانه هنوز اجرایی 

نشده است. 
اگ�ر تولید دس�تگاه‌های 
POS بومی شود بر کاهش 
هزین�ه خری�د و نگهداری 

آنها اثرگذار خواهد بود؟ 
س��اخت این دس��تگاه‌ها در 
داخل کش��ور چندان بر هزینه 
خری��د آنها تاثیرگذار نیس��ت، 
ضم��ن اینکه در ح��ال حاضر 
دس��تگاه‌ها  ای��ن  از  بخش��ی 
در داخ��ل تولید می‌ش��ود اما 
همچنان از واردات دستگاه‌های 
بی‌نی��از   )POS( کارتخ��وان 
نش��ده‌ایم چون به هرحال این 
دس��تگاه‌ها قطعات حساس��ی 
دارن��د که در داخل قابل تولید 
نیس��ت و م��ا بای��د آنها را وارد 
کنی��م. البته تولی��د بومی این 
دس��تگاه‌ها میزان خروج ارز را 

کاهش می‌دهد. 
الکترونی�ک  دول�ت 
چقدر می‌توان�د بر تجارت 
تاثیرگ�ذار  الکترونیک�ی 

باشد؟ 
الکترونیک  دولت  راه‌اندازی 
قطع��ا می‌تواند بر بس��یاری از 
بخش‌ه��ا موثر باش��د و اگر در 
ش��رایط باز و مبتنی بر لیاقت، 
پیمان��کاران این پروژه انتخاب 
ش��وند، تاثیر زی��ادی بر عبور 
تج��ارت الکترونیک��ی از رکود 
 IT دارد. تقویت ش��رکت‌های

در دنیای امروز کمک می‌کند 
کس��ب‌و‌کار‌های زیادی شکل 
بگی��رد ک��ه بر اقتصاد کش��ور 

تاثیر‌گذار باشد. 
توس��عه و رشد فروشگاه‌های 
فع��ال اینترنت��ی بر بس��یاری 
از حوزه‌ه��ا تاثیر‌گ��ذار اس��ت، 
به‌عن��وان مثال هنگامی که این 
شرکت‌ها فعال‌تر می‌شوند نظام 
مالیاتی ما نیز بهتر عمل ‌می‌کند، 
چراکه روند مالی این شرکت‌ها 
ش��فاف اس��ت. از ط��رف دیگر 
این فروش��گاه‌ها  خریدوفروش 
می‌توان��د آم��ار دقیق‌ت��ری به 
مسئولان دهد تا بتوانند راحت‌تر 

بازار را تنظیم ‌کنند. 
این ش��رکت‌ها  س��ودآوری 
در ای��ران بس��یار کم اس��ت و 
به همین دلیل فروش��گاه‌های 
مج��ازی چن��دان بزرگ��ی در 
ای��ن زمینه نداریم. یکی دیگر 
از مش��کلات، موانع��ی اس��ت 
ک��ه ب��رای راه‌ان��دازی چنین 
وب‌س��ایت‌هایی وج��ود دارد و 
متصدی��ان آنها ب��رای دریافت 
مج��وز و نم��اد الکترونیک��ی، 
پیچی��ده  پروس��ه‌های  بای��د 
و زمان‌ب��ری را ط��ی کنن��د. 
برخلاف اینکه این فروشگاه‌ها 
وضعیت مالی مش��خصی دارند 
ام��ا اداره مالیات، روی فعالیت 
آنه��ا نس��بت به س��ایر فعالان 
اقتصادی حساس��یت بیشتری 

نشان می‌دهد. 
غیر فع�ال‌ کردن کد‌های  
ussd، چق�در ب�ر تج�ارت 

الکترونیکی تاثیر دارد؟ 

زمان��ی ک��ه محدودی��ت در 
ش��بکه اینترن��ت همراه وجود 
داش��ت، ای��ن کده��ا راه��کار 
مناس��بی برای عملیات بانکی 
بودن��د، ام��ا در حال حاضر که 
هم��ه مش��ترکان می‌توانند از 
خدم��ات 3G و 4G  بهره‌مند 
ش��وند، اس��تفاده از این کدها 
چندان روش مناسبی نیستند 
و امنی��ت بالای��ی ندارند. باید 
کاری کنی��م ک��ه راهکارهای 
ام��ن مناس��ب‌تری جایگزین 
آنه��ا ش��ود؛ ب��ه ط��ور مثال، 
اپلیکیش��ن‌ها می‌توانند بدون 
نی��از به ش��ماره‌گیری کدهای 
و  ام��ن  خدم��ات  مختل��ف، 
راحت‌تری را به کاربران بدهند. 
آی�ا ب�ه ج�ز اس�تفاده از 
خدمات بر بس�تر اینترنت، 
جایگزینی ب�رای  ‌ussdها 

وجود دارد؟ 
 apple بله، روش‌هایی مثل
گس��ترش  ح��ال  در   pay
اس��ت و تصورم این اس��ت که 
ب��ه‌زودی درجه��ان رواج پیدا 
کن��د. البته این روش هنوز در 
خ��ود آمریکا هم جا نیفتاده و 
باید روی توس��عه آن کار‌های 
بیشتری انجام شود. استفاده از 
روش‌های��ی اینچنینی به دلیل 
اینک��ه از وارد کردن رمز عبور 
خبری نیست، امنیت و سرعت 

بیشتری دارد. 
وضعیت ایران در تجارت 
الکترونیک نسبت به سایر 

کشور‌ها چگونه است؟ 
م��ا از نظر تعداد تراکنش در 

دنیا یکی از کش��ور‌های پیشرو 
هس��تیم ول��ی در حجم مبلغ 
تراکن��ش وضعی��ت مناس��بی 
نداری��م؛ عل��ت این اس��ت که 
خرید‌ه��ای ‌الکترونیک��ی  در 
کارم��زدی وج��ود ن��دارد. در 
واقع آم��ار حجم تراکنش‌های 
زی��ر 20 هزارتومان در ش��بکه 
بانکی ایران بس��یار بالا اس��ت 
ب��رای  باع��ث ش��ده  ای��ن  و 
تراکنش‌ه��ای خ��رد، حج��م 
سخت‌افزار  زیرساخت،  زیادی 
و نرم‌اف��زار داش��ته باش��یم تا 
بتوانی��م آنها را پردازش کنیم. 
ع�الوه بر حجم ب��الای مبالغ 
خ��رد، مس��ئله دیگ��ر کارایی 
شبکه است. به این معنا که چه 
اندازه س��رمایه‌گذاری کرده‌ایم 
و چ��ه اندازه آورده داش��ته‌ایم. 
تع��داد پایانه‌های فروش ایران 
در دنی��ا بی‌نظیر و نس��بت به 
دیگر کشورها بسیار بالا است، 
علت این مس��ئله رایگان بودن 

و رقابت بانک‌ها است. 
فناپ برای توسعه تجارت 
پرداخ�ت  و  الکترونی�ک 
الکترونیک چه برنامه‌هایی 

دارد؟ 
قص��د داری��م در س��ال‌های 
آین��ده دامن��ه خدم��ات خود 
را از مرزه��ای ای��ران خ��ارج 
کنی��م و تجرب��ه خ��ود را در 
اختیار س��ایر کش��ور‌ها به‌ویژه 
کش��ور‌های منطقه قرار دهیم. 
کار س��ختی است، چراکه باید 
ب��ا قوانین آن کش��ور‌ها آش��نا 
باش��یم و محدودیت‌های آنها 

را بشناسیم. 
در مرحله دوم نیز برنامه‌هایی 
در حوزه ترکیب پرداخت‌های 
پرداخت‌ه��ای  و  خ��رد 
ع��ادی داری��م و اگ��ر بتوانیم 
تراکنش‌های زیر 50هزارتومان 
را در شبکه بانکی کاهش دهیم 
هم برای مشترکان و هم برای 
نظام بانکی امتیازات فراوانی به 

دنبال خواهد داشت. 
امیدواریم با توسعه کیف پول 
الکترونیکی و سرعت بخشیدن 
به عملیات پرداخت بتوانیم این 
بخش را هرچه زودتر عملیاتی 
کنی��م. در ای��ن مرحل��ه قصد 
داری��م سیس��تمی را ایج��اد 
کنی��م که کاربران، پول اندکی 
در حس��اب خود داشته باشند 
و بدون عنوان کردن رمز کارت 
بانکی‌شان، موفق به خرید کالا 
شوند. همچنین در صورت گم 
ش��دن یا به سرقت رفتن کیف 
پول الکترونیکی، ضرر چندانی 

متوجه کاربر نشود. 

یک قابلیت جدید به اسکیلما، شبکه 
اجتماعی مهارت‌های ایرانی اضافه شد

در نخس��تین برنامه توس��عه‌ای اس��کیلما )ش��بکه 
اجتماع��ی مهارت‌ه��ای ایران��ی( و تنها دو ماه پس از 
راه‌اندازی شبکه، بخش مشاغل به این شبکه اجتماعی 
اضافه ش��د. در این بخش که به‌منظور بهبود س��طح 
س��رویس ش��بکه به کاربرانش به‌خصوص کارفرمایان 
و کارجویان طراحی و اجرا ش��ده، از این‌پس تمامی 
کارفرمای��ان می‌توانن��د به‌ط��ور رای��گان آگهی‌های 
استخدام خود را ثبت کنند و همچنین متقاضیان کار 
نیز می‌توانند به‌طور رایگان برای مشاغل موردنظرشان 

تقاضا دهند. 
به گزارش روابط‌عمومی شبکه اجتماعی اسکیلما، 
گردانندگان اس��کیلما در حال حاضر مرحله طراحی 
قابلیت‌های بس��یار دیگری در راس��تای طرح توسعه 
این شبکه اجتماعی به انجام رسیده است که تمامی 
این امکانات در زمان و ش��رایط مناس��ب در اختیار 
کاربران این شبکه قرار خواهد گرفت. آنها همچنین 
اضافه می‌کنند که بخش مش��اغل اس��کیلما که در 
حال حاضر پیاده‌س��ازی ش��ده، فاز اولیه مربوط به 
ای��ن بخش اس��ت و در نظ��ر دارند در فازهای بعدی 
ب��ا اف��زودن چند ابزار تخصصی ب��ه این بخش یکی 
از منحصر‌به‌فردتری��ن و متمایزتری��ن مجموعه‌های 
کاریابی آنلاین را منتش��ر کنند. یکی از ویژگی‌های 
منحصربه‌فرد بخش مش��اغل اسکیلما در این مرحله 
این است که کارفرمایان هنگام ثبت آگهی علاوه بر 
درج اطلاعات مربوط به ش��غل و تخصص مورد نیاز 
و همچنین اطلاعات س��ازمان متبوعش��ان می‌توانند 
نس��بت ب��ه درج س��والاتی به‌منظور ارزیاب��ی اولیه 
متقاضی اقدام کنند. این س��والات می‌تواند توس��ط 
خود کارفرما طرح ش��ده یا از بانک س��والات از پیش 
طراحی‌ش��ده انتخ��اب و همچنی��ن الزامی یا الزامی 
نبودن پاس��خ به آنها توس��ط کارفرما تعیین شود. با 
افزودن بخش مش��اغل به اس��کیلما به نظر می‌رسد 
ای��ن ش��بکه یک گام دیگر به ه��دف نهایی خود در 
راس��تای توسعه اشتغال و فرهنگ خوداشتغال‌زایی 
نزدیک‌تر ش��ده است؛ جایی که کاربران فارسی‌زبان 
کد اسکیلمایی‌ش��ان را به‌عنوان معرف ش��خصیت و 
دنی��ای حرف��ه‌ای خود مانند ش��ماره تلفن یا آدرس 
ایمیل‌ش��ان حف��ظ ک��رده و با دیگران به اش��تراک 

بگذارند. 

تشریح جزئیات خدمات ارائه‌شده 
GFK در ایران

در ط��ی رویدادی ک��ه در هفته پایانی فروردین‌ماه 
امس��ال در بخش بازرگانی س��فارت اتریش در تهران 
برگزار شد، شرکت تحقیقات بازار آلمانی GfK، یکی 
از پنج شرکت برتر جهان در زمینه خدمات تحقیقات 
بازار، جزییات خدمات جهانی این شرکت را در ایران 

اعلام کرد. 
ب��ه گ��زارش روابط‌عمومی ش��رکت ج��ی اف کی 
)GfK(، مه��رداد صدری، مدیر دفتر تهران ش��رکت 
GfK ابت��دا ب��ه معرف��ی کوتاه��ی از ای��ن مجموعه 
پرداخت و گفت: »شرکت GfK منبع قابل اعتمادی 
از اطلاعات بازار و مصرف‌کنندگان است که مشتریان 
خود را قادر می‌س��ازد هوش��مندانه‌تر تصمیم بگیرند. 
بیش از 13هزار کارش��ناس تحقیقات بازار، داده‌های 
خود را از بازارهای داخلی به GfK تحویل می‌دهند 
ت��ا گزارش‌های��ی علم��ی و اصول��ی را از بیش از صد 
کش��ور دنی��ا تولید کنن��د. به‌طوری‌که با به کارگیری 
تکنولوژی‌های خلاقانه و علم پردازش اطلاعات، حجم 
بزرگی از داده‌ها را به اطلاعاتی هوشمند تغییر داده و 
مشتریان قادر می‌سازد تا قدرت رقابت خود را افزایش 
داده و تجربی��ات و محدوده انتخاب مصرف‌کنندگان 
را غنی س��ازند.‌«‌ ‌ وی با بیان اینکه این ش��رکت در 
تمام تحریم‌های اقتصادی در ایران حضور داش��ته و 
GfK به ارائه خدمات پرداخته است، گفت:  »شرکت
از س��ال 1390 در تهران ش��روع به فعالیت کرده و 
ت��ا ام��روز با 71 کارمند در 21 ش��هر ایران، اطلاعات 
دقیق��ی از بازار خرده‌فروش��ی محص��ولات دیجیتال، 
ل��وازم خانگ��ی الکترونیک��ی، محص��ولات صوت��ی و 
تصویری و محصولات ارتباطی همچون گوش��ی‌های 
تلف��ن هم��راه را برای اهداف تولید و بازاریابی، فروش 
و توزیع ش��رکت‌های طرف قرارداد تهیه کرده اس��ت. 
این ش��رکت به واس��طه خدمات مطرح خود در سطح 
جهانی در زمینه تحقیقات بازار، برای ایران به‌عنوان 
یک بازار بزرگ در سطح منطقه اهمیت ویژه‌ای قائل 
است و به همین دلیل تصمیم گرفته انواع خدماتی که 
در بیش از 100 دفتر منطقه‌ای جهان ارائه می‌ش��ود 

را به ایران بیاورد.‌«‌ ‌

فروش سامسونگ دو برابر اپل
سامسونگ در سه ماهه 2016، دو برابر اپل گوشی 

هوشمند فروخت. 
به گزارش ایسنا، گلکسی S7 برای سامسونگ، غول 
جهانی گوش��ی‌های هوش��مند خوش‌یمن بوده است. 
سامسونگ توانست در ماه گذشته 10میلیون گوشی 
گلکس��ی S7 را به فروش برس��اند. این شرکت نه تنها 
برای ارائه این دستگاه مورد تمجید قرار گرفت، بلکه 
توانست در سه ماهه اول 2016، دو برابر اپل گوشی 
هوش��مند بفروش��د. سامسونگ با توسعه برتری خود 
در بازار فروش گوشی‌های هوشمند، بزرگ‌ترین برند 
باقی ماند. این شرکت کره‌ای در سه ماهه اول 2016، 
81 میلیون گوشی هوشمند فروخت و 27.8درصد از 
سهام بازار را در اختیار گرفت. اپل، حریف جهانی او 
در مدت زمان مش��ابه 42 میلیون گوش��ی فروخت تا 

14.4درصد از سهام بازار را به دست بیاورد. 
سهام فروش سامسونگ در بازار گوشی‌های هوشمند 
در مقایسه با سه ماهه اول 2015، 5.7درصد افزایش 
و در مقایس��ه با س��ه ماهه چهارم 2015، 2.5 درصد 
افزایش داشت. هوآوی با 9.3درصد، لنوو با 5.8درصد، 
ش��یائومی با 5.5درصد و ال‌جی با 5.1درصد در بازار 
جهانی به ترتیب در رتبه س��وم تا پنجم بازار جهانی 

قرار دارند. 

معاون وزیر ارتباطات مطرح کرد 
سهم 35هزار دلاری ایران از بازار 

فناوری اطلاعات جهان

معاون وزیر ارتباطات، ارزش بازار فناوری اطلاعات 
ای��ران را ۳۵ هزار میلیارد تومان عنوان کرد و گفت: 
س��هم بازار فناوری اطلاعات ما نسبت به نرم جهانی 

باید حدود ۱۴۰ هزار میلیارد تومان باشد. 
مرتضی براری در گفت‌وگو با مهر، در تشریح سهم 
فناوری اطلاعات ایران از بازار جهانی اظهار داش��ت: 
ارزش ب��ازار فناوری اطلاعات دنیا در س��ال ۲۰۱۲ 
رقم��ی حدود ۲ ه��زار و ۶۵۰ میلیارد ی��ورو برآورد 
ش��ده بود که در این رقم، س��هم فناوری ارتباطات 
۶۰ درصد و س��هم فناوری اطلاعات ۴۰ درصد بود. 
اما آخرین گزارش اتحادیه جهانی مخابرات از تغییر 
س��هم فناوری اطلاعات نسبت به فناوری ارتباطات، 
حکای��ت دارد. مع��اون وزی��ر ارتباط��ات و فناوری 
اطلاع��ات، با تاکید براینکه س��هم فناوری اطلاعات 
)IT( به تدریج نس��بت به س��هم فناوری ارتباطات 
)ICT( در حال افزایش است، خاطرنشان کرد: دنیا 
به سمت اس��تفاده از فناوری‌های اطلاعاتی در حال 
حرکت اس��ت و آمارها نش��ان می‌ده��د که به‌زودی 
س��هم فناوری اطلاعات به ۸۰ درصد در بازار جهانی 
ICT می‌رسد. وی با اشاره به روند حرکت به سمت 
اس��تفاده از ابزارهای فناوری اطلاعات در دنیا گفت: 
حتی در کش��ور ما نیز این مس��ئله مش��هود است، 
چرا ک��ه اپراتورهای موبایل بالغ ب��ر ۶ هزار میلیارد 
تومان در یک سال سرمایه‌گذاری دارند اما بهره این 
س��رمایه‌گذاری را شبکه‌های موبایلی مانند تلگرام و 
واتس اپ می‌برند. روند جهانی نیز نشان می‌دهد که 
شبکه‌های موبایلی با کمترین هزینه‌ای وارد اقتصاد 

صنعت فناوری اطلاعات و ارتباطات شده‌اند. 

عرضه نخستین مرورگر اینترنتی 
 VPN مجهز به

ش��رکت اپرا برای نخستین بار یک مرورگر اینترنتی 
عرضه کرده که به طور پیش‌فرض و داخلی دارای یک 
VPN است. مرورگر یاد شده از امکانات مناسبی برای 

حفظ حریم شخصی کاربران برخوردار است. 
ب��ه گزارش ف��ارس، این مرورگر ک��ه قبلا به طور 
آزمایشی عرضه ش��ده بود هم‌اکنون در قالب نسخه 

نهایی در دسترس علاقه‌مندان قرار گرفته است. 
کریستین کولوندرا از مدیران ارشد اپرا در این مورد 
گفته است: همه مستحق آن هستند که هنگام آنلاین 
بودن از حریم ش��خصی برخوردار باشند. ما با افزودن 
یک وی پ��ی ان رایگان و نامحدود ب��ه مرورگرمان به 
طور مس��تقیم این خدمات ضروری را ارائه کرده‌ایم تا 
کاربران نیازی به بارگذاری افزونه‌ها و برنامه‌های ثالث 
نداشته باشند. وی افزوده است: کاربران مرورگر اپرا از 
این پس می‌توانند به س��ادگی از امنیت خود در زمان 
استفاده از اینترنت مطمئن باشند و دسترسی ساده‌تری 
به محتوای آنلاین داشته باشند. با استفاده از این شیوه 
هویت کاربران نیز در زمان استفاده از برخی سایت‌های 
جنجالی محفوظ باقی می‌ماند. مدیران اپرا ارائه چنین 
خدماتی را حاصل درخواس��ت‌های فزاینده مشتریان 
و کاربران خود دانس��ته‌اند. گفتنی اس��ت که احتمال 
می‌رود ش��رکت اپرا به‌زودی توس��ط یک کنسرسیوم 
چینی خریداری ش��ود و مشخص نیست اعضای آن با 
ارائه خدمات وی پی ان موافق باشند. علاقه‌مندان برای 
بارگذاری و استفاده از این مرورگر می‌توانند به آدرس 

opera.com مراجعه کنند. 

نرم‌افزار ویژه عینک گوگل برای 
افراد کم بینا

گروهی از محققان دانش��گاه ماساچوست و هاروارد 
آمریکا موفق به س��اخت نرم‌افزاری شده‌اند که قابلیت 
بزرگ کردن صفحه نمایش برای افراد کم بینا را دارد. 
به گزارش فارس، زمانی‌که افراد کم بینا به صفحه 
نمایش گوش��ی‌های هوش��مند ن��گاه می‌کنند فقط 
قسمت کمی از صفحه گوشی برای آنها نمایان است. 
این تی��م تحقیقاتی آمریکایی با توس��عه نرم‌افزاری 
برای گوشی‌های هوش��مند این امکان را برای افراد 
ک��م بین��ا فراه��م کردند که ب��ا اس��تفاده از عینک 
هوش��مند گوگل، صفحه نمایش گوشی به اندازه‌ای 
بزرگنمایی می‌شود که کارکردن افراد کم بینا با آن 
را آسان می‌کند. این نرم‌افزار، تصاویر صفحه گوشی 
هوش��مند را به عینک هوشمند گوگل که به گوشی 
متصل ش��ده، انتقال می‌دهد و کارب��ر می‌تواند با به 
حرکت در آوردن س��ر خود اق��دام به جابه‌جا کردن 
اطلاعات موج��ود روی صفحه گوش��ی همراه کند. 
هدف بع��دی این تی��م تحقیقات��ی کار کردن روی 
فناوری اس��ت که با استفاده از صدای کاربر بتوان به 
اطلاعات گوشی هوشمند دسترسی پیدا کرد. نتیجه 
این تحقیق در نشریه »تبادل سیستم‌های عصبی و 

مهندسی توانبخشی IEEE منتشر شده است. 

خبر اخبار رسمی شرکت‌ها

تعداد تراکنش‌ها زیاد، حجم مبالغ انتقالی کم
وضعیت تجارت الکترونیکی ایران در گفت‌وگو با مدیر پرداخت الکترونیکی فناپ بررسی شد

کش‌و‌قوس‌ه�ای فراوان�ی در نح�وه دریافت 
کارمزد از طریق خرید‌های الکترونیکی طی دو 
سال گذشته وجود داشته که تا به حال نتیجه‌ای 
نداشته اس�ت. در دو سال پیش، زمزمه‌هایی از 
اجرایی ش�دن دریافت کارم�زد از طریق انواع 

خرید‌های الکترونیکی به گوش می‌رسید که در 
نهایت با شکایات اصناف، اجرای این موضوع به 
بن‌بست رسید. به گفته بسیاری از کارشناسان، 
ایران جزو معدود کشورهایی است که پرداخت 
الکترونیک�ی در آن بدون هی�چ هزینه‌ای اتفاق 
می‌افتد و بانک‌ها متحم�ل هزینه تراکنش‌های 
مالی هس�تند که این امر آس�یب‌های زیادی را 

به روند توس�عه تجارت و بانکداری الکترونیکی 
وارد کرده است. 

ب�ه همی�ن دلی�ل تصمی�م گرفتی�م ت�ا در 
گفت‌وگو با محمد نژاد‌صداق�ت، مدیر پرداخت 
الکترونیکی ش�رکت فناپ، به بررسی مشکلات 
توس�عه تجارت الکترونیکی در ایران و شرایط 

خروج از رکود این بخش بپردازیم. 
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تکنولوژی

ش��رکت sen گجتی با نام mother را به بازار عرضه کرده که می‌تواند در همه س��اعات ش��بانه روز وضعیت سلامت کودکان را به والدین آن‌ها گزارش دهد. این دستگاه 
به کمک ابزارهای حس��اس به حرکت با نام Cookie که به لباس کودک متصل می‌ش��ود اطلاعاتی مثل دمای بدن، ضربان قلب و غیره را دریافت و پس از آنالیز ، موارد 

لازم را به والدین تذکر می‌دهد. این گجت 222 دلار قیمت دارد.

محمد ممتازپور
anoosh.m1986@gmail.com
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»فرصت امروز« بازار گردشگری را بررسی می‌کند

کمبود منابع مالی، نقطه کور بازار گردشگری  »فرصت امروز« سرمایه‌گذاری در زمینه 
گردشگری را بررسی می‌کند

گردشگری تشنه سرمایه‌گذاری است
گردش��گری ب��رای کش��ورهای دارای جاذبه‌های 
جهانگردی نظیر ایران می‌‌توان��د به مهم‌ترین منبع 
کس��ب درآمد ارزی تبدیل شود. مش��روط بر اینکه 
برنامه‌ریزی صحی��ح و همه‌‌جانبه توأم با آینده‌نگری 
برای آن تنظیم و اجرا شود. سرمایه‌‌گذاری جهانی در 
صنعت گردشگری حاکی از آن است که گردشگری 
در زمره صنایع توزیع‌‌کننده درآمد اس��ت و هنگامی 
که جهانگرد وارد کشور می‌شود، در مقابل خدماتی 
که به وی ارائه می‌ش��ود، باید هزینه پرداخت کند و 
این پرداخ��ت ارزی خواهد بود، بنابراین این صنعت 
می‌‌تواند جایگزین اقتصاد تک ‌محصولی یعنی درآمد 

نفتی شود. 
برای بررس��ی بیش��تر با امیر آرای��ش، فعال حوزه 
گردشگری و کارگزار اجرایی تورهای گردشگری به 
گفت‌وگو پرداخته‌ایم. آرایش پنج س��ال است که در 
این رش��ته فعالیت می‌کند و در این مدت توانس��ته 
بی��ش از 40نوع تور طبیعت‌گردی را طراحی و اجرا 
کند. وی درباره نحوه فعالیت در این حوزه می‌گوید: 
کس��ی که می‌خواهد وارد این رش��ته ش��ود اول از 
همه بای��د بداند که ای��ن کار فوق‌العاده تخصصی و 
حساس اس��ت. توصیه اولیه من به علاقه‌مندان این 
اس��ت که بدون مطالع��ه وارد نش��وند. ضمن اینکه 
 در کن��ار تخص��ص و تبح��ر، س��رمایه کاف��ی مورد 

نیاز است. 
وی در مورد س��رمایه اولیه برای این کار می‌گوید: 
گردش��گری به‌شدت تشنه س��رمایه‌گذاری فراوان و 
همه‌جانب��ه اس��ت. الان ظرفیت‌هایی داریم که فقط 
ب��ه خاطر کمبود اعتبارات معطل مانده‌اند. ما مناظر 
طبیع��ی کم‌نظی��ری داری��م و در کن��ار آن از ابنیه 
تاریخ��ی فراوانی بهره‌مند هس��تیم ولی متاس��فانه 
فرصت‌س��وزی کرده، وقت هدر می‌دهیم و حمایت 
و نظارت��ی هم از طرف دولت و س��ایر دس��تگاه‌های 

حاکمیتی صورت نمی‌گیرد. 

خصوصی‌ها رغبت بیشتری دارند
س��رمایه‌گذاری عمدتا در بخش خصوصی صورت 
می‌گیرد که طی س��ه، چهار سال اخیر رشد داشته 
ولی با توجه به عقب‌ماندگی‌های گذشته کافی نیست. 
به نظر من به بخش دولت��ی امید چندانی نمی‌توان 
داش��ت و هم��ه نگاه‌ها ب��ه بخش غیردولتی اس��ت. 
آرایش از ش��روع به کارش در این ح��وزه می‌گوید: 
اول با فعالیت در تورها وآژانس‌های مسافرتی شروع 
کردم. دو س��ال بعد خودم وارد شاخه اقامتی شدم و 
توانستم مجموعه الماس س��نتی اسالم را راه‌اندازی 
کنم. زمین مجموعه ما حدود 600مترمربع است که 
50میلیون تومان هزینه‌اش شد. 60میلیون هم برای 
آماده‌س��ازی و تجهی��ز آن خرج کردم که به ش��کل 
آبرومند امروزی درآمده است. اگر منابع کافی فراهم 
باشد و تسهیلات بانکی به موقع پرداخت شود، قصد 
توس��عه و ایجاد مراکز جدی��د را هم دارم. ظرفیت و 
پتانسیل موجود گردشگری بسیار بالاست و می‌توان 
با توسعه همه‌جانبه آن هم اشتغال‌زایی زیادی ایجاد 

کرد و هم کمک حال اقتصاد ملی بود. 

درآمدزایی در مسیر اسالم-خلخال
آرای��ش در ادام��ه به ش��واهدی ب��رای درآمدزایی 
از ظرفیت‌ه��ای گردش��گری اش��اره می‌کن��د: جاده 
72کیلومتری اسالم به خلخال اصلا سرویس بهداشتی 
ندارد. اقامتگاه کافی ندارد و از بسیاری از امکانات اولیه 
محروم اس��ت. در منطقه‌‌ای که ما فعال هستیم نیاز به 
یک یا دو هتل آپارتمان 10طبقه با 100 اتاق احساس 
می‌ش��ود. از یک زمین 2هزار متری دو یا سه مجموعه 
خوب با امکانات و چشم‌انداز زیبا می‌توان احداث کرد. 
ما در بسیاری از مسیرهای گردشگری آشپزخانه مدرن 
و حرفه‌ای نداریم تا خورد و خوراک توریست خارجی را 
فراهم کنیم. وی از هزینه‌های لازم برای ایجاد شغل و 
کسب وکار می‌گوید: گردشگری صنعتی بسیار گسترده 
با زیرشاخه‌های فراوان است و زمینه‌های زیادی برای 
فعالیت دارد. باید دید می‌خواهید در کدام قسمت این 

حرفه فعالیت کنید. 
مطمئ��ن باش��ید ج��ا ب��رای کار زی��اد دارد. ول��ی 
همان‌طورکه گفتم آش��نایی و مهارت و مطالعه قبل از 
شروع لازم و ضروری است. اگر کسی 500میلیون‌تومان 
ب��ه من بدهد دو مجموعه عالی با تمام امکانات رفاهی 
برایش درس��ت می‌کنم. این فعال حوزه گردش��گری 
می‌گوید: خدمات متنوعی را می‌توان در قالب تورهای 
گردش��گری اجرایی کرد. به‌عنوان مثال سال گذشته 
یک اتوبوس با 20توریس��ت آلمانی ب��ه گیلان آمدند 
و ط��ی 3روز اقامت چیزی ح��دود 7میلیون تومان در 
منطقه مقصد خرج کردند. گس��ترش و افزایش حجم 
فعالیت‌های گردشگری آورده‌های زیاد مالی و غیرمالی 
برای س��اکنان محلی به همراه م��ی‌آورد. ضمن اینکه 
برای خود مجری طرح هم منفعت دارد و زمینه‌س��از 
اشتغال‌زایی پایدار است. افراد محلی به شکل راهنمایان 
محلی، تولید‌کننده صنایع دستی، تولید پوشاک و طبخ 
ان��واع غذاهای محلی که با مذاق گردش��گران خارجی 
سازگار است می‌توانند درآمدزایی خوبی داشته باشند. 
این صنعت فعالیت چندمنظوره است که اگر به درستی 
هدایت و مدیریت ش��ود بسیار مفید و مقرون به‌صرفه 
خواهد بود. براساس تجربیاتم به‌شخصه معتقدم هر یک 
نفر جهانگرد که وارد کشور می‌شود برابر با صدور صدها 
بشکه نفت برای کشور ایران سودآور است و برای تحقق 
این امر مهم و حیاتی مشارکت تمامی افراد و مسئولان 
دس��ت ‌اندرکار بخش توریست و صنعت جهانگردی را 

می‌طلبد. 

زنان به لایه‌های بالای مدیریتی 
توریسم راه ندارند

منافعی ک��ه صنع��ت گردش��گری می‌تواند برای 
منطقه مقصد دربر داش��ته باش��د، بر کمتر کس��ی 
پوشیده است، اما شواهد و قراین موجود ثابت کرده 
که این منافع معمولا به‌طور عادلانه و یکسان توزیع 
نمی‌شود و زنان که نقش بسیار مهمی در این حوزه 
دارند زیر س��ایه مردان ق��رار می‌گیرند. به‌طور کلی 
70درصد بار مش��اغل مرتبط با گردشگری بر دوش 
زن��ان و حتی نوجوانان اس��ت ک��ه در این حیطه به 

فعالیت مشغول هستند. 
حضور زنان ب��ه همراه نوجوان��ان در مناطقی که 
جاذبه‌های گردش��گری و توریستی دارند بسیار قابل 
ملاحظه اس��ت و حجم بسیار بالایی از فعالیت زنان 
بوم��ی مربوط به بخ��ش صنایع دس��تی هر منطقه 
می‌ش��ود که بار اصل��ی بر دوش زنان اس��ت. علاوه 
بر آن، قس��مت عمده مش��اغل محلی را زنان انجام 
می‌دهند. آمار ش��اغلان در گردش��گری به خصوص 
زن��ان چندان معلوم و مش��خص نیس��ت و نوس��ان 
زی��ادی دارد و فق��ط می‌ت��وان گفت که نس��بت به 
گذشته رش��د خوبی داش��ته اس��ت. کارهایی مثل 
ت��ور لی��دری، فعالی��ت در آژانس‌ه��ای هواپیمایی، 
تهی��ه و رزرو بلی��ت و س��ایر مش��اغل مرتب��ط ب��ا 
توریس��م از جمله زیرمجموعه‌های فعالیت زنان در 
 این ش��اخه اس��ت که فقط مختص صنایع دس��تی 

نمی‌شود. 
فعالیت‌ه��ای حوزه گردش��گری به هم وابس��ته و 
پیوسته است، ولی به خاطر بافت سنتی و مردسالار 
جامعه ایران، زن��ان نقش مدیریتی کمرنگی دارند و 
کمتر در س��طوح بالاتر به کار گرفته می‌شوند، مگر 
در بخش‌خصوصی که خودشان سرمایه‌گذاری کرده 
باش��ند. جایگاه زنان در صنعت گردش��گری کلیدی 
نیست و بیشتر فعالیت آنان خارج از متن اصلی این 

صنعت است. 
هرچن��د زنان فعال ای��ن بخش به‌ط��ور کامل به 
حاش��یه نرفته‌اند، ولی در سیاست‌گذاری‌های کلان 
و حس��اس نقش��ی ندارند. در بدنه دولت و سازمان 
می��راث فرهنگی به‌ط��ور محدود در س��طوح میانی 
حض��ور دارن��د و نقش چندان��ی در تصمیم‌گیری‌ها 
ندارند. متأس��فانه نبود ش��رایط و بس��تر لازم برای 
فعالیت زنان در این حوزه باعث ش��ده این قش��ر که 
تعداد قابل توجهی را ش��امل می‌شوند اجازه فعالیت 
مفی��د و مؤث��ر را پیدا نکنند و به عقب رانده ش��وند 
که موجب ش��ده خانم‌ها به س��مت کاره��ای نازل 
مثل فروش بلیت و س��ایر موارد این چنینی س��وق 
داده شوند. مش��اغل اجرایی گردش��گری کشور در 
انحصار مردان اس��ت و زنان در بهترین ش��رایط به 
س��طح مدیران میانی ارتقا پیدا می‌کنند. درحالی‌که 
زنان در قسمت صنایع دستی بسیار فعال و توانمند 
هس��تند و می‌توانن��د ای��ن توانایی و مه��ارت را در 
س��ایر بخش‌ها ب��ه کار بگیرند. در بح��ث مربوط به 
 صنایع دس��تی هم فعالیت منس��جم و سازمان‌یافته 

نیست. 

قسمت عمده‌ زنانی را که با عنوان سرپرست خانوار 
شناخته می‌ش��وند می‌توان در بخش گردشگری به 
خصوص صنایع دس��تی بومی- محلی به کار گمارد، 
به شرطی که این کارها همراه با برنامه‌ریزی، هدایت 
و نظارت توام باشد. اگر این اتفاق بیفتد خیلی خوب 
جواب می‌دهد و ما شاهد اشتغال‌زایی گسترده زنان 
خ��ود سرپرس��ت و درآمدزایی مناس��ب در مناطق 
مختلف کشور خواهیم بود. موضوع اشتغال زنان در 
گردش��گری باید به درستی مشخص و هدف‌گذاری 

شود. 
مثلا کار تولیدات بومی به روس��تاها و فعالیت‌های 
خدمات��ی مثل مدیری��ت تور، راهنمای��ی، معرفی و 
شناسایی به شهرها محول شوند. افراد بومی مهارت 
زیادی در کارهای دس��تی و سنتی دارند مانند بافت 
قالی، گلیم، دوخت پوش��اک و البسه سنتی، ظروف 
 س��فالی و س��ازه‌های چوبی و عروس��ک‌های محلی.
 مسئله دیگر توانمندی زنان در کار توریسم صبوری 
خاص زنان��ه و داش��تن مهارت در جه��ت برقراری 
ارتب��اط بیش��تر و بهتر با مس��افران اس��ت. صنعت 
گردش��گری یک فعالیت ناملموس اس��ت و مخاطب 
ش��اید در لحظه درک نکند که چه کارهایی برای او 

انجام شده است. 
این یک پروس��ه زمان‌بر اس��ت تا پ��س از مدتی 
مسافر متوجه شود. این فرآیند توسط زنان به خوبی 
صورت می‌گیرد، چون توان و استعداد لازم را دارند. 
همان‌طور که اش��اره شد کشور ما انواع ظرفیت‌های 
گردش��گری و توریستی را داراس��ت و هر بخشی از 
 کش��ور ظرفیت‌ه��ا و قابلیت‌های خ��اص خودش را 

دارد. 
یک منطقه صنایع دستی، منطقه دیگر موادغذایی 
و خوراکی، ش��یرینی‌های س��نتی، لباس و پوشاک 
جش��ن‌ها و مناس��بت‌های فصل��ی، آداب و رس��وم، 
موس��یقی محلی، بافت محیط��ی و جغرافیایی همه 
اینها باید به‌طور مجزا و جداگانه مورد بررس��ی قرار 
بگیرند تا هر کدام در ناحیه مربوط به خودش فعال 
باش��د؛ با ایج��اد زیرس��اخت‌های لازم، برنامه‌ریزی 
مناس��ب و ب��ه کارگیری افراد مجرب و متناس��ب با 
نی��از در هر بخش می‌توان به توس��عه و پیش��رفت 
توریس��م در ای��ران امی��دوار ب��ود. مثلا با س��اخت 
 مجموعه‌ه��ای اقامت��ی، از زن��ان در اداره امور آنها 

استفاده کرد. 

ب��ا  گردش��گری  صنع��ت 
خ��ود،  خ��اص  ویژگی‌ه��ای 
صنعتی پویا با آینده‌ای روشن 
تلقی می‌ش��ود. سرمایه‌گذاری 
تم��ام  در  صنع��ت  ای��ن  در 
جاذبه‌‌ه��ای  دارای  کش��ورها 
افزایش است  جهانگردی روبه 
و ام��روزه جذب گردش��گران 
فزاینده  رقابت��ی  ب��ه  خارجی 
در بی��ن نهاده��ای درگیر در 
صنع��ت گردش��گری تبدی��ل 
ش��ده اس��ت. زیرا این صنعت 
نه‌تنها در پیشبرد اقتصاد ملی 
و درآمده��ای ارزی نقش دارد 
بلک��ه صنعتی اس��ت پاکیزه و 
عاری از آلودگی و در عین حال 
ایجاد‌کننده مشاغل جدید. این 
صنعت بع��د از صنع��ت نفت 
مهم‌ترین گزینه ب��رای درآمد 
ارزی در کش��ور خواه��د بود. 
کش��ور ایران در این موارد یک 
موقعیت بس��یار اس��تثنایی و 
ممتاز از نظ��ر جذب جهانگرد 
ارزی  درآمده��ای  ک��ه  دارد 
هنگفت��ی را به دنب��ال خواهد 
داشت و موضوعات مورد علاقه 
جهانگردان در ایران به فراوانی 
یافت می‌ش��ود، ک��ه از جمله 
طبیع��ت زیبا ب��ا خصوصیات 
اقلیم��ی و آب و هوای��ی ویژه، 
مردمی ب��ا فرهن��گ و تمدن 
کهن، آداب و رس��وم و س��نن 
باس��تانی و اس�المی و اماکن 
بسیار قدیمی با سبک معماری 
مناط��ق  اکث��ر  در  بی‌نظی��ر، 
ایران با قدمت��ی چندین هزار 
س��اله وجود دارد که در کمتر 

کشوری می‌‌توان پیدا کرد. 
اما این صنعت در کش��ور با 
موان��ع و مش��کلات عدیده‌ای 
روبه‌رو اس��ت که از مهم‌ترین 
این مشکلات می‌توان به نبود 
زیرس��اخت‌های مناسب، عدم 

توجه کاف��ی به ای��ن حوزه و 
نداش��تن تعریف مش��خص از 
شرایط ش��غلی و به کارگیری 
نامناس��ب فع��الان این عرصه 
اش��اره ک��رد. کمب��ود مناب��ع 
مالی برای گس��ترش و اجرای 
از ضروری‌ترین  که  طرح‌هایی 
نیازهای ای��ن بخش اقتصادی 
با مش��کل  به‌ش��مار می‌روند، 
درحالی‌ک��ه  اس��ت.  مواج��ه 
فعالان بازار توریس��م ش��رایط 
کاری و ج��ذب مناب��ع مال��ی 
چالش‌ه��ای  مهم‌تری��ن  از  را 
ای��ران می‌دانند،  گردش��گری 
معاون س��ازمان گردشگری و 
می��راث فرهنگی نظ��ری غیر‌ 
از ای��ن دارد و اع�الم کرده که 
سال گذش��ته در تأمین منابع 
مال��ی ب��رای س��رمایه‌گذاران 
حوزه گردشگری سال موفقی 
ب��وده اس��ت، به‌ط��وری که از 
ملی  توس��عه  محل صن��دوق 
500میلی��ارد توم��ان ج��ذب 
شده اس��ت. این خبر در حالی 
اعلام می‌ش��ود که کارشناسان 
س��رمایه‌گذاری  گردش��گری 
را بس��یار ناچی��ز می‌دانند که 
همین مبلغ هم به درستی بین 

زیرمجموعه‌های موجود توزیع 
نشده است. 

از کنار تخصص، بی‌تفاوت 
می‌گذرند

ارتباط س��یامک  در همین 
ارشد  کارش��ناس  عرض‌پیما، 
گردش��گری و رئی��س انجمن 
اس��تان  در  ت��ور  راهنمای��ان 
امروز«  »فرص��ت  ب��ه  گیلان 
س��ه  دو  ظ��رف  می‌گوی��د: 
س��ال گذش��ته ن��گاه بهتر و 
معقول‌ت��ری ب��ه این رش��ته 
شده ولی فقط نگاه تازه کافی 
نیس��ت. یکی از گرفتاری‌های 
م��ا نب��ود قوانی��ن کارآمد و 
بوروکراس��ی آزاردهنده است. 
با توج��ه به ش��رایط جدید و 
اقتصاد  سیاس��ت‌های  اب�الغ 
مقاومتی، ای��ن حوزه مختصر 
تکانی خورده ولی به اندازه‌ای 
نیس��ت که چش��مگیر باشد. 
ضم��ن اینک��ه بخ��ش دولتی 
از نیروه��ای ناکارآم��د به��ره 
اف��راد  کن��ار  از  و  می‌گی��رد 
متخص��ص و تحصیلکرده که 
س��ابقه چندین س��اله دارند، 
مث�ال  می‌گ��ذرد.  بی‌تف��اوت 
همی��ن راهنمای��ان توره��ای 

مس��افرتی از حقوق و مزایای 
نیس��تند.  برخوردار  مناس��ب 
حتی بیمه ندارند و متناس��ب 
عایدی  می‌گذارند  ک��ه  وقتی 
خوبی ندارند. همه اینها باعث 
می‌شود  کیفیت خدمات  افت 
و ب��ه این صنعت ک��ه تازه در 
مسیر تازه‌ای قرار گرفته لطمه 
وارد می‌کند. عرض‌پیما اضافه 
می‌کند: خیل��ی کار نکرده در 
این بخش داریم که با دس��ت 
خالی و ب��دون حمایت دولت 
و  افزای��ش  نیس��ت.  ممک��ن 
تقویت زیرساخت‌ها، توسعه و 
گسترش سیستم حمل ونقل، 
بهب��ود وضعی��ت اقامتگاه‌ه��ا 
باتجربه  اف��راد  از  و اس��تفاده 
می‌تواند به توسعه گردشگری 

در کشور کمک کند. 

سهم نیم‌درصدی 
گردشگری در ارزآوری

هن��وز و پ��س از گذش��ت 
سالیان دراز، صنعت گردشگری 
در ایران، نه‌تنها به س��هم قابل 
قبولی در محاسبه درآمد ملی 
دست نیافته است، بلکه همین 
سهم ناچیز هم هر سال با افول 

بیشتری مواجه می‌شود و این 
در حالی است که بنا به گواهی 
آماره��ای جهانی، ای��ران جزو 
پنج کش��ور بالقوه توانمند در 
زمینه جذب گردشگر خارجی 
اس��ت. در این ارتباط مس��عود 
س��ازمان  رئیس  س��لطانی‌فر، 
میراث فرهنگی و گردش��گری 
از افزایش ورود توریس��ت‌های 
خارج��ی به کش��ور و افزایش 
درآمدهای ارزی س��خن گفته 
است. سلطانی‌فر با بیان اینكه 
براس��اس آم��ار درس��ال 93، 
وارد كشور  5میلیون گردشگر 
ش��دند كه براین اس��اس 1.5 
نصیب  درآم��د  میلی��ارد دلار 
ایران شده اس��ت، گفته است: 
تعداد سفر گردشگران خارجی 
ب��ه ایران در مقایس��ه با جهان 
كمت��ر از نی��م درصد اس��ت و 
درآمد كشور از این محل نیز به 
حدود نیم درصد کل ارزآوری 
کشور می‌رسد. رئیس سازمان 
صنایع‌دستی  فرهنگی،  میراث 
و گردشگری یادآور شد: ایران 
تا 10سال آینده براساس برنامه 
چشم‌انداز توس��عه كشور باید 
میزب��ان 20میلیون گردش��گر 
30میلی��ارد  درآم��د  دارای  و 
دلاری باشد كه این رقم معادل 
نفتی كش��ورمان  درآمد‌ه��ای 
اس��ت. با توج��ه ب��ه اظهارات 
رئیس س��ازمان، فع��الان این 
صنع��ت برطرف ش��دن موانع 
پی��ش رو را از اقدام��ات لازم و 
جدی می‌دانند. ب��ه فرض که 
پیش‌بینی‌ه��ای صورت گرفته 
محقق ش��ود با ک��دام امکانات 
و کدام نیروی متخصص قصد 
جذب و پذیرایی از گردش��گر 
را داریم؟ ضعف‌های بی‌ش��مار 
مدیریت��ی و نداش��تن اولویت 
دس��تگاه  بدن��ه  در  توریس��م 
اجرایی کش��ور این بخش را به 

حاشیه برده است. 

دیدگاهسرمایه‌گذاری

بازار جهانی

گاه ب��رای اثب��ات اهمیت یک 
شاهدمثال‌های  می‌توان  موضوع، 
آورد.  اط��راف  دنی��ای  از  زن��ده 
بنابراین وقتی قرار است از اهمیت 
گردشگری برای اش��تغال‌زایی و 
درآمدزای��ی و ارزآوری و به‌ط��ور 
کل��ی ه��ر آنچ��ه در مناس��بات 
اقتص��ادی حائ��ز اهمیت اس��ت، 
س��خن به‌میان بیاید، لازم نیست 
راه دوری بروی��م. کاف��ی اس��ت 
نگاهی به کش��ورهای همس��ایه 
داشته باش��یم. نمونه بارز آن هم 
ترکیه اس��ت که گردش��گری در 
آن به صنعتی پویا تبدیل ش��ده 
و پیوس��ته در حال رش��د است. 
اما این رش��د به‌ خ��ودی خود و 
ب��ا افس��انه‌پردازی ایجاد نش��ده 
اس��ت. مهم‌ترین دس��تاوردهای 
گردش��گری ترکیه حاصل ایجاد 
زیرساخت‌های حرفه‌ای و مدرنی 
است که در شهرهای مختلف این 
کشور ایجاد ش��ده‌اند. از ساخت 
شهرک‌های توریس��تی گرفته تا 
با اس��تانداردهای  احداث هت��ل‌ 
بین‌الملل��ی. در این گ��زارش به 
نق��ش گردش��گری در اقتص��اد 
ترکیه، زیرس��اخت‌های موجود و 
س��ایر عوامل تاثیرگذار در رونق 
گردشگری این کشور می‌پردازیم. 
امروزه کش��ور ترکیه با داشتن 
اماک��ن تاریخ��ی و تفریح��ی و 
می��راث غنی فرهنگی توانس��ته 
است به یکی از کانون‌های پیشرو 
گردش��گری جهان تبدیل شود و 
اقتصاد گردشگری درخور توجهی 
را در چند دهه اخیر داشته باشد. 
طبق آمارهای ارائه شده طی چند 
سال گذش��ته، تعداد گردشگران 
این کش��ور در س��ال‌های 2004 
ت��ا 2014، از 17میلی��ون نفر به 
36میلیون نفر رس��یده است. بر 
این اس��اس ترکیه در رتبه ششم 
گردشگری  مقاصد  محبوب‌ترین 
جه��ان ق��رار دارد، یعن��ی بع��د 
آمریکا،  فرانس��ه،  از کش��ورهای 
اس��پانیا، چین و ایتالیا. همچنین 
پیش‌بینی می‌ش��ود که تا س��ال 
2023 ترکی��ه بتواند به پنجمین 
مقصد گردش��گری جهان تبدیل 

ش��ود. طبق آمارهای ارائه ش��ده 
در س��ال 2014، آلمان، روس��یه 
انگلس��تان بیش��ترین تع��داد  و 
گردش��گر را در ترکیه داشته‌اند، 
آلمان��ی  گردش��گران  تع��داد 
5.2میلیون نفر ضبط ش��ده بود، 
با 4.48میلیون  همچنین روسیه 
2.6میلی��ون  ب��ا  انگلس��تان  و 
گردش��گر، از جمل��ه مهم‌تری��ن 
بازاره��ای صنع��ت گردش��گری 

ترکیه محسوب می‌شوند. 
ب��ه ای��ن ترتی��ب تع��داد کل 
گردش��گران خارج��ی ترکیه در 
س��ال 2014 ب��ه 36.48میلیون 
نفر رسیده بود که نسبت به سال 
قبل افزایش 5.52درصدی داشته 
اس��ت؛ به طور کل��ی پیش‌بینی 
می‌ش��ود که صنعت گردشگری 
ترکیه در س��ال‌های آینده رش��د 
بیش��تری پی��دا کند و تا س��ال 
2023 تعداد گردشگران خارجی 
آن ب��ه 50میلی��ون نفر رس��یده 
و درآم��د س��الانه ای��ن بخش به 
ارزش 50میلیارد دلار برس��د؛ در 
اقتصادی  این میان سیاست‌های 
ای��ن کش��ور در راس��تای اهداف 
گردشگری آن شکل گرفته است 
و س��اختن هتل‌ه��ای جدیدتر و 
مدرن‌ت��ر، سیس��تم حمل‌و‌نق��ل 
مجهزت��ر، ارائه ش��بکه پروازهای 
ارتق��ای  و  بین‌ق��اره‌ای  هوای��ی 
بخش‌های گردش��گری از جمله 
دستورالعمل‌های مهم این بخش 

به شمار می‌روند. 

شهرها و اماکن گردشگر‌پذیر
در حال حاضر ترکیه با داشتن 
11منطقه تاریخی که در سازمان 

یونسکو ثبت شده‌اند، 325ساحل 
آبی، 19اس��کله و 20زمین گلف 
ب��ا اس��تانداردهای بین‌المللی، از 
جمل��ه پایگاه‌ه��ای گردش��گری 
قابل ملاحظه در جهان محسوب 
می‌شود. همچنین شهر استانبول 
محبوب‌ترین ش��هر گردش��گری 
از  ترکی��ه محس��وب می‌ش��ود. 
دیگر مناطق گردشگر‌پذیر ترکیه 
می‌توان به آنتالیا نیز اش��اره کرد 
که طبق آمارهای اعلام ش��ده در 
4.58میلیارد‌یورو   ،2002 س��ال 
برای گردشگری آن سرمایه‌گذاری 
ش��ده بود، جالب است بدانید که 
آنتالیا دومین شهر گردشگر‌پذیر 
ترکی��ه بعد از اس��تانبول اس��ت، 
به‌ط��وری‌ ک��ه در س��ال 2014، 
تع��داد گردش��گران ای��ن ش��هر 
11.50میلی��ون نفر بوده اس��ت 
که در همان س��ال این تعداد در 
اس��تانبول 11.82میلی��ون بوده 
اس��ت. همچنین در همان س��ال 
شهر توریس��تی موغلا با داشتن 
3میلیون نفر گردش��گر، سومین 
ش��هر گردش��گرپذیر ترکیه ثبت 

شده بود. 

درآمد صنعت گردشگری 
ترکیه

درآمد صنعت گردشگری ترکیه 
در سال‌های اخیر رشد چشمگیری 
داشته است؛ رشد مناطق تفریحی و 
تاریخی، افزایش خدمات هتلداری 
و رستوران‌ها، همچنین آژانس‌های 
هوایی و... از جمله منابع درآمدزایی 
ای��ن صنع��ت به‌ش��مار می‌روند. 
پیش‌بینی می‌شود تا سال 2025 
این  هزینه‌های سالانه گردشگری 

کش��ور با یک رش��د 4.6درصدی 
به ارزش��ی برابر ب��ا 46.4میلیارد 
یورو برس��د که 4.7درصد از تولید 
ناخال��ص داخل��ی این کش��ور را 
شامل می‌ش��ود. همچنین جالب 
است بدانید که صنعت گردشگری 
داخلی ترکیه نیز در سال‌های اخیر 
رش��د قابل‌توجهی داش��ته است و 
وفور امکانات تفریحی و گردشگری 
بازدیدکنن��دگان  ج��ذب  باع��ث 
داخل��ی زیادی نیز ش��ده اس��ت، 
به‌طوری‌که در سال 2014 هزینه 
کل گردش��گری داخلی این کشور 
25درص��د افزایش یافت��ه و طبق 
پیش‌بینی‌ه��ای تحلیلگران انتظار 
می‌رود هزینه‌ه��ای مربوط به این 
بخش تا س��ال 2025 با 4.2درصد 
نرخ رش��د، به 36.3میلی��ارد یورو 

برسد. 

گردشگری و اشتغال‌زایی
یک��ی از نق��اط ق��وت صنعت 
س��هم  ترکی��ه  در  گردش��گری 
مهمی اس��ت که در اشتغال‌زایی 
این کش��ور داش��ته و این س��هم 
نیز با توجه به پیش��رفت صنعت 
گردش��گری، رو به افزایش است 
تا جایی‌ که طب��ق آمارهای ارائه 
شده، این صنعت در سال 2014، 
موف��ق به ایجاد 580هزار ش��غل 
شده اس��ت که 2.2درصد از کل 
اش��تغال این کش��ور را تشکیل 
می‌داد. همچنی��ن انتظار می‌رود 
اشتغال‌زایی بخش گردشگری تا 
س��ال 2025 به ایجاد 915هزار 
شغل منجر ش��ود که قطعا سهم 
نیروی  به‌کارگی��ری  در  مهم��ی 
کار و درآمدزایی این کش��ور ایفا 

خواهد کرد. 

رشد بخش هتلداری
رش��د صنع��ت گردش��گری در 
س��رمایه‌گذاری‌های  باعث  ترکیه 
بیش��تری در بخش‌های مربوط به 
امکانات رفاهی شده است و در این 
میان هتل��داری یکی از بخش‌های 
مهم این صنعت به‌ش��مار می‌رود 
که روز‌ب��ه‌روز در حال پیش��رفت 
اس��ت. طبق آمارهای ارائه شده در 
س��ال 2013، امکان��ات مربوط به 
هتلداری در فاصله سال‌های 2005 
تا 2012، به افزایشی 48درصدی 
رس��یده بود و این افزایش کماکان 
ادام��ه دارد و دس��ت‌اندرکاران این 
بخش در تلاش هستند که تعداد 
اتاق‌های اضافی ای��ن هتل‌ها را تا 
سال 2023 به 1.5میلیون برسانند. 
همچنین طب��ق آمارهای موجود، 
استانبول به‌عنوان یکی از شهرهای 
گردشگر‌پذیر ترکیه چیزی بیش از 
170هتل چهار یا پنج ستاره دارد 
و آنتالیا با داش��تن 260هتل پنج 
س��تاره، امکان��ات رفاهی متنوعی 
را ارائه می‌ده��د. همچنین جالب 
است بدانید که بسیاری از برندهای 
مش��هور هتل‌های جهان��ی مانند 
هیلتون، شرایتون و موندریان نیز 
در حال سرمایه‌گذاری در استانبول 

هستند. 

گردشگری حلال
از  یک��ی  به‌عن��وان  ترکی��ه 
که  منطقه  مس��لمان  کشورهای 
همسایگان مسلمان زیادی دارد، 
در صنع��ت گردش��گری ح�الل 
نیز از س��رآمدان اس��ت و با ارائه 
خدمات خ��اص به گردش��گران 
مس��لمان مانند ایج��اد نمازخانه 
در فرودگاه‌ه��ا، هتل‌ه��ا و مراکز 
مختلف، دایر کردن رستوران‌های 
حلال و... به ارائه خدمات مناسب 
برای مس��لمانان می‌پردازد. طبق 
آمارهای ارائه شده 75هتل حلال 
در س��ال 2014 در این کش��ور 
وجود داشته و پیش‌بینی می‌شود 
که این صنعت تا س��ال 2017 به 

ارزش 160میلیارد دلار برسد. 
منبع: 
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این روزها گلایه‌مندی فعالان اقتصادی این است که 
در دو سال گذشته بخش عمده حمایت دولت معطوف 
به صنایع بزرگ بوده و توجه بس�یار اندکی نسبت به 

صنایع کوچک و متوسط داشته است.
ای�ن دس�ته از فعالان اقتص�ادی بر ای�ن باورند که 
در ص�ورت حمایت واقعی دول�ت از صنایع کوچک و 

متوسط و رونق آنها، این صنایع می‌توانند تاثیر بسزایی 
در رشد اقتصادی کشور و اشتغال‌زایی داشته باشند. 
در عین حال برخی از فع�الان اقتصادی بر این باورند 
در شرایطی که رشد اقتصادی کشور وضعیت چندان 
قابل قبولی ندارد و اشتغال در کشور به نوعی قفل شده 
است، حمایت از صنایع کوچک و متوسط و رونق این 

صنایع می‌تواند کلید قفل اشتغال باشد. 
این در حالی اس�ت که برخ�ی از فعالان اقتصادی 

معتقدند صنایع کوچک و متوس�ط نباید چش�م به 
کمک دولت داش�ته باش�ند و باید سعی کنند روی 
پ�ای خود بایس�تند، زیرا اگر بخواهن�د به کمک‌ها 
و حمایت‌ه�ای دولت امیدوار ش�وند، فق�ط زمان را 
از دس�ت می‌دهن�د. در این گ�زارش در گفت‌وگو با 
تعدادی از فع�الان اقتصادی رون�ق صنایع کوچک 
و متوس�ط و تاثیر آن در اقتصاد مورد بررس�ی قرار 

گرفته است. 

دوشنبه
615 اردیبهشت 1395 کافه مدیران

صنایع کوچک و متوسط
درآمدزا و توسعه‌آفرین

در کشور ما معمولا همیشه و در همه حال صنایع 
بزرگ و پیشران مورد توجه و حمایت دولت بوده‌اند. 
در واقع صنایعی مانند فولاد، خودرو، پتروشیمی و... 
که به نوعی دولتی هستند در حالی حمایت دولت را 
متوجه خود می‌بینند که صنایع کوچک و متوس��ط 
حداقل در س��ال‌های اخیر کمتر س��ایه دولت را بر 
س��ر خود احس��اس کرده‌اند. این در حالی است که 
بس��یاری از کارشناسان بر این باورند در صورتی که 
دول��ت کمک و حمای��ت لازم را از صنایع کوچک و 
متوسط داش��ته باش��د، این صنایع می‌توانند نقش 
قابل توجهی در اشتغال‌زایی و رشد اقتصادی داشته 

باشند. 
ام��ا در این ارتباط ما بای��د دو موضوع را پیگیری 
کنی��م؛ ی��ک موضوع این اس��ت که مکانیزه ش��دن 
و صنعت��ی ش��دن را بپذیری��م و بگویی��م ک��ه یک 
جامع��ه صنعت��ی داریم و انتظ��ار داریم ک��ه ایران 
 ب��ه س��مت توس��عه‌یافتگی و صنعتی ش��دن پیش 

برود. 
در این ش��رایط توجه به صنای��ع کوچک موضوع 
عبثی اس��ت، زیرا صنایع کوچک به دلیل مشکلاتی 
که دارند هیچ‌گاه نمی‌توانند در پویایی اقتصاد نقش 
پررنگی را ایفا کنند که اقتصاد به آنها وابسته باشد، 
اما از س��وی دیگر در کشورهایی مانند اتحادیه اروپا 
حت��ی فروش��گاه‌های کوچک هم دیده نمی‌ش��ود و 
فروش��گاه‌ها تبدیل به سیتی‌سنترها شدند و صنایع 
تبدیل ب��ه صنایع بزرگ ش��ده‌اند. بنابرای��ن اگر ما 
بخواهی��م صنعتی ش��ویم بای��د از صنای��ع کوچک 
چشم‌پوش��ی کنیم، زی��را آورده‌ای که آنه��ا دارند و 
تولی��د ناخالص و س��همی که از درآم��د ملی دارند، 

بسیار ناچیز است. 
درست است که مجموعه این صنایع شاید بتوانند 
نقش 10 تا 15درصدی را در اقتصاد داش��ته باشند، 
ام��ا عملا اث��ر آنها به ان��دازه صنایع بزرگ نیس��ت. 

در کش��ورمان به دلای��ل مختلف راه بس��یار زیادی 
داریم تا به صنعتی ش��دن دس��ت پیدا کنیم. البته 
معتقدم در ش��رایط رکود فعل��ی باید همکاری لازم 
با صنایع کوچک وجود داش��ته باش��د ت��ا به پویایی 
برس��ند به‌دلیل اینکه این صنایع می‌توانند اشتغال‌زا 
و درآمدزا برای خود و جامعه باش��ند و از همین رو 
هزینه‌های س��ربار این صنایع بسیار پایین است. اما 
 در صنایع بزرگ نسبت درآمدها به هزینه‌ها اینچنین 

نیست. 
درس��ت اس��ت که غول‌های اقتصادی درآمدهای 
بس��یار بالایی دارند ولی نس��بت درآمده��ای آنها با 
هزینه‌ه��ا تناس��بی را که در صنای��ع کوچک وجود 
دارد ن��دارد. در نهایت این صنای��ع با وضعیت فعلی 
اگر به مش��کل بخورند فاصله هزینه‌ها و درآمدهای 
آنها بس��یار نزدیک خواهد ش��د و عملا ورشکستگی 
آنه��ا دور از ذهن نیس��ت اما در مورد س��ازمان‌های 
کوچ��ک از آنج��ا ک��ه هزینه‌های س��رباری آنها کم 
 اس��ت اگر ب��ه مش��کلی بخورند ب��از هم ج��ا برای 

پویایی دارند. 
از همی��ن رو وجود صنایع کوچک در اقتصادهایی 
مانند ما حتما اش��تغال‌زا و درآم��دزا خواهد بود. در 
ش��رایط فعلی بای��د از این صنایع حمایت ش��ود تا 
زمان��ی که به جایی برس��یم که تمام زیرس��اخت‌ها 
 را فراه��م و ب��ه س��مت توس��عه یافتگ��ی حرک��ت 

کنیم. 
آن زمان اس��ت ک��ه می‌توانیم بگویی��م بنگاه‌های 
کوچک ب��ه تعاونی‌ها و تش��کل‌های ب��زرگ صنفی 
تبدی��ل ش��وند ب��ه غول‌ه��ای اقتص��ادی و صنایع 
ب��زرگ. آن زمان م��ا می‌توانیم حرفی ب��رای گفتن 
 داش��ته باش��یم ام��ا در ش��رایط فعل��ی اینچنی��ن 

نیست. 
موضوع دیگر این است که برخی فعالان اقتصادی 
انتقادات��ی را به عملکرد دول��ت در حمایت صرف از 
صنایع بزرگ و پیشران دارند و معتقدند در دو سال 
اخی��ر دول��ت حمایتی از صنایع کوچک و متوس��ط 

انجام نداده است. 
در ای��ن رابطه باید به این موضوع اش��اره کرد که 
دولت همواره چنین رویه‌ای داش��ته است که نمونه 
بارز آن حمایت اخیر دولت از صنعت خودرو اس��ت 
در صورت��ی که واقع��ا نیازی به ای��ن حمایت وجود 
نداش��ت. البت��ه از دید دولت ای��ن حمایت لازم بود 
 زیرا دولت به درآمد ناش��ی از صنعت خودرو وابسته 

است. 
ب��زرگ  صنای��ع  از  دول��ت  ک��ه  حمایت‌های��ی 
انج��ام داده اس��ت چ��ه در کوتاه‌م��دت و چ��ه در 
حمایت‌ه��ا  ای��ن  و  بوده‌ان��د  زی��ان‌ده  بلند‌م��دت 
پی��دا  ت��داوم  ام��ا  نب��وده  صرف��ه  ب��ه   مق��رون 

کرده است. 
در واقع دول��ت از صنایعی که ب��ودن آنها توجیه 
اقتصادی نداشته است مانند خودرو، سیمان و فولاد 
حمایت‌هایی را انجام داده اس��ت که این حمایت‌ها 
دلایل مختلف سیاس��ی و اقتصادی داشته است زیرا 
ش��اید مرگ هر کدام از این صنای��ع به منزله مرگ 

درآمدهای دولت بود. 

کسب‌و‌کارهای 
کوچک و آینده‌های بزرگ

ای��ن نظریه که کس��ب‌و‌کارهای کوچک می‌توانند 
نق��ش مهمی در رش��د اقتصادی ایف��ا کنند، نظریه 
جدیدی نیس��ت. بس��یاری از کارشناسان اقتصادی 
معتقدند کس��ب‌و‌کارهای کوچک نق��ش مهمی در 
توس��عه زیرس��اخت‌های بخ��ش صنع��ت و تولید و 
در نتیجه ارتقای س��طح اقتصاد به‌ط��ور کلی‌تر ایفا 
می‌کنند. با وجود اینکه کس��ب‌و‌کارهای کوچک به 
اندازه صنایع بزرگ پولس��از و پردرآمد نیس��تند، اما 
جزء مهم��ی از بدنه اقتصاد، به‌وی��ژه اقتصاد محلی 
را تش��کیل می‌دهند. در تعریفی رایج، کسب‌و‌کار و 
صنایع کوچک، ش��امل هر نوع کس��ب‌و‌کاری است 
ک��ه اعضا یا کارمندان آن 500 نف��ر یا کمتر بوده و 

مالکیتی محدود داشته باشد. 
کس��ب‌و‌کارهای کوچ��ک ب��ا تقدی��م ن��وآوری و 
خلاقی��ت به اقتصاد، در اقتصاد محلی اش��تغال‌زایی 
ایج��اد می‌کنن��د و با اس��تخدام اف��راد جویای کار 
به‌عن��وان نوع��ی مح��رک موف��ق عم��ل می‌کنند. 
براساس آمارها کس��ب‌و‌کارهای محلی و کوچک در 
پیش��رفت اقتصادی مناطق مختلف بس��یار مؤثر‌تر 
از کس��ب‌و‌کارهای ب��زرگ ظاهر می‌ش��وند. یکی از 
عل��ل مؤثر در این زمینه ‌س��ازگاری و تطابق صنایع 
کوچک با مسائل بومی و منطقه‌ای است  )از مسائل 
زیس��ت‌محیطی تا فرهنگی(. در طول تاریخ بسیاری 
از کس��ب‌و‌کارهای محلی و با س��رمایه اندک موفق 
ش��ده‌اند ب��ه غول‌های ب��زرگ صنعتی ی��ا برندهای 
موفق بین‌المللی بدل ش��وند، برند مش��هور نایک و 
شرکت عظیم مایکروسافت هر دو فعالیت خود را از 
ساده‌ترین و نازل‌ترین حد کسب‌و‌کار آغاز کرده‌اند. 

ایالات متحده 
ش��اید باورکردنی نباش��د اما 63درصد از مشاغل 
جدی��د در بخش‌خصوصی، 48درصد از اش��تغال در 
س��طح کلی و 46درصد از تولیدات بخش‌خصوصی 
به کس��ب‌و‌کارهای کوچک مرتبط است. بسیاری از 
مش��اغل و صنای��ع کوچک در آمریکا، نقش��ی مهم 
در چرخ��ش اقتصاد کلان این کش��ور ایفا می‌کنند 
و تصور اقتصاد بدون مش��اغل کوچ��ک ناممکن به 
نظر می‌رس��د. اکثر صنایع کوچک در طول 20سال 
گذشته ایجاد ش��ده‌اند و بسیاری از آنها چندملیتی 
هس��تند. با وجود تمامی این آمارهای خیره‌کننده، 
ایالات متحده یک تجرب��ه جالب توجه در خصوص 
مش��اغل کوچک و متوس��ط داشته اس��ت. در سال 
2006 صنای��ع کوچ��ک و متوس��ط موف��ق به ثبت 
رکوردی بی‌س��ابقه ش��دند  )670.000 هزار شغل 
جدید( اما این نرخ موفقیت‌آمیز، در س��ال 2009 با 
22درصد ریزش به رقم 518.500 ش��غل رسید، اما 
علت این افت برای بسیاری از کارشناسان اقتصادی 
حائ��ز توجه ش��د و نتایج پژوهش‌های کارشناس��ان 
اقتصادی نشان داد ریزش مشاغل یک علت مشخص 
دارد؛ برخی صنایع متوس��ط و خرد با همان سرعتی 

که ایجاد می‌شوند نابود و محو خواهند شد. 
درواقع نبود بستر و زیرساخت مناسب برای رشد و 
ابقای برخی صنایع، موجب می‌شود میزان ماندگاری 
آنها نیز بس��یار کوتاه باشد. تلاش‌های دولت ایالات 
متحده برای تغییر این فضا و بستر‌سازی مناسب دو 
سال بعد نتیجه داد و در سال 2011 نرخ اشتغال با 

رقم 560هزار، اندکی رشد را تجربه کرد. 

بریتانیا 
براساس آمارها، مشاغل کوچک و متوسط در بریتانیا 
رونق زیادی دارند، درواقع دولت انگلستان روی صنایع 
خرد و متوسط برای رش��د اقتصادی حسابی ویژه باز 
کرده اس��ت. اگرچه اغلب کس��ب‌و‌کارهای کوچک در 
مناط��ق مرفه لن��دن  )17.8درصد( و جنوب ش��رق 
بریتانیا  )16.16درصد( پراکنده‌اند اما به‌طور کلی نرخ 
52درصد از اش��تغال در سراسر بریتانیا در این بخش، 
نش��ان می‌دهد مش��اغل کوچک تا چه حد در اقتصاد 
این کش��ور مؤثرن��د. یکی از موارد مه��م در خصوص 
کس��ب‌و‌کارهای کوچک در بریتانیا، اهمیتی است که 
دولت در بخش حمایتی از این مش��اغل قائل اس��ت. 
اعطای وام‌هایی با شرایط مختلف برای پشتیبانی مالی 
از این صنایع باعث شده بسیاری از کارآفرینان در این 

حوزه مطمئن‌تر فعالیت کنند. 

استرالیا 
استرالیا از جمله کشورهایی است که در خصوص 
صنای��ع کوچ��ک و متوس��ط وضعیت��ی نامطمئ��ن 
دارد. پیتر الینگس��ن، مدیر اجرای��ی مرکز مدیریت 
کس��ب‌و‌کارهای کوچک معتقد اس��ت در اس��ترالیا 
فضایی برای اعتماد‌س��ازی فعالان کس��ب‌و‌کارهای 
کوچک وجود ندارد و بس��یاری از مدیران این حوزه 
به‌ط��ور مداوم در فضای نگران��ی و عدم اطمینان در 
خصوص آینده خود و پرسنل‌ش��ان قرار دارند. یکی 
از عمده نگرانی‌های افراد فعال در این حوزه، کمبود 
مناب��ع مالی و عدم پش��تیبانی دول��ت از فعالیت در 
این عرصه اس��ت. درواقع فع��الان این حوزه وام‌های 
حمایتی یا جریان‌ه��ای نقدی قابل توجهی دریافت 
نمی‌کنن��د و در نتیجه در بس��یاری از موارد نگران 

کسری بودجه و تجهیزات هستند. 
ام��ا چرا اقتص��اد اس��ترالیا انعط��اف لازم را برای 
میزبانی از مش��اغل خرد و متوس��ط ندارد؟ توس��عه 
اقتص��ادی در اس��ترالیا از ق��رن نوزدهم آغاز ش��د، 
زمانی‌ک��ه تولی��د و صادرات پش��م از این کش��ور با 
کش��ف طلا همزمان شد و این شکوفایی تا دهه 70 
میلادی ادامه یافت. بعده��ا در دهه 80 بازار بورس 
رونق گرفت و عملًا زیربنای اقتصاد اس��ترالیا بر پایه 
صنای��ع و معادن ب��زرگ و صادرات عم��ده در این 
حوزه‌ها استوار ش��د. عمده توجه سرمایه‌گذاران نیز 
ب��ه همین بخش‌ها معطوف ش��د و صنایع کوچک و 
متوس��ط شانس خود را برای شکوفایی تا حد زیادی 
از دست دادند. اگرچه در طول سال‌های اخیر دولت 
تلاش‌هایی برای گس��ترش زیرساخت‌ها انجام داده، 

اما این تلاش‌ها هنوز کافی نیستند. 

آزموده دیدگاه

فرام��رز م��رادی، عضو انجمن 
مدیران صنایع خراس��ان رضوی 
معتقد اس��ت در سال‌های اخیر 
مواجه شدن با مسئله تحریم‌ها، 
عدم امکان دولت در فروش نفت 
و کاه��ش قیمت نف��ت موجب 
شده که دست دولت در حمایت 
از صنای��ع کوچ��ک و متوس��ط 

بسته شود. 
این‌طور که صاحبان صنایع 
کوچ�ک و متوس�ط عن�وان 
می‌کنند، در ح�ال حاضر این 
صنایع با مشکلات و معضلات 
بس�یاری مواجه هس�تند. در 
شرایط فعلی عمده مشکلات 
صنای�ع کوچ�ک و متوس�ط 
ک�ه مان�ع از تاثی�ر آنه�ا در 
اشتغال‌زایی و رشد اقتصادی 

می‌شود، چیست؟ 

مش��کل اصلی صنایع کوچک 
این اس��ت ک��ه امکان��ات مالی 
مح��دودی دارن��د و ب��ه دلی��ل 
ای��ن امکانات محدود بس��یاری 
از آنه��ا تعطی��ل ش��ده‌اند یا با 
ظرفیت‌های بس��یار کم در حال 
فعالیت هس��تند. البته دولت به 
این نتیجه رس��یده ک��ه باید به 
صنای��ع کوچک رس��یدگی کند 
و به‌خص��وص در برنامه شش��م 
توسعه یکی از پارامترهای اصلی 
توجه به صنایع کوچک است که 
بتواند امکانات لازم را در اختیار 
آنها قرار دهد و سوبس��یدهایی 
ب��رای آنها در نظر گرفته ش��ود 
و واحدهایی که تعطیل شده‌اند 
مج��ددا فعالی��ت خ��ود را آغاز 
کنند. هدف اصلی هم این است 
که می��زان تولی��د افزایش پیدا 

کند و از رش��د می��زان بیکاری 
جلوگیری به عمل آید. 

در ح�ال حاض�ر بحثی که 
فعالان بخش خصوصی دارند 
این است که در دو سال اخیر 
توجه دولت بیش�تر معطوف 
ب�ه صنایع بزرگ و پیش�ران 
بوده و حمایت بسیار کمی را 
از صنایع کوچک و متوس�ط 
داش�ته است. شما این انتقاد 
را تا چه اندازه وارد می‌دانید؟ 
زمان��ی ک��ه صنای��ع ب��زرگ 
تعطیل ش��وند یا میزان فعالیت 
آنه��ا کاه��ش پیدا کن��د، ناچار 
می‌ش��وند که نیروهای انس��انی 
بس��یار زیادی را بی��کار کنند و 
از همی��ن رو دولت ناچار اس��ت 
از صنای��ع ب��زرگ حمایت کند. 
ای��ن صنای��ع بزرگ  از  برخ��ی 

مانند  م��ادر هس��تند،  صنای��ع 
ف��ولاد و پتروش��یمی که دولت 
ناچ��ار به حمایت از آنها اس��ت. 
در عین حال بس��یاری از صنایع 
بزرگ وابس��ته به دولت هستند 
و بنابراین از وظایف دولت است 
که از این صنای��ع حمایت کند. 
اما در تمام م��وارد حرف دولت 
این اس��ت ک��ه بتواند از س��ایر 
نیز حمایت  واحدهای صنعت��ی 
کن��د و این در حالی اس��ت که 
امکان��ات دولت بس��یار محدود 
اس��ت. از یک سو کش��ورمان با 
مس��ئله تحریم‌ها مواجه بوده و 
از س��وی دیگر جلوی بسیاری از 
امکانات صادرات��ی دولت گرفته 
شده است و ایران نتوانسته نفت 
خ��ود را به موقع بفروش��د و در 
عی��ن حال قیم��ت نفت کاهش 

یافت��ه اس��ت. تمام ای��ن عوامل 
موجب ش��ده که دس��ت دولت 
در حمای��ت از صنایع کوچک و 

متوسط بسته شود. 
به نظر ش�ما در حال حاضر 
ک�ه تحریم‌ه�ا لغ�و ش�ده و 
برج�ام  اج�رای  در ش�رایط 
هستیم، می‌توان امیدوار بود 
ک�ه دول�ت از صنایع کوچک 
و متوس�ط حمایت لازم را به 

عمل آورد؟ 
در ح��ال حاضر این امیدواری 
وجود دارد که با لغو تحریم‌ها و 
آزاد شدن دارایی‌های بلوکه شده 
ای��ران، دولت بتواند ب��ه صنایع 
کوچک و متوسط کمک کند تا 
این صنایع بتوانن��د از این پس 
نقش خود را در اش��تغال‌زایی و 

رشد اقتصادی ایفا کنند. 

امید طباطبایی، مدیر‌عامل 
فع��ال  و  س��اوین  ش��رکت 
اقتص��ادی معتقد اس��ت اگر 
قرار باش��د قفل اشتغال‌زایی 
ب��از ش��ود و رش��د اقتصادی 
اتفاق بیفت��د، راه آن از رونق 
صنای��ع کوچک و متوس��ط 
می‌گذرد، زیرا میزان اشتغال 

در صنایع کوچک و متوسط بسیار بیشتر 
از صنایع بزرگ است. 

 ش�ما به‌عنوان یک فع�ال اقتصادی 
چه ارزیابی و برآوردی از نحوه حمایت 
دولت از صنایع کوچک و متوسط دارید 
و در حال حاضر این صنایع چه وضعیتی 

دارند؟ 
ما به رونق اقتصادی نیاز داریم و در حال 
حاضر رونق اقتصادی قفل ش��ده اس��ت. در 
حال حاضر دولت یک بسته 16هزار میلیارد 
تومانی آماده کرده اس��ت که به واسطه آن 
به صنایع کوچک کمک کند. این در حالی 
است که اگر صنایع کوچک از بانک‌ها وام هم 
بگیرند و اقدام به تولید کنند، باید تولیدات 
خود را در انبارها نگهداری کنند. زمانی که 
رکود بر بازار حاکم است، کالا خریداری ندارد، 
بازارهای تاجیکستان، افغانستان، قزاقستان و 
ازبکستان قفل شده است، کالاهای ایرانی به 
این کشورها صادر نمی‌شود و در این بازارها 
قابلیت رقابت ن��دارد، اصولا چه لزومی دارد 
که صنایع کوچک و متوسط اقدام به تولید 
کالا کنند. بنابراین ما باید در جایی تکلیف 
خود را با اقتصاد جهانی و وضعیت بین‌المللی 
بازار مشخص کنیم. اگر این اتفاق بیفتد هم 
تکلیف صنایع کوچک مش��خص می‌ش��ود 
و هم تکلیف صنایع بزرگ. در کش��ور ما به 
دلیل سیس��تم بوروکراسی اداری سنگینی 
که بر صنایع بزرگ حاکم است، هزینه‌های 
تولید در این صنایع افزایش یافته و تولیدات 
آنها قابل رقابت نیست، اما در صنایع کوچک 

این مسائل وجود ندارد. 
بنابرای�ن ش�ما معتقدی�د در صنایع 
کوچک، مش�کلات موج�ود در صنایع 

بزرگ وجود ندارد؟ 
صنایع کوچک چابک و تغییرپذیر هستند 
و خ��ود را به راحتی با ب��ازار وفق می‌دهند، 

ام��ا در ح��ال حاض��ر صنایع 
کوچک ه��م قادر ب��ه فروش 
کالاه��ای خود نیس��تند، زیرا 
بازار قفل اس��ت. بنابراین من 
فکر می‌کنم ابتدا باید تکلیف 
بازار روشن شود. البته در مورد 
ای��ن موضوع که چرا بازار قفل 
شده اس��ت و انگیزه خرید در 
مردم وجود ندارد، باید کارشناس��ان مربوط 

اظهار نظر کنند. 
یکی از انتق�ادات فع�الان اقتصادی 
این اس�ت که دولت در دو سال گذشته 
تمام حمایت خود را معطوف بر صنایع 
بزرگ کرده و حمایتی از صنایع کوچک 
و متوس�ط نداش�ته اس�ت. ای�ن افراد 
معتقدند دول�ت باید تغییر رویه بدهد. 
نظر ش�ما در م�ورد این انتق�اد فعالان 

اقتصادی چیست؟ 
من با جزی��ره‌ای نگاه‌ کردن خیلی موافق 
نیس��تم و نبای��د این‌گونه باش��د که دولت 
فق��ط از صنایع کوچک و متوس��ط یا فقط 
از صنای��ع ب��زرگ حمایت کن��د. زمانی که 
تکلیف چارچوب اقتصاد کشورمان مشخص 
باش��د، صنایع بزرگ و کوچک فرقی با هم 
نمی‌کنند. بنابراین بای��د حمایت از صنایع 
کوچک، متوس��ط و بزرگ در کنار یکدیگر 
باش��د، زیرا صنایع بزرگ ب��ه نوعی دولتی 
هستند و در واقع صنایع کوچک و متوسط 

هستند که نیاز به حمایت دولت دارند. 
به نظ�ر ش�ما رونق صنای�ع کوچک 
و متوس�ط می‌توان�د چ�ه نقش�ی در 
اش�تغال‌زایی و رش�د اقتصادی کشور 

داشته باشد؟ 
اگر قرار باشد قفل اشتغال‌زایی باز شود و 
رشد اقتصادی اتفاق بیفتد، راه آن از طریق 
رونق صنایع کوچک و متوسط می‌گذرد، زیرا 
میزان اشتغال در صنایع کوچک و متوسط 
بسیار بیشتر از صنایع بزرگ است، به دلیل 
تعدد صنایع کوچک و این موضوع که خیلی 
متکی به تکنولوژی نیستند و بیشتر متکی به 
نیروی انسانی هستند. این در حالی است که 
متاسفانه بسیاری از صنایع کوچک یا تعطیل 
ش��ده‌اند یا با ظرفیت کمتر از 30درصد در 

حال فعالیت هستند. 

احمد‌پور ف�الح، عضو هیأت 
ایران  بازرگانی  اتاق  نمایندگان 
معتقد اس��ت صنایع کوچک و 
متوس��ط باید سعی کنند روی 
پای خود بایستند و اگر بخواهند 
به کمک‌ها و حمایت‌های دولت 
امیدوار ش��وند، فقط زمان را از 

دست می‌دهند. 
گلای�ه فعالان اقتصادی این اس�ت که 
دولت در دو س�ال گذشته تمام حمایت 
خود را معطوف به حمایت از صنایع بزرگ 
کرده و توجه بسیار کمی نسبت به صنایع 
کوچک داشته است، این در حالی است 
که صنایع کوچک و متوس�ط می‌توانند 
سهم بس�یار بزرگی در اش�تغال‌زایی و 
رشد اقتصادی کشور داشته باشد. به نظر 
شما این انتقاد فعالان بخش‌خصوصی تا 

چه اندازه وارد است؟ 
 دولت به دو دلی��ل به صنایع بزرگ توجه 
بیش��تری دارد؛ یک دلیل این است که اغلب 
صنایع بزرگ دولتی هستند یا اینکه حداقل 
ش��رکت‌های عمومی هستند، بنابراین دولت 
نس��بت ب��ه این ش��رکت‌ها احس��اس تعهد 
بیش��تری می‌کند. همچنین صنایع بزرگ به 
دلیل ب��زرگ بودن ارتباط نزدیک‌تری با بدنه 
تصمیم‌س��ازان و تصمیم‌گیران کشور دارند. 
دوم اینک��ه صنایع کوچک و متوس��ط تعداد 
بالایی دارن��د و اطلاعات دقیقی در مورد نیاز 
این صنایع در دس��ت نیست. در نهایت اینکه 
اگر دولت هم بخواهد تسهیلاتی را در اختیار 
صنایع کوچک و متوسط قرار دهد کار راحتی 
نیست و ممکن است موجب اعتراض نیز شود. 
نمون��ه این موضوع اعطای یارانه به صنایع در 
سال‌های اخیر اس��ت اما به صنایع کوچک و 
متوسط که در اش��تغال و همچنین در تنوع 
تولی��د و تأمین نیاز جامعه و عرضه کالاهایی 
که جامعه به صورت کلان نیاز به مصرف آنها 
دارد، نق��ش زیادی دارند س��هم زیادی تعلق 
نگرفت. در همین ارتباط پیشنهاد ما این بوده 
اس��ت که اگر تشکل‌ها به بازی گرفته شوند، 
فقدان اطلاعات صنایع کوچک و متوس��ط از 
طریق تش��کل‌های مرتبط رفع می‌شود، زیرا 
تش��کل‌ها می‌توانند به 75درص��د واحدهای 
کوچک و متوسط اش��راف داشته باشند، اما 

متأسفانه تا امروز این اتفاق رخ 
نداده است. 

به نظر ش�ما ب�رای اینکه 
پیش�نهاداتی از این دست 
اجرایی ش�ود و تحقق پیدا 
کند، باید چه اقداماتی انجام 

شود؟ 
در همی��ن زمین��ه یک��ی از 
موضوعات مش��ترکی که با کش��ور ایتالیا در 
حال پیگیری هستیم، تجربه‌ای است که آنها 
در زمینه صنایع کوچک و متوس��ط دارند و 
امیدواری��م به کمک ایتالی��ا بتوانیم به‌راهکار 
بهتری برس��یم برای اینکه سیس��تمی را در 
زمینه صنایع کوچک و متوسط داشته باشیم. 
به‌گونه‌ای که این صنایع بتوانند در حد توان 
خود خواسته‌ها و مطالبات‌شان را مطرح و در 
مقابل تس��هیلاتی که احتمالاً در اختیار آنان 
گذاش��ته می‌ش��وند بتوانند از حق خود دفاع 

کنند. 
به نظر ش�ما در ح�ال حاضر وضعیت 
صنای�ع کوچ�ک و متوس�ط به‌گونه‌ای 
هس�ت که بتوان ب�ه رونق و رش�د این 

صنایع امیدوار بود؟ 
زمانی‌ک��ه بحث بازتوزی��ع یارانه‌ها مطرح 
بود پیش��نهاد من ای��ن بود ک��ه اگر دولت 
می‌خواه��د تس��هیلاتی را در اختیار صنایع 
بگ��ذارد، روی قب��وض مصرف ای��ن واحدها 
تمرکز ش��ود. در این ش��رایط پول بیشتری 
نصیب واحدهای بزرگ می‌ش��د اما در عین 
ح��ال واحده��ای کوچک و متوس��ط نیز از 
این مزیت اس��تفاده می‌کردند که البته این 
پیشنهاد مورد توجه قرار نگرفت. در صورتی 
که این راه‌حل، راحت‌ترین راه برای بازتوزیع 
یارانه‌ه��ا میان صنایع بود. نتیجه این ش��ده 
ک��ه در حال حاضر به جایی رس��یده‌ایم که 
فعالیت بسیاری از صنایع کوچک و متوسط 
متوق��ف ش��ده اس��ت و تع��دادی از آنها در 
حداق��ل میزان تولید دس��ت و پ��ا می‌زنند 
و مق��داری ناامید ش��ده‌اند، بنابراین توصیه 
م��ن به صنایع کوچک و متوس��ط این بوده 
است که سعی کنند روی پای خود بایستند 
و اگ��ر بخواهند به کمک‌ه��ا و حمایت‌های 
 دولت امیدوار ش��وند فقط زمان را از دس��ت 

می‌دهند. 

بررسی رونق صنایع کوچک و متوسط و تاثیر آن در اقتصاد

قفل اشتغال با کلید صنایع کوچک و متوسط باز می‌شود 

فرامرز مرادی: 

دست دولت در حمایت از صنایع بسته است

امید طباطبایی: 
میزان اشتغال در صنایع کوچک بیشتر است 

احمد‌پور فلاح: 
صنایع کوچک و متوسط روی پای خود بایستند
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فیلتر شدن برخی نرم‌افزارهای اپل 
در چین 

چی��ن  دول��ت 
فیلم‌های  سرویس 
و   iTunes

iBook شرکت اپل را در این کشور فیلتر کرد. 
ش��رکت اپل در بیانیه‌ای در پی ای��ن اقدام دولت 
چین اعلام کرده اس��ت: ‌»‌ما امیدواریم هر چه زودتر 
فیلم‌ه��ا و کتاب‌های‌م��ان را در اختی��ار مش��تریان 
خود در کش��ور چین ق��رار دهیم.«‌ این ش��رکت تا 
 ب��ه حال دلیل فیلتر ش��دن ای��ن نرم‌افزارها را اعلام 

نکرده است. 
روزنام��ه نیویورک‌تایمز، از قول منابع آگاه گزارش 
داده اس��ت که دستور فیلتر ش��دن نرم‌افزار کتاب و 
فیلم ش��رکت اپل از سوی سازمان دولتی مطبوعات، 
چ��اپ، رادیو، فیل��م وتلویزیون چی��ن صورت گرفته 

است. 
این س��ازمان در ماه فوری��ه قوانین جدیدی جهت 
اعم��ال محدودیت بر مطالبی که ب��ه صورت آنلاین 

منتشر می‌شوند، اعلام کرده بود. 
ای��ن قوانی��ن از ماه مارس ب��ه اج��را درآمدند اما 
مش��خص نبود که چه تعداد از ش��رکت‌های خارجی 

را هدف قرار خواهند داد. 
چی��ن پس از آمریکا بزرگ‌ترین بازار ش��رکت اپل 
اس��ت. در س��ه ماه آخر س��ال 2015، این ش��رکت 
درآم��دی مع��ادل 18. 4 میلی��ارد دلار از بازار چین 

به دست آورد. 
در س��ال 2013، ش��رکت اپل ق��راردادی با چین 
 China Mobile امضا کرد که براساس آن شرکت
می‌توانست گوشی‌های آیفون را بفروشد. این شرکت 
بزرگ‌ترین شرکت فعال درحوزه ارتباطات دنیاست و 

بیش از 800 میلیون مشترک دارد. 
نظارت ب��ر محتویات آنلاین، اولوی��ت مهم دولت 
چین اس��ت که تا به حال س��رمایه زی��ادی را صرف 
فیلترین��گ کرده اس��ت. هزارها وب‌س��ایت از جمله 
فیس‌ب��وک، گ��وگل و توییتر در کش��ور چین فیلتر 
ش��ده‌اند و ش��بکه‌های اجتماعی داخل��ی هم تحت 

نظارت شدید دولتی قرار دارند. 

روبات کوچک ‌»‌هیتاچی‌«‌ ‌در 
خدمت گردشگران

»هیــــتاچــ��ی‌«‌ 
اس��ت  ‌امی��دوار 
روبات  ب��ا  بتوان��د 
کوچک ‌‌Emiew 3، میلیون‌ها گردش��گر را که برای 
بازی‌های المپیک در س��ال 2020 به توکیو خواهند 

آمد راهنمایی کند. 
این روبات از نس��ل ‌»‌Emiew 2«، مدل قبلی آن 
اس��ت که این گروه در سال 2007 معرفی کرده بود، 
اما از آن زمان هیچ نتیجه حقیقی و خاصی را تجربه 

نکرده بود. 
ب��ا توجه به علاق��ه روزاف��زون مردم ب��ه این نوع 
دس��تگاه‌های خ��ودکار، هیتاچی تصمی��م گرفت با 
س��رمایه‌گذاری ب��ر تکمیل این روبات از یک س��و و 
تحقی��ق و توس��عه در این زمینه خصوص��ا در حوزه 
فناوری اطلاعات، روباتیک صنعتی و هوش مصنوعی 
فعالیت‌های��ش را از س��ر گی��رد. یک��ی از محقق��ان 
شرکت‌های خوشه‌ای در کنفرانسی خبری در توکیو 
توضی��ح داد: ‌»‌جامع��ه ژاپن با جهانی ش��دن، تنوع 
در س��بک‌های زندگی و پیر ش��دن جمعیت آن در 
حال تحول اس��ت و به موازات این تحول، تکنولوژی 
حسگرها، شبکه‌ها و غیره در حال پیشرفت هستند. 
در این شرایط روبات‌هایی که قادر به همزیستی و 
ارتباط با انسان‌ها هستند می‌توانند حمایتی واقعی از 

فعالیت‌های اقتصادی داشته باشند.«
این روب��ات کوچک، قامتی به ان��دازه یک کودک 
س��ه س��اله دارد  )90 س��انتی متر قد و 15کیلوگرم 
وزن(، 14 میکروف��ن، تع��داد زیادی حس��گر و یک 
دوربین در داخل آن تعبیه ش��ده و اسکیت‌های این 
روبات می‌تواند سرعت آن را به 6 کیلومتر در ساعت 
برس��اند. وظیفه این روبات این اس��ت که افراد را در 
محوطه نزدیک به خود شناسایی کند، با آنها ارتباط 
برقرار کرده و به س��والات آنها ب��ه زبان‌های مختلف 

پاسخ دهد. 

طلب��کاران بین‌الملل��ی یون��ان از ای��ن کش��ور خواس��تند ی��ک بس��ته از اقدامات 
ب��رای صرفه‌جوی��ی بیش��تر تهی��ه کن��د ک��ه ب��ه قان��ون تبدی��ل ش��ود، ام��ا تنها 
درص��ورت نی��از ب��ه مرحل��ه اج��را برس��د. ای��ن درخواس��ت ب��ا این ه��دف مطرح 
 ش��ده ک��ه اطمین��ان حاص��ل ش��ود یون��ان ب��ه اه��داف مال��ی ازپیش‌توافق‌ش��ده 

خواهد رسید. 
پیش از این، کش��ورهای مختلف بر سر مجموعه‌ای از اصلاحات مشروط توافق کرده 
بودند. این توافقات همراه با اقداماتی که اکنون در مرحله مذاکره است، امکان پرداخت 

وام‌های تازه به آتن و هموار شدن راه برای کاهش بدهی را فراهم می‌آورد. 
ایده بس��ته احتمالی با هدف پایان دادن به کش��مکش طولانی میان اتحادیه اروپا و 
صندوق بین‌المللی پول  )IMF( مطرح شده است. اتحادیه اروپا و صندوق بین‌المللی 
پول  )IMF( مدت‌هاس��ت بر س��ر اینکه آیا اصلاحات فعلی برای خارج شدن یونان از 

بحران کافی هست یا خیر، اختلاف‌نظر دارند. 
یرون دایس��یلیوم، رئیس گروه وزرای دارایی حوزه یورو، پس از دیدار وزرای اروپایی 
در کنفرانس��ی خبری در آمستردام هلند گفت: »ما به این نتیجه رسیدیم که سیاست 
ارائه بس��ته‌های پیشنهادی شامل یک بسته احتمالی از اقدامات اضافی هم بشود. این 
بس��ته تنها در صورت نیاز اجرا می‌ش��ود تا بتوان به هدف مازاد اولیه برای سال 2018 

دست یافت.«
اقدامات احتمالی باید معتبر، از نظر قانونی مناس��ب، خودکار و براساس فاکتورهای 

عینی باشد. 
ب��ه گفته س��اکالوتوس، وزیر دارایی یون��ان چون قانون یونان اج��ازه نمی‌دهد، آتن 
نمی‌توان��د »اقدامات احتمال��ی« را قانونی اعلام کند. اما به گفت��ه رئیس گروه وزرای 

دارایی حوزه یورو، راهی برای رفع این مشکل پیدا می‌شود. 
دایس��یلیوم در بخش دیگری از کنفرانس خبری خود در آمس��تردام گفت: »ما باید 
روی ای��ن موضوع کار کنیم که این س��ازوکار چگونه باید باش��د. البته اگر محدودیت 
قانونی وجود داش��ته باش��د، ما نمی‌توانیم و نباید آن را بشکنیم. این بسته را ما طوری 
طراحی خواهیم کرد که اعتبار داش��ته باش��د و از نظر قانونی مش��کلی بر س��ر راهش 
نباش��د.« به‌گفته دایسیلیوم، بس��ته احتمالی قرار است 2 درصد صرفه‌جویی در تولید 

ناخالص ملی ایجاد کند. هدف نهایی صرفه‌جویی 3درصدی است. 
اصلاحات فعلی شامل اصلاحات در حقوق بازنشستگی و مالیات بر درآمد، ایجاد یک 
صندوق خصوصی‌س��ازی و طرحی برای مقابله با وام‌های بد اس��ت. در مورد محتوای 

بسته احتمالی هنوز تصمیمی گرفته نشده است. 
وزرای حوزه یورو یک بار دیگر روز پنجش��نبه گرد هم جمع خواهند ش��د تا موضوع 
را نهایی کرده و بحثی جدی بر سر همواره شدن مسیر بدهی‌های یونان داشته باشند. 
چش��م‌انداز مذاکرات بدهی ممکن است آتن را تشویق کند تا از بسته جدید حمایت 
کند. این یعنی طلبکاران این کشور دوباره به همتای یونانی‌شان یادآوری می‌کنند که 

محدودیت‌های زمانی وجود دارد. 
طبق اظهارات دایس��یلیوم، مذاکرات بر س��ر چگونگی طراح��ی طرح کاهش بدهی 

اکنون همزمان با بحث درباره اصلاحات آغاز شده است. 
صن��دوق بین‌المللی پول  )IMF( بر کاهش بدهی از جان��ب دولت‌های حوزه یورو 
اص��رار دارد چون به اعتقاد این نهاد یونان می‌تواند مازاد اولیه هدف‌گذاری‌ش��ده 3/5 
درص��دی را برای دهه‌ها نگاه‌ دارد. س��ال گذش��ته بدهی یونان ب��ه 177 درصد تولید 

ناخالص ملی رسید. 
آلمان و چندین کشور دیگر معتقدند که یونان با اصلاحات درست می‌تواند چندین 
ده��ه ای��ن مازاد را نگاه دارد و به این نکته اش��اره می‌کنند که یونان نیازی به محصور 

بودن در بدهی خود در هفت سال آینده ندارد. 
صندوق بین‌المللی پول  )IMF( اما این نظر را واقع‌گرایانه نمی‌داند و بنابراین حوزه 

یورو باید بدهی این کشور را ببخشد. 

درخواست طلبکاران از یونان برای 
آماده‌سازی بسته احتمالی اصلاحات اضافی

براساس مطالعه‌ای که هفته گذشته منتشر 
ش��د، در بازه زمان��ی س��ال 1900 تاکنون، 
50هزار نفر به‌طور متوسط سالانه در حوادث 
بلایای طبیعی جان باخته‌اند. خسارت ناشی 
از این ح��وادث طبیعی معادل 6140میلیارد 
یورو برآورد ش��ده اس��ت. 60درص��د از این 
حوادث، توفان‌ها و سیل‌های شدید بوده‌اند. 

در فاصل��ه س��ال‌های 1900 ت��ا 2015، 
35ه��زار حادث��ه طبیع��ی س��نگین در دنیا 
رخ داده اس��ت. ای��ن مطالعه توس��ط مجمع 
مطالعات زمین‌شناسی در وین صورت گرفته 
اس��ت. یکی از محققان این مجمع، مهندس 
جیمز دانیل استرالیایی است که در موسسه 
تکنولوژی کارلس��روهه آلمان کار می‌کند. او 

گفته اس��ت که این ح��وادث طبیعی جان 8 
میلیون نفر را در این 115 سال گرفته است. 
از اوایل قرن بیس��تم تعداد کش��ته ش��دگان 
بلایای طبیعی با افزایش قابل توجهی همراه 
بوده اس��ت. این مطالعه هزینه‌های ناش��ی از 
خس��ارات وارد ش��ده از ح��وادث طبیعی را 

6140میلیارد یورو تخمین زده است. 
به گفته این مهندس عضو مجمع مطالعات 
زمین‌شناس��ی،‌ س��یل 38.5درص��د و توفان 
20درصد آسیب را به خود اختصاص داده‌اند. 
س��یل‌های ب��ه راه‌افتاده در این 115 س��ال، 
بیش��ترین قربان��ی را گرفته‌اند و بیش��ترین 
خس��ارت مال��ی را وارد کرده‌اند. او همچنین 
اضاف��ه می‌کن��د که البت��ه از س��ال 1960، 
توفان‌ه��ای طبیعی در سراس��ر دنیا بیش��تر 
از س��یل در زمینه مالی خس��ارت وارد کرده 
اس��ت. حدود 30 درصد از کشته‌شدگان در 

این مطالعه، مربوط به زمین لرزه‌ها اس��ت. از 
میان قربانیان زلزله، 60درصد آنها در زیر آوار 
منازل یا بر اثر س��قوط وس��ایل منزل کشته 
ش��ده‌اند. زمین لرزه‌ها همچنین 26 درصد از 
سهم خسارات مالی را از میان حوادث طبیعی 
ب��ه خود اختصاص داده‌ان��د. بقیه قربانیان بر 
اثر باد‌های ش��دید )19 درصد(، خشکس��الی 
)12درصد(، آتش‌سوزی جنگل )12درصد( و 
فوران‌های آتش فش��انی )1درصد( جان خود 

را از دست داده‌اند. 
ح��وادث طبیعی ب��ه وضعی��ت و موقعیت 
جغرافیای��ی بس��تگی زی��ادی دارد. به‌عنوان 
مثال در انگلس��تان ش��اهد بیش��ترین وقوع 
سیل بوده‌ایم. در شیلی و نیوزیلند بیشترین 
زلزله‌ه��ا رخ داده و بخش‌های مرکزی آفریقا 
و آمری��کای جنوب��ی بیش��ترین قربانی‌های 

خشکسالی را داشته‌اند. 

زلزله روز ش��نبه هفته گذشته در اکوادور 
بدترین و ش��دید‌ترین زمین‌ل��رزه آمریکای 
لاتین پ��س از زمین‌لرزه هائیتی در س��ال 

2010 بود. 
براس��اس آمار رس��می منتش��ر ش��ده از 
زمین‌ل��رزه اخیر اکوادور 587 جان باخته و 
‌5733 نف��ر زخمی بر جای مانده اس��ت و 
بیش از 20هزار نفر نیز آواره شدند. از میان 
جان‌باختگان حادثه 29 نفر خارجی بودند. 
بن��ا به گفته رافائل کورئ��ا، رئیس‌جمهوری 
اکوادور، زلزله 7.8 ریشتری با ویران کردن 
س��واحل اقیانوس آرام و مناطق توریستی، 
این کش��ور را متحم��ل هزین��ه‌ای معادل 

3میلیارد دلار کرد.
 ای��ن میزان برابر با 2 یا ‌3درصد از تولید 
ناخال��ص داخلی اس��ت. در اقتص��ادی که 
تحت تاثیر س��قوط قیمت نفت اس��ت و در 
س��ال 2015 دچ��ار رکود اقتصادی ش��ده 
بود، این هزینه فش��ار زیادی را به ساختار 
اقتص��ادی ای��ن کش��ور وارد می‌کن��د. به 
همین دلیل رئیس‌جمهوری سوسیالیس��ت 
اکوادور ش��هروندان را برای یاری فراخوانده 

اس��ت و از آنها خواس��ته تا دست به جیب 
ش��وند. دولت این کش��ور برای جبران این 
هزینه و ب��ا امید بهبودی ش��رایط تصمیم 
به افزایش مالیات گرفته اس��ت. حاصل این 
 افزایش س��نگین مالیات، یک میلیارد دلار 

خواهد بود. 
رئیس‌جمهوری اکوادور روز پنجشنبه در 
توییتر خود پس از اعلام خس��ارات سنگین 
ناش��ی از زمین‌لرزه، نوش��ته »‌این بازسازی 
زمان‌ب��ر و طولان��ی خواهد ب��ود ولی ما به 
کم��ک هم از پس آن ب��ر خواهیم آمد.«‌ از 
نظر دول��ت افزایش مالیات بر ارزش افزوده 
14درصدی درط��ول یک س��ال، می‌تواند 
کمک شایانی برای جبران خسارت‌ها باشد.

بخش نگران گردشگری
ع�الوه بر افزایش موقتی مالیات بر ارزش 
اف��زوده، کارمن��دان موظ��ف ب��ه پرداخت 
سهمی از دس��تمزد خود به‌صورت اجباری 
هس��تند. این س��هم ب��ا توجه ب��ه درآمد و 

حقوق دریافتی آنها تعیین می‌شود. 
همچنین افرادی که دارایی آنها بیش��تر 

ب��ه  باش��د، موظ��ف  از یک‌میلی��ون دلار 
پرداخ��ت مبلغی معادل 9درص��د از ثروت 
رئیس‌جمه��وری کش��ور  خ��ود هس��تند. 
اکوادور همچنین از ف��روش بخش‌هایی از 
دارایی‌ه��ای دولت س��خن گفت��ه در حالی 
ک��ه به طور دقیق مش��خص نکرده تصمیم 
به ف��روش ک��دام بخش‌ه��ا را دارد. بخش 
گردش��گری،‌ که پس از سقوط قیمت نفت، 
به بخش شاخص فعالیت اقتصادی اکوادور 
تبدیل ش��ده بود، اکنون بر اث��ر زمین‌لرزه 

آسیب جدی دیده است. 
رئیس فدراس��یون هتل‌ه��ای اکوادور به 
خبرگزاری فرانس��ه،گفته اس��ت: »آنچه ما 
را نگران می‌کند، آینده است. اینکه چگونه 
بخش‌های آس��یب‌دیده را بازسازی کنیم و 
چگونه اف��راد قادر به حف��ظ موقعیت‌های 
ش��غلی خود خواهند بود؟ و اینکه چگونه از 
این بح��ران اجتماعی عبور خواهیم کرد؟« 
او اضافه می‌کند که بیش از 40 هتل ویران 
شده‌اند اما سایر هتل‌ها آسیب‌های جزیی و 

ظاهری دیده‌اند. 
MSN :منبع

قیمت آهن آلات

خسارت 6140 میلیارد یورویی ناشی از بلایای طبیعی

بحران زلزله 3میلیارد دلاری

آیا ش��ما هم جزو همان دسته از افرادی هستید که رویای ادامه تحصیلات در خارج 
از کشور را در سر می‌پرورانند؟ پس لازم است قبل از اینکه چمدان‌های خود را ببندید 

چند سوال اساسی را با هم مرور کنیم. 

به کدام مقصد؟ 
قب��ل از آنکه کش��ور مدنظر خود را انتخاب کنید باید به همس��و ب��ودن برنامه خود 
و هدفی که دارید با مقصدی که برمی‌گزینید کاملًا مطمئن ش��وید. مثلًا اس��ترالیا یا 
آمریکای ش��مالی برای ش��ما منافعی خواهد داشت یا اروپا؟ اش��تباه اول همان جایی 
صورت می‌گیرد که ش��ما با چشمان بس��ته و بدون اطلاعات کافی کشوری را انتخاب 
می‌کنید. به جای اینکه به دنبال کش��ور دلخواه خود بگردید بهتر اس��ت یک مؤسسه 
اخذ پذیرش که با برنامه آتی ش��ما هم‌جهت است بیابید و از آن مشورت بخواهید. در 
این میان یک سری رتبه‌بندی‌های بین‌المللی از کشور‌ها و دانشگاه‌های رده بالا وجود 
دارد که نباید از آنها غافل ش��د. نکاتی پیرامون ویزای دانش��جویی، هزینه تحصیلات و 
زندگی که از کش��وری به کشور دیگر بس��یار متفاوت است را از قبل جویا شوید. نکته 
بس��یار مهم پایانی این است که ترجیحا کشوری را انتخاب کنید که بر زبان آن تسلط 
کافی داش��ته باشید. این موضوع عموما از سوی بس��یاری از داوطلبان چندان مشکل 

بزرگی قلمداد نمی‌شود. 

نیاز به یک برنامه‌ریزی دقیق
در برخی جاها شما می‌توانید بورسیه‌هایی را پیدا کنید که هم طرح و برنامه ذهنی 
ش��ما را س��اماندهی می‌کنند هم امکان دس��تیابی به کمک‌های مادی و غیر‌مادی را 
برایت��ان ب��ه ارمغان می‌آورند، مثلًا ب��رای تحصیل در اروپا برنامه‌ای به نام اراس��موس 
به‌عنوان یک مرجع، ش��ناخته ش��ده است. برخی کش��ور‌ها نیز دو به دو باهم یکسری 
برنامه‌ه��ای خاص را دنبال می‌کنند، مثلًا مؤسس��ه MICEFA تبادل دانش��جو بین 
کش��ور‌های فرانس��ه و آمریکا را در دس��تور کار خود دارد. با کمی جست‌وجو شاید به 
وجود چنین مؤسس��ه‌ها و بورس‌هایی در کشور خود نیز پی ببرید که کار را برای شما 
بس��یار آس��ان‌تر خواهد کرد. تعداد موسس��ات آموزش عالی که در عین حال با چند 
دانشگاه خارجی به تبادل دانشجو می‌پردازند کم نیست؛ دانشجویان گاهی حتی برای 
گذراندن یک ترم به کش��ور دیگر رفته و به مثابه پل ارتباطی مابین دو کش��ور تلقی 
می‌شوند و تجارب چند فرهنگی متفاوتی را برای خود کسب می‌کنند. البته این مورد 
زمینه و مقدمه ادامه تحصیلات در دوره‌های بالاتر را برای این دسته از افراد بدون در 

نظر گرفتن سختی‌های کار فراهم می‌آورد. 

تامین هزینه‌ها
جالب اس��ت بدانید طبق مطالعه صورت گرفته توسط OpinionWay سه‌چهارم 
والدی��ن پذیرفته‌اند که هزینه تحصیلات فرزند خود را در خارج از کش��ور تقبل کنند. 
در کنار این کمک مالی خانواده، دانش��جویان می‌توانند روی کمک‌های بس��یار فراوان 
دولت‌های مبدا یا مقصد خود نیز حس��اب باز کنند. حتی بعضی اس��تان‌ها هستند که 

خود به‌طور مجزا مبالغی را تحت عنوان پشتیبانی و تشویق به افراد اعطا می‌کنند. 

تحصیل در خارج از کشور و مصائب پیش رو

دور دنیا
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کیوسـک

صفحه 16

360
360

سبک زندگی

منطقه‌ آزاد

جدول امروز

بنابرگزارش منتشر شده از خزانه داری کشور بریتانیا، در جریان خروج انگلستان از حوزه یورو و اتحادیه اروپا، هر خانواده بریتانیایی متحمل 5.400 یورو ضرر می‌شود. 
این مقاله همچنین نتیجه گیری می کند که از عواقب دیگر این تصمیم بریتانیا ، کاهش 6 درصدی تولید ناخالص داخلی این کشور تا سال 2030 است. 

تلفن مستقیم: 86073283شماره 490 www.forsatnet.ir
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قیمت)تومان( وزن شاخه نوع و اندازه عنوان

355000 225 12 متری هر شاخه تیرآهن 18 تیرآهن

1585 25 12 متری هر کیلو میلگرد 18 میلگرد

2160 4.5 شاخه هر کیلو قوطی 20*10 پروفیل

2290 215 12 متری هر کیلو ناودانی 18 ناودانی

2380 5.7 1.25 و 1 هر کیلو ورق گالوانیزه0.4 ورق گالوانیزه

1650 32 6 متری هر کیلو نبشی 12 نبشی
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