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طراح کرایسلر، جنرال موتورز و دایملر در گفت‌وگو با »فرصت امروز«: 

غرب »کیفیت« می‌خواهد 
شرق »رنگ«

 5 مقام دولتی مامور پیگیری 
 اموال توقیف شده ایران 

در آمریکا شدند
8

خبرهای اخیر درباره ش��رکت‌هایی چون فولکس‌واگن و میتسوبیش��ی 
که حاکی از دس��تکاری آش��کار این ش��رکت‌ها در محصولات‌شان است و 
برای‌ش��ان رس��وایی بار آورده، باعث ش��ده که ارزش سهام‌شان به‌سرعت 

پایین بیاید. طبیعتا چنین رس��وایی‌هایی دلیلی مناس��ب برای 
کاهش ارزش سهام اس��ت. رفتارهای فریبکارانه و غیراخلاقی...

رسوایی شرکت‌ها و اثر بلندمدت آن بر قیمت سهام

فریب‌کاری برای هیچ
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

 مدیریت تبلیغات 
بستر پیروزی در انتخابات

تحلیل کارشناسان فرصت امروز از تبلیغات انتخاباتی مجلس دهم به بهانه دور دوم
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سرمقـاله

هشدارهایی كه جدی 
گرفته نمی‌شود

هش��دار اکید مش��اور ارش��د 
مورد  در  رئیس‌جمهور  اقتصادی 
عاجل  تصمیم‌گی��ری  ض��رورت 
درب��اره دو چالش مهم اقتصادی 
كشور یعنی تعداد بالای جمعیت 
غیرفع��ال كش��ور و پیامده��ای 
ناش��ناس حرک��ت اعتراضی این 
جمعی��ت ب��زرگ و نی��ز حجم 
عظی��م نقدینگی )ح��دود هزار، 
هزار میلیارد توم��ان( كه از آنها 
به‌عنوان دو بمب ساعتی اقتصاد 
ایران یاد میك‌نند این س��وال را 
مطرح میك‌ند ك��ه آیا این گونه 
تاثی��ری در گفتمان  هش��دارها 
حاك��م ب��ر فض��ای اقتص��ادی- 
سیاسی كش��ور خواهد داشت و 
مخالفان دولت را به عقلانیت ...

1

آیت‌الله هاشمی رفسنجانی، رئیس مجمع تشخیص مصلحت 
نظام در دیدار با نمایندگان تشکل‌های کارگری گفت که برخی 

در تلاش هستند تا دوباره کشور تحریم شود. 
به گزارش ایس��نا، در این دیدار که به مناسبت هفته کارگر 
و در فضایی سرش��ار از صمیمیت انجام شد، آیت‌الله هاشمی 
رفسنجانی با اشاره به روز جهانی کارگر گفت: این کار یکی از 
اقدامات جالب جامعه بشری است که کارگران سراسر دنیا در 
یک روز، حقوق خود را در مقیاس بین‌المللی مطالبه می‌کنند. 
وی در بخش دیگری از س��خنان خویش، با ارائه تحلیلی از 

علل رکود تولید در جامعه و نقش تحریم‌ها در این مسیر گفت: 
متأسفانه بعضی از کسانی که قبلًا در مقام مسئولان جمهوری 
اس�المی، تحریم‌ه��ا را نعمت خدا می‌دانس��تند، وقتی در دو 
انتخاب��ات نظر جامعه را دیدن��د، به جای اصلاح گفتار و رفتار 
خویش با کارشکنی سیاسی در کارهای دولت تلاش می‌کنند 
تحریم‌ها را برگردانند.  رئیس مجمع تشخیص مصلحت نظام، 
با بیان این جمله که  »تحریم عامل گسترش فساد می‌شود«، 
به تلاش‌های یک عده محدود در تمام هش��ت س��ال گذشته 
برای سوء‌اس��تفاده از تحریم‌ها پرداخت و گفت: جانبداری از 

تحریم، تبلیغ قاچاق و سوء‌استفاده از نیاز جوانان تحصیلکرده 
جامعه و خانواده‌ها به اش تغال است و متأسفانه شاهد بودیم 
که چگونه در دولت گذش��ته به‌جای توجه به تولید، جامعه را 
به واردات وابسته کرده بودند که وقتی تحریم گسترش یافت، 
رکود تورمی و فلاکت حاصل از آن جامعه را فرا گرفت. دبیرکل 
خانه کارگ��ر و جمعی از نمایندگان تش��کل‌های کارگری به 
همراه جمعی از مسئولان و مدیران مربوط به جامعه کارگری 
و کارگران واحدهای گوناگون تولیدی کشور به مناسبت هفته 

کارگر با آیت‌الله هاشمی رفسنجانی دیدار کردند. 

هشدار اکید مشاور ارشد اقتصادی رئیس‌جمهور در مورد ضرورت تصمیم‌گیری عاجل 
درب��اره دو چالش مهم اقتصادی كش��ور یعن��ی تعداد بالای جمعیت غیرفعال كش��ور و 
پیامدهای ناش��ناس حرکت اعتراض��ی این جمعیت بزرگ و نیز حج��م عظیم نقدینگی 
)ح��دود هزار، هزار میلیارد تومان( كه از آنها به‌عنوان دو بمب س��اعتی اقتصاد ایران یاد 
میك‌نند این سوال را مطرح میك‌ند كه آیا این گونه هشدارها تاثیری در گفتمان حاكم 
بر فضای اقتصادی- سیاس��ی كشور خواهد داشت و مخالفان دولت را به عقلانیت بیشتر 

در گفتار و رفتارشان ترغیب میك‌ند؟ 
دكتر نیلی در طول ماه‌های اخیر و به‌خصوص در ماه‌های منتهی به برجام با نوش��ته‌ها 
و س��خنان خود س��عی کرد توجه تصمیم‌گیران را به وضعیت خطیر كش��ور و حاد شدن 
مش��كلاتی همچ��ون چالش تامین مالی بنگاه‌ه��ای اقتصادی، بازار تخریب ش��ده انرژی، 
بزرگ‌ش��دن بخش غیررس��می اقتصاد، محدودیت آب و مش��كلات محیط زیستی، نظام 
دونرخی ارز و نظایر آن جلب کند و »گفتمان ملی واقع گرایانه و مسالمت آمیزی« حاكم 
بر فضای دوران پس��اتحریم ش��ود تا از آن طریق بتوان با ایجــاد اراده ملی، راه حل‌هایی 
برای دشواری‌ها و چالش‌های اجتماعی- سیاسی كشور تدارك دید. ایجاد كار برای حدود 
3میلی��ون نفر بیكار فعلی و 4/5 میلی��ون نفر افراد در حال تحصیل كه به‌زودی وارد بازار 
كار می‌ش��وند و نیز تعداد بالای جمعیت غیرفعال كشور )حدود 40میلیون نفر(، نیازمند 
رشد اقتصادی بالاست. ضرورتی كه در سیاست‌های برنامه ششم با رقم 8درصد مشخص 
ش��ده است. این در حالی است كه بالاترین رقم رشد اقتصادی كشور در سال‌های پس از 
انقلاب به برنامه س��وم توسعه با متوسط رشد سالانه 5/8 درصد مربوط بوده كه ثمره آن 

ایجاد 700 هزار شغل جدید برآورد شده است. رشد 8درصد نیازمند رشد سرمایه‌گذاری 
حدود 19درصد است، در حالیك‌ه در بهترین سال‌های چند دهه اخیر این رقم حداكثر به 
10درصد رسیده است. سرمایه‌گذاری خارجی موردنیاز برای رشد 8درصد نیز سالانه بیش 
از 50میلیارددلار اس��ت كه حتی نیم یا ثلث آن در اقتصاد كش��ورمان تجربه نشده است. 
حل مش��كل حدود هزار، هزار میلیارد تومان نقدینگی كه حدود 80 درصد آن به‌صورت 
دارایی‌های منجمد در نظام بانكی كش��ور قرار دارد نیز در گرو حل چالش »بس��ط نهادی 
پول« اس��ت كه این یعنی حل مس��ئله مطالبات غیرجاری، حل مشكل بدهی‌های دولت 
و س��امان بخشیدن به فعالیت موسس��ات اعتباری غیرمجاز. آنچه از این بیم‌ها تا حدودی 
میك‌اه��د، مزیت‌های بالای كش��ورمان به لحاظ نیروی انس��انی تحصیلكرده، ذخایر غنی 
نفت و گاز و مواد معدنی و وجود امنیت در منطقه‌ای سراسر ناامن و نظایر آن است. حل 
این مش��كلات و بالفعل ش��دن آن مزیت‌ها و تبدیل آنها به فرصت‌های اقتصادی نیازمند 
همكاری در بالاترین س��طوح تصمیم‌گیری و نیز در س��طوح اجتماعی و نظام كارشناسی 
اس��ت. این در حالی‌است كه به قول دكتر نیلی كمتر جامعه‌ای را در دنیا می‌توانیم شاهد 
باش��یم كه در تمامی این س��طوح دچار عدم تفاهم فكری در مورد مولفه‌های اصلی اداره 
اقتص��اد باش��د و علم اقتصاد نادیده گرفته ش��ود. در این میان ام��ا مخالفان دولت كه هر 
روز ب��ه بهانه‌ای بر این اختلافات دامن می‌زنن��د و منافع ملی را صرفا در چارچوب منافع 
كوچك جناحی و گروهی خود معنا میك‌نند بیش��ترین سهم و مسئولیت را در عدم حل 
چالش‌های حاد كنونی اقتصادی كشور و بهره‌گیری مناسب از مزیت‌های اقتصادی كشور 

در »بزنگاه تاریخی« برجام كه به قول رئیس‌جمهور ابدی نیست، دارند. 

اتاق بازرگانی تهران و برخی فعالان بخش خصوصی کشور روز 
گذشته میزبان پترا بوهوسلاو، وزیر اقتصاد، گردشگری و فرهنگ 
ایالتی اتریش سفلی و مدیران ارشد 40 شرکت معتبر از این کشور 
بودند. به گفته پترا بوهوسلاو برخی از این شرکت‌ها پیش از این 
همکاری‌هایی با ایران داش��تند و برخی هم خواهان آغاز روابط با 
همتایان ایرانی‌ش��ان هستند. این مقام ارشد ایالتی از طرحی در 
کشورش نام برد که محور فعالیت‌های جدید اقتصادی در اتریش 
است و به فعالان اقتصادی دو کشور پیشنهاد داد در مذاکرات با 
هم این مح��ور را مورد توجه قرار دهند. او توضیح داد: این طرح 
»صنعت چهار صفر« نام دارد که برای مدرنیزاسیون شدن صنایع 
تهیه شده و تمرکز ما در این طرح روی توسعه فناوری، تحقیق و 
توسعه است، با این نگرش که سرمایه‌گذاری در فناوری و تحقیقات 
مربوط به این بخش موجب برتری و افزایش بهره‌وری آن می‌شود. 
بوهوسلاو گس��ترش روابط بین‌المللی و توجه به استارتاپ‌ها را 
از دیگر زمینه‌های مورد مذاکره میان دو کش��ور اعلام کرد. او از 
تهران به‌عنوان شهری پویا و دینامیک نام برد و این ویژگی را نوعی 

همخوانی و شباهت با ایالتش توصیف کرد. به گفته پترا بوهوسلاو 
تولید ناخالص داخلی این ایالت 50میلیارد یورو برآورد می‌شود و 
رشد اقتصادی آن سالانه 1/9درصد است. نزدیک به 40درصد از 
محصولات این منطقه عمدتا به آلمان، ایتالیا و کشورهای شرق 
آسیا صادر می‌شود. حالا برخی از شرکت‌های حاضر در این هیات 
می‌خواهند روابط‌شان را بیش از پیش گسترش دهند. او همچنین 
در معرفی بیشتر وضعیت اقتصادی این کشور گفت: در ایالت ما 
حدود 90هزار ش��رکت و بنگاه اقتصادی تاسیس شده که تعداد 
کارکنان 200 ش��رکت، بیش از 250نفر است و سایر بنگاه‌ها در 
ابعاد کوچک و متوسط و اغلب به‌صورت خانوادگی اداره می‌شوند. 
وزیر اقتصاد، گردش��گری و فرهنگ ایالتی اتریش سفلی دانش 
فنی، ماش��ین‌آلات و فناوری در حوزه انرژی و محیط‌زیس��ت را 
از قدرت‌ه��ای این منطقه عنوان کرد و خواهان همکاری در این 

زمینه‌ها با ایران شد. 
مسعود خوانساری، میزبان پترا بوهوسلاو از اتریش به‌عنوان 
کش��وری تاثیرگ��ذار در اتحادیه اروپ��ا و از مراکز مهم و مقر 

نهاده��ا و س��ازمان‌های بین‌المللی در قلب اروپ��ا و از ایران 
به‌عنوان کش��وری در یکی از مناطق ژئوپلتیک جهان نام برد 
که می‌توانند همکاری س��ازنده‌ای در ایج��اد عدالت و صلح 
داشته باشند. رئیس اتاق تهران استعدادهای طبیعی در ایران 
را زمینه‌ای مس��اعد برای توسعه و گسترش روابط اقتصادی 
میان دو کشور عنوان کرد و با اشاره به حجم مبادلات تجاری 
میان دو کشور از آن انتقاد کرد و گفت: حجم روابط تجاری 
دو کشور در سال2014 طبق آمار گمرک جمهوری اسلامی 
ایران حدود 318میلیون دلار بوده است. این آمار بیانگر این 
واقعیت اس��ت که این حجم روابط در حد و اندازه و شایسته 

دو کشور نیست. 
این نشست روز گذشته با حضور پترا بوهوسلاو، وزیر اقتصاد، 
گردشگری و فرهنگ ایالت اتریش سفلی، کریستین موزر، نایب 
رئیس ات��اق بازرگانی این ایالت در رأس هیاتی متش��کل از 40 
شرکت، مسعود خوانساری رئیس اتاق بازرگانی و جمعی از فعالان 

بخش خصوصی در اتاق تهران برگزار شد.  

هاشمی رفسنجانی: 

کسانی که تحریم‌ را نعمت می‌دانستند، تلاش می‌کنند آن را برگردانند

هشدارهایی كه جدی گرفته نمی‌شود

مدرنیزاسیون صنایع محور مذاکرات ایران و اتریش

سرمقـاله

حسین حقگو
کارشناس اقتصادی

گزارش  »فرصت امروز« از وضعیت فعلی تولید و فروش فرش دستباف

 بازیگران جدید
بازار را از ایران گرفته‌اند
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سرکار خانم دکتر گیتا علی‌آبادی
انتصاب شایسته شما را به سمت ریاست دفتر مطالعات و برنامه‌ریزی رسانه‌ها 
تبری��ک  ع��رض نموده و موفقیت ش��ما را همچون گذش��ته از خداوند منان 

خواستاریم.
مدیریت روزنامه فرصت امروز

طرح توسعه اش��تغال فراگیر با عنوان  »حرکت«، 
س��ال گذش��ته به صورت پایلوت در شش استان به 
اجرا درآمده که با تصویب ش��ورای عالی اشتغال در 

سال جاری به سایر مناطق گسترش خواهد یافت. 
به گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی ریاست جمهوری، 
دکتر حسن روحانی صبح سه‌شنبه در جلسه شورای 
عالی اش��تغال با اش��اره به اینکه برای حل مس��ائل 
و مش��کلات اش��تغال باید ه��ر دس��تگاهی وظایف 
مشخصی داشته و وزارت کار، تعاون و رفاه اجتماعی 
تنظیم‌کننده روابط و مناس��بات بین بخشی باشد، بر 
ضرورت تنظیم سیاس��ت‌ها در راستای ایجاد اشتغال 

مولد و پایدار در کشور تأکید کرد. 
در جلس��ه ش��ورای عالی اش��تغال، طرح توس��عه 
اش��تغال فراگیر با عنوان  »حرکت« در راستای طرح 
برنامه مکانیسم تقسیم کار بین دستگاهی و الزامات 
حصول ن��رخ بیکاری تک رقمی در پایان س��ال ۹۶ 
جهت اجرا در کل کش��ور با تمرکز بر بنگاه‌های خرد 
و کوچک و دارای مزیت در اس��تان‌ها و شهرستان‌ها 

کلان،  لای��ه  س��ه  در 
میانی و خرد بررس��ی 
ش��د و اج��رای کلیات 
آن م��ورد تصویب قرار 
گرف��ت. ای��ن طرح در 
سال گذشته به صورت 
پایلوت در شش استان 
به اج��را درآمده که با 
تصویب ش��ورای عالی 
اشتغال در سال جاری 

به س��ایر مناطق گسترش خواهد یافت. همچنین به 
منظور تس��ریع در اجرای بسته اشتغال فراگیر، مقرر 
ش��د تمام دس��تگاه‌های اجرایی و نهادهای عمومی 
کش��ور مطابق چارچوب تقس��یم کار بین دستگاهی 
و توافق‌ه��ای کاری انجام ش��ده با دبیرخانه ش��ورا، 
برنامه‌های توافق شده را به اجرا درآورده و به صورت 
 ماهانه گزارش پیشرفت برنامه‌ها را به دبیرخانه اعلام 

کنند. 
براس��اس مصوبه دیگر ش��ورای عالی اش��تغال در 
راستای اجرای طرح حرکت، وزارت امور اقتصادی و 
دارایی مکلف است با همکاری دبیرخانه شورا و سایر 
دستگاه‌های ذی‌ربط نسبت به اجرایی کردن گستره 
مش��مول ماده ۳۱ قانون رفع موانع تولید رقابت‌پذیر 
بر بنگاه‌های صنفی و خدماتی مولد زیر ۵۰ نفر اقدام 

کند. همچنین در این جلسه بانک مرکزی موظف شد 
با همکاری وزارت امور اقتصادی و دارایی و دبیرخانه 
شورای عالی اش��تغال، ساز و کار تأمین مالی فراگیر 
برای بنگاه‌های خرد و متوس��ط  »حرکت« را تعیین 
و ابلاغ کرده و مقرر ش��د در این راس��تا نحوه تأمین 
مالی تخصیص یارانه‌ها نیز توسط کمیته‌ای متشکل 
ازبان��ک مرکزی، دبیرخانه ش��ورای عالی اش��تغال و 
 س��ازمان مدیری��ت و برنامه‌ریزی کل کش��ور تعیین 

شود. 
برنامه توس��عه اش��تغال از طریق مدیریت مصرف 
انرژی و حفظ محیط زیس��ت در سال‌های ۹۵ و ۹۶ 
نیز مورد بررس��ی قرار گرفت و مقرر شد این طرح با 
عنایت به ظرفیت اش��تغال موجود در حوزه مدیریت 
مص��رف انرژی و محیط زیس��ت، در چارچوب توافق 
انجام ش��ده بی��ن وزارت نفت، س��ازمان حفاظت از 
محیط زیست و وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی به 

صورت عملیاتی به اجرا درآید. 
دراین جلس��ه گزارشی از چگونگی وضعیت اشتغال 
 ICT و IT در ح��وزه
و بخش گردش��ـگری 
ارائ��ه ش��د و ب��ا توجه 
و س��رعت  به ظرفیت 
ایجاد اشتغال در حوزه 
گردش��گری، مقرر شد 
تواف��ق  در چارچ��وب 
کار  تقس��یم  و  کاری 
بیـ��ن  ش��ده  انج��ام 
س��ـازمان میـــ��راث 
وزارت  و  گردش��گری  و  صنایع‌دس��تی  فرهنگ��ی، 
تع��اون، کار و رف��اه اجتماع��ی، برنامه‌ه��ای اجرایی 
توس��عه اشتغال در صنعت گردش��گری و همین‌طور 
صنایع‌دستی در اس��تان‌های منتخب، برنامه توسعه 
گردش��گری در ۷۵ منطق��ه روس��تایی منتخ��ب و 
 برنامه مدیریت افزایش گردش��گران خارجی به اجرا 

درآید. 
برنامه اش��تغال کمیت��ه امداد در س��ال ٩٥ نیز با 
تأکید بر ادامه سیاس��ت‌های توانمند‌سازی اقتصادی 
مددجویان تحت پوش��ش این کمیته بررسی و مورد 

تأکید قرار گرفت. 
همچنین در این جلسه گزارشی از سیمای اشتغال 
کش��ور در س��ال‌های ۹۳ و ۹۴ با تأکید بر آمارهای 

رسمی و بررسی‌های میدانی ارائه شد. 

در جلسه شورای عالی اشتغال تصویب شد 

طرح تحقق نرخ بیکاری تک رقمی تا پایان سال ۹۶
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وابستگی مجتمع‌های صنعت 
پتروشیمی در نبود رگولاتوری 
در این صنع��ت علاوه بر توقف 
طرح‌های توسعه، انحصارگرایی 
در بخش خ��وراک ایجاد کرده 
اس��ت ت��ا قوانین نه براس��اس 
منفع��ت کلان کش��ور بلک��ه 
طبق سیاست‌های مجتمع‌های 
پتروش��یمی به‌ص��ورت فردی 

اعمال شود. 
در  رگولات��وری  اگرچ��ه 
هن��وز  پتروش��یمی  صنع��ت 
تعری��ف نش��ده اس��ت اما به 
انحصار  از  جلوگی��ری  منظور 
در خوراک، نظ��ارت بر تولید 
و برنامه‌ری��زی کلان تدوی��ن 
ضروری  ام��ری  رگولات��وری 
اس��ت تا مجتمع‌ها فرد‌نگری 
نکنن��د و خوراکی را که تولید 
می‌کنند صرف صادرات نکنند 
تا صنای��ع پایین‌تر از خوراک 
مرضی��ه  نمانن��د.  بی‌به��ره 
ش��اهدایی، مدیرعامل شرکت 
پتروش��یمی،  صنای��ع  مل��ی 
مفهوم رگولات��وری را تنطیم 
و  توزی��ع   ، تولی��د  مق��ررات 
مص��رف تعری��ف می‌کن��د تا 
تولیدات پتروشیمی در جهت 
نی��از ب��ازار داخل و خ��ارج از 

کشور حرکت کند. 
رمض��ان اولادی، مدیرعامل 
از  کاویان  پتروشیمی  مجتمع 
نب��ود رگولات��وری در صنعت 
و  می‌کند  انتقاد  پتروش��یمی 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
»رگولات��وری مانع از هر گونه 
صنع��ت  در  انحصارگرای��ی 
پتروش��یمی می‌شود. در همه 
جای دنیا مس��ئله رگولاتوری 
در صنع��ت جای��گاه خاص��ی 
دارد اما در ایران این مس��ئله 
مورد توجه قرار نگرفته است. 
پیش از این پتروشیمی کاملا 
دولت��ی ب��وده و Mpc نقش 
»تصدی‌گری« در این صنعت 
را ایف��ا می‌کن��د ام��ا در حال 
حاض��ر که بخ��ش خصوصی 
ه��م در ای��ن صنع��ت حضور 
دارد هیچ مرجعی مس��ئولیت 
برعه��ده  را  رگولات��وری 
نمی‌گی��رد. به‌نظ��ر می‌رس��د 
که ایج��اد رگولاتوری در این 
صنع��ت مهم‌تری��ن عامل در 

از بی��ن ب��ردن انحصار‌گرایی 
است.«

وی می‌افزاید: »نامش��خص 
رگولات��وری  قوانی��ن  ب��ودن 
صنعت پتروشیمی سبب شده 
پتروش��یمی  مجتمع‌های  ت��ا 
خ��ود را از تبعیت از ش��رکت 
بی‌نی��از  پتروش��یمی  مل��ی 
بدانند. در غی��اب رگولاتوری 
مس��ئله  از جمله  مش��کلاتی 
خ��وراک پیش می‌آی��د. برای 
نمونه در ح��ال حاضر، توزیع 
خوراک اتان مس��ئله‌ای شده، 
ص��ورت  در  ک��ه  حال��ی  در 
وجود رگولاتوری این موضوع 
قابل حل اس��ت. متاسفانه هر 
مجتمعی براس��اس سیاس��ت 
و منفعت موجود  هیات‌مدیره 
پتروش��یمی  صنع��ت  در 
کلان  تـصـمـیـم‌گیری‌ه��ای 
می‌کند که این تصمیمات در 
برخی مواقع به ضرر واحدهای 

دیگر می‌شود.«

بازار سرمایه‌تعیین‌کننده 
رگولاتوری پتروشیمی

کیانوش کاظمی، مدیرعامل 
مجتمع پتروش��یمی شیراز با 

بازارهای س��رمایه  اینکه  بیان 
تعیین‌کننده قوانین رگولاتوری 
در صنعت پتروشیمی هستند، 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
اج��ازه  ش��رکت‌ها  »ام��روز 
نمی‌دهن��د که دول��ت به جز 
نظارت و تس��هیل‌گری، ‌دخل 
سیاس��ت‌های  در  تصرف��ی  و 
ش��رکت‌های  ی��ا  مجتمع‌ه��ا 
باش��د.  داش��ته  پتروش��یمی 
آنچ��ه برای بخ��ش خصوصی 
یا ب��ه عب��ارت س��اده‌تر برای 
س��رمایه‌گذار در ای��ن صنعت 
ن��رخ  اهمی��ت دارد، تعیی��ن 
فرم��ول  براس��اس  خ��وراک 
مش��خص با قیمت ثابت است 
که دسترس��ی به آن نیز سهل 

باشد.«
وی با بیان اینکه رگولاتوری 
در صنع��ت پتروش��یمی یعنی 
توس��عه  ب��رای  آماده‌س��ازی 
پتروش��یمی،  طرح‌ه��ای 
از  »بس��یاری  ‌می‌افزای��د: 
برای  ش��رکت‌های خصوص��ی 
دریاف��ت فاینانس ب��ه حمایت 
نهای��ت  ام��ا در  دارن��د  نی��از 
ب��ه دلی��ل ع��دم حمایت‌ه��ا 
ت�الش می‌کنن��د ت��ا ماهیتی 

بین‌الملل��ی داش��ته باش��د در 
این ش��رایط وقتی شرکت‌ها به 
را حل  تنهایی مشکلات‌ش��ان 
برای  نمی‌ت��وان  دیگ��ر  کنند، 
رگولاتوری جای��گاه باز کرد و 
اج��ازه داد ک��ه در برنامه‌ریزی 
ش��رکت‌های  تصمیم��ات  و 
پتروشیمی دخالتی ایجاد شود. 
بدون شک ایجاد رگولاتوری 
در صنعت پتروشیمی می‌تواند 
مش��کلات عم��ده و چالش��ی 
را  پتروش��یمی  مجتمع‌ه��ای 
در بخ��ش خ��وراک برط��رف 
سازد. مجتمع‌های پتروشیمی 
ارزش��ی  زنجی��ره  به‌ص��ورت 
در کن��ار هم تعریف ش��ده‌اند 
تامین  ب��رای  ت��ا دغدغ��ه‌ای 
خوراک م��ورد نیاز واحد خود 
رگولات��وری  نداشته‌باش��ند. 
می‌توان��د  صنع��ت  ای��ن  در 
تضمین‌کننده این اصل باشد. 
محم��د حس��ین پیوندی از 
ارش��د ش��رکت ملی  مدیران 
تشریح  در  پتروشیمی  صنایع 
رگولات��وری  تحق��ق  ع��دم 
در صنع��ت پتروش��یمی ب��ه 
می‌گوی��د:  »فرصت‌ام��روز« 
»متاس��فانه در زمان واگذاری 

یا به عبارتی خصوصی‌س��ازی 
پتروش��یمی  مجتمع‌ه��ای 
مس��ئله رگولاتوری دیده نشد 
و این باعث ش��د تا مشکلات 
متع��ددی ب��رای مجتمع‌ه��ا 
از  بس��یاری  ش��ود.  ایج��اد 
پتروش��یمی  مجتمع‌ه��ای 
کامل  پکی��چ  یک  به‌ص��ورت 
طراح��ی و ایج��اد ش��دند اما 
خصوصی‌س��ازی  زم��ان  در 
از یکدیگ��ر مج��زا ش��ده‌اند. 
امروز ای��ن مجتمع‌های مجزا 
ب��ا مش��کل ج��دی مواج��ه 
ش��ده‌اند. مص��داق عینی این 
گفته را می‌ت��وان در مجتمع 

پتروشیمی جم دید.«
وی بابی��ان اینک��ه ایران به 
پتروش��یمی  صنع��ت  دلی��ل 
نس��بت ب��ه کش��ورهای عضو 
اوپک از امتیاز بالایی برخوردار 

است، ‌می‌افزاید: ‌»شــرکــت	
 MPC بـعـ��د از واگ��ذاری 
مجتمع‌های پتروشیمی قدرت 
خود را از دست داده و امروز با 
واگذاری تعیین مسئله خوراک 
توس��ط معاون��ت برنامه‌ریزی 
وزارت نفت به‌طور کامل نقش 
و جای��گاه حاکمیتی خود را از 
دست داده اس��ت و نمی‌تواند 
مانند گذش��ته عمل کند. این 
در حالی‌اس��ت که موفقیت در 
صنعت پتروش��یمی ب��ه نظام 
یکپارچ��ه تصمیم‌گی��ری نیاز 
دارد تا تاثیرات اقتصادی خود 
را به خوبی در اقتصاد کش��ور 

اعمال کند.«
پیون��دی بر این باور اس��ت 
ک��ه مش��کلات متع��ددی در 
این صنع��ت وج��ود دارد اما 
ب��ه دلیل عادتی ک��ه به رویه 
ای��ن صنع��ت  در  مدیریت��ی 
ایج��اد ش��ده کمت��ر تمایلی 
در  رگولات��وری  ایج��اد  برای 
صنعت پتروشیمی وجود دارد 
و این صنعت با ش��یوه کنونی 
بدون شک  می‌شود.  مدیریت 
ع��دم توس��عه متناس��ب ب��ا 
برنامه توس��عه چهارم و پنجم 
نی��ز نش��ات گرفت��ه از نب��ود 
رگولاتوری اس��ت. با این حال 
ایجاد رگولات��وری در صنعت 
به‌صورت  ح��ال  پتروش��یمی 
خصوص��ی ی��ا دولت��ی تنه��ا 
راهکار برون رفت از مشکلات 

این صنعت است. 

رگولاتوری در صنعت پتروشیمی فراموش شده 

انحصارگری بلای جان توسعه پتروشیمی

مع��اون برنامه‌ری��زی و ام��ور 
اقتص��ادی وزی��ر نی��رو گف��ت: 
مش��کلاتی همچ��ون برداش��ت 
بی‌رویه و آس��یب ب��ه منابع آبی 
به واس��طه پایین ب��ودن قیمت 
و ارزش آب‌ه��ای زیرزمین��ی از 
سال 84 و عدم تناسب آب‌بها با 
قیمت تمام شده آب استحصالی 
از تاسیسات آبی ضرورت تشکیل 
بازار آب در بخش کش��اورزی را 

تعیین می‌کند. 
به‌گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی 
وزارت نی��رو )پ��اون(، »علیرضا 
دائمی« در س��فر به کردس��تان 
اظهار داش��ت: این کنفرانس به 
یافته  تاریخی دس��ت  نقط��ه‌ای 
و آن این اس��ت ک��ه برنامه‌ها و 
شعارها متاسفانه به مرحله عمل 
نمی‌رس��د و در حد تئوری باقی 

می‌ماند. 
وی ب��ه ابلاغی��ه مق��ام معظم 
رهب��ری در س��ال 79 در بحث 
آب اش��اره کرد و گف��ت: تاکید 
ب��ر اج��رای همزم��ان طرح‌های 
آبی ش��امل: )سدها، ش��بکه‌ها، 
تاسیس��ات بالادستی و...(، توجه 
به ارزش اقتصادی آب، تاکید بر 
مدیریت جام��ع در این زمینه و 
مهار آب‌های مرزی و استفاده از 
آنها از جمله مف��اد ابلاغیه مقام 
معظم رهبری در سال 79 است. 
مع��اون برنامه‌ری��زی و ام��ور 
اقتص��ادی وزیر نیرو اف��زود: در 
مدت 16 س��الی ک��ه از ابلاغیه 
مذکور گذشته، برنامه‌های خوبی 
ارائه ش��ده ام��ا در عمل رضایت 

چندانی نداریم. 
وی ب��ا بیان اینکه کردس��تان 
یکی از بهترین استان‌های کشور 
در زمین��ه مدیری��ت منابع آبی 

است، گفت: اما در سراسر کشور 
نشدن  عملی  مش��کل  متاسفانه 
برنامه‌ه��ا و ش��عارها وجود دارد 
و بای��د این مس��ئله به طور ویژه 

مورد توجه قرار گیرد. 
دائمی ب��ه مس��ائلی از جمله 
تامی��ن  و  محیط‌زیس��ت  آب، 
اجتماع��ی و اقتصاد مقاومتی که 
مورد تاکید رئیس‌جمهور اس��ت 
اش��اره کرد و افزود: مس��ئله آب 
در برنامه شش��م توسعه به طور 
وی��ژه م��ورد توجه ق��رار گرفته، 
بنابراین با توجه به این مس��ئله 
و همچنین با توجه به نام‌گذاری 
سال 95 به نام اقتصاد مقاومتی، 
اقدام و عمل از سوی مقام معظم 
رهبری، بای��د طرح‌های بزرگ و 
عملی در این زمینه انجام شود. 

تاکی��د کرد: نس��خه‌های  وی 
پی��ش  از  نبای��د  مدیری��ت آب 
تعیین ش��ده باش��د بلکه باید با 
توجه به شرایط و وضعیت منابع 
آبی کشور و وضعیت اقتصادی و 
تعیین شود  نس��خه‌ای  فرهنگی 
که قابل استفاده و عملی باشد. 

این مقام مس��ئول گفت: کشور 
ما به لحاظ منابع آبی به نس��بت 
برخی کش��ورها وضعیت بس��یار 

بدی ندارد و تاح��دی قابل قبول 
اس��ت اما واقعیت این اس��ت که 
تنش آبی وجود دارد و در صورت 
عدم رعایت از مرز این تنش عبور 
می‌کنیم. به‌عنوان مثال در صورتی 
که از مصرف سرانه سالانه 2هزار 
متر مکعب آب عبور کرد تنش آبی 
روی می‌ده��د که می‌تواند عواقب 
بدی را به دنبال داش��ته باش��د و 
در صورت اینکه س��رانه وجود آب 
در کش��ور به یک هزار مترمکعب 
برس��د، ب��ه کمب��ود آب نزدیک 

می‌شویم. 
وی ب��ه آب‌ه��ای زیرزمین��ی 
اشاره کرد و افزود: کشور ما بیش 
از صددرصد از توان اس��تاتیکی 
اس��تفاده  زیرزمین��ی  آب‌ه��ای 
می‌کن��د و این بدان معنا اس��ت 
کهّ آب‌های زیرزمینی در کش��ور 
بیش از توان خود مورد استفاده 
قرار گرفته‌ان��د و نمی‌توان برای 

آن جایگزینی انتخاب کرد. 
مناب��ع  کاه��ش  از  دائم��ی 
تجدیدپذی��ر آب از 124 میلیارد 
مترمکع��ب ب��ه 88 میلی��ارد در 
کش��ور خبر داد و خاطرنش��ان 
کرد: اگرچه در س��ال آبی جاری 
بارش‌های مناس��بی در کش��ور 

وجود داش��ت اما میزان بارندگی 
در کش��ور به طور کلی نس��بت 
به گذش��ته و حج��م روان آب‌ها 
بس��یار کاهش پیدا کرده که در 
برنامه‌ریزی‌ه��ای حوزه مدیریت 
آب و اج��رای طرح‌ه��ا در ای��ن 
زمینه باید موردتوجه قرار گیرد. 
وی ب��ا اب��راز تاس��ف از عدم 
شرایط نامناسب آب، فرونشست 
زمین در برخی از مناطق کشور 
و وج��ود آلودگ��ی در منابع آب 
س��طحی گفت: مادامی که نگاه 
به مس��ئله آب یک ن��گاه دولتی 
اس��ت و اینک��ه دول��ت باید در 
هر ش��رایطی آن را تامین کرده 
و م��ردم خ��ود را کنار بکش��ند، 
نمی‌ت��وان در رفع بحران در این 

حوزه موفقیتی به دست آورد. 
مع��اون برنامه‌ری��زی و ام��ور 
اقتص��ادی وزی��ر نیرو ب��ر لزوم 
توجه به آب به‌عنوان یک کالای 
اقتص��ادی و ارزش��مند تاکید و 
خاطرنش��ان کرد: بی��ش از چند 
ه��زار س��ال در کش��ور قنات‌ها 
توس��ط مردم اداره و رودخانه‌ها 
حفاظت و بهره‌برداری می‌ش��د، 
اما ام��روز همان م��ردم خود را 
کنار کشیده و تمام وظایف را به 

دولت محول کرده‌اند. 
وی تنظیم مق��ررات و کنترل 
ب��ازار، تنظی��م آیی��ن نامه‌ه��ا و 
ش��یوه نامه‌ها را به‌منظور تعریف 
رواب��ط بین مجموعه‌ه��ا، نظارت 
و سیاس��ت‌گذاری کلان به‌عنوان 
چه��ار وظیفه اصل��ی دولت ذکر 
ک��رد و گف��ت: در ص��ورت عدم 
کنت��رل بازار و تنظی��م مقررات، 
مش��کلاتی از جمل��ه برداش��ت 
بی‌رویه و آس��یب به منابع آبی به 
واسطه صفر بودن قیمت و ارزش 
آب‌های زیرزمینی از س��ال 84، 
عدم تناسب آب بها با قیمت تمام 
شده آب استحصالی از تاسیسات 
آبی، عدم تناس��ب الگوی کشت 
محص��ولات با ظرفی��ت و ذخایر 
آب و... افزون‌تر می‌شود، بنابراین 
ای��ن مش��کلات، ضرورت  وجود 
بخ��ش  در  آب  ب��ازار  تش��کیل 

کشاورزی را تعیین می‌کند. 
دائمی به اهداف تشکیل بازار آب 
از س��وی دولت اشاره کرد و افزود: 
مدیریت مص��رف و تقاضای آب، 
تخصیص بهینه آب بین حوزه‌های 
مختلف، خصوصی‌سازی و کاهش 
دخالت دولت، تقویت مش��ارکت 
مردمی، احی��ای ارزش اقتصادی 
آب و منظ��ور کردن حقوق آب از 
جمله اهداف تشکیل بازار آب در 

بخش کشاورزی است. 
ب��ه  کم��ک  همچنی��ن  وی 
آب،  مناب��ع  بهین��ه  تخصی��ص 
لحاظ ش��دن هزینه‌ه��ا و منافع 
حوضه‌های  پای��داری  اجتماعی، 
کاه��ش  بلندم��دت،  در  آبری��ز 
تلف��ات آب، نمایان کردن میزان 
کمیابی آب و... را به‌عنوان برخی 
از منافع حاصل از ایجاد بازار آب 

ذکر کرد. 

معاون برنامه‌ریزی و امور اقتصادی وزیر نیرو تشریح کرد

ضرورت تشکیل بازار آب در بخش کشاورزی کشور 

خبر

برقنفت

در قالب مدل جدید قراردادهای نفتی آغاز شد 
ارزیابی مقدماتی شرکت‌ها برای 
حضور در میدان‌های نفت و گاز

 وزیر نفت از آغاز ارزیابی مقدماتی شرکت‌ها برای 
حضور در میدان‌های نفت و گاز ایران در قالب مدل 
جدید قراردادهای نفتی خبر داد و گفت تا زمانی که 
پیش‌نویس این مدل از قرارداد نهایی نشود نمی‌توان 

مناقصه برگزار کرد. 
بی��ژن زنگن��ه در گفت‌وگو با ش��انا درب��اره اینکه 
نخستین قرارداد با مدل جدید قراردادهای نفتی چه 
زمانی و با چه ش��رکتی امضا می‌ش��ود، اظهار کرد: 
هنوز نمی‌توان گفت با چه شرکتی و چه زمانی امضا 

می‌شود، باید پیش‌نویس قرارداد نهایی شود. 
وی درباره زمان نهایی ش��دن ای��ن قرارداد اظهار 
کرد: بخش��ی از این موضوع که درباره اجماع‌سازی 
ش��رایط عمومی قراردادهاست به احتمال زیاد اواخر 

اردیبهشت ماه یا اوایل خردادماه حل می‌شود. 
زنگنه با اش��اره به اینکه پس از حل شدن شرایط 
عموم��ی قراردادها، باید پیش‌نوی��س آن نیز نهایی 
ش��ود، تصریح ک��رد: تا زمانی ک��ه پیش‌نویس مدل 
جدی��د قرارداده��ای نفت��ی نهایی نش��ود نمی‌توان 

مناقصه برگزار کرد. 
وزیر نفت مدل جدی��د قراردادهای نفتی را همان 
بیع متقابل با برخی تغییرات عنوان و تاکید کرد: ما 
در این قراردادها با اجماع جلو می‌رویم و نمایندگان 

نیز در این زمینه اختیار را به دولت دادند.

درخواست صادركنندگان حوزه انرژی 
واقعی شدن نرخ ارز با هدف 

افزایش صادرات
رئیس هیات‌مدیره فدراس��یون صادركنندگان حوزه 
انرژی كش��ور بر اهمیت واقعی كردن نرخ ارز با هدف 
افزایش صادرات كالا و خدمات تاكید كرد و گفت: این 
مسئله عامل اساسی در تحقق راهبرد اقتصاد مقاومتی 
است. »عوض محمد پارسا« در گفت وگو با ایرنا افزود: 
تس��هیل ش��رایط برای صادرات كالاها و خدماتی كه 
در آنه��ا ارزش افزوده و مزیت‌های نس��بی وجود دارد، 
می‌توان��د با خاصی��ت ضد تورمی خود، به ش��كوفایی 
اقتصاد و عمل به شعار امسال »اقتصاد مقاومتی؛ اقدام 
و عم��ل« بینجامد. رئی��س هیات‌مدیره فدراس��یون 
صادركنندگان حوزه انرژی یادآورش��د در 15 س��ال 
تا 4درصدی ن��رخ ارز بدون  اخیر ش��اهد تعدی��ل ‌2
توجه به قانون یادشده بودیم كه این مسئله به ضرر 

و زیان تولیدكنندگان داخلی منجر شد. 
وی اف��زود: ام��روز ش��اهدیم ش��ركت‌های بزرگی 
در كش��ور نظیر صانیر، كیس��ون، اس��تراتوس و. . . از 
توانمندی خوبی ب��رای صادرات كالاها و خدمات فنی 
و مهندسی برخوردارند، اما به دلیل واقعی نبودن نرخ 
ارز فقط در حوزه پیمان��كاری موفق عمل كرده‌اند اما 
موفق به صادرات كالاه��ا و تجهیزات داخلی به دلیل 
عدم رقابت‌پذیری با محصولات مشابه خارجی نبوده‌اند. 
پارسا یادآورشد: به‌طور نمونه امروز كشورمان حدود 95 
درصد در صنعت برق به خودكفایی رس��یده است، اما 
واقعی‌نبودن نرخ ارز عاملی ش��ده تا فعالان این عرصه، 
توربین‌های مورد نیاز برای اج��رای پروژه‌های مرتبط 
در خارج كش��ور با قیمتی 10 تا 30 درصد ارزان‌تر از 
مش��ابه داخلی تهیه كرده و اس��تفاده كنند. وی ادامه 
داد: همین مسئله، عامل اساسی از دست رفتن ارزش 
افزوده خدمات فنی و مهندسی در خارج از كشور است، 
در حالی كه رفع این مشكل می‌تواند به ساخت و تولید 
هر چه بیشتر تجهیزات و كالاهای تولید داخل، اشتغال 

و ارزآوری بیشتر بینجامد. 
این عضو سندیكای برق ایران افزود: دولت در كنار 
این موضوع می‌تواند با اعطای جوایز صادراتی یا نرخ 
بهره بانكی معادل بهره‌های 3 تا 4 درصدی خارجی 
به شركت‌های داخلی، به جبران این نقیصه بپردازد. 

حضور فعال پتروشیمی جم در 
نمایشگاه چاینا پلاس 2016 چین

از  یک��ی  به‌عن��وان  ج��م  پتروش��یمی  ش��رکت 
فروش��ندگان اصلی محصولات پل��ی اتیلنی در بازار 
چین، در نمایش��گاه چاینا پلاس چین 2016 حاضر 

شد. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی پتروش��یمی جم، 
پتروش��یمی این شرکت همانند س��ال‌های گذشته 
به‌ص��ورت متوالی در نمایش��گاه چاینا پلاس 2016 
كه در ش��هر ش��انگهای برگزار می‌شود حاضر شد و 
به‌ص��ورت فعال به‌دنبال صادرات محصولات خود در 

بازار بزرگ كشور چین است. 
نمایشگاه چاینا پلاس 2016، بزرگ‌ترین نمایشگاه 
صنعت پلاستیك و محصولات پتروشیمی در آسیا و 
دومین نمایشگاه بزرگ در این حوزه در سراسر دنیا 
محسوب می‌ش��ود و هرساله بزرگ‌ترین شركت‌های 
این صنعت از ایران و سراسر جهان در این نمایشگاه 

حاضر می‌شوند. 
نمایشگاه چاینا پلاس 2016همراه با رشد صنعت 
پلاس��تیک در چین و صنایع‌لاس��تیکی در 30 سال 
گذشته به یک مکان کس��ب‌و‌کار برجسته برای این 
صنایع تبدیل ش��ده اس��ت. این نمایشگاه متعهد به 
تروی��ج پایداری صنعت پلاس��تیک و لاس��تیک در 

آینده شده است. 
این نمایش��گاه در شهر ش��انگهای از تاریخ ۲۵ تا 
۲۸ آوریل ۲۰۱۶ مطابق با ۶ تا ۹ اردیبهشت 1395 

برگزار می‌شود. 

وصول بیش از 97درصدی 
مطالبات صنعت برق

مدیر عامل شرکت توانیر گفت: سال گذشته برای 
نخس��تین‌بار درصد وصول مطالب��ات صنعت برق به 
عدد 97.5درصد رس��ید که این ع��دد به نوبه خود 

عدد بالایی است. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، آرش ک��ردی دی��روز در 
بیس��ت‌ویکمین کنفرانس شبکه‌های توزیع برق در 
خصوص تامین برق در سال 1395 اظهار کرد: در 
این موضوع نیازمند مدیریت مصرف به‌طور خاص 
و جدی هستیم و باید همانند کشورهای پیشرفته 
در زمینه مدیریت مصرف اقدامات اساس��ی انجام 

دهیم. 
وی ب��ا بیان اینکه ما باید به منطقی‌ش��دن قیمت 
برق نزدیک ش��ویم، ادامه داد: این راهی اس��ت که 
کش��ورهای زی��ادی از آن عبور کرده‌ان��د و باید به 
این مس��ئله توجه کرد که صنعت برق می‌تواند یک 

صنعت کاملا مستقل باشد. 
مدیر عامل شرکت توانیر با اشاره به موضوع کاهش 
تلفات بیان کرد: باید سرمایه‌گذاری جدی‌ای در این 
زمینه صورت بگیرد و ب��ا توجه به اینکه زمینه‌های 
این مسئله فراهم شده است قطعا می‌توانیم گام‌های 

موثری در این امر برداریم. 
کردی تصریح کرد: س��ال گذشته برای تولید برق 
کل کش��ور 81 درصد از گاز طبیعی استفاده شد که 
این مس��ئله تاثیرات بس��یار خوبی در محیط زیست 
گذاش��ته اس��ت. وی با اش��اره به ظرفیت 74هزار و 
250مگاواتی برق کش��ور گفت: در حال حاضر رتبه 

صنعت برق ایران در دنیا 14 است. 
مدیر عامل ش��رکت توانیر ب��ا بیان اینکه 54 هزار 
و 70 روس��تا تاکنون برق‌دار ش��ده‌اند، عنوان کرد: 
صنعت برق ایران در قدرت تولید و شبکه در منطقه 
اول است و مهم‌ترین مسئله‌ای که توانستیم در سال 
گذش��ته آن را بهبود ببخشیم مسئله کاهش تلفات 

برق بوده است. 
کردی با بیان اینکه از سال قبل تاکنون 1.4درصد 
به راندمان نیروگاه‌های حرارتی اضافه ش��ده اس��ت، 
گفت: سال گذشته تلفات به 11 درصد رسید و قرار 

است امسال این عدد را تک‌رقمی کنیم. 
وی با بیان اینکه تک‌رقمی ش��دن تلفات یک ادعا 
نیست، گفت: یکی از شعارهای خاص و مورد تاکید 
وزارت نیرو و توانیر در قالب تحقق اقتصاد مقاومتی، 
کاهش تلفات اس��ت ک��ه ما نیز موظفی��م برهمین 

اساس تلفات را تک‌رقمی کنیم. 

برنامه شاهزاده سعودی برای 
پسا‌نفت سرابی بیش نیست

یک تحلیلگر اقتصادی اعلام کرد برنامه ارائه شده 
از سوی شاهزاده س��عودی برای دوران پس از نفت 
عربس��تان، کارایی لازم را ندارد. به گزارش ش��انا به 
نقل از خبرگزاری رویترز، اندی کریچلو، کارش��ناس 
اقتصادی اعلام کرد تلاش‌های عربستان برای ایجاد 
راهبرد پس��ا‌نفت، نیازمند شفافیتی بیشتر است که 
در برنامه کنونی به چشم نمی‌خورد. برنامه راهبردی 
ب��ا ن��ام »دورنمای«٠٣٠ که روز دوش��نبه، شش��م 
اردیبهش��ت ماه از سوی محمد بن سلمان، جانشین 
ولیعه��د عربس��تان، رونمای��ی ش��د، ش��امل برخی 
اصلاحات اس��ت، اما این اصلاحات بسیار سطحی‌تر 
از آن هس��تند که بتوانند عمق مش��کلات عربستان 

را حل کنند. 
پیش از این، تبلیغاتی گس��ترده درباره این برنامه 
انجام شده بود. قرار است در این برنامه، نهاد کنونی 
»صن��دوق س��رمایه‌گذاری عموم��ی« ب��ه صندوق 
بزرگ س��رمایه‌گذاری بدل ش��ود که پول‌های نفتی 

سعودی‌ها را مدیریت می‌کند. 
م��ردم عربس��تان ب��ه ج��ای دریاف��ت یارانه‌های 
مس��تقیم، مبالغی را به‌عنوان سود س��رمایه‌گذاری 
دریاف��ت می‌کنند و دول��ت قرار اس��ت در تاریخی 
نامش��خص، بیکاری در این کشور را از سطح کنونی 

١١,٦ درصد به 7درصد کاهش دهد. 
س��عودی‌ها همچنین قرار اس��ت 5درصد از سهام 
ش��رکت نفتی دولتی سعودی آرامکو را در بازارهای 
سهام واگذار کنند و اعلام کرده‌اند که مجموع ارزش 

این شرکت به ٢ میلیارد دلار می‌رسد. 
کاه��ش یارانه‌های دولتی برای ب��رق و همچنین 
ایجاد یک صندوق سرمایه‌گذاری ملی برای مدیریت 
س��رمایه‌گذاری بین‌المللی، ایده‌های بدی نیستند و 
می‌توانند آسیب پذیری اقتصاد عربستان را در برابر 

افت قیمت نفت در آینده کاهش دهند. 
با این همه، طب��ق برآوردهای صندوق بین‌المللی 
پول، نفت پارس��ال همچنان ٧٨درص��د از صادرات 

عربستان را به خود اختصاص داده بود. 
محمد بن س��لطان برای اینک��ه بتواند جایگزینی 
برای نفت به‌عنوان پش��توانه اصلی اقتصاد عربستان 
بیابد، بای��د به دنبال اصلاحاتی بنیادین‌تر باش��د تا 

بتواند نظام‌سنتی عربستان را متحول کند. 
ایجاد چنین تحولی آس��ان نیس��ت اما در گذشته 
محق��ق ش��ده اس��ت. در آغ��از ده��ه ‌٨٠ میلادی، 
شیخ‌نش��ین دوبی در امارات با چالشی مشابه چالش 
امروز عربستان روبه‌رو شد زیرا در آن زمان، نفت ٥٠ 

درصد از اقتصاد آن را به خود اختصاص داده بود. 
سیاس��ت‌هایی که با هدف ج��ذب کارگران ماهر، 
گردش��گران و بازرگان��ی خارج��ی پیگیری ش��دند 
توانس��تند وابس��تگی اقتص��اد دوبی به نف��ت را به 

2درصد کاهش دهند. 

اخبار رسمی شرکت‌ها

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com

نفت
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چند روزی است که بیست 
و سومین نمایشگاه بین‌المللی 
م�واد ش�وینده، پاک‌کننده، 
بهداشتی، سلولزی و ماشین 
مح�ل  در  وابس�ته  آلات 
در  بین‌الملل�ی  نمایش�گاه 
حال برگزاری است. برهمین 
در  اس�اس »فرصت‌ام�روز« 
حاش�یه ای�ن نمایش�گاه با 
جم�ال دامغانیان مدیرعامل 
و عضو هیات‌مدیره ش�رکت 
توسعه صنایع بهشهر درباره 
مش�کلات و ش�رایط ح�ال 
حاضر این صنعت به گفت‌وگو 

پرداخته است. 
درباره زمینه‌های فعالیت 
صنای�ع  توس�عه  ش�رکت 
واحدهـ�ای  و  بهش�ــهر 
تولی�دی زیرمجموع�ه آن 

توضیح دهید؟ 
در ش��رکت توس��عه صنایع 
بهش��هر فعالیت گروه به س��ه 
و  غذای��ی  ش��وینده،  بخ��ش 
می‌ش��ود.  تقس��یم  خدم��ات 
در بخ��ش صنعت ش��وینده‌ها 
همچون  برندهای صاحب‌نامی 
برف، عروس، سپید، گلنار و... با 
تنوع 300 نوع محصول در حال 
فعالیت هستند که خوشبختانه 
در حال حاضر توانسته اعتماد 
تعداد کثیری از مشتریان را به 

خود جلب کند. 
در ح��ال حاض��ر بی��ش از 
50درصد از سهم بازار صابون 
و ش��وینده‌ها در سطح کشور 
متعلق به برندهای این شرکت 
اس��ت. همچنی��ن در بخ��ش 
غذایی نیز هلدینگ قند، شکر 
و روغن فعال هس��تند. علاوه 
بر این س��هامدار شرکت‌هایی 

همچون لادن، بهار و نس��ترن 
مجم��وع  در  هس��تیم.  نی��ز 
ش��رکت‌های پخش، مجموعه‌ 
زمین��ه  در  س��رمایه‌گذاری 
واردات  س��اختمان، صادرات، 
و همچنی��ن ش��رکت س��ویا 
سبحان نیز از جمله واحدهای 
بهشهر  صنعتی  گروه  تولیدی 
هس��تند. ما خوش��حالیم که 
توانس��ته‌ایم با عملک��رد قابل 
قب��ول محبوبیت زی��ادی نزد 
مشتریان خود داشته باشیم. 

میزان صادرات واحدهای 
زیرمجموعه  تولیدکنن�ده 
صنای�ع  توس�عه  ش�رکت 
بهشهر به چه میزان است؟ 
باربری  ب��ه هزین��ه  باتوجه 
کردیم  س��عی  و حمل‌و‌نق��ل 
را  خ��ود  تولیدی  واحده��ای 
به بازاره��ای صادراتی نزدیک 
کنیم. به‌عنوان مثال ش��رکت 
مرواری��د هامون را در ش��هر 
زاه��دان اس��تان سیس��تان و 
تا  بلوچس��تان احداث کردیم 
بتوانیم به بازارهای افغانستان 
و پاکس��تان نزدی��ک ب��وده و 
راحت‌ت��ر محص��ولات خود را 
به این کش��ورها صادر کنیم. 

امیدواریم بتوانیم در آینده‌ای 
نزدیک محصولات خود را در 
کشورهای  صادراتی  بازارهای 

متفاوت عرضه کنیم. 
اقدام�ات متفاوتی که در 
محصولات  تولی�د  زمین�ه 
شوینده و بهداشتی داشته‌اید، 

چیست؟ 
یک��ی از اقدام��ات مثبت��ی 
که م��ا در این زمین��ه داریم 
اح��داث واحد تولی��دی با نام 
آلی ش��یمی است که به دلیل 
اس��تفاده از چرب��ی طبیع��ی 
کیفیت  پالم،  روغن  جایگزین 
قابل توجه و مورد قبولی دارد 
و توانسته به دلیل پاسخگویی 
به نیازهای مشتری نظر تعداد 
کثیری از آنها را به خود جلب 

کند. 
اهداف ش�رکت توس�عه 
صنایع بهش�هر برای ادامه 

فعالیت شرکت چیست؟ 
هدف ما این است در زمینه 
صابون،  به‌خصوص  شوینده‌ها 
جای��گاه رهبری خود را حفظ 
کنیم. همچنین به دلیل اینکه 
شعار ما س�المت مردم است، 
سعی داریم با برندهای جدید 

پاس��خگوی نی��از مش��تریان 
خ��ود باش��یم. همچنی��ن در 
نظ��ر داری��م در زمین��ه مواد 
بهداشتی و ش��وینده در سال 
از محص��ولات جدی��دی   95
رونمای��ی کنیم ک��ه در حال 
حاض��ر امکان اع�الم نوع این 
محصولات وجود ندارد. علاوه 
بر این س��عی ما این است در 
نگرانی‌های  مواد‌غذایی  زمینه 
م��ردم از جمل��ه اس��تاندارد، 
س�المت و... محصولات که به 
دغدغه‌ای ب��رای مردم تبدیل 

شده است را از بین ببریم. 
مث��ال خمیردندان  به‌عنوان 
پونه یا ش��وینده‌های س��یو به 
وس��یله آزمایش‌ه��ای اثب��ات 
ش��ده امکان رقابت ب��ا تمامی 
را  محصولات خارجی مش��ابه 
دارن��د و من به هموطنان خود 
ای��ن اطمین��ان را می‌دهم که 
هم��ه این برنده‌ه��ا در بهترین 
ش��رایط و کیفیت تولید شده 
است. اگرچه به دلیل بالا بردن 
این محصولات قیمت  کیفیت 
تمام ش��ده آنها بالا اس��ت اما 
می‌توان این اطمینان را داد که 
از نظر کیفیت در سطح بالایی 

قرار دارد. به شکلی که می‌توان 
به ج��رات گف��ت 90درصد از 
دندانپزش��کان کش��ور، به‌جای 
برنده��ای خارجی خمیردندان 
پونه را به بیماران خود معرفی 

می‌کنند. 
مشکلات واحدهای تولیدی 
ش�وینده و مواد بهداشتی 
در ش�رایط فعل�ی چگونه 

است؟ 
اکثر واحده��ای تولیدی در 
سال گذشته فراز و نشیب‌های 
زمینه  در  به‌خص��وص  زیادی 

هزینه مالی تجربه کردند. 
اینک��ه هزینه‌های  دلیل  به 
تولید در نقطه س��ربه س��ری 
ق��رار دارد و همچنین با توجه 
به نرخ بالای تسهیلات بانکی 
ک��ه اکن��ون وج��ود دارد به 
ط��ور حتم قیمت تمام ش��ده 
محص��ولات ب��الا و حس��اس 
خواهد بود که در حال حاضر 
از جمله مهم‌ترین مش��کلات 
ما در واحده��ای تولیدی این 

موضوع است. 
علاوه بر این حف��ظ و ثبات 
اشتغال موجود در این شرکت‌ها 
از جمل��ه دیگ��ر مش��کلات و 
م��واردی اس��ت که ما س��عی 
کردیم تا شرکت‌ها در شرایطی 
باشند که بتوانند فعالیت خود 
را ادامه دهند و با اتخاذ این‌گونه 
تصمیمات در حال پیش��رفت 
روزاف��زون و توس��عه فعالیت و 

محصولات خود هستند. 
برای تهیه مواد اولیه با چه 

مشکلاتی مواجه هستید؟ 
از مواد  ما بخش عم��ده‌ای 
اولیه خود را در داخل کش��ور 
از  تامین می‌کنیم جز بخشی 
در  استفاده  مورد  اسانس‌های 
محصولات که وارداتی است. 

مدیرعامل و عضو هیات‌مدیره شرکت توسعه صنایع بهشهر در گفت وگو با »فرصت امروز«: 

سعی کردیم خود را 
به بازارهای صادراتی نزدیک کنیم

کیفیت و برندسازی فدای قیمت‌گذاری 
تنها برندها به

 کیفیت پایبندند

صنع��ت غذا یک زنجیره طولانی اس��ت که از زمین 
شروع می‌شود و تا سفره ادامه دارد. این زنجیره گسترده 
ش��امل خاک، آب، میزان و نحوه مص��رف کود و بذر، 
تولید نوع محصول و کیفیت آن، ش��رایط حمل‌و‌نقل، 
نگهداری، بس��ته‌بندی و انبار، توزیع در فروش��گاه‌ها و 
نگهداری در منازل تا زمان مصرف را ش��امل می‌شود 
که همه و همه در این زنجیره طولانی جای دارند. اگر 
این زنجیره از ابتدا با کیفیت نباشد، محصول نهایی هم 

نمی‌تواند سلامت جامعه را تامین کند. 
یکی از مشکلات ما در بخش‌هایی از زنجیره صنعت 
غذا این است که مدیریت و نظارت‌ها بر آن یکنواخت 
نیست و هر بخشی از این زنجیره مربوط به یک یا دو 
وزارتخانه می‌ش��ود که بر آن نظارت دارند. برای نمونه 
وزارت جه��اد کش��اورزی بر بخ��ش تولید محصولات 
کش��اورزی و دام و طیور نظارت دارد و کنترل صنایع 
تبدیلی و تکمیلی بر عهده وزارت صنعت است. نظارت 
بر بخش توزیع و پخش نیز بر عهده اداره اصناف است. 
ای��ن موضوع چندگانگی در صنع��ت به وجود می‌آورد 
در حالی که هر بخش آن به ترتیب مش��تری همدیگر 
هس��تند. این زنجیره بزرگ یک حلق��ه تامین‌کننده 
مش��تری را پشت س��ر خود دارد و حاکمیت مسئول 
حلقه آخر اس��ت تا غذا به س�المت مردم آسیب نزند 
و وزارت بهداشت و سازمان استاندارد این وظیفه را بر 
عهده دارند. اما استاندارد حداقل کیفیت است و بهترین 
کیفیت نیست. وقتی صحبت از کیفیت می‌کنیم یعنی 
از استاندارد عبور کرده‌ایم. در حالی که تمامی تاکیدها 
بر افزایش کیفیت محصولات است اما دولت در بخش 
خریدهای تضمینی محصولات کش��اورزی و کالاهای 
اساس��ی به کیفیت بها نمی‌دهد. به ب��اور ما در خرید 
تضمینی محصولات کش��اورزی، موضوع کیفیت باید 
اولویت نخس��ت دولت باش��د که با کمک تشکل‌ها و 
اتحادیه‌های مربوط می‌توان��د آن را اجرا کند. موضوع 
دیگر قیمت‌گذاری محصولات کش��اورزی اس��ت که 
دولت در دو س��ال اخیر در این زمینه عقب کش��یده 
اما همچنان بر کالاهای اساسی قیمت‌گذاری می‌کند. 
در قیمت‌گذاری دستوری محصولات، همواره کیفیت 
قربانی ش��ده و خلاقیت و نوآوری در تولید محصولات 
نادیده انگاشته می‌شود و اصلا برندی شکل نمی‌گیرد. 
هزین��ه برن��د باید روی قیمت کالا کش��یده ش��ود و 
وقتی صنای��ع نتوانن��د در قیمت‌گذاری کالای‌ش��ان 
دخالتی داش��ته باش��ند، خود به خ��ود برندینگ نیز 
فراموش می‌ش��ود. در عین حال تاکید دولت به بخش 
خصوصی این اس��ت که برندسازی کنید اما قیمت‌ها 
گران نشود! این درس��ت نیست و شرکت‌ها و صنایع، 
برندس��ازی می‌کنند تا گران‌تر بفروشند، چون برند به 
کیفیت اهمیت می‌دهد. اسم برند در هر صنعتی برای 
مصرف‌کننده راحتی خیال می‌آورد. در صنعت غذا هم 
ما برندهای خوبی داریم مثل زرماکارون یا تک‌ماکارون 
که این همه هزینه برندس��ازی داده‌اند اما حق افزایش 
قیمت ندارند و باید همپای سایرین، محصولات‌شان را 

به یک قیمت عرضه کنند. 
در صورت ادامه این روند، در نهایت برندها آس��یب 
می‌بینند و صنایع کوچک برنده می‌شوند چون هزینه 
برندسازی نداده‌اند. فراموش نکنیم که برندها همیشه 
به کیفیت پایبند هس��تند. برندها مشتری ناراضی را 
راضی می‌کنند چون نمی‌خواهند برندش��ان آس��یب 
ببیند. برند تنها بزرگ کردن اس��م نیست بلکه اعتبار 
و کریدی��ت ایجاد می‌کند و مش��تریان ب��ه آن اعتبار 
پایبندی نش��ان می‌دهند. برندها همیش��ه پاس��خگو 
مش��تری هس��تند و به دلیل دیدگاه اقتصادی‌ای که 
دارند، نمی‌خواهند هزینه‌های برندینگ‌شان پرت شود. 
بنابراین کس��انی که برند می‌سازند تعهد بیشتری به 
مشتری دارند. حالا اگر قیمت‌ها فریز شود و دستوری 
بگویند کسی نباید بیشتر از قیمت تعیین شده بفروشد، 
مشخص است که بازنده‌ها چه کسانی هستند؛ آنهایی 
که برند دارند! در حالی که بی‌نام و نشان‌ها حتی شاید 
از کمیت محصول بزنند و کس��ی هم متوجه نش��ود و 
سود زیادی به جیب می‌زنند. اما برندها حاضر نیستند 
چنین کاری بکنند و اعتبارشان را زیر سوال ببرند. پس 
در این بازی باکیفیت‌ها همیشه بازنده هستند و رقابت 
و کیفیت نادیده گرفته می‌شود. در حالی که حاکمیت 
فکر می‌کن��د به نفع مردم قیمت‌ها را فریز می‌کند اما 

آثار آن در درازمدت به ضرر مردم خواهد بود.  

 افزایش نرخ خرید تضمینی
24 محصول کشاورزی

مدیرعامل س��ازمان مرکزی تعاون روستایی ایران 
اع�الم ک��رد: قیم��ت تضمینی خری��د 24 محصول 

کشاورزی از 5 تا 15درصد افزایش می‌یابد. 
حس��ین صفایی در گفت‌وگو با ایس��نا در خراسان 
شمالی، با اشاره به اینکه یکی از سیاست‌های حمایتی 
دولت از فعالان کشاورزی خرید تضمینی 24 محصول 
باغی و زراعی اس��ت، اظهار کرد: با وجود اینکه طی دو 
سه س��ال گذشته قیمت جهانی محصولات کشاورزی 
سقوط کرده، اما سیاست وزارت جهاد کشاورزی برای 

این 24 محصول، افزایش قیمت است. 
وی ب��ا بیان اینکه مجوز خری��د تضمینی کلزا صادر 
شده است، ادامه داد: آمادگی دستگاه‌ها برای خرید این 
خری��د اعلام و هم‌اکنون خرید انجام می‌ش��ود. صفایی 
اظهار کرد: برای خرید جو و ذرت سازوکار جدیدی اتخاذ 
شده که س��ال گذشته به‌صورت آزمایشی انجام و امسال 
اجرایی می‌ش��ود و قرار بر این نیس��ت ک��ه خرید این دو 
محصول در سال جاری توسط مباشران دولتی انجام شود 
بلکه این امر توس��ط بورس انجام گرفته می‌ش��ود. مدیر 
عامل س��ازمان تعاون روستایی با اشاره به یکپارچه‌سازی 
اراضی کشاورزی گفت: زمین‌های خرد یکی از مهم‌ترین 
مشکلات بخش کشاورزی است؛ به طوری‌که 52درصد از 

زمین‌های کشاورزی زیر 10 هکتار هستند. 

سرکنسول ایران در بصره: 
امنیت تجار ایرانی را در عراق 

تضمین می‌کنیم

سرکنس��ول ای��ران در بصره با اش��اره به برگزاری 
نخس��تین نمایش��گاه اختصاصی جمهوری اسلامی 
ایران در بصره عراق اظهار داش��ت: ما امنیت حضور 
در عراق و هرگونه فعالیت تجاری و اقتصادی در این 

کشور را تضمین می‌کنیم. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
محم��د مختص‌آب��ادی با بی��ان این مطل��ب گفت: 
بنگاه‌های اقتصادی ای��ران نباید فکر کنند که عراق 
ناامن است و از تجارت با این کشور صرف‌نظر کنند 
ما امنیت هرگونه فعالیت اقتصادی و تجاری در این 

کشور به‌ویژه در جنوب عراق را تضمین می‌کنیم. 
وی اس��تان بصره را مهم‌ترین استان عراق عنوان 
کرد و گفت: بس��یاری بص��ره را به‌عن��وان پایتخت 
اقتصادی عراق می‌دانند؛ چراکه تنها اس��تانی است 
که مرز آبی به کش��ورهای اطراف دارد، ضمن اینکه 
70درص��د از ذخایر انرژی ع��راق در بصره متمرکز 
ش��ده و به لحاظ اهمیت اقتصادی، این استان حرف 
اول را می‌زن��د و تبع��ا ش��رایط خاص��ی را در بحث 

اقتصادی و روابط تجاری با دنیا دارد. 
وی با تاکی��د بر پیوند‌ها و اش��تراکات فرهنگی و 
مذهبی مردمان عراق به‌ویژه اس��تان‌های جنوبی آن 
با ای��ران افزود: بخش خصوصی ای��ران باید اهمیت 
تج��ارت ب��ا ع��راق را درک کند، کش��ورهای دیگر 
از فرصت‌های��ی که ای��ران به آنها دسترس��ی دارد، 
برخوردار نیستند اما نسبت به ایران نقش فعال‌تری 
در بازار ع��راق دارند؛ باید اهمیت ب��ازار عراق برای 

همه تجار ایرانی جا بیفتد. 
وی با اشاره به درخواس��ت‌های مکرر مردم بصره 
برای اس��تفاده از کالای ایرانی، تصریح کرد: اس��تان 
بصره شیعه‌نش��ین است و مردم این ناحیه نسبت به 
خرید و اس��تفاده از کالای ایرانی بس��یار علاقه‌مند 
هس��تند، آنها بارها درخواس��ت خود را ب��ه ما ارائه 
کرده‌ان��د؛ اکنون با توجه به ای��ن فرصت باید تلاش 
خود را بیشتر کنیم تا بتوانیم سهم درخوری از بازار 

بصره را به خود اختصاص دهیم. 
سرکنس��ول ایران در بصره اظهار داش��ت: اولویت 
ما این اس��ت که ارتباط بصره را با استان خوزستان 
گسترش دهیم و در مرحله بعد، روابط این استان‌ با 
سایر مناطق جنوبی ایران افزایش یابد. سال گذشته 
تجارت ایران و عراق از مرز ش��لمچه به بیش از یک 
میلیارد دلار رسیدکه نسبت به قبل از آن بهتر شده 

اما هنوز به حد ایده‌آل نرسیده است. 

ضرورت حذف واسطه‌های 
تجهیزات پزشکی

می�الد بختی��اری، رئی��س انجم��ن کارفرمای��ی 
تجهی��زات بیهوش��ی و تنفس��ی معتق��د اس��ت در 
قیمت‌گذاری تجهیزات پزش��کی باید توجه بیشتری 
ب��ه بنگاه‌های اقتصادی ش��ود و بهتری��ن روش این 
کار ح��ذف واس��طه‌ها و تقس��یم‌بندی تجهیزات به 
عمومی، نیمه تخصص��ی، تخصصی و فوق تخصصی 

و قیمت‌گذاری براساس این تقسیمات است. 
بختیاری در گفت‌وگو با ایسنا، با بیان اینکه طرح 
تحول نظام سلامت کشور طرح بسیار خوبی بود که 
از سوی دولت به اجرا گذاشته شد، اظهار کرد: البته 
این طرح در بخش تجهیزات نقص‌هایی هم داش��ته 
که یکی از موارد آن بحث قیمت‌گذاری‌ها بوده است. 
وی اف��زود: کاه��ش قیمت‌های درمان در کش��ور 
باع��ث ش��د تا از حق��وق بیمار دفاع ش��ود و قیمت 
اس��تفاده از تجهیزات پزش��کی در مراکز درمانی با 
کاهش روبه‌رو ش��د که این امر رضای��ت بیماران را 
جل��ب کرد ام��ا این قضیه تیغ دولبه اس��ت که باید 

مراقب بود روی بنگاه اقتصادی فشار وارد نشود. 
رئی��س انجم��ن کارفرمایی تجهیزات بیهوش��ی و 
تنفس��ی با بیان اینکه دول��ت در این طرح در زمینه 
افزای��ش کیفی��ت و کاه��ش قیمت‌ها خ��وب عمل 
ک��رد، ادامه داد: قیمت‌گذاری خوب انجام ش��د، اما 
باید دقت عمل بیش��تری انجام می‌شد تا بنگاه‌های 

اقتصادی نیز دچار مشکل نشوند. 
رئی��س انجمن کارفرمایی تجهیزات بیهوش��ی و 
تنفسی با اشاره به نحوه‌ محاسبه قیمت تمام شده 
تجهیزات پزش��کی برای فروش ب��ه مراکز درمانی 
ادام��ه داد: قیم��ت خری��داری ش��ده محصول به 
اضافه درصد مش��خصی سود برای شرکت در نظر 
گرفته می‌ش��ود که در نهایت ای��ن به قیمت تمام 
ش��ده افزوده تبدیل می‌ش��ود، اما اگر می‌خواهیم 
در قیمت‌گذاری موفق عم��ل کنیم باید به حقوق 

تاجر نیز توجه کنیم. 
بختیاری گفت: اداره کل تجهیزات پزشکی وزارت 
بهداشت نیز باید ناظر بر قیمت‌ها باشد. پیش از این‌ 
می‌گفتند قیمت تجهیزات خیلی بالاس��ت و به‌طور 
میانگین بی��ن 30 تا 35درص��د قیمت‌ها را کاهش 
دادند که البته درباره‌ بالابودن قیمت‌ها حق با وزارت 
بهداشت بود، اما باید دید این افزایش قیمت از کجا 

نشأت می‌گیرد. 

تجارت

تجهیزات پزشکی

یادداشت

مع��اون وزیر صنع��ت، معدن 
و تج��ارت از ورود یکه��زار طرح 
متوس��ط ب��ه چرخ��ه تولید در 
اقتص��اد  برنامه‌ه��ای  راس��تای 
مقاومتی در کشور طی سال 95 

خبر داد. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عمومی و 
بین‌الملل، علی یزدانی در جلس��ه 
کارگروه ایجاد رونق در بنگاه‌های 
کوچ��ک و متوس��ط صنعت��ی و 
معدن��ی و طرح‌ه��ای نیمه‌تم��ام 
صنعت��ی گی�الن اظه��ار ک��رد: 
امس��ال یکهزار طرح متوسط در 
استان‌های مختلف به چرخه تولید 
برمی‌گردد و این طرح‌ها به غیر‌از 

برنامه‌های معمولی است. 
واحدهای  ک��ردن  فع��ال  وی 
قال��ب  در  را  متوس��ط مذک��ور 
سیاس��ت‌های اقتص��اد مقاومتی 
و برنامه‌ه��ای فرمانده��ی ای��ن 
س��تاد عنوان کرد و افزود: تعداد 
350 ط��رح مذکور به طور کامل 
متوق��ف اس��ت و 650 واحد زیر 

ظرفیت فعالیت می‌کند. 
مدیرعام��ل س��ازمان صنای��ع 
و ش��هرک‌های صنعتی  کوچک 
ای��ران با بی��ان اینکه ب��رای هر 
ک��دام از واحدهای متوس��ط به 
ط��ور میانگین 3میلی��ارد تومان 
تسهیلات پیش‌بینی شده است، 
تصریح ک��رد: طرح‌ه��ای دارای 
ت��ا 50 نف��ر اش��تغال واحدهای 

از  و  می‌ش��ود  تلق��ی   کوچ��ک 
50 تا 150 نفر متوس��ط است، 
اما ب��ه دلیل اینک��ه برنامه‌ریزی 
مرکز آم��ار ایران بر مبنای 100 
نفر اش��تغال محاس��به می‌شود، 
را  نف��ر  ت��ا 100   50 اش��تغال 
طرح‌های متوس��ط برشمردیم و 
100 نفر به بالا طرح‌های بزرگ 

تلقی شده است. 
2هزار  راه‌ان��دازی  از  یزدان��ی 
طرح بالای 60درصد پیش��رفت 
فیزیکی در س��ال 95 خبر داد و 
بیان کرد: به هر کدام از طرح‌ها 
تس��هیلات  توم��ان  2میلی��ارد 
پرداخت می‌ش��ود و در مجموع 
16هزار میلیارد تومان تسهیلات 
برای طرح‌های مذکور پیش‌بینی 

شده است. 

طرح‌ه��ای  اش��تغال‌زایی  وی 
 500 و  ه��زار   184 را  مذک��ور 
نفر عنوان کرد و گفت: اش��تغال 
مذک��ور به غیر‌از اش��تغال ایجاد 
شده توسط طرح‌های موجود در 

حال احداث است. 
یزدانی به توس��عه خوشه‌های 
اش��اره  س��ال 95  در  صنعت��ی 
ی��ادآور ش��د: توس��عه  ک��رد و 
خوش��ه‌های صنعتی با تش��کیل 
پیگیری  فرعی  پیمانکاری‌ه��ای 

می‌شود. 
معاون وزی��ر صنعت، معدن و 
تجارت، مطالعات امکان‌س��نجی 
توس��عه خوش��ه‌های کسب‌و‌کار 
را از جمل��ه برنامه‌های س��ازمان 
صنای��ع کوچک و ش��هرک‌های 
ذک��ر   95 س��ال  در  صنعت��ی 

ک��رد و افزود: امس��ال تش��کیل 
کنسرس��ــیوم‌های صادراتـــی، 
ش��رکت‌های مدیری��ت صادرات 
و آم��وزش کارکن��ان واحدهای 

تولیدی پیش‌بینی شده است. 
دوره   115 برگ��زاری  از  وی 
آموزش��ی ب��ا آموزش 3ه��زار و 
243 نف��ر در گی�الن خبر داد و 
بیان ک��رد: آموزش‌ها محدود به 
ش��هرک‌های  داخل  واحده��ای 
صنعتی نیس��ت و ش��امل غیر ‌از 

شهرک‌های صنعتی می‌شود. 
مدیرعام��ل س��ازمان صنای��ع 
و ش��هرک‌های صنعتی  کوچک 
ایران به پرداخت تس��هیلات به 
294 واح��د تولی��دی در گیلان 
اش��اره ک��رد و گف��ت: 59 طرح 
مذک��ور نیمه‌تم��ام اس��ت و در 

مجم��وع 353 واح��د تولی��دی 
شامل طرح مذکور می‌شود. 

یزدانی با اش��اره ب��ه پرداخت 
470میلی��ارد تومان تس��هیلات 
واحده��ای  راه‌ان��دازی  ب��رای 
تولیدی در گیلان، خاطرنش��ان 
کرد: اگر کارگروه اس��تانی بتواند 
با اس��تفاده از قابلیت‌های داخل 
گیلان بیش از واحدهای مذکور 
را فعال کند، منعی وجود ندارد. 
وی ب��ه پرداخ��ت کمک‌های 
واحده��ای  ب��ه  بلاع��وض 
تولیدی براس��اس سیاس��ت‌های 
اشاره  اروپا  اتحادیه  »اس.‌ام.‌ای« 
کرد و یادآور شد: اگر در راستای 
حوزه‌های اعلام ش��ده از طریق 
اتحادی��ه اروپ��ا بتوان پ��روژه‌ای 
در اس��تان تعریف کرد، استفاده 
از این قابلی��ت وجود دارد که از 
استفاده  اروپا  اتحادیه  تسهیلات 

کنیم. 
مدیرعام��ل س��ازمان صنای��ع 
و ش��هر‌ک‌های صنعتی  کوچک 
ایران ب��ا بیان اینک��ه از دریافت 
کمک‌ه��ای اتحادی��ه اروپ��ا در 
مح��روم  گذش��ته  س��ال‌های 
بودی��م، اظهار کرد: امس��ال در 
فهرس��ت پرداخ��ت تس��هیلات 
اتحادی��ه اروپ��ا ق��رار گرفتیم و 
این طرح‌ها بیشتر در حوزه‌های 
های‌تک، »اس.‌ام.‌‌ای« و مباحث 

زیست‌محیطی است. 

مدیرعامل سازمان صنایع کوچک و شهرک‌های صنعتی ایران: 

 ورود یکهزار طرح متوسط به چرخه تولید در کشور

شهرک صنعتی

شماره 492 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

وزیر صنعت، معدن و تجارت 
گفت: ارتقای س��طح تکنولوژی 
کشور یکی از مهم‌ترین اهداف 
م��ا در ارتباط��ات و تعام�الت 

بین‌المللی است. 
به گزارش ش��اتا، »محمدرضا 
نعم��ت‌زاده« در دیدار با رئیس 
اتاق مش��ترک بازرگانی بریتانیا 
و ایران با اش��اره به علاقه‌مندی 
ایران برای ارتقای روابط تجاری 
همکاری‌ه��ای  گس��ترش  و 
دوجانب��ه تصریح ک��رد: در این 
س��رمایه‌گذاری‌های  انجام  بین 
مش��ترک و بلندمدت از اهداف 
مه��م ما خواهد بود.  وی گفت: 

در حال حاضر ای��ران به دنبال 
مشترک، ‌سهیم  سرمایه‌گذاری 
دان��ش، ‌پیش��رفت  در  ش��دن 

تکنولوژی و بازار است. 
و  صنع��ت، ‌مع��دن  وزی��ر 
تجارت با اش��اره ب��ه ظرفیت‌ها 
ب��رای  کش��ور  فرصت‌ه��ای  و 
دوجانبه  مناس��بات  گس��ترش 
تولیدی و تجاری، سرمایه‌گذاری 
مشترک در زمینه خودروسازی 
‌حمل‌و‌نق��ل،  قطعه‌س��ازی،  و 
و  ش��یمی  ‌راه‌آه��ن، ‌صنع��ت 
پتروش��یمی، ‌آموزش، ‌تحقیق و 
لوله  توس��عه، ‌خدمات، خطوط 
و  زمینه‌ه��ا  از  را  گاز  و  ‌نف��ت 

دو کش��ور  محورهای همکاری 
برش��مرد.  مهندس نعمت‌زاده، 
به  ‌ض��رورت س��رعت بخش��ی 
فرآینده��ای هم��کاری تجاری 
بین دو کش��ور را م��ورد تاکید 
ق��رار داد و گفت: از طرف ایران 
هیچ محدودیتی برای همکاری 

وجود ندارد. 
ب��ه گفت��ه وی، ‌فعال ش��دن 
بیمه صادراتی در مقیاس بزرگ 
دوجانبه  همکاری‌ه��ای  ب��رای 
همان‌طور که با س��ایر کشورها 
فعال شده بسیار ضروری است. 
وی تاکید کرد: ‌در صورتی که 
انگلیسی علاقه‌مند  شرکت‌های 

به همکاری با ایران هستند باید 
تلاش و س��رعت خ��ود را برای 

تعاملات بیشتر کنند. 
همچنین درای��ن دیدار »لرد 
لامونت«، رئیس اتاق مش��ترک 
بازرگان��ی بریتانی��ا و ایران نیز 
ضمن ابراز خرسندی از بسط و 
توسعه تعاملات دو کشور افزود: 
آغ��از هم��کاری بانک‌ها و حل 
مس��ائل بانکی به افزایش سطح 
همکاری‌ه��ا کمک خواهد کرد، 
چراکه ما خواهان از س��ر‌گیری 
روابط خ��ود با ای��ران همچون 

گذشته هستیم. 
را  تکنول��وژی  انتق��ال  وی 

فرصتی مناس��ب برای توس��عه 
همکاری‌ه��ا دانس��ت وگف��ت: 
انتقال تکنولوژی، ‌درها را برای 
خواهد  ب��از  تعاملات  افزای��ش 

کرد. 
 ل��رد لامونت با بی��ان اینکه 
درخصوص روابط بانکی ش��اهد 
پیش��رفت‌های خوبی از س��وی 
ای��ران هس��تیم ی��ادآور ش��د: 
زمینه‌های مختلفی برای تعمیق 
روابط اقتصادی دو کشور وجود 
دارد که از آن جمله می‌توان به 
تمایل شرکت‌های خودروسازی 
جگوار، ‌لندروور و بنتلی اش��اره 

کرد.  

ساناز کلاهدوز
sanazkolahdooz@yahoo.com

ارتقای سطح تکنولوژی از اهداف ایران در گسترش تعاملات بین‌المللی است

کشاورزی

فرشید شکرخدایی
نایب رئیس انجمن مدیریت کیفیت



ت��داوم وضعی��ت رک��ودی 
در اقتصاد کش��ور از س��ویی و 
برنامه‌های دول��ت برای پایان 
دادن ب��ه رک��ود در س��ال 95 
موجب شده اس��ت تا بانک‌ها 
بیش از هر زمان دیگری محور 
مطالب��ات جدی��د ب��رای ارائه 
تس��هیلات و حمایت از بخش 
تولی��د قرار گیرند؛ امری که به 
دلیل بان��ک محور بودن نظام 
تامین سرمایه در ایران چندان 
دور از ذه��ن نیس��ت و بدیهی 
اس��ت که دولت برای انجام هر 
پ��روژه و برنام��ه‌ای با توجه به 
عقب‌ماندگی‌های  و  ضعف‌ه��ا 
بازار س��رمایه ای��ران به‌عنوان 
اصلی‌ترین متولی نظام تامین 
س��رمایه در ع��رف اقتص��ادی 
جهان، به بانک‌ها متکی باشد. 
در این راس��تا مع��اون اول 
رئیس‌جمهور در نشست اخیر 
خ��ود با مدیران بانک‌ها بر این 
موض��وع اش��اره و تاکید کرد: 
از مدیران نظ��ام بانکی انتظار 
م��ی‌رود به حرک��ت درآوردن 
اقتص��اد کش��ور را در اولویت 

برنامه‌های خود قرار دهند. 
با این وجود مشکلات درونی 
و س��اختاری بانک‌ه��ا موجب 
ش��ده اس��ت ک��ه بانک‌ها در 
شرایط موجود قادر به برآورده 
ک��ردن نیازها نباش��ند. حجم 

کلان مطالب��ات مع��وق بانکی 
موجب ش��ده اس��ت تا منابع 
بانک‌ه��ا در معرض خطر قرار 
گیرد و تقس��یط‌های پی‌در‌پی 
ب��ه ماجرایی کش��دار در نظام 

بانکی تبدیل شوند. 
از س��ــــــوی دیـــگـــر 
ص��ورت  س��رمایه‌گذاری‌های 
گرفته از س��وی برخی بانک‌ها 
در برخ��ی بخش‌ه��ا موج��ب 
ش��ده اس��ت تا بخ��ش مهمی 
ب��ه  بانک‌ه��ا  دارایی‌ه��ای  از 
تبدیل  دارایی‌ه��ای منجم��د 
کارای��ی  عم��ل  در  و  ش��ده 
خ��ود را از دس��ت بدهن��د و 
ت��ا زمان��ی که اقتصاد کش��ور 
از رک��ود خارج نش��ده اس��ت 
امکان خ��روج این دارایی‌ها از 
رک��ود وجود نخواهد داش��ت، 
بنابراین سلسله‌ای از مشکلات 
اقتصادی به مش��کلات درونی 
بانک‌ها متصل ش��ده اس��ت تا 
ماج��رای رک��ود اقتص��ادی را 
عمق بخش��یده و باز شدن این 

گره کور را دشوار کند. 

ریشه معوقات بانکی
محمدقلی یوس��فی، اس��تاد 
دانش��گاه و کارشناس اقتصادی 
در ای��ن باره به »فرصت امروز« 
گف��ت: معوق��ات بانک��ی تحت 
تاثیر س��ه عامل مهم قرار دارد. 
نخس��تین عامل باز می‌گردد به 
بدهی‌ه��ای دولت به سیس��تم 

بانک��ی. دولت ب��ه دلیل کاهش 
درآمدهای��ی که از ناحیه فروش 
نف��ت دارد با توج��ه به کاهش 
قیمت این ماده، کاهش س��ایر 
درآمده��ای دول��ت و افزای��ش 
نیس��ت  ق��ادر  هزینه‌های��ش 
بدهی‌هایش را به سیستم بانکی 
تس��ویه کند. این در حالی است 
که درآمدهای مالیاتی هم برای 

مخارج دولت کافی نیست. 
وی اف��زود: بخش دیگری از 
بدهی‌ها مربوط به خود سیستم 
بانکی است که تسهیلاتی را به 
تولید‌کنن��دگان یا مش��تریانی 
داده‌ان��د که به دلیل سیس��تم 
رکودی حاکم بر اقتصاد کشور 
عم�ال ای��ن س��رمایه‌گذاری‌ها 
ب��ه درس��تی ص��ورت نگرفته 
و مش��کلاتی را ب��رای تامی��ن 
مناب��ع آنها ایجاد کرده اس��ت، 
بنابراین آنها نمی‌توانند منابعی 
را که قرض کرده‌اند به سیستم 
بانک��ی بازگردانند و این یکی از 
مشکلات جدی سیستم بانکی 
کشور است.  یوسفی تاکید کرد: 
بانک‌ها با تاسیس شرکت‌های 
س��رمایه‌گذاری در بخش‌هایی 
اقدام به سرمایه‌گذاری کرده‌اند 
به‌خصوص در بخش مس��کن. 
متاس��فانه به دلیل رکود حاکم 
بر اقتصاد کش��ور آن نقدینگی 
ه��م وصول نمی‌ش��ود و بخش 
مهم��ی از منابع بانک‌ها در این 

بخش‌ها منجمد شده است. 

نرخ تسهیلات برای همه 
بخش‌ها یکسان است

ای��ن اقتص��اددان در ادامه 
گفت: یکی از اش��کالات نظام 
بانک��ی کش��ور این اس��ت که 
ی��ک نرخی را به‌عن��وان نرخ 
به��ره تعیی��ن می‌کن��د بدون 
توج��ه به ن��وع وام‌ها اس��ت. 
یعنی در نظر گرفته نمی‌شود 
که این تسهیلات برای بخش 
تولید یا س��رمایه‌گذاری است 
و  بخش‌ه��ای خدمات��ی  ی��ا 
زودبازده. برای سیستم بانکی 
تفاوتی ندارد و نرخ سود برای 
همه بخش‌ها یکس��ان اس��ت 
در حال��ی که نرخ س��ود باید 
نس��بت به بازده��ی بخش‌ها 
متفاوت باش��د. بخش صنعت 
و کش��اورزی بازدهی کمتری 
نس��بت به تجارت یا خدمات 
دارن��د ام��ا هم��ان هزینه را 
به سیس��تم بانک��ی پرداخت 
می‌کنن��د. ای��ن روی��ه بای��د 
تغیی��ر کند و سیس��تم بانکی 
بای��د با تغییر روند نرخ س��ود 
از بخش‌ه��ای تولیدی و مولد 

کش��ور حمایت کند. 
وی ادام��ه داد: ب��رای اینکه 
بانک‌ه��ا بتوانند از بخش مولد 
اقتصاد حمایت کنند باید توان 
اعتباردهی بانک‌ها افزایش پیدا 
کند و شرایطی رقم بخورد که 
در آن مطالبات وصول نش��ده 
بانک‌ه��ا به‌خص��وص از ناحیه 

دول��ت بازپرداخ��ت و مناب��ع 
بانک‌ها تقویت شوند. 

یوس��فی اظهار کرد: یکی از 
معضلات جدی سیستم بانکی 
کشور نرخ س��ود بالای بانکی 
است. وقتی سیستم بانکی نرخ 
س��ود بالایی را به سپرده‌گذار 
تعهد کرده طبیعی اس��ت که 
اکنون برایش س��خت اس��ت 
ای��ن پول‌ها را ب��ا نرخ پایین‌تر 
بخواهد وام بدهد. این سیاست 
پولی نادرس��تی اس��ت که در 
سال‌های گذش��ته دنبال شد 
و اکن��ون هم سیس��تم بانکی 
را با بحران جدی مواجه کرده 
اس��ت. از یک طرف نقدینگی 
بس��یار زیادی در جامعه وجود 
دارد و از ط��رف دیگ��ر ای��ن 
نقدینگ��ی به بخ��ش تولیدی 

منتقل نمی‌شوند. 
گف��ت:  اقتص��اددان  ای��ن 
بانک‌ه��ا بای��د از فعالیت‌هایی 
ک��ه مربوط به خود سیس��تم 
بانکی نیس��ت دس��ت بردارد. 
س��رمایه‌گذاری‌ای  یک  وقتی 
ب��ه اش��تباه ص��ورت می‌گیرد 
دیگر آن س��رمایه‌گذاری نباید 
دوباره تامین اعتبار ش��ود ولی 
برخی بانک‌ه��ا با وجودی که 
می‌بینن��د بخش مس��کن در 
وضعی��ت رک��ودی ق��رار دارد 
در حال حاضر مش��غول تزریق 
بخش��ی از منابع‌ش��ان به این 

بازار هستند.

رکود اقتصادی، انجماد دارایی بانک‌ها، کاهش توان ارائه تسهیلات 

 گره کور اقتصاد با تسهیلات ارزان
برای تولیدکنندگان باز می‌شود

در حالی که همه قرائن نش��ان می‌دهد 
که دولت ایران با وجود کاهش درآمدهای 
نفتی، با کاهش درآمد مواجه ش��ده و این 
موضوع اثرات خود را در بخش‌های مختلف 
اقتصاد کشور نشان داده است، اما گزارش 
اخیر صندوق بین‌المللی پول نشان می‌دهد 
ک��ه ذخای��ر ارزی ایران در س��ال میلادی 
گذش��ته با رش��د قابل ملاحظه‌ای روبه‌رو 
بوده اس��ت. این در حالی اس��ت که درست 
در این زمان عربستان به‌عنوان یک اقتصاد 
نفتی رقیب ایران ش��اهد کاهش چشمگیر 

ذخایر ارزی خود بوده است. 
براساس این گزارش، صندوق بین‌المللی 
پول از رش��د ۱۴.۳میلی��ارد دلاری ذخایر 
ارزی ای��ران در س��ال میلادی گذش��ته و 
ثبت رک��ورد ۱۲۵.۹میلی��ارد دلاری خبر 
داد و اع�الم ک��رد که تراز تجاری ایران در 
این سال ۰.۷میلیارد دلار منفی بوده است. 
به گزارش تس��نیم، صندوق بین‌المللی 
پول در جدیدترین گزارش خود از سلسله 
گزارش‌های چش��م‌انداز اقتصادی منطقه 
خاورمیان��ه و ش��مال آفریق��ا اع�الم کرد 
ذخایر ارزی ایران در پایان سال میلادی 
گذش��ته به 125.9میلیارد دلار رس��یده 
اس��ت. ذخای��ر 125میلیارد دلاری ایران 
رکورد جدیدی طی س��ال‌های گذش��ته 

محسوب می‌شود. 
ذخایر ارزی ایران در این سال نسبت به 
س��ال قبل از آن رشد 14.3میلیارد دلاری 
داش��ته اس��ت. ذخایر ارزی ایران در پایان 
س��ال 2014 بالغ ب��ر 111.6میلیارد دلار 

اعلام شده بود. 
ای��ن نه��اد بین‌الملل��ی پیش‌بینی کرده 
اس��ت ک��ه ذخای��ر ارزی ای��ران در س��ال 
ج��اری می�الدی اندکی کاه��ش یابد و به 

125.6میلیارد دلار برسد. 
در حالی که ذخایر ارزی ایران در س��ال 
گذش��ته بیش از 14میلی��ارد دلار افزایش 
یافت��ه ذخای��ر ارزی عربس��تان در همین 
س��ال 115میلی��ارد دلار کاهش داش��ته 
و ب��ه 611.9میلیارد دلار رس��یده اس��ت. 
انتظ��ار می‌رود ذخایر ارزی این کش��ور در 
س��ال جاری میلادی به 520میلیارد دلار 
کاهش یابد. رژیم سعودی برای اعمال فشار 
به ایران و از س��ال 2012 سیاس��ت نفت 
ارزان را در پیش گرفت و با افزایش تولید 
نف��ت خ��ود به افت قیمت نف��ت دامن زد. 
این سیاست به هزینه کاهش ذخایر ارزی 

عربستان ختم شده است. 

رشد بخش غیرنفتی صفر شد
صندوق بین‌المللی پول در بخش دیگری 
از گزارش خود رشد بخش غیرنفتی اقتصاد 
ای��ران در س��ال 2015 را صف��ر اع�الم و 
پیش‌بینی کرده است که این رقم در سال 

جاری به 4درصد برسد. 

براس��اس ای��ن گزارش تولی��د ناخالص 
داخل��ی ای��ران در س��ال 2015 بال��غ بر 
387.6میلی��ارد دلار ب��وده و پیش‌بین��ی 
می‌ش��ود که این رقم در س��ال جاری به 

386.1میلیارد دلار برس��د. 
بخش غیر‌نفتی ایران در س��ال گذش��ته 
رش��دی نداش��ته و بخ��ش نفت��ی رش��د 
0.6درص��دی داش��ته اس��ت. پیش‌بین��ی 
می‌ش��ود بخش غیرنفتی امس��ال با رش��د 
2.5درص��دی و بخ��ش نفت��ی ب��ا رش��د 

16.9درصدی مواجه شود. 
براس��اس برآوردهای صندوق بین‌المللی 
پول تولید نفت ایران در سال 2015 بالغ بر 
2.55میلیون بشکه در روز بوده و پیش‌بینی 
ش��ده اس��ت این رقم در س��ال جاری به 

3.03میلیون بشکه در روز افزایش یابد. 
تولید گاز ایران نیز از معادل 2.98میلیون 
بش��که در روز در س��ال 2015 به معادل 
3.01میلی��ون بش��که در روز طی امس��ال 

خواهد رسید. 
صادرات نفت ایران در س��ال 2015 بالغ 

ب��ر 1.24میلیون بش��که در روز و صادرات 
گاز مع��ادل 0.15میلی��ون بش��که در روز 
بوده است. پیش‌بینی شده است این ارقام 
در س��ال 2016 به ترتیب به 1.81میلیون 
بشکه در روز و به معادل 0.15میلیون بشکه 

در روز برسد. 

آهنگ رشد نقدینگی در ایران تندتر 
می‌شود

ای��ن گ��زارش انتظار دارد ن��رخ تورم در 
ای��ران ط��ی امس��ال تک رقمی ش��ود و به 
8.9درصد برس��د. نرخ تورم س��ال 2015 

بالغ بر 12درصد اعلام شده است. 
نقدینگ��ی در ایران طی س��ال گذش��ته 
رش��د 14.5درصدی داش��ته و پیش‌بینی 
ش��ده است آهنگ رشد نقدینگی در ایران 
طی امس��ال تندتر ش��ود و در این س��ال به 

15.7درصد برسد. 

تراز تجاری ایران مثبت نشد
براس��اس این گزارش کل صادرات ایران 
در سال 2015 بالغ بر 71.4میلیارد دلار و 
واردات این کشور 72.1میلیارد دلار بوده و 
پیش‌بینی می‌شود صادرات و واردات ایران 
در این سال به ترتیب به 74میلیارد دلار و 

79.7میلیارد دلار برسد. 
صندوق بین‌المللی پول اعتقاد دارد تراز 
تجاری ایران در سال میلادی گذشته منفی 
بوده و واردات ایران 0.7میلیارد دلار بیشتر 

از صادرات بوده است. 
تراز حس��اب‌های جاری ایران در س��ال 
2015 بالغ بر 1.4میلیارد دلار بوده و این 
نهاد بین‌المللی پیش‌بینی کرده اس��ت که 
تراز حساب‌های جاری ایران در سال جاری 
منفی شود و به منفی 3میلیارد دلار برسد. 

صندوق بین‌المللی پول خبر داد

ذخایر ارزی ایران 14میلیارد دلار افزایش یافت

چهارشنبه
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خبرنــامه

عبدالناصر همتی: 
افزایش بیش از سه برابری 

تسهیلات ازدواج، عملیاتی نیست 
رئی��س ش��ورای هماهنگی بانک‌ه��ا گفت: افزایش 
س��ه‌برابری تس��هیلات ازدواج در بودج��ه 1395 ب��ا 
توجه به منابع محدود قرض‌الحسنه بانک‌ها نمی‌تواند 
عملیاتی ش��ود، زیرا بانک‌ها برای پرداخت تسهیلات 

مذکور منابع مالی محدودی دارند. 
 ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی بان��ک مل��ی ایران، 
عبدالناصر همتی با حضور در برنامه گفت‌وگوی ویژه 
خبری ش��بکه 2تاکید ک��رد: مصوبه اخیر مجلس در 
خصوص افزایش تسهیلات ازدواج کارشناسی نبود که 
به یکباره پیشنهاد و بلافاصله تصویب شد و تسهیلات 

ازدواج 330 درصد افزایش یافت. 
وی گفت: البته ما خوشحال هستیم از اینکه مردم 
بتوانند جهت امر خیر ازدواج مبالغ بالاتری را دریافت 
کنند و قطعا ثواب آن برای مدیران و مسئولان بانکی 
نیز بسیار زیاد است، ولی به هر حال باید منابع مالی 

این کار نیز بررسی شود. 
رئی��س ش��ورای هماهنگی بانک‌ها افزود: از س��ال 
گذش��ته تاکن��ون مبلغ 500 میلی��ارد تومان از منابع 
قرض‌الحسنه بانک‌ها کاهش یافته است. در هفت سال 
گذشته حدود 20 میلیارد تومان تسهیلات ازدواج به 
7 میلیون و 600 هزار نفر پرداخت شده و هم‌اکنون 
نیز 450 هزار تقاضا در سامانه بانک مرکزی ثبت‌شده 
است که از این تعداد 150 هزار تقاضا مربوط به بانک 

ملی ایران است. 
وی با بیان اینکه در س��ال گذش��ته 800 هزار فقره 
تسهیلات ازدواج پرداخت شده است، گفت: در سال 
گذش��ته ش��بکه بانک��ی 2400 میلی��ارد تومان بابت 
تسهیلات قرض‌الحسنه ازدواج پرداخت کرده است و 
باید این نکته مهم را در نظر داشت که قرض‌الحسنه 
صرفا تس��هیلات ازدواج نیس��ت، بلک��ه بانک‌ها فقط 
1000 میلی��ارد تومان تس��هیلات قرض‌الحس��نه به 
مددجوی��ان کمیت��ه امداد ام��ام خمینی )ره(‌ و مبلغ 
500 میلیارد تومان به مددجویان بهزیستی، مشاغل 
خانگ��ی و … پرداخ��ت کرده‌اند. این در حالی اس��ت 
که منابع قرض‌الحسنه بانک‌ها در پایان سال گذشته 
500 میلیارد تومان نسبت به سال قبل کاهش داشته 
است و به دلایل مختلف همچنان روند کاهشی دارد. 
همتی با بیان اینکه مصوبه اخیر مجلس سطح توقع 
و انتظار مردم را از دولت بدون توجه به واقعیت‌های 
موج��ود افزای��ش می‌دهد، گفت: مصوبه مذکور چون 
قانون اس��ت باید اجرایی ش��ود، ولی به دلیل منابع 
محدود بانک‌ها عملیاتی نیس��ت به این معنا که قبلا 
بانک‌ه��ا مبل��غ 3 میلیون تومان تس��هیلات ازدواج را 
ب��ه ی��ک میلیون نفر پرداخت می‌کردند، ولی در حال 
حاض��ر مجبورن��د مبلغ 10 میلیون تومان را به 300 

هزار نفر پرداخت کنند. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه بانک‌ها در ح��ال حاضر برای 
پرداخت س��قف 3 میلیون تومانی تس��هیلات ازدواج 
نیز با مش��کل منابع مواجهند، گفت: اگر قرار باش��د 
سقف تسهیلات ازدواج به یکباره تا سه برابر افزایش 
یابد، به طور حتم میزان پرداخت به یک سوم کاهش 
می‌یاب��د در این حال��ت نه تنها مصوبه موجود گرهی 
از مشکلات زوجین باز نمی‌کند، بلکه موجب محروم 
شدن عده زیادی از این تسهیلات شده و باعث ایجاد 

رانت، صف و انتظار می‌شود. 
همتی ابراز داشت: در عین حال بانک‌ها نمی‌توانند 
منابع جاری خود را به پرداخت تسهیلات قرض‌الحسنه 
اختصاص بدهند چون منابع جاری، نقدینگی بانک‌ها 
را تامین می‌کنند و عندالمطالبه هستند و همچنین 
منابع جاری، س��پرده قانونی دارد و بانک‌ها نیز باید 
بخش��ی از هزینه عملیات بانکی و سرویس‌دهی خود 

به مشتریان را از این منابع تامین کنند. 

سازمان امور مالیاتی اعلام کرد
انتشار اسامی حدود 1500 شرکت 

صوری و فاکتور فروش
سازمان امور مالیاتی کشور با صدور اطلاعیه‌ای اعلام 
کرد: اسامی حدود 1500 شرکت فاکتور فروش جهت 
آگاهی مودیان مالیاتی، از طریق سامانه عملیات اینترنتی 

مالیات بر ارزش افزوده سازمان منتشر شده است. 
به گزارش ایسنا، در این اطلاعیه آمده است: تخلف‌هایی 
همچون کدفروشی، فاکتور فروشی و ایجاد شرکت‌های 
کاغذی که عمدتا با هدف کتمان درآمد واقعی فعالان 
اقتصادی و ارائه اطلاعات و اسناد و مدارک خلاف واقع به 
منظور فرار مالیاتی صورت می‌گیرد، همواره از زمینه‌های 
مهم فس��اد اقتصادی در کش��ور بوده که نظام اقتصادی 
و مالی کش��ور را با چالش‌هایی روبه‌رو س��اخته اس��ت. 
این اطلاعیه می‌افزاید: تا چند س��ال پیش، آگهی‌های 
متعددی در ارتباط با واگذاری امتیاز کد اقتصادی افراد 
یا ش��رکت‌های صوری و ف��روش فاکتورهای جعلی در 
صفحات روزنامه‌ها به چشم می‌خورد و همین امر باعث 
ش��د تا س��ازمان امور مالیاتی به‌صورت جدی، برخورد با 
این روزنامه‌ها و همه مرتکبان اخلال در نظام اقتصادی 
کش��ور را در دس��تور کار خود قرار داده و اطلاع‌رس��انی 
وسیعی را نیز در ارتباط با شناسایی این‌گونه شرکت‌ها 
و افراد و همچنین جرایم مربوط به آن به اجرا درآورد. 
روابط عمومی سازمان امور مالیاتی کشور در ادامه 
خاطر نش��ان کرده اس��ت: با اجرای ماده 169 مکرر 
)قان��ون قبلی مالیات‌های مس��تقیم( و ارائه ش��ماره 
اقتص��ادی ب��ه فعالان اقتصادی، ابعاد گس��ترده‌ای از 
فعالی��ت ش��رکت‌های کاغذی به‌عن��وان یک پدیده و 
معض��ل اقتصادی رای��ج در همه نظام‌های اقتصادی، 
آشکار شد. همزمان با گسترش فعالیت این شرکت‌ها، 
کارگروه مقابله با شرکت‌های کاغذی در سازمان امور 
مالیاتی کشور تشکیل و با پیگیری واحدهای نظارتی 
س��ازمان و همکاری ادارات کل امور مالیاتی سراس��ر 
کشور، حدود 1500 شرکت کاغذی شناسایی شده و 
اسامی این شرکت‌ها از سوی وزارت امور اقتصادی و 
دارایی، به منظور تشکیل پرونده قضایی به قوه قضاییه 
اعلام ش��د و همچنین برخی دیگر از نهادها همچون 
وزارت کش��ور، وزارت اطلاعات، موسس��ات بانکی و... 

نیز در جریان امر قرار گرفتند. 

نرخنــامه
دلار3,467 تومان

صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,467تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را1,020,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,918 توم��ان و ه��ر پوند 
نیز5,035تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
540,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که289,000 تومان 
فروخت��ه ش��د. هر س��که ی��ک گرمی نی��ز197,000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط�الی 18 عیار 
102,250توم��ان قیمت خورد. ه��ر اونس طلا هم در 

بازارهای جهانی 12,356دلار بود. 

تحولات مثبت و افق روشن بیمه دانا

نایب رئیس هیات‌مدیره و مدیر عامل بیمه دانا، از افق 
روشن پیش روی این شرکت در سال جاری خبر داد. 

به گزارش روابط عمومی بیمه دانا، دکتر بیژن صادق 
در جلس��ه مجمع عمومی عادی به‌طور فوق‌العاده این 
ش��رکت با ارائه گزارشی از اقدامات و برنامه‌های انجام 
ش��ده در سال گذشته اظهار داش��ت: در سال گذشته 
به‌رغم وجود پاره‌ای مش��کلات در صنعت بیمه، بیمه 
دانا با استراتژی و تاکتیک‌های مناسب و با بهره‌گیری 
از نیروی انسانی مجرب توانست عملکرد قابل توجهی 
از خ��ود به جای بگذارد.  وی وصول برخی از مطالبات 
معوق، پرداخت به موقع خسارت، توجه خاص به بیمه 
گذاران، مش��تری‌مداری، یکپارچه‌سازی اطلاعات در 
بخش صدور و خسارت و انعقاد قرارداد با بیمه‌گذاران 
جدید را از موفقیت‌ها و اقدامات انجام شده شرکت در 
سال گذشته برشمرد و افزود: در سال جدید مسلما با 
تقویت بازاریابی و بهره‌گیری از ظرفیت بالای توانگری 
مالی و فنی امید داریم عملکرد کارکنان بهینه‌تر شده 
و ب��ا توجه به روند موجود و افزایش س��رمایه، بتوانیم 

ظرفیت بالقوه را به فعل تبدیل کنیم. 
دکتر صادق ادامه داد: با توجه به آمار و ارقام موجود 
و بهینه شدن سیستم‌های شرکت، تحولات مثبت در 
س��ال جاری نیز ادامه خواهد یافت تا افق روشن پیش 

روی شرکت بیش از گذشته نمود داشته باشد. 

واکنش روابط عمومی بیمه پاسارگاد 
به یک خبر

روابط عمومی بیمه پاسارگاد در اجرای وظایف خود، 
به اطلاع س��هامداران، بیمه‌گ��ذاران و علاقه‌مندان به 
اخبار بیمه‌ای می‌رس��اند، مطلبی که تحت عنوان فوق 
در س��ایت نسیم آنلاین منتشر ش��ده عینا از گزارش 
حس��ابرس مستقل ش��رکت نقل شده اس��ت و ذخایر 
مورد بحث از موارد افتراق ذخایر پیش‌بینی ش��ده در 
»استاندارد حسابداری شماره ۲۸« و آیین‌نامه »ذخایر 
فنی موسس��ات بیمه« مصوب شورای عالی بیمه است 
و شرکت بیمه پاسارگاد نیز به مانند سایر شرکت‌های 
بیمه موظف به اجرای آیین نامه »ذخایر فنی ش��ماره 
۵۸« اس��ت و اجرای آن برخلاف تیتر انتخاب شده نه 
تنها سبب رد ذخایر این شرکت و سایر موسسات بیمه 
نمی‌ش��ود بلکه موجب تقویت ذخایر فنی شرکت‌های 
بیم��ه اس��ت و ت��ا رفع ای��ن اخت�الف نظ��ر موجود 
ش��رکت‌های بیمه موظف به اجرای مصوبات ش��ورای 

عالی بیمه هستند. 

بیمه نامه

تلفن مستقیم: 86073274شماره 492 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 
3,467دلار آمریکا

3,918یورو اروپا

5,035پوند انگلیس

950درهم امارات

1,241لیر ترکیه

547 یوان چین

32 ین ژاپن

2,783دلار کانادا

3,588فرانک سوئیس

11,400 دینار کویت

925ریال عربستان

273 دینار عراق

60روپیه هند

905 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان
12,356اونس طلا

451,900مثقال طلا

102,250هر گرم طلای 18 عیار

1,022,500سکه بهار آزادی

1,020,000 سکه طرح جدید
540,000نیم سکه

289,000 ربع سکه
197,000 سکه گرمی

نسیم نجفی
nasim64najafi@gmail.com
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نشست علمی بازار سرمایه اسلامی 
با حضور 40مهمان خارجی

 )ICM( »هشتمین نشست »بازار سرمایه اسلامی
ب��ا همکاری س��ازمان بورس و اوراق به��ادار و بانک 
توسعه اس�المی )IDB(  و با حضور اندیشمندان و 
صاحب‌نظران کشورهای مختلف آسیایی، اروپایی و 
آفریقایی چهاردهم و پانزدهم اردیبهش��ت جاری در 

محل هتل پارسیان آزادی برگزار می‌شود. 
در این نشس��ت که با ح��دود 40 مهمان خارجی 
از کش��ورهای آلمان، روس��یه، فرانس��ه، س��وییس، 
کره‌جنوب��ی، چین، هند، یونان، پاکس��تان، س��وریه 
و نیجری��ه و مهمانان داخلی از بازار س��رمایه ایران 
و به زبان انگلیس��ی برگزار می‌ش��ود، صاحب‌نظران 
و اس��اتید آش��نا با مباحث مالی - اسلامی از ایران، 
مالزی، آلمان و س��وییس دس��تاوردهای علمی خود 

را ارائه خواهند کرد.
هدف این همایش، شناس��اندن ابعاد اسلامی بازار 
سرمایه ایران و ظرفیت‌های بازار سرمایه اسلامی به 
جهان است. همچنین معرفی ابزارهای نوین اسلامی 

در بازار سرمایه از دیگر اهداف این همایش است. 
موضوع اصلی هش��تمین نشس��ت بازار س��رمایه 
اس�المی، »نهاده��ای مال��ی اس�المی در چارچوب 
منطبق با شریعت و بررسی عملکرد گذشته و آینده 

پیش روی آنها« است. 
صندوق‌ه��ای  عملک��رد  و  س��اختار  همچنی��ن 
سرمایه‌گذاری اس�المی، ریسک‌های مالی مرتبط با 
س��رمایه‌گذاری در واحدهای صندوق‌های اسلامی، 
حاکمی��ت ش��رعی در نهاده��ای مال��ی اس�المی، 
نظام‌ه��ای قانون‌گ��ذاری در ح��وزه صندوق‌ه��ای 
اسلامی و بانک‌های سرمایه‌گذاری و خدمات آنها در 
چارچوب منطبق با ش��ریعت از مهم‌ترین محورهای 

این نشست است. 

عرضه بیش از 154هزار تن انواع 
فرآورده‌های نفتی و پتروشیمی

روز سه‌شنبه 7 اردیبهشت ماه، تالار فرآورده‌های 
نفتی و پتروشیمی بورس کالای ایران میزبان عرضه 
121 هزار و 582 تن کالاست، در حالی که 33هزار 
و 400 ت��ن قیر نیز در ت��الار صادراتی بورس کالای 
ایران عرضه ش��د. 42هزار و 282 تن مواد پلیمری، 
73هزار و 100 ت��ن قیر، دوهزار و 200 تن گوگرد، 
س��ه‌هزار ت��ن وکیوم بات��وم، یک‌هزار تن س�الپس 
واکس در تالار فرآورده‌های نفتی و پتروشیمی روی 
تابل��وی عرضه می‌رود و 33هزار و 400 تن انواع قیر 
شرکت‌های نفت جی و بام گام عایق ارومیه در تالار 

صادراتی عرضه شد. 
اف��زون بر ای��ن، یک‌هزار و 500 تن ش��مش هزار 
پوندی شرکت ایرالکو، 200 تن شمش روی شرکت 
سازند روی زنجان، دوهزار و 500 تن کک متالورژی 
ش��رکت کک‌سازی زرند در تالار محصولات صنعتی 
و معدنی عرضه می‌ش��ود. یک‌هزار و 500 تن گندم 
دوروم کرمانشاه، خوزستان، فارس، کرمان، لرستان، 
کهگیلوی��ه و بویر احمد و هش��ت کیلوگرم زعفران 
رشته‌ای مشهد در تالار محصولات کشاورزی بورس 

کالای ایران عرضه شد. 

حلال 402 پالایش نفت تبریز و گاز 
مایع پالایش گاز ایلام معامله شد

گاز مایع خام پالایش گاز ایلام و حلال 402 پالایش 
نفت تبریز در رینگ بین‌الملل مورد عرضه قرار گرفت. 
در جریان معاملات روز دوشنبه 6 اردیبهشت 95، کل 
معاملات صورت گرفته در عرضه‌های عادی و عرضه‌های 
مازاد بازار فیزیکی معادل 4,720 تن به ارزش��ی قریب 
به 52میلی��ارد و 18میلیون ریال بود. در بازار فیزیکی 
بورس ان��رژی ایران کالاهای آیزوریس��ایکل، آیزوفید، 
نفتای سبک، نفتای سنگین تصفیه‌نشده، حلال 402، 
حلال 404 و حلال 410پالایش نفت شیراز، نیتروژن 
مایع پتروشیمی تبریز و پتروشیمی‌مبین، برش شش 
کربن غیرآروماتیک و سوخت کوره پتروشیمی تبریز، 
حلال 404 و هگزان پالایش نفت کرمانش��اه در رینگ 
داخل��ی و گاز مایع خام پالایش گاز ایلام و حلال 402 
پالایش نفت تبریز در رینگ بین‌الملل مورد عرضه قرار 
گرفت. از نکات حائز اهمیت معاملات این روز می‌توان 
ب��ه معامله 4500 تن گاز مایع خام پالایش گاز ایلام و 
حلال 402 پالایش نفت تبریز در رینگ بین‌الملل بازار 

فیزیکی بورس انرژی اشاره کرد. 

نخستین پیش‌بینی سود »خاذین« 
»غپاک« و »سمازن«

شرکت‌های س��ایپا آذین، لبنیات پاستوریزه پاک 
و س��یمان مازندران پیش‌بینی‌های سود به ازای هر 
سهم 12 ماهه س��ال مالی منتهی به 30 اسفند ماه 

1395 را به‌صورت حسابرسی شده، ارائه کردند. 
»خاذی��ن«، ب��ا س��رمایه 100میلیارد ری��ال، مبلغ 
191ریال زیان به ازای هر س��هم برآورد کرده اس��ت. 
شرکت سایپا آذین، زیان خالص شرکت را 19میلیارد 
و 122میلیون ریال در نظر گرفته اس��ت که نس��بت 
به س��ال 94، مع��ادل 89درصد بهبود را نش��ان داد. 
»غپاک«، با سرمایه 955میلیارد و 493میلیون ریال، 
مبلغ 75 ریال سود به ازای هر سهم برآورد کرده است. 
شرکت لبنیات پاستوریزه پاک سود خالص شرکت را 
71میلی��ارد و 643میلیون ریال در نظر گرفته اس��ت. 
»سمازن« با سرمایه 273میلیارد و 996میلیون ریال، 
مبلغ 285میلیارد و 664 و میلیون ریال س��ود خالص 
متصور ش��د. س��ود خالص هر سهم ش��رکت سیمان 
مازندران و س��ود سهام پیشنهادی هر سهم، به ترتیب 

مبالغ یک‌هزار و 43 و 939 ریال برآورد شد.  

بورس کالا

بورس انرژی

شرکت‌ها و مجامع

اوراق  ب��ورس  ش��اخص کل 
بهادار تهران روز گذش��ته پس 
از 10 واحد صع��ود، در ابتدای 
معام�الت روندی منفی به خود 
گرفت ام��ا در ادامه 293 واحد 
اف��ت کرد و به ع��دد 78هزار و 

394 واحد رسید.
روز گذشته با وجود معاملات 
منفی گروه خودرویی، گروه‌های 
لیزینگ��ی و حمل‌و‌نقل از اقبال 
بیشتری برخوردار بودند و اکثرا 
مثبت دنبال ش��دند. در اواسط 
بازار با جه��ش نمادهای پارس 
خودرو و س��ایپا ت��ا درصدهای 
مثب��ت و ص��ف خری��د آنه��ا، 
افزایش تقاضا در گروه خودرویی 
دیده ش��د؛ امری ک��ه می‌تواند 
دادوستدهای متعادل‌تری برای 
آنها ط��ی معاملات ام��روز رقم 

بزند.
نماده��ای گروه‌ه��ای بانکی 
و س��رمایه‌گذاری در شرایطی 
که گ��روه بیم��ه مثب��ت بود 
پرحجم��ی  دادوس��تدهای  و 
را پش��ت سر گذاش��ت، اکثرا 
گفت��ه  ب��ه  بودن��د.  متع��ادل 
مع��اون اتکای��ی و بین‌المل��ل 
بیمه مرکزی، پ��س از اجرایی 
مانند  برجام کشورهایی  شدن 
انگلی��س، آلم��ان، اس��لوونی، 
الجزایر و ع��راق برای برقراری 
رابط��ه بیمه‌ای ب��ا ایران اعلام 
آمادگ��ی کرده‌اند که این خبر 
به  اقب��ال س��رمایه‌گذاران  در 

گروه بیمه موثر بوده است. 
در گروه‌های پتروش��یمی و 
که  ش��رایطی  در  پالایشگاهی 
قیمت‌ه��ای جهانی نفت تحت 
تاثیر جو انتظار سرمایه‌گذاران 
بین‌المللی بدون نوسان خاصی 
پیگی��ری می‌ش��ود، در برخی 
نمادها با صف خرید و در اکثر 
آنها با جوی منفی روبه‌رو بود.

اساس��ی  فل��زات  گ��روه  در 
ش��نیده‌هایی مبن��ی ب��ر اعلام 
ش��رکت  مناس��ب  گ��زارش 

ذوب‌آه��ن و تعدی��ل مثبت آن 
س��بب رشد س��هم و معاملات 
پرحج��م ح��دود 74 میلی��ون 
س��همی آن ش��د. در این گروه، 
فولاد هرمزگان جنوب به دلیل 
برخ��ورداری از برخی خبرهای 
بنی��ادی و قراردادهای خارجی 
موردتوج��ه خری��داران س��هام 
ق��رار گرفت��ه اس��ت. گروه‌های 
س��اختمانی و س��یمانی اکث��را 
منفی و گروه کاشی و سرامیک 
در اواخ��ر ب��ازار و ب��ا جه��ش 
قیمت��ی اکث��را مثب��ت و صف 

خرید شدند. 
گ��روه قن��دی نیز ب��ا توجه 
ب��ه ج��و منف��ی ب��ازار اکث��را 
مثب��ت دنبال ش��د. در جریان 
ک��ه  روزی  دادوس��تدهای 
گذش��ت صنایع خودرو، فلزات 
س��رمایه‌گذاری‌ها  و  اساس��ی 
ب��ا بیش��ترین حج��م و ارزش 
معام�الت در ص��در برتری��ن 
گروه‌های صنعت قرار گرفتند. 

عرضه حقوقی‌ها در 
نمادهای پیشرو

روز گذش��ته بی��ش از همه 
ب��ازار س��هام ب��ا عرضه‌ه��ای 
نماده��ای  در  حقوقی‌ه��ا 
از  ب��ازار  پیش��رو  معاملات��ی 
خودرویی‌ه��ا  گ��روه  جمل��ه 
مواج��ه ب��ود. ای��ن در حالی 
اس��ت ک��ه خبرهای��ی مبنی 
فروش  قیم��ت  افزای��ش  ب��ر 
خودروهای س��واری داخلی از 
منتشر  رقابت  ش��ورای   سوی 

شد. 
آنچه در گ��روه خودرویی‌ها 
براس��اس  می‌گ��ذرد 
و  کوتاه‌م��دت  نوس��ان‌گیری 
اتکا به تحلیل‌های چارتیستی 
تکنیکالی  داده‌های  بر  مبتنی 
اس��ت، هرچند ک��ه  در گروه 
س��ایپا و زیرمجموعه‌های آن 
ب��دون توجه ب��ه واقعیت‌های 
عملیات��ی  و  س��ودآوری 
ای��ن ش��رکت‌ها تح��ت تاثیر 

خبرپراکنی‌ه��ای ش��بکه‌های 
اجتماع��ی قرار گرفته اس��ت. 
در ای��ن بین موض��وع عرضه 
سهام جایزه س��ایپا به قیمت 
دلخ��واه س��هامدار عم��ده در 
کنار بی‌پاس��خ ماندن موضوع 
س��هام  44درص��دی  بل��وک 
سایپا در پیکره سرمایه‌گذاری 
س��ایپا و مجموعه‌ه��ای تابعه 
متغیرهای��ی  اصلی‌تری��ن  آن 
در  س��هامداران  ک��ه  اس��ت 
ذهن خود م��رور می‌کنند. در 
توقیف  نیز  پالایش��ی‌ها  گروه 
حساب‌های بانکی شرکت‌های 
پرداخ��ت  باب��ت  پالایش��ی 
معوق��ات مالیاتی باعث ش��د 
ای��ن گروه در اکث��ر نمادها با 
رنج‌ه��ای منف��ی معامله‌گران 
مواجه باش��د. به طور کلی در 
س��هامداران  دیروز،  معاملات 
بازار س��هام ترجیح دادند زیر 
سایه معاملات درون‌گروهی و 
افزایش عرضه س��هام از سوی 

حقوقی‌ه��ا، به س��مت خرید 
ش��رکت‌های  و  تک‌س��هم‌ها 
از س��هام  برخ��وردار  کوچک 

شناوری پایین بروند. 

افت 1واحدی پس از صعود 
3واحدی شاخص فرابورس

روز  در  فراب��ورس  ب��ازار 
سه‌شنبه 7اردیبهشت‌‌ماه شاهد 
243میلی��ون  خریدوف��روش 
ورق��ه به��ادار ب��ه ‏ارزش یک 
ه��زار و 493میلی��ارد و 170 
میلی��ون ریال بود. ‏ ش��اخص 
س��اعات  در  فراب��ورس  کل 
3واحد  ب��ازار  فعالیت  آغازین 
بالا رفت ام��ا پس از آن رو به 
کاهش گذاش��ت و در پایان با 
حدود یک ‏واحد افت نس��بت 
به دی��روز روی عدد 800.94 
متوقف شد. ‏ بیشترین حجم و 
ارزش معاملات روز سه‌ش��نبه 
متعلق ب��ه ذوب‌آهن اصفهان 
با معامل��ه 73 میلیون و 420 
ه��زار س��هم ب��ه ارزش 206 
میلیارد ‏ریال بود و نماد بانک 
دی، پالای��ش نف��ت تهران و 
س��رمایه‌گذاری مسکن تهران 
پربیننده‌ترین نمادهای دیروز 
بودن��د. ‏ در عین حال س��هام 
گس��ترش تجارت و س��رمایه 
ایرانیان، آه��ن و فولاد ارفع و 
بیمه اتکایی ایرانیان بیشترین 
افزایش قیمت و سرمایه‌گذاری 
‏مس��کن پردیس، داروس��ازی 
کاس��پین تامین و پگاه فارس 
بیشترین کاهش قیمت را در 
روز جاری تجرب��ه کردند‎. در 
ب��ازار اول، 24میلی��ون اوراق 
به��ادار ب��ه ارزش 59میلیارد 
ریال دادوس��تد ش��د که طی 
معاملات  بالاترین حج��م  آن 
ب��ه ن��ام بیمه دی ثبت ‏ش��د. 
همین‌طور، 161میلیون اوراق 
بهادار در ب��ازار دوم به ارزش 
516میلی��ارد ریال دس��ت به 
دست ش��د و ‏بیشترین حجم 
و ارزش ای��ن ب��ازار ‏مربوط به 

ذوب‌آهن اصفهان بود. ‏

عرضه حقوقی‌ها در گروه خودرو

بازار در تسخیر خودرو

بیس��ت و شش��مین نشس��ت صبحانه 
کاری بازار سرمایه با همت کانون نهادهای 

سرمایه‌گذاری برگزار شد. 
ب��ه گ��زارش س��نا، عض��و هیأت‌مدیره 
س��ازمان بورس و اوراق بهادار در بیس��ت 
و شش��مین نشس��ت صبحانه کاری بازار 
س��رمایه با اش��اره به اینکه باید به سمت 
ب��ازار دانش‌بنی��ان حرکت ک��رد، گفت: 
اقتصاد باید به‌گونه‌ای باش��د که در مقابل 
تحریم‌ها و مشکلات مقاوم باشد. وابستگی 
زی��اد به نفت، اقتصاد را با مش��کل مواجه 
می‌کن��د، بنابراین باید وابس��تگی اقتصاد 
به ی��ک محص��ول واح��د کاه��ش یابد. 
دکتر محس��نی تصریح کرد: وظیفه بازار 
س��رمایه تأمی��ن منابع مالی ب��ا کمترین 
هزینه ممکن اس��ت. از همین رو باید در 
حوزه‌های مختلف کس��ب‌و‌کار سودآوری 
داشته باشد تا بازار س��رمایه بتواند منابع 
لازم را به آن اختصاص دهد. وی با اش��اره 
به اینکه وظیفه بازار س��رمایه ایجاد مزیت 
اقتصادی نیست، خاطرنشان کرد: وظیفه 
بازار سرمایه این است که منابع مالی را به 
صنایعی که مزیت دارند تخفیف دهد. این 
عضو هیأت‌مدیره س��ازمان بورس و اوراق 
بهادار ابراز داش��ت: اقتصادی مقاوم است 
که براس��اس تکنولوژی به‌روز باشد، اگر از 

نظر تکنولوژی به بیگانگان وابسته باشیم، 
از نظر تولید با مشکل مواجه خواهیم شد 
زیرا ام��کان بازپس‌گیری تکنولوژی وجود 
دارد. وی ب��ا اش��اره به اینک��ه تنوع منابع 
مالی هم باید مدنظر قرار بگیرد، گفت: اگر 
تأمی��ن مالی خارجی انجام نمی‌دهیم این 
روش را باید به منابع تأمین مالی بیفزاییم. 
همچنین تأمین مالی را از طریق فاینانس 
و انتش��ار اوراق بهادار در خارج از کش��ور 
افزایش دهیم در این‌صورت مقاومت کشور 
در مقابل تحریم‌ها بیش��تر خواهد ش��د. 
محسنی با تأکید بر اینکه باید اوراق بهادار 
ما به بازارهای بین‌المللی راه پیدا کند، ابراز 
داش��ت: باید به ابزارهای بین‌المللی تنوع 
داده و س��رمایه‌گذاری خارجی را در بازار 
اوراق به��ادار تقویت کنیم. در این راس��تا 
انتش��ار اوراق رهنی توس��ط بانک مسکن 
نیز خبر خوبی به شمار می‌رود. همچنین 
صندوق‌های جس��ورانه برای تأمین مالی 
پروژه‌های دانش‌بنیان طراحی ش��ده تا 
بتوانیم اختراعات جدید داش��ته و شاهد 
اقتصاد مقاوم‌تری باش��یم. وی در پایان 
تصریح ک��رد: امیدوارم با توجه به فراهم 
ش��دن زمینه‌های لازم، به‌زودی ش��اهد 
ب��ازار ش��رکت‌های کوچک  راه‌ان��دازی 

درفرابورس باشیم. 

مدیرعامل ب��ورس اوراق بهادار تهران 
گفت: مجم��وع فعالیت س��رمایه‌گذاران 
خارج��ی در بورس تهران پس از امضای 
برجام رشد 10 برابری داشت. به گزارش 
ایرنا، حس��ن قالیباف‌اصل روز سه‌شنبه 
در جم��ع خبرنگاران در زنج��ان افزود: 
برج��ام ابهام��ی را در ب��ازار س��رمایه و 
اقتصاد کش��ور ایجاد کرده بود و تکلیف 
سرمایه‌گذاران مشخص نبود، اما پس از 
امض��ای برجام، ابهام موج��ود در فضای 
سیاسی و بین‌المللی کشور برطرف شد. 
وی اظه��ار کرد: پ��س از امضای برجام، 
س��رمایه‌گذارانی که در گذشته پول‌های 
خ��ود را به خارج از ب��ازار برده بودند، به 
بازار برگش��تند. مدیرعامل بورس اوراق 
به��ادار ته��ران گف��ت: پ��س از امضای 
برجام، حجم معام�الت افزایش یافت و 
از ی��ک هزار و ‌300میلیارد ریال در قبل 
از امضای برج��ام »قبل از نیمه دی« به 
نزدیک چهار هزار‌میلی��ارد ریال پس از 
برجام رسید. وی با بیان اینکه این رشد 
در برخی روزها حتی ب��ه 8هزار‌میلیارد 
ری��ال معامله می‌رس��ید، خاطر نش��ان 
ک��رد: ای��ن موضوع نش��ان م��ی‌داد که 
و  ب��ازار ش��ده‌اند  وارد  س��رمایه‌گذاران 
حجم معام�الت در ب��ازار افزایش یافته 

اس��ت. قالیب��اف اصل ادام��ه داد: حجم 
فعالیت اقتصادی سرمایه‌گذاران خارجی 
پیش از برج��ام ‌50میلیارد ریال بود که 
پس از آن به ‌500میلیارد ریال رس��ید. 
اوراق به��ادار تهران  مدیرعامل ب��ورس 
گفت: شفافیت سرمایه‌گذاری در بورس 
سبب می‌شود س��رمایه‌گذاران بیشتر به 
س��مت س��رمایه‌گذاری روی بیاورن��د و 
هرچه بتوان اعتماد این گروه‌ها را جلب 
کرد، به همان میزان نیز می‌توان سرمایه 
بیش��تری را وارد بازار کرد. وی به تأثیر 
تحریم‌ها در بازار اش��اره و خاطرنش��ان 
کرد: این تحریم‌ها هزینه‌هایی را به بازار 
تحمیل ک��رد و س��رمایه‌گذاران متوجه 
ش��دند که این س��رمایه هزینه شده، باز 

نخواهد گشت. 
قالیباف اصل ادامه داد: سرمایه‌گذاران 
براس��اس انتظار دس��تیابی به سود وارد 
بازار شده و سهام ش��رکت‌های مختلف 
را خری��داری کرده‌ان��د و هرچه وضعیت 
اقتصادی این شرکت‌ها بهتر شود، حجم 
سوددهی به سهامداران و سرمایه‌گذاران 
نی��ز افزایش می‌یاب��د. مدیرعامل بورس 
اوراق به��ادار تهران ب��رای آغاز عملیات 
اجرایی مرکز مالی زنجان به این اس��تان 

سفر کرده بود. 

مدیرعامل بورس اوراق بهادار تهران: 

 رشد 10 برابری فعالیت سرمایه‌گذاران خارجی 
در بورس تهران پس از برجام

در صبحانه کاری اهالی بازار سرمایه مطرح شد 

وظیفه بازار سرمایه تامین منابع مالی با کمترین 
هزینه ممکن

قاب

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

گلوکوزان در حالی عنوان نخس��ت جدول بیش��ترین 
درصد افزایش را از آن خود کرد که جام دارو در جایگاه 

دوم این گروه قرار گرفت.
  

درصد نوسانقیمتنام شرکت
4171815.5گلوکوزان
269295جام دارو

65585نیرو ترانس
4.98   2554  شهد ایران

76934.98پارس سوئیچ
30464.96لوله و ماشین سازی ایران

22034.95بیمه دانا

 بیشترین درصد کاهش
س��یمان هگمتان صدر نشین جدول بیشترین درصد 
کاهش شد. سایپا آذین  در رده دوم این گروه ایستاد و  
خوردگی تکین کو هم در میان س��هم هایی با بیشترین 

کاهش قیمت جای گرفت.

درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.91(2,248سیمان هگمتان

)4.84(1,927سایپا آذین
)4.84(7,748تکین کو

)4.69(1,746س. صندوق بازنشستگی
)4.62(2,023معادن منگنز

)4.58(2,749فرآورده های معدنی
)4.53(1,601فولاد آلیاژی

پرمعامله ترین سهم
سایپا پرمعامله ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
صنایع مس ایران  در رده دوم این گروه ایس��تاد. پارس 
خودرو و ایران خودرو هم در رده های بالا قرار گرفتند. 

تعداد دفعهقیمتنام
15981102سایپا

17997360ملی صنایع مس ایران
17476801پارس خودرو
5872 3410ایران خودرو

13335824ایران خودرو دیزل
24565105سرمایه گذاری سایپا

10594779بانک صادرات

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
‌به خود اختصاص داد و سایپا رتبه دوم را به دست آورد. 
صنایع مس ایران هم در بالای جدول بیش��ترین ارزش 

معاملات قرار گرفت.
جمع معاملات قیمتنام

34102002ایران خودرو
1598175787سایپا

1799132368ملی صنایع مس ایران
2456125378سرمایه گذاری سایپا

9706121325پترو شیمی جم
1747118830پارس خودرو

1333777ایران خودرو دیزل 

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حال��ی رتب��ه نخس��ت جدول بیش��ترین 
س��هام معامله شده را به دس��ت آورد که پارس خودرو 
 در ای��ن گروه دوم ش��د و  ایران  خودرو در رده س��وم 

جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

15986848سایپا
17474113پارس خودرو
34104053ایران خودرو

13333645ایران خودرو دیزل
24563107سرمایه گذاری سایپا

24622193لیزینگ غدیر
10591958بانک صادرات

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. فنرسازی زر در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
16861686سایپا دیزل

15671567فنر سازی زر
12981298زامیاد

23941197سایپا شیشه 
22201110پست بانک

2533633آلومراد
1832611پلاسکوکار

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��رمایه گذاری  پردیس در صدر جدول 
کمترین نس��بت P/E ایستاد. لعابیران  جایگاه دوم این 

گروه را از آن خود کرد. 
P/Eقیمتنام شرکت

9933سرمایه گذاری پردیس
21844لعابیران

24864سرمایه گذاری رنا
653014کنتور سازی ایران

11724سرمایه گذاری مسکن
76704صنعتی بهشهر
12274بانک پاسارگاد

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

خکاوه: شنیده ش��ده پیش قرارداد 
فروش ۵۰۰ دس��تگاه ول��وو در خکاوه 
منعقد شده و در مرحله ضمانتنامه قرار 
دارد. گویا قرار اس��ت از محل یوزانس 
دریافت��ی، ای��ن خودروه��ا با10درصد 
تخفیف و به‌صورت اقس��اطی به فروش 

برسد. 
وبانک: پس از اع�الم برنامه فروش 
بلوک مدیریتی ایران ترانس��فو توسط 
گروه توس��عه ملی توس��ط مدیرعامل 
»وبانک«، س��رانجام ای��ن بلوک آگهی 
ش��د. خبرها حاکی از آن است که این 

بلوک مدیریتی ۳۵,۱۳درصد از س��هام 
»بترانس« را ش��امل می‌شود و عرضه 
مذکور در ب��ازار اول به قیمت پایه هر 
س��هم ۱۶۳۰ تومان به‌ص��ورت یکجا و 
نقد روی میز فروش می‌رود. تاریخ این 
عرضه ۲۰ اردیبهش��ت‌ماه خواهد بود و 
این معامله در صورت انجام ۴۰ تومان 
تعدیل مثبت ب��رای »وبانک« به‌دنبال 

خواهد داشت. 
پت�رول: خبرها حاکی از آن اس��ت 
ک��ه پت��رول برنام��ه افزایش س��رمایه 
۵۰درصدی را در دستور کار دارد و به 
دنبال اجرایی شدن آن است. همچنین 
گوی��ا ط��رح توس��عه اوره، آمونی��اک 

س��وم پتروش��یمی ش��یراز اردیبهشت 
س��ال‌جاری همراه با برگ��زاری مجمع 
عمومی‌عادی به بهره‌برداری می‌رسد. از 
دیگر طرح‌های توسعه شرکت می‌توان 
به واحد پتروشیمی ایلام اشاره کرد که 
در نیمه اول س��ال ۹۶ ب��ه بهره‌برداری 
می‌رس��د، همچنین واحد پتروش��یمی 
لردگان در سال ۹۷ به اتمام می‌رسد. 

به  باتوج��ه  گ��روه بهم��ن  بهم�ن: 
فعالیت‌های خود توانس��ته در سال ٩۴ 
پوشش سود مناس��بی داشته باشد که 
ش��نیده‌ها از تعدیل مثبت این س��هم 

حکایت دارد. 
ق��رارداد  ش��نیده می‌ش��ود  ف�اذر: 

پالایش��گاه س��یراف بیش از ۳۰۰ریال 
برای فاذر سود خواهد ساخت. 

بیمه الب�رز: زمزمه‌های��ی مبنی بر 
معامل��ه بلوک��ی بیمه الب��رز در قیمت 

۱۵۰۰ریال به گوش می‌رسد. 
ومع�ادن: از ومعادن شنیده می‌شود 
که این ش��رکت قصد خرید سهام یک 
نی��روگاه و یک ش��رکت حمل‌و‌نقل را 
دارد. به‌ظاهر گهرزمین قرار اس��ت در 
مس��یر عرضه اولیه ق��رار بگیرد. عرضه 
سهام ش��رکت گهرزمین در برنامه‌های 
آتی شرکت قرار دارد. مراحل مربوط به 
پذی��رش زمانبر خواهد بود و عرضه آن 

در کوتاه‌مدت میسر نخواهد بود. 

حرف‌های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی
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حمل و نقل

تخفیف ۱۰۰ درصدی عوارض 
شهری بازسازی بافت فرسوده

ش��هردار تهران از تخفی��ف ۱۰۰ درصدی عوارض 
ش��هری برای متقاضیان بازسازی بافت فرسوده خبر 
داد و گفت: تامین زیرساخت‌ها در مناطق بحرانی و 
آسیب‌پذیر بافت‌های ش��هری پس از شناسایی باید 
در اولوی��ت قرار بگی��رد و روش‌ه��ای منطقی برای 

تامین نیز مدنظر باشد. 
به گزارش تس��نیم، محمدباقر قالیباف در جلس��ه 
س��تاد بازآفرین��ی پای��دار کلانش��هر ته��ران گفت: 
عوارضی ک��ه تحت‌عنوان عوارض متفرقه برای بافت 
فرس��وده از س��اکنان اخذ می‌ش��ود، حذف و جرایم 
گذشته ساکنان بافت‌های فرسوده بخشیده می‌شود. 
ش��هردار ته��ران با اش��اره به اینکه س��اماندهی 
مناطق بحرانی و آس��یب‌پذیر بافت‌های فرس��وده 
متک��ی به اقتص��اد نفت نیس��ت، افزود: مش��کلی 
که در بافت ‌فرس��وده وجود دارد بحث س��اختمان 
نیس��ت، بلکه مش��کل ما در مناطق آس��یب‌دیده 
ش��هر، مباحث انس��انی اس��ت و در این راستا نیز 
رویکرد شهرداری به مناطق بحرانی بافت‌ فرسوده 

رویکرد اجتماعی اس��ت. 
وی اع�الم کرد: ش��هرداری ته��ران هم‌اکنون به 
متقاضیان ساخت‌وساز در بافت‌های فرسوده تخفیف 
50 درصدی عوارض ش��هرداری را می‌دهد و تلاش 
دارد ت��ا ای��ن تخفی��ف را ب��ه 100 درصد برس��اند. 
هم‌اکنون نیز عوارضی تحت‌عن��وان عوارض متفرقه 
ب��رای بافت فرس��وده از س��اکنان اخذ می‌ش��ود که 
از همین ام��روز به آقای فتح‌اله��ی اعلام کردم این 
عوارض حذف و جرایم ساخت‌وساز گذشته ساکنان 

بافت‌های فرسوده بخشیده شود. 
بس��ته‌های  یکس��ری  نیازمند  قالیب��اف گف��ت: 
بحران��ی  مناط��ق  س��اماندهی  ب��رای  تش��ویقی 
بافت‌های فرس��وده هس��تیم که برخی از بس��ته‌ها 
نیازمن��د س��رمایه‌گذاری بیرون هس��تند که آقای 
پش��مچی‌زاده می‌توان��د در ای��ن م��ورد کارهایی 
انجام دهد. حت��ی تعرفه‌های تجاری در بافت‌های 
فرس��وده که هم‌اکنون 50 درصد پایین‌تر از سایر 
نقاط است می‌تواند به 30درصد برسد تا انگیزه‌ای 
شود برای س��رمایه‌گذاران که در این‌گونه مناطق 
س��رمایه‌گذاری کنند و با این سرمایه‌گذاری خود 

به خود تامین زیرس��اخت‌ها نیز انجام ش��ود. 
وی افزود: در حال حاضر ش��هرداری که از س��ال 
86 درگیر بافت فرس��وده شده اس��ت کارهای قابل 
توجهی را انجام داده اس��ت. ما در هر سال متوسط 
6 تا 7 درصد پیش��رفت ‌کار داشته‌ایم. اگر تسهیلات 
بگیری��م می‌توانی��م مصوبه مجلس را که رش��د 10 
درص��دی اس��ت داش��ته باش��یم.  ش��هردار تهران 
خاطرنشان کرد: در بخش بخشودگی عوارضی که 
برعهده س��ازمان میراث‌فرهنگی، صنایع‌دس��تی و 
گردشگری است نیز پیشنهاد می‌دهم این سازمان 
همکاری کند. نخس��تین شرط حفظ و زنده بودن 
یک س��اختمان بهره‌برداری از آن ساختمان است. 
به همین دلیل باید حداقل در ش��کل بهره‌برداری 
دق��ت کنی��م. همچنی��ن مجموعه اس��تانداری و 
مجموعه ش��رکت عمران و بهس��ازی شهری ایران 
بدانند که ش��هرداری بدون هیچ‌گونه حب و بغضی 
برای حل مشکلات بافت فرسوده در خدمت است 

تا کار انجام ش��ود. 

شرط بهره‌برداری از راه‌آهن 
قزوین-رشت در سال جاری

مدیرعامل ش��رکت س��اخت و توس��عه زیربناهای 
حمل‌و‌نقل کشور با بیان اینکه بهار ۹۶ از قطعه یک 
آزادراه تهران-ش��مال بهره‌برداری رس��می می‌شود، 
گف��ت: می‌خواهی��م در نوروز س��ال ۹۶ اجازه عبور 
موقت از این محور را به مس��افران بدهیم تا به جای 
پیمودن مس��یر ۹۲ کیلومتری، ۶۰ کیلومتر مس��یر 

برای آنها کوتاه‌تر ‌شود. 
علی ن��ورزاد در گفت‌وگو با پایگاه خبری وزارت 
راه و شهرس��ازی درباره آخری��ن وضعیت احداث 
و تکمی��ل راه‌‌آهن قزوین-رش��ت گفت: امیدواریم 
طب��ق برنامه این پ��روژه ریلی در ص��ورت تامین 
کام��ل و به‌موق��ع اعتب��ار خردادم��اه امس��ال به 
بهره‌برداری برس��د اما همان‌طور که اش��اره ش��د 
تخصی��ص و توزیع مناس��ب اعتبارات ش��رط لازم 

برای تحقق این مس��ئله اس��ت. 
وی افزود: سال گذشته ۸۰۰میلیارد تومان اعتبار 
طی ۱۱ ماه به شرکت س��اخت و توسعه زیربناهای 
حمل‌و‌نقل کشور تخصیص یافت و روزهای آخر سال 
۹۴ نیز هزار میلیارد تومان دیگر پرداخت شد با این 
نوع تخصیص اعتب��ارات برنامه‌ریزی معنی و مفهوم 

خود را از دست می‌دهد. 
مدیرعامل ش��رکت س��اخت و توس��عه زیربناهای 
حمل‌و‌نقل کش��ور درباره زمان بهره‌برداری از قطعه 
یک آزادراه تهران-ش��مال نیز یادآور شد: این قطعه 
۳۲ کیلومتری از تقاط��ع بزرگراه آزادگان و بزرگراه 
ش��هید همت در تهران شروع می‌ش��ود و با عبور از 
کن، سولقان، امامزاده عقیل، تونل تالون و دره لانیز 

به سه‌راهی شهرستانک می‌رسد. 
وی ادامه داد: برنامه‌ آن اس��ت که بهار سال ۹۶ از 
قطعه یک آزادراه تهران-ش��مال بهره‌برداری رسمی 
شود. البته می‌خواهیم در نوروز سال ۹۶ اجازه عبور 
موقت از این محور را به مس��افران بدهیم تا به جای 
پیمودن مس��یر ۹۲ کیلومتری، ۶۰ کیلومتر مس��یر 

برای آنها کوتاه‌تر ‌شود. 
مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی درب��اره آخری��ن 
وضعی��ت ۱۱ کیلومتر باقی‌مانده از آزادراه رش��ت-

قزوین اظهار کرد: کار باند اول قطعه 3/2 کیلومتری 
آزادراه منجیل-رودب��ار تمام و برای تردد مس��افران 
نوروزی امس��ال باز شد و باند دیگرش هم امیدواریم 
پاییز امس��ال به شرط تامین کامل و به موقع اعتبار 
تکمیل ش��ود. قطع��ه اول ای��ن آزادراه به طول 3/2 
کیلومت��ر دارای درص��د 69 پیش��رفت فیزیک��ی و 
60درصد پیش��رفت ریالی است که کوهستانی بودن 
مس��یر س��بب انجام عملیات پیچیده راه‌سازی شده 
اس��ت. به‌عنوان مثال در همین حدود 3/2 کیلومتر 
قطع��ه اول آزادراه منجیل-رودبار تنه��ا 3هزار متر 

تونل وجود دارد. 
ن��ورزاد از بهره‌ب��رداری 3ه��زار و 200 متر باند 
برگش��ت باقی مان��ده از آزادراه منجیل-رودبار تا 
پایان تابس��تان امسال خبر داد و گفت: این پروژه 
به دلیل صعوبت عملیات راه‌س��ازی نیازمند اعتبار 
قابل توجهی اس��ت که تامین آن همکاری تمامی 
دس��تگاه‌های ذی‌رب��ط را می‌طلبد. ب��رای احداث 
قطع��ه اول آن تاکنون 120میلی��ارد تومان هزینه 
ش��ده و پیش‌بینی می‌شود 80میلیارد تومان دیگر 
نی��ز برای اج��رای کامل باند رفت و برگش��ت این 

مسیر هزینه شود. 

عمران

هرچند محدودیت‌های باقی 
مان��ده بر س��ر نق��ل و انتقالات 
پولی و بانکی ایران با کشورهای 
خارجی هنوز به زمان بیشتری 
برای حل و فصل احتیاج دارد، 
اما به نظر می‌رس��د با برقراری 
دوب��اره ای��ن ارتباطات س��یل 
عظیم��ی از همکاری‌ه��ای دو 
جانبه و چند جانبه کلید خواهد 
خورد که مقدمات بس��یاری از 
آنها از پیش برداشته شده است. 
بخش��ی از این همکاری‌ها با 
کشورهای توسعه‌یافته اروپایی 
شکل خواهد گرفت، کشورهایی 
که در طول چندماه گذش��ته و 
پ��س از نهای��ی ش��دن برجام، 
رفت‌وآم��د زی��ادی ب��ه ای��ران 
داشته‌اند و از هم‌اکنون خود را 
برای آینده روابط اقتصادی‌شان 

با کشورمان آماده کرده‌اند. 
یک��ی از ای��ن کش��ورها که 
از نظ��ر ص��ادرات تکنولوژی و 
س��رمایه‌گذاری در پروژه‌ه��ای 
زیرس��اختی جزو کش��ورهای 
صاحب مقام به حساب می‌آید، 
آلم��ان اس��ت. کش��وری ک��ه 
س��ابقه‌ای طولانی در همکاری 
در عرص��ه حمل‌و‌نق��ل با ایران 
دارد و پ��س از اجرای��ی ش��دن 
تواف��ق هس��ته‌ای نی��ز خود را 
آماده کرده تا نقش��ی بس��زا در 

این حوزه ایفا کند. 
پ��س از آنک��ه قائ��م مق��ام 
رأس  در  آلم��ان  صدراعظ��م 
ی��ک هیات عالی‌رتبه سیاس��ی 

و اقتص��ادی ب��ه ای��ران آمد تا 
مقدم��ات از س��ر‌گیری دوباره 
رواب��ط تجاری با ایران را کلید 
بزن��د، ای��ن بار نوب��ت وزیر راه 
و شهرس��ازی ای��ران بود تا در 
جریان س��فر چندروزه خود به 
آلمان مقدم��ات همکاری‌های 
دو جانب��ه‌ای را آغ��از کن��د که 
اجرای��ی ش��دن آنه��ا می‌تواند 
فضای حمل‌و‌نقل کش��ور را به 
شکلی قابل توجه متحول کند. 
در کنار پیشنهاداتی که برای 
ورود ای��ران ب��ه همکاری‌های 
هوای��ی با آلمان و البته اتحادیه 
اروپ��ا ص��ورت گرفت��ه، تدوین 
نقشه‌هایی جدید برای همکاری 
ریلی با ایران نیز بخش دیگری 
از این سفر را تحت‌الشعاع خود 

قرار می‌دهد. 
قائم  فخریه‌کاش��ان،  اصغ��ر 
مق��ام وزیر راه با تایید این خبر 
گفته صحبت‌هایی برای حضور 
ش��رکت زیمن��س در برخ��ی 
برنامه‌ه��ای فن��ی، ریلی ایران 
انج��ام گرفته و همچنین بحث 
توس��عه راه‌آهن پایتخت نیز از 
مرحل��ه مطالع��ه ت��ا پس از آن 
به‌عن��وان یک ط��رح مطالعاتی 
به آلمان‌ها پیشنهاد شده است. 
ق��رار دادن نتایج این مذاکره 
در کن��ار توافق��ات ابتدای��ی که 
چن��د هفت��ه قب��ل نمایندگان 
زیمنس در ایران به آن دس��ت 
یافت��ه بودند، نش��ان از افزایش 
احتمال همکاری‌های گسترده 
دو کش��ور در ای��ن عرصه دارد؛ 
موضوع��ی ک��ه در کن��ار تحول 

در زیرس��اخت‌های حمل‌و‌نقل 
می‌تواند برای فعالان داخلی این 
حوزه نیز نقشی حیاتی ایفا کند. 

بستر لازم برای انتقال 
فناوری به فعالان داخلی 

وجود دارد
ی��ک صاحب‌نظر عرصه ریلی 
معتقد اس��ت با توجه به اقدامات 
مثبتی که سرمایه‌گذاران ایرانی 
در طول س��ال‌های گذشته برای 
رس��اندن خود به استانداردهای 
داده‌ان��د،  انج��ام  بین‌الملل��ی 
می‌توان امید داشت قراردادهای 
جدید در کنار تاثیر مستقیم در 
فرآیند توسعه زیرساختی کشور 
به قدرت گرفتن بخش خصوصی 
فعال در این عرصه نیز کمک کند. 
محمد س��عیدی در گفت‌وگو 
با »فرصت امروز« تصریح کرد: 
تحریم  سختی‌های س��ال‌های 
هرچند س��رعت رشد و توسعه 
حمل‌و‌نق��ل ای��ران را گرفت اما 
درعی��ن حال فضایی را به‌وجود 
آورد ک��ه س��رمایه‌گذاری‌های 
گسترده‌ای در برخی حوزه‌های 
ریلی صورت گرفته و محصولات 

قابل اتکایی تولید شود. 
وی افزود: فعالیت قابل توجه 
واگن‌سازان داخلی که رسیدن 
مناب��ع اعتباری به آنها می‌تواند 
ن��ه تنها نی��از داخلی که حتی 
بخش��ی از بازاره��ای خارجی 
را نی��ز تامی��ن کند از یک س��و 
و موضوع��ی مانن��د تولید ریل 
مل��ی از س��وی دیگر مس��ائل 
امیدوارکنن��ده‌ای هس��تند که 

نشان از رشد نسبی صنعت ریلی 
ایران دارد.  سعیدی با اشاره به 
نیاز فعالان داخلی به اس��تفاده 
از فناوری‌ه��ای خارجی تاکید 
ک��رد: دورافتادن ب��ازار داخلی 
ایران از بخش��ی از فعالیت‌های 
نوین در جه��ان می‌تواند برای 
رشد آینده حمل‌و‌نقل ایران اثر 
منفی داشته باشد، از این رو در 
صورت��ی که قراردادهای جدید 
ب��ا طرف‌ه��ای خارجی در کنار 
انتقال س��رمایه نی��از به انتقال 
فناوری‌ را نیز لحاظ کند، قطعا 
امکان بومی‌س��ازی بسیاری از 
ای��ن امکانات در کش��ور وجود 
خواهد داشت. علی‌رضا پورفرج، 
صاحبنظ��ر عرصه اقتصادی نیز 
با اشاره به دستاوردهای برجام 
ب��رای اقتصاد ایران تاکید کرد: 
قطع��ا پ��س از فراه��م آم��دن 
مقدم��ات لازم ب��رای اجرای��ی 
ش��دن توافق��ات می‌توان روی 
انتق��ال س��رمایه و فناوری‌های 
نوین به کش��ور حس��اب کرد و 
البته در قراردادها باید مذاکرات 
ب��ه س��متی حرک��ت کند که 
انتقال تکنولوژی و س��هم‌دادن 
به طرف‌های داخلی لحاظ شود. 
ب��ه گفت��ه وی، قطعا تاثیرات 
برج��ام زمانی به ش��کل کامل 
لمس خواهد شد که کشورهای 
صاح��ب صنعت مانن��د آلمان، 
برنامه‌ریزی‌ه��ای خود را برای 
ورود ب��ه بازاره��ای ایرانی را با 
هم��کاری با طرف‌ه��ای ایران 
همراه کنند، خوش��بختانه این 
موض��وع از س��وی بس��یاری از 

مس��ئولان ایرانی پیگیری شده 
و امید زیادی برای نتیجه‌بخش 

بودن آنها وجود دارد. 
این اقتصاددان از حمل‌و‌نقل 
به‌عن��وان یک��ی از موتوره��ای 
در  ای��ران  اقتص��اد  مح��رک 
ماه‌ه��ای آین��ده ی��اد ک��رد و 
گف��ت: اقتص��اد کش��ور پس از 
رک��ودی طولانی‌م��دت، خود 
را آم��اده می‌کند ب��ار دیگر به 
سمت توسعه و رشد اقتصادی، 
حرک��ت خود را از س��ر بگیرد. 
قطعا در این فرآیند بخشی‌هایی 
مانند حمل‌و‌نقل که در آنها آمار 
ورود سرمایه‌گذار و اشتغال‌زایی 
بسیار بالاس��ت می‌تواند بسیار 
تاثیرگ��ذار باش��د. ب��ا توجه به 
مثب��ت بودن فض��ای مذاکرات 
دو ط��رف، ای��ن امی��د وج��ود 
دارد ک��ه تفاهم��ات ابتدایی به 
قراردادهای نهایی منجر شود. 
هرچند هنوز آلمان‌ها نقش��ه 
راه دقی��ق خ��ود ب��رای ورود به 
ای��ران را اع�الم نک��رده و حجم 
س��رمایه‌گذاری‌ها نیز مشخص 
نش��ده اس��ت ام��ا صحب��ت از 
ورود ش��رکت‌های بزرگی مانند 
زیمن��س می‌تواند نه تنها عرصه 
حمل‌و‌نقل کشور را متحول کند، 
که حتی ش��رایط را برای ورود 
دیگر س��رمایه‌گذاران بزرگ به 
ای��ن عرصه نیز بهبود بخش��د؛ 
موضوعی که مس��ئولان ایرانی 
ب��ه خوب��ی آن را درک کرده‌اند 
و ت��داوم آن در آینده خبرهایی 
خ��وش را نصی��ب ایران خواهد 

کرد.  

انتقال تکنولوژی و سرمایه اروپایی‌ها به زیرساخت‌های کشور 

راه‌آهن تهران را آلمان‌ها توسعه می‌دهند
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شِل هم خودرو ساخت
شرکت نفتی شل یک کانسپت فوق کم مصرف را 

به دنیا معرفی کرد. 
به گزارش ایس��نا به نق��ل از رویترز، ش��ل اعلام 
کرد: کانس��پت ش��ل ک��ه روی پلتفرم ثبت ش��ده 
iStream ش��رکت طراحی گوردون مورای ساخته 
شده نشان‌دهنده یک تجدیدنظر افراطی روی نحوه 

طراحی، توسعه و تولید خودرو است. 
این خودروی ش��هری فوق کوچک که تنها 1212 
پون��د )549 کیلو( وزن دارد، تعداد زیادی از قطعات 
آن به‌وس��یله پرینترهای س��ه بعدی ساخته شده‌اند 
تا روند ساخت تسریع ش��ود. همچنین در بدنه این 
خودرو از فیبرکربن بازیافت ش��ده س��اخته و تقریبا 

کل خودرو در انتهای عمرش قابل بازیافت است. 
به گفته ش��رکت شل اگر این کانس��پت به تولید 
انبوه برسد، باعث کاهش قابل‌توجه مصرف انرژی در 

بازار خودرو خواهد شد. 
مصرف سوخت این خودرو حدود ‌50درصد کمتر 
از یک خودروی خانوادگی کوچک و ‌69درصد کمتر 

از یک اس یو وی متعارف است. 
این خودرو در تس��ت‌ها مس��افت 142 کیلومتر را 
ب��ا 3.7 لیتر بنزین پیموده و آلایندگی‌اش ‌28درصد 
کمتر از یک خودروی متع��ارف بنزینی و ‌32درصد 

کمتر از یک خودروی هیبریدی است. 

نتایج یک بررسی نشان می‌دهد
خودروهای برقی بیشتر از بنزینی 

آلاینده هستند
آیا ب��اور می‌کنید آلایندگی یک خ��ودروی تمام 
الکتریکی بیش��تر از یک خودروی بنزینی استاندارد 

باشد؟ 
ب��ه گزارش ایس��نا، ش��بکه خب��ری بلومبرگ در 
 S گزارش��ی اع�الم کرد ی��ک خودروی تس�ال مدل
ممکن است در کش��وری مثل هنگ کنگ که برای 
تأمین برق فقط به زغال س��نگ متکی است، به‌طور 
غیرمستقیم آلایندگی بیشتری نسبت به یک بی‌ام‌و 

320i بنزینی داشته باشد. 
سازمان حفاظت از محیط‌زیست هنگ کنگ اعلام 
کرد حدود 53 درصد برق این ش��هر از زغال‌سنگ، 
22 درص��د از ان��رژی هس��ته‌ای و 22 درصد دیگر 
از گاز طبیعی تأمین می‌ش��ود. در چین س��هم برق 

زغال‌سنگی بیشتر است و به 60 درصد می‌رسد. 
یک تحلیلگر مرکز س��انفورد سی برنشتین گفت: 
در نتیج��ه انرژی مورد نیاز برای ش��ارژ یک تس�ال 
مدل S تقریبا 20 درصد دی اکس��یدکربن بیشتری 
نس��بت به موتورهای بنزین‌س��وز تولید می‌کند. اگر 
کربن تولی��دی در جریان تولید برق و باتری خودرو 
را در نظ��ر بگیری��م، ی��ک تس�ال م��دل S در طول 
150 ه��زار کیلومتر تردد در هن��گ کنگ 4.4 تن 
دی‌اکس��یدکربن بیش��تر از یک بی‌ام‌و 320i تولید 

خواهد کرد. 
طبیعتا اگر کش��ور یا شهری به دیگر اشکال تولید 
ب��رق که آلایندگی کمتری دارند متکی باش��د، این 

آمار فرق خواهد کرد. 

رنو داستر در طرح خرید 
هیجان‌انگیز نگین‌خودرو

 Renault ش��رکت نگین خودرو، نماینده رسمی
فرانس��ه در ایران، ب��ا هدف برآورده س��اختن تنوع 
تقاض��ای علاقه‌من��دان ای��ن برند اصی��ل و اروپایی 
اقدام به طراحی شرایط فروش با مدل پرداخت‌های 
چندودیعه‌ای  )2 ودیعه‌ای و 3 ودیعه‌ای( کرده است. 
رنو داستر، با تسهیلات استثنایی و تخفیف خرید 
نقدی ویژه با زمان تحویل‌های متنوع عرضه می‌شود. 
این خودرو در ای��ن طرح خاص با زمان تحویل‌های 
7روزه، 30 روزه و 60 روزه ب��ه فروش می‌رس��د که 
در خری��د 60 روزه، س��ود مش��ارکت 22درص��د به 

علاقه‌مندان این برند ایمن اروپایی ارائه می‌شود. 
بن��ا بر اعلام واحد بازاریابی نگین خودرو، در طرح 
ویژه »خرید هیجان انگیز رنو« مش��تریان می‌توانند 
رن��و داس��تر را در دو م��دل ٢٠١٥ و ٢٠١٦ با بهره 
بردن از وام تا س��قف ٤٨٠ میلیون ریالی بدون بهره 

یک‌ساله و 21 درصد 24 ماهه خریداری کنند. 
 
 

مذاکرات هیأت فرانسوی برای 
تولید مدل جدید خودرو در ایران

ی��ک هیأت فرانس��وی جه��ت مذاک��ره در مورد 
س��رمایه‌گذاری مش��ترک در حوزه خودروسازی با 
رئیس هیأت عامل س��ازمان گس��ترش و نوس��ازی 

صنایع ایران دیدار و گفت‌وگو کرد. 
ب��ه گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی دولت، این هیأت 
فرانس��وی متش��کل از آقایان اولیور بورگش معاون 
اجرایی و جان کریس��تف کیومارد عضو هیأت‌مدیره 
و مدیر بخش خاورمیانه و آفریقای شرکت سیتروئن 
ضمن ابراز خوش��حالی از مذاکره با طرف‌های ایرانی 
جه��ت توس��عه و ارتق��ای همکاری‌ه��ای دوجانبه، 
پیش��نهادهای اجرایی خود را جه��ت اجرایی کردن 
همکاری‌های تازه در فضای پساتحریم ارائه کردند. 

در این دیدار رئیس هیأت عامل س��ازمان گسترش 
با اشاره به همکاری‌های قبلی ایران و فرانسه در حوزه 
خودروس��ازی و اظه��ار امیدواری به اینک��ه در آینده 
همکاری‌ه��ای دوجانبه خوبی داش��ته باش��یم، اظهار 
داش��ت: براس��اس سیاس��ت وزارت صنعت، ‌معدن و 
تجارت، ‌داخلی‌سازی قطعات خودرو، تأکید بر صادرات 
تولی��دات خودرویی و همچنین اس��تفاده از تجهیزات 
و قطعات خودرو س��اخت داخ��ل در تولید محصولات 

جدید، مورد توجه و تأکید جدی قرار دارد. 
منصور معظمی همچنین با اشاره به اهمیت برقراری 
همکاری س��ازنده ک��ه متضمن تأمین س��ود و منافع 
دوجانبه اس��ت، اف��زود: توجه به کیفی��ت خودروهای 
تولید شده جهت کسب رضایتمندی مردم بسیار حائز 
اهمیت اس��ت و به همین دلیل اصرار داریم مدل‌های 
جدید خودرو با بهترین کیفیت تولید شوند تا بتوانیم 

پاسخگوی نیاز مردم باشیم. 
وی با اش��اره به ل��زوم طراحی مدل‌ه��ای جدید 
خ��ودرو گفت: در هرگونه ش��راکت س��رمایه‌گذاری 
جدید باید مسائل عمده و کلیدی مورد توجه جدی 
قرار گیرد ازجمله اینکه حداقل 40 درصد از قطعات 
خ��ودرو باید داخلی‌س��ازی و به‌ع�الوه 30 درصد از 
تولیدات صادر ش��ود، همچنین نوع موتور بر اساس 

رده‌بندی یورو 6 باشد. 
این خب��ر می‌افزاید: در پایان جلس��ه مقرر ش��د 
طرفین نس��بت به ارائه پیش��نهادهای اجرایی مورد 

نظر خود اقدام کنند. 

ارائه خدمات 
پس از فروش تضمین شد 

مدی��رکل صنایع خ��ودروی نیرو محرک��ه وزارت 
صنع��ت، معدن و تجارت گفت: ال��زام واردکنندگان 
خودرو به داش��تن ش��بکه خدمات پس از فروش یا 
عق��د ق��رارداد با نمایندگان رس��می واجد ش��رایط 
و ضوابط فنی مربوطه باعث ش��د ک��ه این بخش از 
واردات دارای نظ��م و کنترل منطقی ش��ده و ضمن 
مدیری��ت و نظام‌مند ک��ردن واردات خودرو موجب 
تضمین ارائه خدمات مورد نیاز مشتریان نیز بشود. 

ب��ه گزارش »ش��اتا« امیر حس��ین قنات��ی افزود: 
براساس آمار گمرک جمهوری اسلامی ایران، میزان 
واردات خودرو به کش��ور با کاه��ش 46 درصدی از 
منظر ارزش و 53 درصدی از لحاظ تعداد نس��بت به 

مدت مشابه سال قبل مواجه شده است. 
قناتی اضافه کرد: براس��اس ضوابط ابلاغی در امر 
واردات خ��ودرو و همچنین افزایش تولیدات داخلی 
به‌هم��راه برنامه‌ری��زی در راس��تای ارتق��ای کیفی 
محص��ولات و ارائه محصولات جدید و همکاری‌های 
مش��ترک با ش��رکت‌های معتبر بین‌المللی به جهت 
ارتباط مس��تقیم با صنایع کش��ور، ش��اهد استمرار 
ضوابط برقرار ش��ده در امر واردات نظام‌مند خودرو 

و ارتقای توان تولید داخلی خواهیم بود. 
وی با بیان اینکه تولید خودروی س��واری به هیچ 
وجه انحصاری نیس��ت، گفت: بیش از 10 ش��رکت 
خودروس��از س��واری از جمله ایران خودرو، س��ایپا، 
پارس‌خ��ودرو، مدیران‌خ��ودرو، کرمان‌موت��ور، گروه 

بهمن، شرکت مرتب و. . . وجود دارند. 
قناتی یادآور ش��د: واردات خ��ودرو تا حجم موتور 
2500سی‌س��ی آزاد ب��وده و در گروه‌بندی کالاهای 
وارداتی در گروه 9 قرار دارد که خود بر عدم انحصار 
خودرو در کشور اذعان دارد. به گفته قناتی ابلاغ این 
دس��تورالعمل باعث شد تا شبکه غیررسمی واردات، 
ملزم به رعایت ضوابط و مقررات واردات خودرو شده 
و همچنین واردات بی‌روی��ه برخی خودروهای فاقد 

اصالت نیز متوقف شود. 

خبر بین‌الملل

اخبار رسمی شرکت‌ها

چهارشنبه
87 اردیبهشت 1395 خودرو

نام��ش جیمز بری��ن هوپ 
اس��ت، اما بی��ش از آنکه او را 
با نامش بشناسیم با طرح‌های 
آه��ن  روی  وسوس��ه‌انگیزش 
او  امضاه��ای  می‌شناس��یم. 
خودروهای��ی  ط��رح  پ��ای 
دایمل��ر،  کرایس��لر،  نظی��ر 
اپل  و  ف��ورد  جنرال‌موت��ورز، 
نق��ش بس��ته اس��ت. او حالا 
از غرب بار س��فر بس��ته و به 
انتهای جاده ابریش��م آمده تا 
شاید با طرح‌های ابریشمی‌اش 
ب��رای  بیافرین��د.  معج��زه‌ای 
حضور در نشس��ت خبری‌اش 
به غرفه چری در چهاردهمین 
پک��ن  خ��ودروی  نمایش��گاه 
می‌روم. نوبت پرس��ش به من 
نمی‌رس��د و از او می‌خواه��م 
که به پرسش‌هایم اختصاصی 
ج��واب ده��د. با کم��ال میل 
می‌پذی��رد و اص��رار دارد که 
مرا پیش از این دیده اس��ت. 
با همی��ن جملات گفت‌وگوی 
ما شروع می‌ش��ود. قصه کوچ 
ه��وپ از ۱۱ س��الگی وقت��ی 
از کان��ادا ب��ه آمری��کا رفت��ه 
ش��روع ش��ده، با اینکه مابقی 
زندگ��ی‌اش را در کانادا نبوده 
ام��ا با غ��رور خاص��ی خود را 
کانادای��ی معرف��ی می‌کند. او 
با ش��رکت‌های خودروس��ازی 
بزرگ��ی چ��ون جنرال‌موتورز، 
ف��ورد و کرایس��لر هم��کاری 
داشته و سپس به آلمان آمده، 
خودروی  صنعت  در  س��ال‌ها 
آلمان ات��ود زده و حالا حدود 
دو س��ال اس��ت که ب��ه قول 
خودش در تلاش اس��ت تا به 
روح صنع��ت خ��ودروی چین 
بدمد. جیمز  فلس��فه طراحی 
برین هوپ همانند اسمش به 
رش��د صنعت خودروی شرق 
امی��دوار اس��ت. ب��ا او درباره 

تفاوت‌ه��ای صنعتی ش��رق و 
غرب گفت‌وگو کردیم. 

شما قبلا با خودروسازان 
داش�ته‌اید  غربی همکاری 
و ح�الا با یک خودروس�از 
شرقی کار می‌کنید، تجربه 
کار در شرق چگونه است؟ 
طراح��ی مانن��د ی��ک زبان 
بین‌الملل��ی اس��ت و هر کس 
که طراح می‌شود باید سودای 
این کار را در سر داشته باشد. 
اکن��ون در چری م��ا یک تیم 
طراحی داریم که از کشورهای 
کره،  ژاپ��ن،  کانادا،  فرانس��ه، 
اس��ترالیا و... هستند و همراه 
یکدیگ��ر در قال��ب ی��ک تیم 
صمیمی و نزدیک محصولات 
چ��ری را طراح��ی می‌کنی��م 
و م��ن خوش��حالم از اینکه با 

چنین تیمی کار می‌کنم. 
برای  در طراحی خودرو، 
غربی‌ها چه چیزی اهمیت 
ش�رقی‌ها  ب�رای  و  دارد 

چطور؟ 
به‌عنوان شخصی که سال‌ها 
در غ��رب فعالیت کرده‌ام باید 
بگویم آن چیزی که در غرب 
اهمی��ت دارد کیفیت و موتور 
اس��ت، اما چینی‌ها بیشتر به 
دنبال ظاهر هستند و رنگ‌ها 
برایشان معنا دارد. مثلًا چری 
تعداد زیادی خ��ودروی قرمز 

دارد زیرا ب��ه اعتقاد آنها قرمز 
رنگ خوش‌شانس��ی اس��ت یا 
نامگذاری خودروهایش��ان  در 
از شماره ۴ استفاده می‌کنند 
زیرا معتقدند شماره ۴ آنها را 
از م��رگ دور نگه می‌دارد. در 
هر صورت فرهنگ ش��رقی‌ها 
بس��یار ب��ا غرب ف��رق دارد و 
ش��رقی‌ها به دنبال موضوعات 
متفاوت��ی نظیر رنگ، ش��کل 
ظاهری یا قطعات الکترونیکی 
هس��تند. در حقیقت س��لیقه 
تفاوت  با غربی‌ه��ا  ش��رقی‌ها 
دارد ب��ا این ح��ال من به این 
فرهنگ علاقه‌مند هستم و در 
قالب یک تیم خوب با آنها کار 

می‌کنم. 
همی�ن  ب�ه  توج�ه  ب�ا 
تجرب�ه‌ای که دارید، آینده 
صنع�ت خ�ودروی چین را 

چگونه ترسیم می‌کنید؟ 
فعل��ی  ش��رایط  بررس��ی 
نش��ان  چین��ی  محص��ولات 
می‌دهد ک��ه صنعت خودروی 
ای��ن کش��ور ب��ه س��رعت در 
ح��ال کم ک��ردن فاصله خود 
با جهان اس��ت. اکن��ون همه 
بازار  برندها اج��ازه ورود ب��ه 
چین را دارند و همین موضوع 
منج��ر ب��ه ش��کل‌گیری یک 
فض��ای رقابتی می‌ش��ود. من 
خ��ودروی  آین��ده صنعت  به 

چی��ن امی��دوار و خوش��بین 
هس��تم زیرا امروز این صنعت 
در حال س��ازماندهی ساختار 
طراحی‌های بدیع خود است. 

ب�زرگ  ش�رکت‌های 
خودروس�ازی در طراح�ی 
به س�متی پیش  خودروها 
رفته‌اند ک�ه محصولات هر 
یک ش�خصیت خاص خود 
را دارد، آیا ش�ما در چری 
دنبال  را  همچنین هدف�ی 

می‌کنید؟ 
بل��ه، ما ی��ک کانس��پت از 
آریزو۵ درس��ت کرده‌ایم و در 
محص��ولات آین��ده دی‌ان‌ای 
بود  آریزو۵ مش��خص خواهد 
زیرا محص��ولات بعدی از یک 
پلتف��رم ثابت تولی��د خواهند 

شد. 
محص�ولات  ب�ه  وقت�ی 
چینی نگاه می‌کنیم به‌طور 
ناخودآگاه طراحی‌ش�ان ما 
را ی�اد محص�ولات کره‌ای، 
ژاپن�ی و دیگ�ر کش�ورها 
می‌ان�دازد. محصول آریزو 
۵ هم از این قاعده مستثنا 
نیس�ت، آیا قرار است شما 
هم همی�ن رون�د را ادامه 
را متوق�ف  دهی�د ی�ا آن 

کنید؟ 
در سال ۲۰۱۴ ما کانسپت 
آلفا ۵ را در نمایشگاه پکن به 

امروز صبح  نمایش گذاشتیم. 
من تبلیغ نسل جدید هیوندا 
النترا را دیدم و متوجه ش��دم 
چق��در این دو خودرو ش��بیه 
ه��م هس��تند درحالی‌ک��ه ما 
طراح��ی خودروه��ا را خیلی 
بودیم،  داده  انج��ام  پیش‌ت��ر 
در حقیق��ت می‌خواهم بگویم 
ک��ه این اتفاق طبیعی اس��ت 
زی��را زب��ان طراح��ی خودرو 
در حال نزدیک ش��دن به‌هم 
اس��ت. به صراح��ت می‌گویم 
ک��ه در طراح��ی آری��زو ۵ از 
هیچ برندی کپی‌برداری نشده 
اما برنامه‌ریزی ما برای آینده 
مس��تقل ک��ردن طراحی‌ها و 
ارائ��ه مدل‌ه��ای خاص‌ت��ر و 

تازه‌تر به بازار است. 
درب�اره صنعت خودروی 
کردی�م،  صحب�ت  ش�رق 
ک�ه  می‌دانی�د  ش�ما 
یکی  ایران  بخش‌خصوصی 
از ش�رکای چری است. آیا 
اطلاعات�ی درب�اره صنعت 
که  دارید  ای�ران  خودروی 
براساس آن بتوانید درباره 
مسیر رشد این کشور نظر 

بدهید؟ 
بگوییم من  اگ��ر صادقان��ه 
درب��اره  خاص��ی  اطلاع��ات 
ندارم.  ایران  خودروی  صنعت 
من فقط دسامبر سال گذشته 
برای رونمایی تیگو۵ به ایران 
دع��وت ش��دم اما متأس��فانه 
به ای��ن دلیل که پاس��پورتم 
ب��ود  انگلی��س  س��فارت  در 
نتوانس��تم به ای��ران بیایم اما 
خیل��ی علاقه‌مندم که با ادامه 
همکاری‌ام ب��ا چری بتوانم به 
ایران بیایم زیرا ش��نیده‌ام که 
ای��ران مکان‌ه��ای دیدن��ی و 
کوه‌ه��ای فوق‌الع��اده‌ای برای 
اسکی دارد و من به‌عنوان یک 
کانادای��ی علاقه‌من��دم که در 

این کوه‌ها اسکی کنم. 

طراح کرایسلر، جنرال موتورز و دایملر در گفت‌وگوی اختصاصی با »فرصت امروز«: 

غرب »کیفیت« می‌خواهد، شرق »رنگ«

رن��و  خودروس��ازی  ش��رکت 
فرانس��ه ب��ا ایج��اد تغییراتی در 
  SUV‌» ‌»‌کولئ��وس  ظاه��ر 
محبوب خود را با طراحی مدرن 
و روزآمد‌ت��ر وارد ب��ازار خواه��د 
ک��رد. خبر مذکور در ش��رایطی 
از س��وی رنو منتشر می‌شود که 
این ش��رکت با انتش��ار تصویری 
متح��ول  و  متوس��ط   SUV از 
ش��ده خود، قص��د دارد از آن در 
نمایشگاه خودروی پکن رونمایی 

کند. 
بس��یـــاری  عقیــــده  بـــه 
از کارشناس��ان ح��وزه صنع��ت 
خ��ودرو، رن��و در طراحی جدید 
نم��ای  از  ‌»‌کولئ��وس« ‌بیش��تر 
جل��وی ‌»‌تالیس��مان« ‌س��دان 
متوس��ط خود بهره برده و کمتر 
از المان‌ه��ای ب��ه کار رفت��ه در 
کامپکت   SUV‌»طراحی ‌»‌کاژار
اس��ت.  ک��رده  اس��تفاده  خ��ود 

پنجره  جل��و  نمون��ه،  به‌عن��وان 
‌»‌کولئوس« ‌جدی��د افقی بوده و 
رنو از طرح V شکل به کار رفته 
در ‌»‌کاژار« ‌استفاده نکرده است. 
اس��تفاده از ط��رح ‌»‌L« ‌ش��کل 
چراغ‌های جلوی ‌»‌تالیسمان« ‌در 
زیر چراغ‌های ‌»‌کولئوس« ‌جدید 
از جمل��ه دیگر نکاتی اس��ت که 
باعث شباهت SUV فیس‌لیفت 
ش��ده رنو با مدل ‌»‌تالیس��مان« 
‌ای��ن خودروس��از فرانس��وی که 
یک خودروی س��دان محس��وب 

می‌شود، شده است. 
فیس‌لیفت م��دل ‌»‌کولئوس« 
‌رنو در شرایطی صورت می‌پذیرد 
که این شرکت در بیانیه‌ای اعلام 
کرده است که SUV فیس‌لیفت 
ش��ده این ش��رکت ک��ه به‌طور 
رسمی در چین رونمایی خواهد 
ش��د، ترکیب��ی از طراح��ی یک 
SUV و امکان��ات و ویژگی‌های 
بزرگ  س��دان  خ��ودروی  ی��ک 
خواهد بود و این موضوع س��بب 

برتری ‌»‌کولئوس« ‌بر رقبای خود 
خواهد بود. 

در ای��ن رابطه ‌»‌ل��ورن ون دن 
اک��ر« مدیر بخ��ش طراحی رنو 
در پاس��خ به پرسش‌های مطرح 
ش��ده درباره دلی��ل اصلی عدم 
تمایل رن��و به اعم��ال تغییرات 
وس��یع‌تر در فرآین��د فیس‌لیفت 
داش��ت:  اظه��ار  ‌»‌کولئ��وس« 
خریداران  محافظه‌کاران��ه  ‌»‌نگاه 
‌SUVه��ای ب��زرگ نس��بت به 
کوچک‌تر  ‌SUVهای  خریداران 
اعمال  ع��دم  عامل  اصلی‌تری��ن 
تغییرات وس��یع و گس��ترده در 
این خودرو اس��ت. ‌‌گفتنی است 
مدل فیس‌لیف��ت ‌»‌کولئوس« ‌از 
پلتفرم مش��ترک رنو – نیس��ان 
اس��تفاده می‌کن��د ک��ه پیش از 
نظیر  متوس��طی  این‌SUVهای 
قش��قایی« ‌و ‌»‌نیسان  ‌»‌نیس��ان 
X-Trail«‌ ب��ا اس��تفاده از آن 

تولید شده‌اند. 
 SUV مان��ور اخیر رن��و روی

در  خ��ود  ش��ده  فیس‌لیف��ت 
ش��رایطی ص��ورت می‌پذیرد که 
ای��ن خودرو تنها پنج سرنش��ین 
را در خ��ود ج��ای می‌ده��د که 
این موضوع در مقایسه با رقبای 
‌»‌کولئ��وس« ‌ک��ه فض��ای کافی 
برای هفت سرنشین را در اختیار 
خریداران قرار می‌دهند، می‌تواند 
یک نقطه‌ضعف جدی محس��وب 
شود. با وجود انتقاداتی که اخیراً 
در این ارتباط به رنو مطرح شده 
اس��ت، مدیر بخش طراحی این 
خودروساز فرانس��وی اعلام کرد 
که ضرورتی ب��رای ایجاد فضای 
مناس��ب جهت هفت سرنش��ین 
در ‌»‌کولئ��وس« ‌وج��ود ن��دارد، 
چراکه رنو با در اختیار داش��تن 
 »Espace‌«‌ نظی��ر محصولاتی 
 »Scenic minivans‌«‌ ‌و 
‌می‌تواند پاسخگوی نیاز مشتریان 
در این بخش باشد. ‌»‌ون دن اکر« 
‌در این راستا به خبرنگاران گفت: 
‌»‌ب��ه نظر من تعداد خانواده‌هایی 

با دو کودک چندان زیاد نیست و 
تولید SUV که هفت سرنشین 
را در خ��ود جای ده��د در حال 

حاضر توجیه‌پذیر نیست.«
لازم به ذکر اس��ت که نس��ل 
جدید رنو ‌»‌کولئوس« ‌در س��ال 
جاری میلادی در بازار خودروی 
چی��ن عرضه خواهد ش��د و پس 
از آن ف��روش ای��ن خ��ودرو در 
ب��ازار اروپ��ا آغاز ش��ده و باید با 
نظی��ر ‌»‌هیوندای  خودروهای��ی 
س��انتافه«، ‌»‌فورد اجِ« ‌و ‌»‌نیسان 

X-trail« ‌به رقابت بپردازد. 
عرضه کولئ��وس جدید به بازار 
چین در شرایطی صورت می‌پذیرد 
ک��ه رنو قصد دارد ای��ن خودرو را 
در کنار م��دل ‌»‌کاژار« ‌در منطقه 
‌»‌ووه��ان« ‌در مرکز چین به تولید 
رس��انده و روانه بازار سازد. گفتنی 
اس��ت در حال حاضر مدل فعلی 
 خودروی ‌»‌کولئوس« ‌در س��ایت

سامس��ونگ« ‌مونت��اژ   – ‌»‌رن��و 
می‌شود. 

رنو، کولئوس را با ظاهری جدید روانه بازار می‌کند
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رئی��س جمه��وری کش��ورمان در دی��دار مع��اون 
رئی��س جمهوری اروگوئه، تأکید کرد که گس��ترش و 
تعمیق روابط با کش��ورهای ح��وزه آمریکای لاتین، از 

سیاست‌های اصولی جمهوری اسلامی ایران است. 
به گزارش ایس��نا، حجت‌الاس�الم والمسلمین دکتر 
حسن روحانی روز سه‌شنبه در دیدار با رائول سندیک 
رودریگ��ز اظهار داش��ت: تهران و مونت��ه ویدئو برای 
توس��عه همه‌جانبه روابط بس��یار صمیمی و دوستانه، 
از اراده مس��تحکمی برخوردارند و هیچ کش��ور ثالثی 

نمی‌تواند بر این روابط اثر بگذارد. 
روحانی تصریح کرد: با تشکیل کمیسیون مشترک 
اقتص��ادی و اج��رای توافق��ات حاصله می��ان ایران و 
اروگوئه، فصل نوینی در روابط دو کشور برپایه تأمین 

منافع دو ملت، آغاز خواهد شد. 
رئیس جمهوری به امکانات و ظرفیت‌های اقتصادی 
ایران و اروگوئه اشاره کرد و اظهار داشت: برای شتاب 
در س��طح همکاری‌ها، باید این ظرفیت‌های مشترک 
بی��ش از پیش و به‌ویژه بی��ن بخش‌های خصوصی دو 

کشور معرفی و عملیاتی شوند. 
روحانی ایجاد طرح‌ها و پروژه‌های مش��ترک برای 
همکاری‌های منطقه‌ای را ضروری دانس��ت و گفت: 
دو کشور با سرمایه‌گذاری و اجرای طرح‌هایی برای 
تولی��د و صادرات مش��ترک می‌توانند به بخش��ی از 
بازارهای وس��یع در آمریکایی لاتین، آس��یای میانه 

و قفقاز دست یابند. 
رئی��س جمهوری اف��زود: فرای مس��ائل اقتصادی و 
تج��اری، موضوعات مهمی هم امروز در س��طح جهان 
وج��ود دارد ک��ه نیازمن��د رایزنی و همفک��ری همه 
کش��ورها اس��ت که از جمله آنها می‌ت��وان به محیط 

زیست و تروریسم اشاره کرد. 
روحانی، همکاری و هماهنگی همه کش��ورها برای 
مبارزه با تروریسم و ترویج تفکرات افراطی را ضروری 
دانست و اظهارداشت: تروریس��م امروز میلیون‌ها نفر 
را در سراس��ر جهان آواره و هزاران نفر را قربانی کرده 
است و برای مبارزه با این پدیده شوم، همه باید دست 

به دست هم دهیم. 

س��ندیک رودریگز معاون رئیس جمهوری اروگوئه 
نیز در این دیدار تصریح کرد که کشورش برای توسعه 
س��طح همکاری‌ها با تهران در هم��ه حوزه‌های مورد 

علاقه، مصمم است. 
وی با اش��اره به اینکه  »ایران و اروگوئه دو دوس��ت 
و شریک تجاری دارای روابط دیرینه هستند«، افزود: 
دو کشور دارای توانمندی‌ها و ظرفیت‌های گسترده‌ای 
هس��تند که باید از این توانمندی‌ها در مسیر توسعه و 

تقویت همکاری‌ها بهره‌برداری کرد. 
معاون رئی��س جمهوری اروگوئه که توس��ط یک 
هی��أت تجاری و بازرگانی همراهی می‌ش��ود، افزود: 
ب��ا فعال ش��دن کمیس��یون مش��ترک اقتصادی دو 
کش��ور، دور تازه‌ای در روابط تهران – مونته ویدئو 
آغاز خواهد ش��د و انرژی و کش��اورزی از مهم‌ترین 

حوزه‌های همکاری خواهد بود. 
س��ندیک رودریگ��ز نیز ب��ر ض��رورت هماهنگی و 
همفکری بیش��تر ایران و اروگوئه در مسائل منطقه‌ای 

و جهانی تأکید کرد. 

هیات وزیران کارگروهی را با مسئولیت 
وزیر امور اقتصادی و دارایی مامور بررسی 
حک��م توقی��ف 2میلی��ارد دلار از ام��وال 
جمه��وری اس�المی ای��ران در آمری��کا و 

پیگیری استیفای این حقوق کرد. 
به گزارش ایس��نا، ای��ن کارگروه 5نفره 
که مس��ئولیت آن با دکت��ر طیب‌نیا، وزیر 
امور اقتصادی و دارایی اس��ت، متشکل از 
وزرای امورخارجه، اطلاعات، دادگستری و 
رئیس کل بانک مرکزی جمهوری اسلامی 

ایران است. 
براس��اس آنچه در جلسه هیأت وزیران 
مقرر شده است، این کارگروه موظف شده 
اس��ت تا جلسه بعدی هیأت دولت در روز 
یکشنبه، حکم دادگاه آمریکایی در زمینه 

توقیف 2 میلیارد دلار از اموال دولت را از 
ابعاد مختلف از جمله تعیین عوامل دخیل 
در این خص��وص به صورت جامع و دقیق 
بررسی و برای پیگیری و استیفای حقوق 
دولت جمهوری اس�المی ایران پیش��نهاد 

لازم را ارائه کند. 

حافظ منافع آمریکا به وزارت خارجه 
احضار شد

دیروز همچنین سفیر سوییس در تهران 
به‌عنوان حاف��ظ منافع دول��ت آمریکا در 
ایران برای ابلاغ اعتراض رسمی جمهوری 
اس�المی ایران به رأی دادگاه‌های آمریکا 
علیه کشورمان، توسط مدیرکل آمریکا به 

وزارت امور خارجه فراخوانده شد. 

این ملاقات محمد کش��اورززاده  در 
مدی��رکل آمریکا با ارائه دو یادداش��ت 
رس��می به س��فیر س��وییس، اعتراض 
رس��می کش��ورمان را ب��ه رأی صادره 
درخص��وص  آمری��کا  عال��ی  دی��وان 
پرداخت غرامت ب��ه اتباع آمریکایی از 
بان��ک مرکزی جمهوری  محل دارایی 
اس�المی ای��ران اع�الم و آن را نقض 
صری��ح و آش��کار تعهدات ق��راردادی 
دوجانب��ه از جمل��ه عهدنام��ه 1955 
حقوق��ی  تعه��دات  نی��ز  و  دوکش��ور 
قضایی  و مصونیت  آمری��کا  بین‌المللی 
و مصونیت ام��وال و دارایی‌های دولت 

جمهوری اس�المی ایران اعلام کرد. 
مدی��رکل آمریکا همچنین با اش��اره به 

رأی دادگاه محلی نیویورک مبنی بر اتهام 
مشارکت کشورمان در حملات تروریستی 
11 س��پتامبر با اعتراض ش��دید نس��بت 
به انتس��اب این اتهامات بی‌پایه و اس��اس 
به کش��ورمان با وج��ود هیچ‌گونه مدرک 
و ش��واهد و قرائن��ی مبنی بر مش��ارکت 
جمهوری اسلامی ایران یا اتباع ایرانی در 
این حادثه، این ادعاها را مضحک و خلاف 
رویه‌های پذیرفته شده حقوقی بین‌المللی 
مبن��ی بر رعایت مصونیت قضایی دولت‌ها 

دانست. 
سفیر س��وییس حافظ منافع آمریکا در 
ای��ران اعلام داش��ت مراتب را س��ریعا به 
وزارت خارجه آمریکا منعکس و نتیجه را 

اعلام خواهد کرد. 

وزیر کشور گفت: هیأت نظارت اصفهان و برخی اعضای 
هیأت اجرایی این اس��تان اعتبارنامه منتخب س��وم مردم 
اصفه��ان را امضا نمی‌کنند، بنابرای��ن اعتبارنامه‌ای وجود 

ندارد که وزارت کشور آن را به مجلس بفرستد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، عبدالرضا رحمانی فضلی دوش��نبه 
در برنام��ه نگاه یک درباره پیگیری‌های وزارت کش��ور در 
خص��وص ابط��ال آرای مینو خالقی منتخب س��وم مردم 
اصفهان در مجلس ش��ورای اس�المی اظهار کرد: شورای 
نگهب��ان کتب��ا به م��ا اعلام ک��رده که براس��اس نظارت 

استصوابی خود آرای این فرد را ابطال کرده است. 
وی در ادام��ه افزود: نظر ما با ش��ورای نگهبان متفاوت 
اس��ت و من در نامه خود به شورای نگهبان و رؤسای قوا 
اس��تدلال حقوقی کرده‌ام که این کار اش��تباه است، زیرا 
وقتی انتخابات یک استان تأیید شد نمی‌توانیم آرای یک 
نفر را ابطال کنیم. نظر ما این اس��ت ک��ه اعتبارنامه این 
فرد باید صادر شود و سپس در مجلس درباره آن تصمیم 

گرفته شود. 
رحمانی‌فضل��ی با اش��اره ب��ه اینکه برخ��ی نمایندگان 
معتقدند وزارت کشور باید بدون توجه به شورای نگهبان 
اعتبارنام��ه مینو خالقی را صادر کند، گفت: هیأت نظارت 
اصفهان و بعضی از اعض��ای هیأت اجرایی این اعتبارنامه 
را امضا نمی‌کنند، بنابراین قانونا اعتبارنامه‌ای وجود ندارد 
ک��ه م��ا آن را به مجلس بفرس��تیم. ما اع�الم کردیم که 
ش��ورای نگهبان نمی‌تواند آرای ی��ک فرد را پس از تأیید 

کل انتخابات ابطال کند. 
وزیر کش��ور همچنین خاطرنشان کرد: بین تفسیر ما و 
شورای نگهبان تفاوت وجود دارد. محل حل این اختلاف 
هم مجل��س اس��ت. نمایندگان بای��د استفس��اریه تهیه 
کرده و در مجلس پرس��یده ش��ود که در این شرایط نظر 
شورای نگهبان درست است یا وزارت کشور. در واقع این 
پیشنهاد ما برای حل این مشکل است و مجلس می‌تواند 
محل تفسیر قانون باش��د. البته هنوز مجلس در این باره 
موضع‌گی��ری نکرده و اگر این پیش��نهاد را پیگیری نکند 

مینو خالقی نمی‌تواند به مجلس راه یابد. 
ب��ه  را  وزارت کش��ور  برخ��ی  اف��زود:  ادام��ه  وی در 
قانون‌گری��زی دعوت می‌کنند، اما وزارت کش��ور با زور و 

فشار این افراد اقدام غیرقانونی انجام نمی‌دهد. 

بررسی دوباره گشت نامحسوس پلیس 
به گزارش ایلنا، او در این برنامه همچنین درباره گشت 
نامحس��وس پلیس امنی��ت اخلاقی گفت ک��ه این طرح 
نیاز به بررس��ی‌های بیش��تر دارد. او در این باره گفت: در 
بحث نیروهای نامحس��وس نیز نی��روی انتظامی در واقع 
می‌خواه��د از نیروه��ای آزاد خ��ود در حوزه‌های امنیتی 
و اجتماع��ی اس��تفاده کند که حوزه‌های امنیتی ش��امل 
شرارت، س��رقت، باج‌گیری و خفت‌گیری نیز می‌شود که 

مردم با آن مواجهند.
البته یکی از این مباحث بحث اخلاقی کش��ف حجاب 

در داخ��ل خودروهاس��ت. به ه��ر حال ای��ن نیروهای 
نامحس��وس وقتی چنین مباحثی را مشاهده کنند باید 
به نیروی انتظامی گزارش و مس��تندات را فراهم کنند 
و بع��د از آن به فرد خاطی یا به خانواده‌اش تذکر داده 
می‌ش��ود و با ش��رارت‌ها و امنیت اجتماعی نیز برخورد 

صورت می‌گیرد. 
او گف��ت: البته طرح این موضوع��ات مهم قبل از اینکه 
مطرح شود حتما باید با تدابیری همراه باشد و به صورت 
جامع و کامل توضیح داده ش��ود چون طرح ملی است و 
باید در ش��ورای امنیت مطرح ش��ود و اگ��ر بحث امنیت 
اخلاق��ی اس��ت باید در ش��ورای اجتماع��ی آن را مطرح 
کرد، به‌ویژه که این دو موضوع بین بخش��ی است و همه 

دستگاه‌ها باید کمک کنند. 
رحمان��ی فضلی اف��زود: بنده از فرمانده ناجا خواس��تم 
ای��ن طرح را حتما به ش��ورای اجتماع��ی و امنیت ارجاع 
بدهد و در آنجا بررس��ی‌های دقیق و هماهنگی‌های لازم 
صورت گیرد و بعد کلیت طرح را تش��ریح کنیم. این نوع 
طرح‌ها اگر مش��ارکت دستگاه‌ها را به همراه نداشته باشد 
یقینا شکس��ت خواهد خ��ورد و نیروی انتظام��ی باید با 
تکی��ه بر کمک مردم این کار را انجام دهد. اکنون نیروی 
انتظام��ی وظیفه قانونی خود را انجام می‌دهد و این طرح 
نیز در ش��ورای امنیت و شورای اجتماعی بررسی می‌شود 
و نظرات همه دس��تگاه‌ها گرفته می‌ش��ود و ان‌ش��اء‌الله با 

هماهنگی دستگاه‌ها اجرایی خواهیم کرد. 

5 مقام دولتی مامور پیگیری اموال توقیف شده ایران در آمریکا شدند

وزیر کشور از اختلاف با شورای نگهبان درباره اعتبارنامه مینو خالقی خبر داد

محل حل اختلاف ما مجلس است

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

خالد بن احمد بن محمد آل خلیفه وزیر خارجه بحرین 
كه به مصر س��فر كرده است، سه‌ش��نبه در یك كنفرانس 
مطبوعاتی مشترك با همتای مصری خود اعتراف كرد که 
همكاری نكردن با ایران ممكن اس��ت كشورهای عربی را 
تضعی��ف كند. به گزارش پای��گاه خبری  »قاهره آنلاین«، 
خالد بن احمد در این كنفرانس به روابط كشورهای عربی 
با ایران اش��اره كرد و گفت: م��ا امیدواریم روابط خوبی با 
تهران برقرار كنیم. وی افزود: عدم همكاری با طرف ایرانی 

باعث می‌شود موقعیت كشورهای عربی تضعیف شود. 
ب��ن احمد ادام��ه داد: تضعیف كش��ورهای عربی زمینه 

حض��ور و فعالیت گروه‌های تروریس��تی از جمله داعش را 
در این كشورها فراهم میك‌ند. براساس این گزارش، خالد 
بن احمد بن محمد آل خلیف��ه وزیر خارجه بحرین چند 
روزی به مصر س��فر كرده اس��ت تا با مقام‌های این كشور 

دیدار و درباره مسائل مختلف منطقه‌ای گفت‌وگو كند. 
این صحبت‌ها در حالی در قاهره بیان شد که پادشاهان 
دو کش��ور بحری��ن و مراکش در دیداری ک��ه در منامه با 
یکدیگر داشتند ضمن بررسی راه‌های تقویت همکاری‌ها، 
ایران را ب��ه مداخله در امور داخلی کش��ورهای منطقه و 

حمایت از تروریسم متهم کرده بودند. 

بحرین: همكاری نكردن با ایران، كشورهای عربی را تضعیف میك‌ند

  ائتلاف�ی از گروه‌ه�ای مدافع حقوق 
بشر در مصر روز سه شنبه اعلام كرد كه 
پلیس این كشور دستك‌م 237 نفر را 
در جریان اعتراض‌های قاهره بازداشت 
كرده اس�ت. مردم مصر به واگذاری دو 

جزیره به عربستان اعتراض دارند.
 رئی�س پارلم�ان ترکیه اعالم کرد: 
این کش�ور باید قانون اساسی براساس 
مذهب کشور داش�ته باشد. اسماعیل 
قهرم�ان، رئیس پارلمان گفته اس�ت: 
به‌عنوان یک کش�ور مسلمان چرا باید 
در شرایطی خود را قرار دهیم که از دین 

خود دور شویم؟ 

منابع س�وری از کشته و زخمی ش�دن بیش از 100 نفر در حملات خمپاره‌ای 
گروه‌های مسلح مخالف دولت به مناطق مسکونی حلب خبر دادند. 

تیتر اخبار

مدیرعامل س��ازمان تامین‌اجتماعی گفت: امس��ال نرخ 
رش��د حقوق مستمری بگیران و بازنشستگان بیش از نرخ 
تورم خواهد بود. به گزارش ایرنا، سیدتقی نوربخش دیروز 
سه شنبه درهمایش كارگر، امید به آینده و تامین‌اجتماعی 
افزود: سال گذشته نیز نرخ رشد حقوق مستمری بگیران 
بیش��تر از نرخ تورم بود به‌طوری كه در س��ه سال گذشته 
حقوق مس��تمری بگیران در س��ازمان تامین‌اجتماعی 65 
درصد رشد داشته درحالی كه در هشت سال دولت نهم و 

دهم این رشد تنها 43 درصد بوده است. 
وی ب��ا بیان اینكه س��ازمان تامین‌اجتماع��ی برای ارائه 
خدم��ات برای مس��تمری بگیران و بازنشس��تگان از هیچ 

كوشش��ی دریغ نمیك‌ن��د، اظهاركرد: با توج��ه به اینكه 
بودجه س��ال 95 در ماه پایانی س��ال گذش��ته به تصویب 
رسید، امسال نیز تعهدات‌مان در این حوزه به موقع است. 
نوربخش اضافه كرد: درس��ال 95 نیز حقوق مس��تمری 
بگیران بیش��تر از نرخ تورم لحاظ خواهد شد تا بخشی از 

دغدغه آنها رفع شود. 
وی به بودجه س��ال 94 این س��ازمان با رقم 590 هزار 
میلیارد ریال اشاره كرد و گفت: با شرایط سخت اقتصادی 
اما تامین‌اجتماعی در سال گذشته 550 هزار میلیارد ریال 
تجهیز منابع و 550 هزارمیلیارد ریال تعهدات خود را ایفا 

كرده، تامین‌اجتماعی سازمانی درآمد-هزینه‌ای است. 

رشدحقوق مستمری بگیران بیش از نرخ تورم

  س�رهنگ علی رض�ا آذردرخش، 

از جرائ�م  پیش�گیری  اداره  رئی�س 
س�ایبری پلی�س فت�ای ناج�ا گفت: 
تضییع حقوق حیوان�ات طبق قانون 
مجازات اسلامی جرم بوده و به نوعی 
ترویج خشونت نیز محسوب می‌شود. 
  محمدباق�ر الفت، معاون اجتماعی و 

پیش�گیری از وقوع ج�رم قوه قضاییه 
از ضابطین قضایی خواس�ت که رفتار 
ناصحیح برخی از عناصر آموزش ندیده، 

باعث تضییع حقوق شهروندان نشود. 

دکتر مسعود قادی پاشا مدیر کل پزشکی قانونی استان تهران درباره علت مرگ 
مهرداد اولادی، بازیکن تیم فوتبال ملوان اظهار کرد: به احتمال زیاد علت فوت 

قطعی این فرد امروز اعلام خواهد شد

تیتر اخبار

عب��اس کیارس��تمی س��رانجام پ��س از 50 روز که در 
بیمارستان به سر می‌برد، مرخص شد. 

به گزارش ایس��نا، این کارگردان س��ینمای ایران عصر 
7 اردیبهش��ت ماه از بیمارس��تان مرخص شد. او به دلیل 
مش��کلات گوارش��ی و پس از آن چهار عم��ل جراحی در 

بیمارستان به سر می‌برد. 
کیارس��تمی پیش از ترخیص ش��دن درب��اره وضعیت 
س�المتی‌اش به ایس��نا گفت: من امروز مرخص می‌شوم 
اما ای��ن مرخصی به معنای بهبود کامل نیس��ت؛ 50 روز 
بیمارس��تان بوده‌ام و امیدوارم بتوانم پروسه بهبودم را در 
خانه ادامه بدهم. بهرام کیارستمی برادر کارگردان مشهور 

کشورمان که در این مدت در بیمارستان با خبرنگاران در 
ارتباط بوده اس��ت، درباره ادامه درمان این هنرمند گفت: 
برادر با یک‌سری تیوپ به خانه می‌رود، قرار است درمانش 

در منزل ادامه داشته باشد. 
او پیش‌بینی کرد که پروس��ه درم��ان در منزل 10 روز 
ادامه داشته باشد و گفت امیدوار است با رفتن کیارستمی 
به خانه و بهتر شدن روحیه‌اش این پروسه سریع‌تر بگذرد. 
برن��ده نخل طلای جش��نواره ک��ن در حال��ی دیروز از 
بیمارس��تان مرخص شد که پیش‌تر خبرهای متناقضی از 
شرایط او منتشر شد و حتی برخی مدعی شدند او به علت 

شدت بیماری درگذشته است. 

کیارستمی از بیمارستان مرخص شد

‌ همس�ر اس�تاد حس�ین دهل�وی 
آهنگس�از و هنرمن�د پیشکس�وت 
تکذی�ب  ب�ا  کش�ورمان  موس�یقی 
اخباری مبنی بر حضور همس�رش در 
آسایشگاه سالمندان اعلام کرد با همه 

توان از همسرش مراقبت می‌کند. 
‌ فره�اد جم که به گفته خودش چهار 
س�ال اس�ت که از تلویزیون دور است، 
نسبت به برخی سیاس�ت‌های سازمان 
صداوسیما انتقاد کرد و خواستار اتفاقات 

خوب در تلویزیون در آینده شد. 

موزه هنرهای لس‌آنجلس برای بزرگداشت  »پرینس« خواننده پاپ که هفته 
گذشته فوت کرد، طرح جدیدی را با الهام از ترانه مشهور او به نام باران بنفش 

اجرا کرده است 

تیتر اخبار

كمیت��ه انضباطی فدراس��یون فوتبال تماش��اگران تیم 
فوتبال اس��تقلال اهواز را به دلیل پرتاب س��نگ به زمین، 
در تمامی مس��ابقات داخلی تا اطلاع ثانوی محروم كرد و 

همزمان رأی خود را درباره شهرآورد 82 اعلام كرد. 
ب��ه گزارش ایرنا به نقل از س��ایت رس��می فدراس��یون 
فوتبال، كمیته انضباطی پس از بررس��ی گزارش دیدار دو 
تیم اس��تقلال اهواز و پرسپولیس تهران در هفته 27 لیگ 
برتر، تماش��اگران استقلال اهوازی را با صدور قرار دستور 
موقت تا رسیدگی كامل به پرونده از حضور در ورزشگاه‌ها 
در تمامی مسابقات داخلی و تا اطلاع ثانوی محروم كرد. 
دیدار دو تیم ملوان بندر انزلی و پرس��پولیس تهران روز 

21 فروردین ماه برگزار ش��د و از س��وی تماشاگران تیم 
ملوان بندر انزلی تخلفاتی همچون فحاشی و پرتاب بطری 
به داور و بازیكنان تیم مقابل صورت گرفت. تیم ملوان به 

پرداخت 150 میلیون ریال جریمه نقدی محكوم است. 
همچنین تیم ملوان به خاطر داشتن پنج بازیكن اخطاری 

به پرداخت 40 میلیون ریال جریمه نقدی محكوم شد. 
تیم پرسپولیس نیز به خاطر فحاشی تماشاگران به تیم 
مقابل باید 100 میلیون ریال جریمه نقدی پرداخت كند. 
مازیار زارع بازیكن تیم ملوان بندر انزلی به خاطر رفتار 
زننده و اعتراض به داور كه سبب تحریك تماشاگران شد 

به پرداخت 20 میلیون ریال جریمه نقدی محكوم شد. 

تماشاگران تیم فوتبال استقلال اهواز تا اطلاع ثانوی محروم شدند

‌ امش�ب در دومی�ن ب�ازی نیم�ه 
نهایی لیگ قهرمانان اروپا، آتلتیکو 
مادرید در خانه میزبان بایرن مونیخ 

قهرمان فوتبال آلمان است. 
‌پزشک معالج بهداد سلیمی درباره 
آخرین وضعیت روند درمان زانوی او 
و احتمال حض�ورش در المپیک ریو 
گفت: با دعای خیر مردم ان‌ش�اءالله 

بهداد به المپیک ریو می‌رسد. 

تام هنکس بازیگر سرشناس هالیوود به شوخی گفته است که در ابتدای فصل 
100 پوند روی قهرمانی لس�تر ش�رط‌بندی کرده است. لستر سه‌ امتیاز از سه 

بازی نیاز دارد تا قهرمان انگلیس شود 

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش

 چهارش�نبه   8 اردیبهش�ت 1395    ش�ماره 492   صفحه8  

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول: محمدرضا قدیمی

شورای سردبیری:
محمدرضا قدیمی،حمیدرضا اسلامی

شهریار شمس مستوفی، محمدصادق جنان صفت

چاپ: شرکت رواق روشن مهر توزیع: نشر گستر امروز

آدرس: میدان هفت تیر، خیابان لطفی، بعد از مشاهیر، پلاک49

دفتر مرکزی: 88895433)خط ویژه(
روابط عمومی: 88895434
فکس تحریریه: 86073302

سازمان آگهی ها: 88493166  
سامانه پیامکی: 50001243

آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه:
www.forsatnet.ir/regulations

روحانی در دیدار معاون رئیس جمهوری اروگوئه: 

گسترش و تعمیق روابط با آمریکای لاتین
از سیاست‌های اصولی تهران است



جولان تبلیغات برندهای خارجی 
در سایه غفلت مسئولان

طب��ق دس��تورالعمل تبلیغ��ات محیط��ی کالا و 
خدمات مصوب مورخ 1391/2/12 شورای فرهنگ 
عمومی، تبلی��غ کالا و خدمات خارجی که مش��ابه 
داخلی دارد، ممنوع است. )ماده 1( همچنین تبلیغ 
کالا و خدمات داخلی ک��ه نام خارجی دارد، ممنوع 
اس��ت )م��اده 2( و تبلیغ کالا و خدم��ات داخلی با 
سرمایه‌گذاری مش��ترک خارجی باید با نام ایرانی و 
منطب��ق بر قانون »ممنوعیت به کارگیری اس��امی، 
عناوین و اصطلاحات بیگانه« و آیین‌نامه اجرایی آن 
باشد. )ماده 3( و نیز این قانون تاکید می‌کند تبلیغ 
کالا و خدم��ات خارجی که مش��ابه داخلی ندارد، با 
رعایت اس��تفاده از حداکثر 20درص��د کل ظرفیت 
تبلیغات محیطی و صرفا با خط فارس��ی مجاز است. 
)م��اده 5( هر نوع تبلیغ��ات کالا و خدمات خارجی 
از طریق تابلوهای اختصاصی واحد صنفی، توزیعی، 

فروشگاه‌‌ها و مراکز خرید ممنوع است. 

ضرورت توجه به رشد صنایع
باید اجازه داد صنایع در کش��ور رشد کنند و بعد 
از آن به واردات کالاه��ا پرداخت، به‌عنوان مثال در 
کشورهایی چون سنگاپور و ترکیه که صنایع داخلی 
در حال رش��د ب��ود، اجازه س��رمایه‌گذاری کالاهای 
خارج��ی در این کش��ورها تا زمانی ک��ه صنعت آن 
کشورها شکوفا شد، داده نشد. در حال حاضر ما نیز 

باید این روند را در پیش بگیریم.

چه بلایی بر سر برندهای بومی‌مان آورده‌ایم؟ 
امروز باید پرسید چه بلایی بر سر برندهای‌بومی‌مان 
نظی��ر کفش ملی، پارس گراندی��ک و صاایران آمده 
اس��ت؟ زمانی برند صاایران با ش��عار هر روز بهتر از 
دیروز به یک برند معروف در ایران تبدیل ش��ده بود 
این در حالی اس��ت که در حال حاضر باید آن را در 
قبرس��تان برندها یافت. دلیل آن هم اشتباه در روند 
تبلیغات بود. در واقع برای اینکه برند صاایران از بین 
نرود باید ابتدا اجازه رش��د به آن داده می‌شد و بعد 

برندهای دیگر تبلیغ می‌شد. 
بخش دیگری از مش��کل نام و نشان تقلبی است، 
به‌عنوان مث��ال روغن زیتون رودب��ار را با نام روغن 
زیتون اس��پانیا می‌فروش��ند به دلیل اینکه مردم از 

کالاهای خارجی استقبال بیشتری می‌کنند. 
برندهای خوبی در کش��ور فعالیت داشته است که 
نیاز به احیا و زنده ش��دن دارند به‌عنوان مثال کفش 
ملی برند معتبری بود که نیاز به احیا شدن دارد اما 

این احیا شدن اراده می‌خواهد. 

لزوم حمایت دولت از برندسازی
دول��ت بای��د حمایت کند و صرفا ش��عار ندهد، ‌از 
س��ال 84 ت��ا امس��ال عضو ناظ��ر س��ازمان تجارت 
ام��ا  جهان��ی هس��تیم و نقش��ه راه را داش��ته‌ایم 
پیش��رفتی نکرده‌ایم، بنابراین مش��خص می‌شود که 
دول��ت حمایت��ی از بخش تولید نمی‌کند. از س��وی 
دیگ��ر تولیدکنندگان نی��ز در تولید کالای باکیفیت 

بی‌انگیزه هستند و کوتاهی می‌کنند. 
‌البته توجه به این نکته ضروری است که به‌عنوان 
مث��ال برند نوکیا 18 س��ال یا برند تویوتا 27 س��ال 
برای دولت‌ش��ان ضرر داشته‌اند با این حال دولت با 
حمایت خود باعث ش��د این برندها موفق و شناخته 
ش��وند این در حالی اس��ت که خودرو در کش��ور ما 
40سال است ضرر می‌دهد و پیشرفت هم نمی‌کند. 
بنابرای��ن می‌توان خودرو را مانند کودکی 40س��اله 
دانس��ت که هن��وز هم ش��یر می‌خ��ورد و کاری از 
دس��تش برنمی‌آید. اگر خودرو در کش��ور با همین 
رون��د ادامه فعالیت بدهد، به جایی نخواهد رس��ید. 
بنابرای��ن این صنعت نیازمند برنامه‌ریزی س��الانه از 

سوی دولت و حمایت از سوی مردم است. 

هدف برنامه‌ریزی بازاریابی 
آی��ا می‌دانس��تید ه��دف برنامه‌ری��زی بازاریابی، 
برآوردن نیازهای مشتریان، ایجاد رضایت مشتریان 
بی��ش از رقبا و ایجاد ارتباطات و در دس��ترس قرار 
دادن محصول با قیمت مناس��ب با در نظر داش��تن 
محیط  )فضای( بازار اس��ت؟ برنامه‌ریزی بازاریابی، 
فعالیتی ضروری ب��رای موفقیت هر محصول یا برند 
اس��ت و موفقیت فرآیند برنامه‌ریزی بازاریابی برای 
اتخ��اذ تصمیمات گوناگ��ون بازاریابی ب��ه اطلاعات 
موجود وابسته اس��ت؛ اطلاعات مرتبط با مشتریان، 
رقب��ا و فض��ای بازاریابی ک��ه همگی ب��رای تعیین 
برنامه‌ری��زی بازاریابی از اهمیت وی��ژه‌ای برخوردار 

است. 
همچنین اطلاعات در این باره که اس��تراتژی‌های 
گوناگ��ون بازاریابی چه تأثیری بر مش��تریان و رقبا  
داش��ته نی��ز باید جمع‌آوری ش��ود تا بت��وان برنامه 
بازاریاب��ی را آزمایش و بررس��ی کرد. اطلاعات منبع 
اصل��ی هر فرآین��د تصمیم‌گیری اس��ت. درحالی‌که 
تحقیقات بازاریابی یک وسیله برای کسب اطلاعات 
به منظور اخذ تصمیمات بازاریابی است، اطلاعات را 
از منابع دیگر نیز می‌توان به دس��ت آورد. اطلاعات 
زی��ادی از تحقیقات میدانی کس��ب می‌ش��ود و به 
ص��ورت یکپارچه در سیس��تم اطلاعات��ی بازاریابی 
درمی‌آیند. ش��هود نیز یکی از منابع اطلاعاتی مفید 

است و از تجربه گذشته حاصل می‌شود. 

آیا می‌دانستید

آیین‌نامه

تبلیغات خلاق

آگهی: پیتزای list to go- شعار: فست فودهای سالمی که باید بروید 

ایستگاه تبلیغات

ادای احترام دوست داشتنی 
شورولت به پرینس

واكنش برندهای 
مرگ  ب��ه  مختلف 
پرینـ��س خواننده 
مشهور در سن 57 
بود  دیدنی  سالگی 
اما نوع ادای احترام 
 ، »Corvette «
ع��ه  مجمــــو یر ز
شـورولت در میان 
ق��رار  بهترین‌هـ��ا 
گرف��ت. ب��ه ای��ن 
یك  ک��ه  ترتی��ب 
مینیمالیستی  پیام 
دوس��ت داش��تنی 
برن��دی  س��وی  از 
ارس��ال ش��د ك��ه 

خواننده مرحوم یعنی  پرینس، خود با خواندن آهنگی 
معروف در سال 1982 میلادی، از آن برندی مشهور و 

جاویدان ساخته بود. 
ب��ه گزارش‌ ام‌ب��ی‌ای نیوز، ای��ن ادای احترام ضمن 
فراگی��ر ش��دن در توییتر در قالب ی��ك تصویر چاپی 
در رورنامه‌ها نیز منتش��ر ش��د. آگهی‌ه��ای چاپی در 
روزنامه‌ه��ا همچنان محلی رس��می ب��رای این قبیل 

اقدامات به شمار می‌رود. 
 Commonwealth/McCann آژانس تبلیغاتی
این آگه��ی را س��اخت و روزنامه‌ه��ای مختلفی مثل 
 USA Today، Detroit News / Free Press

و New York Times آن را منتشر كردند.
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به‌نظر می‌رس��د ابزارهای تبلیغات سیاسی ایران در حال 
وارد ش��دن به عصر جدید و اجرای رویکردهای نوین است، 
چراکه در تبلیغات انتخاباتی مجلس دهم، فضاهای مجازی 
به یکی از ابزارهای اصلی تبدیل شد و هواداران هر دو لیست 
با استفاده از این ابزار از برنامه‌های تبلیغاتی کاندیداهای مورد 
علاقه خود مطلع شدند. حتی بعضا تبلیغات برخی کاندیداها 
در شبکه‌های اجتماعی دست به دست و مورد تمسخر واقع 
ش��د. اما اینک��ه فضای تبلیغات در ای��ران در این حوزه چه 
کمبودهایی دارد و چه تغییراتی نسبت به سال‌های گذشته 
داشته، موضوعی است که درخصوص آن در آستانه دور دوم 
انتخابات مجلس دهم در برخی حوزه‌ها، با عادل دهدشتی، 

کارشناس ارشد بازاریابی و برندینگ به گفت‌وگو نشستیم. 

فضای مجازی، محور اصلی تبلیغات انتخاباتی مجلس
عادل دهدشتی در ابتدای صحبت‌های خود در خصوص 
فض��ای تبلیغ��ات انتخابات��ی دور اول عن��وان می‌کند: در 
این دوره از انتخابات مجلس ش��ورای اس�المی با توجه به 
محدودیت‌هایی که از نظر گس��تره نص��ب تبلیغات و ابعاد 
پوس��ترها در تبلیغات انتخاباتی به وج��ود آمده بود، فضای 
مجازی به‌ویژه شبکه موبایلی تلگرام به محور اصلی ابزارهای 
تبلیغات انتخاباتی تبدیل ش��د. البته گستره نفوذ مناسب، 
هزینه پایین و انعطاف‌پذیری در ارسال انواع پیام‌های متنی 
و تصویری نیز در به‌کارگیری این ابزار بسیار موثر بوده است. 
بهره‌گی��ری از فضای مجازی به‌ویژه تلگرام در بین هر دو 
لیس��ت اصلی اصولگرایان و اصلاح‌طلبان )لیست امید( در 
این دوره مورد اس��تقبال واقع شد، اما اصلاح‌طلبان به دلیل 
دسترسی کمتر به رسانه‌های رسمی به‌ویژه صدا‌وسیما به 
ناچار برنامه‌های تبلیغاتی خود را بر فضای مجازی معطوف 
کرده و بیش��ترین بهره‌ب��رداری را از این اب��زار کم‌هزینه و 
کم‌سانس��ور در ش��هرهای بزرگ بردند و به جرات می‌توان 
تلگرام را یکی از عوامل موثر موفقیت لیس��ت اصلاح‌طلبان 
دانست. البته نباید فراموش کرد که عدم فیلترینگ و قطع 
تلگرام و تعدد کانال‌ه��ا و گروه‌های تلگرامی اصلاح‌طلب با 
تعداد مخاطب نسبی مناسب از جمله کانال گام دوم، ایران 
تایمز، اصلاحات نیوز، حامیان اصلاحات، ندای ایرانیان و... بر 
این موفقیت نسبی بسیار موثر بود و این در حالی است که 
در جناح مقابل )اصولگرایان( باوجود فعالیت در این زمینه 
به دلیل عدم هماهنگی در یکسان‌س��ازی ادبیات و تدوین 
استراتژی در پیام و رس��انه، موفقیت چشمگیری را شاهد 
نبودیم. ضمن اینکه ابزارهایی همچون آپارات، فیس بوک، 
لاین، دابس��مش، انواع اس��تیکر و... هم در این رقابت‌ها در 
سطح بسیار پایین‌تری مورد بهره‌برداری قرار گرفت و نقش 

پیام کوتاه و وب سایت بسیار نزول کرد. 

سیر نزولی تبلیغات محیطی در انتخابات شهرهای بزرگ 
او در مورد ابزارهای مورد اس��تفاده در تبلیغات انتخاباتی 
بیان می‌کند: پوسترهای تبلیغاتی و بنرهای بیلبوردی بزرگ 
به‌عن��وان اصلی‌ترین ابزار تبلیغ��ات محیطی در رقابت‌های 
انتخاباتی محسوب می‌ش��ود که در این دوره از انتخابات با 
توجه به محدودیت در سایز پوسترها و محدود شدن گستره 
نص��ب بنرهای بیلبوردی و همچنی��ن ممنوعیت در نصب 
بنرهای آویز، ابزار تبلیغات محیطی با روند نزولی مواجه شد 
و البته ائتلاف اصولگرایان با توجه به فرصت زمانی ناشی از  
مشخص شدن لیست ائتلاف خود با آمادگی بیشتر و امکانات 
چند برابری وارد این عرصه شد و از نخستین لحظات مهلت 
قانونی تبلیغات بروز و ظهور بسیار بیشتری داشت و این در 
حالی بود که اصلاح‌طلبان عملا در میانه راه امکان ظهور و 

استفاده از این عرصه را پیدا کردند. 
در این زمینه اصولگرایان به مراتب هزینه‌های بیشتری را 
متقبل شده بودند و با توجه به پایگاه‌های سنتی این طیف 
در بازار، مساجد، مراکز فرهنگی، مذهبی و.... فضای به مراتب 
گسترده‌تری را نسبت به رقیب در اختیار داشتند ولی به نظر 
بنده تبلیغات انفرادی گسترده نفرات لیست اصولگرایان به 

پاشنه آشیل این لیست تبدیل شد و این در پراکندگی آرای 
این طیف کاملا مشهود بود. 

هویت بصری یکپارچه، نقطه عطف کمپین 
اصلاح‌طلبان

این کارش��ناس اضاف��ه می‌کند: طراح��ی هویت بصری 
یکپارچه برای لیست اصلاح‌طلبان 
)امی��د( ش��امل: لوگو، ن��ام، رنگ 
هماهنگ، م��دل طراحی یکپارچه 
و... از ویژگی‌ه��ای منحصر به فرد 
کمپی��ن اصلاح‌طلب��ان ب��ود که 
به‌صورت سراسری به‌عنوان لیست 
امید ش��ناخته می‌ش��ود و باوجود 
امکانات و رس��انه‌های ب��ه مراتب 
محدودتر نسبت به رقیب به دلیل 

یکپارچگی المان‌ها، ضریب نفوذ بهتری را در ذهن مخاطب 
داش��ت. ضمن اینکه تبلیغات در این دوره از رنگ‌های مورد 
تاکید در دوره‌های قبل مثل زرد فاصله گرفت و به س��مت 

رنگ‌های موثرتری از جمله آبی و سبز متمایل شد. 

رونق تبلیغات مستقیم در ایام انتخابات
او از جمله ابزارهایی را که در ایام انتخابات مورد توجه و رونق 
قرار می‌‌گیرد، تبلیغات رودررو )مستقیم( نام می‌برد و می‌گوید: 
این ابزار توس��ط کاندیداها و حامیان ایش��ان ب��ه کار گرفته 
می‌ش��ود که در این میان اصلاح‌طلبان با تقویت تجربه نسبتا 
موفق گذشته در سراسر کشور به‌ویژه شهرهای بزرگ به ایجاد 
کمپ‌های سیار گفت و گو با مردم و تبلیغات مستقیم و پخش 
تبلیغات چاپی جیبی که از عمر بالاتری برخوردار است، اقدام 

کردند که بیشتر در مراکز فرهنگی، هنری، سینماها، پارک‌ها و 
سایر معابر محل عبور و مرور طبقه متوسط شهری متمرکز بود. 
البته تاثیر حضور کاندیدا‌های این طیف در رویداد‌هایی مثل: 
جشنواره فیلم فجر، جشنواره موسیقی فجر، بازارچه‌های خیریه 
و... نیز غیرقابل انکار است. این در حالی است که طیف اصولگرا 
بیشتر در پایگاه‌های سنتی خود از جمله مساجد و هیات‌های 
مذهبی متمرکز بود و در بسیج این 
پایگاه‌ها موفقیت نسبی نیز داشت اما 
نباید فراموش کنی��م که مخاطبان 
این طی��ف ش��رکت در انتخابات را 
به‌عنوان یک تکلی��ف تلقی کرده و 
حضور کاندیدا‌ها بیش��تر به تقویت 
روحی مخاطبان کمک می‌کند. در 
س��وی دیگر میدان اصلاح‌طلبان در 
این دوره برای نخس��تین بار برخی 
پایگاه‌های س��نتی از جمله مس��اجد، مناطق محروم، مترو و 
بازار را نیز مورد هدف قرار دادند و در جذب آرای خاکس��تری 

موفقیت چشمگیر به دست آوردند. 

نقش چهره‌های کاریزماتیک و سلبریتی‌ها
دهدش��تی در خصوص نقش چهره‌های کاریزما می‌گوید: 
در رقابت‌های انتخاباتی در سطح دنیا، چهره‌های کاریزماتیک 
و س��لبریتی‌ها )افراد مش��هور( یکی از عوامل موثر محسوب 
می‌شوند که در این میدان رقابت، اصلاح‌طلبان )لیست امید( 
با بهره‌گیری از چهره‌های کاریزمای نزدیک به خود از جمله 
رئیس‌جمهور، آیت‌الله هاشمی و سیدحسن خمینی به‌عنوان 
چهره‌های کاریزمای ملی و همچنین چهره‌های مشهور هنری 
و ورزش��ی پیروز بدون رقیب این مدل از رقابت بودند. انتشار 

پیام‌ها و ویدئو‌های این چهره‌ها در مدت کوتاهی به انواع ویدئو، 
بنر، فایل صوتی و حتی المان‌های فضای مجازی تبدیل شد 
که به‌عنوان یکی از اصلی‌ترین عوامل موثر در پیروزی نسبی 
اصلاح‌طلبان و حامیان دولت محسوب می‌شود. البته تیترهای 
مشترک و هماهنگ در انتشار پیام این چهره‌ها در رسانه‌های 

مجازی و مکتوب نیز بر توفیق بیشتر اصلاح‌طلبان افزود. 

منتخبان دور اول، حامیان دور دوم
این کارش��ناس ح��وزه برندینگ ادامه می‌ده��د: پس از 
نقش‌آفرینی مستمر شبکه‌های اجتماعی به‌ویژه تلگرام، یکی 
از پدیده‌های منحصر به‌فرد دور دوم انتخابات مجلس شورای 
اس�المی، فعال ش��دن منتخبان دور اول انتخابات به‌عنوان 
حامیان راه‌یافتگان به دور دوم در هر دو جناح اصلی رقیب 
یعنی لیست امید و لیست جبهه متحد اصولگرایان بود که 
البته در این رقابت لیس��ت فراگی��ر اصلاح‌طلبان و حامیان 
دولت گوی سبقت را از رقیب ربود و با طراحی یک کمپین 
یکپارچه ملی بیش از 100 برنامه و سخنرانی را در حوزه‌های 
رقابتی با بهره‌گیری از اعتبار چهره‌های شاخص و منتخبان 
دور اول اصلاح طلبان به اجرا درآوردند. در این میان روند و 
مسیر صعودی تبدیل محمدرضا عارف از انتخابات ریاست 
جمهوری 92 تا انتخابات مجلس 94 به یک پرسونال برند 
ملی و کسب رأی اول مردم تهران در انتخابات مجلس، وی 
را به چهره و برندی موثر و محبوب تبدیل کرده و این اتفاق 
در ش��رایطی است که چهره‌های شاخص اصولگرا در مسیر 

نزول قراردارند. 

آینده تبلیغات در رقابت‌های انتخاباتی
او با اشاره به کمبودهایی که وجود دارد، فضای تبلیغاتی 
ایران را چنین ارزیابی می‌کند: در مجموع به نظر می‌رس��د 
در آین��ده در عرصه این‌گونه رقابت‌های انتخاباتی، تبلیغات 
از ستاد‌های فیزیکی به سمت ستادهای مجازی و شبکه‌ای 
سوق پیدا خواهد کرد و به نظر می‌رسد برای صرفه‌جویی در 
هزینه‌های انتخاباتی و منطقی کردن فضای رقابتی، مهلت 
تبلیغات انتخاباتی باید افزایش دو تا سه برابری پیدا کند و از 
این طریق با تبدیل رسانه‌های محیطی به مجازی و ارتباط 
مستقیم، نه تنها مخاطبان با دیدگاه کاندیداها آشنایی بیشتر 
پیدا می‌کنند، بلکه هزینه‌ها و اتلاف منابع در مسیر منطقی 

شدن )کاهش در عین اثربخشی( بیشتر قرار می‌گیرد. 

شبکه‌های اجتماعی، شمشیری دولبه 
او در م��ورد موارد تبلیغاتی که در ش��بکه‌های اجتماعی 
دست به دست و مورد تمسخر واقع شد، بیان کرد: باید تاکید 
کرد کارکردهای شبکه‌های اجتماعی در عمل شمشیری دو 
لبه است که با توجه به مشکلات فرهنگی بهره‌برداری از آن 
در سطح جامعه علاوه بر کارکردهای مثبت در اطلاع رسانی، 
کارکردهای منفی در انتشار شایعات و بی‌اخلاقی را نیز درپی 
دارد. هر چند این پیام‌ها در جهتی منفی منتش��ر می‌شود 
ولی به لحاظ روانی علاوه بر تخریب مستقیم ایجاد شبهه در 
عملکرد و دیدگاه‌های رقیب موثر است، البته موج این‌گونه 
حرکات غیر‌اخلاقی در کشور ما به صورتی خطرناک و کاذب 
درآمده و در مواجهه با افراد و پدیده‌های مختلف در کمترین 

زمان این شیوه شیوع پیدا می‌کند. 

مناظره‌های چالشی 
دهدشتی در انتها در مورد تفاوت تبلیغات انتخابات کشورهای 
خارجی با تبلیغات انتخاباتی داخلی می‌گوید: در کش��ورهای 
دیگ��ر به دلیل طولانی بودن فرآیند تبلیغات )بعضادرحد 1/5 
سال زودتر( انعکاس دیدگاه‌ها به‌صورت مستقیم‌تر و عمیق و با 
برگزاری مناظره‌های چالشی روی دیدگاه‌ها و برنامه‌ها به‌صورت 
جزیی انجام می‌ش��ود ولی در ایران به دلیل محدودیت زمانی 
تبلیغات انتخاباتی در بهترین حالت مردم صرفا به یک دیدگاه 
کل��ی رأی می‌دهند و همان‌طور ک��ه در این انتخابات دیدیم 
هیچ‌ک��دام از دو جناح اصلی و رقیب برنامه، گفتمان و ش��یوه 
حضور خود را در مجلس به‌صورت جزیی ارائه نکردند و حتی 
بعید است که به غیر‌از نگرش کلی نسبت به قانونگذاری از الان 

نیز برنامه جامعی را هم تدوین کرده باشند. 

محمد نفر
 کارشناس حقوق

هدی رضایی 

 طراحی هویت بصری یکپارچه برای 
لیست اصلاح‌طلبان )امید( شامل: 

لوگو، نام، رنگ هماهنگ، مدل طراحی 
یکپارچه و... از ویژگی‌های منحصر به 
فرد کمپین اصلاح‌طلبان که به‌صورت 
سراسری به‌عنوان لیست امید شناخته 

می‌شود، بود

hoda.rezaeii@yahoo.com



از  یک��ی  زمی��ن  آلودگ��ی 
مهلک‌تری��ن ان��واع آلودگی‌ها 
محس��وب می‌ش��ود و حف��ظ 
آلودگی‌ه��ا  ای��ن  از  زمی��ن 
وظیفه هر انس��انی اس��ت که 
روی این ک��ره خاکی زندگی 
می‌کند. گسترش آلودگی‌های 
زیست‌محیطی باعث شده این 
معضل ب��ه دغدغه‌های جدی 
برخی از مردم تبدیل‌ش��ده و 
ش��رکت‌های بسیار زیادی نیز 
در راس��تای حف��ظ زمی��ن از 
آلودگی‌ه��ا، اقدامات جدی را 

انجام دهند.
ام��روزه کارشناس��ان حوزه 
برن��د و بازاریابی ب��ر این باور 
امروزی  مخاطبان  که  هستند 
نسبت به برند‌هایی که نسبت 
به جامعه دغدغ��ه دارند و در 
راستای مس��ئولیت اجتماعی 
اقدامات��ی را انج��ام می‌دهند، 
رویکرد مثبتی نشان می‌دهند. 
در همی��ن راس��تا چن��دی 
ایران‌زمی��ن  بان��ک  پی��ش 
»همین  عن��وان  ب��ا  کمپینی 
یک زمی��ن« را راه‌اندازی کرد 
و از مخاطبان��ی ایرانی دعوت 
به عم��ل آورد که تصاویرى از 
زمین، در محیط‌های ش��هرى 
یا خارج از شهر تهیه كنند كه 
در آن، زمین توسط زباله‌ها و 
پس��ماندها آلوده‌شده و سپس 
از  و  جم��ع‌آوری  را  زباله‌ه��ا 
زمین پاك عكس یا فیلم تهیه 
كنن��د و در ش��بکه اجتماعی 
اش��تراک  ب��ه  اینس��تاگرام 

بگذارند.
ب��رای  ایران‌زمی��ن  بان��ک 
مخاطبان که بیش��ترین لایک 
را یاف��ت می‌کنن��د، جوایزی 
نیز در نظر گرفته بود. مسئله 
این است که کمپین »همین 
ی��ک زمین« تا چ��ه اندازه در 
راس��تای هوی��ت برن��د بانک 
و چه  ایران‌زمین طراحی‌شده 
گروه هدفی را دنبال می‌کند؟ 
دکتر میثم شفیعی، مدرس 
و مشاور بازاریابی در گفت‌و‌گو 
ام��روز« می‌گوید:  با »فرصت 
به‌تازگی بانک‌ه��ای ایرانی به 
در  کمپین‌های��ی  راه‌ان��دازی 
اجتماعی  مس��ئولیت  ح��وزه 
به‌صورت  و  پیداکرده‌اند  اقبال 
کل��ی این‌گون��ه اقدام��ات در 
راستای مس��ئولیت اجتماعی 
تعری��ف می‌ش��ود. از طرف��ی 
ب��ه نظ��ر می‌رس��د بانک‌های 
ایران��ی ب��ه دنب��ال مفاهیمی 
پای��دار،  بازاریاب��ی  مانن��د 
س��بز و... رفته‌ان��د. از لح��اظ 
الگوی  موفق‌تری��ن  منطق��ی 
کمپین  اقدام��ات،  این‌گون��ه 
بان��ک س��امان در ح��وزه آب 
اس��ت؛ ب��ه نظر می‌رس��د در 
حوزه رس��الت اجتماعی بانک 
را  به��ره‌  بیش��ترین  س��امان 
برده اس��ت. پ��س از کمپین 
آب بان��ک س��امان، بانک‌های 
کمپین‌ه��ای  نی��ز  دیگ��ری 
کرده  راه‌اندازی  را  این‌چنینی 
و روی مس��ئولیت اجتماع��ی 
س��رمایه‌گذاری‌های ج��دی را 

انجام داده‌اند. 
مسئولیت اجتماعی 

متناسب با رسالت سازمان
او ادام��ه می‌ده��د: انگی��زه 
اصل��ی CSR ی��ا مس��ئولیت 
اجتماعی در فض��ای بازاریابی 
و  اس��ت  برندس��ازی  بیش��تر 
کمت��ر این موضوع روی مقوله 
فروش متمرکز ش��ده اس��ت. 
از طریق  ایرانی  س��ازمان‌های 
CSR در تلاش هس��تند برند 
خ��ود را توس��عه و ارزش ویژه 

برند را ارتقا دهند.
بانک‌های ایرانی باید بتوانند 
کمپین‌ه��ای CSR خود را با 
اهداف و رس��الت خود ارتباط 
دهن��د؛ در غیر‌ای��ن ص��ورت 
این‌گون��ه کمپین‌ها مانند یک 
جزیره گم می‌ش��ود؛ به‌عنوان 
نمونه س��ال گذش��ته یکی از 
کمپین  ایرانی  خودروسازهای 
عک��س س��لفی را راه‌ان��دازی 
ک��رد و ای��ن موض��وع بااینکه 
ای��ده جذابی داش��ت اما چون 
ارتباط��ی با اهداف و رس��الت 
سازمان نداشت، اثربخش نشد. 
به‌ص��ورت کل��ی کمپین‌هایی 
که در ح��وزه CSR راه‌اندازی 
می‌شود باید هم‌راستا با هویت 

برند س��ازمان باش��د. با توجه 
ب��ه این موض��وع، این س��وال 
مطرح می‌شود که آیا رسالت، 
ایران‌زمین  بانک  و...  مأموریت 
ب��ا ای��ن کمپی��ن مس��ئولیت 
دارد؟  همخوان��ی  اجتماع��ی 
چون بس��یاری از س��ازمان‌ها 
صرف��ا از یک ایده ی��ا فرصت 
اس��تفاده می‌کنند ت��ا بتوانند 
راه‌ان��دازی  را  کمپین‌های��ی 

کنند. 

گروه هدف جوان برای 
کمپین‌های اینستاگرامی

می‌کن��د:  اظه��ار  ش��فیعی 
بانک ایران‌زمین باید بتواند از 
کمپینی که راه‌اندازی کرده در 
آینده استفاده کند و مشتریانی 
را از طریق این کمپین به خود 
جل��ب کند. از طرف��ی دغدغه 
همچ��ون  بانک��ی  ب��رای  آب 
سامان، دغدغه عمومی است و 
مخاطبان می‌شود  شامل همه 
فض��ای  از  هنگامی‌ک��ه  ام��ا 
اینس��تاگرام ب��رای کمپین��ی 

می‌شود،  استفاده 
مشتریان  طبیعتا 
می‌شوند  محدود 
س��وال  ای��ن  و 
می‌ش��ود  مطرح 
که آیا مش��تریان 
ایران‌زمین  بانک 
مخـــاطبـــ��ان 
هس��تند  جوانی 
که در شبکه‌های 
حضور  اجتماعی 
دارن��د؟  فعال��ی 
مخاطبان  چ��ون 
ج��وان و نوجوان 
ایرانی بیش��تر در 

ش��بکه‌های اجتماع��ی حضور 
دارند. 

بازاریاب��ی  م��درس  ای��ن 
می‌افزای��د: این‌گونه کمپین‌ها 
هنگامی کارکرد مناسبی دارد 
که برای گروه هدف خود بانک 
طراحی ش��وند؛ به‌عنوان نمونه 
ایران‌زمین  اگر مشتریان بانک 
و  ج��وان  مخاطب��ان  گ��روه 
نوجوان هس��تند، این کمپین 
است.  شده  راه‌اندازی  به‌خوبی 
در این میان این موضوع بسیار 
حائ��ز اهمیت اس��ت که بانک 
ایران‌زمی��ن ب��رای آینده خود 
و مخصوص��ا ای��ن کمپین چه 
برنامه‌ریزی‌هایی کرده اس��ت؛ 
چ��ون بانک��ی مانن��د اقتصاد 
نوین س��ال گذش��ته کمپینی 
را ب��رای ک��ودکان راه‌ان��دازی 
ک��رد و این کمپی��ن در حال 
حاضر گم‌ش��ده است. با توجه 
به این موضوع این س��وال نیز 
مطرح می‌شود که این کمپین 
اقدام  ایران‌زمین ی��ک  بان��ک 
اس��تراتژیک تلقی می‌ش��ود یا 
صرفا تیری در تاریکی اس��ت 
که بانک ایران‌زمین خواس��ته 
از یک رویداد‌ خاص اس��تفاده 

کرده باشد. 

اطلاع‌رسانی کمپین‌های 
مسئولیت اجتماعی

ایـــن مش��ــاور بــازاریابی 
مــی‌کنــد:  خــاطــرنشــان 
کمپی��ن  ی��ک  هنگامی‌ک��ه 
می‌ش��ود  راه‌اندازی  اجتماعی 
بای��د در جامعه اطلاع‌رس��انی 
نیز انجام ش��ود؛ چون بسیاری 
از این کمپین‌ها هرروزه برگزار 
مخاطبان  بیش��تر  اما  می‌شود 
ایرانی از آن مطلع نمی‌ش��وند. 
بانک س��امان کمپین آب خود 
را از طری��ق ورزش والیبال به 
عموم مردم اطلاع‌رس��انی کرد 
و هنگامی‌ک��ه بان��ک س��امان 
طری��ق  از  را  موض��وع  ای��ن 
والیبالیس��ت‌ها  پیراهن‌ه��ای 
تبلیغ کرد، مخاطبان بیشتری 
ب��ا این کمپین آش��نا ش��دند. 
هنگامی‌که  ایران‌زمی��ن  بانک 
به‌خوب��ی اطلاع‌رس��انی نکند، 
برند‌س��ازی  امکان  خودبه‌خود 
از طری��ق ای��ن کمپی��ن را از 
خود می‌گیرد. هنگامی‌که یک 
کمپین ای��ده خوبی دارد، باید 

به‌خوب��ی آن را اطلاع‌رس��انی 
کرد ت��ا عموم مخاطبان ایرانی 
نیز با آن آشنا شوند. از طرفی 
این موضوع نیز مطرح می‌شود 
ک��ه هنگامی‌ک��ه مخاطبانی از 
طریق ای��ن کمپین فعالیتی را 
انجام داده‌اند و حتی جایزه‌ای 
نی��ز بردند، بان��ک ایران‌زمین 
از ای��ن موض��وع چه س��ودی 
به‌صورت  عای��دش می‌ش��ود؟ 
اقدام��ات  این‌گون��ه  کل��ی 
نمی‌شوند؛ چون  تلقی  کمپین 
هنگامی ب��ه این‌گونه اقدامات 
کمپی��ن گفت��ه می‌ش��ود که 
ای��ن موض��وع به پیش��نهاد و 
اقدامات دیگر بانک ایران‌زمین 
متصل ش��ود؛ به‌عن��وان نمونه 
در س��امان پیامکی ه��واداران 
از مخاطبان  فوتب��ال  تیم‌های 
اس��تقلالی  ی��ا  پرسپولیس��ی 
خواسته‌شده بود، اعدادی را به 
این سامانه پیامک دهند و بعد 
از آن بانک کوثر که اسپانس��ر 
این کمپین ب��ود، از مخاطبان 
خواس��ت که ب��ه بان��ک کوثر 
مراجع��ه کنن��د و از این بانک 
را دریافت کنند؛  کارت‌های��ی 
این موضوع نشان می‌دهد که 
بانک کوثر توانس��ته مشتریان 

بالق��وه خ��ود را به مش��تریان 
قطعی تبدیل کند. 

دستینه،  روشنک  همچنین 
بازاریاب��ی  ارش��د  کارش��ناس 
»فرص��ت  ب��ا  گفت‌و‌گ��و  در 
ام��روز« می‌گوی��د: در ح��ال 
حاضر س��ازمان‌هایی که قصد 
راه‌اندازی کمپین‌هایی را دارند 
از شبکه‌های اجتماعی استفاده 
می‌کنند و استفاده از این بستر 
می‌تواند اثربخشی کمپین‌ها را 
افزایش دهد. از طرفی صفحه 
ایران‌زمین  بانک  اینس��تاگرام 
حدود 40هزار نفر دنبال‌کننده 
نش��ان  موض��وع  ای��ن  دارد؛ 
می‌ده��د، بان��ک ایران‌زمی��ن 
داش��ته  خوبی  محتوای  تولید 
و به‌خوبی توانس��ته مخاطبان 
را جذب کند. بانک ایران‌زمین 
در شبکه اجتماعی تلگرام هم 
حضور مناس��بی دارد و کانال 
این بانک ح��دود 11هزار نفر 
عض��و دارد؛ این تع��داد عضو 
برای یک بانک ایرانی مناسب 
است و نشان می‌دهد که بانک 
ایران‌زمین در این زمینه 
مناسبی  برنامه‌ریزی‌های 

را انجام داده است. 
می‌ده��د:  ادام��ه  او 
از  ایران��ی  مخاطب��ان 
اس��تقبال  کمپین  ای��ن 
انجام دادند  مناس��بی را 
در  مناس��بی  حض��ور  و 
اجتماع��ی  ش��بکه‌های 
دارند  ایران‌زمی��ن  بانک 
ام��ا در راس��تای بهب��ود 
پیش��نهاد  کمپین  ای��ن 
از  به‌غی��ر  می‌ش��ود 
فعالیت‌های مجازی روی 
فعالیت‌ه��ای غیرمجازی 
س��رمایه‌گذاری‌هایی  نی��ز 
انجام و این‌گون��ه کمپین‌ها را 
ادامه دهند؛ چون بس��یاری از 
مخاطبان ایرانی در شبکه‌های 
اجتماعی حضور ندارند و بانک 
این‌گونه  می‌تواند  ایران‌زمی��ن 
از  بی��رون  در  را  کمپین‌ه��ا 
شبکه‌های اجتماعی و در میان 

جامعه لانچ کند. 

شناسایی گروه هدف 
کمپین

دس��تینه درباره گروه هدف 
ایران‌زمی��ن  بان��ک  کمپی��ن 
اظه��ار می‌کند: ه��دف از لانچ 
ای��ن کمپی��ن توس��ط بان��ک 
ایران‌زمی��ن، متقاع��د ک��ردن 
مخاطب��ان ایران��ی ب��وده و با 
توج��ه به اس��تقبال مخاطبان 
از آن ت��ا حدود بس��یار زیادی 
که  داش��ت  اظه��ار  می‌ت��وان 
ایران‌زمی��ن موفق عمل  بانک 
کرده اس��ت. از طرف��ی بانک 
ای��ن  طری��ق  از  ایران‌زمی��ن 
کمپی��ن درصدد ایج��اد تاثیر 
در ذهن مخاطبان ایرانی است 
و اعتم��اد و نقط��ه مش��ترکی 
را ب��ا مخاطبان ایران��ی ایجاد 
ک��رده اس��ت؛ چون بس��یاری 

از مخاطب��ان ایران��ی نگ��ران 
محیط‌زیست هس��تند و بانک 
ایران‌زمی��ن از ای��ن موض��وع 
در  مش��ترک  نقطه  به‌عن��وان 
کمپین خ��ود اس��تفاده کرده 
اس��ت و ای��ن موضوع نش��ان 
می‌دهد ای��ن کمپین به‌خوبی 
را ک��ه  توانس��ته مخاطبان��ی 
دارد،  محیط‌زیس��ت  دغدغ��ه 

شناسایی کند. 

هویتی متناسب با کمپین
این کارشناس ارشد بازاریابی 
می‌افزای��د: به‌ص��ورت کلی در 
ب��ه  هویت‌س��ازمانی  بررس��ی 
مقوله‌های زیادی توجه می‌شود 
ام��ا معمولا به س��ه موردتوجه 
ویژه‌ای می‌شود که شامل لوگو، 
ش��عار یا اس��لوگان و تیزرهای 
تبلیغات��ی که پخش می‌ش��ود. 
بانک ایران‌زمین در س��ال 94 
ش��عاری با عنوان »ایران‌زمین 
خانه ماس��ت« را طراحی کرد؛ 
البته در س��ایت ای��ن بانک از 
استفاده‌شده  دیگری  شعارهای 
اس��ت؛ به‌عنوان نمونه از شعار 
»ایران‌زمی��ن افتخار مردم این 
س��رزمین« استفاده‌شده است. 
این شعارها یا اس��لوگان بانک 
ایران‌زمی��ن با هوی��ت کمپین 
آن مطابقت دارد اما در لوگوی 
بانک ایران‌زمین رنگ بنفش و 
ارغوانی استفاده‌شده و این‌گونه 
تفس��یر می‌ش��ود ک��ه بنفش 
حالات معنوی را بیان می‌کند 
یا ارغوان��ی روی صداقت تاکید 
دارد ام��ا هوی��ت این کمپین و 
مطابق  زیاد  ایران‌زمی��ن  بانک 
با ای��ن رنگ‌ها نیس��ت و بهتر 
بود متناس��ب با این کمپین از 
رنگ‌هایی مانند س��بز استفاده 
می‌شد که نش��ان‌دهنده زمین 

و محیط‌زیست باشد. 
می‌کند:  خاطرنشان  دستینه 
در ح��ال حاض��ر بس��یاری از 
س��ازمان‌ها و برند‌ه��ای ایرانی 
در راس��تای ج��ذب مخاطبان 
بیش��تر در شبکه‌های اجتماعی 
مس��ابقات این‌چنینی را برگزار 
می‌کنند و س��رمایه‌گذاری‌های 
زی��ادی را در ای��ن بخش انجام 
از  هنگامی‌ک��ه  می‌دهن��د. 
مخاطبان خواس��ته می‌شود از 
فعالیت‌ه��ای خود در راس��تای 
حفاظت از محیط‌زیست عکس 
بگیرن��د و آن را در ش��بکه‌های 
اجتماعی به اش��تراک بگذارند، 
به‌نوع��ی مخاطب��ان را درگی��ر 
با برن��د می‌کنند و س��ازمان‌ها 
درص��دد این موضوع هس��تند 
که تعاملی را با مخاطبان برقرار 
کنن��د. در این می��ان این‌گونه 
کمپین‌ها هم نگاه تجاری دارند، 
هم نگاه مس��ئولیت اجتماعی.  
بان��ک ای��ران زمی��ن درص��دد 
اس��ت از طریق این کمپین هم 
مش��تری جلب کن��د و هم در 
راستای حفاظت از محیط‌زیست 

اقداماتی را انجام دهد. 

آموزش تحقیقات بازاریابی
اجرای پیمایش از طریق پرسشنامه

در پژوهش‌های��ی ک��ه از پرسش��نامه اس��تفاده 
می‌ش��ود، اعض��ای نمون��ه ی��ا جامعه ب��ا پرکردن 
پرسش��نامه و بازگردان��دن آن ب��ه پژوهش��گر در 
مصاحبه‌ای که خود اجرای آن را برعهده داشته‌اند، 

شرکت می‌کنند. 

مراحل اجرای پیمایش از طریق پرسشنامه 
نخس�تین گام: تهیه فهرس�تی از هدف‌هایی که 
محقق قصد دارد از طریق پرسشنامه به آنها برسد 

تا زمانی که به ش��کل دقیق مش��خص نکنیم به 
چ��ه نوع اطلاعاتی نیاز داری��م، با این اطلاعات چه 
کارهایی می‌توانیم انجام دهیم و چگونه هر س��وال 
در پرسش��نامه در رسیدن به این هدف به ما کمک 
می‌کن��د، ق��ادر به تهیه یک پرسش��نامه مناس��ب 

نخواهیم بود. 
گام دوم: بیان مسئله 

هدف پیمایش پرسشنامه‌ای، توصیف رفتار، طرز 
فکر، احس��اس ویژه یا آزمون رابطه بین دو یا چند 
متغیر اس��ت. محقق ممکن است به توصیف موارد 

زیر علاقه‌مند باشد: 
چه تعدادی از خانواده‌ه��ا خریدار کالای معینی 
هستند؟ نام خمیر دندان دلخواه شما چیست؟ و...

گام سوم: تعیین جامعه و انتخاب نمونه
تعیین جامعه در بیش��تر موارد بر نکاتی همچون 
اهمی��ت موض��وع، قابلیت تعمیم‌پذی��ری تحلیلی، 
علاقه پژوهشگر و موجود بودن منابع، مبتنی است. 
جامعه مورد نظر ممکن است شهرک، شهر، استان، 
کش��ور یا زیرگروهی از واحدهای ذکر ش��ده نظیر 
گروه‌های قومی، مذهبی و ش��غلی باشد. همچنین 
باید ب��ه انتخاب نمون��ه‌ای از جامعه ک��ه معرف و 

نماینده واقعی آن باشد اقدام شود. 
گام چهارم: تنظیم سوالات پرسشنامه

در زمان تهیه س��والات پرسشنامه باید به موارد 
زیر دقت کرد: 

1- استفاده از واژگان س��اده: در پرسشنامه باید 
کلمه‌ها و ترکیب س��اده را با در نظر گرفتن سطح 

دانش ادبی پاسخ‌دهنده به کار گرفت. 
2- عدم استفاده از واژگان دو پهلو: محقق باید از 
لغاتی استفاده کند که تنها یک معنی داشته باشد. 
3- عدم اس��تفاده از پرس��ش‌های هدایت‌کننده 
هدایت‌کنن��ده،  پرس��ش  ی��ک  جانبداران��ه:  و 
پاسخ‌دهندگان را به گزینه خاصی هدایت می‌کند، 
لذا محقق نباید به طرح چنین سوالاتی اقدام کند. 
4- س��وال‌های پرسش��نامه را با توجه به موضوع 
پژوهش و خصوصی��ات جامعه‌ای که در آن مطرح 
می‌شود، تعیین کنید. نظم و ترتیبی که سوال‌های 
پرسشنامه براساس آن طرح می‌شود متفاوت است، 
ولی در اینکه جای هر س��وال کجا باید باشد، اتفاق 
نظری وجود ندارد. بعض��ی ترجیح می‌دهند نکات 
مرب��وط به ویژگی‌های ف��ردی و خانوادگی در آغاز 
پرسش��نامه قرار گیرد و سوال‌های حساس در آخر 
آن آورده شود. در حالی که برخی دیگر عکس این 
عمل را ترجیح می‌دهند. در واقع این محقق اس��ت 
ک��ه باید با توجه به بینش��ی ک��ه در مورد موضوع 
و جامع��ه پژوهش��ی خ��ود دارد، جای هر س��وال 
یا نظم و ترتیب س��وال‌ها را تعیی��ن کند. چنانچه 
موض��وع اهمیت قابل توجهی داش��ته باش��د و از 
حساس��یت ویژه‌ای برخوردار باش��د، بهترین شیوه 
این اس��ت که پرسش‌های مربوط به موضوع اصلی 
را در ابتدا بیاوریم تا بالاترین نس��بت پاس��خ‌دهی 
را به دس��ت آوریم. چنانچه موضوع از حساس��یت 
خاصی برخوردار نباشد، بهتر است پرسشنامه را با 
سوال‌های مربوط به ویژگی‌های فردی، خانوادگی و 
اقتصادی آغاز کنیم تا با جلب توجه پاسخ‌دهنده به 
آنها بهتر بتوانیم در پایان به پرسش‌های حساس‌تر 

بپردازیم. 

5- صفح��ه ابتدای��ی پرسش��نامه را ب��ه نح��وه 
پاس��خگویی به س��وال‌ها اختصاص دهی��د. در این 
صفح��ه ذکر کنید که پرسش��نامه مورد بحث چند 
قس��مت را دربرمی‌گیرد و خصوصیات هر قس��مت 
را ش��رح دهید. به پاسخ‌دهندگان بگویید که پاسخ 
مناس��ب را ب��ا چه ن��وع علامتی مش��خص کنند: 
کش��یدن دایره، تیک‌ زدن، پر کردن مربع مربوطه 

و... 
6- طرح سوالات باز یا بسته: معمولا دو نوع سوال 
وجود دارد که عبارت اس��ت از س��وال باز و سوال 
بس��ته. سوال‌های باز به پاس��خ‌دهنده این امکان را 
می‌دهد که س��وال را با بیان خود پاسخ دهد. بهتر 
است این سوالات در انتهای پرسشنامه از مشتریان 
پرسیده شود. سوال‌های بسته می‌تواند مجموعه‌ای 
از پاس��خ‌ها را در اختی��ار پاس��خ‌دهنده قرار دهد و 
به این ترتیب از وی خواس��ته می‌شود یکی از این 
پاس��خ‌های در نظر گرفته شده را برای پاسخگویی 
به سوال انتخاب کند. این سوالات نیز ترجیحا باید 
ابتدای پرسشنامه قرار گیرد. البته ماهیت سوالات 
نیز از اهمیت زیادی برخوردار است. در جلسه آتی 
به بررس��ی چک‌لیست تهیه پرسشنامه و خطاهای 

رایج آن پرداخته خواهد شد. 

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی )93(
برندهای کارآفرین

هنگامی که ش��رایط اقتصادی کشورهای جهان 
مناس��ب بوده و ش��اهد رش��د اقتصادی هستیم، 
راه‌ان��دازی و اداره برنده��ای کارآفرین ایده کاملا 
مناس��بی به نظر می‌رس��د. در مدارس اقتصادی 
معتبر جهان ش��یوه‌ای س��نتی در زمینه ساخت 
برند وجود دارد که هدف از آن س��وددهی سریع 
برند مذکور در مدت زمان بس��یار کوتاه از طریق 
فروش آن به ش��رکت‌های تجاری بزرگ و معتبر 
اس��ت. اس��تفاده از این روش مزایا و منافعی برای 
هر دو طرف معامله در بر دارد. معمولا شرکت‌های 
تجاری بزرگ ریسک توسعه برند را نمی‌پذیرند و 
س��رمایه‌گذاران اولیه نی��ز از طریق راه‌اندازی یک 

برند و توسعه آن در پی کسب درآمد هستند. 

ایده
تحصیل در دوره MBA این امکان را برای شما 
فراهم می‌آورد تا نحوه تاسیس و توسعه یک برند 
جذاب در مدت زمانی کوت��اه را بیاموزید. در این 
شرایط ش��ما برند خود را راه‌اندازی کرده و آن را 
توس��عه می‌دهید، سپس با مراجعه به شرکت‌های 
س��رمایه‌گذاری، منابع مالی مورد نیازتان را تامین 
ک��رده و با وارد ک��ردن برند خود در ب��ازار توجه 
ش��رکت‌های تجاری بزرگ را به خود جلب کرده 
و پس از دریافت پیش��نهادات مناس��ب، برند تازه 

تاسیس‌تان را به فروش می‌رسانید. 
در این بین شرکت‌های سرمایه‌گذاری، سرمایه 
خ��ود را ب��ا س��ود مناس��بی بازپ��س می‌گیرند، 
شرکت‌های تجاری بزرگ بدون تحمل ریسک‌های 
بزرگ و پرخطر و همچنین بدون س��رمایه‌گذاری 
اولیه صاحب یک برند جدید می‌شوند و در نهایت 
خال��ق برند مذکور با دریاف��ت مبلغ قابل توجهی 
به آسانی صاحب سرمایه‌ای قابل توجه می‌شود و 
می‌تواند با راه‌اندازی برندی دیگر، مجددا زمینه را 

برای کسب درآمدی میلیونی آماده سازد.
 بنیانگ��ذار اولیه برن��د می‌تواند با اس��تفاده از 
س��رمایه‌ای ک��ه در اختی��ار دارد برای همیش��ه 
بازنشس��ته ش��ده ی��ا به تاس��یس یک ش��رکت 

سرمایه‌گذاری روی آورد. 
نکته‌ای که در اینجا باید به آن توجه داشت آن 
اس��ت که به دلیل وجود ریس��ک شکست برندها 
پیش از خریداری شدن توسط شرکت‌های تجاری 
بزرگ، ش��رکت‌های س��رمایه‌گذاری معمولا سود 
بس��یار زیادی از سرمایه‌گذاری روی برندهای نوپا 

دریافت می‌کنند. 
بنابرای��ن چنانچه ای��ن برندهای تازه‌تاس��یس 
خریداری در بازار نیابند، به هیچ عنوان شانس��ی 
ب��رای موفقیت نخواهند داش��ت، چ��را که میزان 

بدهی اولیه آنها بسیار زیاد است. 

فعالی��ت  فرآین��د  کارآفرین��ان  از  بس��یاری 
تجاری‌ش��ان را از صفر آغاز کرده و در ادامه خود 
ب��ه مدیری��ت و اداره آن رو می‌آورند. چنانچه این 
افراد در زمینه کاری خود موفق شوند، حجم قابل 
توجهی از پول نقد به س��وی آنان س��رازیر خواهد 
ش��د. گاهی اوقات این افراد بخشی از سهام خود 
را ب��ه فروش رس��انده و به همراه ش��رکای جدید 
خود به اداره برندی که تاسیس کرده‌اند پرداخته 
و سعی در حفظ یکپارچگی آن دارند. شرکت‌های 
توزیع و پخش، ش��رکت‌های فعال در حوزه IT و 
ش��رکت‌های ارائه‌دهنده خدمات حقوقی عموما از 

این دسته‌اند. 
آنچه باید در عمل انجام دهیم

• هنگام رکود اقتصادی، طی کردن این مس��یر 
بس��یار دشوار می‌شود اما هرگز غیرممکن نخواهد 

بود. 
• چنانچ��ه رویای ش��ما خریده ش��دن برندتان 
توسط شرکت‌های بزرگ و بازنشسته شدن در پی 
دریاف��ت یک مبلغ قابل توجه اس��ت، باید ایده‌ای 
ناب، جدید و س��ودآور داشته باشید و برند خود را 

براساس این عناصر راه‌اندازی کنید. 
• به برندهای تازه تاسیس و نحوه واگذاری آنها 
توجه کنید. ممکن است این برندها تحت مالکیت 
برندهای بزرگ‌تر بوده یا سهامدارانی داشته باشند 
که بسیار بزرگ‌تر از این برندها هستند. تاریخچه 
این برندها را بررس��ی کرده و مس��یر طی ش��ده 

توسط آنان را مورد تجزیه و تحلیل قرار دهید. 
• پ��س از تاس��یس برندتان س��عی کنید توجه 
شرکت‌های بزرگ را به خود جلب کنید. با بررسی 
راه‌های ارتباطی گوناگون می‌توانید بهترین شیوه 

ممکن را برای دیده شدن بیابید.  

بازارنامهایده‌های طلایی
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ترجمه: معراج آگاهی

 بانک ایران‌زمین از طریق کمپین خود 
درصدد ایجاد تاثیر در ذهن مخاطبان 
ایرانی است و اعتماد و نقطه مشترکی 
را با مخاطبان ایرانی ایجاد کرده است؛ 
چون بسیاری از مخاطبان ایرانی نگران 
محیط‌زیست هستند و بانک ایران‌زمین 
از این موضوع به‌عنوان نقطه مشترک 
در کمپین خود استفاده کرده است و 

این موضوع نشان می‌دهد این کمپین 
به‌خوبی توانسته مخاطبانی را که دغدغه 

محیط‌زیست دارد، شناسایی کند

امیر کاکایی
a9631m@gmail.com

کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری

گزارش »فرصت امروز« از استراتژی مبارزه بانک ایران‌زمین با آلودگی زمین

همین یک زمین



محصول لوکس
آیا می‌دانس��تید محصول لوک��س از دو بعد کارکردی 
و س��مبولیک )رویا برای مصرف‌کننده و پرس��تیژ برای 
دیگران( تشکیل شده است؟ س��خت‌ترین کار، تفکیک 
جنبه کارکردی از رویایی است که با خود حمل می‌کند. 
اگر کارکرد چیزی عینی و قابل اندازه‌گیری و به‌سادگی 
قابل تعریف اس��ت، بعد س��مبولیک، فردی و به‌ش��دت 
انتزاعی و به س��ختی قابل مدیریت است. وقتی پای بعد 
سمبولیک به میان می‌آید، یک محصول با جنبه کاربردی 
مشخص ممکن است به تعداد زیادی از اشیای لوکس با 
جنبه کاربردی یکسان و جنبه سمبولیک متفاوت تبدیل 
شود، چرا که مش��تریان بالقوه با رویاهای متفاوت جنبه 
س��مبولیک متفاوتی به محصولات می‌بخشند. بنابراین 
می‌توان محصولات جدیدی را در بازار فعلی عرضه کرد، 
بدون اینکه وارد رقابت ش��اخ به شاخ با محصولات فعلی 
شد و سهم بازار را از آنان گرفت. یکی از خصوصیات دنیای 
لوکس‌گرایی این اس��ت که عرضه و ایج��اد جایگاه برای 
محصولات جدید همواره ممکن اس��ت، برخلاف دنیای 
کالاهای مصرفی، دنیای کالاهای لوکس به سبب جنبه‌ 

سمبولیک آن هرگز اشباع نمی‌شود.

برای مطالعه 441 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )77(
حضور در کلیپ شرکت

وب‌سایت‌ها در طول چند س��ال گذشته تبدیل به عضو 
جدانش��دنی حوزه روابط عمومی ش��رکت‌ها و موسسات 
مختلف شده‌اند. امروزه اکثر مردم برای اطلاع از محصولات 
و حتی استخدام در شرکت‌ها ابتدا به ‌وب‌سایت آنها مراجعه 
می‌کنند. از سوی دیگر بسیاری از شرکت‌ها و موسسات نیز 
فعالیت قابل قبولی را در اینترنت و در وب‌س��ایت‌های خود 
دارند. در عین حال تعداد کمی از این موسسات و شرکت‌ها 
به‌گونه‌ای خلاقان��ه و متفاوت از دیگران وب‌س��ایت خود را 

طراحی و برنامه‌ریزی می‌کنند. 
یکی از ویژگی‌های بس��یار جالبی که امروزه تکنولوژی 
در اختیار ما گذاشته اس��ت، امکان قرار دادن کلیپ و ویدئو 
با کیفیت بالا در اینترنت است. پس چرا نباید برای توسعه 

کسب‌و‌کار خود از این ویژگی بهره برد؟ 
ایده

اغلب مدیران از وب‌س��ایت ش��رکت‌های خود برای ارائه 
فرصت‌های شغلی که در شرکت‌ش��ان وجود دارد استفاده 
می‌کنند. در واقع آنها از وب‌س��ایت شرکت برای استخدام 
کارمند جدید و پر کردن پست‌های خالی شرکت‌شان بهره 

می‌برند. 
با توجه به توضیحات فوق، ق��رار دادن یک کلیپ کوتاه 
در وب‌سایت ش��رکت که در آن مدیر شرکت یا فردی دیگر 
به بیان وضعیت ش��غل مورد نظ��ر و همچنین ویژگی‌های 
فردی لازم برای اس��تخدام می‌پردازد، بسیار تاثیرگذار‌تر و 
همچنین کم هزینه‌تر از ق��رار دادن یک آگهی معمولی در 

ستون تبلیغات روزنامه‌ها و مجلات مختلف است. 
همچنین می‌توان از کلیپ‌های اینترنتی بس��یار بیشتر 
از اینها نیز بهره برد. به عبارت دیگر از کلیپ‌های اینترنتی 
می‌ت��وان در جه��ت توضیح کس��ب‌و‌کار خود، ب��ه تصویر 
کش��یدن نحوه تولی��د کالا، ش��یوه مدیریت، انتظ��ارات و 
تقاضاهایی که از همکاران داری��د و از همه مهم‌تر رونمایی 

از محصولات جدید شرکت بهره برد. 
نکته مهمی که در تهیه کلیپ ویدئویی برای وب‌س��ایت 
شرکت‌ها باید به آن توجه ویژه کرد، استفاده از یک مجری 
برای بیان متن مورد نظر اس��ت. در واقع در صورت حضور 
یک ش��خص در کلیپ، علاوه بر اینک��ه تاثیرگذاری کلیپ 
افزایش پیدا خواهد کرد، مردم نیز ارتباط بهتری با آن پیدا 
می‌کنند و به بیان س��اده‌تر کلیپ طبیعی‌تر به نظر خواهد 
رسید. همچنین برای طبیعی‌تر و تاثیر گذارتر جلوه دادن 
کلیپ‌های شرکت بهتر است که در صورت امکان خود شما 
به‌عنوان رئیس شرکت یا مدیر عامل شرکت جلوی دوربین 
قرار بگیرید، اس��تفاده از افراد مشهور برای ضبط کلیپ نیز 

می‌تواند راهکار موثر دیگری باشد. 
آنچه در عمل باید انجام دهیم

- اگر در جلوی دوربین دچار اس��ترس می‌ش��وید، برای 
ضبط کلیپ خود عجله نکنید. آن‌قدر جلوی دوربین تمرین 
کنید تا استرس و دلهره‌تان از بین برود. به یاد داشته باشید 
که بسیاری از مدیریت شرکت‌ها با دلهره و استرسی که در 
کلیپ‌ها و مراسم زنده از خود بروز می‌دهند نه تنها ویدئوی 
شرکت خود را تاثیر گذار‌تر نمی‌کنند، بلکه خود و برندشان 

را به نابودی می‌کشانند. 
- کلیپ خود را خیلی طولانی نکنید. در حقیقت طولانی 
بودن ویدئو باعث طولانی‌تر ش��دن زمان دانلود و بارگذاری 
آن می‌شود و این در حالی اس��ت که همه مردم به اینترنت 

پرسرعت و مطلوب دسترسی ندارند. 
- در صورت امکان از یک فرد حرفه‌ای برای ضبط کلیپ 
خود استفاده کنید. کیفیت ویدئو علاوه بر نحوه بیان شما تا 

حد زیادی به نوع فیلمبرداری آن نیز بستگی دارد. 

پاس�خ کارش�ناس: برای بازاریابی تلفنی حتما باید 
کارکنان��ی آموزش دی��ده و خبره اس��تخدام ش��وند که 
قدرت مذاکره بالایی داش��ته باش��ند و بتوانند به راحتی 
با مش��تریان ارتباط برقرار کنند. در غیر ‌این صورت باید 
بازاریاب‌ه��ا تحت آموزش‌های مناس��بی ق��رار بگیرند و 
بازاریاب‌های تلفنی در تلاش باشند که تمام نیروی خود 
را روی قطعی کردن فروش متمرکز کنن��د و این مرحله 
مهم‌ترین بخش از بازاریابی تلفنی محس��وب می‌ش��ود. 

یکی از نکات آموزش��ی که بازاریاب‌ه��ای تلفنی باید آن 
را مدنظ��ر قرار دهند این موضوع اس��ت ک��ه بیش از حد 
نگ��ران بهترین زمان تماس با مش��تریان نباش��ند، چون 
برای برخی مشتریان، س��اعات ابتدایی کار یا حدود عصر 
بهترین زمان برای مکالمه تلفنی با آنهاست و برای برخی 
دیگر از مشتریان ساعت‌های دیگر از روز؛ به همین دلیل 
باید با توجه به نوع کسب‌و‌کار شناختی از مشتریان خود 
داش��ته باش��ید و از هر زمانی برای تماس تلفن��ی با آنها 
اس��تفاده کنید. در این میان باید بازاریاب‌های تلفنی هر 
روزه لیستی از افرادی که با آنها تماس گرفتند تهیه کنند 

و در تلاش باش��ند هر روزه تعداد بیش��تری از تماس‌ها را 
منجر به فروش کنند. یکی دیگر از اقداماتی که می‌توانید 
انجام دهید این است که برای بازاریاب‌هایی که خروجی 
کار آنها بیشتر از س��ایر بازاریاب‌هاست، پاداش و مزایایی 
را در نظر بگیرید؛ این موضوع باعث می‌ش��ود بازاریاب‌ها 
ترغیب به فروش بیش��تر ش��وند. این نکته را نیز فراموش 
نکنید که برای مذاکره با س��ازمان‌ها حتما تلاش کنید با 
بالاترین مقام آن س��ازمان مذاکرات خود را پیش ببرید؛ 
چون معمولا این مدیران هستند که قدرت تصمیم‌گیری 

دارند. 

پرسش: می‌خواستم درباره مشاغلی که فقط بازاریابی تلفنی انجام می‌دهند کمی توضیح بدهید؛ شرکتی دارم که فروشش از 
طریق بازاریابی تلفنی است و هیچ‌گونه مراجعه حضوری ندارد. از نظر شما چگونه می‌شود برای آن افزایش سود را تعریف کرد؟  کلینیک کسب‌و‌کار

نایك، برندی كه بیش از بقیه در 
جهان جعل می‌شود

شاید ش��ما تاكنون با محصولات جعلی مختلفی از 
جمله كیف دس��تی، س��اعت مچی و جواهرات روبه‌رو 
ش��ده باش��ید. در واقع لوییس ویت��ون و رولكس یك 
هدف محبوب برای جعلك‌نندگان به حساب می‌آیند 
اما آمار و ارقام حكایت از ای��ن موضوع دارد كه با توجه 
به نتای��ج مطالعه جدید ب��زرگ س��ازمان همكاری و 
توسعه اقتصادی  )OECD(، در حقیقت نایك بیش 

از هر برند دیگری در جهان كپی می‌شود. 
این گزارش با عنوان »تج��ارت تقلبی و محصولات 
سرقتی: نمایش تاثیر اقتصادی آن«، با ارائه دقیق‌ترین 
آم��ار از گذش��ته تاكنون براس��اس نیم میلی��ون آمار 
گمرك در سرتاس��ر جه��ان بین س��ال‌های 2010 تا 
2013 تهیه ش��ده اس��ت. این گزارش حجم كلی این 
تقلب‌ها در س��ال 2013 را 461 میلی��ارد دلار برآورد 
میك‌ند. به اعتقاد OECD، حجم تجارت غیر قانونی 
مواد مخ��در نیز همین مقدار اس��ت ك��ه 2.5درصد از 

واردات جهانی را به خود اختصاص می‌دهد. 
به ای��ن ترتیب یك س��ری برند‌های خاص ش��امل 
رولك��س، ری ب��ن، لویی��س ویت��ون و نای��ك ظاهرا 
به‌ش��دت مورد توج��ه جعلك‌نندگان ق��رار می‌گیرند 
كه در گزارش س��ال 2014 س��ازمان گمرك جهانی  
)WCO( نی��ز به آنها اش��اره ش��ده بود. ای��ن قبیل 
مش��اهدات نتای��ج گ��زارش قبل��ی WCO را تایید 
میك‌ند كه از نایك به‌عنوان جعل ش��ده‌ترین برند در 

سال 2013 نام می‌برد. 
در قال��ب ی��ك ایمی��ل، OECD  از عدم بررس��ی 
دلای��ل جعل مت��داول نایك س��خن گفت ام��ا دلایل 
مختلفی برای توجیه گرایش جعلك‌نندگان به س��وی 
كفش‌های كتانی نایك وجود دارد. محبوبیت توس��ط 
نایک ارائه ش��ده محصولات یكی از آنها اس��ت. سایر 
دلایل س��هولت كپی از لحاظ فن��ی و ارزیابی تقاضای 
بالقوه برای ی��ك كالای جعلی یا در دس��ترس بودن و 
اثربخشی كانال‌های فروش  )بازار‌های فروش كالا‌های 
ارزان قیمت و دس��ت دوم و بس��یاری از فروشگاه‌های 
الكترونیك��ی می‌توانند به منظور ف��روش محصولات 
جعلی نایك مورد سوء‌اس��تفاده قرار گیرن��د( را در بر 

می‌گیرد. 
ای��ن محص��ولات تقلب��ی در نهایت ام��كان فروش 
در دو بازار مختل��ف را پیدا میك‌نند. در ب��ازار اصلی و 
اولیه، مشتریان برای خرید یك محصول جعلی اغفال 
می‌شوند اما در بازار ثانویه، مشتریان آگاهانه كالا‌های 
تقلب��ی را به خاط��ر قیم��ت پایین‌تر آنه��ا می‌خرند. 
به ق��ول OECD در رابطه ب��ا نای��ك، در نهایت بازار 
كالا‌ه��ای تقلبی براس��اس فرهنگ مردم یك كش��ور 
شكل می‌گیرد. در اروپای ش��مالی محصولات تقلبی 
قصد گول زدن مصرفك‌نندگان را دارند اما در اروپای 
جنوبی محصولات كام�ال واضح تقلبی نای��ك بر بازار 

مسلط هستند. 
نایك در اظهار نظری از محافظت شدید برند خود و 
همكاری فعال با س��ازمان‌های مجری قانون و گمرك 
در سرتاس��ر جهان برای توقف روند عرضه محصولات 
تقلبی به مصرف كنندگان ح��رف زد. احتمالا كیفیت 

این محصولات نیز پایین است. 
جای تعجب نیست اگر چین را به‌عنوان منبع بیشتر 
این جعل‌ه��ا بدانی��م. Alibaba در قالب بزرگ‌ترین 
ش��ركت تجارت الكترونیك��ی جهان خ��ود را درگیر 
مبارزه قانونی با حضور كالا‌های تقلبی در س��ایت خود 

كرده است. 
این یك مش��كل بزرگ ب��رای صنای��ع مختلف در 
سرتاس��ر جهان به ش��مار می‌رود. تقریب��ا 5 درصد از 
كالا‌های واردات��ی اتحادیه اروپا تقلبی هس��تند. یك 
گزارش جداگانه از دس��ت دادن 10درص��د از فروش 
صنع��ت مد اروپ��ا را به دلی��ل تولید كالا‌ه��ای تقلبی 

می‌داند. 
www. qz. com

صنعت مد ایتالیا با ایران قرارداد 
می‌بندد

ایتالیا اولین كشور اروپایی بود که با رفع تحریم‌های غرب 
برای حضور قدرتمند‌تر در ایران اعلام آمادگی كرد. 

دو كشور طی س��فر دو روزه نخس��ت وزیر ایتالیا، ماتئو 
رنزی  همراه ب��ا هیاتی از مدیران كس��ب و كار به ایران، در 
راس��تای توس��عه تجارت میان ایتالی��ا و ای��ران و تقویت 

همكاری صنعتی توافق نامه‌ای را با هم امضا كردند. 
در این س��فر ی��ك ق��رارداد با درآم��دی ب��ه ارزش 59 
 میلیارد دلار بین انجمن پارچه و مد ملی ایتالیا موسوم به

 )Sistema Moda(SMI با همتای ایرانی خود یعنی 
اتحادیه پوش��اك تهران  )TGU( امضا شد. هدف از انجام 
این كار تس��هیل ش��رایط برای دریافت مجوز مورد نیاز از 
اتحادیه پوشاك تهران جهت فعالیت در ایران است. برخی 
تحلیلگران تخمی��ن می‌زنند كه از جمعی��ت 80 میلیون 
نفری ایران بیش از 3 میلیون نفر با ثروت فراوان مش��تری 
دائم كالا‌های لوكس هستند. به گفته لوكا سولكا، تحلیلگر 
 ،»Exane BNP Paribas «  ش��ركت س��رمایه‌گذاری
س��هم احتمالی حدودا 2 درص��دی ایران از ب��ازار جهانی 
كالا‌های لوكس، می‌تواند این كش��ور را به فرصتی جالب 
برای توسعه و پیشرفت تبدیل كند. رنزی با همراهی تقریبا 
60 مدیر كس��ب و كار از بخش‌های مختلف شامل انرژی، 
راه‌آهن و صنایع دفاعی به ایران سفر كرد. آنها متعهد شدند 
تا میلیارد‌ها دلار در زمینه خطوط اعتب��اری و ضمانت‌ها 
بپردازن��د. این اقدام در راس��تای تلاش��ی گس��ترده برای 
ایجاد یك جای پ��ای قوی در ایران ص��ورت گرفت. به باور 
كلودیو مارنزی، رئیس SMI، ش��ركت‌های ایتالیایی قادر 
به درك فرصت‌های فراوان موج��ود در ایران خواهند بود.

شركت‌های ایتالیایی ظاهرا در مقایسه با رقبای فرانسوی 
خود در دنیای مد رویكردی فعال‌تر را برای حضور در بازار 
ایران در پیش گرفته‌اند. در ماه فوری��ه، خانه مد ایتالیایی 
روبرتو كاوالی به دنبال یك س��ازنده محصولات چرمی به 
نام» Piquadro« و یك شركت فروشنده پیراهن مردانه 
موس��وم به »Camicissima« دس��ت به افتتاح اولین 
فروش��گاه خود در ایران زد. ورس��اچه نیز در راستای دادن 
حق فروش به یك ش��ریك تجاری محلی، ب��ه زودی یك 
بوتیك بزرگ را در تهران ب��از میك‌ند. به هر حال، چندین 
گروه فرانس��وی ش��امل Chanel، صاحب گوچی یعنی 
Kering و LVMH’S تا زمان روش��ن‌تر شدن وضعیت 
س��یر تكاملی رفع تحریم‌ها علیه ایران سیاس��ت انتظار را 

اتخاذ كرده‌اند. 

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

شنا در اس��تخر یا دریا یکی 
از تفریح��ات م��ردم اس��ت و 
برخی افراد س��عی می‌کنند هر 
از گاهی به ای��ن مکان‌ها برای 
یافتن انرژی دوباره بروند. ش��نا 
کردن همواره لذت‌بخش است 
اما احتمال دارد برخی افرادی 
که وارد استخر یا دریا در مراکز 
تعیین شده می‌شوند از مهارت 
ش��نا کردن برخوردار نباش��ند 
و بای��د غواص��ان ب��رای نجات 
ج��ان این اف��راد اق��دام کنند. 
در اس��تخر و فضاه��ای تعیین 
ش��ده دریا برای ش��نا همیشه 
غواصانی هس��تند ک��ه مراقب 
جان افراد ب��وده و نمی‌گذارند 
جان کس��ی به خط��ر بیفتد و 
در صورت بروز مش��کل سریعا 
وارد عم��ل خواهند ش��د. فن 
شنا در زیر آب با داشتن وسایل 
تنفس مصنوعی  )اس��کوبا( یا 
ب��دون آن را غواصی می‌گویند. 
غواص��ی ج��زو خطرنا‌کترین 
ب��ه  مش��اغل  س��خت‌ترین  و 
حس��اب می‌آید، ول��ی در کنار 
لذت‌ه��ای  و  جذابیت‌ه��ا  آن 
زیادی را ب��ه هم��راه دارد. کار 
غواص در زیر دری��ا، رودخانه، 
دریاچه‌ها و سدهاس��ت. قدمت 
غواصی در ایران به قرن‌ها قبل 
از میلاد بر می‌گ��ردد. در قدیم 
از غواصی برای بی��رون آوردن 
ط�ال و جواهرات کش��تی‌های 
غرق شده اس��تفاده می‌کردند. 
غواص��ی کاربرده��ای مختلف 
ورزش��ی، تفریحی، تحقیقاتی، 
صنعت��ی و نظام��ی دارد، ولی 
به‌طور کل��ی غواصی را می‌توان 
به دو بخش تفریحی و صنعتی 
تقس��یم ک��رد ک��ه ه��ر کدام 
دوره‌های آموزشی خاص خود 
را دارد. اگ��ر ش��ناگر حرفه‌ای 
هس��تید و می‌توانید با شرایط 
مختلف خ��ود را تطبیق دهید، 
این ش��غل برای ش��ما مناسب 
است و پیش��نهاد می‌کنیم که 

گزارش زیر را بخوانید. 

مهارت‌های غواصی
ش��ما به‌عنوان ی��ک غواص 
باید دارای مهارت‌های خاصی 
باش��ید. یکی از ای��ن مهارت‌ها 

برداشت فش��ار اس��ت که باید 
تنظیم فش��ار درونی و بیرونی 
شیپور استاش گوش به هنگام 
غواص��ی و ق��رار گرفت��ن در 
محیط‌ه��ای پر فش��ار را انجام 

دهید. 
یکی دیگر از ای��ن مهارت‌ها 
تنفس زیر آب اس��ت. شما باید 
بدانید ک��ه چگون��ه در زیر آب 
تنفس کنید در غیر‌این صورت 
با مش��کل مواجه خواهید شد. 
همچنین پاکس��ازی ماس��ک 
که ش��امل تخلیه آب ماس��ک 
در زیر آب اس��ت باید توس��ط 
غواص انجام شود. در این میان 
ممکن است شما برای لحظاتی 
منبع هوای خود را به اش��تراک 

بگذارید ک��ه این روش 
مه��ارت  دارای  نی��ز 
خاص��ی اس��ت. صعود 
و چگونگی  اضط��راری 
بازگش��ت به س��طح به 
ش��کلی ایم��ن ب��دون 
آس��یب زدن ب��ه خ��ود 
در صورت قط��ع هوای 
تنفسی از دیگر اقداماتی 
اس��ت که باید توس��ط 

غواص انجام شود. 
ش��ناوری،  و  ش��نا 
ران��ش و حرکت زیر آب 
ب��ا تجهی��زات غواصی 

و تنظیم ش��ناوری با اس��تفاده 
از هوای موج��ود در ریه‌ها )هوا 
در ریه‌ها باعث شناوری بیشتر 
شده( درحالی‌که تخلیه هوای 
ریه‌ها باع��ث ش��ناوری کمتر 
ش��ود و یادگیری علامت‌های 
غواص��ی ک��ه ه��دف از آنه��ا 
برق��راری ارتب��اط ب��ا غواصان 
دیگر در زیر آب اس��ت از دیگر 

مهارت‌های غواصی است. 

پیش‌شرط‌های درآمدزایی 
از شغلی خطرناک

می��زان زمانی‌ک��ه ش��ما در 
زی��رآب خواهی��د ب��ود، کاملًا 
کنت��رل ش��ده اس��ت، ولی در 
کاری‌ت��ان  س��اعت  مجم��وع 
طولان��ی و فش��رده اس��ت. در 
بس��یاری از م��وارد غواص��ان 
ب��ه دلی��ل موقعی��ت ش��غلی 
خود، بای��د به هم��راه خانواده 
در ش��هرهای نزدی��ک دری��ا 
زندگی کنند. ش��رایط زیر آب 
معمولاً س��رد، تاریک و کثیف 

است. این ش��غل جزو مشاغل 
خطرناک اس��ت و هن��گام کار، 
غواص بای��د لباس‌های محافظ 
و دستگاه‌های تنفسی مناسب 

داشته باشد. 
مهارت عالی در ش��نا کردن، 
توان فیزیکی مناسب و داشتن 
اس��تقامت، حفظ آرامش تحت 
ش��رایط س��خت، تمرک��ز بالا، 
رعای��ت دقیق مس��ائل ایمنی، 
توانایی انجام کارهای حرفه‌ای 
در زیر آب مانند جوش��کاری، 
کاره��ای تحقیقات��ی، توانایی 
کار ف��ردی و تیم��ی از جمل��ه 
مهارت‌های ف��ردی یک غواص 
اس��ت که ش��ما باید همه این 

موارد را دارا باشید. 

شما به‌عنوان یک غواص باید 
ت��وان فیزیکی خ��وب، تمرکز 
بالا و توان حف��ظ آرامش تحت 
شرایط سخت را داشته باشید. 
علاقه‌من��دان قب��ل از آموزش 
دیدن غواصی، باید یک س��ری 
آزمایشات پزشکی دقیق انجام 

دهند.
غواص��ی  آم��وزش  ب��رای   
دوره‌ه��ای معتبری در کش��ور 
یا خارج از کش��ور وج��ود دارد 
ک��ه علاقه‌من��دان می‌توانن��د 
آنه��ا را بگذرانند. وس��ایلی که 
معمولاً غواص استفاده می‌کند 
عبارتند از: فین ی��ا همان پای 
غواص ك��ه باع��ث حركت فرد 
غوص زننده می‌ش��ود، جوراب 
غواص��ی، وت س��وت و درای 
س��وت كه همان لباس غواصی 
است، دس��تكش غواصی، كارد 
غواص��ی،  ماس��ك  غواص��ی، 
اش��نوكر، BCD ی��ا جلیق��ه 
غواص��ی، س��یلندر، رگلاتور و 

اسلحه غواصی. 

در کجا مشغول به کار 
شوید

 ب��رای ش��ما به‌عن��وان یک 
غواص ماه��ر مکان‌های زیادی 
ب��رای فعالی��ت اس��ت. ش��ما 
می‌توانی��د رزوم��ه خ��ود را به 
چندین اس��تخر معتبر ارسال 
و برای ه��ر س��اعت تدریس یا 
مراق��ب از اف��راد ش��ناگر پول 
همچنی��ن  کنی��د.  دریاف��ت 
می‌توانید برای گس��ترش کار 
خود و دریافت درآمد بیشتر از 
ایده‌های خ��ود در کار غواصی 
به��ره ببری��د. به‌عن��وان مثال 
ش��ما می‌توانید در بخش‌های 
نف��ت و گاز ب��رای اکتش��اف و 
نقش��ه‌برداری ی��ا س��اخت و 
از خط��وط  نگه��داری 
لول��ه، حوزه مهندس��ی 
عم��ران ب��رای تخریب، 
تعمی��رات  و  س��اخت 
لازم زی��ر آب، نی��روی 
دریای��ی برای بازرس��ی 
و تعمی��ر کش��تی‌ها و 
قایق‌ه��ا، بخش پرورش 
ماه��ی، رس��انه ب��رای 
فیلمب��رداری زی��رآب، 
تحقیق��ات علم��ی زیر 
آب ک��ه در زمینه‌ه��ای 
س��ی  ‌شنا یست ز
زمین‌شناسی،  دریایی، 
دارد،  فعالیت  اقیانوس‌شناسی 
پلیس برای جست‌وجو و یافتن 
افراد و ش��واهد گم شده در زیر 
آب، نظامی برای نفوذ به پشت 
خط��وط دش��من از راه دری��ا، 
قراردادن مین‌های دریایی و... 
و حوزه آموزش ب��رای آموزش 
مهارت‌های غواصی به دیگران 

فعالیت مفیدی داشته باشید. 

کلاس‌های غواصی
ه��ر روز ب��ه تع��داد اف��راد 
علاقه‌مند ب��ه غواص��ی افزوده 
می‌شود و شما می‌توانید از این 
موض��وع نهایت به��ره را ببرید. 
برگزاری کلاس‌های آموزش��ی 
می‌تواند بخش��ی از کار شما در 
طول هفته باش��د و بای��د برای 
این بخش کار خود برنامه‌ریزی 
دقیقی داش��ته باش��ید. کلاس 
باید با حداکث��ر ظرفیت برگزار 
شود تا صرفه مالی آن برای شما 
تثبیت ش��ود. حتی می‌توانید با 
تأس��یس یک مدرس��ه غواصی 

کار خ��ود را پی��ش ببری��د و 
درآمد زیادی از این راه کس��ب 
کنید. برای انجام ای��ن کار باید 
به جزیره‌هایی مانن��د کیش یا 
قش��م برای زندگ��ی مهاجرت 
کنی��د ام��ا نتیج��ه ای��ن کار 
برای‌ت��ان مطل��وب خواهد بود. 
به این دلیل که برای هر مسافر 
جذابیت دارد که بتواند غواصی 
را در کوتاه‌تری��ن زمان فرا‌گیرد. 
همچنی��ن برای کس��ب درآمد 
بیش��تر باید محل‌هایی را برای 
غواصی در مناط��ق آبی در نظر 
بگیرید و اف��راد را با تیم غواصی 
زیر دری��ا ببرید ت��ا از دنیای زیر 
آب با خبر ش��وند. این کار شما 
درآم��د بس��یار خوب��ی خواهد 
داش��ت و از آنجا که برای همه، 
دنیای زیر آب جذاب است افراد 
حاضرن��د مبال��غ خوب��ی برای 
مش��اهده آن بپردازن��د. حت��ی 
برای قایق‌ه��ای تفریح��ی نیز 
غواص باید در قایق حاضر باشد 
و شما با آموزش‌های مختلف در 
این زمینه می‌توانی��د به تربیت 
اف��راد گوناگون در ای��ن زمینه 
بپردازی��د و از آن درآمد خوبی 

کسب کنید. 

کار شما تبلیغ شماست
از س��وی دیگر نیز می‌توانید 
با برگ��زاری توره��ای مختلف 
تفریحی - آموزشی افراد زیادی 
را به مکان‌ه��ای آبی ببرید. این 
کار هم برای شما درآمد خوبی 
خواهد داش��ت و افراد می‌دانند 
که ع�الوه بر تفری��ح می‌توانند 

آموزش ببینند. 
اف��راد  ب��ه  ک��ه  آموزش��ی 
می‌دهید باید به‌گونه‌ای باش��د 
که آنها ش��ما را به اف��راد دیگر 
برای آم��وزش معرف��ی کنند. 
برای اینکه کار خ��ود را در این 
زمینه‌ها گسترش دهید باید از 
تبلیغات گسترده بهره ببرید و 
برای هر مناسبت تخفیف‌های 
گوناگ��ون در نظ��ر بگیرید که 
مش��تری‌های قبلی نی��ز از آن 
بهره‌من��د ش��وند. همچنی��ن 
آژانس‌ه��ای  ب��ا  می‌توانی��د 
مس��افرتی ک��ه ت��ور برگ��زار 
می‌کنند ق��راردادی امضا کنید 
و مس��ئولیت س��فر را بر عهده 
بگیرید و بخش��ی از سود آن را 

تقسیم کنید. 

از میان خبرها

آیا می‌دانستید

تریبون

شما به‌عنوان یک غواص باید توان 
فیزیکی خوب، تمرکز بالا و توان حفظ 
آرامش تحت شرایط سخت را داشته 

باشید. علاقه‌مندان قبل از آموزش 
دیدن غواصی، باید یک سری 

آزمایشات پزشکی دقیق انجام دهند. 
برای آموزش غواصی هم دوره‌های 
معتبری در کشور یا خارج از کشور 
وجود دارد که علاقه‌مندان می‌توانند 

آنها را بگذرانند
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فولکس واگن چگونه بر اقتصاد 
آلمان تاثیر گذاشت

س��ال گذش��ته اقدام فولکس واگ��ن در فرآیند 
کنترل و تست 11 میلیون خودرو بسیار مسئله‌ساز 

شد. 
این ش��رکت قدرتمند آلمان��ی در صنایع خودرو 
س��ال گذش��ته ب��ا ق��رار دادن ی��ک نرم‌اف��زار در 
خودروهایش در آزمون آلودگی گاز‌های گلخانه‌ای 

تقلب کرد.
 این موضوع در دنیا سرو صدای زیادی به پا کرد. 
فولکس واگن در پی دستکاری و تغییر در داده‌های 
مربوط به آزمون انتشار گازهای گلخانه‌ای رسوایی 

بزرگی به بارآورد. 
رس��وایی فولک��س واگن به وجهه کش��ور آلمان 
که س��ال‌های سال اس��ت در نگاه سایر کشورها به 
یک کش��ور صنعتی و مطمئن شناخته شده، ضربه 
بزرگی وارد کرد. اقتصاددان آلمانی »هاینز جوزف 
بونتروپ« و اس��تاد دانش��گاه اقتصاد در آلمان در 
مصاحبه‌ای به بررسی آس��یب‌های این رسوایی بر 
پیکره اقتصاد آلمان و محصولات آلمانی می‌پردازد. 
او در پاسخ به این سوال که آیا این رسوایی از سوی 
فولکس واگ��ن غافلگیر‌کننده نبود، توضیح داد که 
همه آلمانی‌ها از این اتفاق شوکه شدند. هیچ کس 
انتظار نداش��ت ش��رکتی که از سال 2008 نیروی 
کارآم��دش را 67 درصد افزای��ش داده و تولیدات 
خود را دو برابر کرده اس��ت، این‌گونه سقوط کند.

فولکس واگن از س��ال 2008 نیروی کار خود را از 
370 هزار نفر به 600 هزار نفر رساند. 

پس از این رسوایی، تیتر همه رسانه‌ها مشتریان 
ناراض��ی و تصوی��ر مخ��دوش فولکس واگ��ن بود. 
تقریبا تمام کارشناس��ان به سرنوشت این کمپانی 
بدبین بودند، چرا که رقم خس��ارت وارد ش��ده به 
این کمپانی را غیر‌قابل بازگش��ت تصور می‌کردند. 
از نظ��ر این اقتصاددان فولک��س واگن بزرگ‌ترین 

کمپانی صنعتی آلمان است. 
عواقب این رس��وایی اقتصاد آلم��ان را با چالش 
روبه‌رو کرد. این کمپانی خودرو‌سازی بزرگ، بیش 
از 100 هزار کارمند به‌طور مس��تقیم دارد و علاوه 
بر آن زمینه اشتغال حدود 300هزار نفر را به طور 

غیرمستقیم فراهم کرده است. 
پ��س از ب��ه بار آم��دن ای��ن رس��وایی، اخراج و 
تعدیل نی��رو این کمپان��ی را تهدید ک��رد. آلمان 
ب��ا بخش‌های فع��ال در صنای��ع مختلف��ی مانند 
خودروس��ازی، س��ازه‌های مکانیکی، الکترونیکی و 
صنایع ش��یمی، یک��ی از قدرت‌ه��ای صنعتی دنیا 
اس��ت. بنا به آم��ار بانک جهان��ی 30درصد درآمد 
 ناخالص ملی سال 2014 از بخش صنعت به دست 

آمده است. 
ع�الوه ب��ر این ب��ا 6میلیون دس��تگاه خ��ودرو، 
چهارمی��ن تولید‌کننده اتومبیل در جهان اس��ت. 
ارزش اف��زوده بخش صنعت خودروس��ازی آلمان 
به 97.6میلیارد یورو در س��ال 2012 رس��ید، این 
می��زان 4درصد از کل ارزش اف��زوده فعالیت همه 

بخش‌هاست.
 در واق��ع از هر هفت ش��اغل در آلمان، یک نفر 
مس��تقیم یا غیرمستقیم در صنعت خودرو مشغول 
کار اس��ت. به طور خلاصه کارشناس��ان معتقدند 
عواقب رسوایی فولکس‌واگن در درجه اول می‌تواند 
ب��رای صنعت آلمان و بع��د از آن برای اقتصاد این 

کشور مخاطره‌آمیز باشد. 
دو روز پس از رس��وایی فولکس‌واگن، سهام این 
ش��رکت در بورس 35 درصد س��قوط کرد و بنا به 
گفته مقامات آلمانی س��هام سایر اتومبیل‌سازی‌ها 
نی��ز در ب��ورس کاهش چش��مگیری پی��دا کرده. 
ب��ه گفت��ه کارشناس��ان، رش��د پیش‌بینی ش��ده 
۱.۸درص��دی برای اقتصاد آلمان تح��ت تاثیر این 

رسوایی کاهش می‌یابد. 
موسس��ه در  اروپای��ی  ارش��د  تحلیلگ��ر   ی��ک 

Nordea Markets  دانمارک می‌گوید: بدترین 
سناریو برای آلمان این است که به وجهه محصولات 
باکیفیت »ساخت آلمان«، لطمه وارد شود و تقاضا 
حتی برای خودروهای سایر تولیدکنندگان آلمانی 

هم کاهش یابد
ی��ک کارش��ناس اتومبیل درباره تاثیر رس��وایی 
فولک��س واگ��ن معتقد اس��ت: این مس��ئله تصور 
م��ردم از آلمان را در نظر‌ها می‌ش��کند. به گفته او 
محصولات ساخت آلمان همیش��ه نزد مردم سایر 
نقاط دنیا، محصولاتی با کیفیت و قابل اعتماد بوده 
و کس��ی گمان فریب و تقلب در این محصولات را 
ب��ه خود راه نمی‌داد. محصولات س��اخت آلمان در 

قابلیت اطمینان زبانزد بودند. 
کس��ی باور نمی‌کرد فولک��س واگن چنین دروغ 
بزرگی بگوید. رسوایی و تقلب در آزمون خودرو‌های 
 فولک��س واگن چهره مش��تری پس��ند از آلمان را 

مخدوش کرد.
 اقتص��اددان آلمان��ی »هاینز ج��وزف بونتروپ« 
می‌گوید که رس��وایی فولکس واگ��ن و تقلب این 
ش��رکت بر لباس س��فید صنعت آلمان لکه ننگی 
است. آلمان پس از جنگ، مهد تکنولوژی و فناوری 
در دنی��ا بود ولی ام��روز تصور دنیا از مهندس��ان 
آلمانی، افرادی اس��ت که ب��ه اعتماد مردم خیانت 
می‌کنن��د. علاوه بر اینها صنع��ت آلمان نه تنها در 
داخل کش��ور، بلکه در اروپا نی��ز نقش مهمی ایفا 
می‌کند. ش��رکت‌های مهم صنعت��ی در زمینه‌های 
مختلف ک��ه در آلمان فعالی��ت می‌کنند، به نوعی 

اعتباری برای اروپا محسوب می‌شوند. 
ش��کوفایی اقتصاد آلمان و صنعت این کش��ور بر 
ح��وزه یورو نی��ز تاثیر می‌گ��ذارد. هرگونه فعالیت 
این ش��رکت‌ها بر اقتصاد اروپا نیز تاثیر‌گذار خواهد 
ب��ود. از نظر منتقدان وابس��تگی اقتص��اد آلمان به 
صنعت اتومبیل‌س��ازی می‌توان��د نقطه ضعف این 
اقتص��اد باش��د و در وهله اول اقتصاد این کش��ور 
 و در ق��دم بع��دی اقتصاد کل اروپ��ا را تحت تاثیر 

قرار دهد. 

دریچه

خبرهای اخیر درباره شرکت‌هایی چون 
فولکس‌واگ��ن و میتسوبیش��ی که حاکی 
از دس��تکاری آش��کار این ش��رکت‌ها در 
محصولات‌شان است و برای‌شان رسوایی 
بار آورده، باعث شده که ارزش سهام‌شان 
به‌س��رعت پایی��ن بیاید. طبیعت��ا چنین 
رسوایی‌هایی دلیلی مناسب برای کاهش 
ارزش سهام است. رفتارهای فریبکارانه و 
غیراخلاقی از س��وی یک شرکت می‌تواند 
بر درآمد آن اثر داش��ته باشد. برای مثال 
اگ��ر یک ش��رکت خودروس��ازی به‌خاطر 
نشان دادن این رفتارها با جریمه یا اجبار 
ب��ه فراخواندن خودروهای فروخته‌ش��ده 
روبه‌رو شود، باید بهای آن را هم بپردازد. 
آس��یب به وجهه یک ش��رکت همچنین 
باعث روی‌گرداندن مش��تری‌ها از آن برند 
خاص و انتخاب برند دیگری برای خودرو 

می‌شود. 
آی��ا چنی��ن رس��وایی می‌توان��د اثرات 
درازم��دت بر قیمت س��هام یک ش��رکت 
بگذارد؟ آیا ضعف قیمت فعلی در س��هام 
یک ش��رکت فرصتی برای سرمایه‌گذاران 
ایج��اد ک��رده ت��ا بتوانن��د در یک��ی از 
معتبرترین برندهای چن��د دهه اخیر در 

جهان سرمایه‌گذاری کنند؟ 

توضیح درباره رسوایی
برای پاس��خ به این پرس��ش نمونه‌های 
زیادی از فس��اد را در 15 س��ال گذش��ته 
در س��طح مدیریت��ی، در صنایع گوناگون 
و در مناط��ق جغرافیایی مختلف می‌توان 
یافت. رس��وایی به اقدامات حساب‌شده‌ای 
گفت��ه می‌ش��ود ک��ه از س��وی مدیریت 
دادن  فری��ب  ب��رای  س��طحی  ه��ر  در 
 سرمایه‌گذاران یا افراد ذی‌نفع مهم انجام 

می‌شود. 
در  می‌توانن��د  رس��وایی‌هایی  چنی��ن 
ش��کل‌های گوناگون از جمل��ه اختلاس، 
تجارت خودی )نوعی از تجارت غیرقانونی 
در بازار س��هام به نفع خ��ود که از طریق 
دسترس��ی به اطلاعاتی مش��خص انجام 
می‌ش��ود(، معامل��ه به نفع خ��ود، نگفتن 

حقایق، امتناع از افش��ای حقایق، فس��اد 
و پیش��گیری از کش��ف حقایق از س��وی 
دیگران خود را نش��ان دهند. برای مثال، 
فولکس‌واگن چهار س��ال تمام حقیقت را 
نگفت و س��عی کرد بر واقعیت س��رپوش 

بگذارد.  

شرکت‌هایی که شکست خوردند 
یا مسئولیت کارشان را به‌عهده 

گرفتند
طی 15 س��ال گذش��ته ش��رکت‌های 
مختل��ف از صنای��ع گوناگ��ون در دنی��ا 
رسوایی داشتند. آنهایی که در این مسیر 
شکس��ت خوردند یا مس��ئولیت کارشان 
را برعهده گرفتند، یک ویژگی مش��ترک 
داشتند. در این ش��رکت‌ها رسوایی مالی 
دلیل عمده ورشکستگی بوده است. دلیل 
این موضوع این اس��ت که رس��وایی مالی 
آرایش کلی یا میزان درآمد ش��رکت را به 
کلی تغییر می‌دهد، امری که زمینه‌س��از 

تغییر اساسی در ارزش سهام می‌شود. 

شرکت‌هایی که جان سالم 
به‌در بردند

بس��یاری از ش��رکت‌ها پس از 
رس��وایی عموم��ی، س��قوط آزاد 
در ارزش س��هام خ��ود را تجربه 
ام��ا  بلندم��دت  در  می‌کنن��د. 

ارزش س��هام این ش��رکت‌ها تاحد 
زیادی بازیابی می‌ش��ود و شرکت‌ها 

می‌توانن��د کمابی��ش در ی��ک خط با 
رقبای خود رقابت کنند. 

البت��ه تمای��ل اولی��ه خری��داران ب��ه 
خرید س��هام ش��رکتی که رس��وایی‌اش 
آش��کار ش��ده، پایی��ن می‌آید. ای��ن امر 
هم��راه با کاهش ارزش س��هام ش��رکت 
 باع��ث ج��ان گرفتن ش��رکت‌های رقیب 

می‌شود. 
آمارها نش��ان می‌دهد که س��هام اکثر 
شرکت‌ها یک‌سال پس از رسوایی دوباره 
به همان ارزش پیش��ین برمی‌گردد. البته 
در ای��ن زمین��ه مثال‌ه��ای متناقض هم 
 BP وجود دارد که بارزترین آن ش��رکت
)شرکت نفتی بریتیش پترولیوم( است. در 
این میان حتی برندهای مش��هوری چون 

تویوتا و جنرال‌موتورز نیز پس از گذشت 
یک‌س��ال از رس��وایی سهام‌ش��ان دوباره 
ارزش پیشین خود را پیدا کردند. شرکت 
تویوتا پس از رسوایی‌ 10درصد کاهش در 
ارزش سهام را تجربه کرد، حال آنکه پس 
از گذشت یک‌سال 10درصد رشد ارزش 
س��هام داش��ت. جنرال‌موتورز نیز پس از 
اینکه در هفته اول بعد از رس��وایی حدود 
5درصد کاهش در ارزش س��هام داش��ت، 

ی��ک  توانس��ت 
ساله به رشدی 
ب��ه  نزدی��ک 
در  10درصد 
سهام  ارزش 
برس��د.  خود 
ام��ا BP حتی 
یک‌س��ال پ��س از 
رس��ـوایی کاهــــش حـــدود 
2 ال��ی 3درص��دی در ارزش 

سهامش داشت. 
در صنع��ت خودروس��ازی، 
نمونه‌هایی  مشخص،  به‌صورت 
وج��ود دارد ک��ه چگون��ه قیمت 
س��هام در کوتاه‌مدت کاهش 
یافت��ه ام��ا در بلندم��دت 
دوباره به ح��ال اول خود 
بازگش��ته اس��ت. س��هام 
مث��ل  خودروس��ازهایی 
فولکس‌واگ��ن اگرچه یک 
هفت��ه پ��س از عموم��ی 
حت��ی  رس��وایی  ش��دن 
ت��ا 30درص��د ه��م کاهش 
داش��ته اما انتظ��ار می‌رود س��ال 
 آین��ده اوض��اع دوب��اره ب��ه ح��ال اول 

بازگردد. 
تویوت��ا نمونه خوبی ب��رای این موضوع 
است. این ش��رکت در سال 2009 متهم 
ش��د که یکس��ری فاکتورهای مربوط به 
شتاب خودرو را رعایت نکرده و میلیون‌ها 
دس��تگاه خ��ودرو را به‌همی��ن دلی��ل به 
ش��رکت فراخواند. یک‌س��ال پس از این 
رسوایی اما ارزش سهام تویوتا نزدیک به 

10درصد افزایش یافت. 
 نتای��ج مطالع��ات نش��ان می‌دهد که 
ارزش س��هام ش��رکت‌هایی ک��ه زمان��ی 

درگیر یک رسوایی 
در  شدند،  عمومی 
درازم��دت با ارزش 

همتایانشان  س��هام 
که کارنام��ه پاکی دارند، 

است.  همسان  تقریبا 
دلیل این امر ش��اید 
واکنش  باشد که  این 

به قیمت سهام در مقطع زمانی 
عمومی شدن رسوایی بزرگنمایی 

شده و بیش��تر حالتی از جوگیری 
پی��دا می‌کند. یک دلی��ل دیگر هم 
می‌تواند این باش��د که ش��رکت‌های 

درگیر رس��وایی پس از ای��ن اتفاق تلاش 
بیش��تری برای ارائه محص��ول باکیفیت 
می‌کنن��د ت��ا ض��رر ناش��ی از واکنش به 

رسوایی را از بین ببرند. 
ی��ک نکت��ه مه��م دیگر این اس��ت که 
رس��وایی‌های مالی گران‌ت��ر از انواع دیگر 
رس��وایی ب��رای صنایع تمام می‌ش��ود و 
به‌نظر می‌رسد که اثرات منفی عمیق‌تر و 
طولانی‌تری بر شرکت‌ها بگذارد. در مورد 
فولکس‌واگ��ن باید منتظر مان��د و دید که 
اثر مالی این رس��وایی بر این شرکت بزرگ 
خودروس��ازی چه خواهد ب��ود. فراخواندن 
محصولات و جریمه‌هایی که برای این کار 
باید بپردازد، تنها اثر کوتاه یا میان مدت بر 

سود این شرکت خواهد داشت. 
ام��ا در مورد اینکه فولکس‌واگن می‌تواند 
خودروس��ازان  می��ان  در  بلندم��دت  در 
باقی‌بماند یا خیر و ارزش سهامش را مثبت 
کند، باید منتظر ماند و دید. این ش��رکت 
می‌تواند با زمان‌بندی درس��ت برای نقطه 
ورود مج��دد خ��ود به ب��ازار س��ود خود را 
 دوباره به‌دست آورده و ورق را به سود خود 

برگرداند. 

رسوایی شرکت‌ها و اثر بلندمدت آن بر قیمت سهام

 فریب‌کاری 
برای هیچ

اخب��ار رس��وایی ش��رکت میتسوبیش��ی و 
دستکاری این شرکت در داده‌های مربوط به 
آزمایش مصرف بهینه سوخت، نشانه دیگری 
از تلاش ش��رکت‌های خودروسازی برای دور 

زدن قوانین رو به رشد دولت‌هاست. 
در س��ال‌های اخی��ر و پی��ش از رس��وایی 
هیون��دای  ش��رکت‌های  میتسوبیش��ی، 
موتور، کی��ا موتور و فورد موت��ور، مجبور به 
معذرت‌خواهی به دلیل درج ارقام اغراق‌آمیز 
 سوخت خودرو بر مایل روی شیشه خودرو‌ها

 شده بودند. 
موسس��ه حفاظت از محیط زیست آمریکا، 
خودروس��ازان را مقید کرده اس��ت تا مصرف 
س��وخت خودرو بر مایل را در هنگام فروش 

خودروها روی شیشه‌های آن بچسبانند. 
شرکت‌های خودروسازی بیشتری در خطر 
پیوس��تن به لیست ش��رکت‌های قانون‌گریز 
 )PSA( هستند. گروه تولیدی پژو سیتروئن
هفته گذشته توسط بازرسان سازمان مبارزه 
با جعل و تقلب فرانس��ه، مورد بازرس��ی قرار 
گرفت��ه اس��ت و وزارت دادگس��تری آمریکا 
در حال بررس��ی خودروهای ش��رکت آلمانی 

Daimler AG است. 
تقلب خودروس��ازان با تصمیم قانونگذاران 
ب��ه وض��ع قوانین س��فت و س��خت حمایت 
از محی��ط زیس��ت، افزای��ش پی��دا ک��رده 
اس��ت. قانونگ��ذاران به دنب��ال مجاب کردن 
خودروس��ازان به تولید خودروهایی هس��تند 
که آلودگ��ی کمتری ایجاد کرده و س��وخت 
کمتری مصرف کنند. برای مثال شرکت‌های 
تولید‌کننده خودرو در آمریکا موظف هستند 
تا س��ال 2025 خودروهای��ی تولید کنند که 
مس��افت 88.7 کیلومتر را تنه��ا با یک گالن 

سوخت طی کنند. 
قرار بر این بوده که شرکت‌های خودروساز 
خودشان تس��ت‌های مربوطه و لازم را انجام 
داده و نتای��ج آن را ب��ه دول��ت ارائ��ه دهند، 
ام��ا مش��کلات و تقلب��ات اخی��ر، صداق��ت 
خودروس��ازان را زی��ر س��وال برده اس��ت و 
مسئولان را به این‌فکر انداخته که انجام دادن 

تست‌های لازم را به خودروسازان نسپارند. 
آمریکای��ی  ماهنام��ه  از  فیش��ر،  جی��ک 
از شکس��ت  ک��ه   ،Consumer Report
کمپان��ی فورد برای رعای��ت درجه اقتصادی 
س��وز  دوگان��ه  اتومبیل‌ه��ای  در  س��وخت 
پرده برداش��ته ب��ود، می‌گوی��د: »اتفاقات و 
رسوایی‌های اخیر قطعا سبب خدشه‌دار شدن 
اعتماد می‌ش��ود. وقتی مصرف‌کنندگان پول 
زیادی ب��رای خرید یک محصول می‌پردازند، 
انتظار دارن��د از صداقت تولید‌کننده مطمئن 
ش��وند و مطمئن باش��ند خودروسازان تقلب 

نمی‌کنند یا اطلاعات غلط نمی‌دهند.«
وزارت حمل ونق��ل ژاپن روز جمعه و پس 
از آنکه ش��رکت میتسوبیشی اقرار کرد که در 
م��ورد بهره‌وری س��وخت 625 ه��زار خودرو 
اغ��راق کرده اس��ت، به تحقیقات و بازرس��ی 

خود از این‌شرکت ادامه داد. 

رس��وایی  خب��ر  انتش��ار  از  قب��ل  حت��ی 
ش��رکت‌های  مدی��ران  میتسوبیش��ی، 
خودروس��ازی نس��بت ب��ه بی‌اعتماد ش��دن 

مشتریان هشدار داده بودند. 
س��ال گذش��ته، پس از انتش��ار خبر تقلب 
ش��رکت فولکس واگن در آزمایش س��وخت 
خودروه��ای تولی��دی‌اش، فومیهیک��و ایکه، 
رئیس انجم��ن تولید‌کنندگان خودروی ژاپن 
و رئیس شرکت هوندا موتور گفته بود: »اقدام 
این ش��رکت )فولکس واگن(، س��بب از بین 

رفتن اعتماد در صنعت خودروسازی شد.«
الان بائ��وم، کارش��ناس خ��ودرو می‌گوید: 
»س��ر باز زدن ی��ا دور زدن قوانین از س��وی 
چش��مگیری  افزایشی  س��یر  خودروس��ازان 
داشته اس��ت. به همین جهت سازمان حفظ 
محیط زیس��ت آمری��کا، دقت بیش��تری در 
تایید نتایج آزمایش‌های ارائه ش��ده از سوی 

شرکت‌های خودروسازی به خرج می‌دهد.« 
بائوم می‌گوید: »تعداد زیاد رس��وایی‌های 
گزارش شده، ش��رکت‌های خودروسازی را 
در شرایط سختی قرار داده است. همچنین 
ع��دم اطمینان خریداران به این ش��رکت‌ها 
 صنع��ت خودروس��ازی را با مش��کل مواجه 
ک��رده اس��ت. ش��رکت‌های خودروس��ازی 
اعتماد مردم را از دست داده‌اند و حالا باید 
ب��رای برگرداندن این اعتم��اد تلاش کنند. 
سیستم تست خودروها از این پس جدی‌تر 
و س��خت‌تر خواه��د ب��ود و ای��ن موض��وع 
هزینه‌های بیش��تری را هم به سازمان‌های 
حف��ظ محی��ط زیس��ت و هم ش��رکت‌های 

تولید‌کننده وارد می‌کند.« 
کارل باروئ��ر، کارش��ناس ارش��د خ��ودرو 
می‌گوید: »اعمال تس��ت‌های سخت‌تر سبب 
کاهش س��رعت وارد شدن خودروهای جدید 

به بازار می‌ش��ود و این موضوع تاثیر بس��یار 
زی��ادی در سرتاس��ر صنعت خودروس��ازی 

خواهد داشت.«
ب��ه گفت��ه فیش��ر، انتش��ار خبر رس��وایی 
میتسوبیش��ی در رس��انه‌های متع��دد، باید 
درس��ی باش��د برای سایر خودروس��ازان که 

قوانین را رعایت کنند. 

سقوط شدید ارزش سهام 
شرکت میتسوبیشی ش��انزدهمین شرکت 
بزرگ خودروس��ازی دنیاست و سالانه حدود 

یک میلیون خودرو تولید می‌کند. 
به دنبال انتش��ار خبر رسوایی این شرکت، 
ارزش س��هام میتسوبیش��ی در ی��ک‌روز 15 
درصد س��قوط کرد و با 733 ین بس��ته شد 
كه بیش��ترین میزان س��قوط از سال 2004 
میلادی تاكنون است. اما سقوط ارزش سهام 
این ش��رکت به اینجا محدود نش��د و تا روز 
جمعه ارزش س��هام این شرکت با 40 درصد 
افت روبه‌رو ش��ده بود که این س��قوط ارزش 
س��هام معادل ۳میلیارد یورو ضرر محاس��به 

شده است. 
کارش��ناس  س��وگیموتو،  کوئیچ��ی 
مال��ی خدم��ات  ژاپن��ی   ش��رکت 

می‌گوی��د:   UFJ Morgan Stanely
»احتم��ال دارد ش��رکت میتسوبیش��ی برای 
جبران ضررهای وارد شده، مجبور به فروش 
بخش��ی از دارایی‌های غیر‌مرتب��ط با صنعت 
خودروس��ازی شود. میتسوبیش��ی احتمالا با 
مخارجی چون جبران کردن ضرر مشتریان، 
همچنی��ن  و  دادگاه  هزینه‌ه��ای  پرداخ��ت 

جریمه‌های دولتی روبه‌رو خواهد شد.« 
س��یجی س��وگی اورا، کارش��ناس شرکت 
تحقیقاتی Tokyo Research در گزارشی 
نوشته اس��ت: »این نخس��تین بار نیست که 
ش��رکت میتسوبیش��ی این‌گونه مشکل‌س��از 
می‌ش��ود و اخبار جدید در مورد رسوایی این 

شرکت، شرایط را بدتر کرده است.«
ارزش بازار شرکت میتسوبیشی معادل 5.2 

میلیارد دلار گزارش شده است. 
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 براس��اس مصوب��ه مجلس، 
شرکت پس��ت به شرکت ملی 
پست تغییر نام خواهد داد و در 
کنار آن، اپراتور‌های خصوصی 

فعالیت خواهند کرد. 
به گزارش  »فرصت امروز«، 
حس��ین مه��ری مدیرعام��ل 
شرکت پست طی یک نشست 
خبری اظهار کرد: طبق مصوبه 
مجل��س، دولت موظف اس��ت 
س��ه اپراتور خصوصی پس��تی 
ایجاد کند که یکی از آنها باید 

طی یک‌سال ایجاد شود. 
وی با بیان اینکه این مصوبه 
باید مورد تأیید شورای نگهبان 
واقع شود و بعدازً آن به دولت 
ابلاغ ش��ود، گفت: بخش��ی از 
س��هام اپراتور‌ه��ای خصوصی 
می‌تواند در بورس عرضه شود 
اما این اتفاق برای شرکت ملی 

پست نخواهد افتاد. 
مدیرعامل ش��رکت پس��ت 
اف��زود: اپراتور‌ه��ای مج��ازی 
فعالیت خود را در کنار شرکت 
ملی پس��ت آغاز خواهند کرد 
اما م��واردی مانن��د نگهداری 
کد‌ه��ای پس��تی و نقش تمبر 
تنها در حوزه اختیارات شرکت 

ملی پست خواهد بود. 
مهری از کاهش ۹ درصدی 
ترافیک پس��تی در س��ال ۹۴ 
خب��رداد و گف��ت: این کاهش 

آم��ار روی کاغ��ذ ب��ه دلی��ل 
حذف  آم��ار،  شخصی‌س��ازی 
قرارداده��ای ب��دون توجی��ه 
اقتصادی و تغییر روند پس��تی 
جهانی بوده است. در سال‌های 
پس��تی  ترافی��ک  گذش��ته 
غیرشفاف نیز اعلام می‌شد که 
م��واردی از جمله تمبر، برش 
قبض، قبض چاپ ش��ده، یک 

ترافیک به حساب می‌آمد. 
وی ادامه داد: س��ال گذشته 

پس��تی  محص��ولات  س��رانه 
۸مرس��وله بوده ک��ه این رقم 
در برنام��ه پنجم ۲۳ مرس��وله 
اس��ت.  ش��ده  هدف‌گ��ذاری 
متوسط س��رانه مرسولات در 
دنیا نیز از سال ۲۰۰۰ میلادی 
به بعد کاهش یافته که این امر 
ناشی از الکترونیکی شدن امور 

بوده است. 
مهری درباره تأثیر احتمالی 
برجام ب��ر مراودات بین‌المللی 

شرکت پس��ت، گفت: با توجه 
به تج��ارت الکترونیک پس از 
برجام، مراودات وارده و صادره 
در بخ��ش بین‌المل��ل افزایش 
خواهد یافت و برای مثال پیش 
از این در مواردی لازم بود که 
ب��ه دلیل ع��دم موازنه وارده و 
صادره به برخی کش��ورها پول 
بدهیم یا از برخی کشورها پول 
بگیریم که امکان‌پذیر نبود اما 
از این پس انجام خواهد شد. 

وی ادام��ه داد: همچنی��ن 
ب��ا  تنه��ا  ای��ن  از  پی��ش 
برای  لوفت‌هانزا  هواپیمای��ی 
حم��ل محص��ولات ق��رارداد 
داشتیم و اکنون با هواپیمای 
ام��ارات، ماهان و ایران‌ایر نیز 
هم��کاری می‌کنیم و قرارداد 
ب��ا ترکیش‌ای��ر نی��ز در حال 

نهایی شدن است. 
مه��ری همچنی��ن می��زان 
انباش��ت پس��ت را از ابت��دای 
دول��ت یازدهم ۳ هزار و ۵۵۰ 
میلیارد ریال اعلام کرد و گفت: 
در س��ال ۹۴ ح��دود ۷ ه��زار 
و ۵۰۰ میلی��ارد ری��ال درآمد 
حاصل ش��ده که درآمد س��ال 
۹۵ ح��دود ۱۰ ه��زار میلیارد 

ریال پیش‌بینی می‌شود. 
مدیرعامل ش��رکت پست با 
اش��اره به بدهی‌های گذش��ته 
ش��رکت پس��ت اظهار کرد: با 
روی کار آمدن دولت یازدهم، 
پس��ت ح��دود 3500 میلیارد 
ری��ال بدهکار ب��ود که اکنون 
همه این بدهی‌ها تسویه شده 

است. 
وی اف��زود: س��ال گذش��ته 
7500 میلی��ارد ری��ال درآمد 
شرکت پست بود که پیش‌بینی 
می‌ش��ود این رقم تا آخر سال 
95 ب��ه 10 هزارمیلیارد ریال 

برسد. 

علاقه کاربران آسیایی به اپ‌های 
پیام‌رسان 

چند سال گذشته دو ش��بکه اجتماعی پرطرفدار 
فیس‌بوک با داش��تن رقم حدودی 1.6میلیارد کاربر 
و توییت��ر با داش��تن 320میلیون کاربر در سراس��ر 
جه��ان جایگاهی ویژه داش��تند و به نظر می‌رس��ید 
قلمرو حکمرانی این دو شبکه اجتماعی تزلزل‌ناپذیر 

خواهد بود.
ق��اره  ی��ک  به‌عن��وان  آس��یا  می��ان،  ای��ن  در 
پرجمعیت س��همی قابل توجه از ای��ن کاربران به 
خ��ود اختص��اص داده؛ کره جنوبی ب��ا 16میلیون 
کارب��ر فع��ال و ژاپن با 25میلی��ون کاربر فعال در 
فیس‌ب��وک و 35میلی��ون کاربر عض��و در توییتر، 

اثباتی بر این مدعا هس��تند. 
با این وجود، شرایط زندگی امروز و به روز شدن 
م��داوم تلفن‌های همراه ک��ه قابلیت‌هایی بس��یار 
متنوع دارند، باعث ش��ده نسخه‌های ارتباطی قابل 
نصب ب��ر تلفن‌های همراه، رون��د محبوبیت رو به 
رش��دی را تجربه کنن��د، با توجه ب��ه اینکه اغلب 
کش��ورهای آس��یا، کش��ورهایی در حال توسعه و 
دارای جمعی��ت ج��وان هس��تند، ن��رخ محبوبیت 
اپلیکیش��ن‌ها و نرم‌افزارهای ارتباطی تلفن همراه 

در این کش��ورها بالاتر اس��ت.
ب��ه نظ��ر می‌رس��د جوان��ان آس��یایی، برقراری 
ارتباط از طریق چت )گفت‌وگوهای مجازی( را به 
گفت‌و‌گوه��ای حضوری یا تلفنی ترجیح می‌دهند، 
در نتیجه رونق برنامه‌هایی چون »لاین«، »کاکائو 
ت��اک« و »تلگ��رام« در حوزه آس��یا بیش از دیگر 
نقاط جهان اس��ت. ام��ا محبوب‌ترین نس��خه‌های 

بومی ارتباطی بین کاربران آس��یایی کدامند؟ 

کاکائو تاک به مذاق کره‌ای‌ها سازگارتر است 
نرم‌افزار کاکائو تاک در سال 2010 در کره جنوبی 
متولد شد. این نرم‌افزار اکنون 48میلیون کاربر فعال 
در سراس��ر جهان دارد که از ای��ن میان 40میلیون 
کارب��ر این ش��بکه ارتباط��ی را کره‌ای‌ها تش��کیل 

می‌دهند.
محبوبی��ت کاکائ��و تاک در ک��ره جنوبی تا حدی 
اس��ت که حتی مقامات رس��می این کش��ور، برای 
برق��راری ارتباط��ات خود از ای��ن برنامه اس��تفاده 
می‌کنند و حت��ی کاکائو تاک را ب��ه ارتباط ایمیلی 
ترجیح می‌دهند. بر این اس��اس بی‌جهت نیست که 
ارزش تقریبی این برنامه حدود 808.500.000 دلار 

تخمین زده شده است.
اما سوالات اصلی مربوط به دلایل موفقیت فزاینده 
این برنامه در کره و عدم ناکامی آن در بس��ط دادن 

کاربرانش در سطح بین‌المللی است. 

دلایل موفقیت در کره جنوبی 
مختل��ف  س��رویس‌های  راه‌ان��دازی  و  تن��وع 
ش��کلک، ب��ازی و ان��واع و اقس��ام قابلیت‌ه��ای 
س��رگرم‌کننده که اغلب منطبق با ذائقه عمومی 
مردم کره طراحی ش��ده، باعث اقبال کاکائو تاک 
در کره اس��ت. نقطه اوج ای��ن برنامه را می‌توان 
س��ال 2012 و رونمای��ی از بخ��ش ب��ازی ای��ن 
نرم‌افزار دانس��ت؛ س��الی که تقریبا همه کاربران 
با اس��تقبالی کم نظی��ر، طراحان ای��ن برنامه را 
تحس��ین کردند و تعداد کارب��ران برنامه روندی 

صعودی را تجربه کرد . 

دلایل عدم موفقیت جهانی 
سال 2014 را می‌توان به‌عنوان سالی پر اشتباه 
ب��رای مدیران کاکائ��و تاک ارزیابی کرد. درس��ت 
زمان��ی که ای��ن برنامه در روزه��ای موفقیت قرار 
داش��ت، مدیران ب��رای صرفه‌جوی��ی در هزینه‌ها 
و  کمیس��یون  هزینه‌ه��ای  درآم��د،  افزای��ش  و 
برنامه‌ریزی خود را کاهش داده و محدودیت‌هایی 
را ب��ه کارب��ران تحمیل کردن��د، همی��ن اتفاقات 
باعث شد ریزش مش��خصی در حجم کاربران این 
برنامه رخ دهد و عده بس��یاری به نرم‌افزار تلگرام 

مهاجرت کنند.
به نظر می‌رس��د همین دلایل در ناکامی مدیران 
این برنامه برای جذب کاربران ژاپنی و اندونزیایی 

بی‌تاثیر نبوده اس��ت. 

حرکت روی خط با ژاپنی‌ها 
نرم‌اف��زار ارتباط��ی لای��ن را می‌ت��وان به‌عنوان 
نمون��ه‌ای موفق از برنامه‌های آس��یایی تلقی کرد. 
ای��ن برنام��ه با داش��تن 215میلی��ون کاربر فعال 
از سراس��ر جه��ان )68میلی��ون کارب��ر ژاپنی( و 
1.1میلیارد دلار فروش در سال گذشته، موفقیتی 
کم‌نظیر در آس��یا داشته، به‌ویژه آنکه عمده تمرکز 
مدیران این برنامه در ماه‌های گذش��ته بر افزایش 
کاربران��ش در تایلن��د، تایوان و اندون��زی متمرکز 

بوده اس��ت.
ژوئ��ن ون وو تحلیلگ��ر و کارش��ناس در ام��ور 
نرم‌افزاری معتقد است: ش��اید مدیران لاین بتوانند 
کاربران تایوانی را که س�الیقی مش��ابه ب��ا کاربران 
ژاپنی دارند به راحتی جذب ش��بکه لاین کنند، اما 
کاربران تایوان، تایلند و اندونزی، بیش از هر چیز به 
بازی‌محور بودن و س��رگرم‌کنندگی برنامه‌ها اهمیت 

می‌دهند. 

حمایت ۵ میلیارد تومانی وزارت 
ارتباطات از کسب‌و‌کارهای نوپا

وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات اعلام کرد: مبلغ 
50میلی��ارد ری��ال  )۵ میلیارد تومان( از محل منابع 
این وزارتخانه صرفا برای حمایت از کس��ب‌و‌کارهای 

نوپا پرداخت می‌شود. 
ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی وزارت ارتباطات، در 
پی امضای توافقنامه همکاری مش��ترک بین وزارت 
ارتباط��ات و فناوری اطلاع��ات و صندوق کارآفرینی 
امی��د، نخس��تین جلس��ه کارگ��روه وی��ژه حمایت از 
کسب‌و‌کارهای نوپا، برگزار و در خصوص روند اجرایی 

تفاهم‌نامه تصمیم‌گیری شد. 
حس��ین صمیمی، دبیر کارگروه وجوه اداره ش��ده 
وزارت ارتباطات گفت: در ساختار وام وجوه اداره شده 
حمایت از ش��رکت‌های نوپا دیده نش��ده بود و باتوجه 
ب��ه ظرفی��ت خوب کش��ور در این زمینه به‌ویژه نقش 
مهم این ش��رکت‌ها در ایجاد کسب‌و‌کارهای جدید و 

اشتغال‌زایی جوانان، این توافق‌نامه منعقد شد. 
مدی��رکل توس��عه فن��اوری و ص��دور خدمات فنی 
مهندس��ی وزارت ارتباطات افزود: در این توافق‌نامه، 
صن��دوق کارآفرین��ی امید، حمایت از ش��رکت‌های 
نوپ��ای فع��ال در ح��وزه ICT را که از س��وی وزارت 
معرفی می‌ش��وند، به منظور توسعه فضای کارآفرینی 
و اشتغال‌زایی توسط بخش‌خصوصی، بر عهده دارد. 
صمیمی مدت این توافق‌نامه را پنج س��ال و مبلغ 
آن را 150میلی��ارد ری��ال  )۱۵ میلیارد تومان( عنوان 
کرد و گفت: مبلغ 100میلیارد ریال توس��ط صندوق 
کارآفرین��ی امی��د و 50میلی��ارد ری��ال  )۵میلی��ارد 
توم��ان( از مح��ل مناب��ع وزارت صرفاً برای حمایت از 

کسب‌و‌کارهای نوپا پرداخت می‌شود. 
وی در خصوص نحوه تخصیص وام اظهار داش��ت: 
بخش عمده‌ای از تس��هیلات به ش��رکت‌های نوپایی 
اعطا می‌ش��ود که در پارک‌های علم و فناوری، مراکز 
رش��د یا ش��تاب دهنده‌ها مس��تقر بوده و از سوی این 
نهاده��ا ب��ه ما معرفی می‌ش��وند. بخ��ش دیگر هم به 
ش��رکت‌های دانشگاهی که مورد تأیید دانشگاه بوده 
و حداقل یک عضو هیأت علمی با مجوز هیأت امنای 
دانش��گاه در آنها فعال باش��د، اعطا می‌شود. مدیرکل 
توس��عه فناوری و صدور خدمات فنی مهندس��ی، با 
بیان اینکه سقف این وام ۱۰۰میلیون تومان با کارمزد 
پایین در نظر گرفته شده است، افزود: کارگروه ویژه 
متش��کل از نماین��دگان وزارت و نمایندگان صندوق 
در خص��وص تدوین آیین‌نامه‌ها، ش��یوه‌های اجرایی، 
بررس��ی و ارزیابی طرح‌های شرکت‌های نوپا تشکیل 
ش��ده اس��ت. در ارزیابی طرح‌ها، بحث دوام، ثبات و 

ایجاد اشتغال ماندگار از پارامترهای مهم است. 
صمیمی با ابراز امیدواری نس��بت به اجرایی‌ش��دن 
تفاهم‌نام��ه جه��ت حمای��ت از ایج��اد و توس��عه 
کسب‌و‌کارهای نوپا گفت: در این چارچوب مکاتباتی 
ب��ا وزارت عل��وم انج��ام گرفته ت��ا اطلاعات مربوط به 
پارک‌ه��ای فع��ال در ح��وزه ICT در اختیار وزارت 

ارتباطات و فناوری اطلاعات قرار دهند. 
وی همچنی��ن از انج��ام کار مش��ترک با بنیاد ملی 
بازی‌ه��ای رایان��ه‌ای ب��رای حمایت از ش��رکت‌های 
بازی‌ساز رایانه‌ای خبر داد و گفت: به‌زودی شرکت‌های 
بازی‌ساز رایانه‌ای منتخب نیز جهت اعطای تسهیلات 
معرفی خواهند شد. به گفته مدیرکل توسعه فناوری 
و صدور خدمات فنی مهندس��ی تاکنون در قالب وام 
وجوه اداره ش��ده، ۱۰۴میلیارد تومان جهت اعطا به 
شرکت‌های فناور در حوزه IT مصوب شده است که 

مراحل دریافت خود را طی می‌کنند. 

ساعت اپل‌ از آیفون مستقل می‌شود
ب��ه‌زودی تمامی س��اعت‌های اپل قادر خواهند بود 

بدون آیفون کار کنند. 
به گزارش ایس��نا، اپل قصد دارد س��اعت خود را به 
وسیله‌ای مستقل تبدیل کند، بدین ترتیب که بدون 

اتصال به آیفون قادر به اجرای عملکرد باشد. 
اپل در یادداش��تی به توس��عه‌دهندگان، می‌گوید: 
تمامی اپلیکیش��ن‌های مجهز به سیستم‌عامل جدید 
watchOS  ک��ه در اپ اس��تور ق��رار می‌گیرند باید 
 watchOS 2 SDK برنامه‌های بومی ساخته شده با
یا بالاتر باشد. این بدان معناست که این اپلیکیشن‌ها 
باید قادر باشند به تنهایی ساعت‌ها را راه بیندازند. 

این موضوع ش��اید برای کس��انی که توسعه‌دهنده 
محصولات اپل نیس��تند معنای زیادی نداشته باشد، 
اما نشانه استقلال بیشتری برای این دستگاه است و 
بدین معناست که نسخه‌های بعدی این ساعت، حتی 

می‌توانند مستقل‌تر باشند. 
نرم‌افزاره��ای watchOS 2 س��پتامبر گذش��ته 
آپدی��ت ش��دند و ای��ن موض��وع به س��اعت اپل این 
قابلیت را داد که به تنهایی به وای‌-فای متصل شود 
  )Software Development Kit(  و نرم‌اف��زار
را برای س��ازوکار اپلیکیش��ن‌های بومی ارائه داد که 
به آیفون وابسته نبودند. در حال حاضر اپلیکیشن‌ها 
باید آپدیت شده تا از شرایط جدیدی که در فروشگاه 
اینترنتی اپل  )اپ استور( وجود دارد بهره‌مند شوند. 
در آینده‌ای نه چندان دور ممکن اس��ت ش��اهد این 
باشید که بتوانید ساعت اپل را جایگزین آیفون کنید، 
به‌جای اینکه از آن در کنار آیفون استفاده کنید. برای 
اینکه این موضوع محقق شود، اپل باید قدرت و حافظه 
بیش��تری را به این دس��تگاه خود بیفزاید. شایع است 
که نس��خه دوم س��اعت اپل  )Apple Watch 2( که 
در رویداد س��الانه WWDC در ماه ژوئن رونمایی 
می‌ش��ود، باریک‌تر خواهد بود و مش��خصات داخلی 

جدید را دریافت خواهد کرد. 

خبر دنیای فناوری 

اپراتور‌ خصوصی پست ایجاد ‌می‌شود
مدیرعامل شرکت پست: 
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تکنولوژی

Cicret؛ نام دس�تبند پیش�رفته‌ای است که می تواند تصویر صفحه نمایش گوش�ی کاربران را روی پوست دست‌شان نمایش دهد و کاربر از طریق لمس 
تصویر ایجاد ش�ده روی دس�ت خود، از امکانات گوشی اندرویدی اس�تفاده کند. این محصول قابلیت اتصال به گوشی از طریق وای فای، بلوتوث و پورت 
میکرو USB را نیز دارد. هنوز از قیمت و زمان عرضه این دس�تبند هوش�مند خبری منتش�ر نش�ده اس�ت. این گجت پوش�یدنی در دو نسخه 16 و 32 

گیگابایتی طراحی شده است.

برای بس��یاری از اهالی قلم و افرادی که ع��ادت دارند ذهنیات خود را مکتوب کنند، 
دشوار است این کار را به واسطه تایپ کردن انجام دهند. از سوی دیگر انتقال داده‌های 
روی کاغذ به پلتفرم‌های دیجیتال کار س��اده‌ای نیس��ت. Equil Smartpen  ابزاری 
است که کمک می‌کند رویای اهالی قلم، یعنی تسهیل انتقال نوشته‌های سنتی و درج 
شده بر کاغذ، به نوشته‌های الکترونیک، در کوتاه‌ترین زمان محقق شود. این ابزار شامل 
یک قلم دیجیتال است که به‌عنوان گیرنده اطلاعات عمل می‌کند و سپس این اطلاعات 
ثبت شده در حافظه را به کمک بلوتوث به رایانه یا تلفن همراه انتقال می‌دهد و به شکل 
دیجیتال درمی‌آورد. بر این اساس، تنها کافی است برای نوشتن داده‌ها به شکل سنتی، 

از قلم مخصوص استفاده شده و سپس از مشاهده متن‌ها در قالب دیجیتال لذت برد. 
از نقاط قوت این ابزار می‌توان به موارد زیر اشاره کرد: 

*امکان همسان‌س��ازی فایل‌ها با Dropbox یا Evernote در سراسر سیستم 
عامل‌های مختلف 

*قابلیت ویرایش، افزایش یا تبدیل متون به اشکال دلخواه 
*قابلیت نگهداری شارژ قلم به مدت هشت ساعت 

IOS عدم محدودیت برای اجرا در سیستم عامل‌های اندروید و*
اما یکی از نقاط ضعف این ابزار که باعث محدودیت و عدم اقبال آن در سطح گسترده 
خواهد بود، محدودیت زبان اس��ت. درواقع مجموعه فعلی تنها قادر به خواندن و اجرای 
زبان‌های انگلیس��ی، چینی، کره‌ای و ژاپنی اس��ت و زبان‌های دیگر را اجرا نخواهد کرد، 
اگرچه در صورت اس��تقبال از ای��ن محصول احتمال افزایش زبان‌ه��ای بین‌المللی در 
نسخه‌های جدیدتر دور از ذهن نخواهد بود اما در شرایط فعلی و با وجود همه ظرفیت‌ها 
و امکانات تحسین برانگیز، این مسئله به نوعی ضعف برای Equil Smartpen تبدیل 

شده است. قیمت فعلی این ابزار نوشتاری 169.95 دلار برآورد می‌شود. 

MOLESKINE ؛ دفترچه شگفت‌انگیزEquil Smartpen؛ تحقق رویای اهالی قلم

اگر ش��ما هم جزو افرادی هس��تید که با وجود به روز بودن، نوشتن روی دفترچه 
یادداش��ت خ��ود را به تایپ کردن ترجیح می‌دهید، ی��ک قابلیت منحصر به فرد در 
انتظارتان است. مجموعه هوشمند MOLESKINE شامل یک دفترچه و یک قلم 
اس��ت. در نگاه اولیه این مجموعه چندان قابل توجه به نظر نمی‌رسد، ولی جذابیت 
این مجموعه وقتی آشکار می‌شود که بدانیم قلم ما یک قلم عادی نیست و مجهز به 
دوربین مخفی اس��ت، دفترچه پیش روی شما نیز، یک دفترچه عادی نیست، بلکه 
دفترچه‌ای اس��ت که کارکردی مش��ابه با یک تبلت دارد اما روش کار این مجموعه 
چگونه است؟ ابتدا باید نرم‌افزار این مجموعه را روی تلفن همراه نصب کنید و سپس 
منتظر باش��ید تا هر آنچه روی دفترچه هوش��مندتان می‌نویسید یا ترسیم می‌کنید 
ب��ا جزییات کام��ل روی تلفن همراه‌تان مش��اهده کنید. یک��ی از مهم‌ترین مزایای 
MOLESKINE، کاربرد بس��یار بالای آن برای دانش آموزان، مدرسان، طراحان و 

به‌طور خلاصه، هر فردی است که به نوعی با کاغذ و نوشتن سر و کار دارد. 
امکانات: 

* قابلیت ویرایش و تغییر فرمت‌های فایل برای به اشتراک گذاشتن یا ذخیره 
*قابلیت ثبت عکس و فیلم به‌طور همزمان 

*فراهم شدن قابلیت ارسال سریع موارد یادداشتی از طریق ایمیل 
محدودیت‌ها: 

*نس��خه فعلی تنها روی دس��تگاه‌هایی که به سیس��تم عامل ios مجهز هستند، 
کار می‌کند، اگرچه مس��ئولان این مجموعه نویدهایی در خصوص رونمایی از نسخه 

اندرویدی این برنامه در آینده‌ای نزدیک داده‌اند. 
*قیمت خرید مجموعه به شکل کامل 199 دلار اعلام شده، قیمتی که به عقیده 

برخی فعالان در این عرصه کمی بالاتر از حد انتظار است. 
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گزارش  »فرصت امروز« از وضعیت فعلی تولید و فروش فرش دستباف

بازیگران جدید، بازار را از ایران گرفته‌اند هندوستان و افغانستان؛ صادرکنندگان 
بزرگ فرش دستباف در جهان

یکی از گرایشات عمده‌ای که در دنیای مدرن امروز 
به چش��م می‌خورد، علاقه‌ای اس��ت که در بین مردم 
جهان نس��بت به تولیدات صنایع دس��تی و سنتی به 
چشم می‌خورد، این امر خصوصاً در طراحی‌ محصولات 
مختلف، از البسه گرفته تا سایر لوازم زندگی، به چشم 
می‌خورد، تلفیق طرح‌های سنتی و مدرن نشان‌دهنده 
گرایش سلیقه عمومی به سوی صنایع سنتی‌تر است؛ 
در این میان، فرش دس��تباف یکی از صنایع س��نتی 
جهان محس��وب می‌ش��ود که با اقبال زی��ادی مواجه 
شده است. این صنعت خصوصاً در کشورهای آسیایی، 
قدمت��ی دیرینه داش��ته و دارای طرح‌ه��ا و رنگ‌های 
منحصربه‌ف��ردی ب��وده و در ب��ازار جه��ان، مخاطبان 
زی��ادی دارد. در این گزارش به معرف��ی دو بازار مهم 
فرش دستباف جهان، افغانستان و هندوستان پرداخته 
می‌شود. این دو کشور از تولیدکنندگان مهم فرش در 
جهان هس��تند که طرح، رنگ و کیفیت تولیدات آنها 
در بازار جهانی شناخته شده و از صادرکنندگان عمده 

فرش در جهان به شمار می‌روند. 

جایگاه صنعت فرش در افغانستان
صنعت فرش در افغانستان تنها یک تجارت محسوب 
نمی‌ش��ود، بلکه میراث فرهنگی مردم این کشور است 
که پس از گذشت س��الیان زیاد، هنوز هم با تار و پود 
زندگی آنها درهم تنیده شده و جزئی از حیات اقتصادی 
و فرهنگی این سرزمین را رقم می‌زند. این هنر موروثی 
که در خانواده‌ها از نسلی به نسل دیگر منتقل می‌شود، 
یکی از مهم‌ترین صنایع امروزه افغانس��تان به ش��مار 
م��ی‌رود که نق��ش مهمی در موقعی��ت اقتصادی این 
کش��ور به عهده دارد. انواع مختلف فرش دستباف در 
این کشور تولید می‌شود، از جمله فرش‌های پشمی که 
بیشتر عشایر آنها را تولید می‌کنند، گلیم‌ها، فرش‌های 

کرکی، ابریشمی و پنبه‌ای. 
تولید فرش در افغانس��تان توسط ش��بکه بزرگی از 
بافندگان انجام می‌ش��ود که هر کدام روی یک فرش 
خاص مشغول هستند، بافتن یک فرش دستباف بزرگ 
چیزی بی��ن 6 تا 9ماه طول می‌کش��د و پس از اتمام 
یک فرش، نمایندگان و بازرگانان زیادی هس��تند که 
با بافندگان محلی وارد معامله ش��ده و فرش را از آنها 
خریداری می‌کنند و واس��طه رس��یدن فرش به دست 

خرده‌فروشان و عمده‌فروشان هستند.
فرش س��نتی افغانستان در س��ال‌های اخیر جایگاه 
مهمی در صادرات این کش��ور یافت��ه، تولید فرش بر 
مبنای طرح‌های سنتی و بومی با استقبال بازار جهانی 
روبه‌رو شده و س��رمایه‌گذاران این بخش با استفاده از 
نی��روی کارآمد و ماهر به تولیدات انبوه در این صنعت 

رسیده‌اند. همچنین بافندگی، یکی از کسب‌وکارهای 
خانگی در افغانس��تان امروز به ش��مار م��ی‌رود که به 
درآمد خانوارها کمک شایانی کرده و اقتصاد خانگی را 
تحت‌الشعاع قرار داده است. از طرفی هزینه‌های مربوط 
به ابزار فرش‌بافی نیز پایین بوده و همین عوامل جایگاه 

افغانستان را در صادرات فرش تثبیت کرده است. 

ظرفیت بالای بازار جهانی برای فرش‌های افغانی
فرش افغانستان با داشتن طرح‌های منحصربه‌فرد و 
کیفیت بافتی ک��ه دارد، در طول قرن‌ها به‌عنوان یکی 
از فرش‌های مطرح در س��طح جهان ش��ناخته ش��ده 
اس��ت. امروزه نیز بازار صنعت فرش افغانستان، بازاری 
پویا و رو‌به‌رش��د است که با توجه به صادرات قوی این 
کشور در زمینه این صنعت، بهبود زیرساخت‌ها، توسعه 
روابط تجاری و. . . انتظار می‌رود در س��ال‌های آتی به 
ارزش 40میلیون دلار برسد. همچنین سرمایه‌گذاران 
و تولیدکنن��دگان ای��ن صنع��ت نیز به دنب��ال یافتن 
فرصت‌های جدیدی هستند تا بتوانند ارزش محصولات 
خود را بالاتر برده و سود بیشتری داشته باشند؛ از میان 
برداش��تن واس��طه‌ها، انتقال سیس��تم تولید فرش به 
داخل، فرصت‌های س��رمایه‌گذاری روی زنجیره تولید 
فرش از تولید پشم و رنگ گرفته تا بازاریابی و خدمات 
حمل‌و‌نقل و. . . از جمله راهکارهای جدید صاحبان این 
صنعت در افغانستان به منظور بهبود شرایط آن است. 

 هندوستان
بزرگ‌ترین صادرکننده فرش در جهان

کشور هند از دیگر کشورهای آسیایی است که هنر 
بافندگی فرش در آن قدمتی دیرینه دارد، به‌طوری‌که 
ام��روزه یکی از س��رآمدان این صنع��ت در جهان به 
شمار می‌رود. طراحی بسیار عالی، رنگ‌های جذاب و 
کیفیت از جمله خصیصه‌های اصلی فرش هندوستان 
اس��ت که در سراس��ر جهان، در بی��ن صاحبان این 
صنعت، ش��ناخته شده اس��ت. طبق آمارهای موجود 
هن��د از نظر ارزش و حجم، بزرگ‌ترین تولیدکننده و 
صادرکننده فرش دستباف در جهان است و بین 70 
تا 75درصد از فرش‌‌های تولید ش��ده در این کش��ور، 
صادر می‌ش��وند. جالب اس��ت بدانید که 35درصد از 
ص��ادرات صنعت فرش در جهان را هند به عهده دارد 
و به بیش از 70کش��ور جهان فرش صادر می‌کند، در 
این میان آمری��کا نیز بزرگ‌ترین واردکننده فرش در 
جهان اس��ت. در فاصله آوریل س��ال 2014 تا فوریه 
2015، صادرات ف��رش هند به ارزش 1.173میلیون 
دلار تخمین زده شده بود و انتظار می‌رود که تا پایان 
س��ال 2016، این صنعت در هندوستان با نرخ رشد 

9درصد حرکت کند. 
منابع: 
trade.gov/static/afghanistan_carpetstextiles. pdf
www.ibef.org

فرش و مسائل مرتبط به‌فرش در طول 
ش�بانه‌روز باره�ا و باره�ا روی خروجی 
خبرگزاری‌ها قرار می‌گیرد و در صفحات 
روزنامه‌ها جابه‌جا می‌شود. خبرهایی بعضا 
خ�وب و البته بعضا منف�ی. رونق دوباره 
ص�ادرات فرش از جمل�ه خبرهای خوب 
اس�ت که البته دس�ت‌اندرکاران واقعی 
فرش آن را اتفاق خارق‌العاده‌ای نمی‌دانند 
و برای حرف‌ش�ان هم دلایل زیادی ذکر 
می‌کنن�د که در متن این گزارش اش�اره‌ 
خواهد ش�د. اما خبره�ای منفی هم در 
ای�ن حوزه کم نیس�ت؛ در ابه�ام ماندن 
بیمه قالیبافان، نبود کارگاه‌های متمرکز 
بافت قالی برای صادرات مدون، وارداتی 
بودن مواد اولیه و افزایش چندین برابری 
قیمت‌ها، استاندارد نبودن بافت، دوری از 

سلیقه‌های جهانی و... . 
در ای�ن گزارش در گفت‌وگو با عبدلله 
کش�وری  اتحادی�ه‌  رئی�س  بهرام�ی، 
تعاونی‌ه�ای تولی�دی فرش دس�تباف 
ایران، به مسائل روز فرش و بازار فعلی 

آن پرداخته‌ایم. 
فرش ایران که مهم‌ترین کالای صادراتی 
غیرنفتی ایران به شمار می‌رود، در سال‌های 
اخی��ر ب��ه کمایی عمی��ق فرورفته اس��ت و 
ارزآوری آن در سراش��یبی تن��دی افتاده و 
کاهش چش��مگیری را به‌خ��ود می‌بیند. اما 
دلایل این امر چه بوده اس��ت؟ پاسخی که 
بهرامی می‌دهد، در مورد هر کالای صادراتی 
دیگر هم صدق می‌کند؛ یعنی هر کالایی که 
به نوعی س��ر وکارش با س��وییفت و ال‌سی 
و... افتاده باش��د. بنابرای��ن ضربه‌های کاری 
تحریم‌ها به‌ش��دت‌ هرچه تمام‌تر در تار‌و‌پود 
قالی ایران��ی رخنه کرده و صادرات آن را از 
رنگ و رو انداخته است. بهرامی دلیل عمیق 
ب��ودن تاثیر تحریم و عدم ص��ادرات را این 
مسئله می‌داند که فرش دستباف ایران تنها 
5درصد آن در بازار ایران به‌فروش می‌رس��د 
و 95درص��د از تولی��دش راه��ی بازارهای 
صادراتی می‌ش��ود. بنابرای��ن وقتی راه‌های 
صادراتی مس��دود باشد، هم بازارها از دست 
می‌رود و ه��م بازیگران جدید جای ایران را 
پر می‌کنند و بازگش��ت دوباره به بازارهای 

سابق بسیار سخت است. 

هزینه‌های بافت
وی مهم‌ترین دلایل برگش��ت س��خت به 
بازارها را گران��ی مواد اولیه در ایران می‌داند 
و می‌گوید: الان پش��م و ابریشم از مهم‌ترین 
مواد اولیه برای تولید قالی به‌شمار می‌روند و 
برای هر متر مربع فرش بین سه و نیم تا پنج 
و نیم کیلو پشم یا ابریشم نیاز است. پشم هم 

بیشتر وارداتی است و از کشورهای استرالیا، 
نیوزیلند و کره وارد می‌ش��ود. ابریشم هم از 
چین وارد می‌ش��ود. پشم بسته به کیفیت و 
کاربردش هر کیلو بین 16 تا 54هزار تومان 
قیمت دارد. ابریش��م که س��ال 92 هر کیلو 
45هزار تومان ب��ود، در حال حاضر هر کیلو 
300هزار تومان اس��ت. به ای��ن دو رقم باید 
ن��خ چله، پود، رن��گ و. . . را هم اضافه کرد. 
دستمزد بافنده‌ها را هم باید به این هزینه‌ها 
اضاف��ه کرد. دو س��ال هم ش��ده ک��ه بیمه 
قالیباف��ان را قطع کرده‌ایم و ریزش میلیونی 
بافنده را در س��طح کشور ش��اهد بوده‌ایم. از 
طرف��ی فرش ایران براس��اس نی��از روز بازار 
بافته نمی‌شود. کیفیت‌ها در همان چنددهه 
پیش باقی مانده و به‌روزآوری نش��ده اس��ت. 
همچنین از نوقان‌داری و تولیدکننده پشم و 

فرآوری‌کننده هیچ حمایتی نمی‌شود. 

آمار تولید قالی در ایران
در دهه 90 به‌طور تقریبی در ایران سالانه 
بیش از 6میلیون متر مربع قالی بافته می‌شد 
ک��ه در حال حاضر تولید فعلی‌ به 50درصد 
این رقم هم نمی‌رس��د. این مسائل در حالی 
رخ داده اس��ت که تعاونی‌های تولیدکننده 
تولیدکنن��ده  به‌عن��وان  دس��تباف  ف��رش 
بیش��ترین قالی‌ه��ای ایران��ی، ب��ه صورت 
خودانگیخته و بدون هیچ چشم‌داشتی بیش 
از 3240تعاونی در سراس��ر کش��ور تشکیل 

داده‌اند و به تولید مشغول بوده و برای بیش 
از 450هزار نفر اشتغال‌زایی ایجاد کرده‌اند. 
اگر به آمار سراسر کشور و خارج از تعاونی‌ها 
هم بخواهیم اش��اره‌ای داشته باشیم باید به 
رق��م دومیلیونی تعداد بافنده‌ها در کش��ور 
اش��اره کنیم که اشتغال‌زایی ملی به حساب 
می‌آید، درحالی‌ک��ه دولت هیچ دخالتی در 
آن نداش��ته اس��ت. اما هر جا که کارمان به 
دولت بند ش��ده، کارمان لنگ مانده اس��ت. 
بیم��ه قالیبافان کوچک‌تری��ن مطالبه حال 
حاضر اهالی فرش دس��تباف است که هیچ 
توجه��ی به آن نمی‌ش��ود و ری��زش مداوم 
بافنده‌ه��ا را در پی داش��ته درحالی‌که رقم 
بافنده‌های کشور تا همین چند سال گذشته 
دوبرابر رقم فعلی بوده است. بهرامی معتقد 
است فرش کالایی است حاصل کل مناطق 
ایران و در تمام ش��هرها و روستاهای ایران 
جایگاه دارد. مثلا مانند زعفران نیس��ت که 
مختص دو شهر باشد بنابراین لزوم توجه به 
این حوزه مسئله‌ای غامض و پیچیده نیست 
و با یک حس��اب دودوتا چهارتا هم می‌توان 

به اهمیتش پی‌برد. 
در حال��ی که مهم‌ترین برن��د ملی ایران، 
فرش دس��تباف اس��ت و در تمام دنیا ایران 
را به فرش��ش می‌شناسند. اما در ایران قدر 
مناب��ع انس��انی آموزش‌دی��ده را نمی‌دانند. 
فرش در مقاطع کارشناس��ی و کارشناس��ی 
ارشد دانشگاه‌ها به‌عنوان یک رشته مستقل 

تدری��س می‌ش��ود اما نیروی انس��انی ما به 
افغانستان، هندوس��تان و پاکستان می‌رود 
و طرح‌ها و نقش‌های نوی��ن خود را به آنها 

می‌دهد، چون در ایران خریداری ندارد. 

70درصد دارهای قالی غیراستاندارد 
است

کمبوده��ای حوزه فرش دس��تباف ایران 
داس��تان مفصلی دارد. درحالی‌ک��ه نگاه از 
بیرون تنها طرح‌های خوش��رنگ را می‌بیند 
ام��ا ای��ن هزارت��وی نقش‌های قال��ی ایران 
گره‌های کور کم ندارد. از یک طرف نیروی 
آم��وزش دی��ده دارد و از ط��رف دیگر مواد 
اولیه باکیفیت ن��دارد، رنگ‌های گیاهی که 
ب��ازار جهانی خواه��ان آن اس��ت در ایران 
تولی��د قابل توجهی ن��دارد و مهم‌تر از همه 
نکته‌ای اس��ت که رئیس اتحادیه کش��وری 
تعاونی‌ه��ای تولیدکنن��ده فرش دس��تباف 
ای��ران ب��ه آن اش��اره می‌کند. نکت��ه‌ای که 
ش��اید کمت��ر ب��ه آن توجه ش��ده. بهرامی 
می‌گوید: در ح��ال حاضر بیش از 70درصد 
از دارهای قالی ایران غیراستاندارد و چوبی 
هس��تند و ب��ه عل��ت خمیدگی‌هایی که در 
طول زمان به آن دچار می‌ش��وند، فرش��ی 
بی‌کیفیت و نامتناس��ب تولید می‌کنند که 
در کیفیت‌س��نجی‌های جهانی جایی ندارد. 
درحالی‌که دارهای فلزی با اس��تانداردهای 
روز باید استفاده ش��وند ولی در ایران هنوز 

90درص��د تولید و عرض��ه و خریدوفروش 
س��نتی و ناکارآمد اس��ت. مث�ال طرح‌های 
به‌روز هم نداریم و کس��ی هزین��ه‌ای برای 
اس��تفاده از طراحان ماه��ر و کارآزموده در 
نظ��ر نمی‌گیرد. وی در ادامه اضافه می‌کند: 
تنها دو استان یعنی آذربایجان شرقی و قم 
تا حدودی طرح‌های تلفیقی و نوآورانه ارائه 
و رنگ‌آمیزی‌ها را تا حدودی تغییر داده‌اند 
و به همین دلیل قالی‌های این دو استان در 
بازارهای جهانی با استقبال مواجه می‌شوند 
اما استان‌های دیگر همچنان بدون توجه به 
س��لیقه خریدار براساس طرح‌های قدیمی و 
تکراری تولید می‌کنند و در نتیجه مشتری 

نخواهند داشت. 
بهرام��ی در ادامه اضاف��ه می‌کند که هر 
چند بازارهای سنتی خود مانند بازار آمریکا 
را از دس��ت داده‌ایم و حض��ور دوباره در آن 
مس��تلزم رعایت مسائل زیادی است اما اگر 
اراده لازم وج��ود داش��ته باش��د، می‌توانیم 
روی بازار کش��ورهایی چون چین و روسیه 
حس��اب کنیم. چ��ون در این کش��ورها بر 
جمعی��ت طبق��ات ثروتمند افزوده ش��ده و 
فرش دستباف را به‌عنوان یک کالای لوکس 

خریداری می‌کنند. 
ای��ن مقام مس��ئول دلیل حض��ور موفق 
کش��ورهایی چون نپال و ترکیه در بازارهای 
جهان��ی فرش را وصل ک��ردن بدنه علمی و 
به‌روزش��ان به بدنه س��نتی می‌داند. کاری 
که در ایران همچن��ان حلقه مفقوده عرصه 
فرش اس��ت. وی همچنین بازاریابی، تولید 
باکیفی��ت و ایج��اد کارگاه‌ه��ای متمرک��ز 
ب��رای تولی��د م��داوم و انب��وه را از دیگ��ر 
دلایل موفقی��ت بازیگران جدی��د بازارهای 
جهانی فرش می‌داند. بهرامی معتقد اس��ت 
تولیدکننده‌ه��ای جدید قالی دس��تباف هر 
ش��ش‌ماه یک بار کاتولوگ‌های جدیدی از 
محصولات خود را به نمایش��گاه‌های بزرگ 
دنی��ا عرضه می‌کنند و براس��اس س��فارش 
مش��تری تولی��د می‌کنن��د ی��ا کارگاه‌های 
متمرکز آنها قابلیت سفارش‌پذیری را دارند 
ام��ا در ایران چنی��ن کارگاه‌های متمرکزی 
را نداری��م. درحالی‌که م��ا فرش‌های‌مان را 
با بدتری��ن حال��ت ممکن به نمایش��گاه‌ها 
می‌بریم. مش��تری یا می‌خرد ی��ا نمی‌خرد 
و انتخ��اب دیگری ن��دارد. قیمت فرش هم 
مسئله‌ دیگری است که بهرامی به آن اشاره 
دارد: فرش س��ایر کش��ورها از فرش ایرانی 
ارزان‌تر اس��ت چون در کش��ور تورم ندارند، 
م��واد اولیه ثبات قیمت دارد، نرخ ارز و دلار 
ثب��ات دارد و معادلات سیاس��ی پیچیده‌ای 
با جه��ان ندارند. همه ای��ن عوامل در کنار 
یکدیگ��ر ق��رار می‌گیرند و سرنوش��ت یک 
کالای تولی��دی را رقم می‌زنند اما در ایران 
سرنوش��ت فرش که اعتباری ملی است، به 

این نحو رقم خورده است. 

بازار جهانی

نگاه همگانی در ایران متفق‌القول فرش ایرانی را دارای 
بهتری��ن کیفیت و بهترین ف��روش می‌داند. اما اگر روزی 
فرش ایرانی چنین جایگاهی داش��ت، امروزه دیگر اوضاع 
روی دیگ��ری دارد. حجت قراگوزلو، کارش��ناس فرش و 
مدیرعام��ل تولید توفان، در این مورد به  »فرصت امروز« 
می‌گوی��د: فرش ایران��ی به دلیل دور مان��دن از بازارهای 
جهانی، عدم سلیقه‌س��نجی و بازارسنجی و... الان در رده 
30 تا 40 جهان��ی از نظر فروش و کیفیت قرار دارد، زیرا 
کش��ورهای دیگری هم به بازار فرش ورود کرده‌اند؛ نپال، 
افغانس��تان، پاکستان، هندوس��تان، مصر، ترکیه و... وارد 

بازار شده‌اند و مطابق سلیقه روز فرش تولید می‌کنند. 
این کارشناس فرش دس��ت‌اندازهای صادراتی در خود 
ایران را هم دلیل دیگری برای رکود می‌داند و نتیجه آن را 
ریزش تولیدکننده‌ها و کاهش ظرفیت تولید تولیدی‌های 
بزرگ معرف��ی و اضافه می‌کند که کاهش تولید در ایران 
موجب ش��ده تا بیشترین پشم‌های خام تولیدی در کشور 
به کشورهای افغانس��تان و پاکستان صادر شوند و همین 
مثل پتک بر س��ر فرش ایرانی کوبیده می‌شود، چون ‌آنجا 
مواد اولیه ارزان‌تر و نیروی انسانی با دستمزد کمتر وجود 
دارد، بنابرای��ن رون��ق فرش در ایران روز‌ب��ه روز در حال 
کاه��ش اس��ت. وی مالیات‌های��ی را که ب��رای حضور در 
نمایش��گاه‌ها از تولیدکننده دریافت می‌شود دلیل دیگری 
برای دلس��ردی تولی��د در ایران می‌دان��د، درحالی‌که در 
تمام دنیا کاتالوگ را به نمایش��گاه می‌برند، ایرانی‌ها هنوز 
خود فرش را می‌برند و مش��تری ی��ا می‌خرد یا روز حراج 
می‌خرد یا اصلًا نمی‌خرد و با هزینه‌های گزافی به کش��ور 
بازگردانده می‌ش��ود. اما الان روی��ه جهانی به این صورت 
اس��ت که باید نمونه‌ کار و تصویر برده ش��ود و از مشتری 
سفارش بگیرند و براساس سفارش تولید کنند نه براساس 

طرح و نقش و رنگ دلخواه. 

تفاوت قیمت قالی ایران با دیگر کشورها
همچنی��ن مش��وق‌های صادرات��ی نداری��م درحالی‌که 
افغانس��تان ب��رای هر کانتین��ر صادرات، مش��وق‌هایی به 
دلار قرار داده اس��ت. مدیرعامل برند توفان در پاس��خ به 
این س��وال که نمونه‌ای از تفاوت قیمت��ی ایران را با هند 
بگویید، می‌گوید: مثلًا یک تخته فرش ش��ش مشتری با 
ط��رح ماهی در ایران بین 9 ت��ا 12میلیون تومان قیمت 
تمام‌شده دارد، اما همین فرش با همین کیفیت و طرح و 

رنگ در هند بین 3 تا 4میلیون تومان است. 

قراگوزل��و در ادامه رکود تولید و فروش را به‌صورت آمار 
و ارقام هم بیان می‌کند و می‌گوید: در ایران شرکت‌هایی 
بودن��د که ب��ه غول‌های صادرات فرش دس��تباف معروف 
بو‌دند و با بزرگ‌ترین فروشگاه‌های زنجیره‌ای دنیا قرارداد 
داش��تند و کار می‌کردن��د که مثلًا در ط��ول ماه بیش از 
30ه��زار مت��ر گلیم می‌خریدند و الان ب��ه زحمت 4هزار 
متر می‌خرند چون س��فارش ندارند. وی در مورد تولیدی 
خودش نیز می‌گوید: تا قبل از تحریم‌ها و س��ال‌های اخیر 
روزی 7 ت��ا 8هزار متر گلیم تولید می‌کردیم که این رقم 
در اوضاع فعلی به زیر نصف این آمار هم رس��یده اس��ت، 
چون اگر تا همین چند س��ال پی��ش 500 دار قالی فعال 
داش��تیم، الان فقط 5 دار قالی فعال داریم. سه مجموعه 
ب��زرگ که در هر ک��دام تا 30نف��ر کار می‌کردند به یک 

کارگاه کوچک با 11نفر تقلیل یافته است. 

دانش اقتصادی بر قالی حاکم نیست
در همین ارتباط و در مورد مس��ائل س��رمایه‌گذاری و 
اوضاع کنون��ی بازار، محمد ش��کاری، مدیرعامل تولیدی 
قمات  )قم، اصفهان و تبریز(، توضیحاتی به »فرصت‌امروز« 
داده اس��ت. ای��ن تولیدکننده که از س��ال 57 تاکنون در 
بازار فرش حضور دارد و از دانش��گاه گلدن استیت آمریکا 
دکترای افتخاری مدیریت دریافت کرده اس��ت، مدیریت 
حاکم بر قال��ی ایرانی را ضربه‌زننده و ناآگاهانه و وضعیت 
فعل��ی را حاصل ناکارآمدی مدیریت فعل��ی بر این حوزه 

می‌دان��د. وی معتقد اس��ت ه��م بازار داخل��ی و هم بازار 
خارج��ی نوآوری می‌خواهد. هم طرح‌ها و هم رنگ‌ها باید 

نو و مطابق سلیقه روز جهان تغییر کنند. 
وی در ادام��ه و در ج��واب این پرس��ش که دلیل رونق 
فرش کش��ورهایی چون چین و نپال چه می‌تواند باش��د، 
می‌گوید: همه زیرس��اخت‌های لازم ب��رای تولید، طراحی 
و. . . در این کش��ورها توس��ط ایرانی‌هایی ش��کل گرفته 
اس��ت که در ایران کسی به کارش��ان اهمیت نداده و زیر 
بار مش��کلات تولید در ای��ران دوام نیاورده‌اند، بنابراین با 
مش��وق‌های زیاد به این کش��ورها کوچ کرده‌اند. در واقع 
نخبه‌های فرش دس��تباف ایران مهاج��رت کرده‌اند و در 
سایر کشورها که به صدر بازار جهانی فرش هم رسیده‌اند، 
تولید می‌کنند. ش��کاری می‌گوید: خود من س��ال 74 از 
هندوس��تان پیش��نهاد داش��تم اما نپذیرفتم و الان که به 

عقب برمی‌گردم از این نپذیرفتن خوشحال نیستم. 

فرش دستباف برای مسئولان هدف نیست
وی تحری��م بودن را دلیل خن��ده‌داری می‌داند که این 
روزها علم ش��ده است تا بی‌مس��ئولیتی در قبال فرش را 
بپوشاند. شکاری معتقد است فرش برای مسئولان کشور 
هدف نیس��ت. اگر ه��دف بود باید به ج��ای وزارت نفت، 
وزارت ف��رش می‌داش��تیم، چون وزارت نف��ت به راحتی 
توسط دیگران و سایر کشورها به تعطیلی کشانده می‌شود 
در حالی که  ما خودمان فرش را به‌نابودی کشانده‌ایم. وی 

فرش و اشتغال‌زایی و درآمدزایی و ارزآوری آن را مطابق 
با شعارهای مسئولان می‌داند.

یعنی مانع مهاجرت از روستا به شهر است، اشتغال‌زایی 
چن��د میلیون��ی دارد و راهکاری برای ش��غل خانگی هم 
به‌شمار می‌رود و هر فرد با 8ساعت کار روزانه در ماه بین 
300هزار تا یک میلیون تومان می‌تواند درآمدزایی داشته 
باش��د و به‌طور کلی در حوزه فرش ب��ا 10میلیون تومان 
اشتغال دائم ایجاد می‌کنیم. در حال حاضر هم برای بیش 
از 1500نفر اش��تغال مس��تقیم و برای 3هزار نفر اشتغال 
غیرمس��تقیم ایجاد کرده‌ایم و اگر ش��رایط مناسب باشد 
می‌توانیم در هر س��ال برای 2 تا 3هزار نفر اش��تغال‌زایی 

ایجاد کنیم. 
وی ع��دم برندس��ازی در حوزه قالی ایرانی را مش��کل 
عم��ده‌ای می‌دان��د که نق��ش مؤثری در از دس��ت رفتن 
بازارهای جهانی بازی می‌کند. برندس��ازی هم مس��تلزم 
حمای��ت از نیروهای آموزش‌دیده اس��ت. تهیه مواد اولیه 
با قیمت مناس��ب به‌طور کلی حمایت همه‌جانبه از تولید 
است. شکاری در ادامه مثال قابل‌توجهی هم ذکر می‌کند: 
ببینید فرش کالایی اس��ت که ریشه ایرانی دارد و آرزوی 
هر اروپایی و آمریکایی اس��ت ک��ه روزی فرش ایرانی در 
خانه‌اش داش��ته باشد. حال هر کشور دیگری که وارد این 
بازار ش��ده باشد، فعلًا نتوانسته فرش ایران را از خاطره‌ها 
پ��اک کند. اما در ایران ب��ه جای توجه به این کالای ملی 
به دنبال کاشت قهوه رفته‌اند، درحالی‌که اگر قهوه بکاریم 
و ثم��ر بدهد و ص��ادر هم کنیم، کش��ورهای صاحب این 

محصول جایی در بازارهای جهانی به ما نمی‌دهند. 

در شرایط فعلی، سرمایه‌گذاری عاقلانه نیست
این تولیدکننده س��رمایه‌گذاری برای راه‌اندازی و تولید 
قالی را در ش��رایط فعل��ی عقلانی نمی‌دان��د و می‌گوید: 
در ح��ال حاضر با ای��ن قدمتی که ف��رش در ایران دارد، 
تولیدکننده‌های موفق انگشت‌ش��مار هستند، درحالی‌که 
هم��ه ارگان‌ها خ��ود را تولیدکنن��ده ف��رش می‌دانند تا 
فقط آم��ار بدهن��د. وی طرح‌های قالیباف��ی در زندان‌ها 
و ارگان‌های بهزیس��تی و غیره را غل��ط می‌داند و معتقد 
است از این رهگذر فرش استانداردی برای فروش در بازار 
جهانی تولید نمی‌ش��ود. همچنین طرح‌ه��ای اعطای وام 
ب��رای قالیبافی را تنها بدهکار ک��ردن افراد بیکار می‌داند 
چون حتی اگر موفق به بافت بش��وند، بازاری برای فروش 

ندارند. 

گزارشی از نگاه تولیدکننده و سرمایه‌گذاران به بازار کنونی فرش

بازار ترغیب‌کننده نیست
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داستان زندگی ژانگ ژین، یکی 
از پرافتخارترین زنان صاحب 

کسب‌وکار جهان

ژانگ ژی��ن یک بانوی صاحب کس��ب‌وکار چینی 
اس��ت که 24 آگوست س��ال 1965 در چین متولد 
ش��د. او مدیرعامل و یک��ی از بنیانگذاران ش��رکت 
SOHO China اس��ت. ث��روت خال��ص او در مه 
‌س��ال 2015 مبلغ 3/6 میلی��ون دلار آمریکا برآورد 
ش��د. ژانگ دو فرزن��د دارد. او یک��ی از افراد متنفذ 
چینی است و ش��رکتش بزرگ‌ترین شرکت تجاری 
در بخش املاک و مس��تغلات اس��ت. از سال 2014 
او در فهرس��ت قدرتمندترین زن��ان جهان که مجله 
Forbes آن را منتشر می‌کند، رده 62 را در اختیار 

دارد. 
ژانگ به‌عنوان یکی از مشهورترین کارآفرینان زن 
در چین در ش��بکه اجتماعی Sina Weibo چین 
که چیزی مش��ابه توییتر اس��ت، بیش از 8 میلیون 

دنبال‌کننده دارد. 
ژان��گ ژین و همس��رش پن ش��ی‌یی، در س��ال 
2005 بنی��اد SOHO China را تاس��یس کردند 
ک��ه یک س��ازمان خیریه اس��ت. هدف از تش��کیل 
این بنیاد مش��ارکت در فعالیت‌های آموزش��ی برای 
 کاه��ش فقر اس��ت. در جولای س��ال 2014، بنیاد

SOHO China  بورس��یه‌ تحصیلی 100 میلیون 
دلاری را با همین نام معرفی کرد که با هدف کمک 
به دانشجویان برای تحصیل در دانشگاه‌های معتبر و 

پیشرو جهان شکل گرفت. 
در ج��ولای 2014 ای��ن بنیاد به‌صورت رس��می 
س��ند کمک 15 میلیون دلاری به دانشگاه هاروارد 
و در اکتبر 2014 س��ند کمک 10 میلیون دلاری به 

دانشگاه ییل را امضا کرد. 
اصالت پدر و مادر ژان��گ به برمه برمی‌گردد. آنها 
در ده��ه 1950 قن��ادی خود را در این کش��ور رها 
کرده و به چین مهاجرت و در آنجا به‌عنوان مترجم 
زبان‌های خارجی ش��روع به کار کردند. آنها در زمان 

انقلاب فرهنگی در چین از هم جدا شدند. 
ژانگ 14 ساله بود که همراه مادرش به هنگ‌کنگ 
مهاجرت کرد. آنها در اتاقی س��اکن ش��دند که تنها 
جای دو تخت تاش��و داش��ت. او ب��رای اینکه بتواند 
تحصیل خود را ادامه دهد، پنج سال در کارخانه‌های 
کوچ��ک پوش��اک و لوازم برقی کار ک��رد. آنطور که 
خود ژانگ توضیح می‌دهد، شرایط آنجا درست مثل 

شرایط حال حاضر چین بود. 
او در 19 س��الگی توانس��ت پول کافی برای خرید 
بلیت هواپیما به مقصد لندن و تحصیل در مدرس��ه 
منش��ی‌گری را به‌دس��ت آورد. او بعدها در دانشگاه 
ساس��کس اقتصاد خواند. در سال 1992، از دانشگاه 
کمبریج در رش��ته اقتصاد فارغ‌التحصیل ش��د و در 
سال 2003 دکترای افتخاری را از دانشگاه ساسکس 

دریافت کرد. 
در  ش��رکتی  در  فارغ‌التحصیل��ی  به‌مح��ض  او 
هنگ‌کنگ اس��تخدام ش��د. پ��س از آن خیلی زود 
ب��ه Goldman Sachs رف��ت و کار خ��ود را در 
ای��ن بان��ک نیویورکی آغ��از کرد. در س��ال 1994، 
 او پی��ش از بازگش��ت ب��ه وطن��ش یعن��ی پکن به

Travelers Group  رف��ت. او س��پس ش��رکت 
Hongshi  به‌معنای س��نگ قرمز را تاس��یس کرد 
که در س��ال 1995 و با همکاری همسرش آن را به 

SOHO China  تبدیل کرد. 
روزنامه تایم��ز لندن ای��ن زوج را »نمایان‌ترین و 

پرزرق‌وبرق‌ترین غول‌های املاک« معرفی کرد. 
ش��رکت ژانگ و همسرش بزرگ‌ترین دفتر توسعه 
ام�الک در پکن را دارند. مس��احت دفت��ر آنها 5/5 
میلیون مترمربع است. این شرکت به‌شدت به‌خاطر 
معم��اری س��اختمان‌هایش ک��ه به‌دس��ت معماران 
بین‌الملل��ی طراحی می‌ش��ود، مورد تحس��ین قرار 

می‌گیرد. 
ژان��گ ژی��ن جایزه‌ه��ای بین‌الملل��ی زی��ادی به 
پاس حمای��ت از معماری‌های رویای��ی و کارآفرین 
ن��وآور ب��ودن گرفت��ه اس��ت. او در س��ال 2004 
برن��ده »جای��زه س��تارگان آس��یا« از س��وی مجله 
دوره  هش��تمین  در  و  ش��د   BusinessWeek
جای��زه ی��ک مجموع��ه خصوص��ی معم��اران به‌نام 
Commune by the Great Wall، جایزه ویژه 
 را دریافت کرد. او همچنین در س��ال 2004، جایزه
 Montblanc Arts Patronage  را دریاف��ت 
ک��رد. در س��ال 2007 ژانگ به‌عن��وان یکی از »10 
زن دیده‌بان در آس��یا« از س��وی وال‌استریت‌ژورنال 
انتخاب ش��د. ژانگ در سال 2008 در فهرست »10 
زن میلی��اردری که ما از آنها تقدیر می‌کنیم« مجله 
Forbes ق��رار گرف��ت. او در همین س��ال در میان 
»50 زن برتر دنیای کس��ب‌وکار« فایننش��یال تایمز 
 Fortune نیز ق��رار گرفت. در س��ال 2011 مجله
خانم ژانگ را در فهرست »50 قدرت بین‌المللی« از 
میان »زن��ان قدرتمند جهان« قرار داد. او در همین 
سال باز هم از سوی مجله Forbes به‌عنوان یکی از 

»قدرتمندترین زنان جهان« انتخاب شد. 
ژان��گ ژی��ن یکی از اعض��ا و رهبر ج��وان انجمن 
اقتصاد جهانی در داووس، عضو ش��ورای کسب‌وکار 
آس��یا، عضو هیات‌مدیره ش��ورای رواب��ط خارجی و 
عضو هیات مدیره ش��ورای مشورتی جهانی هاروارد 
 اس��ت. او از س��ال 2005 تا 2010 به‌عنوان متولی
China Instit در آمری��کا خدمت کرد و از س��وی 
همین موسس��ه در س��ال 2010 شایس��ته دریافت 

جایزه Blue Cloud شد. 

زنان جهان

ابتدا خودت�ان را کامل معرفی و بفرمایید 
کارتان الان دقیقا چیست؟ 

من پروان��ه امیریان متول��د 1344 و اصالتا 
ترک قش��قایی و ساکن شیراز هستم. 24سال 
است که آموزش��گاه طراحی دوخت و صنایع 
دستی به نام پرنیان دارم و همچنین در قسمت 
رودوزی‌های س��نتی هم فعالیت می‌کنم. طی 
ای��ن مدت ع�الوه بر کارهای آموزش��گاهی و 
تولی��دی، دغدغه‌هایی هم در مورد پوش��اک 
سنتی ایرانی داریم، مسئله‌ای که در واقع فکر 
همه مس��ئولان را هم به خود مشغول کرده و 
با وج��ود تلاش‌های زیاد، هنوز لباس معتبر و 
ویژه ایرانیان که جذاب هم باشد و نسل جوان 
را به خودش جذب کن��د، تولید نکرده‌ایم. در 
زمینه مد و پوش��اک عقب مانده‌ایم چون کار 
ریشه‌ای انجام نشده است. یعنی ما از هر جایی 
الگو گرفتیم بدون اینکه به داشته‌های خودمان 

توجه کنیم. 
داشته‌های خودمان چه چیزهایی هستند؟ 
آن چیزی را که داش��ته‌ایم الان نداریم و آن 
را نمی‌بینیم، مثل سنت‌ها و لباس‌های اصیلی 
ک��ه در آنها تمام زیبایی‌ها رعایت ش��ده بود و 
تمام نکاتی را که یک پوشش باید داشته باشد، 
داش��تند که به مرور زمان محو و نابود شدند. 
چون این کار ریشه‌ای انجام نگرفته ما به جایی 
وصل نیستیم. در واقع مثل زورقی هستیم که 
روی آب قرار گرفته و از هر سمت که باد بوزد 
و آن قسمت که کشش زیادتری داشته به آن 
سمت می‌رویم. به خاطر همین نسل جوان ما 
تقصیری ندارند، یعنی همه بلاتکلیف هستند. 
نمونه‌ه��ا از آمری��کا، انگلی��س و ترکی��ه وارد 
می‌ش��وند که هر کدام از اینها به نوعی جاذبه 
دارد و این جاذبه هم برای مدت کوتاهی است 
و مدت طولانی نمی‌تواند افراد را سرگرم کند. 
بر این اساس چون در انجمن طراحی دوخت 
اس��تان فارس عضو هس��تم، ای��ده نوپردازی 
پوشاک سنتی چندین سال ذهنم را به خودش 
مشغول کرده بود و در واقع پنج سال روی این 
قضیه فکر می‌کردم. ابتدا می‌خواس��تم از یک 
شرکت ایتالیایی در این زمینه برای مدسازی 
و استفاده از نقش و رنگ‌ها کمک بگیریم ولی 
این اتفاق نیفتاد و در آن مرحله‌ای که باید اجرا 
می‌ش��د، نشد و مس��کوت ماند تا سال 1393 
که در این س��ال تصمیم گرفتیم این طرح به 

نوعی اجرا شود. 
چه کمکی می‌خواستید از آنها بگیرید؟ 

برای من می‌توانستند زمینه را مهیا کنند. 
زمینه چه چیزی را؟ 

کاری که می‌خواستم بکنم این بود که اقوام 
ایران��ی و لب��اس ایرانی را ببرم آنج��ا و از آنجا 
ش��روع کنم. در واقع آنجا یک مسابقه و برنامه 
جهان��ی بود. فرصت خوبی ب��ود، ولی ما به هر 
حال همه چیز را ب��ه فال نیک می‌گیریم. آن 
فرصت ایجاد نشد، ولی من توانستم در کشور 
خ��ودم به هر صورت این کار را ش��روع کنم و 
جرقه آن همه ایران را گرفت و همه به ما لینک 

شدند و الان یک مجموعه بزرگ شده‌ایم. 
ش�ما می‌خواس�تید مثلا از آنه�ا طراح 

بگیرید؟ 
خیر ما فقط می‌خواستیم ایده‌ها و لباس‌های 
س��نتی ای��ران را ارائ��ه و آنجا نش��ان بدهیم 
و ظرفیت‌ه��ای پوش��اک ایران��ی را به‌نمایش 

بگذاریم. 
شما با انجمن طراحی و دوخت خود استان 
ش�روع کردید. کم�ی توضی�ح دهید که 

چگونه شروع کردید؟ 
ما پیشنهاد طرح را دادیم. طرحمان این بود 
که دغدغه‌های پوش��اک از بین برود و بتوانیم 
تحولی را در پوش��اک ایرانی ایجاد کنیم. باید 
ریش��ه‌ای عمل کنیم، باید برویم ابتدا س��راغ 
آنچه داشته‌ایم و الان نداریم و در واقع از خود 
هویت ملی و از داشته‌های‌مان استفاده کنیم تا 
به نتیجه‌ای دلخواه برسیم. در نتیجه تصمیم 
گرفتیم در قالب یک همایش و جش��نواره به 
نام شناخت و آموزش لباس‌های محلی ایران و 
تاثیرات روی آن شروع کنیم. با همان استارت 
اول ما پیش‌بینی چهار جش��نواره آینده خود 
را هم کردیم. گفتیم اگر چهار جشنواره پشت 
س��ر هم انجام بدهیم و اینها هر کدام پلکانی 
باشد برای استارت آن یکی، در مرحله چهارم 
می‌رس��یم به به‌روزرس��انی لباس‌های محلی 
ایران به‌عنوان پوش��ش ایرانی که در سال 94 
این جشنواره در شیراز برگزار شد. خوشبختانه 
در نخس��تین حرکتمان 18ق��وم ایرانی به ما 
پیوس��تند، به علاوه 14دستگاه دولتی حامی 
معنوی ما شدند. این جشنواره به خوبی برگزار 
شد همراه با جشنواره آموزش دوخت لباس‌ها 
توس��ط خود اقوام. یعنی ق��وم کرد خودش با 
لباس محلی با هویت ملی خودش��ان آمدند و 
لباس ک��ردی را به دیگران آم��وزش دادند. یا 

قشقایی‌ها به همین صورت. هر قومی در قالب 
تیم تخصصی خود آن چیزی را که داش��تند، 

ارائه دادند. 
دستاوردهای این جشنواره چه بود؟ 

یکی اینکه ما توانس��تیم تیم کاملی از تمام 
اقوام در کنار هم داش��ته باش��یم و اس��تارت 
استانداردنویس��ی لباس‌های اقوام توسط این 
جش��نواره زده شد که اس��تان فارس هم جزو 
استانداردنویس��ی لباس اقوام ق��رار گرفت. ما 
همه زی��ر نظر فنی - حرف��ه‌ای کار می‌کنیم 
و اس��تانداردهای فنی – حرفه‌ای، اس��تاندارد 
جهانی اس��ت و ک��د بین‌الملل��ی دارد. وقتی 
موضوعی کد بگیرد، می‌توان آموزش��ش داد و 

گواهی مهارت از فنی حرفه‌ای گرفته شود. 
استانداردنویسی یعنی چه؟ 

چ��ون زی��ر نظر فن��ی - حرف��ه‌ای فعالیت 
می‌کنیم تمام رشته‌هایی که در آموزشگاه‌های 
عالی فارس تدریس می‌شود باید کد بین‌المللی 
بگی��رد. این کد جهانی باید از یک اس��تاندارد 
جهانی تبعیت کند که بتواند آن رش��ته کد را 
بگیرد. مثلا رشته خیاطی در کل ایران یک کد 
دارد و این کد در خارج از ایران هم همان است 
و معاوضه و تعویض نمی‌شود. یک کد جهانی 

و بین‌المللی است. 
اینها به نام ایران ثبت شده است؟ 

بله. مثلا کد لباس‌های اقوام که در حال ثبت 
شدن است استاندارد آن نوشته و کد گرفته و 
در حال آماده ش��دن است. اینها جزو کدهای 
ایرانی محسوب می‌شوند که در واقع در ایران 
اجازه آموزش دارند و حتی در خارج از کش��ور 
بابتش گواهینامه مه��ارت بین‌المللی دریافت 

می‌کنند. 
م�ا در لباس‌ه�ای اقوام با کدام کش�ورها 

همسانی داریم؟ 
کشورهای آسیایی

همه کشورهای آسیایی؟ 
بله

مثلا م�ا ب�ا چی�ن در لباس‌های س�نتی 
همسانی داریم؟ 

ما خیلی برتریم. 
نه بحث برتری نیس�ت، منظورم همسانی 

است؟ 
همخوانی ما با کشورهای ترکیه، گرجستان، 
ترکمنستان، آذربایجان و کشورهای همجوار 
اس��ت. همه اینها در واقع تشابه‌هایی دارند و 
می‌گویند هیچ جایی مثل ایران تنوع و زیبایی 

لباس را ندارد. 
با توجه به تلاش‌هایی که خود شما اشاره 
فرمودید یعنی 24س�ال آموزش طراحی 
و دوخ�ت، ش�ما الان فردی کارکش�ته و 
مجرب هس�تید در این زمین�ه و یکی از 
بهترین افرادی هس�تید که می‌توانید در 
مورد لباس‌های سنتی صحبت کنید. چون 
نقش‌ها، رنگ‌ه�ا و طرح‌ه�ای لباس‌های 
سنتی ایران را بررسی کرده اید، می‌خواهم 
بدانم آیا به لحاظ روانشناس�ی یا فلسفی 
فرم�ول یا الگوی خاص�ی در دوخت یا در 

طرح و رنگ این پوشاک وجود دارد؟ 
بل��ه. در واقع اقوام ایرانی به واس��طه کوچی 
ک��ه انج��ام می‌دادند حالا در ش��ما یا جنوب، 
مش��رق، مغرب یا مرکز در حاشیه هر قسمتی 
که حرکت می‌کردند هم��ه چیز اینها الهام از 
طبیعت می‌گرفت و گ��ذر طبیعت در طرح و 
رنگ لباس‌شان تاثیر داش��ته و در زمان کوچ 
س��عی می‌کردن��د لباس‌هایی بپوش��ند که با 

طبیعت همخوانی داشته باشد. 
اگر شمال یا جنوب را در نظر بگیرید یا اقوام 
مختلف ایران را در نظر بگیرید، چون گذر قوم 
ترک قشقایی از دامنه زاگرس شروع می‌شود 
و دامن��ه زاگرس هم زیباترین طبیعت را دارد، 
تمام نقش‌هایی که روی لباس می‌زنند از دامنه 
طبیعی زاگرس الهام می‌گیرد و لباس‌های آنها 
دارای مفهوم خاصی است. یعنی هر لباسی هم 
از لحاظ پوششی و هم از لحاظ راحتی کاربرد 

خاص خودش را داش��ته اس��ت. مثلا در میان 
ترک‌ها یا لر‌ها نوعی لباس اس��ت که زیر بغل 
آن خال��ی اس��ت. آنها آنقدر هوش��یار بوده‌اند 
که با توجه به کمبود آب و نبود بهداش��ت که 
مدام بخواهند حمام بروند پس لباسی طراحی 
کردند که هم زیبا باش��د و هم زیر بغلشان را 
خالی کردند تا حرکت دست‌ش��ان آزاد باشد 
و ع��رق نکند و از لحاظ بهداش��تی بو نگیرد و 
آستین‌های لباس‌شان آنقدر بلند است که در 
مقابل س��رما و گرما انگشتان‌شان را محافظت 

کند. 

ویژگی‌هایی که در واقع همگی مثبت بوده 
و پشت‌شان فکری بوده. شما این ویژگی‌ها 
را چطور می‌خواهید روی لباس‌های دنیای 

مدرن امروزی منتقل کنید؟ 
در جشنواره 94 که هدف شناخت و آموزش 
لباس‌ه��ای محلی ایران و تزیین��ات روی آنها 
ب��ود و آم��وزش و شناس��ایی، مستندس��ازی 
س��وزن‌دوزی لباس اق��وام و زی��ورآلات روی 
لباس‌ها یعنی همه اینها را ما مس��تند گرفتیم 
و از طریق تحقیقات میدانی به‌دس��ت آوردیم. 
جشنواره بعدی ما، جش��نواره لباس‌های ادوار 
تاریخی اس��ت یعنی هر قومی باید تعدادی از 
لباس‌های اش��کانیان، ساسانیان، قاجار و غیره 
را ارائه بدهد و شناس��ایی کند. مرحله چهارم 
که هدف به‌روزرس��انی لباس‌های محلی است 
یعنی طراح‌ها باید لباس‌هایی طراحی کنند که 
المان‌هایی از اقوام ایرانی با همان شاخصه‌ها و 
مشخصات که آموزش‌ها داده شده در آنها وجود 

داشته باشد. این المان‌ها باید در لباس‌هایی که 
به‌عن��وان لباس روز معرفی می‌ش��وند، در نظر 

گرفته شوند. 
هم لباس مردانه هم زنانه؟ 

بله. 
کلا چن�د نوع لباس مردانه و زنانه س�نتی 

شما شناسایی کردید؟ 
تا الان 24 قوم را ما شناسایی کردیم که این 

24 تا در مرحله تخصصی انجام شده است. 
شما از تولید انبوه و مدسازی حرف می‌زنید. 
ببینید به‌عنوان مثال طرح چهارخانه را در 
سراس�ر جهان و در هر شهر و روستایی از 
ایران می‌توان دی�د. یعنی طرحی فراگیر. 
فکر می‌کنید چه زمانی می‌توانیم به‌صورت 
فراگی�ر ش�اهد حضور نقش‌های س�نتی 
ایرانی روی پیراهن ی�ا مانتوهای ایرانیان 

باشیم؟ 
این هدف ماست. ما المان‌های پوشاک اقوام 
مختلف را بررسی می‌کنیم، در روستای ورزنه 
پارچه‌هایی می‌بافند که این پارچه‌ها گل‌های 
آبی در خود دارد که به چش��م روشنی معروف 
اس��ت و به‌عنوان نظربند هستند که می‌تواند 
روی پوش��اک بنش��یند. همچنی��ن طرح‌ها و 
الگوه��ای لباس‌ه��ا را در قالب ی��ک کتاب و 
مجموعه آموزش��ی تدوی��ن کرده‌ای��م و فکر 
می‌کنم که نخس��تین کتابی اس��ت که جامع، 
ملی و تخصصی نوش��ته شده است. همه اقوام 
الگوها و لباس‌های‌ش��ان را ب��ا المان‌های خود 
لباس‌ها ارائه داده‌اند. این کتاب یک کتاب ملی 
است و ممکن اس��ت 200نفر نویسنده داشته 
باش��د و مرجعی آموزشی برای کل ایران حتی 
مراکز آموزش��ی، دانشگاه‌ها و تولید‌ی‌هاست و 
حتی برای ترجمه به دیگر زبان‌ها کاربرد دارد. 
پوشاک شناسایی ش��ده و الگوبرداری شده در 
این کتاب توس��ط خود اقوام و تیم تحقیقاتی 
از روس��تاها و مناطق مختلف ایران گردآوری 
ش��ده و قدمت بعضی از پوشاک‌ها بین 50 تا 

200سال است. 
شما موجب اشتغال‌زایی هم شده‌اید؟ 

بله من چندین س��ال کهگیلویه و بویراحمد 
بودم که بس��یاری از مربیان و افراد آموزش��گاه 

اس��تان کهگیلویه از نیروهای آموزش دیده ما 
هستند. درخود استان فارس خیلی اشتغال‌زایی 
شده اس��ت. افرادی که از اینجا بیرون می‌روند 
در حال کار هس��تند یا مغازه دارند یا اینکه در 
روستاها افرادی هس��تند که به‌واسطه همین 
آموزش��گاه با ما کار می‌کنن��د و در واقع چرخ 

تولید ما به‌واسطه همین افراد می‌چرخد. 
با توجه به قشقایی‌بودنتان تا به حال کوچ 

هم کرده‌اید؟ 
خیر. اما در مس��یری ک��ه کوچرو و مختص 

عشایر بوده، رفته‌ام. 
منشا دغدغه‌های شما از چه چیزی نشات 

می‌گیرد؟ 
کار من آموزش بوده اس��ت و کار آموزش را 
هم��ه انجام می‌دهند. ولی خودم فکر کردم که 
بای��د کاری صورت بگیرد ک��ه خیلی بزرگ‌تر 
باشد، کاری که یک تحول و دگرگونی را به‌وجود 
بیاورد، کاری که ماندگار و جاودان بشود. به هر 
ح��ال همه ما الگوی خیل��ی خوبی به نام آقای 
استاد محمد بهمن بیگی داشتیم. ایشان مدیر 
کل امور عشایر بودند که در واقع تاریخ عشایر را 
تغییر دادند. کار باید خیلی بزرگ‌تر و عظیم‌تر 
باش��د که بتواند تحول ایجاد کند. من هیچ‌گاه 
به کار خودم به‌عنوان یک کار دائم نگاه نکردم. 
کار باید بر جامعه تاثیر بگذارد. به خاطر همین 
دغدغه‌ها بود که از تک تک افراد ش��روع شد و 

گروه‌های زیادی به ما لینک شدند. 
ش�ما با خطوط تولید پوشاک هم ارتباطی 
داری�د که بخواهید این ایده و طراحی‌ها را 

به تولید صنعتی برسانید؟ 
در جش��نواره‌هایی که هدف به‌روزرس��انی 
لباس‌ه��ای محلی اس��ت، س��عی ما ب��ر این 
اس��ت که تمام طراح‌ه��ا را دعوت کنیم برای 
ارائه ط��رح و اس��تفاده از المان‌هایی که الان 
به‌دست آوردیم و از مستندات و تولیدکننده‌ها 
ب��رای خرید و اس��تفاده از این طرح‌ها دعوت 

می‌کنیم. 
برنامه‌ای ب�رای دعوت از طراح�ان برتر از 
کشورهایی چون ایتالیا یا حتی ترکیه که 
در زمین�ه طراحی و پوش�اک از ما جلوتر 

هستند، ندارید؟ 
کل ه��دف م��ا ب��ه همین ش��کل اس��ت. 
پایه‌ری��زی و پی‌ری��زی ای��ن کار ب��رای این 
اس��ت که مجموعه‌ای از تخصص‌ها را داشته 
باش��یم. الگو، المان، نقش، نگار، سوزن‌دوزی، 
زیورآلات و همه آنها الگوی این کار اس��ت که 
در مرحله جش��نواره چه��ارم همه آنها به کار 
می‌آیند. عوام��ل تولیدکننده، عوامل خریدار، 
کارخانه‌دار، کش��ورهای خ��ارج از ایران همه 
آنه��ا در آن مرحله باید جمع بش��وند، یعنی 
تمام هدف این کار رس��یدن به آن نقطه است 
که بتوانیم به‌عنوان یک ایرانی با اس��تفاده از 
المان‌های خودم��ان، طرح‌هایی را ارائه کنیم 
که نس��ل جوان آن را بپس��ندد. در کنار این 
کارها م��ا معمولا آیین‌های س��نتی را هم به 
جش��نواره‌ها اضافه می‌کنیم تا مجموعه‌ای از 

فرهنگ ایرانی را ارائه دهیم. 
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طرح‌ها و الگوهای لباس‌ها را در قالب 
یک کتاب و مجموعه آموزشی تدوین 
کرده‌ایم و فکر می‌کنم که نخستین 

کتابی است که جامع، ملی و تخصصی 
نوشته شده است. همه اقوام الگوها 
و لباس‌هایشان را با المان‌های خود 
لباس‌ها ارائه داده‌اند. این کتاب یک 

کتاب ملی است و ممکن است 200نفر 
نویسنده داشته باشد

طاهره خواجه‌گیری
tkhajehgiri@gmail.com

ترجمه: سارا گلچین

معم�ولا از پوش�اک س�نتی ایران�ی 
البته  به‌عن�وان ظرفیتی قابل‌توج�ه و 
بکر ب�رای مدآفرینی و تولید پوش�اک 
یاد می‌شود. هرچند بازار پوشاک کمتر 
نش�انی از رنگ و نقوش س�نتی ایرانی 
دارد و تنه�ا در م�وارد معدودی چنین 
اقداماتی صورت گرفته است، اما شاید 
کمتر کس�ی از چیس�تی ظرفیت‌های 
این حوزه و چگونگی‌ شکل‌گیری‌ش�ان 

در طول زمان اطلاعی داش�ته باش�د. 
بنابراین اگر تولیدکننده‌های پوش�اک 
ه�م بخواهند از ای�ن طرح‌ها و نقش‌ها 
اس�تفاده کنند، ش�ناخت از این حوزه 

اهمیت زیادی دارد.
بانوی�ی قش�قایی   به‌همی�ن دلی�ل 
از ش�یراز در ای�ن زمین�ه فعالیت‌ه�ا 
و تحقیق�ات زی�ادی انج�ام داده و ب�ا 
برگزاری جش�نواره‌ها و نوش�تن کتاب 
س�عی در ترویج این بازماندگان سنتی 
دارد. تفصیل ماج�را را از زبان خودش 

بشنوید. 



از دست رفتن محبوبیت ساعت اپل 
بیش از یک‌سال است که ساعت 
اپ��ل ب��ه ب��ازار آمده اس��ت. این 
س��اعت‌ها ابتدا با استقبال نسبتا 
خوبی مواجه شدند، اما حالا پس 
از یک‌س��ال گزارش‌ها حاکی از آن است که بسیاری 
از کس��انی‌که ساعت‌های هوش��مند اپل را خریداری 

کرده‌اند، از آن استفاده نمی‌کنند. 
از جمل��ه دلایلی که س��بب از بین رفت��ن تمایل 
خریداران به اس��تفاده از س��اعت اپل ش��ده اس��ت، 

می‌توان به موارد زیر اشاره کرد: 
- عدم کارایی لازم 

برخی صاحبان ساعت اپل معتقدند این ساعت‌ها، 
کارایی لازم را ندارند و هیچ کاری را در زندگی برای 
آنها تس��هیل نمی‌کنند. از نظر آنها س��اعت اپل هیچ 
قابلیت هدفمند منحصربه‌فردی ندارد و بس��یاری از 
کارهایی را که می‌توان با آن انجام داد، با استفاده از 

آی‌فون سریع‌تر و راحت‌تر انجام می‌شود. 
- بندهای محدود 

بندهای ساعت‌های اپل مدل‌های بسیار محدودی 
دارن��د و ای��ن موضوع خوش��ایند افرادی ک��ه به مد 

اهمیت می‌دهند، نیست. 
برخی از دارندگان س��اعت اپل می‌گویند بندهای 
تکراری و بدون تنوع سبب می‌شود تا آنها نخواهند از 

ساعت‌هایشان به صورت روزانه استفاده کنند. 
- کارکرد پیچیده 

استفاده از س��اعت اپل برای بس��یاری کار آسانی 
نیس��ت. برای اس��تفاده از این ساعت افراد باید حتی 
اگر ش��ده به میزان کم آم��وزش ببینند. کارکرد این 
ساعت برای بس��یاری از مردم عادی پیچیده به نظر 

می‌رسد. 
- نرم‌افزارهای غیر‌مهیج 

نرم‌افزاره��ای زیادی در س��اعت اپ��ل وجود ندارد 
وآنهایی هم که وجود دارد نمونه مشابه نرم‌افزارهای 
موجود در گوش��ی‌های اپل هس��تند. به علاوه برای 
بارگذاری این نرم‌افزارها زمان زیادی صرف می‌شود و 
استفاده از آنها روی گوشی‌های اپل آسان‌تر وسریع‌تر 

است. 

پذیرایی با قهوه توسط روبات‌های 
هوشمند

نش��ـــجویــان  دا
تکنولوژی  دانشگاه 
هلن��د  اینده��وون 
با مهارت خود دس��ت به ابتکار جدی��دی زدند. آنها 
نخستین کافه هوش��مند را راه‌اندازی کردند. در این 
کافه قهوه مشتریان به کمک روبات‌های کنترلی سرو 

می‌شود.
 روبات‌ه��ای این کاف��ه Blue Jay نام دارند. ویژگی 
مه��م این روبات‌ها این اس��ت که ب��رای محیط‌های 

داخلی طراحی شده‌اند. 
یکی از دانش��جویان و مسئول این پروژه می‌گوید: 
»این روبات‌ها به میز مش��تری خود نزدیک می‌شوند 
و سفارش مشتری را ثبت می‌کنند. مشتری سفارش 
خ��ود را روی کارت‌های منوی هوش��مند و زیر نظر 
دوربین‌ها به روبات نش��ان می‌دهد. چش��م‌های این 
روب��ات به محض گرفتن س��فارش مثل ن��وار دانلود 
در ویندوز کم‌کم پر می‌ش��ود. زمانی‌که چش��م‌های 
روبات به‌طور کامل روش��ن ش��ود به این معنا است 
که س��فارش مشتری آماده است. یک روبات دیگر به 
کمک دس��ت‌های گیره‌مانندش سفارش مشتری را 

می‌آورد و روی میز قرار می‌دهد.«
این کافه نس��ل آینده کافه‌های مجهز با تکنولوژی 
روز دنیاس��ت. کافه اتوماتیک، به مناسبت جشنواره 
Dream & Dare و ش��صتمین س��الگرد دانشگاه 
بازگشایی شد. دس��ت‌ها یا به عبارتی بهتر گیره‌های 

این روبات شبیه به دست انسان است.
 این طراحی با هدف انجام کارهای روزمره و عادی 
صورت گرفته اس��ت. ای��ن روبات به لط��ف پره‌های 
پیش��ران حتی ق��ادر به پرواز ک��ردن در یک محیط 
بس��ته نیز هس��ت. البته پره‌های این مدل نسبت به 
مدل‌های��ی که ب��رای محیط‌های باز طراحی ش��ده، 
بسیار کوچک‌تر اس��ت. این روبات هوشمند که مثل 
یک حیوان دس��ت‌آموز اس��ت، در پوششی امن قرار 

گرفته و خطری ندارد. 

سازمان صندوق بین‌المللی پول اعلام کرده تحت تاثیر تلاش‌های عربستان سعودی 
و س��ایر کش��ورهای صادر‌کننده نفت در خلیج‌فارس برای جب��ران کمبود بودجه قرار 

گرفته است. 
س��قوط قیمت نفت سبب کاهش درآمد کشورهای صادر‌کننده نفت و بروزمشکلات 

مالی در این کشورها شده است. 
مس��عود احمد، مدیر بخش برنامه خاورمیانه و آسیای مرکزی در صندوق بین‌المللی 
پول می‌گوید: »ما ش��اهد تلاش و اقدامات برخی کش��ورها درحوزه خلیج‌فارس برای 
حل مش��کل کمبود بودجه هستیم و دیدن این اقدامات ما را به فعالیت بیشتر تشویق 

می‌کند.«
روز دوش��نبه عربستان سعودی اعلام کرد طرحی برای نجات اقتصاد خود در دوران 
کاهش قیمت نفت دارد. مقامات این کش��ور به‌دنبال عبور از اقتصاد تک بعدی متکی 
ب��ه نفت و تمرکز بر صنایع دیگر و س��رمایه‌گذاری خارجی برای جبران کمبود بودجه 

هستند. 
ازجمل��ه مواردی که در این طرح به آن اش��اره ش��ده می‌توان ب��ه کاهش هزینه‌ها، 

افزایش مالیات وگسترش فعالیت‌های بخش‌خصوصی اشاره کرد. 
پی��ش از ای��ن صن��دوق بین‌الملل��ی پول هش��دار داده ب��ود که بیش��تر طرح‌های 
احتم��الا  بودج��ه،  کاه��ش  جب��ران  ب��رای  خاورمیان��ه  کش��ورهای  نظ��ر  م��ورد 
 ناکارآم��د ب��وده و ای��ن کش��ورها در خط��ر از دس��ت دادن ذخای��ر مال��ی ق��رار 

خواهد داشت. 
در گزارش��ی که شش ماه پیش از این توس��ط صندوق بین‌المللی پول منتشر شده 
بود، آمده اس��ت: »اگر سیاست‌های کنونی کش��ورها تغییر نکند، به غیر‌از کویت، قطر 
و امارات متحده عربی، س��ایر کشورهای صادرکننده نفت خلیج‌فارس در کمتر از پنج 

سال به‌دلیل کمبود بودجه با تمام شدن ذخایر مالی روبه‌رو خواهند شد.«
اما در گزارش جدید صندوق بین‌المللی پول که روز دوش��نبه منتش��ر ش��د چنین 
هش��داری دیده نمی‌ش��ود، اما همچنان به کشورها توصیه ش��ده که باید برای جبران 
کمبود بودجه فعالیت‌ بیشتر و جدی‌تری انجام داده، ذخایر مالی خود را بازسازی کرده 

و برای نسل‌های بعدی به اندازه کافی منابع مالی اختصاص دهند. 
این سازمان معتقد است اعمال طرح‌های تحولی بودجه برای کشورهای صادر‌کننده 

نفت کار آسانی نخواهد بود.
 آنها باید برای جمعیت در حال رشدشان میلیون‌ها شغل ایجاد کرده و ذخایر مالی 
از دس��ت رفته را بازیابی کنند. این در حالی اس��ت که این کش��ورها مجبور هستند از 

وابستگی به درآمد نفت هم دست بکشند. 
براس��اس گزارش سازمان صندوق بین‌المللی پول، کشورهای شورای همکاری خلیج 
فارس )بحرین، کویت، عمان، قطر، عربس��تان سعودی و امارات متحده عربی( به دلیل 
سیاس��ت‌های ریاضت��ی لازم جهت کاهش کس��ری بودجه، با کاهش رش��د اقتصادی 

طولانی مدت روبه‌رو خواهند بود. 
پیش‌بینی می‌ش��ود بخش غیر‌نفتی اقتصاد کشورهای شورای همکاری خلیج فارس 
در پنج سال آینده تنها رشدی معادل 1.4 تا 3درصد داشته باشد. رشد بخش غیر‌نفتی 

این کشورها در بین سال‌های 2006 تا 2015، حدود 3.4 تا 7درصد بوده است. 
طبق محاس��بات انجام ش��ده توس��ط س��ازمان صندوق بین‌المللی پول، اگر قیمت 
نفت در س��ال‌های پیش رو پایین بماند، کس��ری بودجه شش کشور شورای همکاری 
خلیج فارس و الجزایر در بین س��ال‌های 2016 تا 2021 مجموعا معادل 900میلیارد 

دلار خواهد بود. 
در گزارش این س��ازمان آمده اس��ت: »الجزایر، بحرین، عمان وعربس��تان س��عودی 
بیش��ترین بدهی را در پنج س��ال آینده خواهند داش��ت، به‌دلیل آنک��ه انتظار می‌رود 

احتیاج‌های مالی آنها بیشتر از موجودی کنونی مالی‌شان باشد.«

رضایت صندوق بین‌المللی پول از طرح‌های 
جدید کشورهای صادر‌کننده نفت 

با گس��ترش ویروس زیکا در سراسر جهان، 
تاثی��رات منفی ای��ن ویروس دیگ��ر تنها به 
مسائل بهداشتی و سلامت محدود نمی‌شود. 
 Wall Street Journal روزنام��ه 
پیش‌بین��ی کرده تاثی��ر اقتص��ادی ویروس 
زیکا در سراس��ر آمری��کای جنوبی در حدود 

3.5میلیارد دلار خواهد بود. 
اگ��ر دارویی ب��رای مقابله با ای��ن ویروس 
یافت نشود، تنها کشورهای آمریکای جنوبی 
نخواهن��د بود ک��ه ضرر‌ه��ای آن را متحمل 

می‌شوند. 
با ش��یوع بیش��تر این ویروس مردم ش��هر 
بلومینگت��ون آمری��کا هم��ان ق��در آس��یب 

می‌بینند که مردم ریو دوژانیرو برزیل. 
وجود وی��روس زی��کا در 41 کش��ور دنیا 
گزارش ش��ده است و برزیل بیش��ترین آمار 
مبتلایان به این ویروس را به خود اختصاص 
داده اس��ت. گزارش��ات حاکی از آن است که 
بی��ش از ی��ک میلیون نفر در این کش��ور به 

ویروس زیکا مبتلا شده‌اند. 
ام��روزه، بازاره��ای جهانی آنچن��ان به هم 
پیوس��ته هس��تند ک��ه مش��کلات اقتصادی 
مربوط به ی��ک بازار بر تمامی بازارهای دیگر 
تاثیر می‌گذارد. برای مثال در س��ال 2008، 
سقوط بازار مسکن آمریکا، نه تنها این کشور 

را ب��ا رکود ش��دید مواجه کرد، بلکه ش��وک 
حاص��ل از آن بازارهای دیگر سراس��ر دنیا را 

نیز تحت تاثیر قرار داد. 
مش��کلات  بهداش��تی،  بحران‌ه��ای 
ح��ادی به‌خص��وص در دوبخ��ش توریس��م 
و س��رمایه‌گذاری مس��تقیم خارج��ی ایجاد 
در  خارج��ی  س��رمایه‌گذاری  می‌کن��د. 
هنگ کنگ، در زمان ش��یوع بیماری سارس 

و طی سه ماه، 62 درصد کاهش پیدا کرد. 
بروز چنی��ن مش��کلاتی در بخش صنعت 
توریسم و جذب س��رمایه خارجی در برزیل، 
این کش��ور را فلج خواهد کرد. به‌دلیل وجود 
بیماری‌های مس��ری در یک کشور، رویدادها 
و نشس��ت‌های اقتصادی لغو شده یا به تاخیر 
می‌افتن��د. س��رمایه‌گذاران از س��فر ب��ه این 
کش��ورها خودداری و بس��یاری از دولت‌ها از 
وارد کردن مواد مصرفی از چنین کشورهایی 
صرف‌نظر می‌کنند. اما این مش��کلات تنها به 

برزیل محدود نخواهد شد. 
اگر اقتصاد برزیل روند انقباضی بیش��تری 
پیدا کند، تاثی��ر آن در اقتصادهای دیگر نیز 

دیده خواهد شد. 
علاوه بر این، ویروس زیکا در حال ش��یوع 
بیش��تر در آمری��کای جنوبی، آس��یا و خود 
آمری��کا اس��ت. جلوگیری از اش��اعه ویروس 

زیکا نه تنها یک مس��ئله بهداشتی و مربوط 
به سلامت اس��ت، بلکه از اولویت‌های مالی و 

اقتصادی کشورها محسوب می‌شود. 
مخارج جلوگی��ری و مبارزه با بیماری‌های 
مس��ری بس��یار چشمگیر اس��ت. کمک‌های 
بهداشتی و انس��انی به آفریقای جنوبی برای 
مقابله ب��ا ویروس ابولا، میلیاردها دلار هزینه 

برای کشورها داشت. 
شهرهای هاوایی و نیویورک اعلام کرده‌اند 
ک��ه مجموع��ا مبل��غ 16میلی��ون دلار برای 
جلوگیری از ش��یوع این وی��روس اختصاص 

داده‌اند. 
بانک جهانی نیز مبلغی معادل 150میلیون 
دلار ب��رای جلوگیری از اش��اعه ویروس زیکا 
و بهبود امکانات بهداشتی در کشورهایی که 
مردم به این ویروس مبتلا هستند، اختصاص 
داده و حاضر است در صورت نیاز کمک‌های 

مالی بیشتری نیز ارائه دهد. 
براس��اس مطالعه انجام شده توسط دونالد 
 ،Brandiesش��پرت، اقتص��اددان دانش��گاه
در ایالت ماساچوس��ت آمریکا، تنها در س��ال 
2013 بیماری‌های مسری که توسط پشه‌ها 
انتقال داده می‌ش��وند، 8.9میلیارد دلار ضرر 

به اقتصاد جهانی وارد کرده است.
WSJ:منبع 

اگر ش��هری در دنیا وجود داشته باشد که 
مانن��د آهن‌ربا میلیاردر‌ه��ا را جذب کند، آن 
ش��هر لندن است! این ش��هر با 77میلیاردر، 
طبق رتبه‌بندی س��الانه تهیه ش��ده توس��ط 
پرف��روش  روزنام��ه   Sunday Times
انگلیس��ی، شهری اس��ت که بیشترین تعداد 

میلیاردر را دارد. 
طبق این لیست، پس از لندن، نیویورک با 
61، سانفرانسیسکو با 57، هنگ کنگ با 49، 
مس��کو با 38، لس آنجلس با 35، پکن با 33 

و پاریس با 30میلیاردر قرار دارند. 
براس��اس تقسیم‌بندی کش��ور‌ها، آمریکا با 
378میلیاردر در صدر فهرس��ت قرار گرفت و 
ب��ه ترتیب چین با 193، انگلس��تان با 120، 
آلمان با 66، هند با 56، فرانسه با 44، روسیه 
با 43 و س��وییس ب��ا 39میلی��اردر در ادامه 

لیست جای گرفتند. 

س��اندی تایم��ز، ب��ا بررس��ی ه��زار نفر از 
ثروتمند‌تری��ن افراد در بریتانی��ا، عنوان کرد 
که این کش��ور تا به حال این‌قدر میلیاردر به 
خ��ود ندیده بود و این آمار در س��ال 2009، 
43میلی��اردر ی��ا به عبارتی یک س��وم تعداد 

کنونی آنها بوده است. 
کل ث��روت آنها بالغ ب��ر 456میلیارد یورو 
اس��ت و این رقم در مقایس��ه با سال 2009 
)ح��دود 100میلی��ارد یورو( م��دام در حال 
افزایش اس��ت. در مجموع، ث��روت هزار نفر 
از ثروتمند‌تری��ن اف��راد ای��ن کش��ور برابر با 
576میلی��ارد پون��د برآورد ش��ده که مبلغی 
بیش از یک‌چهارم نرخ تولید ناخالص داخلی 

انگلستان است. 
لاکش��می میت��ال، مهاجر هن��دی رئیس 
بزرگ‌ترین کمپانی فولاد جهان اس��ت. او در 
سال 2008 در صدر این لیست قرار داشته و 
اکنون با از دس��ت دادن 2.1میلیارد پوند در 
مقایس��ه با س��ال 2015، به رده یازدهم این 

لیست سقوط کرد. 

رتب��ه اول در اختی��ار ب��رادران روی��ن ب��ا 
3.1میلیارد پوند اس��ت و  رتبه دوم، برادران 
هندوجا صاحب ش��رکت‌های هندوجا گروپ 
با 13 میلی��ارد پوند دارایی قرار دارند. نفرات 
بعدی به ترتیب، لئونارد بلاواتیک، کارآفرین 
و ب��ازرگان اوکراین��ی تبار ب��ا 11.6میلیارد 
پوند، گلن وستون، س��رمایه‌دار و مدیر ارشد 
اجرایی کانادایی با 11میلیارد پوند و ارنس��تو 
برتارلی، کارآفرین و ورزش��کار سوییس��ی با 

9.78میلیارد پوند هستند. 
ملک��ه الیزاب��ت دوم ب��ا ثروت��ی بال��غ بر 
340میلی��ون پون��د در جای��گاه 319 قرار 
گرف��ت! پ��ل م��ک کارتن��ی ثروتمند‌ترین 
خواننده و آهنگس��از موسیقی راک، ثروت 
مش��ترک با همس��رش بالغ بر 760میلیون 

پوند اس��ت.
نیز   ،Adele بریتانیایی،  خواننده مشهور 
نزدیک ب��ه 85میلیون پوند ث��روت دارد و 
جزو خوانندگان ثروتمند زیر 30 س��ال سن 

است. 

قیمت خودرو

تاثیر ویروس زیکا بر اقتصاد 

لندن؛ پایتخت میلیاردرها

ض��رب ع��دد دو در دو در دنیای ریاضی قطعا چهار می‌ش��ود، ام��ا در دنیای بودجه 
ارکس��تر سمفونیک تهران، جواب این معادله همیشه چهار نمی‌شود. گاهی اوقات یک 
می‌ش��ود و گاهی هم 10. گاهی خبر خوب حضور علی رهبری با پایان ش��گفت‌انگیز 
اس��تعفای او همراه می‌شود و گاهی خبر اس��تعفای او چنان پیچیده می‌شود که حتی 
خبر برگش��ت او فضای ملتهب ارکس��تر را آرام نمی‌کند. هرچه هس��ت مشکلات مالی 
و البته ش��ایعات و حاش��یه‌ها ارکستر را زخمی کرده اس��ت، زخمی که به این راحتی 

درمان نمی‌شود. 
مش��کلات مالی تنها بخش کوچکی از ماجراهای ارکس��تر ۸۳ س��اله تهران اس��ت. 
ارکس��تری که در دولت قبل تعطیل ش��د و در دولت یازدهم طبق وعده رئیس‌جمهور 
بازگش��ایی ش��د. با این حال از اسفند ماه س��ال ۹۳ که علی رهبری هدایت ارکسترها 
را بر عهده گرفته تا به امروز هر روز داس��تان تازه‌ای برای ارکس��تر س��رهم می‌شود تا 

معادلات طبیعی ارکسترها با نظم و ترتیب پیش نرود. 
اگر پیش از این از اختصاص ردیف بودجه به ارکسترها خبر داده‌شده، اما از وضعیت 
بودجه ارکس��ترها چندان اطلاعات یکس��ان و کاملی در دسترس نیست. در جوابیه‌ای 
که موسسه توسعه هنرهای معاصر در رابطه با بودجه ارکسترها در تاریخ ۹۴/۸/۱۷ به 
خبرگزاری فارس داد، آمده اس��ت: در گزارش جذب 4میلیارد تومان بودجه ارکسترها 
توسط بنیاد رودکی، لازم به ذکر است مبلغ 2میلیارد تومان از محل بودجه ارکسترها 
در بهمن‌ماه ۹۳ توس��ط نهاد ریاس��ت جمهوری به موسس��ه توس��عه هنرهای معاصر 
تخصی��ص یافت و بنا بر گزارش هزینه عملک��رد بنیاد رودکی در اختیار این بنیاد قرار 

گرفته است. 
البته رقم بودجه ارکس��تر سمفونیک تهران در دو روز بعد یعنی در تاریخ ۸/۱۹/ ۹۴ 
از زب��ان بهرام جمالی، مدیرعامل بنیاد رودکی متفاوت اس��ت. او در این زمینه به ایلنا 
گفت: بودجه مصوب سال ۹۳؛ 4میلیارد تومان بود و نیمی از آن هنوز واریز نشده است. 
امس��ال نیز ‌۵میلیارد و نیم بودجه مصوب ش��د که فعلا فقط ۸۰۰میلیون تومان از آن 

واریزشده و تا پایان سال هم در نهایت ۵۶درصد از بودجه دریافت می‌شود. 
محور این یادداش��ت اختلاف رقم یک‌میلیارد و ‌200میلیون تومان بین صحبت‌های 
موسس��ه توس��عه هنرهای معاص��ر و بنیاد رودکی نیس��ت. حتی محور اعلام رس��می 
دس��تمزد علی رهبری از سوی بنیاد رودکی هم نیس��ت؛ رقمی که شامل هزینه ایاب 
و ذهاب، اقامت و دس��تمزد بود و عدد »۴۳۶میلیون تومان« را نشان می‌داد. یعنی بنا 
ب��ه گفته بنیاد رودکی نیمی از بودجه و بنا به گفته موسس��ه توس��عه هنرهای معاصر 

یک‌چهارم بودجه دریافتی به دستمزد علی‌رهبری اختصاص داده شده است. 
نگهداری ارکس��ترها چه ارکس��تر سمفونیک تهران و چه ارکس��تر ملی هزینه دارد، 
دس��تمزد نوازنده‌ها، خرید س��ازها، دستمزد رهبر، آهنگس��از، لباس و هزار خرج دیگر 
بخش کوچکی از هزینه‌های ارکس��تر اس��ت اما مس��ئله مهم در این میان حاشیه‌های 
زیادی اس��ت که این ارکس��ترها خصوصا ارکستر س��مفونیک تهران با آن درگیر شده 

است. 
شفافیت مسائل مالی و البته سیاست‌گذاری مهم‌ترین نکته‌ای است که در ارکسترها 
فراموش ش��ده است. بد نیس��ت این بار نشس��تی با حضور رهبر ارکستر و مدیر بنیاد 
رودکی با اهالی رس��انه گذاش��ته ش��ود و خیلی ش��فاف میزان بودجه و البته مس��ائل 
حاشیه‌ای ارکستر مطرح شود و بعد از پایان نشست و اعلام همه موارد، امیدوار بود که 
حاش��یه‌ها دست از سر ارکستر سمفونیک تهران بردارد و البته خود اهالی فن هم باید 

به این موضوع کمک کنند.

تکرار نت حاشیه در ارکستر سمفونیک

دور دنیا

قــاب

کیوسـک

صفحه 16

360
360

سبک زندگی

نگاه آخر

جدول امروز

فرانس�ه با کنار زدن رقبای آلمانی و ژاپنی ، قرارداد 50 میلیارد دلاری نیروی دریایی اس�ترالیا را از آن خود کرد. طبق این قرارداد که بزرگ‌ترین قرارداد دفاعی کشور 
استرالیا محسوب می‌شود،‌ فرانسه موظف به ساخت 12 زیردریایی است. 

تلفن مستقیم: 86073283شماره 492 www.forsatnet.ir

شکیبا شاملو رضایی
bfm :منبع

ندا انتظامی
روزنامه نگار هنری

قیمت نمایندگی )تومان(قیمت بازار آزاد )تومان(مشخصات مدل خودرو تولید کننده 

2,600,000,0001,800,000,000فول آپشن بنز 500Sمرسدس بنز 

-980.000.000-مازراتی کواتروپورته Sمازراتی 

360.000.000380.000.000فول آپشنBMW 328بی ام دبلیو 

-1.700.000.000هشت سیلندر پورشه پانامرا توربوپورشه 

308.000.000289.000.000تیپ 2 لکسوس GS250لکسوس 

144.000.000166.000.000شاسی بلند - فول آپشنمیتسوبیشی ASXمیتسوبیشی 
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