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رئیس انجمن سازندگان تجهیزات نفت:

 خواستار
شرایط برابر هستیم

کرباسیان به »فرصت امروز« پاسخ داد

 گرانی انرژی و کمبود نقدینگی
مانعی بر سر راه پرش صنعت آلومینیوم 

3

ش��اخص کل بورس اوراق بهادار از ابتدای معاملات نخستین روز هفته 
روند رو به رش��دی به خود گرفت و تا حدود ساعت 9:35 به رقم ‌78هزار 
و 585 واحد رسید، اما پس از آن معاملات با افت همراه شد و در نهایت 

ش��اخص کل ب��ا 9.88 واحد افزایش در کان��ال ‌78هزارو 414 
واحدی درجا زد. بورس تهران با نیم‌نگاهی به گروه معدنی‌ها...

قیمت‌های جهانی به خریداران انرژی مضاعف داد

معاملات طلایی در گروه معدن

23 رجب 1437 - سـال دوم
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

تلاش بریتانیا برای رفع موانع 
بانک های ایرانی با خارج

نماینده ویژه دیوید کامرون خبر داد

نماینده ویژه نخس��ت‌وزیر بریتانیا در امور تجارت با ایران و 
رئیس اتاق بازرگانی مشترک انگلیس – ایران با حضور در اتاق 
تهران با مسعود خوانساری دیدار و گفت‌وگو کرد. لرد لامونت 

که سال‌ها س��ابقه کار به‌عنوان خزانه‌دار در بریتانیا را دارد، با 
همراهی کاردار بریتانیا در تهران با مسعود خوانساری دیدار و 
گفت‌وگو کرد. رئیس اتاق تهران با اش��اره به اینکه در کارنامه 

روابط دو کش��ور ایران و انگلیس فراز و فرودهای زیادی دیده 
می‌شود اما این مناسبات همواره برقرار بوده است، 
3گفت: از نظر تجاری، انگلیس در مقایسه با سایر ...

سرمقـاله
کره‌جنوبی فرصت طلایی 

برای انتقال تکنولوژی 

در  پدیدار شده  دگرگونی‌های 
زندگی مادی و ذهن و اندیش��ه 
از  ناش��ی  انس��انی  جامعه‌ه��ای 
تکنولوژی ش��گفت‌انگیز، ژرف و 
پردامنه اس��ت. دنی��ای امروز را 
به دلیل رشد بهت‌آور تکنولوژی 
که آنی و لحظه‌ای ش��ده اس��ت 
عص��ر  قاطعی��ت  ب��ا  می‌ت��وان 
تکنولوژی هم نامید. شرکت‌ها و 
کشورهای هوشمند و پیشگام در 
حوزه تولید و تج��ارت هر روز و 
هر آن تلاش دارند که تازه‌ترین 
تکنولوژی‌ه��ا در ه��ر عرص��ه از 
زندگی بشر را تولید یا خریداری 
کنند و با اس��تفاده از مزیت‌های 
آن در ب��ازار بمانند و س��همی از 

بازارهای دیگر به دست آورند. 
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دگرگونی‌های پدیدار ش��ده در زندگی مادی 
و ذهن و اندیش��ه جامعه‌های انس��انی ناشی از 
تکنولوژی ش��گفت‌انگیز، ژرف و پردامنه است. 
دنیای امروز را به دلیل رشد بهت‌آور تکنولوژی 
ک��ه آنی و لحظه‌ای ش��ده اس��ت می‌ت��وان با 
قاطعیت عصر تکنولوژی هم نامید. ش��رکت‌ها 
و کشورهای هوشمند و پیشگام در حوزه تولید 
و تج��ارت ه��ر روز و هر آن ت�الش دارند که 
تازه‌ترین تکنولوژی‌ه��ا در هر عرصه از زندگی 
بش��ر را تولید یا خریداری کنند و با اس��تفاده 
از مزیت‌ه��ای آن در بازار بمانند و س��همی از 

بازارهای دیگر به دست آورند. 
ش��رکت‌هایی مث��ل اپ��ل و سامس��ونگ در 
آمریکا و کره‌جنوبی فقط و فقط از مسیر ابداع 
و گس��ترش تکنولوژی اس��ت ک��ه ارزش‌های 
فوق‌الع��اده‌ای دارن��د و از غول‌ه��ای نف��ت و 
خودروس��ازی جهان س��بقت گرفته‌اند. دنیای 
تج��ارت و تولی��د در ش��رایط فعل��ی جه��ان 
ب��دون تردید به نب��رد تکنول��وژی برمی‌گردد 
و کش��ورهایی که فاق��د تکنولوژی‌های مدرن 

به‌وی��ژه در صنای��ع کارخانه‌ای هس��تند یا از 
کاروان فناوری‌ه��ای نو دور مانده‌اند، از بازار‌ها 
حذف می‌ش��وند. تولید صنعتی ایران متاسفانه 
به همین دلیل است که علاوه بر حذف از مسیر 
قیمت تمام ش��ده، در مسیر حذف تکنولوژیک 
قرار دارد. امروزه به دست آوردن تکنولوژی روز 
دنیا به اندازه نان شب برای آینده جامعه ایرانی 
واجب است و نباید تردید کرد اگر در آینده‌ای 
کوتاه به این مهم دس��ت نیابیم فاتحه آنچه از 

صنعت مانده است را باید خواند. 
در ش��رایط حاضر که ایران به لحاظ سیاس��ت 
خارج��ی در موقعی��ت آس��انی ب��رای کس��ب 
تکنولوژی‌ه��ای روز دنی��ا به‌وی��ژه تکنولوژی که 
آمریکایی‌ها به بازار جه��ان عرضه می‌کنند قرار 
ن��دارد و کش��ورهای اروپایی نیز س��خت‌گیری 
کره‌جنوب��ی،  می‌رس��د  نظ��ر  ب��ه  می‌کنن��د،‌ 
غیرسیاس��ی‌ترین ب��ازار برای کس��ب‌ تکنولوژی 
روز آم��د جهان ب��رای ایران به حس��اب می‌آید. 
تجربه فعالیت نس��بتا مناسب و کارآمد برخی از 
ش��رکت‌های مهم کره‌جنوبی در ایران به ویژه در 

بخش خودرو، نفت و گاز و لوازم خانگی می‌تواند 
در ش��رایط س��ال‌های بعد گس��ترده‌تر، ژرف‌تر 
و پایدارتر باش��د. کره‌جنوبی با ص��ادرات صدها 
میلیارد دلاری صنعتی خود به همه کش��ورهای 
مطرح جهان الگوی مناس��بی برای اقتصاد ایران 
هم به حس��اب می‌آید. اما سازگار کردن مسائل 
اجتماعی و سیاسی داخلی دو کشور دشوار است 
و به همین دلیل است که بهترین موقعیت برای 
هم��کاری گس��ترده‌تر ای��ران و کره‌جنوبی باید 
پیرامون انتقال تکنولوژی از طریق سرمایه‌گذاری 
مس��تقیم ش��رکت‌های غول پیکر کره‌ای باشد. 
حض��ور رئیس‌جمه��ور کره‌جنوب��ی در ایران را 
که گفته می‌ش��ود در این س��فر قرار دادهایی به 
ارزش 17میلیارد دلار منعقد می‌شود باید به فال 
نیک گرف��ت و در هر قرارداد تا جایی که ممکن 
اس��ت ش��رط انتقال تکنولوژی را نیز لحاظ کرد. 
کره‌جنوبی نشان داده در این مسیر سخت‌گیری 
فوق‌الع��اده‌ای ن��دارد و همین ب��رای ایران یک 
فرصت مه��م و کمیاب اس��ت ت��ا عقب‌ماندگی 

تاریخی صنایع کارخانه‌ای خود را جبران کند.

تحریم‌ه��ای بین‌المللی ای��ران در ماه ژانویه 
برداش��ته ش��دند و ش��رکت‌های کره‌ای برای 
بازگش��ت به بازارهای ایران هیچ فرصتی را از 

دست نداده‌اند. 
براساس گزارش‌های رسیده از منابع دولتی، 
پیش‌بین��ی می‌ش��ود که هفته آینده ش��رکت 
پیمانکار صنعتی دِلیم ق��راردادی ‌9/4میلیارد 
دلاری را برای س��اخت راه‌آهنی از اصفهان به 
علویج��ه و همچنین قراردادی برای س��اخت 
نیروگاه س��د برق آبی بختیاری امضا کند. این 
قراردادها از جمله نخستین قراردادهای بزرگ 
با یک ش��رکت ک��ره‌ای از زمانی اس��ت که در 
  GSاکتبر 2009 ش��رکت مهندسی و ساخت
قرارداد توس��عه می��دان گاز پ��ارس جنوبی را 
برنده ش��د که البته قب��ل از وضع تحریم‌ها در 

سال 2010 بود. 
نقطه ق��وت دلیم، ارتباط قوی این ش��رکت 
با ایران بود. این پیمانکار حتی پس از ش��روع 
اج��رای تحریم‌ه��ای اقتص��ادی چه��ار نفر از 
کارمندان خود را در ایران نگه داشت و همین 
باعث شد که ش��بکه این شرکت فعال بماند و 
امتیازات��ی در رابطه با مقام��ات دولتی و تجار 

ایرانی کسب کند. 
شرکت دلیم توانسته است پروژه پالایشگاه گاز 
کنگان را در طول جنگ ایران و عراق با موفقیت 
به پایان برساند. در سال 1998، سالی که جنگ 
ای��ران و عراق پایان یافت، 10 نفر از کارمندانش 
در جریان بمباران هوایی عراق کشته شدند. این 
شرکت پیمانکاری در 40سال گذشته 26 پروژه 

به ارزش بیش از ‌55/4میلیارد دلار را در ایران به 
انجام رسانده است. 

یکی از س��خنگویان ش��رکت دلیم می‌گوید: 
»جل��ب و نگه داش��تن اعتماد مش��تری حائز 
اهمیت بس��یار اس��ت. با وجود هم��ه اتفاقات، 
برای ما آنچه اهمیت داشت تکمیل کارها بود. 
ما با دقت تغییرات ایران را زیر نظر داشته‌ایم و 
خوش��حالیم که همکاری دوباره را با این کشور 

از سر می‌گیریم.«
دلیم تنها شرکتی نیست که چنین سابقه‌ای 
دارد. پیمانکاران��ی نظیر ش��رکت مهندس��ی و 
س��اخت هیواندایی، شرکت مهندسی و ساخت 
دوو، شرکت سامس��ونگ و شرکت مهندسی و 
س��اختGS  نیز تجربیات مشابهی دارند. این 
ش��رکت‌ها نیز دفاتر خود را در ایران و در طول 
تحریم‌ها نگه داش��تند، هرچند نمی‌توانس��تند 
هیچ معامله تج��اری‌ای انجام دهند. هم‌اکنون 

آنها آماده قراردادهای جدید هستند. 
کش��ور کره از س��ال 1970 رواب��ط نزدیکی 
ب��ا ای��ران داش��ته اس��ت. درص��د بیننده‌های 
 س��ریال ک��ره‌ای »جواه��ری در قصر« )س��ال

2004-2003( اخی��راً ب��ه 90درصد رس��یده 
اس��ت. اوایل س��ال جاری، دولت ایران شروع 
پروژه‌های ساخت‌و‌س��از بزرگ��ی به ارزش کلی 
214 بیلی��ون وون )186 میلی��ون دلار( ت��ا 
س��ال 2020 را اعلام کرد. بیشترین فرصت‌ها 
در ساخت‌و‌س��از، اتومبیل، فناوری اطلاعات و 
کالاهای مصرفی اس��ت. ایران به کمک توافق 
هس��ته‌ای با جامعه جهانی و با تکیه بر ذخایر 

عظیم گاز و نفت خود آماده اس��ت سریع‌تر از 
کشورهای دیگر خاورمیانه رشد کند. 

پژوهشگری در شرکت سرمایه‌گذاری و امنیت 
NH می‌گوید: »انتظار می‌رود که ش��رکت‌های 
ایرانی و کره‌ای معاملات جدیدی را در نیمه دوم 
سال جاری میلادی شروع کنند. پیمانکارانی که 
تجرب��ه کار در ایران را دارند تلاش خواهند کرد 
ت��ا در بخش‌هایی ک��ه در آنها تخص��ص دارند 
ش��روع به کار کنند. دلیم درهای ش��رکت‌های 
پالایشی نفتی و گازی را به صدا در خواهد آورد 
و هیوندایی به دنبال پروژه‌های نیروگاه‌های برق 
خواهد بود و دوو نیز به س��مت زیرس��اخت‌های 
ساخت‌و‌س��از  رف��ت.«  خواه��د  صنعت��ی 
امیدبخش‌ترین قس��مت اس��ت. براساس اعلام 
انجمن بین‌المللی پیمانکاران کره، ش��رکت‌های 
کره‌ای در س��ال 2009 توانس��تند 91 پروژه به 
ارزش ‌1/2میلی��ارد دلار را به انجام برس��انند و 
ش��رکت‌های ساخت‌و‌س��از کره‌ای در سال‌های 
بعد از آن توانس��ته‌اند برنده پروژه‌هایی با ارزش 
تقریبی ‌20میلی��ارد ریال ش��وند، یعنی چیزی 
بیشتر از ارزش سفارشات پیمانکاران با خارج از 
مرزهای کره در س��ال جاری که تا ماه گذشته با 
44 درصد کاهش به ‌11/8میلیارد دلار رس��یده 
است. سال گذشته کشور کره پروژه‌هایی تنها به 
ارزش ‌46/1میلی��ارد دلار را برعهده گرفت که از 
س��ال 2007 کمترین میزان محسوب می‌شود و 
این بیشتر به دلیل کم شدن تقاضا در خاورمیانه 

بوده است. 
ادامه در صفحه 6

کره‌جنوبی فرصت طلایی برای انتقال تکنولوژی 

کره‌ای‌ها چشم انتظار رونق اقتصاد ایران

سرمقـاله

سعید لیلاز
 کارشناس

مسائل ایران

گفت‌وگوی  »فرصت امروز« با مهیندخت ایمانی
هنرمند بافنده تابلوفرش

صورتگر خاطره‌ها
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داخل��ی حضور  س��ازندگان 
شرکت‌های خارجی را فرصتی 
برای ب��ه‌روز ک��ردن تجهیزات 
نفتی می‌دانند ت��ا در یک گام 
ب��زرگ بازاره��ای خاورمیانه را 
تصاح��ب کنن��د. در این میان 
س��ازندگان  انجم��ن  رئی��س 
نف��ت  صنع��ت  تجهی��زات 
)استصنا(، گفت: خواسته اصلی 
ما از دولت این است که در کار 

ما دخالت نکند. 
به گزارش خبرنگار »فرصت 
روز  خیامی��ان  رضا  ام��روز«، 
نشس��ت خبری  در  گذش��ته 
خود با خبرنگاران، مش��کلات 
سازندگان  درخواس��ت‌های  و 
داخل��ی را عنوان و با صراحت 
اعلام کرد: سازندگان به دنبال 
ران��ت و انحص��ار نیس��تند و 
خواه��ان براب��ری ش��رایط با 
شركت‌های خارجی هستند تا 
بتوانند در کنار حل مس��ایلی 
از جمل��ه پرداخ��ت مطالبات 
س��ازندگان و حل مش��کلات 
بانکی، کس��ب‌و‌کار  تضامی��ن 
پررونقی داشته باشند. چگونه 
می‌توان انتظار داش��ت با بهره 
بانک��ی بی��ش از 30 درص��د 
کسب‌و‌کار رونق داشته باشد. 

وی درب��اره ح��ل اختلافات 
س��ازندگان ب��ا وزارت صنعت، 
معدن و تج��ارت، به خبرنگار 
»فرصت امروز« گفت: به تازگی 
عالی سیاست‌گذاری  ش��ورای 
تشکیل شده  تجهیزات کشور 
و قرار اس��ت این مش��کلات و 
در  س��ازندگان  خواس��ته‌های 
این ش��ورا بررس��ی ش��ود. اما 
با توج��ه به اینک��ه پروژه‌های 
نفتی به فاینانسورهای خارجی 
نیاز دارند، لذا این ش��رکت‌ها 
ترجیح می‌دهند کالا از کشور 
خودش��ان خریداری شود. این 
درحالی‌است که با وجود قانون 
اس��تفاده از 51 درص��د توان 
داخل��ی در قراردادها، بیش از 
70درص��د از کالاها متعلق به 
کشور فاینانس��ور است. با این 
وجود ب��ه دنبال آن هس��تیم 

تا با دس��تیابی به وندورلیست 
فاینانسورها مشارکت در تولید 

داشته باشیم. 

دولت دخالت نکند
رئی��س انجمن س��ازندگان 
با  تجهی��زات صنع��ت نف��ت 
تاکید بر اینکه خواسته اصلی 
م��ا از دولت این اس��ت که در 
کار م��ا دخالت نکن��د، گفت: 
گل��ه‌ای از دول��ت نداری��م اما 
انتظ��ار داری��م تمام��ی بدنه 
نف��ت ش��یوه‌نامه حمای��ت از 
اجرای��ی  را  داخ��ل  س��اخت 
کنند. قوانین وج��ود دارد اما 
اجرا نمی‌ش��ود. چرا باید برای 
شركت‌های خارجی به سرعت 
»ال‌س��ی« )خ��ط اعتب��اری( 
ش��ركت‌های  ش��ود، ‌ام��ا  باز 
ایران��ی در باز كردن ال س��ی 
با  مختلف  ضمانتنامه‌ه��ای  و 
رفع  باش��ند.  مواجه  مش��کل 
محدودیت‌های داخلی راهکار 
جدی ما است به همین دلیل 
باید علاوه بر برجام 1 )برنامه 
جامع اقدام مش��ترك(، برجام 
2 نیز در كش��ور اجرا ش��ده و 
تحریم‌های داخلی مانند بیمه 

و مالیات رفع شود. 
رئی��س انجمن س��ازندگان 
تجهی��زات صنعت نفت درباره 
تفاهم‌نامه  امض��ای  و  مذاكره 
نیز  با ش��ركت‌های خارج��ی 

تفاهم‌نام��ه‌ای  ک��رد‌:  اع�الم 
ب��ا انجم��ن نف��ت ایتالیا كه 
ش��ركت‌های بزرگ��ی مانن��د 
س��ایپم و انی )ENI( در آن 
حض��ور دارند، امضا ش��ده كه 
می‌تواند مقدمه افزایش تعامل 
و حضور س��ازندگان ایرانی را 
در س��طح جهانی فراهم كند. 
ما ب��ه دنبال جوینت ش��دن 
ش��رکت‌های برند هس��تیم تا 
ف��رآوری  و  کاره��ای هایتک 
انج��ام  را در کلاس جهان��ی 
دهیم، در این ارتباط تعدادی 
از واحدهای ما ب��ا خارجی‌ها 

مذاکراتی داشته‌اند. 
اینکه  بی��ان  ب��ا  خیامی��ان 
عراق می‌توان��د مهم‌ترین بازار 
تجهی��زات صنعت  صادرات��ی 
نف��ت ای��ران باش��د، گف��ت: 
ع��راق ب��رای تولی��د روزانه 9 
میلیون بش��كه نفت باید 300 
میلی��ارد دلار س��رمایه‌گذاری 
انج��ام ده��د. در ح��ال حاضر 
س��رمایه‌گذاری180  به  عراق 
تجهیزات  در  میلی��ارد دلاری 
صنع��ت نفت نی��از دارد و اگر 
20 درص��د از ای��ن تجهیزات 
از ای��ران تهیه ش��ود می‌تواند 
فرصتی استثنایی برای فعالیت 

سازندگان ایرانی باشد. 

قرارداد با آلمانی‌ها 
کرد:  تاکید  همچنی��ن  وی 

از  هیات��ی  گذش��ته  هفت��ه 
نفت��ی  ش��ركت  بزرگ‌تری��ن 
ب��ه  )س��وكار(  آذربایج��ان 
ای��ران س��فر ك��رده بودند و 
برای  ای��ران  با  مذاكره‌های��ی 
خرید تجهی��زات انجام دادند. 
همچنین قرار اس��ت در سفر 
هی��أت آلمان��ی ب��ه ریاس��ت 
وزی��ر اقتصاد این كش��ور یك 
امضا  نفتی  ب��زرگ  تفاهم‌نامه 

شود. 
رئی��س انجمن س��ازندگان 
میزان  درب��اره  نف��ت  صنعت 
مطالب��ات انجم��ن از صنعت 
نف��ت آمار دقیق��ی ارائه نکرد 
و تنها گفت: بدهی سازندگان 
از نفت برای یک‌سال گذشته 
اس��ت اما از آنجا ک��ه وزارت 
نفت یاران��ه پرداخت می‌کند، 
بنابرای��ن پول��ی ن��دارد ک��ه 
ب��ه م��ا پرداخت کن��د ضمن 
اینک��ه وقتی دارایی حس��اب 
دولتی  پالایش��گاه‌های  برخی 
را می‌بن��دد م��ا نی��ز جای��ی 
دریاف��ت  و  اعت��راض  ب��رای 

مطالبات‌مان نداریم. 
خیامیان ب��ا بی��ان اینکه از 
10 گروه کالای اساس��ی نفت 
تاكنون وزارت نفت 52 قرارداد 
ب��ا س��ازندگان داخل��ی امضا 
كرده اس��ت، گف��ت: تنها یك 
مورد اجرایی ش��ده اس��ت که 
در بخش تجهیزات س��رچاهی 

است. همچنین وی پیش‌بینی 
می‌کند در پنج سال آینده بازار 
100 میلیارد دلاری پیش‌روی 
سازندگان باشد، از این رو تلاش 
برای افزایش کیفیت محصولات 
در سطح جهانی در دستور کار 

قرار گرفته است. 
خیامی��ان ب��ا بی��ان اینکه 
ای��ران به 200 میلی��ارد دلار 
در صنعت نف��ت نیاز دارد که 
از س��رمایه‌گذاری ای��ن رق��م 
120 میلی��ارد دلار در بخش 
تجهیزات است، درباره میزان 
نفت��ی  تجهی��زات  ص��ادرات 
توسط سازندگان عضو انجمن 
گف��ت: 10 درص��د از اعضای 
ما ص��ادرات دارن��د، در حال 
حاضر آمار دقیقی در دس��ت 
نداریم و به‌زودی در نمایشگاه 
بین‌المللی نفت این آمار اعلام 

می‌شود. 
وی با اشاره به وضعیت کشور 
چی��ن تاکی��د ک��رد: در چین، 
مشوق‌های  مانند  تس��هیلاتی 
در  دارد،  وج��ود  صادرات��ی 
حال��ی ك��ه در ای��ران خبری 
از ای��ن تس��هیلات و امتیازات 
نیست. ش��رایط تولید در چین 
روان‌سازی شده و هزینه تولید 
كاهش یافته است، اما در ایران 
مش��كلات عمده برای كسب و 

كار وجود دارد. 
وی درب��اره حضور دلالان در 
صنعت نفت نیز افزود: به‌عنوان 
سازنده مشکلات زیادی داریم و 
برخ��ی دلالان با رایزنی با بدنه 
نفت و حتی سازندگان به دنبال 
حق حس��اب و باج هستند اما 
اینک��ه چیزی به ن��ام مافیا در 
این صنعت وجود دارد، ‌اطلاعی 
ن��دارم. خیامی��ان ب��ه ایج��اد 
مرک��زی در کیش ب��ا عنوان 
توس��عه  دفت��ر  ک��ه   ITCP
فن��اوری  و  س��رمایه‌گذاری 
اس��ت، گفت: این مرکز مدلی 
برگرفته از سازمان ملل است 
که ما می‌توانیم با شرکت‌های 
خارج��ی رابط��ه تکنولوژیکی 
داشته باشیم. این مرکز بعد از 
نمایش��گاه نفت افتتاح خواهد 

شد. 

رئیس انجمن سازندگان تجهیزات نفت 

خواستار شرایط برابر هستیم

براساس اخبار منتشر شده ایران 
قص��د دارد با افزایش بهره‌برداری 
از می��دان گازی مش��ترک پارس 
جنوب��ی ک��ه در قطر به آن گنبد 
ش��مالی گفته می‌شود، حجم گاز 
طبیع��ی صادراتی خود از میدان 
گازی مذکور را افزایش داده و تا 
ماه مارس س��ال 2017 میلادی 
قطر را در این زمینه پش��ت س��ر 

بگذارد. 
برنامه‌ریزی اخیر ایران جهت 
افزای��ش تولی��د گاز طبیعی در 
حال��ی صورت می‌پذیرد که این 
کش��ور در س��ال گذش��ته 132 
میلی��ارد مترمکع��ب گاز خ��ام 
در می��دان گازی پارس جنوبی 
تولید کرده اس��ت. این در حالی 
اس��ت ک��ه قطر در م��دت زمان 
مش��ابه حجم��ی مع��ادل 177 
از  گاز  مترمکع��ب  میلی��ارد 
می��دان گازی مش��ترک خود با 

ایران تولید کرده اس��ت. 
در این راستا علی‌اکبر شعبان‌پور، 
مدی��ر اجرایی ش��رکت نفت و گاز 
پارس اعلام کرد که تا به امروز رقمی 
مع��ادل 50میلیارد دلار در میدان 
گازی پارس جنوبی سرمایه‌گذاری 
ش��ده است. این در شرایطی است 

که براساس برنامه‌ریزی‌های صورت 
گرفت��ه 5 فاز دیگ��ر میدان گازی 
پارس جنوبی قرار اس��ت در س��ال 
مالی جاری به بهره‌برداری برس��د. 
گفتنی اس��ت هدف مقامات انرژی 
ای��ران از راه‌ان��دازی 5 ف��از دیگر از 
این میدان گازی مشترک، افزایش 
تولید گاز ایران و پیشی گرفتن این 
کشور از قطر در حوزه بهره‌برداری 
و اس��تخراج از میدان گازی پارس 

جنوبی است. 
اش��تیاق مدیران صنعت انرژی 
ای��ران ب��رای افزای��ش تولید گاز 
طبیع��ی به حدی اس��ت که این 
کش��ور در س��ال مالی گذش��ته 
بهره‌برداری زودهنگام از فازهای 
17، 18 و 19 پ��ارس جنوب��ی را 
آغ��از کرد. در حال��ی که فازهای 

مذکور براساس زمانبندی صورت 
گرفته قرار بود هنگام بهره‌برداری 
از فازه��ای 20 و 21 در س��ال 
2016 می�الدی، فازهای 17، 18 
و 19 ب��ه ط��ور کامل و با حداکثر 
ظرفی��ت مورد بهره‌ب��رداری قرار 
گیرند. لازم به ذکر است حداکثر 
ظرفی��ت تولید گاز طبیعی در 5 
ف��از مذکور روزان��ه 150 میلیون 
مترمکعب و س��الانه 55 میلیارد 

مترمکعب خواهد بود. 
در همی��ن ارتباط مدیراجرایی 
پ��ارس  گاز  و  نف��ت  ش��رکت 
می‌گوی��د: »قطری‌ه��ا در ح��ال 
حاض��ر به‌دنبال حفظ حجم فعلی 
تولید گاز طبیعی شان بوده و به 
دنب��ال افزایش میزان تولید خود 
نیستند.« به نظر می‌رسد مقامات 

ح��وزه انرژی در ایران قصد دارند 
ت��ا از موضع فعلی قطر اس��تفاده 
کرده و می��زان بهره‌برداری خود 
از می��دان گازی مش��ترک پارس 

جنوبی را افزایش دهند. 
اقدام��ات اخیر ایرانی‌ها جهت 
افزای��ش تولی��د گاز طبیع��ی در 
ش��رایطی ص��ورت می‌گیرد که 
قط��ر 10 س��ال پی��ش از ایران 
فرآین��د توس��عه می��دان گازی 
پ��ارس جنوب��ی را آغ��از ک��رد، 
ام��ا ای��ران با تولی��د 54 میلیارد 
مترمکع��ب گاز طبیعی در س��ال 
2004 میلادی به حجمی معادل 
تولید سالانه قطر دست یافت. با 
ای��ن وجود و در دوران ریاس��ت 
جمه��وری محم��ود احمدی‌نژاد 
قط��ر میزان تولی��د گاز طبیعی 

خ��ود از میدان مش��ترک پارس 
جنوبی را به‌شدت افزایش داد به 
177 میلیارد مترمکعب در سال 
رساند. در حالی که میزان تولید 
گاز طبیع��ی ایران از این میدان 
گازی در مدت زمان مش��ابه 90 

میلیارد مترمکعب بوده است. 
لازم به ذکر است بخش ایرانی 
می��دان گازی پ��ارس جنوبی به 
24 فاز تقس��یم شده که فازهای 
1 تا 10 و فازهای 12، 15 و 16 
در ح��ال حاض��ر تکمیل ش��ده و 
ب��ا حداکث��ر ظرفیت به تولید گاز 

می‌پردازند.
براس��اس برآورده��ای صورت 
گرفت��ه، حج��م کل گاز ذخی��ره 
ش��ده در می��دان گازی پ��ارس 
 40 مع��ادل  رقم��ی  جنوب��ی 
تریلی��ون مترمکعب تخمین زده 
می‌ش��ود که 35 درصد از آن به 

ایران تعلق دارد. 
منتش��ر  اطلاع��ات  براس��اس 
ش��ده از سوی مقامات ایران، این 
کشور برای تکمیل تمامی فازهای 
می��دان گازی پ��ارس جنوبی به 
رقم��ی مع��ادل 30 میلیارد دلار 
س��رمایه‌گذاری نیاز دارد تا بتواند 
ظرفیت تولید خود را به س��الانه 
260 میلی��ارد مترمکعب افزایش 

دهد. 

افزایش تولید گاز ایران تا سال 2017 

ایران از قطر سبقت می‌گیرد 

بین‌الملل

بنزین

پتروشیمی

نفت

نیرو

گاز

مدیرعامل شرکت ملی صنایع پتروشیمی: 
عملیات اجرایی طرح‌های 
پتروشیمی شتاب بگیرد

مع��اون وزی��ر نف��ت و مدیرعام��ل ش��رکت ملی 
صنایع پتروش��یمی گفت: باید با بهره‌گیری از تمام 
ظرفیت‌ه��ای موجود ت�الش کرد عملی��ات اجرایی 

طرح‌های پتروشیمی شتاب بیشتری بگیرد. 
ب��ه گ��زارش نیپنا، مهن��دس مرضیه ش��اهدایی، 
مع��اون وزیر نفت و مدیرعامل ش��رکت ملی صنایع 
پتروش��یمی در حاش��یه بازدید از طرح پتروشیمی 
لردگان )ش��رکت کود ش��یمیایی اوره ل��ردگان( در 
جم��ع مدی��ران و کارکنان ای��ن طرح اف��زود: روند 
اجرای��ی تمامی طرح‌های پتروش��یمی به‌طور منظم 
رص��د می‌ش��ود و این در حالی‌اس��ت که ب��ه دنبال 
ایجاد تحرک و شتاب در ساخت طرح‌های توسعه‌ای 
این صنعت در سراس��ر کش��ور هس��تیم. وی افزود: 
ساخت پتروش��یمی لردگان پس از حدود 10 سال 
که با مش��کلات مختلفی روب��ه‌رو بود، طی چند ماه 
گذشته با تلاش‌های صورت گرفته از پیشرفت خوبی 
برخوردار شده و این روند بسیار امیدوارکننده است. 
مع��اون وزیر نف��ت در خصوص خری��د تجهیزات 
و قطع��ات این طرح پتروش��یمی، ادام��ه داد: ورود 
تجهی��زات و قطعه‌ه��ای مورد نیاز ای��ن طرح که از 
س��وی برترین س��ازندگان بین‌المللی ساخته شده، 
می‌تواند خبر خوبی برای سایر طرح‌ها باشد اما باید 
در نحوه س��فارش و پایش برخی سازندگان خارجی 

دقت و توجه ویژه‌ای کرد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اهمی��ت اس��تفاده از دانش و 
پتروش��یمی  صنع��ت  در  پیش��رفته  فناوری‌ه��ای 
نی��ز  و  مدیری��ت  نوی��ن  روش‌ه��ای  اظهارک��رد: 
سیستم‌های اجرای طرح‌ها در صورت نهادینه شدن 
می‌تواند شتاب در ساخت طرح‌های پتروشیمی را به 
دنبال داش��ته باشد و در این مسیر باید از روش‌ها و 

فناوری‌های نوین جهان استفاده کرد. 
 مدیرعام��ل ش��رکت مل��ی صنایع پتروش��یمی 
ب��ا بی��ان اینک��ه بخ��ش مهندس��ی بای��د در طرح 
پتروش��یمی لردگان با جدیت بیش��تری فعال شود، 
گفت: همکاری مس��تمر میان شرکت‌های داخلی و 
س��ازندگان ایرانی همکار در پتروش��یمی لردگان با 
توجه به برنامه‌ریزی‌های انجام ش��ده برای س��اخت 

این طرح از اهمیت بسیاری برخوردار است. 
 شاهدایی با تاکید بر اهمیت تکمیل زنجیره ارزش 
و توس��عه صنایع پایین دستی پتروشیمی از مدیران 
طرح پتروش��یمی لردگان خواست تا زمینه را برای 
توس��عه این صنایع در س��طح منطقه بررسی کرده 
و امکان س��اخت صنایع تکمیلی را در صورت امکان 
فراه��م کنند تا زمینه برای توس��عه اقتصادی و نیز 

اشتغال‌زایی فراهم شود. 

انتشار اوراق قرضه بین‌المللی
برای تامین منابع مالی نفت 

 معاون سرمایه‌گذاری و تامین منابع مالی شرکت 
ملی نف��ت ایران از تلاش این ش��رکت برای احیای 
 Fitch رتبه اعتبارس��نجی در موسس��ه بین‌المللی
خبر داد و گفت: با عملی ش��دن این اقدام، انتش��ار 
اوراق قرض��ه بین‌المللی به روش‌ه��ای تامین منابع 

مالی صنعت نفت افزوده می‌شود. 
عل��ی کاردر در گفت‌وگو با ش��انا، با بیان این مطلب 
اف��زود: ارتباط ش��رکت مل��ی نفت ایران با موسس��ه 
اعتبارس��نجی فیچ )Fitch(، حدود هشت سال پیش 
قطع ش��د و اکنون برای احیای رتبه اعتبارس��نجی و 
فراهم ش��دن امکان انتش��ار اوراق قرض��ه بین‌المللی، 
نیازمن��د برقراری ارتباط دوباره و ثبت عضویت در این 
موسسه هستیم که حداقل به هشت ماه زمان نیاز دارد. 
وی با اش��اره به اینکه اتکای شرکت ملی نفت ایران به 
منابع داخلی مانند بانک مرکزی، اوراق مشارکت ریالی، 
صندوق توسعه ملی و... در دولت گذشته به اوج رسید 
که در تاریخ صنعت نفت بی‌سابقه بوده است، ادامه داد: 
ناگزیر این روند تاکنون نیز ادامه یافته، اما شرکت ملی 
نفت ایران در تلاش است با استفاده از روش‌های متنوع 
جذب سرمایه‌گذاری، تا حد ممکن از اتکا به منابع مالی 

داخلی بکاهد. 
ای��ن مقام مس��ئول ادامه داد: ش��رکت ملی نفت 
ایران با تنگناهای مالی بسیاری روبه‌رو است و برای 
رسیدگی به طرح‌های توسعه‌ای در چنین شرایطی، 
باید هنر جذب سرمایه‌گذاری خارجی داشته باشیم 

و از روش‌های خلاقانه بهره گیریم. 
کاردر، اخذ تسهیلات از بانک‌های خارجی را یکی 
از راهکاره��ای جذب منابع مالی از خارج از کش��ور 
عن��وان و اذعان کرد: ب��ا راهکارهایی که مدنظر قرار 
داده‌ای��م، امکان جذب س��رمایه‌گذاری‌های خارجی 
به تدریج فراهم می‌ش��ود و امیدواری��م با تمهیدات 
اندیش��یده شده که البته ناگزیر زمانبر است، از سال 
٩٦ ب��ه بعد، اس��تفاده از منابع داخل کش��ور مانند 
تسهیلات بانک مرکزی یا منابع صندوق توسعه ملی 

به حداقل ممکن کاهش یابد. 

وزیر نیرو در دیدار با وزیر زمین، زیرساخت و 
حمل‌و‌نقل کره جنوبی: 

زمینه‌های گسترش همکاری‌های 
کره‌جنوبی با ایران مهیاست

وزی��ر نیرو در دی��دار با وزیر زمین، زیرس��اخت و 
حمل‌و‌نق��ل کره جنوبی گفت: زمینه‌های گس��ترش 
همکاری‌های کره جنوبی با ایران در زمینه‌های آب، 

برق و انرژی کاملا مهیا است. 
به‌گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی وزارت نیرو )پاون(، 
مهندس »حمی��د چیت‌چیان« وزیر نی��رو پیش از 
ظهر دیروز در دیدار با »هواینگ کانگ« وزیر زمین، 
زیرس��اخت و حمل‌و‌نقل کره جنوبی در س��اختمان 
س��تادی این وزارتخان��ه، با بیان ای��ن مطلب اظهار 
داشت: رفت‌و‌آمد بین مسئولان دو کشور و مراودات 
بین ش��رکت‌ها، زمینه‌های همکاری‌های دوجانبه را 
فراهم کرده و س��فر رئیس‌جمه��وری کره جنوبی به 
ایران نی��ز از اهمیت بالایی برخ��وردار بوده و باعث 

خواهد شد تا سرعت این همکاری‌ها افزایش یابد. 
وی در ادام��ه گف��ت: در ماه‌های اخیر بس��یاری 
از علای��ق همکاری‌ه��ای بین دو کش��ور تبدیل به 
یادداشت تفاهم ش��ده که برخی از این تفاهم‌نامه‌ها 
در این سفر بین رؤسای جمهوری و وزرای دو کشور 

به امضا خواهد رسید. 
چیت‌چیان با بیان اینکه در س��فر رئیس‌جمهوری 
کره جنوبی به ایران، 9 تفاهم‌نامه همکاری در بخش 
آب و ش��ش تفاهم‌نامه در بخش ب��رق امضا خواهد 
ش��د، اظهار امیدواری کرد ای��ن تفاهم‌نامه‌ها به یک 
س��ند راهبردی بین دو کش��ور تبدیل شده و هرچه 

زودتر اجرایی شوند. 
وی ب��ا اش��اره به اینک��ه ای��ن تفاهم‌نامه‌ها در دو 
بخش آب و ب��رق خواهد بود، ادام��ه داد: در بخش 
آب، احداث س��د و نیروگاه بختیاری و احداث سد و 
نیروگاه کارون 2 و مدیریت هوش��مند آب سدهایی 
ک��ه روی س��د کارون 2 س��اخته ش��ده و همچنین 
اح��داث س��د و انتق��ال آب از بهش��ت آباد به س��ه 
اس��تان کش��ور )کرمان؛ یزد، اصفه��ان( از مفاد این 

تفاهم‌نامه‌ها خواهد بود. 
 وزیر نیرو در ادامه افزود: در بخش برق نیز احداث 
س��ه نیروگاه به روش BOO و نی��روگاه زنجان 4، 
نیزار، بافق و هوشمند‌س��ازی شبکه‌های برق کشور 

در دستور کار تفاهم‌نامه بخش برق است. 
وی اضاف��ه ک��رد: ارتق��ای س��طح ولت��اژ انتقالی 
از 400 ب��ه 765 کیلوول��ت و کاهش تلفات ش��بکه 
انتق��ال و توزیع برق از دیگر موارد همکاری اس��ت 
که باید هرچه س��ریع‌تر عملیاتی ش��ود. چیت‌چیان 
با اش��اره به اینکه دولت جمهوری اسلامی به‌صورت 
100 درصدی از ای��ن پروژه‌ها حمایت خواهد کرد، 
گفت: بسیاری ازاین پروژه‌ها به محیط زیست کمک 
خواهد کرد و جنبه‌های انس��انی برای تمامی مردم 
جهان دارد که امیدواریم مش��مول پرداخت وام‌های 

کم‌بهره از سوی دولت کره جنوبی شود. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه پروژه‌ه��ای تعریفی و 
توافق‌های صورت گرفته هدف نهایی نیس��ت، افزود: 
اینه��ا قدم‌های اولی��ه در زمینه‌ه��ای همکاری بین 
دو کش��ور اس��ت و با توجه به اینکه قرار اس��ت در 
زمینه‌های تولید برق در 10 س��ال آینده 47 تا 50 
هزار مگاوات به ظرفیت برق کش��ور افزوده شود که 
7500 م��گاوات آن در زمینه انرژی‌های تجدید‌پذیر 
است، امیدواریم بتوانیم همکاری‌های خود را در این 

بخش‌ها با کره جنوبی ادامه دهیم. 
او خاطرنش��ان ک��رد: 43 ت��ا 44 درصد جمعیت 
ش��هری کش��ور تحت پوشش ش��بکه‌های فاضلاب 
هس��تند که با س��رعت زی��ادی به پی��ش می‌رود و 
از س��ویی به دلیل ش��رایط اقلیمی کش��ور نیازمند 
اس��تفاده از سامانه‌های آب ش��یرین کن در حاشیه 
خلی��ج فارس و دریای عمان هس��تیم که امیدواریم 
شاهد همکاری مشترک شرکت‌های داخلی و کره‌ای 

در این زمینه‌ها نیز باشیم. 

بهره‌برداری از خط لوله گازی 
سیری-عسلویه آغاز شد

خط لوله گاز سیری- عسلویه با حجم انتقال روزانه 
100 میلیون فوت مکعب از منابع گازی تولیدی در 

آب‌های خلیج‌فارس به بهره‌برداری رسید. 
به گزارش روابط عمومی شرکت نفت و گاز پارس، 
عبدالرسول رزاقی، جانشین مدیرعامل شرکت نفت 
و گاز پ��ارس در عملیات و تولید ب��ا اعلام این خبر 
گفت: پس از تکمیل مراحل راه‌اندازی بخش خشکی 
»خط لوله انتقال گاز ترش تاسیسات جزیره سیری 
به عسلویه«، ارسال روزانه 100 میلیون فوت مکعب 
گاز ترش از میدان س��لمان به پالایش��گاه فازهای 6 

تا 8 آغاز شد. 
رزاق��ی با بیان اینکه این خ��ط لوله به طول 288 
کیلومتر، طولانی‌ترین خط لوله ارس��ال گاز ترش از 
بخش فراس��احل به تاسیسات خشکی پارس جنوبی 
محس��وب می‌ش��ود، افزود: درحال حاضر این میزان 
گاز پس از ارس��ال، باورود به بخش خشکی و انتقال 
به این فازها، فرآورش و به شبکه سراسری گاز كشور 

تزریق می‌شود. 
وی با اش��اره ب��ه افزایش تدریج��ی تولید گاز این 
خ��ط لوله تا 550 میلیون فوت مکعب در روز گفت: 
وظیف��ه نگهداری خط لوله 32 اینچ بخش خش��کی 
حدفاصل حوزه فراس��احل تا تاسیسات پالایشگاهی 
فازه��ای 6تا8 به ش��رکت نفت و گاز پ��ارس واگذار 

شده است. 

ترجمه: معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا 

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com

نایب رئیس کمیس��یون انرژی 
مجلس با بیان اینکه دولت مخالف 
دونرخ��ی ش��دن اس��ت، گفت: با 
توج��ه به اینکه اج��رای قانون در 
اختی��ار دولت اس��ت و دولت هم 
مخالف آن اس��ت، می‌تواند نسبت 
ب��ه دونرخ��ی ی��ا تک‌نرخی بودن 
تصمیم‌گیری کند. محمد س��عید 
انصاری در گفت‌وگو با ایس��نا در 

ارزیاب��ی خود از دو نرخی ش��دن 
بنزین براساس قانون بودجه گفت: 
در جلسه کمیسیون انرژی مصوب 
کردیم فقط کارت س��وخت باقی 
بماند و بیشتر، کمتر و چند نرخی 
ش��دن اصلا نه هدف‌مان بود و نه 
تصوی��ب کردیم. وی افزود: بعد از 
مصوبه کمیس��یون، در تلفیق هم 
خوشبختانه مشکلی وجود نداشت 

ت��ا اینک��ه در صحن علنی مجلس 
یکی از نمایندگان پیش��نهادی را 
مطرح کرد که براساس آن قیمت 
بنزی��ن چندنرخ��ی می‌ش��د اما 
در نهای��ت مجددا در کمیس��یون 
تلفی��ق بررس��ی اش��کال اولیه تا 
ح��دود زیادی برطرف ش��د. نایب 
رئیس کمیس��یون انرژی مجلس 
خاطرنش��ان ک��رد: دولت مخالف 

دونرخی ش��دن اس��ت و در قانون 
هم گفته اس��ت دولت می‌تواند دو 
نرخ��ی کند، می‌تواند هم این کار 
را انجام ندهد. بنابراین اجرای این 

قانون در اختیار دولت است. 
انص��اری تصری��ح ک��رد: دولت 
ه��م با توجه به مش��کلات مردم و 
مس��ائل جانبی یا وجود زمینه‌های 
فس��اد هیچ وقت حاضر نیست این 

مش��کلات زیاد ش��ود و با توجه به 
اینکه دولت مخالف دونرخی شدن 
است، دونرخی نخواهد شد. نماینده 
م��ردم آب��ادان در مجلس در پایان 
ابراز کرد: این مصوبه نباید تصویب 
می‌شد و همان روال تک نرخی باقی 
می‌مان��د، اما مردم هم نباید نگران 
باشند، فکر می‌کنم دولت به سمت 

دونرخی شدن نرود. 

اختیار دو نرخی شدن بنزین دست دولت است
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چشم‌انداز 35میلیارد‌دلاری 
تج��ارت میان ای��ران و ترکیه 
می‌توان��د در دو س��ال آینده 
محقق ش��و؛ خبری که رئیس 
ات��اق صنای��ع اس��تانبول در 
همکاری‌های  توسعه  همایش 
تج��اری می��ان دو کش��ور به 
فع��الان اقتصادی دو کش��ور 
داد. اردال باحچیوان کشورش 
را در توس��عه مراودات تجاری 
اقتص��ادی ب��ا ای��ران جدی و 

پیگیر عنوان کرد. 
 به گفته او س��رمایه‌گذاری 
200 شرکت در ایران در زمان 
تحریم‌ها نشان می‌دهد که به 
ای��ران اعتماد دارد و هنوز هم 
ایران همس��ایه قابل اعتمادی 
اتاق  اس��ت. رئیس  برایش��ان 
اتفاق‌نظر در  استانبول  صنایع 
تعرف��ه ترجیح��ی را از دیگر 
کشورش  تصمیم  نش��انه‌های 
برای توس��عه روابط خواند. به 
گفته او تعرفه ترجیحی ایران 
125 و ترکیه 140 کالاست و 
ب��ه‌زودی 30 قلم دیگر به آن 

افزوده خواهد شد. 
باحچی��وان حل دو مش��کل 
تجاری دو کشور را در رسیدن 
به چشم‌انداز 35میلیارد دلاری 
ممکن دانست و در تشریح آنها 
گف��ت: بازرگانان ما مش��کلات 
گمرکی دارند. در برخی موارد 
کامیون‌ها برای بازرسی تخلیه 
می‌ش��وند و این مسئله آسیب 

زیادی به کالاها می‌رساند. 
 ای��ن مق��ام ارش��د ات��اق 
بودن شبکه  استانبول ضعیف 
لجس��تیکی را دیگر مش��کل 
میان ای��ران و ترکیه خواند و 
در معرفی زمینه‌های همکاری 
می��ان بخ��ش خصوص��ی دو 
کشور گفت: حوزه انرژی برای 

هر دو کشور بسیار مهم است، 
ش��ما تامین‌کننده آن هستید 
و ما ه��م به انرژی زیادی نیاز 
داریم، ترکیه از سرمایه‌گذاران 
ایران��ی در حوزه پتروش��یمی 

استقبال می‌کند. 
 رئیس اتاق صنعت استانبول 
روند حل مشکلات بانکی رو به 
پایان عن��وان کرده و از همتای 
ایرانی‌اش خواس��ت برای دیدار 
و گفت‌وگوی مس��تمر فعالان 
دو اتاق برنامه‌ریزی مناس��ب را 

انجام دهند. 
مسعود خوانس��اری، رئیس 
ات��اق تهران پ��س از پذیرش 
همتای ترکش، این همس��ایه 
را در دوران تحریم‌ها دوس��ت 
و همراه معرفی کرد. به گفته 
او، در این روابط، کشور ترکیه 
نیز از سود و منفعت اقتصادی 
مناس��بی بهره ب��رد و بازی با 
انتف��اع هر دو ط��رف جریان 
داش��ته و دارد. رئی��س ات��اق 
تهران از سایه اتفاقات سیاسی 

بر مناسبات اقتصادی میان دو 
کش��ور انتقاد کرد و از بخش 
خصوصی دو کش��ور خواست 
تنش‌ه��ای  ندهن��د  اج��ازه 
سیاس��ی وزنه‌های س��نگینی 
به پ��ای تعاملات اقتصادی دو 
کند. خوانساری  زنجیر  کشور 
مس��ئله‌ حمل‌و‌نقل و ترانزیت 
میان دو کشور را از مشکلات 
تجاری این دو دانست و گفت: 
کش��ور ما در حال حاضر برای 
پذیرش هزار دستگاه کامیون 
ام��ا  دارد،  آمادگ��ی  روز  در 
تمایلی  کمت��ر  ترکیه  گمرک 
ب��ه برطرف کردن مش��کلات 
ترانزیت��ی دارد. او از مس��ائل 
بانکی، رواب��ط گمرکی و نقل 
و انتقال پول��ی به‌عنوان دیگر 
موان��ع تج��ارت ب��ا ترکیه نام 
برد. خوانساری از پتروشیمی، 
صنع��ت پوش��اک، تولید برق 
انرژی و صنایع پلاس��تیک  و 
مناس��ب  زمینه‌های  به‌عنوان 
برای س��رمایه‌گذاری مشترک 

نام ب��رد و با اش��اره به حجم 
دلاری  15میلی��ارد  تج��اری 
می��ان دو کش��ور گف��ت: در 
حال حاض��ر ترکیه چهارمین 
ش��ریک تجاری ایران است و 
در دوره پس از تحریم‌ها باید 
تلاش کرد سرمایه‌گذاری‌های 
مش��ترک در دو کش��ور و نیز 
 در کش��ورهای ثال��ث برق��رار

 شود. 
هاکان تکین، س��فیر ترکیه 
در ای��ران که فع��الان بخش 
خصوصی کش��ورش را در این 
همای��ش همراه��ی می‌ک��رد 
رواب��ط دو کش��ور را پ��ر فراز 
و نش��یب ام��ا ب��ا س��ابقه و 
و ظرفیت‌های  عمیق‌دانس��ت 
هر دو کش��ور را برای توسعه 
این روابط متعدد عنوان کرد. 
او گفت: هرچند، س��طح روند 
دادوس��تدهای تجاری ایران و 
ترکی��ه، در یک س��ال اخیر با 
کندی مواجه ش��ده است، اما 
در دو م��اه اخی��ر دیدارهایی 

در س��طح مقام��ات عالی‌رتبه 
دو کش��ور ص��ورت گرفت��ه و 
اراده‌ای سیاس��ی برای توسعه 
مناس��بات اقتص��ادی وج��ود 
دارد. در واق��ع یکی از راه‌های 
توسعه روابط سیاسی، توسعه 
و  اقتص��ادی  همکاری‌ه��ای 
تجاری است. سفیر ترکیه در 
ایران بهبود زیرساخت‌ها را در 
توس��عه روابط مهم دانست و 
کاس��تی‌های این حوزه را در 
ایج��اد برخ��ی چالش‌ها موثر 

عنوان کرد. 
تکین از کش��ورش به‌عنوان 
دوس��ت روزهای سخت ایران 
نام ب��رد و گفت: ای��ن انتظار 
وجود دارد که کش��ور ش��ما 
در روزه��ای خ��وب ترکیه را 
فراموش نکند. سفیر ترکیه در 
ایران تعداد هیات‌های اعزامی 
از سوی ایران به دیگر کشورها 
را اندک دانس��ت و گفت: اتاق 
در  هیاتی  تاکنون  اس��تانبول 
این س��طح به کش��وری اعزام 
نک��رده و در اهمیت این اتاق 
بای��د بگوی��م ک��ه یک س��وم 
تولیدات صنعتی ترکیه توسط 
استانبول صورت  اتاق  اعضای 

می‌گیرد. 
به گزارش »فرصت امروز«، 
یک هی��ات اقتصادی 70نفره 
از کشور ترکیه به سرپرستی، 
رئیس اتاق صنایع استانبول و 
دیگر مقامات مجلس ش��ورای 
ات��اق صنای��ع اس��تانبول روز 
گذش��ته میزبان ات��اق تهران 
بودن��د. پ��س از صحبت‌های 
اولیه میان رؤس��ای دو اتاق و 
ارائه برنامه‌های اصلی، فعالان 
دو کش��ور  بخ��ش خصوصی 
به  روابط‌ش��ان  توس��عه  برای 

گفت‌وگو نشستند.  

در همایش توسعه همکاری‌های تجاری ایران و ترکیه بررسی شد

موشکافی مشکلات تجارت
با ترکیه در اتاق تهران 

از  یک��ی  مارک��وس  پیت��ر 
و  کارشناس��ان  بزرگ‌تری��ن 
تحلیلگ��ران صنعت فولاد جهان 
پس از بازدید س��ال گذش��ته از 
فولادسازی  بزرگ  ش��ركت‌های 
و س��نگ‌آهنی ایران در گزارش 
تفضیلی در یک��ی از بزرگ‌ترین 
جه��ان  ف��ولادی  انجمن‌ه��ای 
 )World Steel Dynamics(
نظره��ا و تحلیل‌ه��ای خود را از 
صنعت فولاد ایران منتش��ر کرد 
که در ادامه بخش‌های مهم این 
گ��زارش را م��رور می‌کنیم.  به 
»فرصت‌امروز«  خبرنگار  گزارش 
از اصفه��ان، مارکوس در تحلیل 
صنع��ت ف��ولاد ای��ران چنی��ن 
می‌نویسد: »ایران ستاره پر‌فروغ 
بازاره��ای فولاد جهان به‌ش��مار 
می‌آی��د و در ای��ن می��ان فولاد 
بزرگ‌تری��ن  اصفه��ان  مبارک��ه 
فولاد‌س��از ایران و درخشان‌ترین 

ستاره در حال ظهور است.«
وی در گ��زارش اخیر خود در 
خصوص ف��ولاد مبارکه اصفهان 
چنی��ن اظهار داش��ت: ش��ركت 
بزرگ‌تری��ن  مبارك��ه،  ف��ولاد 
ك��ه 60درصد  ایران  فولادس��از 
از س��هم ورق‌ه��ای ف��ولادی و 
محصولات فرعی آن را در اختیار 
دارد، درخش��ان‌ترین س��تاره در 
حال ظهور محسوب خواهد شد. 
این ش��ركت، در كن��ار تولیدات 
تولی��د  از جمل��ه  كم‌هزین��ه‌ای 
فولاد نورد شده با هزینه كمتر از 
300دلار در هر تن تولید، شرایط 
آن را فراهم كرده تا ظرفیتش را 
با س��رمایه‌گذاری‌های كم‌هزینه 
افزایش ده��د. از طرفی به‌دنبال 
آن اس��ت كه جای��گاه قدرتمند 
كنون��ی خود را در ب��ازار داخلی 
بهبود بخشد، در این میان، گروه 
مدیریتی با صلاحیت و داش��تن 
ی��ك مدیرعام��ل دوراندیش هم 
مس��یر آس��ان‌تری را ب��رای آن 

ترسیم میك‌ند. 
ای��ن گ��زارش حاک��ی اس��ت 
اطلاعاتی  براس��اس  مارک��وس، 
ك��ه در س��فر خ��ود ب��ه ای��ران 
كس��ب کرد، اذعان داشت: باید 
با قاطعی��ت بگویم ك��ه صنعت 

فولادس��ازی ایران در دهه آینده 
یك��ی از »س��تاره‌های در ح��ال 
ظه��ور« جهان خواه��د بود؛ آن 
هم در حالی كه بحران اقتصادی 
وجود دارد و در مقابل، بس��یاری 
از فولادسازان جهان مانند چین 
اف��ول خواهند ك��رد. وی یادآور 
ش��د: تقویت ریال در برابر دلار، 
هزینه بالای تامین مالی، كمك 
نكردن مس��تقیم دولت، كمبود 
آب، اتم��ام ذخای��ر س��نگ‌آهن 
روباز و حركت به س��مت معادن 
زیرزمینی، كمبود خطوط ریلی، 
به��ره‌وری پایین منابع انس��انی 
و... در آین��ده فش��ار هزین��ه‌ای 
زیادی به فولادسازان ایران وارد 
میك‌ند، بنابراین در دهه آینده، 
با مشكلات  ایرانی  فولادس��ازان 

متعددی روبه‌رو خواهند شد. 
خاطرنش��ان  مارکوس  پیت��ر 
ک��رد: ب��ا وج��ود تم��ام ای��ن 
و  تحریم‌ه��ا  رف��ع  مش��كلات، 
دس��تیابی اقتصاد ایران به بازار 
كش��ورهای خارجی، روزنه‌های 
امی��دی را ب��رای صنعت فولاد 
این  ب��ا  اس��ت.  ایج��اد ك��رده 
ش��رایط، مخاطرات و مشكلات 
فولاد ایران كمتر از بسیاری از 

رقبای خارجی خواهد بود. 
کارش��ناس و تحلیلگ��ر بزرگ 
صنع��ت فولاد جه��ان گفت: در 
كن��ار رف��ع تحریم‌ه��ا و بهبود 
هم  دیگ��ری  عوام��ل  ش��رایط، 
وج��ود دارند كه فرصت��ی برای 
موفقی��ت صنع��ت ف��ولاد ایران 

فراهم میك‌نند. چشم‌انداز تقاضا 
برای فولاد مس��اعد اس��ت، زیرا 
دسترس��ی به انرژی ارزان‌قیمت 
)چ��ه نفت و گاز و چ��ه برق( از 
مزایای صنعت فولاد است ضمن 
اینکه هزینه استخراج سنگ‌آهن 
از معادن ایران هم به‌طور نسبی 
پایین است و موقعیت جغرافیایی 

خوبی را برای صادرات دارد. 
وی با اش��اره به ظرفیت خوبی 
که برای گس��ترش كارخانه‌های 
اس��تفادهك‌ننده از روش احی��ای 
مس��تقیم وجود دارد، همچنین 
حمایت دول��ت از این صنعت با 
وضع تعرفه‌های وارداتی نس��بتا 
مناس��ب و موانع��ی ب��رای ورود 
بی‌روی��ه فولاده��ای رقی��ب به 
كش��ور را از دیگ��ر مزای��ای این 

صنعت در ایران نام برد. 
تحلیل��ی  گ��زارش  در  وی 
ب��رای  راهكارهای��ی  خ��ود، 
فولادس��ازهای ایران��ی مط��رح 
کرد و گفت: حاشیه سود )قبل 
از كس��ر مالیات و اس��تهلاك( 
فولادمباركه به‌دلیل افت قیمت 
و تقاضا از 30درصد به 5درصد 
كاهش یافته اس��ت. با توجه به 
این كاهش س��ودآوری و كمك 
واضح  دولت،  مس��تقیم  نكردن 
است كه شركت‌های فولادی و 

ایران، به‌ویژه فولاد  سنگ‌آهنی 
مباركه نیاز دارند س��رمایه‌ها و 
برای  بیشتری  خارجی  وام‌های 
خود  ثابت  دارایی‌ه��ای  تقویت 
جذب كنن��د. یك��ی از بهترین 
این ش��ركت‌ها  كارهای��ی ك��ه 
می‌توانند برای رهایی از بحران 
انج��ام  و مش��كلات پی��ش رو 
همكاری‌ه��ای  ایج��اد  دهن��د، 
فولادس��ازهای  با  اس��تراتژیك 
كاری  چنین  اس��ت.  غیرایرانی 
به‌وی��ژه از آن جه��ت اهمی��ت 
می‌یابد و دس��تاوردهای زیادی 
نصی��ب بخ��ش صنع��ت ایرانی 
میك‌ند كه دهه گذش��ته، زمان 
فولادسازی‌های  فناورانه  تحول 
جه��ان ب��وده و ای��ران به‌دلیل 
این  از  اقتص��ادی  تحریم‌ه��ای 

بهبودها بی‌نصیب مانده است. 
ادام��ه  در  مارک��وس  پیت��ر 
می‌کند  تصری��ح  گزارش خ��ود 
ش��ركت‌های فولادی ای��ران در 
صورتی ك��ه تصمی��م بگیرند از 
وام‌ه��ا و س��رمایه‌های خارج��ی 
اس��تفاده كنن��د، می‌توانن��د در 
بهره  پرداخ��ت 20درصد  مقابل 
به بان‌كهای داخلی )كه به‌تازگی 
از 27درصد كاهش یافته است(، 
بین 5 تا 10درصد بهره س��الانه 

پرداخت كنند.
این اتف��اق، در حالی كه باعث 
كاه��ش قابل توج��ه هزینه‌های 
س��رمایه‌گذاری آنها خواهد شد، 
این خطر را هم افزایش می‌دهد 
كه با ن��زول یكب��اره و احتمالی 

ارزش ری��ال، بازپرداخ��ت وام‌ها 
با مش��كل برخورد كنن��د. البته 
به همین دلیل است كه در حال 
حاضر، هنوز هم ایران را در زمره 
كش��ورهای با ریس��ك بالا برای 
اقتص��ادی طبقه‌بندی  فعالی��ت 

میك‌نند. 
وی در ادام��ه تحلیلش از بازار 
صنعت فولاد ایران یادآور ش��د: 
در حال حاضر، ساخت‌وسازهای 
ای��ران در رك��ود ق��رار دارند كه 
دلی��ل اصلی آن س��قوط قیمت 
نفت اس��ت. برای خ��روج از این 
ش��رایط نی��از اس��ت هزینه‌های 
س��رمایه‌گذاری در اقتصاد كشور 
افزایش یاب��د. در هر صورت و تا 
زمانی كه چنی��ن اتفاقی نیفتد، 
فولادسازهای  سودآوری  كاهش 
مختل��ف ایران��ی ج��ای تعجب 

ندارد. 
وی با اش��اره به چش��م‌انداز و 
اهداف فولاد ایران تا سال1404 
گفت: بس��یاری از فعالان فولاد 
ایران معتقدند ایران به چشم‌انداز 
1404ش یا 2025م خود دست 
پی��دا خواهد كرد. براس��اس این 
چش��م‌انداز و هدف تعیین شده، 
تولید فولاد ای��ران از 16میلیون 
ت��ن كنونی باید ب��ه 55 میلیون 
تن برس��د ك��ه 18میلیون تن از 
آنها قرار است صادر شود. با این 
حال، ب��ازار صادراتی محصولات 
است  »رقابتی«  بس��یار  فولادی 
و كار نف��وذ به ای��ن بازار چندان 

ساده نیست.
ب��ه عب��ارت دیگر، ب��ا توجه 
جهان��ی،  ب��ازار  وضعی��ت  ب��ه 
نخواهند  ایران��ی  ش��ركت‌های 
این سرعت صادرات  با  توانست 
خود را افزایش دهند. از طرفی 
برنام��ه افزای��ش ظرفیت فولاد 
ب��ه 55میلی��ون ت��ن منطق��ی 
نیس��ت و لازمه آن رشد 13/1 
درص��دی تولید آن اس��ت. این 
در حال��ی اس��ت ك��ه بالاترین 
ارق��ام رش��د تولید ف��ولاد دنیا 
تاكن��ون مربوط ب��ه هند با رقم 
6/8درصد است و برای ایران به 
نظر می‌رسد ظرفیت چشم‌انداز 

36میلیون‌تن معقول‌تر باشد.

پیتر مارکوس، تحلیلگر برجسته فولادجهان: 

شرکت فولاد مبارکه اصفهان ستاره نو‌ظهور فولاد جهان

فولاد

کرباسیان به »فرصت امروز« پاسخ داد
 گرانی انرژی و کمبود نقدینگی

مانعی بر سر راه پرش صنعت آلومینیوم 

»کمب��ود ان��رژی و نقدینگ��ی کاف��ی مهم‌تری��ن 
مش��کلات صنعت آلومینیوم اس��ت«. این جمله‌ای 
اس��ت که مه��دی کرباس��یان رئیس هی��ات عامل 
س��ازمان نوسازی و توس��عه معادن و صنایع معدنی 
)ایمدرو( دیروز در حاش��یه نشست خبری چهارمین 
کنفران��س بین‌المللی آلومینیوم ایران در پاس��خ به 

»فرصت امروز« اظهار کرد. 
کرباس��یان دراین باره به »فرصت امروز« توضیح 
داد: مهم‌ترین مشکل این صنعت کمبود انرژی است. 
به‌عن��وان مثال در بندرعب��اس کارخانجات المهدی 
هرم��زال به‌دلی��ل اینک��ه نمی‌تواند برق م��ورد نیاز 
خ��ود را تامین کند تا 30درصد زیر ظرفیت فعالیت 
دارد. برهمی��ن اس��اس دو کارخانه ب��رق در منطقه 
بندرعباس با ظرفیت 235 مگاوات که تا پایان سال 
به اتمام خواهد رس��ید و پ��روژه دیگر نیز با ظرفیت 

500 مگاوات نیز در حال احداث است. 
از نظ��ر ما بزرگ‌ترین مش��کل این صنعت کمبود 
انرژی و س��پس عدم‌کفای��ت نقدینگی واحدها برای 
واردات پ��ودر آلومینی��وم اس��ت ک��ه امیدواری��م با 
سیاست‌های بانک مرکزی و همچنین رفع مشکلات 
مالی و اعتباری، مش��کلات این صنعت حل و فصل 

شود. 

جایگزینی صنعت آلومینیوم به جای فولاد
کرباسیان در این نشست خبری ایران را نخستین 
ذخیره‌گاه گاز دنیا خوانده و افزود: با تولید آلومینیوم 
می‌توانی��م ب��ا ایج��اد ارزش اف��زوده و جلوگیری از 
خام‌فروش��ی و در نهایت در جهت اقتصاد مقاومتی 
حرک��ت کنی��م. آلومینیوم در حال پررنگ ش��دن و 
توسعه در دنیا است و همچنین در آینده‌ای نزدیک 
به دلیل س��بکی و مقاومت و مزیت‌های دیگری که 
دارد در ح��ال تبدی��ل به رقیبی ج��دی برای حوزه 

فولاد است. 
وی اف��زود: مع��ادن اکس��یدآلومینیوم ب��ه میزان 
کافی در کش��ور وجود ندارد، به همین دلیل واردات 
آلومینیوم در دس��تور کار ما قرار گرفته‌اس��ت. سال 
گذش��ته آلومین��ای ایران ح��دود 240ه��زار تن از 
معدن اس��تخراج کرده و توانس��ته ب��ا کارخانه پودر 
آلومینیومی که دارد تا یک س��وم از نیاز کارخانجات 
آلومینیوم کشور را از ایرالکو یا آلومینیوم المهدی و 

هرمزال را تامین کند. 
کرباس��یان ادامه داد: ما در نظر داریم تا به سمتی 
حرکت کنیم که در کنار گاز نیاز خود را به آلومینیوم 
به هدف برنامه 1404 برسانیم که در این برنامه رقم 
1/5میلیون تنی برای تولید آلومینیوم در نظر گرفته 
ش��ده که دو اقدام مهم در این زمینه صورت گرفت 
که در درجه اول قرارداد 25 ساله با معدن گینه که 
یکی از بزرگ‌ترین معادن در این زمینه است، منعقد 
کردیم. همچنین مقرر ش��د گزارش مالی و فنی این 
پ��روژه را در اختیار یک مش��اور اروپایی قرار دهیم. 
تنه��ا موضوعی که در این بین مهم اس��ت بالا بودن 
هزینه رس��اندن مواد از معدن ب��ه لب آب موضوعی 
اس��ت که باید ب��رای آن چاره‌ای اندیش��ید. دومین 
نکته مهم رایزنی‌های ما با ش��رکت رالکو اس��ت که 
درب��اره رابطه ایران و هند در حال مذاکره هس��تیم 
که به تشکیل گروهی شش نفره متشکل از ایمیدرو 
و رالکو منجر ش��د تا درباره سرمایه‌گذاری در ایران 
و همچنی��ن ورود اکس��یدو آلومیناد ب��ه ایران برای 

بلند‌مدت تصمیم‌گیری‌های لازم صورت گیرد. 
کرباس��یان در ادامه توضیح داد: یکی از نکاتی که 
اهمیت دارد در امارات 2میلیون و 300هزار تن تولید 
آلومینیوم دارند که تنها از فرصت‌ها و ش��انس گازی 
خود اس��تفاده می‌کنند اما در کشور ما میزان تولید 
آلومینیوم در ش��رایطی که باید ب��ه 1.5میلیون تن 
برسد رضایت‌بخش نیست، زیرا در مجموع تولیدات 
ایرالکو، المهدی هرمزال کمتر از 400هزار تن است. 
اما طبق پیش‌بینی ما با راه‌اندازی آلومینیوم جنوب، 

به تولید 1.5میلیون تنی دست خواهیم یافت. 

توسعه فعالیت‌های ایمیدرو
رئی��س هی��ات عام��ل ایمی��درو، پ��روژه تولید 
40ه��زار تن ش��مش آلومینیوم با ش��ركت چینی 
ان اف س��ی )NFC( به روش بهره‌گیری از تولید 
BOT )س��اخت، بهره‌برداری وانتقال( در خراسان 
ش��مالی و مذاکره برای ایجاد ی��ك واحد 400 تا 
500 ه��زار تنی تولید ش��مش آلومینیوم با طرف 
ایتالیای��ی را از دیگ��ر پروژه‌های در دس��ت اقدام 

ش��ركت ایمیدرو اعلام كرد. 

حضور پررنگ کشورهای خارجی در چهارمین 
کنفرانس آلومینیوم ایران

منصور سلطانیه دبیر چهارمین همایش بین‌المللی 
آلومینیوم ایران نیز در این نشست خبری درباره این 
کنفرانس اظهار ک��رد: برای این همایش 120 مقاله 
داخلی و 20 مقاله خارجی به دست ما رسیده که در 

این کنفرانس ارائه خواهند شد. 
وی درب��اره حض��ور کش��ورهای خارج��ی گفت: 
تاكنون كش��ورهای آلم��ان، چین، فرانس��ه، ایتالیا، 
روسیه، عمان، تركیه و اسپانیا نسبت به تامین غرفه 

در نمایشگاه اقدام كرده‌اند. 
ب��ه گزارش »فرصت ام��روز«، چهارمین کنفرانس 
بین‌المللی آلومینیوم ایران از 22 تا 23 اردیبهشت‌ماه 
1395 با همکاری ایمیدرو و شرکت آلومینیوم ایران 

برگزار خواهد شد.  

نماینده ویژه دیوید کامرون خبر داد
تلاش بریتانیا برای رفع موانع 

بانک های ایرانی با خارج

نماینده ویژه نخس��ت‌وزیر بریتانیا در امور تجارت با 
ایران و رئیس اتاق بازرگانی مش��ترک انگلیس – ایران 
با حضور در اتاق تهران با مس��عود خوانس��اری دیدار و 
گفت‌وگو کرد. لرد لامونت که سال‌ها سابقه کار به‌عنوان 
خزان��ه‌دار در بریتانیا را دارد، با همراهی کاردار بریتانیا 
در تهران با مس��عود خوانساری دیدار و گفت‌وگو کرد. 
رئیس اتاق تهران با اش��اره ب��ه اینکه در کارنامه روابط 
دو کشور ایران و انگلیس فراز و فرودهای زیادی دیده 
می‌ش��ود اما این مناس��بات همواره برقرار بوده است، 
گفت: از نظر تجاری، انگلیس در مقایسه با سایر شرکای 
اروپایی ایران دارای روابط کمتری با ایران اس��ت و به 
نظر می‌رس��د که برای دولتمردان این کش��ور، مسائل 
سیاس��ی از اولویت بالاتری نسبت به مسائل اقتصادی 

برخوردار است. 
رئی��س اتاق تهران از جمل��ه ظرفیت‌های همکاری 
اقتصادی میان دو کش��ور را ع�الوه بر بخش نفت، در 
حوزه‌های معدن، خودرو، آلومینیوم و سایر صنایع اعلام 
کرد. خوانساری با اشاره به برگزاری چندین گردهمایی 
تجاری و اقتصادی در انگلس��تان و بررسی زمینه‌های 
سرمایه‌گذاری مشترک و همکاری‌های اقتصادی از عدم 
برقراری روابط بانکی و مالی انتقاد کرد. او گفت: بر‌خلاف 
مفاد صریح در برجام و نیز اذعان مقامات دولت ایالات 
متحده آمریکا مبنی بر عدم نگرانی بانک‌های اروپایی 
برای همکاری با ایران، اما این نگرانی‌ها هنوز در میان 
موسسات مالی و بیمه اروپا وجود دارد و ترس از اعمال 
جرایم س��نگین از س��وی آمریکا مانع جدی همکاری 
بانک‌های اروپا با ایران است. رئیس اتاق تهران، یکی از 
زمینه‌های شکل‌گیری مناسبات اقتصادی میان ایران و 
بریتانیا را تمرکز شرکت‌ها و سرمایه‌گذاران انگلیس بر 
پروژه‌های کوچک و متوسط اقتصادی عنوان کرد که به 
گفته وی، به 20 تا 100میلیون دلار سرمایه نیاز دارد. 
به گفته مسعود خوانساری، حجم مبادلات تجاری دو 
کش��ور تا پیش از آغاز تحریم‌ها نزدیک به 2.5میلیارد 

دلار بوده و در سال 94 به 450میلیون دلار رسید. 
نماینده ویژه نخست‌وزیر بریتانیا در تجارت با ایران 
در ای��ن دیدار، به س��ابقه خوب مناس��بات تجاری دو 
کش��ور تا پیش از اعمال تحریم‌ها اش��اره کرد و گفت: 
به‌دنب��ال روی کار آمدن دول��ت آقای روحانی، درهای 
روابط سیاس��ی و اقتصادی با جامع��ه جهانی به روی 
ایران باز ش��د و تبادل هیات‌های تجاری از کشورهای 
مختلف طی ماه‌های اخیر نش��ان می‌دهد که بسیاری 
از کش��ورها وارد رقابت برای آغاز دوباره همکاری‌های 
اقتصادی با ایران ش��ده‌اند. ل��رد لامونت، در خصوص 
وضعیت برقراری مناس��بات اقتص��ادی میان انگلیس 
و ای��ران، گفت: »در ح��ال حاضر در بخش‌های نفت و 
گاز، صنایع هوایی و نیز خدمات زیربنایی ظرفیت‌های 
بالایی برای همکاری میان ایران و بریتانیا وجود دارد. 
رئیس اتاق بازرگانی انگلیس و ایران به انجام مذاکرات 
جدی در داخل بریتانیا برای ش��کل‌گیری مناس��بات 
اقتصادی با ایران اش��اره کرد و توضیح داد: ش��خصا با 
  )BP( مدیران ارش��د ش��رکت‌های بزرگ نفتی بی‌پی
و شِ��ل در خصوص همکاری با ای��ران مذاکره کرده‌ام 
و آنها ای��ن اطمینان را داده‌اند ک��ه علاقه‌مند به آغاز 
دوباره همکاری‌ها هستند و به طور جدی آن را دنبال 
می‌کنند.« لرد لامونت جدی‌ترین مانع بر سر راه آغاز 
روابط گسترده اقتصادی غرب با ایران را مسائل بانکی 
دانس��ت و گفت: ایران تعهدات خ��ود در قبال برجام 
را انج��ام داده اس��ت و حال نوب��ت طرف‌های غربی 
اس��ت تا موانع را بردارند. وزیر س��ابق دارایی بریتانیا 
در ادامه از تلاش جدی خود و س��ایر دست‌اندرکاران 
دولت این کش��ور برای اطمینان‌بخش��ی به بانک‌های 
ب��زرگ انگلی��س و حت��ی اروپ��ا در ش��روع دوب��اره 
همکاری‌ها ب��ا ایران خبر داد و گفت: »آنچه مس��لم 
اس��ت، ما نمی‌توانیم به‌صورت دستوری با بانک‌های 
اروپایی وارد گفت‌و‌گو و مذاکره ش��ویم اما می‌توانیم 
در مواجه��ه با آنها، اطمین��ان روانی لازم را برای این 
نهاده��ای مالی ایجاد کنیم که در صورت همکاری با 
ایران، ب��ه هیچ‌وجه دچار جرایم مال��ی و تحریم‌های 
مجدد از س��وی ایالات متحده آمریکا نخواهند ش��د. 
لرد لامونت تش��ویق بانک‌های کوچک و متوس��ط را 
راه��ی برای ورود بانک‌های بزرگ ب��رای کار با ایران 

عنوان کرد. 

 

چادرملو به‌دنبال توسعه 
سرمایه‌گذاری‌های داخلی و خارجی

 مدی��ر امور مال��ی و اقتصادی ش��رکت معدنی و 
صنعتی چادرملو اعلام کرد: این ش��رکت با همکاری 
دو شرکت س��رمایه‌گذاری امید و معدنی و صنعتی 
گل گه��ر به‌صورت غیرمس��تقیم از طریق ش��رکت 
کاون��د نهان زمین در چند ش��رکت فعال در معادن 
مس کشور قزاقستان به س��رمایه‌گذاری اقدام کرده 

است. 
محمود س��یدی اف��زود: در حال حاض��ر عملیات 
اس��تخراج در معدن مس گلدی در قزاقس��تان آغاز 
ش��ده و تاکنون باطله برداری بیش از 120 هزار تن 
س��نگ اکسیده از معدن انجام شده و برای ادامه راه 
نیازمند همکاری‌هایی از سوی دولت قزاقستان برای 
تس��هیل صدور روادید و ویزای سرمایه‌گذاری و کار 
و تس��ریع در روند صدور مجوز برداش��ت در معدن 
مس گلدی هس��تیم و امیدواری��م همکاری لازم در 
این خصوص از س��وی وزیر سرمایه‌گذاری و توسعه 

قزاقستان صورت گیرد. 

آلومینیوم
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موضوع اقتصاد مقاومتی این 
روزه��ا محور بح��ث در محافل 
اقتصادی و در میان کارشناسان 
و مسئولان در عرصه اقتصاد قرار 
دارد. اخیرا نیز مجتبی خالصی، 
رئیس دبیرخانه شورای اقتصاد 
سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی 
در اظهارات خود عنوان کرد که 
تصمیمات ستاد استانی اقتصاد 
مقاومت��ی پس از تصویب برای 
همه دستگاه‌ها لازم‌الاجراست. 
این در حالی اس��ت که موکول 
شدن برنامه‌ها و اقدامات دولت 
به روش��ن شدن نتیجه برجام و 
صبر و انتظار برای وقوع این امر، 
بر توقعات و انتظارات جامعه از 
دولتمردان و مقامات اقتصادی 
افزوده است. اما به نظر می‌رسد 
باوجود برنامه‌ریزی‌هایی که در 
خصوص عملیاتی کردن اقتصاد 
مقاومت��ی صورت گرفته، هنوز 
بس��ترهای لازم برای عملیاتی 

شدن آن وجود ندارد. 

موانع عملیاتی شدن 
اقتصاد مقاومتی 

سیـــدمحمـــدحس��یــن 
میرمحمدی، عضو کمیس��یون 
اقتص��ادی و اص��ل 90 مجلس 
با اش��اره ب��ه وضعیت اقتصادی 
کشور به »فرصت امروز« گفت: 
اقتصاد کشور در حال حاضر با 
مشکلات زیادی رو به رو است 
ک��ه از جمل��ه این مش��کلات 
می‌ت��وان به رک��ود اقتصادی، 
عدم توجه به تولید و بنگاه‌های 
تولی��دی و تعطیلی این بنگاه‌ها 
اشاره کرد. همچنین مشکلاتی 
مانند عدم توانایی بانک‌ها برای 
تس��هیلات  و  تس��هیلات‌دهی 
مع��وق بیش از حد بانک‌ها نیز 
وجود دارد که اقتصاد کشور را 

با آن درگیر کرده است. 
وی با تاکید بر اهمیت عملیاتی 
شدن اقتصاد مقاومتی در کشور 
اف��زود: در ه��ر ص��ورت رون��ق 
اقتص��ادی باید در کش��ور ایجاد 
ش��ود و پ��س از رونق اقتصادی 
باید حمایت از تولید نیز ش��کل 
بگیرد یعنی در بنگاه‌های بزرگ 
و کوچ��ک عملیات��ی ش��ود. در 
صورتی که این اتفاقات رخ بدهد 
می‌توانیم به بحث مهم عملیاتی 
ش��دن اقتصاد مقاومتی در سال 
جاری بپردازیم که امیدواریم این 

اتفاق بیفتد. 
عض��و کمیس��یون اقتصادی 
مجل��س ب��ا اش��اره ب��ه موانع 
عملیاتی شدن اقتصاد مقاومتی 
اظه��ار کرد: بدنه دس��تگاه‌های 

اداری، وزارتخانه‌ه��ا و مجریان، 
آمادگ��ی لازم ب��رای عملیات��ی 
کردن اقتصاد مقاومتی را ندارد. 
یعن��ی س��اختاری ک��ه در حال 
حاض��ر در نظ��ام اداری وج��ود 
دارد س��اختار اقتصاد مقاومتی 
نیست و ساختار یک اقتصاد در 
شرایط عادی است. با ساختاری 
که در ح��ال حاضر وجود دارد، 
برنامه‌ه��ای  نمی‌ت��وان  قطع��ا 
اقتص��اد مقاومت��ی را عملیاتی 
کرد و لازم است که ما در زمینه 
پیش‌ف��رض و پی��ش نیازه��ای 
اقتصاد مقاومتی، س��اختارهای 
م��ورد نیاز ب��رای اجرای اقتصاد 
مقاومت��ی را از طری��ق ایجاد یا 
ح��ذف یا ادغام، عملیاتی کنیم. 
به هر حال باید چینش��ی ایجاد 
ش��ود که این چینش بتواند پر 
تحرک، عملیاتی و سریع‌العمل 
باشد تا بتوانیم با برنامه‌ریزی این 
اهداف و برنامه‌ها را محقق کنیم. 
وی اف��زود: تمام مس��ئولان 
و وزرا درخص��وص عملیات��ی 
کردن اقتصاد مقاومتی صحبت 
می‌کنند اما چه کسی باید این 

کار را انجام دهد؟ 
میرمحم��دی ادامه داد: بدنه 
دستگاه‌های اجرایی هستند که 
باید اقدامات لازم برای عملیاتی 
شدن اقتصاد مقاومتی را انجام 
دهند اما به نظر می‌رس��د بدنه 
موج��ود، آمادگی چنین کاری 
را ب��ا وضعیت موج��ود ندارد و 
اگر هم بخواهد تحت فشار قرار 
بگیرد، ممکن است نتایجی در 
آخر س��ال جاری یا سال آینده 
بگیری��م اما قطعا ب��رای اینکه 
بتوانی��م اقتص��اد مقاومت��ی را 
عملی کنیم باید س��اختارها را 

اصلاح کنیم. 

حمایت از تولید ملی
عض��و کمیس��یون اصل 90 
مجل��س ب��ا تاکید ب��ر حمایت 
از تولی��د مل��ی به‌عنوان یکی از 
محورهای اساسی و مهم اقتصاد 

مقاومتی اظهار کرد: مش��کلات 
و موان��ع واحده��ای تولیدی بر 
همه روش��ن و مبرهن است که 
از جمل��ه آنه��ا می‌توان به نحوه 
مدیریت بازرگانی کش��ور، نحوه 
حمای��ت از بنگاه‌های تولیدی، 
ایجاد فضا برای آنها و کمک به 
واحده��ای تولیدی برای فروش 
محصولات آنها یا ایجاد فرصت 
برای واحدهای تولیدی و بهره‌ور 
کردن آنها اشاره کرد. تمام اینها 
مشکلاتی است که بارها و بارها 
در مقاطع مختلف به آن اش��اره 
ش��ده است. بنابراین چیزی که 
باید اتفاق بیفتد، عملیاتی شدن 
موجود  برنامه‌هاست. مشکلات 
مش��کلاتی نیس��ت که نا پیدا و 
پنهان باش��د و بخواهیم آنها را 
ش��مارش کنی��م. این روزها که 
روزنامه‌ه��ا را ورق می‌زنی��م و 
س��ایت‌ها را مشاهده می‌کنیم و 
گفتار مس��ئولین را می‌شنویم، 
هم��ه به‌دنب��ال مط��رح کردن 
مش��کلات و برنامه‌ها هس��تند، 
اما عملیاتی کردن این برنامه‌ها 
بای��د صورت بگیرد. مش��کلات 
اقتصاد کش��ور که شناخته شده 
است اما باید ببینیم از یک هفته 
تا هفته دیگر چقدر به جلو پیش 
رفته‌ایم و کدام یک از برنامه‌ها 
را عملیاتی کرده‌ایم؟ از یک ماه 
ت��ا ماه دیگ��ر در کدام بخش‌ها 
حرک��ت کرده‌ای��م و ب��ه کدام 
نتایج دس��ت یافته‌ایم؟ بنابراین 
باید به جنبه‌های عملیاتی توجه 
بیش��تری داشته باشیم نه صرفا 

جنبه شناسایی مشکلات. 
وی افزود: مش��کلات اقتصاد 
کش��ور مشخص اس��ت. اقتصاد 
بای��د راه بیفتد و رونق اقتصادی 
به جریان بیفتد. وضعیت موجود 
جز افس��ردگی فعالان اقتصادی 
و اینک��ه کاره��ای جاری‌ش��ان 
را انج��ام دهن��د و هی��چ برنامه 
و اهداف��ی برای آینده نداش��ته 
باش��ند، هیچ نتیج��ه‌ای ندارد. 
ای��ن روزمرگی‌ه��ا و دچ��ار پیچ 

و خم‌ه��ای اقتصادی ش��دن به 
بخش‌های اجرایی کشور چه در 
بخش‌ه��ای بیم��ه و مالیات چه 
گرفتن مجوز و تمدید مجوز باز 
گردد. مهم این است که چگونه 
حرکت کنیم وچه کارهایی انجام 
دهیم زیرا اکنون ما در نیمه دوم 
دستگاه‌ها،  هستیم.  اردیبهشت 
اقتص��ادی  مس��ئولان  و  وزرا 
باید پاس��خگوی مردم باش��ند 
و اقدامات‌ش��ان را ب��رای م��ردم 
تش��ریح کنند. این اتفاقات باید 
بیفتد و نظارت‌های ما از ماهانه 
به دهه و از دهه به هفتگی تبدیل 
ش��ود تا اجرایی ش��دن اهداف و 

برنامه‌ها را شاهد باشیم. 

تاثیرسیاست بر اقتصاد
سیدمحمد حسین میرمحمدی 
با تاکید بر نقش امید و ناامیدی 
در اقتص��اد کش��ور افزود: امید و 
نا امیدی افراد جامعه نس��بت به 
آینده اقتصاد کش��ور بستگی به 
این دارد که مس��ئولین اقتصادی 
چق��در ب��ه مس��ائل سیاس��ی و 
خارج��ی بها بدهند. متاس��فانه 
مس��ئولین اقتصادی بیش از حد 
ب��ه ای��ن موض��وع پرداخته‌اند و 
درخصوص مس��ائل بیرونی بیش 
از ان��دازه جو انتظاری در جامعه 
به وجود آمده اس��ت. ما در مورد 
وضعیت اقتصاد کش��ور با وجود 
ای��ن پتانس��یل‌ها و ظرفیت‌ها و 
گس��تره جغرافیای��ی، چق��در از 
مس��ائل بیرونی می‌توانیم متاثر 
باشیم؟ آیا با این ظرفیت ما باید 
به این فکر کنیم که کش��ورهای 
دیگر با ما چه می‌کنند؟ آیا به ما 
توجه می‌کنند؟ آمریکا و فرانسه با 
ما چه می‌کنند؟ من فکر می‌کنم 
چیزی که در دو سال اخیر اتفاق 
افت��اد و همچن��ان نیز ادامه دارد 
این است که دائما منتظر هستیم 
ببینی��م بیرون چه اتفاقی خواهد 
افت��اد. این پیگیری‌ها اش��کالی 
ن��دارد اما این انتظارات را باید با 
توانمن��دی پیش ببریم و بتوانیم 

ب��ا روش‌های مختلف اهداف‌مان 
را محق��ق کنی��م و در جاهای��ی 
ک��ه مانع��ی وج��ود دارد، موانع 
را از می��ان برداریم و ش��یوه‌های 
جدی��دی برگزینیم و مخاطبین 

جدیدی ایجاد کنیم. 
عض��و کمیس��یون اقتصادی 
مجل��س ادام��ه داد: به هر حال 
اگ��ر ما خودم��ان را بیش از حد 
درگیر این مس��ائل کنیم، قطعا 
دش��منان کش��ور نی��ز متوجه 
می‌شوند که دست ما بسته شده 
اس��ت و طبع��ا بیش��تر به‌دنبال 
خواسته‌های ناحق‌شان می‌روند. 
ب��ه ه��ر حال پیگی��ری کردن و 
دنب��ال کردن ش��ئون سیاس��ی 
کش��ور حق و وظیفه ماست، اما 
منتظر نگه داش��تن وضع اقتصاد 
در ای��ن قضی��ه - که حداقل در 
یک سال گذشته کاملا ملموس 
اس��ت - موجب این می‌شود که 
جو بی‌اعتمادی نس��بت به دولت 
و تصمیمات دولت ایجاد شود و 
این تصور شکل بگیرد که دولت 
اصلا معتقد به توانمندی داخلی 
نیست و دائما منتظر است ببیند 
خارج از کشور چه اتفاقی می‌افتد. 
به هر حال این روش به نظر بنده 
روند صحیحی نیست زیرا روندی 
که انتظارات و مطالبات مردم را 
بیش��تر می‌کند و توان دولت را 
برای پاسخگویی کمتر می‌کند به 
لحاظ شرایط موجود برای دولت، 

حاصل دیگری نخواهد داشت. 

بوروکراسی اداری
عض��و کمیس��یون اصل 90 با 
بیان اینکه ساختار اداری موجود 
ساختاری مناسب برای عملیاتی 
کردن اقتصاد مقاومتی نیس��ت، 
اف��زود: س��اختار اداری موج��ود 
باید به س��رعت اصلاح شود و در 
این خصوص در مجموعه دولت، 
بدنه دول��ت، بخش خصوصی و 
واگ��ذاری بنگاه‌ها باید یک اراده 

به‌وجود آید. 
وی ادام��ه داد: چی��زی ک��ه 
الان کش��ورهای توس��عه‌یافته 
به آن رس��یده‌اند حرکت است. 
مدیران ما در حوزه میدان نبرد 
و وض��ع اقتصادی در حوزه کار، 
دربخ��ش کش��اورزی در حوزه 
م��زارع و در بخ��ش صنعت در 
کارخانه‌ه��ا باید دائما در صحنه 
و میدان باشند. در شرایطی که 
چنین بوروکراس��ی در کش��ور 
وجود دارد که برای گرفتن یک 
تصمیم 20 نفر باید نظر بدهند 
و ب��ا وجود پیچیدگی مراحل و 
س��یر مراحل و اینکه هیچ‌کس 
ریسک‌پذیر نباشد، هیچ اتفاقی 

در کشور نمی‌افتد. 

در گفت‌وگوی »فرصت امروز« با عضو کمیسیون اقتصادی و اصل 90 مجلس عنوان شد  

‌عدم آمادگی دستگاه‌ها
مانع اجرای اقتصاد مقاومتی

 رئی��س پژوهش��کده پول��ی و 
بانک��ی بانک مرکزی از تک‌رقمی 
ش��دن نرخ تورم ت��ا اوایل فصل 
پاییز امس��ال خب��ر داد و گفت: 
امس��ال نرخ سود بانکی متناسب 

با نرخ تورم کاهش می‌یابد. 
عل��ی دیواندری در گفت‌وگو با 
مه��ر درباره رون��د کاهش تورم و 
نرخ س��ود بانکی متناس��ب با آن 
گفت: بررس��ی‌های پژوهش��کده 
پول��ی و بانک��ی بان��ک مرک��زی 
نش��ان می‌ده��د ک��ه رون��د نرخ 
تورم کاهنده اس��ت و به س��مت 
هدف‌گ��ذاری ص��ورت گرفته در 
حرکت هس��تیم. بان��ک مرکزی 
نیز هم��ه ابزاره��ای موردنیاز را 
برای تک‌رقمی کردن پایدار نرخ 

تورم به کار گرفته است. 
رئیس پژوهشکده پولی و بانکی 
بانک مرکزی با بیان اینکه به تبع 
کاهش نرخ تورم، نرخ س��ود هم 
رون��دی کاهنده خواهد داش��ت 
و ه��دف سیاس��ت‌گذار پولی این 
اس��ت که نرخ س��ود ب��ه تدریج 
کاه��ش یابد، تصریح کرد: به نظر 
می‌رس��د از دو جهت کاهش نرخ 
س��ود در دس��تور کار بانک‌ه��ا و 

بانک مرکزی است. 
وی ادام��ه داد: یک��ی اینک��ه 
ب��ه لح��اظ اجرای��ی و عملیاتی 
صورت‌ه��ای مال��ی بانک‌ها تاب 
تحم��ل پرداخت س��ودهای بالا 

س��ودهای  به‌وی��ژه  ندارن��د،  را 
ترجیح��ی و خ��ارج از پیش‌بینی 
و ماهی��ت نرخ‌های اعلام ش��ده 
توس��ط ش��ورای پ��ول و اعتبار، 
زیرا حاش��یه سود بانک‌ها کاهش 
یافت��ه و درآمده��ای عملیات��ی 
برخی بانک‌ها دچار مشکل است 
و باید نرخ سود یک روند منطقی 

پیدا کند. 
دیواندری اضاف��ه کرد: مطلب 
دوم به نرخ تورم برمی‌گردد، نرخ 
تورمی که در حال کاهش اس��ت 
ک��ه یکی از مس��ائل مهم کاهش 
نرخ سود به تبع آن است. گرچه 
پیش‌بین��ی خاصی از کاهش نرخ 
سود بانکی نداریم، ولی در بانک‌ها 
و بان��ک مرکزی روی کاهش نرخ 
و رس��یدن به عدد منطقی که با 
ت��ورم یک رابطه منطقی داش��ته 
باش��ند، کار می‌ش��ود و طبیعی 
اس��ت که این اقدام به‌صورت آنی 
و دفعی نیس��ت و این کاهش به 
احتمال زی��اد به‌صورت تدریجی 
خواهد بود تا منطق خود را بیابد. 
به گفته این مقام مس��ئول در 
نظ��ام بانکی، یک��ی از دلایلی که 
نرخ سود به سرعت در سال‌هایی 
که نرخ ت��ورم پایین بود، کاهش 
پی��دا نک��رد این بوده اس��ت که 
بانک‌ها دچار مش��کلاتی از جمله 
تنگنای اعتباری، مطالبات معوق، 
نقدینگ��ی و نرخ بالای س��ود در 

ب��ازار بین‌بانک��ی بوده‌ان��د. البته 
برخی از این مش��کلات حل شده 
است که از جمله آن کاهش نرخ 
سود بازار بین‌بانکی است که این 
نرخ با هم��کاری بانک مرکزی و 
بانک‌ها منطقی‌تر ش��ده و زمینه 
کاهش نرخ س��ود را فراهم کرده 

است. 
دیواندری در خصوص مطالبات 
مع��وق گف��ت: گرچ��ه اقدامات 
مناس��بی در نظام بانکی صورت 
گرفته و تلاش‌های زیادی ش��ده 
است، اما همچنان این مشکل به 
قوت خود باق��ی و دارای ابعادی 
اس��ت و بای��د درب��اره ض��رورت 
کاه��ش آن، اینکه چرا مطالبات 
معوق کاهش نیافته و ریشه‌های 
ایجاد آن به طور مفصل در جای 
دیگ��ری بح��ث و بررس��ی‌هایی 

صورت گیرد. 
وی، تنگنای اعتباری و مشکل 
نقدینگ��ی بانک‌ه��ا را از جمل��ه 
مش��کلات جدی دانست که مانع 
کاهش نرخ س��ود بانکی می‌شود 
و در عین حال افزود: این امر نیز 
به نوبه خود باعث شده نرخ سود 
به آن صورتی که باید متناس��ب 
با نرخ تورم کاهش نیابد. طبیعتا 
در این مسیر هم نمی‌شود از یک 
سیاست دس��توری برای کاهش 
نرخ س��ود تبعیت کرد، زیرا طی 
س��ال‌های گذش��ته این را تجربه 

کرده‌ایم که هر وقت بدون فراهم 
ک��ردن بس��ترهای کاه��ش نرخ 
س��ود و از طری��ق اعلام نرخ‌های 
سود دستوری کاهش مدنظرمان 
باشد، نرخ‌های کاهش یافته دوام 

نمی‌آورد. 
رئیس پژوهشکده پولی و بانکی 
بانک مرکزی ب��ا بیان اینکه نرخ 
س��ود یک رابطه عرضه و تقاضای 
پول است، تصریح کرد: وقتی نرخ 
س��ود پایین می‌آید ممکن است 
عرض��ه پ��ول کاهش پی��دا کند، 
بنابرای��ن این ام��کان وجود دارد 
که قادر نباش��یم ای��ن نرخ را در 
جای خود نگه داریم یا تسهیلات 
ب��ا نرخ پایین‌تر ارائ��ه دهیم. اگر 
منابع وجود نداش��ته باش��د، این 
ن��رخ در آن جایگاه باقی نمی‌ماند 
و تح��ت تاثی��ر متغیرهای کلان 
اقتص��ادی قرار می‌گیرد و ممکن 
اس��ت سیاس��ت‌های پولی کشور 
را ب��ا این رون��د نتوانیم به خوبی 

اجرایی کنیم. 
وی خاطرنش��ان کرد: بنابراین 
نرخ سود بانکی لوازم و بسترهایی 
احتی��اج دارد که با فراهم کردن 
آنها از اینکه به‌صورت دس��توری 
کاهش یاب��د جلوگیری می‌کنیم 
و در عی��ن حال می‌ت��وان از این 
طریق به‌صورت طبیعی و منطقی 

و پایدار نرخ را کاهش داد. 
دیوان��دری پیش‌بینی کرد که 

رون��د نرخ س��ود بانکی در س��ال 
جاری کاهش��ی باشد و متناسب 
با کاهش نرخ تورم منطقی ش��ود 
و به‌صورت تدریجی کاهش آن در 

دستور کار است. 
وی در پاس��خ ب��ه این س��وال 
ک��ه پیش‌بینی‌ت��ان از نرخ تورم 
در س��ال ج��اری به چ��ه میزان 
اس��ت، گفت: برای امس��ال تورم 
تک‌رقم��ی هدف‌گذاری ش��ده و 
امسال به این هدف می‌رسیم؛ بر 
این اس��اس پیش‌بینی می‌شود تا 
اوایل نیمه دوم امس��ال نرخ تورم 
ب��ه زی��ر ۱۰ درصد برس��د و تک 
رقمی ش��ود اما هن��وز برای نرخ 
ت��ورم پایان س��ال پیش‌بینی‌ای 

صورت نگرفته است. 
ت��ک  ارز  درب��اره  دیوان��دری 
نرخ��ی هم گف��ت: اج��رای این 
برنام��ه مس��تلزم این اس��ت که 
بان��ک مرک��زی اطمینان حاصل 
کن��د پ��س از برج��ام منابع لازم 
را در دس��ترس خواهد داش��ت و 
نق��ل و انتقالات پ��ول به راحتی 
انجام می‌ش��ود و مطمئنا پس از 
تحقق این الزامات، برنامه ارز تک 
نرخی نیز عملیاتی خواهد ش��د. 
پژوهش��کده پول��ی و بانکی هنوز 
مطالعات جامعی را درباره اجرای 
ای��ن برنام��ه آغاز نک��رده، ولی با 
جدی‌تر شدن برنامه‌ها، مطالعات 

نیز جدی‌تر خواهد شد. 

نرخ سود باز هم کاهش می‌یابد
رئیس پژوهشکده پولی و بانکی:
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صرافان از همه جا حذف شدند

در حال��ی طی س��ال‌های اخیر برخ��ی صرافی‌ها 
ب��ا مجوزی غی��ر‌از بانک مرکزی فعالی��ت کرده و با 
ش��کل‌گیری نوعی موازی‌کاری بر کنترل بازار ارز از 
س��وی این بانک اثرگذار بودند که اخیرا با مکاتبات 
و توافقات انجام شده بین مراجع ذی‌ربط، صرافی‌ها 
رس��ما از اتحادیه س��که و طلا جدا شده و نیز هیچ 
انجمنی حق قرار دادن رس��ته صراف��ی در عنوان و 
فعالیت خود را ندارد. بر این اس��اس مجوز صرافی‌ها 

تنها در اختیار بانک مرکزی است. 
به گزارش ایس��نا، گرچه ب��ا توجه به صنفی بودن 
ط�ال فروش��ی و صراف��ی‌، خواس��ته‌های طرف‌های 
ذی‌نفع برقرار داش��تن آنها در قالب اتحادیه طبیعی 
به نظر می‌رس��د اما در س��ویی دیگ��ر، قانون بانک 
مرک��زی به موج��ب قانون ناظر بر ب��ازار پول تاکید 
دارد ک��ه صرافی‌ها با توجه ب��ه اثرگذاری بر بازار ارز 
باید زیر نظر مسئول ارزی کشور یعنی بانک مرکزی 
ق��رار گرفته و نباید با مج��وز اتحادیه‌ طلا وجواهر و 
در نهای��ت نظارت وزارت »صنعت، معدن و تجارت« 
فعالیت کنند، از این‌رو با وجود اینکه در این سال‌ها 
بارها این موضوع بین بانک مرکزی و وزارت صنعت 
مطرح ش��د اما به نتیجه نرس��ید و حتی در ادامه به 
موازات بانک مرکزی صدور مجوز از س��وی اتحادیه 

طلا و جواهر نیز ادامه پیدا کرد. 
اما وقتی در س��ال 1392 و در ادامه در سال‌های 
بع��د موضوع اصلاح دس��تورالعمل فعالیت صرافی‌ها 
مطرح ش��د ک��ه براس��اس آن صرافی‌ه��ا موظف به 
قرار گرفت��ن در قاعده و قوانین خاص بانک مرکزی 
می‌ش��دند، مخالفت‌های بس��یاری از سوی صرافان 
به دلی��ل برخی بندهای این دس��تورالعمل ش��د و 
در نهایت برخ��ی صرافی‌ها ترجیح دادند که از چتر 
نظارت بانک مرکزی خارج شده و مجوزهای خود را 

از اتحادیه طلا و جواهر دریافت کنند. 
ولی به هرحال در ادامه با مطرح ش��دن موضوع در 
شورای امنیت ملی به این نتیجه رسیدند که صرافی‌ها 
نمی‌توانند زیر نظر اتحادیه‌ها باشند زیرا نوسان ناشی 
از آن در این حالت قابل کنترل نیس��ت و باید به طور 
طبیعی در نظارت بانک مرکزی قرار گرفته و از قوانین 
آن تمکی��ن کند ن��ه وزارت صنعت. از ای��ن‌رو با انجام 
یک‌سری اقدامات از سوی بانک مرکزی، کانون صرافان 
ایرانیان تشکیل شد که صرافان در قالب این کانون و با 

نظارت بانک مرکزی فعالیت کنند. 
بنابراین چندی پی��ش بود که با ممنوعیت صدور 
مج��وز صراف��ی از س��وی اتحادی��ه ط�ال و جواهر، 
حتی برخ��ی صرافی‌هایی که مجوز خ��ود را از این 
اتحادیه ب��ه مجوز بانک مرکزی تغیی��ر نداده بودند 
پلم��ب ش��دند. اما در کن��ار صرافان فع��ال با مجوز 
اتحادی��ه طلا و جواهر مدت��ی بود که در کنار کانون 
صرافان ایرانیان انجمنی تحت عنوان انجمن صنفی 
کارفرمایی خدمات فنی س��که و صرافان نیز با مجوز 
وزارت تعاون شکل گرفت. اما با توجه به موازی‌کاری 
و برخی حواش��ی ناشی از شکل‌گیری این انجمن در 
نهایت بانک مرک��زی با انجام مکاتباتی، فعالیت این 

انجمن در حوزه صرافی را غیرقانونی اعلام کرد. 
این در حالی اس��ت که وزارت »تعاون، کار و رفاه 
اجتماع��ی« به »انجمن صنف��ی کارفرمایی خدمات 
فنی سکه و صرافان« اعلام کرده که با توجه به اینکه 
صرافی‌ها به‌عنوان یک رسته صنفی به طور کامل از 
نظارت وزارت صنعت، معدن و تجارت خارج ش��ده 
و کام�ال در چارچوب قوانین بان��ک مرکزی فعالیت 
می‌کنند، از این‌رو دیگ��ر نباید این انجمن در حوزه 
صرافی فعالیتی داش��ته و باید با اصلاح اساس��نامه 

خود، رسته صرافی از نام این انجمن حذف شود. 

مروری بر خدمات بانکداری الکترونیک
آنی بانک پاسارگاد

سامانه آنی بانک‌ پاسارگاد )امپاد( با بهره‌گیری از 
تکنولوژی USSD راه‌اندازی شده و برای مشترکان 
شبکه تلفن همراه ایرانسل، همراه اول و رایتل قابل 

استفاده است. 
ب��ه گزارش رواب��ط‌ عمومی بانک‌پاس��ارگاد، برای 
اس��تفاده از ای��ن س��امانه نی��از به نص��ب هیچ‌گونه 
نرم‌افزاری روی گوش��ی تلفن همراه نیست و تنها با 
گرفتن ش��ماره #720* از روی تلف��ن همراه بدون 
پرداخت هیچ‌گونه هزینه‌ای می‌توان وارد منوی این 

برنامه شد. 
خدم��ات این س��امانه قابل اس��تفاده ب��رای همه 
کاربران دارای یکی از کارت‌های بانکی عضو ش��بکه 
ش��تاب اس��ت. هم‌میهنان از طریق این سامانه قادر 
خواهن��د بود خدماتی مانند دریافت موجودی کارت 
)کلیه کارت‌های بانک پاسارگاد(، خرید شارژ )شامل: 
ایرانس��ل، همراه اول و رایتل(، پرداخت قبض، خرید 
)بس��ته‌های اینترنت ADSL، خرید بلیت‌‌های تئاتر 
و هواپیم��ا، خرید گیف��ت کارت( و کمک به مراکز 

خیریه را دریافت کنند. 

بانک‌نامه

نرخنــامهخبرنــامه
دلار3,461 تومان

صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا 
را3,461تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را1,049,500 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد3,968 توم��ان و ه��ر پوند 
نیز5,080تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
545,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که293,000 تومان 
فروخت��ه ش��د. هر س��که ی��ک گرمی نی��ز202,000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط�الی 18 عیار 
102,290توم��ان قیمت خورد. ه��ر اونس طلا هم در 

بازارهای جهانی 12,934دلار بود. 

نرخ تورم روستایی ۱۰.۷درصد شد

 مرک��ز آم��ار ایران نرخ تورم روس��تایی کش��ور در 
12ماه��ه منتهی به فروردین ماه س��ال‌جاری را ۱۰.۱ 
درص��د و نرخ تورم نقطه به نقط��ه را ۷.۳درصد اعلام 

کرد. 
به گ��زارش مهر، مرک��ز آمار ایران ب��ا ارائه گزارش 
ش��اخص قیمت کالاها و خدم��ات مصرفی خانوارهای 
روستایی کش��ور در فروردین ماه س��ال ۱۳۹۵ اعلام 
کرد: شاخص کل )بر مبنای۱۰۰=۱۳۹۵( در فروردین 
ماه س��ال ۱۳۹۵ ع��دد ۲۳۴.۵ را نش��ان می‌دهد که 

نسبت به ماه قبل ۰.۷درصد افزایش داشته است. 
افزایش ش��اخص کل نسبت به ماه مشابه سال قبل 
)تورم نقطه به نقطه( ۷.۳ درصد اس��ت که نس��بت به 
همین اط�الع در ماه قب��ل ۷.۸درص��د کاهش یافته 
است. درصد تغییرات شاخص کل در 12ماهه منتهی 
به فروردین ماه س��ال ۱۳۹۵ نس��بت به دوره مش��ابه 
سال قبل )نرخ تورم روس��تایی( ۱۰.۱درصد است که 
نس��بت به تورم 12ماهه منتهی به اس��فندماه ۱۳۹۴ 

)۱۰.۶درصد( کاهش یافته است. 
خوراکی‌ه��ا،  عم��ده  گ��روه  ش��اخص  همچنی��ن 
آش��امیدنی‌ها و دخانی��ات در ای��ن ماه ب��ه رقم ۲۵۶ 
رس��یدکه نس��بت به ماه قبل ۰.۸درصد افزایش نشان 
می‌دهد. ش��اخص گروه اصلی خوراکی‌ها در ماه مورد 
بررس��ی به عدد ۲۵۳.۱ رس��ید که نسبت به ماه قبل 

۰.۸درصد افزایش نشان می‌دهد. 
ش��اخص گروه اصلی خوراکی‌ها نسبت به ماه مشابه 
س��ال قبل ۶ درصد افزایش نشان می‌دهد و نرخ تورم 
12ماه��ه این گروه ۹.۹درصد اس��ت. ش��اخص گروه 
عمده خوراکی‌ها، آش��امیدنی‌ها و دخانیات نس��بت به 
ماه مش��ابه سال قبل ۵.۹درصد افزایش نشان می‌دهد 
و درص��د تغیی��رات این گ��روه در 12 ماهه منتهی به 
فروردین ماه ۱۳۹۵ نس��بت به دوره مشابه سال قبل 
۹.۵ درصد اس��ت که نس��بت به تورم 12ماهه منتهی 
به اسفند ماه ۱۳۹۴ )۹.۸درصد( کاهش یافته است. 

شاخص گروه عمده کالاهای غیرخوراکی و خدمات 
در فروردین ماه ۱۳۹۵ به رقم ۲۲۰.۱ رس��یدکه ۰.۶ 
درصد نسبت به ماه قبل افزایش نشان می‌دهد. میزان 
افزایش ش��اخص گروه عمده کالاه��ای غیرخوراکی و 
خدمات نسبت به ماه مشابه سال قبل ۸.۴درصد بوده 
اس��ت و نرخ ت��ورم 12ماهه منتهی ب��ه فروردین ماه 
سال ۱۳۹۵ نسبت به دوره مشابه سال قبل این گروه 
۱۰.۵درصد اس��ت که نسبت به تورم 12 ماهه منتهی 
به اسفند ماه ۱۳۹۴ )۱۱.۲درصد( کاهش یافته است. 
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قیمتنوع ارز 

3,461دلار آمریکا

3,968یورو اروپا

5,080پوند انگلیس

948درهم امارات

1,245لیر ترکیه

547 یوان چین

32 ین ژاپن

 2,815دلار کانادا

3,605فرانک سوئیس

11,400 دینار کویت

925ریال عربستان

 276دینار عراق

60روپیه هند

900 رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

12,934اونس طلا

465,500مثقال طلا

107,360هر گرم طلای 18 عیار

1,049,000سکه بهار آزادی

1,049,500سکه طرح جدید

545,000نیم سکه

293,000ربع سکه

202,000 سکه گرمی

مهلا فرازمند
M_farazmand_66@yahoo. com
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سازمان بورس، میزبان گروه 
مدیران اقتصادی سوییس

یک گروه از مدیران اقتصادی سوییس با حضور در 
سازمان بورس و اوراق بهادار کشور، فرصت‌های متنوع 
س��رمایه‌گذاری در بازار سرمایه ایران را بررسی و ابراز 
امیدواری کردند فرصت‌های س��رمایه‌گذاری در بازار 

سرمایه ایران گسترش یابد. 
یک گروه از مدیران اقتصادی سوییسی، با هماهنگی 
اتاق‌های بازرگانی ایران و س��وییس با هدف آشنایی با 
بازار س��رمایه ایران، ضمن حضور در س��ازمان بورس و 
اوراق به��ادار، با دکتر محمد فطانت‌ف��رد دیدار کردند 
و با س��اختار بازار س��رمایه ایران آشنا ش��دند. در این 
نشس��ت که مدیران عامل و ارش��د گروه‌های اقتصادی 
بانکی، بازار سرمایه، حمل ونقل، کشاورزی و توریستی 
حضور داش��تند، موازین حقوقی و قانونی بازار سرمایه، 
ساختار فنی و تکنولوژیک، نحوه سرمایه‌گذاری خارجی 
و فرآیندهای آن در بازار سرمایه و جایگاه بازار سرمایه 
ایران در منطقه تشریح شد، سپس به سوالات حاضران 
درب��اره بورس‌ها، ارکان بازار س��رمایه و چگونگی ورود 
به بازار س��رمایه ایران پاس��خ داده ش��د. ای��ن مدیران 
اقتصادی فرصت‌های متنوع س��رمایه‌گذاری در دوران 
پساتحریم را بررسی و ابراز امیدواری کردند فرصت‌های 
سرمایه‌گذاری در بازار سرمایه ایران گسترش یابد. گروه 
مدیران سوییس��ی برای حضور سرمایه‌گذاران خارجی 
در ای��ران ابراز علاق��ه کردند و مقام‌ه��ای عالی بورس 
کشورمان نیز با تشریح وضع کنونی بازار سرمایه، روند 
جذب س��رمایه‌گذاری‌های جدید خارجی در بورس را 

ترسیم کردند. 

 2 هزار و 500 تن گندم و شکر
در تالار محصولات کشاورزی

روز شنبه 11 اردیبهش��ت ماه، یک هزار و 500 تن 
گندم دوروم اس��تان‌های خوزس��تان، ف��ارس، کرمان، 
کرمانشاه، لرس��تان و کهگیلویه و بویر احمد به قیمت 
12هزار ریال و یک هزار تن ش��کر سفید کارخانه‌های 
قند و ش��کر دعبل، امیرکبیر، کش��ت و صنعت دهخدا 
و کش��ت و صنع��ت فارابی به قیمت 23ه��زار ریال در 
هر کیلوگ��رم در ت��الار محصولات کش��اورزی عرضه 
ش��د. 7هزار و 300 تن قیر ش��رکت‌های اصفهان قیر، 
مهرپارسیان، صنعت قیر پارس��یان انرژی و آترا اکران 
 انرژی در تالار صادراتی عرضه شد. 129هزار تن میلگرد 
A3– 20،14 شرکت ذوب‌آهن اصفهان به‌صورت نقدی 
در تالار محصولات صنعتی و معدنی روی تابلوی عرضه 
رف��ت. اف��زون بر این، 69 ه��زار و 880 تن قیر، وکیوم 
بات��وم، مواد پلیمری، ش��یمیایی و ل��وب کات در تالار 

فرآورده‌های نفتی و پتروشیمی عرضه شد. 

رقابت شدید خریداران گاز مایع شرکت 
ملی پخش فرآورده‌‌های نفتی ایران

خری��داران گاز مای��ع در رین��گ بین‌الملل بورس 
انرژی رقابت ش��دیدی با هم داشتند؛ به‌گونه‌ای که 
حجم سفارش خرید ثبت شده بسیار بیشتر از حجم 
عرضه ش��ده این محصول ب��ود. در جریان معاملات 
روز چهارش��نبه 8 اردیبهشت 95، عرضه‌‌های عادی 
و عرضه‌های مازاد بازار فیزیکی معادل 8911 تن به 
ارزش بیش از 73 میلیارد و181 میلیون ریال بود. 

کالاه��ای  ان��رژی  ب��ورس  فیزیک��ی  ب��ازار  در 
ح�الل  ته��ران،  نف��ت  پالای��ش  آیزوریس��ایکل 
402پالای��ش نف��ت کرمانش��اه، ب��رش س��نگین، 
و  صنعت��ی  بوت��ان  گاز  صنعت��ی،  پروپ��ان  گاز 
گازمایع‌صنعتی پتروش��یمی بن��در امام در رینگ 
داخل��ی و کالاهای گاز مایع پالایش نفت ش��ازند 
و پالای��ش نف��ت آبادان ب��ه مقاصد افغانس��تان و 
پاکس��تان در رین��گ بین‌الملل م��ورد عرضه قرار 

گرفتن��د ک��ه کل معام�الت ص��ورت گرف��ت. 
بازار برق بورس انرژی نیز شاهد معامله 318 قرارداد 
معادل 7632 مگاوات ساعت به ارزش بیش از 2میلیارد 
و 329 میلیون ریال بود. گفتنی اس��ت در آغاز جلسه 
معاملات��ی چهارش��نبه نمادهای بار‌ پی��ک، کم‌باری، 
میان‌باری و بارپایه روزانه 7 خرداد 95 گش��ایش یافته 
و در پای��ان نمادهای بار پیک، کم‌ب��اری، میان‌باری و 
بارپایه روزانه 12 اردیبهشت 95، 13 اردیبهشت95 و 

14اردیبهشت95 متوقف شدند. 

خیز منفی در بازارهای جهانی
در ب��ازار ژاپن افت ش��اخص تاپیک��س و در چین 
کاهش ش��اخص ش��انگهای کاملا محسوس بود در 
حالی که افت این دو متغیر را از ابتدای س��ال جاری 
میلادی به 13 درصد رس��اند. بازارهای آس��یایی در 
پ��ی تصمیم بانک مرکزی ژاپن مبنی بر ادامه برنامه 
محرک اقتصادی سابق با روند کاهشی همراه شدند. 
در بازار ژاپن افت شاخص تاپیکس و در چین کاهش 
ش��اخص شانگهای کاملا محس��وس بود، در حالی که 
افت این دو متغیر را از ابتدای س��ال جاری میلادی به 
13درصد رساند. شاخص‌ها در دو بازار چین و ژاپن که 
در واقع دو بازار تاثیرگذار آسیا هستند و جمعا ارزشی 
به اندازه 11 تریلیون دلار دارند با روند نزولی همراه بود، 
در حالی که ناامیدی از ادامه برنامه محرک اقتصادی و 
بی‌نتیجه بودن آن در بازار ژاپن کاملا احساس می‌شد. 
این در حالی است که در بازار ژاپن شاخص تاپیکس با 
افت 3.2 درصدی همراه شد و شاخص شانگهای چین 
نی��ز افت 0.4درصدی را از آن خود کرد. نیکی ژاپن با 
کاهش 3.6 درصدی روبه‌رو شد و بورس هنگ‌کنگ 
نیز اف��ت 1.5درصدی را از خود به جای گذاش��ت. 
در ب��ازار آمریکا انتش��ار گزارش عملکرد ش��رکت‌ها 
ادامه دارد و بازارها را هر روز با نوسان جدید روبه‌رو 
می‌کند. کاهش میزان سوددهی شرکت‌ها که نشان 
از کن��دی حرکت اقتصادی در آمریکا اس��ت هر روز 

با انتشار گزارش عملکرد جدیدی نمایان می‌شود. 

بورس کالا

بورس انرژی

بورس بین‌الملل

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
به��ادار از ابت��دای معام�الت 
نخس��تین روز هفت��ه روند رو 
به رش��دی به خ��ود گرفت و 
تا حدود س��اعت 9:35 به رقم 
‌78هزار و 585 واحد رس��ید، 
ام��ا پ��س از آن معام�الت با 
اف��ت همراه ش��د و در نهایت 
ش��اخص کل ب��ا 9.88 واحد 
کان��ال ‌78هزارو  افزای��ش در 
زد.  درج��ا  واح��دی   414
ب��ورس ته��ران ب��ا نیم‌نگاهی 
ب��ه گ��روه معدنی‌ه��ا و برخی 
فلزات  گ��روه  ش��رکت‌های  از 
اساسی به دنبال پیگیری خبر 
س��ازمان  رؤس��ای  نامه‌نگاری 
ب��ورس و امور‌مالیاتی بر س��ر 
موضوع معافی��ت مالیاتی بود. 
انتشار گزارش‌های  با  همزمان 
امیدوار‌کننده از بازار مس��کن 
چی��ن و در عی��ن حال رش��د 
مناس��ب قیم��ت س��نگ آهن 
پ��س از افزای��ش قیمت فولاد 
در روز جمع��ه ک��ه در بورس‌ 
ش��انگهای چین رخ داد، گروه 
معدنی‌ها به لیدری دوقلوهای 
افزایش  آهنگی ش��اهد  سنگ 
خری��داران س��هام در مقاب��ل 

فروش��ندگان بودند. 
در عی��ن ح��ال گروه‌ه��ای 
خ��ودرو، س��رمایه‌گذاری‌ها و 
کانه‌ه��ای فلزی با بیش��ترین 
حج��م و ارزش معام�الت در 
بازار  گروه‌های  برتری��ن  صدر 
س��هام قرار گرفتند. همچنین 
تک‌سهم‌ها همچنان مورد توجه 
معامله‌گران بازار و نوسان‌گیران 

حرفه‌ای بود. 
در ای��ن بی��ن ب��ازار پای��ه 
محل��ی  همچن��ان  توافق��ی 
برای نوسان‌گیری‌س��هامداران 
از س��رمایه پایین  برخ��وردار 
است. در گروه سیمانی‌ها نیز 
در آس��تانه نزدیک ش��دن به 
مجامع سالانه این شرکت‌ها و 
تقسیم سود نقدی مناسب به 
طور سنتی، بازار سهام شاهد 
تقویت کم ج��ان طرف تقاضا 

در برابر عرضه سهام بود. 

رشد قیمت‌های جهانی، 
معدنی‌ها و فولادی‌ها را 

بالا کشید 
برخی از فعالان بازار س��هام 
شیش��ه‌‌ای  ت��الار  معتقدن��د 
همچنان منتظر است تا اخبار 
مثبتی از ادامه اجرایی ش��دن 
برج��ام و تفاهم��ات ای��ران با 
دولت‌های غربی را بش��نود تا 
بتواند بازده مناسبی را نصیب 
ی��اران خ��ود کن��د. از طرفی 
برخی کارشناسان معتقدند که 
بازار س��هام ای��ران به محرکی 
قوی‌تر از یک خبر سیاسی نیاز 
دارد. به طور کلی روز گذشته 
بازار س��هام ب��ازاری متعادل و 
پر حجم بود. به نظر می‌رس��د 
بازار س��هام همچنان به رویه 
نوس��انی و ملای��م خ��ود طی 
روزه��ای آینده نیز ادامه دهد. 
بازاری که منتظر تحقق برخی 
وعده‌ها از جمله گشایش‌های 
مالی در بانک‌های اروپایی و به 
گردش درآمدن نقدینگی تازه 

در پیک��ره خود اس��ت. چنان 
ک��ه ای��ن روزها از رش��دهای 
ح��رکات  و  حیرت‌انگی��ز 
بی‌محابای فعالان بازار س��هام 
خب��ری نیس��ت. گرچه حجم 
و ارزش معام�الت روزان��ه در 
نماده��ای خودرویی همچنان 

بالاست. 
از س��وی دیگر ب��ا توجه به 
افزای��ش قیمت جهان��ی مواد 
معدن��ی و فل��زات، پیش‌بینی 
می‌ش��ود نماده��ای معدنی و 
ف��ولادی در این هفت��ه مورد 
توجه فعالان بورس قرارگیرند. 

افت 1.67 واحدی شاخص 
فرابورس

روز  در  فراب��ورس  ب��ازار 
دادوس��تد  با  11اردیبهش��ت 
به  بهادار  اوراق  253میلی��ون 
و 965میلیارد  ‌2ه��زار  ارزش 
ری��ال مواج��ه و در ای��ن روز 
25‏ه��زار و 140 نوبت معامله 
انج��ام ش��د. ‏ در همین حال 

ایران  فرابورس  کل  ش��اخص 
ب��ازار  فعالی��ت  درابت��دای 
س��ه‌واحد ب��الا رفت ام��ا در 
ادام��ه افت ک��رد و در نهایت 
با افت 1.67 واحدی ‏نس��بت 
به روز پایانی هفته گذش��ته، 
رقم 800.51 واحد را نمایش 
داد؛ نماد ش��رکت پتروشیمی 
مارون بیشترین تاثیر منفی را 

بر شاخص ‏فرابورس گذاشت.
بیش��ترین حج��م و ارزش 
در  س��هام  ب��ازار  معام�الت 
روز گذش��ته متعل��ق به نماد 
و  ب��ود  اصفه��ان  ذوب‌آه��ن 
‌580ه��زار  و  27میلی��ون 
س��هم این ش��رکت ‏به ارزش 
76میلی��ارد و 460 میلی��ون 
ریال مورد معامله قرار گرفت. 
17میلی��ون  اول،  ب��ازار  در  ‏ 
ارزش  ب��ه  به��ادار  اوراق 
38میلی��ارد و 230 میلی��ون 
ریال دادوس��تد ش��د که طی 
معاملات  بالاترین حج��م  آن 
ن��ام ‏هلدین��گ خاورمیانه  به 

ثب��ت ش��د. همین‌ط��ور، 92 
میلی��ون اوراق‌به��ادار در بازار 
دوم ب��ه ارزش 322 میلی��ارد 
ریال دس��ت به دس��ت شد و 
بیش��ترین ‏حجم و ارزش این 
ب��ازار مرب��وط ب��ه ذوب‌آهن 
اصفه��ان ب��ود. ‏ اوراق اج��اره 
مخاب��رات ایران با دادوس��تد 
ص��در  در  ورق��ه  ‌700ه��زار 
بالاترین حجم معاملات اوراق 
با درآم��د ثابت ق��رار گرفت. 
همچنین در ‏نمادهای اس��ناد 
خزان��ه اس�المی در مجموع، 
181 میلیارد ریال مبادله شد.
در می��ان ‏ETFها، صندوق 
اعتماد‌آفرین  س��رمایه‌گذاری 
پارس��یان، بیش��ترین حج��م 
ثب��ت  را  معام�الت  ارزش  و 
ک��رد ب��ه ط��وری ک��ه حجم 
معام�الت ای��ن ‏صن��دوق به 
3میلی��ون و ‌500ه��زار ورقه 
به��ادار رس��ید. در عین حال، 
پذیره‌نویس��ی  مج��دد  دوره 
باقیمانده صندوق  واحده��ای 
آتیه  س��رمایه‌گذاری ‏آرم��ان 

درخشان مس آغاز شد. ‏ 
س��هام ش��رکت‌های معادن 
مس تکنار، آهن و فولاد ارفع 
و ت��وکا رنگ فولاد س��پاهان 
شاهد بیشترین افزایش قیمت 
و نماد ‏شرکت‌های بیمه نوین، 
روان‌ف��ن‌آور  و  کوث��ر  بیم��ه 
بالاتری��ن کاه��ش قیم��ت را 
تجربه کردند. ‏ همچنین‏ اوراق 
حق تقدم تس��هیلات مسکن 
در روز شنبه در اغلب نمادها 
ب��ا افزای��ش قیم��ت مواجه و 
در ب��ازه 716 ت��ا ‌793ه��زار 
ریال معامله ش��د ‏و بیشترین 
افزای��ش قیم��ت مرب��وط به 
بود.  نماد اردیبهش��ت‌ماه 93 
‏ همچنین ش��اهد بازگش��ایی 
نفت  ش��رکت  معاملاتی  نماد 
ایرانول پ��س از ارائه اطلاعات 
واقعی بودیم و ثبت معاملات 
توافقی نماد معاملاتی شرکت 
‏صنای��ع بس��ته‌بندی مش��هد 
جهت برگزاری مجمع عمومی 
عادی س��الانه صاحبان سهام 
پای��ان  در  دوش��نبه،  روز  در 

معاملات متوقف شد. ‏

قیمت‌های جهانی به خریداران انرژی مضاعف داد

معاملات طلایی در گروه معدن

بورس تهران پس از افت و خیزهای چند 
هفته گذش��ته در نخستین روز معاملاتی 
این هفته توانس��ت اندکی به تعادل برسد 
و با صف‌های فروش س��نگین اخیر مواجه 
نباش��د. شاخص کل در این روز با افزایش 
12 واح��دی خود به رق��م 78.281 واحد 
رسید که نماد کچاد بیشترین تاثیر مثبت 
و نمادوامید بیش��ترین تاثی��ر منفی را بر 
ش��اخص داش��تند. خودرویی‌ها معاملات 
نس��بتا مثبت��ی داش��تند ول��ی ب��ا اینکه 
قیمت فلزات در بازارهای جهانی از رش��د 
برخوردار بوده، اما درگروه فلزات اساس��ی 
ش��اهد روند نزولی در اغلب نمادها بودیم. 
در گروه دارویی و پتروشیمی نیز معاملات 
متعادل��ی ص��ورت گرف��ت. در کل بازار با 
فش��ار فروش خاصی همراه نبود و نس��بتا 

شرایط آرام و متعادلی داشت. 
و اما درطی هفته: 

گ��روه خودروس��ازی در پ��ی انتش��ار 
اخبار مج��وز افزایش قیم��ت محصولات 

ایران‌خ��ودرو و س��ایپا در اغل��ب روزهای 
هفته معاملات به نس��بت مثبتی را تجربه 
کردند. به‌خصوص در آخرین روز هفته که 
اغلب نمادهای در این گروه با صف خرید 
همراه بودند. همچنین گروه شرکت سایپا 
آذین در نخستین گزارش حسابرسی شده 
منتهی به 95/12/30 زیان هر سهم خود 
را مبل��غ 191 ریال پیش‌بین��ی کرده که 
نس��بت به سال مالی گذشته زیان خود را 

کاهش داده است. 
بانکی‌ها ش��رایط متعادلی داشتند اما در 
آخری��ن روزهای هفته بیش��تر با معاملات 
منف��ی هم��راه بودن��د. نماده��ای گ��روه 
فلزات‌اساسی در اغلب روزها در درصدهای 
منفی معامله ش��دند. در این گروه ش��رکت 
نورد و تولید قطعات فولادی سود هر سهم 
خ��ود را در گ��زارش نخس��تین پیش‌بینی 
منته��ی به95/12/13 ش��رکت، مبلغ 274 
ریال پیش‌بینی کرده و نسبت به سال مالی 

گذشته با کاهش همراه بوده است. 
شیمیایی‌ها نیز متعادل بودند. همچنین 
در گروه حمل‌و‌نقلی‌ها ش��اهد بازگش��ایی 

نماد حفارس بودیم. 
در گروه دارویی افزایش سرمایه شرکت 
تولی��د مواد اولی��ه دارویی الب��رز بالک از 
مبل��غ 110,000میلی��ون ری��ال به‌مبلغ 
‌140,000میلیون ریال )از محل مطالبات 
و آورده نق��دی مبل��غ 30.000 میلی��ون 
ریال( در تاریخ 95/02/04 در مرجع ثبت 

شرکت‌ها به ثبت رسیده است. 
در مجم��وع اکث��ر گروه‌ه��ا، هفته‌ای با 
معاملات نس��بتا متعادلی را تجربه کردند 
و از ش��دت کاهش ش��اخص کل بورس، 

نسبت به هفته گذشته کاسته شد. 
در نهایت شاخص کل با افزایش اندکی، 
در کانال 78.404 واحدی در آخرین روز 

معاملاتی هفته متوقف شد. 
بورس تهران در نخس��تین ماه سال 95 
با نوس��انات منفی و روند نزولی همراه شد 
و کاهش ش��اخص کل در یک ماه سپری 
ش��ده در س��ال جدید به نسبت سال قبل 
کاهش نس��بتا قابل توجهی داشت. به هر 
حال ش��رایط اقتصادی کش��ور اس��ت که 
ش��رایط بازار س��رمایه را تعیین می‌کند و 

تا رش��د اقتص��ادی به ط��ور کامل محقق 
نشود، وضعیت بازار سهام متزلزل خواهد 
بود. تقریب��ا در اکثر مواق��ع وقتی قیمت 
یک دارایی یا س��هم، به طور ناگهانی و به 
دلایل غیر‌عقلایی افزایش می‌یابد، سپس 
س��قوط خواهد کرد. تقریبا مشابه اتفاقی 
ک��ه در فروردین ماه در ب��ورس تهران در 
برابر افزایش‌های قیمتی ناشی از هیجانات 
برجام در اوخر س��ال قب��ل رخ داد، به هر 
ح��ال افزای��ش قیمت س��هام در ماه‌های 
پایانی س��ال گذش��ته با اص��ول و عوامل 
بنیادی‌‌ای که علت تغییرات قیمت دارایی 
محس��وب می‌ش��وند، غیر‌قابل توصیف و 
تحلیل اس��ت. گفتنی اس��ت که عملکرد 
سال گذش��ته ش��رکت‌ها در حال انتشار 
اس��ت که می‌ت��وان با توجه ب��ه وضعیت 
عملکرد شرکت‌ها، از شرایط بنیادی سهام 
آنها آگاهی کس��ب کرد. از طرفی در حال 
نزدیک ش��دن به فصل مجامع ش��رکت‌ها 
هستیم که ش��اید انگیزه‌ای برای افزایش 
تقاض��ا و ورود نقدینگ��ی جدیدی به بازار 

شود. 

گزارش بازار نخستین هفته اردیبهشت ماه

گزارش دو

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

رینگ س��ازی مش��هد در حالی عنوان نخست جدول 
بیش��ترین درصد افزای��ش را از آن خود کرد که لبنیات 

پاک جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت

129627.56رینگ سازی مشهد
20604.99لبنیات پاک

25894.99آهنگری تراکتورسازی ایران
4.96   5608 کاشی پارس

33464.96لوله و ماشین سازی ایران
20384.94معادن منگنز ایران

16544.88فولاد آلیاژی ایران

 بیشترین درصد کاهش
تولی��د مواد اولیه الیاف مصنوعی  صدرنش��ین جدول 
بیش��ترین درصد کاهش شد. دارو سازی اکسیر  در رده 
دوم این گروه ایس��تاد و  فولاد امیر کبیر کاشان هم در 
میان سهم هایی با بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.

درصد نوسانقیمتنام شرکت
37708.38تواید مواد اولیه الیاف مصنوعی

183625دارو سازی اکسیر
72264.96فولاد امیر کبیر کاشان
32074.95مهندسی نصیر ماشین

4.94  6733فرآورده‌های  نسوز فارس
14764.77سرمایه‌گذاری بوعلی
99664.76صنایع جوشکاب یزد

پرمعامله ترین سهم
ایران خودرو پرمعامله‌ترین سهم بازار بورس شناخته 
ش��د. ایران خودرو دیزل در رده دوم این گروه ایس��تاد. 
س��ایپا و سرمایه‌گذاری س��ایپا هم در رده‌های بالا قرار 

گرفتند. 
تعداد دفعهقیمتنام

3744198.974ایران خودرو

1458149.538ایران خودرو دیزل
1615106.923سایپا

2431100.070سرمایه گذاری سایپا
147794.680سرمایه‌گذاری خوارزمی

174185.596پارس خودرو
146050.368توسعه معادن و فلزات

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخست بیشترین ارزش معامله را ایران خودرو 
‌به خود اختصاص داد و  س��رمایه‌گذاری سایپا رتبه دوم 
را ب��ه دس��ت آورد. ای��ران خودرو دیزل  ه��م در بالای 

جدول بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت. 
جمع معاملات قیمتنام

3744745.057ایران خودرو
2431243.249سرمایه‌گذاری سایپا
1458217.991ایران خودرو دیزل

1615172.661سایپا
1741149.017پارس خودرو

1477139.797سرمایه‌گذاری خوارزمی
256984.971گروه بهمن 

بیشترین سهام معامله شده
ایران خودرو در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین 
س��هام معامله ش��ده را به دس��ت آورد که سایپا در این 
گروه دوم شد و پارس‌خودرو در رده سوم جای گرفت.

تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
37448223ایران خودرو

16156300سایپا
17415916پارس خودرو

14585329ایران خودرو دیزل
14774462سرمایه‌گذاری خوارزمی
24314429سرمایه‌گذاری سایپا

12872499زامیاد

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
سایپا دیزل به دست آورد. فنرسازی زر در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.

P/Eقیمتنام شرکت
17031703سایپا دیزل

16931693فنر سازی زر
12871287زامیاد

23991200سایپا شیشه 
20781039پست بانک

2539635آلومراد
1746582پلاسکوکار

P/E کمترین نسبت
روز گذشته س��رمایه‌گذاری  پردیس در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه‌گذاری اعتبار ایران 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 

P/Eقیمتنام شرکت
9753سرمایه‌گذاری پردیس

24304سرمایه‌گذاری اعتبار ایران
75814صنعتی بهشهر

14774سرمایه‌گذاری خوارزمی
11724سرمایه‌گذاری مسکن
767074کنتور سازی ایران

12024بانک پاسارگاد

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

ونفت: شنیده‌ها حاکی از آن است که 
ونفت در نظر دارد پروژه قشم خود را به 

یک سرمایه‌گذار خارجی واگذار کند. 
 ذوب: ش��نیده‌ها حکایت از ارزیابی 
مج��دد ۱۵ه��زار هکت��ار از زمین‌های 

متعلق به ذوب دارد. 
ارفع: زمزمه‌های��ی مبنی بر دریافت 
مجوز افزایش س��رمایه ١٠٠ درصدى 
ارفع طى هفته جارى به گوش می‌رسد. 
فج�ر: خبره��ا حکای��ت از هدای��ت 
پتروشیمی فجر توسط شرکت مدیریت 
شبکه ایران برای فروش برق در بازار برق 
کشور دارد که باید یک سری الزامات فنی 
و قانونی بازار برق را اجرایی کند. یکی از 

این الزامات، ارس��ال اطلاعات واحدهای 
نیروگاهی فجر به سیس��تم مانیتورینگ 
مرکزی کشور  )دیسپاچینگ( می‌باشد 
ک��ه ب��رای اج��رای آن، نیاز ب��ه ایجاد 
زیرس��اخت و انجام هماهنگی‌های لازم 
و اتصال به سیس��تم دیسپاچینگ است. 
گوی��ا کارکرد این مرکز تعیین مس��یر و 
ارس��ال ان��رژی از نیروگاه ت��ا محل‌های 
مصرف اس��ت. اما به ص��ورت عمومی به 
معنی مرک��ز راهبری و کنترل ش��بکه 
برق است که علاوه بر آن وظایف جانبی 

دیگری هم دارد. 
گفتن��ی اس��ت اتص��ال ب��ه ش��بکه 
دیس��پاچینگ مل��ی برق کش��ور نیاز 
ب��ه اخذ بالاتری��ن اس��تانداردهای روز 
دنی��ا دارد. ش��رکت پتروش��یمی فجر، 

صادرات برق به کش��ورهای منطقه را 
در چشم‌انداز ۱۳۹۷ خود ترسیم کرده 
است و این اقدام گام مهمی در راستای 
تحقق این چشم‌انداز به شمار می‌رود. 

س�یمانی‌ها: خبره��ا از ای��ن گروه 
حکایت از لغو محدودیت‌های صادرات 
س��یمان ب��ه ع��راق دارد. همچنی��ن 
زمزمه‌هایی از افزایش ۵ دلاری قیمت 
سیمان صادراتی نیز به گوش می‌رسد. 
خمحرکه: شنیده می‌شود در همین 
اردیبهش��ت م��اه ورن��ا آگه��ی فروش 
خمحرکه را منتش��ر می‌کن��د. بنابراین 
ورن��ا باید مج��ددا تعدیل مثب��ت اعلام 
کند. و چون س��هامدار عمده ورنا، وساپا 
است بنابراین با فروش خمحرکه به‌طور 
غیر‌مس��تقیم وس��اپا هم تعدیل مثبت 

خواهد داد. 
ولغدر: شنیده شده عمده لیزینگ‌های 
مجموعه ایران‌خودرو در شرکت لیزینگ 
خودرو غدیر متمرکز خواهد ش��د. البته 
تاکن��ون هیچ خب��ری در زمینه تمرکز 
فعالیت‌ه��ای لیزینگی ای��ران خودرو در 
ش��رکت لیزینگ غدیر، به شرکت ابلاغ 
نش��ده اس��ت اما گوی��ا صحبت‌هایی از 
تخصصی‌سازی هلدینگ‌های زیرمجموعه 
ای��ران خ��ودرو مطرح ش��ده اس��ت. در 
صورت��ی که ای��ن موضوع تحق��ق یابد، 
احتمال تمرکز فعالیت‌های لیزینگی در 
یک شرکت لیزینگ وجود دارد؛ اما اینکه 
کدام یک از شرکت‌های لیزینگ انتخاب 
ش��ود، مشخص نیست. فعلا این موضوع 

در حد پیشنهاد است و قطعیت ندارد. 

حرف‌های درگوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی

محمدرضا گیوکی
معاونت مالی و اداری شرکت سهام گستران
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حمل و نقل

 قیمت مسکن مهر 
دیگر افزایش نمی‌یابد

قائم مقام وزیر راه و شهرس��ازی در مس��کن مهر 
با بی��ان اینکه هیچ افزایش قیمتی در مس��کن مهر 
نخواهی��م داش��ت، گف��ت: پرونده مس��کن مهر در 
س��ال 95 به اس��تثنای پروژه‌ه��ای دارای معارض و 

پرونده‌های قضایی بسته می‌شود.
احمد اصغ��ری مهرآبادی در گفت‌وگو با فارس در 
پاسخ به این سوال که آیا قیمت مسکن مهر در شهر 
پردی��س باز هم افزایش خواهد یافت، گفت: در حال 
حاضر قیمتی که در ش��هر پردیس داده ش��ده است 
39میلی��ون و 500هزار تومان اس��ت و بازهم تاکید 
می‌کن��م که یک ریال از این قیم��ت بالاتر پذیرفته 
نخواهد ش��د و هرچه قیمت ساخت بالاتر برود خود 

سازنده‌ها باید تامین کنند. 
به گفته وی، به‌عنوان مثال هزینه آماده‌سازی را از 

مردم نگرفته‌ایم و جلوی این کار را گرفتیم. 
مهرآبادی با اش��اره به اینک��ه بارها در مجلس 
هم به ای��ن موض��وع تاکید کرده‌ام ک��ه پرونده 
واحدهای مس��کن مهر را در س��ال 95 به اتمام 
می‌رس��انیم، گفت: چنانچه دس��تگاه‌های متولی 
خدمات‌رس��ان و بانک مرک��زی همکاری لازم را 
داشته باش��ند پرونده مسکن مهر را در سال 95 

به پایان می‌رسانیم.
مهرآبادی گفت: در حال حاضر در پردیس 30هزار 
واحد مس��کن آماده تحویل داریم که اگر آب و برق 
آنها تامین ش��ود، می‌توانیم واحدهای مس��کونی را 
تحویل دهی��م و تا حدودی هم از زیر فش��ار خارج 
ش��ویم و اگر بتوانیم ه��ر ماه دو تا س��ه هزار واحد 

را تحویل دهیم مردم از ما هم راضی خواهند بود. 
وی افزود: ما از مدیران شهرهای جدید به‌خصوص 
شهر پردیس خواسته‌ایم که هر دو ماه یک بار افتتاح 
مس��کن مهر داشته باشند تا بعد از فاز 11، واگذاری 
فاز 3 و س��پس فاز 8 و فاز 5 را در دس��تور کار خود 

قرار دهند. 
مهرآب��ادی در پاس��خ به این س��وال ک��ه با این 
اظهارات ش��ما می‌توانیم بگوییم که پرونده مسکن 
مهر در س��ال 95 بس��ته می‌ش��ود، گفت: پرونده 
مس��کن مهر در سال 95 به اس��تثنای پروژه‌های 
دارای معارض و واحدهایی که پرونده‌های قضایی 
برای آنها تش��کیل ش��ده بسته می‌ش��ود، هرچند 
بازه��م می‌گویم ک��ه کار س��اخت آنها ب��ه پایان 
می‌رس��د و درباره خدمات آب و ب��رق نمی‌توان با 

قاطعیت س��خن گفت. 
مهرآب��ادی ادامه داد: به مدیران ش��هرهای جدید 
گفته‌ای��م که دو ش��یفت و حتی س��ه ش��یفت کار 
ساخت‌و‌س��از را پیگیری کنند تا کارها هرچه زودتر 
به پایان برس��د و هر مشکلی هم هست ارائه کنند تا 

مشکلات برطرف شود. 

 هنوز برنامه پرواز حجاج 
مشخص نیست

دبیر انجمن ش��رکت‌های هواپیمای��ی با بیان اینکه 
هنوز هیچ برنام��ه‌ای برای پرواز حجاج به عربس��تان 
مشخص نشده است، گفت: هنوز مذاکرات برای انجام 
پرواز حج به نتیجه نرسیده و سازمان حج و زیارت هنوز 
نتوانسته قرارداد حمل‌و‌نقل و اسکان حجاج را با طرف 

عربستان منعقد کند. 
مقصود اسعدی س��امانی در گفت وگو با ایلنا اظهار 
داشت: گویا هنوز مسائل سیاسی بین ایران و عربستان 
حل نش��ده و بنا بر آخرین گزارشی که رئیس سازمان 
حج و زیارت دادند هنوز عربس��تان جواب مثبت نداده 

است. 
وی ادام��ه داد: در س��نوات گذش��ته دو ش��رکت 
هواپیمایی ماهان و ایران ایر 50درصد پروازها را انجام 
می‌دادند و انج��ام 50درصد دیگر پروازها هم بر عهده 
س��عودی ایرلاین بود، اما امس��ال مشخص نیست که 

همین روال ادامه داشته باشد. 
دبیر انجمن ش��رکت‌های هواپیمای��ی با بیان اینکه 
طبق مقررات باید 50درصد پروازها را ایران و 50درصد 
دیگر را عربستان انجام دهد، گفت: البته این روال منوط 
به این است که روابط سیاسی دو کشور به حالت قبل 
برگ��ردد اما هنوز مذاکره‌ای برای انجام پروازها نش��ده 

است. 
اسعدی سامانی افزود: مسئله ویزای حجاج هنوز حل 
نش��ده است و بدون حل این مس��ائل نمی‌توان برنامه 

پروازی را مشخص کرد. 
وی ادامه داد: اگر عربس��تان جواب مثبت به شرایط 
ایران ب��رای اع��زام حجاج ده��د، بلافاصل��ه برنامه و 

زمان‌بندی پرواز‌ها هم مشخص و اعلام می‌شود. 
دبیر انجمن شرکت‌های هواپیمایی همچنین درباره 
آخرین وضعیت پرداخت بدهی ایرلاین‌ها به ش��رکت 
فرودگاه‌ها و شرکت پخش و پالایش فرآورده‌های نفتی 
گفت: ایرلاین‌ها متعهد شده‌اند که به تدریج بدهی‌های 

خود را پرداخت کنند. 

 کره‌ای‌ها چشم انتظار
رونق اقتصاد ایران

ادامه از صفحه اول
شرکت مهندسی هیوندایی احتمال دارد پیش‌نویس 
تفاهم‌نامه‌ای به ارزش 3/6 میلیون دلار برای اجرای فاز 
12 می��دان گازی پارس جنوبی را امضا کند. ش��رکت 
مهندسی و ساخت هیوندایی و شرکت پوسکو دوو در 
تلاش��ند که به پروژه 500 میلیون دلاری ساخت یک 
بیمارستان 100 تختخوابی برای دانشگاه علوم پزشکی 
ش��یراز بپیوندند.  اکنون که تحریم‌ها برداش��ته شده 
است، ایران آماده می‌شود نفت خام بیشتری صادر کند. 
براس��اس داده‌های صنعتی ایران هم اکنون بین 30 تا 
50 بش��که نفت آماده ارسال دارد. در ماه آوریل دولت 
ایران اعلام کرد صادرات نفت خانم روزانه خود را تا ماه 
مارس آینده تا س��قف 4میلیون بشکه افزایش خواهد 
داد. این سیاس��ت‌گذاری تاثیر مثبتی بر ش��رکت‌های 
پالایشی کره‌ای خواهد گذاشت، چرا که انتظار می‌رود 

میانگین قیمت جهانی نفت سقوط کند. 
در ماه‌های ژانویه و فوریه کره نسبت به سال گذشته 
دو برابر بیشتر نفت خام از ایران وارد کرده است و این 
امر کمک بزرگی برای س��وددهی شرکت‌های پالایش 
نفت بوده است. پالایشگاه نفت شماره 1 کره، پالایشگاه 
اینوویشنSK ، در فصل اول سال جاری سود عملیاتی 
‌844/8میلیارد را گزارش کرده است که 153/2 درصد 
افزایش نسبت به سال قبل را نشان می‌دهد. نفت خام 
ایران به ازای هر بش��که ح��دود دو و نیم میلیون دلار 

ارزان‌تر از نفت خام عربستان سعودی است. 
ش��رکت خودرو‌سازی کره‌ای هیوندایی موتور انتظار 
دارد که روابط خود را با ایران از س��ر بگیرد. رئیس این 
ش��رکت، چونگ جین‌هانگ نیز از جمله افرادی است 
که در س��فر هیات اقتصادی ریاست جمهوری کره به 
ایران وی را همراهی خواهد کرد.  هوانگ کوان‌سیک، 
یکی از سخنگویان این شرکت خودرو‌سازی گفته است:  
»فروش خودرو در ایران از 1/7 میلیون در سال 2011 
به 1/1 میلیون واحد در سال 2014 کاهش یافته است 
ول��ی ما معتقدیم که در آینده این ب��ازار رونق خواهد 
گرفت، چرا که اقتصاد کشور در حال شکوفایی است.«

پژوهشگر دیگری در موسسه هیوندایی گفته است:  
»انتظ��ار می‌رود فرصت در ب��ازار کالاهای مصرفی در 
ای��ران نظیر لوازم آرایش، ل��وازم الکترونیک و خدمات 

هوایی نیز افزایش ناگهانی داشته باشد.«

عمران

همراه��ی مجلس و دولت در افزایش 
ت��وان حمل‌و‌نقل ریلی برای حرکت در 
مسیر توسعه باعث شده این بخش پس 
از سال‌های طولانی کم‌توجهی، شانس 
زیادی برای رس��یدن به استانداردهای 

بین‌المللی داشته باشد. 
ش��بکه ریل��ی ایران ک��ه کار خود را از 
نظر تاریخی بس��یار زودتر از بس��یاری از 
کش��ورهای همس��ایه آغاز کرد‌ و در این 
حوزه قدیمی‌ترین مس��یرهای مسافرتی 
داخلی را تجربه کرد، پس از ایامی طولانی 
بار دیگر راهی پیدا کرده تا با جذب منابع 
مالی متنوع اهدافی را که در طول این ایام 
نادیده گرفته شده پیگیری کند؛ منابعی 
که از یک سو با توجه به مصوبات قانونی 
مجلس در دسترس خواهند بود و از سوی 
دیگ��ر با توجه به لغو تحریم‌ها از س��وی 
سرمایه‌گذاران خارجی تأمین خواهد شد. 
در کنار اهدافی که به ساخت مسیرهای 

ریلی جدید، دوخطه و چهار خطه کردن 
مس��یرهای اصلی و خطوط سریع‌السیر 
مرب��وط می‌ش��ود، یک��ی از بخش‌هایی 
ک��ه ای��ن ش��انس را دارد که بار دیگر به 
اس��تانداردها نزدی��ک ش��ود، واگن‌های 
مس��افرتی کشور هستند؛ واگن‌هایی که 
ب��ا توجه ب��ه محدودیت‌های قابل توجه 
س��ال‌های پیش با میانگین س��نی بالا 
مواجه بوده‌اند و حالا زمان آن رس��یده 

تا قدری بهبود وضعیت داشته‌ باشند. 
پس از آنکه راه‌آهن در دو مصوبه مجزا 
ابتدا رفت‌و‌آمد واگن‌های بالای 55 سال 
سن و پس از آن واگن‌هایی با عمر بیش 
از 45 سال را ممنوع کرد حالا وقت آن 
رسیده که شرکت‌های حمل‌و‌نقل ریلی 
داخلی شانس خود برای نوسازی ناوگان 

را بیازمایند. 
در کن��ار قراردادهای مختلفی که در 
ط��ول این ماه‌ها ب��رای ورود واگن‌های 
نوس��از یا بازس��ازی واگن‌های با سنین 
پایین عقد ش��ده، این بار نوبت ش��رکت 

رجا اس��ت تا برنامه دقیق خود را برای 
وارد کردن 1000 واگن جدید تش��ریح 
کند، واگن‌هایی که بناس��ت بخش��ی از 
آنها با حضور واگن‌سازان خارجی تامین 
ش��ود و البته این فرآیند ش��رطی بزرگ 
دارد و آن لزوم مش��ارکت با طرف‌های 

داخلی در این حوزه است. 
مصطفی خردمند، قائم‌مقام ش��رکت 
حمل‌و‌نق��ل ریلی رجا در این‌باره گفته 
در چهار سال آینده نزدیک به هزار واگن 
وارد ناوگان رجا خواهد ش��د که از این 
تع��داد 500 واگ��ن نو و جدید خواهند 
ب��ود. با 10 ش��رکت برتر واگن‌س��ازی 
دنی��ا وارد مذاک��ره ش��ده‌ایم و در 2 فاز 
خری��د 500 واگن را انجام خواهیم داد 
به ش��رط اینکه شرکت‌های واگن‌سازی 
بپذیرن��د این تع��داد واگن را در داخل 
ایران تولید کنند.  این صحبت‌ها نشان 
از تغیی��ر روی��ه‌ای جدی در این فرآیند 
دارد و اگر تا پیش از این واگن‌س��ازان 
داخلی نگ��ران رقبای خارجی و نادیده 
انگاشته ش��دن ظرفیت‌هایشان بودند، 
ح��الا می‌توانن��د به عق��د قرارداد‌های 
جدید با ش��رکای خارجی بیندیش��ند، 
هرچند س��ابقه سال‌های گذشته هنوز 

بسیاری از آنها را نگران می‌کند. 

خرید واگن خارجی با اقبال 
بیشتری روبه‌رو است

مرتضی مقدمی، مدیرعامل ش��رکت 
ایریک��و در گفت‌وگو با »فرصت امروز«، 
به سابقه تفاهمات ریلی انجام گرفته در 
س��ال‌های گذشته اشاره کرده و معتقد 
اس��ت در صورت��ی ک��ه تحول��ی جدی 
در ای��ن رابطه اتف��اق بیفتد امکان این 
وجود خواهد داش��ت که از توان داخلی 
در عرص��ه س��اخت واگ��ن بهره‌برداری 
ش��ود ام��ا در غیر‌این ص��ورت کار برای 

تولیدکنندگان سخت خواهد شد. 
وی با بیان اینکه شرکت‌های ریلی سه 
مشکل را در راه خرید محصولات داخلی 
مط��رح می‌کنن��د، اظهار کرد: مش��کل 
نخست بحث تأخیر در دریافت محصولات 
داخلی اس��ت. هرچند این موضوع اتفاق 
افتاده اما مسئله این است که شرکت‌های 
داخلی از یک سو با تأخیر قابل توجه در 
ترخیص مواد مورد نیازشان روبه‌رو بوده‌اند 
و از س��وی دیگ��ر مناب��ع مدنظر با تأخیر 
رس��یده‌اند. ای��ن ابه��ام حت��ی در برخی 
پروژه‌های��ی که با طرف‌های خارجی نیز 

بسته شده وجود دارد. 
مقدم��ی اف��زود: ابه��ام دیگر کیفیت 
تولی��دات داخلی اس��ت ک��ه آن‌هم به 
گ��واه کارشناس��ان و ارزیابی‌های انجام 
گرفته نش��ان می‌دهد برخی واگن‌های 
داخل��ی نه‌تنها از کیفیت کم ندارند که 
حت��ی از بعضی محصولات خارجی نیز 
کیفی��ت بهت��ری دارن��د. در کنار بحث 
تأمی��ن فاینان��س نیز مطرح اس��ت که 
هرچن��د طرف‌ه��ای خارج��ی در این 
زمینه توان بیش��تری دارند اما می‌توان 
با ایجاد س��ازوکار حمایت از داخلی‌ها، 

این توجیه را نیز به وجود آورد. 
مدیرعامل ایریکو ابراز امیدواری کرد 
با تغییر رویکرد عملی در این حوزه اگر 
بنا بر ورود س��رمایه‌گذاران خارجی نیز 
گذاش��ته می‌ش��ود، کار به شکل عملی 
به تولیدکنندگان داخلی برسد و امکان 
ارتق��ای توان داخلی و حمایت از تولید 

ملی فراهم شود. 
علیرضا پورفرج، کارش��ناس مس��ائل 
اقتص��ادی نی��ز در گفت‌وگو با »فرصت 
ام��روز« ب��ه اهمی��ت اس��تفاده از توان 
داخل��ی در قرارداده��ای بین‌الملل��ی 
اش��اره ک��رد و گفت: فض��ای به وجود 
آم��ده پس از نهایی ش��دن برجام، این 
ش��انس را ب��ه وج��ود آورده که در کنار 
وارد ک��ردن منابع مال��ی جدید، امکان 
وارد ک��ردن فناوری‌های نوین را نیز به 
وجود می‌آورد. این فناوری‌ها در صورتی 
که به تولیدکنندگان داخلی انتقال یابد، 

می‌تواند مثبت و حیاتی باشد. 
ب��ه گفت��ه وی، در ط��ول این س��ال‌ها 
ظرفیت‌های��ی ب��ه وج��ود آم��ده که به 
تولیدکنن��دگان داخلی امکان حضور در 
عرصه‌ه��ای مختلف زیرس��اختی را داده 
اس��ت. اگر این اتفاق با اس��تفاده از ورود 
فناوری‌ه��ای جدید و عق��د قراردادهای 
مش��ارکتی هم��راه ش��ود قطع��ا اثراتی 
مثب��ت ب��رای کش��ور به هم��راه خواهد 
داش��ت.  هرچند هنوز شرکت‌های ریلی 
قراردادهای خود را برای واگن‌های جدید 
به ش��کل جزئی ارائه نکرده‌اند اما به نظر 
می‌رس��د صحبت از مش��ارکت داخلی‌ها 
به‌عن��وان ش��رط اصل��ی ورود واگن‌های 
خارج��ی گام��ی مهم در حمایت از تولید 
ملی خواهد بود، مسئله‌ای که هرچند در 
طول س��ال‌های گذش��ته تردیدهایی در 
نحوه عملکردش به وجود آمده، اما این بار 
و در سایه برجام می‌تواند عملیاتی شود. 

نوسازی ناوگان ریلی سرعت می‌گیرد 

 مشارکت با تولیدکنندگان داخلی 
شرط واردات واگن
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سانگ یانگ تا سال 2021 پنج مدل 
جدید در بریتانیا عرضه خواهد کرد

سانگ یانگ با عرضه یک مدل جدید در هر سال و 
نیز تمرکز روی سوخت‌های جایگزین طی پنج سال 
آینده به رویکرد مدل گرایانه خود ادامه خواهد داد. 
»آنان��د ماهین��درا«، رئی��س گروه ماهین��درا که 
مالک س��انگ یانگ اس��ت به اتو اکسپرس گفت که 
رش��د اخیر نرخ فروش این ش��رکت موجب ترغیب 
این ش��رکت به عرضه مدل‌های بیش��تر خواهد شد: 
»تغییرات زیادی در راه است و می‌توانید در چهار یا 
پنج س��ال آینده انتظار یک مدل جدید در هر سال 

را داشته باشید.«
ماهیندرا به تفصیل بیان کرد که بهبود نرخ فروش 
ای��ن برند در بریتانیا ک��ه در رأس آن SUV جدید 
ش��رکت با نام Tivoli قرار دارد به این معناست که 
تعه��د این برند به این بازار نیز بیش از پیش خواهد 
بود. » Tivoli یک موفقیت بزرگ برای ما بود و در 
نتیجه بازار بریتانیا در مقایس��ه با سایر بازارها برای 

عرضه مدل‌های جدید در اولویت خواهد بود.«
Tivoli XLV مدلی جدید اس��ت ک��ه در ادامه 
س��ال روانه بازار خواهد ش��د و تقریباً می‌توان گفت 
نس��خه کشیده‌تری از همان SUV فعلی موجود در 
بازار اس��ت. رؤسای این ش��رکت همچنین در حال 
بحث در خصوص امکان ساخت یک نسخه کروک از 
Tivoli هستند. چندی پیش در نمایشگاه ژنو مدل 
SIV-2 را دیدیم که تصوری از یک SUV هم‌سایز 
با قش��قایی به ما ارائه کرد که از یک سیستم انتقال 
ق��درت هیبرید 48v بهره می‌ب��رد. مدل‌های جدید 
بعدی ش��امل مدل‌هایی جایگزین برای SUV سایز 
ب��زرگ Rexton  و ون Turismo خواهن��د بود؛ 
اگرچه، نباید این انتظار را از ش��رکت داش��ته باشیم 
ک��ه اصالت خود در تولی��د خودروهای 4*4 را کنار 

بگذارد. 
همچنین گفته می‌ش��ود گ��روه ماهیندرا در صدد 
است یک موتور توربو سه سیلندری بنزینی طراحی 
 Tivoli کند تا ش��اید بتوان��د از آن در مدل‌ه��ای
س��ال آینده بهره گیرد. طبق گفته »پروین ش��اه«، 
رئی��س بخش خ��ودرو این گ��روه، توس��عه و تولید 
مدل‌های کاملًا برقی در حال بررسی هستند اما این 
 برن��د فع�اًل در نظر دارد با تمرک��ز روی مدل جدید
e2o city car که هفته پیش عرضه شد، در جهت 
مطرح کردن نام ماهیندرا به‌عنوان یک خودروس��از 
استفاده‌کننده از نیروی الکتریک در خودرو استفاده 

کند. 
 شرکت سانگ یانگ در سال 2011 توسط شرکت 
اصالتاً هندی ماهیندرا از ورشکستگی نجات یافت و 
آنها 70 درصد س��هام این برن��د کره‌ای را خریداری 
کردند. در س��ال 2015، ماهین��درا همچنین تأیید 
ک��رد که قراردادی ب��ه ارزش ح��دود 132 میلیون 
پون��د مبنی ب��ر خرید ش��رکت طراح��ی ایتالیایی 

Pininfarina به امضا رسانده است. 
آناند ماهیندرا در این باره اعلام کرد که اس��تقلال 
ش��رکت Pininfarina حفظ خواهد شد اما اضافه 
ش��دن این ش��رکت به مجموعه ماهین��درا موجب 
ارتقای س��طح حساسیت به طراحی در گروه خواهد 
ش��د که این شامل سایر برندهای گروه نیز می‌شود. 
 Pininfarina حال ب��رای دیدن اینکه آیا خری��د
تأثیری روی س��انگ یانگ خواهد گذاش��ت یا خیر 

باید صبر کرد. 

فروش 140 هزار موستانگ 

طبق آم��ارHIS Automotive، پارس��ال فورد 
ب��ا ف��روش نزدیک ب��ه 140ه��زار موس��تانگ تنها 
خودروس��ازی لق��ب گرفت ک��ه توانس��ت بیش از 
یکصدهزار دس��تگاه از مدل کوپه اس��پورت خود را 
به فروش رساند. این خودروساز در حال حاضر مدل 

موستانگ را در 140 کشور به فروش می‌رساند. 
اگرچه س��ال 2015 نخس��تین سالی بود که مدل 
جدید فورد موس��تانگ به صورت جهانی عرضه شد، 
اما در آمریکا موفق ش��د هردو خودروی رقیب خود 
یعنی ش��ورولت کام��ارو و دوج چلنج��ر را از لحاظ 
فروش کنار بزند. موستانگ فروشی بالغ بر 12هزار و 
563 دستگاه داشت، درحالی‌که فروش دو خودروی 

دیگر جمعاً به عدد 12هزار و 248 دستگاه رسید.
 اری��ک م��رکل، تحلیلگ��ر ف��روش ف��ورد در این 
ب��اره گف��ت: »در حالی که عمده رش��د تقاضا برای 
موس��تانگ در آمریکا در بازارهای مناطق نزدیک به 
اقیان��وس مخصوصاً جنوب کالیفرنیا  )که خواس��تار 
موت��ور EcoBoost 2. 3 لیتری هس��تند( متمرکز 
اس��ت، س��ایر کش��ورها V8 را ترجی��ح می‌دهند. 
بی‌تردی��د آن صدای گ��وش ن��واز V8 در خارج از 

آمریکا طرفداران بسیاری دارد.«

صادرات 70 هزار خودرو در سال 
95 را هدف‌گذاری کرده‌ایم

محس��ن صالحی‌نیا، معاون صنایع وزارت صنعت، 
مع��دن و تج��ارت در گفت‌وگو با ایلن��ا در خصوص 
برنامه‌های این وزارتخانه برای صنعت خودروس��ازی 
کش��ور گفت: ما در س��ال جاری برنامه گسترده‌ای 
برای خودروس��ازی کش��ور داری��م و در نظر داریم 
رکوردهای جدیدی در این صنعت به وجود بیاوریم. 
صالحی‌نیا ادامه داد: میزان تولید خودرو در س��ال 
گذش��ته یک میلیون و 100 هزار دس��تگاه بوده که 
نس��بت به س��ال 93 کاهش داش��ته اما امیدواریم 
در س��ال 95 این رقم به یک میلی��ون و 300 هزار 

دستگاه برسد. 
وی افزود: براس��اس سیاس��ت اقتصاد مقاومتی و 
توجه ویژه به صادرات، انتظار داریم بتوانیم در سال 
جاری 65 تا 70 هزار دستگاه صادرات داشته باشیم. 
صالحی‌نی��ا تصریح کرد: صنعت خودروس��ازی از 
صنایع پایه در کش��ور است و ما باید تا سال 1404 
ب��ه تولی��د 3 میلیون خودرو در س��ال برس��یم و با 
برنامه‌ریزی‌های��ی که انجام ش��ده می‌توانیم به این 

رقم برسیم. 
ب��رای خودروس��ازی کش��ور،  را  وی س��ال 95 
س��ال ش��کوفایی دانس��ت و تصریح کرد: با توجه به 
قراردادهایی که با ش��رکت‌های مط��رح خارجی به 
امضا رس��یده و نهایی ش��دن تأس��یس شرکت‌های 
مش��ترک  )جوینت ونچر( چه در تولید داخل و چه 

در بازار صادرات شاهد شکوفایی خواهیم بود. 

 قیمت‌گذاری دولتی خودرو 
اشتباه است

هفت��ه گذش��ته ش��ورای رقاب��ت قیم��ت خودرو 
را حداکث��ر ت��ا 1.8 درصد افزای��ش داد تا نظرات و 
ارزیابی‌ه��ای مختلفی در مورد ای��ن تصمیم جدید 
مطرح ش��ود، در میان این نظرات، رئیس کمیسیون 
تسهیل کسب‌و‌کار اتاق بازرگانی تهران معتقد است 
اس��اس قیمت‌گذاری خودرو از سوی دولت به‌عنوان 
یک کالای انحصاری به این صنعت لطمه خواهد زد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، بعد از تصمیم جدید ش��ورای 
رقاب��ت مبن��ی بر افزای��ش قیمت خ��ودرو، گروهی 
ک��ه مخالف این تصمیم بوده بر ای��ن باورند که بعد 
از اجرایی ش��دن برجام و بهبود ش��رایط اقتصادی، 
افزای��ش قیمت‌ه��ا اقدام درس��تی نبوده اس��ت. اما 
در مقابل، بخش��ی از کارشناس��ان صنعت خودرو و 
مس��ئولان وزارت صنعت، معدن و تجارت معتقدند 
افزای��ش صورت گرفت��ه کم و غیر‌منطقی اس��ت و 
افزای��ش کم باعث صدمه خ��وردن صنعت خودرو و 

افزایش بدهی‌های خودروسازان می‌شود. 
محمدرضا نجفی منش، رئیس کمیسیون تسهیل 
کس��ب‌و‌کار اتاق تهران معتقد اس��ت قیمت‌گذاری 
خودرو اش��تباه است و هیچ دولتی در دنیا این اقدام 

را انجام نمی‌دهد. 
اش��اره این عضو هیأت نمایندگان ات��اق تهران و 
کس��ی که س��الیان زیادی اس��ت عضو هیأت‌مدیره 
انجمن قطعه‌س��ازان اس��ت به بح��ث قیمت‌گذاری 
خودرو از س��وی ش��ورای رقابت اس��ت که در چند 
سال گذشته در ابتدای س��ال صحبت‌های مختلفی 
درباره آن ش��کل می‌گیرد، به خصوص بعد از اعلام 

قیمت‌گذاری‌های جدید. 
نجف��ی منش درباره قیمت‌گذاری جدید خودرو از 
سوی ش��ورای رقابت معتقد است مشکل در تعیین 
قیمت خودرو از آنجا ش��روع شد که در قانون برنامه 
پنجم، ق��رار بر این ش��د برای کالاه��ای انحصاری 
قیمت‌گ��ذاری صورت بگی��رد. ش��ورای اقتصاد هم 
تش��خیص داد که خودرو کالای انحصاری اس��ت و 
به ای��ن ترتیب خودرو وارد انحص��ار و قیمت‌گذاری 
دولت��ی ش��د اما بع��د از آن ماجرا، ش��ورای اقتصاد 
دیگر جلس��ه‌ای تش��کیل نداد تا خ��ودرو از انحصار 
خارج شود. به این ترتیب پایه اشتباه گذاشته شد و 

همان‌گونه ادامه پیدا کرده است. 
ب��ه گفته او، زمانی‌که صورت مس��ئله غلط باش��د 
ج��واب درس��تی هم به‌دس��ت نمی‌آید. ای��ن ماجرا 
فقط باعث‌ش��ده خودروس��ازان زیان کنن��د و پول 
قطعه‌س��ازان را ندهند. قطعه‌س��ازان ض��رر دیدند، 
خس��ارت دادند و نیروهای‌شان را تعدیل کردند. در 
نهایت این ش��د که قیمت خودرو به ش��کل درست 
به دس��ت مصرف‌کننده نرس��ید و در این میان فقط 

دلالان و واردکننده‌ها سود بردند. 
رئیس کمیسیون تسهیل کسب‌و‌کار اتاق بازرگانی 
تهران معتقد اس��ت دخال��ت دولت در قیمت‌گذاری 
خودرو اشتباه است و نتایج نا‌مطلوبی خواهد داشت 

و در نهایت به ضرر تولید داخل خواهد بود. 
او همچنین درباره دیدگاه مخالفان افزایش قیمت 
خ��ودرو که معتقدند پس از برجام واردات مواد اولیه 
ارزان‌تر ش��ده و به دلیل سهل ش��دن روابط قیمت 
خ��ودرو باید کاهش پیدا کن��د، تصریح کرد که این 
اس��تدلال اشتباه اس��ت، چرا که در سال جاری 14 
درص��د هزینه دس��تمزد افزایش پیدا ک��رده و 17 
درصد نرخ ارز بیشتر شده است و دیگر ارز مبادله‌ای 
به خودروس��ازی داده نمی‌ش��ود. همچنین از سوی 
دیگر 6 تا 16 درصد عوارض گمرکی اضافه ش��ده و 
از طرف��ی هم دولت اعلام کرده که تورم 12 اس��ت؛ 
بنابراین این موارد همگی روی تمام نهاده‌های تولید 

اثر می‌گذارد و باعث می‌شود قیمت بالا برود. 
رئیس کمیسیون تسهیل کسب‌و‌کار اتاق تهران بر 
این باور اس��ت که اگر مکانیزم بازار در تعیین قیمت 
حاکم باشد چنین مسائل و مشکلاتی پدید نمی‌آید. 

خبر بین‌الملل

یکشنبه
127 اردیبهشت 1395 خودرو

میثم رضایی، رئیس انجمن 
کنن��دگان  وارد  کارفرمای��ی 
خودرو در نشست خبری خود 
در خص��وص واردات خ��ودرو 
آمریکایی با توج��ه به بیانات 
مق��ام معظم رهبری گفت: در 
حال حاضر ۲۴ تا ۲۵ دستگاه 
در  ش��ورولت  س��فارش  ثبت 
س��ایت گمرک باز اس��ت و با 
پرداخت ۳درصد امور گمرکی 
 ام��کان ترخی��ص آن وج��ود 

دارد. 
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی 
انجم��ن صنف��ی کارفرمای��ی 
واردکنن��دگان خودرو، وی در 
ادامه گفت: در سایت شورولت 
به صراحت بیان ش��ده که به 
پنج‌کش��ور س��رویس نخواهد 
داد که در صدر این کش��ورها 
اس��م ایران مطرح ش��ده و با 
توجه به بیانات مقام رهبری، 
ش��ورولت یک��ی از گران‌ترین 
ب��ه  آمریکای��ی  خودروه��ای 
حس��اب می‌آید که قیمت آن 
بی��ن ۲۶ه��زار دلار ت��ا ۱۳۰ 
هزار دلار خواهد بود که حتی 

تأمین  برای  آمریکایی‌ها  خود 
مخارج آن با مشکل مواجه‌اند. 
 رضای��ی بر بی‌اطلاعی وزیر 
صنع��ت در خص��وص واردات 
خودرو از آمریکا تأکید کرد و 
گف��ت: واردات خودرو و مجوز 
آن در نیمه دوم سال گذشته 
صورت گرفت��ه و این موضوع 

و مج��وز آن می‌تواند توس��ط 
معاونان وزی��ر صورت گیرد و 
مهم‌تری  وظایف  وزیر صنعت 
از امضا ب��رای واردات خودرو 
دارد و ام��کان این وجود دارد 
که وزیر از این واردات بی‌خبر 

باشد. 
 رئیس انجم��ن کارفرمایی 

در  خ��ودرو  واردکنن��دگان 
افزایش تعرفه واردات  توضیح 
پیش‌بین��ی  گف��ت:  خ��ودرو 
می‌شود تعرفه واردات خودرو 
در س��ال جاری افزایش نیابد 
و قیم��ت خ��ودرو ب��ا در نظر 
گرفت��ن ش��رایط ب��ازار تغییر 
چندان��ی نخواه��د داش��ت و 

حداکث��ر ۵ درص��د افزای��ش 
قیمت خواهیم داشت. 

 رضای��ی در خصوص تغییر 
میزان واردات در کشور با بیان 
اینکه حجم واردات خودرو در 
سال گذشته 50درصد نسبت 
به مدت مش��ابه در س��ال 93 
کاه��ش یافت��ه اس��ت، گفت:  
در س��ال ۹۳ واردات خ��ودرو 
۱۲۰ ه��زار دس��تگاه بوده که 
۷۰ درصد آن به ش��رکت‌های 
فاقد نمایندگی مربوط بوده و 
۳۰ درصد خودروهای وارداتی 
توس��ط ش��رکت‌های معتبر و 
به کش��ور  نمایندگ��ی  دارای 

وارد شده است. 
 رئیس انجم��ن کارفرمایی 
در  خ��ودرو  واردکنن��دگان 
خصوص ارزش گمرکی کشور 
یادآور شد: در سال ۹۴ ارزش 
گمرکی خ��ودروی وارداتی به 
کش��ور ه��زار و ۳۶۹ میلیارد 
توم��ان بوده که این رقم برای 
 ۲۰۰ و  ه��زار  دو   ۹۵ س��ال 
میلیارد تومان پیش‌بینی شده 

است. 

افزایش 5 درصدی قیمت خودرو در سال جاری

مک‌لارن تأیید کرد که هفته آینده 
در ادامه تور جهان��ی خودرو جدید 
154 هزار پوندی خود برای نخستین 
 ب��ار در بریتانی��ا از این خ��ودرو در
رونمای��ی   Battersea Park
خواه��د کرد. پس از مش��اهده این 
خودرو ش��گفت انگیز در نمایشگاه 
ژنو امس��ال، م��ک‌لارن اعلام نموده 
 GT 570 که نخس��تین معرف��ی
جدید خ��ود در بریتانیا را همزمان 
با افتتاح نمایش��گاه خ��ودرو لندن 
 در هفته آتی برگ��زار خواهد نمود. 
GT 570 جدیدتری��ن مدل اضافه 
ش��ده ب��ه مجموع��ه خودروه��ای 
اس��پورت این خودروس��از است که 
فض��ای بیش��تر صن��دوق عقب آن 
نسبت به برخی از هاچ‌بک‌های این 
برند خودنمایی بسیاری می‌کند. این 
خودرو اساساً با هدف ربودن موقعیت 
پورش��ه به‌عن��وان بهترین س��ازنده 
کارب��ردی  اس��پورت  خودروه��ای 
طراحی ش��ده است. با شروع قیمت 
از 154 ه��زار پون��د، GT به‌عنوان 
پرکاربردتری��ن و در عی��ن ح��ال 
لوکس‌ترین مدل مک‌لارن س��اخته 

شده تا به امروز به حساب می‌آید.
این خودرو در طیف خودروهای 
مدل‌ه��ای می��ان  در   م��ک‌لارن 
C 540  و S Coupe 570  قرار 
خواه��د گرفت. تغییر ای��ن مدل از 
کوپه به سمت GT بیشتر از نمای 
بیرونی مشهود است. کنسول عقب 
فیبر کربنی و پره‌های رو به آسمان 

در م��دل کوپه جای خ��ود را به دو 
تکه شیش��ه محدب الهام گرفته از 
مدل P1 داده‌اند که از جلو تا عقب 
خودرو امتداد دارند. به جز 150لیتر 
فضای خالی ک��ه در دماغه خودرو 
تعبیه ش��ده اس��ت، فضایی معادل 
220 لیت��ر نی��ز در عق��ب خودرو 
و پش��ت صندلی‌ه��ا جه��ت ق��رار 
دادن چمدان و س��اک‌های دستی 
طراحی ش��ده که کاملًا هماهنگ 
با چ��رم دوزی صندلی‌ها پوش��ش 
داده ش��ده و ب��ه راحت��ی از طریق 
شیش��ه عقب خودرو که به سمت 
چپ باز می‌ش��ود، قابل دس��ترس 
اس��ت. در مجموع، کل فضایی که 
به‌عنوان صندوق برای خودرو تعبیه 
شده بیش��تر از چیزی است که به 
 Focus همین منظور در یک فورد

هاچ‌بک خواهید یافت. 

 GT :سمت راست  
Coupe :سمت چپ

رئیس بخ��ش طراحی مک‌لارن، 
»راب ملوی��ل« در گفت‌وگ��و ب��ا 
اتو‌اکسپرس، دلیل باز شدن شیشه 
عقب به کنار را دسترس��ی بهتر به 
عمیق‌ترین نقاط صندوق دانس��ت. 
تعبیه یک ج��ک بادی برای به بالا 
باز ش��دن شیش��ه عق��ب  )که در 
طراحی‌ها متداول‌تر است( موجب 
انسداد بخشی از ورودی می‌شود. او 
همچنین اضافه کرد که باز ش��دن 
شیشه به س��مت کناره‌ها احتمال 
قرار گرفت��ن آن در معرض حرارت 
ناش��ی از اگزوز را کاهش می‌دهد. 
ف��ارغ از هم��ه اینها، سرنش��ینان 
می‌توانن��د به راحتی ب��ا خواباندن 
صندلی خود نیز به عقب دسترسی 

داشته باشند. 

 تغیی��رات در داخ��ل خودرو نیز 
ادامه می‌یابن��د، لوازم داخلی کاملًا 
فرم��ان و صندلی‌ه��ای  چرم��ی، 
مجه��ز به گرمک��ن و تنظیم برقی 
و درب‌ه��ای قیچی وار  )بازش��و به 
س��مت بالا( از جمل��ه امکانات این 
خودرو به حساب می‌آیند. مک‌لارن 
همچنین در جه��ت جلوگیری از 
آلودگی صوتی خودرو را به سیستم 
اگزوز ک��م صدا‌تری مجه��ز کرده 
اس��ت. متصل شدن شیشه عقب و 
پانورامیک خودرو  سقف شیشه‌ای 
نیز موجب ایجاد حس��ی دلنشین 
و فضایی باز در داخل خودرو ش��ده 
است. مدیر خط تولید خودروهای 
اس��پورت مک‌لارن، »ان��دی پامر« 
گفت که این ش��رکت ب��ا افزایش 
فضای داخل خ��ودرو و صندوق به 
دنبال کاهش سروصدای ناخواسته 

ایجاد ش��ده در خودرو بوده است. 
او همچنی��ن اضافه ک��رد که این 
خودرو از تایرهای سفارشی خاصی 
از Pirelli بهره می‌گیرد که با یک 
لایه فوم عایق برای کاهش صدای 
منتقل ش��ده از س��طح آسفالت به 
داخل تا حدود 3 دسی‌بل پوشانده 

شده‌اند. 
 GT 570 موت��ور و گیربک��س
بدون تغییر نس��بت به مدل کوپه 
 3.8 V8 هس��تند. هم��ان موت��ور
لیتری 562 اس��ب بخ��اری دوال 
تورب��و که در کنار ی��ک گیربکس 
دوال کلاچ هفت دنده‌ای قرار گرفته 
اس��ت. اضافه ش��دن شیشه بخش 
عقب ب��ه GT به معن��ای افزایش 
37کیلوگرم��ی وزن آن نس��بت به 
همتای کوپه خود و در نتیجه 0.2 
ثانیه زمان بیش��تر برای رسیدن به 
سرعت 100 کیلومتر بر ساعت در 
3.4 ثانیه است  )کوپه 3.2 ثانیه(. 

 GT 570 م��ک‌لارن در م��دل
کمک فنرهای جل��و را 15درصد و 
کمک فنره��ای عقب را 10 درصد 
نرم‌تر کرده است تا امکان استفاده از 
این خودرو در شرایط شهری به‌طور 
روزانه بیشتر فراهم باشد. ترمزهای 
کربنی-سیلیکنی موجود در کوپه 
نی��ز در م��دل GT ب��ا ترمزهای 

دیسکی فولادی تعویض شده‌اند. 
ای��ن عضو جدی��د ب��ازار خودرو 
بالاتر از کوپ��ه و تا پیش از معرفی 
م��دل Spider در س��ال 2017، 
خودروه��ای  طی��ف  ص��در  در 
خواه��د  م��ک‌لارن   اس��پورت 

نشست. 

مدی��ر  مول��ر،  ماتی��اس 
خودروس��ازی  ش��رکت  اجرایی 
اع�الم  آلم��ان  فولکس‌واگ��ن 
کرد که این ش��رکت ب��ه دنبال 
گس��ترش هم��کاری خ��ود ب��ا 
قطری‌ها است. اعلام این خبر در 
حالی ص��ورت می‌پذیرد که قطر 
سومین س��هامدار عمده شرکت 
فولکس واگن محس��وب شده و 
از این رو همکاری با این کش��ور 
از اهمی��ت بس��یاری ب��رای این 
برخوردار  خودروس��ازی  شرکت 
رویکرد  اس��ت  گفتن��ی  اس��ت. 
اخیر فولکس واگن در ش��رایطی 
صورت می‌پذیرد که این شرکت 
جنجال‌های  درگی��ر  همچن��ان 
مربوط به تقلب در ارائه اطلاعات 
نادرس��ت از می��زان آلایندگ��ی 

خودروهای دیزلی خود است. 
مدی��ر اجرایی فولک��س واگن 
در حاش��یه کنفرانس��ی ک��ه به 
ای��ن منظور برگزار ش��ده بود به 
خبرگ��زاری رویت��رز گفت: »در 
با  نزدیکی  همکاری‌ه��ای  آینده 
شرکای خود در مناطق مختلف 
جه��ان خواهیم داش��ت.«اظهار 
تمای��ل ش��رکت فولک��س واگن 
ب��رای گس��ترش همکاری‌ه��ای 
خ��ود ب��ا قطری‌ه��ا در حال��ی 

 ص��ورت می‌پذی��رد که ش��رکت 
 Qatar Investment Authority
17درصد از سهام این خودروساز 
آلمان��ی را در اختی��ار داش��ته و 
دو کرس��ی در هی��أت نظ��ارت 
ای��ن ش��رکت را نی��ز ب��ه خود 
گفتنی  اس��ت.  داده  اختص��اص 
و   »Porsche SE« اس��ت 
دیگ��ر   »Lower Saxony«
فولک��س  ش��رکت  س��هامداران 
واگن هس��تند که به ترتیب 52 
و 20 درص��د از س��هام این غول 
خودروسازی را در اختیار دارند. 
در همی��ن چارچوب »ماتیاس 
مولر« مدیر اجرایی فولکس واگن 

در گفت‌وگوی خود با رس��انه‌ها 
اظهار داشت: »ما از نقش‌آفرینی 
قط��ر اس��تقبال می‌کنی��م و به 
همی��ن منظ��ور مدیران ارش��د 
فولک��س واگن مذاکرات بس��یار 
سازنده‌ای با س��هامداران قطری 

داشته‌اند.«
اخبار  و  گزارش‌ه��ا  براس��اس 
منتش��ر شده در رس��انه‌ها، پس 
مرب��وط  جنجال‌ه��ای  آغ��از  از 
ب��ه تقلب گس��ترده در ش��رکت 
فولکس واگن، سهامداران قطری 
این ش��رکت از مدیران ارشد آن 
تقاض��ا کرده‌اند که نقش رهبران 
کارگری در فرآیند تولید خودرو 

را ک��ه پی��ش از ای��ن ب��ه دلیل 
صرفه‌جوی��ی در هزینه‌ها حذف 

شده بود، مجددا احیا کنند. 
مدیر اجرایی فولکس واگن در 
پاسخ به پرس��ش خبرنگاران در 
رابط��ه با برنامه‌ری��زی به منظور 
افزای��ش تع��داد اعض��ای هیأت 
نظارت و ارائه یک کرس��ی دیگر 
ب��ه س��هامداران قط��ری گفت: 
»اطلاعی از این موضوع ندارم.« 
گفتنی اس��ت پرسش مذکور در 
پی انتشار گزارش آژانس خبری 
رس��می آلمان مبنی بر تقاضای 
دریاف��ت یک  ب��رای  قطری‌ه��ا 
کرسی بیش��تر در هیأت نظارت 

مطرح شده است. 
اخب��ار مرب��وط ب��ه مذاکرات 
قطری‌ها و مدیران ارشد فولکس 
واگن در حالی در رسانه‌ها پخش 
می‌ش��ود ک��ه ی��ک س��خنگوی 
فولکس واگ��ن از هرگونه اظهار 
نظ��ر در ای��ن رابطه خ��ودداری 
کرد. ب��ا این وجود افراد فعال در 
ح��وزه صنعت خ��ودرو معتقدند 
ای��ن رابط��ه  تصمیم‌گی��ری در 
صورت گرفته اما جزییات مربوط 
ب��ه توافق احتمال��ی طرفین نیاز 
 ب��ه بح��ث و بررس��ی بیش��تری 

دارد. 
لازم به ذکر اس��ت هیأت‌های 
نظ��ارت در آلم��ان ب��ه صورت 
مساوی میان س��هامداران عمده 
و نمایندگان شرکت‌های دیگر از 
یک س��و و اتحادیه‌های کارگری 
از سوی دیگر تقس��یم می‌شود. 
در هیأت نظارت شرکت فولکس 
واگ��ن 20 کرس��ی وج��ود دارد 
از  اتحادیه‌ه��ای کارگ��ری  ک��ه 
ق��درت قابل توجه��ی در فرآیند 
اتخاذ اس��تراتژی‌های این هیأت 
برخوردارند. با این همه و به‌رغم 
حض��ور قطری‌ه��ا در هیأت‌های 
نظارت، هیچ یک از کرس��ی‌های 
موج��ود در هی��أت رئیس��ه که 
ارش��د می‌شود  مقامات  ش��امل 
به س��هامداران قطری اختصاص 

نیافته است. 

قطر همکار توسعه‌ای فولکس واگن شد
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فهرس��ت امید  )اصلاح‌طلب��ان( در دور دوم انتخابات 
مجلس ش��ورای اس�المی هم رقبای اصولگرای خود را 
پش��ت سر گذاش��ت و اکثریت کرس��ی‌های باقی‌مانده 

مجلس را از آن خود کرد. 
به گزارش ایس��نا دور دوم انتخابات دهمین دوره 
مجلس ش��ورای اس�المی برای مش��خص شدن 68 
 کرسی از میان 176 کاندیدای باقی‌مانده، روز جمعه

)10 اردیبهش��ت( در 21 اس��تان، 121 شهر و 55 
حوزه انتخابیه برگزار ش��د. از می��ان این 176 نفر 
37 نف��ر از آنها در دور اول در لیس��ت اصولگرایان 

بودند، اصلاح‌طلبان نیز برای دور دوم لیس��تی 55 
نف��ره ارائه کردن��د و س��ایر کاندیداها مس��تقل به 

حس��اب می‌آمدند. 
درپایان شمارش آرای دور دوم، هشت‌اصولگرا، 23 نماینده 

مستقل و 37 نماینده اصلاح‌طلب راهی مجلس شدند. 
طبق نتایج به دس��ت آم��ده در دور اول انتخابات که 
7 اس��فند 1394 با رای‌گی��ری در 209 حوزه انتخابیه 
سراس��ر ایران با مش��ارکت 62 درصدی در کل کش��ور 
و 50 درص��دی در تهران برگزار ش��د، از 290 کرس��ی 
مجلس دهم، ‌83کرس��ی به اصلاح‌طلبان، 75 کرس��ی 

به اصولگرایان، ‌58کرس��ی به مس��تقلین و 5 کرس��ی 
ب��ه اقلیت‌های دینی اختصاص یاف��ت. از دور اول هنوز 
تکلی��ف منتخب س��وم اصفه��ان ک��ه اصلاح‌طلب بود، 
مش��خص نیس��ت که آیا آرای او ابطال ش��ده و تکلیف 
این کرس��ی همزمان با انتخابات ریاست‌جمهوری سال 
آینده مشخص می‌شود یا اینکه اعتبارنامه مینو خالقی 

صادر خواهد شد. 
بنابراین پس از پایان دور اول و دوم انتخابات مجلس 
ده��م 120 اصلاح‌طل��ب، 83 اصولگ��را، 81 منتخ��ب 

مستقل و 5 منتخب اقلیت به بهارستان راه یافتند. 

دیروز قائم مقام وزیر کش��ور اعلام کرد که مشارکت 
در دور دوم انتخابات مجلس شواری اسلامی، از دور اول 

بیشتر بوده است. 
به گزارش ایرنا حس��ینعلی امیری گفت: در این دوره 
نس��بت ب��ه دور اول ما ش��اهد مش��اركت 59 درصدی 
هس��تیم كه در مقایس��ه ب��ا مرحل��ه دوم مجلس نهم، 
3درصد رش��د را در ارتباط با شركتك‌نندگان ملاحظه 

میك‌نی��م. قائم مقام وزیر كش��ور گف��ت: 47 درصد از 
شركتك‌نندگان در مرحله دوم انتخابات مجلس شورای 
اس�المی خانم‌ها و 53 درصد آقایان هستند. همچنین 
از 68 منتخب انتخاب��ات مرحله دوم مجلس، چهار نفر 
از خانم‌ها و 64 نفر از آقایان هس��تند. امیری ادامه داد: 
از جهت تركیب سنی منتخبان نیز بین 30 تا 35 سال 
سه نفر، 61 تا 65 سال چهار نفر و بیشترین فراوانی نیز 

بین سنین 46 تا 50، با 17 نفر است. 
قائ��م مقام وزیر كش��ور اظهار داش��ت: معمولاً هم با 
توجه به اینكه در مرحله اول تعداد كاندیداها زیاد است 
و مش��اركت بالا اس��ت در مرحله دوم چنین اس��ت كه 
رقابت به تعداد دو برابر تعداد صندلی‌ها اس��ت و حضور 
59درصد نس��بت به مرحله اول قابل تقدیر و تحس��ین 

شركت كنندگان و هموطنان است.

موازی‌کاری  از  پرهی��ز  رئیس‌جمهوری 
را برای کاس��تن از آس��یب‌های اجتماعی 

ضروری دانست. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، حج��ت الاس�الم‌ 
والمس��لمین دکت��ر حس��ن روحان��ی در 
نشس��ت ش��ورای اجتماعی کشور که روز 
ش��نبه با حضور همه اعضا در دفتر رئیس 
جمهوری برگزار ش��د، تأکی��د کرد: برای 
کنت��رل و کاه��ش آس��یب‌های اجتماعی 
تقس��یم کار ملی، تعیین دقیق اولویت‌ها 
و اس��تفاده از ظرفیت‌های س��ازمان‌های 

مردم‌نهاد ضروری است. 
وی حاشیه‌نشینی را یکی از اولویت‌های 
باید  پنجگانه آس��یب‌های اجتماع��ی که 
م��ورد بحث اعضا ق��رار گیرد، دانس��ت و 
اظهار داش��ت: حاشیه‌نشینی در شهرهای 
بزرگ، پدیده‌ای جهانی است و مواجهه با 
آن نیازمند مطالع��ه تجربیات، ‌برنامه‌ها و 

اقدامات دیگر کشورها است. 
کش��ور،  اجتماع��ی  ش��ورای  رئی��س 
ریشه‌یابی و حل ریشه‌ای حاشیه‌نشینی را 
مس��تلزم برنامه‌ریزی و اقدامات هماهنگ 
ملی دانست و گفت: استفاده از ظرفیت‌ها 
س��ازمان‌های  و  مردم��ی  مش��ارکت  و 
مردم‌نهاد در بخ��ش تجمیع، تملک، احیا 
و خدمت‌رس��انی در بافت‌های فرس��وده و 

ناکارآمد شهری، ضروری است. 
اعضای ش��ورای اجتماعی در ادامه این 
نشس��ت، پیش‌نوی��س طرح تقس��یم کار 
ملی ب��رای کنترل و کاهش آس��یب‌های 
اجتماع��ی را تصویب کردند و مقرر ش��د 
درباره جزییات آن در جلس��ات آتی شورا 

تصمیم‌گیری کنند. 
در ابت��دای ای��ن جلس��ه نیز گزارش��ی 
از اقدامات انجام ش��ده درب��اره ابلاغیه و 
تأکیدات مقام معظم رهبری در ارتباط با 

آسیب‌های اجتماعی ارائه شد. 
همچنین از میان پنج آس��یب اجتماعی 
حاشیه‌نشینی،  اعتیاد،  ش��امل  اولویت‌دار 
طلاق، ابتذال، مفاس��د اخلاقی و بیکاری، 

اعضا پس از اس��تماع گزارش‌های وزیر راه 
و شهرسازی، استانداران خراسان رضوی و 
کرمان، دبیرکل ستاد مبارزه با مواد مخدر 
برنامه‌ریزی دبیرخانه ش��ورای  و مع��اون 
عالی انقلاب فرهنگی، دستگاه‌های همکار، 
معین و اصلی را در باب موضوعات اعتیاد، 

طلاق و حاشیه‌نشینی مشخص کردند. 
وزی��ر کش��ور نی��ز به‌عنوان قائ��م مقام 
رئیس و دبیر شورای اجتماعی در ابتدای 
این جلس��ه، اقدامات انجام گرفته را برای 
برنامه‌ریزی در سال 1395 به اطلاع اعضا 

رساند. 
ای��ن جلس��ه مق��رر ش��د درب��اره  در 
موضوعات آس��یبی مطرح شده، همچنان 
ستادها و شوراهای ذی‌ربط مسئولیت‌های 
اصلی را برعهده داش��ته باش��ند و شورای 
به‌عنوان سیاس��ت‌گذار  اجتماعی کش��ور 
پیگی��ر  و  هماهنگ‌کنن��ده  و  اجرای��ی 
مصوب��ات در حوزه‌های ذی‌ربط باش��د و 
چنانچه مصوبات شورای اجتماعی نیازمند 
سیاس��ت‌گذاری و تصمیم‌گیری در حوزه 
بالاتری باش��د، موضوع به ش��ورای عالی 

انقلاب فرهنگی ارجاع شود. 
همچنی��ن در این نشس��ت تأکید ش��د 
غیر ‌از آس��یب‌های مطرح شده در جلسه 
دیروز، سایر آس��یب‌های اجتماعی نیز به 
بحث و تبادل گذاش��ته ش��ود تا با تعیین 
دس��تگاه‌های اصلی و هم��کار، موضوعات 

مورد توجه اساسی‌تر قرار گیرد. 
در این جلس��ه همچنین تصمیم‌گیری 
شد که جلسات ش��ورای اجتماعی کشور 
ه��ر ماه یکبار به ریاس��ت قائم‌مقام رئیس 
ش��ورا و ه��ر فص��ل ب��ه ریاس��ت رئیس 

جمهوری برگزار شود. 

دیدار با رئیس مجلس سنای بلژیک
همچنی��ن  دی��روز  رئیس‌جمه��وری 
میزبان خانم کریس��تین دوفرین، رئیس 
مجلس س��نای بلژیک بود و با او درباره 
چش��م‌انداز روابط ای��ران و اروپا و دیگر 

مس��ائل صحبت کرد. 
رئی��س جمهوری در این دی��دار گفت: 
جمهوری اس�المی ایران آماده توس��عه و 
تعمی��ق همكاری‌ه��ا با كش��ورهای عضو 
اتحادی��ه اروپا از جمله بلژی��ك در روابط 

دوجانبه، منطقه‌ای و بین‌المللی است. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، حج��ت الاس�الم 
و‌المسلمین حسن روحانی در دیدار خانم 
دوفری��ن با تاكی��د بر نق��ش مجالس در 
توس��عه و تعمیق روابط كشورها به نقش 
مثب��ت اتحادیه اروپا در توافق هس��ته‌ای 
اش��اره کرد و افزود: توافق هسته‌ای، آغاز 
و نه پایان راه اس��ت و پایه‌ه��ای آن تنها 
ب��ا اج��رای به موق��ع و دقی��ق توافق‌ها و 

تعهدات، مستحكم‌تر خواهد شد. 
وی ب��ا بی��ان اینك��ه مجموعه مس��ائل 
جهانی نش��ان می‌دهد ب��دون همفكری، 
رایزنی و هماهنگی كشورها نمی‌توانیم به 
اهداف مشترك دس��ت یابیم، خاطرنشان 
ك��رد: این توافق همچنین نش��ان داد كه 
می‌توان مسائل و مشكلات‌پیچیده جهانی 
را از طریق گفت‌وگو و مذاكره حل و فصل 
كرد و باید از ای��ن الگو و مدل، برای حل 
و فصل دیگر مش��كلات منطق��ه و جهان 

استفاده كرد. 
رئیس جمهوری در مورد روابط دوجانبه 
گفت: ایران و بلژیك امكانات گس��ترده‌ای 
ب��رای تقویت همكاری‌ها دارند كه باید در 
فرص��ت پس��ابرجام از ای��ن امكانات برای 
افزایش همكاری‌ه��ای اقتصادی و تجاری 

بهره گرفت. 
روحان��ی با تاكید بر اینك��ه مانعی برای 
توسعه روابط اقتصادی تهران – بروكسل 
وجود ن��دارد، افزود: دو كش��ور می‌توانند 
فعالیت‌ه��ای اقتصادی مش��تركی را برای 

كل منطقه پایه‌ریزی كنند. 
وی به حض��ور هیأت‌های بزرگ تجاری 
جه��ان از جمل��ه كش��ورهای اروپایی در 
تهران و انعقاد توافق‌ها و تفاهمات گسترده 
با آنها اش��اره كرد و اظهار داشت: تهران از 

حضور سرمایه‌گذاران و كارآفرینان دولتی 
و بخش‌خصوصی بلژیك نیز برای همكاری 

در فضای پسابرجام، استقبال میك‌ند. 
رئی��س جمهوری در ادامه از تروریس��م 
به‌عن��وان ی��ك معضل ب��زرگ جهانی یاد 
كرد و با تبیین ریشه‌های آن اظهارداشت: 
در كنار ریش��ه‌های اقتص��ادی و فرهنگی 
تروریس��م همانند فقر و جه��ل، تبعیض؛ 
ناامیدی جوانان از آین��ده و اعتراض آنان 
به دخالت‌های قدرت‌ها در كشورهایش��ان 

نیز از ریشه‌های اساسی تروریسم است. 
رئیس‌جمه��وری به برخ��ورد دیرهنگام 
اتحادیه اروپا با پدیده تروریسم اشاره كرد 
و یادآور شد: متأس��فانه در سال‌هایی كه 
تروریس��م دامنگیر مردم افغانستان، عراق 
و سوریه شد، اروپا تا حدی بی‌تفاوت ماند 
و زمان��ی وارد عرصه مب��ارزه با این پدیده 
شوم شد كه شعله‌های آن به اروپا رسید. 
روحانی تروریس��م را ی��ك خطر بزرگ 
برای همه جهان دانس��ت و اظهار داشت: 
با تروریس��م در هر جا و با هر شعاری باید 
مب��ارزه كرد و نباید تروریس��ت‌ها را برای 
منافع كوتاه مدت، به تروریست‌های خوب 

و بد تقسیم كرد. 
رئی��س مجلس س��نای بلژی��ك در این 
دی��دار تاكی��د كرد ك��ه خواس��تار فصل 
جدیدی در روابط ایران و بلژیك هس��تیم 
و بروكسل آماده همكاری باتهران در همه 

حوزه‌های مورد علاقه است. 
كریستین دوفرین با قدردانی از مواضع 
ته��ران در مبارزه ب��ا تروریس��م و تاكید 
ب��ر اینكه كش��ورش آم��اده بهره‌گیری از 
تجربی��ات ای��ران در ای��ن عرصه اس��ت، 
گفت: ایران عامل ثبات در منطقه است و 
می‌تواند در روند مبارزه با تروریسم نقش 
مهمی ایفا كند و بروكس��ل در این ارتباط 

در كنار تهران است. 
وی همچنی��ن بار دیگر از دكتر روحانی 
برای س��فر به بروكس��ل به‌طور رس��می 

دعوت كرد. 

محم��د عطریان‌ف��ر، عض��ور ش��ورای مرک��زی حزب 
کارگزاران س��ازندگی معتقد اس��ت که عل��ی لاریجانی و 
محمدرضا عارف هر دو به یک اندازه برای ریاست مجلس 

بعد صلاحیت دارند. 
معاون اسبق وزیر کشور در گفت‌وگو با سایت ساعت 24 
درباره ش��انس این دو نفر برای ریاست در مجلس گفت: 
»بعد از رد صلاحیت گسترده‌ای كه توسط شورای محترم 
نگهبان صورت گرفت، اصلاح‌طلب‌ها در بعضی حوزه‌ها از 
نیروی كاندیدا‌های درجه دوم و س��وم حمایت كردند، در 
برخ��ی دیگر هم از اصولگرایان معتدل نیز حمایت کردند 

و ش��خص آقای لاریجانی هم از همین طیف بودند كه در 
قم مورد حمایت اصلاح‌طلبان قرار گرفتند. 

وی اضافه كرد: باتوجه به این نگاه و نحوه ورود اصلاح‌طلبان 
به مجلس دهم، آقای ع��ارف و لاریجانی از یك حوزه تفكر 
معتدل و منطقی وارد مجلس ش��ده‌اند بنابراین هر دو واجد 

شرایط و صلاحیت لازم برای ریاست مجلس هستند. 
این فعال سیاسی تصریح كرد: آن چیزی كه در حقیقت 
برای مجلس آینده می‌تواند تعیینك‌ننده باش��د این است 
كه بین جریان اصولگرای معتدل، اصلاح‌طلب‌ها و نیروی 
مس��تقل مطابق با یك دكترین مخالف با پایداری و تفكر 

تن��درو اصولگرایی قطعاً بین آقای عارف و لاریجانی یكی 
را برای ریاست مجلس معرفی خواهند كرد. یكی از موارد 
بس��یار مهم و حیاتی این اس��ت كه شخصی كه به‌عنوان 
ریاس��ت مجلس برگزیده می‌ش��ود تا چه اندازه می‌تواند 
به‌عن��وان رئیس قوه با دیگر قوا نوعی همدلی و همگرایی 

و حمایت از دولت را سامان دهد. 
معاون اسبق وزیر كشور با اشاره به اهمیت نقش رئیس 
مجلس گفت: ریاست پارلمان باید با ظرفیت‌های سیاسی 
و حوزه‌های قدرت دیگری كه در كشور وجود دارد بتواند 

نوعی تعامل و ارتباط برقرار كند. 

روحانی در نشست شورای اجتماعی کشور: 

برای کاهش آسیب‌های اجتماعی استفاده از ظرفیت‌های مردمی ضروری است

عطریان‌فر: لاریجانی و عارف هر دو می‌توانند رئیس مجلس باشند

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

رهبر جریان ص��در از هواداران خود درخواس��ت کرده 
اس��ت که همچن��ان در خیابان‌های پایتخ��ت بمانند و به 

تحصن خود ادامه دهند. 
به گزارش ایس��نا به نقل از ش��بکه اس��کای نیوز عربی، 
مقتدی صدر، رهبر جریان صدر دیروز در جمع خبرنگاران 
حاضر ش��د و با برگزاری کنفرانس��ی مطبوعاتی گفت که 
تمامی فعالیت‌های سیاسی جریان صدر را به حالت تعلیق 
درآورده و فراکسیون رسمی الاحرار وابسته به این جریان 

نیز جلسات پارلمان را تحریم خواهند کرد. 
وی تأکید کرد که هوادارانش هیچ س��متی را در دولت 
آتی عراق قبول نخواهند کرد و »مادامی که طایفه‌گرایی و 
حزب‌گرایی در عراق حاکم باشد« وی حاضر به مشارکت 

در روند سیاسی در عراق نیست. 
در پی ایراد این سخنان از سوی مقتدی صدر، هواداران 
وی ک��ه در دروازه‌های منطقه خضراء تحصن کرده بودند 
خش��مگین ش��ده و تلاش برای ورود به منطقه خضراء را 
آغاز کردن��د. جریان صدر از هوادارانش خواس��ته تحصن 
خود را به داخل منطقه خضراء و داخل پارلمان بکشانند. 
تنها دقایقی پس از س��خنان مقتدی صدر صدها نفر از 
هواداران وی مقر پارلمان را اش��غال کردند و وارد س��الن 

اصلی نهاد قانونگذاری این کشور شدند. 
همزمان با س��خنان مطبوعاتی صدر، پارلمان عراق نیز 
نتوانس��ت جلسه بررسی کابینه جدید این کشور را برگزار 

کند و نخست‌وزیر نیز از حضور در پارلمان امتناع کرد. 

اشغال پارلمان عراق توسط هواداران مقتدی صدر

 رجب طی�ب اردوغان، رئیس‌جمهور 
ترکیه اعلام کرد که نمایندگان آنکارا و 
تل‌آویو اواسط‌ماه مه برای تکمیل توافق 
صلح و عادی‌سازی روابط میان دو طرف 

دیدار خواهند کرد. 
ح�زب  نام�زد  ترام�پ،  دونال�د   
جمهوریخواه�ان آمریکا در انتخابات 
ریاست جمهوری این کشور اعلام کرد 
که استفاده از سالح هسته‌ای علیه 

گروه تروریستی داعش بعید نیست. 

 منابع امنیتی عراق از وقوع انفجار در نزدیکی بغداد و شهید و زخمی شدن 
۳۹ زائر خبر دادند. هدف این انفجار زائرین بوده‌اند

تیتر اخبار

رئیس مرکز ملی خشکس��الی و مدیریت بحران سازمان 
هواشناس��ی کش��ور گفت: با وجود بارش‌های اخیر هنوز 
خشکسالی انباش��ته ش��ده از حافظه طبیعت پاک نشده 
اس��ت و حتی در برخ��ی مناطق چون کرمانش��اه، ایلام، 
خوزس��تان و کردس��تان که بارش س��نگینی در ماه اخیر 

داشته‌اند آثار خشکسالی بلندمدت پابرجاست. 
ش��اهرخ فات��ح در گفت‌وگو با ایس��نا، افزود: براس��اس 
 ش��اخص کوتاه‌م��دت خشکس��الی، از ابتدای س��ال آبی

95-94 تا پایان فروردین، بخش‌های مرکزی کشور شامل 
مناطقی از اس��تان‌های اصفهان، سمنان، جنوب خراسان 
رضوی، بخش‌های وس��یعی از خراس��ان جنوبی، کرمان، 

فارس، همه نقاط اس��تان یزد، بخش‌هایی از سیس��تان و 
بلوچس��تان و قم با درجاتی از خشکسالی خفیف تا شدید 

مواجه بوده‌اند. 
وی همچنین با اش��اره به شاخص خشکسالی هفت ساله، 
اظهار کرد: با نگاه بلندمدت به جز ش��مال آذربایجان شرقی 
و غربی و جنوب سیس��تان و بلوچستان همه مناطق کشور 
با خشکس��الی خفیف تا ش��دید مواجه هس��تند و با وجود 
بارش‌های اخیر هنوز خشکس��الی انباشته ش��ده از حافظه 
طبیعت پاک نش��ده اس��ت و حتی در برخ��ی مناطق نظیر 
کرمانشاه، ایلام، خوزس��تان و کردستان که بارش سنگینی 
در ماه اخیر داشته‌اند آثار خشکسالی بلندمدت پابرجا است. 

ایران، همچنان در خشکسالی است

مدیرعام�ل  جعف�ری،  علیرض�ا   
فرهنگی  فضاهای  توس�عه  ش�رکت 
گفت: در نظر داری�م تا پایان تیرماه 
ف�از اول ب�اغ کت�اب ته�ران را ب�ه 

بهره‌برداری برسانیم. 
 حمید قاس�می، مدیرکل حفاظت 
محی�ط زیس�ت اس�تان آذربایجان 
ش�رقی گف�ت: افزای�ش ت�راز آبی 
دریاچ�ه ارومیه در حالی اس�ت که 
میزان بارش در این حوزه طی س�ال 
جاری آبی نس�بت به س�ال گذشته 

تغییری نداشته است. 
 دیروز راهپیمایی روز جهانی کارگر باحضور هزاران کارگر تهرانی برگزار شد 

تیتر اخبار

بهزاد فراهانی معتقد است تلویزیون در این سال‌ها افت 
بیننده نداشته، بلکه حذف بیننده داشته است و اگر کسی 
به تماشای تلویزیون می‌نشیند به این خاطر است که چیز 
دیگری برای دیدن ندارد. بازیگر پیشکس��وت در گفت‌وگو 
با ایس��نا اظهار کرد که در سال‌های اخیر دیگر شبکه‌های 
داخلی را نمی‌بیند و علت این موضوع سیاس��تی است که 

در حال حاضر تلویزیون به کار می‌برد. 
بازیگر س��ریال »امام عل��ی )ع(« اضافه کرد: آقای مدیر 
از زمان��ی که آمدند، ما به ک��رات خواهش کردیم فرصتی 
بدهند تا از طرف خانه تئاتر با ایش��ان صحبت کنیم، ولی 
نپذیرفتند. معنای این کار این اس��ت که ایش��ان تئاتر را 

اصلا قبول ندارند و در فرهنگ‌ش��ان تئاتر جایی ندارد. به 
نظر من این نوع نگاه، نگاه رس��انه ملی نیست؛ تلویزیونی 
که در طول س��ال ی��ک تئاتر ه��م پخش نکن��د، از نظر 
من رس��انه ملی نیس��ت. تئاتر یعنی زندگ��ی، فرهنگ و 
روا‌نشناس��ی و تلویزیونی که به آن نپ��ردازد، طبیعتا نگاه 
ملی ندارد؛ خیلی ساده است به همین دلایل هم ما چنین 

رسانه ملی را نمی‌بینیم. 
بازیگر س��ریال »مدینه« درباره لزوم نقدپذیری رس��انه 
ملی اظهار کرد: اصلا نقدپذیر نیستند، چون اصلا نقدها را 
گوش نمی‌کنند و تا کسی می‌خواهد حرف بزند، می‌گویند 

یا اجنبی و جاسوس هستی یا به جایی وابسته‌ای. 

بهزاد فراهانی: از تلویزیون انتقاد کنی، می‌گویند اجنبی هستی

 »ویت تان نگوین« نویسنده ویتنامی 
ک�ه اخی�را جای�زه ادبیات داس�تانی 
»پولیت�زر« را از آن خود کرد، موفق به 

کسب جایزه »ادگار آلن پو« شد. 
 فیلم کوتاه »تنازع« ساخته مسعود 
حاتمی بهترین فیلم تجربی نخستین 
دوره جش�نواره فیلم‌ه�ای تجربی و 

انیمیشن »استکهلم« سوئد شد. 
اثر دس�ت و پای فرانس�یس ف�ورد کاپولا خال�ق »پدرخوانده« در س�یمان 

پیاده‌روی جلوی سینمای چینی‌ها در هالیوود ضبط شد. 

تیتر اخبار

رئی��س کمیت��ه داوران فدراس��یون فوتب��ال ب��ا اظهار 
ش��رمندگی نسبت به برخی اش��تباه‌های داوری در طول 
فصل و مخصوصا هفته بیست‌وهش��تم لی��گ برتر، اظهار 
کرد: داوران ما دوست دارند قضاوت عادلانه داشته باشند 

و همه باید در این کار آنها را همراهی کنند. 
به گزارش ایسنا، هفته‌ بیست و هشتم لیگ برتر فو‌تبا‌ل 
برگزار ش��د و برخی از مربیان نسبت به عملکرد تیم‌های 
داوری به‌ش��دت اعتراض داش��تند. به طور ویژه‌ سرمربی 
س��ایپا از این موضوع ش��اکی بود و بس��یاری از هو‌اد‌ا‌ران 
پر‌س��پولیس معتق��د بودند ک��ه اش��تباه‌های داور باعث 

باخت‌شان به نفت شده است. 
اصفهانیان در گفت‌و‌گو با ایس��نا، از اش��تباه داوران دو 
دیدار پر‌سپولیس با نفت و سایپا با استقلال گفته و نسبت 

به اش��تباه‌هایی که صورت گرفته اظهار ش��رمندگی کرده 
است. 

رئیس کمیته‌ داوران فدراسیون فو‌تبا‌ل درباره دیدار‌های 
هفته بیس��ت و هش��تم لیگ برتر فو‌تب��ا‌ل، گفت: در این 
هفته‌ اش��تباه‌هایی داش��تیم. مثلا در بازی پر‌سپولیس با 
نفت کمک داور در صحنه گل اول نفت به اش��تباه آفساید 

مهاجم نفت را اعلام نکرد. 
در تصاویر تلویزیونی مشخص است که گل در موقعیت 
آفس��اید به ثمر رس��ید. البته در یک زاویه دیگر دوربین، 
آفس��اید معلوم نیست. بعضی داوران هم می‌گویند که اگر 
در ب��ازی بودند احتمالا همان تصمی��م را می‌گرفتند. در 
مجموع بای��د به نظر کمک‌داور که در صحنه بوده احترام 

گذاشت. 

رئیس کمیته داوران: گل نفت به پرسپولیس آفساید بود

تی�م   مجی�د جلال�ی، س�رمربی 
فو‌تبا‌ل س�ایپا ظهر دی�روز از کارش 
برکنار ش�د. تی�م او در آخرین بازی 

مغلوب استقلال تهران شده بود. 
 در پای�ان ر‌قا‌بت‌ه�ای تیر‌و‌کمان 
ج�ا‌م جها‌نی ش�انگهای چی�ن تیم 
‌ملی کامپوند مردان با شکس�ت تیم 
آمریکا توانست قهرمان این دوره از 

ر‌قا‌بت‌ها شود. 
 کریستیانو رونالدو به سختی در تلاش است تا با پشت سر گذاشتن مصدومیت 

عضلانی خود بتواند به بازی روز چهارشنبه برابر سیتی برسد. 

تیتر اخبار
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مشاركت 59درصدی مردم در دور دوم انتخابات



MAD MEN آموزه‌های تبلیغاتی سریال
گردش اختراع جدید کداک با 

اشک‌های مدیر خلاقیت

س��تون تبلیغاچی‌های دیوانه در ایستگاه سیزدهم 
ب��ه نقد و بررس��ی قس��مت پایانی این س��ریال در 
فص��ل اول می‌پ��ردازد. »Wheel« که در هجدهم 
اکتب��ر س��ال 2007 ب��ه نمای��ش درآمد، ب��ا اینکه 
بیش��تر ب��ه جمع‌بندی اتفاق��ات 12 قس��مت قبل 
می‌پ��ردازد اما همچنان دارای نکات پندآموزی برای 

تبلیغاتچی‌هاست. 
هرم��ان فیلیپ��س )Herman Phillips(  که 
به‌تازگی برای ریاس��ت بخش مش��تریان به شرکت 
استرلینگ-‌کوپر پیوسته اس��ت، از وضعیت شرکت 
کاملا مایوس است. او در جلسه‌ای که با اعضای تیم 
بازاریابی و بخش مشتریان شرکت ترتیب داده است، 
ناراحت��ی خود را این‌گونه اب��راز می‌کند که در میان 
مش��تریان شرکت، نامی از ش��رکت‌های خودروساز، 
خطوط هواپیمای��ی و صنایع داروی��ی وجود ندارد. 
ب��ه همین منظور لیس��تی از مش��تریان بالقوه تهیه 
می‌کن��د و از اعضای گروه می‌خواهد دی��دار با آنها 
و ترغیب‌ش��ان برای همکاری با شرکت را در دستور 
کار خ��ود ق��رار دهند. پس از این جلس��ه او اختراع 
جدید شرکت »کداک« – نمایش‌دهنده اسلاید- را 
به دان دریپر نش��ان می‌دهد و از مزایای آن س��خن 
می‌گوید: »قاطی نمی‌کنه! و مثل یه چرخ می‌گرده.« 
دان دریپر حاضرجواب هم بلافاصله پاس��خ می‌دهد: 

»پس کداک دوباره چرخ را اختراع کرده.«

ای��ن گفت‌وگو ب��رای یافت��ن راه‌حل��ی تبلیغاتی 
ب��رای اب��داع جدید ک��داک ادام��ه می‌یاب��د و قرار 
ب��ر ای��ن می‌ش��ود ت��ا دان دریپ��ر در ای��ن زمینه 
چ��اره‌ای بیندیش��د. دان دریپر زم��ان قابل توجهی 
را ب��رای درک ط��رز کار و قابلیت‌ه��ای آن ص��رف 
 می‌کن��د ت��ا بتوان��د ای��ده‌ای قاب��ل توج��ه ارائ��ه 

کند. 
پ��س از چند روز تیم مهندس��ان ش��رکت کداک 
ب��ه اس��ترلینگ-کوپر می‌آین��د و جلس��ه دف��اع از 
ای��ده تبلیغات��ی آغاز می‌ش��ود، برخ�الف خیلی از 
جلس��ات دیگر همکاران دان در این زمینه نقش��ی 
 ندارن��د و او ب��ه تنهای��ی ای��ن وظیف��ه را به‌عه��ده 

می‌گیرد. 
دان دریپر که س��خت مجذوب این اختراع ش��ده 
اس��ت، گویی تبدیل به یک ش��اعر با احساس شده 
است و از قالب تبلیغاتی‌اش فاصله‌ای فراوان دارد. او 
در حالی که اختراع جدید کداک را به‌کار می‌اندازد، 
جملات��ش را چنین آغاز می‌کند: »این یک فضاپیما 
نیست، این دستگاه یک ماشین زمان است. به عقب 
و جلو حرکت می‌کند و ما را به جایی که می‌خواهیم 

می‌برد.«

او برای به‌کار انداختن ماش��ین کداک در جلس��ه 
از اس�الیدهای ش��خصی خ��ود اس��تفاده می‌کند. 
ن��وزادی فرزن��دش و تصاوی��ر  عکس‌ه��ای دوران 
مربوط به صبح کریس��مس که همه خوشحالند. این 
هوش��مندی دان دریپر موثر واقع می‌ش��ود و حتی 
همکارش، »هری« آنچنان متاثر می‌شود که گریان 
جلسه را ترک می‌کند. دان دریپر در حالی‌که بغض 
گلوی��ش را گرفته، چنین ادام��ه می‌دهد: »این یک 
چرخ س��اده نیس��ت، بلکه همانند یک چرخ و فلک 
اس��ت، ما را با خود به هرجا که می‌خواهیم می‌برد و 

دوباره به خانه باز می‌گرداند.« 
در نهایت دان، صحبت‌هایش را با نمایش عکس��ی 
از خودش و همس��رش در نخستین روزهای ازدواج 
به پایان می‌برد. کارمندان ش��رکت کداک به‌ش��دت 
تح��ت تاثیر ق��رار می‌گیرند و قانع می‌ش��وند برای 
 تبلی��غ محصول‌ش��ان به آژان��س دیگ��ری مراجعه 

نکنند. 
آنچ��ه باید مدنظ��ر متخصصان تبلیغ��ات در این 
زمین��ه قرار بگیرد آن اس��ت ک��ه آیا ب��رای یافتن 
ای��ده‌ای ناب به‌منظ��ور تبلیغ کالای��ی خاص، زمان 
لازم را اختص��اص می‌دهن��د؟ آیا حاضرند س��اعات 
متمادی از یک کالا یا خدمت خاص اس��تفاده کنند 
تا با پ��ی بردن به نقاط ق��وت آن تبلیغی تاثیر‌گذار 
بس��ازند؟ و در نهای��ت تا چه ح��د از اطلاعات فنی 
 و تخصص��ی یک محصول برای س��اخت تبلیغ بهره 

می‌برند؟ 
یادمان باش��د س��ال‌ها قبل دیوی��د اگیلوی فقید، 
برای س��اخت تبلیغی منحصر به فرد برای خودروی 
رولزرویس، کتابچه فنی این خودرو را کاملا مطالعه 
ک��رد و از یک متن بس��یار تخصص��ی تبلیغ جالبی 
س��اخت: »در س��رعت 60 مای��ل در س��اعت، تنها 
صدایی ک��ه در مدل جدید رولزرویس می‌ش��نوید، 

صدای ساعت الکتریکی آن است.«
 alijah. ir :ارتباط با نویسنده

تبلیغاتچی‌های دیوانه

تبلیغات خلاق

آگهی شرکت LG- شعار: یک اسباب بازی انتخاب کن 

ایستگاه تبلیغات

Wallpaperهای جیپ و هشدار 
برای حفظ محیط‌زیست

Wallpaperه��ای هش��دار‌دهنده جی��پ ضم��ن 
نمایش وضعیت نواحی در معرض خطر انقراض جنگل 
بارانی آتلانتیك، از هر نفر یك حافظ محیط زیس��ت 
می‌س��ازد. نتایج جدید‌ترین بررسی حاكی از آن است 
كه یك نفر به طور متوسط هفت ساعت از روز خود را 
صرف كار با كامپیوتر و گوشی‌های هوشمند میك‌ند. 
با توجه به این واقعیت، مش��اركت جیپ با سازمان 
غیر‌دولت��ی حاف��ظ بقای��ای ای��ن جنگل موس��وم به 
س��اخت ب��ه  منج��ر   »SOS Mata Atlantica« 

Wallpaperهای��ی مجهز به یك اب��زار خاص برای 
حفظ دوربین‌های موجود در مناطقی ش��د كه از انواع 
مختل��ف تهدید‌ها رنج می‌برند؛ جنگل زدایی، ش��كار 
غیر‌قانونی، آتش‌س��وزی‌ و... . به گزارش‌ ام‌بی‌ای نیوز، 
تصاوی��ر به طور زنده به نمایش��گر همه كامپیوتر‌ها یا 
گوش��ی‌های هوشمند فرس��تاده می‌ش��ود. به محض 
مش��اهده یك جرم زیس��ت محیطی ب��ا كلیك كردن 
روی گزین��ه »REPORT«، ی��ك اسكرین‌ش��ات از 

همان لحظه به مقامات محلی ارسال خواهد شد. 

نگاهی به ویدئوی تبلیغاتی چرم درسا

حضور در شبکه‌های اجتماعی با ویدئوهای تبلیغاتی 15 ثانیه‌ای
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گرای��ش برنده��ای ایرانی برای حضور در ش��بکه‌های 
‌اجتماعی به‌خصوص رس��انه‌ اینستاگرام روزبه‌روز درحال 
افزایش است. شاید بتوان گفت اکثر برندها در حال حاضر 
صفحه‌ای در اینس��تاگرام یا شبکه‌های اجتماعی مختلف 
راه‌ان��دازی کرده‌اند اما به اعتقاد اکثر کارشناس��ان صرف 
حضور برندها در این رسانه‌ها اهمیت ندارد و برندهایی که 
محتوای مناسبی تولید نمی‌کنند، بدون مخاطب خواهند 
ماند. یکی از برندهای فعال در ش��بکه‌های اجتماعی برند 
چرم درسا است که چندی است ویدئوهای تبلیغاتی 15 
ثانیه‌ای را تولید و در فضای مجازی مانند اینس��تاگرام و 
کانال تلگرام خود منتشر کرده است. ویدئوهای تبلیغاتی 
چرم درس��ا به منظ��ور معرفی مدل‌ها و کلکس��یون‌های 
مختلف این برند تهیه ش��ده است. برای مثال در یکی از 
ویدئوها طراح با اس��تفاده از المان‌های گل و مرغ ایرانی 
به معرفی کلکسیون گل و مرغ چرم درسا پرداخته است. 
»فرصت امروز« به منظور بررسی این ویدئوهای تبلیغاتی 
س��راغ اردشیر طیبی کارش��ناس دیجیتال مارکتینگ و 
ش��بکه‌های اجتماعی رفته است. علاوه بر این کارشناس، 
در این گزارش گفت‌وگویی نیز با علیرضا لطیفیان، طراح 
موشن گرافیک و ایده‌پرداز ویدئوهای شبکه‌های اجتماعی 

برند چرم درسا داشته‌ایم که در ادامه می‌خوانید. 

 ویدئوهای جالب چرم درسا
اردش��یر طیبی درباره ویدئوهای شبکه‌‌های اجتماعی 
چرم درس��ا می‌گوید: ویدئوهای چرم درس��ا جالب توجه 
اس��ت. متصل ک��ردن ای��ن ویدئوها به مدل‌ه��ای چرم 
درس��ا باعث جذابیت بیشتر آنها شده اس��ت. استفاده از 
المان‌ه��ای گل و مرغ در یکی از ویدئوها به خوبی فضای 
کلکس��یون‌های مدل‌های این برند را به نمایش گذاشته 
اس��ت. البته جنبه هنری این ویدئو‌ها برجسته‌تر از جنبه 
مارکتینگی آنها است یعنی شاید مخاطب بیشتر از اینکه 
تحت تاثیر هدف مارکتینگی درسا قرار بگیرد، جذب ابعاد 
هنری ویدئوها ش��ود ولی به هرحال درسا قرار نیست از 
طریق این ویدئوها محصولی را به فروش برس��اند و هدف 
بیشتر تهیه ویدئوهایی در جهت برندینگ این برند بوده 
است. همچنین تفکیک رسانه برند درسا و تولید محتوایی 
متناس��ب با این رس��انه‌ها نیز جالب است و همین عامل 
مطمئنا باعث بیش��تر دیده ش��دن این اقدام چرم درسا 

توسط مخاطبانش خواهد شد. 

 سرمایه‌گذاری بیشتر برندها در حوزه رسانه‌های 
جدید

 طیبی می‌گوید: برندها باید سرمایه‌گذاری بیشتری در 
حوزه رس��انه‌های جدید کنند چون رسانه‌های جدید در 
حال پیشی گرفتن از رسانه‌های سنتی هستند. مخاطبان 
نیز ای��ن روزها توجه خاصی به رس��انه‌های جدید دارند 
و همین موضوع باعث دیده ش��دن ویدئوهای چرم درسا 
توس��ط مخاطبانی که صفحه اینس��تاگرامی این برند را 
دنبال می‌کنند، خواهد ش��د. طیبی می‌گوید: ویدئوهای 
چرم درس��ا با اینکه جذاب هس��تند ولی خاصیت وایرال 
شدن را ندارند. معمولا مخاطبان علاقه چندانی به دست 
به دس��ت کردن ویدئوهایی که در آنها داس��تانی تعریف 
نمی‌ش��ود ندارن��د. در ویدئوهای چرم درس��ا نیز همین 
نکته مش��اهده می‌ش��ود. در این ویدئوها داستانی روایت 
نمی‌ش��ود. در نتیجه این ویدئوها مخاطبان خاص خود را 
دارند و برای این افراد ویدئوها جذاب خواهند بود. طیبی 
درباره هزینه‌های س��اخت چنی��ن ویدئوهایی می‌گوید: 
هزینه س��اخت این ویدئو بس��یار پایین‌تر از اکران آگهی 
تبلیغاتی در رس��انه‌های سنتی است. حال بااینکه هزینه 
این ویدئوها پایین اس��ت ولی توسط مخاطبان برندها به 
خوبی دیده خواهند ش��د. در نتیجه چرم درسا بیشترین 
به��ره‌ را از هزینه‌ای ک��ه صرف کرده خواه��د برد. چرم 
درسا اگر حدود 20 درصد هزینه تبلیغات سنتی خود را 

برای حضور در رسانه‌های جدید صرف کند حتما نتیجه 
بهتری را به‌دس��ت خواهد آورد و اثربخشی تبلیغات خود 
را افزای��ش می‌دهد. هم چرم درس��ا و هم برندهای دیگر 
نباید برحس��ب اینکه هزینه ساخت ویدئوها پایین است، 
بودجه کمی را به آنه��ا اختصاص دهند. چون برندها در 
ش��بکه‌های اجتماعی هزینه رس��انه پرداخت نمی‌کنند، 
می‌توانند همان بودجه را برای محتوای ویدئوها و س��ایر 
فعالیت‌ه��ا اینچنینی اختصاص دهن��د. همچنین حضور 
برندها در ش��بکه‌های اجتماعی و س��اخت ویدئوها باعث 

رشد و تقویت هنرمندان موشن 
گرافیک تبلیغاتی نیز خواهد شد. 
تقویت این رشته تبلیغاتی به نفع 
خواهد  کش��ور  تبلیغات  صنعت 
بود چ��ون ب��رای ورود به عرصه 
رس��انه‌های جدید نیاز زیادی به 
فعالان تخصصی این حوزه وجود 

دارد. 

روند حرکتی درست برند 
 درسا 

در صفحه اینستاگرام 
 طیب��ی درب��اره فعالیت چرم 
درس��ا در رس��انه اینس��تاگرام 
و صفح��ه ش��خصی ای��ن برند 
اینس��تاگرام  صفحه  می‌گوی��د: 
چ��رم درس��ا از روند درس��تی 
و مش��خص  پی��روی می‌کن��د 
اس��ت که برای حضور این برند 
در اینس��تاگرام برنام��ه مدونی 
تهیه شده اس��ت. تنوع مطالب 

و تصاوی��ر در ای��ن صفح��ه زیاد اس��ت و چرم درس��ا به 
خوبی کلکسیون‌ها و خانه درس��ای خود را به مخاطبان 
معرفی می‌کند. همین تنوع باعث جذب مخاطبان بیشتر 
خواهد ش��د. ش��اید تنها ایراد تصاویر موجود در صفحه 
اینستاگرامی درس��ا رعایت نکردن یک یونیفرم مشخص 
اس��ت. تصاویر از یک یونیفرم واح��د پیروی نمی‌کنند و 

اگر از این صفحه جدا شوند مخاطب به راحتی نمی‌تواند 
ارتباط آنها را با درسا بیابد. در این رابطه بهتر است چرم 
درس��ا از یک فرم عکاس��ی یا از یک قالب مشخص شده 
استفاده کند تا مخاطبان با دیدن تصاویر به یاد برند درسا 
بیفتند. چرم درسا علاوه بر صفحه اینستاگرام برای کانال 
تلگرامی خود نیز برنامه‌ریزی منظمی دارد و این موضوع 
اتفاق خوبی است. این برند از کانال تلگرامی خود به‌عنوان 
یک ویترین فروش��گاهی به خوبی استفاده کرده و با قرار 
دادن تصاویر محص��ولات و کدهای فروش آنها اطلاعات 
خوبی را ب��ه مخاطبانش می‌دهد. 
تفکیک محصولات و قیمت‌گذاری 
آنها در کانال تلگرام جالب اس��ت. 
چرم درس��ا با اجرای این ش��یوه 
محص��ولات را به فروش نزدیک‌تر 
ک��رده و باعث ش��ده مخاطبان به 
راحتی اجناس م��ورد علاقه خود 
را انتخ��اب کنند. نکت��ه مهم این 
اس��ت که درسا ش��یوه اجرا شده 
در کان��ال تلگرام��ی خ��ود را ب��ه 
اینستاگرام منتقل نکرده و صفحه 
خ��ود را در این رس��انه به فروش 
است.  نداده  اختصاص  محصولات 
این تفکیک رسانه‌ای جالب توجه 
است و برند به خوبی مخاطبان را 
راهنمایی کرده است، علاوه بر این 
م��وارد نام‌گذاری کلکس��یون‌های 
چرم درسا نیز باعث متفاوت دیده 
ش��دن محصولات این برند ش��ده 
و روند جالبی اس��ت که درسا آن 
را اجرایی کرده اس��ت. همچنین 
عکاس��ی مدلینگ اتفاق جدیدی در کش��ورمان است که 
چرم درس��ا از آن بهره‌برداری درس��تی کرده است و اگر 
دقت کنید، مدل‌های این برند مدت‌هاست تغییر نکرده‌اند 
و این شیوه درستی است که برند درسا از آن بهره‌برداری 
کرده است؛ شیوه‌ای که برندها دیگر کمتر از آن استفاده 

می‌کنند. 

برندها در دنیای دیجیتال با محدودیت‌های 
کمتری روبه‌رو هستند

علیرض��ا لطیفیان، طراح موش��ن گرافیک و ایده‌پرداز 
ویدئوهای شبکه‌های اجتماعی برند چرم درسا می‌گوید: 
ب��ه واس��طه حضور گس��ترده مخاطبان در ش��بکه‌های 
اجتماعی بس��یاری از برنده��ا متمایل به فعالیت در این 
حوزه شده‌اند و سعی در تولید محتوا برای این شبکه‌ها 
می‌کنند. برندهای خارجی مدت‌هاس��ت این شیوه را در 
ح��ال اجرا دارند و برندهای ایرانی نیز چندی اس��ت به 
سمت آن گرایش پیدا کرده‌اند. برندها به این موضوع پی 
برده‌ان��د که گاهی تبلیغات در حوزه دیجیتال کاربرد به 
مراتب بهتری از تبلیغات سنتی دارد. نکته مهم تبلیغات 
در حوزه دیجیتال ارزان‌ قیمت بودن آن اس��ت. برندها 
اگر بخواهند یک آگهی را از طریق تلویزیون اکران کنند 
هم باید مبلغ بالایی را صرف هزینه رس��انه کنند و هم 
باید یکس��ری اس��تانداردها را برای ساخت آگهی لحاظ 
کنند. این درحالی اس��ت که در عرصه دیجیتال برندها 
با این محدودیت‌ها مواجه نیس��تند و هزینه تمام ش��ده 
برای آنها بسیار پایین‌تر از ساخت یک آگهی تلویزیونی 
است. علاوه بر این در ساخت ویدئوهای دیجیتال برندها 
دیگر با خط قرمزها و ممیزی‌های آگهی‌های تلویزیونی 
مواجه نیستند. لطیفیان می‌گوید: اینستاگرام با افزایش 
زمان ویدئوها به 15 ثانیه، ش��انس بیش��تری به برندها 
برای حضور در این ش��بکه اجتماعی داده است؛ شانسی 
که بسیاری از برندهای خارجی در حوزه پوشاک و کیف 
و کف��ش به منظور معرفی مدل‌های جدید خود مدت‌ها 
است از آن اس��تفاده می‌کنند. اس��تقبال برندها از این 
اتفاق به حدی بوده که برای مس��ئولان اینستاگرام نیز 
جالب توجه و عجیب است. برخی کارشناسان این اتفاق 
را ری برندینگی برای اینستاگرام محسوب می‌کنند. در 
این زمان به همراه مس��ئولان تبلیغات برند درسا به فکر 
تهیه یکسری ویدئو برای اینس��تاگرام و تلگرام افتادیم. 
البته به غیر از ‌برند درس��ا مابق��ی برندها نیز این روزها 
سراغ ساخت چنین ویدئوهایی رفته‌اند. به نظرم ساخت 
این ویدئو‌ها یک بازی برد- برد هم برای برند و هم برای 
فعالان موش��ن گرافیک است چون برای هر دو طرف به 
صرفه و جذاب اس��ت. برندها با انتش��ار ای��ن ویدئوها با 
مخاطبان بیشتری نیز می‌توانند برخورد و بازخورد آنها 

را دریافت کنند. 

تهیه ویدئوهای تبلیغاتی برای معرفی 
کلکسیون‌های درسا

لطیفی��ان درباره نحوه س��اخت ویدئوهای چرم درس��ا 
می‌گوید: چندی پیش برند درسا کمپینی را با نام سرزمین 
س��پید اکران کرد؛ کمپینی که براس��اس استراتژی‌های 
مشخص ش��ده‌ای از طرف ش��رکت تبلیغاتی دیگری به 
اج��را درآمده بود. البته با تغییر فص��ل، کمپین نیز وارد 
فاز جدیدی شده و نامش نیز تغییر کرده است. برای این 
کمپین یکس��ری تصویربرداری از مدل‌های مختلف شده 
بود؛ تصاویری که در اختیار من برای س��اخت ویدئوهای 
مختلف قرار گرفت. ایده این ویدئوها براس��اس تصاویر و 
نوع محصولاتی که برند به بازار عرضه کرده شکل گرفت. 
لطیفیان می‌گوید: برای درس��ا 15 ویدئو آماده ش��ده که 
ش��ش‌تای آنها از طریق کانال تلگرام و صفحه اینستاگرام 
این برند منتش��ر ش��ده اس��ت. این ویدئوها فیلمبرداری 
نش��ده‌اند و برای س��اخت آنها فقط یک عکس در اختیار 
داش��تیم؛ عکسی که از طریق ش��یوه موشن گرافیک به 
حرکت درآمده اس��ت. ایده یکی از این ویدئوها که با نام 
گل و مرغ منتشر شده برگرفته از یکی از محصولات چرم 
درسا تحت عنوان گل و مرغ است. به نوعی این ویدئو به 
منظور معرفی طرح گل و مرغ درسا ساخته و تهیه شده 
اس��ت. ویدئوهایی با طرح‌های دیگر نیز ساخته شده‌اند. 
درمیان این ویدئوها برخی از آنها با طرح مناس��بتی تهیه 
ش��ده‌اند. ای��ن ویدئوها با محدودیت زمان��ی 15 ثانیه‌ای 

اینستاگرام ساخته شده‌اند.

علیجاه شهربانویی
مشاور تبلیغات و برندسازی

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com

ویدئوهای چرم درسا با اینکه 
جذاب هستند ولی خاصیت وایرال 
شدن را ندارند. معمولا مخاطبان 
علاقه چندانی به دست به دست 

کردن ویدئوهایی که در آنها 
داستانی تعریف نمی‌شود ندارند. 
در ویدئوهای چرم درسا نیز همین 

نکته مشاهده می‌شود

برای مشاهده ویدئو اینجا را اسکن کنید



ش�رایط برندس�ازی ب�رای 
جش�نواره جهان�ی فجر را 
می‌کنید؟  ارزیاب�ی  چگونه 
برندسازی  فرآیند  اصلا  آیا 
فس�تیوال  ای�ن  ب�رای 
بین‌الملل�ی ص�ورت گرفته 

است؟ 
مشهدی‌های قدیم، ضرب‌المثل 
ضم��ن  ک��ه  دارن��د  جالب��ی 
عذرخواه��ی بیان��ش می‌کنم. 
می‌گوین��د طرف ن��ون و پنیر 
خ��ورده ول��ی آروغ چلوکباب 
این قصه جش��نواره  می‌زن��ه. 
فجر م��ا، چه با ح��ذف کلمه 
بین‌المللی‌اش و چه با افزودن 
کلم��ه جهان��ی‌اش اس��ت. هر 
مقوله‌ای، از یک مکان عمومی 
گرفته ت��ا یک خدم��ت، یک 
فرد یا یک جش��ن و... می‌تواند 
برند باش��د. آنچه مهم اس��ت 
فرآین��د برندس��ازی‌ای اس��ت 
که برایش درس��ت و مشخص 
تعریف و طی ش��ود. جشنواره 
فیلم فج��ر اما ی��ک محصول 
تولی��د ش��ده، ب��رای هم��ان 
س��ال اس��ت. گویی هر س��ال 
محصول��ی جدید برای مصرف 
همان س��ال تولید می‌ش��ود و 
روند  برگزاری‌اش،  زمان  غیر‌از 
مش��خص دیگری ن��دارد. این 
دبیر جش��نواره است که مثل 
یک مدی��ر بازاریابی، محصولی 
جدی��د تولید می‌کنن��د و در 
و  خ��ود  محص��ول  س��تایش 
نکوه��ش محص��ولات قبل��ی 
ک��ه حک��م رقبای��ش را پیدا 
می‌کنند س��خنرانی‌ می‌کند و 
هر سال دبیر، درباره جشنواره 
و برگ��زاری‌اش ط��وری حرف 
ارائ��ه  آمارهای��ی  و  می‌زن��د 
می‌شود که فکر می‌کنید کَن، 
مدل پی��ش پا افتاده و بد اجرا 
ش��ده جش��نواره فیلم فجر ما 

است. 
اینکه در پشت پرده اقدامی 
برای برندس��ازی انجام ش��ده 
ی��ا خیر، اص�لا مهم نیس��ت، 
مهم این اس��ت که اگر اقدامی 
در این راس��تا ش��ده بود، باید 
ملموس می‌بود. آنچه از شواهد 
پیداست، خلاف این موضوع را 
نش��ان می‌دهد. البته این نکته 
نیز بای��د ذکر ش��ود که وقتی 
می‌گوییم جشنواره‌ای از منظر 
برند بد است، الزاما به این معنا 
نیست که خود جشنواره هم بد 
ب��وده و تحلیلش از منظر برند، 
متف��اوت از نقاط ضعف و قوت 
موردی جش��نواره است. اما به 
اعتقاد من، به‌عنوان کس��ی که 
سال‌های زیادی است به‌صورت 
جدی س��ینمای ایران را دنبال 
می‌کنم و در س��الن منتقدان و 
مطبوعات هر س��ال از نزدیک 
ش��اهد زحمات دوس��تان و با 
اهالی سینما در تعامل هستم، 
جش��نواره از منظر برند، خیلی 
بد و اساس��ا فاقد برند و هویت 

مشخصی است. 

آنچه ش��اهدیم این است که 
جش��نواره‌ای برگزار ش��ده که 
تکلیفش به شکلی حیرت‌انگیز 
با هیچ چیز مش��خص نیس��ت 
و ش��ما بهتر می‌دانی��د که این 
مس��ئله از منظ��ر برن��د هیچ 
کورس��وی امی��دی را روش��ن 
نگ��ه نمی‌دارد. جش��نواره فاقد 
اس��تراتژی ب��ه معن��ای هویت 
مستقل طولانی‌مدت و تثبیت 
آن اس��ت. پس بر این اس��اس 
صحبت از برند درباره آن صرفا 
یک ش��وخی اس��ت و اگر دبیر 
ی��ا برگزار‌کنن��دگان آن درباره 
زده‌اند،  برند جش��نواره حرفی 
مثل غالب افراد، از پزُِ مس��تتر 
در کلمه برند، ش��وی تبلیغاتی 
بی‌اس��اس و غیرواقع��ی اج��را 

کرده‌اند. 
برند  این جشنواره،  کارکرد 
کردن آن در س�طح جهانی 
بوده اس�ت اما گوی�ا به این 
چ�ه  نرس�یده‌اند،  ه�دف 
نقص‌هایی در این کار دیده 
جش�نواره‌های  می‌ش�ود؟ 

دیگر چه دارند که 
ما نداری�م یا اصولا 
برندس�ازی  ب�رای 
جشنــواره‌هــای 
چـ�ه  بین‌الملل�ی 
انجـ�ام  کــ�اری 
در  ک�ه  می‌دهن�د 
این جشنواره انجام 

نشده است؟ 
ماجرا  بد  قس��مت 
این اس��ت ک��ه فارغ 
اف��رادی  برن��د،  از 
در دیگ��ر کش��ورها، 
سینمای  از  تصویری 
ایران، چه درس��ت و 
چ��ه غل��ط در ذهن 
داش��ته‌اند که ش��اید 
تداعیات‌شان ناشی از 
اسکار اصغر فرهادی، 
ک��نِ  نخ��ل ط�لای 
کیارس��تمی و داوری 

خیلی از چهره‌ه��ای ایرانی در 
جش��نواره‌های معتب��ر جهانی 
اس��ت اما وقتی اینج��ا آمده‌اند 
چیز دیگ��ری دیده‌اند. حقیقت 
این اس��ت ک��ه ما اساس��ا بلد 
نیس��تیم ایونتی را در این ابعاد 
برگ��زار کنی��م و همین چهره 
خوبِ به درس��ت یا غلط شکل 
گرفته در ذهن مخاطبان دیگر 
کش��ورها را با ای��ن بی‌برندی، 
بی‌هدف��ی و فق��دان مس��یری 
اس��تراتژیک برای جشنواره، با 
یک اجرای بد ویران می‌کنیم. 
این اس��ت که این‌طور مستقل 
کردن بخش جهانی و بعد عدم 
اس��تقبال در ح��د و اندازه‌های 
سینمای ایران، باعث فروریختن 
همان تصویر نیز می‌ش��ود. این 
اس��ت که این جشنواره فارغ از 
هر دستاوردی که در دیگر ابعاد 
داشته یا نداشته، از منظر برند 

یک تراژدی است. 
می‌دانی��د  ک��ه  همان‌ط��ور 

برندسازی پروسه‌ای مشخص و 
معین دارد که از تعیین هویت 
برن��د ت��ا تعری��ف ویژگی‌ها و 
جایگاه‌سازی در ذهن مخاطب 
و در نهای��ت ایج��اد جایگاهی 
مشخص و معین پیش می‌رود. 
این پروس��ه براس��اس ن��گاه با 
برنامه‌ت��ر، بلند‌مدت، مبتنی بر 
ش��ناخت هویت و تصویر‌سازی 
مش��خص‌ اس��ت. مثال بارزش 
با  تفاوت‌ه��ای جش��نواره کن 
اسکار اس��ت که کسب رتبه و 
تندیس در یکی، ابدا به معنای 
این نیس��ت که همان برنده با 
ش��رکت در جش��ن یا مراسم 
دیگر هم به موفقیت دست پیدا 
می‌کند. علت این امر صرفا نگاه 
مش��خص و معین هر جشنواره 
و انتخاب آث��ار صرفا بر مبنای 
برند، هویت و اهداف مش��خص 

جشنواره است. 
ب��رای مث��ال می‌دانی��م کن 
حداقل در حوزه اجرا، فستیوالی 
فیلم‌هایی  که  است  بین‌المللی 
از هم��ه کش��ورهای جهان در 

آن پذیرفته می‌ش��ود؛ در حالی 
که اس��کار مخصوص فیلم‌های 
آمریکایی یا انگلیسی‌زبان است 
و در آن تنها یک جایزه اس��کار 
خارجی  فیل��م  بهترین  ب��رای 
وج��ود دارد. در م��ورد هم��ان 
یک جایزه هم هر کش��ور حق 
دارد تنه��ا یک نماین��ده اعلام 
کن��د که در نهای��ت پنج نامزد 
از پنج کشور اعلام می‌شود، در 
حالی که در کن ممکن اس��ت 
از ی��ک کش��ور 40 فیلم دیده 
ش��ود. کن بخش‌های مختلف 
دارد و در بخش اصلی مس��ابقه 
آن حدود 20 فیلم حضور دارند 
که برای کسب نخل طلا با هم 
رقابت می‌کنند. در اسکار همه 
فیلم‌های��ی ک��ه در س��ال قبل 
نمایش داده شده‌اند و به اکران 
عموم��ی درآمده‌ان��د می‌توانند 
نام��زد دریاف��ت جایزه اس��کار 
ش��وند، در حالی‌که فیلم‌هایی 
که در جش��نواره کن پذیرفته 

می‌شوند برای نخستین بار در 
جهان روی پرده می‌روند. 

تعداد جایزه‌های اصلی بخش 
مس��ابقه کن مح��دود به هفت 
جای��زه اس��ت، در حالی که در 
اس��کار برای تمامی بخش‌های 
فن��ی و تکنولوژی س��ینما نیز 
جای��زه داده می‌ش��ود. در کن 
نامزدها اعلام نمی‌شوند، اما در 
اس��کار در هر بخش پنج نامزد 
فستیوال  اعلام می‌شود.  اصلی 
ک��ن در م��دت برگ��زاری‌اش 
مختلف  بخش‌ه��ای  فیلم‌های 
را در کاخ جش��نواره نمای��ش 
می‌دهد اما در اس��کار نمایش 
فیلم وج��ود ندارد. جش��نواره 
کن هی��ات داورانی ش��امل 9 
نفر دارد در حالی که در اسکار، 
آکادمی شامل چند هزار عضو، 
نامزده��ا و برن��دگان را تعیین 
می‌کنن��د. در ح��وزه محت��وا 
ه��م چنی��ن خ��ط و ربط‌های 
مشخصی وجود دارد که بیشتر 
در برگیرنده هویت برند است. 
مث�لا ک��ن نماینده س��ینما از 
منظر هنر یا سینمای 
مخاطب  روشنفکری، 
ی��ا  خ��اص، هن��ری 
چیزی ک��ه در ایران 
ره‌پس��ند  جشنــــوا
اس��ت  می‌گوین��د 
نماینده  اس��کار  ولی 
صنعت��ی،  س��ینمای 
عامه‌پس��ند  تجارتیِ 
ی��ا ب��ه معنای��ی که 
م��ا ب��ه‌کار می‌بری��م 
اس��ت.  هالی��وودی 
پدی��ده‌ای  اس��کار 
سرگرم‌کننده  بیشتر 
در  تبلیغات��ی  و 
آمریکا  عامه  فرهنگ 
ک��ن  ول��ی  اس��ت 
هن��ری- پدی��ده‌ای 

برای  است  سینمایی 
ارتق��ا و تقدیر از هنر 

سینما. 
اما اکنون اگر بخواهم همین 
برای جش��نواره  را  ویژگی‌ه��ا 
فیلم فج��ر خودم��ان، چه در 
بخش داخلی و چه جهانی‌اش 
بی��ان کنم، واقع��ا هیچ حرفی 
برای گفت��ن ندارم. هر س��ال 
جش��نِ م��ا صرف��ا محص��ولِ 
تی��م دبیر جش��نواره با اعمال 
فاق��د  و  ف��ردی  س��لیقه‌های 
مشخصی  اس��تراتژی  هرگونه 
حیرت‌انگیز‌ت��ر  اس��ت.  ب��وده 
اینکه هر سال با کمال افتخار، 
دبیران جشنواره بیان می‌کنند 
که به‌جای تاکید بر بهتر بودن، 
امس��ال با جشنی متفاوت‌تر از 
سال‌های قبل طرف هستیم و 
هر سال جش��نواره و دبیرش، 
کمر بسته‌اند کاری متفاوت از 
کار دبیر قبلی انجام دهند. هر 
دبیر مثل لافکادیو، ش��یر قصه 
شل سیلور اس��تاین، جایی از 
جش��نواره را بر باد می‌دهد یا 
تغییرات اساسی ایجاد می‌کند. 

این است که جشنواره فجر هر 
سال محصول همان سال است 
و قطعا برند ندارد؛ بخش‌هایی 
بخش‌هایی  و  می‌ش��ود  اضافه 
ح��ذف. گاهی به ی��ک عنوان 
دو جایزه داده می‌شود و گاهی 
ل��وح تقدی��ر. طی 34 س��ال 
برگزاری جش��نواره، بهمن ماه 
سال گذشته دومین سالی بود 
که جش��نواره فیلم فجر صرفا 
ملی ب��ود و بخ��ش بین‌الملل 
و جهانی‌اش امس��ال جداگانه 
برگزار ش��د. اینکه نوع فیلم‌ها، 
مهمان‌ه��ا، مح��ل برگ��زاری، 
پوس��تر، هماهنگی‌ها، پوشش 
خبری و... چگون��ه بوده و چه 
تاثیری ب��ر تصوی��ر برند دارد 
ه��م بماند که ماقبل این بحث 
اس��ت. مثلا علی معلم که هر 
س��ال مهم��ان فس��تیوال کن 
است، تعریف می‌کرد که چطور 
دبیر فستیوال کن همیشه دم 
در ایس��تاده و دست‌اندرکاران 
فیلم‌ه��ا را ش��ناخته و با آنها 
گ��پ می‌زن��د ام��ا در همین 
بهمن س��ال گذش��ته، عوامل 
برگ��زاری مس��تقر در دم در، 
چط��ور به کیوم��رث ‌پوراحمد 
و کارت��ش گیر دادن��د و او را 

نمی‌شناختند. 
چ�ه  توصیف�ات،  ای�ن  ب�ا 
اجرای  ب�رای  پیش�نهاداتی 
بهتر این قبیل فستیوال‌های 
فرآین�د  در  بین‌الملل�ی 

برندسازی دارید؟ 
نخس��تین گام برندس��ازی، 
اس��ت؛  برند  هوی��ت  تعیی��ن 
اینک��ه اصلا ق��رار اس��ت این 
برن��د چ��ه باش��د و بع��د چه 
چی��زی بگوی��د، چگونه بگوید 
و مردم او را چطور بشناس��ند. 
با اج��رای این تصمی��م اولیه، 
حرک��ت در مس��یر آن، تداوم 
و اص��رار بر آنچه ب��ا ماهیتش 
منطب��ق اس��ت، در نهایت در 
ذه��ن مخاطب��ان جایگاهی با 
می‌کند  ایجاد  ویژگی‌ها  همان 
و تا نام برند برده ش��ود، مردم 
آن ویژگی‌ه��ای تعیین ش��ده 
در ذهن‌ش��ان نق��ش می‌بندد. 
ای��ن ویژگ��ی وقت��ی در ذهن 
مخاطب نقش بست، ورود رقبا 
را به آن ویژگی به‌شدت سخت 
می‌کن��د و برن��د مش��تریانی 
وفادار پی��دا خواه��د کرد که 
تکلیف‌ش��ان با برند مورد نظر 
مشخص اس��ت. بر این اساس 
اس��تراتژی طی مس��یر و برای 
مقول��ه‌ای از جنس جش��نواره 
و خ��ط و ربط��ش مش��خص 
می‌شود  این  نتیجه  می‌ش��ود. 
که مخاطب در تعامل و ارتباط 
با برند ادامه می‌دهد و تا وقتی 
که برند بازی مشخصش را بهم 
انتخاب و جایگاهی  نزده، پای 
که برایش ایجاد کرده می‌ماند. 
راس��تش بحث برند برای این 
دورهمی سالانه ما خیلی بحث 

دوری است. 

B2B و نکاتی ویژه

بازاریابی صنعت��ی در مح��دوده تجارت‌های اصطلاحاً  
»B2B« تفاوت‌ه��ای مه��م و آش��کاری با آنچ��ه ما آن 
را بازاریاب��ی عموم��ی می‌نامی��م دارد.  B2B ش��امل 
زیرشاخه‌های بازاریابی صنعتی، بازاریابی سازمانی و فروش 
مجدد است که ش��اید تخصصی‌ترین بخش آن بازاریابی 
صنعتی باش��د که پیچیدگی‌های فراوان��ی را همراه دارد. 
بازاریابی س��ازمانی، ش��امل بازاریابی کالاها و خدمات در 
سازمان‌ها و برای آنها می‌شود به این معنی که سازمان‌های 
تولیدی، بازرگانی، دولتی، موسسات انتفاعی و غیرانتفاعی، 
عمده‌فروشان و خرده‌فروشان که نیازمند کالاها و خدماتی 
برای تولید فرآورده‌های مصرفی یا صنعتی هس��تند یا از 
محصولات��ی در جهت تس��هیل عملیات خود اس��تفاده 
می‌کنند، مشتری تلقی ش��ده و بازاریابی می‌شوند و این 
کالاها و خدمات به آنها ارائه می‌ش��ود. گاهی از این نام به 
جای انواع بازاریابی‌های B2B نام برده می‌شود که استفاده 
از آن نادرس��ت است. همانطور که گفته شد این بازاریابی 
به محصولاتی که به‌صورت عم��ده به خرده‌فروش‌ها هم 
داده می‌شود اطلاق می‌شود که معنای بازاریابی صنعتی 
را نف��ی می‌کن��د. بازاریابی صنعت��ی نیازمن��د بازاریابان 
متخصصی اس��ت که علاوه بر دانش بازاریابی و احاطه بر 
مقول��ه روش‌های فروش به موسس��ات و تولیدکنندگان، 
دارای س��وابق و تخصص در آن رشته موردنظر نیز باشند. 
به‌طور مثال فروش قطعات صنعتی نیازمند مطالعاتی در 
مورد آن صنعت خاص و به‌طورکلی علوم مهندسی است و 
فروشندگان لوازم دندانپزشکی معمولاً دندانپزشک هستند. 
بدیهی اس��ت دلیل نیاز به تخصص حرفه‌ای، مشتریانی 
است که با آنها سر و کار دارید و از شما انتظار توضیحات 
تخصصی دارند. اگر بخواهیم آمیخته‌ای از نیازمندی‌های 
یک بازاریاب صنعتی را مورد بررس��ی قرار دهیم، می‌توان 
با توجه ب��ه نیازهای این بازار مواردی را متذکر ش��د. در 
ابتدا ش��کل جذب مشتریان و در واقع یافتن آنها با توجه 
به رقبا حائز اهمیت اس��ت. به نظر می‌رسد ابتدایی‌ترین 
روش برای شناسایی مشتریان ایجاد بانک‌های اطلاعاتی 
حرفه‌ای در مجموعه اس��ت. هرچند امروزه دسترسی به 
بانک‌های اطلاعاتی به س��بب وجود اینترنت، س��اده‌تر از 
گذش��ته است اما باید توجه داش��ت بانک‌های خریداری 
شده نیازمند پالایش و بررسی‌های تکمیلی است. بنابراین 
شناخت صحیح فضای بازار، شرکت‌های مشتری و رقیب، 
حجم ب��ازار و وضعیت اقتصادی کلی صنعت می‌تواند در 
تدوین بانک اطلاعاتی مثمرثمر باش��د. اغلب برای ایجاد 
بانک‌های موفق در شرکت خریدار و فروشنده از سیستم 
بخش‌بندی معکوس استفاده می‌کنند و به این ترتیب هر 
دو طرف به‌صورت همزمان یکدیگر را مورد بررس��ی قرار 
می‌دهند. به‌طورکلی فرآیند فروش بین دو مجموعه زمانی 
اتفاق می‌افتد که فروشنده بتواند آمیخته بازاریابی را طوری 
طراحی کند که مورد توجه مشتری قرار گیرد. حال ممکن 

است در برخی پارامترها تغییراتی ایجاد شود. برای مثال در 
خرده‌فروش‌ها تبلیغات تأثیر بسزایی دارد اما در بازاریابی 
صنعتی به‌دلیل خاصیت مشتریان آن، روابط عمومی مهم 
می‌شود. یا مثلاً در قیمت‌گذاری تفاوت‌های عمده‌ای بین 
این دو حاکم است و میزان توجه قیمت‌گذار به پارامترهای 
مختلف بس��یار متفاوت خواهد بود. برای این منظور ابزار 
بوروکراس��ی و قانون‌من��دی همچون مناقص��ه و مزایده 
مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد که در فروش مستقیم اصولاً 
بی‌معنی است. شرکت‌های جوانی که هنوز از فرمول‌های 
محصول‌محور اس��تفاده و گمان می‌کنند صرفاً با کیفیت 
بالا می‌توانن��د در بازار عرض اندام کنند با چنین مواردی 
دس��ت به گریبانند. در کش��ور ما این ش��رکت‌ها معمولاً 
نمایندگانی از شرکت‌های خارجی هستند. به‌دلیل تفاوت 
قیمت محصولات  )علی‌الخص��وص صنعتی( نمایندگان 
ش��رکت‌های عمدتاً اروپای��ی مجبورند قیم��ت را فدای 
کیفیت کنند و برای فروش بخش��ی از آمیخته بازاریابی 
را نادیده بگیرند. هرچند نمایندگی‌ها محدودیت‌هایی هم 
برای تصمیم‌گیری دارند. مرحله بعدی توانمندسازی تیم 
فروش است. مشتریان شما نیازمند آگاهی و توجه بیشتری 
هستند و برآورده ساختن چنین انتظاری مستلزم تخصص 
بالای تیم فروش اس��ت. همچنین معم��ولاً حجم خرید  
حجم بالایی اس��ت و در صورت فروش، فرآیند منتهی به 
تحویل، زمان بیشتری را می‌گیرد. این حجم و زمان زیاد 
به فروش��ندگانی با قدرت مذاکره  )در مقابل مهارت‌های 
فروشندگی برای فروش به مصرف‌کننده نهایی( و تحمل 
بالا نیاز دارد تا بتوانند شرایط مثبت را حفظ کنند یا شرایط 
منفی را به س��ود خود تغییر دهن��د. از آنجا که در حین 
این‌گونه معاملات روابط نزدیکی بین مشتری و فروشنده 
اتفاق می‌افتد، رعایت اصول حرفه‌ای بهترین شکل اجرای 
کار است که منجر به تجربه مناسب و رضایت‌بخشی برای 
مشتریان می‌شود. حساسیت زمانی بیشتر می‌شود که شما 
می‌دانید احتمال زیان در B2B بیشتر از B2C است در 
نتیجه ناخودآگاه حساس��یت‌ها افزایش می‌یابد. متاسفانه 
یکی از چالش‌های اساسی شرکت‌هایی که برنامه‌های خود 
را بر فروش محصول، خدمات و ایده به شرکت‌های دیگر 
گذاش��ته‌اند، عدم درک صحیح از بازاریابی بین شرکتی و 
استفاده از همان سیستم‌های معمول بازاریابی است. گاهی 
دیده می‌شود که شرکت‌ها حتی تفکیکی بین بازاریاب‌ها 
ایجاد نمی‌کنند و از شرایط معمول برای استخدام بازاریاب 
استفاده می‌کنند. طبیعتاً اجرای صحیح تمامی این شرایط 
در صورت��ی ثمربخش خواهد ب��ود که خلاقیت و همگام 
بودن با روش‌های جدید و خواس��ت بازار فراهم باشد. در 
20سال گذشته چالش اصلی مدیران چنین سیستم‌هایی 
تغییراتی بوده است که در امر بازاریابی اتفاق افتاده است. 
با ورود اینترنت و ارتباطات گس��ترده آن، به نظر می‌رسد 
تجارت‌های بین ش��رکتی در ایران کمتر توانسته‌اند از آن 
به نحو احسن استفاده کنند و در واقع سیستم‌های خود 
را جامد نگه داشته‌اند. درحالی‌که هم‌اکنون در دنیا شاهد 
تغییرات ابزاری فراوانی در فروش بین شرکتی با استفاده از 

امکانات دیجیتال هستیم. 

ایده‌های بزرگ برای برندآفرینی )94(
طراحی لوگو: نکات ابتدایی

خلاصه کردن نام برند شرکت‌های تجاری در اواخر 
قرن بیستم به موضوعی محبوب بدل شد و به همین 
دلیل در حال حاضر برندها با مش��کل کمبود ش��دید 
نام‌ها و دامنه‌های اینترنتی کوتاه مواجه ش��ده‌اند. در 
چنین شرایطی استفاده از نام‌های طولانی‌تر نیز رواج 
یافته و دیگر تنها شاهد برندهایی با نام‌ها و دامنه‌های 

اینترنتی کوتاه نیستیم. 
امروزه استفاده از حروف اول نام شرکت تجاری‌تان 
جهت خلق یک نام کوتاه چندان پس��ندیده نیس��ت. 
آنچه این روزها متداول است استفاده از حروف خلاصه 
شده در نام تجاری اصلی است. چنانچه برند شما با نام 
کوتاه و خلاصه بیش��تر مورد استقبال مخاطبان قرار 
می‌گیرد، از همان اس��تفاده کنید. به‌عنوان مثال هیچ 
کس انتظار ندارد که شبکه جهانی BBC از نام کامل 
خود )British Broadcasting Center( استفاده 
کند، یا شرکت خودروسازی BMW از نام کامل خود 
اس��تفاده   )  Bayerische Motoren Werke(
کرده و آن رو روی خودروهای تولیدی خود حک کند. 

ایده
یکی از محبوب‌ترین نام‌های تجاری که بس��یاری از 
مردم در پی آن بوده و تعداد قابل توجهی از برندهای 
دیگر نس��خه‌های تقلبی آن را روانه بازار کرده‌اند، برند 
»لویی ویتون« اس��ت. ش��رکت لویی ویتون با وجود 
اس��تفاده از حروف L  و V در لوگوی خود، نام کامل 
لویی ویتون را نیز حف��ظ کرده و از آن در محصولات 

خود استفاده می‌کند. 
آقای ویتون در قرن نوزدهم میلادی به تولید کیف 
و چمدان در پاریس می‌پرداخت، به دلیل کپی شدن 
طرح‌های منحصر به فرد محصولاتش تصمیم گرفت 
ت��ا با اس��تفاده از دو ح��رف L و V در لوگوی خود و 
نصب آن روی کیف‌ها و چمدان‌های تولیدی خود، آنها 
را از کالاهای تقلبی و مش��ابه متمایز سازد. هم‌اکنون 
لوگوی خلق ش��ده توسط آقای ویتون روی کیف‌های 
گران قیمت این برند قرار گرفته و کس��انی که توانایی 
پرداخت هزینه گزاف محصولات لویی ویتون را دارند، 
با خری��د کیف‌های ای��ن برن��د آن را در معرض دید 

دیگران قرار می‌دهند. 
لوگوی ش��رکت لویی ویتون در رنگ‌های مختلف و 
حتی به همراه طرح‌های سایر طراحان مشهور جهان 
روی محصولات این ش��رکت نصب ش��ده، اما لوگوی 
نصب شده روی چمدان‌های لویی ویتون همان لوگوی 
کلاسیک این برند بوده و هرگز دستخوش تغییر نشده 

است. 

چنانچه در لوگوی ش��رکت‌تان از ح��روف اولیه نام 
اصلی اس��تفاده شده و این لوگو برای مدت طولانی در 
بازار حضور داشته و مورد توجه مردم قرار گرفته است، 
آن را تغییر نداده و همچنان کالاهای خود را با همان 

لوگو به بازار عرضه کنید. 
آنچه باید در عمل انجام دهیم

* در نظر داشته باشید چنانچه از حروف ابتدایی نام 
کامل شرکت خود در لوگوی آن استفاده کنید، مردم 

شرکت شما را با همان نام کوتاه خطاب می‌کنند. 
* توجه کنید که اگرچه اسامی کوتاه و خلاصه شده 
ممکن است به آس��انی تلفظ شوند، اما از سوی دیگر 
ممکن است با اسامی سایر برندها اشتباه شود. چنانچه 
حروف ابتدایی نام تجاری‌تان بسیار عمومی و پرتکرار 
است، از نام کامل ش��رکت تجاری خود به‌عنوان برند 

استفاده کنید. 
* اگر برای مدت بس��یار طولانی از حروف ابتدایی 
نام اصلی شرکت تجاری خود استفاده می‌کنید، آن را 
تغییر نداده و همچنان از همان نام در برند و لوگوی‌تان 

استفاده کنید. 

کارگاه مارکتینگایده‌های طلایی

یکشنبه
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ترجمه: معراج آگاهی

جشنواره فیلم فجر یک محصول تولید 
شده، برای همان سال است. گویی 

هر سال محصولی جدید برای مصرف 
همان سال تولید می‌شود و غیر‌از زمان 
برگزاری‌اش، روند مشخص دیگری 

ندارد. این دبیر 
جشنواره است 

که مثل یک 
مدیر بازاریابی، 
محصولی جدید 

تولید می‌کند و در 
ستایش محصول 
خود و نکوهش 
محصولات قبلی 
که حکم رقبایش 
را پیدا می‌کنند 
سخنرانی‌ می‌کند

رضا مافی
 مشاور توسعه بازار

هدی رضایی
hoda.rezaeii@yahoo.com

محیط خرد و کلان بازاریابی
آی��ا می‌دانس��تید محیط بازاریابی به دو قس��مت 
تقسیم می‌شود؟ محیط کلان و محیط خرد. محیط 
کلان، محی��ط مل��ی بازار هدف اس��ت. ب��ه عبارتی 
بازار هدف هر کش��وری را محیط کلان می‌گویند و 
مدیر باید با عوامل سیاس��ی، اقتصادی، اجتماعی و 
فناوری آن محیط آشنا بوده و از آن عوامل اطلاعات 
داش��ته باش��د. چرا که دوران کار کردن ش��رکت‌ها 
در بازاره��ای انحصاری به س��ر آمده اس��ت و دیگر 
مردم ه��ر محصولی را ک��ه ش��رکت‌ها تولیدکنند، 
نمی‌خرن��د. در نتیجه مدیران باید ش��ناخت دقیقی 
از ای��ن عوامل در محیط کلان به‌دس��ت آورند و از 
تحولات سیاس��ی و اجتماعی آگاه باشند، از مذهب 
و اعتقادات و فرهنگ مردم جامعه ش��ناخت داشته 
باش��ند، س��لیقه‌ها و علاقه‌های مردم را بشناس��ند، 
میزان درآمد مردم را بررس��ی کنند و با فناوری‌های 
موجود در جامعه آش��نا باش��ند. همه این موارد در 
محی��ط کلان دس��ته‌بندی می‌ش��وند. محیط خرد 
)محیط نزدیک( بازاریابی، دربرگیرنده عواملی است 
که به‌طور مس��تقیم و بدون واس��طه روی ش��رکت 
تاثیر می‌گ��ذارد، مانند اطلاع��ات از رقبا، اطلاعات 
از واس��طه‌ها، اطلاعات از تامین‌کنندگان، اطلاعات 
از کارکنان ش��رکت و خانواده‌های‌شان، اطلاعات از 
مردم و اطلاعات از تصمیمات دولت که مستقیما بر 

شرکت اثرگذار است.  

آیا می‌دانستید

بررسی برندینگ جشنواره بین‌المللی فجر و تخریب برند سینمای ایران در سطح جهانی 

تراژدی برندسازی در دورهمی سالانه سینمایی

ای�ن روزه�ا کاف�ی اس�ت کم�ی روزنامه‌ها و 
صفح�ات هن�ری را ورق بزنی�د تا با حواش�ی و 
تیترهای جنجالی در مورد اس�تقبال بی‌نظیر )!( 
از سخنرانی دبیر بخش بین‌الملل جشنواره فیلم 
فجر روبه‌رو شوید. برخی تصاویر منتشر شده از 

این فستیوال نیز حکایت از موثق بودن این خبر 
داشت؛ تصاویری که در آن دبیر جشنواره برای 
حضاری که تعدادش�ان کمتر از انگشتان دست 

بود، در حال سخنرانی بود! 
ش�اید دلیل تخریب جدی برند سینمای ایران 
در سطح جهانی عدم وجود زیرساخت‌ها و عدم 
اجرای گام‌های درس�ت ب�رای برندس�ازی این 

مجموعه باشد.

 ای�ن حواش�ی دلیلی ش�د که برای بررس�ی 
پ�ای  روی�داد  ای�ن  برندین�گ  کارشناس�انه 
و  منتق�د  نوری�ان،  امیرحس�ین  صحبت‌ه�ای 
تحلیلگر حوزه برند و تبلیغات و سردبیر سایت 
دنی�ای تبلیغات بنش�ینیم. لازم به ذکر اس�ت 
گزارش ذیل صرفا بررسی این جشنواره از منظر 
برندین�گ ب�وده و ارتباطی با کیفی�ت فیلم‌ها و 

برگزاری جشنواره ندارد. 



برای مطالعه 444 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )79(
همکاری با موسسات خیریه

بسیاری از ش��رکت‌ها و موسس��ات به منظور جلب 
توجه و اعتماد مردم در امور خیریه با موسسات خیریه 
هم��کاری می‌کنند. در عی��ن حال تنها تع��داد کمی 
از این موسس��ات و ش��رکت‌ها به ط��ور طولانی مدت 
اسپانسرینگ یک موسسه خیریه را بر عهده می‌گیرند 
و اغلب آنها به طور نامنظم از بعضی موسسات خیریه و 

همچنین مراسم آنها حمایت می‌کنند. 
همکاری بلند‌مدت با یک موسس��ه خیریه علاوه بر 
تاثیری که در زمینه روابط عمومی روی ارتباط شما با 
مشتریان‌تان می‌گذارد، از لحاظ تجاری و تبلیغاتی نیز 

ارزش زیادی دارد. 

ایده
حمایت از موسس��ه‌ای را بر عهده بگیرید که به نحوی 
با کس��ب وکار شما ارتباط داشته باش��د، بدون شک این 
کار س��اده نخواهد بود اما آن چنان دور از دس��ترس هم 
نیس��ت. همچنین ع�الوه بر ام��وری مانن��د حمایت و 
همکاری با موسس��ه خیریه در زمین��ه میزبانی، جذب 
س��رمایه، برنامه‌ریزی زمانی، اس��تخدام مجری و فراهم 
کردن کالا و خدمات مورد نیاز؛ ش��ما بای��د قادر به خلق 
و مدیریت تبلیغات مشترک با موسسه خیریه مورد نظر 
خود نیز باشید. این امر از آن جهت اهمیت فوق‌العاده‌ای 
دارد که معمولا موسس��ات خیریه لیست کامل جزییات 
مراسم و همچنین اطلاعات تکمیلی را به‌دلیل محافظت 
از اطلاعات خود در اختیار ش��ما نخواهند گذاش��ت. در 
عین حال این موسسات معمولا اجازه تبلیغات به‌صورت 
مشترک برای مراسم و کمپین خود را به شما می‌دهند، 
خصوصا اگر برای این امر به آنها پولی نیز پرداخت کنید. 
همچنین همکاری بلند‌مدت با موسس��ه یا موسس��ات 
خیریه در مقایسه با همکاری کوتاه‌مدت و مقطعی، علاوه 
بر نتایج مثبتی که در زمینه تجاری و روابط عمومی برای 
شما در پی خواهد داشت، بیانگر ثبات و وفاداری شما به 
امور )در اینجا همکاری با موسسه خیریه( نیز خواهد بود. 
در زمینه تبلیغات نیز استفاده بهینه از ارتباط بلند‌مدت 
با موسس��ات خیریه و همچنین ش��رکت در مراسم این 
موسسات، این امکان را برای شما فراهم می‌کند تا به طور 
بسیار وسیع و همچنین واقعی‌تر به تبلیغ تاثیرگذار روی 

مردم و البته مشتریان خود بپردازید. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
-در انتخ��اب ن��وع کار خیریه ب��رای حمایت عجله 
نکنید. موسس��ه خیری��ه‌ای را انتخاب کنی��د که نوع 

کارش با کسب‌و‌کار شما ارتباط داشته باشد. 
- به یاد داش��ته باش��ید کاری که قص��د انجامش را 
دارید نوعی همکاری و شراکت است. در قبال امکانات 
و منافعی که از همکاری با موسس��ه خیریه مورد نظر 
دریافت می‌کنید، بدون ش��ک باید منافع و امکاناتی را 

نیز در اختیار آنها بگذارید. 
- از اطلاعاتی که موسس��ه در اختیار شما می‌گذارد 
سوء‌اس��تفاده نکنید. همچنین در تبلیغ کردن مراسم 
و همکاری خود با موسس��ه مورد نظر نی��ز زیاده روی 

نکنید. 

پاس�خ کارش�ناس: تعداد مراکز خرید در شهرهای 
بزرگ روز ب��ه روز در حال افزایش اس��ت. همین موضوع 
باعث ش��ده که مدیران این مراک��ز از تمامی فناوری‌های 
دیجیتال و ش��یوه‌های بازاریابی به منظور جذب مشتری 
و بالاتر بردن کیفیت اس��تفاده کنند. یکی از ش��یوه‌هایی 
که مراکز خرید ب��زرگ دنیا در حال اجرای آن هس��تند 
اج��رای برنامه‌ه��ای وفاداری مش��تریان اس��ت. مدیران 
مراکز خرید در اجرای یک برنامه وف��اداری جامع باید به 
چند نکته‌ مهم توج��ه کنند. یک: کارکن��ان مراکز خرید 
نباید اجرای برنامه‌های وفاداری را روی مش��تریان پیاده 

و متمرکز کنند. چون مش��تریان فرصت و حوصله کافی 
برای همراه شدن با مسئولان مراکز خرید را ندارند. برای 
مشتریان باید شرایط ایده‌آل باشد و تمامی امکانات برای 
یک خرید خوب فراهم ش��ود.  ش��اید در میان مشتریان 
کسانی باشند که فقط برای گشت‌و‌گذار وارد مرکز خرید 
شده‌اند. مراکز خرید برای این دسته‌ از مشتریان نیز باید 
امکانات مناس��بی را فراهم کنند. چون امکان دارد روزی 

این مشتریان بالقوه به بالفعل تبدیل شوند. 
دو: مدیران مراکز خرید در اجرای برنامه‌های وفاداری 
برای بالاتر بردن اثربخش��ی بهتر اس��ت که از مش��ارکت 
صاحبان فروش��گاه‌ها و مغازه‌ه��ای داخ��ل مرکز خرید 
اس��تفاده کنند. برخ��ی از مدی��ران مرکز خرید س��عی 

می‌کنن��د در اجرای برنامه‌ها مس��تقل عم��ل کنند. این 
درحالی است که تحقیقات نش��ان داده هر وقت مدیران 
مرکز خرید از مش��ارکت صاحبان فروش��گاه‌ها استفاده 
کرده‌اند اثربخش��ی شیوه اجراش��ده را 70درصد افزایش 

داده‌اند. 
س��ه: مش��تریان به‌دنبال راحتی هس��تند و تمایلی به 
چانه‌زنی برس��ر قیمت محصولات ندارند. بهتر اس��ت که 
برای وف��اداری مش��تریان، مدیران به‌طور غیرمس��تقیم 
تخفیفاتی را برروی محصولات اعمال کنند تا مش��تریان 
از خرید خود لذت ببرند. علاوه بر این موارد نکات دیگری 
نیز وج��ود دارد که مدی��ران می‌توانند از آنه��ا برای بهتر 

شدن عملکردشان بهره‌برداری کنند. 

پرس�ش: مدیر یکی از مراکز خرید در تهران هس�تم. تهران ش�هری اس�ت که هر روز یک مرکز خرید مجهز در آن راه‌اندازی 
می‌شود و راه‌اندازی این مرکز باعث شدید شدن رقابت در این حوزه شده‌ است. در این باره راهنمایی بفرمایید که با استفاده چه 

شیوه‌های بازاریابی می‌توانم کارایی این مرکز خرید را افزایش دهم و مشتریان بیشتری جذب کنم؟  کلینیک کسب‌و‌کار

5رستوران فست‌فود زنجیره‌ای 
برتر دنیا

روزبه‌روز با افزایش رقابت در صنعت رستوران‌داری، 
حالا نوجوانان تعیین كننده بقای رستوران‌های فست 
فود زنجیره‌ای هس��تند. مصرف كنندگان به‌خصوص 
هنگام صرف غذا‌های تازه و سالم گزینه‌های بیشتری 
را می‌خواهن��د. در نتیج��ه رس��توران‌های زنجیره‌ای 
 Panera« و »Chipotle« گه��گاه س��ریع مث��ل
Bread« تهدیدی برای س��لطه برند‌های فس��ت‌فود 

سنتی و رستوران‌های نشستنی به شمار می‌روند. 
برای درك چگونگی تسلط رستوران‌های زنجیره‌ای 
بر این صنع��ت در یك دهه آین��ده، تحلیلگران باید به 
محل‌های مورد علاقه نوجوانان توج��ه كنند. با توجه 
به تحقی��ق جدی��د بانك س��رمایه‌گذاری و ش��ركت 
مدیری��ت س��رمایه »Piper Jaffray«، نوجوانانی با 
درآمد بالا‌تر 22درصد پول خ��ود را صرف خوردن غذا 
در بیرون از خانه میك‌نند. رس��توران‌های مورد علاقه 
آنها می‌توانند به طور بالقوه مشتریانی را مادام‌‌العمر در 

سیطره خود داشته باشند. 
در ادام��ه به پنج رس��توران برتر می��ان نوجوانانی با 

درآمد بالاتر اشاره شده است: 
1. استارباكس

كافی‌ش��اپ  ای��ن 
ب��رای  زنجی��ره‌ای 
مدت‌ه��ای طولان��ی 
محب��وب نوجوان��ان 
ب��وده اس��ت و گزینه 
ش��ماره ی��ک ب��رای 

نوجوانان با درآمد بالا و متوسط محسوب می‌شود. 
اس��تراتژی دیجیت��ال جالب و گیرای اس��تارباكس 
نقش موثری را در تبدیل آن به ی��ك برند جذاب برای 
نوجوانان ایفا كرده اس��ت. به كمك برنام��ه تاثیرگذار 
جوایز برند، با بی��ش از 12.1میلیون نف��ر كاربر فعال، 
آم��ار ف��روش محص��ولات از طری��ق موبای��ل حدود 

6میلیون سفارش در ماه است. 
در ه��ر ص��ورت، ب��ا اص�الح ی��ك برنامه پ��اداش 
بحث‌برانگی��ز، برخ��ی مش��تریان كمت��ر خوش��حال 
می‌ش��وند كه این مس��ئله می‌توان��د روی محبوبیت 
اس��تارباكس ن��زد نوجوان��ان در آینده نزدی��ك تاثیر 

بگذارد. 
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با وج��ود رتبه دوم 
این برن��د، محبوبیت 
Chipotle به خاطر 
باكت��ری  مش��اهده 
در   »E.coli«
ای��ن  محص��ولات 

رستوران اخیرا رو به كاهش است. 
این رس��توران زنجی��ره‌ای ب��ه خاط��ر مواد‌غذایی 
تش��كیل‌دهنده تازه خود محبوب دل‌ه��ای نوجوانان 
است، چیزی كه احتمالا نقش مخرب رسوایی ناشی از 
مسمومیت غذایی را در كاهش شهرت برند پر رنگ‌تر 

میك‌ند. 
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محبوبیت  می��زان 
 C h i c k - fi l - A
نوجوان��ان  می��ان 
در س��ال‌های اخی��ر 
همواره رش��د یافته و 
از جای��گاه پنجم در 

س��ال 2012 به جایگاه چهارم در سال 2013 رسیده 
اس��ت و حالا نام این رستوران در میان س��ه رتبه برتر 

دیده می‌شود. 
میزان فروش نیز در این رستوران زنجیره‌ای بر پایه 
 ،Chick-fil-Aمرغ رشد پیدا كرده اس��ت. به گفته
میزان فروش در كل سیس��تم در س��ال 2015 از مرز 

6میلیارد دلار گذشت. 
این رش��د حاصل برخی تغییرات بزرگ ش��ركت در 
س��ال‌های اخیر نظیر كم‌اهمیت جلوه دادن سیاست 
Chick- و احیای فرهنگ س��ازمانی آن است. منوی

fil-A نیز با رش��د و تكام��ل خاص خود ش��امل یك 
دستور پخت مرغ بریان جدید، یك سالاد كلم و مطلقا 

هیچ نوع كاهو می‌شود. 
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 Panera محبوبیت
ب��ا رویك��رد غ��ذای 
گهگاه س��ریع و مواد 
تازه  تش��كیل‌دهنده 
آن كاملا تطابق دارد. 
ش��ركت  ای��ن 

ب��ا اعم��ال ی��ك س��ری تغیی��رات مه��م درص��دد 
ج��ذب مش��تریان جوان‌ت��ر ب��ه س��وی خود اس��ت. 
ح��دود 20درص��د از مق��دار ف��روش ش��ركت ب��ه 
روی  زنجی��ره‌ای  رس��توران  ای��ن  تمرك��ز  لط��ف 
 فن��اوری و پرداخ��ت ب��ه روش دیجیت��ال اس��ت.
Panera همچنی��ن ب��ا اله��ام نس��بی از ظه��ور 
رس��توران‌های زنجیره‌ای گهگاه س��ریع نزدی‌كتر، با 

فشار روش انتخاب و تحویل سریع را پیش می‌برد. 
5. مك دونالد

مشاوران دولت در 
راستای تلاش جهت 
كمك ب��ه مب��ارزه با 
چاقی، برنامه‌هایی را 
برای تعیی��ن مالیات 
بر غذا‌ه��ای پر چرب 

در نظر می‌گیرند. 
محبوبیت مك دونال��د با قیمت‌ه��ای ارزان، بهبود 
كیفیت من��و و تجرب��ه مش��تری، همچن��ان افزایش 
می‌یابد. نوآوری‌های تازه در این رستوران زنجیره‌ای، 
مثل صبحانه هم��ه روزه و تهیه برگر ب��ا كیفیت بالا‌تر 
مطابق با س��لیقه افراد، به رش��د آمار فروش و شهرت 
بیش��تر این غول دنیای فس��ت فود كمك كرده‌است. 
میزان ف��روش مك دونال��د در ایالات متح��ده آمریكا 
در سه ماهه اخیر نس��بت به مدت مشابه سال گذشته 
5.7درص��د افزایش یافت ك��ه تا حد زی��ادی مرهون 

موفقیت صبحانه در همه روز‌های سال است. 
www.businessinsider.com

برای هفتمین سال متوالی اعلام شد
پیشگامی سامسونگ در صنعت 

نمایشگرهای دیجیتال 
برای هفتمین سال متوالی، سامسونگ الکترونیکس 
به‌عن��وان برند پیش��رو در زمینه فروش نمایش��گرهای 
دیجیتال در دنیا معرفی ش��د. موسس��ه تحقیقات بازار 
IHS، در آخرین گ��زارش خود اعلام کرد سامس��ونگ 
به‌عنوان رهبر صنعت نمایش��گرهای دیجیتال توانسته 

موقعیت خود را از سال 2009 تاکنون حفظ کند. 
نتایج درخشان سامسونگ الکترونیکس در این سال‌ها 
و به‌خصوص سال 2015 نش��ان می‌دهد که این شرکت 
همواره درصدد ارائه راهکارهای تجاری بر مبنای فناوری 
و نوآوری بوده است تا مشتریان بس��یاری در حوزه‌های 
مختلف کس��ب‌وکار بتوانند نیازهای خ��ود را به کمک 

راهکارهای خلاقانه سامسونگ برطرف کنند. 
 ،IHS براس��اس گزارش موسس��ه تحقیق��ات ب��ازار
سامس��ونگ در فصل اول س��ال 2016 توانس��ته است 
28.8درصد از س��هم فروش بازار جهانی نمایش��گرهای 
دیجیتال را از آن خود کند، در حالی که سهم سامسونگ 
از فروش نمایشگرهای دیجیتال در مدت مشابه در سال 
2014، 26.9درصد بوده است. سئوگ‌گی کیم، معاونت 
ارشد واحد نمایشگرهای شرکت سامسونگ الکترونیکس 
)B2B(، در این باره گفت: »سامسونگ همواره به دنبال 
طراح��ی و تولی��د قدرتمندترین نوآوری‌ه��ا در صنعت 
نمایش��گرهای دیجیتال در جهان است؛ ما معتقدیم که 
نوآوری مستمر موجب پیش��رفت چشمگیر کسب‌وکار 
مشتریان‌مان خواهد شد.« وی همچنین افزود: »نتیجه 
گزارش موسس��ه IHS، حاکی از کار مداوم و تعهد ما به 
ارائه راه‌حل‌های نوآورانه و خلق تجربه‌ای همه‌جانبه برای 
کاربران‌مان اس��ت. ما امیدواریم برای س��الیان متمادی 
همچنان رهبری بازار فروش نمایشگرهای دیجیتال را در 

اختیار داشته باشیم.«

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

مدیریت امروز

تی��م  اعض��ای  كارمن��دان، 
و نی��روی كار عوام��ل مه��م و 
اساس��ی كس��ب موفقی��ت در 
ح��وزه كس��ب و كار به ش��مار 
می‌رون��د. حتی اف��راد ماهر در 
یك تی��م نیز ب��دون مدیریت و 
رهبری خ��وب نمی‌توانند هیچ 
نوع موفقیتی را رقم بزنند. یك 
تیم ب��ا انگیزه كمتر در مس��یر 
نیل به اه��داف دچار مش��كل 
خواهد ش��د و اعض��ای آن نیز 
با تحمل ب��ار مس��ئولیت‌های 
نادرس��ت  احساس��ی و درك 
اه��داف كس��ب و كار، ب��ه یک 
قربانی واقعی تبدیل می‌شوند. 
از ط��رف دیگ��ر، تی��م خوب و 
با انگی��زه پی به معن��ا و ارزش 
پیش��رفت در ی��ك س��ازمان 
خواهد ب��رد. در ادام��ه، به 10 
راه برای ایج��اد و حفظ انگیزه 
اعضای تی��م در یك موسس��ه 

تجاری اشاره میك‌نیم. 
1 - با توجه به 

شایستگی‌های هر فرد 
حقوقش را بپردازید 

قال��ب  در  پ��ول  پرداخ��ت 
حقوق، مش��وق و پ��اداش لازم 
و ضروری اس��ت. چنین سبك 
پرداختی در رابطه با استخدام 
نی��روی كار و تش��كیل تی��م 
اهمیت ف��راوان پی��دا میك‌ند. 
میزان مبل��غ پرداختی اهمیت 
هر عضو درون سازمان‌ را نشان 

می‌دهد. 
كارمن��دان  حقیق��ت  در 
عالی‌رتبه‌تر، مهم‌تر و مجرب‌تر 
لای��ق دریافت حقوق، مش��وق 
و پاداش بیش��تر نیز هس��تند. 
پرداخت غیر‌منصفانه از میزان 
انگیزه، حس وفاداری و رضایت 

فرد از عملكردش میك‌اهد. 
بهتری��ن توصی��ه پرداخ��ت 
مبلغ دس��تمزد تا ح��د ممكن 
منصفان��ه ب��ا توج��ه ب��ه نرخ 
كاری  و س��طح  آن  مت��داول 

اشخاص است. 
2- از موفقیت‌ها تحسین و 

تمجید به عمل آورید 
تحس��ین و تمجی��د نق��ش 
مهم��ی را در زمین��ه كس��ب 

بیش��ترین و بهترین از اعضای 
مفی��د و موثر یك س��ازمان در 
حركت به س��وی پیشرفت ایفا 
میك‌ن��د. از نقش بس��یار موثر 
تعریف و تمجی��د جهت حفظ 
انگیزه كارمندان و تحریك آنها 
برای نیل به پیش��رفت بیش��تر 
به‌عنوان  نمی‌ت��وان گذش��ت. 
مثال، ش��ما فقط می‌توانید در 
صورت مش��اركت اعضای تیم 
در مسیر رشد و موفقیت ضمن 
تحس��ین آنها، ب��ه ای��ن افراد 

تبریك نیز بگویید. 
به طور رسمی، این تحسین 

و تمجی��د می‌توان��د به 
ط��ور نق��دی در قال��ب 
هدیه، مش��وق و پاداش 
فرد را م��ورد لطف قرار 

دهد. 
3- بهترین محیط 
كار را برای افراد به 

وجود آورید
واقع��ا  كار  محی��ط 
روی حال��ت روح��ی و 
شور و شوق ش��ما تاثیر 
می‌گ��ذارد. ب��ه منظور 

حف��ظ انگی��زه و تمای��ل ب��ه 
پیش��رفت در محل كار، شرایط 
مطل��وب و راحت��ی را فراه��م 
كنید. دفت��ر خود را همیش��ه 
مرتب، تمیز و منظم نگه دارید. 
فضا‌ه��ای مناس��بی را ب��رای 
ات��اق ملاقات، ات��اق كارمندان 
و اتاق مدی��ر در نظ��ر بگیرید. 
كاری كنی��د تا ام��كان حركت 
بین ای��ن فضا‌ها وجود داش��ته 
باشد. در ادامه، با هدف ارتقای 
عملكرد تیم، مطمئن شوید كه 
ابزار‌ه��ای كاری موردنیاز قابل 
دسترس و منظم سر جای خود 
ق��رار گرفته‌اند. به ع�الوه برای 
حفظ شادابی و طراوت محیط 
كار، ش��ما می‌توانی��د ضم��ن 

پیام‌های  انتش��ار 
در  انگیزش��ی 
سازمان،  سرتاسر 
س��ری  ی��ك 
مثبت  پیام‌ه��ای 
ش��خصی را نی��ز 
روی در و دی��وار 

نصب كنید. 
4- دی�دگاه و 
سازمان  اهداف 

را ب�ا دیگ�ران به اش�تراك 
بگذارید

اغل��ب اوق��ات اعض��ای تیم 
بدون اذعان به اهداف سازمان 
در عوض فقط كار‌های روزمره 
را انج��ام می‌دهن��د. كمب��ود 
اه��داف و دیدگاه مش��ترك به 
طور قابل توجه��ی انگیزه تیم 
را ك��م میك‌ن��د. یك ش��ركت 
تج��اری مل��زم به حف��ظ یك 
فلسفه خاص نیست اما تدوین 
یك س��ری اه��داف روش��ن و 
آشكار در راستای حفظ انگیزه 
اعضای تیم مفید و موثر خواهد 

بود. 
ش��ما می‌توانید یك س��ری 
جلسات منظم را برای یادآوری 
دی��دگاه س��ازمان ب��ه اعضای 
تی��م برگ��زار كنید. ع�الوه بر 
ای��ن، همچنین ام��كان چاپ 
دیدگاه‌ه��ا و اه��داف، انتش��ار 
آنها در محیط و ایجاد ش��رایط 
مناس��ب برای انجام كار وجود 

دارد. 
5- فرصت‌های قابل توجه 

رشد و پیشرفت را به 
كارمندان‌تان پیشنهاد دهید

موارد زیادی اتف��اق می‌افتد 
كه در آنها یك��ی از اعضای تیم 
انگیزه خود را از دست می‌دهد 
یا با انجام كاری فرات��ر از توان 

خود دیگ��ر از ش��غلش راضی 
نیست. س��پردن كاری فراتر از 
حد توان اعضا ب��ه آنها تا حدی 
باعث از دست رفتن روحیه نیز 
می‌شود. پیش��رفت حرفه‌ای و 
ش��خصی همگی از نظر اعضای 

یك تیم مهم هستند. 
و  ناظ��ر  ی��ك  به‌عن��وان 
سرپرس��ت، ب��ا درك دقی��ق و 
مس��تمر ظرفیت اعضای تیم، 
كار‌هایی متناس��ب با پتانسیل 
اف��راد را ب��ه آنه��ا بس��پارید. 
فرصت‌ها ضمن كمك به رش��د 
و پیش��رفت اش��خاص ح��س 
ارزشمند بودن را در آنها 

می‌آفرینند. 
6- كار تیمی و 

مشاركت را در پیش 
بگیرید

كار تیم��ی را هرگ��ز 
از ی��اد نبری��د. ش��ركت 
اعض��ای  هم��ه  دادن 
تی��م در ام��ور مختلف 
اهمی��ت  و  ارزش  ب��ر 
موفقیت‌ه��ا می‌افزای��د. 
كار تیم��ی درك متقابل 
و همبس��تگی میان اعضا را در 
پی دارد. در ادامه هر یك ازاعضا 
ش��انس اس��تفاده از ظرفیت و 
توانایی‌های خود را نیز به دست 
می‌آورند. همچنین نوعی حس 
تاثیرگذاری و تقدیر از شخصیت 
و مهارت‌های اف��راد در ت‌كتك 

آنها به وجود می‌آید. 
7- طراوت و تازگی تیم را 

حفظ كنید
اعض��ای تیم خ��ود را گرفتار 
کار نکنید. طراوت بخش��یدن 
و تغییر موقعی��ت عامل اصلی 
بهب��ود عملکرد افراد به ش��مار 
می‌رود. شما می‌توانید این کار 
را با تقدی��ر از موفقیت اعضای 
تیم در قالب یک مهمانی ش��ام 
و  کوچ��ک 
انجام  مختصر 
در  دهی��د. 
ادام��ه، امکان 
س��ازماندهی 
س��ری  ی��ک 
فعالیت‌ه��ای 
خ��اص بیرون 
از محی��ط کار 
س��فر‌های  یا 

خانوادگ��ی با ه��دف تمجید از 
یک پیشرفت کاری در برهه‌ای 
خاص از زمان به وجود می‌آید. 
دس��تور کار فوق نقش مفیدی 
را در رابطه با ایج��اد هیجان و 
ش��ادی میان اعض��ای تیم ایفا 

می‌کند. 
8- از تنبیه اجتناب کنید

در ص��ورت ارتکاب اش��تباه 
به‌طور مس��تقیم ف��رد خاطی 
را تنبی��ه نکنی��د. س��عی کنید 
بفهمید که اش��تباه بخش��ی از 
فرآیند درک ماهیت کسب‌و‌کار 
را تش��کیل می‌ده��د. تنبی��ه 
از انگی��زه ت��داوم و پیش��رفت 

می‌کاهد. 
از طرف دیگر، ارتباط و تشکر 
عمیق به رش��د و پیشرفت افراد 
در حرفه خود کم��ک خواهند 

کرد. 
9- اختلافات جزئی را 

حفظ کنید
اختلافات جزئی و حالت‌های 
روح��ی گوناگ��ون اف��راد تاثیر 
آنه��ا  فراوان��ی روی کارک��رد 
اختلاف��ات جزئی  می‌گ��ذارد. 
موج��ود در میان اعض��ای تیم 
عملکردی پر شور را می‌آفریند. 
برای ایج��اد چنی��ن هیجانی، 
به ج��ای اتخاذ لحن��ی جدی و 
مقتدرانه، ارتباط دوستانه خود 
را با شوخ طبعی و جوک گفتن 
حف��ظ کنی��د. چنی��ن ارتباط 
دوستانه و صمیمانه‌ای در میان 
اعضای تی��م انگی��زه کار را بالا 

می‌برد. 
10- رابطه را ادامه دهید

شکس��ت در برقراری ارتباط 
منجر به شکس��ت در زمینه کار 
تیمی می‌ش��ود. اغل��ب اوقات، 
منصب‌ه��ای مختل��ف باع��ث 
می‌شوند تا رابطه دوستانه جای 
خود را به رابطه مقتدرانه بدهد 
و بین اعضای تیم جدایی بیفتد. 
تلاش مداوم ب��رای حفظ رابطه 
منجر به درک مشکلات، اهداف 
و انتظارات اعضای تیم می‌شود. 
از هیچ تلاش��ی ب��رای درک 
ش��رایط توس��ط اعض��ای تیم 
دری��غ نکنید. در ادام��ه آنها به 
نقش و اهمیت خود در سازمان 

واقف خواهند شد. 
www.successstory.com

از میان خبرها

تریبون

تحسین و تمجید نقش مهمی را در 
زمینه كسب بیشترین و بهترین نتایج 
از اعضای مفید و موثر یك سازمان 
در حركت به سوی پیشرفت ایفا 

می‌كند. از نقش بسیار موثر تعریف و 
تمجید جهت حفظ انگیزه كارمندان 
و تحریك آنها برای نیل به پیشرفت 

بیشتر نمی‌توان گذشت
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مرضیه فروتن

10 راه حفظ انگیزه كارمندان 

راز بهره‌مندی از نیروی انسانی مسئولیت‌پذیر

افزایش کارایی مرکز خرید
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برگزاری جشنواره موسیقی نواحی 
به نفع موسیقی است

»برگزاری جشنواره موسیقی نواحی از هر جهت به 
نفع موسیقی کشورمان است و خوشحالم که مسئولان 
به این نتیجه رس��یدند که باید قدر این موس��یقی را 
دانس��ت«. به گزارش حوزه موس��یقی گروه فرهنگی 
باشگاه خبرنگاران جوان به نقل از ستاد خبری نهمین 
جشنواره موس��یقی نواحی، علی رهبری موسیقیدان 
برجسته کشورمان و رهبر ارکستر سمفونیک تهران با 
ابراز خرس��ندی از برگزاری جشنواره موسیقی نواحی 
گفت: برگزاری جش��نواره از هر جهت کار پسندیده‌ای 
است و بسیار خوشحالم که مسئولان در تهران به این 
نتیجه رسیده‌اند که باید قدر این موسیقی را دانست و 
چه بهتر اینکه این جش��نواره در شهری به جز تهران 
برگزار می‌ش��ود. رهبری با اش��اره به اینکه خودش در 
س��نین نوجوانی و با موس��یقی س��نتی کارش را آغاز 
کرده و علاق��ه زیادی به ویلون و ن��ی دارد، ادامه داد: 
یادم هست که تقریبا 15 یا 16سال داشتم که با آقای 
ناهید به اصفهان رفتیم و آنجا به ما گفتند که در یک 
روستایی شخصی هست که گوشه‌هایی را می‌شناسد 
که کس دیگری آنها را کشف نکرده و ما باید برای اینکه 
آن گوش��ه‌ها را یاد بگیریم باید به آن روستا می‌رفتیم. 
این اس��تاد موسیقی و رهبر ارکستر گفت: من متوجه 
هس��تم که این جش��نواره چه اهدافی دارد و امیدوارم 
کسانی‌که این جش��نواره را برگزار می‌کنند به اهداف 
خود برسند، چراکه موسیقی نواحی و محلی ما مانند 
یک گنج گرانبها اس��ت و باید آن را ش��ناخت و از آن 
محافظت کرد. نهمین جشنواره موسیقی نواحی ایران 
با دبیری ایرج نعیمایی از 17 تا 21اردیبهشت‌ماه جاری 

در شهر کرمان برگزار می‌شود. 

 پس از 400 سال 
تنبور آذری را احیا می‌کنیم

آهنگس��از و سرپرس��ت گروه »ره س��ماع« درباره 
کنس��رت جدیدش��ان گفت: ترکیب س��از‌بندی در 
گ��روه ما اگ��ر بی‌نظیر نباش��د، کم‌نظیر اس��ت. در 
گروه ما س��ازهای آذری با س��ازهای ایرانی به‌نوعی 
تلفی��ق و در کنار آنها تنبور هم به کار گرفته ش��ده 
اس��ت. به گزارش ایس��نا، ساسان ش��کاریان درباره 
جزییات کنس��رت بهاری گروه »ره س��ماع« توضیح 
داد: س��ازهایی مانن��د بالابان، باغلام��ا و دایره را در 
کنار س��ازهایی مانند تنبک، دف، کمانچه و رباب به 
کار گرفته‌ایم و در این میان، محوریت با س��از تنبور 
است. س��عی داریم پس از 400سال، تنبور آذری یا 
همان تنبور منطقه ش��یروان )ش��هری در جمهوری 

آذربایجان کنونی( را بار دیگر احیا کنیم. 
او تاکید کرد: تنبور،‌ س��ازی ایرانی و ش��رقی است و 
ش��کی در این موضوع نیس��ت. اکنون هم در منطقه 
کرمانشاه بسیار مورد استفاده قرار می‌گیرد و در واقع، 
تنبور را به‌عنوان‌سازی کرمانشاهی می‌شناسند، اما نباید 
فراموش کرد که تنبور فقط به کرمانشاه متعلق نیست و 
در زمان‌های قدیم در مناطقی از جمهوری آذربایجان 
نیز متداول بوده اس��ت. در اثب��ات این ادعا می‌توان به 
نوش��ته‌ها و رساله‌های باقی‌مانده از عبدالقادر مراغه‌ای 
استناد کرد. این آهنگس��از درباره تصاویر باقی‌مانده از 
تنبور آذری نیز توضیح داد: ما از تنبور ش��یروان هیچ 
اثری نداریم، به‌جز نقاشی‌هایی که از حدود 500سال 
پیش باقی مانده اس��ت. عکس‌هایی ک��ه از قوپوزهای 
قدیم��ی داریم، ثابت می‌کند که ش��کل و ش��مایل و 
نحوه نوازندگی قوپوز در قدیم، به همان ش��کلی است 
که حالا تنبورنوازان از آن اس��تفاده می‌کنند. بنابراین 
اکن��ون تنبوری که در کرمانش��اه هس��ت، در منطقه 
آذربایجان هم به همان ش��کل است. تنبور آذربایجان 
از طری��ق تنبور منطقه تالش با تمام تنبورهایی که در 
ایران متداول بوده، ارتباط داشته است. ما سعی کردیم 
این تنبور را از نو احیا کنیم که البته کار دشواری است. 
ساز عاشیق‌ها و قوپوزی که الان در آذربایجان متداول 

است، در تنبور ریشه دارد. 

 مرمت تابلوی نگارگری صفوی 
در کاخ صاحبقرانیه

مطالع��ه س��اختاری و آسیب‌شناس��ی هم��راه با 
حفاظ��ت و مرمت تابلو نگارگ��ری صفوی از مخزن 
کاخ صاحبقرانی��ه توس��ط واح��د حفاظت و مرمت 
مجموعه فرهنگ��ی تاریخی نیاوران انجام ش��د. به 
گ��زارش روابط عمومی مجموع��ه فرهنگی تاریخی 
نی��اوران ای��ن تابلوی نگارگری ک��ه متعلق به دوره 
صفویه اس��ت با م��داد و رنگ آمی��زی و قلم‌گیری 
طلایی و نقره‌ای روی کاغذ خلق ش��ده اس��ت. اثر 
یاد ش��ده که متعلق ب��ه مخ��زن کاخ صاحبقرانیه 
اس��ت با طراحی قوی نقوش و قلم‌گیری‌های بسیار 
ظریف روی کاغذ دس��ت س��از نقش بسته و دارای 
تصاویر رزمی است و متاسفانه اطلاعاتی از هنرمند 
آن در دس��ت نیست. اسیدیته بالای کاغذ تکیه‌گاه، 
پریدگ��ی رنگ بخ��ش م��دادی نق��وش، لکه‌های 
مختل��ف و بخش زیاد آن حاصل از چس��ب‌های با 
س��اختار آلی، آلودگی‌ه��ای دوده‌ای، آلودگی‌های 
بیولوژیک��ی و از بین رفت��ن قلم‌گیری‌های طلایی 
و نق��ره‌ای از جمله آس��یب‌های وارد ش��ده در این 
اثر هس��تند. پارگی، کمبود بخش��ی در اثر سستی 
تکی��ه‌گاه کاغذی و مرمت‌ه��ای غیر‌علمی در دوره 
پهلوی در اس��تفاده از مواد آلی در س��اپورت دهی 
ک��ه منجر ب��ه آلودگی‌های بیولوژیکی بالای ش��ده 
بود، دیگر آسیب‌ها هستند که جهت مطالعه فنی و 
آسیب‌شناس��ی همراه با عملیات حفاظت و مرمت، 
اث��ر یاد ش��ده ب��ه کارگاه و آزمایش��گاه حفاظت و 
مرمت کاخ نیاوران منتقل شد. عملیات انجام شده 
بر این تابلو شامل مس��تند نگاری، تست اسیدیته، 
تس��ت پاک‌کننده‌ه��ای خش��ک و تر، پاک‌س��ازی 
خشک و تر، اس��یدزدایی، استحکام‌بخشی تکیه‌گاه 
و س��اپورت‌دهی، استحکام بخش��ی نقوش، وصالی، 
بازس��ازی بخش کمبود تکیه گاه، موزون‌س��ازی و 
اعمال موارد حفاظت پیش��گیرانه جهت جلوگیری 

از بروز آس��یب در آینده اس��ت. 

اخبار هنر

نقش‌ه��ای زندگ��ی رج‌های��ی دارند که 
از دی��د آدمیانی که روزان��ه روبه‌روی این 
نقش‌ها می‌ایس��تند، می‌گویند، می‌گریند، 
می‌خندن��د و می‌گذرن��د، پنه��ان اس��ت. 
رج‌ه��ا و رش��ته‌هایی ک��ه هوی��ت پنهان 
هنرمند قالیباف را می‌س��ازند؛ هویتی که 
ب��رای همه قابل دی��دن نیس��ت. رج‌ها و 
تارو‌پودی که فق��ط صورتگر نقش و رنگ 
از آن باخبر اس��ت. او خ��وب می‌داند برای 
ثبت کردن، نوش��تن و به خاطر س��پردن 
و برای ی��ادآوری لحظه‌ه��ای ناب زندگی 
بای��د نقش و ن��گاری خوش پدی��د بیاید. 
قالیبافی هنر کهن و ماندگار این سرزمین 
است. در طول تاریخ هزاران ساله این هنر 
اصیل، همواره هنرمندان ماهر و زبردستی 
بوده‌اند تا از این میراث باس��تانی حراست 
کنن��د. نقش‌بافته‌ه��ای فع��الان این هنر 
ماندگار ش��هره آفاق شده و شهرت جهانی 
پیدا کرده اس��ت. اما یکی از زیرشاخه‌های 
فرش، هنر- صنعت تابلو‌فرش است که در 
بی��ن خانواده بزرگ ف��رش جایگاهی مهم 
و ارزش��مند دارد. گپ‌و‌گف��ت ای��ن هفته 
م��ا با خان��م مهیندخت ایمان��ی، هنرمند 

پیشکسوت بافنده تابلوفرش است. 

در میان درختان یوسف‌آباد
ب��رای ملاقات ب��ا نقش‌آفری��ن کهنه‌کار 
قالیب��اف باید به منطقه یوس��ف‌آباد بروم. 
پس از کمی پیاده‌روی و پرس‌وجو نش��انی 
را پیدا می‌کنم؛ قسمت شمالی یوسف‌آباد، 
چس��بیده به پل بزرگراه حکی��م. برای باز 
ک��ردن در خ��ودش می‌آید و ب��ا محبت و 
خوش‌رویی به داخل منزل دعوتم می‌کند. 
مدال‌ه��ا، اح��کام و تقدیرنامه‌ه��ا در یک 
بوفه قدیم��ی جای گرفته‌ان��د و در طرف 
دیگ��ر اتاق عکس همس��ر مرحومش روی 
دیوار است. س��رحال است و در عین حال 
بسیار خوش‌صحبت و بذله‌گو. خانم ایمانی 
متولد 1308 است. بیش از 40سال سابقه 
کار حرف��ه‌ای و هنری دارد. نش��ان درجه 
ی��ک هن��ری را در س��ال 1386 گرفته و 
چند س��ال پیش از مسئولان فرهنگستان 
هن��ر تقدیرنام��ه و 14س��که ط�ال جایزه 
گرفته اس��ت. بانو ایمانی همس��ر مرحوم 
نظام افسری کاش��انی یکی از بافندگان و 
طراحان چیره‌دست ایران است و در طول 
دوران زندگی مش��ترک خود با استاد، کار 
بافت تابلوهای او را بر عهده داش��ته است. 
او اولین زن ایرانی است که به کسب مدال 
ط�الی بین‌المللی در رش��ته هن��ری نائل 

آمده است. 

آغاز کار
استاد ایمانی خودش را این‌گونه معرفی 
می‌کن��د: در س��ال 1308 در ق��م متولد 
ش��دم. البته اصلیت ما کاشانی است و به 
خاطر پدرم که کارمن��د اداره دارایی بود، 

چندین بار نقل مکان کردیم.
پ��در و ش��وهر مرحومم کاش��انی بودند 
و همس��رم پس��رعمویم ب��ود. وی از نحوه 
علاقه‌من��دی و گرایش��ش به این رش��ته 
هن��ری می‌گوی��د: م��ن قبل از ای��ن کار 
خیاطی، گلدوزی و ه��ر کاری که مربوط 
ب��ه خیاطی و دوزندگی می‌ش��د بلد بودم 
و انج��ام م��ی‌دادم. م��ادر همس��رم، فرخ 
افس��ری خودش هنرمند ب��ود و قالی‌های 
زیبایی می‌بافت. از 17-16س��الگی جذب 
این کار ش��دم و به‌طور مداوم به این هنر 
پرداختم. همس��رم کارگاه قالی داش��ت و 
کارهای خیل��ی زیادی می‌کرد. نقاش��ی، 
طراح��ی و رنگرزی را خ��ودش به تنهایی 
انجام می‌داد. من هم خوشم آمد و شروع 
کردم به یادگرفتن و چون اطرافیانم همه 
هنرمن��د بودند با مش��کل چندانی مواجه 
نش��دم و ظرف دو سه س��ال مسلط شدم.  
کارهای زیادی را در دس��ت داشتم که هر 

کدام برای خودش لطفی داش��ت. 
اس��تاد ایمان��ی از ی��ک خاط��ره مه��م 
س��ال  می‌گوی��د:  برای��م  بین‌الملل��ی 
1958میلادی مطابق با 1337خورشیدی 
بود که از طرف اداره فرهنگ و هنر وقت، 
برای ش��رکت در یک نمایشگاه بین‌المللی 
معتبر در بروکس��ل پایتخت کشور بلژیک 
دعوت ش��دیم. حاصل آن کسب رتبه اول 
و گرفتن مدال طلای نمایشگاه بود که به 
مدت شش ماه دایر بود. در این نمایشگاه 
رؤس��ای جمه��ور کش��ورها، نماین��دگان 
سیاسی و سلاطین معروف جهان شرکت 
داش��تند. نکته قابل توجه حضور این افراد 
مه��م در غرفه ایران ب��ود که هر روز به ما 
مراجع��ه می‌کردند و تابلوی ما را که قالی 
حضرت س��لیمان ب��ود، با علاق��ه خاصی 
تماش��ا می‌کردند و مدام آن را تحس��ین 
می‌کردن��د. ای��ن نمایش��گاه طولانی‌مدت 
باعث ش��د که اس��تقبال از ف��رش ایرانی 
بیش��تر شود و در آن مقطع زمانی خریدار 
خارجی پیدا کند. مثلًا مسئولان مملکتی 
بلژیک و خانواده سلطنتی هلند مدام برای 

بازدید می‌آمدند. 

همه کار ما سفارش بود
از نح��وه کار و فعالیت��ش در ای��ن دوره 
چهل‌ساله می‌پرس��م که با آرامش و لذت 
خاصی توضیح می‌ده��د: کارهای ما همه 
سفارشی بود؛ همه را افسری  )همسرش( 
طراحی و نقاش��ی می‌ک��رد و من به اتفاق 
کارگره��ا ب��ا ه��م می‌بافتیم و ب��ه پایان 
می‌رس��اندیم. کار ما تماما تابلوفرش بود، 
فرش‌ه��ای زی��ادی را بافتی��م و خیلی از 
شخصیت‌های مشهور آن زمان یا مشتری 
م��ا بودند یا اینکه محصول ما به آنها هدیه 
داده می‌ش��د. کلًا هر فرد معروفی که اسم 
و رسم جهانی داشت و برای سفر به ایران 
می‌آمد، س��فارش چهره و پرت��ره او به ما 

داده می‌شد تا تابلو فرش‌اش را ببافیم. 
افراد زیادی بودند که به تهران می‌آمدند 
و از ط��رف اداره فرهن��گ و هنر و موزه به 
ما اعلام می‌ش��د که تصویر چه کس��ی را 
کار کنیم. ایمان��ی کار خانگی خانواده‌اش 
را این‌ط��ور تعری��ف می‌کند: م��ا خودمان 
کارگاه خانگ��ی داش��تیم؛ ی��ک زیرزمین 
بزرگ که فقط مخص��وص همین کار بود. 
خود افس��ری ب��ه کارگاه‌های زیادی س��ر 
م��ی‌زد و در خیلی جاها فعال بود. ما حتی 
در زندان هم دار قالی داش��تیم. سه، چهار 
س��ال قبل از انقلاب دو دار قالی در زندان 
برای زنان زندانی برپا کردیم که تا انقلاب 

فعال بودند. 
دار  م��ردم  خانه‌ه��ای  در  همس��رم 
قال��ی می‌برد که بیش��تر افراد آب��رودار و 
کم‌درآمد بودند. در اطراف کرج، ش��هریار، 
ش��اه‌عبدالعظیم  )ش��هرری( ه��م کارگاه 
داشت و هم دار قالی در منازل اهالی آنجا. 
ضمن اینکه تمام کارهای اولیه برای بافتن 
و تولید را خ��ودش انجام می‌داد. مدیریت 
وقت شرکت ملی فرش خیلی اصرار داشت 
که افس��ری استخدام ش��ود و مدام این را 
اظه��ار می‌کردند، حتی گفتند ش��ما فقط 
یک تقاضا بنویس��ید کار تمام اس��ت، ولی 
زیربار نمی‌رفت و می‌گفت من برای خودم 

کار می‌کنم. 

هنرمند بزرگ
در جای‌ج��ای حرف‌های خانم هنرمند، 
نام ش��وهرش هم به می��ان می‌آید. از او 
می‌خواه��م کمی هم درباره اس��تاد فقید 
بگوی��د. نظ��ام افس��ری کاش��انی، متولد 
1310 کاش��ان ب��ود و خان��واده‌اش ه��م 
خان��واده هنرمند و هنردوس��ت بودند که 
جزو بزرگان و نامداران فرش در کاش��ان 
به‌ش��مار می‌رفتند. پدرش که عموی من 
می‌شد نقاش قالی و مادرش، زن هنرمند 

و بافن��ده ارزنده‌ای بود. از س��ن هش��ت 
س��الگی شروع به نقاش��ی کرد و در کنار 
درس و مش��ق، نقاشی و طراحی فرش را 
انجام می‌داد. کاره��ا و طرح‌هایش چنان 
زیب��ا و دلنش��ین بود که س��فارش بافت 
تصویر جرج شش��م، پادشاه وقت انگلیس 
را ب��ه او دادن��د ک��ه با مه��ارت و زیبایی 
خاص��ی کار را انج��ام داد، به‌ط��وری‌ که 
وقتی ب��ه لندن رف��ت از او دعوت کردند 
در انگلس��تان بماند و در دانشگاه کرسی 
افتخ��اری بگیرد ولی چ��ون خیلی جوان 
بود و 16س��ال بیش��تر نداش��ت، مادرش 
مخالف��ت ک��رد و در ایران ماند. ش��هرت 
کارهای��ش آوازه جهانی پیدا کرد تا جایی 
ک��ه از طرف س��ازمان ش��یر وخورش��ید  
)هلال احمر فعلی( س��فارش بافت تصویر 
هان��ری دونان را به او دادند که واقعاً زیبا 
از آب درآم��د. پس از تحویل و ارس��ال از 
کشور س��وییس نامه‌ای تشکرآمیز برایش 

فرس��تادند. 
در کل 33 تصویر از مسئولان کشورهای 
مختلف توسط این مرحوم طراحی و بافته 

ش��د که هر کدامش یک اثر منحصربه‌فرد 
هنری محسوب می‌شود. در طول سال‌های 
عمرش کارهای زیادی برای ماندگاری این 
هنر انج��ام داد و برای س��فارش‌هایی که 
می‌گرفتیم مدام به اصفهان س��ر می‌زد تا 
کاره��ا عقب نیفتد، چ��ون غیر‌از تهران در 

اصفهان هم فعالیت می‌کرد.
اما متأس��فانه افس��ری مبتلا به بیماری 
س��خت و لاعلاج دیابت شد و کلیه‌هایش 
را از دس��ت داد و پس از یک دوره بیماری 
در س��ال 1386 دار فان��ی را وداع گف��ت. 
پس از فوت او، من دیگر کار فرش را کنار 
گذاش��تم و اص�اًل دل و دماغی برای ادامه 
کار نداش��تم. ت��ا به امروز ه��م کار زیادی 
نک��رده‌ام و تنها دو پس��رم که در فرانس��ه 
هستند که اول رفوگری فرش می‌کردند و 
الان در کار بافت و عرضه فرش هستند به 

نوعی کار فرش را ادامه داده‌اند. 

از  بی‌ش��ماری  تصاوی��ر  افس��ری 
ش��خصیت‌های ب��زرگ باف��ت از جمل��ه 
مدی��رکل بین‌الملل��ی انس��تیتو پاس��تور 
فرانس��ه، مدیرکل س��ازمان جهانی کار در 
آن زم��ان که به دعوت وزارت کار به ایران 
آمده بود. یک روز مادرش از او خواست در 
خص��وص زنان نیز تابلویی ببافد که او یک 
تابل��و زیبا از ش��هرزاد قصه‌گو بافت و چند 
تابل��و از قصه‌ه��ای هزار و یک ش��ب را به 
پرونده پربار هنری‌اش اضافه کرد. تابلویی 
از اس��رای عراقی و چند اثر دیگر از جنگ 
تحمیلی از وی موجود است. در کل حدود 
2 ت��ا 3هزار قالی عالی توس��ط همس��رم 

طراحی و بافته شده است. 

آثار شاخص
بان��و ایمانی از مهم‌ترین کارها و بهترین 
نقش‌های��ش می‌گوی��د: البته ه��ر کدام از 
کارهایم خوب بوده‌ان��د و نمی‌توانم بگویم 
کدام��ش س��رتر ب��وده. ولی ب��رای انجام 
کار قالیباف��ی فقط من تنه��ا نبودم و یک 
مجموعه پرتع��داد در آن نقش داش��تند. 
در کارگاه خانگ��ی 12نفر کارگر داش��تیم 
و به‌ط��ور کل��ی 40 تا 50نف��ر کارگر با ما 
همکاری می‌کردن��د. از بهترین تابلوهایی 
که داشته‌ایم می‌توانم چندتایی که بیشتر 
از هم��ه مورد توج��ه عموم ق��رار گرفتند 
را ن��ام بب��رم. مثل طرح حضرت رس��ول، 
حضرت امیر، قالی س��لیمان، جنگ خیبر، 
هانری دونان، 40دزد بغداد، قصه‌های هزار 
و یک‌ ش��ب، بازار برده‌فروش‌ها، سرنوشت 
ی��ک انس��ان  )که یک فیلم س��ینمایی به 
همین نام ساخته شد(، تاجگذاری ناپلئون، 
تصوی��ر ملکه الیزاب��ت، س��لطان محمود 
غزنوی، س��یدمحمد طباطبایی از س��ران 
مشروطه که جد مادری‌ام است و خیلی از 
طرح‌های دیگر. خانم ایمانی به کشورهای 
مختلفی س��فر کرده است و به هرکجا که 
رفت��ه هن��رش را در آن خطه ب��ه نمایش 
گذاشته و بس��یار مورد تحس��ین همگان 
قرار گرفته اس��ت. در سال 1971میلادی  
بافت  ب��رای نمایش  )1350خورش��یدی( 
قال��ی ب��ه دع��وت م��وزه متروپولیتن که 
نمایشگاه قالی‌های اس�المی برگزار کرده 
بود، به نیویورک رفتیم. دو ماه در نیویورک 
بودی��م و بعد از مدتی از طرف دولت ایران 
برای شرکت در پنجاهمین سالگرد انقلاب 
ش��وروی و دادن تصویر لنین و مادرش که 
هدی��ه دولت ایران بود به مس��کو رفتیم و 
در کاخ کرملی��ن این تابلوف��رش به آقای 
پادگورنی که صدر هیأت حاکمه ش��وروی 
س��ابق بود، اهدا شد که مدال لنین را خود 

پادگورنی به افس��ری اعطا کرد و ما مورد 
تقدیر و تش��ویق فراوان جم��ع حاضر که 
متش��کل از مقامات ارشد دولتی، فرهنگی 
و هن��ری بود، قرار گرفتیم. س��ال بعد که 
پادگورنی به ایران آمد درخواس��ت داشت 
که با ما ملاقاتی داش��ته باش��د. وی از ما 
دعوت کرد برای مدت دوماه مهمان دولت 
شوروی باش��یم. همان شد که بعد از چند 
روز از ای��ن دعوت رس��می به مس��کو و از 
آنجا به لنینگراد  )س��ن‌پطرزبورگ فعلی( 
ازبکس��تان،  خودمختار  جهموری‌ه��ای  و 
تاجیکس��تان و ترکمنستان رفتیم و از هر 
کدام به مدت پن��ج روز بازدید کردیم. در 
موزه آرمیتاژ روسیه، فرش پازیریک یعنی 
کهن‌ترین قالی بافته‌‌ش��ده ایرانی را نشان 
دادند و از روی عکس‌هایی که به ما دادند 
آن را در ایران بافتیم و نمونه داخلی‌اش را 

به نوعی احیا کردیم. 

شیوه و ابزار کار
استاد از شیوه و ابزارآلاتی که برای بافت 
ی��ک قالی اس��تفاده می‌ش��ود توضیحاتی 
می‌ده��د: ب��رای باف��ت هر فرش��ی به دار 
قالی، مواد اولیه که پش��م یا ابریشم است، 
قیچی و ش��انه  )دفتین( نیاز است. بیشتر 
قالی‌های تولیدی ما از پش��م با استفاده از 
رنگ‌های طبیعی بوده ‌اس��ت. از برگ مو، 
پوس��ت انار، ب��رگ گردو و ری��واس برای 
رنگ‌آمیزی استفاده می‌کردیم. ابریشم هم 
خیل��ی کم کار کردیم و تقریباً همه کار ما 

جنسش از پشم بوده است. 
از مدت زمان اتمام یک قالی می‌پرس��م 
که در جواب می‌گوید: این بستگی به طرح‌، 
نقشه، تعداد رنگ‌ها و اندازه دارد. بعضی‌ها 
دو ماه کار می‌برد و بعضی دیگر ش��اید تا 
دو س��ال وقت بگیرد. استاد مهیندخت از 
اصطلاحات این حرفه می‌گوید: قالی با رج 
یا ردیف سنجیده می‌ش��ود. اکثر کارهای 
ما 55رج ب��ود که گره آن مثل پارچه بود. 
دو جور گره هم داریم: گره فارس��ی و گره 
ترکی. در گره فارس��ی ریش��ه را با دست 
راس��ت می‌گیریم و با دست چپ می‌بافیم 
و در گ��ره ترکی، گ��ره را با قلاب می‌بافند 
و برعکس عمل می‌کنند. اس��تاد از علاقه 
و رضایتمندی‌اش به این ش��غل می‌گوید: 
من واقعاً عاشق کارم بودم. قالی که پایین 
می‌آمد بی‌تاب بودم تا زودتر قالی دیگری 

را برپا کنند. 
س��الومه افس��ری، دختر خان��م ایمانی 
ک��ه از اول گفت‌وگو همراه م��ا بود، اضافه 
می‌کند: مهارت اصلی در اندازه رج‌هاس��ت 
که نباید زیاد درش��ت یا ریز باش��د. چون 
صورت و طرح خراب شده و دیگر کیفیت 
لازم را ندارد. هر جوری که حس��اب کنید 
ای��ن حرفه، کار بس��یار مش��کلی اس��ت. 
متأس��فانه هیچ حمایت��ی از هنرمندی که 
س��ال‌های زیادی را ب��رای این هنر صرف 
کرده نمی‌شود. الان آقای رشیدزاده که از 
اقوام هس��تند و در قم فعالیت می‌کنند، با 
سرمایه‌گذاری خودشان در اروپا نمایشگاه 
برگزار می‌کنند و خیلی زحمت می‌کشند 
ت��ا ارزش این هن��ر قدیمی را ب��الا ببرند. 
این یک اقدام ش��خصی است که از طرف 
هیچ نهادی مورد توجه قرار نگرفته اس��ت. 
امیدوارم مسئولان در جهت ارتقا و معرفی 
این هنر که شناس��نامه فرهنگی ما اس��ت 
اقدامات لازم را انجام دهند، چون بافنده‌ها 
ج��زو ارزش��مندترین افراد هس��تند. باید 
خیلی به آنها بها داد تا در این شغل بمانند 

و فعالیت مفید داشته باشند. 

گفت‌وگوی  »فرصت امروز« با مهیندخت ایمانی، هنرمند بافنده تابلوفرش

صورتگر خاطره‌ها

خانم ایمانی متولد 1308 است. 
بیش از 40سال سابقه کار 

حرفه‌ای و هنری دارد. نشان 
درجه یک هنری را در سال 

1386 گرفته و چند سال پیش 
از مسئولان فرهنگستان هنر 

تقدیرنامه و 14سکه طلا جایزه 
گرفته است



یکشنبه
1213 اردیبهشت 1395  آوران شماره 495نوف�ن www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073274

انرژی مورد نیاز عملکرد اکثر دستگاه‌هایی 
ک��ه در زندگ��ی م��ا به‌ط��ور مس��تقیم و 
غیر‌مس��تقیم کاربرد دارن��د از طریق جریان 
الکتریس��یته همان برق تأمین می‌ش��ود اما 
این جریان برق و رس��یدن آن از محل تولید 
نیروگاهی تا مصرف‌کننده که در اقصی نقاط 
یک سرزمین پراکنده است ماجرایی گسترده 
دارد و میلیون‌ها کابل و وسیله این ارتباط را 
برقرار می‌کند؛ ‌دنبال کردن خطوط انتقال و 
کابل برق و عیب‌یابی در این خطوط، ش��بیه 
یک س��فر پرمخاط��ره با ماجراه��ای متعدد 
اس��ت، اما این سفر صرفاً یک داستان نیست 
بلکه در واقعیت بخش��ی از مهندسان حوزه 
برق کشورمان به آن مبادرت دارند به نحوی 
که برای اصلاح و بازدید و جلوگیری از قطع 
و تعمیر آسیب‌های احتمالی در طول مسیر 
خطوط انتقال و اسکلت دکل‌های برق در این 
مأموریت‌ها شرکت دارند. ماجرا به اینجا ختم 
نمی‌ش��ود و موارد تخصص��ی دیگری هم در 
مس��یر خطوط انتقال وجود دارد مانند آنکه 
این خطوط برق فشار قوی هستند و براساس 
استانداردهایی در مکان و جغرافیایی خاص 
قاب��ل اس��تقرار هس��تند، اما آنچ��ه در این 
گ��زارش به آن پرداختیم ارتباط یک مخترع 
کشورمان با صنعت برق و اختراعی است که 
بازدید و اطلاعات این خطوط پرانرژی و البته 
پرخطر را س��هل کرده و با س��اخت پهپادی 
مقاوم در برابر میدان الکترونیکی حریم برق، 
بازدید نیروی انسانی را تسهیل می‌کند. این 
مخترع در خانواده‌ای متولد شده بود که پدر 
و برادرانش شاغل در صنعت برق بودند، این 
گ��زارش مصاحبه با مخترع یک پهپاد عمود 

پرواز ویژه صنعت برق است. 
محسن رجبی، سازنده پهپاد عمود پروازی 
است که اختراعش را در خدمت حوزه انرژی 
به کار بسته است. او گفت‌وگو را این‌طور آغاز 
می‌کند: از س��ال 87 فعالیت پژوهشی روی 
پرنده‌های بدون سرنش��ین را آغاز کردم و از 
س��ال 92 همزمان با استقرار در پارک علم و 
فناوری مازندران و ثبت ش��رکت دانش‌بنیان 
به‌طور جدی برای توس��عه بازدید و تسهیل 
در ام��ر بازدید خطوط انتق��ال برق متمرکز 
شدم. حوزه صنعت برق با مشکلات بسیاری 
مواج��ه اس��ت از جمله س��ختی‌های حریم 
خطوط و استخراج پلن پروفیل که با ساخت 
پرنده‌هایی ویژه این حوزه، امکان دسترس��ی 
به اطلاعات کافی و بازید به وس��یله این نوع 

خاص از پهپاد فراهم شد. 
او که مهندس مکانیک با گرایش سیالات 
است شغل پدرش را عامل گرایشش به حوزه 
برق می‌داند و می‌گوید: در دوران دانشجویی 
متوجه شباهت بس��یار این گرایش با بخش 
هوافضا شدم و در دوران دانشگاه  استاد فقیدم 
مرحوم فرید حسینی‌زاده از اساتید هوافضای 
دانشگاه آمریکا موجب آغاز تشکیل گروهی 
دانشگاهی شد که همین گروه اعضای اصلی 
ش��رکت کاری من را تشکیل دادند و از آنجا 
که از کودکی با مسائل حوزه برق آشنا بودم 
و پدر و برادرانم در برق منطقه‌ای مش��غول 
به کار بودند به خوبی واقف بودم که صنعت 
برق در حوزه فشار قوی تا چه میزان متحمل 
خسارت ناشی از کسری در بازدید از خطوط 
است و این موضوع باعث شد تا برای رفع آن 

چاره‌ای بیندیشم. 

اختراعی که مانع خرابی و هزینه 
چندصد میلیاردی است

رجبی که س��ازنده پهپ��ادی مقاوم برای 
اس��تفاده در حریم برق فش��ار قوی اس��ت، 
پرنده‌هایی  می‌گوی��د:  اختراع��ش  درب��اره 
ک��ه در حری��م ب��رق فش��ار قوی ق��ادر به 

پرواز هس��تند، سیس��تم مقاوم الکترونیکی 
دارند و این اقدامی اس��ت ک��ه با تحقیق و 
آزمایش‌ه��ای بس��یار به آن دس��ت یافتیم 
درحالی‌که تمام پرنده‌های بدون سرنش��ین 
تاکنون چنین ویژگی نداش��ته‌اند و موضوع 
مه��م دیگ��ر در خصوص این پرن��ده امکان 
دس��تیابی ب��ه اطلاعات خط��وط انتقال در 
مجاورت مناطق مس��کونی بود که سابق بر 
ای��ن چنین امکانی فراه��م نبود و اطلاعات 
محیطی در دس��ترس ش��رکت‌های توزیع 
نب��ود، چراکه قادر نبودند اطلاعات محیطی 
از قبی��ل فاصله دکل از منازل مس��کونی را 
اس��تخراج کنند، به‌عنوان مثال اگر جریانی 
ظرفی��ت 10 هزار آمپر باش��د امکان انتقال 
برایش��ان ممکن نخواهد بود، چرا که دقیقاً 
نمی‌دانس��تند فاصل��ه این خ��ط از محیط 
زندگ��ی ش��هروندان چقدر اس��ت، بنابراین 
در انتق��ال جری��ان، 5 ه��زار آمپ��ر را عبور 
می‌دادن��د و با مش��کلاتی همچ��ون کمبود 
در تأمین برق منطقه مواجه می‌ش��دند و از 
طرفی امکان دسترس��ی به حداکثر ظرفیت 
انتقال میسر نبود و از سویی نمی‌دانستند از 
چه حداکث��ری در جریان خطوط می‌توانند 
اس��تفاده کنند، بنابراین همیشه پیشگیری 
از خط��رات احتمالی در ای��ن مقوله اولویت 
داش��ت درحالی‌ک��ه با امکان دسترس��ی به 
اطلاع��ات خط��وط و فاصله آنه��ا تمام این 
مش��کلات مرتف��ع می‌ش��ود و اس��تفاده از 
بیش��ترین ظرفیت ممکن در حریم منطقه 
مسکونی میس��ر خواهد شد و از سویی این 
قابلی��ت باعث می‌ش��ود ت��ا در مواقعی نیاز 
به اح��داث خط جدید ب��ا هزینه چند صد 

میلیاردی نباشد. 

دسترسی‌های جدید برای مهندسان 
خطوط برق

او این‌ط��ور ادام��ه می‌ده��د: تاکن��ون با 
اندازه‌گی��ری فاصله  نقش��ه‌برداری زمین��ی 
خط��وط و منازل مس��کونی میس��ر نبوده و 
پرنده س��اخته ش��ده ما کم��ک می‌کند به 
صورت هوایی این فاصله‌ها دقیق اندازه‌گیری 
شود، همچنین محدودیت کار نیروی انسانی 
را ندارد به علاوه فرصت اس��تفاده حداکثری 
از خط��وط را فراهم می‌آورد. بر این اس��اس 
که تاکنون پهپادها بس��یاری در بخش‌های 

مختلف قابل استفاده بودند. 
وی تصریح می‌کند: ابت��دا کارمان را برای 
مقاصد نظامی طراحی کردیم و با تأمین نیاز 

آن بخش به س��رعت در ح��وزه صنعت برق 
هم وارد ش��دیم، چرا که در این حوزه اشراف 
و آگاه��ی کافی داش��تم و می‌دانس��تم این 
بخش بازخورد اقتصادی هم خواهد داش��ت 
و از س��ویی خلاء‌ چنین دستاوردی در بازار 
محسوس بود. بررسی بازار کارمان زمانی آغاز 
شد که کار ما تا 70درصد تکمیل بود و برای 
کاربردی شدن کار در صنعت برق ضعف‌های 
موجود در حوزه تلفات انسانی در بازدیدها را 
رص��د کردیم و با تی��م تحقیقاتی که در این 
امر فعالیت می‌کرد توسعه کارمان آغاز شد. 

100میلیون سرمایه اولیه آوردم
رجبی ایده خود را از آسمان خطوط برق 
کشور به سمت ثبت اختراع آورده و توضیح 
می‌دهد: این ایده از مرحله داوری گذر کرده 
و ه��م اینک در حال انجام امور ثبت اخترع 
آن هس��تیم. در این مس��یر کار تولید را با 
تولید 10 پرنده عمود پرواز و شش پرنده افق 
پرواز ش��روع کردیم و از آنجایی که ابتدای 
کار ما در حوزه دانش‌بنیان‌ها در پارک آغاز 
شد بیشترین کمک را در این بخش دریافت 
کردیم و چون پ��ارک حمایت‌های کافی را 
از ما داش��ت برق منطقه مازن��دران هم در 
این اعتماد س��هیم ش��د و کارم��ان در این 
بخش به طور تخصص��ی کلید خورد، البته 
شخصاً 100 میلیون سرمایه نقدی تأمین و 
از مجموعه پارک هم 35میلیون تس��هیلات 
دریافت ک��ردم با ای��ن اطمینان ک��ه بازار 
روش��نی در مقابل خود داشتم. این ریسک 
را پذیرفت��م که در این ح��وزه فعالیت کنم 
و هم‌اکنون ارتباط خود را با برق منطقه‌ای 
در مازن��دران، تهران، ‌س��منان، کرمانش��اه، 
ایلام و کردس��تان برق��رار کرده‌ایم، چراکه 
ای��ن حوزه‌های برق منطقه‌ای به خدمات ما 

نیاز دارند و سفارش می‌دهند درحالی‌که ما 
دیگر امکان خدمات‌دهی نداریم. به عبارتی 
بازار هدف برای ما کاملًا مش��خص اس��ت و 
س��ود کارمان تعریف شده اس��ت و با مرکز 
تحقیق��ات توانی��ر هم��کاری داریم ضمن 
 آنک��ه با مراکز نقش��ه‌برداری نی��ز همکاری 

می‌کنیم. 
ای��ن مخترع توضیح می‌ده��د: این نوع از 
کارآیی تاکنون در محصولات مش��ابه وجود 
نداشته و در سطح جهانی نیز هم‌ردیف این 
کار را شرکت‌های آمریکایی و انگلیسی ارائه 
داده‌ان��د اما از این نظر ک��ه حوزه مرتبط با 
بخش پرواز اس��ت اطلاعاتی در دس��ترس 
نیست و ما با آزمون و خطای بسیار و صرف 
هزینه بالا تمام خطرپذیری کارمان را تقبل 
کردیم به نحوی که نخس��تین قرارداد ما با 
شرکت توانیر مازندران 105 میلیون تومان 
بود ک��ه با هزین��ه 200 میلیون��ی به صفر 
رس��ید، چراکه پهپادها در عمل مرتب نیاز 
به تس��ت دارند درحالی‌ک��ه تاکنون حدود 
5 پرنده 10 میلیون تومانی در حال تس��ت 
زمی��ن خورده و خس��ارت های زی��ادی را 
متحمل ش��ده ایم اما در حال حاضر آخرین 
تس��ت ها با موفقیت انجام ش��ده و در حال 
حاض��ر بی‌عیب بودن این پرنده به ش��رکت 
توانیر اثبات شده، درحالی‌که اگر در گذشته 
این محصول را به اپرات��ور واگذار می‌کردم 
و نمی‌توانس��ت ب��ه خوب��ی آن را کنترل و 
هدای��ت کند عی��ب را از دس��تگاه می‌دید 
و موج��ب مخدوش ش��دن اعتبار دس��تگاه 
می‌ش��د و همین مس��ئله مانعی در مس��یر 
توس��عه این دس��تاورد جدید بود، از این رو 
بیشتر به ارائه خدمات مبادرت دارم چرا که 
در ش��رایط فعلی فروش این محصولات به 
صلاح نیست و کنترل و هدایت این پهپاد‌ها 
 کار تخصصی اس��ت و هرکس��ی از پس آن 

برنمی‌آید. 

هزاران کیلومتر کابل برق در انتظار 
پرواز یک اختراع

اما اینکه این دس��تاورد چ��ه موقعیتی به 
دست آورده و تاکنون چه مسیری طی کرده 
موضوعی اس��ت ک��ه مخت��رع آن درباره‌اش 
صحبت می‌کن��د: با بازدید موف��ق از 8هزار 
دکل برق اثبات کردم که این پرنده مشکلی 
ندارد و کم‌کم به س��مت ف��روش آن می‌روم 
البته تا قب��ل از اثبات کامل محصول، علاقه 
و موقعی��ت فروش محصول را نداش��تم ولی 

از ای��ن پس با تولید و توس��عه محصول این 
امکان فراهم می‌ش��ود تا پهپاد عرضه شود، 
البت��ه نیاز مش��تریان ما براس��اس وس��عت 
منطق��ه تغییر می‌کند و براس��اس تجربه به 
دست آمده هر تیم س��ه نفره که کار بازدید 
را انجام می‌دهند و مجهز به پهپاد هس��تند، 
در س��ال امکان بازدید از 1200 کیلومتر را 
دارند، البته با در نظر گرفتن مدت مورد نیاز 
برای آماده‌س��ازی مجدد در بی��ن هر 200 
پ��رواز منطقه تع��دادی بی��ش از یک پهپاد 
برای بازدید و جمع‌آوری اطلاعات مورد نیاز 
احتیاج است که این مقوله بازار ثابت و دائمی 
را برای محصول ما ایجاد می‌کند و به عبارتی 
با در نظر گرفتن ضرورت وجود پرنده یدکی، 
مش��تری و بازار خوبی برای این نوع خاص از 
پهپادها در دسترس است و به نوعی هزاران 
هزار کیلومتر خط انتقال برق کشور و هزاران 
دکل برقی پایگاه مس��تعد پرواز پرنده تولید 

شده در شرکت وجود دارد.
 

70میلیون تومان قیمت یک پهپاد ویژه
رجب��ی از خدم��ات پش��تیبانی می‌گوید: 
بح��ث عم��ده ای��ن محص��ول خدم��ات و 
پش��تیبانی اس��ت به نحوی که بخش اصلی 
کار ما اس��ت. با هزینه‌‌های ص��ورت گرفته 
 هر ی��ک از ای��ن پهپادها به طور متوس��ط

‌70میلیون‌توم��ان قیمت‌گذاری می‌ش��وند. 
برای رونق کارمان هم‌اکنون ادامه همکاری 
با سازمان نقشه‌برداری و شرکت‌های انتقال 
ب��رق را در برنامه داریم اما برای تولید انبوه 
این دستاورد نیازمند افزایش نیروی انسانی 
متخصص هس��تیم، چراک��ه در حال حاضر 
هر هفته امکان س��اخت ی��ک فروند پرنده 
ب��دون سرنش��ین را داریم و ب��ا در اختیار 
داشتن حدود یک میلیارد تومان می‌توانیم 
خط تولید مناس��بی برای گسترش تعدادی 
پهپاده��ای تولی��دی راه‌ان��دازی کنی��م تا 
تعدادی پرنده را وارد بازار کنیم و تیم فعلی 

معطوف به امور خدمات پشتیبانی شود. 

پیشگیری از بروز خرابی در خطوط 
انتقال برق

او از س��ختی راه می‌گوی��د: تاکنون تمام 
خس��ارات و س��ختی و امور مالی در اجرای 
ایده‌ام را ش��خصاً و با کمک خانواده متحمل 
ش��ده‌ام و هیچ واح��د تحقیقات��ی از جمله 
بخش تحقیقات ش��رکت توانی��ر حمایتی از 
این اختراع نداش��ته اس��ت و ب��ا گروه کاری 
خود و تحقیقات شرکت دش��واری کار را بر 
دوش کشیدیم. با مشکلات پیش رو در حوزه 
ابداعات بسیاری از هم‌ردیف‌های ما در کشور 
نمانده و به دیگر کشورها رفته‌اند درحالی‌که 
ما صرفاً براس��اس انگیزه‌های معنوی کارمان 
را پیش بردیم تا تلفات انسانی و معلولیت‌ها 
در ح��وزه بازبین��ی و بازرس��ی‌های خطوط 
ب��رق کاهش یاب��د. به عبارتی ه��ر فردی تا 
محدوده و ظرفیتی می‌تواند مشکلات کاری 
را تحمل و آنها را مرتفع کند و مطلوب است 
که دس��ت‌اندرکاران امر این حوزه را بیش��تر 

آسیب‌شناسی کنند. 
رجبی در آخ��ر تصریح می‌کند: کار ما که 
در حوزه کاهش تلفات برق برشمرده می‌شود 
ی��ک فعالیت اس��تراتژیک اس��ت و موجب 
کاه��ش هدررفت انرژی در خط��وط انتقال 
ب��رق و افزایش به��ره‌وری در بخش تعمیر و 
نگهداری خطوط و دکل‌ها می‌شود. در واقع 
یکی از عوامل تلفات، عدم شناس��ایی خرابی 
در دکل‌ه��ا و خط��وط انتقال اس��ت که در 
دسترس بازدیدها نیست و موجب خسارات 
جدی و ازکارافتادگی بخشی از مسیر خطوط 
انتقال می‌شود، اما با بهره‌گیری از این پهپاد 
بسیاری از این مش��کلات رفع و از بروز آنها 

پیشگیری می‌شود. 

نوآورانه

محصولات ش�رکت توس�عه فناوری‌ه�ای نوین 
سلامت سینا

لباس زیر ضد امواج 

تحقیقات اخیر، کاهش چشمگیر در تعداد اسپرم 
و تح��رک آنها را برای افرادی ک��ه در معرض امواج 
موبایل هستند، نشان می‌دهد. قرار دادن موبایل در 
جیب جلو، ش��ما را در معرض خطر بیش��تری قرار 
می‌ده��د. این محص��ول از الیاف فلزی نانو س��اخته 
شده تا شما را در برابر فرکانس‌های رادیویی و تابش 
مایکرووی��و محافظت کرده و می��زان و پرتودیدگی 

توسط اندام تولید مثل را به حداقل می‌رساند. 

برچسب ضد امواج 

تابش ام��واج الکترومغناطیس، مخفیانه وارد خانه 
می‌شود. سردرد و خستگی مزمن از جمله نشانه‌های 

قرارگیری در معرض این امواج است. 
برچس��ب‌های شیش��ه‌ای ضد امواج، منزل شما را 
از تابش‌های ناخواس��ته حفظ می‌کند. این محصول 
در درجه‌ه��ای ش��فافیت متفاوت وجود دارد. ش��ما 
می‌توانی��د برحس��ب نیاز، انتخاب کرده و س��فارش 

دهید.  

لباس بارداری ضد امواج 
خطرن��اک  اث��رات 
تاب��ش  بیولوژیک��ی 
در  الکترومغناطی��س 
حال مطالعه است. منابع 
الکترومغناطی��س مانند 
لپ‌تاپ، تلفن‌های همراه 
مایکرووی��و،  فره��ای  و 
را  جنی��ن  س�المت 
ب��ه خط��ر می‌اندازن��د. 
پوشیدن این لباس، خطر تابش‌های روزانه روی جنین 
را کاهش می‌دهد. این لباس ب��رای مادرانی که باردار 
هس��تند )به‌ویژه ش��اغلان( و به یک لباس راحت نیاز 

دارند، مناسب است. 

کاور وای‌فای ضدامواج 
جهت کاهش میزان شدت 
الکترومغناطی��س  ام��واج 
آل��وده تولید ش��ده توس��ط 
اینترنــ��ت   دس��ــتگاه‌های 

بی‌سیم 

پشه‌بند ضد امواج 

بدن انس��ان این قابلی��ت را دارد که هنگام خواب 
خ��ود را ترمیم کند. اما تاب��ش بیش از حد در زمان 
خواب می‌تواند این سیس��تم جوان‌س��ازی را منحل 
کند. پشه‌بند ضد امواج با اثر پوششی 99درصد مانع 
نفوذ امواج الکترومغناطیس��ی ش��ده و خوابی آرام و 

ایمن را برای شما به ارمغان می‌آورد. 

کاغذ دیواری ضدامواج 
ی  بــــــــش‌ه��ا تا
طیــ��س  مغنا و لکتر ا
دی��وار  از  می‌توانن��د 
بنابراین  کنن��د.  عبور 
جلوگیری  منظ��ور  به 
از تابش‌ه��ای ناخواس��ته باید منزل خ��ود را ایزوله 
کنید. برای این ه��دف کاغذ دیواری‌های ضد امواج 
تولید ش��دند تا محیطی س��الم برای شما و خانواده 

محترم‌تان به ارمغان بیاورند. 

رنگ ضد امواج 
جه��ت پوش��ش‌دهی س��طوح 
امــ��واج  ک��ه  دیوارهایــ��ی  و 
آلــ��وده  الکترومغناطیــــ��س 
 از طری��ق آنه��ا وارد س��اختمان 

می‌شود. 

ایده‌های به دنبال سرمایه گزارش »فرصت امروز« از پهپادی ویژه پرواز در حریم برق فشار قوی

اختراعی برای صیانت از خطوط انتقال برق 

از پهپاد عمود پرواز ویژه صنعت برق  
در حوزه کاهش تلفات برق برشمرده 
می‌شود  و یک فعالیت استراتژیک 
است که موجب کاهش هدررفت 

انرژی در خطوط انتقال برق و افزایش 
بهره‌وری در بخش تعمیر و نگهداری 

 خطوط و دکل‌ها می‌شود.
 هزاران هزار کیلومتر خط انتقال برق 

کشور و هزاران دکل برقی پایگاه 
مستعد پرواز این پهپاد پرنده است

اکرم سادات حسینی
a.s.h.shabestari@gmail.com

شکوفه میرزایی
shokoofehmirzaee@yahoo.com

روح‌الله اس��تیری، مدی��رکل دفت��ر توس��عه 
کس��ب‌و‌کار بین‌الملل در گفت‌وگوی اختصاصی 
ب��ا »فرصت ام��روز« در خص��وص موضوع مهم 
صادرات محصولات دانش‌بنیان می‌گوید: معاونت 
علمی و فناوری ریاس��ت جمه��وری با تمرکز بر 
محصولات دانش‌بنیان و شرکت‌های ثبت شده 
در این حوزه تلاش دارد دستاوردهای این بخش 
را فراتر از مرزهای جمهوری اسلامی به بازارهای 
جهانی معرفی کند تا آنچه توان تولید این حوزه 
نوین در کشور اس��ت براساس ضرورت‌های نیاز 
دنیا رونق گرفته و توسعه یابد. عموماً محصولات 
دانش‌بنیان در سطح ملی منحصربه‌فرد هستند 
یا تولید مش��ابه محدود و اندک��ی دارند، از این 
دی��دگاه در ح��وزه داخل این ش��رکت‌ها خاص 
محس��وب می‌ش��وند، البته در حوزه بین‌الملل 
موقعیت و جای��گاه متفاوتی خواهند داش��ت و 
این بستگی به دستاورد و نوع تخصص و گرایش 
آنها دارد و چه بس��ا در آن عرصه هم کاملاً بکر 
و جدید به حس��اب آیند اما در بسیاری از مواقع 
محص��ولات دانش‌بنی��ان کش��ورمان در عرصه 
بین‌الملل با رقب��ای تولید‌کننده قدیمی‌تر و چه 

بس��ا کم‌سابقه‌تر مواجه می‌ش��وند. این مدیر در 
خصوص حمایت‌های به عمل آمده از شرکت‌های 
دانش‌بنیان در حوزه صادراتی می‌افزاید: بی‌شک 
محصولات دانش‌بنیان به واسطه خاص بودن‌شان 
از مزی��ت ب��الای رقابت‌پذی��ری در ب��ازار داخل 
بهره‌مند هس��تند، اما در بازارهای بین‌المللی با 
دامنه رقابت وس��یع‌تری مواجه می‌شوند، از این 
رو براس��اس شرایط و موقعیت شرکت، محصول 
و بازار جهانی آن، در دفتر توس��عه کس��ب‌و‌کار 
بین‌الملل به این ش��رکت‌ها کم��ک می‌کنیم تا 
توانمندتر شده و بتوانند با قدرت و غنای بیشتری 
وارد بازار خارجی شوند که این کمک‌ها در بخش 
طراحی، کاتالوگ و سایت‌های حرفه‌ای همچنین 
تحقیقات بازار اس��ت و با ی��اری معاونت علمی، 
شرکت‌ها از نظر شکلی و محتوایی آماده حضور 
در بازارهای جهانی با غنای بیشتری خواهند شد. 

سکوی اول: کریدور خدمات و صادرات 
محصولات دانش‌بنیان

کری��دور خدم��ات و ص��ادرات محص��ولات 
دانش‌بنیان با هدف توانمند کردن ش��رکت‌ها از 
یک‌س��ال‌ونیم گذشته ایجاد ش��د و رشد خوبی 
داش��ته و در مس��یر مطلوبی هم پیش می‌رود. 

این کری��دور تاکن��ون به حدود 200 ش��رکت 
دانش‌بنیان، خدمات توسعه بازار ارائه داده است 
و در ذیل 16 دستورالعمل حمایتی خود به‌طور 
معمول توانس��ته این ش��رکت‌ها را برای رقابت 
در عرصه جهانی قدرتمند کند. اساس��اً این یک 
کری��دور برای افزایش توان محصولات س��اخت 
داخل در بازارهای جهانی است و امسال نیز مانند 
سال گذشته با همان قوت و قدرت حمایت‌هایش 

را از شرکت‌های دانش‌بنیان به عمل می‌آورد. 

سکوی دوم: شرکت‌های مدیریت صادرات
وی در خصوص برقراری ارتباط بین شرکت‌های 
دانش‌بنی��ان و ش��رکت‌های مدیری��ت صادرات 
می‌گوی��د: در ابتدای امر این ش��رکت‌ها نیازمند 

مجموعه‌های تخصصی و حرفه‌ای واسط هستند تا 
کالاهای این بخش را به بازارهای جهانی برسانند 
و صادرات محصولات دانش‌بنیان محقق شود، اما 
در ادامه مسیر جهانی‌سازی تولیدات دانش‌بنیان 
به این مهم می‌رسیم که شرکت‌های دانش‌بنیان 
صاحب دانش لازم و البته تخصص کافی برای طی 
کردن پروسه جهانی شدن نیستند، بر این اساس 
دفتر توسعه کسب‌و‌کار بین‌الملل روی یک سری 
شرکت‌های موفق مدیریت صادرات متمرکز شده 
به‌گونه‌ای که در این مقوله با 28 شرکت مدیریت 
صادرات همکاری خود را آغاز کرده و آنها را تحت 
حمایت معاونت علمی به س��مت دانش‌بنیان‌ها 
س��وق داده‌ایم تا در این حوزه نیز فعال ش��وند و 
بخش��ی از فعالیت خود را به صادرات محصولات 
دانش‌بنی��ان اختصاص دهند تاکنون نیز ش��ش 
ش��رکت مدیریت ص��ادرات در عرصه تجهیزات 
پزشکی و آزمایشگاهی، محصولات گیاهی، صنایع 
هوایی و ب��رق و الکترونیک امور صادرات را کلید 
زده‌اند. گفتنی است این‌گونه برقراری تعاملات بین 
شرکت‌های دانش‌بنیان و متخصصان صادراتی در 
سایر کش��ورهای دنیا هم رابطه‌ای تعریف شده و 
مرسوم است چراکه اغلب شرکت‌های دانش‌بنیان 
در همه دنیا چندان با پروس��ه جهانی شدن آشنا 

نیستند و وقت و هزینه کافی برای این بخش در 
دست ندارند. 

سکوی سوم: شرکت‌های دانش‌بنیان مستقر 
در کشورهای خارجی

اس��تیری در آخ��ر در خص��وص حمای��ت از 
ش��رکت‌های دانش‌بنیان مس��تقر در کشورهای 
خارج��ی این‌گون��ه می‌گوی��د: در ح��ال حاضر 
شرکت‌های دانش‌بنیان ایرانی فعالی که در دیگر 
کشورها مستقر شده‌اند با داشتن دفتر و نیروی 
انسانی کافی مشغول به فعالیت و عرضه تولیدات 
خود هستند، ما تلاش کرده‌ایم که این شرکت‌ها 
را به‌عنوان یک پایگاه صادراتی در نظر بگیریم و 
در مذاکره با آنها این موقعیت را برای آنها تعریف 
کرده‌ایم تا بس��تری برای صادرات ایجاد کنند و 
ع�الوه بر اینکه به محصول خ��ود توجه دارند و 
تولیدات خ��ود را از طریق دفات��ر خارجی خود 
صادر می‌کنند و می‌توانند با استفاده از موقعیت 
و تجربه خود دیگر دس��تاوردهای دانش‌بنیان را 
در س��بد صادرات��ی خود لحاظ کنن��د و با ورود 
محصولات دانش‌بنی��ان دیگران هم به بازارهای 
جهانی کمک کنند که با این اقدام آنها ما هم به 

صورت جدی از ایشان حمایت می‌کنیم. 

در گفت‌وگوی ویژه »فرصت امروز« با مدیرکل دفتر توسعه کسب‌و‌کار بین‌الملل مطرح شد 

3سکوی پرتاب به سمت صادرات محصولات دانش‌بنیان راه‌اندازی می‌شود



یکشنبه
12 اردیبهشت 1395 فرصت  کسب‌و‌کار14 تلفن مستقیم: 86073274شماره 495 www.forsatnet.ir

سرمایه‌گذاری

بررسی بازار نمایشگاه‌داری در ایران در گفت‌و‌گو با دکتر مهدی مرادی 

کسب و کاری در خدمت نمایش کسب و کارها غرفه؛ تلاش برای جلب مخاطب
یک��ی از راه‌ه��ای مهم جه��ت رونق بخش��یدن به 
کس��ب‌و‌کار و انج��ام فعالیت‌ه��ای بازاریاب��ی کالا و 
خدم��ات برگ��زاری نمایشگاه‌هاس��ت و در این زمینه 
نخستین چیزی که ذهن هر مخاطب را به خود جلب 
می‌کند غرفه‌هایی اس��ت که چینش آنها در کنار هم 
فضای بصری نمایشگاه را تشکیل می‌دهند. چگونگی 
س��اخت و تزیین یک غرفه از مهم‌ترین ابزارهای مؤثر 
تبلیغاتی اس��ت و آنقدر اهمیت دارد که در کشورهای 
توس��عه‌یافته به‌عن��وان علم��ی مدیریتی ب��ه آن نگاه 
می‌ش��ود و از آنجا که هدف برگزاری یک نمایش��گاه 
حضور حداکثری بازدیدکنندگان برای آشنایی بیشتر 
با مجموعه تولیدکنندگان است جذب و درگیر کردن 
ای��ن مراجعه‌کنندگان بزرگ‌ترین هدف و انگیزه برای 

ساخت غرفه‌هایی جذاب به‌شمار می‌رود. 

انجمن صنفی کارفرمایان غرفه‌سازی تهران
در س��ال ۱۳۴۸ و در مح��ل کنونی نمایش��گاه‌های 
بین‌المللی تهران نخستین نمایشگاه آسیایی ایجاد شد 
و حتی بعد از آنکه به نمایشگاه بین‌المللی تغییرنام پیدا 
کرد، کمتر کسی به ش��غل غرفه‌سازی به شکلی که در 
حال حاضر وج��ود دارد، فکر می‌کرد. امروزه با توجه به 
برگزاری نمایش��گاه‌های مختلف در کشور و جذب افراد 
زیادی به این صنعت به دلی��ل درآمدزا بودن آن، ایجاد 
یک تشکل جهت سازماندهی و یکپارچه شدن در ابعاد 
مختلف این حرفه لازم تش��خیص داده ش��د و در سال 
۱۳۹۰ هفت نفر از مدیران ش��رکت‌های دس��ت‌اندرکار 
این صنعت به‌عنوان هیأت موس��س این تش��کل دست 
به کار ش��دند و برای ایجاد این تش��کل به سازمان‌ها و 
ادارات مختل��ف از جمله ات��اق بازرگان��ی، مجمع امور 
صنفی، وزارت کش��ور و وزارت کار مراجعه کرده و مجوز 
تشکیل این انجمن صنفی را با هدف اعتلای شخصیت 
حقوقی و خواسته‌های مش��روع و قانونی اعضا از طریق 
ایجاد زمینه‌های مساعد به منظور بهبود وضعیت صنعت 

غرفه‌سازی در کشور دریافت کردند. 

گفت‌وگو با غرفه‌ساز
در همین زمینه به س��راغ یکی از متخصصان صنعت 
غرفه‌س��ازی رفتیم. داوود یاراحمدی که در حال حاضر 
مدیرکل حوزه هنری استان سمنان است تا پیش از این 
در نمایشگاه‌های زیادی به س��اخت غرفه مشغول بوده 
و طراحی‌ها و ‌س��اخته‌هایش همواره رتبه اول را در بین 
س��ایر غرفه‌ها داشته است. یاراحمدی درباره شروع یک 
پروژه نمایش��گاهی می‌گوید:  »نخستین کار بعد از اخذ 
اطلاعات لازم از س��وی شرکت س��فارش‌دهنده، اجرای 
طرح به صورت 3D و نقشه‌کش��ی مهندس��ی است که 
باید در آن تمام استانداردهای مورد نیاز یک سازه مانند 
جنس سازه، ارتفاع، ستون‌بندی، رنگ و نورپردازی مورد 
توجه قرار گیرد. س��اخت یک غرفه دقیقا مانند ساخت 
یک س��اختمان اس��ت که برای دوری از هرگونه حادثه 
و اتفاق ناگوار باید ریزترین اس��تانداردهای موردنیاز در 
س��اخت آن مورد توجه قرار گی��رد. این طرح باید حتماً 
در دفتر مهندس��ی و معماری انجام ش��ود و برای اینکه 
توسط متصدی برگزاری نمایشگاه تأیید شود باید با مهر 
نظام مهندسی ممهور شده باشد زیرا برآورد مهندسی از 
سازه‌ای که باید تعداد زیادی از مراجعان را در خود جای 

دهد، حیاتی است.‌«‌ ‌
وی در پاس��خ به پرس��ش  »فرصت ام��روز« در مورد 
انحصاری بودن بازار غرفه‌سازان می‌گوید:  »در این صنف 
انحصار وجود ندارد و غرفه‌س��ازان با توجه به سابقه کار 
و داش��تن مجوزهای لازم درباره انج��ام امور طراحی و 
رعایت استانداردهای معماری و نظام مهندسی می‌توانند 
وارد عرصه رقابت ش��وند. در صنعت غرفه‌سازی معمولاً 
هر ف��رد یا ش��رکت در برگزاری و نحوه س��اخت غرفه 
خاصی شناخته می‌شود به این شکل که هنگام برگزاری 
نمایشگاه صنعت نفت گروه خاصی درگیر ساخت غرفه‌ها 
می‌شوند و در زمان برپایی نمایشگاه صنایع بسته‌بندی 
از گ��روه دیگری ک��ه در این زمینه ب��ه تخصص لازم و 
تجربه‌های کافی دست یافته‌اند، دعوت به کار می‌شود.‌«‌ ‌

یاراحمدی در مورد نوع طراحی و س��اختار اولیه طرح 
غرفه معتقد اس��ت که چون غرفه نشان‌دهنده سابقه و 
هدف شرکت سفارش‌دهنده است، بدیهی است تمامی 
مش��خصات آن را در خود داشته باشد. طرح غرفه برای 
یک ش��رکت فرهنگی و تبلیغاتی با یک باشگاه ورزشی 
بسیار متفاوت است و همین تفاوت‌ها در شکل ظاهری 

غرفه تأثیرگذار خواهد بود. 
وی با ذکر این نکته که معمولاً در برگزاری نمایشگاه‌ها 
توزیع برق با اشکالات و نوسانات زیادی روبه‌روست، تأکید 
می‌کند یکی از مهم‌تری��ن نکاتی که طراحان غرفه‌های 
نمایشگاهی باید آن را در نظر بگیرند دسته‌بندی اجزای 
سیم‌کشی جهت اهداف مختلف غرفه مانند نورپردازی، 
سیس��تم‌های تهویه و همچنین سیس��تم‌های صوتی و 
تصویری است. به این صورت که اگر منبع ورودی تمام 
مصرف‌کننده‌ه��ای برقی یک غرف��ه از یک محل تأمین 
شده باشد، امکان اتصالی و گاه آتش‌سوزی‌های خطرناک 
همواره غرفه و کل فضای نمایش��گاه را مورد تهدید قرار 

می‌دهد. 
مدیرکل حوزه هنری اس��تان س��منان در پاس��خ به 
پرس��ش خبرنگار ما مبنی بر هزینه‌ه��ای انجام فضای 
نمایشگاهی و غرفه می‌گوید:  »در حال حاضر با توجه به 
سلیقه و درخواست سفارش‌دهنده حق‌الزحمه یک غرفه 
از مرحل��ه طراحی تا اجرا از متری 150هزار تا 800هزار 
تومان متغیر است. به‌عنوان مثال اگر در ساخت غرفه از 
نئوپان، موکت و رنگ‌های معمولی استفاده شود به علت 
ارزان‌تر بودن مواد اولیه و تسهیل کار در بخش کارگاهی 
و نجاری هزینه‌ اجرا در پایین‌ترین درجه قرار می‌گیرد. 
در عین حال اگر در طراحی از شیشه‌های ضخیم همراه 
با خم‌شدگی‌های زیاد استفاده ش��ود و برای جداسازی 
قس��مت‌های مختلف غرفه نیز سندبلاست به کار برده 
ش��ود، به دلیل گران‌بودن این اقلام و همچنین س��خت 
بودن فرآیند اج��رای آن در کارگاه هزینه اجرای چنین 
غرفه‌ای گاه از متری 800ه��زار تومان نیز فراتر خواهد 

رفت.‌«‌ ‌
داود یاراحمدی در پایان به این مسئله تأکید می‌کند 
ک��ه هرچه فض��ای غرفه، مواد اولیه بدن��ه، رنگ‌بندی و 
نوع پردازش نور مدرن‌تر باش��د، جذب بازدیدکنندگان 
راحت‌تر خواهد بود و س��فارش‌دهنده به هدف خود در 

برگزاری نمایشگاه نزدیک‌تر خواهد شد. 

ب��ا توجه ب��ه اهمیت اقتص��ادی برگزاری 
نمایش��گاه‌ها در توس��عه صادرات غیرنفتی 
و همچنی��ن رونق کس��ب‌و‌کارهای داخلی، 
ب��ر هی��چ کس پوش��یده نیس��ت ک��ه باید 
زیرس��اخت‌های لازم در این زمینه آنچنان 
فراهم باش��د که تولیدکنندگان و صاحبان 
صنای��ع ب��دون هی��چ دغدغه‌ای س��الانه یا 
ای��ن  از  کوتاه‌ت��ری  دوره‌ه��ای  در  حت��ی 
امکان��ات و فضای‌ه��ای نمایش��گاهی برای 
معرفی توانمندی‌های خود اس��تفاده کنند. 
این درحالی اس��ت که مدیری��ت برگزاری، 
ساماندهی این رویدادها و نقطه‌یابی صحیح 
در این زمینه لازمه کار اس��ت و باید در این 
بی��ن به نوعی از اف��راد متخصص و آموزش 
دی��ده اس��تفاده کرد چ��ون صرفا داش��تن 
س��رمایه برای برگزاری نمایش��گاه توس��ط 
ش��رکتی به منزل��ه موفقیت آن نمایش��گاه 

نیست. 
دکت��ر مهدی مرادی از فع��الان برگزاری 
همای��ش و نمایش��گاه اس��ت که ع�الوه بر 
تدریس در دانش��گاه طی 12س��ال گذشته 
بی��ش از 50نمایش��گاه ‌داخل��ی و خارجی، 
همای��ش، کنگره، جش��نواره و س��مپوزیوم 
را مدیری��ت ک��رده و همچنین در ش��ورای 
نی��ز  جوان��ان  و  ورزش  وزارت  راهب��ردی 
مشغول به کار است. وی به »فرصت امروز« 
می‌گوید: در تهران و بس��یاری از ش��هرها، 
امکانات و فضاهای اختصاص داده ش��ده به 
امور نمایشگاهی بس��یار زیادی وجود دارد 
که اغلب به خاطر عدم ش��ناخت صحیح از 
ب��ازار و آینده‌نگری صحیح بدون اس��تفاده 
رها ش��ده یا از همه ظرفیت آنها اس��تفاده 
نمی‌شود. کش��ور ما با داشتن بیش از 800 
هکتار فضای نمایش��گاهی این حق را دارد 
ک��ه صاحب یک صنعت مس��تقل باش��د و 
انتظار می‌رود با توجه بیشتر به زیرساخت‌ها 
و رعایت اس��تانداردها در سال 95 تدابیری 
اساس��ی ب��رای مدیریت ای��ن صنعت اتخاذ 

شود. 

حداقل 30درصد ارزش افزوده در 
برگزاری است

م��رادی درب��اره بح��ث قیمت‌گ��ذاری و 
ارزش افزوده س��رمایه‌گذاری در این حرفه 
می‌افزای��د: در س��ال‌های اخی��ر همزم��ان 
ب��ا رون��ق صنعت نمایش��گاهی در کش��ور، 
به‌دلی��ل ضعف قوانین موجود از یک‌س��و و 
عدم س��رمایه‌گذاری متناس��ب و همگام با 
شرایط زمان هر روز شاهد ورود شرکت‌های 
جدیدی هس��تیم که به‌عنوان برگزارکننده 
این‌گونه نمایشگاه‌ها اعلام آمادگی می‌کنند. 
حضور این‌گونه ش��رکت‌ها نش��ان می‌دهد 
که این صنعت و خدم��ات جانبی آن جای 
خوبی برای ش��روع کسب‌و‌کار، ایجاد درآمد 

و همچنین اشتغال‌زایی است. 
ای��ن  اش��تغال‌زایی  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 
س��رمایه‌گذاری تصریح کرد: در هر مقطع از 
برگزاری به طور متوسط حدود 15 تا 20نفر 
در هر غرفه به طور مس��تقیم و غیرمستقیم 
درگی��ر کار می‌ش��وند و همچنی��ن ب��رای 
شرکت‌های سرمایه‌گذار نیز 25 تا 30درصد 
برگش��ت س��رمایه به همراه خواهد داشت. 
این درحالی اس��ت که ش��رکت‌های دولتی 
بزرگی نیز از گذش��ته متولی برگزاری امور 

نمایشگاهی در کشور بوده‌اند و با در اختیار 
داش��تن امکانات زیاد همواره بالاترین آمار 
برگ��زاری این‌گونه امور را به خود اختصاص 

داده‌اند. 

مجوز از کجا می‌گیرند؟ 
مرادی درباره دریافت مجوزهای مورد نیاز 
برگزاری نمایش��گاه، همایش یا... می‌افزاید: 
برای برگزاری چنین مراسم یا رویدادهایی، 
قانون‌ه��ای نانوش��ته وج��ود دارد، چرا که 
برخی از س��ازمان‌ها و موسسات با توجه به 
رویک��رد و وظایف ذاتی خود ملزم به اجرای 
این برنامه‌ها در درون سازمان خود هستند 

و نی��از به مجوزی از س��وی س��ازمان دیگر 
ندارند مگر اینکه برنامه در خارج از سازمان 
مربوط باش��د یا س��طح روی��داد بین‌المللی 
باشد که نیاز به اخذ مجوز و هماهنگی‌های 
فرابخش��ی اس��ت. به‌ص��ورت کل��ی نهاد یا 
س��ازمانی خاص به‌عنوان صادرکننده مجوز 
 برای چنین مراس��می در س��طوح مختلف 

وجود ندارد. 
ای��ن متخص��ص برگ��زاری نمایش��گاه و 
اش��تغال‌زایی  درباره  اینچنینی  رویداده��ای 
نمایش��گاه‌ها معتقد است ممکن است اجرای 
برنام��ه به‌صورت کلی به ش��رکتی )ش��رکت 
برگزارکننده همایش( واگذار شده و خودمان 

فقط نظارت کنیم یا مش��ارکتی باش��د یا از 
توانمندی‌های درونی س��ازمان، موسس��ه یا 
دانشگاه استفاده و تیم‌سازی کرده و خودمان 
برگزار کنی��م. اما در مجموع ب��رای برگزاری 
یک نمایشگاه درون س��ازمان حداقل به یک 
تیم 40نفره نیاز داریم و اگر این نمایشگاه در 
ابعاد گس��ترده‌تری برگزار شود طبیعی است 
که میزان متفاوت می‌ش��ود. م��رادی معتقد 
است خلاقیت در موفقیت نمایشگاه حرف اول 
و آخر را خواهد زد و باید مس��ئولان برگزاری 
نمایش��گاه در این زمینه کوشا باشند و برای 
تحقق این خواس��ته لازم اس��ت شرکت‌ها با 
دیگر موسسه‌های مش��ابه ارتباط گسترده‌ای 

داشته باش��ند و برای دس��تیابی به موفقیت 
از نوآوری‌ه��ای آنها بهره‌مند ش��ده و آموزش 

بگیرند. 

ارزیابی عملکرد، کلید موفقیت
به گفت��ه م��رادی، موفقیت یک ش��رکت 
برگزارکننده نمایش��گاه یا همایش در ارزیابی 
عملکرد فعالیت‌های گذشته‌اش است؛ چون با 
این روش می‌تواند همه کاستی‌ها و نقاط قوت 
خود را ش��ناخته و براس��اس آنها برنامه‌ریزی 
کند. بنابراین در هر مراس��می از این دس��ت، 
قب��ل از برگزاری، فرم ارزیابی یا نظرس��نجی 
از کلی��ه فعالیت‌ه��ا تهیه ک��رده و در اختیار 
مخاطبان و مهمانان ق��رار می‌دهیم و پس از 
تکمی��ل و تحویل و اتمام برنام��ه، به ارزیابی 
کلی رویداد در بخش‌های مختلف می‌پردازیم 
و نق��اط ضعف و ق��وت را ب��رای برگزاری هر 
چ��ه بهتر برنامه‌ه��ای آت��ی و رضایت‌مندی 
مخاطبان اس��تخراج می‌کنیم. وی که یکی از 
نقاط ضعف صنعت نمایشگاهی ایران را نبود 
اطلاعات و آمار دقیق می‌داند، اضافه می‌کند: 
به‌صورت کلی و در سطح عمومی کشور، مقوله 
مستندسازی یا داشتن بانک جامع اطلاعاتی 
و مواردی از این قبیل بس��یار ضعیف اس��ت 
و از س��وی دیگر س��ازمانی متول��ی ثبت این 
مراس��م‌ها )در سطوح مختلف( یا صادرکننده 
مجوز نداریم و اکثر وزارتخانه‌ها، موسس��ات و 
دانش��گاه‌ها با توجه به ذات فعالیت خود نیاز 
به اخذ مجوز از س��ازمان مشخصی را ندارند. 
بنابراین ب��ه هیچ وجه آم��ار دقیقی یا حتی 
تخمین��ی برای این حج��م از فعالیت در کل 

کشور نمی‌توان ارائه داد. 

نخست درجه‌بندی بعد قیمت‌گذاری
این فعال برگزارکننده نمایشگاه همچنین 
درب��اره چگونگ��ی قیمت‌گ��ذاری غرفه‌ه��ا 
و همچنی��ن س��طح کیفی نمایش��گاه‌ها به 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: به‌ط��ور کلی 
هزینه‌ها و قیمت‌های مورد نظر را برحسب 
س��طح، زم��ان، تع��داد و س��طح مخاطبان 
و همچنی��ن می��زان فعالی��ت اعض��ای تیم 
برگزاری محاس��به ک��رده و تلاش می‌کنیم 
که براس��اس نیاز، کمیته‌هایی تشکیل شده 
و وظای��ف تقس��یم ش��ود و در ه��ر کمیته 
در رابط��ه با نحوه اجرا و می��زان هزینه هر 
فعالیت بحث ش��ود. در مرحل��ه بعد، حجم 
فعالیت‌ه��ا و هزینه‌ه��ای ب��رآوردی را که 
به‌صورت چک لیس��ت تعیین ش��ده‌اند، در 
ش��ورای سیاس��ت‌گذاری یا س��تاد اجرایی 
نهای��ی ک��رده و به س��مت اجرای��ی کردن 
امور پیش می‌روی��م. اما برای قیمت‌گذاری 
نمایش��گاه‌ها قان��ون کمی متفاوت اس��ت و 
ابت��دا خدماتی که در ط��ول برگزاری قصد 
ارائ��ه آنه��ا را داریم مش��خص می‌کنیم تا 
بتوانی��م با درجه‌بن��دی نمایش��گاه مبنای 
قیمت��ی را تعیی��ن کنی��م. به‌عن��وان مثال 
بیس��تمین نمایش��گاه بین‌المللی نفت، گاز، 
 ،+A پالای��ش و پتروش��یمی دارای درج��ه
نهمین نمایش��گاه بین‌المللی بورس، بانک و 
بیمه درجه B و دومین نمایشگاه بین‌المللی 
لوازم‌التحری��ر ب��ا درج��ه C ارزش‌گ��ذاری 
می‌شوند. سپس با توجه به نوع سالن و وجود 
تجهیزات نمایشگاهی در غرفه براساس جدول 
زیر قیمت‌گذاری صورت می‌گیرد که برخی از 
آنها در جدول زیر مشخص شده‌اند: قیمت‌ها 
مربوط به پایان سال 94 است. در جدول تنها 

به هزینه‌های درجه A وB اشاره شده‌است.

باشگاه سرمایه‌گذاران

محمدرضا نجفی شاهکوهی

واژه نمایش��گاه بس��یاری از ما را به یاد تجمع 
و ش��لوغی نمایش��گاه بین‌المللی تهران با تمام 
ام��ا و اگرهایش می‌ان��دازد، درحالی ک��ه امروز 
دیگر خبری از آن نمایش��گاه تقریبا بازار مکاره 
نیست و تخصصی شدن بسیاری از آنها فرصتی 
ب��رای رس��یدن ب��ه معادل��ه‌ای برد- ب��رد برای 
تولیدکنندگان، خریداران و البته برگزارکنندگان 
نمایشگاه ایجاد کرده است. شاید تخصصی شدن 
نمایش��گاه‌های مختلف صنعتی، ادبی، تجاری یا 
ه��ر عنوان دیگری که به آنها بدهیم این س��وال 
را در ذه��ن اغلب ما ایجاد کرده باش��د که مگر 
برگ��زاری نمایش��گاه همزم��ان بین‌المللی چه 
مشکلی داش��ت که هر روز شاهد برگزاری یک 
نمایش��گاه تخصصی هستیم؟ پاس��خ این سوال 
اگرچه در اهمیت برگزاری این‌گونه نمایشگاه‌ها 
به‌صورت تخصصی برای جلب نظر افراد مرتبط 
و دسته‌بندی خریداران است اما اکنون دودوتای 
برگزاری نمایش��گاه آنچنان بیش از چهارتا شده 
که بسیاری از صاحبان سرمایه و آنهایی که کمی 
اراده و اعتماد به نفس دارند وارد میدان شده و با 
دریافت مجوزهای گوناگون سعی در برپایی چادر 
نمایش��گاهی در یک نقطه از کشورمان دارند که 
شاهد مثال آن افزایش روز افزون برگزاری انواع و 

اقسام نمایشگاه در کشورمان است. 

رونق نمایشگاه‌ها در پسابرجام
این درحالی اس��ت که امسال و پس از امضای 
برج��ام و رفع اکثر موانع که ناش��ی از تحریم‌ها 
بود، انتظارات برای س��رعت گرفتن چرخ اقتصاد 
کشور به‌شدت بالا رفته و بسیاری از کارشناسان 
و سیاس��ت‌گذاران اقتص��ادی در این میان یکی 
از ش��یوه‌های موثر برای رس��یدن به این هدف 

را اس��تفاده از ظرفیت‌ه��ای موج��ود صنع��ت 
نمایشگاهی و س��عی در رفع نواقص موجود آن 
و همگام‌سازی این کس��ب‌و‌کار با استانداردهای 

بین‌المللی می‌دانند. 
محمدجواد قنبری، معاون امور نمایش��گاهی 
شرکت سهامی نمایشگاه‌ها با اشاره به تاریخچه 
برگ��زاری نمایش��گاه در کش��ورمان به »فرصت 
امروز« می‌گوید: نخس��تین ش��کل‌گیری تفکر 
صنع��ت نمایش��گاهی در ایران مرب��وط به دوره 
امیرکبیر اس��ت ک��ه آن زم��ان صدراعظم وقت 
ای��ران ب��ود و تصمی��م گرف��ت در نمایش��گاه 
بین‌المللی انگلستان شرکت کند، به این ترتیب 
نخستین پایه‌های بحث نمایشگاه در کشورمان 
ش��کل گرفت اما پ��س از دوران دف��اع مقدس، 
سیاس��ت‌های جدید اقتصادی و بحث تخصصی 
ش��دن نمایش��گاها در ایران مطرح شد و اکنون 
ش��اهد بروز و ظهور نمایش��گاه‌های مختلف در 

کشور هستیم. 
 قنب��ری ب��ا تاکید بر نقش مه��م این صنعت 
بر اقتصاد کش��ورها تصریح می‌کن��د: از آنجا که 
برگزاری نمایشگاه‌ها یکی از عوامل تعیین‌کننده 
موفقیت‌ه��ای اقتص��ادی و بازاریاب��ی در اقصی 
نقاط جهان اس��ت، امروز می‌بینیم سالانه حدود 
32هزار نمایشگاه با وسعتی معادل 100میلیون 
متر مربع با عنوان‌های مختلفی در گوشه و کنار 
جهان برگزار می‌ش��ود و نزدیک به 260میلیون 
نف��ر از آنه��ا بازدید می‌کنند و نکت��ه جالب این 

اس��ت که نمایش��گاه‌های یادش��ده و همچنین 
بازدیدکنندگان‌ش��ان بیشتر از 100میلیارد دلار 
برای اقتص��اد جهانی درآمدزایی داش��ته‌اند و با 
توج��ه به ظرفیت‌ها و امتیازات کش��ورمان لازم 
است ایران سهم بیشتری نسبت به گذشته از این 

بازار به خود اختصاص دهد. 
مع��اون امور نمایش��گاهی ش��رکت س��هامی 
نمایشگاه‌ها می‌افزاید: نمایشگاه، یک فعالیت ویژه 
اقتصادی است و از آنجا که صنعت نمایشگاهی 
در کش��ور نیاز به س��اماندهی و سیاست‌گذاری 
دقیق‌ت��ری دارد، ب��ه نظر می‌رس��د باید بخش 
خصوصی و دولت با هم در اجرای نمایش��گاه‌ها 
مش��ارکت کنند. به‌عنوان مثال اکنون سالانه در 
سایت تهران 80نمایشگاه مختلف برگزار می‌شود 
که با توجه به روند صعودی درخواست‌ها در یک 
سال گذش��ته برای عرضه تخصصی محصولات، 
ت�الش می‌کنی��م ظرفی��ت و س��طح برگزاری 
نمایشگاه‌های داخلی را به 100سایت ارتقا دهیم 
و اگر فعالیت‌های نمایشگاهی سایر شرکت‌ها را 
نی��ز به این آمار بیفزاییم در س��ال جاری برآورد 
ش��ده چیزی نزدیک به 800نمایش��گاه داشته 

باشیم. 

با استانداردهای بین‌المللی فاصله 
بسیاری داریم

این درحالی اس��ت که فرهاد امینیان، رئیس 
هیات‌مدی��ره انجم��ن صنف��ی برگزارکنندگان 

نمایشگاه معتقد است امروز صنعت نمایشگاهی 
ایران با درنظر گرفتن مشکلاتی که در آن وجود 
دارد با اس��تانداردهای نمایش��گاهی بین‌المللی 
به‌خصوص کش��ورهای پیشرفته صنعتی فاصله 
بسیاری داش��ته و لازم است در دوره پساتحریم 
ک��ه طلایی‌ترین دوران برای اقتصاد کش��ورمان 
پس از دفاع مقدس ش��ناخته شده بیشتر به آن 

توجه کنیم. 
امینی��ان در ادامه با اش��اره ب��ه جایگاه مهم 
اقتص��ادی صنعت نمایش��گاهی ب��رای افزایش 
صادرات غیر‌نفتی کشورمان تصریح می‌کند: طی 
س��ال ۷۱ و زمانی که رقم کل صادرات کالاهای 
غیرنفتی حدود ۵میلیارد دلار بود، مرکز توسعه 
صادرات ایران مجوز ۲۵نمایش��گاه فروش را در 
خارج از کش��ور ص��ادر کرد که در همان س��ال 
صادرات غیرنفتی کش��ور به 7/6میلیارد افزایش 
پیدا کرد. با مقایسه این اعداد می‌توان به درستی 
نقش مه��م و حیاتی این فعالیت را در توس��عه 

اقتصادی مشاهده کرد. 
این مقام صنفی در ادامه می‌افزاید: البته نباید 
همواره به نیمه خالی لیوان توجه داشته باشیم، 
چون طی دو دهه گذشته فعالیت‌های مناسبی 
در صنعت نمایش��گاهی ایران انجام شده است، 
ولی از آنج��ا که همواره مدیریت واحدی در این 
زمینه تصمیم‌گیرنده نبوده و هنوز سایه سنگین 
دول��ت برآن دیده می‌ش��ود حتی ب��ا معیارهای 
برگزاری نمایشگاه با همسایگان خود مثل ترکیه 

و امارات نیز فاصله قابل توجه و معناداری داریم 
که باید آنها برطرف شوند. وی با تاکید بر اصلاح 
زیرساخت‌های برگزاری نمایشگاه می‌گوید: لازم 
است در شرایط فعلی اگر واقعا به دنبال استفاده 
از فرصت دوران طلایی پس��ابرجام هس��تیم به 
سرعت زیرساخت‌های نمایشگاهی خود را اصلاح 
کنیم. که این اصلاحات ساختاری در بخش‌هایی 
همچون قوانین، مقررات، تاسیسات، تجهیزات و 
برنامه‌ریزی‌های دقیق لازم است مورد توجه قرار 

گیرد. 

راه‌های رسیدن به سطح جهانی
صنف��ی  انجم��ن  هیات‌مدی��ره  رئی��س 
برگزارکنندگان نمایشگاه درباره نکاتی که باعث 
ارتقای س��طح کیف��ی صنعت نمایش��گاهی در 
کشور می‌ش��ود نیز به »فرصت‌امروز« می‌گوید: 
در کش��ور م��ا و در حوزه صنعت نمایش��گاهی 
هیچ‌گاه به‌صورت بلند‌مدت و چند ساله تدبیری 
اتخاذ نش��ده اس��ت. اگر ما به اهمیت این شاخه 
به‌عنوان ابزار توس��عه اقتصادی ن��گاه می‌کنیم 
باید در مرحله اول حرفه برگزاری نمایش��گاه از 
فعالیت‌ه��ای خدماتی خ��ارج و به‌صورت واقعی 
به یک صنعت تبدیل ش��ود و همچنین س��ایر 
دس��تگاه‌های ذی‌ربط همچون وزارت صنایع آن 
را از زاوی��ه یک صنعت ارزیابی کنند. وی معتقد 
است باید تعاریف و قوانین مستقلی در بخش‌های 
مختلف همچون گمرک، مالیات و... تعیین شود 
و تا زمانی که این اتفاق نیفتد نمایشگاه‌ها صرفا 
محلی ب��رای درآمدزایی‌ه��ای کوتاه‌مدت برای 
دولت و برگزارکنندگان آن خواهد بود و از نقش 
خود که همانا عاملی هم در ارتقا و توسعه کمی 

اقتصاد کشور است دور خواهد ماند.  

بررسی اهمیت سرمایه‌گذاری در برگزاری نمایشگاه‌ها

معادله‌ای برد-برد برای همه

با تجهیزاتبدون تجهیزاتفضا / متر مربعموقعیتریالی / ارزیدرجه

+A و A

ریالی

A 750/000937/5001/137/500سالن

B 720/000907/5001/107/500سالن

C 595/000782/500982/500سالن

D 500/000687/500887/500سالن

375/000487/500687/500فضای باز

ارزی

A 260 یورو250 یورو223 یوروکلیه سالن‌ها

+A 310 یورو300 یورو275 یوروکلیه سالن‌ها

A 160 یورو150 یورو134 یوروفضای باز

+A 190 یورو180 یورو165 یوروفضای باز

B

ریالی

A 600/000850/0001/050/000سالن

B 575/000825/0001/025/000سالن

C 475/000725/000925/000سالن

D 400/000650/000850/000سالن

300/000450/000650/000فضای باز

ارزی
210 یورو200 یورو170 یوروکلیه سالن‌ها 

130 یورو120 یورو102 یوروفضای باز



چندی پیش معاون توس�عه کارآفرینی و اشتغال 
وزارت تع�اون، کار و رفاه اجتماع�ی از برنامه‌ریزی 
برای تک‌رقم�ی کردن نرخ بیکاری ت�ا پایان دولت 
یازده�م خبر داد. این مقام مس�ئول اذعان کرد که 
براس�اس تاکید و دس�تور رئیس‌جمهوری مبنی بر 
تک رقمی کردن نرخ بیکاری، وزارت کار برنامه‌های 

اجرایی کردن این هدف‌گذاری را در دس�ت تدوین 
قرار داده اس�ت. این در حالی اس�ت که پیش‌بینی 
برخی از س�ازمان‌های بین‌الملل�ی حاکی از افزایش 
میزان بیکاری در سال جاری میلادی در ایران است. 
در عی�ن ح�ال برخ�ی از کارآفرین�ان و فع�الان 
اقتصادی معتقدند این موضوع بس�یار خوش�بینانه 
اس�ت که با توج�ه به وضعی�ت حاکم ب�ر صنعت و 
اقتصاد کشور انتظار داشته باشیم که تا اواسط سال 

آینده نرخ بیکاری در کشورمان تک رقمی شود. اما 
برخی دیگر از کارآفرینان و فعالان اقتصادی بر این 
باورند که تک‌رقمی کردن نرخ بیکاری تا سال آینده 
امکان‌پذیر اس�ت، مش�روط بر اینکه تغییر رویکرد 
و روی�ه در می�ان مردم و مس�ئولان اتف�اق بیفتد. 
»فرصت‌امروز« در گفت‌وگو با تعدادی از کارآفرینان 
و فعالان اقتصادی تک رقمی ش�دن نرخ بیکاری تا 

سال آینده را مورد بررسی قرار داده است. 

یکشنبه
1215 اردیبهشت 1395 کافه مدیران

 تک رقمی شدن بیکاری
انتظاری دور 

واقعیت این است که ایجاد اشتغال در اقتصاد توسط 
بخش خصوصی و فعالان اقتصادی باید ش��کل بگیرد. 
اگرچه وظیفه دولت ایجاد اش��تغال نیست اما وظیفه 
دول��ت ایجاد بیکاری هم نیس��ت. یعنی به میزانی که 
مناب��ع در اختیار بخش دولتی قرار می‌گیرد این منابع 
از فعالیت‌های بازاری خارج می‌ش��وند و به این ترتیب 

امکان سرمایه‌گذاری و تولید آنها کم می‌شود. 
قاعدت��ا زمانی که مردم یک جامعه در کش��ور خود 
کار پیدا نکنند معضل و مش��کل بسیار جدی خواهند 
داشت و حتی ممکن است مشکلات سیاسی به وجود 
بیاید؛ بنابراین نمی‌توان انتظار داشت که مردم واکنشی 
نس��بت به این موضوع نداش��ته باشند و این مسئله را 
مشاهده کنند که مس��ئولان برای اشتغال‌زایی کاری 
انجام نمی‌دهند. انتظار مردم این است که دولتمردان 
کاری ‌کنند میزان بیکاری کاهش یابد و نیروی انسانی 

موجود در کشور به حال خود رها نشود. 
متاسفانه سیاس��ت‌های غلط س��ال‌های مختلف و 
همچنین اقدامات دولتمردان در گذشته موجب شده 
ک��ه بیکاری افزای��ش یابد، به طوری که ام��روز آمار و 
ارقامی که به طور رس��می اعلام می‌شود حاکی از این 
اس��ت که از جمعیت 78 میلیون نفری بخش وسیعی 
غیرفعال هستند. به عبارت دیگر عددی نزدیک به 54 
میلیون نفر به‌عنوان نیروی غیر‌فعال مطرح می‌ش��وند 
و این موضوع بس��یار دردناک است که در یک اقتصاد 
این تعداد نیروی فعال و نی��روی غیر‌فعال وجود دارد. 
مفهوم این موضوع آن اس��ت که دول��ت باید اقدامات 
بسیار زیادی را برای اش��تغال‌زایی انجام دهد، زیرا در 
حال حاضر بخ��ش قابل توجهی از نیروهای انس��انی 
مصرف‌کننده هستند و بخشی که شاغل و فعال هستند 

باید حتما تامین معاش بقیه را برعهده بگیرند. 
در حال حاضر آمارهای رسمی حاکی از آن است که 
در کشور بیش از 11 درصد بیکاری و حدود 2 میلیون 
و 500 ه��زار نفر بیکار رس��می وج��ود دارد و حدود 
2میلی��ون و 500 هزار نفر هم اش��تغال ناقص داریم و 
در عین حال نزدیک به 3 میلیون نفر جوان آماده برای 
ورود به بازار کار نی��ز وجود دارد. به این ترتیب حدود 
8 میلیون نفر بیکار در کشور داریم. اگر بخواهیم روند 
گذش��ته را مورد بررس��ی قرار دهیم متاسفانه سالانه 
بیشتر از 100 هزار شغل ایجاد نکرده‌ایم و اگر بخواهیم 
اش��تغال منفی گذشته را نادیده بگیریم و اصطلاحا از 
ای��ن به بعد یک روند عادی را برای اقتصاد ایران دنبال 
کنیم، در بهترین حالت ما رشد 5درصدی را می‌توانیم 
داش��ته باش��یم. برحس��ب اینکه هر یک درصد رشد 
اقتصادی حدود 24هزار شغل ایجاد می‌کند، می‌توانیم 
انتظار داش��ته باشیم که س��الانه 20 هزار شغل ایجاد 
شود. با توجه به وجود 8 میلیون نفر بیکار دوره زمانی 
بیش از 65 سال زمان نیاز دارد تا بیکاری از بین برود و 
برای این یک دوره زمانی بسیار طولانی لازم است که 

تحمل آن سخت و پرهزینه است. 

در این ش��رایط انتظار از بخش‌ه��ای اقتصادی این 
است که بخش‌های صنعت و به‌ویژه صنایع کارخانه‌ای 
یا بخش کش��اورزی بتوانند اش��تغال ایجاد کنند، زیرا 
بخش‌ه��ای خدمات��ی و بازرگانی در ح��ال حاضر هم 
نیرو‌های��ی را در اختی��ار دارن��د. اما با توج��ه به اینکه 
هم‌اکنون بسیاری از صنایع با بحران مواجه هستند و با 
کمی ظرفیت تولید مواجه هستند و از 48 تا 50 درصد 
ظرفیت خود استفاده می‌کنند، به همین نسبت نیروی 
کار مازاد نیز دارند ک��ه ما از آنها تحت عنوان بیکاری 

پنهان نام می‌بریم. 
طبق بررس��ی‌هایی که انج��ام داده‌ام به این نتیجه 
رس��یده‌ام ک��ه در صنای��ع 48 تا 50 درص��د بیکاری 
پنهان داریم. مفهوم این موضوع آن اس��ت که صنایع 
کارخانه‌ای نه تنها نمی‌توانند نیروی کارکردی استخدام 
‌کنند، بلک��ه نیمی از نیروی کاری ه��م که در اختیار 
دارند، مازاد اس��ت و قادر نیس��تند آنها را اخراج کنند، 
بنابراین در چنین شرایطی هزینه‌های آنها افزایش پیدا 
می‌کند، زیرا آنها نیروی کار را برای اش��تغال کامل در 
اختیار گرفته‌اند اما در شرایطی که با 50 درصد ظرفیت 
خ��ود کار می‌کنند، این نیرو مازاد بر نیاز آنها اس��ت و 
هزینه تولید آنها را بالا می‌برد و توان رقابتی آنها را کم 
می‌کند. بنابراین تلقی من این اس��ت که این موضوع 
بسیار جدی است و باید مسئولان اولویت را برای ایجاد 

اشتغال قائل شوند. 
اص�ال امکان‌پذیر نیس��ت که بتوانیم ن��رخ بیکاری 
را در ی��ک س��ال و اندی آینده تک‌رقم��ی کنیم، زیرا 
تجربه ایران نش��ان داده است هر گونه سرمایه‌گذاری 
ک��ه ص��ورت بگی��رد، 14 س��ال ط��ول می‌کش��د تا 
پروژه‌های ما به بهره‌برداری برسند. در حال حاضر هم 
س��رمایه‌گذاری‌های تولیدی ما به‌شدت کاهش یافته 
اس��ت و میزان سرمایه‌گذاری تحقق یافته در ایران در 
بهترین حالت حدود 15 درصد اس��ت، یعنی بیش از 
85 درصد سرمایه‌گذاری‌های صنعتی ما تحقق نیافته 
اس��ت. در چنین ش��رایطی و زمانی که سرمایه‌گذاری 
ص��ورت نگیرد و با توجه به فضای نامس��اعدی که در 
کس��ب‌و‌کار وجود دارد و بالا بودن نرخ سود بانکی که 
انگیزه سرمایه‌گذاری و تولید را کاهش می‌دهد، چطور 
می‌توان انتظار داشت که در کشور اشتغال مولد ایجاد 

شود؟ 

وقتی بیکاری در بزرگراه اقتصاد 
سد معبر می‌کند 

کاه��ش نرخ اش��تغال و ب��ه عبارتی دیگ��ر افزایش 
نرخ بیکاری، مش��کلی اس��ت ک��ه در برهه‌های زمانی 
مختلف گریبانگیر اقتصاد کش��ورها می‌ش��ود. رش��د 
بیکاری با بس��یاری از مشکلات اقتصادی دیگر موازی 
و همس��و اس��ت و در نتیجه بروز این مش��کل موجی 
از نارضایتی‌ه��ای مردمی و تبع��ات اقتصادی را در پی 
خواهد داشت. از همین روست که دولت‌های مختلف 
برای مبارزه با بیکاری و ارتقای نرخ اشتغال برنامه‌ریزی 
می‌کنن��د و تلاش دارند ش��اخصه‌های این حوزه را در 
ح��د مطلوب حف��ظ کنند. اگرچه برخ��ی بحران‌های 
اقتصادی خواه ناخواه تاثیر مس��تقیمی بر نرخ بیکاری 
خواهند داش��ت اما آمارها نش��ان می‌دهد کشورهایی 
که برنامه‌های بلند‌مدتی برای ایجاد اشتغال در دست 
دارند، در عبور از بحران موفق‌تر ظاهر ش��ده و عملکرد 

بهتری دارند. 

از مدرک تا تخصص 
تمایل به تحصیلات عالی و شیوع مدرک‌گرایی باعث 
شده اغلب کشورهای در حال توسعه و توسعه‌یافته در 
دنیا، با آمار بالایی از فارغ‌التحصیلانی رو به رو باش��ند 
که برای اش��تغال دچار سردرگمی هستند. بحث‌های 
متعددی در خصوص میزان مهارت‌های فارغ‌التحصیلان 
و تخصص آنها وجود دارد، اما نکته مهم‌تر عدم کامیابی 
بس��یاری از ای��ن فارغ‌التحصیلان برای یافتن ش��غلی 
منطبق بر تحصیلات و مدارک دانشگاهی است. دولت 
بریتانیا در طول یک دهه اخیر مشکلاتی قابل توجه در 
این خصوص داشته و بنا بر آمارهای فایننشیال تایمز، 
در سال 2011 جمعیتی بالغ بر 11 تا 15درصد از افراد 
متخصص اما بدون مدارک عالی مشاغل تخصصی را به 
دست آورده و در مقابل فارغ‌التحصیلان بیکار افزایشی 

محسوس داشته‌اند. 
جف رایلی، مدرس برتر و کارشناس اقتصادی معتقد 
است برخی از مس��ائل زمینه‌ساز افزایش نرخ بیکاری 

فارغ‌التحصیلان در بریتانیا بوده‌ است که عبارتند از: 
*ع��دم تمایل به جابه‌جایی محل زندگی از س��وی 
کاریابان، به‌ویژه در مناطق گلاس��کو و بیرمنگام باعث 
شده نرخ کاریابی در این مناطق بسیار کم باشد. درواقع 
افراد به سبب وابستگی‌های اجتماعی، مالی و... تمایلی 
ب��ه ترک زادگاه یا محل زندگی فعلی خود نداش��ته و 
فرصت‌ه��ای ش��غلی در ش��هرهای دیگر را از دس��ت 

می‌دهند. 
*مشکلات مربوط به نرخ مالیات یا موانع کارآفرینی 
باعث می‌شود، بسیاری از فارغ‌التحصیلان متخصص که 
توان مدیریت پروژه‌های گس��ترده کارآفرینی را دارند، 
عم�ال از گردونه فعالیت‌های اقتصادی حذف ش��وند. 
حمایت‌های دولتی می‌تواند دلگرمی‌های مناسبی برای 
ایجاد کسب‌و‌کارهای جدید و کارآفرینی در بخش‌های 

خصوصی ایجاد کند. 
*برابر نبودن الگوهای عرضه و تقاضا و سرریز شدن 
میزان عرضه در برابر تقاضای بازار باعث می‌شود برخی 
مشاغل با بازارهای اشباع شده مواجه شده و در نتیجه، 
ج��ذب افراد در این حوزه‌ه��ا به رقمی نزدیک به صفر 

برسد. 

کارآفرینی و کاریابی 
نشریه فوربس در گزارشی به بررسی برترین اقدامات 
دولت‌ها برای مب��ارزه با نرخ بیکاری پرداخته و چنین 
اس��تنباط کرده که پرداختن به حوزه‌های کارآفرینی 
و اش��تغال‌زایی، مهم‌ترین رکن و مس��یر برای کاهش 
نرخ بیکاری اس��ت. بر این اس��اس برخی از مهم‌ترین 
روش‌هایی که در کش��ورهای توسعه‌یافته برای مبارزه 

با بیکاری مورد توجه قرار دارند، عبارتند از: 
1- حمای��ت از کس��ب‌و‌کارهای نوپا، اعط��ای وام و 
اعتبارات شغلی، ارائه مشوق‌های مالیاتی و حمایت‌های 

بخش تولید و تجارت 
2- هم��کاری ب��ا پروژه‌ه��ای آموزش حرف��ه‌ای و 
صنعت‌محور و تمرکز بر حل مش��کلات اقش��اری که 
به‌طور بالقوه در کاریابی مش��کل بیشتری دارند )زنان، 

افراد میانسال و...(
3- ایجاد هاب‌های منطقه‌ای برای گس��ترش مراکز 
تجاری و اداری و ترغیب نس��ل ج��وان برای پیگیری 

کسب‌و‌کارهای جدید در سایه حمایت‌های بانکی 
4- توسعه زیرساخت‌های آموزشی و استعدادمحور 

به جای آموزش سنتی و مدرک‌گرا.
با وجود تمامی این موارد و بنا بر همین گزارش برخی 
افراد برای از دست ندادن حمایت‌های مالی دولتی که 
افراد بیکار را شامل می‌ش��ود و نیز برای حفظ حقوق 
بیکاری، تلاش چندانی برای کاریابی و اش��تغال نشان 
نداده و وضعیت بیکاری را ترجیح می‌دهند، این مسئله 

به‌عنوان یک معضل اجتماعی نیاز به ریشه‌یابی دارد. 

هر دولت روشی ویژه دارد 
اگرچه مش��کل بیکاری در هر کشور، جزو معضلات 
ناخوشایند اقتصادی محسوب می‌شود، اما دولت‌های 
مختلف بنا بر مصالح خود الگوهای مبارزه خاصی دارند. 
ب��رای مثال، در ایالات متحده رش��د کس��ب‌و‌کارهای 
کوچک، اس��تعدادیابی، حمایت از کارآفرینان جوان و 
حمایت‌های مالی ایالتی جزو معروف‌ترین راهکارهای 

مبارزه با بیکاری هستند. 
اما اوضاع در چین تا حدودی متفاوت است. تجدید 
نظر در سیاس��ت‌های تجاری و تولی��د، اصلاحات در 
قوانین مالیاتی و مواردی که به طور مستقیم به رشد 
اقتصادی چین کمک و از کاهش نرخ بیکاری حمایت 
می‌کنند، از اولویت‌های دولتمردان چینی محس��وب 
می‌ش��ود. بنا بر نظر دکتر مارک اس��پوزیتو، اس��تاد 
دانشکده مدیریت دانشگاه هاروارد، دولت‌هایی چون 
چی��ن که پایه‌های اقتصاد خود را بر مبنای اش��تغال 
و توس��عه تج��ارت و بازرگانی بنا نهاده‌ان��د، در برابر 
بحران‌های بیکاری، آس��یب‌پذیر‌تر هس��تند. درواقع، 
صادرات بالای چین، سرپوش��ی پر زرق و برق اس��ت 
که در صورت اختلال در اش��تغال این کش��ور، بسیار 

آسیب‌پذیر خواهد بود. 

آزموده دیدگاه

خس��رو س��لجوقی، کارآفرین و 
فعال اقتصادی معتقد اس��ت تک 
رقمی کردن نرخ بیکاری ش��دنی 
اس��ت اما مس��ئولان و مردم هم 
هن��وز این ب��اور را ندارند که باید 
تم��ام هم و غ��م خ��ود را به این 
موضوع معطوف کنند و در چنین 
رویک��ردی نبای��د انتظار داش��ته 
باشیم که نرخ بیکاری تک رقمی 

شود. 
دنبال  دول�ت  ک�ه  سیاس�تی 
می‌کن�د ای�ن اس�ت ک�ه نرخ 
بی�کاری را ت�ک رقم�ی کند 
و ای�ن در حال�ی اس�ت ک�ه 
از  برخ�ی  پیش‌بینی‌ه�ای 
بین‌المللی حاکی  سازمان‌های 
از آن اس�ت که در سال آینده 
میالدی می�زان بی�کاری در 
افزایش می‌یابد. تحلیل  ایران 

شما از این موضوع چیست؟ 

اگر به مقول��ه اقتصاد مقاومتی 
و سیاس��ت‌هایی ک��ه در قالب آن 
مطرح شده از جمله درون زا بودن 
و برون‌نگر ب��ودن و مردمی بودن 
توجه کنیم، ب��ه راحتی می‌توانیم 
در اش��تغال‌زایی و کاهش میزان 
بیکاری موفق باشیم. اما شرط این 
موضوع آن اس��ت که یکپارچگی 
و کل‌نگری وجود داش��ته باشد و 
دستگاه‌های اجرایی کشور همه در 
یک جهت فک��ر کنند و هم و غم 
همه این باشد که قرار است میزان 
بیکاری کاهش پیدا کند و اشتغال 
ایجاد ش��ود. اعتقاد من این است 
که تک رقمی کردن نرخ بیکاری 
ش��دنی است اما مسئولان و مردم 
هم هن��وز این ب��اور را ندارند که 
بای��د تمام هم و غم خود را به این 
موضوع معطوف کنند و در نتیجه 
کل‌نگری اتفاق نمی‌افتد، بنابراین 

هر کس��ی حرف خود را می‌زند و 
در چنین رویک��ردی نباید انتظار 
داشته باشیم که نرخ بیکاری تک 

رقمی شود. 
بنابرای�ن معتقدید که تا پایان 
دولت یازده�م می‌توانیم نرخ 
بیکاری را تک رقمی کنیم، اما 

شروطی دارد؟ 
بله می‌توانی��م، ولی باید برنامه، 
تفک��ر و راهبرد دیگ��ری را اتخاذ 
کنی��م و آن راهب��رد کل نگ��ری 
اس��ت. در واقع همه اعم از مردم، 
حاکمی��ت و دولت باید به موضوع 
بیکاری و حل این مش��کل اعتقاد 

داشته باشند. 
به نظ�ر ش�ما می‌توانی�م این 
برنامه و تفکر را تا پایان دولت 

یازدهم عملیاتی کنیم؟ 
بله، ش��دنی اس��ت. م��ن چند 
طرح در دس��ت دارم که مطمئنم 

ب��ا اج��رای ه��ر ط��رح 200هزار 
ش��غل ایج��اد می‌ش��ود. زمان��ی 
که م��ن به‌عنوان ی��ک کارآفرین 
می‌توانم 500 تا 600 هزار ش��غل 
ایجاد کنم، حتم��ا افرادی بهتر از 
من هس��تند ک��ه می‌توانند تعداد 
مشاغل بیش��تری را ایجاد کنند. 
این موض��وع تعامل هم��ه جانبه 
را می‌طلب��د و اگر قرار باش��د که 
اقدامات یک س��ویه انجام ش��ود، 

شدنی نیست. 
به نظر شما راهکار این موضوع 
ک�ه بتوانیم از فرص�ت اجرای 
برج�ام ب�رای کاه�ش میزان 
بیکاری و اشتغال‌زایی استفاده 

کنیم، چیست؟ 
در اینج��ا هم به نظر می‌آید که 
در م��ورد برجام و لغ��و تحریم‌ها 
دچ��ار اف��راط و تفریط هس��تیم، 
یعنی قرار نبود با اجرا شدن برجام 

و لغو تحریم‌ها یک ش��به اقتصاد 
ش��کوفا ش��ود. در واقع تحریم‌ها 
یک روزه گذاش��ته نشده که توقع 
داش��ته باش��یم یک روزه هم لغو 
ش��ود. اما برجام فرصتی را فراهم 
کرده است که بتوانیم به معاملات 
و بازاره��ای جهان��ی دسترس��ی 
داشته باش��یم و بتوانیم کالاهای 
خ��ود را عرضه کنی��م و در عین 
حال فناوری را وارد کش��ور کنیم 
و به همان نس��بت افزایش میزان 
تولید و افزایش میزان اشتغال‌زایی 
را شاهد باش��یم. باید این موضوع 
را بپذیری��م ک��ه ب��رای کاه��ش 
میزان بی��کاری از برخی چالش‌ها 
به راحتی می‌ت��وان عبور کرد اما 
برخی از چالش‌ها ماندگار است و 
با پیگیری‌های دولت می‌توان بقیه 
چالش‌های پیش روی اشتغال‌زایی 

را برطرف کرد. 

و  کارآفری��ن  احم��دی،  حمیدرض��ا 
مدیر عامل ش��رکت ایونت معتقد اس��ت 
اس��تارتاپ‌ها به بودجه بس��یار کمی برای 
آغ��از کار نیاز دارند و این موضوع می‌تواند 
موجب ش��ود افرادی ک��ه بودجه هنگفتی 
در اختیار ندارند، کسب‌و‌کارهای مختلفی 
را آغ��از کنن��د و این در نهای��ت به حوزه 
کس��ب‌و‌کارهای خصوصی و اش��تغال‌زایی 

کمک بسیار زیادی می‌کند. 
مس�ئولان وزارت کار این‌گونه عنوان 
می‌کنن�د که درص�دد برنامه‌ریزی‌هایی 
هس�تند تا به موجب آن ت�ا پایان دولت 
یازدهم یا در نهایت تا پایان سال 96، نرخ 
بیکاری در کشورمان تک رقمی شود. به 
نظر ش�ما واقعا این امکان وجود دارد که 
میزان بیکاری تا این اندازه کاهش یابد؟ 

بله، می‌توانیم به نرخ بیکاری تک رقمی 
دس��ت پیدا کنیم و باید ب��ه این موضوع 
بای��د برنامه‌هایی  امیدوار باش��یم. قاعدتا 
برای دس��تیابی به نرخ بیکاری تک‌رقمی 
وجود داشته باشد. البته پیش‌بینی برخی 
از س��ازمان‌های بین‌الملل��ی حاکی از آن 
اس��ت ک��ه در س��ال آینده می�الدی نرخ 
بی��کاری در ایران افزایش خواهد یافت اما 
این س��ازمان‌ها اطلاع چندانی از وضعیت 

کشورمان ندارند. 
اقدام�ات انج�ام ش�ده توس�ط دولت 
در رابط�ه با زمینه‌س�ازی برای کاهش 

بیکاری را چگونه ارزیابی می‌کنید؟ 
از نظر حمایت از شرکت‌های دانش‌بنیان 
اقدامات خوبی از س��وی دولت انجام شده 
و این موضوع باعث ش��ده که کارآفرینان 
نس��بت به کاهش میزان بیکاری در کشور 
امیدوار شوند. به‌عنوان مثال تسهیلاتی که 
از س��وی دولت برای اعطا به شرکت‌های 
دانش‌بنی��ان در نظر گرفته ش��ده اس��ت، 

می‌تواند بسیار مفید باشد. 
ب�ه نظر ش�ما نقطه قوت ش�رکت‌های 
دانش بنیان یا اس�تارتاپ‌ها در کمک 

به اش�تغال زایی و پایی�ن آوردن نرخ 
بیکاری چیست؟ 

در مجم��وع باید به این موضوع اش��اره 
کنم که اس��تارتاپ‌ها به‌خصوص در حوزه 
آی تی و تکنولوژی به بودجه بسیار کمی 
برای آغ��از کار نی��از دارند. ای��ن موضوع 
می‌تواند موجب ش��ود اف��رادی که بودجه 
هنگفتی در اختیار ندارند، کسب‌و‌کارهای 
مختلف��ی را آغ��از کنند و ای��ن در نهایت 
به حوزه کس��ب‌و‌کارهای خصوصی کمک 
بس��یار زی��ادی می‌کن��د. در واقع س��ایر 
کس��ب‌و‌کارها از آنجا که به سرمایه بسیار 
زیادی نیاز دارند، مجبور هستند از همان 
ابت��دای راه دس��ت به دامن دولت ش��وند 
و وام‌ه��ای هنگفتی را دریاف��ت کنند اما 
استارتاپ‌ها به چنین اقداماتی نیاز ندارند 
و می‌توانن��د پ��س از بزرگ ش��دن برای 
توس��عه بیش��تر خود تس��هیلات دریافت 
کنند یا دانش‌بنیان ش��وند. همین موضوع 
موجب می‌ش��ود که کسب‌و‌کارهای بسیار 
زی��ادی در ح��وزه بخش‌خصوصی ش��کل 
بگیرد و به همین نسبت کارآفرینی شود. 
در مجموع�ه دول�ت و حاکمیت تا چه 
ان�دازه این نگ�رش وج�ود دارد که به 
اس�تارتاپ‌ها به‌عن�وان رویکرده�ای 
جدیدی در اش�تغال‌زایی و کارآفرینی 

نگاه شود؟ 
موضوعی که تا به حال مش��اهده ش��ده 
این است که دولت به شرکت‌هایی که زیر 
چتر دانش بنیان بودن هستند و همچنین 
به استارتاپ‌ها توجه زیادی نشان می‌دهد. 
در همین رابطه رئیس‌جمهوری و معاونت 
علمی ریاس��ت جمهوری حمایت خوبی از 
شرکت‌های دانش‌بنیان و کارآفرینان این 
حوزه دارن��د. همچنی��ن قوانینی تصویب 
ش��ده که دول��ت بتواند به موج��ب آن از 
ش��رکت‌های دانش بنیان حمایت کند. در 
مجموع به نظر می‌رس��د تاکنون اقدامات 

انجام شده بسیار خوب بوده است. 

فره��اد هدایتی‌ف��ر، کارآفری��ن و مدیر 
عامل ش��رکت تس��کولو معتقد است یکی 
از مش��کلات اصلی افزایش میزان بیکاری 
نبود تخصص در میان نیروهای کار اس��ت 
و قاعدت��ا با توجه به اینک��ه نمی‌توان این 
مش��کل را در طول یک سال و اندی حل 
کرد، پس می‌توان این‌ گونه نتیجه گرفت 
که در این م��دت نمی‌توان نرخ بیکاری را 

نیز تک‌ رقمی کرد. 
در حال�ی ک�ه وضعیت کس�ب‌و‌کار در 
کش�ورمان چن�دان مناس�ب نیس�ت 
و صنای�ع کوچ�ک و متوس�ط ه�م با 
مشکلات و معضلات بس�یاری مواجه 
هستند، دولتمردان اذعان می‌کنند که 
درصدد برنامه‌ریزی برای کاهش میزان 
بیکاری و تک رقمی کردن آن هستند. 
به نظر ش�ما ت�ا چه ان�دازه تحقق این 
پیش‌بینی در مورد وضعی�ت بازار کار 

امکان‌پذیر است؟ 
یکی از مش��کلات اصلی افزایش میزان 
بی��کاری نبود تخص��ص در میان نیروهای 
کار اس��ت و قاعدت��ا ب��ا توجه ب��ه اینکه 
نمی‌توان این مشکل را در طول یک سال 
و اندی حل کرد، پ��س می‌توان این‌ گونه 
نتیج��ه گرفت که در ای��ن مدت نمی‌توان 
نرخ بی��کاری را نیز تک‌‌رقم��ی کرد. مگر 
اینکه اقداماتی از قبیل تولید ش��غل‌هایی 
ک��ه نیاز به هیچ تخص��ص خاصی ندارند، 
انجام شود. در غیر‌این صورت اگر بخواهیم 
با اس��تفاده از نیروهای متخصص نس��بت 
به اش��تغال‌زایی اقدام کنیم، راه به جایی 
نمی‌برد، زیرا عملا برای این نیروها ش��غل 

چندانی وجود ندارد. 
در واق��ع بخش��ی از ای��ن مش��کل ب��ه 
دانش��گاه‌ها برمی‌گ��ردد و آنچ��ه ک��ه در 
دانشگاه‌ها تدریس می‌شود با نیاز بازار کار 

همخوانی ندارد.
 در عی��ن ح��ال در دانش��گاه‌ها هم��ه 
موضوع��ات به ش��کل تئوری��ک تدریس 

می‌ش��ود و از همی��ن رو فارغ‌التحصیلان 
فاقد مهارت هستند. 

موضوعی که مس�ئولان دولتی مطرح 
می‌کنند این اس�ت که می‌خواهند در 
لای�ه اول اش�تغال‌زایی روی اقتص�اد 
محل�ی و منطق�ه‌ای تمرک�ز کنند و با 
شناس�ایی پتانس�یل‌های ه�ر منطقه 
اولویت‌بن�دی در مورد ایجاد اش�تغال 
انجام دهند. به نظر ش�ما پیش گرفتن 
چنین رویه‌ای تا چه اندازه می‌تواند در 

کاهش میزان بیکاری موثر باشد؟ 
مش��کلی که وجود دارد این اس��ت که 
صنعت کش��ورمان خوابیده است، بنابراین 
به نظر می‌آید تا زمانی که وضعیت صنعت 
ایران اصلاح نش��ود و بهبود نیابد اشتغال 
افرادی که در حال حاضر فاقد کار هستند 
درست نمی‌ش��ود. البته نباید از مشکلاتی 
که سیس��تم بانکی برای صنعت به وجود 

آورده است نیز غافل شد. 
اش�اره کردید که در برخی از مشاغل 
نیاز به نیروی کار وجود دارد اما در عین 
حال نیروهای متخصصی که برای این 
مشاغل کارآمد باشند، وجود ندارد. به 
نظر شما مشکل از اینجا ناشی می‌شود 
که دانشگاه‌ها نمی‌توانند نیروهای فنی 
و متخصص تربیت کنند یا اینکه افراد 
تمایل دارند صرفا به دانش�گاه بروند و 

مدرک دریافت کنند؟ 
به نظر من هر دو موضوع صادق است. 
در حال��ی که برخی از اف��راد صرفا برای 
گرفت��ن مدرک یا ب��ه تعوی��ق انداختن 
دوران س��ربازی به دانش��گاه‌ها می‌روند، 
اف��راد متخصص��ی ک��ه کاربل��د و فن��ی 
هس��تند هم عموما در ای��ران نمی‌مانند 
و ترجی��ح می‌دهن��د به خارج از کش��ور 
مهاج��رت کنن��د. ب��ه ای��ن ترتی��ب آن 
دسته از نیروهای انس��انی که می‌توانند 
کارآمد باشند تبدیل به نیروی کار سایر 

کشورها می‌شوند. 

تک رقمی شدن نرخ بیکاری تا سال آینده بررسی می‌شود
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آینه هوشمند، جانشین موبایل
اس��تودیوی  در  مهن��دس  ی��ک 
اپلیکیــــش��ـــن   طراحـــ��ی 
سانفرانسیس��کو   Swipe Labs
یک آینه لمسی هوشمند اختراع 
کرد. این آینه لمسی با یک نرم‌افزار کار می‌کند. همه 
ما هر روز از آینه استفاده می‌کنیم ولی این مهندس 
کالیفرنیایی به فکر هوشمند‌سازی آینه افتاد و آن را 
اختراع ک��رد. رایان نلون مخترع این آینه مدرن یک 
ویدئوی نمایش��ی از آینه خود و قابلیت‌های آن روی 

یوتیوب به اشتراک گذاشت. 
فن��اوری آینه لمس��ی ای��ن گون��ه کار می‌کند که 
ش��خص می‌توان��د ب��ا لم��س آین��ه از قابلیت‌های 
 مختلف آن اس��تفاده کند. نخستین صفحه این آینه 
Home Screen اس��ت که برنامه‌های کاربردی را 

در گوشه آن می‌توان دید.
 آینه همیش��ه روشن اس��ت؛ اما می‌توان آن را در 
حالت Rest ق��رار داد که اطلاعاتی را نمایش ندهد. 
قس��مت بالا و سمت چپ آینه آّب و هوا و همچنین 
مدت زمان لازم برای رس��یدن ب��ه محل کار نمایش 

داده می‌شود.
 قس��مت بالا و س��مت راس��ت صفحه آینه، تاریخ 
و س��اعت را نش��ان می‌دهد. اگر عادت دارید هنگام 
حاضر ش��دن یک موس��یقی گوش دهید، از قسمت 
س��مت چ��پ و پایین آین��ه می‌توان به‌عن��وان یک 

موزیک‌پلیر استفاده کرد. 
کافی اس��ت با انگش��ت‌آیکون پلی را لمس کنید. 
همچنی��ن می‌توانید می��زان صدای موس��یقی را با 

قابلیت لمس آینه تنظیم کنید. 
اگر قس��مت مرکز و پایین صفح��ه نمایش آینه را 
لمس کنید، ‌می‌توانید به تم��ام برنامه‌های کاربردی 
نصب ش��ده روی آینه دسترس��ی داش��ته باشید. در 
ویدئوی نمایشی رایان نولون، می‌بینیم که روی آینه 
 DropBox، AirDrop خ��ود برنامه‌هایی نظی��ر
و برنامه‌ه��ای دیگر را نصب کرده اس��ت. دیگر لازم 
نیس��ت موقع حاضر ش��دن یک دس��تتان به گوشی 
موبایل بند باش��د. این آینه قابلیت‌های یک گوش��ی 

هوشمند را دارد. 

 ساخت اولین خودروی پرنده 
در سال 2018

خودروی  نخستین 
 2018 سال  پرنده 
پ��رواز خواهد کرد. 
این خودروی پرنده Terrafugia TF-X نام دارد. 
ش��رکت آمریکایی »Terrafugia« در حال حاضر 
روی س��اخت ماش��ین پرنده، خودروی نس��ل آینده 
کار می‌کند. ایده س��اخت ماش��ین پرنده یک پروژه 
ش��گفت‌انگیز در س��ال‌های اخیر بوده اس��ت. طبق 
اطلاعیه آخر ش��رکت، نخس��تین خودروی پرنده تا 

سال 2018 ساخته خواهد شد. 
این خودروی نسل آینده را شاید فقط در کارتون‌ها 
و کتاب‌های تخیلی دیده یا خوانده باش��یم. ش��رکت 
آمریکای��ی ‌Terrafugia ایده تخیلی ماش��ین‌های 
پرن��ده را به واقعیت تبدیل می‌کنند. این نوع خودرو 
نیازی به جاده ندارد. ظاهر این اتومبیل ش��بیه یک 
خودروی س��دان معمولی اس��ت، با ای��ن تفاوت که 
قابیل��ت پرواز دارد. در واقع این خودرو مجهز به یک 
ملخ یا موتور اس��ت که به خودرو امکان بلند شدن از 
زمین را می‌دهد. خودرو مانند هلی‌کوپتر و به‌صورت 

عمودی از روی زمین فاصله می‌گیرد.
 بال‌های خودرو بسته به تمایل راننده می‌توانند در 
حالت باز یا بس��ته باشند. خودرو ظرفیت سوار شدن 
چهار نفر را دارد. س��وخت خودرو به‌صورت ترکیبی 
اس��ت، در نتیجه خودرو به کمک موتور الکتریکی و 
احتراق داخلی کار خواهد کرد. این خودرو مجهز به 
دو موتور الکتریکی با قدرت 300اس��ب بخار خواهد 
بود. ماش��ین پرنده با هر دو نوع سوخت قادر به بلند 

شدن از زمین، پرواز یا فرود خواهد بود.
 شرکت س��ازنده قیمت تقریبی ماش��ین پرنده را 
بیش��تر از 240 ه��زار یورو تخمین زده اس��ت. البته 
طراحی نخستین نمونه این نوع اتومبیل هنوز کامل 
نیس��ت و نیاز به بررس��ی و تکمی��ل دارد. البته ایده 
و اجرای ماش��ین پرنده، س��وال‌هایی در زمینه‌های 
امنیت��ی و قوانین راهنمایی و رانندگی ایجاد می‌کند 

که پاسخ آنها هنوز کاملا مشخص نیست. 

پس از س��ال‌ها بحران اقتصادی، اقتصاد منطقه یورو در س��ه‌ماهه اول سال 2016 با 
رشد سریع روبه‌رو بود. 

رشد اقتصادی اروپا در بالاترین حد از زمان ایجاد بحران مالی هشت سال پیش قرار 
دارد. اقتصاد اروپا از هر دو کشور آمریکا و بریتانیا پیشی گرفته است. بی‌ثباتی حاصل 
از امکان خروج از اتحادیه اروپا و بلاتکلیفی در مورد نتایج همه‌پرس��ی بیس��ت و سوم 
ماه ژوئن، کش��ور انگلیس را با افت رش��د اقتصادی روبه‌رو کرده است. بااین‌حال رشد 
اقتصادی منطقه اروپا در س��ه‌ماهه اول امس��ال، نسبت به سه‌ماهه پیش از آن، رشدی 

دو برابری داشته است. 
اما این افزایش رش��د اقتصادی ممکن اس��ت تنها یک موفقیت موقتی باش��د. اولگا 
چگاس��ین، تحلیلگر اقتصادی بانک بارکلیز انگلس��تان می‌گوید: »به‌نظر نمی‌رسد رشد 
اقتصادی منطقه یورو در سه ماهه اول سال، در ماه‌های آینده سال ادامه داشته باشد.«

 اتحادیه اروپا هنوز با مشکلاتی چون بدهی‌های زیاد، سود‌های بانکی ضعیف و نرخ 
بالای بیکاری روبه‌رو اس��ت. رشد اقتصادی در بین 19 کشور بلوک ارزی یورو، در سه 
ماهه اول س��ال جاری میلادی 0/6 درصد بوده اس��ت. این در حالی اس��ت که آمار‌ها 

رشدی 0/4درصدی را پیش‌بینی کرده بودند. 
برت کولین، کارش��ناس اقتصادی می‌گوید: »تقویت اقتصاد منطقه یورو بیش��تر به 

دلیل بهبود بازار کار بوده است.«
با آنکه نرخ بیکاری منطقه یورو هنوز در س��طح بالایی قرار دارد. با این حال در ماه 
مارس 0/2درصد نس��بت به ماه پیش از آن کاهش داشته و 10/2درصد رسیده است. 

این نرخ بیکاری پایین‌ترین میزان در چهارسال گذشته بوده است. 
در میان کشور‌های منطقه اروپا، اسپانیا با کمترین میزان بیکاری روبه‌رو بوده است. 

بازگشت تورم منفی
در کنار خبر مثبت رش��د اقتصادی، چیزی که نگران‌کننده است آمار جدیدی است 
که نش��ان می‌دهد اتحادیه اروپا در ماه آوریل همچنان با نرخ تورم منفی روبه‌رو بوده 
اس��ت. این موضوع بزرگ‌ترین مش��کل بانک مرکزی اتحادیه اروپا در ش��رایطی است 
که این بانک درصدد بالابردن نرخ قیمت‌هاس��ت. قیمت مصرف‌کننده نس��بت به سال 
گذش��ته 0/2 درصد افت داش��ته اس��ت. بانک مرکزی اروپا در ماه دس��امبر و مارس 

محرک‌های جدیدی را برای بالا بردن تورم منطقه یورو ارائه کرده بود. 
ت��ورم مبنا ک��ه عناصر متغی��ری چون هزینه‌های م��واد خوراکی و ان��رژی را در بر 
نمی‌گی��رد، نیز با افت روبه‌رو بوده اس��ت که نگرانی‌ه��ا را از قیمت‌های پایین انرژی و 
تاثیر آن بر س��ایر کالا‌ها و خدمات افزایش می‌دهد. پیتر پرائت، اقتصاددان ارشد بانک 
مرک��زی اروپا روز جمعه ب��ا دفاع از اقدامات این بانک گفت: »ادامه روند منفی نرخ در 

آینده سبب بدتر شدن چشم‌انداز تورم می‌شود.«
پرائت می‌گوید در شرایط کنونی استفاده از ابزار‌ها و راه‌حل‌های جدید کاری اشتباه 
اس��ت. بانک مرکزی اروپا نگران ادامه روند نزولی قیمت‌ها و تاثیر آن بر اقتصاد اس��ت. 
اگر این روند ادامه پیدا کند، شکستن چرخه نرخ تورم منفی بسیار مشکل خواهد بود. 
نرخ تورم منطقه یورو در ماه سپتامبر سال گذشته، برای نخستین بار در شش ماهه 

پیش از آن منفی شد و همچنان تغییری در روند آن ایجاد نشده است. 
یون��اس گاریس، اقتصاددان ناتیکزیس در فرانکفورت، پیش از این گقته بود: »ضعف 
تازه در تورم به نظر یک نوسان موقت ناشی از قیمت نفت است. با توجه به عدم وجود 
هر گونه فش��ار تورمی، بانک مرکزی اروپا به احتمال زیاد به تش��دید مذاکرات درباره 

محرک‌های پولی اقدام خواهد کرد.«
بانک مرکزی اروپا در ماه س��پتامبر پیش‌بینی کرده بود که نرخ رش��د اقتصادی در 

سال 2016، چیزی حدود 1.7درصد و نرخ تورم 1.1درصد خواهد بود. 
The Globe and Mail :منبع

بازگشت رشد اقتصادی منطقه اروپا به دوران 
پیش از بحران 

معیار س��نجش رش��د اقتصادی هر کشور 
می��زان تولی��د ناخال��ص مل��ی )GDP( آن 
کش��ور اس��ت. تولید ناخالص مل��ی منفی یا 
مثب��ت نش��ان می‌ده��د اقتصاد یک کش��ور 
انقباضی یا انبساطی اس��ت. وقتی کل تولید 
اقتصادی همه کشورها را با هم ترکیب کنید، 
نتیج��ه‌اش تولید ناخالص ملی جهانی خواهد 
ب��ود. در این مج��ال به ش��ما خواهیم گفت 
چگونه س��هم آمریکا از تولی��د ناخالص ملی 
جهانی کاهش یافته و درعوض سهم چینی‌ها 

از این مهم افزایش یافته است. 

تغییر در اقتصاد جهانی 
 The Conference Board انجم��ن 
یک انجمن مس��تقل عضویت کس��ب‌وکار و 
تحقیقات اس��ت که در جهت منافع عمومی 
کار می‌کند. این انجمن برآورد کرده تا س��ال 
2018، س��هم چی��ن از تولی��د ناخالص ملی 
جهان��ی از آمریکا پیش��ی خواه��د گرفت. به 
عبارت دیگر، اقتصاد چین تا کمتر از دو سال 
دیگر از اقتص��اد آمری��کا قدرتمندتر خواهد 
ش��د. این امر چگونه ممکن است؟ آیا دوران 
طلایی »س��اخت آمریکا« پشت سر گذاشته 
ش��ده اس��ت؟ آیا چین در حال ورود به دوره 
اقتصاد مدرن اس��ت؟ برای یافتن پاس��خ این 
پرسش‌ها، دوره زمانی سال 1970 تا 2025 
را بررس��ی می‌کنیم؛ اینکه از سال 1970 به 
این س��و اقتصاد جهانی چه تحولاتی را پشت 
س��ر گذاشته و در س��ال‌های مانده تا 2025 

پیش‌بینی‌ها از اقتصاد جهانی چگونه است. 
آمری��کا در س��ال 1970 می�الدی 21/2 
درصد از کل تولید اقتصاد جهان را در اختیار 
داش��ت. این پیشتازی تا س��ال 2000 ادامه 

یافت. پ��س از آن، هر 
س��ال ‌جز یک س��ال، 
از  آمریکایی‌ها  س��هم 
اقتصادی جهان  تولید 
کاهش یافت. در سال 
آمریکا  س��هم   2015
جهان��ی  اقتص��اد  از 
16/7 درص��د ب��ود. تا 
س��ال 2025 انتظ��ار 
م��ی‌رود ای��ن رقم به 
14/9 درص��د کاهش 
از طرف  پی��دا کن��د. 
اقتصاد  به  توجه  دیگر 
چی��ن و رش��د آن در 
این س��ال‌ها درس��ت 
به ان��دازه آمریکا مهم 

است. در سال 1970، سهم چین از کل تولید 
جهانی هر سال، ‌جز یک سال )1998 که یک 
درصد کاهش داش��ت( افزایش داشته است. 
بنابرای��ن پیش‌بینی‌ها نش��ان می‌دهد س��یر 
صعودی چین همچنان ادامه خواهد داش��ت 
و در س��ال 2018 این کشور در میزان سهم 
خ��ود از اقتصاد جهان��ی از رقیب اصلی خود 

یعنی آمریکا پیشی خواهد گرفت. 
 براس��ــــــاس نمـــــ��وداری کـــــ��ه

منتش��ر   The Conference Board  
ک��رده، می‌ت��وان نتای��ج دیگری ه��م درباره 
اقتص��اد جهانی گرفت. س��هم اقتص��اد اروپا 
از تولی��د ناخال��ص مل��ی جهانی به‌س��رعت 
درحال‌کاهش اس��ت. هند در اقتصاد جهانی 
درحال دس��ت‌یابی به تاثیرگذاری اس��ت اما 
هنوز هم راه زیادی برای تبدیل شدن به یک 

قدرت جهانی در پیش دارد. 
در سال 2015، سهم هند از تولید ناخالص 
مل��ی جهانی 6/7 درصد ب��ود. انتظار می‌رود 
ای��ن رق��م در س��ال 2025 ب��ه 8/7 درصد 
برس��د. یکی از مش��اهدات قابل‌توجه در این 
نمودار این اس��ت که سهم کشورهای بزرگ 
توس��عه‌یافته از اقتصاد جهان��ی به‌تدریج در 
حال کم ش��دن اس��ت، حال آنکه کشورهای 
کوچک‌تر که اقتصاده��ای نوظهور دارند، در 
حال به‌دست آوردن قدرت بیشتری هستند. 
البته چندان شگفت‌آور نیست که اقتصادهای 
کوچک‌ت��ر با زیرکی و هوش��یاری بیش��تری 

نسبت به بزرگ‌ترها پیش بروند. 

رشد چین
چگونه چین ب��ه چنین اقتصاد قدرتمندی 
تبدیل شد؟ یکی از دلایل قدرت گرفتن چین 
رونق زیاد صنعت خودروسازی در این کشور 
اس��ت. برای روشن‌تر ش��دن موضوع نگاهی 
می‌اندازی��م به آمار و ارقامی ک��ه در این‌باره 

وجود دارد. کل خودروهایی که سال گذشته 
در چین فروخته ش��د، 24/6 میلیون دستگاه 
بود. این رقم بسیار بیشتر از فروش خودرو در 
آمریکا در سال گذش��ته بود که اتفاقا رکورد 
هم شکس��ت. سال گذش��ته در آمریکا 17/5 
میلیون دس��تگاه خودروی سواری و کامیون 
فروخته شد. روشن اس��ت حتی رکورد زدن 
آمریکا هم باعث نش��د فروش خودرو در این 
کش��ور به پای چین برس��د. از این گذشته، 
 SUV در س��ال 2015 ف��روش خودروهای
در چی��ن رش��د 52 درص��دی را تجربه کرد. 
صنعت خودروی چین درحال رش��د است و 
در س��ال‌های پیش رو رقیبی قدرتمند برای 
س��ازندگان خودرو در آمریکا خواهد بود. این 
اتفاق تنها در صورتی نخواهد افتاد که دولت 
آمری��کا تعرفه‌های بالا ب��رای واردات تعیین 
کند تا قیمت خودروه��ای چینی بالا رفته و 

برابر با محصولات ساخت آمریکا شود. 
نباید ای��ن نکته مه��م را فراموش کرد که 
هزینه تولید و از جمله هزینه نیروی انس��انی 
در چی��ن بس��یار پایین‌تر از آمری��کا و البته 

بسیاری دیگر از کشورهای جهان است. 
اقتصاد جهانی درحال ‌تغییر و جهانی‌شدن 
هنوز هم زنده و س��رحال اس��ت. به احتمال 
فراوان در ماه‌های آینده قراردادهای جدیدی 
میان آمریکا و س��ایر کشورهای جهان بسته 
خواه��د ش��د و می��زان درآمد ش��رکت‌های 
آمریکای��ی برون‌م��رزی نیز افزای��ش خواهد 

یافت. 
در فض��ای »جهان��ی« فعلی بای��د متوجه 
عنصر »رقابت« باشیم که نقشی تعیین‌کننده 
در پیش��رفت اقتصادی دارد. پررنگ‌تر شدن 
جهانی‌شدن باید منجر به بیشتر شدن رقابت 

شود.
 آمریکایی‌ها اگر بخواهند جلوی دوم شدن 
خ��ود در اقتصاد جهان را بگیرن��د باید تعرفه‌ 
را  محص��ول  واردات 
بیش��تر کنند. این امر 
می‌توان��د درآم��د این 
کش��ور را افزایش دهد 
و رقاب��ت با چی��ن را 
البته  کن��د.  آس��ان‌تر 
همان‌ط��ور ک��ه گفته 
تولی��د  هزین��ه  ش��د 
به‌عن��وان عام��ل مهم 
در  اقتص��ادی  رش��د 
چی��ن پایین اس��ت و 
همی��ن ام��ر رقابت با 
این کشور را در عرصه 
اقتصاد جهانی س��خت 

می‌کند. 

قیمت بلیت هواپیما

اقتصاد چین سال 2018 بالاتر از آمریکا قرار می‌گیرد

در روزهای��ی ك��ه خاورمیانه ب��ه دلیل جنگ‌‌‌ه��ا و درگیری‌هایش و اروپ��ا به دلیل 
بحران‌ه��ای پی‌در‌پ��ی، در صدر اخبار جهان قرار دارند و دیگ��ر نقاط بحران‌زده جهان 
را به حاش��یه رانده‌اند، آمریكای لاتین همچون دیگی در حال جوش��یدن اس��ت. چند 
كشور این منطقه مانند برزیل، آرژانتین و ونزوئلا هفته‌هاست كه وضعیت غیرعادی را 
تجربه میك‌نند به‌گونه‌ای كه هر لحظه خبری فوری از آنها مخابره می‌ش��ود. روندهای 
اقتصادی و پیشینه تاریخی این منطقه و این كشورها، بر تحولات سیاسی این روزهای 

آنها تأثیر گذاشته و آنها را به سمت نامعلومی می‌برد. 
در برزی��ل بزرگ‌ترین و مهم‌ترین اقتصاد آمری��كای لاتین، ماه‌ها اعتراض خیابانی و 
كش��مكش سیاس��ی اكنون رئیس‌جمهوری را در یك قدمی اس��تیضاح و كشور را در 
آس��تانه وضعیت نامعلوم كودتا یا آش��وب قرار داده‌ اس��ت. ماجرا به پرونده‌های متعدد 
و گس��ترده فس��اد مالی و اقتصادی مقامات سیاسی برزیل برمی‌گردد. گزارش‌ها نشان 
می‌دهد كه فساد مالی و اداری هم در میان دولتی‌ها و هم مجلسی‌های برزیل گسترده 
اس��ت. اتهام مش��خصی كه اكنون دیلما روس��ف رئیس‌جمهوری برزی��ل را در معرض 
اس��تیضاح مجلس قرار داده، چشم بستن روی فس��اد هم‌حزبی‌هایش است؛ موضوعی 
كه حتی پای لولا داس��یلوا رئیس‌جمهوری پیشین و چهره خوش‌نام سیاست برزیل را 
هم به میان كش��انده‌ است. لولا كه در س��ال‌های 2003 تا 2011 رئیس‌جمهور برزیل 
بود، به خاطر سیاس��ت‌های نوس��ازی و اصلاحات اقتصادی از جمله تأس��یس صندوق 
سرمایه‌گذاری ملی یا اختصاص بودجه به آموزش و بهداشت، قهرمان كشورش و حتی 
آمریكای لاتین لقب گرفته ‌بود. او بعد از دو دوره ریاس��ت‌جمهوری با حمایت از خانم 
روس��ف در انتخابات، باعث پیروزی او ش��د. خانم روسف از زندانیان سابق و چهره‌های 
چپ‌گرای قهرمان و مبارز كش��ورش بود كه كمتر كس��ی در برزیل یا آمریكای لاتین 
او را ب��ه خاط��ر ش��كنجه‌هایی كه در زندان ش��ده به خاطر ندارد. اما ش��روع به كار او 
ب��ا اعتراض‌های مردمی به افزایش بهای بلیت حمل‌و‌نق��ل و هزینه‌های كلان میزبانی 
المپیك همراه ش��د. مردم آمریكای لاتین بعد از س��ال‌ها حكومت نظامی و س��ركوب، 
دولت‌ه��ای چپ‌گ��رای پوپولیس��تی را تجربه كردن��د كه بر موج هیجان و خوش��ایند 
كوتاه‌م��دت، تصمیمات روزانه و كوتاه‌مدت می‌گرفتند. در چنین فضای هیجانی، اندك 

نارضایتی می‌تواند جرقه اعتراض‌های خیابانی را روشن كند. 
در آرژانتین قدرت در انتخابات س��ال گذش��ته بعد از 12 س��ال از چپگرایان به یك 
چهره میانه منتقل ش��د. این انتقال قدرت برخلاف آنچه پیش‌بینی می‌ش��د با آرامش 
صورت گرفت اما پس‌لرزه‌های آن این روزها درجریان اس��ت. آرژانتین هم با مشكلات 
اقتصادی روبه‌رو اس��ت و هم پرونده‌ای را درباره فس��اد مالی رئیس‌جمهوری سابق به 

جریان انداخته كه می‌تواند تنش‌های سیاسی به دنبال داشته‌باشد. 
اما در میان كش��ورهای آمریكای لاتین، وضعیت ونزوئلا از همه وخیم‌تر و خبرساز‌تر 
اس��ت. س��قوط قیمت نفت و خشكس��الی، اقتصاد ونزوئلا را با بحران شدیدی روبه‌رو 
كرده به‌طوریك‌ه این كشور را تقریباً به تعطیلی كشانده‌است. همزمان مخالفان بعد از 
دودهه سال گذش��ته در انتخابات پارلمانی به پیروزی رسیدند و اكنون برای بركناری 
رئیس‌جمهور خیز برداشته‌اند. آنها سیاست‌های پوپولیستی چاوز و جانشینش نیكلاس 

مادرو را دلیل بحران كنونی اقتصاد كشور می‌دانند. 
اقتصاد، مهم‌ترین شاخص سنجش موفقیت و تضمین ادامه حیات و قدرت یك دولت 
اس��ت. چراغ قرمز این ش��اخص برای چپ‌ها در آمریكای لاتین روش��ن شده و كشتی 

احزاب چپ در حال ترك لنگرگاه قدرت است. 

 تغییرات سیاسی آمریكای لاتین
روی موج اقتصاد
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وزیر دارایی سابق یونان به صراحت از اقدام اتحادیه اروپا در ایجاد کمپ‌های کار اجباری برای پناهجویان انتقاد کرد و هشدار داد که عمیق شدن زخم بحران اقتصادی 
می‌تواند به بیگانه ستیزی بینجامد. به‌ اعتقاد این مقام سابق یونان، نشانه‌های بازگشت به دوره فاشیستی دهه 30 به چشم می‌خورد.
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