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آسیب‌های اقتصادی جنگ داخلی سوریه

دلاری که   یک‌هزار میلیارد
در سوریه می‌سوزد

 معاون علمی و فناوری رئیس‌جمهوری در حاشیه
پنجمین نمایشگاه بین‌المللی فناوری و نوآوری خبر داد

فروش 11هزار میلیارد‌تومانی 
محصولات دانش بنیان در سال 93
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دیدن افراد مختلف از هر گروه سنی که انواع تلفن‌های همراه را با 
خود حمل می‌کنند و تقریبا در اغلب اوقات در حال بررسی 
آخرین پیام‌های دریافتی روی تلفن‌های همراهشان هستند، 

مسئله‌ای عادی ‌است. اما مشکل بسیاری از کاربران تلفن‌های 
همراه، بزرگ بودن ابعاد یا به عبارتی خوش دست نبودن...

نسلی جدید از تلفن‌های همراه
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توپ سرمایه‌گذاری صنعتی
در زمین داخلی‌ها

کم اقبالی صنعت در روزگار خوش پسابرجام از زبان فعالان اقتصادی 
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سرمقـاله
انتظارات اقتصادی از 

مجلس نهم برآورده نشد

در حالی مجل��س نهم در پایان 
هفته ج��اری به کار خ��ود پایان 
می‌دهد که بس��یاری درصدد آن 
هستند که عملکرد این مجلس را 
از ابعاد مختلف مورد بررس��ی قرار 
دهن��د. اما اگ��ر بخواهیم عملکرد 
مجل��س نهم را به لحاظ اقتصادی 
مورد بررس��ی قرار دهیم واقعیت 
این اس��ت که اگر این مجلس به 
س��مت حذف برخی قوانین مخل 
کس��ب‌و‌کار و همچنی��ن تولی��د 
قان��ون می‌رفت، بس��یار بهتر بود. 
البته حج��م طرح‌ها و لوایحی که 
در مجلس نهم اعمال وصول شد، 
بسیار بالا بود. همچنین در مجلس 
نهم قوانینی هم در حوزه اقتصادی 
مطرح شد و به تصویب رسیدکه...

15

 در واشنگتن، این باور از سوی جمهوریخواهان 
در حال تقویت اس��ت که اوباما به‌صورت عمدی 
کنگره را در مورد توافق هس��ته‌ای با ایران فریب 
داده اس��ت. در تهران هم نا امیدی از باقی ماندن 
تحریم‌های هس��ته‌ای ایالات متحده آمریکا، این 
باور را تقویت کرده که آمریکا نتوانس��ته پرونده 
هس��ته‌ای ای��ران را ببندد. نتیجه ای��ن بوده که 
عده‌ای اعلام کرده‌اند توافق هسته‌ای »در خطر« 
است و به همین جهت سرزنش‌ها نسبت به کاخ 

سفید شروع شده است. 
اندیش��کده بروکینگز یکی از ده‌ها اندیش��کده 
آمریکایی است که سیاست خارجی این کشور را 
رصد کرده و تحلیل‌های خود را به اطلاع مقام‌های 
آمریکایی و نخبگان می‌رس��اند. این اندیش��کده 
بدون تردید در تحلیل‌های خود در هر حال منافع 
آمریکا را بر منافع هر کش��وری ترجیح می‌دهد و 
به همین دلیل است که تولیدات اندیشه‌ای آنها را 
باید با احتیاط خواند و داوری کرد. نوشته حاضر 
تنه��ا برای اطلاع پیدا ک��ردن از دیدگاه‌های این 
اندیش��کده مهم آمریکایی درباره توافق هسته‌ای 
درج ش��ده و تایید ساعت ۲۴ را ندارد.  به گزارش 
ساعت ۲۴، این ادعاها اما صحت ندارند و مناسب 
اس��ت دولت اوباما آنها را قوی��ا رد کند. اوضاع در 
تهران اما جدی‌تر از این حرف‌هاس��ت. نارضایتی 
برخ��ی ایرانی‌ها می‌توان��د تنگناهای دیپلماتیک 
جدی برای واشنگتن ایجاد کند. وضعیت اما آنقدر 
بد نیس��ت که سخن از فروپاشی توافق زده شود، 
بلکه برعکس، صدای انتقادهایی که از سوی برخی 
جناح‌های سیاس��ی در تهران به گوش می‌رسد، 
نش��ان می‌ده��د توافق دقیقا در همان مس��یری 
است که قرار بوده، باش��د و آمریکایی‌ها خواهان 

آن بوده‌اند.  این نخستین آزمون دولت اوباما، برای 
پایدار ماندن اعتبار آن ضروری به نظر می‌رس��د 
و آمری��کا به دلای��ل مختلف بای��د ناراحتی‌های 
پس��اتحریمی ایران را کاه��ش دهد. از جمله این 
دلایل یکی هم این اس��ت ک��ه توافق باید پابرجا 
بماند. از آن س��و، اگر ایرانی‌ها خواهان بازس��ازی 
مجدد اقتصادشان هستند، آنها باید سیاست‌هایی 
را در پیش بگیرند که به این منظور ختم شوند، به 
عبارت دیگر، آنها باید اصلاحات سیاسی، اقتصادی 

و دیپلماتیک را در دستور کار خود قرار دهند. 
ایران هراسان و دزدها

این تعجب آور نیس��ت ک��ه ایرانی‌ها به دنبال 
بازسازی س��ریع اقتصادشان باشند و آنها همین 
کار را با به راه انداختن کمپینی برای پایان دادن 
به تحریم‌های اضافه آمریکایی‌ها شروع کرده‌اند. 
ولی‌الله س��یف، رئیس بانک مرکزی ایران در ماه 
آوریل، در س��فری که به واشنگتن داشت، با زیر 
س��وال بردن نتایج برنامه جامع اقدام مش��ترک 
)برج��ام( گفت که ایران از رفع تحریم‌ها »تقریبا 
هیچ« چیز به دس��ت نیاورده است. محمد جواد 
ظریف، وزیر خارجه میانه روی ایران هم گفته بود 
»ایالات متحده باید کارهای بسیار بیشتری انجام 
ده��د« و افزوده بود »اگر یک��ی از طرفین توافق 
اقدامات قانع‌کننده‌ای در مسیر توافق انجام ندهد، 

توافق در معرض شکست قرار خواهد گرفت.«
فهرست اقدامات مسئله‌ساز آمریکا شامل این 
موارد می‌ش��ود: تلاش برای محدودس��ازی سفر 
خارجی‌ها به ایران که این کش��ور را در مس��یر 
بازسازی اقتصادی‌اش با بحران مواجه می‌کند و 
نیز رأی دادگاهی در آمریکا به مصادره ۲میلیارد 
دلار از اموال ایران در این کشور. حسن روحانی، 

رئیس‌جمه��وری ایران، این اق��دام آمریکا را یک 
»دزدی قبی��ح« و نش��انه‌ای از ت��داوم ع��داوت 

آمریکایی‌ها در قبال ایران دانسته است. 
چشم‌انداز آینده، تیره یا روشن؟ 

قدم‌های مشخصی هس��تند که ایالات متحده 
آمریکا باید در مس��یر اطمینان بخش��ی در مورد 
تواف��ق هس��ته‌ای با ای��ران ب��ر دارد. از جمله این 
قدم‌ها می‌توان به س��از و کارهایی اش��اره کرد که 
آمری��کا باید برای به راه افت��ادن محدود مبادلات 
تجاری ایران، دس��ت به انجام‌ش��ان بزن��د، مانند 
آزاد کردن دارایی‌های بلوکه ش��ده این کش��ور در 
آمریکا. اقداماتی از این دست حتی در خود آمریکا 
هم مقبول خواه��د افتاد، نه فقط به این دلیل که 
به ته��ران کمک می‌کنند، بلکه ب��ه این دلیل که 
به حف��ظ اجماعی یاری می‌رس��انند که آمریکا و 
متحدان اروپایی‌اش بر سر این پرونده به آن دست 
یافت��ه بودند، اجماعی که بای��د در اتحادهای آتی 
برای پرونده‌های دیگر هم حفظ ش��ود. به هر حال 
اما این برای ایالات متحده به‌ش��دت مضر خواهد 
بود که بلای تحریم‌ها را از سر ایران دور کند و در 
مقابل امتیازی دریافت نکند. ایران همچنان جایی 
خواهد بود که سرمایه‌گذاری در آن با ریسک همراه 
است و این برای آمریکا، ایرانی‌ها و جامعه جهانی 
مطل��وب خواهد ب��ود که ایران ب��رای کاهش این 
ریس��ک‌ها آستین بالا بزند، نه برای واژگون کردن 
مجازات‌ه��ای اقتصادی جهانی.  توافق هس��ته‌ای 
ای��ران و غرب خوب کار می‌کند: ورود دوباره ایران 
به اقتصاد جهانی، به بحث‌های داخلی در این کشور 
دامن زده و مطالبات عمومی را افزایش داده است. 
این واقعا خوب است اما برای آنکه بهتر هم بشود، 
ایران و آمریکا باید بیش از قبل پا پیش بگذارند.  

مع��اون علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری از 
ف��روش 11ه��زار میلیارد تومان��ی محصولات از 
س��وی شرکت‌های دانش بنیان در سال 93 خبر 
داد و گف��ت: معاونت در راس��تای رتبه صادرات 
محصولات دانش بنیان خدماتی ارائه می‌دهد که 
از آن جمله می‌توان ب��ه تامین هزینه‌های ثبت 
پتنت تا 90درصد اش��اره کرد.  به گزارش ایسنا 
دکتر سورنا ستاری در حاشیه پنجمین نمایشگاه 
بین‌المللی فناوری و نوآوری در جمع خبرنگاران، 
انتق��ال فناوری و تکنولوژی و ایجاد بس��تر برای 
این امر را از اهداف برگزاری نمایشگاه اینوتکس 
ن��ام برد و افزود: م��ا به‌عنوان دولت متعهدیم که 
زیرس��اخت‌های لازم را برای تبادل فناوری میان 
ش��رکت‌های داخلی و خارجی ایجاد کنیم.  وی 
با تاکید بر اینکه در پنجمین دوره این نمایشگاه 
بیش از دو برابر شرکت‌های خارجی افزایش یافته 
است، ادامه داد: این دیدگاه جدیدی است که ما 
بازار مصرف کالاهای خارجی نیستیم و معتقدیم 

که باید از بازارهای داخلی صیانت کنیم. 

س��تاری ب��ا تاکید ب��ر اینکه ایران کش��وری با 
80میلیون نفر جمعیت اس��ت، اظه��ار کرد: این 
درحالی‌اس��ت که بی��ش از 50درص��د اینترنت، 
یوزره��ای خاورمیان��ه در ایران هس��تند و حدود 
50میلیون گوش��ی هوش��مند در اختی��ار مردم 
اس��ت.  معاون علمی و فن��اوری رئیس‌جمهوری 
  ICTب��ا بیان اینکه ای��ن آمارها مربوط به ب��ازار
ای��ران می‌ش��ود، اضافه کرد: زمانی ک��ه بازارهای 
بیوتکنولوژی، نانو فناوری و لوازم الکترونیکی مورد 
بررس��ی قرار می‌گیرد، ب��ا بازارهای بزرگی مواجه 
می‌ش��ویم و اگر به خوبی از این بازارها اس��تفاده 
شود زمینه مناس��بی برای انتقال فناوری خواهد 
بود.  وی شرط موفقیت در عرصه‌های بین‌المللی 
در حوزه‌های توس��عه فناوری را ایجاد بخش‌های 
تحقیق و توس��عه با طرف‌های خارجی دانس��ت 
و ادام��ه داد: ای��ن امر نیز در دس��تور کار معاونت 
علمی ق��رار دارد و ما در تب��ادلات بین‌المللی بر 
همکاری‌های بیشتر در حوزه‌های فناوری تمرکز 
داریم.  س��تاری در خصوص صادرات محصولات 

دانش بنیان با تاکید بر اینکه صادرات محصولات 
دانش بنیان با صادرات محصولات عادی متفاوت 
است، خاطرنشان کرد: برای استاندارد محصولات 
دانش بنیان باید استانداردهای لازم را تدوین کنیم 
یا در حوزه‌هایی چون تجهیزات پزشکی، اقدام به 
کارآزمایی‌های بالینی شود که خوشبختانه در این 
زمینه حرکت‌هایی آغاز ش��ده است.  رئیس بنیاد 
مل��ی نخبگان، ثب��ت پتنت را از جمل��ه اقدامات 
معاونت علمی برای توس��عه صادرات فناوری نام 
ب��رد و گفت: در این راس��تا 90درصد هزینه‌های 
ثبت‌اخت��راع از س��وی معاون��ت علم��ی تامی��ن 
می‌ش��ود. علاوه بر آن ش��رکت‌های دانش بنیان 
را در جه��ت هدایت فعالیت‌های خود به س��مت 
توسعه صادرات ترغیب می‌کنیم.  معاون علمی و 
فناوری رئیس‌جمهوری، توسعه صادرات را نیازمند 
اکوسیس��تم خاصی دانس��ت و خاطرنشان کرد: 
براساس آمار فروش شرکت‌ها، بنا بر اظهارنامه‌های 
آنها در س��ال 93، حدود 11ه��زار میلیاردتومان 

فروش محصولات دانش بنیان داشتیم. 

تحلیل اندیشکده »بروکینگز« از وضعیت برجام
توافق هسته‌ای خوب کار می‌کند، اما به روغن‌کاری نیاز دارد

معاون علمی و فناوری رئیس‌جمهوری در حاشیه پنجمین نمایشگاه بین‌المللی فناوری و نوآوری خبر داد
فروش 11هزار میلیارد تومانی محصولات دانش بنیان در سال 93

محمد صادق 
حمیدیان 

عضو اتاق بازرگانی 
شیراز

عملکرد اقتصادی مجلس نهم بررسی می‌شود

 رأی کبود بخش خصوصی
به مجلس نهم

مدیـران
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در  فع��ال  کارشناس��ان 
بازگشت  از  نفتی  فرآورده‌های 
رونق به بازارهای فرآورده‌های 
نفتی س��خن می‌گوین��د. این 
در حالی‌اس��ت ک��ه در فضای 
کنون��ی اخب��اری از واگذاری 
فرآورده‌ه��ای نفت��ی به برخی 
نف��ت  وزارت  طلب��كاران  از 
شنیده می‌شود. بدهکارانی که 
ش��ناختی از بازار فرآورده‌های 
نفت��ی ندارن��د و تنه��ا ب��رای 
فرآورده‌های  طلب‌شان  وصول 
نفت��ی را پذیرفته‌اند. این رویه 
موجب ش��ده تا واس��طه‌هایی 
ب��رای فروش ای��ن محموله‌ها 
بیش از گذش��ته فعال ش��وند 
و بی��م آن م��ی‌رود که عده‌ای 
ب��ه س��ودکلانی از ای��ن فضا 
این احتمال  برسند. همچنین 
وج��ود دارد که ص��ادرات این 
محموله‌ها کمت��ر از نرخ بازار 

صورت گیرد. 
خس��روجردی،  حس��ن 
اتحادی��ه صادرکنندگان  عضو 
فرآورده‌های نفتی در این باره 
با بیان اینکه منعی برای فروش 
محموله‌های فرآورده‌های نفتی 
و  ب��ه ش��رکت‌های خصولتی 
زیرمجموعه نفت وجود ندارد، 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
»وزارتخانه نفت برای پرداخت 
بده��ی خ��ود ب��ه برخ��ی از 
شرکت‌ها و صندوق‌ها از جمله 

صندوق‌های بازنشستگی نفت 
و تامین اجتماعی فرآورده‌های 
نفتی را که بیشتر مازوت است، 
تحویل می‌دهد. این محموله‌ها 
بین‌المللی  قیم��ت  براس��اس 
اس��ت و تخفیفی به آنها داده 

نمی‌شود.«
وی ب��ا بیان اینکه طلبکاران 
وص��ول  ب��رای  نف��ت  وزارت 
فرآورده‌ه��ا  ای��ن  طلب‌ش��ان 
را تحوی��ل می‌گیرن��د، درباره 
رون��د چگونگ��ی تعیی��ن نرخ 
س��ود حاصل از خریدوفروش 
فرآورده‌ه��ای نفتی، می‌افزاید: 
»در تعیین س��ود فرآورده‌های 
نفت��ی، دولت نقش��ی ن��دارد 
و آنچ��ه تعیین‌کننده اس��ت، 
عرضه و تقاضا و وضعیت دپوی 
ای��ن محصولات اس��ت. گاهی 
پالایش��گاه‌ها ممل��و از ذخیره 
فرآورده‌ها می‌ش��ود از این رو 
به ناچار محصولات دپو ش��ده 
با نرخی ارزان به بازار عرضه و 
در این فضا سهم سود خریدار 

فرآورده‌ها بیشتر می‌شود.«
مدیرعام��ل ش��رکت نخ��ل 
همچنین  پردیس  بهارس��تان 
می‌گوی��د: »ران��ت در کش��ور 
وج��ود دارد و نبای��د از ران��ت 
نی��ز  موج��ود در فرآورده‌ه��ا 
متعجب ش��د. نکته اینجاست 
ک��ه گاه��ی رانت‌ه��ا در واقع 
اولوی��ت دادن به ش��رکت‌ها و 
نهادهایی اس��ت ک��ه در تنگنا 
در کنار دولت بوده است. برای 

نمونه وقتی در زمان تحریم‌ها 
واردات بنزین با مشکل مواجه 
شد تعدادی شرکت با پذیرفتن 
ریسک، برای دولت بنزین وارد 
می‌کردند و امروز در ش��رایط 
ع��ادی، دول��ت بای��د از ای��ن 
ش��رکت‌ها حمایت کند، ازاین 
رو نمی‌ت��وان فضای موجود در 
بازار فرآورده‌ه��ا را رانت تلقی 

کرد.«
این در حالی‌اس��ت که با لغو 
تحریم‌ه��ا فضا ب��رای صادرات 
از  بیش  نفت��ی  فرآورده‌ه��ای 
گذش��ته رون��ق یافته اس��ت. 
حتی از دی��دگاه علی رحیمی 
از فعالان فرآورده‌های نفتی و 
نایب‌رئیس هیأت‌مدیره شرکت 
کاریز،  بین‌الملل��ی  بازرگان��ی 
فرآورده‌ه��ای نفتی حکم پول 

نقد را دارند. 
از  بی‌اطلاع��ی  ضم��ن  وی 
تحوی��ل فرآورده‌های نفتی به 
نفت،  زیرمجموعه  شرکت‌های 
به»فرص��ت ام��روز« می‌گوید: 
»در گذش��ته ش��رایط خرید و 
ص��ادرات فرآورده‌ه��ای نفتی 
بسیار سخت و کم سود بود اما 
در حال حاضر با لغو تحریم‌ها، 
فضای صادرات این فرآورده‌ها 
بسیار مساعد ش��ده و مجددا 
بازار رونق یافته است، به همین 
دلی��ل ش��رکت‌های طلب��کار 
وزارت نف��ت ب��رای دریاف��ت 
فرآورده‌های نفتی تمایل جدی 
خواهند داش��ت زیرا می‌توانند 

علاوه بر نقدش��دن طلب‌شان 
از س��ود در ب��ازار موجود نیز 

بهره‌مند شوند.«
وی ب��ا بی��ان اینکه ش��رایط 
ک��ه  اس��ت  به‌گون��ه‌ای  ب��ازار 
به‌خصوص  نفتی  فرآورده‌ه��ای 
م��ازوت ب��ه س��رعت فروخته 
حال  »در  می‌افزاید:  می‌ش��ود، 
درب��اره  نف��ت  وزارت  حاض��ر 
فرآورده‌های نفتی سیاست‌گذار 
و  پالای��ش  ش��رکت  و  اس��ت 
پخ��ش و قیمت‌ه��ای ف��روش 
این محصولات براس��اس فوب 
ب��ازار  و  اس��ت  خلیج‌ف��ارس 
ای��ن  داغ،  بس��یار  فرآورده‌ه��ا 
موضوع موجب شده تا شرکت‌ها 
هر شرایطی را که دولت تعیین 

می‌کنند، بپذیرند.«
وی ب��ا بی��ان اینک��ه امروز 
تعیین‌کننده سود، بازار عرضه 
و تقاضا اس��ت، ‌می‌گوید: »در 
فض��ای کنونی اگ��ر مدیریت 
یکپارچ��ه نباش��د، ایجاد رانت 
در بازار دور از انتظار نیس��ت. 
اینک��ه فرآورده‌ه��ای نفتی به 
جای بدهی تحویل داده شود، 
جای نگرانی ندارد اما نگرانی ما 
این اس��ت که میان مشتری‌ها 

تفاوت قائل شود.«
نفتی  فرآورده‌های  واگذاری 
به برخی از بده��کاران وزارت 
نف��ت، در دولت گذش��ته نیز 
انجام می‌شد که البته این کار 
ب��ا مصوبه هی��أت دولت انجام 
می‌ش��ود. حس��ن تاجیکی که 

س��ابقه حضور در شرکت ملی 
پالایش و پخ��ش را در رزومه 
کاری خ��ود دارد و ام��روز در 
بخش خصوصی فعالیت دارد، 
ضم��ن تایید ای��ن موضوع به 
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
»ش��نیده می‌ش��ود که وزارت 
نفت ب��ه دنبال پرداخت بدهی 
از محل واگذاری فرآورده‌های 
نفتی اس��ت که برای این کار 
بای��د در قان��ون بودج��ه برای 
آن ردیفی ایجاد شود یا اینکه 
مصوب��ه هیأت دولت داش��ته 
باش��د کاری ک��ه در دول��ت 

گذشته انجام می‌شد.«
وی بابیان اینکه فرآورده‌های 
نفتی حس��اب و کتاب خاصی 
دارد و بای��د درآم��د حاص��ل 
از ف��روش ب��ه خزان��ه واری��ز 
ش��ود، می‌گوید: »مخالف این 
هس��تم که فرآورده‌ها به جای 
بده��ی پرداخ��ت ش��ود، زیرا 
کس��انی به بازار محموله‌های 
وارد  نفت��ی  فرآورده‌ه��ای 
می‌ش��وند ک��ه تخصص��ی در 
از این  این موض��وع ندارن��د. 
رو ع��ده‌ای دلال ی��ا واس��طه 
س��ودهای کلانی را عاید خود 
می‌کنن��د و ب��ازار رونق یافته 
فرآورده‌ه��ای نفت��ی از ن��رم 
طبیعی خود خارج می‌ش��ود. 
البته هم‌اکنون مقداری کمی 
م��ازوت و گازویی��ل به جای 
وزارتخانه  طلبکاران  به  بدهی 

نفت واگذار می‌شود.«

بازگشت رونق به تجارت محموله‌های نفتی 

نگرانی از واگذاری فرآورده‌های نفتی به جای بدهی
نیرونفت

گاز

مذاکرات جدید برای حضور دوباره 
شل در ایران

 مدیرعامل ش��رکت پتروپارس با اشاره به مذاکره 
این ش��رکت با شرکت ش��ل به منظور مطالعه برای 
س��رمایه‌گذاری در پروژه‌های نفت��ی گفت: در حال 

مذاکره روی مباحث فنی هستیم. 
محمدجواد ش��مس، در گفت‌وگو با ش��انا با اشاره 
به مذاکره ش��رکت‌های نفتی با ش��رکت‌های داخلی 
ب��رای س��رمایه‌گذاری در پروژه‌ه��ای نفتی در قالب 
قرارداده��ای جدید نفتی گف��ت: پتروپارس تاکنون 
با ش��رکت‌های مختلفی مانند ش��ل و یک ش��رکت 
ایتالیایی، آلمانی مذاکره‌هایی را برای سرمایه‌گذاری 

در پروژه‌های نفتی داشته است. 
وی با بیان اینکه هم‌اکنون این شرکت‌ها در حال 
مطالعه بازار ایران هس��تند، افزود: موفق ش��دیم در 
یک مورد ب��ا آلمانی‌ها توافقنام��ه‌ای را امضا کنیم، 
همچنین با یک ش��رکت دیگر برای اجرای پروژه در 
غرب کارون مذاکراتی را داشتیم که هنوز به مرحله 

عملیاتی نرسیده است. 
مدیرعامل ش��رکت پتروپارس با اش��اره به تولید 
پایدار ف��از ١٢ پارس جنوبی ادام��ه داد: اجرای فاز 
١٩ پ��ارس جنوبی در بخش خش��کی و تزریق گاز 
ش��یرین به شبکه سراس��ری نیز حاکی از توانمندی 
ش��رکت‌های ایرانی در اجرای پروژه‌های نفتی است 
و همین امر سبب شده تا شرکت‌های خارجی برای 
اجرای پروژه در صنعت نفت ایران با اعتماد بیشتری 

به مذاکره با آنها اقدام کنند. 

درآستانه سفر نخست‌وزیر هند به تهران
بخشی از بدهی نفتی 

6.5میلیارد‌دلاری هند تسویه شد
پالایش��گران هندی بخش��ی از بدهی ٦ میلیارد و 
٤٠٠ میلیون دلاری خود را به ایران پرداخت کردند. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، ب��ا نزدیک ش��دن به س��فر 
نخس��ت‌وزیر هند به ایران، پالایشگران هندی برای 
نخس��تین بار در چهار سال گذشته، بخشی از بدهی 
خود را به ایران با استفاده از یورو پرداخت کردند. 

به گفته برخی منابع، شرکت پالایش و پتروشیمی 
مانگلور معادل ٥٠٠ میلیون دلار و ش��رکت ایندین 
اوی��ل معادل ٢٥٠ میلیون دلار از بدهی‌های خود را 
به ایران پرداخت کرده‌اند و شرکت اسار نیز به‌زودی 

٥٠٠ هزار دلار به ایران می‌پردازد. 
پالایشگران یاد شده، این مبالغ را به یونیون بانک 
هند پرداخته‌اند و یونی��ون بانک نیز این مبالغ را از 
طریق بان��ک خلق )هالک بانک( ترکیه به ش��رکت 

ملی نفت ایران منتقل کرده است. 
این پالایش��گران پول خود را ب��ه دلار به یونیون 
بانک منتق��ل کردند و این بانک نی��ز تراکنش‌های 
بعدی را با اس��تفاده از یورو انجام داد. این نخستین 
بار است که پس از پایان تحریم‌ها از آغاز سال جاری 
میلادی، پالایش��گران هندی با اس��تفاده از یک ارز 

خارجی، بدهی خود را به ایران می‌پردازند. 
براس��اس اعلام وزارت نفت به نقل از رس��انه‌های 
هندی، منابع یاد ش��ده اعلام کردند ک��ه باقیمانده 
بدهی‌ها، با هماهنگی بانک مرکزی هند و به‌صورت 
اقساط پرداخت خواهد ش��د تا از نوسان‌های شدید 

در ارزش پول ملی هند )روپیه( پیشگیری شود. 

نماینده‌ اقلیم کردستان عراق: 
احتمال سوآپ نفت خام بین ایران 

و اقلیم کردستان
نماینده اقلیم کردستان عراق با یادآوری اینکه ما 
به‌دنبال رسمی شدن پروتکل هستیم تا دولت ایران 
و اقلیم کردس��تان مس��ئولیت ص��ادرات را به عهده 
بگیرن��د، میزان ص��ادرات را نی��ز در مرحله اول 20 
تا 30 هزار بش��که در روز اعلام کرد که قابل افزایش 

خواهد بود. 
ناظ��م دب��اغ نماینده‌ اقلیم کردس��تان ع��راق در 
گفت وگو ب��ا ایلنا درباره ماجرای ص��ادرات نفت از 
اقلیم کردس��تان عراق به ایران گفت: حکومت اقلیم 
کردس��تان عراق و جمهوری اس�المی ای��ران روابط 
دیرین��ه‌ای با ه��م دارن��د و در کل از نظر اقتصادی 
همیشه از هم پشتیبانی کرده و همکاری داشته‌اند، 
ب��ه همین دلی��ل تصمیم گرفته‌ایم ک��ه دو طرف از 
رواب��ط با یکدیگر بهره‌مند ش��وند و روابط اقتصادی 

را قوی کنند. 
وی افزود: یکی از مس��ائل ض��روری جهت تقویت 
روابط اقتصادی دو طرف مس��ئله ترانزیت، بازرگانی 
و تجارت نفت اس��ت، لذا پیش��نهاد شد که راهی باز 
کنیم تا از طریق جمهوری اس�المی ایران ترانزیت و 

صادرات نفت داشته باشیم. 
دباغ تصریح کرد: ما در این راستا قبلا با جمهوری 
اسلامی ایران تفاهمنامه‌ای امضا کرده‌ایم، اما منتظر 
تایید کمیس��یون نفت و گاز اقلیم کردستان هستیم 
تا تبدیل به توافق بین دو طرف شود و از این طریق 
بتوانیم برای صادرات و ترانزیت نفت از مس��یر ایران 
اقدام ک��رده و همچنی��ن نیاز نفت پالایش��گاه‌های 
کرمانش��اه، تبریز و س��پس اراک و ته��ران را تامین 

کنیم. 
وی اظهار داش��ت: اس��اس این کار تقویت روابط 
اقتص��ادی بوده، ضمن اینکه ما نمی‌خواهیم به ایران 
نفت بفروش��یم، بلکه از طریق ای��ران صادرات نفت 
انجام می‌دهیم. نماینده‌ اقلیم کردستان عراق توضیح 
داد: در این راس��تا ایران به جای اینکه نفت خود را 
با لوله از جنوب به کرمانش��اه برساند با هزینه کمتر 
نفت را از اقلیم کردستان به این شهر می‌رساند. اگر 
بیش از نیاز هم به پالایش��گاه نفت بدهیم می‌توانیم 
سوآپ انجام دهیم، همچنین نفت ما از طریق ایران 

به‌وسیله تانکر نیز امکان صادرات دارد. 
وی با یادآوری اینکه به‌دنبال رسمی شدن پروتکل 
هس��تیم تا دولت ایران و اقلیم کردستان مسئولیت 
صادرات را به عهده بگیرند، میزان صادرات را نیز در 
مرحله اول 20 تا 30 هزار بش��که در روز اعلام کرد 

که قابل افزایش خواهد بود. 

جزییات افزایش مبلغ قبوض آب 
از این ماه

مدیرعامل شرکت مهندسی آب و فاضلاب کشور از 
دریافت 15 ریال برای اجرای پروژه‌های آب و فاضلاب 
روستایی در نخستین قبض ارسالی برای مشترکان خبر 

داد. 
حمید رضا جانباز در گفت و گو با ایسنا، با اشاره به 
ابلاغیه‌ای در خصوص دریافت 15 ریال از مش��ترکان 
گفت: از س��ال 1393 این مبلغ از مش��ترکان دریافت 
می‌شود که البته در سال ابتدای اجرای این طرح تنها 

مبلغ 10 ریال اخذ می‌شد. 
وی با بیان اینکه سال گذشته از این طریق 32میلیارد 
تومان درآمد حاصل شد، اظهار کرد: تمام این مبلغ به 
اسناد خزانه واریز و براساس توافق با سازمان مدیریت 
و برنامه‌ریزی کشور به طور کامل برای پروژه‌های آب و 

فاضلاب روستایی هزینه می‌شود. 
مدیرعامل شرکت مهندسی آب و فاضلاب کشور در 
پاس��خ به این س��وال که چرا باید این مبالغ از قبوض 
حاصل ش��ود، گف��ت: در تمام دنیا هزین��ه خدمات از 
خود مردم اخذ می‌ش��ود و همچنین ع�الوه بر اینکه 
این مسئله یک قانون است، قطعا برای شهرنشینان نیز 

منفعت‌هایی را به دنبال خواهد داشت. 
به گفته جانباز، اگر مردم روس��تایی حداقل امکانات 
همچون آب را نداش��ته باش��ند، اقدام به مهاجرت به 
اطراف ش��هرها می‌کنند که این مسئله نیز زیان‌هایی 

را با خود به همراه خواهد داشت. 
وی با بیان اینکه این مسئله می‌تواند موجب کاهش 
مهاجرت از روستا به شهر شود، اظهار کرد: این مسئله 
تنها معطوف به حوزه آب نمی‌شود، بلکه در بخش راه 

نیز این اتفاق می‌افتد. 

مدیرعامل شرکت آب منطقه‌ای اصفهان: 
حجم آب در مخزن سد ‌زاینده‌رود 

حدود ‌21درصد ظرفیت است
مدیرعامل شرکت آب منطقه‌ای اصفهان با بیان اینکه 
حجم آب ذخیره شده در مخزن سد زاینده رود حدود 
21 درصد ظرفیت آن است، گفت: طبق برنامه مصوب 
برای رهاسازی، آب در زاینده‌رود تا دهم خرداد جریان 

دارد. 
به‌گزارش پای��گاه اطلاع‌رس��انی وزارت نیرو )پاون(، 
مس��عود میر محمد صادقی با بی��ان این مطلب اظهار 
داش��ت: برای تامین مطمئن آب کشاورزی مقرر شده 
است که دریچه‌های سد زاینده رود هشتم خرداد بسته 
ش��ود و طبق این برنامه تا دهم خرداد آب در شبکه‌ها 

وجود دارد. 
وی اف��زود: تاکن��ون می��زان بارش‌ه��ا در کوهرنگ 
‌1244میلی متر ثبت ش��ده که نسبت به زمان مشابه 
در س��ال قبل 21درصد و نسبت به میانگین درازمدت 

11درصد کاهش داشته است. 
میرمحمدصادق��ی ب��ا تاکید بر وضعی��ت نامطلوب 
بارش‌ها در حوضه زاین��ده‌رود تصریح کرد: بارش‌های 
اخیر اندکی وضعیت حوضه زاینده‌رود را بهبود بخشیده 
است، اما همچنان در شرایط بحرانی هستیم، به طوری 
که در منطقه شرق حوضه 80 درصد کاهش بارندگی 

داشته‌ایم. 
مدیرعامل شرکت آب منطقه‌ای اصفهان خاطر نشان 
کرد: ظرفیت کل مخزن س��د زاین��ده‌رود یک میلیارد و 
‌400میلیون مترمکعب است، اما در حال حاضر موجودی 
آب ذخیره ش��ده در آن ح��دود 325 میلیون‌مترمکعب 
اس��ت. به عبارت دیگر، حجم آب ذخیره شده در مخزن 

سد حدود 21 درصد ظرفیت آن است. 
وی ب��ه حجم یک میلیارد و 30 میلیون مترمکعبی 
سد زاینده‌رود در میانگین درازمدت اشاره کرد و گفت: 
سال گذشته در بازه زمانی مشابه حجم سد زاینده‌رود 
571 میلیون متر مکعب بود. میرمحمدصادقی به عدم 
تحقق بارش‌های پیش‌بینی شده در حوضه زاینده‌رود 
اش��اره کرد و ادامه داد: طبق برنام��ه وزارت نیرو برای 
کش��ت پاییزه در س��ه قس��مت آب باز می‌شود که در 
قسمت پاییز و زمستان این آب تحویل کشاورزان شد و 
در قسمت سوم که مربوط به بهار است با وجود کمبود 

آب نیاز این قسمت نیز تامین شد. 

یک مقام مسئول در شرکت ملی گاز اعلام کرد 
کویت مقصد احتمالی صادرات گاز 

ایران
مدیر عامل شرکت مهندسی و توسعه گاز ایران گفت: 
ص��ادرات به عراق ابتدا از ارقام 10 میلیون متر مکعب 
شروع می‌شود و در انتها به 25 میلیون متر مکعب در 
هر محور می‌رسد. حسن منتظر تربتی، در گفت‌وگو با 
ایلنا درباره آخرین وضعی��ت خط لوله صادرات گاز به 
عراق گفت: ق��رارداد صادرات گاز به عراق در دو محور 
بص��ره و بغداد منعقد ش��ده و در حال حاضر نیز ما در 

حال اجرای پروژه‌ها هستیم. 
وی افزود: بخش مربوط به صادرات گاز بغداد امسال 

و محور بصره نیز سال آینده نهایی می‌شود. 
تربتی ب��ا بیان اینکه صادرات گاز به عراق طی دو 
س��ال آینده نهایی می‌ش��ود، افزود: صادرات به این 
کش��ور ابتدا از ارقام 10 میلیون متر مکعب ش��روع 
می‌ش��ود و در انته��ا به 25 میلیون مت��ر مکعب در 
هر محور می‌رس��د، البته بس��ته به نیاز کشور عراق 
و توس��عه‌ای که ما پله‌به‌پله انجام می‌دهیم، احتمال 
افزایش ص��ادرات نیز وج��ود دارد. وی بعد از عراق 
و عم��ان از کوی��ت به‌عنوان مقص��د احتمالی بعدی 
ص��ادرات گاز ای��ران ی��اد کرد. مدیر عامل ش��رکت 
مهندس��ی و توس��عه گاز ای��ران در ادام��ه درب��اره 
پروژه‌های در دست اجرا نیز اظهار داشت: امیدواریم 
امس��ال بتوانیم ق��رارداد احداث و توس��عه خط نهم 
سراس��ری را از عسلویه تا غرب کشور اجرایی کنیم. 
وی تصری��ح کرد: خط لوله نهم سراس��ری خط 56 
اینچ اس��ت و در ظرفیت نهایی امکان ارسال 100 تا 

110 میلیون متر مکعب گاز را خواهد داشت. 

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com

مع��اون وزی��ر نفت ب��ا بی��ان اینکه 
تا تابس��تان تولی��د نفت ای��ران از مرز 
۲.۲میلیون بشکه در روز عبور می‌کند، 
گفت: دولت فعلا برنام��ه‌ای برای فریز 
یا توق��ف افزایش تولید و صادرات نفت 

ابلاغ نکرده است. 
رکن‌الدی��ن ج��وادی در گفت‌وگو با 
مه��ر درباره آخری��ن وضعیت صادرات 
نفت خام ایران، گف��ت: در حال حاضر 
حجم ص��ادرات نفت خ��ام ایران بدون 
احتس��اب میعانات گازی ب��ه 2میلیون 

بشکه در روز افزایش یافته است. 
مدیرعامل ش��رکت مل��ی نفت ایران 
با اع�الم اینکه تعه��د افزایش صادرات 
نفتی که به دولت در دوران پساتحریم 
داده ش��ده بود، روزانه ۲ میلیون بشکه 
نفت بوده اس��ت، تصریح کرد: در حال 
حاضر ش��رکت نفت به تعهدات افزایش 
صادرات نفت خود در قبال دولت عمل 

کرده است. 
مع��اون وزیر نفت با تاکید بر اینکه با 
وجود افزایش ص��ادرات نفت، اما روند 
افزای��ش تولی��د نفت خام ای��ران فعلا 
متوقف نمی‌شود، اظهار داشت: براساس 
برنامه‌های در دس��ت اجرا در قالب یک 
برنام��ه کوتاه‌م��دت ظرفی��ت صادرات 
نفت خام ایران تا اواس��ط تابس��تان به 
2میلی��ون و ۲۰۰ هزار بش��که در روز 

افزایش می‌یابد. 
این مقام مسئول همچنین در پاسخ 
به این پرس��ش که ایران چه زمانی به 

مذاکرات »فریز« نفتی می‌پیوندد؟ بیان 
کرد: شرکت ملی نفت به دنبال افزایش 
تولید و صادرات نفت خام کش��ور بوده 
و پیوستن به مذاکرات »فریز« نفتی به 
سیاست‌های کلان وزارت نفت و دولت 

بستگی دارد. 
مع��اون وزیر نفت خاطرنش��ان کرد: 
در ش��رایط فعلی دول��ت و وزارت نفت 
هیچ گونه سیاست و برنامه‌ای به منظور 
توق��ف افزایش تولید و ص��ادرات نفت 
خام به ش��رکت ملی نف��ت ایران ابلاغ 
نک��رده و از ای��ن رو برنامه‌های افزایش 

تولید نفت خام کشور ادامه می‌یابد. 
ج��وادی، اردیبهش��ت م��اه امس��ال 
هم در پاس��خ به پرس��ش مه��ر مبنی 
ب��ر اینکه ای��ران چه زمانی ب��ه اجرای 
ط��رح فری��ز نفت��ی می‌پیون��دد، گفته 
ب��ود: از ح��دود چهار س��ال قبل نظام 
س��همیه‌بندی اوپک به ط��ور کامل از 
بین رفته است و تمام کشورها براساس 
 ظرفیت‌ه��ای خود نف��ت تولید و صادر 

می‌کنند. 
وی ب��ا تاکید بر اینکه ت��ا زمانی که 
طرح سهمیه‌بندی در اوپک احیا نشود، 
افزایش تولید و صادرات نفت خام ایران 
متوقف نخواهد ش��د، خاطرنشان کرده 
بود: در صورتی‌که نظام س��همیه‌بندی 
در اوپ��ک احیا ش��ود آم��اده مذاکره با 
اعضای اوپک به منظ��ور صادرات نفت 
ایران در قالب سهمیه‌های تعیین شده 

خواهیم بود. 

قانون بودجه س��ال 1395 کل کش��ور 
وزارت نی��رو را مکل��ف کرده ب��ا دریافت 
مبالغ��ی اضاف��ه ب��ه ازای ه��ر مترمکعب 
فروش آب ش��رب و هر کیلو وات ‌س��اعت 
ب��رق فروخته‌ش��ده، این مبال��غ را صرف 
توسعه شبکه‌های برق روستایی، تولید برق 
تجدیدپذیر و آبرسانی روستایی و عشایری 

کند. 
به گ��زارش ایرنا، براس��اس بن��د »ج« 
تبص��ره6  قانون بودجه س��ال 1395 کل 
کش��ور، وزارت نیرو از طریق شرکت‌های 
آب و فاض�الب )آبفای( ش��هری سراس��ر 
کشور مکلف اس��ت علاوه بر دریافت نرخ 
آب‌بهای ‌ش��هری، ب��ه ازای هر مترمکعب 
ف��روش آب ش��رب مبل��غ 150 ری��ال از 
مش��ترکان آب دریافت و ب��ه خزانه‌داری 
کل کشور واریز کند. برپایه این بند قانون 
بودجه، صد درصد وجوه دریافتی تا سقف 
‌700میلی��ارد ریال از محل حس��اب ذکر 
شده فقط برای آبرسانی شرب روستایی و 

عشایری اختصاص می‌یابد. 
اعتبار مذکور براس��اس شاخص کمبود 
آب ش��رب سالم بین استان‌های کشور در 
مقاطع س��ه‌ماهه توسط شرکت مهندسی 
آب و فاضلاب کشور توزیع می‌شود تا پس 
از مبادله موافقتنامه بین سازمان مدیریت 
و برنامه‌ریزی اس��تان‌ها و شرکت‌های آب 
و فاضلاب روستایی استان‌ها هزینه شود. 

وجوه فوق مشمول مالیات نمی‌شود. 
همچنین براس��اس بند »ه��ـ« همین 
اس��ت  موظ��ف  نی��رو  وزارت  تبص��ره، 

علاوه ب��ر دریافت بهای برق ب��ه ‌ازای هر 
کیلووات‌س��اعت برق فروخته ‌شده، مبلغ 
30ریال به‌عنوان ع��وارض برق در قبوض 
مربوطه درج و از مشترکان برق به‌استثنای 
مش��ترکان خانگی روس��تایی و چاه‌های 

کشاورزی دریافت کند. 
وج��وه حاصل��ه به حس��اب خاصی نزد 
خزان��ه‌داری کل کش��ور واریز می‌ش��ود و 
حداکثر تا سقف 7تریلیون ریال فقط بابت 
حمایت از توس��عه و نگهداری شبکه‌های 
برق روس��تایی و تولید برق تجدیدپذیر و 
پاک، توسط شرکت توانیر هزینه می‌شود. 
گفتنی اس��ت رئیس‌جمهوری اسلامی 
ایران بیس��ت و هفتم دی ماه پارس��ال در 
صحن علنی مجلس شورای اسلامی لوایح 
بودجه 1395 و ششمین برنامه پنج ساله 
توس��عه را تقدیم کرد. نمایندگان مجلس 
شورای اس�المی بیست‌وششم بهمن ماه 
گذشته به کلیات لایحه بودجه سال 1395 
کل کش��ور رأی مثب��ت دادند اما به دلیل 
کامل نشدن بررس��ی بودجه و همچنین 
برنامه شش��م توس��عه در مجلس شورای 
اسلامی در س��ال 1394، تصویب این دو 

سند اقتصادی به امسال افتاد. 
هفته گذش��ته پ��س از دوب��ار بازنگری 
مجل��س ش��ورای اس�المی در بودج��ه 
بازگشت‌خورده از شورای نگهبان، سرانجام 
بودجه 95 در جلسه علنی بیست و هفتم 
اردیبهش��ت ماه مجلس ش��ورای اسلامی 
تصویب شد و بیست و نهم اردیبهشت ماه 

به تایید شورای نگهبان رسید. 

معاون وزیر نفت اعلام کرد 

برنامه‌توقف افزایش تولیدنفت نداریم
با بررسی قانون بودجه سال جاری مشخص شد 

 محاسبه قیمت‌ برق، مشابه سال 1394
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از 180 هی��ات  بی��ش  ورود 
اقتص��ادی- تج��اری خارجی و 
مذاکره و گفت‌وگوی ایرانی‌ها با 
فعالان اقتصادی و تجار اروپایی 
حالا دیگر از تب و تاب فیزیکی 
افتاده و فعالان اقتصادی داخلی 
ش��اید بیش��تر از خارجی‌ها این 
ضرورت را احساس می‌کنند که 
برگ دیگری را ورق بزنند. به نظر 
می‌رس��د این ضرورت از این رو 
بیشتر در طرف ایرانی احساس 
می‌شود که حالا کم‌کم می‌دانند 
چ��ه می‌خواهن��د و ب��ه دنبال 
راهکار هس��تند. دولت ایران از 
ابتدا موضع خود را اعلام کرده و 
گفته بود به دنبال سرمایه‌گذاری 
مشترک است. بخش خصوصی 
هم شادمان از این موضع‌گیری 
از ابتدا س��فت و سخت هیات‌ها 
را پذیرش کرد و در برخی موارد 
هم خود پیش��تاز بود. امید‌ها تا 
اینج��ا پیش رفت که بس��یاری 
تفاهم‌نامه‌ه��ا  و  قرارداده��ا  از 
امض��ا ش��د. و حالا این س��وال 
پیش می‌آید که سرمایه‌گذاری 
مش��ترک در پس��ابرجام که به 
نظر می‌رسید قرار است صنعت 
به خواب رفت��ه را بیدار کند در 
کدام پیچ اس��ت و چه روندی را 
طی می‌کند. مسعود خوانساری 
معتقد است با وجود اینکه اغلب 
صنایع داخلی به نوس��ازی نیاز 
دارند اما تخریب و آس��یب‌های 
15 س��ال اخیر شانس��ی برای 
آنها باقی نگذاش��ته است. او به 
»فرصت ام��روز« می‌گوید: نفت 
و گاز و پتروش��یمی بیش��ترین 
اس��تقبال را از سوی خارجی‌ها 
دارند. به گفته او، خودرو‌س��ازی 
و دارو‌س��ازی ه��م م��ورد توجه 
است،  خارجی  س��رمایه‌گذاران 
ام��ا باید ب��رای صنع��ت فکری 
کرد. خوانساری می‌گوید: دولت 
باید برای جذب س��رمایه‌گذاری 
برای صنعت یک بس��ته تعریف 
کند، ما در ازای آنچه خارجی‌ها 
علاقه‌مند به دریافت آن هستند 
باید امتیاز بگیریم و ش��اید این 
تنه��ا راه ب��رای نج��ات صنایع 
صنای��ع  به‌خص��وص  داخل��ی 
متوس��ط و کوچ��ک باش��د. اما 
خوانس��اری از زاویه‌های دیگری 
هم به این ماج��را نگاه می‌کند 
ک��ه به نظر امیدوارتر می‌رس��د. 
این مق��ام ارش��د ات��اق تهران 
سرمایه‌گذاری  می‌دهد:  توضیح 
قطع��ا نی��از ب��ه رفت‌و‌آمد‌ها و 
نشست‌های طولانی و مذاکرات 
و جلب اعتم��اد دارد و با وجود 
تبلیغات منفی که در سال‌های 

اخیردرباره ایران ش��کل گرفته، 
این تاخیر کاملا واقعی اس��ت و 
برای ما غیر‌قابل پیش‌بینی نبود. 
به گفته او، قطع ارتباط با دنیا در 
یک دهه گذشته و عقب ماندن 
از سیستم بانکی به روز می‌تواند 
تا ح��دودی در تعلل خارجی‌ها 

تاثیر‌گذار باشد. 
رئی��س  لاهوت��ی،  محم��د 
کنفدراس��یون ص��ادرات ای��ران 
مانند رئیس ات��اق تهران معتقد 
اس��ت نفت و گاز بخت بیشتری 
برای س��رمایه‌گذاری مش��ترک 
دارن��د. لاهوتی این ح��وزه را به 
ای��ن دلیل که ضمانت و حمایت 
توج��ه  م��ورد  دارد،  را  دول��ت 
س��رمایه‌گذاران و ش��رکت‌های 
ب��زرگ خارج��ی می‌دان��د. او به 
»فرصت امروز« می‌گوید: دولت 
نبای��د از این موضوع غفلت کند 
که اگ��ر می‌خواهیم به س��مت 
اقتصاد مقاومتی و اصل 44 پیش 
برویم باید در سرمایه‌گذاری‌های 
بخش‌خصوص��ی  از  مش��ترک 
حمای��ت کن��د و ب��رای احیای 
صنعت شاید برجام تنها فرصت 
باش��د. به گفته او، س��رمایه‌گذار 
خارجی ب��رای ورود ب��ه صنایع 
کوچک و متوس��ط مانند چرم، 
نس��اجی و صنای��ع غذای��ی که 
خوبی  فرصت‌ه��ای  می‌توانن��د 
داشته باشند، حمایت دولت ایران 
را می‌خواهد. رئیس کنفدراسیون 
صادرات در توضیحات بیشتری 
می‌گوید: بیش از 180 هیات به 
ایران آمدند و آنها بیشتر به دنبال 
تا س��رمایه‌گذاری  بودند  فروش 
مش��ترک در ایران. اما استراتژی 
جدید کشور ما س��رمایه‌گذاری 
مش��ترک در صنع��ت اس��ت نه 
خری��د ماش��ین‌آلات و خدمات 
پس از فروش. لاهوتی می‌گوید: 

عدم انتق��ال دانش فنی روز اروپا 
و آمریکا ب��ه ای��ران بزرگ‌ترین 
ضرب��ه‌ای ب��ود که م��ا در دوران 
تحریم‌ها خوردیم، اینکه اولویت 
دولت در سرمایه‌گذاری مشترک 
و احیای صنعت اس��ت تصمیم 
بسیار درستی است اما هیات‌هایی 
که به کشور آمدند کمتر به این 

مورد پرداختند. 
کنفدراسیون  رئیس  گفته  به 
اس��تراتژی جدید  این  صادرات 
در تمامی مذاکرات به خارجی‌ها 
گفته شده اس��ت و نگاه تاجرانه 
به ایران دیگر خری��دار ندارد. او 
می‌گوی��د: ما در بح��ث تجارت 
خواهیم  جدی��دی  فعالیت‌های 
داش��ت. دربحث تج��ارت مواد 
اولیه و مواد س��رمایه‌ای قطعا ما 
خودکفا نیس��تیم اما تا آنجا که 
می‌توانیم باید به جذب سرمایه 
فکر کنی��م اما به ح��ال در این 
زمینه موفقیتی به دست نیامده 
اس��ت. لاهوت��ی معتقد اس��ت 
تولیدکننده‌ای در س��طح  ه��ر 
جهان نی��از به ف��روش دارد اما 
سرمایه‌گذاران خارجی هنوز به 
این نتیجه نرسیده‌اند که در ایران 
سرمایه‌گذاری کنند. به گفته او، 
بسیار جزئی حرف‌هایی زده شده 
و کاره��ای کوچکی ه��م انجام 
ش��ده، دولت هم حرکت‌هایی را 
ش��روع کرده است، اما این برای 
ایران کافی نیست. او می‌گوید: ما 
انتظار داریم دولت فعال‌تر و گروه 
اقتصادی‌اش مدون، با استراتژی 

و هوشمند پیش بروند.
مه��دی ‌پورقاض��ی، رئی��س 
کمیس��یون صنعت اتاق تهران 
اما کم استقبالی از صنعت را تنها 
از چشم وضعیت صنعت داخلی 
می‌بین��د. او ب��ه »فرصت‌امروز« 
می‌گوید: س��رمایه‌گذار خارجی 

ش��رکت  ی��ک  در  نمی‌آی��د 
ورشکسته س��رمایه‌گذاری کند. 
آنها درشرکت‌های فعال، به روز 
و در حال تحول سرمایه‌گذاری 
خواهند کرد. آنه��ا دنبال مرده 
زن��ده ک��ردن نیس��تند، جایی 
س��رمایه‌گذاری می‌کنن��د ک��ه 
خودش در حال حرکت باش��د. 
به گفت��ه این فع��ال اقتصادی 
با س��ابقه، صنعت واقع��ا دچار 
مشکلات زیادی است و در حال 
حاضر شانس زیادی برای جذب 
سرمایه خارجی و داخلی ندارد. 
‌پ��ور قاضی نجات صنع��ت را از 
این وضعیت تنها به دست دولت 
می‌داند که قدم اول را بردارد. او 
می‌گوید: مگر اینکه دولت مانند 
نفت، پتروشیمی، گاز و انرژی که 
برای جذب سرمایه‌گذاری از آنها 
حمایت می‌کن��د، برای صنعت 
هم حداقل در برخی صنایع این 

کار را بکند. 
حمید حقیق��ت، مدیر عامل 
یک ش��رکت م��ادر بین‌المللی 
تجاری که در برخی نشس��ت‌ها 
ب��ا خارجی‌ها پای می��ز مذاکره 
نشسته اس��ت، برآوردش از این 
نشست‌ها این است که خارجی‌ها 
فقط به فروش تولیدات‌شان در 
ای��ران فکر می‌کنن��د. او معتقد 
است آنها حتی اگر هم بخواهند 
س��رمایه‌گذاری کنند ش��راکت 
نمی‌دهن��د. حقیقت  ترجیح  را 
به »فرصت‌ام��روز« می‌گوید: ما 
باید هوش��مند پی��ش برویم و 
نخواهیم خیل��ی زود پله آخر را 
برویم. متاس��فانه تفکر غالب در 
بازرگانان ما این است که در این 
شرایط می‌خواهند زود خودشان 
را ببندند و برون��د در حالی که 
آینده‌نگ��ری درای��ن تفکر دیده 
نمی‌ش��ود. این فع��ال اقتصادی 

اما روند سرمایه‌گذاری در ایران 
را ن��ه تنها ب��رای خارجی‌ها که 
داخلی  برای یک س��رمایه‌گذار 
هم س��خت و پیچیده می‌داند. 
او می‌گوید: م��ن مایلم کارخانه 
تاس��یس کن��م، می‌دان��م ک��ه 
ورشکسته‌ام  نش��ده  یک‌س��ال 
چون مثلا نمی‌توان��م مواد خام 
را از خارج وارد کنم. حتی برای 
گرفتن بعضی خدمات و مواد از 
داخل ب��رق، گازوییل و... کار ما 
سخت و پیچیده است. به گفته 
او، س��ود بانک‌ها که بین 30 تا 
35 درصد به بالا است، برای این 
کاربه صرفه نیس��ت در صورتی 
که دولت می‌گوید سود معمول 

باید زیر 25درصد باشد. 
حمی��د حقیق��ت می‌گوی��د: 
هنگامی‌که س��رمایه‌گذاری برای 
م��ا در داخ��ل جذابیت ن��دارد، 
چط��ور انتظار داری��م خارجی‌ها 
س��ریع بیایند و س��رمایه‌گذاری 
کنند. صنعت شانسی ندارد مگر 
اینکه یک جهش در کار باش��د. 
یعنی اینکه این اراده وجود داشته 
باشد که مثلا یک کارخانه با هر 
مصیبت و ضرر راه بیفتد و رکاب 
اول را باید خودمان بزنیم. به گفته 
او، دولت باید استراتژی جدی در 
این زمینه داش��ته باش��د چون 
منحصر‌به‌فردی  فرص��ت  برجام 
اس��ت و دول��ت بای��د بتوان��د با 
تصمیم��ات هوش��مندانه از این 
فرصت برای صنعت امتیاز بگیرد. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز« 
ایران  اتاق‌های بازرگانی  رؤسای 
و تهران در آخرین نشست‌های 
هیأت نماین��دگان در خصوص 
رون��د ادام��ه دار رش��د منف��ی 
صنعت هشدار داده‌اند. همچنین 
براس��اس گفته‌ه��ای محس��ن 
صالحی‌نیا، معاون وزیر صنعت، 
معدن و تجارت رشد صنعت در 
سال ۹۴ در بخش‌های مختلف 
متفاوت ب��ود؛ در بخش خودرو 
منفی ۱۳درصد و سیمان منفی 
۴درصد و در ل��وازم خانگی نیز 
آمارهای تولید کاهش را نش��ان 
می‌دهد، در حالی که بخش‌هایی 
از پتروش��یمی با رشد افزایشی 
مواج��ه بوده‌اند ام��ا در مجموع 
رش��د س��ال ۹۴ منف��ی ب��وده 
امیدواری  ابراز  است. صالحی‌نیا 
کرده اس��ت در س��ه ماهه دوم 
س��ال جاری، روند کاهشی سال 
قبل به روند افزایش��ی و مثبت 
تغیی��ر کن��د. دول��ت در برنامه 
شش��م 50 میلیارد دلار جذب 
س��رمایه‌گذاری خارج��ی را در 
برنامه دارد که به نظر می‌رس��د 
به جذب بخشی از آن در صنعت 

امیدواراست. 

کم اقبالی صنعت در روزگار خوش پسابرجام از زبان فعالان اقتصادی 

توپ سرمایه‌گذاری صنعتی در زمین داخلی‌ها

و  نخس�تین  اصفه�ان  ذوب‌آه�ن 
بزرگ‌تری�ن کارخانه تولیدکننده فولاد 
س�اختمانی و ریل در ایران اس�ت. این 
کارخانه انواع مقاطع فولادی ساختمانی 
و صنعتی را تولید می‌کند و در نظر دارد 
با کاهش قیمت تمام ش�ده محصولات 
خود و صرفه‌جویی و عدم اسراف، بتواند 
در جهت پرداخت بدهی‌هایش حرکت 
کند. احمد صادقی، مدیرعامل ذوب‌آهن 
اصفهان درباره این موضوع و چگونگی 
فعالیت ش�رکت ذوب‌آه�ن اصفهان با 
»فرصت‌امروز« به گفت‌وگو پرداخت که 

در زیر می‌خوانید: 

ش�رکت ذوب‌آه�ن اصفه�ان ب�ا چه 
مشکلاتی مواجه است؟ 

ش��رکت ذوب‌آهن اصفهان مانند س��ایر 
واحده��ای تولی��دی در ش��رایط رک��ود 
سنگینی که بر کش��ور حاکم است، دچار 
مش��کلات ش��دید نقدینگی اس��ت. ما به 
س��ختی می‌توانی��م بخش��ی از بدهی‌ها و 
هزینه‌های تولید محصول را فراهم کنیم و 
متاسفانه برای پرداخت و تامین مابقی این 
هزینه‌ها و بدهی‌ها با دشواری‌هایی مواجه 
هستیم که باعث شده حجم زیادی بدهی 

در این شرکت وجود داشته باشد. 
ذوب‌آه��ن اصفهان در حال حاضر بیش 
از 5هزار و 600میلیارد تومان بدهی دارد 
و س��الانه بی��ش از 720میلی��ارد تومان 
س��ود بانکی پرداخت می‌کن��د که از توان 
ذوب‌آه��ن ب��رای پرداخت خارج اس��ت. 
نتیجه عدم توانای��ی در پرداخت بدهی‌ها 

افزای��ش هرس��اله می��زان بدهی‌های این 
ش��رکت است، زیرا هرس��ال که می‌گذرد 
به میزان دیون ذوب‌آهن افزوده می‌ش��ود 
و از طرف��ی این س��ودهای بانکی که توان 
پرداخت آن وجود ندارد به اضافه وام قبلی 
تبدیل به وام جدیدی با س��ودی جدیدتر 
می‌ش��ود که این روند هرس��اله بیشتر از 

سال قبل می‌شود. 
برنامه‌ریزی خاصی برای پرداخت این 

بدهی‌ها دارید؟ 
طب��ق برنام��ه‌ای که در ش��رکت داریم 
باید بخش��ی از این بدهی‌ها طی یکسری 
عملی��ات فنی در تولی��د و ترکیب داخلی 
کارخان��ه و بخش��ی دیگ��ر نی��ز از طریق 
صرفه‌جویی و جلوگیری از اسراف، کاهش 
قیمت تمام شده محصولات جبران شود. 
باید براساس برنامه‌ها و اهداف شرکت، 
امس��ال قیم��ت تمام ش��ده محصولات با 
کاه��ش 500 تومان��ی ب��ه 1300 تومان 
برس��د، زی��را با کاهش قیمت تمام ش��ده 
این امکان برای ذوب‌آهن پیش می‌آید تا 
رون��د زیانی که در حال حاضر در کارخانه 

وج��ود دارد به صفر برس��د. از س��ویی در 
حال برنامه‌ریزی هس��تیم ت��ا با مدیریت 
فعالیت‌ها بخش عم��ده بهره این وام‌های 
بانک��ی را از طری��ق ف��روش دارایی‌های 

موجود کاهش دهیم. 
صادرات ش�رکت در ح�ال حاضر چه 

میزان و به کدام کشورها است؟ 
ص��ادرات محص��ولات ما به کش��ورهای 
منطق��ه،  کش��ورهای  جمل��ه  از  متع��دد 
کشورهای عربی، افغانستان، عراق، سوریه و 
همچنین کشورهای آفریقایی، اروپایی انجام 
می‌شود. س��ال گذش��ته صادرات ما حدود 
800ه��زار تن بود که طب��ق برنامه‌ریزی‌ها 

امسال باید به یک میلیون تن برسد. 
یکی از مباحثی که درب�اره ذوب‌آهن 
مطرح می‌ش�ود، تعداد ب�الای نیروی 
انس�انی تحمیلی به این شرکت است. 
طی این س�ال‌ها تعداد نیروی انسانی 

این شرکت کاهش داشت؟ 
ای��ن مش��کل در دوران دول��ت قبل به 
بس��یاری از کارخانه‌ه��ا تحمیل ش��د که 
ش��رکت ذوب‌آهن اصفهان نیز یکی از این 

شرکت‌ها است، زیرا نیروی انسانی 6هزار 
نفری به 16هزار نفر رسید. برنامه ما برای 
این تعداد نیروی انس��انی مازاد این است 
تا برای این تعداد نیروی انس��انی ش��غل 
ایجاد کنیم. ب��ه همین دلیل برنامه داریم 
ت��ا با ایجاد چند واح��د تولیدی، معاونتی 
جدید ب��رای انجام کارهای ساخت‌و‌س��از 
و پیمان��کاری ایجاد کنی��م. همچنین در 
نظ��ر داریم تا ش��رکت ذوب‌آهن اصفهان 
نیز مانند س��ایر کارخانه‌هایی که شرایطی 
مشابه ما دارند به فعالیت‌های پیمانکاری 

در سطح کشور بپردازد. 
همکاری شما با راه‌آهن ایران در زمینه 
س�اخت ریل مل�ی در چ�ه مرحله‌ای 

است؟ 
راه‌آه��ن ای��ران ب��ا ش��رکت ذوب‌آهن 
اصفه��ان از گذش��ته بح��ث دارد، زیرا ما 
س��ال 74 ریل مورد نیاز آنها را س��اختیم 
ام��ا اقدامی برای خرید انج��ام نگرفت. ما 
س��عی کردیم با بهبود کیفی��ت تولیدات 
خ��ود ریل موردنیاز آنها را تامین کنیم اما 
به‌ظاهر شرکت راه‌آهن ایران علاقه‌مند به 
خرید محص��ولات مورد نیاز خود خارج از 
 کش��ور است اما این مس��ائل در حال حل 

است. 
قرارداد جدیدی در دس�ت بررس�ی یا 

اقدام دارید؟ 
به صورت مش��خص ق��رارداد جدیدی 
نداریم اما در حال انعقاد قرارداد و مذاکره 
هس��تیم تا برای متروی ته��ران و متروی 
س��ایر اس��تان‌ها محصولات م��ورد نیاز را 
تامین کنیم. از س��ویی دیگر خوش��حالیم 
که همه آرک‌های مصرفی در معادن ایران 

کاملا داخلی هستند.  

مدیرعامل ذوب‌آهن اصفهان در گفت‌وگو با »فرصت امروز«: 

کاهش قیمت تمام شده محصولات و صرفه‌جویی، راهکاری برای جلوگیری  از ضرر بیشتر

گفت‌و‌گو

لزوم تدوین قانون یکپارچه بر واردات و صادرات 
قوانین نوین نباید احکام پیشین 

واردات و صادرات را دور بزند
رئیس کنفدراس��یون صادرات ایران گفت: افزون بر 
خودداری از وضع قوانین تجاری که قوانین پیش��ین را 
دور بزند، مناطق آزاد و ویژه اقتصادی نیز به جای مرکز 

تولید و صادرات، باید به درگاه واردات تبدیل شوند. 
محمد لاهوتی در گفت‌وگو با ایرنا افزود: نباید شرایط 
خاصی برای مناطق آزاد و ویژه اقتصادی تعریف شود، 
بلکه باید یک قانون واردات و صادرات بر همه کش��ور 

حاکم باشد. 
ایران دارای هفت منطقه آزاد تجاری- صنعتی شامل 
کیش، قش��م، چابهار، ارس، انزل��ی، اروند و ماکو و 64 

منطقه ویژه اقتصادی است. 
وی افزود: حتی در صورت لزوم حمایت از یک قشر 
ضعی��ف یا یک منطقه محروم، باید با ایجاد اش��تغال، 
افزای��ش درآمدها، بهبود صنعت گردش��گری و... برای 
این مناطق درآمدزایی ش��ود نه اینکه دور یک منطقه 
را حصار بکش��یم، قوانین خاصی ب��ر آن حاکم کنیم 
و س��پس از خود بپرس��یم چگونه برخی کالاها از این 

مبادی وارد شده است. 
عضو هیات نمایندگان اتاق بازرگانی، صنایع، معادن 
و کش��اورزی ای��ران ادام��ه داد: این کالاها براس��اس 
قوانین حاکم ب��ر این مناطق وارد می‌ش��ود، بنابراین 
غیرقانونی نیست اما شرایط نابرابری را ایجاد می‌کند؛ 
یعنی هنگامی که ی��ک واردکننده به‌دلیل هزینه‌های 
سرس��ام‌آور واردات نتواند کالایی را از مبادی رس��می 
وارد کن��د، از مناطق آزاد و قوانین حاکم بر آن مناطق 

کمک می‌گیرد. 
وی تاکید کرد: در ایران قوانین قابل تفسیری وجود 

دارد که به‌راحتی قوانین پیشین را دور می‌زند. 
رئیس کنفدراس��یون ص��ادرات ایران اف��زود: برای 
واردات کالا چند روش و مسیر قانونی تعریف شده که 
شامل ورود کالا از طریق گمرک، بازارچه‌های مرزی یا 
مناطق آزاد و ویژه اقتصادی اس��ت و هر کدام از اینها 
نیز برای ورود کالا ش��رایط متفاوت��ی دارند؛ به همین 
دلیل واردکننده می‌تواند از یک ش��رایط خاص و بهتر 

بهره بگیرد. 
لاهوت��ی گفت: درب��اره ورود رس��می کالا از مبادی 
غیرقانونی بای��د گفت اگر مجوزهای خ��اص و امکان 
واردات ب��رای گروه‌ه��ای خ��اص وج��ود دارد، ب��ه 
تصمیم‌گیری‌های کلان کشور برمی‌گردد. باید واردات 
کالا به یک روش انجام ش��ود و یک بار برای همیش��ه 
شرایط اقتصادی کشور را برای همه فعالان اقتصادی به 

طور برابر در نظر بگیریم. 
وی ادامه داد: با صدور مجوزهای خاص برای بعضی 
کالاه��ا و بعضی افراد یک قانون بر ص��ادرات و واردات 
کل کش��ور حاکم نمی‌شود. برای نمونه واردات خودرو 
بالای 2500 سی‌س��ی ممنوع اس��ت اما این خودروها 
وارد کش��ور می‌ش��ود و البته نه به‌صورت قاچاق، بلکه 

مجوزهای خاص به واردات آنها کمک می‌کند. 
به گفت��ه وی، ممکن اس��ت برخ��ی مجوزها برای 
حمایت از قش��ر ضعیف در نظر گرفته ش��ده باشد اما 

سود آن به جیب دلال‌ها می‌رود. 
عضو هیات نمایندگان اتاق بازرگانی، صنایع، معادن 
و کش��اورزی تهران گفت: تصمیم‌ه��ا در اقتصاد باید 
یکپارچه، یکسان و برابر باشد و اگر تفاوت وجود داشته 
باشد و شرایط خاصی برای یک قشر لحاظ شود، فساد 

اقتصادی و قاچاق دور از انتظار نخواهد بود. 

شرکت‌های ایرانی در اولویت واردات سیمان به 
عراق قرار گرفتند

مذاکرات برای از سرگیری صادرات 
سیمان به عراق

درحالی که در هفته‌های گذشته مسئولان عراقی 
واردات س��یمان را برای حمای��ت از تولیدات داخلی 
این کش��ور ممن��وع کرده‌اند و ای��ن موضوع چالش 
جدیدی را برای صنعت س��یمان کشورمان به‌عنوان 
بزرگ‌ترین صادرکننده س��یمان به عراق ایجاد کرده 
اس��ت، مذاکرات گس��ترده‌ای بین مقام��ات ایرانی 
ب��رای رفع این ممنوعیت کلید خورده اس��ت و حالا 
امیدواری‌ه��ای جدیدی برای از س��ر‌گیری صادرات 

سیمان ایران به عراق به وجود آمده است. 
به گزارش اتاق تهران، در همین زمینه دیدارهایی 
بی��ن مع��اون معدنی وزیر صنعت، مع��دن و تجارت 
ای��ران و مس��ئولان عراقی درباره صادرات س��یمان 
ص��ورت گرفته اس��ت. به گفته دبی��ر انجمن صنفی 
کارفرمای��ان صنعت س��یمان، برای رف��ع ممنوعیت 
واردات س��یمان ایران، طرف عراقی وعده‌هایی داده 
اس��ت. بعد از ایجاد ممنوعیت از س��وی عراق برای 
واردات سیمان از ایران وزیر صنعت، معدن و تجارت 
به معاون معدنی خود دس��تور داد تا موضوع هرچه 

سریع‌تر پیگیری و حل شود. 
ایج��اد ممنوعیت برای صادرات س��یمان ایران در 
ش��رایط کنونی که رکود ش��دید بر بازار حاکم است 
و ساخت‌و‌ساز و تکمیل پروژه‌های عمرانی با مشکل 
مواج��ه ش��ده، می‌تواند تیر خلاصی ب��ر این صنعت 
باش��د و تعطیلی بیشتر کارخانه‌ها و کاهش شدیدتر 

تولید را به دنبال داشته باشد. 
عبدالرضا شیخان، دبیر انجمن صنفی کارفرمایان 
صنعت سیمان درباره مذاکرات با طرف عراقی گفته 
است: جلس��اتی با حضور معاون معدنی وزیر صنعت 
و همچنین مس��ئولان عراقی در این کشور داشتیم 
که توافقات خوبی حاصل ش��د و عراقی‌ها قول دادند 
به محض آزاد ش��دن واردات س��یمان به این کشور، 
ایران را در اولویت قرار دهند. در حال حاضر واردات 
س��یمان از همه کش��ورها به عراق ممنوع است و با 
توجه ب��ه کاهش امنیت در این کش��ور و همچنین 
کاهش قیمت نفت و رکود ساخت‌و‌سازها، نیاز عراق 
به سیمان از طریق تولیدات داخلی این کشور تامین 
می‌ش��ود. سهم ایران در بازار سیمان عراق به حدود 
50 درصد می‌رسد. به گفته شیخان در صورت اعلام 
نیاز این کش��ور بعد از ماه رمضان، صادرات سیمان 
ایران ب��ه عراق طبق جدول س��همیه‌بندی صادرات 

شرکت‌ها آغاز خواهد شد. 

مدیرعامل صندوق ضمانت سرمایه‌گذاری 
تعاون اعلام کرد

 تعاونی‌های خوش‌حساب 
30درصد تخفیف می‌گیرند

س��رمایه‌گذاری  ضمان��ت  صن��دوق  مدیرعام��ل 
بخش تع��اون از ص��دور 500 ضمانت‌نامه به ارزش 
6هزارمیلیارد ریال در س��ال گذشته خبرداد و گفت: 
سقف صدور ضمانت‌نامه برای تعاونی‌ها تا 24میلیارد 

تومان است. 
مهدی حس��ین‌نژاد در گفت‌وگو با ایس��نا، اظهار 
کرد: در س��ال گذشته 30درصد نسبت به سال قبل 
رش��د داش��تیم و در معاملاتی که انتظ��ار می‌رفت 
تعاونگران فعال نباشند این رشد را عملیاتی کردیم، 
برای امسال هم برنامه‌ریزی کرده‌ایم که این رشد را 

تا 60درصد افزایش دهیم. 
وی افزود: برای س��ال آینده هم درصدد هس��تیم 
که این سقف را برای تعاونگران بالاتر ببریم و به‌طور 
کلی رشد بالایی را متصور هستیم که بعد از تصویب 

در هیات امنای صندوق اعلام خواهد شد. 
حس��ین‌نژاد درباره سقف صدور ضمانت‌نامه گفت: 
در دولت قبل س��قف صدور ضمانت‌نامه 1.5میلیارد 
تومان ب��ود، ولی در دول��ت یازدهم ای��ن رقم را به 

7میلیارد تومان رساندیم. 
مدیرعامل صندوق ضمانت س��رمایه‌گذاری بخش 
تعاون در عین حال از پذیرش 900 ش��رکت تعاونی 
در س��ال 95 خب��رداد و گفت: هدفگ��ذاری ما برای 
امس��ال ص��دور 900 ضمانت‌نامه اس��ت و س��قف 
ضمانت‌نامه‌هایی که ب��رای تعاونی‌ها صادر می‌کنیم 
برای هر نوع ضمانت‌نامه‌ اعم از اعتباری، معاملات و 

سایر ضمانت‌نامه‌ها، 7میلیارد تومان است. 
ب��ه گفت��ه وی، صندوق براس��اس مصوب��ه بانک 
مرکزی جمعا تا س��قف 24میلی��ارد تومان می‌تواند 
برای تعاونی‌ه��ا ضمانت‌نامه صادر کند و در صورتی 
ک��ه تعاونی‌ها به موقع به تعهدات خود عمل کنند و 
خوش حساب باشند، از تخفیف 30درصدی کارمزد 

بهره‌مند خواهند شد. 

وعده معاون وزیر صنعت برای 
ایجاد 185هزار شغل صنعتی

مدیرعامل س��ازمان صنایع کوچک و شهرک‌های 
صنعتی ایران از ایجاد 185هزار شغل جدید تا پایان 
امس��ال در بخش صنایع کوچک و متوسط در کشور 

خبر داد. 
عل��ی یزدانی، معاون وزیر صنع��ت، معدن و تجارت 
در گفت‌وگو با ایس��نا، اظهار ک��رد: برنامه‌‎ای که برای 
امسال پیش‌بینی شده، این است که با حمایت از 9هزار 
واح��د در بخش صنایع کوچک و هزار واحد در بخش 
صنایع متوس��ط که راکد بوده یا زیر ظرفیت اس��می 
فعالیت می‌کنند و نیز حمایت از 2هزار طرح صنعتی با 
پیشرفت بالای 60درصد بتوانیم 185هزار شغل جدید 
در بخش صنایع کوچک و متوسط کشور ایجاد کنیم. 

یزدان��ی تصریح ک��رد: تدابی��ر لازم در ای��ن زمینه 
اندیش��یده ش��ده و امیدواریم بتوانیم تا پایان سال به 

اهداف خود در این زمینه دست پیدا کنیم. 
وی ب��ا بی��ان اینکه تقوی��ت صنایع ب��زرگ تقویت 
صنایع کوچک را به‌ دنبال دارد، گفت: اینکه در فضای 
پسابرجام عمده سرمایه‌گذاری‌های خارجی در زمینه 
صنایع بزرگ باش��د جای نگرانی برای صنایع کوچک 

نیست. 
یزدان��ی صنایع کوچ��ک را صنایع پایین دس��تی 
صنایع بزرگ عنوان کرد و افزود: قطعا سرمایه‌گذاری 
و تقوی��ت صنایع ب��زرگ به تقوی��ت صنایع کوچک 

منجر می‌شود. 
معاون وزیر صنعت، مع��دن و تجارت افزود: یکی از 
سیاس��ت‌های ما پیوند میان صنایع کوچک و متوسط 
با صنایع بزرگ اس��ت، زیرا صنایع بزرگ هم می‌توانند 
در تامی��ن مالی واحدهای کوچ��ک کمک کرده و هم 
می‌توانند سفارش ساخت به واحدهای کوچک بدهند. 
مدیرعامل س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک‌های 
صنعتی ایران از انعق��اد تفاهم‌نامه‌ای با فرابورس برای 
ورود صنایع کوچک به فرابورس خبر داد و اظهار کرد: 
با این اتف��اق و با حمایت‌هایی ک��ه از صنایع کوچک 
خواهی��م داش��ت، یقینا صنایع کوچک کش��ور تا حد 

مطلوبی ارتقا پیدا خواهند کرد. 

350میلیون تن به ذخایر 
زغال‌سنگ افزوده شد

معاون بهره‌برداری و اکتش��اف شرکت تهیه و تولید 
م��واد معدنی ای��ران اعلام ک��رد: با انج��ام برنامه‌های 
اکتش��افی، میزان ذخایر قطعی زغال‌سنگ کک‌شو و 
حرارتی کشور بیش از 350میلیون تن افزایش یافت. 

به گ��زارش روابط عمومی ایمیدرو، خدایار کریم‌نژاد 
با بیان اینکه در س��ال گذش��ته به طور متوسط بیش 
از 94درصد از اهداف اکتش��افی شرکت تهیه و تولید 
)وابس��ته به ایمیدرو( محقق ش��د، اف��زود: برنامه‌های 
اکتش��افی این شرکت در سال 95 بالغ بر 70هزار متر 

حفاری است. 
وی ب��ا بیان اینکه در برخ��ی از بخش‌ها، اهداف این 
ش��رکت بیش از هدف برنامه محقق شده است، اظهار 
کرد: برنامه اکتش��افی شرکت در س��ال جاری، انجام 
70هزار متر حفاری اس��ت که حوزه‌های سنگ آهن، 
زغال‌سنگ و پلی متال را شامل می‌شود. این برنامه در 
اکثر موارد در مرحله انتخاب مشاور و پیمانکار قرار دارد. 
کریم‌نژاد ادامه داد: افزایش ذخایر قطعی زغال‌سنگ 
کک‌شو و حرارتی مربوط به دوره زمستان 92 تا پایان 
94 اس��ت که در حوزه ایران مرک��زی و البرز مرکزی 
ص��ورت گرفته و گزارش‌های به دس��ت آمده نش��ان 
می‌دهد میزان ذخایر کش��ف شده از 350میلیون تن 
هم بیشتر اس��ت. ایمیدرو برنامه جدید اکتشافی را از 
زمس��تان 92 آغاز کرد ک��ه 250هزار کیلومتر مربع از 

مساحت کشور را در بر می‌گیرد. 
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افزای��ش ت��ورم ریش��ه در 
عوام��ل مختلف��ی دارد اما هر 
چه که هست تورم 40درصدی 
مهم‌ترین و فوری‌ترین مشکل 
اقتصادی کش��ور بود که دولت 
یازدهم در بدو امر با آن مواجه 
شد و باید برای ساماندهی آن 
اق��دام عاجل می‌کرد. بنابراین 
کنت��رل ت��ورم بلافاصل��ه در 
دستور کار قرار گرفت و تاکنون 

با موفقیت مهار شد. 
ای��ن در حال��ی اس��ت ک��ه 
بس��یاری از مس��ئولان خب��ر 
از ن��رخ ت��ورم ت��ک رقمی در 
پاییز س��ال جاری داده‌اند. نرخ 
ت��ورم که طی س��ال‌های اخیر 
رون��دی نزولی را طی کرده، از 
رق��م بی��ش از 30درصدی در 
پنج س��ال گذش��ته، اکنون به 
10.2درصد رس��یده است. اگر 
چ��ه این تغییرات بس��یار قابل 
توجه است اما به نظر می‌رسد 
کاه��ش نرخ ت��ورم برای مردم 
چندان محس��وس نیس��ت. با 
ای��ن حال، ای��ن روند می‌تواند 
در خ��روج از رک��ود اقتصادی 
و رش��د و رونق اقتصاد کش��ور 

بسیار تعیین‌کننده باشد. 

اثرات کاهش نرخ تورم
عض��و  ندیم��ی،  اب��وذر 
کمیس��یون اقتصادی مجلس 
با اش��اره به اه��داف دولت در 
کاهش نرخ تورم گفت: به طور 
کلی تورم تک رقمی سه عامل 
را مدیری��ت می‌کن��د؛ زندگی، 
س��رمایه‌گذاری و رقاب��ت. ب��ه 
عبارت دیگر از نرخ تورم س��ه 
نتیجه قابل اس��تنباط اس��ت. 
نخس��تین نتیجه در خصوص 
هزین��ه زندگی اس��ت، به این 
معن��ا که کاهش تورم س��بب 
کاهش هزینه زندگی می‌شود 
و درج��ه‌ای از رضایت‌مندی را 
در کشور ایجاد می‌کند. نتیجه 
دوم ریسک سرمایه‌گذاری است 
زیرا کاهش تورم باعث کاهش 
بخش��ی از قیمت‌ها می‌شود و 
نوسان قیمت‌ها را کم می‌کند. 
بنابرای��ن م��ردم علاقه‌مندی 
بیشتری به س��رمایه‌گذاری از 
خود نش��ان می‌دهند و نتیجه 
س��وم آن رقابتی اس��ت، یعنی 
باع��ث می‌ش��ود قیمت‌ه��ا به 
ح��دی کاهش یابد که واردات 
از خ��ارج توجی��ه اقتص��ادی 
نداش��ته باشد. بنابراین هر چه 
ما تورم را بیشتر کاهش دهیم 
ب��ه کاهش هزینه‌ه��ا، کاهش 
قیمت‌ه��ا و رقابت‌پذیر ش��دن 
تولیدات منجر می‌ش��ود. با این 

رویک��رد حتما تورم تک رقمی 
در خص��وص مباحثی همچون 
پول و بانک و سود نیز اثر‌گذار 
خواه��د ب��ود، زیرا هنگامی که 
نرخ تورم کم‌باشد، سپرده‌گذار 
توقع نرخ سود بیشتری ندارد، 
بنابراین سود کمتری می‌گیرد. 
این موضوع باعث می‌ش��ود که 
بخشی از تسهیلات نیز ارزان‌تر 
داده ش��ود و ب��از هم قیمت‌ها 
کاه��ش پیدا کنن��د. بنابراین 
همان‌طور که مش��خص است 
ن��رخ تورم تک رقمی به انحای 
مختل��ف در م��ورد رویک��رد 
زندگی، سرمایه‌گذاری، کاهش 
نرخ س��ود، کاهش قیمت کالا 
و خدمات و رقابت‌پذیر ش��دن 
کالا و خدم��ات می‌توان��د اث��ر 
داش��ته باش��د و از این جهت 

تعیین‌کننده باشد. 

عملکرد دولت یازدهم
وی با اشاره به عملکرد دولت 
اظهار ک��رد: ما باید واقعیت‌ها 
را بپذیری��م. دول��ت موض��وع 
س��رمایه‌گذاری را ب��ا اص�الح 
ش��اخص‌ها شروع کرد. اصلاح 
شاخص‌ها یعنی به‌عنوان مثال 
ب��ا تورم بتوانیم به چند نتیجه 
برس��یم و این طبیعی است که 
این نتایج باید به خروجی بعدی 
برس��د. به نظر من آنچه باعث 
دس��ت نیافتن به اهداف مورد 
نظر ش��ده دلایل دیگری دارد 
که بخشی از این دلایل سیاسی 
است، چه در سیاست داخلی و 
چه سیاس��ت خارجی. در واقع 
ناامنی‌ه��ای ارتباطات جهانی 
یا ناامن��ی تعاملات با دولت یا 
ناامنی در ارتباط با سرمایه‌گذار 

و کارآفرین از عواملی هس��تند 
ک��ه مانع دس��تیابی به برخی 
از اه��داف مورد نظر ش��ده‌اند 
و آنچ��ه باع��ث کاه��ش میل 
سرمایه‌گذار در سرمایه‌گذاری 
که باعث رونق کش��ور اس��ت 
می‌شود، دلایل دیگری دارد که 
این دلایل در مباحث سیاسی، 
اجتماعی و فرهنگی جس��ت و 
جو می‌شود وگرنه دولت تلاش 
خود را کرده و یک شاخص را 

به حداقل رسانده است. 
وی اف��زود: ام��ا تمام اقتصاد 
همی��ن یک ش��اخص نیس��ت 
و ش��اخص‌های دیگ��ری مانند 
هدای��ت نقدینگی ی��ا مباحث 
مربوط به اقتصاد سرمایه‌گذاری، 
ب��ا احترام و امنیت و فرهنگ و 
فضا هم ارتباط دارد و متاسفانه 
برخی ت�الش دارند که امنیت 
حاص��ل نش��ود و بگوین��د این 
دولت نا کارآمد اس��ت. به نظر 
من بهترین کار این اس��ت که 
قبول کنیم مس��ائل مربوط به 
حوزه س��رمایه‌گذاری به فضای 
سیاس��ی، اقتصادی، اجتماعی 
و فرهنگ��ی ه��م نی��از دارد تا 
پول‌های سرگردان جهت پیدا 
کن��د و پول‌ه��ای خارجی وارد 
کش��ور شود و این‌ها به مسائل 
سیاست‌های خارجی، سیاست 
داخل��ی، اقتص��اد، فرهن��گ و 

اجتماع ارجاع داده شود. 

تلاش دو سویه دولت در 
کاهش تورم و سیاست 

خارجه
اقتصادی  کمیس��یون  عضو 
مجلس با اش��اره ب��ه برخی از 
مش��کلات کش��ور گف��ت: در 

فضایی که نگه داشت پول اولا 
هزینه نداش��ته باش��د وثانیا به 
کار بردن پول س��ودی نداشته 
باش��د، مشکلاتی پدید می‌آید. 
در حال حاضر آنچه ما باید در 
مورد آن بیندیش��یم این است 
ک��ه بپذیری��م اقتص��اد ما در 
رابطه با تک رقمی شدن تورم 
به نتایجی دست یافته و حداقل 
این اس��ت که قیمت‌ها کنترل 
شده و هر روزه شاهد چند ده 
وچند صددرصد شدن مباحث 
مربوط به رش��د اقتصاد کشور 
نخواهیم‌ب��ود و از ای��ن جهت 

مشکلات را حل کرده‌ایم. 
وی افزود: مردم از این جهت 
ناراحتند که چرا ش��غل ایجاد 
نمی‌شود. ایجاد شغل به عوامل 
دیگری مانند تامین مالی، آورد 
کالا و خدم��ات از کش��ورهای 
خارجی ی��ا مباحث مربوط به 
درص��د بازار در داخل و خارج 
بستگی دارد که خود مردم نیز 
در ای��ن رابطه محدودیت‌هایی 
دارن��د. به‌عنوان مث��ال مردم 
بیشتر به پس‌انداز تمایل دارند 
تا میل به سرمایه‌گذاری یا در 
خارج از کشور ما بیشتر مشکل 

داریم تا رفع مشکل. 
ندیمی ادامه داد: دولت تلاش 
داش��ته تورم و سیاس��ت‌های 
خارج��ه را با ه��م پیش ببرد. 
سیاس��ت‌های خارجه به زمان 
نی��از دارد و حداقل به هفت یا 
هشت سال وقت نیاز دارد تا به 
نقطه‌ای مطلوب برسد بنابراین 
ب��ا چنین رویکردی تلاش‌های 
دول��ت در خور بوده ولی کامل 
نیست و باید کامل شود و این 
ب��ه رون��ق نی��از دارد. در بحث 

رونق ما باید به مباحث دیگری 
از جه��ت اقتصاد داخلی توجه 
داشته باشیم و قدرت خرید را 
بیشتر کنیم و معوقات دولت و 
بانک‌ها و معوقات پیمانکاران و 
کارآفرینان را به نوعی مدیریت 
کنیم که این مباحث بتواند به 
رونق بینجامد. البته این راه در 
تورم پایین ممکن اس��ت و در 

تورم بالا امکان‌پذیر نیست. 

مردم تغییرات تورم را 
احساس نمی‌کنند

وی با اشاره به بانک‌ها و نرخ 
سود بانکی افزود: در مورد بانک 
این اتفاق افتاده که نرخ س��ود 
کاهش یافته و باز هم پایین‌تر 
خواه��د آم��د اما در ش��رایط 
کنون��ی باید فکری برای حفظ 
منابع در بانک‌ها داشته باشیم 
زیرا اگر بگوییم تورم 12درصد 
اس��ت و ما نیز 12درصد س��ود 
می‌دهی��م ممکن اس��ت مردم 
بخواهند سپرده‌های خود را از 
بانک‌ها خ��ارج کنند، بنابراین 
بیش��تر ض��رر خواهی��م کرد. 
چرا ک��ه جهت‌گیری منابع به 
سمت خدمات غیر‌مولد حاصل 
می‌شود و باید توجه داشت که 
شرایط تا درصدی فراهم شده 

ولی انتظارات ادامه دارد. 
اقتصادی  کمیس��یون  عضو 
مجل��س با تاکید براینکه مردم 
نس��بت به تم��ام کالاهایی که 
مع��دل و متوس��ط آن در نرخ 
ت��ورم اع�الم می‌ش��ود توجه 
ندارند، افزود: مردم بیشتر روی 
قیمت چند کالای اساس��ی از 
جمل��ه گوش��ت، هزینه اجاره، 
هزین��ه حمل‌و‌نق��ل و... توجه 
اهمی��ت  برایش��ان  و  دارن��د 
بیشتری دارد، بنابراین کاهش 
ت��ورم را ب��ه خوبی احس��اس 

نمی‌کنند. 
وی اف��زود: برای اینکه مردم 
تغییرات را احس��اس کنند، باید 
در رابط��ه ب��ا مباحث مربوط به 
حوزه رونق بیشتر تلاش شود و 
مردم را مطلع کرد ولی این راضی 
ک��ردن مردم مش��کلاتی ایجاد 
می‌کند. زیرا به هر صورت تایید 
و اثبات اینکه زحماتی کش��یده 
شده یا اینکه دولت با تورم تهدید 
شده یا تحریم به‌گونه‌ای بوده که 
نمی‌توان کاری کرد، کار راحتی 
نیس��ت و ای��ن چیزه��ا را مردم 
احساس نمی‌کنند. بنابراین برای 
درک این مسائل از سوی مردم 
نیاز به فضا‌سازی است و باید از 
جایی ش��روع ک��رد و اصلاحات 
انجام داد که در هر حال باز هم 
درک بعضی تغییرات برای مردم 

محسوس نیست. 

تم��ام مطالب��ات آماری دول��ت از بانک 
مرکزی، در سال گذشته با دقت و سرعت 
لازم برآورده شده و دستیابی به نرخ نزولی 
تورم و رسیدن به سایر اهداف سیاست‌های 
اقتصادی دولت، در ش��رایط دشوار، با آمار 

به‌هنگام، ممکن می‌شود. 
ب��ه گزارش روابط عمومی بانک مرکزی، 
معاون اقتصادی این بانک در سی‌وهشتمین 
هم‌اندیش��ی آمار اقتصادی که روزش��نبه با 
ش��عار »هشتاد س��ال آمار اقتصادی«، آغاز 
شد ضمن اظهار این مطلب افزود: اداره آمار 
اقتصادی بانک مرکزی یکی از منظم‌ترین 
اداره‌هاس��ت که نظ��م و دقت کارکنان آن 
باعث شده آمار این بانک به منبع مطمئنی 
برای سیاس��ت‌گذاران و مس��ئولان کشور 

تبدیل شود. 
قربانی، درخصوص کاهش قیمت نفت و 
تاثیر آن بر اقتصاد کش��ورهای صادرکننده 
گف��ت: »ش��وک س��قوط قیم��ت نف��ت از 
س��ال 93 آغاز ش��د و تبعات آن در س��ال 
94 ادام��ه داش��ت؛ امَا ب��ا وجود اینکه اکثر 
صادرکنن��دگان عم��ده نفت به بحران‌های 
اقتص��ادی و افزای��ش ش��دید در نرخ تورم 
دچار ش��دند، ما توانس��تیم این ش��رایط را 
مدیری��ت کنیم و ای��ن از مصادیق اقتصاد 
مقاومتی اس��ت که رهبر معظم انقلاب بر 

آن تاکید دارند.« 
مع��اون اقتص��ادی بانک مرکزی، کاهش 
رشد اقتصادی در سال 93 و تداوم تبعات 
آن در سال 94 را از نتایج شوک قیمت نفت 
و انتظارات پسابرجام دانست و تصریح کرد: 
دول��ت با چند برنامه کوتاه‌مدت توانس��ت 
موجب رشد مدیریت‌شده نقدینگی شود و 

زمینه کنترل شرایط را فراهم سازد. 
مع��اون اقتص��ادی بانک مرکزی رش��د 
اقتصادی و افزایش اش��تغال را دو مطالبه 
به‌ح��ق م��ردم از دولت عنوان کرد و گفت: 
»لازمه رشد اقتصادی و ایجاد شغل، تامین 
مالی است و دولت در دو سال اخیر، بر اثر 
عوارض سیاست‌های گذشته، دچار تنگنای 

مالی بوده است.« 
وی با اش��اره به اینکه نقش اصلی بانک 
مرکزی، اصلاح نظام بانکی کش��ور اس��ت، 
خاطرنشان کرد: »باید نوسانات اقتصادی را 
هموار کنیم و در جهت رشد اقتصادی گام 
برداریم. هدف ما در سال جاری سالم‌سازی 
ترازنامه بانک‌ها، اصلاح نظام بانکی کش��ور 
و رویکرد فعالانه‌تر در سیاس��ت‌های مالی 

خواهد بود.« 
قربانی در پایان س��خنان خود، با تاکید 
ب��ر اهمیت فعالیت‌ه��ای مدیریت کل آمار 

اقتص��ادی بان��ک مرک��زی، از تلاش‌های 
همکارانش در به‌هنگام‌س��ازی چارچوب‌ها 
و تغییر س��ال پایه تش��کر کرد و توجه ویژه 
به مسئله روزآمدسازی روش‌های گردآوری 

اطلاعات را خواستار شد. 
 

فعالیت‌های مطالعاتی لازم برای 
تغییر سال پایه انجام شده است 

مدی��رکل آم��ار اقتصادی ضمن تاکید بر 
اهمی��ت تجدی��د نظر در س��ال‌ پایه آماری 
و همچنی��ن بهنگام‌س��ازی چارچوب‌های 
آم��اری اع�الم ک��رد: عم��ده فعالیت‌های 
مطالعات��ی لازم ب��رای تغیی��ر س��ال پایه 
انج��ام  در س��ال 1394   ،)1395=100(

شده است. 
مدی��رکل آمار اقتصادی افزود: »در طول 
80 س��ال تولی��د آم��ار اقتصادی، از س��ال 
1315 تاکن��ون، این دهمین مرتبه اس��ت 

که ضرایب ش��اخص‌های اقتصادی بهنگام 
می‌شود و اهمیت تجدید نظر و تغییر سال 
پایه و بهنگام‌سازی ضرایب بر متخصصان و 

اهل فن پوشیده نیست.« 
مقتدای��ی گردآوری داده‌ه��ا و تحلیل 
و انتش��ار آنه��ا را مهم‌تری��ن کار ح��وزه 
مدیری��ت کل آم��ار اقتصادی عنوان کرد 
و گف��ت: »بای��د رویکرد جدیدی نس��بت 
به آمار داش��ته باش��یم و چون س��ربازانی 
اقتص��اد  اردوگاه  در  وظیفه‌ش��ناس 

مقاومت��ی انج��ام وظیف��ه کنی��م.« 
وی اف��زود: در س��ال گذش��ته، چندین 
بررسی و گزارش جدید نیز به فعالیت‌های 
این مدیریت کل‌ اضافه شد و سعی‌مان این 
است که نیازهای جدید را مطالعه کنیم و 

در رفع‌ آنها بکوشیم. 
مقتدای��ی در بخش دیگری از س��خنان 
خود به تغییرات ایجاد شده در هم‌اندیشی 
اخیر اشاره کرد و گفت: در این هم‌اندیشی 
س��عی کردیم دو گروه هدف را مدنظر قرار 
دهی��م. گروه اول، گ��روه عمومی همکاران 
که قرار اس��ت تغییرات دس��تورالعمل‌ها را 
ب��ه آنه��ا ارائه کنیم و گروه دوم گروهی که 
در راس��تای اهداف مدیریت دانش تعریف 
کرده‌ای��م. ب��ه این منظور، جلس��ات توفان 
فک��ری با حض��ور همکاران با تجربه برگزار 
خواهد شد و می‌کوشیم ضمن ثبت و حفظ 
تجربه‌های آنها، در بهبود فعالیت‌ها از آنان 

کمک بگیریم. 
سی‌و‌هش��تمین هم‌اندیش��ی آماره��ای 
اقتصادی، با برنامه‌های علمی، آموزش��ی و 
فرهنگ��ی مختلف، از امروز آغاز ش��ده و تا 

پنجم خردادماه ادامه خواهد داشت. 

پیمان قربانی در سی‌وهشتمین هم‌اندیشی آماراقتصادی بانک مرکزی عنوان کرد

تنگنای مالی دولت، میراث سیاست‌های دولت گذشته

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس در گفت‌وگو با »فرصت امروز« مطرح کرد   

تورم کاهش یافت، باید به مکمل آن بیندیشیم
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خبرنــامه

رئیس‌جمهوری قانون بودجه سال 
95 را ابلاغ کرد

حسن روحانی، رئیس‌جمهوری، قانون بودجه سال 
1395 کل کشور را برای اجرا به سازمان مدیریت و 

برنامه‌ریزی کشور ابلاغ کرد. 
به گزارش پایگاه اطلاع‌رسانی دولت، این قانون در 
جلس��ه علنی روز دوش��نبه 27 اردیبهشت ماه 1395 
مجلس شورای اسلامی تصویب و در 29 اردیبهشت 

1395 به تایید شورای نگهبان رسیده است. 

برای تسویه بخشی از بدهی دولت 
وزارت اقتصاد 10 هزار میلیارد ریال 
اسناد خزانه اسلامی واگذار می‌کند

وزارت امور اقتصادی و دارایی برای تس��ویه بدهی 
مس��جل دولت )دس��تگاه‌های اجرایی( به طلبکاران 
غیر‌دولت��ی )پیمان��کاران( وزارتخانه‌های نیرو و راه و 
شهرسازی، 10 هزار میلیارد ریال اسناد خزانه اسلامی 

واگذار می‌کند. 
انتش��اراوراق خزانه یکی از راهکار‌های دولت برای 
کاهش بدهی‌های خود است؛ این اسناد ابزاری مالی 
اس��ت ک��ه مبتن��ی بر بده��ی دولت به ‌نظ��ام بانکی، 
ذی‌نفع��ان و تامین‌کنن��دگان منابع بوده و به‌وس��یله 
خزانه‌داری کل وزارت امور اقتصادی و دارایی منتشر 
می‌ش��ود. به گزارش س��نا، این میزان اس��ناد خزانه 
اسلامی به‌طور الکترونیکی از طریق شعب مرکزی و 
میرداماد بانک ملی ایران واگذار می‌شود. قیمت اسمی 
هر یک از این اس��ناد یک میلیون ریال بوده و مهلت 
واگذاری آنها تا پایان تیرماه و 25اس��فندماه امس��ال 
نیز زمان سررسید این اسناد در شعب یادشده است. 
این اس��ناد فاقد کوپن س��ود علی‌الحساب بوده و در 
س��ر رس��ید، مبلغ اسمی اسناد به دارندگان آنها قابل 
پرداخت است. اسناد یادشده با نام بوده و معامله ثانویه 
آنها پیش از سررسیداز طریق شرکت فرابورس ایران 
امکان‌پذیر است. همچنین قابلیت واگذاری به عموم 
را نداشته و فقط قابل واگذاری به پیمانکاران تعیین 
ش��ده از س��وی دولت بوده و پیش از سررس��ید، قابل 

بازخرید در بانک نخواهند بود. 

تورم اردیبهشت منفی شد
مرکز آمار از منفی ش��دن تورم در اردیبهش��ت ماه 

امسال خبر داد. 
به گزارش مرکز آمار ایران، نرخ تورم در 12 ماهه 
منتهی به اردیبهشت‌ماه امسال )تورم سالانه( با کاهش 
0.6درصدی در مقایس��ه ب��ا فروردین ماه )10.8( به 
10.2درصد رسیده و این کاهش عمدتا ناشی از کاهش 
تورم گروه »خوراکی‌ها، آشامیدنی‌ها و دخانیات« بوده 
است. براساس اطلاعات مرکز آمار ایران، شاخص گروه 
»خوردنی‌ها، آشامیدنی‌ها و دخانیات«، در اردیبهشت 
ماه س��ال جاری به 257.5درصد رس��یده که تورم آن 
نسبت به ماه قبل 1.3درصد کاهش یافته و تورم گروه 
»کالاهای غیر‌خوراکی و خدمات« با ثبات در شاخص 
211 بی‌تغییر مانده است. این در حالی است که تورم 
ماهانه در ماه قبل در تغییری کم س��ابقه در دو، س��ه 
سال اخیر، منفی 0.4درصد گزارش شده و در قیاس 
ب��ا فروردین حدود 0.8درص��د تغییر دارد. همچنین 
تورم نقطه به نقطه )تغییرات شاخص در اردیبهشت 
امس��ال نسبت به ماه مشابه سال گذشته( 6.8درصد 
اعلام شده که نسبت به فروردین )7.7درصد( حدود 

0.9درصد کاهش نشان می‌دهد. 

نوبخت پیش‌بینی کرد
 رشد 5درصدی اقتصاد ایران

در سال جاری
رئیس سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی پیش‌بینی کرد 

رشد اقتصادی ایران در سال جاری به 5درصد برسد. 
به گزارش ایس��نا، محمدباقر نوبخت روز ش��نبه در 
جلس��ه ش��ورای برنامه‌ریزی اس��تان‌های منطقه یک 
کشور در ساری با اشاره به اینکه امسال به نوعی سال 
پایانی دولت تدبیر و امید به شمار می‌رود، تصریح کرد: 
بای��د با جمع‌بن��دی عملکردها، برنامه‌های باقی‌مانده 
عملیاتی شود. رئیس سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی 
افزود: دولت در کنار رفع تحریم‌ها، فضایی ایجاد کرد 
که از 27دی پارسال تاکنون، 9 رئیس‌جمهور به ایران 
سفر کردند که در آخرین دیدار دیپلماتیک، مقامات 

هندی وارد ایران می‌شوند. 
مع��اون رئیس‌جمهوری با بی��ان اینکه تحریم‌های 
مربوط به انرژی هسته‌ای برداشته شده و تحریم‌های 
ظالمانه دیگر نیز به تدریج برداشته می‌شود، تصریح 
کرد: در رفع تحریم‌ها باید موفقیت ملی دیده ش��ود 

نه اینکه بگویند هیچ اقدامی صورت نگرفته است. 
نوبخت با اش��اره به اینکه پس از رفع تحریم‌ها، س��ه 
میلیارد و 418 میلیون دلار برای 41 طرح سرمایه‌گذاری 
در ایران انجام ش��ده اس��ت، افزود: در برجام تحریم‌های 
نفتی برداشته شد و از این طریق تولید و صادرات نفت 
ایران به دو برابر افزایش یافته است؛ به طوری که امروز 
ص��ادرات نف��ت ای��ران به 2میلیون و 400 هزار بش��که 
رسیده‌است. وی با اعلام اینکه در تورم و رشد اقتصادی 
به شرایط نسبی خوبی رسیدیم، عنوان کرد: باید به 7یا 
8درصد رش��د اقتصادی می‌رسیدیم که در سال جاری 
رش��د اقتصادی مثبت پنج خواهد بود. نوبخت با اش��اره 
به اینکه براس��اس اعلام مجامع جهانی، رشد اقتصادی 
ایران بیش از این میزان خواهد بود، عنوان کرد: در این 
سه سال دستاوردهای خوبی تدارک دیده شده که این 
دس��تاوردها باید جمع‌بندی ش��ود. وی با اشاره به اینکه 
در فضای پس از تحریم فرصت سرمایه‌گذاری در کشور 
وجود دارد، خاطرنش��ان کرد: دولت می‌داند که در س��ه 
اس��تان مازندران، گیلان و گلس��تان واحدهای تولیدی 
نیمه فعال و نیمه تعطیل وجود دارد. 7500 واحد تولیدی 
در این اس��تان‌ها شناس��ایی شدند که نیازمند 16 هزار 
میلیارد تومان اعتبار برای فعال‌س��ازی هس��تند اما باید 
میزان فعال بودن و میزان پیشرفت فیزیکی این واحدها 

مشخص شود. 

نرخنــامه
دلار 3,443 تومان

صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
3,443تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را 1,008,000 تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 3,888 توم��ان و هر پوند نیز 
5,005توم��ان قیمت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
525,000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 280,000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که ی��ک گرمی نی��ز 189,000 
توم��ان خریدوفروش ش��د و هر گرم ط�الی 18 عیار 
103,050توم��ان قیمت خورد. ه��ر اونس طلا هم در 

بازارهای جهانی 12,529دلار بود. 

بعیدی نژاد خبرداد 
 حذف محدودیت‌های
 انتقال بانکی به یورو

مدی��رکل سیاس��ی و امنیت بین‌المل��ل وزارت امور 
خارج��ه ب��ا اش��اره به اینکه هدف کش��ور لغ��و تمامی 
محدودیت‌های بانکی و مالی و تجاری علیه موسس��ات 
و اشخاص حقیقی و حقوقی ایرانی است، تصریح کرد: 
محدودیت‌ه��ای انتقال بانکی به یورو برای کش��ورمان 

برداشته شده است. 
ب��ه گزارش ایرن��ا، حمید بعیدی‌نژاد روز یکش��نبه 
در یادداش��تی در کانال تلگرام خود افزود: کشورمان 
ت��ا زمان��ی ک��ه تمام��ی مش��کلات اجرای��ی لغو این 
محدودیت‌ه��ا رفع نش��وند از پای نمی‌نش��یند. البته 
ای��ن ب��ه یک ع��زم ملی و تلاش همگانی نیاز دارد که 
ام��روز تمامی س��ازمان‌های ذی‌ربط برای تحقق این 

هدف در تلاش هستند. 
عضو ارش��د تیم مذاکره‌کننده هس��ته‌ای ضمن اظهار 
خرس��ندی از اتفاق‌ه��ای خوب��ی ک��ه در این چند روز 
در مس��یر اج��رای ح��ذف محدودیت‌ها افتاده اس��ت، 
این اتفاق‌ها را برش��مرد: نخس��ت، انتقال مبلغ معادل 
750میلیون دلار به یورو از قسط اول از پرداخت بدهی 
ش��رکت‌های هندی به حس��اب بانک مرکزی ایران در 
ترکیه نشان داد که محدودیت‌های انتقال بانکی مبالغ 
بالا و همچنین تبدیل آن مبالغ از ارزهایی مانند روپیه 

به یورو از میان برداشته شده است. 
وی اضافه کرد: دوم، به‌دنبال لغو محدودیت‌های ورود 
کش��تی‌های باری برای حمل نفت و مواد پتروش��یمی و 
دیگر کالاها به بنادر ایران یا عزیمت آنها از ایران برای 
صادرات به بنادر خارجی از جمله به اروپا که تبادلات 
کشتیرانی از ایران و به ایران را باعث شده‌اند نخستین 
کش��تی فله‌ای نیز )که به حمل کالاهای فله‌ای مانند 
گن��دم می‌پردازند( همین روزها برای نخس��تین بار به 
بندر هامبورگ وارد شد و مورد استقبال مقامات شهر 
قرار گرفت. بعیدی‌نژاد افزود: »لغو این محدودیت‌ها در 
دلِ خود لغو چندین نوع تحریم و محدودیت مانند این 
تحریم‌ه��ا را در بردارد: الف- تحریم ورود کش��تی‌های 
خارجی به بنادر ایران به دلیل آنکه شرکت‌های کارگزار 
و فع��ال در بن��ادر تح��ت تحریم بوده ان��د، ب- تحریم 
ورود و دریافت خدمات برای کشتی‌های ایرانی به بنادر 
کشورهای دیگر، چون شرکت‌های کشتیرانی تجاری و 
کشتیرانی نفتکش ایران جزو شرکت‌های تحت تحریم 
بوده اند، ج- تحریم بیمه کش��تی‌های نفتی و تجاری 
 ای��ران، چون جزو ش��رکت‌های تح��ت تحریم بوده‌اند، 
د- تحریم بیمه شرکت‌های خارجی که مبادرت به حمل 
نفت و مواد پتروش��یمی و دیگر کالاهای تحت تحریم 
ای  ایران��ی کنن��د. ه - تحری��م بیمه مع��روف به پی اند‌
که به س��وانح خاص دریایی مربوط اس��ت، و- تحریم 
پرداخت‌های پولی و بانکی بیمه شرکت‌های بیمه‌گر.« 
وی در پای��ان به برق��راری رابطه کارگزاری، به‌عنوان 
سومین اتفاق اشاره کرد و نوشت: برقراری چندین رابطه 
کارگزاری مهم بانکی میان بانک‌های ایرانی و بانک‌های 
متوس��ط اروپایی برای نخس��تین بار امکان انتقال ارز از 
بانک‌های ایرانی به موسسات خارج از کشور را در هفته 

اخیر تسهیل کردند. 
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قیمتنوع ارز 
3,443دلار آمریکا

3,888یورو اروپا

5,005پوند انگلیس

943درهم امارات

1,173لیر ترکیه

539یوان چین

32ین ژاپن

2,670دلار کانادا

3,503فرانک سوییس

11,450دینار کویت

925ریال عربستان

270دینار عراق

57روپیه هند

880رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان
12,529اونس طلا

446,700مثقال طلا

103,050هر گرم طلای 18 عیار

1,009,000سکه بهار آزادی

1,008,000سکه طرح جدید

525,000نیم سکه

280,000ربع سکه
189,000سکه گرمی

دریچه

گزارش2

مهلا فرازمند
M_farazmand_66@yahoo. com
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عرضه سهام 15 شرکت دولتی در 
سبد خردادماه

واگ��ذاری س��هام 15 ش��رکت دولت��ی از طریق 
فرابورس و مزایده در س��بد واگذاری‌های خردادماه 
دولت قرار دارد که بر این اس��اس 100 درصد سهام 
ش��رکت پرورش کرم ابریشم ایران معادل 325هزار 
و 125 س��هم به‌صورت 20درصد نقد و بقیه اقساط 
ش��ش س��اله روز نهم خرداد امسال روی میز فروش 
می‌رود. این بلوک در حالی به قیمت پایه هر س��هم 
5 میلی��ون و 68هزار و 532ری��ال و ارزش کل پایه 
یک هزار و 647میلیارد و 906میلیون و 466هزار و 
500ریال به مزایده می‌رود که مبلغ س��پرده شرکت 
در این رقابت 49.4میلیارد ریال تعیین ش��ده است. 
همچنین بلوک 96.5درصد س��هام ش��رکت توسعه 
خدمات بازرگان��ی نورد ایران ش��امل 615 میلیون 
و 123 هزار و 810 س��هم به قیمت پایه هر س��هم 
1333 ری��ال و ارزش کل پایه 819 میلیارد و 960 
میلیون و 38 هزار و 730 ریال در این روز به‌صورت 
30 درصد نقد و بقیه اقس��اط چهارس��اله روی میز 
ف��روش می‌رود. بلوک 51 درصدی س��هام ش��رکت 
آلومینای ایران ش��امل 101 میلی��ون و 988هزار و 
221 س��هم نیز ب��ه قیمت پایه هر س��هم 61هزار و 
180 ری��ال و ارزش کل پایه 6 هزار و 239 میلیارد 
و 639 میلی��ون و 360 ه��زار و 780 ریال به‌صورت 
25 درصد نقد و بقیه اقس��اط پنج ساله در روز دهم 
خردادم��اه در فراب��ورس ایران عرضه می‌ش��ود. این 
گزارش می‌افزاید: س��ازمان خصوصی‌س��ازی سهام 
وکالت��ی و در اختی��ار خ��ود در ش��رکت‌های بافت 
آزادی، نخ البرز، کاغذ پارس، صنعتی جنرال، روغن 
نباتی پارس، بافکار، س��ابیر، پاتله، لیفتراک‌س��ازی 
س��هند، مشعل‌س��ازی ایران، تولیدی مرتب و بنیان 
دی��زل ایران را نیز در یازدهمین روز خرداد امس��ال 

به‌صورت نقد از طریق مزایده به فروش می‌رساند. 

واگذاری 10 هزار میلیارد ریال 
اسناد خزانه اسلامی

هزار میلیارد ریال اسناد خزانه اسلامی از طریق شعب 
مرکزی و میرداماد بانک ملی ایران واگذار می‌شود. این 
اسناد از سوی وزارت امور اقتصادی و دارایی به منظور 
تسویه بدهی مس��جل دولت )دستگاه‌های اجرایی( به 
طلبکاران غیر‌دولت��ی )پیمانکاران( وزارتخانه‌های نیرو 
و راه و شهرس��ازی از طریق ش��عب مذکور و به‌صورت 
الکترونیکی واگذار می‌شود. قیمت اسمی هر یک از این 
اس��ناد یک میلیون ریال بوده و مهلت واگذاری آنها تا 
پایان تیر ماه س��ال جاری است. تاریخ سررسید اسناد 
مذکور، در شعب فوق 25 اسفند ماه سال جاری خواهد 
بود. این اسناد فاقد کوپن سود علی‌الحساب بوده و در 
سررس��ید، مبلغ اسمی اس��ناد به دارندگان آنها قابل 
پرداخت است. اسناد مذکور با نام بوده و معامله ثانویه 
آنها قبل از سررس��ید از طریق شرکت فرابورس ایران 
امکان‌پذیر است. همچنین قابلیت واگذاری به عموم را 
نداشته و صرفا قابل واگذاری به پیمانکاران تعیین شده 
از سوی دولت بوده و قبل از سررسید قابل بازخرید در 

بانک نخواهند بود. 

معامله گاز مایع خام پالایش گاز ایلام 
و حلال 402 پالایش نفت اصفهان

در جلس��ه معاملاتی بورس انرژی، کالاهای متانول 
پتروش��یمی زاگ��رس و قطران ذوب‌آه��ن اصفهان در 
رینگ داخلی بورس انرژی ایران عرضه خواهند ش��د. 
عرضه‌های فوق در کنار معاملات مس��تمر قراردادهای 
سلف موازی استاندارد برق و نفت کوره در بازار مشتقه، 
بازار بورس انرژی ای��ران را رقم خواهند زد. در جریان 
معاملات روز چهار‌ش��نبه 29 اردیبهشت 95، در بازار 
فیزیکی بورس انرژی ایران کالاهای حلال 402 پالایش 
نف��ت تبریز، گاز مایع صنعت��ی، گاز پروپان صنعتی و 
گاز بوتان صنعتی و برش س��نگین پتروش��یمی بندر 
امام، برش سنگین پتروشیمی ش��ازند و قطران واحد 
کک‌س��ازی و پالایش قطران زرن��د در رینگ داخلی و 
کالاه��ای گاز مایع خام پالای��ش گاز ایلام، نفت کوره 
380 س��انتی استوک ش��رکت ملی نفت ایران، حلال 
402 پالایش نفت اصفهان و نفت س��فید شرکت ملی 
پخش فرآورده‌های نفتی ایران از مبدا اراک به مقاصد 
افغانس��تان، عراق، پاکس��تان و ارمنس��تان در رینگ 
بین‌الملل مورد عرضه ق��رار گرفتند که کل معاملات 
صورت گرفته در این عرضه‌ها و عرضه‌های مازاد معادل 
6,175 ت��ن و ب��ه ارزش بیش از 52 میلی��ارد و 682 
میلیون ریال بود. معامله گاز مایع خام پالایش گاز ایلام 
و حلال 402 پالایش نفت اصفهان در رینگ بین‌الملل 
بورس انرژی ایران از نکات حائز اهمیت معاملات بود. 
طی این جلس��ه معاملاتی، بازار برق بورس انرژی نیز 
ش��اهد معامله 1213 قرارداد معادل 29,112 مگاوات 
س��اعت به ارزش��ی بیش از 8 میلیارد و 733 میلیون 

ریال بود.

بورس انرژی

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
بهادار روز ش��نبه، با رش��د 35 
واح��دی ب��ه 76ه��زار و 448 
واحد رس��ید. س��رمایه‌گذاران 
در این روز بیش��ترین حجم و 
ارزش معاملات را در گروه‌های 
خودرویی، س��رمایه‌گذاری‌ها و 
محصولات فل��زی ثبت کردند 
و ای��ن گروه‌ها در صدر برترین 
ایس��تادند. روز  بازار  گروه‌های 
شنبه بازار سهام شاهد معاملات 
کم حجم و کم نوسان در اغلب 
نماده��ای معاملات��ی پیش��رو 
بود. ب��ا این هم��ه بازارگردانی 
و بازارس��ازی سهامداران اغلب 
حقوق��ی از جمله صندوق‌های 
سرمایه‌گذاری باعث شد حجم 
معام�الت گ��روه خودرویی‌ها 
قب��ل  روزه��ای  ب��ه  نس��بت 
م��ورد توجه قرار گی��رد. گروه 
تجهی��زات و پیمانکاری‌ه��ای 
ب��ورس نیز از توجه ب��ازار دور 
نماند و توانست تقاضای سهام 
را ب��ا وجود عرضه‌های پرحجم 
پررنگ‌تر  س��هامداران حقوقی 
نش��ان دهد. در نماد معاملاتی 
کنتورس��ازی ای��ران نی��ز بازار 
س��هام با وجود عرضه س��هام 
از س��وی س��هامدار عمده این 
شرکت شاهد شکل‌گیری صف 
خرید ناپایدار با هدف حمایت 
از ای��ن س��هم ب��ود. در گروه 
قطعه‌س��ازی‌ها نیز سهامداران 
کوتاه‌مدت‌نگ��ر ش��اهد عب��ور 
قدرتمند فنرس��ازی خ��اور از 
بودند.  تومان��ی  مقاومت 300 
در این گروه فنرسازی زر نیز با 
رشد قیمت سهم مقاومت 303 

تومانی را لمس کرد. 

گروه غذایی مورد توجه 
سهامداران حقیقی

 در گ��روه غذایی‌ها اما این 
روزها مارگارین ش��اهد خرید 
حقیقی  س��هامداران  پرحجم 

اس��ت. در این گ��روه افزایش 
قیم��ت محص��ولات لبنی در 
کن��ار برخی خبره��ا مبنی بر 
افزایش س��رمایه م��ورد توجه 
بازار قرار گرفته اس��ت. به‌طور 
کلی بازار س��هام در نخستین 
روز معاملات��ی خ��رداد م��اه 
ب��ازاری آرام و کم‌نوس��ان بود 
ک��ه ای��ن آرام��ش را مدیون 
بازارس��ازی  و  بازارگردان��ی 
صندوق‌ه��ای  و  حقوقی‌ه��ا 
برای  که  بازاری  س��رمایه‌بود. 
عبور از فصل مجامع و کشیدن 
برای  امیدوارکننده  نقشه‌های 
خود، منتظر خبرهای مجامع 
عادی س��الانه ش��رکت‌ها در 
روزه��ای آینده اس��ت. گرچه 
امس��ال نباید انتظار استقبال 
را  مجام��ع  از  س��هامداران 
داش��ته باشیم. سال 94 سالی 
ناامید‌کنن��ده برای صنایع بود 
و عمده گزارش‌های 12 ماهه 
ارسال ش��ده همراه با تعدیل 
منفی بوده است. ضمن اینکه 

مش��کل نقدینگی ش��رکت‌ها 
نقدی  توزی��ع س��ود  ام��کان 
جذاب را کمرنگ کرده است. 

افت 6 واحدی شاخص 
آیفکس

بازار فرابورس در نخس��تین 
ش��اهد  خردادم��اه  روز 
322میلی��ون  خریدوف��روش 
ارزش  ب��ه  به��ادار  ورق��ه 
645میلیارد ریال بود. آیفکس 
هم با افت 6 واحدی نمایشگر 
عدد 812 بود. نماد هلدینگ 
پتروش��یمی  و  خاورمیان��ه 
م��ارون بیش��ترین تاثیر را در 
این کاهش داش��تند. در بازار 
اول 18میلی��ون ورق��ه بهادار 
ب��ه ارزش 36میلی��ارد ری��ال 
دادوس��تد ش��د و همین‌طور 
112میلیون و 850هزار ورقه 
بهادار ب��ه ارزش 274میلیارد 
و 110ه��زار ری��ال در ب��ازار 
دوم م��ورد معامله قرار گرفت. 
ارزش  و  حج��م  بیش��ترین 

معاملات روز ش��نبه متعلق به 
معامله  ب��ا  اصفهان  ذوب‌آهن 
ارزش  ب��ه  س��هم  30میلیون 
40میلیارد ریال بود. در عین 
حال س��هام زغال‌سنگ پروده 
طب��س، تدبیرگ��ران فارس و 
تجارت  گسترش  و  خوزستان 
بیشترین  ایرانیان  س��رمایه  و 
افزای��ش قیم��ت و موسس��ه 
توکا  مرکزی،  کوث��ر  اعتباری 
رنگ ف��ولاد س��پاهان و نیرو 
س��رمایه بیش��ترین کاه��ش 
قیم��ت را تجرب��ه کردند. در 
ب��ازار اوراق ب��ا درآم��د ثابت 
نیز بیش��ترین حجم و ارزش 
معام�الت متعل��ق به اس��ناد 
نم��اد  در  اس�المی  خزان��ه 
»اخزا5« به ارزش 14 میلیارد 
و 450میلی��ون ری��ال ب��ود و 
ارزش معاملات روزانه در تمام 
نمادهای اسناد خزانه اسلامی 
به رقم 40میلیارد ریال رسید. 
همچنی��ن بیش��ترین حج��م 
معاملات ‏ETF‏ هم به صندوق 

س��رمایه‌گذاری اعتماد آفرین 
خریدوف��روش  ب��ا  پارس��یان 
یک‌میلیون و 330هزار س��هم 
اختص��اص یاف��ت. ه��ر ورقه 
اوراق ح��ق تقدم اس��تفاده از 
تسهیلات مسکن در بازه 790 
تا 834هزار ریال مبادله ش��د. 
بیش��ترین افت قیمت مربوط 

به نماد خرداد‌ماه 93 بود.
 

توقف و بازگشایی‌های 
فرابورسی

روز شنبه ش��اهد بازگشایی 
ش��رکت  معاملات��ی  نم��اد 
سرمایه‌گذاری مسکن پردیس 
پس از برگزاری مجمع عمومی 
فوق‌العاده صاحبان س��هام در 
خص��وص افزایش س��رمایه و 
ارائ��ه اطلاع��ات پیش‌بینی با 
سرمایه جدید، نماد معاملاتی 
تولی��د  داروس��ازی  ش��رکت 
دارو پس از برگ��زاری مجمع 
عمومی عادی سالانه صاحبان 
سهام و تقسیم سود نقدی هر 
سهم و نماد معاملاتی شرکت 
خانه‌س��ازی  و  شهرس��ازی 
باغمیشه پس از ارائه اطلاعات 
نم��اد  و  بودی��م  پیش‌بین��ی 
معاملاتی ش��رکت بیمه نوین 
جهت برگزاری مجمع عمومی 
دوم صاحبان  نوبت  فوق‌العاده 
سهام و نماد معاملاتی شرکت 
توکاریل جهت برگزاری مجمع 
عمومی عادی سالانه صاحبان 
س��هام در روز سه‌ش��نبه، در 
پای��ان معاملات متوقف ش��د. 
همین‌طور، نمادهای معاملاتی 
شرکت نفت پاسارگاد با توجه 
به دریافت اطلاعات با اهمیت 
مال��ی 1394  عملکرد س��ال 
ش��رکت  و  مذک��ور  ش��رکت 
اطلاع��ات  فن��اوری  توس��عه 
خوارزمی ب��ا توجه به دریافت 
اطلاع��ات مبنی ب��ر تعدیل با 
اهمی��ت در پیش‌بینی س��ود 
سال 1394 ش��رکت مذکور، 

متوقف شد.

با ثبت حجم معاملات قابل توجه و اقبال سهامداران

گروه خودرو دوباره لیدر بازار می‌شود

مدیرعامل ب��ورس اوراق بهادار 
ته��ران ک��ه ب��رای ش��رکت در 
کنفرانس بانک��ی و مالی »اتصال 
مج��دد ایران ب��ه جامع��ه مالی 
جهان��ی« ب��ه لندن س��فر کرده 
ب��ود، پیش‌بینی ک��رد در صورت 
حل ش��دن بحث نق��ل و انتقال 
پ��ول، ش��اهد حج��م گس��ترده 
سرمایه‌گذاری خارجی در بورس 
مختل��ف  بخش‌ه��ای  دیگ��ر  و 

اقتص��ادی ای��ران خواهی��م بود. 
حسن قالیباف اصل، در گفت وگو 
ب��ا ایرنا گفت: یک��ی از بحث‌های 
صورت گرفت��ه در این کنفرانس 
بحث نق��ل و انتقال پول به ایران 
بود و اینکه باوجود اجرایی شدن 
برجام، به دلیل عدم از سرگیری 
س��رمایه‌گذاران  بانکی،  تعاملات 
خارجی همچن��ان پول‌های خود 
را به ش��کل قدیم��ی و از طریق 

صرافی‌ها به ایران منتقل می‌کنند 
و تاکنون گش��ایش زیادی دراین 
زمین��ه ص��ورت نگرفته اس��ت. 
وی بیان داش��ت: یک��ی از موارد 
مهمی ک��ه در کنفرانس لندن با 
حض��ور مقامات دولت��ی انگلیس 
مطرح ش��د این بود ک��ه جامعه 
س��رمایه‌گذاران خارجی و فعالان 
اقتصادی بین‌المللی انتظار دارند 
ک��ه بتوانند از طری��ق کانال‌های 

رسمی که همان بانک‌ها هستند 
پول خود را به ایران منتقل کنند. 
قالیباف اص��ل اف��زود: البته این 
مس��ئله نیز در کنفرانس مطرح 
شد که به دلیل مسئله تحریم‌ها 
یک فاصله 10ساله بین بانک‌های 
بین‌الملل��ی و ایران اتفاق افتاده و 
اجرایی شدن برجام به معنای این 
نیست که یک شبه این فاصله از 
بین برود و ب��رای رفع موانع نیاز 

به زمان اس��ت. وی با بیان اینکه 
فضای مثبتی بر کنفرانس لندن 
حاکم بود، بیان داش��ت: با توجه 
به اینک��ه بانک‌های ایرانی که در 
لندن بانک دارند مجوزهای خود 
را برای فعالیت مجدد از نهادهای 
ناظ��ر گرفته‌اند، ای��ن امیدواری 
وج��ود دارد که با رفع موانع، نقل 
و انتقال پول و ارتباطات بانکی به 

شکل عادی در آید.

حجم گسترده سرمایه‌گذاری خارجی در ایران

دریچه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

کنتورس��ازی ای��ران در حالی عنوان نخس��ت جدول 
بیش��ترین درص��د افزای��ش را از آن خ��ود ک��رد ک��ه 
رینگ‌سازی مشهد در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  

درصد نوسانقیمتنام شرکت
55,0685کنتورسازی

1,1145رینگ سازی مشهد
7,0234.99نسوز پارس

3,4024.97بوتان
2,6674.96سرمایه گذاری رنا

2,5214.95نیرومحرکه

1,5314.93سایپا دیزل

 بیشترین درصد کاهش
س��ایپا آذین صدر نش��ین ج��دول بیش��ترین درصد 
کاهش ش��د. پالایش نفت تبری��ز در رده دوم این گروه 
ایس��تاد و رادیات��ور ایران ه��م در میان س��هم هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت
)4.93(1,156سایپا آذین
)4.9(4,383نفت تبریز

)4.72(3,933رادیاتور ایران
)4.11(2,985خودرو شرق

)4.04(2,139بیمه ما
)4.04(3,209ریخته گری تراکتور

)3.49(8,319تکین کو

پرمعامله ترین سهم
سرمایه گذاری سایپا پرمعامله ترین سهم بازار بورس شناخته 
شد. زامیاد در رده دوم این گروه ایستاد. سرمایه گذاری رنا و 

ایران خودرو دیزل هم در رده های بالا قرار گرفتند.  
تعداد دفعهقیمتنام

56.407 2472سرمايه‌گذاري‌ سايپا

51.462 1118زامياد
39.802 2667سرمايه‌گذاري‌ رنا
35.224 1299ايران‌ خودروديزل‌

23.246 1483پارس‌ خودرو
21.648 4494صنايع‌ آذرآب‌
21.094 2536گروه‌بهمن‌

بیشترین ارزش معامله
را  معامل��ه  ارزش  بیش��ترین  نخس��ت  جای��گاه 
س��رمایه‌گذاری س��ایپا ‌به خود اختص��اص داد و صنایع 
آذرآب رتبه دوم را به دس��ت آورد. سرامیک اردکان هم 
در بالای جدول بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت.  

جمع معاملات قیمتنام
139.440 2472سرمايه‌گذاري‌ سايپا

121.108 5594صنايع‌ آذرآب‌
107.001 67662سرام‌كي ‌اردكان‌
106.171 2667سرمايه‌گذاري‌ رنا
88.478 4441تايدواترخاورميانه

63.242 3612ايران‌ خودرو
57.521 1118زامياد

بیشترین سهام معامله شده
زامیاد در حالی رتبه نخس��ت جدول بیش��ترین سهام 
معامله شده را به دست آورد که سرمایه گذاری سایپا در 
این گروه دوم شد و ایران خودرو در رده سوم جای گرفت.

تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
11182546زامیاد

24722447سرمایه گذاری سایپا
36121857ایران خودرو

12991793ایران خودرو دیزل
14831743پارس خودرو

26671621سرمایه گذاری رنا
44411516تایدواتر خاورمیانه

P/E بالاترین نسبت
رده نخست بالاترین نسبت P/E را در روز گذشته فنرسازی 

زر به دست آورد. سایپا دیزل در جایگاه بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
29292929فنرسازی زر
15311531سایپا دیزل
23081154پست بانک

سرمایه گذاری 
3220460ساختمان

2896414ایران تایر
1934322پارس سرام

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

تاس�یکو: خبرها حکایت از این دارد 
که »هلدینگ سلولزی تامین اجتماعی« 
خ��ود را ب��رای ورود ب��ه ب��ورس آماده 
می‌کند. اگر چه ش��رکت‌های سلولزی 
در تابلوی بورس بسیار کمرنگ هستند 
و س��هم چندانی از بازار ندارند، اما آنها 
یکی از صنایع مهم کش��ور محس��وب 
می‌ش��وند. این هلدینگ در حال حاضر 
سهامدار هشت شرکت سلولزی است و 
دو ش��رکت کارتن ایران و کاغذکاوه در 

بورس حضور دارند. 

ف�ارس: خبره��ا از هلدینگ خلیج 
فارس حکایت از چند طرح توس��عه‌ای 
ب��زرگ در دس��ت س��اخت دارد که با 
بهره‌برداری از این طرح‌ها س��بد تولید 
متنوع‌تر خواهد  هلدین��گ  محصولات 

شد. 
خاذی�ن: خبرها حاک��ى از امضای 
تفاهم‌نام��ه تولید صندل��ى فی‌ما بین 
الجزایر  اقتص��ادى  فع��ال  خاذی��ن و 

است. 
خودرو: ش��نیده‌ها حاکی از موافقت 
س��ازمان با افزایش س��رمایه خودرو از 

محل تجدید ارزیابی دارایی‌ها است. 

افزایش  براس��اس ش��نیده‌ها  ذوب: 
سرمایه سنگین ذوب که در دستور کار 
است همه از زمین شرکت است و طی 

هفته جاری اعلام خواهد شد. 
خاور: شنیده‌ها حاکی از آن است که 
ایران خودرو دیزل تا تیر ماه رسما تولید 
خاصی ندارد و از ابتدای سال تاکنون زیر 

10 دستگاه تولید کرده است. 
فولاد: زمزمه‌هایی مبنی بر پوش��ش 
مناسب سه ماهه شرکت فولاد مبارکه 

به گوش می‌رسد. 
وکوث��ر  ش��ده  ش��نیده  وکوث�ر: 
قص��د واگ��ذاری یک��ی از نیروگاه‌های 

گوی��ا  دارد.  را  خ��ود  زیرمجموع��ه 
فروشندگان سهم اغلب سهامداران زیر 
یک‌درصد بودند ول��ی فروش و خروج 
شرکت سرمایه‌گذاری توسعه صنایع و 
مع��ادن کوثر هم در تخریب و بی‌ثباتی 

ودی بی‌تاثیر نبود. 
وپست: براساس اخبار واصله از بازار 
گویا ش��ایعات مربوط به ایجاد ش��عبه 
در خارج کش��ور و همچنین ش��ایعات 
مربوط به افزایش سود شرکت تا هشت 
تومان به‌وس��یله برنده ش��دن در یک 
دعوی حقوقی در نماد وپس��ت تکذیب 

شده است.

حرف‌های در گوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی
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اعطای وام موفق‌ترین سیستم 
حمایت از بخش‌خصوصی

عضو هیات عامل س��ازمان بن��ادر و دریانوردی با 
اش��اره به عملک��رد ناموفق صندوق توس��عه صنایع 
دریای��ی گفت: بهتر اس��ت صندوق توس��عه صنایع 
دریای��ی به بانک تبدیل نش��ود، چون در آن صورت 
تابع قوانی��ن بانک مرکزی می‌ش��ود و این وضعیت 
تفاوتی به حال فعالان صنایع دریایی و بندری ندارد. 
علی جهاندی��ده در گفت‌وگو با پایگاه خبری وزارت 
راه و شهرسازی درباره عملکرد صندوق توسعه صنایع 
دریایی اظهار کرد: این صندوق نتوانسته در راه توسعه 
صنایع دریایی و بندری موفق باشد اما آنچه لازم است 
اتفاق بیفتد، وارد ش��دن این صندوق به حوزه وظایفی 
اس��ت که در قانون برای آن مشخص شده تا بتواند در 
زمینه توسعه صنایع دریایی و بندری موفق باشد. لازمه 
این کار، تبدیل ش��دن این موسس��ه ب��ه یک صندوق 

بزرگ حمایتی است. 
معاون توسعه مدیریت و منابع سازمان بنادر و دریانوردی 
در پاسخ به این پرسش که آیا تبدیل شدن صندوق توسعه 
صنایع دریایی به بانک می‌تواند راهگشا باشد؟ گفت: تبدیل 
شدن صندوق به بانک برای فعالان صنایع دریایی و بندری 
اثرگذار نخواهد بود و اتفاقا اگر صندوق باقی بماند موثرتر 
اس��ت. چون اگر صندوق باقی بماند، تابع قوانین سازمان 
بنادر و دریانوردی برای توس��عه فعالیت‌های اقتصادی و 
بندری است اما اگر به بانک تبدیل شود تابع قوانین بانک 
مرکزی بوده و کارهایی ش��بیه یکی از بانک‌های فعلی را 
دنبال خواهد کرد که تفاوتی به حال فعالان صنایع دریایی 

و بندری ندارد. 
وی پیش��نهاد داد: اگ��ر صن��دوق توس��عه صنایع 
دریایی در چارچوب هم��ان وظایف و اختیاراتی که 
قانون و مصوبات هیات‌مدیره آن در راس��تای توسعه 
فعالیت‌هایش تصویب کرده و همچنین تقویت نقاط 
قوت و برطرف کردن نقاط ضعف عمل کند، می‌تواند 

نقشی را در حوزه صنایع دریایی ایفا کند. 
جهاندیده در خصوص اعطای وام از محل وجوه اداره 
شده سازمان بنادر و دریانوردی به خریداران شناورهای 
مسافری و میزان موفقیت این طرح در طول سال‌های 
اجرای آن، خاطرنش��ان کرد: از سال ۸۲ طرح استفاده 
از وجوه اداره شده س��ازمان بنادر برای توسعه صنایع 
دریایی و بندری آغاز ش��ده است. استفاده از این وجوه 
جزو موفق‌ترین سیس��تم‌های حمایت مالی دولتی از 

بخش خصوصی در کشور است. 

درآمدزایی 9000 میلیاردی 
ایرلاین‌های منطقه از سفر ایرانی‌ها

یک کارشناس صنعت هوانوردی درباره ضرورت ورود 
ایرلاین‌های ایرانی به عرصه بین‌المللی اظهار کرد: طبق 
آمارهای رس��می تعداد قابل توجهی از ایرانی‌ها در طول 
س��ال برای س��فرهای تفریحی به کش��ورهای مختلف 
منطقه س��فر می‌کنند، اگر این رقم را به سفرهای کاری 
و مسافرت کسانی که در خارج از کشور زندگی می‌کنند 
اضافه کنیم، رقمی به دست می‌آید که کنترل بازار مربوط 
به آن را به امری بس��یار مه��م و حیاتی تبدیل می‌کند. 
علیرض��ا بحیرایی در گف��ت و گو با ایس��نا، با بیان 
اینکه حداقل در س��ال 3میلیون س��فر بین‌المللی از 
سوی مس��افران ایرانی به ثبت می‌رسد، تاکید کرد: 
هرچند مش��خص کردن رقمی دقی��ق در این رابطه 
منوط به ارزیابی‌های اقتصادی ایرلاین‌هاست اما اگر 
پایین‌ترین رقم‌ها را در میانگین پروازهای منطقه‌ای 

ثبت کنیم نیز رقمی نجومی به دست می‌آید. 
بحیرای��ی افزود: این در حالی اس��ت که بخش قابل 
توجهی از پروازهای به ثبت رسیده مربوط به مسیرهای 
دورتر در قاره‌های اروپا و آمریکاس��ت که ایرلاین‌های 
ایرانی سهم چندانی از آن ندارند. اگر به طور میانگین 
در تمام مس��یرها قیمت بلیت خریداری ش��ده توسط 
ایرانی‌ها را 3میلیون تومان ارزیابی کنیم، می‌بینیم که 
در طول یک سال 9000 میلیارد تومان به شرکت‌های 

هواپیمایی فعال در منطقه هدیه کرده‌ایم. 
ای��ن کارش��ناس با مثب��ت ارزیابی ک��ردن خرید 
هواپیماه��ای جدید از س��وی ایرلاین‌ه��ای ایرانی، 
تصریح کرد: در چنین چارچوبی اس��ت که مشخص 
می‌ش��ود خرید هواپیم��ای جدید نه تنه��ا اولویتی 
جدی، که در بی��ن اصلی‌ترین اولویت‌های اقتصادی 
کشور جای می‌گیرد. اگر ایرلاین‌های ما بتوانند تنها 
بخش��ی از این بازار 9000 میلی��ارد تومانی را از آن 
خود کنند، ن��ه تنها می‌توان در زمان��ی کوتاه تمام 
مبلغ خرید هواپیماها را تسویه کرد که سودی قابل 

قبول نیز نصیب صنعت هوانوردی کشور می‌شود. 

وجود ۲۰۰ هزار پلاک در بافت فرسوده
رئیس مرکز تحقیقات راه، مس��کن و شهرسازی با 
اش��اره به تلفات یک میلیون نفری ش��هر تهران در 
صورت بروز زلزله ۷ ریشتری، گفت: ۲۰۰هزار پلاک 
در بافت فرسوده شهر تهران قرار دارد که در معرض 

آسیب هستند. 
محمد شکرچی‌زاده در گفت‌وگو با مهر در خصوص 
خس��اراتی که در صورت بروز زلزله در شهر تهران رخ 
می‌دهد، گفت: پلاک‌هایی که در داخل بافت فرسوده 
قرار دارند، بیشترین آسیب را در زمان زلزله می‌بینند، 
زیرا امداد‌رسانی به این خانه‌ها که در کوچه‌های تنگ و 

باریک قرار گرفته‌اند، هم بسیار دشوار است. 
وی با اش��اره به اینکه در س��ال‌های گذش��ته یک 
بررسی از سوی تیم خارجی برای میزان تلفات انجام 
گرفته بود، افزود: براس��اس برآورد آنها، تلفات بیش 
از یک‌میلیون نفر برای زلزله ۷.۴ریشتری پیش‌بینی 
ک��رده بودند که این رقم به‌خص��وص در چهار بافت 

فرسوده بیشتر از سایر مناطق است. 
رئیس مرکز تحقیقات راه، مس��کن و شهرسازی با 
اعلام اینکه کل مناطق تهران در خطر آس��یب‌های 
ناش��ی از زلزله ق��رار دارند، اظهار داش��ت: اما چهار 
منطقه که بیش��ترین بافت فرس��وده را دارند، خطر 
بیش��تری را برای ساکنان‌ش��ان به وجود می‌آورند و 
در زمان زلزله بیش از سایر مناطق در خطر هستند. 
شکرچی‌زاده با بیان اینکه امروزه مردم در ساختمان‌ها 
بیشتر به موضوع مقاومت و کیفیت اهمیت می‌دهند و 
آگاهی بیشتری پیدا کرده‌اند، گفت: مطالعات ما نشان 
می‌ده��د رعایت دس��تورالعمل آیین‌نام��ه ۲۸۰۰ در 
طراحی س��اختمان نسبت به سال‌های گذشته بیشتر 

رعایت می‌شود و پیشرفت زیادی داشته است. 
وی با تاکید براینکه این نش��ان می‌دهد که مردم 
نگران شده‌اند، گفت: از یک میلیون پلاک رسمی در 
تهران ۲۰۰هزار پلاک در بافت فرس��وده قرار دارند 
که این پلاک‌ها ش��رایط نامناسبی داشته و ساکنان 

آن در خطر قرار دارند. 
رئیس مرکز تحقیقات راه، مس��کن و شهرس��ازی 
با اش��اره به وجود گس��ل در مناطق مختلف تهران، 
افزود: برخی گس��ل‌‌ها به ش��هر چس��بیده‌اند، مانند 
گسل جنوب و شمال ری و گسل کهریزک که اینها 
اصلی هستند، ضمن آنکه بیش از ۵۰ گسل کوچک 

و فرعی هم در تهران وجود دارد. 

فصل جابه‌جایی مستاجران زودتر 
از موعد آغاز شد

رئی��س اتحادیه مش��اوران املاک با بی��ان اینکه 
استقبال از فصل جابه‌جایی امسال زودتر از سال‌های 
دیگر برای مستاجران آغاز شده است، گفت: به طور 
قطع کاهش نرخ س��ود تس��هیلات بانکی تاثیری بر 

افزایش نرخ اجاره‌بها نخواهد داشت. 
حس��ام عقبایی در گفت‌وگو با فارس در پاس��خ به 
این س��وال که آیا گزارشی از نرخ اجاره‌بها در تهران 
یا رشد نس��بت به سال گذش��ته وجود دارد، گفت: 
گزارش‌های ارائه ش��ده از س��وی مش��اوران املاک 
تهران نش��ان می‌دهد که امسال نسبت به سال‌های 
گذش��ته فصل جابه‌جایی زودتر شروع شده است و 

این جابه‌جایی هم دلیل خاصی ندارد. 
عقبایی افزود: اینکه این جابه‌جایی زودتر از موعد 
که همواره از پایان خردادماه آغاز می‌شود، باید توأم 
با رش��د نرخ اجاره‌بها باشد چندان درست و صحیح 
به نظر نمی‌رسد و قطعا تاثیری هم بر رشد اجاره‌بها 
ندارد. رئیس اتحادیه مش��اوران املاک در پاس��خ به 
این س��وال که آیا با توجه به کاهش نرخ تس��هیلات 
بانکی ن��رخ اجاره‌بها نیز افزایش خواهد یافت، اظهار 
داش��ت: قطعا کاهش نرخ سود تسهیلات بانکی هیچ 

تاثیری بر رشد اجاره‌بهای مسکن نخواهد داشت. 
وی افزود: رشد نرخ اجاره‌بها در سال جاری نسبت 
به سال گذشته نباید بیشتر از 10 تا 15درصد باشد 
زیرا اتفاق خاصی مبنی بر رش��د قیمت مس��کن رخ 

نداده است. 

تصویب بسته تشویقی نوسازی 
کلانشهر تهران

مصوبات و برنامه‌های پیش��نهادی ستاد بازآفرینی 
پایدار کلانش��هر ته��ران و کمیته‌ه��ای زیرمجموعه 
در ش��انزدهمین جلسه س��تاد ملی بازآفرینی پایدار 
شهری به ریاست وزیر راه و شهرسازی مورد بررسی 
ق��رار گرفت. به گ��زارش مهر، عب��ادالله فتح اللهی، 
مدیرعامل س��ازمان نوس��ازی ش��هر تهران در این 
جلس��ه که با دستور بررس��ی مصوبات و برنامه‌های 
پیش��نهادی ستاد بازآفرینی پایدار کلانشهر تهران و 
کارگروه‌های زیرمجموعه تش��کیل شد، خاطرنشان 
کرد: اس��تمرار جلس��ات س��تاد ملی، این اعتقاد را 
در مجموعه مدیریت ش��هری نهادینه کرده که عزم 
دولت برای ورود و س��اماندهی بافت‌های فرسوده و 
محلات هدف، عزمی بس��یار ج��دی و تردیدناپذیر 
اس��ت که در مقایسه با س��ال‌های گذشته به‌عنوان 
نقط��ه قوت و س��رمایه ملی در مدیری��ت هماهنگ 

نوسازی بافت‌های فرسوده تلقی می‌شود. 
مدیرعامل سازمان نوس��ازی شهر تهران در ادامه 
به میزان وسیع پلاک‌های زیر ۱۰۰ متر در پایتخت 
و زندگی خانوارهای متراکم در این پلاک‌ها اش��اره 
و عن��وان کرد: کف اس��تاندارد قطعه‌بندی بر مبنای 
طرح تفصیلی ۱۵۰ متر اس��ت، بنابراین همت ستاد 
بازآفرینی پایدار کلانش��هر تهران بر این است که با 
تش��ویق مالکان جهت تجمی��ع پلاک‌های ریزدانه و 
فرس��وده، دامنه پروانه‌های صادره در سال جاری را 

به ۱۵۰متر نزدیک کند. 
مدیرعامل س��ازمان نوسازی شهر تهران همچنین 
یادآور ش��د: تهی��ه و تدوین بس��ته‌های تش��ویقی 
محله‌محور براس��اس ش��رایط و مقتضیات هر محله 
یک��ی از مأموریت‌ها و سیاس��ت‌های این س��ازمان 
اس��ت ک��ه از س��ال ۹۳ بر مبن��ای مصوبه جلس��ه 
ارزیابی عملکرد و نظارت س��تادی سازمان نوسازی 
و همچنین نخستین جلسه س��تاد بازآفرینی پایدار 
کلانش��هر با حضور دکتر قالیباف در دستور کار این 

سازمان قرار گرفته است. 

حمل و نقل

چند هفت��ه پس از صحبت 
درب��اره احتم��ال وارد کردن 
و  اج��اره‌ای  هواپیماه��ای 
لیزینگی به کشور که می‌تواند 
ایران��ی  ایرلاین‌ه��ای  ب��رای 
مدلی مطلوب در تأمین مالی 
هواپیماه��ای جدی��د باش��د، 
حالا وزیر راه و شهرس��ازی از 
برنام��ه‌ای رونمای��ی کرده که 
این بار لیزینگ را از آسمان به 
خطوط ریلی کشور می‌رساند. 
محدودیت جدی شرکت‌های 
حمل‌و‌نق��ل ایران��ی در ط��ول 
باعث شده  سال‌های گذش��ته 
خرید ناوگان جدید برای آنها به 
یکی از سخت‌ترین ماموریت‌ها 
تبدیل ش��ود و در صورتی که 
امکان خرید ب��ه وجود آید نیز 
استفاده از تسهیلات، فاینانس 
ی��ا مدل‌ه��ای مال��ی جدی��د 
که  باشد؛ مسئله‌ای  غیر‌ممکن 
نتیجه آن به وض��وح در نحوه 
عملکرد این ش��رکت‌ها خود را 

نشان می‌دهد. 
عم��ر  میانگی��ن  رس��یدن 
ن��اوگان ریلی کش��ور به بیش 
از چن��د ده��ه تا جای��ی که 
در  ش��ده  مجب��ور  راه‌آه��ن 
حرک��ت  دس��تور‌العمل‌هایی 
و   55 عم��ر  ب��ا  واگن‌ه��ای 
‌45س��ال را ممن��وع کن��د به 
از اوض��اع نه  خوب��ی نش��ان 
ش��رکت‌های  مطلوب  چندان 
ریل��ی در تأمین ناوگان جدید 

برای کشور دارد. 
با رف��ع تحریم‌ه��ا و امکان 
از س��رگیری دوباره مذاکرات 
ب��رای افزایش مناب��ع مالی و 
خری��د واگ��ن از طرف‌ه��ای 
ایران��ی و خارجی، ب��ار دیگر 
بح��ث درباره چگونگ��ی وارد 
به  واگن‌ه��ای جدید  ک��ردن 
ن��اوگان ریلی کش��ور به یکی 
از داغ‌ترین مس��ائل این حوزه 

بدل شده است. 
جدا از بحث خرید داخلی یا 
واردات واگن‌های خارجی که 

هنوز به جمع‌بندی نرسیده و 
هر ط��رف موافقان و مخالفان 
خاص خود را دارد، حالا وزیر 
راه و شهرسازی از امکان وارد 
کردن واگن‌ه��ای لیزینگی به 
گفته  س��خن  کش��ور  ناوگان 
اس��ت، موضوعی ک��ه باید در 
صندوق  وظای��ف  چارچ��وب 
توسعه حمل‌و‌نقل تعریف شود 
و در آین��ده نزدیک چگونگی 
عملک��رد خ��ود را بشناس��د. 
آخون��دی در این ب��اره گفته 
»در گفت‌وگوهای��ی ک��ه ب��ا 
ش��رکت‌های خارجی داشتیم 
به دنبال اس��تفاده از سیستم 
اجاره و اجاره به شرط تملیک 
بودیم تا نهادهایی را به‌عنوان 
لیزین��گ در حمل ونقل ریلی 
ای��ران پایه‌گذاری کنیم و این 
مس��ئله‌ای است که در نهایت 
باید به سمت آن حرکت کرد. 
اگ��ر بخواهیم منتظر باش��یم 
تا ش��رکت‌های ریلی سفارش 
دهن��د حج��م سفارش��ات به 
دلی��ل توانای��ی پایی��ن مالی 
ب��ه  ب��ود،  خواه��د  مح��دود 
باید ب��ه طرف  همین دلی��ل 
سیس��تم‌هایی حرک��ت کنیم 
داش��ته  انبوه  که سفارش��ات 

باشیم.«
هن��وز  راه  وزی��ر  هرچن��د 
جزییات��ی از چگونگی اجرای 

این طرح ارائه نکرده و مهم‌تر 
از هم��ه معلوم نک��رده که آیا 
این واگن‌های لیزینگی تنها به 
طرف‌ه��ای خارجی اختصاص 
خواهد یافت یا واگن س��ازان 
داخل��ی نی��ز از ای��ن ط��رح 
بهره‌مند می‌ش��وند، اما صرف 
متنوع‌سازی تأمین مالی برای 
خرید واگن مسئله‌ای است که 
پس از طرح‌های ارائه شده در 
حوزه هوای��ی، می‌تواند عرصه 
ریلی کش��ور را نی��ز متحول 

کند. 
نیاز به حمایت دولت در 

ارائه تسهیلات ارزان قیمت
مدیرعامل س��ابق ش��رکت 
استفاده  اس��ت  ایریکو معتقد 
لیزینگ  مانند  از روش‌های��ی 
واگ��ن می‌تواند ب��رای صنعت 
کش��ور  ریل��ی  حمل‌و‌نق��ل 
گشایشی قابل توجه به همراه 
هرچن��د چگونگ��ی  بی��اورد، 
اج��رای این ط��رح و حمایت 
در  نی��ز  داخل��ی  صنای��ع  از 
تأثیر‌گ��ذاری آن نقش��ی مهم 

ایفا خواهد کرد. 
محمد سعیدی در گفت‌وگو 
با »فرص��ت ام��روز«، تصریح 
س��ال‌های  ط��ول  در  ک��رد: 
گذش��ته واگن‌س��ازان داخلی 
محدودیت‌ه��ای  دلی��ل  ب��ه 
تحریم‌ه��ا،  و  مال��ی  مناب��ع 

فش��ارهای زیادی را پشت سر 
گذاشته‌اند و حالا که برخی از 
این محدودیت‌ه��ا کنار رفته، 
حمای��ت از آنها نی��ز می‌تواند 
اصلی  برنامه‌ه��ای  از  جزئ��ی 

باشد. 
ب��ه گفت��ه وی، روش‌های��ی 
مانند لیزینگ واگن در حالتی 
جواب خواهد داد که طرف‌های 
خارجی نس��بت به بازگش��ت 
منابع مال��ی خود و س��ود آن 
تضمینی جدی دریافت کنند. 
از این رو لزوم حضور دولت در 
ای��ن عرصه و ارائه تضمین‌های 

لازم احساس می‌شود. 
س��عیدی اف��زود: در چنین 
ش��رایطی وقتی واگن‌س��ازان 
خارج��ی می‌توانن��د از منابع 
مالی نظیر فاینانس اس��تفاده 
کنن��د، داخلی‌ها ه��م باید به 
وام‌های صندوق توس��عه ملی 
فکر کنند، تسهیلاتی که سود 
پایین اولویت اصلی آنهاس��ت 
زی��را در غیر‌این صورت امکان 
رقاب��ت س��لب می‌ش��ود. اگر 
لیزین��گ واگن با توجه به این 
ش��رایط به واگن‌های ساخت 
داخل نی��ز ارائه ش��ود، قطعاً 
می‌توان نس��بت به نتایج این 

برنامه جدید امیدوار بود. 
مرتضی دلخوش، کارشناس 
مس��ائل مالی نیز در گفت‌وگو 

با »فرص��ت امروز« به اهمیت 
اس��تفاده از تم��ام روش‌های 
تأمی��ن مال��ی در حوزه‌ه��ای 
زیرس��اختی کش��ور پ��س از 
اجرایی ش��دن برجام اش��اره 
کرد و گف��ت: ما در طول این 
سال‌ها برای استفاده از درصد 
قابل توجه��ی از این روش‌ها 
محروم بودی��م و این موضوع 
تولیدکنن��دگان  ب��رای  ه��م 
ما س��خت ب��ود و ه��م برای 
که  بهره‌برداری  ش��رکت‌های 
در این حوزه‌ها فعالیت دارند. 
ب��ه گفت��ه وی، انتق��ال این 
تجربی��ات به بازاره��ای مالی و 
سرمایه‌ای کشور می‌تواند دست 
آنه��ا را در حمای��ت از صنایع 
زیرس��اختی کش��ور بیشتر باز 
کند و این موضوع در بلندمدت 
تأثیراتی مطلوب در عملکرد هر 

دو طرف خواهد گذاشت. 
دلخ��وش خاطرنش��ان کرد: 
صنایع زیرس��اختی کش��ور در 
کن��ار نقش بس��زایی ک��ه در 
برای حرکت  افزایش س��رعت 
دارن��د،  توس��عه  س��مت  ب��ه 
می‌توانند وظایف خود در حوزه 
اشتغال‌زایی را نیز اجرایی کنند 
که این ام��ر در بلندمدت تأثیر 
خود را در بدنه اصلی اقتصادی 

کشور خواهد گذاشت. 
در ش��رایطی که بسیاری از 
ش��رکت‌های ریل��ی در تأمین 
مالی خری��د واگن‌های جدید 
اساس��ی  مش��کلاتی  دچ��ار 
هستند، شاید ارائه طرح‌هایی 
لیزین��گ  و  اج��اره  مانن��د 
بتوان��د  جدی��د  واگن‌ه��ای 
این گ��ره مهم را ب��ا کمترین 
هزینه ب��از کند. هرچند هنوز 
ش��رکت‌ها و س��رمایه‌گذاران 
خارج��ی طرح��ی دقیق برای 
ای��ن حوزه ارائ��ه نداده‌اند، اما 
ش��اید با نهایی شدن مقدمات 
توس��عه  صن��دوق  تأس��یس 
حمل‌و‌نقل در ط��ول ماه‌های 
آینده این برنامه بس��یار مهم 
نی��ز تصوی��ر آین��ده خ��ود را 

بشناسد. 

ایران‌ای��ر گفت: ب��ه دلیل  مدیرعام��ل 
پیچیدگ��ی‌ ق��رارداد خری��د 118 فروند 
 ،ATR ایرب��اس و 20 فرون��د هواپیمای
در این پ��روژه از وکلا و حقوقدانان خبره 

داخلی استفاده کرده‌ایم‌. 
فرهاد پ��رورش در گفت‌‌و‌‌گ��و با فارس 
با اش��اره به اینک��ه مذاک��رات ایران‌ایر با 
نماین��دگان کمپانی ایرب��اس ادامه دارد، 
اب��راز امیدواری کرد ‌ه��ر دو طرف در این 

قرارداد به نتیجه مناسب دست یابند. 
مدیرعام��ل ایران‌ای��ر اف��زود: همچنین 
مذاک��رات ایران‌ایر ب��ا کمپانی ATR که 
50درص��د س��هام آن در اختی��ار ایرباس 

است، هم ادامه دارد. 
وی ب��ا تاکی��د ب��ر اینکه روند بررس��ی 

‌قرارداد ایرباس جاری است، افزود: قرارداد 
بس��یار بزرگ و پیچیده‌ای داریم که ‌‌ابعاد 
گسترده‌ای دارد. این قرارداد در حوزه‌های 
مختلف حقوق��ی، مال��ی، فاینانس، فنی، 
عملیاتی، آموزش، پشتیبانی و از این قبیل 
مطرح می‌ش��ود و چون تع��داد هواپیماها 
زیاد بوده و حجم قرارداد س��نگین است، 
اجرایی شدن آن کمی‌ زمان‌بر شده است. 
مدیرعامل شرکت هواپیمایی جمهوری 
اس�المی ای��ران ی��ادآور ش��د: در هر دو 
ATR و  ایرباس‌ه��ا  خری��د  توافق‌نام��ه 

ه��ا، مقرر ش��ده اس��ت کمپانی س��ازنده 
 در بخ��ش آموزش��ی و زیرس��اختی به ما 

کمک کند. 
وی بیان کرد: فع�ال در همه محورهای 

مذک��ور کارشناس��ان دو ط��رف در حال 
بررس��ی هس��تند و امیدواریم طبق وعده 
ایرب��اس به ما و وعده ما به ‌مردم، تا پایان 
س��ال جاری میلادی بتوانیم حدود هشت 
فرون��د از ایرباس‌ه��ا و  ATRه��ا را وارد 

ناوگان هما کنیم. 
مدیرعامل شرکت هواپیمایی جمهوری 
اس�المی ایران اظهار داش��ت: ب��ه دلیل 
پیچیدگ��ی پ��روژه و ق��رارداد خرید این 
هواپیماه��ا )118 فرون��د ایرب��اس و 20 
فرون��د ATR(، ‌در این پ��روژه از وکلا و 
حقوقدانان داخلی خبره استفاده کرده‌ایم‌ 
و کارشناس��ان زیادی در این پروژه درگیر 

هستند. 
پرورش تاکید کرد: کار مذاکره برای این 
دو قرارداد طولانی اس��ت، ام��ا امیدواریم 

ظرف 45 روز آینده قرارداد نهایی شود. 
مدیرعامل شرکت هواپیمایی جمهوری 
اس�المی ایران اضافه ک��رد: این پروژه در 
چند بخش که ذکر ش��د به‌صورت موازی 
در ح��ال انج��ام اس��ت و امیدواریم طبق 
جدولی که با ایرب��اس توافق کرده‌ایم، به 

نتیجه برسیم. 
بنا بر این گ��زارش،‌ مدیرعامل ایران‌ایر‌ 
پیش از این هم در این‌باره به فارس گفته 
بود که احتمالا ‌‌فاینانس ‌ایرباس‌‌ و ATRها 
با هماهنگی دو بانک آلمانی و فرانس��وی‌ 
انجام شود و‌ ‌دوره بازپرداخت‌ اقساط بیش 

از 10 سال ‌خواهد بود. 
فرهاد پرورش با اش��اره ب��ه تفاهم اولیه 
‌ایران‌ای��ر با بان��ک خارجی ب��رای تامین 
مالی ق��رارداد ایرباس‌ها و ATRها گفته 
بود کمپانی ایرباس ب��ا دو بانک آلمانی و 
فرانس��وی برای فاینان��س هماهنگ کرده 
اس��ت و پ��روژه تا دو م��اه آین��ده نهایی 

می‌شود. 
بنا به گفته پرورش،‌ یکی از موارد خیلی 
مهمی ک��ه در پیش‌ق��رارداد ایرباس‌ها و  
ATRها مطرح ش��ده، موض��وع فاینانس 
است که دو طرف در این‌باره رایزنی‌هایی 
داشته‌اند؛ یکی از وظایف کمپانی سازنده 
تامین منابع مالی هواپیماها اس��ت‌، ضمن 
اینک��ه ایران‌ایر هم در حال رایزنی اس��ت 

که اگر فاینانس��ری با نرخ بهتر و ش��رایط 
مناس��ب‌تر و تعداد هواپیماهای بیش��تر و 
دوره بازپرداخ��ت طولانی‌تر پیدا کرد، آن 

را جذب کند. 
پرورش گفته بود کمپانی ایرباس تلاش 
کرده اس��ت برخ��ی بانک‌ه��ا و همچنین 
سیس��تم‌های تامین مالی در اروپا را برای 
این پروژه هماهنگ کند و طبق اطلاعات 
واصل ش��ده، در کش��ورهای آلمان و نیز 
فرانسه، ‌کمپانی‌هایی را از طرف خود ‌فعال 
ک��رده‌؛ البته هنوز به عقد ق��رارداد منتج 
نش��ده اس��ت، اما این چند بانک آلمانی و 
فرانسوی از سوی کمپانی سازنده در حال 
هماهنگی هستند تا فاینانس هواپیماها را 

برعهده بگیرند. 
وی همچنی��ن از تفاه��م اولی��ه هما با 
کمپانی تامی��ن مالی خارجی در فاینانس 

ایرباس‌ها و ATRها گفته بود. 
بنا ب��ه گفت��ه پ��رورش، بین ش��رکت 
هواپیمای��ی جمه��وری اس�المی ایران‌ با 
یک شرکت فاینانسر خارجی تفاهم اولیه 
انجام ش��ده و تقریبا به نتیجه رسیده‌، که 
‌اگر قطعی شود، منابع این فاینانس در هر 
 ATR دو پ��روژه ایرب��اس و هواپیماهای

استفاده می‌شود. 
پ��رورش این را هم گفت��ه بود که طبق 
ای��ن ق��رارداد، 15 درص��د رقم ق��رارداد 
‌از س��وی ایران‌ای��ر پرداخ��ت می‌ش��ود و 
85درصد در قالب فاینان��س خواهد بود؛ 
رایزنی‌ه��ا‌ برای جذب فاینانس در س��هم 
85درصدی، هم از سوی کمپانی ایرباس و 
هم از سوی ایران‌ایر انجام شود و طبیعی 
اس��ت، هر کدام مناس��ب‌تر باش��د، برای 
ج��ذب آن اقدام می‌کنیم؛ ای��ن فاینانس 
می‌تواند 10 تا 18 س��اله یا بیشتر باشد و 
به هر حال نرخ و س��ود آن متفاوت است 
که این ش��رایط اقتصادی م��ا را متفاوت 
می‌کن��د، هم‌اکنون در این ب��اره در حال 
بررس��ی هس��تیم، برخی فاینانسرها دوره 
18 س��اله نمی‌دهند، از سوی دیگر ما هم 
در بازپرداخت‌های 10 س��اله ممکن است 
با مش��کلاتی مواجه باشیم و مایل هستیم 
دوره بازپرداخت بیش از 10 سال باشد.  

مدیرعامل ایران ایر: 

قرارداد تا ۴۵روز‌ آینده نهایی می‌شود‌

مدل‌های تامین مالی جدید به راه‌آهن رسید

لیزینگ واگن ماموریت 
جدید صندوق توسعه حمل‌و‌نقل

گزارش 2
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هیات‌مدیره فولکس واگن خود را 
مقصر نمی‌داند

انتش��ار گزارش بازرس��ی خودروهای دیزلی تهیه 
ش��ده توس��ط Jones Day هنوز از ریسک بالایی 

برخوردار است. 
با وجود اینکه بازرس��ی داخل��ی متاثر از بحران 
خودروهای دیزل توسط شرکت حقوقی آمریکایی 
Jones Day در دس��ت اق��دام اس��ت، فولک��س 
واگن اعض��ای هیات‌مدیره و هی��ات نظارتی خود 
را براس��اس تجدید نظ��ری جداگان��ه و قانونی از 
هر گونه خطا مبرا دانس��ته است. موسسه حقوقی 
Gleiss Lutz در آلم��ان تحقیقات��ی جداگان��ه 
انج��ام داد تا مش��خص ش��ود که آی��ا هیچ یک از 
اعضای فعلی یا قبلی هیات‌مدیره در رس��وایی‌های 

اخیر نقش داش��ته‌اند یا خیر. 
گروه خودروس��ازی فولکس واگ��ن در بیانیه‌ای 
اعلام کرد: »هی��ات نظارت درخواس��تی مبنی بر 
مش��خص شدن اینکه آیا براس��اس اطلاعات فعلی 
هی��چ یک از اعض��ای فعلی یا س��ابق هیات‌مدیره 
نقشی بزرگ و جدی در رسوایی اخیر داشته‌اند یا 
 Jonas خی��ر ارائه کرد. با وجود اینک��ه تحقیقات
Day ب��ه ق��وت خ��ود باقی هس��تند، براس��اس 
اطلاع��ات فعل��ی تاکن��ون نقش ب��زرگ یا جدی 
هی��چ یک از اعض��ای فعلی یا س��ابق هیات‌مدیره 
در رس��وایی‌های اخی��ر تا به این لحظ��ه به اثبات 
نرسیده است که بتواند در راه اعطای حق تصویب 
تصمیمات اعض��ای فعال هیات‌مدیره برای س��ال 

مال��ی 2015 مانع��ی ایج��اد کن��د.«
انگیزه تصوی��ب تصمیمات هیات‌مدیره در س��ال 
2015 نیز براس��اس اطلاعات اولیه تامین ش��ده از 
س��ویJones Day، همان انتش��اراتی که فولکس 
واگ��ن از م��اه قبل از هم��کاری ب��ا آن امتناع کرده 
بود، ش��کل گرفت و این قط��ع همکاری نیز احتمالا 
ب��ه دلای��ل حقوقی مرتبط ب��ا اختلاف��ات کنونی با 

قانون‌گذاران آمریکایی است. 
فولک��س واگن بار دیگر به‌ط��ور مبهم به خطرات 
احتمالی وارده به ش��رکت در صورت انتشار گزارش 
اولی��ه اذع��ان ک��رد و جزیی��ات بیش��تری از روند 
تحقیقات به منظور پش��تیبانی از تصمیم خود مبنی 
بر مقبولیت بخش��یدن به مصوب��ات هیات‌مدیره از 

سال 2015 ارائه نکرد. 
در همی��ن باره، این ش��رکت در بیانیه‌ای اعلام 
کرد: فولکس واگن به‌ش��دت معتقد است هر گونه 
انتش��ار یافته‌ه��ای موق��ت حاص��ل از تحقیقات و 
Jones Day کم��اکان از خطرات  بازرس��ی‌های 
توجی��ه ناپذی��ری برای این گروه برخوردار اس��ت 
بنابرای��ن ام��کان عرضه آنها در این ب��ازه از زمان 
وجود ندارد. به همین دلیل، جزییاتی از پیش��نهاد 

تصویب قابل ارائه نیس��ت.«
در تلاش برای تبرئه هیات‌مدیره از هر گونه اتهام 
بزرگ و جدی در خصوص دست داشتن در رسوایی 
در س��ال 2015، ای��ن خودروس��از همچنین موضع 
خود را مش��خص نمود و اع�الم کرد که این تصمیم 
از هرگون��ه ادع��ای غرامت علیه هر ی��ک از اعضای 
هیات‌مدیره که ممکن اس��ت در آینده طرح ش��ود، 

جلوگیری نمی‌کند. 
فولکس واگن گفت: هیات نظارت اش��اره می‌کند 
ک��ه مصوب��ه پیش��نهادی جلس��ه س��الانه تعیی��ن 
سیاس��ت‌های کلی ش��رکت به معنای نادیده گرفته 
شدن ادعاهای احتمالی غرامت نیست. هیات نظارت 
در چارچوب وظایف قانونی خود از پاییز گذشته که 
مس��ئله خودروهای دیزلی افشا شد، در حال بررسی 
این موضوع اس��ت که آیا متعهد به دفاع از ادعاهای 
غرامت علیه هر یک از اعضای هیات‌مدیره اس��ت یا 
خی��ر. به دلایل مرتبط با تحقیقات در دس��ت اقدام 
در خصوص مسئله خودروهای دیزلی، این بررسی‌ها 

ادامه‌دار خواهد بود. 
نتیج��ه همه این بحث‌ها در عمل این اس��ت که 
برای اه��داف مرتبط با اداره ش��رکت، مصوبه‌های 
لازم‌الاج��را  ش��رکت  در  هیات‌مدی��ره  گذش��ته 
هس��تند؛ با ای��ن وجود، به دلیل نامش��خص بودن 
 Jones Day نتای��ج تحقیق��ات و بازرس��ی‌های 
هیات‌مدی��ره کم��اکان ح��ق دارد اعضای��ی را که 
ممکن اس��ت مشخص ش��ود عملکردش��ان نقشی 
در رس��وایی اخی��ر ش��رکت ایفا کرده اس��ت، در 

مس��ئولیت‌های کنونی خود نگه دارد. 
تصمیم فولکس واگن مبنی بر منع انتشار گزارش 
مقدماتی که قول انتشار عمومی آنها را تا چند هفته 
پس از افشای رس��وایی خودروهای دیزلی داده بود، 
با ترس از کارشناسان ناظر بر این صنعت اتخاذ شد 
ک��ه از قضا خود آنها نیز به زمان‌بندی حس��اس این 
تصمی��م که مصادف ب��ا مذاکرات فولک��س واگن با 
قانون‌گذاران آمریکا در انتهای ماه آوریل بود، اذعان 

داشتند. 
فولکس واگن هن��وز در خصوص جزییات دقیق 
تعمیرات فنی 482 هزار دستگاه خودرو 2 لیتری 
و 85 ه��زار دس��تگاه خ��ودرو 3 لیت��ری دیزل��ی 
فروخت��ه ش��ده در آمریکا به جمع‌بندی نرس��یده 
اس��ت. این خودروس��از اما در اواخر ماه آوریل به 
توافق��ی مقدماتی با قانون‌گذاران دس��ت یافت که 
طی آن مقرر ش��د دو گزینه بازگرداندن خودروها 
به فولکس واگن یا اعطای اجازه تعمیر آنها به این 
ش��رکت در اختیار مالکین خودروها قرار گیرد اما 
جزییات دقیق‌تر این توافق‌نامه هنوز به رس��انه‌ها 

درز نکرده اس��ت. 

منابع هندی خبر دادند
پای تاتاموتورز هند هم به صنعت 

خودروی ایران باز می‌شود

مناب��ع هن��دی از مذاک��ره خودروس��ازان ایرانی با 
تاتاموت��ورز هند برای مونتاژ محصولات این ش��رکت 
در ایران خبر دادند و اعلام کردند قرار است قطعات 
مونتاژ نش��ده خودروهای این ش��رکت به ایران صادر 
و ب��ا اضاف��ه کردن قطع��ات داخلی نظیر تایر و باتری 

مونتاژ شوند. 
به گزارش تسنیم به نقل از پایگاه خبری دی ان‌ای 
ایندیا، شرکت خودروسازی تاتا موتورز هند در حال 
مذاکره با خودروسازان ایرانی برای یک سرمایه‌گذاری 
مشترک برای مونتاژ خودروهای بنزینی تولیدی این 

کشور در ایران است. 
منابع آگاه هندی گفتند، تاتا موتورز در حال مذاکره 
با ایران خودرو برای س��رمایه‌گذاری مش��ترک جهت 
ایجاد واحدهای مونتاژ خودروهای بنزینی تولید این 
ش��رکت از جمل��ه مدل‌های جدی��د آن مانند تیاگو، 

بولت و زست است. 
ق��رار اس��ت قطع��ات مونت��اژ نش��ده خودروهای 
ای��ن ش��رکت به ای��ران صادر و پ��س از اضافه کردن 
قطع��ات داخل��ی نظیر تایر و باتری، در مراکز تولیدی 

ایران‌خودرو مونتاژ شوند. 
تاتا موتورز از شبکه فروش ایران خودرو برای عرضه 

محصولات خود استفاده خواهد کرد. 
ای��ن منابع افزودن��د، برند خودروهای تولیدی برند 
تاتاموت��ورز خواه��د ب��ود و ایران خ��ودرو تنها نقش 
تولید‌کننده قراردادی را ایفا خواهد کرد. تاتا موتورز 
مونت��اژ ای��ن خودروها را طی کمتر از دو س��ال آینده 

آغاز خواهد کرد. 
تاتا موتورز ابتدا قصد دارد سالانه یکصدهزار دستگاه 
خودرو به بازار ایران صادر کند، اما این رقم به تدریج 
افزایش خواهد یافت. تولید در کارخانه‌ای در حاشیه 

تهران و مشهد تا سال 2018 آغاز خواهد شد. 
ایران خودرو اوایل امسال شراکت خود را با شرکت 

پژو سیتروئن فرانسه نیز تجدیدکرده است. 
ش��رکت ایران خودرو در اوت 1962 تاس��یس شده 
و کار خود را با تولید قراردادی مدل پیکان ش��رکت 

انگلیسی روتس در سال 1966 آغاز کرده است. 

برای جنرال موتورز
اغراق در اقتصاد سوخت 100 

میلیون دلار آب خورد
جن��رال موت��ورز ب��رای جب��ران خس��ارت مالکان 
146 ه��زار خودروی شاس��ی بلن��د جدید که مصرف 
س��وخت بالاتری از برچس��ب اعلام شده دارند، حدود 

100میلیون دلار اختصاص می‌دهد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، این برنام��ه حدود 135 هزار 
مالک آمریکایی و 11 هزار مالک کانادایی را شامل 

می‌شود. 
جنرال موتورز اعلام کرده کارت‌های بدهی به ارزش 
450 ت��ا 900 دلار ب��ه مالکان شاس��ی بلندهای مدل 
2016 در آمریکا و کارت‌های بدهی به میزان 1000 
تا 1300 دلار کانادا به مالکان کانادایی خواهد داد و 
مالکان ممکن است حداکثر 1500 دلار دریافت کنند. 
بزرگ‌ترین خودروس��از آمریکا اع�الم کرده برنامه 
مذک��ور ب��ر نتایج مالی این ش��رکت تاثیری نخواهد 
داش��ت. ی��ک منبع آگاه به رویت��رز گفت: این برنامه 
ح��دود 100میلی��ون دلار برای جنرال موتورز هزینه 

دارد. 
رویت��رز و س��ایر منابع رس��انه‌ای هفته گذش��ته 
گ��زارش کرده بودن��د که جنرال موتورز در تدارک 
چنین برنامه‌ای است. این خودروساز هفته گذشته 
ناچار ش��د فروش حدود 60 هزار شاس��ی‌بلند مدل 
2016 در آمری��کا را ب��ه دلی��ل اغ��راق در اقتصاد 
س��وخت آنه��ا متوق��ف کن��د و تنها پ��س از نصب 
برچس��ب اقتص��اد س��وخت صحی��ح، ف��روش این 

خودروها ازس��رگرفته ش��د. 
جنرال موتورز اعلام کرد به دلیل اینکه تست‌های 
سخت‌افزار مربوط به آلایندگی در شاسی بلندهای 
شورولت تراوس، آکادیا جی‌ام سی و بوئیک انکلاو 
2016 لحاظ نش��ده بود، مصرف س��وخت بهینه این 
شاس��ی بلندها 1.2 مایل به ازای هر گالن بالاتر از 
اقتصاد س��وخت تایید ش��ده بود. مهندسان جنرال 
موتورز زمانی که س��رگرم کار روی برچس��ب مدل 

2017 بودند خطای مذکور را کش��ف کردند. 
این خودروس��از 40 هزار دس��تگاه شاس��ی بلند 
به ش��رکت‌های کرای��ه خودرو و ناوگان‌های دولتی 
فروخته و قرار اس��ت راهی برای جبران خس��ارت 

آنها پیدا کند. 
سازمان حفظ محیط زیست آمریکا از جنرال موتورز 
خواست اطلاعات مربوط به این تست‌ها را ارائه کند. 
میتسوبیش��ی موت��ورز ب��ه تازگی اق��رار کرده آمار 
اقتص��اد س��وخت چهار مدل خ��ودروی مینی که در 
ژاپ��ن فروخت��ه ش��ده‌ و دو مدل آنها ک��ه تحت برند 

نیسان بوده دستکاری شده‌ است. 
بعض��ی از کارمن��دان میتسوبیش��ی آم��ار اقتصاد 
س��وخت خودروها را دس��تکاری می‌کردند تا میزان 
مصرف بهینه سوخت این خودروها را کمتر از میزان 

واقعی نشان دهند. 
خودروس��ازان ک��ره‌ای هیوندای موتور و ش��رکت 
تابعه‌اش کیا موتورز هم در س��ال 2014 بابت اغراق 
در رتبه اقتصاد س��وخت ح��دود 1.2میلیون خودرو، 
ب��ه دول��ت آمریکا 350 میلیون دلار جریمه پرداخت 
کردند و به‌علاوه 395 میلیون دلار برای حل شکایت 

مالکان خودرو پرداخت کردند. 

خبر بین‌الملل

دوشنبه
37 خرداد 1395 خودرو

بالاخره س�ایت س�وریه 
برنام�ه  ش�د،  راه‌ان�دازی 
دقیق ش�ما برای این سایت 

چیست؟ 
س��ایت س��یامکو از ماه‌های 
آخر س��ال 94 راه‌اندازی شده 
و محموله‌های��ی نی��ز ب��ه این 
س��ایت ارس��ال ش��ده است. با 
توج��ه ب��ه برنامه این کش��ور 
برای خرید قطعات، حدودا بین 
هزار تا هزار و 200 دستگاه از 
ایران‌خودرو شامل  محصولات 
ران��ا، دنا و س��ورن طی س��ال 
ج��اری در ای��ن س��ایت تولید 

خواهد شد. 
س�وریه،  از  غی�ر‌  ب�ه 
ایران‌خ�ودرو در ونزوئلا، 
س�نگال و دیگر کش�ورها 
نی�ز س�ایت‌های غیرفعال 
دارد، وضعیت این سایت‌ها 

چگونه است؟ 
س��ایت عراق که فعال است. 
درباره س��ایت ونزوئلا به دلیل 
بح��ران اقتصادی ش��دید این 
کش��ور و تس��ویه نشدن طلب 
م��ا از این کش��ور، نمی‌توانیم 
برنامه‌ای داش��ته باش��یم زیرا 
اع�الم هر برنام��ه‌ای منوط به 
پرداخت بدهی این کش��ور به 

ایران است. 
چ�را هن�وز ای�ن بده�ی 

پرداخت نشده است؟ 
متأس��فانه به دلیل مشکلات 
اقتصادی و بحران‌های سیاسی 
این کشور که اخیراً تشدید نیز 
شده، این بدهی هنوز پرداخت 

نشده است. 
مبل�غ این بده�ی چقدر 

است؟ 
ح��دود 33 میلی��ون دلار به 
ایران‌خودرو بدهکار هس��تند. 
البته ش��رکت س��ایپا و ایریکو 

نی��ز از این کش��ور طلب دارند 
که مجم��وع بدهی حدود 80 
میلیون دلار است. بنا بر اطلاع 
ما سایپا نیز تا زمان تسویه این 
بده��ی، محمول��ه‌ای برای این 

کشور ارسال نخواهد کرد. 
سایت سنگال چطور؟ 

س��ایت سنگال فعال شده و 
ما یک محموله 48 دستگاهی 
رانا به این کشور ارسال کردیم. 
البته محصول دنا و س��ورن نیز 
به صورت CBU ارس��ال شده 
که اگر پاس��خ مثبت��ی از بازار 
دریافت شود، سفارش قطعات 
منفصله آن نیز ارس��ال خواهد 

شد. 
نی�ز  بلاروس  در  ش�ما 
س�ایتی داری�د ک�ه گوی�ا 
ق�رار اس�ت فعال ش�ود، با 
این کش�ور نیز به مش�کل 
حقوق�ی برخ�ورده بودید، 

آی�ا ای�ن مش�کل برطرف 
شده است؟ 

در س��فر اخیر، کمیس��یون 
مش��ترک دو کشور به ریاست 
وزی��ر محترم صنعت، معدن و 
تج��ارت، مق��رر ش��د که ما با 
اخ��ذ اس��تاندارد یورو5 روی 
محص��ولات ران��ا و دن��ا ک��ه 
حدود چهار ماه زمان می‌برد، 
مجددا سایت بلاروس را برای 
ص��ادرات ب��ه روس��یه فعال 
کنیم. درباره مش��کل حقوقی 
نی��ز فع�اًل یک رأی ب��ه نفع 
ایران‌خودرو صادر شده است 
اما طبق توافق صورت گرفته، 
قرار ش��ده ه��ر دو طرف رأی 
نهای��ی را بپذیرن��د و فعالیت 

این س��ایت آغاز ش��ود. 
ط�رف  بده�ی  مبل�غ 
بلاروس�ی ب�ه ایران‌خودرو 

چقدر است؟ 

ه��زار   600 و  3میلی��ون 
یورو اس��ت. در حال حاضر ما 
توانس��ته‌ایم ی��ک رأی مثبت 
از دادگاه بگیری��م ام��ا ط��رف 
بلاروس��ی درخواس��ت تجدید 

نظر داده است. 
شما در گفت‌وگوی قبلی از 
جذاب نبودن بازار بلاروس 
صحبت کرده بودید، اکنون 
چه جذابیتی ایجاد شده که 
قرار است دوباره این سایت 

فعال شود؟ 
بازار ب�الروس همچنان بازار 
جذابی نیس��ت ام��ا با توجه به 
پیم��ان تعرفه گمرک��ی میان 
پنج کش��ور روسیه، قزاقستان، 
و  ب�الروس  قرقیزس��تان، 
ارمنس��تان که منجر به کاهش 
تعرف��ه گمرک��ی در مبادل��ه 
کالا میان این کش��ورها ش��ده 
اس��ت، نه‌تنها ایران‌خودرو بلکه 

شرکت‌هایی نظیر پژو، شورولت 
و س��انگ یانگ کره در بلاروس 
اقدام به مونتاژ محصولات برای 

صادرات به روسیه کرده‌اند. 
سایت آذربایجان ایران‌خودرو 
نیز حدود هشت سال است 
معلق مان�ده، آیا تصمیمی 
ب�رای فعالی�ت مج�دد آن 

ندارید؟ 
این سایت کماکان غیرفعال 
اس��ت ام��ا ط��رف آذربایجانی 
پیدا ش��ده که قرار است سایت 

جدیدی را احداث کند. 
برنامه‌ه�ای  از  یک�ی 
ایران‌خ�ودرو  ص�ادرات 
صادرات محصول به نیجریه 
و تون�س ب�ود، آیا امس�ال 
برنام�ه اجرای�ی در این دو 

کشور خواهید داشت؟ 
برای بازار تونس بحث بسیار 
عملی در حال پیگیری اس��ت. 
طرف تونسی که شرکت پی‌ای 
موتور اس��ت، کارکنان خود را 
ب��رای آم��وزش اع��زام کرده و 
را  مجه��زی  نمایش��گاه‌های 
در چه��ار نقط��ه تونس برگزار 
کرده‌اند. در حال انجام کارهای 
مقدماتی برای ارسال محموله 
محص��ولات رانا، دنا و س��ورن 
هس��تیم. ام��ا درب��اره نیجریه 
ب��ه دلیل مش��کلات اقتصادی 
ای��ن کش��ور، هنوز ب��ه نتیجه 

نرسیده‌ایم. 
پیش‌بینی شما این است 
ک�ه ایران‌خ�ودرو ت�ا آخر 
امس�ال چند هزار دستگاه 

صادرات خواهد داشت؟ 
برنام��ه ما برای صادرات 20 
ه��زار دس��تگاه خودرو اس��ت 
ک��ه ح��دود 80 درصد آن در 
منطق��ه خاورمیان��ه و ش��مال 

آفریقا صورت خواهد گرفت.

در گفت‌وگو با معاون صادرات ایران‌خودرو مطرح شد 

سایت‌های خارجی از خواب بیدار می‌شوند

س�ایت‌های غیرفعال خودروسازان در خارج 
از ای�ران، یکی از نق�اط پررن�گ انتقادات به 
غول‌های جاده مخصوص بود؛ س�ایت‌هایی که 

اکثر آنها بیش از آنکه ب�ا معیارهای اقتصادی 
راه‌اندازی ش�ده باش�ند، با معیارهای سیاسی 
و در دول�ت قبل راه‌اندازی ش�دند. حالا گروه 
صنعت�ی ایران خ�ودرو، پس از چندین س�ال 
توقف، تولید در س�ایت س�یامکو سوریه را از 

س�ر گرفته و س�عید تفضلی، مع�اون صادرات 
و ام�ور بین‌المل�ل ای�ن ش�رکت می‌گوید که 
به‌زودی س�ایت‌های س�نگال و بلاروس نیز از 
خواب بیدار خواهند شد. با او در همین زمینه 

گفت‌وگ�و کرده‌ای�م. 

رئیس اتحادیه تاکسیرانی‌های 
شهری کشور در تشریح آخرین 
وضعی��ت طرح نوس��ازی ناوگان 
تاکس��یرانی ش��هری ب��ا اش��اره 
ب��ه ثبت‌ن��ام بی��ش از 57 هزار 
متقاض��ی در طرح افزود: ش��یوه 
برخورد ایران خ��ودرو و موضوع 
موج��ب  بانک��ی  ضمانت‌ه��ای 
این  پیش��رفت  س��رعت  کاهش 

پروژه شده است. 
ایس��نا، مس��عود  به گ��زارش 
طبیبی گفت: تاکنون 57 هزار و 
سه نفر در طرح ثبت‌نام کرده‌اند 
که از این تع��داد 51 هزارو104 
واحدهای  سازمان‌ها،  توسط  نفر 
تاکسیرانی و حمل‌و‌نقل همگانی 
تایید شده‌اند. همچنین 48 هزار 
اتحادیه‌ها  و 572 نف��ر توس��ط 

مورد تایید قرار گرفته‌اند. 
وی ب��ا اش��اره به ارس��ال 48 
هزارو 246 پیامک به متقاضیان 
بانک  برای دریاف��ت معرفی‌نامه 
و نمایندگ��ی اف��زود: 2055 نفر 
ب��ه بانک مراجع��ه و پرونده اخذ 
داده‌ان��د.  تش��کیل  تس��هیلات 
همچنین 880 نف��ر برای خرید 
ایران خ��ودرو مراجعه  نقدی به 

کرده‌اند. 
رئیس اتحادیه تاکسیرانی‌های 
ش��هری کش��ور ادام��ه داد: در 
طرح نوس��ازی تمام تلاش خود 
را در جه��ت افزای��ش مطلوبیت 
ب��رای تاکس��ی‌داران و کاه��ش 

چالش‌های موجود در این مسیر 
به کار گرفته‌ای��م و امیدواریم با 
جلسات مش��ترک با بانک‌ها در 
زمین��ه ضمانت‌ها و ایران خودرو 
برای اتخاذ شیوه یکسان برخورد 

با متقاضیان به نتیجه برسیم. 
وی تاکی��د کرد: تم��ام اهداف 
م��ا در طرح نوس��ازی در جهت 
افزای��ش ح��ق انتخ��اب ب��رای 
متقاضی��ان و کاه��ش چالش‌ها 
در این مسیر صورت گرفت و در 
حال حاضر این طرح با موفقیت 
پی��ش م��ی‌رود و امیدواریم در 
روزه��ای آینده رون��د واگذاری 
تاکسی‌ها س��رعت بیشتری پیدا 

کند. 
طبیب��ی یکی از م��وارد مثبت 

ای��ن ط��رح را وج��ود دو ن��وع 
خودروی پژو و س��مند برشمرد 
و گف��ت: ب��ا فراهم ک��ردن این 
زمینه حق انتخاب برای مشتری 
وج��ود دارد تا بتواند بر حس��ب 
مطلوبی��ت و نیاز خ��ود اقدام به 
خرید کند. یکی دیگر از مواردی 
که پیگیر آن هس��تیم این است 
که بتوانیم شیوه خدمات پس از 
فروش را به‌ص��ورت آنلاین برای 
ای��ن خودروها تعری��ف کنیم تا 
در صورت بروز مش��کل بتوانیم 
وضعیت را رصد کرده و از حقوق 
دارندگان تاکسی‌های نو، حمایت 

بیشتری به‌عمل آوریم. 
وی اف��زود: ب��رای دریافت وام 
بهتری��ن ش��روط ب��رای ضامن 

قرار داده ش��د؛ به‌عن��وان مثال 
یک راننده تاکس��ی نیز می‌تواند 
ضامن یک راننده دیگر ش��ود و 
اگر این ش��رایط تاکنون محقق 
نشده، می‌توان عدم توجیه کافی 
کاربران ش��عب بانکی را یکی از 

دلایل آن دانست. 
ب��ا  داد:  اطمین��ان  طبیب��ی 
هم��کاری ایجاد ش��ده با عوامل 
ستادی بانک‌های عامل در طرح، 
این مشکل به‌زودی رفع و زمینه 
س��اده‌تری ب��رای اخ��ذ ضمانت 
ب��رای  محت��رم  تاکس��ی‌داران 

دریافت وام ایجاد خواهد شد. 
وی یک��ی از مهم‌ترین مزایای 
طرح نوس��ازی ب��رای متقاضیان 
را پذی��رش ارزش 50 میلی��ون 

ریال به ازای گواهی برگه اسقاط 
خودرو از سوی دولت دانست. 

وی یادآور ش��د: این ارزش در 
طرح‌ه��ای نوس��ازی قبلی که از 
س��وی بعضی شهرداری‌ها دنبال 
می‌شده، کمتر از این حد بوده و 
پرداخت آن نیز یکی از معضلات 
س��ر راه نوس��ازی تلقی می‌شده 

است. 
رئیس اتحادیه تاکسیرانی‌های 
ش��هری کش��ور همچنی��ن ب��ه 
ریال  50میلیون  ارزش‌گ��ذاری 
خ��ودرو  لاش��ه  ارزش  ب��رای 
اشاره  به‌نام متقاضی  اس��قاطی، 
ک��رد و ای��ن عام��ل را یکی از 
در  تاخی��ر  ب��روز  زمینه‌ه��ای 
روند نوس��ازی برشمرد و گفت: 
از دی��دگاه خودروس��از ط��رح، 
ارزش مذک��ور در ابت��دای امر، 
تلقی  جزو آورده‌ه��ای متقاضی 
نمی‌ش��د و در پاره‌ای موارد نیز، 
این ارزش کمت��ر از این معرفی 
ش��ده و بنابرای��ن پرداخت این 
رق��م از س��وی ش��رکت ای��ران 
خودرو با مش��کل همراه شد. با 
این ح��ال، با حمایت س��ازمان 
برنامه‌ریزی، سازمان  و  مدیریت 
دهیاری‌ه��ای  و  ش��هرداری‌ها 
مدیری��ت  س��تاد  و  کش��ور 
حمل‌و‌نقل و س��وخت در نهایت 
رقم 50 میلی��ون ریال به‌عنوان 
ای��ن طرح  آورده متقاض��ی در 

درنظر گرفته شد. 

دبیر انجمن قطعه‌سازان ایران 
گف��ت: ب��ا گش��ایش‌های ایجاد 
شده در دوره پسابرجام، کیفیت 
تدریج  ب��ه  داخلی  خودروه��ای 

بهبود خواهد یافت. 
ساس��ان قربان��ی در گفت‌وگو 
با ایس��نا، اظهار ک��رد: با اجرایی 
ش��دن برج��ام خودروس��ازان و 
قطعه‌س��ازان در جهت همکاری 

با ش��رکت‌های مطرح بین‌المللی 
حرکت می‌کنند. 

وی ب��ا بیان اینکه ب��ه تدریج 
از  خ��ودرو  قطع��ات  واردات 
چی��ن در ح��ال کاهش اس��ت، 
خاطرنشان کرد: واردات قطعات 
اروپایی  از ش��رکت‌های معتب��ر 
جایگزی��ن قطعات چینی خواهد 

شد. 

قطعه‌س��ازان  انجم��ن  دبی��ر 
ای��ران ادامه داد: خودروس��ازان 
هم��کاری  ب��ر  قطعه‌س��ازان  و 
صاحب‌ن��ام  ش��رکت‌های  ب��ا 
بین‌الملل��ی و اروپای��ی متمرکز 
انتقال  ش��ده‌اند که این موضوع 
تکنولوژی و رش��د کیفیت را به 

دنبال خواهد داشت. 
وی اف��زود: با توجه ب��ه روند 

موج��ود، مصرف‌کنن��دگان ب��ه 
تدریج از اواخر تابس��تان امسال 
شاهد بهبود کیفیت خودروهای 
داخلی و از بین رفتن مش��کلات 

فعلی خواهند بود. 
قربان��ی ب��ا بی��ان اینک��ه در 
کنار رش��د کیفی��ت خودروهای 
تولی��دی، کیفیت خدم��ات ارائه 
شده در ش��بکه خدمات پس از 

بهبود  نیز  فروش خودروس��ازان 
خواه��د یاف��ت، تصری��ح ک��رد: 
مهم‌ترین ش��رط خودروس��ازان 
ب��رای  داخل��ی  قطعه‌س��ازان  و 
ش��رکت‌های  ب��ا  هم��کاری 
انتقال  خارجی، سرمایه‌گذاری و 
تکنولوژی اس��ت که باعث رشد 
تولیدی در  کیفیت محص��ولات 

کشور خواهد شد. 

دبیر انجمن قطعه‌سازان ایران: 

کیفیت خودروهای داخلی بهبود می‌یابد

دو دلیل وقفه در اجرای طرح »نوسازی تاکسی‌ها«
گزارش 2
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ریاس��ت جمه��وری و اداره امنیت ملی افغانس��تان، 
کش��ته شدن ملا »اختر محمد منصور« رهبر طالبان را 
تایید کرد. رئیس‌جمهوری افغانستان در صفحه توییتر 
خ��ود مرگ منص��ور را تایید و امنیت مل��ی نیز با یک 

بیانیه رسمی آن را اعلام کرد. 
به گزارش ایرنا، محمد اش��رف غنی رئیس‌جمهوری 
افغانس��تان روز یکش��نبه در صفحه توییتر خود نوشت: 

کشته شدن اختر محمد منصور تایید می‌شود. 
امنیت ملی افغانس��تان نیز با انتش��ار بیانیه‌ای اعلام 
ک��رد: رهبر طالبان س��اعت 3 و 45 دقیق��ه بامداد روز 
ش��نبه در منطق��ه »دالبندی��ن« در ایالت بلوچس��تان 

پاکستان، هدف حمله قرار گرفت و کشته شد. 
 »عبدالله عبدالله« رئیس اجرایی دولت افغانستان صبح 
روز یکشنبه در نشست شورای وزیران افغانستان، از هدف 
قرار گرفتن اختر منصور در خاک پاکستان خبر داده بود. 

پیش‌تر پیتر کوک، س��خنگوی وزارت دفاع آمریکا با 
انتش��ار بیانی��ه‌ای گفته بود »ما هن��وز در حال ارزیابی 
نتای��ج ای��ن حمله هس��تیم و اطلاعات بیش��تری ارائه 

خواهیم داد.« 
خبرگ��زاری فرانس��ه گزارش داده اس��ت که مقامات 
کاخ‌س��فید، اندکی پ��س از حمله هوای��ی به خودروی 
حامل اختر محمد منصور، پاکس��تان و افغانستان را از 

حمله علیه رهبر طالبان مطلع کرده‌اند. 
ملا اختر منصور تابس��تان سال گذشته و بعد از اعلام 
خب��ر ناگهانی مرگ م�ال عمر، رهبر س��ابق طالبان به 

رهبری این گروه انتخاب شد. 
عبدالله: بامرگ رهبرطالبان مانعی بزرگ از سرراه 

صلح برداشته می‌شود
رئیس اجرای��ی دولت وحدت ملی افغانس��تان اعلام 
کرد که با تایید کش��ته شدن اختر محمد منصور رهبر 

گ��روه طالبان، تغییرات بزرگی در وضعیت این گروه به 
وجود خواهد آمد و مانعی بزرگ از سر راه صلح برداشته 

می‌شود. 
به گزارش ایرنا، عبدالله گفت: با کش��ته شدن منصور 
فرصت ت��ازه‌ای برای آن ع��ده از طالبان ک��ه خواهان 
پیوستن به روند صلح هس��تند، ایجاد خواهد شد، زیرا 

منصور مانعی عمده برای گفت وگوهای صلح بود. 
وی منصور را یکی از افراد برجس��ته طالبان دانس��ت 
که مدیریت طالبان را در مدتی که راز مرگ ملا محمد 
عمر رهبر پیش��ین این گروه برملا نش��ده بود، برعهده 

داشت و اداره طالبان به دست وی بود. 
در همین حال خبرگزاری آسوش��یتدپرس به نقل از 
ملا عبدالرئوف، فرمانده ارش��د طالب��ان گزارش داد که 
وی کش��ته شدن ملا اختر منصور اواخر شب جمعه در 

حمله هوایی را تایید کرده است. 

نخس��ت‌وزیر هن��د روز یکش��نبه پیش از ت��رک دهلی 
نو به س��وی تهران با انتش��ار توییت در صفحه ش��خصی 
خود، با اش��اره به برنامه دی��دار وی با رهبر معظم انقلاب 
و رئیس‌جمهوری نوشت: دیدار با رهبر و رئیس‌جمهوری 
ایران، فرصتی مهم برای پیشبرد مشارکت راهبردی بین 

ایران و هند است. 
ب��ه گزارش ایرن��ا، نارندرا مودی در ادام��ه این توییت، 
تقویت روابط اقتصادی، تجاری، فرهنگی و مش��ارکت در 
زمین��ه ان��رژی را از مهم‌ترین اهدافش در س��فر به ایران 

ذکر کرده است. 
نخس��ت‌وزیر هند دراین توییت اظه��ار امیدواری کرده 

است که توافق‌نامه چابهار در این سفر نهایی شود. 
وی در ادامه با اشاره به روابط تاریخی و فرهنگی ایران 
و هند نوشته است: دو کشور دارای روابط تاریخی و منافع 
مشترکی در صلح، امنیت، ثبات و رفاه در منطقه هستند. 
خبرگزاری هندی پی. تی.‌ای نیز نوشت: انتظار می‌رود 
نخس��ت‌وزیر هند در ضیافت ناهار رئیس‌جمهوری ایران 

شرکت کند. 
 نارندرا مودی، نخس��ت‌وزیر هن��د عصر دیروز در صدر 

هیاتی سیاسی، اقتصادی و امنیتی وارد تهران شد. 
دیدار با رهبر معظم انقلاب اسلامی و رئیس‌جمهوری از 
برنامه‌های سفر نخست‌وزیر هند به ایران اعلام شده است. 
گفته می‌ش��ود در س��فر »مودی« به تهران 14 س��ند 
هم��کاری بی��ن دو کش��ور در زمینه س��رمایه‌گذاری در 
چابهار، ترانزیت س��ه‌جانبه بین ایران، هند و افغانس��تان، 

یاداش��ت تفاهم و برنام��ه مبادلات فرهنگی امضا ش��ود.  
نارندرا مودی، نخست‌وزیر هند در گفت وگوی اختصاصی 
با ایرن��ا در دهلی نو نیز گفت: ایران و هند همکاری خود 
را در زمینه‌های تجاری، فناوری، سرمایه‌گذاری، زیربنایی 

و امنیت انرژی توسعه می‌دهند. 
وی مهم‌تری��ن زمینه همکاری بین ته��ران و دهلی نو 
را بخ��ش انرژی عنوان و خاطرنش��ان ک��رد: همکاری دو 

کش��ور در میدان گازی »فرزاد ب« روابط ایران و هند را 
از روابط مشتری و فروش��نده به شرکای واقعی در حوزه 
انرژی تغییر می‌دهد. نخس��ت‌وزیر هند تاکید کرده است 
که در روابط جدید بین ایران و هند، بندر چابهار به مرکز 

ترانزیت، انرژی و تجارت منطقه تبدیل می‌شود. 

کلیله و دمنه هدیه فرهنگی »مودی«به ایران
مدی��ر کل ش��ورای فرهنگ��ی هند، فرهنگ را اس��اس 
رواب��ط تهران - دهلی نو دانس��ت و تصریح کرد: »نارندرا 
مودی، نخست‌وزیر هند در س��فر به ایران قدیمی‌ترین و 
کامل‌ترین نس��خه کلیله و دمنه را به‌عنوان هدیه به ایران 

می‌آورد.« 
 س��ی راجا شیکهر روز یکش��نبه در آستانه سفر نارندرا 
مودی، نخس��ت‌وزیر هند ب��ه ایران در گفت‌وگ��و با ایرنا 
اظهار کرد: نسخه ارزشمند »کلیله و دمنه« به درخواست 
»خس��رو انوش��یروان« و توس��ط حکیم برزویه طبیب در 
سده ششم و پس از سفر به هند و کسب تجربیاتی نوشته 

شده است. 
 »شیکهر« شرکت »مودی« در مراسم افتتاحیه همایش 
»هند و ایران دو تمدن بزرگ، بازنگری و چشم‌اندازها« را 
از دیگر برنامه‌های فرهنگی س��فر »مودی« به ایران ذکر 
و تصریح کرد که این همایش با حضور مقامات سیاس��ی 
و فرهنگی دو کش��ور به مدت سه روز با همکاری شورای 
فرهنگی هند، فرهنگس��تان زبان و ادبیات فارسی ایران و 

بنیاد سعدی در تالار وحدت تهران برگزار می‌شود. 

نشست خبری فیلم »فروشنده« پس از 
نخستین نمایش رسمی این فیلم با حضور 
اصغر فرهادی و عوامل فیلم در جش��نواره 

کن برگزار شد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، در نشس��ت خبری 
فیلم »فروشنده« علاوه بر اصغر فرهادی‏، 
شهاب حس��ینی‏، ترانه علیدوستی، بابک 
کریمی‏‏، فرید سجادحس��ینی و »الکساندر 
ملگ��ی« تهیه‌کننده فرانس��وی این فیلم 

حضور داشتند. 
فروش��نده به‌عنوان آخرین فیلم بخش 
رقابتی در ای��ن دوره روی پرده رفت. این 
فیل��م آخرین فیلمی ب��ود که برای حضور 
در ای��ن جش��نواره پذیرفته ش��د. نمایش 
جمعه ش��ب این فیلم ب��رای منتقدان، با 
واکنش‌ه��ای مثبت آنها مواجه ش��د و در 
رس��انه‌های مختلف دنیا، نقدهای مثبتی 

درباره این فیلم نوشته شد. 
خب��ری  نشس��ت  ای��ن  در  فره��ادی 
در پاس��خ به نخس��تین پرس��ش درباره 
س��اخت مجدد فیل��م در ایران و به زبان 
فارس��ی توضیح داد: اصلا قرار نبود این 
فیلم س��اخته ش��ود، قرار بود که پروژه 
دیگ��ری را در اس��پانیا مقاب��ل دوربین 
ببریم. لوکیش��ن‌هایی درنظر گرفتیم و با 
بازیگران که دو نفر از آنها اس��پانیایی و 
بقی��ه آمریکایی بودن��د صحبت کردیم و 

تهیه‌کننده  ملگی  )الکساندر  »الکساندر« 
فیلم فروش��نده( نی��ز هماهنگی‌هایی با 
تهیه‌کننده  به‌عن��وان  آلم��ادوار«  »پدرو 
اس��پانیایی انج��ام داده ب��ود، همه چیز 
خوب پی��ش می‌رفت تا اینکه یک لحظه 
احساس کردم دلتنگ س��اخت فیلم در 
ای��ران هس��تم. ابتدا که با »الکس��اندر« 
و »پ��درو« در این ب��اره صحبت کردم، 

خیل��ی ناراح��ت ش��دند ام��ا زمانی که 
فهمیدن��د ح��س من این اس��ت که یک 
فیلم در کش��ورم بسازم، با من همکاری 
کردن��د و الان خیل��ی خوش��حالم ک��ه 

توانس��تم این فیلم را در کشورم بس��ازم. 
تران��ه علیدوس��تی بازیگر نق��ش رعنا 
در فیل��م »فروش��نده« نی��ز درب��اره این 
فیلم گف��ت: برای من وقت��ی این فیلم را 

می‌س��اختیم قصه ماهیت فرا‌ایرانی داشت 
و مس��ئله‌ای که الان به‌عنوان آبرو یا حیا 
روی آن تاکید می‌ش��ود یک بخش است‏، 
قضاوت جمعی یک بخش اس��ت و غیرت 
یک بخ��ش دیگر اما برخ�الف نظر آقای 
فره��ادی من معتقدم ک��ه الزاما یک فرد 
غربی این رفتار را نمی‌کرد یا رفتار بدتری 
ب��روز نمی‌داد. مس��ئله تعرض ب��ه حریم 
ش��خصی زندگی یک زوج ی��ا یک زن در 
هم��ه جای دنیا به همین اندازه حس��اس 

است. 
شهاب حس��ینی، بازیگر نقش عماد نیز 
درباره همکاری جدیدش با اصغر فرهادی 
گفت: به طور کلی فکر می‌کنم مفهوم صلح 
و عدم تعرض یک مفهوم جهانی است. ما 
داش��تیم زندگی‌م��ان را می‌کردیم و یک 
آقایی آمد به خانه ما و مسائلی را به‌وجود 
آورد که زندگی ما را تحت تاثیر قرار داد و 
تنها چیزی که می‌خواس��تم بدانم این بود 
که چه انگیزه‌ای از این کار داش��ت، وقتی 
ما کاری با او نداشتیم. فرهنگ ما می‌تواند 
ای��ن را نهادین��ه کند که ب��ا حفظ حریم 
خ��ود در جامعه زندگی کنی��م تا بتوانیم 
زندگی خوب و سعادتمندی داشته باشیم 
اما همیش��ه همه کج‌راهی‌ها و گمراهی‌ها 
 ب��ه س��بب زیاده‌خواهی‌ه��ای م��ا ایجاد 

می‌شود. 

مودی: دیدار با رهبر ایران فرصتی مهم برای مشارکت راهبردی ایران و هند است

فرهادی در نشست خبری »فروشنده« در کن

خوشحالم که توانستم این فیلم را در کشورم بسازم 
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یک ژنرال در فرماندهی مرکزی آمریکا به منظور اطلاع 
از تلاش‌ها برای جنگ با داعش، اخیرا سفری محرمانه به 

سوریه داشته است. 
به گزارش ایس��نا به نقل از س��ایت ش��بکه اسکای 
نی��وز عربی، ژنرال ج��وزف فوتیل، فرمان��ده عملیات 
وی��ژه ارت��ش آمریکا ب��ه منظور اط�الع از تلاش‌های 
ایج��اد ائتلاف‌های ق��وی بین اع��راب، کردها و دیگر 
نیروه��ای محل��ی ب��رای جن��گ با داع��ش و آمادگی 
جه��ت حمل��ه احتمالی ب��ه مقر خلاف��ت خود‌خوانده 
داعش در اس��تان رقه در س��فری محرمانه به ش��مال 

س��وریه رفته اس��ت. 

ژنرال جوزف فوتیل به مدت 11 ساعت در شمال سوریه 
بوده و با مش��اوران نظامی آمریکایی که با ش��به نظامیان 

عرب همکاری می‌کنند، دیدار کرده است. 
فوتی��ل همچنی��ن ب��ا فرمانده��ی »نیروهای س��وریه 
دموکرات« که ش��امل نیروهای کرد و عرب مورد حمایت 

واشنگتن است، ملاقات داشته است. 
این س��فر یک روز بع��د از انداختن اعلامیه‌ها توس��ط 
ائتلاف ضد داعش در بین س��اکنان رقه صورت گرفته که 
در آن ائتلاف ضد داعش از ساکنان این شهر خواسته رقه 
را ترک کنند. البته این ش��هر از مدت‌ها پیش شاهد کوچ 

گسترده ساکنانش به حومه رقه است. 

سفر محرمانه ژنرال آمریکایی به سوریه

آخری�ن  در  داووداوغل�و  احم�د   
سخنرانی خود به‌عنوان رهبر حزب 
و نخس�ت‌وزیر ترکی�ه با چش�مانی 
اش�کبار گفت: این نشس�ت کنگره 
ی�ک نشس�ت خداحافظی نیس�ت، 
بلکه نشس�تی برای اعلام وفاداری 

است. 
 گروه تروریس�تی داعش درادامه 
جنای�ات و اقدامات وحش�یانه خود 

25 عراقی را در اسیدحل کرد. 

در مرحل�ه اول رزمایش بیت المق�دس ۲۸ که صبح دی�روز در منطقه کویر 
مرنجاب برگزار شد دو فروند موشک نازعات N10 و N6 شلیک و به اهداف 

از پیش تعیین شده اصابت کرد

تیتر اخبار

رئیس کمیس��یون سلامت شورای ش��هر تهران درباره 
ش��کایت ش��هرداری تهران از وی به دلی��ل نطق پیش از 

دستورش توضیحاتی را ارائه کرد. 
رحم��ت الله حافظی در گف��ت وگو با ایس��نا، در مورد 
جزئیات ش��کایت معاونت حقوقی شهرداری تهران از وی 
به دلیل نطق پیش از دس��تورش گفت: اواخر س��ال 94، 
احضاریه‌ای مربوط به شکایت اداره کل حقوقی شهرداری 
از من که در تیرماه ثبت ش��ده بود به دس��تم رسیدو پس 
از پیگیری متوجه ش��دم که از زمان ش��کایت مس��ئولان 
ش��هرداری تا اس��فندماه، چندین ب��ار احضاریه برای من 

صادر شده بود. 
وی با بیان اینکه موضوع ش��کایت در مورد س��خنرانی 

پیش از دس��تور من در اواخر اس��فندماه س��ال 93 تحت 
عن��وان »ح��ول حالنا در مدیریت ش��هری« بود گفت: در 
این نطق جملاتی بیان ش��د که به مذاق مدیران ش��هری 
خ��وش نیامد ک��ه می‌توان به یکی از جملات اش��اره کرد 
که در آن عنوان کردم؛ قطار مدیریت ش��هری باید از ریل 

خود‌محوری به ریل مدیریت منتقل شود. 
وی ب��ا بی��ان اینکه پ��س از اطلاع از موضوع ش��کایت، 
موضوع را به مسئولان شهرداری اطلاع داده و آنها نیز طی 
نامه‌ای از ش��کایت خود صرف نظر کردند، افزود: مطمئنا 
شهرداری نمی‌تواند با انجام چنین اقداماتی ما را از دنبال 
ک��ردن حقوق مردم منصرف کند، چراکه ما نماینده مردم 

هستیم و این روش‌های تهدیدی جواب نمی‌دهد! 

توضیحات حافظی در مورد شکایت شهرداری از وی

مع�اون  میرزابیگ�ی،  محم�د   
پرس�تاری وزی�ر بهداش�ت، درمان 
و آم�وزش پزش�کی گف�ت: کمبود 

پرستار یک بحران جهانی است. 
 نتای�ج به‌دس�ت آم�ده در ی�ک 
مطالعه نش�ان می‌دهد رژیم غذایی 
برای سلامتی س�ودمند  کم نمک 
نیس�ت و ممکن اس�ت خط�ر بروز 
را  قلبی-عروق�ی  بیماری‌ه�ای 

افزایش دهد. 
توف�ان »روانو« در بنگلادش موجب ش�د 500 هزار نف�ر از خانه‌های خود 

متواری شوند 

تیتر اخبار

پروی��ز کلانتری، نقاش پرآوازه ایرانی پس از تحمل یک 
دوره بیماری درگذشت. 

به گزارش مهر، پرویز کلانتری که به نقاش کویر شهره 
بود پس از تحمل یک س��ال و نیم بیماری بعد از س��کته 
مغزی، شامگاه جمعه ۳۱ اردیبهشت ماه دار فانی را وداع 

گفت. 
فرح یوس��فی همس��ر اس��تاد کلانت��ری در گفت‌وگو با 
خبرن��گار مه��ر ضمن تایی��د این خبر گفت: س��اعت ۱۱ 
همس��رم مانند فرشته‌ها پرواز کرد. وی در یک سال اخیر 
س��ختی‌های زیادی کشیده بود ولی دو ماه اخیر برای وی 
س��خت‌تر بود. این اواخر ایش��ان نمی‌توانست از دهان غذا 
بخ��ورد و ما با قطره چکان به او غذا می‌دادیم و حتی این 

هم برایش دشوار بود. 

طبق برنامه‌ریزی انجام ش��ده مراس��م تشییع پیکر این 
اس��تاد دوشنبه برگزار می‌شود ولی این تاریخ هنوز قطعی 

نشده است. 
 پرویز کلانتری متولد ۱۳۱۰، نقاش، طراح و نویسنده‌ای 
بود که در مراکز هنری داخل و خارج از کشور به تدریس 
پرداخته و نمایش��گاه‌های انف��رادی و گروهی مختلفی را 

برگزار کرده است. 
پرویز کلانت��ری در آغازین روزهای فعالیت هنری خود 
به تصویرگری روی آورد و با تصویرگری کتاب‌های درسی 
که برای بس��یاری از ما آشناست کارش را آغاز کرد، اما از 
س��ال ۱۳۵۳ با شروع نقاشی‌های کاهگلی، دوره تازه‌ای را 
در زندگ��ی هنری خود آغاز ک��رد که تا آخرین آثارش رد 

پای آن را می‌شد دید. 

پرویز کلانتری درگذشت

خردادم�اه  اول  ‌ ش�امگاه ش�نبه 
کنس�رت موس�یقی »پردگی�ان باغ 
س�کوت« به سرپرستی کیهان کلهر 
برگ�زار ش�د و اجرای ای�ن هنرمند 
مطرح و ش�ناخته ش�ده با استقبال 

گرم هواداران مواجه شد. 
  به بهانه اکران فیلم »فروش�نده« 

اصغر فرهادی، ساز حسین علیزاده 
در  ش�جریان  محمدرض�ا  آواز  و 

فستیوال »کن« پیچید. 

رهبر ارکس�تر س�مفونیک تهران پس از اجرای این ارکس�تر در ش�انگهای 
گفت: برگزاری کنس�رت در کشورهای دیگر باعث بالا رفتن سطح موسیقی 

کشورمان خواهد شد

تیتر اخبار

مدیرعامل باش��گاه سایپا نظر نهایی‌اش را درباره فروش 
مهدی ترابی اعلام کرد. 

به گزارش »ورزش سه«، مهدی ترابی بازیکن ملی‌‌پوش 
تیم س��ایپا از تیم‌های مطرح لیگ برتری پیشنهادهایی را 
دریافت کرده است اما مدیران تیم نارنجی‌‌پوش به واسطه 
قراردادی که این بازیکن دارد قصد دارند هرطور ش��ده او 

را در تیم خود حفظ کنند. 
این در حالی که س��ایپا با فروش مهدی ترابی می‌تواند 
پول خوبی را بابت رضایتنامه او دریافت کند. رضا درویش، 
مدیرعام��ل باش��گاه س��ایپا در این‌ب��اره به»ورزش‌س��ه« 
می‌گوید: خوش��بختانه در باش��گاه س��ایپا مشکلات مالی 
نداریم و همه‌چیز س��ر جای خودش اس��ت. وقتی مشکل 

مالی نداریم، ‌چرا باید بازیکن خوبمان را به معرض فروش 
بگذاریم؟ 

او ادامه می‌دهد: ترابی س��تاره تیم س��ایپا است و هیچ 
تیمی ستاره‌اش را از دست نمی‌دهد. ما هدفمان این است 
که برای س��ال آینده تیمی برای کس��ب سهمیه آسیایی 
ببندیم و در چنین ش��رایطی به بازیکنی مانند ترابی نیاز 
داری��م. درویش در خاتمه می‌افزاید: در روزهای گذش��ته 
باره��ا درب��اره ترابی حرف زدم و دیگ��ر نیازی به صحبت 
کردن درباره این بازیکن نمی‌بینم. موضع ما روش��ن است 

و ترابی در سایپا می‌ماند.
گفته می‌شد ترابی یکی از هدف‌های بزرگ پرسپولیس 

در فصل نقل و انتقالات است. 

سایپا، ترابی را نمی‌فروشد

‌ یوونتوس با پی�روزی یک بر صفر 
براب�ر میلان، قهرمان ج�ام حذفی 

ایتالیا شد. 
  منچس�تر یونایت�د در فینال جام 

حذفی انگلیس، کریس�تال پالاس را 
پپ گواردیولا، در آخرین بازی به‌عنوان س�رمربی بایرن مونیخ با چش�مانی برد و قهرمان شد. 

اشک‌بار جام حذفی را بالای سر برد 

تیتر اخبار

سیاست
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بتوانیم همکاری‌های اقتصادی میان کشورهای‌مان را تقویت نماییم
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 حقوق گمشده مصرف‌کننده 
در بازار داغ تبلیغات

کارشناسان ارتباطات بارها نسبت به عدم کفایت قانونی 
قوانین موجود در کشور در مورد تبلیغات در ابعاد مختلف 
از جمل��ه عدم حفظ و حمای��ت از حقوق مصرف‌کننده 
در تبلیغات کالاهای گوناگون در دسته‌های مختلف اعم 
از پزشکی، خوراکی، بهداشتی و تجاری اظهار نارضایتی 
کرده‌اند و شاید بخشی از تضییع حقوق مصرف‌کنندگان 
در تبلیغات تجاری کالاها و خدمات به ضعف‌های قانونی 
موجود در این حوزه بازگردد، چه اینکه هر یک از دسته 
کالاهای مورد اش��اره نیازمند انبوهی از قوانین بازدارنده 
ب��ه منظور جلوگیری از اغواگری، تبلیغات دروغین و هر 
نوع اقدامی در راس��تای زیان به مصرف‌کننده یا تضییع 

حقوق است. 
شاید بخش دیگری از تضییع حقوق مصرف‌کنندگان 
در مصرف کالاهای مختلف به ضعف ساختار و تشکیلات 
دس��تگاه‌های اداری ناظر در این زمینه بازگردد که توان 
و نیروی لازم برای نظارت بر تبلیغات اعم از تبلیغات در 
رسانه‌ها و تبلیغات نس��بت به ویژگی‌های کالا در سایر 

محیط‌ها و اماکن را ندارند. 
به هر ص��ورت درهم‌ریختگی موجود در زمینه حفظ 
حق��وق مصرف‌کنن��ده در قب��ال تبلیغات با پیش��رفت 
تکنولوژی تولید و ضعف در س��ایر قوانی��ن زمینه بروز 
مش��کلات متعدد برای مصرف‌کنندگان را فراهم کرده‌ 
اس��ت. در زیر چند نمونه از مواردی که ضعف نظارت و 
قانون یا درهم‌ریختگی و نابسامانی تبلیغات موجب زیان 
مصرف‌کننده می‌شود را به‌عنوان نمونه مطرح می‌کنیم. 

- اس��نک یا همان پفک ی��ک کالای پرفروش در هر 
مغازه اس��ت. وقتی به تبلیغات این کالا توجه می‌کنیم، 
مش��اهده می‌کنیم کودک پاکت مملو از اسنک‌ها را باز 
می‌کن��د و یکی از همان بالا برمی‌دارد اما در عمل وقتی 
پفک��ی از مغازه خریداری می‌کنی��م پاکت بزرگ حاوی 
اندکی اسنک است که در پایین پاکت قرار گرفته است. 
- ب��ازار ممل��و از روغن‌ه��ای خوراک��ی متن��وع ب��ا 
بسته‌بندی‌های ش��کیل اس��ت؛ از روغن ذرت تا روغن 
زیت��ون. یک بطری روغن چند لیت��ری ذرت را می‌توان 
با قیمت ح��دود 5هزار تومان خری��داری کرد اما وقتی 
یک ضرب و تقسیم ساده در مورد قیمت هر کیلو ذرت 
خام در بازار و قیمت بطری چند لیتری روغن آن انجام 
می‌دهیم به این نتیجه می‌رس��یم ک��ه تولیدکننده این 
روغن باید دارای یک بنگاه خیریه باش��د که روغن را به 
قیمت بسیار بسیار پایین‌تر از قیمت تمام شده ذرت خام 

عرضه می‌کند. 
- ب��ه مدد دوربین‌های ویژه تبلیغ��ات که هر روز نوع 
جدیدی از آنها روانه بازار می‌ش��وند در شبکه‌های سیما 
ش��اهد میوه‌های تازه، بدون‌لک و تمیزی هستیم که با 
هنرمندی زایدالوصفی تبدیل به آبمیوه می‌شوند. اما اگر 
همان حساب سرانگش��تی که در مورد روغن اشاره شد 
را در م��ورد این آبمیوه‌ها هم به کار ببریم به این نتیجه 
می‌رسیم که مایع موجود در بسته‌بندی‌های آبمیوه تنها 
آب ب��ا مق��داری رنگ و مواد افزودنی اس��ت که در یک 

بسته‌بندی شکیل عرضه شده است. 

ده‌ها نمونه از ای��ن موارد را می‌توان در مورد کالاهای 
دیگر برشمرد؛ از عرضه کالایی به نام شیر کامل تا موارد 

دیگر. 
باید به این موارد استفاده ابزاری از کودکان و احساسات 
آنها و حرص مصرف‌گرایی یا سود بیشتر در سپرده‌های 
بانکی یا جوایز کلان قرعه‌کشی‌ها را نیز افزود. اما وضعیت 
در بس��یاری از کش��ورها متفاوت از چیزی است که در 
تبلیغات کش��ورمان مشاهده می‌کنیم. یک تولیدکننده 
می‌تواند به دلیل تبلیغات دروغین تولیدکننده دیگر که 
موجب کاهش سود وی شده است شکایت کند و طلب 
خس��ارت داشته باشد. این خس��ارت که از سوی دادگاه 
تعیین می‌شود گاه چنان بازدارنده است که تولیدکننده 

را از درجه هستی ساقط می‌کند. 
طبیعی است که در شرایط ضعف نظارت بر تبلیغات، 
انگیزه‌ها برای تولید کالای باکیفیت نیز کاهش می‌یابد و 

این خسارت به بخش تولید منتقل می‌شود. 
در برخی کش��ورها تولیدکنندگان موظفند به اطلاع 
مصرف‌کنندگان خود برسانند که هزینه‌های کلان مربوط 
به برگزاری قرعه‌کشی یا هزینه‌های گزاف تبلیغات جزو 
هزینه‌های تولید و فروش محصولات به شمار می‌رود و 
بنابراین بر قیمت تمام‌ش��ده آن افزوده می‌ش��ود. اما در 
کش��ور ما فقدان نظارت به‌ویژه ضعف نظارت بر سازمان 
صدا و سیما در کنار مشکلات مالی این سازمان موجب 
ش��ده اس��ت هر روز بر ش��رکت‌هایی که ب��ا راه‌اندازی 
قرعه‌کشی و تبلیغ اختصاص یک جایزه کلان بر فروش 
خود می‌افزایند، اضافه شود. صرف نظر از تبعات فرهنگی 
ای��ن گونه تبلیغات، این امر موج��ب گمراهی روزافزون 
مردم می‌ش��ود به‌گونه‌ای که شاید برخی از مردم گمان 
کنند هر شرکتی که جایزه‌ای کلان‌تر در نظر گرفته است 
خیرخواه آنان است یا کالای باکیفیت‌تری عرضه می‌کند 
در صورتی که این شرکت هزینه جایزه و تبلیغات خود 
را باید بر قیمت تمام‌ش��ده کالا بیفزاید یا از کیفیت کالا 
بکاهد، در غیراین صورت اختصاص جایزه برای او مقرون 

به صرفه نخواهد بود. 
شکل تبلیغات و مضمون آن خود مقوله‌ای دیگر است 

که نبود قانون هرج و مرج در آن را افزوده است. 
به هر حال در ش��رایطی که س��ازمان صدا و س��یما 
به‌عنوان اصلی‌ترین دس��تگاه رس��انه‌ای کشور با ضعف 
و ع��دم ش��فافیت قانون��ی در تبلیغ��ات مواجه اس��ت، 
دس��تگاه‌های دولت��ی مانن��د وزارت فرهنگ و ارش��اد 
اسلامی، وزارت صنعت، معدن و تجارت، وزارت بهداشت، 
درمان و آموزش پزش��کی و. . . که خود را در زمینه‌های 
متعدد ذی‌نقش می‌دانند باید به مسئولیت خود در قبال 
تبلیغات حداقل در حوزه‌هایی که با اندک قوانین موجود 

می‌توان از حقوق مصرف‌کننده دفاع کرد، عمل کنند. 
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نام جواهرات، اغلب ب��ا طلا، نقره، پلاتین 
و حت��ی س��نگ‌های قیمت��ی نظی��ر یاقوت 
عجین ش��ده اس��ت که اتفاقا گرانبهاترین و 
باارزش‌ترین بخش جواهرات هم محس��وب 
می‌ش��وند و از ملزوم��ات ش��اخص آنه��ا به 
حساب می‌آیند. استفاده از خیره‌کننده‌ترین 
جواه��رات و ان��دک رایح��ه‌ای از عطرهای 
خوشبو آرزوی هر زنی است و نمی‌توان انکار 
کرد که جواهرات تکمیل‌کننده زیبایی زنان 
نیز هس��ت. اما آیا لوکس‌ترین و گران‌ترین 
جواهرات دنیا را می‌شناسید؟ در این نوشتار 
کوتاه قصد داریم 10 برند لوکس و برتر دنیا 
را به ش��ما معرفی و راهکارهای آنها را برای 
تبلی��غ محصولات خیره‌کننده‌ش��ان برایتان 

تشریح کنیم. 
 برند هَری وینستون

 )Harry winston(
کس��انی که به دنبال یک الماس بی‌عیب 
و نقص هس��تند، برند آمریکایی وینستون و 
معروف‌ترین الماس‌های Hope  با س��نگ 
فیروزه، بهترین انتخاب برای آنهاس��ت. این 
برند در س��ال 1932 در نیویورک تأس��یس 
ش��ده و فروش��گاه ش��ماره ی��ک، کارگاه و 
اس��تودیوی طراح��ی و آرش��یوهای آن در 
این ش��هر به یادگار مانده اس��ت. این شهر 
نش��ان قدم��ت این برن��د تاریخی اس��ت و 
س��رای قدیمی آن در این شهر، این برند را 
از زمان‌های دور به س��مت آینده‌ای روش��ن 

می‌کشاند. 

)cartier( برند کارتیه
نام ای��ن برن��د در فهرس��ت گرانبهاترین 
جواه��رات موج��ود دنیا ثبت ش��ده اس��ت. 
ش��رکت فرانس��وی کارتیه در س��ال 1874 
تأس��یس شد و نخس��تین جواهرات ساخته 
ش��ده آن، گران‌ترین جواه��رات موجود در 

دنیا محسوب می‌شود. 

 برند وَن کِلیف و آرپلز
)Van cleef & arpels(

این شرکت فرانسوی در زمره مطرح‌ترین 
ش��رکت‌های س��ازنده س��اعت‌های مچی و 
جواهرات لوکس و رایحه‌های خوش��بو قرار 
دارد. مصنوع��ات ای��ن برند اغل��ب مزین به 
گل‌ها، فرش��ته‌های زیبا و لطیف و حیوانات 

است. 

)Buccellati( برند بوچِلاتی
ای��ن ش��رکت ایتالیایی توس��ط دو تن از 
بزرگ‌ترین طلاسازهای دنیا به نام‌های ماریو 
و جیان ماریا بوچلاتی تأسیس شده است و 
نام خود را از نام آنها گرفته اس��ت. این پدر 
و پس��ر عمدتا در زمینه ساعت‌های مچی و 

جواهرات عالی و دلفریب فعالیت دارند. 

)Tiffany & co.( برند تیفانی و شرکا
تیفانی و ش��رکا، ارائه‌کنن��ده گرانبهاترین 
جواه��رات دنیا هس��تند. معروفیت این برند 
آمریکایی مربوط به جواهرات مختلف است. 

)Graff( برند گراف
گراف برندی است که در زمینه جواهرات 
فعالی��ت دارد و از طرفی ن��ام آن به هر زن 
تازه ازدواج کرده‌ای اش��اره دارد که عاش��ق 

جدیدترین جواهرات اس��ت. گراف شرکتی 
انگلیسی اس��ت که مشهورترین، نادرترین و 
جذاب‌ترین الماس‌های دنیا – یا الماس‌های 

جنجالی- را ارائه می‌کند. 

)Piaget( برند پیاژه
پیاژه شرکتی سوییس��ی است که در کار 
لوکس‌ترین س��اعت‌های مچ��ی و جواهرات 
منحصر به فرد است. این شرکت که در سال 
1874 توس��ط جورج پیاژه تأس��یس شده، 
یکی از باپرستیژترین و گران‌ترین برندهای 
جواهرات کره زمین اس��ت و در سال 2005 
جای��زه بهترین جواهرس��ازی را از آن خود 

کرده است. 

)Bvlgari( برند بولگاری
بولگاری برند ایتالیایی لوکسی است که در 

دنیا همانند ندارد. این جواهرات، ش��کوه 
ایتالیایی، س��بک معماری و س��نگ‌های 
رنگی��ن ب��ا نقش‌ه��ای منحصربه‌فرد را 
به ذهن آدم��ی متبادر می‌کند. س��بک 
تکه‌های طراحی شده بولگاری در دنیای 

طلا، سبکی شاخص و متمایز است. 

)Mikimoto( برند میکی‌موتو
در سال 1893 ژاپنی‌ها این شرکت را 
پایه‌ریزی کرده‌اند و فعالیت آن معطوف 
ب��ه س��ت‌های مرواریدی ویژه‌ای اس��ت 
که از تکه‌های جواهرات خاص س��اخته 

می‌شود. مهم‌ترین کار این شرکت، گذراندن 
بهترین الماس‌ها از میان نخ‌های ابریشمی و 

تهیه گردنبند و دستبند است. 

)Chopard( برند چوپارد
فعالیت این شرکت که در جِنِوای سوییس 
تأس��یس ش��ده، در زمینه تهی��ه جواهرات 
زیب��ا و منحصر به فردی اس��ت ک��ه هم از 
نظر ظاهری شیک هس��تند و هم مطابق با 

جدیدتری��ن مد موج��ود. طرح‌های جدید و 
کیفیت بالای آنها تا حد زیادی سبب ارتقای 

این برند شده است. 

تبلیغات برندهای جواهرات
هری وینس��تون آمریکایی، سازنده ساعت 
و جواه��رات، با ب��ه راه انداخت��ن کمپینی 
برخ��ی  در   2014 اکتب��ر  در  تبلیغات��ی 
و فروش��گاه‌های  س��اختمان‌های ش��اخص 
خود در ش��هر نیویورک سعی کرد بار دیگر 
خاس��تگاه و اصل خویش را مورد تأکید قرار 
دهد. بازگش��ت به نیویورک، علاوه بر تأکید 
دوب��اره بر تاری��خ و میراث غن��ی این برند، 
ب��ه فرصتی تازه برای آغاز دوب��اره این برند 
بدل ش��د. گرچه کمپین صرف��اً نیویورک را 
به تصویر می‌کش��اند اما شعبه‌های مختلف 
وینستون در سطح دنیا از قبیل بی‌وِرلی‌هیلز 

ایالت کالیفرنیا، لندن، پاریس، توکیو، هنگ 
کنگ و شانگهای ش��اهد این کمپین بودند. 
این کمپین جهانی از اکتبر 2014 در سراسر 

دنیا به صورت تبلیغات چاپی برگزار شد. 
جی��م جنتلم��ن، مع��اون ارش��د مدی��ر 
در   SK+G اس��تراتژی  و  حس��ابداری 
لاس‌وگاس در این باره گفت: این کمپین به 
صورت هوشمندانه‌ای پیوند ماندگار این برند 
را با نیویورک و س��ابقه تأسیس آن در قرن 

بیستم تقویت می‌کند. جنتلمن که به‌عنوان 
یک کارش��ناس خبره – و نه کارمند شرکت 
وینستون- سخن می‌گفت با اشاره به رابطه 
جدایی‌ناپذی��ر هری وینس��تون و نیویورک، 
پایتخت جهانی مد افزود: در میان برندهای 
لوکس��ی که به تقلی��د از این برند س��اخته 
شده، این برند با رویکرد زیبایی شناسانه‌ای 
که نسبت به س��ابقه تاریخی نیویورک دارد 
جذابیت ماندگار وینس��تون را چندین برابر 
کرده اس��ت. این کارش��ناس کهنه‌کار ادامه 
می‌ده��د: معم��اری نیویورک با درخش��ش 
الماس‌ها و جواهرات هری وینستون توانسته 
است میان زیبایی خیره‌کننده و مصنوعات و 
جواهرات دست‌ساز بشری و مناظر چشم‌نواز 

این شهر توازن ایجاد کند. 
کیلا هایِ��ک مدیرعامل این برن��د درباره 
کمپی��ن ای��ن گون��ه توضی��ح می‌ده��د: ما 
نه‌تنه��ا به‌عن��وان گنجین��ه‌ای ماندگار 
از گذش��ته‌ها بلک��ه به‌عن��وان تعهد و 
مس��ئولیتی موک��د و ارج نهادن به این 
سرای موروثی، از آن حفاظت می‌کنیم 
و به آینده آن چش��م امی��د دوخته‌ایم. 
کن��دوکاو در ریش��ه‌های تاریخی برند 
در این کمپین تبلیغاتی نشان می‌دهد 
این برند هم گذشته را برای‌مان ترسیم 
می‌کند ه��م به مش��تریان خودآگاهی 

می‌بخشد. 
جنتلم��ن گف��ت: اینکه آیا ش��ما در 
نیویورک زندگی می‌کنید یا در بی‌ورِلی 
هیلز کالیفرنیا، یا ریودوژانیرو، لندن، پاریس یا 
شانگهای، اهمیتی ندارد مهم این است با اینکه 
نیویورک نیستید اما با آن پیوند برقرار می‌کنید 
و درواقع یک مد به صورت زیرکانه‌ای توانسته 
است شما را با نیویورک پیوند زند و به گذشته 

تاریخی شکوهمند آن متصل کند. 
تبلیغ��ات  از  نمون��ه‌ای دیگ��ر  به‌عن��وان 
جواه��رات می‌ت��وان ب��ه تبلیغات ش��رکت 
سوییس��ی پاتکِ فیلیپ اش��اره ک��رد که در 

زمینه ساعت‌س��ازی و جواه��رآلات فعالیت 
می‌کن��د و با یک تبلیغ س��اده در تلفن‌های 
همراه توانست س��ابقه تاریخی شرکت خود 
را بهبود بخش��د. این تبلیغ درباره پوش��ش 
روزان��ه زنان بود که دوره‌های زمانی مختلف 
س��اخت یک س��اعت را نش��ان می‌داد. این 
تبلی��غ کوتاه که فقط با مع��دود حروفی به 
نمایش گذاش��ته می‌ش��د فاقد تصویر بود و 
تنها با ی��ک کلیک س��اده در صفحه اصلی 
وب‌سایت برند، نمایشگر دیجیتالی مشاهده 
می‌ش��د که دوره‌های تاریخی برند بر حسب 
زمان، در آن دیده می‌ش��د. این تبلیغ ساده 
باعث افزایش مشتریانی شد که مدگرا بودند 
و روایت تاریخی برند را بزرگ داشته بودند. 
به همین ترتیب شرکت انگلیسی مالبِری 
در سال 2014 کمپینی با یک میکروسایت 
در سایت اصلی خود به راه انداخت که توجه 
عمده آن معطوف به کش��ور سازنده بود. در 
این میکروس��ایت مجموعه‌ای از محصولات 
پوششی چرمین به نمایش گذاشته می‌شد. 
ویدئوی مالبری و میکروس��ایت با اش��اره به 
پیش��ینه تاریخ��ی و بریتانیایی خود س��عی 
داش��ت پیون��د میان برند و مش��تریان خود 
را عمیق‌تر کند. برجس��ته کردن یک مکان 
خاص مخصوصا با اش��اره به پیشینه تاریخی 
باع��ث اطلاع‌رس��انی به مش��تریان  برن��د، 

می‌شود. 
نمون��ه دیگ��ر از کمپین‌ه��ای تبلیغاتی، 
کمپین��ی بود ک��ه برند کارتیه به مناس��بت 
کریس��مس 2015 و با هنرمن��دی خواننده 
و مدل مع��روف، کارن الس��ون برگزار کرد. 
در این فیلم که توس��ط جان رنک س��وئدی 
کارگردان��ی می‌ش��د ی��ک مدل ب��ا موهای 
قرم��ز رنگ نقش‌آفرینی می‌ک��رد. این مدل 
قب�ال در کمپین‌ه��ای لوئی��س ووی تون و 
ت��ام فورد نیز ب��ازی کرده ب��ود، درحالی‌که 
لباس ورزش��ی زرد رنگی به تن داشت آواز 
می‌خواند و کلکس��یونی بالغ بر 200 الماس 
از برن��د کارتیه – از دوره‌ه��ای مختلف و از 
گنجینه‌های منحصر به فرد آن- را به تصویر 

می‌کشاند. 
برن��د کارتیه اغلب در س��ال‌های گذش��ته 
س��عی کرده است به مناس��بت‌های مختلف 
نظی��ر ولنتاین یا کریس��مس، ب��ا به نمایش 
گذاش��تن روایت‌های عاش��قانه در فیلم‌های 
تبلیغ��ی کوت��اه، محص��ولات خ��ود به‌ویژه 
حلقه‌ه��ای نام��زدی و ازدواج را معرفی کند. 
آخرین کمپین کارتیه، کمپینی بوده اس��ت 
که به مناس��بت ولنتاین 2015 برگزار ش��د. 
ب��ا توجه به اینکه مش��تریان این مناس��بت 
خاص و نیز حلقه‌های س��اخته شده این برند 
لوک��س، زوج‌های ج��وان هس��تند، بنابراین 
کارتیه در فیلم ویدئویی شش دقیقه‌ای خود، 
با اس��تفاده از نقش‌آفرینان زیب��اروی دارای 
جواهرات فریبنده کارتیه، سه روایت عاشقانه 
را در فضایی کاملًا رمانتیک به تصویر کش��ید 
به‌طوری ک��ه تداعی‌کننده رواب��ط رمانتیک 

فرانسوی مشهور بودند.
کارتی��ه البت��ه ای��ن فیلم‌ه��ا را ب��ه م��دد 
کارگردان‌ه��ای بنام س��اخت. خواننده تراک 
صوتی در این فیلم تبلیغاتی، یک ترانه قدیمی 
تحت عنوان  »الماس‌ها بهترین دوست دخترها 
هستند« را بازخوانی کرد. این آواز در فیلمی از 
مارلین مونرو – در سال 1953- معروف شده 
بود. نسخه‌ای 90 ثانیه‌ای از این آگهی از طریق 

یوتیوب پخش شد. 

تبلیغات خلاق

 stabile آگهی لوازم التحریر

ایستگاه تبلیغات

آلفارومئو، ماشین پلیس جدید 
ایتالیایی‌ها

آلفا رومئو دو مدل خاص خودروی س��دان اسپورت 
عال��ی »Giulia Quadrifoglio« جدید خود را به 

پلیس ایتالیا موسوم به »Carabinieri« می‌دهد. 
یك خودروی س��ریع ک��ه در عین ح��ال می‌تواند 
خوش س��بك نیز باشد. آلفا این خودرو‌ها را با اهداف 
خاص ساخت که در موارد ویژه این ماشین‌های پلیس 
حی��ن انجام ماموریت‌های س��ریع نظیر انتقال اعضا و 

خون به كار خواهند رفت. 
در م��وارد دیگ��ر، ای��ن اتومبیل‌ها ب��رای خدمات 
اس��كورت در مراس��م‌های رس��می و س��ازمانی مورد 

استفاده قرار خواهند گرفت. 
به گزارش ‌ام‌بی‌ای نیوز، دلیل انتخاب این خودرو‌ها 
توس��ط آلفا برای انجام چنین وظیفه خاصی نه فقط 
جدید‌ترین محصول این خودروساز ایتالیایی افسانه‌ای 
بودن، بلكه موت��ور 2.9 لیتری V6 آن با قدرت 510 
اس��ب بخار نیز است. این ماشین 0 تا 100 را در 3.9 

ثانیه طی میك‌ند. 

نگاهی به مطرح‌ترین برندهای جواهرات و راهکارهای تبلیغاتی آنها

درخشش برندهای گرانبها در سایه جواهرات فریبنده

هری وینستون آمریکایی، سازنده ساعت و 
جواهرات، با به راه انداختن کمپینی تبلیغاتی در 
اکتبر 2014 در برخی ساختمان‌های شاخص و 

فروشگاه‌های خود در شهر نیویورک سعی کرد بار 
دیگر خاستگاه و اصل خویش را مورد تأکید قرار 
دهد. بازگشت به نیویورک، علاوه بر تأکید دوباره 
بر تاریخ و میراث غنی این برند، به فرصتی تازه 

برای آغاز دوباره این برند بدل شد
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محمد نفر
 کارشناس حقوق

فرشته طاهری‌نیا



تهران  در  بیلب��وردی  اخیرا 
اکران ش��ده، که پا روی اصول 
بیلب��وردی  تبلیغ��ات  رای��ج 
گذاشته و فاقد هرگونه شعار، 
تگ‌لاین و لوگویی اس��ت. این 
بیلبوردها تنه��ا حاوی تصویر 
حمی��د س��پیدنام )خالق برند 
مس��تر تیس��تر( و بدون هیچ 
نوش��ته یا درج مطلب اضافی 

است. 
مخاطب با دیدن این تصویر 
کنجکاو می‌شود که او کیست 
یا اگر با پیش��ینه ذهنی قبلی 
او را بشناس��د باز هم کنجکاو 
می‌ش��ود ک��ه ای��ن بیلب��ورد 
بی‌اسم و ش��عار چه هدفی را 
دنب��ال می‌کند. کارشناس��ان 
عقی��ده دارند ک��ه این روش، 
رویکرد فیس برندینگ اس��ت 
ک��ه مرتب��ط ب��ا زیرمجموعه 
پرس��ونال برند بوده و از تیپ 
و چه��ره افراد برای ایجاد یک 
اس��تفاده می‌کند.  نام تجاری 
ب��رای اینک��ه دریابی��م اصول 
پای  ای��ن رویک��رد چیس��ت 
صحبت امیر یوس��فی، مشاور 
ارش��د بازاریاب��ی نشس��ته‌ایم 
و در ادام��ه ب��ا ف��ردی ک��ه 
چه��ره‌اش را روی این بیلبورد 
دیدیم، یعنی حمید سپیدنام، 
موس��س کاسپید و خالق برند 
مس��تر تیس��تر ب��ه گفت‌وگو 

پرداخته‌ایم. 

رویکردی برای نشان 
دادن ارزش و توانایی‌های 

شخصی 
ارشد  امیر یوس��فی، مشاور 
بازاریاب��ی تعریف خ��ود را از 
چنی��ن   Face branding
عن��وان می‌کن��د ک��ه فی��س 
از  رویک��ردی  برندین��گ، 
زیرمجموعه پرسونال برندینگ 
و راهکار یا رویه‌ای اس��ت که 
ایج��اد ویژگی‌های لازم  برای 
ی��ک نام تج��اری و ن��ه صرفا 
تمامی آنه��ا، روی چهره یک 
انسان یا فرد صورت می‌گیرد. 
به این ترتیب افرادی همچون 
کارآفرین��ان  کارشناس��ان، 
در  می‌توانن��د  هنرمن��دان  و 
زمینه‌های کاری خود صاحب 
اعتبار، ش��هرت، ش��خصیت و 
ارزشی قابل ارائه همچون یک 
نام تجاری یا برند ش��وند و در 
این راه از ویژگی‌های منحصر 
ب��ه فرد تیپی و چهره به‌عنوان 
مزیت��ی رقابت��ی، مان��دگار و 
کنن��د.  اس��تفاده  تاثیرگ��ذار 
فیس برندینگ ایده قدرتمند، 
روش��ن و مثبتی است که هر 
زمان که دیگران به ش��ما فکر 
می‌کنند به ذهن‌ش��ان خطور 
می‌کن��د. در واق��ع فیس‌برند 
شخصی نشان‌دهنده ارزش‌ها، 
اس��ت  اقداماتی  و  توانایی‌ه��ا 
که ش��ما طرفدار آنها هستید 
ی��ا نش��ان می‌دهد که ش��ما 
چه کس��ی هس��تید، چه کار 
می‌کنید و چ��ه چیز متفاوتی 
ی��ا  دارد  وج��ود  ش��ما  در 
چگون��ه برای ب��ازار هدف‌تان 

ارزش‌آفرینی می‌کنید. 

شناختی به دست آمده از 
چهره یا تیپ شخصیت 

او می‌افزاید: در مورد اصول 
ای��ن رویک��رد بای��د در ابتدا 
عنوان کرد ک��ه کمپین فیس 
ارتباط  اج��را،  نحوه  برندینگ 
و  خ��اص  س��ازگار،  و  ق��وی 
منحصر به فردی را برای شما 

ایجاد می‌کند. 
برندینگ به طور  پرس��ونال 
معم��ول با ش��ناختی ک��ه از 
چهره و تیپ ش��خصیتی شما 
م��ورد صلاحیت‌های  در  دارد 
دادن  نش��ان  تخصص،  اصلی، 
توانای��ی و س��طح ش��ناخت و 
اطلاعاتی که توسط مخاطبان 
شما به دست می‌آید، صحبت 
برندینگ  اما فی��س  می‌کن��د 
به س��والاتی ح��ول خودتان و 
رس��یدن به بهترین موقعیت و 
آنچه شما را از دیگران در این 
زمینه ی��ا فضا متمایز می‌کند، 

پاس��خ می‌ده��د و این 
نوع از برندینگ متشکل 
که  اس��ت  م��واردی  از 
کمپی��ن  تاثیرگ��ذاری 
وابسته به آنهاست. یکی 
از این موارد ارزش طرح 
فی��س برندینگ اس��ت 
که باید نش��ان دهد که 
ش��ما برای چ��ه چیزی 
در  می‌کنی��د؟  ت�الش 
ش��ما  تمایز  وجه  مورد 
و پرسونال برندتان، چه 
ایستادگی  باعث  چیزی 
و ب��ه خاط��ر س��پاری 

ظاهر شما می‌شود؟ آیا حضور 
ش��خصی در ب��ازار پ��ر رقابت 
مناس��بی  اس��تراتژی  امروزی 
برای اش��اعه کس��ب‌و‌کار شما 
است؟ اصولا چه چیزی باعث 
رضایت مخاطب شما می‌شود؟ 
طی این مسیر نکات مهم برای 
س��اختن یک برند شخصی با 
اس��تفاده از ویژگی‌های چهره 
ب��رای کس��ب‌و‌کارتان یا برای 
افزای��ش و تقویت ارزش مورد 
نظ��ر در ش��رکت‌تان ش��امل 
موارد زیر اس��ت: ابتدا ما باید 
مطمئن ش��ویم که هر چیزی 
که در اط��راف این برند وجود 
دفت��رکار، وب  )ش��امل  دارد، 
سایت‌مان و حتی خدمات‌مان 
به مشتری، سازمان و غیره( با 
یک پیام برند و چهره منحصر 

به فرد ما در ارتباط باشند. 
در حوزه مخاطبان هدف، شبکه 
ارتباطی حرفه‌ای خ��ود را ایجاد 
کرده و مطمئن ش��وید که تمام 
اعضای آن پیام برند را گرفته‌اند و 
معرف ما و ناقل آن پیام هستند و 
در یک کلام ما معروف و مشهور 

این بازار هستیم.
 در خص��وص اش��اعه برند 
ش��خصیتی توس��ط معروفیت 
باید  مخاطب��ان  ب��رای  چهره 
مشارکت مناسبی برای توسعه 
و گس��ترش برند خ��ود برقرار 
ک��رده و ارزش برند مکمل را 

به‌دست آوریم. 

تقویت برند با استفاده 
از وب 

اینک��ه این رویکرد برای چه 
اف��رادی و در چ��ه حوزه‌هایی 

دیگر‌ی‌  می‌آید، س��وال  به‌کار 
اس��ت که یوس��فی پاسخ آن 
را چنی��ن می‌دهد: هرکس��ی، 
خواه ناخ��واه، دارای یک برند 
برن��د  در  و  اس��ت  ش��خصی 
ش��خصی نام فرد ب��ه تنهایی 
ب��ه هم��راه چه��ره متف��اوت 
ش��خص برند ش��ده مش��هور 
اس��ت. هدف باید این باش��د 
ک��ه آن برند ط��وری طراحی 
ش��ود ک��ه تاثی��ری واض��ح و 
حائز اهمیت در مورد ش��ما و 
کارتان ایجاد کن��د، حال چه 
صاحب کس��ب‌و‌کاری کوچک 
باشید یا یک کارآفرین تنها یا 
مدیر عامل یک شرکت، در هر 
صورت ممکن است نام تجاری 
ش��ما برگرفته از نام فامیلی و 
چهره و تیپ ش��خصیتی شما 

باشد. 
باید گف��ت این یک انتخاب 
اس��ت و ش��اید ب��رای هم��ه 

کس��انی که در دنیای شرکتی 
و س��ازمانی فعالی��ت دارن��د، 
برندسازی شخصی بخش ذاتی 
و طبیعی فرآیند کسب‌و‌کار به 
حس��اب آید، به‌خصوص برای 
کسی که روی طرح‌ریزی یک 
مس��یر ش��غلی دراز مدت کار 

می‌کند.
 البته قابل درک اس��ت که 
در حیط��ه و محیط ش��رکت 
خود تمایل به برند ش��خصی 
خودت��ان داش��ته باش��ید، اما 
را  همکاران‌ت��ان  زمانی‌ک��ه 
می‌بینی��د  رقی��ب  به‌عن��وان 
ای��ن  در  موفقی��ت  مطمئن��ا 
حوزه اندکی مش��کل می‌شود. 
مهم نیس��ت که پرسونال برند 
خ��ود را در کجا و چه فضایی 
ایج��اد ک��رده و هویت��ش را 
می‌س��ازید. یک عنص��ر مهم 
احتم��الا  ارتب��اط،  برق��راری 
اینترنت است. هرچند اهمیت 
برندس��ازی برای چندین دهه 
تنه��ا در ح��وزه ش��رکت‌های 
بزرگ ش��ناخته ش��ده بود که 
هرس��اله هزینه‌های زیادی را 
می‌کردند،  برندس��ازی  صرف 
ام��ا اکن��ون ای��ن اینترنت یا 
فضای مجازی اس��ت که موج 
جدی��دی از توجه��ات را ب��ه 
س��وی برندس��ازی ش��خصی 

هدایت می‌کند.
 وب در حی��ن تقویت برند 
ی��ا ارزش ش��فاهی آن چی��ز 
خاص��ی که هر کس��ب‌و‌کاری 
)یاهر ش��خصی( را منحصر به 
فرد می‌سازد، بسیاری از موانع 
قدیمی کسب‌و‌کار و تجارت را 

هم برطرف می‌کند. 

تردستی جدید در حوزه 
برندینگ شخصی 

ای��ن مش��اور مارکتینگ در 
انتها در پاسخ به این سوال که 
جدیدا شاهد بیلبوردی از آقای 
حمید سپیدنام با عکس چهره 
و بدون هیچ‌گونه توضیحی در 
سطح ش��هر هس��تیم آیا این 
اجرا برای ایشان مناسب بوده 
و موفق اس��ت، می‌گوید: باید 
عنوان کنم که حمید سپیدنام 
برند مستر تیستر را از سال‌ها 
از فضای  ب��ا اس��تفاده  قب��ل 
ایجاد ش��ده در ح��وزه آنلاین 
مارکتین��گ بنا کرد و به مرور 
در ذهن مخاطب��ان جا داد. با 
توجه به فعالیت اصلی ایش��ان 
در ح��وزه آنلاین و برند ایجاد 
شده در حوزه غذا باید به این 
هوش��یاری آفری��ن گفت. در 
مورد عکس چهره ایشان روی 
بیلبورده��ا باید عنوان کرد که 
در نگاه اول بحث فیس 
برندینگ ایش��ان و بالا 
مخاطبان  آگاهی  بردن 
برند حمید  پرسونال  از 
سپیدنام به ذهن خطور 
می‌کند که این می‌تواند 
البته  روشی درس��ت و 
برای حفظ  هوشمندانه 
و تاکید بر برند شخصی 
به خصوصیات  توجه  با 
ظاهری ایش��ان باش��د. 
ام��ا از آنجا ک��ه حمید 
است  فردی  س��پیدنام 
ب��ه هوش��مندی و  که 
زیرک ب��ودن در اس��تفاده از 
فعالیت‌های تبلیغی و ترویجی 
معروف اس��ت، باید انتظار این 
را داشت که این تبلیغ بر پایه 
فی��س برندین��گ در مرحل��ه 
بع��دی با ایده‌ای ن��و و به روز 
درآمیخت��ه و با حرکتی جدید 
مخاطبان  غافلگی��ری  باع��ث 
او ش��ود. جایی ک��ه هر کس 
منتظ��ر اس��ت تا ای��ن چهره 
زیرک، خوش‌خوراک و جذاب، 
تردس��تی جدیدی را در حوزه 

برندینگ‌شخصی رو کند. 

رویکرد جدید برندینگ 
برای نخستین بار در ایران 
در ادام��ه حمید س��پیدنام، 
موس��س کاسپید و برند مستر 
تیس��تر در خص��وص ه��دف 
پش��ت پرده خود از اکران این 
بیلب��ورد به »فرص��ت امروز« 
می‌گوی��د: ی��ک س��ال و نیم 
بود که چنی��ن برنامه‌ای را در 
ذهن داش��تم، اما اکنون زمان 
لانچ این کار را مناسب دیدم. 
چ��را که اگر چند س��ال پیش 
ای��ن کار را انج��ام م��ی‌دادم، 
بازخ��ورد آنچنان��ی نداش��ت. 
در حالی‌ک��ه اکن��ون تع��داد 
فالوئره��ای زیادی م��ن را در 
ش��بکه‌های اجتماع��ی دنبال 
می‌کنن��د و افراد زیادی من را 
می‌شناسند. بعد از طی شدن 
این مدت آن حالت سلبریتی 
بودن اتفاق افت��اد و این تاثیر 
بیلبورد را ب��الا برد. هدف من 
 از این کار برند کردن چهره یا

Face Branding بود. 
بیلبورد  ای��ن  خوش��بختانه 

آن‌ط��ور که باید دیده ش��د و 
نقدها و تماس‌های زیادی در 
ای��ن خصوص به بن��ده ارجاع 
داده ش��د چرا ک��ه اتفاقی بود 
که برای نخستین بار در ایران 
انجام ش��د و بازخورد خوبی از 

آن گرفتم. 

به هدف خود رسیدم 
او در پاسخ به این سوال که 
آیا به آن هدفی که خواس��تار 
آن بودید رسیده‌اید، می‌گوید: 
100درصد رس��یده‌ایم، چون 
خیلی‌ها اعتقاد داش��تند که یا 
باید دو مرحل��ه‌ای بوده یا در 
مرحله بعد تیتر اضافه ش��ود، 
اما می‌خواستیم این نخستین 
بیلبورد به این ش��کل باشد و 
رویش هیچ چیز اضافه وجود 

نداشته باشد. 
در خارج از کش��ور نیز خود 
بنده ندیدم اما شنیده‌ام که در 
آمریکا  مانند  دیگر  کشورهای 
کاری  بخواه��د  ف��ردی  اگ��ر 
متفاوت انج��ام دهد یا اتفاقی 
خ��اص بیفت��د، از ای��ن روش 

استفاده می‌شود. 

داشتن چهره متفاوت 
تیس��تر  مس��تر  برند  خالق 
روش  ای��ن  اص��ول  درب��اره 
می‌گوید اصولا ف��رد اول باید 
چه��ره و س��لبریتی باش��د تا 
بتوان��د ب��ا ای��ن روش خود را 

بیشتر نشان دهد.
 در ثان��ی فرد بای��د از این 
روش هدف خاص��ی را دنبال 
کل��ی  به‌ص��ورت  ام��ا  کن��د. 
س��لبریتی بودن شرط اساسی 

این کار است. 
ابزاره��ای  خص��وص  در 
اس��تفاده از جه��ت رویک��رد 
Face Brandng  باید اضافه 
کرد زمان��ی که فردی معروف 
باشد  فوتبالیست  چه  می‌شود 
یا صاحب کسب وکار می‌تواند 
از ای��ن روش اس��تفاده کند. 
ابزاره��ای دیگ��ر آن می‌تواند 
اینس��تاگرام  و  فیس‌ب��وک 
باش��د، ام��ا بای��د ب��رای همه 
مثلا  داشت.  اس��تراتژی  اینها 
برای فردی اس��تفاده از غذا و 
مزه‌های مختلف  انواع  تس��ت 
باعث می‌ش��ود که س��لبریتی 
شود. این بیلبورد نیز در جهت 
ادامه حرکت کاس��پید، حمید 
س��پیدنام و مستر تیستر بوده 
است. این بیلبورد و رسانه‌های 
مرتبط آن تنها ابزار برای این 
کار نیستند و می‌توان از دیگر 
ابزارهای بازاریابی برای آن نیز 

استفاده کرد. 
او می‌افزاید: بی‌ش��ک چهره 
متف��اوت در این نوع برندینگ 
بی‌تاثیر نیس��ت. کس��انی که 
حمید سپیدنام را می‌شناسند، 
حت��ی با س��ایه موها ی��ا فرم 
او را می‌شناس��ند.  بدنش نیز 
داش��تن چهره خاص می‌تواند 
به فیس برندینگ کمک کند. 
بازیگران نیز ب��ه جهت چهره 
منحصر به فرد و لباس خاص 
خ��ود می‌توانن��د از ای��ن نوع 
اهداف  راس��تای  برندینگ در 

خود استفاده کنند. 

پیش‌بینی آینده 

نگاهی دقیق‌تر به س��یر تکاملی برندها این نکته را 
روشن می‌کند که دسته‌های کالا و خدمات در حال 
تحول و منشعب شدن هس��تند، این تحول و تغییر 
در کس��ب‌و‌کارها و منشعب شدن دس��ته‌ها به‌دلیل 
تغییرات تکنولوژی و فرهنگ محیط است. به صنعت 
تلویزیون در کشور توجه کنید، ابتدا تلویزیون دولتی 
ب��ا دو کانال بود، حال ای��ن تلویزیون به بیش از 10 
کانال منشعب شده است که بسیاری از این کانال‌ها 
کاملًا تخصصی هس��تند. بع��د در دنیا تلویزیون‌های 
کابل��ی به‌وجود آمد ک��ه البته در ای��ران با ورود آن 
فعلًا مخالفت ش��ده اس��ت، بع��د از آن ماهواره وارد 
بازی ش��د، تلویزیون‌های اینترنت��ی مقوله جدیدی 
اس��ت که وارد بازار ایران ش��ده اس��ت. یا بازار مدیا 
پلیرها را ملاحظه کنید، ابتدا گرامافون درس��ت شد، 
بعد تبدیل به ضبط صوت با نوار کاس��ت ش��د، بعد 
ضبط ص��وت با س��ی‌دی وارد بازار ش��د، بعد از آن 
ضبط‌های قابل حمل  )واکم��ن( به‌وجود آمد و بعد 

هم ‌ام‌پی‌تری‌پلیرها. 
می‌خواس��تید  پی��ش  س��ال   30 ح��دود  اگ��ر   
روی  می‌دادی��د  ترجی��ح  کنی��د  س��رمایه‌گذاری 
روی  ی��ا  کنی��د  س��رمایه‌گذاری  ضبط‌صوت‌ه��ا 
‌ام‌پی‌تری‌پلی��ر؟ با توجه ب��ه اینکه در آن زمان ضبط 
صوت میلیون‌ها دلار درآمد داش��ت ولی ‌ام پی تری 
پلیر درآمدش صفر بود و آینده‌ای نامشخص داشت. 

برای موفقیت باید از فرصت‌ها استفاده کرد
آی��ا ش��ما ج��زو اف��رادی هس��تید ک��ه ترجی��ح 
می‌دهید بخش��ی از یک بازار موجود باش��ید؟ مانند 
س��رمایه‌گذاری روی ضب��ط صوت، یا ج��زو افرادی 
هس��تید ک��ه روی ی��ک ب��ازار ناپایدار ول��ی جدید 
س��رمایه‌گذاری می‌کنی��د؟ به‌عنوان مثال دوس��ت 
داش��تید روی ضبط‌ص��وت س��رمایه‌گذاری کنید یا 
روی ام‌پی‌ت��ری پلیر؟ با دان��ش امروزتان قطعاً روی 
دومی س��رمایه‌گذاری می‌کردید، ولی 30 سال پیش 
به روش��نی نمی‌توانس��تید تصمیم بگیری��د. معمولاً 
ش��رکت‌های ب��زرگ تمای��ل دارند چیزهای��ی را در 
مس��یری که حرکت می‌کنند ببینن��د و کارآفرینان 
تمایل به دیدن چیزهایی دارند که می‌توانند باشند. 

پیش‌بینی درست آینده یعنی موفقیت

گذشته را فراموش و سعی کنید آینده را پیش‌بینی 
کنی��د. برای پیش‌بینی آینده نیاز نیس��ت ش��ما یک 
نظریه‌پرداز باشید، باید به این اصل باور داشته باشید 
که دس��ته کالا و خدمات همیش��ه در حال منشعب 
ش��دن هس��تند و این انشعاب اس��ت که فرصت‌ها را 
ب��رای خلق برندهای جدید به‌وجود می‌آورد. اینکه به 
کدام سمت از این انشعاب می‌روید و آیا در آن سمت 
موفق هس��تید یا نه، خود موضوعی دیگر اس��ت  )که 
در مورد آن در مقالات بعدی صحبت می‌کنیم(. تنها 
چیزی که باید به‌طور قطع به آن باور داشته باشید این 
است که واگرایی در دسته کالا و خدماتی که در حال 
فعالیت در آن هس��تید یا قص��د ورود به آن را دارید، 
قطعاً اتفاق می‌افتد و در این مسیر بسیاری از برندهای 
ب��ی‌ارزش به‌وج��ود می‌آیند، بعضی برنده��ای دارای 
ارزش خلق می‌ش��وند و تعداد کمی از برندها پدیدار 
می‌شوند که ارزش برندشان با ارزش‌ترین دارایی آنها 
اس��ت. ما در ایران باید در جهت قرار گرفتن در دسته 
س��وم تلاش کنیم، برای ثروتمندتر شدن جامعه باید 
بتوانیم برندهایی مانند رولکس، استارباکس یا ردبول 

را در کشور خلق کنیم. 
اص��ل دوم اینکه باید بدانیم ی��ک برند فقط برای 
ی��ک موضوع ارزش��مند اس��ت، به زب��ان دیگر برند 
بای��د یک دس��ته کالا ی��ا خدمات را تس��خیر کند. 
کوکاک��ولا مالک دس��ته نوش��ابه‌ها، مایکروس��افت 
مالک دس��ته نرم‌افزاره��ای کامپیوترهای خانگی و... 
درغیراین‌صورت برند ش��ما در تله گس��ترش خطی 
افتاده و هرچه موضوعات زیرمجموعه برندتان بیشتر 

شود، ارزش آن برند کمتر می‌شود. 
 نگاه به بازار موجود و نه خلق بازار جدید

یکی از موانع اصلی موفقیت برندها
روزان��ه خالقان محص��ولات مصرف��ی در دنیا ده‌ها 
ه��زار کالا و خدمات جدید را معرف��ی می‌کنند، این 
یعن��ی هزاران فرص��ت جدید برای تبدیل ش��دن به 
یک مایکروس��افت یا گوگل دیگر. ولی قسمت اعظم 
ش��رکت‌هایی ک��ه این فرصت‌ه��ای جدی��د را خلق 
می‌کنند شانس��ی ب��رای بقا ندارند، چ��ون خدمات و 
محصولات آنها برای بازار موجود طراحی ش��ده است، 
ب��ه جای آنکه ای��ن محصول یا خدم��ات جدید خود 
بازاری جدید را بس��ازد. برندهایی در این راه موفقند 
که بتوانند آینده را به‌درس��تی پیش‌بینی کنند، خبر 
غم‌انگیز آن اس��ت که هیچ راه شناخته شده‌ای برای 
پیش‌بین��ی درس��ت آین��ده نیس��ت، بنابراین بعضی 
اوق��ات پیش‌بینی‌ها در خصوص آینده اش��تباه از آب 
در می‌آید. تنها راه ش��ناخته ش��ده برای بالاتر بردن 
احتمال پیش‌بینی درس��ت آینده، مطالعه در گذشته 
اس��ت و به نظر سوال اینجاس��ت که نگاه به برندهای 
موفق دیروزی آی��ا واقعاً به موفقیت برندهای امروزی 

کمک می‌کند؟ 
ظاه��راً به پارادوک��س خوردیم! ن��ه، لطفا مقالات 

بعدی را دنبال کنید.
 The Origin of برگرفته از کتاب(
Brands نویسندگان ال ریس و لورا ریس(

بازاریابی برای همه

شما باید انتخاب کنید برای چه کسی بازاریابی انجام 
می‌دهید. با این وجود کارآفرینان بی‌شماری ساده‌ترین 
تصمیم را می‌گیرند و محصول یا خدمات خود را برای 
هم��ه بازاریاب��ی می‌کنند. هرچه باش��د انتخاب همه 
گروه‌ها، بزرگ‌ترین مخاطبان ممکن هر کسب‌و‌کاری 
را در بر می‌گیرد و کمترین بازگشت محصول ممکن را 
در پی خواهد داشت، اما این صحیح نیست. در دنیای 
بازاریاب��ی کلمه همه، صحیح نیس��ت و ابتدا تلاش ما 
ارائه تعریف مش��خص و جامع از مخاطب خواهد بود. 
حت��ی اگر می‌توانس��تید ب��ه نوعی از مجموع��ه‌ای از 
پلتفرم‌های مختلف پیام خاصی را به تمام انسان‌های 
روی زمین برس��انید، این پیام آنقدر برای همه کلی و 
عام خواه��د بود که هیچ کس برای آن ارزش��ی قائل 
نمی‌ش��ود و در ذهن کس��ی نمی‌ماند. در عوض، برای 
آنکه خود را برجس��ته کنید، باید منحصربه‌فرد باشید 
و اگر می‌خواهید تاثیری روی کس��ی بگذارید، باید با 
او ارتباط پیدا کنید. این دو ویژگی مس��تلزم این است 
که پیام‌های شما هر بار ویژه بخش خاصی از جمعیت 

طراحی شود. 
پیچیدگی و تنوع شکل‌گیری مخاطبان را نمی‌توان با 
بیانی ساده‌تر تشریح کرد. می‌توان چنین نتیجه‌گیری 
کرد که مخاطبان به ندرت همانی هس��تند که نشان 
می‌دهند. مخاطبان غالبا جمع‌های متغیری هستند که 
مرزهای مشخصی ندارند. انگیزه‌ها و جهت‌گیری‌های 
مخاطبان همیشه آشفته است و حتی در برخی مواقع 
هم هیچ انگیزه‌ای برای استفاده از رسانه‌ها ندارند. حتی 
اگر انگیزه‌های مخاطبان شفاف‌تر و دارای آشفتگی‌های 
کمتری هم بود، باز هم نمی‌ش��د آنه��ا را تنها از روی 
محتوای مصرف ش��ده مطالعه کرد. بحث شکل‌گیری 
مخاطبان آمیخته با بی‌ثباتی‌های بی‌شماری است که 
نمی‌توان آنها را بر طرف کرد. با وجود این، در میان این 
همه پیچیدگی و آشفتگی‌های ظاهری مواردی هم از 
نظم و ثبات در مخاطبان را می‌توان یافت، مواقعی که 
مردم و رسانه‌ها با رضایت متقابل به هم می‌رسند و با 
هم می‌مانند. اما این وضعیت چیزی نیست که بتوان به 

راحتی و با عوام‌فریبی یا تبلیغ ایجاد کرد. 

حال س��وال مهم برای مدیران بازاریابی این اس��ت 
که مخاطب ما چه کس��انی هستند. مخاطب تعاریف 
متعددی دارد. محققان ارتباط جمعی بیش��تر تمایل 
دارند مخاطب را کسی بدانند که داوطلبانه به محتوا یا 
رسانه‌های معینی روی می‌آورد اما برنامه‌ریزان ارتباطی 
مخاطب را کسی می‌دانند که فرستنده پیام می‌خواهد 
به آنها دسترسی پیدا کند. وقتی فرستندگان حرفی را 
برای گفتن به گروه یا دسته معینی از افراد دارند، آنها 
را مخاطب قلمداد می‌کنند. وقتی فرس��تنده مخاطب 
را ب��دون تحلی��ل صحیح تعریف می‌کند، مش��کلات 
زیادی به وجود می‌آید. فرستنده ممکن است مخاطبی 
را در نظ��ر آورد که وجود ن��دارد و مخاطب مورد نظر 
هم ممکن اس��ت به اندازه فرستنده به موضوع ارتباط 

علاقه‌مند نباشد. 
گاهی هم افراد صرفا براس��اس اینکه به رسانه‌های 
گروهی یا پیام خاصی توجه می‌کنند، خود را مخاطب 
می‌دانند. این در حالی است که محققان علوم ارتباطات 
معمولا مخاطبان را بر مبنای استفاده آنان از رسانه‌ها 
تعریف می‌کنند. اما باید توجه داشت که نباید مخاطبان 
را از کانال رس��انه‌ای خاصی تعریف کرد. برای تعیین 
مخاطب خود، قبل از اینکه بپرسیم از چه مجرایی و با 
چه مخاطبی ارتباط برقرار کنیم، باید سوال کنیم قرار 

است چه کسی را پوشش دهیم؟
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برندنامهبازاریابی مجانی

گزارش »فرصت امروز« از اصول فیس برندینگ

برندسازی به سبک مستر تیستر

پرسونال برندینگ به طور معمول با 
شناختی که از چهره و تیپ شخصیتی 

شما دارد در مورد صلاحیت‌های 
اصلی، تخصص، نشان دادن توانایی 

و سطح شناخت و اطلاعاتی که 
توسط مخاطبان شما به دست می‌آید، 

صحبت می‌کند اما فیس برندینگ 
به سوالاتی حول خودتان و رسیدن 
به بهترین موقعیت و آنچه شما را از 
دیگران در این زمینه یا فضا متمایز 

می‌کند، پاسخ می‌دهد
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سود ناشی از رضایت مشتری
آیا می‌دانس��تید رضایت مش��تری از طریق تکرار 
خری��د، خری��د کالای جدی��د و خرید کالا توس��ط 
مش��تریان جدیدی که از طریق مش��تریان راضی به 
کالا تمای��ل پیدا کرده‌اند، به افزایش درآمد و س��ود 
منجر می‌ش��ود؟ در واقع مش��تریانی که از سازمان 
رضای��ت زیادی دارن��د، تجربیات مثب��ت خود را به 
دیگ��ران منتقل می‌کنن��د و به این ترتیب وس��یله 
تبلیغ برای س��ازمان ش��ده و در نتیجه هزینه جذب 

مشتریان را کاهش می‌دهند.
 سود در تجارت مستلزم مراجعه دوباره مشتریانی 
است که به داش��تن کالا یا خدمات شرکت مباهات 
کرده و دوستان‌شان را هم به مصرف کالا یا خدمات 
ش��رکت تشویق می‌کنند، بنابراین می‌توان ادعا کرد 
رضایت مشتری موجب وفاداری مشتریان می‌شود و 
در نتیجه افزایش ش��هرت و اعتبار شرکت همچنین 

افزایش سودآوری شرکت را به دنبال می‌آورد. 
تامی��ن رضایت مش��تری زمانی حاصل می‌ش��ود 
که خواس��ت واقع��ی مش��تری تامین ش��ده و نیاز 
او در زم��ان معی��ن و به روش��ی ک��ه او می‌خواهد 
برآورده ش��ود، بنابراین نخس��تین اص��ل در دنیای 
کس��ب وکار امروزی، ایجاد ارزش‌های مشتری‌پسند 
اس��ت. پس مش��تریان راضی منبع س��ود شرکت‌ها 
هس��تند. ش��رکت‌هایی ک��ه نمی‌توانند مش��تریان 
 را راض��ی نگه دارن��د در درازم��دت در ب��ازار باقی

 نخواهند ماند. 

آیا می‌دانستید

BRAND



برای مطالعه 460 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
دنیای ساعت با ژان کلود بایور

 ،)Jean-Claude Biver( بای��ور  کل��ود  ژان 
مدیرعامل ش��رکت تگ هوی��ر )TAG Heuer( و 
مدیرعام��ل و عضو هیات مدیره و س��هامدار هابلات 
)Hublot( است. تگ هویر یک شرکت طراح، سازنده 
و ارائه‌دهنده س��اعت و اجناس مربوط به صنعت مد 
مثل کیف و تلفن‌های همراه است که تحت لیسانس 
س��ایر ش��رکت‌ها و با برند تگ هویر تولید می‌ش��ود. 
شرکت هابلات هم در زمینه تولید ساعت‌های لوکس 
فعالیت دارد. بایور همچنی��ن به‌دلیل پنیرهای ویژه‌ 
و منحصربه‌ف��ردی که در مزرع��ه‌اش تولید می‌کند 
هم ش��هرت دارد. با مدیریت بایور در صنعت ساعت 
س��وییس، این صنعت ب��ه جایگاه��ی قابل‌توجه در 
جهان دس��ت یاف��ت. ژان کلود بی��ور تحصیلاتش را 
در رش��ته تجارت و در دانشگاه لوزان به پایان رساند. 
پس از فارغ‌التحصیلی پیش��نهاد مدیرفروشی شرکت 
آدرم��ارس پیکوئ��ت )AP( را پذیرفت. این ش��رکت 
در س��ال 1875 افتتاح ش��ده بود و در زمینه ساخت 
ساعت‌های بسیار لوکس سوییسی فعالیت داشت. در 
طول یک سال فعالیتش در این شرکت توانست هنر 
ساعت‌سازی را بیاموزد. بایور پس از یک سال AP را 
ترک کرد تا مدیرتولید امگا، یک ش��رکت چندملیتی 
تولید س��اعت شود. او در سال 2012 جایزه افتخاری 
دکترا به دلیل موفقیتی که در صنعت ساعت‌س��ازی 

سوییس داشت، کسب کرد. 

وقتی ضعیف هم هستید، خودتان را قوی 
نشان دهید

یکی از دلایلی که باعث شهرت بایور شد، بازگرداندن 
شرکت‌های بزرگ از حاشیه خطر به منطقه امن بود. 
امگا، هابلات و بلنکپین س��ه شرکتی بودند که پیش 
از حض��ور بایور در آنها با مش��کلات زیادی دس��ت و 
پنجه ن��رم می‌کردند. پس از م��دت کوتاهی حضور 
بای��ور در این ش��رکت‌ها، هرک��دام از آنه��ا به نقطه 
اوج صنعت‌ش��ان رس��یدند: »م��ن در آن زمان مانند 
برندهای لوکس رفتار می‌کردم، هرچقدر که بیش��تر 
در کنفرانس‌ها شرکت می‌کردیم، بیشتر می‌توانستیم 
فعالیت‌های‌مان را گسترش دهیم و به اشتراک‌گذاری 
با هم‌صنفی‌هایمان بهتر ادامه دادیم. تا زمانی‌که باور 
داشته باشیم بحران کوتاه‌مدت است حتی اگر شش 
تا هجده ماه هم باش��د در مقابل تاریخ برندمان هیچ 
چیز نیس��ت، بنابراین دلیلی برای فعال نبودن وجود 
نخواهد داشت. در حقیقت باید روی نوآوری‌ها در بازار 
سرمایه‌گذاری کنیم. باید بیشتر سرمایه‌گذاری کنیم، 
نه کمتر. زمانی‌که بحران فرا می‌رسد و برندتان کمتر 
در معرض دید قرار می‌گیرد، دیگران می‌اندیشند که 
تحت‌تاثیر بحران ق��رار گرفته‌اید، اما اگر به قدرتمند 
بودن ادامه دهید، این باور ایجاد می‌شود که این برند 
هنوز قدرتمند اس��ت.« او درب��اره بحران‌هایی که در 
ش��رکت‌های مختلف با آن مواجه شده، معتقد است: 
»ما نترس��یدیم و در هزینه کردن در بازار هم تسلیم 
نش��دیم. حتی طی بدترین بحران‌ها پیش از گذشته 
در رویدادها مشارکت کردیم. حتی زمانی که دیگران 
هزینه‌های سفرهای کاری‌شان را کاهش می‌دادند، ما 
آن را افزایش دادیم و 2 میلیون فرانک س��وییس در 
این س��فرها خرج کردیم، زیرا من به همه گفته بودم 
که حالا زمان این است که به تمام بازارهای‌مان برویم 

و نشان دهیم که هنوز هستیم.«

همیشه باید مشتری‌های‌تان را مشتاق نگه 
دارید

هابلات به‌دلیل تولیدات لوکس‌اش ش��هرت دارد، 
در عی��ن حال بایوار معتقد اس��ت که یکی از دلایل 
مش��هور ش��دن این برند منحصربه‌فرد بودن آن نیز 
اس��ت. هرکس��ی که س��اعت این برند را در دستش 
ببیند، با خودش خواهد گفت که چه ساعت لوکسی 
است. »س��ختی دادن به خود برای به دست آوردن 
یک برند بخش��ی از تعریف لوکس بودن اس��ت. من 
محصولات��ی را می‌خواهم که همیش��ه درخواس��ت 
کمتری داشته باش��د و مردم به صورت منحصر آن 
را بخواهند. به همین دلیل اس��ت که باید همیش��ه 

مشتری را مشتاق نگه دارید.« 
تولی��د مح��دود، یکی از دلای��ل موفقی��ت بایور 
در صنعت ساعت‌س��ازی بود، اس��تراتژی ک��ه او را 
سرش��ناس ک��رد. او حتی وقتی ش��رکتی که در آن 
مدیری��ت می‌ک��رد در اوج قرار داش��ت، فقط تعداد 
مع��دود و گلچین‌ش��ده‌ای از نمایندگی‌هایش را در 
سرتاس��ر ایجاد می‌کرد که به بیش از 300 ش��عبه 
نی��ز نمی‌رس��ید: »ما ش��بکه توزیع‌م��ان را کنترل 
می‌کردیم تا فروش‌مان را کنترل کنیم. در واقع یک 
خرده‌فروش نمی‌تواند یک محموله‌ای از ساعت‌های 
م��ا را دریاف��ت کند ت��ا زمانی‌که متقاعد نش��ده‌ایم 
که س��اعت‌های قبل��ی را فروخته اس��ت.« از دیگر 
اس��تراتژی‌های بای��ور، تولید نس��خه‌های محدودی 
از س��اعت‌هایش ب��ود، مثلا س��اعت‌های مخصوصی 
برای رویدادهای خاص تیم‌های ورزشی می‌ساخت: 
»وقتی مش��تری‌ای دارم که یکی از ساعت‌های من 
را به دست می‌کند، نمی‌خواهم هرگز برندم را ترک 
کند. اما اگر او س��ه، یا چهار س��اعت در طول سال 
بخرد، من باید بیش��تر فکر کنم. چگونه باید به این 
مهم دس��ت پیدا کنم؟ چگونه می‌توانم این مشتری 
را نگه دارم؟ بنابراین تولید نسخه‌های محدودی که 
به مناسبت‌های مختلف س��اخته می‌شود، می‌تواند 

حس متفاوتی را ایجاد کند.« 

دوشنبه
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پاسخ کارشناس: ارائه محصولات باکیفیت به بازار، جزو 
وظایف برندهاس��ت و تمامی برندها ب��رای بقا در بازار نیاز 
به ارائه محصولات باکیفیت دارند. پس فعالان کسب‌وکار 
نمی‌توانند فقط با تمرکز بر این ویژگی‌ش��ان در بازار ادامه 
حیات داش��ته باشند. آنها برای ماندگاری، نیاز به تبلیغات 
دارند. تبلیغات��ی که روی ویژگی‌ه��ای متمایز‌کننده آنها 

برنامه‌ریزی شده‌ اس��ت. علاوه براین قدمت در بازاری که 
ه��ر روز محصول تازه‌ای ورود پی��دا می‌کند، دیگر مزیت 
محس��وب نمی‌ش��ود. در این بازار برندها باید به‌روز باشند 
و خودش��ان را با شرایط هماهنگ کنند. پس فقط تمرکز 
روی قدمت کس��ب‌وکار، دس��تاوردی را ب��رای برندها به 
ارمغان نخواهد آورد. در این باره مدیر کس��ب وکار باید به 
همراه مشاورانش تمامی زوایای محصولات و رقبای بازار را 
بررس��ی کنند و به یک وجه‌تمایز برسند. وجه‌تمایزی که 

آینده برند را می‌سازد. بعد از تشخیص این وجه تمایز، برند 
می‌تواند ش��روع به ایده‌پردازی در حوزه تبلیغات کند. اگر 
برند قدیمی سراغ ویژگی تازه خود برود و برای معرفی این 
ویژگی از رسانه‌های تخصصی و حرفه‌ای استفاده کند، در 
میان مشتریان بالقوه و بالفعل خود ماندگارتر خواهد بود و 
از این طریق مشتریان به برند خود وفادارتر می‌شوند، چون 
برند قابلیت انعطاف و به‌روز شدن دارد و این دسته برندها 

در بازار محبوب‌تر و ماندگارترند. 

کسب‌و‌کار پرقدمت

پرسش: مدیر یک کسب‌وکار قدیمی در حوزه محصولات سرمایشی و گرمایشی هستم. کسب وکارم بیش از 30 سال قدمت 
دارد و بسیاری از مخاطبان طبق بازخوردها با برند مورد نظرم خاطره دارند. به‌عنوان یک مدیر قدیمی هیچ‌گاه اعتقادی به 
اجرای برنامه‌های تبلیغاتی نداشته‌ام و همیشه بر این اندیشه بوده‌ام که محصولات باکیفیت در بازار مشتریان خاص خود را 
دارند. اما با ورود رقبا، به‌خصوص رقبای خارجی در بازار احساس‌خطر می‌کنم و مشاوران کسب وکارم پیشنهاد اجرای کمپین تبلیغاتی با محوریت تمرکز روی 
محصولات را برای کسب وکار داده‌اند. مشاوران تأکید دارند که در کمپین روی قدمت محصولات متمرکز شوم. در این باره راهنمایی بفرمایید که آیا تمرکز روی 

قدمت کسب وکار شیوه مناسبی برای تبلیغات محصولات خواهد بود یا خیر؟ 

کلینیک کسب‌و‌کار

داستان موفقیت نایك

 »Blue Ribbon Sports RBS« نایك كه ابتدا
نام داش��ت در سال 1964 میلادی توسط فیل نایت 
و بیل باورمن تاس��یس ش��د. فیل نای��ت یك دونده 
از اهال��ی پورتلند بود كه زیر نظ��ر مربی خود، بیل 
باورم��ن، آموزش دو و میدان��ی می‌دید. بیل باورمن 
به دنبال راه‌هایی بود که در اوقات فراغت شاگردش، 

كارایی او و كیفیت كفش‌هایش را بهبود بخشد. 
او تركیب��ات مختلف را امتحان كرد ولی هیچك‌دام 
چن��دان موفق نبودن��د. در همین ح��ال فیل نایت 
تصمی��م گرفت تا مدرك MBA خود را در رش��ته 
امور مالی از دانشگاه استنفورد بگیرد. در آن جا این 
پیش��نهاد به ذهن او رسید كه تولید كفش در ژاپن 
به خرده‌فروش��ان در مسیر رقابت با برند‌های آلمانی 

با سابقه و قدیمی كمك خواهد كرد. 
كس��ی به پیش��نهاد‌هایش گ��وش نداد ت��ا اینكه 
او خ��ود تصمیم گرفت با وارد ك��ردن كفش از این 
كشور در محل زندگی خود آنها را بفروشد. او سعی 
كرد نخس��تین خریدار كفش‌ها، مربی سابقش یعنی 
باورمن باش��د اما این مربی علاقه‌من��د به همكاری 
ب��ا او بود بنابرای��ن آنها عزم خود را ج��زم كردند تا 
به‌طور مس��اوی در این زمینه به مشاركت با یكدیگر 
بپردازند. اگرچه این كس��ب‌وكار به آهس��تگی كلید 
خورد اما تا س��ال 1965 میلادی درآمد آنها به رقم 

چشمگیر 20 هزار دلار رسید. 
ح��الا دیگر آنه��ا در ص��دد بودند تا خ��ط تولید 
مخص��وص به خ��ود را راه بیندازند. پس از س��ال‌ها 
تلاش و پشتكار، در س��ال 1971 میلادی آنها ایده 
ساخت یكس��ری كفش‌های ورزشی سبك را مطرح 
كردند كه چندین برآمدگی نوعی قابلیت كش��ش را 

در آنها به وجود می‌آورد.
 این كفش‌ها برای نخس��تین‌بار در س��ال 1972 
میلادی در مس��ابقات دو و میدان��ی ایالات متحده 
آمریكا عرضه ش��دند. نخس��تین س��فیر برند، استیو 
پرفانتی��ن بود ك��ه در دوران تحصیل در دانش��گاه 
از س��ال 1969 تا 1972 می�الدی، هفت بار ركورد 
آمریكا از دوی 2 هزار متر تا 10 هزار متر را شكست. 
اندكی بعد، آنها فناوری »Nike Air« را در س��ال 
1979 میلادی به جهانیان معرفی كردند. به موجب 
آن، جای��گاه نای��ك به‌عنوان یك رقی��ب موفق ارتقا 
یافت. رش��د ف��راوان نایك در این مرحل��ه منجر به 
عرض��ه عمومی اولیه اوراق بهادار آن تا پایان س��ال 
1980 میلادی ش��د. ب��ه‌زودی این برن��د در میان 
طرفداران تناس��ب اندام محبوبی��ت زیادی را یافت. 
در ادامه تا س��ال 1982 میلادی آنها به بزرگ‌ترین 
تامینك‌نن��ده كفش‌های ورزش��ی در آمریكا تبدیل 

شدند. 
لوگ��وی برند نایك به ش��كل یك تی��ك قوس‌دار 

جای خود را به‌عنوان یك نماد شناخته‌شده در میان 
خانواده‌های آمریكایی باز كرده بود. در س��ال 1985 
میلادی، آنها دس��ت به طراحی یك جفت كفش با 
امضایی خاص ب��رای بازیكن تازهك‌ار NBA، مایكل 
جردن، زدند كه البت��ه بعد‌ها محبوبیت روزافزون او 
شكستن ركورد‌های جدید در آمار فروش كفش‌های 
نای��ك را در پی داش��ت. ب��ه‌زودی نایك به س��مت 
طراحی پوش��اك و دیگر لوازم جانبی ورزشی تغییر 
جهت داد. آنه��ا با تیم‌های جهانی مختلف مثل تیم 
فوتبال برزیل و تیم‌های فوتبال مردان و زنان آمریكا 
قرارداد بس��تند. در س��ال 1996 میلادی، نایك بار 
دیگ��ر به عقد قراردادی به مبلغ در مجموع س��الانه 
5 میلی��ون دلار با بازیكن نوپ��ای دنیای گلف، تایگر 

وودز، روی آورد. 
نایك همچنان نس��خه‌هایی جدی��د از كفش‌های 
خ��اص خود را ارائ��ه می‌دهد. آنها در س��ال 2000 
كفش‌ه��ای »Nike Shox« خ��ود را عرضه كردند 
كه به خوبی مورد اس��تقبال عموم مردم جهان قرار 
گرفت. امروزه نایك به‌عن��وان یك امپراتوری بزرگ 
ورزش‌های گوناگون نظیر تنیس، بیس��بال، فوتبال، 
كریكت و سایر رشته‌های ورزشی را پوشش می‌دهد. 
تمای��ل باورم��ن به كش��ف یك راه‌ح��ل بهتر و 
ن��وآوری فیل نایت در زمینه كس��ب و كار موجب 
ش��د تا نای��ك جای��گاه یك��ی از س��ودآور‌ترین و 
شناخته‌شده‌ترین ش��ركت‌ها روی كره زمین را به 
دست آورد. در سال 2012، رقم درآمد سالانه آن 
بی��ش از 24 میلیارد دلار ب��ود. نایك بیش از 44 
ه��زار نفر كارمند دارد. ارزش ای��ن برند به تنهایی 
حدود 10 میلیارد دلار اس��ت. نوآوری‌های مداوم 
و س��رمایه‌گذاری‌های به موق��ع، موفقیت نایك و 
صد‌ه��ای میلیون دلار س��ود س��الانه را برای این 

شركت به بار آورده است. 
www.successstory.com

حکایت برندها

س��ازمانی  هر  هیات‌مدی��ره 
از  مطالبات��ی  و  انتظ��ارات 
س��ازمان دارد و تضمین آینده 
س��ازمان برای برخ��ی از آنها 
بس��یار حائز اهمیت است. آنها 
همواره نسبت به آینده سازمان 
نگران هس��تند و در تلاش��ند 
ب��ا به‌کارگی��ری مدیرعامل��ی 
مناسب، فعالیت‌های سازمان را 
به‌خوبی پیش ببرند. در برخی 
از س��ازمان‌های ایران��ی تضاد 
منافع در بی��ن هیات‌مدیره با 
یکدیگر و حتی ب��ا مدیرعامل 
آن، مش��کلاتی را ب��ه هم��راه 
خواهد داش��ت. س��ازمان‌های 
نوین در راستای تعامل مناسب 
ب��ا  هیات‌مدی��ره  دوطرف��ه  و 
مدیرعام��ل، برنامه‌ریزی‌ه��ای 
مناس��بی را اتخاذ و برای آگاه 
ساختن وظایف هر یک نسبت 
چارچوب‌ه��ای  دیگ��ری  ب��ه 
مناس��بی را فراه��م می‌کنند. 
به‌صورت کلی هدایت و رهبری 
از هیات‌مدیره ب��ه مدیر عامل 
و از مدی��ر عام��ل ب��ه مدیران 
ارش��د ب��ه منظ��ور مدیریت و 
روزانه  کاره��ای  س��ازماندهی 
س��ازمان انتق��ال می‌یاب��د. به 
عبارت دیگ��ر، هیات‌مدیره به 
نمایندگی از سوی سهامداران 
شرکت، کار نظارت و کنترل را 

انجام می‌دهند. 

شناسایی نیاز ذی‌نفعان
مدیریت هر س��ازمانی یکی 
از پیچیده‌ترین و پرتنش‌ترین 
پست‌های هر س��ازمانی است. 
س��ازمان‌های  عامل  مدی��ران 
نوی��ن، باید اش��خاصی پرنفوذ 
مناس��بی  تعام��ل  و  باش��ند 
ب��ا کارکن��ان و هیات‌مدی��ره 
داش��ته باشند. آنها باید به نیاز 
تامین‌‌کنن��دگان،  مش��تریان، 
ذی‌نفع��ان  و  هیات‌مدی��ره 
س��ازمان توجه ویژه‌ای داشته 
باش��ند و به‌خوب��ی نیازه��ای 
آنها را شناس��ایی و با توجه به 
نیاز‌ه��ای آنها تعاملات��ی را با 
آنه��ا برقرار کنند. در این میان 
هیات‌مدیره برخی از سازمان‌ها 
در ت�الش هس��تند ف��ردی را 
به‌عن��وان مدیرعامل س��ازمان 
انتصاب کنند که با او آش��نا و 
روابط خوبی با او داشته باشند. 
هیات‌مدی��ره  به‌عبارت‌دیگ��ر، 
برخ��ی از س��ازمان‌ها تمای��ل 

دارند فردی به‌عنوان مدیرعامل 
انتخاب ش��ود ک��ه تحت نفوذ 
هیات‌مدی��ره باش��د و اعضای 
روی  س��ازمان  هیات‌مدی��ره 
مدیرعامل نفوذ داش��ته باشند. 
از طرف��ی ف��رد انتخاب‌ش��ده 
در س��مت مدیرعام��ل، باید با 
چش��م‌انداز و رس��الت سازمان 
آش��نا و به این موضوع تسلط 
کاف��ی داش��ته باش��د. معمولا 
هیات‌مدیره نیاز به مدیرعاملی 
دارد ک��ه رقب��ای س��ازمان را 
به‌خوبی بشناس��د و ش��ناخت 

خوبی از صنعت داشته باشد. 

جلسات تکراری
معم��ولا هیات‌مدی��ره ه��ر 
س��ازمانی از طری��ق برگزاری 
جلسات با مدیرعامل و دریافت 
گزارش‌ه��ای رس��می از آنها، 
سازمان  شناس��ایی  استراتژی 
را پی��ش می‌برد ام��ا برخی از 
هیات‌مدیره‌‌های س��ازمان‌های 
دریاف��ت  از  هم��واره  ایران��ی 

رس��می  گزارش‌ه��ای 
و خس��ته‌کننده کلافه 
بس��یاری  و  هس��تند 
از آنه��ا نی��ز حتی این 
گزارش‌ه��ا را مطالع��ه 
نمی‌کنند. این در حالی 
اس��ت که در برخی از 
ایران��ی  س��ازمان‌های 
ب��رای ارائ��ه گزارش‌ها 
هیات‌مدی��ره  ب��ه 
ه��م  یک‌ب��ار  س��الی 
جلس��اتی تدارک دیده 
نمی‌ش��ود و بیشتر این 
ب��ه یک  نیز  جلس��ات 
خلاص��ه  کاری  ناه��ار 
می‌ش��ود. از طرفی در 
س��ازمان‌ها  از  برخ��ی 
معم��ولا زم��ان زیادی 

ب��رای برقراری یک جلس��ه با 
هیات‌مدیره لازم اس��ت؛ چون 
ممکن اس��ت برخی از اعضای 
کاری  مشغله‌های  هیات‌مدیره 
خود را داش��ته باشند و تعیین 
یک‌زمان مناس��ب برای جلسه 
با هیات‌مدیره ب��رای برخی از 
سازمان‌ها بسیار زمان‌بر است. 
با توجه به این موضوع پیشنهاد 
می‌ش��ود س��ازمان‌ها هرسال، 
سلسله‌جلساتی را در زمان‌های 
تعیین‌ش��ده، معی��ن کنن��د و 
هیات‌مدی��ره را مل��زم به این 
موضوع کنند ک��ه باید در این 
جلسات حضور پیدا کنند. البته 
باید برای هریک از این جلسات 

از قبل برنامه‌ریزی‌هایی انجام و 
دس��تور کارهای��ی ب��رای آن 
لحاظ ش��ود. این موضوع باعث 
می‌ش��ود ارتب��اط هیات‌مدیره 
با مدیرعامل در این جلس��ات 
بهب��ود پیدا کند و هیات‌مدیره 
و  بتوان��د دغدغه‌ها  راحت‌ت��ر 
نگرانی‌های اصلی خود را بیان 

کند. 

ویژگی‌های مدیران 
موردنظر هیات‌مدیره

همان‌ط��ور ک��ه پیش‌تر نیز 
مطرح شد، مدیرعامل موردنظر 
هیات‌مدی��ره بای��د تعام��ل و 
ارتب��اط خوبی ب��ا هیات‌مدیره 
داشته باش��د و به‌خوبی بتواند 
به انتظ��ارات و خواس��ته‌های 
هیات‌مدی��ره پاس��خ ده��د. از 
طرفی در برخی از س��ازمان‌ها، 
تضاد منافع هیات‌مدیره باعث 
می‌ش��ود تع��دادی از آنه��ا با 
مناس��بی  ارتباط  مدیرعام��ل 
داشته و به‌خوبی با او همکاری 

داشته باش��ند و برخی دیگر با 
نظرات مدیرعامل مخالف باشند 
و حتی سنگ‌اندازی‌هایی را در 
عملکرد مدیرعامل ایجاد کنند. 
با توجه به این موضوع پیشنهاد 
می‌ش��ود مدیرعامل‌ سازمان‌ها 
خ��ود  تصمیم‌گیری‌ه��ای  در 
باشند  داش��ته  اس��تقلال‌رأی 
و ب��ا در نظ��ر گرفتن مطالبات 
هیات‌مدیره، تصمیمات کلیدی 

سازمان را اتخاذ کنند. 

شلوغ نکردن حوزه کاری 
مدیرعامل

نکت��ه‌ای ک��ه بس��یار حائز 
اهمیت اس��ت، ش��لوغ نکردن 

حوزه کاری مدیرعامل اس��ت؛ 
س��ازمان‌های  از  برخ��ی  در 
ایرانی، دخالت هیات‌مدیره در 
فعالیت‌های مدیرعامل سازمان 
تا اندازه‌ای مش��هود اس��ت که 
مدیرعامل  تصمیم‌گیری‌ه��ای 
سازمان را بیش از حد معمول 
این  قرار می‌دهد.  تحت‌الشعاع 
موضوع باعث می‌شود استرس 
کاری مدیران این س��ازمان‌ها 
به‌ش��دت افزایش پی��دا کند و 
حوزه کاری آنها بس��یار شلوغ 

شود. 

توجه ویژه به منابع قدرت 
سازمان

بازاریاب��ی  در  مقول��ه‌ای 
سیاسی، تحت عنوان بازاریابی 
سیاس��ی فرآیندگرا وجود دارد 
که مدیران س��ازمان‌های نوین 
از آن اس��تفاده‌های  می‌توانند 
بس��یار زی��ادی را ببرند؛ چون 
مدیرعامل س��ازمان‌های نوین 
ب��رای اعمال نظ��رات خود در 
کلان  تصمیم‌گیری‌های 
س��ازمان، نیاز دارند که 
به منابع قدرت سازمان 
وص��ل باش��ند و امروزه 
س��ازمان‌ها  در  اف��راد 
اقن��اع  ب��ا  نمی‌توانن��د 
دیگران اه��داف خود را 
پی��ش ببرند بلک��ه باید 
سیاس��ی  مناس��بات  با 
باشند و  سازمان آش��نا 
تعاملات  از  اس��تفاده  با 
نظرات  آنها  با  مناس��ب 
خ��ود را اعم��ال کنند. 
اگر در  نمون��ه  به‌عنوان 
س��ازمان‌های  از  یک��ی 
از اعضای  ایرانی، برخی 
هیات‌مدیره منابع قدرت 
آن س��ازمان محس��وب 
می‌ش��وند و نفوذ بالایی دارند، 
مدیرعامل باید ب��ا آنها ارتباط 
مناس��ب‌تری را برق��رار کند و 
در تلاش باش��د به انتظارات و 
دغدغه‌های ای��ن افراد بیش از 

دیگران پاسخ دهد. 

جهت‌دهی خواسته‌های 
اعضای هیات‌مدیره

در برخ��ی از س��ازمان‌های 
هیات‌مدیره‌های��ی  ایرانی��ف 
حض��ور دارن��د ک��ه انتظارات 
نامعلوم��ی  خواس��ته‌های  و 
پیش‌تر  که  همان‌ط��ور  دارند. 
مط��رح ش��د، مدی��ران عامل‌ 
باید به درس��تی ب��ه مطالبات 

هیات‌مدی��ره پاس��خ دهند اما 
در برخ��ی از س��ازمان‌ها ای��ن 
مطالب��ات به‌ص��ورت ش��فاف 
مشخص نیس��ت و مدیرعامل‌ 
چگون��ه  نمی‌دان��د  س��ازمان‌ 
پاسخگوی مطالبات آنها باشد.

ب��ا توج��ه به ای��ن موضوع 
آموزش��ی  جلس��ات  بای��د 
ب��رای هیات‌مدی��ره ت��دارک 
دیده ش��ود اما ممکن اس��ت 
این جلس��ات  از  هیات‌مدیره 
آموزش��ی اس��تقبال نکنند و 
حت��ی آن را توهی��ن به خود 
تلقی کنند. ب��ه همین دلیل 
می‌ت��وان مش��اورانی را برای 
س��ازمان ب��ه کار گرف��ت که 
در ابت��دا ای��ن مش��اوران در 
جلس��ات هیات‌مدیره حضور 
داشته باشند و بتوانند ارتباط 
مناسبی را با آنها برقرار کنند، 
سپس به خواسته‌های اعضای 
هیات‌مدیره سمت‌وسو دهند. 
جهت دادن به خواس��ته‌های 
می‌تواند  هیات‌مدیره  اعضای 
در شفاف‌سازی مطالبات آنها 
مثمر ثمر واقع شود و مدیران 
عامل سازمان، راحت‌تر بتواند 
در راستای پاسخ‌گویی به این 

مطالبات برنامه‌ریزی کند. 

مشاورانی در جایگاه 
ناظران سازمان

فعالیت‌های مدیر  بر  نظارت 
عام��ل، یک��ی از وظایف اصلی 
هیات‌مدی��ره تلقی می‌ش��ود و 
همان‌طور ک��ه پیش‌تر مطرح 
ش��د، ای��ن نظ��ارت از طریق 
از  دریافت گزارش‌های رسمی 
مدیر عامل محقق می‌شود؛ اما 
با توجه به مشغله کاری اعضای 
می‌ش��ود  پیش��نهاد  هی��ات، 
تمهیدات��ی ب��رای نظ��ارت بر 
س��ازمان به کار گرفته شود و 
در کنار این موضوع، مشاوران 
پیشنهادی هیات‌مدیره در کنار 
سازمان حضور داشته باشند و 
این مش��اوران ه��م نقش ناظر 
و هم مش��اور س��ازمان داشته 
باش��ند. البت��ه ای��ن موض��وع 
بس��یار حائز اهمیت است که 
مدیران نباید احساس کنند که 
استقلال رأی از آنها گرفته شده 
است، بلکه باید هیات‌مدیره به 
نوعی از این مشاوران استفاده 
کند که در وهل��ه اول واقعا به 
س��ازمان مش��اوره ده��د و در 
مدیرعامل  مدیری��ت  حیط��ه 

دخالت نکند. 

مدیران ماندگار

نگاهی به روابط هیات‌مدیره و مدیرعامل در سازمان‌های ایرانی

نظارت بدون دخالت

معمولا هیات‌مدیره هر سازمانی از 
طریق برگزاری جلسات با مدیرعامل 
و دریافت گزارش‌های رسمی از آنها، 
استراتژی شناسایی سازمان را پیش 
می‌برد اما برخی از هیات‌مدیره‌‌های 

سازمان‌های ایرانی همواره از دریافت 
گزارش‌های رسمی و خسته‌کننده 

کلافه هستند و بسیاری از آنها 
نیز حتی این گزارش‌ها را مطالعه 

نمی‌کنند. این در حالی است که در 
برخی از سازمان‌های ایرانی برای 

ارائه گزارش‌ها به هیات‌مدیره سالی 
یک‌بار هم جلساتی تدارک دیده 

نمی‌شود
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آزاده اتحاد

 بازسازی اقتصادی
در سوریه بعد از جنگ

ب��رآورد مرک��ز تحقیقات سیاس��ت‌ )SCPR( در 
س��وریه نش��ان داد که ت��ا پایان س��ال 2014 زیان 
اقتصادی ناش��ی از جنگ در این کشور کاهش بیش 
 )GDP( از 19 میلیارد دلاری تولید ناخالص داخلی
از آغاز درگیری‌ها در سال 2011 بوده است. به‌گفته 
کارشناس��ان ای��ن مرکز، زیان اقتصادی س��وریه در 
س��ال‌های بعد نیز ادامه پیدا کرده و ده‌ها سال زمان 
خواه��د برد که اقتصاد این کش��ور جنگ‌زده دوباره 

سامان پیدا کند. 
نشریه گاردین می‌نویس��د: اقتصاد و صلح ارتباط 
تنگاتنگ��ی باه��م دارند. اما اقتص��اد در زمان جنگ 
و درگی��ری نیز می‌تواند نق��ش پررنگی در جنگ‌ها 
داشته باش��د، چراکه بخش بزرگی از درگیری‌ها در 

دنیای امروز بر سر تصاحب منابع بیشتر است. 
س��وریه نیز از این قاعده مس��تثنا نیس��ت. جنگ 
س��وریه درحالی وارد ششمین س��ال خود شده که 
بی��ش از 4/5 میلیون س��وری به‌عن��وان پناهجو در 
کشورهای همس��ایه زندگی می‌کنند و نرخ بیکاری 
در این کش��ور عربی به 90 درصد رس��یده اس��ت. 
اکنون ایجاد ش��رایط مناس��ب ب��رای زندگی هم در 
مورد پناهجویان و هم مردمی که هنوز کشورشان را 

ترک نکرده‌اند، امری ضروری است. 
ایج��اد بهب��ود در وضعیت اقتص��ادی بخش‌های 
گوناگون س��وریه ش��کننده و درگیر جنگ ش��امل 
و  داخل��ی  س��ازمان‌های  و  دول��ت  کس��ب‌وکارها، 
بین‌الملل��ی می‌توان��د و باید ب��ا پروژه‌هایی صورت 
گیرد که برای معیش��ت و صلح جایگاه ویژه‌ای قائل 

هستند. 
درحالی‌ک��ه مذاک��رات صلح س��وریه درجریان 
اس��ت، بحث درب��اره برنامه‌ریزی برای بازس��ازی 
اقتص��اد س��وریه چندان دور از ذهن نیس��ت. این 
بازس��ازی بای��د در وهل��ه اول با تمرکز ب��ر بهبود 
وضعیت معیشتی انجام شده و پس از آن به‌تدریج 
پل‌هایی از مبدا س��وریه به مقصد س��ایر کشورها 

بسازد. 
جنگ در س��وریه هنوز تمام نشده و برای رسیدن 
به نقطه پایان، سیاس��تمداران بای��د به یک راه‌حل 
دیپلماتیک برسند. اما بازس��ازی اقتصادی می‌تواند 
به تشنج‌زدایی کردن از درگیری در سطح منطقه‌ای 
بینجام��د و خطر دور ش��دن از صل��ح را نیز کاهش 

دهد. 
اقتصاد قدرتمند چگونه باید باشد؟ 

1- کاهش ریسک دسترسی گروه‌های مختلف به 
س�لاح با فراهم‌سازی منابع درآمدی جایگزین برای 
آنها و دادن امید، حس هدفدار بودن و ارزش به همه 
مردم به‌ویژه جوانان. کسی که شغل و درآمد باثباتی 
دارد، کمتر از سایرین در خطر گروه‌های مسلح است 
و سراغی از آنها برای استخدام شدن و پول درآوردن 
نمی‌گی��رد. برای چنین جوان��ی زمانی حس هدفدار 
بودن وجود دارد که ببیند امکان مشارکت در اقتصاد 
کش��ورش را دارد و دیگر تحت‌تاثیر اس��تدلال‌های 

نظری قرار نخواهد گرفت. 
2- س��اختن پ��ل میان جوامعی ک��ه از هم دور 
افتاده‌ان��د. ای��ن کار با گ��رد آوردن م��ردم برای 
رس��یدن به ی��ک هدف خاص امکان‌پذیر اس��ت و 
به‌تدری��ج می‌توان��د جمعیت بزرگ��ی را از طریق 
تج��ارت به‌هم وص��ل کند. جوامعی که به‌واس��طه 
تج��ارت با ه��م در ارتباط هس��تند کمتر احتمال 
می‌رود که به روی هم شمش��یر کش��یده و جنگی 

را ش��روع کنند. 
3- پاش��یدن بذر اقتصاد »حامی صلح« که باعث 
می‌ش��ود کس��ب‌وکارها و کارآفرینان علل درگیری 
ش��ده و نس��بت به اینکه چگونه عملکردشان باعث 
تش��دید درگیری‌ها یا کمک به حل تنش می‌ش��ود، 
آگاهی پیدا کنند. ب��رای مثال، آنها می‌توانند کاری 
کنند که اش��تغال ی��ا زنجیره تامین ب��ه یک گروه 

اجتماعی خاص محدود نشود. 
4- تش��ویق رهبران بخ��ش خصوصی منطقه‌ای 
به ش��کل‌ دادن اقتصاد حامی صل��ح درحال‌حاضر 
و البت��ه در بلندمدت ضروری اس��ت. بس��یاری از 
فعالان حوزه کس��ب‌وکار همزم��ان رهبران جامعه 
ش��هری خود نیز هس��تند. ای��ن اف��راد معمولا از 
احترام بالایی برخوردار و انس��ان‌هایی قدرتمند و 
دارای ش��بکه ارتباطی گسترده‌ای هستند. شنیده 
ش��دن صدای آنه��ا ب��رای خاموش ک��ردن آتش 
تنش و دع��وت همگان ب��ه گفت‌وگو بای��د اتفاق 
بیفت��د. این اتفاق به‌ویژه درط��ول دوره خطرناک 
پ��س از امض��ای توافق‌نامه صلح یعن��ی زمانی که 
بی‌اعتم��ادی‌ و حس انتقام‌گیری در س��طح بالایی 

اس��ت باید رخ دهد. 
رهبری و مدیریت چنین ش��رایطی بسیار حیاتی 
اس��ت و صاحبان کس��ب‌وکار در س��وریه و منطقه 
نقش��ی مهم در بازی بعد از جن��گ دارند. مدیریت 
درس��ت حتی می‌تواند ده‌ه��ا هزار پناهن��ده را که 
اکنون به هر قیمتی حاضر هس��تند کشور جنگ‌زده 
را به سوی زندگی بهتر ترک کنند، به سرزمین‌شان 

بازگرداند. 
جنگ اکنون در سوریه ماهی 4/5 میلیارد دلار 
هزینه دارد اما حتی اقتصاد کش��ور جنگ‌زده‌ای 
با این هزینه میلیاردی را هم می‌توان با مدیریت 
درس��ت پس از جنگ سروس��امان داد. س��ختی 
بازسازی اقتصاد س��وریه بر کسی پوشیده نیست 
اما این کش��ور می‌تواند با دریافت کمک‌های فنی 
و مال��ی از همتای��ان خود راه س��خت بازس��ازی 
اقتص��اد پ��س از جنگ را پش��ت س��ر بگ��ذارد. 
برنام��ه بازس��ازی اقتص��ادی در س��وریه پس از 
جن��گ محدودیت‌هایی نیز خواهد داش��ت اما با 
رعایت آنها درمدت زمان معقولی می‌توان ش��اهد 

س��وریه‌ای قدرتمند بود. 

دریچه

نیم میلیون س��وری کشته شده‌اند، نزدیک 
ب��ه 2میلیون بچه به اجبار پناهنده ش��ده‌اند، 
بیش از 7 میلیون نفر مجبور به فرار از سوریه 
شده‌اند و صدها هزار نفر فقط به اروپا رفته‌اند. 
خانواده‌ها از هم پاش��یده‌اند. ش��هرها با خاک 
یکس��ان شده‌اند، ناامیدی در میان مردم موج 
می‌زن��د و 1/9 میلیون نفر آس��یب دیده‌اند؛ 
یعنی بیش از یک‌دهم جمعیت کشور یا کشته 
شده‌اند یا مجروح. آمارها می‌گوید 470 هزار 
نفر در جریان این جنگ داخلی کشته شده‌اند؛ 
یعنی دو برابر آماری که س��ازمان ملل متحد 

منتشر کرده است. 
اینها نتیجه جنگ داخلی سوریه است که 
از پنج س��ال پیش با اعتراض‌های خیابانی 
علیه بشار اسد شروع شد و هنوز ادامه دارد؛ 
جنگی که می‌گوین��د می‌تواند بیش از یک 
هزار میلی��ارد دلار ضرر اقتصادی برای این 

کشور به همراه داشته باشد. 
ای��ن جنگ تا ب��ه حال نزدی��ک به 275 
میلی��ارد دلار ضرر به اقتصاد س��وریه وارد 
کرده اس��ت. ای��ن آخرین آماری اس��ت که 
براساس گزارش یک بنیاد خیریه کودکان از 
آسیب‌ اقتصادی جنگ سوریه موجود است. 

بر اس��اس  این گزارش تولی��دات ناخالص 
داخلی این کش��ور هم درس��ال گذشته 45 
درصد بوده؛ یعنی کمتر از زمانی که خبری 

از جنگ نبوده است. 
در گزارش بنیاد ورد ویژن آمده: »این ضرر 
275 میلیاردی که به اقتصاد سوریه وارد شده، 
اختلاف تولیدات ناخالص داخلی حال حاضر 
س��وریه و آنچه می‌توانس��ت در غیاب جنگ 
باشد، محس��وب می‌ش��ود.« پولی که هرگز 
صرف آم��وزش، مراقبت، محیط امن، زندگی 

یا آینده بچه‌های سوری نخواهد شد. 
جنگ داخلی سوریه دست‌کم 250 هزار 
کش��ته داده؛ تنها 45 هزار نفر در آغاز سال 
2016 ج��ان خود را از دس��ت داده‌اند؛ بین 
11 تا 19 هزار نف��ر از این قربانی‌ها بچه‌ها 
بوده‌اند. فق��ط در خود س��وریه، نزدیک به 
13/5 میلیون نفر از جمله بیش از 6 میلیون 
بچه به کمک‌های بشردوس��تانه و محافظت 

نیاز دارند. 
بنی��اد ورد ویژن می‌گوی��د: »در بهترین 
حال��ت اگر جنگ امس��ال به پایان برس��د، 
10سال طول می‌کشد که تولیدات ناخالص 
داخل��ی به حالت عادی خ��ود برگردد؛ این 
بازگشت برای رشد اقتصادی سوریه 448 تا 
689 میلیارد دلار هزینه دربرخواهد داشت 

و در بدترین حالت اگر جنگ تا سال 2020 
ادامه پیدا کند، 15 س��ال طول می‌کشد تا 
تولی��دات ناخالص داخلی ب��ه حالت عادی 
خود برگردن��د و این 1/3 هزار میلیارد دلار 

هزینه در برخواهد داشت.«

بهایی که کودکان پرداخته‌اند
مدیر بنیاد ورد ویژن که در واقع خیریه‌ای 
برای کودکان است، می‌گوید بچه‌های سوری 
بهای س��نگینی برای این جنگ پرداخته‌اند؛ 
عده‌ای که از دنیا رفته‌اند؛ از میان آنهایی هم 
که جان سالم به در برده‌اند، 2 میلیون نفر به 
مدرسه نمی‌روند و 5/7 میلیون نفر نه‌تنها به 
کمک آموزش��ی که به کمک روانی هم نیاز 
دارند تا بتوانند از عواقب تماشای چند سال 
خونریزی رها ش��وند. مادر و پدرها هم البته 
از این قاعده مستثنا نیستند، آنها هم کمک 

می‌خواهند؛ و به آنهایی هم که از کشور فرار 
کرد‌ه‌ان��د بای��د حق قانونی ب��رای کار کردن 
با بچه‌ها داده ش��ود ت��ا در نهایت آن بچه‌ها 
بتوانند به مدرسه برگردند. وقتی فقر گریبان 
مادرها و پدره��ا را بگیرد، بچه‌ها در معرض 
خطر قرار می‌گیرند و به کار اجباری کشیده 
می‌شوند؛ این والدین هستند که باید جلوی 

این فاجعه را بگیرند. 

بهایی که دنیا پرداخته است
لبنان، اردن، ترکیه و کشورهای همسایه 
سوریه هم بار بحران پناهنده‌های سوری را 
به دوش کشیده‌اند؛ بیشتر از همه لبنان. به 
گفته »ورد ویژن« ضربه مستقیم اقتصادی 
که بح��ران پناهندگی س��وریه ب��ه بودجه 
دول��ت لبن��ان وارد ک��رده، بین س��ال‌های 
2012 و 2014 ح��دود 1/1 میلی��ارد دلار 
بوده اس��ت. ام��ا حضور پیچی��ده اقتصادی 
ترکی��ه در ای��ن جنگ خانمانس��وز منطقه 
ابعاد متفاوتی برای بررس��ی دارد؛ از طرفی 
اسناد سرمایه‌گذاری‌های اقتصادی ترکیه بر 
تروریست‌ها و گروه‌های داعشی بارها و بارها 
از س��وی رسانه‌‌های خبری مستقل ترکیه و 
حتی نهادهای ناظر بین‌المللی منتشر شده 
اس��ت و از طرف دیگر نش��ریه نیویورکر به 

نقل از دو اقتصاددان بانک جهانی می‌گوید 
دول��ت ترکی��ه از زمانی ک��ه پناهنده‌های 
س��وری پا به خاکش گذاشته‌اند، نزدیک به 
5/37 میلیارد ی��ورو هزینه کرده؛ هزینه‌ای 
که آن را از منابع مالی خودش تامین کرده 

است. 
از می��ان کش��ورهایی هم که به س��وریه 
جنگ‌زده کمک مالی‌ کرده‌اند، جای تعجب 
ندارد که ایالات‌متحده مقام اول را داش��ته 
باش��د. بریتانیا در رتب��ه دوم قرار می‌گیرد. 
به گ��زارش گاردین، بریتانیا قص��د دارد تا 
سال 2020 کمک‌های مالی خود به سوریه 
را دو براب��ر کند و به بی��ش از 3/2 میلیارد 
دلار برس��اند تا بودجه آموزش، مش��اغل و 

مراقبت‌های انسانی را تامین کند. 
مدیر ورد ویژن می‌گوی��د: »از بین بردن 
بهای سنگین اقتصادی که سوریه، مردمش 
و دنی��ا به دنب��ال این جن��گ پرداخته‌اند، 
نی��از به یک برنامه گس��ترده احیاس��ازی و 
س��رمایه‌گذاری بلند‌مدت دارد. کشورهایی 
که دارند به س��وریه کم��ک مالی می‌کنند، 
نه تنها باید به دنبال راه‌حل سیاس��ی برای 
این کشمکش باش��ند بلکه باید سعی کنند 
س��وری‌های پناهنده و فراری را به کش��ور 

بازگردانند تا بتوانند کشور را بسازند.«

آسیب‌های اقتصادی جنگ داخلی سوریه

 یک‌هزار میلیاردی 

که در سوریه 
می‌سوزد

مثل ه��ر جنگی در خاور نزدیک، جنگ و 
درگیری کش��ور سوریه هم عواقب اقتصادی 
برجای می‌گ��ذارد. این درگی��ری همچنان 
ادام��ه دارد. س��وریه از نظ��ر جغرافیایی در 
همس��ایگی بزرگ‌تری��ن میدان‌ه��ای نفتی 
و گازی جه��ان ق��رار دارد؛ منطق��ه‌ای ک��ه 
از همی��ن الان خط��وط انتقال نف��ت و گاز 
بسیاری از آن عبور می‌کند و برای راه‌اندازی 
و عبور خط��وط جدی��د در آن برنامه‌ریزی 

شده است. 
سوریه از مهره‌های اصلی بازار نفت جهانی 
نیس��ت. حتی در زمان اوج ش��کوفایی بازار 
بین‌الملل��ی نفت در اوایل س��ال‌های 2000 
ه��م بیش��تر از 520 هزار بش��که نفت خام 
در روز تولید نداش��ت. این می��زان تولیدی 
نفت خ��ام تنها 0.6درص��د از تولید جهانی 
نف��ت ب��ود. با ش��روع جنگ داخل��ی و آغاز 
تحریم‌های اروپایی علیه این کش��ور، میزان 
تولی��د نفت رو به کاهش گذاش��ت به‌طوری 
که به حدود 30 هزار بش��که در روز رسید. 
اس��تخراج گاز هم در این کشور در مقیاس 
جهان��ی اهمیت زیادی ندارد. در حال حاضر 
سالانه 5.5میلیارد متر مکعب گاز استخراج 
می‌کن��د. این مقدار در س��ال 2010 حدود 
9 میلی��ارد متر مکع��ب بود که ب��ا کاهش 
چش��مگیری رو به رو شده اس��ت. بنابراین 
هرچ��ه تحولات نظامی در کش��ور س��وریه 
شدت گیرد، وضعیت بخش نفت و گاز کشور 
روی بازار جهانی تاثیر جدی نخواهد داشت. 
ش��دت گرفتن جن��گ داخلی در س��وریه و 
کاه��ش تولیدات نفت و گاز در این کش��ور، 
تاثی��ر چندان قابل ملاحظه‌ای روی قیمت و 

بازار نفت در دنیا نخواهد گذاشت. 
اما دخالت مس��تقیم در بحران س��وریه به 
احتمال زیاد پیامد‌های جدی برای روس��یه 
دربرخواهد داشت. مقامات روسیه می‌گویند 
ک��ه از طری��ق خط��وط هوای��ی حملاتی را 
علی��ه مواضع تروریس��ت‌های داعش ترتیب 

می‌دهن��د، در حال��ی که تع��دادی از منابع 
محلی ادع��ا می‌کنن��د بمبگذاری‌ها به طور 
عم��ده در براب��ر مخالفان میانه‌رو س��وریه، 
یعنی کسانی که با نیرو‌های بشار اسد مبارزه 
می‌کنند، انجام می‌ش��ود. از طرفی دو کشور 
راهبردی منطقه، ترکیه و عربستان سعودی 
هم از مخالفان سنی سوریه حمایت می‌کنند 
به‌طوری که هر چه دخالت نیرو‌های مس��لح 
دولت مسکو در خاک س��وریه بیشتر باشد، 
مش��کلات سیاس��ی و اقتصادی بیش��تری 
متوجه روس��یه خواهد ش��د، چرا که ادامه 

همکاری روس��یه و کشور‌های حاشیه خلیج 
فارس با مشکل روبه‌رو خواهد شد. 

بنیاد روسی س��رمایه‌گذاری‌های مستقیم 
قبلا خب��ر از آغ��از طرح‌های مش��ارکتی با 
عربس��تان س��عودی و امارات متحده عربی 
داده بود. در بخشی از این همکاری مشترک 
صندوق‌ه��ای عربس��تان و ام��ارات آمادگی 
خ��ود را ب��رای س��رمایه‌گذاری 10 ت��ا 17 
میلی��ارد دلاری در طرح‌های روس��یه اعلام 
کرده بودن��د، بنابراین هرچه حمایت نظامی 
روس��یه از کشور سوریه ادامه پیدا کند، این 

همکاری و مشارکت‌ها شانس کمتری برای 
تحقق پیدا می‌کنند. 

در ای��ن می��ان ترکیه به لط��ف موقعیت 
جغرافیایی خود، نقش بس��زایی در توس��عه 
زیرس��اخت‌های حمل و انتقال گاز بین اروپا 
و آس��یا ایفا می‌کند. این کش��ور به احتمال 
زیاد به‌زودی به سایتی از خطوط انتقال گاز 
کشورهای ایران، آذربایجان و ترکمنستان به 
اروپا تبدیل خواهد شد. علاوه بر این، خطوط 
اصلی انتقال گاز به س��رزمین‌های س��وریه، 
رژیم صهیونیس��تی و قطر هم از ترکیه عبور 

می‌کنند. حال اگر پروژه رژیم صهیونیس��تی 
مبنی بر ساخت خطوط انتقال دریایی خارج 
از ترکیه عملی شود، برای انتقال گاز از قطر 
به ناچار باید از خاک س��وریه عبور کند، اما 
همانقدر که خاک س��وریه از درگیری متاثر 
اس��ت، به همان اندازه س��اخت خطوط لوله 
گاز هم در این کش��ور با مشکل روبه‌روست. 
در این اوضاع آش��فته، ش��رکت روسی »گاز 
پ��روم« وارد عم��ل می‌ش��ود. این ش��رکت 
بزرگ‌ترین تولید‌کننده گاز طبیعی است که 
 »Turkish Stream« پروژه خط انتق��ال
را توس��عه می‌دهد. اما این پ��روژه هم پس 
از اظهارات نابهنگام مس��ئولان ش��رکت گاز 
پ��روم درباره هم��کاری تنگاتنگ با یونان، با 
محدودیت جدی دسترسی به بازار ترکیه و 
ارتباط با شرکای ترکیه‌ای خود مواجه است. 
ترکیه و روس��یه برای حل مشکلات در حال 

رایزنی هستند. 
از س��ویی دیگر با توجه به روابط روس��یه 
و قطر و اینکه نیاز کش��ور قط��ر به گاز باید 
از سوی ش��رکت »گاز پروم« بدون شرط و 
محدودیت برآورده ش��ود، در غیر‌این‌صورت 
تمایلی به خرید گاز ندارد، ش��رکت گازپروم 
نباید امیدوار باش��د که ترکیه موضعی نرم‌تر 
در مذاکرات حل بحران گازپروم اتخاذ کند. 
از طرفی هم به نظر می‌رس��د گاز مورد نیاز 
اولیه قطر از طریق اروپا تامین می‌ش��ود، در 
حال��ی که برای انتق��ال گاز از خاک ترکیه، 
ام��کان پمپ 15 ت��ا 20 میلیارد متر مکعب 
در س��ال وجود دارد. این مقدار قبلا از منابع 
آذربایج��ان، ع��راق، ای��ران و ترکمنس��تان 
که قادر به افزایش اس��تخراج گاز هس��تند، 

تکمیل می‌شد. 
بنابرای��ن، در یک چش��م‌انداز کوتاه‌مدت، 
عملی��ات نظامی دولت مس��کو در س��وریه 
هزینه چندانی برای روس��یه نخواهد داشت 
و البته سودی هم عاید این کشور نمی‌شود. 
با این حال در ص��ورت دخالت‌های جدی‌تر 
و طولانی‌تر روس��یه ممکن است آسیب‌های 

اقتصادی زیادی متوجه این کشور شود. 

تاثیر اقتصادی سوریه بر کشور‌های منطقه
گزارش 2
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دولت ترکیه از زمانی که پناهنده‌های 
سوری پا به خاکش گذاشته‌اند نزدیک 

به 5/37 میلیارد یورو هزینه کرده؛ 
هزینه‌ای که آن را از منابع مالی 

خودش تامین کرده است
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دی��دن افراد مختل��ف از هر 
گروه س��نی که انواع تلفن‌های 
همراه را با خود حمل می‌کنند 
و تقریب��ا در اغل��ب اوق��ات در 
حال بررس��ی آخرین پیام‌های 
تلفن‌ه��ای  روی  دریافت��ی 
همراهشان هس��تند، مسئله‌ای 
عادی ‌اس��ت. اما مشکل بسیاری 
از کاربران تلفن‌های همراه، بزرگ 
بودن ابعاد یا ب��ه عبارتی خوش 
دس��ت نبودن آنهاس��ت. برخی 
از اف��راد تلفن‌های همراهش��ان 
را در جی��ب خ��ود می‌گذارن��د 
و اغل��ب نگرانند ک��ه موقع خم 
شدن یا حرکت کردن، گوشی از 
جیب‌شان بیفتد یا گم شود. نوکیا 
در حال کار روی طرحی است که 
به نام nokia fit ring مشهور 
شده است. پروژه‌ای که به نظر 
می‌رسد به مثابه چاره‌ای برای 
ابعاد بزرگ گوشی‌ها اندیشیده 
اس��ت. این طرح بلندپروازانه با 

محوریت نوعی حلقه انگشتری 
در حال تکمیل اس��ت، طرحی 
که قرار است تمامی کارکردهای 
ی��ک تلفن همراه هوش��مند و 
م��درن را در خود ج��ای دهد. 
جنس این حلقه‌های هوشمند 

س��یلیکونی و بس��یار منعطف 
در نظر گرفته ش��ده اس��ت، در 
 نتیجه حمل و در دست داشتن 
هیچ‌گون��ه   nokia fit ring
محدودیت��ی ایج��اد نمی‌کند. 
س��طح این حلقه ض��د آب و 

صد تعریق است و کاربران به 
راحتی می‌توانند با در دس��ت 
 nokia fit ring داش��تن 
به راحتی تمام امور ش��غلی و 
خانگی خود را س��امان دهند 
و به طور همزم��ان از تمامی 

قابلیت‌ه��ای تلفن همراه خود 
استفاده کنند. برای مکالمه با 
این حلقه هوش��مند تنها کافی 
است انگشت خود را در نزدیکی 
گ��وش ق��رار داده و با مخاطب 
صحبت کنید. اما عمده چالش 
پیش روی طراح��ان این پروژه 
مسائلی چون باتری، سیم کارت 
و لوازم جانبی است. محدودیت 
فضای ش��دیدی که پیش روی 
طراحان این حلقه قرار دارد باعث 
ش��ده موفقیت این ط��رح برای 
تولید پر تع��داد و ارائه محصول 
در بازاره��ای جهانی تردیدآمیز 
ارزیابی ش��ود. در ش��رایطی که 
برنده��ای معتبر تلف��ن همراه 
بر س��ر نوین ک��ردن خدمات و 
نرم‌افزارهای خود تلاش می‌کنند 
و رقابتی سرس��ختانه با یکدیگر 
دارند، ش��رکت نوکیا با کار روی 
این طرح جذاب و عجیب، تلاش 
دارد وضعی��ت به حاش��یه رانده 
ش��ده خود را دوباره به روزهای 

اوج گذشته برساند. 

اپلیکیشن‌هایی که رایگان شدند

همه ما اپلیکیش��ن‌های رایگان را دوست داریم، اما 
گاهی اوقات بهترین اپلیکیش��ن‌ها مقداری گرانقیمت 
هس��تند. ای��ن روزه��ا ش��رکت‌های توس��عه‌دهنده 
اپلیکیش��ن‌های موبایل گاهی اوقات اپ‌های فروش��ی 
خ��ود را ب��رای مدتی کوت��اه و به رای��گان در اختیار 
کاربران قرار می‌دهند. در این ش��رایط تنها کاری که 
لازم اس��ت انجام دهید ش��کار اپلیکیشن‌های مذکور 
در نخس��تین فرصت اس��ت. در ادامه آخرین لیس��ت 
اپلیکیشن‌های IOS  را که به‌صورت رایگان در اختیار 

کاربران آیفون قرار گرفته است مرور می‌کنیم: 
فراموش نکنید اپلیکیشن‌هایی که در ادامه به شما 
معرف��ی می‌کنیم تنها برای م��دت کوتاهی به‌صورت 
رایگان عرضه می‌ش��وند و در س��ایر مواقع باید هزینه 
لازم جهت دانلود آنها را بپردازید، بنابراین در صورتی 
که به اپ استور مراجعه کرده و برای دانلود اپلیکیشن 
مورد نظرتان ناچار به پرداخت هزینه آن ش��دید، این 

مسئله به معنای اتمام دوره عرضه رایگان آن است. 

 Slenderman
ب��ازی جالب��ی اس��ت 
ک��ه داس��تان آن ت��ا 
س��روصدای  امروز  به 
زی��ادی در جه��ان به 
هم‌اکنون  و  ک��رده  پا 
ب��ه  می‌توانی��د  ش��ما 
که  اپلیکیشنی  واسطه 
برای آن طراحی ش��ده است، این داستان را شخصا 

تجربه‌کنید. 

The last squadron
یک بازی نس��بتا ساده 
فضای��ی ک��ه ماموریت 
ش��ما در آن مب��ارزه با 
موج��ودات فضای��ی و 
دف��اع از زمین در برابر 
حملات آنها است. این 
ماموری��ت   32 ب��ازی 
مراح��ل  قال��ب  در  را 
مختلف در اختیار ش��ما ق��رار می‌دهد که برای انجام 
هرکدام از آنها باید به نقاط مختلف کهکش��ان س��فر 

کنید. 

 Talking bruce
The panda

ی��ک  از  ک��ه  کی��ه 
اپلیکیش��ن بامزه بدش 
بی��اد؟ پاندای دوس��ت 
داشتنی موجود در این 
برنامه با زب��ان بامزه و 
پاندایی خودش با شما 
صحبت می‌کند، کافی اس��ت با ب��روس پاندا صحبت 

کنید تا هرچه را شما می‌گویید تکرار کند. 

 Color Watcher
حافظه  اپلیکیشن  این 
چال��ش  ب��ه  را  ش��ما 
ش��ما  و  می‌کش��د 
می‌توانی��د با اس��تفاده 
از آن به مانند گذشته 
حافظه‌ت��ان را مح��ک 

بزنید. 

 Media File
Manager Pro

ب��ه  اپلیکیش��ن  ای��ن 
می‌کند  کم��ک  ش��ما 
ک��ه تمام��ی فایل‌های 
خود را چ��ه در آیفون 
و چ��ه در آی‌پ��د ب��ه 
سادگی مدیریت کنید. 
با اس��تفاده از این برنامه ش��ما می‌توانید به س��ادگی 
 PDF، تصاویر، ویدئوها، فایل‌های صوتی و فایل‌های

Word، Excel، Zip و RAR را مشاهده کنید. 

 Memory with
Ibbleobble

با استفاده از این بازی 
می‌توانی��د  کلاس��یک 
مغزت��ان  توانایی‌ه��ای 
دهی��د.  افزای��ش  را 
ای��ن  از  اس��تفاده  ب��ا 
اپلیکیش��ن ن��ه تنه��ا 
می‌توانی��د حافظ��ه تان را ب��ه چالش بکش��ید، بلکه 
می‌توانید سرعت واکنش خود را نیز با استفاده از این 

بازی آزمایش کنید. 
IP Player 

یک  اپلیکیش��ن  ای��ن 
مدی��ا پلی��ر کام��ل و 
س��ازگار را در اختی��ار 
ش��ما ق��رار می‌ده��د. 
ای��ن  از  اس��تفاده  ب��ا 
پلی��ر می‌توانید  مدی��ا 
ویدئوی��ی  فایل‌ه��ای 
خود را از سرویس‌های ذخیره‌سازی ابری نظیر گوگل 
درایو، ‌ای کلود، دراپ باکس و‌ای درایو مشاهده کنید. 

Days Pro
این اپلیکیشن شمارش 
از یک رابط  معک��وس 
کاربری ساده برخوردار 
به   Days Pro است. 
می‌دهد  اج��ازه  ش��ما 
پیش��رفت  فرآیند  ت��ا 
رویداده��ا را مش��اهده 

کنید و آنها را با دیگران به اشتراک بگذارید. 

محبوبیت دو برابری اپلیکیشن‌‌های 
واقعیت مجازی در گوگل پلی

Cardboard، هدس��ت مقوای��ی واقعیت مجازی 
گوگل اس��ت که از حدود دو س��ال پیش در اختیار 
کاربران قرار گرفت و اپلیکیشن‌های واقعیت مجازی 
بس��یاری برای آن س��اخته ش��د. گوگل می‌گوید طی 
چهارماه گذش��ته، میزان دانلود این اپلیکیش��ن‌ها دو 

برابر شده است. 
کلی بیور، مدیر ارشد بخش واقعیت مجازی گوگل 
در IO 2016 گفت که میزان دانلود اپلیکیشن‌های 
س��ازگار ب��ا کاردب��رد در گوگل پلی ب��ه ۵۰ میلیون 
رس��یده اس��ت. این در حالی اس��ت که تعداد دانلود 
این اپلیکیش��ن در ماه ژانویه ۲۵ میلیون بار گزارش 
ش��ده اس��ت. این موضوع نش��ان می‌دهد که کاربران 
ش��روع به اس��تفاده از اپلیکیشن‌های واقعیت مجازی 
کرده‌ان��د. گوگل اطلاع��ات دقیقی درباره‌ اینکه کدام 
اپلیکیش��ن‌های واقعیت مجازی بیش��تر مورد توجه 

کاربران قرار گرفته‌اند ارائه نکرد. 
سامس��ونگ هفت��ه پی��ش اع�الم ک��رد ک��ه بیش 
 از یک‌میلی��ون کارب��ر از هدس��ت واقعی��ت مج��ازی 
Gear‌VR اس��تفاده می‌کنن��د. این در حالی اس��ت 
که در فروشگاه آکیولس استور تنها ۲۵۰ اپلیکیشن 

سازگار با Gear VR وجود دارد. 

کروم‌بوک‌ برای نخستین بار آمار 
فروش مک‌ را پشت سر گذاشت

اگرچ��ه کروم‌بوک‌ه��ا ب��ه دلی��ل بهره‌من��دی از 
سخت‌افزاری ضعیف و محدودیت‌های نرم‌افزاری برای 
انجام کارهای اداری و کس��ب‌و‌کار مناس��ب نیستند، 
با این حال به نظر می‌رس��د در بخش آموزش��ی این 
محصولات توانس��ته‌اند راه خود را به بازار باز کنند و 
حتی برای نخس��تین بار آمار فروش مک‌ها را پش��ت 
 IDC س��ر گذارند.  اطلاعات منتش��ر ش��ده از سوی
تأیید می‌کند که آمار فروش کروم‌بوک‌ها نس��بت به 
مک‌ها در سه ماه نخست 2016 پیشی گرفته است. 
به نظر می‌آید که در این بازه زمانی اپل تنها توانسته 
1.6 میلیون دستگاه مبتنی بر پلتفرم مکینتاش راهی 
ب��ازار کن��د و این در حالی اس��ت که مجموع فروش 
کروم‌بوک‌ها صورت گرفته توس��ط لنوو، دل و اچ ‌پی 
در همی��ن م��دت زم��ان از مرز 2میلیون نس��خه نیز 

گذشته است. 

 اپلیکیشن‌های اندرویدی و 
سیستم عامل کروم 

در روز دوم مراس��م Google I/O 2016 بالاخره 
ویژگی مورد انتظار کاربران کروم‌بوک‌های گوگل تأیید 
ش��د. سیس��تم عامل کروم که روی این لپ‌تاپ‌های 
س��بک و ارزان قیمت نصب ش��ده، به‌زودی قادر است 

تا اپلیکیشن‌های اندرویدی را نیز کامل اجرا کند. 
تابس��تان امس��ال، بیش از یک میلیون اپلیکیش��ن 
اندروی��دی روی ChromeOS قاب��ل اجرا خواهند 
بود. همان‌طور که احتمالا می‌دانید، سیس��تم عامل 
کروم براس��اس مرورگری با همین نام س��اخته ش��ده 
و محیط آن براس��اس مرورگر کروم اس��ت. بنابراین 
هر اپلیکیش��نی که تا پیش از این س��اخته می‌ش��د، 
ی��ک پلاگی��ن برای مرورگ��ر بود.  ب��ه همین دلیل، 
ChromeOS بس��یار ام��ن ب��وده ام��ا ت��ا به حال، 
در زمین��ه اپلیکیش��ن‌ها بس��یار ضعی��ف عمل کرده 
اس��ت. ام��ا حالا تیم کروم‌ب��وک و اندروید با یکدیگر 
هم��کاری کرده‌اند تا اپ‌ه��ای اندرویدی را روی این 
 ChromeOS مرورگر اجرا کنند.  گوگل پلی روی
دقیقا به همان س��بکی که روی تلفن‌های هوش��مند 
و تبلت‌ه��ای ما نصب ش��ده عم��ل می‌کند و می‌توان 
دقیق��ا هم��ان به��ره‌وری را از آن روی لپ‌تاپ‌ها نیز 
 داشت. طبیعتا، اپلیکیشن‌ها هم به همان طریق عمل 

می‌کنند. 

تجهیز گلکسی نوت 6 به اسکنر 
عنبیه چشم 

شایعات پیرامون گلکسی نوت 6، فبلت بعدی سامسونگ 
ق��وت گرفته‌اس��ت. سامس��ونگ اخی��را نام‌ه��ای تجاری 
را   Samsung Eyeprint و   Samsung Iris
ثبت کرده که به موجب آن احتمال می‌رود گلکسی 

نوت بعدی به اسکنر عنبیه مجهز شود. 
این نام‌ها مش��خصا اش��اره به اسکنر چشم یا چیزی 
ش��بیه به آن دارند. هر چند این‌ها به معنی اس��تفاده 
از فناوری اسکن عنبیه در گلکسی نوت ۶ نیستند اما 
از آنجایی که ماه گذشته شایعه شد که سامسونگ و 
ال‌جی قصد دارند در گوشی‌های خود از اسکنر عنبیه 
اس��تفاده کنند، احتمال اس��تفاده از این فناوری در 

پرچمدار بعدی سامسونگ قوت گرفته است. 
انتظ��ار می‌رود گلکس��ی نوت ۶ همچنان حس��گر 
اثرانگش��ت را حفظ کند و اس��کنر عنبیه به‌عنوان یک 
راه‌حل جدید برای باز کردن قفل گوشی و شاید هم 
ورود به وب‌سایت‌ها بدون نیاز به وارد کردن رمز عبور 
و همچنین شاید برای خرید از طریق سیستم پرداخت 
الکترونیکی سامسونگ پی، مورد استفاده قرار گیرد. 

خبر Nokia fit ringدنیای فناوری
نسلی جدید از تلفن‌های همراه 

شماره 512 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073274

رویا پاک سرشت 
www.itechfuture.com

معراج آگاهی
www.digitaltrends.com :منبع

تکنولوژی

Google Home؛ نام دستگاه هوشمند جدید گوگل است که می‌تواند با میکروفن‌های برد بالایی که دارد صدای کاربر را از دور تشخیص داده و به کمک هوش 
مصنوعی قدرتمند Google Now خدماتی مانند پاس�خ به س�والات مختلف، پخش موسیقی و کنترل برخی ابزارهای هوشمند خانه را ارایه دهد. گوگل این 

اسپیکر هوشمند را در رقابت با اسپیکر هوشمند آمازون رونمایی کرده و هنوز از قیمت آن اطلاعی در دست نیست.

تقریبا برای همه افراد پیش آمده که 
به س��فر یا پیک‌نیک خارج ش��هر رفته 
و فراموش کرده باش��ند نوشیدنی‌های 
بهداش��تی با خ��ود بیاورن��د. در چنین 
آب  ش��یرهای  از  اس��تفاده  ش��رایطی 
نامطمئ��ن یا بطری‌های آب��ی که نام و 
نش��ان معتبری ندارن��د، اجتناب‌ناپذیر 
اس��ت. همین موضوع در رستوران‌های 
محل��ی و بین‌راهی در خصوص مایعات 
لبن��ی و آب‌میوه‌ها تکرار می‌ش��ود. اما 
اگ��ر ای��ن آب‌ها ی��ا نوش��یدنی‌ها فاقد 
ح��اوی  و  بهداش��تی  اس��تانداردهای 
خطرن��اک  ویروس‌ه��ای  و  میک��روب 
باش��ند چه باید کرد؟ سنجش آلودگی 
نوشیدنی‌ها تنها در محیط آزمایشگاهی 
انجام‌پذی��ر اس��ت، ب��ه ش��رطی ک��ه 

stripen را همراه نداشته باشید. 
در بی��ن گجت‌های جدید هوش��مند 
stripen ی��ک نمونه منحصر به فرد با 
قابلیت‌هایی ویژه اس��ت. ظاهر این ابزار 
ش��باهت زیادی به ماژیک یا مدادهای 
 stripen درواق��ع  ام��ا  دارد.  ع��ادی 
ابزاری برای س��نجش سلامت است که 
ش��اخصه‌های بهداشت نوش��یدنی‌ها را 
به دقت هرچه تمام‌تر می‌سنجد. روش 
کار این تکنوابزار بس��یار س��اده است. 
تنها کافی اس��ت آن را داخل نوشیدنی 
مشکوک قرار داده و چند ثانیه )بین 40 
ت��ا 50 ثانیه( صبر کنید، س��پس لامپ 

UV تعبی��ه ش��ده در قس��مت بالایی 
دس��تگاه به کمک اش��عه ماوراء بنفش 
وضعیت مای��ع مورد نظر را س��نجیده 
و میک��رو ارگانیس��م‌های احتمالی آب 
را می‌کش��د. در توضیح��ات مندرج در 
س��ایت معرفی کالا، رن��گ نور این کالا 
آبی کمرنگ و بدون هیچ گونه عوارض 
معرفی شده و براساس تحقیقات چهار 
دانش��گاه مختلف، این نور نه‌تنها برای 
انسان ضرری ندارد، بلکه می‌تواند برخی 
ویروس‌ها، میکروب‌ها و تک‌یاخته‌ها را 

تضعیف کرده یا از بین ببرد. 
اف��زون بر این، قابلی��ت کاربردی دیگر 
stripen شناس��ایی لیس��تی کوچ��ک 
اما مهم ش��امل تع��دادی از ویروس‌ها و 
میکروب‌ه��ا مانند فلج اطف��ال، ژراردیا، 
باس��یلوس س��وبتیلیس و روت��ا اس��ت. 
stripen به س��بب کارکرد مناس��بش 
در تش��خیص ویروس‌ه��ا، باکتری‌ه��ا و 
میکروب‌ها، اغلب در حیطه نوش��یدنی‌ها 
م��ورد تش��ویق ق��رار داده می‌ش��ود، اما 
واقعیت این است که از این ابزار هوشمند 
می‌توان برای سنجش کیفیت آب استخر، 
جکوزی و کلیه محیط‌های مشابه استفاده 
ک��رد. با یک ب��رآورد کلی می‌ت��وان این 
محصول هوش��مند را در بین محصولات 
سلامت و بهداشت بسیارمفید طبقه‌بندی 
ک��رد. قیم��ت ح��دودی ای��ن محصول 

‌155دلار اعلام شده است. 

هیچ پدر و مادری نیس��ت که با تجربه 
ناخوش��ایند بیم��ار ش��دن و ب��الا رفتن 
ناگهان��ی دمای ب��دن ک��ودک رو به رو 
نشده باشد. اگرچه گاهی پس از واکسینه 
کردن نوزادان و ک��ودکان نوپا، بالارفتن 
دم��ای بدن آنها طبیعی تلقی می‌ش��ود. 
ام��ا بالارفت��ن بیش از حد ت��ب عوارض 
منفی بی‌شماری بر جسم کودکان باقی 
می‌گ��ذارد. بنابرای��ن اغل��ب والدین در 
هنگام بیماری فرزندان‌شان مرتب دمای 
ب��دن آنها را کنترل می‌کنن��د و در اکثر 
خانه‌هایی که کودک دارند، یک دماسنج 
طبی نیز پیدا می‌شود. دماسنج‌های طبی 
انواع و اقس��ام گوناگونی دارند، اما اغلب 
کودکان ارتباط خوبی با دماسنج‌ها ندارند 
و به علت تحرک بالای جسمی کودکان، 
س��نجش دم��ای ب��دن آنها به وس��یله 
دماس��نج‌های زبانی، زیربغلی، گوشی و... 

کار راحتی نیست. 
پستانک هوشمند pacifi یک تجربه 
متف��اوت و آرام از س��نجش ت��ب را در 
اختیار والدین می‌گذارد. این پس��تانک، 
ظاهری مانند سایر پستانک‌های معمول 
ب��ازار دارد. ب��ا این تفاوت ک��ه ازبدنه‌ای 
س��یلیکونی و مجهز به تراش��ه بلوتوث 
تشکیل شده اس��ت. این تراشه بلوتوث 
وظیفه دارد درج��ه حرارت بدن کودک 
را در فواصل زمانی مشخص به تلفن‌های 
هم��راه والدین ارس��ال کند. س��پس از 

طریق نرم‌افزار مخصوص این پس��تانک 
که روی گوش��ی‌ها نصب شده، وضعیت 
تب کودک روی نمودار بیماری مشخص 
شده و وضعیت بهبود یا تشدید بیماری 
سنجش می‌شود. همچنین می‌توان این 
نمودار را با پزش��ک کودک به اش��تراک 
گذاشته و نظر وی را در سریع‌ترین زمان 
جویا ش��د. نکته مثبت در خصوص این 
پس��تانک، توانایی اتصال و نصب برنامه 
 IOS آن در دو سیستم عامل اندروید و
اس��ت.  ام��ا قابلیت‌های این پس��تانک 
هوشمند در همین جا به اتمام نمی‌رسد. 
این پس��تانک هوش��مند قادر به ارسال 
پی��ام خطر و هش��دار به والدین اس��ت. 
درواق��ع در صورتی که ک��ودک بیش از 
30 متر از والدین دور ش��ود، پس��تانک 
به س��رعت اقدام به ارس��ال پیام و آلارم 
هش��دار کرده و والدین قادر خواهند بود 
به واس��طه GPS تلفن همراه، کودک را 
پیدا کنند. این پستانک قابل شست‌وشو 
است و می‌توان پس از هربار استفاده آن 
را ضدعفون��ی کرد. محدودیت فعلی این 
پستانک عدم امکان تعویض باتری است. 
عمر ذخیره باتری این پستانک بین 12 
تا 18 ماه تخمین زده شده و پس از این 
زمان نیاز به تعویض پستانک وجود دارد. 
قیمت تقریبی این محصول در اروپا 25 
ت��ا 30 یورو و در ایالات متحده 39 دلار 

برآورد شده است. 

Stripen، ابزار سنجش پاکیزگی دستگاهی هوشمند برای کنترل تب کودکان



شرکت صنایع تولیدی عروس تفلون، یکی 
از برندهایی اس��ت که این روزها جای خود را 
در ب��ازار خریدوفروش ظروف تفلون باز کرده 
اس��ت. این ش��رکت از س��ال 73 در منطقه 
صنعتی اتحاد در تهران و با سرمایه‌ای حدود 
100میلیاردریال در زمینی به مساحت 3هکتار 
شروع به کار کرده و برای 110نفر اشتغال‌زایی 
کرده اس��ت. این ش��رکت در ح��ال حاضر با 
اس��تفاده از ماش��ین‌آلات مدرن دایکاس��ت، 
توانایی بالا ب��ردن تولید و افزایش نیروی کار 
تا س��قف 150نفر را داراس��ت. محمدحسن 
کاظمی، مدیرعامل این شرکت در گفت‌وگو 
با  »فرصت امروز« با اشاره به افزایش جمعیت 
کشور و بالا رفتن نیاز جامعه به ظروف تفلون 
می‌گوی��د: در ح��ال حاضر تولی��دات داخلی 
پاس��خگوی نیاز کشور اس��ت ولی شاهد این 
مسئله هس��تیم که 70درصد لوازم خانگی و 

ظروف آشپزخانه، وارداتی است. 

45سال حضور مستمر
کاظمی که از سال 51 وارد این صنعت شده 
و از بخش بازرگانی و بازار وارد سرمایه‌گذاری 
و تولید محصولات تفلون شده است، در مورد 
اوض��اع کنونی این صنعت می‌گوید: در حال 
حاضر قاچاق کالاه��ای خارجی محصولات 
تولید داخل را تحت الش��عاع ق��رار داده و با 
وجود اینکه در بس��یاری از م��وارد، تولیدات 
داخلی از نمونه‌های وارداتی خود باکیفیت‌تر 
هس��تند اما ب��ه دلیل تبلیغ��ات و جو روانی 
موجود در بین مردم، مصرف‌کنندگان بیشتر 
به س��مت خری��د کالاهای خارج��ی تمایل 
دارند. وی در پاس��خ به این سوال که میزان 
نیاز داخلی این نوع محصولات چقدر است، 
می‌گوید: به دلیل انبوه واردات که اغلب آنها 
به ص��ورت قاچاق و بدون حس��اب و کتاب 
صورت می‌گیرد، نمی‌توان به صورت دقیق از 

نیاز بازار سخن گفت و حدود آن را مشخص 
کرد. اما آن چیزی که مش��خص اس��ت این 
است که در صورت وجود حمایت‌های دولت 
و مسئولان از تولیدکنندگان داخلی و اقدام 
برای افزایش تولید آنها دیگر نیازی به واردات 

نخواهد بود. 

می‌خواستم با تولید به کشورم
 خدمت کنم

مدیرعامل ش��رکت تولیدی عروس تلفون 
از کم‌توجهی دولت نسبت به تولیدکنندگان 
می‌گوی��د:  و  می‌کن��د  گلای��ه  داخل��ی 
تولیدکنندگان داخلی در طول سال‌ها فعالیت 
اقتص��ادی آموخته‌اند که چگون��ه خود را در 
ک��وران اتفاقات و ناملایمات حفظ کرده و به 
راه خود ادامه دهند و در این زمینه به بینش 
لازم جهت ماندگاری در این صنعت دس��ت 
یابند. این در حالی اس��ت که متولیان بخش 
دولتی و سیاست‌گذاران عملًا از این تجربه و 
بینش بی‌بهره‌اند و در اتخاذ تصمیمات کلان 
اقتص��ادی خود، از راهنمایی‌ها و تجارب این 
افراد بهره‌ب��رداری نمی‌کنند. وی با تأکید بر 

اینک��ه مواد اولیه در این بخش اکثرا وارداتی 
اس��ت، می‌گوید: قیم��ت مواداولی��ه به‌ویژه 
آلومینیوم، مواد سرامیکی و موادپتروشیمی 
برای تولید ظروف چدنی و تفلون گران است 
و اکنون هر کیلو آلومینیوم نس��بت به سال 

گذشته تا 30درصد گران‌تر شده است. 

قوانین مخرب
کاظمی وضع قوانین مالیاتی سنگین را از 
بلاهای مخرب عنوان کرد که نه‌تنها مانع از 
پیشرفت تولیدکنندگان داخلی می‌شود بلکه 
آنها را با مشکلات عدیده‌ای در حفظ و ادامه 
فعالیت‌ه��ای تولیدی‌ش��ان مواجه می‌کند. 
وی در همین حال از شرایط سختی سخن 
می‌گوید که بازار لوازم خانگی را احاطه کرده 
است و اضافه می‌کند: وضعیت تولید و بقای 
شهرک‌های صنعتی همواره می‌تواند نشانگر 
وضعیت اقتصادی هر کش��وری باش��د. این 
در حالی است که بس��یاری از کارخانجات 
تولیدی ش��هرک صنعتی پایتخت به دلیل 
عدم توانایی در ادامه تولید یا تعطیل ش��ده‌ 

یا در معرض تعطیلی قرار گرفته‌اند. 

کور سوی امید
کاظم��ی درب��اره رک��ود حاک��م ب��ر بازار 
خریدوف��روش لوازم تفلون می‌گوید: از پایان 
س��ال گذشته و ش��روع س��ال جدید، رونق 
نامحسوسی در بازار ایجاد شده که این مسئله 
به دلیل خریدهای شب عید مصرف‌کنندگان 
در روزه��ای پایان��ی س��ال از ی��ک طرف و 
خریده��ای جهیزیه برای تازه‌عروس��ان بعد 
از ن��وروز و همزمانی با اعیاد مذهبی اس��ت. 
رئیس س��ابق اتحادیه ل��وازم خانگی تهران 
همچنین درباره مدت زمان برگشت سرمایه 
در این صنعت اضافه می‌کند: وضعیت بازار و 
وجود چک‌های برگشتی آنچنان ناامیدکننده 
اس��ت که تولیدکنندگان برگشت یک‌ساله 
س��رمایه در گردش خود را مای��ه امیدواری 
می‌دانن��د. ای��ن در حالی اس��ت ک��ه زمان 
برگشت این س��رمایه گاه تا دو سال دوم به 
طول می‌انجامد. کاظم��ی یکی از مهم‌ترین 
اقدامات ب��رای برون‌رفت از وضعیت فعلی را 
بازنگری دولت در وضع قوانین مالیاتی عنوان 
می‌کند و اعتقاد دارد که با استفاده از تجارب 
تولیدکنندگان داخلی و وضع قوانین حمایتی 
می‌توانیم شاهد رونق در بخش تولید باشیم 
که این مس��ئله نه‌تنها می‌تواند کش��ور را از 
واردات بی‌رویه کالاهای خارجی بی‌نیاز کند 

بلکه باعث صادرات و ارزآوری هم می‌شود. 

عامل برتری
مدیرعامل شرکت صنایع تولیدی عروس 
تفلون در پایان یکی از تمایزهای رقابتی در 
این بازار را داشتن آزمایشگاه‌های مدرن و 
مجهز می‌دان��د، زیرا تولید این‌گونه ظروف 
براس��اس اس��تاندارد‌ باید باش��د و با اخذ 
تأییدیه‌ه��ای ملی و بین‌المللی می‌توان در 
بازار رقابت حضور پررنگ‌تر و مطمئن‌تری 

داشت. 
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گزارش »فرصت امروز« از بازار ظروف تفلون

پی‌تی‌اف‌ای و تجارت ظروف نچسبتخصصی شدن؛ برگ برنده تولیدات ممتاز

پی‌تی‌اف‌ای به‌عنوان مهم‌ترین ماده به کار رفته در 
ظروف تفلون، تجارت جهانی موفقی را در سال‌های 
اخیر پشت سرگذاشته و با توجه به افزایش تقاضای 
جهانی نس��بت به ظروف نچس��ب، جایگاه این ماده 
پلیم��ری نیز در س��ال‌های آینده ویژه‌ت��ر و مهم‌تر 

خواهد بود. 
لوازم آش��پزی همیشه یکی از وس��ایل ضروری و 
پرکاربرد محس��وب می‌شدند و خصوصا در بازارهای 
جهانی امروز که تنوع زیادی نیز در آنها وجود دارد، 
تقاضای روزافزونی را برای این دس��ت از محصولات 
مش��اهده می‌کنی��م. در این میان ظ��روف تفلون از 
جای��گاه وی��ژه‌ای برخوردارند و به خاط��ر مقاومت 
ب��الای آنها در برابر ح��رارت و همچنین قدرت ضد 
چسبندگی زیادی که دارند، از جمله لوازم پرطرفدار 
در تجارت محصولات آش��پزخانه به شمار می‌روند. 
ب��ا توجه به تقاضای روزافزونی که برای این دس��ت 
از محصولات وجود دارد، در این گزارش به بررس��ی 
مواد تشکیل‌دهنده این ظروف و جایگاه آنها در بازار 
جهان��ی می‌پردازیم و در نهای��ت دو برند معروف در 

این صنعت را معرفی خواهیم کرد. 

بازار جهانی پی‌تی‌اف‌ای به‌عنوان اصلی‌ترین 
ماده ظروف تفلون

پلی‌تترافلورواتیل��ن )PTFE( ی��ک ماده پلیمری 
اس��ت که کاربرد زیادی در ظروف نچس��ب داشته و 
تقریبا می‌توان گفت اصلی‌ترین ماده تشکیل‌دهنده 
ای��ن ظروف به حس��اب می‌آی��د، مقاوم��ت بالا در 
براب��ر گرما، حلال‌ها و عوامل ش��یمیایی، قدرت ضد 
چسبندگی بالا، داشتن درجه بالایی از عایق بودن و 
ضریب اصطکاک پایین از جمله دلایلی است که این 
پلیمر در ظروف نچس��ب به کار می‌رود. فلورس��پار، 
کلروفرم و اسیدهیدروکلریک مواد اولیه اصلی برای 
تولید پی‌تی‌اف‌ای هس��تند. طبق گزارشات محققان 
می��زان تقاضا برای این پلیمر تا س��ال 2012 بیش 
از 248 کیل��و تن ب��ا درآمدی بالغ ب��ر 100میلیون 
دلار ب��وده که ای��ن امر نش��ان‌دهنده تقاضای بالای 
مصرف‌کنندگان جهان نس��بت به این ماده اس��ت، 
همچنی��ن انتظ��ار م��ی‌رود رش��د س��الانه صنعت 
پی‌ت��ی‌اف‌ای تا س��ال 2020 به نرخ رش��د س��الانه 

6درصد برسد. 

بازارهای اصلی پی‌تی‌اف‌ای
آمریکای ش��مالی و اروپا بازارهای پیش��رو صنعت 
پی‌ت��ی‌اف‌ای بوده‌ان��د و در س��ال‌های اخیر مناطق 
دیگری از جهان نیز وارد این بازار ش��ده‌اند. در سال 
2012 اروپ��ا با داش��تن 21درصد از س��هم جهانی، 
بزرگ‌تری��ن بازار این صنعت محس��وب می‌ش��د و 
در س��ال‌های پیش رو نیز ایالات متح��ده آمریکا و 
اتحادی��ه اروپ��ا بیش��ترین تقاضا را ب��رای این ماده 
پلیم��ری خواهند داش��ت و تولید محص��ولات این 
صنعت نیز ب��ا نوآوری‌های بیش��تری همراه خواهد 
ب��ود. با توجه به تقاضای زی��ادی که در مناطق ذکر 
ش��ده برای این صنعت وج��ود دارد، انتظار می‌رود 
ت��ا س��ال 2020 در آمریکای ش��مالی و اروپا با نرخ 
رش��د 93درصد و 8.7درصد حرک��ت کند. مناطق 
آس��یایی نیز از جمله بازارهای مه��م این صنعت به 
ش��مار می‌روند به‌طوری‌که در س��ال 2012 س��هم 
مناطق مذک��ور از این بازار 36.4درصد بوده اس��ت 
و انتظار م��ی‌رود در دوره مورد پیش‌بینی 39درصد 
از کل این بازار را س��هیم شوند. در این میان چین و 
هند از بازارهای بزرگ آس��یایی این صنعت به شمار 
می‌رون��د، به‌طوری‌که در س��ال 2012 چیزی بیش 
از 40درصد از س��هم این ب��ازار را به خود اختصاص 

داده بودند. 

گردانندگان اصلی تجارت ظروف نچسب
یکی از برندهای معروف ظروف تفلون در جهان، برند 
وول دایاموند )Woll Diamond( آلمانی اس��ت که 
نسل جدیدی از ظروف نچسب را به همراه برنامه‌های 
کاربردی‌تر در کنار سایر لوازم آشپزخانه تولید می‌کند. 
اس��تفاده از تکنول��وژی نانو و برنامه‌ه��ای کامپیوتری 
و روباتی��ک از جمله خصوصیات ظروف نچس��ب این 
شرکت است که باعث خاص بودن محصولات آن شده 
اس��ت. تنوع محصولات این برند بسیار چشمگیر بوده 
و خصوص��ا در ارائه ظروفی که کمترین میزان خطر را 
دارند بس��یار موفق است و با استفاده از تکنولوژی‌های 
پیش��رفته و م��واد س��الم‌تر، محص��ولات مفیدت��ر و 
کم‌خطرت��ری را ارائه می‌کند؛ درجه قیمت محصولات 
این برند نیز در نوس��ان است و با توجه به اینکه خرید 
یک ظرف به‌صورت تک صورت بگیرد یا مجموعه‌ای از 
ظروف خریداری ش��وند، متفاوت است؛ به‌عنوان مثال 
قیمت یک ماهیتابه تک حدود 79 تا 130 دلار است، 
همچنین قیمت قابلمه‌ها نیز با توجه به سایز و کارایی 
آنها، بین 130 تا 200دلار در نوسان است، مجموعه‌ای 
از ظروف نیز با قیمت‌هایی بین 350 تا 500دلار ارائه 
می‌شوند. تی‌وی‌اس )TVS( نیز از جمله شرکت‌های 
تولیدکننده معتبر ظروف نچسب است که به خلاقیت 
در طراحی محصولات و همچنین ویژگی‌های نوآورانه 
خود معروف است. این ش��رکت ایتالیایی که در سال 
1938 تاسیس شده بود، به عنوان مخترع پی‌تی‌اف‌ای 
شناخته می‌شود. ارائه نمایشگاه‌های متنوع در بیشتر 
نق��اط جهان نی��ز از راهکارهای مه��م این برند جهت 
شناساندن محصولات خود اس��ت به‌طوری‌که سالانه 
این شرکت در بیش از 80کشور جهان خریداران خاص 
خود را داش��ته و برندی ش��ناخته شده در این صنعت 
محسوب می‌شود. جالب است بدانید در نمایشگاه‌هایی 
ک��ه این کمپانی برگزار می‌کند، بیش از 60هزار نفر از 
مجموع بیش از 125کش��ور جهان شرکت می‌کنند و 
این شرکت با داشتن 2100غرفه به نمایش محصولات 

متنوع خود می‌پردازد. 
www.grandviewresearch.com :منابع
www.tvs-spa.it/en
www.wollcookwarestore.com

گزارش باشگاه سرمایه‌گذاران از فعالیت‌های 
»سام‌ست« تولیدکننده ظروف تفلون

نمره 17 برای تولیدکننده داخلی
یک��ی از متنوع‌تری��ن محصولاتی که ای��ن روزها 
در آش��پزخانه‌ها قابل مش��اهده اس��ت و استفاده از 
آن نی��ز همه‌گیر ش��ده، ظروف تفلون اس��ت که در 
تم��ام لوازم خانگی‌فروش��ی‌‌ها انواع و اقس��ام آن در 
رنگ‌ها و طرح‌های مختلف قابل مش��اهده اس��ت و 
می‌توانیم مطمئن باش��یم با هر سلیقه‌ای که داشته 
باش��یم، اگر برای خرید ای��ن محصول از خانه خارج 
شویم دس��ت خالی برنخواهیم گش��ت. برای اطلاع 
از چگونگی س��اخت این محص��ول پای صحبت‌های 
فریدون نصیری، مدیرعامل برند سام‌س��ت نشستیم 

و از تجربیات او در این عرصه شنیدیم. 

شروع فعالیت
نصی��ری از س��ال 1369 و پ��س از پای��ان جنگ 
تحمیلی، با فکر صادرات و واردات وارد کس��ب‌و‌کار 
و بازار می‌ش��ود و فعالی��ت اقتصادی‌اش را در زمینه 
لوازم آشپزخانه شروع می‌کند. پس از سال‌ها فعالیت 
در زمینه واردات لوازم آش��پزخانه به فکر تاس��یس 
کارخانه‌ای برای تولید محصولات مورد نظر خویش 
می‌افتد و بدون اس��تفاده از حمایت‌های دولتی و با 
اس��تفاده از تسهیلات بانکی و با س��رمایه‌ای حدود 
8میلیارد تومان مقدمات اجرایی شدن تصوراتش را 

فراهم می‌کند.
 تلاش‌ه��ای او بالاخ��ره در ش��هریور‌ماه 1394 
ب��ه نتیجه می‌رس��د و کار تولید در کارخانه ش��روع 
می‌ش��ود. با ش��روع به کار این مرک��ز 60 تا 70نفر 
مشغول به کار می‌ش��وند اما به‌مرور زمان مشکلات 
و موان��ع بر س��ر راه پیش��رفت خودنمایی می‌کند تا 
در نهایت و به‌رغم میل باطنی، با ش��روع سال جدید 
ناصری از تع��داد کارکنان 30نفر می‌کاهد و فعالیت 
با 40نیروی باقیمانده ادامه پیدا می‌کند. رکود بیش 
از پیش بازار مصرف از یک س��و و دس��ت کش��یدن 
مصرف‌کنن��دگان از خرید به دلی��ل امضای برجام و 
تصور ارزان شدن کالاها و ورود کالاهای خارجی به 
کشور، گردانندگان این مرکز تولیدی را با مشکلات 

عدیده‌ای مواجه کرده است. 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه طب��ق پیش‌بینی‌های 
ابتدایی جهت س��اخت و تجهیز زیرساخت‌های این 
مرکز تولیدی جهت اشتغال 200نفر فضاسازی شده 
و حت��ی فضاهای رفاهی مانند س��الن غذاخوری نیز 

پیش‌بینی شده بود. 

شروع صادرات
نصی��ری در همین مدت کوتاه تولید موفق ش��د 
کیفیت محصولات خ��ود را به‌گونه‌ای ارتقا دهد که 
خیلی زود به هدف ابتدایی خود که صادرات کالا بود 
دست یابد و کشور عراق به بزرگ‌ترین مرکز صادرات 
تولیداتش تبدیل شد. هرچند در حال حاضر وضعیت 
صادرات 70 تا 80درصد بهبود پیدا کرده اما به گفته 
مدیرعامل »سام‌س��ت« معامله کردن با طرف عراقی 
آنقدرها هم با روحیه شخصی‌اش سازگاری ندارد. از 
اینجای روایت نصیری متوجه وجه اشتراک بعضی از 

تجار عراقی با بعضی از تجار ایرانی می‌شویم. 
جایی که می‌بینیم تعدادی از واردکنندگان ایرانی 
برای کم‌ک��ردن هزینه و قیمت تمام‌ش��ده کالاهای 
واردات��ی، از تولیدکننده می‌خواهن��د با هر ترفند و 
روشی که ممکن است قیمت تمام‌شده محصول‌شان 
را پایین بیاورند؛ حتی به قیمت افت شدید کیفیت. 
گویا عراقی‌ها هم از این نوع تجارت بدشان نمی‌آید 
ول��ی چیزی که ب��رای نصیری مهم اس��ت ارزش و 
اعتبار کالایی اس��ت ک��ه در حال معرفی‌ش��دن به 
مصرف‌کنندگان غیرایرانی اس��ت. به گفته وی برای 
ادامه فعالیت تجاری تا جایی که امکان دارد بر س��ر 
موضوع قیمت با خریداران جانب ملاحظه را رعایت 
می‌کند اما حاضر نیس��ت به اعتب��ار و ارزش کالای 

ایرانی در بازارهای جهانی لطمه‌ای وارد شود. 

خودکفایی در تولید
برای تولید محصولات سام‌س��ت تقریبا هیچ مواد 
اولی��ه‌ای وارد نمی‌ش��ود و از تم��ام امکانات داخلی 
اس��تفاده می‌ش��ود اما هس��تند تولیدکنندگانی که 
از ورق‌های اس��تیل وارداتی برای س��اخت تولیدات 
خ��ود به��ره می‌برن��د؛ ورق‌هایی که از کش��ورهای 
ک��ره، چین و تایوان وارد می‌ش��ود و تقریبا تولیدات 
 چین��ی از نظر قیم��ت و کیفیت در مق��ام پایین‌تر 

قرار گرفته‌اند. 
هنگامی ک��ه از او می‌خواهم جای��گاه ایران را در 
بین س��ایر تولیدکنندگان مطرح جهانی از بین صفر 
تا 20 مشخص کند؛ جایگاه محصولات ایران را قابل 
دفاع می‌داند و معتقد اس��ت کیفیت س��اخت برخی 
برندهای داخل کشور حتی از بهترین‌های جهان نیز 
بالاتر اس��ت و برای اکث��ر تولیدکنندگان عدد 12 و 
برای تعداد دیگری از آنها که کمی بیشتر از انگشتان 
یک دس��ت هس��تند نیز عدد ب��الای 17 را انتخاب 
می‌کند. داس��تان سام‌ست و س��ایر هم‌صنفی‌هایش 
که گردش مالی‌ س��الانه آنها بی��ش از 200میلیارد 
تومان اس��ت و نقش بس��یار زیادی در جلوگیری از 
خروج ارز از کش��ور دارند و سبب اشتغال جمعیتی 
حدود 3000نفر ش��ده‌اند، ب��ا حمایت‌های جدی و 
هوشمندانه مسئولان اقتصادی کشور می‌تواند ادامه 
پیدا کند تا از یک‌س��و مانعی باش��د ب��رای واردات 
جنس بی‌کیفیت و از سوی دیگر زمینه‌های تولید و 

رونق اقتصاد داخلی را فراهم کند.  

س��ال 1938 ک��ه پلان��ک در 
شرکت »دوپونت« آمریکا ماده‌ای 
پلیمری را کش��ف کرد، کس��ی 
تص��ور نمی‌کرد ای��ن اختراع چه 
تاثیری در صنع��ت لوازم خانگی 
و در تغییر ذائقه و س��لیقه مردم 
جهان برجای خواهد گذاش��ت. 
از آن زم��ان تاکن��ون هم��راه با 
گسترش فناوری‌های تولید از یک 
طرف و عطش مصرف‌گرایی بین 
مردم، شاهد احداث کارخانجات 
مختلفی هستیم که با به‌کارگیری 
انواع روش‌های جذب مش��تری 
ب��رای افزایش میزان فروش خود 

تلاش می‌کنند. 

ظروف نچسب؛ کسب‌و‌کاری 
موفق در جهان

صنعت تولید ظروف نچسب به 
دلی��ل راحت‌کردن بیش از پیش 
امور آش��پزی جایگاه ویژه‌ای بین 
مصرف‌کنندگان پیدا کرده است و 
تولیدکنندگان مختلف با برندهای 
متفاوت از هر س��وی جهان پا به 
این  عرصه وج��ود گذاش��ته‌اند. 
صنع��ت موفق در عرص��ه تولید 
ک��ه به گ��واه آمار گ��ردش مالی‌ 
سالانه‌اش بالغ بر 75میلیارد دلار 
می‌شود توانسته است به تنهایی 
ب��رای حدود 24میلی��ون نفر در 
سرتاس��ر جهان اش��تغال ایجاد 
کند. تف��ال، دس��ینی، آرکوپال، 
لومینارک، برمیولی، اوپال ویترای 
و اوپال لاروس از جمله برندهای 
موف��ق جه��ان در زمین��ه تولید 
این‌گونه ظروف به شمار می‌روند 
که توانسته‌اند بیشتر از دیگران در 
بازار رقابت یکه‌تازی کنند. در این 
میان اگرچه در چند س��ال اخیر 
خبرهای��ی مبنی ب��ر مضر بودن 
این محصول برای سلامتی انسان 
به دلیل اس��تفاده از فلز کادمیوم 
ب��ه گوش می‌رس��د اما همچنان 
به دلیل تقاضای بی��ش از حد و 
عدم توانایی ش��رکت‌های معتبر 
در نظ��ارت بر تمام گس��تره بازار 
فروش، افراد س��ودجو با استفاده 
از نام و عنوان شرکت‌های اصلی 
اقدام به تولید و پخش محصولات 

می‌کنند. 
یک��ی از کاربردی‌تری��ن لوازم 
مورد نیاز در خانه و آش��پزخانه، 
لوازمی اس��ت که ب��رای پخت و 
پز مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد. 
برخلاف سال‌های دور که غذاها را 

با ظروف معمول مسی، سنگی و 
روحی و لعابی می‌‌پختند؛ امروزه 
اس��تیل،  بلور،  پیرک��س،  اوپال، 
تفلون، چدن، س��رامیک و لعاب 
ب��ا مارک‌های مختل��ف ایرانی و 
خارجی، سرتاس��ر ب��ازار مصرف 
ل��وازم خانگ��ی را ب��ه تصاح��ب 
خ��ود درآورده‌ان��د و در می��ان 
همه این ظروف تفل��ون از اقبال 
بیشتری در بین مصرف‌کنندگان 
برخوردار است. در همین زمینه 
با فریدون نصیری، رئیس اتحادیه 
تولیدکنن��دگان ل��وازم فل��زی و 
ظروف آشپزخانه تهران پیرامون 
وضعیت بازار این لوازم به گفت‌وگو 
نشستیم که در ادامه می‌خوانیم. 

تولید داخل بیشتر از تقاضا
رئی��س اتحادیه ل��وازم فلزی 
ته��ران  آش��پزخانه  ظ��روف  و 
درب��اره وضعیت فعل��ی تولید به 
»فرصت‌امروز« می‌گوید: در حال 
حاضر 200واحد تولیدی در زمینه 
آش��پزخانه‌ای  محصولات  تولید 
تفلون در سطح کش��ور فعالیت 
متوس��ط  به‌ط��ور  و  می‌کنن��د 
زمینه‌های اش��تغال 10هزار نفر 
را فراه��م کرده‌ان��د ک��ه در حال 
حاضر تولیدات آنها پاس��خگوی 
نی��از ب��ازار اس��ت ام��ا برندهای 
خارجی وارداتی گوی س��بقت را 
 در زمینه ف��روش و تصاحب بازار 
ربوده‌اند. وی با اشاره به این نکته 
که تولیدات داخلی پاس��خگوی 
نی��از ب��ازار اس��ت و کیفیت این 
محصولات نیز با کالاهای خارجی 

همسان و در بسیاری موارد بالاتر 
از آنه��ا نیز اس��ت، خاطرنش��ان 
می‌کند: به‌دلیل س��یل گسترده 
محص��ولات واردات��ی و تبلیغات 
موثر آنها مردم به سمت استفاده 
از این کالاها تمایل بیشتری دارند. 
نصیری در ادامه به کشورهای 
چین، کره، تایوان و هند به‌عنوان 
این  صادرکنن��دگان  بزرگ‌ترین 
کالاها به ایران اشاره می‌کند و از 
مسئولان می‌خواهد با راهکارهای 
مناسب جلوی واردات بیش از نیاز 
را بگیرند و با ایجاد فضای صادرات 
به رقابتی‌تر شدن عرصه تولید در 

بین تولیدکنندگان اقدام کنند. 

تخصصی شدن تولید
وی ادام��ه می‌دهد: دانش روز 
در تولی��د این‌گونه ظروف حرف 
اول را می‌زن��د اما متاس��فانه در 
کشور ما میان دانشگاه و چرخه 
تولید فاصله بسیار زیادی وجود 
دارد و اکث��ر تولیدکنن��دگان از 
تخصص کافی جهت بهینه‌کردن 
تولیدات خود و اس��تفاده بهتر از 
ظرفیت‌ه��ای موج��ود بهره‌مند 
نیس��تند ک��ه ای��ن ام��ر باعث 
کندش��دن فرآیند ارتقای سطح 
کیفی��ت محص��ولات تولی��دی 
ش��ده اس��ت. نصیری در بخش 
دیگ��ری از صحبت‌های خود به 
خارجی  نمایشگاه‌های  برگزاری 
و نقش‌ش��ان در معرفی و عرضه 
محصولات اشاره و اضافه می‌کند: 
یکی دیگ��ر از اقدامات��ی که به 
ارتقای س��طح کیفی و بالارفتن 

رقابت بین تولیدکنندگان داخلی 
و خارجی کمک بس��یار زیادی 
می‌کند، فراه��م آوردن امکاناتی 
با  تولیدکنن��دگان  ک��ه  اس��ت 
استفاده از آنها بتوانند در عرصه 
بین‌المللی حضور پیدا کرده و از 
نزدیک با س��ایر تولیدکنندگان، 
س��لیقه‌های  و  کار  ش��رایط 
و  آش��نا شوند  مصرف‌کنندگان 
علاوه ب��ر این بتوانن��د بازارهای 
هدف خود را بهتر شناس��ایی و 
تولیدات خود را منطبق با ذائقه و 

نیاز آنها تولید کنند. 
وی یکی از موانع جدی بر سر 
راه تحق��ق این ه��دف را دیدگاه 
نادرس��تی دانس��ت ک��ه در بین 
س��ازمان‌ها و موسس��ات دولتی 
ذی‌رب��ط وج��ود دارد و مان��ع از 
شرکت حداکثری تولیدکنندگان 
در چنی��ن برنامه‌ه��ای موث��ری 
می‌ش��ود و آن نگاه درآمدزایی از 
طریق برگزاری نمایشگاه‌هاست. 
نصی��ری در توضیح صحبت‌های 
خود چنی��ن توضی��ح می‌دهد: 
به‌عن��وان مث��ال ام��کان دارد از 
تولیدکنندگان برای ش��رکت در 
نمایش��گاه منطق��ه‌ای دعوت به 
عمل آی��د اما برای اج��اره غرفه 
مبلغی در نظر گرفته می‌شود که 
واقعی نیس��ت، زیرا قیمت خرید 
محلی برای برپایی نمایش��گاه و 
فروش��گاه دائمی در آن کش��ور 
ب��ه مراتب کمتر اس��ت. نصیری 
راه برون‌رف��ت از این مش��کل را 
واگذاری این‌گون��ه فعالیت‌ها به 
بخش خصوصی می‌داند و معتقد 

است بخش خصوصی با دانش و 
تخصصی که در زمینه‌های مرتبط 
دارد، بهت��ر و موثرت��ر می‌توان��د 

فرآیند بازاریابی را هدایت کند. 

بازار هدف
رئیس اتحادیه ل��وازم فلزی و 
ظروف آشپزخانه تهران در مورد 
صادرات ظ��روف تفلون تولیدی 
ای��ران نیز ب��ه »فرصت‌ام��روز« 
حاض��ر  ح��ال  در  می‌گوی��د: 
بزرگ‌تری��ن واردکنن��ده ظروف 
تفلون ایران، عراق اس��ت که در 
این زمین��ه اقدام��ات خوبی نیز 
انجام ش��ده به‌طوری که نسبت 
ب��ه گذش��ته 70 ت��ا 80درص��د 
داش��ته‌ایم.  صادرات��ی  توس��عه 
نصیری درباره ص��ادرات به عراق 
و درخواس��ت‌هایی که طرف‌های 
عراقی دارند می‌گوید: در بیش��تر 
دیدارهایی که با خریداران عراقی 
داری��م آنها از م��ا می‌خواهند که 
ب��ه واس��طه‌ کم‌ک��ردن کیفیت 
محص��ولات، قیم��ت را پایین‌تر 
بیاوریم ول��ی به‌دلیل اینکه ما به 
به‌عنوان  محصولات‌مان  صادرات 
افتخ��اری مل��ی ن��گاه می‌کنیم 
را  تولیدات‌م��ان  بی‌کیفیت��ی  و 
سرمنش��اء از دست دادن بیش از 
پیش بازارهای آینده می‌دانیم، از 
پذیرش آن خ��ودداری می‌کنیم 
ولی تا جایی که برای‌مان مقدور 
باش��د برای حفظ ب��ازار موجود، 
قیمت‌های‌مان را تعدیل می‌کنیم. 

تولید متناسب با سلیقه
نصیری در پای��ان درباره نوع و 
چگونگی انتخاب تولیدات خود و 
فروشگاه‌های  احتمالی  تهدیدات 
مج��ازی و تبلیغات ماه��واره‌ای 
که باع��ث عرضه تولیدات تقلبی 
و بی‌کیفیت خواهد شد، اینگونه 
توضی��ح می‌دهد: ب��ه دلیل آنکه 
می‌کنند  سعی  مصرف‌کنندگان 
اجن��اس و لوازم م��ورد نیاز خود 
را متناس��ب ب��ا ن��وع دک��ور و 
رنگ‌بندی‌های محیط زندگی‌شان 
انتخاب کنند، بیشتر تمایل دارند 
از نزدیک ن��وع، جنس و کیفیت 
کالای مورد نظر را مورد بررس��ی 
قرار دهند و بع��د از تایید کالا و 
همچنین اعتماد به تولیدکننده 
ب��ه انتخاب ظ��روف خ��ود اقدام 
اینگون��ه  معم��ولا  و  می‌کنن��د 
فروش��گاه‌ها و تبلیغات، تهدیدی 
ب��رای تولیدکنن��دگان مجرب و 

محصولات‌شان نیستند.  

بازار جهانی باشگاه سرمایه‌گذاران

ترجمه: فهیمه خراسانی

محمدرضا نجفی

گزارشی از سرمایه‌گذاری در تولید ظروف تفلون

قوانین کسب‌وکار را تسهیل کنید

سرمایه‌گذاری



در حالی مجلس نهم رس�ما هفتم خردادماه 
به کار خ�ود پایان می‌دهد ک�ه از مدتی پیش 
عملک�رد آن در حوزه‌ه�ا و بخش‌های مختلف 
مورد توجه قرار گرفته است و این موضوع که 
مجل�س نهم چه عملک�ردی در حوزه تصویب 
قوانین اقتص�ادی و همچنین نظارت بر اجرای 
این قوانین داش�ته، در محافل مختلف مطرح 
اس�ت. این در حالی اس�ت که بخش خصوصی 
رضایتمن�دی چندان�ی از عملک�رد اقتصادی 
ق�وه مقننه ندارد و در مجم�وع نمره قبولی به 

نمایندگان مجلس نمی‌دهد. 
فعالان اقتصادی معتقدند هر چند در مجلس 
نهم قوانینی به تصویب رس�ید که می‌توانست 
راه گشایش�ی برای اقتصاد کش�ور باش�د، اما 
به دلی�ل عدم نظارت و دقت نظ�ر در رابطه با 
نحوه اجرا، کوتاهی‌های زیادی در رابطه با آنها 
وجود داش�ت. آنها بر این باورن�د که هر چند 
ب�ه هم‌ریختگ�ی در اقتصاد به عملک�رد تمام 
مجلس‌ه�ا برمی‌گ�ردد، اما در ح�وزه نظارتی 
بیش�ترین ضع�ف را در مجل�س نه�م ش�اهد 
بودی�م که به دلایل عمدتا سیاس�ی چش�م بر 
تخلفات بس�یار بزرگ حوزه اج�را به‌خصوص 
تخلفات دولت قبلی بست. »فرصت امروز« در 
ای�ن گزارش عملکرد اقتص�ادی مجلس نهم و 
همچنین تعامل این مجلس با بخش خصوصی 

را مورد بررسی قرار داده است. 

دوشنبه
15  3خرداد 1395 کافه مدیران

انتظارات اقتصادی از مجلس نهم 
برآورده نشد

در حال��ی مجلس نهم در پای��ان هفته جاری به کار 
خود پایان می‌دهد که بسیاری درصدد آن هستند که 
عملکرد این مجلس را از ابعاد مختلف مورد بررسی قرار 
دهند. اما اگر بخواهیم عملکرد مجلس نهم را به لحاظ 
اقتصادی مورد بررسی قرار دهیم واقعیت این است که 
اگر این مجلس به س��مت ح��ذف برخی قوانین مخل 
کسب‌و‌کار و همچنین تولید قانون می‌رفت، بسیار بهتر 
بود. البته حجم طرح‌ه��ا و لوایحی که در مجلس نهم 
اعمال وصول شد، بسیار بالا بود. همچنین در مجلس 
نه��م قوانینی هم در حوزه اقتصادی مطرح ش��د و به 
تصویب رس��یدکه می‌توان از مهم‌تری��ن آنها به قانون 
رفع موانع تولید اش��اره ک��رد. منتها موضوعی که باید 
به آن توجه داش��ت این است که اثر تصمیم در حوزه 
اقتصاد منتج از برآیند تصمیم و اجرا است. در واقع این 
موضوع که قوانین به درستی اجرا شود و توسط قوانین 

دیگری دور زده نشود، بسیار مهم است. 
هر چن��د در مجلس نهم قوانین بس��یاری در حوزه 
اقتصادی در دستور کار قرار گرفت و به تصویب رسید، 
اما این موضوع که قوانین مذکور تا چه اندازه توانس��ت 
در اقتصاد کشورمان موثر باشد، خود جای بحث دارد. 
زی��را مجلس نهم ب��ا دو دولت کار کرد ک��ه به لحاظ 
گرایش‌های اقتصادی تفکرات متفاوتی داشتند و گاهی 
قوانین سیاسی قوانین اقتصادی را متاثر از خود کرد. 

در مجموع با توجه به جمیع این موارد انتظاری که 
در حوزه اقتصاد از مجلس نهم می‌رفت، برآورده نش��د 
زیرا در اج��رای قوانین مصوب نتای��ج مطلوبی گرفته 
نشد. در بسیاری از موارد باوجود اینکه قوانین خوبی با 
کمک بخش خصوصی تهیه شد اما متاسفانه دستگاه‌ها 
و س��ازمان‌ها از اجرای آن خودداری کردند. نمونه بارز 
آن مف��ادی چن��د از قانون رفع موانع تولید اس��ت که 
اجرایی نش��د. مثال بارز این موضوع در مورد همکاری 
بانک‌ها با بخش تولید بود و عملکرد بانک‌ها به‌گونه‌ای 

نبود که این اتفاق بیفتد. 
اما اگر بخواهیم ب��ه نحوه تعامل مجلس با اتاق‌های 
بازرگانی نگاهی داشته باشیم باید به این موضوع اشاره 
کنیم ک��ه در این دوره مجلس به نس��بت دوره قبلی 
بس��یاری از گزارش‌ه��ای کمیس��یون‌ها و نظرخواهی 
درباره لوایح و طرح‌ها به اتاق بازرگانی و سایر تشکل‌ها 
ارسال ش��د. همچنین نمایندگانی از اتاق بازرگانی در 
برخی کمیس��یون‌ها حضور داش��تند و نظرات بخش 
خصوص��ی را مط��رح می‌کردند. حت��ی در چند مورد 
اعضای کمیس��یون اقتصادی و س��ایر کمیسیون‌های 
مجل��س با حض��ور در اس��تان‌ها با بخ��ش خصوصی 
به‌صورت رودررو گفت‌وگو کردند و تعامل خوبی وجود 

داشت. 

اما اینکه آیا این تعامل در حد بس��نده بوده یا خیر، 
در ی��ک فرآیند مقایس��ه‌ای نمی‌توانی��م در مورد آن 
قضاوت کنیم. تنها امیدی که در شرایط فعلی می‌توان 
داش��ت این است که مجلس بیشتر در زمینه استفاده 
از دیدگاه‌ه��ای بخش خصوصی کمک کند، به‌ویژه در 
زمینه شناسایی قوانین منسوخ که مخل تولید هستند 
و امیدواری��م که در کمیس��یون م��اده 76 این قوانین 

شناسایی و به رفع آنها کمک شود. 
ام��ا اگر بخواهی��م در مورد آنچه بای��د مجلس دهم 
انجام دهد، اظهار نظر کنیم باید توجه کنیم که اقتصاد 
امروز کش��ور مبتنی بر چند موضوع اس��ت. یکی از این 
موضوعات استفاده بیش��تر از ظرفیت بخش خصوصی 
در اقتصاد اس��ت. دومین موضوع این اس��ت که به نظر 
می‌رسد مجلس دهم برنامه ششم توسعه را مورد بررسی 
قرار خواهد داد و بنابراین در اینجا هم می‌تواند بس��یار 
کمک‌کننده باشد. از سوی دیگر، با توجه به سیاست‌های 
کلی اقتصاد مقاومتی از مجلس دهم این انتظار می‌رود 
که تولید در رأس فعالیت‌های مربوط به اقتصاد مقاومتی 
قرار بگیرد و دغدغه اصلی کشور، تولید شود و به سمتی 
حرک��ت کنیم که با حمایت از تولید، ش��رایط س��خت 

اقتصادی را پشت سر بگذاریم. 
در همی��ن رابطه قوانین علاوه ب��ر اینکه باید جامع، 
مانع و دارای قابلیت ماندگاری باشند، باید کارشناسی 
لازم ه��م انجام ش��ود تا گره گش��ای بخ��ش اقتصاد 
باش��د، زیرا تعارض در قوانین مشکلاتی را برای بخش 
خصوصی به وجود آورده است که اینها باید حل شود. 
هن��ر قانون‌گذاری مجلس دهم این اس��ت که قوانین 
کارآمد، ش��فاف و روزآم��دی را تصویب کند که دارای 
یک نگاه بلند و گس��تره پهناور و ماندگار باشد و بتواند 
کمک کن��د که م��ا از وضعیت موجود خارج ش��ویم. 
مجلس دهم باید طراح نظام اقتصادی خوبی باشد که 
قوانی��ن را به نحوی ارائه دهد که از تولید حمایت کند 
و این موضوعی اس��ت که قطعا باید م��ورد توجه این 

مجلس قرار بگیرد. 
در مجموع آنچه مبرهن به نظر می‌رسد این است که 
اجرای قانون مهم‌تر از قانون‌گذاری در این کشور است 
و مجلس دهم باید هر دو نسخه را با هم ببیند. مصداق 
بارز این موضوع قانون مالیات‌های مس��تقیم است که 
در مجلس نهم مصوب ش��د و از ابتدای امسال در حال 
اجرا است. امیدواریم اجرای نادرست این قانون موجب 
آن نش��ود بخشی که در اقتصاد در حال فعالیت شفاف 
اس��ت، مالیات خود را پرداخت کند و بخش��ی که در 
اقتصاد س��یاه فعالیت می‌کند، مانند گذشته بتواند از 

پرداخت مالیات فرار کند. 

نظارت‌های پارلمانی در 
کشورهای مختلف 

تصمیم‌گی��ری در خصوص قوانی��ن مرتبط با حوزه 
اقتص��اد و جهت‌دهی به جریانات اقتصادی کش��ورها 
چالش��ی بزرگ است که در بس��یاری از موارد بخش 
عم��ده‌ای از بار این چالش بر دوش اعضای پارلمان یا 
مجلس هر کش��ور قرار می‌گیرد. نحوه تصویب قوانین 
یا رد آنها نقش��ی بزرگ در پیشبرد اهداف دولت‌ها یا 
ایجاد مانع در برابر آنها دارد. بر این اساس فعالیت‌های 
دولت تا حد زیادی متاثر از شیوه تصمیم‌گیری مجلس 
و چگونگی جهت‌گیری قوانینی اس��ت که در مجلس 
تایید می‌ش��وند. با این حال کشورهای مختلف برای 
کنترل مسائل اقتصادی و عبور از بحران‌های گوناگون 
داخلی و بین‌المللی از برخی راهکارهای نظارتی برای 
حفظ تع��ادل بین جهت‌گیری‌ه��ای پارلمان و دولت 
استفاده می‌کنند که گاه جنبه بین‌المللی پیدا می‌کند. 
به نظر می‌رس��د هر اندازه بی��ن دیدگاه‌های پارلمانی 
و دولتی فاصله بیش��تری وجود داش��ته باشد، مسیر 
رس��یدن به اهداف ملی ناهموارتر خواهد بود. از سوی 
دیگر نمی‌توان انتظار داشت همواره مجلس و دولت‌ها 
نگاهی کاملا منطبق بر یکدیگر و همس��و به مس��ائل 
سیاس��ی، اجتماعی و اقتصادی داش��ته باشند. بر این 
اس��اس، ایجاد یک روند موازنه‌ای بین این دو بس��یار 

حائز اهمیت است. 

)EEA( کمیته مشترک پارلمانی اروپا
کمیته پارلمانی مش��ترک یک نهاد مشورتی است 
که شامل اعضای پارلمان‌های ملی از منطقه اقتصادی 
اروپاست. این نهاد به طور مستقیم بر تصمیم‌گیری‌های 
منطقه اقتصادی اروپا تاثیر نمی‌گذارد، بلکه با گزارش‌ها، 
قطعنامه‌ها و سیاس��ت‌های نظارتی خ��ود تلاش دارد 
سیاست‌های اقتصادی کلی در اتحادیه اروپا را کنترل 
کرده و س��اماندهی کند. برای مثال در جلس��ه‌ای که 
توس��ط این کمیته در تاریخ هفدهم و هجدهم مارس 
2015 تشکیل شد، قطعنامه‌های نظارتی برای کنترل 
وضعیت اقتصادی و تجارت آزاد در آتلانتیک ش��مالی 
به تصویب رس��ید که به طور مس��تقیم پارلمان‌های 
کش��ورهایی چون ن��روژ و ایس��لند را تحت‌تاثیر قرار 
م��ی‌داد. اما ش��اید مهم‌تری��ن و تاثیرگذار‌ترین نقش 
پارلمان اروپا در سال‌های اخیر، به تاثیر این پارلمان در 
اصلاحات قوانین اقتصادی یونان و کمک به بازسازی 
نظام مالی این کش��ور مرتبط باشد. جلسه‌های منظم 
بانک مرکزی اروپ��ا، صندوق بین‌المللی پول، پارلمان 
یونان و شورای نظارت پارلمانی در اتحادیه اروپا، باعث 
شد وضعیت یونان از حالت هشدار‌دهنده خارج شده و 

به حالتی بهتر صعود کند. 
به طور کلی به نظر می‌رس��د کش��ورهای اتحادیه 
اروپ��ا نگ��رش مثبتی نس��بت به نظ��رات این کمیته 
دارن��د و تصوی��ب قطعنامه‌ه��ا در کمیته مش��ترک 
بازتاب گس��ترده‌ای در اقتصاد کشورهای فعال و نحوه 

تصمیمات پارلمانی آنها خواهد داشت. 

گروه نظارت بر مجلس فنلاند 
توس��ط  ش��ده  منتش��ر  گزارش‌ه��ای  ب��ر  بن��ا 
خبرگزاری‌های رس��می وابس��ته به دول��ت فنلاند از 
آوری��ل 2016 گروه نظارت بر مجلس با هدف مقابله 
با اقتصاد سایه، تصمیم‌گیری‌های نادرست اقتصادی 
و جرای��م اقتص��ادی آغ��از ب��ه کار کرده اس��ت. این 
گروه متش��کل از چندین نماین��ده پارلمان از احزاب 
مختلف است که قرار است با تشکیل تعدادی کمیته 
زیرمجموعه نظارتی، انواع سیاست‌های قانون‌گذاری، 
روش‌ه��ای تصمیم‌گیری، اس��تراتژی‌های سیاس��ی 
اقتصادی و نحوه اجرای قوانین تصویبی را تحت نظر 
گرفته و به‌صورت منظم در این خصوص گزارش تهیه 
کن��د. یک��ی از علل اصلی برای تش��کیل این گروه را 
می‌توان آماره��ای نگران‌کننده در خصوص تغییرات 
منفی اقتصادی در فنلاند و آسیب‌های اقتصادی آتی 

احتمالی تخمین زد. 

کمیته همکاری توسعه و اقتصاد آلمان 
آلم��ان به‌عنوان بزرگ‌ترین قط��ب اقتصادی حوزه 
ی��ورو، برنامه‌ریزی‌ه��ای متع��ددی ب��رای کنترل و 
حفظ ش��رایط خود اتخاذ کرده، یکی از این برنامه‌ها 
تش��کیل کمیته همکاری و توس��عه اقتصاد است که 
مسئولیت آماده‌سازی مذاکرات اقتصادی بین مجلس 
ف��درال، نهادهای مختلف و مقامات ارش��د سیاس��ی 
را بر عه��ده دارد. همچنین این کمیت��ه با نظارت بر 
رون��د فعالیت‌های اقتص��ادی پارلم��ان در خصوص 
برنامه‌ریزی‌های اقتصادی در س��طح بین‌الملل فعال 
اس��ت. عمده تلاش‌های این کمیته ب��ر محور تعالی 
اقتصادی و ایجاد شور و شوق عمومی برای مشارکت 
در پروژه‌های مختلف است. اما این تلاش‌ها با فعالیت 
موازی و هم راس��تای نهادهایی چون مجلس و دولت 

صورت می‌پذیرد. 

مصر و چندپارگی سیاسی اقتصادی پارلمان 
بنا ب��ر گزارش پای��گاه خبری المانیت��ور، وضعیت 
پارلم��ان مصر، پس از تغییر و تحولات سیاس��ی این 
کش��ور دچار عدم وحدت و چندپارگی ش��ده است؛ 
وضعیتی که باعث ش��ده احزاب متعدد و پرش��ماری 
کرس��ی‌های مجلس را به دست آورده و عدم یگانگی 
اندیشه‌ها، وضعیت تصمیم‌گیری‌های مجلس را مختل 
کند. س��امح س��یف العازی، عضو اسبق ارتش و عضو 
فعلی پارلمان این کش��ور معتقد است شمار زیادی از 
اعض��ای پارلمان درک درس��تی از وضعیت اقتصادی 
و منطق��ه‌ای مصر ندارند و صرفا براس��اس مجادلات 
بی��ن حزبی تصمیم‌گی��ری می‌کنن��د. دکتر محمود 
کوبائیش استاد حقوق دانشگاه قاهره نیز در گفت‌وگو 
با المانیتور، بخشی چشمگیر از بی‌ثباتی‌های اقتصادی 
و سیاس��ی در مصر را حاصل کاستی‌های استراتژیک 
درون ائتلافی می‌داند، تشکل‌های مورد حمایت دولت 
اغلب مواضع��ی متضاد با ائتلاف‌ه��ای محافظه‌کار و 
تن��درو دارن��د و ای��ن جهت‌گیری‌ه��ای مختلف، بر 
تصمیم‌گیری‌های نهایی نمایندگان سایه‌ای سنگین 

می‌اندازد. 

آزموده دیدگاه

سیده فاطمه مقیمی، عضو هیأت رئیسه 
اتاق بازرگانی تهران معتقد است دوره مجلس 
نهم دوران س��ختی ب��رای قانونمند کردن 
بسیاری از راهکارهایی بود که می‌توانست به 

توسعه اقتصادی کشور کمک کند. 
اگ�ر بخواهید از ن�گاه بخش‌خصوصی 
عملکرد مجلس نه�م در مورد مباحث 
اقتصادی را بررسی کنید، چه مواردی 

را بیشتر مدنظر قرار می‌دهید؟ 
متأسفانه دوران مجلس نهم دوران سختی 
برای قانونمند کردن بسیاری از راهکارهایی 
بود که می‌توانست به توسعه اقتصادی کشور 
کم��ک کند. به‌عن��وان مثال قان��ون بهبود 

مستمر فضای کسب‌و‌کار 
در مجلس نهم به تصویب 
رس��یدولی نظارت بر این 
موض��وع که ای��ن قانون 
چ��ه زمان��ی به ش��ورای 
نگهبان ب��رود، چه زمانی 
ابلاغ ش��ود، در چه زمانی 
اجرا شود و آیین‌نامه‌های 

مرتبط با آن نوش��ته شود، از نظارت مجلس 
دور ماند. همچنین تقنین کردن قوانینی که 
می‌توانست در شرایط بحرانی اثرگذار باشد، 
بسیار همراه با تعلل بود. این در حالی است 
که حیط��ه وظایف مجلس فقط در تصویب 
قانون خلاصه نمی‌ش��ود و نظارت بر اجرای 
ای��ن قوانین جزو وظایف نمایندگان مجلس 
اس��ت که امیدوارم در مجلس دهم موضوع 
قوانین مزاحم، دس��ت ‌و پاگیر و موازی حل 

و فصل شود. 
ب�ا توجه به اینکه ش�ما یکی از فعالان 
اقتصادی زن هستید، عملکرد مجلس 
نهم در رابطه با تصویب قوانین مرتبط 
با فعالیت‌های اقتصادی زنان را چگونه 

ارزیابی می‌کنید؟ 
در مجلس نهم قوانینی در رابطه با زنان به 
تصویب رسیدکه این قوانین نه‌تنها به اشتغال 
و کسب‌و‌کار زنان کمک نکرد، بلکه بازدارنده 
ه��م بود. نمونه‌ای از ای��ن موضوع قانون کم 
کردن ساعت کاری زنان است که از مواهب 
نیست، بلکه از مشکلات است. این در حالی 
است که اگر می‌خواهیم به زنان کمک شود 

و ب��ه خاطر اینک��ه این قان��ون مانعی برای 
استخدام زنان نشود، باید در کنار کم کردن 
س��اعت کاری به کارفرمایانی ک��ه اقدام به 
استخدام زنان می‌کنند، امتیازاتی داده شود. 
در واقع دادن این امتیازات موجب می‌ش��ود 

که زنان از فضای کسب‌و‌کار حذف نشوند. 
به نظر ش�ما نحوه تعام�ل مجلس نهم 
با اتاق‌ه�ای بازرگانی و بخش‌خصوصی 
چگونه بود، برخی معتقدند که مجلس 
نهم تعاملات خوب�ی با بخش‌خصوصی 
داش�ت ام�ا ای�ن تعامالت در نهایت 

نتیجه‌بخش نبود؟ 
دقیق��اً همین‌طور بود. حرف را ش��نیدن 
و اج��را نک��ردن فایده‌ای 
ن��دارد، بلک��ه ح��رف را 
ش��نیدن، اجرا ک��ردن و 
پیدا کردن راهکار درست 
اس��ت. البته مجلس نهم 
تعاملات و نشس��ت‌هایی 
را ب��ا بخش‌خصوص��ی و 
بازرگانی داشت  اتاق‌های 
و بخش‌خصوص��ی را ب��ه کمیس��یون‌های 
تخصصی دعوت می‌ک��رد، اما اتاق بازرگانی 
به‌عنوان پارلمان بخش‌خصوصی نتوانس��ت 
جایگاه تأثیرگذاری در تصمیمات اساس��ی 

اقتصادی داشته باشد. 
اشاره کردید به این موضوع که مجلس 
نه�م اقدامات خوب�ی در زمینه قانون 
بهبود مستمر فضای کسب‌و‌کار انجام 
نداد. به نظرت�ان در مجلس دهم باید 
چه اتفاقاتی رخ ده�د تا این قانون به 

شکل مناسب اصلاح و اجرا ‌شود؟ 
بازنگری در قوانین موجود، حذف قوانین 
مزاح��م، رفع قوانینی ک��ه می‌تواند مانع از 
کسب‌و‌کار ش��ود و در نهایت کمک به این 
موض��وع که رونق اقتص��ادی در بخش‌های 
مختلف ب��ا قوانین درس��تی ایجاد ش��ود، 
از جمل��ه اقداماتی اس��ت ک��ه باید مجلس 
دهم انجام دهد. نکته اساس��ی این اس��ت 
که در کش��ور ما قوانی��ن مزاحم یکدیگر یا 
قوانین م��وازی وج��ود دارد و تعدد قوانین 
تصمیم‌گیری‌ه��ای مختل��ف را در مقاطع 

گوناگون به دنبال دارد.

محمود سیادت، عضو هیأت نمایندگان 
اتاق بازرگانی خراس��ان رض��وی معتقد 
است که بخش زیادی از به هم ریختگی 
فعلی اقتص��اد به عملکرد تمام مجلس‌ها 
برمی‌گردد، اما در حوزه نظارتی بیشترین 
ضعف را در مجلس نهم شاهد بودیم که 
به دلایل عمدتا سیاسی چشم بر تخلفات 

بسیار بزرگ حوزه اجرا بست. 
انتق�ادات زیادی به‌خصوص از جانب 
بخش خصوصی نس�بت به عملکرد 
مجلس نهم در حوزه تصویب قوانین 
اقتص�ادی و نظارت بر اجرای قوانین 
اقتصادی مطرح می‌ش�ود. نظر ش�ما 

ای�ن  ب�ا  رابط�ه  در 
موضوع چیست؟ 

و  قان��ون  تصوی��ب 
اج��رای  ب��ر  نظ��ارت 
وظای��ف  از  قوانی��ن 
مجلس شورای اسلامی 
مجلس  قطع��ا  اس��ت. 
در  اس�المی  ش��ورای 

دوره نهم نمره نامناسبی را در نظارت 
بر اج��رای قان��ون نمی‌گی��رد، به این 
دلی��ل که وضعیت کش��ور بیانگر عدم 
رعایت قانون توس��ط مجریان اس��ت و 
مخصوص��ا در دول��ت گذش��ته، برخی 
مس��ئولان این موضوع را بی‌پروا فریاد 
هم می‌زدند و مجلس نهم نش��ان داد 
که از جایگاه خود نمی‌تواند اس��تفاده 
درستی کند و توانایی نظارت را ندارد. 
قطعا بخش��ی از آش��فتگی که در حال 
حاض��ر در ح��وزه اقتصاد ش��اهد آن 
هس��تیم به عملکرد نمایندگان مجلس 
ش��ورای اس�المی مربوط می‌شود. در 
م��ورد تصویب قوانین ه��م نمی‌توانیم 
از این مجلس خیلی راضی باش��یم به 
دلیل اینکه دو مش��کل در حوزه قانون 
داری��م؛ هم با ت��ورم قوانی��ن و هم با 

کمبود قانون مواجه هس��تیم. 
بنابراین ش�ما معتقدید که بخشی از 
به هم ریختگی و آشفتگی اقتصادی 
به عملکرد مجلس نهم در چهار سال 

اخیر مربوط می‌شود؟ 

بله، متاس��فانه در برخ��ی از بخش‌ها 
جدی��د  قوانی��ن  و  گذش��ته  قوانی��ن 
در‌هم‌آمیخت��ه و ی��ک به‌هم‌ریختگی را 
ایج��اد کرده اس��ت که ه��م مجریان را 
دچار س��رگیجه می‌کند و هم مردم را و 
در عین حال فرصت را برای کس��انی که 
به دنبال سوءاس��تفاده از تضادهای این 
قوانین هستند فراهم می‌سازد. در مورد 
وض��ع قوانین هم هن��وز قانون تجارت و 
قانون اتاق‌های بازرگانی قدیمی است و 
بس��یاری از قوانینی ک��ه ضرورت بود به 
آنها پرداخته شود، در دوران مجلس نهم 
به آنها پرداخته نش��د. در مجموع بخش 
زی��ادی از ای��ن به هم 
ریختگی که در اقتصاد 
هس��تیم،  آن  ش��اهد 
تم��ام  عملک��رد  ب��ه 
می‌گردد،  بر  مجلس‌ها 
ام��ا در ح��وزه نظارتی 
بیش��ترین ضعف را در 
ش��اهد  نهم  مجل��س 
بودیم که به دلایل عمدتا سیاسی چشم 
بر تخلفات بسیار بزرگ حوزه اجرا بست 
و نتیجه چیزی ش��د که امروز شاهد آن 

هستیم. 
این تخلفات و چشم‌پوشی‌ها بیشتر 
در دول�ت قبل�ی ب�ود ی�ا در دولت 

فعلی؟ 
به ه��ر حال نمی‌توانم بگویم که دولت 
یازده��م مبرا از هر گونه خطایی اس��ت، 
ول��ی بر این باور هس��تم که دولت فعلی 
وارث مجموعه بسیار بزرگی از مشکلات 
اس��ت که دامن این دول��ت را هم گرفته 
اس��ت. اما در مجموع دول��ت یازدهم را 
دولت قانونمداری می‌دانم و در شرایطی 
ک��ه ای��ن دول��ت وارث ی��ک مجموعه 
مش��کل‌دار اس��ت، طبیعتا تا بخواهد آن 
را به شکل درست دربیاورد ممکن است 
دچار یک سری تخلفات و اشکالات شود. 
منظورم تخلفات صورت گرفته در دولت 
نهم و دهم اس��ت که بدعتی را در کشور 
گذاشت که به این زودی‌ها هم نمی‌توان 

از آن رهایی یافت. 

اتاق  علی‌اصغر جمعه‌ای، رئیس 
بازرگانی س��منان معتقد است هر 
چن��د در مجلس نه��م قوانینی به 
تصویب رس��ید که می‌توانست راه 
گشایشی برای اقتصاد کشور باشد، 
اما به دلیل عدم نظارت و دقت نظر 
در رابطه با نحوه اجرا، کوتاهی‌های 
زیادی در رابطه با این قوانین وجود 

داشت. 
ش�ما به‌عن�وان ی�ک فع�ال 
اقتصادی، عملکرد مجلس نهم 
را در تصویب قوانین اقتصادی 
و نظ�ارت ب�ر اج�رای قوانین 

چگونه ارزیابی می‌کنید؟ 
در رابط��ه با مباح��ث اقتصادی 
کمیسیون‌ها و نمایندگان مجلس 
مطالب بسیاری را مطرح کردند و 
همچنی��ن قوانینی را هم تصویب 
کردند اما هیچ‌ک��دام از آنها برای 
مباحث اقتصادی راهگش��ا نش��د، 
بلکه بعضا مخل هم شد. همچنین 

مجل��س نهم برای اینک��ه قوانین 
مخ��ل را س��اماندهی کن��د، یک 
سلسله قوانین دیگر را اضافه کرد 
و به تصویب رس��اند. البته برخی 
قوانینی هم که به تصویب رس��ید 
می‌توانس��ت راه گشایش��ی برای 
اقتصاد کش��ور باش��د اما به دلیل 
عدم نظارت و دقت‌نظر در رابطه با 
نحوه اجرا، کوتاهی‌های زیادی در 
رابطه با این قوانین وجود داش��ت. 
مصداق ب��ارز این موض��وع قانون 
بهبود مس��تمر فضای کسب‌و‌کار 
اس��ت که دولت دهم زی��ر بار آن 
نرفت و به آن عمل نکرد و مجلس 
هم نظارتی ب��ر این موضوع نکرد. 
همچنی��ن قانون��ی ک��ه در رابطه 
ب��ا ش��ورای گفت‌وگ��وی دولت و 
بخش‌خصوص��ی تصویب ش��د اما 
عملا دول��ت زیر ب��ار آن نرفت و 
هیچ‌کدام از نمایندگان مجلس، که 
یکی از وظایف آنها نظارت و پاسخ 

گرفت��ن از دس��تگاه‌های اجرایی 
اس��ت، عم�ال به وظیف��ه نظارتی 
خود در رابط��ه با این قانون عمل 
نکردند. در نتیجه اگر بخواهیم به 
عملکرد اقتصادی مجلس نهم نگاه 
کنیم، ای��ن مجلس نمره قبولی از 

بخش‌خصوصی نمی‌گیرد. 
ب�ا  نه�م  مجل�س  تعام�ل 
زمین�ه  در  بخش‌خصوص�ی 
موضوعات اقتصادی را چگونه 

ارزیابی می‌کنید؟ 
ب��ا  مجل��س  تعام��ل  البت��ه 
و  ب��ود  خ��وب  بخش‌خصوص��ی 

حرف‌های  مجل��س  نماین��دگان 
م��ا را می‌ش��نیدند و حت��ی در 
کمیسیون‌های مجلس نمایندگان 
بخش‌خصوص��ی حضور داش��تند 
اما متاس��فانه ب��ه آنچ��ه مدنظر 
بخش‌خصوصی بود، عمل نمی‌شد. 
در مجموع نظرات بخش‌خصوصی 
کمت��ر م��ورد توج��ه نمایندگان 
مجلس قرار گرفت. به‌عنوان مثال 
در م��ورد قانون رف��ع موانع تولید 
نظرات بخش‌خصوصی کارشناسی 
ش��ده و متقن بود اما به بخشی از 
آن نظرات عمل نشد و تنها بخشی 
از آن در قانون آمد، اما مجلس در 

نظارت ضعیف بود. 
با توجه به موضوعاتی که به آن 
اشاره کردید، بخش‌خصوصی 
چ�ه انتظاراتی از مجلس دهم 
به‌ویژه در مباحث و موضوعات 

اقتصادی دارد؟ 
انتظار این است که نمایندگان 

مجلس دهم تمام هم و غم خود را 
روی موضوعات اقتصادی بگذارند، 
کمااینکه مقام رهبری هم چندین 
سال است که شعارهای اقتصادی 
را برای نامگذاری س��ال‌ها انتخاب 
می‌کنن��د، از جمل��ه امس��ال که 
به‌عنوان اقتصاد مقاومتی، اقدام و 
عمل نامگذاری شده است. اقتصاد 
مقاومتی ت��ا زمانی‌که ابزار و لوازم 
آن مهیا نش��ود، موفق نمی‌ش��ود 
و بخ��ش عم��ده آن برمی‌گ��ردد 
به عملک��رد نماین��دگان مجلس 
ه��م در تصوی��ب قوانی��ن و ه��م 
نظارت بر اجرا. یک��ی از بارزترین 
و اساسی‌ترین تشکل‌ها، اتاق‌های 
بازرگانی هستند و قاعدتا باید در 
تصمیم‌گیری‌های مهم مش��ارکت 
داش��ته باشند که این موضوع هم 
محقق نش��د و مجل��س دهم باید 
حتم��ا در رابط��ه با ای��ن موضوع 

اقداماتی را انجام دهد. 

عملکرد اقتصادی مجلس نهم بررسی می‌شود

رأی کبود بخش خصوصی به مجلس نهم

سیده فاطمه مقیمی: 
قانونمند کردن راهکارهای توسعه اقتصادی سخت بود

محمود سیادت: 
مجلس از تخلفات اجرا چشم‌پوشی کرد

علی اصغر جمعه‌ای: 

نظارتی بر اجرای قوانین راهگشا وجود نداشت 

شماره 512 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073298

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت
المیرا اکرمی 

elmira.akrami@gmail.com
محمد صادق حمیدیان 

عضو هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی شیراز



ايرباس ارائه مى كند 
لايت رايدر، موتور سه بعدى

اين موتور سبك 
ــيك در طرح  و ش
ايجاد  بعدى  ــه  س
ــوژى مى تواند در  ــت تا هر آنچه اين تكنول ــده اس ش

زمينه حمل و نقل به وجود آورد را نشان دهد. 
همان گونه كه مى توان مجسمه اى ساخت، قطعه اى 
ــاختمان يا پروتز هاى پزشكى،  براى پنجره جلوى س
ــوان كارهايى انجام  ــه بعدى هم مى ت با تكنولوژى س
داد. براى عده اى، تكنولوژى است كه باعث پيشرفت 
ــن «روياپردازان»  ــود. مابين اي دنياى صنعت مى ش
ــركت  ــكار ش هم   (Tom Enders) ــدرس  تام آن
ــرا در آلمان موتورى را  ــاس حضور دارد كه اخي ايرب
ــه بعدى توليد  ــه به لطف چاپ س ــى كرده ك رونماي

شده است. 
ــتين  ــدر نام گرفته، نخس ــور كه لايت راي اين موت
ــى. ورك  ــركت اى. پ ــت كه ش ــى اس ــه جهان نمون
ــركت  ش ــن  اي ــى  فرع ــكار  هم  (A.P.Works)
ــت. اين موتور از  ــازى آن را ارائه كرده اس هواپيماس
ــده كه تنها  ــكيل ش ــكلت بندى آلومينيومى تش اس
ــيك  ــو وزن دارد و از موتورهاى برقى كلاس 36 كيل
ــت. اى. پى. ورك بيان كرده  30درصد كم وزن تر اس
  (Scalmalloy) ــكالمالوى ــاژ اس ــه آلي ــت كه ب اس
ــل شده؛ تكنولوژى اى كه از تركيب آلومينيوم،  متوس

منيزيم و اسكانديوم گسترش يافته است. 
ــركت اضافه مى كند كه اين موتور تنها در   اين ش
ــبكى نيست كه حرفى براى گفتن دارد،  زيبايى و س
ــى دارد كه به  ــورى الكتريكى و 6 كيلووات ــه موت بلك
ــه ثانيه به سرعت 45  آن امكان مى دهد در مدت س
ــاعت برسد و با سرعت 80 كيلومتر بر  كيلومتر بر س

ساعت حركت كند. 
ــى. ورك توليد محدود 50 موتور لايت رايدر  اى. پ
ــورو فروخته  ــدود 50هزار ي ــرده كه ح ــروع ك را ش
خواهند شد. ويژگى اين موتور به طور خاص داشتن 

هواپيمايى كوچك، سبك و ارزان تر است. 

امنيت رقابت هاى يورو 2016 
به كمك هواپيماى بدون سرنشين

 ،2016 ــورو  ي ــابقات  مس در 
ــاى بدون  ــتاديوم ها به هواپيم اس
ــوند. هر  ــز مى ش ــين مجه سرنش
رقابت هاى  ــه  ك ــتاديومى  اس  10
ــه منظور  ــود، ب ــا برگزار مى ش ــورو 2016 در آنه ي
ــين مجهز  تامين امنيت به هواپيما هاى بدون سرنش
ــوند. رقابت ها در ماه جولاى و در كشور فرانسه  مى ش
ــود. تهديد تروريستى يكى از مهم ترين  برگزار مى ش
ــه در رقابت هاى يورو 2016  نگرانى هاى دولت فرانس
ــت و امنيت  ــدف حفاظ ــه با ه ــت. دولت فرانس اس
ــترده حفاظتى را به كار گرفته  ــتر، يك تيم گس بيش
ــت. اكنون اين تيم حفاظتى با استفاده از فناورى  اس
هواپيماى بدون سرنشين، وجود تهديد هاى احتمالى 

را شناسايى مى كند.
ــخيص  ــايى و تش ــا قادر به شناس ــن هواپيما ه اي
ــى به گونه اى طراحى  ــتند و حت تهديد احتمالى هس
ــات را خنثى كنند.  ــده اند كه مى توانند اين عملي ش
ــتاديوم و 24 مركز تفريحى و ورزشى به اين  10 اس
ــد. پيش از آن در سال  نوع فناورى مجهز خواهند ش
ــا در حريم نيروگاه هاى  ــن نوع هواپيما ه 2014 از اي
اتمى اين كشور استفاده شده بود. يكى از ويژگى هاى 
ــت  ــيار كوچك آنهاس اصلى اين هواپيما ها، اندازه بس
ــر آن در  ــوار مى كند. قط ــايى آنها را دش ــه شناس ك

مجموع 50 سانتى متر است.
اين هواپيما ها داراى يك سيستم نمايشى است كه 
ــه را به آن مى دهد و همچنين  قابليت كنترل منطق
به يك سيستم تشخيص مجهز است كه شامل رادار، 
ــور تشخيص حرارتى است. پس  مادون قرمز و سنس
ــخيص، اين هواپيما وارد فاز و عمليات  از مرحله تش
ــردن اين  ــود. عمليات خنثى ك ــازى مى ش خنثى س
ــذارى انجام  ــتم كد گ ــه كمك يك سيس ــا ب هواپيم
ــين  ــود. همچنين اين هواپيماى بدون سرنش مى ش
ــزوم و بروز  ــده كه در مواقع ل ــه اى طراحى ش به گون
مشكل، قادر است به صورت خودكار به نقطه اى كه از 

آن پرواز كرده است، بازگردد. 

ــخصى مرلين مونرو براى ماه نوامبر آينده چوب حراج مى خورد. تعدادى  ــايل ش وس
ــال 1962 از دنيا  ــتاره پر طرفدار و جنجالى آمريكايى كه س ــخصى اين س از لوازم ش
ــته چك و يك  ــتى، دس ــود. كيف دس ــته مى ش رفت، در لس آنجلس به فروش گذاش
ــياى يادگارى از اين هنرپيشه است.  ــاعت مچى پلاتينى و الماس نشان از جمله اش س
ــايل نامه اى به چشم مى خورد كه مرلين مونرو به «لى استراسبرگ»  در ميان اين وس
ــته بود. مرلين در آموزشگاه بازيگرى استراسبرگ  هنرپيشه آمريكايى يهودى تبار نوش
ــت هاى خصوصى خود را به  ــرى را گذراند. در نهايت تمام يادداش ــوزش بازيگ دوره آم
ــپرد. مرلين مونرو كه بسيارى از هنرپيشگان زن دنيا از او الگوبردارى مى كنند،  وى س
ــالگى در لس آنجلس درگذشت. مجله Forbs در يك رده بندى پرسود ترين  در 36 س
ــن مونرو با  ــرده بود و مرلي ــال 2015 معرفى ك ــده دنيا را در س ــتاره هاى فوت ش س

17ميليون دلار در رتبه ششم اين رده بندى جاى گرفته بود. 
ــى در حراجى هاى مختلف فروخته  ــياى مختلفى از اين هنرمند آمريكاي تاكنون اش
ــت. به عنوان مثال پنج سال پيش، پيراهن معروفى كه مرلين در فيلم خارش  شده اس
ــاله (1955) بر تن داشت در يك حراجى به قيمت 5,5ميليون دلار به فروش  هفت س
ــيد. سال گذشته نيز در يك حراجى، لباسى كه در آخرين فيلم خود به نام «يكى  رس
ــال1962» پوشيده بود با قيمت 348هزار دلار و نوشته روى سنگ  بايد كوتاه بياد-س

قبرش با قيمت 212هزار دلار فروخته شد. 
ــبرگ، معلم و دوست خانوادگى مرلين  اين مجموعه نيز از ميراث خانوادگى استراس

مونرو به دست بنگاه تجارى رسيده است. 
ــد، هفته آينده به  ــى تاريخى را تجربه كنن ــايل اين هنرمند پيش از آنكه فروش وس

منظور نمايش سراسرى، به يك تور دور دنيا برده مى شوند. 
ــه اى اعلام كرد كه اين  ــارى Julien’s Auction در بياني ــر اجرايى بنگاه تج مدي
ــت كه هرگز از اين هنرپيشه  مجموعه يكى از مهم ترين و تاريخى ترين مجموعه اى اس

ديده نشده و اكنون به حراج گذاشته شده است. 
نقاشى ها، قبوض تاكسى و يك دسته چك

ــن بزرگ ترين  ــت كه اي ــلام كرده اس ــارى Julien’s Auction اع ــگاه تج بن
ــته مى شود؛  ــت كه براى فروش گذاش ــايل متعلق به مرلين مونروس مجموعه از وس
ــى هاى مدادرنگى، قبوض تاكسى، يك اظهارنامه مالياتى و يك دسته چك كه  نقاش
ــان مى دهد.  ــال آخر عمرش يعنى 1962 نش جزييات مربوط به مخارج او را در س
اين مجموعه منحصر به فرد قرار است هفته آينده به مدت يك ماه در نمايشگاهى 
ــپس به مدت يك ماه در  در لندن در معرض نمايش بازديد كنندگان قرار گيرد. س
ــتى كوئين مارى2  موزه اى در ايرلند به نمايش در خواهد آمد. پس از آن روى كش

ــود.  ــتاده مى ش ــفر دوردنيا  فرس به س
ــايل اين هنرمند آمريكايى مشهور، قرار است 19 و 20 ماه نوامبر در لس آنجلس  وس
ــود. همزمان با فروش آنها، يك سرى ديگر از وسايل و لباس هاى  ــته ش به حراج گذاش

اين هنرپيشه نيز به فروش مى رسد. 

وسايل خصوصى مرلين مونرو حراج مى شود

ــت  ــى فريدان، فمنيس ــش بت ــال پي 50س
ــه معضلى كرد كه از  ــا را متوج ــى دني آمريكاي
نگاه او عنوانى نداشت؛ معضلى كه به نارضايتى 
ــت.  ميليون ها زن  خانه دار آمريكايى ربط داش
نشريه آتلانتيك مى نويسد امروز هم بسيارى 
ــد كه  ــج مى برن ــى رن ــا از معضل از آمريكايى ه
هيچ اسمى نمى توان برايش پيدا كرد: مشكل 
ــادى ميليون ها خانواده آمريكايى متعلق  اقتص

به طبقه متوسط و حتى طبقه مرفه. 
نمى توان آمريكايى هاى طبقه متوسط را كه 
ــبى  ــبتا خوبى دارند و در رفاه نس ــد نس درآم
ــت. اما مى توان  ــى مى كنند، فقير دانس زندگ
ــت. از ميان  ــر بحران مالى دانس ــا را درگي آنه
ــى كه بين 40 تا 100 هزار دلار  آمريكايى هاي
ــد، 44 درصد مى گويند در مواقع  ــد دارن درآم
اضطرارى حتى نمى توانند 400 دلار پول براى 
ــان جور كنند؛ نه در جيب  و نه حتى  خودش
ــان اين مقدار پول دارند  در كارت اعتبارى ش
ــتفاده  كه بتوانند در مواقع اضطرارى از آن اس
ــت بدانيد حتى 27 درصد از  كنند. جالب اس
ــم كه بيش از 100 هزار دلار درآمد  ــى ه آنهاي
دارند، از پس چنين موقعيتى برنمى آيند. اگر 

اين فقر نيست، پس چيست؟ 
اصولا درآمد كه بالا مى رود، آدم ها به دنبال 
ــان مى روند و  برطرف كردن نيازهاى مادى ش
ــوند. افراد پردرآمد معمولا  مصرف كننده مى ش
ــز» دارند؛ كالا، خانه و از همه  ــك عالم «چي ي
ــا معمولا  ــى دارند ام ــدرك تحصيل ــر م مهم ت
ــرايط اقتصادى سالمى ندارند. البته داشتن  ش
ــت، اما  ــان اس آن «چيزها» بهتر از نداشتن ش
تنها طبقه بسيار ثروتمند آمريكاست كه مثل 

سايرين تحت فشار اقتصادى نيست. 
ــه اصلى طبقه  ــان انگيزه و دغدغ ــن مي در اي

متوسط براى پول داشتن نه خريدن خودروهاى 
زيباتر و خانه هاى بزرگ تر كه فراهم كردن بسترى 
مناسب براى تحصيل بچه هاى شان است. طبيعى 
ــانس موفق شدن  ــت در يك جامعه نابرابر، ش اس
يا به جايى رسيدن در ميان قشر تحصيلكرده و 
روشنفكر بيشتر از نبودن در ميان آنهاست. اگر 
ــط صرف  هزينه هاى هنگفتى را كه طبقه متوس
تحصيل بچه ها مى كند، ناشى از اين تفكر يا ترس 
بدانيم متوجه مى شويم كه دست و دلبازى هاى 
ــانه اى از  ــخ يا نش اين طبقه نه معمايى بى پاس
ــى، بلكه نتيجه  ــئوليتى جمع ــك نوع بى مس ي

قابل پيش بينى نابرابرى در يك جامعه است. 
ــه هنوز عنوانى  ــده و عواقبش البت ــن پدي اي
ندارد. نخبه ها و نويسنده ها اغلب از عبارت هايى 
چون «ناامنى مالى» براى توصيف اين وضعيت 
ــتفاده مى كنند، اما چنين عبارتى آن طور  اس

كه بايد حق مطلب را ادا نمى كند. 
ــريه  ــنده هاى نش ــل گابلر، يكى از نويس ني
ــامان با عنوان  آتلانتيك از اين وضعيت نابس
«عجز مالى» ياد مى كند كه از نگاه او همان 
ــا پرتگاه  ــراد ب ــه اف ــى از مواجه ــى ناش ناتوان
ــايد به  ــت. تحولى درونى كه ش اقتصادى اس
ــتر تحت فشار قرار  ــد مردها را بيش نظر برس
ــاند.  ــيب مى رس دهد اما در واقع به زن ها آس
ــب براى اين  ــى در يافتن عبارتى مناس ناكام
پديده ناشى از عدم درك خود پديده است. در 
واقع هنوز كسى به اين پديده به شكل معضل 
نگاه نمى كند كه بخواهد عنوانى برايش پيدا 
كند، چه برسد به راهكار. در چنين شرايطى 
ــرايط  ــولا آنهايى را كه از اين ش ــه معم جامع
ــتى  رنج مى برند، ناديده مى گيرد. اما به راس
ــردم نتوانند به  ــود م ــه چيزى باعث مى ش چ
ــيارى از آمريكايى ها  ــند؟ بس ــت برس موفقي
كاهش دستمزد را عامل اين ناكامى مى دانند؛ 
اين دسته البته قبول دارند كه آمريكايى ها در 

مسير حركت رو به جلو نيستند، اما مى گويند 
دليلش اين است كه پول كافى ندارند. قاعدتا 
اگر دستمزد بالاترى دريافت كنند مى توانند 
ــند. اما اين تمام  ــته باش زندگى بهترى داش
ــت. چون اين طور كه پيداست در  ماجرا نيس
ــتن درآمد بالا به  ــى حتى داش ــكاى فعل آمري

معناى داشتن امنيت مالى نيست. 
در چنين شرايطى است كه والدين تصميم 
ــع هر آنچه را كه  ــان، در واق ــد پول ش مى گيرن
دارند، صرف هزينه هاى تحصيل بچه هاى شان 
ــور ما  بكنند. اتفاقى كه در حال حاضر در كش
هم رخ مى    دهد. در جامعه اى با درآمد نابرابر و 
نابرابرى تحصيلى، سنجش بهاى آنچه جامعه 
ــت.  ــا غيرممكن اس ــد تقريب ــت مى ده از دس
ــراغ آنچه توانايى  ــن والدين مى روند س بنابراي
مالى اش را دارند. يك عده هم كه اصلا درآمدى 
ندارند كه بخواهند پس اندازى داشته باشند و 
به كمك آن در مسير شكوفايى بچه هاى خود 

گامى بردارند. 
ــل نه با بالا بردن  ــير، اين معض ــا اين تفاس ب
ــى متفاوت-  ــا تعريف نظام ــتمزدها كه ب دس
نظامى كه در آن هزينه پيشرفت چندان گزاف 
ــت- حل  و بهاى عقب ماندن چندان كم نيس
مى شود. چنين نظامى است كه با دستمزدهاى 
ــتمزد باعث به  ــت؛ افزايش دس بالا همراه اس

وجود آمدن چنين نظامى نمى شود. 
ــز  ــتم و مراك ــه سيس ــورى ك ــر كش تصوي
ــت در آن موج  ــى دارد و موفقي ــى   خوب آموزش
ــت. در چنين كشورى  مى زند، غيرممكن نيس
والدين براى اينكه بچه هاى خود را در محيط 
ــى خوبى قرار دهند، مجبور به افزايش  آموزش
منابع مالى نيستند؛ چرا كه به هر حال بچه ها، 
ــات جامعه، از يك  ــا از تمام طبق ــام بچه ه تم
ــتم آموزشى عادلانه برخوردارند. آمريكا  سيس

چنين كشورى نيست. 

ــوى  ــده از س ــر ش طبق آخرين آمار منتش
ــد خانواده ها را  ــه TUİK، 63,9درص موسس
ــه معناى  ــال و ب ــاى نرم ــه خانواده ه در تركي
واقعى واژه خانواده تشكيل مى دهند و 4درصد 
خانوار ها را نيز خانوار هاى تك نفره يا به عبارت 

ديگر خانه هاى مجردى شامل مى شود. 
چندى پيش بود كه  TUİK موسسه آمار 
ــلادى مرتبط با  ــال 2015 مي ــه، آمار س تركي
خانواده در تركيه را به بيرون نشر داد. در اين 
ــد خانواده هاى به معناى واقعى  ــزارش درص گ
خانواده! 63,9درصد و خانواده هاى وسيع يا به 
عبارت ديگر خانه هايى كه بيش از يك خانواده 
ــد 16,5درصد و درصد  ــى مى كنن در آن زندگ

ــه در خانه ها به صورت تك نفره و  ــى ك جمعيت
مجردى مشغول به زندگى هستند كه مقصود 
همان خانوار هاى تك نفره است، 4درصد اعلام 

شده است. 
ــان دهنده افزايش و رشد شديد  اين آمار نش
ــال هاى  ــبت به س ــاى تك نفره نس خانواده ه

گذشته و بسيار تامل برانگيز است. 
ــك نفره در  ــاى ت ــار خانوار ه ــترين آم بيش
ــهر تونج ايلى با  ــتان هاى تركيه را ش بين اس
21,9درصد به خود اختصاص داده است. اين 
ــتان تركيه واقع شده است.  ــتان در كردس اس
ديگر شهر هاى داراى بيشترين خانوار تك نفره 
به ترتيب استان هاى اسكى شهر با 22درصد و 

گوموش خانه با 21,9درصد هستند. 
پايين ترين ميزان خانوار هاى تك نفره نيز در 

ــده است.  ــتان دياربكر با 7,7درصد ثبت ش اس
ــتان هاى باتمان  ــس از دياربكر به ترتيب اس پ
ــهر وان با 8,2درصد داراى  ــا 7,9درصد و ش ب

كمترين خانوار هاى تك نفره هستند. 
خانواده هاى پرجمعيت

ــت  ــاى پرجمعي ــار خانواده ه ــترين آم بيش
ــا 32,5درصد  ــرناك ب ــتان ش در تركيه به اس
ــتان هاكارى  ــاص دارد. رتبه دوم را اس اختص
ــت. بعد  ــد از آن خود كرده اس ــا 29,5درص ب
ــتان آغرى است  ــرناك و هاكارى اين اس از ش
ــاى آن پرجمعيت  ــد خانوار ه ــه 27,8درص ك
محسوب مى شوند. كمترين ميزان خانواده هاى 
پرجمعيت نيز به ترتيب به سه استان باليكسير، 
اسكى شهير و آنكارا با درصد هاى 10/2، 11/2 

و11/6 تعلق دارد.  

قيمت مرغ

چرخه جهنم اقتصادى آمريكا 

4درصد خانوار هاى تركيه اى تك نفره هستند! 

ــت و موقعيت فرهنگى  ــه وضعي ــه معروفى وجود دارد ك ــان عرب جمل ــاره جه درب
ــت كم برداشتى  ــان مى دهد؛ يا دس ملت هاى مختلف اين بخش از جهان را تا حدى نش
ــت:  ــود دارد را توصيف مى كند. آن جمله اين اس ــت و موقعيت وج ــه از اين وضعي ك
ــد. با جنگ هاى  ــاپ مى كنند و عراقى ها مى خوانن ــند، لبنانى ها چ ــا مى نويس مصرى ه
داخلى و منطقه اى كه در يك دهه اخير سراسر خاورميانه و جهان عرب را دربرگرفته، 
ــيم بندى ملت هاى عرب، آنچه در ذهن جهان باقى  اكنون به جاى اين توصيف در تقس
ــلح و ضديت و  ــور از كدام گروه مس ــيم بندى مذهبى و حمايت كدام كش مانده، تقس

رويارويى اين كشورها با يكديگر است. 
ــا آواره در خاورميانه و  ــلات انتحارى و جنگ ها و ناآرامى هاى داخلى، ميليون ه حم
كشورهاى عربى به جا گذاشته است، اما آنچه آينده اين منطقه و اين كشورها را تهديد 
ــتارهاى كنونى، شهرهاى ويران و اقتصاد فلج شده نيست.  مى كند فقط جنگ ها و كش
ــط كشور همسايه، از  ــيميايى داعش، بمباران هر كشور توس ــتر از سلاح ش آنچه بيش
ــخص بازسازى شهرهاى ويران، براى خاورميانه  بين رفتن تنوع قومى و دورنماى نامش
ــت كه در اردوگاه هاى آوارگان متولد مى شود، دسترسى به  ــت، نسلى اس خطرناك اس
مدرسه و آموزش ندارد و قرار است ملت هاى آينده خاورميانه را تشكيل بدهد. كودكان 
عراقى، سوريه اى، يمنى و ليبيايى كه قرار است در آينده پزشك، پرستار، معلم، پليس 
ــند اين روزها فقط يك مهارت را مى آموزند: تلاش براى  ــان باش ــهروند جوامع ش و ش

زنده  ماندن در جهنم. 
نهادهاى بين المللى كه در سال هاى اخير امدادرسانى به بحران زدگان جهان از جمله 
ــند بايد براى  ــته اند بيش از آنكه به فكر آموزش كودكان باش خاورميانه را به عهده داش
زنده نگه داشتن آنها تلاش مى كردند. آمارهاى سازمان ملل نشان مى دهد تنها 2درصد 
ــتانه به جنگ زدگان و قربانيان بحران، صرف آموزش مى شود.  از كمك هاى انسان دوس
اين درحالى است كه تحقيقات يونسكو نشان مى دهد با افزايش دوبرابرى شمار جوانان 
ــكو كه روى  ــود. تحقيق ديگر يونس ــلحانه نصف مى ش تحصيلكرده، خطر درگيرى مس
ــال هاى 1986تا 2003 صورت گرفته  ــور و تاريخ تحولات آنها بين س وضعيت 55 كش
ــود، احتمال درگيرى و جنگ به  ــان مى دهد وقتى نابرابرى آموزشى دوبرابر مى ش نش
بيش از دوبرابر افزايش مى يابد. آموزش و تحصيلات باعث افزايش سطح تحمل و مدارا 

مى شود و مهارت هاى شهروندى را بالا مى برد. 
ــترين تعداد كودكان محروم از تحصيل در غرب و جنوب  بعد از صحراى آفريقا، بيش
آسيا و در كشورهاى عربى هستند. در اين ميان عراق، سوريه و يمن بيشترين سهم را 
در ميان كودكان بازمانده از تحصيل دارند. كودكان سوريه اى يا در كشورهاى همسايه 
ــختى زندگى مى كنند. عراق هم  ــغولند، يا در اردوگاه هاى آوارگان به س به گدايى مش
ــه دور از تحصيل زندگى  ــه در آوارگى ب ــدارد. البته آنها ك ــدان بهترى ن ــت چن وضعي
ــتند كه تازه در اين مهلكه بخت با آنها همراه بوده  است. هزاران  ــانى هس مى كنند كس
ــط گروه هاى تروريستى ربوده شده و اكنون براى تشكيل  كودك در اين كشورها توس

ارتش آينده تروريست ها آماده مى شوند. 
با چنين وضعيتى حتى اگر جنگ هاى خاورميانه با راه حلى نظامى يا سياسى همين 
ــى و حتى اقتصادى اين كشورها هم از شرايط  ــد و اوضاع سياس امروز هم به پايان برس
جنگى خارج شود، نسل عادى باقى نخواهد ماند تا آينده اين كشورها را بسازد. تهديد 

اصلى خاورميانه اين است. 

تهديد اصلى خاورميانه

دور دنيا

قــاب

كيوسـك

صفحه 16

360
360

سبك زندگى

نگاه آخر

جدول امروز

اينجا يانگون اسـت؛ پايتخت قديمى كشـور ميانمار كه دوره گذار از تحولات سياسـى خود را پشت سر مى گذارد و اگرچه با سـيل سرمايه هاى خارجى روبه روست اما 
زندگى خيابانى و كسب و كار مردم پايتخت از نگاه خبرنگار نشريه گاردين اين گونه مى گذرد. در تصويرى كه مى بينيد، دوچرخه رانان يانگونى منتظر مشترى هستند. 
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نيلوفر قديرى 
كارشناس مسائل خاورميانه

قيمت هر كيلو (تومان) نوع 

5550 مرغ كامل تازه بسته بندى كيسه اى

7800 ران مرغ بدون پوست، دنبالچه، چربى و ساق

8100 سينه مرغ با پوست، بدون شش، گردن و بال

6000 بال كبابى ساده

12800 فيله مرغ 

8900 جوجه كباب با استخوان زعفرانى

9000 ران و سينه بدون پوست، شش، گردن، بال و بازو
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