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سهم توانمندی صنعت نفت از قراردادهای IPC چه میزان است

تایید ضریب توانمندی داخلی 
تنها امید بخش خصوصی
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رئیس‌جمهوری گفت: تمام مردم ایران اعم از ش��یعه و سنی در حقوق 
شهروندی در کشور مساوی و یکسان هستند. به گزارش ایرنا، 

حجت‌الاسلام حسن روحانی دیروز در جمع پرشور مردم ...

روحانی درجمع مردم مهاباد: 

همه مردم ایران 
در حقوق شهروندی یکسان هستند
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

خودروسازان، بانک مرکزی 
را دور می‌زنند

سود بالای انصراف چرخه ورشکستگی را کامل می‌کند

7
سرمقـاله

موسسه‌های غیرمجاز 
با لباس تازه

آمار و اطلاعات البته نه‌چندان 
رسمی نشان می‌دهد بازار فروش 
انواع خودرو در بهار امسال رونق 
و ش��کوهی ن��دارد و انتظ��ارات 
از رش��د ب��ازار به تابس��تان بعد 
موکول شده است. از سوی دیگر 
اطلاعات درز کرده از بازار سهام 
نش��ان می‌ده��د روزگار س��هام 
مس��اعد  چندان  خودروس��ازان 
نیس��ت. ب��ا توجه ب��ه اطلاعات 
سال‌های پیش که نشان می‌دهد 
خودروس��ازان به لح��اظ دخل و 
خرج ش��رایط نامس��اعدی دارند 
کمتر  دارایی‌های‌ش��ان  ارزش  و 
از آن مقداری اس��ت که بتوانند 
تعه��دات و بدهی‌ه��ای خود را 

بپردازند، اکنون این بنگاه‌ها...
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محمدصادق 
جنان‌صفت
عضو شورای 

سردبیری

بازگشت پر قدرت به صدر بازارهای جهانی 
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قدرتمند
پول‌ساز
همه‌گیر

نگاهی به اقتصاد پردرآمد صنعت زیبایی



چهارشنبه
12 خرداد 1395

تلفن مستقیم: 86073290شماره 520 www.forsatnet.irنفت،  نیرو، پتروشیمی 2

هن��وز کلی��ات قراردادهای 
جدی��د نفت��ی )IPC( نهایی 
نشده اس��ت که بتوان درباره 
تصمیم‌گی��ری  جــزیـی��ات 
ک��رد. با ای��ن وج��ود فعالان 
بخش‌خصوصی با تهیه لیست 
اقلام مورد نی��از صنعت نفت 
و تهیه ضری��ب توانمندی در 
تهی��ه ای��ن اق�الم امیدوارند 
که س��هم قاب��ل توجه��ی از 
پروژه‌های بالادس��تی نفت را 

به‌دست آورند. 
از  بن��د  ی��ک  در  تنه��ا 
قراردادهای جدید نفتی آمده 
اس��ت: »ط��رف خارجی ملزم 
است در اجرای قانون حداکثر 
توانمندی‌ه��ای  از  اس��تفاده 
داخلی استعلام لازم در مورد 
تجهی��زات مورد نیاز در پروژه 
را از شرکت‌های داخلی انجام 
دهد و اگر شرکت‌های داخلی 
داش��ت،  را  لازم  توانمن��دی 
‌ق��رارداد 49 ب��ه 51 درصد را 

منعقد کند.«
رئی��س  خیامی��ان،  رض��ا 
هیات‌مدیره انجمن سازندگان 
تجهیزات صنع��ت نفت ایران 
اینکه به  بی��ان  با  )اس��تصنا( 
مف��اد جزیی��ات  از  درس��تی 
نیس��ت  مطل��ع  قرارداده��ا 
 ام��ا مف��اد ضمیم��ه بخ��ش
ر  د  l o c a l  c o n t e n t
 IPC قراردادهای موس��وم به
را مطالع��ه ک��رده به »فرصت 
ام��روز« می‌گوی��د: براس��اس 
این قرارداد باید ش��رکت‌های 
خارج��ی که قص��د حضور در 
پروژه‌های داخل��ی را دارند با 
یک��ی از ش��رکت‌های داخلی 
براس��اس  ش��وند.  جوین��ت 
ای��ن قراردادها بح��ث انتقال 
تکنول��وژی نی��ز بای��د فراهم 
ش��ود. البت��ه در ای��ن می��ان 
انجم��ن در مس��یر جوین��ت 
شدن با ش��رکت‌های مختلف 
اس��ت تا بتواند با شرکت‌های 
اصل��ی همچ��ون توت��ال وارد 

همکاری شود.«
اما رض��ا پدیدار که پیش‌تر 
رئی��س هیات‌مدیره اس��تصنا 
ب��وده، با در دس��ت داش��تن 
اطلاعات دقیق از جزییات این 
قراردادها ب��ه »فرصت‌امروز« 

»ش��رکت‌های  می‌گوی��د: 
داخل��ی می‌توانن��د امی��دوار 
باش��ند ک��ه در قرارداده��ای 
جدی��د نفت��ی حق��وق آنه��ا 
ضای��ع نخواهد ش��د، اگرچه 
ب��ه راحتی تخمین  نمی‌توان 
کرد که ش��رکت‌های خارجی 
تضمی��ن  را  ق��رارداد  مف��اد 
از س��وی  این تضمین  کنند. 
بخ��ش دولت��ی و خصوص��ی 
نی��ز وج��ود ن��دارد. البته در 
مفاد این قرارداد آمده اس��ت 
که ش��رکت‌های خارجی باید 
اس��ناد جوینت شدن خود را 
ب��ا ش��رکت‌های داخلی برای 
حض��ور در مناقص��ات ارائ��ه 
دهند تا ش��رکت مل��ی نفت 
ای��ران آن را تایید صلاحیت 

حرفه‌ای کند.«
وی ب��ا بیان اینکه حتی اگر 
قراردادهای  کلی��ات  درب��اره 
دارد،  وج��ود  انتق��اد   IPC
درب��اره  موضع‌گی��ری  ای��ن 
اساس��ی  کالای  بومی‌س��ازی 
نیس��ت، در پاس��خ ب��ه اینکه 
چگون��ه می‌ت��وان از ش��رکت 
به‌ص��ورت  س��ـرمـایـه‌گـذار 
فاینان��س انتظار نداش��ت که 

کالاهای تولی��دی خود را در 
کشور ما مورد اس��تفاده قرار 
این  هن��وز  نده��د، ‌می‌گوید: 
موضوع تایید نش��ده است، اما 
براس��اس قراردادهای موجود 
و حت��ی قرارداده��ای جدید 
خارج��ی  س��رمایه‌گذار  ه��ر 
بای��د قانون اس��تفاده از توان 
حداکث��ری را مورد توجه قرار 
ده��د، اما اینکه این قانون چه 
اس��ت،  ش��ده  اجرایی  میزان 

‌جای تامل داد.«
بح��ث س��اخت تجهی��زات 
ب��ا  آن  ارتب��اط  و  داخل��ی 
این  ب��ه    IPC قرارداده��ای
گونه اس��ت که ظرفیت ایجاد 
تجهیزات  س��اخت  در  ش��ده 
داخل��ی بای��د در قراردادهای 
جدی��د لح��اظ ش��ود و مورد 
محورها  گیرد.  قرار  اس��تفاده 
و تن��وع کالایی ای��ن موضوع 
پروژه‌ه��ای  ب��رای  عمدت��ا 
بالادس��تی تعیین شده است. 
پدیدار در ای��ن باره می‌گوید: 
»ب��رای چگونگ��ی حمایت از 
تجهی��زات داخ��ل، مدل‌های 
مختل��ف کش��ورهایی مانن��د 
برزی��ل، نیجریه، چی��ن، ‌کره 

جنوب��ی، ‌هن��د و مالزی مورد 
اس��تفاده قرار گرفته است که 
چگون��ه از ظرفیت‌های داخل 
استفاده ش��ود و کالای مورد 
نیاز صنعت نفت با مش��ارکت 
خارجی‌ه��ا تولی��د و مازاد آن 

صادر شود.«
ب��ا ای��ن وج��ود براس��اس 
ج��دول  موج��ود  اطلاع��ات 
ش��رکت‌های  تـوانـمـن��دی 
داخلی در 10 گ��روه کالایی 
تهی��ه ش��ده اس��ت. ب��ر این 
اس��اس، در گروه ماشین‌های 
دورا ش��امل توربی��ن، پمپ و 
مختلف  ضرای��ب  کمپرس��ور 
تعیین شده است. در توربین 
سهم مش��ارکت ایرانی‌ها 45 
پمپ‌ه��ا  در  اس��ت،  درص��د 
درصد   80 توانمندی‌ه��ا  این 
ب��ا  کمپرس��ور  م��ورد  در  و 
75درص��د  پایی��ن  ظرفی��ت 
و در کمپرس��ور ب��ا ظرفی��ت 
50درص��د  ایران��ی  ب��الای 
توانمن��د هس��تند. همچنین 
در م��ورد تجهیزات مربوط به 
ابزار دقیق س��هم مش��ارکت 
ایرانی زیر 50 درصد اس��ت، 
ام��ا در تجهی��زات برقی 80 

درص��د توانمند هس��تند. در 
پایه  ب��ا  کاتالیس��ت‌ها  بخش 
فل��زات گرانبه��ا نیاز کش��ور 
بای��د 100درص��د از خ��ارج 
تامی��ن ش��ود؛ ام��ا در بخش 
کاتالیس��ت‌ها با پایه معمولی 
ایرانی 50 درصد توان داخلی 
دارند. در گروه تجهیزات ثابت 
نیز 100 درصد نی��از با توان 
داخلی قابل تامین اس��ت. در 
مورد تجهی��زات درون چاهی 
توان داخلی‌ها 30 درصد و در 
این  مورد ش��یرآلات صنعتی 

توانمندی 70 درصد است. 
پدیدار درب��اره توان داخلی 
کالاهای  »ضرای��ب  می‌گوید: 
به خوبی مش��خص  اساس��ی 
ش��رکت‌های  بای��د  و  اس��ت 
خارحی ای��ن توان را بپذیرند. 
با این وجود این ضرایب هنوز 
به تایید وزارت نفت نرس��یده 
است و قرار اس��ت این موارد 

بررسی و تایید شود.«
ضم��ن  خیامی��ان  ام��ا 
تصوی��ب  از  امی��دواری 
وزارت  حمایت‌های  جزییات 
نفت از تجهی��زات داخلی، با 
بیان اینکه در صورت ارتقای 
داخل  محص��ولات  کیفی��ت 
اس��ت ک��ه می‌ت��وان وزارت 
نف��ت را به الزام اس��تفاده از 
قانون حداکثری س��وق داد، 
ش��رکت‌های  باید  می‌افزاید: 
داخل��ی در کلاس بین‌المللی 
ق��رار گیرن��د. ش��اید ب��رای 
این ش��رایط  ب��ه  دس��تیابی 
فاصل��ه زی��اد باش��د، ام��ا با 
مذاکراتی  یونی��دو  س��ازمان 
انجام شده است تا بتوانیم به 
فناوری  انتقال  جهانی  شبکه 
متصل ش��ویم و فعالیت‌های 
پوش��ش  تحت  ش��رکت‌های 
اس��تصنا را بین‌المللی کنیم. 
نکت��ه قوت اینجاس��ت که ما 
منتظ��ر نش��دیم وزارت نفت 
قراردادهای جدید  براس��اس 
برای شرکت‌ها فرصت جدید 

ایجاد کند.«
عضو اتاق بازرگانی اصفهان 
و فعال بخش‌خصوصی بر این 
باور است که باید وزارت نفت 
براساس قراردادهای جدید، به 
از محصولات خارجی  شرطی 
اس��تفاده کن��د ک��ه انتق��ال 

تکنولوژی فراهم شود. 

سهم توانمندی صنعت نفت از قراردادهای IPC چه میزان است

تایید ضریب توانمندی داخلی، تنها امید بخش خصوصی

افغانس��تان نقش بسیار مهمی 
در پروژه انتقال گاز ترکمنستان 
به هند، افغانس��تان و پاکس��تان 
که ب��ه اختص��ار TAPI نامیده 
براس��اس  دارد.  می‌ش��ود، 
برآوردهای صورت گرفته در سال 
پنجمی��ن  ترکمنس��تان   2015
کش��ور دارنده منابع گاز طبیعی 
معرفی ش��د که این موضوع در 
راس��تای اس��تراتژی این کشور 
برای ص��ادرات منابع گازی خود 
می‌توان��د مناف��ع و مزایای قابل 
توجهی برای ترکمن‌ها به همراه 
داش��ته باش��د. به‌خصوص اینکه 
مقامات عشق‌آباد رشد و توسعه 
این کش��ور را در گ��رو صادرات 

منابع گاز طبیعی آن می‌دانند. 
علاق��ه ترکمن‌ها ب��ه صادرات 
گاز طبیع��ی خ��ود و همچنین 
همس��ایه  کش��ورهای  نی��از 
ترکمنس��تان به انرژی زمینه را 
برای همکاری کابل و عشق آباد 
فراهم کرده که این مسئله مثال 
جالب��ی از هم��کاری دو کش��ور 
در منطقه آس��یای مرکزی و در 
حوزه انرژی همزمان با کاس��ته 
ش��دن از ضریب نفوذ و اهمیت 
روس��یه در این منطقه محسوب 
می‌ش��ود. روس‌ها که ب��ه دلیل 
حمل��ه نظامی به افغانس��تان در 
ش��وروی  جماهیر  اتح��اد  زمان 
سابق از جایگاه مناسبی در میان 
افغان‌ها و منطقه آسیای مرکزی 
برخوردار نیستند، در حال حاضر 
و پ��س از حمله نظام��ی آمریکا 
به افغانس��تان و حضور قدرتمند 
نظامی و مستشاری واشنگتن در 
این کش��ور نیز فرصت حضور و 
گس��ترش نفوذ در میان افغان‌ها 

را نداشته‌اند. 

با این وجود افغانستان توسعه 
و گس��ترش صنعت گاز طبیعی 
خ��ود را مدیون حض��ور نظامی 
شوروی س��ابق و تلاش آن برای 
انتقال گاز افغانستان به بازار گاز 
اروپا در آن سال‌ها است. گفتنی 
اکتشاف  فرآیند  افغانستان  است 
منابع طبیع��ی و زیرزمینی خود 
را از س��ال 1936 می�الدی آغاز 
کرد اما کشف این منابع تا سال 
1957 ب��ه طول انجامید. در این 
و  تکنولوژیک  میان کمک‌ه��ای 
تجربه شوروی س��ابق از اهمیت 
قابل توجه��ی برای افغانس��تان 
برخ��وردار بوده و به این کش��ور 
کم��ک ک��رد ت��ا در آن زم��ان 
فرآیند آزمایش��ی ایجاد هش��ت 
چاه استخراج گاز طبیعی را آغاز 
کرده و منابع بزرگ گاز طبیعی 
ک��ه عم��ده آنها در ش��مال این 
کشور و در استان »جوزان« قرار 

داشت را کشف کنند. 
هم‌اکن��ون و پ��س از گذش��ت 
س��ال‌ها از حضور نظامی شوروی 
س��ابق در افغانس��تان و س��قوط 
حکوم��ت مرکزی این کش��ور به 

دس��ت طالبان و در نهایت حمله 
نظام��ی آمری��کا به افغانس��تان و 
اس��تقرار دولت ملی این کش��ور، 
فرصتی دست داده که افغانستان 
ب��دون توجه به منابع گاز طبیعی 
 »TAPI« خود در چارچوب پروژه
به همکاری با ترکمنستان پرداخته 
و زمین��ه را ب��رای ورود گاز ای��ن 
کشور به افغانس��تان، پاکستان و 

هند فراهم آورد. 

عدم وابستگی ترکمنستان به 
TAPI روسیه در پروژه

ترکمنس��تان که در چارچوب 
از  متش��کل  کنسرس��یومی 
 Afghan Gas « ش��رکت‌های
 Enterprise »، « Inter
 State Gas Systems
 »GAIL« و  پاکس��تان   »
هند، رهب��ری پروژه خ��ط لوله 
دارد،  برعه��ده  را   »TAPI«
می‌توان��د ب��دون نی��از به کمک 
روس��یه مناب��ع گازی خود را در 
آس��یای میانه به فروش برساند. 
این در حالی است که در صورت 
تمایل عش��ق آباد برای صادرات 

گاز خ��ود ب��ه اروپا، روس��یه از 
نق��ش بس��یار مهم��ی در ای��ن 
رابطه برخ��وردار ب��وده و بدون 
انتقال  مس��کو  آفرین��ی  نق��ش 
گاز ترکمنس��تان به بازار انرژی 
اروپا بس��یار دور از ذهن به نظر 

می‌رسد. 
با در نظر گرفتن همه مباحث 
مطرح شده، پروژه »TAPI« به 
دلیل عدم وجود ثبات سیاس��ی 
و امنی��ت لازم در افغانس��تان و 
پاکس��تان هر لحظه ممکن است 
دچ��ار توقف یا حتی فروپاش��ی 
ش��ود. لازم به ذکر است که خط 
لوله »TAPI« در صورت تحقق 
از اس��تان‌های »ه��رات، ف��رح، 
هلمن��د و قندهار« عبور می‌کند 
و در ای��ن رابطه مقامات اس��تان 
هلمند نس��بت به ریسک بالای 
امنیتی این اس��تان ب��ه مقامات 

افغانستان هشدار داده‌اند. 
از سوی دیگر و با وجود تمامی 
تهدیده��ای امنیت��ی موجود در 
افغانس��تان و پاکس��تان، ایالات 
متحده که برنام��ه خنثی کردن 
نفوذ ش��دید روس��یه و چین در 

منطقه آس��یای میان��ه را دنبال 
 »TAPI« پ��روژه  از  می‌کن��د، 
حمایت ک��رده و س��عی خواهد 
ک��رد ت��ا از ای��ن خط لول��ه در 
افغانس��تان و پاکستان محافظت 
ب��ه عم��ل آورد. با وج��ود عزم 
ترکمنستان،  کش��ورهای  جدی 
افغانس��تان، پاکس��تان و هن��د 
 ، TAPI ب��رای تحق��ق پ��روژه
ای��ران نیز همزم��ان و به‌صورت 
موازی به دنب��ال تکمیل فرآیند 
احداث خط لوله انتقال گاز خود 
به پاکس��تان و هن��د که از آن با 
عن��وان خط لوله صل��ح نام برده 
می‌شود، است. این خط لوله که 
در ص��ورت تحقق روزانه حجمی 
مع��ادل 25 میلی��ون مترمکعب 
گاز به پاکس��تان منتقل خواهد 
ک��رد، همچنان و پس از مدت‌ها 
فرآیند احداث آن تکمیل نشده 
و دهلی‌نو تحت فشارهای آمریکا 
از همکاری کامل با ایران در این 

زمینه خود‌داری می‌کند. 
با این همه، تحرکات و مسائل 
سیاس��ی در مناطق��ی که منابع 
قاب��ل توجهی در  گاز طبیع��ی 
آن وجود دارد بس��یار پر نوسان 

است. 
از  بس��یاری  رابط��ه  ای��ن  در 
کارشناس��ان معتقدن��د تحق��ق 
پ��روژه TAPI  می‌تواند زمینه 
و  سیاس��ی  منفع��ت  ب��رای  را 
اقتصادی دو کش��ور افغانستان و 
ترکمنس��تان فراهم آورد. اگرچه 
کابل سال‌هاس��ت ب��ا گروه‌های 
تروریستی موجود در این کشور 
همزمان  طالبان  س��رکردگی  به 
در ح��ال جنگ و مذاکرات صلح 
است، اما شرکت در این پروژه و 
احداث آن قطعا از ارزش بس��یار 
برخوردار  افغان‌ه��ا  برای  زیادی 

خواهد بود. 

اهمیت گاز ترکمنستان برای افغانستان
بین‌الملل

نیروصادرات

گاز

مدیر عامل صندوق ضمانت صادرات ایران 
عنوان کرد 

ارائه 800میلیون دلار ضمانت‌نامه 
در بخش انرژی

صن��دوق ضمان��ت ص��ادرات ای��ران در بخش 
ان��رژی بالغ بر ی��ک میلیارد و 800 میلیون دلار 
اعتبار خریدار، ح��دود 100 میلیون دلار اعتبار 
فروش��نده و 800 میلیون دلار ضمانت نامه ارائه 

کرده است. 
فدراس��یون  عموم��ی  رواب��ط  گ��زارش  ب��ه 
صادرات ان��رژی، کمال س��یدعلی، مدیر عامل 
صن��دوق ضمان��ت ص��ادرات ایران در جلس��ه 
اظهار  انرژی  صبح دیروز فدراس��یون صادرات 
داش��ت: پس از لغ��و تحریم‌ها که بس��یاری از 
ش��رکت‌های ب��زرگ به کش��ورمان آمدند، این 
موضوع مش��خص ش��د ک��ه صن��دوق ضمانت 

صادرات چه اهمیتی دارد. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه ص��ادرات دو فاکتور دارد، 
گف��ت: یک فاکت��ور، تامین مالی و دیگری پوش��ش 
بیمه‌ای اس��ت و این دو موضوع اس��ت که صادرات 
را به‌خصوص در خدمات فنی و مهندس��ی توس��عه 
می‌ده��د. در واق��ع بدون موسس��ات بیم��ه‌ای هیچ 

اتفاقی در دنیا نمی‌افتد. 
مدیرعام��ل صندوق ضمانت صادرات ایران با بیان 
اینکه در س��ال 80 بالغ ب��ر 3 میلیارد دلار صادرات 
داش��ته‌ایم، عنوان کرد: در حال حاضر این میزان به 
42میلیارد دلار رسیده و یک میلیارد دلار نسبت به 

واردات افزایش یافته است. 
وی اظهار داش��ت: امروز موضوعی که توانسته 
نرخ ارز را ثابت نگه دارد، ارز حاصل از صادرات 
اس��ت و زحمات��ی ک��ه صادرکنن��دگان متحمل 
ش��ده‌اند، توانسته اس��ت تعادل را در مورد نرخ 
ارز ایجاد کند. البته باید حرکت‌هایی به س��مت 
ب��الا در مورد ارز داش��ته باش��یم و وضعیت نرخ 
ارز برای دو س��ه س��ال آینده نمی‌تواند این‌گونه 

باشد. 
رئیس هیات‌مدی��ره صندوق ضمانت صادرات 
با اش��اره ب��ه اینکه از ط��رف صندوق توس��عه 
صادرات یک میلی��ارد دلار برای اعتبار خریدار 
برق��رار ش��ده اس��ت، گف��ت: همچنی��ن 2هزار 
میلی��ارد تومان ب��رای اعتبار فروش��نده برقرار 

شده است. 
وی ب��ا تاکی��د بر اینک��ه باید مباح��ث فاینانس 
پروژه‌ه��ا را به‌ص��ورت جدی دنبال کنی��م، اظهار 
داش��ت: 10 س��ال پی��ش 200میلی��ون دلار ب��ه 
صن��دوق ضمانت صادرات اختص��اص یافت و این 
اعتب��ار فقط برای ش��رکت در ضمان��ت نامه‌های 
داخلی بود ک��ه در مناقصه‌ه��ای بین‌المللی برنده 

می‌شدند. 
س��یدعلی در ادامه افزود: ما در صندوق ضمانت 
صادرات ای��ن کار را انجام دادیم و ضمانت نامه‌ها 
را ب��ا نیم درصد کارمزد بدون وثیقه تنظیم کردیم 
و شرکت‌ها در مناقصات بین‌المللی شرکت کردند 
و ه��ر چند در برخی پروژه‌ها وقفه‌هایی رخ داد اما 
هنوز هم ای��ن ضمانت‌نامه‌ها به ش��رکت‌ها کمک 

می‌کند. 
مدیر عام��ل صندوق ضمانت صادرات با اش��اره 
به اینکه صادرکنندگان خواس��تار افزایش سرمایه 
ای��ن صندوق هس��تند، عنوان کرد: ام��روز معضل 
ای��ن صن��دوق صرفا افزایش س��رمایه نیس��ت اما 
پیش‌بینی می‌کنیم که امس��ال میزان س��رمایه را 
از یک میلی��ارد و 100میلیون دلار ب��ه 3میلیارد 
دلار افزای��ش دهیم. البته این افزایش س��رمایه تا 

5میلیارد دلار جا دارد. 
س��یدعلی یکی دیگ��ر از اقدامات انجام ش��ده را 
کاهش کارمزد بیمه نامه‌ه��ا عنوان کرد و گفت: در 
واق��ع کاهش کارمزد بیمه‌نامه‌ها در خارج از کش��ور 
کار بزرگ��ی بوده و تا 80درصد ای��ن کارمزد تقلیل 

یافته است. 
همچنی��ن در این جلس��ه حمیدرضا صالحی دبیر 
فدراس��یون صادرات انرژی با اشاره به اینکه یکی از 
دغدغه‌های اصلی فعالان بخش خصوصی این اس��ت 
که صادرات در کشور تمرکز پیدا کند، گفت: در واقع 
دغدغه اصلی این اس��ت که صادرات متولی محکمی 
داش��ته باشد تا بتوان مسائل و مشکلات آن را دنبال 

کرد. 
وی در ادامه افزود: همچنین ما باید بتوانیم تعامل 
بیش��تری با دس��تگاه‌های مختلف داش��ته باشیم تا 
با گفت و گو و طرح مش��کلات و ب��ا حضور افرادی 
که می‌توانند مش��کلات را از س��ر راه صادرکنندگان 

بردارند، مفید واقع شویم. 
در بخش دیگری از این نشس��ت عوض محمد 
پارسا، رئیس فدراسیون صادرات انرژی با اشاره 
ب��ه اینکه این فدراس��یون 70 درص��د صادرات 
انرژی را پوش��ش می‌ده��د، گفت: پیش��نهاد ما 
این اس��ت که صادرات بدون بیمه ممنوع ش��ود 
زی��را در صورتی که بیمه وجود نداش��ته باش��د، 
صادرکنن��دگان دچار مش��کلاتی در کش��ورهای 

هدف می‌شوند. 
پارسا خاطر نشان کرد: امیدواریم در آینده نزدیک 
مش��کلات زیرس��اختی در صندوق ضمانت توس��عه 
صادرات حل ش��ود زیرا اگر این اتفاق نیفتد ممکن 
اس��ت در آینده افرادی مس��ئولیت ای��ن صندوق را 
برعهده بگیرند که س��وابق کمی داش��ته باشند و دو 
سه سال را صرف آنچه که باید بیاموزند، کنند و پس 
از اتمام چهار س��ال هم مدیر عامل صندوق مجددا 

تغییر کند. 

دریاچه ارومیه در مسیر احیا 
قرارگرفته است

وزیر نیرو گفت: با توجه به س��رمایه‌گذاری س��تاد 
احی��ای دریاچ��ه ارومیه در م��دول دوم تصفیه‌خانه 
تبریز، پساب تصفیه شده این تصفیه خانه صرفا باید 
به دریاچه وارد ش��ود و هیچ مصرف دیگری از محل 

این پساب نباید صورت گیرد. 
به‌گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی وزارت نیرو )پاون(، 
مهن��دس حمید چیت‌چیان صبح دیروز در مراس��م 
آغاز احداث مدول دوم تصفیه‌خانه کلانش��هر تبریز 
اظه��ار داش��ت: در دریاچ��ه ارومیه ب��ا محدودیت 
ورود منابع آب مواجه هس��تیم ک��ه در حال حاضر 
ب��ا اقدامات به‌عم��ل آمده و اج��رای طرح‌های احیا، 
خوشبختانه دریاچه ارومیه در مسیر احیا قرار دارد. 
وی با بیان اینکه مس��ئله فاضلاب با بهداشت مردم 
ارتباط مستقیم دارد که اگر به شکل صحیح جمع‌آوری، 
دفع و تصفیه نش��ود مش��کلات جبران‌ناپذیری به بار 
می‌آورد، افزود: روان شدن فاضلاب در نهرها، جوی‌ها و 
معابر وضعیت نگران کننده‌ای برای شهر ایجاد می‌کند 
و طبیعی اس��ت که مدیریت‌های ش��هری نس��بت به 

موضوع بسیار نگران باشند. 
چیت‌‌چیان خاطرنشان کرد: شهرداری‌ها همکاری 
موثری در این ارتباط داشتند تا برخی از موانع بر سر 
راه اجرای شبکه‌های فاضلاب را رفع کنند، به‌طوری 
ک��ه بخش عم��ده‌ای از اعتب��ارات بای��د صرف اخذ 
مجوزهای حفاری و. . . می‌ش��د که با همکاری‌های 
ش��هرداری به حس��اب مشترک ش��هرداری و آب و 
فاضلاب برای انجام عملیات‌های مشترک نهاده شد. 
چیت‌چی��ان در عین حال خاطرنش��ان کرد: بیش 
از 60درص��د جمعیت تبریز تحت پوش��ش ش��بکه 
فاضلاب هس��تند و به س��رعت این فعالیت‌ها ادامه 
می‌یابد ت��ا 100درصد جمعیت تحت پوش��ش قرار 

گیرند. 
وزیر نی��رو تصریح کرد: اجرای ط��رح مدول دوم 
تصفیه‌خانه کلانش��هر تبریز موجب می‌ش��ود تعداد 
960ه��زار نفر یعنی حدود نیم��ی از جمعیت تبریز 
تحت پوش��ش شبکه فاضلاب قرار گیرد و بعد از آن 
خط انتقالی اجرا و پس��اب تصفیه ش��ده به دریاچه 

ارومیه انتقال می‌یابد. 
وی با بیان اینکه با توجه به س��رمایه‌گذاری ستاد 
احی��ای دریاچ��ه ارومیه در م��دول دوم تصفیه‌خانه 
تبریز، پس��اب تصفیه ای��ن تصفیه‌خانه صرفا باید به 
دریاچه وارد شود و هیچ مصرف دیگری از محل این 
پس��اب نباید صورت گیرد. این تصفیه‌خانه‌ها حدود 
150میلی��ون مترمکعب آب در س��ال وارد دریاچه 
خواه��د کرد و ای��ن تصفیه با بالاترین اس��تانداردها 
انج��ام می‌گی��رد و خالی از مولفه‌ه��ای آلوده‌کننده 

است. 

پرتامینا: قرارداد فروش گاز مایع ایران 
به اندونزی بسیار استراتژیک است

ویان��دا پوس��پونگورو، معاون ش��رکت دولتی نفت 
اندونزی )پرتامینا( ق��رارداد فروش 80 هزار تن گاز 
مایع ای��ران به اندونزی را که س��ال آینده به صدها 
هزار تن می‌رس��د با توجه به نیاز این کش��ور جنوب 
شرق آس��یا به »ال.پی.جی«، »بس��یار استراتژیک« 
دانس��ت. به گزارش ایرنا، معاون پرتامینا با اشاره به 
دیدار و رایزنی روز دوش��نبه سودیرمان سعید وزیر 
ان��رژی و منابع معدنی اندونزی ب��ا بیژن زنگنه وزیر 
نفت کش��ورمان، از همکاری‌های دو کش��ور و توافق 
بین ش��رکت‌های مل��ی نفت ای��ران و اندونزی برای 
تامین گاز مایع این کش��ور تا 600 هزار تن در سال 

خبر داد. 
به نوش��ته روز سه شنبه تارنمای شبکه تلویزیونی 
مترو اندونزی، سودیرمان سعید که برای سومین بار 
به‌عن��وان وزیر انرژی اندونزی به تهران س��فر کرده 
است در بیانیه‌ای در جاکارتا، تصریح کرد: از توسعه 
و نزدیک��ی روابط اقتصادی و تجاری بین دو کش��ور 
شادمان هستم. امضای قرارداد همکاری برای تامین 
گاز مایع بین دو ش��رکت ملی نفت ایران و اندونزی 

یک نقطه عطف در مناسبات است. 
ویاندا پوس��پونگورو، معاون ارتباطات شرکت ملی 
نفت اندونزی )پرتامینا( نیز در مورد قرارداد با ایران 
برای فروش گاز مای��ع توضیحاتی ارائه کرد و گفت: 
این قرارداد ش��امل 600 هزار تن گاز مایع است که 
تحوی��ل اولیه آن در س��ه ماهه چهارم س��ال جاری 

میلادی است. 
وی اع�الم کرد که ایران امس��ال دو محموله 88 
هزار تن��ی گاز مایع را تحویل اندونزی می‌دهد و در 
س��ال 2017 میلادی 12 محموله را تحویل خواهد 
داد، به طوری که حجم کل گاز مایع خریداری شده 

به 600 هزار متریک تن می‌رسد. 
معاون پرتامینا، این ش��رایط را بسیار استراتژیک 
دانس��ت و علت آن را نیاز اندونزی به گاز مایع اعلام 

کرد که سال به سال افزایش می‌یابد.

معراج آگاهی
منبع: مجله گاز طبیعی اروپا

الهه ابراهیمی 
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از چالش‌ه��ای پس  یک��ی 
برج��ام،  ش��دن  اجرای��ی  از 
موضوع برق��راری ارتباط بین 
بانک‌های  با  داخلی  بانک‌های 
اروپایی ب��وده که هنوز به‌طور 
اس��ت.  نیفتاده  اتف��اق  کامل 
ب��ه اعتقاد رئیس کمیس��یون 
س��رمایه‌گذاری اتاق بازرگانی 
ای��ن  ح��ل  ب��رای  ای��ران، 
و  بانک‌ها، موسسات  مش��کل 
ش��رکت‌های داخلی باید خود 
لازم  اس��تانداردهای  ب��ه  را 
ب��رای معامل��ه ب��ا طرف‌های 
خارجی برسانند و با موسسات 
از جمله صندوق  بین‌الملل��ی 
بین‌الملل��ی پول ارتباط برقرار 

کنند. 
در  مس��توفی  فری��ال 
ایس��نا، گفت:  ب��ا  گفت‌وگ��و 
اکث��ر ش��رکت‌های غرب��ی و 
ش��رکت‌های بین‌الملل��ی ب��ه 
دلی��ل رک��ود اقتص��ادی که 
در دنی��ا وج��ود دارد به انجام 
فعالیت در ایران علاقه دارند، 
چرا که ایران برای‌شان جایی 
بکر ب��رای فعالیت اقتصادی و 

سرمایه‌گذاری است. 
دارای  ای��ران  اف��زود:  وی 
جمل��ه  از  فراوان��ی  مناب��ع 
نف��ت، گاز، م��واد معدنی و. . 
. اس��ت. از ط��رف دیگر ایران 
ب��ا 80 میلیون نف��ر جمعیت 
و دسترس��ی ب��ه ب��ازار 400 
میلیون نفری در کش��ور‌های 
اط��راف می‌توان��د ی��ک هاب 
بسیار موثر برای عرضه کردن 

در منطقه باشد. 
مس��توفی ب��ه بی��ان برخی 
برای  مش��کلات و چالش‌ه��ا 
و  ش��رکت‌ها  هم��کاری 
ایران  ب��ا  بانک‌ه��ای خارجی 
پرداخ��ت و عن��وان کرد: پس 

از برجام ش��رکت‌های تجاری 
خارج��ی مختلف ب��ه منظور 
موقعیت  ارزیاب��ی  و  بررس��ی 
و  تج��ارت  جنب��ه  از  ای��ران 
سرمایه‌گذاری به ایران آمدند، 
اما هنوز تصمیم نگرفته‌اند که 
با ایران کار کنند و نس��بت به 
با ایران دچار تردید  همکاری 

هستند. 
کمیس��یون  رئی��س 
س��رمایه‌گذاری اتاق بازرگانی 
ای��ران افزود: ای��ن تردید آنها 
دلایل مختلفی دارد. ش��فاف 
نبودن امنیت س��رمایه‌گذاری 
و مسئله فساد اداری در ایران 
از مس��ائل مهمی است که در 
مسیر سرمایه‌گذاری در ایران 

مشکل ایجاد می‌کند. 
ادام��ه داد: همچنی��ن  وی 
بای��د بپذیریم ک��ه بانک‌ها و 
موسس��ات ما هن��وز آن گونه‌ 
ک��ه باید ب��ه اس��تانداردهای 
لازم بین‌الملل��ی برای معامله 

ک��ردن ب��ا طرف‌ه��ای مقابل 
نرس��یده ان��د؛ بنابرای��ن نیاز 
داری��م ک��ه س��طح وضعیت 
را  بانک‌ها و ش��رکت‌های‌مان 
بین‌المللی  اس��تانداردهای  به 

برسانیم. 
مستوفی اضافه کرد: موضوع 
مه��م دیگ��ر ای��ن اس��ت که 
بانک‌های ما کفایت س��رمایه 
ندارند و از ساز و کارهای لازم 
برای مبارزه با پولش��ویی نیز 

برخوردار نیستند. 
کمیس��یون  رئی��س 
س��رمایه‌گذاری اتاق بازرگانی 
ای��ران ادام��ه داد: یکی دیگر 
ای��ن  در  ک��ه  مس��ائلی  از 
زمین��ه وج��ود دارد، وضعیت 
نامش��خصی اس��ت که دولت 
رواب��ط  م��ورد  در  آمری��کا 
بانک‌ه��ای غیر‌آمریکای��ی ب��ا 
ای��ران ایج��اد ک��رده اس��ت. 
آمریکا  ام��ور خارج��ه  وزی��ر 
صحبت‌هایی مبن��ی بر اینکه 

بانک‌ه��ای دنی��ا می‌توانند با 
ایران کار کنند داش��ته است، 
ضمانت  ای��ن صحبت‌ه��ا  اما 
اجرایی ن��دارد، چ��را که وی 
وزیر ام��ور خارجه اس��ت، نه 

وزیر خزانه‌داری. 
وی اف��زود: بنابراین باید از 
طرف ایران و دیگر کش��ور‌ها 
به وزارت خزان��ه‌داری آمریکا 
فش��ار وارد ش��ود تا مس��ئله 
همکاری بانک‌های بزرگ دنیا 
ب��ا بانک‌های ایران مش��خص 
نباش��د  به‌گون��ه‌ای  و  ش��ود 
که ه��ر بانکی ک��ه بخواهد با 
ایران کار کند مجبور باش��د با 
دولت آمری��کا فعالیت خود را 

هماهنگ کند. 
مس��توفی درباره اینکه چه 
باید ب��رای رفع این  اقداماتی 
موانع از س��وی دولت ایران و 
فعالان اقتصادی انجام ش��ود، 
گف��ت: بانک‌ه��ای اروپایی به 
دلیل اینکه در سال‌های اخیر 

ب��ه دلیل هم��کاری ب��ا ایران 
پرداخته‌اند  س��نگینی  جرایم 
از ای��ن اتفاق وحش��ت دارند 
ک��ه ب��ار دیگ��ر ب��رای کار با 
م��ا  ش��وند.  جریم��ه  ای��ران 
نی��از داری��م با موسس��ات و 
صن��دوق  مث��ل  تش��کیلاتی 
بین‌الملل��ی پول ارتباط برقرار 
کنیم تا به توانمند‌س��ازی در 
با پولشویی  زمینه‌های مبارزه 
و ارتقای سطح استانداردهای 
بین‌المللی داخلی کمک شود. 
کـمـیـس��یون  رئـیـ��س 
س��رمایه‌گذاری اتاق بازرگانی 
چنی��ن  داد:  ادام��ه  ای��ران 
اقدامات��ی در اختیار خودمان 
اس��ت و می‌توانیم آنه��ا را به 
تدریج انجام دهی��م و به این 
وسیله اعتماد بانک‌های بزرگ 

اروپایی را به‌دست بیاوریم. 
وی اف��زود: ت��ا زمان��ی که 
مس��ائل مرب��وط به س��رمایه 
بانک‌ه��ای م��ا ح��ل نش��ود 
نمی‌ت��وان انتظار داش��ت که 
بانک‌ه��ای ب��زرگ بین‌المللی 
ب��ا بانک‌های��ی ک��ه در م��رز 
ورشکس��تگی ق��رار دارند کار 

کنند. 
همچنی��ن  مس��ـتـوفـی 
تس��هیل محیط کس��ب‌و‌کار، 
آزاد‌س��ازی اقتص��ادی، حذف 
قوانی��ن و مق��ررات دولت��ی، 
تغیی��رات اساس��ی در زمینه 
دولت��ی،  مالکیت‌ه��ای 
خصوصی‌سازی  پیاده‌س��ازی 
به س��ازمان‌های  پیوس��تن  و 
بین‌الملل��ی مانن��د س��ازمان 
تجارت جهان��ی )WTO( را 
از جمل��ه دیگ��ر ضرورت‌های 
مه��م برای هم��کاری بانک‌ها 
ب��ا  و ش��رکت‌های خارج��ی 

بانک‌های ایرانی عنوان کرد. 

فریال مستوفی، رئیس کمیسیون سرمایه‌گذاری اتاق بازرگانی ایران مطرح کرد 

شروط برقراری کامل 
روابط بانکی ایران و اروپا

موسسه‌های غیرمجاز با لباس تازه

آم��ار و اطلاعات البته نه‌چندان رس��می نش��ان 
می‌ده��د بازار فروش انواع خودرو در بهار امس��ال 
رون��ق و ش��کوهی ندارد و انتظارات از رش��د بازار 
ب��ه تابس��تان بعد موکول ش��ده اس��ت. از س��وی 
دیگ��ر اطلاع��ات درز کرده از بازار س��هام نش��ان 
چن��دان  خودروس��ازان  س��هام  روزگار  می‌ده��د 
مس��اعد نیس��ت. با توج��ه به اطلاعات س��ال‌های 
پی��ش که نش��ان می‌دهد خودروس��ازان به لحاظ 
دخ��ل و خرج ش��رایط نامس��اعدی دارند و ارزش 
دارایی‌های‌ش��ان کمت��ر از آن مقداری اس��ت که 
بتوانن��د تعه��دات و بدهی‌های خ��ود را بپردازند، 
اکن��ون ای��ن بنگاه‌ها مس��یر تازه‌ای برای کس��ب 
مناب��ع مالی پی��دا کرده‌اند. راه تازه که از ش��روع 
فصل پایی��ز کلیده خورده و امروز گس��ترش پیدا 
کرده اس��ت پرداخت نرخ سود بسیار بالاتر از نرخ 
سود بانک‌هاست. آن‌طور که آمارها نشان می‌دهد 
پرداخ��ت نرخ س��ود 27درص��دی به مش��تریانی 
ک��ه ثبت‌ن��ام می‌کنند و پ��س از مدت��ی انصراف 
می‌دهن��د متداول اس��ت که این نرخ در مقایس��ه 
با نرخ 18درصدی بانک‌ها رقم بالایی اس��ت. یک 
محاس��به ساده نش��ان می‌دهد نرخ سود پرداختی 
خودروس��ازان به انصراف‌دهندگان 50درصد بالاتر 
از نرخ سود بانک‌هاست. درباره این رخداد عجیب 
چن��د نکته را می‌توان یادآور ش��د. نکته نخس��ت 
این اس��ت که آیا این اقدام خودروس��ازان که در 
روز روش��ن و در برابر دیدگان مدیران ارشد بانک 
مرک��زی انجام می‌ش��ود با اجازه این بانک اس��ت 
ی��ا اینکه مدیران بانک مرک��زی خود را به ندیدن 
زده‌اند. برخی کارشناس��ان اظهار نگرانی می‌کنند 
که ش��اید خودروسازان با حمایت و موافقت دولت 
اق��دام به این کار می‌کنند و پول‌های جمع ش��ده 
را به نس��بتی برای خود و دولت تخصیص ‌دهند تا 
دولت از بی‌پولی سخت رها شود. یک حدس دیگر 
این اس��ت که شاید خودروسازان منابع جمع شده 
را ب��ه جای اینکه در تولید خودرو س��رمایه‌گذاری 
‌کنند، در جای دیگری س��رمایه‌گذاری می‌کنند و 
س��ود بالاتری به دس��ت می‌آورند و ای��ن کار را با 
اطلاع��ات پنهان انجام می‌دهن��د. به هر حال این 
کار خودروس��ازان یعنی دور زدن بانک مرکزی در 
روز روش��ن معنایش این اس��ت که بانک مرکزی 
موسس��ه‌های غیرمجاز را در لباس تازه‌ای می‌بیند 

و چیزی نمی‌گوید. 

به معاون اول رئیس جمهوری ارائه شد
گزارش نظارت و بازرسی 
بر اصناف و بازار کشور 

علی فاضل��ی، رئیس اتاق اصناف ای��ران در دیدار 
با اس��حاق جهانگیری، مع��اون اول رئیس‌جمهوری، 

گزارشی از وضعیت حوزه اصناف و بازار ارائه کرد. 
به گزارش پایگاه اطلاع‌رسانی اتاق اصناف ایران، در 
این دیدار گزارش بازرس��ی و نظارت ب��ر بازار تولید و 
توزیع کش��ور، الزامات توجه به اصناف در برنامه ششم 
توسعه و همچنین ضرورت حمایت دولت از بنگاه‌های 
کوچک توس��ط فاضلی تقدیم جهانگیری شد. فاضلی 
همچنین در خص��وص طرح‌های اتاق اصناف ایران در 
زمینه رونق کسب‌و‌کار به‌ویژه صنوف تولیدی که منجر 
به ایجاد فرصت‌های ش��غلی در راستای سیاست‌های 
ابلاغی مقام معظم رهبری در خصوص اقتصاد مقاومتی 

می‌شود، توضیحاتی به معاون اول ارائه کرد. 
وی در باره برنامه ششم توسعه نیز کلیات پیشنهادات 
ات��اق اصن��اف ای��ران را مطرح ک��رد که مع��اون اول 
رئیس‌جمه��وری نیز قول داد نماینده دولت در مراحل 
بررسی برنامه شش��م تاکیدات لازم را برای حمایت از 

طرح‌های توسعه و نوین‌سازی اصناف به عمل آورد. 
رئی��س اتاق اصناف ایران در این دیدار از همراهی 
جهانگی��ری و وزی��ر اقتصاد برای س��ه مصوبه اخیر 
هیأت وزیران در خصوص توافق مالیاتی و همچنین 
جلوگی��ری از دخال��ت برخ��ی دس��تگاه‌ها در امور 
تصدیگ��ری اصن��اف و ایجاد آرامش در ب��ازار نیز به 

نمایندگی از جامعه 3میلیونی اصناف تشکر کرد. 

تعرفه واردات فولاد 
باید افزایش پیدا کند

دبی��ر انجم��ن تولید‌کنن��دگان فولاد کش��ور در 
گفت‌وگ��و با ایلنا، با اش��اره به صحبت‌هایی مبنی بر 
کاهش تعرفه ف��ولاد گفت: از هفته‌ها پیش برخی با 
ش��انتاژ خبری به دنبال کاه��ش تعرفه فولاد بودند، 
در حال��ی که این تصمیم نیاز به کار کارشناس��ی و 
تخصصی دارد و نمی‌توان با برگزاری نشست خبری 

و ایجاد موج، تعرفه را کاهش داد. 
رس��ول خلیفه س��لطان ادامه داد: در حالی‌که در 
کش��ور به مقدار کافی فولاد تولید می‌ش��ود، دلیلی 
ندارد که تعرفه کاهش پیدا کند، بلکه برای حمایت 
از تولید داخل جا دارد که تعرفه افزایش پیدا کند. 

وی افزود: اکنون ش��اید کمت��ر از 10 درصد نیاز 
کش��ور به واردات وابسته است آن هم در بخش‌های 
خ��اص مانن��د ورق که ب��ا توجه ب��ه پروژه‌هایی که 
بخش‌خصوص��ی و دولت��ی در دس��ت اج��را دارن��د 
ب��ه‌زودی در ای��ن بخش‌ها به خ��ود کفایی خواهیم 
رسید. خوش��بختانه در دیگر مصنوعات فولادی نیز 
بعد از چندین س��ال واردات اکن��ون به خود کفایی 

رسیده‌ایم. 
دبی��ر انجمن تولید‌کنندگان فولاد کش��ور تصریح 
کرد: قیمت تمام ش��ده ف��ولاد داخل��ی کاملا قابل 
رقابت اس��ت، زیرا اگ��ر این‌گونه نبود ش��رکت‌های 
صنایع پایین دس��تی فولاد نمی‌توانس��تند اجناس 
خ��ود را ص��ادر کنند، پس واردات ف��ولاد هیچگونه 

توجیه اقتصادی ندارد. 

آغازثبت ‌نام در رقابت انتخاب صادرکنندگان نمونه 
31 خرداد آخرین مهلت

از  فراخوان��ی  در  تج��ارت  توس��عه  س��ازمان 
صادركنن��دگان دعوت ك��رد تا در فرآین��د انتخاب 
صادركنندگان نمونه كه امس��ال بیستمین دوره آن 

برگزار می‌شود، ثبت‌نام كنند. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
این س��ازمان 29 مهرماه هر سال در راستای تحقق 
اه��داف صادراتی و ارج نه��ادن به تلاش قابل تقدیر 
فع��الان عرصه صادرات غیرنفتی کش��ور، بنگاه‎های 

نمونه صادراتی را انتخاب و معرفی میك‌ند. 
ب��ر این اس��اس صادركنندگان در ص��ورت تمایل 
به ش��ركت در این رقابت مل��ی می‌توانند با مراجعه 
به س��امانه اختصاصی انتخاب صادركنندگان نمونه 
س��ازمان توس��عه تجارت ایران ب��ه آدرس اینترنتی 
http: //nemoonesh. tpo. ir ش��رایط، ضوابط 
و معیاره��ای انتخاب صادركنندگان نمونه س��ال را 
مطالع��ه و به‌ص��ورت الكترونیك در همان س��امانه 

ثبت‌نام و كد رهگیری دریافت كنند. 
براس��اس اطلاعیه سازمان توسعه تجارت، ثبت‌نام 
الكترونیك��ی متقاضیان ش��ركت در این رویداد مهم 
اقتصادی ت��ا روز 31 خرداد ماه ج��اری امكان‌پذیر 

است. 
صادركنن��دگان پس از ثبت‌ن��ام الكترونیكی باید 
مدارک و مس��تندات خ��ود را به‌ص��ورت پرونده به 
دبیرخان��ه کارگ��روه انتخاب صادرکنن��دگان نمونه 
ب��ه آدرس ته��ران، بزرگ��راه چمران، مح��ل دائمی 
نمایش��گاه‌های بین‌المللی تهران، س��ازمان توس��عه 
تجارت ایران، س��الن 16، دفتر امور بنگاه‌ها تحویل 

دهند. 
تحویل مدارک و مس��تندات به دبیرخانه کارگروه 
انتخ��اب صادرکنندکان نمونه فقط براس��اس زمان 
تعیین ش��ده در سیس��تم نوبت‌دهی سامانه نمونش 
خواهد بود و تحویل مدارک در خارج از زمان‌ تعیین 

شده میسر نیست. 
گفتن��ی اس��ت، دبیرخان��ه کارگ��روه از پذیرش 
پرونده‌ه��ای متقاضیان »پس از تاریخ مقرر«، یا »به 
صورت ناقص« همچنین »پیش از انجام فعل ثبت‌نام 
الکترونیکی« یا »خارج از زمان تعیین ش��ده توسط 

سیستم نوبت‌دهی« معذور است. 

صادرات سرمقاله

اصناف

فولاد
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محمدصادق جنان‌صفت
عضو شورای سردبیری

 برند اویلیتز، عضو هیات‌مدیره شرکت 
آلمان��ی »لینده« گف��ت: افتت��اح مرکز 
هم��کاری اقتص��ادی ای��ران و اروپ��ا در 
‏برلین، گامی بس��یار مهم اس��ت و با لغو 
تحریم‌ها س��رفصل جدیدی در تاریخ در 
رابطه طولانی و موفقیت‌آمیز دو کش��ور 

ایران و آلمان آغاز شده است. ‏
به گزارش ایرنا، اویلیتز در سخنانی در 
ضیافت »اتحادی��ه بازرگانی خاورمیانه و 
)‏NUMOV‏(  خاورنزدی��ک ‏آلم��ان« 
به‌مناس��بت گش��ایش این مرک��ز و نیز 
سفر محمدرضا نعمت‌زاده، وزیر صنعت، 
معدن و تج��ارت ‏ایران و هیأت همراه به 
آلمان، در جمع نمایندگان ش��رکت‌های 
ایرانی و آلمانی، ‏مقامات آلمانی و سفرای 
خارجی مقیم برلین اف��زود: فرصت‌های 
بازار ایران به‌ویژه در بخش پتروش��یمی 
عالی اس��ت و این کش��ور اکنون یکی از 
‏مهم‌تری��ن بازیکن��ان در ای��ن بخش در 

سطح جهان به‌شمار می‌رود. 
وی تاکید کرد: این در حالی‌اس��ت که 
ایران موفقیت در بخش پتروش��یمی را با 
وجود قرار داش��تن تحت تحریم ‏به‌دست 

آورده است. ‏
عضو هیات‌مدیره شرکت لینده با اشاره 
به حضور تاریخی این ش��رکت در ایران 
گفت: لینده بیش از 40 س��ال است که 
در ای��ران حض��ور دارد و بی��ش از 100 
‏تاسیسات صنعتی در ایران ساخته است. ‏

‏اویلیتز با تاکید ب��ر اینکه لینده قصد 
دارد به بزرگ‌ترین عرضه‌کننده گازهای 
صنعت��ی در ایران تبدیل ‏ش��ود، افزود: 
اکن��ون س��ه فاکت��ور مه��م در ارزیابی 
مثبت توس��عه آینده ای��ران وجود دارد. 
فاکتور نخس��ت زیرس��اختارهای بزرگ 
پتروش��یمی ‏ای��ران از جمله عس��لویه و 
بن��در امام )ره( هس��تند ک��ه می‌توانند 

هرچه بیش��تر گس��ترش یابن��د. فاکتور 
دوم نی��روی کاری در ای��ران ‏اس��ت که 
به‌خوب��ی آموزش دیده اس��ت و فاکتور 
س��وم نیز تقاضای داخلی برای محصول 

پلی اتیلن است. ‏
وی افزود: ش��رایط کنون��ی برای ایران 
مطلوب است و قطعا فرصت‌های فراوانی 
در کش��ور وجود دارد که م��ا می‌توانیم 
از آنه��ا بهره جویی��م. ‏فرصت‌های خوبی 
ب��رای مدرنیزه‌کردن پروژه‌ه��ا در ایران 
وجود دارد و در این میان ما یک فرصت 
بی‌نظی��ر ب��رای مدرنیزه‌ک��ردن صنعت 
‏پتروش��یمی ایران داریم. دورانی که ما با 
آن در ایران مواجه هس��تیم هیجان‌انگیز 

است. ‏
بین‌الملل��ی  ش��رکت  ی��ک  لین��ده 
تولیدکننده گازهای صنعتی و ارائه‌دهنده 
خدمات لجس��تیکی و مهندسی است که 
در س��ال 1879 توسط کارل فون ‏لینده 

‎.‎آلمانی تاسیس شد
س��هام گروه لینده به‌عنوان بزرگ‌ترین 
تولیدکنن��ده گازه��ای صنعت��ی جهان 
در تمامی بازارهای ب��ورس اوراق بهادار 
موج��ود در آلم��ان، از جمل��ه ‏ب��ورس 
فرانکفورت، معامله می‌شود. دفتر مرکزی 
گروه لینده در ش��هر مونیخ آلمان و دفتر 
بین‌المللی آن در ش��هر ساری انگلستان 

مستقر است. ‏
 محمدرض��ا نعم��ت‌زاده، وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت ‏ای��ران که در رأس یک 
هیأت بلندپایه ب��ه برلین پایتخت آلمان 
س��فر کرده است، روز دوش��نبه، »مرکز 
‏همکاری‌ه��ای اقتصادی ایران و اروپا« را 
به مس��احت یک هزار متر مربع در یکی 
از طبقات س��اختمان »اتحادیه بازرگانی 
‏خاورمیان��ه و خاورنزدی��ک آلم��ان« در 

برلین افتتاح کرد. ‏

مقام اقتصادی آلمان: 
آغاز فصلی جدید در روابط تهران و برلین

تجارت



مرکز پژوهش‌های مجلس با انتش��ار 
گزارش��ی به آسیب‌شناسی نظام بانکی 
و نحوه تس��ویه درآمدهای ارزی حاصل 
از نف��ت بی��ن دول��ت و بان��ک مرکزی 
پرداخ��ت. در بخش��ی از ای��ن گزارش 

آمده است:
بررس��ی‌ها نش��ان می‌ده��د به دلیل 
ع��دم تعریف رابطه صحیح میان دولت 
و بانک مرکزی، نحوه تبدیل درآمدهای 
ارزی دولت )حاصل از فروش نفت خام 
و میعان��ات گازی( ب��ه ریال و واریز این 
وجوه به خزانه‌داری کل کشور، همواره 
یکی از کانال‌ه��ای انتقال بی‌انضباطی 
مال��ی دول��ت به نظام پول��ی و یکی از 
مصادیق س��لطه مالی در اقتصاد است. 
در واقع هرگونه نوس��ان در درآمدهای 
نفتی دولت، بلافاصله در سیاس��ت‌های 
پول��ی )ب��ه واس��طه تغیی��ر خال��ص 
دارایی‌ه��ای خارجی بانک مرکزی( و یا 
در سیاست‌های ارزی )به واسطه تغییر 
حجم منابع عرضه ش��ده در بازار( نمود 

می‌یابد.

مروری بر تجربه نروژ در استفاده 
از درآمدهای ارزی منابع طبیعی

اس��تفاده از درآمدهای ارزی حاصل 
از نف��ت در کش��ورهای نفت‌خیز باعث 
ایجاد مش��کلاتی می‌ش��ود که از جمله 
آن انتخاب بین نرخ ارز پایین با عرضه 
گسترده ارز نفتی در بازار، یا حفظ نرخ 
ارز در س��طح رقابتی ولی افزایش پایه 
پول��ی و ب��ه تبع آن تورم می‌باش��د. به 
منظور مقابله با این مشکل، کشورهای 
نفت‌خیز براس��اس س��اختار اقتصادی 
خود، ترکیبی از سیاس��ت‌های مختلف 
را اتخ��اذ می‌کنن��د. از آنج��ا که به نظر 
می‌رس��د پیش��رفته‌ترین م��دل برای 
اس��تفاده بهین��ه از درآمده��ای نفتی 
در کش��ور نروژ پیاده ش��ده اس��ت، در 
ای��ن بخ��ش تجربه این کش��ور معرفی 
می‌گردد. مکانیس��م توزیع درآمدهای 
حاص��ل از نفت و نحوه اس��تفاده از آن 
در بودج��ه دولت در ن��روژ، درآمدهای 
حاص��ل از ف��روش نفت از س��ه بخش 

تشکیل می‌شود:
1- عاي�دي مالي مس�تقيم دولت 
)SDFI( از فروش نفت: بخش عمده 
مناب��ع حاص��ل از فروش نفت توس��ط 
دولت به ارز خارجي اس��ت و به صورت 
روزانه، به حس��اب‌هاي واسطه در بانك 
مركزي نروژ منتقل می‌شود. درآمدهاي 
مذك��ور پي��ش از انتق��ال به حس��اب 
صندوق بازنشس��تگي دول��ت- جهاني 
كه وظيفه سرمايه‌گذاري در كشورهاي 
ديگر را دارد، در اين حساب‌هاي واسطه 
نگهداري )GPFG( می‌ش��ود. ش��يوه 
تبدي��ل اين بخ��ش از درآمدهاي ارزي 
حاص��ل از نف��ت به كرون و بالعكس در 

ادامه تشريح خواهد شد.
2- فروش نفت توسط شركت‌هاي 
نفت�ي بخش‌خصوص�ي: دولت نروژ 
حدود 78 درصد درآمد»ماليات نفتي« 
حاص��ل از ف��روش نفت ش��ركت‌هاي 
خصوص��ي نفت��ي را به عن��وان ماليات 
دريافت می‌کند كه اين اقدام ش��ش بار 
در س��ال)در ابتداي ه��ر دوره دوماهه( 
انج��ام مي‌گي��رد. درآمد دول��ت از اين 
مح��ل، به‌علاوه س��هم دولت از س��ود 
ش��ركت‌هاي نفتي به كرون )واحد پول 
نروژ( دريافت مي‌ش��ود. لذا شركت‌هاي 
نفت��ي خصوصي ك��ه نفت را به ارزهاي 
خارج��ي مي‌فروش��ند، خ��ود عهده‌دار 

تبديل ارز به كرون هستند. 
3- سهم س�ود دولت در شركت 
نفت�ي اس�تات‌اويل ك�ه ب�ه واحد 
ك�رون درياف�ت مي‌ش�ود. در نروژ، 
بان��ك مركزي مس��ئوليت ثب��ت كليه 
تراكنش��هاي پول��ي )كرون��ي( و ارزي 

مرب��وط ب��ه انتقال م��ازاد GPFG  و 
ي��ا جب��ران كس��ري بودج��ه از محل 
بازگش��ت حاصل از GPFG حاصل از 

فعاليت‌هاي نفتي به را برعهده دارد.
دول��ت ن��روژ همه‌س��اله ب��ه منظور 
بودجه‌ري��زي، درصدي از كل بودجه را 
به‌عنوان کسری بودجه غیرنفتی در نظر 
مي‌گيرد. حجم كسري بودجه غيرنفتي 
دولت نروژ، تابع كي قاعده مالي است: 
»به‌طور متوسط در طول زمان، كسري 
غيرنفت��ي س��اختاري بودج��ه دول��ت 
مركزي، نبايد از بازده حقيقي س��رمايه 
موجود در GPFG )که حدود 4درصد 

تخمين زده مي‌شود( بيشتر شود. 
در حال��ت ع��ادي، درآم��د نفت��ي 
غيرمستقيم دولت كه به كرون دريافت 
مي‌ش��ود )حاصل از ماليات شركت‌هاي 
نفتي خصوصي و نيز سهم سود شركت 
نفت دولتي نروژ در شركتهاي خصوصي 
مذك��ور(، صرف پوش��ش اي��ن ميزان 
كسري بودجه غيرنفتي دولت مي‌شود. 
مابقي درآمدهاي كروني مذكور )يعني 
مازاد بر مبالغ لازم براي تأمين كسري 
بودج��ه غيرنفت��ي س��اليانه دولت(، به  

GPFGمنتقل می‌گردد.  
به‌ط��ور كلي رابط��ه زير ميان اجزاي 

مختلف درآمدهاي نفتي برقرار است:

جري��ان نقدي خال��ص دولت حاصل 
از فعاليت‌ه��اي نفتي= ماليات نفتي به 
واحد كرون )از ش��ركت‌هاي خصوصی( 
+ درآمد خالص SDFI به واحد ارزي+ 
سهم سود دولت در شركت‌هاي نفتي= 
كس��ري بودج��ه ب��دون نف��ت دولت+ 

GPFG انتقالات به صندوق
پي��ش از س��ال 2114 ، درآمده��اي 
كرون��ي دولت حاص��ل از ماليات نفتي 
همواره بيش از كسري بودجه غيرنفتي 
دول��ت بوده اس��ت. در اين حالت بانك 
مرك��زي نروژ مس��ئوليت تبديل كرون 
م��ازاد را به ارز خارجي )با خريد ارز در 
 GPFG ب��ازار( و واري��ز آن به صندوق
برعهده داش��ته اس��ت. در این فرآیند، 
موج��ودي حس��اب‌هاي دولت نروژ نزد 
بان��ك مركزي، به ميزان��ي كه بيش از 
جبران كس��ري بودجه دولت اس��ت، از 
حس��اب‌هاي دولت كس��ر شده و صرف 
خريد ارز مي‌ش��ود. ارز خريداري شده 
نيز در پايان روز به حساب‌هاي واسطه 
ارزي منتق��ل مي‌گردد و در انتهاي هر 
ماه از ترازنامه بانك مركزي خارج شده 
و به حساب GPFG  منتقل مي‌گردد. 
ب��ه اين ترتيب فرآيند خريد ارز از بازار 
توسط بانك مركزي، تأثير بر حجم پايه 
پولي )ان��دازه ترازنام��ه بانك مركزي( 
ن��دارد. همچنين جمع‌آوري ارز از بازار، 
منجر به افزايش نرخ ارز و حفظ قدرت 

رقابت توليدات داخلي نيز مي‌شود.
توضی��ح آنکه فرآین��د تبدیل منابع 
ارزی SDFI ب��ه ک��رون و بالعک��س و 
نحوه ثبت ای��ن تراکنش‌ها در ترازنامه 
بانک مرکزی نروژ به ش��رح زیر اس��ت: 
)س��اختار کلی ترازنام��ه بانک مرکزی 
نروژ در جدول  فوق ارائه شده است(:

کل  ن��روژ  مرک��زی  بان��ک   -1
درآمده��ای ارزی ناخال��ص SDFI را 
خری��داری می‌کند و معادل کرونی آن 

را به حس��اب‌های دولت نروژ نزد بانک 
مرکزی منتقل می‌نماید. 

2- مخارج عملیاتی و سرمایه‌گذاری 
SDFI از قبل در بودجه دولت مرکزی 
پیش‌بینی ش��ده و از محل حساب‌های 
دولت ن��زد بانک مرکزی نروژ پرداخت 
می‌گ��ردد. همچنین اگر SDFI نیاز به 
مخارج ارزی داش��ته باشد، بانک عامل 
SDFI مس��ئولیت تبدیل منابع کرونی 

به ارز را برعهده خواهد داشت. 
3- مابه‌التف��اوت درآمده��ا و مخارج 
SDFI در پایان هر روز، توس��ط بانک 
مرک��زی ن��روژ به ارز تبدیل ش��ده و به 
حس��اب GPFG منتقل می‌شود. این 
کار ب��ا انتق��ال مبالغ کرون��ی مذکور از 
حس��اب‌های دولت ن��زد بانک مرکزی 
نروژ به حس��اب کرون��ی GPFG نزد 
این بانک )در سمت بدهی‌های ترازنامه 
بانک مرکزی( و از سوی دیگر، کسر از 
دارایی‌ه��ای ارزی بانک مرکزی نروژ و 
 GPFG افزودن ب��ه دارایی‌های ارزی
ن��زد بان��ک مرک��زی نروژ )در س��مت 
دارایی‌ه��ای ترازنامه بانک مرکزی(، در 

پایان هر روز انجام می‌گیرد. 
لازم به ذكر اس��ت در ش��رايطي كه 
درآمده��اي كرون��ي حاص��ل از نفت، 
كفاف كسري بودجه غيرنفتي دولت را 

ندهد، بانك مركزي نروژ وظيفه فروش 
مق��داري از منابع ارزي SDFI و واريز 
وج��وه كروني حاصله به حس��اب‌هاي 
دول��ت ن��روژ را ني��ز برعه��ده خواهد 
داش��ت. اين اقدام )فروش ارز توس��ط 
بان��ك مركزي( ب��ه صورت تدريجي در 
ط��ول س��ال انجام مي‌ش��ود و مقدار و 
زم��ان ف��روش اين مناب��ع در هر ماه از 
پيش اعلام ش��ده و فع��الان بازار از آن 

اطلاع دارند.
 ب��ا تفيك��ك فرآينده��اي مرب��وط به

 )GPFG( 1- ذخيره‌س��ازي منابع ارزي
 2- عملي��ات بان��ك مرك��زي ن��روژ و

3- فرآين��د بودجه‌ري��زي دول��ت، بانك 
مركزي نروژ عملا امكان سياس��تگذاري 
پولي مس��تقل براساس هدفگذاري تورم 
را دارد و هيچگون��ه الزام��ي براي تبديل 
درآمدهاي ارزی حاصل از نفت به کرون 
)و برعک��س( را ندارد.در واقع بخش��ی از 
درآمده��ای ارزی حاصل از نفت مطابق 
قاع��ده مال��ی )بودجه‌ای( مصرف ش��ده 
و باقی‌مان��ده آن نی��ز از ترازنام��ه بانک 
مرکزی خارج می‌شود.همچنین هر چند 
سیاس��ت‌های ارزی ن��روژ متاثر از مقدار 
کس��ی بودجه دولت است اما این میزان 
کس��ری بودج��ه نیز مطاب��ق یک قاعده 
مالی مشخص، از پیش تعیین شده است 
و امکان مدیریت بازار ارز را نیز برای بانک 

مرکزی نروژ فراهم می‌نماید.

جمع بندی
استقلال نس��بی سیاست‌های پولی،‌ 
ارزی و مالی نروژ از یکدیگر ریش��ه در 

موارد زیر دارد:
1- بودجه‌ری��زی اصول��ی و تعیی��ن 
کس��ری بودج��ه ب��دون نف��ت مطابق 
ی��ک قاع��ده مالی و اجازه اس��تفاده از 
درآمده��ای کرونی حاصل از نفت برای 
دولت، ‌صرفا در س��قف کس��ری بودجه 

بدون نفت.
2- وج��ود صندوق GPFG و تمرکز 
درآمدهای ارزی حاصل از صادرات نفت 
)مازاد بر منابع در نظر گرفته شده برای 
جب��ران کس��ری بودجه بدون نفت( در 
آن.ای��ن صن��دوق هم کارک��رد ذخیره 
ث��روت بی��ن نس��لی را دارد و هم مانع 
ورود ش��وک‌های نفتی به درون اقتصاد 

می‌شود.
3- کرون��ی ب��ودن بخ��ش عم��ده 
درآمدهای نفتی دولت )در قالب مالیات 

از شرکت‌های نفتی(.
از  بخش��ی  قاعده‌من��د  عرض��ه   -4
درآمده��ای ارزی حاص��ل از نف��ت به 
اقتص��اد )صرفا بخش��ی از درآمد ارزی 
ش��رکت‌های نفتی خصوص��ی در بازار 

عرضه می‌شود.(
5- ام��کان دسترس��ی بانک مرکزی 
ن��روژ به منابع SDFI به‌منظور اجرای 
سیاس��ت‌های ارزی، البت��ه ب��ه صورت 
شفاف و از پیش‌تعیین شده که موجب 

شوک نشده و اخلالگر نباشد.
چنانکه بیان ش��د، در نروژ بخشی از 
نف��ت میادین توس��ط بخش خصوصی 
ب��ه ف��روش می‌رس��د و بخ��ش عمده 
درآم��د حاص��ل از آن در قالب مالیات 
ش��رکت‌های مذک��ور، به واح��د پولی 
نروژ )کرون( اخذ می‌ش��ود.اما توجه به 
ای��ن نکته ضروری اس��ت که در ایران، 
براس��اس اص��ل چهل و پنج��م قانون 
اساس��ی، »انف��ال و ثروت‌های عمومی 
از قبیل مع��ادن و...در اختیار حکومت 
اس�المی اس��ت تا بر طبق مصالح عامه 
نس��بت به آنها عمل نماید.« همچنین 
به موج��ب ماده)2( قانون نفت مصوب 

:1366/7/23
»مناب��ع نف��ت کش��ور ج��زو انفال و 
ثروت‌ه��ای عمومی اس��ت و طبق اصل 
چه��ل‌و پنجم قانون اساس��ی در اختیار 
می‌باش��د.همچنین  اس�المی  حکومت 
کلیه تاسیسات و تجهیزات و دارایی‌ها و 
سرمایه‌گذاری‌هایی که در داخل و خارج 
کش��ور توسط وزارت نفت و شرکت‌های 
تابعه به عمل آمده یا خواهد آمد، متعلق 
به ملت ایران و در اختیار حکومت اسلامی 
خواهد بود.اعمال حق حاکمیت و مالکیت 
نسبت به منابع و تاسیسات نفتی متعلق 
به حکومت اسلامی که براساس مقررات 
و اختی��ارات مصرح ای��ن قانون به عهده 
وزارت نفت می‌باش��د که برطبق اصول و 

برنامه‌های کلی کشور عمل نماید.«
همچنی��ن در م��اده )1( و جزء»3« 
بن��د »ت« م��اده)3( قان��ون وظایف و 
اختیارات وزارت نفت نیز بر اعمال حق 
حاکمیت و مالکیت از سوی وزارت نفت 
به نمایندگی از سوی حکومت اسلامی 
و ع��دم انتقال آن تاکید ش��ده اس��ت.

براین اس��اس، امکان اجرای مدل نروژ 
در خص��وص نحوه فروش نفت توس��ط 
ش��رکت‌های خصوص��ی و اخذ مالیات 
از آنها وجود ندارد.اما این مس��اله مانع 
اقتباس از مدل نروژ نیست، زیرا امکان 
فروش نفت توسط دولت به شرکت‌های 
خصوص��ی داخلی، به واحد پولی ریال، 
خصوص��ی  دارد.ش��رکت‌های  وج��ود 
مذک��ور نیز می‌توانن��د عملیات فروش 
نف��ت به خریداران خارجی را مس��تقلا 
انجام دهن��د.در واقع مفاد مواد مذکور 
از قان��ون اساس��ی و قانون نفت، مانعی 
ب��رای ورود بخ��ش خصوصی به عرصه 
ف��روش نفت نیس��ت. اما ب��ه هر حال 
باید توجه داش��ت که کارآمدی فرآیند 
به کار گرفته ش��ده در نروژ، ریش��ه در 
س��اختار اقتصادی این کش��ور و به‌طور 
خاص، توس��عه بخش غیردولتی، نظام 
مالیاتی کارآمد و ش��فاف، انضباط مالی 
دولت و وابستگی کمتر بودجه دولت به 

درآمدهای نفتی دارد.

مرکز پژوهش‌های مجلس با انتشار گزارشی بررسی کرد

نروژی کردن استفاده از درآمد نفت

چهارشنبه
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بانکنامه

بیمه نامه

 لزوم رتبه‌بندی بانک‌های ایرانی
در تعامل با بانک‌های خارجی

مدیرعامل بانک ش��هر گفت: نظام بانک��ی ایران برای 
تعامل با بانک‌های خارجی نیازمند اعتبار‌سنجی از سوی 
ش��رکت‌های بزرگ بین‌المللی و دریافت رتبه جهانی در 

این خصوص است. 
ب��ه گ��زارش مرک��ز ارتباط��ات و روابط‌عمومی بانک 
ش��هر، دکتر حس��ین محمدپورزرندی با تاکید بر لزوم 
توانمندسازی نظام بانکی ایران به منظور فعالیت و رقابت 
در ب��ازار جهان��ی، اظهار کرد: نظام بانکی در س��ال‌های 
تحریم از قوانین و فضای حاکم بر بانکداری بین‌الملل دور 
مانده است و امروز کشور در شاخصه‌های مالی و بانکی، 
باید بر توانمند‌س��ازی نظام بانکی در بین بانک‌های دنیا 
کار کند و همچنین ارتباط با خارج از کشور و بانک‌های 

جهانی را نیز مورد توجه داشته باشد. 
وی با اش��اره به اینکه سیاس��ت‌های پولی و مالی در 
رقابت با ش��رایط روز بانکی در دنیا خواه��د بود، افزود: 
برقراری س��وییفت و تعامل با بانک‌های اروپایی و تامین 
مالی بنگاه‌های کوچک و متوس��ط خصوصی و دولتی از 

این طریق، از مباحث مربوطه در این مورد است. 
پورزرندی خاطرنشان کرد: امروز اگر نظام بانکی کشور 
بخواه��د در بحث ارز و تامین منابع مالی وارد ش��ود، به 
طور حتم به رتبه‌بندی صورت‌های مالی و اعتبار‌سنجی 
از سوی ش��رکت‌های بین‌المللی بزرگ، نیاز است و این 
در ش��رایطی اس��ت که قس��متی از بانک‌های کشور در 
سال‌های تحریم از اعتبار‌سنجی شرکت‌های بین‌المللی 
بزرگ دور بوده‌اند، بنابراین نخس��تین مشکل ما در این 
خصوص، بحث اعتبار‌س��نجی و کسب رتبه بین‌المللی 

است. 
وی در ادامه اظهار کرد: بانکداری اسلامی در مجموع 
ارتباطات بانکی از الزاماتی است که باید مد‌نظر قرار گیرد 
و در تطبیق قوانین با شبکه بانکداری بین‌الملل نیز باید 

براساس بانکداری اسلامی این انطباق صورت گیرد‌. 
مدیرعامل بانک شهر با تاکید بر لزوم بازنگری مقررات 
بانکداری اس�المی گفت: در عمل برای اجرای بانکداری 
بدون ربا، مشکلات زیادی وجود دارد و در این خصوص 

باید اصلاحات گسترده‌ای صورت پذیرد. 
به گفته پورزرندی، از معضلات شبکه بانکی در شرایط 
تحری��م و موانع رقابت ب��ا نظام‌های بانک��ی بین‌الملل، 
ساختار مالی اقتصاد ایران، آیین‌نامه و دستور‌العمل‌ها و 

مطالبات معوق است که باید مورد بررسی قرار گیرد. 

راه‌اندازی همیار بانك ایران‌زمین 
دومین اپلیكیشن بانك ایران‌زمین 

راه‌اندازی شد
بانك ایران زمی��ن به منظور ایجاد اب��زاری یكپارچه 
برای شناساندن بهتر و بیشتر امكانات و خدمات خود به 
مش��تریان فعلی و آینده، دومین اپلیكیشن خود را با نام 
»همیار بانك ایران زمین« روی سیس��تم عامل اندروید 
راه‌ان��دازی كرد. ب��ه گزارش روابط عموم��ی بانك ایران 
زمین، براس��اس اعلام معاونت فن��اوری اطلاعات بانك، 
اپلیكیشن »همیار بانك ایران زمین« در راستای معرفی 
هرچه بهتر و كامل‌تر امكانات و خدمات بانك طراحی و 
تولید شده است و مشتریان بانك ایران زمین می‌توانند 
این اپلیكیش��ن را از ماركت كافه ب��ازار دانلود كنند. از 
قابلیت‌های این اپلیكیش��ن می‌توان به ‏فهرس��ت شعب 
بانك )به تفكیك استان( )شامل: آدرس و شماره تلفن(‏، 
فهرست سرپرستی‌های بانك )ش��امل: آدرس و شماره 
تلف��ن(‏، موقعیت مكانی ش��عب و ‏ATM‏ روی نقش��ه، 
‏آموزش‌های بانكداری الكترونی��ك )در حال تكمیل...(‏، 
‏معرفی سامانه‌های پیامكی بانك، برقراری تماس فوری 
)تماس بدون ش��ماره‌گیری با س��تاد و سرپرس��تی‌ها(‏، 
‏ارتب��اط الكترونیكی با واحد‌های س��ازمان، ‏تماس بدون 
شماره‌گیری با مركز ارتباط با مشتریان، ‏برقراری تماس 
با تلفن بانك ایران زمین، ‏باش��گاه مشتریان بانك ایران 
زمین، ‏عضویت در ش��بكه‌های اجتماع��ی بانك، دانلود 
همراه بانك ایران زمین )مس��تقیم(‏، ‏اخبار بانك )بدون 
مراجعه به س��ایت(‏، ‏اتص��ال به اینترنت بان��ك، ‏اتصال 
به صفح��ه خدم��ات اینترنتی كارت، ‏‏صفحه اس��تعلام 
ضمانت‌نامه )بدون مراجعه به س��ایت(‏، ‏صفحه محاسبه 
سود بانكی )بدون مراجعه به سایت(‏ و ‏درباره بانك اشاره 

كرد. 

زائران مراسم سالگرد ارتحال 
حضرت امام )ره( بیمه هستند

 بیم��ه ایران اع�الم کرد تم��ام زائ��ران داخلی و 
خارجی ش��ركتك‌ننده در بیس��ت‌وهفتمین سالگرد 
مراسم ارتحال حضرت امام خمینی )ره( بیمه شدند. 
 ب��ه گزارش روابط عمومی بیم��ه ایران، معاون فنی 
این ش��رکت با اش��اره به قرارداد منعقده این ش��ركت 
به‌عنوان راهبركنسرسیوم شركت‌های بیمه‌ای با ستاد 
مركزی بزرگداش��ت حضرت امام خمینی )ره(، افزود: 
‌تمام زائران تحت پوش��ش خدمات بیمه حوادث، عمر 
و مس��ئولیت قرارگرفته و هزینه‌های پزشكی ناشی از 
حوادث احتمالی منجر به بس��تری آنان در بیمارستان 

جبران می‌شود. 
حیدری گفت: این قرارداد از روز دهم خردادماه سال 
جاری اعتب��ار دارد و ‌طبق قرارداد منعقده تمام زائران 
ارگان‌ها، نهادهای رس��می و غیررس��می‌، هیات‌های 
مذهبی و مردمی كه با تایید ستاد مركزی بزرگداشت 
مراس��م ارتحال در ای��ن رویداد ش��ركت دارند، تحت 

پوشش خدمات بیمه‌ای خواهند بود. 
 وی تاری��خ انقض��ای ای��ن بیمه‌نامه را هم بیس��تم 
خردادم��اه، زمان نهای��ی مراجعت زائ��ران به مبادی 
اولیه، اعلام ک��رد و گفت: بیمه‌گر در این مدت مكلف 
به پرداخت خس��ارت‌های احتمالی اس��ت كه از سوی 
ستاد مركزی بزرگداشت مراسم ارتحال به این شركت 
اعلام خواهد شد.   عضو هیات‌مدیره بیمه ایران گفت: 
میهمانان ویژه كش��ورهای مختلف جهان و زائرانی كه 
به‌ص��ورت پی��اده یا با دوچرخه به س��مت حرم مطهر 
حركت میك‌نند، مشمول خدمات بیمه‌ای خواهند بود. 

نرخنــامه
دلار 3,479 تومان

صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را 3,479 
تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح جدید را 

1001.000تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد 3,900 توم��ان و هر پوند 
نیز5,098 تومان قیمت خورد. همچنین هر نیم س��که 
508,500 توم��ان و ه��ر ربع س��که 275,000 تومان 
فروخته ش��د. هر سکه یک گرمی نیز182,500 تومان 
خریدوفروش شد و هر گرم طلای 18 عیار 101,248 

تومان قیمت خورد. 

تکالیف سه‌گانه خروج غیرتورمی از 
رکود به شبکه بانکی ابلاغ شد

بانک مرکزی در بخش��نامه‌ای به شبکه بانکی تکالیف 
س��ه‌گانه‌ای به منظور هدایت صحیح منابع مالی، فراهم 
کردن بس��ترهای خروج فعالیت‌های اقتصادی از رکود و 
اس��تفاده از ظرفیت‌های تولیدی را به شبکه بانکی ابلاغ 

کرد. 
ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی بانک مرک��زی متن این 

بخشنامه به این شرح است: 
احتراما، پیرو بخش��نامه ش��ماره93.109163 مورخ 
1393.4.22به استحضار می‌رس��اند؛ با عنایت به نقش 
برجس��ته بانک‌ها و موسس��ات اعتب��اری غیربانکی در 
تامین مالی اقتصاد کش��ور، در ش��رایط حاضر ش��بکه 
بانکی رس��الت و وظیفه خطیری در خروج غیرتورمی از 
رکود اقتصادی برعهده دارد. لذا ضروری اس��ت در سالی 
که طبق فرمایشات مقام معظم رهبری )مدظله ‌العالی( 
سال اقتصاد و فرهنگ با عزم ملی و مدیریت جهادی نام 
گرفته، تمامی بانک‌ها و موسس��ات اعتباری غیربانکی با 
روحیه جهادی و با احس��اس مسئولیت و اهتمام عالی، 
همگام با سیاس��ت‌های دولت محترم، نقش و رس��الت 
خویش را به انجام رسانده و با بهره‌گیری بهینه و هدایت 
صحیح مناب��ع مالی موجود، بس��ترهای خ��ارج کردن 
فعالیت‌های اقتصادی از رکود و اس��تفاده از ظرفیت‌های 

تولیدی را فراهم کنند. 
بر همین اس��اس، بانک مرکزی جمهوری اس�المی 
ایران نیز به‌عنوان مقام سیاستگذار و ناظر بر بازار پولی 
و بانکی کشور بر آن است تا به‌منظور تحقق بخشیدن به 
اهداف دولت محترم و کمک به رشد و توسعه اقتصادی 
کش��ور، سیاس��ت‌هایی را با هدف هدایت شبکه بانکی 
کشور به تخصیص بهینه منابع و مصروف کردن آن در 
فعالیت‌های مولد و با نظر داشت کاهش بسترهای رشد 
مطالبات غیرجاری به مورد اجرا گذارد. لذا خواهشمند 
اس��ت مراتب ذیل که برگرفت��ه از بندهای »3«، »4«، 
»5« از بخ��ش »ج« سیاس��ت‌های بانک��ی و اعتباری 
مجموعه سیاس��ت‌های دولت برای خروج غیرتورمی از 
رکود مصوب جلس��ه 1393.7.20 هیات‌وزیران است، 
به‌نحو مقتضی مبنای عمل قرار گرفته و بر حسن اجرای 

آنها نظارت کافی و لازم معمول شود. 
1- کسب اطمینان از تامین حداقل 25درصد از منابع 
مالی مورد نیاز پروژه‌های س��رمایه‌گذاری از محل حقوق 

صاحبان سهام؛ 
2- کس��ب اطمینان از تامین حداق��ل 25درصد کل 
دارایی‌های ش��رکت‌ها در زمان اخذ تس��هیلات توسط 

حقوق صاحبان شرکت با احتساب تسهیلات اعطایی؛ 
3- منوط کردن اعطای تسهیلات به بنگاه‌های بزرگ 
به ارائه صورت‌های مالی حسابرسی‌شده توسط حسابرس 

مستقل عضو جامعه حسابداران رسمی؛ 
ب��ا تاکید مجدد بر لزوم اج��رای دقیق و صحیح موارد 
مذکور، از اینکه دس��تور مقتضی برای اب�الغ مراتب به 
واحدهای زیرمجموعه به قید فوریت و نظارت بر حس��ن 
اج��رای آن صادر می‌فرمایید، از جنابعالی سپاس��گزاری 

می‌شود.
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قیمتنوع ارز 

3,479 دلار آمریکا

3,900 یورو اروپا

5,098پوند انگلیس

951 درهم امارات

1,195لیر ترکیه

544یوان چین

31ین ژاپن

2,695 دلار کانادا

3,518 فرانک سوئیس

11,550  دینار کویت

930 ریال عربستان

273دینار عراق

57روپیه هند

877رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

439,300 مثقال طلا

101,248 هر گرم  طلای 18 عیار

1001.000  سکه بهار آزادی

1,001,000 سکه طرح جدید

508,500 نیم سکه

275,000 ربع سکه

182,500سکه گرمی

خبر

بدهی‌ها و سرمایهدارایی‌ها

سپرده‌هاي بان‌كهاوام‌هاي اعطا شده به بان‌كها

ذخاير خارجي شامل:
پرتفوي بلندمدت
پرتفوي بازار پول

حساب‌هاي واسطه ارزي

سپرده‌هاي دولت

اسكناس و مسكوك

حساب سرمايه

GPFG سرمایه‌گذاری‌های ارزی انجام شده برایGPFG حساب‌هاي كروني دولت مربوط به

جدول ساختار كلي ترازنامه بانك مركزي نروژ
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عرضه 57هزار تن مواد پلیمری از 
سوی 11 مجتمع پتروشیمی کشور

ت��الار فرآورده‌ه��ای نفت��ی و پتروش��یمی بورس 
کالای ایران روز س��ه ش��نبه 11 خردادماه، ش��اهد 
عرضه 57 هزار و 726 تن مواد پلیمری شرکت‌های 
پتروش��یمی آبادان، بندرامام، اروند، غدیر، ش��ازند، 
پلی نار، طاهاس��ازان پیش��تاز، تبریز، آریاساس��ول، 
مه��ر و پل��ی پروپیلن جم بود. 33 ه��زار و 200 تن 
قی��ر، 800 تن گوگ��رد و 20 هزار ت��ن وکیوم‌باتوم 
نیز در تالار فرآورده‌های نفتی و پتروش��یمی عرضه 
شد. تالار محصولات صنعتی و معدنی بورس کالای 
ای��ران نیز در ای��ن روز عرضه 20 هزار تن ش��مش 
ه��زار پوندی 99.8 ش��رکت ایرالکو به صورت نقدی 
را تجرب��ه کرد. ی��ک هزار و 500 ت��ن گندم دوروم 
اس��تان‌های کرمانش��اه، خوزس��تان، فارس، کرمان، 
لرس��تان و کهگیلویه و بویر احمد، 3هزار تن کنجاله 
سویای شرکت فرآوری سبوس کندوج، 20 هزارتن 
س��ویای برزیل و 200 تن جو دامی روسیه در تالار 
محصولات کشاورزی عرضه شد. افزون براین، 2هزار 
و 926 تن جو دامی اس��تان‌های س��منان، خراسان 
جنوبی، خوزس��تان و بوش��هر در قالب طرح قیمت 

تضمینی در تالار محصولات کشاورزی عرضه شد. 

بورس مصر ساعت معاملات را در 
ماه رمضان یک ساعت کاهش داد

همزم��ان با حلول ماه رمضان، دولت مصر تصمیم 
گرفت، س��اعات کاری معام�لات را در بورس خود، 
یک س��اعت کاه��ش ده��د. به‌این ترتیب، س��اعت 
معاملات این بازار در روزهای یکش��نبه تا پنجشنبه 
ماه رمضان از ساعت 10 صبح تا 13:30 خواهد بود. 
س��اعت قبل از معاملات )ثبت سفارشات( نیز در ماه 
مبارک رمضان از س��اعت 9:30 صب��ح آغاز خواهد 
ش��د. برای ش��رکت‌هایی که در این ب��ازار پذیرفته 
 نش��ده‌اند، س��اعت آغاز جلس��ه معام�لات در بازار
order market از روز دوش��نبه تا چهارش��نبه از 
ساعت 11 تا 12 ظهر خواهد بود درحالی‌که ساعات 
کاری در بازار معاملات Deals market از ساعت 

9:30 تا 1:30 خواهد بود. 

افزایش ‌666میلیارد ریالی 
ارزش بازار »وتوشه«

ش��رکت س��رمایه‌گذاری پ��ارس توش��ه صورت 
دوره  در  س��رمایه‌گذاری‌ها  پرتف��وی  وضعی��ت 
ی��ک ماهه منتهی ب��ه 31 اردیبهش��ت ماه 95 را 
به‌صورت حسابرسی نش��ده منتشر کرد. ‌»‌وتوشه‌«‌ 
‌در ابت��دای دوره و ب��ا س��رمایه ی��ک هزار‌میلیارد 
ریال، ش��ماری از سهام چند ش��رکت بورسی را با 
بهای تمام ش��ده ‌672میلیارد و ‌45میلیون ریال و 
ارزش بازار 2 ه��زار و ‌941میلیارد و ‌326میلیون 
ریال در س��بد س��هام خود داش��ت. طی این دوره 
یک ماهه بهای تمام ش��ده ب��ا افزایش 8میلیارد و 
‌716میلی��ون ریال به ‌680میلی��ارد و ‌761میلیون 
ریال رس��ید و ارزش بازار آن نیز ب��ا ‌666میلیارد 
و ‌186میلی��ون ری��ال افزایش، ب��ه مبلغ 3 هزار و 
‌607میلیارد و ‌512میلیون ریال رس��ید. ‌»‌وتوشه‌«‌ 
‌س��هام یک ش��رکت بورس��ی را با بهای تمام شده 
ف��روش معادل 4میلی��ون ریال و مبل��غ ‌5میلیون 
ری��ال واگذار کرد و از این بابت معادل یک‌میلیون 
ریال سود شناسایی کرد. این شرکت در این دوره 
تعدادی از س��هام چند ش��رکت بورسی را با بهای 
تمام ش��ده فروش معادل 8میلیارد و ‌720میلیون 

ریال خریداری کرد. 

نگاهی بر عملکرد یک ماهه گروه 
دارویی سبحان

ارزش ب��ازار ش��رکت گروه دارویی س��بحان در 
دوره ی��ک ماه��ه منتهی ب��ه 31 اردیبهش��ت ماه 
95 مع��ادل ‌421میلی��ارد و ‌863میلی��ون ری��ال 
کاه��ش یاف��ت. ش��رکت گ��روه دارویی س��بحان 
پرتفوی س��رمایه‌گذاری‌های در  صورت وضعی��ت 
دوره ی��ک ماه��ه منتهی ب��ه 31 اردیبهش��ت ماه 
95 را حسابرس��ی نش��ده منتش��ر کرد. ‌»‌دسبحا‌«‌ 
‌در ابت��دای م��اه گذش��ته تعدادی از س��هام چند 
ش��رکت بورس��ی را با بهای تمام ش��ده یک هزار 
ارزش  و  ری��ال  ‌804میلی��ون  و  ‌231میلی��ارد  و 
ب��ازار 9 هزار و ‌145میلی��ارد و ‌224میلیون ریال 
در س��بد سهام خود داش��ت. بهای تمام شده این 
ش��رکت ب��ا ‌2میلیارد ری��ال کاهش ب��ه مبلغ یک 
ه��زار و ‌229میلیارد و ‌804میلیون ریال رس��ید. 
درحالی‌که ارزش بازار آن نیز معادل ‌421میلیارد 
و ‌863میلی��ون ریال کاهش یافت و در پایان دوره 
مع��ادل 8 هزار و ‌723میلیارد و ‌361میلیون ریال 
محاسبه ش��د. گروه دارویی س��بحان، تعدادی از 
س��هام یک ش��رکت بورس��ی را با بهای تمام شده 
ف��روش معادل ‌2میلیارد ری��ال و مبلغ ‌5میلیارد و 
‌582میلیون ریال واگذار کرد و از این بابت معادل 
‌64میلی��ارد و ‌3میلیارد و ‌582میلیون ریال س��ود 

شناسایی کرد. 
 

پیشنهاد افزایش سرمایه ‌»‌حریل«
ش��رکت ریل‌پرداز س��یر اعلام کرده ک��ه برنامه 
افزای��ش س��رمایه خ��ود از مبل��غ ی��ک ه��زار و 
‌960میلیارد ری��ال به 2هزار و 470 ریال را دارد. 
افزایش س��رمایه ‌»‌حریل‌«‌ ‌از محل آورده نقدی به 
منظور خری��د واگن‌های جدید ک��ه در تاریخ 26 
اردیبهش��ت 1395 به تصویب هیأت‌مدیره رسیده 
اس��ت، خواه��د بود. بدیهی اس��ت انج��ام افزایش 
س��رمایه یاد شده منوط به موافقت سازمان بورس 
و اوراق بهادار و تصویب مجمع عمومی فوق‌العاده 
اس��ت و در این خصوص اطلاع‌رسانی لازم صورت 

خواه��د گرف��ت. 

بورس بین‌الملل

شرکت‌ها و مجامع

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
به��ادار روز سه‌ش��نبه با 287 
واحد کاه��ش در جایگاه 76 
هزار و 144 واحد قرار گرفت. 
ب��ورس اوراق بهادار تهران در 
ابت��دای باز ش��دن معاملات، 
اندکی رش��د کرد اما در ادامه 
وارد روند نزولی شد. همچنان 
معاملات سهام با افزایش غلبه 
عرضه بر تقاضای سهام شاهد 
منفی  و  رخوت‌انگی��ز  روندی 
ب��ود ک��ه حت��ی بازارگردانی 
پیش��رو  س��هام در گروه‌های 
نی��ز نتوانس��ت از نمایش این 
فش��ار فروش روی نماگرهای 
منتخب ب��ازار جلوگیری کند. 
نمادهای  بازار سهام همچنان 
س��هم‌های  ت��ک  و  کوچ��ک 
برخوردار از س��هام ش��ناوری 
پایین را مورد توجه قرار داده 
و در برخ��ی گروه‌های دارویی 
برخوردار  دنبال سهم‌هایی  به 
از س��ود نق��دی مناس��ب در 
فص��ل مجامع اس��ت. فعالان 
بازار س��هام که پس از توافق 
انگیزه خود  اصلی‌ترین  برجام 
از آینده روش��ن بورس را لغو 
تحریم‌ه��ا می‌دانس��تند ای��ن 
ابهام‌ه��ای مختلف  ب��ا  روزها 
بازار س��هام  مواجه ش��ده‌اند. 
هنوز برای لم��س آثار واقعی 
برج��ام ب��ه هی��چ جمع‌بندی 
مشخصی دست نیافته است. 

 
با گروه‌های بازار سهام

گ��روه  در  گذش��ته  روز 
خ��ودرو و س��اخت قطع��ات 
شاهد معاملات منفی در اکثر 
نماده��ا بودیم. س��ایپا منفی 
ب��ود و با کاه��ش 4 درصدی 
همراه شد و به قیمت 1225 
از  ریال رس��ید. س��ایپا پس 
آنک��ه بی��ش از 134 میلیون 

س��هم معامله ش��د در صدر 
معام�لات گروه ق��رار گرفت. 
2درصدی  کاه��ش  با  زامیاد 
همراه ش��د و به قیمت 105 
توم��ان رس��ید و بیش از 27 
ش��د.  معامله  س��هم  میلیون 
ایران خودرو دیزل قرمز‌‌پوش 
بود و در محدوده صفر منفی 
به کار خ��ود پای��ان داد. در 
گروه فلزات اساس��ی بیش��تر 
نماده��ا ب��ا معام�لات منفی 
ذوب‌آه��ن  بودن��د.  هم��راه 
اصفه��ان منف��ی ب��ود. ای��ن 
نم��اد با بی��ش از 10 میلیون 
س��هم معامله ش��ده در صدر 
معام�لات گروه ق��رار گرفت 
و با کاه��ش یک درصدی به 
قیم��ت 309 تومانی رس��ید. 
فولادمبارک��ه اصفهان با افت 
ی��ک درصدی همراه  قیمتی 

شد و با قیمت پایانی 1252 
ریال��ی بی��ش از 10 میلیون 
اما حق  معامله ش��د.  س��هم 
تق��دم ای��ن نم��اد ب��ا تقاضا 
همراه ش��د و در آخ��ر نیز با 
ص��ف خرید بس��ته ش��د که 
بیش از 94 درصد خرید حق 
تق��دم فولاد توس��ط حقوقی 
انج��ام گرفت. در لیزینگی‌ها، 
زم��ان قطعی عرضه اولیه ۱۰ 
واس��پاری ملت  درصد سهام 
مش��خص ش��د و قرار اس��ت 
میلیون   ۸۰ امروز چهارشنبه 
س��هم این ش��رکت به‌عنوان 
بازار  چهارمین شرکت جدید 
و نخس��تین شرکت تازه وارد 
بورسی واگذار شود. معاملات 
نماده��ای این گروه اغلب در 
مح��دوده منفی دنبال ش��د. 
در بیمه‌ای‌ه��ا، ش��اهد بلوک 

4 میلیون��ی در نم��اد بیم��ه 
میهن بودیم که موجب رشد 
قیمتی این س��هم ش��د و در 
نهای��ت با حج��م معامله 4.6 
میلیون س��هم در صدر گروه 

قرار گرفت. 
در بیمه اتکایی ایرانیان نیز 
رن��ج مثبت در دقای��ق پایانی 
ب��ازار، معاملات این س��هم را 
ب��ه محدوده مثبت کش��اند و 
موج��ب رش��د 3.5 درصدی 
این س��هم ش��د. بیمه سامان 
نی��ز دیگر نم��اد مثب��ت این 
گروه بود. سایر نمادهای گروه 
نی��ز اکث��را متع��ادل و منفی 
معامل��ه ش��دند. بیمه دی که 
س��رمایه‌گذاری  خریدهای  با 
فرهنگیان ح��دود 20 درصد 
رش��د را تجرب��ه ک��رده ب��ود 
طی چن��د روز اخیر معاملات 

منف��ی را در پیش گرفت و به 
قیمت‌های حداقلی رسید. 

گروه محصولات شیمیایی 
در حاشیه مثبت

در گ��روه بانک��ی نمادهای 
بان��ک  و  پاس��ارگاد  بان��ک 
حکمت ایرانیان مثبت معامله 
ش��دند. بان��ک پاس��ارگاد که 
ب��ا خبر عرض��ه س��هام گروه 
ارزش‌آفرینان پاسارگاد همراه 
اس��ت، در مح��دوده مثب��ت 
پرعرض��ه ب��ود و حقوق��ی در 
این س��هم فروش��نده بود. در 
گروه،  ای��ن  دیروز  معام�لات 
ش��اهد معاملات کد به کد در 
نمادهای بانک صادرات ایران، 
بانک پاس��ارگاد و بانک ملت 
در بازار خرده‌فروش��ی بودیم. 
س��ایر نماده��ای گ��روه نی��ز 
معاملات متعادلی را پشت سر 
گذاشتند. در گروه محصولات 
ش��یمیایی بیش��تر نمادها در 

حاشیه مثبت معامله شدند.
پتروشیمی شیراز که جهت 
عموم��ی  مجام��ع  برگ��زاری 
ع��ادی س��الانه ب��ه منظ��ور 
 – تصویب صورت‌ه��ای مالی 
عمومی فوق‌الع��اده به منظور 
خص��وص  در  تصمیم‌گی��ری 
متوق��ف  اساس��نامه  اص�لاح 
ش��د، بیش از 7 میلیارد ریال 
معامل��ه ش��د و در نهای��ت با 
اف��ت 5 درص��دی، در قیمت 
255 توم��ان و با صف فروش 
کوچکی بس��ته شد و درصدر 
پیرامون  ق��رار گرف��ت.  گروه 
این گروه خبر رسید با افتتاح 
لرستان  پتروش��یمی  مجتمع 
در اردیبهش��ت م��اه و مهاباد 
در خردادماه، تا پایان امس��ال 
١٠ مجتمع پتروشیمی جدید 
ب��ه بهره‌برداری می‌رس��د. در 
گروه پالایشی شاهد معاملات 

متعادلی بودیم. 

تعادل بازار در آستانه حمایت مهم شاخص کل

معامله‌گران، تماشاچی شده‌اند

حج��م معام�لات س��هام در 
پایان اردیبهش��ت م��اه 95 در 
مقایس��ه با فروردی��ن ماه 95، 
از 23446 میلی��ارد ری��ال ب��ه 
24407میلی��ارد ری��ال معادل 
4درصد افزایش یافت. به گزارش 
بورس تهران، طی 21 روز کاری 
اردیبهشت 95، ارزش معاملات 
فروردین‌ماه سال  با  در مقایسه 
یافت  6درصد کاه��ش  ج��اری 
و از 58699 میلی��ارد ریال به 
55246 میلی��ارد ریال رس��ید. 
همچنی��ن حجم س��هام معامله 
ش��ده از 23446 میلیون سهم 
س��هم  میلی��ون   24407 ب��ه 
مع��ادل 4 درصد افزایش یافت. 
براساس این گزارش، در دومین 
ماه بهار متوسط روزانه حجم و 
ارزش معام�لات به ترتیب برابر 
ب��ا 235 میلیون س��هم و 559 
میلی��ارد ریال بوده اس��ت. در 
اردیبهش��ت م��اه 95، دفع��ات 
معام�لات برابر ب��ا 2 درصد در 
مقایس��ه ب��ا فروردی��ن ماه 95 
افزایش یاف��ت و از 1733هزار 
ب��ه 1762 ه��زار دفعه  دفع��ه 
بالغ ش��د. ش��اخص ب��ورس در 
پایان اردیبهش��ت 95 نسبت به 

فروردی��ن95، به میزان 1789 
واحد برابر ب��ا 2 درصد کاهش 
یاف��ت و از 80219 واح��د ب��ه 
ارزش  78431 واح��د رس��ید. 
اردیبهش��ت 95  پایان  بازار در 
در مقایس��ه با فروردین ماه 95 
به میزان 63809 میلیارد ریال 
برابر با 2 درصد کاهش یافت و 
از 3384580 میلی��ارد ریال به 
3313866 میلیارد ریال رسید. 
 بررس��ی صنایع از نظر ارزش 
ب��ازار نش��ان می‌دهد ک��ه گروه 
در  ب��ا  ش��یمیایی  محص��ولات 
اختی��ار داش��تن 29 ش��رکت و 
ارزش ب��ازار 767 ه��زار میلیارد 
ریال��ی در رتبه اول ق��رار دارد، 
موسس��ات  بانک‌ه��ا،  گ��روه 
اعتباری و س��ایر نهادهای پولی 
ب��ا 389 ه��زار میلی��ارد ریال و 
مخاب��رات با 267 ه��زار میلیارد 
ریال رتبه‌ه��ای بعدی را به خود 
اختص��اص داده‌اند. ش��ایان ذکر 
اس��ت تا پایان اردیبهش��ت 95، 
س��هم  میلیون  تع��داد 35194 
ب��ه ارزش 77646 میلیارد ریال 
الکترونیکی  معام�لات  از طریق 
مبادله ش��ده است که به ترتیب 
حدود 76.36 و 44.29 درصد از 

کل معاملات را ش��امل می‌شود. 
س��ال‌جاری،  اول  ماه��ه  دو  در 
را  معام�لات  ارزش  بیش��ترین 
به  منطق��ه‌ای  تالار‌ه��ای  بی��ن 
ترتیب تالار منطق��ه‌ای اصفهان 
ب��ا مبادله 5098میلی��ارد ریال، 
تالار منطقه‌ای مش��هد با مبادله 
ت��الار  ری��ال،  میلی��ارد   3483
منطقه‌ای رشت با مبادله 3071 
میلیارد ریال و ت��الار منطقه‌ای 
رش��ت با مبادله 2981 میلیارد 
ریال ب��ه نام خود ثب��ت کردند. 
براس��اس معام�لات نرم��ال، در 
این ماه ارزش س��هام خریداری 
اش��خاص حقوقی حدود  ش��ده 
34598 میلی��ارد ریال و معادل 
49 درص��د از کل خرید‌ه��ا بود، 
در حالی که ارزش سهام فروخته 
شده آنها 33815 میلیارد ریال و 
حدود 47 درصد از کل فروش‌ها 
ب��ود. بر این اس��اس، در این ماه 
اشخاص  س��رمایه‌گذاری خالص 
حقوقی به می��زان 783 میلیارد 
ریال ش��د. در عی��ن حال میزان 
اش��خاص  س��هام  خریدوفروش 
حقیق��ی ب��ه ترتی��ب 50 و 52 
درص��د از ارزش خریدوف��روش 

بود. 

 P / E یادآور می‌شود نسبت 
بازار در اردیبهش��ت ماه برابر با 
39.7 مرتبه بوده است. لازم به 
ذکر اس��ت 41 ش��رکت دارای 
منفی  یا  پیش‌بینی س��ود صفر 
بوده‌اند که در محاسبات لحاظ 
نش��ده‌اند. همچنی��ن ب��ه دلیل 
عدم الزام ارائه پیش‌بینی س��ود 
صنعت  در  واق��ع  ش��رکت‌های 
شرکت   16 س��رمایه‌گذاری‌ها، 
فعال در این گ��روه در گزارش 
P / E لحاظ نمی‌شود. بنابراین، 
عای��دی  ب��ه  قیم��ت   نس��بت 
بر مبنای  )P/E( محاسبه شده 
ارزش بازار 280 شرکت معادل 
3202 ه��زار میلی��ارد ری��ال و 
س��ود پیش‌بینی ش��ده بیش از 
433 هزار میلیارد ریال اس��ت. 
)زیان(  تطبیق س��ود  همچنین 
پیش‌بینی ش��ده ش��رکت‌ها در 
این ماه نسبت به ماه قبل نشان 
می‌دهد که تعداد 31 ش��رکت 
ب��ا افزایش، تعداد 22 ش��رکت 
مابقی ش��رکت‌ها  و  با کاه��ش 
با 252 ش��رکت، تغییری  برابر 
پیش‌بین��ی  )زی��ان(  س��ود  در 
ش��ده نداشته‌اند. س��ود و زیان 
پیش‌بینی ش��ده ش��رکت‌ها در 

پایان اردیبهش��ت م��اه برابر با 
424 هزار میلیارد ریال اس��ت 
که نسبت به فروردین ماه سال 
95، معادل 2299 هزار میلیارد 
در  نشان می‌دهد.  ریال کاهش 
متوسط   95 اردیبهش��ت  پایان 
سود )زیان( خالص شرکت‌های 
بورس��ی به ازای هر سهم برابر 
میزان  اس��ت.  ری��ال   359 ب��ا 
سود تقس��یم شده شرکت‌ها به 
تفکیک صنعت از ابتدای س��ال 
جاری تا پایان اردیبهشت برابر 
با 35 ه��زار میلیارد ریال بوده 
ک��ه 89 درصد درآم��د )زیان( 
اس��ت.  بوده  ش��رکت‌ها  واقعی 
نقدی  سود  متوس��ط  همچنین 
برای هر س��هم مع��ادل 1504 
نش��ان می‌ده��د. لازم  را  ریال 
ب��ه ذکر اس��ت در ب��ازار اوراق 
 ،95 اردیبهش��ت  در  بده��ی 
به  تع��داد 15558554 برگ��ه 
ارزش 15283 میلی��ارد ری��ال 
مورد مبادله قرار گرفته اس��ت. 
اختیار  اوراق  بازار  در  همچنین 
ف��روش تبعی طی دو ماهه اول 
س��ال 95 بیش از .48 میلیون 
میلی��ون   10 ارزش  ب��ه  اوراق 

ریال معامله شده است. 

35000 میلیارد ریال سود تقسیمی ناشران در بورس تهران

نگاه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

جام دارو در حالی عنوان نخس��ت جدول بیش��ترین 
درص��د افزایش را از آن خود کرد که عمران و توس��عه 

فارس در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
25,3345جام دارو

2,8814.99عمران و توسعه فارس
11,1044.91پشم شیشه

1,7004.87سامان گستر اصفهان
6,4074.47کاغذسازی کاوه
2,4324.29پتروشیمی آبادان

2,4873.75سرمایه‌گذاری اعتبار

 بیشترین درصد کاهش
لیزین��گ ایران صدرنش��ین جدول بیش��ترین درصد 
کاهش ش��د. پتروشیمی ش��یراز در رده دوم این گروه 
ایس��تاد و فنرس��ازی زر ه��م در می��ان س��هم هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)6.27(1,496لیزینگ ایران
)4.94(2,560پتروشیمی شیراز

)4.88(2,612فنرسازی زر
)4.88(11,315تولیدی مهرام
)4.87(5,174سخت آژند
)4.87(1,993پلاسکوکار
)4.8(8,825تکین کو

پرمعامله ترین سهم
س��ایپا پرمعامله‌ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
سرمایه‌گذاری آتیه دماوند در رده دوم این گروه ایستاد. 
زامیاد و ای��ران خودرو دیزل هم در رده‌های بعدی قرار 

گرفتند.  
تعداد دفعهقیمتنام

134.876 1225سايپا

35.193 2410س. آتيه‌ دماوند
27.520 1050زامياد

27.407 1292ايران‌ خودروديزل‌
23.745 1236بانك پاسارگاد
21.766 990بانك صادرات 

21.256 2901گروه‌بهمن‌

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامله را سایپا ‌به 
خ��ود اختصاص داد و س��رمایه‌گذاری آتیه دماوند رتبه 
دوم را به دس��ت آورد. صنایع آذرآب هم در رتبه س��وم 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت.  
جمع معاملات قیمتنام

165.290 1225سايپا
84.819 2410س.آتيه‌ دماوند
84.492 5476صنايع‌ آذرآب‌
61.666 2901گروه‌بهمن‌

42.236 3491ايران‌ خودرو
35.414 1292ايران‌ خودروديزل‌

30.663 2270بانك ملت

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله شده را به دست آورد که زامیاد در این گروه دوم 

شد و سایپا آذین در رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

12257339سایپا
10501855زامیاد

10411630سایپا آذین
34911434ایران خودرو

12461392بانک پاسارگاد
29011180گروه بهمن

12921056ایران خودرو دیزل

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
فنرسازی زر به دست آورد. سایپا دیزل در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
26122612فنرسازی زر
14741474سایپا دیزل
28901445سایپا شیشه
22141107پست بانک
19931110پلاسکوکار

2862664سرمایه‌گذاری ساختمان
2775409ایران تایر

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه‌گذاری پردی��س در صدر جدول 
کمترین نس��بت P/E ایستاد. س��رمایه‌گذاری خوارزمی 

جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت

9862.95سرمایه‌گذاری پردیس
11653.11سرمایه‌گذاری خوارزمی

627444.16کنتورسازی
28934.27بیمه پارسیان

11334.29سرمایه‌گذاری مسکن
12364.40بانک پاسارگاد

14594.36سرمایه‌گذاری امید

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

دارو‌سازی اکسیر: خبرها از تقسیم 
س��ود نق��دی 1200 ریال��ی و رأی به 
افزایش س��رمایه ۱۰۰درصدی از محل 
آورده نقدی و مطالبات و ۱۰۰درصد از 
محل سود انباشته )جمعا ۲۰۰درصد( 

حکایت دارد. 
ورنا: در بازار ش��نیده می‌شود بلوک 
ورن��ا در مح��دوده ۵۱۰۰ری��ال برای 

فروش آگهی خواهدشد. 
ونوی�ن: خبرها حاکی از آن اس��ت 
که بان��ک اقتصاد نوین برای س��ومین 
بار از عرضه بلوکی ش��رکت‌های آماده 
واگ��ذاری منص��رف ش��د که ای��ن بار 
مربوط به ۴۳.۲درصد س��هام ش��رکت 

تامین ماسه ریخته‌گری است. 

سمگا: خبرها از امضای قرارداد 10 
س��اله گروه هتل‌های »اشتایگن برگر« 
آلمان با تفاهم‌نامه‌ای با سازمان میراث 
فرهنگی و گردشگری، برای ساخت ۱۰ 
هتل ۵ س��تاره در نقاط مختلف کشور 

حکایت دارد. 
ق��وت  نق��اط  از  یک��ی  ولمل�ت: 
سرمایه‌گذاری ش��رکت واسپاری ملت، 
مجتم��ع معدن��ی و صنع��ت آه��ن و 
فولاد بافق اس��ت که ش��نیده‌ها حاکی 
از آن اس��ت ک��ه ف��از اول این مجتمع 
ب��ه بهره‌ب��رداری رس��یده و پیش‌بینی 
می‌ش��ود ک��ه ف��از دوم آن در س��ال 

۱۳۹۶به بهره‌برداری برسد. 
ب�ورس:  عالی  ش�ورای  جلس�ه 
ش��ایعاتی مبنی بر برگزاری جلسه‌ای 
در سازمان بورس اوراق بهادار تهران 

به منظ��ور تصمیم‌گیری در خصوص 
تمدید معافیت مالیاتی ش��رکت‌هایی 
ک��ه قصد افزای��ش س��رمایه از محل 
تجدی��د ارزیاب��ی دارایی‌ه��ا را دارند 
مطرح ش��د، البته برخی فعالان بازار 
درب��اره ای��ن جلس��ه از اخب��اری در 
رابطه با انتخ��اب اعضای هیات‌مدیره 
و اعضای شورای عالی بورس نیز خبر 

دادند که تکذیب ش��د. 
شرانل: خبرها از تقسیم سود نقدی 

110 تومانی حکایت دارد. 
فای�را: خبره��ا از عرضه بلوک ۵١ 
آلومینای  ش��رکت  س��هام  درص��دی 
ای��ران به قیم��ت پایه هر س��هم ۶١ 
ه��زار و ١٨٠ ریال در فرابورس ایران 

حکایت دارد. 
وتجارت: ش��نیده‌ها حاکی از نهایی 

ش��دن افزایش س��رمایه بانک تجارت 
اس��ت و گویا تا پایان هفته روی کدال 

خواهد آمد. 
خودرو: شنیده می‌شود ایران خودرو 
برخی از قطعه‌سازان زیرمجموعه خود 

را خواهد فروخت. 
خبهمن: ش��نیده‌ها از قطعی شدن 
واگ��ذاری بل��وک ۶۲.۲درص��دی این 

شرکت به کروز حکایت دارد. 
دجاب�ر: خبره��ا از صدور دس��تور 
جمع‌آوری نوعی پنی‌س��یلین به علت 
احتمال آلودگی و ایراد در فرمولاسیون 
دارویی توس��ط س��ازمان غ��ذا و دارو 

حکایت کرد.
 70 تقس��یم  از  خبره��ا  چ�کارن: 
درص��دی س��ود مجتمع کارت��ن ایران 

حکایت دارد. 

حرف‌های در گوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی



چهارشنبه
12 خرداد 1395 عمران و مسکن6

حمل و نقل

‌تأثیر کاهش نرخ سود سپرده‌ها
بر مسکن

گمانه زنی‌ه��ا برای کاهش نرخ س��ود بانکی آغاز 
شده و این موضوع، یکی از عوامل تأثیرگذار بر بازار 

مسکن عنوان شده است. 
به گزارش مهر، بازار مسکن همواره از شاخص‌های 
مهم اقتصادی تأثیرپذیر بوده و یکی از پیشران‌های 
اقتصادی به ش��مار می‌رود. ب��ه همین دلیل یکی از 
مهم‌ترین بخش‌هایی اس��ت که به‌طور مس��تقیم از 
تصمیم��ات دولت��ی تأثیر گرفته و با نوس��ان روبه‌رو 

می‌شود. 
هرچند دولت یازدهم س��عی ک��رده تا تصمیمات 
اقتصادی را بر مبنای کنترل بازار مسکن پایه‌گذاری 
کند تا این بازار بازهم دچار افزایش قیمت‌ها نش��ود 
اما همواره یکی از پرسش‌های مهم فعالان اقتصادی 
این بوده که سیاس��ت‌های دولت چ��ه تأثیری را بر 

بازار مسکن خواهد گذاشت. 
یک��ی از مهم‌تری��ن فاکتورهای��ی ک��ه ب��ه گفته 
کارشناس��ان بر کنت��رل و رکود بازار مس��کن موثر 
بوده، نرخ س��ود بانکی است که در سال‌های گذشته 
تا سقف‌های بالاتر از ۲۲ درصد هم به سپرده‌گذاران، 
س��ود پرداخت می‌کرد. باوجودی که شورای پول و 
اعتب��ار در آخری��ن تصمیم‌گی��ری خود نرخ س��ود 
س��پرده‌ها را ب��ه ۱۸ درص��د کاهش داده اس��ت اما 
هنوز هم فعالان اقتصادی معتقدند باید بیش از این 

کاهش پیدا کند. 
س��ال گذش��ته آبان ماه بود که حامد مظاهریان، 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی به سود بالای سپرده‌ها 
در بانک‌ه��ا انتقاد کرده بود. وی در گفت‌وگو با مهر 
دلی��ل وضعیت کنونی بازار مس��کن س��ود کمتر به 
نس��بت سرمایه‌گذاری در بخش س��اختمان دانست 
و گفت��ه ب��ود: باید تغیی��رات ج��دی در این بخش 
انجام گیرد تا س��پرده‌گذاری سود کمتری نسبت به 
س��رمایه‌گذاری در بخش‌های مختلف تولید داش��ته 

باشد. 
ب��ه گفت��ه وی باید نرخ س��ود س��پرده‌گذاری در 
این بخ��ش کاهش پی��دا کند تا اف��راد وارد چرخه 
تولید ش��وند، در غیراین صورت ترجیح می‌دهند با 
س��پرده‌گذاری و تلاش کم همان س��ود تولید را به 

دست بیاورند. 
مظاهریان ب��ا تأکید بر اینکه بالابودن نرخ س��ود 
س��پرده‌های بانک��ی، ب��ازار را به اش��تباه می‌اندازد، 
ادام��ه داد: بالاب��ودن نرخ س��ود س��پرده‌ها به دلیل 
سیاست‌های ضدتورمی دولت است. برهمین اساس، 
دولتم��ردان قصد دارند توازن��ی را بین رکود و تورم 

برقرار کنند. 
هرچند نرخ سود بانکی برای سپرده‌های یک‌ساله 
به ۲۰ درصد رس��یده، اما گمانه زنی‌ها حاکی از آن 
اس��ت که این نرخ به ح��دود ۱۸ درصد کاهش پیدا 
می‌کند و ش��ورای پول و اعتبار در حال بررسی این 

موضوع است. 
در واق��ع کارشناس��ان پیش‌بین��ی می‌کنند که با 
کاهش نرخ س��ود سپرده‌ها، سرمایه‌گذاران پول‌های 
خ��ود را از بانک‌ها خارج کرده و به س��مت بازارهای 
س��رمایه‌ای می‌روند که همین امر هم می‌تواند یکی 
از عوامل تورم‌زا در بخش‌های مختلف از جمله بازار 

مسکن باشد. 
 براساس این گزارش، کاهش نرخ سود سپرده‌های 
بانکی بر بازار اجاره بها هم تأثیر زیادی دارد، چراکه 
هرس��اله ب��ازار اجاره متاث��ر از نرخ تورم و ش��رایط 
اقتصادی کش��ور تغییر می‌کند، بنابراین نرخ س��ود 
س��پرده‌ها هم به‌طور مستقیم بر این موضوع اثرگذار 

است. 
 در این خصوص حس��ام عقبائ��ی، رئیس اتحادیه 
صن��ف مش��اوران ام�الک گفت��ه بود: کاه��ش نرخ 
س��پرده‌های بانکی می‌تواند موج‌های افزایش قیمت 
اجاره‌به��ای مس��کن را برط��رف کن��د و اجاره‌بهای 
مسکن در سال۹۵ با کاهش نرخ سود بانکی متعادل 

می‌شود. 

چابهار، ایران را به قطب تجارت 
منطقه‌ای تبدیل می‌کند

س��فیر س��ابق انگلیس در تهران با اشاره به امضای 
موافقتنام��ه توس��عه بندر چابه��ار بین ایران و هند و 
افغانس��تان گفت این موافقتنامه  »به معنای تصدیق 
سیاس��ت ای��ران برای تثبی��ت موقعیت خود به‌عنوان 
ی��ک قط��ب تجاری در زمینه تولید، توزیع و صادرات 

کالاست.‌«‌ ‌
ب��ه گ��زارش تس��نیم به نق��ل از گالف نی��وز، ایران 
ب��ا متعه��د کردن هند به توس��عه بن��در چابهار، یک 
گام دیگ��ر ب��ه محق��ق ک��ردن بلندپروازی‌های خود 
 در جه��ت تبدیل ش��دن به قطب تج��اری منطقه‌ای 

نزدیک‌تر شد. 
ایران، هند و افغانستان، موافقتنامه‌ای را به منظور 
احی��ای پ��روژه س��ال 2003 و ایج��اد ی��ک کریدور 
تج��اری ک��ه افغانس��تان را از طریق ایران به اقیانوس 
هند متصل می‌کند، امضا کردند. هند متعهد ش��ده 
ک��ه 500میلی��ون دلار برای توس��عه بندر چابهار در 
س��احل دری��ای عمان هزین��ه و ارتباطات ریلی را به 
منظور دسترس��ی افغانستان به دریا بدون استفاده از 
بنادر پاکستان فراهم کند. این موافقتنامه، در راستای 
مجموع��ه موافقتنامه‌ه��ای منعقد ش��ده بین ایران و 
کش��ورهای منطقه برای توسعه کریدورهای ترانزیتی 
شمال-جنوب است که کشورهای استقلال‌یافته بعد 
از فروپاشی شوروی سابق را از طریق ایران به اقیانوس 

هند مرتبط می‌سازد. 
هنری اس��میت، مدیر موسس��ه کنترل ریس��کس 
در ای��ن ب��اره گفت، ای��ران  »بلندپروازی‌های بزرگی 
برای تبدیل شدن به یک قطب تجاری نه فقط برای 
خاورمیانه بلکه در حوزه خزر و آسیای میانه دارد.‌«‌ ‌

بندر چابهار که در جنوب ش��رقی ایران واقع ش��ده، 
تنه��ا بن��در ایرانی واق��ع در خ��ارج از خلیج‌فارس و 
دریای خزر است که دسترسی مستقیم و نزدیکی به 
اقیانوس دارد. س��رمایه‌گذاری هندی‌ها برای توس��عه 
زیرساخت‌های این بندر، چابهار را قادر خواهد ساخت 

تا پذیرای کشتی‌های کانتینری بزرگ باشد. 
ریچارد دالتون، سفیر سابق انگلیس در تهران گفت، 
این موافقتنامه  »به معنای تصدیق سیاست ایران برای 
تثبی��ت موقعی��ت خود به‌عنوان یک قطب تجاری در 

زمینه تولید، توزیع و صادرات کالاست.‌«‌ ‌
چابهار در خارج از تنگه هرمز قرار دارد. تنگه هرمز 
یک آبراه بین‌المللی اس��ت که ایران را از ش��به جزیره 
عربستان جدا می‌کند و تقریباً یک پنجم نفت روزانه 
جهان از طریق آن ترانزیت می‌ش��ود. اس��میت افزود، 
س��رمایه‌گذاری هندی‌ها در چابهار، یک تس��هیلات 
بندری مهم در اختیار ایران قرار خواهد داد که به این 
کش��ور اجازه می‌دهد بخشی از مشکلات احتمالی‌ای 
که ممکن است در خلیج‌فارس رخ دهد را دور بزند. 
بندر چابهار ممکن است تضمین‌های بیشتری برای 
صادرات و واردات کالا به ایران بدهد، اما این بندر بعد 
از توسعه نیز بعید است بتواند رقیب پایانه‌های بزرگ 

منطقه نظیر بندر جبل علی امارات شود. 
پیتر س��ند، تحلیلگر صنعت کشتیرانی در موسسه 
بیمکو نیز معتقد است:  »این بندر قرار نیست رقیب 
بنادر موجود منطقه شود. این بندر عمدتا در خدمت 
اه��داف هن��د خواهد ب��ود و در عین حال ایران نیز از 
نظر سرمایه‌گذاری و توسعه مزایایی دریافت می‌کند.‌«‌ ‌

اسمیت گفت:  »نه  )بندر چابهار و نه بندر گوادر(... 
ق��رار نیس��ت در آینده‌ای نزدیک به ح��د و اندازه‌ای 
برسند که نقش بندر جبل علی امارات در تجارت بین 

آسیا، خاورمیانه و آفریقا را تهدید کنند.‌«‌ ‌
ای��ران همچنی��ن در طول مس��یر تج��اری  »یک 
کمربند، یک جاده« قرار دارد. موافقتنامه چابهار چهار 
ماه پس از لغو تحریم‌های غرب علیه ایران امضا شده 
است. در این مدت ژی جین پینگ، رئیس‌جمهوری 
چین و پارک کئون هی، رئیس‌جمهوری کره جنوبی 
نیز به تهران س��فر کرده‌اند. ش��ینزو آبه، نخست‌وزیر 
ژاپن نیز دیگر رهبر مهم آسیایی است که قرار است 

این هفته به تهران سفر کند. 

عمران

وزیر راه و شهرسازی و مقامات 
رسمی صنعت هوانوردی کشور 
روز گذش��ته به فرودگاه مهرآباد 
رفتند تا رسماً یکی از اصلی‌ترین 
اهرم‌های نظارتی بر فرودگاه‌های 
کشور را که در سال‌های گذشته 
روی زمی��ن مان��ده بود بار دیگر 
در ای��ران فع��ال کنن��د، ابزاری 
ک��ه می‌تواند به‌عن��وان یکی از 
نش��انه‌های بازگش��ت ایران به 
عرص��ه اول صنع��ت هوانوردی 
منطقه به حساب ‌آید، عرصه‌ای 
که قدرت گرفتن دوباره ایران در 
آن از س��وی آخون��دی به‌عنوان 
اصلی‌تری��ن ماموریت وزارتخانه 

متبوعش مطرح شده است. 
به گ��زارش »فرصت امروز«، 
عملیات فلایت چک یا وارس��ی 
پرواز به‌عنوان یکی از اصلی‌ترین 
مراحلی که براساس آن وضعیت 
فرودگاه‌های کشور رصد می‌شود 
در طول دو سال گذشته به یک 
اغم��ا فرورفته ب��ود؛ اغمایی که 
با س��قوط جت فالکون سازمان 
هواپیمای��ی آغاز ش��د و حالا با 
آغ��از ب��ه کار هواپیم��ای جدید 
خریداری شده از سوی ایران به 

پایان رسیده است. 
پس از آنکه هواپیمای وارسی 
ایران در اسفند ماه سال 92 در 
جزیره کیش س��قوط کرد، عملًا 
ایران توانایی انجام این عملیات 
هوای��ی مه��م را از دس��ت داد و 
حالا وقت آن رسیده تا با خرید 
هواپیم��ای جدی��دی که از دل 
سال‌های سخت تحریم‌ها بیرون 
آمده اوضاع بار دیگر تغییر کند؛ 
هواپیمای��ی ک��ه ورودش با یک 
مراسم رسمی جشن گرفته شد. 
عل��ت اصل��ی ای��ن جش��ن 
رئی��س  صحبت‌ه��ای  دل  از 

ش��رکت فرودگاه‌ه��ای کش��ور 
بی��رون می‌آی��د. مه آب��ادی در 
ای��ن رابطه گفت: ای��ن هواپیما 
ک��ه با نبودش عملًا بس��یاری از 
تجهیزات ناوبری و کمک‌ناوبری 
کش��ور قابلیت کاربردی خود را 
از دس��ت می‌دهن��د، در ط��ول 
س��ال‌های گذش��ته و ب��ا حربه 
دش��منان از صنع��ت هوانوردی 
کش��ور دور ش��ده بود تا جایی 
که تلاش‌های ما پس از س��قوط 
هواپیمای قبلی برای وارد کردن 
یک هواپیمای جدید با مش��کل 
مواجه ش��د. اما پس از روی کار 
آم��دن دولت تدبی��ر و امید و با 
پیگیری‌های ویژه ش��خص وزیر 
راه و شهرسازی، مقدماتی فراهم 
شد تا این هواپیما که در نوع خود 
به‌روز‌تری��ن و بهترین هواپیما به 
حساب می‌آید، وارد کشور شود. 
هواپیمای خریداری شده که در 
ش��رایط س��خت تحریم‌ها وارد 
کشور شد، جدید‌ترین و بهترین 

نمونه موجود در جهان است. 
هرچند نمی‌توان انتظار داشت 
ص��رف ورود ی��ک هواپیم��ای 
وارس��ی اوضاع ای��ران را به‌طور 

قابل توجه بهبود بخش��د اما به 
نظر می‌رس��د این اقدام در کنار 
دیگ��ر سیاس��ت‌ها مانند خرید 
هواپیماه��ای جدید، نوس��ازی 
تجهی��زات ناوبری و تلاش برای 
مقررات زدایی و آزادس��ازی نرخ 
بلی��ت همه بیانگ��ر یک اصل و 
هدف هس��تند و آن بازگرداندن 
ایران به عرصه رقابت‌های جهانی 
است، امری که وزیر راه ایران در 
آن تأکید کرده و معتقد است راه 
برای افزایش توان رقابتی کشور 
در این عرصه بار دیگر باز ش��ده 

است. 
آخوندی در جریان مراسم آغاز 
به کار این هواپیما گفت: نگاهی 
ب��ه عملکرد صنع��ت هوانوردی 
بعض��ی از کش��ورهای منطق��ه 
نش��ان می‌دهد این کش��ورها با 
وج��ود آنکه چه از نظر جمعیت 
و چ��ه از نظر جایگاه جغرافیایی 
قابل قیاس با ایران نیس��تند اما 
ترافی��ک هوای��ی چند برابر ما را 
دارن��د. مردم ای��ران توقع دارند 
کشورش��ان ب��ه جایگاه��ی که 
برازنده‌ آن اس��ت برس��د و این 
نشان‌دهنده آن است که ما باید 

تمام توان‌مان را برای رس��اندن 
ای��ران ب��ه جایگاه خ��ود به کار 
ببندی��م. ماموریت اصلی ما پس 
گرفتن س��هم ایران از بازار‌های 

جهانی است. 
تامین امنیت، برد اقتصادی

صنع��ت  کارش��ناس  ی��ک 
هواپیمای��ی معتقد اس��ت ایران 
تنها به دلیل مشکلات تحریم و 
مس��ائلی از این دست نتوانسته 
در این حوزه فعالیت کند اما در 
عرص��ه عمل نمی‌ت��وان به هیچ 
عن��وان حذف عملی��ات فلایت 

چک را پذیرفت. 
علی رضا بحیرایی در گفت‌وگو 
ب��ا »فرص��ت امروز« ب��ا مثبت 
ارزیاب��ی کردن خرید هواپیمای 
جدید وارس��ی پرواز برای ایران، 
تصریح کرد: ما در عرصه رقابت 
با طرف‌های خارجی به این نیاز 
داریم که نش��ان دهیم آسمان و 
فرودگاه‌های‌مان امن هس��تند و 
این امر جز با رعایت تمام قواعد 
که وارسی پرواز جزئی از آن است 

ممکن نیست. 
وی اف��زود: خوش��بختانه ب��ا 
تدابیر اندیش��یده ش��ده نه‌تنها 

ای��ن هواپیم��ا دوب��اره در ایران 
پرواز خواهد کرد که حتی تمام 
فرآین��د آن از س��وی نیروهای 
ایران��ی پیگیری می‌ش��ود و این 
امر برای ما بس��یار مهم اس��ت 
زی��را نیروه��ای متخصص ما در 
سال‌های سخت تحریم صنعت 
را روی پای خود نگه داشتند و 
حالا زمان آن رسیده تا از شرایط 
پس��ابرجام بهره کافی را ببرند. 
ای��ن موضوع از نظر اقتصادی و 
بعد توس��عه صنعت هوایی برای 

ما بسیار مهم و حیاتی است. 
بحیرای��ی امنی��ت فضاه��ای 
نظام��ی و اقتص��ادی کش��ور را 
دیگر اولویت و اهمیت پیشروی 
عملی��ات وارس��ی پ��رواز ایرانی 
دانس��ت و گف��ت: در طول این 
س��ال‌ها شرکت‌هایی از اوکراین 
و حتی پاکستان داوطلب شدند 
وارس��ی پ��رواز ای��ران را انجام 
دهن��د اما حتی اگ��ر این کار از 
نظ��ر عملیات��ی ممکن بود نیز با 
توج��ه به اهمی��ت حفظ حریم 
کش��ور ام��کان نداش��ت. از این 
رو هواپیم��ای جدید هم در بعد 
امنیت��ی، هم از نظر اقتصادی و 
ه��م از نظر اثب��ات جایگاه ایران 
در فضای جهانی اهمیتی بسیار 

دارد. 
در  و شهرس��ازی  راه  وزارت 
ط��ول ماه‌های��ی ک��ه از اجرای 
برجام گذش��ته اقدامات بس��یار 
مهمی در راس��تای بهبود اوضاع 
صنعت هوانوردی کش��ور به کار 
بس��ته و از این پس نیز با تلاش 
ب��رای بهبود جایگاه ایرلاین‌های 
ایران��ی همی��ن رون��د را ادام��ه 
خواه��د داد؛ موضوع��ی که روز 
گذشته گامی جدید در راستای 
آن برداش��ته شد و وارسی پرواز 
را در فرودگاه‌های کش��ور ایرانی 

کرد. 

بازگشت پرقدرت به صدر بازارهای جهانی 

وارسی پرواز دوباره ایرانی شد
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مع��اون مس��کن و س��اختمان 
در  شهرس��ازی  و  راه  وزی��ر 
آس��تانه انتخابات شورای مرکزی 
س��ازمان‌های نظ��ام مهندس��ی 
ساختمان با اعلام پیگیری اصلاح 
س��اختاری قانون نظام مهندسی 
در مجل��س دهم گفت: امیدوارم 
پس از بررسی‌ و تصویب آیین‌نامه 
کنترل س��اختمان در کمیسیون 
ام��ور زیربنایی دولت و در نهایت 
تصویب در هیات دولت، مشکلات 
فراروی ساخت‌و‌ساز در حد بسیار 

خوبی پاسخ داده شود. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت 
راه و شهرسازی، حامد مظاهریان، 
معاون امور مس��کن و ساختمان 
وزی��ر راه و شهرس��ازی گفت: ما 

در آستانه تحول در سازمان نظام 
مهندس��ی کشور هستیم و حدود 
بی��ش از یک م��اه دیگر انتخابات 
اعضای ش��ورای مرکزی سازمان 
نظام مهندسی ساختمان سراسر 

کشور برگزار می‌شود. 
معاون امور مسکن و ساختمان 
وزی��ر راه و شهرس��ازی ب��ا تاکید 
ب��ر توج��ه ب��ه نقش رس��انه‌ها در 
اطلاع‌رس��انی صحی��ح ب��ه افکار 
عموم��ی افزود: ت�الش داریم در 
پای��ان دوره س��ه س��اله نگاه��ی 
داش��ته باشیم به دس��تاوردهای 
سازمان نظام مهندسی ساختمان 
و بتوانی��م درس‌های��ی را ب��رای 
س��ال‌های پی��ش‌رو بگیری��م و با 
س��ال‌های  اش��تباهات  جب��ران 

گذشته و تبدیل آنها به درس‌های 
ارزش��مند مهندس��ی در اعتلای 
هرچه بیش��تر و بهتر سازما‌ن‌های 
نظام مهندسی ساختمان بکوشیم. 
 معاون وزیر راه و شهرسازی ادامه 
داد: ما در دولت یازدهم، اصلاحات 
نظام مهندس��ی را در سه سطح از 
امور انجام دادیم. در این رابطه نقد 
مفصلی وجود داش��ت و با توجه به 
اینک��ه ح��دود ۲۰ س��ال از اجرای 
قانون نظام مهندس��ی می‌گذشت، 
مش��کلات و دس��تاوردهایی ک��ه 
اج��رای ۲۰ س��ال قانون داش��ت 
در س��ه لایه قان��ون، آیین‌نامه‌ها، 
بخشنامه‌ها و رفتارهای حرفه‌ای با 
رویکرد اصلاحات در سه بخش ذکر 

شده مورد توجه قرار گرفت. 

مظاهریان گفت: در مورد قانون، 
بح��ث مفصلی وج��ود دارد که در 
اختیار مجلس قرار داده ش��ده در 
همین راس��تا نیز نمایندگان، طرح 
اص�الح قان��ون را در ابتدای دولت 
یازدهم شروع کردند که متاسفانه 
مورد تصویب مجلس قرار نگرفت و 
از دستور کار خارج شد. امید است 
در مجلس آینده این مهم  )اصلاح 
قان��ون( پیگیری ش��ود و مجلس 
ده��م زمینه بس��یار خوبی اس��ت 
ب��رای انجام اصلاحات س��اختاری 
در قانون نظام مهندس��ی تا ضمن 
اصلاح، سازمان‌های نظام مهندسی 
بتوانند چابک‌تر و سالم‌تر درخدمت 
افزایش ساخت‌و‌ساز در کشور قرار 

بگیرند. 

 ای��ن مق��ام مس��ئول در وزارت 
راه و شهرس��ازی ادامه داد: بخش 
سوم اصلاحات، رفتارهای حرفه‌ای 
بود. ما جدای از قانون آیین‌نامه‌ها 
در رفتاره��ا چ��ه در مقام نظارت 
در س��ازمان‌ها و چ��ه در داخ��ل 
نظ��ام مهندس��ی  س��ازمان‌های 
ساختمان بر مبنای رعایت اخلاق 
حرف��ه‌ای و فرآیندها مش��کلات 
زیادی را شاهد بودیم. خوشبختانه 
در اسفندماه سال ۹۴ هیات دولت، 
آیین‌نام��ه‌ای را که ب��ه آیین‌نامه 
اخ�الق حرف��ه‌ای مع��روف ش��د 
اصلاح کرد و نظام‌نامه مش��خصی 
را با تیترهای روشنی معرفی کرد 
ک��ه ب��ه‌زودی از س��وی وزیر راه و 

شهرسازی ابلاغ خواهد شد. 

نظام‌نامه اخلاق حرفه‌ای مهندسان به‌زودی ابلاغ می‌شود



رونمایی پژو از مدل 3008
زبان جدید پژو در طراحی کراس اوور

شرکت خودروسازی پژو فرانسه در حالی از مدل 3008 
خود رونمایی کرده اس��ت که زب��ان طراحی جدیدی در 
فرآیند طراحی این خودرو به کار گرفته ش��ده اس��ت. در 
این راس��تا بسیاری از کارشناس��ان و تحلیلگران صنعت 
خودرو معتقدند رقابت با سایر رقبای قدرتمند حاضر در 
س��گمنت ‌SUVهای متوسط از جمله دلایل استفاده از 
طراحی خش��ن و عضلانی برای پژو 3008 است. معرفی 
3008 جدید ش��رکت پژو در شرایطی صورت می‌پذیرد 
که سگمنت SUV این روزها از محبوبیت بسیار زیادی 
برخوردار بوده و بسیاری از خودروسازان جهانی به دنبال 
طراح��ی و عرض��ه مدل‌های متنوعی در این س��گمنت 
 SUV هستند. در همین رابطه پژو 2008 باید در سگمنت
و ک��راس اوورهای کامپکت حضور یافته و با خودروهایی 
نظیر »نیسان قش��قایی« و »رنو کاژار« به رقابت بپردازد. 
به این منظور طراحان ش��رکت پژو از طراحی نسل قبل 
3008 که بیشتر به یک ون خانوادگی شبیه است فاصله 
گرفته و یک SUV خش��ن و عضلانی را طراحی و روانه 
بازار کرده‌اند. در این راستا »ماکسیم پیکات« مدیر اجرایی 
ش��رکت خودروس��ازی پژو در گفت‌وگو با رسانه‌ها اظهار 
داشت: »در طراحی نس��ل جدید 3008 از زبان طراحی 
جدیدی اس��تفاده شده که این موضوع سبب خواهد شد 
تا مش��تریان آن را به‌عنوان یک خودروی SUV در نظر 
بگیرند.« وی در ادامه سخنان خود گفت: »نسل فعلی پژو 
 SUV 3008 که خودرویی مابین کلاس‌های سدان، ون و
اس��ت متأسفانه نتوانسته در برخی بازارهای مورد نظر ما 

حضور موفقی داشته باشد.«
گفتن��ی اس��ت خ��ودروی پ��ژو 3008 جدید‌ترین 
خودروی تولید ش��ده توس��ط گ��روه خودروس��ازی 
پژو – س��یتروئن محس��وب می‌ش��ود که از معماری 
»EMP2« در طراحی آن اس��تفاده شده است. پیش 
 C4 از این نیز خودروهایی نظیر  پژو 308 و سیتروئن
»Picasso« نیز براساس معماری »EMP2« ساخته 
و به بازار عرضه ش��ده‌اند. در طراحی داخلی 3008 از 
نس��ل جدید i-Cockpit پژو اس��تفاده شده که این 
موض��وع به معنای اس��تفاده از فرم��ان کوچک و یک 
مانیتور 8 اینچی در وسط داشبورد برای انتقال اطلاعات 
به راننده است و راننده می‌تواند گوشی هوشمند خود را 
به خودرو متصل کرده و از امکاناتی که مانیتور 8اینچی 
در اختی��ار وی ق��رار می‌دهد اس��تفاده کن��د. ارتقای 
سیستم‌های الکترونیکی و کنترل پیشرفته انحصاری 
پژو – س��یتروئن سبب شده است تا قابلیت‌های آفرود 
3008 تقویت شده و این SUV متوسط از این حیث 

درمیان رقبای خود شرایط مطلوبی داشته باشد. 
مدیران ش��رکت پژو که هدف شان از ارائه نسل جدید 
3008 به بازار تصاحب بخشی از بازار سگمنت محبوب 
SUV بوده است، علاوه بر طراحی خشن و عضلانی پنج 
پیش��رانه دیزلی و دو پیشرانه بنزینی برای این خودرو در 
نظر گرفته و اعلام کرده‌اند که پیشرانه برقی – هیبریدی 
این خودرو نیز در س��ال 2019 می�الدی به بازار عرضه 
خواهد شد. مدل پنج نفره خودروی پژو 3008 به همراه 
ون هفت نفره 5008 در تاریخ 29 س��پتامبر سال جاری 
میلادی در نمایشگاه خودروی پاریس به نمایش گذاشته 
خواهد شد. لازم به ذکر است عرضه نسل جدید 3008 و 
5008 به بازار در حالی صورت می‌پذیرد که از مدل‌های 
قبل��ی این دوخودرو به ترتیب مع��ادل 16 هزار و 932 و 

7هزار و 965 دستگاه در بازار فروش داشته‌اند. 

جایزه بانک مهراقتصاد 
برای پارس خودرویی‌ها

بان��ک مهراقتصاد ط��ی طرحی اقدام ب��ه اعطای 
تس��هیلات تا س��قف 70 درص��د قیمت خ��ودرو و 
تاس��قف 100میلیون تومان برای خرید خودروهای 

پارس خودرو کرده است. 
به گ��زارش  »فرصت امروز«، ط��ی مذاکراتی که 
می��ان ای��ن بانک و ش��رکت پارس خ��ودرو صورت 
گرفت��ه، فع�ال این تس��هیلات ب��رای دو خ��ودروی 
پارس‌تن��در و برلیانس پرداخت ش��ده، اما در آینده 
چند مدل خودروی دیگر را نیز تحت پوش��ش قرار 

خواهد داد. 
 مش��تری خرید خودرو برای اخذ این وام که تا 
سقف 100 میلیون تومان می‌رسد، باید 30درصد 
هزین��ه خری��د را نقد پرداخت ک��رده و 70درصد 
مابق��ی به صورت تس��هیلات در اختی��ار وی قرار 
می‌گیرد. دوره بازپرداخت تس��هیلات س��ه تا پنج 

س��اله بوده و س��ود آن 20 درصد اس��ت. 

رسیدگی به 19 پرونده 
شکایت از خودروسازان

دبیر پیش��ین هیأت ح��ل اخت�الف خودرویی از 
رس��یدگی به 19 پرونده شکایت از خودروسازان در 

این هیأت خبر داد. 
عباس��علی غیاثی در گفت‌وگو با ایسنا اظهار کرد: 
در م��دت زمانی‌ک��ه جلس��ات هیأت ح��ل اختلاف 
خودرویی به دبیری انجم��ن خدمات پس از فروش 
خودرو برگزار می‌ش��د، 19 پرونده شکایت مشتریان 

در این هیأت مورد رسیدگی قرار گرفت. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه از ای��ن 19 پرونده در س��ه 
پرونده رأی به نفع ش��اکیان و در سه پرونده به نفع 
خودروس��ازان صادر ش��د، خاطرنشان کرد: در شش 
پرونده نیز ش��اکیان از ادامه ش��کایت خود انصراف 

داده و پرونده‌ها مختومه شد. 
دبیر انجمن خدمات پ��س از فروش خودرو ادامه 
داد: در چهار پرونده نیز ش��اکیان و خودروس��ازان با 
یکدیگر س��ازش کرده و س��ه پرونده نیز در مراحل 

نهایی رسیدگی و پیگیری قرار دارد. 
وی اف��زود: اخیراً ب��ا ابلاغ اصلاحی��ه آیین‌نامه 
اجرای��ی قانون حمایت از حق��وق مصرف‌کنندگان 
خ��ودرو، دبیرخانه هیأت ح��ل اختلاف خودرویی 
از انجم��ن خدم��ات پ��س از ف��روش خ��ودرو به 
س��ازمان‌های صنع��ت، معدن و تجارت اس��تان‌ها 

منتقل شده است. 
غیاثی تصریح کرد: ش��هروندان در صورت هرگونه 
ش��کایت از خودروس��ازان به س��ازمان‌های صنعت، 
معدن و تجارت اس��تان‌ها مراجعه کنند تا ش��کایت 
آنها در هیأت حل اختلاف خودرویی مورد رسیدگی 

قرار گیرد. 

خبر بین‌الملل

چهارشنبه
127 خرداد 1395 خودرو

محصولات  پیـش‌فـ��روش 
خودروس��ازی  گــ��روه  دو 
ایران‌خودرو و س��ایپا بالا رفته 
ام��ا کارشناس��ان این موضوع 
از  ب��رای  دلیل��ی  نه‌تنه��ا  را 
بین رفت��ن رک��ود نمی‌دانند 
بلکه پیش‌بین��ی می‌کنند که 
آبی  انتظار  آینده‌ای خطرناک 
و نارنجی‌های جاده مخصوص 

را می‌کشد. 
ابتدای پاییز س��ال گذشته، 
گروه خودروسازی سایپا برای 
خ��روج از رک��ود و تحری��ک 
تقاضا اقدام به راه‌اندازی طرح 
اتوخدمت سایپا کرد که در آن 
طرح سود مشارکت 28درصد 
و سود انصراف 26درصدی در 
نظر گرفته ش��ده ب��ود. گرچه 
انتقادات زی��ادی به این طرح 
وارد ش��د ام��ا نه‌تنها س��ایپا 
راه خ��ود را ادام��ه داد، بلکه 
با  ایران‌خودرو نیز اس��فندماه 
سود مشارکت 27درصدی به 
پیوست.  نارنجی‌پوشان  جرگه 
حالا سه ماه پس از شروع سال 
می‌گویند  س��ایپایی‌ها  جاری 
پیش‌ف��روش  می��زان  ک��ه 
محصولات‌ش��ان نس��بت ب��ه 
سال گذشته س��ه و نیم برابر 
شده و گویا میزان پیش‌فروش 
محص��ولات ایران‌خ��ودرو نیز 
بالا رفته اس��ت؛ موضوعی که 

خودروس��ازان آن را به معنای 
خروج از رکود و تغییر سلیقه 
م��ردم از خودروهای دس��ت 
دوم به خودروه��ای نو تعبیر 
می‌کنند و کارشناس��ان آن را 
زنگ خطری ب��رای آینده هر 
دو ش��رکت در ص��ورت حل 
نش��دن موضوع کمبود تقاضا 

در بازار می‌دانند. 
اکن��ون ب��ا توجه ب��ه اینکه 
بخش��ی از تقاضاه��ای جاری 
ش��ده به این س��مت طبیعتا 
به دلیل 7 درصد سود بیشتر 
در خودروسازی‌ها  مش��ارکت 
نس��بت ب��ه بانک‌ه��ا اس��ت، 
افزایش  آیا می‌ت��وان می��زان 
معن��ای  ب��ه  را  پیش‌ف��روش 
خروج از رکود خودروس��ازان 

تلقی کرد؟ 
استاد  کاکایی،  امیرحس��ن 
دانش��گاه عل��م و صنعت، در 
پاس��خ ب��ه ای��ن پرس��ش به  
»فرص��ت ام��روز« می‌گوی��د: 
»ب��ه هی��چ عن��وان چنی��ن 
نیس��ت،  درس��ت  تعبی��ری 
بلک��ه نگران‌کننده نیز اس��ت. 
را  ش��رایطی  خودروس��ازان 
برای ف��روش وض��ع کرده‌اند 
ک��ه بس��یار ب��رای مش��تری 
وسوس��ه‌کننده و جذاب است 
اما همین س��ودهای مشارکت 
27 و 28 درص��دی می‌توان��د 
ب��رای  را  آین��ده خطرناک��ی 
خودروس��ازان رق��م بزند زیرا 

همچنان مش��کل رکود تقاضا 
در بازار حل نشده است.‌«‌ ‌

او می‌افزای��د: »ابت��دا بای��د 
بدانی��م لزوم��ا پیش‌فروش به 
معن��ای ف��روش نیس��ت زیرا 
مردم با توجه به شرایط بدون 
ضمانت��ی ک��ه خودروس��ازان 
وض��ع کرده‌ان��د ب��ه راحت��ی 
می‌توانند از درخواس��ت خود 
انص��راف دهن��د. نکت��ه دیگر 
این اس��ت که هر رقم افزایش 
ف��روش در مقایس��ه با س��ال 
گذش��ته ک��ه وضعیت ب��ازار 
به‌ش��دت خراب بود نمی‌تواند 
به منزل��ه اتمام رک��ود تلقی 
ش��ود. این شیفت س��لیقه‌ای 
ک��ه در م��ردم رخ داده صرفاً 
به دلیل سودهای جذابی بوده 
که خودروسازان وضع کرده‌اند 
و به منزله تغییر سلیقه مردم 

یا جابه‌جایی رکود نیست.‌«‌ ‌
فربد زاوه، کارشناس صنعت 
خ��ودرو نیز معتقد اس��ت که 
ای��ن س��ودهای مش��ارکت و 
طرح‌ه��ای  ب��الای  انص��راف 
ف��روش خودروس��ازان ب��وده 
ک��ه موج��ب افزای��ش تقاضا 
 شده اس��ت. او در گفت‌وگو با  
»فرصت ام��روز« در این زمینه 
بی��ان می‌کن��د: »وقتی س��ود 
انص��راف 26 درص��د در نظ��ر 
گرفته شده و سود مشارکت نیز 
28 درصد است، طبیعی است 
که تقاضا زیاد می‌شود. خود من 

ش��خصاً در این طرح مشارکت 
کرده‌ام زیرا ش��رایط برای سود 
بس��یار بهتر از بانک‌ها اس��ت. 
زمان��ی می‌توانیم بگوییم رکود 
تمام شده که میزان درخواست 
برای تحوی��ل فوری خودرو بالا 

می‌رود نه پیش‌فروش.‌«‌ ‌
می‌ده��د:  ادام��ه  او 
اس��ت  کافی  »خودروس��ازان 
س��ود انصراف را به 16 درصد 
برسانند، آن‌وقت باید دید که 
آیا باز هم میزان تقاضا همین 
اندازه خواهد بود؟ وقتی سود 
انصراف 26 درصد است یعنی 
به م��ردم 8 درصد بیش��تر از 

بانک‌ها سود می‌رسد.‌«
‌ ‌

آینده خطرناک برای 
غول‌های جاده مخصوص

اق��دام  ای��ن  کارشناس��ان 
کاری  را  خودروس��ازان 
خطرناک می‌دانند که می‌تواند 
سونامی برای آنها تلقی شود. 
زیرا همچنان مش��کل کمبود 
تقاضا ب��رای خرید خودرو در 
بازار وجود دارد و این از احوال 
هویداس��ت  نمایش��گاه‌داران 
و رک��ود در ب��ازار خودروهای 
دس��ت دوم به معن��ای رکود 
در بازار خودروهای صفر تلقی 

می‌شود. 
کاکای��ی دراین‌ب��اره معتقد 
به‌ش��دت  اقدام  »این  اس��ت: 
به‌وی��ژه  اس��ت  خطرن��اک 

برای س��ایپایی ک��ه چارچوب 
فروش��ش محکم نیس��ت زیرا 
پیش‌بین��ی می‌ش��ود بخ��ش 
مش��تریان  ای��ن  از  زی��ادی 

انصراف دهند.‌«‌ ‌
زاوه نیز با بی��ان اینکه یک 
س��ونامی برای خودروس��ازان 
در راه اس��ت، تصریح می‌کند: 
متقاضیان  از  زی��ادی  »ع��ده 
را پس خواهند  پول‌هایش��ان 
گرف��ت و از همی��ن رو اگ��ر 
موضوع رک��ود فروش در بازار 
حل نش��ود آین��ده خطرناکی 
را می‌ت��وان پیش‌بین��ی کرد. 
فاصله بین مشارکت و انصراف 
2 درص��د اس��ت و باید فاصله 
قیمت فروش خودرو به حدی 
باشد که برای خریدار به‌صرفه 
باش��د، در غیر‌ای��ن ص��ورت 
خودروس��ازان با یک تقاضای 
مواج��ه  نقدینگ��ی  انباش��ته 

خواهند شد.‌«‌ ‌
چنی��ن  خط��ر  زن��گ 
طرح‌های فروش��ی ماه‌هاست 
ب��ه ص��دا درآمده، ام��ا گویا 
خودروس��ازان ی��ا ناچ��ار به 
اج��رای این طرح‌ه��ا بوده یا 
بس��یار ب��ه آینده خوش��بین 
تاکنون  دس��ت‌کم  بوده‌ان��د. 
ش��رایط بازار با گذش��ت سه 
نوید‌دهن��ده  س��ال،  از  م��اه 
روزه��ای خ��وش نیس��ت و 
همی��ن یعنی زیان‌های دیگر 

در پرونده خودروس��ازان. 

سود بالای انصراف چرخه ورشکستگی را کامل می‌کند

خودروسازان، بانک مرکزی را دور می‌زنند
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رئیس‌جمهوری گفت: تمام مردم ایران اعم از ش��یعه 
و سنی در حقوق شهروندی در کشور مساوی و یکسان 

هستند. 
به گزارش ایرنا، حجت‌الاس�لام حسن روحانی دیروز 
در جمع پرش��ور مردم مهاباد در ورزش��گاه آزادی این 
ش��هر اظهار ک��رد: هیچ کس حق ن��دارد تبعیضی بین 
مذاهب و اقوام قائل ش��ود، زیرا اصل در نظام جمهوری 

اسلامی ایران شایستگی است. 
وی بیان کرد: هر کس��ی در ای��ران در هر نقطه‌ای از 
کش��ور دارای شایس��تگی باش��د باید زمینه بالندگی و 

فعالیت را برای وی مهیا کنیم. 
روحانی اضافه کرد: به صراحت اعلام می‌کنم به‌عنوان 
رئیس‌جمه��وری و رئیس ش��ورای امنیت ملی در ایران 
اسلامی هیچ‌کس حق ندارد در بین مسلمانان و مذهب 

آنها امتیازی قائل شود. 
وی با بیان اینکه بین کرد، ترک، فارس و عرب نباید 
هیچ تفاوتی در ایران اسلامی وجود داشته باشد، گفت: 
برای من کافی نیس��ت که در بین س��فرای ما تنها یک 

سفیر کرد و اهل سنت وجود داشته باشد. 
روحانی با بیان اینکه افتخار به قومیت در مرحله سوم 
ق��رار دارد، گفت: قبل از هر چیزی باید بدانیم که همه 
ما ایرانی هستیم و به ایرانی بودن خود افتخار می‌کنیم 
و همگی نیز مسلمان هستیم و به آن افتخار می‌کنیم. 
رئیس‌جمه��وری گف��ت: امنی��ت و ش��رایط زندگی 
کرده��ای ایران بس��یار بالات��ر از کردهای کش��ورهای 

همجوار از جمله عراق، سوریه و ترکیه است. 
وی اف��زود: امنیت��ی ک��ه اکن��ون در ایران اس�لامی 
برای کرده��ا وجود دارد به هیچ عن��وان قابل قیاس با 

کشورهای همسایه نیست. 
وی از ش��هر مهاب��اد به‌عنوان مرک��ز ادب کردی این 
س��رزمین و مرکز علما و ش��عرا یاد ک��رد و گفت: این 
شهرستان با داش��تن مرزداران غیور و خلبانان قهرمان 
به‌عنوان نماد مقاومت ایران اسلامی شناخته می‌شود. 

روحان��ی اضافه کرد: در طول 37 س��ال پس انقلاب 
اس�لامی هرگ��ز مردم این خط��ه در براب��ر توطئه‌های 

دشمنان سرفرود نیاوردند. 
وی با بی��ان اینکه مردم مهاباد بدون توجه به آنهایی 
که ندای تفرقه و جدایی سر می‌دادند، مردانه ایستاده و 
دست رد به خواسته‌های آنها زدند، گفت: مرزداران این 
شهرس��تان در طول انقلاب حافظ سرزمین و شهر خود 
بوده و حافظی غیور در دفاع از ایران اسلامی نیز بودند. 
وی گف��ت: در آذربایجان غربی ش��اهد همزیس��تی 
مس��المت‌آمیز می��ان اقوام مختلف هس��تیم و هر گونه 

تبعیض بین قومیت‌ها محکوم است. 
روحانی ادام��ه داد: در آذربایجان غربی همزیس��تی 
مس��المت‌آمیز بین مسلمان و غیرمسلمان، بین شیعه و 

س��نی، بین ترک و کُرد و فارس وجود دارد و همه آنها 
یک آرزو بیشتر ندارند و آن آبادانی ایران اسلامی است. 

ایران حامی مردم مظلوم کشورهای منطقه است
رئیس‌جمهوری با بیان اینکه جمهوری اسلامی ایران 
نظام برگزیده همه اقوام و همه بخش‌های ایران اسلامی 
است، اظهار کرد: ایران اسلامی به فکر منافع، مصالح و 
س��رزمین خود و در کنار آن به فکر حمایت و کمک به 

مردم مظلوم کشورهای منطقه است. 
وی افزود: زمانی‌که ش��هر اربیل در کردس��تان عراق 
در خطر س��قوط قرار گرفت یا بغداد و دمشق در خطر 
هج��وم داعش و جبهه النصره ق��رار گرفتند، این ایران 
اس�لامی بود که به ندای مظلومیت مردم منطقه جواب 

مثبت داد. 
روحان��ی اضاف��ه ک��رد: آنهایی ک��ه در منطقه عراق، 
سوریه و سایر مناطق فتنه برپا می‌کنند و مردم بی‌گناه 
را از دم تیغ می‌گذرانند و دم از اسلام و جهاد می‌زنند، 
نه به اسلام و نه به قرآن و نه به انسانیت پایبند نیستند. 
وی ادامه داد: ما تابع قرآنی هستیم که در آن انسان‌ها 

دارای کرامت، عظمت، عزت و جایگاه والایی هستند. 
رئیس‌جمهوری گفت: در قرآن کریم بیان شده خون 
هی��چ بی‌گناهی نباید ریخته ش��ود و هیچ تفاوتی بین 
بندگان خدا وجود ن��دارد و همه ما عبد خدا و مخلوق 
خدا هس��تیم و همه ما مسلمانان برادر هستیم و امروز 
از خداون��د می‌خواهیم محبت، الف��ت و برادری را بین 

همه ما بیشتر کند. 
وی اظهار کرد: در کش��ور ما یک قانون اساسی وجود 
دارد و ی��ک دولت بر مملک��ت حکمرانی می‌کند و یک 
رهبر بزرگ پرچمدار نهضت انقلاب اس�لامی اس��ت و 
هم��ه ما در س��ایه وحدت و اتحاد می‌توانیم پیش��رفت 

کنیم. 
روحانی در بخش دیگری از سخنانش در جمع پرشور 
مردم مهاباد افزود: ما باید با کش��ورهای همسایه رقابت 
سالم داشته و ارتباط دوستانه و صمیمانه با همسایگان 

داشته باشیم، اما این ارتباط باید سازنده باشد. 
وی افزود: آذربایجان غربی با س��ه کشور مهم منطقه 
عراق، ترکیه و جمهوری آذربایجان دیوار به دیوار بوده 
و ما باید از این امر به‌عنوان یک فرصت برای مردم این 
منطقه استفاده کنیم و دولت وظیفه خود می‌داند که با 
تمامی کشورهای جهان که خصومتی با ملت ما ندارند، 

رابطه دوستانه و سازنده‌ای برقرار کند. 
روحان��ی با اش��اره ب��ه لغ��و تحریم‌های غ��رب علیه 
کش��ورمان اظهار کرد: با حمایت ش��ما مردم و با آری 
ش��ما در خرداد 1392 کاری کردی��م تا دیوار تحریم‌ها 
که بین ملت م��ا و بین دیگر ملت‌ها فاصله ایجاد کرده 

بود، تخریب شود. 

وی با اش��اره به اینکه در دنیای امروز هیچ کش��وری 
به پیشرفت واقعی نخواهد رسیدمگر اینکه با کشورهای 
دیگر ارتباط دوستانه و س��ازنده برقرار کند، افزود: اگر 
ما بتوانیم ارتباط س��ازنده با ع��راق، ترکیه و جمهوری 
آذربایجان داش��ته باشیم، در مهاباد و نسبت به اشتغال 

جوانان تحصیلکرده و دانشگاهی نگران نخواهیم بود. 

پتروشیمی مهاباد دروازه‌ای
برای صنعتی شدن منطقه است 

رئیس‌جمه��وری گف��ت: یکی از وظای��ف مهم دولت 
آم��اده کردن ش��رایط کار ب��رای جوانان غیور اس��ت و 
خوش��حالیم که امروز پروژه پتروشیمی مهاباد به‌عنوان 
بزرگ‌تری��ن واح��د صنعت��ی در تاریخ ای��ن منطقه به 
بهره‌برداری می‌رس��د که می‌تواند سالانه با تولید بیش 
از 300 هزار تن محصول باعث رشد و عظمت بیشتر و 

دروازه‌ای برای صنعتی شدن این منطقه باشد. 
وی اف��زود: برای راه‌اندازی این پروژه در مجموع یک 
هزار و 960 کیلومتر خط مسیر انتقال گاز احداث شده 
تا در کرمانش��اه، سنندج، میاندوآب و مهاباد از این گاز 
برای پتروش��یمی استفاده ش��ود که خط لوله‌ای با این 

طول در منطقه بی‌نظیر است. 
روحانی گف��ت: آنهایی که وسوس��ه می‌کردند دولت 
جمهوری اس�لامی می‌خواهد در این منطقه کردنشین 
همیشه کش��اورزی شغل غالب باشد و صنعت وارد این 

منطقه نمی‌شود، تاکنون دروغ گفته‌اند. 
وی افزود: ایران اس�لامی برای رشد، تکامل و صنعت 
مناطق غ��رب و کردنش��ین تمام توان خ��ود را به کار 
خواه��د گرفت و احداث پتروش��یمی قدم اول اس��ت و 
آنچه اش��تغال ایجاد می‌کند صنایع پایین دس��تی آن 
بوده و بر این اساس دولت با تمام توان خود راه صنایع 

پایین‌دستی صنعت پتروشیمی را گشوده است. 
رئیس‌جمه��وری اضافه کرد: اگر در یک منطقه پروژه 
صنعتی عظیم راه‌اندازی شود، در شرایط مساوی باید از 
مردم بومی اس��تفاده شود اما برای یک صنعت پیچیده 
در زمان س��اخت باید از متخصصان از سراس��ر کش��ور 
استفاده ش��ود و دولت همه شهروندان را به یک چشم 
واح��د نگاه می‌کند و اگر جمع��ی از متخصصان کارآمد 
مهمان مهاباد هستند، این حضور باعث رونق بیشتر این 

منطقه و افزایش رفت‌و‌آمدها به این منطقه می‌شود. 
روحان��ی و هی��أت دولت روز دوش��نبه در بیس��ت و 

هشتمین سفر استانی وارد آذربایجان غربی شدند. 
در س��فر رئیس‌جمه��وری به مهاب��اد مجتمع بزرگ 
پتروشیمی مهاباد به‌طور رسمی توسط رئیس‌جمهوری 

مورد بهره‌برداری قرار گرفت. 
شهرستان کردنشین مهاباد با 215 هزار نفر جمعیت 

در جنوب آذربایجان غربی واقع شده است. 

نماین��دگان مجلس دهم صب��ح دیروز 
سه‌ش��نبه در سومین جلس��ه کاری خود 
اعض��ای هیأت رئیس��ه را برای س��ال اول 

فعالیت مجلس انتخاب کردند. 
به گزارش ایس��نا، با بررس��ی و تصویب 
اعتبارنام��ه 282 منتخ��ب مجلس دهم، 
نمایندگان وارد دستور کار انتخاب هیأت 
رئیسه مجلس شدند و مجددا با 237 رأی 
علی لاریجانی را بر کرسی ریاست مجلس 

دهم نشاندند. 
البت��ه علاوه بر عل��ی لاریجانی، مصطفی 
کواکبیان نیز برای کاندیداتوری در پس��ت 
ریاست مجلس اعلام آمادگی کرد و دقایقی 

بعد انصراف داد، اما رئیس مجلس اعلام کرد 
که با توجه به آغ��از رای‌گیری این انصراف 
مس��موع نیست، بر این اساس با اعلام آرای 
کاندیداهای ریاست مجلس، آرای کواکبیان 

11 رأی و آرای سفید 28 رأی اعلام شد. 
نماین��دگان مجل��س ده��م در ادامه از 
بین علی مطهری نماینده تهران، مس��عود 
پزش��کیان نماینده تبریز، محمد دهقانی 
نماینده چناران و حاج��ی بابایی نماینده 
همدان، مس��عود پزشکیان و علی مطهری 
را به ترتیب ب��ا 158و 133 رأی به‌عنوان 
ن��واب رئی��س اول و دوم مجلس انتخاب 

کردند. 

س��بحانی‌فر،  رمضانعل��ی  ادام��ه  در 
محمدعل��ی  حس��ین‌زاده،  عبدالکری��م 
وکیل��ی، س��هیلا جل��ودارزاده، علیرض��ا 
رحیم��ی، علی‌اصغ��ر یوس��ف‌نژاد، احمد 
کات��ب،  غلامرض��ا  امیرآبادی‌فراهان��ی، 
اکبر  قاضی‌زاده‌هاشمی،  سیدامیرحس��ین 
رنجب��رزاده، عباس پاپی‌زاده و س��یدناصر 
دبی��ری  ب��رای پس��ت  موس��وی‌لارگانی 
هی��أت رئیس��ه مجل��س ده��م کاندی��دا 
ش��دند ک��ه از این می��ان غلامرضا کاتب، 
اکبر  قاضی‌زاده‌هاشمی،  سیدامیرحس��ین 
رنجب��رزاده، علی‌اصغر یوس��ف‌نژاد، احمد 
امیرآبادی‌فراهان��ی و محمدعل��ی وکیلی 

به‌عنوان ش��ش دبیر هیأت رئیسه انتخاب 
شدند. 

نمایندگان مجلس ده��م از بین محمد 
آشوری، بهروز نعمتی، مجید ناصری‌نژاد، 
محمد قسیم عثمانی، مهدی شیخ و پروانه 
به‌عن��وان کاندیداه��ای کارپردازان  مافی 
هیأت رئیس��ه مجلس نیز محمد آشوری، 
به��روز نعمتی و محمد قس��یم عثمانی را 
به‌عنوان سه کارپرداز مجلس دهم انتخاب 

کردند. 
بر این اس��اس ترکی��ب 12 نفره هیأت 
رئیسه برای سال اول مجلس دهم تکمیل 

شد. 

رئیس س��ازمان انرژی اتمی با بیان اینکه ایران س��الانه 
توان تولید 20 تن آب س��نگین را دارد، گفت: کشورهای 

اروپایی متقاضی 20 تن آب سنگین از ایران هستند. 
ب��ه گزارش ایرنا، علی‌اکبر صالحی روز سه‌ش��نبه در 
مراسم آغاز عملیات اجرایی س��اختمان‌های پشتیبانی 
پ��روژه ایزوتوپ‌ه��ای پای��دار در مجتمع ش��هید علی 
محم��دی به تش��ریح فعالیت‌ه��ای صنعت هس��ته‌ای 

کش��ور پرداخت و اظهار داشت: قرار است 32 تن آب 
س��نگین به آمریکا بفروش��یم که بعد از مسئله توقیف 
2 میلیارد دلار ایران مقداری ش��رایط را سخت کردیم 
و اول بای��د پول را واریز کنن��د، علاوه بر این در حال 
مذاک��ره با روس‌ه��ا برای فروش 40 تن آب س��نگین 

هستیم. 
وی ادامه داد: همچنین کش��ورهای اروپایی برای خرید 

20 ت��ن آب س��نگین اعلام نیاز کرده‌ان��د ضمن اینکه ما 
س��الانه توان تولید 20 تن آب س��نگین را داریم و برای 
این کالای استراتژیک مشتری هم داریم و نباید فراموش 
کرد که تعداد کش��ورهای تولیدکننده آب سنگین بسیار 

اندک است. 
رئیس س��ازمان انرژی اتمی یادآور شد که 73 درصد از 

کشور اکتشاف هوایی شده‌ است. 

ترکیب هیات رئیسه مجلس دهم تکمیل شد

لاریجانی رئیس، پزشكیان و مطهری نایب رئیس

صالحی: اروپایی‌ها متقاضی خرید 20 تن آب سنگین از ایران هستند
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پلیس ف��درال عراق اعلام کرد که بی��ش از 28 منطقه 
از زمان آغاز عملیات آزادس��ازی فلوجه آزاد ش��ده است، 
علاوه بر اینکه راه‌های امدادرسانی به داعش بسته و حلقه 

محاصره آن تنگ‌تر شده است. 
به گزارش ایس��نا به نقل از سایت ش��بکه سومریه نیوز 
عراق، رائد ش��وکت جودت، فرمانده پلی��س فدرال عراق 
اعلام کرد که تمامی ش��هرها، روس��تاها و شهرستان‌های 
اطراف ش��هر فلوجه پاکس��ازی ش��ده که تعدادش به 28 

منطقه می‌رسد و عروس این مناطق الکرمه است. 
جودت افزود: حلقه محاصره شهر صددرصد تنگ‌تر شده 
و هیچ راه امدادرس��انی به داعش وجود ندارد و بسیاری از 
افراد آنها روحیه شکس��ت خ��ورده‌ای دارند و اطلاعات ما 

نش��ان می‌دهد که اعضای داعش دیگر نمی‌توانند برخورد 
تندی با ش��هروندان داشته باشند چون تسلط بر نیروهای 
خود را از دس��ت داده‌اند و تنها تعداد اندکی ش��به‌نظامی 
ع��رب و غیرعرب برای آنها باقی مانده و به‌زودی در زمان 

آزادی شهر آنها نیز نابود خواهند شد. 
وی خاطرنشان کرد: اعلامیه‌هایی در شهر انداخته شده 
و از شهروندان خواسته شده که از نزدیک شدن به مناطق 
درگیری اجتناب کنند و ما تلاش می‌کنیم هیچ خسارتی 

به شهروندان وارد نشود. 
پیش��روی ارت��ش ع��راق در چن��د محور ادام��ه دارد و 
مس��یرهای آزاد شده به نیروهای مبارزه با تروریسم اجازه 

می‌دهد که به مرکز شهر حمله کنند. 

آزادسازی محورهای وسیعی از فلوجه

  وزارت دف�اع کره‌جنوب�ی اعلام 
ک�رد پیونگ‌یانگ سه‌ش�نبه ظاهراً 
بالس�تیک  موش�کی  پرت�اب  ی�ک 
نق�ض  ک�ه  داده  انج�ام  ناموف�ق 
قطعنامه‌ه�ای س�ازمان مل�ل متحد 

محسوب می‌شود. 
  در میان درگیری‌های ش�دید بین 
تروریس�ت‌های داع�ش و مخالف�ان 
س�وری در ش�مال حل�ب، گزارش‌ها 
حاکی از حضور یگان‌های ارتش ترکیه 

در منطقه أعزاز در این استان است. 

بنیامین نتانیاهو نخس�ت‌وزیر رژیم صهیونیس�تی اعلام کرد که برای احیای 
طرح صلح عربی در سال ۲۰۰۲ آمادگی دارد. 

تیتر اخبار

وزی��ر تع��اون، کار و رف��اه اجتماعی جزیی��ات افزایش 
حقوق بازنشس��تگان را اعلام کرد و گفت: افزایش حقوق 
بازنشس��تگان به صورت پلکانی است و از 12 تا 20 درصد 
متغیر خواهد بود. به گزارش ایسنا، علی ربیعی در حاشیه 
همایش چش��م‌انداز اقتصادی ایران در سال 95 و الزامات 
شرایط جدید برای سرمایه‌گذاری صندوق‌های بازنشستگی 
که در س��الن‌ همایش‌های کتابخانه ملی در حال برگزاری 
اس��ت، درباره جزییات افزایش حقوق بازنشستگان، گفت: 
یک��ی از مباحثی ک��ه در دولت پیگی��ر آن بودیم کاهش 
شکاف تورم و افزایش حقوق‌ها در حوزه بازنشستگی بود. 
رئیس‌جمهوری تأکید داش��ت ک��ه حداقل‌های حقوق در 
صندوق‌های بازنشس��تگی افزایش یابد. حدود پنج ماه در 
این خص��وص مطالعاتی انجام و الگوه��ای مختلفی برای 

آن ارائ��ه ش��د و در نهایت الگوی افزای��ش پلکانی حقوق 
بازنشستگان به تصویب دولت رسید. 

ربیع��ی ادامه داد: در طرح افزای��ش پلکانی به‌عنوان مثال 
برای بازنشسته‌ای که 750 هزار تومان حقوق دریافت می‌کند 
20 درصد افزایش خواهیم داشت. برای بازنشسته‌ای که 800 
هزار تومان دریافت می‌کند 19.5 درصد و برای بازنشسته‌ای 
ک��ه 900 هزار تومان دریافت می‌کن��د 18.5 درصد افزایش 
حقوق داریم. این نس��بت همین‌طور ادامه پیدا می‌کند تا به 
کس��انی که 1.5 میلیون تومان حقوق دارند می‌رس��د. برای 
ای��ن گروه و بالاتر افزایش‌ها 12 درصدی اس��ت. اگر در یک 
فرآیند چند س��اله این روال را ادام��ه دهیم تا حدود زیادی 
می‌توانیم عقب‌ماندگی و شکاف بین تورم و افزایش حقوق‌ها 

را جبران کنیم. 

جزییات افزایش حقوق بازنشستگان اعلام شد

  س�ردار محمدرضا مقیم�ی، رئیس 

پلیس آگاهی ناجا با اشاره به اینکه تنها 
یک مدل خودرو 70 درصد سرقت‌ها را 
به خود اختصاص داده است، گفت: پراید 

پرسرقت‌ترین خودروی کشور است. 
  غلامرض�ا انصاری، عضو کمیس�یون 

برنامه و بودجه مجلس با انتقاد از عملکرد 
شهردار تهران، گفت: کاش جناب شهردار 
ب�ه جای لابی‌های سیاس�ی و جلس�ات 
بان�دی، هم�ت خ�ود را به منظ�ور رفع 
چالش‌های بزرگ تهران به کار می‌گرفت. 

وزیر بهداشت در کانال تلگرام خود از معاینه سهیلا جورکش از قربانیان اسیدپاشی 
اصفهان نوشته و گفته است که او را به تازگی مداوا کرده است.

تیتر اخبار

از س��ریال ف��از س��وم  تصویرب��رداری  تبری��زی   کم��ال 
»س��رزمین کهن« را متوقف کرد، به گفته وی، این تصمیم در 
»اعتراض به سکوت مدیران تلویزیون در برابر اهانت یک برنامه 
به‌اصطلاح س��ینمایی به کارگردان این س��ریال« گرفته شده 
است. این کارگردان سینما و تلویزیون در حالی به توقف ساخت  
»سرزمین کهن« تصمیم گرفته است که از شروع تصویربرداری 

فاز سوم این سریال تاریخی فقط سه ماه می‌گذرد. 
تبریزی در گفت‌وگو با ایسنا در توضیح این تصمیم گفت: 
ساخت سریال  »سرزمین کهن« با توجه به اجرای پرزحمت 
و سنگین آن، به حمایت و پشتیبانی معنوی و روحیه‌بخش 
از س��وی مدیران تلویزیون نیاز دارد، این در حالی است که 

یک برنامه سخیف تلویزیونی به خود اجازه توهین به من را 
داده است و مسئولان محترم سازمان صداوسیما هم بی‌هیچ 
عکس‌العملی در این خصوص سکوت کامل اختیار کرده‌اند. 
او ادامه داد: بنابراین گروه سازنده پس از حوصله و تأمل چند 
روزه و ادامه رفتار مدیران تلویزیون، تصمیم به تعطیلی پروژه  
»سرزمین کهن« گرفت تا در اسرع وقت معلوم شود که بین 
سریالی با موضوع انقلاب اسلامی و برنامه‌ای موهن کدام‌یک 
از نظر سازمان باید بماند و کدام‌یک برود. بنا بر این گزارش، 
فراستی این هفته در  »هفت«فیلم جدید کمال تبریزی یعنی  
»دون��ده زمین« را به مثابه »دیاثت«! دانس��ته بود و همین 

جنجال‌های زیادی را برانگیخت. 

تبریزی در اعتراض به  »هفت« سریالش را متوقف کرد

‌ اصغ�ر فره�ادی، كارگ�ردان فیل�م 
»فروشنده« بعد از موفقیت خیرهك‌ننده 
در جش�نواره ك�ن، به همراه ش�هاب 
حسینی و ترانه علی‌دوستی بازیگران 

فیلم در نشست خبری حاضر شدند. 
‌ پروی�ز تناول�ی که مجموع�ه آثار  
»هیچ« وی شهرت دارد تأکید می‌کند 
ای�ن اصطلاح در ذهن و آثار او مفهوم 
پوچ‌گرای�ی ندارد، بلکه ب�رای خود او 
ریشه در مفاهیم عرفانی و دینی دارد. 

فریدون صدیقی، پیشكس�وت روزنامه‌نگاری در نشست چالش‌های نگارش 
زبان فارس�ی در رسانه‌ها مهم‌ترین چالش کنونی مطبوعات را خوانده نشدن 

معرفی كرد. 

تیتر اخبار

تیم ملی ایران نخس��تین شکس��ت خود در رقابت‌های 
انتخابی المپیک را برابر فرانسه متحمل شد. 

به گزارش ایس��نا، تیم ملی والیبال ایران در س��ومین و 
یک��ی از مهم‌ترین بازی‌های خ��ود در رقابت‌های والیبال 
انتخابی المپیک از س��اعت 11:10 دقیقه دیروز در سالن 
متروپولیت��ن توکیوی ژاپن به مصاف فرانس��ه رفت و 3 بر 
صفر مغلوب این تیم شد. تیم ملی ایران از دو بازی گذشته 
خود دو پیروزی و پنج امتیاز را کس��ب کرده، اما فرانسه بعد 
از برد برابر چین، در دومین بازی برابر لهستان شکست خورد 
تا صاحب چهار امتیاز ش��ود. تیم ملی ایران که در این بازی 
با لباس س��ورمه‌ای به میدان رفت با ترکیب سعید معروف، 

سیدمحمد موس��وی، عادل غلامی، شهرام محمودی، فرهاد 
قائمی، مجتبی میرزاجانپور و فرهاد ظریف بازی را آغاز کرد. 
تیم ملی در این بازی در س��ت اول 25-20 به حریف نامدار 
خود باخت. س��ت دوم 25-18 و س��ت سوم25-22 به نفع 

فرانسه به پایان رسید. 
در ادامه این بازی‌ها، تیم ملی كش��ورمان امروز ساعت 
14:45 دقیق��ه برابر ژاپن میزبان ای��ن رقابت‌ها به میدان 
می‌رود. رائول لوزانو س��رمربی تیم ملی والیبال ایران پس 
از شکست مقابل فرانس��ه گفت: حریف در تمام فاکتورها 
بهت��ر از ما کار کرد و برد. ما باید برای بازی با ژاپن آماده 

شویم. هدف ما کسب سهمیه المپیک است. 

انتخابی المپیك؛ شکست تیم ملی والیبال ایران برابر فرانسه

‌ مسعود شجاعی که پیش از این یک 
فصل در باشگاه الغرافه قطر بازی کرده 
بود، در نهایت پس از توافق با مسئولان 

این باشگاه از این تیم جدا شد. 
‌ باش�گاه استقلال دیروز در جلسه 
هیات مدیره بر س�ر برکناری پرویز 

در جشن نفتی‌های آبادان جناب خان و ابراهیم تهامی بازیكن سابق تیم ملی مظلومی به نتیجه نرسید.
همدیگر را ملاقات کردند. 

تیتر اخبار
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رسانه ملی
 این تهیه‌كنندگان را نقره‌داغ می‌كند؟ 

سرانجام ش��ایعاتی که درباره بدعت جدید رسانه 
ملی برای پخش تیزرهای فیلم‌های س��ینمایی طرح 
ش��ده بود با انتش��ار تصوی��ری از تعهدنامه جدیدی 
که این رس��انه به هنگام عقد ق��رارداد پخش تیزر، 
پیش روی تهیه‌کنندگان می‌گذارد، تایید شد. رسانه 
ملی ک��ه در هفته‌های اخیر به دلی��ل رایگان یا کم 
هزینه بودن تبلیغات آثار س��ینمایی از ش��بکه‌های 
ماهواره‌ای فارس��ی زبان از رقابت با این شبکه‌ها جا 
مانده، کوشیده با روشی تازه جلوی پخش تیزرهای 
فیلم‌های سینمایی از شبکه‌های ماهواره‌ای را بگیرد. 
ام��ا این روش جدید هم بیش��تر از آنک��ه به نفع 
تهیه‌کنندگان باش��د به نفع صداوسیما است. در این 
روش ت��ازه، تعهدنامه‌ای پیش از عقد قرارداد پخش 
تیزرهای یک فیلم سینمایی خاص از رسانه ملی در 
برابر تهیه‌کننده ق��رار می‌گیرد و وی در جریان این 
ام��ر قرار می‌گیرد که در صورت پخش تیزرهای این 
فیلم خاص از ش��بکه‌های ماه��واره‌ای، این اقدامات 

صورت خواهد گرفت: 
– قطع پخش تیزر از رسانه ملی

– پرداخت خسارات مادی ناشی از این امر توسط 
تهیه‌کننده

– نداش��تن حق اعتراض تهیه‌کننده به تصمیمات 
بعدی رسانه ملی

– عدم پخ��ش تیزرهای فیلم‌های آتی تهیه‌کننده 
از رسانه ملی

همان‌ط��ور ک��ه می‌بینیم در ای��ن تعهدنامه همه 
چیز به نفع رس��انه ملی پیش م��ی‌رود و اصلا حتی 
تبص��ره‌ای ق��رار داده نش��ده که مثلا ممکن اس��ت 
تیزر ی��ک فیلم خاص به دلی��ل همزمانی اکران در 
کش��وری خارجی، توسط پخش‌کننده خارجی فیلم 

در شبکه‌های فارسی زبان پخش شود. 

تهیهک‌نندگان درپی به چالش کشیدن 
شبکه‌های ماهواره‌ای هستند

ای��ن اتفاق را بگذارید کنار تلاش‌هایی که اتحادیه 
تهیه‌کنندگان برای پیگیری حقوق زیر پا گذاش��تن 
قانون کپی رایت توس��ط ش��بکه‌های فارس��ی زبان 
ماهواره‌ای دنب��ال می‌کند. اتحادی��ه تهیه‌کنندگان 
مدت��ی اس��ت ب��ه دنب��ال پی��دا ک��ردن راه حل��ی 
بین‌المللی برای مقابله با سوءاس��تفاده ش��بکه‌های 
ماهواره‌ای از آثار س��ینمای ایران است. مدت‌هاست 
ش��بکه‌های ماه��واره‌ای آثار ایران��ی را بلافاصله بعد 
از عرض��ه در ش��بکه خانگ��ی روی آنتن‌ه��ای خود 
می‌فرس��تند و بدی��ن طریق ض��رر غیرقابل جبرانی 
را به تهیه‌کنندگان بخ��ش خصوصی وارد آورده‌اند. 
اتحادیه تهیه‌کنندگان به دنبال آن است که به طرق 
قانونی جل��وی این اتفاق را بگی��رد و در این زمینه 

پیگیری‌های موفقیت آمیزی را هم داشته است. 

به جای تعهدنامه
 المان‌های تشویقی را بیشتر کنید

اگ��ر تعهدنامه رس��انه ملی و تلاش‌ه��ای اتحادیه 
تهیه‌کنن��دگان را کن��ار ه��م بنگری��م ی��ک چی��ز 
دستگیرمان می‌ش��ود و آن هم اینکه گویا در کشور 
ما هنوز که هنوز است بر سر حل ساده‌ترین مسائل 

هم باید عجیب‌ترین اتفاقات را به چشم بنگریم. 
رس��انه‌ای که به واس��طه امکانات خ��ود می‌تواند 
ملجایی باشد برای تهیه‌کنندگان، وقتی می‌بیند در 
کورس رقابت از یک سری شبکه ماهواره‌ای جامانده 
به جای آنکه بکوش��د با اعطای تس��هیلات تشویقی 
بیشتر به اهالی سینمای ایران شرایطی را فراهم کند 
برای به حاش��یه رفتن شبکه‌های ماهواره‌ای، سنگی 

تازه را پیش پای تهیه‌کنندگان می‌گذارد. 
آن هم تهیه کنندگانی که صنف رسمی آنها همه 
تلاشش را می‌کند تا یک بار برای همیشه شبکه‌های 
ماهواره‌ای را به خاط��ر نادیده گرفتن حق مولف به 

چالش بکشد. 
س��وال اینجاس��ت که آیا در چنین شرایطی بهتر 
نبود رس��انه ملی هم به کمک تهیه‌کنندگان می‌آمد 
و سعی می‌کرد به طرق مختلف آنها را دلگرم کند؟  
آی��ا اعض��ای اتحادی��ه تهیه‌کنندگان ک��ه دارند 
به‌ص��ورت کام�ال قانونی و البته با گم��اردن وکلای 
بین‌الملل��ی از ش��بکه‌های ماه��واره‌ای اع��اده حق 
می‌کنن��د، نبای��د در این ش��رایط بیش از گذش��ته 

حمایت رسانه ملی را پشت خود ببینند؟ 

رسانه ملی پشت تهیهک‌نندگان باشد
به نظر می‌رسد رس��انه ملی که نشان داده مدیران 
ت��ازه‌اش به فک��ر انداختن طرحی نو ب��رای اداره آن 
هستند در این ش��رایط می‌تواند با قرار گرفتن پشت 
تهیه‌کنندگان و البته حمایت از محصولات‌شان بدون 
قرار دادن تعهدات دس��ت و پاگیر، آنها را در پیگیری 
حقوقی شکایت از شبکه‌های ماهواره‌ای دلگرم‌تر کند. 
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خلق تصویری رئال در آگهی 
ایمان ملاجعفری، مدرس و مش��اور بازاریابی و تبلیغات 
درباره آگهی بانک گردش��گری می‌گوید: برای ش��روع باید 
بگوی��م که آگهی م��ورد نظر در ن��گاه اول از لحاظ بصری 
مخاط��ب را جذب خود نمی‌کن��د و جذابیت بصری ندارد. 
طراح در این آگهی با ایجاد قوس��ی در اس��کناس‌ها سعی‌ 
کرده تصویر یک چشم را برای مخاطبان تداعی کند. تصویر 
چشمی که مخاطبان با کمی کنکاش متوجه می‌شوند که 
اسکناس بالای آن از ریال و اسکناس‌های پایینی آن از یورو 
تش��کیل شده ‌اس��ت. طراح در این آگهی تصویری رئال را 
خلق کرده‌است، در یک تصویر رئال )عکس(، برای هر اتفاق 
بصری باید منطق و استدلال بصری نیز وجود داشته باشد. 
قوسی که در اسکناس‌ها ایجاد شده بی‌دلیل است و حسی 

به مخاطب القا نمی‌کند و به نظر تصنعی است. 

در ارز یک چشم بهم زدن!
 ملاجعفری درباره شعار آگهی می‌گوید: شعار این آگهی؛ 
»در ارز یک چشم بهم زدن!« دو مفهوم را در ذهن مخاطب 
ایجاد می‌کند. مفهوم اول همراستایی کلمه چشم در شعار 
ب��ا طرح آگهی اس��ت؛ یعنی طراح با آوردن کلمه چش��م 
در ش��عار توانس��ته تاحدودی طرح خود را برای مخاطبان 
رمزگش��ایی کند. مفهوم دوم سرعت انتقال خدمات بانک 
را در ذه��ن متبادر می‌کند؛ یعنی مخاطب با کنار هم قرار 
دادن تصویر و ش��عار این مفهوم را برداشت خواهد کرد که 
س��رعت خدمات‌دهی بانک بالاس��ت. در نتیجه این نکته 
مثبتی در آگهی اس��ت. ملاجعفری می‌گوی��د: قبلا درباره 
تکنیک غلط نویسی در شعار صحبت کرده‌ایم. در این باره 
می‌توان شعار نوروزی برند آسیاتک را مثال زد. در آن آگهی 
برند از تش��ابه کلمه عیدی با ‌ای دی اس ال استفاده کرده 
‌بود و کلمه عیدی را به ش��کل ‌ای‌دی نوش��ته بود. عیدی 
کلمه کلیدی در آن ش��عار بود و مخاطب به محض دیدن 
آگهی پیام را دریافت می‌کرد. بانک گردشگری نیز یک بار 
در گذش��ته از این تکنیک استفاده کرده بود و شعار »هیچ 
کارتی به گردش نمی‌رس��ه« را ب��ه‌کار برده بود. گردش در 
شعار به دو معنا استفاده شده بود. آن شعار فوق‌العاده موفق 
ب��ود و به نظرم از جمله ش��عارهای خوب صنعت تبلیغات 
ایران محس��وب می‌شود. بانک گردش��گری در آن شعار از 
تکنیک غلط نویسی به خوبی بهره‌برداری کرده بود، اما پیدا 
کردن یک فرمول و حل تمامی مشکلات با آن فرمول شیوه 
اشتباهی است و بانک گردشگری نباید به خاطر اینکه یک 
بار با اس��تفاده از این تکنیک شعارش جذاب شده بدون در 
نظر گرفتن موارد دیگر س��راغ استفاده از تکنیک موردنظر 
می‌رفت. طراح شعار آگهی بانک گردشگری نیز خواسته از 
تکنیک غلط‌نویس��ی استفاده کند و با اشتباه نوشتن کلمه 
ارز پی��ام خود را به مخاطب منتقل کند، اما نکته مهم این 
اس��ت که کلمه ارز در این ش��عار کلمه کلیدی نیست. در 
این شعار موضوع س��رعت خدمت‌رسانی بانک گردشگری 
در ح��وزه خدمات ارزی اس��ت. موضوعی که با جمله یک 
چشم برهم زدن هماهنگی دارد و ربط چندانی به ارز پیدا 
نمی‌کن��د. کلمه ارز به معنای پول نقش خاصی در ش��عار 
ندارد که طراح بخواهد با غلط نویسی آن جلب توجه کند. 
کلمه غلط باید معنایی داش��ته باشد که با غلط‌نویسی در 
تبلیغات معنای دیگری به آن اضافه شود تا با تلاقی معانی 
در شعار متفاوت دیده شود. کلمه »در ارز« در شعار معنای 
خاصی ندارد که با اضافه ش��دن معن��ای دیگر به جذابیت 
ش��عار کمک کن��د. به نظرم جمله »در یک چش��م به هم 
زدن« به‌عن��وان ش��عار آگهی کامل و جامع اس��ت و دیگر 
نیاز به اس��تفاده از کلمه » ارز« نیست. البته زیرتیتر شعار 
»خدمات س��ریع ارزی بانک گردشگری« به درک راحت‌تر 
 پی��ام کمک کرده ولی باز تاکید می‌کنم اس��تفاده از کلمه 

» ارز« در شعار خلاقیت آن را کاهش داده است. 

تشابه‌ رنگی اسکناس‌ها در آگهی 
 ملاجعف��ری می‌گوید: از نکات دیگ��ر آگهی می‌توان به 
تش��ابه رنگ اسکناس‌ها اش��اره کرد. رنگ اسکناس ریال و 
رنگ اسکناس یورو در آگهی یکی‌ است و این تشابه‌ رنگی 

کم��ی طرح را گنگ کرده ‌اس��ت. 
مخاطبان به دلیل این تش��ابه باید 
وقت بیش��تری را ب��رای فهمیدن 
طرح صرف کنن��د و اگر این وقت 
را صرف نکنند شاید متوجه نشوند 
که اسکناس پایین با اسکناس بالا 
متفاوت است. البته این طرح برای 
رس��انه‌های چاپی طراحی ش��ده 
است؛ رسانه‌هایی که فرصت زیادی 
را به مخاطب به منظور درک آگهی 
می‌دهند. چ��ون وقت مخاطب در 
رسانه چاپی بیشتر است، راحت‌تر 

پی به تفاوت اسکناس ریال با یورو خواهد برد. براین اساس 
رس��انه انتخاب ش��ده دقیقا با محت��وای آگهی هماهنگی 
دارد. چون اگر آگهی از طریق رس��انه‌های محیطی منتشر 
می‌ش��د، مخاطبان کمتری با آن ارتباط برقرار می‌کردند. 
سرعت بالای حرکت مخاطبان از مقابل رسانه‌های محیطی 
مانع از دیده ش��دن طرح و تفاوت اسکناس‌ها خواهد شد. 
ملاجعفری می‌گوید: اثربخش��ی این ط��رح زمانی افزایش 

می‌یاف��ت که در قالب ی��ک کمپین گس��ترده به نمایش 
گذاشته می‌ش��د؛ کمپینی که در آن طرح‌های مختلفی از 
اس��کناس‌های متفاوت طراحی و اکران می‌شد، طرح‌هایی 
که همگی فرم چشم را به مخاطب القاء می‌کردند و بیننده 
از کن��ار هم قرار دادن طرح‌ها در ذهن به‌طور کامل محتوا 

را دریافت می‌کرد. 

شعار و تصویر باید یکدیگر را 
کامل کنند

پایــ��ان  در  ملاجعـــف��ری 
می‌گوی��د: در مراحل ایده‌پردازی 
ش��رکت‌های تبلیغاتی شاید اول 
به شعار برسند و بر اساس شعار، 
طرح را طراحی کنند یا ش��اید به 
طرح برس��ند و براساس آن شعار 
را طراح��ی کنن��د. در هر حالتی 
ش��عار و تصویر بای��د یکدیگر را 
ترجمه و همدیگر را کامل کنند. 
هیچ‌ک��دام از دو حالت��ی که در مراح��ل ایده‌پردازی به 
آنها اش��اره کردم کار طراحی آگهی را سخت نمی‌کنند. 
دقت داش��ته باشید اگر سنگ اول در ایده‌پردازی اشتباه 
گذاش��ته ش��ود، طبیعتا مراحل بعدی نیز دشوار خواهد 
بود. اگر ش��عار اشتباه طراحی شود، طرح مناسبی را نیز 
نمی‌توان براساس آن ش��عار طراحی کرد و بالعکس. در 
نتیجه باید برای طراحی یک آگهی درس��ت تمام مراحل 

ایده‌پردازی روند مناس��بی را ط��ی کند تا آگهی به یک 
آگهی خلاق تبدیل شود. ‌

سرعت و دقت؛ دو فاکتور مهم در تبلیغ
رس��ول خس��روی، مدیر خلاقیت کمپین‌های شرکت 
تبلیغاتی هم‌وطا درباره طرح آگهی خدمات س��ریع ارزی 
بانک گردشگری می‌گوید: بانک گردشگری برای نخستین 
بار بود که می‌خواست خدمات کامل ارزی خود را به‌صورت 
گسترده در شعبه‌هایش معرفی کند. بنابراین در بریفی که 
به گروه ما ارس��ال ش��د، به دو نکته تاکید شده بود؛ یک: 
سرعت و دو: دقت در ارائه خدمات ارزی. بانک از مشاوران 
حرفه‌ای برای راهنمایی مشتریان در جهت سرمایه‌گذاری 
ارزی بهره‌برداری کرده بود و می‌خواس��ت این موضوع نیز 
در آگهی نمود داش��ته باشد. بسیاری از بانک‌های جهانی 
ب��رای معرفی این خدمت طرح آگهی‌ه��ای خلاقانه‌ای را 
اکران کرده‌اند. البته در دنیا بیشتر صرافی‌ها نیز در زمینه 
خدمات ارزی آگهی‌های خلاقانه‌ای را اجرایی کرده‌اند. در 
کش��ور ما صرافی‌ها معمولا تبلیغات قابل توجهی را انجام 
نمی‌دهند. چون ما در بانک گردشگری برای نخستین بار 
بود که ای��ن خدمت را معرفی می‌کردی��م و باید از طرح 
آگه��ی که ه��م گویا ب��ود و هم خلاقیت��ی در آن نهفته، 
استفاده می‌کردیم. البته جدید بودن خدمت برای گروه ما 
که در سال‌های اخیر متولی ایده‌پردازی و اجرای تبلیغات 
بانک گردش��گری هستیم دلنش��ین نیز بود، چون دیگر 
مجبور نبودی��م که یک خدمت تک��راری را به مخاطبان 
معرف��ی کنیم. برای اکران این طرح آگهی از رس��انه‌های 
BTL مانند رس��انه‌های چاپی و دیجیتال اس��تفاده شده 
و بان��ک تصمیم ن��دارد که برای اجرای این آگهی س��راغ 
رس��انه‌های  ATL ب��رود. بان��ک می‌خواس��ت خدمات 
گس��ترده ارزی خود را به مخاطبان معرفی کند؛ خدماتی 
که در گذش��ته برای معرفی آنها به‌صورت محدودتر تیم 
ما چندی��ن آگهی طراحی کرده ب��ود. تمامی آگهی‌ها به 
همین ش��کل که مش��اهده کردید، پیش رفته بودند ولی 
بانک تصمیم گرف��ت که فاز اول کمپین خود را با همین 

تک طرح آگهی شروع کند. 

بازی با کلمه ارز در شعار تبلیغاتی 
خس��روی درباره طراحی ش��عار این آگه��ی می‌گوید: 
ب��رای این آگه��ی در جلس��ات ایده‌پردازی ابتدا ش��عار 
طراحی و براساس ش��عار طرح آن اجرا شده. البته برای 
همپوشانی ش��عار و طرح تمام تلاش‌مان را کرده‌ایم که 
به نظرمان این اتفاق نیز افتاده اس��ت. اغلب رس��یدن به 
تصویر مناس��ب براساس شعار س��خت است و در بیشتر 
اوق��ات اگر ش��عار اول طراحی و بعد ای��ده تصویر پیاده 
ش��ود، طرح و ش��عار هر کدام مس��یر جداگانه‌ای را طی 
می‌کنن��د. در نتیج��ه س��عی‌مان بر این ب��ود که طرح و 
شعار هم‌راس��تا با یکدیگر قرار بگیرند تا مخاطب بتواند 
با آگهی ارتباط بهتری برقرار کند. خسروی می‌گوید: در 
کمپین‌ه��ای مختلف بانک‌های دیگر ب��ازی با کلمه ارز 
انجام ش��ده بود ولی ما س��عی کردیم ک��ه نتیجه نهایی 
در پیام نوش��تاری و تصویری ب��ا مابقی تبلیغات بانک‌ها 
متفاوت باش��د و به خلاقیت در مس��یر اصلی پیام تبلیغ 
برسیم. اگر تبلیغات ارزی دیگر بانک‌ها را ملاحظه کنید 
کاملا به تفاوتی که اشاره کردم، می‌رسید. گروه ما آگهی‌ 
مورد نظر را برای رس��انه‌های محیطی نیز طراحی کرده 
ب��ود ولی سیاس��ت‌های بانک به‌گون��ه‌ای پیش رفت که 
آگهی به سمت رسانه‌های چاپی و دیجیتال هدایت شد. 
درباره بازخوردها نیز باید بگویم خوش��بختانه این آگهی 
زمان کمی‌ اس��ت که اکران شده ولی در همین زمان کم 

بازخوردهای خوب و مثبتی را دریافت کرده‌ایم. 

تبلیغات خلاق

آگهی انجمن جانورشناسی فرانکفورت - شعار: درحال حاضر تعداد مجسمه‌های موجود بیشتر از حیوانات جاندار است. از حیوانات و زیستگاه 
طبیعی انها محافظت کنیم. 

ایستگاه تبلیغات

تبلیغ خلاق مافین هویجی 
مک‌دونالد

مک‌دونال��د برای معرفی مافین هویجی خود از یک 
تبلیغ چاپی خلاقانه رونمایی کرده است. در این تبلیغ 
چاپی، مافین‌ه��ای هویجی مک‌دونالد را می‌بینیم که 
روی هم سوار شده‌اند و یک قیف هوس‌انگیز را درست 

کرده‌اند. 
دست اندرکاران: 

 آژانس تبلیغاتی: COSSETTE، شیکاگو، ایالات 
متحده

مدیر خلاقیت: چاک راش‌فورد
مدیر هنری: خورخه پماردا

کپی رایتر: جف اسوالد 

شماره 520 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279
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 کارشناس حقوق
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نگاهی به آگهی چاپی بانک گردشگری

غلط‌نویسی شیرین
طراح در آگهی با به تصویر کشیدن اسکناس‌های شبیه به چشم و 
بهک‌ار بردن ش�عار »در ارز یک چشم بهم زدن!« سعی داشته سرعت 

خدمات‌‌رس�انی بانک را به مخاطبان نشان دهد. بانک گردشگری به 
تازگ�ی خدمات ارزی خود را گس�ترش داده و چندی‌ اس�ت تصویر 
آگه�ی چاپ�ی را به همین منظور اکران ک�رده و از این طریق تصمیم 
دارد ای�ن خدمت خ�ود را به مش�تریانش معرفی کن�د. طرح آگهی 
بانک گردش�گری قرار است علاوه بر نش�ریات در فضای مجازی نیز 

منتش�ر ش�ود. »فرصت امروز« در گفت‌وگویی با ایم�ان ملاجعفری، 
مدرس و مشاور بازاریابی و تبلیغات و رسول خسروی، مدیرخلاقیت 
کمپین‌ه�ای ش�رکت تبلیغاتی هم‌وطا و مجری ط�رح آگهی خدمات 
س�ریع ارزی بانک گردش�گری به زوایای مختلف ط�رح آگهی بانک 

گردشگری پرداخته که در ادامه می‌خوانید. 

شعار آگهی بانک گردشگری؛ »در ارز 
یک چشم بهم زدن!« دو مفهوم را در 
ذهن مخاطب ایجاد می‌کند. مفهوم 
اول همراستایی کلمه چشم در شعار 
با طرح آگهی است؛ یعنی طراح با 
آوردن کلمه چشم در شعار توانسته 
تاحدودی طرح خود را برای مخاطبان 
رمزگشایی کند. مفهوم دوم سرعت 
انتقال خدمات بانک را در ذهن متبادر 

می‌کند



رک��ود اقتص��ادی و تبع��ات 
آن، یک��ی از وقای��ع تاثیرگذار 
در ه��ر جامع��ه‌ای اس��ت که 
ناخواس��ته  رش��د  عوام��ل  از 
کش��ور‌ها از لح��اظ تکنولوژی 
و اقتص��ادی اس��ت و با وجود 
از کسب‌و‌کارها  بسیاری  اینکه 
را ب��ه خطر س��قوط ی��ا حتی 
ب��ه هلاکت می‌کش��اند، لازمه 
تح��ول اقتصادی و ش��کوفایی 
اقتصادی است چرا که موجب 
می‌ش��ود ت��ا کس��ب‌و‌کار‌ها از 
حالت س��نتی رها ش��وند و به 
بودن،  محور  تکنولوژی  سمت 
گام بردارن��د و در ای��ن بی��ن 
نمی‌توانند  که  کسب‌و‌کارهایی 
خ��ود را ب��ا ش��رایط موج��ود 
تطبی��ق دهن��د و همچنان از 
تکنولوژی‌های سنتی و قدیمی 
و راهکارهای قدیمی اس��تفاده 
می‌کنن��د رفته‌رفته ب��ه افول 
خودشان نزدیک می‌شوند. در 
ای��ران نیز این رخ��داد از آبان 
1389 کم‌کم با شیب ملایمی، 
قابل‌لمس برای کس��ب‌و‌کار‌ها 
شد و تاثیر خودش را بر حوزه 
کسب‌و‌کار نشان داد و به ناچار 
و کس��ب‌و‌کار‌های  ش��رکت‌ها 
قدیمی دو رویکرد را در پیش 
گرفتند؛ یک دسته که اقدام به 
تغییر کردند و دس��ته‌ای دیگر 
ک��ه همچنان ب��ر موضع خود 
پافشاری کردند و وضع موجود 
اقتصادی را علت عدم موفقیت 
خودش��ان  کس��ب‌و‌کار  در 
دانس��تند؛ غافل از اینکه اینجا 
نیازمند تغییر ب��ود نه تثبیت 
و حال با گذش��ت تقریبا شش 
س��ال اقتصادش��ان روزبه روز 
ضعیف و ضعیف‌تر شده است. 
در ب��ازار رقابتی امروز دیگر 
ج��ای مک��ث و تعلل نیس��ت 
چ��را که رقبای بالفعل و بالقوه 
آم��اده س��هم گرفت��ن از بازار 
و ورود ب��ه آن هس��تند و باید 
بدانی��م که در این بازار رقابتی 
خیلی زود دیر می‌ش��ود. حال 
با توجه به ش��رایط بیان شده 
خیلی از کسب‌و‌کار‌ها به سمت 
راه‌اندازی و اس��تقرار دپارتمان 
س��ازمان‌ها  در  مارکتین��گ 
حرک��ت ک��رده و اولویت را بر 
ج��ذب و اس��تخدام مدی��ران 
باید  داده‌ان��د.  ق��رار  بازاریابی 
اش��اره کرد ک��ه قب��ل از این 
رخداد نیز تعدادی از سازمان‌ها 
دارای ای��ن واحد بودند ولی از 
ای��ن اتفاق ب��ه بع��د )رکود(، 
ای��ن دپارتمان‌ه��ا رنگ‌وبویی 
دیگ��ر ب��ه خ��ود گرفتن��د و 
گاهی ب��ا اعتم��اد بعض��ی از 
مدیران ارش��د س��ازمان‌ها به 
بازاریابی‌شان به نتایج  مدیران 
که  یافتند  فوق‌العاده‌ای دست 
این خ��ود نی��روی محرکه‌ای 
ب��رای ج��ذب هر چه بیش��تر 
نیرو برای این س��مت و ایجاد 
این پس��ت در س��ازمان‌ها بود 
و ب��ه موازات در موسس��ات و 
به‌صورت  زیادی  دانش��گاهای 
تصاع��دی اق��دام ب��ه آموزش 
دوره‌ه��ای بازاریاب��ی و فروش 
در قال��ب دوره‌های کوتاه‌مدت 
و بلند‌م��دت آن هم به‌صورت 
کاربردی کردن��د که خود این 

امر س��ودآوری قاب��ل توجهی 
برای این حوزه از کسب‌و‌کار‌ها 
ب��ا محوریت آموزش داش��ت. 
در ای��ن مطل��ب قص��د داریم 
ت��ا ویژگی‌ه��ای ی��ک مدی��ر 
بازاریاب��ی را ک��ه ج��زو ارکان 
اصل��ی ه��ر س��ازمانی اس��ت 
بررس��ی و نقش��ه راهی برای 
ج��ذب و اس��تخدام این مدیر 
کلی��دی تش��ریح کنی��م و در 
بخش انتهای��ی به این موضوع 
می‌پردازیم که چه توقعاتی از 
این پس��ت داریم و چرا محقق 
نمی‌ش��ود. برای ش��روع اجازه 
دهید تا از این ش��غل تعریفی 
ارائ��ه کنی��م. مدی��ر بازاریابی 
مدیریت  طراحی،  مس��ئولیت 
ی��ا هماهنگ��ی سیاس��ت‌های 
استراتژی سازمان،  و  بازاریابی 
از قبی��ل تعیین تقاض��ا برای 
محص��ولات و خدم��ات ارائ��ه 
ش��ده توسط ش��رکت و رقبا و 
همچنین شناس��ایی مشتریان 
استراتژی‌های  توس��عه  بالقوه، 
قیمت‌گ��ذاری ب��ا ه��دف ب��ه 

رس��اندن سود  حداکثر 
ش��رکت یا سهم از بازار 
را ب��ر عه��ده دارد ب��ه 
اطمین��ان  گونه‌ای‌ک��ه 
ک��ه  ش��ود  حاص��ل 
مشتریان شرکت، راضی 
همچنی��ن  و  هس��تند 
توس��عه  ب��ر  نظ��ارت 
محص��ول یا نظ��ارت بر 
به محصولات  نیاز  روند 
و خدم��ات جدی��د نیز 
ب��ر عه��ده اوس��ت. در 
حقیقت این موارد جزو 
این  ض��روری  باید‌های 
و  می‌شوند  لحاظ  شغل 

انتظاراتی اس��ت که سازمان‌ها 
از مدیران بازاریابی خودش��ان 
دارن��د. اج��ازه دهی��د کم��ی 
دقیق‌تر ب��ه این موضوع و این 
جای��گاه ارزش��مند بپردازیم و 
وظایف این بخ��ش را جزء به 

جزء تحلیل کنیم. 
1. شناس��ایی، توس��عه ی��ا 
ارزیاب��ی اس��تراتژی بازاریابی، 
براس��اس دان��ش و آگاهی از 
اه��داف اس��تقرار، ویژگی‌های 
عوام��ل  و  هزینه‌ه��ا  ب��ازار، 

تاثیر‌گذار 
2. تدوی��ن و فرموله‌س��ازی 
فرآیند‌ها و همچنین هماهنگی 
فعالیت‌های بازاریابی و تدوین 
سیاس��ت‌های تروی��ج و تبلیغ 

محصولات یا خدمات 
جنبه‌ه��ای  بررس��ی   .3
مانند  توس��عه محصول،  مالی 
تخصی��ص بودج��ه، مخ��ارج، 
تحقیق و توس��عه یا بازگشت 
س��رمایه‌گذاری و پیش‌بین��ی 

سود 
اس��تراتژی‌های  توس��عه   .4
تعادل  قیمت‌گ��ذاری، حف��ظ 
رضای��ت  و  ش��رکت  اه��داف 

مشتری
5. گردآوری لیست ویژگی‌های 

محصول یا خدمات ارائه شده
6. هدایت، استخدام، آموزش 
و ارزیاب��ی عملک��رد دپارتمان 
بازاریاب��ی و کارکنان فروش و 
نظارت ب��ر فعالیت‌های روزانه 

پرسنل تحت نظر
پرس��نل  ب��ا  مش��ورت   .7
توسعه محصول در مشخصات 
رنگ،  طراحی،  مانند  محصول 

یا بسته‌بندی 
از پیش‌بین��ی  اس��تفاده   .8
برنامه‌ری��زی  ی��ا  ف��روش 
اس��تراتژیک برای اطمینان از 
فروش و سودآوری محصولات، 
خط��وط یا خدم��ات، تجزیه و 
تحلیل تحولات کس��ب‌و‌کار و 

نظارت بر روند بازار 
9. مذاک��ره و عقد قرارداد با 
توزیع‌کنندگان  یا  فروشندگان 
ب��ه هم��راه مدیری��ت توزی��ع 
توس��عه  و  ایج��اد  محص��ول، 

شبکه‌های توزیع
10. طرح‌ریزی و سیاست‌گذاری 
در  مش��ارکت  ی��ا  حض��ور 

کمپین‌های تبلیغاتی 
هدای��ت  و  مدیری��ت   .11
مطالع��ات تحقیق��ات ب��ازار و 

تجزیه و تحلیل یافته‌ها 
12. مشورت با واحد حقوقی 
ب��رای حل و فصل مش��کلات، 
مانن��د نقض قوانی��ن در ابعاد 
نح��وه  و  محص��ول  مختل��ف 
تعام��ل ب��ا تولید‌کنن��دگان یا 

توزیع‌کنندگان 

13. مشورت با مسئول خرید 
برای به‌دس��ت آوردن مشاوره 
در خصوص محصولات سازگار 

با محیط‌زیست و پایدار 
بررس��ی‌های  انج��ام   .14
ب��رای  تج��اری  و  اقتص��ادی 
شناسایی بازارهای بالقوه برای 

محصولات یا خدمات. 
15. توصی��ه تغیی��رات ب��ه 
بس��ته‌بندی،  محص��ولات، 
ی��ا  تولی��د  فرآینده��ای 
ویژگی‌های دیگ��ر برای بهبود 
س�المت زیس��ت‌محیطی ی��ا 

پایداری محصولات. 
ب��ا توجه ب��ه م��وارد فوق و 
وظایف تعیین شده باید گفت 
ب��رای احراز این ش��غل، مدیر 
بازاریابی نیازمند دانش فنی و 
تخصصی نیز است ولی از آنجا 
که خیلی از مدعیان این شغل 
در این حوزه خود را مسلط به 
دانش بازاریابی می‌دانند و این 
لازم��ه را در ارتباطات و خوب 
ح��رف زدن خلاص��ه کرده‌اند 
زیر  المان‌ه��ای  گف��ت  بای��د 
برای کس��ب و احراز این شغل 
ضروری و قطعی است که باید 

بر آن تاکید بیشتری داشت: 
1. فروش و بازاریابی: دانش 
اصول و روش برای نشان‌دادن، 
ترویج و ف��روش محصولات یا 

خدمات. 
دانش  انگلیس��ی:  زب��ان   .2
انگلیسی  ساختار و بافت زبان 
از جمل��ه معنی و املای لغات، 

قواعد ترکیب و دستور زبان. 
3. اداره و مدیری��ت: دان��ش 
کس��ب‌و‌کار و مدیریت، اصول 

اس��تراتژیک،  برنامه‌ری��زی 
مدلس��ازی  منابع،  تخصی��ص 
منابع انسانی، تکنیک رهبری، 
روش‌های تولی��د و هماهنگی 

افراد و منابع. 
و  مش��تری  خدم��ات   .4
و  اص��ول  دان��ش  پرس��نل: 
تهی��ه  ب��رای  فرآیندهای��ی 
پرس��نل  و  مش��تری  خدمات 
که این شامل ارزیابی نیازهای 
اس��تانداردهای  مش��تری، 
کیفیت جلسه برای خدمات و 

ارزیابی رضایت مشتری. 
5. ارتباطات و رسانه: دانش 
تولی��د رس��انه‌ای، ارتباط��ات 
و  انتش��ار  تکنیک‌ه��ای  و 
روش‌های آن، ش��امل راه‌های 
اطلاع‌رس��انی  برای  جایگزین 
از طری��ق کتب��ی، ش��فاهی و 

رسانه‌های تصویری. 
الکترونیک:  و  کامپیوت��ر   .6
دان��ش مربوط ب��ه کامپیوتر و 
فن��اوری اطلاعات، تراش��ه‌ها، 
و  الکترونیک��ی  تجهی��زات 
سخت‌افزار کامپیوتر و نرم‌افزار، 
برنامه‌ه��ای  جمل��ه  از 
کارب��ردی گرافیک��ی و 

برنامه‌نویسی. 
دانش  ریاضی��ات:   .7
حس��اب، جبر، هندسه، 
حس��اب دیفرانس��یل و 
انتگرال، آم��ار و کاربرد 

آنها. 
دان��ش  طراح��ی:   .8
طراحی،  تکنیک‌ه��ای 
اب��زار و اصول درگیر در 
دقیق  برنامه‌های  تولید 

فنی، نقشه‌ها، و مدل. 
9. اقتصاد و حسابداری: 
دانش اص��ول اقتصادی 
ش��یوه‌های  و  حس��ابداری  و 
آن، بازاره��ای مالی، بانکداری 
و تجزی��ه و تحلی��ل و گزارش 

اطلاعات مالی. 
پ��رورش:  و  آم��وزش   .10
دان��ش اص��ول و روش‌ها برای 
طراحی برنامه‌های آموزش��ی، 
و  اف��راد  آم��وزش  و  تعلی��م 
تاثیرات  اندازه‌گیری  و  گروه‌ها 

آموزشی. 
اداری:  ام��ور   .11
و  اداری  دانش‌پردازه‌ه��ای 
مانن��د  سیس��تم  و  مذهب��ی 
مدیری��ت  کلم��ه،  پ��ردازش 
کوتاه‌نویسی  سوابق،  و  فایل‌ها 
ف��رم  طراح��ی  رونویس��ی،  و 
و  اداری  روش‌ه��ای  دیگ��ر  و 

اصطلاحات. 

شرایط تکمیلی برای 
استخدام بازاریاب

یک مدی��ر بازاریابی نه تنها 
ب��ه عل��م و دان��ش آکادمیک 
باید مسلط باشد بلکه نیازمند 
داش��تن مهارت‌هایی نیز است 
تا بتواند دانش آکادمیک را در 
راستای تعاریف و استراتژی‌های 
سازمانی محقق سازد که از این 
یادگیری  به  مهارت‌ها می‌توان 
فعال، گ��وش دادن موثر، تفکر 
انتقادی، درک مطلب، صحبت 
کردن، قضاوت و تصمیم‌گیری، 
اقناع، حل مسئله‌های  نظارت، 
هماهنگی،  مذاک��ره،  پیچیده، 
مدیریت  ارزیابی،  سیستم‌های 
زمان، مدیریت منابع انس��انی، 
تجزی��ه و تحلی��ل عملی��ات، 
تحلی��ل سیس��تم،  و  تجزی��ه 

نوش��تن، راهبردهای یادگیری 
و آم��وزش اش��اره ک��رد ک��ه 
مهارت‌ها می‌تواند مکمل دانش 
آکادمیک شود. برای موفقیت و 
اثربخش��ی باید گفت علاوه بر 
این دو دس��ته ویژگی، دس��ته 
س��ومی از ویژگی‌ها وجود دارد 
که آن هم حائز اهمیت اس��ت 
و داش��تن آن ب��رای یک مدیر 
بازاریابی الزامی است و می‌تواند 
مکمل دو دس��ته ویژگی قبلی 
ش��ود. ای��ن دس��ته ویژگی‌ها 
توانایی‌هایی  قابلیت‌ها و  همان 
اس��ت که شامل درک شفاهی، 
مطل��ب  درک  بیان‌ش��فاهی، 
نوشته ش��ده، استدلال قیاسی،  
تس��لط ب��ه ایده‌ها، اس��تدلال 
استقرایی، وضوح بیان، اصالت، 
تشخیص  مس��ئله،  حساسیت 
انعطاف‌پذیری، سفارش  گفتار، 
ریاضی،  اس��تدلال  اطلاع��ات، 

اولویت‌بندی و تجسم است. 
با عل��م به همه م��وارد بیان 
شده باید گفت شرایط جذب و 
استخدام در سازمان‌ها به‌صورت 
مصاحبه عمومی و اختصاصی و 
طی چند مرحله انجام می‌شود 
تا فرد موردنظر انتخاب ش��ود 
ولی باید اش��اره ک��رد که همه 
ای��ن توانایی‌ه��ا و ویژگی‌های 
بیان ش��ده برای موفقیت لازم 
اس��ت، ولی کافی نیس��ت چرا 
که بال دیگ��ر تحقق موفقیت 
س��ازمان‌ها، مدی��ران ارش��د و 
که  هس��تند  تصمیم‌گیرنده‌ها 
بای��د خود را با ش��رایط جدید 
منطبق و به مدی��ران بازاریابی 
اعتماد کنند که درست انتخاب 
ش��ده‌اند و اگر قرار است مدیر 
بازاریاب��ی با اح��راز حداکثری 
شرایط فوق استخدام شود باید 
فرص��ت ایده‌پ��ردازی و اجرای 
اس��تراتژی‌های نیز فراهم شود 
و مهم‌تری��ن اصل در این حوزه 
حمایت و باور مدیران ارشد به 
دپارتمان بازاریابی اس��ت. باید 
اف��زود در این ش��رایط اس��ت 
ک��ه موفقیت حاصل می‌ش��ود 
و اگر ش��ما به‌عن��وان صاحب 
ب��ا  را  مدی��ری  کس��ب‌و‌کار، 
وسواس تمام انتخاب می‌کنید 
باید به این باور نیز برس��یدکه 
اج��ازه فعالی��ت و ایده‌پردازی 
نی��ز داش��ته باش��د و محیطی 
حمایتگرانه فراهم شود تا بتواند 
در کوتاه‌م��دت و بلند‌مدت به 

اجرای طرح‌ها اقدام کند. 
نکت��ه پایانی که باید اش��اره 
ک��رد این اس��ت ک��ه مدیران 
بازاریابی را ب��ه دید جادوگران 
و س��احران نبینی��د که عصای 
جادوی��ی داش��ته باش��ند و با 
اندک زمانی خلق معجزه کنند. 
موفقیت و رشد یک سازمان در 
گرو خیلی از عوامل اس��ت که 
یکی از آنه��ا بازاریابی و فروش 
اس��ت، عواملی از قبیل تولید، 
خدمات پس از فروش، مالی و 
خیلی از بخش‌ها و فرآیند‌های 
دیگر سازمانی باید عین پازلی 
منظم بر ج��ای خود به‌صورت 
صحیح قرار گیرند تا در نهایت 
تصویری روش��ن از کسب‌و‌کار 
شکل گیرد، تصویر از موفقیت 
سازمانی که آرزوی هر صاحب 
باید  اس��ت. پس  کسب‌و‌کاری 
ابتدا درس��ت انتخاب و بعد از 
انتخاب درست، اعتماد کنیم.  

آموزش تحقیقات بازاریابی
انتخاب و محاسبه حجم نمونه

سوالى که ممکن است در جریان تحقیق برای هر 
محق��ق پیش ‌آید، این اس��ت که چه تع��داد از افراد 
جامعه مورد مطالعه را م‌ىتواند به‌عنوان نمونه تعیین 
کن��د یا به‌عبارتى حجم و تعداد افراد نمونه چند نفر 
باید باش��د تا محقق بتواند ب��ا اطمینان خاطر نتایج 
حاصل و ش��اخص‌هاى محاس��به ش��ده را به جامعه 
مورد مطالع��ه تعمیم دهد. بنابرای��ن در طرح‌ریزی 
بررس��ی نمونه‌ای، اخذ تصمیم درباره حجم نمونه از 
نظ��ر تامین دقت نتایج نمونه‌گیری و صرفه‌جویی در 
میزان وق��ت و هزینه آن از اهمیت خاصی برخوردار 
است. بدیهی اس��ت بزرگ بودن حجم نمونه موجب 
ص��رف هزینه و وقت زیاد و كوچك بودن آن موجب 
عدم دقت كافی برآوردگرهاست. غالبا برای اطمینان 
از اینك��ه حج��م نمون��ه انتخاب��ی بهتری��ن انتخاب 
اس��ت، اطلاعات كافی در اختیار نیس��ت. در نظریه 
نمونه‌گی��ری مراحل اصلی انتخاب حج��م نمونه به 

شرح زیر است: 
1( بای��د درب��اره انتظ��اری ك��ه از نمون��ه داریم 
حكمی‌روشن داشته باش��یم. این حكم ممكن است 
بر حس��ب تصمی��م یا عملی باش��د كه قرار اس��ت 
بع��د از تعیی��ن نتایج نمونه اخذ ش��ود. مس��ؤولیت 
چارچوب‌بن��دی حك��م به عه��ده افرادی اس��ت كه 
نتایج بررس��ی نمونه‌ای را به كار می‌برن��د. بنابراین 
خواسته‌های این افراد باید از صورت كیفی به‌صورت 

كمی درآید و با عدد بیان شود. 
2( باید معادله‌ای یافت كه حجم نمونه را با تقریب 
مطل��وب به نتایج نمونه مربوط كن��د. این معادله به 
محتوای حكم قس��مت 1 درباره تقریب نتایج نمونه 
و به ن��وع نمونه‌گیری بس��تگی دارد. یكی از مزایای 
نمونه‌گیری احتمالی آن اس��ت كه ما را به تهیه این 
معادله ق��ادر می‌س��ازد. در این معادل��ه می‌توان از 

شرایطی نظیر هزینه و غیره نیز بهره برد. 
3( در ای��ن معادل��ه پارامتره��ای مجه��ول وجود 
دارند كه همان پارامتره��ای مجهول جامعه‌اند. این 
پارامترها را بای��د به‌گونه‌ای برآورد كرد. معمولا قبل 
از انج��ام نمونه‌گیری اصلی كه بع��د از تعیین حجم 
نمونه صورت می‌گیرد با نمونه‌ای مقدماتی به حجم 

كم، این پارامترها را برآورد میك‌نند. 
4( اگر جامعه به رده‌هایی تقس��یم ش��ده باش��د و 
حدود خط��ای نتایج یا احكام مرب��وط برای هر رده 
معلوم و متفاوت باش��د، برای هر رده محاسبه حجم 
نمونه جداگانه انج��ام و حجم نمونه كلی از مجموع 

آنها به‌دست می‌آید. 
5( غالبا در یك بررس��ی نمونه‌ای معمولا بیش از 
یك مش��خصه را اندازه‌گیری میك‌نند كه گاه تعداد 
مش��خصه‌ها زیاد است. اگر درجه دقت مطلوب برای 
مشخصه‌ها متفاوت باش��د، برای هر مشخصه، حجم 
نمونه‌ای به‌دس��ت می‌آید. در این صورت باید روشی 
ب��رای تلفیق این حج��م نمونه‌ه��ا را در نظر گرفت. 
معم��ولا حجم نمون��ه كل��ی را برابر ب��ا بزرگ‌ترین 
حج��م نمونه حاصل از حجم نمونه‌های مش��خصه‌ها 

می‌گیرند. 
محاسبه حجم نمونه

غالباً مايليم خطاي نس��بي r مرب��وط به ميانگين 
نمون��ه‌اي را كنترل كنيم. در جامعه به حجم N كه 
ميانگين نمونه  و ميانگين جامعه اس��ت، مي‌خواهيم  

را به گونه‌اي تعيين كنيم كه 
به فرمول مقابل برسیم:

كه در آن a احتمال بس��يار كوچكي اس��ت كه بر 
حس��ب دقت م��ورد نياز از قبل تعيين مي‌ش��ود. در 

واقع بايدn را طوري انتخاب كنيم كه

اگ��ر توزي��ع yn را نرمال فرض كنيم، ب��ا توجه به 
رابط��ه )S انح��راف معي��ار 

جامعه است( داريم:
يا

ما  اس��تاندارد ا نرمال  توزيع  از 
پي��روي ميك‌ن��د. حال اگر 
مق��داري از متغير نرمال اس��تاندارد را كه متناظر با 
احتمال a/2-1 است از جدول توزيع نرمال به‌دست 

آوريم و آن را T بناميم، آنگاه
يا

با حل اين معادله نسبت به داريم:

اگر N بزرگ باش��د مي‌توان از فرمول زير استفاده 
كرد:

در  آن  با ادغ��ام دو رابطه1 و2 ك��ه 
داريم:

دركارب��رد S و yn را نداري��م. ل��ذا ابت��دا نمونه‌اي 
مقدمات��ي ب��ه حج��م را ك��ه متناس��ب ب��ا بودجه 
نمونه‌گيري مش��خص مي‌ش��ود، انتخاب ميك‌نيم و 
از روي آن برآورده��اي S و yn را به‌ص��ورت زی��ر و 
به‌دس��ت مي‌آوريم. آنگاه برآورد حجم نمونه‌اي را كه 
بايد براي تامين هدف‌هاي بررس��ي نمونه‌اي گرفته 

شود، تعيين ميك‌نيم:

آیمارکتور و نظربازار بررسی می‌کنند 
سهم بازار برند ماست در ایران

ماس��ت به‌عنوان یک��ی از لذیذتری��ن خوراکی‌ها، 
مصرف بالایی در سراس��ر جه��ان دارد به‌طوری‌که 
مص��رف ماس��ت در نقاط مختلف جهان با س��رعت 
زی��ادی در ح��ال افزای��ش اس��ت. در ح��ال حاضر 
کشورهای فرانسه، ایرلند، کانادا، انگلیس و استرالیا 
به ترتیب بیشترین سرانه مصرف ماست را در جهان 
به خود اختصاص داده‌اند. جمعیت ۳۶میلیون نفری 
کانادا روزانه بالغ‌بر ۸۰۰هزار کیلوگرم ماست مصرف 
می‌کنن��د. در طول ۴۰ س��ال اخیر در کانادا مصرف 
س��رانه ماست از ۴۸۶ گرم به بیش از ۸ کیلوگرم به 

ازای هر فرد رسیده است. 
اما طبق آمارهای بانک مرکزی و مرکز آمار ایران، 
س��رانه مصرف لبنیات و فرآورده‌ه��ای لبنی به‌ویژه 
ماست در ایران در حال کاهش است. از طرفی طبق 
گزارش یورومانیتور در س��ال ۲۰۱۴ و ۲۰۱۵، برند 
کاله با ۳۰درصد و پگاه با ۲۲درصد در بالای جدول 
س��هم بازار قرار داش��تند، بنابراین برآن ش��دیم تا 
آخرین تغییرات بازار را از طریق اپلیکیشن نظربازار 

تحت بررسی قرار دهیم. 
س��هم بازار برندهای ماس��ت در بهار ۱۳۹۵ )این 
نظرس��نجی به ش��کل داوطلبانه از ۳۲۰۰ مخاطب 
نظربازار در سراس��ر ایران تهیه ش��ده اس��ت( طبق 
نظرسنجی انجام شده توسط نظربازار و تحلیل بازار 
توسط مجله بازاریابی آیمارکتور به شرح زیر است: 

نخستین قسمت از این نظرسنجی مربوط به سهم 
ذهنی برند ماست اس��ت، بر این روال که نخستین 
برن��دی ک��ه در زمان ش��نیدن نام ماس��ت به ذهن 

مشتری خطور می‌کند، چیست؟ 

طب��ق نمودار فوق TopOfMind مش��تری در 
برند ماس��ت با ۴۰درصد مربوط به برند کاله است و 

پگاه با ۱۳درصد در رتبه دوم قرار دارد. 
اما ی��ک نکته بس��یار جالب در این نظرس��نجی 
ب��ه دس��ت آم��د و آن ه��م حض��ور برن��د میهن با 
س��هم ۱۰درصدی در بین س��هم ذهن��ی مخاطبان 
نظرس��نجی بود و با توجه به اینکه محصول ماست 
جزو س��بد کالایی برند میهن نیست، این موضوع و 
نتیجه کاملا تامل‌برانگیز اس��ت و نش��ان از آن دارد 
که میه��ن موفقیت خوبی برای برن��د خود در بین 
محصولات لبنی دارد. با توجه به اینکه میهن عمده 
تمرکز خود را برای بس��تنی و ش��یر دارد، می‌تواند 
نقط��ه قوت��ی این برند باش��د تا به توس��عه س��بد 

محصولات خود در مورد ماست نیز توجه کند. 
از طرفی ش��اهد ذک��ر نام تجاری س��ون از طرف 
مخاطب��ان بودی��م ک��ه نزدی��ک ب��ه ۲۱درص��د از 
اعلام‌کنندگان برند کاله به آن اش��اره کرده‌اند. این 
موضوع نش��ان می‌دهد که کال��ه در دو موضوع زیر 

موفق عمل کرده است: 
• ش��ناخت کاله از تغییر ذائق��ه مخاطب و تولید 

محصول جدید
• خل��ق یک نام تجاری مس��تقل و موفق در بازار 

ماست
اما از س��هم ذهنی برند ماس��ت که بگذریم، سهم 
ب��ازار برند ماس��ت در تجارت محص��ولات لبنی را 

بررسی می‌کنیم: 

طبق نمودار سهم بازار برند ماست در بهار ۱۳۹۵، 
جایگاه برندهای ماست در بالای جدول سهم ذهنی 
و سهم بازار تقریبا یکسان است ولی همانند گزارش 
س��ال‌های گذش��ته یورومانیت��ور همچن��ان کاله با 
۳۴درصد رهبر بازار ماست است و پگاه با ۲۲درصد 
دومی��ن رتبه را در فروش ماس��ت از آن خود کرده 

است. 
ب��ا توجه ب��ه اینک��ه تبلیغ��ات زی��ادی در حوزه 
محصولات لبنی انجام نمی‌ش��ود می‌توان گفت که 
توزی��ع محصولات و تن��وع محص��ولات در این امر 

بسیار تاثیرگذار است. 
در ای��ن دو اس��تراتژی کال��ه از توزی��ع خوب در 
نیمه ش��مالی کش��ور و تنوع خوب به��ره می‌برد و 
ش��رکت‌های پگاه )تهران، گلپای��گان، فارس و...( با 
توزیع مناس��ب در کشور به حفظ س��هم بازار خود 

پرداخته‌اند. 
از طرفی س��هم ۱۹درصدی در نمودار سهم بازار 
ب��رای دیگ��ر برندها، نش��ان از برنده��ای بومی در 
شهرستان‌های کشور دارد که تقریبا یک‌پنجم بازار 

ماست در ایران را به خود اختصاص داده است. 
اگر بخواهی��م وفاداری به برند ماس��ت را در این 
حوزه بررس��ی کنی��م، تنها ۳۶درصد از مش��تریان 
حاضر هس��تند به فروشگاه دیگری بروند و از طرفی 
۵۸درصد از مش��تریان انتخ��اب دیگری را در خرید 

ماست ترجیح می‌دهند. 
در ای��ن گزارش برند دوم برای خرید ماس��ت نیز 
بررس��ی ش��ده اس��ت که فرق زیادی با س��هم بازار 

ماست در نمودار دوم ندارد. 

چهارشنبه
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بازارنامهکافه بازاریابی

درسـت انـتخاب کنـیم و سـپس اعـتماد کنـیم! 

به یک مدیر بازاریابی 
نیازمندیم 

تلفن مستقیم: 86073279شماره 520 www.forsatnet.ir

در بازار رقابتی امروز دیگر جای مکث 
و تعلل نیست چرا که رقبای بالفعل 
و بالقوه آماده سهم گرفتن از بازار و 
ورود به آن هستند و باید بدانیم که 
در این بازار رقابتی خیلی زود دیر 

می‌شود. حال با توجه به شرایط بیان 
شده خیلی از کسب‌و‌کار‌ها به سمت 

راه‌اندازی و استقرار دپارتمان مارکتینگ 
در سازمان‌ها حرکت کرده و اولویت را 
بر جذب و استخدام مدیران بازاریابی 

قرار داده‌اند

مهرداد انوری
 مدرس و مشاور توسعه کسب‌و‌کار 

سعید کاسکو
مشاور بازاریابی و نویسنده مجله بازاریابی آیمارکتور

کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری



برای مطالعه 467 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )93(
به فکر کودکان هم باشید

مس��ائل مربوط به کودکان و خردس��الان اغلب 
در زم��ره موضوعات احساس��ی ق��رار می‌گیرد. هر 
ش��خصی که بچه داشته باش��د یا حتی تجربه سر 
و کار داش��تن با ک��ودکان را دارد، به خوبی چنین 

مطالب و احساساتی را درک می‌کند. 
اگرچ��ه کودکان می‌توانن��د و باید جزء مهمی از 
فعالیت‌های روابط عمومی ش��رکت‌ها و موسسات 
ب��زرگ و کوچک باش��ند، اما از دی��د فعالیت‌های 
روابط عمومی کودکان همیش��ه م��ورد غفلت قرار 
گرفته‌ان��د. در عین حال از س��وی دیگر روزنامه‌ها 
و برنامه‌ه��ای تلویزیونی توج��ه خاصی به کودکان 
نش��ان می‌دهن��د. این ب��دان دلیل اس��ت که این 
رس��انه‌ها به خوبی از علاقه مخاطبان خود نسبت 
به مسائل مربوط به کودکان آگاه هستند و به این 

علاقه آنها پاسخ مناسب می‌دهند. 
اگرچ��ه در زمین��ه فعالیت‌های رواب��ط عمومی 
ک��ودکان اغلب مورد غفلت ق��رار می‌گیرند، با این 
حال کودکان در خانواده توسط والدین، پدربزرگ 
و مادرب��زرگ خ��ود تربی��ت می‌ش��وند و در واقع 
مشتریان آینده بس��یاری از شرکت‌ها و موسسات 
هس��تند. اگرچ��ه در همی��ن س��نین کودکی نیز 
مصرف‌کنن��ده طی��ف عظیم��ی از کالا و خدمات 

هستند. 

ایده
یک آژان��س تبلیغاتی راه جالبی ب��رای افزایش 
درک ک��ودکان در زمینه‌ه��ای مختل��ف و به‌طور 
مش��خص حوزه تبلیغات ابداع کرد. این آژانس به 
والدی��ن کودکان بس��ته‌های آموزش��ی را به‌عنوان 
هدیه اهدا کرد. یک��ی از کارکردهای اصلی و مهم 
این بس��ته آموزشی این بود که پس از استفاده آن 
به‌صورت مش��ترک توس��ط کودکان و با همکاری 
و کم��ک والدی��ن، ک��ودکان ق��ادر به تش��خیص 
تفاوت‌های بی��ن تبلیغات بازرگان��ی و برنامه‌های 
تلویزیون��ی و همچنین تفاوت‌ه��ای میان تبلیغات 
بازرگانی و اخبار نش��ریات و شبکه‌های تلویزیونی 

می‌شدند. 
این ایده غیر‌معمول موسسه به‌طور خارق‌العاده‌ای 
مورد اس��تقبال والدین قرار گرف��ت. در واقع اغلب 
والدین نسبت به این موضوع که تبلیغات گسترده 
شرکت‌ها و موسسات مختلف ذهنیت کودکان‌شان 
را دستخوش تغییراتی س��اخته و آنان را به سوی 
محص��ولات غیر‌ضروری و در مواردی مضر س��وق 
دهد، نگران هس��تند. به همین دلیل اغلب والدین 
نس��بت به آژانس‌ه��ای تبلیغات��ی و تبلیغات آنها 
دیدگاه مثبتی نداش��تند. اما طرح ابتکاری آژانس 
نام برده، علاوه بر اصلاح این ذهنیت والدین، هدف 
مهم‌تر و اصلی‌تری را نیز محقق ساخت و آن نشان 
دادن توجه تش��کیلات خود نس��بت به کودکان و 

مراقبت از آنها بود. 
همچنی��ن در عمل این آژانس تبلیغاتی علاوه بر 
اینکه چیزی را از دس��ت نداد، با اجرای این طرح 
خلاقانه کودکان را نسبت به مفاهیم حوزه تبلیغات 
آگاه‌تر س��اخت و ب��ه نوعی ق��درت تصمیم‌گیری 
مس��تقل از والدین را به آنها داد. در کنار کودکان 
والدین نیز اطمینان بیش��تری نس��بت به ماهیت 
شرکت مذکور پیدا کردند. در نهایت با اجرای این 
طرح بر اعتبار و ش��هرت ای��ن آژانس تبلیغاتی نیز 

افزوده شد. 

در ح��ال حاضر تعداد زیادی موضوع مختلف در 
رابط��ه با کودکان وجود دارد که می‌توان از آنها در 
جه��ت فعالیت‌های روابط عموم��ی بهره برد. برای 
مثال آموزش والدی��ن در جهت جلوگیری از چاق 
ش��دن بیش از حد کودکان خود می‌تواند موضوع 
بس��یار خوبی ب��رای فعالیت‌های رواب��ط عمومی 
باشگاه‌های ورزشی، رستوران‌ها و مراکز بهداشتی 
باشد. آموزش چگونگی مدیریت درآمد به کودکان 
نی��ز موضوع دیگری اس��ت که بانک‌ها، مش��اوران 
اقتص��ادی و حس��ابداران می‌توانند ب��ه آنها توجه 
خاصی را اختصاص دهند. برای نش��ریه‌ها مقالاتی 
با محوریت موضوعی کودکان می‌تواند گامی موثر 

در جهت رسیدن به اهداف موردنظر باشد. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
در عی��ن حال که تلاش خود را متوجه س��اخت 
و ارائ��ه محصولی برای ک��ودکان می‌کنید، به یاد 
داش��ته باش��ید که محص��ول و ایده ش��ما باید تا 
ح��دودی والدین را نیز ش��امل ش��ود. در غیر‌این 
ص��ورت زنجیره کارآمد موجود ب��رای تاثیرگذاری 

شما به هم خواهد خورد. 
ایده مطرح ش��ده اغلب در س��طح محلی بسیار 
کارآمد عمل می‌کند. با این حال در صورت توانایی 
مالی ش��ما می‌توان از آن در س��طح ملی نیز بهره 

برد. 
در ص��ورت موفق بودن ایده خ��ود، آن را تکرار 
کنید. در هر صورت پس از گذشت مدتی کودکان 
بزرگ ش��ده و جای خود را به ک��ودکان جدیدی 
می‌دهند که نیاز ب��ه فعالیت روابط عمومی جدید 

دارند. 

چهار‌شنبه
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پاسخ کارشناس: در انتخاب افراد متقاضی نمایندگی 
باید به نکات ویژه‌ای توجه ش��ود؛ به‌عنوان نمونه این افراد 
باید شناخت مناسبی از بازار و فعالیت‌های بازاریابی داشته 
و در صورت لزوم از تحصیلات مرتبطی برخوردار باش��ند. 
از طرف��ی داش��تن تجربه و تخصص این افراد نیز بس��یار 
حائز اهمیت اس��ت؛ چون برخی از ای��ن متقاضیان صرفا 
از تحصی�الت مرتبط برخوردار هس��تند و دارای تجربه و 

تخصص کافی نیستند. میزان آموزش‌پذیری این افراد نیز 
یکی از نکاتی اس��ت که باید به آن توجه ویژه‌ای داش��ته 
باش��ید؛ چون در صورت لزوم برگزاری دوره‌های آموزشی، 
این افراد باید بتوانند س��اختار مناسبی را در نمایندگی‌ها 
اتخاذ کنند تا بتوانید در امر آموزش مثمر ثمر واقع شوید. 
بررسی منابع انسانی نمایندگی‌ها نیز بسیار حائز اهمیت 
است؛ چون در نمایندگی‌ها معمولا نظارت کمتری وجود 
دارد، باید این موضوع به درس��تی مورد ارزیابی قرار گیرد. 
افرادی که تیم مناس��بی در حوزه بازاریابی و فروش دارند، 
برای شرکت شما بسیار می‌توانند مثمر ثمر واقع شوند؛ با 

توجه به این موضوع شما می‌توانید حتی رزومه تیم منابع 
انسانی این متقاضیان را نیز مورد بررسی قرار دهید. 

از طرفی ش��رکت ش��ما باید در راستای کنترل، نظارت 
و پش��تیبانی نمایندگی‌ها نیز برنامه‌ریزی‌های مناسبی را 
انجام دهد؛ چون نمایندگی‌ها ضامن آینده ش��رکت شما 
محسوب می‌شوند و از منظر بازار مخاطبان به این موضوع 
توجه ویژه‌ای دارند. با توجه به این موضوع باید محصولات 
شرکت شما به موقع در دسترس نمایندگی‌ها قرار گیرد و 
در راستای دسترسی به موقع محصولات در نمایندگی‌ها 

باید برنامه‌ریزی‌های مناسبی اتخاذ شود. 

مدیریت نمایندگی‌ها

پرسش: تولید‌کننده محصولاتی در حوزه FMCG در شهرک صنعتی کرج هستیم که دفتر فروشی در شهر تهران داریم و 
قصد راه‌اندازی نمایندگی‌های فروش در استان‌های مختلف کشور را داریم اما مدیریت امور نمایندگی‌ها با معضلاتی همراه 
 FMCG شده است. از نظر شما در راستای این موضوع باید چه اقداماتی انجام شود و چه نمایندگی‌هایی مناسب محصولات

هستند؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

دامنه شمول قانون کار – بخش دوم 
انواع قرارداد کار از نظر مدت

قرارداد‌ه��ای کار از نظ��ر مدت قرارداد به س��ه 
دسته تقسیم می‌شوند: 

1. قرارداد با مدت نامحدود
2. قرارداد با مدت محدود )موقت(

3. قرارداد کار معین
انواع قرارداد از نظر ساعت کار

1. قرارداد تمام وقت
2. قرارداد پاره وقت؛ کارکنان پاره وقت یا نیمه 

وقت نیز از هر نظر مشمول قانون کار هستند. 
مدت قرارداد

در قرارداد کار می‌ت��وان مدتی را )حداکثر یک 
م��اه برای کارگران س��اده و نیمه‌ماهر و س��ه ماه 
ب��رای کارگران ماهر و متخص��ص( به‌عنوان دوره 
آزمایش��ی پیش‌بینی کرد. توجه داشته باشید که 
ای��ن مدت دوره آزمایش��ی فق��ط در قراردادهای 

نامحدود قابل اجراست. 
در صورتی‌ک��ه قرارداد موقت، ب��ه موقع تمدید 
یا تجدید نش��ود و کارگر ب��ه کار خود ادامه دهد، 
می‌توان��د مدعی ش��ود که قرارداد جدید ش��فاها 
تمدید ش��ده و در صورت اقامه دعوا، تشخیص با 

مراجع حل اختلاف است. 
م��دت  ب��ا  ق��رارداد  تجدی��د  ی��ا  تمدی��د 
 مح��دود ول��و ب��ه دفع��ات، موجب دائمی‌ش��دن 

قرارداد نیست.
 در خصوص توافقات کارگر و کارفرما در قرارداد 
لازم به ذکر اس��ت که هرگونه توافقی بین کارگر 
و کارفرم��ا در قرارداد کار یا بعد از آن در صورتی 
معتبر و نافذ است که مغایر قانون نباشد و مزایایی 
کمتر از قانون برای کارگر تعیین نکرده باشد. این 

موضوع جزو قواعد آمره قانون است. 
تکالیف کارفرما در قبال کارگر در بدو استخدام

هر کارگری که به استخدام در می‌آید: 
1. باید از همان ابتدا بیمه شود. 

2. مزد او به ازای کار تمام وقت کمتر از حداقل 
مزد قانونی نباش��د )در واحدهایی که دارای طرح 
طبقه‌بندی مش��اغل هس��تند تعیین م��زد کارگر 
براساس شغلی که برای آن استخدام شده با توجه 

به جدول مزد طرح تعیین می‌شود(.
3. س��ایر مزایای قانونی )کمک هزینه مس��کن، 
بن و حق اولاد( در مورد وی برقرار ش��ود و سایر 
تکالیف��ی که در قانون حس��ب مورد مقرر ش��ده 

رعایت شود. 
از نظر اص��ول حقوقی، قواعد آم��ره به قواعد و 
مقرراتی گفته می‌شود که هرگونه توافق بر خلاف 
آنها مجاز نبوده و باطل اس��ت. ب��ه عبارت دیگر، 
طرفی��ن ولو با رضایت کام��ل نمی‌توانند برخلاف 
این قواعد توافقی کنند. همچنین اشاره کردیم که 
قانون کار از جمله این قوانین اس��ت. از مصادیق 
قواعد آم��ره در قانون کار می‌توان ب��ه موارد زیر 

اشاره کرد: 

1. رعایت حداقل مزد )ماده 42(
2. بیمه کردن کارگران )ماده 148(

3. رعای��ت حداکثر س��اعت کار در هفته )ماده 
)51

4. اجرای طرح طبقه‌بندی مش��اغل در کارگاه 
)ماده49(

5. رعایت مقررات و ضوابط فنی و بهداشت کار 
توسط کارگر و کارفرما )ماده 95 و تبصره 2(

6. الزام به تعطیل ی��ک روز در هفته )ماده 62 
وتبصره 1(

شرایط خاتمه قرارداد کار
1. فوت كارگر

2. بازنشستگی كارگر
3. از كار افتادگ��ی كلی )یعنی حالتی كه طبق 
نظر كمیس��یون پزش��كی تامین اجتماعی كارگر 
بی��ش از 66درصد از توانایی خ��ود را برای كار از 

دست بدهد(
4. اتمام مدت قرارداد )در صورتی كه به‌صورت 

ضمنی یا صریح تجدید نشود(
5. پای��ان کار در قراردادهایی که مربوط به کار 

معین است.
6. استعفای كارگر

7. فس��خ قرارداد به نحوی ک��ه در متن قرارداد 
پیش‌بینی ش��ده اس��ت )در خصوص قراردادهای 

نامحدود و مشروط به عدم مخالفت با قانون(. 
8. کاه��ش تولید و تغییرات س��اختاری در اثر 
ش��رایط اقتص��ادی، اجتماعی و سیاس��ی و لزوم 
تغیی��رات گس��ترده در فناوری مطاب��ق با ماده 9 

قانون تسهیل و نوسازی. 
ادامه دارد...  

روابط کار

از گذش��ته تا ب��ه حال فواید 
درمانی عسل بر کسی پوشیده 
نبوده و بس��یاری از مخاطبان 
ایران��ی از این محصول طبیعی 
در راس��تای مس��ائل درمانی، 
وع��ده غذایی صبحان��ه، میان 
وعده و... استفاده می‌کنند. آنچه 
برای بس��یاری از مخاطبان در 
هنگام خرید عسل حائز اهمیت 
است، اصل و طبیعی بودن این 
محصولات است. با توجه به این 
عسل  عرضه‌کنندگان  موضوع، 
چه به‌صورت فروشگاهی و چه 
به‌صورت کلی فروشی، در تلاش 
هستند محصولات طبیعی و با 
کیفی��ت را به مش��تریان خود 
عرضه کنند؛ چون بس��یاری از 
مخاطبان بر این باور هس��تند 
ک��ه صرفا عس��ل‌های طبیعی 
و اصل دارای خ��واص درمانی 
هستند و محصولات بی‌کیفیت 
در این حوزه تفاوت چندانی با 

شکر ندارند. 
در این میان فروش��گاه‌های 
بس��یار زیادی در ح��وزه ارائه 
عس��ل طبیعی در سطح شهر 
وج��ود دارن��د که ه��ر یک از 
آنها ب��ر این باور هس��تند که 
محصولات‌شان اصل و طبیعی 
هستند و بر این موضوع تاکید 
بس��زایی دارند. ای��ن درحالی 
اس��ت ک��ه فروش��گاه‌هایی با 
جانب  از  مناس��بی  اس��تقبال 
مش��تریان مواجه می‌شوند که 
در راس��تای ج��ذب مش��تری 
برنامه‌ریزی‌ه��ای مناس��بی را 
انجام داده‌ان��د و محصولات با 
کیفیتی را به مشتریان عرضه 

می‌کنند. 
ب��رای داش��تن برنامه‌ری��زی 
مناس��ب و تحلیل از ای��ن بازار 
 Business plan می‌ت��وان 
ای��ن  از  ی��ا ط��رح مناس��بی 
ک��رد  تدوی��ن  را  کس��ب‌وکار 
ک��ه در ادام��ه ب��ه بخش‌های 
 Business plan از مهم��ی 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 

عسل اشاره خواهد شد. 

خلاصه مدیریتی
ه��ر کس��ب‌و‌کاری نی��از به 
دارد   Business plan
از  بخ��ش  نخس��تین  در  و 
بای��د  آن  کس��ب‌و‌کار  ط��رح 
خلاص��ه‌ مدیریت��ی آن مطرح 
از  بخ��ش  ای��ن  در   ش��ود. 

بای��د    Business plan
توصیف��ی از کس��ب‌و‌کار یک 
عسل‌فروش��ی لحاظ شود. این 
به‌صورت  معمولا  فروش��گاه‌ها 
را  فعالیت‌ه��ای خ��ود   B2C
پی��ش می‌برن��د و ن��وع ای��ن 
می‌کند  ایجاب  کس��ب‌و‌کارها 
ک��ه ارتب��اط مناس��بی را ب��ا 
مشتریان خود برقرار کنند. این 
درحالی است که فروشگاه‌های 
ارائه‌دهن��ده عس��لی می‌توانند 
محص��ولات با کیفیت��ی را به 
مشتریان خود عرضه کنند که 
ارتباط تنگاتنگی با مزرعه‌های 

زنبور داشته باشند. 
عرضه‌کننده  فروش��گاه‌های 
عس��ل معمولا کندو‌های عسل 
را از تولید‌کنن��دگان خریداری 

می‌کنن��د و آنه��ا را در 
بس��ته‌بندی‌های  قالب 
مناس��ب به مش��تریان 
عرضه می‌کنند. طراحی 
مناسب  بسته‌بندی‌های 
در  س��رمایه‌گذاری  و 
ای��ن بخ��ش می‌توان��د 
را  رقابت��ی  مزی��ت 
فروش��گاه‌های  ب��رای 
عرضه‌کننده عسل ایجاد 

کند. 

نوع صنعت، 
محصولات و خدمات

از  بخ��ش  ای��ن  در 
بای��د   Business plan
تحلیل��ی از ب��ازار عس��ل ارائه 
ش��ود. در ای��ن بازار بس��یاری 
از برند‌ه��ای معتب��ر در حوزه 
مواد‌غذایی حض��ور دارند؛ این 
بس��ته‌بندی‌های  ب��ا  برند‌ه��ا 
مناس��ب عس��ل محصولات��ی 
را ب��ه ب��ازار عرض��ه می‌کنند. 
ای��ن ش��رکت‌های مواد‌غذایی 
فروش��گا‌ه‌های  رقب��ای  ج��زو 
عس��ل محسوب می‌ش��وند. با 
توج��ه به حض��ور رقب��ا قوی 
در ای��ن ب��ازار، فروش��گاه‌های 
در  باید  عس��ل  عرضه‌کنن��ده 
تلاش باش��ند مزی��ت رقابتی 
را برای خود تعری��ف و با ارائه 
محصولات باکیفیت و طبیعی 
مش��تریان را ج��ذب کنن��د؛ 
مخاطب��ان  از  برخ��ی  چ��ون 
ایرانی بر این باور هس��تند که 
صرف��ا عس��ل‌هایی باکیفیت و 
طبیعی هس��تند که به‌صورت 
فروش��گاه‌های  در  ش��انه‌ای 
عسل یا مزرعه‌های زنبور ارائه 
می‌شوند. در این بخش از طرح 
کس��ب‌و‌کار باید نق��اط قوت و 

ضعف، تهدیدات و فرصت‌های 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
عس��ل لحاظ شود و هر یک از 
این موضوعات را مورد بررسی 
و تحلی��ل ق��رار داد. به‌عنوان 
نمونه نقاط قوت یک فروشگاه 
عرضه‌کنن��ده عس��ل می‌تواند 
کیفی��ت بالا و طبیع��ی بودن 

محصولات آن باشد. 

برنامه بازاریابی
یک��ی  بازاریاب��ی  برنام��ه 
بخش‌ه��ای  مهم‌تری��ن  از 
Business plan  اس��ت که 
باید فروشگاه‌های عرضه‌کننده 
عس��ل براس��اس 4p آمیخته 
برنامه‌ریزی‌ه��ای  بازاریاب��ی 
دهن��د.  انج��ام  را  مناس��بی 

شناخت مخاطبان و گروه هدف 
فروشگاه‌های عسل بسیار حائز 
اهمیت اس��ت. فروش��گاه‌هایی 
که بتوانند به خوبی مخاطبان 
کنن��د،  شناس��ایی  را  خ��ود 
راحت‌تر می‌توانند در راس��تای 
فعالیت‌های تبلیغاتی و بازاریابی 
برنامه‌ریزی‌هایی را انجام دهند. 
عس��ل طبیعی را بس��یاری 
مصرف  ایران��ی  مخاطب��ان  از 
می‌کنن��د ام��ا تنه��ا برخی از 
ای��ن مخاطب��ان هس��تند که 
ای��ن محص��ولات را خریداری 
نمونه گروه  به‌عنوان  می‌کنند. 
نوجوان��ان  و  ه��دف جوان��ان 
معم��ولا ای��ن محص��ولات را 
چون  نمی‌کنن��د؛  خری��داری 
ب��رای آنه��ا خری��د عس��ل از 
برخ��وردار  بالای��ی  جذابی��ت 
نیس��ت. این در حالی است که 
در بازار ایران مردان میانس��ال 
و زنان خانه‌دار تمایل بیشتری 
به خرید عس��ل ب��رای منازل 
خود دارند. از طرفی بس��یاری 
از مخاطب��ان ایران��ی تمای��ل 
دارن��د هنگام خرید عس��ل از 

فواید آن مطلع شوند و در این 
ب��اره اطلاعات��ی را جمع‌آوری 
کنند؛ ب��ا توجه به این موضوع 
می‌توانند  عس��ل  فروشندگان 
هنگام حض��ور مش��تریان در 
فروش��گاه، به‌صورت ش��فاهی 
برای آنها توضیحاتی را مطرح 

کنند. 
با توجه به اینکه فروشگاه‌های 
عرضه‌کننده عسل فعالیت‌های 
  B2C به‌ص��ورت  را  خ��ود 
پی��ش می‌برن��د و محصولات 
عس��ل  تولید‌کنن��دگان  از  را 
خری��داری می‌کنند و در قالب 
به  مناس��ب  بس��ته‌بندی‌های 
ب��ازار عرض��ه می‌کنن��د، باید 
برنامه‌ریزی‌های مناسبی را در 
بس��ته‌بندی  محصولات  حوزه 
شده عسل انجام دهند. 
به‌عنوان نمونه برخی از 
مخاطب��ان تمایل دارند 
در  را  بی‌م��وم  عس��ل 
بس��ته‌بندی‌هایی  قالب 
مانند سس‌های موجود 
در بازار مص��رف کنند؛ 
بس��ته‌بندی‌های  چون 
راحت��ی  ب��ه  س��س 
ق��رار  اس��تفاده  م��ورد 
می‌گیرد. هر فروش��گاه 
عس��ل  عرضه‌کنن��ده 
طبیعی باید اس��تراتژی 
ح��وزه  در  مناس��بی 
انتخاب  قیمت‌گ��ذاری 
کن��د؛ به‌عنوان نمون��ه برخی 
از ای��ن فروش��گاه‌ها براس��اس 
وضعیت رقابتی خ��ود در بازار 
قیمت‌گذاری را انجام می‌دهند. 
می‌توان��د  فروش��گاهی  ه��ر 
کسب‌و‌کار  وضعیت  براس��اس 
خود و بازاری که در آن حضور 
پیدا کرده اس��ت، اس��تراتژی 
 قیمت‌گذاری مناسبی را اتخاذ 

کند. 
عرضه‌کننده  فروش��گاه‌های 
اس��تراتژی‌های  بای��د  عس��ل 
مناس��بی را در حوزه تبلیغات 
انجام دهند. با توجه به انتخاب 
گروه هدف این کس��ب‌و‌کارها، 
می‌ت��وان در ح��وزه تبلیغ��ات 
برنامه‌ریزی‌ه��ای مناس��بی را 
انج��ام داد. به‌عن��وان نمون��ه 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
تراکت‌هایی  می‌توانند  عس��ل 
درب��اره فوای��د درمانی عس��ل 
تهیه و ای��ن تراکت‌ها را همراه 
ب��ا محص��ولات به مش��تریان 
عرض��ه کنن��د. در ای��ن میان 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
می‌توانند وب س��ایتی را برای 

خ��ود طراحی کنن��د و در این 
وب‌س��ایت، محتواهای��ی را در 
حوزه فواید درمانی عس��ل به 
مخاطبان ارائ��ه دهند. این در 
حالی اس��ت که فروشگاه‌های 
ارائه‌دهنده عسل می‌توانند در 
شبکه‌های اجتماعی نیز حضور 
پی��دا کنن��د و محتواهای��ی را 
متناسب با هر یک از شبکه‌های 
اجتماعی ب��ه مخاطبان عرضه 
کنند. یکی دیگر از نکات بسیار 
حائز اهمیت در فروش��گاه‌های 
عرضه‌کننده عس��ل، قفس��ه و 
مناس��ب  ویترین‌های  طراحی 

فروشگاهی است. 

برنامه طرح و توسعه
یک��ی دیگ��ر از بخش‌ه��ای 
ب��رای   Business plan
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
عسل، توس��عه محصول است 
که ای��ن فروش��گاه‌ها باید در 
محص��ول  توس��عه  راس��تای 
مناس��بی  برنامه‌ریزی‌ه��ای 
را انج��ام دهن��د. این توس��عه 
محص��ول می‌تواند ب��ا تکیه بر 
پزش��کی عسل  فواید مختلف 
فروش��گاه‌های  ش��ود.  ایج��اد 
عرضه‌کننده عس��ل براس��اس 
این محصولات،  فواید مختلف 
عسل‌های مختلفی را می‌توانند 
ب��ه مش��تریان عرض��ه کنند. 
نمون��ه عس��ل‌های  به‌عن��وان 
آویش��ن، گردو، پس��ته و... به 
هم��راه  و  عرض��ه  مش��تریان 
هری��ک از ای��ن محص��ولات، 
 تراکت‌های��ی از فوای��د آن نیز 

آورده شود. 

ساختار سازمانی
ه��ر  س��ازمانی  س��اختار 
فروش��گاه عرضه‌کننده عس��ل 
متفاوت اس��ت اما در بیش��تر 
این فروشگاه‌‌ها فردی به‌عنوان 
تع��دادی  فروش��گاه،  مدی��ر 
فروشنده، مس��ئول وب سایت 
و ش��بکه‌های اجتماع��ی و. . . 
مورد نیاز است. البته در برخی 
از این فروشگاه‌ها فردی وظیفه 
مش��اوره درمانی را ب��ر عهده 
می‌گیرد و مش��تریان براساس 
ن��وع نی��از خ��ود می‌توانند از 
را  مش��اوره‌هایی  ف��رد  ای��ن 
پای��ان در  کنن��د.   دریاف��ت 

Business plan نی��ز بای��د 
س��ازمان  مال��ی  برنامه‌ه��ای 
موردبررسی  ش��فاف  به‌صورت 
ق��رار گیرد و صورت‌های مالی، 

ترازنامه و... آورده شود. 

تریبون

تهیه Business plan برای فروشگاه‌های عسل

خلاقیت در طرح‌ریزی کسب‌و‌کار سلامت‌محور

در بازار عسل بسیاری از برند‌های 
معتبر در حوزه مواد‌غذایی حضور دارند؛ 
این برند‌ها با بسته‌بندی‌های مناسب 
عسل محصولاتی را به بازار عرضه 

می‌کنند. این شرکت‌های مواد‌غذایی 
جزو رقبای فروشگا‌ه‌های عسل 

محسوب می‌شوند. با توجه به حضور 
رقبا قوی در این بازار، فروشگاه‌های 

عرضه‌کننده عسل باید در تلاش باشند 
مزیت رقابتی را برای خود تعریف و 
با ارائه محصولات باکیفیت و طبیعی 

مشتریان را جذب کنند
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نانس��ی اتکاف، روان‌ش��ناس 
و نویس��نده می‌گوی��د: »ظاهر 
زیب��ا در واقع دارای��ی‌ خانم‌ها 
که  دارایی  محسوب می‌ش��ود؛ 
از دس��ت‌رفتنی است.« در واقع 
این واقعیت برای خانم‌ها تلخ و 
برای صنعت زیبایی خوش��ایند 
اس��ت که در کنار می��ل ذاتی 
انسان به زیبایی، این صنعت را 
به وجود آورده، قوی و زنده نگه 
می‌دارد. در دوران قرون وسطی 
دس��تورالعمل س��اخت ل��وازم 
آرایش��ی و بهداشتی خانگی در 
نگه  مواد‌غذایی  کنار  آشپزخانه 
داش��ته می‌شد اما با شروع قرن 
بیس��تم بود که صنعت زیبایی 
به وجود آمد. در س��ال 1909، 
اوژن شولر ش��رکت رنگ موی 
فرانسوی را پایه‌گذاری کرد که 
بعدها تبدیل به اورئال ش��د. دو 
سال بعد، پل کارل بایزردورف، 
هامبورگ��ی  داروس��از  ی��ک 
نخس��تین کرم س��اخته ش��ده 
از روغ��ن و آب را تولی��د کرد. 
امروز ای��ن کرم‌ها با نام تجاری 
تولید  نی��وآ، بزرگ‌ترین خ��ط 
لوازم بهداش��تی در 150 کشور 
دنیا، به فروش می‌رسد. اما این 
رقابت می��ان دو زن آمریکایی 
ب��ود ک��ه صنعت زیبای��ی را به 
آنچه امروز ش��اهدش هستیم، 
تبدیل کرده است. الیزابت آردن 
نخستین سالن زیبایی مدرن را 
در سال 1910 افتتاح کرد و دو 
س��ال بعد یک مهاجر لهستانی 
به نام هلن��ا روبینش��تاین هم 
دست به اقدامی مشابه زد. این 
دو زن ب��ه همراه ماکس فاکتور 
ک��ه در اصل محص��ولات لوازم 
آرایش��ی مخصوص بازیگرها را 
تولید می‌کرد، بازاریابی مدرن را 
پایه‌گذاری کردند؛ با شیوه‌هایی 
مثل استفاده از سلبریتی‌ها در 
تبلیغ��ات و انتش��ار آگهی‌های 
تبلیغات��ی مرب��وط ب��ه ل��وازم 
آرایش��ی و بهداشتی در جراید. 
در ده��ه 30 رِول��ون و بع��د از 
جنگ جهانی دوم استی‌لادر به 
آنها پیوستند. تمام این نام‌های 
تج��اری هن��وز ه��م فعالی��ت 

می‌کنند. 
صنعت زیبایی از آن دس��ته 
صنایعی اس��ت که اقتصاد دنیا 
رویش حس��اب  می‌تواند  واقعا 
کن��د. درآم��د ای��ن صنعت از 
41/56میلی��ارد دلار در س��ال 
60/58میلی��ارد  ب��ه   2004
دلار در س��ال 2015 رس��ید و 
انتظار می‌رود در س��ال 2020 
دلار  675میلیارد  میلادی،‌ب��ه 
برس��د. ش��رکت خدمات مالی 
زده  تخمی��ن  گلدمن‌س��اکس 
ک��ه کل صنع��ت زیبای��ی- با 
24میلی��ارد  ب��ازار  احتس��اب 
پوس��تی،  محص��ولات  دلاری 
ل��وازم  دلاری  18میلی��ارد 
دلاری  38میلی��ارد  آرایش��ی، 
محص��ولات م��و و 15میلیارد 
دلاری عطر - س��الانه 7درصد 
رش��د می‌کند یعن��ی دو برابر 
نرخ تولی��دات ناخالص داخلی 
صنعت  توس��عه‌یافته.  جه��ان 
زیبای��ی ای��ن رش��د را مدیون 
پولدارها و نسل ایگرگ )نسلی 
ک��ه در دهه 1980 ت��ا حوالی 
2000 به دنیا آمده‌اند( اس��ت 
و همچنی��ن طبق��ه متوس��ط 
توس��عه.  حال  در  کش��ورهای 
چین، روس��یه و ک��ره جنوبی 
تبدی��ل ب��ه بازاره��ای بزرگی 
می‌ش��وند. بازار لوازم آرایش��ی 
س��الانه 26میلیارد  در چی��ن 
دلار درآمد دارد. چین سومین 
بازار ب��زرگ دنیا در این عرصه 
محسوب می‌ش��ود. بریتانیا هم 
بازار زیبایی نس��بتا پردرآمدی 
در  پون��د.  17میلی��ارد  دارد؛ 
هند فروش کرم‌های ضدپیری 

سالانه 40درصد رشد دارد. 
یک��ی از بازاره��ای مه��م و 
پردرآم��د صنع��ت زیبایی که 
می‌شود  گرفته  نادیده  همیشه 
جراحی زیبایی است و تا همین 
ح��الا ه��م تبدیل ب��ه تجارتی 
20میلیارد دلاری ش��ده است. 
می��زان جراحی‌های زیبایی در 
آمری��کا از س��ال 1997 ت��ا به 
حال 220درصد افزایش داشته 
و  بوتاکس  لیپوساکشن،  است؛ 
جراحی بینی. بوتاکس در این 
میان از همه محبوب‌تر اس��ت. 
ح��الا کارهایی ک��ه مخصوص 

زن  بازیگرهای  و  س��لبریتی‌ها 
بود ب��رای م��ردم ع��ادی هم 

مقرون‌به‌صرفه شده است. 
ب��ا  زیبای��ی  صنع��ت 
زیرشاخه‌های متنوعی‌ که دارد، 
را  زی��ادی  فرصت‌های ش��غلی 
در اختی��ار مردم ق��رار می‌دهد. 
براس��اس آمار اداره کار امریکا، 
نزدیک به یک میلیون نفر تنها 
در بخ��ش خدمات اولیه صنعت 
زیبایی مشغول به کار هستند و 
این رقم جای رش��د زیادی هم 
دارد. از پردرآمدترین بخش‌های 
صنعت زیبایی ه��م می‌توان به 
بخ��ش محص��ولات ارگانیک و 
محصولاتی که ب��رای کودکان، 
میانس��الان ساخته  و  نوجوانان 

می‌شوند، اشاره کرد. 
صنعت زیبایی همین‌طور در 
حال توسعه اس��ت به‌خصوص 
ام��روزه با وجود ش��رکت‌های 
 ،2013 س��ال  در  اینترنت��ی. 
تقریب��ا 17/3میلیارد  درآمدی 
از  آمری��کا  در  فق��ط  دلاری 
و  آنلاین  فروش��گاه‌های  سوی 
آنلاین  س��فارش‌های خانگ��ی 
حاصل ش��د و انتظ��ار می‌رود 
که فروش محصولات آرایشی و 
بهداشتی هم در آمریکا و هم در 
سایر نقاط دنیا بیشتر و بیشتر 
ش��ود. طی یک دهه گذش��ته 
آرایش��ی  ل��وازم  ش��رکت‌های 
بهداش��تی محصولات جدیدی 
را با قیمت‌های مناس��ب تولید 
و ب��ه ب��ازار معرف��ی کرده‌اند. 
یکی از مهم‌ترین‌ها محصولات 
س��ازگار با محیط‌زیس��ت بوده 
که همه جا در دسترس است. 
بیش��تر ش��رکت‌هایش هم در 
ایالات‌متحده مس��تقر هستند. 
البت��ه آمری��کا از اروپای غربی 
به‌خصوص فرانسه هم این گونه 

محصولات را وارد می‌کند. 
این صنع��ت قدرتمند بزرگ 
نی��از به محافظت در مقابل یک 
س��ری موانع هم دارد. به‌عنوان 
مثال در مقابل تبلیغات که هم 
این صنعت را به قدرت رس��انده 
ه��م در برخی م��وارد چهره‌اش 
را خدش��ه‌دار می‌کند، خیلی از 
محصولات  تولید  ش��رکت‌های 
آرایشی و بهداشتی برای فروش 

محصولات خود اغراق می‌کنند 
که بعضی وقت‌ه��ا با عقل جور 
درنمی‌آی��د. البت��ه خانم‌ها این 
بزرگ‌نمایی‌ه��ا را باور می‌کنند 
ام��ا در برخ��ی م��وارد حت��ی 
ب��زرگ هم  برای ش��رکت‌های 
یکی  اس��ت.  دردسرس��از شده 
دیگ��ر از نگرانی‌ه��ای صنع��ت 
زیبایی از بعد اخلاقی سنجیده 
می‌ش��ود. این روزه��ا برخلاف 
گذش��ته ک��ه نام‌ه��ای تجاری 
با اس��تفاده از نام س��لبریتی‌ها 
تبلیغ و فروخته می‌شد، سلیقه 
و دیدگاه مردم نسبت به مقوله 
زیبایی دائما در حال تغییر است 
و همه در ذهن خودشان آرزوی 
رسیدن به یک ایده‌آل شخصی 
را دارند. البته که صنعت زیبایی 
از ای��ن موقعی��ت به��ره می‌برد 
ام��ا به همی��ن س��ادگی‌ها هم 
نمی‌تواند به قول چارلز روسون، 
پایه‌گذار روِلون، امید را در یک 
شیش��ه به مردم بفروشند. حالا 
معتقدند  بس��یاری  خانم‌ه��ای 
ک��ه الگوی زیبای��ی را از طریق 
رس��انه‌های اجتماعی و س��یل 
اطلاع��ات و دیدگاه‌های��ی ک��ه 
نه فق��ط از س��لبریتی‌ها که از 
دوس��تان، دوس��تان دوستان و 
یک دنیا غریبه دریافت می‌کنند. 
این طور که به نظر می‌رس��ید 
خوش‌چهره و خوشبو شدن ما 
انس��ان‌ها به ت�الش زیاد و یک 
ارتش محصول و س��رویس نیاز 
دارد. تولید‌کنن��دگان معم��ولا 
به لح��اظ جامعه آماری، قیمت 
و فرآین��د تولی��د با ه��م فرق 
دارن��د. مثلا بعضی ش��رکت‌ها 
محص��ولات خ��ود را طبیع��ی 
تولی��د می‌کنن��د و بعضی‌ه��ا 
هم س��وگند ی��اد می‌کنند که 
محصولات را ب��ا آزمایش روی 

حیوانات نساخته‌اند. 

صنعتی مقاوم در برابر 
بحران اقتصادی

مقاومتش  به  زیبایی  صنعت 
اقتصادی  در مقابل بحران‌های 
معروف اس��ت. این صنعت در 
دوره رک��ود اقتص��ادی س��ال 
2008 قدرتمندانه به کار خود 
ادامه داد و حتی افزایش س��ود 

ه��م داش��ت. در دوران رک��ود 
بزرگ هم همی��ن اتفاق افتاد. 
صنعت زیبایی در سال 2015 
تنه��ا در آمری��کا 56/2میلیارد 
بیشترین  دلار درآمد داش��ت؛ 
درآم��د از محصولات مو و بعد 
از محصولات پوستی به دست 
آمد.  لئون��ارد لادر، مدیرعامل 
ش��رکت اس��تی‌لادر افزای��ش 
اس��تفاده از ل��وازم آرایش��ی - 
بهداش��تی در دوره بح��ران را 
و  می‌نامد  ماتیک«  »ش��اخص 
می‌گوید: »چون مردم در دوره 
خرید  توانایی  اقتصادی  بحران 
چیزه��ای گران‌قیمت��ی مث��ل 
لباس و آراس��تنی‌های دیگر را 
نداشتند، رفتند سراغ کالاهای 
زینتی ارزا‌ن‌تری مثل ماتیک و 

لاک«. 
س��ارا هیل، اس��تادیار رشته 
در  اجتماع��ی  روان‌شناس��ی 
می‌گوی��د:  تگ��زاس  دانش��گاه 
»زن‌ها در واق��ع در واکنش به 
رک��ود اقتص��ادی اینق��در پول 
ص��رف زیبایی خ��ود کردند.« 
مث�ال در س��ال 2011 فروش 
محصولات بهداش��ت پوس��ت، 
لوازم آرایش و عطر در مقایس��ه 
با س��ال‌های گذشته 11 درصد 
چی��ن،  در  یاف��ت.  افزای��ش 
مکزی��ک و آرژانتین هم فروش 
محصولات آرایشی - بهداشتی 
دو برابر شد، در بریتانیا 9درصد 
افزای��ش یاف��ت و در فرانس��ه 
3درصد. این نشان می‌دهد که 
مردم حتی در بحران اقتصادی 
ه��م خری��د ل��وازم آرایش��ی و 
بهداش��تی را ضروری می‌دانند. 
همین‌ط��ور که ثاب��ت می‌کند 
صنعت زیبای��ی دارد کارش را 
مهم‌تر  انج��ام می‌ده��د  خوب 
اینکه محصولی را به مش��تری 
می‌دهد که می‌تواند از مرزها و 
محدودیت‌های مالی عبور کند. 
صنع��ت زیبایی می‌تواند الگوی 
خوبی برای صنایع دیگر باش��د 
یا دس��ت‌کم راهی برای کمک 
به ی��ک اقتصاد بحران‌زده؛ مثل 
کلمبیا که سال گذشته تصمیم 
گرفت با تقویب صنعت زیبایی 
بح��ران‌زده‌اش  اقتصاد  به  خود 

کمک کند. 

L’Oreal، کسب‌و‌کار پرسود 
خانوادگی 

شرکت فرانس��وی لوازم آرایشی و بهداشتی اورئال 
نخس��تین، بزرگ‌ترین و موفق‌تری��ن تولید‌کننده در 
زمینه محص��ولات آرایش��ی و زیبایی در دنیاس��ت. 
این ش��رکت در س��ال 1907 تاسیس ش��د و اکنون 
ب��ا گردش مالی 25 میلی��ارد و 260 میلیون یورویی 
در س��ال 2015 یکی از مهم‌ترین ش��رکت‌ها در این 
صنعت به ش��مار می‌رود. گردش مالی این شرکت در 
سه ماهه نخست امس��ال )2016(، 6 میلیارد و 550 

یورو تخمین زده شده است. 
ش��رکت اورئال یک کس��ب‌و‌کار موف��ق خانوادگی 
اس��ت. هر چند سهم خانواده بتن کورت از سهام این 
ش��رکت فقط 30 درصد اس��ت، اما با این وجود این 
خانواده صنعت لوازم آرایش��ی و بهداش��تی را در دنیا 
رهب��ری می‌کند. لیلیان بتن کورت، دختر اوژن لویی 
شولر بنیان‌گذار این شرکت، اکنون ماهانه 45 میلیون 
یورو درآمد دارد. او در سال 2013، با دارایی به ارزش 
24 میلی��ارد یورو ثروتمند‌ترین زن دنیا از نظر مجله 
فوربز شناخته شد. همان سال، هفته نامه کسب‌و‌کار 
فرانس��وی Challenges خان��واده بت��ن کورت را با 
دارای��ی ح��دودا 8 میلی��اردی در رده دوم فهرس��ت 

ثروتمندان کشور فرانسه جای داد. 
دارایی بتن کورت در س��ال 2009 علاوه بر س��هام 
L’Oreal  )14 میلی��ارد و 400 میلی��ون ی��ورو( و 
سهمش از شرکت نستله  )4 میلیارد و 100 میلیون 
یورو(، حداقل 18 میلیارد و 500 میلیون یورو برآورد 
ش��د. این خانم که ثروتمند‌ترین زن فرانس��ه است، 
طبیعتا ملزم به پرداخت بیش��ترین مالیات اس��ت. او 
موظف به پرداخت 40 میلیون یورو مالیات در س��ال 
اس��ت. او همچنین بخش��ی از دارایی خ��ود را صرف 
حمای��ت از هنرمندان و حمای��ت از تحقیقات علمی 
می‌کن��د. به‌طوری ک��ه در س��ال 2009 حدود 135 

میلیون یورو به این امر اختصاص داد. 

برنامه‌های راهبردی اورئال
محبوبی��ت اورئال ب��ه خاطر تولی��د محصولاتی با 
نوآوری بیشتر، مطمئن‌تر و متنوع‌تر است. هدف این 
ش��رکت همیشه ارتقای کیفیت و بهره‌وری و افزایش 
ضری��ب اطمینان محصولات آرایش��ی و زیبایی خود 
بوده است. شرکت از هر فرصتی برای تولید محصولات 
جدید، یافتن بازار‌های جدید، شبکه‌های توزیع جدید 
و اب��داع روش‌های بازاریاب��ی مارکتینگ جدید مانند 
کسب‌و‌کار‌های الکترونیکی استفاده می‌کند. بنابراین 
در تمام زمینه‌های تحقی��ق، تولید، فروش، بازاریابی 
و منابع انس��انی موفق اس��ت. در حال حاضر بیش از 
20 هزار نفر در س��ایت‌های تولیدی این شرکت کار 
می‌کنند و حدود 68 هزار نفر هم به‌طور مس��تقیم یا 

غیر‌مستقیم برای این شرکت فعالیت می‌کنند. 
ع�الوه بر اینها تحقیق و توس��عه دو عنصر کلیدی 
و جدایی‌ناپذیر این گروه آرایش��ی و بهداش��تی است. 
به‌طوری که س��الانه حدود یک س��وم از بودجه خود 
را به تحقیق و توس��عه اختص��اص می‌دهد. هدف از 
این سرمایه‌گذاری توس��عه طیف محصولات شرکت 
در حوزه‌های زیبایی پوس��ت، مراقب��ت از مو و رنگ 
مو است. برند‌هایی مثل لانکوم، گارنیه، دیزل و بادی 
شاپ از زیر ش��اخه‌های اورئال هس��تند. محصولات 
ش��رکت اورئال که به چهار بخ��ش برند‌های لوکس، 
برند‌های کالایی، برند محصولات حرفه‌ای و برند لوازم 
آرایشی اکتیو تقسیم می‌شود. 44 کارخانه در سراسر 
دنی��ا دارد. همچنین با داش��تن 146 مرک��ز توزیع، 
محصولات آن به بیش از 130 کشور عرضه می‌شود. 

استراتژی جهانی برای بازارهای محلی
در س��ال 2015، این شرکت محصولات خود را 
به ارزش��ی معادل 4 میلی��ارد و 976 میلیون یورو 
به کش��ور‌های اروپ��ای غربی، آمریکای ش��مالی، 
بازار‌ه��ای جدی��د ش��امل کش��ور‌های آس��یایی، 
آمری��کای لاتین، اروپای ش��رقی، آفریقا و ش��رق 
میانه صادر کرده اس��ت. اورئال  اکن��ون با برنامه 
راهب��ردی موفقی که اتخ��اذ ک��رده، بازار‌های نو 
ظهوری مانند برزیل، روسیه، مکزیک، هند و چین 
را در دست گرفته است. هدف از این طرح تسخیر 
بیشتر بازار‌های جهانی و جذب مشتریان جدید از 
سراسر دنیاست. گروه کارخانه‌های تولیدی اورئال 
در کش��ور‌های مختلف س��الانه 5 میلیارد و 700 
میلیون واحد محصول آرایشی تولید می‌کند. بنابر 
ای��ن یکی دیگر از اس��تراتژی‌های ش��رکت اورئال 
تطاب��ق 94 درص��دی محصولات تولی��دی محلی 
با محصولات تولیدی ش��رکت مادر اس��ت که این 
شرکت را از س��ایر رقبایش متمایز می‌کند. علاوه 
بر آن، محصولات این ش��رکت به نیاز مش��تریان 
محدود نمی‌شود، بلکه بسته به فرهنگ هر منطقه 
محصولات��ی متنوع ارائه می‌ده��د. به همین دلیل 
مطاب��ق با نی��از مش��تریان از طیف‌ه��ای خاص، 
محصولات��ی تخصصی عرضه می‌کن��د، مثلا برای 
ش��هروندان مسن ایالات متحده آمریکا محصولات 
ضد چ��روک و ب��رای جوانان چین��ی محصولات 

زیبای��ی مانن��د رژ ل��ب تولی��د می‌کن��د. 

رسوایی تبلیغاتی اورئال
تولید‌کننده محصولات آرایش��ی،  ش��رکت‌های 
همواره از س��تاره‌های س��ینما و دنی��ای مد برای 
تاثیرگذاری تبلیغات خود استفاده می‌کنند. »برای 
آنکه ش��ما شایس��تگی آن را دارید« شعاری است 
که در تبلیغات و آگهی‌های این گروه آرایش��ی از 
زبان ستاره‌های سینما و دنیای هنر می‌شنویم. اما 
سال 2011، آگهی تبلیغاتی از محصولات لانکوم 
 منتش��ر ش��د که سیاس��تمدار بریتانیای��ی، خانم 
Jo Swinsson از این ش��رکت به خاطر استفاده 
بیش از حد از نرم‌افزار‌های روتوش عکس، شکایت 
کرد. پس از کنترل مقامات نظارتی مش��خص شد 
که اورئال در این آگهی زیادی اغراق کرده اس��ت. 
در این آگهی تبلیغاتی که سروصدای زیادی به پا 
کرد، هنرپیشه معروف جولیا رابرتز حضور داشت. 

نگاهی به اقتصاد پردرآمد صنعت زیباییدریچه

قدرتمند، پول‌ساز، همه‌گیر ترجمه: گلنوش محب علی 

استفاده از لوازم آرایشی در ایران به‌نظر خیلی‌ها بسیار 
بالا و از حد جهانی بالاتر اس��ت. ای��ن باور را البته رئیس 
اداره آرایش��ی و بهداشتی سازمان غذا و دارو در ایران رد 
می‌کند و می‌گوید: »ایران رکورددار مصرف لوازم آرایشی 
در خاورمیانه، آسیا، جهان و هیچ سطح دیگری نیست.«‌ ‌

گفته‌ه��ای مصطف��ی اس��ماعیلی دراین‌باره مس��تند و 
قابل‌احترام اس��ت، اما ب��ازار ایران جذابی��ت زیادی برای 

برندهای بین‌المللی دارد. 
از زمانی‌که پایه‌های تحریم‌ها در ایران شکننده و لرزان 
شد، ش��رکت‌های تولیدکننده لوازم‌آرایشی از کره‌جنوبی 
گرفته تا برندهای محبوب فرانس��وی همگی برای حضور 
رسمی در ایران اعلام آمادگی کرده‌اند. دست‌کم می‌توان 
این‌طور گفت که برندهای مش��هور فرانسوی حالا و پس 
از برداش��ته شدن تحریم‌ها، امیدوارند هرچه‌زودتر به بازار 

بزرگ ایران راه یابند. 
درحالی‌ک��ه ورود ل��وازم آرایش��ی ب��ه ای��ران در زمان 
تحریم‌ه��ا منع قانونی نداش��ت، اما ای��ن محدودیت‌ها در 
تراکنش‌ه��ای بانکی بود که کار کس��ب‌وکارهای فعال در 
این حوزه را س��خت می‌کرد. به‌گفته ویرجین دانفه، مدیر 
امور اقتصادی فدراس��یون ش��رکت‌های فعال در صنعت 
زیبایی فرانسه، پس از توافق هسته‌ای ایران و شش قدرت 
جهانی افراد زیادی در فرانسه خواهان شکستن قفل‌های 

بازار ایران شدند. 
او با بیان اینکه شرکت‌های فرانسوی به هر کاری برای 
دس��ت‌یافتن به بازار ایران دست می‌زنند، گفت: »عبارت 
»س��اخت فرانس��ه‌«‌ ‌به عصر رقابت واقع��ی در ایران قدم 

گذاشته است. ‌«‌ ‌
 Euromonitor در سال 2014، براساس آمار شرکت
 ‌»‌Beiersdorf« که در لندن مستقر است، شرکت آلمانی
‌و ش��رکت هلندی »‌Unilever«‌ ‌بازار ایران را در اختیار 

خود داشتند. س��ایر ش��رکت‌های لوازم آرایشی فعال در 
ای��ران عمدتا از آمریکا و کره‌جنوبی بودند که قفس��ه‌های 

فروشگاه‌های لوازم آرایشی را پر کرده بودند. 
ش��رکت بزرگ فرانس��وی اورئ��ال نیز در رتب��ه هفتم 
ش��رکت‌های بزرگ لوازم آرایشی فعال در ایران بود. یکی 
از دلایل هفتم بودن این برند محبوب فرانسوی برندهای 
محل��ی و نیز حضور رقبای آمریکای��ی در این صنعت در 
آن زمان بود. هفتم ش��دن البته رئیس شرکت اورئال را از 
ادامه مسیرش ناامید نکرد چون استراتژی حرکت آهسته 

و پیوسته را در ایران برای خود درنظرداشت. 
با وج��ود تحریم‌ه��ا در ایران ام��ا بازار لوازم آرایش��ی 
همچن��ان دومین بازار پرمصرف در دنیا بعد از عربس��تان 
س��عودی است. این بازار بدون احتساب بازار عطر گردش 
مال��ی 3/5 میلی��ارد دلاری در س��ال 2014 را ثبت کرد. 
به‌گفت��ه ش��رکت تحقیقات��ی Euromonitor پس از 
بازگشایی درهای اقتصاد ایران به روی دنیا، انتظار می‌رود 

این رقم تا سال 2019 سه برابر شود. 
اما ظاه��راً اقدامات برای حضور ش��رکت‌های گوناگون 

چندان موردپسندش��ان نیس��ت، چون نماینده ش��رکت 
 Sephora که از ش��رکت‌های تابع برند معتبر LVMH
فرانسه اس��ت و فروشگاه‌های زیادی در سراسر دنیا دارد، 
می‌گوید هنوز کار خاصی دراین‌ زمینه انجام نشده است. 
تحریم‌ها در ایران در ش��رایطی درحال‌برداش��ته شدن 
است که س��بک لباس‌ پوش��یدن خانم‌های ایرانی اکنون 
نس��بت به 10، 5 یا حتی همین یک سال قبل تغییراتی 
داش��ته است. آنها به پوش��یدن لباس‌های رنگی و داشتن 
چهره‌های رنگی اهمیت بیشتری می‌دهند. به‌همین‌دلیل، 
ش��رکت‌های لوازم آرایشی بسیار بیش از گذشته اصرار به 

حضور پررنگ در ایران دارند. 
چه��ره و دس��ت‌های خانم‌های ایران��ی بهترین فرصت 
برای س��ازندگان لوازم آرایش��ی ص��ورت، لاک و طراحی 
ناخن است که فروش بالای خود در ایران را هرچه‌بیشتر 

تقویت کنند. 
نشریه اکومد فرانسه در گزارشی از مصرف لوازم آرایشی 
در ای��ران آمارهای جالب��ی ارائه می‌دهد. به نوش��ته این 
نش��ریه حجم خریدوفروش کتاب در یک س��ال در ایران 
برابر اس��ت با یک روز و نیم خریدوفروش لوازم‌آرایش��ی؛ 

آماری که در نوع خود برق از سر می‌پراند! 
این نش��ریه فرانس��وی در مقاله خود به بازگش��ت برند 
معروف فرانسوی Lancome اشاره می‌کند و می‌نویسد، 
متخصصان این عرص��ه تخمین زده‌اند که زنان ایرانی در 
طول ماه دس��ت‌کم یک‌ب��ار ریمل می‌خرن��د، حال آنکه 
همتایان فرانس��وی آنها هر چهار م��اه یک‌بار برای خرید 

این محصول آرایشی پول می‌دهند. 
نس��ل بیست‌وچند س��اله‌های ایرانی پیرو مد که دست 
از ش��بکه‌های اجتماعی و خبردار شدن از تازه‌ترین مدها 
نمی‌کش��ند، طبع��ا از حضور برندهای فرانس��وی و حتی 
غیرفرانسوی با آغوش باز استقبال می‌کنند. بنابراین بازار 
لوازم آرایشی در ایران هم برای تولیدکنندگان در سراسر 
جهان و هم برای مصرف‌کنندگان در جای‌جای ایران یک 

معامله دوسربرد است. 

»ساخت فرانسه‌«،‌ ‌محبوب زنان ایرانی
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آرس�نیک  وس�طی  ق�رون  اش�رافی  زن�ان 
می‌خوردن�د تا پوس�ت خوبی داش�ته باش�ند؛ 
آینه‌ش�ان  آب  ک�ه  دوره‌ای  در  ایران�ی  زن�ان 
ب�ود، به خود س�رخاب و س�فیداب می‌مالیدند. 
می�ل ب�ه زیبایی به گفته نش�ریه اکونومیس�ت 
به‌ان�دازه تمدن بش�ر قدم�ت دارد؛ و به همان 
ان�دازه آس�یب‌هایش. چارلز داروی�ن می‌گوید: 

»می�ل جهانی به آراس�تگی با رن�ج فوق‌العاده 
زی�ادی همراه اس�ت«. ام�ا این رنج نتوانس�ت 
جلوی میلی درونی ک�ه یک صنعت 160میلیارد 
دلاری را ب�ه وج�ود آورد، بگیرد. ای�ن صنعت 
ش�امل چه چیزهایی می‌ش�ود؟ ل�وازم آرایش، 
محصولات مراقبتی مو و پوس�ت، عطر، جراحی 
زیبایی، باشگاه‌های زیبایی و قرص‌های لاغری. 
ایالات‌متح�ده بزرگ‌ترین بازار لوازم آرایش�ی 
دنیا را دارد. پیش از این تخمین زده ش�ده بود 

که در س�ال 2016 درآم�د کلی آمری�کا از این 
ب�ازار 62میلیارد دلار خواهد ب�ود و نزدیک به 
63,816 نفر را ب�ه خدمت خواهد گرفت. اصولا 
آمریکایی‌ه�ا هر س�ال پول بیش�تری را صرف 
زیبای�ی می‌کنند تا آموزش. ای�ن گونه هزینه‌ها 
چن�دان بی‌فایده هم نیس�ت؛ اصولا ه�م دنیا با 
زیبارویان مهربان‌تر اس�ت هم در جوامع‌غربی 
زیبای�ی مزایای اجتماعی و اقتصادی دارد، مثل 
دستمزدهای بالاتر و موقعیت‌های ازدواج بهتر. 
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ط��ی س��ه س��ال گذش��ته 
ش��بکه‌های پیام‌رسان فعالیت 
چش��مگیری در ایران داشتند 
ک��ه تلگ��رام در صدر لیس��ت 
نرم‌افزارها  ای��ن  پر‌اقبال‌تری��ن 
قرار دارد. طبق اعلام ابوالحسن 
فیروزآبادی، دبیر شورای عالی 
فض��ای مج��ازی، ح��دود 15 
میلیون ایرانی عضو فعال تلگرام 
هستند که هر روز بر این تعداد 

افزوده می‌شود. 
در ای��ن مدت چند ش��رکت 
داخل��ی نی��ز ب��رای رقاب��ت با 
اپلیکیش��ن‌های  خارجی‌ه��ا 
مش��ابهی را طراحی کردند که 
به دلایل مختلف مورد استقبال 
کاربران ایران��ی قرار نگرفتند و 
برخی بر این ب��اور بودند که با 
تلگرام،  فیلتر شبکه‌هایی مثل 
کارب��ران مجاب به اس��تفاده از 
نمونه‌های داخلی خواهند شد. 

ش��نبه گذش��ته در جلس��ه 
ش��ورای عالی فض��ای مجازی، 
قانون��ی مبنی بر انتقال س��رور 
پیام‌رسان‌های خارجی به داخل 
کشور تصویب شد. براین‌اساس 
ش��رکت‌های خارج��ی ب��رای 
ادام��ه فعالیت خ��ود در ایران 
ملزم هس��تند تا همه اطلاعات 
و فعالیت مرتبط با ش��هروندان 

ایرانی را به داخل کشور منتقل 
کنند. 

البته س��ال گذش��ته پلیس 
فتا به پیام‌‌رس��ان‌های خارجی 
ت��ا  داد  یک‌ماه��ه‌  فرصت��ی 
س��رورهای خ��ود را ب��ه ایران 
بیاورن��د، ولی با گذش��ت زمان 
مقرر هی��چ اختلال��ی در ارائه 
خدم��ات تلگرام در کش��ور رخ 
ن��داد. اما حالا ب��ا تصویب این 
قانون س��والی به وجود می‌آید 
که آیا ش��مارش معکوس برای 
پایان فعالیت تلگ��رام در ایران 

آغاز شده است؟ 
فرید حس��ن‌لو، کارش��ناس 
رس��انه‌های نوین دراین‌باره به 
»فرص��ت ام��روز« گفت: طبق 
آمار، ایرانی‌ها بیشترین کاربران 
تلگرام در سراس��ر دنیا هستند 
و نزدیک به نیم��ی‌ از کاربران 
این پیام‌رسان در داخل کشور 
ما هستند. بنابراین اگر مدیران 
تلگرام حاضر نشوند سرور‌های 
خود را به ایران بیاورند مس��لما 
ای��ن تعداد کاربر را به یکباره از 

دست خواهند داد. 
وی با بی��ان اینکه این قانون 
تنها مختص به ایران نمی‌شود، 
اظه��ار کرد: اینکه س��رور‌های 
شرکتی به داخل کشور منتقل 
شود قانونی‌ است که در بیشتر 
کشورهای پیش��رفته و درحال 

توسعه وجود دارد و شبکه‌های 
خارجی که اطلاعات کاربران را 
در خود ذخی��ره می‌کنند باید 
س��رورهای مربوطه را به داخل 
یا کش��ور‌های همجوار و متحد 
افزود:  منتقل کنند. حس��ن‌لو 
به‌عن��وان مث��ال گ��وگل برای 
اینکه اج��ازه فعالیت در اروپا را 
داشته باش��د سرورهای خود را 
در چند کشور این قاره مستقر 

کرده است. 
این کارش��ناس درپاس��خ به 
این س��وال که دلیل این همه 
اص��رار برای انتقال س��رور‌های 
پیام‌رس��ان‌‌ها به داخل کش��ور 
نزدیک  تلگرام  چیست؟ گفت: 
ب��ه 15میلیون کارب��ر فعال در 
ای��ران دارد و در صورت انتقال 
س��رور به داخل کش��ور باید از 
قوانی��ن ایران تبعی��ت کند؛ به 
این ترتیب بسیاری از مشکلات 
داخل��ی ح��ل خواه��د ش��د. 
پلیس فت��ا راحت‌تر می‌تواند بر 
کانال‌ه��ای غیراخلاقی نظارت 
و در ص��ورت ل��زوم، آنه��ا را 
مس��دود کن��د. از طرفی چون 
در کانال‌ه��ای مج��ازی امکان 
ضایع ش��دن حقوق شهروندی 
بسیار است، با انتقال سرور این 
شرکت به داخل، پیگیری این 

حقوق نیز میسر می‌شود. 
میرزایی‌ف��ر،  حمیدرض��ا 

شبکه‌های  امنیت  کارش��ناس 
رایان��ه‌ای نیز در پاس��خ به این 
س��وال که انتقال س��رور‌ها به 
داخ��ل کش��ور چق��در از نظر 
امنیت��ی می‌توان��د تاثیر‌گ��ذار 
باش��د؟ گفت: بستگی دارد که 
امنیت را چگونه تعریف کنیم، 
اگر منظور از امنیت جلوگیری 
از انتش��ار اطلاعات باش��د باید 
گفت که هیچ تاثیری در امنیت 
س��ایبری کاربران ندارد، اما اگر 
مراجع  را دسترس��ی  امنی��ت 
قانونی ب��ه اطلاع��ات کاربران 
تعریف کنیم بای��د بگوییم که 
این‌کار نی��ز باید با نظر مدیران 
شرکت‌هایی که سرور‌های‌شان 
را به ایران آورده‌اند انجام ش��ود 
امکان‌پذیر  غیر‌این‌ص��ورت  در 

نخواهد بود. 
اف��زود: اطلاع��ات روی  وی 
س��رور‌ها به ش��کل رمز ش��ده 
تنه��ا  و  می‌ش��وند  ذخی��ره 
مدی��ران ش��رکت می‌توانند با 
الگوریتم‌های خ��اص، آنها را از 

حالت رمز شده دربیاورند. 
میرزایی‌ف��ر درب��اره تاثی��ر 
تلگ��رام  س��رور‌های  انتق��ال 
به داخ��ل و روی��ت اطلاعات 
کانال‌های غیر‌اخلاقی توس��ط 
مراج��ع ذی‌صلاح نی��ز اظهار 
تابه‌حال  خوش��بختانه  ک��رد: 
توانسته‌اند  تلگرام  مس��ئولان 

ب��ه خوب��ی از پس ای��ن کار 
برآیند و اگر هم  س��رورهای 
خود را به ایران بیاورند بازهم 
تاثیر چندان��ی در روند حذف 
ای��ن کانال‌ها نخواهد داش��ت 
چ��ون همان‌ط��ور ک��ه گفته 
ش��د هر تغییری در اطلاعات 
س��رورها باید با مجوز شرکت 
ارائه‌دهن��ده خدم��ات انج��ام 

شود. 
این کارش��ناس در پاسخ به 
این سوال که آیا مدیران تلگرام 
حاض��ر ب��ه انتقال س��رور‌های 
خود به ایران می‌ش��وند؟ گفت: 
ب��ا توجه به اینک��ه تلگرام یک 
اپلیکیشن رایگان است و درآمد 
چندان��ی برای س��ازندگان آن 
ن��دارد، بعید می‌دان��م این کار 
انجام پذیرد چون انتقال سرور 
ش��رکت‌ها  برای  هزینه‌های��ی 
دارد ک��ه به راحت��ی زیربار آن 

نمی‌روند. 
وی اف��زود: از ط��رف دیگ��ر 
سیاس��ت‌های مدی��ران تلگرام 
تابه‌حال نشان داده که چندان 
اهل مراودات و رایزنی‌ نیستند و 
مسدود شدن این پیام‌رسان در 
ایران چندان برایش��ان اهمیت 
ندارد، مگر اینکه فضای فعالیت 
طوری برای حضور این شرکت 
در ایران فراهم ش��ود که ارزش 

انتقال سرور را داشته باشد. 

تراشه‌های جدید، صنعت تلفن 
همراه را متحول می‌کند

ش��رکت ARM س��ازنده پردازنده‌های تلفن همراه 
نس��ل جدیدی از تراشه‌ها را برای نصب در گوشی‌های 
همراه عرضه کرده که از عملکرد بسیار مناسب و عمر 

باتری بالا برخوردارند. 
  Cortex-A73 پردازنده جدید ساخت این شرکت
نام دارد که قرار است در نمایشگاه کامپیوتکس تایوان 
در معرض دید علاقه‌مندان قرار بگیرد. اگرچه سرعت 
این تراش��ه بالات��ر از نمونه‌های قبلی اس��ت، اما نکته 
اساسی کارایی بالای Cortex-A73  و ذخیره میزان 
قابل توجهی از انرژی با اس��تفاده از تراشه‌های مذکور 

است. 
س��اخت تراش��ه‌هایی ک��ه باعث کاه��ش مصرف 
باتری ش��وند، امروزه از اهمیت ف��راوان برخوردارند، 
زیرا گوش��ی‌های امروزی با نمایش��گرهای بزرگ و 
برنامه‌های کاربردی متنوع نیازمند سخت‌افزارهایی 
جدید هستند که باعث صرفه‌جویی در مصرف باتری 

شوند. 
با توجه به اینکه قرار است در گوشی‌های نسل جدید 
شاهد استفاده از هدست‌های پرمصرف واقعیت افزوده 
هم باشیم، ساخت سخت‌افزارهای افزایش‌دهنده عمر 
باتری باز هم اهمیت بیش��تری پیدا می‌کند. البته این 
س��خت‌افزارها باید از نظر عملکرد هم تقویت شوند تا 
مشکلاتی همچون تاخیر تصویر و پرش‌های احتمالی 

برطرف شود. 
تراش��ه‌های Cortex-A73 در گوشی‌های جدید 
جایگزی��ن تراش��ه‌های Cortex-A72 می‌ش��وند و 
احتمالا در گوشی‌های هوشمند مختلفی که حتی زیر 

200 دلار قیمت دارند هم نصب می‌شوند. 

 رونمایی از 
رقیب قدرتمند سرفیس پرو 4 

 »ترنس��فورمر 3« و »ترنس��فورمر 3 پرو« دو تبلت 
قدرتمند جدید ایسوس باضخامت 6.9میلی‌متر، رقیب 
سرس��خت س��رفیس پرو 4 در نمایشگاه کامپیوتکس 

تایپه 2016 رونمایی شدند. 
 ASUS Transformer 3 Pro محصول موسوم به
مجهز به پردازن��ده i7 با 16 گیگ رم/حافظه موقت و 
یک ترابایت حافظ��ه اس‌اس‌دی و پورت تاندربولت 3 

است که آن را بسیار قوی نشان می‌دهد. 
س��ازنده تایوانی معتقد اس��ت تبلتی با رزولوشن 
K4 س��اخته که هش��ت برابر س��ریع‌تر از سرفیس 
پرو 4 اس��ت و س��ه پورت یو اس بی‌تایپ س��ی، یو 
اس بی‌نس��خه 3 و اچ دی‌ام‌ای دارد. همچنین داک 
مجزایی برای این تبلت ساخته‌شده که پورت شبکه، 
کارتخ��وان حافظه و پ��ورت VGA هم دارد. نصب 
چهار اس��پیکر روی تبلت و حس��گر اثر انگشت این 
محص��ول را منحصربه‌ف��رد می‌کند. 9 س��اعت عمر 
باتری، پردازنده Kaby Lake  از دیگر مش��خصات 

ترنسفورمر پرو 3 است. 
مدل ترنس��فورمر 3 ب��ه قیم��ت 799 دلار و مدل 
ترنس��فورمر 3 پرو به قیم��ت 999 دلار به‌زودی راهی 

بازار می‌شوند. 

ساخت ابررایانه برای حل مسائل 
مشکل ریاضی

محققان موفق به س��اخت ابررایانه‌ای شده‌اند که 
قادر به حل مش��کلات و مسائل دشوار ریاضی است. 
ای��ن رایانه بزرگ‌ترین رایانه از این دس��ت در جهان 

است. 
ای��ن ابررایان��ه قادر به حل س��ه مس��ئله ریاضی 
پیچیده فیثاغورث اس��ت و می‌توان��د 200 ترابایت 
داده را تحلیل کند. پیش��رفته‌ترین ابررایانه‌ای که تا 
به حال برای حل مس��ائل ریاضی س��اخته شده بود 

تنها قادر به تحلیل 13 گیگابایت داده بوده است. 
تحلی��ل داده‌ه��ا با اس��تفاده از ابررایان��ه جدید با 
س��رعت بس��یار بالا صورت می‌گیرد، اما انجام امور 
مش��ابه با استفاده از ابررایانه‌های قدیمی تا 30 هزار 

ساعت به طول می‌انجامد. 
انتظار م��ی‌رود از این ابررایانه ب��رای انجام برخی 
محاس��بات ریاض��ی دیگ��ر و عملی��ات پیش��رفته 
محاسباتی اس��تفاده ش��ود. هزینه‌های ساخت این 

رایانه قدرتمند هنوز اعلام نشده است.

برترین پلاگین‌های امنیتی برای 
وردپرس 

هکره��ا همیش��ه به‌دنب��ال وب‌س��ایت‌هایی برای 
هک ک��ردن می‌گردند، بنابراین ج��ای تعجب ندارد 
که هزاران وب‌س��ایت در س��ال م��ورد هجوم هکرها 
ق��رار می‌گیرند، اما اگر دوس��ت ندارید جزو قربانیان 
هکرها باش��ید و نگران امنیت سیستم خود هستید، 
بس��یار مهم اس��ت که ی��ک پلاگین امنیت��ی به‌روز 
و مطمئن در وردپرس داش��ته باش��ید، چرا که این 
مس��ئله کم��ک می‌کند ت��ا هرگونه سوء‌اس��تفاده و 
 دسترس��ی غیرمجاز به قلمرو ش��ما به حداقل سطح 

ممکن برسد. 
در واق��ع ی��ک پلاگین ب��ه‌روز و مطمئ��ن کمک 
می‌کند قدرت حفاظتی ش��ما بس��یار بالاتر رود، اما 
در بی��ن پلاگین‌های موج��ود برخ��ی از محبوبیتی 
بیش��تر برخوردارند، محبوبیتی که ت��ا حد زیادی با 
کارکرد و دامنه قدرت آنها رابطه دارد. بر این اس��اس 

محبوب‌ترین پلاگین‌ها کدامند؟ 

 WP security
اگر اه��ل دنبال کردن خبره��ای مربوط به دنیای 
 iThemes Security وب باش��ید قطعا بارها با نام
برخ��ورد کرده‌ای��د که با ن��ام  wp معروف ش��ده و 
ش��ناخته می‌ش��ود. wpبه ش��ما کم��ک می‌کند تا 
حداقل به مدت یک ماه تمام از امنیت سیستم خود 
مطمئن ب��وده و نقاط ضعف رایج در سیس��تم خود 
را ارتقا بخش��ید. از جمله امکانات wp کنترل ورود 
به سیس��تم، مدیریت میزان آس��یب‌پذیری و کنترل 
محتواها، به روزرس��انی و... است. اگرچه این امکانات 
در نسخه رایگان مبتدی وجود دارد، اما برای دریافت 
امکانات متعدد دیگر می‌توانید نس��خه پیشرفته‌تر را 
خریداری کنید، نس��خه‌ای که به نظر می‌رسد ارزش 

خرید را دارد. 

BulletProof Security
ای��ن در واقع ی��ک جلیق��ه امنیتی و ض��د گلوله 
تمام عیار برای وردپرس اس��ت. این جلیقه ضد هک 
به واس��طه تزری��ق ک��د از XSS، CRLF، RFI، از 
base64و همچنین تزری��ق SQL تضمین می‌کند 
که وب‌س��ایت شما کارکرد موثر و قابل قبولی داشته 
باشد. در ضمن این حجم کارکرد تاثیری بر وضعیت 
حافظه یا رم ش��ما نخواهد گذاش��ت و سرعت را در 
بالاتری��ن وضعیت حف��ظ می‌کند. به عب��ارت دیگر 
ش��ما می‌توانید مطمئن باش��ید ک��ه فایل‌هایی که 
مورد حمله هک‌ش��دگی ق��رار گرفته ان��د، پیش از 
 منتشر ش��دن و رسیدن به کدPHP منجمد و نابود 

می‌شوند. 

WordFence
ی��ک پلاگین رای��گان با موت��ور ذخیره س��ریع و 
بررس��ی ضد ویروس اس��ت که می‌توان��د به کنترل 
URL ورودی‌ه��ای تلف��ن همراه، فایروال و اس��کن

ه��ای مخرب بپ��ردازد. این تنها پلاگینی اس��ت که 
صلاحیت لازم را برای تعمیر هس��ته‌ای، پلاگین‌ها و 
تم را داراست، بدون آنکه نیازی به ‌backupsگیری 
داش��ته باش��د. علاوه بر اینها، یک پلاگی��ن رایگان 
 اس��ت، حتی اگر ش��ما نسخه مورد اس��تفاده خود را 

ارتقا دهید. 

All-in-one WP Security
ای��ن پلاگین از ابت��دای ورود به جمع پلاگین‌های 
دیگر، بسیار محبوب و کاربردی بود، علت محبوبیت 
این پلاگین س��هولت در اس��تفاده از آن است که به 
افزایش مهارت‌های امنیتی وب‌س��ایت ش��ما کمک 
ک��رده و در نتیجه تهدیدهای موج��ود را نزدیک به 
صف��ر می‌کند. افزون بر س��هولت در ب��ه کارگیری، 
مجهز به سیستم اندازه‌گیری امنیت است که کمک 
می‌کند س��طح امنی��ت خود را بس��نجید. همچنین 
حس��اب کاربری ش��ما را ب��ا رمز عبور بس��یار قوی 
تجهیز می‌کند. این سیس��تم تا حدی قوی است که 
برخ��ی آدرس IP ‌های خاص را به کل ممنوع الورود 

می‌کند. 

Login Security Solution
ای��ن پلاگین تنه��ا یک ق��دم از س��ایر پلاگین‌ها 
جلوتر اس��ت، این قدم به محدودیت IP به ش��کلی 
انحصاری‌ت��ر از س��ایر پلاگین‌ه��ا مرتبط اس��ت، در 
ضمن کلم��ه عبور غیر‌قاب��ل نفوذ، هم��راه با خروج 
آن  ویژگی‌ه��ای  دیگ��ر  از  سیس��تم  از   خ��ودکار 

است. 

WP Login Security 2
لیس��ت ما ناق��ص خواهد بود اگر به wp2 اش��اره 
نکنیم. این یک��ی از محبوب‌ترین فرمت‌های پلاگین 
اس��ت که به مح��ض ورود هرگونه مهم��ان ناخوانده 
ب��ه سیس��تم آن را شناس��ایی می‌کن��د وهرگون��ه 
شناس��ه، تنه��ا در صورت��ی که وب‌س��ایت از طریق 
لینک‌ه��ای موج��ود در ایمیل به آن نزدیک ش��ود، 
مجاز اس��ت. بر این اس��اس هرن��وع ورود غیرقانونی 
 به محیط سیس��تم باید در انتظار حملات بی‌رحمانه 

wp2 باشد. 

خبر دنیای فناوری
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تکنولوژی

TG-Tracker نام دوربین جدید شرکت الیمپوس است که از دارودسته محصولات مقاوم محسوب می‌شود.این دستگاه توانایی فیلمبرداری 4K را دارد، تا 
عمق ۳۰ متری ضدآب است، در برابر سرما مقاومت بالایی دارد و در برابر شوک های وارد شده ناشی از سقوط از ارتفاع دو متری مقاوم است. قیمت پایه این 

دوربین 350 دلار است.

ش��واهد حاکی از آن اس��ت که تابه‌حال تبلت‌های این 
ش��رکت کره‌ای نتوانسته‌اند آن‌طور که باید نظر کاربران را 
به س��وی خود جلب کنند و سهم ناچیزی از بازار پررونق 

تبلت‌ها در دستان ال‌جی قرار دارد. 
اما به تازگی این شرکت از تبلت جدیدی رونمایی کرده 
و قصد دارد با این محصول نوجوانان و جوانان را هدف قرار 
ده��د. پردازن��ده LG G Pad III ، 8 هس��ته‌ای و قدرت 
پردازش آن 1.5گیگاهرتز اس��ت. اطلاعاتی درباره نوع این 
پردازنده در دسترس نیست، اما کارشناسان حدس می‌زنند 
snapdragon 615 وظیفه پ��ردازش را برعهده بگیرد. 
صفحه نمایش این تبلت نیز 8 اینچی و از نوع TFT بوده و 
میزان رزولوشن تصویر آن 1920 در 1080 پیکسل است. 
حافظه داخلی آن 16 گیگابایت اس��ت و انتظار می‌رود 
ای��ن عدد را بتوان با یک کارت‌حافظ��ه microSD تا دو 

ترابایت افزایش داد. 
این دس��تگاه که از ش��بکه‌های 3G  و 4G  پشتیبانی 

می‌کند، فاقد دوربین جلویی است و نمی‌توان با آن مکالمه 
تصویری برقرار کرد، اما دوربین پش��تی آن 5 مگاپیکسل 

کیفیت دارد. 
این تبلت مجهز به یک نرم‌افزار از پیش نصب شده برای 
تغییر حالت نمایش��گر به »Reader Mode« است که 

در این حالت میزان نور آبی نمایشگر کاهش پیدا می‌کند 
و ش��رایط نمایشگر برای مطالعه مناسب می‌شود تا چشم 
کاربر هنگام مطالعه کمتر خسته شود و میزان آسیب‌های 

وارده در مطالعه‌های بلند‌مدت نیز کاهش پیدا کند. 
سیستم عامل پیش‌فرض این دستگاه اندروید 6 است اما 
پیش‌بینی می‌شود در ماه‌های آینده شاهد عرضه اندروید 

N برای این محصول باشیم. 
LG G Pad III  ابت��دا با قیمت 189 دلار در کش��ور 
کانادا عرضه خواهد ش��د و سپس در سایر کشور‌ها نیز به 

فروش می‌رسد. 
انتظ��ار م��ی‌رود قیمت ان��دک این دس��تگاه در برابر 
سخت‌افزار نس��بتا خوب آن، نظر خریداران زیادی را به 
س��وی خود جل��ب کند. به هر حال بای��د منتظر عرضه 
جهانی این محصول باش��یم و ببینی��م می‌تواند ال‌جی 
را ب��ه یکی از تولید‌کنندگان مطرح در س��اخت تبلت‌ها 

تبدیل کند یا خیر؟ 

G Pad III  بررسی شد

چشم طمع ال‌جی به بازار تبلت‌ها

شماره معکوس 
برای فیلتر محبوب‌ترین پیام‌رسان کشور آغاز شد

سرورهای تلگرام 
در مسیر پردست‌انداز 

به ایران
محمد ممتازپور

anoosh.m1986@gmail.com
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فناوری‌های نو در تولید
 شیشه‌های هوشمند

شیشه هوشمند، گونه‌ای از شیشه و پنجره است که با 
استفاده از فناوری‌های نوین می‌توان با آن میزان جذب 
نور را در این‌گونه از شیش��ه‌ها تغییر داد. شیش��ه‌های 
آفتابگیر از انواع آن است. مفهوم شیشه‌های ضد آفتاب 
در ساختمان به این معناست که این شیشه‌ها می‌توانند 
از جذب گرمای نامطلوب ناش��ی از تشعشع پرتوهای 
نور خورشید پیشگیری کنند. بیشتر شیشه‌ای که در 
ساختمان استفاده می‌شود، در جبهه بیرونی ساختمان 
قرار می‌گیرد. از این رو کنترل نور و حرارت وارد ش��ده 
به بنا از این راه انجام شده و شیشه‌ها نقش بسیار مهم 
و پر رنگی در پایدار بودن  )زیست‌محیطی( ساختمان 
ایفا خواهند کرد. تحقیقات انجام شده در راستای بهبود 
کیفی شیش��ه‌ها، با بهره‌گیری از فناوری نانو، مشتمل 
بر چهار تصمیم کاربری است. نخست، پوشش‌هایی به 
شکل فیلم‌های بسیار نازک که به طیف خاصی از امواج 
حساس��ند. چنین پوش��ش‌هایی این پتانسیل را برای 
شیشه فراهم می‌آورند تا بسامدهای ناخواسته فروسرخ  
)که سبب گرم شدن فضا می‌شوند( را فیلتر کرده و از 

ورود آنها به داخل ساختمان جلوگیری کنند. 
اگر چه این رویکرد س��بب می‌ش��ود س��اختمان، 
ان��رژی گرمای��ی کمت��ری از نور خورش��ید دریافت 
کند، اما این نگرش، نوع��ی نگرش منفعلانه قلمداد 
می‌ش��ود. به‌عنوان یک راهکار فعال، روش دوم مبتنی 
ب��ر فناوری گرمافام��ی  )ترموکرومیک( اس��ت که به 
وس��یله آن، شیشه به گرما واکنش نشان داده و نوعی 
س��ازوکار عایق‌بندی حرارتی را بر سر راه نور خورشید 
میسر می‌کند، درحالی‌که ساختمان از کسب نور کافی 
محروم نخواهد شد. در حالت کلی، این سازوکار مبتنی 
بر کسب نور کافی بدون کس��ب انرژی گرمایی است. 
راهکار س��وم، به نتیجه مش��ابهی اما با روش متفاوتی 
دست می‌یابد. در این روش که موسوم به فوتوکرومیک 
اس��ت، شیشه با افزایش جذب خود به تغییرات شدت 
نور واکنش نش��ان می‌ده��د. روش آخر، اس��تفاده از 
پوش��ش‌های برق‌فام  )الکتروکرومیک( اس��ت که در 
آن، شیشه به وسیله یک لایه از‌تری‌اکسیدتنگستن یا 
اکس��یدنیکل، به تغییر ولتاژ ایجاد شده واکنش نشان 
می‌ده��د. در این روش ب��ه محض لمس یک دکمه بر 
تیرگی شیشه افزوده خواهد ش��د. ظهور فناوری نانو، 
زمینه‌ساز اس��تفاده از نوعی شیش��ه برق‌فام نوین در 
س��اختمان شد. نخستین و مهم‌ترین وجه تمایز میان 
فرآورده‌ه��ای جدی��د و نمونه‌های قدیمی‌ت��ر، در این 
اس��ت که در فرآورده‌های جدید، تنها فشار دادن یک 
دکمه برای ایجاد تغییر در میزان انتقال نور از شیش��ه 
و تغیی��ر از وضعیت��ی به وضعیت دیگر کافی اس��ت و 
مانند نمونه‌های قدیمی، نیازی به برقراری دائم جریان 
الکتریکی  )تا هنگامی که بخواهیم شیشه تیره بماند( 
نیست. به این معنا با فش��ار دادن یک کلید شیشه از 
حالت ش��فاف خارج شده و با فش��ار دکمه دیگر به 
وضعی��ت قبلی بازمی‌گردد. از دیگر وجوه برتری نانو 
شیشه‌های آفتابگیر امکان برقراری سطوح مختلفی 
از انتقال پرتوها به وس��یله میزان متفاوتی از تیرگی 

است. 
حدود یک س��وم انرژی یک س��اختمان از طریق 
پنجره‌ه��ا ه��در م��ی‌رود. ب��ه همین دلی��ل تلاش 
ب��رای کاهش مص��رف انرژی در س��اختمان‌ها روی 
پنجره‌ها متمرکز ش��ده است. مطالعات زیادی برای 
یافت��ن روش‌ه��ای ذخی��ره انرژی ص��ورت گرفته و 
نی��از به ذخیره انرژی باعث ش��ده ت��ا انواع جدیدی 
از پنجره‌های شیش��ه‌ای در ساختمان‌ها و همچنین 
در دیواره��ای س��الن کنفران��س در اداره‌ه��ا به‌کار 
برده ش��ود. این تکنولوژی کاربردهای فراوانی دارد. 
به‌عنوان مثال شیش��ه‌ای را تص��ور کنید که قابلیت 
تغیی��ر از حالت ش��فاف به حالت کدر، توس��ط یک 
کلید را داش��ته باش��د. می‌توان از این شیش��ه برای 
پنجره خانه  )در حالت نیاز به ایجاد عدم دید(، برای 
جلوی فروشگاه‌ها در شب و همچنین حمام استفاده 
کرد. با وجود اینکه استفاده از این شیشه خصوصی، 
هنوز متداول نش��ده اما نمونه‌ه��ای زیادی در تمام 
دنی��ا وج��ود دارد. پنجره‌های هوش��مند موجود، از 
پنجره‌ه��ای الکتروکرومیک گرفته ت��ا پنجره‌های با 
ذرات معلق، همگی به کمک ما ش��تافته تا به طریق 
هوش��مند به کنترل و بهینه‌سازی مصرف انرژی در 
ساختمان‌ها و اماکن عمومی کمک کند. تصور کنید 
که در یکی از گرم‌ترین روزهای آفتابی در تابستان، 
نور خورشید مستقیماً به اتاق شما می‌تابد و هیچ راه 
گریزی به جز اس��تفاده از پنجره‌هایی با شیشه‌های 
دودی برای متعادل‌تر کردن گرما و نور اتاق ندارید. 
همچنین دوس��ت دارید تا تنها زمانی‌که نور ش��دت 
دارد شیش��ه درس��ت مانند عینک‌های فتوکرومیک 
دودی شود. شیش��ه‌های الکتروکروماتیک دسته‌ای 
از شیش��ه‌ها هوش��مند از الکتروکروماتیک‌ه��ا بهره 
می‌برن��د. الکتروکروماتیک‌ه��ا موادی هس��تند که 
رن��گ آنها در اث��ر جریان الکتریک��ی تغییر می‌کند. 
جریان الکتریس��ته با ایجاد واکنش شیمیایی سبب 
تغییرات خصوصیات مواد می‌شود و کاری می‌کند تا 
آنه��ا نور را جذب یا منعکس کنند. امروزه از صنعت 
الکترونیک در س��اخت این نوع از شیشه‌های پنجره 
استفاده می‌ش��ود. نور خورشید به شیشه‌ها می‌تابد، 
ام��ا از طرفی جریان الکتریکی برقرار ش��ده، س��بب 
می‌ش��ود تا یون‌ها از لایه ذخیره یونی به سمت لایه 
هدایت یونی حرکت کرده و به لایه الکتروکروماتیکی 
رجعت و شیش��ه را شفاف کنند. با قطع الکتریسیته 
فرآین��د برعک��س عمل کرده شیش��ه مج��ددا تیره 
می‌ش��ود. یکی از ویژگی‌های مواد الکتروکروماتیکی 
قابلیت تنظیم آنهاس��ت به‌طوری که می‌توان شدت 

کدری آنها را با تغییر مقدار جریان تنظیم کرد. 

شیش��ه، آین��ه و وس��ایل شیش��ه‌ای جزو 
اساس��ی‌ترین ملزومات زندگی امروز هستند. 
کش��ف و س��اختن شیش��ه تحولی عظیم در 
معماری دنیا ایجاد کرد، به‌گونه‌ای که امروزه 
ش��هرهای جهان زیبایی خ��ود را مدیون این 
تح��ول ب��زرگ درصنع��ت تولی��د می‌دانند. 
تاریخچ��ه تولی��د و كاربرد شیش��ه به حدود 
بیش از ۴ هزار س��ال پیش بر می‌گردد. ولی 
تقریباً ۲ هزار س��ال پس از كشف آن بود كه 
كاربرد شیش��ه در پنجره‌ها مطرح شد. ظاهراً 
ای��ن تکنیک اختراع اروپاییان نیس��ت و باید 
زادگاه آن را در چین، هند یا به احتمال قوی 
در خاورمیانه جست‌وجو کرد. به هرحال بعد 
از گذشت سال‌ها شیش��ه کاربردهای فراوانی 
داش��ته اس��ت و از آن برای تزیین یا بخشی 
از یک س��ازه اس��تفاده می‌شود. بس��یاری از 
وس��ایل امروزی مورد نیاز م��ا از در و پنجره 
گرفته تا شیشه‌های اتومبیل همه جزو همین 
فعالیت اس��ت. قدمت تولید شیش��ه در ایران 
به س��ال‌های جنگ‌جهان��ی دوم برمی‌گردد 
و نخستین کارخانه شیش��ه کشور در حوالی 
میدان بهمن فعلی افتتاح ش��د. برای بررسی 
بیشتر بازار شیشه و آینه با مهندس محمدعلی 
قنبری رئیس اتحادیه شیشه و آینه تهران به 

گفت‌وگو پرداخته‌ایم. 

کوره‌ها خاموش شدنی نیست 
مهن��دس قنبری در خصوص بازار شیش��ه 
می‌گوید: نیاز به مصرف شیش��ه دائمی است 
و تعطیل��ی ندارد. در حال حاضر ما مش��کلی 
از لحاظ تولید و قیمت نداریم. مش��کل اصلی 
تولیداتی است که در واحدهای تولیدی مانده 
و عرض��ه نمی‌ش��ود. وی در این مورد توضیح 
می‌دهد: تولید و ذوب شیشه با سایر فعالیت‌ها 

ف��رق دارد. در صنایع دیگ��ر هر وقت که لازم 
باشد دس��تگاه‌ها را خاموش می‌کنند ولی در 
کار شیش��ه، کوره باید همیشه روشن بماند. 
مدت زمان کارکرد یک کوره شیش��ه بین 18 
تا 20 س��ال اس��ت و در این مدت اصلًا نباید 
خاموش باش��د. به همین خاطر تولید شیشه 
هم یک کار دائمی و همیش��گی است. چون 
اگر کوره خاموش شود، مواد مذاب داخل آن 
از سنگ سخت‌تر شده و قابل استفاده نیست. 
وی در م��ورد تولید محصولات شیش��ه‌ای در 
کشور گفت: صنعت شیشه یک صنعت کاملًا 
داخلی اس��ت و وابس��تگی به خارج از کشور 
ن��دارد. هم‌اکنون علاوه بر تأمی��ن نیاز داخل 

40درصد تولیدات ما صادر می‌ش��ود. هشت 
واحد بزرگ تولیدی در این حرفه مشغول به 
فعالیت هستند که با دستگاه‌های تمام خودکار 
و با اس��تفاده از نیروهای انس��انی متخصص 
به کار مش��غولند و روزانه بی��ن 400 تا 500 
هزار مترمربع شیشه در کشور تولید می‌شود. 
ساخته‌های واحدها شامل انواع شیشه، آینه، 
شیشه ضدگلوله، سکوریت، دو جداره و چند 
ج��داره، خم، می��ز، دکوراتیو و. . . می‌ش��ود. 
ماده اصلی تولید شیش��ه س��یلیس است که 
در بیشتر نقاط کش��ور یافت می‌شود. در هر 
صورت مشکلی برای تولید داخلی وجود ندارد. 
ضمن اینکه در مورد راه‌اندازی، تعمیر و تجهیز 

ماش��ین‌آلات نیازی به خارج از کشور نیست 
و نگهداری از ادوات صنعتی توس��ط نیروهای 
متخصص بومی انجام می‌شود. برای تعمیرات 
نیازی نیست که کارشناس و مهندس از خارج 
بیاید، خودمان کارها را حل و فصل می‌کنیم. 

صادرات غیرنفتی و مشکل ساختمان
قنب��ری در مورد مش��کلات پیش‌روی این 
حرفه می‌گوید: اگر دولت و مسئولان بتوانند 
مشکل بازار مسکن را حل کنند، بازار شیشه 
رونق زیادی پیدا می‌کند. ساختمان که بدون 
شیش��ه قابل اس��تفاده و س��کونت نیست و 
یکی از اصلی‌ترین ملزومات خانه به حس��اب 

می‌آید. همانطور که گفتم، 40 درصد تولیدات 
داخلی به خارج از کشور صادر می‌شود. عمده 
صادرات به کشورهای همسایه، آسیای میانه 
و حتی برخی کشورهای اروپایی مثل آلمان، 
ایتالیا و انگلیس اس��ت. چون هزینه انرژی در 
این کشورها بالاست برای‌شان صرف نمی‌کند 
تولید انبوه داش��ته باش��ند، بنابراین سراغ ما 
می‌آیند چون می‌دانند ک��ه کیفیت کارهای 
ایرانی بسیار بالاست. ضمن اینکه هزینه‌های 
بسته‌بندی و حمل ونقل هم زیاد است و سراغ 
این کار نمی‌روند. وی در مورد اقلام صادراتی 
شیشه کشور می‌افزاید: انواع شیشه در قطعات 
مختل��ف و با ضخامت‌های دو میلی‌متر تا 19 

میلی‌متری تولید و عرضه می‌شود. 

واحد شیشه
رئیس اتحادیه شیشه و آینه تهران می‌گوید: 
واحد تولید شیشه جام است، مثل توپ برای 
پارچه. هر جام معادل یک شیشه یک تکه به 
ابعاد 3/21 متر در 2/5متر است. برای بعضی 
از شیش��ه‌ها این اندازه‌ها تغییر می‌کند و به 6 
در 3/5 متر می‌رس��د. از سال 1371 فناوری 
جدیدی در تولید شیشه ظهور کرد که فلوت 
نام دارد. فلوت یک��ی از بهترین فناوری‌هایی 
اس��ت که در این حوزه ابداع شده است. الان 
هم��ه تولیدات ایران��ی با همی��ن تکنولوژی 
ساخته می‌ش��ود و فاقد کمترین موج و انحنا 
است. این مسئله بسیار مهم است به‌خصوص 
در شیش��ه‌های اتومبی��ل که وج��ود موج در 
شیشه باعث خطای دید می‌شود. وی در مورد 
اش��تغال این صنعت می‌گوی��د: با اینکه تمام 
کارها اتوماتیک است، بین 200 تا 300 نفر در 
هر کارخانه مشغول به کار هستند که کارهای 
مختلفی مانند جابه‌جایی، حمل ونقل، مخلوط 
کردن مواداولیه و... را انجام می‌دهند. از لحاظ 
دانش فنی روز در ش��رایط خوبی قرار داریم و 

مطابق با شرایط روز دنیا جلو می‌رویم. 

گزارش »فرصت امروز« از بازار آینه و شیشهبازار جهانی

مشکلی از لحاظ تولید نداریم
علی علمی

از قدی��م تاکنون کار تراش و شیش��ه‌بری 
رواج داش��ته و جزو مشاغلی است که نیازش 
همیشه احساس می‌شود. هیچ خانه یا فضای 
بس��ته‌ای نیس��ت که ب��دون شیش��ه امکان 
س��کونت یا کاربری داشته باشد. ضمن اینکه 
کار در ای��ن حوزه فقط شیش��ه در و پنجره 
نیست، آینه، شیش��ه‌های دکوری و رومیزی 
از اق�الم محصولات و س��ازه‌های شیش��ه‌ای 
ب��ه حس��اب می‌آیند. برای بررس��ی بیش��تر 
ش��غل شیش��ه‌بری و فعالیت در این زمینه با 
مس��یح ‌الله اویس��ی یکی از قدیمی‌‌های این 

حرفه به گفت‌وگو نشسته‌ایم. 
مسیح ‌الله اویسی 52 سال سابقه کار دارد 
و از پیشکس��وت‌های این ش��غل به حس��اب 
می‌آی��د. وی که ش��غل پ��دری‌اش را دنبال 
می‌کند در این باره می‌گوید: اصلا شیشه‌بری 
و ت��راش ی��ک کار موروث��ی و خانوادگی به 
حساب می‌آمد. الان این رویه کمرنگ‌تر شده 
و کمتر کسی س��راغ این کار می‌رود و دیگر 
از داخل خانواده‌ها کسی ادامه نمی‌دهد. این 
کار بس��یار پرزحمت و حساس است و دقت 
بالای��ی را در اندازه‌گی��ری و تراش می‌طلبد. 
ضمن اینکه کس��ی ک��ه کار ب��رش را انجام 
می‌دهد، باید حس��ابی مواظب س�المتی‌اش 
باش��د و از چشم‌ها و دس��ت‌هایش به خوبی 
محافظت کن��د. به خاطر این م��وارد ایمنی 
خیلی‌ه��ا قی��دش را می‌زنن��د و س��راغ کار 
دیگ��ری می‌رون��د. در یک کارگاه ی��ا مغازه 
فعالیت‌های مختلفی انجام می‌شود از جمله: 
نصب و برش شیش��ه و آین��ه، تهیه قاب‌های 
شیش��ه‌ای ی��ا تلفیقی با چوب ی��ا فلز، نصب 
ی��راق‌آلات لازم مثل ل��ولا، قفل، پ��ادری و 
دوره فلزی برای تزیینات شیشه‌ای و دکوری 
و شیش��ه‌های رومی��زی. وی مث��ل بیش��تر 
صاحبان کس��ب‌وکار از ش��رایط بازار ناراضی 
اس��ت و می‌گوی��د: بازار خرید و اس��تفاده از 

وس��ایل تزیینی مدت‌هاس��ت ک��ه به خواب 
رفت��ه و حالاحالاها قصد بیدارش��دن ندارد. 
مردم بیش��تر به خوردوخوراک و پوش��اک 
اهمیت می‌دهند و دیگر س��راغ این چیزها 
نمی‌روند. اولویت اصلی با کالاهای اساس��ی 
اس��ت و اصلًا پولی برای‌شان باقی نمی‌ماند 
تا خرید اضافه‌ای داش��ته باشند. کار فعلی 
ما هم محدودتر شده و راضی‌کننده نیست. 

بحران مس�کن
ای��ن فع��ال شیش��ه‌بری درباره ب��ازار و 
نح��وه فعالی��ت در ای��ن روزه��ا می‌افزاید: 
ما دو مش��کل اصل��ی داریم؛ یک��ی بحران 
تولی��د کارخانه‌ه��ای  دیگ��ری  و   مس��کن 

 ی��و پ��ی ‌وی ‌س��ی. وضعی��ت مس��کن که 
مش��خص اس��ت؛ ساخت‌وس��از خیل��ی کم 
ش��ده و همه چیز در رکود مطلق است. کار 
ساختمان به‌طور مس��تقیم و غیرمستقیم با 
مشاغل و حرفه‌های زیادی در ارتباط است. 
وقت��ی این بخش به حاش��یه م��ی‌رود بقیه 
صنوف هم کم‌کار می‌ش��وند. مس��ئله دیگر 

وجود کارخانه‌های شیش��ه‌های دوجداره و 
چندجداره اس��ت. تازه اگر اوضاع مس��کن 
روب��ه‌راه ش��ود، معمارها و بس��از بفروش‌ها 
مس��تقیماً از کارخانه‌ها جن��س می‌خرند و 
دیگ��ر پیش م��ا نمی‌آیند. ب��ه همین دلیل 
خیلی از همکاران ما کاروبارش��ان را تعطیل 
کرده‌اند و رفته‌اند. البته مش��کل اصلی همان 
مس��کن اس��ت که اگر برطرف ش��ود شرایط 
بهتر می‌ش��ود. شیش��ه یک کالای مکمل و 
واسطه‌ای است و به تنهایی کاربردی ندارد. 

قیمت‌ها و کارها
اویس��ی درباره وضعیت فعلی ب��ازار اضافه 
می‌کن��د: شیش��ه‌های موجود ب��ازار همگی 
تولید داخل هستند و جنس خارجی در بازار 
نیس��ت. کیفیت نمونه‌های داخلی بالاس��ت 
و از این نظر مش��کلی نداریم. مش��کل اصلی 
رکود بازار اس��ت که دامن هم��ه را گرفته و 
کاس��بی را کس��اد کرده. از بین 1800 عضو 
اتحادیه فق��ط 700 عضو باق��ی مانده‌اند. در 

حال حاضر مغازه‌های شیش��ه‌بری زیادی را در 
سطح شهر نمی‌بینید. آنها هم که مانده‌اند کار 
دیگری ندارند و مقاومت می‌کنند. قیمت شیشه 
بس��تگی به جنس، ضخامت، رنگ و طرح آن 
دارد که معمولاً به 11 هزار تا 60 هزار تومان در 
هر مترمربع می‌رسد. مثلًا شیشه‌های سکوریت 
و نش��کن در کارخانه مت��ری 48هزار تومان 
قیمت دارد و در بازار آزاد بین 55 تا 70 هزار 
تومان. یک وانت نیس��ان با 1/7 تا 2 میلیون 
تومان شیش��ه بار می‌ش��ود؛ 150هزار تومان 
کرایه حمل ونقل می‌ش��ود و 80 هزار تومان 
ه��م باید به کارگر داد ت��ا جنس‌ها را تخلیه 
کند. هزینه بارهای س��نگین که با کامیون از 
اراک یا س��اوه می‌آورند هم 250 هزار تومان 
خ��رج برمی‌دارد. عمده کار ما با شیش��ه‌های 
چه��ار میلیمت��ری و ش��ش میلیمت��ری و 
شیشه‌های مشجر  )مات( است. به‌طور متوسط 
در حال حاضر ماهانه حدود 50 متر شیش��ه 
س��اده چهار میلیمتری مصرف می‌ش��ود که 
مناس��ب آینه و روی میز اس��ت. آینه‌ها هم 
بیشتر سفارشی اس��ت و از 15 هزار تا 200 

هزار تومان قیمت می‌خورند. اویس��ی درباره 
شرایط فعالیت در این پیشه قدیمی می‌گوید: 
برای کار باید فضای مناس��بی داشته باشید. 
با مغ��ازه 15 – 10 متری یا زیرزمین کوچک 
نمی‌شود کار کرد. اندازه قطعه‌های شیشه، سه 
متری و ش��ش متری هس��تند و فضای زیادی 
را اشغال می‌کنند. تازه باید آزادی عمل داشته 
باش��ید که در مکان کوچک میس��ر نمی‌شود. 
حداقل ج��ای مورد نیاز 100 مترمربع اس��ت 
که باید برای کارگاه باش��د. و مغازه را به‌عنوان 
دفترکار و ثبت س��فارش باید استفاده کرد نه 
ج��ای کار شیش��ه‌بری. مغازه‌های کوچکی که 
می‌بینید، کارگاه‌ش��ان جای دیگری است. وی 
در مورد اس��تفاده از تکنول��وژی روز می‌گوید: 
ابزار کار ما مته و وسایل برش شیشه است که 
مناسب کارهای ریز و کوچک است. الان برخی 
از همکاران دستگاه‌های برش اتوماتیک وارد 
کرده‌اند که بالای 100 میلیون تومان قیمت 
دارد و پرداخت هزینه‌اش از عهده هر کس��ی 
برنمی‌آید. این دستگاه‌ها طرح، اندازه و برش 
را با استفاده از نرم‌افزارهای کامپیوتری بدون 

کوچک‌ترین خطا انجام می‌دهند. 

مالیات زیاد است
اویسی درباره مالیات مشاغل می‌گوید: نرخ 
دریافتی مالیات از حرفه ما زیاد است و اصلًا 
منصفانه نیس��ت. برای یک مغازه معمولی که 
کارکرد س��الانه‌اش 80 تا 85 میلیون است، 5 
میلیون مالیات آمده! این کارها مختصر فعالان 
باقی مان��ده را هم فراری می‌دهد. مس��ئولان 
اقتصادی باید به فکر تولید‌کننده و کارفرمایان 
بخش‌خصوصی باش��ند تا به کار و فعالیت‌شان 
رون��ق بدهند و عده‌ بیش��تری را به کار جذب 
کنن��د. ض��رورت دارد ک��ه این نرخ از س��وی 
نهادهای دولتی و قانونی مورد بررسی مجدد 

قرار بگیرد. 

گزارشی از فعالیت در زمینه شیشه و آینه

مشکل مسکن حل شود، شیشه رونق می‌گیرد

ترکیبات کلی شیش��ه‌های معمولی و پیرکس تقریباً 
یکسان است و تنها کمی با یکدیگر متفاوت است. علاوه 
ب��ر افزودن کمی بوراکس به ترکیبات شیش��ه پیرکس، 
ایجاد خاصیت نش��کن در ظروف شیش��ه‌ای پیرکس با 
نوعی عملیات حرارتی تنش‌زدایی ایجاد می‌ش��ود. برای 
ای��ن منظور ظرف 620 ت��ا 630 درجه حرارت می‌بیند 
و ب��ه حالت خمیرگونه درمی‌آید و تحت فش��ار خاصی 

ناگهان سرد می‌شود. ‌

 اجزای اصلی تشکیل‌دهنده شیشه 
با نگاه ب��ه جدول عناصر، کمتر عنص��ری را می‌توان 
یافت که از آن شیش��ه به دس��ت نیاید ولی س��ه ماده 
کربنات دو س��ود، س��نگ آهک و س��یلیس مواد اصلی 
تش��کیل‌دهنده شیش��ه هس��تند. مواد شیشه‌ساز مورد 
اس��تفاده عبارتن��د از س��یلیس، دی اکس��یدبور و پنتا 
اکسیدفس��فر که از هـر یک به تنهایی می‌توان شیش��ه 

تهیه کرد. 

گدازآورها 
کربنات س��دیم، کربنات پتاس��یم، خرده شـیش��ـه، 
سـیلـیکات سدیم و سیـلـیـس با گدازآورها هستند که 
در آب حل می‌ش��وند و از شفافیت شیشه به تدریج کم 
می‌کنند. به هـمین عـلـت اس��ت که اغلب شیشه‌های 
مصرف شده در گـلخانه پس از چند سال کدر می‌شوند 

و نور از آنها به خوبی عـبور نمی‌کند. 
تثبیت‌کننده‌ها و تصفیه‌کننده‌ها

ب��رای آنک��ه مقاومت شـیش��ـه را در مقابل آب‌وهـوا 
ثابت کنیم باید اکس��ـیدهای دوظرفـیتی باریم، سرب، 
کـلسیم، مـنـیزیم و روی به مـخـلـوط اضافه کنیم که 
به این عـناصر ثابت‌کنن��ده می‌گـویند. تصفیه‌کننده‌ها 
موجب کاستن حباب هوای موجود در شیشه می‌شوند 

و بر دو نوعند: 
1- فـیزیکی: س��ولفات سدیم و کلرات سدیم با ایجاد 
حباب‌ه��ای ب��زرگ، حباب‌های کوچ��ک را جذب و از 

شیشه مذاب خارج می‌کنند. 

2- شیمیایی: املاح آرس��نیک و آنتیموان ترکیباتی 
ایجاد می‌کنند که حباب‌های کوچک داخل شیش��ه را 

از بین می‌برند. 
شیشه ضدآتش  )پیرکس(

مواد اولیه این شیش��ه‌ها در مقاب��ل حرارت، مقاومت 
زیادی دارند، مقدار زیادی اکـسیدبوریک به کار می‌رود 
و س��ـیلـیس آنها از انواع شیـشـه‌های معمولی بیشتر 
اس��ت. معم��ولاً از آنها به‌عن��وان ظروف آزمایش��گاه و 
آش��پزخانه یا در جلوی بخاری‌های دی��واری و اجاق‌ها 

استفاده می‌شود. 
شیشه مسطح 

این نوع شیش��ه را ب��ا اضافه کردن ت��وری فلزی میان 
شیشه می‌سازند و بیشـتر برای درهای ورودی، کارگاه‌ها، 
موتورخانه‌ها، آسانبرها و هـر جایی که خطر شکـسـتن و 

فروریختن شیشه وجود دارد، استفاده می‌شود. 
شیشه سکوریت و نشکن

در ای��ن حال��ت، شیش��ه مجددا ت��ا ح��دود 700 درجه 

س��انتی‌گراد حرارت داده شده و بعد به‌طور ناگهانی و تحت 
ش��رایط خاص و نظارت شده‌ای سـرد می‌ش��ود. این عمل 
باعث افزایش مقاومت شیش��ه  )حدود سه الی پنج برابر( در 
مقابل ضربه و نیز شوک‌های حرارتی می‌شود. این شیشه‌ها 
در صورت شکس��تن، به ذرات ریز و مکعبی ش��کل تقسیم 
می‌شوند که آسیب‌رسان نیس��ـتند. از این نوع شـیشـه در 
ویترین فروشگاه‌ها، درهای شـیشـه‌ای و پنجره‌های جانبی 
خودروها اس��تفاده می‌شود. این نوع شیشه‌ شامل دو یا چند 
لایه شیشه‌ است که به وسیله ورقه‌هایی از نایلون شفاف تحت 
حرارت و فش��ار به هم متصل می‌ش��وند. همچنین بعضی از 
انواع شیشه‌های طلق‌دار به‌عنوان عایق صوتی، جاذب حرارت، 
کاهنده شفافیت و شیشه ایمنی به کار برده می‌شوند. وقتی 
که این شیشه‌ها می‌شکنند، خاصیت کشسانی نایلون، مانع از 
پخش و پراکندگی ذرات شیشه می‌شود. از جمله کاربردهای 
این نوع شیشه‌ها در خودروها و ویترین مغازه‌هایی که اشیای 
گرانقیمت می‌فروشند، است. ممکن است شیشه نشکن را از 

جنس شیشه سکوریت بسازند. 

نکاتی درباره تولید شیشه

سرمایه گذاری

ali_elmi1361@yahoo.com
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حضور کمرنگ زنان در صنعت نفت

نفت و گاز یکی از کمترین درصدهای حضور زنان را 
دارد. اینکه چرا حضور زنان کمرنگ است و شرکت‌ها 
برای رفع این مش��کل چه خواهند کرد، پرسش‌هایی 

است که در مقاله پیش رو به آن پاسخ خواهیم داد: 
ایج��اد تنوع جنس��یت در ح��وزه فن��اوری یکی از 
پربحث‌تری��ن و س��خت‌ترین کاره��ای امروز اس��ت، 
ام��ا آوردن زنان ب��ه صنعتی با س��کوهای خطرناک، 
کمپ‌ه��ای مردان��ه و اس��تخراج‌های جنجالی همراه 
است که از فناوری هم چالش‌برانگیزتر به‌نظر می‌رسد. 
درحالی‌که شرکت‌های انرژی در ایجاد تنوع جنسیتی 
و وارد ک��ردن زن��ان به این ش��رکت‌ها موفقیت‌هایی 
به‌دست آورده‌اند، تداوم قیمت پایین نفت باعث شده تا 
زنان در خطر تعدیل نیرو در این شرکت‌ها قرار گیرند. 
تحلیل تازه وب‌س��ایت Linkedin نشان داد زنان 
تنها 26/7درصد از تمامی پروفایل‌های شغلی مربوط 
به نفت و گاز را در این وب‌س��ایت ش��غلی تش��کیل 
می‌دهند. این پایین‌تری��ن درصد حضور زنان از میان 
ده‌ها صنعت درنظرگرفته‌ش��ده در تحلیل اس��ت. این 
فهرس��ت حضور زنان در خدمات بهداش��تی با 59/8 
درصد از همه حوزه‌ها بیش��تر و در ح��وزه فناوری با 
30/6 درصد از همه حوزه‌ها کمتر است. آمار موسسه 

نفت آمریکا 
موسس��ه آم��ار  تازه‌تری��ن   براس��اس 
Ernst and Young حض��ور زن��ان در س��طوح 
مدیریت��ی نی��ز کم اس��ت. ب��رای مثال، تنه��ا حدود 
14درصد پست‌های مدیریتی 200 شرکت برتر جهان 
در این حوزه در اختیار زنان اس��ت و تنها 5درصد آنها 
در آمریکا هستند. نشانه‌هایی از پیشرفت وجود دارد. 
ش��رکت‌ها توجه بیشتری نس��بت به تنوع جنسیتی 
می‌کنن��د. پ��س از پایین آمدن قیم��ت نفت در دهه 
1980، سال‌ها مشاغل این حوزه با تهدید مواجه شد 
و صفوف کارمندانی که قرار بود جایگزین بازنشسته‌ها 

شوند، خلوت‌ و خلوت‌تر شد. 
جول��ی دی‌وی��ن، معاون زنجی��ره تامی��ن جهانی 
ش��رکت نفت و گاز GE دراین‌باره می‌گوید: »خیلی 
از مهندسان فعلی صنعت نفت در آستانه بازنشستگی 
هستند و تنوع جنسیتی نقش مهمی در تصمیمات ما 

برای یافتن استعدادهای تازه ایفا خواهد کرد.«
به‌گفت��ه دی‌وین، زنان اکن��ون 17درصد کارمندان 
ش��رکت نفت و گاز GE را تش��کیل می‌دهند. حضور 
زن��ان در پس��ت‌های مدیریتی این ش��رکت از س��ال 
2013 میلادی 6درصد افزایش داش��ته است. به‌گفته 
الن دی‌س��نکتیس، معاون ارتباطات س��رمایه‌گذاران 
در ش��رکت ConocoPhilips، زن��ان 28درص��د 
نی��روی کار را تش��کیل می‌دهند و ح��دود 23درصد 
هس��تند.  زن  مهندس��ان  استخدام‌ش��ده‌ها  ت��ازه 
همچنین لین‌جی. گود نخس��تین زنی اس��ت که به 
س��مت مدیرعاملی ش��رکت انرژی Duke در س��ال 
 2013 منص��وب ش��د و ش��رکت‌های معروفی چون

BP، Shell و Exxon نیز از زنان در پست‌های بالای 
مدیریتی استفاده کرده‌اند. 

حال سوال اینجاست که رکود فعلی نفت همچنان 
ایجاد تنوع جنس��یتی را درخطر نگاه‌خواهد داش��ت؟ 
در این صنعت در فاصله ژانویه تا مه ‌150هزار ش��غل 
تعدیل شده‌اند. به‌گفته کارشناسان، اکنون سازمان‌ها 

در مواقع بحران انعطاف‌پذیری کمتری نشان می‌دهند 
و هرکسی ترجیح می‌دهد شغل خود را محکم بچسبد. 
دست‌ها در سبک‌های کاری کمتر باز است و این ایجاد 

تنوع جنسیتی را با خطر مواجه می‌کند.«
طبیعت��ا هر ش��رکتی به‌دنبال این اس��ت که نیروی 
قدرتمندت��ر را ج��ذب کند و ب��ر پیاده ک��ردن برنامه 
تحصیلی STEM ب��رای دختران تاکی��د دارد. برنامه 
تحصیلی STEM براس��اس ایده آموزش دانش��جویان 
در چهار بخش خاص یعنی علم، فناوری، مهندس��ی و 
ریاضیات با رویکرد بین‌رشته‌ای و کاربردی شکل گرفت. 
آموزش دختران به این ش��یوه قطعا برای اس��تخدام و 
پیشرفت آنها بسیار کمک‌کننده و به‌ذات کاری ارزشمند 

است. 
ب��دون توجه به قیمت نفت، این صنعت چالش‌های 
 API خاصی را ب��رای زنان باخ��ود دارد. در پژوهش
یا همان موسس��ه نفت آمریکا 25درصد زنان گفتند 
که قصد کار کردن برای ش��رکت‌های انرژی را ندارند. 
مهم‌تری��ن دلیل آنه��ا این بود: ش��غل‌های این حوزه 
خطرناک هستند و به‌خاطرشان باید از خانه و خانواده 
دور ش��د. به‌نظر آنها در این مش��اغل جوی دوستانه 
وجود ندارد. این‌درحالی‌اس��ت که بسیاری از مشاغل 
ش��رکتی و در حوزه‌ه��ای بازاریابی، حقوق��ی و از این 
قبیل هستند. این تصور می‌تواند مادرانی را که فرزند 
خردسال دارند از این مشاغل فراری و احتمال بارداری 

زنان را نیز کاهش دهد. 
دس��ت‌کم یک مطالعه تاکنون نشان داده است که 
عملیات استخراج نفت می‌تواند برای زنان مضر باشد، 
ام��ا مضایقه ک��ردن فرصت‌ها از زن��ان در این صنعت 
سابقه‌ای بس��یار طولانی‌تر از این مطالعه دارد. گاهی 
حتی کار به‌جایی می‌رس��د که خود زنان برای احترام 

به همکاران مردشان کنار می‌کشند. 
هم��وار کردن مس��یر ب��رای زنان در دس��تیابی به 
پست‌های مدیریتی بالا یکی از ضروریات نگاه داشتن 
آنه��ا در این صنعت اس��ت. از طرفی زن��ان نیاز دارند 
درباره فرهنگ شرکت‌ها بیشتر بدانند تا از مشاغل این 
حوزه فراری نباشند. آنها باید بدانند که سایر زنان این 
بخش زندگی خود را چگونه می‌گذرانند و در این مورد 

با آنها همکلام شوند. 

زنان جهان

گردش��گری به‌عنوان صنعت��ی جهانی 
مشاغل متعددی را در سطح جهان پدید 
آورده است و با بسیاری از حرفه‌ها ارتباط 
مس��تقیم و غیرمستقیم دارد. گردشگری 
یک��ی از مهم‌ترین بخش‌ه��ای صنعت و 
از کارآفرین��ان ب��زرگ اس��ت. 3/4درصد 
اشتغال دنیا به‌صورت مستقیم و 9درصد 
به‌صورت غیرمس��تقیم با این صنعت گره 
خورده اس��ت. صنعت گردش��گری از این 
توانای��ی بالق��وه بهره‌مند اس��ت که زنان 
را توانمن��د س��ازد و به آنها امکان رش��د 
و ش��کوفایی بخش��د و همچنی��ن زمینه 
دسترس��ی بانوان را به فرصت‌های شغلی 
به‌صورت عادلانه‌تر )در مقایسه با مردان( 
فراهم آورد. در این میان ویژگی‌های ذاتی 
زنان هم به کمک‌شان می‌آید. کما اینکه 
توانمندی زنان در کار توریس��م، صبوری 
خاص زنانه و داش��تن مه��ارت در جهت 
برقراری ارتباط بیشتر و بهتر با مسافران 
اس��ت. به همین دلیل زن��ان بخش قابل 
توجه��ی از کارکنان صنعت گردش��گری 
در جه��ان را چه در ش��غل‌های رس��می 
و چ��ه بخش‌های غیر‌رس��می تش��کیل 
می‌دهند. طبق آمارهای س��ازمان جهانی 
گردش��گری )UNWTO( بی��ن 60 تا 
70درصد کارکنان صنعت گردشگری در 
سراس��ر جهان زنان هستند و فعالان زن 
در این بخش به‌وی��ژه به‌عنوان کارآفرین 
در مقایس��ه با سایر بخش‌های صنعت دو 
برابر است، به همین علت سازمان جهانی 
گردش��گری، روز جهانی گردش��گری را 
در س��ال 2007 ب��ه نام زن��ان و صنعت 
گردش��گری نام‌گ��ذاری و از ای��ن س��ال 
پژوهش‌های گس��ترده‌ای را در خصوص 

این موضوع آغاز کرد. 

سهم زنان از مدیریت گردشگری در 
سطح جهان

در دنی��ای امروز از می��ان هر پنج وزیر 
جهانگردی یک نفر زن است. کشورهایی 
که از بیش��ترین تعداد فعال زن در بخش 
عبارتند  برخوردارن��د،  گردش��گری خود 
ش��یلی  )96درص��د(،  جنوب��ی  ک��ره  از 
)86درص��د(، پ��رو )66درصد(، اس��ترالیا 
)66درصد(، آلم��ان )65درصد(، آفریقای 
جنوبی )63درصد(، فرانس��ه )63درصد(، 
س��نگاپور  )55درص��د(،  گواتم��الا 
آمری��کا  ای��الات متح��ده  )55درص��د(، 
)55درصد(، ای��ران )50درصد(، فیلیپین 
)47درص��د(،  اندون��زی  )50درص��د(، 
مکزیک )46درص��د( و پاناما )45درصد(. 
البته این آمارها و درصدهای چش��مگیر 
در همه نقاط جهان به چشم نمی‌خورد و 
مثلا وضعیت حضور زنان در گردش��گری 
در برخی کشورها مانند عربستان سعودی 
)1/8درص��د(، مص��ر )3/3درصد( و یمن 

)1/4درصد( بسیار پایین است. 

این تبعیض‌های ناتمام
گردش��گری  صنع��ت  همچنی��ن   
فرصت‌های��ی را پی��ش پای بان��وان قرار 
می‌دهد تا بتوانند کس��ب درآمد داش��ته 
باش��ند ی��ا کارآفرین��ی کنند. از س��وی 
دیگر، بیش��تر زنان شاغل در این صنعت 
می��زان  کمتری��ن  ب��ا  بخش‌های��ی  در 
دس��تمزد و نی��از به مهارت مش��غولند و 

در کس��ب‌و‌کار‌های خانوادگ��ی صنع��ت 
توریس��م حجم قابل توجه��ی کار بدون 
دس��تمزد انجام می‌دهند. زنان بیشتر در 
بخ��ش فعالیت‌ه��ای خدمات��ی و دفتری 
این صنعت مش��غولند و در سطوح بالایی 
اشتغال و مدیریت گردشگری در مقایسه 
با همکاران مرد خ��ود نقش کم‌رنگ‌تری 
دارند. بانوان فعال در گردشگری به‌صورت 
متوس��ط 10 تا 15درصد حقوق کمتری 
در مقایس��ه با همکاران مرد خود دریافت 

می‌کنند. 

گردشگری و اشتغال‌زایی برای زنان
در مطالعه‌ای که توسط شورای جهانی 
گردشگری )WTTC( در سال 2013 در 
مورد کشورهای استرالیا، آفریقای جنوبی، 
ترکیه، فرانسه و آلمان )دلیل انتخاب این 
کش��ورها وجود صنعت گردشگری پویا و 
پررون��ق و داده‌های آم��اری قابل اعتماد 
برای انجام پژوه��ش بود( صورت گرفت، 
مشخص شد سهم بزرگی از کارکنان این 
صنعت را در کش��ورهای یادش��ده بانوان 
تشکیل می‌دهند. استرالیا بالاترین میزان 
فع��الان زن )66درصد کل ش��اغلان این 
بخش از صنعت( را در گردشگری به خود 
اختصاص داده که حدود 10درصد بیشتر 
از متوس��ط س��هم زن��ان در صنعت این 
کشور است. در فرانسه، آلمان و آفریقای 
جنوبی هم اوضاع کم و بیش مشابه است 
و زنان نسبت به سایر بخش‌های صنعت، 
در گردش��گری نقش پررنگ‌ت��ری بازی 
می‌کنن��د. تنه��ا مورد اس��تثنا مربوط به 
کش��ور ترکیه بود که این تفاوت معکوس 
است. در این کشور سهم اشتغال زنان در 
کل صنع��ت حدود 30درصد اس��ت و در 
بخش گردش��گری این سهم به 27درصد 
می‌رس��د که پایین‌تر از میانگین اشتغال 
در س��ایر بخش‌هاس��ت. البته نکته‌ای که 
باید ب��ه آن توجه کنیم، امکان اش��تغال 
غیر‌رس��می زن��ان در این صنعت اس��ت 
که در کش��ورهای در حال توسعه بیشتر 
از کش��ورهای صنعت��ی اس��ت و احتمالا 
ای��ن در مورد ترکیه هم ص��دق می‌کند. 
بخش‌های س�المت و خدمات اجتماعی 
تنها قس��مت‌هایی از صنعت بودند که در 
پنج کشور یادش��ده تعداد زنان بیشتری 
را از گردش��گردی ب��ه خدم��ت گرفت��ه 

بودن��د. بخش دیگر ای��ن مطالعه امکان و 
تغییرات این آمار در صنعت گردش��گری 
طی س��ال‌های آینده است. برای بسیاری 
از این کشورها نسبت آماری شاغلان زن 
در بخش گردش��گری تف��اوت معناداری 
نمی‌یابد، اما ترکیه باز هم اس��تثنا خواهد 
بود. گمانه‌زنی‌ها نش��ان می‌دهد که زنان 
در بخش‌ه��ای مختلف صنعتی 50درصد 
نیروی کار را تش��کیل می‌دهند، ولی در 
ترکیه میزان مشارکت زنان در گردشگری 
با نرخ بیشتری رشد می‌یابد و مانند سایر 
کشورهای مورد مطالعه، سهم زنان شاغل 
در این بخش از متوس��ط سایر بخش‌های 

صنعت بیشتر می‌شود. 

زیر چتر حمایت‌های دولتی 
در اواخر دهه 90میلادی دولت بریتانیا 
طرحی با عنوان جنسیت و گردشگری به 
تصویب رساند که برپایه حمایت از حضور 
زنان در عرصه گردشگری طرح‌ریزی شده 
بود. این برنامه که در واقع زیرمجموعه‌ای 
در  توس��عه  بلند‌م��دت  برنامه‌ه��ای  از 

بریتانیاس��ت، ش��امل بنده��ای متعددی 
می‌ش��ود ک��ه مهم‌تری��ن آنه��ا، کاهش 
تبعیض جنس��یتی، کاهش فقر و بیکاری 
زن��ان، افزایش فرصت‌های ش��غلی برای 
زنان و ایجاد فرصت حضور بیش��تر زنان 
در عرصه‌های اجتماعی و زیست‌محیطی 
اس��ت. کش��ورهایی چون ترکیه، ش��یلی 
و پورتوریک��و در ط��ول س��ال‌های اخیر 
تلاش‌های زیادی ب��رای ارتقای وضعیت 
س��هم زنان انجام داده‌ان��د. بنا‌بر گزارش 
روزنامه گاردین، دولت ترکیه مدت‌هاست 

با ایج��اد کارگاه‌های دوزندگ��ی دولتی، 
تلاش ک��رده ضمن تولید منس��وجات و 
البسه محلی و جذب گردشگران به خرید 
ای��ن کالاها، برای زنان، ایجاد اش��تغال و 

درآمد کند. 

گردشگری راه‌حلی برای کاهش 
بیکاری زنان

ایران با وجود پتانسیل بالا برای توسعه 
صنع��ت گردش��گردی در کش��ور که به 
یمن ش��رایط جغرافیایی و تفاوت معنادار 
اقلیمی در گوش��ه و کنار کش��ور به‌وجود 
آمده، نتوانس��ته بستر مناس��بی را برای 
ترویج این صنعت پردرآمد فراهم کند. از 
س��وی دیگر، توجه به آمار و بررسی آنها 
از نرخ بالای بی��کاری زنان حکایت دارد. 
میزان مش��ارکت زنان در اقتص��اد ایران 
به‌صورت کلی حدود 13درصد )49درصد 
زنان در حوزه خدمات، 19درصد در حوزه 
صنعت، 18درصد در حوزه کش��اورزی و 
14درصد نیز در ح��وزه بازرگانی فعالیت 
دارند( است. نرخ بیکاری برای زنان جوان 
44/2 است که حدود چهار برابر متوسط 
نرخ بیکاری در کل کش��ور اس��ت. طبق 
برخ��ی آمارها، نرخ بی��کاری زنان جوان 
در 19 اس��تان کش��ور ب��الای 40درصد، 
14 اس��تان بالای 50درصد، پنج استان 
ب��الای  اس��تان  دو  60درص��د،  ب��الای 
 70درص��د و یک اس��تان بالای80درصد 

است. 
با توجه به آنچه گفته ش��د این امکان 
وج��ود دارد ت��ا با توجه وی��ژه به صنعت 
گردش��گری، این مش��کلات ب��ه فرصتی 
اقتصادی تبدیل ش��ود.  برای پیش��رفت 
موضوع اش��تغال زن��ان در گردش��گری 
باید به درستی مش��خص و هدف‌گذاری 
شود. قس��مت عمده زنانی را که با عنوان 
می‌ش��وند،  ش��ناخته  خانوار  سرپرس��ت 
می‌توان در بخش گردش��گری به‌خصوص 
صنای��ع دس��تی بوم��ی- محلی ب��ه کار 
گمارد، به ش��رطی که ای��ن کارها همراه 
ب��ا برنامه‌ری��زی، هدایت و نظ��ارت توام 
باشد. به این ترتیب ما شاهد اشتغال‌زایی 
گسترده زنان خودسرپرست و درآمدزایی 
مناسب در مناطق مختلف کشور خواهیم 
بود. مثلا کار تولیدات بومی به روستاها و 
فعالیت‌های خدمات��ی مثل مدیریت تور، 

راهنمایی، معرفی و شناس��ایی به شهرها 
محول ش��وند. افراد بومی مهارت زیادی 
در کارهای دس��تی و س��نتی دارند مانند 
بافت قالی، گلیم، دوخت پوشاک و البسه 
سنتی، ظروف سفالی و سازه‌های چوبی و 
عروسک‌های محلی. یعنی بی‌آنکه دولتی 
هزینه‌ای برای مهارت‌آموزی به این افراد 
ص��رف کرده باش��د، با طیف وس��یعی از 
نیروهای ماهر خودآموخته و آماده به‌کار 
مواجه اس��ت که تنها با ایجاد زمینه‌های 
اش��تغال‌ برای آنها می‌توان��د حجم قابل 

توجهی از بیکاران را کاهش دهد. 
این روش‌ها در س��ایر کشورها و حتی 
کش��ورهای صنعتی امروز هم پیاده‌ شده 
و جواب مثبت داده اس��ت. به‌عنوان مثال 
در دهه پایانی قرن بیس��تم بس��یاری از 
برنامه‌ری��زان اجتماع��ی- اقتص��ادی در 
کش��ورهای اروپایی گردشگری را روشی 
مطمئن با چش��م‌اندازی بس��یار روش��ن 
برای توسعه روستاها به‌ویژه محروم‌ترین 
آنها معرفی کرده‌ند. بنابراین، گردشگری 
روس��تایی یکی از شاخه‌های بااهمیت در 
صنعت گردش��گری اس��ت که بحث‌های 
زی��ادی را در محاف��ل مختل��ف به خود 
اختصاص داده است. هر چند گردشگری 
روس��تایی راه‌حل کلی برای همه مسائل 
و مش��کلات نواحی روس��تایی نیس��ت، 
اما یکی از ش��یوه‌هایی اس��ت که ممکن 
اس��ت آثار اقتصادی مهمی داش��ته باشد 
و ب��ه نوعی می‌تواند به کند ش��دن روند 
تخلیه سکونت‌گاه‌های روستایی و کاهش 
مهاجرت جمعیت روس��تایی کمک کند. 
در حال��ی ک��ه بس��یاری از مقصده��ای 
گردشگری ش��هری اشباع ش��ده و بارها 
مورد بازدید قرار گرفته‌اند، درحال حاضر 
مقصدهای بکر روس��تایی و طبیعی مورد 
توجه واقع شده‌ است. برآوردهای مختلف 
نش��ان می‌دهد که گردش��گری روستایی 
حدود 10 تا 20درص��د کل فعالیت‌های 
گردش��گری را تش��کیل می‌دهد و نتایج 
پژوهش��ی در اروپ��ا نش��ان می‌ده��د که 
23درص��د از اروپایی��ان، حومه ش��هرها 
و روس��تاها را هر س��ال به‌عن��وان مقصد 
 مورد علاقه خ��ود و مکان بازدید انتخاب 

می‌کنند. 
بنابرای��ن گردش��گری روس��تایی یكی 
از فعالیت‌هایی اس��ت كه ب��ه ‌دلیل تنوع 
در مشاغل، زمینه‌ اش��تغال و كارآفرینی 
بس��یار زیادی برای زنان روس��تایی دارد. 
در ای��ن ش��اخه از صنع��ت گردش��گری 
توانمندسازی  برای  فراوانی  پتانسیل‌های 
زن��ان در جوامع روس��تایی و در پی آن، 
احیای شخصیت و هویت آنها وجود دارد. 
گسترش گردش��گری در جوامع محلی و 
ایجاد مشاغل غیررس��می گردشگری به 
زنان روس��تایی فرص��ت می‌دهد در کنار 
رس��یدگی به امور روزمره خانه و خانواده 
بتوانن��د از مزایای درآمده��ای اقتصادی 
چ��ون فروش صنایع دس��تی بهره برده و 
اس��تاندارد زندگی خود و خانواده‌شان را 

بهبود بخشند. 
ایجــاد بستــرهــای منــاســب برای 
کارآفرینی در زمینه گردش��گری، جذب 
س��رمایه‌گذاران و همچنین احیای کارها، 
تولی��دات خانگ��ی و کارآفرینی توس��ط 
بانوان کش��ور و نی��ز ارائ��ه آموزش‌های 
لازم به آنان عاملی برای توس��عه کشور و 
نابودی زمینه‌های بیکاری اقشار مختلف 

جامعه به‌ویژه زنان است. 

گزارش »فرصت امروز« از ظرفیت‌های صنعت گردشگری جهان برای اشتغال بانوان

اینجا دست بالا با زنان است

گردشگری روستایی یكی از 
فعالیت‌هایی است كه به ‌دلیل 

تنوع در مشاغل، زمینه‌ اشتغال و 
كارآفرینی بسیار زیادی برای زنان 

روستایی دارد. در این شاخه از 
صنعت گردشگری پتانسیل‌های 
فراوانی برای توانمندسازی زنان 
در جوامع روستایی و در پی آن، 
احیای شخصیت و هویت آنها 

وجود دارد

گردآوری و ترجمه: بابک جمالی

ترجمه: سارا گلچین
Fortune :منبع



HP کوله‌پشتی واقعیت مجازی
شرکت HP به‌دنبال 
س��اخت دستگاهی 
بتواند  ک��ه  اس��ت 
تجرب��ه هیجان‌انگیزت��ری از واقعیت مج��ازی را به 
مش��تریان خود هدیه کند. این ش��رکت قرار اس��ت 
رایانه ش��خصی افراد را به کوله‌پش��تی تبدیل کند تا 
آنها بتوانند آن را با خود هرجا که خواستند، ببرند. 

این کوله‌پش��تی را تیم نوآوری Omen که تمرکز 
کارش��ان بر بازی‌ها اس��ت می‌س��ازند. کیت توسعه 
س��خت‌افزاری HP VR PC Pack ی��ک پلتف��رم 
آزمایش��ی ب��ا هدف ب��ردن کاربر به فض��ای واقعیت 

مجازی با حذف هر نوع سیم و کابل است. 
این غیرممکن است که کاربر بتواند به‌سادگی یک 
سازوکار کامل بی‌س��یم برای ورود به دنیای واقعیت 
مجازی داشته باش��د. اما این نوآوری به کاربر امکان 
می‌ده��د که حجم بس��یار بالای��ی از اطلاعات رایانه 
ش��خصی را به هدست کاربر بفرستد. نکته اینجاست 
که فرس��تادن این حج��م عظی��م از اطلاعات بدون 

هیچ‌گونه تاخیری صورت خواهد گرفت. 
این کوله‌پش��تی یک رایانه شخصی کاملا کاربردی 
و سبک است که کاربر می‌تواند مثل کوله‌پشتی‌های 
عادی روی دوش خود بگذارد. بعد هدس��ت واقعیت 
مج��ازی به کوله‌پش��تی وصل می‌ش��ود و این یعنی 
نیازی به هیچ س��یمی ب��رای ورود به دنیای مجازی 

نیست. 
به‌گفته مقام��ات HP، این کوله‌پش��تی با دو نوع 
باتری خروجی بس��یار قدرتمند عرضه خواهد ش��د 
که دست‌کم یک‌س��اعت دوام می‌آورند. این باتری‌ها 
همچنین قاب��ل جابه‌جایی خواهند بود. اگر کاربر در 
میانه یک بازی باش��د و هش��دار تمام شدن باتری را 
دریافت کند، می‌تواند باتری را درآورده و باتری تازه 
را جایگزی��ن آن کند. یک باتری نیز داخل دس��تگاه 
کار گذاش��ته ش��ده که هنگام تعویض باتری بیرونی 
بازی را نگه داش��ته و باعث می‌ش��ود دستگاه حین 

عوض شدن باتری از کار نیفتد. 

جدال اپل برای بسته نشدن 
iMessage و Facetime

ش��رکت  ی��ک 
آمریکای��ی به‌دنبال 
ک��ردن  مجب��ور 
 اپ��ل ب��رای تعلی��ق دو س��رویس تم��اس تصویری 
)Facetime(  و iMessage  اس��ت. ب��ه ادع��ای 
این ش��رکت، غول ب��زرگ تکنولوژی ب��ا اقدامات خود 
»آسیب‌های جبران‌ناپذیری« را به دیگران وارد می‌کند. 
ش��رکت VirnetX توانس��ت در ماه فوریه و پس 
از رأی هی��ات ژوری ب��ه 625میلی��ون دلار معادل 
426میلیون پوند در دعوای با اپل برس��د. اتهام اپل 
این بود که عمدا از چهار اختراع این شرکت استفاده 

کرده بود. 
این ش��رکت تگزاسی حالا به‌دنبال زدن ضربه‌های 
بیش��تر به اپل اس��ت و می‌‌گوید برای جبران مافات 
iMessage و تم��اس تصوی��ری    بای��د س��رویس 

)Facetime(  این شرکت بزرگ مسدود شود. 
اپل اما به این درخواس��ت اعتراض دارد و از دادگاه 
می‌خواه��د آن را نادی��ده بگی��رد، چ��ون دفتر ثبت 
اختراع و نش��ان تجاری آمریکا )USPTO(  ادعای 
شرکت VirnetX  را فاقد اعتبار می‌داند. اما چنین 
اقدامی از س��وی USPTO آن هم پیش از تشکیل 
جلسه دادگاه عالی برای حل این اختلاف باعث ایجاد 

چالش می‌شود. 
حرف اپل این است که اگر خدمات تماس تصویری 
و iMessage ب��رای کارب��ران آیف��ون، آیپد و مک 
مس��دود شوند، مش��تریان این خدمات ضربه زیادی 

خواهند خورد. 
ام��ا VirnetX ادع��ا می‌کن��د این اق��دام باعث 
گارانتی ش��دن برنامه پیام‌رس��انی و ویدئو کنفرانس 
این شرکت می‌شود که اکنون در حال ضربه خوردن 

به‌خاطر سرویس‌های اپل است. 
 »patent troll« را یک VirnetX برخی شرکت
می‌دانن��د که صرفا ثبت اختراع می‌کند و هیچ‌یک از 
نوآوری‌های��ش به مرحل��ه تولید انبوه نمی‌رس��د اما 
س��رویس‌های این ش��رکت در دس��ترس عموم قرار 

می‌گیرند، هرچند چندان محبوبیت ندارند. 

براساس آمار منتشر شده از سوی سازمان آمار ترکیه TUIK، درآمد‌های حاصل از 
گردش��گری در مقایسه با آمار سه ماهه نخست سال گذشته 16.5درصد کاهش یافته 
اس��ت که بدون ش��ک کاهش شدید گردش��گران روس که به ترکیه سفر کرده‌اند، در 
کنار افزایش بحران امنیتی در ترکیه و انفجار‌های تروریستی و ناامنی‌های اخیر در این 

کاهش درآمد‌ها بی‌تاثیر نبوده است. 
براساس آمار منتشر شده، تعداد گردشگران آلمانی که به ترکیه سفر کرده‌اند نسبت 
به مدت مش��ابه سال گذشته، 17درصد کاهش داش��ته است. تعداد گردشگران روس 
که به ترکیه سفر کرده‌اند نسبت به سال گذشته 59درصد کاهش یافته و ژاپنی‌ها نیز 

48درصد کمتر به ترکیه سفر کرده‌اند. 
درآمد ماه‌های ژانویه، فوریه و مارس ترکیه در زمینه گردشگری نسبت به این برهه 
زمانی در سال گذشته با 16.5درصد کاهش به میزان 4میلیارد و 66میلیون و384هزار 
دلار نزول داش��ته است. 71.3درصد درآمد گردشگری )به‌جز هزینه‌های ارتباط تلفنی 
و خدمات اجاره قایق‌های تفریحی( را مهمانان خارجی و 28.7درصد این میزان را نیز 

مهمانان ترکیه‌ای مقیم خارج تشکیل می‌دهند. 
سیاحت گردشگر‌ها در ترکیه در دو بخش شامل سیاحت‌های شخصی و سیاحت در 
قالب تور‌های گردشگری سازماندهی می‌شود و درآمد سه ماهه نخست ترکیه در زمینه 
گردش��گری نیز بر این اس��اس به دو بخش؛ 3میلیارد و744 میلیون و812هزار دلاری 
مرتبط با مخارج س��یاحت‌های ش��خصی و بخش 321میلیون و 572 دلاری مرتبط با 

مخارج در قالب تور‌ها تقسیم می‌شود. 
براس��اس این آمار، س��رانه خرج‌کرد برای هر یک از گردش��گران به‌صورت میانگین 
796 دلار است که در سه ماهه ابتدایی سال 2016، 717 دلار از این آمار به میانگین 
خرج‌کرد گردش��گران خارجی و 59 دلار آن نیز به طور میانگین به هزینه‌های اقامت 

هموطنان ترک که وارد ترکیه شده‌اند اختصاص دارد. 
تعداد گردش��گران در مقایس��ه با سه ماهه ابتدایی سال گذش��ته 4.4درصد کاهش 

داشته است. 
تع��داد گردش��گرانی که در س��ه ماهه آغازین س��ال 2016 از ترکی��ه بازدید 
کرده‌ان��د در مقایس��ه ب��ا همی��ن برهه زمانی در س��ال گذش��ته ب��ا 4.4درصد 
کاه��ش ب��ه 5میلی��ون و 107هزار 553 نف��ر کاهش یافته اس��ت. از این میزان 
نی��ز 78.6درصد را )معادل 4میلیون و14هزار و 546 نفر( گردش��گران خارجی 
و 21.4درص��د آن را )یک میلیون و 93هزار و7 نفر( نیز گردش��گران ترکیه‌ای 

مقیم خارج از کش��ور در بر می‌گیرند. 
بنا به اعلام انجمن هتل‌داران ترکیه، تعداد گردشگران اروپایی به‌خصوص آلمانی که 
به این کشور سفر کرده‌اند، به‌شدت کاهش یافته و 40درصد از هتل‌های رزرو شده‌ از 

سوی گردشگران آلمانی تاکنون لغو شده است. 
صادرات گردشگر

صدور گردش��گر به دیگر کش��ور‌ها درس��ال 2016 نس��بت به برهه زمانی مشابه در 
س��ال 2015، افزایش 19,9 درصدی داش��ته اس��ت.میزان هزینه‌های سفر به خارج از 
کش��ور در مورد افراد مقیم ترکیه یا به عبارت دیگر خروجی ارز از ترکیه در خصوص 
گردش��گری نسبت به سه ماهه ابتدایی سال گذش��ته با افزایش تقریبا 20درصدی به 
یک‌میلی��ارد 537میلیون و627هزار دلار افزایش یافته اس��ت که مجددا به دو بخش 
هزینه‌های شخصی و هزینه‌های در قالب شرکت در تور‌ها تقسیم می‌شود. یک میلیارد 
و 219میلی��ون و 776هزار دلار از این میزان را هزینه‌های ش��خصی و 317میلیون و 
851هزار دلار را نیز هزینه‌های مربوط به شرکت در تور به خود اختصاص داده است. 
برخلاف افزایش 20درصدی صادرات گردشگر در سه ماه نخست امسال، تعداد افراد 
ترکیه‌ای که به خارج از این کش��ور مس��افرت کرده‌اند نسبت به سه ماهه نخست سال 
گذشته 2.1درصد با کاهش مواجه بوده است و به یک میلیون و825 هزار و 187 نفر 
کاهش یافته اس��ت. سرانه خرج‌کرد و هزینه‌های سفر برای هر یک از افراد خروجی به 

طور میانگین 824 دلار محاسبه شده است. 

گردشگری ترکیه در سه ماهه نخست امسال 

اگر اس��ترالیا ی��ک معجزه اقتصادی اس��ت، 
بانک‌هایش نشان بارز قدرتش است. استرالیایی‌ها 
بعد از پشت سر گذاشتن یک تجربه نزدیک به 
مرگ اقتصادی، دس��ت به اصلاحات زدند و با 
قدرت برگش��تند؛ بازده حقوق صاحبان س��هام 
ی��ا هم��ان میزان کارایی یک ش��رکت در خلق 
س��ود خالص برای س��هامداران استرالیا حالا به 
طور متوس��ط نزدیک 15درصد اس��ت. ارزش و 
س��ود سهام طی یک دهه گذشته افزایش قابل 
توجهی داش��ته اس��ت، اما همین اقتصاد سالم 
نگرانی‌هایی هم به وجود آورده اس��ت. تزارنامه 
بزرگ‌ترین بانک‌های اس��ترالیا بیش��تر از آنچه 
در ظاهر به نظر می‌رسد، آسیب‌پذیر هستند و 
طبیعتا استرالیا هم چنین وضعیتی دارد. برای 
بسیاری از ناظران، شاید این وضعیت خطرناک 
به نظر بیاید. بانک‌های استرالیایی بعد از انبوهی 
از وام‌های اش��تباه که منجر به رکود اقتصادی 
آنها در دهه 90 ش��د، وحش��ت‌زده حضور خود 
را در ب��ازار بین‌الملل��ی اصلاح کردند و کاهش 
دادند که البته به دور ماندن آنها از بحران مالی 
آسیا و بحران اقتصادی سال 2009 منجر شد. 
امروز بانک‌های استرالیایی در بازار داخلی خود 
با کمی رقابت مواجهند و س��ود زیادی از رش��د 
قدرتمند اقتصاد خود می‌برند؛ اقتصادی که به 
پش��توانه تقاضای به ظاهر س��یری‌ناپذیر چین 
برای نفت، زغال‌س��نگ، سنگ‌آهن و سایر مواد 
خام خود پایا مانده است. در دوران بحران بدهی 
اروپا در سال 2012، ارزش بانک‌های استرالیایی 

از کل بانک‌های اروپایی بیشتر بود. 
ام��ا نهاده��ای مالی اس��ترالیا با این تصور که 
افزای��ش بهای ملک و منابع زیرزمینی می‌تواند 
تا همیشه منجر به رشد اقتصادی شود، در واقع 

همان اشتباه بنیادی را مرتکب شدند که سایر 
بخش‌های این کش��ور مرتکب شده‌اند. حتی با 
وجود اینکه میزان تقاضای چین از استرالیا به 
حالت عادی خود برگش��ته، پیش‌بینی می‌شود 
به��ای کالاه��ا در آینده نزدیک همچنان پایین 
باق��ی بمان��د. بانک‌ها مجبور ش��ده‌اند به بخش 
بحران‌زده ذخایر طبیعی نزدیک به 50میلیارد 
دلار وام بدهن��د. رابط��ه بانک با بخش املاک و 
مس��تغلات حتی خطرناک‌تر هم هست. بخش 
زیادی از سرمایه بانک‌ها به وام مسکن وابسته 
اس��ت، تقریب��ا دو براب��ر ده��ه 90 و این وام‌ها 
نس��بت به گذش��ته وضعی��ت نگران‌کننده‌تری 
دارند. بسیاری از این وام‌ها با بهر‌ه‌های اقساطی 
همراه هستند و این در حالی است که 80درصد 

وام‌ها نرخ‌های متغیری دارند. 
ش��اید این طور به نظ��ر نیاید اما بانک‌های 
اس��ترالیایی در مقاب��ل تغیی��رات بین‌المللی 
ه��م آس��یب‌پذیر هس��تند. نس��بت وام ب��ه 
حس��اب‌های س��پرده این بانک‌ه��ا نزدیک به 
110درصد اس��ت. بودجه سپرده‌های داخلی 
تنه��ا نزدی��ک ب��ه 60درصد دارای��ی بانک را 
تش��کیل می‌دهند، باقی س��رمایه‌گذاری‌ها از 
آن س��وی آب‌ه��ا تامی��ن می‌ش��ود. البته که 
این مس��ئله مشکل‌س��از نبوده، ام��ا موقعیت 
اس��ترالیا در س��طح جهان��ی متزلزل می‌کند. 
روابط تجاری ضعیف، افزایش کسری بودجه، 
کاهش نرخ رش��د اقتصادی و نزول ارزش ارز 
ب��ه ض��رر س��رمایه‌گذاری‌‌های خارجی تمام 
ش��ده اس��ت اگر اقتصاد اس��ترالیا یا عملکرد 
بخ��ش مال��ی دچار تزلزل ش��ود، یا بازارهای 
بین‌الملل��ی دچار اختلال، دسترس��ی بانک‌ها 
به سرمایه‌گذاری‌های خارجی در معرض خطر 

قرار می‌گیرد. 
خطرات احتمالی بخش مالی استرالیا باید در 

کمپین انتخابات پارلمانی خیلی جدی‌تر مورد 
بررس��ی قرار گیرد. بانک‌های این کشور از دهه 
90 رش��د قابل توجهی داش��ته‌اند و حالا بخش 
زیادی از اقتصاد اس��ترالیا به آن وابس��ته است. 
چه��ار بانک برتر اس��ترالیا از جمله بزرگ‌ترین 
نهادهای این کشور هستند که بیش از یک سوم 
کل بازار سرمایه را تشکیل می‌دهند. دارایی‌های 
ای��ن بانک‌ه��ا در مجموع نزدیک به 130درصد 

تولیدات ناخالص داخلی است. 
ه��ر خط��ری که متوج��ه این نهادها ش��ود 
می‌توان��د ب��ه کل اقتصاد اس��ترالیا ضربه بزند. 
سقوط سهام بانک می‌تواند ارزش سهام استرالیا 
را پایین بیاورد که در نهایت به سرمایه‌گذاران، 
به‌خصوص بازنشس��تگان ک��ه به لحاظ مالی به 
خودشان متکی هستند، آسیب برساند و مصرف 

را هم در معرض خطر قرار می‌دهد. 
دول��ت اس��ترالیا اما تقریب��ا هیچ ایده خاصی 
برای از میان برداشتن این موانع اقتصادی ندارد. 
کاه��ش بیش��تر نرخ بهره ب��رای تلنگر زدن به 
اقتصاد می‌تواند وضعیت مس��کن را در هاله‌ای 
از ابه��ام ق��رار دهد و بدهی ب��الای خانوارها به 
بانک را افزایش دهد. افزایش نرخ بهره از سوی 
دیگر می‌تواند به کس��ری بودجه منجر ش��ود، 
به‌خص��وص در مورد وام‌های خطرپذیرتری که 
مثلا به توسعه‌دهندگان مالیاتی تعلق می‌گیرد. 
صاحب‌نظ��ران مدت‌هاس��ت ک��ه می‌‌گویند 
اقتصاد استرالیا نیاز به تنوع دارد. مثلا به جای 
وابستگی دائمی به منابع و رشد بخش بدهکار 
املاک می‌تواند خدمات صادراتی‌اش را تقویت 
کند. بانک‌ها هم باید دس��ت به اقدامی مش��ابه 
بزنند و وابستگی خود به بازار مسکن و صنعت 
معدن را کاهش دهند. در عین حال می‌توانند 
ترازنامه‌ه��ای خ��ود را تقویت کنند و با افزایش 

سرمایه سود سهام را بالا ببرند. 

وانگ جیانلین،میلیاردر چینی، روز شنبه 28 
ماه مه نخس��تین پارک س��رگرمی خود را در 
شهر نانچانگ افتتاح کرد. او با افتتاح این مرکز 
تفریحی و س��رگرمی به جنگ پارک دیزنی‌لند 
رفته است. پارک دیزنی را آمریکایی‌ها چندین 
هفته قبل در شانگهای چین راه‌اندازی کردند. 
وانگ که در عین حال ثروتمند‌ترین فرد چین 
هم اس��ت، روز ش��نبه طی یک مراسم پر شکوه 
از پ��ارک واندا در نانچان��گ پرده برداری کرد. 
پ��ارک وان��دا با مس��احتی مع��ادل 80 هکتار 
ش��امل یک شهربازی مجهز، یک مرکز تجاری 
و مجموع��ه س��ینمایی و ی��ک آکواریوم یزرگ 
است. وانگ امیدوار است با راه‌اندازی این پارک 
10میلی��ون بازدید‌کنن��ده را جذب کند. پارک 
واندا که با سرمایه 3میلیارد یورویی بازگشایی 
ش��ده اس��ت، به رقابت با پارک دیزنی لند در 
ش��انگهای برخاسته اس��ت. موسس این پارک 
بزرگ در مراسم بازگشایی پارک در رسانه‌های 

چین��ی اع�الم کرد که با هدف مبارزه با تهاجم‌ 
فرهنگی و نش��ان دادن قدرت و نفوذ چین در 
عرصه‌های فرهنگی دس��ت ب��ه چنین اقدامی 
زده اس��ت. او اضاف��ه ک��رد که ای��ن پارک یک 
مدل چینی و ملی از مرکز تفریحی و سرگرمی 
است. چند هفته پیش، غول آمریکایی دیزنی با 
س��رمایه‌ای 5.5میلیارد یورویی نخستین پارک 
تفریحی موضوعی را در کش��ور چین و ش��هر 

شانگهای افتتاح کرد. 
وان��گ جیانلین در گفت‌وگو با CCTv بیان 
کرد که دوران اش��تیاق و ذوق برای دیزنی به 
پایان رسیده و اکنون زمان آن است که مردم 
از تقلید کورکورانه دیزنی دس��ت بکش��ند. او 
همچنی��ن اضافه کرد ک��ه جنگ نرم چین، به 
مبارزه با تهاجم فرهنگی سایر کشور‌ها می‌رود. 
او از انیمیش��ن پان��دای کونگ‌ف��و کار به‌عنوان 
وسیله تحقیر چین توسط آمریکایی‌ها یاد کرد 
و گفت مش��کل این اس��ت که چین در زمینه 
فرهنگ��ی دس��تاورد‌های آنچنان��ی در خارج از 
کش��ور نداش��ته اس��ت. به گفته این میلیاردر 

چینی، هدف از بازگش��ایی پارک واندا، رقابت 
با پارک آمریکایی دیزنی است. او قصد دارد طی 
سه سال آینده شش پارک تفریحی و سرگرمی 
دیگر در ش��هر‌های متوس��ط چین بسازد. او در 
نظر دارد تا س��ال 2020 در مجموع 15 پارک 
تفریحی در این کش��ور بنا کند. وانگ جیانلین 
تاکید کرد که پارک دیزنی تا 10 یا 20 س��ال 
آینده سودی از جانب چین عایدش نمی‌شود. 
با توجه به اینکه درآمد پارک دیزنی فقط محدود 
به بازی‌ها و سرگرمی‌های پارک نمی‌شود و بخش 
بس��یار زیادی از س��ود این پارک از منبع نمایش 
فیلم‌های دیزنی به دست می‌آید، وانگ هم در این 
زمینه بیکار ننشس��ته است. گروه سرمایه‌گذاری 
وان��دا، تنها به دنبال تصاحب بازار پرس��ود چین 
در عرصه سرگرمی نیست، بلکه در عرصه سینما 
هم سرمایه‌گذاری کرده است. پس از خرید شبکه 
سینمایی آمریکایی AMC و پس از اینکه این 
شبکه فعالیت خود را توسعه داد، او یک استودیو 
فیلمسازی بزرگ ساخت. وانگ در نظر دارد سهم 
کشور چین را از درآمد‌های سینمایی افزایش دهد. 

قیمت آجیل و خشکبار

خطر بیخ گوش بانک‌های استرالیایی است

پارک چینی، برای چینی‌ها
رقابت پارک واندا با غول آمریکایی دیزنی

چن��دی پی��ش رواب��ط عموم��ی اداره کل هنرهای نمایش��ی خبری را برای رس��انه‌ها 
ارس��ال کرد. این خبر مربوط به اجرای 94 نمایش در خردادماه اس��ت که در س��الن‌های 
حرفه‌ای، نیمه‌حرفه‌ای، خصوصی، فرهنگسراها، خانه‌های فرهنگ محلات، سینما تئاتر‌ها 

و مجتمع‌های فرهنگی - هنری شهر تهران روی صحنه رفته است. 
خبر خوبی است. نزدیک به ۱۰۰ نمایش در تهران اجرا می‌شود و این یعنی پاسخگویی 
به س�الیق مختلف مخاطب. اجرای این تعداد تئاتر و در این گس��تردگی مکان، یعنی 
تحقق شعار تئاتر برای همه. شعاری که چندسال است دولتمردان نوید آن را می‌دهند. 
از سوی دیگر این موضوع یعنی رونق تئاتر خصوصی و از همه مهم‌تر گردش اقتصادی 

تئاتر. آیا واقعا همین‌طور است؟ 
این سوال پاسخ‌های متعددی دارد. گردش مالی تئاتر براساس قوانین خاص خودش 
است. مخاطب نیازهایی دارد که اگر به آن پاسخ داده نشود، قطعا عطای دیدن تئاتر را 
به لقایش می‌بخش��د. نمایش��نامه‌هایی منطبق با شرایط جامعه، اجرای حرفه‌ای، قیمت 
مناسب بلیت و هزار دلیل دیگر از نکاتی است که در پاسخ به این پرسش می‌توان آن 
را در نظر گرفت. اما پرسشی که در این میان فراموش‌شده، شرایط مناسب سالن است. 
شرایطی که شامل حرفه‌ای بودن سالن، دید مناسب تماشاگران، راحتی صندلی و حتی 

تهویه و هوای مناسب سالن است. 
چن��دی پی��ش ب��رای دیدن تئاتری که همه زبان به تعریف آن گش��وده بودند به یکی 
از س��الن‌های تازه تاس��یس تهران رفتم، همان س��النی که در آمار ۹۴ نمایش اداره کل 
هنرهای نمایشی از آن ذکرشده بود. سالنی که در ابتدای تاسیس خود توانسته با اجرای 

نمایش‌های خوب، مخاطبان زیادی را جذب کند. 
اما س��وال اینجاس��ت معیار یک س��الن خوب چیست؟ تایید آتش‌نشانی و دیگر نهادها 
برای امنیت س��الن که باید امیدوار بود همه س��الن‌های خصوصی و دولتی آن را گرفته 
باش��ند. ویژگی فنی و هنری س��الن که نیازی به یادآوری موارد و جزییات آن نیس��ت و 
قطعا س��الن‌های حرفه‌ای تئاتر امکانات مناس��بی برای اجرای نمایش دارند؛ اما آیا برای 
مس��ائل س��اده‌تری مثل تهویه س��الن یا سیستم سرمایشی و گرمایشی سالن فکری شده 
است؟ آیا در زمان گرفتن سالن مسئولان این موارد را در دادن یا ندادن مجوز به یک 

سالن لحاظ کرده‌اند؟ 
اجرای آن نمایش در آن س��الن نش��ان داد که تقریبا هیچ‌کدام از موارد بالا رعایت 
نشده است. بررسی بخش فنی و البته ایمنی را به سالن و مرکز هنرهای نمایشی واگذار 
می‌کنیم. اما تهویه سالن بزرگ‌ترین مشکل سالن بود. امری که باعث شد هم اول اجرا 
و هم انتهای اجرا، گروه از تماش��اگران عذرخواهی کنند و در طول اجرا تماش��اگران با 
بروش��ورهای نمایش خود را باد بزنند؛ امری که هم تمرکز تماش��اگران را برای دیدن 
ب��ه ه��م زد و ه��م تمرک��ز بازیگران را که با خیل تماش��اگرانی مواجه بودند که در طول 

نمایش خود را باد می‌زدند. 
به نظر می‌رسد نظارت چندان دقیقی بر تاسیس سالن‌های جدید و خصوصی نیست. 

باید قبول کرد که مسئله تهویه سالن به اندازه ایمنی و امنیت سالن مهم است. 
راه‌اندازی س��الن‌های خصوصی باید معیارهای خاص خودش را داش��ته باش��د. همان 
ان��دازه ک��ه رونق س��الن‌های خصوص��ی به اقتصاد تئاتر کمک می‌کن��د، به همان اندازه 
سالن‌های غیر‌استاندارد باعث دلزدگی مخاطب می‌شود و او را از تئاتر دور می‌کند. در 
س��طور بالاتر هم گفته ش��د که مخاطب نیازهایی دارد که اگر به آن پاس��خ داده نش��ود، 

قطعا عطای تئاتر را به لقایش می‌بخشد. 

لطفا در هوای گرم تئاتر نبینید

دور دنیا

قــاب

کیوسـک

صفحه 16

منطقه آزاد
360

سبک زندگی

نگاه آخر

جدول امروز

امروز طولانی‌ترین تونل دنیا با 57 کیلومتر طول در سوییس افتتاح می شود. ساخت این تونل که 17 سال زمان برده، هزینه‌ای معادل 10 میلیارد دلار در بر داشته است. 
سوییس امیدوار است به لطف این تونل گردشگران بیشتری را به خود جذب کند.

تلفن مستقیم: 86073283شماره 520 www.forsatnet.ir

آزاده اتحاد
منبع: بلومبرگ

ترجمه: ‌گلنوش محب علی 
tempsreel. nouvelobs‌ :منبع

 ندا انتظامی
روزنامه‌نگار هنری

ترجمه: فاضل سوری
 tuik. gov. tr :منبع

درجه دو درجه یک نام محصول
26000 30000 انجیر خشک معمولی
40000 45000 بادام هندی شور سایز 320
13000 16000 برگ قیسی سکه‌ای درشت
34000 39000 پسته احمد آقایی
9000 11000 مغز بادام زمینی درشت
9000 10000 تخمه آفتابگردان شمشیری ممتاز
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