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انتقاد وزیر صنعت از نرخ آزادی اقتصادی کشور

رتبه ۱۷۱ در بین ۱۸۶ کشور

اماهای رئیس کل بانک مرکزی 
برای تک نرخی شدن ارز

4

براس��اس آماره��ای اعلامی از س��وی مرکز پژوهش‌ه��ای مجلس، تنها 
9درصد گوش��ی‌های تلفن همراه از مبادی قانونی وارد کش��ور می‌ش��ود و 

91درص��د باقیمانده به صورت قاچ��اق از مرزها عبور کرده و به 
دست مشتریان می‌رسد.  حدود 10 سال پیش بود که برای ...

رجیستری؛ سکویی برای پرتاب قیمت‌ها در بازار تلفن همراه

آیفون نایاب می‌شود
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رشد اقتصادی پیش‌بینی‌شده 
در معرض خطر

با کاهش تولید خودرو در دو ماه اول امسال
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سرمقـاله

ابهام‌آفرینی دوباره 
سیف درباره نرخ ارز

ی��ک  ارز  ک��ردن  تک‌نرخ��ی 
ض��رورت تمام‌عیار برای ش��فاف 
ش��دن اقتصاد ای��ران و یک نیاز 
روز و ف��وری فع��الان اقتصادی 
اس��ت و چیزی نیست که جامعه 
اقتص��ادی آن را یک امر دلخواه 
بداند. رئی��س کل بانک مرکزی 
و مدی��ران ای��ن بانک از ش��روع 
مذاکرات ایران و گروه کشورهای 
1+5 تا امروز شاید بیش از 10بار 
درب��اره اینکه ارز پ��س از برجام 
تک‌نرخی خواهد ش��د وعده‌های 
دور و نزدیک داده و بیش از همه 
رئی��س کل وعده چند ماه بعد از 
برجام را داده اس��ت. این رئیس 
کل ام��ا روز دوش��نبه ب��ار دیگر 
تک‌نرخی شدن ارز را منوط به...
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تک‌نرخی کردن ارز یک ضرورت تمام‌عیار برای ش��فاف 
شدن اقتصاد ایران و یک نیاز روز و فوری فعالان اقتصادی 
اس��ت و چیزی نیس��ت که جامعه اقتصادی آن را یک امر 
دلخ��واه بداند. رئیس کل بانک مرکزی و مدیران این بانک 
از ش��روع مذاکرات ایران و گروه کش��ورهای 1+5 تا امروز 
شاید بیش از 10بار درباره اینکه ارز پس از برجام تک‌نرخی 
خواهد ش��د وعده‌های دور و نزدی��ک داده و بیش از همه 
رئی��س کل وعده چند ماه بعد از برجام را داده اس��ت. این 
رئی��س کل اما روز دوش��نبه بار دیگر تک‌نرخی ش��دن ارز 
را من��وط به اجرای دو ش��رط کرد که البته محقق ش��دن 

هیچ‌کدام از این دو شرط در اختیار وی و ایران نیست. 
او اج��رای سیاس��ت تک‌نرخ��ی ش��دن ارز را من��وط به 
»اجرای موثر برجام« کرده اس��ت که کاملا مبهم و ناروشن 

اس��ت. اجرای موثر برجام از نظ��ر رئیس کل بانک مرکزی 
چ��ه معنای��ی دارد؟ آیا معنایی ک��ه او در ذهن دارد همان 
معنایی اس��ت ک��ه در ذهن دولت و رئیس دولت اس��ت یا 
اینکه متر س��یف ب��رای »موثر بودن برجام« چیزی اس��ت 
ک��ه او در ذه��ن دارد. رئیس کل بانک مرکزی ش��رط دوم 
را »بهبود مناس��بات بانک‌های ایرانی و خارجی« ذکر کرده 
اس��ت که این متغیر و این ش��رط و گزاره نیز تفسیر بردار 
اس��ت و می‌تواند در ذهن رئی��س کل بانک مرکزی چیزی 
باش��د و در ذهن دول��ت و فعالان اقتص��ادی چیز دیگری. 
فع��الان اقتصادی در ایران که وعده‌ه��ای چند باره رئیس 
کل و یاران��ش درباره تک‌نرخ��ی کردن ارز چند ماه پس از 
امضای مصالحه بزرگ را بارها ش��نیده‌اند چگونه می‌توانند 
این وعده غیرشفاف و ناروشن او را باور کنند و به آن امید 

ببندند. آیا بهتر نیس��ت رئیس کل محترم بانک مرکزی به 
جای دادن وعده‌های چند باره به فعالان اقتصادی تاریخی 
را معین کند تا ناگهان بازار وارد ش��وک نش��ود. اعتماد به 
س��خنان رئیس کل بانک مرکزی ی��ا بی‌اعتمادی به آن در 
دنیای امروز و نزد فعالان اقتصادی تفاوت‌های معنادار قابل 
اعتنایی دارد و می‌تواند به تیره‌تر یا روش��ن‌تر شدن فضای 
کسب‌وکار منجر شود که در هر حالت رخدادهایی متناسب 
با آن اتفاق می‌افتد و سرنوش��ت کسب‌وکارها ممکن است 
کاملا دگرگون ش��ود. رئی��س کل بانک مرکزی می‌تواند به 
ج��ای اینکه چند ب��ار و در چند محل و به مناس��بت‌های 
گوناگ��ون درباره ی��ک موضوع زمان‌های نامش��خصی ارائه 
کند، س��کوت کرده و چیزی نگوید ک��ه این ضررش کمتر 

خواهد بود. 

مدیرعامل ایران ایر با بیان اینکه این شرکت در حال مذاکره 
برای انعقاد یک قرارداد تاریخی خرید هواپیما با بویینگ است، 
اظهار کرد: این شرکت هواپیمایی در حال مذاکره با بویینگ 
برای خرید هواپیماس��ت که ممکن اس��ت با سفارش بیش از 
۱۰۰ هواپیم��ای ج��ت به ایرباس برابری کن��د اما باید موانع 
موجود بر س��ر راه دو توافق حل ش��ود تا توافق سال گذشته 

برای حذف تحریم‌ها بتواند حفظ شود. 
ب��ه گزارش پایگاه خب��ری وزارت راه و شهرس��ازی، فرهاد 
پ��رورش، مدیرعامل ایران‌ای��ر در مصاحبه‌ای به رویترز گفت: 
دیداره��ا و مذاکرات ادامه دارد و ما امیدواریم که در آینده به 
درک متقابل برسیم.  وی اظهار کرد: شمار و نوع هواپیماهایی 
که خریداری خواهند شد در آینده مورد بحث قرار می‌گیرند 

اما گام نخست درک متقابل است. 
ایران‌ای��ر در ماه ژانویه برای خری��د ۱۱۸ هواپیمای جت از 
ایرب��اس به ارزش ۲۷ میلی��ارد دلار توافق ک��رد. این قرار‌داد 
مش��روط به مجوز صادرات از سوی آمریکاست زیرا بخشی از 

قطعات این هواپیماها در این کشور تولید شده‌اند. 
مدیرعامل ایران‌ایر در پاسخ به اینکه آیا این شرکت به دنبال 
ی��ک توافق بزرگ‌تر با بویینگ اس��ت، اظهار کرد: این قرار‌داد 
بزرگ‌ت��ر از توافق با ایرباس نخواهد بود، اما ش��اید نزدیک به 

آن باش��د با این‌همه به شرایط بستگی دارد؛ به هرحال ایران 
دست‌کم به ۳۰۰ هواپیما برای یک دهه آینده نیاز دارد. 

وی گفت: هرگونه توافقی مسلما به دولت هم بستگی دارد، 
زیرا ما یک شرکت دولتی هستیم. 

مقام��ات بویینگ تحت مجوز بازاریابی که از س��وی دولت 
آمریکا در ماه فوریه صادر شد، پس از چند دهه به ایران سفر 
کردند تا محصولات‌ش��ان را به ایران‌ایر و س��ایر شرکت‌های 

هواپیمایی ایرانی معرفی کنند. 
این ش��رکت آمریکایی برای بستن قرار‌داد به اجازه دیگری 
نی��از دارد و همچنین برای صادرات محصولاتش هم مش��ابه 
مجوزهایی که ایرباس به دلیل استفاده از فناوری آمریکا ملزم 
به دریافت آنها بوده است، به دریافت مجوز صادرات نیاز دارد. 
بعضی از منابع صنعتی انتظار دارند توافق اولیه برای حداقل 

۱۰۰ فروند بویینگ به‌زودی حاصل شود. 
فاخر داغستانی، سخنگوی امور منطقه خاورمیانه بویینگ 
اظهار کرد: ما فرآیند دریافت مجوز که از س��وی دولت آمریکا 

تعیین شده را دنبال می‌کنیم. 
ب��ه گفته پ��رورش، در مذاکرات میان ایرباس و واش��نگتن 
در خصوص مجوز صادرات ب��رای هواپیماهای اروپایی تحت 
توافق هسته‌ای سال گذشته که به برنامه اقدام جامع مشترک 

معروف ش��ده است، مسائل بیش��تری باید روش��ن شود. ما 
امیدواریم و خوش‌بینی زیادی داریم که این مجوزها در آینده‌ 
نزدیک صادر ش��وند. بر مبنای توافق هسته‌ای هیچ مسئله‌ یا 
بهانه بزرگی وجود ندارد و اگر مسئله‌ای هم وجود داشته باشد 

باید از سوی آنها روشن شود. 
جاس��تین دوب��ون، س��خنگوی ایرباس درب��اره‌ وضعیت 
مذاک��رات ب��ا خزانه‌داری آمری��کا گفت: م��ا در این زمینه 
درحال پیش��رفت هس��تیم.  براس��اس گ��زارش رویترز، با 
وج��ود این مجوزها ایران‌ایر همچنان با موانعی در خصوص 

فاینانس هر گونه توافقی روبه‌رو است. 
ای��ن ش��رکت هواپیمایی س��رگرم مذاک��ره ب��ا بانک‌ها و 
ش��رکت‌های لیزینگی اس��ت که می‌توانند همه یا بخشی از 
تواف��ق ایرباس را برعهده بگیرند. البت��ه ایرباس در این توافق 
ب��ه دلیل باقی‌ماندن تحریم‌های آمریکایی باید از اس��تفاده از 

سیستم مالی آمریکا اجتناب کند. 
پرورش در این باره گفت: توافق ما با ایرباس به یورو است و 
تامین‌‌کنندگان مالی که ما با آنها مذاکره کرده‌ایم راهکاری را 
برای پرداخت به ایرباس به یورو پیدا می‌کنند و پس از آن ما به 
تامین‌‌کنندگان مالی خود پول پرداخت خواهیم کرد. ما درباره‌ 

این مسئله کار می‌کنیم و مذاکرات در حال پیشرفت است. 

مدیرکل سهام عدالت س��ازمان خصوصی‌سازی با اشاره به 
امضای لایحه آزادسازی سهام عدالت توسط رئیس‌جمهوری 
گف��ت: اگر این طرح تصویب ش��ود، اجازه داریم ثبت نام‌های 
مجدد انجام دهیم.  اسماعیل مختاری دولت‌آبادی در مصاحبه 
با رادیو گفت‌وگو با بیان اینکه ارتقای فرهنگ س��هامداری و 
کوچک‌س��ازی دولت از جمله اهداف اجرای این طرح اس��ت، 
گفت:  »تاکنون 49 میلیون نفر ثبت نام و برگه‌های عضویت 
را دریاف��ت ک��رده و در ط��ول این مدت حدود 60 ش��رکت 

سرمایه‌پذیر به این افراد اختصاص پیدا کرده‌اند.‌«‌
وی از واریز س��ود 17 ه��زار و 500 میلی��ارد تومانی به 
خزان��ه دولت خب��ر داد و افزود:  »س��هام دهک‌های پایین 

درآم��دی صد در صد آزاد می‌ش��ود و ب��رای گروه‌هایی که 
تخفیف نداشته‌اند، به همان اندازه که به حساب خزانه واریز 

می‌شود، مبالغ آزاد می‌شود.‌«‌
مختاری امس��ال را س��ال پایانی آزادسازی سهام عدالت 
دانس��ت و گف��ت:  »در پایان س��ال 95 طب��ق قانون باید 
وضعی��ت س��هام عدالت تعیین تکلیف ش��ود و لایحه امضا 
شده از سوی رئیس‌جمهور به مجلس ارسال می‌شود و اگر 

تصویب شود، براساس همین لایحه پیش می‌رویم.‌«‌
وی ادامه اجرای قانون فعلی را منوط بر عدم تصویب این 
لایحه از س��وی مجلس عنوان کرد و اف��زود:  »در مجموع 
آزادس��ازی یکسان انجام می‌ش��ود؛ در قانون فعلی این‌گونه 

نوشته ش��ده که به همان میزانی که به حساب خزانه واریز 
شده، به مشمولین مهلت شش ماهه داده می‌شود تا مابقی 
مبالغ را واریز کنند و صحبت برس��ر این است که این شش 
ماه را بردارند.« مختاری ادامه داد:  »پیشنهاد شده در قانون 
پیش‌بینی شود که به همان اندازه که به حساب خزانه واریز 
شده، آزاد شود. . . و پیش‌بینی شده مابقی مبلغ به افراد جا 
مانده از طرح ارائه ش��ود، ولی در قانون فعلی ظرفیت تمام 

شده و اجازه ثبت نام یک نفر را هم نداریم.«
وی خاطرنشان کرد:  »اگر این طرح تصویب شود، اجازه 
داری��م ثبت نام‌های مجدد انجام دهی��م و در قانون جدید 

تمهیداتی به منظور ارائه مبالغ اندیشیده شده است.‌«‌

ابهام‌آفرینی دوباره سیف درباره نرخ ارز

مدیرعامل ایران ایر اعلام کرد

مذاکره ایران با بویینگ برای انعقاد قرارداد تاریخی

مدیرکل سهام عدالت سازمان خصوصی‌سازی خبر داد
آزادسازی سهام عدالت بر اساس دهک‌ها
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وزیر کار با اعلام اجرای سیاست‌های جدید مقابله با 
فقر در ایران، گفت: این برنامه از طریق اشتغال فراگیر 

فقرزدا دنبال می‌شود. 
علی ربیع��ی در نطق یکص��د و پنجمین کنفرانس 
س��ازمان بین‌المللی کار با بیان اینکه اش��تغال فراگیر 
فق��رزدا را در دس��تور کار ق��رار دادی��م، گف��ت: فقر 
مس��ئله‌ای جهانی است که همه کشورها نسبت به آن 
نگرانی دارند. فقر، ناتوانی در برآورده س��اختن نیازهای 
انس��انی، یا عدم برخورداری از حداقل امکانات معاش 
برای رسیدن به زندگی آبرومند و شایسته است و آثار 
ویرانگر فراگی��ری بر جامعه دارد. مورد اس��تفاده قرار 
نگرفتن امکانات بالقوه اقتصادی، فقدان س��رمایه لازم 
برای س��رمایه‌گذاری، کمبود تقاضا ب��رای نیروی کار، 
پایین بودن مزدها و رش��د منف��ی از آثار اقتصادی فقر 
است. فقر از عوامل آسیب‌های اجتماعی و فساد آفرین 
است و با سازوکارهای مختلف بازتولید می‌شود و به این 
ترتیب بر انحطاط اخلاقی جوامع نیز مؤثر است. فقر و 
شکاف‌های طبقاتی، تنش‌های اجتماعی را افزایش داده 
و ثبات سیاسی را نیز به خطر می‌اندازد. ارتباطات میان 
تأثی��رات منفی و فراگیر فق��ر، جوامع را در  »تله فقر« 
گرفتار و خروج از این وضعیت را دشوار می‌سازد. بدون 
شک فقر یک امر ذاتی برای انسان‌ها نیست و در نتیجه 

سیاست‌ها و نابرابری‌های تحمیلی به وجود می‌آید. 
وی افزود: فقر به س��بب اس��تعمار طولانی، نظامی 
گری جهانی، پیدایش دو جهان فقیر و غنی و نابرابری 
درون جوامع که من آن را فقر مضاعف می‌دانم، ایجاد و 
تشدید شده است و توقع این است که این سازمان در 

زمینه وضعیت نابرابری جهانی بی‌تفاوت نباشد. 
مبارزه علیه گرس��نگی، بی‌سوادی و فقر، اصول اساسی 
سازمان بین‌المللی کار برای تحقق حداقل عدالت اجتماعی 
است. ش��دت فقر در جهان، پرداختن به این مسئله را به 

یک امر اخلاقی برای همگان مبدل ساخته است. 
وی در ادام��ه گف��ت: باوجود سیاس��ت‌گذاری‌ها در 
س��طح ملی و بین‌المللی، کاهش فقر با موانع نظری و 

عملی روبه‌رو است. ما به تلفیق 
مطالعات علمی و بررس��ی‌های 
اجرایی و بسیج توان بین‌المللی 
ب��رای کاهش ش��کاف نظریه و 

اجرا نیازمند هستیم. 
ب��رای  زی��ادی  علت‌ه��ای 
گس��ترش فق��ر و ناکام��ی در 
رف��ع آن بیان ش��ده، اما درباره 
و  پیدای��ش  و  نظامی‌گ��ری 
بازتولید فقر کمتر سخن گفته 
ش��ده اس��ت. نظامی‌گ��ری در 
عرصه جهانی ی��ک ایدئولوژی 
اس��ت. گرایش به حل و فصل 
نظام��ی اختلاف��ات ب��ه جای 
و  آنه��ا  مس��المت‌آمیز  ح��ل 
اختلافات  ایدئولوژی��ک  تبلیغ 
گرایش��ات  ش��اخص‌های  از 
میلیتاریستی شناخته می‌شود. 
نظامی‌گری با تشدید بی‌ثباتی 

سیاس��ی مل��ی و منطق��ه‌ای، تله فقر را مس��تحکم‌تر 
می‌سازد. 

ربیعی گفت: کشورهای زیادی در منطقه خاورمیانه 
و ش��مال آفریقا، دس��تخوش ناآرامی و خش��ونت‌های 
داخلی هس��تند. مردم بی‌پناه در این کش��ورها قربانی 
خش��ونت و مداخله نظامی خارجی ش��ده‌اند و بیش از 
هم��ه کودکان از آن رنج می‌برند. جای تاس��ف اس��ت 
که براس��اس گزارش مدیر کل در مورد س��رزمین‌های 
اشغالی فلسطین وضعیت کارگران و همه مردم در این 
سرزمین از سوی اشغالگران همچنان به جانب نابودی 
برده می‌شود. تدوین و طراحی سازوکارهایی برای عدم 
مداخله و سلطه جویی و افزایش سطح اعتماد کشورها 
می‌تواند بخش��ی از رویکرد و راهکاری جامع و جهانی 

برای مقابله با فقر تلقی شود. 
وزی��رکار در م��ورد برنام��ه ایران در زمین��ه مبارزه با 
فقر گف��ت: قانون اساس��ی جمه��وری اس�المی ایران 
ب��ر  »برخ��ورداری از س�المت، رف��اه، امنی��ت غذایی، 
تامین‌اجتماعی، فرصت‌های برابر، توزیع مناسب درآمد، 
نهاد مس��تحکم خانواده به دور از فقر، فساد و تبعیض و 
بهره‌مند از محیط‌زیست مطلوب« تأکید کرده است. ما 
در مقابل سیاس��ت رفاهی فقرزدایی جبرانی- صدقه‌ای، 
سیاس��ت توانمندسازی را اتخاذ کردیم و در سال جاری 
بیش از ۴۰ میلیون ایرانی در روستاها و کارگران بخش 
غیررس��می در ش��هر از خدمات درمانی کام�اًل رایگان 
بهره‌مند شدند و ۱۱میلیون نفر برای امنیت غذایی مورد 
حمای��ت قرار گرفتند و بیمه اجتماع��ی ارزان قیمت با 
مساعدت دولت برای روستاییان و کم درآمدها مهیا شد. 
وی ادام��ه داد: ط��رح جامعی برای ک��ودکان کار و 
بازمانده از تحصیل را اجرا کردیم. امروزه برنامه ساخت 
مسکن حمایتی برای ناتوانان، در دستور کار دولت قرار 
دارد و تحوی��ل هزاران واحد مس��کن را آغاز کرده ایم. 
در زمینه اشتغال نیز، اشتغال فراگیر فقرزدا را در قبال 
روش‌های سنتی رشد که عمدتا بدون اشتغال خواهد 

بود، در دستور کارمان قرار داده‌ایم. 

وزیر کار در سازمان جهانی کار عنوان کرد 
رونمایی از سیاست مقابله با فقر
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بهبود  طرح‌ه��ای  اج��رای 
کیفیت و اصلاح کمیت تولید 
فرآورده‌ه��ای نفتی در برخی 
قدیم��ی  پالایش��گاه‌های  از 
پالایش��گاه  همچون  کش��ور 
آبادان، اصفهان، بندرعباس و 
لاوان آغاز ش��ده و قرار است 
براس��اس برنامه زمانبندی تا 
س��ال 97 تولید نف��ت کوره 
چش��مگیری  کاهش  ای��ران 

داشته باشد. 
دو شرکت ژاپنی »جی اس 
نیپون« و »جی. س��ی. سی. 
پ��ی« و ش��رکت »اس کی« 
ک��ره جنوب��ی برای توس��عه 
نفت  موجود  پالایش��گاه‌های 
با ش��رکت‌های پالایش��گاهی 
کش��ور وارد مذاکره ش��ده‌اند 
ک��ه تاکن��ون ق��رارداد اولیه 
ب��ا ش��رکت پالایش��گاه نفت 
تبریز نهایی ش��ده است البته 
موجود  اطلاع��ات  براس��اس 
نیز  اروپای��ی  ی��ک ش��رکت 
ب��رای این منظ��ور مذاکراتی 
از  با شرکت‌های پالایشگاهی 

جمله تبریز داشته است. 
ه��دف  ب��ا  ط��رح  ای��ن 
امکان‌س��نجی طرح توس��عه 
کاهش  باهدف  پالایش��گاه‌ها 
تولی��د نفت ک��وره و افزایش 
و  بنزی��ن  تولی��د  ظرفی��ت 
س��عید  اس��ت.  گازوئی��ل 
محجوب��ی، مدیر هماهنگی و 

نظارت بر تولید ش��رکت ملی 
پالایش و پخش فرآورده‌های 
نفت��ی با بی��ان اینک��ه طرح 
توسعه‌ای پالایشگاه در تمامی 
پالایش��گاه‌ها ب��رای بهبود و 
ارتق��ای محص��ولات اجرایی 
خواهد شد به »فرصت‌امروز« 
می‌گوی��د: »در ح��ال حاضر 
در  پالایش��گاه‌ها  در  ط��رح 
مراحل اولیه اس��ت البته باید 
تمام��ی پالایش��گاه‌ها ط��رح 
توس��عه‌ای را طی کنند و این 
طرح‌ها در فرآیند زمانی چهار 
ساله صورت خواهد گرفت.« 

ی��ک  حض��ور  از  وی 
ش��رکت اروپایی نیز برای 
اولی��ه ط��رح  مطالع��ات 
کیفی‌س��ازی  و  توس��عه 
پالایشگاه‌ها خبر می‌دهد 
و می‌افزای��د: »ن��ام ای��ن 
شرکت به دلایلی منتشر 
نخواه��د ش��د. در ح��ال 
حاض��ر در نف��ت ک��وره 
ایران به بزرگ‌ترین کشور 
این محصول  تولیدکننده 
نفت��ی در جه��ان تبدیل 
ش��ده اس��ت، از ای��ن رو 
تاکنون مذاکراتی با ژاپن، 
چی��ن و ک��ره جنوبی به 
منظور اج��رای طرح‌های 

بهبود کیفیت و اصلاح کمیت 
نفت��ی  فرآورده‌ه��ای  تولی��د 
از پالایش��گاه‌های  در برخ��ی 
همچ��ون  کش��ور  قدیم��ی 
اصفهان،  آب��ادان،  پالایش��گاه 

بندرعباس و لاوان آغاز ش��ده 
دخیلی،  محمدباق��ر  اس��ت.« 
مدیرعام��ل پالایش��گاه نف��ت 
تبری��ز با بی��ان اینکه هدف از 
کمی  تبریز،  پالایشگاه  توسعه 
نیس��ت ب��ه »فرص��ت امروز« 
می‌گوید: »توسعه پالایشگاه به 
لحاظ کمی مدنظر ما نیست و 
محصولات  تولید  کیفی‌سازی 
با اس��تاندارد اروپا هدف اصلی 
است به همین دلیل با اجرای 
تولید نفت  ط��رح توس��عه‌ای 
ک��وره ما ب��ه زی��ر 10 درصد 

خواهد رسید.«

اگرچ��ه مدی��ر هماهنگی و 
نظارت بر تولید ش��رکت ملی 
فرآورده‌های  پخش  و  پالایش 
نفتی اعلام کرده است مذاکره 
با شرکت ژاپنی جی‌اس نیپون 

برای اجرای پروژه پالایش��گاه 
تبری��ز در حال نهایی ش��دن 
اس��ت اما دخیلی این موضوع 
را رد می‌کن��د و با اش��اره به 
اینکه ب��ا ش��رکت »اس‌کی« 
کره‌جنوب��ی و ی��ک ش��رکت 
معتب��ر اروپایی برای بررس��ی 
طرح توسعه‌ای پالایشگاه وارد 
مذاکره شده‌ایم، می‌افزاید: در 
جامع  ط��رح  مطالعات  بخش 
به بودجه یک میلیون دلاری 
نی��از اس��ت و بعد از بررس��ی 
این بخ��ش براس��اس فرآیند 
به‌روز‌رس��انی میزان س��رمایه 
ب��رای طرح  نی��از  م��ورد 
توسعه‌ای مشخص خواهد 
ش��د به طوری که برآورد 
بین  این سرمایه  می‌کنیم 
500 تا 900 میلیون دلار 

متغیر باشد.«
ب��ه گفت��ه مدیرعام��ل 
بعد  تبریز  نفت  پالایشگاه 
از اتمام مطالعات و تعیین 
ط��رح  فاینانس��ورهای، 
پالایش��گاه  کیفی‌س��ازی 
نف��ت تبریز تا س��ال 97 

عملیاتی خواهد داشت. 
رمضان‌پور،  غلامحسین 
ش��رکت  عملیات  مدی��ر 
پالایشگاه نفت بندرعباس 
نیز درباره طرح توس��عه‌ای به 
می‌گوید:  ام��روز«  »فرص��ت 
»مطالع��ات اولی��ه این طرح 
انجام شده  توس��ط ش��رکت 
اس��ت و دیداری با ش��رکت 

ژاپن��ی نی��ز ص��ورت گرفته 
نبوده  نتیجه‌بخش  اما هن��وز 

است.«
وی با بیان اینکه در طرح 
توس��عه‌ای ای��ن پالایش��گاه 
ب��ه دنبال کاه��ش تولیدات 
کیفی‌س��ازی  و  ک��وره  نفت 
محصولات‌مان با اس��تاندارد 
هس��تیم، ‌می‌افزاید:   5 یورو 
در  ط��رح  ای��ن  »اج��رای 
سیاس��ت‌گذاری  راس��تای 
ب��رای  ک��ه  اس��ت  کلان 
تحق��ق ای��ن سیاس��ت باید 
زمینه‌س��ازی شود و این کار 

در حال انجام اس��ت.«
در همین راس��تا ش��رکت 
پالای��ش نف��ت اصفه��ان نیز 
در راس��تای اج��رای ط��رح 
توس��عه‌ای با ش��رکت ژاپنی 
مذاک��ره‌ای  جی‌سی‌س��ی‌پی 
داش��ته اس��ت. ط��رح جامع 
ب��ا رویک��رد زیس��ت‌محیطی 
با عن��وان »بهب��ود فرآیند و 
دس��تور  در  بهینه‌س��ازی« 
کار ای��ن پالایش��گاه اس��ت. 
برق��راری تماس  برای  تلاش 
ب��ا مدیرعام��ل این ش��رکت 
ب��رای اط�الع از چند و چون 
اج��رای  فرآین��د  و  مذاک��ره 
ط��رح توس��عه‌ای بی‌نتیج��ه 
ماند و تنه��ا مدیر روابط این 
ش��رکت اعلام کردن��د که تا 
زمان اجرایی شدن این طرح، 
تمایلی برای انتش��ار جزییات 

نداریم. 

کیفی‌سازی پالایشگاه‌های قدیمی توسط شرکت‌های ژاپنی و کره جنوبی 

آیا تولید نفت کوره ایران کاهش می‌یابد؟ 

پی��رو درج گزارش��ی با عنوان 
از  »ناامی��دی بخ��ش خصوصی 
وزارت  حمایت��ی  سیاس��ت‌های 
نفت« در روزنامه »فرصت‌امروز« 
و   95 اردیبهش��ت   9 م��ورخ 
به‌منظ��ور شفاف‌س��ازی و تنویر 
امور  اف��کار عموم��ی، معاون��ت 
مهندسی وزارت نفت توضیحاتی 
ارائ��ه کرده اس��ت ک��ه در ادامه 

می‌خوانید:
وزارت نفت متولی امر صنعت 
نب��وده ولی ب��ه منظ��ور تحقق 
اقتص��اد مقاومتی و اقدام و عمل 
در جهت شکوفایی اقتصاد کشور، 
ایجاد  توسعه واحدهای صنعتی، 
اش��تغال، جلوگیری از خروج ارز 
و... حمای��ت از صنایع داخلی را 
سرلوحه اقدامات خود قرار داده 
است. از جمله این اقدامات طرح 
س��اخت داخل فناورانه 10 گروه 
خانواده کالای��ی تجهیزات مورد 
نیاز صنعت ش��امل ده‌ه��ا هزار 
قطعه و تجهیز اس��ت که در یک 
پیگیری‌های  و  فرآیند طولان��ی 
ش��بانه‌روزی طی دو سال، پس 
از فراخوان، شناس��ایی و ارزیابی 
تولیدکنن��دگان  و  س��ازندگان 
از طرف��ی و نی��ز اخ��ذ مجوزات 
قانونی، تصوی��ب طرح در هیات 
محترم دول��ت و هی��ات مدیره 
ش��رکت ملی نفت ایران و انجام 
س��رانجام  قانون��ی،  تش��ریفات 
مناقصات مربوطه برگزار و برای 
بخ��ش عمده آن به س��ازندگان 
داخلی صدور س��فارش ش��د به 

س��ازندگانی که تشریفات قانونی 
را انج��ام داده‌ان��د پیش‌پرداخت 

تعلق و پرداخت شده است. 
ام��ا در گ��زارش مرب��وط ب��ه 
از  »ناامی��دی بخ��ش خصوصی 
وزارت  حمایت��ی  سیاس��ت‌های 
نفت« نکاتی آمده اس��ت که نیاز 

به توضیح دارد:
1- وزارت نف��ت طبق قوانین 
و مقررات ج��اری برای کالاهای 
خارجی که مش��ابه آن در کشور 
تولید می‌شود، مجوز ورود صادر 
نمی‌کند. مگر به دلایل خاص از 
جمله کمبود تولید در مقایسه با 
مصرف و ع��دم کیفیت. بنابراین 
چنی��ن ادعایی مبن��ی بر صدور 
کالاه��ای  ورود  مج��وز  آس��ان 
خارج��ی صح��ت نداش��ته و در 
صورت اثبات قابل بررسی است. 

ط��رح  در  نف��ت  وزارت   -2
کالای��ی  خان��واده  10گ��روه 
هیچ‌گون��ه تفاهم‌نام��ه‌ای منعقد 
نکرده اس��ت بلکه پ��س از انجام 
تشریفات قانونی سفارش صادر و 

قرارداد صادر گردیده است. 
3- طرح تولید و ساخت داخل 
فناوران��ه 10 گروه خانواده کالایی 
از آنجا مطرح ش��د ک��ه در دوران 
تحریم کالاهایی که توسط برخی 
سازندگان در کش��ور تولید شده 
هیچ‌گونه منشا و پشتوانه داخلی 
ندارند و صرفا مونتاژ و کپی‌کاری 
ب��وده و از طرف ش��ریک خارجی 
با تعطیلی مواجه می‌شوند. نمونه 
مشخص ساخت مته‌های حفاری 
در کش��ور است که از سال 1374 
ظاهرا ساخت داخل آن در کشور 
آغاز و مقرر ش��د در س��ال 1376 

صددرصد آن ساخت داخل شود. 
شرکت‌های سازنده‌ای وجود دارند 
ک��ه قریب ب��ه 20 س��ال مدعی 
س��اخت در داخل کش��ور بوده و 
به ش��کل انحصاری و به نام تولید 
داخل س��الانه میلیارده��ا تومان 
س��فارش دریاف��ت می‌کنند ولی 
متاسفانه س��هم ساخت داخل آن 
کم��اکان 12درصد ش��امل رنگ، 
تست و بس��ته‌بندی است. اضافه 
می‌نماید این حمای��ت افراطی و 
بی‌س��ابقه وزارت نفت از ش��ریک 
ایرانی سبب شده مته‌های حفاری 
با قیمت بالا و کیفیت نازل صرفا 
از چند س��ازنده داخلی و شریک 
خارجی آنها به ش��کل انحصاری 

خریداری شود. 
برای  4- س��پردن ضمانتنامه 
نافذ  و  دریاف��ت پیش‌پرداخ��ت 

ش��دن ق��رارداد ام��ری قانونی و 
بدیه��ی ب��وده و به‌رغ��م تمایل 
وزارت نف��ت ب��ه مس��اعدت ب��ا 
سازندگان، مجوز خاصی از سوی 
مراج��ع ذی‌صلاح صادر نش��ده 

است. 
ماش��ین‌آلات  س��اخت   -5
توربین، کمپرسور  پیچیده نظیر 
پم��پ در داخل کش��ور صرفا با 
حمایت‌های  و  ریس��ک  پذیرش 
خ��اص وزارت نف��ت از جمل��ه 
صدور سفارش‌های با مجوز ترک 
تش��ریفات طی دهه‌های گذشته 
برای س��ازندگانی نظیر ش��رکت 
توربین ماشین خاورمیانه صورت 
گرفته و اگر نب��ود حمایت ویژه 
و پذیرش ریس��ک و پیش خرید 
وزارت نف��ت از محص��ولات این 
ش��رکت‌ها و کم��ک و همکاری 
فنی – مهندسی،‌ هیچ سازنده‌ای 
ب��رای این اقدام اساس��ی و مهم 

پیشقدم نمی‌شد. 
6- کالاهایی که ساخت داخل 
ش��ده و ط��ی فرآین��د و ضوابط 
موج��ود در وزارت نفت ش��ماره 
کد طبقه‌بندی داخلی گرفته‌اند، 
نی��ازی به خرید خارج یا انتخاب 
شریک خارجی نداشته و توصیه 
به انتخاب شریک خارجی معتبر 
به دلیل پیچیده و حساس بودن 
این تجهیزات جهت استفاده در 
داخ��ل کش��ور و نی��ز حضور در 
بازاره��ای خارج��ی و رقابتی با 
برخورداری از عنوان شرکت‌های 

معتبر خارجی است. 

تدبیر وزارت نفت برای حمایت و توسعه ساخت داخل 

سازندگان واقعی تجهیزات صنعت نفت امیدوارانه تلاش می‌کنند 

جوابیه

بین‌الملل

پتروشیمی

نیرو

نفت

بهای نفت خام برنت به بالاترین 
میزان در هفت ماه گذشته رسید

بازارهای جهانی نفت خام این روزها روند صعودی 
به خود گرفته و بهای طلای س��یاه را به بیش از 50 
دلار در هر بش��که رسانده است. در این راستا ارزش 
ش��اخص نفتی برنت دریای شمال به بالاترین میزان 
خود در هفت ماه گذشته رسیده و این موضوع سبب 
ایجاد امیدواری برای بازیابی قیمت‌ها در بازار ش��ده 
اس��ت. در این بین کارشناسان و فعالان حوزه انرژی 
حملات شبه نظامیان به تاسیسات و زیرساخت‌های 
نفتی نیجریه و کاهش میزان نفت تولیدی این کشور 
به همراه کاهش میزان موجودی نفت خام در آمریکا 
را از جمله دلایل اصلی افزایش بهای نفت در جهان 

می‌دانند. 
در ای��ن رابطه نفت خام برنت برای تحویل در ماه 
آگوس��ت به‌رغم کاهش 3 سنتی، به قیمت 50 دلار 
و 52 س��نت در هر بش��که معامله شد. این در حالی 
اس��ت که قیم��ت فعلی این ش��اخص نفتی با وجود 
کاهش تفاوت چندانی با قیمت 50 دلار و 83 سنت 
آن نداش��ته و در همان محدوده معامله می‌شود. از 
دیگر سو نفت خام ایالات متحده نیز برای تحویل در 
ماه جولای با یک دلار و 7 س��نت افزایش به قیمت 
49 دلار و 69 سنت در هر بشکه معامله شده است. 
در ای��ن چارچ��وب »کانامه گ��وکان« از تحلیلگران 
 »brokerage Okato Shoji« موسسه مشاوره‌ای
در توکیو می‌گوید: »رس��یدن قیمت ش��اخص نفتی 
برنت به بش��که‌ای 50 دلار سبب ش��ده تا بازارهای 
جهانی نفت روند صعودی داشته و با توجه به کاهش 
تولید نفت نیجریه و توقف فعالیت‌های پالایش��گاه‌ها 
در فرانسه به نظر می‌رسد بازار روند رو به رشد خود 

را همچنان ادامه دهد.«
افزایش ارزش بهای نفت خام در شرایطی صورت 
می‌گیرد که بس��یاری از تحلیلگران و کارشناس��ان 
حوزه ان��رژی معتقدن��د حملات ش��به نظامیان به 
تاسیس��ات نفت��ی نیجریه، کاهش تولی��د نفت خام 
به دلیل وقوع آتش س��وزی‌های وس��یع در مناطق 
نفت‌خی��ز کان��ادا و ناتوان��ی اوپ��ک در تعیین یک 
اس��تراتژی مناس��ب از جمله دلایل ایجاد نوسان و 
افزایش قیمت نفت در بازارهای جهانی بوده اس��ت. 
علاوه بر دلایل مذکور، افت و خیز ارزش دلار نیز از 
دیگ��ر عوامل تاثیر‌گذار بر قیم��ت نفت در بازار بوده 
و به‌عن��وان مثال کاهش ارزش دلار در یک ماه اخیر 
از جمل��ه محرک‌های اصلی قیمت نفت خام در بازار 

بوده است. 
براس��اس اطلاعات منتشر ش��ده از سوی موسسه 
نف��ت آمری��کا، ذخایر نفت تجاری این کش��ور برای 
س��ومین هفته متوالی به می��زان 3/5 درصد کاهش 
یافته اس��ت. این کاهش در حالی اتفاق می‌افتد که 
 »Cushing« از میزان نفت موجود در مراکز توزیع
و »Oklahoma« نی��ز معادل 1میلیون و 80 هزار 

بشکه کاسته شده است. 
انتش��ار اطلاعات مذکور در حالی صورت می‌گیرد 
ک��ه معامله‌گ��ران بازارهای انرژی در انتظار انتش��ار 
اطلاعات مربوط به وضعیت اقتصادی چین هستند، 
چرا که نش��انه‌هایی مبنی ب��ر ایجاد نوعی ثبات و نه 
رش��د اقتصادی در دومین اقتص��اد بزرگ دنیا دیده 

می‌شود. 
لازم ب��ه ذکر اس��ت با وجود افزای��ش قیمت نفت 
در بازارهای جهانی، اطلاعاتی که از س��وی موسسه 
» Baker Hughes« به‌ص��ورت هفتگی منتش��ر 
می‌شود بیانگر آن است که با توجه به افزایش تعداد 
چاه‌های نفت فع��ال در آمریکا به‌زودی میزان تولید 

نفت خام این کشور نیز افزایش خواهد یافت. 

افزایش نرخ خوراک مایع
دبیرانجمن صنفی کارفرمایان صنعت پتروشیمی 
بابی��ان اینک��ه پ��س ازاجرایی‌ش��دن برنام��ه جامع 
اقدام مش��ترک )برجام( محدودیت‌ه��ای بیمه‌ای و 
کش��تیرانی حمل محص��ولات پتروش��یمی برطرف 
ش��ده اس��ت، گفت: باتوجه به افزای��ش قیمت نفت 
دربازاره��ای جهان��ی، نرخ خوراک مای��ع واحدهای 

پتروشیمی کشورافزایش می‌یابد. 
به گزارش ایرنا، احمد مهدوی ابهری در نشس��تی 
خب��ری گفت: پتروش��یمی پ��س از نف��ت، جایگاه 
اول را در کس��ب درآمده��ای‌ ارزی کش��ور دارد و 
امیدواری��م با رفع تحریم‌ها و اجرایی ش��دن برجام، 
 می��زان صادرات ای��ن محصولات افزایش بیش��تری 

داشته باشد. 
دبیر انجمن صنفی کارفرمایان صنعت پتروشیمی 
به مش��کل نرخ خوراک واحدهای پتروشیمی اشاره 
ک��رد و ادامه داد: با وجود اینکه حدود یک س��ال از 
ابلاغ فرمول تعیین نرخ خوراک متان توس��ط وزارت 
نفت می‌گ��ذرد اما هنوز به‌صورت رس��می این نرخ 
اعلام نش��ده است و ش��رکت‌های پتروشیمی ناچار 
هس��تند به‌صورت علی‌الحساب نرخ خوراک قبلی را 

محاسبه کنند. 
وی در ادام��ه خواس��تار وح��دت روی��ه در نظام 
تصمیم‌گیری صنعت پتروش��یمی شد و اضافه کرد: 
اکنون چندین نهاد و مقام درباره صنعت پتروشیمی 
تصمیم‌گی��ری ک��رده و اظهارنظ��ر می‌کنن��د ک��ه 

مشکلات بسیاری را پدید می‌آورد. 

وزیر نیرو در صحن علنی مجلس: 
۹۰درصد مایحتاج صنعت برق 

تولید داخل است

وزیر نیرو با اشاره به کاهش سرمایه‌گذاری در صنعت 
برق کش��ور گفت: بیش از ۹۰ درصد از مایحتاج صنعت 
برق تماما در داخل کشور به دست تولیدکنندگان داخلی 
تامین شده اس��ت که در راستای نیل به اهداف اقتصاد 

مقاومتی بوده است. 
به گزارش خانه ملت، حمید چیت‌چیان، وزیر نیرو در 
نشس��ت علنی دیروز مجلس شورای اسلامی در تشریح 
عملکرد گ��زارش این وزارتخانه گفت: ابت��دا حلول ماه 
مبارک رمضان و آغاز به کار مجلس ش��ورای اسلامی را 
تبریک می‌گویم و از خداوند مسئلت می‌کنم که زمینه 

توسعه کشور فراهم شود. 
چیت‌چیان در توضیح نمایش اسلایدهایی در خصوص 
برنامه‌ه��ای وزارت نیرو گفت: درح��ال حاضر 74 هزار 
مگاوات برق تولید می‌ش��ود که به این لحاظ در منطقه 
دارای رتب��ه اول و در جه��ان حائز رتبه 14 هس��تیم و 
بیش از 99 درصد از جمعیت ش��هری کش��ور از نعمت 
برق برخوردار اس��ت و با هفت کش��ور دیگر تبادل برق 

انجام می‌شود. 
وی گفت: 14 س��ال اس��ت ش��بکه برق کشور بدون 
خاموشی سراسری به کار خود ادامه داده و در این رابطه 
از تمام نیروهای متخصص اس��تفاده شده و بیش از 90 
درصد از مایحتاج صنعت برق تماما در داخل کش��ور به 
دس��ت تولیدکنندگان داخلی تامین ش��ده است که در 

راستای نیل به اهداف اقتصاد مقاومتی بوده است. 
چیت‌چی��ان افزود: ایران از لح��اظ تولید توربین‌های 
گازی نیروگاهی جزو شش کشور اول دنیا است همچنین 
در خصوص صنعت آب در س��ال‌های گذشته 167 سد 
بزرگ ملی در کش��ور ساخته شده و وجود این سدها به 

مدیریت آب کشور کمک کرده است. 
وی با اش��اره به صادرات تجهیزات برق به 30 کش��ور 
گف��ت: بیش از 99 درصد از کل جمعیت به آب ش��رب 
دسترس��ی دارند و بسیاری از تجهیزات در صنعت آب و 
برق در داخل تولید می‌شود و نکته دیگر اینکه 42درصد 
از جمعیت ش��هری کشور تحت خدمات شبکه فاضلاب 

است. 
چیت چیان در تش��ریح چالش‌های صنعت آب و برق 
گفت: موضوع مهم مس��ئله اقتصاد برق اس��ت. در سال 
94 هزینه هر کیلووات برق تولید ش��ده بدون احتساب 
هزینه‌ه��ا 85 تومان بود که تنه��ا 60 تومان آن از محل 
فروش تامین ش��د و 10 درصد نیز بابت پرداخت یارانه 
اختصاص یافت و مابه التفاوت آن از محل هدفمندی به 

این صنعت پرداخت نشده است. 
وی ادام��ه داد: در ح��ال حاضر وزارت نی��رو 24هزار 
میلیارد تومان از دولت مطالبه دارد که نتیجه آ‌ن بدهی 
ای��ن وزارتخانه به نیروگاه‌های خصوص��ی، پیمانکاران و 
همچنین عدم توانایی در تس��ویه وام‌های دریافت شده 

در حوزه صنعت آب و برق است. 
چیت‌چیان با اش��اره به کاهش س��رمایه‌گذاری‌ها در 
صنعت برق گفت: در سال 94، 9 هزار مگاوات برق وارد 

مدار شد که باید به این موضوعات رسیدگی شود. 
وزیر نیرو تاکید کرد: از سوی دیگر از آب‌های سطحی 
نگران کننده‌تر مس��ئله منابع آب‌های زیرزمینی است؛ 
بی��ش از 55 درصد از آب مصرفی کل کش��ور در بخش 
کش��اورزی و صنعت اس��ت ک��ه از آب‌ه��ای زیرزمینی 

برداشت می‌شود.

تولید نفت نیجریه در معرض خطر 
است

»گاربا محمد«س��خنگوی ش��رکت ملی نفت نیجریه 
گف��ت: به دنبال حم�الت گروه‌های مس��لح در منطقه 
»دلتا« تولید نفت نیجریه در معرض خطر جدی است. 

به گزارش ایرنا از خبرگزاری رویترز از لاگوس، »گاربا 
محمد«سخنگوی شرکت ملی نفت نیجریه افزود: تولید 
نف��ت خام نیجریه از 2. 2 میلیون بش��که در روز به 1.6 

میلیون بشکه در روز کاهش پیدا کرده است. 
س��خنگوی ش��رکت ملی نفت نیجریه تاکید کرد: به 
دنبال تشدید خشونت‌ها در منطقه »دلتا«، میزان تولید 
نفت نیجریه با کاهش نیم میلیون بش��که در روز مواجه 

شده که بسیار هشداردهنده است. 
پیشتر »ایبه کاچیکوا« وزیر منابع نفتی نیجریه تاکید 
کرده بود تش��دید خش��ونت‌ها در این منطقه و عدم به 
روز‌رسانی تاسیس��ات نفتی، دو عاملی است که بر روند 

کاهشی تولید نفت اثرگذار بوده است. 
در همی��ن خصوص، »فرانس��یس جانس��ون« رئیس 
مجمع گاز و منابع طبیعی نیجریه نیز تاکید کرده بودکه 
نیجریه منابع مالی زیادی را بر اثر این حملات از دست 
می‌دهد و من از دولت و شرکت‌های چندملیتی فعال در 
این منطقه می‌خواهم با بهره‌گیری از فناوری‌های نوین با 
غارت نفت خام و حملات به سکوهای نفتی مقابله کند. 
این در حالی اس��ت که حمله افراد مسلح ناشناس به 
تاسیسات نفتی شرکت ایتالیایی »انی« فعال در منطقه 
»دلتا«، این منطقه را تبدیل به مکانی ناامن کرده است. 
این نخس��تین بار نیس��ت که افراد مسلح ناشناس به 
تاسیسات نفتی شرکت‌های خارجی فعال در این منطقه، 
حمله می‌کنند. پیشتر و به دنبال حملات شبه‌نظامیان به 
این سکوی نفتی متعلق به آمریکا در جنوب نیجریه، پنج 
نیروی پلیس و سه سربازی که مسئولیت محافظت از این 
سکو را به عهده داشتند در تبادل آتش با مهاجمان جان 
خود را از دس��ت دادند. حمله به س��کوی نفتی شورون، 
تازه‌ترین حمله به تاسیس��ات نفتی این کشور آفریقایی 

صادر‌کننده نفت است. 
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و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
گفت: مجلس شورای  تجارت 
اسلامی برای رشد نرخ آزادی 
اقتصادی کشور همکاری کند. 
ب��ه گ��زارش خان��ه مل��ت، 
در  نعم��ت‌زاده  محمدرض��ا 
نشس��ت علنی دیروز مجلس 
ش��ورای اس�المی درخصوص 
اه��داف و برنامه‌ه��ای وزارت 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
و اه��م ش��اخص‌های تبیی��ن 
وضع موجود گفت: در فضای 
 189 بی��ن  در  کس��ب‌و‌کار 
کش��ور، ایران رتبه 118 را به 
خود اختصاص داده و این در 
حالی اس��ت که در حدود سه 
س��ال پیش رتب��ه ایران 152 
بوده اس��ت، اما با تلاش دولت 

این رتبه رو به بهبود است. 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تج��ارت افزود: ای��ران رتبه 74 
در رقابت‌پذی��ری جهانی 144 
کش��ور را دارد ک��ه در بخ��ش 
صنعتی ش��رایط بهت��ر بوده و 
دارای رتب��ه 67 در بی��ن 142 
کش��ور اس��ت. در زمینه رونق 
اقتصادی نیز ای��ران بین 129 
کش��ور رتبه 106 را داراس��ت 
که نشان‌دهنده اشکال در رونق 

اقتصادی کشور است. 
آزادی  ک��رد:  تصری��ح  وی 
اقتصادی بدترین شاخص را به 
خود اختصاص داده؛ به‌گونه‌ای 
ک��ه در بین 186 کش��ور رتبه 
171 را دارا هس��تیم. البته این 
ب��دان معناس��ت ک��ه مقررات 
دس��ت و پاگیر در کشور بسیار 
است، از این‌رو فعالان اقتصادی 
ب��رای مجوزه��ا و فعالیت‌های 
مربوط��ه آزادی کاف��ی ندارند، 
بنابرای��ن مجلس در این زمینه 

کمک بسیاری می‌تواند بکند. 
کابین��ه دولت  ای��ن عض��و 
رش��د  درخص��وص  یازده��م 
ناخالص  ثابت  تشکیل سرمایه 

ب��ه قیمت ثاب��ت گف��ت: این 
ش��اخص میزان سرمایه‌گذاری 
در این بخش را نشان می‌دهد 
ک��ه متاس��فانه از س��ال 90 با 
کاهش سرمایه روبه‌رو بوده‌ایم. 
در بخش صنع��ت و معدن در 
س��ال 91 ح��دود 41.9درصد 
رش��د منفی داش��ته‌ایم، بدین 
معنا که نه‌تنها س��رمایه‌گذاری 
نکرده‌ایم، بلکه آن مقداری که 
مستهلک شده نیز جبران نشده 

است. 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تجارت ادامه داد: در سال 92 
حدود 10 درصد رش��د منفی 
وجود داش��ته و در سال 93 با 
تلاش‌ه��ای صورت گرفته این 
رش��د به 8.1 درصد رس��یده 
معتقدیم  آنک��ه  حال  اس��ت. 
این رش��د باید بین 20 تا 25 

درصد باشد. 
وی ی��ادآور ش��د: در بخش 
صنع��ت و معدن از س��ال 79 
تا 90 به تدریج سرمایه‌گذاری 
رو به افزایش بوده اما از س��ال 
91 افت کرده است. البته طی 

دو س��ال اخیر تلاش شده که 
ای��ن رون��د ثابت نگه داش��ته 
شود. در حقیقت فاجعه امروز 
در بخ��ش صنعت نتیجه عدم 
سال‌های  در  س��رمایه‌گذاری 

اخیر بوده است. 
حدود  اف��زود:  نعم��ت‌زاده 
8600 ط��رح 60 درص��د به 
بالا در کش��ور وجود دارد که 
می‌تواند  راه‌اندازی  در صورت 
300 ه��زار فرص��ت ش��غلی 
مستقیم ایجاد کند؛ همچنین 
62 ه��زار مع��دن در کش��ور 
وج��ود دارد ک��ه در ص��ورت 
رسیدگی، ظرفیت ایجاد 124 

هزار شغل را دارد. 
ح��ال  در  داد:  ادام��ه  وی 
حاض��ر ح��دود 2 میلی��ون و 
180 ه��زار اصناف و کس��به 
رس��می و ح��دود 800 هزار 
صنف و کس��به غیر‌رسمی در 

کشور وجود دارد. 
خصوصی سازی‌ها به‌صورت 

نادرست انجام شد
خصوص��ی  داد:  ادام��ه  وی 
س��ازی‌های نادرس��تی انج��ام 

ش��ده و 50 درص��د از م��وارد 
خصوصی ش��ده بابت رد دیون 
به دس��تگاه‌ها بوده ک��ه در این 
دول��ت، ای��ن موض��وع متوقف 
گزارش‌ه��ای  و  اس��ت  ش��ده 
خصوصی‌س��ازی حکایت از این 
دارد که تنها 12 الی 13 درصد 
از خصوصی‌سازی‌ها واقعی بوده 
است. نعمت‌زاده با بیان اینکه با 
تشکیل سرمایه  کاهش شدید 
روبه‌رو بوده‌ایم، گفت: تا زمانی 
ک��ه ارز چند نرخی در کش��ور 
وجود داش��ته باشد تولید باید 
با ارز آزاد هزینه کند بنابراین 
باید نرخ‌های ارز واقعی شود تا 
اقتصاد شکوفا شود که در این 
راستا باید تصمیم شجاعانه‌ای 
اتخ��اذ ش��ود و همچنی��ن در 
حال حاضر فضای کسب‌و کار 
نامناس��ب اس��ت که باید همه 
عوامل را ب��ه کار گیریم تا این 

موضوع سامان یابد. 
در پسابرجام 68 

تفاهم‌نامه و 119قرارداد 
رسمی امضا شد

حدود  اف��زود:  نعم��ت‌زاده 

32 کش��ور ه��دف براس��اس 
اقتص��ادی  سیاس��ت‌های 
کش��ور برای افزایش تعاملات 
روی  و  ش��ده‌‌اند  مش��خص 
این موضوع کار می‌ش��ود که 
ب��ا توجه ب��ه مزیت‌ه��ای آن 
کش��ورها و نیازهای اقتصادی 
ایران در ای��ن رابطه تعاملات 

صورت گیرد. 
وی ادام��ه داد: در ماه‌ه��ای 
ش��ش  ح��دود  پس��ابرجام 
قاره‌ه��ای  از  رئیس‌جمه��ور 
مختل��ف ب��ه ای��ران آمدن��د و 
ح��دود 68 تفاهم‌نامه دولت و 
119 قرارداد رسمی امضا شده 
اس��ت که البته حجم مذاکرات 
و تعام�الت بس��یار بیش��تر از 
ای��ن اس��ت. وزی��ر صنع��ت، 
تصری��ح  تج��ارت  و  مع��دن 
حدود  پس��ابرجام  در  ک��رد: 
ارزش  به  12 طرح صنعت��ی 
500 میلی��ون دلار بررس��ی 
ش��ده و حتی با کش��ورهای 
اس��کاندیناوی نی��ز تعاملاتی 
برای گش��ایش ال سی انجام 
ش��ده است و بانک‌های دیگر 
نیز به ای��ن موضوع در حال 
الحاق هس��تند و نکته دیگر 
پروژه‌ها  ساخت‌و‌س��از  اینکه 
ش��روع شده و امسال در این 
رابطه افتتاح خواهیم داشت. 
ارتقای واحدهای صنعتی 

به 10 هزار
اهداف  گف��ت:  نعم��ت‌زاده 
اقتصاد مقاومتی که براس��اس 
آن س��تاد فرمانده��ی اب�الغ 
کرده، این اس��ت ک��ه 7 هزار 
و 500 واح��د صنعتی به 10 
ه��زار ارتقا یاب��د. مقام معظم 
رهبری در برنامه ششم توسعه 
تاکید بر ضرورت دستیابی به 
رشد 8 درصدی در اقتصاد را 
داش��تند که ب��رای انجام این 
مهم باید در بخش صنعت این 

رشد به 12 درصد برسد. 

انتقاد وزیر صنعت از نرخ آزادی اقتصادی کشور

رتبه ۱۷۱ در بین ۱۸۶ کشور

مدیرعام��ل فروش��گاه‌های زنجی��ره‌ای 
رف��اه از عرض��ه 2500 کالا با تخفیف 20 
درصدی به مش��تریان همزمان با ش��روع 
توزیع نخس��تین نوبت بسته غذایی دولت 
به اقشار آسیب‌پذیر جامعه در ماه مبارک 

رمضان خبر داد. 
فرش��ید گلزاده، صبح دیروز در نشست 
خب��ری خود ب��ا اصح��اب رس��انه درباره 
ط��رح تخفیفی م��اه مب��ارک رمضان در 
با  فروش��گاه‌های زنجیره‌ای رفاه همزمان 
ش��روع توزیع نخستین نوبت بسته غذایی 
دولت به اقشار نیازمند جامعه گفت: طبق 
اعلام دولت در س��ال جاری چهار بس��ته 
حمای��ت غذایی بین اقش��ار آس��یب‌پذیر 
جامعه توزیع خواهد ش��د ک��ه همزمان با 
توزیع نخس��تین نوبت این سبدها در ماه 
مبارک رمضان، فروش��گاه رف��اه در طرح 
ویژه خود به طور متوس��ط در س��بد ماه 
مب��ارک رمضان بی��ش از 2500 کالا را با 

بیش از 20 درصد تخفیف ارائه می‌دهد. 
وی در ادام��ه توضی��ح داد: براس��اس 
اع�الم وزی��ر کار ارزش آن 80 تا 120 
هزار تومان اس��ت و ما نیز در فروش��گاه 
رفاه برای تحویل و ارائه این بس��ته‌ها به 
متقاضی��ان آماده هس��تیم ک��ه با توجه 
ب��ه تخفی��ف 27 درص��دی ارزش ه��ر 
بس��ته تا 150 هزار توم��ان امکان خرید 
وجود دارد. توجه ب��ه این نکته ضروری 
اس��ت که هیچ گون��ه محدودیت کالایی 
در طرح س��بد غذای��ی وجود ن��دارد و 
مش��مولان می‌توانند ه��ر کالایی را که 

نی��از دارن��د خری��داری کنن��د. 
مدیرعامل فروشگاه‌های زنجیره‌ای رفاه 
ادامه داد: در طرحی که فروش��گاه رفاه در 

نظر گرفته اس��ت، بی��ن 40 تا 50 درصد 
تخفیف برای اقلام��ی همچون پروتئین و 
حبوبات در نظر گرفته شده است. از سویی 
ما در فروش��گاه‌های خود تلاش کردیم تا 
بیش از گذش��ته تنوع محصولات خود را 
افزایش دهیم همچنی��ن تخفیف‌های در 
نظر گرفته ش��ده نیز در این یک ماه بیش 

از گذشته باشد. 
وی افزود: با توجه به اینکه در ش��رایط 
رکود اقتصادی به س��ر می‌بری��م میل به 
مص��رف و خری��د در مردم کاه��ش یافته 
و س��عی دارند با حساس��یت و دقت نظر 
بیش��تری کالاهای اساسی مورد نظر خود 

را خریداری کنند. 
گلزاده با اش��اره به اینک��ه علاوه بر این 
طرح، در ماه رمضان طرح دیگری مختص 
س��ازمان‌ها و ش��رکت‌های بخش دولتی و 
خصوصی در نظر گرفته شده است، توضیح 
داد: بسته‌های در نظر گرفته شده براساس 
تشخیص سازمان‌ها و شرکت‌ها در اختیار 
کارمندان و پرس��نل آنها گذاشته می‌شود 
که خوش��بختانه تاکنون تجربه حاصل از 
اجرای چنی��ن طرح‌های��ی، رضایتمندی 
کارمندان سازمان‌ها و شرکت‌ها را در پی 

داشته است. 
گل��زاده، نای��ب رئی��س اتحادیه صنف 
فروش��گاه‌های زنجیره‌ای سراس��ر کشور 
با بی��ان اینکه در س��ال گذش��ته 400 
ش��رکت جدید مجوز تاس��یس فروشگاه 
زنجیره‌ای دریافت کردند و بیش از هزار 
فروش��گاه و شعبه جدید نیز افتتاح شده 
اس��ت، افزود: تاکنون این میزان توسعه 
فروش��گاه‌های زنجیره‌ای بی‌س��ابقه بوده 

است. 

همزمان با ماه مبارک رمضان عرضه می‌شود

2500کالا با 20 درصد تخفیف در 
فروشگاه‌های رفاه

صنعت غذایی

بیش از 25درصد سیمان تولیدی 
کشور صادر شد

بررسی آمارهای صادراتی در بخش سیمان کشور 
نشان می‌دهد، پارس��ال تولید این بخش نزدیک به 
60میلیون تن رس��یدکه از این رق��م، 15 میلیون و 
92هزار و 438 تن راهی بازارهای صادراتی ش��د که 

برابر 25 درصد تولید است. 
به گ��زارش ایرنا ای��ران در س��ال 2015 کمتر از 
2درص��د تولید جهانی س��یمان را به خود اختصاص 
داد و این درحالی است که چین با 2 میلیارد و 470 
میلیون تن بیش از 55 درصد تولید جهانی که بیش 
از 4میلیارد و 422میلیون تن بود، به خود اختصاص 
داد. آمارهای س��ال 2014 نش��ان داد که کشورمان 
ب��ا تولید بی��ش از 70 میلیون تن س��یمان، جایگاه 
چه��ارم جهانی را در این بخش ب��ه خود اختصاص 
داد اما عملکرد سال 2015 موجب دستیابی به رتبه 
هفتم دنیا شد. ظرفیت تولید سیمان کشور در سال 
2015 رق��م 79 میلی��ون و 706 ه��زار تن به ثبت 
رسید، این درحالی است که برای افق 1404 تحقق 

120 میلیون تن ظرفیت مورد انتظار است. 
برپایه آمار س��ال 2004 می�الدی )1383( ظرفیت 
تولید س��یمان ایران برابر با 33میلیون تن بود که این 
رقم با اجرای طرح‌های توسعه و شکل‌گیری واحدهای 
جدی��د تولیدی که اکنون به 73 کارخانه رس��یده، در 
زمان حاض��ر از ظرفی��ت 80میلیون تن��ی برخوردار 
شده‌ایم. پیش‌بینی موسس��ه‌های بین‌المللی که روند 
فعالیت واحدهای تولیدکننده سیمان را مورد ارزیابی 
قرار می‌دهند، حاکی است نرخ رشد مصرف سیمان تا 
سال 2018 به میزان 4. 9 درصد خواهد رسید و سرانه 
مصرف جهانی از 539 به 640 کیلوگرم افزایش خواهد 
یافت. گزارش مراجع رس��می در سال 2014، جایگاه 
ایران در زمینه تولید سیمان، آسیا را سوم و نخستین 

تولیدکننده خاورمیانه ثبت کرد. 
آمارهای سال 2014 نشان داد که مجموع ظرفیت 
تولید س��یمان در س��طح جهان بیش از 4میلیارد و 
182میلیون تن بود که از این رقم چین با 2میلیارد 
و 500میلی��ون تن 59.8درصد را به خود اختصاص 
داد و رتبه نخست را کسب کرد و پس از این کشور 
به ترتیب هن��د، آمریکا و ایران قرار گرفتند که 6.7 
، 2 و 1.8 درصد ظرفیت کل را در اختیار داشتند. 

جمهوری اس�المی ایران اکنون ضمن برخورداری 
از منابع غنی خدادادی در این بخش، می‌تواند بیش 
از 80درصد تجهیزات و ماشین‌آلات مورد نیاز را در 

داخل کشور تامین کند. 
آمارهای منتشر ش��ده درباره روند صادرات سیمان 
 و کلینکر در چارچوب پنجمین برنامه توس��عه کشور
)94- 1390( نشان داد، سال 1390 مجموع صادرات 
س��یمان و کلینکر ب��ه 10.1 میلیون تن رس��ید و در 
س��ال 1391 ش��اهد افزایش 2.5میلیون تنی در این 
زمین��ه بودیم که به 13.6میلیون تن رس��ید؛ س��ال 
1392بالاترین رش��د صادرات از زمان فعالیت در این 
بخ��ش تحقق یافت و به 18.8میلیون تن رس��یدو در 
سال 1393رکورد شکنی صادرات با رقم 18.9میلیون 
تن ثبت شد. پارسال شرایط تشدید تحریم‌ها و تحولات 
بین‌الملل��ی پیامد کاهش صادرات را دربرداش��ت و به 

بیش از 15 میلیون تن رسید. 

2500 میلیارد تومان تسهیلات برای صادرات 
کالاهای ایرانی 

3هزار میلیارد تومان برای توسعه 
کشاورزی و صنعت

در جلس��ه هیأت امن��ای صندوق توس��عه‌ملی به 
ریاس��ت دکتر روحانی 2هزار و 500 میلیارد تومان 
تس��هیلات برای صادرات کالاه��ای ایرانی و 3هزار 
میلی��ارد توم��ان اعتبار ب��رای س��رمایه در گردش 
طرح‌های توسعه‌ای کش��اورزی و صنعتی اختصاص 
یافت. این جلسه که دیروز به ریاست حجت‌الاسلام 
والمس��لمین دکتر حس��ن روحانی، رئیس‌جمهوری 
تش��کیل شد، مهم‌ترین برنامه‌ها و اولویت‌های کاری 

این صندوق را بررسی کرد. 
ب��ه گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی دولت، در ابتدای 
جلسه دکتر سیدصفدر حسینی، رئیس هیأت عامل 
صندوق توسعه ملی با ارائه گزارشی از منابع، مصارف 
و اقدام��ات این صندوق تا پایان س��ال 1394 گفت: 
تمامی ارکان صندوق توس��عه ملی نسبت به فعالیت 

شفاف و قانونی این صندوق اجماع نظر دارند. 
رئیس هیأت عامل صندوق توسعه ملی همچنین با 
ارائه گزارشی از چگونگی تامین مالی پروژه‌های مختلف 
از جمله طرح‌های نیروگاهی، کشاورزی، گردشگری و. 
. . خاطرنش��ان کرد: نحوه تنظیم قراردادها با بانک‌ها و 
تامین مالی طرح‌ها و پروژه‌ه��ا، فنی و حقوقی، دارای 
منطق اقتصادی بوده و در حال حاضر صندوق توسعه 
ملی هی��چ معوقه ارزی و ریالی ن��دارد. وی همچنین 
ظرفیت‌های صندوق توس��عه ملی ب��رای همکاری با 
صندوق‌ه��ای بین‌الملل��ی در راس��تای بهره‌گیری از 
فرصت‌های جدید ایجاد شده در مناسبات بین‌المللی 

پس از برجام را تشریح کرد. 
در جلس��ه هی��أت امن��ای صندوق توس��عه ملی، 
صورت‌های مالی سال‌های 1392 و 1393 و بودجه 

سال 1395 این صندوق به تصویب رسید. 
همچنین با تصویب هیأت امنای صندوق توس��عه 
ملی، در سال جاری 2500میلیارد تومان تسهیلات 
برای ص��ادرات کالاه��ای ایرانی و 3 ه��زار میلیارد 
توم��ان اعتبار برای س��رمایه در گ��ردش طرح‌های 

توسعه‌ای کشاورزی و صنعتی اختصاص یافت. 

توافقات جدید اشتغالی 
با آفریقای جنوبی

 وزیر کار در دیدار با همتای آفریقای‌جنوبی خود 
بر گس��ترش مناس��بات بین دو کشور در زمینه‌های 
انتق��ال تج��ارب اش��تغالی در بنگاه‌ه��ای کوچک و 

متوسط تاکید کرد.
به گزارش مهر، علی ربیعی در حاشیه صدوپنجمین 
کنفرانس بین‌المللی کار، با خانم »اولی فنت« رئیس 
کنفراس و وزی��ر کار آفریقای جنوبی دیدار کرد. در 
ای��ن دی��دار، وزی��ر کار بر گس��ترش مناس��بات در 
زمینه‌های‌ آی‌تی و انتقال تجارب در خصوص ایجاد 
اشتغال در بنگاه‌های کوچک و متوسط تاکید کرد. 

همچنین در این دیدار زمینه‌های همکاری مشترک 
بین دو وزارتخانه پس از سفر رئیس‌جمهوری آفریقای 
جنوبی به تهران مطرح ش��د. علاوه ب��ر این، به تبادل 
مربی در زمینه آموزش‌های فنی و حرفه‌ای به‌خصوص 
فناوری‌های بالا با تاکید بر‌ آی‌تی همچنین گس��ترش 
مش��اغل و کارآفرین��ی و تجارب دو کش��ور در ایجاد 
اشتغال در بنگاه‌های کوچک و متوسط و نیز برنامه‌های 

توسعه کارآفرینی اشاره شد. 

ورود رسمی رستوران‌ زنجیره‌ای 
BIGCHEFS  به ایران

نخستین قرارداد بین‌المللی اتحادیه صنف رستوران‌ها 
در پس��ا برجام، برای 10 س��ال بین دو برند از ایران و 
ترکیه به امضا رس��ید. به گ��زارش روابط‌عمومی گروه 
مانس��ون، تفاهم‌نامه همکاری مجموعه رستوران‌های 
زنجیره‌ای بیگ‌ش��فس )BIGCHEFS( با مجموعه 
رس��توران‌های مانس��ون به‌عنوان نخس��تین قرارداد 
بین‌المللی اتحادیه صنف رس��توران‌‌داران بعد از برجام 
امضا ش��د. این قرارداد با بهبود روابط بین‌المللی ایران 
پس از برجام در تاریخ 8 خرداد ماه 1395 بین نماینده 
ایرانی و همتای ترکی به امضا رس��ید تا گروه مانسون، 
نمایندگی نام تجاری بیگ‌ش��فس و تمام فعالیت‌های 
این برند را به‌صورت انحصاری و به مدت 10 س��ال در 

ایران بر عهده داشته باشد. 
رستوران‌های زنجیره‌ای بیگ‌شفس درحال حاضر 
ب��ا 2 ه��زار کارمند، س��الانه به 4 میلیون مش��تری 
خدم��ات ارائه می‌ده��د که با حضور در ب��ازار ایران 

قطعا این رقم افزایش محسوسی خواهد یافت. 
گمزه ش��یزرلی، مدیر عامل ش��رکت بیگ‌شفس 
در جلس��ه امضای این تفاهم‌نامه، با اشاره به اهداف 
بلند‌م��دت بیگ‌ش��فس ب��رای ورود به ب��ازار ایران 
گفت: ایران به‌عنوان یک کش��ور درحال پیش��رفت 
ب��ا جمعیتی جوان به‌خصوص پس از اجرایی ش��دن 

برجام برای تمام برندهای جهانی جذاب است. 

اشتغال

اخبار رسمی شرکت‌ها

سیمان
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انجمن  هیات‌مدی��ره  رئیس 
مال��ی اس�لامی ب��ا تاکی��د بر 
ضرورت بررس��ی بیش��تر طرح 
جدید بانکداری بدون ربا، گفت: 
طرح کنونی دارای اش��کالاتی 
اس��ت که با بررسی‌های بیشتر 
می‌ت��وان ضعف‌ه��ا را کاه��ش 
داد البت��ه ازآنجایی‌که مجلس 
جدید فرصت بررس��ی بیشتری 
دارد می‌توان��د عمیق‌تر به این 

طرح بپردازد. 
به گ��زارش رواب��ط عمومی 
پژوهش��کده پول��ی و بانک��ی، 
عل��ی صالح‌آبادی در سلس��له 
نشس��ت‌های تخصص��ی مالی 
اسلامی با موضوع بررسی طرح 
جدید بانکداری بدون ربا که با 
همت انجمن مالی اسلامی و با 
حضور غلامرضا مصباحی‌مقدم 
در محل پژوهشکده برگزار شد، 
اف��زود: هرچند زحمات زیادی 
برای ط��رح بانکداری بدون ربا 
کش��یده ش��ده اما می‌ت��وان با 
پیش��نهاد‌هایی آن را تکمی��ل 

کرد. 

بازارها تداخل پیدا 
می‌کنند

صالح‌آب��ادی با بیان اینکه در 
برخ��ی موارد ای��ن طرح دارای 
تداخ��ل بازاره��ا اس��ت، اظهار 
داش��ت: به‌عنوان‌مث��ال بح��ث 
گواهی س��ازمان خاص در این 
طرح مطرح‌شده که این گواهی 
همان اوراق مشارکتی است که 
توسط س��ازمان بورس و اوراق 
به��ادار منتش��ر می‌ش��ود و بر 
همین اساس این ابزار منجر به 
تداخل وظایف بازار س��رمایه و 

پول می‌شود. 
انجمن  هیات‌مدی��ره  رئیس 
مال��ی اس�لامی گف��ت: البت��ه 
ارتب��اط مباحث ح��وزه پول و 
سرمایه تنها به این موضوع ختم 
نمی‌ش��ود و باید در بسیاری از 
موارد هماهنگی‌هایی بین بازار 

پول و سرمایه انجام شود. 
صالح‌آب��ادی ب��ا اش��اره ب��ه 
برگ��زاری بیس��ت و شش��مین 
همای��ش سیاس��ت‌های پول��ی 
و ارزی، اظه��ار داش��ت: یک��ی 
از مباح��ث مطرح‌ش��ده در این 
همای��ش در خصوص همگرایی 
بازارهای مالی بود، به‌عنوان‌مثال 
اگر بحرانی در بازار پول رخ دهد 
به‌راحتی می‌تواند به بازار سرمایه 
س��رایت کند و البته عکس این 

مورد نیز صادق است. 

وی بابی��ان اینک��ه برخی از 
م��وارد بی��ن دو ب��ازار مط��رح 
داش��ت:  اظه��ار  می‌ش��ود، 
به‌عنوان‌مث��ال در بح��ث اوراق 
به��ادار رهنی مطالبات بانک به 
اوراق به��ادار تبدی��ل و در بازار 

سرمایه فروخته می‌شود. 
مدیرعام��ل بان��ک توس��عه 
ص��ادرات گف��ت: اگر س��ازمان 
ب��ورس و اوراق به��ادار بخواهد 
ب��ر عملکرد بانک‌ه��ای حاضر 
در ب��ورس از منظ��ر رعای��ت 
حقوق س��رمایه‌گذاران و بانک 
از دی��دگاه رعای��ت  مرک��زی 
حق��وق س��پرده‌گذاران نظارت 
کنند این امر نیازمند ش��فافیت 
صورت‌های مالی اس��ت اما این 
امکان وجود دارد که س��ازمان 
ب��ورس الزامات خ��اص خود و 
بانک مرک��زی الزامات دیگری 
را اب�لاغ کن��د که ب��ا یکدیگر 

تداخل داشته باشد. 
وی ادام��ه داد: ب��رای رف��ع 
این مش��کل پیش��نهاد تشکیل 
شورای هماهنگی در حوزه‌های 
عملیات��ی  و  سیاس��ت‌گذاری 
ارائه‌شده است البته در برخی از 
کشورها در حوزه سیاست‌گذاری 
ش��ورای هماهنگی و ثبات مالی 

ایجاد شده است. 
انجمن  هیات‌مدی��ره  رئیس 
مال��ی اس�لامی تصری��ح کرد: 
همچنی��ن در س��طح عملیاتی 
س��ازمان بورس و اوراق بهادار، 
بان��ک مرک��زی و بیمه مرکزی 
می‌توانن��د با یکدیگر هماهنگ 

شوند. 
وی با اشاره به جایگاه کمیته 
فقهی در طرح جدید بانکداری 
ب��دون رب��ا نیز گف��ت: هرچند 
در ای��ن ط��رح ش��ورای پول و 
اعتبار، هیات نظارت و ش��ورای 

فقه��ی در نظر گرفته‌ش��ده اما 
در همی��ن ح��ال ارتب��اط این 
ش��وراها به نحو مناس��بی دیده 
نشده، به‌عنوان‌مثال در سازمان 
بورس و اوراق بهادار اگر شورای 
فقهی ابزار یا دس��تورالعملی را 
رد کند دیگر آن دس��تورالعمل 
مط��رح  ب��ورس  ش��ورای  در 
نمی‌ش��ود ام��ا در ای��ن ط��رح 
توسط  که  دس��تورالعمل‌هایی 
هیات نظارت بررسی و تصویب 
می‌شود لازم‌الاجراست و این در 
حالی اس��ت که نظرات شورای 
فقه��ی نیز لازم‌الاجرا اس��ت و 
هیچ تقدم و تاخری برای این دو 
فرآیند مشخص نشده، بنابراین 

باید این امر شفاف شود. 

اشکال ساختاری جریمه 
دیرکرد

صالح‌آب��ادی گفت: همچنین 
در بخ��ش جریم��ه دیرکرد نیز 
اش��کال س��اختاری وجود دارد 
زیرا ازآنجایی‌که بانک‌ها دارای 
نظارت ضعیف هستند به سمت 
وثایق حرکت کرده‌اند و این در 
حالی اس��ت که وثای��ق دارای 
اش��کالات زیادی اس��ت، حتی 

اگر بهترین وثیقه‌ها باشد. 
وی ادام��ه داد: به‌عنوان‌مثال 
ب��رای طرح‌ه��ای ب��زرگ مثل 
پتروش��یمی ک��ه دارای ارزش 
۲۰۰ ت��ا ۳۰۰میلی��ون دلاری 
اس��ت نمی‌ت��وان وثیقه ملکی 
دریاف��ت ک��رد، بنابراین محل 
اج��رای طرح به‌ص��ورت وثیقه 
در نظرگرفت��ه می‌ش��ود و این 
رویک��رد آس��یب ج��دی ب��ه 
بانک‌ه��ا وارد می‌کن��د زیرا اگر 
صاح��ب طرح ام��کان اجرایی 
کردن آن را نداش��ته باش��د به 
بان��ک پیش��نهاد می‌ده��د که 

پ��روژه را تح��ت تمل��ک خود 
درآورد و به‌این‌ترتیب س��رمایه 
بانک قفل می‌شود ضمن اینکه 
زمان��ی ک��ه اف��راد متخص��ص 
نتوانن��د واح��دی را به مرحله 
تولی��د برس��انند بانکی که نهاد 
مالی است چگونه می‌تواند این 

واحد را به تولید برساند. 
 مدیرعام��ل بان��ک توس��عه 
صادرات اظهار داشت: بنابراین 
بان��ک می‌تواند به تملک زمین 
ماش��ین‌آلات  و  س��اختمان  و 
دل‌خوش ش��ود اما این املاک 

به درد بانک نمی‌خورد. 
وی اظهار داش��ت: اتفاقی که 
در حساب ذخیره ارزی افتاد نیز 
همین امر بود البته براساس قانون 
رفع موانع تولید وجوهی که از این 
حس��اب استفاده و تسویه نشده 
باشد به نرخ روز گشایش اعتبار 
با بانک تسویه می‌شود که این امر 

رانت ایجاد می‌کند. 
صالح‌آبادی خاطرنشان کرد: بر 
همین اس��اس فردی که عملکرد 
مطلوبی داش��ته و اقس��اط خود را 
به‌موق��ع پرداخت ک��رده، جریمه 
می‌ش��ود اما اگر ف��ردی عملکرد 
نامناسبی داش��ته باشد و تسویه 
نکرده باشد جایزه دریافت می‌کند. 

تجربه یک موسسه مالی 
ایتالیایی

وی با اشاره به سفر چند ماه 
قب��ل رئیس‌جمهوری به ایتالیا، 
افزود: یکی از موسس��ات مالی 
ایتالیای��ی در ای��ن س��فر روش 
تامی��ن مالی پروژه را ارائه کرد 
ک��ه بر این اس��اس ی��ک بانک 
اروپای��ی در زم��ان تامین مالی 
اع�لام می‌کند که برای اجرای 
طرح ش��رایطی دارد و طرح را 
به هر ش��رکتی واگذار نمی‌کند 

بنابراین شرکتی معتبر انتخاب 
می‌شود و این در حالی است که 
تامین مالی بدون دریافت وثیقه 
انجام می‌شود و از محل عایدات 
پروژه مذکور اقساط بازپرداخت 

می‌شود. 
صالح‌آب��ادی اظهار داش��ت: 
بنابراین بانک مطمئن است که 
پروژه به ش��رکتی مس��لط داده 
می‌شود و بر همین اساس پروژه 
به مرحله بهره‌برداری می‌رس��د 
ضم��ن اینکه بانکی مش��خص 
می‌ش��ود ت��ا وصولی‌ه��ا در آن 
واری��ز و جریان��ات نقدی انجام 
ش��ود بنابراین عای��دات پروژه 

جوابگوی اقساط خواهد بود. 
انجمن  هیات‌مدی��ره  رئیس 
مال��ی ایران گفت: یکی دیگر از 
مشکلات این است که در برخی 
م��وارد بی��ش از ارزش پروژه از 
بانک تسهیلات دریافت می‌شود 
و تس��هیلات‌گیرنده با برداشتن 
را  از تس��هیلات، آن  بخش��ی 

دوباره به بانک بازمی‌گرداند. 
وی در بحث جریمه دیرکرد نیز 
گفت: در این بخش چه‌بسا بانک 
حاضر است اصل و سود را دریافت 
کند درحالی‌که جریمه بخشیده 
ش��ود اما بازهم تسهیلات‌گیرنده 
ب��ا بانک همکاری نمی‌کند البته 
هم‌اکن��ون بس��یاری از بانک‌ها 
حاض��ر هس��تند درصورتی‌ک��ه 
تسهیلات‌گیرنده دارای شرایطی 

باشد جریمه را ببخشند. 
ن��رخ  درب��اره  صالح‌آب��ادی 
س��ود نیز اظهار داش��ت: هزینه 
خدم��ات بانک��ی در ایران صفر 
و رای��گان اس��ت بنابراین بانک 
مجب��ور می‌ش��ود ای��ن رقم را 
از طری��ق تف��اوت ن��رخ س��ود 
تسهیلات س��پرده جبران کند 
درحالی‌ک��ه اگ��ر هزینه واقعی 
خدم��ات دریاف��ت ش��ود، نرخ 
سود و تفاوت‌ها را تحت‌الشعاع 
قرار می‌دهد و البته این امر نیاز 

به فرهنگ‌سازی دارد. 
وی درب��اره دیگر اش��کالات 
ط��رح جدید بانک��داری بدون 
رب��ا نیز گفت: هرچند ‌وظایف و 
اختی��ارات هیات‌مدیره و هیات 
عامل در این طرح دیده‌شده اما 
باید شفاف‌سازی بیشتری شود. 
یادآور می‌ش��ود انجمن مالی 
اس�لامی باه��دف هماهنگ��ی 
بازارهای پول، س��رمایه و بیمه 
تش��کیل و نخس��تین مجم��ع 
سالانه آن باهدف ارائه فعالیت‌ها 

هفته گذشته برگزار شد. 

ولی‌الله س��یف بار دیگ��ر درباره 
تک نرخی ش��دن ارز به طور مبهم 
صحب��ت کرد و آن را مش��روط به 
»اج��رای برجام« و رابطه مناس��ب 

بانک‌های ایرانی و خارجی کرد.
رئی��س کل بانک مرکزی گفت: 
سال 1395 سال حساسی است که 
نظام بانکی در راس��تای تأکیدهای 
مقام‌معظم‌رهب��ری ب��ر  »اق��دام و 
عمل« در زمینه اقتصاد مقاومتی، با 
تخصیص بهینه منابع و اولویت قرار 
دادن بنگاه‌های کوچک و متوسط، 
حمایت از تولید و افزایش اش��تغال 

را هدف قرار داده است. 
روابط‌عموم��ی  گ��زارش  ب��ه 
بانک‌مرک��زی، ولی‌الله س��یف عصر 
روز دوش��نبه دو جلس��ه جداگانه با 
مدیران‌عام��ل، اعضای هیأت‌مدیره 
و مدی��ران ارش��د بخ��ش اعتباری 
بانک‌ها داشت. محور این دو جلسه 
که در مجموع چهار ساعت به طول 
انجامید، بررسی راه‌های کمک نظام 
بانکی به تولید کش��ور و واحدهای 
تولیدی کوچک و متوسط بود. رئیس 
کل در این جلس��ات تأکید کرد: در 
س��ال  »اقتصاد مقاومت��ی، اقدام و 
عم��ل« باید آثار فعالیت بانک‌ها در 
اقتصاد کش��ور به ص��ورت حمایت 
از تولید، اش��تغال و بهبود صادرات 
کشور نمایان و تمام توان نظام بانکی 
در خدم��ت تحقق اهداف نامگذاری 
س��ال ج��اری به کار گرفته ش��ود. 
رئیس کل بانک مرکزی با تأکید بر 
تخصیص بهینه منابع محدود نظام 
بانکی گفت: تس��هیلات بانکی باید 
به‌گونه‌ای تخصیص داده شود که بر 
دستاوردهای دولت یازدهم در تورم 
و نقدینگی آثار منفی نداشته باشد 
و مناب��ع محدود به صورت اثربخش 

در اقتصاد تزریق شود. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینکه در حال 
حاض��ر تعداد بنگاه‌ه��ای کوچک 
 و متوس��ط در کش��ور کمت��ر از 
10 هزار واحد اس��ت، خاطرنش��ان 
کرد: در صورتی که تنها 10 درصد 
تس��هیلات جدید شبکه بانکی که 
رقم آن در حدود 16 هزار میلیارد 
تومان اس��ت به بنگاه‌های کوچک 
و متوس��ط اختص��اص یاب��د، این 
بنگاه‌ها احیا می‌ش��وند و می‌توانند 
به فعالیت خود ادامه دهند. س��یف 
افزود: در این خصوص بانک‌ها باید 
مرت��ب ب��ه بانک مرک��زی گزارش 
دهن��د و من نی��ز در آینده نزدیک 
در برخ��ی جلس��ات کارگروه‌های 
اس��تان‌ها برای اعطای تس��هیلات 
ب��ه بنگاه‌های کوچک و متوس��ط 
شرکت خواهم کرد. رئیس شورای 
پول و اعتبار با اش��اره به بخش��نامه 
بانک مرکزی درخصوص مستثنی 
شدن بنگاه‌های کوچک و متوسط 
از برخی بندهای دریافت تسهیلات، 
اظهار کرد: این بخش��نامه اخیراً به 
بانک‌های عامل ابلاغ شده و علاوه 
ب��ر اس��تثنائات درخص��وص چک 
برگش��تی و مطالبات معوق، مقرر 
شده بانک‌ها تسهیلات کمتر از یک 
میلی��ارد تومان را برای این بنگاه‌ها 
تمدید کنند. وی درخصوص کمک 
غیرمس��تقیم نظام بانکی به تولید، 
تصریح کرد: لازم اس��ت بانک‌ها به 
سمت استفاده از ظرفیت کارت‌های 
اعتب��اری ع��ام برون��د. این‌گون��ه 
اعتب��ارات مصرفی در دنیا توس��ط 
بانک‌ها به مش��تریان ارائه می‌شود 
و با این روش، تس��هیلات بانکی به 
س��مت کالاهای مصرفی مشتریان 
م��ی‌رود و به صورت غیرمس��تقیم 

به تولید کمک می‌ش��ود. رئیس‌کل 
بانک مرکزی با تش��ریح برنامه‌های 
دولت در سال 1395 که نظام بانکی 
باید یاری‌رسان آن باشد، گفت: در 
موض��وع خرید تضمین��ی گندم و 
نوس��ازی خودروه��ای فرس��وده با 
هدف کاهش آلودگی هوا، ش��بکه 
بانک��ی موظف به همکاری با دولت 
ش��ده و لازم اس��ت ای��ن م��وارد با 
انضب��اط کام��ل و س��رعت و دقت 
عملیاتی ش��ود. سیف در خصوص 
موض��وع خری��د تضمینی گندم از 
کشاورزان تصریح کرد: در سال‌های 
گذش��ته، خری��د گن��دم برعه��ده 
بانک‌ه��ا ب��ود اما در ح��ال حاضر 
درصد زیادی از منابع توسط وزارت 
جهادکش��اورزی دراختیار بانک‌ها 
قرار می‌گیرد و درصد باقیمانده که 
بانک‌ها باید پرداخت کنند تا پایان 
سال از محل فروش آرد و گندم به 
نانوایی‌ها و آس��یاب‌بانان به بانک‌ها 

پرداخت می‌شود. 
رئی��س ش��ورای پ��ول و اعتبار 
درخصوص لزوم اصلاح نظام بانکی 
و تطبیق با استانداردهای روز دنیا 
خاطرنشان کرد: طرح اصلاح نظام 
تأمین مالی کشور، تدوین و بخش 
مربوط به بانک‌ها نهایی شده است. 
یکی از مس��ائلی ک��ه در این طرح 
وجود دارد ایجاد بازار بدهی اس��ت 
که به وس��یله آن، بانک مرکزی به 
ابزار مداخله و سیاست پولی مجهز 
می‌شود. بدهی دولت در قالب این 
اوراق، تعه��د دول��ت اس��ت و این 
تعه��دات در بازار س��رمایه جایگاه 

پیدا می‌کند. 
رئی��س کل بانک مرکزی ضمن 
تأکی��د ب��ر ارائ��ه صورت‌های مالی 
بانک‌ه��ا ب��ا قالب جدید در س��ال 

1395 گف��ت: در حال حاضر زمان 
برگزاری مجامع فرا‌رس��یده و بانک 
مرکزی، صورت‌های مالی جدید را 
با اقتباس از صورت‌های IFRS  به 
بانک‌ها ابلاغ کرده است و برای ارائه 
صورت‌ه��ای مالی در قالب جدید، 

عزم بانک‌ها را می‌طلبد. 
وی اف��زود: در صورت‌های مالی 
س��ال 1394 بانک‌ه��ا، باید میزان 
طل��ب یا بده��ی ارز مرجع از بانک 
مرکزی مش��خص ش��ود و ابهامی 
از ای��ن باب��ت در صورت‌های مالی 
وجود نداش��ته باش��د، بنابراین در 
پیش‌جلس��ه مجم��ع بانک‌ه��ا که 
هرچه زودتر باید زمان‌بندی ش��ود، 
بانک مرکزی مروری بر صورت‌های 
مالی خواهد داشت. رئیس کل بانک 
مرک��زی با تصری��ح براین نکته که 
بیش��ترین حس��ن فضای ش��فاف 
بازار پولی، برای خود بانک‌هاس��ت، 
گفت: خوش��بختانه درحال حاضر 
شوک‌هایی که موسسات غیرمجاز 
در بازار پول ایجاد می‌کردند کنترل 
شده اما به‌طور کامل برطرف نشده 
اس��ت و بای��د موضوع ب��ا قاطعیت 

بیشتری پیگیری شود. 
وی درخصوص چس��بندگی نرخ 
س��ود و ل��زوم تطابق با ن��رخ تورم 
خاطرنش��ان ک��رد: رون��د کاهنده 
ت��ورم ادامه دارد، منتها نرخ س��ود 
از آن تبعی��ت نکرده اس��ت و یکی 
از علت‌های چس��بندگی نرخ سود، 
ش��رایط بانک‌ه��ا و حج��م ب��الای 
دارایی‌ه��ای منجمد آنهاس��ت که 
امکان مانور عملیاتی را کاهش داده 
اس��ت. رئیس شورای پول و اعتبار 
ب��ا انتق��اد از رقابت مخرب بانک‌ها 
ب��رای ج��ذب س��پرده‌های بانکی، 
گف��ت: بانک‌ها برای س��رپا ماندن، 

مس��ابقه غل��ط در خصوص جذب 
و افزایش حجم س��پرده‌های خود 
داش��تند که بسیار مخرب بود و در 
واقع این موضوع باعث تهی ش��دن 

بیشتر ترازنامه بانک‌ها می‌شد. 
س��یف با اشاره به کاهش شکاف 
ن��رخ ارز از 16.6 درص��د در پای��ان 
س��ال 1394 ب��ه 13.3 درص��د در 
پایان اردیبهش��ت ماه سال جاری، 
اظهار کرد: کاهش تدریجی شکاف 
ن��رخ ارز ب��ازار و بانک مرکزی، این 
نوی��د را می‌ده��د که این ش��کاف 
ب��ه م��رور از بین م��ی‌رود و زمینه 
برای یکسان‌س��ازی نرخ ارز فراهم 
می‌ش��ود. بانک مرکزی س��عی در 
اجرای این سیاست، پس از اجرای 
مؤث��ر برج��ام دارد، ب��ه نحوی که 
ارتباط��ات بانک��ی وضعیت بهتری 
پی��دا کند و در س��ال 1395 قطعاً 

این سیاست اجرایی می‌شود. 
وی بر لزوم انطباق با استانداردهای 
دنیا در زمینه مبارزه با پولشویی و 
تأمین مالی تروریسم گفت: در این 
زمین��ه باید فرم‌های اس��تاندارد و 
مکانیسم مشخص ایجاد شود، چرا 
ک��ه برای کار با بانک‌های دنیا، نیاز 
به تجهیز خود در این زمینه داریم. 
بانک مرکزی در این خصوص دانش 
لازم را ایج��اد می‌کن��د و دراختیار 

بانک‌ها قرار می‌دهد. 
رئی��س کل بانک مرکزی پایین 
ب��ودن نس��بت کفایت س��رمایه را 
غیرقابل قبول دانست و گفت: پایین 
ب��ودن این نس��بت در بانک‌ها باید 
رفع شود. در حال حاضر و به‌تدریج، 
بانک‌ه��ای دولتی از منابعی تجهیز 
می‌ش��وند اما بانک‌های خصوصی 
بای��د اقدام��ات اصلاحی لازم را در 

این خصوص به کار گیرند. 

اماهای رئیس کل بانک مرکزی برای تک نرخی شدن ارز

رئیس هیات‌مدیره انجمن مالی اسلامی تشریح کرد:   

اعلام اشکالات طرح جدید بانکداری بدون ربا
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دولت با انتشار اوراق صکوک بدهی 
خود به بانک‌ها را بپردازد

مرک��ز پژوهش‌ه��ای مجل��س ش��ورای اس�لامی 
پیش��نهاد کرد دولت بخش��ی از بدهی‌های خود به 
سیس��تم بانکی را در قالب اوراق صکوک میان مدت 

بپردازد. 
دفتر مطالع��ات اقتصادی این مرکز در گزارش��ی 
ضمن بررس��ی ورشکستگی در نظام بانکی ایران، به 
آسیب‌شناس��ی نظام بانکی پرداخ��ت و راهکارهایی 
ب��رای مقابله ب��ا توقف ورشکس��تگی در نظام بانکی 

پیشنهاد کرد. 
براس��اس این گزارش، راهبردهای مناسب برای 
حل این مش��کل باید به‌صورت گام به گام باشند، 
به‌گونه‌ای که در گام نخس��ت با تمرکز بر دو مقوله 
»توق��ف ترازنام��ه‌ای و توقف نقدینگ��ی« به نوعی 
ش��اخص‌های س�لامت بانکی به س��مت مناس��ب 
هدای��ت ش��ده و همزمان با آن مق��ام پولی تلاش 
کن��د به تدریج قدرت نظارت��ی و تنظیم‌گری خود 
را بازیافته و ارتقا بخش��د تا در نهایت در گام دوم 
و پ��س از احراز نس��بی ش��رایط س�لامت بانکی، 
رس��یدگی به پدیده توق��ف نظارتی به‌صورت موثر 

قابل پیگیری ش��ود. 
به عقیده کارشناسان اقتصادی این مرکز، با توجه 
ب��ه اینکه مهم‌ترین قید موج��ود، کمبود منابع برای 
تزریق به بانک‌ها با هدف افزایش سرمایه یا پرداخت 
بدهی است، می‌توان از راهبرد »تبدیل اوراق کردن 

دارایی‌های غیر‌نقدینه« استفاده کرد. 
در ای��ن ص��ورت دولت در قال��ب صکوکی خاص، 
بخش��ی از بدهی‌های خود به سیس��تم بانکی را در 
قال��ب اوراق صکوک میان مدت )البت��ه با نرخ‌های 
ج��ذاب( در بازار عرضه و در قال��ب برنامه‌ای مدون 
بازپرداخ��ت اص��ل و س��ود آنه��ا را در لوایح بودجه 

سنواتی پیش‌بینی می‌کند. 
به دلیل آنکه خرید اوراق و تزریق منابع به سیستم 
بانکی همراه با فرآیند خروج س��پرده از بانک همراه 
است، به‌صورت همزمان بخش دارایی‌ها )مطالبات از 
دولت( و بخش تعهدات )س��پرده‌ها( کاهش می‌یابد؛ 
به عبارتی حجم دارایی‌های بانکی کاسته می‌شود. 

از س��وی دیگر دولت می‌تواند با انتش��ار صکوک 
دیگ��ری و تجهیز منابع به ش��یوه مش��ابه، برخی از 
بدهی‌های خود را به اش��خاصی که به‌عنوان طلبکار 
دول��ت و بده��کار معوق به نظ��ام بانکی هس��تند، 

پرداخت کند. 
ای��ن امر نیز حجم دارایی‌ها و تعهدات نظام بانکی 
را به‌ص��ورت همزمان کاهش خواهد داد و در ارتقای 
کفای��ت س��رمایه و کیفیت دارایی‌ه��ای بانک موثر 
واقع خواهد ش��د و تا این مرحل��ه، فقط دارایی‌های 
ب��ا ماهیت بده��ی از بازار پول به بازار س��رمایه نقل 

مکان می‌کند. 
ب��ه عقیده کارشناس��ان این مرک��ز، تدوین یک 
برنام��ه بازپرداخت منظم و رعای��ت انضباط مالی 
می‌توان��د آث��ار زیان‌ب��ار احتمالی ای��ن فرآیند بر 
عملک��رد ب��ازار س��رمایه را عقیم س��ازد.  از نظر 
کارشناس��ان ای��ن مرک��ز، راهکاره��ای دیگ��ری 
همچون جذب سرمایه‌گذار از میان سپرده گذاران 
از طری��ق تبدیل س��پرده به س��رمایه نیز می‌تواند 
م��ورد توجه دول��ت قرار گی��رد.  س��پرده‌گذاری 
می��ان مدت و بلندمدت بان��ک مرکزی در بانک‌ها 
مش��روط بر رعایت برخی الزام��ات از جمله حفظ 
دامن��ه مش��خصی ب��رای نس��بت‌های نقدینگی یا 
س��ایر شاخص‌های ناظر بر سلامت بانکی، می‌تواند 

به‌عنوان راهکار دیگر تلقی ش��ود. 
پیگیری ج��دی برنامه ف��روش دارایی‌های مازاد، 
کاه��ش تع��داد ش��عب بانک‌های فاقد نس��بت‌های 
مناس��ب مال��ی، ال��زام بانک‌ه��ا به کاه��ش حجم 
بن��گاه‌داری از دیگر برنامه‌های قاب��ل پیگیری برای 

جلوگیری از توقف بانکی به شمار می‌رود. 
همچنین می‌توان برخی از بانک‌ها را به این سمت 
سوق داد که از شعب مشترک بهره‌برداری کنند که 
ای��ن امر می‌تواند ضمن کاهش هزینه‌های عملیاتی، 
نقدینگی بانک‌ها را ارتقا بخشد.  مرکز پژوهش‌های 
مجل��س همچنین بر اهتمام بانک مرکزی در اجرای 

کامل قانون بازار غیرمتشکل پولی تاکید کرد. 
صکوک ابزار نوین مالی اس��ت که در کش��ورهای 
اس�لامی به جای اوراق قرضه به کار گرفته می‌شود؛ 
اصط�لاح صکوک برگرفت��ه از واژه عرب��ی صک به 
معنای چک، نوش��ته بدهکار، س��فته و قبض بدهی 
است و به طور معمول، به‌عنوان اوراق قرضه اسلامی 

تعریف می‌شود. 

 ساعات کار بانک پاسارگاد
در ماه مبارک رمضان اعلام شد

بانک پاسارگاد ضمن تبریک به مناسبت فرارسیدن 
ماه مبارک رمضان و آرزوی قبولی طاعات و عبادات 
هم‌میهنان عزیز، ساعات کار ستاد و شعبه‌های خود 

را در این ماه مبارک اعلام کرد. 
به گزارش رواب��ط عمومی بانک پاس��ارگاد، کلیه 
ش��عبه‌های این بانک در تهران و شهرس��تان‌ها، در 
روزهای شنبه تا چهارشنبه، از ساعت 8 صبح الی16 
بعدازظهر و در روز پنج ش��نبه از ساعت 8 صبح الی 
12:30بعدازظهر کلیه خدمات بانکی را اعم از ریالی 

و ارزی به مشتریان عزیز ارائه می‌دهند. 
بر این اس��اس، ساعات کار شعبه‌ قشم در روزهای 
ش��نبه تا چهارش��نبه از س��اعت 8 الی 14:30 و در 
روزهای پنج‌ش��نبه از س��اعت 8 الی 11:30 خواهد 

بود. 
همچنین واحدهای س��تادی بانک پاسارگاد مانند 
س��ابق، در روزهای ش��نبه تا چهارش��نبه از ساعت 
7:30 صبح الی 15:30 بعدازظهر و در روزهای پنج 
ش��نبه از س��اعت :307 صبح الی 12:30بعدازظهر 
آماده پاسخگویی به مراجعه‌کنندگان و پشتیبانی از 

شعبه‌های بانک هستند. 

خبرنــامه

دریچه

نرخنــامه

دلار 3,464 تومان
صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار آمریکا را 3,464 
تومان هر قطعه س��که تمام به��ار آزادی طرح جدید را 

1,005,500تومان تعیین کردند. 
هر ی��ورو در بازار آزاد 3,935 توم��ان و هر پوند نیز 
5,048 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
507,000 توم��ان و ه��ر رب��ع س��که273500 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 180,500 تومان 
خریدوفروش شد و هر گرم طلای 18 عیار 102,297 

تومان قیمت خورد. 

نشان برترین حامی اقتصاد ملی در صنعت 
بانكداری به بانك سرمایه تعلق گرفت 

نشان برترین حامی اقتصاد ملی در صنعت بانكداری 
و همچنی��ن نش��ان ملی مدیری��ت موفق در حمایت از 
تولیدات ملی به بانك سرمایه اهدا شد.  به گزارش روابط 
عمومی بانك سرمایه، در »اجلاس خانه ایده آل، ساخت 
ایران« كه با محوریت اجرای قانون رفع موانع و حمایت 
از تولیدات ملی و گسترش محصولات و خدمات معتبر 
و مرغوب ایرانی و با حضور تولیدك‌نندگان و نمایندگان 
ش��ركت‌های معتب��ر داخلی و جمع��ی از مدیران بانك 
س��رمایه در مركز همایش‌های بین‌المللی صداوس��یما 
برگزار ش��د، بانك س��رمایه نشان برترین حامی اقتصاد 
ملی در صنعت بانكداری و همچنین نشان ملی مدیریت 

موفق در حمایت از تولیدات ملی را كسب كرد. 
در این مراسم، ابراهیم شیخ زاده، معاون طرح و برنامه 
بانك س��رمایه در س��خنانی به ترسیم فضای اقتصادی 
كشور و موانع پیش روی تولیدكنندكان داخلی پرداخت 
و برنامه‌ها و خدمات بانك سرمایه در خصوص حمایت 

از تولیدكنندگان داخلی را تشریح کرد. 
 گفتنی است »اجلاس خانه ایده‌آل، ساخت ایران« به 
همت دبیرخانه توس��عه صنایع ملی ایران و با همكاری 
وزارت تع��اون، كار و رف��اه اجتماع��ی و اتاق بازرگانی، 

صنایع، معادن و كشاورزی ایران برگزار شده است. 
 

اعطای نشان مدیریت موفق به 
مدیرعامل بانک صادرات

نشان ملی مدیریت موفق در حمایت از تولید ملی به 
مدیر عامل بانك صادرات ایران اعطا شد.

 نشان ملی مدیریت موفق در حمایت از تولیدات ملی 
و تندیس برترین حامی اقتصاد ملی در صنعت بانکداری 
در اجلاس خانه ایده‌آل ساخت ایران به اسماعیل لـله 

گانی، مدیر عامل بانك صادرات ایران اهدا شد. 
ب��ه گ��زارش روابط عمومی بانك ص��ادرات ایران، در 
ای��ن اج�لاس كه با حضور جم��ع كثیری از نمایندگان 
مجلس ش��ورای اسلامی، مدیران مجموعه‌های توانمند 
كش��ور، فعالان اقتصادی، كارشناس��ان و صاحب‌نظران 
برگ��زار ش��د، هی��أت داوران اج�لاس پس از بررس��ی 
مس��تندات و مدارك ارائه ش��ده، گواهینامه استاندارد 
بین‌المللی س��رعت، امنیت و دسترس��ی برتر در ارائه 
خدم��ات الکترونی��ک مطاب��ق با اس��تاندارد بانکداری 
جهانی SPS banking  را از س��وی اتحادیه اروپا به 
بان��ك ص��ادرات ایران اعطا كرد.  همچنین با عنایت به 
مدارک و مس��تندات ارائه ش��ده و بررسی صورت گرفته 
از سوی دبیرخانه اجلاس از بین ٢٧٠ مجموعه تولیدی 
و خدمات��ی، نش��ان ملی مدیری��ت موفق در حمایت از 
تولی��دات مل��ی و تندیس برترین حامی اقتصاد ملی در 
صنعت بانکداری به مدیرعامل بانک صادرات ایران اعطا 
ش��د. ش��ایان ذكر است بانك صادرات ایران با توجه به 
هدف‌گذاری‌های انجام ش��ده، رویكرد بس��ط بانكداری 
نوین و ارتقای كیفیت خدمات را در پیش گرفته است و 
علاوه بر عرصه بانكداری داخلی، استانداردسازی فرآیند 
فعالیت و خدمات خود منطبق با معیارهای بین‌المللی 

را در سرلوحه برنامه‌ها قرار داده است. 

تلفن مستقیم: 86073274شماره 525 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 
3,462دلار آمریکا

3,937یورو اروپا

5,038پوند انگلیس

948درهم امارات

1,208لیر ترکیه

542یوان چین

32ین ژاپن

2,730دلار کانادا

3,572فرانک سوییس

11,500دینار کویت

930ریال عربستان

273دینار عراق

57روپیه هند

873رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

443,550مثقال طلا

102,263هر گرم طلای 18 عیار

1,003,500سکه بهار آزادی

1,005,500سکه طرح جدید

507,500نیم سکه

273500ربع سکه

180,500سکه گرمی

بانکنامه

گزارش 2



چهارشنبه
195 خرداد 1395 شماره 525بورس www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073296

امروز، عرضه اولیه سهام »وهور«
عرضه اولیه سهام شرکت مدیریت انرژی امید تابان 
هور روز چهارشنبه 19خردادماه در بازار اول فرابورس 
ایران انجام می‌ش��ود. در این نوبت، 230 میلیون سهم 
معادل 10 درصد از کل سهام تابان هور عرضه می‌شود 
که 100 میلیون از این س��هام به فرآیند کشف قیمت 
اختصاص می‌یابد. معامله‌گ��ران آنلاین می‌توانند پس 
از اع�الم ناظر بازار تا س��قف 130 میلیون س��هم در 
نم��اد »وهور« خری��داری کنند و س��هم صندوق‌های 
س��رمایه‌‌گذاری نیز 480 هزار سهم خواهد بود. علاوه 
بر این، سهم هریک از کارگزاری‌های عضو فرابورس به 
همراه تمامی شعب، 480 هزار سهم تعیین شده است. 
شرکت مدیریت انرژی امید تابان هور با 230 میلیارد 
تومان سرمایه از زیرمجموعه‌های گروه سرمایه‌گذاری 
امید اس��ت که در زمینه سرمایه‌گذاری و مشارکت در 
کلی��ه طرح‌‌های صنعتی برق و ان��رژی فعالیت دارد و 
پیش‌بینی سود هر سهم آن برای سال مالی 95 معادل 
269ریال اعلام ش��ده اس��ت. همچنین، این ش��رکت 
س��ومین ش��رکت در صنعت نیروگاهی اس��ت که در 
فرابورس ایران پذیرش شده و پیش از این شرکت‌های 
برق عس��لویه مپنا و تولید نیروی ب��رق دماوند در این 

گروه وارد فرابورس شده‌اند. 

گردش معاملات بورس کالا 5 تا 
7درصد تولید ناخالص داخلی

ب��ورس کالای ایران در مقایس��ه با س��ایر بورس‌های 
کالایی منطقه از لحاظ حجم و ارزش معاملات در جایگاه 
دوم قرار دارد و طی سال‌های اخیر گردش معاملات این 
بورس بین ۵ تا ۷ درصدGDP )تولید ناخالص داخلی( 
کشور را تشکیل داده است. حامد سلطانی‌نژاد، مدیرعامل 
بورس کالای ایران، با بیان مطلب فوق در نشست اعضای 
شورای سیاس��ت‌گذاری س��مپوزیوم بین‌المللی روابط 
عمومی که روز دوش��نبه در ب��ورس کالای ایران برگزار 
ش��د، گفت: جایگاه دوم ب��ورس کالای ایران در منطقه، 
یک افتخار ملی برای تمام مس��ئولان و افرادی که طی 
س��ال‌های قبل مقدمات راه‌اندازی بورس کالا در ایران را 
فراهم کرده‌اند به ش��مار می‌رود که امیدوارم با س��رعت 
بیش��تری در مسیر رش��د و توس��عه بورس کالا در بعد 

داخلی و بین‌المللی قدم برداریم. 

ترافیک عرضه‌ها در بازار فیزیکی 
بورس انرژی ایران

در جلسه معاملاتی روز سه‌شنبه 18خرداد 95، گاز 
مایع پالایش نفت شازند، گاز مایع پالایش نفت آبادان، 
ح�الل 402 و نفت کوره 280 پالایش نفت تبریز، گاز 
مایع خام پالایش گاز ایلام و نفت گاز )گازوییل( شرکت 
ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران از مبادی انبار نفت 
س��اری، اصفهان، مش��هد، تبریز، چابه��ار و زاهدان به 
مقاصد افغانستان، پاکس��تان، عراق و ترکیه در رینگ 
بین‌الملل بورس انرژی ایران عرضه ش��د. پنتان پلاس 
پتروشیمی پارس، قطران ذوب‌آهن اصفهان، نیتروژن 
مایع پتروش��یمی مبین، حلال 404، نفتای س��نگین 
تصفیه نشده، نفتای س��بک، آیزوریسایکل و آیزوفید 
پالایش نفت ش��یراز، متانول پتروش��یمی ف��ن‌آوران، 
متانول پتروش��یمی ش��یراز، حلال 410 پالایش نفت 
آبادان و نفتای س��نگین پالایش نفت تهران در رینگ 
داخلی عرضه ش��د. عرضه‌های فوق در کنار معاملات 
مستمر قراردادهای سلف موازی استاندارد برق و نفت 
کوره در بازار مش��تقه، بازار روز آتی بورس انرژی ایران 

را رقم زدند. 

تعدیل مثبت »شبندر« در پایان 
سال مالی 94

ش��رکت پالایش نفت بندرعباس دلیل عمده تغییرات 
سود هر سهم نسبت به آخرین پیش‌بینی سال 1394 را 
اصلاح نرخ میعانات گازی از فروردین لغایت اس��فند 94 
اعلام کرد و صورت‌های مالی براس��اس آخرین اطلاعات 
دریافت��ی را ارائ��ه کرد. »ش��بندر«، درآمدهای عملیاتی 
را 146 ه��زار و 243 میلی��ارد و 585 میلیون‌ریال اعلام 
کرد و پس از کس��ر بهای تمام‌شده درآمدهای عملیاتی، 
سود ناخالص دوره مبلغ یک هزار و 168 میلیارد و 967 
میلیون ریال محاس��به ش��د. از س��ود ناخالص دوره نیز 
هزینه‌های فروش، اداری و عمومی کسر و پس از افزوده 
شدن درآمدهای عملیاتی به آن سود عملیاتی برابر 239 
میلیارد و 846 میلیون ریال محاسبه شد. از سود عملیاتی 
دوره نیز هزینه‌های غیرعملیاتی کسر شد و پس از اضافه 
شدن درآمدهای غیر‌عملیاتی به آن سود خالص دوره بالغ 
بر 237 میلیارد و 751 میلیون ریال به‌دست آمد و بر این 

اساس مبلغ 17 ریال سود به ازای هر سهم محقق شد. 

نگاهی بر عملکرد 12 ماهه گذشته 
»خپویش«

شرکت س��ازه پویش با انتش��ار صورت‌های مالی 
دوره یک‌س��اله منتهی به 29اس��فند م��اه 94 مبلغ 
2ه��زار و 750میلیارد و 224 میلی��ون ریال درآمد 
عملیاتی داش��ت. شرکت س��ازه پویش در دوره 12 
ماه��ه منته��ی به 29 اس��فند م��اه 94، مبلغ 284 

میلیارد و 2 میلیون ریال سود خالص کسب کرد. 

کسب 42 میلیارد ریال سود 
انباشته پایان دوره »سدبیر«

و  ف��ارس  تدبیرگ��ران  س��رمایه‌گذاری  ش��رکت 
خوزس��تان، صورت‌ه��ای مالی یک‌س��اله منتهی به 
پایان اسفند ماه 94 را حسابرسی نشده منتشر کرد. 
شرکت سرمایه‌گذاری تدبیرگران فارس و خوزستان 
در پایان دوره 12 ماهه منتهی به 29 اسفندماه 94 
مبلغ 42 میلیارد و 759 میلیون ریال س��ود انباشته 

کسب کرد. 

بورس کالا

بورس انرژی

شرکت‌ها و مجامع

ش��اخص کل بورس و اوراق 
به��ادار روز سه‌ش��نبه با 254 
واحد عقبگرد، رقم 75 هزار و 
874 واح��د را ثبت کرد. بازار 
س��هام از ابتدا با روند تعادلی 
آغاز کرد و همی��ن روند را تا 
پایان نیمه اول ادامه داد. گروه 
خودرویی با تعادل و معاملات 
کم روبه‌رو شدند و خریداران 
و فروش��نده‌ها کم رمق بودند. 
ای��ران خ��ودرو در مح��دوده 
منفی صفر معامله شد و سایپا 
منف��ی بود. گ��روه محصولات 
فلزی مبادلات زیادی داش��ت 
افزای��ش  عرضه‌ه��ا  عم�ال  و 
زیادی یافت. این روزها حتی 
تک‌س��هم‌های کوچک نیز به 
سختی قادرند چند روز پشت 
س��ر هم مثب��ت باش��ند و به 
س��رعت با عرضه‌های مخالف 
روبه‌رو می‌شوند. چنانکه گروه 
قند و ش��کر نیز پرعرضه بود 
و ش��رایط آن به خوبی دیروز 
نش��د و حتی برخی سهام آن 
در زمان‌های��ی منف��ی مبادله 

شدند. 

ادامه معاملات کد به کد
معاملات��ی ح��ق  نم��اد  در 
تق��دم اس��تفاده نش��ده بانک 
آین��ده در بازار پای��ه فرابورس 
155 میلی��ون س��هم به ارزش 
بیش از 1.5 میلی��ارد تومان و 
به قیمت هر س��هم 10 تومان 
ب��ا معام�الت درون گروهی از 
س��وی س��هامدار عمده روبه‌رو 
ش��د. در نماد معاملاتی فولاد 
مبارکه اصفهان ام��ا دیروز 31 
میلیون س��هم ب��ه ارزش بیش 
از 36.5 میلیارد تومان از سوی 
س��هامدار عمده کد به کد شد. 
در صنعت��ی دریای��ی ایران نیز 
دی��روز 14.5میلی��ون س��هم 
ب��ه ارزش کمت��ر از 4 میلیارد 

تومان با معاملات انتقالی میان 
کدهای سهامدار عمده روبه‌رو 
بود. در نماد حق تقدم استفاده 
نشده صبا نور نیز اندکی بیش از 
15 میلیون سهم به‌طور بلوکی 
میان سهامداران عمده جابه‌جا 
ش��د. همچنین سهامدار عمده 
گس��ترش صنایع انرژی آذراب 
8 میلیون سهم به ارزش کمتر 
از 2 میلی��ارد توم��ان را میان 
کده��ای درون‌گروهی جابه‌جا 
ک��رد. در س��خت‌ آژن��د اما 6 
میلیون س��هم به ارزش کمتر 
از 3 میلی��ارد تومان کد به کد 
شد. همچنین 5 میلیون سهم 
پتروش��یمی مبی��ن از س��وی 
س��هامدار عمده حقوقی میان 
کدهای تابعه به ارزش کمتر از 
2 میلیارد تومان منتقل شد. در 
پتروشیمی جم نیز اندکی بیش 
از یک میلیون س��هم به ارزش 
بیش از یک میلی��ارد تومان از 
سوی س��هامدار عمده کد‌به‌کد 

شد. 

بازار سهام؛ خنثی و 
رخوت‌انگیز

ب��ازار س��هام با آغ��از ماه 

رمضان و انتظار س��نتی این 
فضایی  در  فرورفتن  به  بازار 
خنث��ی و رخوت‌آور ش��اهد 
همس��و  بی‌انگیزه  معاملاتی 
ب��ا ت��داوم س��ایه س��نگین 
کس��ب‌و‌کار  فضای  بر  رکود 
ب��ود. در چنی��ن فضایی که 
بازارگردان‌ها و صندوق‌های 
تمایلی  نیز  س��رمایه‌گذاری 
ب��رای بازارگردان��ی س��هام 
در تالاری شیش��ه‌ای ندارند 
و همگ��ی در مقاب��ل ب��ازار 
بدهی و اوراق مالی منتش��ر 
ب��ازار صف  ای��ن  در  ش��ده 
با  تک‌سهم‌ها  تنها  کشیدند، 
عن��وان حاکم بلامنازع بازار 
خودنمای��ی  فعل��ی  خنث��ی 
می‌کنند؛ تک‌س��هم‌هایی که 
س��هامداری  افق  بیش��ترین 
در ‌آنها ش��اید ب��ه چند روز 

هم نرسد.
این در حالی است که فصل 
پرترافیک  روزهای  به  مجامع 
و  می‌ش��ود  نزدی��ک  خ��ود 
ش��رکت‌های ب��زرگ خود را 
آماده میزبانی از س��هامداران 
و ارائه گزارش‌های عملکردی 
نه‌چندان دلچس��ب می‌کنند. 

دادوستد 156 میلیارد 
ریال اسناد خزانه اسلامی 

در فرابورس ایران
به گ��زارش فرابورس ایران، 
در معام�الت فراب��ورس 348 
میلی��ون ورقه به��ادار در 23 
ه��زار نوب��ت ب��ه ارزش793 
میلی��ون ری��ال خریدوفروش 
ش��د. ب��ا اف��ت 2.11 واحدی 
ش��اخص کل فرابورس ایران، 
آیفکس  )ش��اخص فرابورس( 
رقم 812.67 واحد را به ثبت 
رس��اند و پالایش نفت تهران 
بیش��ترین تأثیر را بر شاخص 
فرابورس گذاشت. اسناد خزانه 
اس�المی در نم��اد  »اخزا3« 
با دادوس��تد حدود 136 هزار 
ورقه ب��ه ارزش 126 میلیارد 
ریال در صدر بالاترین حجم و 
ارزش معاملات اوراق با درآمد 
ثابت ق��رار گرف��ت. در چهار 
نماد اسناد خزانه اسلامی هم 
در مجموع، 156 میلیارد ریال 
مبادله شد. بیشترین حجم و 
ارزش معاملات س��هام متعلق 
اصفهان  ذوب‌آه��ن  نم��اد  به 
ب��ود، به‌طوری که 32 میلیون 
سهم این شرکت به ارزش 98 

میلیارد ریال دادوستد شد. در 
ب��ازار اول، 19 میلیون و 750 
هزار اوراق بهادار به ارزش 47 
میلیارد ریال دادوستد شد که 
طی آن بالاترین حجم و ارزش 
معاملات به نام سرمایه‌گذاری 
ش��د.  ثب��ت  الون��د  مس��کن 
و  میلی��ون   96 همچنی��ن 
720 ه��زار اوراق به��ادار در 
 304 ارزش  ب��ه  دوم  ب��ازار 
میلیارد ریال دادوس��تد شد و 
بیش��ترین حج��م و ارزش در 
این ب��ازار در اختیار ذوب‌آهن 
می��ان  در  ب��ود.  اصفه��ان 
س��رمایه‌گذاری  صندوق‌های 
قابل معامله )ETF(، صندوق 
س��رمایه‌گذاری اعتماد آفرین 
پارس��یان، بیش��ترین حج��م 
ثب��ت  را  معام�الت  ارزش  و 
ک��رد، به‌ط��وری ک��ه حج��م 
معاملات ای��ن صندوق دیروز 
به ی��ک میلی��ون و620 هزار 
ورق��ه به��ادار رس��ید. نم��اد 
ش��رکت‌های توکا رنگ فولاد 
س��پاهان، حمل‌ونق��ل ریل��ی 
مرک��زی  کوث��ر  و  پارس��یان 
افزای��ش قیمت و  بیش��ترین 
نماد ش��رکت‌های مرجان‌کار، 
الوند  مس��کن  سرمایه‌گذاری 
و کش��تیرانی دری��ای خ��زر 
بالاتری��ن کاه��ش قیم��ت را 
تجرب��ه کردن��د. همچنین ‏هر 
ورق��ه ح��ق تقدم تس��هیلات 
مس��کن ضمن افزایش قیمت 
در ب��ازه830 ت��ا 848 ه��زار 
ریال معامله ش��د و بیشترین 
افزایش قیمت مربوط به نماد 
آذر‌ماه 94 بود. نماد معاملاتی 
شرکت بیمه پاسارگاد پس از 
ارائ��ه اطلاع��ات واقعی و نماد 
معاملات��ی ش��رکت ف��رآوری 
زغال سنگ پروده طبس پس 
از برگ��زاری مجم��ع عمومی 
عادی س��الانه صاحبان سهام 
و تقسیم سود نقدی هر سهم 

بازگشایی شد. 

شاخص کل 254 واحد ریخت

عرضه‌های سنگین کام قندی‌ها را تلخ کرد

مدیرعام��ل ش��رکت کارگزاری 
جه��ان عنوان ک��رد: ب��ازار بورس 
اوراق به��ادار ته��ران قص��د دارد با 
بازارهای بین‌المللی در ارتباط باشد، 
درحالی‌که تعطیلات پایان هفته در 
ایران و تعطیلات آخر هفته بازارهای 
جهان��ی با هم اخت�الف دارد و این 
فاصله باعث ایج��اد یک خلأ چهار 
روزه در بازار س��رمایه ایران ش��ده 
است و برای برقراری ارتباط باید از 
این خلأ کاسته شود. از طرفی برخی 
از شرکت‌های مطرح بورس ایران با 
بازاره��ای جهانی و نرخ محصولات 

در این بازارها ارتباط تنگاتنگی دارند 
و تحت تأثیر آن با نوس��انات مثبت 
و منفی همراه می‌ش��وند. فرش��ید 
اردبیلیون جهان��ی در گفت‌وگو با 
بورس‌نیوز افزود: همچنین بسیاری 
از اخبار مهم و آمارهای اساسی در 
اقتصاد کشورهای دیگر در روزهای 
چهارش��نبه یا پنجش��نبه منتشر 
می‌شود تا تحلیلگران براساس آنها 
به سرمایه‌گذاری در بازارهای مالی 
اقدام کنند. اما این تعطیلات پایان 
هفته در ایران باعث ایجاد یک خلاء 
و جامان��دن از بازارهای بین‌المللی 

ش��ده اس��ت و مس��ئولان کشور 
باید نس��بت به این موضوع مهم و 
فراموش شده، عکس‌العملی نشان 
دهند و از این خ�الء حداقل برای 

بازار بورس کشور بکاهند. 
پ��ر  لی��در  خص��وص  در  وی 
سروصدای این روزهای بازار گفت: 
رون��د مثب��ت هفته ج��اری گروه 
خودرویی تحت تأثیر اخبار مثبت 
پیرام��ون دو مجموعه خودروس��از 
بزرگ کشور است که در این رابطه 
لازم است یک نکته مهم را یادآوری 
کنم و آن اینکه رش��د قیمتی یک 

مجموعه مادر در بازار سرمایه الزامی 
برای روند صعودی زیرمجموعه‌های 
این شرکت ندارد و در برخی موارد 
روند صع��ودی یک زیرمجموعه به 
دنبال اخبار مثبت ش��رکت اصلی 
صرفا تحت تأثیر ج��و روان مثبت 
ایجاد ش��ده در این شرکت است و 
پش��توانه تحلیلی ندارد. اردبیلیون 
جهانی تأکید کرد: این روند مثبت 
ممکن اس��ت طی روزهای آتی نیز 
ادامه داشته باش��د. این کارشناس 
بازار سرمایه در خاتمه خاطرنشان 
کرد: ش��رکت‌های حاض��ر در بازار 

س��رمایه طی چند س��ال گذشته 
با ان��واع مختلف خبره��ای منفی 
مواجه شده و روندی نزولی به خود 
گرفتند، بنابراین دیگر چیزی برای 
از دس��ت دادن ندارن��د. از طرفی با 
توج��ه به بهبود ش��رایط اقتصادی 
کشور و رش��د قیمت نفت به نظر 
می‌رسد دیگر شاهد اصلاح و روند 
نزول��ی در بازار بورس نباش��یم و با 
انعکاس اخبار مثبت روند صعودی 
بورس به مشابه چند ماه اخیر ادامه 
یابد و در بدترین حالت در س��طوح 

فعلی درجا بزند. 

بازارهای سهام آسیا روز سه‌شنبه 
پس از اینک��ه س��رمایه‌گذاران از 
ارزیابی مثبت رئیس بانک مرکزی 
آمریکا از اقتصاد این کشور دلگرم 
 شدند، پیش��روی کردند. شاخص‌

ام اس س��ی‌ای بازاره��ای س��هام 
آس��یا - اقیانوسیه به‌جز ژاپن پس 
از اینکه بازارها از موضع محتاطانه 
»جانت یل��ن« اس��تقبال کردند، 
بی��ش از یک درصد رش��د کرد و 
مجموع رشد در دو هفته اخیر را به 
6 درصد رساند. به گزارش اکونیوز، 

ش��اخص نیک‌کی ۲۲۵ ژاپن ۰.۷ 
درصد رش��د کرد و به ۱۶۶۸۸.۳۶ 
واحد رسید، درحالی‌که کسپی کره 
جنوبی ۰.۱ درصد رشد کرد و در 
۲۰۰۶.۰۷ واحد ایس��تاد. شاخص 
هان��گ س��نگ هنگ کن��گ ۰.۸ 
درصد صعود کرد و به ۲۱۱۹۸.۰۹ 
واحد رس��ید، درحالی‌که شاخص 
ش��انگهای کامپوزیت در سرزمین 
اصلی چی��ن ۰.۲ درصد افت کرد 
ایس��تاد.  واح��د  در ۲۹۲۹.۷۰  و 
شاخص اس‌اند پی/ای اس ایکس 

۲۰۰ استرالیا ۰.۵ درصد رشد کرد 
و در ۵۳۸۸.۱۰ واح��د قرار گرفت. 
ش��اخص‌های س��هام در تای��وان، 
س��نگاپور هم در س��طح بالاتری 
ایس��تادند. یلن در س��خنرانی روز 
دوش��نبه خود ارزیاب��ی مثبتی از 
دورنم��ای اقتص��ادی این کش��ور 
داشت و اظهار کرد: اقتصاد آمریکا 
با وجود آمار اشتغال ضعیف ماه مه 
همچنان محکم به نظر می‌رس��د. 
وی خاطرنشان کرد: شاخص‌های 
دیگر از ب��ازار کار مثبت بوده‌اند و 

افزایش نرخ‌های بهره انجام خواهد 
گرفت، با این همه به دلیل ابهامات 
زیادی ک��ه وج��ود دارد، به زمان 
ای��ن افزایش اش��اره‌ای نک��رد. در 
سهام  ش��اخص‌های  وال‌استریت، 
روز دوشنبه جهش یافتند. شاخص 
داوجونز اینداستریال اوریج با ۰.۶ 
درص��د رش��د، در ۱۷۹۲۰.۳۳ و 
ش��اخص اس��تاندارد‌اند پورز ۵۰۰ 
با ۰.۵ درصد رش��د، در ۲۱۰۹.۴۱ 
واحد بسته شد. نزدک کامپوزیت 
در  و  ک��رد  رش��د  درص��د   ۰.۵

۴۹۶۸.۷۱ واحد بس��ته شد. بهای 
معام�الت نف��ت خام آمری��کا در 
معام�الت الکترونیکی بازار بورس 
کالای نیویورک ۱۴ سنت کاهش 
یافت و به ۴۹.۵۵ دلار در هر بشکه 
رسید. بهای معاملات این بازار روز 
دوش��نبه ۱.۰۷ دلار یا ۲.۲ درصد 
افزای��ش یاف��ت و در ۴۹.۶۹ دلار 
ایس��تاد. نفت برنت که قیمت پایه 
معاملات بین‌المللی است در بازار 
لندن ۱۸ س��نت کاه��ش یافت و 

۵۰.۳۷ دلار معامله شد. 

مسئولان به فکر خلأ ناشی از تعطیلات آخر هفته باشند

بازارهای سهام آسیا پیشروی کردند

نگاه

قاب

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

معادن بافق در حالی عنوان نخس��ت جدول بیشترین 
درصد افزایش را از آن خود کرد که داروس��ازی اکسیر 

در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.  
درصد نوسانقیمتنام شرکت
5,12721.06معادن بافق

6,7787.88داروسازی اکسیر
17,0605سپنتا

22,3375داروسازی سینا
15,8915شیمیایی سینا
2,9384.93کارتن ایران

3,1694.9ایران مرقام

 بیشترین درصد کاهش
ماشین سازی نیرومحرکه صدرنشین جدول بیشترین 
درص��د کاهش ش��د. کاغذس��ازی کاوه در رده دوم این 
گروه ایس��تاد و شیش��ه و گاز هم در میان سهم‌هایی با 

بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.97(2,907ماشین‌سازی نیرومحرکه
)4.96(5,997کاغذسازی کاوه

)4.72(5,909شیشه و گاز
)4.72(4,056شهد

)4.71(2,409فروسیلیس 
)4.7(3,042لوله و ماشین سازی

)4.58(2,710سایپا شیشه

پرمعامله ترین سهم
ح��ق تق��دم س��رمایه گ��ذاری گ��روه توس��عه ملی 
پرمعامله‌تری��ن س��هم ب��ازار ب��ورس ش��ناخته ش��د. 
ماشین‌س��ازی اراک در رده دوم این گروه ایستاد. سایپا 

و زامیاد هم در رده‌های بالا قرار گرفتند.  
تعداد دفعهقیمتنام

139.827 1300ح. س. گروه توسعه ملي

106.696 2574ماشين‌ سازي‌ ارا‌ك
61.174 1254سايپا
44.774 1058زامياد

41.579 990بانك صادرات ايران
33.004 1754توسعه‌شهري‌توس‌گستر

27.868 3057گروه‌بهمن‌

بیشترین ارزش معامله
را  معامل��ه  ارزش  بیش��ترین  نخس��ت  جای��گاه 
ماشین‌سازی اراک ‌به خود اختصاص داد و حق تقدم 
سرمایه‌گذاری توسعه ملی رتبه دوم را به دست آورد. 
صنای��ع آذرآب هم در بالای جدول بیش��ترین ارزش 

معاملات قرار گرفت.  
جمع معاملات قیمتنام

274.645 2574ماشين‌سازي‌ ارا‌ك
181.789 1300ح. س. گروه توسعه ملي

147.472 5624صنايع‌ آذرآب‌
85.193 3057گروه‌بهمن‌

76.715 1254سايپا
57.889 1754توسعه‌شهري‌توس‌گستر

48.071 3382ليزينگ رايان‌ سايپا

بیشترین سهام معامله شده
ماش��ین س��ازی اراک در حالی رتبه نخس��ت جدول 
بیشترین س��هام معامله شده را به دست آورد که سایپا 
در این گروه دوم شد و حق تقدم س. گروه توسعه ملی 

در رده سوم جای گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

25744907ماشین‌سازی اراک
12543329سايپا

13002817ح. س. گروه توسعه ملی
10581948زامیاد

30571636گروه بهمن
29031537س. رنا

10121394سایپا آذین

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
فنرسازی زر به دست آورد. سایپا دیزل در جایگاه بعدی 

قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت
25782578فنرسازی زر
15071507سایپا دیزل
27101355سایپا شیشه

2544636آلومراد
1837612پلاسکوکار

3093442سرمایه گذاری ساختمان
3024432ایران تایر

P/E کمترین نسبت
روز گذشته شیشه و گاز در صدر جدول کمترین نسبت 
P/E ایستاد. سرمایه گذاری پردیس جایگاه دوم این گروه 

را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت
59092.54شیشه و گاز

9762.92سرمایه گذاری پردیس
11212.99سرمایه گذاری خوارزمی

28294.17بیمه پارسیان
631824.19کنتورسازی

11174.23سرمایه گذاری مسکن
11954.25بانک پاسارگاد

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

خبهم�ن: در نماد خبهمن شنیده‌ها 
از قطعی ش��دن واگذاری بلوک ۲/۶۲ 
درصدی این ش��رکت به کروز حکایت 
دارد که گویا قطعی اس��ت. ش��نیده‌ها 
واگ��ذاری  ک��ه  اس��ت  آن  از  حاک��ی 
ای��ن بل��وک موج��ب می‌ش��ود گروه 
س��رمایه‌گذاری مهر اقتصاد ایرانیان از 
گروه بهمن جدا ش��ود و صندلی خود 
را به احتمال بسیار زیاد به کروز دهد. 
شلعاب: خبرها حاکی از آن است که 
این ش��رکت طرح توس��عه خاصی ندارد 

و تنه��ا برنامه‌ه��ای ش��رکت، پروژه‌های 
بازس��ازی کوره‌های خط تولید، تولید و 
فروش ۱۸،۵۰۰ تن از انواع محصولات و 
دریافت ۲۳۰،۰۰۰ میلیون ریال تسهیلات 
بانکی اس��ت. از س��ویی این شرکت طی 
ماه‌های گذشته، صحبت‌هایی با هلدینگ 
کاله ترکیه در مورد ادغام ش��دن، تولید، 
فروش و ص��ادرات در زمینه لعاب ایران 

داشته است. 
خگستر: ش��نیده می‌شود رشد این 
روزهای این سهم همراه با حجم خوب، 
به دلیل فروش بلوک خوس��از است که 
در صورت تایید س��هم تا س��قف قبلی 

توانایی رشد خواهد داشت. 
ثنوس�ا: ش��ایعاتی مبنی بر فروش 

زمین کیش شنیده می‌شود. 
حفاری: شنیده می‌شود در یک پروژه 
مشترک بین ایران و روسیه، این شرکت 

از طرف ایران معرفی شده است. 
س�یمانی‌ها: ش��نیده ش��ده بن��ا به 
پیش��نهاد تع��دادی از تولیدکنن��دگان 
سیمان برای افزایش تقاضا به جای قیر از 
سیمان برای جاده‌ها استفاده شود البته 
این موضوع همچنان در حد پیش��نهاد 
ب��وده و اقدامی برای اجرایی ش��دن آن 
صورت نگرفته اس��ت و ب��ه‌زودی در این 

مورد تصمیم‌گیری خواهد شد. 
ش�وینده‌ها: ش��نیده‌ها از پیش��نهاد 
تولیدکنن��دگان افزای��ش ۱۵ درص��دی 
قیمت‌ه��ا حکای��ت دارد. ب��رای جبران 
هزینه‌ه��ای تولید در پی رش��د حقوق و 
دس��تمزد، هزینه‌های س��ربار کارخانه‌ها 
و رش��د نرخ ارز اتاق مب��ادلات، در حال 
مذاکره با سازمان حمایت جهت دریافت 
مصوبه افزایش قیمت محصولات هستند 
و پیشنهاد، افزایش حداکثر ۱۵ درصدی 
قیمت خواهد بود. البته این افزایش قیمت 
شامل همه محصولات نخواهد شد و فقط 

برخی محصولات را در بر می‌گیرد.

حرف‌های در گوشی بازار
Raham. tavakoli. 1366@yahoo. com

رحمت‌الله توکلی یرکی
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چهارشنبه
19 خرداد 1395 عمران و مسکن6

حمل و نقل

 خروج غیرتورمی بازار مسکن
از رکود

معاون وزیر راه و شهرس��ازی ضمن اعلام افزایش 
معام�الت در س��ال ج��اری و اینکه بازار مس��کن به 
سراش��یبی رونق افتاده اس��ت، گفت: خروج مسکن از 
رک��ود، تدریج��ی خواهد بود و خروج غیر‌تورمی را در 

بازار خواهیم داشت. 
ب��ه گزارش مهر، حامد مظاهریان درباره پیش‌بینی 
خود از بازار مسکن در سال جاری گفت: پیش‌بینی‌های 
آشکاری از حرکت بازار مسکن و خروج از رکود وجود 
دارد و با نگاهی به معاملات در فروردین ماه در مقایسه 
با مدت مش��ابه س��ال قبل شاهد افزایش ۱۰ درصدی 
معاملات بودیم و در اردیبهشت ماه نیز این روند تداوم 
داش��ت.  مظاهریان ادامه داد: خروج مس��کن از رکود، 
تدریج��ی خواه��د بود و خ��روج غیر‌تورمی را در بازار 
خواهیم داش��ت.  معاون وزیر راه و شهرس��ازی تاکید 
کرد: خروج از رکود به معنای افزایش قیمت نیس��ت 
و نرخ مسکن افزایش قابل توجهی نخواهد داشت. وی 
گفت: بازار معاملات افزایش پیدا می‌کند و نشانه‌های 

خوبی برای مسکن است. 

نرخ اجاره متاثر از سود بانکی است
رئی��س اتحادیه صنف مش��اوران ام�الک، افزایش 
۱۰درصدی اجاره‌بها را پیش‌بینی کرد و گفت: تعیین 
اجاره‌بها متاثر از نرخ سود بانکی و تورم در کشور است. 
حسام عقبائی در گفت‌وگو با مهر در خصوص اینکه 
آی��ا در فص��ل نقل و انتقالات با افزایش اجاره بها روبه‌رو 
خواهیم بود یا نه؟ گفت: در س��ه س��ال گذش��ته قیمت 
مسکن افزایشی نیافته و در حوزه اجاره بها اصلی‌ترین 
موضوع قیمت مسکن است که در تمام دنیا هم به‌عنوان 
یکی از شاخص‌های تعیین اجاره بها به شمار می‌رود.  وی 
با بیان اینکه در فاصله زمانی تا سال ۹۵ هم شاهد تغییر 
قیمت مس��کن نبودیم، افزود: حتی پیش‌بینی افزایش 
قیمت را تا شهریور هم نداریم؛ به دلیل اینکه اجاره‌بها 
تابعی از قیمت مس��کن اس��ت، بنابراین احتمال تغییر 
محسوسی را در نرخ اجاره نداریم.  رئیس اتحادیه صنف 
مش��اوران املاک با اع�الم اینکه ظرفیت افزایش اجاره 
بها در بازار مسکن وجود ندارد، اظهار داشت: متاسفانه 
برخی مالکان اجاره‌بها را فقط به شاخص قیمت مسکن 
مربوط نمی‌دانند بلکه آن را با سود بانکی یا حتی تورم 
موجود در کشور مقایسه می‌کنند.  عقبائی با اعلام اینکه 
این افراد محاسبه می‌کنند که اگر به اندازه ارزش ملک 
خود در بانک پس‌انداز داشتند چه مقدار سود دریافت 
می‌کردن��د، گف��ت: بنابراین این افراد توقع دارند همین 
مقدار را از مس��تاجران دریافت کنند اما به دلیل اینکه 
مس��تاجران توانای��ی پرداخت چنی��ن ارقامی را ندارند، 

مجبور به کاهش می‌شوند. 

 اجرای روش رویه‌ بتنی 
در بزرگراه تهران- شمال

رئیس مرکز تحقیقات راه، مس��کن و شهرس��ازی 
ضمن بازدید از اجرای باند بتنی فرودگاه مهرآباد که 
در ش��هریورماه سال جاری به بهره‌برداری می‌رسد از 
اج��رای روش روی��ه‌ بتنی به دلیل افزایش طول عمر 
مفید جاده‌ها و اس��تفاده از مازاد مصرف س��یمان در 

کشور برای بزرگراه تهران- شمال خبر داد. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرسازی، 
محم��د ش��کرچی‌زاده درب��اره بازدید از اجرای باند 
بتن��ی فرودگاه مهرآب��اد گفت: با تأکیدی که دکتر 
آخوندی بر اس��تفاده از بتن به جای آس��فالت دارند 
و گس��ترش رویه‌ه��ای بتن��ی در پروژه‌های جدید، 
بان��د راس��ت ۲۹ فرودگاه مهرآب��اد را طراحی بتنی 
کردیم و این کار به‌عنوان نمونه‌ای آزمایش ش��ده 
به جای روس��ازی آس��فالتی اس��ت که پیش‌تر در 

کش��ور رایج بود. 
رئیس مرکز تحقیقات راه، مس��کن و شهرس��ازی 
ب��ا تأکی��د بر انجام کنت��رل کیفی جدی روی انجام 
این پروژه که قرار اس��ت در کش��ور و در پروژه‌های 
عمران��ی گس��ترش یاب��د اف��زود: تحقیقات نش��ان 
می‌دهد کیفیت بتن اجرا ش��ده در باند راس��ت ۲۹ 
فرودگاه مهرآباد از لحاظ استانداردهای فنی بسیار 
مناس��ب و نحوه اجرا نیز برای این مکان مناس��ب 
است و می‌تواند روشی قابل قبول برای اجرا در سایر 
پروژه‌های عمرانی به ش��مار‌ آید و تضمینی باش��د 
ب��رای اینکه عم��ر مفید رویه‌های بتنی از رویه‌های 

آس��فالتی بیش��تر و  به صرفه‌تر اس��ت. 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی ادامه داد: این س��بک 
و کیفیت در کشور تا به امروز اجرا نشده است و این 
نخس��تین باری اس��ت که از این ش��یوه  )اجرای رویه 
بتنی به جای آس��فالت( در پروژه‌ها اس��تفاده می‌شود 
که امیدواریم تا زمان بهره‌برداری که شهریور ماه سال 
جاری است استفاده از این شیوه جایگزین شیوه‌های 

قبل )استفاده بی‌رویه از آسفالت( شود. 
ش��کرچی‌زاده گفت: رویه‌های بتنی و اس��تفاده از 
آنها به دلیل عمر مفید و کارایی فراوان در بس��یاری 
از کش��ورهای مطرح دنیا رایج اس��ت اما در کش��ور ما 
به دلیل آنکه رویه‌های آس��فالت و قیر متداول بوده 
آزمایش و تحلیل انجام داده‌ایم و در جریان این بازدید 

نیز شاهد موفقیت نسبی انجام این روش هستیم. 
وی ب��ا تأکی��د بر اینک��ه این روش موفق‌تر از روش 
استفاده از رویه‌های آسفالتی است، افزود: این پروژه 
روش جایگزین��ی ب��رای اس��تفاده از رویه‌های قیر و 
آس��فالت در کش��ور محسوب می‌ش��ود که امیدواریم 
بتوانیم این شیوه را در سایر پروژه‌های عمرانی کشور 
از جمله بزرگراه‌ها مورد استفاده قرار دهیم تا علاوه بر 
کاهش استفاده از منابع ملی، به عمر مفید جاده‌های 

کشور نیز بیفزاییم. 

عمران

از  با گذش��ت ی��ک س��ال 
سررس��ید افتتاح حس��اب در 
و  یک��م  پس‌ان��داز  صن��دوق 
سپرده‌گذاری متقاضیان برای 
دریافت وام خرید مس��کن، از 
روز گذشته به نخستین گروه 
تس��هیلات  س��پرده‌گذاران، 
مس��کن رس��ید و طبق گفته 
مدیر امور طرح و برنامه بانک 
مس��کن از امروز چهارش��نبه 
19 خرداد ماه، سپرده‌گذاران 
اق��دام به دریافت تس��هیلات 
می‌کنن��د و تقاضاهای جدید 
به بازار مسکن تزریق می‌شود. 
هر چند در دولت قبل طرح 
خانه‌دار کردن مردم به واسطه 
ورود مس��تقیم دولت به بازار 
مس��کن و طراحی و س��اخت 
مس��کن مه��ر بود ک��ه اثرات 
تورمی بس��یار قابل توجهی بر 
اقتص��اد ایران داش��ت، دولت 
خان��ه‌دار  یازده��م سیاس��ت 
ک��ردن مردم و پاس��خ به نیاز 
بازار را تغییر داد و سیاس��ت 
پس‌ان��داز و افزای��ش س��قف 
تسهیلات جای ورود مستقیم 
دولت را گرفت؛ سیاس��تی که 
به تعبیر کارشناسان اقتصادی 
با اتکا بر تامی��ن نیاز مصرفی 
باعث خ��روج غیر‌تورمی بازار 
مس��کن از رکود خواهد ش��د 
چنان‌ک��ه ب��ازار ش��اهد تأثیر 
اردیبهش��ت‌ماه  در  وام‌ها  این 
بود و با دستیابی گروه اندکی 
ای��ن  ب��ه  س��پرده‌گذاران  از 
امتیازات  براس��اس  تسهیلات 
کس��ب کرده، میزان معاملات 
مسکن در ماه گذشته افزایش 

یافت. 
و  مـس��ـئولان  حـ��ال 
کارشناس��ان  ب��ازار مس��کن 
معتقدند هرچند این وام تمام 
اقشار نیازمند مسکن را شامل 

نمی‌شود اما همین مقدار هم 
تقاض��ا را در بازار بالا می‌برد و 
باعث افزایش معاملات مسکن 

می‌شود. 

ورود 4 هزار تقاضا به بازار 
مسکن 

هر چن��د پی��ش از این وام 
80 میلیون تومانی به دس��ت 
عده‌ای از س��پرده گذارانی که 
امتیاز افتتاح حس��اب در بانک 
مس��کن را داشتند رسیده بود 
اما عملک��رد صندوق پس‌انداز 
یکم و اتمام دوره سپرده‌گذاری 
روز  از  میلیون‌تومان��ی   40
گذش��ته کلید خ��ورد و امروز 
متقاضی��ان می‌توانند ب��ا ارائه 
مدارک به شعب بانک مسکن  
از این تسهیلات استفاده کنند. 
م��رادی،  محمد‌حس��ن 
مدی��ر ام��ور ط��رح و برنامه 
بانک مس��کن در گفت‌وگو با 
»فرصت‌ام��روز« با بیان اینکه 
س��ال  در  تاری��خ  همی��ن  از 
گذش��ته تا به ام��روز، 6 هزار 
و 570 نفر نس��بت به افتتاح 

حس��اب در صندوق پس‌انداز 
یکم اقدام کردند، گفت: شعب 
بانک مسکن در سراسر کشور 
از محل این پس‌اندازها 9 هزار 
مناب��ع  میلیاردری��ال  و 400 

جذب کرده‌اند. 
وی در پاسخ به این سوال 
سپرده‌گذاری  میزان  این  که 
افتتاح حس��اب چه میزان  و 
مس��کن  ب��ازار  وارد  تقاض��ا 
خواه��د کرد، اظهار داش��ت: 
ای��ن میزان از تس��هیلات به 
تدری��ج وارد ب��ازار مس��کن 
می‌ت��وان  ام��ا  می‌ش��وند 
پیش‌بین��ی کرد ک��ه در یک 
دوره چی��زی ح��دود 4 هزار 
تقاضا در سراس��ر کشور وارد 
بازار مس��کن خواهد شد که 
شاهد  امس��ال  تابس��تان  در 
بازار  ب��ه  تقاض��ا  ای��ن  ورود 

خواهیم بود. 
مرادی با اش��اره به شرایط 
اس��تفاده از ای��ن تس��هیلات 
ای��ن  از  اس��تفاده  گف��ت: 
تسهیلات شرایط خاصی ندارد 
و تم��ام افراد بالای 18 س��ال 

که س��ابقه استفاده از وام‌های 
مس��کن از بان��ک مس��کن را 
می‌توانن��د  باش��ند  نداش��ته 
تس��هیلات  ای��ن  متقاض��ی 
باش��ند و از دیگر شرایط هم 
میلی��ون   40 س��پرده‌گذاری 
تومانی اس��ت که البته الزامی 
مبن��ی بر اینکه ای��ن مبلغ به 
ص��ورت یکجا س��پرده‌گذاری 

شود، وجود ندارد. 

وام مسکن تورم زا نیست
از مهم‌تری��ن سیاس��ت‌های 
دولت در بخش مسکن، خروج 
غیر‌تورم��ی از رکود اس��ت که 
بدون افزایش قیمت‌ها، مسکن 
وارد دوره رونق شود و در حال 
حاضر هم هیچ علائم و نشانه‌ای 
از افزای��ش قیمت‌ه��ا در دوره 
پی��ش رونق دیده نمی‌ش��ود و 
از ابتدای سال هم که معاملات 
مس��کن افزای��ش 8 ال��ی 10 
این رش��د  درص��دی داش��ته 
معام�الت بدون هی��چ افزایش 

قیمتی صورت گرفته است. 
ح��ال اینکه ع��ده‌ای نگران 

هستند با ورود این تسهیلات 
ب��ه ب��ازار مس��کن و افزایش 
معام�الت  افزای��ش  تقاض��ا، 
همراه با افزایش قیمت باش��د 
و تسهیلات 80 میلیون‌تومانی 
خرید مس��کن اث��رات تورمی 
در بازار داش��ته باش��د. احمد 
جوکار، کارشناس بازار مسکن 
در گفت‌وگو با »فرصت‌امروز« 
ب��ا بیان اینکه این تس��هیلات 
نمی‌توان��د منجر ب��ه افزایش 
قیمت‌ها ش��ود، گفت: س��قف 
ای��ن وام و تعداد آن در حدی 

نیست که تورم‌زا باشد. 
وی ادام��ه داد: اولاً این وام 
تمام نیاز بازار مسکن را شامل 
نمی‌ش��ود و بعد اینکه درصد 
بالای��ی از هزین��ه خرید یک 
نمی‌دهد،  پوش��ش  را  مسکن 
بنابراین ه��ر چند تحرکی در 
بازار به وجود می‌آورد اما این 
تحرکات در حدی نیس��ت که 
بتوان��د به تنهایی مس��کن را 

وارد دوره رونق کند. 
این کارش��ناس بازار مسکن 
با تأکید بر اینک��ه برای ورود 
ب��ه دوره رون��ق باید س��قف 
یابد، اظهار  افزایش  تسهیلات 
داش��ت: هر چند که در حال 
حاضر امکان دریافت وام 160 
میلیون تومانی هم وجود دارد 
اما دریافت این تسهیلات نیاز 
به س��پرده‌گذاری یک س��اله 
دارد و یک سال بعد به دست 

مصرف‌کنندگان می‌رسد. 
وی افزود: از سوی دیگر وام 
80 میلیون تومانی هم به‌طور 
قطع نیاز به پس‌انداز دارد و با 
120 میلیون‌توم��ان که جمع 
س��پرده 40 میلیون تومانی و 
وام 80میلیون تومانی اس��ت، 
نمی‌ت��وان در کلانش��هرهایی 
مانن��د تهران خانه‌دار ش��د و 
این وام در کن��ار پس‌انداز به 

مردم قدرت خرید می‌دهد. 

وام‌های 80 میلیون تومانی به مصرف‌کنندگان رسید 

ورود تقاضاهای جدید به بازار مسکن از امروز
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همزمان با آغاز تحقیق و تفحص از 
خودروسازان آلمانی 

اپُل اتهامات مربوط به آلایندگی 
محصولات خود را رد کرد

شرکت خودروسازی اپُل آلمان اعلام کرد که این 
شرکت مدارک و مس��تندات مربوط به پیشرانه‌های 
تولی��دی خود را به وزارت حمل‌و‌نقل آلمان ارس��ال 
کرده اس��ت. این خودروس��از آلمانی ک��ه هم‌اکنون 
زیرمجموعه شرکت جنرال موتورز محسوب می‌شود 
با انتشار بیانیه‌ای ادعاهای مطرح شده در یک مجله 
تخصص��ی خ��ودرو در رابطه با احتمال اس��تفاده از 
نرم‌افزارهای نامناس��ب در خودروهای تولید ش��ده 

توسط اپُل را قویا رد کرد. 
در بیانی��ه ش��رکت اپُل ک��ه روز جمعه گذش��ته 
صادر ش��ده آمده اس��ت: »ما همکاری سازنده خود 
را با مقامات دولتی ادامه داده و پاس��خگوی سوالات 
احتمال��ی آن��ان خواهیم بود.« براس��اس مندرجات 
موجود در این بیانیه ش��رکت اپُل مدعی شده است 
که پیش��رانه‌های تولید شده توس��ط این شرکت از 
مطابق��ت کامل با اس��تانداردهای زیس��ت‌محیطی 
برخوردار بوده و در ادامه از انتشار اطلاعات نادرست 
ک��ه منجر ب��ه برداش��ت ناصحیح از نح��وه کارکرد 

پیشرانه‌های دیزلی می‌شود، انتقاد شده است. 
لازم به ذکر اس��ت که بیانیه ش��رکت اپُل پس از آن 
منتشر شد که مجله آلمانی »اشپیگل« ادعا کرد نتایج 
بررسی نرم‌افزارهای به کار رفته در پیشرانه‌های شرکت 
اپُل مش��ابه نتایجی است که از بررس��ی نرم‌افزارهای 
استفاده ش��ده در پیش��رانه‌های دیزلی فولکس واگن 
حاصل ش��ده است. گفتنی اس��ت مقاله منتشر شده 
 Felix «  در مجله مذکور با اس��تناد به تحلیل‌ه��ای
Domke « متخص��ص کامپیوتر آلمانی تهیه ش��ده 
است. در این میان اپُل نیز با انتشار بیانیه و رد اتهام 
وارده، به مقاله منتش��ر ش��ده در مجله »اشپیگل« 
واکنش نش��ان داد. این خودروساز آلمانی در بخشی 
از بیانیه رسمی خود اس��تفاده از هرگونه نرم‌افزار را 
که فرآیند تست خودرو را تشخیص داده و متناسب 
ب��ا آن نتای��ج غیر‌واقعی منتش��ر می‌کن��د رد کرده 
اس��ت. در پی اتهامات وارده اپُل اعلام کرده اس��ت 
بررس��ی‌هایی که تاکنون از سوی مقامات دولت‌های 
آلمان، فرانس��ه و انگلس��تان صورت گرفته، هرگونه 
اس��تفاده از نرم‌افزارهای نامناس��ب در پیشرانه‌های 
استفاده ش��ده در خودروهای این شرکت آلمانی رد 

شده است. 
ب��ا وجود ادعاهای مطرح ش��ده از س��وی اپُل، یک 
سخنگوی وزارت حمل‌و‌نقل آلمان تنها دریافت مدارک 
مورد نیاز از س��وی شرکت خودروس��ازی اپُل را تأیید 
ک��رد. ارائه مدارک مذکور و بازرس��ی از ش��رکت‌های 
خودروس��ازی در ش��رایطی صورت می‌پذیرد که پس 
از تخلف فولکس واگن، نرم‌افزارهای اس��تفاده ش��ده 
پیش��رانه‌های خودروها مورد توجه رسانه‌ها و مقامات 
رس��می قرار گرفته و برای جلوگیری از هرگونه تخلف 
در ای��ن نرم‌افزاره��ا، فرآیند بازرس��ی و بازبینی آنها از 
سوی نهادهای نظارتی در برخی از کشورهای اروپایی 
آغاز ش��ده اس��ت. در حال حاضر و پس از اس��تفاده از 
نرم‌افزارهای تقلبی و نامناسب در 11 میلیون دستگاه 
از خودروهای ش��رکت فولک��س واگ��ن، قانونگذاران 
اروپایی به دلیل س��ختگیرانه نبودن قوانین مربوط به 
پیشرانه‌های دیزلی در این قاره، اقدام به بررسی دقیق 
نرم‌افزارها و مکانیزم تست و آزمایش خودروهای دیزلی 

در شرکت‌های خودروسازی اروپایی کردند. 

رشد بیش از 5 درصدی واردات و 
افت 65 درصدی صادرات خودرو و 

قطعات جانبی
آماره��ای گمرک ایران نش��ان می‌دهد در دو ماه 
فروردین و اردیبهش��ت امسال، واردات انواع خودرو، 
لوازم یدکی و اجزای جانبی آنها به کش��ور با رش��د 
5.46 درص��دی مواجه بوده، ام��ا صادرات خودروی 

کشور افت 65 درصدی ثبت کرده است. 
به گزارش ایرنا و به نقل از آمارهای منتش��ر شده 
گمرک جمهوری اسلامی ایران، در دو ماهه نخست 
امسال مجموع واردات خودرو  )اعم از سواری، باری، 
کامیون، کامیونت، تریلر، مس��افربری، ماش��ین‌های 
کش��اورزی، لیفتراک، وس��ایل نقلیه موت��وری و...(، 
اج��زا، قطعات و ل��وازم یدکی آنها ب��ه ارزش دلاری 
244 میلیون و 734 هزار و 234 دلار و ارزش ریالی 
آن افزون ب��ر 7تریلیون و 406 میلی��ارد ریال بوده 
اس��ت.  ارزش دلاری واردات گفته شده در مقایسه 
با مدت مش��ابه پارس��ال  )مبلغ 232 میلیون و 61 
ه��زار و 744 دلار( رش��دی افزون بر 5.46 درصدی 

نشان می‌دهد. 
عم��ده واردات در این مدت از کش��ورهای ترکیه، 
ایتالیا، امارات متحده عرب��ی، چین، جمهوری کره، 
تایوان، ژاپن، فرانس��ه، بلاروس، اس��پانیا، مقدونیه، 
کویت، بلژیک و رومانی به کشور انجام شده است. 

همچنی��ن در مدت یاد ش��ده، ای��ران مبادرت به 
ص��ادرات ان��واع خودرو و اجزا و ل��وازم یدکی آن به 
کش��ورهای ونزوئلا، مصر، لهس��تان، کوی��ت، قطر، 
قزاقس��تان، فرانسه، روس��یه، عراق، سودان، ساحل 
عاج، جمهوری چک، س��وریه، ترکمنس��تان، ترکیه، 
ایتالیا، امارات متحده عربی، افغانستان، اردن، آلمان، 

چین، استونی، آذربایجان و ازبکستان کرده است. 
مجموع ارزش دلاری صادرات به این کشورها 14 
میلی��ون و 118 هزار و 321 دلار و ارزش ریالی آن 
اف��زون بر 427 میلی��ارد و 925 میلیون ریال اعلام 
ش��ده اس��ت که در همس��نجی با پارس��ال  )مبلغ 
41 میلی��ون و 134 ه��زار و 644 دلار( کاهش 65 

درصدی نشان می‌دهد. 

موج انتقاد از دو خودروساز بزرگ

کارشناس��ان معتقدند کیفیت خودروهای داخلی 
پایی��ن و قیم��ت این محص��ولات بالاس��ت. در این 
میان برخی نیز ش��ورای رقابت را به همدستی با دو 

خودروساز بزرگ متهم می‌کنند. 
به گزارش ایسنا، در کنار نارضایتی مصرف‌کنندگان 
از قیمت و کیفیت خودروهای داخلی، کارشناس��ان 
نی��ز از عملکرد خودروس��ازان در این ح��وزه انتقاد 
می‌کنند. در این زمینه برخی کارشناس��ان معتقدند 
که تناسبی بین قیمت و کیفیت خودروهای داخلی 
وجود ن��دارد به‌گونه‌ای که کیفی��ت این محصولات 

پایین و قیمت آنها بالا است. 
 برخ��ی کارشناس��ان نی��ز ش��ورای رقاب��ت را به 
همدستی با خودروسازان متهم کرده و معتقدند که 
این ش��ورا با صدور مجوز افزایش قیمت محصولات 
ای��ران خودرو و س��ایپا درصدد کمک ب��ه آنها برای 

فروش محصولات‌شان بوده است. 
 در این میان برخی کارشناسان صنعت خودرو نیز 
خواستار کاهش قیمت خودروهای داخلی هستند. 

 ی��ک کارش��ناس صنعت خ��ودرو در ای��ن رابطه 
می‌گوی��د: در زنجی��ره تأمین قطع��ات خودروهای 
داخلی مش��کلات جدی وج��ود دارد که باعث تولید 
قطع��ات بی‌کیفیت با قیمت بالا می‌ش��ود که نتیجه 
این وضعیت نیز تولید خودروهای بی‌کیفیت و گران 
است.  ابوالفضل خلخالی ادامه می‌دهد: با قیمت‌های 
فعل��ی می‌توان خودروهای با کیفیت‌تری در کش��ور 
تولی��د ک��رد با ای��ن حال ب��ه دلیل معی��وب بودن 
زنجی��ره تأمین قطعات، این اتف��اق نمی‌افتد. قیمت 
خودروهای داخلی در مقایس��ه ب��ا کیفیت آنها، بالا 

و گران است. 
 عض��و هی��أت علم��ی دانش��گاه عل��م و صنعت 
خاطرنش��ان می‌کن��د: قطعه‌س��ازان داخل��ی باید با 
قطعه‌س��ازان خارجی همکاری کرده و از این طریق 
نس��بت به انتقال تکنولوژی اق��دام کنند در غیر‌این‌ 
صورت همچنان ش��اهد تولی��د خودروهای قدیمی 
و منس��وخ ش��ده با قیمت‌های بالا و گران در کشور 

خواهیم بود. 
 یک عضو هیأت علمی دانش��گاه علامه طباطبایی 
نیز کیفی��ت خودروه��ای داخلی را پایین دانس��ته 
و معتق��د اس��ت صدور مج��وز افزای��ش قیمت این 
محصولات از سوی ش��ورای رقابت اقدامی نادرست 
و برای تحریک مصرف‌کنندگان به خرید بوده است. 
 عل��ی خاکس��اری در ای��ن رابط��ه می‌گوی��د: به 
دلی��ل رکود بازار مش��تری چندانی برای محصولات 
ایران‌خودرو و سایپا وجود ندارد، در چنین شرایطی 
ای��ن دو خودروس��از درخواس��ت افزای��ش قیم��ت 
محصولات‌ش��ان را به ش��ورای رقابت ارس��ال و این 
موضوع را رسانه‌ای کردند تا با فرستادن پیام‌ گرانی 
به بازار، مصرف‌کنندگان را تحریک به خرید کنند. 

 وی ادام��ه می‌دهد: متأس��فانه ش��ورای رقابت به 
جای مقابله با انحصار این دو شرکت عملًا به بخشی 
از روند فضاسازی این شرکت‌ها تبدیل شده و صدور 
مجوز افزایش قیمت خودرو از س��وی این ش��ورا نیز 
نوع��ی عملیات روان��ی برای فریب اف��کار عمومی و 

تحریک آنها به خرید بوده است. 
 عضو هی��أت علمی دانش��گاه علام��ه طباطبایی 
تصریح می‌کند: مصرف‌کنندگان آگاه شده‌اند و دیگر 
فریب چنین بازی‌ها و فضاسازی‌هایی را نمی‌خورند 
و به همین دلیل ش��اهدیم که بازار خودرو همچنان 
راک��د اس��ت.  در این میان یک کارش��ناس صنعت 
خ��ودرو نی��ز خواس��تار کاهش قیم��ت خودروهای 
داخلی است. امرالله امینی در این رابطه می‌گوید: با 
توجه به شرایط بازار، خودروسازان بزرگ باید قیمت 

محصولات خود را کاهش دهند. 
 وی ادامه می‌دهد: واقعیت این اس��ت که شرایط 
ب��ازار خودروی ای��ران تغییر ک��رده و ایران‌خودرو و 
سایپا مانند گذش��ته یکه‌تاز این بازار نیستند. از آن 
سو نیز خودروهای چینی مونتاژی در کشور به‌عنوان 
رقی��ب خودروهای تولی��دی دو خودروس��از بزرگ 
مطرح ش��ده‌اند آن هم در ش��رایطی که خودروهای 
چینی با روش‌های فروش متنوعی از جمله اقساطی 

بدون بهره عرضه می‌شوند. 

خبر خبر

چهارشنبه
197 خرداد 1395 خودرو

تولی��د خ��ودرو در دو ماهه 
نخس��ت س��ال جاری نسبت 
به مدت مش��ابه سال گذشته، 
3/5 درصد کاهش یافت تا در 
کنار س��قوط جای��گاه صنعت 
خودروی ای��ران در رده‌بندی 
جهان��ی، یک��ی از چرخ‌ه��ای 
مورد نظر دولت برای رسیدن 
به رش��د اقتصادی 5 درصدی 

را پنچر کند. 
آمار تولید منتش��ر شده از 
س��وی وزارت صنع��ت، برای 
دو ماهه نخست امسال نشان 
تولید خودروهای  می‌دهد که 
س��واری كش��ور در مقایسه با 
مدت مش��ابه س��ال گذش��ته 
9/ 3 درص��د کاهش داش��ته 
است. طبق آمار منتشر شده، 
بزرگ كشور  سه خودروس��از 
ش��امل ایران‌خودرو، س��ایپا و 
پارس‌خودرو، در مجموع 133 
هزار و 863 دستگاه خودروی 
س��وارى را طى دو ماه نخست 
امس��ال تولی��د کرده‌ان��د كه 
در ای��ن بی��ن، ایرا‌ن‌خ��ودرو 
بیش��ترین و پ��ارس خ��ودرو 
دس��تگاه‌هاى  تعداد  كمترین 
تولی��دى را به خود اختصاص 
داده‌ان��د. این در حالی اس��ت 
که ایران خ��ودرو طی دو ماه 
نخس��ت سال جاری نسبت به 
مدت مشابه سال گذشته افت 
تولی��د را تجربه کرده اس��ت، 
ام��ا پارس خودرو و س��ایپا به 

ترتی��ب با رش��د تولید مواجه‌ 
شده‌اند. در هر صورت مجموع 
آمار خبر از کاهش رشد دارد. 
از س��وی دیگ��ر، طبق آمار 
منتشر ش��ده از سوی انجمن 
جهانی خودروس��ازان، صنعت 
س��ال  در  ای��ران  خ��ودروی 
2015 ب��ا دو پله س��قوط در 
جایگاه بیس��تم ایس��تاده که 

ناش��ی از کاهش رشد 
تولی��د 9/9 درص��دی 
در س��ال گذشته بوده 
است. حالا در کنار این 
خبر س��قوط، آمارهای 
س��ال جاری هم نشان 
از ت��داوم کاهش تولید 
ش��رایطی  در  دارن��د. 
صنع��ت  آزاد  س��قوط 
خودرو ادام��ه دارد که 
و  در حس��اب  دول��ت 
کتاب‌هایش برای رشد 
درصدی   5 اقتص��ادی 
روی  ج��اری،  س��ال 
خودرو حساب ویژه باز 
ک��رده و وزارت صنعت 

رش��د تولی��د 35 درصدی را 
برای این صنعت تا پایان سال 
جاری در نظر گرفته است. اما 
با این اوص��اف، آیا می‌توان به 
امیدوار  برنامه رش��د  تحق��ق 

بود؟ 
استاد  امیرحس��ن کاکایی، 
دانشگاه علم و صنعت ایران، 
در پاس��خ به این پرس��ش به  
ام��روز« می‌گوید:  »فرص��ت 
»همانط��ور ک��ه م��ا نباید با 

آماره��ای مثبتی ک��ه آقایان 
هیجان‌زده  می‌کنن��د،  اعلام 
ش��ویم نبای��د با انتش��ار این 
ناامید  خیل��ی  نی��ز  آماره��ا 
می‌دهد  نشان  شویم. شرایط 
ت��وان  هم��ه  خودروس��ازان 
خود را به می��دان آورده‌اند؛ 
از بهبود کیفی��ت و تنوع در 
محص��ولات گرفت��ه تا پیش 

گرفتن روش‌های تازه فروش 
بود  امی��دوار  ک��ه می‌ت��وان 
در نیم��ه دوم س��ال ب��ه بار 

بنش��ینند.«
»تحق��ق  می‌افزای��د:  او 
چنی��ن رش��دی وابس��ته به 
ب��الا رفت��ن تقاض��ای خرید 
اس��ت. رکود اقتصادی کشور 
و انتظ��ار مردم ب��رای ورود 
دلی��ل  جدی��د  خودروه��ای 
رکودی است که بازار خودرو 

با آن مواجه اس��ت حالا اگر 
نیمه  در  جدی��د  خودروهای 
وارد  ب��ازار  ب��ه  س��ال  دوم 
بود  امیدوار  ش��وند، می‌توان 
بازگردد.  تقاضا  از  که بخشی 
افزایش توان خرید مردم  اما 
ک��ه دلی��ل عم��ده کاه��ش 
تقاضا اس��ت، راهی است که 
می‌تواند به رشد تولید منجر 
 شود. اکنون می‌گویند 
ه��زار ه��زار میلی��ارد 
نقدینگ��ی  در کش��ور 
ام��ا  دارد  وج��ود 
نیس��ت که  مش��خص 
دقیق��ا ای��ن نقدینگی 
واقعاً  اگ��ر  کجاس��ت، 
ای��ن  از  درص��دی 
نقدینگ��ی در اختی��ار 
م��ردم ق��رار بگی��رد، 
بود  امی��دوار  می‌توان 
ک��ه رش��د تولی��د در 
کشور  بخش‌های  همه 
رخ بده��د، در غیر‌این 
نمی‌ت��وان  ص��ورت 
خیلی به رشد در نظر 

گرفته ش��ده امیدوار بود.«
ش��هرام آزادی، کارش��ناس 
در  نی��ز  خ��ودرو  صنع��ت 
گفت‌وگ��و  در  زمین��ه  ای��ن 
ب��ا  »فرص��ت ام��روز« اظهار 
براس��اس  »نمی‌توان  می‌کند: 
زیرس��اخت‌های فعلی امیدوار 
بود که رش��د صنع��ت خودرو 
رق��م بالایی باش��د مگر اینکه 
ک��ه  زیرس��اخت‌ها  روی 
توس��عه محص��ولات  ش��امل 

جدی��د، افزایش ت��وان تولید 
و تکنول��وژی کار ش��ود. ام��ا 
آن چیزی ک��ه در کوتاه‌مدت 
می‌توان��د منج��ر ب��ه افزایش 
رشد تولید شود، راضی کردن 
یعنی  است.  مش��تری داخلی 
قیمت و کیفی��ت خودروهای 
داخلی باید به س��طحی برسد 
که از خودروهای چینی بهتر 
شده و به انتخاب اول مشتری 

ایرانی بدل شوند.«
»اگ��ر  ادام��ه می‌ده��د:  او 
کوتاه‌م��دت  در  مش��تری 
محصول داخلی را قبول کند، 
رکود انتظاری به پایان برس��د 
و ظرفی��ت تولید افزایش پیدا 
کن��د، می‌ت��وان امی��دوار بود 
که خودرو تا پایان امس��ال به 
رش��د 35 درصدی برس��د اما 
اگ��ر هیچ‌ک��دام از این قدم‌ها 
برداش��ته نش��ود، نبای��د ب��ه 
حاصل ش��دن رشد مورد نظر 

دولت امیدوار بود.«
پی��ش از این نی��ز روزنامه  
»فرصت ام��روز« گزارش‌های 
متع��ددی را درباره پیش‌بینی 
دولت ب��رای صنع��ت خودرو 
منتش��ر ک��رد. در هم��ه این 
ش��ده  پیش‌بینی  گزارش‌ه��ا 
بود که امکان تحقق آرزوهای 
دول��ت برای خودرو ت��ا پایان 
س��ال ج��اری ک��م ب��ه نظر 
می‌رس��د. حالا آمارها نیز در 
راس��تای همین ضعیف بودن 
اینکه  مگ��ر  برمی‌دارن��د  گام 

معجزه‌ای صورت بگیرد. 

باکاهش تولید خودرو در دو ماه اول امسال 

رشد اقتصادی پیش‌بینی شده در معرض خطر

ش��رکت خودروس��ازی اش��کودا که از 
زیرمجموعه شرکت  خودروس��ازان  جمله 
فولکس‌واگ��ن آلمان محس��وب می‌ش��ود 
اعلام کرده اس��ت در پی مشکلات شرکت 
فولک��س واگن در بازار آمریکا، در رابطه با 
ادامه فعالیت خود در بازار خودروی ایالات 

متحده تصمیم‌گیری خواهد کرد. 
در این راس��تا یک س��خنگوی ش��رکت 
اش��کودا اع�الم کرد این ش��رکت که مقر 
اصل��ی آن در جمهوری چک قرار دارد، به 
دنبال بررس��ی بازارهای فعلی و احتمالی 
خود به منظور حضور در آن بازارها اس��ت 
که بازار آمریکای شمالی نیز از جمله این 
بازارها محس��وب می‌ش��ود. ب��ا این وجود 
سخنگوی شرکت اشکودا در نهایت اعلام 
کرد که هنوز تصمیمی در این رابطه اتخاذ 

نشده است. 
براس��اس اطلاعات ارائه شده از سوی 
س��خنگوی شرکت اش��کودا، این شرکت 
تع��داد قابل توجه��ی از علائ��م تجاری 
را در اداره ثب��ت نام‌ه��ا و علائم تجاری 
ای��الات متحده به ثبت رس��انده اس��ت. 
گفتنی اس��ت رس��انه‌ها پیش‌تر از تمایل 
اش��کودا برای محافظت از تمامی نام‌ها و 
علائم تجاری خ��ود در آمریکا خبر داده 
بودند. شرکت خودروس��ازی اشکودا که 
در زمان اتحاد جماهیر شوروی سابق به 
تولید اجناس بنجل ش��هرت داشت پس 
از آنک��ه به مالکیت گروه خودروس��ازی 
فولکس واگن آلمان درآمد با استفاده از 
تکنولوژی این خودروس��از آلمانی موفق 
شد تا محصولات با کیفیتی را روانه بازار 
اس��ت محصولات ش��رکت  کند. گفتنی 
اش��کودا در بازاره��ای چی��ن و آلمان از 
ف��روش خوب��ی برخوردار ب��وده ولی در 
بازار روسیه که به‌طور سنتی اصلی‌ترین 

بازار اشکودا محس��وب می‌شود به دلیل 
وق��وع بح��ران اقتصادی و رکود ش��دید 
بازار خ��ودروی آن، ف��روش محصولات 
این ش��رکت با افت قابل توجهی مواجه 

شده است. 
در ای��ن ارتب��اط س��خنگوی ش��رکت 
اش��کودا اظهار داش��ت: »در گذش��ته ما 
تنها روی بازاره��ای اروپایی خود تمرکز 
داش��تیم ولی رش��د اصلی فروش ما در 
بازار چی��ن اتفاق افت��اد و هم‌اکنون نیز 
در ح��ال بح��ث و گفت‌وگ��و ب��رای گام 
بعدی هستیم.« گفتنی است که شرکت 
خودروس��ازی اش��کودا از س��ال 2007 
میلادی ب��ه عرضه محص��ولات خود در 
بازار خودروی چین پرداخته اس��ت. این 
س��خنگو در ادامه س��خنان خود افزود: 
»نمی‌ت��وان نحوه ورود اش��کودا به بازار 
چی��ن را با ورود و فعالی��ت در بازارهای 
بزرگ و تثبیت ش��ده نظی��ر بازار آمریکا 
مقایسه کرد چرا که هر بازاری مختصات 
مخص��وص خود را داش��ته و تفاوت‌های 

عمده‌ای باهم دارند.«
اظهارات اخیر سخنگوی شرکت اشکودا 
در حال��ی مط��رح می‌ش��ود که بس��یاری 
از کارشناس��ان و تحلیل‌گران نس��بت به 
موفقیت برند اش��کودا در ب��ازار خودروی 
آمریکا تردید‌های جدی را مطرح کرده‌اند. 
 در ایــــــــــ��ن راس��ـــــــتــــــا

 »Ferdinand Dudenhoeffer«
 مدی��ر مرکز تحقیق��ات خودرو دانش��گاه

» Duisburg-Essen« معتق��د اس��ت 
باید  گ��روه خودروس��ازی فولکس‌واگ��ن 
فعالیت خود را در بازار آمریکا کاهش دهد 
چراکه تاکنون به دلیل جنجال‌های ناشی 
از آلایندگ��ی خودروه��ای دیزلی آن، این 
خودروساز دیگر از شرایط مناسبی جهت 
حض��ور در بازار خودروی آمریکا برخوردار 

نیست. 

صورت‌گرفته،  برنامه‌ریزی‌های  براساس 
شرکت خودروسازی اش��کودا قصد دارد 
تا طی س��ه س��ال آینده می��زان تولید و 
ف��روش محص��ولات خ��ود را به‌ش��دت 
افزایش داده و در این راس��تا در س��ال 
آین��ده میلادی ش��اهد عرضه نخس��تین 
SUV بزرگ این برند در بازار خودروی 
اروپ��ا خواهیم ب��ود.  لازم به ذکر اس��ت 
برنامه‌ریزی اش��کودا برای حضور در بازار 
آمری��کا در حالی صورت می‌پذیرد که این 

نخس��تین حضور آن در بازار آمریکا نبوده 
و پیش از این و در اواخر دهه 50 میلادی 
و قبل از خریداری ش��دن این خودروساز 
خودروس��ازی  گ��روه  توس��ط  ش��رقی 
فولکس‌واگ��ن در س��ال 2000، اش��کودا 
 »Felicia« نخستین محصول خود با نام
را ب��ه بازاره��ای آمریکای ش��مالی صادر 
کرد. گفتنی اس��ت یک س��ال بعد اشکودا 
به دلی��ل عملکرد ضعیف » Felicia« در 

بازار، فروش آن را متوقف کرد. 

اشکودا در رابطه با فعالیت خود در بازار آمریکا تصمیم‌گیری خواهد کرد
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رکود اقتصادی کشور و انتظار مردم 
برای ورود خودروهای جدید دلیل 
رکودی است که بازار خودرو با آن 
مواجه است، حالا اگر خودروهای 

جدید در نیمه دوم سال به بازار وارد 
شوند، می‌توان امیدوار بود که بخشی 
از تقاضا بازگردد. اما افزایش توان 
خرید مردم که دلیل عمده کاهش 
تقاضا است راهی است که می‌تواند 

به رشد تولید منجر شود



براس��اس تحلیل داده‌های هواشناس��ی، با تش��کیل 
متناوب ت��وده گرد و خاک روی کش��ور عراق و انتقال 
آن به آسمان ایران در بخش‌هایی از نیمه غربی کشور، 
مرک��ز و ته��ران پدیده گرد و خاک س��بب کاهش دید 

افقی وکیفیت هوا در این مناطق خواهد شد. 
ب��ه گزارش ایرنا، ب��ا گذر موج تراز میان��ی جو امروز 
هم چون روز گذش��ته در بخش‌هایی از ش��رق و شمال 
شرق کش��ور ش��اهد رگبار باران گاهی با رعد و برق و 
وزش باد ش��دید موقت��ی و در برخی نقاط گرد و خاک 
موقتی خواهیم بود. از بعد از ظهر امروز با شمالی شدن 
جریان‌های جوی در س��واحل دریای خزر و ش��هرهای 

شمالی استان‌های آذربایجان شرقی و آذربایجان غربی 
وق��وع رگبار و رع��د و برق و وزش ب��اد در این مناطق 
پیش‌بینی می‌ش��ود. س��ازمان هواشناس��ی پیش‌بینی 
کرده اس��ت امروز گرد و غبار و کاه��ش دید افقی هوا 
در اس��تان‌های آذربایجان ش��رقی، آذربایج��ان غربی، 
کردستان، زنجان، همدان، کرمانشاه، ایلام، خوزستان، 
لرس��تان، تهران، البرز، قزوین، مرکزی، قم و س��منان 
سبب کاهش کیفیت هوا در این استان‌ها خواهد شد. 

در ای��ن روز رگبار باران، گاهی رعد و برق و وزش باد 
شدید موقتی دراس��تان‌های خراسان جنوبی، خراسان 
رض��وی، ارتفاعات س��منان، گیلان، ش��مال آذربایجان 

شرقی، شمال آذربایجان غربی، اردبیل، شرق مازندران 
و گلس��تان دور از انتظ��ار نیس��ت و در این ش��رایط با 
احتمال وقوع صاعقه و س��یلاب ناگهانی و موقت به‌ویژه 
در مناط��ق کوهس��تانی و دره‌های پرش��یب هموطنان 
برای جلوگیری از خس��ارات احتمالی احتیاط‌های لازم 

را به عمل آورند. 
ب��رای ام��روز همچنی��ن خلیج‌فارس، تنگ��ه هرمز و 
بخش‌های شرقی س��واحل دریای عمان به سبب وزش 
باد ش��دید مواجی پیش‌بینی ش��ده است، توصیه شده 
اس��ت تا تمهی��دات لازم جهت تردد ایم��ن قایق‌های 

تفریحی و شناورهای سبک در مناطق به عمل آید. 

صبح دیروز یک اتوبوس حامل نیروهای 
پلی��س ضدش��ورش ترکیه در اس��تانبول 

هدف حمله تروریستی قرار گرفت. 
به گزارش ایس��نا ب��ه نق��ل از روزنامه 
حری��ت، این حمله که با اس��تفاده از یک 
خ��ودروی بمب‌گذاری ش��ده انجام ش��د، 
در منطق��ه بایزید اس��تانبول هنگام عبور 
اتوب��وس زرهی پلیس ضد ش��ورش روی 

داد. 
بن��ا بر اعلام مس��ئولان پلی��س ترکیه، 
انفجار باعث کشته‌ش��دن 11 تن و زخمی 
ش��دن 36 ت��ن دیگر ش��ده اس��ت که از 
کش��ته‌ها هفت تن نیروی پلیس هستند 

و بقیه غیر‌نظامیانی‌ هس��تند که در حال 
عبور از منطقه انفجار بوده‌اند. 

ای��ن انفج��ار در منطقه گردش��گری و 
بخ��ش اروپای��ی اس��تانبول روی داده که 
دانشگاه استانبول نیز در آنجا واقع است. 

در پی انفجار تدابیر ش��دید امنیتی در 
اس��تانبول اتخاذ شده و ایستگاه‌های مترو 

بسته شده است. 
در ای��ن راس��تا رجب طی��ب اردوغان، 
رئیس‌جمه��وری ترکی��ه اعلام ک��رد که 
تحقیقات برای شناسایی ابهامات و عوامل 
پش��ت پرده انفجار اس��تانبول در جریان 
اس��ت. وی تأکید کرد تدابی��ر لازم برای 

ممانعت از تکرار چنین حملاتی در ترکیه 
بسیار اهمیت دارد. 

رئیس‌جمهوری ترکیه بار دیگر انگشت 
اتهام را به سوی حزب کارگران کردستان 
ترکی��ه  )پ. ک. ک( نش��انه گرفت و این 
حزب را پش��ت این انفجار دانست. وی در 
ملاقات با زخمی ش��دگان در بیمارستان 
گفت: ترکیه به جنگ با تروریست‌ها ادامه 

خواهد داد و هرگز کوتاه نخواهد آمد. 
بع��د از این انفجار، وزارت خارجه آلمان 
به ش��هروندان این کش��ور برای س��فر به 

استانبول هشدار جدی داد. 
ایرن��ا در این باره به نقل از روزنامه بیلد 

آلمان گزارش داده است که این وزارتخانه 
همچنین از شهروندان آلمانی خواست که 
از اماک��ن عمومی، جاهای��ی که جذابیت 
گردش��گری دارن��د و نیز به‌ط��ور کلی از 
نزدیک‌شدن به تجمعات مردمی در خاک 

ترکیه پرهیز کنند. 
از  همچنی��ن  آلم��ان  خارج��ه  وزارت 
ش��هروندان خود خواس��ت که از سفر به 
دیگر ش��هرهای ب��زرگ ‌ترکی��ه از جمله 

آنکارا نیز بپرهیزند. 
این وزارتخانه همچنین در توییتر خود، 
ای��ن حمل��ه را محکوم و ب��ا قربانیان این 

حادثه نیز ابراز همدردی کرد. 

کلینتون توانس��ته آرای مورد نیاز برای شرکت در دور 
نهایی رقابت‌های ریاست جمهوری آمریکا از جانب حزب 
دموکرات را کس��ب کند اما با این وجود رقیب هم حزبی 

وی حاضر به ترک میدان رقابت نیست. 
به گ��زارش خبرگزاری مهر به نقل از آسوش��یتدپرس،  
»هیلاری کلینتون« با پیروزی روز یکشنبه در پورتوریکو 
و جهش شمار اعضای داخلی حزب موسوم به نمایندگان 

وی��ژه ک��ه از او حمایت می‌کنن��د توانس��ته ۲۳۸۳ رأی 
نمایندگان حزبی که حد نصاب لازم برای کس��ب نامزدی 
حزب دموکرات در انتخابات ریاس��ت جمهوری اس��ت را 

کسب کند. 
اما سناتور  »برنی س��اندرز« از ایالت ورمانت که رقیب 
کلینتون اس��ت، تأکید کرده که تا گردهمایی ماه ژوئیه از 

رقابت‌ها کناره‌گیری نخواهد کرد. 

در همی��ن رابط��ه  »مایکل بریگز« س��خنگوی س��تاد 
انتخاباتی س��ناتور س��اندرز در بیانیه‌ای از اقدام شتابزده 

رسانه‌ها در شمارش آرای نمایندگان ویژه انتقاد کرد. 
بریگز با تأکید بر اینکه کلینتون شمار کافی آرای حزبی 
برای کسب نامزدی حزب را ندارد و نخواهد داشت، گفت 
ک��ه نبرد بر س��ر جلب نظر این نماین��دگان ادامه خواهد 

یافت. 

بش��ار اس��د، رئیس‌جمهوری سوریه در 
س��خنانی در برابر مجلس این کش��ور به 
تمجید از حضور گسترده مردم این کشور 

در انتخابات پرداخت. 
به گ��زارش خبرگزاری مهر ب��ه نقل از 
خبرگزاری س��وریه )س��انا(، بشار اسد در 
سخنانی در برابر پارلمان این کشور گفت: 
ملت سوریه بار دیگر با مشارکت بی‌سابقه 
خ��ود در انتخاب��ات مجل��س و انتخ��اب 
نمایندگان��ش جه��ان را غافلگیر کرد. این 

مجلس متفاوت از موارد قبلی است. 
رئیس‌جمهوری س��وریه بی��ان کرد: خط 
مش��ی و راهنمای م��ا در مرحله آتی کار به 
خاطر دیگری است، مشابه کاری که شهید 

و زخمی و هر جان برکفی انجام می‌دهد. 
وی اف��زود: نزاع‌های بین‌المللی س��بب 
ایج��اد نزاع‌های منطقه‌ای ش��ده اس��ت و 
به‌طور مستقیم بر منطقه و به شکل خاص 

بر سوریه تأثیر‌گذار بوده است. 
اس��د تأکید کرد: انتخاب��ات عادی نبود 
بلک��ه در میان ش��رایط داخلی دش��وار و 
کشمکش‌های سیاس��ی بود. ملت سوریه 
دنیا را با مش��ارکت بی‌سابقه خود غافلگیر 

کرد و این پیامی ب��ه دنیا بود که ملت به 
استقلال خود با وجود همه فشارها پایبند 

است. 
وی خطاب به نمایندگان مجلس سوریه 
گفت: این مشارکت بی‌س��ابقه مسئولیت 
ش��ما را در قبال این اعتمادی که ملت به 
شما کرده اس��ت زیاد می‌کند. مسئولیت 
ملی شما در ش��رایط غیر‌عادی که دنیا با 

آن روبه‌رو است صورت می‌گیرد. 
اس��د گفت: برای نخس��تین بار پارلمان 
س��وریه در خ��ود هنرمند، پزش��ک و پدر 

شهید دارد تا سوریه ادامه داشته باشد. 
رئیس‌جمهوری س��وریه بیان کرد: غرب 
با ش��راکت از سوی هر کش��وری مخالفت 
می‌کند. ارتش ستون اساسی سوریه و حامی 
کش��ور و ضامن ملت اس��ت. نظام طایفه‌ای 
فرزن��دان یک کش��ور را به دش��من تبدیل 
می‌کند. اجازه نمی‌دهیم که سوریه در مسیر 

طایفه‌گرایی و فرقه‌ای حرکت کند. 
اس��د تأکید کرد: بر شما پوشیده نیست 
که جوهر و اساس روند سیاسی از دیدگاه 
کش��ورهای حامی تروریس��م ضربه زدن 
به کش��ور از طریق ضرب��ه زدن به قانون 

اساس��ی اس��ت. ما اصولی را در مذاکرات 
قرار دادیم تا هی��چ طرفی نتواند خارج از 
آن عمل کن��د.  وی در ادام��ه بیان کرد: 
هرگز به کشورهای حامی تروریسم اجازه 
نمی‌دهیم که س��وریه را به پرتگاه سقوط 

بکشانند.  
اسد تأکید کرد: رژیم اردوغان فاشیسم 
بر حلب متمرکز ش��ده است، زیرا آخرین 
امی��د برای ط��رح وی اس��ت ام��ا حلب 
گورس��تانی اس��ت که رویاه��ا و آمال این 
سفاح را دفن خواهد کرد. فتنه در سوریه 
خفته نیس��ت بلکه مُرده است و انفجارها 
نش��ان‌دهنده این است که ملت سوریه در 

مرگ و زندگی برادر هستند. 
وی اف��زود: آتش‌ب��س فواید سیاس��ی 
داش��ت و اجازه تمرکز تلاش‌های نظامی 
برای تحقق دس��تاوردهای میدانی را داد. 
اقتصاد ما با وجود حجم فش��ارها و تحریم 

مقاومت می‌کند. 
بش��ار اس��د تأکید کرد: جنگ ما علیه 
تروریس��م ادامه دارد، خونریزی‌ها تا زمان 
ریش��ه‌کنی تروریسم و آزادی‌سازی وجب 
ب��ه وجب خاک کش��ور به پای��ان نخواهد 

رس��ید. کش��ور با موسس��اتش مادر همه 
س��وری‌هایی است که تصمیم به بازگشت 
ب��ه آن می‌گیرند. تصمیم به ریش��ه کنی 
تروریس��م به مفهوم عدم ایمان ما به روند 
سیاسی نیست. اوضاع با ثبات‌تر و واضح‌تر 

از قبل شده است. 
وی اف��زود: ب��ه رون��د سیاس��ی ادام��ه 
می‌دهی��م هر چند ک��ه احتم��ال نتیجه 
کم باش��د و این ب��رای توق��ف خونریزی 
اس��ت. هرگز کمک مقاوم��ت ملی لبنان 
فرام��وش  تروریس��م  ب��ا  مب��ارزه  در  را 
نمی‌کنی��م. از ای��ران و روس��یه به خاطر 
ثبات در مواضع‌ش��ان تشکر می‌کنیم و از 
جانفش��انی‌های مقاومت لبنان در سوریه 

تمجید می‌کنیم. 
اس��د خطاب به نظامیان ارتش س��وریه 
گف��ت: از جانفش��انی‌های ش��ما تمجی��د 
می‌کنی��م و س��ر تعظیم ف��رود می‌آوریم. 
پیروزی حتمی اس��ت. همانطور که تدمر 
و قب��ل از آن بس��یاری از مناط��ق دیگر 
را آزاد کردی��م تمام س��وریه را از دس��ت 
تروریست‌ها آزاد خواهیم کرد و گزینه‌ای 

غیر‌ از پیروزی در برابر ما نیست. 

رئیس‌جمهوری ترکیه »پ‌ک‌ک« را مسئول انفجار استانبول معرفی کرد

پیروزی کلینتون قطعی شد، ساندرز پا پس نمی‌کشد

بشار اسد: مردم سوریه دنیا را غافلگیر کردند 

توضیح ‌معاون پارلمانی وزیر کشاورزی درباره درگیری دیروز مجلس
درحالی‌که برخی رس��انه‌ها درگیری نماینده مردم آمل 
در مجل��س با معاون پارلمانی وزیر کش��اورزی در صحن 
علن��ی مجلس را به دلیل مش��اجره درب��اره واردات برنج 
اعلام کرده‌اند، ‌معاون پارلمانی وزیر کشاورزی گفت: این 
مشاجره و درگیری هیچ ارتباطی به واردات برنج نداشت 
و به دلیل اینکه خواس��ته غیرقانون��ی نماینده مورد نظر 
تأمین نشد، اقدام به هتاکی، تهدید و یقه‌گیری در صحن 

مجلس کرد. 
به گزارش ایسنا، ظهر دیروز عزت‌الله یوسفیان، نماینده 
مردم آمل در مجلس شورای اسلامی با خلیل آقایی، قائم 
مقام وزیر جهاد کشاورزی در امور مجلس درگیر شدند و 
برخی رسانه‌ها به نقل از این نماینده مجلس اعلام کردند 

که »دلیل این مش��اجره لفظی و بعضا فیزیکی س��وال از 
قائم مقام وزیر جهاد کش��اورزی باب��ت واردات برنج بوده 

است.« 
ام��ا خلی��ل آقای��ی مع��اون پارلمانی وزی��ر جهاد 
کش��اورزی در ای��ن باره اعلام کرد که این مش��اجره 
هی��چ ارتباطی به واردات برنج نداش��ت و از آنجا که 
ای��ن نماین��ده مجلس نتوانس��ت خواس��ته غیرقانونی 
خ��ودش را تأمی��ن کند به مش��اجره و بی��ان کلمات 

رکی��ک و یقه‌گی��ری پرداخ��ت. 
وی افزود: روز گذش��ته همی��ن نماینده مجلس با وزیر 
جهاد کش��اورزی دیدار داشت و خواس��ته خود را مطرح 
کرد و از آنجاکه نتوانس��ت خواسته خود را تأمین کند با 

حالت پرخاشگری جلسه را ترک کرد و پس از آنکه امروز 
در صح��ن مجلس حضور پیدا ک��ردم به من نیز به‌عنوان 
قائ��م مقام وزیر جهاد کش��اورزی توهین و هتاکی کرد و 
به‌رغم ت�الش برای آرام کردن ای��ن نماینده و توصیه به 
ایش��ان در راس��تای حفظ ادب و متان��ت در ماه رمضان، 
اقدام به یقه‌گیری کرد و از کلمات زش��ت و رکیکی علیه 

من استفاده کرد. 
قائ��م مقام وزیر جهاد کش��اورزی در مجلس گفت: در 
ادامه این مشاجره و درگیری درحالی‌که یقه پیراهن من 
توس��ط وی پاره شده بود و من آن را به نشانه اعتراض به 
او نشان دادم، برخی رس��انه‌ها این گونه اعلام کردند که 

من یقه خود را در مجلس پاره کرده‌ام. 

روزنامه مدیریتی- اقتصادی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

س��رگئی لاوروف، وزی��ر امور خارجه روس��یه به آلمان 
هش��دارداد که جوان��ب مختلف تصمی��م گیری‌های ضد 
روس��ی خ��ود را بس��نجد، زیرا م��واردی وج��ود دارد که 
نمی‌تواند به‌عنوان خصومت جویی روسیه در مورد اتحادیه 

اروپا و ناتو تعبیر شود. 
ب��ه گزارش ایرنا، س��خنان لاوروف پ��س از اعلام اینکه 
آلمان در حال بررسی خارج‌کردن روسیه از جمع شرکای 
خود می‌باشد، بیان شده است، در حالی‌که مسکو با وجود 
تنش‌های گس��ترده با اتحادیه اروپا بر سر اوکراین، روابط 

خوبی با برلین دارد. 
لاوروف، وزیر خارجه روس��یه سه ش��نبه در مصاحبه با 

رادیو اسپوتنیک گفت: سیاه‌نمایی علیه روسیه به شیوه‌ای 
رایج در اتحادیه اروپا تبدیل شده است که این روند ادامه 
دارد. وی در م��ورد تصمیم اخی��ر آلمان برای تغییر دادن 
رویکردهای خود درباره روس��یه از جمله خارج کردن این 
کش��ور از فهرست شرکای خود، اظهار کرد: این موضوع از 
مدت‌ها پیش در اتحادیه اروپا مطرح شده و در اسناد این 

اتحادیه با تفاوت‌های مختصری منعکس می‌شود. 
لاوروف بی��ان کرد: امی��دوارم دولت ائتلافی آلمان جوانب 
مثبت و منفی چنین تصمیمی در مورد روس��یه را بسنجد، 
زی��را به مواردی توجه می‌کند که دیگ��ر نمی‌تواند به‌عنوان 
خصومت جویی مسکو در مورد اتحادیه اروپا و ناتو تعبیر شود. 

هشدار مسکو به برلین درباره تغییر مناسبات اقتصادی

  یک س�خنگوی اتحادیه اروپا ارسال 
نامه مش�ترک به محمدج�واد ظریف از 
سوی فدریکا موگرینی، مسئول سیاست 
خارج�ی اتحادیه اروپ�ا و وزرای خارجه 
گروه ۱+۵ درباره »مشکلات مالی« ایران 

در برجام را تکذیب کرده است. 
 ابراهیم جعفری، نخست‌وزیر عراق در 
اردن گفته است سردار قاسم سلیمانی در 
خاک عراق با اطلاع دولت عراق و آگاهی 
کامل مقامات عراقی در خاک این کشور 
فعالیت دارد و او به‌عنوان مش�اور نظامی 

دولت عراق عمل می‌کند. 

یک منبع در کنس�ولگری جمهوری اسالمی ایران در کربلا گفته اس�ت در 
حادثه انفجار دیروز در کربلای معلی هیچ زائر ایرانی آسیب ندیده است

تیتر اخبار

 مع��اون فنی صن��دوق بازنشس��تگی از افزایش پلکانی 
حقوق بازنشس��تگان کش��وری از ۱۲ ت��ا ۲۰ درصد خبر 
داد و گف��ت: حقوق و معوقات ای��ن افراد در خرداد ماه به 

حساب‌شان واریز می‌شود. 
به گ��زارش خبرنگار مه��ر، محمدعل��ی ابراهیم‌زاده در 
نشست خبری روز سه‌شنبه به افزایش حقوق بازنشستگان 
کش��وری اش��اره کرد و افزود: افزایش حقوق بازنشستگان 
به‌صورت پلکان��ی از ۱۲ تا ۲۰درصد و با توجه به حقوقی 
که دریافت می‌کنند، در خرداد ماه در فیش حقوقی‌ش��ان 
پرداخ��ت می‌ش��ود و همچنی��ن معوق��ات فروردی��ن و 

اردیبهشت نیز در خرداد پرداخت خواهد شد. 

وی گفت: بازنشستگانی که حداقل حقوق ۷۵۰ هزار تومان 
را دریافت می‌کردند، حقوق‌ش��ان با افزای��ش ۲۰ درصد به 
۹۰۰هزار تومان می‌رس��د و به همین میزان به ازای هر ۵۰ 
ه��زار تومان حقوق تا یک‌میلیون و ۵۰۰ هزار تومان پلکانی 
افزایش پیدا می‌کند و حقوق بالای یک میلیون و ۵۰۰ هزار 

تومان نیز ۱۲ درصد افزایش خواهد داشت. 
بالاترین حقوق پرداخت��ی ۱۴میلیون‌ تومان بوده که با 
افزایش ۱۲درصد به حدود ۱۶ میلیون در ماه می‌رسد که 
البته این حقوق براس��اس قانون و ب��ه برخی افراد خاص 
پرداخت می‌ش��ود و فقط یک نفر اس��ت ک��ه این مبلغ را 

دریافت می‌کند. 

افزایش پلکانی حقوق بازنشستگان کشوری

رف�اه  مع�اون  می�دری،  احم�د    

اجتماع�ی وزیر تع�اون، کار و رفاه 
توزیع نخس�تین سبد  از  اجتماعی 
غذایی ب�رای خانوارهای کم‌درآمد 
از روز ش�نبه )22خردادم�اه( خبر 

داد. 
   نتایج ی�ک مطالع�ه بین‌المللی 
نش�ان می‌دهد که زنان نس�بت به 
مردان بیش�تر در معرض اضطراب 

هستند. 

مرکز پایش آلودگی هوای اداره کل حفاظت محیط زیس�ت استان تهران دیروز 
در اطلاعیه‌ای اعلام کرد ش�اخص آلودگی هوا به ۱۴۶ رسیده و توصیه کرد افراد 

حساس از تردد غیرضروری در فضای باز پرهیز کنند

تیتر اخبار

علی جنتی، وزیر فرهنگ ‌و ارشاد اسلامی با تأکید بر اینکه 
فیلم  »۵۰ کیلو آلبالو« به اشتباه پروانه نمایش گرفته درباره 
دو فیلم  »فروش��نده« و  »بارکد« اظهارنظر کرد. به گزارش 
خبرنگار مهر، علی جنتی وزیر فرهنگ و ارش��اد اسلامی در 
حاشیه نشست امضای تفاهمنامه بین وزارت ارشاد و دانشگاه 
آزاد اسلامی در حوزه فعالیت‌های سینمایی که دیروز برگزار 
ش��د درباره فیلم  ۵۰ کیلو آلبالو و انتقادهایی که بدان وارد 
ش��ده اس��ت، عنوان کرد: باید بگویم فیلم  ۵۰ کیلو آلبالو از 
دست شورای صدور پروانه نمایش در رفته و به اشتباه مجوز 

اکران دریافت کرده است. 

جنتی همچنی��ن درباره فیلم  بارکد ک��ه تیتراژ پایانی 
آن با صدای یک خواننده زیرزمینی ضبط ش��ده اس��ت و 
همچنین فیلم  »فروش��نده« ساخته اصغر فرهادی اظهار 
کرد: من ه��ر دو فیلم را دیده‌ام و هیچ‌کدام از آنها از نظر 
محتوایی ایرادی ندارند اما حالا که شما به موسیقی تیتراژ 
فیلم  بارکد اشاره کردید باید آن را پیگیری کنم چون من 
زمانی‌ک��ه فیلم را دیدم به موس��یقی تیتراژ دقت نکردم و 
شما باعث شدید که این مسئله را مورد پیگیری قرار دهم. 
گفته می‌ش��ود فیلم بارکد به خاط��ر اینکه از ترانه یک 
خواننده زیرزمینی استفاده کرده به مشکل برخورده است. 

 »فروشنده« مشکلی برای اکران ندارد 

‌ کمال تبریزی با اشاره به جدیدترین 
جلس�ه‌‌ای ک�ه ش�امگاه 17 تی�ر ماه 
در صداو س�یما داش�ت خب�ر داد که 
فیلمبرداری سریال »سرزمین کهن« 

را از سرخواهد گرفت. 
  پروی�ن بهمن�ی بانوی پژوهش�گر 
موسیقی نواحی کشورمان تیرماه امسال 
با حضور در دانش�گاه چایکوفس�کی 
مسکو درباره آواهای موسیقایی مادرانه 

در ایران سخنرانی می‌کند. 

دیوید فرانزونی، فیلمنامه نویس برنده اس�کار در حال نوشتن فیلمنامه‌ای از 
زندگی‌نامه مولانا اس�ت و در عین حال با انتقاد روبه رو ش�ده، چون می‌گوید 

دوست دارد دی‌کاپریو این نقش را بازی کند

تیتر اخبار

فدراس��یون جهان��ی تکواندو در گزارش��ی اع�الم کرد 
مس��ابقات کیمیا علیزاده از ایران در المپیک بسیار دیدنی 

خواهد بود. 
به‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ گزارش ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ایسنا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌، فدراسیون جهانی تکواندو در گزارشی 
به بررسی تکواندوکاران زن وزن 57 کیلوگرم در المپیک 
پرداخت و مدعیان م��دال آوری در این بازی‌ها را معرفی 

کرد. 
در ای��ن گ��زارش مهم‌تر‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ی��ن تکوان��دوکار ای��ن وزن، 
جیدجونز معرفی ش��ده اس��ت. در این گ��زارش درباره 
کیمی��ا علی��زاده، تکوان��دوکار ای��ران ای��ن وزن آم��ده 
اس��ت:  »یکی از تکواندوکاران دیگری که مس��ابقات او 
دیدن��ی خواهد بود، کیمی��ا علیزاده از ایران اس��ت. او 
دوبار تاکنون جونز را شکس��ت داده که این دو مسابقه 
قهرمان��ی جهان در چلیابینس��ک و مس��ابقه گرندپری 

مس��کو بوده اس��ت. ورزش��کاران اروپایی همچون جونز 
و گومز از س��وی تکواندوکاران آس��یایی و آفریقایی به 
چالش کش��یده می‌ش��وند. این تکواندوکاران می‌توانند 
رقیبان سرس��ختی ب��رای جونز و گومز باش��ند و برای 

رس��یدن به فینال آنها را دچار مش��کل کنند.«
در ای��ن گ��زارش درباره جونز نوش��ته ش��ده اس��ت: 
»جیدجون��ز توانس��ت ارزش��مندترین م��دال را ب��رای 
انگلیس در المپیک لندن کس��ب کند. او نخستین مدال 
ط�الی تکواندو را ب��رای انگلیس به دس��ت آورد. البته 
نمی‌ت��وان به‌طور قط��ع گفت که جونز ای��ن عملکرد را 
در ری��و تکرار می‌کن��د زیرا او اخیراً با حض��ور رقیبانی 
همچون اواکالوو گومز از اس��پانیا به چالش کشیده شد. 
احتمالا بزرگ‌ترین ر‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌قا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌بت در وزن 57 کیلوگرم بین این 

دو تکواندوکار خواهد بود.«

فدراسیون جهانی تکواندو: مسابقات کیمیا علیزاده در المپیک دیدنی خواهد بود

‌ رئیس جدید باشگاه العربی قطر 
از قط�ع هم�کاری ب�ا س�ه بازیکن 
خارج�ی این تیم خب�ر داد. نکونام 
و دژاگه هم در این لیست سه نفره 

حضور دارند. 
‌    بن�ا ب�ر اعالم وکی�ل حقوقی 
مهدی طارم�ی حضور این بازیکن 
منتف�ی  اس�پانیایی  تیم‌ه�ای  در 

شد. 
تی�م ملی والیبال ایران بعد از کس�ب س�همیه المپیک صب�ح دیروز وارد 

تهران شد

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش

 چهارش�نبه   19 خرداد 1395    ش�ماره 525   صفحه8  

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول: محمدرضا قدیمی

شورای سردبیری:
محمدرضا قدیمی،حمیدرضا اسلامی

شهریار شمس مستوفی، محمدصادق جنان صفت

چاپ: شرکت هنر سرزمین سبز توزیع: شتاب گستر امروز

آدرس: میدان هفت تیر، خیابان لطفی، بعد از مشاهیر، پلاک49

دفتر مرکزی: 88895433)خط ویژه(
روابط عمومی: 88895434
فکس تحریریه: 86073203

سازمان آگهی ها: 88493166  
سامانه پیامکی: 50001243

امور مشترکین: 86073317
آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه:

www.forsatnet.ir/regulations

گرد و غبار در 
نیمی از ایران 



مدیریت تبلیغات
Wed. 8 JUN 2016     چهارشنبه   19  خرداد‌ماه 1395    2 رمضان 1437      سال دوم

پزشکی کالا نیست که تبلیغ شود 

تبلیغات در دنیای امروزی گس��ترش چشمگیری 
دارد و بش��ر را به محاصره خ��ود درآورده، تبلیغات 
پزش��کی نیز یکی از ه��زاران موردی اس��ت که در 
ای��ن میان جایی برای خود ب��از کرده و ضمن جلب 
مش��تری، خدمات خ��ود را با ش��یوه‌های گوناگون 
معرف��ی می‌کند. بعض��ی آگهی‌ه��ای تبلیغاتی نیز 
آنچن��ان وعده و وعیدهای��ی می‌دهند که فرد بدون 
اطلاع از صحت و س��قم پارامترهای عنوان شده در 
آگهی جذب آن می‌ش��ود. براس��اس قانون، سازمان 
نظام پزشکی، متولی صدور مجوزهای حوزه پزشکی 
در زمین��ه تبلیغات و اطلاع‌رس��انی اس��ت، اما باید 
دید چه می��زان از تبلیغات گس��ترده‌ای که هر روز 
از درگاه‌ه��ای مختل��ف از قبیل نش��ریات، پیامک، 
اینترنت، صداوس��یما و تبلیغات محیطی ش��اهد آن 

هستیم با مجوز این سازمان انجام می‌شود؟ 
 نس��ل قدیم تکنولوژی را فرام��وش کنید با ما با 

آخرین تکنولوژی روز همگام شوید. 
ما به ش��ما ایمپلنت فوری مخص��وص هنرمندان 
را پیش��نهاد می‌کنی��م؛ ایمپلن��ت ب��دون جراحی و 
خونریزی، با کمترین صرف هزینه. تنها با ۲۰۰هزار 

تومان صاحب دندان‌های زیبا خواهید شد. 
اینها بخشی از ش��گردها و حیله‌های تبلیغاتی در 
دندانپزش��کی هس��تند، تبلیغاتی که تا پیش از این 
کنار تبلیغات کباب نیم‌متری در نش��ریات زرد چاپ 
می‌ش��د. درس��ت زمانی که معضلی به نام مزاحمت 
پیامک‌های تبلیغاتی میان کاربران تلفن‌های همراه 
رواج یافت، بازار تبلیغات پزش��کی هم حس��ابی داغ 
ش��د؛ تبلیغاتی که از یک س��و تاکید بر بدون درد و 
بدون جراحی بودن ایمپلنت می‌کند و از سوی دیگر 
ادعا می‌کند با مارک‌های مش��هور خارجی و آخرین 

تکنولوژی روز عمل می‌کند. 
افراد غیرمتخصص در برخی رس��انه‌ها با تبلیغات 
غیر‌واقع��ی اطلاعات نادرس��تی در م��ورد ایمپلنت 
دندان می‌دهند. خدمات دندانپزشکی با قیمت‌هایی 
که به طرز ش��گفت‌انگیزی پایین هس��تند، جنس و 
کیفی��ت مطلوب ندارند. قیمت درم��ان ایمپلنت در 
ایران چی��زی حدود یک میلیون ت��ا یک میلیون و 
پانص��د هزار تومان اس��ت، بنابراین اگ��ر این درمان 
با قیمتی ناچیز انجام ش��ود، بدون ش��ک مش��کلی 
در کار اس��ت، چه بس��ا که ممکن است بیمار بعد از 
عمل ایمپلنت با قیمتی ک��ه فاصله زیادی با قیمت 
کتابچه‌ها و پیامک‌های تبلیغاتی دارد، روبه‌رو شود. 
مردم بای��د بدانند تبلیغات پیامک‌ها یا نش��ریات و 
مجله‌های زیبای��ی که جلو در خانه‌ها می‌فرس��تند 
و ب��ا رقم خیلی پایین درمان‌های پزش��کی را تبلیغ 
می‌کنن��د در عم��ل با قیمتی که در پیامک ارس��ال 
ش��ده همخوانی ندارد و بیمار مجبور می‌شود هزینه 

زیادی را بابت آن بپردازد. 

تبلیغ��ات پیامکی جایگاهی در پزش��کی ندارند و 
از نظر قانونی نیز ممنوع هس��تند زیرا پزش��کی کالا 
نیس��ت که برای آن تبلیغ شود. در حالت کلی عمل 
ایمپلنت مش��تمل بر چهار هزینه است و هزینه آن 
به خاطر وسایل مورد استفاده، حق‌العمل جراحی و 
کار با پروتز و لابراتوار دندان‌س��ازی متغیر است، به 
عبارتی دستمزد پزشک جراح و باسابقه، نوع وسایل 
مصرفی و لابراتولر قیمت ایمپلنت را تعیین می‌کند. 
ایمپلنت‌های��ی که یک میلیون و 200 هزار تومان 
هزین��ه دارن��د و در لابراتوار‌ه��ای »ه��ای تک« از 
روش‌های رایانه‌ای برای س��اخت آنها بهره گرفته‌اند 
قطعا در مقایس��ه با ایمپلنت‌های 200 هزار تومانی 
ک��ه با وس��ایل بی‌کیفیت و در لابراتوارهای س��نتی 
از روش‌های س��اده بهره می‌گیرند، از قیمت بالایی 

برخوردار هستند. 
با این تفاس��یر، شاید آنقدر پول نداشته باشید که 
بتوانید حتی یک واحد ایمپلنت مرغوب در دهان‌تان 
بکارید، اما دانستن مزایای آن خالی از لطف نیست، 
چرا ک��ه اگ��ر روزگاری قیم��ت این عم��ل کاهش 
یابد، ایمپلنت یکی از اولویت‌های ش��ما برای حفظ 
بهداش��ت دهان و دندان‌هایتان خواهد بود. ایمپلنت 
نوعی درم��ان برای جایگزینی دندان‌های از دس��ت 
رفته است که به بازسازی دندان از دست رفته بر اثر 
پوس��یدگی، بیماری لثه، تروما یا ضربه‌های ناشی از 
تصادف و ضایعات پاتولوژیک مانند کیس��ت و تومور 

کمک می‌کند.
 انتخاب متخصص مناس��ب برای درمان ایمپلنت 
بس��یار مهم اس��ت و موفقیت و شکس��ت درمان را 
تعیین می‌کند. متاس��فانه ای��ن روش درمانی هنوز 
در دوره‌های آموزش دکترای عمومی دندانپزش��کی 
جای��گاه اصل��ی خود را پی��دا نکرده اس��ت، توصیه 
می‌کنیم دندانپزش��کان عمومی به درمان پیشرفته 
و پیچیده ایمپلنت وارد نش��وند زیرا عوارض زیادی 

در پی دارد. 
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آیین‌نامه

تبلیغات خلاق

آگهی فروشگاه‌های زنجیره‌ای لوازم خانگی sodimac- شعار: انتخاب‌های بیشتر، کار را آسان‌تر کرده است 

ایستگاه تبلیغات

تبلیغ خلاق کفش رد وینگ

 ،)Red Wing Shoe Company(  رد وین��گ
یک ش��رکت تولیدکننده کف��ش در ردوینگ واقع در 
ایالت مینه‌سوتا است که در سال 1905 تأسیس شده 
اس��ت. این کمپانی توانست در عرض 10 سال، 200 
هزار جفت پوتین در هر س��ال تولید کند و نخستین 
ش��رکت تولید کفش برای س��ربازان در جنگ جهانی 

اول بود. 
 به گ��زارش مارکتینگ نی��وز، رد وین��گ اخیراً از 
تبلیغی رونمایی کرده ک��ه در آن ویژگی‌های ضدآب 
ب��ودن، مقاوم در برابر س��ر خ��وردن و ب��ادوام بودن 

کفش‌های خود را به تصویر کشیده است. 

 دست‌اندرکاران: 
آژانس تبلیغاتی: Colle + Mcvoy، مینیاپولیس، 

آمریکا
مدیر خلاقیت: دیو کیپر

مدیر هنری: جان برندس
کپی رایتر: کالین کورکورا

شماره 525 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279

محمد نفر
 کارشناس حقوق

ارزش محتوای پیام در انتقال 
دهان به دهان آن تاثیرگذار 

است
امیر بختایی درباره تفاوت تبلیغات 
محص��ولات فرهنگی ب��ا محصولات 
برند‌ه��ای تج��اری و موضوعاتی که 
بای��د در تبلیغ��ات هر ک��دام از این 
محص��ولات م��ورد توجه ق��رار داد، 
می‌گوی��د: اص��ول کل��ی تبلیغ��ات 
محص��ولات فرهنگ��ی ب��ا تبلیغات 
برنده��ا و محصولات تجاری تفاوتی 
ندارد. البت��ه در تبلیغات محصولات 
فرهنگ��ی اس��تفاده از تاکتیک‌های 
متفاوت و جدید ضرورت بیش��تری 
دارد. به‌عن��وان مث��ال در تبلیغ��ات 
محص��ولات فرهنگ��ی، کنج��کاوی 
مخاطب��ان فیلم‌ه��ای س��ینمایی و 
علاقه آنها به داشتن اطلاعات درباره 
به‌عنوان  می‌تواند  جدی��د  فیلم‌های 
ی��ک فرصت طلایی مورد اس��تفاده 
دس��ت‌اندرکاران  و  تهیه‌کنن��دگان 
تبلیغ��ات فیلم‌ها ق��رار گیرد. دقت 
داش��ته باش��ید که وقت��ی محتوای 
پیام به تنهایی از ارزش��ی محسوس 
برخ��وردار باش��د، انتش��ار و انتقال 
دهان به دهان آن بس��یار آس��ان‌تر 
خواه��د ش��د و چنی��ن محتوای��ی 
قدرت ویروس��ی ش��دن نیز دارد. بر 
این اس��اس در تبلیغات محصولات 
فرهنگی با تهی��ه آگهی‌های جذاب 
می‌توان از خ��ود مخاطبان به‌عنوان 
رس��انه ثانویه برای انتق��ال پیام به 

دیگر مخاطبان استفاده کرد. 

استقبال مخاطبان از دابسمش 
یا صداگذاری غیر‌حرفه‌ای 

بختایی درپاس��خ به این سوال که 
آیا استفاده از اجرای دابسمش برای 
فیلم س��ینمایی بارکد شیوه جالب 
و مناس��بی اس��ت یا خیر، می‌گوید: 
مدتی است دابسمش یا صداگذاری 
بسیاری  استقبال  مورد  غیرحرفه‌ای 
از مردم قرار گرفته است و مخاطبان 
زیادی این ش��یوه را اجرا می‌کنند. 
از آنجا که کارهای س��اخته شده در 
ای��ن قالب و به‌صورت دابس��مش به 
سرعت دست به دست و به اصطلاح 
ویروس��ی می‌ش��ود، می‌توان از آنها 
به‌عنوان ش��یوه‌ای ارزان برای انتقال 
اس��تفاده کرد.  تبلیغاتی  پیام‌ه��ای 
البته میزان اثربخش��ی این شیوه به 
ه��دف تبلیغاتی هم بس��تگی دارد. 
ممکن اس��ت برای برخ��ی اهداف، 

این شیوه کارآمدی بیشتری داشته 
باشد. 

استفاده برعکس از شیوه 
دابسمش در تبلیغات فیلم 

بارکد 
بختایی در پاسخ به این سوال که 
آیا استفاده از شیوه دابسمش توسط 
گروه تبلیغات فیل��م بارکد می‌تواند 
گ��روه مخاطبانی که هن��وز فیلم را 
ندیده‌اند درگیر و آنها را به س��مت 
دی��دن فیلم جذب کن��د، می‌گوید: 
تاکن��ون مردم س��وژه‌های تولیدات 
دابسمش��ی خ��ود را از صحنه‌های 
معروف و ش��ناخته ش��ده فیلم‌های 
انتخاب  س��ینمایی ی��ا تلویزیون��ی 
می‌کردن��د و س��پس روی ص��دای 
واقع��ی، تصاویر خ��ود را جایگزین 
تصاوی��ر اصلی می‌کردند. این تلاقی 
تصویر جدید با صدای قدیمی است 
که باعث جذابیت دابس��مش ش��ده 

است. 
ح��ال ب��ا ای��ن توصیف��ات گروه 
تبلیغات فیلم سینمایی بارکد برای 
تبلیغات از شیوه‌ای برعکس استفاده 
کرده‌اند. مخاطبان در این شیوه قرار 
اس��ت صدای خود را روی تصاویری 
که قبلا دیده نش��ده اس��ت بگذارند 

و اجرای این ش��یوه از جذابیت کار 
به‌ش��دت خواهد کاس��ت. به نظرم 
بیشترین کارکرد این شیوه، افزایش 
آگاهی مخاطبان از عرضه یک فیلم 
اس��ت و این شیوه تا حدی می‌تواند 
به طور غیرمس��تقیم افزایش آگاهی 
مخاطب کمک کن��د. ولی در مورد 
اینکه صرفا با تهیه دابس��مش بتوان 
به جذب گس��ترده مخاط��ب برای 
پرداخ��ت چندان  فیل��م  تماش��ای 

خوشبین نیستم. 

افزایش اثربخشی شیوه 
تبلیغاتی با هدف قرار دادن 

جوانان 
بختای��ی درباره اینک��ه چه گروه 
مخاطبانی بیش��تر س��راغ این شیوه 

تبلیغاتی خواهند رفت و اینکه گروه 
تبلیغات فیل��م بارکد برای درگیری 
بیش��تر مخاطبان باید از چه روندی 
اس��تفاده کنند، می‌گوی��د: به نظرم 
قش��ر نوجوان و جوان بیشتر از این 
شیوه اس��تقبال می‌کنند و چنانچه 
مخاطب��ان فیلم همین گروه س��نی 
باشند اثربخش��ی چنین شیوه‌هایی 
مضاع��ف خواه��د ش��د، چراکه این 
گروه نه تنها در س��اخت دابسمش 
بلکه در انتش��ار آن هم بسیار کوشا 

و ج��دی عمل می‌کنن��د. درنتیجه 
حتما گ��روه مخاطبان فیلم نیز باید 
نوجوان��ان و جوان��ان باش��ند که به 
انتشار این شیوه تبلیغاتی و شرکت 
در آن از خود اش��تیاق نشان دهند. 

بر این اس��اس کارکرد این شیوه را 
ب��ا مخاطبان خاص  برای فیلم‌های 

بسیار کمتر می‌دانم. 

موج‌سواری گروه‌های تبلیغاتی 
بر جریان‌های قدرتمند 

اجتماعی 
بختایی در پاس��خ به این س��وال 
که آیا گ��روه تبلیغ��ات فیلم بارکد 
در به‌کارگی��ری تبلیغات به ش��یوه 
دابس��مش به درس��تی س��راغ یک 
جری��ان اجتماعی رفت��ه و از صدای 
زیادی  خوانن��ده‌ای که طرف��داران 
خی��ر،  ی��ا  ک��رده  اس��تفاده  دارد، 
می‌گوی��د: البت��ه از جهاتی می‌توان 
گف��ت گ��روه روند درس��تی را طی 
کرده‌ان��د اما در این ب��اره باید همه 

جوانب را درنظر گرفت. 
اجتماعی،  قدرتمن��د  جریان‌های 
فرصتی مناس��ب برای موج سواری 
گروه‌های تبلیغاتی اس��ت. ش��خصا 
اجتماع��ی  جریان��ات  از  اس��تفاده 
جاری را نوعی هوش��مندی می‌دانم 
که می‌توان��د هزینه‌های تبلیغاتی را 
تا ح��د قابل توجه��ی کاهش دهد، 
چون استفاده از این شیوه به خودی 
خود س��رعت انتش��ار تبلیغ��ات را 
بالاتر می‌برد. البته این موج‌س��واری 

ریس��ک‌های خاص خود را هم دارد. 
به‌عن��وان نمون��ه به س��خره گرفتن 
رس��انه‌های  در  فعالیت‌هایی  چنین 
عموم��ی می‌توان��د به ی��ک تهدید 
جدی ب��رای تبلیغ‌کنندگان تبدیل 
ش��ود، درنتیج��ه گروه‌های��ی که از 
این شیوه روز اجتماعی بهره‌برداری 
باید  آنها  می‌کنند، در به‌کارگی��ری 
دقت زی��ادی کنند تا مبادا تبلیغات 
به‌کاررفته توسط آنها تبدیل به یک 
ضد تبلیغ برای‌ش��ان نشود و نتیجه 
منف��ی را از عملکردش��ان دریافت 

نکنند. 

قدرت روزافزون رسانه‌های 
نوین در تبلیغات محصولات 

فرهنگی 
ای��ن م��درس تبلیغ��ات درب��اره 
اینک��ه چ��را تبلیغ��ات فرهنگی در 
کش��ورمان آنچن��ان از روند جذابی 
پی��روی نمی‌کن��د و فع��الان ای��ن 
حوزه برای تبلیغاتش��ان باید س��راغ 
چ��ه روش‌های��ی برون��د، می‌گوید: 
محصولات فرهنگی از گستره بالایی 
برخوردارن��د و محص��ولات زی��ادی 
فرهنگی  زیرمجموع��ه محص��ولات 
محس��وب می‌ش��وند. هر گ��روه از 
ای��ن محصولات ش��رایط و موقعیت 
خ��اص خ��ود را دارند که براس��اس 
همین موضوع نیز شیوه و روش‌های 
تبلیغاتی متفاوتی نیز می‌توان برای 

آنها به کار برد.
 به نوع��ی ش��یوه‌های به‌کاررفته 
بس��تگی ب��ه محص��ول و ش��رایط 
آن دارد. حال اگر س��وال ش��ما در 
فرهنگی  محصولات  تبلیغ  خصوص 
آثار س��ینمایی اس��ت، بای��د بگویم 
مهم‌ترین محدودیتی که در گذشته 
در مورد تبلیغات س��ینمایی مطرح 
بوده، ع��دم حمایت و حتی برخورد 
سلیقه‌ای و محدود‌کننده رسانه‌های 
عموم��ی از جمل��ه صدا و س��یما با 
فعالان عرصه سینماس��ت. معتقدم 
تولیدکنندگان  نزدی��ک  آین��ده  در 
جمل��ه  از  فرهنگ��ی  محص��ولات 
فیلمس��ازان، ب��ا به��ره گرفت��ن از 
قدرت روزافزون رس��انه‌های نوین و 
ش��بکه‌های اجتماعی و به‌کارگیری 
عنصر خلاقیت، قادرند تبلیغات این 
گروه محص��ولات را از انزوا خارج و 
مخاطب��ان زی��ادی روز ب��ه روز به 
س��مت اس��تفاده از این محصولات 

سوق پیدا کنند. 

نگاهی به استراتژی تبلیغاتی فیلم »بارکد«

موج‌‌سواری تبلیغاتی روی صدای خواننده فیلم

مدتی است دابسمش یا صداگذاری غیرحرفه‌ای مورد استقبال 
بسیاری از مردم قرار گرفته است و مخاطبان زیادی این شیوه را 

اجرا می‌کنند. از آنجا که کارهای ساخته شده در این قالب و به‌صورت 
دابسمش به سرعت دست به دست و به اصطلاح ویروسی می‌شود، 
می‌توان از آنها به‌عنوان شیوه‌ای ارزان برای انتقال پیام‌های تبلیغاتی 
استفاده کرد. البته میزان اثربخشی این شیوه به هدف تبلیغاتی هم 
بستگی دارد. ممکن است برای برخی اهداف، این شیوه کارآمدی 

بیشتری داشته باشد

ب�ا اینکه هنوز به زم�ان اکران فیلم »بارکد« مدت�ی باقی مانده ولی 
تبلیغات آن ش�روع و مخاطبان قبل از نمایش فیلم با حال و هوای آن 
آشنا شده‌اند. فیلم سینمایی بارکد با توجه به عکس‌های منتشر شده 
از مجموعه‌ای از بازیگران جوان‌پس�ند تشکیل شده است. بازیگرانی 
که هر کدام طرف�داران خاص خود را دارند و همین طرفداران گروهی 
از مخاطبان فیلم را تشکیل خواهند داد. اما هیچ سازنده‌ فیلمی برای 
ج�ذب مخاطب به این موض�وع اکتفا نمی‌کند و س�عی خواهد کرد با 
استفاده از ش�یوه‌های مختلف تبلیغاتی گروه مخاطبان بسیاری را به 

سینماها برای دیدن فیلمش بکشاند. این موضوع درمورد فیلم بارکد 
نیز صدق می‌کند. گروه تبلیغات این فیلم برای ش�روع تبلیغات خود 
س�راغ رس�انه‌ها و ش�بکه‌های اجتماعی رفته‌اند و از مخاطبان‌ش�ان 
خواس�ته‌اند ب�ا ص�دای خوانن�ده فیلم دابسمش�ی تهی�ه و از طریق 
کانال‌های مختلف تبلیغاتی این فیلم، ویدئوهای خود را منتشر کنند. 
اگر س�ری به صفحه اینس�تاگرامی فیلم بارکد بزنید، متوجه خواهید 
ش�د تعدادی از مخاطبان این فیل�م، ویدئوهای مختلفی را تهیه کرده 
و در این صفحه به اش�تراک گذاش�ته‌اند. البته قب�ل از گروه تبلیغات 
فیلم بارکد، گروه تبلیغاتی فیلم‌های دیگری مانند »کوچه‌‌ بی‌نام« نیز 
از ش�یوه دابس�مش بهره‌برداری کرده‌ بودند ولی به نظر دابسمش‌های 
فیلم بارکد بیش�تر مورد توجه قرار گرفته‌اند که شاید این جلب توجه 

به خاطر خواننده‌ای باشد که مخاطبان باید از صدای او در دابسمش‌ها 
اس�تفاده کنند. گروه س�ازنده فیلم س�ینمایی بارکد از صدای یاس�ر 
بختی�اری ملقب ب�ه »یاس« برای تیتراژ ابتدایی فیلم‌ش�ان اس�تفاده 
کرده‌اند. ترانه خوانده شده توسط یاس برای نخستین‌بار از طریق این 
فیلم منتشر شده و تابه‌حال توسط بسیاری از مخاطبان در شبکه‌های 
اجتماعی منتش�ر شده اس�ت. فیلم بارکد قبلا در جشنواره فیلم فجر 
اکران ش�ده است و اکران عمومی آن تا چند وقت دیگر شروع خواهد 
شد. »فرصت امروز« تصمیم دارد با کمک امیر بختایی، مشاور و مدرس 
بازاریابی، فروش و تبلیغات زوایای مختلف شیوه تبلیغاتی به‌کار رفته 
توس�ط گروه تبلیغات فیلم بارکد را مورد بررس�ی قرار دهد. در ادامه 

بختایی به سوالات مختلفی پاسخ داده است که می‌خوانید. 

نرگس فرجی
nargesfaraji1389@yahoo.com



ب��ا وجود آلودگی‌های زیس��ت 
محیط��ی و ش��یوع بیماری‌هایی 
همچون س��رطان، افراد بیش��تر 
نس��بت به سلامتی خود حساس 
ش��ده‌اند. از این رو انواع رژیم‌های 
غذایی و روش‌های حفظ سلامتی 
بیش از پی��ش اهمیت پیدا کرده 
اس��ت. اهمیت این موضوع باعث 
ش��ده بسیاری از ش��رکت‌ها در 
جهت تولید محصولاتی در زمینه 

س�المتی و رژیم‌های غذایی گام 
بردارند. شرکت دوشه آمل »هراز« 
نیز یکی از شرکت‌هایی است که 
در راستای سلامتی گام برداشته 
و ب��ا توجه به اهمی��ت رژیم‌های 
سلامتی، در کنار محصولات دیگر 
دوغ چیلی را روانه بازار کرده است. 
»فرصت امروز« برای بررسی این 
موض��وع س��راغ واح��د ارتباط با 
مشتریان این شرکت رفته است. 
همچنین در ای��ن زمینه با دکتر 
سینا شریعتی، عضو هیات علمی 
پارک بازاریابی ای��ران و تورج تاج 
پژوهشگر بازاریابی نیز به گفت‌وگو 
نشستیم که حاصل آن را در ادامه 

می‌خوانید. 

 دوغ چیلی محصول 
ضد سرطان

بابکی، مس��ئول واحد ارتباط با 
مش��تریان در مورد این محصول 
می‌گوی��د: دوغ ض��د س��رطان یا 
چیلی ک��ه در آن از گوجه فرنگی 
اس��تفاده ش��ده منبع��ی غنی از 
ویتامین A است و از طرفی روند 
تخمیری محصول به شکلی است 
که حاوی باکتری‌هایی مفید برای 
سیستم گوارشی ما است. بنابراین 
نتیج��ه گرفتیم که ب��ا توجه به 
خاصیت‌هایی ک��ه دارد می‌تواند 
ضد سرطان باشد زیرا مانع از آزاد 
ش��دن رادیکال‌های آزاد در بدن 
می‌شود و به دلیل گوجه فرنگی، 
فلفل و باکتری‌های��ی که در این 
محصول وجود دارد خاصیت ضد 
س��رطانی دارد. از طرف��ی وجود 
فلفل پاپریکا یا همان چیلی باعث 
افزایش س��وخت و ساز در بدن و 
لاغری می‌ش��ود و در س��وختن 

کالری بسیار موثر است. 
این شرکت محصولات دیگری 
همچون ماس��ت و پنی��ر چیلی 
نی��ز تولی��د ک��رده اس��ت که به 
دلیل س��وزاندن کالری توس��ط 
مصرف‌کنن��دگان بس��یار م��ورد 
اس��تفاده قرار گرفته است. توزیع 
دوغ چیلی از طریق فروشگاه‌های 
زنجیره‌ای مانند هایپر استار است 
و با قیمت 2100 تومان به فروش 
می‌رس��د که البته به دلیل اینکه 
این نوش��یدنی گرم اس��ت موقتا 
تولید آن متوقف شده زیرا به دلیل 
گرما در این فصل تقاضای زیادی 
برای آن وجود ندارد. همچنین این 
ش��رکت با گذاشتن سمپل‌هایی 
ب��رای معرفی محص��ول خصوصا 
در پایان هفته‌ها نظ��رات افراد را 
جویا می‌شود و از محصولات خود 

بازخورد می‌گیرد. 

جایگاه محصولات در ذهن 
مشتریان

دکت��ر س��ینا ش��ریعتی، عضو 
هیات علمی پارک بازاریابی ایران 
ب��ا تاکید بر اینک��ه این محصول 
نوعی محصول سلامتی محسوب 
می‌شود به »فرصت امروز« گفت: 
نوشیدنی لاکچری یعنی آب‌های 
طع��م‌داری ک��ه در بس��ته‌بندی 
خاص مانند شیش��ه وجود دارد. 
از ای��ن رو در وهل��ه اول برای این 
محصول لاکچری معنا نمی‌دهد. 
بنابراین اینکه این محصول را جزو 

دسته‌بندی  لاکچری  محصولات 
کنیم به نظر دسته‌بندی درستی 
نباش��د. براین اس��اس می‌توانیم 
آن را به‌عن��وان ی��ک محصول و 
نوش��یدنی ورزش��ی یا در دسته 
سلامتی در نظر بگیریم، زیرا هم 
باعث کاهش وزن خواهد ش��د و 
هم س�المتی را افزایش می‌دهد 
و به قلب کم��ک می‌کند،پس از 
نظر دسته‌بندی و لاین محصول، 
نس��بت به لاکچری دسته‌بندی 

بهتری است. 
موضوع دیگر این اس��ت که آیا 
دیدگاه مناس��بی نس��بت به این 
محصول وجود دارد؟ پاسخ مثبت 
است. حتما دیدگاه مناسبی وجود 
دارد زیرا مردم به سلامتی‌ش��ان 
فکر می‌کنند. هزینه‌های درمان 
افزایش یافته و فرهنگ مردم در 
حال رشد اس��ت بنابراین شاهد 
هستیم که باش��گاه‌های ورزشی 
رونق خوبی دارند و اگرچه ممکن 
اس��ت هزینه‌های آن بالا باشد اما 
مردم به ورزش اهمیت می‌دهند 
و ب��رای آن برنامه‌ریزی می‌کنند 
و هزینه‌های درمان با پیشگیری 

کاه��ش می‌یاب��د. از دید 
بازاریاب��ی ای��ن محصول 
در ب��ازار ج��واب خواهد 
داد، بنابراین باید دید که 
نحوه بازاریاب��ی و فروش 
و تبلیغ��ات این محصول 
جایگاه‌یابی  است.  چگونه 
محصول در ذهن مشتری 

بسیار نقش مهمی دارد. 

ذائقه‌سازی و ایجاد 
بازار هدف

وی در خص��وص بازار 
هدف این محصول اظهار 
ک��رد: در چن��د لای��ن و 
چن��د مرحل��ه می‌ت��وان 

ای��ن موضوع را بررس��ی کرد. در 
گام اول ای��ن محصول را می‌توان 
برای ورزش��کارها و افرادی که در 
حوزه سلامتی کار می‌کنند یا به 
آن علاقه‌مند هستند یا داروهای 
گیاه��ی می‌خورن��د و همچنین 
پزش��کانی که با گیاه س��ر و کار 
دارند و افرادی که سلامتی برای 
آنها اهمیت دارد در نظر گرفت و 
در مرحل��ه دوم اگر این محصول 
طعم خوبی داش��ته باش��د برای 
عموم جامعه مناسب خواهد بود. 

در محصولات مختلف خصوصا 
نوش��یدنی‌ها، ذائقه‌سازی و ایجاد 
خاط��ره‌ای از یک ذائقه  در ذهن 
مش��تری یک��ی از مراحل اصلی 
است. در دخانیات ما این موضوع 
را داریم. ایجاد تغییر در چش��ایی 
یکی از کارهایی است که می‌توان 
با سیستم بازاریابی در مارکتینگ 
انج��ام داد. اما اینکه چگونه انجام 
شود مراحل مختلفی دارد و بسیار 

پیچیده است. مطمئنا 
این شرکت احتیاج 
دارد ک��ه از ای��ن 
روش بهره ببرد اما 
از  بس��یاری  در 

شرکت‌ها ذائقه‌سازی 
انجام شده است. 

وی ادامه داد: نخستین کار 

برای توزیع خوب این محصول این 
است که جایی به نمایش گذاشته 
شود که بهترین مکان فروشگاه‌ها 
و مال‌های بزرگ است. در مرحله 
دوم ای��ن محصول بای��د در بازار 
پخش ش��ود و همه آن را بچشند 
و پ��س از آن باش��گاه‌ها و مراکز 
درمانی کوچک و بزرگ هس��تند 
و در نهای��ت خـــرده‌فروش‌های 
سارسری فعال در نواحی روستایی. 

اهمیت تاییدیه‌ها در معرفی 
محصول

به گفته دکتر س��ینا شریعتی، 
چنی��ن  معرف��ی  در  اول  گام 
محصولی این است که مانند تمام 
محصولاتی که در صنعت غذایی 
وج��ود دارد، اس��تانداردهای آن 
حتما معرفی شود. همچنین این 
محصول باید دارای تاییدیه‌هایی 
از سیستم‌های پزش��کی باشد و 
بتواند این تاییدیه‌ه��ا را به مردم 
نش��ان دهد. این مهم‌ترین عنصر 
در معرفی محصول اس��ت و پس 
از آن طع��م و قیم��ت محصول 
اهمی��ت دارد. هنگامی که فردی 

به س��مت نوش��یدنی سلامت و 
ورزش��ی گرایش پیدا کند دیگر 
قیمت چندان مهم نیس��ت زیرا 
محصولاتی ک��ه در این دس��ته 
بالایی  هستند دارای قیمت‌های 
هستند. بنابراین در این خصوص 
قیم��ت تاثیر زیادی بر مش��تری 
ن��دارد ام��ا تاییدیه‌ه��ا و عناصر 
دیگر بس��یار حائز اهمیت است. 
همچنین بس��ته‌بندی و ش��کل 
ظاهری ای��ن محصول حتما باید 
تغییر کند. بس��ته‌بندی و شکل 
ظاهری، عنصری اس��ت که باید 

حتما روی آن کار ش��ود و نه‌تنها 
این محصول بلکه بقیه محصولات 
لبنی و نوشیدنی ما در بسته‌بندی 
بس��یار جای کار دارند. پیشنهاد 
من این اس��ت که شکل ظاهری 
و لیبلینگ محص��ولات از حالت 
متع��ارف خارج ش��ود ت��ا توجه 
مش��تری را به سمت خود جلب 

کند. 

صنعت لبنیات در کشور
تورج تاج، پژوهش��گر بازاریابی 
نیز در ادامه می‌گوید: قبل از اینکه 
ما به خود محصول نگاه کنیم باید 
ب��ه صنعتی که ای��ن محصول از 
آن حاصل ش��ده بنگریم. لبنیات 
پررقابت‌ترین صنعت در کش��ور 
اس��ت و ه��م از نظ��ر وضعی��ت 
ش��رکت‌ها، نیروی انس��انی و هم 
تی��م بازاریابی و توزی��ع، خوب و 
اس��تاندارد هس��تند و رقابت بالا 

باعث خلاقیت می‌شود. 
این محص��ولات ی��ک بخش 
ارزیاب��ی بازار دارن��د. یعنی وقتی 
خرده فروشان یک محصول جدید 
را می‌خرن��د خودش��ان به‌عنوان 
یک کان��ال انتقال پیام به 
تیم بازاریابی هر ش��رکتی 
آم��ل  دوش��ه  از جمل��ه 
می‌گویند که مردم از این 
محصول استقبال کرده‌اند 
ی��ا بازخ��ورد آن خ��وب 
نبوده است و تیم بازاریابی 
تصمیم می‌گیرد که آن کار 

را انجام دهد یا خیر. 
ساختار صنعت این‌گونه 
اس��ت و رقاب��ت در ای��ن 
صنع��ت بالاس��ت و برای 
اینکه سهم بازار شرکت‌ها 
ب��الا برود، آنه��ا مجبورند 
خلاقیت به کار ببرند زیرا 
امکان کپی‌شدن محصول 
بسیار بالاست. بنابراین شرکت‌ها 
برای اینکه به س��هم بازار چنگ 
بزنند دس��ت به کارهای خلاقانه 
می‌زنن��د و به‌عنوان مث��ال دوغ 
چیل��ی را ب��ه وج��ود می‌آورند و 
می‌ت��وان پیش‌بینی ک��رد مدتی 
بعد محص��ول دیگری نیز به بازار 
خواهد آمد و این روند وجود دارد. 
از آنجا که پایه‌های این محصول 
لبنی اس��ت بالطبع ما می‌توانیم 
مزیت‌ه��ای متفاوت��ی را ب��ه آن 
منتصب کنیم. ای��ن محصولات 
ب��ه نوعی جانبی هس��تند و یک 
جایگزین موقت به شمار می‌روند. 
با توجه به س��ابقه بازار و براساس 
اطلاعات این محصول، دوغ چیلی 

نیز نمی‌تواند دوغ غالب باشد. 

معرفی و فروش محصولات 
جدید

این پژوهشگر بازاریابی افزود: در 
صنایع غذای��ی وقتی می‌خواهیم 
محصول تازه‌ای را وارد کنیم تا این 
محصول شناخته و همه گیر 
برای فروشنده  ش��ود، 
این مهم نیس��ت که 
م��ردم در درجه اول 
ب��ا محصول آش��نا 
محصول  ابتدا  ش��وند، 
را به فروشگاه‌ها می‌فروشند 

تا به قفس��ه و یخچال فروشگاه‌ها 
برود و به آن قیمت پایین و حاشیه 
س��ود بالایی می‌دهند تا بازخورد 
بازار را بگیرن��د و ببینند مردم از 
محص��ول خوش‌ش��ان می‌آید یا 
خی��ر. وقتی محص��ول جا بیفتد 
شرکت غیرهوش��مندانه بازی را 
ادامه نمی‌دهد، بلکه حاشیه سود 
را رقابتی می‌کن��د تا جایگزینی 
برای محصول نیاید و شرکت‌های 
دیگر مانند آن را تولید نکنند. این 
یک اصل اثبات شده است و تمام 
شرکت‌ها این راه را طی می‌کنند. 

این مدل، مدل بازی بازار است. 
فصل تابس��تان برای این گونه 
محصولات غذای��ی فصل خواب 
بازار اس��ت، یعنی ف��روش کمی 
دارند و محصولات��ی لبنی مانند 
بستنی‌ها و فالوده‌ها در این فصل 
فروش بالایی دارند. البته این تنها 
متغیری نیست که بر فروش تاثیر 
دارد و هزاران متغیر از ماشین‌آلات 
و نیروی متخصص گرفته تا کسی 
که ای��ن دوغ را اخت��راع کرده یا 
R&D  شرکت دوشه آمل، همه 
در فروش شرکت دخیل هستند. 
این کار خوبی اس��ت که در فصل 
محصول  ای��ن  تابس��تان 
تولی��د نش��ود زیرا قش��ر 
ضعیف هرگز ریسک نمی‌کند. 
البته قیمت 2000 تومان قیمت 
بالایی نیست اما در کالاهایی که 
کمی قیمت بالاتر می‌رود، وقتی 
باش��د خریدار  محصول جدی��د 
زیادی ندارد و تنها در مناطق 1 و 

2 و 3 می‌تواند عرضه شود. 
ی��ک ش��اخه علمی ب��ا عنوان 
روانشناس��ی اجتماع��ی وج��ود 
دارد ک��ه از آن با عنوان چش��م و 
هم‌چش��می یاد می‌ش��ود. یعنی 
فلانی این کار را کرده من هم باید 
ای��ن کار را انجام دهم. در صنایع 
دیگر نیز همین‌گونه است. یعنی 
وقت��ی محصول��ی در مکان‌های 
لوکس ف��روش می‌رود می‌گوییم 
حتما محصول جالبی اس��ت در 
صورتی که ممکن اس��ت اینطور 
نباش��د ولی ما با فرض اینکه یک 
فروش��گاه معتبر و با برند معروف 
ای��ن محصول را می‌فروش��د فکر 
می‌کنی��م خوب اس��ت. بنابراین 
عواملی اینچنین��ی نیز در فروش 

محصولات دخیل هستند. 

تبلیغات موثر و محصول 
ماندگار

وی در بررس��ی ریس��ک‌های 
ای��ن محص��ول اظهار ک��رد: این 
محص��ولاتfmcg و تند مصرف 
است. بنابراین بهتر است از شیوه 
 BTL Below The( ه��ای 
 POS و  خ��ط  پایی��ن   )Line
point of seling)( در نقط��ه 
فروش در تبلیغات آنها اس��تفاده 
ک��رد زیرا هم هزینه کمتری دارد 
و هم می‌توان مراکزی که محصول 
را توزیع می‌کند تحت کنترل قرار 
ATL داد. اس��تفاده از روش‌های 

 )Above The Line( ب��الای 
خ��ط یا مج�الت یا رس��انه‌های 
مدی��ای ب��زرگ اش��تباه محض 
اس��ت. چه بسا برخی نیز این کار 
را کرده‌ان��د اما محص��ول در بازار 
ماندگاری نداشته بنابراین بهترین 
شیوه و اقتصادی‌ترین کار ممکن 
ک��ه کارای��ی بالای��ی دارد برای 
محصول دوغ چیل��ی، POS  یا 

همان در نقطه فروش است. 
در مدیریت استراتژیک مبحثی 
وج��ود دارد که می‌گوید: منطقه، 
اس��ت.  تولید‌کنن��ده محص��ول 
به‌عنوان مثال در بازار ایران وقتی 
فرش تولید می‌ش��ود، قم و تبریز 
است که رقابت س��نگینی دارند. 
لبنیات نی��ز در ای��ران به همین 
صورت اس��ت و س��اختار آن در 
منطق��ه‌ای افتاده اس��ت که هم 
نیروی انسانی ارزان و هم مدیران 
خوب و هم ساختار توزیع خوبی 
دارد. بعضی از مدل‌ه��ا در تاریخ 
پاسخ گرفته‌اند. به‌عنوان مثال در 
آسیای ش��رقی تا قبل از انقلاب 
محصول ژاپنی در بازار فراوان بود 
و مردم می‌گفتند بد است اما بعد 
خوب شد. کاله نیز وقتی به وجود 
آمد بس��تنی نسکافه تولید کرد و 
زمانی که فقط بس��تنی روز بود، 
بس��تنی زعفرانی را تولید کرد و 
به مشتری احترام گذاشت. دوشه 
نیز همین شیوه را پیش گرفته و 
صد درصد پاسخ خواهد گرفت و 

متمایز خواهد شد. 

آموزش تحقیقات بازاریابی
ارائه گزارش به تصمیم‌گیرندگان

در جلسات گذشته در خصوص نمونه‌گیری و تعیین 
میزان حجم نمونه بحث و بررس��ی ص��ورت پذیرفت. 
در این جلس��ه و جلس��ه آت��ی نحوه ارائه گ��زارش به 

تصمیم‌گیرندگان ارائه می‌شود. 
ارائه خلاصه گزارش 

زمان��ی که نیاز باش��د تصمیمات قب��ل از آگاهی از 
تمامی یافته‌های تحقیق اتخاذ ش��ود، جلس��ه‌ای برای 
ارائه بخش‌های اصلی نتایج تحقیق تش��کیل می‌شود. 
به‌عنوان مثال یک تحقیق کیفی که در خصوص توسعه 
یک محصول جدید انجام شده و آژانس فقط به دنبال 
دانس��تن مفاهیمی اس��ت که باید برای مرحله بعدی 
تحقیق و توسعه انجام یابد، در اینجا نیازی به در دست 

داشتن یافته‌های دقیق و کامل نیست. 
اگرچ��ه نوش��تن یک گ��زارش یا ارائ��ه آن با کمک 
اسلایدهای نرم‌افزار پاورپوینت یا بخش‌های گزارش، بر 
مبنای ساختار پرسشنامه و با پرداختن جداگانه به هر 
سوال در حضور مخاطب فرآیند ارائه یا خواندن گزارش 
را آسان می‌کند اما به سه دلیل زیر بهترین روش ارائه 

و گزارش‌دهی نیست: 
- پرسشنامه با در نظرگرفتن پاسخ‌دهنده و با هدف 
جلب توج��ه او طراحی می‌ش��ود و در ای��ن طراحی، 

ذهنیت تیم بازاریابی نادیده گرفته می‌شود.
- در پرسشنامه برای رسیدن به درکی از موضوع مثل 
فرآیند خرید یا تصویر برند از سوالات مختلف و مجزایی 
اس��تفاده می‌شود اما ممکن است تیم بازاریابی در نظر 
داشته باشد این س��والات را برای رسیدن به اطلاعات 

کاربردی مورد نظر خود ترکیب کند.
- حت��ی در نظرس��نجی‌های کیف��ی، جوابی که به 
سوالات داده می‌شود مهم نیست بلکه معنای پاسخ‌ها 

در مفهوم اهداف بازاریابی است که اهمیت دارند.
بهترین رویکرد استفاده از یک تکنیک استاندارد برای 

ارائه است: 
1- به آنها بگویید در خصوص چه موضوعی قرار 

است برای آنها صحبت کنید 
ب��ا توج��ه به مش��غله زیاد اف��راد و اینکه جلس��ات 
همیشه وجود دارد بهتر اس��ت به مخاطبان، اهداف و 
آنچه تحقیق به دنبال ارائه آن اس��ت را گوشزد کنید. 

اسلایدهای ساده زیر برای این کار نیاز است: 
1- عنوان پروژه و ش��خص انجام‌دهنده آن و شماره 

تماس‌های ضروری
2- پیش��ینه‌ای از تحقیق، دلیل انج��ام آن در حال 
حاضر چیست و افراد یا چیزهایی که محرک انجام آن 

بوده‌اند چه کسانی هستند. 
3- اهداف بازاریابی )طبق آنچه در پروپوزال قید شده 

است(
4- اهداف تحقیق )طبق آنچه در پروپوزال قید شده 

است(
5- روش تحقیق و نمونه آماری )شرح کامل آنها در 

گزارش باید قید شود(
2- مواردی که باید ارائه شوند را بیان کنید

یافته‌های تحقی��ق را در دل بخش‌ه��ای مبتنی بر 
اه��داف تحقیق بیاوری��د. در ارائه تحقیق کمی ش��ما 
می‌توانی��د از ج��داول و نمودارهای خلاصه و به‌صورت 
بصری اس��تفاده کنی��د. در تحقیق کیف��ی، می‌توانید 
کلیپ‌های ویدئویی را که از جلس��ات کانونی گرفته‌اید 
در جلسه به همراه داشته باشید. )جز در موارد ضروری، 

سانسوری در این ویدئوها نباید اعمال شود(.
3- آنچه در گذشته با آنها گفته بودید را یادآور 

شوید
چند اسلاید در خصوص نتیجه‌گیری و نکات اصلی 
نشان دهید. این اسلایدها مبنای خلاصه مدیریتی در 

گزارش‌ها نیز هستند. 
4- پیشنهاداتی به آنها در مورد کار تحقیقاتی 

در آینده بدهید
ی��ک ارائه ی��ا گ��زارش در حالت معم��ول با بخش 
پیش��نهادات پای��ان می‌یابد البت��ه این ب��ه ارتباط با 
دریافت‌کننده خدمت )چه داخلی باشد و چه خارجی( 
و آنچه در گذشته در پروپوزال ارائه شده بستگی دارد. 
بهتر اس��ت خود را در حال ارائه تصور کنید تا مطمئن 
ش��وید تمامی موارد لازم ب��رای امکان ارائه این مرحله 
پیش��نهادات را فراهم کرده‌اید. در حالت معمول زمانی 
نیز در انتهای ارائه گزارش به پاس��خگویی به سوالات 
مخاطبان اختصاص می‌یابد. س��پس رونوشت‌هایی از 
جداول یا فایل دی وی دی جلسات گروه کانون )منوط 
ب��ه گرفتن امضا از اعضای ش��رکت‌کننده در فرم جواز 
پخش فایل در آغاز برگزاری جلس��ات گروه کانون( به 

حضار ارائه می‌شود. 

مهارت‌های ارائه 
ارائه گزارش به شما فرصتی برای تحت تاثیر قراردادن 
مدیر ارش��د سازمانِ دریافت‌کننده خدمت و در نتیجه 
گرفتن پروژه‌های تحقیقاتی آتی این سازمان می‌دهد. 
بنابراین با بهره‌گیری از مهارت‌های کلیدی ارائه؛ سعی 

کنید این فرصت را از دست ندهید. 
- به‌صورت خلاصه خود را معرفی کنید، ش��اید نام 
ش��ما را فراموش کرده باش��ند. به حاضرین در جلسه، 

کارت ویزیت خود را نشان دهید. 
- به آرامی و شمرده شمرده و همراه با کمی تغییر در 
بلندی صدا با آنها صحبت کنید زیرا هیچ چیزی خواب 
آورت��ر از صحبت کردن با یک آهنگ ثابت و یکنواخت 

نیست. 
- از تماس چش��می با افراد بهره بگیرید و لبخند بر 

لب داشته باشید. 
- از روی اسلایدها یا صفحه نمایش برای آنها نخوانید. 

- از ترکیبی از اسلاید‌های متفاوت استفاده کنید.
- از نمودارها و رنگ‌های مختلف بهره بگیرید.

- ارائه را طولانی نکنید و به‌موقع و حتی کمی زودتر 
از موعد آن را تمام کنید. 

در جلس��ه آتی در خصوص اج��زای گزارش تحقیق 
مطالبی ارائه خواهد شد. 

برای کسب‌و‌کار خودتان نیاز به 
اپلیکیشن موبایل دارید؟ 

به نظر ش��ما چرا توجه به اینکه ه��ر روز تعداد افراد 
بیش��تری در حال استفاده از گوشی‌های هوشمند خود 
به‌جای کامپیوتر برای گشت و‌گذار در اینترنت هستند، 

ایده‌ای مهم است؟ 
اگر س��ن ش��ما اینقدر باش��د که بتوانید گوشی‌های 
موبایلی بزرگ‌تر از اندازه سر خودتان را به خاطر بیاورید، 
پس مطمئناً قدردان پیش��رفت‌های فناوری برای آنچه 
اکن��ون در اختیار دارید، هس��تید. باور کنی��د یا نه، در 
حال حاضر تعداد فروش دس��تگاه‌های موبایل هوشمند  
از فروش کامپیوتر در دنیا پیش��ی گرفته است تا جایی 
که پیش‌بینی می‌ش��ود در س��ال جاری بیش از یک و 
نیم میلیارد دستگاه موبایل هوشمند در سراسر دنیا به 

فروش برسد. 
نکته جالب توجه این اس��ت که امروزه فناوری چنان 
پیش��رفتی کرده که غیر‌ممکن بودن چیزی را غیر‌قابل 
باور ساخته است. بنابراین دیگر سوال نوع بشر »در رابطه 
با قابل اجرا بودن چیزی نیست؟« بلکه سوال در رابطه با 

»کی انجام شدن آن است؟«
کاری که گوش��ی‌های هوشمند انجام داده‌اند، مقدور 
س��اختن اتخاذ هر تصمیمی در هر نقطه‌ای اس��ت که 
ش��ما در آن قرار دارید. حال خواه این تصمیم برقراری 
یک تماس تلفنی، پی��دا کردن یک تخفیف یا نقد یک 
محصول باش��د، خواه اش��تراک‌گذاری یک نظر و البته 
کس��ب‌و‌کارهای مختل��ف هم در حال مس��حور کردن 
مجم��وع مخاطبان هدف خ��ود از طری��ق این فرصت 
هستند. از فرودگاه گرفته تا اتاق انتظار یک پزشک یا هر 
نقطه‌ای که مردم لحظه‌ای را در اختیار خودشان هستند، 
نخستین کاری که هر کسی انجام می‌دهد دست گرفتن 
گوشی همراه و باز کردن یک اپلیکیشن روی آن است. 
با تم��ام این توج��ه و البته فرصت بالق��وه برای جذب 

مشتریان، شما چکار باید بکنید؟ 
اپلیکیش��ن‌های موبایل امروزه بخش اصلی استراتژی 
بازاریابی و فروش بسیاری از کسب‌و‌کارها در نظر گرفته 
می‌ش��وند و این موضوع هیچ ارتباطی ب��ه اندازه و نوع 
صنعت آنها ندارد. در این مطلب به برخی مزایای استفاده 

از اپلیکیشن‌ها اشاره می‌کنم.
 

اپلیکیشن‌ها ابزارهایی برای ترفیع و ترویج 
محصول و خدمات شما هستند

درحالی‌که داشتن یک وب‌سایت یکی از موارد حیاتی 
برای هر کس��ب‌و‌کاری به حس��اب می‌آید و به عبارتی 
به‌عنوان یک فروشگاه همیشه آماده برای بازدید‌کنندگان 
ش��ما محسوب می‌ش��ود، با توجه به مواردی که در بالا 
هم به آن اش��اره ش��د و اینکه بس��یاری از مردم امروزه 
در رفت‌وآمد‌های خود به اینترنت همراه دسترسی دارند 
و بس��یاری از کارهای خ��ود را با اس��تفاده از آن انجام 
می‌دهند، طراحی و توسعه و ترویج استفاده از آن در بین 
مخاطبان عملی سودمند و آینده‌نگرانه برای کسب‌و‌کار 

شما محسوب می‌شود. 
 

کسب درآمد از طریق اپلیکیشن
بسیاری از کسب‌و‌کارها تصور می‌کنند که طراحی و 
راه‌اندازی یک اپلیکیشن هزینه‌ای بسیار فراتر از بودجه 
تعریف ش��ده برای آنها دارد، درحالی‌که اصلًا این‌گونه 
نیس��ت، چرا که شما بسیاری از کارهای مورد نیاز برای 
آن را پیش از این انجام داده‌اید، یعنی به عبارتی ش��ما 
لوگو، ش��عار، استراتژی کس��ب‌و‌کار و … را در اختیار 
دارید و با استخدام یک توسعه‌دهنده به نسبت حرفه‌ای 
و در نظ��ر گرفتن یک طراحی س��اده می‌توانید به یک 
اپلیکیش��ن ساده دس��ت پیدا کنید و رفته رفته بعد از 
مدت��ی اقدام به ایجاد تغییراتی در آن بکنید. همچنین 
پ��س از راه‌ان��دازی آن می‌توانید از طری��ق روش‌های 
مختلف اقدام به کس��ب درآمد از آن بکنید که یکی از 

آنها انتشار تبلیغات است. 
 

کسب مشتریان بیشتر
از نس��ل ج��وان و رغبت آنها به اس��تفاده بیش��تر از 
جست‌وجوهای مبتنی بر موبایل غافل نباشید. همانطور 
که مشتریان شما قادر به پخش کردن اخبار و صحبت 
کردن در مورد شما، خدمات و محصولات شما از طریق 
دهان به دهان هستند، نسل جوان‌تر قادر به پیدا کردن 
ش��ما با یک جست‌وجوی س��اده هستند، همچنین در 
گفت‌وگوی‌های روزمره خود بیش��تر تمایل به صحبت 

کردن در رابطه با موضوع فناوری دارند. 
 

معرفی و نمایش محصولات و خدمات
از طریق اپلیکیشن قادر به نمایش و معرفی محصولات 
و خدمات هس��تید، با بازدید کردن از آن مشتری شما 
راحت‌تر قادر به خرید و پرداخت هزینه آن اس��ت. شما 
همچنین به‌صورت روزانه و البته راحت‌تر از وب‌س��ایت 
قادر به روزآمد کردن آن هم هستید. همچنین پیشنهاد 
تخفیف دوره‌ای از این طریق موجب معرفی شما توسط 
مشتریان به دوس��تان آنها شده و به دلیل در دسترس 
ب��ودن احتم��ال بازدید آنها از اپ ش��ما در همان زمان 

به‌شدت بالا می‌رود. 
 

وب‌سایت‌های بهینه‌سازی شده برای موبایل
ب��ه افراد و کس��ب‌و‌کارهایی که همچن��ان تمایلی به 
توس��عه یک اپ برای خود ندارند، پیش��نهاد می‌کنیم 
در فک��ر بهینه‌س��ازی وب‌س��ایت خود برای باز ش��دن 
روی گوش��ی‌های موبایل باشند. توجه داشته باشید که 
ب��ه هر حال ه��دف نهایی ایجاد تجرب��ه‌ای مثبت برای 
بازدید‌کنن��ده و در نهایت تش��ویق وی به بازگش��ت به 
وب‌سایت یا اپلیکیشن شما و اقدام به خرید از شما است. 
www. ibazaryabi. com

چهار‌شنبه
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بازارنامهکافه بازاریابی

نگاهی به محصول جدید شرکت هراز، دوغ چیلی

دشواری‌های 
ذائقه‌سازی 

و محصول جدید

تلفن مستقیم: 86073279شماره 525 www.forsatnet.ir

مهلا فرازمند
m_farazmand_66@yahoo. com

هزینه‌های درمان افزایش یافته و 
فرهنگ مردم در حال رشد است 

بنابراین شاهد هستیم که باشگاه‌های 
ورزشی رونق خوبی دارند و اگرچه 

ممکن است هزینه‌های آن بالا باشد اما 
مردم به ورزش اهمیت می‌دهند و برای 

آن برنامه‌ریزی می‌کنند و هزینه‌های 
درمان با پیشگیری کاهش می‌یابد. 

از دید بازاریابی این محصول در بازار 
جواب خواهد داد، بنابراین باید دید که 
نحوه بازاریابی و فروش و تبلیغات این 

محصول چگونه است

کارشناس تحقیقات بازار و دانشجوی دکترای بازاریابی
حامد بختیاری



برای مطالعه 471 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت forsatnet.ir مراجعه و روی همین بخش کلیک کنید.
توصیه‌هایی کاربردی برای مدیران روابط 

عمومی )95(
استفاده بهینه از مناسبت‌ها

ام��روزه با وج��ود پیش��رفت‌ها و دگرگونی‌های 
زندگی، مردم در سراس��ر دنیا همچنان اعیاد و به 
طور کلی مناس��بت‌های موجود در فرهنگ کشور 
خود را جش��ن می‌گیرند. از عید سال نو گرفته تا 
مناس��بت‌های عاشقانه، تمامی آنها نقش پر رنگی 

در زندگی مردم ایفا می‌کنند. 
با این حال نس��بت به گذش��ته، ام��روزه مردم 
کمتر به طور مس��تقیم با یکدیگر برخورد داشته 
و برای مثال مناس��بت‌ها را اغلب در قالب ایمیل 
و توسط ش��بکه‌های اجتماعی به یکدیگر تبریک 
می‌گویند. از س��وی دیگر در زمینه کس��ب‌و‌کار و 
تجارت ام��ری که کمتر مورد توجه ش��رکت‌ها و 
موسس��ات قرار می‌گیرد استفاده بهینه و مناسب 
از این مناسبت‌ها است. بدون شک ایجاد کمپین 
مناس��بتی و جمع کردن م��ردم در کنار یکدیگر 
علاوه بر تاثیراتی که بر فروش شرکت‌ها می‌تواند 
داشته باش��د، در ش��کل‌گیری ذهنیت و دیدگاه 
مثبت مش��تریان نس��بت به ماهیت شرکت‌ها نیز 

بی‌تاثیر نخواهد بود. 
نکته مه��م در این زمینه نحوه انج��ام این کار 
توسط شرکت‌ها و موسس��ات تجاری است. نکته 
اصل��ی در انجام این‌گونه فعالیت‌ها، بدون ش��ک 
کمک گرفتن از مشاوران و مدیران روابط عمومی 
اس��ت. بدون برنامه‌ریزی و آش��نایی کامل با علم 
روابط عمومی ممکن است فعالیت شما به صورت 
معکوس نتیجه دهد و نه تنها اعتبار ش��رکت‌تان 
را افزایش ندهد بلکه باعث کاهش ش��هرت ش��ما 

نیز بشود. 

ایده

یک سوپرمارکت بزرگ بریتانیایی برای افزایش 
فروش و همچنین ارتقای جایگاه فروشگاه و برند 
خود اقدام به اجرای کمپینی با محوریت عاشقانه 
کرد. در واقع مدیران سوپرمارکت تصمیم گرفتند 
تا برای مدتی آخر شب‌ها تا دیر وقت سوپرمارکت 
را ب��از نگه داش��ته و برای اف��راد ت��ازه ازدواج و 
 نام��زد ک��رده تخفیف‌ه��ای ترغیب کنن��ده‌ای را

 قرار دهند. 
کمپین س��وپرمارکت مذکور از آغاز با استقبال 
خارق‌الع��اده خریداران ت��ازه ازدواج و نامزد کرده 

مواجه شد.
 در عی��ن ح��ال اجرای ای��ن کمپین ن��ه تنها 
باع��ث افزای��ش فروش س��وپرمارکت ش��د، بلکه 
به‌ط��ور حیرت‌انگی��زی با دهان به دهان گش��تن 
نام فروش��گاه باعث افزایش ش��هرت و محبوبیت 

سوپرمارکت نیز شد. 
در حقیق��ت در ه��ر کش��وری تعداد بس��یاری 
مناس��بت و اعیاد وجود دارد ک��ه هر کدام از آنها 
به‌طور ش��گفت‌انگیزی می‌توانن��د باعث موفقیت 
ش��رکت‌ها و موسس��ات موجود در آن کش��ورها 
ش��وند. در عین حال ب��ه دلیل توجه کمتر به این 
مناس��بت‌ها هیچ گونه تردیدی در مورد احتمال 
تک��راری بودن کمپین ش��ما نیز وج��ود نخواهد 

داشت. 
این نوع ایده‌ها برای اغلب کس��ب‌و‌کارها مفید، 
تاثیرگ��ذار و در عین حال کاملا قابل اجرا اس��ت. 
همچنین برای تاثیرگذاری بیش��تر این فعالیت‌ها 
بهت��ر اس��ت آنه��ا را در محیط��ی آرام مانن��د 
سوپرمارکت، کتابفروشی و رستوران‌ها اجرا کنید. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
- شما باید در انتخاب قشر موردنظر خود دقت 
کاف��ی را به خ��رج دهید. در عی��ن حال مطمئن 
شوید افرادی را که انتخاب می‌کنید، انگیزه کافی 

برای حضور در کمپین شما را دارند. 
-مراقب نحوه انتش��ار اخب��ار مربوط به کمپین 
خود در رس��انه‌ها باشید. نباید اخبار فعالیت شما 
به‌گونه‌ای منتش��ر ش��ود ت��ا مردم نس��بت به آن 
ذهنی��ت منفی پیدا کنند. برای حل این مش��کل 
می‌توانید با یک یا چند رس��انه برای انتشار اخبار 

کمپین‌تان به طرز دلخواه قرارداد ببندید. 
-نح��وه واکنش مردم نس��بت به کمپین ش��ما 
بسیار مهم است. برای افزایش تاثیر کمپین خود 
در ص��ورت ام��کان آن را به ط��ور بلند‌مدت اجرا 
کرده یا هفته‌ای یک روز را به اجرای کمپین خود 

اختصاص دهید. 

چهار‌شنبه
1911 خرداد 1395  کار مدیریت کسب و

پاسخ کارش�ناس: یکی از مباحث مهم در بازاریابی 
و برندین��گ، جایگاه‌یابی برند در روح و جان مش��تریان 
اس��ت. در رویکرده��ای نوی��ن بازاریاب��ی، برندها مانند 
انس��ان‌ها دارای روح و احس��اس هس��تند و باید با آنها 
مانند افراد برخ��ورد کرد. همانطور که خلق و خوی هر 
فردی با فرد دیگر متفاوت است، خلق‌ و خوی هر برندی 
نی��ز با برند دیگر متفاوت اس��ت. پس هیچ دو برندی از 

یکسری مشترکات پیروی نمی‌کنند و باید برای هر کدام 
از آنها روش‌های مجزای��ی را برنامه‌ریزی و تدوین کرد. 
کس��ب وکارها باید به برندهایشان جان بدهند و بعد از 
جان‌بخشی برای آنها میان مشتریان جایگاه مناسبی را 
بیابند. این موضوعات در حوزه مباحث برندینگ عاطفی 
جای می‌گیرند. در ای��ن حوزه از بازاریابی برند با یافتن 
ی��ک صفت منحصربه‌فرد و ب��ا هد‌ف‌گیری گروه خاصی 
از مش��تریان می‌تواند به عمق احساس��ات مخاطبانش 
نف��وذ کن��د. در این ش��یوه احساس��ات مخاطب درگیر 

فعالیت برند خواهد ش��د و همین احساس��ات در زمان 
تصمیم‌گیری خرید محصولات به نفع برند عمل خواهد 
کرد. با این توصیفات ش��اید بهتر باش��د ک��ه برندهای 
ایرانی با دادن اطمینان و اعتماد به مشتریان احساسات 
آنها را به س��مت برندشان جذب کنند. مشتریان ایرانی 
نس��بت به برندهای داخلی اطمین��ان ندارند و اگر این 
اطمینان حاصل ش��ود، آنها به راحتی ارتباط عاطفی با 
برن��د پیدا خواهند کرد و همیش��ه نس��بت به برندهای 

مورد علاقه‌شان وفادار خواهند ماند. 

برندینگ عاطفی

پرس�ش: کس�ب وکاری را در حوزه تولید نوشیدنی و آبمیوه مدیریت می‌کنم. با اینکه قدمت کسب و کارم در این حوزه زیاد 
اس�ت و مشتریان بس�یاری از محصولاتم اس�تفاده می‌کنند، ولی هیچ‌گاه ارتباطی با آنها نداشته‌ام و همیشه سعی کرده‌ام 
غیرمس�تقیم و با ارائه محصولات باکیفیت‌تر نظر آنها را جلب می‌کنم. اما با تغییرات رویکردهای نوین بازاریابی، مش�اورانم 
پیش�نهاد ایجاد ارتباط صمیمی‌تر را با مش�تریان داده‌اند. ارتباطی که بتوان از طریق آن به قلب مشتریان نفوذ کرد. در این 
رابطه راهنمایی بفرمایید آیا اجرای این کار به بقای کسب‌وکارم در آینده کمک خواهد کرد و مشتریان نسبت به محصولاتم 

وفادارتر خواهند شد؟ 

کلینیک کسب‌و‌کار

دامنه شمول قانون کار – بخش سوم و پایانی 
مزایای پایان کار )حق سنوات(

در پای��ان ق��رارداد کار، اعم از دائ��م یا موقت، 
ب��ه ازای هر س��ال، یک م��اه آخری��ن حقوق به 
کارگ��ر پرداخت می‌ش��ود. در م��ورد قرارداد‌های 
م��دت  نس��بت  ب��ه  نی��ز  یک‌س��ال  از  کمت��ر 
 ق��رارداد ای��ن مزای��ا بای��د محاس��به و پرداخت 

شود. 
مواردی ک��ه در قانون مزایای پایان کار بیش از 
یک ماه برای کارگر در نظر گرفته شده عبارتند از: 
1. خاتمه قرارداد کار که به دلیل از کارافتادگی 
ناش��ی از کار باشــد که به ازای هر سـال دو مـاه 

پرداخت می‌شود. 
2. در صورتی‌ک��ه هی��ات حل اخت�الف رای به 
بازگش��ت کار کارگر اخراجی صادرکند اما کارگر 
نخواهد به واحد مربوط برگردد که معادل 45 روز 
آخرین حقوق به ازای هر سال خدمت باید به وی 

پرداخت شود. 
3. عدم پذیرش کارگر پس از رفع حالت تعلیق 
بدون عذر موجه توسط کارفرما بنا به رأی مراجع 

حل اختلاف که معادل 45 روز است. 
4. م��واردی که کارگر و کارفرما توافق کنند که 
بیش از س��الی یک ماه سنوات پرداخت و قرارداد 
را فس��خ کنند )مانند باز خریدی کارگر یا سازش 
طرفین در مراج��ع حل اختلاف( علاوه بر مزایای 
پایان کار )حق سنوات(، درصورت خاتمه قرارداد 
کار )به ه��ر دلیل( مطالبات مرب��وط به مرخصی 
اس��تحقاقی کارگر به وی و درصورت فوت به ورثه 

او پرداخت می‌شود. 

منابع ایجاد حق در روابط کار
موارد زیر در مورد کارگر ایجاد حق می‌کنند: 
1. مندرجات قرارداد کار و تغییرات بعدی آن

2. مفاد قرارداد کار و تغییرات بعدی آن

3. مصوبات قانونی
4. آرای مراجع ذی‌صلاح

5. ضوابط و دس��تورالعمل‌های داخلی تا جایی 
که مغایر قانون نباشند

6. پیمان‌های دس��ته‌جمعی یا موافقت‌نامه‌های 
کارگاهی

7. عرف و رویه جاری در شرکت
8. سایر حقوق تثبیت شده برای کارگر

عرف و رویه
ع��رف از نظ��ر حقوق��ی ب��ه معن��ای رفت��اری 
اس��ت که تک��رار ش��ده، مقبولیت یافت��ه و مغایر 
 ش��رع و قانون نباش��د. ع��رف را می‌ت��وان قانون 

نانوشته نامید.
 در رواب��ط کار، عرف و رویه ج��اری در کارگاه 
به منزله یکی از منابع ایجاد حق تلقی می‌ش��ود. 

مثال‌هایی برای مصداق عرف و رویه: 
1. دادن ناهار به کارکنان

2. احتساب زمان صرف غذا جزو ساعات کار
3. تعیین س��اعات کار کمتر از ساعات قانونی با 

پرداخت حقوق و مزایا به ماخذ تمام وقت
4. افزای��ش ماخذ پرداخت اضافه کاری )کاهش 

مخرج کسر محاسبه(
5. و موارد مشابه دیگر

در چه م��واردی امکان تغیی��ر در عرف یا رویه 
وجود دارد؟ تغییر در عرف یا رویه با حصول توافق 
بین طرفین ذی نفع امکانپذیر است اما تغییر یک 
طرفه در ش��رایط کار که مغایر عرف باش��د، طبق 
ماده 26 قان��ون کار در صورت تقاضای کارفرما و 
تایی��د اداره کار محل امکان‌پذی��ر خواهد بود. در 
این ص��ورت نیز اگر کارکنان ب��ه تصمیم متخذه 
معترض باش��ند می‌توانند به مراجع حل اختلاف 

مراجعه کنند. 
موض��وع،  ای��ن  تش��خیص  کار،  قان��ون  در 
 کلا ب��ه عه��ده مراج��ع ح��ل اختلاف گذاش��ته 

شده است.
 حقوق��ی را که به موجب منابع حق )به ترتیب 
پیش گفته( برای کارگر ایجاد می‌شوند، اصطلاحا 

شرایط کار می‌گویند.
 تغییر در شرایط کار به‌صورت یکجانبه از ناحیه 

هیچ یک از طرفین مجاز نیست.
 در صورت اقدام یکطرفه، براس��اس ماده 157 
قان��ون کار موض��وع قاب��ل ط��رح در مراجع حل 

اختلاف است.  

روابط کار

در گذش��ته اکثر مخاطبان 
مصرف��ی  لبنی��ات  ایران��ی، 
فروش��گاه‌های  از  را  خ��ود 
عرضه‌کنن��ده لبنیات س��نتی 
خری��داری می‌کردن��د اما در 
با گس��ترش  دهه‌ه��ای اخیر 
ارائه‌دهن��ده  ش��رکت‌های 
لبنیات پاس��توریزه، بازار این 
فروش��گاه‌ها دیگر به پررونقی 
لبنی��ات  و  نمان��ده  گذش��ته 
لبنیات  پاس��توریزه جایگزین 
س��نتی ش��ده اس��ت. با این 
فروش��گاه‌های  از  برخی  حال 
نیز  لبنیات سنتی  ارائه‌دهنده 
هن��وز ب��ه فعالیت‌ه��ای خود 
ادام��ه می‌دهند و مش��تریان 

خاص خود را دارند. 
گذش��ته  س��ال  چن��د  در 
ایرانی  مخاطبان  از  بس��یاری 
ش��رکت‌های  اس��تفاده  از 
پاستوریزه  لبنیات  ارائه‌دهنده 
و  ش��دند  مطل��ع  پال��م  از 
همی��ن موض��وع اعتراض��ات 
بس��یار زی��ادی را ب��ا خود به 
ای��ن موضوع  همراه داش��ت. 
از  برخ��ی  ت��ا  ش��د  باع��ث 
مانند  ایرانی  مصرف‌کنندگان 
فروش��گاه‌های  ب��ه  گذش��ته 
لبنیات س��نتی مراجعه کنند 
و لبنیات مصرف��ی خود را از 
ای��ن فروش��گاه‌ها تهیه کنند. 
در ای��ن میان فروش��گاه‌هایی 
می‌توانن��د با جذب مش��تری 
بیش��تری هم��راه ش��وند که 
مناس��ب  برنامه‌ریزی‌ه��ای 
را  تبلیغ��ات  و  بازاریاب��ی 
برای  باش��ند.  ک��رده  اتخ��اذ 
مناسب  برنامه‌ریزی  داش��تن 
لبنی��ات  ب��ازار  از  و تحلی��ل 
 Business plan می‌ت��وان 
ی��ا ط��رح مناس��بی از ای��ن 
کس��ب‌وکار را تدوی��ن ک��رد 
ک��ه در ادامه ب��ه بخش‌های 
 Business plan مهم��ی از
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
اش��اره خواهد  لبنیات سنتی 

شد. 

خلاصه مدیریتی
از  بخ��ش  نخس��تین  در 
ب��رای  کس��ب‌وکار  ط��رح 
فروش��گاه‌های لبنیات��ی، باید 
توصیفی  به‌ص��ورت خلاص��ه 
کس��ب‌و‌کارها  ن��وع  ای��ن  از 
فروش��گاه‌های  ش��ود.  ارائ��ه 
عرضه‌کنن��ده لبنیات س��نتی 
به‌ص��ورت B2C فعالیت‌های 
و  می‌برن��د  پی��ش  را  خ��ود 
ای��ن فروش��گاه‌ها ارتباط��ات 
تنگاتنگ��ی با مصرف‌کنندگان 
از  بخش��ی  دارن��د.  نهای��ی 
فروش��گاه‌ها  ای��ن  تمای��زات 
ش��رکت‌های  ب��ه  نس��بت 
ارائه‌دهنده لبنیات پاستوریزه، 
اس��تفاده نکردن از پالم، مواد 
و...  افزودنی‌ه��ا  نگه‌دارن��ده، 
مصرف‌کنندگان  ک��ه  اس��ت 
ایران��ی را ترغی��ب ب��ه خرید 
از ای��ن فروش��گاه‌ها می‌کند. 
از  به‌صورت کلی ش��یر، یكی 
مورد  مواد خوراكی  مهم‌ترین 
مصرف‌کنن��دگان  اس��تفاده 
اس��ت؛ این محص��ول غذایی 
دارای مقادی��ر بس��یار زیادی 

پروتئی��ن، ویتامین، كلس��یم 
و س��ایر مواد معدنی اس��ت؛ 
شناخت این مواد و ترکیبات و 
فواید آن بسیار می‌تواند برای 
مثمر  لبنی��ات  فروش��ندگان 
ثمر واقع ش��ود. در این میان 
س��رانه مصرف شیر در کشور 
نس��بت به اس��تاندارد جهانی 
بس��یار پایی��ن اس��ت و این 
فرهنگ‌‌سازی‌  به  نیاز  موضوع 
مناسبی دارد. با توجه به این 
موض��وع آینده ای��ن صنعت، 
روبه‌پیش��رفت است و فعالان 
آینده  این صنع��ت می‌توانند 
مثبت��ی را برای خ��ود تصور 

کنند. 

نوع صنعت، محصولات و 
خدمات

از  بخ��ش  ای��ن  در 
بای��د   Business plan
ارزیابی از صنعت لبنیات ارائه 
ش��ود. لبنیات تقریبا در سبد 
غذایی بسیاری از خانواده‌های 
ایرانی وجود دارد و محصولی 

مانند ماست در سفره‌های 
همیش��گی  ایرانی حضور 
از طرف��ی هرچقدر  دارد. 
فرهن��گ تغذیه با لبنیات 
در بین مردم حاكم ش��ود 
نیاز به این محصولات نیز 
بیش��تر احساس می‌شود. 
همان‌طور که پیش‌تر نیز 
مطرح ش��د، رقبای اصلی 
فروشگاه‌های عرضه‌کننده 
س��ـنـتـی،  لبنــیـــات 
شـرکـت‌های ارائـه‌دهنده 
پــاستــوریزه  لبنـیــات 
این  محصولات  هس��تند. 

ش��رکت‌ها معمولا در بهترین 
نقط��ه از س��وپرمارکت‌ها و... 
حضور دارند و این ش��رکت‌ها 
بودجه‌ه��ای  تخصی��ص  ب��ا 
کلان بازاریاب��ی و تبلیغ��ات، 
س��هم بازار بالای��ی از صنعت 
کس��ب  را  کش��ور  لبنی��ات 
کرده‌ان��د. ب��ا توجه ب��ه توان 
مال��ی محدود فروش��گاه‌های 
عرضه‌کنن��ده لبنیات س��نتی 
ش��رکت‌های  ب��ه  نس��بت 
فروش��گاه‌ها  ای��ن  لبنیات��ی، 
باید روی مزیت‌ه��ای رقابتی 
خ��ود تکیه کنند و براس��اس 
رقابت��ی،  مزیت‌ه��ای  ای��ن 
مش��تریان بیش��تری را برای 
خود کس��ب کنند. یکی دیگر 
 از نکاتی ک��ه در این بخش از
Business plan بای��د ب��ه 
آن اش��اره ش��ود، نقاط قوت، 

ضعف، تهدیدات و فرصت‌های 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
به‌عنوان  است؛  لبنیات سنتی 
با  ارائ��ه محص��ولات  نمون��ه 
کیفیت��ی ک��ه ب��دون م��واد 
افزودنی و پالم است، به‌عنوان 
نقطه ق��وت این فروش��گاه‌ها 
محس��وب می‌ش��ود و توج��ه 
افزایش  ب��ه فرهن��گ  جامعه 
می‌توان��د  لبنی��ات  مص��رف 
به‌عن��وان فرص��ت ب��رای این 

فروشگاه‌ها تلقی شود. 

برنامه بازاریابی
مهم‌تری��ن  از  یک��ی 
 Business plan بخش‌های
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
برنام��ه  س��نتی،  لبنی��ات 
بازاریابی اس��ت که براس��اس 
4P آمیخت��ه بازاریاب��ی باید 
مناس��بی  برنامه‌ریزی‌ه��ای 
را اتخ��اذ ک��رد. محص��ولات 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
نس��بت  باید  س��نتی  لبنیات 
ارائه‌دهنده  ش��رکت‌های  ب��ه 

لبنیات پاستوریزه تفاوت‌هایی 
داش��ته باش��د؛ این تفاوت‌ها 
فروش��گاه‌های  برای  می‌تواند 
لبنی��ات مزیت رقابت��ی را به 
همراه داش��ته باشد. به‌عنوان 
نمونه محصولات فروشگاه‌های 
از کیفیت  باید  لبنیات سنتی 
و بهداش��ت بالای��ی برخوردار 
محص��ولات  ای��ن  و  باش��د 
بدون م��واد نگه‌دارن��ده، پالم 
و افزودنی‌ه��ا ب��ه مش��تریان 
عرضه شود. از طرفی نوع این 
محصولات ایجاب می‌کند که 
تاریخ مصرف کوتاهی داش��ته 
باش��د؛ با توجه به این موضوع 
برای  محص��ولات  این  تازگی 
بسیار  نهایی  مصرف‌کنندگان 
استفاده  اس��ت.  اهمیت  حائز 
از م��واد اولی��ه ب��ا کیفی��ت 
نیز ب��رای ای��ن فروش��گاه‌ها 

بس��یار مهم اس��ت؛ به‌عنوان 
باید  ای��ن فروش��گاه‌ها  نمونه 
در تلاش باش��ند ش��یر، مایه 
ماست، ظروف یک‌بار مصرف 
و. . . مناس��ب و ب��ا کیفیت��ی 
تهی��ه کنن��د. در ای��ن میان 
و  متن��وع  بس��ته‌بندی‌های 
اس��تفاده از ظ��روف یک‌ب��ار 
مصرف مناس��ب نیز می‌تواند 
از نگاه مش��تریان مثبت تلقی 

شود. 
مش��تریان ای��ن محصولات 
هستند  افرادی  سنتی  غذایی 
س�المت  مقول��ه  روی  ک��ه 
دارن��د؛  بالای��ی  حساس��یت 
ب��ا توج��ه ب��ه ای��ن موضوع 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
لبنیات بای��د روی این بخش 
را  جدی  س��رمایه‌گذاری‌های 
انجام دهند تا بتوانند رضایت 
این مش��تریان را جلب کنند. 
از طرفی بخش��ی از مشتریان 
هتل‌ها،  کس��ب‌وکارها،  ای��ن 
بیمارس��تان‌ها  رس��توران‌ها، 
چون  هس��تند.  پادگان‌ه��ا  و 
از  بس��ــیـــــاری 
رستوران‌ها و هتل‌ها 
تا  تلاش هستند  در 
محص��ولات لبنیاتی 
س��نتی و با کیفیت 
به مشتریان خود  را 

عرضه کنند. 
با توجه ب��ه اینکه 
ی  ‌ها ه ش��گا و فر
لبنیات  عرضه‌کننده 
سنتــی از تــولیــد 
محدود‌تری نسبت به 
ش��رکت‌های لبنیات 
هس��تند،  برخوردار 
فروش��گاه‌ها  این  محص��ولات 
معمولا قیمت بالاتری نس��بت 
به ش��رکت‌های لبنیاتی دارد؛ 
چون در ش��رکت‌های لبنیاتی 
بخش��ی از هزینه‌ه��ای ثاب��ت 
س��ازمان روی محصولات سر 
ش��کن می‌ش��ود. ب��ا توجه به 
فروش��گاه‌های  موض��وع،  این 
عرضه‌کنن��ده لبنیات س��نتی 
قیمت‌گذاری  اس��تراتژی  باید 
کنن��د؛  اتخ��اذ  را  مناس��بی 
به‌عبارت‌دیگ��ر محصولات این 
اخت�الف  نبای��د  فروش��گاه‌ها 
قیم��ت زیادی ب��ا محصولات 
شرکت‌های لبنیاتی پاستوریزه 

داشته باشد. 
در  محص��ولات  تس��ت 
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
لبنیات سنتی نیز بسیار حائز 
اهمیت اس��ت؛ به‌عنوان نمونه 

ای��ن فروش��گاه‌ها می‌توانن��د 
پیاده‌س��ازی  را  سیس��تمی 
کنند تا از طریق آن مشتریان 
بتوانن��د طعم محص��ولات را 
بچشند. تست این محصولات 
می‌توان��د در قال��ب ظ��روف 
به مش��تریان عرضه  کوچکی 
شود. در کنار تست محصول، 
فروش��نده‌ها نی��ز می‌توانن��د 
درب��اره محت��وای محصولات 
توضیحات��ی را به مش��تریان 

ارائه کنند. 
فروش��گاه‌های عرضه‌کننده 
می‌توانن��د  س��نتی  لبنی��ات 
روی سیس��تم توزی��ع خ��ود 
را  جدی  س��رمایه‌گذاری‌های 
انجام دهند؛ ب��ه عبارت دیگر 
راه‌ان��دازی سیس��تم توزیع از 
طری��ق خودروهای��ی ک��ه به 
سردخانه مجهز است می‌تواند 
برای این فروش��گاه‌ها بس��یار 
مثمر ثمر واقع شود. از طرفی 
تحویل به موقع محصولات به 
مش��تریان می‌تواند در جذب 
تاثیر‌گذار  بس��یار  مش��تریان 
باش��د. البت��ه راه‌ان��دازی این 
داش��تن  مس��تلزم  سیس��تم 
اپراتور‌های��ی ب��رای گرفت��ن 
سفارش‌های مشتریان است. 

ترویج��ی  فعالیت‌ه��ای 
از  دیگ��ر  یک��ی  تبلیغ��ات  و 
بازاریابی  بخش‌ه��ای برنام��ه 
فروش��گاه‌های  ک��ه  اس��ت 
عرضه‌کنن��ده لبنیات س��نتی 
می‌توانن��د از طری��ق طراحی 
تراکت‌های تبلیغاتی مناس��ب 
و پخ��ش آن در مناط��ق پ��ر 
رفت‌وآمد ش��هری در راستای 
معرفی خود مثم��ر ثمر واقع 
ش��وند. از طرفی به کارگیری 
ویزیتورهای��ی ب��رای مراجعه 
رس��توران‌ها،  هتل‌ه��ا،  ب��ه 
بیمارس��تان‌ها و پادگان‌ها نیز 
می‌تواند در جذب مش��تریان 

بسیار تاثیر‌گذار باشد. 

برنامه طرح و توسعه
از بخ��ش  ای��ن   در 
بای��د   Business plan
عرضه‌کنن��ده  فروش��گاه‌های 
لبنی��ات س��نتی برنامه‌ری��زی 
مناسبی را در خصوص توسعه 
باشند؛  داشته  محصولات خود 
به‌عنوان نمونه این فروش��گاه‌ها 
می‌توانند ماست‌های طعم‌داری 
با توجه به ذائقه مصرف‌کنندگان 
تولید یا ماس��ت‌های ترکیبی با 
خی��ار، بادمج��ان و... را به بازار 

عرضه کنند. 

ساختار سازمانی
این فروشگاه‌ها باید ساختار 
مناس��بی را برای خود در نظر 
از نیروی  بگیرند و ب��رآوردی 
ای��ن فروش��گاه‌ها  کار ب��رای 
لح��اظ  بخ��ش  ای��ن  در  را 
کنن��د؛ به‌عن��وان نمون��ه این 
فروش��گاه‌ها نیاز به یک مدیر، 
تعدادی فروش��نده، یک مدیر 
تولید، تعدادی کارگر س��اده، 
تع��دادی ویزیتور، حس��ابدار، 
پای��ان در  دارد.  و...   رانن��ده 

نی��ز   Business plan
بای��د برنامه‌ه��ای مال��ی این 
قرار  موردبررسی  فروش��گاه‌ها 
گی��رد و صورت‌ه��ای مال��ی، 

ترازنامه و. . . آورده شود. 

تریبون

تهیه Business plan برای فروشگاه‌های لبنیات سنتی

مدرن‌سازی کسب‌و‌کار سنتی

فروشگاه‌های عرضه‌کننده لبنیات 
سنتی به‌صورت B2C فعالیت‌های 

خود را پیش می‌برند و این فروشگاه‌ها 
ارتباطات تنگاتنگی با مصرف‌کنندگان 
نهایی دارند. بخشی از تمایزات این 
فروشگاه‌ها نسبت به شرکت‌های 

ارائه‌دهنده لبنیات پاستوریزه، استفاده 
نکردن از پالم، مواد نگه‌دارنده، 

افزودنی‌ها و... است که مصرف‌کنندگان 
ایرانی را ترغیب به خرید از این 

فروشگاه‌ها می‌کند
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دونالد ترام��پ، نامزد ریاس��ت جمهوری 
ایالات متح��ده آمریکا در ماه‌های اخیرتاحد 
زیادی توج��ه رس��انه‌ها و افکارعمومی را با 
عبارات و وعده‌هایی که بوی پوپولیسم از آن 
به مشام می‌رسد به خود جلب کرده است. 

تقریبا هیچ ش��خصیت علمی یا سیاس��ی 
مطرح��ی از او حمای��ت نمی‌کند حتی بدنه 
اصلی حزب جمهوریخواه که خاستگاه اصلی 
ترامپ اس��ت در مورد اینکه او بتواند نامزد 
نهای��ی این حزب باش��د تردید‌هایی را بیان 
کرده‌اند. ولی با تم��ام این اوصاف ترامپ به 
تنهای��ی در مقابل تمام مخالف��ان مقاومت 
ک��رده و با نمایش��ی تم��ام عیار به س��بک 
آمریکای��ی ک��ه حاص��ل س��ال‌ها تجربه در 
زمینه تجارت و رسانه است هر روز بیشتر از 
روزقبل سهم بیشتری از افکار عمومی را به 
خود جلب می‌کند. به نظر می‌رسد اگر روند 
وقایع تغییر عمده‌ای نداشته باشد، ترامپ از 
بخت خوبی برای سکانداری سیاست آمریکا 

در سال‌های آینده برخوردار خواهد بود. 
ترام��پ کتاب‌های��ی در زمین��ه چگونگی 
کس��ب ثروت و موفقیت تالیف کرده و برای 
مردم عادی آمریکا جذاب اس��ت که ببینند 
آیا اصولی که او مبلغ آنها اس��ت می‌تواند در 
وضعی��ت کلان آمریکا تغییری به نفع طبقه 

متوسط ایجاد کند.
در ص��ورت پیروزی در انتخابات او مجبور 
خواهد بود ک��ه اعمال و سیاس��ت‌هایی در 
جه��ت وعده‌های خود انجام دهد تا با حفظ 
محبوبیت خود برای بار دوم نیز در انتخابات 

موفق شود.
ب��ه این ترتیب فعالان ح��وزه اقتصاد باید 
خود را برای تحولات ناش��ی از آغاز ریاست 
جمهوری ترامپ آم��اده کنند و تهدیدات و 

فرصت‌های این دوره را جدی بگیرند.
ص��رف نظر از مس��ائل سیاس��ی، انتخاب 
ترامپ می‌توان��د در وضعیت بازارهای ایران 
خصوصا با تغییر نرخ دلار تاثیر‌گذار باش��د. 
این مس��ئله هنگامی قابل توجه اس��ت که 

قیم��ت نف��ت به‌عن��وان مهم‌تری��ن کالای 
صادراتی ایران با دلار پرداخت می‌شود.

از نظ��رگاه مکاتب اقتص��ادی، ترامپ یک 
واقع گرا اس��ت ب��ه این مفهوم ک��ه معتقد 
ب��ه اهمیت نقش دول��ت در روابط اقتصادی 
و وظیف��ه آن در تنظی��م ب��ازار اس��ت. ب��ه 
همین دلی��ل برخلاف بیش��تر اقتصاددانان 
فعل��ی اعتنایی ب��ه جهانی ش��دن بازار‌ها و 
خصلت خود تنظیمی ب��ازار ندارد. به‌عنوان 
مثال او معتقد اس��ت سیاس��ت‌های مربوط 
ب��ه مهاجرت حت��ی به‌صورت قانون��ی باید 
س��خت‌گیرانه‌تر ش��وند. این در حالی است 
که بسیاری از اقتصاددانان معتقدند این امر 
به‌علت کاهش متقاضیان کار با افزایش نرخ 
کالا‌ه��ا و خدمات همراه خواه��د بود و این 
گونه سیاست‌ها را دخالت در روند بازار تلقی 

می‌کنند. 
با توجه ب��ه افزایش بدهی‌ه��ای خارجی 
دولت ف��درال، ترامپ مدعی اس��ت که بعد 
از رس��یدن به قدرت ت�الش خواهد کرد تا 
قرض‌دهن��دگان را وادار کن��د از بخش��ی از 
مطالب��ات خود صرف‌نظر کنن��د. در صورت 
تاکی��د ترام��پ ب��ه این ط��رح قس��متی از 
هزینه‌ای که به مردم آمریکا تحمیل می‌شود 
کاه��ش می‌یابد چون این امر می‌تواند باعث 
کاه��ش ارزش واقع��ی بدهی‌ه��ای آمریکا 
‌ش��ود. همین امر تا حدی باعث جلب آرای 
مالیات‌دهندگان به سمت ترامپ شده است. 
از طرفی همی��ن اظهارات اعتماد طرف‌های 
تجاری خارج��ی به دولت ف��درال را تا حد 
زی��ادی کاه��ش می‌ده��د و در درازم��دت 
به‌علت کاهش توان دولت در تهیه س��رمایه 
خارج��ی و دریافت وام، فش��ار بیش��تری به 
مالیات‌دهندگان تحمیل می‌ش��ود. دلار یک 
ارز بین‌المللی اس��ت که آس��یب دیدن آن 
می‌تواند به‌ش��دت به ت��وان تجاری آمریکا و 
حتی موقعیت این کشور به‌عنوان یک قدرت 
برت��ر ضرب��ه وارد کند. در حقیق��ت آمریکا 
بخشی از کسری بودجه خود را توسط چاپ 
دلار جب��ران می‌کن��د. این سیاس��ت بعد از 
شکست سیس��تم برتون وودز توسط آمریکا 

در پیش گرفته شد.
در ۱۹۷۱ می�الدی، آمریکا قابلیت تبدیل 
دلار آمریکا به طلا را کنار گذاشت و دلار را 
به ارزی بی‌پش��توانه تبدی��ل کرد. این اقدام 
در تاریخ به »شوک نیکسون« معروف است. 
از آن تاریخ اگرچه آمریکا دلار بی‌پشتوانه 
را چ��اپ و در مبادلات خود مورد اس��تفاده 
ق��رار می‌دهد، ولی این عم��ل تورم چندانی 
را بر اقتصاد آمری��کا تحمیل نمی‌کند چون 
اکثر کشور‌ها و س��رمایه‌داران عمده از دلار 
به‌عنوان یک س��رمایه قابل انباشت استفاده 
می‌کنند و بیش��تر دلار تولید شده به‌صورت 
یک کالا در خارج از بازار‌های آمریکا گردش 

می‌کند.
اگ��ر ترامپ ذهنیت وام‌دهندگان نس��بت 
به توانایی آمریکا درب��از پس دهی تعهدات 
این کش��ور را به هر روش��ی مخدوش کند 
این عمل به‌ش��دت به ارزش دلار ضربه وارد 
خواهد کرد و آمریکا برای تامین منابع مالی 
جدید با مشکلات عدیده‌ای روبه‌رو می‌شود. 
در ماه‌ه��ای اخیر ف��درال رزرو که متولی 
سیاس��ت‌های مال��ی و پولی آمریکا اس��ت 
عنوان کرده که طی چند مرحله و به‌تدریج 
ن��رخ به��ره در آمری��کا را افزای��ش خواهد 
داد، این ام��ر اندکی به جذابی��ت دلار بین 
س��رمایه‌گذاران کمک کرده و آن را تقویت 

کرده است.
رزرو  ف��درال  سیاس��ت‌های  ب��ا  ترام��پ 
مخال��ف اس��ت و حت��ی از طرح‌های��ی که 
تصمیم‌گیری‌های مال��ی را به کنگره محول 
کن��د پش��تیبانی می‌کن��د. از نظ��ر ترامپ، 
افزای��ش نرخ به��ره باعث رک��ود و زمینگیر 
شدن اقتصاد آمریکا می‌شود، اما علت اصلی 
مخالفت ترامپ با افزایش نرخ بهره توس��ط 
فدرال رزرو در برنامه‌های مالیاتی او اس��ت. 
برنامه‌های مالیاتی اعلامی به‌گونه‌ای اس��ت 
ک��ه درآمده��ای مالیاتی دول��ت را کاهش 
می‌دهند. این وضعیت و به‌دنبال آن کسری 
بودجه ایجاد ش��ده اگرچ��ه باعث رونق بازار 
کار در آمریکا می‌ش��ود و رش��د اقتصادی را 
بهبود می‌بخش��د، ولی در ع��وض باعث نیاز 

بیش��تری به چاپ پول و استقراض می‌شود 
که ای��ن خود در جهت کاه��ش ارزش پول 
آمریکا خواهد ب��ود به‌خصوص اینکه ترامپ 
برنامه‌ه��ای متنوع و س��رمایه‌بری در جهت 
ارتقای امنیت عموم��ی و تامین اجتماعی و 

ایجاد شغل اعلام کرده است.
در حقیق��ت ترام��پ در ص��دد اس��ت از 
افزای��ش نرخ بهره جلوگی��ری کند تا به این 
طریق بتواند با پایین نگه‌داشتن ارزش دلار 
هزینه استقراض خارجی را کاهش دهد. در 
ع��وض با عدم افزایش ن��رخ بهره، بانک‌های 
آمریکا جذابیت کمتری برای سرمایه‌گذاران 
خواهند داشت و ارزش برابری دلار در مقابل 

بقیه ارزها کاهش می‌یابد. 
اینک��ه  ب��رای  اس��ت  مدع��ی  ترام��پ 
موقعیت‌ه��ای ش��غلی بیش��تری در آمریکا 
ایجاد کند نرخ تعرفه‌های گمرکی را افزایش 
خواه��د داد و همچنین برای ش��رکت‌های 
آمریکای��ی که محصولات خ��ود را خارج از 
آمری��کا تولی��د می‌کنند مالی��ات مضاعفی 

اعمال می‌کند.
این عمل می‌تواند باعث شود شرکت‌هایی 
که بازار‌های مصرف‌گ��رای آمریکا را جذاب 
می‌دانن��د تا حد زی��ادی مجبور ش��وند در 
مقابل از دست دادن نیروی کار ارزان‌قیمت، 
تولی��د کالا‌های خ��ود را در آمریکا متمرکز 
کنند تا با س��هولت بیشتری از معافیت‌های 
گمرک��ی و مالیاتی اس��تفاده کنن��د. ترامپ 
درص��دد کنترل ب��ازار با دس��تکاری اصولی 
مانند آزادی گردش سرمایه است. این عمل 
در نهایت می‌تواند ب��ه اقتصاد آمریکا که بر 
چنین پایه‌هایی بنا ش��ده ضربه وارد کرده و 

پول ملی این کشور را تضعیف کند. 
ت�الش ترامپ ب��ه ترغیب ش��رکت‌ها به 
س��رمایه‌گذاری در آمری��کا و به‌کار‌گی��ری 
نی��روی کار بومی به افزای��ش پس‌انداز ملی 
کمک خواهد کرد و اندکی از مشکلات مالی 
دولت خواهد کاس��ت، ولی عمق برنامه‌های 
ترامپ به‌خص��وص در مورد بهب��ود امنیت 
و گس��ترش تامین اجتمایی هزینه بس��یار 
زی��ادی را به دولت تحمی��ل می‌کند و نیاز 

دولت به وام‌های خارجی را افزایش می‌دهد. 
بزرگ‌تری��ن  آمری��کا  کل��ی  ط��ور  ب��ه   
مصرف‌کنن��ده جهان اس��ت و در مبادلاتش 
با اکثر کش��ور‌های دیگر دارای کسری تراز 

تجاری است.
در این بین چین دارای بیش��ترین رش��د 
در پس‌ان��داز مل��ی اس��ت. ب��رای تغییر در 
ای��ن وضعیت ترامپ عنوان ک��رده که دیگر 
ب��ه چین اجازه نمی‌دهد تعم��دا ارزش پول 
خود را پایی��ن نگه دارد چون کش��ورهایی 
مانن��د چین تلاش می‌کنند ارزش پول خود 
را نس��بت به وارد‌کنن��دگان کالاهای چینی 

پایین نگه دارند. 
ترامپ برای ایجاد اش��تغال تلاش می‌کند 
ق��درت دلار را کاه��ش ده��د ت��ا جذابیت 
کالاه��ای ارزان قیمت چینی را کاهش داده 
و از طرف دیگر کنترل بیشتری بر بازارهای 
اروپا اعمال کند. سیاس��ت‌های مالی ترامپ 
درحقیقت به نوعی اعلام این نکته است که 
در ص��ورت موفقیت در انتخابات به تضعیف 
دلار در مقاب��ل ی��وان چین و ی��ورو خواهد 

پرداخت.
س��وای تمام این مسائل، ش��وک روانی 
ناش��ی از انتخاب ترامپ به‌عنوان ریاس��ت 
جمه��وری آمری��کا می‌توان��د حداق��ل در 
کوتاه‌م��دت باعث ناپایداری بازار‌های مالی 
و بی‌اعتمادی نس��بت به دلار ش��ود.  آمار 
نوسانات نرخ دلار و یورو نشان می‌دهد در 
دوره مربوط به ریاست اوباما بر کاخ سفید 
وضعی��ت دلار بهبودی نس��بی پیدا کرده 
اس��ت. با نزدیک ش��دن به زمان انتخابات 
و افزایش احتم��ال موفقیت ترامپ، جوی 
از تردید بر فضای بازارها حاکم ش��ده که 
می‌ت��وان آن را در نوس��انات مرب��وط ب��ه 

هفته‌های اخیر مشاهده کرد. 
به‌نظر می‌رسد در صورت موفقیت ترامپ، 
ارزش دلار در مقاب��ل یورو و س��ایر ارز‌های 
عم��ده کاه��ش می‌یاب��د و اگ��ر ترامپ به 
سیاس��ت‌هایی که فعلا جنبه تبلیغاتی دارند 
متعهد باقی بماند این روند کاهش��ی باز هم 

ادامه پیدا کند.

آیا سیاست‌های دونالد ترامپ به 
نفع چین تمام می‌شود؟ 

از نظ��ر دونالد ترام��پ، نامزد ریاس��ت جمهوری 
آمریکا چین مسئول بزرگ‌ترین سرقت جهان است. 
او در صحبت‌های خود چین را متهم کرده به اینکه 
با فریب��کاری درباره ارزش پول خ��ود، صادراتش را 
در دنیا رقابتی کرده اس��ت. ترامپ معتقد اس��ت که 
چین ضربه سنگینی به بازار کار آمریکا و تجارت آن 
وارد کرده اس��ت. او حتی در صحبت‌هایش از چین 
به‌عنوان کش��وری یاد کرده که کشور آمریکا را مورد 

تجاوز قرار داده است. 
او چی��ن را در چند زمینه م��ورد انتقاد قرار داده 
اس��ت. ترامپ می‌گوید با آنکه آمریکا در‌های خود را 
به روی کالا‌های چینی گش��وده است، چین از انجام 
این کار س��ر باز زده است. همچنین معتقد است که 
چی��ن با انحصار ارز و فریب��کاری ارزش پول خود را 

15 تا 40 درصد کاهش داده است. 
همی��ن اس��تراتژی ک��ه چین با ه��دف حمایت 
از تولی��د داخلی خ��ود اتخاذ کرده، ب��ازار جهانی 
محصولات این کش��ور را رقابتی س��اخته اس��ت. 
علاوه بر این ش��رکت‌های چینی ب��ا بهره‌گیری از 
یارانه‌ه��ای صادرات��ی، واردات خ��ود را به حداقل 

رس��انده‌اند. 
ترامپ همچنین چین را به خاطر رعایت نکردن 
اس��تاندارد‌های محیط زیستی متهم می‌کند. مورد 
دیگ��ر آنکه چین با رعایت نک��ردن حقوق مالکیت 
معن��وی و تولید کالاهای تقلبی س��عی در تصرف 
ب��ازار جهانی دارد. ش��رکت‌های ب��زرگ و معروف 
دنیا برای تس��خیر بازار، محصولات خود را در این 
کش��ور با نیروی کار ارزان‌ت��ر و هزینه کمتر تولید 

می‌کنند. 
در یک مقاله که توسط یک کارشناس اقتصادی 
فرانسوی نوشته شده استدلال ترامپ درباره چین 
و موضع‌گیری او مورد بررس��ی قرار گرفته اس��ت. 
این کارش��ناس می‌گوید ک��ه اگر ارزش واحد پول 
چین کم اس��ت، پ��س چرا دولت چی��ن از تغذیه 
ذخای��ر ارزی خ��ود حمایت می‌کن��د؟ و اینکه آیا 
ادع��ای ترامپ مبن��ی بر اینک��ه دره��ای آمریکا 
همیش��ه به روی چی��ن باز بوده، ادعایی درس��ت 
اس��ت؟ ش��واهد و تاریخ نش��ان می‌دهد این ادعا 

نمی‌تواند درست باشد. 

آمریکا همیش��ه کشوری بوده که از محصولات 
داخل��ی و تولی��دات داخل��ی حمای��ت می‌کرده 
اس��ت. علاوه بر آن، از نظر س��رمایه‌گذاری این 
کش��ور دسترسی شرکت‌های خود را به کالاهای 
چینی مس��دود کرده است. گویا ترامپ فراموش 
ک��رده که تجارت بیش��تر ب��ا چین ب��ه نفع این 
کش��ور خواه��د ب��ود. از نظ��ر این اقتص��اددان، 
آمری��کا راهی جز برپایی جن��گ قیمت در مقابل 

چین ندارد. 
حت��ی برخ��ی از تحلیلگران چین��ی معتقدند که 
صحبت‌ه��ای ترام��پ و موضع‌گی��ری او در براب��ر 
چی��ن فقط رنگ و ب��وی مخالفت دارد. این دس��ته 
از تحلیلگران معتقدند ک��ه برگ برنده ترامپ چین 
است. از نظر آنها، سیاست‌های ترامپ در برابر چین، 
نه‌تنه��ا مخالفت نیس��ت، بلکه حتی چی��ن را برای 

شکوفایی بیشتر آماده می‌کند. 
یک��ی از سیاس��ت‌های ترامپ مخالف��ت با پیمان 
تجاری موسوم به پیمان مشارکت دوسوی اقیانوس 

آرام )TTP( است. 
در این پیم��ان س��رمایه‌گذاری و مقررات‌گذاری، 
12 کش��ور در سراسر منطقه آسیا و استرالیا شرکت 
دارند. کش��ور‌های اس��ترالیا، برونئی، کانادا، شیلی، 
ژاپن، مال��زی، مکزی��ک، نیوزیلند، پرو، س��نگاپور، 
ایالات متح��ده آمریکا و ویتن��ام امضا‌کنندگان این 
پیمان تا س��ال 2014 هستند. برخی از کارشناسان 
معتقدند که عدم تصویب این پیمان توس��ط آمریکا، 
چی��ن را قدرتمند‌تر می‌کند. به دنبال قدرت گرفتن 
چین در منطقه، شرایط برای صادرات کالا و خدمات 

آمریکایی بد‌تر می‌شود. 
همان‌ط��ور ک��ه نخس��ت‌وزیر نیوزیلن��د خط��ر 
منس��وخ ش��دن پیمان TTP را به آمریکا گوشزد 
کرده و هش��دار داده اس��ت که اگ��ر آمریکا نقش 
خ��ود را در منطقه واگذار کن��د، چین این خلأ را 
پ��ر خواهد ک��رد. تحلیلگران می‌گوین��د که چین 
با پیش‌بین��ی عقب‌نش��ینی آمریکا،  مدت‌هاس��ت 
نف��وذ خ��ود را در کش��ور‌های دیگر و ب��ر اقتصاد 
دنیا تقویت کرده اس��ت. از جمل��ه اقدامات چین 
در ای��ن زمینه می‌ت��وان به ایده این کش��ور برای 
جایگزی��ن ک��ردن بانک جهانی اش��اره کرد. چین 
بانک س��رمایه‌گذاری در زیرس��اخت‌های آس��یا را 
به‌عن��وان جایگزینی ب��رای بانک جهانی و صندوق 

بین‌المللی پول پیش��نهاد داده اس��ت. 
موسس��ه بروکینگز که یک موسسه تحقیقاتی و 
تحلیل‌کننده مسائل اقتصادی و سیاسی با رویکرد 
غیر‌جانبدارانه آمریکایی اس��ت می‌گوید این بانک 
قابلی��ت این را دارد که هر س��ال 20میلیون دلار 
ب��رای توس��عه منطق��ه وام دهد. چی��ن در برنامه 
خود برای قدرت‌طلبی، همچنین طرح س��اخت و 
ایجاد ش��بکه‌هایی از حمل‌و‌نقل و زیرس��اخت‌ها را 
پایه‌ریزی کرده است. امتداد این طرح در خشکی 
از چین تا مس��کو و رتردام و در دریا از سرتاس��ر 
آسیای جنوب شرقی تا امتداد سواحل آفریقاست. 
این طور که به نظر می‌رسد جاه‌طلبی‌های جهانی 
چین درحقیق��ت نوعی اهانت ب��ه رهبری جهانی 

آمریکاس��ت. 
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یکی‌ می‌گوید می‌خواهم آمریکا را به دوران باش��کوهش 
برگردان��م؛ دیگ��ری می‌گوی��د دوران ریاس��ت‌جمهوری 
همس��رم بهترین اقتص��اد تاریخ آمریکا ب��وده، می‌خواهم 
آن را ب��ه کش��ور برگردان��م؛ همس��رش می‌گوی��د بیایید 
یک بار دیگ��ر مثل یک آمریکایی واقع��ی رفتار کنیم، به 
همس��رم رای بدهی��د؛ بقیه مهره‌ها هم ان��گار اصلا جزئی 
از این بازی‌های رس��انه‌ای نیس��تند؛ م��ردم هم که خیلی 
پیش‌تر از اینها اعلام کردند اصلا از هیچ یک از نامزدهای 
احتمالی انتخابات ریاس��ت‌جمهوری آینده راضی نیستند؛ 
آمری��کا دچار وضعیت پیچیده‌ای ش��ده اما به هر حال به 
ی��ک رئیس‌جمه��وری احتیاج دارد؛ چ��ه جمهوریخواهی 
ک��ه از تلویزیون خودش را به دنیای تجارت رس��اند و بعد 
ب��ا ثروتی هنگفت حالا به جایی رس��انده ک��ه می‌خواهد 
رئیس‌جمهوری کش��ورش ش��ود و ب��ه گفته رس��انه‌ها با 
ش��یوه‌های عوام‌فریبانه و وعده‌های س��رخرمن اقتصادی، 
آن هم با ادبیاتی س��خیف، س��عی در جذب قش��ر کارگر 
و بح��ران‌زده آمریکای��ی دارد؛ چه دموکرات��ی که لبخند 
می‌زند، در برنامه‌‌های محبوب تلویزیونی ش��رکت می‌کند، 
از حمایت ستاره‌های س��ینما برخوردار است و می‌خواهد 
رأی آمریکایی‌های سیاهپوست را بخرد؛ و خب به هر حال 
زن اس��ت؛ آن هم یک زن دموکرات. منطقی هم بخواهیم 
فکر کنیم آمریکا بعد از انتخاب یک سیاهپوس��ت به‌عنوان 
رئیس‌جمهور حتما انتخاب ی��ک زن برای این مقام را در 
دس��تور کار خ��ود دارد. بقی��ه مهره‌ها هم ک��ه انگار اصلا 

س��همی در این میان ندارند و تکلیف‌شان از قبل مشخص 
است. 

ب��ا تمام این اوصاف ه��ر یک از این نامزده��ا برنامه‌ای 
دارند؛ تمرکزش��ان هم روی برنامه‌های اقتصادی اس��ت، 
آنچ��ه اقتصاد بح��ران‌زده آمریکا به آن نی��از دارد. اگرچه 
هیلاری کلینتون معتقد اس��ت باراک اوباما تا حد زیادی 
اقتص��اد آمریکا را نجات داده و آنقدرها که باید در ازایش 
اعتب��ار دریافت نکرده اما حتی اگر این ادعای کلینتون از 
س��وی خود آمریکایی‌ها هم پذیرفته شود، اقتصاد آمریکا 
هن��وز با بحران جدی روبه‌روس��ت؛ بحران��ی که به گفته 
احتمالی  نامزدهای   Inhomelandsecurity نش��ریه 
انتخابات ریاست جمهوری برنامه مشخصی برایش ندارند. 
این نشریه می‌نویسد اگرچه نامزدهای ریاست‌جمهوری 
هر دو جن��اح از اقتص��اد، اصلی‌تری��ن دغدغه‌های غالب 
آمریکایی‌ها می‌گویند و وعده بازسازی‌اش را می‌دهند اما 

نمی‌گویند چطور می‌خواهند این کار را بکنند. 
مردم آمریکا هم ناباورانه یا ش��اید بی‌تفاوت به تماشای 
اتفاقات عجیب و غریب و دور از ذهن انتخابات )مثل وجود 
ترامپ بین نامزدهای اصلی و یا به چالش کش��یده شدن 
هیلاری کلینتون از س��وی برنی سندرز 74 ساله در میان 
گزینه‌های دموکرات‌ها( نشسته‌اند و در واقع انتخاب‌شان 
هرچه باشد، ش��اهد هیچ پیشرفتی در واشنگتن نیستند. 
آنها معتقدند سیستم سیاسی آمریکا فاسد و به نفع »از ما 

بهتران« است؛ البته چندان هم بیراه نمی‌گویند. 
آمریکا از بحران اقتصادی خود در سال 2008 و 2009، 
با یک اقتصاد راکد مواجه بوده. اگرچه رکود اقتصادی در 

ژوئن سال 2009 به طور رسمی به پایان رسید اما بهبود 
از آن وضعیت با یک سرعت لاک‌پشتی پیش می‌رود. 

ماه گذش��ته وب‌سایت مارکت واچ که اطلاعات مالی را 
منتش��ر می‌کند، اعلام کرد اقتصاد آمریکا با س��رعتی به 
مراتب پایین‌تر از گذش��ته، در سه ماهه اول سال 2016 
رشد 0/5 درصدی داشته است؛ یعنی پایین‌ترین سرعتی 

که تقریبا طی دو س��ال گذش��ته با آن مواجه بوده. 
اقتصاد این کشور همچنین از سال 2005 تا به 
حال تولیدات ناخالص داخلی بالاتر از 3درصد 

نداشته است. 
اداره آم��ار کار آمریکا ه��م می‌گوید نرخ 
بیکاری این کش��ور در همان 5 درصد مانده 
و تنها 160هزار ش��غل ایجاد ش��ده اس��ت، 

خیل��ی کمتر از آنچه اقتصاددان‌ها پیش‌بینی 
کرده بودند. 

ب��ه ع�الوه اینک��ه ب��ار می��راث اقتصادی 
اوبام��ا ب��ر دوش‌ اقتص��اد آمریکا س��نگینی 
اغراق‌آمیز  می‌کند و وعده‌ه��ای 
و  جمهوریخواه��ان 
»کاه��ش  وعده‌ه��ای 

ف  خت�ال ا

طبقات��ی« و »اص�الح قوانین مالیات��ی« دموکرات‌ها هم 
باعث ش��ده بیش از 60درصد مردم آمریکا هیچ علاقه‌ای 
به نامزدهای پیشرو هر دو جناح نداشته‌باشند. کلینتون و 
ترامپ حتی از حمایت درون‌گروهی زیادی هم برخوردار 
نیستند و بدون ش��ک برای حکومت کردن بر کشورشان 

دچار مشکل خواهند شد. 

نامزدهای پوشالی، وعده‌های پوشالی
گزارش 2
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براس��اس آماره��ای اعلامی 
از س��وی مرک��ز پژوهش‌های 
9درص��د  تنه��ا  مجل��س، 
گوش��ی‌های تلف��ن هم��راه از 
مب��ادی قانون��ی وارد کش��ور 
می‌شود و 91درصد باقیمانده 
به صورت قاچاق از مرزها عبور 
ک��رده و به دس��ت مش��تریان 

می‌رسد. 
ح��دود 10 س��ال پیش بود 
ک��ه برای مبارزه با این معضل 
طرح��ی مبنی بر رجیس��تری 
وارداتی  گوش��ی‌های  ک��ردن 
اجرا شد که پس از چند هفته 
راه‌هایی برای دورزدن آن ابداع 
ش��د تا این طرح را به بن‌بست 

بکشاند. 
سال گذشته نیز خبرهایی از 
اجرای دوباره طرح رجیستری، 
از زب��ان مس��ئولان ب��ه گوش 
می‌رس��ید که طبق آن بنا بود 
در مهرماه س��ال 94 این طرح 
اجرایی شود که به دلایلی این 

اتفاق رخ نداد. 
سخنان مس��ئولان ارتباطی 
و گمرکی کش��ور حاکی از آن 
اس��ت که امسال شاهد اجرای 
دوب��اره ای��ن طرح به ش��کلی 
جدید خواهیم بود که احتمال 
تقل��ب در آن نزدی��ک به صفر 

است. 
ب��ه گفت��ه عب��اس نخع��ی 
ه��دف  کالاه��ای  مدی��رکل 
س��تاد مبارزه ب��ا قاچاق کالا و 
ارز، در این طرح ش��ماره ایمیا 
)IMEI( گوش��ی‌ها با شماره 
ملی فرد خریدار و مش��خصات 

گوشی ترکیب می‌شود. 
ط��رح  ای��ن  اج��رای  ام��ا 
نگرانی‌هایی را مبنی بر افزایش 
یکباره قیمت انواع گوش��ی به 
وجود آورده که به همین دلیل 

مخالفت‌هایی را در بر دارد. 
فریب��رز تاجگ��ردان یکی از 
فع��الان ب��ازار در ای��ن باره به 
»فرصت‌ام��روز« گفت: به نظر 
م��ن این طرح اجرایی نخواهد 
ش��د و اگ��ر ش��اهد اجرای آن 
باش��یم بدون شک قیمت‌ها به 
طور عجیبی بالا خواهند رفت. 
وی اف��زود: در ح��ال حاضر 
گوش��ی‌هایی که از راه قانونی 
وارد کشور می‌شوند پاسخگوی 
نیاز‌های بازار نیس��ت و کمبود 
عرض��ه، قیمت‌ه��ا را ب��ه طور 

چشمگیری بالا می‌برد. 
این فروش��نده با اش��اره به 
توق��ف خریدوف��روش در بازار 
گف��ت: ای��ن روز‌ه��ا ب��ازار با 
رک��ود روبه‌رو اس��ت و به نظر 
می‌رس��د با افزای��ش قیمت‌ها 
رونق نس��بی به ب��ازار برگردد 
ام��ا بع��د از آن دوباره ش��اهد 
رک��ود خواهیم بود. تاجگردان 
اظهار کرد: بعد از اجرای طرح 
رجیستری مدت نسبتا زیادی 
طول خواهد کشید تا قیمت‌ها 
کم‌ک��م افت کند مگ��ر اینکه 
تدابی��ری برای ای��ن وضعیت 

اندیشیده شده باشد. 
این فع��ال بازار درب��اره اثر 
اج��رای طرح رجیس��تری بر 
واردات غیر‌قانون��ی گفت: باید 

دی��د چگون��ه این ط��رح اجرا 
خواهد ش��د اما اگ��ر این‌گونه 
باش��د که کد ایمیا با ش��ماره 
خری��دار ترکیب ش��ود به نظر 
م��ن اش��کالات فراوان��ی دارد 
و دردس��ر‌های زی��ادی را هم 
ب��رای خری��داران و هم برای 

فروشندگان خواهد داشت. 
محم��د آجرلو، کارش��ناس 
تلفن‌هم��راه  واردکنن��ده  و 
نی��ز درباره معای��ب و مزایای 
اج��رای طرح رجیس��تری به 
»فرصت ام��روز« گفت: اینکه 
قیمت‌ه��ا در ماه‌ه��ای آغ��از 
اجرای رجیس��تری بالا می‌رود 
شکی نیس��ت اما با اجرای آن 
شاهد کم شدن شدید واردات 

غیر‌قانونی خواهیم بود. 

وی اف��زود: ای��ن موض��وع 
تبع��ات مثبت��ی ه��م در پ��ی 
وضعی��ت  داش��ت.  خواه��د 
بهت��ر  رس��می  ش��رکت‌های 
می‌ش��ود و خدمات بهتری را 
به مشتریان ارائه خواهند داد. 
این واردکننده اظهار کرد: از 
سوی دیگر فروش گوشی‌های 
گران قیمت به‌ش��دت کاهش 
می‌یابد، چراک��ه با این میزان 
افزای��ش م��ردم توانایی خرید 

گوشی نخواهند داشت. 
آجرل��و اظهار کرد از س��وی 
دیگ��ر بس��یاری معتقدند که 
بزرگ‌تری��ن ضرب��ه را در بازار 
ای��ران، اپل می‌خ��ورد چرا که 
نماینده رس��می در بازار ندارد 
و همه اجناس��ش هم‌اکنون به 
ش��کل قاچاق وارد بازار ایران 
می‌ش��ود، اگرچ��ه برخ��ی از 
ش��رکت‌ها ادع��ای نمایندگی 
این شرکت آمریکایی را دارند، 
ام��ا وقتی اپل از ب��ازار موبایل 
ای��ران حذف ش��ود رقابت در 
می��ان ش��رکت‌های میان رده 
بنابرای��ن  می‌ش��ود.  بیش��تر 
ب��ازار کوچ��ک می‌ش��ود، چرا 
ک��ه خریدار مجبور اس��ت نوع 
خریدش را تغییر دهد و حتی 
مردم از گوشی‌های‌شان بیشتر 

استفاده می‌کنند. 
وی در پای��ان گفت: با همه 
اینه��ا نمی‌ت��وان پیش‌بین��ی 
دقیق��ی ب��رای ب��ازار موبایل 
ای��ران داش��ت. بای��د منتظر 
مان��د و دی��د چ��ه اتفاقی در 
بازار می‌افتد، آیا اجرای طرح 
رجیس��تری گوشی این بار به 

موفقیت می‌رس��د یا خیر؟  

تراشه 10 هسته‌ای اینتل برای 
بازی‌های واقعیت مجازی

ش��رکت اینت��ل مدل��ی قدرتمند و 10 هس��ته‌ای از 
پردازنده‌های سری i7 خود را عرضه کرده که با نصب 
آنها روی لپ‌تاپ‌ها و رایانه‌های رومیزی، اجرای بازی‌های 

سه بعدی و مشاهده ویدئوها تسهیل می‌شود. 
این پردازنده‌ها از سری Extreme Edtion بوده 
و هرگونه تاخیر و مش��کل فنی برای مش��اهده فیلم‌ها 
و س��ریال‌های باکیفیت ب��الا را روی رایانه‌ها برطرف 
می‌کنند. علاوه بر این مش��اهده تصاویر 360 درجه 
در بازی‌های ویدئویی هم از طریق این پردازنده‌ها به 

سادگی ممکن است. 
6950X-i7  قدرتمندترین پردازنده عرضه شده از 
این سری با 10 هسته بوده و از نوع سه گیگاهرتزی 
ب��ا 25 مگابای��ت Cache اس��ت. 6900K-i7  هم 
هشت هسته‌ای، 3.2 گیگاهرتزی و دارای 25 مگابایت 
Cache اس��ت. مدل‌ه��ای دیگر ه��م با 15 مگابایت 

Cache از نوع 3.6 و 3.4 گیگاهرتزی هستند. 
 تمامی این مدل‌ها از DDR4 RAM و فناوری جدید 
Turbo Boost Max Technology 3. 0 اینتل 
پش��تیبانی می‌کنند که عملکرد و س��رعت رایانه‌ها را 
ارتقا می‌بخشند.  قدرتمندترین مدل از این تراشه‌ها 
یعن��ی 6950X CPU-10-Core i7  ب��ه قیمت 
1700 دلار عرض��ه خواه��د ش��د. عرضه عمومی این 

تراشه‌ها یک ماه دیگر صورت می‌گیرد. 

امکان عکاسی سلفی سه بعدی با 
اسنپ چت

مدیران اسنپ چت بی‌سروصدا شرکت Seene را 
خری��داری کرده‌ان��د که خدمات بصری رایانه‌ای ارائه 
می‌ده��د و ب��ا اس��تفاده از محص��ولات آن می‌توان با 

گوشی‌ها عکس‌های سلفی سه بعدی گرفت. 
این خرید چند ماه قبل اتفاق افتاده و رسانه‌ها تا به 
حال به آن پی نبرده بودند. برنامه Seene تهیه عکس 
از مدل‌های س��ه بعدی با اس��تفاده از دوربین گوشی 
را ممک��ن می‌کن��د. بنابراین تحلیلگ��ران می‌گویند 
بای��د منتظر افزوده ش��دن قابلیتی جدید به نرم‌افزار 

اسنپ چت برای عکاسی سه بعدی از خود باشیم. 
گروه مهندس��ی Seene توس��ط سام هیر رهبری 
می‌ش��ود ک��ه تخص��ص وی اس��تفاده از فناوری‌های 
س��ه‌بعدی در بازی‌ه��ای رایان��ه‌ای اس��ت. با افزایش 
اقبال به هدس��ت‌های واقعیت مجازی و س��ه بعدی 
رقابت ش��رکت‌های فن��اوری برای عرضه محصولاتی 
بر همین مبنا افزایش چش��مگیری یافته اس��ت.  قرار 
است کارکنان Seene که فعلا در آمریکا و انگلیس 
مش��غول فعالیت هس��تند همگی در لس‌آنجلس و در 
دفتر مرکزی اس��نپ چت گرد هم آیند. البته ممکن 
اس��ت برخی اعضای Seene به اس��نپ چت ملحق 
نش��وند. خود این ش��رکت فعلا از هرگونه اظهارنظر 

در مورد اخبار منتشر شده خودداری کرده است. 

 SSD سیستم‌های ذخیره‌ساز 
دربرابر HDD - بخش نخست

ت��ا همی��ن چن��دی پی��ش، خری��داران کامپیوتر 
انتخاب‌ه��ای مح��دودی در خصوص سیس��تم‌های 
ذخیره‌س��ازی ان��واع لپ‌ت��اپ ی��ا رایانه‌ه��ای خ��ود 
داش��تند. برای مثال اگر ش��ما خریدار یک دس��تگاه 
 SSD بودی��د به احتمال زیاد یک  ultraportable
درای��و به‌عن��وان درایو اولی��ه )روی وین��دوز یا مک( 
داش��تید. از س��وی دیگر، هر نوع دسکتاپ یا لپ‌تاپ 
دیگر یک هارد دیس��ک HDD بود. اما اکنون ش��ما 
می‌توانید سیس��تم خود را بنا بر انتخاب ش��خصی بر 
حسب SSD یا HDD یا ترکیبی از هردو پیکر‌بندی 
کنید. اما چگونه می‌توان از بین این دو انتخاب کرد؟ 
و اولویت‌بندی‌ه��ای بی��ن این دو چگونه اس��ت؟ در 
 HDD س��طور بعدی، ما مزای��ا و تفاوت‌ه��ای بین
و SSD را توضی��ح داده و ب��ه ش��ما کمک می‌کنیم 

راحت‌تر تصمیم بگیرید. 
SDD و HDD توضیحاتی در خصوص

HDD ب��ه مثاب��ه نوعی دوک نخ ریس��ی س��نتی 
اس��ت ک��ه به ش��کل غیر‌ف��رار اطلاع��ات را در خود 
ذخی��ره می‌کند. ب��ه عبارت دیگر اطلاعات ش��ما در 
صورت خاموش بودن دس��تگاه، نابود نمی‌ش��ود و در 
جای��گاه خود به ش��کل ایمن باق��ی خواهند ماند. در 
نگاه��ی تخصصی‌تر، HDD نوعی صفحه ش��بیه به 
صفحه گرامافون اس��ت که جنس��ی فل��زی دارد و با 
کمک پوش��ش مغناطیس��ی خود به ذخیره اطلاعات 
می‌پردازد، اطلاعاتی که می‌تواند از اخبار آب و هوا تا 
کپی فیلم و موس��یقی‌های محبوب کاربران را شامل 
ش��ود. HDD می‌تواند اطلاعات را بخواند یا ذخیره 

کند و بعدها در اختیار کاربر قرار دهد. 
 HDD کارک��رد و ظرفیت‌های��ی مش��ابه با SSD
دارد. با این تفاوت که داده‌های آن روی تراش��ه‌های 
حافظه قابل اتصال به سیستم ذخیره شده است. این 
تراش��ه‌ها می‌توانند به‌طور دائ��م روی مادربرد نصب 
ش��وند )در برخی لپ‌تاپ‌های کوچک یا اولترابوک(، 
در PCI EXPRESS ق��رار گیرن��د، به‌عنوان کارت 
ذخیره‌س��ازی در نظر گرفته شوند یا به شکل جعبه و 
مکعب‌هایی که به وسیله کابل به انواع هارددیسک‌ها، 
لپ‌تاپ‌ها و... قابل اتصالند در نظر گرفته ش��وند. ذکر 
این نکته بسیار مهم است که SSD ‌ها سریع‌تر و قابل 
اعتماد‌تر از فلش‌مموری‌ها هس��تند و در نتیجه گران 
قیمت‌تر نیز هس��تند. افزون بر این، اطلاعات و بحث 

ما در خصوص درایوهای داخلی است. 
 SSD و HDD تاریخچه

تکنول��وژی هارددیس��ک در تاریخ کامپیوتر نس��بتا 
باس��تانی تلقی می‌ش��ود. تصاویر قدیم منتشر شده از 
 IBM 350 ، 1956 نش��ان می‌دهند در س��ال IBM
RAMAC HARD به‌عن��وان یک��ی از نخس��تین 
هارددیس��ک‌های کاربردی دنیا شناخته می‌شده است. 
اگرچه در دنیای امروز بسیار تعجب آور است اگر بدانیم 
این هارددیس��ک ب��رای ذخیره‌س��ازی MB 3.75 به 
پلاتر 50 24 اینچ پهنا نیاز داش��ته است. ابعادی که در 
دنیای امروز بس��یار زیاد است. IBM 350 تنها توسط 
دولت و کاربران صنعتی اس��تفاده می‌شده اما بعدها به 
طور کلی منس��وخ و کنار گذاشته ش��ده است. در دهه 
80 کامپیوترهایی با هارددیس��ک 5.2 اینچی و بعدتر 
نوت‌بوک‌ه��ا و لپ‌تاپ‌های��ی با هارده��ای 2.5 اینچی 
رایج ش��د. در ط��ول زمان ابعاد و گس��تره فعالیت‌های 
هارددیس��ک‌ها تغییرات زیادی کرد تا به شکل امروزی 
رواج پی��دا ک��رد. اما تاریخچه کارت‌ه��ای SSD کمی 
کوتاه‌تر اس��ت، از اواخر ده��ه 70 و اوایل دهه 80، ایده 
فلش مموری‌های فعلی ش��کل گرفت و در آغاز س��ال 
2000 کارت‌ه��ای SSD در نس��خه‌های گوناگون وارد 
بازار تکنولوژی ش��دند. در حال حاضر نس��خه‌های 2.5 
اینچی در صدر فروش قرار دارند اما نسخه جدید شرکت 

سامسونگ با TB16 می‌تواند معادلات را تغییر دهد. 
اگرچه SSD و HDD کاربردی مش��ابه دارند اما 
تفاوت‌هایی دارند که انتخاب آنها را ساده‌تر می‌کند: 

قیمت 
SSD اغل��ب گران قیمت‌تر ازHDD ‌ها هس��تند. 
برای مثال یک هارددیسک 2.5 اینچی یک ترابایتی 
 ، 220 SDDقیمتی معادل 50 دلار و نمونه مش��ابه
دلار قیمت خواهد داش��ت. بر این اساس اگر سیستم 
رایانه‌ای شما کهنسال و سنتی است و چندان مدرن 
تلقی نمی‌ش��ود می‌توانید به HDD اکتفا کرده و در 

قیمت‌ها صرفه‌جویی کنید. 
ظرفیت و اشتراک‌گذاری 

اگرچه می‌ت��وان SDD را با TB4 همچنان پرقدرت 
و باظرفیت دانست اما در سال 2016 برای سیستم‌های 
مبتنی ب��ر هارددیس��ک‌ها GB 500 و برایSDD ‌ها 
GB 128 اولیه تعریف شده است. اگرچه این ارقام برای 
کاربران معمولی چندان مفهومی ندارد، اما برای کاربران 
چند رس��انه‌ای و افراد فعال در دنی��ای فناوری که نیاز 
به فضای بالای ذخیره‌سازی و اشتراک‌گذاری اطلاعات 

دارند، حائز اهمیت بسیاری است. 
سرعت

اینجا همان جایی اس��ت که SSD می‌درخشد. یک 
سیس��تم مجه��ز ب��ه SSD در کمترین زم��ان ممکن 
BOOT خواهد شد. در حالی که سیستم‌های مجهز به 
هارددیسک‌ها به زمان بالاتری نیاز دارند. در سیستم‌های 
مجهز به SSD فایل‌ها با سرعت بالاتری راه‌اندازی، اجرا 
و انتقال داده می‌شوندکه این قابلیت‌ها برای افراد فعال 
در کس��ب‌و‌کار یا دانشجویان و دانش‌آموزان بسیار مهم 

تلقی می‌شود. 
بخ�ش دوم این مطلب را روز ش�نبه در همین 

ستون بخوانید.

دنیای فناوری
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تکنولوژی

مخترعان فرانسوی موفق به ساخت برچسبی شده‌اند که می‌تواند با نصب روی گوشی‌های تلفن‌همراه ، باتری‌ها را به طور بی‌سیم شارژدهی کند.
دستگاه فرستنده شارژ  که به همراه این برچسب عرضه می‌شود می‌تواند چند دستگاه را به‌طور همزمان شارژ کند. سازندگان این برچسب مدعی هستند که 
عملکرد دستگاه شارژر بی‌سیم کاملا انحصاری است و در آن از روش القا یا امواج مغناطیسی استفاده نشده است. پنج عدد از این برچسب‌ها به همراه دستگاه 

فرستنده شارژ)شارژ پد( 44 دلار قیمت دارد.

خبر

اخبار رسمی شرکت‌ها

ص��ورت  برآورده��ای  براس��اس 
موسس��ه  س��وی  از  گرفت��ه 
 »M c K i n s e y & C o m p a n y «
اینترنت اش��یاء می‌تواند تاثیری معادل 
6تریلیون و 200 میلیارد دلار بر اقتصاد 
جهانی داشته باشد، اما معنی این جمله 

چیست؟ 
س��اده‌ترین تعریف��ی که می‌ت��وان از 
اینترنت اش��یا ارائه ک��رد به این صورت 
است: »پیشنهادی برای توسعه اینترنت 
به‌گونه‌ای ک��ه تمامی ابزارها و وس��ایل 
موج��ود می‌توانن��د به ش��بکه اینترنت 
متصل ب��وده و از این طریق به ارس��ال 
و دریاف��ت اطلاع��ات بپردازند.« در این 
تعری��ف از واژه‌ای اس��تفاده ش��ده ک��ه 
می‌توان��د به معنای س��لب مس��ئولیت 
باش��د: »چنانچه یک شیء قادر باشد از 
تبدیل اینترنت اشیا به بخشی از زندگی 
و فعالیت‌های کاری روزانه ما جلوگیری 
ب��ه عمل آورد، این موضوع می‌تواند یک 

شکست امنیتی محسوب شود.«
ای��ن تعاری��ف درش��رایطی مط��رح 
می‌ش��ود که پیش از این از جنبه‌های 
منفی ایده اینترنت اش��یا بسیار سخن 

گفته ش��ده اس��ت. به خصوص امکان 
کنت��رل ل��وازم و اش��یای موج��ود در 
خان��ه ک��ه ش��اید جذاب‌تری��ن بخش 
اینترنت اش��یا برای مردم باشد. بسیار 
خوب کنت��رل لوازم خانگی روش��ن و 
خاموش کردن سیس��تم تهویه مطبوع، 
تلویزی��ون، پخش موس��یقی و... خیلی 
جذاب و هیجان‌انگیر به نظر می‌رس��د، 
اما آی��ا کنترل لوازم موج��ود در خانه 
یا هر مکان دیگر ضروری اس��ت؟ این 

موضوع بیش��تر یک ویژگ��ی لوکس و 
تش��ریفاتی به نظر می‌رس��د. 

تص��ور کنی��د هن��گام ورود ب��ه خانه 
متوج��ه می‌ش��وید که سیس��تم آبپاش 
با تم��ام قدرت مش��غول کار ب��وده، در 
پارکین��گ م��دام در ح��ال باز و بس��ته 
ش��دن اس��ت، چراغ‌ها روشن و خاموش 
می‌ش��وند و سیستم صوتی نیز با صدای 
بلند به پخش موس��یقی مشغول است. 
این خطری است که خودکار شدن لوازم 

و تجهیزات موجود در خانه همواره با آن 
مواجه بوده است. 

ب��ا این وج��ود خودکار‌س��ازی و قابل 
کنترل ش��دن وس��ایل موجود در خانه 
از مش��ابهت چندان��ی با اینترنت اش��یا 
برخوردار نیس��ت. به‌عنوان مثال امروزه 
درهایی به بازار آمده که مجهز با دوربین 
بوده و در صورت ورود افراد ناش��ناس به 
منزل ش��ما ب��ا تلفن همراه‌ت��ان تماس 
گرفته و تصویر فرد وارد شده به منزل را 
به شما نشان می‌دهد. حال نظر شما در 
رابطه با یک دماس��نج اتوماتیک گوشت 
چیس��ت؟ در واقع ایده اینترنت اشیا در 

رابطه با این قبیل تجهیزات است. 
از سوی دیگر بسیاری از مردم معتقدند 
اینترنت اش��یا برای کنت��رل تعدادی از 
وس��ایل موجود در خانه طراحی نشده و 
استفاده اصلی آن در صنایع خواهد بود. 
بدون ش��ک اینترنت اشیا تاثیر شگرفی 
بر صنعت خودروس��ازی خواهد داش��ت 
و ممکن است بیش��تر برای توصیه‌های 

ترافیکی کاربرد داشته باشد. 
با این همه در خوشبینانه‌ترین حالت 
هم بس��یار بعید اس��ت که اینترنت اشیا 
طی مدت 9 س��ال تاثیری چند تریلیون 

دلاری بر اقتصاد جهانی داشته باشد. 

اینترنت اشیا برای شما نیست! 

آیفون نایاب می‌شود
رجیستری؛ سکویی برای پرتاب قیمت‌ها در بازار تلفن همراه

محمد ممتازپور
anoosh.m1986@gmail.com

بررسی راهکارهای صنعت پخش

گروه ش��رکت‌های هماهنگ با همکاری سامسونگ 
سمیناری با عنوان بررسی راهکارهای صنعت پخش 

برگزار کرد. 
ش��رکت هماهن��گ به‌عنوان توزیع‌کننده رس��می 
محص��ولات موبای��ل و تبلت سامس��ونگ در ایران با 
برگزاری س��میناری به معرفی و بررس��ی راهکارهای 
صنعت پخش پرداخت. این سمینار با حضور جمعی 
از مدیران شرکت‌های پخش و توزیع کالا برگزار شد. 
کیوان مش��اهری‌فرد، قائم مقام مدیر عامل شرکت 
هماهنگ در این سمینار به راهکارهای انتقال سریع‌تر 
کالا و س��فارش‌گیری کالا در لایه‌های خرده‌فروش��ی 
پرداخت. مش��اهری‌فرد به تش��ریح ارزش افزوده‌های 
کالاه��ای توزی��ع ش��ده توس��ط ش��رکت هماهنگ 
به‌خصوص گواهی جبران خس��ارت کالا از طرف این 
شرکت به‌عنوان گارانتی رسمی سامسونگ اشاره کرد. 
وی گفت که برای رسیدن به حداکثر سرعت برای 
رس��اندن کالا به مصرف‌کننده باید از س��خت‌افزارها و 
نرم‌افزارهای مدرن استفاده کرد و با توجه به فراگیر 
شدن اینترنت با سرعت مناسب در بستر موبایل این 
امر در حال حاضر پتانسیل خوبی پیدا کرده است. 

در ادامه مراسم کریمی، مدیر مشتریان کلیدی دفتر 
سامسونگ با اشاره به اینکه سامسونگ هفتمین برند 
ارزش��مند دنیا در س��ال 2015 بوده اس��ت به معرفی 
محصولات جدید سامس��ونگ مناس��ب در این حوزه 
  Galaxy viewو T285، P555 همچ��ون تبل��ت
پرداخ��ت.  خانم آذلش، مدیر فروش س��ازمانی دفتر 
سامس��ونگ در ادام��ه برنام��ه برای نخس��تین بار در 
ای��ران نرم‌اف��زار امنیت��ی knox را معرف��ی کرد و از 
امکان کنترل گوشی و تبلت، جدا کردن نرم‌افزار‌های 
ش��خصی و نرم‌افزار‌های کاری، ایمن‌س��ازی اطلاعات 
و کنترل یکپارچه کل تبلت‌های س��ازمان نام برد که 
ای��ن امر برای ش��رکت‌های پخ��ش از اهمیت ویژه‌ای 
برخوردار اس��ت.  همچنین یک ش��رکت نرم‌افزاری 
همکار با ش��رکت هماهنگ، برای تکمیل راهکارهای 
سامس��ونگ ب��ه تش��ریح نرم‌افزار تخصص��ی خود در 
ح��وزه پخش پرداخ��ت و امکانات خاص این نرم‌افزار 

اندرویدی را تشریح کرد. 
سامس��ونگ امیدوار اس��ت با برگ��زاری برنامه‌های 
تخصصی در حوزه‌های مختلف بتواند در حوزه فروش 

سازمانی موفقیت‌های بیشتری کسب کند. 
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بررسی سرمایه‌گذاری در گفت‌و‌گو با شاغلان 
صنف‌ آش و حلیم

از زیرزمین تا تهیه غذا
نیاز به خوراک و مواد‌غذایی اجتناب‌ناپذیر اس��ت. 
انس��ان برای زندگی احتیاج به تغذیه مناسب دارد و 
این مهم با مصرف ان��واع خوراکی‌ها و غذاها حاصل 
می‌ش��ود. قس��متی از این نی��از با غذاهای س��نتی 
برطرف می‌ش��ود که برای تهیه و آم��اده کردن آنها 
زمان ‌زیادی لازم اس��ت. عده‌ای وق��ت این کارها را 
ندارند و برخی دیگر اصلا بلد نیس��تند. آش و حلیم 
از جمله خوراک‌های سنتی هستند که تهیه و طبخ 
آنها پرزحمت و زمان‌بر است. به خاطر همین مسئله 
عده‌ای خ��ارج از منزل تهیه ای��ن غذاها را به عهده 
می‌گیرن��د و علاوه بر رفع حاج��ت عمومی، صاحب 
کس��ب وکار و درآمد هم می‌ش��وند. برای بررس��ی 
بیش��تر با فع��الان این حرفه خوش��مزه به گفت‌وگو 

پرداخته‌ایم. 
رحیم زمانی یکی از آشپز‌های فعال تهران است که 
در منطقه نازی‌آباد تهران به کار و پخت وپز مشغول 
اس��ت. زمانی به همراه ب��رادر و دو برادرزاده‌اش یک 
مغازه کوچ��ک را اداره می‌کنن��د. کار اصلی این دو 
برادر آش��پز، تهیه و توزیع انواع آش، حلیم و نان‌ها 
و کلوچه‌های محلی اس��ت. زمانی، مدت 12 س��ال 
اس��ت که به این کار مش��غول اس��ت و از ش��غل و 
درآمدش راضی اس��ت. هرچند رکود و کسادی بازار 
صنف خوراک را هم بی‌نصیب نگذاش��ته و کاس��بی 
را از رونق انداخته اس��ت. ولی به هرحال از کاس��بی 
راضی اس��ت و خدا را ش��کر می‌کن��د. وی در مورد 
شروع کار و نحوه فعالیتش می‌گوید: قدیم‌ترها بافت 
جامعه و زندگی مردم به ش��کل سنتی بود. هرکسی 
هرچیزی که داش��ت به اه��ل محل عرضه می‌کرد و 
چیزهای دیگری که احتیاج داش��ت می‌گرفت. حتی 
پول هم ردوبدل نمی‌ش��د. فقط قیم��ت معادل هر 
کالای��ی را به جنس دیگر حس��اب می‌کردند. پدرم 
از اطراف ش��هریار و کرج گردو م��ی‌آورد و به اهالی 
مح��ل می‌فروخ��ت. این روش در محل س��کونت ما 
معمول بود و کس��ی اعتراضی نداش��ت. بعد از فوت 
پ��در وضعیت اقتصادی ما هم بدتر ش��د و حس��ابی 
ب��ه زحمت افتادیم. به توصی��ه یکی از اقوام در یکی 
از رس��توران‌های ش��یک بالای شهر مش��غول به‌کار 
شدم. بعد از مدتی به این فکر افتادم که برای خودم 
کار کن��م. طبیعتا چنین کاری ممک��ن نبود، چون 
هیچ‌گون��ه امکاناتی در اختیار نداش��تم. با مش��ورت 
اهل محل در اوقاتی که س��رم خلوت بود، در مسجد 
محل در ایام و مناسبت‌های مذهبی کمک می‌کردم 
که بعدا مس��ئولیتش را به خ��ودم دادند. کم‌کم کار 
ما بیش��تر شد و توانس��تم تهیه بعضی از چاشنی‌ها 
و مخلف��ات را در خان��ه انج��ام بده��م. مث��ل تهیه 
رب‌گوجه‌فرنگی، درس��ت کردن ترشی و مانند اینها. 
بعد از دوسال  )حدود سال 81( یک اجاق پایه بلند 
دس��ت‌دوم خریدم، از همان‌هایی ک��ه در پادگان‌ها 
هست. اجاق را به زیرزمین خانه پدری بردم و شروع 
به طبخ و تهیه‌ آش‌رشته و ‌آش ساده  )شوربا( کردم. 
مش��تری‌هایم اهالی محل سکونت بودند و رفته‌رفته 
از مناطق دیگر هم طالب دستپخت من شدند. یادم 
هس��ت که دیگ بزرگ نداش��تیم و مجبور بودیم از 
قابلمه‌های ریز و درشت مادرم استفاده کنیم. شرایط 
سختی بود. کمبود جا، گرفتاری‌های پخت و خلاصه 
هزارجور دردسر داشتیم. یادم هست که برای اینکه 
غذای بیشتری درس��ت کنیم از پیک‌نیکی استفاده 
می‌کردیم. بعد از مدتی از زیرزمین خارج ش��دیم و 
ی��ک مغازه کوچک را اجاره کردیم. همین‌طور ادامه 

دادیم تا به اینجا رسیدیم. 

کسب‌وکار شکمی! 
زمان��ی، از نح��وه فعالی��ت در مغ��ازه و غذاه��ای 
مغ��ازه‌اش می‌گوی��د: من و برادرم ب��ا حداقل ممکن 
ش��روع کردیم و الان چند قلم‌ آش و در آخر هفته‌ها 
حلیم و نان‌های س��نتی و صبحانه را تهیه می‌کنیم. 
لیس��ت منوی س��نتی ما بدین‌گونه است: ‌آش ساده، 
‌آش رشته، ‌آش دوغ، آش شله‌قلمکار، حلیم، شله‌زرد 
و نان‌قن��دی و کلوچه. هم��ه این اقلام خوراکی را در 
مغازه خودم��ان انجام می‌دهیم. ب��رای این کار یک 
ک��وره کوچ��ک تعبیه کردی��م و چند اج��اق و یک 
دستگاه فر صنعتی. این ابزار برای 12– 10سال قبل 
اس��ت که ما همه اینها را قس��طی خریدیم و حدود 
2/5 میلیون تومان ش��د. برای امروز اگر می‌خواهید 
این کار را پیش بگیرید، مهم‌ترین مسئله پیدا کردن 
جا و مکان مناسب است که بتوانید کارهای پخت‌وپز 
را انجام دهید. اگر فضای ش��ما زیرزمین داشته باشد 
بسیار مطلوب است، ولی باید هزینه زیادی را متقبل 
ش��وید. قیمت خرید و اجاره ملک بستگی به محل و 
مت��راژ آن دارد و اگر قصد داری��د در مناطق جنوبی 
ش��هر جایی را پیدا کنید، باید بین 10 تا 15میلیون 
ب��رای اجاره مغ��ازه کن��ار بگذارید. 4 ت��ا 5 میلیون 
تومان هم صرف ادوات و وس��ایل لازم می‌ش��ود که 
ابزار کارتان محس��وب می‌شود. مورد دیگر تهیه مواد 
اولیه مثل حبوبات، آرد، ش��کر و چاشنی‌هاست. خود 
م��ا این اجناس را به صورت عم��ده از بازار مولوی یا 
ب��ازار بزرگ تهران می‌خریم. قیمت م��واد اولیه تابع 
ش��رایط فصلی است و نوسان دارد و معمولا بین 15 
تا 20درصد بالا و پایین می‌شود. دیگ، کفگیر، ملاقه 
و هم‌زن از اصلی‌ترین وسایل کار هستند. این وسایل 
را باید از جاهایی مثل راسته سیداسماعیل و مولوی 
تهیه کنید که به ش��کل کیلویی فروخته می‌ش��وند. 
باید توجه داش��ته باشید اول مطمئن شوید که دیگ 
و قابلم��ه را ب��رای کج��ا و چه فضای��ی می‌خواهید، 
یک‌وقت ظرفی نخرید که از در تو نرود! س��عی کنید 
م��واد اولیه را متناس��ب با مقدار عرض��ه تهیه کنید 
و اگر برای‌تان مقدور اس��ت یک انب��ار برای اجناس 
خش��ک فراهم کنید. قدم بعدی کس��ب مجوز است 
که باید به اتحادیه درخواس��ت بدهید تا برای ش��ما 
پروانه صادر ش��ود. بعد باید در کلاس‌های بهداش��ت 
عمومی که خاص صنوف مواد‌غذایی اس��ت ش��رکت 
کنید تا مش��کلی برای کسب‌وکار نداشته باشید. اگر 
کارتان رونق بگیرد می‌توانی��د خوراکی‌های دیگری 
مثل مسقطی، ش��له‌زرد و فرنی را هم به اجناس‌تان 

اضافه کنید. 

غذاه��ا و خوراکی‌های س��نتی همیش��ه 
مورد توجه بوده و هس��تند؛ غذاهایی که نه 
عوارض دارند و نه ضرر. بعضی از خوراکی‌ها 
در بعض��ی از فصول س��ال یا بن��ا به برخی 
مناسبت‌ها خواهان بیشتری پیدا می‌کنند. 
مثل عید نوروز یا ماه مبارک رمضان که در 
این ایام غذاها، خوراکی‌ها و تنقلات خاصی 
مصرف می‌شود. هر سال در ماه رمضان بازار 
ف��روش آش و حلیم داغ می‌ش��ود. این دو 
غذای س��نتی و مقوی، به نام این ماه سند 
خورده‌اند. فرقی هم نمی‌کند که چه فصلی 
باش��د، گرما یا س��رما. همه‌س��اله با شروع 
م��اه رمض��ان آش، حلیم، ش��له‌زرد و انواع 
ش��یرینی و کلوچه روی پیشخوان مغازه‌ها 
ج��ای می‌گیرند تا کام بس��ته روزه‌داران را 
ب��ا حلاوتی خ��وش باز کنن��د. آش و حلیم 
هم جزو غذاهای س��نتی اس��ت که در ایام 
روزه‌داری بازارش��ان گرم می‌ش��ود. حضور 
همیش��گی این اقلام خوراکی بر س��ر سفره 
افطار ض��رورت پخت و عرض��ه انبوه آن را 
ب��رای ش��هروندان می‌طلبد که ای��ن کار از 
ط��رف کبابی‌ه��ا و س��ایر عرضه‌کنن��دگان 
میسر می‌ش��ود. برای بررسی بیشتر در این 
زمینه با حس��ین محم��دی، رئیس اتحادیه 
فروش��ندگان آش، حلی��م، کباب و غذاهای 

سنتی تهران به گفت‌وگو نشسته‌ایم. 
محم��دی درباره بازار ف��روش‌ آش و حلیم 
می‌گوید: میزان مصرف در طول سال معمولا 
ثابت است و فقط در ماه مبارک رمضان حجم 
عرضه بیشتر می‌شود. بعد از این ماه همه چیز 
ب��ه حالت قبلی برمی‌گردد. البته‌ آش و حلیم 
در تمام مدت سال مش��تری خودش را دارد 
و حتما ش��اهد صف‌های طولان��ی در جلوی 
مغازه‌ها بوده‌اید. وی در مورد اس��تفاده مردم 
از این خوراکی‌ه��ا می‌گوید: حلیم مخصوص 
فصل سرماس��ت و در سوز و سرما به اصطلاح 
می‌چس��بد. البت��ه همانطور ک��ه گفتم همه 
وق��ت پخته و فروخته می‌ش��ود. محمدی در 
مورد ف��روش انواع‌ آش می‌‌افزاید: آش‌رش��ته 
محص��ول دائمی دکاندارهاس��ت که هروقت 
بروید، به آن دسترس��ی داری��د. حلیم هم به 
همین صورت اس��ت و مشتری ثابت خودش 
را دارد. در ماه مبارک رمضان وضعیت خوراک 
و تغذی��ه تغییر می‌کند و ای��ن اقلام خوراکی 

طرفدارهای بیش��تری پیدا می‌کند. به‌طوری 
ک��ه مقدار فروش‌ آش تا س��ه و حلیم تا پنج 
برابر هم افزایش پیدا می‌کند. البته این را هم 
بگویم که در کنار این دو غذای اصلی سنتی، 
خوراکی‌های دیگری مثل شله‌زرد و فرنی هم 
ارائه می‌ش��ود که حجم پخت آنها به نس��بت‌ 
آش و حلیم کمتر اس��ت و بیش��تر به صورت 
سفارشی برای مجالس و مراسم‌های افطاری 
تهیه می‌شود. ضمن اینکه‌ آش شله‌قلمکار هم 
هس��ت که نس��بت به دو رقیبش کمتر تهیه 
می‌ش��ود ولی در بعضی از مناطق تهران فقط 

همین یک مدل را عرضه می‌کنند. 

با این شرایط به صرفه نیست
رئیس اتحادیه فروش��ندگان آش، حلیم، 
کب��اب و غذاهای س��نتی ته��ران در مورد 
ش��رایط فعلی و می��زان درآم��د می‌گوید: 
ش��اید باورتان نش��ود ولی س��ود زیادی از 
ف��روش‌ آش، حلی��م و س��ایر خوراکی‌های 
س��نتی عاید فروشنده نمی‌شود. هزینه‌های 

کارفرما هرس��ال به‌ط��ور معمول بین 10 تا 
15 درصد اضافه می‌ش��د؛ اما امسال به 30 
درصد رسیده اس��ت. بیشتر هزینه‌ها صرف 
دستمزد پرسنل و حق بیمه می‌شود. مابقی 
ه��م صرف تهیه مواد اولی��ه و هزینه انرژی 
می‌ش��ود که س��ال به‌س��ال بالاتر می‌رود. 
قیمت‌های اقلام خوراکی صنف ما توس��ط 
ش��ورای عال��ی اصناف تعیین می‌ش��ود که 
واقعا کفاف هزینه‌های ج��اری را نمی‌دهد. 
وی درباره گردش مالی این حرفه از فروش 
غذاهای سنتی گفت: درآمد روزانه واحدهای 
صنفی از فروش این غذاها بس��تگی به جا و 
مکان مغازه، مق��دار پخت و محله آن دارد. 
نمی‌ش��ود دقیق از رقم س��ود و زیان گفت 
ول��ی به‌طور متوس��ط روزانه بی��ن 100 تا 
600هزار تومان در نوسان است. مثلا بعضی 
از واحد‌های تهی��ه غذا  )کترینگ( هم‌ آش 
را در منوی روزانه‌ش��ان دارند، یا مخصوص 
م��اه رمضان س��رویس جداگان��ه می‌دهند. 
حلیم هم به همین صورت اس��ت. محمدی 

تعداد واحدهای پخت و عرضه حلیم و‌ آش 
را بیش از 5هزار واحد صنفی عنوان می‌کند 
که بیش از 4هزار واحد دارای مجوز هستند 
و بقیه هم در ش��رف کس��ب پروانه و جواز 
کس��ب هس��تند، رئیس اتحادی��ه غذاهای 
س��نتی تهران در مورد مغازه‌هایی که فاقد 
ج��واز و پروانه هس��تند می‌‌افزاید: خیلی‌ها 
به صورت غیرمجاز و بدون کس��ب اجازه از 
اتحادیه اقدام ب��ه پخت و عرضه موادغذایی 
می‌کنن��د، که از نظر ما متخلف به‌حس��اب 
می‌آیند و در صورت مشاهده با آنها به‌شدت 
برخورد خواهد شد. مهم‌ترین مسئله حفظ 
س�المتی مردم اس��ت و کس��ی حق ندارد 
امنیت س�المت و تندرستی ش��هروندان را 
تهدید کند. اگر گزارش��ی در مورد تخلفات 
صنفی ب��ه ما داده ش��ود بلافاصله نهاد‌ها و 
مراجع ذی‌صلاح را در جریان قرار می‌دهیم. 
این دس��تگاه‌های مسئول، سازمان تعزیرات 
حکومتی، ادارات بهداش��ت و دانشکده‌های 
پزشکی دانش��گاه‌ها و نیروی انتظامی است. 

کس��ی هم که تخلف کن��د ظرف مدت 24 
ساعت مغازه‌اش پلمپ می‌شود. 

کار پخت‌وپز
محم��دی در م��ورد میزان پخ��ت‌ آش و 
حلی��م در روزه��ای ماه رمض��ان می‌گوید: 
فروش این غذاها متوس��ط بی��ن دو تا پنج 
دیگ اس��ت که این هم بس��تگی به فضای 
مغازه دارد و ه��م به تعداد مراجعان. بعضی 
از واحده��ا جای زی��ادی ندارند و فقط یک 
دیگ در روز می‌پزند. برخی دیگر س��فارش 
جداگان��ه می‌گیرند. هس��تند اف��راد خیری 
که ب��رای مراکز خیریه س��فارش می‌دهند 
که در این روزها تعدادش بیش��تر می‌شود. 
ه��ر دیگ معم��ولا 100کیلوگرم می‌ش��ود 
که س��ایزهای کوچک‌ت��ر 80 و 50کیلویی 
هم هس��ت. وی در مورد اس��تفاده بعضی از 
واحده��ا از حبوبات و م��واد اولیه نامرغوب 
اضاف��ه می‌کن��د: ای��ن کار از س��وی افراد 
سودجو و واحدهای غیرمجاز انجام می‌شود. 
ما از مردم خواس��ته‌ایم از مراکز مجاز که با 
پارچه‌نوشته مش��خص شده‌اند خرید کنند. 
در بقیه ماه‌های س��ال هم کمتر با این جور 
مس��ائل برخورد می‌کنیم. کس��ی که مدت 
زیادی در این ش��غل اس��ت، اگ��ر بخواهد 
از م��واد نامرغوب اس��تفاده کند به کس��ب 
وکارش لطم��ه زده و خودش ضرر می‌کند. 
این موارد تخل��ف مربوط به واحدهای فاقد 
مجوز اس��ت که از حیطه نظارت و بازرسی 
اتحادی��ه خارج هس��تند. محم��دی درباره 
تهی��ه مواد اولیه مرغ��وب و باکیفیت گفت: 
مواد‌غذای��ی خ��ام را به‌طور عم��ده از بازار 
ته��ران یا بورس کش��اورزی تهیه می‌کنیم. 
قیمت این اجناس با توجه به فصل برداشت 
یا زمان عرضه کلی در بازار تغییر می‌کند و 
بهای ثابتی در طول س��ال ندارد ولی قیمت 
عرضه غی��ر‌ از ماه رمضان ب��رای مدت یک 

‌سال تعیین می‌شود. 
حبوبات، س��بزی، آرد، ش��کر، چاش��نی 
و ان��واع افزودنی‌ها از اب��زار لازم برای تهیه 
و طب��خ غذاهای س��نتی این صنف اس��ت. 
محم��دی در مورد حجم اش��تغال‌زایی این 
صن��ف افزود: اگر درهر واحد چهار، پنج نفر 
مشغول به‌کار ش��وند، میزان زیادی از افراد 
شاغل خواهند ش��د. با افزایش حجم پخت 
نیاز به افراد جدید ضروری به نظر می‌رسد. 

گزارش  »فرصت امروز« از وضعیت کنونی بازار‌ آش و حلیمسرمایه‌گذاری

اجاق‌‌ها روشن می‌شوند

بررس��ی‌ها از بازار مواد‌غذای��ی و کالاهای 
اساس��ی پرمصرف ب��رای ماه رمضان نش��ان 
می‌ده��د ک��ه قیمت‌ها نس��بت ب��ه روزها و 
هفته‌های قبل تغییر محسوس��ی پیدا نکرده 
و ب��ه گفته عرضه‌کنن��دگان و اصناف، عرضه 
کافی برای اکثر کالاهای اساس��ی انجام شده 
اس��ت. البته در ای��ن میان خرما ب��ا افزایش 
قیم��ت قابل توجهی همراه ش��ده اس��ت. به 
گزارش ایس��نا، با فرا‌رسیدن ماه رمضان بازار 
کالاه��ای اساس��ی تب و تاب بیش��تری پیدا 
می‌کند و اق�الم مختلف از جمله محصولات 
پروتئینی، برن��ج، حبوبات، چای، روغن، قند 
و ش��کر، خرم��ا، زعف��ران، آرد و. . . با تقاضا 
و مصرف بیش��تری همراه می‌شوند و همین 
افزای��ش تقاض��ا نگرانی‌های��ی را مبن��ی بر 
برخ��ی س��ودجویی‌ها و گران‌فروش��ی‌ها به 
وجود می‌آورد. به گفته برخی فروش��ندگان، 
قیم��ت کالاهای اساس��ی تاکن��ون و در ماه 
رمضان تغییری نداش��ته است و حتی برخی 
محصولات مانند گوش��ت مرغ کاهش قیمت 
هم داش��ته اس��ت و پیش‌بینی می‌ش��ود که 
قیمت‌ه��ا در م��اه رمضان با تغیی��ر و تحول 

چندانی روبه‌رو نشود. 

قیمت انواع گوشت
ه��ر کیلوگرم گوش��ت گوس��اله فیله پاک 
کرده 47هزار تومان در مغازه‌های سطح شهر 
عرضه می‌ش��ود. همچنین گوشت گوسفندی 
راس��ته با اس��تخوان کیلویی 31هزار تومان، 
گوش��ت گوس��فندی ران پ��اک ک��رده ب��ا 
اس��تخوان کیلویی 35هزار تومان، گوش��ت 
گوس��فندی ماهیچه کیلویی 39هزار تومان، 
گوش��ت اس��تیکی کیلویی 45ه��زار تومان، 
ش��قه با گردن کیلویی 33ه��زار تومان و هر 
کیلوگرم گوش��ت چرخ کرده 35هزار تومان 
فروخته می‌ش��ود. هر کیلوگرم مرغ تازه نیز 
6500تومان به‌طور متوسط در مغازه‌ها دیده 
می‌شود. همچنین فیله مرغ کیلویی 13هزار 
تومان، س��ینه مرغ کیلویی 7800تومان، ران 
مرغ کیلوی��ی 7300تومان، بال مرغ کیلویی 
8300 توم��ان و گ��ردن م��رغ 3200تومان 
قیم��ت دارد. در میان دیگ��ر اقلام پروتئینی 
هر کیلوگرم مغز ران بوقلمون بدون پوس��ت 
و اس��تخوان 23هزار تومان عرضه می‌ش��ود. 
تخم‌مرغ نیز که از دیگر محصولات پروتئینی 
پ��ر مصرف در م��اه رمضان اس��ت به صورت 
دانه‌ای به‌طور متوس��ط 350 ت��ا 400تومان 
در مغازه‌ها قابل مش��اهده است و به صورت 
ش��انه 30تایی بین 10هزار تا 11هزار تومان 

عرضه می‌شود. 

قیمت انواع برنج ایرانی و خارجی
برنج ایرانی درجه یک ک��ه به‌طور معمول 
نس��بت به برنج خارجی از تقاضای بیشتری 

برخ��وردار اس��ت در عمده‌فروش��ی‌ها بی��ن 
8000 ت��ا 10ه��زار توم��ان قیم��ت دارد و 
س��طح  مغازه‌ه��ای  و  خرده‌فروش��ی‌ها  در 
ش��هر کیلوی��ی بین 12 ت��ا 16ه��زار تومان 
عرض��ه می‌ش��ود. به‌عن��وان نمون��ه در میان 
ان��واع برنج‌های ایران��ی، هر کیلوگ��رم برنج 
ط��ارم درجه یک به‌طور متوس��ط 12هزار و 
500تومان در مغازهای س��طح ش��هر قیمت 
دارد. حت��ی قیمت این نوع برن��ج در برخی 
از خرده‌فروش��ی‌ها ب��ه بیش از ای��ن رقم نیز 
می‌رسد اما این در حالی است که هر کیلوگرم 
برن��ج طارم درجه یک در بازار و مراکز عمده 
بین 7000 تا 8000تومان عرضه می‌ش��ود. 
برنج هاشمی درجه یک نیز که جزو برنج‌های 
پرمص��رف ایرانی اس��ت در خرده‌فروش��ی تا 
کیلوی��ی 16هزار توم��ان فروخته می‌ش��ود 
که حداق��ل 5000تومان گران‌ت��ر از قیمت 
عمده‌فروشی‌هاس��ت.  در  برن��ج  ن��وع  ای��ن 
همچنی��ن در میان دیگر اق�الم برنج ایرانی، 
برنج ش��یرودی کیلوی��ی 6000تومان، برنج 
ن��دا کیلوی��ی 5800توم��ان، برنج نی��م دانه 
کیلوی��ی 4500تومان، برنج نی��م دانه معطر 
4600تومان، برنج فجر کیلویی 5200تومان 
و برنج دم‌س��یاه کیلویی 7500تومان به‌طور 
 متوس��ط در مغازه‌های سطح ش��هر فروخته 

می‌شود. 
در می��ان برنج‌ه��ای خارج��ی نی��ز که از 
عرض��ه و مصرف کمتری در ب��ازار برخوردار 
هس��تند، برنج هن��دی درجه ی��ک کیلویی 
4300 تا 4600تومان قیمت دارد. همچنین 

ه��ر کیلوگ��رم برن��ج پاکس��تانی درجه یک 
3500توم��ان به‌طور متوس��ط در مغازه‌های 
سطح ش��هر عرضه می‌ش��ود. در میان دیگر 
اقلام برنج خارج��ی، برنج اروگوئه‌ای کیلویی 
4200توم��ان، برن��ج تایلن��دی 3100تومان 
 و برن��ج آرژانتین��ی 3000توم��ان فروخت��ه 

می‌شود. 

قیمت انوع حبوبات
در میان ان��واع مختلف حبوب��ات به گفته 
فروشندگان، لوبیا، عدس و لپه به‌طور معمول 
از تقاضای بیش��تری برخوردار هستند. لوبیا 
چش��م بلبلی کیلوی��ی 6800 توم��ان، لوبیا 
چیت��ی کیلوی��ی 7000 تومان، لوبیا س��فید 
کیلوی��ی 5500 تومان، لوبی��ا قرمز کیلویی 
5500 تومان در س��طح شهر عرضه می‌شود. 
ع��دس بس��ته‌بندی 900 گرم��ی نیز 6900 
توم��ان و عدس ریز بس��ته‌بندی 900 گرمی 
5500 توم��ان فروخته می‌ش��ود. همچنین 
نخود بسته‌بندی 900 گرمی کیلویی 4800 
تومان قیمت دارد. لیموعمانی به‌طور متوسط 
کیلوی��ی 25 ه��زار تومان در س��طح ش��هر 
فروخت��ه می‌ش��ود. همچنین لپ��ه باقالا زرد 
کیلوی��ی 4000 تومان و لپه باقالا س��بز 15 
هزار تومان عرضه می‌ش��ود. در میان س��ایر 
اق�الم حبوبات ج��و پرک کیلوی��ی 13 هزار 
توم��ان، جو پوس��ت کنده کیلوی��ی 2000 
تومان، س��ویا بسته‌ای یک کیلوگرمی 3600 
توم��ان و زرش��ک کیلویی 25 ه��زار تومان 

عرضه می‌شود. 

قیمت انواع روغن
روغ��ن مای��ع معمولی 850 گرم��ی 5000 
تومان، روغن مای��ع 850 گرمی 4800 تومان 
و روغن جام��د پنج کیلوگرمی 20 هزار تومان 
است. همچنین در میان برخی دیگر از روغن‌ها 
که مش��تری کمتری دارد، روغن هسته انگور 
است نیم لیتری آن 22هزار تومان، روغن کنجد 
نیم لیت��ری 18 هزار تومان و روغن زیتون نیم 

لیتری 16 هزار تومان فروخته می‌شود. 

قیمت انواع چای، قند و شکر، خرما و 
زعفران

ه��ر کیلوگرم چای ایران��ی درجه یک بین 
10 تا 13ه��زار تومان و چ��ای ایرانی درجه 
ت��ا 7000توم��ان عرض��ه  بی��ن 5000  دو 
می‌شود. همچنین چای خارجی که به گفته 
فروشندگان مشتریان بیشتری دارد بین 20 
ت��ا 32هزار تومان قیمت دارد. مش��اهدات از 
بازار نش��ان می‌دهد که در می��ان چای‌های 
خارجی چای هندی بیش��ترین س��هم را به 
خود اختصاص داده اس��ت. اما خرما که یکی 
از اصلی‌ترین اقلام در سفره برای بسیاری در 
ماه رمضان اس��ت به تازگی با افزایش قیمت 
همراه ش��ده اس��ت و به گفته فروش��ندگان، 
ان��واع خرما حدود 2000توم��ان در روزهای 
اخیر افزایش قیمت داش��ته اس��ت. با وجود 
آنک��ه مدیرکل دفت��ر میوه‌های گرمس��یری 
وزارت کشاورزی اعلام کرده است که قیمت 
منطقی ب��رای ه��ر کیلوگرم خرم��ا در بازار 
ماه رمضان 4500 تا 5000تومان اس��ت اما 

بررس��ی‌ها از بازار نش��ان می‌دهد که قیمت 
هر کیلوگ��رم خرما بس��ته‌بندی ش��ده بین 
7500 ت��ا 8500تومان اس��ت. همچنین هر 
کیلوگرم قند خرد شده در بازار 3200تومان 
و ه��ر کیلوگرم ش��کر 3000توم��ان عرضه 
می‌ش��ود. قند شکسته بس��ته‌بندی شده سه 
کیلوی��ی 9000تومان و ش��کر بس��ته‌بندی 
س��ه کیلوی��ی 8500تومان قیم��ت دارد. اما 
زعفران که در ماه رمض��ان برای تهیه غذاها 
و دس��رهای افطاری اس��تفاده زیادی دارد با 
افزایش تقاضا همراه می‌شود. زعفران مثقالی 
به‌طور متوس��ط در برندهای مختلف بین 30 
ت��ا 35هزار تومان در بازار فروخته می‌ش��ود. 
همچنین آرد نان س��نگک ک��ه معمولاً برای 
پخت حلوا و دیگر دس��رها اس��تفاده می‌شود 

کیلویی 2500تومان است. 

قیمت زولبیا و بامیه
براس��اس تصمی��م کمیس��یون نظ��رات و 
قیمت‌گ��ذاری اصناف اس��تان تهران مصوب 
ش��ده اس��ت که واحد‌های درج��ه یک، هر 
کیلوگ��رم زولبیا و بامی��ه را 11هزار تومان و 
واحد‌های درج��ه دو، هر کیلوگ��رم زولبیا و 
بامیه را 10هزار و 500تومان بفروش��ند. در 
آس��تانه ماه مبارک رمضان تامین مواد‌غذایی 
مورد نظ��ر برای مردم و قیم��ت این مواد از 
جمله مباح��ث مهم تلقی می‌ش��ود که اتاق 
اصناف ایران از کاف��ی بودن مواد‌غذایی لازم 
ب��رای روزه‌داران خب��ر می‌ده��د و از م��ردم 
می‌خواهد در این زمین��ه به هیچ‌وجه نگران 
نباش��ند؛ موضوع��ی که فروش��ندگان هم تا 
حدود زیادی آن را تایید می‌کنند و معتقدند 
ک��ه اکثر اق�الم پرمصرف برای م��اه رمضان 

تغییر قیمتی نخواهند داشت. 

فراوانی مواد‌غذایی در بازار
ابراهیم درس��تی، نایب رئیس اتاق اصناف 
ایران در گفت‌وگو با ایس��نا، با اشاره به اینکه 
مواد‌غذای��ی به وفور در بازار وجود دارد و نیز 
می��زان عرض��ه و تقاضا با هم مطابق اس��ت، 
گف��ت: ج��ای نگران��ی در ارتباط ب��ا تامین 
غذایی در ماه مب��ارک رمضان وجود ندارد و 
مغازه‌داران با برپا نکردن نمایش��گاه ضیافت 
به فروش فوق‌العاده تشویق شده‌اند. درستی 
همچنین در مورد قیمت اقلام مصرفی مردم 
در این ماه، خاطرنشان کرد: قیمت برنج، مرغ 
و لبنیات تغییری نخواهد داش��ت و وضعیت 
ب��ازار از ثب��ات نس��بی برخوردار اس��ت. وی 
همچنین از مدنظر ق��رار گرفتن فروش‌های 
فوق‌العاده توسط مغازه‌داران در این ماه خبر 
داد و گفت: مغازه‌داران زیر نظر اتحادیه‌های 
خود مج��وز ف��روش فوق‌الع��اده را خواهند 
گرف��ت و بین 5 تا 20درص��د تخفیف اعمال 

می‌کنند. 

قیمت کالاهای پرمصرف در ماه رمضان 
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داستان زنی که از سرطان به یک 
کسب‌وکار موفق رسید

لوئیزیا فریاس، بانوی کارآفرینی است که داستان 
زندگی الهام‌بخش��ی دارد. او درس��ت قب��ل از اینکه 
ب��رای یک س��ال تحصیل به خارج از کش��ور س��فر 
کند، متوجه شد س��رطان دارد. نوع نگرش و ایمان 
خانم فریاس او را از س��رطان نجات داد و تبدیل به 
کارآفرینی کرد ک��ه به خانم‌ها در ایجاد توازن میان 

کار و زندگی‌شان کمک می‌کند. 
او تنها سه روز مانده به ترک کشورش برای نزدیک 
به یک‌ س��ال تحصیل، متوجه شد که سرطان دارد. 
روزی که فهمید سرطان دارد بدترین روز زندگی‌اش 
ب��ود که به‌ناگهان به بهتری��ن روز زندگی‌اش تبدیل 
ش��د. او تصمیم گرف��ت تا از هر لحظ��ه زندگی‌اش 
اس��تفاده کند. البت��ه پذیرش مس��ئولیت زندگی با 
س��رطان ب��رای او به‌آرامی صورت گرف��ت اما خانم 
فریاس ش��جاعانه با مشکل خود برخورد کرد و پس 
از یک‌س��ال که با دکترش تماس گرفت متوجه شد 
که هیچ اثری از س��رطان در بدنش نیست. به‌همین 
دلیل انگیزه بزرگی برای ادامه زندگی و الهام‌بخشی 
به دیگران پیدا کرد. شکس��ت سرطان آغاز دیگری 
برای او بود تا پا در راه آموزش دیگران برای داشتن 

توازن میان کار و زندگی بگذارد. 
خان��م فری��اس ی��ک لایف‌هک��ر حرفه‌ای اس��ت. 
لایف‌هکر کس��ی اس��ت که راهکارهای��ی برای حل 
مس��ئله، ساده‌س��ازی وظایف، کم کردن ناامیدی‌ها 
و... ارائه می‌دهد. او به افراد و کس��ب‌وکارها آموزش 
می‌دهد که چطور با استفاده از آموزش اولویت‌بندی 
در زندگی‌شان توازن ایجاد کنند. این روش همچنان 
کاربردی اس��ت. او عادت داش��ت از این روش برای 
هم��کاری یا آموزش دیگران اس��تفاده کند تا اینکه 
متوج��ه ش��د می‌تواند با دیدگاه خ��اص خودش آن 
را تبدیل به کس��ب‌وکار ک��رده و به یک گروه خیلی 
خاص یعنی زن��ان کارآفرین خدم��ات ارائه کند. او 
اعتقاد دارد برای پا گذاش��تن در عرصه کس��ب‌وکار 
باید یک برنامه دقیق روی کاغذ داش��ته باشید. تنها 
داشتن یک طرح کس��ب‌وکار کافی نیست و نیاز به 

قطب‌نمای دقیق برای تحقق رویاها وجود دارد. 
او از هم��ان روز اول ب��ا تمام ق��درت کار خود را 
آغاز کرد. او گام‌های کوچک اما محکم برمی‌داش��ت 
و در کتاب‌ها مقالات و پادکس��ت‌ها ظاهر می‌شد و 
از این پس نیز در نمایش��گاه‌های ش��بکه‌ای حضور 
خواهد داشت. تمام این موفقیت‌ها تنها به این دلیل 
به‌دس��ت آمد که او علاقه و ش��فافیت زیادی در کار 
خود داش��ت. او واقعا دوست داشت چراغ زندگی را 
برای دیگران روشن و آنها در مسیر موفقیت هدایت 

کند. 
توضیح اینکه یک لایف‌هکر دقیقا چکار می‌کند، یکی 
از مهم‌ترین س��ختی‌های کارش بود. اما وقتی متوجه 
ش��د چگونه بگوید ک��ه چه کار می‌کن��د، نتایجش را 
به‌خوبی دید. برای او هر فرصتی که تاکنون پیش آمده 
یک چالش پیش‌رویش قرار داده اما همواره تلاش کرده 
تصمیمات بجا بگیرد تا فرصت ش��کوفایی کسب‌وکار 

خود میان مشتریان را از دست ندهد. 
او هر ش��ب قب��ل از خواب به ایج��اد فرصت‌های 
ت��ازه برای کس��ب‌وکارش فکر می‌کن��د و از نظر او 
همیش��ه فرصت برای کمک به دیگران وجود دارد. 
این فلس��فه باعث ش��ده درها یکی پ��س از دیگری 
به روی او و کس��ب‌وکارش باز ش��وند. وقتی یک نفر 
به‌خاطر استواری، اس��تقلال و ارائه بهترین خدمات 
شناخته‌ش��ده باشد، همواره در یادها خواهد ماند. او 
به‌ش��دت اعتقاد دارد که می‌توان��د برای دیگران کار 
انج��ام دهد و در طول این م��دت بدون اغراق حتی 

یک ساعت هم از این کار دست نکشیده است. 
توصیه او به سایر کارآفرینان این است که ذهن، بدن، 
روح و نفس خود را آماده کنند و برای پا گذاشن در راه 
یک کس��ب‌وکار مهیا شده تا در سختی‌ها بتوانند دوام 
آورن��د. روش او برای باانگیزه ماندن در س��ختی‌ها این 
اس��ت که به یادآورد چرا پا در این راه گذاش��ته است. 
فلسفه کسب‌وکار خانم فریاس هم خیلی ساده است: با 
اشتیاق و حرارت کار کنید و همواره برای ارائه خدمات 
در جه��ت حل یک مش��کل آماده باش��ید. این باعث 
می‌شود حتی یک روز هم برای خودتان زندگی نکنید 
تا یک زندگی غیرمعم��ول از نوع هیجان‌انگیز برایتان 

رقم بخورد. 
او وقت��ی با یک چالش ب��زرگ در زندگی‌اش روبه‌رو 
می‌ش��ود، آن را به چش��م یک فرصت می‌بین��د. او با 
استفاده از راه‌حل‌هایی چون شکستن موضوع به اجزای 
کوچک‌تر و مهندسی معکوس، نه‌تنها یاد می‌گیرد که 
پیچیدگی‌های مش��کل را ببیند، بلکه به‌سرعت آن را 

حل می‌کند. 
بزرگ‌ترین ترس او از دس��ت دادن حس کنجکاوی 
و ش��جاعانه‌ترین کاری که انجام داده دادن شانس به 
رویاهایش برای عملی ش��دن بوده است. خانم فریاس 
اگر به 20 س��الگی برگردد فق��ط به خودش می‌گوید: 

»انجامش بده«. 
او معتقد است فرصت‌های بی‌ش��ماری برای بزرگ 
شدن در این دنیا وجود دارد و خدمت کردن به دیگران 
باعث می‌ش��ود دیگران جذب فرد شده و به او پاداش 
دهند. از نظر او، نتیجه قدم گذاشتن در این راه چیزی 
جز موفقیت نیست. او همان جایی است که باید باشد، 

چون مسیر را برایش باز کرده‌اند. 
بزرگ‌ترین درس��ی که او تابه‌حال گرفته این اس��ت 
که بخواهد تا رش��د کند و یاد بگیرد و خود را سرزنش 
نکند. ابزار یا منبع مورد علاقه خانم فریاس یک سیستم 
مدیریت محصول به‌نام Trello است که برای بسیاری 

از پروژه‌ها و موقعیت‌های سخت جواب داده است. 

زنان جهان

س��ازمان بین‌المللی کار در گزارشی از ادامه 
نابراب��ری زن��ان و م��ردان در عرصه ب��ازار کار 
178کش��ور جهان با وجود بهبود 0.6درصدی 
شکاف جنسیتی شغلی از سال 1995 تاکنون 
خب��ر داد. س��ازمان بین‌الملل��ی کار یک��ی از 
موسسه‌های تخصصی سازمان ملل متحد است 
که به امور مربوط به کار و کارگران می‌پردازد. 
این سازمان در سال ۱۹۱۹میلادی و در نتیجه 
بحث‌های نشس��ت صلح پاریس تاسیس شد و 

دفتر مرکزی این سازمان در ژنو قرار دارد. 

نرخ شغل در برابر جمعیت برای زنان 
46درصد و برای مردان 72درصد

س��ازمان بین‌الملل��ی کار در گ��زارش م��اه 
م��ارس با نام »زن��ان در مح��ل کار؛ رویه‌های 
س��ال 2016« اطلاعاتی از پیش��رفت زنان در 
20سال گذشته می‌دهد و شکاف جنسیتی در 
محل کار را از نظر مادی یا حقوقی و همچنین 
به لحاظ س��طح کیفی ش��غل تحلیل می‌کند. 
گای رایدر، رئیس‌کل س��ازمان بین‌المللی کار 
اعلام ک��رد: گ��زارش جدید س��ازمان به طور 
وی��ژه روی چالش‌ه��ای زنان برای دس��تیابی 
به یک ش��غل خوب و نگه داش��تن آن، تمرکز 
کرده‌اس��ت. به گفت��ه او، بر پایه اهداف س��ال 
2030 می�الدی )1409 خورش��یدی( بای��د 
سیاس��ت‌های دوس��ویه‌ای برای ایجاد برابری 
جنسیتی داش��ت. بر پایه گزارش این سازمان، 
در دو دهه گذش��ته زنان تلاش‌های بس��یاری 
برای پرکردن ش��کاف اطلاعاتی خود از طریق 
بالا بردن س��طح تحصیلات داشتند اما باز هم 
افزایش سطح تحصیلات آنها به بهبود یا تغییر 
موقعیت شغلی‌شان کمکی نکرده‌است. برپایه 
گزارش س��ازمان بین‌المللی کار، نرخ شغل در 

برابر جمعیت در سال 2015میلادی برای زنان 
46درصد و برای مردان 72درصد بود. 

کاهش 17درصدی تعداد زنان شاغل
همچنین در سال 2015 نزدیک 586میلیون 
نفر زن به‌عنوان کارگر خویش‌فرما و سرپرست 
خانوار در شغلی کسب درآمد می‌کردند. در 20 
سال گذشته شمار زنانی که برای خرج خانواده 
مشغول به کار بوده‌اند، نزدیک 17درصد کاهش 
یافت‌ که این رقم چشمگیری بوده است. بر پایه 
این گزارش، س��هم مردان ش��اغل برای تامین 
مخارج خان��واده به مق��دار 8.1درصد کاهش 
داش��ت. بنابرای��ن در زمین��ه تامین‌کنندگان 
مخ��ارج خان��واده، ش��کاف جنس��یتی حدود 
11درص��د کم ش��د. س��ازمان بین‌المللی کار 
در این گ��زارش اعلام ک��رد 52.1درصد زنان 
و 51.2درص��د مردان در بازار کار دس��تمزد و 
حقوق می‌گیرن��د که در ذات این جریان برای 
کیفیت بالای شغلی هیچ ضمانتی وجود ندارد. 
همچنین 38درصد زن��ان و 36درصد مردانی 
که در سطح جهان کارگران روزمزد محسوب 
می‌شوند، از مراقبت‌های اجتماعی هیچ سهمی 
ندارند. در کش��ورهای آفریقایی سهم زنان در 
این زمینه 63.2درصد است. در شرق آسیا که 
بیشتر افراد شغل‌های غیررسمی دارند، نزدیک 
به 74.2درصد زنان هیچ بهره‌ای از مراقبت‌های 

اجتماعی نمی‌برند. 

ساعت کاری زنان بیشتر است
یک��ی از مهم‌تری��ن مباح��ث در نابرابری 
جنسیتی ش��غلی به س��اعت کاری کارگران 
مربوط می‌ش��ود و بر پایه گزارش س��ازمان 
بین‌المللی کار، زنان در مش��اغل بهره‌مند از 

پرداخ��ت حق��وق یا فاقد آن، س��اعت‌ کاری 
بیش��تری دارند. زنان در کشورهای پردرآمد 
و کم‌درآم��د، دس��ت‌کم 2.5برابر بیش��تر از 
مردان ب��ا فقدان پرداخت دس��تمزد یا نبود 
مراقبت‌ه��ای حین کار روبه‌رو هس��تند. در 
کش��ورهای توس��عه‌یافته، زنانِ ش��اغل )در 
شغل‌های مس��تقل یا مش��اغل استخدامی( 
به طور متوس��ط هش��ت س��اعت و 9دقیقه 
با پرداخ��ت یا بدون پرداخت دس��تمزد کار 
می‌کنند، اما مردان هفت ساعت و 36دقیقه 
مش��غول ب��ه کارن��د. گزارش‌های س��ازمان 
بین‌المللی کار نشان می‌دهد در اقتصادهای 

توسعه‌یافته، زنان روزانه دست‌کم 9ساعت و 
20دقیقه از زمان خود را در محل کار سپری 
می‌کنند، خواه حقوقی دریافت کنند و خواه 
دریافتی نداشته باش��ند. مردان برای همین 
کارها هش��ت س��اعت و هف��ت دقیقه زمان 
ص��رف می‌کنند. بی��ش از یک‌س��وم مردان 
ش��اغل )35.5درصد( و بی��ش از یک‌چهارم 
زنان شاغل )25.7درصد( بیش از 48ساعت 

در طول هفته کار می‌کنند و این مسئله روی 
توزیع نامتق��ارن و نابراب��ری کارگران بدون 
پرداخت حقوق در میان مردان و زنان نیز اثر 
می‌گذارد. زنان در زمینه حقوق بازنشستگی 
نس��بت به م��ردان دریافتی کمت��ری دارند 
و در نتیجه با ش��کاف بزرگ��ی در حمایت‌ها 
و مراقبت‌ه��ای اجتماعی روبه‌رو می‌ش��وند. 
ش��مار زنانی که بالای سن بازنشستگی قرار 
دارن��د و حقوق دریافت می‌کنند در س��طح 
جه��ان 10.6درص��د کمتر از مردان اس��ت. 
اکن��ون نزدیک 65درصد زن��ان جهان بالای 
س��ن بازنشستگی )65-60س��ال( قرار دارند 
و حق��وق منظمی دریاف��ت نمی‌کنند و این 
ب��ه تعبی��ر س��ازمان بین‌الملل��ی کار یعنی 
200میلیون نفر از زنان در سن پیری از سر 
ناچ��اری به دلیل بهره‌مند نب��ودن از حقوق 
منظم مش��غول به کار می‌شوند، در حالی‌که 

سهم مردان 115میلیون نفر است. 

شکل‌های مختلف تبعیض جنسیتی
تبعیض‌ه��ای جنس��یتی فقط ب��ه مواردی 
مانند ساعت کاری یا حتی حقوق بازنشستگی 
محدود نمی‌ش��ود، بلکه همزمان با پیش��رفت 
فناوری و افزایش مهارت‌ه��ای لازم برای یک 
ش��غل، در کشورهای توس��عه‌یافته و حتی در 
اقتصادهای نوظهور نی��ز تبعیض‌هایی در این 
زمینه وجود داش��ته ‌است. سازمان بین‌المللی 
کار در گ��زارش خ��ود آورده اس��ت: در فاصله 
س��ال‌های 1995 ت��ا 2015می�الدی میزان 
اس��تخدام‌‌ها در اقتصادهای نوظه��ور افزایش 
یافت، اما این میزان در مردان دو برابر بیشتر از 
زنان بود )382میلیون نفر در برابر 191میلیون 
نفر(؛ این تبعیض از مهارت‌های ش��غلی ناشی 

می‌ش��ود که از س��وی گروه‌های مختلف برای 
استخدام افراد تعیین می‌شود. همچنین زنان 
در کش��ورهای توس��عه‌یافته به طور متوسط 
چهار س��اعت و 20دقیقه از وقت خود را صرف 
کاره��ای مراقبتی می‌کنند ک��ه پولی در ازای 
آن دریافت نمی‌کنن��د، در حالی‌که مردان دو 
ساعت و 16دقیقه به این کارها می‌پردازند. در 
کشورهای در حال ‌توسعه زنان چهار ساعت و 
30دقیقه از وقت خود را به این کارها مشغولند، 
در حالی‌که سهم مردان یک ساعت و 20دقیقه 
است. گزارش ماه مارس سازمان بین‌المللی کار 
نشان می‌دهد که دریافتی شغلی زنان همچنان 
77درصد درآمد مردان اس��ت. براس��اس این 
گزارش، شکاف در زمینه دستمزدها را نمی‌توان 
فقط با تفاوت در س��طح تحصیلات یا س��ن‌ و 
س��ال توجیه کرد و بخش مهمی از این شکاف 
به دس��ت‌کم گرفتن کار زنان مربوط می‌شود. 
همچنین صاحبان مش��اغل روی مهارت‌هایی 
تاکی��د می‌کنن��د که زن��ان از آنه��ا برخوردار 
نیس��تند. برآوردهای س��ازمان بین‌المللی کار 
نش��ان می‌دهد دست‌کم 70س��ال زمان لازم 
اس��ت تا ش��کاف میان زنان و مردان در زمینه 

مرخصی‌ها پر شود. 

دستیابی به برابری تا سال 2030
سازمان بین‌المللی کار هدفی را برای بهبود 
وضع شغلی زنان با عنوان »دستیابی به برابری 
تا س��ال 2030؛ آینده اکنون اس��ت« در نظر 
گرفت��ه که در چارچوب اهداف توس��عه پایدار 
2030 س��ازمان ملل متحد است. فعالان این 
سازمان امید دارند که به کمک این گزارش‌ها 
و مطالعات به فضای برابر ش��غلی میان زنان و 

مردان دست پیدا کنند. 

سازمان بین‌المللی کار اعلام کرد 

تداوم نابرابری زنان و مردان در بازار کار 178کشور 

در فاصله سال‌های 1995 تا 
2015میلادی میزان استخدام‌‌ها 
در اقتصادهای نوظهور افزایش 
یافت، اما این میزان در مردان 

دو برابر بیشتر از زنان بود 
)382میلیون نفر در برابر 

191میلیون نفر(؛ این تبعیض از 
مهارت‌های شغلی ناشی می‌شود 

که از سوی گروه‌های مختلف برای 
استخدام افراد تعیین می‌شود

چرخ صنعت گل کلمبیا بر اس��تثمار زنان 
می‌چرخد. دنیای گل‌ها دنیای قشنگی است 
و گل‌ها رکن زیبایی طبیعت هستند. داستان 
دنی��ای گل‌ه��ا در منطقه س��اوانا در اطراف 
پایتخ��ت کلمبیا اما متفاوت اس��ت. در آنجا 
پرورش گل نه به روش طبیعی که با استثمار 
زنان انجام می‌گیرد. الیدا دورت، زن 29 ساله‌ 
شاغل در یکی از شرکت‌های پرورش گل در 
کلمبی��ا دراین‌باره می‌گوید: »گل‌ها برای من 
به معنی کار س��خت، ش��رایط بد و به‌ خطر 

افتادن سلامتی هستند.« 
کلمبیا اکن��ون دومی��ن صادرکننده برگ 
گل در جهان پس از هلند است. گلخانه‌های 
بزرگ در سراس��ر این منطقه س��الانه 600 
میلی��ون دلار درآمد نصی��ب صنعت گل در 
کلمبی��ا می‌کنن��د که تنه��ا از درآمد قهوه و 
کاکائو در این کش��ور کمتر اس��ت. از هر دو 
ش��اخه گل تولیدش��ده در کلمبی��ا، یکی در 

آمریکا فروخته می‌شود. 
ش��کوفه گل‌ها هزینه‌های زیست‌ محیطی 
فراوانی دارد. س��طح آب در منطقه تقریبا با 
همان س��رعتی که درآمد حاصل از صادرات 
گل افزایش پیدا کرده، درحال‌کاهش اس��ت. 
در اطراف شهر مدرید حجم سفره‌ها کم شده 

و واردات آب از بوگوتا انجام می‌شود. 
اما تجارت گل در کلمبیا اش��تغال‌زا اس��ت. 
حدود 80ه��زار زن اکنون در گلخانه‌های این 
کشور کار می‌کنند. بسیاری از این زنان برای 
فرار از فقر موجود در مناطق روستایی به این 

کار روی می‌آورند. حقوق و دس��تمزد در این 
کار کم اس��ت. به‌طورمتوس��ط یک زن در هر 
روز بیش از 400 میخک درجه یک می‌چیند. 
چه��ار تا از ای��ن میخک‌ها در گل‌فروش��ی‌ها 
2یورو فروخته می‌شود که بیشتر از درآمد هر 
کارگر در یک روز اس��ت. اما در منطقه‌ای که 
نرخ بیکاری 40درصد است، شغل پیدا کردن 

در صنعت گل یک غنیمت است. 
این ش��غل همچنین دارای خطراتی است. 
گل‌هایی که س��اوانا را ترک می‌کنند باید از 
فیلتر اس��تانداردهای آمریکا و اروپا بگذرند. 
ب��رای پ��رورش ای��ن گل‌ه��ا از قارچ‌کش‌ها، 
حشره‌کش‌ها و سایر مواد شیمیایی استفاده 

می‌شود. 
ی��ک‌ پنج��م م��واد ش��یمیایی مصرف��ی 
گلخانه‌های س��اوانا حاوی مواد س��رطان‌زا و 
سمی هس��تند که اس��تفاده از آنها به خاطر 
مشکلات بهداش��تی در آمریکا ممنوع است. 
کارگران زن ش��هادت می‌دهند که باید ماده 
شیمیایی دی‌کلروپروپن را روی گل‌ها اسپری 
کنند. این ماده از س��وی س��ازمان بهداشت 
جهانی در دسته مواد سرطان‌زا قرار دارد. این 
زن��ان بدون هیچگونه لباس محافظتی و تنها 
با یک دستمال که روی دهان‌شان می‌بندند، 

این کار را انجام می‌دهند. 
بررس��ی‌های پزش��کی انجام شده از سوی 

س��ازمان غیردولتی کاکتوس در بوگوتا نشان 
می‌دهد که نزدیک به دو‌سوم کارگران شاغل 
درصنعت گل کلمبی��ا از بیماری‌های مرتبط 
ب��ا قرار گرفت��ن در مع��رض آفت‌کش‌ها رنج 
می‌برند. طیف این بیماری‌ها گس��ترده است 
و از حالت تهوع تا ورم و درد مفاصل و سقط 

جنین را دربرمی‌گیرد. 
کارگ��ران این صنعت بی��ش از هر صنعت 
دیگری در معرض خطر هس��تند. در‌حالی‌که 
قانون کلمبیا حق و حقوق زیادی را در حوزه 
رفاه و حقوق زن��ان درنظرگرفته، هیچ‌یک از 
آنها در گلخانه‌ها رعایت نمی‌شود. در قانون، 
زن ب��اردار حق دارد 80 روز مرخصی زایمان 

ب��دون حقوق بگی��رد. در عمل اما بس��یاری 
از ش��رکت‌ها زنان ب��اردار را اخراج می‌کنند. 
عضوی��ت در اتحادیه‌های کارگری نیز خیلی 
راحت به اخراج فرد از کارش منتهی می‌شود. 
در شهر کوچک توکانسیپا در شمال ساوانا، 
وکلای موسس��ه کاکتوس یک دفتر خدمات 
حقوقی برای رسیدگی به مشکلات کارگران 
صنعت گل در این کشور تاسیس کرده است. 
رئیس ش��رکت کاکتوس دراین‌باره می‌گوید: 
م��ا ماهانه حدود 60 مراج��ع جدید داریم و 
تقریبا یک‌سوم‌ش��ان نگران اخ��راج به‌دلیل 
بارداری هس��تند. روز مادر برای بس��یاری از 
مادران با گل‌هایی که هدی��ه می‌گیرند زیبا 
می‌ش��ود اما بارداری و مادر شدن برای زنان 
ش��اغل در صنعت گل کلمبی��ا یک »جرم« 

محسوب می‌شود. 
تلاش‌های��ی ص��ورت گرفته ت��ا صنعت گل 
کلمبی��ا وضعیت بهت��ری پیدا کن��د. انجمن 
صادرکنن��دگان گل کلمبی��ا اعض��ای خود را 
مجبور ک��رده درباره حقوق اس��تخدام و البته 
آفت‌کش‌ه��ا قوانین ت��ازه در نظر بگی��رد. در 
کش��وری مث��ل کلمبی��ا دول��ت در ادای حق 
نیروی کار ناتوان اس��ت. باربارا دینهام، ش��بکه 
اقدام علیه آفت‌کش‌ها دراین‌باره می‌گوید: »در 
نبود نظارت دقی��ق و عدم تقویت جنبش‌های 
کارگری و آژانس‌های زیس��ت‌محیطی دولتی 
باعث می‌ش��ود دولت در رساندن نیروی کار به 
حق‌شان ناتوان باشد.« کارگران صنعت گل در 
ساوانا چیز زیادی نمی‌خواهند. آنها می‌خواهند 
ش��غل داشته باش��ند، اما با کارفرمایانی که به 

حقوق‌شان احترام بگذارند. 

اقتصاد زنان

گزارشی از وضعیت کار زنان در کلمبیا

شکوفه‌های مرگبار
ترجمه: سارا گلچین

guardian :منبع



توییتر و پین‌ترست زاکربرگ هک 
شد

هکره��ا  به‌ظاه��ر  روزه��ا  ای��ن 
می‌خواهن��د تم��ام دنی��ا را هک 
کنن��د، حت��ی اکان��ت کارآفرین 
میلی��اردر دنیای فن��اوری! و این 
بار قرعه به ن��ام مارک زاکربرگ، پایه‌گذار فیس‌بوک 
افتاده اس��ت. اواخر روز یکشنبه بخشی از اکانت‌های 
زاکربرگ در شبکه‌های اجتماعی هک شده و هکرها 
برای اثبات دسترسی به اکانت‌های او دارند پیام‌های 

شخصی‌اش را منتشر می‌کنند. 
ای��ن هکر یا هکرها با نام گروه OurMine موفق 
شدند به اکانت‌های زاکربرگ در توییتر و پین‌ترست 
راه پیدا کنند و ادعا می‌کنند اکانت اینس��تاگرام او را 
هم هک کرده‌اند. فیس‌ب��وک این ادعا را رد می‌کند 
و ای��ن طور که پیداس��ت هکرها مدرک��ی هم برای 
اثب��ات ادعای‌ خود ندارند. هکرها کاری به کار اکانت 
فیس‌بوک زاکربرگ نداش��تند اما سوالی که بیزینس 
اینس��ایدر مطرح می‌کند این اس��ت: »هکرها چطور 

توانستند به اکانت‌های او حمله کنند؟«
بیزین��س اینس��ایدر می‌گوید احتم��الا زاکربرگ 
مرتکب یک اشتباه امنیتی بزرگ شده؛ از یک پسورد 
ب��رای اکانت‌ه��ای مختلف در ش��بکه‌های اجتماعی 

مختلف استفاده کرده است. 
در سال 2012 شبکه اجتماعی حرفه‌ای لینکداین 
هک شد که اخیرا خبرش بار دیگر در رسانه‌ها مطرح 
و ای��ن بار کل ماجرا فاش ش��د. بیش از 160میلیون 
اکانت لینکداین هک شده‌ بود و احتمال اینکه اکانت 
زاکربرگ ه��م یکی از آن اکانت‌ها بوده باش��د، زیاد 
است. پیغامی که از اکانت توییتر زاکربرگ در فضای 
مجازی منتش��ر ش��ده، می‌گوید: »نام شما در پایگاه 
  dadada اطلاعات��ی لینکدای��ن بوده و پس��وردتان

است.«
حالا ای��ن احتمال وجود دارد ک��ه زاکربرگ برای 
اکانت توییتر و پین‌ترس��ت خود هم از همین پسورد 
اس��تفاده ک��رده ک��ه هکرها موف��ق ش��ده‌اند به آن 
دسترس��ی پیدا کنند. خود پسورد هم گزینه چندان 

مناسبی نیست؛ آن هم برای کسی مثل زاکربرگ. 

سامسونگ گوشی‌های هوشمند 
تاشو را وارد بازار می‌کند

قصد  سامس��ونگ 
م��دل  دو  دارد 
هوشمند  گوش��ی 
جدی��د به بازار معرفی کند که صفحه نمایش تاش��و 
خواهند داشت؛ یکی از این نسخه‌ها مثل یک رژگونه 
از وس��ط تا می‌ش��ود. از این گجت‌ها ک��ه در آنها از 
دیودهای س��اطع‌کننده نور استفاده شده به احتمال 
زیاد اوایل سال 2017 پرده‌برداری خواهد شد. کسی 
که این خبر را به بلومبرگ گفته خواسته نامش فاش 
نشود، چرا که موضوع کاملا سری بوده است، البته تا 
قبل از اینکه بلومبرگ خبرش را منتشر کند؛ خبری 
ک��ه اپل را حتما ب��ه چالش خواهد کش��ید. دومین 
مدل گوش��ی‌های هوش��مند جدیدی که سامسونگ 
می‌خواه��د روانه ب��ازار کند، در حال��ت عادی خود 
صفح��ه نمای��ش 5 اینچی خواهد داش��ت و وقتی از 
وسط باز می‌شود، یک صفحه نمایش 8 اینچی شبیه 

تبلت‌های سامسونگ خواهد داشت. 
سامس��ونگ بزرگ‌تری��ن تامین‌کنن��ده پنل‌ه��ای 
OLED برای محصولات موبایلی اس��ت و با استفاده 
از فن��اوری صفح��ه نمایش پیش��رفته ش��اید بتواند 
مش��تریانش را از اپ��ل پ��س بگی��رد و درآمدش را 
افزایش دهد؛ درآمد سامسونگ طی دو سال گذشته 
با کاهش مواجه بوده است. تحلیلگران می‌گویند اگر 
سامس��ونگ تمهیدات لازم را برای شیوه کاربری این 
گوشی‌های جدید در نظر بگیرد، می‌تواند قاعده بازی 
را ب��ه کل تغییر دهد. سامس��ونگ ش��اید بتواند یک 
یا هر دو نس��خه ت��ازه را در اوایل م��اه فوریه، زمانی 
که کنگره جهانی موبایل در بارسلونا برگزار می‌شود، 
وارد ب��ازار کن��د. این ط��ور که این منبع ناش��ناس 
می‌گوید سامس��ونگ قصد ندارد گوشی‌های تاشوی 
جدی��د خود را تحت عنوان گلکس��ی اس روانه بازار 
کند. سامس��ونگ هیچ اظهارنظری در این باره نکرده 

است. 

همیش��ه در فیلم‌های علمی - تخیلی ش��اهد رویارویی انس��ان‌ها و ماش��ین‌ها 
بوده‌ای��م، ام��ا ام��روزه با پیش��رفت تکنول��وژی این تخی�الت کم‌کم ب��ه واقعیت 
 تبدیل می‌ش��وند. برای مثال در بازار س��اخت تلفن‌های هوشمند، کمپانی چینی 
Foxconn که تحت لیسانس کمپانی اپل است و همچنین تعدادی شرکت دیگر، 
از اخ��راج 60هزار کارگر و جایگزینی آنها با روبات خبر دادند. یکی از کارخانه‌های 
واقع در شهر کون شان در کشور چین تعداد کارگران خود را به نصف کاهش داده 
و به جای کارگران خود از ماش��ین‌هایی اس��تفاده کرده که قابلیت اتصال و مونتاژ 

بخش‌های مختلف یک قطعه را با دقتی بسیار بالا دارند. 

 هزینه‌های پرداختی بابت هر کارگر
 ش��رکت Foxconn در مصاحبه اخیر خود با بی‌بی‌س��ی اعلام کرده: ما قصد 
داری��م از روبات‌ها و س��ایر تکنولوژی‌های پیش��رفته برای جایگزینی با انس��ان‌ها 
اس��تفاده کنیم. در واقع هدف ما این اس��ت که به نیروهای انس��انی خود وظایف 
پیچیده‌تری محول کنیم، مثلا انجام تحقیقات و کنترل کیفیت محصولات. اگرچه 
برخ��ی از اقتصاددان��ان درباره عوارض بیکار ش��دن کارگران و ب��ه خدمت گرفت 
روبات‌ها هشدار داده‌اند، اما بسیاری از تولیدکنندگان، روبات‌های خستگی‌ناپذیر را 

که کارایی بالاتری دارند و اشتباه هم نمی‌کنند ترجیح می‌دهند. 
 در حال حاضر نزدیک به 46درصد مس��احت ش��هر کون ش��ان چین توس��ط 
کارخانجات مختلف اش��غال ش��ده و دو س��وم جمعیت ش��هر را کارگران تشکیل 

داده‌اند. 
 مقامات مسئول در این شهر از کاهش نیروهای انسانی ابراز خشنودی کرده‌اند و 
امیدوارند این حرکت در سایر کارخانه‌های کون شان نیز عملی شود. در پی اخراج 
کارگران و جایگزینی آنها با هوش مصنوعی 4میلیارد یوان )معادل 545.8میلیون 
یورو( به‌وس��یله 35 شرکت چینی پس‌انداز شده. اما استفاده از روبات تنها به این 
نقاط محدود نمی‌شود. در سال 2015 نزدیک به 240هزار روبات در کارخانه‌های 

مختلف سراسر دنیا به کار گرفته شدند. 
 از سوی دیگر این شرکت به رفتار بی‌رحمانه با کارکنانش مشهور است. شرکت 
Faxconn  بارها به علت رفتار نامناس��ب با کارکنان خود مورد انتقاد قرار گرفته 

است. 
همچنی��ن در س��ال 2010 موج��ی از خودکش��ی در می��ان کارمن��دان ای��ن 
ش��رکت رواج یافته بود. بس��یاری از گزارش‌ها نش��ان می‌دهد ک��ه فاکس کان با 
روحی��ه‌ای نظامی اداره می‌ش��ود، به طوری که در یک��ی از کارخانه‌های اصلی آن 
در چی��ن، ماهان��ه 5درصد کارکنان )24ه��زار نفر( کار خود را ره��ا می‌کنند. در 
س��ال 2012 هم به دلیل ش��رایط وخیم کاری 150 نفر از کارکنان این ش��رکت 
روی پش��ت ب��ام رفتند و ب��ا اعتص��اب، مدی��ران را تهدید به خودکش��ی کردند. 
س��رانجام کمپانی اپل مجبور ش��د قراردادی را امضا کند که در آن امنیت شغلی 
 کارمن��دان را تضمین می‌کرد و همچنین میزان س��اعات کاری را به نفع کارکنان 

تغییر داد. 
 با این اوضاع به نظر می‌رس��د از استفاده روبات به جای کارگران در شرکتی که 

رفتار نامناسبی با کارکنان خود دارد چندان هم عجیب نباشد. 
 

روبات‌ها جایگزین 60 هزار کارگر می‌شوند

چط��ور س��فری ارزان‌تر و به صرفه‌تر داش��ته 
باش��یم؟ صنعت حمل‌و‌نقل هوایی و آژانس‌های 
مس��افری، مثل هر صنعت دیگری از یکس��ری 
قوانین نوشته و نانوشته پیروی می‌کنند. کشف 
ای��ن قوانین پنهان، به مش��تریان ای��ن امکان را 
می‌دهد که در هزینه سفر‌های خود صرفه‌جویی 
کنن��د. آیا هر آنچ��ه ش��رکت‌های هواپیمایی و 
آژانس‌های هوایی ادعا می‌کنند درس��ت است؟ 
پی بردن به پاس��خ این س��وال کمک می‌کند تا 

سفر بهتری را برای خود رزرو کنیم. 

1- پرواز‌های خود را روز‌های سه‌شنبه یا 
چهارشنبه رزرو کنید

هرچند که هن��وز هم در این مورد بحث‌هایی 
وج��ود دارد اما به نظر می‌رس��د که به طور کلی 
قیمت پرواز‌ها در روز‌های سه‌شنبه و چهارشنبه 
ارزان‌تر است. حتی برای صرفه‌جویی بیشتر بهتر 
اس��ت بلیت‌های خود را برای بع��د از ظهر رزرو 
کنید. اگر درباره تاریخ سفر سخت‌گیری چندانی 
ندارید و برنامه ش��ما انعطاف‌پذیر‌تر است، پرواز 
خ��ود را به جای آخر هفته‌ه��ا در روزهای هفته 

رزرو کنید. 

2- مراقب کوکی‌ها باشید
بعضی از س��ایت‌ها ب��ه کم��ک ریزبرنامه‌ها و 
کوکی‌ها اطلاعات و رفتار ش��ما را روی اینترنت 
ضبط و از آن به نفع خود اس��تفاده می‌کنند. به 
این صورت که اگر به‌عنوان مثال به‌صورت پیاپی 

به یک س��ایت مس��افرت هوایی مراجعه کنید، 
ممکن است به طور خودکار قیمت بلیت افزایش 
یاید. چون از نظر این کوکی‌ها ش��ما به این سفر 
احتیاج دارید و ممکن اس��ت به هر قیمتی آن را 
رزرو کنید. پس در مواقع رزرو آن‌لاین بلیت سفر، 
از مرورگرهای خصوصی استفاده کنید یا مطمئن 

شوید که کوکی‌ها روی مرور شما غیر‌فعالند. 

 3- اگر زود‌تر از موقع رسیدید 
تعجب نکنید

آمادگی این را داش��ته باش��ید که پرواز شما 
زود‌ت��ر آنچه که روی بلیت قید ش��ده به مقصد 
برس��د. پس از چندین مورد ش��کایت مسافران 
از ش��رکت‌های هوایی به خاط��ر تاخیر در زمان 
پرواز‌ها، بسیاری از شرکت‌های هواپیمایی زمان 
رس��یدن پرواز را دیر‌ت��ر از زم��ان واقعی آن به 

مسافران اعلام می‌کنند. 

4- بلیت‌های یک طرفه ارزان‌تر است
تمایل افراد بر این است که باور کنند بلیت‌های 
رفت و برگش��ت به صرفه‌تر اس��ت اما همیش��ه 
اینطور نیست. مقایسه قیمت بلیت‌های دو طرفه 
رفت و برگش��ت را با بلیت‌های یک طرفه فقط 
رفت یا فقط برگش��ت شما را شگفت‌زده خواهد 

کرد. 

5- سن هواپیما‌ها بیشتر از 10 سال است 
هواپیما‌ه��ای ش��رکت‌های  متوس��ط س��ن 
هواپیمایی در اکثر کش��ورها بیشتر از 14 سال 
است. البته جای نگرانی نیست. هواپیماهایی که 

قیمت آنها بیش از 50میلیون دلار است، به لطف 
بازرسی‌های روباتیک و تجهیزات کامل و مدرن، 

مطمئن و ایمن هستند. 

6- با هتل محل اقامت خود چانه بزنید 
به اصرار آژانس‌های هواپیمایی برای رزرو هتل 
خیلی توجه نکنید. اگر از چانه‌زدن و مذاکره برای 
قیمت بدتان نمی‌آید، پیش از س��فر با هتلی که 
دوس��ت دارید در آن اقامت داشته باشید تلفنی 
مذاکره کنید. اگر از طریق اینترنت نتوانستید اتاق 
خالی در هتل پیدا کنید، به این معنی نیست که 
دیگر هیچ اتاق خالی وجود ندارد. هتل‌ها معمولا 
چند اتاق خالی ذخیره دارند. حتی می‌توانید بدون 
آنکه اتاقی رزرو کرده باش��ید، پس از رس��یدن به 
مقصد ب��ه آن هتل بروید. بدین ترتیب ش��انس 

بیشتری برای اقامتی ارزان‌تر خواهید داشت. 

7- پیش از تعطیلات سفر خود را رزرو 
کنید

اگر قصد دارید در روزهای تعطیل به مسافرت 
بروید، حتی‌الامکان زود‌تر اقدام کنید. رزور کردن 
س��فر و پرواز حتی چند م��اه پیش از تعطیلات 
بس��یار به نفع شما خواهد بود تا اینکه بخواهید 
روز‌های آخر این کار را انجام دهید. اگر ضرورتی 
ندارد، ش��ب‌های عید مسافرت نکنید. در عوض 
روز عید که تردد و عبور و مرور مس��افران کمتر 
اس��ت س��فر کنید. این‌گونه کرایه رفتن به هتل 
هم برای ش��ما به صرفه‌تر خواه��د بود. در طول 
تعطی�الت هم پرواز‌ه��ای بع��د از ظهر معمولا 

خلوت‌تر و ارزان‌تر است. 

طبق قوانین کشور سوییس اگر برای لایحه‌ای 
100ه��زار امضا و موافقت جمع ش��ود، دولت 
س��وییس آن لایحه را به همه‌پرسی می‌گذارد. 
روز یکشنبه پنجم ژوئن رفراندومی همه‌پرسی 
در سوییس درباره پرداخت یارانه نقدی برگزار 
ش��د. این همه‌پرس��ی بیش از 100هزار امضا 
داشت اما مردم این کشور با طرح دریافت یارانه 

نقدی از طرف دولت مخالفت کردند. 
 نتای��ج به‌دس��ت آم��ده نش��ان می‌دهد که 
78درصد مردم سوییس به طرحی که طبق آن 
هر فرد سوییسی و سایر افرادی که بیش از پنج 
سال در این کش��ور اقامت داشته‌اند، بدون در 
نظر گرفتن شاغل بودن یا نبودن، ماهانه 2500 
فرانک )معادل 2260 یورو( برای بزرگسالان و 
650 فرانک برای افراد نابالغ دریافت کنند، رأی 

منفی دادند. 
 اگرچه نتایج به‌دس��ت آمده موجب شگفتی 

همگان ش��ده به‌خصوص با توجه به این نکته 
که مبلغ پیشنهادی در سوییس معادل حقوق 
یک کارمند عادی است اما این نتایج برای اکثر 
مردم این کش��ور قابل پیش‌بینی بوده، چرا که 
نظرس��نجی‌های قبلی نش��ان می‌داد بیش از 
70درصد مردم با این طرح مخالف خواهند بود، 
زیرا دولت سوییس و تقریبا تمام احزاب سیاسی 
این کشور از رأی‌دهندگان خواسته بودند به این 
طرح رأی منف��ی دهند و همچنین پیامدهای 
منف��ی این ط��رح در روزنامه‌ها و ش��بکه‌های 
اجتماعی مختلف به اشتراک گذاشته شده بود. 
 منتقدان این طرح را یک رویای مارکسیستی 
نامیده و نس��بت به افزایش ش��دید هزینه‌ها و 
گس��ترش تنبلی و عدم تلاش برای کار کردن 
افراد جامعه که منجر به فلج شدن اقتصاد این 

کشور می‌شود هشدار داده بودند. 
 در میان دلایلی ک��ه انگیزه رد کردن این 

طرح توس��ط مردم بوده است، مهم‌ترین آنها 
از دیدگاه جراید ع��دم اطمینان به این طرح 
و ریسک از کار افتادن اقتصاد سوییس است. 
تورم‌زای��ی طرح و افزایش گرانی از دیگر علل 
مخالفت مردم عنوان شده است. آنها پرداخت 
ماهان��ه این مبلغ را نه تنها کمکی به س��طح 
رفاه و اوضاع اقتصادی کش��ور نمی‌دانند بلکه 
معتقدند با این کار، کش��ور ضعیف می‌شود و 
در نهایت این خود مردم هس��تند که آسیب 

می‌بینند. 
 رفتار مردم سوییس نشان می‌دهد آنها چنان 
حس مالکیتی روی کشور خود دارند که جایی 
برای  انتقاد باقی نمی‌گذارند اما زمانی که مردم 
احساس تعلق و مالکیت به کشور خود نداشته 
باشند منافع آنی را بر مصالح آینده خود ترجیح 

می‌دهند. 
MSN :منبع

قیمت برنج

راز‌هایی که شرکت‌های هواپیمایی از مشتریان خود پنهان می‌کنند

چرا مردم سوییس یارانه نگرفتند؟ 

تیم تحقیقات اقتصادی ش��رکت خدمات مالی و بانکداری گلدمن س��اکس اوایل 
هفته جاری طی گزارش��ی نتایج مسابقات جام ملت‌های اروپا یا همان یورو 2016 
را پیش‌بینی کرد. به پیش‌بینی گلدمن س��اکس، قهرمان این مس��ابقات که جمعه 

شب در پاریس آغاز می‌شود، فرانسه، میزبان مسابقات خواهد بود. 
طبق پیش‌بینی تیم تحقیقاتی گلدمن س��اکز، فرانس��ه میزبان مسابقات شانس 
23/1درصدی برای قهرمان شدن در این رقابت‌ها دارد. در این پیش‌بینی آلمان با 
19/9درصد دومین ش��انس قهرمانی و اسپانیا با 13/6درصد شانس سوم قهرمانی 

در یورو 2016 است. 
پیش‌بینی تازه گلدمن‌ساکز بیش از همه برای انگلیسی‌ها شگفت‌آور است چون 

آنها تنها با 10/5درصد شانس در رده چهارم شانس‌های قهرمانی قرار دارند. 
اما بیش��تر از همه خبر پیش‌بینی گلدمن‌س��اکز برای آلبانیایی‌ها ناراحت‌کننده 
بود، چون هیچ شانس��ی برای این کش��ور درنظرگرفته نش��ده اس��ت. کشورهایی 
چون ولز و ایرلندش��مالی نیز اگر بخواهند به پیش‌بینی ش��رکت مالی و بانکداری 
گلدمن‌س��اکز اعتماد کنند، نباید چندان به قهرمانی امیدوار باش��ند چون آنها هم 

شانس 0/1درصدی دارند. 
محققان این بانک برای رسیدن به این رده‌بندی از داده‌های مربوط به بازی‌های 

پیشین این تیم‌ها استفاده کردند. 
مقام��ات گلدمن س��اکس دراین‌ب��اره اینطور اظهارنظ��ر کردند: ما با اس��تفاده 
از داده‌ه��ای مربوط به بازی‌های این تیم‌ها در س��ال‌های پیش��ین مجموعه‌ای از 
احتم��الات را درنظرگرفتی��م و پیش‌بینی خ��ود را درباره اینک��ه هرتیم برای بالا 
آم��دن از مراح��ل مختلف چقدر ش��انس دارد ارائه دادیم. م��ا همچنین مدل »به‌ 
احتم��ال زی��اد« را مطرح کردیم که نش��ان م��ی‌داد این تورنمن��ت چگونه پیش 
 خواه��د رفت. طبعا »ب��ه احتمال زیاد« و »احتم��ال دارد« ب��ار معنایی متفاوتی 

دارند. 
پیش‌بینی گلدمن‌ساکس تنها به نتایج کلی محدود نمی‌شود و جزئیات زیادی از 
پیش‌بینی‌ها درباره نتیجه هر بازی در هر مرحله از این تورنمنت ارائه ش��ده است. 
اگر این پیش‌بینی‌ها واقعی ش��ود، انگلیس در مرحله یک هش��تم نهایی رومانی را 
شکس��ت خواهد داد و پس از برد برابر پرتغال در یک‌چهارم نهایی به س��د بزرگ 
اس��پانیا در نیمه نهایی برخورد می‌کند و خداحافظی تلخی با جام پانزدهم خواهد 

داشت. 
جان هاتزیوس، اس��ون جری اس��تن و دونی میلار، س��ه محقق گلدمن‌س��اکس 
وق��ت زیادی برای پیش‌بین��ی این رقابت‌ها صرف کردند و درب��اره این پیش‌بینی 
صحبت‌های��ی کرده‌اند. به گفته آنه��ا ارزیابی میزان حتمی ب��ودن این پیش‌بینی 
بس��یار دشوار اس��ت. اگر مثبت‌اندیش باشید، رویکرد آنها کاملا دقیق و با استفاده 
از روش‌های آماری اس��ت. اما اگر به جنبه منفی ماجرا نگاه کنید، آنها از یکس��ری 
عوامل مهم پرهیز کرده‌اند. در نظر گرفتن این عوامل در آمار کار س��ختی اس��ت. 
از جمل��ه آنها می‌توان به کیفیت هر یک از بازیکنان اش��اره کرد. در این آمار تنها 
رکورده��ا و اعداد و ارقام به‌جامانده از بازیکنان در بازی‌های پیش��ین درنظرگرفته 

شده‌ است. 
در این پیش‌بینی همچنین قضاوت انسانی لحاظ نشده است. البته این به‌خودی 
خود بد نیست اما به‌هرحال خیلی‌ها هستند که باوجود کارشناس نبودن هواداری 

یک تیم خاص را می‌کنند. 
مس��ابقات جام ملت‌های اروپا، یورو 2016 نخستین تورنمنت فوتبالی نیست که 
ش��رکت مالی و بانکداری گلدمن‌س��اکس درباره آن پیش‌بین��ی ارائه می‌دهد. این 
بانک در سال 2014 نیز شانس 48درصدی برای قهرمانی برزیل، ‌میزبان رقابت‌ها 
در جام‌جهان��ی درنظرگرفته بود. اما نه این بانک و نه هیچ‌کس دیگر فکرش را هم 
نمی‌کردن��د که آلمان با نتیجه هفت بر یک برزی��ل را در نیمه نهایی نقره‌داغ کند 

و به فینال برسد. 

پیش‌بینی گلدمن ساکس نشان داد
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کاربران گوشی‌های هوشمند مجهز به سیستم عامل اندروید به زودی یک دستگاه کوچک خواهند داشت که یک دوربین دیگر آن هم از نوع سه‌بعدی‌اش به گجت‌شان 
اضافه خواهد کرد. این دستگاه که آی‌پلاگ نام دارد، 35 دلار است.
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9,200طارم اصل

4,600نیمدانه

9,100هاشمی

8,700انواع دودی

9,400دمسیاه

8,000فجر
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